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Tiivistelma

Téssd maisterintutkielmassa selvitetdin miten Tiktok, Instagram ja Youtube vaikuttavat Yle Uutisten
henkil6vetoisten uutisvideoiden journalismin sisdltdon ja muotoon ja minkd verran journalistista valtaa
luovutetaan sosiaalisen median alustoille. Yle Uutisten henkilovetoiset uutisvideot eli Antin ja Saran
uutisvideot ovat 9:16-kuvasuhteessa julkaistavia videoita, joita julkaistaan Tiktokissa, Instagramissa
reels-videoina, Youtubessa shorts-videoina sekd Ylen omilla alustoilla Yle.fissd ja Yle Areenassa. Videoilla
toimittajat esiintyvat kasvoillaan ja selittévit uutis- ja ajankohtaisaiheita kohdeyleisdlle eli nuorille aikuisille.

Tutkimusote on autoetnografinen, ja tutkimuksen aineistonkeruujakso oli kesékuun 2022 alusta saman vuoden
joulukuun loppuun. Aineisto koostui muun muassa muistiinpanoista, chat-viesteistd, séhkoposteista,
adnitteistd ja kuvakaappauksista, ja aineisto-osia oli yhteensd 136 kappaletta. Analysoin aineistoani

aineistoldhtoisesti ja tein laadullisen siséllonanalyysin.

Tutkimuksessa selvisi, ettd toimittajat antoivat sosiaalisen median alustojen ja niiden algoritmien vaikuttaa
journalismin sisdltoén ja muotoon runsaasti. Arjessa alustoja arvotettiin niistd videoille saatujen
néyttokertojen perusteella, ja toimittajat motivoituivat panostamaan enemmén videoiden julkaisemiseen
esimerkiksi Tiktokissa kuin Youtubessa. Lisdksi videoiden tuotannossa tehtiin lukuisia valintoja, joilla
pyrittiin lisddméén videoiden saamaa nakyvyytta.

Somealustat vaikuttivat journalismin siséltdon ja muotoon sekd suorasti ettd epdsuorasti. Jos videot
julkaistaisiin sosiaalisen median alustojen sijaan pelkdstdsin Yle.fissd, videot eivédt valttiméattd olisi
9:16-kuvasuhteessa eiki niitd rajaisi 60 tai 90 sekunnin maksimikesto. Videoiden sommittelukin saattaisi olla

erilainen.

Tutkimus antaa ajankohtaisen kuvan siitd, miten uutismedia joutuu tasapainottelemaan journalismin
autonomiapyrkimyksen ja nuoren kohdeyleison tavoittamisen vélilla.
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1. Johdanto

Miten journalistinen media voisi paremmin tavoittaa nuoret?

Téhidn kysymykseen etsitdéin vastauksia eri valtakunnallisissa medioissa. Y-sukupolveen
(vuosina 1977-97 syntyneet) ja Z-sukupolveen (1998-2010 syntyneet) kuuluvat nuoret ja
nuoret aikuiset ovat hankala ryhméa medialle (Tapscott 2010). Niihin sukupolviin kuuluville,
erityisesti myOhemmin syntyneille, digitaalisten laitteiden ja digitaalisen teknologian
kiyttaminen on ldhes itsestddnselvyys. On vditetty, ettd olisi syntynyt tdysin uusi

“mediasukupolvi” (Westlund & Bjur 2014).

Nuoret poikkeavat mediankulutustavoissa vanhemmista sukupolvista. Nuorille uutiset eivit
vélttimittd vastaa yhteiskunnallisen tiedon tarpeeseen vaan yksildiden omiin intresseihin,
my0s viithteeseen (Galan ym 2019, 18-21). Havainto pitdéd paikkansa myos Suomessa, silld
myo6s suomalaisille alle 30-vuotiaille nuorille viihteeseen ja rutiineihin liittyvdt motiivit

koettiin yhteiskunnallisiin ja tiedollisiin motiiveihin verrattuna tirkedmmiksi (Hasala 2023).

Nuorilla uutisldhteiden kéytossd korostuvat sosiaalisen median palvelut, mobiilipalvelut seka
verkko, kun vanhemmat ihmiset kuluttavat enemmén televisiota, radiota ja printtilehtié.
(Matikainen ym. 2020, 60) Hasalan ym. (2023) suomalaisille toteutetussa
kyselytutkimuksessa nuoret aikuiset luottavat uutisldhteend enemmaén sosiaaliseen mediaan
kuin perinteiseen uutismediaan. Matsa ja muut (2018) tutkivat 18-29-vuotiaiden
lansieurooppalaisten uutiskulutusta sosiaalisessa mediassa ja totesivat, ettd kyseisestd

ikdluokasta vahintdan puolet lukee uutisiaan somesta péivittiin.

Reutersin vuoden 2021 vuosiraportin mukaan Suomessa sosiaalinen media on noussut
viimeisen viiden vuoden aikana yleisemmadksi uutisldhteeksi kuin printtisanomalehti.
Kaikkiaan televisiosta uutisten kuluttajien midrd on vihentynyt 75 prosentista 65 prosenttiin
ja printtisanomalehtien kuluttajien mééra 53 prosentista 31 prosenttiin vuosina 2015-2021.
Sosiaalisen median osuus uutisldhteend taas on lisddntynyt 40 prosentista 45 prosenttiin.

(Newman 2021.)



Nuoria journalismi ei ole tdysin onnistunut tavoittamaan. Journalismi joutuu kilpailemaan
thmisten huomiosta kovaa vauhtia muuttuvassa mediaympéristdssé. Joillekin nuorille uutiset
ndyttdytyvdt monimutkaisina tai vaikeaselkoisina, mikd saattaa johtaa jopa uutisten
vilttelyyn. Z-sukupolven nuoret vaativat verkkosisélloiltd virheettomyyttd, personoimista ja
helposti saavutettavuutta (Galan ym. 2019, 13). Nuoret eivdt myoOskddn ole erityisen
halukkaita maksamaan journalismista. Reutersin vuoden 2022 vuosiraportin mukaan

digitaalisten uutisten tilaajien keski-iké on ldhes 50 vuotta. (Newman 2022.)

Nuoret aikuiset ovat aiempia ikdluokkia tottuneempia kuluttamaan journalismia
videomuodossa oletettavasti sen takia, ettd ovat tottuneet kdyttdméén Tiktokin, Instagramin ja
Facebookin kaltaisia somepalveluja. 18-24-vuotiaista 17 prosenttia katsoo ensisijaisesti
uutisensa, ja ensisijaisesti lukevien osuus on vastaavasti vihentynyt (Newman ym. 2022).
Vuonna 2018 julkaistun ruotsalaistutkimuksen mukaan osa nuorista ei pidd olennaisena
seurata perinteistd mediaa, koska kokevat tormddviansd merkittdviin uutisiin jo sosiaalisen
median kautta (Bergstrom & Jervelycke Belfrage 2018, 590). Toisaalta tutkimuksesta

ilmenee, ettd nuoret kuitenkin haluavat altistua uutisille ja ajankohtaisille asioille (emt., 591).

Kilpailu nuorten yleisjen huomiosta vaatii tunteisiin vetoamista, viihteellisyyttd ja
personoitua tarinankerrontaa, ja nyt journalistisen sisdllon on oltava jakokelpoista
(Wahl-Jorgensen 2020, 188; Vazquez-Herrero et al. 2022). Yksi tuore keino yrittid tavoittaa
nuoret yleisot onkin tehdd journalismia Tiktokiin. Suomalaisista valtamedioista sekd Yle,
MTYV, Helsingin Sanomat, [lta-Sanomat ja [ltalehti tekevét alustalle jo uutissisiltod, mikd on
perusteltua, silld 1dsndolon somessa voidaan viittdd olevan journalistiselle medialle nykyaén

elinehto (Poell & van Dijck 2015, 196).

Kun mediat ryntddvét jilleen uudelle sosiaalisen median alustalle, herdd kysymys siité,
luopuuko uutismedia jilleen omasta vallastaan ja vapaudesta valita, millaista journalismia se
tekee ja minkélaisin ehdoin. Esimerkiksi Suomen Yleisradio tuottaa alkuperdissisilt6ja muun
muassa Instagramiin, Tiktokiin, Youtubeen ja Twitchiin. Ylelld on toki omatkin alustansa Yle

Areena ja Yle.fi-verkkosivu.

Yle Uutiset aloitti tekemdén sisdltod Tiktokiin syksylld 2022. Toiminta on osa Antin ja Saran
uutisvideot -nimelld kulkevaa videokonseptia. Kyse on noin viisi kertaa viikossa

julkaistavista noin minuutin mittaisista pystyvideoista, joita julkaistaan Tiktokin lisdksi



Instagram reelsissd, Youtube shortsissa sekd Yle.fissd ja Yle Areenassa — somepalveluissa
siséllot jaetaan Yle Uutiset -nimisen tilin tai kanavan alla. Kyseisilld journalistisilla
uutisvideoilla kaksi toimittajaa kertovat, tiivistaviat ja selittivdt uutisia. Videoiden

suunniteltuna kohderyhména ovat noin 20-vuotiaat nuoret aikuiset.

Viittaan videoihin tdssd tutkimuksessa lyhytpystyvideoina ja henkilvetoisina uutisvideoina
kahdesta syystd. Ensinndkin videot ovat noin minuutin mittaisia eli esimerkiksi
televisiosiséltoihin verrattuna varsin lyhyitd ja 9:16-kuvasuhteessa eli pystymuotoisia.
Toisekseen  videoilla esiintyy kasvoillaan aina vihintddn toinen videosarjan

toimittaja-juontajista, Antti tai Sara.

Toimin tydssdni kyseisid videoita tekevdn nelihenkisen tiimin tuottajana. Olen ollut mukana
konseptoimassa, demottamassa eli kokeilemassa sekd julkaisemassa videoita. Ensimmadiset
kokeilut tehtiin kesdkuussa 2022, pdivittdistuotanto kdynnistyi syyskuun 2022 puolivélissé.
Toiminta jatkuu edelleen, ja videot palkittiin kevéélld koulutusrahasto Kouran vuoden 2022

sivistystekopalkinnolla.

Toistaiseksi eniten katselukertoja videot ovat kerdnneet videopalvelu Tiktokissa, jota
kiytetddn ensisijaisesti mobiilissa. Se on kiinalaisen Bytedance-yhtion kehittima sovellus,
jonka epdillddn vuotavan tietoa Kiinan hallitukselle. Kayttdjdt selaavat siséltojd
pyyhkidisemalld nédyttéd ylospdin. Sovelluksella kerrotaan olevan maailmanlaajuisesti yli
miljardi kayttdjad, ja liikkevaihdon arvioidaan olleen vuonna 2022 noin 11 miljardia dollaria.
Muun muassa BBC ja tanskalainen DR ovat ohjeistaneet tyontekijoitddn poistamaan
soveluksen puhelimistaan. Niin ikd4n Euroopan komissio, Belgia, Uusi-Seelanti, Kanada ja

Britannia ovat kieltdneet tyontekijoiltddn Tiktokin kdyton tyopuhelimilla. (Varpula 2023.)

Olen ty0Ossdni pohtinut paljon sitd, minkd verran meiddn on journalististen uutissisédltojen
tekijoind kestdvad tehdd asioita isojen mediayhtididen somealustojen ehdoilla ja toisaalta sité,
minkélaisia vaikutteita meiddn on jopa kannattavaa omaksua, jotta nuoret yleisot saataisiin
kuluttamaan journalistisia videosisdltojd. Samaan aikaan toiminnassa on ristiveto
somealustojen ja Ylen oman verkkopalvelun vililli. My6s Yle.filld on vaatimuksia, toiveita,

periaatteita ja tyonkulkuja, joita tiimin on noudatettava, jotta toiminta voi jatkua.



Tassd tutkimuksessa késittelen sosiaalisen median vaikutuksia Yle Uutisten henkilovetoisten
nuorten uutisvideoiden sisdltoon ja muotoon. Sisdllolld tarkoitan tdssd yhteydessd muun
muassa aihe- ja késittelytapavalintoja. Muodolla taas tarkoitan erilaisia vaikutuksia muun

muassa tekniseen toteutukseen, visuaalisuuteen sekd videoiden julkaisemiseen.

2. Tutkimusongelma ja -kysymykset

Tutkimukseni tavoitteena on selvittdd, miten somealustat vaikuttavat suoraan ja epasuorasti
journalismin siséltoon ja muotoon Yle Uutisten nuorten henkildvetoisissa uutisvideoissa.
Suorilla tarkoitan teknisid vaatimuksia tai syitid, joita toteuttamatta Yle Uutiset ei voisi
alustoilla toimia. Epdsuorilla tarkoitan sellaisia asioita, jotka kumpuavat somealustojen
maailmasta tai niiden kéyttotavoista mutta joita Yle Uutiset on omaksunut siséltdjensa

sisdltoon ja muotoon myds omalla alustallaan.

Tutkimuskysymykseni ovat seuraavanlaiset:

TK1: Minkiilaisia vaikutuksia Tiktokilla, Youtubella ja Instagramilla on Yle Uutisten
henkilovetoisten uutisvideoiden siséiltoon ja muotoon?

TK2: Minkailaisia vaikutuksia Yle.fin ja Yle Areenan tarpeilla on Yle Uutisten

henkilovetoisten uutisvideoiden sisiltoon ja muotoon?

Tama tutkimus perustuu autoetnografiseen aineistoon, johon kuuluu vuoden 2022 kesdkuusta
joulukuun loppuun tydssédni tekemid muistiinpanoja, viestinvaihtoja, kdymiani keskusteluja,

ddnityksid, ndkemiini ja tekemidni diaesityksid sekd kaksi haastattelua.

Aineistonkeruu on tapahtunut tydskentelyn ohessa: olen tutkimuksentekoaikana seké
konseptoinut ettd tuottanut tutkittavaa tuotetta. Kasittelen autoetnografiaa ja rooliristiriitaa
myOhemmissé luvuissa. Valitsin autoetnografisen ldhestymistavan omaan tyohoni liittyvadn
aiheeseen, koska uskon sen seké antavan syviluotaavampia sévyjé ja havaintoja ilmidstd kuin
jos tutkija olisi ulkopuolinen. Pyrin olemaan havainnoissani ja itsereflektoinnissani niin
lapindkyva kuin osaan, jotta tdimén tutkielman lukija voi arvioida tutkimusta mahdollisimman

kattavasti.



3. Alempi tutkimus

3.1 Kasitteet

3.1.1 Datafikaatio

Datafikaatio on kehityskulku, jossa datan kerddminen on kasvanut normiksi (Couldry ja Hepp
2017, 139-140). Erilaiset tahot, instituutiot ja toimijat kerddvéit automaattisesti dataa
thmisistd, ihmisten kayttdytymisestd sekd wvuorovaikutuksesta (Couldry & Hepp 2017,
139-140; Breiter & Hepp 2018). Kyseistd dataa saatetaan hyodyntdd, myyda tai kierrattaa
eteenpdin, jolloin datasta on tullut bisnestd (Couldry & Yu 2018). Datafikaatio ei kerro
ainoastaan mediakentdn muutoksesta vaan myos siitd, miten numeerinen data kuvastaa ja

vaikuttaa sosiaaliseen todellisuuteen (Loosen 2018; 3).

Uutismediassa datafikaatio on tarkoittanut muun muassa sitd, ettd toimitukselliset padtokset
ovat yhd enemmaén dataorientoituneita, ja talousaspektin vuoksi myds koko uutisymparistd on
muuttunut (Vu 2014; Hanusch 2017). Kédytdnndssd my0s mediackosysteemissd kayttdjien
henkil6tiedot ja kdyttdytyminen ovat yhtidille erittdin arvokasta ja olennaista valuuttaa, joten
sitd myds kerédtddn yhd enemmain ja yksityiskohtaisemmin (Ohlsson & Facht 2017; Niemi et
al. 2021, 25). Kyseisen datan avulla yhtiot pyrkivit tekeméédn padtelmid siitd, mink&laista

sisdltod kayttdjille kannattaa kohdentaa ja miten yleiso siithen reagoi (Salonen et al 2023, 2).

3.1.2 Alustaistuminen

Sosiaalisen median alustojen vaikutusmahdollisuuksien ymmairtdmiseksi on tdrkedd késitelld
alustaistumista, jolla wviittaan tdméin tutkimuksen yhteydessd digitaalisten alustojen
aitheuttamiin muutoksiin mediakentdlld. Alustaistuminen (platformization) on ilmid, jossa
digitaalisten alustojen vaikutus muuttaa erilaisten kulttuurisisiltéjen tuotantoa, jakelua seka

levitystd (Nieborg & Poell 2018).



Alustat taas ovat erdénlaisia ohjelmoituja digitaalisia arkkitehtuureja, joiden tarkoitus on
organisoida yksityishenkildiden seka yritys- ja julkisyhteisdjen vélistd vuorovaikutusta (Van
Dijck, Poell & de Waal 2018, 4). Alustat perustavat toimintansa datan kerdédmiseen,
késittelemiseen algoritmien avulla, jakeluun sekd kaupallistamiseen. Erilaisista alustoista
muodostuu lopulta alustackosysteemi. Lédnsimaisessa ekosysteemisséd suurin valta on
harvoilla, kdytannossd kansainvalisilld suuryhtidilld Alphabetilla/Googlella, Applella,
Metalla, Amazonilla ja Microsoftilla. (Van Dijck, Poell & de Waal 2018, 4.) Alustaistuminen
on myds yhteydessd datafikaatioon: somealustat tarjoavat ja médrittelevét datan ja sen
muodon, kun somesisiltoja tehdddan (Niemi et al. 2021, 25). Alustojen tuomien vaikutusten

myotd kokonaiset toimialat muuttuvat (emt., 19).

Median kannalta on huomionarvoista, ettei alustaistuminen tapahdu uutismedioista ja
journalismista riippumatta. Vaikka sosiaalisen median alustat ovat kasvattaneet asemaansa
siséltdjen kuratoijina ja mediamarkkinoiden muovaajina, myos uutismediat itse muokkaavat
tuotanto- ja jakelutapojaan aktiivisesti sopeutuakseen tilanteeseen. (Nieborg & Poell 2018,

4287). Ndin ollen media on aktiivinen toimija alustaistumisen kehityskulussa.

3.1.3 Algoritmi

Algoritmia voi kuvata karkeasti “joukoksi vaiheita, jotka toteutuvat tietyssd jirjestyksessd ja
ratkovat siten tietyn ongelman tai saavuttavat tavoitellun lopputuloksen” (Diakopoulos 2019,
16). Thminen on siis koodannut teknologian, kuten verkkosivuston, sovelluksen tai muun
jarjestelmidn toimimaan tietylld tavalla. Siksi algoritmien voidaan sanoa olevan samaan
aikaan sosiaalisia ja teknologisia (Ananny 2016, 98). Algoritmeja on sekid sosiaalisen median

alustoilla ettd median verkkosivuilla.

Sosiaalisen median alustoilla tilanne ei vélttiméttd ole niin demokraattinen kuin miltd se
saattaa vaikuttaa, silld sisédltdjen kuratoimiseen vaikuttavat myds sellaiset algoritmit, joiden
toiminta ei ole ldpindkyvdd. Journalismin kannalta timd on olennaista, silli aiemmin
uutismedia on voinut itse pddttdd muun muassa uutiskriteerien avulla aiheiden
merkittdvyydestd ja ndkyvyydestd, kun somealustoilla algoritmit ohjaavat toimintaa. (Van

Dijck, Poell & de Waal 2018).



Algoritmit vaikuttavat journalismiin monin tavoin. Diakopoulosin (2019) mukaan on kolme
erilaista teemaa, joilla algoritmit ja automaatio vaikuttavat uutisten tuotantoon. Ensinnikin
tallaisten teknologioiden kayttd heijastaa ihmisten arvoja, myds journalistisia arvoja.
Toisekseen journalistiset kdytdnnot muuttuvat, kun algoritmit sulautuvat uutisrutiineihin.

Kolmantena algoritmit ja automaatio vaikuttavat uutistuotannon kestévyyteen. (Diakopoulos

2019, 4-7.)

Algoritmit eivét eld tyhjidssd. On esimerkiksi uutismedian oma arvovalinta, kuinka suuri osa
median verkkosivujen kymmenestd ylimpédnd olevasta jutusta on personoivan algoritmin
valitsemia ja kuinka suuri toimituksen. Samanlaista vaikutusvaltaa medioilla ei ole muiden
alustojen algoritmeihin: Yle tai Helsingin Sanomat ei voi piittdd, mitd videota Tiktok tai
Youtube puskevat kéyttdjilleen ensimméisend. On jdlleen arvovalinta, toimiiko media
somealustan algoritmin suosimalla tavalla vai ei. On myds havaittu, ettd eri maista ja
kulttuureista tulevat toimittajat saattavat tulkita algoritmien toimintaa eri tavoin (Christin
2020). Kuten myohemmin tutkimuksessa ilmenee, medioilla on iso itse luotu tarve ymmaértaa

somealustojen algoritmien toimintaa.

3.2 Sosiaalinen media ja journalismi

Sosiaalinen media ja sen eri alustat kiistatta vaikuttavat journalismiin, sen prosesseihin ja
kaytantoihin. Téssd luvussa pohdin alustaistumisen, dataistumisen ja algoritmisen
journalismin kautta uutismedian kehityskulkuja, joita muun muassa somejitit Google, Meta
ja Bytedance nykyédédn tahoillaan vauhdittavat. Operoin digitaalisen journalismin ja

alustaistumisen tutkimuskentalla.

Kasittelen tdssd luvussa Shoemakerin ja Reesen (2013) kehdmallia erilaisia vaikutuksia
avatakseni. Pyrin kéyttdimddn mallia havainnollistamaan sitd monimutkaisuutta, jolla
algoritmit ovat vaikuttaneet journalismiin. Mallin esiteltydni pohdin alaluvuissa ensin
alustaistumista ja sitten yleis6d muun muassa algoritmisen yleison késitteen kautta. Luvun
lopussa pohdin, onnistuuko malli avaamaan median ja yleison vélistd valtasuhdetta.
Somealustojen, yleison ja yleisesti yhteiskunnan eri tasojen valtaa journalismin kdyténtoihin

voi siis epdsuorasti avata Shoemakerin ja Reesen (2013, 9) viisivaiheisella mallilla (kuva 1).
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Siind on kyse yksinkertaistetusta kuvauksesta, jolla he pyrkivdt hahmottamaan yhteiskunnan

makrotason ja toimituksen mikrotasojen vaikutusta journalismiin.

Ajatus autonomiasta eli vapaudesta ulkopuolisten tahojen vaikutuksista on osa journalistin
profession ydinté, ja ajatus on iskostettu ammatti-ideologiaan vahvasti (Poyhtéri ym. 2016).
Usein autonomialla tarkoitetaan toimittajien rakenteellista autonomiaa eli riippumattomuutta
ulkoisista vaikutteista ja yksilollistd autonomiaa eli journalistien itsensd valtaa tehdé tyotaan
omilla ehdoillaan (Penttild 2021, 16). Se ei vilttdmatta tarkoita tdydellistd riippumattomuutta
markkina-arvoista ja yleisOn toiveista vaan sitd, ettd toimitukset paittavit itse, mikd on
arvokasta ja merkittdvad (Ekstrom, Ramsélv & Westlund 2022). Vaikutteita joka tapauksessa
on. Havaitsen esimerkiksi mainituista kehistd usealla sosiaalisen median ja alustajéttien
edesauttamia muutoksia journalismiin. On luontevaa ja perusteltua, ettid alalla on herdnnyt

huoli toimittajien autonomian toteutumisesta (Carlson 2018, 409).

Sosiaalinen systeemi
Yhteiskunnan instituutiot
Mediaorganisaatiot
Kéytinnot ja rutiinit

Yksilot

Kuva 1, viisikehdinen malli yhteiskunnan makrotason ja toimituksen mikrotasojen

vaikutuksista journalismiin. (Shoemaker ja Reese 2013.)
Ulompi kehi vaikuttaa aina sisimpéén kehddn. Uloimpana kehénd on sosiaalinen systeemi eli

aatteet, ideologiat ja kulttuurit yhteiskunnassa (Shoemaker & Reese 2013). Lansimaisessa tai

ainakin suomalaisessa mediassa tima nikyy ajatusmallina siitd, ettd vapaan journalismin on
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toteuduttava, ettd demokratia toimii. Arkisella tasolla puhutaan median roolista vallan

vahtikoirana.

Toiseksi uloin kehd koostuu yhteiskunnan instituutioista (emt.). Poliitikot vaikuttavat muun
muassa Yleisradion journalismin toteuttamisen ehtoihin ja kaupallisen median saamiin tukiin.
Vuoden 2023 alusta alkaen puhelinmyynnissd astuu Suomessa voimaan lakimuutos, jonka
johdosta sopimus syntyy vasta, kun asiakas on hyviksynyt tarjouksen Kkirjallisesti.
Lakimuutos voi vaikuttaa merkittdvésti sithen, minkd verran suomalaiset kaupalliset mediat

saavat myytya tilauksiaan suomalaisille. (Santaharju 2022.)

EU taas pditti viime vuonna digipalvelulaista, joka velvoittaa vuodesta 2024 alkaen
jattidigiyhtioitd poistamaan lainvastaista sisdltdd alustoiltaan, tai muuten ne joutuisivat
maksamaan isoja sakkoja EU-komissiolle (Romsi 2022). Lain myotd jittien on avattava
datankdyttoddn ja algoritmejaan. Facebookin emoyhtid Meta kertoi vuoden 2022
vuosiraportissaan, ettd jos EU vaatii yhtioitd pitdmidin eurooppalaisten kayttdjien tietoja
pidettdvin Euroopassa laajemman yhtion sisdisen kdyton sijaan, kyseiset kayttdjdt saattaisivat
joutua Euroopassa eldmiddn ilman Instagramia ja Facebookia (Tamminen 2022). Jos
Instagram ja Facebook poistuisivat yhtikkid suomalaisten kdytostd, silld olisi vdistdmaitta
merkittdvid vilillisid vaikutuksia myOs suomalaisten medioiden toimintaan sosiaalisessa
mediassa. Samalla on kiehtovaa, ettd uutistoimijat toivovat suurten digiyhtididen toiminnan
reguloimista oman alan regulaation sijaan (Ekstrom, Ramsélv & Westlund 2022; Salonen et

al. 2023).

Keskimmaiselld kehélld ovat mediaorganisaatiot, jotka vaikuttavat paattdmalld, millaiseen
journalismiin panostetaan ja millaiseen ei (emt.). Helsingin Sanomat muun muassa uudisti
syksylld 2022 pitkdaikaisen tuotteensa Nyt-liitteen ja kertoi, miten uusi seitsemédnhenkinen
toimitus alkaa tehdd journalismia suoraan Tiktokiin ja Instagramiin (Sarhimaa 2022). Kuten
tutkimani Yle Uutisten henkildvetoiset videot, myds Nyt-liite tavoittelee siséllillddn nuoria

yleisoja.

Neljannelld kehdlld ovat kdytdnnot ja rutiinit, jotka vaikuttavat toisteisuudellaan uutisoinnin
tapoihin ja kohteisiin (emt.). Niistd esimerkkind toimivat Kkirjoittamattomina séantdind
toimivat uutiskriteerit — siis sisdistetty ajatus siitd, mikd on uutinen. Toinen arkinen esimerkki

on se, kun toimituksessa kasitelldén sosiaalisessa mediassa saatuja katselukerta-, lukutunti-
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tai klikkitilastoja. Erityisesti jalkimmaistd tulen késittelemdan alaluvussa 3.2.2, Journalistien
vleisokdsitys ja algoritminen yleiso. Sisimmailld kehélld ovat yksilot, joiden ajatukset ja
asenteet vaikuttavat journalistiseen sisdltoon (emt.). Tima ndkyy muun muassa siind, miten

toimittajat saattavat itse valita aiheita, joissa ndkevit potentiaalia suureen tavoittavuuteen.

Kuten kerroin edelld, yhteiskunnan makrotason ja toimituksen mikrotasojen vaikutukset
journalismiin ovat monimutkaisia ja limittdisid. Mainitsemistani esimerkeistd nikee, etti
sosiaalisen median alustoilla on useita suoria ja epasuoria vaikutuksia. Késittelen seuraavassa
alaluvussa sosiaalisen median alustojen vaikutusmahdollisuuksia alustaistumisen kautta, sen

jélkeen perehdyn seuraavassa alaluvussa yleison tai kuvitellun yleison vaikutuksiin.

3.2.1 Median riippuvuus sosiaalisen median alustoista ja algoritmeista

Alustaistumisen vaikutus on tavallaan ndkynyt jo 1990-luvun lopulla, kun erilaiset
hakukoneet ja internet-sivustot mainoksineen alkoivat vaikuttaa perinteisen median
uutisjakeluun ja jakelumalleihin. Sosiaalisen median alustat ovat vain yksi alustojen muoto,
joka vaikuttaa uutisten ekosysteemiin. Ebayn kaltaiset sivustot sekd hakukoneet Google
etunendssd houkuttelivat mainostajia pois lehdistoltd. Lisdksi hakukoneiden suosio johti
sithen, ettd lehdistd menetti valtaa uutisten kuratoimisessa. (Van Dijck, Poell & de Waal
2018, 51-52.) Nyt samassa kisassa on my0s Tiktok ja sen sisdinen hakukentti, jota New York

Times kertoo kdytettdvan nykyédén yhid enemmaén tiedon hakemiseen (Huang 2022).

Sosiaalinen media on vienyt kehitystd nopeasti eteenpdin. Tavallisten uutiskuratoijien kuten
Yahoo Newsin tai Suomessa Ampparit.comin liséksi uutisia voivat somen ansiosta jakaa
tavallisetkin ihmiset. Jaettava siséltd voi olla perinteisen median uutisia mutta myos
disinformaation tuottajien tai tavallisten kdyttdjien sisdltod (Van Dijck, Poell & de Waal 2018,
52-53). Sen lisdksi, ettd sosiaalinen media heikentdd uutismedioiden kontrollia
uutisvalinnasta, some my0ds heikentdd ammattimaisen journalismin etuoikeutettua asemaa
(emt., 53). Journalismin on sopeuduttava erilaisten alustojen normeihin, somealustoilla ei ole

vastaavankaltaista painetta sopeutua journalismiin tai sen muutoksiin (Bruns 2018).
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Harva nykyéddn pystyy tavoittamaan suuria yleisdjd verkossa vain omilla sivustoillaan.
Kaytdnnossd nykyddn pitdd hyodyntdd Facebookin ja Tiktokin kaltaisia alustoja ollakseen osa
isompaa verkostoa ja saavuttaakseen siten yleisdjd. (Van Dijck, Poell & de Waal 2018, 16.)
Sosiaalisen median alustoilla ei ole velvollisuutta toteuttaa uutismedioiden toiveita
esimerkiksi algoritmiensa muokkaamisessa, vaan uutismediat ovat tiysin alustojen armoilla
(Poell, Nieborg & Dufty 2022, 2). Journalismin autonomian kannalta kehityssuunta ei ole

suotuisa.

Merkittavdd onkin, miten alustaistumiskehitys muovaa uutismedioiden arvoja ja toimintaa.
Uutismediat saattavat esimerkiksi aloittaa siséllontuotannon 10ytdmailld sosiaalisessa
mediassa levidvid aiheita ja yleisid hakusanoja tai pohtia erilaisten tuotantotapojen kuluja.
Kun sisdltd on tuotettu, sitd julkaistaan ja mainostetaan erilaisilla sosiaalisen median
alustoilla. Koska teknologia kehittyy ja se, mitd alustoja tai sovelluksia ihmiset kdyttavét,
muuttuu, uutismedian on oltava hereilld. Mediat yrittavét siksi pysyd mukana sisillon tyylid,
formaattia, tuotantoa tai jakeluprosesseja kehittimalla (Zelizer 2019; Carlson 2020 ). Samasta

syystd uutismediat ovat nyt myos esimerkiksi Tiktokissa.

Voidaan sanoa, ettd sosiaalinen media ohjaa ja kuratoi, mitkd uutiset ja tiedot padtyvit
kenellekin. Perinteisen median on ndkyvyyttd saadakseen pitdnyt reagoida digitaalisiin
muutoksiin, jolloin voi véittdd, ettd Facebookin ja Googlen kaltaiset mediajitit vaikuttavat
sekd toimitusten ettd yksittdisten journalistien toimintaan. (Caplan & boyd 2018.)
Uutismedioiden Tiktokiin tuottaman sisdllon on havaittu siirtyvdn kauemmas journalismista

nuorten yleisdjen tavoittamiseksi (Vazquez-Herrero et al. 2022).

Tilanne johtaa vidistimattd samankaltaistumiseen mediakentélld. Jos uutismedia on todella
riippuvainen yhdestd organisaatiosta, kuten Facebookista uutisvirtoineen, uutismedia joutuu
muovaamaan omaa tekemistidéin sopimaan kyseisen organisaation toimintatapoihin (Caplan &
boyd 2018). Mitd riippuvaisemmaksi uutismedia tulee jostain tiettyd dominanttia funktiota
hyodyntéaviastd yhtidstd, sitd paremmin kyseinen yhtié voi pakottaa muutoksia uutismedioiden
toimintaan (Caplan ja boyd 2018; ks. myds DiMaggio ja Powell 1983, 154). Kyseinen
muutos saattaa hyvin toteutua muillakin kuin Facebookilla. Tiktok ei ollut ensimmaéinen
somealusta, joka perustui lyhytmuotoisiin pystyvideoihin, mutta suuren ja nopeasti kasvaneen
suosionsa ansiosta se vidhintddn vauhditti muitakin isoja yhtiGitd reagoimaan

lyhytpystyvideotrendiin.
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Helsingin Sanomien Nyt-liite kertoi Tiktokin yleistymisestd marraskuussa 2018. Kesdlla
2020 Instagram julkaisi Reels-videot, vield tuolloin maksimissaan 15 sekunnin pituiset
lyhytpystyvideot. (Spangler 2020; Alexander 2020) Syksylld 2020 taas Google toi omaan
Youtube-videopalveluunsa enimmillddn minuutin mittaiset Shorts-videot — aluksi vain
Intiassa mutta mydhemmin laajemmin. Tiktokin aloittama trendi ndkyy nyt mediataloissa,
kun Ylen lisdksi myds Iltalehdelld, Ilta-Sanomilla, Helsingin Sanomilla ja MTV:114 on omat
Tiktok-tilinsd lyhytpystymuotoisia uutisvideoita varten, minkd lisdksi monet mainituista
julkaisevat samoja videoita my0s Instagram Reelsissd. Valtamedia on siis muovannut omaa
toimintaansa siten, ettd se on kohdentanut resursseja lyhytpystyvideoiden tekemiseen

somealustojen suosion vuoksi.

Se, miten medioiden sisdllot somealustoilla menestyvét, riippuu tdysin alustojen omista
algoritmeista. Media on siis menettdnyt portinvartijuuttaan somealustoille, jotka nyt
paittavat, mitd mediasisdlt6jd ihmisille tarjotaan ja mitd ei (Vazquez-Herrero 2022). Yle
Uutisissa yritetddn paivittdin ymmartdd enemmaén, miten Tiktokin algoritmi toimii, jotta tietoa
voitaisiin hyodyntdd siséltojen suunnittelemisessa tai versioimisessa ja siten nidkyvyyden
maksimoimisessa. Voi sanoa, ettd algoritmit rationalisoivat ja homogeenistivit aloja (Caplan
& boyd 2018). Taméd ndkyy muun muassa siind, miten eri mediat tavoittelevat samaa ja
pyrkivét samankaltaisin keinoin hyddyntdméédn algoritmejd tehdessdédn sisdltod sosiaaliseen

mediaan. Jos joku onnistuu “ratkomaan algoritmin”, muut seuraavat perdssa. (emt.)

Caplan ja boyd (2018) tutkivat Facebookin vuosikymmenen aikana tekemid muutoksia
uutisvirran priorisoimiseen ja totesivat, etti mediayhtididen on pitdnyt muuttaa omia
toimintatapojaan Facebookin algoritmimuutosten edessd. Aluksi tykkdykset ja kommentit
auttoivat erottumaan uutisvirrassa. Sittemmin Facebook alkoi antaa painoarvoa esimerkiksi
kayttdjan artikkeleissa ja muualla Facebookin ulkopuolella kdyttdméédn aikaan. Sen jélkeen
yhtioé pyrki sitouttamaan ihmisid takaisin omalle alustalleen korostamalla suoraan palveluun
tehtyja siséltoja. (Caplan ja boyd 2018.) Téllaisia olivat esimerkiksi Facebookiin tehdyt
videot, joita myos Yle teki. My6hemmin Facebook ohjasi ndkyvyyttd mediayhtididen sijaan

kayttdjan kaveriverkostojen sisélldille (emt.).

Journalisti ja Columbian yliopiston journalistiikan tydeldméprofessori Emily Bellin mukaan

julkaisijat ovat alkaneet menettdd jakelun hallinnan. Suurten teknologiayhtiéiden kaupallisin
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periaattein toimivien algoritmien toiminta ei ole aina ldpindkyvii, ja ne voivat olla jopa
arvaamattomia. (Newman 2021.) Ei siis olekaan endd mediasta itsestddn kiinni, mitka
tehdyistd sisdlloistd saavat minkdkin verran huomiota. Se asettaa median tietynlaiseen
ristiriitaan: jos julkaisee siséltdjd kaupallisin periaattein toimivien yhtididen varassa, onko

journalistien toiminta riippumatonta? Ei.

Havaintojensa pohjalta ja DiMaggion ja Powellin (1983) teoriaa mukaillen Caplan ja boyd
tarjoavat kolme raamia (frames or forces), joilla voi analysoida mediaorganisaatioiden
riippuvuutta. Ne ovat koersiivinen eli pakottava, jiljittelevd ja normatiivinen. DiMaggio ja
Powell (1983, 150) kertovat pakottavien voimien johtuvan poliittisesta vaikutuksesta ja siité,
mitd he kuvaavat “legitimiteetin ongelmaksi”. Facebookin tekemédt muutokset
uutissydtealgoritmiinsa toivat pakottavan paineen muille organisaatioille, jotka operoivat sen
sisdlld. Uutissyotteen alkumetreilld menestyivét parhaiten ne mediat, jotka muuttivat omia
kdytantdjddn vastaamaan Facebookin algoritmin toimintaan. Buzzfeed, Elitedaily ja
Upworthy esimerkiksi vetosivat kdyttdjien tunteisiin ja houkuttelivat tykkd&dmaéén ja jakamaan

sisdltoja. (Caplan & boyd 2018.)

Jéljitteleminen taas ndkyy vahvimmin siind, ettd muutokset somealustan algoritmeissd
johtavat epétietoisuuden ilmapiiriin, joka saa riippuvaiset organisaatiot oppimaan niiltd
organisaatioilta, jotka ovat parhaiten pystyneet muutoksiin sopeutumaan ja niitd
hyddyntdmaddn. Tadmd ndkyi muun muassa Facebook-sisédltdjen tilastoimisessa ja
analysoimisessa toimituksissa. Mediayhtiot alkoivat kopioida ja toisintaa Facebookin
logiikkaa ja kdytdnt6jd. Oli arvokasta menestyd ja saada hyvid lukuja palvelusta. (emt.)
Jéljittelevd vaikutus ndkyy myos muun muassa Ylen Tiktok-suunnitelmissa, joista kerron

myohemmin tulosluvussa.

Normatiivinen muutos tapahtuu yksildiden tasolla ja professionalisaation prosesseissa.
Algoritmit ovat muovanneet toimittajien vuorovaikutussuhdetta yleisdjensd kanssa ja sité,
miten toimittajat sanoittavat onnistumisiaan tai arvottavat juttujensa somessa menestymistd
korkealle. Samaten toimittajat saattoivat padtyd tekemddn aiheita, jotka tulisivat
menestymiin algoritmien ansiosta. (emt.) Késittelen tulosluvussa sitd, miten tiimissini tima

ilmid ndkyy puheena niin sanotusta tasapainosta.
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Kaiken kaikkiaan niméd kolme muutosta ovat johtaneet siihen, ettd ei riitd endd, ettd
journalistit paattavat mikd on tarkedd kisitelld, vaan kisittelyn arvoa lisdd my0s tavoittavuus.
Levikki ja alustojen tarjoama data kertoo, minkilainen sisdltd vastaa minkédkin verran
julkaisijan tarpeisiin: millaisella sisdllolld saa eniten ndkyvyyttd, kommentteja tai palautetta
(Van Dijck, Poell & de Waal 2018). Siten sosiaalinen media algoritmeineen sekd medioiden
datapohjainen kuvitelma yleisostd aiheuttavat muutoksia journalismiin useilla tasoilla.
Esimerkiksi yleisradioyhtiot ovat alustaistumisen haasteista tietoisia, mutta ne eivdt ole
pystyneet vield kehittiméén tdysin toimivaa strategiaa vaikutusten vihentamiseksi (Van Es &
Poell 2020). On tosin huomioitava, ettid alustat eivét ole yksin vastuussa uutisjournalismin
muotoutumisesta, vaan myds uutismediat ovat aktiivinen toimija strategisine paatoksineen ja

tapoineen reagoida alustaistumiseen (Poell, Nieborg & Duffy 2022, 14).

Seuraavassa alaluvussa sukellan kuvitellun yleison vaikutukseen journalismiin. Kisittelen

sitd, miten journalistit tekevét datan avulla padtelmid yleisonsi tarpeista ja kayttdytymisesta.

3.2.2 Journalistien yleisokésitys ja algoritminen yleiso

Tassd alaluvussa kisittelen yleisdd tai pikemminkin journalistien dataperustaista késitysté
yleisOstd. Ensin taustoitan, mité yleisolla tdssd yhteydessé tarkoitan ja sitten avaan sitd, miten
journalistien kisitys yleisOstd johtaa muutoksiin journalismissa. Yleisolld tarkoitan arjessa
kiytannossd kaikkia yhteiskunnan jdsenid — potentiaalisia sisdltojen kuluttajia. Yleisod ovat
samalla Ylen sisdltdjd jo kuluttavat ihmiset mutta my0s he, jotka eivit joko tiedostamattaan
tai tietoisesti sisdltojd kuluta. He ovat erddnlaisia asiakkaita, joille kannattaa tarjota
journalistista sisdltod. Kasitys yleisOstd ja sen intresseistd vaikuttaa esimerkiksi aihe- ja

nikokulmavalintoihin.

Kiaytdnnossd kaikki mediatalot Suomessakin seuraavat yleisostd saatavaa dataa. Yle Uutiset
kdy ldpi muun muassa verkkojuttujen néyttokertoja, demografiaa ja pitoa eli sitd, kuinka
pitkdédn katsojat viettdvit videon parissa aikaa ja missi kohdissa katsominen lopetetaan. Oma
tiimimme seuraa katselukertoja, tykkdyksid, kommentteja, videoiden pitoa ja

katseluprosentteja sekd omalla alustalla ettd kdyttimillimme sosiaalisen median alustoilla.
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Tavoitteena on ymmaértdd, millaista sisdltod yleiso kuluttaa ja millaisin valinnoin lukuja voisi

“parantaa”. Kyse on datafikaatiosta.

Kun uutissisdltd julkaistaan, se kiertdd datafioituneessa uutisympéristossd: siséltd
vuorovaikuttaa alustojen ja yleisdjen kanssa, josta syntyy erilaista dataa. Kyseistd dataa taas
tulkitaan, arvotetaan ja hyddynnetdén journalismin tuotannossa ja jakelussa. Toimitus saattaa
esimerkiksi tehdd datan perusteella paitelmid, milld alustalla sisdltd kannattaa julkaista.
Lisédksi yleisolld on mahdollisuus kieltdd uutismediaa kdyttdmastd juuri heistd saatua dataa.

(Salonen et al 2023).

On tultu tilanteeseen, jossa toimittajat eivdt endd mieti niinkd4n mitd yleiso tarvitsee vaan
sitd, mitd data kertoo yleison haluavan (Ks. Zamith 2015; Ferrer-Conill & Tandoc 2018).
Toimitusten arjessa kehityskulku nédkyy siind, miten toimittajat yrittdvdt maksimoida
siséltdjen saamaa nikyvyyttd, lukuaikaa ja sitouttamista perustellen sitd yleison tarpeilla ja
kaupallisilla syilld (Ekstrom, Ramsédlv & Westlund 2022). Toisaalta vaikka yleisddatasta on
tullut yksi merkittdvd arvo uutisjournalismissa, se ei ole kokonaan korvannut muita arvoja
journalistisessa padtoksenteossa — tarkoitus on on pikemminkin ymmartidd yleis6d ja tuoda

data yhdeksi osaksi padtoksentekoa (Ekstrom, Ramsilv & Westlund 2022).

On kuitenkin huomioitava, ettei ole neutraalia ja arvovapaata dataa. Data on aina “keitettya”
eikd raakaa”, silld tiedon valitsemiseen, jalostamiseen sekd analysoimiseen liittyy
védistamattd arvovalintoja (Gitelman & Jackson 2013). Tavallaan siis lause ’sitd saa mitd
mittaa” pitdd vihintddn osittain paikkansa. Toimituksissakin linjataan, mikd kaytettdvissa
oleva data on kiyttokelpoisinta, kuvaavinta ja hyodyllisintd. Sekin, mitd datavaihtoehtoja

toimituksella edes on koostettuna ja kdytettdvissd, on jo arvovalintojen seurausta.

Vaikka puhun arjessa yleisostd, todellisuudessa viittaan analytiikan vélitykselld syntyneeseen
dataperustaiseen yleisokésitykseen eli algoritmiseen yleisoon. Anderson (2011) kuvailee sen
olevan journalisteille kuin maaréllinen joukko ihmisid. On huomattu, ettd journalistit
ajattelevat algoritmisen yleison intressien vaikuttavan journalistiseen agendaan eli uutisoinnin
kohteisiin ja aiheisiin (Anderson 2011, 537). Algoritmisen yleison kdyttdytymisestd saadun
datan ajatellaan toimituksissa olevan hyoddyllistd, silld toisin kuin yleisotutkimuksessa, sen

ajatellaan olevan puolueetonta ja ei-kaunisteltua. Algoritminen yleisé ei voi korostaa
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seuraavansa ajankohtaissisiltojd ja vdhételld viihdesiséltdja toisin kuin yleisotutkimuksessa

monesti on. (Alasuutari 2006, 365.)

Useissa tutkimuksissa on korostunut ajatus yleison jésenten tavasta olla ymmartdmattd omaa
parastaan. Toimittajat ajattelevat, ettd heiddn on vanhempien tavoin syotettivd pakollisia
uutisia tirkeistd aiheista, kun yleis6 haluaisi vain viihtyé ja mésséilld kevyilld viihdeuutisilla.
(mm. Anderson 2011, 538; Tandoc 2019, 57-58.) Tamid ndkyy myds Yle Uutisten
toiminnassa ja epdvirallisessa mutta sisdisesti tiedostetussa tavoitteessa sivistdd nuoria

1thmisid heiddn huomaamattaan. Puhutaan tirkeiden uutisten tekemisesté kiinnostaviksi.

Voidaan puhua mitattavan journalismin aikakaudesta, jonka aikana media-alalla on alettu
kayttdd reaaliaikaista ja maarillistd dataa yleison kulutustavoista tarjoavia digitaalisia alustoja
(Carlson 2018). Niitd ovat muun muassa useissa suomalaismedioissakin kdytetyt Chartbeat ja
Google analytics. Analytitkkaohjelmia kaytetddn apuna sekd lyhyt- ettd pitkdaikaisessa
suunnittelussa (Cherubini ja Nielsen 2016, 7).

Mediat kerddviat dataa esimerkiksi juttujen lukuajasta, somejakojen maddrdstd, lukijan
olinmaasta, liitkenteen l4hteistd sekd kommenteista (Cherubini ja Nielsen 2016, 13-15.
Yleisodatan perusteella saatetaan padtya tiettyihin julkaisuaikoihin (Hanusch 2017, 1581) tai
padtoksiin  siitd, minkédlaiseen journalismiin kannattaa panostaa tydajallisesti tai
ulkoasullisesti (Ekstrom, Ramsilv & Westlund 2022; Zamith 2018, Chua & Duffy 2019).
Esimerkiksi Ylelld puhutaan aamukarjistd: jutuista, jotka ovat pédivin pdduutisia ja joiden on
midrd kerdtd suuri midré lukijoita heti aamusta kuluttamaan journalistisia sisdltdjd. Juttujen
odotettu suosio taas vaikuttaa siithen, miten ylhéélle tai isosti jutut nostettiin medioiden
etusivuille (Lamot & Van Aelst 2020, 476). Nama ovat esimerkkejd siitd, miten odotukset

algoritmisen yleison kdyttdytymisestd vaikuttavat toimituksellisiin rutiineihin ja valintoihin.

3.2.3 Somealustojen ja yleisOjen vaikutukset Shoemakerin ja Reesen

mallissa

Olen késitellyt tdssd piddluvussa sosiaalisen median ja yleisdjen suoria ja epdsuoria

vaikutuksia journalistisen median toimintaan. Luvun alussa kerroin, miten Shoemaker ja
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Reese (2013) avasivat viisikehdiselld mallillaan monimutkaista eri tasojen vaikutusta
journalismiin. Sekd sosiaalisen median alustat ettd yleisd vaikuttavat useammalla tasolla
journalismiin ja toimituksen toimintaan. Ajatus median vapaudesta ulkopuolisten tahojen
vaikutuksista tuntuu kaukaiselta jo sosiaalista mediaa ja yleisokidsitystd arvioidessa, ja

aiemmin mainittu huoli toimittajien autonomian toteutumisesta on perusteltu.

Mallin toisella tasolla poliitikkojen sosiaalista mediaa koskevat paétokset todella vaikuttavat
sithen, miten ja missd suomalaismediat somejournalismiaan voivat toteuttaa. Kolmannella
tasolla mediat paittdviat, minkd verran painoarvoa ne somealustoille siséllon tuottamiseen
asettavat ja miten ne varautuvat muutoksiin digijittien toiminnassa. Neljdnnelld kehdlld ovat
vaikutukset toimitusten tavoissa kdyttdd somealustoja tyOssddn sekd viidennelld kehélld

toimittajien omat nikemykset ja asenteet somealustoja ja niiden toimintaa kohtaan.

Kehédmallin toiseksi uloimmalla tasolla on tdmén tutkimuksen kannalta erityisen kiinnostavaa
se, miten somejittien toimintaa pyritddn useissa maissa ohjaamaan tai rajaamaan
lainsddddannon avulla. Esimerkiksi Yhdysvalloissa valmistellaan lakiesitystd, joka antaisi
maan presidentille mahdollisuuden kieltdd kansalaisiltaan Tiktok (Kuronen 2023).
Kiinalaisomisteisella Tiktokilla on pelkdstddn Yhdysvalloissa yli 100 miljoonaa kayttdjda
(emt.). Mikidli Yhdysvallat tai muut isot maat kieltdisivdt Tiktokin, se johtaisi suoriin
vaikutuksiin medioiden sosiaaliseen mediaan julkaisemaan journalismiin. Mihin
suomalaismedioiden  sometoimitukset ohjaisivat  resurssinsa, jos yksi  suurista

julkaisualustoista ei olisikaan endé kéytettdvissi?

Alustaistuminen nékyy usealla kehdlld, mutta erityisesti sen vaikutus journalismiin nikyy
neljannelld eli toimitusten arjen kdytontdjen ja rutiinien tasolla. Se, ettd tietyilld sosiaalisen
median alustoilla on valtava kiyttdjamaird, ja moni potentiaalinen asiakas kéyttdd kyseisid
alustoja arjessaan laajasti, luo medialle houkutteen houkutella kyseisid yleis6jd omien
siséltdjensd pariin. Kun yleisdjen houkutteleminen alkaa olla riippuvainen muista

mediayhtidistd, kehittyy riippuvuus.

Tédmai nédkyi konkreettisimmin aiemmin mainitussa Caplanin ja boydin (2018) tutkimuksessa
mediayhtididen reaktioista Facebookin uutisvirtamuutoksiin. Ensin mediat hakivat
julkaisuilleen Facebook-julkaisuillaan algoritmin ohjaamana tykkdyksid ja kommentteja,

sitten Facebookin tekemit muutokset ohjasivat medioita houkuttelemaan kéyttdjid pysymééan
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artikkeleissa pidempddn. Sen jdlkeen medioita houkuteltiin tekeméén siséltdjddn suoraan
Facebookiin, jotta kayttdjdt eivdt karkaisi alustalta uutismedioiden sivuille. (emt.) Kaikki
ndmé ovat esimerkkejé siitd, miten mediayhtiot mukautuvat somejéttien tarpeisiin ja tekevit

itse muutoksia journalismiinsa.

Shoemakerin ja Reesen mallin kolme sisintd kehda kuvaavat mainiosti sitd kompleksisuutta,
jolla somealustojen toimintaansa tekemit muutokset sekd algoritmeihin ja dataan perustuvat
medioiden kisitykset yleisOstd vaikuttavat journalismiin. Tulos- ja pohdintaluvuissa kerron,
miten muun muassa Yle Uutisten Tiktok-videoiden muodon rakentumisessa voi ndhda
elementtejd erityisesti ndiltd kolmelta tasolta. Koska vaikutukset ovat kompleksisia, ja kaikki
vaikuttaa kaikkeen, valintani kayttdd tutkimuksessani autoetnografiaa on perusteltu. Ilman
valitsemaani tutkimusmetodia en vélttamaitta paésisi toimittajien ja toimituksessa vaikuttavien
tahojen rehelliseen arjen ajatusmaailmaan ja suhtautumiseen muun muassa algoritmiseen

yleisd0n. Avaan titi ratkaisua tarkemmin menetelméluvussa.

Kuten kaikesta tdssd luvussa kerrotusta voi paitelld, media on vidistiméttd auttamattoman
riippuvainen sosiaalisesta mediasta, algoritmeistd ja kerdtystd datasta. Toisaalta kaiken
kerdtyn datan hyddyntdminen voi johtaa varsin kohdennettuun sisdltodon ja sisdisesti
kirkastuneeseen ajatukseen ihmisten uutistarpeista, vaikka ajatus ei kuvaisikaan todellista
maailmaa sellaisena kuin se oikeasti on. Nick Diakopoulos (2019, 5-6) jopa muistuttaa, ettd
jo kauan journalistit ovat joutuneet mukauttamaan toimintaansa uusien teknologioiden, kuten
puhelimien, valokuvaamisen tai tietokoneiden yleistyttyd. Uudet teknologiat antavat uusia
mahdollisuuksia tehdéd journalismia, mikd vaikuttaa sekd kdytdntoihin, vélineisiin, rooleihin
ja tehtdviin. Kaikki niméa taas tuovat uusia vaatimuksia toimittajien osaamiselle. Samalla
tavalla algoritmien hallitseminen on journalisteille tulevaisuutta. (Diakopoulos 2019, 5-6.)
Se, onko digitaalisen median muuttumiseen mukautuminen lopulta tervettid vai epétervettd

journalismille, ei olekaan endé niin helppo kysymys.
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4. Aineisto ja menetelmat

Tutkimukseni on laadullinen tutkimus ja tutkimusotteeni autoetnografinen. Avaan
ensimmadisessd alaluvussa 4.1 autoetnografian taustaa menetelméind ja kerron samalla, miten
ja miksi olen metodia hyddyntényt tutkimuksessani. Alaluvussa 4.2 kuvaan lapinidkyvyyden
ja kontekstin luomiseksi ympaéristddni ja omaa positiotani tutkimuskentilld. Alaluvussa 4.3

kdyn 1dpi, miten analysoin kerddamaédni aineistoa.

Kerisin tutkimusaineistoa kentdltd tyoni ohessa kesdkuusta 2022 saman vuoden joulukuun

loppuun. Téstd enemmaén heti seuraavassa alaluvussa.

4.1 Autoetnografia ja sen hydodyntaminen tassa tutkimuksessa

Etnografiassa tutkija hankkii ja jésentelee kentdltdi saamiaan aineistoja sekd pyrkii
késittelemdédn niitd teorian avulla. Etnografia viittaa yleensd “tutkimusprosessin
induktiiviseen luonteeseen ja tapaan kisitteellistdd ja teoretisoida arkitodellisuuden ilmiditd
havainnointiin perustuvan kenttityon kautta saatujen aineistojen pohjalta” (Hdmeenaho &
Koskinen-Koivisto 2014, 7). Etnografinen tutkimus perustuu relativismille, jolloin kentéltd
saatua tietoa el ensisijaisesti madritelld oikeaksi tai véadrdksi, vaan kyse on erilaisten
tietokdsitysten yhteensovittamisesta (Hdmeenaho & Koskinen-Koivisto 2014, 14).
Etnografinen ote saattaa tulla kyseeseen silloin, kun monitahoiset kulttuuriset ilmiot tai
prosessit sekd niiden merkitykset yksiloille ja yhteisoille tahdotaan tehdd nékyvéksi

(Hameenaho & Koskinen-Koivisto 2014, 7).

Tdhéan tutkimusaiheeseen etnografinen tutkimusote sopi siksi, ettd tydssdmme on lukuisia
tiedostamattomia ja itsestdénselvind pidettdvid asioita, joita ei pelkdstddn haastatteluiden
avulla tai videoita analysoimalla valttdiméttd havaitsisi. Taustalle mahtuu monenlaisia
tulkintoja, keskusteluita, ongelmanratkaisutilanteita ja linjauksia, joita pyrin etnografisella
otteella ymmairtimadn. Autoetnografioiden merkittdvin hydty tutkimukselle tuleekin siitd,

ettd menetelmd auttaa pohtimaan sellaisia aiheita, joita on joko vaikeaa tai mahdotonta tutkia
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haastatteluiden tai havaintojen keinoin. Téllaisia asioita voivat olla muun muassa arkiset ja

itsestiddnselvit kiytannot sekéd tietdmdittddn tietdminen. (Uotinen 2010, 88.)

Etnografisessa tutkimuksessa on olennaista tietdd, millaisesta kentdstd on kyse. Kenttd on se
tiloista, kohtaamisista, tilanteista ja aineistoista koostuva paikka, jossa etnografinen aineisto
saadaan. Se voi olla ldhelld, kaukana, abstrakti tai konkreettinen, virtuaalinen tai jopa
tekstimuotoinen. Se kehittyy ja muovautuu tutkimuksen aikana, silld se rakentuu jatkuvasti
vuorovaikutuksessa sekd tutkijan rajauksen ja maidrittelyjen mukana. Kaiken tdmén
pyrkimyksend on etnografisessa tutkimuksessa se, ettd tutkija oppii, havainnoi, analysoi,
vertailee ja suhteuttaa kentdn asioita laajempaan kontekstiin. (Hidmeenaho &

Koskinen-Koivisto 2014, 11-16.)

Etnografisessa tutkimuksessa ei ole pakollista tehdd kenttityotd itse, vaan myds muiden
kerdaméd aineistoa voi késitelld etnografisesti ja sitd kautta pyrkid ymmaértiméain
merkitysverkostoja kentdlld. Tamén mahdollistaakseni on olennaista, ettd tutkijana tarjoan
kontekstin, avaan aineistoni ajan ja paikan sekd aineistonkeruutilanteen avoimesti. Tekemieni

valintojen on oltava ndkyvii. (Hdmeenaho & Koskinen-Koivisto 2014, 3-5.)

Tutkijalla on kiinted suhde kenttdén, ja hdn muokkaa omaa toimintaansa ja ymmarrystdin
tilanteiden muututtua tavoittaakseen uusia ndkokulmia ja tehddkseen oivalluksiin tai uuteen
tietoon johtavia tulkintoja. Etnografialle on siis keskeistd tutkijan asema kysymysten
esittdjand, kentdn madrittelijind sekd tulkintojen tekijdnd. (Himeenaho & Koskinen-Koivisto

2014, 7-9).

Kisittelemédni kenttd oli Ylen nuorten uutistoimituksen videotiimin henkildvetoisten
lyhytpystyvideoiden tyOprosessi. Kentélld oli monta keskenddn vuorovaikutuksessa olevaa
toimijaa, joista ytimessd oli nelihenkinen videoiden tekijdtiimi, sen ympérilld nuorten
uutistoimitus ja Ylen uutisdeski, uutiskehitystyotd tekevd Newslab, Ylen uutis- ja
ajankohtaistoiminta johtoryhmineen sekd Yle kokonaisuudessaan. Koska olin osa
nelihenkistd ydintiimid, kuuluin kentélle osallistuvana havainnoijana — ihmisend, joka sekd
teki padatoksid ja toimi aktiivisesti ettd havainnoi tutkijana itseddn ja ympéristodén. Olin
konkreettisesti ollut kenttityoni aikana seki lasnétdissd Ylen Pasilan kampuksella ettd etdnd

omassa vuokrakolmiossani Helsingin Konepajalla — piddasiassa alkuviikon Pasilassa ja

loppuviikon kotona.
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Kenttédtyoni koostui kolmesta toisiinsa osittain limittyvéstd vaiheesta kesd—joulukuussa 2022.
Tutustumisvaiheeni voi nidhdid kdynnistyneen jo ennen kuin virallisesti aloin tekemé&én

tutkimusta.

Kun kesdkuussa 2022 varmistui, ettd Ylen lyhytuutisvideoiden tuotanto tulee joskus olemaan
tiimini vastuulla, péétin, ettd teen graduni kyseisistd videoista. Ennen kuin olin pééttinyt
tutkimuskysymyksidni tai tarkkaa ndkokulmaani, olin siis jo ollut aktiivinen toimija
videoiden konseptoijana ja tuottajana. Siksi tein jo ensimmdisid muistiinpanoja jo
esidemojemme aikana kesdkuun lopussa. Esidemoilla tarkoitan kesdlld tekemidmme videoita,

joilla kokeilimme, miten videoita voi julkaista Yle.fissa.

Tutkimuskysymykseni luonnostelin ensimmadistd kertaa lokakuussa. Olin tutustunut jo
alemmin esimerkiksi sosiaalisen median ja journalismin sekd yleisradioyhtididen
journalismin teoriaan. Toisessa vaiheessa kerdsin aineistoa: hankin artikkeleita, tein
muistiinpanoja, havainnoin ympdristddni aiempaa tarkemmin ja kriittisemmin sekd
keskustelin kentén eri toimijoiden kanssa. Juttelin useiden kollegoideni kanssa, mutta tein
my0s kaksi etukiteen valmistelemaani haastattelua videoiden kannalta etéisille mutta todella
keskeisille taustahahmoille. Heiddn kanssaan en kdynyt keskusteluita péivittiisesséd arjessa,
mutta he olivat suuressa osassa muun muassa siind, miksi juuri tiimini sai projektin
vastuulleen ja minkélaiset raamit meille annettiin. Kaiken edelld listaamani paille rakentui

kenttdpdivikirjani.

Kasasin kaiken materiaalin, jota minulla oli tdhédn aiheeseen liittyen koneellani,
kayttdjatileilldni, sdhkopostissani, puhelimessani sekd muistivihoissani: muistiinpanot,
chat-viestit, sdhkopostit, ddnitteet, presentaatiot, taulukot sekd muut tiedostot. Niitd kertyi
yhteensd 136 kappaletta. Joukossa on 62 muistiinpanoa, 3 chat-keskustelua, 29
kuvakaappausta, 8 presentaatiota, 2 Jamboard-taulua sekd 1 raportti. Kaikista niistd
aineistoista 34 oli demotusvaiheelta eli ennen 24.8.2022, 32 konseptointivaiheelta eli

24.8.-19.9.2022 aikana seki 70 tuotantovaiheelta eli syyskuun 19. pdivésté alkaen.

Alla taulukoissa aineistoni jaoteltuna sekd muodon ettd ajankohdan mukaan.
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AINEISTON MUOTO LUKUMAARA
MUISTIINPANO 62
CHAT-KESKUSTELU 33
KUVAKAAPPAUS 29
PRESENTAATIO 8
JAMBOARD-TAULU 2
HAASTATTELU 2
YHTEENSA 136

Taulukko 1: Aineisto muodon mukaan

AINEISTON AJANKOHTA LUKUMAARA
DEMOTUKSEN AIKANA (-23.8.) 34
KONSEPTOINNIN AIKANA (24.8-18.9.) 32
TUOTANNON AIKANA (19.9.-) 70
YHTEENSA 136

Taulukko 2: Aineisto ajankohdan mukaan

Kuten taulukosta voi ndhdd, tein myds kaksi haastattelua. Toteutin ne puolistrukturoituina
teemahaastatteluina. Koin tarvitsevani kaksi varsinaista haastattelua sen vuoksi, ettd
haastattelemani ihmiset eivit ole pdivittdisessd toiminnassa mukana mutta ovat tutkittavan
sisdllon kannalta keskeisid taustahenkil6itd. Changin (2008, 7) mukaan haastattelut tukevat
autoetnografista tietoa, silld siten saadaan tapahtumista useamman kuin yhden ihmisen
ndkemys. Toteutin haastattelut joulukuussa 2022. Nauhoitin molemmat haastattelut.

Ensimmadinen haastatteluista kesti tunnin, toinen puoli tuntia.

Toinen haastateltavista tydskenteli siséltokehitysvastaavana Ylen Newslabissa, joka kehittda
muun muassa Yle.fi-palvelua ja wuusia journalismin muotoja. Kyseinen henkilo veti
tutkittavien lyhytvideoiden konseptointisessioita ja toimi erdénlaisena tuotteen lobbaajana

ennen perustamista. Toinen haastateltava taas toimi Yle-palvelun vastaavana
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verkkotuottajana. Han oli ollut mukana pédattdmaissa siitd, millaista sisdltod tarvitaan ja ketkd

sitd lopulta alkavat Ylelld tehda.

Madritin ennalta muutamia pddkysymyksid, joita halusin haastateltavien kasittelevin.
Keskeinen tavoitteeni haastatteluissa oli ymmaértdd kyseisten henkildiden osuus videoiden
taustalla sekd heidén ajatuksensa videoiden muodosta sekd someaspektista. Esitin lisdksi
liudan tarkentavia kysymyksid sen mukaan, miten haastateltavat vastasivat. Haastateltavat
kertoivat sellaisiakin asioita, joita en osannut odottaa mutta jotka olivatkin tutkimukseni
kannalta relevanttia informaatiota. Siksi minun oli tidrkeda kuunnella tarkkaan ja tarvittaessa
joustaa rungosta (Hirsjérvi & Hurme 2008, 103). Hirsjérvi ja Hurme (emt.) kertovat my®ds,
ettd haastatellessa on hyvé olla liikkumavaraa muulle, vapaamuotoiselle keskustelulle. En
kanssaan kidydyistd keskusteluista. Kévin heiddn kanssaan ldpi pdivittdin tdhan

tutkimusaiheeseen liittyvid ajatuksia, ndkemyksié ja kokemuksia.

Kokonaisuutena kenttiatyovaihe kattoi videoiden esidemotustydon kesdkuusta elokuun
alkupuolelle, konseptoinnin elokuusta syyskuun puolivéliin sekd varsinaisen paiviatuotannon
syyskuun puolivilistd joulukuun 2022 loppuun. Analyysivaiheessa koostin kaiken aineistoni,
peilasin sitd teoriaan ja tein johtopaédtokset. Tédssd vaiheessa en endd tehnyt aktiivisesti uusia

muistiinpanoja kentalta.

Tietyt peruselementit luovat rungon etnografian tutkimusprosessille: tutkimus ja aineiston
keruu tapahtuvat kentdlld, tutkimus perustuu kokonaisvaltaiselle kontekstoimiselle ja/tai
vuorovaikutukselle sekd on todellisuutta tuottavaa ja ympéristoonsi vaikuttavaa toimintaa
(Himeenaho & Koskinen-Koivisto 2014, 10—12). Omassa tapauksessani tein havaintoja ja
muistiinpanoja oman piivityoni ohessa. Kun keskustelin jonkun kanssa videoidemme
muodosta, aihevalinnoista tai muuten sisdllostd, kirjoitin ajatuksiani ja muiden ihmisten

kommentteja yl0s.

Saamaani aineistoon ja tekemiini havaintoihin liittyi kiinteésti oma asemani tiimin tuottajana
sekd asemani suhteessa muihin. Jos esimerkiksi Yle.fin vastaava verkkotuottaja tai
uutispdivdd johtava sisdltopaidllikko esitti toiveen tai vaatimuksen tarttua tietynlaiseen

atheeseen tai tarjoilla video jollain tietylld tavalla, suhtauduin toiveeseen erilaisella
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vakavuudella kuin jos toive olisi tullut esimerkiksi tuottajakollegaltani verkkojuttuja

kirjoittavassa nuorten verkkotiimissa.

Myos vuorovaikutustilanteet saattoivat olla erilaisia, jos juttelin opiskeluajoilta tutun
toimittajamme kanssa kuin jos keskustelin jossain toisessa tiimissd olevan vieraan toimittajan
kanssa: tuttu ja ldheinen henkil6 saattoi kertoa minulle ajatuksiaan vapaammin ja suoremmin
kuin joku kaukaisempi. Tdmai saattoi vaikuttaa tutkimustyohoni siten, ettd kenttityon aikana
muilta ihmisiltd saamani tieto saattoi olla toisenlaista, jos olisin ollut joko tdysin toimituksen
ulkopuolinen tutkija tai jos olisin ollut talossa jo kymmenen vuotta. Kaikkia nditd
sidonnaisuuksia, henkilosuhteita ja tulkitsemiani valtasuhteita pyrin avaamaan tutkimuksessa

parhaani mukaan.

Kenttéityotd voi tehdd muun muassa tarkkailemalla, haastattelemalla, kuvaamalla tai muuten
digitaalisesti tallentamalla, lukemalla, kirjoittamalla muistiinpanoja tai kerddmalld muita
artikkeleita. Varsinaista aineistoa voivat titen olla niin kirjalliset, suulliset kuin fyysiset
dokumentit, tallenteet ja artikkelit. Tarkein tutkimusvéline on kuitenkin tutkija itse: hén
kasaa, yhdistdd, tdydentdd, kehittdd ja vertailee saamaansa aineistoa. (Fingerroos & Jouhki

2014, 83.)

Autoetnografia on omaeldmékerrallista tutkimuksen tekemistd, jolle on keskeistd, etté tutkija
tiedostaa ja avaa omien kokemustensa, ndkemystensd ja tunteidensa vaikutukset
tutkimukseen ja tutkimusprosessiin. Omat kokemukset ovat sekd keskeistd aineistoa ettd
lahtokohta tutkimukseen. Ndin tutkija pyrkii yksityistd ja yksittdistd tutkimalla ymméartdmééan
yleistd seka liittimadn saadut kokemukset kulttuuriseen ja sosiaaliseen kontekstiin.
(Hiameenaho ja Koskinen-Koivisto 2014, 20; Uotinen 2010, 87-88.) Tdhdn pyrin muun
muassa kdymieni chat- tai sdhkopostiviestinvaihtoja avatessani. Esimerkiksi esidemotus- ja
konseptointivaiheissa kesélld sosiaalisen median alustojen tekniset vaatimukset ja
Yle-palvelun toiveet ristesivét ajoittain aika paljon. Eri tahojen toiveiden yhteensovittaminen
oli hankalaa, mikd nékyi turhautumisen tunteina sekd omissa ettd tiimildisteni viesteissi.
Turhautumisilla tai ristiriitatilanteilla saattaa jossain tapauksessa jopa olla oma vaikutuksensa

sithen, millaisiin kompromisseihin journalististen sisdltdjen tekemisessé paddyttiin.

Siind missd osallistuvassa havainnoinnissa tutkija on mukana tutkimansa kulttuurin

osa-alueissa ja havainnoi sen jdsenid ja toimintaa, autoetnografiassa tutkija keskittyy itseensa
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ja omaan kokemukseensa. Raja on hiilyvd, mutta autoetnografiassa tutkijan voidaan sanoa
jopa kuuluvan kenttdin, ei pelkdstdéin menevin kentélle. (Fingerroos & Jouhki 2014, 90-91.)
Esimerkiksi etnologi Jukka Jouhki (2017) on tutkinut nettipokeria pelaamalla internetin
rahapelejd. Hén tutustui ilmiéon muun muassa lukemalla lehtid ja kirjallisuutta sekd
haastattelemalla pelaajia, mutta koki, ettd ymmartddkseen pokerinpeluuseen liittyvid tunteita

ja kokemuksia hinen kannatti syventyid ilmi6on autoetnografian avulla.

Huomioitavaa on hénen itsensd mukaan, ettd Jouhki oli tutkija, ja hdnen motivaatiostaan
ainakin osa oli tieteellistd. Hantd askarrutti, onko hén yhta aito kulttuurin edustaja kuin joku
muu. Toisaalta kukaan yksittdinen kulttuurin edustaja ei voi olla autenttinen edustaja
kulttuurilleen niiden heterogeenisuuden ja abstraktin aitouden vuoksi. Toisaalta
tutkimuskentésti etddntymisen voi véittdd olevan viistimatonti ja olennaista, jotta kenttda ja
tutkimusprosessia voi késitelld ja reflektoida tieteellisesti. (Fingerroos & Jouhki 2014,
90-93.) Tdmén tutkimuksen tilanne on Jouhkin tilanteeseen nidhden mielenkiintoinen.
Etddnnyinkd tarpeeksi kentdstd, kun kuuluin sithen tiiviisti myos kenttityon ja koko
tutkimukseni pééttymisenkin jidlkeen? Toisaalta sain sellaisia aitoja ja varsin puhtaasti

tyomotivoituneita havaintoja ja ajatuksia, joita ulkopuolinen tutkija ei valttimatta saisi.

Autoetnografia on saanut metodina seké risuja ettd ruusuja. Nicholas L. Holt (2003) sanoi
autoetnografian saattavan olla turhan itsekeskeisti ja pohti, voiko yhden tutkijan
subjektiivinen kokemus todella antaa tieteeseen soveltuvaa materiaalia. Samaten hén pohti,
onko autoetnografiaa lopulta mahdollista arvioida kuin laadullista tutkimusta (emt., 20-26).
Tutkijan on siksi varmistettava, ettd tutkimuksen kannalta olennainen kulttuurinen konteksti
on otettu huomioon liialliseen itseensd keskittymisen sijaan; tutkimuksen on tarjottava
tiedeyhteisolle relevanttia uutta tietoa, ei vain palvella tutkijan omia intressejd (Chang 2008).
Tutkijan ei myodskéédn sovi litkaa luottaa muistiinsa, vaan havaintojen ja huomioiden on oltava

jérjestelmallisesti ja tarkasti kirjattuja (emt.).

On totta, ettd subjektiivisuus tuottaa tieteellisid haasteita. Kdytdnnossd koskaan ei pdddyta
tilanteeseen, jossa tutkimustulos olisi yksi yhteen todellisuuden kanssa, mikd voi johtaa
helposti riittiméttomyyden ja turhautuneisuuden tunteisiin, vaikka tutkija kuinka pyrkisi
kirjoittamaan tekemistddn havainnoista ja analyyseistddn tieteen kielelld (Fingerroos &
Jouhki 2014, 85) Téhan haasteeseen voi vastata pitkdlti aiemmin mainitulla ldpindkyvyydella:

tutkijan taustatekijit, kokemukset sekd pddtelmien taustat tulee avata mahdollisimman
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avoimesti. Pidivikki Suojanen (1997) kirjoitti metodologisesta itsetutkiskelusta Suomen
antropologisen seuran Kaukaa haettua: kirjoituksia antropologisesta kenttdtyostd -teoksessa

seuraavanlaisesti:

“Enemmdn ja tietoisesti tulisi niin antropologin, etnologin, folkloristin kuin uskontotieteilijinkin
tutkimustyossddn pohtia, paljonko hdnen elimdnkokemuksensa, sen runsaus tai niukkuus vaikuttavat
tutkimuksen  ennakko-oletuksiin, motivaatioon, tulkintaan, merkitysten antamiseen. Oman, Idheisen

kulttuuri-ilmion tutkiminen edellyttdisi ulkopuolisen perspektiivin hankintaa ja hallintaa ainakin hetkeksi: tutun

>

kulttuurin  etddnnyttimistd, kokonaan toisenlaisten, uusien kysymysten tekemistd, kyseenalaistamista.’

(Suojanen 1997, 155.)

Pyrin Suojasen toivomaan etddnnyttimiseen ja kyseenalaistamiseen tekemailld tutkimuksen
padtelmaét ja analyysin kolme viikkoa kestdneelld lomallani, jotta ehtisin irtautua paivityosta
ja tyOyhteisostd. Kasasin muistiinpanot ja kdvin niitd ldpi lomalla, mutta analyysivaiheeni
venyi kuitenkin ajalle, jona olin jo takaisin toissd. Aika kentdn ytimen ulkopuolella olisi
voinut olla pidempikin, mutta pddasia on se, etten ollut tutkimuksen koko tekoaikaa sekd
tutkija ettd tyontekijd. On tietysti luonnollista, ettd kun reflektoin kenttdty6td ja kirjoitan
tuloksia, en voi tutkijana kokonaan poistua tietdjan asemasta. Olennaista on mielestini se,
ettd tutkimuksen lukija voi paitelld, mistd piddtelmini kumpuavat ja milld perusteella oletan

asioita kuin oletan.

Journalismiin liittyvid etnografisia tutkimuksia on tehty ainakin kahdessa eri aallossa.
Keskeisid ensimmadisen aallon journalismietnografioita ovat muun muassa Gaye Tuchmanin
Making News (1978), Philip Schlesingerin Putting Reality Together (1978) sekd Herbert
Gansin Deciding What's News (1979) (Penttilda 2021, 77; Ryfe 2016, 38-39). Tuchman (1978,
9-12) hankki aineistoa kymmenen vuoden aikana kahdessa toimituksessa ja New Yorkin
kaupungin lehdistohuoneessa, Schlesinger (1978, 12—-13) BBC:n radio- ja tv-toimituksissa ja
Gans (1979) kahdella tv-kanavalla seki kahdessa lehdessa.

Ensimmdisessd aallossa fokus oli pitkélti toimitusten toimijuudessa ja rakenteiden
toiminnassa. Esimerkiksi Gans (1979) piitteli, ettd journalistit etsivét tehokkaita ja median
tarpeisiin vastaavia ldhteitd palvellakseen toimitusta ja yhtiotd tehokkaimmin. Gans (emt.)
pohti my®ds, ettd kustannukset sekd yleison ja ldhteiden reaktiot kavensivat journalistien
mahdollisuuksia tehdd tyotddn haluamallaan tavalla — esimerkiksi radikaalit ideat jaivét

monesti toteutumatta.
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Toisessa aallossa tutkimukset ovat olleet suppeampia, ja ne tehdddn lyhyemmalla
kenttdjaksolla. (Ryfe 2016). Hinen mukaansa se saattaa johtua siitd, ettd toimituksiin
paddseminen on vaikeampaa muun muassa liikesalaisuuksien ja suuryhtididen tiukentuneiden
vaatimusten takia. Samaten kilpailu ja taloudelliset paineet saattavat madaltaa kynnysti olla
padstdmattd tutkijaa “héiritsemidn” tyon tekemistd. Samaten tutkijoilla on aiempaa kovempi
julkaisupaine, jolloin pitkédkestoisiin ja laajoihin etnografioihin ei vélttimattd ole realistista
laittaa panoksia. (Ryfe 2016, 40—44). Tiassd tutkimuksessa huomionarvoista on, ettd olen
tutkittavassa yhtidssd tOissd, kyseessd on yleisradioyhtid, eikd minua ole erikseen kielletty

késittelemastd jotain asiaa tutkimuksessani.

Journalismiin liittyvd4 autoetnografista tutkimusta on tehty viimeisen kymmenen vuoden
aitkana muutamaan otteeseen Jyviskylin ja Tampereen yliopistojen journalistiikan
oppiaineissa: Ville Rinne (2014) perehtyi maisterintutkielmassaan kuvareportaasin
tuotantoprosessiin, Anna  Néverin  (2017) maisterintutkielma  késitteli ~ oman
dokumenttiprojektin valmistumista, Valtteri Parikka (2021) taas teki Helsingin Sanomissa
tyoskentelemisen kautta maisterintutkielmansa  jutun imun rakentamisesta

erikoisartikkeliprosessissa.

Kuvaan seuraavissa alaluvuissa tarkemmin ympaéristddni tutkimuskentdlld, eri toimijoiden

toimintaa ja taustoja sekd omaa osallisuuttani.

4.2. Ympdristo ja positioni tutkimuskentilla

Tassé luvussa kiyn l4pi tutkimuskenttddni, omaa positiotani silld sekd ympéaristossi
vaikuttavia tahoja. Kerron ensin, miten pdddyin tutkimuskentélleni. Sen jalkeen kuvaan
seuraavissa alaluvuissa, mihin videosiséltdja tuottava tiimi asettuu organisaatiossa, millaisia

tahoja tutkimuskentélld on sekd miten késittelemieni videoiden tuotantoprosessi toimii.
Etnografisille tutkimuksella on yleisti, ettd ne tehdidin yhdessd paikassa monen paikan sijaan,

silld otoksen kokoa olennaisempaa on se, ymmartddko tutkija todella tutkittaviaan. Toisaalta

journalismietnografioissa ei ole lainkaan poikkeuksellista kerété aineistoa useasta
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toimituksesta. Tavoitteena on 10ytid yhtendisyyksié toimitusten toimintatavoista, jolloin
yhden toimituksen erityispiirre ei véadristéisi tuloksia. Useaa toimitusta tutkittaessa tosin on
huomattava, ettd tutkimuksen kentté ei niinkdan ole yksittdinen toimitus vaan laajempi
journalistinen kulttuuri. (Penttild 2021, 86—88.) Téssa tutkimuksessa vastaava ei olisi
jarkevaa, silld tarkoituksenani on nimenomaan keskittyd yhteen sisdltoprosessiin ja asettaa se

osaksi laajempaa ilmiota.

Siitd, ettd olen ollut tutkimallani kentélld jo valmiiksi, voi ndhda olevan kaksi hyotyé.
Ensinnékin aikaa ei kulu varsinaisen toiminnan opiskeluun, toisekseen aineiston keruuta voi
suunnitella pitkélti etukdteen (Munnik 2016). Toisaalta koska tutkimusjakso kattaa myds
konseptin synnyn, jilkimmaiinen hyoty ei valttdmatta ole niin merkittdva kuin se olisi ollut

jonkin pitkdén toimineen konseptin kanssa.

Padsin kentdlle pitkélti siksi, ettd olin silld jo valmiiksi. Aloitin jo syksylld 2021 — ennen
Yleisradiolle tyollistymistini — tekeméaén maisterintutkielmaa Ylen journalististen
Youtube-sisiltojen rajanvedoista. Ty0 keskeytyi, kun minut palkattiin tuottamaan
journalistisia Youtube-videoita Yle Uutiset Recissd. Kevitkesélld 2022 heréttelin hautumaan
jaanyttd maisterintutkielmaprojektiani, keskustelin ohjaajani kanssa ja pdddyin vaihtamaan
aiheeni silld hetkelld ajankohtaiseen aiheeseen: kehitteilld oleviin lyhytuutisvideoihin. Kysyin
esihenkil6ltini, voisinko tehdd maisterintutkielmani tyoni ohessa ja nimenomaan

lyhytpystyvideosisdlloistd. Esihenkiloni piti titd jarkevina ja kannatettavana ideana.

4.2.1 Nuorten videotiimin sijainti organisaatiossa

Nuorten videotiimi, jossa tydskentelen, syntyi tavallaan vasta kesilld 2022, mutta
todellisuudessa sen juuret ovat alkuvuodessa 2021. Silloin perustettiin ja konseptoitiin Yle
Uutiset Rec. Se oli Yle Areenassa ja Youtubessa julkaistava videosarja, jossa
juontaja-toimittajat pyrkivit vastaamaan “uutisten herdttdmiin kysymyksiin”. Sisdltéjen
tavoitteita olivat muun muassa alle 30-vuotiaiden, Yle-palvelussa harvemmin saavutettujen
yleisdjen tavoittaminen sekd Ylen sisdinen uutisilmaisun uudistaminen. Yle Uutiset Recin

graafikosta. Tiimi oli osa tammikuussa 2021 aloittanutta nuorten uutistoimitusta, johon
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kuuluivat my6s muun muassa Takaisin Pasilaan -uutispodcast, lasten uutisvideosisaltoja

tekevd Yle Mix sekd vuodenvaihteesta 2022 verkkojuttuihin keskittyva nuorten verkkotiimi.

Seka Yle Uutiset Rec ettd Yle Uutisten somesisdltdjd tehneet sometoimittajat olivat toivoneet
lupaa Tiktok-sisdltojen tekemiseen pitkddn. Kesdkuun 2022 alussa varmistui, ettd Yle Uutiset
aloittaisi tekemién lyhytpystyvideoita muun muassa Tiktokiin, ja tuotannosta vastaisi
nimenomaan Yle Uutiset Recin tiimi. Heti juhannuksen 2022 jilkeen mind ja yksi toimittaja
perehdyimme journalistisiin Tiktok-sisdltoihin, alustaviin Ylen tarpeisiin sekd demottamalla
kokeilimme sitd, millaista Yle Uutisten Tiktok-sisdltd voisi olla. Rec-videot olivat
juhannuksesta alkaen puolentoista kuukauden mittaisella kesédtauolla. Olimme toimittajan
kanssa tiimin ainoat tekijét, joille ei ollut vield kertynyt kesidlomaa, joten oli luontevaa, ettd
kayttdisimme tydaikaamme kesélld demottamiseen. Muun ajan vietimme 8 minuuttia

-televisio-ohjelman tuotannossa.

Tiimi oli samana keséni muutosten keskelld. Kevailla tiimissé oli tuottaja, kolme toimittajaa,
kuvaaja-leikkaaja sekd graafikko. Tiedossa oli, ettd konseptin alusta asti tyoskennellyt
kuvaaja-leikkaaja vaihtaisi takaisin edellisiin tyOtehtdviinsd. Lisdksi yksi toimittajista siirtyisi
kesdlld tekeméén toista tuotantoa tdysipdivéisesti. Toinen toimittajista taas oli palaamassa
elokuun paitteeksi edelliseen toimitukseensa, josta hénelld oli vakituinen tydsopimus. Jiljelle
jdimme mind, kevailla tiimiin palkattu juontaja-toimittaja sekd graafikko. Rekrytoimme
kesélla talon sisdisesti uuden juontaja-toimittajan, joka aloittaisi elo-syyskuussa 2022.

Elo-syyskuussa tiimissd oli myds uusi talon sisdltd lainaan saatu kuvaaja-leikkaaja.

Vield kesélld 2022 tiimin ja johdon ajatuksena oli, ettd Yle Uutiset Recin tuotanto jatkuisi
lyhytpystyvideoiden ohella mutta harvemmalla julkaisutahdilla. Demojen ja elokuussa
kunnolla alkaneen konseptoinnin aikana kuitenkin kivi selvéksi, ettd seka
lyhytpystyvideoiden ettd pidempien Rec-videoiden tekeminen samaan aikaan ja aiempaa
pienemmalla tiimilld olisi mahdoton yhdistelméa. Paitos videoiden lopettamisesta tehtiin
alkusyksysti, ja Rec-videoita julkaistiinkin kesdtauon jilkeen endd neljd, joista yksi

freelancerin tekeména.

Kaikkien edelld mainittujen muutosten tuloksena oli se, ettd Yle Uutiset Rec -tiimin
raunioille oli syntynyt uusi nelihenkinen videotiimi, joka vastasi lyhytpystyvideoiden

konseptoimisesta ja piivittiistuotannosta. Kolme videotiimin jasenti oli siis tyoskennellyt
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my0s Recissd: graafikko konseptin alusta asti, mind tammikuusta 2022 ja toinen
juontaja-toimittajista maaliskuusta 2022. Kesélld rekrytoitu toimittaja ei ehtinyt Recissé

olemaan.

Kuten edeltijansd, myos uudistunut nuorten videotiimi on osa nuorten uutistoimitusta.
Nuorten uutistoimituksessa ovat edelleen nuorten verkkotiimi seké lasten uutisvideosisiltdja
tekevd Yle Mix. Kesilld toimitukseen liittyi my0s mediakasvatusta tekeva Yle Uutisluokka.
Nuorten uutistoimituksen tavoitteena on tehda uutis- ja ajankohtaissisiltdja alle 30-vuotiaille
nuorille aikuisille seka lapsille (Ronkd 2020). Toimitusta johtaa nuorten uutistoimituksen

pallikks.

Nuorten uutistoimitus on osa Ylen Uutis- ja ajankohtaistoimitusta. Toimitus vastaa Ylen
uutis- ja ajankohtaistoiminnan kokonaisuuden sisdltosuunnittelusta ja operatiivisesta
johtamisesta. Nuorten uutistoimitus on ikdin kuin oma aihetoimituksensa, kuten esimerkiksi
Talous ja arki -toimitus tai ulkomaihin keskittyvd Maailma-toimitus. (Yle 2023.) Ylen Uutis-
ja ajankohtaistoimitus taas on osa Uutis- ja ajankohtaistoiminnan yksikkod, joka vastaa Ylen
suomenkielisten uutis-, ajankohtais- ja aluesisdlloistd. Samassa yksikdssa tuotetaan myds
esimerkiksi saamen-, englannin-, vendjén- ja viittomakielisié sisdltdja. Lisdksi yksikossa
toimii Yle News Lab, jonka vastuulla ovat yksikon sisdlto- ja palvelukehitys; sen tutkimus- ja
kehitysalueita ovat muun muassa algoritmit, strateginen suunta, verkkokehitys sekd

asiakkuuden tutkimus (emt.).

Uutis- ja ajankohtaistoiminta taas on yksi Ylen kuudesta yksikostd. Muita yksikditd ovat
Urheilu ja tapahtumat, Strategia ja asiakkuus, Luovat sisdllot ja media, Svenska Yle sekéd
Teknologia ja kehitys. Ndiden lisdksi on neljd tukipalveluista vastaavaa osastoa: Henkil3sto ja
turvallisuus, Viestintd ja brindi, Talous seké Laki. Yksikoiden ja tukitoimintaosastojen
johtajat raportoivat yhtion toimitusjohtajalle. (emt.) Lopulta yhtion péattavé elin on
hallintoneuvosto, johon kuuluvat jisenet ovat eduskunnan valitsemia. Ylen hallituksen
muodostavat yhtion ulkopuoliset asiantuntijat. Johtoryhmin tehtdvani on strateginen
johtaminen, ja se valmistelee asiat Ylen hallitukselle. (emt.) Kyseinen johtoryhma
esimerkiksi hyvéksytti hallituksella sen, ettd Yle Uutiset on voinut aloittaa Tiktok-videoiden

konseptoimisen ja tuotannon.
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Nuorten videotiimi suhteessa organisaatioon

Nuorten
uutistoimitus

KUVA 2: Nuorten videotiimi suhteessa Ylen organisaatioon.

Nuorten videotiimin konkreettinen sijainti Ylen Pasilan kampuksella on ehtinyt vaihtua
useaan otteeseen konseptin alkamisesta alkaen. Aluksi videotiimi tydskenteli Yle Uutiset
Recin huoneessa Ylen ldhetyskeskuksen alueella, jossa toimi myds muita aihetoimituksia,
kuten esimerkiksi Talous ja arki, Ajankohtaistoimitus ja Politiikka ja yhteiskunta.
Alkusyksystd 2022 videotiimi siirrettiin Mediataloon avokonttoriin Yle Uutisten
verkkodeskin yhteyteen. Siirron taustalla oli verkon vastaavien tuottajien toive siitd, etti
videotiimi tiivistdisi yhteistyotddn sekd verkkotuottajien ettd muun muassa Yle Uutisten
Instagramista ja Facebookista vastaavan somedeskin kanssa. Verkkodeskissa samassa
pOytiryhméssd kanssamme istuivat sometoimittajat. Muita ldhistolld olevia ihmisid olivat
verkon uutisdeskin tuottaja, uutispéivéd johtava siséltopaallikko, verkon taittajat, deskin,

maailman ja kotimaan flash-toimittajat sekéd radiodeski.
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4 2.2 Tutkimuskentan keskeiset tahot taustoineen

Uutisvideoita tekevé tiimi on nelihenkinen: tuottaja Jari Valtee eli mind, kaksi
toimittaja-juontajaa sekd graafikko. Kukin meisté tekee arkipdivivuoroa: maanantaista

perjantaihin, noin kello 9:std 17:4én.

Kuten aiemmassa alaluvussa kerroin, graafikkomme on ollut nuorten uutistoimituksessa
toimituksen perustamisesta eli vuodenvaihteesta 2021 asti. Toimitus aloitti virallisesti
tammikuussa 2021 (Ronka 2020; Puukka 2020). Graafikkomme toimi tuolloin alkaneen Yle
Uutiset Rec -videoexplainerkonseptin graafikkona ja visualistina. Ennen sitd hén toimi
graafikkona Yle Uutisissa ja teki myos journalistista videosarjaa marjuttuulikki-kanavalle.

Tutustuin itse graafikkoomme Yle Uutiset Recissd tammikuussa 2022.

Toinen videoidemme kasvoista, jota kutsun tistd eteenpdin nimelld toimittaja A, aloitti
maaliskuussa 2022 Yle Uutiset Recin toimittaja-juontajana. Ennen tétd hén oli tehnyt
madrdaikaisia kesatyOpétkid Ylen Aamussa ja Yle Kajaanissa. Olen tutustunut itse kyseiseen
toimittaja-juontajaan Jyvéskyldn yliopiston journalistiikan opintojen kautta vuonna 2017.
Olen viettdanyt henkilon kanssa paljon aikaa opiskeluaikoina, ja olemme jdrjestéineet useita
opiskelijatapahtumia seka toteuttaneet useita opiskelijaradiotuotantoja. Kun henkild haki
kevéillad Yle Uutiset Reciin, jddvésin itseni hineen liittyvissd rekrytointivalinnoissa. Toinen
kasvomme, jatkossa toimittaja B, valittiin tiimiin toimittaja-juontajaksi heindkuussa 2022.
Hin oli pitkddn vastannut Yle Helsingin Instagram-tilistd ja tehnyt sinne henkildvetoisia
lyhytvideoita. Hén oli aikanaan aloittanut Ylessd urheilun kesdtoimittajana. Toimittaja B:td en

tuntenut ennen hédnen rekrytoimistaan.

Tulin itse taloon tammikuussa 2022, kun aloitin Yle Uutiset Recin tuottajana. Nuorten
uutistoimituksen pédllikko eli nykyinen pomoni kehotti minua hakemaan tehtéviin
joulukuussa 2021, jolloin tyoskentelin vield Helsingin Sanomissa. Olin tehnyt vuodesta 2020
madrdaikaisuuksia ja vuoroja padasiassa Helsingin Sanomien uutisdeskille sometuottajana,
toimitussihteerind, tuottajana seké toimittajana. Alkuvuoden 2020 tydskentelin ensin
harjoittelijana ja harjoitteluni jalkeen toimittajana Yle Kioskissa ja tein sisdltod muun muassa

Kioskin Instagram-tilille seka silloin aktiivisen Ilmastouutiset-konseptin Instagram-tilille.
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Nuorten uutistoimituksen paéllikkoon tutustuin ensimmaistd kertaa kesélla 2021, kun
esittelimme hinelle toimittaja A:n kanssa suunnittelemaamme Youtube-konseptia. Kyseinen
konsepti ei paidtynyt tuotantoon, koska nuorten uutistoimitus oli juuri julkaissut Yle Uutiset
Recin, joka vei my0s toimituksen resursseja. Pomoni on jélkikdteen kertonut esittelemdamme
konseptin ja yhteydenottomme vaikuttaneen siihen, miksi hian kehotti minua joulukuussa
2021 hakemaan tuottajan paikkaa. Nuorten uutistoimituksen pddllikkod on toiminut
tehtdvassidin koko toimituksen perustamisesta eli tammikuusta 2021 asti. Ennen sitd hin
toimi sisdltopédéllikkoni seké vastasi puolitoista vuotta toimineesta uutis- ja

ajankohtaistoimituksen nuorisoverkostosta, johon kuului toimittajia eri toimituksista.

Kun Yle Uutisten Tiktok-konseptia 1dhdettiin aktiivisesti kehittdméén ja sanoittamaan
elokuussa 2022, sité olivat lisdkseni mukana tekeméssi nykyinen pomoni, toimittaja A,
toimittaja B, graafikkomme sekd Ylen Newslabin siséltokehityksestd vastaava henkilo.
Viimeksi mainittuun tutustuin itse kevaélld 2020 Yle Kioskissa, jossa hin toimi tuolloin
tuottajana. Hén on myos tarjonnut Youtube-analytiikka-apua muun muassa Yle Uutiset

Recille ja Yle Mixille.

Muita keskeisid henkilditd ovat vastaavat tuottajat C, D ja E. Ensimmaéiseksi mainittu verkon
vastaava tuottaja on ollut kertomansa mukaan liikkeellepaneva voima
lyhytpystyvideohankkeessa. Ylen johtoryhma péitti jo vuonna 2019, ettd sometilejd pitdd
vahentéa, ja lopulta kokonaisuuden seuraaminen péétyi vastaava verkkotuottaja C:n
vastuulle. Tdmin somekokonaisuushankkeen osana C perusteli johtoryhmalle, miksi Yle
Uutisten tulisi aloittaa lyhytpystyvideotuotanto ja julkaista videoita Tiktokissa. Viljét puheet
Tiktok-tuotannosta alkoivat noin vuosi ennen kuin paitds tuotannon koordinoimisesta
kantautui tiimilleni. C:n rooli organisaatiossa on toteuttaa isoja journalismiin liittyvia
projekteja, kuten Yle-lain toteutumisen suunnitteleminen ja valvominen. Hén kuvaa omassa
tyOssddn my0s yrittdvdnsi havaita journalismiin liittyvid ilmi6itd tai kdytdntdjd maailmalta ja

tuovansa niitd tarvittaessa kdytantoon Ylessa.

Verkon vastaava tuottaja D toimii verkkodeskin toimittajien, taittajien ja tuottajien
ldhiesihenkilond. Hin nékyy tiimillemme eniten Facebookista ja Instagramista vastaavien
sometoimittajien esihenkilond. Hén on ollut mukana niissa keskusteluissa, joissa olemme
sometoimittajien eli somedeskin kanssa sopineet tyonjaosta ja siitd prosessista, miten

videomme péadtyvit heidédn julkaisemanaan Yle Uutisten Instagram-tilille.
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E on audiovisuaalisuuteen keskittyvéd Yle-palvelun vastaava tuottaja. Hin kehittié
Yle-palvelun audiovisuaalisuutta ja on yhteyshenkilomme esimerkiksi kuvamuotoihin,
korttijuttuihin sekd verkkovideoihin liittyvéssi kehityksessd. Ennen kuin aloimme kesékuussa
tehdd ensimmadisid esidemoja toimittaja A:n kanssa, kysyimme E:1td suosituksia ja ajatuksia
siitd, miten demot kannattaisi teknisesti Yle.fissd toteuttaa. Tiedustelimme
tutkimusajanjaksolla E:1td myos mahdollisuutta sithen, voisiko videoita julkaista Yle.fin
etusivulla automaattisesti kdynnistyvind videoina eli autoplay-videoina. Yhteydenpito E:n

kanssa on melko yleista.

Muita yksittdisid henkil6itd en késittele, mutta kerrottakoon muista olennaisista rooleista, ettd
uutis- ja ajankohtaistoimituksen péivittdistekemisen kannalta merkittdvin hahmo on vuorossa
oleva siséltopadllikko. Sisdltopééllikko johtaa koko uutis- ja ajankohtaistoiminnan
uutispdivaa ja linjaa pdivan pdduutisaiheet. Jos tiimilléni on vaikea eettinen tai julkaisuun
liittyva kysymys, linja haetaan siséltopaallikolta. Sisaltopédéllikon apuna verkkodeskissa on
vuorossa oleva verkkodeskin verkkotuottaja, joka taas johtaa verkon uutispdivia.
Kummassakin roolissa toimii useita henkilditd, ja osa ihmisistd tekee tydvuoroja molemmissa

rooleissa.

4.2.3 Videoiden paivittainen tuotantoprosessi

Téassd alaluvussa kerron, miten videokonsepti syntyi sekd miten tiimimme péivittdinen
tuotanto toimii. Kuten kerroin luvussa 4.1, on darimmaisen tiarkeéd, ettd avaan kentélla
tapahtuvat prosessit mahdollisimman yksityiskohtaisesti. Siten lukijalla on mahdollisuus
arvioida havaintojani, tulkintojani seké analyysejani (Hdmeenaho & Koskinen-Koivisto,

3-6).

Lyhyitd pystymuotoisia uutisvideoita pyritddn julkaisemaan joka arkipdivd, mutta maira voi
vaihdella tilanteen mukaan. Jonain pdivéna ei valttdmatta julkaista yhtddn videota, jonain
voidaan julkaista jopa kolme. Videoita julkaistaan Tiktokiin, Instagram reelseihin, Youtube

shortseina sekd Yle.fiin ja Yle Areenaan.
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Lyhytpystyvideokonseptin valmistelu alkoi kesdkuussa 2022. Nuorten uutistoimituksen
paéllikko pyysi minua kartoittamaan muiden journalististen toimijoiden toimintaa Tiktokissa
seki selvittimadn, miten videoita voisi julkaista Ylen omilla alustoilla. Lisdksi tarkoituksena
oli luoda alustava ajatus siitd, millaisia Yle Uutisten videot voisivat olla. Avukseni tehtavdan
saisin toimittaja A:n, joka hénkin tyoskentelisi koko kesdn, koska lomapaivia ei ollut
tydsuhteen tuoreuden vuoksi vield kertynyt. Muu silloinen Yle Uutiset Recin tiimi siirtyi
juhannuksena kesdlomille, ja Rec-videot aloittivat puolentoista kuukauden mittaisen

kesatauon.

Katsoimme toimittaja A:n kanssa kesdakuun viimeiselld viikolla ulkomaisten medioiden
Tiktok-sisdltdja ja teimme muistiinpanoja siitd, minkélainen kunkin Tiktok-tilin tyyli on.
Lisédksi poimimme tileiltd esimerkkeja videoista ja pohdimme, voisiko kyseiset videot
julkaista Yle.fissé vai ei. Esimerkiksi saksalaisen uutisohjelma Tagesschaun Tiktok-tilin
siséltdjd kuvasimme seuraavanlaisesti. “animointigraffoilla varustettua, suht tuotetun oloista
Tiktokia. Green screenid, kuvaan lisdtty kaikenlaista elementtid. Tunnistettava, mutta en tiedd
onko henkilovetoista. Tyoldstd tehdd. Asiallinen kerrontatapa, kuin uutisankkurit.”

(21.6.2022)

Kédvimme samalla viikolla havaintomme ja esimerkkimme ldpi nuorten uutistoimituksen
padllikon kanssa. Totesimme keskusteluiden pohjalta, ettd huumorivideot eivit ole se suunta,
johon me Yle Uutisina haluaisimme konseptia viedd. Sen sijaan paitimme, ettd videot
tulisivat siséltdméén paljon toimittajan kasvoja sekd asiallista uutisten kertomista. Se, kuinka
perinteisen asiallinen tai pdinvastoin rento ja leikillinen esiintymistapa tulisi olemaan,

kokeiltaisiin kesdlld demottaessa.

Tydskentelimme kesédtauon ajan 8 minuuttia -televisio-ohjelmassa: miné tuottajana, toimittaja
A juontajana. Sen ohella tulisi olemaan kaksi viikkoa, joiden aikana tekisimme demoja:
toinen viikko kesd—heindkuun vaihteessa, toinen heindkuun lopussa. Kyseisten viikkojen
aikana oli mddra julkaista Yle.fissd muutama lyhytpystyvideodemo, jotka kukin olisivat
tyyliltdén hieman erilaisia: yksi voisi olla ilmaisultaan perinteisen asiallinen, toinen taas

rajoja rikkovan ravakka.

Otimme yhteyttd Yle-palvelun audiovisuaalisuudesta vastaavaan tuottajaan E ja kysyimme,

miten pystyvideoita olisi luontevinta tai jirkevinti julkaista Yle.fissd. Han ehdotti
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korttijuttuja eli juttuja, jotka muistuttavat kayttoliittymaltdén Instagram storyjd. Ne koostuvat
erindisestd madristd kuvia tai videoita, jotka kukin ovat omassa “kortissaan”. Kortteja voi
selata edespdin tai taaksepdin painamalla kuvan vasenta tai oikeaa laitaa. Kussakin kortissa
voi olla kuvan tai videon lisdksi tekstid ja vuorovaikutuselementtejd, kuten danestyksia tai
visoja (Kuva 2). Korttijuttujen tekemiseen kaytettiin erillistd korttijuttusovellusta, ja jo ennen
korttijutun tekemistd kuhunkin korttiin tulevat videot tuli editoida omiksi tiedostoikseen
videoeditointiohjelmassa. Yhden korttijutun tekeminen siis vei helposti pari tuntia

ylimaaraisti tyoaikaa.

S e *A‘ﬁ"«

Kuva 3. Esimerkki videosta korttijutussa. Julkaistu 30.6.2022.

Teimme kahden demotusviikon aikana lopulta neljd videota, joista kolme julkaistiin Yle.fissa.
Yksi jéi julkaisematta teknisten ongelmien vuoksi. Jokainen neljéstd videosta julkaistiin niin
sanottuina korttijuttuina eli juttuina, jotka etenevét Instagram storyn kaltaisessa muodossa.

Kirjoitimme muistiinpanot kokeiluista myohemmin lépi kdytavaksi.
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Elokuussa muu Yle Uutiset Recin tiimi palasi lomiltaan, ja aloimme valmistella syyskauden
ensimmaisid videoita. Toimittaja B tulisi aloittamaan tiimissé tdyspdivdisend vasta syyskuun
alussa. Elokuun puolivélin paikkeilla aloitettiin konseptointisessiot, joita kdytiin kaikkineen
kolme ja joihin osallistui lisdkseni toimittajat A ja B, graafikko, nuorten uutistoimituksen
padllikko sekd Newslabin sisdltokehitysvastaava. Kyseisissd konseptointisessioissa
keskusteltiin ja sovittiin muun muassa konseptin tavoitteet, se mitd videolta toivomme ja miti
emme toivo, millaisiin aiheisiin tartumme ja emme tartu. Alusta asti oli selvii, ettd konsepti
olisi henkildvetoinen, eli toimittajat esiintyisivit videoilla kasvoillaan. Lopulta pyrimme

sanoittamaan palvelulupauksen, kohderyhmin seké sen, mihin tarpeeseen sisilto vastaa.

Konseptointisessioiden kanssa samaan aikaan teimme jo uusia demoja eli kokeilimme,
millaisia videoita tekisimme ja miten. Demoja julkaistiin Yle.fissd seké shorts-videoina Yle
Uutiset Recin Youtube-kanavalla. Demotusvaiheen videoaiheet olivat pddasiassa isoja uutisia:

Venijin talous, valtion budjetti, kuningatar Elisabetin kuolema...
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IEl{ittaako se, etld
Wikiicn taloudella -

Al3 luota ruplan KUFSSIin

@Yle_Uutiset Tilattu

Kuva 4: Kuvakaappaus demotusaikojen Youtube shorts -videosta. Video on julkaistu
6.9.2022. Kuvakaappaus on otettu 16.4.2023, misti syystd kanavan nimi on Yle Uutiset eikd
Yle Uutiset Rec.

Runsas viikko ennen paivittdistuotannon kidynnistymistd kokeilimme julkaista Yle.fissd
videomme upotuksena jutussa erillisen korttijutun tekemisen sijaan. Yle Areenan mediasoitin
el varsinaisesti tue pystyvideoita tai ole tehty pystyvideoita varten, mutta selvisi, ettd
pystyvideon julkaiseminen Areenassa olisi kuitenkin teknisesti mahdollista. Kokeilu oli
onnistunut, ja koska kyseinen tydpolku oli paljon nopeampi ja vihemmén virhealtis kuin
korttijuttujen tekeminen, lopetimme korttijuttujen tekemisen kokonaan. Upotettavaksi
tehtavit videot vaativat vain videotiedoston lataamisen Areenaan, jolloin julkaisuvaiheesta

saatiin sddstettyd kdytdnnossa ldhes pari tuntia per video.
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Péivittdistuotanto kdynnistyi virallisesti maanantaina 19.9.2022. Silloin julkaisimme
Tiktokissa lyhyen esittelyvideon sekd ensimmaéisen varsinaisen uutisvideon kuningatar
Elisabetin hautajaisista. Julkaisimme videon kyseisen jokaisena arkipdivani. Téstd eteenpéin
pyrimme siihen, ettd julkaisisimme viisi videota viikossa, ja vahintddn yksi videoista tulisi
kerdamédn yli 100 000 nayttokertaa Tiktokissa. Samalla Yle Uutiset Recin Youtube-kanavan

nimeksi vaihdettiin Yle Uutiset, ja sekd kanavan profiilikuva ettd kansikuva vaihdettiin.

Péivittidiseen tuotantoon osallistuvat tuottaja eli mind, kaksi toimittajaa sekd graafikko. Tiimi
tyoskenteli padasiassa paikan pailld Pasilassa maanantaista tiistaihin ja myohemmin myds

keskiviikkoon. Loppuviikosta tiimi teki enimmaikseen toitd etdnd. Toimittaja A ja mind tosin
vietimme esimerkiksi kuvaus- tai muista syista silloin tdlloin myos torstai- ja perjantaipdivia

Pasilassa.

Minun tehtdvéni tuottajana on suunnitella ja johtaa tiimin tekemistd. Vedén joka aamu
aamupalaverin, jota varten olen valmistellut aiheita ja uutisia Yleltd sekd suomalaisilta ja
ulkomaisilta medioilta. Olen tehnyt aiheita valmistellessani esikarsintaa jonkin kiinnostavan
yksityiskohdan, visualisoitavan seikan, tairkedn mutta monesti sekavaksi tekstimuodossa
jaavin kuvion tai somekiinnostavuuden perusteella. Siihen, mink&laisissa aiheissa nden
somepotentiaalia, ovat vaikuttaneet kokemukseni Yle Uutiset Recin tuottajana, Helsingin
Sanomien toimitussihteerind ja sometuottajana sekd Yle Kioskin toimittajana. Kokouksessa
keskustelemme potentiaalisista aiheista sekd pddtimme, mihin tartumme ja millainen on
videon julkaisuaikataulu. Jos uutisagendalla ei ole jotain selkedd paduutista, monesti
valintaprosessissa korostuu se, mihin valmistelluista tai mietityistd aihe- ja
uutisvaihtoehdoista tekijélla on inspiraatio. Toimittajilla voi esimerkiksi olla johonkin
mielestddn kiinnostavaan tai tdrkeddn aiheeseen mielessé vetiva aloitus. Lopullisen paitoksen

teen mind.

Kokouksen jilkeen viestin suunnitelmistamme nuorten uutistoimituksen paillikolle,
verkkodeskin verkkotuottajalle sekd Ylen uutis- ja ajankohtaistoimituksen somedeskille, joka
vastaa Yle Uutisten Facebook- ja Instagram-tileistd. Jos pddtdmme tarttua aiheeseen, josta on
tulossa Yle.fiin siséltod muilta tiimeiltd tai toimituksilta, joko miné tai toimittaja sovimme
kyseisten tekijoiden kanssa julkaisusta ja mahdollisesta heidén tietojensa ja juttuluonnostensa

hyodyntidmisestd. Tavoitteenamme on se, ettd jos samasta aiheesta on tulossa kokonainen
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juttu, pyrimme upottamaan videomme siihen sen sijaan, etti tekisimme oman jutun, jossa on
vain otsikko, ingressi ja videomme. Tdmai tavoite juontaa juurensa analytiikan kautta tehtyyn
huomioon: videomme kerddvit enemmin néyttokertoja, jos videon ymparilld on myos paljon
tekstid. Tiimimme kokee juttujen myds hy6tyvin, silld yleisolle on tarjottu vaihtoehtoinen,

videomuotoinen tapa kuluttaa uutissiséltod aiheesta.

Toimittajat A ja B vastaavat videoiden kdytdnnon toteuttamisesta: he késikirjoittavat,
kuvaavat ja editoivat videot seké kirjoittavat mahdolliset Yle.fi-artikkelit. He my0s
julkaisevat sisdllot Tiktokissa ja Youtubessa. Instagramissa lopullisen julkaisun tekevét
sometoimittajat. Yle.fissd lopullisen julkaisun taas tekee uutisdeskin verkkotuottaja tai
taittaja. Toimittajat eivit juuri sekaannu toistensa videoiden prosesseihin ideointia ja
vilikommenttien antamista lukuun ottamatta. Kummallakin on siis kunakin piivéni oma

videonsa, jota tyostia.

Kun toimittajat ovat tehneet kisikirjoituksesta version, luen ja kommentoin niitd. Kun
mahdolliset muutokset on tehty, toimittajat kuvaavat puhelimillaan juontonsa.
Kuvauskalustoon kuuluu tydpuhelin, mikrofoni, rengasvalo seka selfiekeppi. Monesti
toimittajat kayttivit vain tyopuhelinta ja mikrofonia. Kuvattuaan juontonsa he siirtdvat
videotiedostot puhelimelta koneelleen ja aloittavat editoimisen. Editoimisprosessin aikana he
etsivdt myos uutis- ja arkistokuvaa Ylen omista jarjestelmistd sekd uutistoimistoilta. Lopuksi

toimittajat tekstittdvat videonsa ja lahettdavat tiimimme chat-ryhméén esikatseluversion.

Kun miné ja muut tiimin jisenet olemme kommentoineet videota, toimittaja tekee
mahdolliset muutokset seké ottaa version ulos editointisovelluksesta. Sitten hén lataa videon
Yle Areenaan ja tekee joko verkkoartikkelin itse tai 1dhettdd tiedon Areena-videosta jutusta
vastaavalle toimittajalle tai tuottajalle. Jos kyse on omasta jutustamme, tarkistan vield, ettd
otsikot ja jakotiedot ovat kunnossa: joskus kirjoitan ne tdysin itse, joskus toimittajat tekevét
otsikkoehdotuksia. Lisédksi juttuun lisdtdén kuvankasittelyohjelmalla kansikuva, joka on
yhdistelma toimittajan kasvokuvaa sekd uutiseen liittyvai aihekuvaa. Tutkimuksentekoaikaan
kansikuvan tein joko mini tai graafikko. Lopulta vélitin tiedon jutun valmistumisesta
verkkodeskiin. Toimittaja kertoo videon valmistumisesta sometoimittajille ja julkaisee videot

Tiktokissa sekd Youtubessa.
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Graafikkomme tekee videoihin animoitua uutisgrafiikkaa seké visualisointeja. Toisinaan hén
tekee visualisointeja aiheeseen, josta paddtdmme muutoinkin tehdé videon, kuten Puolaan
osuneista ohjuksista marraskuussa 2022. Toisinaan hin ehdottaa itse aiheita, joihin on
16ytényt jotain visualisoitavaa tai havainnollistettavaa, kuten alkuvuodesta 2023 julkaistuun
videoon Vendjén lisdéntyneestd hallinnasta arktisella alueella. Graafikkomme vastaa
konseptimme ja tiliemme ulkonddstd. Hén on tehnyt Youtube-kansikuvamme, editoinut
toimittajien kuvat yle.fid ja Areenassa ndkyvid kansikuvakomboja varten seké luonut

tekstityksemme ja muut videoeditointisovelluksessa kdytettavit elementtimme.

Tiimimme yksittéisten jdsenten ndkemykselld on varsin suuri vaikutus siihen, misté aiheista
teemme tai emme tee videota. Syksyn aikana emme joutuneet kertaakaan tilanteeseen, jossa
joku ulkopuolinen — nuorten uutistoimituksenpaillikko, verkkodeskin verkkotuottaja,
sisdltopéillikko tai joku muu arkitoiminnan ulkopuolinen — olisi kdskenyt meitd tekeméén
videon jostain aiheesta, jota emme olisi itse halunneet tehdi. Suosituksia ja ehdotuksia toki
tuli, mutta mind ja toimittajat padtimme itse, onko meille ehdotettu aihe jérkevia tai

mahdollista tehda toimivaksi lyhytpystyvideoksi.

Vaikka meité ei kasketty tekemédn videoita tietysté aiheista ja olimme néenndisesti
autonomisia, saatoimme todellisuudessa antaa padatosvaltaa tiimin ulkopuolelle. Siksi pyrin
etsimddn kentéltd keradmaéstdni aineistosta merkkejd siité, ettd olimme antaneet ulkopuolisten

tahojen, kuten somealustojen, vaikuttaa journalistisiin valintoihimme.

4.3 Aineiston analyysin toteutus ja analyysimenetelma

Koska kaytin tutkimusotteenani autoetnografiaa, olin analysoinut aineistoani jo
aineistonkeruuaikana. Otteeseen kuuluu jatkuva reflektointi, analysointi ja aineiston
pohtiminen. Varhaisessa vaiheessa aineistonkeruuta eli kesélld kiinnitin paljon huomiota
teknisiin muotovaikutuksiin, kuten suojarajoihin, kuvasuhteisiin ja visuaalisiin asioihin.
Loppuvuodesta huomasin pohtivani yhd enemmén abstrakteja vaikutuksia, kuten

taustamotiiveja ja valintojen taustalla olevia perusteluita.
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Muodollisen analyysivaiheen aloitin tammikuun 2023 alussa kerddmaélla kaiken aineistoni
samaan paikkaan ja muodostamalla kokonaiskuvan, mité kaikkea kirjallista minulla on
aiheesta kaytettivissd. Kokosin laskentataulukkoon kunkin aineisto-osan pdivimaarén,
aineistonkeruutilanteen, vaiheen tuotantoprosessissa (demotus, konseptointi, tuotanto)
mahdolliset tilanteen muut osapuolet sekd sen, missd muodossa aineisto on (sdhkdinen
muistiinpano, pdf-tiedosto, kuvakaappaus, kalenterimerkinti, &énite, etnografinen
kenttdpdivékirja...). Jitin pois sellaisia muistiinpanoja, jotka eivit tarjonneet
tutkimuskysymysteni kannalta olennaista tietoa tekemédmme journalismin sisdllosté tai
muodosta. Kopioin, digitoin ja siirsin kuvakaappauksina kaiken aineistoni perdkkdin

tekstitiedostoon analysoimisen helpottamiseksi.

Kaksi tekemadni haastattelua litteroin karkeasti eli ilman tdytesanoja tai tarkkaan merkittyja
taukoja puheessa. Tdmén ratkaisun tein siksi, ettd fokus oli asiasisélldssé, jolloin
yksityiskohtainen sana- tai ddnndhdyskohtainen litterointi ei tuota mainittavaa lisdarvoa

(Ruusuvuori 2017, 425).

Analysoin aineistoani aineistoldhtdisesti, eli tutkimukseni padpaino on kaytdnnossa
aineistossa. Aineistoldhtdinen analyysi on luonteeltaan induktiivista, mikd tarkoittaa
tapauksessani sité, ettd kokoan tulokset ensisijaisesti aineistosta ja ettei analyysini perustu
yksittdiseen teoriaan (Eskola 2018). Toisaalta kyse on aineiston ja teorian vuoropuheluna
etenevéstd prosessista (Hammersley ja Atkinson 2007, 158—190). Eskola (2018) kertoo
aineistoldhtdisen analyysin olevan perusteltu, kun etsitdén tietoa ilmion perusolemuksesta,

kuten tapauksessani eri alustojen vaikutuksista journalismin sisdltoon ja muotoon.

Toteutin kerddmalleni aineistolle laadullisen sisdllonanalyysin. Siind analyysista edetdin
synteesiin, ja kun aineistoa eritelldédn ja luokitellaan, kokonaiskuva tutkimuksen kohteena
olevasta ilmidstéd pyritdén luomaan esittamélld se uudesta perspektiivistd synteesissd ndiden

luokittelujen pohjalta. (Hirsjarvi & Hurme 2008, 135.)

Kévin ldpi kerddmaini aineistoa tekstitiedostosta useaan otteeseen. Ensimmaiselld
analyysikierroksella etsin erilaisia vaikutuksia ja jaoin ne alustavasti kahteen ryhméén.
Ensimmaisessad ryhmaéssa olivat Tiktokista, Youtubesta ja Instagramista kumpuavat
vaikutukset, toisessa Yle.fi-sivuston ja Yle Areenan tuomat vaikutukset. Toisella

analyysikierroksella jatkoin koodausta erottelemalla ja yhdistelemilld aineistosta nousevia
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samankaltaisuuksia vérikoodien avulla (Juhila 2021). Viarikoodasin erilaisia vaikutuksia eri
véreilld, jotta voisin jisentdd suurta ja madréltddn laajaa aineistoa sellaiseen muotoon, jossa
voin tehdai siitd tarkempia analyyttisia havaintoja (Eskola & Suoranta 2014). Sen jéilkeen
luokittelin samankaltaiset vaikutukset tai huomiot yhteen. Kyse on teemoittelusta. Eri luokkia

syntyi lopulta viisi kappaletta.

Kolmannella analyysikierroksella kédvin l4pi luokat ja niihin luokittelemani huomiota ja
aineiston osat sekd pohdin, kuvaavatko teemat todella aineistoa ja tulisiko teemoja jakaa
pienemmiksi osiksi tai pdinvastoin yhdistdd. Tarkoituksena oli vield jasennelld, muokata ja
muotoilla 16ydoksidni johdonmukaisempaan muotoon (Juhila 2021). P4ddyin esimerkiksi
siirtdiméddn Yle.fin ja Yle Areenan aiheuttamiksi vaikutuksiksi alun perin hahmottamiani

vaikutuksia viidenteen luokkaan, jossa vaikutusten alkuperi ei ole yksiselitteinen.

Menetelmassa tutkijan jérjellinen ajattelu ohjaa itse tulkintaa, jolloin tutkijan oma teoriapohja
korostuu (Metsdmuuronen 2011). Toisaalta Srivastava ja Hopwood (2009) viittavét, ettd
teemat eivit koskaan nouse aineistosta itsestddn, vaan ne saavat myos pohjaa tutkijoiden
omista intresseistd, ndkemyksisté, positiosta, aiheen ymmarryksesti seka teoreettisesta
viitekehyksestd. Pyrin vastaamaan tdhan vaikutukseen heidédn suosittelemallaan tavalla eli
palaamalla aineiston pariin aina, kun uusia kysymyksié tai oivalluksia syntyi tai huomasin
yhteyksid aiemmin tiedettyyn tietoon. Tavoitteena oli, ettd ymmarrykseni aineistosta syvenisi

ja analyysi tarkentuisi (emt., 76—78).

Seka autoetnografisessa tutkimusotteessa ettd laadullisessa sisdllonanalyysissi tutkijan on
olennaista tehdd omat valintansa ldpindkyviksi. Jo aineisto on jossain mairin varittynyt: joku
toinen tutkija saattaisi seké kerdtd toisenlaisen aineiston ettd tulkita aineistoa eri tavalla kuin
mind. Siksi minun tuli kuvata aineistoa tiheésti eli kontekstia, merkityksid ja henkildiden

taustoja selittden seké kéyttdd paljon poimintoja aineistostani (Geertz 1973).

Seuraavassa luvussa esittelen analyysini pohjalta tunnistamani tulokset.
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5. Tulokset

Téassd tutkimuksessa pyrin ymmartiméén Yle Uutisten Antin ja Saran uutisvideoiden kautta
somealustojen vaikutuksia journalististen lyhytpystyvideoiden muotoon. Kesékuusta 2022
saman vuoden joulukuun loppuun kesténeelld aineistonkeruujaksollani kokosin 136 erilaista
aineistoartikkelia, kuten muistiinpanoja, chat-viestejd ja kuvakaappauksia. Niiden avulla

pyrin vastaamaan seuraaviin tutkimuskysymyksiin.

TK1: Minkilaisia vaikutuksia Tiktokilla, Youtubella ja Instagramilla on Yle Uutisten
henkilovetoisten uutisvideoiden sisiltoon ja muotoon?
TK2: Minkailaisia vaikutuksia Yle.fin ja Yle Areenan tarpeilla on Yle Uutisten

henkilovetoisten uutisvideoiden sisiltoon ja muotoon?

Aineistoa analysoidessani jaoin saamani 10ydokset viiteen ryhmédn: somealustojen
pakottamat vaikutukset muotoon, somealustojen epdsuorat vaikutukset muotoon, Yle.fin ja
Yle Areenan pakottamat vaikutukset muotoon, Yle.fin ja Yle Areenan epdsuorat vaikutukset
muotoon sekd epdsuorat vaikutukset, jotka kumpuavat molemmista ryhmistd. Kaytdn tulosten

avaamisen yhteydessd poimintoja aineistostani.

5.1 Tiktokin, Instagramin ja Youtuben pakottamat vaikutukset

journalismin sisdltoon ja muotoon

Tiktokin, Instagramin ja Youtuben pakottamat vaikutukset muotoon ovat padasiassa teknisid.
Toisaalta kyseiset alustat vaikuttavat my0s videoiden sommitteluun sekd aiheiden

késittelytapaan. Avaan vaikutuksia seuraavissa alaluvuissa.

5.1.1 Tiktokin, Instagramin ja Youtuben pakottamat tekniset vaikutukset

Téssd luvussa kerron aineistoni pohjalta 16ytdmistini somealustojen pakottamista
vaikutuksista muun muassa videoiden kestoon, kuvasuhteeseen seké taustamusiikkiin.
Kyseiset vaikutukset oli sulautettava tiimin videotuotantoon, jotta alustoilla pystyi

toimimaan.
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Ensinnékin sekd Tiktok, Instagram reels ettd Youtube shorts ovat pystyvideoformaatteja,
miké perustavanlaatuisesti ohjaa videoiden muotoa. Jos somealustat ottaisivat vastaan myos
toisenlaisella kuvasuhteella rajattuja videoita, olisimme saattaneet péétyéa erilaiseen
kuvasuhteeseen. Kavimme 29.6.2022 Yle-palvelun audiovisuaalisuudesta vastaavan
vastaavan tuottajan kanssa keskustelun Yle.fin teknisistd mahdollisuuksista ja vastaavan
tuottajan suosituksista videoiden toteutukselle. Toivoin, ettd voisimme tehdd myos Yle.fiin

videot pystyvideoina, jotta yliméérdiseltd versioinnilta viltyttéisiin.

Mietittiin, miten ois jdrkevintd. Jos pitdd nimenomaan olla neliétd, tuo aika paljon rajoitusta
sithen, miltd ne tiktokit ndyttdd ja miten me asetutaan siihen, ettd sen voi suoraan kropata

nelioksi.

Voisko olla mitddn sellasia mahiksia, ettd [dhtokuva ois nelio, mutta se muuttuis klikkaamalla

tai jotenkin muuten pystyksi?

Lopulta pdddyimme kuitenkin tekemadan myos Yle.fiin menevit videot pystyformaatissa,
ensin niin sanottujen korttijuttujen muodossa ja myShemmin artikkeleihin upotettavina
pystyvideoina. Aineistonkeruun aikana kéytiin kuitenkin muutama keskustelu siité, voisiko

pystyformaatista luopua. Seuraava chat-keskustelu kéytiin 2.11.2022.

VT: Kiitos. Jos me pystyttdisiin saamaan meiddn alustalle sellainen ratkaisu, joka vain
teknisesti “croppaa’” ylhddltd ja alhaalta pois, niin menisiké teiddn pystyvideo 2:3-muotoon?
Se perustelu kehityksestdhdn oli, ettd on perinteisesti kunnioitettu tekijoiden originaalia
muotoa ja siksi haluttaisiin, ettd tekijdt tekisivit itse rajauksen.

VT: Mutta tutkitaan tdtd, miten saataisiin tdmd edelleen niin, ettei teiddn tartteisi tehdd
erikseen sitd 2.:3-versiota.

Mind: Aika isoja hirvityksen tunteita se tiimissd aiheuttaa, koska sitten meilld ei oo koskaan
tdyttd varmuutta siitd, ettd ndyttddko saittiversio hyvdltd vai jddko jotain pois (alhaalta
rajautuu karttagraffoissa kuvaldhde, pdrstdikuvissa voi ldhted ylhddltd toimittajien otsa).
2:3-version erillinen tekeminen taas on aika no-no, koska eri kuvasuhteeseen mallaileminen
lisdd tuotantoaikaa. Jo nyt tulee ite tehtyd saittijulkaisun takia sddnnéllisesti puoli tuntia
ylitoitd per pdivd, niin en ihan puhtaan itsekkdistdkddn syistd haluais saittiversion

tuotantoaikoja lisdtd &
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Mind: Tekninen 2:3-kroppaus vois toimia sillee, jos sen sais soimaan 9:16:na jotain nappia
painamalla tms. Eli ettd ihminen voi halutessaan katsoa myds sen og-kuvasuhteessa, mutta
etusivulla se ndkyis oletuksena 2:3:na. Onko tdillaiselle ajatukselle steitd?

VT: M esittelin myos tuon idean, ettd sen saisi halutessaan vield auki. Mutta md jatkan
keskustelua! Kiitos sun ndkemyksistd, arvostan, ettd annan tdlle aikaa. Ja tirkedd, ettd meilld

on tdssd ihan aidot tekijit mukana kehityksessd.

Kaikkiaan voisi siis olla, ettd Yle-palvelun tarpeet ajaisivat meidit tekeméén videot

esimerkiksi 2:3-kuvasuhteessa, jos somealustat eivit nykyistd 9:16-kuvasuhdetta pakottaisi.

Somealustat antoivat rajoitteita videoiden pituuteen, miki ajoi ajoittain jopa journalististen
valintojen edelle. Instagram rajaa Reels-videoiden pituuden 90 sekuntiin. Youtuben
Shorts-videot taas saavat kestdéd vain 60 sekuntia. Se on johtanut Antin ja Saran
uutisvideoissa kahdenlaisiin ratkaisuihin. Seuraavassa muistiinpanossa tiivistyy tiimin linja

ratkaisuihin aikarajojen suhteen.

Youtube shorts rajaa mitan 60 sekuntiin. Instagram reels 90 sekuntiin. 90 sekkaa on meille

absoluuttinen maksimi, mutta yritetddn useimmiten tihddtd tohon 60 sekuntiin.

Jos jokin aihe on mahdoton selittdd kiinnostavasti ja selkeesti 60 sekunnissa, voidaan

harkiten ylittdd.

Ollaan mydés tehty pari kertaa niin, ettd tuben puolella on napattu tyyliin pari viimeistd solua

eri lainia pois.

Edelld oleva muistiinpano on uutis- ja ajankohtaistoiminnan visukokouksesta 27.10.2022,
jossa kasitellddn viikottain visuaaliseen journalismiin liittyvid teemoja. Esittelin tuolloin
nuorten uutistoimituksen paillikon kanssa tiimimme toimintaa ja sisdltoja. Kyseinen
muistiinpano on hahmotelmani siitd, miten vastaisin yleisostd tulleeseen kysymykseen

videoiden pituudesta.

Kyseisen puolen vuoden aineistonkeruujakson aikana vastaan tuli sddannoéllisesti, vahintdan
viikottain vastaan tilanteita, joissa video on sekunnin tai pari yli minuutin. Kyseisissi

tapauksissa katsoimme toimittajan kanssa, [0ytdisimmeko videota editoidessa jostain keinoja
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saada karsittua videosta pois kyseinen sekunti tai pari, ettd videon voisi julkaista my0s

Youtube shortsissa ongelmitta.

Esimerkiksi tiimin viikkokokouksessa 25.11. késiteltiin toimittaja B:n videota pienpetojen
pyynnin SM-kisoista. Pdddyimme joustamaan journalistisesta ideaalista ja jattdmadn pois
informaatiota, jonka olisimme videoon jéttdneet ilman Youtube shorts -videoiden teknistd

aikarajoitusta. Toimittaja B kuvasi problematiikkaa seuraavanlaisesti:

Runttasin sen minuuttiin. Jos ois halunnut videosta vield paremman, ois voinut olla jokin
kokoava spiikki vield loppuun. Meiddn tehtdvd on rautalanka. Minuutin video on paha, et
toistoa ei juuri mahdu. Ei jdd aikaa yhteenvetoon. Ois voinu todeta, ettd tdssd ei puhuta

metsdstyksestd vaan ndistd kisoista. Kommenteissa oli hyvd jatkaa.

Lyhentédminen turhautti seké toimittajia ettd minua tuottajana, kun editointiprosessiin joutui
kiyttamédn ajateltua enemmaén aikaa. Monesti mind ja toimittajat harmittelimme sitd, ettd
videoista tuli liian nopeatempoisia, tai jotain kiinnostavaa jouduttiin jattiméén videosta pois.
Seuraava chat-viestinvaihto on kdyty 26.9.2022, jolloin teimme videota MOT-toimituksen

tutkivasta jutusta Aurinkorannikolla majailevista rikollisista.

Toimittaja B: joo hitto kiroon sitd tubea

Toimittaja B: onks tds jdrkee hinkkaa tota kahta sekkaa tuben takia veke?

Toimittaja B: kun ei oo aikaa

Mind: Toi 2s siis endd jdljelld, kun se puuttunut spiikkikin on paikallaan?

Toimittaja B: ootas nyt ehkd loysin kohdan, jonka voin leikata veke niin pelastaa

Mind: Voidaan tehd hdtdtapaukses silleeki, et vedetdid ylimittasena Tiktokiin ja saitille, mut
silloin pitdis ottaa Tiktok-versiosta musa pois ja lisdtd Tiktokin omasta kaupallisesta
kirjastosta joku. Mut jos [0ysit jonkin tiivistettdvin kohan, sit toki se varmaan helpoin &
Toimittaja B: sain sen nyt minsaan

Toimittaja B: md heitdn sulle saittiversion tonne kansioon ja tekstitykset

Mind: Huhhuh, kovaa duunia! Mut jes

Esimerkisti ilmenee myds toinen pakotettu vaikutus. Tiktok saattoi aineistonkeruujakson
aikana hiljentdd videon dinet kokonaan pois, jos yli minuutin mittaisessa videossa kéytettiin

sovelluksen musiikkikirjaston ulkopuolista musiikkia. Tiimimme kéyttdd videoilla
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Epidemicsoundin musiikkikirjastoa, joten pdddyimme usein vilttiméén riskin

“mutettamiseen” silld, ettd lyhensimme myos Tiktok-videon minuutin mittaiseksi.

Ongelmaa kaisiteltiin koko nuorisotoimituksen palaverissa jo 17.8.2022. Tiimimme oli saanut
tiedon mykistysriskistd Yle Kioskin eduskuntavideoita tehneeltd toimittajalta, joka oli

tyOssdédn tormannyt ongelmaan.

“Pohdittavaa musan kdytto. Kdytetddanko Tiktokin musakirjastoa Tiktokissa ja saitilla jotain

Epidemicin settejd vai miten tehddn? Mykistysriski on oma haasteensa.”

5.1.2 Tiktokin, Instagramin ja Youtuben pakottamat vaikutukset videoiden
sommitteluun

Somealustat vaikuttavat videoiden sommitteluun. Tiktokin vuorovaikutuspainikkeet eli
painikkeet tykkddmiselle, kommentoimiselle, jakamiselle ja tallentamiselle ovat videon
oikeassa alalaidassa paillekkdin. Samaten videon alaosassa nikyy osa videon kuvaustekstia,
videon julkaisseen tilin profiilikuva ja nimi sekd osa kommenttikenttds. Graafikkomme
kokeili syyskuussa 2022, minka verran painikkeet vievit tilaa eri kokoisilla puhelimilla. Han
muun muassa huomasi, ettd Yle Mixin videoiden tekstitys menee pientd Iphonea kiyttdessa

profiili- ja kuvaustekstiosion alle, jolloin tekstityksid ei voinut lukea.
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2 :
. { 4, Q Find related.content

Qe

ja jc;a'nﬁ'én kaiken
me;siitd tiedamme) -

Pentulive — Onko ok alla hetki
uutispimennossa ja kattoo koiranpentuja?

A 3 =
Add comment... @
Shorts Tilaukset

Kuva 4. Kuvakaappaus Tiktokin elementeistd. Kuva 5. Kuvakaappaus Youtube shortsin

elementeista.

Tiimi alkoi torjua Tiktokin videota peittidvien painikkeiden tuomaa ongelmaa niin sanotuilla
turvarajoilla. Graafikkomme mééritteli kokeilujensa perusteella, minkilainen osa kuva-alasta
on kiytettdvissd olennaiselle sisélllle, kuten animoidulle grafiikalla, toimittajan kasvoille ja
toiminnalle. Seuraava esimerkki on chat-ryhmaésté, jossa ovat lisdkseni molemmat toimittajat
ja graafikko. Toimittaja B editoi tuolloin 14.9.2022 Tiktok-esittelyvideomme tekstityksié ja

tormasi haasteeseen: tekstit menisivét toimittajien kasvojen paille, ellei turvarajoista jousteta.

Toimittaja B: tdltd nayttdd, jos toi tekstilaatikko on *graafikon™* tekemien turvarajojen
Y y J 14 yoj

sisdpuolella:
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Kuva 6. Kuvakaappaus toimittaja B:n viestista.

Mind: Vihdn ikévisti joko ldrvin tai tornin tielld, hmmh &) Kinkkinen
Toimittaja B: juuh. ja se on naaman edessd vaikka kuvakulma véhdn vaihtuiskin, ettd noin

korkeella se ei voi milldd olla tommosena

Mind: Alkuun teksti tornin pddlld turvarajojen yldosassa, ja sit kun on pelkkdd teiddn ldrvid,

sit turvarajojen alaosassa? Meneeks silti ikdvdsti naaman pdiille?

Paddyimme tilanteessa lopulta sithen, ettd siirsimme tekstityksid hieman turvarajojen
ulkopuolelle, jotta ne eivit olisi toimittajien kasvojen pdilla. Emme kuitenkaan laittaneet
tekstityksid kuvan alaosaan, jossa ne olisivat varmasti osuneet Tiktokin elementtien alle.
27.10.2022 pitdmaissani visuaalisen journalismin ryhmaén esityksessa tiivistin

kuva-alarajoitteiden vaikutukset journalismin muotoon seuraavanlaisesti:

Graffapuolella mielenkiintoisen haasteen tuo se, ettd se Tiktok-kuva-ala on tosi tiukka ja
ruudut voi olla tosi pienid. Than liitkaa ei yhteen ruutuun kerrallaan mahdu, mikd pakottaa

meiddt tiivistdmddn, osottamaan vain ja ainoastaan olennaista jne.

Videoissa ei siis ndy animoitua grafiikkaa, olennaisia yksityiskohtia, tekstityksia tai

toimittajien kasvoja videon alaosassa, alhaalla oikealla tai aivan yldlaidassa. Jos

53



somealustoilla ei olisi painikkeita tai muita elementteja juuri kyseisissa paikoissa,

kayttdisimme mitd todennidkoisimmin koko kuva-alan hyddyksemme.

5.1.3 Tiktokin, Instagramin ja Youtuben pakottamat vaikutukset aiheiden
kisittelytapaan

Tutkimuksen aineistonkeruujakson aikana tiimi tOrmédsi pariin otteeseen Tiktokin
sensurointiin, joka ohjaa tiimid tekemddn sensurointia estévid ratkaisuja. Ensimméinen tapaus
tapahtui 27.9.2022, kun teimme MOT:n selvitysten pohjalta videon Aurinkorannikolla
majailevista rikollisista. Tovi julkaisun jédlkeen Tiktok ilmoitti, ettd video rikkoo “yhteisén
suuntaviivoja”. Videossamme oli kaytetty MOT:n kuvituskuvaa, jossa Espanjan
Aurinkorannikolla on ihmisid uimarannalla, ja kuvassa on yksi nainen yldosattomissa.
Seuraava keskustelu kiytiin nuorten videotiimin chat-ryhméssd. Ryhméaén kuuluivat lisdkseni

toimittajat, graafikko sekd nuorten uutistoimituksen pééllikko.

Toimittaja B: Jep. Mut katos siel on tissit voi hele, nyt vasta huomasin

Mind: About keskikohta, vihdn vasemmalla: paljaat rinnat. Tohon varmaan

Mind: Joo! Nonni &

Toimittaja B: (& & & (& (& drsyttdvddd

Mind: Tarkkoja silmid tai monia katselukertoja, ei tainnut sekuntikaan tdyttyd video tolla
kuvalla. Ei tarttunut itelld verkkokalvoille

Mind: Harmi, ettd kosahti hyvd video tohon. Voidaan halutessamme uppia tosta blurrattu
versio huomenna, mahdollisuutta varmaan saada vield hdntdd. Tietddpd olla jatkossa tarkka
biitsikuvien kanssa &'’

Toimittaja B: Juuh aina on yhtd kiva oppia kantapddn kautta & 8 Mut jees, katotaan
huomenna!

Nuorten uutistoimituksen pddllikko: Joskus on bdnnditty Mixiltikin, mutta musta ne on saatu

palautettua
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17.38 all 4G @)

< Valitus

Video poistettiin

Tama video rikkoo Yhteisomme suuntaviivoja.

Videon tiedot

"Espanjan Aurinkorannikosta on tullut
merkittava kansainvalisen rikollisuuden keskus,
jossa turistien seassa viihtyvat niin
huumekauppiaat kuin pikkurikolliset. Miksi?
Ylen MOT-toimitus selvitti asiaa, ja me
kiteytimme asian minuuttiin. & ®)® #yleuutiset
#uutiset #aurinkorannikko #espanja
#fuengirola #marbella #malaga #rikollisuus
#huumeet "

Postattu 09-26 klo 20:00

Rikkeen perustelut

Aikuisten alastomuus ja seksuaalinen toiminta

Tyoskentelemme luodaksemme turvallista alustaa, johon
uudet jasenet tuntevat olevansa tervetulleita. Emme salli
alastomuutta, pornografiaa tai seksuaalista sisaltéa
alustallamme.

Aikuisten alastomuuteen ja seksuaaliseen toimintaan f msu_c‘)rn‘alalsre.t
kuuluvat rintojen, sukupuolielinten, perdaukon tai . ,.‘ talwpak(')tqlls‘et,
pakaroiden paljastaminen seka kaytos, joka jaljitteleet tai h >
nayttad seksia tai vihjaa seksiin. Emme salli alastomuutta tai
seksuaalista toimintaa, mukaan lukien digitaalisesti luotu tai
manipuloitu sisalté. Osa sisallostéd voi myos olla loukkaavaa
tai kulttuurisesti sopimatonta tietyilld alueilla, tai se ei ehka

sovi kaiken ikaisille. Nayta yhteison suuntaviivat.

A t
ESPANJAN AURINKORAﬁSTA TULI
KANiAIN!ALISEN RIKOLLISUUDEN KESKUS

Palaute

Oletko samaa mielta paatoksesta poistaa videosi?

Yie Uutiset TILAA

Kuva 7. Kuvakaappaus Tiktokin ilmoituksesta. Kuva 8. Kuvakaappaus sensuroidusta

videosta.

Kyseisid rintoja ei videota tehdessd huomattu, mutta on silti huomionarvoista, ettd video
selvisi ongelmitta seké Instagramissa, Youtubessa ettd Ylen omilla sivuilla. Tiktokista video
sen sijaan poistui hetkeksi. Video onnistuttiin palauttamaan myShemmin, joten blurratulle
versiolle ei lopulta ollut tarvetta. Kyse oli Tiktokin harjoittamasta sensuurista: se poisti
sellaista sisdltdd, jota ei poistettu Yle.fistd. Seuraavana pdivind sama kuvio toistui ja video

poistettiin. Lopulta video tuli takaisin néytille.

Toimittaja B: nyt se aurinkorannikkovideo bdnndttiin taas

Toimittaja B: vittu
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Toimittaja B: noi junnut salee raportoinut siitd, kommenttien perusteella

Toimittaja B: nyt ndkdjddn ei voi endd valittaa asiasta. sormet ristiin, ettei tuu shadowbannia

Mind: Joo &' Aijai, toivotaan!

Mind: voi paska

Toimittaja B: jep (2

Mind: Kesohan sai kevddlld omalle Tiktok-tililleen shadowbannit mm-kultajuhlista (sielld oli
kans jotain alastomuutta, kenties sit tissejd)

Toimittaja B: toi eilinen video ei nimittdin oo ldhtenyt kovin kovaan lentoon

3.11. taas julkaisimme videon Eteld-Koreassa halloweenina tapahtuneesta onnettomuudesta,
kun thmisié tallautui kuoliaaksi kapealla kadulla. Videolla nidkyy, kun ihmisid kannetaan
paareilla onnettomuuspaikalla. Alastomuutta, verta tai tunnistettavia kasvoja videolla ei ndy.
Ensin Tiktok poisti videon. Kun asiasta valitettiin, video palautui mutta varoituksella. Ennen
kuin videon voi katsoa, tulee ilmoitus arkaluontoisesta sisdllostd ja viesti “Jotkut katsojat
saattavat pitdd tata videota héiritsevénd.” Tiktok antaa kaksi vaihtoehtoa, joko “ohita video”

tai “katson silt1”. Videon katseluidenkerdaamisvauhti hidastui merkittavasti.
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Arkaluontoinen sisalto

Jotkut katsojat saattavat pitaa tata videota hairitsevana

Ohita video

Katson silti

Kuva 9. Kuvakaappaus Tiktokin ilmoituksesta.

Toimittaja B: Ohjus Ukrainaan — ok, aseet ja veitset — ok, ambulansseja ja ihmisid paareilla
— ei ok g4 Olivat taas tiktokissa poistaneet meiddn videon, tein valituksen ja palautui
takaisin, mutta tammoselld alustuksella &

Nuorten uutistoimituksen pddllikké: Oho! Uusi mulle.

Nuorten uutistoimituksen pddllikké: Ja mikd homma, ettd pennut oli saanu niin tosi véihdn
nayttoja? Joku shadow senkin pddlld?

Toimittaja A: pennut on kyl kans mysteeri, tuntu et tiktok ei halunnu jakaa sitd heti alkuunkaa

vhtddn kellekkdid
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12.12. olin kirjoittanut muistiinpanoihini Eteld-Korea-videon tapauksesta seuraavanlaisesti:

Eteld-Korea-video: oli loukkaantuneita, jotka ei kuitenkaan tunnistettavissa. Omalla saitilla

fine, mutta Tiktok piilotti sisdllon. Vaikuttaa selkedsti lukuihin.

Tiktokin algoritmit ja sisdiset ohjeet olivat tiimille arvoitus lépi aineistonkeruujakson. Jos
videot eivdt menestyneet, toimittajien katseet kdéntyivit tuoreimpiin videoihin ja siihen,
16ytyiko niistd jotain sellaista, jota Tiktokin ei arvella haluavan levidvin. Muutamaan
otteeseen tiimi spekuloi “shadowbannilla” eli silld, ettd Tiktok piilottaisi arveluttaviksi

katsomiaan sisdltojé tai rankaisisi niista.

Toimittaja B: Vihdn nyt tuntuis, ettd jonkinlainen shadowbanni on tiktokissa meilld pddlld.
Joulupukkikaan ei meinaa vetdd, ja kun tutkin, niin esim. mun omalla tunnarilla
“seurataan ’-feedid selatessa meiddn videoita ei tuu ollenkaan vastaan (se sanotaan yheksi
merkiksi bannista) @2 Hyvddn vdliin tulee joulutauko...

Nuorten uutistoimituksen pddllikko: Pitdisiko kysyd sieltd chatistd, ettd mitd tehdd?
Toimittaja B: Jos on shadowbannit, niin niille ei kai voi tehdd mitddn muuta kuin odottaa,

mutta voishan sitd kysyd! En muistanutkaan sitd chattia ',

Instagram ja Youtube eivit vaikuttaneet pakottavasti videoiden sisdltoon tai aiheiden
késittelytapaan. Sen sijaan videot ja kuvamateriaali, jonka Tiktok arvioi omien
yhteisosddntojensd vastaiseksi, joko poistetaan tai alkaa kerdtd alkua vihemmaén

katselukertoja.

Tutkimuksen kannalta olisi ollut kiinnostavaa, jos aineistonkeruujakson aikana olisi
tapahtunut jotain merkittdvaa esimerkiksi Taiwanissa tai Hongkongissa. Muun muassa verkon
vastaava tuottaja ja nuorten uutistoimituksen pééllikkod ovat perustelleet sisiltojemme
Yle-palvelu-ulottuvuutta silld, ettd Yle varautuu mahdolliseen Kiina-riskiin eli siithen, ettd
Tiktok on sovelluksena Kiinan valtion hallinnassa. Jos Kiina esimerkiksi hyokkaisi
Taiwaniin, olisi kiehtovaa ndhdé, poistaisiko Tiktok Kiinan toiminnasta kertovat videot.

Tallainen sensuuri vaikuttaisi merkittdvasti siten journalismin sisiltoon sekd muotoon.
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5.2 Tiktokin, Instagramin ja Youtuben epasuorat vaikutukset

journalismin sisaltoon ja muotoon

Moni somealustojen vaikutuksista journalismin siséltéon ja muotoon on epdsuora. Tarkoitan
sitd, ettd vaikutuksia ei ole vélttimatontd huomioida sisélldissd siséllon julkaisemisen
kannalta, mutta tiimi on joko itse omaksunut alustojen ominaispiirteitd, videoiden
menestymisen kannalta toimivia kdytdntojd sekd sisédllonkulutustapoja tai reagoi alustojen

tekemiin muutoksiin.

Epdsuoria vaikutuksia ovat muun muassa “tiktokmaisen roson” eli ei-viimeistellyn
kuvaamisen ja editoimisen omaksuminen, epdvirallisen ja vapaamuotoisen kielen
kayttdminen, tiivis leikkaustapa, analytiikasta tehdyt huomiot seké ylipdédtdan nayttokertojen
vaikutukset toimittajien motivaatioon ja aihevalintoihin. Seuraavissa alaluvuissa késittelen

havaitsemiani epésuoria vaikutuksia journalismin sisidltoon ja muotoon.

5.2.1 Lukujen perassa juokseminen

Koko aineistonkeruujakson toistuvin vaikutus on tiimin pyrkimys ja toive saada
mahdollisimman paljon ndkyvyyttd videoille. Tiimin sisdisend tavoitteena oli julkaista joka
viikko vihintéén yksi video, joka kerdd yli 100 000 nayttokertaa Tiktokissa. Pyrkimys saada
“hittejd” toisaalta ohjaa aihevalintaa ja toimittajien motivoitumista eri aiheisiin mutta myds

priorisointia siitd, missd jarjestyksessd videot julkaistaan millekin alustalle.

Ensinnékin tiimi mietti usein sekd aamupalavereissa, viikkopalavereissa etté
chat-keskusteluissa sitd, kiinnostaako jokin tietty aihe Tiktokissa vai ei. Ennakoitu menestys
Tiktokissa siis monesti madritti sitd, tehtiinko aiheesta video vai ei. Poikkeuksia olivat ne
tilanteet, joissa jokin uutinen nihtiin niin merkittdvéksi, ettd aiheesta oli “pakko” tehdi video.

Téllaisia olivat monet pdivén tai viikon paduutiset.

Kévin tuottajan ominaisuudessa kamppailua kahteen suuntaan. Toisaalta toimittajia motivoi
enemman tehdd “varmoiksi hiteiksi” ennakoituja videoita kuin tylsempid paduutisvideoita, ja
oli tapauksia, jolloin siirsin kevyen hittiaiheen tekemistd paduutisen tieltd. Samaan aikaan

tyrmdsin itse oman pomoni ehdotuksia. Seuraava huumorisévytteinen viestinvaihto on minun,
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toimittajien ja graafikon nelihenkisestd chat-ryhmistd 21.10.2022, ja se kuvastaa
nidkemykseni mukaan hyvin usein kéytya vastakkainasettelua hittiaiheiden ja asiallisten

paduutisaiheiden vélilla.

Toimittaja A: mut kalajuttu vaikuttaa kylld ihan varmalta hitiltd

Toimittaja B: niin mustakin

Graafikko: kylld

Toimittaja B: tuottajamme vaan ei ole antanut mulle siihen aikaa. tidlld vikerretddn saatana
Jjotain pddstékompensaatiota. saatana

Toimittaja A: saatana taskussa ois eka 500k katsojaa ylittivd video, mut ei ku jotain kuivaa
paskaa vaa pitdd tehd

Toimittaja B: NO TAMA

Nimenomaan Tiktok-ndyttokerrat ovat tiimissd tavoiteltava asia. Se, ndhdaanko video
onnistuneeksi vai ei, on ainakin jossain méérin riippuvainen siitd, minkd verran se lopulta
ndkyvyyttd saa. Paljon ndyttokertoja kerdnneitd videoita kehuttiin, kuten olin ottanut ylos

seuraavassa muistiinpanossa nuorten videotiimin viikkokokouksessa esitetyistd huomioista:

[Graafikko]: Oli hyvd veto tai bongaus. Kannatti tehdd. Helppoja katselukertoja.

Néyttokertojen painoarvo pdivittdisessa ja viikottaisessa toiminnan arvioimisessa oli
merkittdvd. Tiimin aamukokouksissa kéytiin viime pdivind julkaistujen videoiden lukuja, ja
viikkokokouksissa niin ikdan tarkasteltiin, mink& verran hitteja on tullut ja millaisista
aiheista. Se, minkilaista journalistista tyotd videon tekemiseksi oltiin tehty, ei ollut
kokouksissa ldheskédédn yhtd usein ldsna kuin puhe néyttokerroista, tykkéyksistd ja

kommenteista.

Toisinaan vakavia tai vaikeita isoja uutisia jatettiin tiimissd tekeméttd joko minun tai
toimittajien aloitteesta siksi, ettei aiheille ndhty “Tiktok-potentiaalia” tai “tiktokmaista
tekotapaa”. Seuraavat kaksi viestinvaihtoa olen kidynyt nuorten uutistoimituksen pééllikon
kanssa. Ensimmadinen on kdyty 23.9.2022, toinen 28.10.2022. Molemmissa tyrmédén pomoni
aihe-ehdotuksen silld perusteella, ettd koen aiheen sellaiseksi, ettei video menestyisi eli

kerdisi katselukertoja Tiktokissa.
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Nuorten uutistoimituksen pddllikké: se mun mielestd tosi hyvin kiteytti sitd, ettd tuppurainen
on nyt veitsi kaulalla vaikka se vaan siivoa lintildn sotkuja
Mind: En tiid kiinnostaako poliitikot tai niiden paineet tiktokissa ihan hirveesti pl marin ja

Juhliminen &

Nuorten uutistoimituksen pddllikké: Huomen, tulee mieleen ettd oisko pitdnyt tosta eilisestd
ennallistamiskeskustelusta vield jatkaa videoon. Ettd mistd kiistellddn ja mitd
ennallistamisella konkreettisesti tarkoitetaan

Mind: Huomenet! Mietin itekin vihdn, mut sit kun pyorittelin, se sisdlté on aika harmaata
politiikkapuhetta tiktokiin + [graafikko] on tdnddn pois, mikd estdd hyvdt

T
~

ennallistamishavainnollistamiset (mallia recin ennallistamisvideo) eli video menis
luokkaa tiistaille asti. Voin kysdstd intohimoja aamumotikdssd viel.

Nuorten uutistoimituksen pddllikké: Joo, aika ei ole meiddn puolella tdssd.

On myos kdynyt selvdksi, ettd toimittajat eivdt motivoidu eri alustoista yhtd paljon, eli
alustoja arvotetaan eri tavoin. Suurimmat néyttokertaméédrdt ovat tulleet Tiktokista,
Instagramissa videot taas kerdadvit sddnnoéllisesti noin 100 000 néyttokertaa. Youtubessa luvut
ovat selvisti pienimmadt; jotkut videot saattavat jdddd muutamaan tuhanteen ndyttokertaan.
Seuraava toimittaja B:n kanssa kdyty chat-viestinvaihto 6.10. tiivistdd tiimin tuntemuksia ja

suhtautumista nimenomaan Youtubeen.

Toimittaja B: se tube on yks saakelin riesa 7
Toimittaja B: hahahah
Toimittaja B: en osaa suhtautua siihen yhtddn positiivisesti

Toimittaja B: mut se on mun henk.koht. ongelma

Nayttokertojen aiheuttama “asennevamma” Youtubea kohtaan tiedostettiin tiimissd ja siitid
puhuttiin moneen otteeseen, mutta pyrin omalla toiminnallani vdhentimééin eriarvoistamista.
Mainitsin useissa tiimin kokouksissa syksyn aikana ilahtuneeni lyhytvideoiden kerddmista
néyttokerroista, koska ne olivat silti merkittdvésti suurempia kuin tuottamillani Yle Uutiset
Recin videoilla koskaan. Alustojen eriarvoisuudesta oltiin joka tapauksessa avoimia myds
ulospdin, kuten kdy ilmi  15.11.2022  Youtube-analytitkkaan = perehtyneelle

tarjoiluasiantuntijalle 1dhettdmaisténi viestista.
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Mind: Jea, kiitos! Kaikki tdillaiset shorts-vinkit otetaan kylld ilolla vastaan, auttaa myos
tekijoitd motivoitumaan sen Tube-version julkaisemisessa & Esim. *toimittaja B:lle*, joka ei
ollut Recin tekemisessd mukana ja siten ollut nihnyt niitd vaikeuksia tuben puolella, toi ei oo
alustana kovin tdrked priolistalla, kun numerot on tonniluokassa Tiktokin satojen tonnien

A~

sijaan &

Prioriteettijirjestys oli aineistonkeruujakson aikana seuraavanlainen: Tiktok, Yle-palvelu,
Instagram ja Youtube. Useimmiten video viimeisteltiin ja julkaistiin ensin Tiktokissa, sitten
aiheen uutisellisuudesta riippuen Yle.fissd tai Youtubessa ja lopulta Instagramissa. Jérjestys
vaihteli monesti, mutta selvdi oli se, ettd Youtubeen panostettiin ajatuksellisesti vihiten. Itse
tuottajana harvoin tarkistin Youtubessa julkaistavan videon otsikkoa tai kuvaustekstid ennen

julkaisua, kun esimerkiksi Yle.fissd kdvin lapi tekstit tarkkaan.

Tiimille oli monesti tirkedmpdd saada ndyttokertoja Tiktokissa kuin Ylen omilla alustoilla.
Joulukuun alussa julkaisimme taloustoimituksen tekeméstd muovipullojen korkkien
muutoksesta kertovasta jutusta videon kaksi pdivdd ennen verkkojutun julkaisemista.
Normaalisti pyrimme siihen, ettd julkaisisimme Yle.fissd julkaistaviin juttuihin perustuvat
videomme vasta jutun julkaisemisen jilkeen, mutta tuolloin teimme poikkeuksen aiheen
kiinnostavuuden eli “Tiktok-potentiaalin” perusteella. Julkaisimme videon Tiktokissa
lauantaina, talouden juttu julkaistiin Yle.fiss8 maanantaina. Kdvimme seuraavanlaisen

viestinvaihdon maanantaiaamun verkkotuottajavuoroa tehneen kanssa.

Verkkotuottaja: Moroo! Mitds oli kdyny ton viime viikkoisen muovipullo-tiktokin kans? Ku
teilld tuli video jo perjantaina, mutta tinddn oli taloudella aamukdrki omalla explainerilla

X
-

Mind: Helou! Kokeiltiin joo poikkeuksellista ratkaisua ja julkaistiin se video tokissa
lauantaina & Tossa oli sillee vihdn hassu kuvio, ettd siind vaiheessa kun me Joposta
bongailtiin toi aihe torstaina, siihen oli tehty jo tyyliin kaks viikkoa aiemmin se nykyinen
explainer-video valmiiks. Todettiin kuitenkin, ettd aihe on tosi potentiaalinen ja tehtiin siitd
perjantaina valmiiks oma lyhytpysty, jota tarjottiin taloudellekin kdytettiviks! Just sen takia,

ettd siind oli jo video tehtynd, [jutun kirjoittaja] koki ettd meneviit silld leikkaajan edaamalla
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videolla saitin puolella (vaikka toki myonsi, ettd se meiddin oli vihdn nuorekkaampi ja ois
ehkd toiminut paremmin).

Mind: Toi lauantaijulkaisu oli puhtaasti meiddn kantilta aika hyvd ratkaisu, koska vidi lihti
Tiktokissa ~ aika  hurjaan  vetoon.  Tosta  samasta  aiheesta oli  sellasella
pakkaussuunnittelijatokkaajalla ollu just videota teossa (ja se oli meiddnkin postaukseen
tdgdtty) ja ehittiin julkaista just jokunen tunti ennen hdntd, mikd varmasti vaikuttaa lukuihin.
Jos oltais sddstelty maanantaille tokin kanssa, oltais hdvitty varmasti reilusti 200k luvuissa

LX)
-

Kiaytdnnossd katselukertojen kerddminen ja ulkopuolisten kanssa kilpaileminen Tiktokissa
olivat johtaneet journalistiseen ratkaisuun julkaista video somessa jo ennen Yle-palveluun
julkaisemista. Pelko siité, ettd joku ehtisi julkaisemaan aiheesta videon ennen meitd, vaikutti
moneen otteeseen tutkimusjakson aikana siithen, julkaisimmeko videon mahdollisimman
nopeasti vai jiimmeko odottamaan parempaa ajankohtaa. Edelld mainitussa esimerkissi olisi
oman verkkoalustan kannalta ollut toivotumpaa, ettd sisdlto oltaisiin julkaistu ensin Yle.fissd

ja vasta myohemmin sosiaalisessa mediassa.

Aihevalinnoista puhuttiin my0s usein tasapaino-sanan kautta. Tiimissd pyrittiin aiheiden
tasapainoon siten, ettd tasaisin véliajoin julkaistaisiin menestyvid ja Tiktokissa menestyvid
videoita mutta toisaalta myos tirkeitd ja isoja uutisia. Tekijdt mind mukaan lukien
motivoiduimme enemmin aiheista, jotka kiinnostivat meitd itseimme ja joista tehtyjen
videoiden odotettiin menestyvin Tiktokissa hyvin. Seuraava viestinvaihto on tiimin
nelihenkisestd chat-ryhmaéstd perjantailta 28.10.2022, pdivd ennen toimittaja A:n kellojen

siirtelysté kertovan videon julkaisua.

Toimittaja B: En osannut kaivata mitddn lisdd, joten en osaa sanoa
Toimittaja B: Mut tosi hyvi video €% €% ¢ o

Toimittaja A: nii mddki mietin et onko ees turha puskee jotain parlamenttisalikuvaa jossa
Toimittaja B: Make yle uutisten tiktok great again

Mind: Hyvd video, nicee! Nyt on arkea saakeli

Mind: Ei tarvi parliksia, niitd meilld on muissa videoissa tarpeeksi <°

Toimittaja A: jes!
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Mind: Hirveen kivoja néd loppuviikot, kun on tykitelty ensin kovat uutiset alkuviikosta veks ja
sit saa keskittyd ihan vaan ihmisaiheisiin &

Toimittaja B: Niinpd & &

Videoiden menestyksestd puhuttaessa korostui usein videoiden alun merkitys, joka korostuu
Tiktokissa. Tdmé alun merkityksen painottaminen on selvd merkki siitd, miten pyrkimys
“tiktokmaiseen” alkuun ndkyy videoiden muodossa. Usein késikirjoitushetkissi
olennaisimmaksi kysymykseksi osoittautui se, toimiiko alku: onko se tarpeeksi ravikkd ja
kiinnostava, houkutteleeko se katsojaa jatkamaan videon katselua seuraavaan videoon
siirtymisen sijaan. Kédvin videon alun merkitystd seuraavissa viesteissd, jotka ldhetin nuorten
videotiimin chat-ryhméén 7.10.2022. Viestien mukana jaoin laskentataulukon, jossa oli viime

aikoina julkaisemiemme videoiden lukuja.

Mind: Ténne kasailin vihdn lyhytpystystatseja Tiktokista ja Tubesta, muita en tdhdn hdtddn
ehtinyt. Koostin Tiktokista pitoja 2, 5, 10 ja 30 sekunnin kohdilta + pistin keskimddirdsid
kestoja ja muita. Laitoin ton pyoriin niin, ettd jos videon joku tietty luku on keskiarvoa
parempi, se tummenee vihdn. Jos se on reilusti keskiarvoa parempi (1,5x), sit solu on tosi
tumma :D Ei tietenkddan aukoton kun hitit nostaa keskiarvoa huomattavasti, mutta ndkee
tuolta jo jonkinlaisia poimintoja.

Mind: Tosta ja sit niistd Tiktokin pitokdyristd ndkee ylipddtdcdn, ettd se videon alun aika on
hirmutdrkee. Monesti ekojen muutaman sekunnin aikana se kdyrd on tosi pystysuora, toki
joitakin poikkeuksia oli (MOT-Aurinkorannikko, miks ruoan hinta vain nousee ja nousee),
Jjoissa se oli paljon tasasempi.

Mind: Kdaytinnossd kahden sekunnin kohdalla yleisostd on Tiktokissa jdljelld keskimdidrin
about 75 prosenttia. Viiden sekunnin kohalla jengid on endd about 55 pinnaa. Kun on
kymmenen sekkaa takana, endd 45. Kyl se kovin swaippirynnistys tulee nimenomaan siind
alussa. Jos joku kattoo ekat kymmenen—viistoista sekkaa, karrikoidusti vois sanoa et aika

todenndkosesti katsoo ldhes koko videon &

Voisi sanoa, ettid koko konseptin videokerrontaa méérittelee pitkalti siis juuri Tiktokin
sisdllonkulutuslogiikka. Yle.fissd videot eivdt noudattaneet samanlaista muotoa, vaan
toimittajan ensimmadiinen lausekin tulee vasta parin sekunnin jélkeen. Tiimimme irvaili

ajoittain toimituksessa Yle.fissd julkaistuille videoille, jotka eivdt nikemyksemme mukaan
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missddn nimessa toimisi Tiktokissa tai muissa somepalveluissa nimenomaan heikon alun tai

epdluonnolliseksi kokemamme esiintymisen vuoksi.

Lukuja yritettiin maksimoida aina kun mahdollista. Kokeilimme muun muassa erilaisia
julkaisuaikoja ja Tiktokin tarjoaman data-analytiikan hyodyntdmistd. Esimerkiksi 28.10.2022
kerroin nuorten videotiimin chat-ryhméssd siitd, miten lauantaisin yleisé oli varsin hyvin
paikalla tasaisesti pitkin pédivad. Julkaisukellonaikapohdintoja kéytiin aina silloin, kun videon
julkaisulla ei ole wuutisellisuuden vuoksi akuuttia julkaisupainetta. 11.11. kivimme

seuraavanlaisen keskustelun toimittaja B:n videon julkaisusta.

Toimittaja B: jezjez. mitenhdn tin julkaisun kanssa?

Toimittaja B: kun toi [toimittaja A:n] rotat meni nyt vasta ja se vetdd aika kivasti...
voiskohan siitd saada vetoapua tdillekin?

Toimittaja B: vai viskotaanko toisena pdivin tiktokkiin?

Mind: Paha kun ei tiedd, miten vaikuttaa algoritmiin. Sunnuntai ainakin on ihan hyvd
Julkaisupdivd, mutta halutaanko me venailla sinne asti (=

Mind: Kellojensiirtelyki toimi ihan hyvin toisaalta lauantaijulkaisuna, vaikka se tuntukin
Juhlimispdivin riskaabelilta

Mind: Huumenuorille lauantaivalistukset ennen kuin ldhtevit vetimddn kolmen cocktaileja
illalla:DD

Toimittaja B: paitsi ei se eldkehomma oikein ldhtenyt sunnuntaina & tosin en tiedd, kuinka
paljon vaikutti se ettd mun saatanan nakkisormet oli pistinyt kommentoinnin kiinni

Mind: Ai niin se pikkuhupsis &

Mind: Pitdiské laittaa huomenna? Pelottaa ottaa riskeji ton rottavideon kans, kun lihti
ookooseen vauhtiin Voi argumentoida vastaan, jos oon ultravarovainen

Toimittaja B: sepd!!! ei vasta-argumentteja, koska hyvin samanlaisia ajatuksia

Toimittaja B: voin kokeilla lauantaita

Toimittaja B: mikdhdn kellonaika

Mind: Oisko joskus yhentoista tienoilla? Voi laittaa vihdn ennenkin halutessaan, ainakin
viime lauantaina seuraajia oli Tiktokissa kaikista eniten klo 11 ja melko tasasesti siitd

eteenpdin kohti iltaa

Toimittaja B: juuh
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Se, ettd edelld mainitun kaltaisia kellonaikakeskusteluita ei kdyty Yle.fissd julkaisemisen
kohdalla vaan nimenomaan Tiktokin suhteen, kertoo alustojen arvottamisesta. Tiimi kévi
aineistonkeruujakson aikana useita keskusteluita ja harkintoja lisdtikseen ndyttdkertojen
kerddmisen mahdollisuutta. Harkintojen aikana kéytetyt argumentit pohjasivat useaan asiaan.
Toisaalta tiimin jésenet saattoivat pohjata argumenttejaan alustoilta saatavaan dataan, kuten
edelld mainitussa esimerkissd puheet seuraajien aktiivisuudesta kellonajoittain. Toisaalta
kéytettiin my0s henkilokohtaisia oletuksia yleison kéyttdytymisestd: koska yleisolld on
viikonloppuna juhlia tai muuta tekemistd, uutisvideot eivit ehké kiinnosta niin paljon kuin
arkena. Samaten toistuivat arvaukset algoritmien toiminnasta: ei julkaista kahta videota
perdkkdin, ettei algoritmi heikennd niistd toisen menestystd liian ldhekkdisen

julkaisemisajankohdan vuoksi.

5.2.2 “Roso” ja “tiktokmainen” kuvakerronta

Kuvakerrontaa ohjaa “tiktokmaisuus” eli ajatus matalan tuotantoarvon samastuttavuudesta ja
luontevuudesta. Konkreettisimmin tiktokmaisuuden ihanne ndkyy siind, ettd toimittajat
kuvaavat ja editoivat videot itse erillisen kuvaaja-leikkaajan sijaan. Jo varhaisessa vaiheessa
eli demottaessa ja konseptoidessa linjattiin, ettd sisdllot saisivat olla rosoisia, eli kaiken ei
tarvitse olla kuvattu tai editoitu erityisen ammattimaisesti. Konseptointitydryhméssd oli
yksimielisyys siitd, ettd on tavoiteltavaa, ettd videot on nopea ja helppo tehdi, eivitkd ne

muistuttaisi televisiokerrontaa.

Jo ensimmaisessi konseptointisessiossa puhuttiin “rososta”. Newslabin
sisdltokehitysvastaava esimerkiksi siteerasi erdstd somevaikuttajia ja -sisdltojd tutkinutta
yleldistd, jonka mukaan hyva sisdltd vaikuttaa sellaiselta, ettd “sin itse olisit voinut sellaisen
tehdd”. Tiktokissa toimiva siséltd vaikuttaa siltd, ettei tekijén ja kuluttajan vililld ole isoa

tuotantoa.

Rosoa ei sanallistettu tai madritelty aineistonkeruujakson aikana erityisen tarkasti, mutta silla
viitattiin kentdlld usein ajatukseen siitd, ettei kuvan tarvitse olla teknisesti viimeistellyinti tai
erityisen tarkkaan suunniteltua. Oli hyviaksyttdvai, ettd jokin video toimittajan spiikeistd oli
esimerkiksi valottunut epétasaisesti tai sommiteltu kultaisen leikkauksen tai muun perinteisen

kuvitussddnnon vastaisesti. Todellisuudessa kenties selvin roson konkreettinen merkki oli se,
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ettd toimittajat kuvasivat itseddn sen sijaan, ettd kuvaaja-leikkaaja olisi kuvannut videot.
Tavallisella Tiktok-sisdllontekijdlla siis tavallaan todella on samanlaiset tekniset valmiudet

videoiden tekemiseen kuin meilla.

Kun vield elokuussa Yle Uutiset Recin tuotanto pyori, kdytiin samaan aikaan keskusteluita
kdynnistettavéstd Tiktok-tuotannosta. Keskustelimme tiimissd siitd, haluaisimmeko tehda
“ylemdisesti” eli teknisesti laadukkaasti ja perinteisempddn tyyliin vai “tiktokmaisesti” eli
kevyesti ja matalalla tuotantoarvolla. Olin itse tiktokmaisen kerronnan kannalla, yksi Recin
toimittaja ja silloinen freelancer-toimittaja-leikkaajamme perustelivat korkeamman

tuotantoarvon puolesta.

Se, ettd pdddyimme lopulta matalaan tuotantoarvoon, on nidhdidkseni kahden asian summa.
Toisaalta tulevassa videotiimisséd oli konsensus siitd, ettd muidenkin Tiktok-sisdllontekijoiden
kayttama tyyli tulisi toimimaan hyvin Tiktokissa ja muillakin alustoilla. Toisaalta ratkaisua
puolsivat myds henkiloresurssit: jos toimittaja sekd juontaa, kuvaa ja editoi videot, tiimi ei

tarvitse erillistd kuvaaja-leikkaajaa.

5.2.3 Luonnollisuuden tavoitteleminen

Aineistossa toistuu ajatus “tiktokmaisesta” ja “somemaisesta” esiintymisestd ja ulosannista.
Tiimissd kannustetaan rentouteen, vapauteen, epavirallisuuteen ja murteen kéyttdmiseen, ja
siitd kerrotaan ylpeidsti myds tiimin ulkopuolisille erilaisissa presentaatioissa ja kokouksissa.
Yle Uutisten Tiktok-profiilitekstissd lukee “Uutisia ihmiseltd ihmiselle”, ja samainen ajatus
toistuu tiimin sisdisessdkin puheessa. Tavoitteena on puhua kuin ihminen puhuu ihmiselle eli

kankeaa ja televisiomaista ulosantia vélttden.

Murteellisuuteen kehotetaan sekd toimituksen sisélld ettd ulkopuolisissa esittelyissd. Koska
toimittajat eivit voi ilmaista vapaasti mielipiteitddn journalistisissa videoissa, somemaiseen
aitouteen pyritddn muilla keinoin. Yksi vahvimmista on nimenomaan murteellisuus:
ilmaisussa ja sanavalinnoissa ndhdddn luonteva keino tuoda ilmi toimittajan
persoonallisuutta. Julkilausuttuna tavoitteena on myos erottautua muun muassa perinteisisti

uutisankkureista.
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Erityisesti toimittaja A:n vahva pohjoispohjanmaalainen murre on kiinnittinyt useiden
thmisten huomion ja kirvoittanut kehuja. Kéytdnnossd esimerkiksi lause “Alko sammuttaa

kylmikaapit” muuntuu toimittaja A:n suussa muotoon “Alako sammutti kylymékaapit”.

31.8. kommentoin seuraavanlaisesti toimittaja A:n videodemoa budjettiriihesta.
Vastaavanlaisia kommentteja tuli useilta henkil6iltd sekd tiimisté ettd sen ulkopuolelta pitkin

aineistonkeruuajanjaksoa.

“Tosi paljon tuli kiitosta aamukokouksessa Antin ldsndolosta: tavasta puhua ja esiintyd. On

hyva, ettd Antin murre kuuluu. Kertoo siitd, ettd Antti puhuu luontevasti ja omana itsenddn. *

Ajatus ihmiseltd ithmiselle -puheesta ndkyi késikirjoituksissa myo0s siind, ettd kapulakielta,
virkakieltd ja uutisenomaisia sanoja ja lauserakenteita pyrittiin valttdmaan. Olen myds itse
tuottajana kehottanut sdannollisesti késikirjoituksia kommentoidessani siihen, ettd toimittajat
kayttdisivdt sanoja ja lauserakenteita, joita kdyttdvdt muutenkin puheessaan. Esimerkiksi
verkosta tilattavan alkoholin verottamisesta kertovassa videossa toimittaja A puhuu

olutlaatikon ja alkoholin sijaan “kaljalootasta” ja “viinaksista”.

Somenomainen ilmaisu kattaa tavoitteen siitd, ettei toimittajilla ole “toimittajaroolia paalla”.
Silld tarkoitetaan sitd, ettei puheen rytmin kannata olla kuin radio- tai televisiouutisissa ja
ettei toimittajan tarvitse erikseen esittdd virallista tai asiallista. Monissa tiimin sisdisissd
keskusteluissa ~ on  vertailtu  toimittajiemme  ulosantia  kilpailijoiden  ulosantiin
vastaavankaltaisilla videoilla, ja konsensus on ldpi tutkimusjakson ollut se, etti olemme

“luonnollisempia” ja “aidompia” kuin kilpailijoiden esiintyvét toimittajat.

Luonnollisuuden tavoitteluun liittyy osittain myds vuorovaikutuksellisuus. Toisin kuin Ylen
omilla alustoilla, Tiktokissa toimittajat vastaavat yleison kommentteihin ja kysymyksiin.
Tiktokiin, Youtubeen ja Instagramiin meneviin videoihin myds ajoittain jatetddan katsojalle
kohdistettuja kysymyksid loppuun, jotka otetaan Yle.fiin menevéstd versiosta pois. Yle.fiin
kysymyksid ei ole jitetty, koska korttijutuissa tai Yle Areenassa ei ole
kommentointimahdollisuutta. Artikkeleissa, joihin video on upotettu,
kommentointimahdollisuus annetaan yleensd vuorokauden ajaksi jutun julkaisusta. Emme
tiimisd kokeneet, ettd kysymyksid kannattaa siksi verkkoversioon jdttdd, ettei yleisd joudu

pettymddn kommentointimahdollisuuden puuttuessa.
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5.3 Yle.fin ja Yle Areenan pakottamat vaikutukset journalismin

sisaltoon ja muotoon

Keskeisin Yle.fin ja Yle Areenan pakottava vaikutus liittyy koko konseptin olemassaoloon.
Jotta Yle Uutiset on edes saanut ldhted Tiktokiin, on tdytynyt sitoutua siihen, ettd Yle-palvelu
on pitkdlld aikajénteelld tdrkein ja olennaisin alusta. Samalla yhtend tavoitteista on ollut

kehittda talon sisdistd videokerrontaa, jolloin videoiden tdytyy nikyd myos Yle.fissi.

Pakollisen Yle-palvelussa julkaisun lisdksi keskeisid pakottavia vaikutuksia ovat muun
muassa tekninen muoto ja green screen -kielto. Demotusvaiheessa erityisesti korttijutut
sisdllon muotona toivat useita merkittdvid vaikutuksia videoiden muotoon, mydhemmin

kayttoon otetut upotusvideot vaikuttivat muotoon huomattavasti vihemman.

5.3.1 Julkaisuun ja priorisointiin liittyvat periaatteet

Lahtokohtaisesti jokainen Tiktok-video julkaistaan Yle.fissd ja Yle Areenassa. Olemme
tiimissd kokeilleet muutamaan kertaan Yle.fiin julkaisematta jittimistd, mutta usein siiti
tulee nopeasti kriittistd palautetta sekd nuorten uutistoimituksen pdillikoltd ettd verkon
vastaavalta tuottajalta. Seuraavan viestinvaihdon kédvin nuorten uutistoimituksen pééllikon
kanssa 12.9.2022. Olimme edellisend pidivand julkaisseet videon kuningatar Elisabethin

hautajaisten erikoisuuksista Tiktokiin, Youtubeen ja Instagramiin.

Nuorten uutistoimituksen pddllikké: Ja hei, oliko muuten siihen joku syy, ettei sitd Elisabethid
tehty meiddn omalle alustalle?

Mind: Joo oli! Ne faktat oli niin pitkdlle samat kuin mitd oli jo julkaistuissa jutuissa (ja pohja
niin vahvasti siind mun ja [nuorten verkkotiimin tuottajan] korttijutussa), ettei ndhty

relevanttina tdyttdd sivua toistolla &=

Nuorten uutistoimituksen pddllikko: ja tosta ellusta [verkon vastaava tuottaja] oli heti sitd
mieltd, ettd sen olisi voinut laitta kuitenkin myds meiddn sivulle. Md olen vihdn samaa

mieltd, ettd se oli viety kuitenkin pidemmdille ja viikonloppuna toimisi hyvin.
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Nuorten uutistoimituksen pddllikko: Eli pidetdidn kynnystd siind ettd jdtetddn oma alusta
Julkaisematta korkealla.
Mind: Ja selkee homma, hyvd tietdd! Mietittiin, et se on vdhdn torta pd torta siind

ellu-tykityksessd, mutta pidetddn mieles jatkossa!

Viestinvaihto kertoo siitd paineesta, jota tiimi sai hierarkiassa korkeammilta tahoilta: siséllot
oli julkaistava Yle.fissd ja Yle Areenassa, vaikka se ei olisi minun ja toimittajien mielestd
ollut jarkevdd tai hyodyllistd. Vastaavankaltainen keskustelu kidytiin Linnan juhlien
jalkimainingeissa 8.12.2022. Teimme toimittaja B:n kanssa itsendisyyspdivand Tiktokiin,
Instagramiin ja Youtubeen videon, jossa toimittaja B maisteli Linnan juhlien ruokia ja juomia
ja kertoi aterioimiskokemuksesta. Kun minun ja toimittajan tyovuorot olivat ohi emmeka
niiden aikana ehtineet versioida videota Yle.fiin, koimme, ettei videota olisi endéd luonnollista
julkaista verkkosivuilla Linnan juhlia seuraavana pdivdnd. Ajattelimme, ettd sisdltd olisi
saattanut toimia viihteellisyyden ja omakohtaisuuden vuoksi itsendisyyspdivind, mutta

seuraavana pdivani se ndyttiytyisi asiattomana ja ei-uutismaisena.

Nuorten uutistoimituksen pddllikko: Julkaistiinko muuten [toimittaja B:n] linnajuhlavideo
meiddn omalla alustalla?

Mind: Ja ei lopulta julkaistu, livefeed ehti hiljetd ennen kuin saatiin ensimmdinen video
editistd ulos (**

Nuorten uutistoimituksen pddllikké: Okei, olisi tietty ollut hyvd julkaista vaikka artikkelina,
kun ihminen paikan pddlld.

Mind: Video oli lopulta aika somekamaa, en tiid oisko se oikein feedin ulkopuolella kantanut
artikkelina ilman ettd ois aiheuttanut jonkinlaista kohinaa <

Mind: Ne haastikset ois teoriassa voinutkin julkaista saitilla

Nuorten uutistoimituksen pddllikké: Jotenkin meiddn pitdisi noissa pitdd mielessd, ettd
parhaat sisdllot pitdd olla myos omalla saitilla.

Nuorten uutistoimituksen pddllikké: Vaikka se ei aina ole meiddn mieleen, niin se on

kuitenkin sovittu ettd kaikki menee myés omalla alustalla. Se ajatus voi ohjata myos sisdltod,

tehdddn sellaista ettd sen voi julkaista myos sielld.

Konseptointisessioiden aikana kéytiin keskustelua siitd, voimmeko tehdid niin sanottuja

some-onlyjd eli videoita, joita ei julkaistaisi Ylen omilla alustoilla. Tiimi toivoi, ettd
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voisimme tarpeen tullen esimerkiksi vastata Tiktok-kommenttiin videolla tai tehda tyyliltdan
niin kevyitd videoita, ettei niitd kannattaisi julkaista Yle.fissd. Seuraavan muistiinpanon
kirjoitin keskustelusta, joka kdytiin minun, nuorten uutistoimituksen paillikon ja Newslabin

sisdltokehitysvastaavan vililld 19.8.2022.

[Newslabin sisdltokehitysvastaava]: ajatus on, ettd kaikki tulee Yle-palveluun. Voiko jotkin
asiat jddadda Tokkiin, ja voit kaivaa ne Areenasta. Niinhdn esim. Kioski tekee, ettd heilld on
back catalog areenassa.

[Nuorten uutistoimituksen pddllikké]: Suurin osa sisdllostd menee kaikkiin tuutteihin. Jos
aletaan sitd perusasiaa rikkomaan, tulee liian monimutkaiseksi se tuotanto. Jos joka kerta
mietitddn, ettd mille alustalle me tehdddn. Tulee nopeammin, jos ldhdetddn siitd, ettd se istuu

kaikille alustoille.

Kaikki pohjaa ajatukseen siitd, ettd Yle-palvelu on ensisijainen ja pitkalld aikavélilld tidrkein
alusta. Verkon vastaava tuottaja kertoi joulukuussa minulle, ettd Tiktokiin ldhtemisti
harkitessa painotettiin sitd, ettd Tiktokiin oli lihdettdvd sen takia, ettd Yle Uutiset saisi
jonkinlaisen muistijiljen nuoriin, mutta yhtiolld on oltava valmius myds ldhted alustalta pois,
jos toimintaympadristossd tapahtuu jotain merkittdvad. Tiktok ja erityisesti riippuvuus sen
algoritmeista néhtiin riskind, varsinkin kun Tiktokin oletetaan muokkaavan sitd aiempaa

vithteellisempéédn suuntaan, miki ei ole Yle Uutisten arvojen mukaista.

Ja sekin on tavallaan hyvi tiedostaa koko ajan etti jos ldhtee liikaa tekemdin sisdltod
tiktokin massiivisten lukujen mukaan, saattaa huomaamattaan ajautua sitten vdihdn liian
kauas alkuperdisestd tarkoituksesta joka on tehdd merkittdvistd kiinnostavaa eikd niinkddn
kiinnostavasta kiinnostavaa.

On mahtavaa, ettd sieltd saadaan hyvid ndyttokertoja, mutta kun me ollaan alusta asti
hahmotettu, ettd sen pddalustan pitid olla Yle-palvelu. Jos ja kun videot toimii
Yle-palvelussa, niin silloinhan ei ole mitddn syytd muuttaa sitd tekemisen suuntaa.
Pikemminkin jos tulisi se pdivd, ettd pitdd tiktokista Idhted, silloin todettais ettd okei, me
ollaan nyt saatu kaikki se hyéty mikd on saatavissa ja toivotaan, ettd ettd tota ihmiset

muistaa Antin ja Saran sieltd ja osa on ehkd nihnytkin Yle-palvelussa.
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Yle.fissd ja Yle Areenassa videoiden julkaiseminen on siis yksi keino pyrkid vihentiméédn
riippuvuutta. Olen perustellut itse muun muassa Antin ja Saran uutisvideoiden Yle Areena
-sivun perustamista silld, ettd nyt katsojan ei tarvitse videoita katsoessaan mennd

ulkopuoliselle somealustalle, vaan videot voi katsoa kattavasti my0s Ylen omilta alustoilta.

Yksi tiimid tutkimusjakson aikana eniten turhauttaneista asioista oli green screenin kdyton
kieltiminen. Green screen eli vihredkangastekniikka tarkoittaa sitd, ettd kaksi kuvaa tai
videota yhdistetddn vérierottelun avulla. Teimme toimittaja A:n kanssa demottaessamme
heindkuussa videon, jossa erddn Instagramin filtterin avulla lisdsimme toimittaja A:n kuvaan
keittiostd. Videon julkaisemisen jélkeen saimme vuorossa olleelta siséltopadllikoltd tietdd,
ettei green screenin kdyttd ole Yle Uutisissa sallittua. Perusteluna oli se, etti se on

kuvamanipulaatiota.

Green screenistd kéytiin nuorten videotiimissd useita keskusteluita syksyn mittaan. Minun,
toimittajien ja graafikon linja oli, ettei green screenin kdyttdminen ole kuvamanipulaatiota
sen enempdd kuin uutisten sddldhetysten hetket, joissa meteorologi seisoo taustaa vasten.
Pidimme green screenid “alustanomaisena” eli somealustoilla luontevana tehokeinona, jolla
voisi parhaimmillaan osoittaa uutiskuvasta haluamiaan asioita. Lépi syksyn tiimi purki

turhautumistaan asiaan seki vitsaili linjauksen kustannuksella.

Toimittaja B: huoh vittu ettd drsyttdd toi green screen -kielto

Toimittaja B: ja se ettd se siinté on vaan MEILLA tds talossa

Toimittaja A: no jep

Toimittaja A: meneehdn siind nyt katsojat aivan sekasin, ettd mikd on aitoa ja mikd
KUVAMANIPULAATIOTA

Toimittaja B: joooooo

Toimittaja B: toi sddnté on ihan tuulesta temmattu

Toimittaja B: ja ymmdrrdn vield saitilla, mut jos tehdd saatana tiktokkia, niin miksei voida
tehdd tiktokin sddnndilld &

Toimittaja A: no sepd se

Eli jos sisdistd linjausta ei olisi ollut, videoilla oltaisiin saatettu ajoittain kdyttdd myds green
screenid kuvakerronnallisena keinona. Tiimi toivoi, ettd kyseinen mahdollisuus olisi

kaytettdvissd, mutta lupaa ei tullut.
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Se, ettd videot tulee aina tehdd Yle.fiin ja Yle Areenaan julkaistavaksi, tuo useita kdytdnnon
vaikutuksia muotoon. Videoiden versioimiseen ja siten tuotantoprosessiin menee enemmén
aikaa kuin ilman verkkosivu-ulottuvuutta. Suurimmat vaikutukset muotoon kumpuavat Yle

Uutisten ilmeestd. Kdyn niité l4pi seuraavassa alaluvussa.

5.3.2 Yle Uutisten visuaalisen ilmeen vaikutukset

Yle Uutisilla on kédytossddn tiettyjd elementtejd, joita tulee kéyttdd. Tegut eli videoissa
ndkyvit nimi-, aika-, paikka- ja lisatietopalikat ovat tietynnékoisié, eikd muun nikoisid saanut
kayttad. Samaten Yle.fissd oli kéytettdvd Yle-palvelun omaa tekstitysfonttia. Kokeilimme
syyskuussa Instagramissa kayttimiddmme tekstitysfonttia, mutta vaihdoimme sen Yle

Uutisten visuaalisesta ilmeestd vastaavien tahojen vaatimuksesta.

Alla olevista kuvista vasemmanpuoleinen on 16.10. julkaistusta eldkeuutisesta Yle.fissd,
oikeanpuolimmainen Tiktokissa. Kuvan oikeassa laidassa on samankaltainen nimikyltti kuin
millaista kédytetddn Ylen uutisldhetyksissd. Tekstitys taas on kuvassa alhaalla keskelld, ja
kdytossd on Yle-palvelun videoissa kaytetty tekstitysfontti. Oikeanpuolimmaisessa kuvassa
haastatellun nimi ja titteli ovat Tiktokin omilla fonteilla. Tekstitys on kuvassa
pystysuuntaisesti noin keskelld, hieman enemmain kuvan oikeassa laidassa. Fontti on teoriassa
sama kuin Yle-palvelussa, mutta sitd on pienennetty ja muokattu nidyttimain samanlaiselta
kuin yksi Tiktokin omista fonteista. Useaan otteeseen sekd demottamisen, konseptoimisen
ettd tuotannon aikana minulle kdvi selvidksi, ettd jos Yle-palvelu ei pakottaisi tiimid

kiyttdmadn Yle-palvelun visuaalisia elementteji, tiimi ei niitd mydskadn kayttéisi.
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Kuva 10. Kuvakaappaus Yle.fistd. Kuva 11. Kuvakaappaus Tiktokista.

5.3.3 Yle.fin tekniset pakottavat vaikutukset

Se, millaisia tyokaluja Ylelld on kdytdssddn verkkosivuilleen, vaikuttaa huomattavasti myds
tarkasteltavien lyhytpystyvideoiden muotoon. Aluksi tiimi julkaisi videot Yle.fissa
korttijuttuina. Merkittdvimmat korttijuttutydkalun pakottamat vaikutukset olivat
versioimiseen menevén ajan myoti tuotantotahdin hidastuminen, videon jakaminen

editoidessa moneen osaan seki liikkeen ja valo-olosuhdemuutosten vihentdminen kuvatessa.

Korttijutuissa kukin “kortti” tuli tuoda korttijuttutydkaluun erillisené tiedostona. Se tarkoitti
sitd, ettd mind ja toimittajat leikkasimme ja teimme editointiohjelmassa kunkin kortin
erikseen omiksi tiedostoikseen. Koska korttijuttutyokalu pakkasi tiedostoja, kortit saivat olla
maksimissaan 15 sekunnin mittaisia, ettei video muuttuisi epétarkaksi. Teimme havainnon

toimittaja A:n kanssa ensimmaistd demoa tehdessa.
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Hellurei immeiset! Kokeilen onneani taalldkin: onko kokemuksia videoista, jotka nayttda Storifymessa
hyvélta viela kortinmuokkausnakyméassa mutta sitten brutaalilta esikatselunakymassa?

Meilla yhessa kortissa toimittaja Antti juoksee videolla ja kuvaa itsedan. OG-videotiedostossa kaikki
fine ja pitas olla pikselispekseiltdan ja muilta ihan suositusten mukanen. Seuraa kuvakaksikko:

Edittiruudussa Antti ndyttaa vield ihan hyvalts, ei mossoydy tai mitaan.

Slide 4

24 Onko jisenyys ldpihuutojuttu?

Esikatselussa taas nayttaa kuin ois ollut jo monta péaivaa jossain Kotkan meripaivilla & Ei olla ihan
varmoja, onks julkaisukelpoinen vai not

Kuva 12. Kuvakaappaus Korttijuttujen yhteiso -chatryhmién laittamistani viesteista

30.6.2022.

Ongelmaan pystyi varautumaan siten, ettd valtti videolla liikettd ja valo-olosuhteiden
vaihtelua. Se kannusti toimittajaa olemaan kuvassa paikallaan ja tasaisen valon déressa.
Ensimmadisessd demossa toimittaja A kéveli ja juoksi, seuraavissa demoissa toimittaja liikkui

huomattavasti vihemman.
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Korttijutuissa olevia videoklippeji ei voinut kelailla haluamaansa tapaan. Ndhdédkseen tietyn
osan videosta uudelleen oli painettava joko edelliseen tai seuraavaan korttiin ja takaisin.
Silloinkin nikee vain kortissa olevan videoklipin alusta asti, ei vapaasti valitusta kohdasta.

Kayttokokemus on tdysin toisenlainen kuin Tiktokissa, Youtubessa ja Instagramissa.

Upotusvideoiden kanssa edelld mainittuja ongelmia ei ollut, ja tiimissd videon upottaminen
artikkeliin oli tervetullut keino korttijuttuihin verrattuna. Versioimiseen meni videota kohden

noin puolitoista tuntia véhemmaén aikaa.

5.4 Yle.fin ja Yle Areenan epasuorat vaikutukset journalismin

sisaltoon ja muotoon

Merkittavin Yle.fissd julkaisemisen tuoma epédsuora vaikutus on toimittajien kokema paine
ylemdisestd ilmaisusta. Kéytdnndssd kyse on siitd, ettd toimittajat eivdt pyri tdysin
“somemaisen” lennokkaaseen ilmaisuun ja sanavalintoihin vaan pyrkivét sdilyttiméidn

jonkinlaisen asiallisuuden.

Seuraava muistiinpano on viikkokokouksesta 11.11.2022, jossa vieraili myds Newslabin
siséltokehitysvastaava. Toimittaja B kertoi, ettei kehtaa tiysin revitelld videoilla tai olla rento
itsensd, koska videot julkaistaan yle.fissd uutisina. Sisdltokehitysvastaava yritti kannustaa
olemaan miettiméttd ilmaisua omilla alustoilla. Kirjoitin kéydystd keskustelusta

seuraavanlaisesti.

[Toimittaja B]: Sanoo, ettd saitti hillitsee omaa ilmaisua aiheissa, joissa vois revitelld.
[Sisdltokehitysvastaava]: Se, ettd me tehdddn tdtd naamalla, tarkoittaa ettd me tehdddn
suhdetyotd. Siksi pitdd nimenomaan irrotella ja olla alustalle sopiva. BC:ssd osataan hillitty

Jja neutraali. Mutta silld on vaikea luoda suhdetta.

Aihetta sivuttiin useaan otteeseen sekd chat-viesteissd ettd tiimin ja toimituksen palavereissa.
Toimittajat sanoivat usein kokevansa painetta siitd, ettd Yle.fissd julkaistavilla videoilla
taytyy olla asiallinen ja harkittu ulosanti, eikd somenomaista vapaata ja rentoa ulosantia ehki

suvaita. TAma johti muun muassa siihen, ettd toimittajat varoivat kirkkéiti sanavalintoja.
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Jo ensimmdisissd  konseptointisessioissa  puhuttiin  tasapainosta asiallisuuden ja
viihteellisyyden vililld. Ensimmaiiseen konseptointisessioon valmistautuessa keskustelimme
nuorten uutistoimituksen pddllikon ja Newslabin siséltokehitysvastaavan kanssa siité,
pyritddnko ilmaisussa enemmén asialliseen ja harkittuun vai somemaisen viihteelliseen

ulosantiin.

[Sisdltokehitysvastaava]: On vaan videoita, jotka ei oikein mahdu siihen pukuun, johon
Yle-palvelu on mahduttanut itsensd. Se on vihdin ongelma, jos on vaade, ettd se on sielld,
mutta se ei voi sanella sitd, milld tavalla Tiktok puhuu ihmisille. Sielldhdn meiddn on
pelattava niilld sddnnoilld. Than tillaista ei ole. Eihdn Yle Uutisilla ole tarveo lla Tiktokissa
vaan tiktokvdelld on tarve saada tietdd faktatsekattua hyvdd tavaraa.

[Nuorten uutistoimituksen pddllikko]: sen lisdks ettd pomot on konservatiiveja, myos yleiso
on Yylldttivin konservatiivinen. Kun mennddn Yle Ulutisilla, pitdd olla sopivasti rento,
sopivasti viihdyttivd mutta kuitenkin asialta haiseva. Tuoksuu pullalta ja maistuu
Jjournalismilta.

[Sisdltokehitysvastaava]: On ihan selvdd, ettd miksi meilld on tdd ongelma, on ettd yle
uutisten arvolupaus (pitdd olla kaikille) kangistaa sitd. En halua, ettd ollaan se todella hyvin
kdyttaytyvd 11-vuotias, jolla on vesikammattu tukka ja puhuu kuin viiskymppinen vain koska

sitd vaaditaan, koska ollaan sukujuhlissa.

5.5 Seka Yle-palvelun etta somen tarpeista ja kayttdtavoista

kumpuavat vaikutukset

Joitakin vaikutuksia oli vaikea luokitella joko Yle.fin ja Yle Areenan tai somealustojen
vaikutukseksi. Tallaisia vaikutuksia olivat muun muassa pyrkimys kohderyhméa
kiinnostaviin aiheisiin ja ndkokulmiin, alakonseptit kuten 5 pointtia aiheesta x, versiointiin
menevai aika sekd pyrkimys kehittda toimittajien henkilobrindii ja lisiti heidén
tunnettuuttaan. Naitd vaikutuksia yhdistavit se, etté tavoitteet koskevat kaikkia alustoja tai

ovat tuttuja sekd perinteisen journalismin ettd somealustojen kentilta.
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Yksi aihe- ja ndkokulmavalintoja médrittava tekija on kohderyhma. Seké kisikirjoituksissa,
aamupalavereissa sekd chat-ryhmissi korostui tarve saada noin 20-vuotiaat kiinnostumaan
videoista. Rajanvetoa kdytiin muun muassa viikkokokouksessa 4.8.2022 silloisella Yle
Uutiset Recin tekijdjoukolla. Keskustelussa nikyi toimittajien datavetoinen oletus, ettd

Yle.fissé journalistisesti tirkeimmiksi arvotetut isot uutiset eivit kiinnostaisi yleisod.

[Recin toimittaja]: Onko tarkoitus niin, ettd on pdivinpddlliset isot uutiset vai oisko rajaus
niin, ettd yritetddn etsid kohderyhmdd kiinnostavaa? Yle-palvelun luetuimmissa rallia,
kolumnia, Vendjin maakaasu. Onko nuo ne aiheet, joita halutaan Tiktokiin? Kylld [toimittaja
A] varmaan saa pdrdyttivin videon Vendjdn maakaasusta, mutta mietin sitd aiherajausta.
Onko ne pdivdnpddlliset vai oisko se sit enemmdn sitd Mixin tyyppistd, ettd itse katsotaan,
mikd omaa kohderyhmdd kiinnostaa mitd ei oo ollenkaan meilld.

[Verkon vastaava tuottaja]: Tdssd on varmasti voitettavaa useilla eri tavoilla. Maakaasu oli
eilen suosituin nuorisojuttu, koska hdmmentdvd. Oikealla tavalla tehtynd se voi olla oikeasti
kiinnostava. Laajemmassa mielessd sekd ettd. En pidemmdn pddlle asettaisi vastakkain
Yle-palvelua ja Tiktokia. Tehdddn riittavin suuri joukko pdivdn pdduutisista niin, ettd on

tehty kiinnostavasti. Siihen rinnalle haetaan koko ajan jotain, mikd erityisesti kiinnostaa.

Verkon vastaava tuottaja kertoi minulle joulukuussa kokevansa, ettd my0os henkildvetoisesti
eli toimittajien persoonalla tehtéva sisélto ei ole pelkdstddn sosiaalisesta mediasta
kummunnut muutos. Sosiaalisen median alustojen siséllontekijat ovat saattaneet liséta
kyseistd tarvetta Ylelldkin, mutta suoranaisesti henkilovetoisuus ei ole vilttaimétta pelkéstdin

somen ansiota: onhan televisiossakin ollut Hannu Karpon kaltaisia esiintyvii toimittajia.

No md ehkd nostasin sen, ettd sehdn on tosi tirkeetd, ettd ettd ndd tehdddn sellasella hyvdlld
henkilélld ihmiseltd ihmiselle -puhetavalle. Se on tosi merkittivdd, riippumatta kuvasuhteesta
ja muista. Se on tosi merkittivdd oppia koko meidin organisaatiolle. Se on itse asiassa
meiddn arvolupauksessakin nykysin, ettd pitdis olla sellanen ihmisliheinen puhetapa eikd
mikddn saarna norsunluutornista ja tota silld tavalla alusta asti ovat olleet hyvid esimerkkejd

siitd, miten asioita pitds tehdd yle-palvelussa.

Yksi mielenkiintoinen 10ydos oli se, ettd verkon vastaavan tuottajan mukaan se, ettd Yle

Uutiset liittyi Tiktokiin mydhemmin kuin valtakunnalliset kilpailijat MTV, Helsingin
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Sanomat, Iltalehti tai Ilta-Sanomat, oli tictoinen ratkaisu. Hinen mukaansa Yle Uutiset halusi

seurata toimintaympadrist6d ennen kuin aloittaisi itse tuotannon.

Pidempddn sitd on seurattu ja mietitty, mutta samaan aikaan itte koin, ettd oltiin niin iso
toimija, ettd pitdd tehdd harkitusti liikkeet. Useinkaan ei kannata mennd ihan ensimmdisend
johonkin asiaan. Siis Nokiahan teki huomattavasti ennen Applea kosketusndyttopuhelimia,
mutta Apple sai ne vasta menestymddn. Aika usein kun mennddn markkinoille, on viisasta

odottaa muiden tekevdn virheet.

Vastaavasti aineistonkeruujaksoni aikana tiimini puhui useaan otteeseen siitd, ettd olisi ollut
jarkevéa aloittaa Tiktok-toiminta jo aiemmin kuin vasta syksylld 2022. Kantaa argumentoitiin
muun muassa silld, ettd kilpailijat olivat jo ehtineet saada palvelussa seuraajia ja menestyneité
videoita. Lisdksi tiimin arkihavaintojen perusteella arveltiin, etti aiemmin Tiktokissa

kayttdjdt olisivat seuranneet tilejd matalammalla kynnykselld kuin endé syksylla 2022.

6. Johtopaatokset

Tutkimukseni tavoitteena oli selvittdd, miten somealustat vaikuttavat suoraan ja epasuorasti
journalismin sisdlt66n ja muotoon Yle Uutisten nuorten henkildvetoisissa uutisvideoissa.
Tutkimusotteeni oli etnografinen, ja kerdsin aineistoa kentélld vuoden 2022 kesdkuusta
joulukuun loppuun. Aineisto koostui muun muassa muistiinpanoista, viestinvaihdoista,
kuvakaappauksista ja presentaatioista, ja niitd kertyi yhteensd 136 kappaletta. Olen itse
henkildvetoisia uutisvideoita tekevédn tiimin tuottaja ja siten aktiivinen toimija

tutkimuskentilli.

Kévin analyysivaiheessa kaiken kerddamaini aineiston lédpi ja ryhmittelin havaitsemani
vaikutukset kaikkineen viiteen ryhméan: somealustojen pakottamat vaikutukset muotoon,
somealustojen epdsuorat vaikutukset muotoon, Yle.fin ja Yle Areenan pakottamat
vaikutukset muotoon, Yle.fin ja Yle Areenan epdsuorat vaikutukset muotoon sekd epasuorat

vaikutukset, jotka kumpuavat molemmista ryhmista.

Tutkimuksen tavoitteena oli vastata seuraaviin tutkimuskysymyksiin:
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TK1: Minkilaisia vaikutuksia Tiktokilla, Youtubella ja Instagramilla on Yle Uutisten
henkilovetoisten uutisvideoiden siséiltoon ja muotoon?
TK2: Minkilaisia vaikutuksia Yle.fin ja Yle Areenan tarpeilla on Yle Uutisten

henkilovetoisten uutisvideoiden sisiltoon ja muotoon?
Tassé luvussa késittelen keskeisid tuloksia ja peilaan niitd aiempaan tutkimukseen.

Tekemieni 16yddsten perusteella voidaan todeta, ettd ajatus journalismin autonomiasta eli
vapaudesta ulkopuolisten tahojen vaikutuksista on tutkimuskentdlld varsin kaukainen, eli
huoli toimittajien autonomian toteutumisesta on todella perusteltu (Carlson 2018, 409).
Toimittajien rakenteellinen autonomia on vapautta ulkoisista vaikutteista, yksilollinen

autonomia taas journalistien vapautta tehdd ty6tdan kuin haluavat (Penttild 2021, 16).

Yle Uutisten lyhytpystyvideoiden tuotannossa annetaan paljon vaikutusvaltaa sosiaalisen
median alustoille. Tdma tutkimus vahvistaa kuvaa siitd, ettd toimittajat antavat somealustojen
algoritmien, joiden tarkasta toimintalogiikasta eivét edes tiedd, vaikuttaa paljonkin
journalismin ehtoihin. Késittelen seuraavissa alaluvuissa ensin somealustojen vaikutuksia ja
sitten Ylen omien alustojen eli Yle.fin ja Yle Areenan vaikutuksia journalismin siséltoon ja

muotoon Yle Uutisten henkilovetoisissa uutisvideoissa.

6.1 Somealustat pakottavat kuvasuhteen ja sommittelun ja

ohjaavat toimittajien ajattelua aiheista ja onnistumisista

Tiktok, Youtube ja Instagram vaikuttavat merkittdvasti sithen, missé formaatissa Yle Uutisten
henkildvetoiset lyhytpystyvideot ovat. Koska kukin kolmesta kdytetystd somealustasta
hyodyntdd 9:16-muotoista pystyvideota, myos videot tehdddn kyseisessd kuvasuhteessa
esimerkiksi 2:3- tai 1:1- eli nelikuvasuhteen sijaan. Youtube shorts ei hyviksy yli minuutin
mittaisia videoita eiké Instagram reels yli 90 sekunnin mittaisia videoita, miké aiheuttaa
tiimille paineen pitdd videot lyhyiné esimerkiksi kahden tai kolmen minuutin videoiden

tekemisen sijaan.
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Tiktokin, Instagramin ja Youtuben vuorovaikutuspainikkeet, kuten tykkéykset, kuvaustekstit
ja profiilikuvat ohjaavat sommittelemaan videot siten, ettei merkittdvaa informaatiota paady
painikkeiden alle. Siitd syystd suuri osa tirkedsta tiedosta on ylhaalla keskelld kuvassa.
Tamakin on esimerkki vaikutuksesta, jota videoilla tuskin olisi, jos videot tehtdisiin vain Ylen

omille alustoille.

Epésuorista vaikutuksista merkittdvin on ndyttokertojen havitteleminen eri keinoin. Videoita
tekeva tiimi tarkkailee nayttokertoja ja muita Tiktokin, Instagramin ja Youtuben tarjoamia
analytiikkalukuja tarkkaan ja tekee niiden pohjalta paatoksid, jotka ohjaavat muun muassa
aihevalintoja ja videoiden alkujen rakentamista. Tdma ei ole ongelmatonta, silld jopa
edistynein data antaa vain rajoittuneen ja pahimmassa tapauksessa viiristyneen kuvan
yleisostd, sen arvoista ja toiveista journalismille (Costera Meijer, 2012; Steensen et al. 2020;
Aral 2020). Tiimi on lisdksi ajoittanut videoiden julkaisemista sen mukaan, milloin
Tiktokissa on seuraajia paikalla (ks. Hanusch 2017, 1581). Loydos on linjassa aiemman
tutkimuksen kanssa, jossa on havaittu toimitusten antavan yhia enemmain arvoa datalle ja
pohjaavan journalistisia ratkaisuja sen varaan (Ekstrom, Ramsélv & Westlund 2022; Salonen

et al. 2023)

Videoita jaetaan toisinaan karkeasti kiinnostaviin hittiaiheisiin seké asiallisiin ja tylsiin
aiheisiin. Uutisellisesti vihemman merkittdviin ja pdivan tai viikon paduutisiin suhtaudutaan
eri tavoin, mikd ndkyy muun muassa siind, miten motivoituneita toimittajat ovat videoita
tekemaén. Toimittajat saattavat tehdé hittiaiheen erityisen oma-aloitteisesti ja innoissaan, kun
vaikeista paduutisaiheista puhutaan sadatellen. Luvuilla saatetaan seké perustella omaa
asennoitumista eri aiheisiin ettd journalistisia valintoja (Ekstrom, Ramsdlv & Westlund
2022). Osa vastakkainasettelusta on tulkintani mukaan myds humoristista, mutta kommentit
ja toiminta noin puolen vuoden tutkimusjaksolla osoittavat eroavaisuudet asenteissa eri

aiheisiin.

Algoritmeihin luottamisessa tayttyvit kaikki Diakopoulosin kolme teemaa, joilla
somealustojen algoritmit vaikuttavat uutistuotantoon. Tiimin suhtautuminen somealustojen
antamiin lukuihin heijastavat journalistisia arvoja, sillad lukujen perusteella tehtiin toisinaan
padtelmia siitd, oliko jostain aiheesta kannattavaa tehdé video vai ei. Journalistiset kdytannot

taas muuttuivat, kun tiimin viikkopalavereissa alettiin syksylla késitelld videoiden saamia
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lukuja eri alustoilla ja kun tiimi alkoi algoritmien houkuttelemana muovata tapojaan kirjoittaa
videoiden kuvaustekstit. Algoritmien vaikutus uutistuotannon kestivyyteen piilee jo siini,
ettd esimerkiksi Tiktok voisi halutessaan piilottaa Yle Uutisten sisédllot kokonaan. Muutamien
videoiden sensuroiminen on konkreettinen esimerkki siitd, miten Yle Uutiset ei hallitse

jakeluaan somealustoilla. (Diakopoulos 2019, 4-7.)

Caplan ja boyd (2018) ovat tdssd suhteessa oikeassa siind, miten perinteisen median on
pitdnyt reagoida digitaalisiin muutoksiin sosiaalisen median kuratointivallan vuoksi.
Uutistoimijat eivat endd hallitse jakelua, varsinkin kun kaupallisella logiikalla toimivat eri
alustojen algoritmit eivit aina ole 1dpindkyvid tai johdonmukaisia (Newman 2021; Van Dijck
et al. 2018). Mediajétit vaikuttavat sekd toimitusten ettd journalistien toimintaan (Caplan ja
boyd 2018). Tutkimukseni osoittaa kummankin edelld mainittujen havaintojen pitdvin

paikkansa myos Yle Uutisten henkildvetoisten uutisvideoiden kontekstissa.

Caplan ja boyd (2018) mukailivat DiMaggion ja Powellin (1983) teoriaa ja tarjosivat kolme
raamia, joilla analysoida mediaorganisaatioiden riippuvuutta. Havaitsin tutkimuksessani sekd
koersiivista eli pakottavaa, jdljittelevid ettd normatiivista riippuvuutta. Pakottavat voimat
johtuvat poliittisesta vaikutuksesta. Se, ettd Tiktok muovaa algoritmiaan tai Youtube pakottaa
pitiméddn videoiden mitan alle minuutissa, ohjaa journalistien toimintaa ja pakottaa
tottelemaan tai reagoimaan. Tiimi yrittdd sddnndllisesti miettid, milld keinoin se saisi

algoritmit suosimaan videoita entistd paremmin. (Caplan & boyd 2018.)

Jéljittelylld Caplan ja boyd (2018) tarkoittavat muun muassa sitd, etti toimijat ottavat
algoritmeista johtuvasta epétietoisuudesta johtuen mallia toisiltaan ja kopioivat hyviksi
todettuja toimintamalleja. Vastaavan verkkotuottajan mukaan Yle Uutiset halusi ennen
Tiktokiin 1dhtemisté seurata kilpailijoiden toimintaa alustalla. Tarkoituksena oli nimenomaan
oppia muiden virheisti ja onnistumisista oma-aloitteisuuden sijaan. Epavarmuus Tiktokista
Kiina-yhteyden vuoksi on johtanut tietynlaiseen varovaisuuteen alustalle l&htemisessé. (emt.

2018.)

Normatiiviset vaikutukset toteutuvat yksildiden ja toimitusten prosesseissa. Téllaisia
vaikutuksia havaitsin tutkimuksen aikana useita. Toimittajat pyrkivit arjen toiminnassaan
ruokkimaan somealustojen algoritmeja, arvottavat enemmaén nayttokertoja kerdnneitd videoita

muita videoita korkeammalle seki tarttuvat hanakammin aiheisiin, joille ndkevit
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menestyspotentiaalia. Sama havainto on tehty aiemmassakin tutkimuksessa: toimittajat sekd
omachtoisesti tekevit ettd heiltd odotetaan toimia lukujen ruokkimiseksi (Ekstrom, Ramsélv
& Westlund 2022). Toimet saattavat olla esimerkiksi tyohon kédytettdvin ajan tai sisdllon
tarjoiluun liittyvan panoksen priorisoimista (Ekstrom, Ramsélv & Westlund 2022; Zamith
2018, Chua & Duffy 2019) Tarkkuuteen ja totuudellisuuteen ei kiinnitetty kokouksissa niin
paljon huomiota kuin lukuihin, eli esimerkiksi faktantarkistusta voidaan sanoa pidetyn ldhes

itsestiddnselvyytend (emt.)

Edellda mainitut muutokset alleviivaavat sitd, miten tavoittavuus lisdd journalistisen késittelyn
arvoa Yle Uutisten lyhytpystyvideoiden tuotannossa (Van Dijck, Poell & de Waal 2018).
Vaikka seki tiimi itse ettd ylemmat tahot puhuvat suurten ja ajoittain tylsien tai vaikeiden
uutisaiheiden ensisijaisesta merkityksestd, rivien vilisti ja tiimin paivittdisessd

vuorovaikutuksessa toistuvat merkit asenne-eroista aiheisiin levidmispotentiaalin mukaan.

Datafikaation kehityskulku nikyy somejournalismissa vahvana. Riippuvuus somealustoista
nakyy perustavanlaatuisesti jo tiimin kdyttdméan datan analysoimisessa ja hyodyntdmisessa,
mikid on ongelmallista. Data on kuitenkin “keitettyd” eikd “raakaa” (Gitelman ja Jackson
2013), eiké alustojen tarjoama data aina tiysin kuvaa todellisuutta (Salonen et al. 2023, 10).
Sekd Youtube, Instagram ettd Tiktok toimivat kaupallisin periaattein ja tarjoavat haluamaansa
dataa sisdllontuottajien kdyttoon. Todellisuudessa tiedon valitsemisen, jalostamisen sekd
analysoimisen matkalla on sekd somealustojen ettd Yle Uutisten videotiimin tekemid
arvovalintoja. Tiimi kdytti tutkimuksentekoaikana muun muassa néyttokertoja, kommentteja
ja pitoa merkittdvind vélineind péivittiisessad paatoksenteossa, vaikka ne eivit valttimatta
kuvaa todellisuutta sellaisena kuin se on. Data saattaa jopa antaa virheellisen kuvan siitd, mitd
yleiso arvostaa tai haluaa uutisilta (Steensen et al 2020; Costera Meijer 2012). Riippuvuus
somealustojen tarjoamasta datasta tuo myos merkittdvén dataistumiseen liittyvin haasteen:
onko olemassa varmuutta siitd, ettd Yle pystyy kdyttdméén kyseistd dataa jatkossakin?

(Niemi et al. 2021, 40).

Tiimin késitys yleisOsta eli algoritmisesta yleisostd vaikuttaa todella vahvasti esimerkiksi
aihe- ja ndkokulmavalintoihin. Jo aiemmin on huomattu journalistien ajattelevan algoritmien
yleisOn intressien vaikuttavan uutisten aiheisiin ja kohteisiin (Anderson 2011, 537). Téassa
tutkimuksessa kivi selviksi, ettd ajatus siitd, mikd noin 20-vuotiasta nuorta kiinnostaa, ohjasi

sitd, mihin aiheisiin tartuttiin ja mihin ei. Aiempien videoiden saamat ndyttokertalukemat
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saattoivat vahvistaa tai rikkoa toimittajien tai minun kisitystd algoritmisen yleisén

kiinnostuksenkohteista.

Useat edelld mainitsemistani vaikutuksista osuvat Shoemakerin ja Reesen (2013)
viisikehdisessd mallissa sisimmille kehille eli yksiloiden sekd kdyténtdjen ja rutiinien tasolle.
Se on luonnollista etnografisen tutkimusotteeni vuoksi: katse on ollut yksiloissd ja heididn
vélisissd suhteissaan seki viestinndssddn. Tiimi ja sen tekijét yksiloind tulkitsevat aktiivisina
toimijoina muun muassa algoritmeja ja saatua dataa ja tekevit niiden perusteella muutoksia
journalistiseen sisdltéon ja sen muotoon. Yksildiden ajatukset ja asenteet siis todistetusti
vaikuttavat journalistiseen sisdltdon merkittdvisti, samaten tiimin kdytdnnét ja rutiinit, joilla
muun muassa somealustojen tarjoamaa dataa hyodynnetién ja sulautetaan osaksi

toimituskdytiantdja. (emt.)

Tami tutkimus osoittaa sen, ettd videoiden tekeminen kolmelle eri sosiaalisen median
alustalle aiheuttaa Yle Uutisten henkilovetoisissa uutisvideoissa sen, ettd journalistit joutuvat
kumartamaan usean mediayhtion suuntaan ja tekeméédn erityisesti teknisid kompromisseja
journalististen arvojen kustannuksella. Osa luovutetusta journalistisesta arvovallasta on tehty
vapaachtoisesti tavoittavuuden lisddmiseksi (esim. Van Dijck, Poell ja de Waal 2018). On
iso kysymys, mité tilanne tarkoittaa Ylelle, joka on Tiktokin, Instagramin ja Youtuben takana

olevien alustayhtididen armoilla (Niemi et al. 2021, 29).

On kuitenkin huomioitava, ettd valinnat saattavat olla perusteltuja yleisdjen tavoittamisen
nidkokulmasta. Se, ettd videot olisivat vain Yleisradion omilla alustoilla, saattaisi johtaa
sithen, ettd yleiso ei 10ytdisi sisdltoja (Niemi et al. 2021, 29). Hokka (2019) on puhunut niin
sanotusta vivahteikkaasta universaaliudesta, jossa erilaiset mediankulutustavat on otettava
huomioon siséltdjd tuottaessa ja jaettaessa. Somessa oleminen ja toimiminen on Ylen
kaltaiselle julkisen palvelun yhtidlle keino vastata tdhdn. Liséksi jo aiemmasta tutkimuksesta
tiedetddn, ettd Yleisradiossa tiedostetaan alustaistumisen ja riippuvuuden aiheuttamat
ongelmat ja kidydddn keskustelua tuotanto- ja julkaisuprosessien taustalla olevista arvoista

(Niemi et al 2021, 41).
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6.2 Yle.fi- ja Yle Areena -ulottuvuudella yritetaan vahentaa

rippuvuutta somealustoista

Se, ettd Yle.fi-verkkosivusto ja Yle Areena -suoratoistopalvelu ovat Yle Uutisten ensisijainen
ja pitkélla aikavililla tirkein alusta, on periaatteellinen keino vihentda riippuvuutta
somealustoista. [lmi6 on yleisradioyhtidissa yleinen, silld medioissa seurataan
Reuters-instituutin selvityksen (Sehl, Cornia & Nielsen 2018, 27-30) mukaan alustaistumisen
jariippuvuuden ongelmia aktiivisesti. Vaikka alustojen tarjoamaa dataa seurataan ja
kiytetddn toimituksissa journalististen padtOsten taustalla, paédtdsten sanotaan silti olevan
lopulta toimituksellisia (emt., 27). Perinteisistd journalistisista arvoista ja kdytdnndista kiinni
pitdminen on siis keino vdhentda riippuvaisuutta sosiaalisen median alustoista (Niemi et al.
2021, 27). Niemen ja kumppaneiden (emt., 39) haastattelemat Yleisradion tyontekijdt pitivit
somealustojen hyodyntdmisti tarkednd yleisdjen saavuttamiseksi, mutta samalla heidén
vastauksissaan korostui tarve julkaista siséllot myos omilla alustoilla, jotta ne olisivat

vapaasti saavutettavissa.

Ylen omat alustat antoivat tutkimuskysymysten kannalta vihemman pakottavia vaikutuksia
kuin somealustat, mutta periaate omien alustojen ensisijaisuudesta vaikutti sekd videoiden
julkaisemiseen, visuaalisuuteen sekd green screen -teknologian hyddyntdmiseen tai

pikemminkin hyodyntdmatta jattdmiseen.

Shoemakerin ja Reesen (2013) mallissa moni Ylen omien alustojen kautta tullut vaikutus
journalismin siséltoon ja muotoon asettuu keskimmadiselle eli mediaorganisaatioiden kehélle.
Moni yhtidssé tehty pdétos vaikuttaa suoraan ja epédsuorasti journalismiin: omat alustat
asetetaan prioriteettijirjestyksessd somealustojen edelle, kaikki videot on julkaistava
Yle.fissd, Yle Areenassa tai mieluiten molemmissa sekd videoiden on palveltava ylipaétian

Yle-palvelun tarpeita.

Toisaalta se, ettd videot julkaistaan Ylen omilla alustoilla, toi tiimille paineen siitd, ettd
videoiden on oltava sopivan asiallisia viihteellisyyden sijaan. Puhe tasapainosta vakavien ja
isojen sekd kevyempien ja viihteellisten aiheiden vililld toistui useaan otteeseen. Voi sanoa,
ettd luvut eivit siis suoraan ohjaa sitd, mistd videoita tehddin, vaan se on osa journalistista

paitoksentekoa (Ekstrom, Ramsdlv & Westlund 2022).
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Se, ettd Yle Uutiset voi toimia Tiktokissa, on vaatinut sisdisesti linjaamaan, ettd Yle.fija Yle
Areena ajavat prioriteettilistalla somealustojen edelle. Timén periaatepdédtoksen voi ndhda
asettuvan Shoemakerin ja Reesen mallissa keskimmadiselle, mediaorganisaatioiden kehille.
Tutkimuksessani Yle Uutiset vaikuttaa sisempiin tasoihin ja journalismiin paéttdmalla,
millaiseen journalismiin panostetaan ja millaiseen ei. Tutkimukseni kontekstissa paétos
arvottaa Yle.fi ja Yle Areena somealustoja korkeammalle on nimenomaan

mediaorganisaation keino yrittdd vihentda riippuvuutta. (emt.)

Sivuvaikutuksena journalismin muoto muuttuu omien alustojen vuoksi siten, ettd molemmat
toimittajista sanoivat Yle-vastuun johtavan hillittyyn ja varovaiseen ilmaisuun. Toimittajat
saattavat kayttda turvallisempia sanavalintoja, valttda positiivisia tai negatiivisia ilmeita tai
omien mielipiteidensd jakamista, koska eivit koe niiden sopivan Yle.fiin toisin kuin someen.
Tutkimuksen aikana kévi selviksi, ettd jos videoita ei julkaistaisi aina Yle.fissd, videot
olisivat ravikampid, ja toimittajat avaisivat omaa henkilokohtaista elimadnsd mahdollisesti

enemman videoilla.

/. Lopuksi

Téssd luvussa arvioin tutkimuksen onnistumista ja potentiaalisia jatkotutkimusaiheita.
Tutkimukseni oli laadullinen ja tutkimusotteeni autoetnografinen. Autoetnografian, Tiktokiin
ja muihin somealustoihin sekd journalismin autonomiaan keskittyva tutkimus on lajissaan
poikkeuksellinen ja ainutlaatuinen. Aiheeni on myds varsin ajankohtainen, silla
kansainvilisesti moni media on harkinnut muun muassa Tiktokista poistumista

tietoturvariskien ja Kiina-yhteyksien vuoksi.

7.1 Tutkimuksen arviointi

Tutkimukseni tavoitteena oli selvittdd somealustojen vaikutuksia journalismin sisdltoon ja
muotoon Yle Uutisten nuorten henkildvetoisissa uutisvideoissa. Minulla oli kaksi

tutkimuskysymystd, joista ensimmadinen kasitteli Tiktokin, Youtuben ja Instagramin tuomia
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vaikutuksia, toinen Yle.fin ja Yle Areenan vaikutuksia. Vastasin ndihin kysymyksiin

autoetnografisen aineiston avulla.

Asemani tutkittavalla kentélld aktiivisena toimijana eli nuorten videotiimin tuottajana on
tutkimuksen kannalta sekd hedelmallisti ettd riskaabelia. Toisaalta pystyin nimenomaan
kyseisessi roolissa saamaan aitoja ja kaunistelemattomia havaintoja tutkimuskentdstd, joita
ulkopuolinen tutkija ei vélttdmatta olisi pystynyt saavuttamaan. Samaten tutkimuksen
tekeminen tyon ohessa mahdollisti sen, ettd aineistonkeruujakso voi olla niin pitkd kuin se
oli. Toisaalta jdin miettimddn, olenko voinut kentélle niin oleellisena toimijana jattda jotain
epahuomiossa huomaamatta. Onko jotain niin itsestddanselvin tuntuista, jota en ole

ymmairtanyt vaikutukseksi nimetd?

Autoetnografiseen tutkimusotteeseen kuuluu se, ettd tiedostan omien kokemusteni,
nikemysteni ja tunteiden vaikutukset tutkimusprosessiin. Sen vuoksi on olennaista avata
omia taustojani, valintojani ja perustella huomioitani tarkasti, jotta lukija voi arvioida
tekemieni havaintojen relevanttiutta ja todenperéisyytti. (Hameenaho ja Koskinen-Koivisto
2014; Uotinen 2010; Chang 2008.) Avasin tutkimusprosessiani ja metodiani luvussa 4.
Néhdikseni kerroin metodista ja valinnoistani laajasti ja yksityiskohtaisesti, mutta jdin
miettimién, olenko avannut omaa toimintaani, ajatuksiani ja vuorovaikutussuhteita tarpeeksi
laajasti tuloksia avatessani. Toisaalta laadulliseen tutkimukseen ja autoetnografiaan kuuluu
subjektiivisuus, jolloin luotettavuuden kannalta on olennaista tunnustaa subjektiviteetti

(Eskola & Suoranta 1998.)

Alkuperdinen tarkoitukseni oli tehd analyysi ja johtopéétokset kolme viikkoa kestdneella
joululomallani vuodenvaihteessa 2022—2023. Lopulta tulin kipeéksi lomallani ja jouduin
jatkamaan ty6ta pitkélle kevéddseen 2023. Jos olisin saanut tyon tehtyd jo joululomallani,
olisin kenties paremmin onnistunut etddnnyttdméén itseni kentésti ja kyseenalaistamaan
havaintojani kuin todellisessa tilanteessa, jossa kirjoitin tutkielman viimeisid sivuja

tyovuorojen vélissa.

Tutkimuseettisesti on pohdinnan arvoista, olisiko minun tullut korostaa ja muistuttaa
asemastani tutkijana aineistonkeruujakson aikana. Kyseisen ajanjakson aikana kollegani ja
kentén jdsenet ovat suhtautuneet minuun ensisijaisesti tyoni kautta nuorten videotiimin

tuottajana. Vaikka olenkin kaikille kentdn hahmoille kertonut tekevani gradua tésti aiheesta ja
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kéayttidvini aineistona my0s sdhkoisesti kdymidni keskusteluita, he eivit siis vilttaimétti ole

suhtautuneet minuun tutkijana.

Asemani saattaa vaikuttaa my0s saamiini vastauksiin. Arjen tekemisessa olen tiimini
lopullinen péatoksentekijd, mutta muutoin haastattelemani tai kohtaamani ihmiset ovat
teknisesti ottaen yldpuolellani yhtion hierarkiassa. Vaikuttaako valta-asetelma sithen, miten
haastattelen ihmisii tai millaisia asioita kysyn? Kysynko my0s itsestadnselviltd tuntuvia
kysymyksia tai saanko nithin hyvid vastauksia? Entd sellaisiin kysymyksiin, jothin
haastateltavat olettavat minun jo tietdvan vastauksen? Olen pyrkinyt pohtimaan néité asioita

jo tutkimusta tehdessani.

Ei vilttdmattad ole optimaalista, ettd olen aloittanut kerddméén aineistoa ja keskustelemaan
ihmisten kanssa ennen kuin olen tutustunut kunnolla aiempaan tutkimukseen ja teoriaan.
Toisaalta Tolonen ja Palmu (2007, 92) korostavat kysymysten syntymisti etnografisessa
haastattelussa kenttétyoti tehdessd. Haastattelukysymysten pohja on suhteessa
tutkimuskenttdén, eli kysymykset eivit juonna vain tutkijan esiymmérryksesti

kirjallisuudesta (emt.).

Edellad esitetysté kritiikistd huolimatta olen vakuuttunut siité, etti autoetnografinen

tutkimusote oli juuri tissé aiheessa anteliain mahdollinen tapa kerita tietoa.

7.2 Jatkotutkimusaiheita

Tiktokin ja journalismin suhde on suuressa murroksessa. Moni mediatoimija harkitsee timén
tutkimuksen kirjoitushetkelld suhdettaan sovellukseen, jonka taustalla vaikuttaa Kiinan valtio.
Tiktokiin ja journalismin autonomiaan sekd mediatoimijoiden perusteluihin liittyvélle

tutkimukselle olisi varmasti kysyntaa.

Tata tutkimusta tehdessdni tormésin useaan otteeseen Yle Uutisten sisdisiin pyrkimyksiin
padsti eroon riippuvuudesta somealustoista, vaikka Tiktokissa julkaistavat uutisvideot
toisaalta nimenomaan lisdévit riippuvuutta. Kevaalld 2023 Iltalehti aloitti omassa

sovelluksessaan julkaista pystymuotoisia kuva- ja videosisaltdjd. Ne muistuttavat Instagramin
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story-siséltdjd ja Tiktok-videoita. Millaisia vastaavankaltaisia tai muita keinoja uutismedialla
on tuottaa nuorille aikuisille luontevia monimediaisia sisdltojd omille alustoilleen ilman, ettid
joutuu turvautumaan suurten mediayhtididen algoritmeihin? Entd miten yleisot tillaisiin

pyrkimyksiin suhtautuvat?

Olisi my0s kiinnostavaa tutkia eettisid pohdintoja somealustojen kaytdstd. Mitd vaatii, ettd
uutismedia todella luopuisi siséltdjen julkaisemisesta Tiktokiin, Facebookiin tai Instagramiin?
Tutkimuksen kannalta olisi hedelméllistd arvioida median ja journalistien sisdistd kamppailua
siitd, kumpi on tdrkedmpéé: vaikeasti saavutettavien uusien yleisdjen tavoittaminen

somealustoilla vai journalistisen autonomian vaaliminen?
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