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1 JOHDANTO

Kandidaatintutkielmani kisittelee taiteilijoiden toimeentuloon liittyvid kysymyksia.
Tarkastelen aihetta Taiteen edistdmiskeskuksen eli Taiken vuodesta 2020 asti toimi-
neen Reilun taiteen manifesti (nykyisin Reilu taide) kampanjan kautta. Tulevana kult-
tuurialan ammattilaisena kampanja herétti huomioni Facebookissa puhumalla suo-
raan rahasta, jolla on aina ollut monisyinen suhde taiteeseen. Varsinkin, mikali taitei-
lija ndhd&dan yhteiskunnasta erillisend itsendisend nerona, ja taide itseisarvoltaan tar-
kednd, voi taiteen rahallinen arvottaminen tuntua loukkaavalta. Kuitenkin my®s tai-
teilijoiden on maksettava laskunsa.

Reilun taiteen manifestin keskeinen sanoma onkin, ettd myos taiteilijalle kuuluu
rahallinen korvaus tyostdan, silld se on rinnastettavissa mihin tahansa muuhun palk-
katyohon. 2000-luvulla onkin pyritty useaan otteeseen kartoittamaan kyselytutki-
muksilla taiteilijoiden toimeentulon ongelmakohtia.! Niissd on noussut esille muun
muassa tyon pirstaleisuus ja palkattoman tyon suuri méaéré, joidenka vastapainona on
kuitenkin taiteen tekemisen mielekkyys.? Koronapandemian aikana kulttuurin rahoi-
tuspolitiikka on noussut entistd enemman esille rajoitustoimien kohdistuttua epasuh-
taisesti kulttuurialaan.? Samaan aikaan eduskunnassa on pohdittu, miten kulttuuria
rahoitetaan tulevaisuudessa Veikkaus-rahoihin liittyvien ongelmien takia.* Kampan-
jasta vastaakin opetus- ja kulttuuriministerion alaisuuteen kuuluva Taike, jonka teh-
taviin kuuluu taiteen edistaminen avustusten, kehittdmisohjelmien seké asiantuntija-
palveluiden avulla.’ Manifesti toimii kuitenkin omilla nettisivuilla sekd sosiaalisen
median tileilld neuvoen reiluihin kdytadnteisiin taiteilijan tyon ostamisessa, kuluttami-
sessa ja myymisessd.®

Tutkielmani tavoitteena on dokumentoida Reilun taiteen manifestin vaikutta-
miskeinoja sekd asettaa se konteksteihinsa osana suomalaista kuvataiteilijapolitiikkaa.
Kampanja on suunnattu kaikkien alojen taiteilijoille, mutta keskityn kuvataiteilijoiden
ndkokulmaan. Tutkimuskysymykseni ovat: Millaisia vaikuttamiskeinoja Reilun tai-
teen manifesti kdyttdd pyrkiessddn parantamaan kuvataiteilijoiden toimeentuloa seka
millaisia merkityksid kampanjatekstit saavat kampanjavaikuttamisen, kuvataiteilija-
politiikan ja kuvataiteilijoiden kokemusten konteksteissa? Rajasin kampanjan tuotta-

1 Aaltonen & Karttunen, “Suomalainen taiteilijapolitiikka”, 304.
2 Hirvi-Ijas et al., “Taiteen ja kulttuurin barometri 2019.” 18-19.
3 Mattila, ”Kulttuurialasta tuli korona-ajan hylkio.”

4 Hakahuhta & Koivisto, “Néin valtio leikkaa avustuksia.”

5 Taiteen edistamiskeskus, “Me mahdollistamme.”

6 Reilun taiteen manifesti, ”Etusivu”.



mista teksteistd tutkimukseni aineistoksi ensinndkin nettisivuilta 16ytyvan manifesti-
tekstin sekd taiteen ostajille, kuluttajille ja tekijoille osoitetut kampanjatekstit, jotka
ovat keskeisid kampanjan tavoitteille. Sosiaalisen median teksteja analysoin ensin kur-
sorisesti ja sitten lahempadn tarkasteluun valikoin esimerkkejd havainnoimistani ilmi-
Oistd. Viittaan siihen yksittdiseen julkaisuun, jonka helpoiten sain merkittyd, mutta
suurin osa teksteistd on julkaistu sekd Facebookissa, Instagramissa ettd Twitterissa.
Ainoastaan jalkimmadisestd nousi erillisid ilmioitd, joita analysoinkin osittain erikseen.

Tutkimuksellinen viitekehykseni on kulttuuripoliittinen tutkimus, silld kampan-
jalla pyritdan vaikuttamaan taiteilijoiden taloudelliseen asemaan yhteiskunnassa. Py-
rin vastaamaan tutkimuskysymyksiini ensin analysoimalla tekstejad ldhiluvun keinoin.
Menetelmakirjallisuudeksi valitsin kansantieteilija ja kulttuurintutkija Jyrki Poysdn
artikkelin “Lahiluku vaeltavana késitteend”, koska sen tieteidenvilisyys helpottaa la-
hiluvun soveltamista taidehistorian tutkimukseen. Hanen mukaansa ldhiluku meto-
dina pyrkii siihen, ettd tekstid ldhestytdan ilman ennakko-oletuksia, vaikka se ei voi
koskaan tdysin onnistua.” Lahiluvulla on tarkoitus tuottaa uudelleen lukemisen, tar-
kan havainnoinnin ja erittelyn kautta empiiristd tietoa tekstistd, joten se sopii juuri
lyhyiden tekstien kuten sosiaalisen median julkaisujen analyysiin.® Havainnoin teks-
tejd niin sana- kuin rakennetasolla esimerkiksi luokitellen sanastoa. Tutkimuksen vai-
heena nostan tekstit itsendiseksi kokonaisuudeksi, mutta sen havainnoinnista nouse-
via kysymyksid varten tutkimusta on laajennettava tekstien ulkopuolelle.® Niinp4 tut-
kimuskirjallisuuden avulla pyrin rakentamaan kampanjalle erilaisia konteksteja, joi-
den kautta sitd voi tulkita. Lisdksi kontekstualisoiminen tuottaa itsessdan “uudelleen
lukemisia”. Molempia metodeja yhdistdd siis hermeneuttisuus, jossa tulokset muo-
dostuvat tutkimusprosessissa orgaanisesti samalla muistaen, ettd samasta aineistosta
ja lahteistd olisi mahdollista tehdd monenlaisia muita tulkintoja.™®

Seuraava luku kaksi sisdltdd Reilun taiteen manifestin seka sille 16ytamieni kon-
tekstien analyysin. Aloitan analysoimalla 1dhiluvun avulla kampanjan tuottamia teks-
tejd nostaen sen erilleen muusta tutkimuksesta. Alaluvuissa 2.2, 2.3 ja 2.4 asetan kam-
panjan erilaisiin konteksteihin, jonka tarkoituksena on antaa uusia ndkdkulmia l&hi-
luvun tuloksiin. Ensiksi kisittelen kampanjaa sosiaalisen median kampanjastrategia-
ja vaikuttamiskirjallisuuden avulla, silld se toimii kampanjatekstien lisdksi olemalla
aktiivinen sosiaalisessa mediassa, kokoamalla yhteen sopimuspohjia sekd julkaise-
malla artikkeleita. Toiseksi keskityn kampanjaan osana Taikea ja suomalaista taiteili-
japolitiikan jatkumoa, missd keskeinen ldhde on Ilkka Heiskasen, Anita Kankaan ja
Ritva Mitchellin toimittama Taiteen ja kulttuurin kentit: perusrakenteet, hallinta ja lain-

7 Poysd, “Lahiluku vaeltavana kasitteend”, 344-345.

8 Poysd, “Lahiluku vaeltavana kasitteend”, 332-333, 339.

9 Poysd, “Lahiluku vaeltavana kasitteend”, 355.

10 Saarelainen, ”Konteksti ja kontekstualisoiminen”, 245-246.
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sdddinto (2015). Viimeiseksi nostan Kulttuuripolitiikan tutkimuskeskuksen eli Cu-
poren vuosittaisista Taiteen ja kulttuurin barometreista tutkimustuloksia, joiden va-
lossa tulkitsen tekstejd kuvataiteilijoiden kokemusten ndkokulmasta. Padtannossa
esittelen tulokset sekd pohdin millaisia tutkimusmahdollisuuksia oma tutkimukseni
avaa.

2 REILUN TAITEEN MANIFESTI JA SEN KONTEKSTIT

Tdssd luvussa analysoin Reilun taiteen manifestin toimintaa tutkimalla sen kampanja
sivustoa sekd sosiaalisen median tilejd ja asetan sen 16ytamiini konteksteihin. Ensiksi
ldhilukuanalyysini nostaa esiin tekstien kielellisid piirteitd sekd mahdollisia viitteita
tekstin ulkopuolelle. Toisessa alaluvussa késittelen kampanjan toimintaa materiaali-
pankkina, artikkelien julkaisijana sek& sosiaalisen median vaikuttajana ja analysoin
millaisen kontekstin se luo kampanjan teksteille. Manifestin teemoja ovat taiteilijoiden
reilummat palkkiokdytannot sekd taiteilijoiden tyon realiteetit erityisesti tydehtosopi-
musten ulkopuolisissa toissd, joten sen toiminnan tarkoitus on helpottaa taiteilijoita ja
ostajia navigoimaan reiluja kdytanteita sekd pyrkid vaikuttamaan keskusteluun taitei-
lijoiden toimeentulosta.! Kampanja alkoi viides lokakuuta 2020 ja on siitd ldhtien toi-
minut kampanjapaéllikké Anne Lehteldn alaisuudessa nettisivujen (reiluntaiteen-
manifesti.fi) sekd Facebook (@reiluntaiteenmanifesti), Instagram (@reiluntaiteen-
manifesti) ja Twitter -tilien (@taidemanifesti) kautta suomeksi, ruotsiksi ja englanniksi.
Nettisivujen etusivulla on kampanjan promootiomateriaalit, ja neuvot taiteen ostajille,
kuluttajille ja tekijoille on jaoteltu omien alaotsikoiden taakse. Ajankohtaista-otsikon
alta lIoytyy kampanjan blogityyliset artikkelit sekd sosiaalisen median julkaisujen ar-
kisto. Itse manifesti teksti ja kampanja on esitelty Kampanja-otsikon alla. Lisdksi si-
vustojen kautta voi ldhettdd palautetta kampanjatiimille ja siirtyd kampanjan sosiaali-
sen median yhteisotileille, joissa kampanjatiimi viestii kampanjan teemoista ja osallis-
tuu yhteiskunnalliseen keskusteluun taiteilijoiden oikeuksista.12

Kampanja on siis vahvasti osa kuvataiteilijapolitiikan ja kuvataiteilijoiden tyon
konteksteja. Kolmannessa alaluvussa laajennan kontekstia Taikeen ja sen edustamaan
suomalaiseen kuvataiteilijapolitiikkaan. Viimeiseksi pohdin, miten kampanja nayt-
taytyy kuvataiteilijopiden omien kokemusten ndkokulmasta. Cuporen kyselytutki-
mukset avaavat kampanjan tarpeellisuutta.

11 Reilun taiteen manifesti, “Kampanja”.
12 Reilun taiteen manifesti, ”Etusivu”.



2.1 Kampanjatekstien lihiluku

Tdssd alaluvussa ldhiluen kampanjaan tuotettuja keskeisid tekstejd, joihin kuuluvat
itse manifesti, manifestin alta 10ytyva selvennys kampanjasta, ohjeet taiteen ostajille,
kuluttajille ja tekijoille seka valikoidut sosiaalisen median julkaisut. Kampanjan slo-
gan on ”"Rahalla saa. My0s reilua taidetta”!3, joka aloittaa manifesti tekstin ostajan na-
kokulmasta:

“Taide syntyy taiteilijan tyostd. Tyostd kuuluu maksaa tekijdlle rahallinen kor-
vaus. Vastuullinen taiteellisen tyon tilaaja huolehtii sopimusneuvotteluista ja palkki-
osta taiteilijalle. - - Taiteilijalla on oikeus tulla toimeen tyollddn. Reilut palkkiokdy-
tannot takaavat, ettd Suomessa on eldvidd, laadukasta ja monipuolista taidetta. Naky-
vyydelld ei saa hyvdn eldmén edellytyksid. Rahalla saa.”14

Lopussa slogan kddnnetddn taiteilijan ndkokulmaan rahalla mahdollistuvasta
toimeentulosta kooten tekstin yhdeksi kokonaisuudeksi. Tekstin keskeinen argu-
mentti rakentuu loogiseen rinnastukseen; taiteen tekeminen on tyo, ja koska tyostd
on oikeus saada palkka, my0s taiteen tekijan eli taiteilijan kuuluu saada palkka tyos-
taan. Paattelyketju korostuu, kun jokainen véittdama on jaoteltu erilliselle riville.

Julistusmaista rakennetta tukee rahallista korvausta ja reiluutta korostava sa-
nasto. Rahan kerrotaan olevan tidrkeda taiteilijalle toimeentulon eli “hyvan eldaman”
edellytysten saamiseksi ja sen toistuminen kohdissa “rahallinen korvaus, ”“hinta muo-
dostuu”, “palkkiokdytannot”1® alleviivaa taiteen olevan rahan arvoista. Korostavaksi
vastakohdaksi nostetaan negatiivisena ndhty ndkyvyyden tarjoaminen. Tekstissd kay-
tetddn sanoja reilu taide tarkoittamaan taidetta, josta on maksettu oikeudenmukainen
korvaus, mikd rinnastuu reilun kaupan aatteeseen. Oikeuksien ja vastuun tematiikka
nouseekin esille sanastossa ja toteavan preesensin kdytossd kohdissa: “kuuluu maksaa”
ja “rahan kuuluu liikkua”1¢. N&in reilut kdytanteet ndyttaytyvit itsestddn selvind pe-
rusoikeuksina eikd esimerkiksi viitata mahdolliseen tulevaisuuteen tai erityisasemaan.
Lause ”[n]ykypdivan kuluttajaa kiinnostaa, mistd - - hinta muodostuu”?” jda kuitenkin
epdselviksi. Onko kyseessa tarkoitus kertoa, ettd kuluttajan vastuu on olla kiinnostu-
nut taiteen reiluudesta vai kerrotaanko, ettd on markkinavaltti tarjota vastuullisesti
tuotettua taidetta kuluttajalle, silld he ovat nykypdivand entistd valveutuneempia?

Julistuksen alla olevassa kampanjatekstissd kerrotaan kampanjan tehtévit ja toi-
minta, jossa vahvistuu kuva kampanjasta yhteiskunnallisena toimijana. Sanat kam-
panja ja manifesti siséltdvat itsessddn viestintddn liittyvid konnotaatioita kuten yhteis-

13 Reilun taiteen manifesti, “Kampanja”.
14 Reilun taiteen manifesti, “Kampanja”.
15 Reilun taiteen manifesti, “Kampanja”.
16 Reilun taiteen manifesti, “Kampanja”.
17 Reilun taiteen manifesti, “Kampanja”.



kunnallinen periaatteiden julistaminen. Verbit “puhuu - - puolesta”, “kertoo - - todel-
lisuudesta” ja “muistuttaa”’® luovat kuvan kampanjasta yhteiskunnallisena vaikutta-
jana. Ajankohtaisuudesta sekd muutoksen tarpeesta kertoo se, ettd “taidealan todelli-
suudesta”! nostetaan esille tydehtosopimusten puuttuminen ja nikyvyyden tarjoa-
minen rahallisen korvauksen sijaan. Tekstin sdavy on kuitenkin maltillinen; saarnaa-
misen tai julistamisen sijaan tarjotaan kdytdnnon apua materiaalien muodossa sekd
argumentoidaan reilujen kdytantojen puolesta. Sitd ei myoskddn ole osoitettu tietylle
nimetylle toimijalle, joka haluttaisiin vastuuseen teoistaan, vaan puhutaan yleiselld
tasolla.

Seuraavana kokonaisuutena analysoin ohjetekstit taiteen ostajille, kuluttajille ja
tekijoille, jotka selventdvit millaisia oikeuksia ja vastuita heilld on sekd pohjustavat
materiaalipankkia. Ostajille sind-muotoisesti suunnatuissa kdytdannonneuvoissa on
opettava sadvy, silld niissd selitetddn mahdollisimman tarkasti auki ongelmalliset kdy-
tannot ja asenteet. Esimerkiksi taiteilijoiden puhujatyon kerrotaan olevan osa taiteili-
jan tyotd, mitd vahvistetaan sanomalla ”[n]e eiviit siis ole - - vapaaehtoistoimintaa”?°.
My6s lause “[r]eilu taiteen ostaja ei koskaan tarjoa - - vain nakyvyyttda”?! vahvistaa
opettavaa sdvyd ehdottomuudellaan.

Kuluttajille suunnatussa tekstissd korostetaan taiteilijoiden epdoikeudenmu-

7”7

kaista kohtelua aktivistisella savylld. Kohdissa “tarve - - on huutava” ”putoavat hel-
posti - - turvaverkkojen lapi” ja “tyytyvat - - riittdméattomiin palkkoihin”?? voimakkaat
adjektiivit saavat tekstin kuulostamaan avunpyynnoltd. Ongelmallista taiteilijan ase-
man epdmaddrdisyyttd korostetaan, kun ”tarjottava ndkyvyys”? rinnastetaan ilmais-
tyohon ja taiteilijan tyomarkkina-asemasta kadytetddn nimityksid: ”yrittdjyyden ja
palkkatyon vélimaastossa” ja ”freelancereina ja itsensatyollistdjind”?*. Samalla kulut-
tajaa herétellddn eettisiin valintoihin: “sinulla on valtaa”, “oikeus kysyd” ja “hyv4 tie-
dostaa”,?> mutta ei kerrota konkreettisia tapoja auttaa kuten neuvoihin perustuvissa
teksteissd taiteen ostajille ja tekijoille.

Taiteen tekijoille suunnattujen neuvojen savy on taiteilijoita rohkaiseva ja tukeva
kuten kohta “uskalla neuvotella”?¢ osoittaa. Tekstissd myos asetetaan vertailuun kor-
vaukseksi tarjottavat ”[n]akyvyys, jalka oven vilissd tai pullakahvit”?” ja ainutlaa-

tuiseksi kuvattu taiteilijan tyo, jolloin syntyy vaikutelma tyohon kuuluvasta omanar-

18 Reilun taiteen manifesti, “Kampanja”.

19 Reilun taiteen manifesti, “Kampanja”.

20 Reilun taiteen manifesti, “Taiteen ostajat”.

21 Reilun taiteen manifesti, “Taiteen ostajat”.

22 Reilun taiteen manifesti, “Taiteen kuluttajat”.
23 Reilun taiteen manifesti, “Taiteen kuluttajat”.
24 Reilun taiteen manifesti, " Taiteen kuluttajat”.
25 Reilun taiteen manifesti, “Taiteen kuluttajat”.
26 Reilun taiteen manifesti, “Taiteen ostajat”.

27 Reilun taiteen manifesti, “Taiteen ostajat”.



vontunnosta. Lapi tekstin puhutaan tavalliseen arkeen viittaavasta tyosta: ”tyotunte-
jasi”, “tyotilaisuuksiin”, “luovaa tyotd” ja "tyopdiviin”?8, jotka luovat kuvaa taiteili-
jasta osana tuottavaa yhteiskuntaa. Kontrasti on suuri, mikali taiteilija ei yleiskielisesti
assosioidu tyon tekemiseen samalla tavoin kuin vaikkapa opettaja, joka sanana muo-
dostuu samalla tavoin siitd mitd ammattinimike tekee. Kulttuuripolitiikan tutkija
Simo Hayrysen mukaan kaksijakoisiin kasitteisiin kulttuurin liittyva sana voi tuoda
positiivisen konnotaation, kun taas yhteiskuntaan sidotut sanat kuten politiikka tai
tyo antavat sille yhteiskunnallisen tarpeen.?® Niinpd taiteen tekijd sanan kaytto koh-
distaa taiteilija sanan merkityksen ldhemmin ammattiin kuin taiteilija sanan kaytto.
Viimeisend kokonaisuutena analysoin sosiaalisen median julkaisujen kieltd,
jossa ndkyy nettisivujen kaltaista toteavaa argumentointia sekd kampanjan sanomal-
lisuutta: ”[t]aiteen tekijoille ndkyvyyspalkkiot - - ovat arkipdivad.”30 Sanatasolla sa-
manlaiset palkkauskdytanteisiin sekd vastuullisuuteen liittyvit sanat toistuvat: ”tai-
teen hinnoittelusta”3!, “korjata vddristyman korvauskdytdnteistda. Tehdddan reilum-
min!”32, “korvata tekijdlleen”? ja “kuuluu maksaa eldmiseen riittdva palkka”34. Kui-
tenkin kielikuvat pehmentavit asiatekstid ja selittdvéat erityisesti rahan tarkeyttd tai-
teilijalle. Metaforallisesti puhutaan reilusta kakku siivusta, joka kuuluu taiteilijalle,
maineesta, joka ei muutu leivéksi, puolikkaasta herkusta palkkiona sekd valuutasta,
jonka yksikké on pitsapala.?> Sanoilla ”[k]orvaamatonta tyotda” 3¢ voidaan tarkoittaa
ilman korvausta tehtya tyotd tai taiteen olevan erittdin arvokasta tyotd. Vapaa taiteilija
-nimikettd kdytetddn kuvaamaan uudessa merkityksessda myos tyokiireistd vapaaksi.3”
Sosiaalisen median teksteistd nouseekin esille vahvasti leikittelevyys ja tarinalli-
suus. Nyky-yhteiskunnassa seikkailee tuttavallisesti etunimilld suomalaisia taiteen
merkkihenkiloitd, kuten sarjakuvataiteilija Tove Jansson: "Toven ovelle koputteli ta-
nddn Verokarhu”38. Taidemaalari Helene Schjerfbeckistd tehty hahmo esitetddn sano-
massa paheksuvasti: “Ettdko ndakyvyyttd ja some-tykkdyksida? Herre gud!”3? Erilaiset
lausemuodot luovat tekstiin tunteita ja erityisesti huutomerkeilld saadaan &&nenpaino

28 Reilun taiteen manifesti, “Taiteen ostajat”.

29 Hayrynen, Suomalaisen yhteiskunnan kulttuuripolitiikka, 171.

30 Reilun taiteen manifesti. “Taiteen tekijoille nakyvyyspalkkiot”.

31 Reilun taiteen manifesti. ” Aina kun pitéda pirskeet”.

32 Reilun taiteen manifesti. “Taiteen tekijoille nakyvyyspalkkiot”.

3 Reilun taiteen manifesti. “Taiteilijan tulot”.

34 Reilun taiteen manifesti. “Hyvad kansainvalistd kunnon tyon”.

3 Reilun taiteen manifesti. ” Aina kun pitdd pirskeet”, Reilun taiteen manifesti. “Johan Ludvi-
gille”, Reilun taiteen manifesti. “Onnea Helene ja kuvataide!”, Reilun taiteen manifesti. ” Viikko
kdyntiin aivopahkinalla.”

36 Reilun taiteen manifesti. “Korvaamatonta tyota.”

37 Reilun taiteen manifesti. “Toisen koronakevaan ldhestyessa Aleksis”.

38 Reilun taiteen manifesti. ” Aina kun pitdd pirskeet”.

39 Reilun taiteen manifesti. “Onnea Helene ja kuvataide!”
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aikaan: "Onnea Helene ja kuvataide!”4? Sanastoa varittdd myos persoonalliset ilmai-
sut kuten ”saarijarvenpaavona”#!, “kova mimmi” ja “pitdd pirskeet”42. Julkaisuja yh-
distdd kevyt humoristisuus ja erityisesti sarkasmia kédytetddn lukijan herittelyyn esi-
merkiksi matemaattisessa kuva-arvoitus julkaisussa, jossa kysytddn: “Mikd on tdma
mystinen valuutta ja sen lukuarvo?” 43 viitaten laskutoimitukseen, jossa kaikista
muista kuin rahasymboleista tulokseksi tulee nolla.

Itse yhteiskunnallinen vaikuttaminen tulee esille jo muutoksesta puhutta-
essa: ”Reilun taiteen manifesti haluaa muuttaa sen.”# ja “Onko muutosta ilmassa?”4>
Lyhyet kysymykset “Voiko ndkyvyydelld elda?”46, ja kaskevat huudahdukset “Lue
taalta!”4” vahvistavatkin keskusteluun pyrkivad sdvya erityisesti, kun ne suunnataan
suoraan lukijalle: “"Mitd sind lisdisit listaan?”48 Myos toteavien lauseiden tauottami-
sella pisteen avulla viestiin tulee tilaa pohdinnalle: ”“Korvaamatonta tyotd. Sitd riittaa
my0s kuvataiteessa.”4? Lisdksi nostamalla esiin kampanjan taustalla olevat henki-

7o
4

16t: “Puhuttiin vahan porukalla”, “manifestointi - - 1dhelld meiddn sydantd”, “tehddan
kamppista”®ja “Meilld tddlld - - tiimissd ainakin irtoaa mielipiteitd”>! viestintd muut-
tuu henkilokohtaisemmaksi ja se vaikuttaa enemmain yhteiskunnalliselta liikkeelta.
Twitterissd tiimi my0os reagoi asioihin: “tamaén taytyy olla vitsi!”5? ja ” Pieni iso voitto
(& "33 osoittaen sen olevan jonkin agendan takana tai osapuolena konfliktin omaisessa
tilanteessa. Jalkimmadinen lause on my0s esimerkki emojien kaytostd merkityksen
vahvistamisessa, silld jannitetty hauis -emoji vahvistaa aikaansaamisen tunnetta kam-
panjan sanoman tiimoilta. Pauhaava megafoni -emojia ja oikealle osoittava etusormi -
emojia taas korostavat julkaisuissa vaikuttamista.>*

Yhteenvetona Reilun taiteen manifestiin tuotettujen tekstien ldhiluvulla voi huo-
mata niiden sdvyeroja sekd sanaston erityispiirteitd. Nettisivuilla tekstit ovat padsaan-
toisesti toteavan asiapitoisia, mutta eri ryhmille osoitettujen tekstien kohdalla voi huo-
mata asennoitumisia, joissa ostajat ndhddan ongelmallisten kdytdntojen ylldpitdjing,
kuluttajien pitdisi toteuttaa aktivismia ja taiteilijoita halutaan tukea. Sanasto keskittyy
tyomarkkinatermeihin sekd oikeudenmukaisuuteen samalla, kun raha-sana toistuu

40 Reilun taiteen manifesti.
41 Reilun taiteen manifesti.
42 Reilun taiteen manifesti.
43 Reilun taiteen manifesti.
44 Reilun taiteen manifesti.
45 Reilun taiteen manifesti.
46 Reilun taiteen manifesti.
47 Reilun taiteen manifesti.
48 Reilun taiteen manifesti.
49 Reilun taiteen manifesti.
50 Reilun taiteen manifesti.
51 Reilun taiteen manifesti.
52 Reilun taiteen manifesti.
53 Reilun taiteen manifesti.

54 Reilun taiteen manifesti

”"Onnea Helene ja kuvataide!”

”Johan Ludvigille”.

” Aina kun pitdd pirskeet”.

”Viikko kéyntiin aivopahkinalld.”

”Voiko nakyvyydelld eldaa?”
”Korvaamatonta tyotd.”

”Voiko ndkyvyydelld elda?”
”Korvaamatonta tyotd.”

"Toisen koronakeviadn ldhestyessa Aleksis”.
”Korvaamatonta tyotd.”

”Puhuttiin vdahan porukalla”.

”Cupore on jatkanut”.

"Taiteilijalle kuuluu reilupalkkio tyostdaan!”
“Museondyttelyihin osallistuvien”.

. ”Cupore on jatkanut”.
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sloganista lahtien kaikkialla teksteissd. Tekstit tasapainottelevat taiteilijakuvaan vai-
kuttamisen sekd asiantuntevan neuvomisen vélilld. Sosiaaliseen mediaan tuotetuissa
teksteissd on ndiden piirteiden lisdksi tarinallisuutta sekd huumoria. Erityisesti Twit-
terissd kampanja on myds reagoiva, jolloin korostuu sen pyrkimykset. Kaiken kaikki-
aan kampanjatekstien ldhiluku avasi seuraavanlaisia mietteitd: mihin kampanja pyrkii
kielenkdytollddn ja miten sitd voi kdyttdd kampanjan keinona? Onko taiteilijakésitys
yhtenevd myo6s konteksteissa? Millaisina tekstit merkityksellistyvét, kun niitd katso-
taan esimerkiksi Taiken poliittisten pyrkimysten tai kuvataiteilijoiden kokemusten
nakokulmista?

2.2 Kampanjavaikuttaminen

Tassd alaluvussa kisittelen kampanjan toimintaa sosiaalisen median vaikuttajana,
materiaalipankkina seké artikkelien julkaisijana ja analysoin millaisen kontekstin se
ndin ollen luo kampanjan teksteille. Kampanjavaikuttamisen kontekstia rakennan
ideologisen kampanjan (idea/ideological campaign) eli kdytokseen ja ajatusmaail-
maan pyrkivan vaikuttamisen -teorian pohjalta. Ideologisille kampanjoille tyypillista
toimintaa ovat avunpyynnoét, ryhmaan kuulumisen ja yhteiskunnallisen aktivismin
osoittaminen jollain ulkoisella merkilld sekd ohjeiden ja neuvojen jakaminen.>® Niilld
on erilaisia vaiheita yleison kiinnostuksen her&ttamisestd ja toimintaan valmistautu-
misesta toimintaan kutsumiseen.>

Aluksi kampanjan on siis luotava itsestddn erottuva identiteetti.5” Manifestin lo-
gossa on euronmerkki ja silld on iskevi slogan, vdrimaailma on yhtendisen liila ja piir-
roskuvitus on toistaa tekstissd esiintyvid symboleja ja kielikuvia.?® Omilla aihetunnis-
teilla eli hashtageilla (#ReiluTaide, #RahallaSaa) kampanja pystyy kokoamaan yhteen
kampanjasta kdydyn keskustelun tai osoittamaan osallistumistaan muuhun keskuste-
luun (#taiteilija, #taidebarometri).5° Avajaispdivad nostettiin esiin kampanjan ytimek-
kaalla kuvauksella sosiaalisen median julkaisuissa, sitd juhlistavalla avajaistapahtu-
malla sekd julkaisemalla artikkeleita kampanjan, Taiken sekd yhteistyckumppanien
ndkokulmasta.®® Ensimmadinen kirjoitus esittelee kampanjan sekd luo Aleksis-hahmon,

55 Larson, Persuasion, 327-328.

56 Larson, Persuasion, 311.

57 Larson, Persuasion, 313.

58 Reilun taiteen manifesti, ” Etusivu”.

59 Koskela & Sihvonen, ”#Hashtagin funktiot Twitterissd”, 44. Reilun taiteen manifesti, ”Cupore
on jatkanut”.

60 Reilun taiteen manifesti, ” Ajankohtaista”, Reilun taiteen manifesti, “Reilun taiteen manifestin
avajaisfanfaari”.
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jota myohemmin kdytetddn sosiaalisen median julkaisuissa.®’ Kampanjan nimi ”Rei-
lun taiteen manifesti” lyhennettiin muotoon ”Reilu taide” noin vuosi kampanjan aloit-
tamisesta kertoen identiteetin muuttumisesta. Ylimaddrdisend koettu manifesti kuvaa
yhteiskunnallisen muutoksen asennetta, mutta reilun taiteen korostaminen tuo pa-
remmin esille kampanjan aiheen.®? Tarkednd vélineend ndkyvyyden rakentamisessa
ovat olleet my6s kampanjan aikana julkaistut kaksi kampanjavideota, jotka ovat ke-
ranneet sosiaalisen median kanavissa huomattavasti enemman reaktioita kuin muut
julkaisut. Kampanjan alussa julkaistulla kampanjavideolla esimerkiksi kuvataiteilija
Anssi Kasitonni kertoo kuinka yritys lupasi pahviveistoksen tekemisestd palkaksi il-
maiset materiaalit.® Tositarinoiden kertominen ja kasvojen antaminen kuvataiteilijan
ammatille tuo sen ldhemmadksi taiteenkentdn ulkopuolisia.

Toiseksi kampanja kdyttdd sosiaalista mediaa luodun identiteetin vahvistami-
seen sekd saavuttaakseen yleisonsd.®* Vaikuttaminen toimii pikkuhiljaa kumulatiivi-
sesti toistuvien viestien avulla, johon sosiaalinen media on hyva tydkalu.® Reilun tai-
teen manifestin tekstien sanastollinen yhteneviisyys on siis tarkedd kampanjavaikut-
tamisen kannalta, jotta sen identiteetti on selked. Symbolisen konvergenssin teorian
(symbolic convergence theory) mukaan tarinoiden jaetut symbolit ja merkitykset
muodostavat todellisuutta.®® Niinpd tekemadlld muutoksen taiteilijuudesta kerrotta-
vaan tarinaan esimerkiksi kdyttamalld raha -symbolia ja jakamalla sitd kampanjan
avulla, sosiaalinen todellisuuskin saattaa muuttua. Kumulatiivisuus ndkyy myos
kampanjan pdivitysten sddannollisyytend, kuten julkaisemisena taiteeseen liittyvina
teemapadivind tai muistuttamalla nettisivuille tulleista p&ivityksistd kuten uusista ar-
tikkeleista.6”

Kumulatiivisuuden lisdksi sosiaalinen median keskeinen mahdollisuus on in-
teraktiivisuus, jonka avulla viestille saadaan arvoa lisddvid kuluttaja mielipiteitd seka
edelleen jakoja.®® Kampanja aktivoi seuraajia esimerkiksi tehtdvamuotoisilla julkai-
suilla kuten arvoituksilla tai vdritystehtavilla®®. Lisdksi pyytdmalld konkreettista tai
symbolista tekoa kampanjat voivat yhdistdd ihmisid ryhmaéksi jonkin asian taakse.”
Reilun taiteen manifestin alkuaikana Instagramissa reilusti toimivaa taiteen tilaajaa

61 Vesikansa, ” Ahkeran Skribentin perints.”

62 Reilun taiteen manifesti, “Puhuttiin vahan porukalla”.

63 Reilun taiteen kampanja, ”Reilun taiteen manifesti”.

64 Larson, Persuasion, 311.

65 Larson, Persuasion, 309.

66 Larson, Persuasion, 332.

67 Reilun taiteen manifesti, “Korvaamatonta tyotd.”, Reilun taiteen manifesti, “Onnea Helene ja
kuvataide!”

68 Stiff & Mongeau, Persuasive Communication, 236.

69 Reilun taiteen manifesti. “Koska Joulupukki on”, Reilun taiteen manifesti. ” Viikko kdyntiin ai-
vopéahkinalla.”

70 Larson, Persuasion, 311, 328.



kehotettiin ilmoittautumaan sahkopostitse kampanjaan ja lataamaan “maksamme tai-
teilijalle” -merkin kdyttoonsa.”? Samalla tavoin Twitterissd kampanjan ensimmaéisend
kuukautena tapahtumajdrjestdjid ja kuntia pyydettiin ilmoittautumaan mukaan kam-
panjaan.”? Nettisivuilla voi kylld ottaa yhteyttd kampanjatiimiin tai vinkata “reilu toi-
mija”73 ja kuvituksena on kyseinen merkki, mutta mink&énlaisia tarkempia ohjeita ei
loydy. Kuitenkin kohderyhmaille annettujen ohjeiden selkeys vaikuttaa kampanjoiden
onnistumiseen.”

Vaikka sosiaalinen media on suunniteltu yksityishenkildiden yhteydenpitoon,
on siitd tullut voimakas poliittinen toimija, joka mahdollistaa kampanjoille aktivis-
min.”® Erityisesti Twitterin julkisuus ja avoimuus soveltuu institutionaaliseen politiik-
kaan.”® Manifestin Instagram ja Facebook tileilld julkaisut ovatkin suurin piirtein sa-
mat, mutta Twitterissd kampanjatiimi tekee ndkyvammin yhteistyotd taiteilijoita tu-
kevien jdrjestojen kanssa ja osallistuu ajantasaiseen yhteiskunnalliseen keskusteluun
muun muassa uudelleentwiittauksilla. Twitter mahdollistaa keskustelun @-symbolin
kaytolld viitatessa toiseen Twitter -kdyttdjddn, jolloin tilin omistaja saa tiedon viestista
ja voi tdten jatkaa keskustelua.”” Esimerkiksi Reilun taiteen manifesti kyseenalaisti
tammikuussa 2022 Sokos Hotels Tornion taidekilpailun palkkiok&ytéanteitd rinnastaen
ne painovirheeseen.”® Kampanjatiimi myds uudelleen julkaisi Taidemaalariliiton
Twitter-julkaisun, jossa he ilmoittivat, etteivat halua tukea kilpailua liian matalan
palkkiotason takia.”? Taman jdlkeen Sokos Hotels vastasi suoraan kampanjalle otta-
vansa huomioon kilpailun palkkiosta aiheutuneen keskustelun, minkd kampanja jul-
kaisi tilillddn ndin osoittaen mahdollisuuksiaan vaikuttaa.8? Myos toimittajien ja po-
liittisten p&dttdjien saavuttaminen mahdollistuu. Reilun taiteen manifesti on ottanut
kantaa esimerkiksi Akavan Erityisalojen julkaisuun kuntien alipalkkaongelmasta tai
Helsingin sanomien artikkeliin tekijanoikeuslain uudistuksesta.5!

Kolmanneksi kohderyhméan mieliin asemoidun identiteetin taakse tarvitaan uu-
siin toimintatapoihin opastavaa sisdltdd, jolla pyritddn saavuttamaan ideologisen
kampanjan tavoitteet.8? Reilun taiteen manifestin keskeinen keino vaikuttaa taiteilijoi-
den toimeen tuloon onkin nettisivut, jotka kokoavat kattavasti yhteen materiaaleja eri

71 Reilun taiteen manifesti, “Reilun taiteen manifestin logo”.

72 Reilun taiteen manifesti, “Hei taiteen tilaaja”; Reilun taiteen manifesti, “Kunnat ovat merkitta-
vid”.

73 Reilun taiteen manifesti, ” Yhteys”.

74 Freeman et al., ”Social media campaigns”, 5.

75 Stiff & Mongeau, Persuasive Communication, 234.

76 Isotalus et al., “ Twitter viestintdna”, 19-20.

77 Isotalus et al., ” Twitter viestintdnd”, 11.

78 Reilun taiteen manifesti, “ Taiteilijalle kuuluu reilupalkkio tyostaan!”

79 Reilun taiteen manifesti, “ Taidemaalariliitto ottaa kantaa”.

80 Reilun taiteen manifesti, ”Sokos Hotels”.

81 Reilun taiteen manifesti, “"Hyva kirjoitus”, Reilun taiteen manifesti, “Kulttuurialan korkeakou-
lutetut”.

82 Larson, Persuasion, 312.
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taiteilijoiden asioita ajavilta jarjestoiltd kuten Kuvastolta, selittdvit tyomarkkinakasit-
teistod sekd taiteellisen tyon menojen eri osia ja tarjoavat kampanjaa varten tehdyt
sopimuspohjat esimerkiksi tyokorvausta varten. 83 Taiteen tekijoiden ohjeisiin kuulu-
vat my0s eri freelancertydmuotojen kuten laskutetun tyokorvauksen ja tyosuhteisen
tyon erityispiirteiden avaaminen. Yrittdjyydestd mainitaan lopussa, mutta ldhinna oh-
jaten yrittdjyys kysymyksissd auttaville tahoille.?* Kampanjatekstien markkinatalou-
den sanasto toimii siis sekd asiatekstin ettd aktivistisen tekstin luojana. Ohjeiden kay-
tettdvyyttd heikentdd se, ettd sivupalkkiin sijoitetut materiaalit eivit ole tekstin kanssa
samassa jdrjestyksessd. Lisdsisdltod tuovat noin kuukauden vélein julkaistavat blogi-
tyyliset artikkelit, joiden kirjoittajina on Taiken sekd yhteistydjdrjestdjen edustajia
avaamassa ndkokulmia kampanjaan sekd esittelemdssd hyvid kdytanteitd.8> Esimer-
kiksi Reilun taiteen manifestin aloituspdivand Taiken toimintaa kasittelevassa kirjoi-
tuksessa nostettiin esiin apurahahakemuksiin liittyva palkaton tyo, jonka korjaamisen
se asettaa omaksi tavoitteekseen.8

Yhteenvetona kampanjan toiminnan erittely on nostanut esiin kampanjavaikut-
tamisen kontekstin sekd sosiaalisen median alustojen kontekstin teksteille. Lahilu-
vussa nousseet ytimekkyys ja lukijaan vaikuttaminen esimerkiksi huumorin keinoin
sopivat ndihin konteksteihin. Kampanjavaikuttaminen jakautuu taiteilijakuvan muut-
tamiseen esimeriksi kampanjavideoilla, yhteiskunnalliseen aktivismiin seuraamalla
kampanjan aiheista kaytyjd keskusteluja sekd opastamalla taiteen tekijoitd sopimus-
neuvotteluissa. Facebook ja Instagram nayttaytyvat seka kielellisesti ettd toiminnalli-
sesti nettisivujen jatkeena kerdten seuraajia, ylldpitden kampanjan identiteettid ja oh-
jaten nettisivujen materiaalien pariin. Instagramin kuvapohjaisuutta sekd Facebookin
erilaisia kohdeyleisojd voitaisiin hyddyntdd paremmin. Twitterissd onnistutaan otta-
maan suoremmin kantaa yhteiskunnalliseen keskusteluun, jolloin sopimusneuvotte-
luihin kouluttamisen lisdksi kampanja pystyy vaikuttamaan esimerkiksi poliittiseen
pddtoksentekoon ja toimittajiin. Tama kuitenkin vaatii jatkuvaa sosiaalisen median yl-
ldpitoa, jotta kampanja pystyy asemoimaan itsensd vaikuttajaksi. Kuluttajia ei kam-
panjassa oteta kovinkaan kattavasti huomioon ja voisi olla parempikin keskittyd suo-
raan taiteen tekijoihin ja ostajiin, joiden vilillda kampanjan keskitssd olevia sopimus-
neuvotteluita kdydaan.

85 Reilun taiteen manifesti, “Taiteen ostajat”.
84 Reilun taiteen manifesti, “Taiteen tekijat”.
85 Reilun taiteen manifesti, ” Ajankohtaista”.
86 Susitaival, ”Taike edellyttdd reiluutta, avoimuutta ja oikeudenmukaisuutta.”
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2.3 Taike ja suomalainen kuvataiteilijapolitiikka

Seuraavaksi taustoitan kampanjan takana olevaa opetus- ja kulttuuriministerion
alaista Taiteen edistdmiskeskusta eli Taikea sekd sen edustamaa kuvataiteilijapolitiik-
kaa ymmartdadkseni tekstien poliittista puolta. Nykymuotoisen suomalaisen taiteilija-
politiikan perustana oleva valtion taidekomitean lausunto maéaéritti vuonna 1965 kes-
keiseksi taiteentekemiselle suotuisat eli vapaat ja itsendiset tyoskentelymahdollisuu-
det, jota varten luotiin valtiollinen apurahajdrjestelmd.?” Jos kuvataiteilijapolitiikan
kulmakivend on autonomia, on se ristiriidassa kampanjassa painottuvan kysyntdan
perustuvan markkinatalouden kanssa. Erityisesti voimakas rahasymboliikka seka tai-
teen tekijoihin ja ostajiin keskittyminen ovat ristiriidassa valtion taiteilija-apurahoista
huolehtivan Taiken kanssa.?® Esimerkiksi yrittdjand taiteilijan on tehtdva taloudellisia
riskinottoja, jotka voidaan ndhdé taiteen tekemiseen sopimattomana erityisesti, jos ky-
seessd on voitontavoittelua.?? Kampanjateksteissd raha asetetaan kuitenkin taiteilijan
perustarpeita varten eikd rahan tekemistd varten. Kulttuuripolitiikan taustalla voi-
daankin laajemmin ndhda4 taiteilijoiden perusoikeudet sekd demokraattinen vastuu
tukea taiteellista tyotd, mikd taytyy turvata julkisen vallan apurahoilla kotimaisten
markkinoiden ollessa rajoittuneet yksityisten toimijoiden viahyyden ja rahoitusmah-
dollisuuksien takia.®® Yksityisid yrityksid ohjaavissa teksteissd onkin opettava sdvy
erityisesti rahan tarkeydestd puhuttaessa.

Vuoden 2013 alussa entinen Taiteen keskustoimikunta muutettiin Taiteen edis-
tamiskeskukseksi, jolloin se muuttui itsendisemmaéksi asiantuntijavirastoksi taidepo-
litiikkaa koskevissa asioissa.®! Uudistuksen myotd Taikelle koettiin mahdolliseksi
joko aktiivinen ja itsendinen rooli taidepolitiikan luojana ja taiteilijoiden ddnend tai
opetus- ja kulttuuriministerion ohjailema rooli.?? Ylintd valtaa johtajan jalkeen kayttaa
taideneuvosto, jonka vastuualueeseen kuuluu taidemdararahat sekd alueellisten tai-
detoimikuntien méadrittdminen.” Valtiolliset ja alueelliset taidetoimikunnat vastaavat
apurahoista, joista ensimmdiset myos antavat asiantuntijalausuntoja muun muassa
strategiatyohon.”* Laki Taiteen edistdmiskeskuksesta (657/2012) nostaa yhdeksi Tai-
ken keskeiseksi tehtdvéksi taiteen, taiteilijoiden tyoskentelyedellytysten seka taiteili-
joiden toimeentuloedellytysten edistiminen, johon kampanja keskittyykin.® Taike

87 Aaltonen & Karttunen, “Suomalainen taiteilijapolitiikka”, 254.

88 Aaltonen & Karttunen, “Suomalainen taiteilijapolitiikka”, 248.

89 Aaltonen & Karttunen, “Suomalainen taiteilijapolitiikka”, 307.

% Aaltonen & Karttunen, “Suomalainen taiteilijapolitiikka”, 255, Hayrynen, Suomalaisen yhteis-
kunnan kulttuuripolitiikka, 109-110.

91 Kangas & Pirnes, “Kulttuuripoliittinen paatoksenteko”, 48.

92 Aaltonen & Karttunen, “Suomalainen taiteilijapolitiikka”, 253.

9 Kangas & Pirnes, ”Kulttuuripoliittinen paatoksenteko”, 49.

94 Aaltonen & Karttunen, ”“Suomalainen taiteilijapolitiikka”, 248-249.

% Aaltonen & Karttunen, “Suomalainen taiteilijapolitiikka”, 247.
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voi virallisella strategiallaan kohdentaa toimintaansa lain melko abstraktista poh-
jasta.? Siind Taikea kuvataan sanoilla “aktiivinen toimija ja vahva vaikuttaja”?’, mika
perustelee manifestin tekemé&d voimakas viestistd kampanjavaikuttamista.

Suomalaisessa kuvataiteilijapolitiikassa onkin ndhtdvissd suoran taiteilijatuen
rinnalla nouseva tarve erilaisille vélineellisille keinoille tukea kuvataiteilijoita kuten
yrittdjyysvalmennukset tai taiteen soveltavat mahdollisuudet.”® Myos julkisen tuen
rahoitusongelmien takia valtion toimijoilla kuten Taikella on ollut paine auttaa kuva-
taiteilijoita tulemaan toimeen muuten kuin julkisella rahoituksella.®® Esimerkiksi vuo-
den 2013 opetus- ja kulttuuriministerion budjettiehdotuksessa toimeentulomahdolli-
suuksien monipuolistaminen nostetaan esiin.'% Reilun taiteen manifesti -kampanja
voidaan siis ndhda Taiken valtiollisen taiteilijapolitiikan vélillisend keinona, jolla py-
ritddn ohjeistamaan kuvataiteilijat ja taiteen ostajat tekemddn itsendisesti yhteistyotd
sekd nostamaan ammattikunnan profiilia. Eiko ole kuitenkin paradoksaalista, ettd
kampanja tarjoaa taiteilijan ammatille ndkyvyyttd, kun samaan aikaan kampanjassa
painotetaan, ettei ndkyvyydelld ole arvoa taiteilijan toimeentulon kannalta? Koulutus
ja tiedon lisddminen toki ldhentdvét erilaisia kdsityksid taiteesta tyona.

Reilun taiteen manifesti voidaan siis ndhda osana jatkumoa, jossa on pyritty jul-
kisen vallan avulla parantamaan taiteilijoiden toimeentulon mahdollisuuksia ja sita
kautta yhteiskunnallista asemaa. Osana kuvataiteilijapolitiikkaa kampanjan tekstit
saavat vahvemman vaikuttamiseen pyrkimisen savyn. Lisdksi kampanja ndyttaytyy
vdlillisten ja suorien tukikeinojen ristiriidassa, jossa julkinen valta pyrkii tukemaan
taidetta ohjaamalla sen toimimaan omillaan. Konteksti myos paljastaa, ettd kampan-
jassa jatetdan puhumatta apurahajérjestelmaéstd, vaikka se on kampanjan taustalla ole-
van Taiken keskeinen tehtdva sekd tidrked osa taiteilijoiden toimeentuloa sekd autono-
miaa.

2.4 Taiteen ja kulttuurin barometri: taiteilijoiden toimeentulo

Suomessa on 2000-luvun vaihteessa tehty enenevissd méaarin erilliskyselyitd, joilla on
pyritty kartoittamaan koko taiteilijakunnan tyon ongelmakohtia, joihin mahdollisesti
pystyttdisiin taiteilijapolitiikalla vaikuttamaan.'” Vuodesta 2015 asti Kulttuuripolitii-
kan tutkimuskeskus eli Cupore ja Taike ovat tehneet yhteistyond taidealoilla toimi-
ville suunnatun kyselytutkimuksen pohjalta Taiteen ja kulttuurin barometrid, johon

% Aaltonen & Karttunen, “Suomalainen taiteilijapolitiikka”, 253.

97 Taiteen edistamiskeskus, “Taiteen edistimiskeskuksen”.

% Aaltonen & Karttunen, ”“Suomalainen taiteilijapolitiikka”, 233-234.
9 Aaltonen & Karttunen, ”“Suomalainen taiteilijapolitiikka”, 231.

100 Aaltonen & Karttunen, ”“Suomalainen taiteilijapolitiikka”, 304.

101 Aaltonen & Karttunen, “Suomalainen taiteilijapolitiikka”, 275-276.
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vuosittain on nostettu teemaksi erilaisia ajankohtaisia ilmioitd.19> Vuoden 2017 ja 2019
tutkimustulosten perusteella on mahdollista nostaa esiin kuvataiteilijoiden kokemuk-
sia heiddn toimintaedellytyksistd. Vaikuttamista onkin kohdennettava kokemusten ja
vastaanottajien piirteiden mukaan.1

Ensinnédkin taiteilijat kokevat taiteellisen tyon maéérittelyn hankalaksi, mika ko-
rostaa Reilun taiteen manifestin tarpeellisuutta jo taiteilijayhteison sisalld.!%* Lisdksi
tyon kaksijakoisuus laissa palkansaajiin ja yrittdjiin sekd eri alojen kdytannot ja perin-
teet luovat erilaisia tulkintoja esimerkiksi vapaan taiteilijan tyonkuvasta.l%> Alle 35-
vuotiaiden nuorten taiteentekijoiden vastauksissa nousi esiin, ettd taiteellinen tyo ra-
jautuu selkedsti kapeaksi osa-alueeksi muusta toimeentuloon vaadittavasta tyosta.
My0s soveltavat ja kaupalliset toimeksiannot saatetaan rajata sen ulkopuolelle!%, kun
taas kampanjassa pyritddn siihen, ettd taiteellinen ty6 ndhtdisiin yhtendisend ammat-
tina. Tyon maaritelma voi siis sisdltdd tai olla sisdltamétta taiteellisen tyon lisdksi kai-
ken muun kuvataiteilijan tekemé&n tyon, mutta taiteilijan omasta maaritelmaésta riip-
pumatta on tyotd tehtdva toimialojen eri kdytanteiden luomissa monimuotoisissa tyon
madritelmissd.!%” On siis my6s mahdollista, ettd kampanjan tekstien sanastoa tulki-
taan erilaisten yleiskielisten merkityksien poikkeamien kautta.1%

Tutkimustulokset my0s osoittavat, ettd tyomarkkina-asema vaihtelee vuodenkin
sisdlld esimerkiksi yrittdjyyden ja apurahansaannin valilld. 10 Kampanja keskittyy
juuri freelancer-tyohon, mutta kampanjan jakama tieto helpottaisi kuvataiteilijoiden
arkea paremmin, mikéli se kuvaisi sitd todenmukaisemmin juuri apurahojen osalta.
Nimittdin visuaalisten taiteiden tekijoistd 16 % kertoo tarkeimmdéksi tulonldhteeksi
apurahan, ja vastaava luku palkan kohdalla on 21 % ja palkkion kohdalla 18 %.11°
Elinkeino- ja liiketoimintaosaaminen nostettiin vuoden 2019 barometrissa ensim-
mdistd kertaa tarkasteluun, ja vastaajista 59 % piti liiketoimintaosaamista tarkeéna ja
44 % piti kaupallista toimintaa yksityiselld sektorilla tarke&nd.!'! Materiaalipankkina
kampanja kehittddkin kuvataiteilijoiden liiketoimintaosaamista. Kampanjassa ei kui-
tenkaan puhuta kaupallisesta toiminnasta vaan tyostd, josta saa reilun rahallisen kor-
vauksen. Kuitenkin teema on laajennettavissa esimerkiksi yritystoimintaan, mikali
taiteilija kokee sen sopivan hénen taiteilijaidentiteettiinsa.

102 Hirvi-Ijas et al., " Taiteen ja kulttuurin barometri 2019”, 18.

103 Stiff & Mongeau, Persuasive Communication, 311.

104 Hirvi-Ijas et al., " Taiteen ja kulttuurin barometri 2019”, 40.

105 Hirvi-Ijas et al., " Taiteen ja kulttuurin barometri 2019”, 35.

106 Hirvi-ljds et al., “Taiteen ja kulttuurin barometri 2017”, 58.

107 Hirvi-Ijas et al., " Taiteen ja kulttuurin barometri 2019”, 129-130.
108 Poysd, ”Lahiluku vaeltavana kasitteend”, 342.

109 Hirvi-Ijas et al., " Taiteen ja kulttuurin barometri 2019”7, 37.
110 Hirvi-Ijas et al., " Taiteen ja kulttuurin barometri 2019”7, 44.
111 Hirvi-Ijads et al., " Taiteen ja kulttuurin barometri 2019”7, 45.
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Toiseksi kampanjassakin esiin nostettu nakyvyydelld maksettu tyo eli palkaton
ty6 koettiin ongelmalliseksi 73 % vastauksista.l? Avovastauksissa nousi esiin turhau-
tuminen taiteellisen tyon véahattelyyn, taiteilijuuteen liittyviin ennakkoluulot sekd,
oletuksiin korvaamattoman tyon tekemisestd.!’® Taiteilijat olivat kohdanneet usein
varsinkin uransa alkuvaiheessa tilanteen, jossa ndkyvyys koettiin sopivaksi palkaksi
heiddn tyostddn.!# Taméd turhautuminen voidaan kampanjateksteissd nahda siing,
ettd toteavasti ilmoitetaan taiteen olevan tyotd pyytelemadttd anteeksi. Tehokeinona
kaytetty rahan korostaminen osoittaa taiteilijoiden olevan ammattilaisia ja vaativansa
arvostusta. Vastauksissa toisaalta ndkyy se, ettd taiteen alan ammattilaiset eivét osaa
itsekdan mahdollistaa rahallista korvausta vaan ovat tottuneet ilmaistyon kaytantei-
siin.1> Taiteilijat ymmartadvit, ettd ongelma on myds rahan puutteessa.'® Kampanja
kuitenkin asennoituu niin, ettd taiteilijan on mahdollista ja oikeus saada taiteestaan
palkka. Se voisi paremmin selventdd nakyvyyden roolin taiteen tekijan tyossé ja opas-
taa sen tehokkaaseen kayttoon esimerkiksi taiteilijan brandin rakentamisessa. Onko
realistista, ettd taiteilija kieltdytyy tekemdstd mitdan ammattinsa eteen, mistd ei saa
palkkaa, tilanteessa, jossa rahoitus on ongelma kulttuurialalla?

Taiteilijan ammattiin liitetddn kyselytutkimusten mukaan kutsumuksellisuus ja
elaméantapaisuus, joka osaltaan selittdd, miksi asennoidutaan taiteilijoihin ilmaistyon-
tekijoind. 2019 vuoden barometriin vastanneet kokivat ristiriidan maaritelmien taide
tyond ja taiteen tekemisen intohimona vililld. Osa taiteilijoista koki, ettd taiteilijana
oleminen on kokonaisvaltaista, mutta taiteen ei silti tarvitse olla ainoa asia arjessa.”
Vuoden 2017 barometrissa nuoret taiteentekijat kokivat suurimmaksi osin, ettd toi-
meentulosta tinkiminen olisi parempi vaihtoehto kuin taiteen tekemisen lopettami-
nen.'® Kampanjan sanastolla on luotu voimakas viesti taiteilijuudesta ammattina,
joka voisi selkeyttdd taiteilijoiden pohdintaa omasta ammatistaan. Kampanjassa méaa-
ritelty taiteen tekijd on ldhempéana kasityoldisen madritelmad kuin vapaata taiteilijaa.

Yhteenvetona, tutkimustuloksista on mahdollista nostaa esiin ilmigitd, jotka
osoittavat kampanjan tekstien resonoivan taiteilijoiden kokemuksien kanssa. Sanas-
tolle on mahdollisuus 16ytdd uusia merkityksid, silld taiteilijat joutuvat kohtaamaan
tyo -késitteen erilaisia sovelluksia arjessaan. Kampanja pyrkii selkeyttimadn maééri-
telmédd, mutta se ei vélttamaittd sovellu kaikkien kuvataiteilijaidentiteettiin. Myos pal-
kattoman tyon kdytdnteen nousevat esiin alan erityisend ongelmana, joten sen kaytta-
minen vaikuttamisessa on perusteltua. Nakyvyys on kuitenkin edelleen kulttuurialan

112 Hirvi-Ijas et al., " Taiteen ja kulttuurin barometri 2019”7, 82.
113 Hirvi-Ijas et al., " Taiteen ja kulttuurin barometri 2019”7, 86.
114 Hirvi-Ijas et al., " Taiteen ja kulttuurin barometri 2019”7, 84.
115 Hirvi-Ijds et al., “Taiteen ja kulttuurin barometri 20197, 92.
116 Hirvi-Ijds et al., “Taiteen ja kulttuurin barometri 2019”, 90.
117 Hirvi-ljds et al., “Taiteen ja kulttuurin barometri 20197, 119-122.
118 Hirvi-ljas et al., “Taiteen ja kulttuurin barometri 2017”7, 55.
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realiteetti, jota vasten kampanjan ehdottomuus vaikuttaa jyrkaltd vaikkakin perustel-
lulta.

3 PAATANTO

Tdamdn tutkimuksen tarkoituksena oli analysoida Taiteen edistdmiskeskuksen kam-
panjaa Reilun taiteen manifesti, joka pyrkii muuttamaan taiteilijoiden epéareiluja palk-
kiokdytanteitd. Tutkin kampanjaa aluksi siihen tuotettujen tekstien ldhiluvulla, jonka
jdlkeen laajensin tutkimustani tekstien konteksteihin sosiaalisen median kampanja-
vaikuttamisen teorioiden sekd kontekstualisoivan menetelmén kautta. Kampanjan
toiminta, sosiaalinen media, Taike ja suomalainen taiteilijapolitiikka sekd tutkimus-
tieto taiteilijoiden kokemuksista nousivat erilaisiksi konteksteiksi, joista tulkita kam-
panjatekstejd. Vaikka pyrin tulkitsemaan niitd ensiksi itsenddn ja vasta sitten 16yta-
madn niille merkityksellistdvid konteksteja, on muistettava, ettd lukiessa ei pysty sul-
kemaan pois kaikkia tulkintaan vaikuttavia ennakkotietoja.

Tutkimuskysymykseni olivat: Millaisia vaikuttamiskeinoja Reilun taiteen mani-
festi kdyttdd pyrkiessddn parantamaan kuvataiteilijoiden toimeentuloa sekd millaisia
merkityksid kampanjatekstit saavat kampanjavaikuttamisen, kuvataiteilijapolitiikan
ja kuvataiteilijoiden kokemusten konteksteissa? Lahiluvun avulla pystyttiin totea-
maan manifestilla olevan toistuva kieli, jossa leikillisyys ja asiantuntemus vuorotteli-
vat. Sosiaalisen median kampanjavaikuttaminen osoittautui teksteja hyvin kuvaa-
vaksi kontekstiksi, jossa alustojen eri toimintoja kdytetddn vaikuttamiskeinoina. Eri-
tyisesti Twitterissd tapahtuva ajankohtaisten asioiden kommentoiminen asetti kam-
panjan osaksi poliittista keskustelua. Kyselytutkimusten vastaukset kertoivat, ettd sel-
kedlle viestinnille taiteesta tyond on tarvetta ja nosti esimerkiksi nidkyvyydestd puhu-
misen merkityksellisyytta.

Lahiluvusta nousi yhteiskunnalliseen aktivismiin viittavia piirteitd. Kuitenkin
Reilun taiteen manifestin taustalla on valtiollinen toimija, joka toteuttaa strategiaansa
hyodyntamalld ideologisen kampanjan keinoja. Kielelliset piirteet ovat yhtenevid so-
siaalisessa mediassa toimivien kadytdnteiden kanssa. Kampanjan on oltava esilld, jotta
se onnistuu tavoitteissaan, joten humoristisuus ja tarinallisuus ovat perusteltuja tapoja
vaikuttaa. Tekstejd luetaan automaattisesti osana sosiaalisen median kontekstia, silld
ne kohdataan siind ymparistossa.

Kampanjatekstien voi ndhdd edustavan Taiken uutta aktiivisempaa taiteilijapo-
litiikan luomisty6td, jossa vilillisin keinoin pyritddn auttamaan taiteilijoita apuraha-
jarjestelman lisdksi sekd muuttamaan taiteilijakésitystd vapaasta taiteilijasta kohti tai-
teen tekijad. Taiken taustalla oleva taiteen autonomian vaaliminen sekd kampanjassa
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painottuva negatiivinen asenne ndkyvyyteen ovat ristiriidassa sen kanssa, ettd mani-
festi pyrkii helpottamaan taiteilijoiden toimeentuloa markkinataloudessa antamalla
nakyvyyttd taiteilijan ammatille. Taiteilijakuvan ldhentyminen tyon realiteetteja voisi
selkeyttdd erilaisia palkkiokdytdnteitd. Konteksti paljastaa kuinka manifestin pyyta-
mét perusoikeudet eivit olekaan kulttuurialan realiteeteissa saavutettavissa vain to-
teamalla ne ddneen tarpeeksi paattavaisesti.

Kampanjan voi ndhdé reaktiona siihen, ettei pelkilld apurahajédrjestelmalld pys-
tytd mahdollistamaan taiteilijoiden toimeentuloa. Kielellinen muutos vapaasta taitei-
lijasta taiteen tekijddn, kertoo ammatin tarpeesta kehittyd. Kampanjateksteistd on lu-
ettavissa taiteilijan tyon ainutlaatuisuuden tukemista, ja kuvataiteilijoiden kokemuk-
sista onkin luettavissa, ettd taiteilijjuuteen tulee jatkossakin kuulumaan kutsumuksel-
lisuutta. Jotta kampanja onnistuisi muuttamaan vallitsevia kdsityksid taiteesta maksa-
misesta, on sen muutettava taiteilijuutta enemman kohti tyontekijda sekd taiteen suh-
detta rahaan ldheisemmaksi. Tdssd tehtdvassa nakyva sosiaalisen median kampanja,
jolla on yhtendinen kieli, voi mahdollisesti muuttaa todellisuutta.

Tutkimus my®0s osoittaa, kuinka ldhilukua voidaan kédyttdd menetelmana kirjal-
lisuuden tutkimuksen ulkopuolella. Sitd voisi laajentaa haastattelemalla Reilun tai-
teen manifesti kampanjatiimig, jotta pystyttdisiin ndkemé&an konkreettisemmin mitd
asioita kampanjaa tehdessd on otettu huomioon. Erityisesti olisi hyvé kartoittaa tutki-
muksessa nousseita ristiriitoja kuten Taiken ndkemyksid taiteilijuuden méaaritelméasta
ja valillisten keinojen kaytosta kuvataiteilijapolitiikassa. Kontekstualisointi ja kielelli-
nen analyysi osoittivat myos diskurssianalyysin mahdollisuuden, jossa voitaisiin tut-
kia esimerkiksi eroja rahasta puhumisessa. Myos kulttuurihistoriallinen syventymi-
nen taiteilijan médritelmiin antaisi paremman pohjan todentaa mitd kampanja pyrkii
muuttamaan. Vaikka tama tutkimus tutkikin vaikuttamista, vain esimerkiksi kysely-
tutkimuksen keinoin voitaisiin saada tietoon missd maadrin kampanja on onnistunut
tavoitteissaan vaikuttaa palkkiokdytdnteisiin.

17



LAHTEET

AINEISTOLAHTEET

Reilun taiteen kampanja. “Reilun taiteen manifesti”, YouTube, lokakuu 4, 2020.
https:/ /www.youtube.com/watch?v=pxczvapbeKw
Reilun taiteen manifesti. “ Aina kun pitdd pirskeet”, Facebook, elokuu 9, 2021.
https:/ /www.facebook.com/110420510789528 / posts / 333648668466710/
Reilun taiteen manifesti. ” Ajankohtaista”. Luettu 20.02.2022.
https:/ /reiluntaiteenmanifesti.fi/ajankohtaista
Reilun taiteen manifesti. “Cupore on jatkanut”, Twitter, lokakuu 5, 2021.
https:/ /twitter.com/taidemanifesti /status/1445355183882571776
Reilun taiteen manifesti. “Etusivu”. Luettu 20.02.2022.
https:/ /reiluntaiteenmanifesti.fi/
Reilun taiteen manfesti. “Hyva kirjoitus”, Twitter, marraskuu 24, 2021.
https:/ /twitter.com/taidemanifesti/status/1463444815207665667
Reilun taiteen manifesti. “Hyvéad kansainvalistd kunnon tyon”, Twitter, lokakuu 7,
2021. https:/ /twitter.com/taidemanifesti / status/1446103930954469377
Reilun taiteen manifesti. “Johan Ludvigille”, Facebook, helmikuu 5, 2022.
https:/ /www.facebook.com/110420510789528 / posts /452479599916949/ .
Reilun taiteen manifesti. “Kampanja”. Luettu 20.02.2022.
https:/ /reiluntaiteenmanifesti.fi / kampanja
Reilun taiteen manifesti. “Korvaamatonta tystd.” Facebook, lokakuu 6, 2020.
https:/ /www.facebook.com/110420510789528 / posts /131356218695957 /
Reilun taiteen manifesti. “Koska Joulupukki on”, Instagram, joulukuu 14, 2020.
https:/ /www.instagram.com/p/CIxP6E9h1bM /?utm_source=ig web copy li
nk
Reilun taiteen manifesti. ”Kulttuurialan korkeakoulutetut”, Twitter, tammikuu 31,
2022.
https:/ /twitter.com/ taidemanifesti/status/1488113166554996738?cxt=HHwWW
hIC94czC66YpAAAA
Reilun taiteen manifesti. “Museondyttelyihin osallistuvien”, Twitter, marraskuu 2,
2021.
https:/ /twitter.com/ taidemanifesti/status/1455410700730388480?cxt=HHwWW
oMCytceUlLIoAAAA
Reilun taiteen manifesti. “Onnea Helene ja kuvataide!” Facebook, heindkuu 10, 2021.
https:/ /www.facebook.com/watch/?v=797315491145101
Reilun taiteen manifesti. “Puhuttiin vdhadn porukalla”, Facebook, syyskyy 1, 2021.
https:/ /www.facebook.com/110420510789528 / posts/351616323336611/
Reilun taiteen manifesti. ”t”, Instagram, lokakuu 8, 2020. https:/ /www.in-

stagram.com/p/CGEOVp6pMOP/?utm_medium=copy_link

Reilun taiteen manifesti. ”“Reilun taiteen manifestin avajaisfanfaari”, Facebook, loka-
kuu 5, 2020. https:/ /www.face-
book.com/110420510789528 / posts/131068118724767 /

18


https://www.youtube.com/watch?v=pxczvapbeKw
https://www.facebook.com/110420510789528/posts/333648668466710/
https://reiluntaiteenmanifesti.fi/ajankohtaista
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1445355183882571776
https://reiluntaiteenmanifesti.fi/
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1463444815207665667
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1446103930954469377
https://www.facebook.com/110420510789528/posts/452479599916949/
https://reiluntaiteenmanifesti.fi/kampanja
https://www.facebook.com/110420510789528/posts/131356218695957/
https://www.instagram.com/p/CIxP6E9h1bM/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/p/CIxP6E9h1bM/?utm_source=ig_web_copy_link
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1488113166554996738?cxt=HHwWhIC94czC66YpAAAA
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1488113166554996738?cxt=HHwWhIC94czC66YpAAAA
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1455410700730388480?cxt=HHwWgMCytceU1LIoAAAA
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1455410700730388480?cxt=HHwWgMCytceU1LIoAAAA
https://www.facebook.com/watch/?v=797315491145101
https://www.facebook.com/110420510789528/posts/351616323336611/
https://www.instagram.com/p/CGE0Vp6pM0P/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/p/CGE0Vp6pM0P/?utm_medium=copy_link
https://www.facebook.com/110420510789528/posts/131068118724767/
https://www.facebook.com/110420510789528/posts/131068118724767/

Reilun taiteen manifesti. “Sokos Hotels”, Twitter, tammikuu 29, 2022. https:/ / twit-
ter.com/taidemanifesti/status/1487436478330331139/photo/1
Reilun taiteen manifesti. “ Taidemaalariliitto ottaa kantaa”, Twitter, tammikuu 29,

2022. https: / /twitter.com/taidemanifesti/ sta-
tus/1487385877416484865?cxt=HHwWW 20oC9%tebkoKOpAAAA

Reilun taiteen manifesti. “Taiteen ostajat”. Luettu 20.02.2022.
https:/ /reiluntaiteenmanifesti.fi/ taiteen-tilaajat

Reilun taiteen manifesti. “Taiteen kuluttajat”. Luettu 20.02.2022.
https:/ /reiluntaiteenmanifesti.fi/ taiteen-kuluttajat

Reilun taiteen manifesti. “Taiteen tekijdt”. Luettu 20.02.2022.
https:/ /reiluntaiteenmanifesti.fi/ taiteen-tekijat

Reilun taiteen manifesti. “Taiteen tekijoille ndkyvyyspalkkiot”, Facebook, helmikuu
4,2022. https: / /www .facebook.com/watch/?v=475055690663693

Reilun taiteen manifesti. “Taiteilijalle kuuluu reilupalkkio tyostdaan!” Twitter,
tammikuu 29, 2022.
https:/ /twitter.com/ taidemanifesti /status/1487329212860190720?cxt=HHwWW
oMC-yb6Ch6QpAAAA

Reilun taiteen manifesti. “Taiteilijan tulot”, Twitter, marraskuu 18, 2021.
https:/ /twitter.com/ taidemanifesti /status/1461232981947858949?cxt=HHw Wi
oCy8fbpg8coAAAA

Reilun taiteen manifesti. “Toisen koronakevaan ldhestyessd Aleksis”, Facebook,
tammikuu 26, 2021.
vhttps:/ /www.facebook.com/110420510789528 / posts /205445924620319/

Reilun taiteen manifesti. ”Viikko kdyntiin aivopahkinalld.” Twitter, lokakuu 26,
2020. https:/ /twitter.com/taidemanifesti/status/1320649783594438658

Reilun taiteen manifesti. “Voiko ndkyvyydelld elda?” Facebook, lokakuu 5, 2020.
https:/ /www.facebook.com/110420510789528 / posts /129726078858971 /

Reilun taiteen manifesti. ” Yhteys”. Luettu 20.02.2022.
https:/ /reiluntaiteenmanifesti.fi/ yhteys

Reilun taiteen manifesti. “Hei taiteen tilaaja”, Twitter, lokakuu 16, 2020. https:/ /twit-

ter.com/taidemanifesti/ sta-
tus/1317091635285626880?cxt=HHwWgMC0Onab3n8ckAAAA
Reilun taiteen manifesti. “Kunnat ovat merkittdavid”, Twitter, lokakuu 21, 2020.

https:/ /twitter.com/taidemanifesti/sta-
tus/1318929348259385344?cxt=HHwWWgMC07aLQ480kAAAA
Susitaival, Hanna. "Taike edellyttda reiluutta, avoimuutta ja oikeudenmukaisuutta.”

Reilun taiteen manifesti, lokakuu 5, 2020. https:/ /reiluntaiteenmanifesti.fi/ajan-

kohtaista/taike-edellyttaa-reiluutta-avoimuutta-ja-oikeudenmukaisuutta

Vesikansa, Saara. ” Ahkeran Skribentin perintd”. Reilun taiteen manifesti, lokakuu 5,
2020. https:/ /reiluntaiteenmanifesti.fi/ajankohtaista/ahkeran-skribentin-pe-

rinto

19


https://twitter.com/taidemanifesti/status/1487436478330331139/photo/1
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1487436478330331139/photo/1
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1487385877416484865?cxt=HHwWgoC9tebkoKQpAAAA
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1487385877416484865?cxt=HHwWgoC9tebkoKQpAAAA
https://reiluntaiteenmanifesti.fi/taiteen-tilaajat
https://reiluntaiteenmanifesti.fi/taiteen-kuluttajat
https://reiluntaiteenmanifesti.fi/taiteen-tekijat
https://www.facebook.com/watch/?v=475055690663693
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1487329212860190720?cxt=HHwWgMC-yb6Ch6QpAAAA
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1487329212860190720?cxt=HHwWgMC-yb6Ch6QpAAAA
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1461232981947858949?cxt=HHwWioCy8fbpq8coAAAA
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1461232981947858949?cxt=HHwWioCy8fbpq8coAAAA
https://www.facebook.com/110420510789528/posts/205445924620319/
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1320649783594438658
https://www.facebook.com/110420510789528/posts/129726078858971/
https://reiluntaiteenmanifesti.fi/yhteys
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1317091635285626880?cxt=HHwWgMC0nab3n8ckAAAA
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1317091635285626880?cxt=HHwWgMC0nab3n8ckAAAA
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1317091635285626880?cxt=HHwWgMC0nab3n8ckAAAA
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1318929348259385344?cxt=HHwWgMC07aLQ480kAAAA
https://twitter.com/taidemanifesti/status/1318929348259385344?cxt=HHwWgMC07aLQ480kAAAA
https://reiluntaiteenmanifesti.fi/ajankohtaista/taike-edellyttaa-reiluutta-avoimuutta-ja-oikeudenmukaisuutta
https://reiluntaiteenmanifesti.fi/ajankohtaista/taike-edellyttaa-reiluutta-avoimuutta-ja-oikeudenmukaisuutta
https://reiluntaiteenmanifesti.fi/ajankohtaista/ahkeran-skribentin-perinto
https://reiluntaiteenmanifesti.fi/ajankohtaista/ahkeran-skribentin-perinto

TUTKIMUSKIRJALLISUUS

Aaltonen, Terhi & Sari Karttunen. “Suomalainen taiteilijapolitiikka: apurahatuesta
perusoikeuksien toteuttamiseen.” Teoksessa Taiteen ja kulttuurin kentit:
perusrakenteet, hallinta ja lainsddddnto, toimittaneet Illkka Heiskanen, Anita
Kangas ja Ritva Mitchell, 231-309. Helsinki: Tietosanoma Oy, 2015.

Freeman, Becky, Sofia Potente, Vanessa Rock & Jacqueline Mclver. “Social media cam-

paigns that make a difference: what can public health learn from the corporate
sector and other social change marketers?” Public Health Research & Practice 25,
nro. 2 (2015): 1-8. http://dx.doi.org/10.17061/ phrp2521517

Hakahuhta, Ari & Matti Koivisto. “Nain valtio leikkaa avustuksia, kun Veikkauksen
tuotot vidhenevit - Marinin mukaan leikkaukset saatetaan vield perua.” Yle,
lokakuu 12, 2021. https:/ /vle.fi/uutiset/3-12139864

Hirvi-ljas, Maria, Kaija Rensujeff, Sakarias Sokka & Eero Koski. “Taiteen ja
kulttuurin barometri 2017: Nuoret taiteentekijat.” Cuporen verkkojulkaisuja 47
(2018).
https:/ /www.cupore.fi/images/tiedostot/2018 /cupore barometri 2017 final.
pdf

Hirvi-ljas, Maria, Tiina Kautio, Ari Kurlin, Kaija Rensujeff & Sakarias
Sokka. ”Taiteen ja kulttuurin barometri 2019: Taiteilijoiden tyo ja toimeentulon
muodot.” Cuporen verkkojulkaisuja 57 (2020).
https:/ /www.cupore.fi/images/tiedostot/ 2020/ taiteen_ja_kulttuurin_barome
tri_2019.pdf

Hayrynen, Simo. Suomalaisen yhteiskunnan kulttuuripolitiikka. Jyvaskyla: Minerva
Kustannus Oy, 2006.

Isotalus, Pekka, Jari Jussila & Janne Matikainen. “Twitter viestintdna ja sosiaalisen
median ilmion&.” Teoksessa Twitter viestintind: Ilmidt ja verkostot, toimittaneet
Pekka Isotalus, Jari Jussila ja Janne Matikainen, 9-30. Tampere:
Kustannusosakeyhtit Vastapaino, 2018.

Kangas, Anita & Esa Pirnes. "Kulttuuripoliittinen paadtoksenteko, lainsddadanto,
hallinto ja rahoitus.” Teoksessa Taiteen ja kulttuurin kentit: perusrakenteet,
hallinta ja lainsdddintd, toimittaneet Ilkka Heiskanen, Anita Kangas ja Ritva
Mitchell, 231-309. Helsinki: Tietosanoma Oy, 2015.

Koskela, Merja & Tanja Sihvonen. ”"#Hashtagin funktiot Twitterissd: Aihetunniste
metadatana, erikoiskielend ja luovuuden vélineend.” Teoksessa Twitter
viestintind: 1lmiét ja verkostot, toimittaneet Pekka Isotalus, Jari Jussila ja Janne
Matikainen, 31-50. Tampere: Kustannusosakeyhtit¢ Vastapaino, 2018.

Larson, Charles U. Persuasion: Reception and Responsibility. Wadsworth: CENGAGE
Learning, 2013.

Mattila, Mattias. ”Kulttuurialasta tuli korona-ajan hylkio, eivétka taiteilijat koettele
rajoituksia - asiantuntijan mukaan oikeuksiin kajoaminen on hyviksytty
hiljaa.” Yle, Tammikuu 27, 2021. https:/ /yle.fi/uutiset/3-11755060

Poysd, Jyrki. “Lahiluku vaeltavana kisitteend ja tieteidenvélisend metodina.”
Teoksessa Vaeltavat metodit, toimittaneet Jyrki Poysd, Helmi Jarviluoma ja

20


https://yle.fi/uutiset/3-12139864
https://www.cupore.fi/images/tiedostot/2018/cupore_barometri_2017_final.pdf
https://www.cupore.fi/images/tiedostot/2018/cupore_barometri_2017_final.pdf
https://www.cupore.fi/images/tiedostot/2020/taiteen_ja_kulttuurin_barometri_2019.pdf
https://www.cupore.fi/images/tiedostot/2020/taiteen_ja_kulttuurin_barometri_2019.pdf
https://yle.fi/uutiset/3-11755060

Sinikka Vakimo, 331-260. Joensuu: Suomen Kansantietouden Tutkijain Seura,
2010.
Saarelainen, Juhana. “Konteksti ja kontekstualisoiminen.” Teoksessa Tulkinnan polkuja:

kulttuurihistorian tutkimusmenetelmid, toimittaneet Asko Nivala ja Rami Mahk,
244-268. Turku: Turun yliopiston kulttuurihistorian oppiaine, 2012.

Stiff, James B. & Paul A. Mongeau. Persuasive Communication. New York: The Guilford
Press, 2016.

Taiteen  edistdmiskeskus. “"Me  mahdollistamme.” Luettu 9.12.2021.
https:/ /www.taike.fi/fi/tietoa-taikesta

Taiteen edistdmiskeskus. “Taiteen edistamiskeskuksen (Taike) strategia vuosille
2015-2020.” Luettu 14.03.2022. https:/ /www.taike.fi/fi/strategia

21


https://www.taike.fi/fi/tietoa-taikesta
https://www.taike.fi/fi/strategia




	1 Johdanto
	2 Reilun taiteen manifesti ja sen kontekstit
	2.1 Kampanjatekstien lähiluku
	2.2 Kampanjavaikuttaminen
	2.3 Taike ja suomalainen kuvataiteilijapolitiikka
	2.4 Taiteen ja kulttuurin barometri: taiteilijoiden toimeentulo

	3 Päätäntö
	Lähteet

