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Tiivistelma

Lapsille suunnattujen uutissisdltdjen méadra on kasvanut Suomessa viime vuosina.
Vuodesta 1944 ilmestyneen aikakauslehti Koululaisen rinnalla ovat nousseet viime
vuosina sekd Apu Junior, HS Lasten uutiset, HBL Junior ettd Yle Mix.

Tassd tyossa tutkittiin laadullisen tutkimuksen keinoin sitd, miten suomalaiset media-
talot suuntaavat uutissisdltod lapsille ja nuorille ja miten mediatalot késittavt lapsille
suunnitellut uutiset. Tavoitteena oli selvittdd, millaisia mahdollisuuksia suomalaiset
uutismediat ndkeviét lasten ja nuorten uutisten tuottamisessa, miten he méaarittelevat
lasten uutisten kuluttajan ja millaisia keinoja kohderyhman saavuttamiseksi kdytetdan.

Aineisto koostui viidestd teemahaastattelusta, jotka toteutettiin ryhméahaastatteluina.
Aineistoa analysoitiin laadullisen siséllonanalyysin keinoin.

Tutkimustulokset osoittavat, ettd lapsia pidetdan mediataloissa kiinnostavana ja tiedos-
tavana yleisong, jolle halutaan tarjota yhd enemman uutissiséltojd ja joista halutaan
kasvattaa hyvid uutistenkuluttajia. Lapsille suunnitellun uutissisallon madrittely ei ta-
maén tutkielman tulosten perusteella ole kuitenkaan yhtenevéistd. Lapsikuluttajaan
ndyttdisi liittyvan késitteend paljon erilaisia maddreitd ja ajatuksia siitd, mika lapselle
olisi hyvaksi ja mitd lapsen toisaalta oletetaan haluavan, osaavan ja tarvitsevan. Lapsi-
kuluttajaa voidaan toisin sanoen muokata ja madritelld heille uutisia tuottavien media-
talojen tarpeiden ja resurssien mukaan. Mediatalot vaikuttavat haluavan tarjota lapsille
viihdettd ja ajanvietettd, mutta samaan aikaan uutissisallsilld tavoitellaan medialuku-
taidon opettamista. Téhdn tutkielmaan haastatellut lasten uutissisaltdjen tekijat pitivét
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1 JOHDANTO

Lapsille suunnatun uutissisdllon mddrd on kasvussa Suomessa paitsi perinteisen
median puolella my6s digitaalisten sisdltojen parissa. Jo vuodesta 1944 ilmestyneen
aikakauslehti Koululaisen rinnalle ovat nousseet viime vuosina sekd Apu Junior
(vuonna 2019), HS Lasten uutiset (uutisldhetys vuonna 2016, printtilehti vuonna 2020),
HBL Junior (2020) ettd Yle Mix (2020).

Nadista esimerkiksi alakouluikdisille suunnatun Yle Mixin tavoitteena on tarjota
uutisjournalismia lapsille niissd kanavissa, joissa lapset jo valmiiksi ovat. Uutiset ker-
rotaan ndille kanaville ominaisin keinoin. Esimerkiksi TikTokissa Yle Mixin tavoit-
teena on késitelld arjen tilanteita ja ajankohtaisia uutisaiheita ja osallistua sosiaalisen
median haasteisiin, kuten erilaisiin kiertdviin trendeihin. Yle Areenaan ja YouTubeen
tehtavit viikoittaiset videoldhetykset kartoittavat ilmiitd, uutistapahtumia ja koulu-
pdivan puheenaiheita. Ylen uutis- ja ajankohtaistoimituksen p&dadtoimittaja Riikka Réi-
sdnen luonnehtii tiedotteessa, ettd vastuullisten toimijoiden, kuten Ylen, on hyva olla

niilld somealustoilla, joilla lapset muutenkin viettdvéat aikaa. (Yle 2020)

“On tarkeds, ettd julkisen palvelun mediatalo tekee uutisjournalismia myos lapsille. Lapset
ovat fiksuja ja uteliaita ja haluavat seurata maailmaa, ja myos heidén pitdd saada kuluttaa

luotettavaa ja ymmarrettdvad journalismia.” (Yle 2020)

Uutismedioilla voidaan katsoa olevan tarkea tehtdva myos lasten ja nuorten me-
diakasvatuksen saralla. Kun niin sanottuja valeuutisia on liikkeelld yhd enemman,
nuorten mediankuluttajien voi olla vaikeaa tunnistaa faktoja fiktiosta. Suomalaisilla
mediataloilla ja digitaalisella medialla voi olla tdstd syystd aiempaa isompi rooli siing,

miten lapset ja nuoret ylipddtddn oppivat tunnistamaan uutisia ja luotettavia ldhteita.
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Suomalaisen lapsille ja nuorille suunnatun uutismedian nousun trendi mukailee
muissa Pohjoismaissa jo pidempddn vallalla ollutta kehityssuuntaa. Naapurimaissa
lapsille suunnattuja uutissiséltoja on tuotettu moniin eri kanaviin jo paljon pidempééan,
ja nykypdivand esimerkiksi SVT:n Lilla Aktuellt ja NRK:n Supernytt ovat aktiivisia
toimijoita aina TikTokia my®oten.

Lapsille on tehty uutisia 1970-luvulta ldhtien useissa maissa ympéari maailmaa.
Ensimmadistd lasten omaa uutisohjelmaa alkoi tehdd Iso-Britannian yleisradioyhtio
BBC vuonna 1972. Jo tdtd ennen BBC oli kokeillut lapsille tehtyja uutisldhetyksia Chil-
dren's Newsreel -nimisessd ohjelmassa 1950-luvulta saakka (Matthews 2010).

Suomessa pisimpddn ilmestyneet lapsille myds uutisia tarjonneet mediat liene-
vit Koululainen seké Yle. Yle on tuottanut viimeisimpdnd muun muassa Ylen Uutis-
luokka -nimistd ohjelmaa, joka on Ylen 11-16-vuotiaille nuorille suunnattu mediakas-
vatushanke (Koski 2015). Koululaisen tavoitteena oli aiemmin ennen kaikkea valistaa
ja opettaa lukijoitaan, ei niinkddn tarjota uutismaista sisdltod lukijoilleen. Uutis- ja
ajankohtaisaiheet ovat tulleet osaksi Koululaisen tavoitteita vasta viime vuosien ai-
kana.

Muissa Pohjoismaissa lapsille ja nuorille suunnatulla uutismedialla on pidem-
miét perinteet. Esimerkiksi norjalainen, kouluikdisille suunnattu sanomalehti Aften-
posten Junior on ilmestynyt vuodesta 2012 (Blomqvist 2012). Lehden verkkosivuilla
sen tavoitteeksi kuvaillaan, ettd julkaisun “missiona on antaa lapsille parempi kisitys ym-
pirdivistid maailmasta ja aikuisille tydkalu opettaa lapsille mitd maailmassa tapahtuu.”

Ruotsin yleisradioyhtié SVT:n tuottamalla Lilla Aktuelltilla on t&dtdkin pidempi
historia: 9-12-vuotiaille suunnattu tv-ohjelma on ilmestynyt vuodesta 1993 saakka
(Katko 2018). Sosiaalisen median sovelluksiin tutustumalla olen itse todennut, ettd
tand pdivand sekd Lilla Aktuellt, Aftenposten Junior ettd esimerkiksi BBC:n News-
round ovat laajentaneet formaattiaan my®s erilaisiin sosiaalisen median kanaviin ku-
ten TikTokiin ja/tai YouTubeen sekd lapsille suunnattuihin podcasteihin.

Suomalaiset lapsille uutisia tuottavat mediatalot ovat ottaneet inspiraatiota jul-
kaisuihinsa muista pohjoismaisista lapsille suunnatuista uutismedioista. Esimerkiksi
Lasten uutisia ovat inspiroineet paitsi SVT:n Lilla Aktuellt my6s muun muassa Tans-

kan Kids” News -lehti sekd Norjan NRK:n Supernytt -ohjelma (Katko 2018).
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Suomessa HS Lasten uutisten lukijoiden ja katsojien kokemuksia on kartoittanut

pro gradu -tutkielmassaan muun muassa Rebekka Katko (2018). Z-sukupolven eli
vuosien 2000 ja 2010 vililld syntyneiden mediankayttotapoja kotimaisten nuorten me-
dioiden ndkokulmasta taas on tutkinut Maria Paldanius (2020) pro gradu -tutkielmas-
saan. Aikakausmedia on selvittinyt lasten ja nuorten mediankdyttotottumuksia
vuonna 2019 (Ekman, Itdvuo & Melander 2019) ja Kuluttajavirasto vuonna 2020 (Tuo-
rila 2020).

Tama pro gradu -tutkielma kasittelee sitd, miten suomalaiset mediatalot suun-
taavat uutissiséltod lapsille ja nuorille ja miten mediatalot kasittdvit lapsille suunni-
tellut uutiset. Haastattelin tutkielmaa varten viiden suomalaisen lapsille suunnattua
uutissisdltod tuottavan median edustajia.

Tutkielman tutkimuskohteiksi valikoituivat ne kotimaisen median edustajat, joi-
den voidaan katsoa tuottavan uutissisiltoja sdannollisesti nimenomaan lapsille. Vali-
koin tutkielmaan mukaan juuri ndma tutkimuskohteet, silla ndiden viiden julkaisijan
voidaan katsoa kilpailevan keskenddn. Kukin niistd tarjoaa uutis- ja ajankohtaissisél-
toja keskimddrin 7-13-vuotiaille lapsille. Eri julkaisujen kohderyhmit ovat kuitenkin
hieman eridvit, ja jokainen niistd madrittelee tehtdvansa ja tavoitteensa hieman eri ta-
voin.

Olen itse tutustunut ndistd uutismedioista jokaiseen ja seurannut kyseisten me-
dioiden suosion kasvua jo muutaman vuoden ajan omien lasteni kautta. Lasteni kiin-
nostuksenkohteet sosiaalisessa mediassa ja heiddn kayttdytymisensd uutistenluki-
joina ja -kuluttajina vaikuttivatkin osin siihen, miksi ylipddtdan paddyin tekemddn
tatd tutkielmaa juuri tdstd ndkokulmasta. Olen tyoskennellyt toimittajana vuodesta
2012, joten olen samalla ndhnyt tyossdni itsekin lapsille ja nuorille suunnattujen jul-
kaisujen lapikdymdan murroksen.

Taman tutkielman tarkoituksena on selvittdd, millaisena uutistenkuluttajana
lapset ja nuoret ndhdaan ja millaisia kanavia heidén tavoittamisekseen kaytetdan. Ta-
voitteena on paneutua erityisesti lasten ja nuorten tavoittamiseen digitaalisen median
ja sosiaalisen median keinoin. Lapsilla ja nuorilla tarkoitetaan tdssd tutkielmassa paa-
asiassa noin 6-13-vuotiaita lapsia. Tdtd vanhemmille nuorille ei tutkielman tekohet-

kelld ole juurikaan tarjolla uutissiséltod Ylen tuottamia sisdltoja lukuun ottamatta.
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Tutkimusta tarvitaan, silli suomalaisen lasten uutismedian nousu sosiaaliseen
mediaan on tapahtunut melko hiljattain, ja tutkimustietoa mediatoimijoiden nike-
myksistd lapsikuluttajista on vdhemman. Tutkimukselle on tarvetta myos siksi, ettd
aihe on tdrked sekd yhteiskunnallisesti ettd journalismin tutkimuksen kannalta: lasten
ja nuorten mediankayttod tutkitaan paljon, ja esimerkiksi lasten ja nuorten medialu-
kutaidon tdrkeys kirjattu niin YK:n erityisjdrjesto Unescon (2020) tavoitteisiin kuin

Sanna Marinin hallituksen hallitusohjelmaankin (Valtioneuvosto 2019).



2 LASTEN UUTISET AIEMMASSA TUTKIMUKSESSA

Lasten ja nuorten mediaymparistod koskevassa tutkimuksessa voidaan omaksua esi-
merkiksi joko kuluttajakeskeinen tai mediakeskeinen ldhestymistapa (Livingstone
2016, Matthews 2010). Lasten ja nuorten mediank&yttod pitkdan tutkinut Sonia Li-
vingstone (2016) arvioi, ettd mediataloille lasten ja nuorten mediankéayttod tarkastele-
vat tutkimukset, kuten lukijatutkimukset, ovat usein tdrkeitd, sillda parhaimmillaan ne
voivat ndyttdd tietd uusien julkaisujen kdytossd. Kaiken kaikkiaan pieni osa lapsille
suunnattuja uutisia kasittelevistd tutkimuksista on késitellyt aihetta lasten uutisten
tekijoiden ndkokulmasta (Matthews 2010).

Suomalaiset mediatalot teettdvit paljon lukijatutkimuksia, joissa lasten ja nuor-
tenkin mediankdyttod voidaan tarkastella lapsildhtoisesti. Lukijatutkimuksissa me-
diatalot eivit kuitenkaan tarkastele aihetta mediakeskeisestd nikokulmasta, eivitkid
ne tuota riittdavasti ymmarrystd uutisten tekijoiden ndkokulmasta. Muun muassa tasta
syystd lapsille suunnattua mediaa ldhestytddn tassa tutkielmassa nimenomaan media-
keskeisestd ndkokulmasta. Mediakeskeinen, ohjelmien tekijoiden ndkokulmiin pa-
neutuminen ja niiden perusteellinen tutkiminen voi tarjota syvempid ndkemyksid las-
ten uutisten tekemisestd sen sijaan, ettd tutkimuksessa perehdyttdisiin vain aiheen tar-
kastelemiseen kuluttajien eli esimerkiksi lukijatutkimuksen ndkokulmasta (Bucking-
ham 2012).

Mediakeskeinen ldhestymistapa ldhestyy tutkimusaihetta media-alan ja esimer-

kiksi sithen liittyvén tekniikan kehityksen ndkokulmasta, ja se ottaa huomioon muun
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muassa median murroksen ja siihen liittyvét seikat (Livingstonen 2002, Livingstonen

2016, Buckinhamin 2012 mukaan).

Késittelen tdssd luvussa lasten ja nuorten mediaympdristod viidessd eri alalu-
vussa, jotka toimivat tutkimukseni viitekehyksend: aiheeseen paneudutaan sosiaali-
sen median, mediaympdariston murroksen, lasten mediankayton, lasten medialukutai-

don ja mediakasvatuksen seka lasten uutisten ndkokulmasta.

2.1 Perinteinen media sosiaalisessa mediassa

Sosiaalisella medialla tarkoitetaan niitd palveluita, joihin siséllon jakaminen ja kaytta-
jien keskindinen viestintd liittyy. Usein sosiaalinen media madritelldédn tietoverkkoja
ja tietotekniikkaa hyodyntavéaksi viestinndn muodoksi, jossa kasitellddn vuorovaikut-
teisesti ja kayttdjalahtoisesti tuotettua sisdltod ja jossa luodaan ja ylldpidetdan ihmisten
vdlisid suhteita. Median ndkokulmasta sosiaalinen media ldhentdd seka lukijaa etta
mediataloa ja toimittajaa toisiinsa, ja tarjoaa lukijalle mahdollisuuden osallistua.
(Salmi 2014, 200)

Vuonna 2020 alkanut koronapandemia on kiihdyttdnyt sosiaalisen median suo-
siota erityisesti kdyttdjien keskuudessa: vuonna 2020 36 prosenttia suomalaisista
kaytti jotakin sosiaalisen median palvelua useasti pdivédssd. Vuonna 2020 seuratuin
sosiaalisen median palvelu Suomessa oli Meta-yhtion Facebook-yhteisdpalvelu, jota
kaytti 58 prosenttia 16-89-vuotiaista. Toiseksi yleisimmin kaytettiin saman yhtion
WhatsApp-pikaviestintd ja kolmanneksi eniten saman yhtion Instagram-kuvienjako-
palvelua. Twitterid kdytti 13 prosenttia suomalaisista ja TikTokia kuusi prosenttia 16-
89-vuotiaista (34 prosenttia 16-24-vuotiaista). (Kohvakka & Saarenmaa 2021)

Suomalaismediat ovat siirtyneet kdyttaméddn sosiaalista mediaa ja jakamaan
sielld uutisia koko 2000-luvun ajan. Olen omassakin tydssédni toimittajana ndhnyt, mi-
ten somenostojen tekemisestd ja sosiaalisen median roolista on kasvanut viimeisen
reilun kymmenen vuoden aikana yhd suurempi osa seké yksittdisen toimittajan etta
taustalla toimivan toimitusten tyotd. Facebookin, Twitterin, Linkedinin ja Youtuben

kdyttamisestd tai vahintddankin niiden logiikan ymmartamisestd on tullut toimittajan
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tyossd arkipdivdd, ja etenkin suurten mediatalojen toimitukset panostavat myos ra-

hallisesti algoritmeihin, analytiikkaan ja ndkyvyyteen sosiaalisessa mediassa.

Suomalaiset mediatalot eivit ole maailmanlaajuisesti katsottuna poikkeus, silld
sosiaalisten median jattien kayttdjamadrat ovat kasvaneet vuosittain. Etenkin vuonna
2004 perustettu Facebook ja vuonna 2005 perustettu YouTube ovat entistd suosituim-
pia paikkoja paitsi ajanviettoon my6s uutisten lukemiseen koko maailmassa (mm.
Newman 2021).

Viime vuosina edelld mainittujen jédttien haastajiksi on noussut myos uusia, eri-
tyisesti nuorten suosimia sosiaalisen median palveluita, kuten vuonna 2011 perustettu
Snapchat ja vuonna 2016 perustettu TikTok (ent. Musically). Ndistd etenkin TikTok on
kasvanut viime vuosina kovaa vauhtia. Vuoden 2020 elokuuhun mennessa TikTok-
sovellusta oli ladattu eri sovelluskaupoista maailmanlaajuisesti yli kaksi miljardia ker-
taa, ja sovelluksella oli yli 800 000 miljoonaa kayttdjada maailmanlaajuisesti (Chapple
2020).

TikTokia on toistaiseksi tutkittu vield melko vidhén journalismin ndkdkulmasta.
Maailmalla journalismin tutkimuksessa TikTokin ja median yhteentérmdykseen ovat
kiinnittaneet huomiota muun muassa Maria-Cruz Negreira-Rey ja Ana-Isabel
Rodriguez-Vazquez (2021), jotka tutkivat TikTokin nousua sosiaalisena mediana ja
sitd, miten sovellus on saanut tv-kanavat tavoittelemaan my6s nuorempaa yleisod.
Negreira-Rey ja Rodriques-Vasquez analysoivat 133 tv-kanavan kdyttaytymista Tik-
Tokissa. Tutkimustulosten mukaan TikTok ei ole jadnyt huomaamatta ainakaan niiltd
tv-kanavilta ja -ohjelmilta, joilla on haasteena tavoittaa lapsia ja nuoria. Tutkimuksen
mukaan media hakee TikTokista ja sosiaalisesta mediasta erddnlaista jatketta televi-
siokanavien tarjoamalle kokemukselle. Se vaatii mediataloilta itseltddn uudenlaista,
analyyttisempaa ldhestymistapaa suhteessa yleisojen tavoittamiseen (Negreira-Rey &
Rodriguez-Vazquez 2021). Suomessa uutismedioiden menestystd ja sisdllontuotannon
strategioita TikTokissa ei ole juuri vield tutkittu, mutta aiheesta I6ytyy joitakin tutkiel-
mia. Aiheeseen ovat paneutuneet muun muassa liris Andersson ja Vilja Hautamaa
kandidaatintutkielmassaan vuonna 2021 (Andersson & Hautamaa 2021).

Suomessa Yle Mix on tuottanut uutissisaltdja lapsille TikTokissa ja YouTubessa

elokuusta 2020 alkaen. Muuten suomalaisten mediayhtididen nédkyvyys on ollut
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TikTokissa toistaiseksi varsin marginaalista, uutissisdllostd puhumattakaan. Suoma-

laismediat kadyttavat TikTokia toistaiseksi lahinnd hauskojen videoiden ja lyhyiden fii-
lisklippien tekemiseen, mutta kanavien varsinainen uutisanti jda usein vield melko
vdhdiseksi. Ndyttavimmin suomalaisista uutismedioista TikTokissa on esilld Yle, joka
on tuottanut TikTokiin erindisid videosisdlttjd vuodesta 2019. Vuoden 2022 tammi-
kuussa Ylen TikTok-sis&ltojd saattoi seurata ainakin seitsemdlld eri TikTok-kanavalla,
joita YleMixin lisdksi olivat ylekioski-, ylekioskilife-, yleareena-, ylesummeri-, ylex3m-
kayttdjatilit. Suurin osa ndiden kanavien sisdlloistd keskittyy erilaisten tv-ohjelmien,
radio-ohjelmien ja verkkosisiltdjen mainostamiseen. Ylen lisdksi suomalaisista uutis-
medioista myos MTV3 on kdyttanyt TikTokia huhtikuusta 2020 saakka. MTV3 kayttaa
alustaa omien havaintojeni mukaan ldhinna eri ohjelmien mainostamiseen ja hausko-
jen uutisklippien jakamiseen. Kevaallla 2022 myos MTV3 sekd Helsingin Sanomat al-
koivat kayttaa TikTokia pdivittdiseen uutisointiin padasiassa Ukrainan sodasta. N&in
kdy ilmi, kun seuraa mtv3suomi-kanavaa, mtvuutiset -kanavaa sekd helsinginsano-
mat-kanavaa TikTokissa.

Muualla maailmassa uutismediat ovat tarttuneet uusiin alustoihin kuten TikTo-
kiin hanakammin ja nopeammalla tahdilla. Omien havaintojeni mukaan esimerkiksi
yhdysvaltalaiset Washington Post, CBS News ja New York Post ovat tuottaneet pai-
vittdin uutissisdltod TikTokiin jo useamman vuoden ajan washingtonpost-, cbsnews-
ja newyorkpost-kayttdjatileilld. Myos brittildiselld BBC:114 vaikuttaa TikTokia seuraa-
malla olevan palvelussa useita aktiivisia kayttdjatilejd, jotka ovat keskittyneet nimen-

omaan uutissisaltojen julkaisuun.

2.2 Mediaympairiston murros ja hybridimedia

Perinteisen printtimedian ja digitaalisen median yhdistelmdd kutsutaan usein
hybridimediaksi, joka on mediatutkija Andrew Chadwickin (2013) luoma késite.
Hybridimedian kasite korostaa, miten erityyppiset mediat muodostavat erddnlaisen
toisistaan riippuvaisen jarjestelman, joka yhdistelee perinteistd ja toisaalta uudempaa
median toimintatapaa. Chadwickin (2013) mukaan hybridimedia, hybrid media system,

eli median hybridisaatio vélttdd keskittymistd vain niin sanottuun uuteen tai vanhaan
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mediaan ja sen sijaan kartoittaa ndiden keskindisid eroja, hyotyjd ja niihin liittyvid

haasteita.

Hybridimedian kasite tuo esiin journalismin viime vuosikymmenind
lapikdyman radikaalin murroksen ja siihen liittyvdn mediatalojen ansaintatapojen
muutoksen. Painetun median suosio ja sanomalehtien levikkimé&arat ovat laskeneet
koko 2000-luvun ajan, ja samaan aikaan myos aikakauslehtien tilaaminen on vihen-
tynyt (Saarenmaa & Sauri 2017, Noppari 2014). Suomessakin kotitaloudet ovat tilan-
neet 2000-luvulla aiempaa vidhemman lehtid - my6s lapsille. Vuonna 2013 36 prosen-
tille lapsista ei tilattu endd lainkaan omaa lehted, ja jos lehti tilattiin, se oli useimmiten
Aku Ankka (Noppari 2014). Lisdksi vuonna 2020 alkanut koronakriisi on kiih-dyt-
tanyt median murrosta, mikd on heijastunut lehtien tilaamiseen. Samaan aikaan
mediatalojen mainostulot ovat huvenneet entistd enemman, vaikka levikkimé&arien
lasku ei olekaan ollut endd yhtd radikaalia kuin aiempina vuosina (Kohvakka &
Saarenmaa 2021).

Median murroksessa digitaaliset ansaintatavat ja hybridimedian synty on usein
ndhty mahdollisuuksina luoda uusia toimintatapoja ja uusia ansaintatapoja, ja media-
taloissa muutokseen on suhtauduttu pddosin positiivisesti. Tdstd huolimatta lasten di-
gitaaliseen mediankdyttoon liitetddn kuitenkin usein negatiivisia uhkakuvia.
Vanhemmat kuvailevat lasten mediankdyttod esimerkiksi erddnlaisen ”autenttisen
lapsuuden haastajaksi”. Pihaleikkejd pidetddn oikeampana ja kannatettavampana te-
kemisend kuin esimerkiksi netissd tai mobiilipelien parissa “puuhastelua”. (Noppari
2014, 20)

Uhkakuvat ovat ymmarrettdvid, silld aikuisilla on muutenkin usein tapana huo-
lestua lasten ja nuorten mediankdytostd ja esimerkiksi sosiaalisen median kaytosta.
Huoli kumpuaa traditiosta, jossa teknologisten muutosten ilmaantuessa nousee aina
esiin laaja joukko uuteen tekniikkaan liittyvid kysymyksid. T&lloin on mahdollista,
ettd jad huomioimatta se, miten uudet median muodot eivat syrjaytd vanhempaa
mediaa vaan usein enemmaénkin tdydentédvit sitd: toisin sanoen jaottelu niin sanotun
virtuaalisten ja oikean maailman vilille on lopulta melko keinotekoinen, ja se on
muuttunut 2000-luvun ajan ja sosiaalisen median kdyton lisdédntyessa yha keinotekoi-

semmaksi ja vaikeammin havaittavammaksi. (Livingstone 2002, Livingstone 2016)
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Lasten ja nuorten mediankdyttod tutkittaessa on hyva huomioida myos, ettd eri

mediankdyttotapojen ja muuttuneen mediaympariston lisdksi myos lapsuus on muut-
tunut. Jos lapsuutta tarkastellaan teknisen kehityksen ja mediankdyton ulkopuolelta,
voidaan havaita, ettd lapsuus on aiempaa suojellumpaa ja kontrolloidumpaa. Suoje-
lun keskelld samanaikaisesti lapsista kasvatetaan globaaleja maailmankansalaisia,
jotka ovat yhteydessd muihin ihmisiin ympéri maailman. (Livingstone 2002, Alon-Ti-

rosh 2017).

2.3 Lapset ja media

Lapset aloittavat digitaalisten laitteiden ja median kdyton yhd nuorempana, ja
digitaalisesta mediasta onkin tullut luonnollinen osa lasten ja nuorten elinymparistod,
jonka merkitystd ei voi sivuuttaa (Alon-Tirosh 2017, Livingstone & Blum-Ross 2017,
78).

Téana pdivand lansimaissa asuvat lapset saavat ensikosketuksensa digitaaliseen
mediaan jo vauva-aikana. Lapset voivat usein kadyttdd mediaa hyvin pienestd pitden
itsendisesti, mutta heidan huoltajansa, ystdvdt, opettajat ja esimerkiksi kaupalliset ta-
hot vaikuttavat siihen, miten ja mit4 laitteita lapset kdyttavét - ja millaista tietoa esi-
merkiksi erilaiset digitaaliset alustat kerddvét lapsista. Lasten digitaalisen median
kayttod ja digitaalista jalanjdlked tutkineet Lupton ja Williamson (2017) huomauttavat,
ettd digitaalisen median kayttdjind lapset ndhddan toimijoina, joilla on oikeudet ja joita
tulee suojella. Tutkimuksissa ei ole kuitenkaan juurikaan viitteit siitd, ettd lapsia, hei-
dén oikeuksiaan ja heidédn digitaalisen jalanjdljen valvonnan kaytantoja yhdistavia ta-
hoja olisi vield olemassa.

My0s suomalaislapset oppivat monessa mielessd mediankéyttdjiksi hyvin var-
hain. Kdytdnnossd Suomessa yhd nuoremmat lapset padsevat kasiksi matkapuheli-
miin jo ennen koulun aloitusta. Koulunkdynnin alkaessa ldhes kaikilla lapsilla on oma
dlypuhelin - eli erdédnlainen ikkuna digitaalisten siséltdjen maailmaan. (Ekman, Ita-
vuo & Melander 2019, Hjorth 2018)

Aikakausmedian (Ekman, Itdvuo & Melander 2019, 17-27) tutkimuksessa lasten

median kdyton motiivit jaettiin viiteen kategoriaan: viihdekdyttd, tapa/rutiini,
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yhteydenpito ystédviin, identiteettikdytto seka tietokaytts. Etenkin yli 11-vuotiaat lap-

set nimesivat usein mediankdyttosyyksi sen, ettd he haluavat tietdd, mitd kaveruus-
suhteiden maailmassa tapahtuu. Lasten mediankédytto muuttuu idn myotd merkitta-
vasti. Alakoulun alempia luokkia kdyvien pdivassd voidaan tunnistaa selkeitd media-
hetkid, jolloin mediaa tyypillisesti kdytetdan. Yldkouluikdisilldi mediankadytto on jo
pddasiassa ldhes jatkuvaa virtaa, jonka keskeyttdd hereilld oloaikana ldhinnd koulu-
pdiva ja harrastukset. (Ekman, Itdvuo & Melander 2019)

Sosiaalinen media ja pikaviestimet, kuten WhatsApp, Snapchat, Instagram ja
TikTok ovat tyypillisesti lasten ja nuorten jatkuvassa kdytossa pitkin pdivdd. Vanhem-
mat my0s valvovat lasten mediankayttod, etenkin nuoremmissa ikdryhmissd: esimer-
kiksi 7-9-vuotiaiden lasten vanhemmista ldhes yhdeksdn kymmenesta rajoittaa lap-
sensa ruutuaikaa, kun 13-15-vuotiaiden vanhemmista vain hieman alle puolet. Kirjo-
jen ja lehtien lukemista rajoittaa vain kolme prosenttia vanhemmista. (Ekman, Itdvuo
& Melander 2019)

Sosiaalinen media on lapsille paitsi suosittu ajanviettopaikka myos tarked uutis-
ldhde. Etenkin 8-16-vuotiaat lapset ja nuoret kuluttavat paljon aikaa uutisten parissa,
ja varsinkin teini-ikdiset pitdvat Facebookin, YouTuben, Instagramin ja Snapchatin
kautta 16ytyneitd uutisia kiinnostavina. Lapsille YouTube on ehdottomasti suosituin
uutisldhde. (Notley & Dezuanni 2019, 697)

Lasten mediankayttod ja lapsille suunnattua mediaa tutkittaessa on kuitenkin
huomioitava, ettd aivan kaikilla lapsilla ei ole pddsyd median pariin (Livingstone 2016,
Alon-Tirosh 2017, Notley & Dezuanni 2019). Vaikka suurimmalla osalla juuri suoma-
laislapsista on pddsy digitaalisten laitteiden ddrelle viimeistddn koulussa, heilld ei valt-
tamattd ole keskenddn samanlaisia mahdollisuuksia pddstd tutustumaan kaikkeen di-
gitaalisissa kanavissa oleviin, lapsille suunnattuihin siséltoihin. Jo pelkéstdan digitaa-
listen kanavien ja sosiaalisten median sovellusten ikdrajat voivat estdd padsyn tutus-
tumaan lapsille suunnattuihin uutisiin. (mm. Ekman, Itdvuo & Melander 2019).

Mediataloille lapset ja nuoret ovat kiinnostava markkinasegmentti (Livingstone
2002, Alon-Tirosh 2017), ja viime vuosina mediataloilla onkin vaikuttanut olevan
vahva tahto tavoittaa erityisesti nuoremmat sukupolvet. Varsinkin varhaisnuorista eli

noin 9-13-vuotiaista on tullut yritysten ja mainostajien silmissa yhéa kiinnostavampi
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kohderyhmd, jolle suunnataan niin mediasisiltdja kuin muitakin tuotteita (Noppari

2014, 36). Jotta heihin voidaan panostaa ja kohdeyleiso tavoittaa, mediataloilta vaadi-
taan tastd syystd entistd enemman kohdennettua markkinointia ja resursseja (Palda-
nius 2020).

Aihetta tutkittaessa on kuitenkin huomioitava, ettd lapset eivét voi itse tilata
maksettuja lehtid kotiinsa, vaan pdatoksen uutissisédllon tilaamisesta tekee usein lap-
sen vanhempi, isovanhempi tai muu ldheinen. Etenkin pienilld lapsilla vanhempien
linjaukset ja kdyttorajoitukset maarittavat muutenkin pitkélti mediankdyton mahdol-
lisuudet. Lasten mediankdyttoon vaikuttavat muun muassa lasten tai heidén vanhem-
piensa omistamat mediavilineet, heiddn kdyttdimanséa aika niiden parissa - jonka van-
hemmat usein madrittelevit - sekd vanhempien asenteet ja kodin ilmapiiri (Uusitalo,
Vehmas & Kupiainen 2011, 13).

Lapset eivét ole ainoastaan vastaanottava osapuoli sosiaalisessa mediassa, vaan
on tyypillistd, ettd he muokkaavat sosiaalisesta mediasta ja digitaalisista alustoista
mieleisidédn julkaisemalla ja jakamalla omia sisdltojddan. Samaan aikaan muun muassa
tekodly ja algoritmit auttavat markkinoijia kohdistamaan kaupalliset vaikuttamispyr-
kimyksensd lapsiin. Lisdksi on huomattava, ettd lapset ja nuoret kayttavét varsin pal-
jon sosiaalisen median palveluita jo hyvin nuorena, vaikka monissa sosiaalisen me-
dian palveluissa on ikdrajasuositukset. Esimerkiksi WhatsAppin ikdraja on EU-alu-
eella 16 vuotta, mutta palvelu on ldhes jokaisen dlypuhelimen omistavan alakou-
luikdisen kdytossd. (Tuorila 2020).

Sosiaalisen median sovellusten kayttoehtoja selaamalla selvidd, ettd useiden so-
siaalisen median alustojen ikdraja on 13 vuotta. T4td ikdrajaa kdyttavat muun muassa
TikTok, Instagram ja Snapchat. YouTuben katselulla ei ole virallista ikdrajaa, mutta
palveluun voi luoda tilin, jonka avulla alustalla voi muun muassa kommentoida mui-
den tuottamaa siséltod vasta tdytettydan 13 vuotta.

Googlen omistama YouTube avasi vuonna 2019 Suomessa YouTube Kids -sovel-
luksen, joka on suunnattu alle 13-vuotiaille lapsille. Palvelussa voi rajata sisallon ja
asettaa kayttdjalle lapsilukkoja ja aikarajoja, jotka rajoittavat katselua. (Tiainen 2019).
Ikdrajoja tarkastellessa on hyva pitdd mielessd, ettd ikdrajojen kiertdiminen on varsin

helppoa, ja moni lapsi osaa jo varhain kayttdd palveluita, jotka on tosiasiassa
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suunnattu vanhemmalle ikdryhmadlle. YouTube ja sen luoma YouTube Kids on tédstd

hyva esimerkki. Vaikka nuoremmille lapsille tarkoitettu palvelu on ajatuksen tasolla
omiaan suojelemaan lapsia heille sopimattomalta sisdlloltd, lapset eivat valttamatta
halua viettdd sielld aikaa: kdytdnnossda YouTube Kids -sovelluksen sisdlté on algorit-
mein kohdistettu ldhinné alle kouluikdisille lapsille ja jopa vauvaikdisille.

Lasten ja nuorten mediankdyttod tutkittaessa on hyva huomioida, ettd valinnan
siitd, mitd ja miten lapsi mediaa kdyttdd, tekee useimmiten lapsen huoltaja, koulu tai
esimerkiksi sosiaalisen median algoritmit. Lapset voivat kuitenkin altistua koulussa
hyvin erilaiselle mediasiséllolle kuin kotona, ja kaverien kdnnykalld voi olla hyvin eri-

laiset sdaannot kuin mitd yhteiskunnassa yleisesti pidetddn hyvéana.

2.4 Mediakasvatus ja lasten ja nuorten medialukutaito

Mediakasvatuksella tarkoitetaan sellaisia mediankadyttoon ohjaavia tai opastavia toi-
mia, joilla pyritdan kasvattamaan kriittisid, aktiivisia mediankayttdjia. Mediakasvatus
tuottaa samalla mediataitoja, jotka voivat suojata mediankdyttdjad median mahdolli-
sia riskivaikutuksia vastaan. Lisdksi mediataidoilla tarkoitetaan yksilon ymmarrysta
mediasta ja median toiminnasta yhteiskunnassa ja ymmarrystd median vaikutuksista
yksilon omassa eldmassd sekd tamén tiedon soveltamista kaytantoon. Myos tiedon-
ldhteiden tunnistaminen, tiedonhankintakyvyt ja esimerkiksi disinformaation ja va-
leuutisten tunnistaminen kuuluvat mediataitoihin. (Suonsivu 2010, 136)
Mediakasvatuksen piirissd on ollut pitkdan vallalla kaksi vastakkaista nédke-
mystd mediakasvatuksen luonteesta. Toinen painottaa mediakasvatuksen moraalista
suojelua ja jopa holhoavaa nikokulmaa, toinen taas mediakasvatusta kansalaisten voi-
maannuttamisen apuvilineend. Moraalisen suojelun ja holhouksen voidaan katsoa
edistdvan jopa sensuuria, kun taas voimaannuttamisndkokulma painottaa mediakas-
vatuksen roolia ihmisoikeuksien ndkokulmasta: lapsilla ja nuorilla koetaan olevan oi-
keus uutisiin ja ymmaérrykseen siitd, miten maailma toimii. (Wuorisalo 2010, 90-91)
Mediakasvatuksella perustellaan usein my®s lasten suojelua heille haitalliseksi miel-

letylta sisdllolta. Tdhdn perustuvat esimerkiksi Valtion Elokuvatarkastamon
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asettamat elokuvien ja tv-ohjelmien ikérajat, joiden tehtdvana on rajoittaa ja suojella

lapsia heille sopimattomalta sisélloltd. (Korhonen 2010, 22-23, Suonsivu 2010, 136)

Kodeissa mediakasvatus tarkoittaa usein mediakasvatuksen suojelevan ja jopa
holhoavan ndkokulman omaksumista: mediasta puhutaan ldhinné rajoitusten, ikédra-
jojen ja ohjeistusten kautta. Mediasisilloistd keskustellaan vihemman etenkin 11-vuo-
tiaiden ja tdtd vanhempien kanssa, ja varhaisnuoret jadvat usein melko varhain pohti-
maan itsekseen maailmaa, jonka he median kautta kohtaavat. Mediatutkija Elina Nop-
parin teettdmaéssa tutkimuksessa (2014) useimmat 14-vuotiaatkaan eiviat ymmartianeet
ajankohtaisohjelmia tai osanneet kontekstoida kuulemiaan uutisia oikein. Téstd seu-
rasi muun muassa tarpeettomia mediapelkoja. (Noppari 2014, 114)

Jokaisen aikakauden mediavilineet ja niihin liittyneet keskustelut ovat vaikutta-
neet mediakasvatuksen kehitykseen, ja uudet teknologiat ovat synnyttaneet usein niin
sanottuja “moraalisia paniikkeja”: Niin aikanaan sanomalehdet kuin sittemmin tele-
visio, digitaaliset pelit kuin internetkin ovat herittaneet epdluuloja, ja lapsia on ha-
luttu suojella ja varjella néilta kulloinkin uusilta vilineiltd. Suojeleva mediakasvatus
on kuitenkin usein perustunut kasitykseen, jossa lapsi kdsitetddn viattomana ja suo-
jattomana, mediakulttuurista erillisend ilmiona. Erityisesti lapsia on haluttu ja halu-
taan edelleen suojella muun muassa vidkivallalta ja seksiltd. (Kupiainen & Sintonen
2009, 11-12, 115)

Disinformaatio on globaali huolenaihe, ja niin sanottujen valeuutisten lisddnty-
essd kaikkialla maailmassa on herdtty mediakasvatuksen tdrkeyteen. Esimerkiksi
Unesco julkaisi vuonna 2020 kansainvéliselld media- ja informaatiolukutaitoviikolla
julistuksen, joka korostaa medialukutaidon tarkeyttd kaikille. Suomessa muun mu-
assa lasten ja nuorten mediakasvatusta tutkinut Juha Herkman (2010) on esittdnyt,
ettd mediakasvatus tulisikin aloittaa lapsille jo silloin, kun he alkavat kayttdd erilaisia
medialaitteita.

Sosiaalisen median kéyttd on maarittanyt uudelleen uutisten tuotannon, koke-
muksen ja kulutuksen, ja samanaikaisesti niin sanottujen valeuutisten ja disinformaa-
tion méadrd on kasvanut. Lapset ja nuoret, jotka mainitsevat sosiaalisen median kiin-

nostavaksi uutisldhteeksi, eivit kuitenkaan yleensd erota helposti valeuutista ja niin
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sanottua aitoa uutista toisistaan. Esimerkiksi uutisten ldhteitd lapset ja nuoret tarkas-

tavat vain harvoin, jos koskaan. (Notley & Dezuanni 2019)

Sosiaalista mediaa ja uutisia lapsille suunnattuja uutisia havainnoitaessa on
hyva huomioida, ettd sosiaalisen median kédyton lisddntyminen vaikuttaa vaikuttavan
lasten ja nuorten medialukutaitoon. Sosiaalista mediaa ja sen vaikutuksia nuorten yh-
teiskunnalliseen kdyttdytymiseen tutkineet Moon ja Bai (2020) esittdvat, ettd nuorten
nettiriippuvuus ja erityisesti riippuvuus sosiaaliseen mediaan on kasvanut, mutta sa-
maan aikaan sosiaalisen median kdyton ja esimerkiksi yhteiskunnallisen osallistumi-
sen valilld ndhdaddn yleisesti myonteisid vaikutuksia. Yksi mahdollisista syistd tdhdn
voi olla se, ettd sosiaalinen media saa kdyttdjansa sitoutumaan palvelun kdyttoon pal-
veluun sisddnrakennettujen verkostoitumisen ja keskindisen viestinndn toimintojensa
kautta: sosiaalisen median palvelut houkuttelevat etenkin palveluiden nuoria kaytta-
jid, jotka voivat muutenkin jadda helposti “mobiilikoukkuun” ja ovat arjessaan varsin
riippuvaisia mobiililaitteistaan. Samalla nuorten kayttdjien digitaaliset lukutaidot voi-
vat kuitenkin kasvaa, ja he oppivat taitaviksi mediankayttdjiksi. (Moon & Bai 2020)

Moon ja Bai (2020) selvittivit digitaalisen lukutaidon ja sitoutumisen vélisid yh-
teyksid sekd uutisten roolia tutkimalla yli 2 500:aa etelidkorealaista yldkoulu- ja lukio-
ikdistd opiskelijaa. Tutkimuksen tuloksissa on huomioitava, ettd koska perinteinen lu-
kutaidon kasite juontaa juurensa kykyyn lukea tekstid, timdn pdivan tekninen osaa-
minen tarkoittaa kykya kasitelld digitaalisia laitteita ja palveluita. Siksi esimerkiksi ei
voida olla varmoja, onko uutisten kulutus digitaalisessa mediassa medialukutaidon
syy vai seuraus.

Median murroksesta, median hybridioitumisesta ja sosiaalisen median kdyton
lisddntymisestd huolimatta mediakasvatuksen haasteet vaikuttavat olevan varsin sa-
mankaltaisia kuin aiempina vuosikymmeninid. Mediakasvatuksen keskeisid tavoit-
teita ovat yhd median toimintatapojen ymmartaminen, median sisdltojen asettaminen
laajempaan viitekehykseen, omien viestinnallisten taitojen kehittdiminen sekéa yhteis-
kunnalliseen aktiivisuuteen kannustaminen (Herkman 2010, 81). Suomessa media-
kasvatustyolle on olemassa omat linjaukset, joiden mukaan Suomessa tehd&én katta-
vaa, laadukasta ja systemaattista mediakasvatusta (Salomaa & Palsa 2019, 14-18).

Kaytdnnossa laadukkaan mediakasvatuksen toteuttamista estdvét usein resurssien
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puute, alueellinen epitasa-arvo, mediakulttuurin muutokset kuten maksumuurit ja

saavutettavuus, sekd puutteet mediakasvatuksen osaamisessa. (Salomaa & Palsa 2019,
26-30)

Lukutaito kuuluu oleellisena osana mediakasvatukseen. Digitaalisen median
maédran lisddntyminen ja sosiaalisen median kadytto on vaikuttanut lasten ja nuorten
lukemisen méadrdaan. Tutkimusten mukaan esimerkiksi 10-14-vuotiaat suomalaislap-
set lukevat yhd paljon, mutta aktiivisesti kirjoja lukevien lasten ja nuorten madara on
laskenut (Saarenmaa & Sauri 2017). PISA-tutkimusten mukaan lukutaito ylipaataan
on laskenut pitkalld aikavalilld Suomessa, kuten muissakin OECD-maissa keskimaa-
rin (PISA 2018). Lasten ja nuorten heikentyneestd lukutaidosta ja etenkin heikenty-
neestd kriittisestd lukutaidosta on ilmaissut viime vuosina huolensa muun muassa
Opetusalan Ammattijarjesto OAJ (2019).

Suomessa medialukutaitojen opetus liittyy perusopetuksen opetussuunnitel-
man perusteissa viestintd- ja mediataidot -aihekokonaisuuteen. Valeuutisten tunnis-
taminen ja medialukutaidon merkitys on huomioitu my®os péaittdjatasolla, ja muun
muassa Sanna Marinin hallituksen hallitusohjelmaan on kirjattu seuraavasti: ”Viirin
tiedon ja valeuutisoinnin levidmistd ehkdistidn edistimdlld medialukutaitoa muun muassa
opettajankoulutuksessa, kouluissa ja nuorisotydssi. Tietoisuutta hybridivaikuttamisesta lisi-
tiadn. Vastuullisen journalismin toimintaedellytyksii tuetaan erityisesti nuorten suosimien di-
Qitaalisilla alustoilla toimivien medioiden osalta.” (Valtioneuvosto 2019)

Medialukutaidon merkityksestd puhuttaessa korostetaan nykyisin yhd useam-
min my6s monilukutaidon merkitystd, ja monilukutaito mainitaan my6s perusope-
tuksen opetussuunnitelman perusteissa (2014). Perusopetuksen opetussuunnitelman
perusteiden mukaan ”monilukutaidolla tarkoitetaan erilaisten tekstien tulkitsemisen, tuot-
tamisen ja arvottamisen taitoja, jotka auttavat oppilaita ymmdrtimddn monimuotoisia kult-
tuurisia viestinnin muotoja seki rakentamaan omaa identiteettidan.”

Mediaympariston muuttumisen vuoksi my0s kriittistd medialukutaitoa ja mo-
nilukutaitoa tarvitaan jopa aiemmin kuin ennen, vaikkakin 2000-luvun lasten voidaan
ajatella olevan aikaisempia sukupolvia kyvykkddampid moniaistisempaan toimintaan.
(Kupiainen & Sintonen 2009, 131). Monilukutaidosta puhuttaessa on hyva huomioida,

ettd erilaisten lukutaitojen - kuten esimerkiksi monilukutaidon ja medialukutaidon -
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risteytyminen tuottaa koko ajan uutta, esimerkiksi hymioitd, meemejd ja twiittejd. Mo-

nilukutaidon teoria viittaakin enemmaén niin sanottuun translukutaitoon, sill4 eri lu-
kutaidot lavistdvit toisiaan ja muodostavat uusia lukutaitojen kokonaisuuksia. (Ku-
piainen, Kulju & Mékinen 2015, Mertalan, Palsan & Slotten 2020 mukaan)

Lapset on usein aiemmassa tutkimuksessa madaritelty kohteina, joita vanhemmat,
markkinoijat, uutistentuottajat ja erilaiset algoritmit pyrkivit tavoittamaan. Lasten
mediankulutusta pyritddn ohjailemaan ja méddrittimdan monin keinoin, mutta toi-
saalta lapset muokkaavat sisdltojd melko luovasti itse, ja he osaavat myos itse paattaa
siitd, mitd ja millaista mediaa he kuluttavat. Toisaalta lasten mediankayttoon vaikut-
tavat heiddn mahdollisuutensa pddstd kuluttamaan mediaa: kaikilla lapsilla ei ole di-
gitalisaation ja lukutaidon mallimaana pidetyssd Suomessakaan yhtéldistd padsyé sa-
moihin mediaymparistoihin.

Mediakasvatukseen ja medialukutaitoon kiinnitetddn paljon huomiota, ja media-
kasvatusta pidetdan yhteiskunnallisesti tdrkednd asiana. Disinformaation ja valeuu-
tisten aikakaudella aihe on varmasti tarkeampi kuin koskaan. Koska mediakasvatuk-
sen, medialukutaidon ja monilukutaidon edistdmiselle ei vélttamattd 16ydy riittavasti
resursseja kouluissa ja varhaiskasvatuksen parissa, laadukkaat, lapsille suunnatut uu-

tiset voivat mahdollisesti tayttda tata aukkoa.

2.5 Lapsetja uutiset

Kuten luvussa 1 todetaan, lapsille on tehty uutisia 1970-luvulta ldhtien useissa maissa
ympadri maailmaa. Ensimmdisend varsinaista lasten omaa uutisohjelmaa alkoi tehdd
Iso-Britannian yleisradioyhtio BBC vuonna 1972. Kyseinen Newsround-ohjelma on
tarkoitettu 8-12-vuotiaille tarkoitettu, ja se ilmestyy yha tandkin pdivand (Matthews
2010). Koska Newsround-ohjelmalla on pitkét perinteet, sitd on tutkittu muun muassa
Iso-Britanniassa paljon (Carter, Messenger Davies, Allan & Mendes 2009).

Lapsille suunnattuja uutisia on tutkittu Iso-Britannian lisdksi muun muassa Is-
raelissa (Alon-Tirosh & Lemish 2014, Alon-Tirosh 2017). Tuoreemmassa Alon-Ti-
roshin tutkimuksessa (2017) keskityttiin lasten uutisten tekijoiden ndkemyksiin ai-

heesta. Tutkimukseen haastateltiin 15:4 lasten uutisten tekijad Israelissa. Alon-
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Tiroshin tutkimuksen mukaan lasten uutisten tekijdt uskovat, ettd lapsille suunna-

tuille uutisille ndhdddn tarvetta muun muassa siksi, ettei aikuisille suunnattuja uutisia
usein pidetd lapsille sopivana katsottavana. Tv-uutisia pidetddn usein lapsille sopi-
mattomina, mutta uutisten kulutusta pidetdan kuitenkin lapsille tarkednd medialuku-
taidon kartuttamisen vuoksi. (Alon-Tirosh 2017)

Alon-Tiroshin (2017) mukaan lapsille suunnattujen uutisten tulisi olla tarpeeksi
ymmadrrettdvid ja sopivia lasten kognitiivisiin taitoihin ja tunnetaitoihin. Lapsille
suunnattuja uutissisaltojd pidetddn mediakasvatuksen kannalta tdarkeind. Uutisten tu-
lisi tuottaa lapsille lisdd ymmarrystd maailmasta, kuitenkin lapsia suojellen. Lasten
uutisten tekijoiden mukaan lapsille suunnatuissa uutisissa tulisi olla sekd niin sanot-
tuja tavallisia uutisaiheita ettd uutisia, jotka liittyvit erityisesti lasten elamé&&n. Uutis-
aiheissa tulisi olla sopivassa suhteessa seka raskasta ettd kevyempaa sisaltod.

Lapsille suunnatut uutissisdllot pyrkivat selviytyméddan hybridiympariston aset-
tamista haasteista eri keinoin. Medialla on yhad suurempi rooli lasten jokapdivdisessa
eldmassd perheen sosioekonomisesta statuksesta riippumatta, silld ne vaikuttavat lap-
sen eldmddn koko tdimdn eldmdn ajan (Livingstone 2016). Vaikka lapset ja nuoret lu-
kevat melko vdhdn perinteisid sanomalehtid, he ovat kiinnostuneita aikuisten maail-
masta ja heidédn ajatellaan janoavan uutisia (Notley & Dezuanni 2019, 697).

Median merkitys tunnustetaan myos lapsen oikeuksien ndkdkulmasta. Yhdisty-
neiden Kansakuntien Lapsen oikeuksien sopimuksessa médritelldan kaikille alle 18-
vuotialle kuuluvat ihmisoikeudet. Sopimus on ollut Suomessa lainvoimainen vuo-
desta 1991 ldhtien. Yksi sopimuksen velvoitteista on taata, ettd lasten ndkemykset ote-
taan huomioon, ja lisdksi sopimus huomauttaa, ettd lapsilla ja nuorilla on oikeus uu-
tisiin. My6s YK:n erityisjdrjesto Unesco (2020) on antanut Lasten oikeuksien sopimuk-
sen pohjalta ohjeistuksia lapsista uutisointiin (Lapsen oikeuksien viestinndn yhteis-
tyoverkosto 2018). Lapsille ja nuorille suunnatuista uutisista puhuttaessa onkin tar-
kedd ottaa huomioon se, ettd lasten on usein ajateltu muodostavan omanlaisensa ”eri-
tyisyleistn”, jota on tarkoitus suojella mahdollisilta vahingoilta, ja jota on tarkoitus
kehittdd, opastaa ja sivistdd. (Livingstone 2002)

Téssd tutkielmassa pyrin selvittdiméaan, miten ndimé nidkemykset nakyvit lapsille

uutisia tekevien medioiden ndkokulmasta. Lapsille suunnattuja uutisia tarvitaan, silld
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aikuisten maailma ja siind tapahtuvat uutiset kiinnostavat lapsia, mutta aikuisille

suunnatut uutiset voivat olla lapsille lilan haastavasti ymmadrrettdvissa. Lapsille uu-
tissisdltojd tuottavien medioiden ndkemyksid kohderyhmadstd ja sosiaalisesta medi-
asta on tarkedd selvittdd, jotta lapsille voidaan jatkossa tehdd laadukkaita, journalisti-
sia uutissisdltojd. On kiinnostavaa havaita, pitavatkoé suomalaiset lapsille uutisia tuot-
tavat mediat lapsiyleisod moraalisesta suojelua ja mediakasvatusta tarvitsevana koh-
teena, vai kenties uutistenkuluttajina, jotka méadrittavét itse omat kiinnostuksenkoh-

teensa ja tarpeensa.
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3 TUTKIMUKSEN TOTEUTTAMINEN,
TUTKIMUSONGELMA JA TUTKIMUSKYSYMYKSET

Taman tutkielman tutkimusongelma on, millaisia mahdollisuuksia suomalaiset uutis-
mediat ndkevit lasten ja nuorten uutisten tuottamisessa ja millaisia keinoja nédiden
kohderyhmien saavuttamiseksi kdytetdan.

Aihetta on syytd tutkia, silld se, ettd lapset saadaan kiinnostumaan heitd ympa-
roivastd maailmasta ja siind tapahtuvista ajankohtaisista asioista on yhteiskunnalli-
sesti tarkedd. Lapset tarvitsevat heille erikseen suunniteltuja uutissisaltojd, silld aikui-
sille tarkoitettu uutismaailma voi olla heille liian haastavasti ymmarrettavissa seka
paikoittain lapsille sopimaton.

Lapsille uutissiséltojd tuottavien medioiden ndkemyksid kohderyhmastddan ja
sosiaalisesta mediasta on tdrkedd selvittdd my0s siksi, ettd lapsille voidaan jatkossakin

tehdd laadukkaita, journalistisia uutissisaltoja.

Tutkimuskysymykset ovat seuraavat:

1. Miten suomalaiset uutismediat méérittelevit lapset ja nuoret uutistenkuluttajina?
2. Millaisia mahdollisuuksia ja haasteita lapsille ja nuorille tarkoitetussa uutisoinnissa
on uutismedioiden ndkdkulmasta sosiaalisessa mediassa ja perinteisemmissd kana-

vissa?

Tutkimusongelmaa maéérittelevid keskeisid kasitteitd ovat sosiaalinen media, media-
kasvatus seka lapsille suunnatut uutiset. Nditd on kuvattu edelld tarkemmin luvussa

2.
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3.1 Tutkimusmenetelmit

Lahestyin tutkimusongelmaa laadullisen eli kvalitatiivisen tutkimuksen keinoin. Laa-
dullisen tutkimuksen ldhtokohtana on todellisen eldimén kuvaaminen. Laadullisessa
tutkimuksessa pyritddn tutkimaan kohdetta mahdollisimman kokonaisvaltaisesti,
mutta sen erityispiirteend on hyva huomata, ettei menetelmalld voida saavuttaa taytta
objektiivisuutta ns. perinteisessd mielessd. Yleensd laadullisessa tutkimuksessa on
pyrkimyksend ennemminkin 16ytdd tai paljastaa ilmicitd kuin todentaa jo olemassa
olevia vdittamid. (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2009, 157)

Laadullinen tutkimus on tutkimustyypiltddan empiirista. Silti laadulliseenkin tut-
kimukseen tarvitaan my0s teoriaa, eli tutkimuksen viitekehystd, joka on esitetty edel-
lisessd luvussa (2). Kdytannossa empiirisen ja teoreettisen tutkimustyypin erot liitty-
vatkin ldhinnd ilmion tarkastelun ndkokulmaan. (Sarajéarvi & Tuomi 2017)

Aineiston rajaaminen on laadullisessa tutkimuksessa tdrkedd, silld muuten ai-
neisto voisi olla periaatteessa loppumaton. Laadullisessa tutkimuksessa aineisto raja-
taan teoreettista kattavuutta silmalld pitden, eli aineiston koko ja siitd lasketut tunnus-
luvut eividt ole niinkddn ratkaisevia, vaan niitd tirkeampid ovat tulkintojen kestidvyys
ja syvyys. (Eskola & Suoranta 2014, 62-28)

Laadullisen tutkimuksen ldhestymistapa sopi mielestani tutkimusmenetelméaksi
hyvin, silld laadullisessa tutkimuksessa tutkimuksen kohteet (suomalaisen lapsille
uutisia tuottavan median edustajat) pddsisivdt moninaisesti ddneen. Ndin pienen
otoksen késitteleminen esimerkiksi kvantitatiivisen tutkimuksen keinoin ei olisi ollut
perusteltua.

Tutkielman aineistonkeruu toteutettiin teemahaastatteluilla, joissa haastattelin
kotimaisten lapsille suunnattua uutissisdltod tuottavien medioiden edustajia. Lisdksi
pystyin sddtelemddan haastatteluaiheiden jarjestystd. Teemahaastatteluissa voisi olla
mahdollista tulkita my®s ei-kielellisid vihjeitd ja merkityksia (Hirsjarvi & Hurme 2001,
34). Tatd tutkielmaa tehdessd ndiden analysointi ei kuitenkaan ollut tarpeellista, silla
haastateltavien puhe oli tutkimusaineiston kerddmisen kannalta relevanttia ja riitta-

vaa.
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Ennen tutkielman tekoa pohdin, ettd aihetta olisi voinut tutkia myos haastatte-

lemalla lapsia ja nuoria, eli heitd, joita tutkimus koskee. Mediatalot tekevit kuitenkin
itse lukijatutkimuksia, ja lisdksi aihetta on jo tutkittu lasten ndkokulmasta (mm. Alon-
Tirosh 2017). Teemahaastattelut tehtydni padadyin samaan tulokseen: kaikki haastatel-
tavat kertoivat, ettd heidédn julkaisujaan tutkitaan lukijatutkimuksilla ja lukijoiden ko-
kemukset ja lukijapalaute pyritdan ottamaan huomioon. Mediatalot kartoittavat muu-
tenkin kohderyhmaéénsa ja tarkentavat sitd tarvittaessa.

Tutkimukseen olisi voinut tuoda lisdndkokulmaa myos se, ettd olisin haastatel-
lut my®0s niitd isoja mediataloja, jotka eivit tuota suoraan lapsille suunniteltuja uutis-
sisdltojd. Tallaisen tutkimuksen teko olisi kuitenkin vaatinut huomattavasti enem-
mén resursseja, mitd timanlaajuisen maisterintutkielman tekoon on kaytettavissa.
Mikéli olisin padadtynyt haastattelemaan muita mediataloja, olisin voinut kysyd, miksi
he eivit koe lapsia ja nuoria tarkedksi kohderyhmiksi ja miksi heille ei tuoteta uutis-
sisdltojd. Talloin haastateltavia tahoja olisivat voineet olla esimerkiksi Alma Media,
Aller, Fokus Media ja Storyhouse Egmont. Ndistd viimeisin tuottaa useita lapsille ja
nuorille suunnattuja julkaisuja kuten Hevoshullua, Top Modelia, Lego Ninjagoa
sekd Systerid, mutta yksikddn julkaisuista ei késittele varsinaisia uutisaiheita. Useim-
mat Storyhouse Egmontin lehdet, kuten edelld mainitut julkaisut, tuotetaan myos
pddosin kddnnosmateriaalin pohjalta. Olen tutustunut ndihin lehtiin vuosien ajan ja
tilannut kotiin muun muassa Hevoshullu-lehted. Esimerkiksi Hevoshullun jutuista
suurin osa kddnnetddn sen emolehdestd, ruotsalaisesta MinHést-lehdestd, ja varsi-
naisia toimitettuja tekstejd julkaisussa on aina vain kourallinen. En usko, ettd tallais-
ten tahojen haastatteleminen olisi ollut relevanttia tutkimusongelman ja tutkimusky-

symysten suhteen.

3.1.1 Teemahaastattelu tyoskentelytapana

Teemahaastattelussa on tyypillistd, ettd haastattelun aihepiirit eli teema-alueet ovat
tiedossa, mutta kysymysten tarkka muoto ja jdrjestys puuttuvat (Hirsjdrvi, Remes &
Sajavaara 2009, 203). Teemahaastattelussa vastaamisen vapaus antaa oikeuden haas-

tateltavien puheelle, ja haastattelua on oletettavasti melko helppo analysoida
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teemoittain (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka, 2006). Teemoittelusta voidaan edetd

tamadn jdlkeen tyypittelyyn ja laadullisen sisédllonanalyysin tekoon.

Kuten tdssd luvussa aiemmin mainitsin, haastattelun tekeminen juuri teema-
haastatteluna oli perusteltua, silld teemahaastattelu ei etene tarkkojen, yksityiskoh-
taisten, valmiiksi muotoiltujen kysymysten kautta vaan kohdentuu viljemmin tiettyi-
hin ennalta suunniteltuihin teemoihin. Teemahaastattelussa aiempien tutkimusten ja
aihepiiriin tutustumisen pohjalta valmistellut teemat ovat kaikille haastateltaville sa-
moja, vaikka niissd liikutaankin joustavasti. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 47-48, 66).
Haastateltavien tulkinnat ja heiddn puheensa saavat teemahaastattelussa tilaa, vaikka
ennalta pddtetyistd teemoista pystytddankin keskustelemaan kaikkien kanssa. (Saara-
nen-Kauppinen & Puusniekka 2006)

Hahmottelin teemahaastattelun rungoksi kysymyspatteriston, jossa oli kaksi
paddkysymystd ja niiden alla yhteensa reilut kymmenen kysymysta (liite 1). Tavoit-
teenani oli tehdd kysymyksistd riittdavan konkreettisia, jotta nithin vastaaminen on
helppoa, ja jotta saan tutkimuksen sekd etenkin tutkimusongelman ja tutkimuskysy-
mysten kannalta relevantteja vastauksia. Haastattelukysymykset rakentuivat edelta-
vdstd tutkimuskirjallisuudesta nousseiden teemojen ympdrille, mutta niiden jarjestys
ja muoto vaihtelivat haastateltavan ja tilanteen mukaan.

Tavoitteenani oli, ettd teemahaastattelussa pystymme keskustelemaan eri tee-
moista melko vapaamuotoisesti. Teemahaastattelussa teemojen puhumisjarjestys on
vapaa, eikd kaikkien haastateltavien kanssa puhuta vilttdméittd samassa laajuudessa
(Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006). Vapaa puhumisjdrjestys oli tarkedd, silld
oli oletettavaa, ettd eri haastateltavilla saattoi olla jo tyonkuvansa puolesta hyvin eri-
laiset taustatiedot teemoista, joita haastatteluissa késitellddn. Liséksi tiesin jo ennalta,
ettd haastateltavista ne, jotka eivit tuottaneet lainkaan sisdltod sosiaaliseen mediaan,
eivat voisi vastata sosiaalista mediaa kasitteleviin kysymyksiini yhtd laajalti kuin ne
haastateltavat, joiden yhtend paatehtdvana oli toimia sosiaalisessa mediassa.

Teemahaastattelu padstaa myos haastateltavat aidosti déneen, silld teemahaas-
tatteluun ei vaadita yksityiskohtaista haastattelurunkoa vaan enemmaénkin niin sa-
nottu teema-aiheluettelo. Haastattelutilanteessa teema-alueita voi tarkentaa vield

erillisilla kysymyksillg, ja lisdksi haastateltavat voivat tarvittaessa itse tarkentaa
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kysymyksid. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 66) Ndin haastattelutilanteissa kdytannossa

kavikin, ja haastattelut olivat luonteeltaan varsin vapaamuotoisia keskustelutilai-

suuksia, joissa haastateltavat saattoivat itsekin tarkentaa kysymyksia.

3.1.2 Ryhmaihaastattelu tiedonkeruutapana

Toteutin haastattelut ryhméahaastatteluina. Ryhméhaastattelu on tehokas tiedonke-
ruun muoto, koska samalla saadaan tietoja usealta henkiloltd yhta aikaa. Ryhméan
kontrolloivalla vaikutuksella on sekd myonteinen ettd kielteinen puoli. Ryhmé voi
auttaa, jos kysymys on esimerkiksi muistinvaraisista asioista tai jos vaarinymmarryk-
sid on hyvéd oikoa. Ryhmdhaastattelu sopii hyvin pienoiskulttuureiden merkitysra-
kenteiden tutkimiseen ja toisaalta tietojen saamiseen haastateltavien sosiaalisesta ym-
péristostd. Ryhméahaastattelussa keskustellaan tutkimuksen kohteena olevista asioista
yhdessd siten, ettd haastattelija puhuu samanaikaisesti useille haastateltaville, mutta
kysyy vililla kysymyksid myos yksittdisiltda ryhmén jaseniltd. (Hirsjarvi & Hurme
2001, 61). Ryhméahaastattelu sopi mainiosti aineistonkeruutavaksi myos siksi, silld
ryhmdhaastattelun avulla on mahdollista saada tietoa samanaikaisesti usealta haasta-
teltavalta. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 63)

Toisaalta ryhmén vaikutuksella voi olla negatiivisia seurauksia, eikd se ole valt-
tamatta tdysin ongelmaton tiedonkeruumetodi. Ryhma voi estdd sen kannalta kielteis-
ten asioiden esiintulon, tai ryhmaéssd voi olla dominoivia henkilsitd, jotka pyrkivat
madraamaan keskustelun suunnan. Ryhméan dynamiikka tdytyykin ottaa huomioon,
kun aineistoa tulkitaan. (Hirsjdrvi, Remes & Sajavaara 2009, 205-206)

Haastatteluajasta sopiminen voi olla hankalaa, silld monen ihmisen aikataulut
tulee sovittaa yhteen (Hirsjarvi & Hurme 2001, 61). Huomasin tdmaén itse haastattelu-
aikoja sopiessani: mitd enemman haastateltavia haastatteluun oli tulossa, sen vaike-
ampi yhteistd aikaa oli 16ytaa.

My6s ryhmén ilmapiiri vaikuttaa sithen, mitd puhutaan ja kuka péddsee ddneen.
Kahdenkeskiseen keskusteluun verrattuna ryhmassa ei valttamattd uskalleta kertoa
kaikkea (Hirsjarvi & Hurme 2001, 61). Suurimmassa osassa haastatteluita tilaisuus
oli kuitenkin rento, ja vaikutti siltd, etteivét haastateltavien viliset keskindiset hierar-

kiat vaikuttaneet sithen, mitid haastateltavat kertoivat ddneen.
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3.2 Tutkimusaineisto ja tutkimusaineiston keruu

Haastateltaviksi valikoitui lopulta kaksitoista henkilt4, joista nelja oli miehié ja kah-
deksan naisia. Enimmillddn yhteen teemahaastatteluun osallistui neljd henkilod, va-
himmillddn kaksi. Tavoitteenani oli saada mukaan ainakin julkaisun sisdllostd vas-
taava henkilo (esimerkiksi tuottaja/toimituspadllikko) ja liséksi toimittaja ja/tai ulko-
asusta paattdavd henkilo. Lopulta jokaisesta tutkittavasta kohteesta oli yhdessa ryhma-
haastattelussa mukana véahintdan yksi tuottaja. Kuvatoimittajia tai graafikoita oli mu-
kana viisi, toimittajia/tuottajia/juontajia seitseman.

Jokaisen pienryhméhaastattelun haastateltavat tunsivat toisensa hyvin ennalta,
eikd haastateltavien kesken vaikuttanut olevan suurta hierarkiaa. Tuottajat, toimittajat
ja juontajat pystyivit kertomaan usein eniten julkaisujen sis&ltoon liittyvistd asioista,
ja graafikot tdydensivit keskustelua oman asiantuntemuksensa osalta.

Kaikki haastateltavat olivat toimineet tyttehtdvassaan vahintaan elokuusta 2020
saakka, osa huomattavasti pidempdan. Suurimmalla osalla oli pitkd kokemus media-
alalta jo ennakkoon, yksi kertoi tyoskennelleensd ennen toimittajauraansa opettajana
ja yksi kertoi opiskelleensa mediakasvatusta.

En tuntenut ketddn tutkittavista ennalta. Tutustuin ennakkoon eri tutkittavien
tuottamiin julkaisuihin ja luin perusteellisesti ldpi useampia juttuja joko verkossa,
printtilehdessd tai katsoin verkkoon tuotettuja videoita. Liséksi tutustuin tutkittavien
uutismedioiden sosiaalisen median tileihin ja tarkastelin, missd sosiaalisen mediassa
he toimivat ja miten aktiivisesti. Seurasin julkaisijoiden sosiaalisen median tileja muun
muassa Instagramissa ja TikTokissa syksystd 2020 syksyyn 2021. Apu Junioriin ja HS
Lasten uutisten printtilehtiin tutustuin tarkemmin, silld lapseni oli saanut ne kotiini
lahjatilauksina luettaviksi jo ennen tutkimuksen tekoa.

Empiirisessd tutkimuksessa tutkijan on hyva pitdd huolta siitd, ettei yksittdisiad
henkilditd tunnisteta (Sarajarvi & Tuomi 2017). T&std syystd pyrin anonymisoimaan
haastateltavat niin hyvin kuin se tamadnkokoisessa tutkielmassa on mahdollista, ja
esittelen tutkittavat henkil6t numeroituina (H1-H12). Koska haastateltavia on vain

12, en voi kuitenkaaan taata heille tdyttd anonymiteettia. Pidin anonymisointia
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kuitenkin tarkednd, silld tarkoituksena ei ollut tutkia yksittdisten ihmisten sanomisia

vaan sitd, mitd he kertovat edustamastistaan medioista.

Lahestyin haastateltavia sdhkopostitse talven ja kevittalven 2021 aikana ja to-
teutin haastattelut huhtikuun 2021 loppuun mennessa. Alun perin tarkoituksenani
oli tehdd haastattelut kasvokkain toimituksissa, mutta koronapandemian takia
kaikki haastattelut tehtiin lopulta etdyhteyksien avulla joko Microsoft Teamsissa tai
Google Meetissd. Loppujen lopuksi haastattelujen tekeminen virtuaalisesti toimi yl-
lattavan hyvin. Tallennuksen ansiosta pystyin keskittymé&an haastattelijana keskuste-
luun enké papereihin. Kasvokkain samassa tilassa tehdyn haastattelun etuina olisi
voinut olla se, ettd keskustelu olisi voinut jatkua hieman pidempadn niin sanotun vi-
rallisen haastattelutilanteen ulkopuolella. Lisdksi tilanne olisi saattanut olla ren-
nompi ja epdmuodollisempi, jolloin my6s keskustelu olisi voinut olla rennompaa.
Toisaalta etdyhteyksin tehty haastattelu esti turhan ronsyilyn, ja tiiviin aikataulun ta-
kia pystyin keskittym&an kysymyksiin ja asiasisaltoon.

Ensimmainen, 19.2.2020 tekemini haastattelu toimi samalla esihaastatteluna eli
erddnlaisena testihaastatteluna. Haastattelin tuolloin HS Lasten uutisten tekijoita. Esi-
haastattelun tekeminen oli tdrked osa tutkimusprosessia, silld esihaastattelun avulla
voidaan testata haastattelun runkoa ja aihepiirien jdrjestystd sekd haastattelujen kes-
toa (Hirsjarvi & Hurme 2001, 72). Haastattelukysymysrunkoni osoittautui kuitenkin

varsin toimivaksi, joten jatkoin sen kdyttod myos muita haastatteluja tehdesséni.

Loput haastattelut toteutin seuraavalla aikataululla:
4.3.2021 Apu Junior

25.3.2021 Koululainen

13.4.2021 HBL Junior

29.4.2021 Yle Mix

Kavimme keskustelussa ldpi samat aihepiirit kaikkien haastateltavien kanssa.
Niiden haastateltavien osalta, joilla ei ollut juuri lainkaan tai ei lainkaan sosiaalisen
median kanavia kdyttssddn, saatoin vaihtaa kysymyspatteriston jérjestystd ja kysya

sosiaalisen median tekoon liittyvistd asioista vasta haastattelutilanteen loppupuolella.
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Haastattelumateriaalia kertyi lopulta yhteensa noin viisi tuntia. Tallensin haas-

tattelut puhelimeni sanelinsovelluksella ja litteroin haastattelut tietoturvallisesti
omalle tietokoneelleni. Tdman jdlkeen poistin haastattelumateriaalit puhelimestani.
Kaikki haastateltavat tahot antoivat luvan tutkimukseen jo pian sen jdlkeen, kun
olin ldhestynyt heitd sihkopostitse. Varsinaiseen haastatteluun osallistuneet henkilot
toimittivat suostumuksensa joko kirjallisesti tai suullisesti ennen tutkimushaastatte-
lun alkua.
Sdilytin tutkimusaineiston tietoturvallisesti tietokoneellani tutkimuksen teon

ajan.

3.3 Laadullinen sisdllonanalyysi tydskentelytapana

Litteroituani tutkimusaineiston koodasin sen eri vérikoodein ja tarkastelin, miten tie-
tyt teemat toistuvat vastauksissa. Tavoitteenani oli 16ytdd yhteisid teemoja ja havaita,
puhutaanko esimerkiksi lapsista uutisten kuluttajana samalla tavalla. Téllaista aineis-
ton analysointitapaa kutsutaan laadulliseksi sisdllénanalyysiksi.

Sisdllonanalyysissd aineistoa tarkastellaan eritellen, yhtéldisyyksid ja eroja et-
sien ja tiivistden. Sisdllonanalyysi on tekstianalyysi, jossa tarkastellaan jo valmiiksi
tekstimuotoisia tai sellaiseksi muutettuja aineistoja - tdssa tapauksessa litteroituja ai-
neistoja. Sisdllonanalyysin avulla pyritddn muodostamaan tutkittavasta ilmiosta tii-
vistetty kuvaus, joka kytkee tulokset ilmitn laajempaan kontekstiin ja aihetta koske-
viin muihin tutkimustuloksiin. (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006)

Tutkimusaineiston laadullisessa, aineistoldhtoisessd sisdllonanalyysissa ai-
neisto ensin jaotellaan pieniin osiin, kasitteellistetddn ja lopuksi jdrjestetddn uudel-
leen uudenlaiseksi kokonaisuudeksi (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006).
Kéytannossd aineisto pilkotaan ja ryhmitelldédn erilaisten aihepiirien mukaan, minka
avulla voidaan vertailla tiettyjen teemojen esiintymistd aineistossa (Tuomi & Sara-
jarvi 2018, 105-106). Samoin toimin t&ta tutkielmaa tehdessé. Pilkoin ja jaottelin ai-
neiston osiin, jotta pystyin havainnoimaan, missd méaarin haastateltavat vastasivat
tutkimuskysymyksiini ja missd méaérin tietyt sanat ja késitteet toistuivat aineistossa.

Kaytin apunani myos varikoodeja.
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Laadullisessa sisdllonanalyysissa keskitytddn siihen, mistd aiheista ja teemoista

aineisto kertoo, eli esimerkiksi mistéd aiheista ja teemoista haastateltavat puhuvat. Ai-
neiston kielellistd muotoa ei analysoida. Laadullinen sisdllonanalyysi perustuu koo-
daukselle, jossa tutkija tunnistaa ja nimedd aineistosta 16ytyvid sisdllollisid elementteja.
Sisdllonanalyysin tavoitteena on luoda selked sanallinen kuvaus tutkittavasta ilmiosta.
Analyysissa aineisto jarjestetddn selkddn ja tiiviiseen muotoon tavalla, jossa ei kuiten-
kaan kadoteta sen tarjoamaa informaatiota. (Kallinen & Kinnunen, viitattu 2021)

Sisdllonanalyysin ensimmadisessd vaiheessa aineisto pelkistetddn siten, ettd siita
karsitaan tutkimukselle epdolennainen aineisto pois. Pelkistetyt ilmaukset listataan
allekkain kuitenkaan dataa kadottamatta. Taman jdlkeen aineisto ryhmitellddn ja luo-
kitellaan, sekd lopuksi késitteellistetddn niin pitkdlle kuin mahdollista. Ndin saadaan
lopulta vastauksia myo6s tutkimuskysymyksiin. (Tuomi & Sarajarvi 2018, 125-127).
Koin my6s omaa tutkimusaineistoani analysoidessani helpoimmaksi sen, ettd rajasin
aineistosta selkedsti pois tdytesanat ja sellaiset kohdat, jotka eivit suoraan liittyneet
tutkimusongelmaani ja tutkimuskysymyksiin. Kéytin apuna taulukkoja ja ryhmittelin
ja luokittelin aineiston siten, ettd sen kasitteellistiminen oli mahdollista. Koska haas-
tattelutilanteita oli vain viisi, haastattelukysykykset olivat selkeitd ja aineiston méaara
oli kohtuullinen, oleellisen datan l6ytdminen aineistosta sujui lopulta melko vaivatto-
masti.

Kaiken kaikkiaan laadullinen sisdllonanalyysi on melko yksinkertainen analyy-
sin metodi. Mahdollisena sudenkuoppana on kuitenkin tehdd analyysista liian vélj,
jolloin esimerkiksi luodut padluokat eivit erotu riittdvasti toisistaan, tai jossa tulokset
eivdtlopulta vastaa lainkaan tutkimuskysymyksiin. (Tuomi & Sarajdrvi 2018, 145-146)

Omassa aineistossani kdytin apuna varikoodeja, joilla erottelin haastateltavien
vastaukset eri teemojen alle (esim. mediakasvatus, lasten oikeudet uutisiin, mieliku-
vat lapsilukijasta jne.). Kiinnitin huomiota aineistoyksikoiden vilisiin eroihin ja toi-
saalta samanlaisuuksiin. Tdméan havaitseminen vaati lopulta useita koodaus- ja luo-
kittelukertoja. Lopulta olin teemoitellut ja ryhmitellyt aineiston osiin, joiden myota
pystyin havainnoimaan analyysin tuloksia ja tekemé&an niiden pohjalta johtopaatoksia.

Laadullisen tutkimuksen aineistosta 16ytyy usein kiinnostavia asioita, joiden

ilmaantumista tutkija ei valttamattd osaa etukidteen ennakoida. (Tuomi & Sarajarvi
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2018). Ndin kdvi myds omassa analyysissani. Analyysissa nousseet asiat toivat uutta

ndkokulmaa jo olemassa olevan tiedon rinnalle. N&ihin ndkékulmiin palaan tarkem-

min luvuissa 4 ja 5.
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4 TULOKSET

Tassd luvussa kasittelen tutkimusaineiston analyysin perusteella koottuja tuloksia.
Taman tutkielman tavoitteena oli 16ytdd vastauksia siihen, millaisia mahdollisuuksia
suomalaiset uutismediat ylipddtdaan ndkevit lasten ja nuorten uutisten tuottamisessa
ja millaisia keinoja kohderyhmén saavuttamiseksi kaytetaan.

Ennalta oli oletettavaa, ettd etenkin niissd mediataloissa, joissa lapsille ja nuorille
tehd&dan jo uutisia, heihin halutaan panostaa. Hain vastauksia my®os siihen, millaisina
mediatalot kokevat kohderyhménsa ja millaisia uutisia he olettavat heiddn haluavan
kuluttaa. Aiemmin tehdyn tutkimuksen perusteella oli oletettavaa, ettd kohderyhman
oletetaan olevan kiinnostuneita aikuisten maailmasta ja uutisista, mutta heita haluttiin
samalla suojella aikuisten maailman uutisilta.

Toivoin myos saavani vastauksia siihen, milloin, missd vaiheessa ja millaisissa
tilanteissa mediatalot kokevat, ettd sosiaaliseen mediaan kuten TikTokiin, Instagra-
miin tai esimerkiksi YouTubeen on syytd panostaa. Lasten ja nuorten tiedetddn joka
tapauksessa kayttdvan paljon sosiaalisen median palveluita jo hyvin nuorena, sosiaa-
lisen median itse asettamista ikdrajasuosituksista huolimatta (Tuorila 2020).

Tavoitteenani oli 16ytdd vastauksia my6s sithen, ovatko muut lapsiin panostavat
mediatalot Ylen Riikka Réisdsen (Yle 2020) kanssa samoilla linjoilla siitd, miksi lapsille
ja nuorille tehd&d&dn uutisia juuri tdssé ajassa yha lisdéntyneessa maarin. Johtuuko ajoi-
tus siitd, ettd media-ala on ollut pitkddn ahdingossa ja myllerryksessd, ja lapsista ja

nuorista halutaan mediatalojen asiakkaita my®os sitten, kun he varttuvat?
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4.1 Lapsia ldhestytidn sekd monikanavaisesti ettd perinteisen printti-
median keinoin

Tutkimushaastatteluiden ja analysoidun aineiston perusteella jaoin tutkittavat kah-
teen eri luokkaan: niithin uutismedioihin, joiden sisdltdjen tavoitteena oli parantaa
kohderyhminsa lukutaitoa ja medialukutaitoja perinteisen median keinoin, sekd nii-
hin, joiden tavoitteena oli parantaa sekd kohderyhméan medialukutaitoa etta tavoitella
kohderyhmaansa hybridimedian keinoin. Strategian valitseminen vaikutti olevan me-
diatalo- ja julkaisukohtaista.

HBL Junior, Koululainen sekd Apu Junior kuuluvat ndistd selkedsti ensimmadi-
seen ryhmaan. Ndiden julkaisujen tekijdt puolsivat voimakkaasti printtimediaa.
Namd uutismediat eivét tavoittele juuri lainkaan tai ei yhtdan ndkyvyytta sosiaali-
sessa mediassa. Osin kyse on toimituksen mddrittelevistd arvovalinnoista, osin resurs-
seista ja puhtaasti esimerkiksi ajanpuutteesta. Julkaisuja tehdddn pienelld tekijamaa-
ralld, eikd somendkyvyyttd koeta lisdarvoksi, johon haluttaisiin tai toisaalta edes voi-
taisiin panostaa.

Printtimediaan panostavien haastateltavien keskuudessa korostui se, ettd me-
diatalot haluavat tarjota lapsille laadukasta lukemista, heiddn lukutaitoaan ja media-
lukutaitoaan halutaan parantaa, ja heidit halutaan ohjata pois mobiililaitteiden ja tie-

tokoneruutujen &déareltd. Erds haastateltava kuvasi tilannetta seuraavasti:

”On todella tarkedd, ettd lapsille ja nuorille tarjotaan tekemista ja lukemista my6s silloin,

kun he ovat poissa mobiililaitteilta.” (H4)

Yle Mix ja HS Lasten uutiset kuuluivat selkeimmin toiseen ryhmdan. Nama uu-
tismediat haluavat tavoittaa lapsiyleison sielld, missd lapset muutenkin ovat: dlypu-
helimilla, sosiaalisessa mediassa ja verkossa. HS Lasten uutiset luottaa samalla myos
printtilehteen. Kyse on kuitenkin vain yhdesti lisdkanavasta, jolla kohderyhma voi-
daan tavoittaa.

Sosiaalisen median sovelluksia Yle Mix ja HS Lasten uutiset kayttavat silti hyvin
eri tavoin. Yle Mixin pddtuote on YouTube-kanava, jolla julkaistaan sisdltod kahdesti

viikossa. Sama sisdlto julkaistaan myo6s Yle Areenassa, mutta katsojat tavoitetaan
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pddasiallisesti YouTuben kautta. Lisdksi sisdltoja tehdddn aktiivisesti TikTokiin. HS

Lasten uutisilla on kaksi padkanavaa: printtilehti ja viikoittain YouTubessa, Hs.fi:ssd
ja Ruutu.fissd ilmestyva uutisldhetys. Lisdksi sisdltdjd tehdddan Instagramiin. In-
stagram on kuitenkin ldhinnd mainoskanava, jonka kautta HS Lasten uutiset tavoitte-

lee lasten vanhempia. Erds haastateltava pohti Instagramin merkitystd seuraavasti:

”Instagramin kéyttdjakunta on vanhentunut, eikd kohderyhmamme ole sielld kovin aktii-

vinen. Siksi emme ole sielld lainkaan. Lapset viettdvét aikaa sen sijaan TikTokissa.” (H10)

Jaottelin haastateltavat seuraavalla sivulla olevan kaavion (Taulukko 2) mukaan
kolmeen eri ryhmédn. Osa haastateltavista sijoittuu vahvasti printtijulkaisua puolta-
vaan ryhmddn, osa monikanavaiseen sosiaalista mediaa puoltavaan ryhmaéén, ja osa
ndiden vilille. Ainoastaan printtilehtend ilmestyva HBL Junior sijoittuu néist4 toiseen,
printtijulkaisua puoltavaan &érilaitaan. Keskelle sijoittuvat printtivetoisesti toimivat
Koululainen ja Apu Junior, joilla kummallakin on vdhintddnkin satunnaista toimintaa
myos verkossa tai sosiaalisessa mediassa. Toiseen &dédrilaitaan sen sijaan asettuvat mo-
nikanavaisesti toimivat HS Lasten uutiset sekd Yle Mix, jotka ovat vahvasti ldsnd so-

siaalisessa mediassa.

Taulukko 2

Vahvasti printtivetoinen jul-
kaisu

Printtivetoinen julkaisu

Monikanavainen julkaisu

HBL Junior (ainoastaan
printtilehti, ei ldsnd sosiaali-
sessa mediassa)

Koululainen (printtilehti, sa-
tunnaisia Instagram-pdivityk-
sid)

Yle Mix (uutisldhetykset
YouTubessa ja Ylen alustoilla.
Vahvasti ldsnd TikTokissa)

Apu Junior (printtilehti, sa-
tunnaisia Instagram-pdivityk-
sid)

HS Lasten uutiset (printti-
lehti, viikoittainen uutisldhe-
tys monissa eri kanavissa, li-
sdksi ldsnd Instagramissa ja
YouTubessa)
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4.2 Lapsia pidetddn tiedonjanoisena ja tiedostavana yleisona

Tdssd luvussa vastataan ensimmadiseen tutkimuskysymykseen: miten suomalaiset uu-
tismediat madrittelevét lapset ja nuoret uutistenkuluttajina? Esittelen tutkimushaas-
tatteluissa nousseet “ideaaliuutiset” sellaisina, joina haastateltavat pitivat nditd uuti-
sia aiheiden ja tyylin osalta. Vastausten pohjalta maarittelin kolme ideaalilukijaa, jol-
laisiksi haastateltavat kokivat lukijansa.

Kuten luvussa 2 totesin, jo aiempien tutkimusten pohjalta tiedetddn, ettd lapset
ja nuoret janoavat uutisia ja aikuisten maailman uutiset kiinnostavat heitd. Taman tut-
kielman loydokset vahvistavat timén. Jokainen tdhan tutkimukseen haastateltu taho
korosti haastattelussa sitd, ettd lapset ja nuoret ovat valtavan kiinnostuneita ymparis-
tostddn ja eri asioista. Mediatalojen edustajat pitivit lapsia tiedostavina, ympéristos-
tdaan kiinnostuneina kuluttajina, joille on tdrke&dd tarjota tietoa maailman asioista ja
ajankohtaisista aiheista.

Lahes kaikki haastatellut tahot korostivat sitd, ettd heiddn mielestdan lapset ja
nuoret ovat uutistenkuluttajina hyvin tiedonjanoisia, ja he ovat kiinnostuneita varsin
monenlaisista asioista aina tiedeaiheista koviin uutisiin ja kokkausohjeista julkkiksin.
Saman havainnon olivat tehneet aiemmassa tutkimuksessaan sekd israelilaisia lasten
uutistentekijoitd tutkinut Alon-Tirosh (2017) sekd australialaislasten uutisten kulutta-
mista tutkineet Notley ja Dezuanni (2019).

Haastattelemani mediatalojen edustajat olivat sitd mieltd, ettd lapsilla on monista
asioista jo omia mielipiteitd. Osa haastateltavista piti lapsiyleisod ylldttavankin tiedos-
tavina. Lapsilla ajatellaan olevan kova halu ja innostus oppia ja ymmartdd, mitd maa-
ilmassa tapahtuu. Esimerkiksi kolme haastatteluihin osallistunutta tuottajaa luonneh-
tivat lapsia uutisten kuluttajina “ylldttavan tiedostaviksi, tiedonnalkdisiksi ja fik-
suiksi”.

Mediatalojen edustajat kokevat lapsille uutisten tekemisen haastavaksi. He ko-
kevat, ettd lapset ja heiddn ymmarryksensd maailmaa kohtaan olisi helppo aliarvioida.
Esimerkiksi eduskuntavaalit, Yhdysvaltain presidentinvaalit ja suomalainen susipoli-

tiikkka olivat aiheita, joista tekijdt eivat olleet ajatelleet kohderyhmén innostuvan,
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mutta jotka olivat lopulta nousseet varsin suosituiksi sisédlloiksi ja herdttdneet kohde-

ryhmaén kesken paljon keskustelua.

“Tosi monet ovat sanoneet, ettd heitad kiinnosti aiheena Yhdysvaltain presidentinvaalit, ja
ettd he tykkasivét niistd (niitd késittelevastd sisallostd). Kun kyselin, niin he kertoivat etta
haluaisivat enemman poliittista siséltod, sellaisia uutisia mitka kertoo paattamisestd ja
maailmanpolitiikasta. Ihmettelin itse, ettd tehédn olette vasta viidesluokkalaisia. Se ham-

mastytti.” (H11)

Tutkimushaastatteluissa kdvi ilmi, ettd mediatalojen edustajien mielestd lasten
on vililla vaikea hahmottaa, ettd heille suunnatut uutiset ovat todella uutisaiheita ei-
vatka esimerkiksi viihdettd. Osa lapsista suhtautuu uutisten tekijoihin ihaillen, jopa
heitd ”fanittaen”.

Lapsille uutissisdltoja tuottavat tahot ajattelevat lasten kaipaavan sekd viihdetta
ettd vakavampaa sisdltod - niin ymmarrystd lisddvia kuin opettavia ja sivistavia jut-
tuja, mutta myos kevyempid lukujuttuja. Lukijoina lasten oletetaan kiinnostuvat myos
ikdvistd ja dramaattisista uutisaiheista. Erityisesti heiddn oletetaan kaipaavan tietoa;
luettavaa ja katsottavaa sellaisista aiheista, jotka koskettavat lasten elamad seké ai-

heista, joista voi olla vaikea puhua aikuisten kanssa.

4.2.1 Lapsia halutaan suojella

Ennalta oli oletettavissa, ettd kuten mediakasvatuksessa yleisemminkin, myos lapsille
uutisia tehdessd lapsia haluttaisiin suojella aikuisten maailmalta joko erilaisin ikédra-
join tai esimerkiksi sisdltod rajaamalla (Uusitalo, Vehmas & Kupiainen 2011, 13, Kor-
honen 2010, 22-23). Tamd ajatus nousi esiin myos kaikissa tutkimushaastatteluissa:
mediatalojen edustajat korostivat, ettd lapsia halutaan suojella liian vékivaltaiselta
materiaalilta. Lapsille tuotetuissa uutisissa ei saa ndyttda liian raakaa maailmaa eika
uutisista saa tulla lapselle paha olo. Lapsille tuotettu uutinen ei saa herattda lisda pel-
koa, vaan uutisen tehtdvana on tuoda ennemminkin turvaa ja lohtua, kun asioista ker-
rotaan faktapohjaisesti. Makaabereja tai “raakoja” yksityiskohtia, esimerkiksi jarkyt-
tavid kuvia tai videomateriaalia ei haluta ndyttdd, vaan lapselle halutaan ennemmin

selittdd, miksi ikdvd asia on tapahtunut - usein aihepiirin positiivisia merkityksia
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korostaen, jos vain mahdollista. Osa haastateltavista korosti myos, ettd lapselle ei ha-

luta luoda liian negatiivista kuvaa maailmasta, vaan uutisten tehtdvana on auttaa ym-
madrtdmadan maailmaa, positiivisen kautta.

Samanaikaisesti lasten suojelemisen lisdksi haastatteluissa nousi esiin myos se,
ettei lapsille kuitenkaan saa “lédssyttdd” eikd heitd saa uutistenkuluttajina aliarvioida.
Lapsille uutisoitaessa lapindkyvyyttd pidettiin tirkednd: mediatalojen edustajien mu-
kaan lapsille on tdrkedd kertoa, miksi tiettyyn juttuun haastatellaan juuri tiettyd asi-
antuntijaa. Tamaén ajateltiin opettavan lapsille mediataitoja, kuten medialukutaitoa.

Toisaalta esiin nousi my0s selkokielisyyden ja ymmarrettavyyden tarve. Selko-
kielisyyteen ja ymmadrrettavyyteen kiinnitetdan lapsille tuotetuissa uutismedioissa
huomiota monella tapaa. Esimerkiksi ndkokulman rajaaminen koettiin tarkeéksi, kie-
len tulee olla selkedd ja ymmarrettdvad ja lauseiden lyhyitd: mitd monimutkaisempi
aihe, sen selkedmpadd ja yksinkertaisempaa kieltd pyritddan kayttaméaan. Hankalia si-
vistyssanoja ja kapulakielisyyttd viltetddan. Tekstien tulee olla lyhyitd ja abstrakteja
kasitteitd ja maalailevia otsikoita véltetddn. Toisaalta jutuissa pitdd olla hauskuutta ja
kielelld pitdd voida hieman leikitelld. Lapsille uutisia tekevit tuottajat kokivat taméan

selkokielisyyden ja toisaalta kepeyden vililld tasapainoilun ylldttavan haastavaksi.

“Lapsille kirjoittaminen on huomattavasti vaikeampaa kuin aikuisille, koska lasten ei voi

olettaa tietdvdn aiheesta mitddn ennalta.” (H4)

Haastateltavat painottivat my0s sitd, ettd heiddn mielestddn lapset toivovat lapsille
suunnattuihin uutisiin erilaista visuaalista maailmaa niin sanottuihin aikuisten uuti-
siin verrattuna. Sisdllon taytyy olla houkuttelevan ndkoinen ja ”selkokielinen”, lapsen
maailmaan sopiva - mutta kuitenkin sellainen, jossa on riittdvasti uutismaailmasta
tuttuja elementtejd. Aseita, verta tai vakivaltatilanteita lapsille ei haluta nayttds, eika
heidén oleteta haluavan niitd katsoa. Kuva- ja varimaailman toivottiin olevan raikas,

houkutteleva ja varikds, mutta ei kuitenkaan liian leikkisa ja kevytmielinen.

”Lapsille tehty uutisldhetys ei saa ndyttdd A-Studiolta, vaan tdytyy tasapainotella, jotta py-
sytdan uutismaisena mutta kuitenkin lapsille sopivana. Meidén tdytyy erottua muusta me-
diasisallostd, mutta ei litkaa. Meilld on esimerkiksi (sivuilla toistuva) maskotti, joka kom-

mentoi uutisia.” (H1)
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Lasten ajateltiin kaipaavaan selvésti keskenddn erilaisia asioita: kepedlld ja haus-

kallakin kielelld kirjoitettuja uutisia, jotka eivit heritad pelkoa ja joista ei tule paha olo.
Lasten ajateltiin kaipaavan uutisia, joiden kautta heitd voidaan auttaa ymmartamaan
maailmaa. Heiddn ajateltiin toivovan uutisilta etenkin raikasta, houkuttelevaa, véri-
késtd ja aikuisten uutisista eroavaa visuaalista maailmaa.

Lisdksi lasten ajateltiin kaipaavan uutisissa etenkin seuraavia aiheita: Ikdvat ja
dramaattiset, vaikeat uutiset (kuten kouluampumiset ja terrori-iskut), joilta aikuiset
haluavat suojata lapsia; ajankohtaiset aiheet, jotka koskettavat lapsen eldamaa tai pu-
huttavat sekd lapsia ettd aikuisia (kuten koronapandemia, ilmastonmuutos, Yhdys-
valtain presidentinvaalit, politiikka, eroperheessd asuminen, muutto toiselle paikka-
kunnalle); vaikeat aiheet, joista lasten on vaikea puhua aikuisten kanssa (kuten syo-
mishdiriot, murrosikd, kiusaaminen); ajankohtaiset ja ajattomat tiedeaiheet (biologia,
avaruus, dinosaurukset, eldimet); julkisuuden henkil6t (tubettajat, tiktokkaajat, peli-
ja elokuvamaailman ilmi6t kuten Harry Potter); pehmeampi sisdlto (askarteluohjeet,

kokkausohjeet, puuhatehtdvat, hauskat eldinfaktat, vitsit).

“Harry Potter. Dinosaurukset ja avaruus. Onko Marsissa elaméaa? Ne kiinnostaa

aina, ndkojaan vuosikymmenestd toiseen” (H5)

Tyylillisesti, kuten kielen ja visuaalisten valintojen suhteen, lasten ajateltiin kaipaavan
seuraavanlaista tekstid: kepedd, hauskaa kieltd ja ilmaisuja; ei liian abstrakteja, maa-
lailevia, kapulakielisia tai kankeita ilmaisuja; selkedd, helppolukuista ja yleistajuista
tekstid - ei kuitenkaan liian yksinkertaistavaa; lyhyitd, ytimekkaitd otsikkoja; positii-

visuutta ja iloisuutta tekstiin.

4.2.2 Kolme erilaista lapsikuluttajatyyppid

Haastatteluaineistossa korostuivat karkeasti jaoteltuna kolme erityylistd ideaaliluki-
jan tyyppid, joista osalla on péddllekkdisid ominaisuuksia. Ajatus kohderyhmédn kuu-

luvista ideaalilukijoista on lavea késite, kun toimitus valitsee aihepiirejddn ja



38
ndkokulmia. Mallilukijalla tai ideaalilukijalla tarkoitetaan erddnlaista tiivistelmaa

kohderyhmin tavoitelluimmista henkildista (Toyry, Réaty & Kuisma 2008, 37).

Jokaisessa tutkimushaastattelussa nousi esiin se, ettd lasten uutisten tekijoilla
oli uutisten sisdltod ja muotoa pohdittaessaan mielessa selkedsti pohditut ideaaliluki-
jat tai mallilukijat, joille sisédltod tehddan. Haastateltavat kuvailivat ideaalilukijoitaan
yksityiskohtaisesti. Aineiston pohjalta nousi lopulta selkedsti esiin kolme erilaista
ideaalilukijan tyyppid, joille tdhan tutkielmaan haastatellut lasten uutisten tekijat
vaikuttavat tekevin siséltod. Esittelen nama kolme tyyppid tdssd luvussa.

Tutkimusaineiston perusteella lapsille suunnattuja uutissisaltoja kuluttavilla
ideaalilukijoilla ajatellaan olevan useita yhdistavia tekijoita. Aineiston mukaan ldhes
kaikkien lapsille suunnattuja uutisia kuluttavien lasten ajatellaan olevan yleisesti ot-
taen ylldttavan tiedonjanoisia ja tiedostavia alakoululaisia, jotka ovat kiinnostuneet
monenlaisista asioista - my06s vakavista ja vaikeista ja niin sanotuista kovista uutisai-
heista. Heidédn ajatellaan kaipaavat ymmarrettdvad, helppolukuista ja selkedd tekstid,
viettdavit paljon aikaa mobiililaitteilla ja kuluttavat muutenkin mediaa eri tavoin
kuin aikuiset. Mediatalojen edustajien mukaan he ovat “kasvaneet dlypuhelin ka-
dessd” ja he ovat kiinnostuneita peleistd, somesta ja tubettajista.

Ideaalilukija 1 vaikuttaisi olevan tiedonjanoinen, tiedostava, vaikeista aiheista,
peleistd, somesta ja tubettajista kiinnostunut, helppolukuista tekstid kaipaava, paljon
dlypuhelimella aikaa viettdvé lapsi, joka kuluttaa mediaa eri tavoin kuin aikuiset. Li-
sdksi hdn vaikuttaisi olevan uutistentekijoita fanittava lapsi, joka ei valttamatta ym-
maérrd eroa uutistoimittajan ja esimerkiksi tubettajan vélilld. Hanen ajatellaan kaipaa-
van mediakasvatusta. Han saattaa esimerkiksi kuvitella, ettd uutisldhetyksessd niah-
tavét asiat ovat pr-lahjoja. Han kaipaa uutissisalloilta opetusta ja sivistystd, mutta
hén on kiinnostunut myo6s pehmeistd uutisista ja viihteestd, ja han kuluttaa mielel-
ld&n lapsille suunnattujen uutislehtien puuhasisaltoja.

Ideaalilukija 2 vaikuttaisi niin ikddn olevan tiedonjanoinen, tiedostava, vai-
keista aiheista, peleistd, somesta ja tubettajista kiinnostunut, helppolukuista tekstia
kaipaava, paljon dlypuhelimella aikaa viettdva lapsi, joka kuluttaa mediaa eri tavoin
kuin aikuiset. Lisdksi hdn on innokas lukija ja uutistenkuluttaja, joka on erityisen

kiinnostunut vakavista ja vaikeista aiheista. Han lukee mielellaan my®os historiaa,
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eldimid ja tiedettd késittelevid juttuja, ja saattaa olla itsekin yhteydessd toimitukseen

ja toivoa juttuja hyvinkin spesifeistd uutisaiheista. Hanelld on ylldttavan hyva me-
dialukutaito ikdisekseen, mutta hantd halutaan silti suojella ikdvimmiltd ja brutaa-
leimmilta uutisaiheilta.

Myos Ideaalilukija 3 vaikuttaisi olevan tiedonjanoinen, tiedostava, vaikeista
aiheista, peleistd, somesta ja tubettajista kiinnostunut, helppolukuista tekstid kai-
paava, paljon dlypuhelimella aikaa viettdva lapsi, joka kuluttaa mediaa eri tavoin
kuin aikuiset. Lisdksi hdn on peleistd, somesta ja YouTubesta kiinnostunut alakoulu-
lainen, joka on viettdd mielellddn paljon aikaa mobiililaitteella. Han torméaa uutis-
sisdltoihin verkossa ehkd puolivahingossa, ja kommentoi mielelldén sisaltoja. Ha-
nelld on melko hyvad medialukutaito, mutta hidnen ajatellaan kaipaavan silti opas-

tusta mediasisaltdjen parissa toimimiseen.

4.2.3 Lasten uutisten yhteni tavoitteena on kasvattaa hyvia uutistenlukijoita

Kaikki haastateltavat painottivat mediakasvatuksen ja medialukutaidon tarkeytta
lapsille uutisia tehdessd. Lapsille uutisia tuottavien mediatalojen toiveena ja tavoit-
teena on kasvattaa lapsista hyviad uutistenlukijoita tai uutisten katselijoita. My6s luku-
taidon vaaliminen ylipd&tdan koettiin tarkedksi niiden haastateltavien keskuudessa,
jotka tuottavat printtilehtid. Ruotsiksi lasten uutisia tuottavalle HBL Juniorille myos
ruotsin kielen ja sen aseman vaaliminen oli tdrke&dd. Lukijoina tiedettiin olevan myos
aikuisia, jotka opettelevat ruotsia.

Osalle mediakasvatus ja luotettavan tiedon tarjoaminen oli jopa lehden paiteh-
tavé ja tavoite. Lapsikuluttajia haluttiin sivistdd, mutta yhtd lailla julkaisijat toivovat,
ettd lehden kohderyhmad oppisi hyvaksi uutistenkuluttajaksi ja 1oytdisi jatkossa mui-
denkin julkaisijoiden mediasisaltdjen pariin. Parhaimmillaan lapsille suunnatut uutis-
mediat koettiin paikkoina, jotka voivat toimia vertaistukena ja erddanlaisena luotetta-
vana isosisaruksena tai luottoaikuisena, jonka parissa lapsi voi viettdd aikaa, ja jonka

avulla saa oikeaa tietoa lasta ympardivédssd maailmassa tapahtuvista asioista.
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Haastateltavat korostivat myos lasten oikeutta saada heille tarkoitettuja uutisia.

Lisdksi lapsille suunnattujen uutisten uskottiin tarjoavan lapsiyleisolle sosiaalisia hyo-
tyja.

“Lapsella on perusoikeus saada hyvin kirjoitettuja uutisia, etenkin tind pdivand ns. fake
news-aikana, kun lapset viettdd paljon aikaa somessa ja on vaikea seurata mika on luotetta-

vaa ja miké ei.” (HS)

”Jokaisella lapsella on oikeus saada oikeaa tietoa ja oikeus oppia tunnistamaan oikea, tut-
kittu tieto. Se on yksi meiddn vahva missio. Medialukutaidon kasvattaminen ja oikean tie-

don tuominen esiin.” (H4)

4.2.4 Lapsen nikokulma ja ddni halutaan kuuluviin

Jokaisessa tutkimushaastattelussa nousi esiin se, ettd uutisten tekijoille on tarkeas, etta
lapsen ndkokulma ja lapsi itse péddsee ddneen. Jutuissa pyritdan kertomaan, miten asia
vaikuttaa lapseen: aikuisten tehtdvana ei ole kertoa miten lapset voivat, vaan asian-
tuntijuus annetaan lapsille. Tamdn ajatellaan tekevin lapsista tarkeitd ja ndakyvia.
Tekijoiden tavoitteena ei ole antaa tietoa lapsille ylh&altapdin, vaan juttuihin va-
litaan mielellddn haastateltaviksi ja kokemusasiantuntijoiksi lapsia, joihin lukijoiden
on helppo samaistua. Lasten ddnen kuuleminen ja heiddn p&dstdiminen ddneen koet-
tiin tarkedksi myos siksi, ettd lapsen oletettiin olevan oman eldménsé paras asiantun-

tija.

” Aikuinen voi olla antamassa tukea ja vinkkejd, mutta aikuiset ei kerro meidén lehdessa
miten lapset voi. -- Lapsilla on oikeus sanoa mielipiteenséd. He ovat oman eldmansé asian-
tuntijoita, ja heilld on oikeus tulla kuulluksi. Siksi he ovat meilld ddnessé. -- Meilld on hy-
vin voimakkaasti se ajatus, ettd annetaan asiantuntijuus lapsille. Ne on niitd ketka saa ker-
toa aikuisille, ettd tiesitko, ettd vompatti kakkaa kuutioita. Se tekee lapsista tdrkeitd ja na-

kyvid.” (H4)

Lapsilukijoihin ja -katsojiin haluttiin myds luoda vuorovaikutuksellinen suhde
ainakin jonkinlaisen palautekanavan, kuten sihkopostin, WhatsApp-numeron tai
suoran somekommentoinnin muodossa. Toisaalta suurin osa haastateltavista korosti

sitd, ettd lapsi loytdd uutisten pariin luultavasti vanhemman tai muun aikuisen
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avustamana. Lapsilukija koettiin siis yhtdaikaisesti sekd aktiiviseksi ettd passiiviseksi

uutistenlukijaksi.

4.3 Kaksi erilaista lihestymistapaa sosiaaliseen mediaan

Kuten aiemmin tdssd luvussa totesin, osallistujat ja heiddn edustamansa mediatalot
jakautuivat eri ryhmiin riippuen siitd, kdyttavatko ne sosiaalista mediaa yleison ta-
voittelemiseen vai eivit. Tdssd luvussa vastataan toiseen tutkimuskysymykseen, eli
sithen, millaisia mahdollisuuksia ja haasteita lapsille ja nuorille tarkoitetussa uutisoin-
nissa on uutismedioiden ndkokulmasta sosiaalisessa mediassa ja perinteisemmissd
kanavissa?

Lapsille suunnattujen uutisten tekijoiden ajatukset sosiaalisesta mediasta on ja-
ettavissa karkeasti kahteen ryhmaéén, joista toinen ryhma korostaa sosiaalisen median
vaarallisuutta ja toinen tiedostaa vaarallisuuden, mutta pitdd sosiaalista mediaa silti
arvaamattomana ja samalla jannittdvand, kiinnostavana ja houkuttelevana paikkana
sekd uutisten tekijoille ettd kohdeyleisolle. Naistd jalkimmaédinen ryhmaé korostaa sosi-
aalisessa mediassa olon merkitystd lasten oikeuksien kannalta ja pitdd sosiaalista me-
diaa sekd mahdollisuutena testata uusia toimintatapoja ettd vuorovaikutusta lisdd-
vdnd. Saman ryhmdn mukaan myos aikuisille suunnatun median kannattaisi olla
lasnd sosiaalisessa mediassa. Ryhma pitdd silti sosiaalista mediaa jokseenkin haasta-
vana printtiin verrattuna. Lisdksi ryhmad pitdd myos algoritmeja haasteellisina. Ensim-
mdinen, varauksellisesti sosiaaliseen mediaan suhtautuva ryhma taas kokee sosiaali-
sen median herdttdvan eettisid kysymyksid ja pitdd sosiaalista mediaa paikkana, jolta
lapsia tulisi suojella - josta olisi parempi pysyd poissa ja keskittyd mieluummin esi-
merkiksi lukutaidon edistdmiseen. Tama ryhmé koki muun muassa analytiikan ja al-
goritmien seuraamisen hankalana, turhana tai liikaa resursseja vievana.

Esimerkiksi HBL Juniorin tekijoille oli selked arvovalinta, ettei julkaisu ole tois-
taiseksi lainkaan sosiaalisessa mediassa, eiké sisdltoon voi tutustua vapaasti verkossa.
Lehti on kdytannossa luettavana ainoastaan kotiin tilattuna printtilehtend. Myos Apu
Juniorin ja Koululaisen tekijat suhtautuivat sosiaaliseen mediaan varauksella, osin re-

surssien takia. Ldhes kaikki haastateltavat suhtautuivat sosiaaliseen mediaan
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varauksella my0s osin siksi, ettd sosiaalinen media koettiin lapsille ja nuorille vaaral-

liseksi ympadristoksi: paikaksi, jossa lapsia tulisi suojella vaaroilta samaan tapaan kuin
esimerkiksi lapsia on hyvé suojella myos aikuisten liian raakoina pidetyiltd uutisai-
heilta.

Lisdksi palveluiden ikédrajat herattivit keskustelua. Yle Mixid lukuun ottamatta
kaikki mainitsivat, ettd eivat ole lainkaan tietyissd sosiaalisen median sovelluksissa
ikdrajojen takia.

Sosiaalista mediaa pidettiin myos haastavana ympadristond printtiin verrattuna.
Koska ndiden uutismedioiden kohderyhméa on useimmille sosiaalisen median alus-
toille liian nuorta, mediatalot kokivat, ettd olisi moraalisesti ja eettisesti véddrin mai-
nostaa sisdltojd ndissd paikoissa. Samasta syystda HS Lasten uutiset kertoi olevansa
lasnd YouTubessa ainoastaan YouTube Kids -puolella, jossa videoita ei voi esimer-
kiksi lainkaan kommentoida.

Osa haastateltavista piti esimerkiksi kommentoinnin sallimista sosiaalisessa me-
diassa erddnlaisena Pandoran lippaana, joka voisi viedd toimitukselta valtavasti re-
sursseja. Suurin osa haastateltavista piti etenkin nuorten suosimaa TikTokia vaaralli-
sena paikkana, jossa kdyttdjd voi tormaétd ldhes mihin vain ja jossa olevalta sisallolta

lapsia on syytd suojella.

”Jos mentdisiin TikTokiin, houkuteltaisiin sinne lapsia silld ajatuksella, ettd sinne kannat-
taa menni. Menndin mieluummin sinne mihin on luontevaa tuottaa sisiltda. Jos alustaan

liittyy paljon eettisid kysymyksid, niin en nde sitd jarkevana.” (H1)

Myos TikTokiin sisdltod tuottavan Yle Mixin tekijét tiedostivat TikTokin haitta-
puolet ja ikdrajan. He pitivat alustaa arvaamattomana, mutta toisaalta jannittdvana,

kiinnostavana ja houkuttelevana toimintaymparistona.

”Ollaan menty ndihin medioihin, jotta lapset 16ytdisi meidét itse. Kasvatuksellisestikin on
tarkedd olla TikTokissa, koska autetaan lapsia kiinnostumaan maailmasta ja tietimaan

maailmasta lisdd. Lapsilla on oikeus tiedonvalitykseen.” (H10)

Yle Mixin tekijdt suhtautuivat muutenkin sosiaaliseen mediaan sallivimmin. So-

siaalinen media, TikTok etunenissd, ndhtiin uhkakuvien lisiksi mahdollisuutena
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tavoittaa yleiso ja testata uusia toimintatapoja. Lisdksi TikTok koettiin paikkana, jossa

yhd useamman myos aikuisille suunnatun uutismedian kannattaisi olla ldsnd. Haas-
tateltavat huomauttivat, ettd he ihmettelevit suuresti, jos ns. perinteiset suomalaiset
uutismediat eivit 16yda tietddn TikTokiin seuraavan vuoden kuluessa.

Vaikka sosiaalinen media koettiin péddasiassa vaarallisena ja haastavana ympa-
ristond, kaikki haastateltavat nakivéat sen kidytossda myos hyvid puolia, ja osin uutisten
tuottamista my0s sosiaaliseen mediaan pidettiin ehdottoman tiarkednd myos lasten oi-

keuksien kannalta.

”Se olisi vahan torkeddkin, ettd lapset on somessa, mutta kukaan ei haluaisi tuottaa heille
laadukasta sisdltod. Silloinhan me ei pidettdisi lapsia mink&én arvoisena, jos ei tuotettaisi

heille sisaltod.” (H1)

Haastateltavien mukaan lapset ovat mielellddn toimituksiin vuorovaikutuksessa,
joko sosiaalisen median kautta, WhatsAppissa tai esimerkiksi vanhempiensa avustuk-
sella sahkopostitse. Vuorovaikutuksen mahdollisuutta pidettiin tdarkednd ldhes jokai-
sessa toimituksessa.

Esimerkiksi erds haastatteluihin osallistunut tuottaja korosti, ettd vaikka lehdelld
ei varsinaisesti ollut resursseja panostaa sosiaaliseen mediaan enempé&a kuin mainos-
tamalla uuden lehden ilmestymistd Instagramissa, nuoriin lukijoihin saatiin suora yh-
teys lehden oman WhatsApp-numeron kautta. Hinen mukaansa nuoret lukijat 1ahet-
tavat WhatsApp-numeroon aktiivisesti paitsi juttuvinkkejda myos terveisid ja myos
suoraa palautetta. Han kertoi vastaavansa jokaiseen viestiin henkilokohtaisesti.

Analytiikkaa ja sosiaalisen median algoritmeja haastateltavat eivit kuitenkaan
juurikaan seuranneet - pddtuotteinaan printtilehtiin keskittyvit toimitukset kertoivat,
etteivdt he seuraa niitd oikeastaan lainkaan. Havainto on kiinnostava, silld lapsiluki-
joita yritetddan kylld houkutella uutistenkuluttajiksi joko suoraan sosiaalisessa medi-
assa tai vanhempien kautta, mutta analytiikkaan ja algoritmeihin ja ndiden seuraami-
seen ei kuitenkaan panosteta juurikaan.

HS Lasten uutisten tekijdt kertoivat tutustuneensa YouTuben analytiikkaan jo-
kin verran. My6s Yle Mixin tekijdt kertoivat seuraavansa YouTuben analytiikkaa ja

algoritmeja.
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”Ollaan huomattu, ettd sisdltod kannattaa tuottaa YouTubeen useammin kuin kerran vii-
kossa, muuten algoritmi ei toimi -- Yksittdiset videot voivat saada hurjia katselukertoja,
jos joku suosittu tubettaja on mukana. Se vaikuttaa algoritmiin. Nyt olemme kokeilleet
tehdd pidempid inserttejd kuin yleenss, silld lapset ovat tottuneet pidempiin videoihin.

Emme vield tiedd toimiiko se.” (H1)

TikTokin algoritmia sekd HS Lasten uutisten tekijat ettd Yle Mixin tekijat luon-
nehtivat haastavaksi - ja HS Lasten uutisten tekijoiden mukaan yhdeksi syyksi pysya

poissa kyseisestd sovelluksesta.

”“Tiktokin algoritmi toimii siten ett4 sielld voi tulla vastaan mité tahansa. Olisi kamalaa, jos

mentdisiin sinne (julkaisun nimend) ja seuraavassa klipissa olisi jotain havytontd.” (H2)

Yle Mixin tekijat luonnehtivat TikTokin algoritmia vaikeasti ymmarretta-
vaksi, “erddnlaiseksi salatieteeksi”, jonka logiikka koettiin haastavaksi ymmartdd. Sa-
masta syystd esimerkiksi kaikista tuoreimpien uutisten julkaisemista sovelluksessa ei
koettu jarkeviksi: videot voivat nousta uutisvirtaan (news feed) myéhemmin ja alkaa
levitd pitkdnkin ajan kuluttua varsinaisesta julkaisuhetkestd. Haastateltavat kokivat,
ettd TikTokissa tietty taustamusiikki saattaa muuttua yhtakkid suosituksi ja yhdistya
sitd kautta johonkin sovelluksessa vallalla olevaan trendiin (mika ei valttamatta liity

uutisaiheeseen millddn tavalla).

”Joskus TikTokissa huonosti menestyneelle videolle ei 16ydy mitddn jarkevad selitysta tai
jarkevéaa syytd. Siind on sellaista outoutta mihin ei péase sisdllontuottajana kiinni. Vahan
sellaista salatiedettd, ettd esim. jos kaytat tata (tiettyd) dantd niin pystyt johdattelemaan

(katsojia) tiettyyn suuntaan.” (H11)
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5 JOHTOPAATOKSET

Ylen uutis- ja ajankohtaistoimituksen pa&toimittaja Riikka Rdisénen korosti vuonna
2020, ettd vastuullisten toimijoiden on hyva olla niilld somealustoilla, joilla lapset
muutenkin viettdvat aikaa (Yle 2020). Myos aiempi tutkimus antaa viitteita siitd, ettd
lapset tottuvat kdyttamaan jo varhain tiettyd mediaa ja he ovat todenndkoisesti val-
miita jatkamaan saman median maksavina asiakkaina myos aikuisina (mm. Katkon
2018 mukaan). Tdlld hetkelld vaikuttaakin siltd, ettd lapsia pidetddn mediataloissa
kiinnostavana ja tiedostavana yleison4, jolle halutaan tarjota yhd enemmaén uutissisal-
tojd, ja joista halutaan kasvattaa hyvia uutistenkuluttajia. Myos tdmén tutkielman tu-
lokset vahvistavat saman havainnon.

Lapsille suunnitellun uutissisdllon madrittely ei tdimén tutkielman tulosten pe-
rusteella ole kuitenkaan yhtenevdistd. Lapsikuluttajaan nayttdisi liittyvan kasitteena
paljon erilaisia madreitd ja ajatuksia siitd, mika lapselle olisi hyviksi ja mitd lapsen
toisaalta oletetaan haluavan, osaavan ja tarvitsevan. Madreet vaikuttavat olevan osin
riippuvaisia yksittdisten mediatalojen resursseista. Niissd mediataloissa, joissa lapsille
suunnattujen uutissisiltdjen tekemiseen on kdytettdvissd enemmadn resursseja, myos
suhtautuminen lapsikuluttajan tarpeisiin ja esimerkiksi siihen, milld keinoilla hanta
pyritddn tavoittamaan, monipuolistuu. Lapsikuluttajaa voidaan toisin sanoen muo-
kata ja médritelld eri mediatalojen tarpeiden ja resurssien mukaan.

Kaiken kaikkiaan tdamén tutkielman tuloksissa nousi hyvin esiin se, miksi lapsille
tuotettujen uutisten tutkiminen on tarke&da. Kaikki haastateltavat kokivat lapsille ja

nuorille tuotetun median tutkimuksen tarkedksi ja kertoivat olevansa kiinnostuneita



46
tutkimuksen tuloksista. Suurin osa heistid ilmaisi kiinnostuksensa tutustua tahin tut-

kielmaan sen valmistuttua.

Osa mediataloista kertoi kokeneensa lasten ja nuorten tavoittamisen haastavaksi.
Esimerkiksi erds tutkimushaastatteluun osallistunut tuottaja kuvaili tutkimushaastat-
telussa, ettd (hdnen edustamassaan) mediatalossa toimittajat ja tuottajat ovat tunnis-
taan vakuuttaminen lapsille suunnatun median tarpeellisuudesta vei vuosia: pdatta-
jdportaassa katsottiin, ettd lapsiyleiso on kohderyhmana liian haastavasti tavoitettava.
Aiemman tutkimuksen perusteella (mm. Alon-Tirosh 2017, Noppari 2014, Ekman, Itai-
vuo & Melander 2019) tamad oli odotettava havainto: lapsille ja nuorille suunnatun
mediasisdllon kuluttamisesta pdéttdd usein lapsen sijaan aikuinen, joko tiedostaen tai
tiedostamatta, joten kohderyhmaén tavoittaminen suoraan voi olla vaikeaa. Taman ta-
kia lapsille suunnattu sisdlto kannattaa tehda sellaiseksi, ettd se voi tiedostamatta in-
nostaa myos aikuista.

Taman tutkielman tuloksissa korostui se, ettd lapsille halutaan tarjota viihdetta
ja ajanvietettd, mutta samaan aikaan uutissisdlloilld tavoitellaan medialukutaidon
opettamista. My0s aihetta aiemmin tutkinut Alon-Tirosh (2017) oli padtynyt samaan
lopputulemaan tutkimuksessaan.

Tédhan tutkielmaan haastatellut lasten uutissisiltojen tekijét pitivit kevyen ja va-
kavamman sisdllon vuorottelua ja toisaalta lukutaidon ja medialukutaidon lisddmista
jopa velvollisuutenaan. Useampi haastateltava vaikutti olevan tietoinen mediakasva-
tuksen toteuttamisen haasteista, kuten resurssien puutteista ja alueellisesta epétasa-
arvosta, jotka muun muassa Salomaa ja Palsa (2019, 26-30) mainitsevat tutkimukses-
saan.

Tutkimustulosten perusteella vaikuttaisi siltd, ettd samaan aikaan tdssé ajassa,
jossa median hybridisaatio ja lukija- sekd katsojakunnan vanheneminen asettavat me-
diataloille my®ds taloudellisia haasteita, uudesta uutissiséltoja kuluttavasta sukupol-
vesta toivotaan uutisista ja mediatalojen sisdlloistd kiinnostunutta yleisod - kenties
jopa tulevaisuuden maksavia asiakkaita. Vaikuttaisi siltd, ettd lapsista kannattaa kas-
vattaa hyviad uutistenlukijoita sekd heidén itsensd, yhteiskunnallisen merkityksen etta

taloudellisen hyodyn takia.
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Mediakasvatuksen piirissd on ollut pitkdan vallalla kaksi erilaista ndkemysta

mediakasvatuksen luonteesta, joista toinen painottaa mediakasvatuksen jopa holhoa-
vaa ndkokulmaa, toinen taas mediakasvatusta kansalaisten voimaannuttamisen apu-
vdlineend ja jopa demokratiaa lisddvdnd voimana (Wuorisalo 2010, 90-91, Moonin &
Bain 2020 mukaan). Nama kaksi vastakkaista ndkemystd korostuivat myos taman tut-
kielman tuloksissa.

Lasten uutisten tekijoiden suhde yleisoonsd vaikuttaa olevan osin ristiriitainen.
Lapsille uutisia tuottavat toimitukset pitavét lapsia toisaalta hyvin tiedostavina, aktii-
visina ja fiksuina - ja toisaalta ryhmand, jota tulee suojella ja jolle uutisia tulee selko-
kielistdd. Lapset haluttiin padstdd ddneen, ja heiddan ndkemyksidan pidettiin tarkeina.
Kaiken kaikkiaan lapsille suunniteltu ihanneuutisjuttu vaikuttaisi olevan tamaén tut-
kielman perusteella monin tavoin erilainen kuin perinteinen, kaikelle lukijakunnalle
suunniteltu ihanneuutisjuttu.

Lapsille uutisia tekevit tahot jakaantuvat tamén tutkielman tulosten perusteella
kolmeen eri ryhmé&an. Osa puolustaa voimakkaasti printtimedian merkitysta lukutai-
don ja medialukutaidon ylldpitdjind ja pitdd printtimediaa tdrkednd mediakasvatuk-
sellisesta ndkokulmasta. Tamad ryhmd suhtautuu sosiaaliseen mediaan skeptisesti ja
pitdd sitd hankalana paikkana, jolta lapsia on hyva suojella. Toisaalta tdssédkin ryh-
maéssd tiedostetaan, ettd koska lapset joka tapauksessa ovat sosiaalisessa mediassa,
olisi lasten oikeuksien kannalta hankalaa, jos heille ei tarjottaisi sielld luotettavaa ja
turvallista sisdltod.

Toinen ryhmd taas suhtautuu sosiaaliseen mediaan sallivammin. He haluavat
tarjota lapsille sisdltod sielld missd lapset jo ovat tai heiddn oletetaan olevan - mobii-
lilaitteilla - ja tormddvan uutisiin sielld sekéd tahallisesti ettd vahingossa. Myos tdamé
ryhmd korostaa mediakasvatuksen tdrkeyttd, mutta samanaikaisesti se uskoo, ettd
mediakasvatusta ja medialukutaitoa voidaan opettaa lapsille myos printtimedian ul-
kopuolella.

Tutkimustuloksia analysoitaessa on kuitenkin huomattavaa, ettd jako printti- ja
somemyonteisiin uutismedioihin on keinotekoinen. Osa tutkielmaan haastatelluista
mediataloista sijoittuu kolmannelle, niin sanotulle harmaalle alueelle ndiden kahden

valiin. Lisdksi niissdkin uutismedioissa, jotka tekivit ldhes ainoastaan printtimediaa
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ja suhtautuivat sosiaaliseen mediaan suurella varauksella, vuorovaikutusta lukijoiden

kanssa pidettiin tarkednd. Talloinkin kaytossa oli jokin (usein sosiaalisen median so-
vellusten kautta toimiva) palautevadyld, jonka kautta lapsilukijat saivat halutessaan
yhteyden toimitukseen. Toisaalta, kuten aiemmin totesin, ldhes kaikissa haastatte-
luissa korostui my0s se, ettd mediatalot uskovat, ettd lapsi 16ytdd uutisten pariin luul-
tavasti aikuisen ohjailemana. Lapsilukija koettiin siis yhtdaikaisesti sekd aktiiviseksi
ettd passiiviseksi uutistenkuluttajaksi - hdn voi itse 10ytdd uutissiséltdjen pariin,
mutta kuitenkin vanhempi loppukéddessd ohjaa ja tekee paatoksen lapsen puolesta sil-
loin, kun lapsi ei itse voi tai saa tehdd paatosta.

Algoritmeihin ja analytiikkaan tdhan tutkimukseen haastatellut mediatalot suh-
tautuivat yllattavan véljasti, vaikka aiemmasta tutkimuksesta tiedetdankin, ettei las-
ten oikeuksia ja heiddn algoritmien maailmassa olevaan digitaalisen jalanjiljen val-
vontaan ole toistaiseksi olemassa keinoja (Lupton & Williamson 2017). Lasten tiede-
tdan muokkaavan itse sosiaalisen median sovelluksia mieleisikseen samalla, kun te-
koély ja algoritmit auttavat eri tahoja kohdistamaan kaupalliset vaikuttamispyrki-
myksensd lapsiin (Tuorila 2020). Tadstd huolimatta moni haastateltava korosti, ettei
analytiikan ja algoritmien seuraamiseen 16ydy joko kiinnostusta tai resursseja, osa taas
huomautti, ettd esimerkiksi TikTokin algoritmi on niin erikoinen, et sen logiikkaa on
vaikea ymmartdd, vaikka resursseja ja haluja l16ytyisikin. Kuitenkin niissd mediata-
loissa, joissa sosiaalisen median tekoon panostettiin enemmain ja jotka suhtautuivat
sithen sallivimmin, my6s analytiikkaa ja algoritmeja seurattiin hieman enemman.
Naissdkin mediataloissa tiedostettiin kuitenkin sosiaalisen median haasteet, joihin
muun muassa Lupton & Williamson (2017) viittaavat tutkimuksessaan.

Havainto analytiikan ja algoritmien seuraamisen viahdisyydestd on kiinnostava
ja jopa yllattava sikali, ettd nykyisen kaltaisessa hybridimediaymparistossa analytii-
kan ja algoritmien merkitys on korostunut viime vuosina paljon, ja harva aikuisille
uutisia tuottava taho jattdaa analytiikan ja algoritmien tarjoamat mahdollisuudet koko-
naan hyodyntamatta. Lapsille suunnatut uutiset vaikuttavatkin jadvéan eraélld tavalla
jopa algoritmien armoille, jolloin lapset jadvéat passiiviseksi ja algoritmien alaiseksi

mediankuluttajaksi.
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Eri mediatalojen edustajien ndkemykset kohderyhmastéan, lasten uutisten ku-

luttajista, osoittautuivat tdssd tutkielmassa ylldttdvan yhtenevdiseksi. Tdssd tutkiel-
massa havaitsin, ettd mediatalojen ndkemykset kohderyhmastéaan olivat tyypitelta-
essd karkeasti kolmeen eri ryhmaéén ja ideaalilukijatyyppiin.

Lapsille suunnattuja uutissisaltojda kuluttavilla ideaalilukijoilla ajateltiin olevan
useita yhdistdvid tekijoitd, ja ldhes kaikkien lapsille suunnattuja uutisia kuluttavien
lasten ajateltiin olevan varsin tiedonjanoisia ja tiedostavia alakoululaisia, jotka ovat
kiinnostuneet keskenddn hyvin erilaisista asioista.

Myos uutisaiheet, joista lapsiyleison ajateltiin olevan kiinnostuneita, toistuivat
jokaisessa haastattelussa ldhes samanlaisina - ja ldhes hammentdvan samanlaisina
kuin israelilaislapsia tutkinut Alon-Tirosh (2017) ja Notley (2019) havaitsivat omissa
tutkimuksissaan: myos suomalaiset lasten uutisten tekijét ajattelivat lasten kaipaavan
sekd kovia ettd pehmeitd uutisaiheita, tiedejuttuja ja lasten eldmaa laheisesti kosketta-
via ajankohtaisia aiheita. Havainto on kiinnostava sikali, ettd esimerkiksi Alon-Ti-
roshin (2015, 2017) tutkimukset késittelivat konfliktialueilla ja jopa sodan keskelld asu-
ville israelilaislapsille suunnattujen uutisten tekijéiden nidkemyksid. Heihin verrat-
tuna haastattelemani suomalaisten lasten uutisten kohderyhman voisi kuvitella ole-

van kiinnostuksenkohteiltaan erilaisempi ja heterogeenisempi.

5.1 Jatkotutkimusaiheita

Tutkimusaineiston perusteella voidaan olettaa, ettd lapsille suunnattuja uutissisaltoja
ja medioita tulisi tutkia jatkossa huomattavasti aiempaa enemmén, ja etenkin lapsille
suunnattujen uutismedioiden kdyttdytymiseen sosiaalisessa mediassa olisi hyvéd pa-
neutua lisdd. Mahdollinen jatkotutkimus voisi kisitelld esimerkiksi lapsille ja nuorille
suunnattujen uutisten eroja suhteessa aikuisille suunnattuun, niin sanottuun tavalli-
seen uutisointiin. Lahes kaikki haastateltavat toivat hyvin esiin esimerkiksi sen, miten
lapsille suunnatun sisdllon osalta on kiinnitettdvé erilaisella tavalla huomiota niin ot-
sikointiin, kuvavalintoihin, juttuaiheiden valintaan kuin jutun sisilt6on, sanavalintoi-
hin ja rakenteeseenkin. Jatkotutkimuksessa voitaisiin selvittdd esimerkiksi, miten niin

sanottu tavallisen uutisen otsikointi ja/tai kuvakieli poikkeaa lapsille tehdyn uutisen



50
otsikoinnista ja/tai kuvakielestd. Taman tutkielman havainnot antavat viitteita siitd,

ettd lapsille suunnattu uutisotsikko on tavallista otsikkoa selkokielisempi, ytimek-
kdampi ja hauskempi.

Itse kiinnostuin tdtd tutkielmaa tehdessd myos siitd, millaista maailmankuvaa
lapsille uutissisdltoja tekeviat mediatalot valittavat yleisolleen. Jatkotutkimus voisi
peilata maailmankuvien eroa esimerkiksi aikuisille tarjottaviin uutissisaltoihin, tai
keskittyd johonkin yksityiskohtaisempaan asiaan. Lahes kaikissa tutkimushaastatte-
luissa korostui esimerkiksi se, ettd lapset haluavat lukea mielelldédn eldimistd. Monessa
julkaisussa eldimet ovat jatkuvasti esilld myos esimerkiksi julisteiden, puuhatehtdvien
tai tiedejuttujen muodossa. Jatkotutkimus voisi kasitelld lasten uutissiséltdjen tarjoa-
maa eldinkuvaa ja sen eettisyyttd seka sitd, miten lasten uutisissa esitettdva eldinkuva
peilaa vallalla olevaan nykytietoon eldimista.

Aihetta voitaisiin tutkia enemman myos haastattelemalla niitd mediataloja, jotka
eivat tuota lapsille sisdltoja. Tutkimuksessa voitaisiin selvittdd, miksi kohderyhméaan
ei haluta panostaa ja miksi lapsia ja nuoria ei koeta houkuttelevaksi yleisoksi. Koe-
taanko lapset ja heille tekeminen liian haastavaksi, vai onko heidédn tavoittamisensa
maksavina asiakkaina liian vaikeaa? Vai onko mediataloissa kenties hyvaksytty se,
ettd nuoret sukupolvet ovat mediankuluttajina niin erilaisia vanhempiin sukupolviin
verrattuna, ettei heidédn tavoittamiseen kannata panostaa?

Yksi, kenties tarkein mahdollinen jatkotutkimusaihe liittyy siithen, miten lapsista
ja nuorista halutaan kasvattaa hyvid mediankuluttajia ja uutistenlukijoita, mutta kay-
tannossd yli 12-vuotiaille ei ole juurikaan tarjolla luettavaa mediasisdltod. A-lehtien
julkaisema Demi-lehti lopetti ilmestymisensa huhtikuussa 2021, ja mediataloista ika-
luokalle 13-19 sisiltod toimittaa endd ldhinna Yle Yle Kioskin muodossa. Jatkotutki-
muksessa olisi tarkedd kéasitelld, miksi tdhdn ikdryhmddn ei haluta panostaa ja miksi
heitd ei haluta mediakasvattaa - ja millaisia uutissisaltoja tdlle ryhmille on ylipdataan
tarjolla.

Demi-lehden lopettamista perusteltiin muun muassa tilaajamééran ja mainosta-
jien hupenemisella (Wilkman 2021). Kymmenen vuotta tidtd aiemmin Suosikki-lehden
lopettamista perusteltiin kannattamattomuudella ja nuorison mediankdyton muuttu-

misella (Vedenpdd 2012). Lasten ja nuorten lukutaidosta ollaan kylld huolissaan



51
(Saarenmaa & Sauri 2017, mm. OAJ 2019). Jos heille ei tarjota lukemista varhaisteini-

vuosien jdlkeen, miten voidaan olettaa, ettd he jatkavat uutisten lukemista ja -kulutta-
mista myos aikuisina ja oppivat hyviksi uutistenlukijoiksi? Entd mité tdllainen tilanne

tarkoittaa yhteiskunnallisesti, mediakasvatuksen ja medialukutaidon ndkokulmasta?
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LIITE1 HAASTATTELUKYSYMYKSET

1. Miten lasten uutisten tekijat hahmottavat uuden median mahdollisuudet lapsille
ja nuorille kohdennetussa uutisoinnissa?

e Millaisena alustana mediatalo kokee sosiaalisen median alustat (kuten TikTok,

YouTube, Snapchat, Instagram)?

e Miksi he ovat vieneet sisiltod ndihin kanaviin? Tai miksi eivit? Mitd he odottavat
saavansa sosiaalisen median alustoilta, miksi niissd kannattaa olla? Millaisia koke-
muksia heilld on sosiaalisen median alustoista? Missd vaiheessa uutissisltoja ale-

taan tehdi uusille alustoille?

o Millaisia kilpailijoita mediatalot ndkevéat omille sisélldilleen? Esimerkiksi moni vai-
kuttaja on jo valjastanut somen omaksi lapsille ja nuorille suunnatuksi uutismedi-

akseen (esim. Roni Backin Roni Back Show).

o Kokevatko lapsille uutissiséltojad tuottavat uutismediat nama vaikuttajat kilpaili-

joikseen? Vai voiko heiltd ottaa oppia ja ideoita?

e Millaiset uutissisallot menestyvat mediatalojen mukaan parhaiten esim. TikTo-
kissa, Youtubessa, Snapchatissa yms.? Millaisia alustoja ndma ovat uutismediana,
voivatko ne ylipddtaan toimia lapsille suunnattuna uutismediana? Millaisia koke-

muksia haastateltavilla on niisti?

2. Miten lasten uutisten tekijat mdarittelevit lapset median kuluttajina?

e Miten uutismediat kokevat lapsilukijat uutistenkuluttajana?

¢ Millaisia uutissisdltoja he kokevat lasten kaipaavan? Miksi? Mitd eroja lapset vs ai-

kuiset?

e Miten mediatalot tavoittelevat ndkyvyyttd ja miten he saavuttavat kohdeyleison?

Miten lapset ja nuoret 16y detdan?

e Miten mediatalojen sisdllot saavat ndissd kanavissa nakyvyytta? Miten toimitusten
taytyy ottaa esim. algoritmit huomioon? Mitd algoritmit tarkoittavat media-ar-

jessa?
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Millaisia taloudellisia ja sosiaalisia hyotyja lapsille suunnatuilla uutissisallsilld on?

Mitd mediatalot ylipdataan tavoittelevat lapsille suunnatuilla uutisilla?

Onko tarkoitus ja tavoite panostaa lasten ja nuorten mediakasvatukseen ja tehda
heistd hyvid uutistenlukijoita? Vai tavoitellaanko lapsiyleisostd uutta sukupolvea,

josta voisi tulla jatkossa mediatalon vakioasiakkaita?



