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1 Johdanto

”Tuoli ei ole vain istuin — se on avain koko sisustuskokonaisuuteen.”!

Huonekaluilla ja sisustuksella on valittava seka kokoava rooli muotoilun alalla. Tilan ja
huonekalujen kokonaissuunnittelu antaa usein kontekstin kodin tekstiileille ja muille esineille.
Samaan aikaan huonekaluilla on kuitenkin myos itsendinen luonne yhdistavana tekijana
suhteessa muihin esineisiin, irrallaan taideteollisuuden niihin liittamistda merkityksista.
Sisustus on arkkitehtuurin suoranainen ja taydentava jatke, jonka keskeisin huonekalu on
tuoli, koska se noudattaa kaytettdavyyden, teollisen valmistuksen, materiaalien ja
kustannuksien vaatimuksia. Edelld mainitut kaytannon nakokohdat ovat olemassa huolimatta

huonekalun saamista muista merkityksista.?

Kandidaatintutkielmani ~ tavoitteena  on  tutkia  suomalaisen muotoiluesineen
muodostumisprosessia arjen  kayttdesineestd designklassikoksi®. Lihestyn aihetta
taideteollisuuden nakdkulmasta ja ajallisesti tutkimukseni sijoittuu suomalaisen muotoilun
kultakaudesta® nykypaivaan. Olen rajannut tutkimukseni kdsittamaan huonekalumuotoilua,

koska huonekalut, erityisesti tuolit, maarittyvat selkeasti funktioltaan kayttoesineiksi.

Tarkastelen aihetta tapaustutkimuksen kautta valitsemalla tutkimuskohteeksi IImari
Tapiovaaran Mademoiselle-tuolin® ja erittelemalla syita, joiden kautta se on ilmestymisensa
jalkeen  muodostunut  kayttoesineestd  designklassikoksi. Vaikka lahtokohtaisesti
designklassikko on myos kayttoesine, kaikki kayttoesineet eivat kuitenkaan saa
designklassikon statusta. Tutkimuksessani pyrin selvittdamaan, miten Tapiovaaran
Mademoisellesta on muodostunut huonekalumuotoilun klassikko. Tutkin huonekalua
kahdesta nakokulmasta: millaiseen kadyttotarkoitukseen huonekalu on alun perin suunniteltu

ja millaisia merkityksia se on saanut nykypdaivan kontekstissa.

Kaytan tutkimuskirjallisuutena ja lahdeaineistona pdaasiassa suomalaiseen taideteollisuuteen
liittyvaa kirjallisuutta ja aiempaa tutkimusta, joiden pohjalta pyrin tulkintojen ja vertailun

kautta luomaan kasityksen tutkimusaiheesta. Taman lisdksi haen tulkinnoilleni pohjaa

! Sitaatti Ilmari Tapiovaaralta, esim. Korvenmaa 2014b, 13.

2 Korvenmaa 2010, 39.

3 Muotoilualan tuote, joka on saavuttanut klassikkoaseman.

4 Suomalaisen muotoilun kultakauden katsotaan ajoittuvan 1950- ja 1960-luvuille, esim. Kruskopf 1998, 351.
> llmari Tapiovaaran vuonna 1956 suunnittelema huonekalu. Korvenmaa 1997, 99.



asumisen ideologian® sekd muotoilun estetiikan’ kasitteistd. Hyddynnan tutkimukseni
aineistoina myos aikakausjulkaisuja Kaunis Koti ja Avotakka -lehtien representaatioiden
osalta, joiden kautta tarkastelen median luomaa kuvaa ja sen vaikutusta Mademoisellen
asemaan. Ndiden lisdksi tutkin arkistomateriaalia Lahden museon hallinnoiman
Huonekalutehdas Askon arkiston seka Designmuseon arkiston llmari Tapiovaaraan ja hanen
tuotantoonsa liittyvien aineistojen osalta. Aineistoa |lahestyn lahiluvun kautta, jonka avulla
pyrin muodostamaan tulkintoja hyddyntamalla hermeneuttisen analyysin lahtékohtia. Uskon
ndiden avulla parhaiten loytavani merkityksia myos tekstisisalloista, jotka eivat suoranaisesti
koske klassikkoaseman muodostumista. Koska kyseessd on laadullinen hermeneuttinen
tutkimus, joka perustuu tulkintoihin, haluan tassa yhteydessa korostaa tulkintojeni

subjektiivisuutta.

Tutkimuksen tavoitteena on lisata tietoa designklassikon muodostumiseen liittyen, erityisesti
Mademoiselle-huonekalun osalta. Muotoilun kohdalla klassikkoasemaan vaikuttaa
esteettisyyden lisaksi vahvasti myos esineen funktionaalisuus, eli se, kuinka hyvin tuote
soveltuu kayttdesineeksi. Tutkimuksen merkitys nakyy myds huonekalumuotoilun kohdalla
laajemmin, sen tuloksia voidaan soveltaa muihin huonekaluihin ja tdman perusteella arvioida
klassikkopiirteiden ilmenemisen kautta mahdollisia tulevia klassikoita. Samoja perusteita
hyodyntamalla voidaan myds tutkia klassikon muodostumista painvastaisesta nakdkulmasta,

miksi tietty huonekalu ei, ominaisuuksistaan huolimatta, saavuta klassikkoasemaa.

Tutkin aihetta omista intresseistda lahtoisin. Olen kiinnostunut erityisesti suomalaisesta
muotoilusta sekd lahtdkohdista, joiden wvuoksi Suomeen on syntynyt merkittdava ja
kansainvélisestikin tunnettu designteollisuus.® Taideteollisessa muotoilussa kiehtoo eniten
tutkimani aiheen syvempi merkitys. Se, miten kaytanto, arki ja kdsityo yhdistettyina taiteeseen

muodostavat mielenkiintoisen kombinaation: taideteoksen ja kdyttéesineen yhdistelman.

Tutkielman luvussa 2 tarkastelen ensin suomalaisen huonekalumuotoilun menneisyytta ja
taustoitan talta osin tutkielmalle keskeisia ajankohtaan, muotoilijaan ja asumiseen liittyvia
seikkoja. Taman jalkeen luvussa 3 tarkastelen aihealuetta nykykontekstin nakokulmista.
Lopuksi luvun 4 varsinaisessa analyysiosuudessa yhdistan nama kaksi kontekstia vertailemalla
niiden antamia merkityksia valitsemalleni huonekalulle. Naiden merkityksien kautta pyrin

muodostamaan kasityksen, kuinka klassikkoasema muodostuu kyseisen huonekalun kohdalla.

& Asumisen ideologiaan sisillytin tissd yhteydessa ruotsalaisen folkhem (kansankoti) -késitteen seka vackrare
vardagsvara (kaunis arkitavara) -kasitteen, jotka avaan tarkemmin luvussa 2.3.

7 Naukkarinen 2009, 51.

8 Korvenmaa 1999, 52.



2 Arjen konteksti

“Tuolin tulisi ennen kaikkea olla hyvdi istuin. Sen on oltava apulainen, joka suorittaa

mahdollisimman paljon palveluksia, mahdollisimman néyrdésti.”®

llmari Tapiovaaran mukaan tuolin ensisijainen ominaisuus on sen funktionaalisuus: kuinka
hyvin se palvelee kayttotarkoitustaan istuimena. Tassa luvussa esitelldaan tutkimuskohteeksi
valitun huonekalun historiallinen konteksti aikakauden, suunnittelijan sekad aikakauden
asumiseen liittyvien ilmididen osalta. Nadiden seikkojen kautta pyritdan perustelemaan
huonekalun alkuperdistd asemaa nimenomaan arjen ja ennen kaikkea funktionaalisuuden

nakokulmasta.

2.1 Suomalaisen muotoilun kultakausi
Suomalaisen muotoilun kultakauden katsotaan ajoittuvan sotien jalkeiseen aikaan, erityisesti
1950-1960-luvuille. Ajanjakso ei kuitenkaan ole syntynyt itsestdan, vaan siihen on osaltaan

vaikuttanut koko taideteollisuuden rakentamisen aikakausi.

Varsinaisesti suomalaisen taideteollisuuden rakentaminen on saanut alkunsa sotien jalkeen
1940-luvulla ja silla on ollut keskeinen asema Suomen jalleenrakentamisessa. Sotia seurannut
pula-aika ja aineelliset rajoitukset haastoivat taitelijoiden kekselidisyyden pyrkia luomaan
tarkoituksenmukaisella suunnittelulla ylellistd kauneutta arkeen.'® Niukkuudesta huolimatta
sotia seuranneet pulavuodet ja jalleenrakennusaika yllattden merkitsivat useille
taideteollisuusaloille menestystd.!! Sotien jalkeinen pula-aika taittui lopulta 1952, jolloin

sotakorvaukset Neuvostoliitolle kuitattiin maksetuiksi.!?

Sotien jalkeisessa muotoilussa esiintyi kaksi vastakohtaista kilpailevaa linjaa koko
taideteollisuuden kultakaudeksi nimetyn ajan lapi. Toinen linjoista tukeutui romantiikkaan ja
sen koristeellisuus syntyi sodan jalkeisten niukkojen vuosien vastareaktiona. Toinen taas oli
huomattavasti askeettisempi pohjautuen muotojen yksinkertaisuuteen ja kdaytannollisyyteen.
Tama linja nadkyi erityisesti huonekaluteollisuudessa, jossa kotimaisia puulaatuja

hyédynnettiin funkisvaikutteisessa huonekaluissa.3

9 Sitaatti llmari Tapiovaara, Heiskanen/Yle Eldva arkisto: 2006, 00:49-01:15.
10 Maunula 1990, 149.

11 Korvenmaa 2009, 147.

12 Korvenmaa 2009, 169.

13 Kruskopf 1998, 351.



Sotia  seuranneina  vuosikymmenind  1950-luvun  alkupuolelta Idhtien = Suomen
taideteollisuuden kenttd muuttui olennaisesti monipuolisemmaksi kehittyen niin maarallisesti
kuin laadullisesti. Muutokset olivat nahtavissa kulutuksessa, teollisuuden teknologisessa
kehityksessa seka ammattikentassa. Onnistunut modernismin lapivienti teki Suomesta myos
kansainvalisesti merkittdavan taideteollisuusmaan ja tdma kansainvalinen menestys jatkui aina
vuoden 1951 Milanon IX Triennaalista seuraavan vuosikymmenen lopulle. Nakyvyys
ndyttelyissa ja mediassa kiihdyttivat kansainvalisen kysynnan lisaksi kysyntdd myos kotimaan

markkinoilla.1*

Samoihin  aikoihin ~ suomalainen  yhteiskunta alkoi ~muuttua kohti modernia
kulutusyhteiskuntaa. Yhteiskunnallisina ilmidina modernisoituminen ja rakennemuutos
aiheuttivat teollistumista, kaupungistumista, tydnjaon muuttumista seka kulutuksen roolin
kasvua. Tastda muutoksesta johtuen kuluttajien ostovoima vahvistui ja kulutustavaramarkkinat
syrjayttivat sotien jdlkeisen sdaanndstelyjarjestelman. Muotoilutuotteiden kysynta lisaantyi
erityisesti kotimaisten arkipaivan kayttotavaroiden kohdalla ja mainonnasta tuli entista
tarkeampi menekin edistadja. Kauniin arkiympariston, yksil6llisyyden ja viihtyvyyden tavoittelu
korostui kuluttajien keskuudessa lisdantyvan vapaa-ajan myo6td ja moni johtavista
muotoilijoista alkoi suhtautua kunnianhimoisesti my6s arkitavaran muotoiluun ja arjen
estetiikkaan, vaikka arjen ndkokulmia harvoin  huomioitiin  taideteollisuusalan
edustusnayttelyissa. Rakennemuutoksen etenemisen, elintason paranemisen ja kotia kohtaan
lisddantyneen kiinnostuksen myotd myoOs aikaisemmin ylellisyystavaroina pidetyt
muotoilutuotteet, kuten teollisesti tuotetut huonekalut, alkoivat arkipdivaistya

kulutustavaroiksi.l®

Sodan jalkeisella muotoilun nousulla on pohja sotia edeltdvassa taidekoulutuksessa. 1930-
luvun alussa suomalainen taideteollisuus oli jo suhteellisen vakaassa asemassa, ammattia
arvostettiin ja tastd johtuen tydtehtavia oli runsaasti tarjolla.'® Sotien jalkeiselld kultakauden
ajalla taideteollinen koulutus lisdantyi ja alkoi ldhentya tuotantoeldamadda muun muassa
tyoharjoitteluiden ja teknologisen kehityksen huomioimisen osalta. Taman lisdksi
kansainvaliset vaikutteet alkoivat nakya myds muotoilijoiden koulutuksessa esimerkiksi
sarjatuotannon kehittdmisen osalta. Koulutuksen lisddntymisen ja eri taideteollisuusalojen
yhdistysten perustamisen myo6td ammattimaistuminen sekd ammatillinen eriytyminen

kehittyivat. Tasta kehityksestda huolimatta taideteollisuuden toimijoiden maaran ollessa

14 Korvenmaa 2009, 170; 175-176.
15 Heinonen 2011, 151; 153-154; 159.
16 Kruskopf 1998, 351.



suhteessa pieni verrattuna muihin ammattikuntiin, moni muotoilija toimi usealla

taideteollisella ja jopa koulutuksestaan poikkeavalla alalla.’

2.2 Arjen muotoilija llmari Tapiovaara®®

Suomalaisen muotoilun yksi keskeisimpiin lukeutuva muotoilija on limari Tapiovaara (1914-
1999)%°, jota on luonnehdittu omana aikanaan erityisesti arjen suunnittelijaksi. Nykypaivana
llmari Tapiovaara ja hanen suunnittelemansa huonekalut kuitenkin tunnetaan kenties
paremmin designklassikoina kuin arkisuuden edustajina, mutta alun perin Tapiovaaran

suunnitteluperiaatteet nojasivat vahvaan funktionaalisuuden ulottuvuuteen.

Tapiovaara opiskeli ammattiinsa vuosina 1933-1937 Helsingin Taideteollisuuskeskuskoulussa,
joka on nykyisen Aalto-yliopiston Taiteiden ja suunnittelun korkeakoulun edeltdja. Koulun
perinnesidonnaisesta ilmapiiristd poiketen Tapiovaara omaksui jo opiskeluaikanaan
modernismin esteettiset  ja ideologiset periaatteet lahtokohdiksi omalle
suunnittelijantyolleen. Tapiovaaralle moderni muodostui demokraattisen suunnittelun
lahtokohdaksi, jonka mukaan kaikilla tulisi olla oikeus huonekaluihin, jotka ovat

kohtuuhintaisuuden lisdksi hyvia ja kdytannéllisia.?°

Urallaan Tapiovaara toimi Asko-Avonius Oy:n palveluksessa taiteellisena johtajana vuosina
1938-1941 seka Keravan puuteollisuuden taiteellisena johtajana ja talousjohtajana vuodesta
1941 vuoteen 1951, jolloin hdn katsoi olevansa tarpeeksi kokenut perustamaan Helsinkiin
oman suunnittelutoimistonsa, joka toimi aina vuoteen 1985. Monet nuoret suunnittelijat,
kuten esimerkiksi Eero Aarnio, toimivat harjoittelijoina Tapiovaaran toimistossa ennen
siirtymistad itsendiselle uralle.?! Tapiovaaran toiminnan keskeisimmit osa-alueet olivat
sisustus- ja huonekalusuunnittelu, mutta han laajensi tuotantoaan myds esimerkiksi muuhun
tuotesuunnitteluun, yrityskuvaan ja graafiseen suunnitteluun. Muussa tuotesuunnittelussa
Tapiovaara keskittyi hyotyesineisiin, kuten keittiovalineisiin ja valaisimiin. Graafisen
suunnittelun puolella Tapiovaara toteutti elokuva- ja tuotejulisteita seka erilaisia graafisia
ohjeistuksia.?? Suunnittelutehtiviens3 lisdksi Tapiovaara on osallistunut suomalaisen
elokuvan kehitystyohon sekd erilaisten kokeilevien mainosvalokuvien ja -elokuvien

tekemiseen.?

17 Korvenmaa 2009, 176-182.

18 Tapiovaarasta nimitysta arjen muotoilija on kiyttinyt ainakin Sarantola-Weiss 1999, 116.
1% Savolainen 2014, 7.

20 Korvenmaa 2014b, 13-14.

21 Korvenmaa 2014b, 14; 16-17.

22 Korvenmaa 2014b, 48.

3 Svenskberg 2014, 134; 139.



Sodan aikana Tapiovaara keskittyi toimimaan Ita-Karjalan rintamalla upseerina ja hdnen
tehtaviinsa kuului suunnitella kasarmeja, kanttiineja ja korsuja. Hdnen vastuulleen jai kaikkien
valmistettavien rakennusten sekd huonekalujen suunnittelu ja toteutus alkeellisimpia
valineitad hyddyntien.?* Erityisesti sodan jalkeen Tapiovaara omaksui tuotantoonsa muotoilun
sosiaalisen vastuun ja asettui suunnittelijana yhteiskunnallisen hyvan puolelle. Tama
muotoilijan sosiaalinen vastuu jatkui lapi Tapiovaaran uran perustavana suunnittelun
periaatteena, johon kuuluivat vastuullinen tyoskentely, elamantapa ja tuotanto. Tapiovaaralle
muotoilun sosiaalinen vastuu koostui muun muassa demokraattisuudesta, paikallisuudesta,

solidaarisuudesta, ekologisuudesta ja humanitaarisesta toiminnasta.?®

Tapiovaaran aikana taideteollisuus ja muotoilu eivat olleet viela vakiintuneita termeja ja eri
yhteyksissa kadytettiin eri termeja kuvaamaan naita kasitteita. Tapiovaara itse kutsui muotoilua
nimelld tehdastaide®® tai hyétytaide, kuten han taideteollisuutta nimittdd niukkuuden
estetiikkaan keskittyvassa artikkelissaan Hydétytaide ja teollisuus — tuotantokriisiajan
kysymyksid, joka on julkaistu vuonna 1945 Ornamon vuosikirjassa.?’ Tapiovaaran mukaan
"niukkuus 16ytdd itse tyylinsd, siitd tulee ndhtdvdsti IGhivuosien taideteollisuutemme
merkittdvin elementti, pakon Iluoma tyylitekijd. Tyylimuotona se ei ole vdheksyttivd,
pdinvastoin”.?® N&ihin niukkuuden estetiikkaa ilmentédviin periaatteisiin myds suurin osa

Tapiovaaran tuotannosta tuli myéhemmin perustumaan.

Tapiovaaralle teollisen muotoilun opetuksen kaynnistaminen Suomessa oli tarked asia.
Vuonna 1951 hdnet nimitettiin Taideteollisen oppilaitoksen huonekalupiirustuksen
yliopettajaksi ja han alkoi tdssa virassa jarjestda myods teollisen muotoilun opetusta. Vuosina
1952-1953 Tapiovaara toimi vierailevana apulaisprofessorina Chicagon lllinois Institute of
Technologyssa ja tyoskenteli alan johtavien muotoilijoiden, kuten Mies van der Rohen, kanssa.
Suomalaisen teollisen muotoilun opetusohjelma muotoutui ndiden opetuskokemuksien
pohjalta. Virkavapaat veivat kuitenkin aikaa opetusty6lta ja vuonna 1956 Tapiovaara erosi
yliopettajan virasta.?® Tapiovaaran rooli suomalaisen muotoilun pedagogina esimerkiksi alan
opetusohjelmien suunnittelijana on ollut merkittdava. Urallaan Tapiovaara on saanut myods
useita kansainvalisid ja kansallisia tunnustuksia ja palkintoja. Hdn on menestynyt Milanon
triennaaleissa voittaen enemman kultamitaleja kuin kukaan muu muotoilija ja hadnen

esineitadn on esitelty kansainvalisesti nayttelyissd esimerkiksi Pohjois-Amerikassa ja lso-

24 Korvenmaa 2014b, 15.

% Saloniemi 2014, 95.

26 Kalha 1997, 14.

27 Kalha 1997, 83.

28 Tapiovaara 1945, 14-15.

29 Kalha 1999, 159-160. Woodham 2014, 152.



Britanniassa.?® Kotimaassa han on saanut yhteiskunnallista tunnustusta muun muassa Pro
Finlandia mitalilla vuonna 1959, Suomen valtion muotoilupalkinnolla 1971, Suomen
kulttuurirahaston eldméantydpalkinnolla 19903 seki valinnalla Sisustusarkkitehtien liiton SIO

ry:n kunniajaseneksi vuonna 1986.3?

Tapiovaara oli wurallaan kansainvalisesti suuntautunut erityisesti suunnittelemiensa
huonekalujen viennin ja ammatillisen toimintansa osalta. Hanella oli jatkuva pyrkimys toimia
kansainvalisella kentalla. Tapiovaara tyoskenteli 1930-luvun loppupuolella muuan muassa
Lontoossa ja Le Corbusierin toimistossa Pariisissa. Sotien jalkeen hanen huomionsa kiinnittyi
viennin osalta erityisesti Manner-Eurooppaan ja Iso-Britanniaan seka Yhdysvaltoihin, jossa
han menestyi ndyttelyissa hyvin ja hanen huonekalujaan otettiin paikalliseen tuotantoon.
Sarjatuotantoon liittyvat periaatteensa, joiden my6ta han oli kiinnostunut vain muotoilun
tuotteista, joita voi valmistaa suurina maarina edullisesti, mutta korkealaatuisena, Tapiovaara
omaksui Yhdysvalloista, jossa massatuotanto oli vallalla. Edelld mainittujen lisdaksi Tapiovaara
toimi myds kehitysmaissa Yhdistyneiden Kansakuntien neuvoa-antavana asiantuntijana

huonekalusuunnittelussa, kuten raaka-aineiden kayt6ssa.?3

Tapiovaara-tutkimuksen ndkdkulmana on ollut paaasiassa llmari Tapiovaara. Tutkimuksen
painopisteesta johtuen nainen miehen takana, Annikki Tapiovaara, on jadanyt melko vahalle
huomiolle, vaikka tiedetdan, ettd llmari ja Annikki toteuttivat paljon suunnittelutoita
yhteistyossa. He kayttivat myods yhteista piirustusleimaa Annikki ja llmari Tapiovaara —
huonekaluarkkitehdit vuosina 1951-1971. Vaikka Annikki Tapiovaara oli saanut saman
koulutuksen kuin Ilmari, osoittanut huomattavaa lahjakuutta ja osallistunut myos
suunnittelutyéhon, jai hanen panoksensa usein nakymattomaksi taustatyoksi, ihmisten ja
asioiden hoidoksi, perheesta ja kodista huolehtimiseksi seka kirjeenvaihdoksi ja kirjanpidoksi.
Puolisoiden valit etaantyivat tybelamassa 1950-luvulla IImarin keskittyessa itsenaisiin
projekteihinsa. Annikki Tapiovaara ei juuri korostanut itsedan tai tyotaan julkisuudessa ja
ehka juuri tasta syysta han on jaanyt myos tutkimuksessa miehensa varjoon. Annikki vaikutti

kuitenkin olennaisesti puolisonsa menestykseen muotoilun alalla.3*

Vuonna 1984 Ilmari Tapiovaara lahjoitti silloiselle Taideteollisuusmuseolle (nykyisin
Designmuseo), kattavan ja huolellisesti taltioidun piirustuskokoelmansa ja samana vuonna

museon toimesta jdrjestettiin nayttely, joka esitteli laajasti muotoilijan elamantyota.

30 Woodham 2014, 155.

31 Korvenmaa 1997, 278.

32 Designmuseon lehtileikearkisto: SIO ry kunniajdsen 1986.
33 Korvenmaa 2014b, 14; 20-22.

34 Aaltonen 2014, 59-60; 84; 89; 90.



Nayttelyssa kyse ei ollut kuitenkaan Tapiovaarasta historiallisena henkiléona, vaan
ennemminkin muotoilijasta, jonka ura oli alkanut hiipua. Nayttelyd seurasi pitka hiljaisuus,
jonka aikana ainoastaan Tapiovaaran Domus-tuolia valmistettiin, mutta sitdkin vain

tilauksesta.3®

2.3 Asumisen ideologia

Tassa yhteydessa asumisen ideologialla kasitetdaan sotien jalkeiseen muotoilun kultakauteen
viittaavia ja sen arkisuutta korostavia ilmioita. llmiot on liitetty asumisen ideologia -kasitteen
alle, koska niissa korostuu erityisesti hyvan elaman ja arjen tavoittelu ajan niukkuudesta
huolimatta. Osaltaan juuri sodan jalkeisestd niukkuudesta johtuen Suomi nousi toisen
maailmansodan jalkeen yhdeksi merkittavimmista muotoilumaista: niukkuus kaannettiin
eduksi estetisoimalla arkea, opettamalla ihmisid erottamaan laatutavara huonosta ja
asettamalla arkkitehdit mé&arittelemdan rakennusstandardeja.?® Ideologisella tasollaan
modernismi kiinnitti huomiota ihmisten arkeen ja jokapaivdiseen elamaan, kotiin. Koti rakensi

ja heijasteli sen asukkaiden identiteettid.3’

Folkhem (kansankoti) on ruotsalaisen Per Albin Hanssonin sosiaalidemokraattisesta
Kansankoti-puheesta (1928) lahtoisin oleva kasite. Sen mukaan koti ja yhteiskunta, seka yksilo
ja sosiaalinen kytkeytyvat toisiinsa ja yhteiskunta rinnastetaan suuren perheeseen, jonka
jokaisesta jasenestd pitda huolehtia.3® Sotien jilkeiselle suomalaiselle asuntosuunnittelulle
kansankoti-aate otettiin malliksi, koska sen perusajatuksena oli "parempi koti, parempi
yhteiskunta". Jalleenrakennusprojekteissa sisustuksiin ja yksityiskohtiin kiinnitettiin enemman
huomiota ja sisustusarkkitehtien toimenkuva laajeni huonekalujen suunnittelun lisdaksi
kattamaan kokonaisia tiloja. Sisustuksen I3ahtokohtina olivat arkiset seikat, kuten
taloudellisuus, hygieenisyys ja kodikkuus. Nain ollen jalleenrakennuskauden muotoilu

kytkeytyy laajempiin yhteiskunnallisiin ja taloudellisiin muutoksiin.3?

Vackrare vardagsvara (Kaunis arkitavara) on ruotsalaisen Gregor Paulssonin vuonna 1919
julkaisema ohjelmajulistus taideteollisuuden sosiaalisesta pdamadrasta ja asemasta
teollisuudessa ja kaupankaynnissa. Julistuksen mukaan taiteilijan tulisi luopua yksilollisyytensa
korostamisesta ja tydskennelld organisaation ehdoilla, kun han tyodskentelee teollisen
tuotannon alaisuudessa. Paulsson kritisoi julistuksessaan luksusesineiden valmistusta ja uskoi

teollisuuden ja taiteen vyhteistyon, taideteollisuuden, olevan vyhdistava tekija

35 Korvenmaa 20143, 8.

36 Designmuseo Uusi aika -verkkondyttely 2012, etusivu.
37 paltonen 2009, 51.

38 Saarikangas 2002, 43.

39 Designmuseo Uusi aika -verkkondyttely 2012, etusivu.



yhteiskuntaluokkien valilla. Julistuksen tavoitteena oli yhteiskunnallinen tasa-arvo
vastuullisen suunnittelun ja edullisten hintojen kautta. Suunnittelun eettisiksi tekijoiksi tulisi
nostaa sosiaalinen vastuu ja ekologinen ajattelu. Talla Paulssonin julistuksella on ollut vahva

vaikutus pohjoismaisen muotoilun suunnitteluperiaatteisiin.*®

Sotien jalkeisessa Suomessa Kaunis arkitavara -keskustelu nousi ajankohtaiseksi muun muassa
sodan ja pulan herattaman sosiaalisen tietoisuuden myéta. Myos taidekasityd oli omaksunut
kauniin arkitavaran muodot, tosin ilman sen ohjelmallista sisadltoa. Toisaalta funktionalismin
ja taidekasityon valilla vallitsi ristiriitoja ja keskustelua oli kdyty aiemmin myds taiteen ja
arkitavaran erottamisesta.*! Materiaali- ja tarvikepulan jatkuessa 1950-luvulle pula koski jopa
arjen kayttoesineita. Arjen estetiikkaa ja yleison hyvan kayttdesineen tunnistamista huonosta
pyrittiin  edistamaan erilaisten nayttelyiden avulla Taideteollisuusyhdistyksen ja

Koristetaiteilijain liitto Ornamon toimesta.*?

Sotien valisena aikana puhtauden seka siihen liittyvien esteettisten ja hygieenisten arvojen
huomioiminen oli keskeisessd asemassa kaytdanndllisen asunnon muotoutumisessa ja
puhtaaseen elinymparistédn alettiin kiinnittamaan entistd enemman huomiota erityisesti
asuntosuunnittelun ja arkkitehtuurin osalta. Tallainen puhdas, tehokas ja moderni asunto
alkoi maarittya funktionalismin vaikutuksesta 1920-30-luvuilla.** Tamian mydhemmin
puhtauden estetiikaksi nimetyn suunnitteluperiaatteen mukaan luonnollisesti asunnon
sisustus liittyy asuntokokonaisuuteen ja myods huonekaluissa nakyi puhtauden ja

hygieenisyyden vaatimukset.

Kansan makua parantamaan perustettiin myos Kaunis Koti -lehti, jonka avustajakuntaan
palkattiin eri suunnittelualojen huippuedustajia.** Koska teollinen tuotanto saavutti yksittaisia
taide-esineita suuremmat kuluttajaryhmat, sisustuslehti valitti tietoa tuotteista ja trendeista
naille ryhmille.* Kaunis koti -lehted julkaistiin vuosina 1948—-1972 Taideteollisuusyhdistyksen
toimesta ja se ilmestyi kuudesta kahdeksaan kertaa vuodessa. Mythemmin se sulautui

Avotakka-lehteen, jota on julkaistu vuodesta 1967 ja on yha aktiivinen aikakausjulkaisu.*®

40 Kupke 2008, 185.

41 Kalha 1997, 81-83.

42 Designmuseo Uusi aika -verkkondyttely 2012, etusivu.

43 Saarikoski 2002, 48-50.

44 Designmuseo Uusi aika -verkkondyttely 2012, etusivu.

4> Peltonen & Peltonen 2006, 179.

46 FINNA/JYKDOK teostiedot hakusanoilla: Kaunis Koti: Taideteollisuusyhdistyksen julkaisu, Avotakka

10



3 Designklassikon konteksti

”Onnistunut esine on luontaisesti veistos, ilman, ettd siihen on tietoisesti edes pyritty.”*+’

Huonekalut saavuttavat klassikon aseman harvoin heti ilmestyessaan ja yleensa klassikot
syntyvatkin ajan kuluessa. Nykypaivan kontekstista tarkasteltuna nayttaisi silta, etta erityisesti
useat muotoilun kultakauden esineet ovat ajan kuluessa muodostuneet klassikoiksi.*® Tdssa
luvussa tarkastellaan nykyajan nakokulmista klassikon maarittymista ja uustuotannon
merkitysta sekda Illmari Tapiovaaran nykyasemaa muotoilijana. Funktionaalisuuden
nakokulman lisaksi muotoilussa korostuvat taideteollisuuden ja tuotteen esteettisyyden

nakokulmat. Naitd nakokulmia pyritaan selventamaan muotoilun estetiikan avulla.

3.1 Designklassikon madrittelya

Designklassikon maarittamiselle ei l0ytyne suoranaista kaavaa, vaan asema klassikkona
muodostuu esineesta riippuen eri tekijoiden vaikutuksesta. Mademoisellen kohdalla spesifeja
klassikkostatuksen muodostumiseen vaikuttavia tekijoita eritelladan tarkemmin luvussa 4,

mutta tassa yhteydessa klassikon maaritelmaa tarkastellaan yleisemmalla tasolla.

Yleisen madritelman mukaan klassikko on joko tunnustettu ja vakiintuneen aseman
saavuttanut mestari, esimerkiksi taiteilija, tai vaihtoehtoisesti merkittava, yleisesti hyvaksytty
teos. Klassikosta johdettu sana klassinen taas voi tarkoittaa ehdottoman arvon ja ihailun
saavuttanutta taiteilijaa tai taideteosta tai yleisesti hyvaksyttya, esikuvallista ja arvoltaan
pysyvaa asiaa. Klassinen merkitsee myds erinomaisen tunnettua ja vakiintunutta asemaa.*® Jo
ndiden yleisten madaritelmien perusteella voidaan olettaa, ettd esimerkiksi suomalaisen
muotoilun kultakauden keskeisimmat muotoilijat ja useat heiddan suunnittelemistaan

huonekaluista lukeutunevat klassikoiden piiriin.

Edelld mainittujen vyleisten madritelmien mukaiset ominaisuudet patevat siis myos
designklassikkoihin. Yleisen ja laajan maaritelman lisdksi on syyta kuitenkin tarkastella
klassikon maarittelyda hieman yksityiskohtaisemmista |dahtokohdista, erityisesti niiden
piirteiden ja ominaisuuksien kautta, mitkd ovat muotoilun klassikoille tyypillisia.
Designklassikot ovat pysyvan arvostuksen saaneita, ajattomia muotoilun tuotteita.

Tarkemmin  ajattomuus  tarkoittaa  erityisesti  kontekstista, eli  aikakaudesta

47 Designmuseon lehtileikearkisto: Vesalainen 1986, 52. limari Tapiovaaran vastaus kysymykseen onko huonekalu
veistos.

48 Peltonen 2009, 6.

4 Koukkunen 2002, 242.
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riippumattomuutta: se sopii yhteen eri tyylien ja aikakausien esineiden kanssa ja on

yhdistettavissd moniin erilaisiin kokonaisuuksiin. Ndin ollen se ylittaa sukupolvien rajat.

Yleisesti klassikkohuonekalun tulee siis nayttda ajattomalta. Vaikka se olisi tunnistettavissa
tietyn aikakauden muotoiluksi tai tietyn muodissa olleen menneen tyylin edustajaksi, sen
taytyy olla nykypdivan kontekstissa edelleen kiinnostava ja katseenkestava. Klassikoksi
paatymisen edellytyksiin kuuluu usein myos se, ettd huonekalun taytyy olla tunnettu seka
tunnustettu. Kalusteen tulee olla elinvoimainen, joka tarkoittaa sitd, ettd se on edelleen
tuotannossa ja jatkuvasti saatavilla. Historiallisen ja esineellisen arvon lisaksi klassikolla on
myds muita arvoja.>® Téllaisiin arvoihin voitaneen lukea esimerkiksi erddnlainen
kaanteentekevyys omana aikanaan tai jonkinlainen poikkeavuus suhteessa aiemmin

totuttuun.

Esineen asema designklassikkona synnyttda usein kopioimista. Kopioiminen tarkoittaa, etta
yleisesti tunnetusta esineesta pyritdan valmistamaan sen ulkoisia ominaisuuksia hyodyntavia
jaljennoksia ja nain ollen esimerkiksi tarjoamaan kuluttajille edullisempia vaihtoehtoja
kalliiden designesineiden tilalle ja samalla hyotymaan alkuperaisen esineen klassikkoasemasta
taloudellisesti. Klassikkoaseman tavoittelu edistdd myds muita lieveilmiditd, kuten
designvaarenndksia. Useista designin kultakauden tuotteista on tehty uusia tuotantoeria niin
luvallisesti kuin luvatta.® Auktorisoidut? esineet ovat virallisesti aitoja ja tulevat usein myos
alkuperaisilta valmistajilta, mutta niihin on saatettu tehda joitakin muutoksia. Kopiot ja
luvattomat jaljennokset poikkeavat tallaisesta auktorisoidusta esineestd. Kopioiden ja
vadrennosten tunnistaminen on usein helppoa huonomman valmistusmateriaalin ja
epatavallisten yksityiskohtien vuoksi.>® Uustuotantoon otettu designklassikko lienee usein yksi

tyypillisimmista esimerkeista auktorisoituna esineena.

Myods museot ovat omalla toiminnallaan osallisia muotoilun esineen klassikkoaseman
syntymisessd. Ne toimivat erdanlaisina kulttuurin portinvartijoina paattamalla, erityisesti
ndyttely- ja julkaisutoiminnan valitykselld, mitkda esineet ovat kunkin aikakauden keskeisia
teoksia. Ndin ollen museoiden velvollisuus ja vastuu on oikeiden valintojen kautta suojella
jatkuvasti kehittyvaa muotoilun historiaa. Museoiden lisaksi taidesaatioilla, huutokaupoilla ja

muilla designesineiden vélitt&jilla on osallisuutensa klassikkoaseman synnyssa.>*

50 Kallio & Nevaluoma 2011, 183.

51 Wright 2015, 21.

52 Auktorisoitu merkitsee laillisesti patevaa: auktorisoida = valtuuttaa, hyviksyi (Koukkunen 2002, 72).
53 Wright 2015, 21.

5 Wright 2015, 19.
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Myds medialla, erityisesti sisustusalan aikakausjulkaisuilla, nayttdisi olevan osallisuutta
klassikkoaseman muodostumisessa ja erityisesti sen ylldpitamisessd. Nykypadivana Avotakka-
lehti voidaan ndhda erdanlaisena designin edustajana, se on tunnettu ja kansallisesti
arvostettu sisustamismediabriandi.>> Ennen Avotakan perustamista Kaunis Koti -lehti oli
toiminut  suomalaisten  kotien  sisustuksen  kuvan = valittdjana, mutta jaanyt
designpainotteisuutensa vuoksi useille kuluttajille ylempaa keskiluokkaa lukuun ottamatta
melko vieraaksi. Avotakan ldhtokohtana oli olla jotain muuta ja suuntautua esittelemaan
laajemmalle yleisdlle uudenlaista sisustusta ja visuaalisuutta. Tavoitteista huolimatta
alkuvuosinaan Avotakka profiloitui kuitenkin erityisesti niin sanotun paremman vden lehdeksi,
mutta kun toimituspolitiikkaa muutettiin levikin parantamiseksi, sen kohderyhmaksi vakiintui
keskiluokka. Lehdessa korostui uudella tavalla erityisesti arkielama ja arki konstruoitiin usein
kuvaamalla sitd esimerkiksi iloiseksi, mukavaksi ja nautinnolliseksi. Taman lisdksi lehdessa
esiteltiin julkisuuden henkildiden koteja ja kansainvalistd lansimaista sisustusta.®® Lopulta

vuonna 1971 kustantajien valisen yhteistydn myota Kaunis Koti sulautui Avotakkaan.>’

3.2 Klassikoiden uustuotanto ja Tapiovaaran nykyinen suunnittelijastatus

Postmodernismin myota modernismin periaatteet hyldttiin ja monet vanhat mallit palasivat
osittain myos tastd syystd uustuotantoon.®® Nykyajalle tyypillinen piirre nayttéisikin olevan
aiempien tuotannossa olleiden muotoilun tuotteiden ottaminen uustuotantoon, etenkin
klassikoiksi muodostuneiden esineiden osalta. Tallaisia muotoilun tuotteita kutsutaan
auktorisoiduiksi esineiksi, ja toisinaan niihin on suhteessa alkuperdiseen saatettu tehda
joitakin hienovaraisia muutoksia.”® Tyypillinen muutos esimerkiksi huonekalujen kohdalla

voisi olla mittasuhteiden kasvattaminen vastaamaan paremmin nykyihmisen tarpeita.

Suomessa designklassikoiden uustuotannosta vastaa usean esineen kohdalla Artek. Artek on
alun perin Aino ja Alvar Aallon, Maire Gullichsenin sekd Nils-Gustav Hahlin vuonna 1935
perustama yritys, jonka tarkoituksena oli toteuttaa huonekalumyyntida seka edistaa
esimerkiksi nayttelyn keinoin nykyaikaista asuntokulttuuria, keskittyen Alvar Aallon

tuotantoon.®® Sittemmin Artek on jatkanut yhteniisesti niihin péiviin asti Aallon tuotannon

55 Avotakan verkkosivut: Avotakan kuvaus.
56 Huokuna 2006, 53; 131-133.
57 Huokuna 2006, 143.
58 peltonen & Peltonen 2006, 187; Peltonen 2009, 7.
9 Wright 2015, 21.
60 Suhonen 1985, 5-6
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valmistusta®!, mutta myés laajentunut kattamaan muiden suunnittelijoiden esineitd. Artek on

vuodesta 2013 ollut sveitsildisen designbrandi Vitran omistuksessa.®?

Monet tekijat olivat johtaneet 1960-1970-luvuilla Tapiovaaran suosion hiipumiseen, mutta
yksi syy lienee ollut muovin ihannointi, joka johti kotimaisen puun vaheksymiseen
huonekalumateriaalina.®® Hiljaiselon jilkeen 1997 Tapiovaaran tuotannosta julkaistiin
espanjalaisen huonekaluvalmistajan ja kirjakustantamon toimesta kirja, johon reagoitiin myds
Suomessa. 2000-luvun alkupuolella ensimmadiset Tapiovaaran huonekalut tulivat
uustuotantoon ja Tapiovaara l|dydettiin uudelleen.®* Eurooppalaisissa ja japanilaisissa
sisustuslehdissd Tapiovaaran huonekalut ovat nousseet Aallon klassikkojen rinnalle ja
kotimaisissa sisustuslehdissa Tapiovaaran tuoliklassikoita, erityisesti Mademoisellea, Pirkkaa
ja Domusta, kdytetddn usein rekvisiittana.®> Vuonna 2014 tuli kuluneeksi 100 vuotta
Tapiovaaran syntymastd ja sitd juhlistettin muun muassa Designmuseon Tapiovaaran
muotoiluun ja eldmain keskittyvalla nayttelylld ja sitd seuranneella julkaisulla® sek3

juhlarahalla.®’

3.3 Muotoilun estetiikka

Esineiden estetiikkaa voidaan tarkastella arjen ndkokulmista, jolloin kyseessd on arjen
estetisoituminen ja joskus jopa taiteistuminen.®® T&ssid yhteydessd keskitytddn
tarkastelemaan estetiikkaa erityisesti muotoilun estetiikan nakokulmasta, joka sijoittuu
jonnekin taiteen estetiikan ja arjen estetiikan rajalle, riippuen siita onko tarkastelun kohteena
taideteollisuuden tuote vai arjen kdyttoesine. Kasitteen kaytolla pyritdan perustelemaan

designesineen funktionaalisuuden olennainen vastapuoli, esteettisyys.

Muotoilun estetiikka nousee usein esiin arkisissa ymparistoissa tavaroiden ulkonaén
kommentoinnissa. Ndiden yksinkertaisten positiivisten tai negatiivisten arvostelmien takana
vaikuttaa useita seikkoja, joita voidaan tarkastella muun muassa tavaran kuluttajan
nakokulmista. Seuraavaksi tarkastellaan esteettisen muotoilun perusolemusta ja suomalaista
muotoilun estetiikkaa. Taman lisaksi muotoilun estetiikka voidaan liittda myds muihin

muotoilun ulottuvuuksiin, kuten esimerkiksi ekologisuuteen tai eettisyyteen.®®

61 Korvenmaa 2014a, 8.

62 Woodham 2014, 143.

63 Svenkberg 2014, 140.

64 Korvenmaa 20143, 9.

85 Svenskberg 2014, 140.

66 Savolainen 2014, 7.

57 Suomen Rahapaja Oy:n verkkosivut.

68 Kts. esim. Naukkarinen 2011. Arjen estetiikka.
69 Naukkarinen 2009, 51.
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Esteettisyys on aistien kautta arvioitava kokemus, joka tarkoittaa esineiden piirteiden
tavoittamista omien kokemushavaintojen kautta ja yksinkertaisimmillaan se kasittda esineen
varin, muodon ja materiaalin tunnun. Muotoilun estetiikkaa voi parhaiten arvioida vain
kohtaamalla esineet itse, ei kuvien tai kuvailujen valitykselld, ja ndiden kohtaamisien pohjalta
muodostuu arvostelma tuotteen esteettisyydestd. Muotoilun esteettisessa arvioinnissa
muodostetaan arvostelun kautta kasitys kohteesta: onko tuote kaunis vai ruma,
kdaytannollinen vai epakadytannollinen. Tama arvostelu liittyy muotoilun kohdalla usein
tunteisiin, esimerkiksi mielihyvaan tai mielipahaan, nautintoon tai koettelemukseen. Nain
ollen esineisiin muodostuva esteettinen suhde on lisdksi emotionaalinen ja elamykset tai
niiden kaipuu liittyvat vahvasti esteettisyyden kokemiseen. Myds muotoilun klassikkoja voi
pohtia naista esteettisyyden nakdkulmista, ne ovat usein tuotteita jotka parjaavat

esteettisesti erityisen hyvin ja tuottavat néin ollen usein positiivisia esteettisia elamyksis.”®

Muotoilun estetiikka ei sindlldadan ole suoraan esineissd, vaan se muodostuu suhteesta
esineisiin. Esteettiset luonnehdinnat liittyvat yleensa yksilon kokemaan maailmankuvaan ja
kulttuuriseen perinteeseen. Esteettinen arviointi liittyy yksilon esittamien arvostelmien lisaksi
myos kulttuurisidonnaiseen tulkintaan, jossa tuotteen merkitys yhdistyy sen esteettisyyteen
ja arviointiin vaikuttavat myos tuotteesta saatavilla olevat tiedot. Tuotteen kotimaisuuden
tiedostaminen saattaa esimerkiksi ohjata positiiviseen asennoitumiseen tuotetta kohtaan.
Myoskdaan puhdasta tuotteen esteettisyyttd ei ole olemassa, vaan sitd arvioidaan aina
kokonaisuutena, johon liittyvat esteettisyyden lisdksi my0s erityisesti ekologiset ja eettiset
arvot: ekologisesti tai eettisesti arveluttavien tuotteiden esteettista arvostamista ei yleensa
pidetda sopivana. Esteettinen arvostus on usein kulttuurisidonnaista ja auktoriteetteihin
perustuvaa, mutta aina edes arvostetun aseman myontaminen ei kuitenkaan valttamatta

johda epamiellyttavaksi koetusta esineestd pitdmiseen yksilén tasolla.”?

Esteettinen suhtautuminen on siis vuorovaikutusta esineen ja kuluttajan valilla, ei passiivista
vastaanottamista tai yksipuolista havaitsemista. Tuotteen esteettinen arvo motivoi ihmisen
toimintaa voimakkaasti ja arvostettuja esineitd kohdellaan paremmin kuin vdhemman
arvostettuja. Nain ollen esteettisilla arvoilla, erityisesti ekologisesta nakokulmasta, on
merkitysta myos ympariston kannalta siina, kuinka pitka elinkaari tuotteella on suhteessa sen

ymparistén kuluttavuuteen.”?

70 Naukkarinen 2009, 51;53.
7Y Naukkarinen 2009, 58-59; 61.
72 Naukkarinen 2009, 63.
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Kasite suomalainen muotoilu tarkoittaa Suomessa tuotettuja (suunnittelu ja/tai valmistus)
tuotteita. Yleisesti suomalaisina tuotteiden esteettisina piirteind pidetdan yksinkertaisuutta,
selkeyttd ja luonnonlaheisyyttd.” Tyypillisesti tallaiset klassiset suomalaiset piirteet ilmenevat
my6s suomalaisen muotoilun designklassikoissa. Nadiden piirteiden ohella designklassikot
usein noudattavat myds muita muotoilun estetiikalle tyypillisia ominaisuuksia: ne ovat
laadukkaita ja arvostettuja, joka parantaa erityisesti niiden ekologista esteettisyytta. Lisaksi
suomalainen suunnittelu ja erityisesti kotimainen valmistus lisddvat tuotteen arvostusta

eettisista ja ekologisista nakokulmista.

73 Naukkarinen 2009, 63.
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4 Tapaus Mademoiselle

”Jokainen tuoli on kuin oma lapsi, ei koskaan pakosta tehty.””*

Tdssa luvussa tarkastellaan, kuinka Ilmari Tapiovaaran Mademoiselle-nojatuoli on
muodostunut arkisesta huonekalusta designklassikoksi, sekad niitda perusteita, joiden kautta
erityisesti sen arvostuksen voidaan katsoa olleen suunnitteluaikanaan arkinen ja nykyisin
klassikko. Huonekalua tarkastellaan alkuperaistuotannon sekd uustuotannon nakdkulmista.
Arjen kayttoesinetta koskevassa alaluvussa pyritaan perustelemaan Mademoisellen asemaa
arjen esineena sen alkuperdisena tuotantoaikana. Tukea vaitteelle huonekalun arkisuudesta
haetaan  aikakauden yleisista  suunnitteluperiaatteista ja llmari  Tapiovaaran
huonekalumuotoilua  koskevista nakemyksista seka Askon alkuperaistuotannon

arkistolahteista ja Kaunis Koti -aikakausjulkaisujen sisalloista.

Designklassikkoa kasittelevassa alaluvussa pyritaan tarkentamaan Mademoisellen nykyista
asemaa huonekaluklassikkona. Perusteluita vaittamalle haetaan muun muassa Designmuseon
llmari Tapiovaaraa ja hanen tuotantoaan kasittelevasta arkistosta seka Avotakka-
aikakausjulkaisujen sisalloista. Avotakka-julkaisun sisalldissa pyritaan kiinnittdamaan huomiota
niin lehden luomaan representaatioon Mademoisellesta, kuin myds yleisén luomiin

arvostuksiin huonekalua kohtaan.

Luvun lopun analyysiosuudessa esitelldan ja perustellaan mahdolliset klassikkoaseman
muodostumiseen vaikuttavat tekijat Mademoiselle-nojatuolin kohdalla. Oletuksena on, etta
Mademoisellen voidaan katsoa historiallisessa kontekstissaan pyrkineen toteuttamaan arjen
estetiikan arvoja, mutta taiteistumisen kautta sen esteettinen arvoasetelma on

klassikoitumisen myota kenties muuttunut.

Mademoiselle-nojatuoli valikoitui lahemman tarkastelun kohteeksi useammasta syysta.
Ensinnakin, ilmestymisaikanaan se saavutti suuren suosion ja nousi jopa valmistajansa Askon
symboliksi.”> Samalla se lienee nykypaivana myés yksi suomalaisen muotoilun tunnetuimmista
huonekaluista. Toiseksi, muotoilun kultakauden tuotteena se antaa hyvat lahtokohdat
klassikkondkokulmasta tarkasteluun. Kolmantena valinnan perusteena on huonekalun
ottaminen uustuotantoon, ndin sitd on helppo tarkastella sekd ilmestymisaikansa, ettd

nykyajan kontekstissa.

74 llmari Tapiovaaran sitaatti. Desighmuseon arkisto: Himéldinen & Sivén 1984.
7> peltonen 2009, 32.
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Pinnatuoli oli 1950-luvun suomalaisen kodin sisustuksen suosikkikaluste ja lahes jokaisella
huonekaluntehtaalla Pohjoismaissa oli perinteisesta englantilaisesta Windsor-tuolista
muokattu moderni versio tuotannossaan. Suomen tunnetuimmat pinnatuolimallit on
suunnitellut llmari Tapiovaara. Mademoiselle on osa laajempaa Tapiovaaran pinnatuolien
sarjaa, joista han on tyostanyt erilaisia muunnelmia aina 1930-luvulta 1970-luvulle.
Pyrkimyksena on ollut muuttaa perinteinen kansanomainen ja kaytanndllinen pinnatuoli
sopimaan sodan jalkeiseen yhteiskuntaan ja sen moderniuden ohella samalla sailyttaa
pinnatuolin tuttuus.’® Tunnetuimmat Tapiovaaran pinnatuoleista lienevit Mademoisellen

ohella vuonna 1949 suunniteltu Fanett’” ja vuonna 1962 suunniteltu Crinolette.’®

Koska llmari ja Annikki Tapiovaaran tiedetdaan padasiassa toteuttaneen huonekalujen
suunnittelua yhteistydssa, on esimerkiksi Mademoisellen kohdalla vaikea sanoa, kuinka paljon
Tapiovaaran vaimon vaikutus nakyy lopputuloksessa. Toisaalta, kun tarkastelee Tapiovaaran
muuta huonekalutuotantoa, vaikuttaa se Mademoiselleen verraten maskuliinisemmalta.
Myods nimi, Mademoiselle’®, viittaa naisellisempaan otteeseen. Koska suunnitelmat
signeerattiin molempien nimelld, lopullinen totuus jaanee selvittamatta, mutta ajatuksella
siitd, ettd Annikki olisikin huonekalun takana, on silti hauska leikkia. Toisaalta nimi

Mademoiselle voinee viitata myos sen alkuperdiseen kohderyhmaan, naisiin ja tyttoihin.

4.1 Mademoiselle arjen kayttoesineena

Tapiovaara on urallaan keskittynyt erityisesti monikdyttoisten ja kaytannollisten tuolien
kehittelyyn.8® Myods Mademoisellen suunnittelun lahtékohtina on hyddynnetty aikakaudelle
tyypillisia suunnitteluperiaatteita ja Mademoiselle toteuttaa edelld esiteltyja asumisen
ideologiaan liittyvia nakokulmia hyvin. Tapiovaara on ottanut suunnittelussaan huomioon
Kansankoti-aatteen sosiaalisen vastuun, arkisuuden, taloudellisuuden ja hygieenisyyden seka
Kaunis Arkitavara -ajattelun korostaman ekologisuuden ja kauniin esineen muodon. Vaikka
Mademoiselle edustaakin suunnitteluajankohdaltaan hieman funktionalismia myohadisempaa
aikaa, tayttaa se kuitenkin my6s puhtauden estetiikan vaatimukset hyvin. Ensinnakin, se on
perinteistd lepotuolia kevyempi liikutella siivouksen yhteydessd ja taman lisdksi
materiaaliratkaisuista johtuen sen puhtaanapito on yksinkertaista, koska se ei sisalla nopeasti

likaantuvia ja vaikeasti puhdistettavia tekstiileja. Maalattu puu kestada kosteapesun hyvin.

76 Korvenmaa 1997, 98-101.

77 Korvenmaa 1997, 98.

78 Hagelstam & Haméliinen 2003, 211.

7 MOT-sanakirja: ranskaksi 1) neiti 2) arvoisa neiti.

80 Korvenmaa 2012, Vimeo: Artekin dokumentti Ilmari Tapiovaarasta, 06:44-06:49.
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Tapiovaaran huonekalujen suunnitteluluonnoksia tarkastellessa huomaa kuinka erityisesti
teknisyys, yksinkertaisuus sekd funktionaalisuus ovat olleet tdrkedssd asemassa
suunnittelussa. Tuolien pinottavuus on ollut useassa tapauksessa tarked suunnittelullinen
seikka.8! Pinnatuoleista Mademoisellen kohdalla tarkat luonnokset on tehty sek3

huonekalusta®? ett3 sen kayttotarkoituksesta ja sijoittumisesta ymparoivaan tilaan .83

Mademoiselle on suunniteltu vuonna 19568* ja alkuperaisen Mademoisellen valmistajana on
toiminut Askon Tehtaat Oy. Se on esitelty ensimmaisen kerran vuoden 1957
taideteollisuusnayttelyssa Askon osastolla. Taman jalkeen Mademoiselle oli koko 1950-luvun
lopun esilla Askon messuosastoilla ja erilaisissa nayttelyissa. Mademoiselle on ollut
ensimmadinen huonekalu Askon mallistossa, joka on merkittavasti poikennut muiden
tehtaiden tuolimalleista. Sille ei myodskaan ilmestynyt kilpailijoita muiden tehtaiden toimesta
sen vaikean jaljiteltdvyyden vuoksi. Suomen markkinoilla ei ollut vastaavaa tuolia ja
Mademoiselle osallistui omana aikanaan erityisesti Askon yrityskuvan luomiseen: ajan

kuluttajan mielessa tuoli yhdistyi Askoon.®>

Askon tuotantoon Mademoiselle on otettu vuonna 19582 ja Askon tuotekatalogien mukaan
se on ollut tuotannossa vuoteen 1970.8” Mademoisellen valmistusmateriaali on ollut maalattu
koivu ja sitd on valmistettu kolmessa eri varissa: mustana, korallinpunaisena ja
pilvenharmaana.® Malleja on ollut kaksi, korkeaselkdinen pinnatuoli Mademoiselle ja
Mademoisellen muotoa vastaava keinutuoli Mamselli.® Lisdosana Mademoiselleen on saanut
irrallisen Askolette istuintyynyn.®® Alkupersisen llmari Tapiovaaran suunnitteleman ja Askon
valmistaman Mademoisellen mittasuhteet ovat seuraavat: korkeus 90, istuinkorkeus 40,

leveys 54 ja syvyys 64.%*

llmari Tapiovaaran suunnittelemaa Mademoiselle-nojatuolia on valmistanut myos

ruotsalainen Edsby Verken®? Askon kanssa tehdyn sopimuksen mukaisesti.’® Tehdas valmisti

81 Korvanmaa 1997, 82-97.

82 Korvenmaa 1997, 100.

83 Korvenmaa 1997, 99.

84 Korvenmaa 1997, 99.

85 Miestamo 1980, 94.

8 Askon arkisto: Kansio Bb: 11 Valmistenumerointi 1948-1965.

87 Askon arkisto: Kansio: Asko tuotekoodit: esiintyy Asko malliston esitteissa vuosina 1959-1/1970.
Asko historiikin mukaan valmistus on loppunut vuonna 1968 (Miestamo 1980, 94).
88 Askon arkisto: Kansio 2: Askon tuolit 2000-, valilehti 2900, sivu 1.

89 Askon arkisto: Kansio 2: Askon tuolit 2000-, valilehti 2900, sivu 1.

% Askon arkisto: Kansio: Asko, hinnastoja 1930 alkaen, hinnasto n:o 10 sivu 9.

91 Askon arkisto: Kansio 2: Askon tuolit 2000-, vililehti 2900, sivu 1.

92 Berglund & Engdal 1961, 38.

93 Miestamo 1980, 94.
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tuolia ainakin mustana ja valkoisena.®* Aikakauden ruotsalaisesta huonekalujen ostoon
neuvoja antavasta oppaasta kay ilmi, ettd Mademoisellea on Ruotsissa markkinoitu tuolin ja
lepotuolin vdlimuotona, sen mataluudesta ja kasinojattomuudesta johtuen. Tallaiset tuolit
ovat tyypillisesti olleet liilan matalia ruokapdydan tuoleiksi, joten ne ovat sopineet paremmin
kasitoille, television katseluun ja takan laheisyyteen. Se on lisdksi korkeaa ruokapoydan tuolia
mukavampi ja verhoiltua lepotuolia edullisempi. Oppaan mukaan Mademoisellen
mittasuhteet  poikkeavat suomalaisesta Askon valmistamasta Mademoisellesta.
Korkeudeltaan Ruotsin Mademoiselle on 89 cm (sentin matalampi kuin suomalainen) ja myos
istuinkorkeudessa, leveydessda ja syvyydessda on vaihtelua suomalaiseen verrattuna.
Istuinkorkeus on 39 cm (sentin suomalaista matalampi) ja leveys 59 cm (viisi senttiad
suomalaista levedmpi), syvyys 61 cm (kolme senttid suomalaista pienempi).”> Koska
kokoerosta on vain tama yksi ldhde, on vaikea sanoa onko kokoeroa todellisuudessa ollut.
Toisaalta taman perusteella voitaisiin kenties paatella Tapiovaaran vaihtaneen mittasuhteita

Ruotsin tuotantoon, jotta erottaminen helpottuisi.

Askon arkiston materiaaleista erityisesti Askon asiakaslehtien sisdltd paljasti paljon
Mademoisellen  alkuperaisista  kayttotarkoituksista ja  kohderyhmista.  Esimerkiksi
Mademoiselle-nojatuolin ja Mamselli-keinutuolin nimi viitannee suoraan sen suunniteltuun
kohderyhmaan, naisiin ja tyttéihin, koska sitda suositellaan joululahjaksi ”didille, isodidille,
morsiamelle tai nuorelle neidille”.*® Lehdissa kayttokohteena tuolia suositellaan erityisesti
kasityo- ja lukutuoliksi®’, television katselutuoliksi®® seka tuoliksi lastenhuoneisiin.®® Erdéssa
lehdessd se on yhdistetty jopa perinteiseen kansanomaiseen sisustukseen.'® 1950-luvun
lopun Asko-lehden sivuilla Mademoiselle oli eniten kaytetty tuoli erilaisissa

101

sisustusehdotuksissa rekvisiittana. llmari Tapiovaaraa esittelevassa artikkelissa tuolia

kuvaillaan varsin runsain sanakdantein seuraavasti:

Mademoiselle-tuoli lumosi omalaatuisella vauhdilla suomalaiset kodinsisustajat ja sama
on tapahtunut Ruotsissakin. Tama Ilmari Tapiovaaran suunnittelema persoonallinen

pinnatuoli on todellinen kotien tunnelmatuoli — rikas, kiehtova ja romanttinen
yksityiskohta, joka luo intensiivistd ja omalaatuista persoonallisuutta mita erilaisimpiin
sisustuksiin.1®?

9 Designmuseon kuva-arkisto: kansio: Askon Tehtaat Oy/UPO, kuva 39392.
% Berglund & Engdal 1961, 38.

% Asko-lehti 4/1958, 13.

97 Asko-lehti 4/1960, 21; Asko-lehti 2/1962, 9.

% Asko-lehti 3/1958, 3; Asko-lehti 4/1960, 21.

% Asko-lehti 2/1959, 6.

100 Asko-lehti 4/1962, 19.

101 Miestamo 1980, 94.

102 Asko-lehti 1/1960, 16.
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Kaunis Koti -aikakausjulkaisun osalta tarkastelun kohteiksi valikoituivat lehdet Mademoisellen
suunnitteluvuodesta tuotannon loppumisvuoteen, eli vuodesta 1956 vuoteen 1970. Lehdesta
yleisemmalla tasolla voidaan ensin mainita sen jopa osittain valistava ote: lehden sisalloista
kay hyvin ilmi sen alkuperdinen pyrkimys kansan yleisen maun parantamiseen. Julkaisua
tutkittaessa ilmeni myos, ettd ldhes jokaisessa tarkastelun kohteena olevassa numerossa
esiintyi jonkinlainen pinnatuoli kuvituskuvien ja mainoskuvien joukossa. Tasta voidaan
paatelld pinnatuolin olleen aikakaudella yleinen ja suosittu tuolimalli. llmari Tapiovaaran
tuolituotannosta lehden sivuilla esiintyivdat enimmakseen Domus-tuoli, Fanett-tuoli seka
Pirkka-ruokaryhma, Mademoisellen jaddessa taka-alalle. Merkittdvanad huomiona kavi ilmi,
ettda useat nykypdivana designklassikkoina ja kerailyesineina pidetyt tavarat esiintyivat

lehdessd mainoksissa, sisustuksissa sekd uutuuksien esittelyss3.03

Kaunis Koti -lehti oli yksi jalleenrakennuskauden keskeisimmista sisustuksen auktoriteeteista
ja se opasti yleis6aan muun muassa kalustemateriaalivalinnoissa  seka
sisustuskokonaisuuksien toteutuksessa. Lehdella oli vakituinen avustajakunta, johon lukeutui
joukko sisustusalan keskeisia vaikuttajia. llmari Tapiovaara oli yksi tallaisista muotoilijoista ja
hanen asiantuntemustaan arvostettiin myds lehdenteossa.'%* Lehtia tarkastellessa kavi ilmi,
ettd Tapiovaara esiintyi lehdissa tyypillisesti asiantuntijaroolissa ja hanta esiteltiin lehden
sivuilla erityisesti tuolien muotoilijana, kuten esimerkiksi artikkelissa Neljd tuolin piirtéjdd:

Tapiovaara on tuoliensa ndkéinen.®

Vuosikertoja lapikdydessa Mademoiselle esiintyi 1950-luvun lopulta 1960-luvun puoleen
valiin. Ensimmaisen kerran tuote esiteltiin tuolimuotoilijoita koskevassa artikkelissa, jossa
Mademoisellea luonnehditaan ”lystikkddksi pinnatuoliksi”, jonka ensiesiintyminen nahtiin
Teollinen muotoilu -nayttelyssa syksylld 1957.1% Seuraavan kerran tuoli esiintyy samassa
numerossa kuvituskuvana kevatsiivouksesta kertovassa artikkelissa (kuva 1). Kuvassa nainen
kirjoittaa siivoussuunnitelmaa istuen Mademoisellella kissa sylissdan.'®” Sen lisdksi, etta
Mademoiselle on tassa yhteydessa liitetty arkiseen naisille tyypilliseen askareeseen kuten
siivoukseen, voidaan sen katsoa ilmentadvan artikkelissa myoOs puhtauden estetiikan

nakokulmia.

103 Kaunis Koti julkaisu 1956—1970.
104 Svenskberg 2014, 129-130.

105 T.S. Kaunis Koti 2/1959, 17.

106 Kaunis Koti 2/1959, 17.

107 Kaunis Koti 3/1959, 37.
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Artikkeli Minkdlaisia huonekaluja myymme ulkomaille kertoo Mademoisellen olevan tunnettu
lapi Euroopan jo 1960-luvun alussa.'®® P&iasiassa Mademoiselle nikyy lehden sivuilla
artikkelien kuvituskuvissa, mainoksissa rekvisiittana (kuva 2), seka llmari Tapiovaaran
yhteydess3, jopa lukijakilpailun palkintona.'®® Kuvituskuvissa Mademoisellea kdytetdaan muun
muassa television katselussa®’® (kuva 3), grafiikkaa esittelevassi artikkelissa'! (kuva 4) ja
kodin kylmaélaitteiden esittelyn yhteydessa.'*? Mainosten rekvisiittana Mademoiselle esiintyy

usein sisustustekstiileja, kuten verhoja ja mattoja, esittelevien mainosten yhteydessa.!!3

sisustustekstiileja
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Kuva 2: Kaunis Koti / tuntematon4 1959

| demt y;

Kuva 3: Kaunis Koti / Jussi Pohjakallio 1959 Kuva 4: Kaunis Koti / tuntematon> 1960

108 Tojkka-Karvonen Kaunis Koti 2/1961, 17.

109 Kaunis Koti 3/1965, 64—65.

110 Tikkanen Kaunis Koti 4/1959, 32.

111 saarela Kaunis Koti 6/1960, 45.

12 Kaunis Koti 2/1965, 68.

113 Kaunis Koti 1/1960, 46; 5/1961, 69; 4/1964, 14.
114 Kuvaajatietoja ei ole ollut mahdollista selvitt3a.
115 Kuvaajatietoja ei ole ollut mahdollista selvittaa.
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Kotien sisustuksia esittelevissa artikkeleissa Mademoiselle esiintyy muusikon ja nuoren naisen
kodeissa. Artikkelissa Mitd on musikaalisuus eli pikakdynti Dean Dixonin kodissa kaksi
Mademoisellea ndhddan Dixonien olohuoneessa toimittamassa nojatuolin virkaa (kuva 5).
Artikkeli paljastaa, ettd Dixonien Frankfurtin kodin huonekalut ja sisustustekstiilit ovat
suomalaisia ja hankittu Frankfurtin Askon myymalasta. Myos yhdesta makuuhuoneesta 16ytyy
Mademoiselle, sangyn ja pianon parina.l'® Juttusarjan Maikkoo saa oman boksin toisessa

osassa Mademoiselle on hankittu nuoren naisen yksioén kevyeksi nojatuoliksi (kuva 6).17

Kuva 5: Kaunis Koti / tuntematon?8 1961 Kuva 6: Kaunis Koti / Nousiainen 1962

Kaikkiaan Kaunis Koti -lehtien tarkastelu paljastaa Mademoisellesta melko arkisen kuvan. Sita
kaytetdan niin lepotuolina kuin television katselutuolina ja se yhdistetdaan arkisiin askareisiin,
kuten siivoukseen. Tdma osaltaan tukee Askon arkiston antamaa kuvaa tuolista. Toisaalta
kayttd mainoskuvien rekvisiittana antaa jo osviittaa tuolin mahdollisesta tulevasta statuksen

noususta.

4.2 Mademoiselle designklassikkona

llImari Tapiovaaran asema huonekalusuunnitteliana nayttdisi muuttuneen nykypaivan
kontekstissa. Tapiovaaran uustuotannossa olevia kalusteita kohtaa trendikkaissa kahviloissa
tai muotoilu- ja viestintatoimistojen kalustuksessa ja ndiden tilojen lisdaksi myos
sisustuslehdissa esimerkiksi Tapiovaaran Mademoiselle-nojatuoli on ohittanut kulttuurisen

tiedostamisen ikonina Aallon Paimio-tuolin.11®

Mademoisellen uustuotannon aloitti ensimmaisend designhuonekaluja valmistava yritys
nimeltd Aero Design Furniture Ltd. Aeron pddomistaja Juhani Lemmetti teki sopimuksen limari

Tapiovaaran tuotantoon oikeudet omistavan pojan, Timo Tapiovaaran, kanssa oikeudesta

116 Kaunis Koti 5/1961, 44—-46.

117 Aarnio Kaunis Koti 6/1962, 54-55.

118 Kuvaajatietoja ei ole ollut mahdollista selvittaa.
119 Korvenmaa 20144, 8.
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tuottaa ja jalleenmyyda alkuperaispiirustuksia noudattavia huonekaluja.'?® Ensimmadisten
joukossa uustuotantoon tuli Domus-tuoli vuonna 2003 SAS:n aamupalahuonetta varten.'?!
Mademoisellen uudelleenvalmistus aloitettiin mitd luultavimmin vuonna 2005.122 Vuoden
2010 lokakuussa Artek Oy ab ilmoitti ostaneensa Aeron koko osakekannan ja Aeron
omistuksessa olevat lImari Tapiovaaran tuotteet siirtyivat Artekille.??3 T4sta eteenpdin myos

Mademoisellen valmistus siirtyi Artekille, joka on jatkanut sen valmistusta naihin paiviin.

Artekin valmistamiin vareihin lukeutuvat alkuperdisen mustan lisdaksi uusina vareina valkoinen
ja salvianvihred, musta on materiaaliltaan petsattua massiivikoivua ja valkoinen seka
salvianvihred maalattua massiivikoivua.'?* Aeron valmistusaikana ainakin keinutuolin
varivaihtoehtona lienee ollut lisdksi alkuperainen korallinpunainen.?> Nykyisin alkuperaisesta
Mamselli-nimesta poiketen myds keinutuolia markkinoidaan Mademoisellena.'?® Artekin
uustuotannossa olevan Mademoisellen koko poikkeaa alkuperdisen Askon valmistaman
huonekalun koosta: se on korkeudeltaan 93cm ja sen istuinkorkeus on 41 cm (alkuperaista
kolme ja yksi senttid korkeampi), leveydeltddan 55 cm ja syvyydeltdan 66 cm (alkuperaista
sentin levedmpi ja kaksi senttid syvempi).*?’ Taméan kokomuutoksen syyni lienevat nykypaivan
ihmisten tarpeet: hyvinvoinnin lisddntymisen my6ta ihmiset ovat kookkaampia kuin 60 vuotta

sitten.

Valitettavasti Designmuseon arkistojen tarkastelussa ei suoranaisesti ilmennyt seikkoja, jotka
erityisesti vahvistaisivat Mademoisellen nykyista klassikkoasemaa. Designmuseon hallinnoima
Tapiovaara-arkisto tarjosi sen sijaan paljon aikalaistietoa, koska se sisdltdd paaosin
Tapiovaaran huonekalupiirustuksia. Toisaalta Designmuseon ollessa valtakunnan johtava
muotoilua esittava museo jo llmari Tapiovaaran ja Mademoisellen paatyminen osaksi

Designmuseon kokoelmaa perustelee huonekalun klassikkostatusta.

Avotakka-aikakausjulkaisun  osalta tarkasteluun paatyivdt lehdet Mademoisellen
uustuotantoajalta 2000-luvun alusta nykypaivaan, tarkemmin vuosilta 2005-2016. Lehden

sivuilla Mademoiselle esiintyy melko tasaiseen tahtiin aina vuodesta 2005 vuoden 2016

120 Korvenmaa 20144, 9.

121 Lemmetti 8.9.2016, puhelinkeskustelu.

122 Tarkka uustuotannon aloitusajankohta ei ole varmistunut Aeron/Artekin tahoilta, mutta ensimmadisen kerran
Aeron Mademoiselle esiintyy Avotakassa vuonna 2005. Tarkemmin Avotakka 5/2005, 130. My6s Aeron entinen
toimitusjohtaja Juhani Lemmetti muistelee Mademoisellen tulleen uustuotantoon vuosien 2004-2005 valilla
(Lemmetti 8.9.2016, puhelinkeskustelu).

123 Artekin tiedotus verkkosivuilla, 10/2010.

124 Tyotekuvaus Mademoiselle-nojatuoli: Artekin verkkosivu.

125 avotakka: 4/2007, 101; 5/2008, 101.

126 Tyotekuvaus Mademoiselle-keinutuoli: Artekin verkkosivu.

127 Tyotekuvaus Mademoiselle-nojatuoli: Artekin verkkosivu.
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loppuun, vuosikerta 2006 muodostaa tdssa kohtaa poikkeuksen, sen lehdissa ei
Mademoisellea ndahda. Tallainen tasainen esiintyminen todistaa osaltaan Mademoisellen
asemaa klassikkona: se ei ole vain kausittain muodissa, vaan on pysynyt tasaisesti yli 10
vuoden ajan sisustuksessa esilla. Eniten Tapiovaaran tuotannosta Avotakan sivuilla nakyvyytta

saavat kuitenkin Pirkka-ruokaryhma ja Domus-tuoli.1?®

Mielenkiintoisena seikkana Avotakkaa tarkastellessa kay ilmi pinnatuolin uusi tuleminen ja sen
suosion vahittdinen kasvu: 2000-luvun alkuvuosina pinnatuoleja esiintyi hyvin harvakseltaan
lehden sivuilla, mutta 2010-lukua lahestyttaessa maara alkoi vahitellen kasvaa, kunnes 2010-
luvulla se lisddntyi huomattavasti niin, ettd vuoden 2016 jokaisessa lehdessa on vahintaan yksi
pinnatuoli. Tasta voitaneen tulkita pinnatuolin tehneen paluun kansan suosikkituoliksi, kuten
se Kaunis Koti -lehden sisdltdjen mukaan oli mydés Mademoisellen alkuperdisena

tuotantoaikana.

llImari Tapiovaara on toiminut myos Avotakka-lehden taustavaikuttajana ja hanella on ollut
suuri vaikutus erityisesti lehden alkuvuosien linjaan.'?® Hdn on muun muassa toimittanut
joulukuussa 1969 ilmestyneen visuaalisesti taidokkaan kansainvalisen  Suomi-
designnumeron.3° Tarkasteluun valikoituneissa lehdissa Tapiovaaraa esitellaan lehden sivuilla
esimerkiksi tuolien taitajana Muotoilun mestarit -artikkelisarjassa*®! sekd uudemman kerran
samannimisessa artikkelisarjassa kauneuden ja kadytannollisyyden yhdistdjand.'3? Vuonna
2014, kun Tapiovaaran syntymasta tuli kuluneeksi 100 vuotta, Avotakka omisti kokonaisen
numeron'3? Tapiovaaran muotoilu-uran kunniaksi. Tuolloin Tapiovaaran muotoilua, uraa ja

yksityiselamaa esimerkiksi kodin esittelyn kautta oli Avotakassa yli 30 sivun verran.

Avotakka-lehtien sivuilla Mademoisellen yhteyteen liittyy usein maininta sen asemasta
designklassikkona.3* Designklassikko- ja klassikko-nimitystd kdytetdan lehdessd muutenkin
melko paljon kuvaamaan ikonisia muotoilun tuotteita niin artikkelien otsikoinnissa kuin
mainoksissa ja sisustustavaroiden esittelyissa.’3®> Yleisesti klassikkoja kuvataan lehdessa
ajattoman estetiikan ja kestdavyyden kuvastajina. Ajattomat valinnat luovat pohjan

persoonallisen tyylin toteuttamiseen ja ajan kuluessa sdastdavat myos rahaa. Klassikkoja ovat

128 Avotakka -aikakausjulkaisu 2005-2016.

125 Numminen 2003, 120.

130 syenskberg & Avotakan toimitus Avotakka 6/2014, 34.

131 Nevaluoma Avotakka 6/2005, 106.

132 yekkeli Avotakka 8/2012, 137.

133 Avotakka 6/2014 (Tapiovaara-ekstra).

134 Avotakka: 9B/2007, 73; Avotakka 12/2007, 21; Brotherus Avotakka 1/2010, 59; Huusko Avotakka 2/2010,
36; Tilli Avotakka 8/2011, 23; Avotakka Design/2013, 114; Avotakka 6/2014, 29,48; Avotakka Aromaa 6/2016,
54.

135 Esimerkiksi otsikointi ”Klassikot kestavit aikaa”, Gron Avotakka 8/2008, 67.
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esineet, varit, ratkaisut ja kalusteet, jotka ovat idttomia ja pysyvat pinnalla vuodesta

toiseen.13¢

Yksi erityisesti Mademoisellen klassikkoasemaa vahvistavista perusteista Avotakassa lienee
Avotakan osastolla vuoden 2007 Habitare-messuilla kolmen klassikkotuolin valilla jarjestetty
danestys, jossa yleison suosikiksi nousi Eero Saarisen Tulppaanin ja Arne Jacobsenin
Muurahaisen ohi Tapiovaaran Mademoiselle.’3 Myds lukijoille jarjestetyssd kotimaisen
muotoilun klassikkojen klassikko -aanestyksessa Mademoiselle oli saanut mainintoja yleisolta
klassikkojen klassikon edustajana, vaikka ei viiden kidrkeen yltanytkadan.'3® Aidnestyksien
tulokset todistavat, ettd Mademoiselle mielletdan klassikoksi lehden toimituksen lisdaksi myos

kuluttajien ja yleison taholta.

Avotakan mainoksissa Mademoiselle esiintyy vain Finnish Design Shopin llmari Tapiovaaran
klassikkohuonekaluja esittelevassa ilmoituksessa'?® ja Designmuseon Tapiovaara 100 vuotta
nayttelymainoksessa.!*® Rekvisiittana ja tuote-esittelyissi Mademoiselle esiintyy mainoksia
useammin. Sitd kdytetddn muun muassa sisustusvinkkien (kuva 7) yhteydessad ja sita

vertaillaan muihin huonekaluihin ja klassikoihin.

Kuva 7: Avotakka / Tuomas Kolehmainen 2007 Kuva 8: Avotakka / Pekka Vainonen 2007

Mademoiselle esiintyy Avotakan koteja esittelevissa sisustuksissa yleensa kodeissa, joissa on
esilld muitakin muotoilun klassikoita huonekaluista valaisimiin'** (kuva 9 ja 10). Se on usein
sijoitettu nakyvalle paikalle kodin olohuoneeseen (kuva 8, 11 ja 12) ja sen yhteydessa

mainitaan joskus myds omistajien kiintymyksesta huonekaluun: se on rakastettu,*? siing on

136 Falck paakirjoitus Avotakka Design/2013, 9.

137 Avotakka: 9B/2007, 73; 12/2007, 21.

138 Ahtela Avotakka Design/2013, 114.

139 Avotakka 6/2014a, 48.

140 Avotakka 6/2014b, 102.

141 |lvetsalo Avotakka 4/2014, 49; Saukkola Avotakka 8/2016, 65; Siusluoto Avotakka 10/2016, 50.
142 Sjusluoto Avotakka 9/2016, 98.
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hyvi istua,®® se on 16yt6'** tai perintdkalleus.'#> Avotakan luksuksesta kertovassa artikkelissa
designhuonekaluja kuvataan kodin huonekaluiksi, jotka viestittavat jotain ne tunnistaville
samanhenkisille ihmisille. Niillda on usein jo oma tarinansa: ne ovat esineitd, joiden kanssa on

pitka yhteinen menneisyys ja tulevaisuus. Usein klassikkoesineet periytyvatkin sukupolvelta

toiselle ja samalla ne nahddan osana kotia seki itsed ja omaa personallisuutta.4®

Kuva 9: Avotakka / Vuokko Salo 2016 Kuva 10: Avotakka / Johanna Myllymaki 2012
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Kuva 11: Avotakka / Riitta Sourander 2015 Kuva 12: Avotakka / Suvi Keséldinen 2016

143 Avotakka 2/2012, 65.

45jusluoto Avotakka 10/2016, 50.

145 Tilli Avotakka 8/2011, 23.

146 Nykdnen Avotakka 10/2007, 46. Artikkelissa asiantuntijan roolissa Lapin yliopiston tutkija Piia Rytilahti.
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Mademoiselle-nojatuoli on padatynyt myods vuonna 2015 postimerkkiin edustamaan
suomalaista huonekaluklassikkoa. Graafinen muotaoilija llkka Karkkainen on suunnitellut Arjen
Design -postimerkkivihon, jossa esitelldadan eri aikakausien suomalaisten muotoilijoiden
klassikkotuotteita. Esittelytekstin mukaan jo vuosikymmenien ajan nama tyylikkaasti

muotoillut kdytannélliset esineet ovat olleet osa suomalaisten kotien arkea.'4’

4.3 Klassikkoaseman muodostumiseen vaikuttavia tekijoita

Klassikkoaseman saavuttamiseen vaikuttavat useat eri tekijat, eivatka ne kaikki aina
valttamatta ilmene jokaisen klassikon kohdalla. Seuraavaksi paneudutaan klassikkoaseman
muodostumisen syihin Mademoisellen osalta, jolle haetaan perusteita aiemmin esitellyista
designklassikon maaritelmistd sekda muotoilun estetiikan nakdkulmista. Tarkastelun
painopiste keskittyy pddasiassa huonekalun saamiin immateriaalisiin ulottuvuuksiin ja
erityisesti arvoihin, koska materiaalisen kaytannoéllisyyden lisaksi juuri arvoilla lienee suuri
vaikutus klassikkostatuksen muodostumiseen. Vaittamat perusteluineen on jaettu kolmeen

osaan, joista muodostetaan lopullinen johtopaatos viimeisessa alaluvussa.

4.3.1 Kotimaisuus arvona ja kansainvalinen tunnettuus

Tuotteen kotimaisuutta voidaan tarkastella muun muassa sen kansallisista Iahtokohdista.
Kansallinen muodon leima liittyy yleensa tuotannon kansallisuuden, tuotteiden
kotimaisuuden sekd viennin tavoitteiden seikkoihin. Tunnistettavan kansallisen muodon
oletetaan kertovan jotain olennaista kansan kulttuuritaustasta, historiasta tai henkisista
ominaisuuksista. Suomalaisuuden voi siis maaritelld eraanlaisena sosiaalisten sopimusten

prosessina, johon vaikuttavat olennaisesti my6s aikalaiskasitykset ja myéhemmat tulkinnat.4®

Tuotteen kotimaisuutta voidaan tarkastella myos arvona. Muotoilun estetiikan eettisista
nakokulmista tarkasteltuna kotimaista suunnittelua ja valmistusta voidaan pitda eettisesti
hyvaksyttavana, koska esimerkiksi tuotanto-olot ovat yleisesti Suomen lainsaadannén myota
kunnolliset. Myds suomalainen tyollistyminen ja kokonaistuoton jaaminen Suomeen voivat
olla kotimaisen tuotteen arvostusta nostavia seikkoja, jolloin kulutusvalintojen kautta
halutaan vaikuttaa esimerkiksi suomalaiseen tyollisyyteen ja yhteiskunnallisen hyvain.4°
Mademoisellen kohdalla sen suunnittelu ja valmistus on tapahtunut kotimaassa. Tapiovaara
on arvostettu suomalainen muotoilija, joka jo itsessddan nostaa Mademoisellen arvostusta,
mutta my6s huonekalun valmistus on pysynyt kotimaassa sen alkuperdisesti tuotantoajasta

lahtien. Aluksi sitd valmisti Lahden tehtailla huonekalutehdas Asko, jonka jalkeen

147 postin verkkotiedote. 2015.
148 Wire 1999, 22.
149 Sinivalkoinen jalanjélki -kampanjatutkimus. Kesdkuu 2016.
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uustuotantona aloitettu uudelleenvalmistus, ensin Aeron ja myohemmin Artekin toimesta, on

pysynyt alihankintana kotimaisilla toimijoilla.t*°

Tuotteen suomalaiseen valmistukseen liitetddn usein myds laadun merkitys'>! ja sen kautta
arvostus. Muotoilun kultakauden tuotteita leimaa jo aikakauden suunnitteluperiaatteiden
mukainen laadun vaatimus, mutta myos uustuotannon kohdalla huomiota on alusta asti
kiinnitetty tuotteiden laadukkuuteen. Kun Aero sopi oikeuksista Tapiovaaran perikunnan
kanssa tuottaa ja jalleenmyyda Tapiovaaran mallistoa, ehtona oli toteuttaa tuotanto korkealla
laadulla Suomessa.'>? N&in ollen niin alkuperdinen Mademoiselle kuin my6s auktorisoitu

Mademoiselle tayttavat molemmat klassikoille ominaisen laadukkuuden vaatimuksen.

Kotimaisen arvostuksen ja kansallisen tunnettuuden lisaksi myds kansainvalinen tunnettuus
on merkittava tekija klassikkoaseman muodostumiselle. Omana aktiiviaikanaan Tapiovaaran
pyrkimykset kansainvalisyyteen olivat merkittavid ja myos hanen suunnittelemiensa esineiden
kansainvalisyys on nykypadivana tunnustettu, esimerkiksi erilaisten designia esittelevien
julkaisujen®? sekd tuotteiden oikeudet omistavan yhtion omistuksen kautta. My®s Artekiin
liittyy vahva mielikuva suomalaisena yhtiona. Vaikka Artek yha hallinnoi ja tuottaa Tapiovaara-
kokoelmaa, on se kuitenkin nykyisin sveitsildisen designbrandi Vitran omistuksessa.’**
Toisaalta nykyisen omistajan kansainvalinen omistajuus voi horjuttaa Mademoisellen arvoja
kotimaisena tuotteena, mutta toisaalta se my0Os lisdd huonekalun kansainvalista

tunnettavuutta ja levittymista.

Suomalaisessa muotoiluihanteessa on suunnittelun lahtékohtana ollut pitkdan pitkaikaisyys ja
monikayttoisyys. Esineiden tulee olla hyvida kaytossa ja mukavia katsella, jopa ostajan
loppuelaman ajan. Vaikka kestava kehitys termina ei ollut muotoilun kultakaudella tunnettu
kasite, vaan lahtokohta oli sosiaalisesti vastuullisessa suunnittelussa, useat huonekalut
noudattivat kuitenkin kestavan kehityksen periaatetta valmistusmateriaalinsa puun ja
yksinkertaisten muotoiluratkaisujen osalta, joka vahensi materiaalien kulutusta.’®® Kestivan
kehityksen periaatteet tukevat myds muotoilun estetiikan ekologisia nakékulmia. Nama
periaatteet nakyvat myos Mademoisellessa: se on valmistettu puusta valmistusmateriaaleja

saastaen.

150 Lemmetti 8.9.2016, puhelinkeskustelu.

151 Sinivalkoinen jalanjilki -kampanjatutkimus. Tammikuu/maaliskuu 2016.
152 Korvenmaa 20144, 9.

153 Kts. esim. Fiell 2012.

154 psppdnen 2013, 26. Korvenmaa 20144, 9.

155 Kaheénen 2009, 24.
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Myds kierrdtys voidaan nahdad erdana kestdavaan kehitykseen perustuvana periaatteena.

156 mukana lisdnneet

Sisustuksessa kierratykseen perustuvat hankinnat ovat retrobuumin
suosiotaan. Vanhoja esineitd arvostetaan ja niita hankitaan kdytettyind tdydentamaan
sisustusta sekoittaen eri tyyleja keskendaan. Ndin hyédynnetaan menneiden vuosikymmenten
takaista muotoilua kestidvan kehityksen nakékulmista.>” Mademoisellea on liikkeelld myés

kaytettyna ja se on suhteellisen haluttu kerailykohde.

4.3.2 Nostalgian kaipuu ja uustuotannon luoma asema

Erityisesti retrobuumi, kerailijat ja 2000-luvun uustuotanto muuttivat tilanteen Tapiovaaran
ja hanen huonekalujensa unohduksen kohdalla ja Tapiovaaran huonekalut paatyivat takaisin
sisustuslehtiin, koteihin ja julkisiin tiloihin niin Suomessa kuin kansainvalisestikin.'*® Edell3
mainitut syyt ovat siis osaltaan johtaneet klassikkostatuksen muodostumiseen myods

Mademoisellen kohdalla ja edistaneet sen paatymista uustuotantoon.

Perinteisia taideteollisuusaloja on 1980-luvulta lahtien kannatellut tekija, josta kdytetaan
yleisnimitysta retro. Talla nimityksella kuvataan lahinna sotien jalkeisen muotoilun historiaa
retrospektiivisesti hyodyntavaa lahtokohtaa. Retro kasittdda 1950-1970-luvun modernit
klassikot, esineistdn ja etenkin huonekalut, jotka ovat kokeneet arvostuksen nousun nuorten
sukupolvien keskuudessa. Naille nuorille sukupolville retro merkitsee nostalgiaa ja
modernismin ikonisoitunutta kulttuurista pddomaa. Taman myota yritykset, joilla on ollut
hallussaan menneiden vuosikymmenten mallistoja, ovat tuoneet markkinoille samoja
klassikkoesineita, joita retron myéta on kerdilty alkuperaisind.’>® Uusvanhana retrona myds
llmari Tapiovaaran uustuotanto on noussut arvostettuun asemaan.'®® Nostalginen kaipuu
menneisyyteen on korostunut entisestddn nykypdivan turvattomassa maailmassa
talouskriisien, luonnonmullistuksien ja sotien myo6ta ja se nakyy myds sisustuksessa, johon
retrotuotanto on vastannut. Halutuimpia naista retroesineista ovat 1950-luvun sirolinjaiset ja

kauniit huonekalut,! joihin Mademoisellekin kiistatta lukeutuu.

Retron myo6ta lahihistorian esineiston kierrdatys on ollut olennainen osa ldhivuosien ja
nykyhetken muotoilukulttuuria. Tama tarjoaa yhden kulutusvaihtoehdon ja sitd kautta
mahdollisuuden yksil6lliseen profiloitumiseen.®? Taideteollisuuden moderni muotoilu on

1980-luvulta alkaen ollut myos kerdilykohde ja kiinnostus kerdilyyn on ollut kasvava.

156 Tarkempi selitys seuraavassa alaluvussa.
157 Kdhénen 2009, 33.

158 Svenskberg 2014, 140.

159 Korvenmaa 2009, 300.

160 p3ppdnen 2013, 21.

161 p3ppdnen 2013, 23.

162 Korvenmaa 2009, 301-302.
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Suomessa erityisesti kerdilijoiden mielenkiinnon kohteina ovat olleet Idhimenneisyyden
suomalaiset designesineet. Muutama vuosikymmen sitten laadukkaita designesineitd sai
hankittua kirpputoreilta huokeaan hintaan, mutta sittemmin niiden arvo on kerailysuosion
myo6ta noussut moninkertaisesti ja modernismista on muodostunut kerdilyn parissa jopa

sijoituskohde.63

Toisaalta modernismin ihanteiden mukaan menneisyyden ihannointi on hieman nurinkurista,
koska modernismi nimenomaan hylkdsi historian. Myds nostalgian liittdminen moderniin
esineistdodn on hieman ristiriitaista, silla historian kieltamisen lisaksi modernismi hylkasi
romantisoidut nostalgiset tuntemukset. Nykyisin moderneihin esineisiin liitetddan usein
menneisyyden muistumia esimerkiksi lapsuuden tai nuoruuden ymparistoista. Kerdilyn kautta
omaan ja kansalliseen lahihistoriaan haetaan kosketusta. Eri sukupolvien nostalgia kasittaa eri
vuosikymmenet ja tastd syystd trendikierratys etenee vuosikymmenittdin. Jokaisella
aikakaudella on omat kerdilyn huippuesineensa, mutta todennakdisesti parhaiten
kerdilyarvon tulee sdilyttdmaan muotoilun kultakauden esineistd.'%* Ehk3 juuri modernismi
pyrkimys uuteen ja ennennakemattomaan, historiasta riippumattomaan muotoiluun on syyna
sen suureen suosioon vield jalkimaailmassa. Tdma modernismin periaate on synnyttanyt
kdaanteentekevia esineita, mika varmasti osaltaan myos selittaa, miksi niin usea modernismin

tuote on muodostunut klassikoksi ja halutuksi kerailyesineeksi.

1990-luvun lopulla ja 2000-luvun alussa myo6s llmari Tapiovaaran alkuperdinen tuotanto
kiinnitti retro-vintage -yleisdn huomion niin kansainvélisesti kuin kansallisella tasolla.l®>
Retron ja kerdilyn lisdksi Illmari Tapiovaaran uustuotanto on muodostunut suosituksi
designtietoisten keskuudessa ja koska kalusteet olivat valilla poissa tuotannosta, ovat ne
sailyttaneet tietynlaisen tuoreuden ja positiivisen ajattomuuden leiman. Uustuotannon ja
suosion myota myos Tapiovaaran alkuperdiset huonekalut ovat nousseet korkeisiin

hintoihin.16®

Klassikoitumisen asemaa perusteleekin my6s huonekalun hinnan muutos. Alkuperadisena

167

tuotantoaikanaan vuonna 1958 Mademoisellen myyntihinta oli 3700 markkaa'®’, joka

nykyarvossa vastaa noin 96 euroa.'®® Vuoden 1963 rahauudistuksen'®® jilkeen samana

163 Kalha 2001, 251;273.

164 Kalha 2001, 272.

165 Korvenmaa 2014a, 9.

166 p3ppdnen 2013, 26.

167 Askon arkisto: Kansio Asko hinnastoja 1930 alkaen, vililehti 1950-luku, hinnasto n:o0 9, sivu 8.
168 Suomen pankin Rahamuseon verkkosivut: rahanarvonlaskuri.

169 Suomen Rahapajan verkkosivut.
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vuonna Mademoisellen hinta oli 49 markkaa'’®, joka vastaa nykyrahassa noin 102 euroa.'’!
Nykypadivana kaytetty ja alkuperdinen kotimainen Mademoiselle maksaa noin 500-650
euroal’?, ruotsalaisen Edsby Verkenin Mademoisellen ollessa hieman edullisempi noin 350

174 eli hinta on

euroa.}’® Artekin uustuotantona valmistettu Mademoiselle maksaa 989 euroa
kymmenkertainen suhteessa alkuperdiseen Mademoisellen hintaan. Hintakehitys on lisaksi
ollut viime vuosina nouseva, esimerkiksi vuoden 2007 Avotakassa Mademoisellen hinnaksi on
merkitty 590 euroa!’®, kun se vuonna 2013 on samassa julkaisussa jo 785 euroa.l’®
Uustuotannon ja klassikkoaseman johdosta Tapiovaaran huonekalujen hintataso on siis
noussut keskivertokuluttajan ulottumattomiin, joka on vastoin Tapiovaaran alkuperaista

tarkoitusperad huonekalun saatavuuden suhteen.'”’

Yksi vahva peruste klassikkoasemalle on Mademoisellen paatyminen uustuotantoon.
Uustuotantoon ottamiseen vaikuttavat syyt perustunevat useimmiten nostalgian ja kysynnan
kautta tuotteen ja suunnittelijan suosioon ja arvostukseen yleison keskuudessa, muodin
kiertokulkuun, laatuun sekad kaytannollisyyteen. Uustuotannon status lisdksi tukee
Mademoisellen yhta klassikkohuonekalun perustekijaa, jatkuvaa saatavilla oloa. Vaikka
klassikon hinta on usein korkeampi, tulee se aikaa mydten halvemmaksi kuin muodissa
nopeasti vaihtuvat kertakayttotuotteet ja taman myota klassikon hankinta tukee myos

kestdvan kehityksen periaatteita.l’®

4.3.3 Ajattomuuden ja arvostuksen merkitys

Yksi merkityksellisimmista klassikon perusteista on sen riippumattomuus ajasta. lImari
Tapiovaaran tuotanto ja ajatukset vaikuttavat yha nykypédivanakin ajankohtaisilta.}’® Tahan
ajankohtaisuuteen osaltaan vaikuttanevat Tapiovaaran nykyinen status ja arvostus muotoilun
kentadlla, edelld  mainittu  huonekalujen  tuotantokatkos sekda  modernismin
suunnitteluperiaatteet ja Tapiovaaran tuotannon sijoittuminen ajallisesti muotoilun

kultakaudelle.

170 Askon arkisto: Kansio Asko hinnastoja 1930 alkaen, vililehti 1960-luku, yleiskalusteet 1.1.1963.
171 Suomen pankin Rahamuseon verkkosivut: rahanarvonlaskuri.
172 Huusko 2011, 59; Peltonen 2009, 33.
173 Kyseessd Bukowskis Marketilla myyty jilkeenpdin uudelleen maalattu yksilé (Peltomaa, Hansson & Karlsson
2013, 27).
174 Finnish Design Shopin verkkokauppa 2017.
175 Avotakka 6/2007, 89.
176 Avotakka 3/2013, 20.
177 Svenskberg 2014, 140.
178 Mattinen 2013, 217.
179 Syenskberg 2014, 140
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Suomalaisessa muotoilussa on tuotteen monikayttoisyys ollut merkittavassa roolissa, esineet
on suunniteltu ulkomuodoiltaan selkeiksi niin, ettd ne sopivat eri ymparistoihin, eivatka ole
muodoltaan sidottuja tyylikausiin.'®® T4std huolimatta ajattoman tuotteen tulee kuitenkin
ilmentaa vahvasti omaa aikaansa sen lisdksi, ettad sen tulee kestaa aikaa ulkonaollisesti, mutta
my6s rakenteellisesti.’® Niam3 edelld mainitut ominaisuudet toteutuvat Mademoisellen
kohdalla hyvin. Se on selkeasti tunnistettavissa modernismin tuotteeksi, mutta yksinkertaisen
muotoilunsa ansiosta se sopii yhdistettavaksi eri aikakausiin, muodoltaan se tdydentaa
erityisen hyvin nykyaikaisia sisustuksia. Taman lisaksi se on valmistettu kestavasta

materiaalista, maalatusta massiivikoivusta, joka kestaa kayttoa.

Myds esineen esteettisella arvostuksella on suuri merkitys klassikkoaseman muodostumiselle.
Kuten edelld on todettu, tuotteen esteettinen arvostus voi liittya sen ulkonadn
miellyttavyyteen tai sen kantamiin eettisiin tai ekologisiin arvoihin. Muotoilun tuotteen
kohdalla myds emotionaaliset arvot saattavat vaikuttaa sen arvostukseen. Se voi olla
perintokalleus tai keradilykappale. Tallaiset arvostukset ovat vahvasti kulttuurisidonnaisia ja ne
toteutuvat todistetusti myo6s Mademoisellen kohdalla, kun tarkastellaan esimerkiksi

Avotakka-julkaisujen sisaltoja.

Yleisesti muotoilun klassikoita tarkastellessa niilta 16ytyy yhtenevia piirteita, joista tarkeiksi
ominaisuuksiksi nousevat niiden esteettisyys ja toimivuus.'®> Mademoisellen kohdalla
vaikuttaisikin silta, etta juuri sen ajattomuudesta ja arvostuksesta syntyva funktionaalisuuden

ja esteettisyyden yhteisvaikutus muodostaa siita klassikon.

4.4 Funktionaalisuuden ja esteettisyyden yhteisvaikutus

Kokonaisuudessaan tarkastelun johtopadtoksenda voidaan todeta Mademoisellen olevan
l[ahtokohtaisesti suunniteltu arjen kayttéhuonekaluksi. Tahan vaitteeseen l6ytyy vahvoja
perusteita huonekalun alkuperadisista suunnitteluperiaatteista, kohderyhmastd, jolle se on
alun perin suunnattu seka kayttotarkoituksista, jotka sen suunnittelussa on erityisesti
huomioitu. Ndiden suunnitteluun liittyvien seikkojen lisaksi myés median luoma kuva Kaunis
Koti -lehtien osalta vahvistaa huonekalun arvostuksen asemaa arkisena. Yha nykypaivana
Mademoiselle voidaan ndahda arjen kannalta funktionaalisena huonekaluna: se on kevyt ja
siro, joten sitd on helppo liikutella, sen valmistusmateriaali maalattu puu tekee siitd helposti
puhdistettavan ja hygieenisen ja lisdksi sen ergonomisuudessa on huomioitu

istumismukavuus.

180 K3hdnen 2009, 24.
181 Nieminen 2014, Designmuseon yli-intendentti Merja Vihusen tiedonanto.
182 Nieminen 2014, Designmuseon yli-intendentti Merja Vihusen tiedonanto.
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Yhta aikaa taman arkisuuden rinnalla Mademoiselle kuitenkin edustaa suomalaisen designin
karkea. Huonekalun esteettinen erityisyys ja erottuva veistoksellinen muotoilu on tehnyt siitd
yhden suomalaisen muotoilun historian tunnetuimmista ja rakastetuimmista huonekaluista.
Klassikoksi muodostumista perustelee erityisesti Mademoiselle asema nykypadivana. Sita
kaytetaan kotien, mainostoimistojen seka kahviloiden sisustuksissa®® ja onpa se ddnestetty
suomalaisten suosikkituoliklassikoksikin. My&ds nykymedian luoma kuva Avotakka-julkaisun
sisdltdjen osalta tukee Mademoisellen klassikkoasemaa. Lehden sivuilla Mademoiselleen
viitataan toistuvasti klassikkotuolina ja se esiintyy usein designtietoisten sisustuksissa ja

rekvisiittana designtuotteiden esittelyissa ja mainoksissa.

Muun muassa edelld mainittujen klassikkoaseman muodostumiseen liittyvien seikkojen
vuoksi Mademoiselle on muodostunut klassikoksi Suomen muotoilutuotannossa monesta
muusta kayttdesineesta poiketen, joten on myds mielenkiintoista pohtia yleisén merkitysta
klassikkoaseman muodostumisen kohdalla. Tuotteessa voi olla funktionaalisesti ja
esteettisesti asiat kohdallaan, mutta tasta huolimatta siitad ei valttamatta koskaan muodostu
yleisesti tunnustettua klassikkoa. Klassikkoaseman maaraytyminen on pitkalti riippuvainen

myos kuluttajien mausta ja arvostuksesta.

Joidenkin  klassikkoesineiden kohdalla taas niiden esteettiset arvot korostuvat
kaytannollisyyden vyli ja siitd muodostuu kadyttoesineen sijaan nayttelyesine, jolla omistaja
pyrkii viestittdmaan samanhenkisille ihmisille esineen kautta tietynlaisia esteettisia arvoja,
kuten designtietoisuutta, eettisia tai ekologisia nakokulmia, sosiaalista tai taloudellista
asemaa ja niin edelleen. Tallainen niin kutsuttu showpiece, kuvastaneekin enemman
omistajansa tai esittelijansa statusta ja sen merkityksen keskeisyytta kuin itse huonekalun
asemaa. Sisustuslehtien sivuilla esitelty koti, jossa on esilla designklassikoita, viestittaa
klassikot tunnistaville lukijoille siis kodin esittelijan esteettisia arvoja. Klassikkojen
tunnistamisen helpottamiseksi lehden kuvateksteissd saattaa vield erikseen olla maininta

korostamassa klassikkoasemaa tai esineen merkitysta omistajalleen.

Vaikka Mademoiselle onkin nykyisin designklassikko, on se statukseltaan edelleen myos
arkinen huonekalu, joka sopii yhteen monenlaisten sisustustyylien kanssa ja toimii siis ndin
ollen sisustuksen kokoavassa seka viélittavassa roolissa. Voitaneen todeta, ettd nimenomaan
klassikkostatus sailyttdd usein huonekalun arkisen tason, koska funktionaalisena
kayttoesineend huonekalun ja tuolin ensisijainen kayttotarkoitus on olla istuin, ei koriste.

Mademoiselle on kotimainen, laadukas, kdytannollinen seka kestava ja monella suomalaiselle

183 Avotakka 6/2014.
34



lienee nostalginen tunneside sen edustamaa aikakautta kohtaan. Taman lisaksi silla on useita
esteettisesti merkittdvia ominaisuuksia, kuten ajattomuus, keveys, eettisyys ja ekologisuus.
Juuri tdama funktionaalisuuden ja esteettisyyden yhteisvaikutus lienee erityisesti
Mademoisellen kohdalla syyna sen klassikkoasemaan. Taman tarkastelun tuloksena voitaneen

todeta Mademoisellen olevan erdanlainen kayttotaideteos: huonekaluveistos.
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5 Paatanto

“Hyvdn teollisen muotoilijan tulee ennen kaikkea olla hyvd taiteilija. Yksinomaan kaupallinen
ja teknillinen perehtyminen ei korvaa muotoilutehtdvdid suorittavalta henkilélté puuttuvaa
taiteellista lahjakkuutta. Sen sijaan taiteellinen pditevyys voi korvata teknillisen ja
kaupallisen perehtymisen puutteen... Omat muotoilutehtdvdni ovat valmistuneet

taiteellisten, teknillisten ja kaupallisten aiheiden synteesing.”*8

llmari Tapiovaaran muotoilufilosofiaa tarkasteltaessa ilmenee suunnittelun lahtékohtina niin
taiteellisuus kuin teknisyyskin. Kaupallisen aspektin voi tulkita tarkoittavan muun muassa
hinnan muodostumiseen vaikuttavia tekijoitd. Tuotteen ollessa sarjavalmisteinen sen
kustannukset pysyvat suhteessa kasityona vyksilollisesti valmistettavaan matalampina.
Toisaalta designklassikon status nostaa nykyisin huonekalujen hintaa sarjavalmisteisuudesta

huolimatta.

Hyva muotoilutuote, ja mahdollinen designklassikko, muodostuu funktionaalisuuden ja
esteettisyyden yhteisvaikutuksesta. Erityisesti huonekalun kohdalla toisen puuttuminen
vaikuttaa olennaisesti sen kaytto- tai koristearvoon. Designklassikko on harvoin
epakaytannollinen ja tuskin koskaan epaesteettinen. Lahtdkohtaisesti tuoli on kdyttoesine ja
sen tulee muotoilullaan ja funktiollaan palvella kaytannoéllisia ominaisuuksia.
Taideteollisuuden tuotteena tuolin on myds oltava esteettinen sisustuksen taydentaja, jolloin
myoOs sen koristearvo ja arvostus nousevat olennaiseen osaan. Mademoisellen kohdalla on
tapahtunut jonkinlainen tarkastelukulman muutos, ennen se on nahty arjen kautta, nykyisin
statuksen maarittdjana tai elamantyylin esittelijana. Arjen esteettisestd apulaisesta nayttaisi

muodostuvan jonkinlainen identiteetin ilmentaja, kun kayttéesine muuntuu klassikoksi.

Klassikot voidaan nahda myo6s kulttuurin ilmentdjind. Toisaalta ne edustavat oman
aikakautensa muotia, asenteita ja arvostuksia, mutta ndiden seikkojen ohella eritysesti
ajattomuus tekee niista ajankohtaisia myos nykypaivan kontekstissa. Klassikossa ilmeneekin
usein eri aikoina samat ajattomat arvot ja nain ne toimivat valittavina ja yhdistavina tekijoina

oman aikakautensa kulttuurin seka nykypaivan kulttuurin valilla.

Tutkielman tulosten valossa voidaan todeta Mademoisellen arkiselle kontekstille arjen

kayttoesineend |6ytyvan vahvat historialliset perusteet erityisesti aikakauden asumisen

184 [Imari Tapiovaara 1952. Esim. Korvenmaa 2014b, 54.
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ideologiasta nousevista suunnitteluperiaatteista. Vaikka suomalaisen muotoiluteollisuuden
modernismin aikainen suunnittelu on Iahtokohtaisesti keskittynyt arjen nakokulmiin, nayttaisi
siltd, ettd jo tuona aikana on kuitenkin luotu perusta tuleville designklassikoille. Esimerkiksi
suunnittelun ja valmistuksen kotimaisuus, laatu seka ajattomuus ovat arvostettuja
ominaisuuksia, joiden kautta aikakauden huonekaluista on muodostunut klassikkoja.
Mademoisellen nykyiselle asemalle designklassikkona on myds vahvat perusteet. Se ilmentaa
hyvin designklassikon ominaisuuksia ja toteuttaa muotoilun esteettisia arvoja. Siita on
muodostunut ajaton huonekalu, joka sopii yhteen erilaisten sisustustyylien kanssa. Taman
lisdksi designklassikkona Mademoiselle toteuttaa kuitenkin yha sen alkuperdista funktiota

arjen kayttoesineend, se on yhtaaikaisesti seka kayttohuonekalu etta designveistos.

Erityisesti tutkielmassa hyodynnettyjen media-aineistojen osalta ilmenee eroavuuksia
Mademoisellesta luodussa kuvassa. Kauniin Kodin representaatiot huonekalusta ovat
huomattavasti Avotakan representoimaa kuvaa arkisempia, vaikka Kaunis Koti onkin omana
aikanaan profiloitunut myods designin edustajaksi. Avotakassa Mademoisellen ohessa lahes
poikkeuksetta mainittiin sen klassikkoasema, sita esiteltiin designtietoisten kodeissa

keskeisella paikalla ja menestyipa se myos lehden muutamissa klassikkodanestyksissa hyvin.

Vaikka tutkielman tarkoituksena on ensisijaisesti tuottaa tietoa designklassikon
muodostumiseen liittyen Mademoiselle-nojatuolin kohdalla, nousi tutkimusaineistoista
erityisesti arkistomateriaalin osalta Mademoisellesta sellaisia seikkoja, joista ei tutkielmassa
kaytetyssa alan kirjallisuudessa ollut juurikaan mainintoja. Tallaisia uusia tietoja ovat muun
muassa  alkuperdisen  valmistuksen lopetusvuosi, uustuotannon  aloitusvuosi,
keinutuoliversion alkuperdinen nimi sekda huonekalun alkuperdinen kohderyhma ja

alkuperaiset kayttotarkoitukset.

Tutkielman tuloksia voidaan osittain soveltaa myds painvastaisesti. Klassikkopiirteiden
maarittdmisen kautta voidaan tarkastella miksi jostain huonekalusta ei sen ominaispiirteista
tai muotoilijasta huolimatta muodostu klassikkoa. Toisaalta tutkielman tuloksia voidaan
hyodyntda myos tulevaisuuden huonekaluklassikkojen arvioinnissa. Klassikkoaseman
syntyminen on kuitenkin monivaikutuksinen prosessi, eikd sen ennustamiseen loytyne
suoranaista kaavaa, vaan lopulta kuluttajien ja yleison vaikutuksella, erityisesti arvostuksella

ja mielenkiinnolla, on suuri merkitys klassikkostatuksen muodostumiseen.

Koska designklassikkojen myota on syntynyt lieveilmiona niiden kopioimista ja vaarentamista,
mahdollisena jatkotutkimuksena maisterintutkielman osalta olisi mielenkiintoista tarkastella

taideteollista muotoilua ja designklassikkoja vaarentamisen ja kopioinnin ndakokulmista.
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