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1 JOHDANTO

Digitaalinen maailma on antanut vélineitd ja uudenlaisia keinoja yrityskuvan laajaan
vélittimiseen. Yksi suurimmista viime vuosikymmenten kielellisen viestinndn muutoksista on
vahvasti sidoksissa digitaalisen median valtavaan kasvuun. Ihmisten vélinen vuorovaikutus on
saanut védhintddnkin uusia ulottuvuuksia jatkuvasti kehittyvéssd digitaalisessa maailmassa.
(Helasvuo & Johansson & Tanskanen 2014: 7). Digitaalisen maailman kehittyminen on
vaikuttanut yleisen viestinnin liséksi vahvasti myos yritysten ja niiden sidosryhmien véliseen
vuorovaikutukseen. Voidaankin sanoa, ettd verkossa yritysten vuorovaikutus on kilpailtua, silla
digitaalisen maailman laajuus asettaa erotettavuuden paineita. Tdmé ndkyy erityisesti siind,
miten yritykset viestivdt itsestddn muille ja millaisia representaatioita tdllaisella
vuorovaikutuksella vastaanottajille luodaan. Yrityskuvan merkitys kilpailuetuna on korostunut
digitaalisessa maailmassa, jossa jokainen voi itse midritelld itsensd tavoitekuvan mukaiseksi.
Tédmi on kuitenkin mahdollista vain, jos ymmarretddn kielellisten ja visuaalisten valintojen
rakentamia representaatioita oikein.

Digitaalisuus vaikuttaa moderneissa yhteiskunnissa jokapéividiseen eldmdin ja kaikkeen
sosiaaliseen toimintaan. Kiintoisaa siind ovat vuorovaikutuksen uudet hdilyvit rajat: mika
luokitellaan julkiseksi tai yksityiseksi viestinndksi ja nimitetddnko sielld tapahtuvaa kielellista
toimintaa ollenkaan viestinndksi vai vaihtoehtoisesti vuorovaikutukseksi. (Helasvuo &
Johansson & Tanskanen 2014: 12.) Myos median miéritelmdd on pitdnyt laajentaa, kun
alemmat viestintdkanavat kuten radio, lehtikirjallisuus ja tv-mainokset ovat liittyneet
internettiin. Niinpd median tutkiminen on nykyisin usein myds digitaalisen viestinnin
tutkimista. Viestinnélld on yleisesti viitattu toimintaan, jossa jaetaan ja vaihdetaan viestejd, ja
joissa voidaan kokea yhteisollisyyttd. Digitaalisuus muovaa jélleen titdkin médritelmaa, silld
verkossa joukko-, yritys- ja kahdenvélinen viestintd yhdistyvit niiden raja-aidat hélventéen.
Verkossa toimijat ja osallistujat ndyttdytyvét eri tavoin. Jokaisella on mahdollisuus viestii,
ottaa kantaa ja rakentaa kuvaa itsestdén muille. Tdma vuorovaikutteinen siséltd johtaa usein
vuorovaikutukseen ja toimintaan osallistumiseen, jonkinlaiseen suhteeseen. Digitaalisessa
viestinndssd myoOs erilaiset multimodaaliset esittimisen tavat ovat suhteessa keskendén ja
luovat merkityksid kokonaisuuksina. Kirjoitukset, déni, litkkuva kuva, valokuvat ja tekstit
esiintyvét ldhes poikkeuksetta rinnakkain. (mp.) Jokainen verkossa olija péddtyy vahintdénkin
tulkitsijaksi multimodaalisessa digitaalisessa maailmassa, jossa yritykset, yhteisot ja

yksityishenkilot rakentavat kuvia itsestdan.



Verkkosivut ovat organisaatioille, yhdistyksille ja yrityksille foorumi, jolla voidaan
esittdytyd muille (Virsu 2014: 105). Netissd yritykset toteuttavat viestintdd, jossa kerrotaan
tarinaa, informoidaan ja tiedotetaan. Jokainen viestinndn osa tukee jotain tarkoitusta ja
strategiaa pyrkien luomaan hyvin yrityskuvan vastaanottajalleen. Olennainen osa yritysten
itsemédrittelystd syntyy arvojen ja ideologioiden esittelyn kautta (mp.). Tdmin viestinnin
merkitys yltdd yrityksen legitimiteettiin saakka: sen avulla yritys voi saada hyviksynnin
ympéristoltddn, mikd on koko toiminnan ehto. Yritys voi toimia nimittdin vain, jos se kykenee
luomaan suhteita ympéristoonsd saaden esimerkiksi asiakkaita, alihankkijoita, seuraajia tai
sijoittajia (Fombrun 1996: 20). Erilaisten sidosryhmien saavutettu arvostus luo yrityksille myds
merkittdvin kilpailuedun (mp.), jonka saavuttamisessa hyvin rakennetulla yrityskuvalla on
osuutensa. Niinpa erilaisten yrityskuvien tutkiminen tuo tietoa erilaisista keinoista, jotka
osaltaan joko hyodyttévit tai heikentdvat yrityksen legitimiteettid. Itseméadrittelyssd syntyvien
representaatioiden nikyvéksi tuominen tuottaa myods arvokasta tietoa siitd, millaiset keinot
vaikuttavat ihmisten mielikuviin, mikd puolestaan tarjoaa tydkaluja niiden arvioimiseen.
Representaatiot ovat myds yhteiskunnallisesti térkeitd tutkimuskohteita, silli ne osaltaan
rakentavat sosiaalista todellisuutta. Néin se, mitd yritykset representoivat, yhdistyy myos
laajempiin yhteiskunnallisiin kysymyksiin.

Omassa tutkielmassani tutkin tunnetun yrityksen, Marimekko Oyj:n rakentamaa kuvaa
itsestddn. Tarkemmin tutkielmani késittelee Marimekon Vahva luonnostaan -kampanjassa
syntyvid kuvia eli representaatioita, jotka itsemidrittelyn kautta rakentavat Marimekon
yrityskuvaa. Vahva Iluonnostaan -kampanja on Marimekon vuoden 2019 kampanja, jossa
nostetaan arvoja ja asenteita Marimekon omien tuotteiden taustalla. Aihe on ajankohtainen ja
kiinnostava niin Marimekon kuin yrityskuvankin kannalta. Léhtokohtana tutkimuksen kannalta
tarkedd oli valita sellainen yritys, jolla on laajuutensa vuoksi selkedsti tavoitteellinen ja
organisoitu viestintd. Tdmédn toteutuessa pystyn tutkielmassani tutkimaan viestintdd, jossa
tietoisesti tavoitellaan tiettyd kuvaa. Tdmén tavoitteen myoti representaatioiden tutkiminen on
merkityksellistd myos kyseisen yrityksen nidkokulmasta, silld sen avulla voidaan tarkastella
viestintdtavoitteiden saavuttamista.

Kielitieteen ndkokulman mukaisesti yrityskuvaa tutkittaessa perehdytdén siihen, miten
representaatiot rakentavat sosiaalista todellisuutta ympérillimme ja kuinka yritykset pyrkivat
tietoisesti vaikuttamaan siihen yrityskuvaan, jonka seuraajilleen vilittivdat. Molemmissa
aihealueissa on kyse kuvista: millaisia merkityksid asialle annetaan ja miten se ndhdién,
mielletddn ja koetaan. Niinpd on luontevaa tutkia representaatioita yritysviestinnén kautta.

Tutkimukseni paitavoitteena onkin selvittdd, miten Marimekko representoi itseddn yrityksena



Vahva luonnostaan -kampanjassa kielellisin ja ei-kielellisin keinoin. Olen tutkinut Marimekon
omaa digitaalista viestintdd sen multimodaalisuuden tunnistaen ja tarkastellut heiddn itsensa
luomaa kuvaa yrityksestdén. Oletettavasti yritys viestii itsestdén markkinoinnin funktiosta
késin, jolloin viestinnilld on vaikuttamiseen pyrkiva sisdltd. Yhé kiireisemmaissd maailmassa
thmisten huomio pyritddn kiinnittdméén visuaalisin keinoin, jonka jilkeen heidét johdatetaan
tarkastelemaan sisdltod tarkemmin. Tdmdn vuoksi tutkin Marimekon viestintdd sen
funktionaalisuuden tunnistaen tarkastellen sekd liikkuvia kuvia ettd tekstejd. Néiden

tavoitteiden nojalla olen paédtynyt seuraaviin tutkimuskysymyksiin:

1) Millaisia organisaatiokuvaan liittyvid representaatioita Marimekon Vahva

luonnostaan -kampanjassa ilmenee?

2) Millaisin visuaalisin ja kielellisin keinoin niit representaatioita rakennetaan?

3) Miten representaatiot kytkeytyviat Marimekon arvoihin?

Yrityskuvia on tutkittu paljon viestintétieteissd ja kauppatieteissd, mutta verrattain vihin
kielitieteessd. Lingvistisid tutkimuksia on tehty paljon erilaisista representaatioista, mutta
niiden tutkimuskohteet poikkeavat selkedsti omastani. Syynd voi olla tutkimukseni
poikkitieteellinen luonne: aiheeni vuoksi tutkielmani ristedd vahvasti kauppa- ja
viestintdtieteitd, mutta tutkimukseni pédédfokus ja teoreettinen viitekehys ovat selkedsti
kielitieteissd. Tdman vuoksi olen perehtynyt kielitieteessd toteutettuihin aiempiin tutkimuksiin,
joiden aihe liittyy yrityksiin ja joiden analyysin kohteena ovat yrityksen verkkotekstit tai
multisemioottiset tekstit.

Omaa tutkimustani ristedvid kielitieteellistd tutkimusta on tehnyt muun muassa Tomi
Visakko (2019), joka on tutkinut yritysten verkkosivujen tekstejd. Visakko on tarkastellut
tutkimuksessaan visio-, missio- ja strategiateksteissd ilmenevid yrityksen identiteettejd,
pyrkimyksid ja sosiaalisia suhteita moniddnisyyden ja eksistentiaalisen rationaalisuuden
ndkokulmasta. Analyysi on kuitenkin kohdistunut sellaisiin digitaalisiin teksteihin, jotka
kisittelevat yrityksien pddméérid, toimintaa, arvohierarkioita ja suhteita. Tutkimuksessa ilmenti,
ettd kyseiset tekstit poikkeavat vahvasti tuoreuteen ja omaperdisyyteen pyrkivistd
kampanjateksteissd, silld yritykset korostivat teksteissddn periaatteiden perinteisyyttd ja

muuttumattomuutta. Oman tutkimukseni ndkdkulma ja teoria poikkeaa Visakon tutkimuksesta,



mutta aineiston samankaltaisuuksia on 16ydettivissa, silld molemmissa aineistoissa yritykset
pyrkivit méidritteleméén itsedén jotenkin.

Myos Ville Virsu (2012) on toteuttanut kielitieteellisen vaitdstutkimuksen yrityksien
digitaalisista teksteistd, mitkd ovat yhdistdvid tekijoitd tutkimukselleni. Han on kuitenkin
tutkinut yritysviestinnin sitouttamisretoriikkaa tavoitteenaan selvittdd sitouttamistavoitteen
toteutumista ja rakentumista yrityksen tuottamissa digitaalisissa teksteissd. Oman tutkimukseni
kannalta kiintoisa tutkimustulos on Virsun havainto, jonka mukaan yritykset toteuttavat
retoriikassaan yhteiskuntapuhetta ottaen kantaa vallitseviin topiikkeihin. Padtelmasséddn Virsu
vetdd yhteen puheen ja liiketoiminnan suhdetta nostaen esiin liiketoimintaa ohjaavan kysynnéin
ja tarjonnan periaatteen, miké johtaa kaupallisiin motiiveihin yrityksien yhteiskuntapuheissa.
Néma taustatekijat ndyttévit vaikuttavan yrityksien velvollisuus- ja hyotyretoriikassa.

Leena Immonen (2013) on tutkinut multisemioottisia uutistekstejd fokuksenaan verbaalisen
ja visuaalisen kielen tarkastelu rinnasteisuuden ja alisteisuuden nédkokulmasta.
Tutkimuksessaan hin on osoittanut kuvien ja sanojen rinnasteisen suhteen olevan hallitseva ja
yleisempi kuin alisteinen suhde. Harvinaisemmassa alistussuhteessa sanat toimivat kuitenkin
useimmin hallitsevina merkityksentuottajina kuin kuvat. My6s Elina Heikkild (2006) on tehnyt
véitostutkielman kuvan ja tekstin suhteesta tutkien journalistiikan tekstejd. Hanen teoksensa
koostuu kolmesta ndkdkulmasta, joista juuri kuvatekstin ja kuvan vélinen suhde on oman
tutkimukseni kannalta kiinnostava. Heikkild on osoittanut kuvatekstin erilaisia mahdollisuuksia
kuvan tulkinnan ohjailuun. Sen antina voidaan pitdi kriittisen ajattelun tydkaluja, silld samasta
kuvasta voidaan tekstien avulla ohjata ja rajata tulkintoja.

Yrityksen verkkosivutekstejd on tutkittu myos Nelya Koteykon ja Birgitte Nerlichin (2007)
kansainvilisessd tutkimuksessa. Heiddn multimodaalinen diskurssintutkimuksensa tarkastelee
probiootteja  siséltdvid tuotteita myyvien yrityksien verkkomainontaa. Tutkimuksen
padtavoitteena on tuoda esille keinoja, joilla yritykset pyrkivdt herdttimdidn luottamusta
vastaanottajissa. Tulokset osoittivat, ettd yritykset pyrkivit tuomaan viestinndssddn esiin muun
muassa erilaisia sosiaalisia arvoja, kuten perheen ja luonnon vaalimista. Arvojen lisdksi
yrityksen toivat mainoksissaan esiin huipputeknologiaa ja tiedettd. Luottamuksen
saavuttamisessa olennaiseksi osoittautui myos vastaanottajan asemointi vuoroin asiantuntijaksi

ja maallikoksi.



2 YRITYSKUVA

2.1 Marimekko Oyj yritykseni

Marimekko Oyj tunnetaan suomalaisena tekstiili- ja vaatetusalan porssiyhtiond, joka on
kotimaan lisdksi tunnettu myds ulkomailla. Yhtion valmistamat vaatteet, asusteet ja
sisustustuotteet ovat Marimekko-tuotemerkkejd, joita pidetddn arvokkaita ja laadukkaina
design-tuotteina. Marimekon levinneisyyden voidaan olettaa kertovan hyvéstd maineesta,
johon yritys voi itse vaikuttaa luomalla positiivista kuvaa itsestdén. Yritys voi vaikuttaa
kuvaansa kahdella eri tavalla: hyvin toiminnan ja hyvén viestinndn kautta (Sintonen 1999:
132). Voidaan siis olettaa, ettdi Marimekko on kyennyt tdyttimdin ndiden kahden toiminnan
kriteerit. Oma tutkimukseni keskittyy viestintdén, jonka onnistuminen on jokaisen
tavoitteellisen yrityksen strateginen pddmaérd. Marimekon yrityskuvan tutkiminen on erityisen
kiintoisaa sen kokemien nousu- ja laskukausien vuoksi. Tdmidn pdivin kansainvélisilld
markkinoilla oleva Marimekko ja siitd paljastuva representaatio voi ndin ollen avata sitd,
millainen kuva on yritykselle otollinen.

Monivaiheinen Marimekon tarina on alkanut vuonna 1949, kun Viljo Ratia perusti Printex-
kangaspainon Helsinkiin. Hdnen vaimonsa Armi Ratia tunnetaan itse Marimekon perustajana,
silld hinen ndkemyksensé johti Marimekon tunnistettaviin kuvioihin, joiden avulla Marimekko
ylsi my0s kansainvilisille markkinoille. Vuosikymmenien ajan Marimekko jatkoi kasvuaan
erilaisista vaiheista huolimatta. (Marimekko 2019a.) Suuremman takaiskun yritys koki
kuitenkin 2010-luvulla: Vuonna 2013 osakeanalyytikoiden tekemén analyysin mukaan
Marimekko Oyj kuului niihin yrityksiin, joihin ei suositeltu sijoittavan. Marimekon heikkoon
tulokseen vaikutti radikaalisti sen saama tulosvaroitus, mikd ei luvannut tuottoisaa
tulevaisuutta. Tdméa puolestaan johti luottamuspulaan yritystd kohtaan, miké vaikutti laajasti
my0s markkinoihin. (Salkunrakentaja 2013). Téll6in néytti siltd, ettei Marimekko pystyisi
saavuttamaan seuraavaa sukupolvea, mika olisi yrityksen jatkuvuuden kannalta oleellista. Tdna
pdivdnd voidaan kuitenkin todeta, ettd Marimekon saama tulosvaroitus ei pitdnyt paikkaansa.

Marimekon tarina onkin varsin mielenkiintoinen sen siséltdmien muutosten vuoksi. Vuonna
2013 Marimekko kérsi markkinoiden luottamuspulasta, mutta jo vuonna 2017 Marimekko
nimettiin kdfnneyhtioksi sen viedessd liiketoimintaansa kestdvddn kannattavuuskdénteen
suuntaan (Salkunrakentaja 2017). Marimekko Oyj palautti markkinaluottamuksensa ylittimalla

ennusteet liikevaihdossa ja osakekohtaisessa tuloksessa (mts.). Nyt vuonna 2020 Marimekko



on pdrssiyhtid, jolla ndhddén olevan vahva asema niin sijoituskohteena, tuotemerkkini kuin
yrityksendkin. Kiintoisaa onkin se, miten yritys on toiminut aseman saavuttaakseen ja kuinka
se on onnistunut viestiméén siitd. Toimintaan liittyvid tekijoitd on varmasti monia, eiké niistd
vihdisimmait ole varmastikaan vuosina 2014 ja 2015 nimitettyjen luovan johtajan Anna
Teurnellin ja toimitusjohtajan Tiina Alahuhta-Kaskon aikaansaannokset (Marimekko 2019a).
Yrityksen hyvd maine edellyttdé kuitenkin hyvien toimien lisdksi onnistunutta viestintéd, johon
tarkastelu keskittyy tdssd tutkimuksessa. Marimekko on vilittdimélladan kuvalla onnistunut
saavuttamaan seuraavan, nuoremman sukupolven, mikd on yrityksen toiminnan jatkumiselle
merkittdva saavutus (ks. Nieminen 2009: 26). Téssi tutkielmassa tarkastellaan toiminnan sijasta
viestintdd, ja tarkemmin sanottuna yksittdistd kampanjaa, joka osaltaan luo Marimekon
yrityskuvaa.

Marimekko on julkistanut kotisivuillaan yrityksend arvot, joiden kautta tarkastelen
rakentuvan yrityskuvan yhtildisyyksid mahdolliseen tavoitekuvaan. Representaatioita
tarkastellessa on kiinnostavaa peilata rakentuvia kuvia “Marihenkeen” eli niihin arvoihin,
joihin yritys ainakin viittdd nojaavansa. Arvoja tarkastelemalla voidaan saada kuvaa siitd
kuvasta, jota yritys itsestddn tavoittelee. Marimekko kuvailee Marihenked laajasti omilla
kotisivuillaan, josta olen tiivistinyt arvot seuraaviin adjektiiveihin: aitous, rehellisyys,

maalaisjérki, yhteisollisyys, rohkeus ja ilo (Marimekko 2019a).

2.2 Yrityskuva Kielitieteellisessa tutkimuksessa

Tutkimukseni kannalta on oleellista méaritelld, mitd yrityskuvalla tutkielmassa tarkoitetaan ja
mikd sen merkitys kielitieteellisessd tutkimuksessa on. Pitkdsen (2001: 15) mukaan
yrityskuvassa kyseessd on yrityksen herdttimdt mielikuvat, joille on useita nimityksid;
tieteellisissd tutkimuksissa puhutaan niin kuvasta, imagosta, maineesta kuin bréndistékin.
Jokaisella tieteenalalla on myds omanlainen mééritelménsd synonyymisille termeille, jotka
viittaavat aineettomaan pddomaan. Yrityskuvan mééritelméédn voidaan lisdtd myos sen osuus
ympdriston luottamuksen saavuttamisessa (Ks. Nieminen 2009: 28; Fombrun 1996: 20).

Pitkdnen (2001: 15) jakaa yrityskuvan kahteen osa-alueeseen: silld voidaan viitata joko
sellaiseen mielikuvaan, jonka yhteiskunnan yhteisd tai yksilo rakentaa yrityksestd, tai se
voidaan madritelld mielikuvaksi, jonka yritys luo tietoisesti itsestdén. Sidosryhmien
muodostama mielikuva on hallitsematon ja sitd voidaan tutkia ainoastaan sidoksissa

sidosryhmiin. Yrityksen itsensd luoma mielikuva on puolestaan tietoisesti tavoiteltu ja sitd



voidaan tutkia yrityksen itsensd luomia materiaaleja analysoiden. Tédmin maéritelméin
mukaisesti oma tutkimukseni keskittyy yrityksen itsensé luomaan kuvaan.

Viestintétieteissd kdytetddn kuvan sijasta termid maine, silldi muiden termien katsotaan
(Pitkdnen 2001: 15-16.) Kielitieteissa termilld “kuva” ei ole kuitenkaan samanlaista kaikua sen
teoreettisen pohjan vuoksi. Kielieteen teoreettisen viitekehyksen mukaan kieli on rakentamassa
sosiaalista todellisuutta samalla, kun sosiaalinen todellisuus rakentaa kieltd (Pietikdinen &
Maintynen 2009: 13; Gee 2005: 10). Representaatioiden 1dhtdkohtana onkin télldin se, etteivit
kuvaukset heijasta automaattisesti todellisuutta. Siitd huolimatta ne osallistuvat aina sosiaalisen
todellisuuden muovaamiseen. (Fairclough 1997: 136.) Sosiaalisen todellisuuden ja kielen
suhdetta voidaan kuvata siis kehdmaiiseksi: Toista ei ndhdé lahtdkohtaisesti todellisempana yli
toisen tai arvoteta eri tavoin, silld ne ovat suhteessa keskendén. Sen sijaan niitd tarkastellaan
kriittisen ajattelun keinoin pyrkimyksend ymmartdd luotuja mielikuvia, minka jdlkeen niitd
suhteutetaan yhteiskunnalliseen kontekstiin. Tésté syystd koen luontevimmaksi kayttdad termia
yrityskuva tutkimukseni lingvistisen pohjan mukaisesti. Lisdksi madrittelen yrityskuvan
nimenomaan yrityksen itsensd rakentamaksi mielikuvaksi ja tarkastelen sitd analysoimalla

heididn materiaalejaan.

2.3 Yrityskuvan rakentuminen representaatioiden kautta

Yrityksen identiteetilld viitataan sithen, mitd yritys on ja tavoitekuvalla niihin asioihin, joista
yritys toivoisi itsensd tunnistettavan. Yrityskuva tarkoittaa puolestaan sitd mielikuvaa
yrityksestd, mikd muodostuu kielitieteen nikemyksen mukaisesti representaatioiden kautta.
Representaatiot rakentuvat puolestaan kielellisisti ja visuaalisista valinnoista, jotka vaikuttavat
sithen, mitd tuotoksessa todellisuudessa néhddan ja koetaan.

Yrityskuva on parhaimmassa tapauksessa sellainen, joka vastaa tavoitekuvaa ja yrityksen
identiteettid. Kuitenkin markkinointiviestinnélld on tavoitteena vélittdd haluttua kuvaa
yrityksestd ja sen toiminnasta. Yrityskuvaan liittyvd markkinoiva ndkdkulma avaakin
tutkimukseen viyldn representaatioiden arvioimiseen: yrityksen luoma kuva ei ole
automaattisesti todellisuuden heijastaja, vaan on markkinoinnin tuote, jolla voidaan héivyttaa
jakorostaa asioita yritykselle suotuisiksi (Sintonen 1999: 130). Tarkastelussa on tdlloin se kuva,
jonka yritys todellisuudessa vilittdd yleisolleen. Sivuun jié se, millainen yritys todellisuudessa

on. Kuitenkin Rope (2005) muistuttaa, ettd yrityskuvan systemaattinen rakentaminen tulisi



tarkoittaa sovittujen ominaisuuksien lipileikkausta niin viestinndsséd kuin toiminnassakin (mts.
64). Talloin viestitddn ulkoisesti sitd todellisuutta, mita sisdisesti rakennetaan.
Representaatioiden tutkimisen voimana voidaan ndhdd ymmaérrys kielen toiminnasta
todellisuutemme rakentajana, jolloin tietoisuus vaikuttamisen vapaaehtoisuudesta voimistuu.
Jokainen yritys pyrkii vaikuttamaan ympéroivaian yhteiskuntaan niin, ettd omasta toiminnasta
rakentuu suotuisa kuva. Nami pyrkimykset johtavat siihen, ettd organisaatiot haluavat viestia
itsestddn vahvasti niin kielellisesti kuin visuaalisesti. Organisaatioiden kielenkéyttd on aina
osittain vallankédyttod niiden piilevien tarkoitusperien vuoksi. Tamén vuoksi kielitieteen
ndkokulma kielen luonteesta avaa ymmaérrystd sen vallasta myos niin, ettd vaikuttamisen
ymmaérretdén olevan vapaachtoista: Mikéli ymmarramme kielen voimaa, ymmérrimme myds
sitd, miten meihin vaikutetaan. Ndin meihin ei vaikuteta pakoin, vaan voimme arvioida siti,

milloin sallimme itseemme vaikutettavan.



3 TEORIA

Tutkielmani laajana teoreettisena viitekehyksend toimii multimodaalinen diskurssintutkimus,
jossa  keskitytdan laadullisiin  piirteisiin ~ sen  teoreettisten ldhtGkohtien  vuoksi.
Diskurssintutkimuksia voidaan tehdd monenlaisia riippuen kunkin tutkimuksen asetelmasta.
Omassa tutkimuksessani visuaaliset elementit ovat keskeisessd osassa, minkd vuoksi
tutkielmani taipuu multimodaalisen diskurssintutkimuksen puolelle. Sen teoreettiset
lahtokohdat ja pohja ovat muuten samat kuin diskurssintutkimuksessa, mutta
multimodaalisessa diskurssintutkimuksessa visuaalisille elementeille annetaan tasavertainen
asema kielellisen ilmaisun rinnalla. Koska tutkin niitd kuvia, mitd yrityksestd ilmenee, on
representaation kidsite myos hyvin keskeinen tutkimuksessani. Kuvaa rakentavat kielelliset
elementit ohjaavat tutkielmani analyysimenetelmdd M.A.K. Hallidayn systeemis-
funktionaaliseen kieliteoriaan ja sen kisitteisiin. Tdémén teorian pohjalta syntynyt visuaalinen

kielioppi on puolestaan teoria, jonka avulla voidaan tarkastella niitd visuaalisia piirteitd, joista

kuvassa olevat merkitykset rakentuvat.

3.1 Multimodaalinen diskurssintutkimus

Diskurssintutkimus on laaja tieteenala, jonka tutkimukset tunnustavat kielenkdyton ja
sosiaalisen todellisuuden vilisen suhteen. Diskurssintutkimuksia voidaan tehdd monenlaisia eri
tieteenalojen kentilld, mutta eri nidkokulmia yhdistdd kiinnostus sithen, miten merkitykset
rakentuvat sosiaalisessa toiminnassa ja kuinka kielenkdyttd rinnastuu ympérdivddn
yhteiskuntaan. (Pietikdinen & Méntynen 2009: 7.) Omassa tutkimuksessani yhdistelen kahden
semioottisen jarjestelmin analyysia tutkiessani seké tekstien ettd kuvien vélittdmid merkityksia,
mikd ohjaa tutkielmani painopistettd diskurssintutkimukseen kuuluvaan multimodaaliseen
diskurssintutkimukseen. Multimodaalinen diskurssintutkimus korostaa kielen olevan sanoja ja
tekstejd suurempi kokonaisuus. Sen analyysin kohteena ovat kaikki merkitystd kantavat
elementit, kuten esimerkiksi kuvat, symbolit ja muodot. Multimodaalisen kielikésityksen
mukaan myds ei-kielellisilldi  elementeilld on kyky muodostaa  koherentteja
viestikokonaisuuksia tekstien tavoin (O’Halloran 2004: 2). Digitaalisessa viestinndssi
valokuvat esiintyvédt ldhes poikkeuksetta tekstien kanssa rinnakkain, mikd vaikuttaa
merkityksiin oleellisesti. O’Halloranin (2004: 166) mukaan valokuva vaikuttaa tekstin

tulkintaan ja teksti puolestaan valokuvan tulkintaan. Esimerkiksi kuvan koko ja sijoitukset
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ohjaavat vastaanottajaa siind, kummassa jirjestyksessd ja millaisin painotuksin niitd
tarkastellaan. Kielelliset valinnat luovat usein sen kontekstin, missd visuaalisia valintoja
tulkitaan, olivatpa ne tdydentdméssd kuvaa tai pdinvastoin. (mp). Néin ollen multimodaalinen
diskurssintutkimus liittd4 visuaalisuuden ja kielellisyyden yhteen, mika on tutkielmani kannalta
oleellista analysoitavien kielellisten ja visuaalisten elementtien vuoksi. Téstd johtuen toteutan
tutkielmassani multimodaalista tutkimusta, joka pohjautuu diskurssintutkimukseen.
Seuraavaksi kuvaan diskurssintutkimuksen niitd ldhtSkohtia ja perusajatuksia, jotka ovat
yhtenevit multimodaalisessa diskurssintutkimuksessa.

Nimensd mukaisesti diskurssintutkimuksen teoreettisena ldahtokohtana on diskurssin
késite, miké viittaa kicleen sosiaalisena toimintana. Diskurssintutkimuksen mukaan kieli on
lingvististd, diskursiivista ja sosiaalista toimintaa (Pietikdinen & Méntynen 2009: 13.) Kielen
ajatellaan olevan todellisuuden aktiivinen muovaaja sen sijaan, ettd se kuvaisi ehedsti
todellisuutta sellaisenaan (Koivunen 1995: 29). Léhtokohta ohjaa tutkimuksien tarkastelua
sithen, miten kieltd kéytetddn ja millaisia merkityksid silld luodaan (Pietikdinen & Méntynen
2009: 27). Talloin ei tarkastella niinkddn kielen rakennetta irrallaan, vaan suhteutetaan se
muuhun merkitykselliseen toimintaan ja suurempaan kontekstiin kuten esimerkiksi
yhteiskunnalliseen kontekstiin. (Jokinen & Juhila & Suoninen 2004: 27). Diskurssin rinnalla
diskurssintutkimuksessa keskeisend asiana on kielen kyky kuvata, rajata, mééritelld, haastaa,
muuttaa ja asemoida puhuttavana olevia aiheita ja asioita (Pietikdinen & Méntynen 2009: 53).
Todellisuutta viestitddn ja ymmarretdén riippuen kyseessd olevasta tilanteesta, silld kieli on
diskurssintutkimuksen nékokulmasta katsoen dynaamista; se on joustava resurssi, jota voi
kayttad eri tavoin eri tilanteissa ja eri aikoina (Gee 2005: 7).

Sen liséksi, ettd kielelld voidaan kuvastaa ajatuksia ja arvoja, silld myds muokataan
niitd. Kielessd on olemassa myos useita rinnakkaisia merkityssysteemejd, joihin jokainen
toimija on sidoksissa, ja jotka vaikuttavat kielellisiin valintoihin sekd niiden tulkitsemiseen.
(Pietikdinen & Mintynen 2009: 20-21.) Esimerkiksi juuri sithen kuvaan, mité yritykset pyrkivat
antamaan itsestédn, on linkitettyni monta erilaista vastaanottajaa. Jokaisella vastaanottajalla on
omat ldhtokohtansa tulkita vélitettyd kuvaa yhteiskunnallisen kontekstin sisdlld. Konteksti ja
tilanne vaikuttavat nimittdin kaikkeen merkitykselliseen toimintaan. Léahtokohtaisesti
kielenkéytto ja siind tehdyt valinnat tuottavat my0s aina seurauksia. (Pietikdinen & Méntynen
2009: 22.) Esimerkiksi hyvin rakennettu yrityskuva, joka on ymmaérrettdvissd positiivisesti
yhteiskunnallisessa kontekstissa, tuottaa henkistd ja konkreettista pddomaa yritykselle.
Arvostettu yritys voi kielen avulla olla myds muokkaamassa erilaisia késityksid ilmidisti,

arvoista ja kasityksista.
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Diskurssintutkimuksessa huomio kiinnittyy siihen, miten realiteetteja ja tapahtumia
kuvataan ja voidaan kuvata. Tarkoituksena ei ole niinkdén sen selvittiminen, mikd kuvauksen
versioista vaikuttaa oikeimmalta, vaan pikemminkin se, millaiset kuvaukset ovat
painotetuimpia, mitd niistd puuttuu ja minkd vuoksi (Fairclough 1992: 237-238). Naiiden
tarkastelu johtaa erilaisiin merkityksiin ja lopulta sithen kuvaan, miké kielelliselld toiminnalla
muodostetaan. Merkityksien ndhddin olevan I0ydettdvissé teksteissi, joissa hyodynnetddn jo
olemassa olevia systeemejd. Erilaiset viestinndn valinnat vaikuttavat sithen, miten ndistd
systeemeistd muodostetaan mielikuvia ja ne luovat lopulta representaatioita. (Fairclough 2003:

134.) Avaan representaation késitettd laajemmin seuraavassa alaluvussa.

3.2 Representaatio

Representaatio voi olla esimerkiksi valokuva, liikkkuva kuva tai tapa kuvata jotain asiaa tekstissa
(Fairclough 1997: 143). Representaatiot ovat tapoja liittdd merkityksid kuvattuihin objekteihin
ja niissd on pitkalti kyse siitd, miten asioita kuvataan ja millaisia merkityksid niille sitd kautta
annetaan (Paasonen 2010: 40). Tarkemmin sanottuna representaatioilla viitataan jonkin asian
tai ilmion uudelleen esittdmiseen (Mts. 41). Representaatiot rakentuvat nimittdin aina aiempien
esitystapojen péélle, minkd vuoksi ne eivit esitd asioita uutena, vaan uudelleen (Pietikdinen &
Mintynen 2009: 57).

Samalla, kun kielen avulla rakennetaan merkityksiéd, tullaan rakentaneeksi kuva siitd
aiheesta, mistd puhutaan. Tdma kuva syntyy suhteessa asiaan liittyviin toimijoihin, suhteisiin
ja aiempiin representaatioihin. Niiden taustalla vaikuttavat yhteiskunnalliset tilanteet, arvot ja
normit. Kun merkityksii liitetddn kuvauksen kohteisiin, tullaan antaneeksi merkityksid myos
ympérodiville maailmalle ja sen sosiaalisille suhteille. (Paasonen 2010: 40-41.) Faircloughin
mukaan samalla, kun esimerkiksi tietty nimitys esittdd jotakin, se edustaa itsedéin suurempaa
kokonaisuutta. Kokonaisuuden liséksi representaatiot edustavat kokonaista kategoriaa, silld
jokainen kielellinen valinta sijoittuu johonkin kategorioiden jirjestelméén (Fairclough 1997:
143).

Representaatioita sanotaan myds todellisuuden muunnelmiksi. Representaatioilla luodaan
omia muunnelmia todellisuudesta, vahvistetaan omia tarkoitusperid ja luodaan haluttuja
mielikuvia. Tama juontuu siité, ettd jokaisen representaation takana on joku, eivétkd ne synny
tyhjastd. (Fairclough 1997: 136.) Niinpa representaatiot vaihtelevat sen mukaan, kuka ne on
tuottanut ja mistd pddmaddrastd tai yhteiskunnallisesta asemasta késin. Vaikka representaatiot

saattavat luoda toisinaan valheellisia kuvia edustamastaan asiasta, kielelld ja siind olevilla
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diskursseilla on aina representationaalinen kuvausvoima: voima kuvata asioita totena. (Hall
1997: 24-25.) Tastd syystd representaatioiden tutkiminen on merkittivad: Representaatiot
tarjoavat mahdollisuuden neuvotella jo olemassa olevista kategorioista kiistden tai vahvistaen
niitd. Neuvottelu siitd, miten yhteiskunnassa mielletddn asioita, voi oikaista vadrinymmaérrettyja
asioita ja vahvistaa oikeita.

Oman tutkimukseni ndakokulma representaatioihin on analyyttinen, jolloin tutkimuksen
kohteena on niiden rakentuminen ja valikoituminen. Tavoitteena on nostaa rakentuvat
representaatiot esiin. Télloin tarkastelussa tirkeéksi nousevat valinnat, joita kielenkdytdssd on
tehty; se, mitd kuvauksesta jitetddn pois, on yhtd tirkedd kuin se, mitd sithen siséllytetdin
(Fairclough 1997: 136). Representaatioihin pyrin péddseméédn késiksi analysoimalla niitd
valintoja, joita kielessd ja visuaalisissa elementeissé on tehty. Kielellisiin piirteisiin perehdyn
systeemis-funktionaalisen kieliteorian tarjoamien késitteiden kautta ja visuaalisiin piirteisiin

visuaalisen kieliopin teorian avulla. Késittelen néité teorioita seuraavissa alaluvuissa.

3.3 Systeemis-funktionaalinen Kieliteoria tekstien analyysissa

Systeemis-funktionaalisen kieliteoria (SF-kieliteoria) on M.A.K. (Michael Alexander
Kirkwood) Hallidayn luoma teoria. Sen laajempi tausta on systeemis-funktionaalisessa
kielitieteessd, jossa kieli ndihdddn sosiaalisen toiminnan muotona, joka ei synny tyhjiossa.
(Luukka 2002: 89.) Kielenkiyttéjét toimivat nimittdin aina jossain sosiaalisessa ympéristossa,
mika luo kielelle kdyttokontekstin (Halliday & Matthiessen 2014: 32). Teoria ei korosta kieltd
niinkddn tietona tai kognitiivisena taitona, vaan toimintana. Valitsin Hallidayn teorian
tutkimukseni viitekehykseksi sen tarjoaman yksityiskohtaisen kielen tarkastelun menetelmén
vuoksi. SF-kieliteoria on hyvin kdytinnonldheinen ja sen analyysissa pyritddn ottamaan
huomioon kaikki merkitykseen vaikuttavat tekijét. Ndin sen analyysiin mahtuu kulttuurinen
konteksti ja kielen pienimmaitkin resurssit. Kaikki merkitykselliset osat ndhddin olevan
suhteessa keskenddn, jolloin mitdén ei jétetd irrallisiksi huomioiksi. Mydskaén osia ei voida
ymmértdd ilman titd suhdetta, silld jokainen merkitys rakentuu kokonaisuudesta. (Luukka
2002: 89-90.)

Teorian kulmakivid ovat konteksti, teksti ja kielen systeemi (Halliday & Matthiessen 2014:
32-53). Hallidayn mukaan ihmisen sosiaalinen toiminta perustuu ndihin elementteihin ja ne
ovat tiiviissd vuorovaikutussuhteessa keskenéén. Kieli ndhdéén mahdollistajana, minkd vuoksi

silld on keskeinen funktionaalinen ydin: kielelld on aina tarkoitus ja tehtédvd ihmisyhteisossa.



13

Tamé kielen perimmdisin tehtdvi, valta ja kielen mahdollisuudet kytkeytyvit kaikkeen
merkityksen luomiseen, viestimiseen ja sosiaaliseen toimintaan. Kielen systeemiin on
sisddnrakennettu valta vaikuttaa ja merkitd asioita. Teorian kisitys kielen vallasta merkityksen
rakentajana ohjaa teorian analyysia sithen, ettd kieltd tarkastellaan ldhtokohtaisesti
semanttisesti eli merkityspainotteisesti. (Luukka 2002: 90 & 98).

Systeemis-funktionaalisessa teoriassa keskeistd on sosiaalisen todellisuuden ja kielen
yhteys. Halliday ja Matthiessen kuvaavat merkityksen olevan rajapinta kontekstin ja leksikon
yhteistyossd (2014: 43). Kieli ja sosiaalinen todellisuus toimivat aina yhteydessé toisiinsa,
toisiaan muovaten. Hallidayn mukaan kieli on osa sosiaalista todellisuutta, kulttuurin rakentaja
ja aktiivinen toimija. Kieli on ja se opitaan yhteydessd muihin, silld ilman vuorovaikutusta ei
ole kieltdkddn. Niinpad kieltd ei voida analysoida ilman vuorovaikutuksellisen kontekstin
ymmaértamistd. Kieli on systeemi, jolla toimitaan sosiaalisessa todellisuudessa ja luodaan
merkityksid yhteisossd (Shore 2012b: 158). Kielen systeemi liitetddn teoriassa koko kulttuurin
systeemiin. Niiden suhteesta tulee lineaarinen kulttuurin tullessa todelliseksi merkityksissi ja
merkityksien tullessa todellisiksi kieliopissa (Luukka 2002: 99).

Puhutulla ja kirjoitetulla kielelld on erilaiset tehtdvat, minkd vuoksi SF-teoria painottuu
tekstien tutkimukseen: Kun kieltd painetaan tekstiksi, se muuttuu abstraktiksi ja tiiviiksi
tuotteeksi. Puhutun kielen ollessa prosessi, jossa todellisuus representoituu tapahtumana,
kirjoitettu on tuote, jossa todellisuutta edustetaan asioina. Tamén eron vuoksi teksteissé kieli
representoi  todellisuutta jérjestdytyneesti, minkd vuoksi sitd voidaan tarkastella
systemaattisesti. (Luukka 2002: 101.) Halliday ja Matthiessen kuvaavatkin tekstid merkityksen
perusyksikdksi, joka toimii kontekstissa ja koko semanttisen systeemin ilmentyménd (2014:
43).

Tekstilld voidaan yleisesti viitata mihin tahansa kokonaisuuteen, joka edustaa kielenk&yttoa.
Laajasti madriteltyna tekstiksi voidaan luokitella mika tahansa artefakti, kulttuurin tuote, jolloin
sen ei tarvitse olla ollenkaan kielellinen (Heikkinen 2012: 59). Niin ollen tutkimani videot
voisivat myds olla tekstejd. Hallidayn luoma teoria on kuitenkin alun perin luotu englannin
kielen tutkimiseen eikd visuaalisten elementtien tutkimiseen. Niin ollen vaikuttaa siltd, ettd
Halliday on vetényt tekstin rajan puhutun ja kirjoitetun kielen véliin (ks. Luukka 2002: 101).
Myo6hemmin Hallidayn teoriaa on sovellettu myds muunkielisten tekstien tutkimiseen.
Oleellista jaossa on se, ettd Hallidayn luoma teoria on ottanut huomioon koko kielen systeemin
tuotteessa tai tuotoksessa, mutta ei prosessissa. Teoria ei ota huomioon puhutulle kielelle

ominaisia piirteitd, kuten esimerkiksi prosodiaa. Oman tutkimukseni kannalta oleellista onkin
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se, ettd kampanjan puhuttu kieli on laitettu kirjalliseen muotoon tekstityksind, ja nditd
tekstityksid tarkastelen teksteind Hallidayn teorian mukaisesti.

Systeemiys on olennaisen kidsite  Hallidayn teoriassa.  Silldi  tarkoitetaan
yksinkertaisimmillaan sitd, ettd kielessd olevat merkitykset rakentuvat valinnoista ja
vaihtoehdoista. Kieli tarjoaa siis vaihtoehtoja, joiden rajoissa valintoja tehddédn. Tehdyt
valinnat  puolestaan  luovat merkityksid. N&mid vaihtoehdot kuvaavat kielen
merkityspotentiaalia. (Luukka 2002: 104.) Kieli ei tarjoa vaihtoehtoja kuitenkaan mekaanisesti
niin, ettd kaikissa tilanteissa kaikkina aikoina pysyisivit tietyt vaihtoehdot, joista kielenkdyttdja
valitsisi itselleen sopivimman. Kielen systeemi on alati liikkeessd oleva resurssi, joka
muovautuu sosiaalisessa toiminnassa. Luukan mukaan Halliday korostaakin kielen
ilmaisuvoiman ohella my0s sen rajoja: kielen systeemi on se, joka asettaa rajat valinnoille ja
ndyttdd sen, mitd voidaan ilmaista, miten sitd voidaan ymmartdd ja millaisena maailma on
mahdollista késittdd. (Luukka 2002: 105.) Jos jollain kielelld ei esimerkiksi ole sanoja erilaisille
sdailmioille, se vaikuttaa automaattisesti niiden hahmottamiseen.

Kielelliset valinnat muovaavat tekstejé, ja samalla koko kielen jirjestelmédé. SF-kieliteorian
funktionaalinen painopiste ohjaa tarkastelemaan kielessd olevia kiyttotarkoituksia ja niiden
valintaa sosiaalisissa tilanteissa. Kielenkdyttdjan hallussa olevaa valintamahdollisuuksien
joukkoa nimitetddn kielisysteemiksi. Téstd kielisysteemistd kielenkdyttdjd voi valita erilaisia
tapoja kayttdd kieltd erilaisissa sosiaalisissa tilanteissa. Téllaisten sosiaalisten tilanteiden
muovaama kieli sisdltdd puolestaan erilaisia funktioita. (Luukka 2002: 104.) Jotta ndihin kielen
systeemisséd oleviin funktioihin paéstdén kiinni, tulee tarkastella siind olevia metafunktioita.
Metafunktioita voidaan kuvailla kielen abstrakteiksi tehtéviksi — metafunktio on erddnlainen
abstrakti yldkésite systemaattiselle ja funktionaaliselle kielelliselle toiminnalle (Shore 2012b:
159). Naitd metafunktioita Halliday on muodostanut kolme niiden kattaessa kielen
perustehtévit: kielen kiyttd maailman hahmottamisessa, maailmaan osallistumisessa ja tekstien
rakentamisessa.

Ensimméinen metafunktio on ideationaalinen metafunktio eli representatiivinen
metafunktio, jonka avulla ihminen hahmottaa ja jisentdd todellisuutta. (Halliday & Matthiessen
2014: 30.) Tama metafunktio tunnustaa kielen tehtdvin kokemus- ja mielikuvitusmaailmamme
kuvaajana ja sen luojana (Shore 2012b: 161). Voitaisiin sanoa, etti se on abstraktien vélineiden
joukko, jonka avulla ymmaérretdin maailaa. Kielen ideationaalisessa metafunktiossa tehddén
nimittdin kaikki ne tulkinnat, joiden avulla sosiaalista todellisuutta rakennetaan. Sen avulla on
mahdollista kuvata asioita, tapahtumia ja ilmioité seka jésentdd niitd. Se tarjoaa vélineet myds

aineellisen ja sosiaalisen todellisuuden konstruktioiden jasentdmiseen. (Shore 2012b: 146.)
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Representoivan funktionsa vuoksi ideationaalinen funktio on keskeisessd asemassa omassa
tutkielmassani representaatioiden tarkastelussa, jotka osaltaan rakentavat sosiaalista
todellisuutta ja téssd tapauksessa myds Marimekon yrityskuvaa.

Toinen Hallidayn nimedmi metafunktio on kielessd esiintyvien vuorovaikutussuhteiden
kuvaaja, interpersonaalinen funktio. Interpersonaalinen metafunktio mahdollistaa ihmisen
osallistumisen maailmaan sen antaessa resurssit itseilmaisuun ja vuorovaikutukseen. Tdémén
funktion avulla ilmaistaan arvoja, ideologioita, mielipiteitd, asennoitumista, toivomuksia ja
asenteita. Silldi on mahdollista kuvata myds sosiaalisten suhteiden luomista ja ylldpitoa.
(Luukka 2002: 102-103.) Interpersonaalinen metafunktio antaa kayttdjille myos erilaisia
rooleja sen ilmaistessa, onko kayttdjd esimerkiksi vastaaja, kysyjé, antaja vai vaatija. Lause
siséltdd aina véhintddn kaksi osallistujaa, kirjoittajan ja lukijan eli toisin sanoen tuottajan ja
yleison (Halliday 1985: 68). Interpersonaalisen metafunktion vuorovaikutuksellisuuden ja
vaikuttamisen aspektit tekevét siitd oleellisen tutkimukselleni. Ideationaalinen ja
interpersonaalinen  metafunktio  yhdessd  kattavatkin  suurimman  osan  kielen
merkityspotentiaalista (Luukka 2002: 103), miki vahvistaa niiden merkittavyytta.

Kolmas metafunktio on tekstuaalinen metafunktio ja sen tarkastelun kohteena on itse kieli
(Shore 2012a: 147). Nimensd mukaisesti funktio viittaa kielen resursseihin rakentaa ja
muodostaa kieltd teksteiksi. Se tarjoaa konkreettisen ulottuvuuden kielen rakenteeseen ja
mahdollistaa koherentin kielenkdyton muodostumisen yhtendisiksi ja ymmarrettaviksi
kokonaisuuksiksi eli teksteiksi tai puheiksi. (Luukka 2002: 103.)

Kaytinnossd metafunktiot toimivat kaikissa teksteissd yhdessd ja suhteessa toisiinsa
(Luukka 2002: 103). Kuitenkin tutkielmani suppeuden, aineistoldhtdisyyden ja
multimodaalisten vaatimusten vuoksi keskityn tarkastelemaan aineistoani pédosin
ideationaalisen ja interpersonaalisen metafunktion késitteilld, niiden kuvatessa kielen
representatiivista ja vuorovaikutuksellista voimaa. Kuitenkin tekstuaalinen metafunktio kulkee
luonnollisesti tarkastelussa mukana, silld tekstuaalisessa metafunktiossa ideationaaliset ja
interpersonaaliset merkitykset rakentuvat tekstikokonaisuuksiksi. En kuitenkaan kisittele
metafunktiota erikseen analyysiosiossa. SF-teoriaa hyddynnéin aineistoni teksteissd olevien
kielellisten valintojen tarkastelussa, minkd vuoksi kuvaan ideationaalisen ja interpersonaalisen
metafunktion kisitteitd menetelmidnd vield tarkemmin analyysimenetelmien kohdalla.
Visuaalisten elementtien tarkastelussa hyddynnén visuaalisen kieliopin teoriaa, jonka esittelen

seuraavaksi.
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3.4 Visuaalisen Kieliopin teoria liikkuvien kuvien analyysissa

Aiemmassa luvussa esittelin tutkielmani kielen analyysin teorian, systeemis-funktionaalisen
kieliteorian. Aineistoni visuaalisia elementtejd pyrin puolestaan analysoimaan visuaalisen
kieliopin avulla. Visuaalisen kieliopin luojia ovat Gunther Kress ja Theo Van Leeuwen, jotka
kehittivét teorian Hallidayn systeemis-funktionaalisen kieliteoriaa mallintaen ajatuksenaan
kuvata kuvan osia rakennejérjestelméni kieliopin tavoin (Kress & van Leeuwen 2006: 15).
Teoria tarjoaa tyokaluja visuaalisten elementtien tarkkaan ja yksityiskohtaiseen analysointiin.

Visuaalisen esityksen kielioppi havainnollistaa kuvallisen merkityksen yleisid ehtoja. Naméa
ehdot ovat rinnastettavissa kieliopin yleisiin ehtoihin, silldi ndkemyksen mukaan my0s
multimodaalisilla dokumenteilla on kyky muodostaa viestikokonaisuuksia tekstien tavoin.
(Kress & van Leeuwen 2006: 15.) Kress ja van Leeuwen méidrittelevdtkin multimodaalisen
dokumentin sellaiseksi tekstiksi, jonka merkitykset syntyvdt useammasta semioottisesta
jérjestelmdstd (1996: 183). Multimodaalinen dokumentti on ndin ollen mikd tahansa
dokumentti, jossa merkitykset muotoutuvat useamman visuaalisen tai kielellisen
viestintdkeinon yhdistelmaisti. Nykyisin 1dhes kaikki kielellinen toiminta digitaalisilla alustoilla
perustuu télldiseen multimodaalisuuteen, miké tekee teoriasta entistdkin ajankohtaisemman
(Mikkonen 2012: 296).

Hallidayn késitteitd kayttden Kress ja van Leeuwen ndkevit kaiken merkitystoiminnan
siséltdvin maailmaa hahmottavan ideationaalisen funktion ja sosiaalisen toiminnan
mahdollistavan interpersonaalisen funktion. Samalla kaikki koherentit multimodaalisetkin
viestit esittdvit asiat ja maailman eheind, mitd Halliday nimittdd teoriassaan tekstuaaliseksi
funktioksi. Tama tekstuaalinen funktio muodostuu kaikkien merkityksid kantavien elementtien
yhteisvaikutuksesta ja realisoituu sosiaalisessa ympéristossadan. (Kress & van Leeuwen 2006:
15.) Kuvien ideationaalinen funktio esimerkiksi tarkoittaa Kressin ja van Leeuwenin (1996: 56-
61) visuaalisessa kieliopissa joko niin sanottua narratiivista kuvaa tai konseptuaalista kuvaa.
Konseptuaalinen kuva voi olla luokitteleva, analyyttinen tai symbolinen. Kuvien merkityksen
interpersonaalisena ulottuvuutena voidaan taas pitdi sitd, miten esitys vetoaa katsojaan ja mihin
katsojan huomio kiinnitetdén esimerkiksi sen rajauksella (Mikkonen 2012: 297.)

Kirjoitetun kielen kielioppi kuvaa kielen systeemid lauseiden, virkkeiden ja tekstien
muodostuksen kautta. Visuaalinen kielioppi sen sijaan keskittyy kuvaamaan sitd visuaalista
kokonaisuutta, mikd rakentuu esimerkiksi asettelusta, kuvatuista, prosesseista ja

virimaailmasta. Hallidayn kielellisen tekstin metafunktiot nikyvit visuaalisessa kieliopissa
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representaatioissa, vuorovaikutuksessa ja asettelussa. (Kress & van Leeuwen 2006: 1 & 15).
Representaatiot rakentuvat myds kuvallisissa jérjestelmissi, silld representaatiot ovat muodosta
riippumattomia esitystapoja. Samoin kuin teksteissd sanat muodostavat kokonaisuuksissaan
tekstejd, visuaalisesti esiintyvét henkildt, paikat, esineet ja muut elementit muodostavat
kokonaisuudessaan kuvan, jossa representaatiot rakentuvat. (Kress & van Leeuwen 2001: 5).

Visuaalisen kieliopin ldhtokohtana on staattisten ja litkkkuvien kuvien ndkeminen estetiikan
ja sosiaalisen toiminnan yhdistdvand merkitysvilittdjdnd. Sen mukaan erilaiset kuvat pitavét
siséllddn visuaalisuutta, vaikuttavuutta ja yhteiskunnallisia vaikutteita. (Kress & van Leeuwen
2006: 20.) Visuaaliset elementit eivdt vain toisinna todellisuutta, vaan myo0s tuottavat kuvia
siitd. Todellisuutta tuottavat kuvat paljastavat asioita ympdrdivéstd yhteiskunnasta, jotka
vastaavat niitd sosiaalisia jirjestelmié, joissa niitd luodaan, tarkastellaan ja tulkitaan. (mts. 47.)
Yhdistellen visuaalisen kieliopin ldhtokohtaa O’Halloranin (2004: 166) nikemykseen tekstin
ja kuvan tulkinnasta voidaan olettaa, ettd kuvien ja tekstien vélittimit merkitykset voivat
joissain tapauksissa my0s poiketa toisistaan; O’Halloranin mukaan valokuva vaikuttaa tekstin
tulkintaan ja teksti puolestaan valokuvan tulkintaan. (mp). Téstd vuorovaikutussuhteesta
huolimatta syvillinen ja yksityiskohtainen analyysi voi paljastaa ristiriitaisia suhteita
visuaalisten elementtien ja tekstien vélilld, mikéli niissd tehdyt valinnat tuottavat eridviad
merkityksia.

Kuten olen aiemmin tekstissdni viitannut, kdytinndssd metafunktiot toimivat kaikissa
multimodaalisissakin teksteissd yhdessa ja vuorovaikutuksessa keskenddn (Luukka 2002: 103).
Néin on myds visuaalisen kieliopin analyysin kohteissa. Kuitenkin keskityn tutkielmassani
tarkastelemaan aineistoani SF -kieliteorian ideationaalisen ja interpersonaalisen metafunktion
ndkokulmasta. Vaikka Kress ja van Leeuwen ovat pohjanneet teoriansa Hallidayn teoriaan ja
esittavit kielellisten metafunktioiden pétevin myds visuaalisissa elementeissé, niiden jako ei
ole tdysin yksinkertainen: visuaalinen kielioppi ei nimitd kielen representatiivista funktiota
ideationaaliseksi tai vuorovaukutuksellista funktiota interpersonaaliseksi. Sen sijaan se nostaa
representatiiviset prosessit vastaamaan SF -kieliteorian ideationaalista metafunktiota ja
vuorovaikutuksen ja sommittelun vastaamaan interpersonaalista metafunktiota. (Kress & van
Leeuwen 2006: 15.)

Representatiiviset prosessit jakautuvat edelleen erilaisiin prosesseihin, joista narratiiviset ja
konseptuaaliset prosessit ovat aineistoni kannalta relevantteja (Kress & van Leeuwen 2006:
47). Narratiiviset prosessit kuvaavat sosiaalista toimintaa ja kasitteelliset prosessit kuvaavat
sosiaalisia konstruktioita, joiden tarkastelu johtaa muodostuviin representaatioihin (Mts. 59).

Vuorovaikutuksessa staattisten tai liikkuvien kuvien osallistujat jaetaan puolestaan
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representoituihin ja vuorovaikutuksellisiin. Niissd representoidut osallistujat ovat asioiden ja
ihmisten esitystapoja ja vuorovaikutukselliset osallistujat ovat kuvan vilitykselld toisilleen
kommunikoivia henkil6itd. Ndin vuorovaikutukselliset osallistujat ovat sosiaalisen
todellisuuden henkil@itd, katselijoita tai tuottajia. (Kress & van Leeuwen 2006: 11).

Vaikka Kress ja van Leeuwen kuvaavat visuaalista kielioppia erilaisten kuvaesimerkkien
avulla, he painottavat teoksessaan visuaalisen kieliopin soveltuvan myos liitkkuvan kuvan
analyysiin (ks. Kres & van Leeuwen 2006: 239). Kielen ja liitkkuvien kuvien representatiivinen
ja vuorovaikutuksellinen voima ovat keskidssd tutkielman aineiston tarkastelussa, minka
vuoksi esittelen sekd SF -kieliteorian ideationaalista ja interpersonaalista metafunktiota ettd
visuaalisen kieliopin  representatiivisia prosesseja ja  vuorovaikutusta tarkemmin

tutkimusmenetelmissa.
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4 AINEISTO JA MENETELMAT

Tutkimukseni on luonteeltaan laadullista ja kuvailevaa. Tarkastelen analyysissani kampanjan
verbaalisten ja visuaalisten elementtien yhdessé vilittimid representaatioita. Paddyin tutkimaan
Marimekon omaa ulkoista viestintdd sen merkittdvyyden vuoksi: Jokaisen yrityksen
legitimiteettiin vaikuttaa oleellisesti se, millaisen kuvan yritys pystyy luomaan itsestdin
erilaisille vastaanottajille ja digitaalinen maailma on kasvattanut sen merkitystd entisestdin.
Yrityksille ensisijainen kanava tdmin kuvan luomiseen ovat poikkeuksetta kotisivut, joiden
tarinaa jatketaan nopeasti tavoitettavilla sosiaalisen median kanavilla. Nédiden nopeiden ja
tavoittavien kanavien pédidasiallinen tarkoitus on nédkyvyyden nostaminen ja kotisivuille
ohjaaminen, missd usein taloudellista hyotyé tuovat asiakasratkaisut tehdéén.

Selvdd on, ettd suuren yrityksen koko wulkoinen viestintd ei mahdu
maisterintutkielmaan, mikali teoreettisen viitekehyksen ja menetelmédn tyokaluja mielitdén
kayttad oikein. Oma teoreettinen viitekehykseni on multimodaalinen diskurssintutkimus, missé
ndhdddan kielen ja muiden merkityksid kantavien elementtien rakentavan sosiaalista
todellisuutta. Diskurssintutkimuksen keskeinen késite representaatio on keskiossd myos
omassa tutkimuksessani. Representaatioiden 16ytdminen edellyttdi kielellisten ja ei-kielellisten
valintojen yksityiskohtaista pilkkomista, miké luonnollisesti tarkoittaa analysoitavien ainesten
suurempaa madrdd. Kielellisen ja visuaalisen aineksen yhteisanalyysin vuoksi aineistoa on
pitidnyt rajata. Aineiston rajaus tuli tehdé kuitenkin niin, etté jdljelle jddvén aineiston avulla on
pystytty vastaamaan tutkimuskysymyksiin ja tutkielman paitavoitteeseen.

Tédmin vuoksi olen rajannut aineistoni Marimekon Vahva luonnostaan -kampanjaan,
silld se kantaa yrityskuvan kannalta oleellista viestintdd koko vuoden 2019 ajan. Kampanjan
materiaaleja julkaistaan niin verkkosivuilla kuin sosiaalisen median kanavilla. Téssd
tutkielmassa tutkin kampanjan materiaaleja kokonaisuuksina Marimekon omilta kotisivuilta
niiden ollessa yrityksen péddasiallinen kanava sen mééritellessd itsedédn. Liséksi koin tirkeédksi
valita hyvin strategisen ja tavoitteellisen osion Marimekon viestinndstd. Vahva luonnostaan -
kampanja on tavoitteeltaan hyvin selked: se tuo Marimekon brindiin vaikuttavia asenteita
nédkyville. Ndin ollen kampanja ilmentdd olennaisia osia Marimekosta yrityksend, kuten sen
arvoja ja ideologioita. Rajaukseni on perusteltua myos siitd ndkdkulmasta, ettd viestinnéllisesti

strategisen yrityksen tulee rakentaa haluttua kuvaa siséllollisesti ja tyylillisesti kaikissa
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viestinnéllisissd pddtoksissddn (Rope 2005: 64), jolloin myods yksittdisen kampanjan

tarkastelemisen tulisi johtaa rakentuvaan yrityskuvaan.

4.1 Aineistona Vahva luonnostaan -kampanja

Aineistooni kuuluu kuusi Vahva Iluonnostaan -kampanjan videota. Kampanjavideoissa
esitelldéin aina yksi vahva nainen, jonka arvot ja asenteet kuvastavat Marimekon identiteettia.
Jokainen nainen tyoskentelee luovalla alalla ja on pukeutunut Marimekon omiin tuotteisiin
mainoksissa. Videoiden teema on vahvuus ja voimaantuminen ilon ja itseilmaisun kautta.
Kampanjavideot ovat pituudeltaan noin minuutin mittaisia, kampanjan esittelyvideota lukuun
ottamatta; tarkemmin videot kestdvét 0:24, 0:58, 1:02, 1:09, 1:39 ja 1:18 sekuntia. Videoiden
alkuperdinen kieli on englanti, silli kampanjan henkil6t puhuvat englannin kieltd. Oma
aineistoni koostuu siis suomen kielelle kddnnetyistd teksteistd. Tekstityksien tutkiminen on
kuitenkin perusteltua: Vahva luonnostaan -kampanja on kokonaan Marimekon itsensa tuottama
ja hyviksymai kampanja ja se on tekstityksien puolesta tuotettu kahdella kielelld. Voidaan siis
véittdd, ettd suomenkieliset kddnndkset ovat yrityksen ndkokulmasta yhtd “oikeita” kuin
englanninkieliset tekstitykset.

Vahvuutta ja voimaantumista itseilmaisun kautta esittelevit kullakin videolla siind esiintyvé
luovan alan ammattilainen. Ensimmaéinen video kulkee nimelld Vahva luonnostaan. Videolla
Marimekon yhteistydkumppani, valokuvaaja ja luova johtaja Zanita Whittington esittelee
vuoden 2019 Vahva luonnostaan -kampanjan. Lyhyelld videolla Zanita esittelee itsensd ja
kertoo matkustavansa eri puolilla maailmaa haastatellakseen luovia ja vahvoja henkil6ita.
Zanitan kutsuessa seuraamaan kampanjaa hén liikkuu ympdri New Yorkia Marimekon
vaatteisiin pukeutuneena. Esittelyvideo kuvastaa hyvin koko kampanjan kuvaustyylid, silla
jokainen pddhenkild liikkuu erilaisissa paikoissa esitellen Marimekon tuotteita samalla, kun
jakaa ajatuksiaan luovuudesta ja itseilmaisusta.

Toisella videolla Vahvuutemme saa meiddt loistamaan Zanita Whittington kertoo, kuinka
padtyi valokuvaamaan tyokseen. Videon alkaessa Zanita sanoo muuttaneensa New Yorkiin
unelmansa peréssd ja muistelee ensimmaisid kuvauksiaan, jolloin hénelle varmistui luovuuden
olevan hénelle intohimo, ei vain tyd. Lopussa hén jakaa ajatuksensa siitd, mikd saa ihmiset
loistamaan eldmissd. Kyseinen kaava on melko samanlainen muissakin kampanjan videoissa.
Jokainen henkil0 jakaa hieman tarinansa alkutaipaleista, kertoo tyonsd merkityksestd ja jattaa

loppuun jonkinlaisen johtoajatuksen, josta videon nimi tulee.
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Muut kampanjassa esiintyvit henkil6t ovat Zanitan haastattelemia persoonia: Voimaa
tyylistd -videon Chloe Hill on stylisti ja kustantaja Australiasta. Hén kertoo videollaan rohkean
itseilmaisun merkityksestd vaatevalinnoissa. Neljannen videon tukholmalainen laulaja-
lauluntekijd Seinabo Sey jakaa ajatuksiaan tunteiden vélittimisen merkityksestd Vahvuus
Sanomassa -videollaan. Uskallusta unelmoida -videolla suunnataan Tokioon Shen Tanakan
luokse, joka toimii kuvittajana, mallina ja nédyttelijind. Videollaan Tanaka kertoo
mielikuvituksen tidrkeydestd ja rohkaisee ihmisid 10ytdmdidn oman intohimonsa eldmaéssa.
Paitosvideolla palataan Zanita Whittingtonin kotikaupunkiin New Yorkiin, jossa Sophia Roe
kertoo yhteisollisyydestd videollaan Ruokaa ja rakkautta. Sophia Roe on kokki, kirjoittaja ja
ruoka-aktivisti, joka rohkaisee ihmisié kohtaamaan toisensa.

Koska analysoitavat kampanjamateriaalit ovat videoita, ne siséltidvit liikkkuvaa kuvaa,
puhetta, musiikkia ja kirjoitettua kieltd. Kuitenkin analyysini kohteena ovat visuaaliset
elementit ja kirjoitettu kieli, minkd vuoksi analysoin videoita liikkuvien kuvien ja tekstien
kannalta jittden danet rajauksen ulkopuolelle. Niin rajaan aineistoa niin, ettd teen nimenomaan
tekstintutkimusta. Myos teoriapohjani on rajauksen mukainen SF-kieliteorian ollessa
tekstintutkimuksen teoria. Téllainen rajaus aineiston kohdalla on ollut tarpeellista, jotta kieltd
ja visuaalisia elementtejd on voitu analysoida diskurssintutkimuksen vaatimilla tavoilla.
Diskurssintutkimuksessa analyysi on niin yksityiskohtaista ja syviluotaavaa, ettd aineiston
tulee olla tarpeeksi suppea sen toteuttamiseksi. Rajaus sdilyttdd kampanjassa oleellisen tarinan
mahdollistaen samalla syvillisen kieli- ja kuva-analyysin.

Olen taltioinut Marimekon kotisivuilla olevan aineistoni kuvakaappauksien avulla niin, ettd
kuvakaappaukset sdilyttdvét analyysin kannalta oleelliset osat kampanjasta. Vaikka kampanja
jossain vaiheessa poistuisi Marimekon sivuilta, on aineiston oleelliset osat tallessa
tutkielmassani. Vaikka analysoin aineistoani kielen ja visuaalisuuden puolesta, on kampanjan
operatiivinen tehtdvd tirked tunnustaa analyysia tehdessd: Timo Ropen (2005) jakaessa
yrityksen viestikentdt henkilGviestintddn, tuotteisviestintddin, tarpeistoviestintddn ja
operointiviestintidn  oma  aineistoni  osuu  viimeisimpddn. Rope  mddrittelee
operointiviestinniksi sellaiset viestintikokonaisuudet, joiden avulla pyritdéin saavuttamaan
kaupallisia ja asiakassuhteisiin liittyvid tavoitteita. Operointiviestinndlld yritys lisdé
tunnettavuuttaan ja rakentaa kuvaa itsestddn tavoitteenaan viliton tai vilillinen menestys. (mts.
121.) Analysoin tutkielmassani kampanjaa, joka kuuluu timin médritelmdn mukaisesti
operointiviestinnén piiriin, jolloin sen kaupallinen tavoite on tdrkedd tunnustaa myds kielellista

ja visuaalista analyysia tehtéessd tai ainakin niité tulkitessa.
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Tutkielmani multimodaalinen ndkdkulma antaa mahdollisuuden tarkastella kielellisten ja ei-
kielellisten merkitysten yhteistoimintaa kielitieteestd johdettujen késitteiden puitteissa
(Mikkonen 2012: 308), mikd tarkoittaa tutkielmani kohdalla ideationaalista ja
interpersonaalista metafunktiota sekd niitd vastaavia representatiivisia prosesseja ja
vuorovaikutusta. Néiden késitteiden kautta pyrin pddsemddn kiinni Marimekkoa edustaviin
representaatioihin, jotka edelleen yhteen vedettynd muodostavat Marimekon yrityskuvaa.
Seuraavaksi esittelen SF -kieliteoriasta ja visuaalisesta kieliopista kdyttdmieni kisitteiden

tarjoamat analyysimenetelmiit.

4.2 Ideationaalisen ja interpersonaalisen metafunktion kautta

representaatioihin

Todennamme kokemusmaailmaamme kielen avulla (Halliday & Matthiessen 2014: 30). Kielen
ideationaalinen metafunktio on keskeisessé osassa tdssd todentamisessa sen jdsentéessd kaikkea
kielellistd toimintaa. Kielellinen toiminta vélittdd nimittdin aina merkityksid jostakin ja
ideationaalinen metafunktion tehtdvdnd on auttaa hahmottamaan niitd. Naistd jdsennellyistd
hahmotelmista tehddén puolestaan tulkintoja ja tulkinnat johtavat kielellisistd valinnoista
rakentuviin representaatioihin. (Luukka 2002: 102.) Ideationaalisen metafunktion késite ohjaa
representaatioita muodostavien ainesten tarkasteluun; sen avulla analysoidaan sitd, millaista
sosiaalista todellisuutta teksti tuottaa. Teksteistd analysoidaan lausetasolla kuvattuja prosesseja,
kuvauksia, olosuhteita ja kontekstia. (Halliday & Matthiessen 2014: 220-224.) Shoren mukaan
representaatioiden muodostuminen on todellista leksikaalisissa valinnoissa juuri sen vuoksi,
ettd niitd ja niiden vélisid suhteita kéytetddn kuvaamaan asiantiloja (2012b: 147).

Kielelld voidaan siis todentaa maailmaa ja kuvata siiné olevia asioita. Halliday jakaa tdméin
ideationaalisen metafunktion eksperientaaliseen ja loogiseen (Halliday & Matthiessen 2014:
361-362). Eksperientaalisen eli kokemuksellisen metafunktion avulla jésentelemme erilaisia
tapahtumia, asioita ja toimintoja seki niihin liittyvid olosuhteita. Loogisen metafunktion avulla
jasennelldin nditd asioita edelleen yhdistelemélld niihin liittyvit laajemmat kokonaisuudet ja
asioiden viliset suhteet. (Shore 2012b: 161.) Niinpd metafunktiota tarkastellaan valintojen ja
suhteiden kautta.

Ideationaalinen metafunktio toteutuu ilmauksen, leksikon, semantiikan ja kontekstin
yhteisvaikutuksessa (Halliday & Matthiessen 2014: 31). Kieliopillisella tasolla ideationaalisen

metafunktion resursseja ovat esimerkiksi nimedmiset ja verbi- ja osallistujatyypit (Luukka
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2002: 103). Analyysini keskittyy ndin ollen valittuihin sanoihin, lauserakenteisiin ja niiden
vélisiin suhteisiin. Jaoteltuna eksperientaaliseen ja loogiseen metafunktioon, eksperientaalinen
siséltdd sanaston ja lauserakenteet, kun taas looginen sisiltdé kielellisten valintojen kompleksit.

Eksperientaalisessa metafunktiossa merkityksen rakentuminen n&hdddn tapahtuvan
sanastossa ja prosessityypeissd. Halliday ja Matthiessen erottelevat lauserakenteen
muodostamisen kolmeen rakenteelliseen valintaan, joista transitiiviset rakenteet ovat
tutkimukseni kannalta erityisen oleellisia: Transitiiviset rakenteet kielenkdytdssd ilmaisevat
nimittdin representaatioita muodostavia merkityksid. Télld viitataan kieliopillisesti verbin
valenssiin, jossa verbilld on objekti; sellaiseen lauseeseen, jossa on kyse prosessista ja jolla on
osallistujia sekd olosuhteita. (Halliday & Matthiessen 2014: 361.) Lauseissa erilaiset
prosessityypit toteutuvatkin usein verbeind niiden ilmaistessa lauserakenteissa muun muassa
tekemisti, ajattelemista ja olemista. (Shore 2012b: 164.) Halliday ja Matthiessen jakavat
lauseiden  prosessityypit kolmeen: relationaalisiin, materiaalisiin ja mentaalisiin
prosessityyppeihin. Relationaaliset lauseet kuvaavat asioiden ja tapahtumien prosesseja, sitd
millaisia ne ovat. Materiaaliset prosessit ilmenevét puolestaan sellaisissa lauseissa, joissa
kuvataan konkreettisen maailman tapahtumia ja toimintaa. Vastakohtaisesti mentaaliset
prosessityypit kuvaavat puolestaan abstrakteja asioita, kuten kokemuksia ja tuntemuksia.
(Halliday & Matthiessen 2014: 226-298.)

Loogisessa  metafunktiossa  merkityksen  rakentuminen  tapahtuu lause- ja
lausekekomplekseissa (Shore 2012a: 147). Sen tarkastelussa nostetaan esille sana-, lause- ja
lausekompleksit, joiden keskiniisid suhteita arvioidaan. (Shore 2012b: 164.) Lauseita ja sanoja
yhdistelemilld luodaan erilaisia ndkokulmia sille, miten lauseessa tapahtuvia asioita tulkitaan
(mts. 172). Merkitys ja muoto ovat tiivisti sidoksissa toisiinsa merkityksien tullessa todellisiksi
tekstin ja lauseyhdistelmien suhteessa. Koska tutkielmani on aineistoldhtdinen, on analyysi
rakennettu painottuvan niihin systeemis-funktionaalisen kieliteorian osiin, jotka nousevat
aineistosta. Tdmdn johdosta looginen metafunktio osoittautui tutkielmassa lopulta
epdolennaiseksi, silld aineistosta sen elementtejd ei ilmentynyt representaatioita rakentaviksi
tekijoiksi.

Sen sijaan aineistossa nousi interpersonaalinen metafunktio, joka rakensi representaatioita.
Interpersonaalinen metafunktio mahdollistaa vuorovaikutussuhteiden synnyn ja ylldpitdmisen.
Sité tarkastelemalla voidaan péésté kiinni sithen, miten vuorovaikuttajat suhtautuvat toisiinsa.
Sen avulla on mahdollista ilmaista asenteita, suhtautumista ja tunteita toista kohtaan. (Luukka
2002: 102-103.) Interpersonaalisen metafunktion tarkastelussa oleellista on tutkia lauseiden

osallistujia sekd niitd kielellisid valintoja, joiden kautta vuorovaukutus toteutuu. Jokaisella
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tekstilld on véhintddn kaksi osallistujaa: tuottaja ja yleisd. Tuottajan ollessa kielenkdyttdja
hénen roolinsa muotoutuu ensin niin, ettd yleison ollessa vastaanottaja tulee tdydentda
vuorovaikutustilanne. (Halliday 1985: 68.) Tilloin esimerkiksi tekstin vaatiessa jotain, tulisi

lukijan vastata vaatimukseen.

4.3 Representatiivisten prosessien ja vuorovaikutuksen kautta

representaatioihin

Visuaaliset elementit luovat representaatioita kielen tavoin. Kres ja van Leeuwen painottavat
kuvien analyysissa rakennetta ja asioiden vilisid suhteita, jotka luovat representaatioita. Se,
missd suhteessa asioita kuvataan toisiinsa ndhden, vaikuttaa niiden rinnasteisuuteen tai
alisteisuuteen. Sen avulla voidaan kuvata asioita samaan kategoriaan kuuluviksi, epétasa-
arvoisiksi tai alisteisiksi. Kun kuvissa representoidaan asioita tai ilmidité, on niissé aina erilaisia
rooleja kuten toimija ja kohde. Oleellista on tarkastella valintojen kautta luotua todellisuutta,
jota kuvat rakentavat. (Kress & van Leeuwen 2006: 45.) Vaikka Kress ja van Leeuwen
esittelevdt visuaalista kielioppia ldhinnd staattisten kuvien kautta, heidin mukaansa teoria
soveltuu myds litkkuvien kuvien analysointiin (2006: 258).

Visuaalisen kieliopin representatiiviset prosessit jakautuvat narratiivisiin ja konseptuaalisiin
representaatioihin, ja niissd keskeisend kisitteend on representoitu osallistuja (Kress & van
Leeuwen 2006: 47-48). Narratiiviset prosessit kuvaavat erilaisia sosiaalisia toimintoja ja niiden
osallistujia muodostaen nimensd mukaisesti narratiivisen kokonaisuuden. Osallistujien vilisid
suhteita tarkastellaan visuaalisissa tuotoksissa vektorin késitteen avulla, jonka voidaan sanoa
vastaavan kielen verbid. Vektori ilmentdd toimintaa yhdistien osallistujia esimerkiksi niin, ettd
osallistujat tekevét jotain yhdessa tai toisilleen. Kuvassa tdllainen vektori voi olla esimerkiksi
representatiivisen osallistujan kehonkieli, ojennettu kisi tai suunnattu katse. (mp.) Liikkuvassa
kuvassa vektorin korvaa liike. Liike voi olla esimerkiksi kdvelemistd, kddella osoittamista tai
koskettamista. Liikkuva kuva on myds kompleksisempi kuin staattinen kuva, silld sen
toiminnan kuvaus voi tapahtua useamman otoksen sarjana. Toimija ja toiminnan kohde voidaan
kuvata siis eri otoksissa, jolloin otoksien vilinen yhteys paljastaa lopullisen narratiivin. (mts.
258-259.) Liikkuvan kuvan kompleksisuutta liséd se, ettd siind voidaan kuvata tapahtumia
my0s ilman toimijaa ja toiminnan kohdetta: Kress ja van Leeuwen havainnollistavat titi
esimerkilld, jossa valo heijastuu valuvan veden pinnasta. Staattisena kuvana téllainen kuvaus

on tdysin abstrakti malli, mutta liikkuvassa kuvassa se voisi kuvastaa narratiivisesti liiketta ja
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prosessia. (mts. 261.) Oleellista narratiivisissa prosesseissa on kuitenkin se, ettd ne ilmaisevat
sosiaalista toimintaa ja sen ilmiditd eivitkd kuvaa asioita kiinteind sosiaalisina konstruktioina
(mts. 48).

Konseptuaaliset prosessit kuvaavat pysyviampid sosiaalisia konstruktioita eli niitd asioita,
jotka ovat olemassa riippuen sosiaalisesta toiminnasta ja uskomuksista (Kress & van Leeuwen
2006: 47-48). Konseptuaalinen prosessi representoi osallistujia heiddn pysyvien
ominaisuuksiensa kautta ja ovat ndin yleisempid ja ajattomampia kuvauksia asioista (Mts. 59).
Konseptuaaliset prosessit ovat sellaisia kuvauksia, joissa vektoreita tai vektoria vastaavaa
liikkettd ei ole ollenkaan. Toisin sanoen kuvassa ei ole kohdistuvaa toimintaa eiké osallistuvaa
kohdetta. Kuvan rakenne on ndin ei-transaktionaalinen, jota kielessd vastaa intransitiivilause.
(mts. 68.)

Kun tarkastellaan visuaalisten elementtien muodostamia vuorovaikutussuhteita, on ensin
analysoitava sen osallistujat. Staattisissa ja litkkuvissa kuvissa on representoituja ja
vuorovaiktuksellisia osallistujia, jotka muodostavat suhteen keskenién erilaisilla sijoitteluilla
ja asemoinneilla. Representoidut osallistujat ovat tuotoksessa esiintyvid kuvauksia ihmisisté,
paikoista, asioista, tapahtumista ja esineistd. Tuotoksen ulkopuolella olevat katsojat, lukijat,
tuottajat ja vastaanottajat muodostavat puolestaan vuorovaikutuksellisen osallistujan. (Kress &
van Leeuwen 2006: 11.)

Vuorovaikutus muodostuu staattisissa ja liikkkuvissa kuvissa muuten samalla tavalla, mutta
lilkkkuva kuva tuo vuorovaikutukseen dynaamisuutta: vuorovaikutussuhdetta voidaan
lilkkkuvassa kuvassa muovata jatkuvasti asemoinneilla, kun kameraa liikutetaan eri
etdisyyksille. (Kress & van Leeuwen 2006: 261.) Vuorovaikutussuhdetta rakennetaan
erityisesti sijoitteluilla, katseilla ja etdisyyksilld. Representoidun osallistujan sijoittaminen
vuorovaikutuksellisen osallistujan ala- tai yldpuolelle viestivdt eriarvoisuutta, kun taas
sijoittaminen katsojan silmien korkeudelle viestii yhdenvertaisuutta. (mts. 124-125.)
Sijoittelulla luodaan kuvaan myos térkeysjdrjestys, silld visuaalisen kieliopin mukaan kuvan
oikealle puolelle sijoitetaan uusin ja tirkein tieto. Vasemmalle sijoitetaan yleisesti ne asiat,
joiden oletetaan olevan vuorovaikutukselliselle osallistujalle tuttuja. (mts. 186-188.)

Katseen kohdistuminen voi viestid vaatimusta tai yhteyden luomisen tarpeettomuutta.
Mikdli representoitu osallistuja katsoo suoraan vuorovaikutukselliseen osallistujaan, sen avulla
luodaan vahva yhteys. Suora katse voidaan tulkita rohkeaksi tai vaativaksi sen muodostaessa
vuorovaikutussuhteen osallistujien vilille. (Kress & van Leeuwen 2006: 117.) Jos
katsekontaktia ei muodosteta laisinkaan, katsoja sijoitetaan seuraajaksi, joka saa kuvaa

katsomalla tietoa. Télloin kuvassa ei vaadita katsojalta mitddn, vaan silld tarjotaan
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informaatiota. Tarjoava kuvaustyyli onkin yleinen sen luodessa mielikuvaa dokumentaarisesta
kuvauksesta, jossa rerpresentoidut osallistujat eivét tiedosta kameran olemassaoloa. (mts. 120).

Luomalla erilaisia etdisyyksid kuviin representoidun ja vuorovaikutuksellisen osallistujan
vilille, muodostetaan erilaisia sosiaalisia suhteita. Koskettamisetéisyys on ldheinen ja
henkilokohtainen etéisyys, hieman koskettamisetdisyyttd kaukaisempi etdisyys on kaukainen
henkilokohtainen etdisyys. Kuvaamalla tiltd etdisyydeltd, viestitddn informaation olevan hyvin
henkilokohtaista ja luottamuksenarvoista. Viestintd vaikuttaa avoimelta. Tédstd seuraava
etdisyys on sosiaalinen etdisyys, jota on my0s henkilokohtaista ja kaukaista. Etdisyydeltd ei
viestitd yksityisid tietoja, vaan yleisid aiheita. Muodollisessa vuorovaikutussuhteessa
representoitu osallistuja on mahdollista ndhdd kokonaisuudessaan. Etdisyyksistd kauimmaisin
on julkinen etdisyys, jonka muodostama vuorovaikutussuhde on hyvin virallinen. (Kress & van

Leeuwen 2006: 124-125.)

4.4 Kielellisen ja visuaalisen analyysin kulku

Aineistoni kielellinen analyysi perustuu aiemmin esiteltyyn Hallidayn systeemis-
funktionaalisen kieliteorian ndkemykseen kielen metafunktioista. Koska tutkimukseni
tavoitteena on 10ytdd rakentuvia representaatioita, keskityn analyysissani ideationaaliseen
metafunktioon sen representatiivisen voiman vuoksi. Paikoin aineistosta nousevien
interpersonaalisten metafunktioiden vuoksi kielen vuorovaikutuksellinen ulottuvuus on myos
tarkastelun kohteena.

Ideationaalisen metafunktion mydté kielellinen tarkastelu painottuu sanastoon ja lauseiden
prosessityyppeihin. Tutkimukseni kannalta ideationaalisen metafunktioon kuuluvat kompleksit
eivit antaneet tarvittavaa lisdtietoa aineiston teksteissd, minkd vuoksi olen rajannut ne pois
tutkielmastani. Interpersonaalisessa metafunktiossa jaoin teksteissd esiintyvdt osallistujat
rooleihin niin, ettd pystyin tarkastelemaan niiden kautta muodostuvia vuorovaikutussuhteita.

Visuaalisten elementtien analyysini perustuu Kressin ja van Leeuwenin visuaaliseen
kielioppiin. Representaatioiden tarkastelun myotd myds visuaalisessa kieliopissa on kielen
ideationaalista metafunktiota vastaavat representatiiviset prosessit ja interpersonaalista
metafunktiota vastaavat vuorovaikutusta muodostavat elementit. Niiden tarkastelulla olen
selvittinyt visuaalisin keinoin luotuja representaatioita. Visuaalinen kielioppi jakaa
representaatioita rakentavat representatiiviset prosessit narratiivisiin ja konseptuaalisiin.
Aloitin analyysin tarkastelemalla videoiden osallistujia ja vektoreita vastaavia liikkeitd, jotta

pystyin jakamaan videoiden otoksia narratiivisiin ja konseptuaalisiin. Tdmén jélkeen tarkastelin
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kuvissa muodostuvia vuorovaikutussuhteita tunnistamalla osallistujat ja tarkastelemalla heiddn
vélilleen muodostuvia etdisyyksid, katseen kohdistumista ja sijoittelua.

Kress ja van Leeuwenin (2006) mukaan jokaisessa semioottisessa toiminnassa on
kahdenlaisia  osallistujia: ~ vuorovaikutuksellisia ~ ja  representoituja  osallistujia.
Vuorovaikutuksellisilla osallistujilla viitataan niihin konkreettisiin henkil6ihin, jotka ovat
vuorovaikutuksessa keskendén visuaalisen tuotoksen vuoksi. Tdlloin osallistujat voivat olla
videon toimija ja katselija, kirjoittaja ja lukija, puhuja ja kuuntelija. (mts. 48.) Koska
kampanjavideot ovat monipuolisia multisemioottisia  tuotoksia, kaikki mainitut
vuorovaikutukselliset osallistujat ovat todellisia kampanjassa. Kuitenkin oman tutkielmani
analyysissa olen keskittynyt kielellisen analyysin kohdalla kirjoittajaan ja lukijaan, ja
visuaalisessa analyysissa toimijaan ja katsojaan. Toisin sanoen keskityn representatiiviseen ja
vuorovaikutukselliseen osallistujaan. Ndmd roolit ovat mukana analyysissani siten, ettd
kielenkéyttdjdn tehdyistd valinnoista tarkastellaan niiden muodostamia representaatioita, ja
representaatioista vastaanottajan muodostamia tulkintoja.

Aloitin analyysin perehtymélld aineiston teksti- ja video-osuuksiin. Luettuani tekstit ja
katsottuani videot useaan kertaan pystyin tarkastelemaan erilaisia kohtia, joissa ilmeni
yrityskuvaa rakentavia kuvauksia. Nima osat ovat olleet mukana syvéluotaavassa kielellisessa
ja visuaalisessa analyysissa. Aineiston analyysissa tuotiin esiin teksteissé esiintyvid aihepiirejé
leksikaalisia valintoja tarkastelemalla ja lauserakenteita tutkimalla on puolestaan selvitetty
erilasia valintojen vilisid suhteita ja niiden luomia merkityksid. Visuaalisessa analyysissa
representatiiviset prosessit ilmensivit luotuja representaatioita erilaisin
kontekstisidonnaisuuksin luoden oleellisia merkityksid. Kuvan rakenteet, sijoittelut, etdisyydet

ja erilaiset kuvaukset toivat tietoa vuorovaikutussuhteista ja representoiduista osallistujista.
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S ANALYYSI

Multimodaalisen diskurssintutkimuksen mukaisesti olen analysoinut kielellistd ja visuaalista
merkitysjdrjestelmda rinnakkain, mink& vuoksi niiden esittelykin on rinnakkaista. Analyysissa
olen onnistunut tunnistamaan muodostuvat representaatiot, jotka olen nimennyt seuraavasti:
Rohkeasti omaperdinen, Luovat uranaiset, Kansainvilisesti kaupunkilainen, Vahvasti
litkkeelld, Iloisesti virikds ja Vertaisesti vaikuttava. Seuraavissa alaluvuissa késittelen
16ytdmidni representaatioita ja osoitan millaisin kielellisin ja visuaalisin keinoin ne ovat
rakentuneet. Kielellisten ja visuaalisten valintojen sekd niiden muodostamien
representaatioiden jdlkeen esittelen, millaisen yrityskuvan representaatiot yhdessd muodostavat
Marimekolle. Esittelyssd analysoin ja tulkitsen representaatioista nousevia mielikuvia ja arvioin

niitd suhteessa Marimekon omiin arvoihin, jotka ilmentavét yrityksen tavoitekuvaa.

5.1 Rohkeasti omaperiinen

Rohkeasti omaperdinen -representaatiossa kuvataan omaperdisyyden késitettd ja siihen liitetdén
vahvasti oman tien kulkeminen ja vilinpitimdttdmyys ympdriston mielipiteitd kohtaan.
Rohkeaa omaperdisyyttd kuvataan suurimmaksi osin mentaalisen prosessityypin kautta, jolloin
representaatio rakentuu ajattelun ja kokemuksellisuuden varaan. Kampanjavideoiden
kirjoittajat jakavat ajatuksiaan ja tuntemuksiaan rakentaen representaatiota valtaosin
kognitioverbien avulla kiyttden verbeji kuten uskon, koen, olen aina kokenut, mielestdni. Myds
tunteita ilmaistaan esimerkiksi verbeilld pelkdsin ja olen iloinen. Ajatteluun, kokemukseen ja
tunteisiin liittyvit mentaaliset prosessit kuljettavat kampanjassa aiheita, joissa puhutaan oman
tien kulkemisesta, erilaisuudesta ja rohkeasta erottuvuudesta. Esimerkissd (1) kolmannen
kampanjavideon stylisti ja kustantaja Chloe Hill kuvailee omaperdistd tyyliddn, jonka

ilmentdminen on vaatinut hineltd rohkeutta:

1) Olen aina rakastanut vireji ja kuoseja, mutta parikymppisend minulla oli vaihe,
jolloin pelkisin ilmaista itsedni. Kun aloitin muotialalla koin, ettd saatoin joutua
arvostelun kohteeksi. Joten olen iloinen, ettd olen rohkaistunut tekemiin mita

haluan. (video 3, Chloe Hill)
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Esimerkin tekstissd esiintyy jonkin verran relationaalista (2) ja materiaalista (1)
prosessityyppid, mutta eniten siind kéytetddn mentaalista prosessityyppid (6). Olen aina
rakastanut -ilmaus kuuluu mentaaliseen prosessityyppiin, ja sen avulla kuvataan aiemmin
alkaneen tilanteen jatkuvuutta (VISK § 1537). Aikaméére aina korostaa tilanteen toistuvuutta
ja pitkdaikaista jatkuvuutta. Se voidaan tulkita tilaksi, joka on kokijalle toistuvan ominainen.
Yksiosainen konjunktio mutta paljastaa lauseiden vilisen syntaktisen ja semanttisen suhteen
rinnastaen lausekkeet. (VISK § 812) Sen avulla ilmaistaan toistuvan tilan katkeamista, jossa
kirjoittajalla on ollut vaihe, jolloin hin ei ole uskaltanut ilmaista itseddn rohkeasti ja
omaperdisesti. Adverbilla jolloin ilmaistaan ajankohtaa, mikad vahvistaa tunnetilan pelkdsin
jaksoisuutta tehden siitd tilapdisen tuntemuksen (VISK § 397). Pelkddminen kuvataan
rohkeuden vastakohtana, jonka hévidmisesté kirjoittaja on onnellinen. Aiemmassa virkkeessa
kertoja kuvailee joutuneensa arvostelun kohteeksi, jonka jdlkeinen virke alkaa relatiivisella
proadverbilld joten. Sen toimiessa konjunktion tapaan (VISK § 1132) seurauksen ilmaisijana
lauseyhteydessd rohkeus liitetdéin omaperdisyyteen, jossa muiden mielipiteistd ei vélitetd.
Rohkeus tuodaan esille olen rohkaistunut -ilmauksella, mikd kuvaa ’rohkeuden saamista ja
rohkeaksi tulemista’ (KS s.v. rohkaistua).

Kampanjassa rohkea omaperdisyys liitetdédn voimakkaasti tyyliin ja tyyli puolestaan
nimenomaan ndyttdviin ja vérikkdisiin asuihin, eikd vaihtoehtoisesti hillittyihin
kokonaisuuksiin tai luonnollisiin sdvyihin. Tyylin kuvaus osuukin tdysin Marimekon omiin
tuotteisiin, joissa kdytetddn voimakkaita vérejd ja kuvioita. Adjektiivit painottuvat tyyliin
liittyviin sanoihin ja ovat sédvyiltddn hyvin yhtendisid: ndyttivdssd, vdrikkddssd, rdvikkd.
Esimerkkilauseessa 2 ndkyy, miten tyylille annetaan kognitiivinen merkitys osoittamalla

kysymys mentaaliseen prosessityyppiin kuuluvalla lauseella:

2) Minkailaisessa tyylissd koet itsesi vahvaksi? Ehdottomasti jossain virikkddssd ja

niyttavassi. (video 3, Chloe Hill)

Tyylistd puhutaan kolmannella videolla, jossa keskusteluparina on stylisti ja kustantaja
Chloe Hill. Vaatetyylisté keskustellaan kokemuksellisuuden kautta, silld stylisti kuvailee tyylid,
jossa kokee itsensd vahvaksi ja omaksi itsekseen. Kokemuksellisuus ja mentaalisuus luodaan
jo kysymyksen asettelussa, silld kysymyslauseen verbi koet liittdd lauseen mentaaliseen
prosessityyppiin. Sana vahva tarkoittaa ihmiseen viitatessa ’etevéd, taitavaa, varmaa, hyvéaa,
voimakasta ja pdtevdad’ (KS s.v. vahva). Ndin lauseyhteydet, sanasto ja konteksti liittdvit useat

mentaaliset ja positiiviset ominaisuudet suoraan sellaiseen tyyliin, mitd Marimekon tuotteet
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edustavat. Tekstitasolla kampanjassa omaperdisyyteen liitetddan Marimekon tuotteisiin osuvia
adjektiiveja kuten esimerkiksi vdirikkddssd, ndyttivdissd, monivivahteinen, hieman naisellinen.
Vahvat virit ja kuosit yhdistetddn rohkeuteen ilmaista itseddn rinnastamalla niiden
kayttaméattomyys pelkoon.

Tyyliin ja vaatteisiin viitataan esimerkiksi substantiiveilla tyylissd, asuillani, vireihin,
kuoseihin, muotialalla, makusi ja adjektiiveilla ravdkkd, virikkddssd, ndyttivissd. Tahdn
kategoriaan liittyvdt sanat omaavat hyponymisen suhteen tyylin toimiessa yldkasitteend
vaatteille ja asusteille. Huomionarvoista tdssé luettelossa on se, ettei tyyliin viitata kertaakaan
sanoilla muoti tai trendi. Téllaisen poissulkeminen voidaan olettaa olevan tietoinen ratkaisu,
silld vaikka useat videoilla esiintyvét henkilot tydskentelevit muotialalla, muodista itsestddn ei
puhuta laisinkaan. Samalla se vahvistaa omaperdisyyden representaatiota, silld muoti ja trendit
ovat valtavirrallisia suuntauksia.

Rohkeaa omaperdisyyttd ilmennetédn myds tyyliaihepiirin ulkopuolella rohkaisemalla muita
omannékoiseen toimintaan. Esimerkiksi neljdnnelld videolla laulaja-lauluntekijd Seinabo Sey
kertoo aiheista, joista hdnen laulunsa syntyvit ja joista laulut kertovat. Hinen mukaansa

laulujen tekeminen vaatii rohkeutta, niin kuin esimerkissa (3) nikyy:

3) Yritéin olla pelkiimétti omia tunteitani ja niiden ilmaisua. (video 4, Seinabo Sey)

Yrittad-verbi ilmaisee erddnlaista tahtotilaa sen tarkoittaessa ’tavoiteltua toimintaa ja
pyrkimystd’ (KS s.v. yrittid). Abessiivin sijapééte (-tta, -ttd) ilmaisee asiaa, jota ei ole. Toisin
sanoen virke voisi kuulua ilman pelkoa. Pelottomuus puolestaan tarkoittaa kédnteisesti
rohkeutta. Néin Yritin olla pelkddmdttd on kolmiosainen verbiliitto, missd kéénteisesti
kuvataan tavoiteltua rohkeaa tilaa ja tietoista padtosté olla rohkea.

Samalla, kun kampanjan henkil6t sanallistavat pyrkivdnsd itse omaperdisyyteen ja
rohkeuteen, moni heistd kannustaa myos lukijoita olemaan rohkeita erilaisissa asioissa.
Vastaanottajia kehotetaan toimintaan mentaalisen prosessityypin kautta. Esimerkit (4) ja (5)

kuvastavat tita:

4) Rohkaisen ihmisid tapaamaan ja koskettamaan toisiaan, katsomaan toisiaan ja jakamaan
tarinoitaan. (video 6, Sophia Roe)
5) Haluan rohkaista ihmisid unelmoimaan ja 10ytimééan omat tavoitteet eldméassa.

(video 5, Shen Tanaka)
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Verbi rohkaista ilmentdd ’kannustamista, innostamista ja yllyttdmista’ (KS s.v. rohkaista).
Toisin sanoen se kehottaa vastaanottajaa johonkin toimintaan, tissd tapauksessa rohkeuteen
luoda yhteyttd ja tavoitella unelmia. Verbilld on myos toisenlainen merkitys ’antaa rohkeutta’
tai ’tehdd rohkeaksi’ (KS s.v. rohkaista), mikd muodostaa kielenkidyttdjan roolin antajaksi.
Kampanjan henkil6t antavat katsojalle rohkeutta, mikd tekee lukijasta timédn rohkaisun
vastaanottajan.

Voimaannuttaminen ja itseilmaisuun inspiroiminen onkin yksi hallitsevimmista
sanastollisista kategorioista yhdesséd luovan alan kanssa. Niihin viitataan jokaisessa videossa,
joissa kannustetaan ja inspiroidaan eldméddn individualistista ja omannékdistd eldmia: omalla
tavallani, ilmaista itsedni, tehdd mitd haluan, omat tavoitteet, mitd haluat tehdd. Itseilmaisusta
puhutaan my0s rohkeutta vaativana dynaamisena tekemisend: ovat valmiita tarttumaan uusiin
haasteisiin, aion ottaa siitd kaiken irti, olen rohkaistunut tekemddn mitd haluan, yritin olla
pelkddamdttd, on pystyttdvd ilmaisemaan tunteitamme, laitat itsesi likoon. Esimerkit (6) ja (7)

ilmaisevat sen, miten kampanjassa voimaannutetaan ja inspiroidaan tillaiseen toimintaan:

6) Tule mukaani ja inspiroidu niisté ainutlaatuisista ja voimaa antavista tarinoista.
(video 1, Zanita Whittington)
7) Jos laitat itsesi likoon ja jaat tarinasi toisille, saatat huomata, ettd on paljon muitakin,

joilla on samanlaisia kokemuksia. (video 6, Sophia Roe)

Materiaaliseen prosessityyppiin kuuluva esimerkki (6) on imperatiivilause, jonka
kiskymuoto inspiroidu on yksikon toisessa persoonassa. Sen mydtd toimintaan kehottaminen
on osoitettu suoraan lukijalle. Inspiroituminen tarkoittaa *innoittumista * (KS s.v. inspiroitua),
jolloin lukijaa kehotetaan ja suorastaan kisketddn innoittumaan kampanjan tarinoista, jotka
antavat voimaa. Sana voima merkitsee ’elinvoimaa, vitaalisuutta, terveyttd ja henkistd suoritus-
ja kestokykyé (KS s.v. voima). Toisin sanoen imperatiivilause kehottaa lukijaa innoittumaan
kampanjan tarinoista, jotka tuovat positiivisia asioita vastaanottajalleen.

Myos esimerkki (7) kuuluu materiaaliseen prosessityyppiin. Alistuskonjuktio jos aloittaa
ehtolauseen: jotain tapahtuu ’siind tapauksessa ettd, kun(han), mikéli’ (KS s.v. jos). Virke
ilmaisee lukijalle, ettd on > mahdollista, todenndkdisté, luultavaa tai toisinaan tapahtuvaa’ (KS
S.V. saattaa), ettd hin ei ole yksin kokemuksiensa kanssa. Ehtolause ilmaisee kuitenkin myds
sitd, ettd lukijan on itse tehtdvd aloite ja rohkaistuttava kertomaan oma tarinansa 10ytédkseen

vertaistukea.
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Rohkea itseilmaisu yhdistetdin myos toimintaan, miké tuottaa onnea yksilon lisdksi toisille
ihmisille: uskon tuovani monelle iloa, tyoni tuovat hymyn huulille, se tekee minut onnelliseksi.
Seuraavassa esimerkissi (8) kuvittaja Shen Tanaka avaa sitd, mikéd pitdd hénet inspiroituneena

tyOsséan:

8) Kuvitustyylini on helppotajuinen ja hauska. Nautin, kun saan ihmiset hymyileméén.

(video 5, Shen Tanaka)

Esimerkki alkaa relationaalisella prosessityypilld, jossa videon padhenkild kertoo tyonsé
tyylistd. Seuraavan virkkeen lause nautin kuuluu mentaaliseen prosessityyppiin sen ilmaistessa
tuntemista. Verbi nauttia tarkoittaa ’voimakkaan mielihyvan tuntemista’ (KS s.v. nauttia).
Konjuktio kun aloittaa materiaaliseen prosessityyppiin kuuluvan sivulauseen, jossa ilmaistaan
syytd (KS s.v. kun) henkilon tuntemalle mielihyvélle. Syy nautinnolle on ihmisten
hymyileminen kuvitusten vuoksi. Hymyilemiselld viitataan ilmeeseen, jossa suun pielet ovat
hymyssé eli osoittavat ylospdin. Universaalisti téllaisella ilmeelld ilmaistaan iloa ja muita
positiivisia tunteita.

Rohkean omaperdisyyden representaatio rakentuu myos visuaalisin keinoin. Visuaalisesti
kampanjan videoilla rakentuva rohkea omaperdisyys nékyy vahvasti konseptuaalisissa kuvissa,
kontrasteissa, vérivalinnoissa, asemoinneissa ja sijoitteluissa. My0s osallistujaroolit ovat
keskeisessd asemassa representaation rakentumisessa; representoidut osallistujat eli tdssé
tapauksessa kampanjassa esiintyvdt henkilot ottavat videoilla rohkeasti katseen
vuorovaikutukselliseen osallistujaan eli katsojaan. Tédmid ndkyy konseptuaalisessa

esimerkkikuvassa (1):
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Kuva 1. Seinabo Sey

Esimerkissd Seinabo Sey katsoo rohkeasti suoraan kohti kameraa tyynesti hymyillen.
Téllainen suora katse on visuaalisen kieliopin mukaan katse, milld viestitdéin rohkeutta tai
vaatimusta (Kress & van Leeuwen 2006: 117). Suora katse liitetdén rohkeaan kutsuun, jossa
vuorovaikutuksellinen osallistuja pyydetddn osallistumaan tapahtumaan. Sen avulla luodaan
my0s suhdetta vuorovaikutuksellisen ja representoidun osallistujan vilille, mikd vahvistaa
tuotoksen viestid ja vaikuttavuutta. (mp.) Téllainen representoidun osallistujan asemointi ja
osallistujien roolit luovat kuvaa rohkeudesta.

Rohkeaa omaperdisyyttd tuodaan esille tyylin kautta ilmaisten sitd visuaalisesti Marimekon
tuotteilla. Kampanjavideon henkil6illd on jokaisella padlliin Marimekon omia vaatekappaleita
ja heidét on sijoitettu sellaisiin maisemiin, missé vaatteet erottuvat selkeédsti ymparistostaan.
Henkildiden rohkean tyylin lisdksi heiddn asenteensa kuvataan rohkeaksi. Kielellisten
valintojen liséksi timé tuodaan ndkyviksi konseptuaalisissa kuvissa, joissa kontrastit, vérit ja
sijoittelu korostavat rohkeutta. Esimerkkikuvassa (2) Shen Tanaka on sijoitettu kuvan keskelle

muiden litkkuessa hinen ohitseen:
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Kuva 2. Shen Tanaka

Videon piddhenkild Shen Tanaka seisoo kohtauksessa keskelld suojatietd. Kuva on
konseptuaalinen ja muistuttaa muotikuvauksia sen edustaessa konseptuaalista kerrontaa
narratiivisen sijaan. Téllaisissa kuvissa asiat edustetaan kiinteimmin, aikaan ja paikkaan
sitomatta (Kress & van Leeuwen 2006: 65). Rohkeasti suojatielld seisova Shen Tanaka erottuu
kontrastien avulla taustasta: hinen ylldin on Marimekon vérikds, voimakkaan punainen
jakkupuku, hén on paikoillaan muiden liikkuessa ohitse ja hin katsoo suoraan kameraan
muiden ohikulkijoiden katsoessa poispdin. Videon padhenkild kuvataan siis aivan eri lailla kuin
hinen ympadrilldén olevat ihmiset, minkd vuoksi huomio kiinnittyy juuri héneen. Téllainen
kuvaustyyli tekee Shen Tanakasta erottuvan ja huomionarvoisen. Lisdksi se luo mielikuvaa

rohkeasta henkilostd, joka ei pelkdd olla omaperdinen tai muista poikkeava.

5.2 Luovat uranaiset

Luovat uranaiset -representaatio kuvastaa itseilmaisua luovuutena ja tyOtd suoritusta
suurempana kokonaisuutena. Representaatio rakentuu pddosin materiaalisen ja relationaalisen
prosessityypin varaan. Relationaalisten prosessityyppien osuus on huomattava sen vuoksi, ettd

jokainen kampanjan henkild esittelee itsensd ammattinsa kautta:

9) Olen Soph. Asun Brooklynissa New Yorkissa ja olen kokki, kirjoittaja ja ruoka-
aktivisti. (video 6, Sophia Roe)

Esimerkki havainnollistaa kampanjalle ominaista kaavaa, jossa oleelliseksi asiaksi nostetaan
henkildiden ammatit. Esitellyt ammatit ovat poikkeuksetta luovuutta vaativia tehtdvié, kuten
esimerkin kokki ja kirjoittaja. Aineiston sanastoon liittyvistd kielellisistd valinnoista onkin

nédhtivissd, ettd siind esiintyy painottuneesti luovaan alaan viittaavia sanoja kuten ammatteja
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kuvaavia substantiiveja valokuvaaja, stylisti, kustantaja, kuvittaja, ndyttelijd, malli. My0s
luovuudesta ja luovasta toiminnasta puhutaan sanoilla kuten [uovia, luovana ihmisend,
luovuuden ilmapiiristd, suunnitteleminen, laulaminen, luomaan. Luovuuden ja luovan tyon
suoranaisista tuotoksista kerrotaan myos: taidetta, kuvituksiini, tarinoita. Toisaalta monet sanat
viittaavat tyoeldmiédn yleensd, kuten esimerkiksi sanat ura, haasteisiin, tyotdni, tienaisi,
dollariakaan, tyoni, tavoitteet. Molempien kategorioiden sanat ovat keskendén synonymiassa
niiden samankaltaisuuden ja -arvoisuuden vuoksi.

Luovaa alaa ja tydeldmdd kuvaavista sanoista suurin osa on substantiiveja, ammattia
kuvaavia sanoja. Tdssd kampanja representoikin luovuutta ja pddmadrdtietoista eldmia
kampanjan henkildiden kautta. Luovaan alaan liittyvdt sanavalinnat ovat my0s melko
monipuolisia. Jo siind, kuinka erilaisia ammatteja luovaan alaan liitetdén, on havaittavissa
tekstien luoma laaja-alaisuus koko alalle: valokuvaaja, stylisti, kustantaja, laulaja, kuvittaja,
malli, ndyttelijd. Kampanjan esittelyvideo nivoo leksikaalisella tasolla luovan alan ihmiset
automaattisesti luoviksi persooniksi, jotka ovat vahvoja luonnostaan. Esimerkki (10) ilmaisee

tdman rinnastuksen:

10) Tulen matkustamaan ympéri maailmaa Marimekon kanssa ja tapaamaan luovia

persoonia, jotka ovat vahvoja luonnostaan. (video 1)

Materiaaliseen prosessityyppiin kuuluvassa virkkeessd luovan alan ammattilaiset
yhdistetddn automaattisesti luoviksi persooniksi ja sen lisdksi vahvoiksi. Kielitoimiston
sanakirjan (KS s.v. vahva) mukaan vahva-adjektiivin viitatessa ihmiseen se tarkoittaa
’voimakasta, vidkevéd, kestdvdd ja sitkedd’. Sana luonnostaan viittaa puolestaan johonkin
ominaisuuteen, mikd on jossakussa ’luontaisesti, synnynndisesti, itsestdén, alun perin tai
luontojaan’ (KS s.v. luonnostaan). Néiden sanojen esiintyessd yhdessd luovaan ihmiseen
liitetdéin automaattisesti positiivisia piirteité, jotka ovat tavoittelemisen arvoisia.

Videot keskittyvit luovan alan ihmisiin ja heidédn tydeldaméédnsi. Tydeldma onkin hallitseva
teema Marimekon Vahva luonnostaan -kampanjassa, mutta sen keulahahmot puhuvat siitd
eroavin sanavalinnoin. Ensimméisen videon tekstissd tydeldmédn ei viitata sen esitellessd
kampanjan idean yleisesti ja ytimekkddsti. Heti toisessa videossa tydeldmiin viittaavat
sanavalinnat ovat melko geneerisid ja sdvyiltddn neutraaleja: tyotdni, tienaisi, dollariakaan.
Jokaisella videolla tydeldmdstd puhutaan erilaisten leksikaalisten valintojen kautta. Toisen
videon geneerisid valintoja seuraa kolmas video, jossa tydeldmésti puhutaan alana ja taiteen

tekemisend. Sanojen merkitykset ja sdvyt ovat tdysin aiemmasta poikkeavat alan viitatessa
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uraan ja taiteen tekemisen viitatessa suorituksen ulkopuolelle. Kyseisen videon kéyttimé ala -
substantiivi toimii synonyymind uralle, johon ty0 rinnastetaan myos neljdnnessd videossa.
Tekstissd esiintyvd substantiivi ura on yksittdisend sanana tyyliltddn sdvyttyneempi sen
ilmaistessa ihmisen ’etenemisté jollakin alalla tai ammatissa’ (KS s.v. ura). Uralla on selkedsti
dynaamisempi ja padmaéaaritietoisempi kaiku kuin #yolld, silla ty0 viittaa *suoritettavan tehtdvan
vaatimaan toimintaan’ (KS s.v. #yd), ei suoranaiseen etenemiseen. Viidennessd videossa
puhutaan uudestaan geneerisestd tydstd, mutta siihen lisdtddn myods tavoitteet. Jilleen tyohon
liitetdén pyrkimys ja padmédri, jotka yhdistyvét kunnianhimoon (KS s.v. tavoite). Néin ollen
videoista nelja kisittelee tydeldmai, niistd kolme viittaa tydeldmdin suoritusta suurempana
toimintana ja ainoastaan yksi viittaa leksikaalisella tasolla suoritusta viittaavaan tyohon.
Huomionarvoista on kuitenkin se, ettd myds tyd-sanaa kéyttdva teksti sdvyttdd merkityksia
sanaston vdlisilld suhteilla: tyohon, tdssd tapauksessa valokuvaamiseen, viitataan
suorituskeskeistd tyotd suurempana asiana. Seuraava esimerkki ilmentdd tdtd suhteen

muodostamaa merkitysta:

11) Oli kuin valo olisi syttynyt péadssdni ja muistan ajatelleeni, vaikken tienaisi
valokuvaamisella dollariakaan, se tulisi tdstéd lihtien aina olemaan osa minua.

(video 2, Zanita Whittington)

Tekstiesimerkissd ensimméinen ja viimeinen lause kuuluvat mentaaliseen prosessityyppiin
ja keskimméinen materiaaliseen. Virkkeessd tyohon viitataan puhumalla valokuvaamisesta,
silld kertoja on ammatiltaan valokuvaaja. Yksittdisind sanavalintoina videossa esiintyvét tyoni
ja valokuvaamisella eivit kerro tydon merkityksestd henkil6lle, mutta aiempien sanojen suhde
virkkeen lopussa oleviin sanoihin osa ja minua kertovat. Osa minua viittaa tdssd yhteydessa
sithen, ettd valokuvaaminen on ’isomman yhtendisen kokonaisuuden yhdessd muodostama
pienempi erillinen kokonaisuus’ eli oleellinen asia koko henkilon olemuksessa (KS s.v. osa).
Néin geneerisen sanaston suhde muihin sanavalintoihin yhdistdd toisen videon muihin
kampanjan videoihin niiden ilmaistessa tydeldmén olevan suoritusta suurempi kokonaisuus.
Tyo6eldma rinnastetaan osaksi eldméntapaa ja olemista.

Luovuuteen ja uraan viittaavassa representaatiossa kuvien ja tekstien rinnasteisuus on
ilmeistd. Sanastollinen runsaus nikyy my0s visuaalisissa keinoissa, silld jokaisen videon
padhenkilod kuvataan suurimmaksi osaksi tilanteissa, jotka ilmentdvét luovaa alaa. Lihes
jokaisessa kampanjan videossa kuvataan henkild tekeméssd tyotdédn: videoilla esimerkiksi

valokuvataan, kisitellddn kuvia, stailataan, asetellaan kattausta ja kuvitetaan. Tdmén vuoksi
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luovat toiminnot rakentuvat vahvemmin visuaalisuuden kuin kielellisyyden varaan.
Muutamien konseptuaalisten ja Marimekon tuotteita esittelevien kuvausten liséksi kampanjan
tapahtumat painottuvat narratiivisiin prosesseihin ja tapahtumiin, joissa kuvataan luovuutta
toiminnan kautta. Narratiivisessa esimerkkikuvissa kolmannen videon pédhenkild6 on oman
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Kuva 3. Shen Tanaka

Kuvassa ndyttelijd, malli ja kuvittaja Shen Tanaka on piirtiméssd luonnosta puistossa.
Kuvakulma on sijoitettu siten, ettd katse kiinnittyy Tanakan kéteen, mikd liikkeend toimii
verbin tavoin ja osoittaa tekemisen piirtdmiseksi. Tekeminen kohdistuu néin dlylaitteelle, mihin
kuvitus valmistuu. Kiintoisaa kuvakulmassa on se, ettéd itse henkilo hdivytetddn kuvauksesta
korostaen kédden liikettd eli tekemisti. Huomionarvoista on my0s se, ettd henkilon
hdivyttdmisestd huolimatta Marimekon oma tuote eli punainen mekko on keskeisessd asemassa.
Punainen mekko on jélleen yhdistetty taustaan, mistd se kontrastien vuoksi erottuu. Tdssd
tapauksessa vieldpd vastavirein vihredn ja punaisen kontrastissa. Sama kaava toistuu

esimerkkikuvassa (4):
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Kuva 4. Sophia Roe

Sophian narratiivinen kuva noudattaa samaa kaavaa kuin Shen Tanakan, ja ndmé kaksi
esimerkkid kuvastavat koko kampanjan tyylid luovan uran esille nostamisessa: Kuvassa
kirjailija ja ruoka-aktivisti Sophia Roe on asettelemassa kattausta. Jélleen itse henkild on
hdivytetty, mutta toiminta kuvataan selkedsti kdden nostamisen toimiessa liikkkuvan kuvan
tekemistd osoittavana litkkeend. Marimekon tuotteet ovat esilld ja korostettuina niin Roen
vaatteissa kuin pdydin astioissa. Kiintoisana yksityiskohtana on pdydélle asetettu kirja, mika
vahvistaa ja kuvastaa videon henkilon ammattia kirjailijana. Marimekon astiat ja tunnistamaton
kirja on sijoitettu kuvan oikealle puolelle. Taltd osin kielelliset ja visuaaliset elementit toimivat
rinnakkain, vahvistaen representaatiota yhdessd. Visuaalisen kieliopin mukaan kuvan
sijoittelulla ja sommittelulla ohjataan huomiota, ja oikealle sijoitetaan huomionarvoisin, uusi
sisdltd (2006: 186-188). Vasemmalle puolelle sijoitetaan ne asiat, jotka ovat katsojalle
ennestddn tuttuja (mp.). Tdsséd tapauksessa videolla esiintynyt padhenkild on jo entuudestaan
tuttu ja katsojan halutaan huomaavan uudet tuotteet ja ammattia kuvastavan kirjan.

Visuaalisessa analyysissa nouseva representaatio tuo esiin lisdyksen kielellisen ja ei-
kielellisen muodostamaan representaatioon luovista uraihmisistd, mitd kielellinen aines ei
rakenna ollenkaan. Jokaisessa kampanjan videossa on nimittdin pdéhenkild, joka on nainen.
Tama kiy ilmi ainoastaan visuaalisesti, silld kielellisesti viitataan persooniin. Onkin kiintoisaa,

miten tdssd kohtaa kuvien ja tekstien rinnakkaissuhde muovautuu alistussuhteeksi. Se
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sukupuolineutraali representaatio, mité kielellinen aines rakentaisi, jdi visuaalisen alle luoden

naisrepresentaation. Esimerkkikuvassa (5) ndhdddn Zanita Whittington tyonsa parissa:

>

W
Olen kulkefut pitkan ja opettavaisen tien,

Kuva 5. Zanita Whittington.

Narratiivinen esimerkkikuva havainnollistaa sitd, kuinka kampanjan henkil6t, joita
kuvataan, ovat kaikki naisia. Néin ollen vahva naisrepresentaatio sulkee miehet pois. Tdma on
kiintoisa valinta, silli Marimekon tuotemerkkejd myydddn sekd miehille ettd naisille. Toki
Marimekon tuotteiden asiakaskunta on suurimmaksi osaksi naisia, mikd tekee heistd
suurimman kohderyhmén. Kohderyhmé onkin luultavasti osaltaan ollut vaikuttamassa téta
representaatiota rakentavien elementtien valintaan.

On syytd huomata, ettd biologinen ndakdkulma naiseudesta ei ole ainoa tekijd, mika tata
representaatiota rakentaa. Ulkondon lisdksi henkil6itd kuvataan tavalla, mikd on visuaalisen
kieliopin mukaan yleinen tapa kuvata juuri naissukupuolta: Naiset kuvataan miehid yleisemmin
katsomassa kaukaisuuteen (Kress & van Leeuwen 1996: 66). Esimerkkikuva (6) néyttda

kampanjassa usein toistuvan kuvauksen, jossa videolla esiintyvé nainen katsoo tyhjyyteen:
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Kuva 6. Chloe Hill

Kress ja van Leeuwenin mukaan sellaiset kuvaukset, joissa katsojan kanssa ei oteta
kontaktia, ovat tarjoavia kuvia (2006: 120). Télloin representoidun ja vuorovaikutuksellisen
osallistujan vilille ei muodosteta erityistd yhteyttd, mutta kuvauksella pyritddn luomaan
realistinen kuva tapahtumista. T&lld tavalla luodaan mielikuvaa siitd, ettei representoitu
osallistuja tiedostaisi olevansa kuvauksen kohteena. (mp.) Taltd osin katseen siirtdminen pois
kamerasta on erddnlainen kuvauksen tehokeino, mutta suoranainen katse kaukaisuuteen ja
tyhjyyteen on naisrepresentaatiota vahvistava kuvaustapa.

Téllaiset kuvaukset kampanjassa muodostavat yksittdisind kuvina konseptuaalisilta
prosesseilta vaikuttavat otokset silloin, kun mitdin muuta havaittavaa toimintaa ei tapahdu.
Toiminnan paljous kuitenkin varioi videoiden ja tapahtumahetkien mukaan siind méérin, ettei
nditd kampanjassa esiintyvid tarjoavia kuvia voi yleistdd konseptuaalisiin kuviin kuuluviksi:
kuvat voisivat kallistua toisaalta narratiivisiksi, koska niissd on selkedd liikettd ja niissd
kdytetddn dokumentaarista kuvaustapaa, mutta toisaalta ne voisivat kuulua myo0s
konseptuaalisiin prosesseihin niiden tyylin muistuttaessa muotikuvauksia. (ks. Kress & van

Leeuwen 2006: 261 & 65.)
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5.3 Kansainvilisesti kaupunkilainen

Kansainvilisyys ja kaupunkilaisuus nousee sekd kielellisistd ettd visuaalisista elementeistd
rakentuvaksi representaatioksi, jossa valinnat ovat melko vahvassa rinnakkaisuussuhteessa.
Erityisesti kaupunkilaisuuden representaatio rakentuu tasavahvasti teksteissd ja liikkkuvissa
kuvissa. Sen sijaan kansainvilisyyden representaatio rakentuu hieman vahvemmin
visuaalisuuden kuin kielellisyyden varaan. Kansainvilisyyttd ilmentdvét esimerkiksi sellaiset
sanat kuin maailmalla ja matkustamaan. Prosessityypeistd representaatiota rakentavat eniten
materiaaliset ja relationaaliset prosessityypit. Kampanjassa on néhtdvissd kaupunkieldmén
vastakkaisuus maalaiseldmaién, ja niiden vélinen antonymia eli vastakohtaisuussuhde rakentuu
erityisesti sanavalintojen kautta: Maaseutuun viitataan ainoastaan sanoilla maatilalla ja
syrjaseudulla. Sen sijaan kaupungista puhutaan monessa kohtaa sanoilla, kuten kaupunki,
(kaupungin) kaduilla ja (kaupungin) kahviloissa. My0s kaupunkien nimet tulevat esille
kampanjan teksteissd: New Yorkissa, Brooklynissa, New Yorkia. Sanavalinnat toistuvat lépi
kampanjan, mutta maaseudun ja kaupungin vastakohtaisuus tulevat erityisen vahvasti ilmi
yhdessd videon esimerkeissd (12) ja (13), joissa maatila liitetdéin syrjdseutuun ja kaupunki

tdynnd-sanaan. Myds luovuus ja uralla eteneminen liitetddn vahvasti kaupunkiin:

12) Vartuin maatilalla Australian syrjaseudulla. (video 2, Zanita Whittington)
13) Témé kaupunki on tiynna ihmisié, jotka ovat valmiita tarttumaan uusiin haasteisiin ja

luomaan yhdessa. (video 2, Zanita Whittington)

Kampanjavideolla Zanita Whittington kertoo materiaalisella lauseella aiemmasta
asuinpaikastaan, syrjdseudulla olevasta maatilasta. Syrjdseutu viittaa paikkaan, missd ei ole
paljoa mitddn. Esimerkissd (13) sen sijaan kaupunki yhdistetdén relationaalisella
prosessityypilld paikkaan, mikd on suoranaisesti tdynnd ja sen lisdksi se yhdistetdén
luovuuteen: kaupunkilaisuus liitetddn ihmisiin, jotka ovat valmiita luomaan eli ’tuottamaan,
saamaan aikaan tai keksimiin jotakin uutta’ (KS s.v. /uoda). Esimerkkilauseiden videossa
tarinallisuus tukee my0s leksikaalisten valintojen luomaa representaatiota, silld lauseiden
véliset suhteet luovat narratiivin kaupungista, jossa uraa voi luoda. Representaatio sulkeekin
maalaisuuden vahvasti pois korostaen kaupunkilaisuutta.

Kampanjan tekstit muodostavat kokonaisuuden, jossa kaupungissa asumisesta puhutaan

huomattavan positiivisesti, niin kuin esimerkki (14) osoittaa:
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14) Tama on todella avein ja erityinen paikka olla ja eldd, ja mielestdni téstd luovuuden
ldhteestd ei voi olla ammentamatta. Ilman New Yorkia en itse olisi ndin luova, timi

kaupunki on virtaldhteeni. (video 6, Sophia Roe)

Esimerkin relationaaliseen prosessityyppiin kuuluva ensimmdiinen lause liittdd Sophia Roen
kotikaupunkiin adjektiivit avoin ja erityinen, jotka ovat molemmat positiivisia asioita kuvaavia
adjektiiveja. Sana avoin merkitsee ’avomielistd, salailematonta, rehellistd, vilpitonté, suoraa ja
rehtid’ (KS s.v. avoin). Adjektiivi erityinen voi viitata joko siithen, ettd asia on ’spesiaalinen ’
tai ’poikkeuksellinen, merkittdva ja tirked’ (KS s.v. erityinen). Sophie kuvailee omaa
kaupunkiaan siis paikaksi, joka on erityisen ainutlaatuinen positiivisessa mielessd. Esimerkin
viimeinen virke kuuluu myos relationaaliseen prosessityyppiin. Sen kautta Sophia ilmaisee, etti
New York on suoranainen edellytys sille, ettd hdn on luova: I/man tarkoittaa ’jonkin
puuttumista’ (KS s.v. ilman) ja konditionaali -isi olla-verbissd osoittaa kuvitellun asiantilan
(VISK § 1592). Niin ollen Sophia ei voisi kuvitella olevansa niin luova, mikili hin ei asuisi
New Yorkissa.

Kaupunkilaisuusrepresentaatio rakentuu vahvasti visuaalisuuden varaan. Kaikissa kuudessa
videossa pddhenkil6t on kuvattu padosin kaupungissa erilaisissa maisemissa. Ensimmadisessd ja
toisessa videossa Zanita Whittington kulkee New Y orkin kaduilla, kolmannessa videossa Chloe
Hill on Sydneyssé, viidennessd Shen Tanaka on Tokion ruuhkissa, kaduilla ja puistossa ja
viimeisesséd videossa palataan jélleen New Yorkiin Sophia Roen kanssa. Esimerkkikuvat (7) ja

(8) havainnollistavat videon visuaalista ymparistdd ja narratiivista kuvaustyylid:

olen/kuvittaja, malli'ja nayttelija.

Kuva 7. Shen Tanaka
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Kuva 8. Sophia Roe

Esimerkkikuvassa (7) videon péddhenkilé Shen Tanaka kulkee kapealla kujalla ikdin kuin
hén astelisi ndytdslavalla. Tapahtuma on rakennettu muistuttamaan nédytoslavaa ja se vahvistaa
osaltaan Luovat uranaiset -representaatiota. Kaupunkilaisuusrepresentaatioon kuva liittyy sen
miljoon vuoksi: Kuvassa ndkyy selkedsti kaupunki. Sen useat kerrostalot, asfaltti ja
rakennelmien ldheisyys sijoittaa mielikuvan automaattisesti kaupunkiin. Sen liséksi on selkedi,
ettd narratiivi sijoittuu aasialaiseen suurkaupunkiin, silld liikkuvan kuvan oikeassa reunassa
nékyy suurena japanin kirjoitusta, mikd poikkeaa vahvasti muista aakkosista. Esimerkkikuva
(8) vahvistaa samalla tavalla kaupunkilaisuuden representaatiota  kuvatessaan
suurkaupungeissa sijaitsevia julkisen liikenteen metroja. Metron kuvaaminen ei jata
epaselviksi kuvauksen miljootd, silld maaseuduilla tai pienissd kaupungeissa metroja ei ole.

Molemmat  esimerkkikuvat  ja  kampanjan  videot  yleensdkin  rakentavat
kaupunkilaisuusrepresentaatiota. Ainoa poikkeava video on Seinabo Seyn video, jossa hénta
kuvataan sisdtiloissa koko kuvauksen ajan. Kaikkia videoita yhdistdi kuitenkin se, ettd niitd ei
ole kuvattu maalla. On siis selvdd, ettd maalaisuus sulkeutuu  pois
kaupunkilaisuusrepresentaation kautta. Esimerkkikuva (9) tuo esille videoilla toistuvan

kuvaustavan, jossa luonnon kuvaamisesta huolimatta kaupunki pidetidin tapahtumapaikkana:
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Kuva 9. Sophia Roe

Narratiiviseen prosessityyppiin kuuluvassa kuvassa Sophia Roe kulkee puutarhamaisessa
maisemassa katsellen ja tutkiskellen kukkia ja kasveja. Puutarha sijaitsee kuitenkin
kaupungissa, mikd tuodaan selkedsti esiin tapahtumasarjassa. Myds ilman aiempia
kaupunkikuvauksia kuvassa tulee selviksi kaupungin l&heisyys. Vaikka katse kohdistuu kuvan
toimijaan eli Sophiaan ja hdnen toimintaansa, on taustalla hdivytettynid ja haaleana kaupungin
siluetti.

Samalla kun jokainen yksittdinen video muodostaa kaupunkilaisrepresentaatiota, yhdessa
videot luovat kaupunkilaisuuden rinnalle my0s kansainvilisyyden representaation. Vaikka
jokainen video on kuvattu kaupungissa, on selvdd, ettd kaupungit sijaitsevat eri puolilla
maailmaa. Tdmin liséksi kampanjassa esiintyvét henkildt kuuluvat omiin etnisiin ryhmiinsé ja
ndin kansainvilisyys tuodaan ilmeisesti esille myos heidédn kauttaan. Mikédli jokainen
kampanjan henkild edustaisi samaa etnistd ryhmid, representaatio jdisi kaupunkien
eroavaisuuden varaan ja olisi ndin ollen heikompi. Esimerkkikuvakokoelmassa (10) nakyvét

Vahva luonnostaan -kampanjan henkilt:
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Kuva 10. Vahva luonnostaan -kampanjan henkilot

Kuvien henkil6t ovat selkedsti erilaisista etnisistd taustoista: heidin piirteensé, hiuksensa ja
thonsa sévyt poikkeavat toisistaan. Erilldén henkil6iden etnisistd taustoista edustettuina ovat
my0s useat maanosat: Amerikka, Eurooppa, Australia ja Aasia. Kiintoisaa henkildissd on se,
ettd he kaikki sijoittuvat suuriin kaupunkeihin ympéari maailmaa, mutta suomalaisuus ei ole
edustettuna ollenkaan. Henkilot edustavat kansainvilisyyttd niin etnisen taustan kuin
asuinpakkojen kautta, jossa suomalaisuus suljetaan kuvauksen ulkopuolelle. Huomio on
oleellinen sen vuoksi, ettd Marimekko on suomalainen porssiyhtid, joka on menestynyt myds
kotimaan ulkopuolella. Siitd huolimatta, ettdi Marimekko on suomalainen yritys, kampanjassa
haastatellaan jopa naapurimaassa Ruotsissa asuvaa henkilod eikd Suomessa asuvaa tai

suomalaista henkiloa.
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5.4 Vahvasti liikkeessa

Vahvasti liikkeessd -representaatio kuvaa kampanjan henkildiden kautta eteenpdin menemisté,
energisyyttd, vahvuutta ja pddmadratietoisuutta. Koko kampanjan teksteissd esiintyy
materiaalisia prosessityyppejé ldhes yhtd paljon kuin relationaalisia prosessityyppejd, ja ndilla
materiaalisilla prosessityypeilld kyseinen representaatio rakentuu. Useimmat verbit
transitiivilauseissa késittelevdt nimittdin jonkinasteista litkehdintda: tulen, tule, muuttaa,
seurattuani, pdddyin, olen kulkenut, kuljen, kdyn. Nama transitiivilauseet kuvaavat yleisimmin

videolla esiintyvien henkildiden prosesseja luovan tyon taustalla, kuten esimerkki (15) osoittaa:

15) Tarkoitukseni ei ollut muuttaa New Yorkiin, mutta I0ydettydni intohimoni ja

seurattuani sitd, paddyin tdnne. (video 2, Zanita Whittington)

Sana muuttaa tarkoittaa konkreettista toiseen paikkaan siirtymistd (KS s.v. muuttaa). Toisen
virkkeen verbi seurattuani (KS s.v. seurata) viittaa jonkin jéljesséd liikkumiseen, mutta tissa
kohdin viitataan abstraktiin asiaan, intohimoon. Kuitenkin abstraktin asian seuraaminen johtaa
jélleen konkreettiseen toimintaan, pddtymiseen. Niin kielelliselld aineksella viitataan sekd
abstraktiin paddaméaritietoisuuteen ettd konkreettiseen liikkkeeseen. Toiminnallisuuden kuvaus
onkin kampanjassa yleistd ja sen kuvaus liitetdéin vahvuuteen tavoitteiden ja unelmien
saavuttamisena, niin kuin esimerkki nayttia.

Vahvuus ja padmaiérdtietoisuus ovatkin kiistattomasti kampanjan isoja teemoja, jotka
ndkyvit sanavalinnoissa: vahvoja, voimaa antavista, intohimoni, haasteisiin, vahvuutemme,
vahvaksi, vahvoihin, tavoitteet. Kampanjan nimi Vahva luonnostaan viittaa jo itsessddn
voimakkuuteen ja vikevyyteen. Esimerkki (16) havainnollistaa sitd, miten muutoin videoiden

teksteissd tuodaan vahvuutta esille:

16) Maailmalla on paljon annettavaa, ja aion ottaa siitd kaiken irti. Vahvuutemme saa meidét

loistamaan. (video 1, Zanita Whittington)

Eteenpédin menemistd ja energisyyttd tuodaan esille sanavalinnoilla ja lauseiden vilisilld
yhteyksilld. Esimerkissd videon péddhenkild puhuu unelmien tavoittelemisesta verraten sité
maailman tarjoamiin mahdollisuuksiin, jotka hdanen on aikomus kéyttda. Téllaiseen toimintaan
hén liittdd vahvuuden. Tarvitaan vahvuutta, ettd voi tavoitella asioita ja saavuttaa ne. Vahvuus

kuvataan puolestaan asiana, mikéd saa ihmiset yleisesti loistamaan. Verbi loistaa tarkoittaa
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“séteilemistd, sddehtimistd, hohtamista ja sdihkymistd’ (KS s.v. loistaa). Toisin sanoen se
kuvastaa sisdistd valoa. Néin energisyys ja tietynlainen elinvoima liitetddn vahvuuteen luoden
Vahvasti liikkeessd -representaation.

Visuaalisesti jokaisen videon kuvaus on rakennettu vahvasti liikkeen varaan. Kuvaukset
alkavat poikkeuksetta kameran tai representatiivisen osallistujan liikkeelld. Ensimmaéisessa
videossa kamera litkkuu yleiskuvasta lahikuvaan niin, ettd ldhempdnd videon pdéhenkild Zanita
katsoo kameraan. Toisella videolla hén astuu kahvilasta ulos kadulle kdvelemdidn. Kolmannen
videon Chloe Hill kdvelee kadulla, neljannen videon Seinabo Sey vaihtaa asentoaan sohvalla
kameran liikkuessa ldhikuvaan ja viimeisen videon Sophia Roe istuu ruokapdydissd kameran
litkkehtiessd voimakkaasti eri suuntiin. Narratiivinen esimerkkikuva (11) kuvaa viidennessa

videossa esiintyvdd Shen Tanakaa juoksemassa nopeasti liikenteen lavitse:

Shen Tanaka | Uskallus

\“

Kuva 11. Shen Tanaka

Videon alkaessa Shen Tanaka on pienen hetken tdysin paikoillaan muiden liikkuessa hinen
ohitseen. Heti kun Shen Tanaka alkaa puhumaan, kuvaus siirtyy tilanteeseen, jossa hin juoksee
hidastetusti suojatien yli. Maisemat vaihtuvat nopeatempoisesti ja tarinan padhenkild siirtyy
kdvelemddn suoraan kohti kameraa eri vaatteissa ja eri osissa kaupunkia. Nopea vaihtuvuus ja
likke sekd toiminnan kontrasti reaaliaikaisen ja hidastetun liikkeen kanssa pysyvéit vahvasti
koko kampanjan kuvaustyylissd. Jokaisessa kohtauksessa erottuvuus ja katseen kohdistaminen
ohjataan kontrastien avulla: Jos henkil0 itse on melko paikallaan, kamera liikkuu. Sen sijaan,
mikéli huomionarvoinen henkild on liikkeessd, kamera seuraa toimijaa melko staattisesti.
Lisdksi nopeatempoiset liikkkeet hidastetaan, kuten esimerkissd (11) on tehty. Néilld keinoilla
katsojan huomio kiinnitetddn haluttuun pisteeseen, mitkd ovat joko videon pddhenkild tai
Marimekon tuotteet.

Voitaisiin ajatella, ettd koska padhenkilditd kuvataan eri paikoissa kaupunkia, liike tulee

luonnostaan mukaan kuvauksiin, niin kuin esimerkkikuvassa (12):
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Kuva 12. Sophia Roe

Esimerkin mukainen kohtaus toistuu kampanjassa useamman kerran ja se kuuluu
narratiivisiin prosesseihin. Se kuvastaa luonnollista tilannetta, jossa henkil6 kulkee kaupungilla
ja ylittdad tietd Marimekon vaatteet pdéllaan. Henkild on sijoitettu oikealle, eli visuaalisen
kieliopin mukaan sille puolelle, minne huomio halutaan kiinnittdd (Kress & van Leeuwen 2006:
186-188). Vuorovaikutuksellisen osallistujan katse kiinnittyy representoidun osallistujan
tyyliin. Liikkeen korostaminen ei kuitenkaan johdu ainoastaan miljodn sopivuudesta, silld myds
Seinabo Seyn kuvauksissa ollaan jatkuvasti liikkeessd, vaikka hédntd kuvataan pienessd

studiossa narratiivisen esimerkkikuvan (13) kaltaisesti:

Kuva 13. Seinabo Sey

Esimerkkikuvasta nékyy videon kuvauspaikka, pieni studio. Videolla valokuvaaja Zanita
Whittington haastattelee laulaja Seinabo Seyta ja milj66 vaihtelee sohvalta valokuvausseinille.
Miljoon puolesta kuvaus voisi olla hyvin staattista, mutta videolla ollaankin jatkuvasti
litkkeessd. Tdma korostaa representaation rakentumista ja sen kautta voidaan ajatella valintojen
olevan tietoisia. Esimerkkikuvan sijoittelu on myds kiintoisa: kuvassa Seinabo Sey tanssii

kameralle ja hédnet on sijoitettu huomionarvoisen paikalle oikealle. Sen sijaan vasemmalla on
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Zanita Whittington, mikéd kuvastaa hinen olevan entuudestaan tuttu (Kress & van Leeuwen
2006: 186-188). Taustalla on rekillinen Marimekon vaatteita. Térkednd sijoittelun
yksityiskohtana toimivat henkildiden vaatteet ja heiddn asettamisensa kuvaan. Uuden ja
huomionarvoisen puolella, Seinabo Seyn péélld, on Marimekon viimeisimmain malliston paita.
Sen sijaan vasemmalla, entuudestaan tutun Zanitan péélla, on Marimekon klassikko. Néin uusi

on sijoitettu katsojan kiintopisteen kohdalle.

5.5 Tloisesti varikas

lloisesti vdrikds -representaatio kuvastaa kampanjan henkildiden kautta iloa ja huomattavaa
varikkyyttd vaatetyylissd. Sen kuvaukset rakentuvat suurimmaksi osin materiaalisen ja
mentaalisen prosessityypin varaan. Onnellisuuteen liittyvid sanoja kdytetddn kampanjassa
melko paljon, vaikka kategoria onkin pienempi kuin aikaisemmissa representaatioissa.
Iloisuuttaa kuvataan seké adjektiiveilla iloinen, hauska, onnelliseksi ettd tunteita kuvaavilla
substantiiveilla, kuten iloa. Lisdksi puhutaan suoraan tunteista tunteet, tunteiden, tunteita ja
viitataan suoraan hymyilemiseen hymyilemdicin, hymyn huulille. Mééra on kuitenkin sen verran

huomattava, ettd se muodostaa oman iloisuusrepresentaationsa.

17) Téama saattaa kuulostaa kliseiseltd, mutta asujen suunnitteleminen on tavallaan minun
tapani tehdi taidetta, ja uskon tuovani monelle iloa asuillani, ainakin moni hymyilee
minulle, kun kuljen kaduilla pukeutuneena vahvoihin véreihin ja kuoseihin.

(video 3, Chloe Hill)

18) Ihmisten mukaan tyoni tuovat hymyn huulille ja pelastavat pédivédn. Se tekee minut

onnelliseksi. (video 5, Shen Tanaka)

Esimerkissd (17) Chloe Hill kertoo stailaajan tyOstddn ja kuvailee sitd muita palvelevaksi
tyoksi: hinen suunnittelemansa asut tuovat iloa toisille ihmisille. Sanalla ilo viitataan
voimakkaaseen mielihyvén tunteeseen, jota voi kuvailla my0s sanoilla ’riemu, onnellisuus ja
hilpeys’ (KS s.v. ilo). Nostaessaan ilon stailaamisen keskioon mielihyvén tuottaminen muille
korostuu vahvana arvona — asiana, minkd vuoksi tyotd tehdddn. Sivulauseessa henkild ikddn
kuin todistaa viitteensd ilon tuottamisesta, silld hin jatkaa kertoen ihmisten hymyistd. Sana
ainakin tarkoittaa ’vahintdin ’ tai edes ’ (KS s.v. ainakin). Kyseinen kielellinen valinta tekee

sivulauseesta todistelevan sidvyisen ikédn kuin ilon tuottaminen muille olisi litkaa sanottu ja se
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tarvitsee todisteita. Vditteen tukena toimii mainittu hymyileminen vahvoihin véreihin
sonnustautuneelle. Hymylld viitataan nonverbaaliseen viestintdin, milld universaalisti
ilmaistaan iloa ja onnellisuutta.

Myos esimerkki (18) osoittaa tyon merkityksen liittyvdn vahvasti ilon tuottamiseen.
Péadhenkilon kertoessa saamastaan palautteesta, miki viittaa iloon Aymyn huulille -ilmauksen
avulla, hin kertoo tulevansa myds itse onnelliseksi. Onnellinen-adjektiivi tarkoittaa onnea
tuntevaa tai sitd ilmaisevaa. Sana onni vie merkityksen takaisin iloon, sen tarkoittaessa ’suurta
iloa, riemua ja onnellisuutta’ (KS s.v. onni). Niin muille ilon tuottaminen yhdistetién vahvasti
my0s omaan onnellisuuteen.

Virien runsautta ilmennetddn leksikaalisella tasolla kéyttimalld substantiiveja vdreihin,
vdrejd ja adjektiiveja vdrikkddssd, ndyttdvdssd, ravikkd. Adjektiivien kdyttdd havainnollistaa

esimerkki (19):

19) Minkailaisessa tyylissé koet itsesi vahvaksi? Ehdottomasti jossain virikkéissi ja

nayttivissi. (video 3, Chloe Hill)

Esimerkkilauseessa pddhenkild vastaa kysymykseen siitd, millaisessa tyylissd hén kokee
itsensd vahvaksi. Vahva on aiemmassa analyysiosiossa osoittautunut positiiviseksi ja
tavoitelluksi ominaisuudeksi, jolloin kyseinen adjektiivi yhdistettynd tyyliin viittaa
positiiviseen asiaan. Toisin sanoen tyyli, jossa kokee itsensd vahvaksi, on tavoiteltu tyyli.
Vastauksessa kéytetddn sanaa ehdottomasti sen sijaan, ettd siirryttdisiin suoraan kuvailemaan
tyylid. Ehdottomasti tarkoittaa synonyymisesti ’aivan varmasti, taatusti, kiistattomasti ja kerta
kaikkiaan’ (KS s.v. ehdottomasti). Se korostaa varmuutta ja tdssd tapauksessa mielipidetti,
mistd on aivan varma. Néin vahvuutta ilmaiseva tyyli yhdistetdin korostetusti véirikkddseen ja
ndyttdvddn tyyliin, mitd juuri Marimekon tuotteet edustavat.

lloisuus ja virikkyys kulkevat mukana visuaalisissa elementeissd ja narratiivisissa

prosesseissa ldpi kampanjan, niin kuin on néhtivissd esimerkkikuvassa (14):
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Kuva 14. Chloe Hill

Narratiivisessa esimerkkikuvassa representoidut osallistujat on sijoitettu kuvan keskelle.
Tarkemmin sanottuna heiddt on sijoitettu hieman enemmin oikealle puoliskolle kuin
vasemmalle puolelle. Kuvan miljo6 on melko yksinkertainen ja sen muodostamat vérit eivit
nouse erityisen huomionarvoisiksi. Katse kiinnittyykin vahvoihin véreihin, puhtaan valkoiseen
ja mustaan, sonnustautuneeseen Chloe Hilliin. Mustavalkoisen asun pariksi on laitettu varikds
huivi, miki erottuu selkeimmin kuvasta. Otoksen tapahtumassa huomionarvoisin toiminta on
kahden naisen nauru. Kamera on suunnattu niin, ettd erityisesti suu auki naurava Chloe erottuu
ja katsojan katse kiinnittyy hdneen. Han nauraa silmét kiinni, suu isossa hymyssd avonaisena,
kasvot suunnattuna yldspéin. Ndin visuaalinen kuvaus ilmaisee universaalisti suurta iloa.

Nauru ja hymy ovat kantavia visuaalisia elementtejé, joiden avulla kampanjassa rakennetaan
iloisuuden representaatiota. My0s videoissa oleva vérimaailma vahvistaa lloisesti virikds -
representaatiota. Esimerkkikuva (15) havainnollistaa videoiden vérimaailmaa visuaalisena

tehokeinona:



52

G Sephia Rogy RL;okaa ja rakkautta - o 2

Rohkaisen ihmisig tépéama’én
ja koskettamaan toisiaaff;

Il < o34/118 B £ Youlube ar

Kuva 15. Sophia Roe

Kuvassa Sophia Roe nauraa niin, ettd hdnen hampaansakin nédkyvit. Narratiivisessa
kohtauksessa péddhenkilo kulkee kaupungilla, pysdhtyy pensaan kukkien luo ja hymyilee
kertoessaan tarinaansa. Vapautunut nauru luo mielikuvaa riemusta ja suuresta ilosta samalla
tavalla kuin aikaisemmassakin esimerkissd. Naurun lisdksi kuvassa huomionarvoista on sen
varimaailma. Kuvan kaikki virit ovat 1ampimié: vihred taittaa keltaiseen, punainen pinkkiin ja
oranssiin, Sophien mustat hiukset taittuvat ruskeaan ja hinen kasvoihinsa ndyttdd paistavan
aurinko. Esimerkiksi elokuvissa tdllainen kuvaustyyli on yleinen onnellisuutta kuvattaessa, silla
aurinko, valo ja lamp0 liitetddn vahvasti onnellisuuteen. Vastavuoroisesti surua kuvataan usein
varjojen, sateen ja kylmien sdvyjen kautta. Kress ja van Leeuwenin mukaan vérien merkitykset
ovat usein episystemaattisia ja sen vuoksi vaikeasti tulkittavissa, mutta kylmin sininen koetaan
psykologisesti usein surulliseksi tai masentavaksi (ks. Kress & van Leeuwen 2006: 266). Ndin
ollen sinisen vastavirin keltaisen voisi ajatella edustavan iloa ja onnea.

Kaikissa kampanjan videoissa ei paista kuitenkaan aurinko. Laimpimid sivyjd, vérikkyytta

ja iloisuutta on ilmennetty tdlloin erilaisin keinoin, niin kuin esimerkkikuvassa (16) nékyy:
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Kuva 16. Shen Tanaka

Kyseisessd kuvassa Shen Tanakan taustalla on harmaa milj6d. Tausta luo mielikuvan
pilvisestd pdivastd harmaiden rakennusten ympéar6imand. Kuitenkin Shen Tanaka leikittelee ja
litkkuu iloisesti kaupungin kattojen péélld narratiivisessa kuvauksessa. Hédn liikehtii hymy
kasvoillaan ja leikkii ottavansa itsestdén kuvan, pitden sormiaan kuvan kehyksini. Téllaisella
leikkisyydelld hén ilmentéé iloisuutta harmaudesta huolimatta. Lisdksi hdnen ylleen on valittu
voimakas punakukallinen jakkupuku, mikd muodostaa kontrastiparin harmaan miljoon kanssa.
Jakkupuvussa kuvio taittuu myds pinkkiin, mikd on visuaalisen kieliopin mukaan usein
feminiinisyyttd kuvaava viri (ks. Kress & van Leeuwen 2006: 266). Toisaalta pinkki on vérina
myo0s kirkas ja pirted, mikd voitaisiin yhdistdd iloon. Kuitenkin virien merkitysten ollessa
epédsystemaattisia, téllaiset péadtelmit jadvat viistamittd hypoteettiselle tasolle. Selvdid on
kuitenkin se, ettd kampanjan videoissa kdytetdin vahvoja vireja ja niiden erottuvuutta lisétdén
kontrasteilla. Leikkisdssd esimerkkikuvassa yksityiskohtana toimivat henkilon turkoosit kynnet
kuvastavat titd keinoa: siniset kynnet ovat punaisen asun vastaviri, mikd vahvistaa niiden
erottumista kuvassa.

Vastavirien ja kontrastien keinoja vérikkyyden esiintuomiseksi kdytetddn myos toisinpéin.
Esimerkkikuvassa (17) pddhenkil6é Zanita Whittington on itse sonnustautunut mustavalkoiseen

asuun:
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Kuva 17. Zanita Whittington

Padhenkilon kulkiessa mustavalkoisessa asussa, missd ruudukot muodostavat vahvat kuviot,
taustalla oleva kaupunki ei olekaan harmaa. Sen sijaan ympdirilld olevat rakennukset ovat
punaisia ja harmaalla asvaltilla on rdikedn punaisia kyltteji. Miljoo poikkeaa vahvasti
aikaisemmasta kuvasta, missd punaiseen pukeutuneen Tanakan taustalla oli harmaa kaupunki.
Vaikka molemmat henkilot kulkevat kaupungilla, valitut paikat ovat vérityksiltddn aivan
erilaiset. Zanita Whittingtonin takana tehosteena yhdesti savupiipusta kulkeutuu savua kadulle,

miké liikkuu Zanitan suuntaan niin, ettd katse seuraa savua padhenkiloon.

5.6 Vertaisesti vaikuttava

Vertaisesti vaikuttava -representaatio kuvaa kampanjassa jaettujen mielipiteiden vélittimisti
tasavertaisesta asemasta késin, jolloin vuorovaikutukselliseen osallistujaan ei vaikuteta
ilmiselvisti, suoraan tai aggressiivisesti. Sen sijaan kampanjavideoissa esittelyvuorossa oleva
henkild kertoo ajatuksiaan luovuudesta ja itseilmaisusta ikddn kuin keskustelisi aiheesta
laheisen ihmisen kanssa. Kuvattavat ovat visuaalisen kieliopin mukaan antajan, eivit vaatijan

roolissa (ks. Kress & van Leeuwen 2006: 120-121).
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Videoissa kuvataan omia ndkemyksid selkedsti ja usein eksplisiittiselld mielestdini-
rakenteella. Rakenne itsessddn korostaa henkilon omaa mielipidettd. Kielen systeemiyden ja
kontekstin huomioon ottaen on kuitenkin kiinnostavaa, ettd suurikokoinen yritys julkaisee
yksittdisten henkildiden mielipiteitd omalla kanavallaan. Tdlloin yritysviestinndn ndkdkulmasta
jokainen video edustaa Marimekkoa yrityksend, jolloin henkilokohtaiset mielipiteet saavat
kiintoisan kdénteen suuremman tahon arvoina.

Niin kuin aiemmin on tullut esiin, kampanjan teksteissé on monia materiaaliseen
prosessityyppiin  kuuluvia lauseita. —Materiaalisia  prosesseja  ilmenee  erityisesti
voimaannuttamisen aihepiirin yhteydessd niin transitiivi- kuin intransitiivilauseissa. Niiden
verbit kuten kannustan, rohkaisen, voi ilmaista, on aloitettava, haluan rohkaista ja kannustaa
pehmentidvdt Luovat uranaiset -representaatiossa esiin nostettujen relationaalisten
prosessityyppien ja rakenteen luomia asiantuntija-maallikko-suhdetta. Yhdessd ne luovat
neutraalimman vaikuttamisen keinon, jossa neuvojen vastaanottamisen vapaachtoisuus
korostuu. Esimerkit (20) ja (21) ovat ristedvid Rohkeasti omaperdinen -representaation
esimerkkien kanssa, mutta timin representaation yhteydessd ne havainnollistavat

neutraalimpaa osallistujien vélistd vuorovaikutussuhdetta:

20) Haluan rohkaista ihmisid unelmoimaan ja 10ytdiméaén omat tavoitteet elaméssa.
(video 5, Shen Tanaka)
21) Rohkaisen ihmisid tapaamaan ja koskettamaan toisiaan, katsomaan toisiaan ja jakamaan

tarinoitaan. (video 6, Sophia Roe)

Esimerkkilauseissa kampanjassa representoidut osallistujat kertovat epédsuorasti, milléd
tavalla haluavat vaikuttaa katsojaan. Haluan rohkaista ja rohkaisen -ilmaukset noudattavat niin
sanottua vaikuttamismuottia, joka on keskeinen kausatiivisuuden ilmaisukeino. Toisin sanoen
muotin avulla ilmaistaan tapa tai toiminta, joka aiheuttaa tapahtuman. Siind objekti ilmaisee
tavoitellun teon tekijdn ja infinitiivilauseke teon. Verbit haluan rohkaista ja rohkaisen
ilmaisevat tavoiteltua vaikutusta, mika ei valttimatta toteudu. Niiden ilmaisuaste on kuitenkin
selkedsti heikompi kuin esimerkiksi voimakkaiden verbien kdsked ja mddrditd aste on. (VISK
479). Missién kohtaa teksteissé ei kdytetd kdskymuotoja tai suoria vaatimuksia.

Teksteja analysoitaessa on tirkedd tarkastella sitd, mitd teksteistd 16ytyy sekd sitd, mitd
teksteistd puuttuu — kirjoittamatta jattdminen on my0s oleellista. Suhteita paljastavien
prosessityyppien tarkastelussa huomionarvoista onkin se, ettd suurimmaksi osaksi lukijaa ei

rakenneta tekijaksi tai toimijaksi imperatiivisilla ilmauksilla tai indikatiivisilla yksikon 2.
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persoonan viittauksilla. Kuudesta videosta ainoastaan kolmessa on nditd ilmauksia, ja niistékin

kahdessa vain yhden esimerkin (22) ja 23) verran:

22) Tule mukaani ja inspiroidu nédisti ainutlaatuisista ja voimaa antavista tarinoista.
(video 1, Zanita Whittington)
23) Haluan rohkaista ihmisid unelmoimaan ja 16ytdmaan omat tavoitteet eldméssé. Ei ole

vilié oletko nuori vai vanha. (video 5, Shen Tanaka)

Sanavalinnoilla tule, inspiroidu ja oletko puhutellaan suoraan vuorovaikutuksellista
osallistujaa. Ensimmadisen esimerkin (22) tule ja inspiroidu puhuttelevat kuitenkin
suoruudestaan huolimatta enemmaénkin kutsuvasti kuin kédskevésti. Esimerkkilause on
ensimmdisen videon loppulausahdus, jota ennen on esitelty tulevan kampanjan idea.
Loppulausahdus toimii erdénlaisena toimintakutsuna katsojalle. Esimerkki (23) toimii sen
sijaan jatkolauseena aiemmalle, jossa vuorovaikutuksellista osallistujaa ei puhuteltu suoraan,
vaan geneerisesti sanalla ihmisid. Jatkolause tarkentaa rohkaisun koskemaan juuri
individuaalista katsojaa oletko-sanaa kayttéen.

Kampanjan kuudes video on ainoa kokonaisuus, jossa useamman lauseen verran lukijaa

puhutellaan yksikon toista persoonaa kdyttden (24):

24) Silloin ymmarrit, ettd et ole ainoa, et koskaan ole ainoa, jolla on vaikeaa — itse asiassa
— jos laitat itsesi likoon ja jaat oman tarinasi muille, saatat huomata, ettd 16ytyy paljon

muitakin, joilla on hyvin samanlaisia kokemuksia. (video 6, Sophia Roe)

Verbit ymmdrriit, et ole, laitat, jaat ja saatat ovat kaikki yksikon toisessa persoonassa. Yksikon
toinen persoona viittaa toiseen ihmiseen ja ndin ollen se voidaan tulkita suoraksi puhutteluksi.
Kuitenkin toisen persoonan kdyttiminen on aina myos tulkinnanvaraista. Konteksti vaikuttaa
sithen, voidaanko persoonamuodon kayttd tulkita tarkoittavan puhuteltavaa yksin vai
yleistetddnko asia suurempaa joukkoa koskevaksi (VISK § 1365). Nédin persoonamuoto saa
passiivin piirteitd, jolloin puhuttelu jad epasuoraksi.

Suurimmaksi osaksi lukijaa ei siis puhutella suoraan. Lukijaa ei mydskédén vaadita tekeméédn
mitdén tietylld tavalla kdyttden esimerkiksi verbejéd luo, tee, muuta tai aloita. Silloinkin, kun
kampanjassa kehotetaan tai rohkaistaan johonkin, sitd ei kielellisesti kohdisteta suoraan
lukijaan. Sen sijaan rohkaisu kohdistetaan materiaalisella prosessityypilld jollekin (25) tai

yhteisesti meille kaikille (26):
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25) Jonkun on vain aloitettava. (video 4)

26) Jos me kaikki osaamme antaa anteeksi ja olla empaattisia - (video 4)

Videoiden teksteissd esiintyy myds kolmatta prosessityyppid, mentaalista prosessityyppid.
Néami mentaaliset prosessityypit ovat lauseita, jotka kuvaavat ihmisen tunne-, kokemus- ja
ajatusmaailmaa. Siithen kuuluvia verbeji ovat tekstien sanat kuten ymmadrrdt, mietin, koen, olen
aina kokenut, merkitsee, iloinen, rakastanut, olen rohkaistunut, yritin olla pelkddmadittd ja
pelkdsin. Siind missé relationaaliset prosessityypin lauseet luovat kirjoittajasta asiantuntijan ja
lukijasta tarvitsijan, materiaaliset tekevit kirjoittajasta ehdottajan ja lukijasta vapaaehtoisesti
vaikutettavan, mentaaliset prosessityypit luovat luottamusta ja vertaisuutta kirjoittajan ja
lukijan vilille. Mentaalisilla prosessityypeilld on pohtiva ja heréttelevd ote lukijaan, kuten

esimerkit (27) ja (28) ilmentivit:

27) Joten olen iloinen, ettd olen rohkaistunut tekeméin mitd haluan. (video 3)

28) Yritin olla pelkiimétti omia tunteitani ja niiden ilmaisua. (video 4)

Esimerkkilauseissa kampanjan padhenkilot kertovat omista valinnoistaan. Olen iloinen, ettd
olen rohkaistunut ilmaisee nykyistd tilaa, mihin henkild6 on tyytyvéinen. Yritin olla
pelkddmdittd -ilmaus kertoo henkilon pédétoksestd ja aktiivisesta valinnasta. Kummassakaan
lukijaa ei kehoteta tekeméédn samoin. Lukijaa ei puhutella oikeastaan ollenkaan, vaan vaikutus
tulee vertaiselta vaikuttavan kokemuksen kautta, josta voi ottaa mallia vapaaehtoisesti.

Vertaisesti vaikuttava -representaatio rakentuu rinnakkain kielellisistd ja visuaalisista
elementeistd. Vaikuttavaa vuorovaikutuksellisuutta luodaan narratiivisten prosessien kautta,
silld vuorovaikutukselliset tilanteet luodaan kampanjassa representoitujen osallistujien vilille.
Asemointien avulla representoitujen osallistujien rinnalle asetetaan vuorovaikutuksellinen

osallistuja eli katsoja. Téllaisia visuaalisuuden keinoja ilmentdé esimerkkikuva (18):
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Kuva 18. Chloe Hill

Kohtauksessa videon pdéhenkild Chloe Hill ja haastattelija Zanita Whittington keskustelevat
kahvipdydén dérelld narratiiviseen prosessiin kuuluvassa otoksessa. Katsoja nikee molempien
representoitujen osallistujien kasvot, silld he eivét istu vastakkain, vaan vierekkiin. Esimerkin
kuva on horisontaalisesti kuvattu ja pOytdd vastapdidtd olevat tuolit ovat tyhjillddn.
Horisontaalinen kuvakulma sijoittaa katsojan seuraamaan tapahtumia silmien korkeudelta,
missd representoitu osallistuja on samalla tasolla vuorovaikutuksellisen osallistujan kanssa.
Visuaalisen kieliopin mukaan tillainen kuvakulma kuvastaa osallistujien vertaisuutta ja tasa-
arvoisuutta. Kuvan tyhjét tuolit luovat sellaista mielikuvaa, jossa katsoja voisi halutessaan
istahtaa keskusteluun mukaan. Horisontaalisesti silmien korkeudella kuvatut asiat koetaan
helpommin samaistuttaviksi sen vertaisuuden luonnin vuoksi. Vaihtoehtoisena kuvakulmana
voisi olla yldpuolelta tai alakautta kuvattu tapahtuma, mikd asettaisi katsojan joko valtaa
pitdvén tai siihen alistuvan paikalle. Kuvaan astuisi talloin mukaan erilaiset valtasuhteet, joita
esimerkin kuvassa ei muodosteta ollenkaan. (Kress & van Leeuwen 2006: 124—125.)

Esimerkkikuvan tyyli on yleinen kampanjan kuvauksessa. Narratiivisessa esimerkkikuvassa
(19) Seinabo Sey ja Zanita Whittington keskustelevat horisontaalisesta kuvakulmasta kuvatussa

kohtauksessa:
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Kuva 19. Seinabo Sey

Horisontaalisen kuvakulman lisdksi tasavertaisuuden kuvaa Iluodaan etéisyyksilld.
Esimerkkikuvassa Seinabo ja Zanita istuvat sohvalla niin, ettd heidén vilillién on vain pieni
avoin tila. He ovat sijoittuneet kuitenkin huomattavan léhelle toisiaan. Samalle etdisyydelle
padstetddn myds katsoja: Kuvaa tarkastellessa voidaan ndhdé, kuinka kaksi representoitua
osallistujaa ovat yhtd ldhekkdin toisiaan kuin vuorovaikutuksellinen osallistuja on heité.
Visuaalisen kieliopin mukaan kyseessd on kaukainen henkilokohtainen etdisyys, jossa toista
voi juuri ja juuri koskettaa. Télle etdisyydelle padstetddn sellaiset ihmiset, joiden kanssa jaetaan
henkilokohtaisia asioita. (Kress & van Leeuwen 2006: 125.) Nidin vuorovaikutuksellinen
osallistuja paidstetddn henkilokohtaiselle etdisyydelle, jossa hdneen vaikutetaan vertaisen

kokemuksien kautta.

5.7 Representaatioista muodostuva yrityskuva

Olen tdhdn mennessd tuonut ndkyvéksi tutkielmani analyysia, jonka kautta olen pystynyt
tuomaan esille Vahva luonnostaan -kampanjassa rakentuvia representaatioita. Seuraavaksi
jatkan analyysia vetden yhteen kielellisten ja visuaalisten ainesten rakentamia representaatioita,
jotka johdattavat Marimekon yrityskuvaan. Aluksi perustelen, miten yksittdinen kampanja

johtaa osaltaan Marimekosta muodostuvaan kuvaan, ja lopuksi vedidn representaatiot yhteen
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tarkastellen niiden rinnalla Marimekon itsensd mdidrittelemid arvoja ja asenteita, jotka
toteutuvat kampanjasta muodostuvissa representaatioissa.

Marimekon Vahva luonnostaan -kampanja on julkaistu yrityksen omilla nettisivuilla ja se
on yrityksen toimesta tuotettu. Kampanjaa on markkinoitu laajasti Marimekon kohderyhmalle
heidin omilla kanavillaan, kuten nettisivuilla, uutiskirjeissd ja sosiaalisessa mediassa. Vaikka
kampanja kuvaa yksityishenkilditd ja heiddn ajatuksiaan, kampanjan keulahahmoista
muotoutuvat representaatiot edustavat Marimekon representaatioita muodostaen osaltaan sen
yrityskuvaa. Jokainen kampanjan henkil6 edustaa videollaan Marimekkoa: sen arvoja, tuotteita
ja strategiaa. Ne representaatiot, jotka olen tuonut tutkimuksessa esiin, toistavat jossain méérin
my0Os Marimekon omilla sivuilla méiriteltyjd arvoja ja asenteita.

Ensimméinen representaatio Rohkeasti omaperdinen ilmentdd itseilmaisua rohkeana
valintana kulkea omaa polkuaan vélittimitta valtavirran suunnasta. Representaatio muodostaa
yrityksestd omaperdisen ja rohkean kuvan luoden mielikuvaa suoranaisesta suunnan
ndyttdjastd. Marimekon kotisivuilla on madritelty arvot “Eldmiid, ei esittdmistd” seka
“Rohkeutta epdonnistumisenkin uhalla”, joiden mukaan jokaisen ihmisen on tirkedd olla
omaperdinen itsensi ja rohkea siitd huolimatta, ettd voi epdonnistua yrityksissddn. Marimekon
arvojen mukaan muotivirtauksien mukana ei kannata kulkea ja virheet rohkaistaan kdantdmaén
rohkeasti opeiksi. Rohkeasti omaperdinen -representaatio yhdessd Vahvasti liikkeessd -
representaation kanssa luovat Marimekon yrityskuvasta myds dynaamisen, padmaératietoisen
ja eteenpdin menevén. Yrityksen omiin arvoihin onkin kirjattu tavoite, jonka mukaan yritysté
kehitetddn rohkeasti eteenpidin pitkdn aikavélin suunnitelmalla ja kaupallisella ajattelulla.
Voidaan siis sanoa, ettd kampanjassa muotoutuva yrityskuva vaikuttaa tdltd osin sopivan
Marimekon tavoitekuvaan.

Luovat uranaiset -representaatio kuvaa Marimekkoa yrityksend, jossa thannoidaan luovuutta
ja korostetaan naiseutta sekd uraa. Yrityksen arvoissa rohkeus ja luovuus on yhdistetty toisiinsa
niin, ettd luovuus itsessddn ndhdddn rohkeutena; rohkeutta pidetddn luovuuden suoranaisena
ehtona. Representaatio on linjassa arvon kanssa sen luodessa luovan yrityskuvan. Naiseutta
korostava representaatio on erityisen mielenkiintoinen sen visuaalisen ilmenemisen vuoksi.
Kielellisesti vaikuttaa siltd, etti naiseuden korostamista on pyritty vélttdméaén, mutta
visuaalisesti sitd luodaan kampanjassa vahvasti — siitd huolimatta, ettd yrityksen tuotteita
myyddin myds miehille. Kampanjan henkil6t muodostavat ryhmén, joka koostuu moderneista,
vahvoista ja luovista uranaisista. Naiseuden korostaminen tekee naissukupuolesta yrityksen
padkohderyhmdn, mikd todentuu tuotteiden suhteessa eli siind, kuinka paljon tuotteita

ylipddtddn on tarjolla miehille ja naisille: tarjoama on huomattavasti pienempi miehille.
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Representaatioille tyypillisesti mielikuvat muodostuvat usein ristikkdisesti ja niin on myds
urakeskeisyyden ja pddmaiiritietoisuuden osalta. Aiempi representaatio rakentaa yhdessd
Luovat uranaiset -representaation kanssa eteenpdin menevén yrityksen kuvaa. Kampanjan
kuvatessa tyon olevan suoritusta suurempi asia, suoranainen intohimo, se vahvistaa Marimekon
dynaamista ja pdaméadritietoista yrityskuvaa.

Luovat uranaiset -representaatiosta voidaan péételld muutakin, silld se ilmentdd
organisaation tavoittelemaa kohderyhméad; vuorovaikutuksellisen osallistujan samaistuminen
representoituun osallistujaan on voimakas vaikuttamisen keino, jonka avulla tavoiteltu
kohderyhmd on pédteltavissd. Luovat uranaiset -representaation lisdksi Kansainvilisesti
kaupunkilainen vaikuttaa péételtdvddn kohderyhmidn. On melko varmaa, etti kampanjan
keulahahmot on valittu strategisesta nikokulmasta niin, ettd henkildiden avulla on pystytty
rakentamaan haluttua yrityskuvaa ja houkuttelemaan kohderyhméé. Luovuuden ihannoinnin,
urakeskeisyyden ja naiseuden korostamisen lisdksi Marimekosta vilittyy kansainvilisen
yrityksen kuva. Vaikka representaatio ei suoranaisesti linkity Marimekon julkaisemiin
arvoihin, se vaikuttaisi olevan strateginen ratkaisu, jolla pyritddn vahvistamaan yrityksen
vientid kansainvélisilldi markkinoilla. Nidin representaatio sivuaa Marimekon arvioissa
mainittua kaupallista ajattelua, jolla yritystd pyritdén viemédn eteenpdin.

Representaationa Kansainvdlisesti kaupunkilainen on erityisen kiinnostava sen poissulkevan
ominaisuuden vuoksi. Marimekko luo kampanjassaan kuvaa kansainvélisestd yrityksestd niin,
ettd suomalaisuus ja kotimaisuus on suljettu kokonaan representaation ulkopuolelle.
Kampanjassa esiintyvét kuusi naista on tarkoin valittu siten, ettd heiddn etninen taustansa
muodostaa heterogeenisen kokonaisuuden. Lisdksi heidén asuinpaikkojensa myo6td edustettuna
ovat myOs eri maat ja maanosat. Ndma paikat eivét kuitenkaan liity henkildiden etnisiin
taustoihin, vaan asuinpaikkoihin. Kansainvélisyyden monimuotoisuus on kontrastissa
kampanjan henkildiden ikdryhmén kanssa, silld jokainen henkild on nuori aikuinen nainen;
siind missd kansainvilisyyttd tuodaan esiin heterogeenisesti monella tavalla, henkildiden
ikdryhma on ldhes tdysin homogeeninen. Télld tavoin naiset muodostavat sekd heterogeenisen
ettd homogeenisen ryhmén, miké osoittaa yrityksen arvovalinnat kampanjan taustalla. Yritys
osoittautuu nuoriin aikuisiin painottuvaksi yritykseksi, joka tavoittelee erityisesti heiddn
kiinnostustaan. Samalla tavalla kampanjan kaupunkilaisrepresentaatio on niin hallitseva, ettei
maalaisuus kuulu kuvaukseen muuten, kuin vahvan antonymian kautta. Ndin Marimekosta
muotoutuu yritys, joka on kansainvilinen ja suurkaupunkeihin keskittynyt. Suurkaupunkien
mukana oleminen luo kuvaa isosta yrityksestd, joka on onnistunut menestyméaan maailmalla.

Osaltaan se luo enemmaénkin modernia kuin maanlédheistd kuvaa yrityksesta.
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lloisesti vdrikds -representaatio muodostaa osaltaan Marimekon kuvaa virikkddksi ja
iloiseksi. Kampanjassa vahvasti mukana kulkevat vérit ja iloisuus yhdistyvat Marimekon omiin
tuotteisiin, jotka tunnetaan vahvoista kuoseistaan ja véreistdin. Koko kampanjan lipileikkaava
representaatio ilosta, 1dmmdstd ja vérikkyydestd luo yrityskuvan sédvyd vahvasti. Yrityksen
omiin arvoihin on laitettu ilo, jossa yritys avaa pyrkimystddn vaikuttaa ihmisten arkeen
positiivisesti ja voimaannuttavasti. [loisuuden arvo muotoutuu yrityksen mukaan aitoudesta ja
palosta jokapdiviisessd eldmissd (Marimekko 2019b). Kyseiset arvot ovat linjassa myos
alempien representaatioiden muodostavien pddamaédritietoisuuden ja dynaamisuuden kanssa,
minkd vuoksi Marimekko ndyttdytyy jopa intohimoisena yrityksend. Lisdksi vérit ja kuosit
itsessddn yhdistetddn muihin representaatiothin niin, ettd ne yhdistetddn moderniin,
nuorekkaaseen ja intohimoiseen eldméntyyliin. Voitaisiin siis sanoa, ettd yrityskuva on penseén
vastakohta.

Viimeisend esitellyssd representaatiossa, Vertaisesti vaikuttava -representaatio luo kuvaa
yhdenvertaisesta ja samaistuttavasta yrityksesta. Kampanjan vaikuttaessa
vuorovaikutukselliseen osallistujaan samaistuttavuuden keinoin yritys tulee ldhelle yksiloa.
Kuitenkin muiden representaatioiden kanssa on selvdd, ettd kampanjan kautta vain pieni osa
katselijoista kykenee samaistumaan kampanjan péddhenkildihin. Néin yrityskuva muodostuu
kohdennetuksi niin, ettei yrityksen tuotteita ole tarkoitettu kaikille — tai sellaisen kuvan
kampanja ainakin luo. Kuitenkin Vertaisesti vaikuttava -representaatio rakentaa myos kuvaa
inspiroivasta yrityksestd, joka rohkaisee ihmisié tavoittelemaan unelmiaan ja olemaan aitoja.
Yritys ei siis ainoastaan myy tuotteita, vaan tarjoaa inspiroivaa ja rohkaisevaa sisdltod
katsojalleen. Tdma luo tarkasti kohdennetusta Marimekosta lahestyttdvén yrityksen.

Vahva luonnostaan -kampanjan mydtd Marimekko ndyttiytyy yritykseltd, jonka tuotteet
kuuluvat erityisesti naisille ja jonka markkinointi on kohdennettu nuorille aikuisille. Nama
kohderyhmidn naiset ovat lisdksi sellaisia, jotka nauttivat jokapdiviisestd eldmdistd ja
suhtautuvat tyohonsé intohimoisesti. He ovat myds luovia ja rohkeita, jotka uskaltavat erottua
suuremmasta joukosta. Kampanja luo heistd ihmisid, jotka ovat kansainvilisid seka nayttavasti
omia itsejddn. Lisdksi he kdyttdvit vahvoja ja voimakkaita véreji Marimekon tuotteiden
mukaisesti. Ndin Marimekosta muodostuu dynaaminen, moderni, omaperdinen, eteenpéin
meneva, edistyksellinen ja kansainvilinen kuva. Lisdksi Marimekosta rakentuu naisia, uraa ja
luovuutta korostava, virikis, iloinen ja ldhestyttdvd kuva. Naméd ominaisuudet muodostavat
kuvan suurikokoisesta ja menestyksekkééstd design-yrityksestd. Toisaalta kampanja luo kuvaa

myo0s suomalaisuutta, maalaisuutta, miehié ja monia ikdryhmié poissulkevasta yrityksesta.
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6 PAATANTO

Téssd tutkielmani viimeisessd luvussa vedin kielellisen ja visuaalisen analyysin tuloksia yhteen
ja kasittelen niitd suhteessa tutkimuskysymyksiin. Yhteenvedon jélkeen esittelen analyysin
tuloksia myds siitd, millaisen yrityskuvan representaatiot Marimekolle muodostavat. Lisdksi
pohdin tulosten merkitystd aiemman tutkimuksen ja laajemman yhteiskunnallisen
viitekehyksen ndakokulmasta. Lopuksi arvioin tutkimuksen onnistumista ja esittelen muutamia

jatkotutkimusideoita.

6.1 Tutkimustulosten yhteenveto

Témin tutkimuksen tavoitteena on ollut selvittdd, millaisia yrityskuvaan liittyvid
representaatioita Marimekon Vahva luonnostaan -kampanjassa ilmenee, millaisin kielellisin ja
visuaalisin valinnoin representaatioita rakennetaan ja miten rakentuvat representaatiot
linkittyvdt Marimekon omiin arvoihin. Aihetta olen ldhestynyt diskurssintutkimuksen
ndkokulmasta, jossa kieli ndhddén sosiaalisena toimintana ja sosiaalisen todellisuuden
rakentajana (Pietikdinen & Méntynen 2009: 13). Aineisto koostuu Marimekon omasta Vahva
luonnostaan -kampanjasta: sen yhdestd esittelyvideosta ja viidestd varsinaisesta
kampanjavideosta, joissa kampanjan keulahahmot jakavat ajatuksiaan luovuudesta ja
itseilmaisusta. Nididen videoiden tarkasteluun olen hyddyntényt teoreettisen viitekehyksen
tarjoamaa representaation kasitettd, jonka avulla olen pystynyt tuomaan nékyvéksi kampanjan
henkiloistd muodostuvat representaatiot, jotka edustavat suurta yritystd. Representaatioiden
esille tuomiseksi kéytin systeemis-funktionaalisen ja visuaalisen kieliopin késitteitd niin, ettd
pystyin analysoimaan, millaisin kielellisin ja visuaalisin keinoin kyseisid representaatioita
luodaan  kampanjassa.  Tutkimuksessani olen pyrkinyt vastaamaan seuraaviin

tutkimuskysymyksiin:

1. Millaisia yrityskuvaan liittyvid representaatioita Marimekon Vahva Iluonnostaan -
kampanjassa ilmenee?
2. Millaisin visuaalisin ja kielellisin keinoin niitd representaatioita rakennetaan?

3. Miten representaatiot kytkeytyvat Marimekon arvoihin?

Olen tutkinut aineistossa esiintyvid representaatioita Hallidayn (1985) méirittelemien kielen

metafunktioiden avulla, joita ovat ideationaalinen, interpersonaalinen ja tekstuaalinen
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metafunktio. Pyrin kuitenkin hyddyntdméén Hallidayn systeemis-funktionaalista kieliteoriaa
aineistoldhtdisesti niin, ettd kisiteltdvit kielen metafunktiot vastasivat aineiston valintoja.
Aineistoldhtdiselld otteella kielen metafunktioista ideationaalinen ja interpersonaalinen
metafunktio osoittautuivat tutkielman kannalta relevanteiksi. Systeemis-funktionaalisen
kieliteorian rinnalla hyddynsin Kress ja van Leeuwenin visuaalisen kieliopin teoriaa, jossa
visuaalisilla elementeilld ndhddén olevan kielen metafunktioita vastaava rakennejdrjestelma
(2006: 15). Aineistoldhtdisesti visuaaliset prosessit ja vuorovaikutus nousivat hyddynnettiviksi
kisitteiksi analyysissa ja niiden avulla pystyin tuomaan representaatioita nékyviksi.
Kokonaisuudessaan analyysissa jaottelin kielelliset ja visuaaliset valinnat prosessityyppeihin ja
prosesseihin verbien ja vektoreita muistuttavien liikkeiden avulla. Tdmén jilkeen tarkastelin
sanastollisia kategorioita, sanavalintoja, lauseita, visuaalisia asemointeja, sijoitteluja,
litkkuvien kuvien rakennetta, toimijoita ja vdrimaailmaa.

Olen tuonut tutkimuksellani tietoa siitd, miten kielellisten ja visuaalisten valintoja
hyodyntdmalla voidaan rakentaa representaatioita, jotka vaikuttavat sosiaaliseen todellisuuteen.
Tutkimuksessani sosiaalisen todellisuuden rakentuminen voidaan ndhdé tapahtuvan kahdella
tasolla: sekd kampanjassa muotoutuvissa naisrepresentaatioissa ettd niiden kautta
muotoutuvassa yrityskuvassa. Liséksi tutkimukseni todentaa Leena Immosen (2013)
tutkimuksen tuloksia kielen ja kuvien rinnakkaissuhteesta, jossa yleisin merkityksenluonnin
keino oli elementtien vahva rinnakkaissuhde. Todentamisen liséksi tutkielmani analyysiosio
osoitti myos kiinnostavan esimerkin siitd, kuinka Luovat uranaiset -representaation sisdlla
naisrepresentaatio syntyi harvinaisesti niin, etté kielelliset valinnat olivat alisteisia visuaalisille
valinnoille: vaikka kampanjassa puhuttiin /[uovista persoonista, visuaalisesti kuvattiin
nimenomaan naisia. Havainto on kiinnostava my0s Elina Heikkildn (2006) toteuttaman
tutkimuksen tuloksien valossa: Tutkimuksessaan Heikkild osoitti tekstien erilaisia
mahdollisuuksia kuvan tulkinnan ohjailuun ja rajaamiseen. Tdmin tutkimuksen ja sen tulosten
valossa vaikuttaisi siltd, ettéd tdllainen tulkinnan ohjailu voi tapahtua myos toisinpdin niin, ettd
kuva ohjaakin tekstin tulkintaa.

Tutkimus on osoittanut, ettd Marimekon kampanjasta muodostuva yrityskuva rakentuu
viiden erilaisen representaation varaan, jotka olen nimennyt analyysiosiossa seuraavasti:
Rohkeasti omaperdinen, Luovat uranaiset, Kansainvilisesti kaupunkilainen, Vahvasti
liikkeessd, lIloisesti vdrikds ja Vertaisesti vaikuttava. Kielellisilld valinnoilla erityisesti
sanavalinnat, niiden muodostamat suhteet ja suhteiden paljastamat toimijat sekd lauseiden
prosessityypit rakensivat representaatioita vahvasti. Visuaalisista valinnoista keskeisimmiksi

nousivat videoiden rakenne, miljodt ja virimaailma sekd narratiivisissa prosesseissa tehdyt



65

valinnat henkildiden ja osallistujien asemoinneissa. Molemmissa merkkijirjestelmissé tehdyt
valinnat toimivat representaatioiden rakentamisessa padosin rinnakkaisesti luoden merkityksia
suhteessa keskendén.

Rohkeasti omaperdinen -representaatiossa omaperdisyyttd ja rohkeutta kuvataan oman tien
kulkemiseksi, jossa ulkopuolelta tulevista mielipiteisti ei vélitetd. Rohkeudesta ja
omaperdisyydestd puhutaan valtaosin itseilmaisun ja itsensd toteuttamisen yhteydessa.
Esimerkiksi tyyli liitetddn omaperdisyyteen ja pelottomuuteen silloin, kun kdytetddn néyttavia
ja erottuvia asuja. Liséksi tyyli pidetddn erillddn muodista ja trendeistd, jotka ovat valtavirran
suuntia. Kielellisesti representaatio rakentuu suurimmaksi osin mentaalisen prosessityypin
kautta representoitujen osallistujien ajattelun ja kokemuksellisuuden varaan. Tédmén
kokemuksellisuuden kautta kampanjan henkil6t rohkaisevat myds vastaanottajia rohkeaan
itseilmaisuun, mikd asettaa heiddt antajan rooliin. Kampanjavideoiden henkil6t jakavat
ajatuksiaan ja tuntemuksiaan rakentaen representaatiota valtaosin kognitioverbien avulla, mutta
myos tunteita kuvaavilla ilmauksilla. Representaatiossa rohkea itseilmaisu liitetddn toimintaan,
mika tuo iloa ympérilleen. Rohkeasti omaperdinen -representaatiota rakennetaan kielellisesti ja
visuaalisesti rinnakkain. Visuaaliset valinnat luovat representaatiota representoitujen
osallistujien asemoinneilla, sijoitteluilla, kontrasteilla ja suoralla katseella. Suurin osa rohkeutta
kuvastavista otoksista kuuluvat konseptuaalisiin prosesseihin, kun representoidut osallistujat
katsovat rohkeasti suoraan katsojaan. Téllaisella katseella representaatio rakentaa myds
suhdetta representoidun ja vuorovaikutuksellisen osallistujan vilille.

Luovat uranaiset -representaatio kuvastaa itseilmaisua luovuutena ja tyotd suoritusta
suurempana kokonaisuutena. Aineiston sanasto painottuu vahvasti luovaan alaan ja
tydeldmddn, mutta representaatio kuvaa tyotd suoranaisena intohimona ja eldméntapana.
Luovaa alaa ja tydeldmii kuvaavista sanoista suurin osa on substantiiveja, ammattia kuvaavia
sanoja. Tdma sanastollinen kategoria on vahva osaltaan sen vuoksi, ettd jokainen kampanjassa
esiintyvd henkild esittelee itsensi oman luovan ammattinsa kautta relationaaliseen
prosessityyppiin kuuluvilla lauseilla. N&dmé sanavalinnat rakentavatkin suurimmilta osin
representaatiota, kun  tarkastellaan  kielellisii =~ valintoja. = Henkildiden  esittely
ammattinimikkeiden kautta korostaa kampanjan puhujien asiantuntijan asemaa: kun puhutaan
luovuudesta, sitd ammatissaan hyodyntdvd henkildd asemoituu asiantuntijaksi. Kampanjan
esittelyvideo nivookin leksikaalisella tasolla ndimi luovan alan ihmiset automaattisesti luoviksi
persooniksi, jotka ovat myds vahvoja luonnostaan. Luovuutta ja uraa kuvastava representaatio
muodostuu voimakkaasti my6s visuaalisilla valinnoilla: narratiivisilla prosesseilla kuvataan

luovan alan ammattilaisia kdytdnnon tyOdssddn. Luovia toimintoja kuvataan enemmén
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visuaalisesti kuin kielellisesti. Lisdksi Luovat uranaiset -representaation sisdlld oleva
naisrepresentaatio rakentuu pelkdstddn visuaalisuuden varaan: Kampanjan péadhenkilditd
kuvataan visuaalisen kieliopin mukaan myo0s sellaisella tavalla, milld yleisesti kuvataan juuri
naisia. Vahva visuaalinen kuvaus luo naisrepresentaation, mikd pelkéssd kielellisessd
analyysissa ei olisi noussut lainkaan rakentuvaksi representaatioksi. Rakentuva
naisrepresentaatio on kiinnostava aiemman tutkimuksen valossa: Ville Virsun (2012)
toteuttamassa tutkimuksessa kivi ilmi, ettd yritykset ottavat usein sitouttamisretoriikassaan
kantaa vallitseviin yhteiskunnallisiin topiikkeihin. Nyky-yhteiskunnan ajankohtaisia aiheita
ovat  kiistattomasti  sukupuolten  vilinen tasa-arvo sekd oikeus  sukupuolen
médrittelemattomyyteen ja vapaavalintaisuuteen. Koska kampanjassa sukupuoleen viitattaessa
on ristiriitaisuuksia, sen osallistumista ndihin topiikkeihin voidaan vain arvailla: Onko ollut
tarkoitus ottaa kantaa sukupuolineutraaliuteen kuten kielelliset valinnat antavat ymmartéa, vai
onko kampanjan ollut tarkoitus voimaannuttaa naissukupuolta ja vastata ndin tasa-arvon
kysymyksiin? Vai voiko olla, ettd tidssa tapauksessa Marimekko ei ole ottanut ollenkaan kantaa
néihin yhteiskunnallisiin kysymyksiin, eikd ndin ollen todenna Virsun tutkimuksen tuloksia?

Kansainvilisesti kaupunkilainen -representaatio nousee seké kielellisistd ettd visuaalisista
elementeistd rakentuvaksi representaatioksi, jossa valinnat ovat melko vahvassa
rinnakkaisuussuhteessa. Kansainvilisyyden representaatio muodostuu kuitenkin hieman
vahvemmin visuaalisesti kuin kielellisesti. Prosessityypeisti representaatiota rakentavat eniten
materiaaliset ja relationaaliset prosessit. Kampanjassa on néhtivissd kaupunkieldmén
vastakkaisuus maalaiseldmédn ja niiden vélinen antonymia rakentuu erityisesti sanavalintojen
kautta materiaalisissa prosessityypeissd. Kaupunkiin liitetdin myds vahvasti luovuus ja uralla
eteneminen. Kaupunkilaisuusrepresentaatio rakentuu vahvasti myds visuaalisuuden varaan
narratiivisissa prosesseissa, silld videoiden miljoind toimivat suurkaupungit. Samalla
visuaaliset valinnat tapahtumapaikoissa ja toimijoissa luovat kaupunkilaisuuden rinnalle
kansainvilisyyden representaatiota. Kaupunkimiljot ovat erilaisia ja sijaitsevat eri puolilla
maailmaa. Témén lisdksi kampanjassa esiintyvit henkilot kuuluvat erilaisiin etnisiin ryhmiinsa
ja muodostavat kansainviliselti vaikuttavan, heterogeenisen ryhmén.

Vahvasti liikkeessd -representaatio kuvaa kampanjan henkildiden kautta eteenpdin
menemistd, energisyyttd, vahvuutta ja padmadritietoisuutta. Suurin osa kuvauksesta tapahtuu
materiaalisen prosessityypin kautta. Useimmat verbit materiaalisen prosessityypin
transitiivilauseissa késittelevit jonkinasteista litkehdintdé. Eteenpdin menemisté ja energisyytta
tuodaan esille tdmén tyyppisilld sanavalinnoilla ja lauseiden vilisilld yhteyksilld. Myds

unelmien ja tavoitteiden saavuttaminen liitetddn toiminnallisuuteen. Representaation
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rakentuminen kielellisesti ja visuaalisesti on tasavahvaa ja rinnakkaista. Visuaalisesti jokaisen
videon kuvaus on rakennettu vahvasti litkkeen varaan narratiivisilla prosesseilla; kuvaukset
alkavat poikkeuksetta kameran tai representatiivisen osallistujan liikkeelld. Kuvauksien nopea
vaihtuvuus sekid toiminnan kontrasti reaaliaikaisen ja hidastetun liikkeen kanssa muodostavat
koko kampanjan ldpileikkaavan kuvaustyylin.

lloisesti vdrikds -representaatio muodostaa edeltdvid representaatioita pienemmén
kokonaisuuden, joka rakentuu seki visuaalisilla ettd kielellisilld valinnoilla. lloisesti virikds -
representaatio kuvastaa kampanjan henkildiden kautta iloa ja huomattavaa virikkyyttd
vaatetyylissd. Onnellisuuteen liittyvid sanoja kidytetddn kampanjassa paljon, mikd tekee
padasialliseksi kielelliseksi valinnaksi sanavalinnat. Prosessityypeistd representaatiota
rakentavat eniten materiaaliset ja mentaaliset prosessityypit. My0s visuaalisesti iloisuutta ja
vérikkyyttd tuodaan esiin narratiivisilla prosesseilla, joissa representatiiviset osallistujat
ilmaisevat iloa. Virikkyys kulkee visuaalisesti Marimekon tuotteissa sekd kuvauksen
vdrimaailmassa. Virimaailman vahvuus syntyy kontrasteista, jotka vaikuttavat hyvin tietoisilta
ratkaisuilta: representoitujen osallistujien asut on valittu niin, ettd ne erottuvat selkedsti
taustastaan. Lisdksi vérivalinnat vaikuttavat kuvastavan iloa ja ldmp06d, vaikka vérien
merkitykset ovatkin visuaalisen kieliopin mukaan vaikeaselkoisia niiden epadsystemaattisuuden
vuoksi.

Vertaisesti vaikuttava -representaatio kuvaa kampanjassa jaettujen mielipiteiden vélittdmista
tasavertaisesta asemasta késin, jolloin vuorovaikutukselliseen osallistujaan ei vaikuteta suoraan
tai vaativasti. Sen sijaan kampanjavideoissa esittelyvuorossa oleva henkild kertoo ajatuksiaan
luovuudesta ja itseilmaisusta ikddn kuin keskustelisi aiheesta ldheisen ihmisen kanssa.
Téllainen vuorovaikutuksellinen tyyli luo kuvaa, jossa vastaanottaja on tasavertaisessa
asemassa puhujan kanssa — toisin sanoen molemmat osallistujat asetetaan maallikoiksi tai
asiantuntijoiksi. Yhdistettynd Luovat uranaiset -representaatioon kampanjan vastaanottaja
asetetaan kampanjassa siis vuoroin maallikoksi ja vuoroin asiantuntijaksi. Suurimmaksi osaksi
asioista keskustellaan materiaalisilla ja mentaalisilla prosessityypeilla. Vertaisesti vaikuttava -
representaatio rakentuu kuitenkin pddosin epdsuoralla puhuttelulla ja visuaalisilla etdisyyksilla.
Visuaalisesti  vuorovaikutuksellinen  osallistuja  pééstetddn ldheiselle etdisyydelle
representoidun  osallistujan kanssa narratiivisissa prosesseissa, joissa keskustellaan.
Vastaanottajan vuorottelu asiantuntijasta maallikoksi on kiinnostava vaikuttamisen keino
kampanjassa: Aiemmassa Koteykon ja Nerlichin (2007) tutkimuksessa téllainen kuluttajan

vuorottainen asemointi toimi vahvana luottamuksen rakentajana kuluttajan ja yrityksen viélilla.
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Niin ollen Marimekon kampanjan asemointivalintojen voidaan sanoa rakentavan luottamusta
vastaanottajan ja Marimekon vilille.

Representaatioita tarkastelemalla Marimekosta muodostuu yritys, jonka tuotteet kuuluvat
erityisesti nuorille aikuisille naisille, jotka nauttivat jokapdivdisestd eldméstd. Liséksi ndma
kohderyhmin naiset suhtautuvat tyohonsé intohimoisesti, ovat luovia ja rohkeita ja uskaltavat
erottua joukosta. He ovat virikkaitd ja kansainvélisid sekd ndyttavésti aitoja omia itsejdén. Néin
Marimekosta muodostuu dynaaminen, moderni, omaperdinen, eteenpdin meneva,
edistyksellinen, kansainvilinen, naisia, uraa ja luovuutta korostava, vérikis, iloinen ja
lahestyttdvad kuva. Nami ominaisuudet muodostavat kuvaa myos suurikokoisesta ja laajalle
levinneestd design-yrityksestd. Toisaalta kampanja muodostaa kuvaa my0s yrityksestd, joka
poissulkee suomalaisuutta, maalaisuutta, miehié ja kohderyhmédn kuulumattomia ikadryhmia.
Rakentuvat representaatiot ovat hyvinkin suorasti linjassa Marimekon julkaisemiin yrityksen
arvoihin. Kiintoisaa tdssd on se, ettd Tomi Visakon (2019) tutkimuksessa yritysten visio-,
missio- ja strategiatekstit poikkesivat vahvasti yritysten muista teksteistd. Visakon mukaan
arvoista ja periaatteista kertovat tekstit korostivat perinteitd ja muuttumattomuutta, kun muut
tekstit pyrkivdt ilmentdmdin omaperdisyyttd ja jatkuvaa tuoreuteen pyrkivdd kehitysta.
Marimekko Oyj vaikuttaisi kuitenkin toteuttavan omaperdisyyttd kuvaavaa viestintdd niin
visioon liittyvéssd arvoja esittelevdssé tekstissd kuin kampanjan kielellisissd ja visuaalisissa

valinnoissa.

6.2 Tutkimuksen arviointi ja jatkotutkimusideat

Tutkimuksellani olen tuonut esille representaatioiden osuutta yrityskuvan rakentumisessa seka
osoittanut kielitieteellisen ndkokulman hyotyjd yleisesti kauppatieteissd tutkitusta aiheesta.
Syvillisen multimodaalisen diskurssianalyysin tuloksena olen pystynyt tarkastelemaan kielta
sosiaalisen todellisuuden rakentajana sekd vaikuttamisen vélineend. Tutkimustani voidaan
hyodyntdd sekd kaupallisesta ettd yhteiskunnallisesta nidkokulmasta sen tuodessa tietoa
yrityskuvan rakentumisesta ja representaatioiden voimasta. Tutkielmani asemoituu myds
kielitieteellisten tutkimusten ketjuun, jotka tuovat esiin kielen ilmentdvét sosiaaliset rakenteet
ja niiden vaikutuksen ympér6ivdin todellisuuteen.

Yhteiskunnassa tutkimustuloksia voidaan hyddyntdd niin taloudellisesta kuin
sosiaalisestakin ndkokulmasta: Ymmartamélld representaatioiden rakentumista vastaanottajat

ja kuluttajat kykenevit arvioimaan sitd materiaalia, milld heihin pyritdén vaikuttamaan. Nédin
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jokaisen vaikuttamisen vapaaehtoisuus korostuu, silld kriittisen ajattelun myotd voidaan tehda
yhi tietoisempia valintoja. Lisdksi nyky-yhteiskunnan kuluttajat, jotka ovat yha tietoisempia
omista arvoistaan ja haluavat tehdé arvovalintoja myds kuluttamisessaan, pystyvét arvioimaan
yrityksid entistd paremmin niin, ettd tulevat tukeneeksi sellaisia yrityksid, jotka vastaavat
heididn arvomaailmaansa. Laajemmin levinneena téllaisen toiminnan seuraus voi olla niinkin
suuri, ettd yhteiskunnan jésenet alkavat kannattamaan ainoastaan omia arvojaan vastaavia
yrityksid, jolloin tillaiset yritykset lisddvét kannattavuuttaan ja kilpailuetuaan merkittavasti.
Kaupallisen hyddyn ja henkisen pddoman seurauksena yritykset voisivatkin pyrkid yha
enemmdn vastaamaan yhteiskunnan arvoihin ja ideologioihin, jolloin yritysmaailma
muovautuisi yhteiskunnan jisenten arvoja vastaaviksi. Toisin sanoen yhteiskunta rakentuisi
enemmain sellaiseksi sosiaaliseksi todellisuudeksi, mikd vastaisi ihmisten arvoja ja ihanteita
entistd vahvemmin. Yritykset voivat hyotyd representaatioiden ymmartdmisessd myds niin, ettd
ne pystyvit viestimidin entistd tehokkaammin ja paremmin niitd asioita, mitd on tarkoitus
viestid. Néin yrityksen vélittdimén viestin luoma mielikuva ei poikkeaisi tavoitellusta kuvasta
siind médrin, mitd se representaatioiden ymmairtdmattoméssid rakentamisessa poikkeaa. Jos
esimerkiksi tavoitteena on sukupuolineutraali viestintd, tulisi ymmartdé sekd visuaalisten ettd
kielellisten valintojen vaikutus rakentuvaan kuvaan, jotta haluttuun lopputulokseen pééstédn.
Se, ettei sukupuolia mainita, ei vélttdmatta riitd sukupuolineutraalin viestinnén saavuttamiseen.
Ymmirtdmaillad kielellisten ja visuaalisten valintojen luomia representaatioita saadaan siis
aineksia yhd tehokkaampaan yritysviestintdin.

Multimodaalinen diskurssintutkimus tutkielman laajana viitekehyksend osoittautui
toimivaksi sen tarjotessa laajan ndkokulman kielellisen ja visuaalisen toiminnan tarkasteluun.
Viitekehyksen keskidssd oleva representaation kasite osoittautui tulokselliseksi sen johtaessa
Marimekosta rakentuvaan kuvaan. Itse representaatioiden 16ytdminen kielellisen ja visuaalisen
analyysin myd6td oli mielestdni onnistunutta, silld molemmat jérjestelmdt rakensivat
representaatioita. Huomionarvoista on mielestéini my0s se, ettd osa representaatioista olisivat
jédneet 10ytdmattd, mikédli analyysi olisi tehty esimerkiksi vain kielellisistd valinnoista. Ndin
sekd systeemis-funktionaalinen kieliteoria ettd visuaalinen kielioppi osoittautuivat antoisiksi
menetelmiksi tutkielmassa. Niiden soveltaminen oli antoisaa ja toisaalta haasteellista:
Multimodaalista diskurssianalyysia tulee tehd4 niin, ettd kieli- ja kuvajarjestelmat muodostavat
vuorovaikutussuhteen keskenddn. Tdmédn vuoksi analyysissa oli tarkedé tarkastella liikkuvia
kuvia ja teksteji rinnakkain, mikd teki analyysiprosessista haasteellisemman. Lisédksi
analyysimenetelmdt ovat luonteeltaan sellaisia, joita tulee soveltaa aineistokohtaisesti ja

kulttuurikohtaisesti kyseisen kieli- ja kuvajirjestelmin mukaan. Myds monet representaatiot
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esiintyivdt pdillekkdin, minkd vuoksi representaatioiden jdsentelyyn ja johdonmukaiseen
esittelyyn tuli kiinnittdd erityistd huomiota.

Diskurssintutkimusta tehdessé kulttuurisidonnaisuus ei ole ldsnd ainoastaan tarkasteltavassa
aineistossa, vaan myo0s tutkijan asemoinnissa. Kun tarkastellaan kielen sosiaalista
perusolemusta ja valintojen vaikutusta sosiaaliseen todellisuuteen, on selvia, etté tutkijan oma
kulttuurillinen konteksti ohjaa tulkintoja. Omassa aineistoldhtdisessd tutkimuksessani jo
aineiston valintaan, pditavoitteeseen ja tutkimuskysymyksiin on vaikuttanut oma positioni
tutkijana ja se ajallinen ja paikallinen konteksti, jossa tutkielma on syntynyt. Pienimmilldén jo
se, ettd tutkielman aihe on itsedni kiinnostava, on ollut vaikuttamassa niihin valintoihin, mitd
tassd tutkimuksessa on tehty. Uskon kuitenkin, ettd olen onnistunut nojaamaan tutkimuksessani
teoriaan ja analyysimenetelmiin niin tarkasti, ettd tutkielmani on subjektiivisista ldhtokohdista
huolimatta objektiivinen.

Tutkielmani kielitieteellinen ndkokulma yrityskuvan rakentumiseen on myods eridva
kauppatieteellisestd nékokulmasta. Néin tutkielman tulokulma, teoreettinen viitekehys ja
analyysimenetelmadt, ovat ohjanneet koko tutkimuksen suuntaa niin, ettd se kertoo vain osan
valinnoista ja toiminnasta, jotka rakentavat Marimekon yrityskuvaa. Tutkielmani tarkoitus ei
olekaan tuoda nékyviksi kaikkia vaikuttaneita toimia tai absoluuttista totuutta Marimekon
yrityskuvasta, vaan ennemminkin tuoda nédkyvéksi kielellisid ja visuaalisia valintoja, jotka
luovat niinkin suurta kokonaisuutta kuin kokonaisen yrityksen kuvaa. Tuomalla esiin valintoja,
jotka luovat kuvaa, voidaan pédstd kiinni keinoihin, joilla voidaan tietoisesti rakentaa sitd. Taméa
tuo arvokasta tietoa kielen voimasta ja vaikutuksista. Ndenkin oman tutkielmani asettuvan
tutkimusten linjaan, jossa yksittdinen tutkimus tuo lisdi tietoa suureen kokonaisuuteen, joka
muodostuu samaa aihepiirié tarkastelevista tutkimuksista.

On kuitenkin syytd muistaa, ettei tutkielmani ole suoraa sovellettavissa universaalisti sen
ollessa vahvasti sidoksissa suomen kieleen. Aineiston kieli koostui myds kidnnetysti kielesta:
jokaisen videolla esiintyvdn henkilon puheet on kédnnetty englannista suomeksi, jolloin
voidaan olettaa, ettid joitakin nyansseja on jddnyt puuttumaan alkuperdisesti sanomasta.
Jokaisella kielelld on oma ainutlaatuinen jdrjestelminsd, minkd vuoksi kd&nnostyd ei voi
koskaan olla téydellistd, vaan on aina alkuperdistd keinotekoisempaa. Samalla, kun tiedostan
tutkijana tdmédn, on mielesténi tirkedd tuoda esille valintoja, jotka Marimekko on itse tehnyt
padttidessddn kddntdd kampanjan alkuperéinen kieli suomenkielisiksi tekstityksiksi. Huolimatta
kaddnnostyostd yritys on itse hyviksynyt sen viestin, mitd suomenkielelld on vilitetty.

Myoskéddn visuaalisten valintojen analyysia ei voi yleistdd liiaksi, silld yhteiskunnallinen
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konteksti, assosiaatiot ja normit vaikuttavat kuvien luomiin merkityksiin ja niiden tulkintaan
(Kress & van Leeuwen 2006: 3—4).

Tutkimukseni aineistoldhtdisyys mdéérdsi pitkdlti sen, kuinka paljon aineistoa oli
tarkasteltavana. Koska tutkin nimenomaan Marimekon Vahva luonnostaan -kampanjaa, oli
perusteltua ottaa kaikki kuusi videota mukaan analyysiin. Multimodaalisen diskurssianalyysin
ollessa kokonaisvaltaista kahden erilaisen jdrjestelmdn syvéluotaavaa tarkastelua, on ollut myos
perusteltua tarkastella kampanjaa kaikkien verkkosivutekstien sijaan. Téstd johtuen olen
tyytyvdinen aineistossa tekemiini rajauksiin. Koen, ettd puheen rajaaminen tarkastelun
ulkopuolelle oli my0s tarpeellista, silli maisterintutkielman suuruus on rajallinen ja
hy6dyntdméni metodit ovat yksityiskohtaisia analyysimenetelmié, jolloin aineiston méarén oli
oltava syviluotaavasti tarkasteltavissa. My0s tutkielmani tavoitteiden valossa rajaus osoittautui
toimivaksi, kun tarkoituksena on ollut selvittda kielellisid ja visuaalisia tekijoitd digitaalisessa
aineistossa. Olen luottavainen, ettd tdssd tutkielmassa representaatioiden rakentumisen
oleelliset tekijét on pystytty tuomaan esiin ilman puheen ilmentdmid intonaatioitakin.

Rajauksen lisdksi on syytd arvioida aineiston toimivuutta ja luotettavuutta myds
yleisemmélla tasolla. Kuten aiemmin mainitsin, aineistossa esiintyvé kieli on kdinnettya kieltd,
silld kampanjan henkil6t puhuvat englantia. Sen lisdksi kdyttdmaini teoria, Hallidayn systeemis-
funktionaalinen kieliteoria, on luotu alun perin englannin kielelle, jolloin sen kéyttiminen
suomen kielen tarkastelussa on osiltaan soveltavaa. Luonnollisesti sama pétee visuaaliseen
kielioppiin, joka on luotu erilaisessa kulttuurisessa kontekstissa, vaikka se onkin pyrkinyt
universaaliin yleistettdvyyteen. Diskurssintutkimuksessa ympéroivé todellisuus on kuitenkin
niin oleellinen osa tutkimusta, ettd sitd ei voi sivuuttaa. Samalla, kun nididen vaikutukset on
huomioitava, on tuotava esiin niiden luonne juuri téssi tutkielmassa. Tutkielmassa on tutkittu
Marimekon itsensd luomaa materiaalia, jolloin kdannokset ovat yrityksen itsensd hyviksymié.
Télloin se, mitd Marimekko viestii suomen kielelld ja suomalaisen kulttuurin kontekstissa, on
yhtd merkittdvdd, kuin sen universaali viesti. Uskon myo0s, ettd kddnnodserot eivdt vaikuta
kokonaisiin representaatioihin, vaan pikemminkin yksittdisiin nyansseihin. Kuitenkin on syyté
tuoda esiin, ettei tutkielman tuloksia voi yleistdd universaalisti tissdk&én asiassa.

Materiaalin ~ kaksikielisyys tarjoaakin  mielestdni  kiinnostavan  mahdollisuuden
jatkotutkimukselle, jossa representaatioita voitaisiin tutkia alkuperdiselld kielelld kddnnettyyn
kieleen vertaillen. My®0s yritysviestintd itsessdén antaa laajoja mahdollisuuksia jatkaa
tutkimusta niin, ettd yrityskuvan tarkasteluun valikoituisi suurempi miéra aineistoa yrityksen
digitaalisesta viestinnidstd. Télloin voitaisiin tutkia niin markkinoivia tekstejd ja kuvia kuin

yrityksen strategiaa ja toimintaa kuvaavia materiaaleja. Ndin tarkastelussa olisi yrityskuvan
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koko kaava identiteetisté tavoitekuvaan ja tavoitekuvasta mielikuviin. Tallainen tutkimus voisi
tuoda lisdd tietoa kielellisten ja visuaalisten valintojen vaikutuksesta ja toisaalta sen avulla
voitaisiin tarkastella sitd, onko koko yrityksen viestintd onnistunut vilittimadn sitd, mitd on

haluttu.
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