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1 Johdanto

”Kuunteleminen eldd uutta nousukautta” (Vaarala, 2016), kertoi sanomalehti Keskisuomalainen
marraskuussa 2016. Samoihin aikoihin Financial Times julisti podcastien vieneen audioviestinndn
uuteen kultakauteen (Ganesh 2016). "Maailmalla on kdynnissd kuuntelemisen vallankumous”
(Oinaala 2018), toteaa Helsingin Sanomat huhtikuussa 2018. Vaikka podcasteja on ollut olemassa jo
miltei 15 vuotta, ovat monet sitd mieltd, ettd vasta nyt ne alkavat murtautua valtavirtaan. Puhutaan

podcastien renessanssista.

Lyhyimmilldin madiriteltynd podcast on &édnitiedosto, jota julkaistaan verkossa. Suomessa
ensimmdiset podcastit tehtiin vuonna 2005. Mukaan buumiin ldhtivit nopeasti useat mediatalot,
mutta lupaavalta vaikuttanut alkuinnostus ei johtanut suurempaan suosioon. Pitkddn kotimaisia
podcasteja teki ldhinné pieni joukko aktiivisia independent-podcastaajia pienelle joukolle aktiivisia
kuuntelijoita. Independent- tai indie-podcastit ovat kaupallisen valtavirran ja tuotantoyhtitiden
ulkopuolella syntyneiti ja tuotettuja podcasteja, joiden tekijdt ovat usein harrastajia. Viime vuosina
podcastit ovat kuitenkin saavuttaneet laajempaa suosiota, ja tdnd pdivdnd niitd tekevit
ammattimaisesti esimerkiksi suuret mediatalot, viranomaiset, yliopistot ja julkisuuden henkilt.
Audiosisdllon tuottaminen on helppoa ja halpaa, ja sen takia myds independent-podcasteja tehddan
edelleen runsaasti. Podcastien aiheet ovat yhtd kirjavia kuin tekijansdkin. Sisdltokirjo kattaa niin
laajat, universaalit aihepiirit kuin pienen piirin niche-aiheetkin. Niche-aiheella tdssd yhteydessd

tarkoitetaan sitd, ettd podcastilla on suppea tai marginaalinen kohderyhma.

Podcastien uuteen tulemiseen niin Suomessa kuin maailmallakin on vaikuttanut myds teknologian
kehittyminen. Nykyddn ldhes jokaiselta 10ytyy taskusta internet-liittymaélld varustettu dlypuhelin,
jonka kautta audiosisdltdjd on helppo ladata ja streamata. Elimme on demand -aikakautta, mihin
sopii podcastien perusajatus — kuuntele missd ja milloin haluat. Toisaalta podcastien kuuntelijoilla

toteutetut kyselyt osoittavat, ettd audiosisdltdjd kulutetaan, koska samalla voi tehdd muutakin. Kidet



jadvat vapaaksi, jolloin esimerkiksi auton ajaminen, urheilu, kotity6t tai suorittava tyonteko onnistuu
samaan aikaan, kun sivistdd tai viihdyttdd itseddn podcasteilla. Podcastit ovat useimmiten ilmaisia,
tosin jotkin kaupalliset tahot kerddvat maksua sisdlloistddn. Tieteellisesti podcasteja on tutkittu
erityisesti opetusvilineind (esimerkiksi Evans 2008, Lee et al. 2008) ja osana radiojournalismia
(Bottomley 2015, Berry 2016). Tilastotietoa podcastien kuulijoista toteutetaan vuosittain ympéri
maailmaa, mutta podcastien kulttuurillisesta merkityksestd on tehty verrattain vihdn tutkimusta.
Kotimaista tutkimusta podcasteista on niin ikdén vihian. Ryhdyin tekemé&dn maisterintutkielmaa silld
ajatuksella, ettd se paitsi toimisi ldpileikkauksena siithen, mitd podcasteista tiedetddn, myds tarjoaisi
valistuneita arvauksia siitd, mihin ollaan menossa suomalaisella podcast-kentdlld. Osa tutkielmasta
on kirjallisuuskatsausta kansainviliseen tutkimukseen ja osa keskustelua alan kotimaisten
ammattilaisten kanssa. Keskustelut toteutettiin podcasteina, jotka toimivat my0s itsendisend sarjana.
Viisi haastattelua kdsittdvdn sarjan nimi on PODpubhetta. Podcastit arkistoidaan Jyvaskyldn

yliopiston arkistoon yhdessé timén kirjallisen tutkielman kanssa ja ne ovat vapaasti kuunneltavissa.

Téassd tutkielmassa erityisend kiinnostuksenkohteena on podcastien vuorovaikutteisuus. Millainen
on podcastin tekijan ja kuuntelijan suhde? Puhujan ja kuulijan vilille muodostuu kiytettdvin
mediamuodon kautta yhdensuuntainen vuorovaikutussuhde, mutta voiko suhde olla
kahdensuuntainen ja mita se silloin vaatii? Toistaiseksi useimmat podcasteja tarjoavat alustat eivit
suoraan mahdollista kuuntelijan yhteydenpitoa tekijadan. Toisin kuin esimerkiksi blogeissa,
podcastien alla ei ole kommenttikenttdd, jota kautta palautteen tai keskustelunavauksen voisi
lahettdd suoraan ja vaivattomasti. Mahdollinen vuorovaikutus siis toteutuu jossain muualla, ja on
usein podcastin tekijan vastuulla kannustaa sekd ohjata kuuntelija osallistumaan keskusteluun. Tata

aihetta kdydain lapi erityisesti PODpuhetta-haastatteluissa.

Tutkielman yhtend aiheena on myds podcastien yhteisollisyys. Verrattuna vaikkapa
lahetysvirtaradioon tai -televisioon, podcastit ovat usein yksin ja itsendisesti kulutettua sisaltoa.

Radion liveohjelmaa kuunnellessa syntyy usein vaikutelma koolla olevasta isommasta yleisostd, joka



kuulee samaan aikaan saman ohjelman, ja voi usein my0s olla samanaikaisesti yhteydessd ohjelman
tekijoihin. Kuitenkin myds podcastien ymparille saattaa muodostua tiiviitd yhteis6jd, jotka jopa
kokoontuvat yhteen kuuntelemaan suosikkipodcastiaan. Myos pienelle yleisolle suunnatut, niche-
aiheiden ympiérille syntyneet podcastit saattavat parhaimmillaan koota aiheesta kiinnostuneita

ihmisid yhteen tehokkaasti.



2 Tyo6n tavoitteet

Témédn tyon tavoitteena on luoda katsaus Suomen tdmiénhetkiseen podcast-alaan. Tutkielman
kirjallisuuskatsauksessa pyrin selvittimiédn ja selventdmiddn, mikd podcast on ja ketkd podcasteja
tekevit. Tavoitteena on ottaa huomioon mahdollisimman laajasti podcastien erilaiset sisillot,
tekniset toteutukset sekd kdyttomuodot. Kirjallisuuskatsauksen tavoite on myos selvittdd, mité
podcasteista, niiden tekijoistd ja kuuntelijoista sekd tekijoiden ja kuuntelijoiden vilisestd

vuorovaikutuksesta tdlld hetkelld tiedetddn Suomessa ja maailmalla.

Tutkielman tyondytteen eli PODpuhetta-podcastien tavoitteena on kidydéd dialogia kotimaisten
podcast-asiantuntijoiden kanssa ja selvittdd, millaisina he nikevit podcast-alan vahvuudet ja haasteet
vuonna 2018. Tavoitteena on yhdessd asiantuntijoiden kanssa ennustaa tulevaisuutta ja ennakoida
muutoksia, joita alalle saattaa olla odotettavissa seuraavan viiden vuoden aikana. Tavoitteena on
myos selvittdd haastattelujen kautta, otetaanko podcastien vuorovaikutteisuusmahdollisuudet
huomioon tuotantoyhtidissd ja millaisia palautekanavia podcastien kuuntelijoilla on kéytettdvissddn.
Haastattelujen kautta tavoitteena on niin ikddn yhdessé asiantuntijoiden kanssa selkeyttdd podcastin

mairitelmaa.

Suunnitelmana on haastatella suomalaisia podcast-vaikuttajia ja alan asiantuntijoita niin laajasti kuin
mahdollista lyhyen sarjan puitteissa. Tavoite on kutsua haastatteluun erilaisia ndkdkulmia omaavia
henkilo6ita, joilla on selked oma nidkemys podcasteista ja audioalasta laajemminkin. Haastateltavat on
tarkoitus 10ytdd niin, ettd he edustaisivat mahdollisimman monipuolisesti podcast-alan eri puolia,
tekijoitd ja tuotantoyhtiéitd. Pyrin ottamaan huomioon niin kaupallisen puolen, Yleisradion kuin
independent-tekijatkin. Tavoitteena on luoda rento keskusteluilmapiiri ja tehdd podcasteista
sellaisia, ettd ne olisivat kiinnostavaa ja viihdyttdvdd kuunneltavaa paitsi viestintd- ja media-alan

ammattilaisille, my®6s kenelle tahansa podcasteista kiinnostuneelle.



PODpuhetta-podcasteille asetan paitsi sisdllolliset, my0s tekniset ja laadulliset tavoitteet. Tavoitteena
on toteuttaa podcastien &dni mahdollisimman laadukkaasti, mahdollisuuksien mukaan studio-
olosuhteissa. Tavoitteena on tehdé 4-5 noin 45-60 minuutin mittaista podcastia. Puheédénen lisdksi
tulen kdyttimddn musiikkia podcastien introssa sekd haastatteluosioiden vilissi. Musiikin
tarkoituksena on selkeyttdd pitkid haastatteluja ja tuoda dynaamisuutta kuuntelukokonaisuuteen.

Tavoite on, ettd podcast-sarja kuulostaa yhtendiseltd kokonaisuudelta.

Yksi tdmén tyon tavoitteista on kehittdd omaa asiantuntijuuttani audioalalla. Tamén takia aion
podcasteja leikatessani kdyttdd hyvikseni mahdollisuuden tutustua itselleni uusiin editointiohjelmiin

ja laajentaa ndin teknistd osaamistani sekd ammattitaitoani.
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3 Podcastin monet ulottuvuudet

Podcast voidaan maiéritelld joko teknisen toteutuksen tai sisdllon mukaan. Tekniikaltaan podcast on
yksioikoisempi médritelld kuin sisdllollisesti, silld lihestulkoon mitd tahansa verkossa jaettavaa
adnisisdltod voi kutsua podcastiksi. Podcastin héilyvd maéritelma vaikuttaa muuttuvan sen mukaan,

keneltd kysytddn. Tdssd luvussa tutustutaan podcastin tekniikkaan, erilaisiin sisédltémuotoihin seka

3.1 Miki on podcast?

Podcast-termin alkuperéstd on useita erilaisia syntytarinoita eikd ole tdysin selvda, kuka termin on
keksinyt. Podcast.com-verkkotunnus rekisterditiin vuonna 2002 (Morris et. al, 2017, 13) ja toimittaja
Ben Hammersley kidytti sanaa kuvaillessaan uudenlaista internetradiota helmikuussa 2004 The
Guardianin artikkelissa Audible Revolution (Hammersley 2004). Jotkut ldhteet (esim. Lee et al. 2008,
502) mainitsevat MTV-juontaja Adam Curryn olevan sanan takana. Podcast-termin isind pidetdédn
myos Dannie Gregoirea, joka syyskuussa 2004 tiettdvdsti ensimmadisen kerran kdytti sanaa Yahoo
Groups -keskustelussa kuvaillessaan audiosisdllon automaattista lataamista internetistd (Morris &
Tomasi 2017, 13). Tuli sana podcast ensimmadisend keneltd hyvinsd, 2000-luvun puolivilissd termi
alkoi nopeasti yleistyd internetistd ladattavia dédnisisdlt6ja kuvaavana sanana ympéri maailmaa.
Vuonna 2005 sana lisittiin Oxfordin sanakirjaan. Suomen kielitoimiston sanakirjaan sana podcast-
lahetys liséttiin kuitenkin vasta vuonna 2018. Berryn (2006, 144) mukaan vuonna 2004 sana podcast
toi Google-haussa noin 6000 tulosta, ja vuoden 2005 marraskuussa tuloksia oli jo yli 61 miljoonaa.

Nyt, vuoden 2018 marraskuussa, tulokset ovat kymmenkertaiset.

Joidenkin lihteiden mukaan termi podcast on johdettu sanoista iPod ja broadcasting (Tulley 2011,
257), vaikka ainakin Gregoire on kiistdnyt kyseisen etymologian (Morris & Tomasi 2017, 13). iPod

on Applen suunnittelema ja markkinoima musiikkisoitin, jonka ensimmadinen versio tuli
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markkinoille vuonna 2001. iPodin yhdistdminen podcast-termiin koetaan ongelmallisena, silld se
sulkee muiden valmistajien laitteet ulkopuolelle. My6hemmin podcast-termi on maiiritelty myos
lyhenteeksi sanoista portable on demand casting. Englanninkielinen toimintaan viittaava termi
podcasting tarkoittaa ddnitiedostojen julkaisua verkossa. Tulleyn (2011, 257) mukaan podcast-

termissd yhdistyy uusi teknologia (iPod, portable) ja vanha teknologia (broadcasting).

Vaikka podcast-sanaa ei miellettdisikdédn iPodista johdetuksi, on Applella ollut suuri vaikutus
podcastien historiaan. Vuonna 2005 Applen iTunes 4.9:n myotd podcastien kuuntelu nimittdin alkoi
yleistyd, kun ohjelman uusi versio tuki podcasteja ja toi ne tavallisen kuluttajan saataville. Alle
vuosikymmen my6hemmin, vuonna 2013, iTunesin podcast-alustalla oli yli miljardi kayttdjaa,
saatavilla oli yli 250 000 uniikkia podcast-sarjaa ja yli kahdeksan miljoona yksittdistd jaksoa yli 100

eri kielella (Williams 2013).

Podcast-termi on yhtédltd tekninen ja toisaalta sisdltoon viittaava. Perinteisesti podcastien tekijat
julkaisevat RSS (Really Simple Syndication)- tai Atom-syoétettd, joiden avulla kuuntelija voi tilata ja
ladata ddnitiedoston omalle laitteelleen tai streamata tiedostot suoraan verkosta (Wikipedia, podcast).
Alun perin podcastien tilaamisen ja automaattisen lataamisen mahdollistava teknologia syntyi 2000-
luvun alkupuolella, kun MTV:n juontajana tyoskennellyt yhdysvaltalainen Mark Curry tuskastui
ddnitiedostojen internetistd lataamisen hitauteen ja alkoi kehittdd tuolloin jo blogeissa kaytossa
ollutta RSS-syotettd automatisoidakseen prosessin (McClung & Johnson 2010, 83). Curry julkaisi
kehittaimédnsd yksinkertaisen ohjelman avoimella lihdekoodilla, jotta muut voisivat kehittda ja
parannella sitd. Syntyi ohjelma nimeltd iPodder, jonka avulla radio-ohjelmien ja muiden
ddnitiedostojen lataaminen iPodille onnistui automaattisesti. Vilissi ei ollut suuria
portinvartijamedioita, vaan kuka tahansa saattoi hyodyntdd tédtd tuoretta innovaatiota. Tama

avoimuus loi podcastien ympirille nopeasti sisdltdd luovan ja sitd kuuntelevan yhteison (Berry 2006,

146).
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Myodhemmin, teknologian kehittymisen ja internetyhteyksien nopeutumisen myodtd podcastien
kuunteleminen on muuttunut. Nykyddn on olemassa valtava mdiri erilaisia alustoja, joiden kautta
podcastit julkaistaan, ja yhd useammin podcastit ovat internetistd suoratoistettavaa eli streamattavaa
sisdltod, jota ei ladata lainkaan omalle laitteelle. Suomessa esimerkiksi YLE tarjoaa podcastinsa sekd
suoratoistettavaksi ettd ladattavaksi YLE Areenassa ja Nelonen Median ddnisisdllot puolestaan

loytyvit Suplasta, jonka kautta sisdltdjd pystyy ainoastaan suoratoistamaan, ei lataamaan.

Podcastien alkuaikoina siséllon lataaminen ja kuuntelu vaati aikaa, viitselidisyyttéd ja osaamista. Jos
halusi kuunnella audiosiséltod esimerkiksi lenkilld, tiytyi tiedosto ensin ladata tietokoneelle ja siirtda
sieltd kannettavalle laitteelle. Menduni (2007, 16) totesi, ettd niin kauan kuin sisdltoon kasiksi
padseminen vaatii erityistd teknologista osaamista, on vaikea kuvitella podcasteja valtavirran
ajanvietteend. Han ennusti, ettd pocastit ovat vain viliaikainen askel kohti seuraavaa déniteknologian
vaihetta. Tavallaan Mendunin ennustus osoittautui oikeaksi, silld teknologian kehityttya podcasteja
ei endd tarvitse ladata tietokoneelle ja erikseen siirtdd mobiililaitteille. Nykyddn suurin osa
kuuntelijoista kuuntelee podcasteja suoraan dlypuhelimistaan, missi sisdltd kulkee aina mukana ja

on pelkén napinpainalluksen takana.

Berry vertasi vuonna 2006 podcasteja printtimedian aikakaus- tai sanomalehtiin. Lehtid voi ostaa
yksittdisnumeroina kioskin hyllylta tai tilata lehden suoraan kotiin, jolloin se ilmestyy saé@nnollisesti
postilaatikkoon, eiki tilaajan tarvitse tehdd muuta padstikseen lukemaan haluamaansa sisaltod (Berry

2006, 145). Analogia toimii yha tdnd paivana.

Podcast-termilld voidaan tarkoittaa myds audion sisdllon tai muodon médritelmad. Kyseessd on
sisdllollisesti hdilyvd termi, jonka alle voidaan koota monenlaisia ja -tyylisid internetisséd
kuunneltavia tai ladattavia ohjelmia. Podcast voi olla radiokanavan ldhetysvirrasta tallennettu ja
internetiin siirretty, kahden juontajan keskindiseen jutusteluun perustuva iltapdivishow

musiikkeineen ja studioon soittavine kuulijoineen. Toisaalta podcast voi olla myds viimeisen péille
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hiottu tutkivaa journalismia edustava, tiettyyn aiheeseen keskittyvi ja jakso jaksolta tarinallisesti
etenevd ddnidokumenttisarja. Niin ikddn podcast voi olla alan harrastajan yksin kotonaan dénittdma
ja verkkoon lataama monologi. Podcast voi olla minuutin tai useamman tunnin mittainen.

Yksiselitteistd madritelmaa podcastin sisdllosta tai sisdllon muodosta ei ole.

Joitakin yleisesti hyviksyttyja piirteitd podcastien rakenteessa ja muodossa kuitenkin on. Podcastit
harvoin syntyvit yksittdisind tekeleind. Podcastin luonteeseen kuuluu, ettdi kuulija yleensd
sitoutetaan kuuntelemaan usean jakson sarja, jonka jaksot késittelevit samaa aihepiirid tai kertovat
samaa tarinaa. Minimissddn podcasteilla on yksi sama tekija tai tekijajoukko, jotka pysyvdt samana
jaksosta toiseen. Indie-tuotannoissa podcast-jaksot padsddntoisesti ilmestyvit silloin, kun tekijé niité
haluaa julkaista, mutta kaupallisella puolella jaksot julkaistaan yleensd sddnnollisesti ja ennalta
ilmoitettuina ajankohtina. Sarjoilla saattaa myos olla “tuotantokausia”, hyvin samaan tapaan kuin
televisiosarjoilla on. Podcast-termilld voidaan tarkoittaa niin yksittéistd jaksoa kuin koko sarjaakin

(Bottomley 2015, 166).

Bottomley (2015, 166) toteaa, ettd vaikka podcast-termilld alun perin tarkoitettiinkin syotteiden
kautta tilattavaa audiosiséltod, kdytetdan termid nykyéddn hyvin laajasti kaikenlaisesta netin kautta
“milloin vain, missd vain” kuunneltavasta sisidllostd. Podcastit ovat siis on demand -ohjelmaa, jota
kuunnellaan silloin, kun se kuuntelijalle itselleen sopii, ja kuuntelija voi itse paittdd, millaista
ohjelmaa hén haluaa kuunnella. On demand tarkoittaa palvelua tai toimintaa, joka vastaa kdyttdjan
tarpeeseen tarvittaessa tai vaadittaessa (Wikipedia, on demand). Podcast-alan kasvua voidaan verrata
muiden on demand -palveluiden valtavirtaistumiseen. Esimerkiksi YouTuben ja Netflixin valtakausi
alkoi samoihin aikoihin kuin ensimmadiset podcastit ilmestyivit. YouTube syntyi vuonna 2005 ja
Netflix aloitti tarjoamaan elokuvia verkossa nopeasti sen vanavedessd. Vaikka ldhetysvirtaradiolla ja
-televisiolla on yha ainakin Suomessa oma vankka asemansa, ihmiset arvostavat yhd enemman sitd,

ettd saavat itse padttdd, milloin ja minkalaista mediasiséltod he kuluttavat.
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2000-luvun puolivilissd podcastit edustivat uutta teknologiaa, mutta kuten Tulley (2011, 257) linjaa,
ne toivat uudestaan pintaan myds jotain vanhaa. Podcastien yleistymiseen saakka informaatio kulki
internetissd voittopuolisesti teksti- ja kuvamuodossa, mutta uusi oraalisuuteen ja auditiivisuuteen
perustuva tapa jakaa informaatiota sulautti yhteen tuoreen teknologian ja suullisen
tarinankerrontaperinteen. Tosin, toisin kuin iltanuotiolla kerrotut tarinat, podcasteja voidaan

tallentaa, muokata jalkikdteen ja kuunnella yha uudelleen.

Voisi siis sanoa, ettd sisdllollisesti podcasteilla on pidempi historia kuin podcastilla teknisend
mediamuotona. Ennen podcasteja oli internetradio ja audiobloggaus, jonka juuret ulottuvat 1980-
luvulle asti (Wikipedia, podcast). Nykyddn harva endd puhuu audiobloggaamisesta, silld kdsite on
sulautunut podcastaamiseen, mutta podcast on yhd edelleen hyvin vahvasti blogien rinnalla kulkeva
media. Suomessa esimerkiksi suosittua Kasper Diem -blogia kirjoittava Kasper Stromman tekee
Kasper & Mikko podcast -podcastia yhdessd Mikko Pykérin kanssa, ja Valeditind tunnettu bloggaaja
Hanne Kettunen ryhtyi tekemdin omaa podcastia vuonna 2016. Blogiportaalien rinnalle on syntynyt
jaliittynyt podcast-alustoja, joista yksi esimerkki on vaikuttajaverkosto Asennemedian yhdistyminen

podcasteja tarjoavat Wecastin kanssa.

3.2 Keiti ovat podcastien tekijit?

Podcastien tekijdjoukko on yhti kirjava kuin niiden aihekirjokin. Kuten ylld on todettu, podcastin
tekemiseen vaadittava teknologia on halpaa ja helposti saatavilla. Néin ollen kéytdnndssd kuka vain
voi ryhtyd tekemddn omaa podcastia — tarvitaan vain jotain sanottavaa. Indie-puolella tdmai lienee
ainoa kaikkia podcastin tekijoitd yhdistdva asia. Kaupallisella puolella podcastien tekijit ovat usein
valmiiksi tuttuja jostain muualta — somevaikuttajia, bloggaajia, toimittajia tai muita julkisuuden

henkiloit, joilla on jo valmis yleiso.
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Markman ja Sawyer (2014, 21) mairittelevit podcastit uudenlaisena tai hybridind mediana, joka on
yhtd lailla amatdorien kuin radioalan ammattilaistenkin saavutettavissa. Samassa yhteydessd
todetaan, ettd tdmd tuore audiomedia tarjoaa samanaikaisesti perinteisen radion tekijdille ja
tuottajille mahdollisuuden laajentaa yleis6ddn ja amatdoreille mahdollisuuden ryhtya
mediatuottajiksi perinteisten “portinvartijakanavien” ulkopuolella. Podcastit myds hémairtavit
tuottajan ja vastaanottajan rajaa, silli podcastien kuuntelija voi halutessaan ryhtyéd suhteellisen
vaivattomasti ja vdhilld resursseilla omien podcastien tuottajaksi — tarvitaan vain halu puhua ja
tuottaa sisdltod. Tyovilineiksi riittdd internet-yhteys, mikrofoni ja tietokone tai dlypuhelin, jolla

podcastin voi tehdi alusta loppuun.

Berryn (2006, 152) mukaan teoriassa podcast-alustan vapaus mahdollistaa sen, ettd kenelld tahansa
podcastin tekijélla on yhtdldiset mahdollisuudet onnistua saavuttamaan suuria yleis6ja ja menestya.
Kéytdnnossd tdima on kuitenkin hankalampaa tuntemattomille amatdoreille, joilla on rajallisemmat
resurssit kuin suurilla mediataloilla tai tekijoilld, joilla on jo valmis yleisd. Laajaa suosiota
saavuttaneilla podcasteilla on usein taustallaan tunnettu brindi, ohjelma tai tekijd ja seuraajien
joukko esimerkiksi sosiaalisessa mediassa, jossa podcastia on helppo markkinoida. Ndin podcast
voidaan saada nousemaan suosittujen podcastien listalle, jota selatessa satunnaiset uudet kuulijat
saattavat tormitd siithen (Berry 2015, 301). Podcastit ovat monille mahdollisuus “tehdd radiota”

omilla sddnnoilla, irrallaan radioalan normeista (Markman ja Sawyer 2014, 31).

Radioalan wulkopuolella tehtdvien podcastien aiheet kumpuavat usein tekijoidensd omasta
asiantuntijuudesta, tyostd, harrastuksista tai kiinnostuksenkohteista. Kotimaisena esimerkkini
mainittakoon esimerkiksi Sivumennen-kirjallisuuspodcast ja -blogi, jonka tekijit Johanna Laitinen
ja Jonna Tapanainen tydskentelevit Gummerus-kustantamossa toimituspdallikkona ja tiedottajana.
Tekijat voivat podcastissaan kdyttdd oman alansa asiantuntijuutta ja asemaansa tuottaessaan
kirjallisuudesta kiinnostuneille kuulijoille uutta sisilt6i ja kirjavinkkeja keskindisten keskustelujensa

kautta.
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Podcastien alkuaikoina siséltod tuottivat ldhinnd amat6orit ja harrastajat, mutta hyvin nopeasti myds
valtavirtamediat ryhtyivit tekeméddn omia sisdltéjadn verkkoon. Menduni (2007, 9) toteaa, etti
kaupalliset radiokanavat alkoivat tuottaa podcasteja lihinni lisdtikseen kuulijoiden osallisuutta ja
sitouttaakseen kuulijoita vahvemmin tuotettavaan sisdltoon. Yhdysvalloissa suuret toimijat media-
alan ulkopuoleltakin herdsivit nopeasti podcastien mahdollisuuksiin. Esimerkiksi ilmailu- ja

avaruushallintovirasto NASA ryhtyi tekemédn omia podcasteja tuotteliaasti 2000-luvun puolivilissa.

Suomen ensimmadinen podcastaaja on todennikdisesti ollut muusikko ja radioamat66ri Lauri Hannu,
joka julkaisi ensimmdisen FcLate -indiepodcastinsa toukokuussa 2005. Valtamedian edustajista
ensimmadisend uudenlaisten dédnituotantojen tekemiseen ryhtyi YLE, joka aloitti oman podcast-
kokeilunsa saman vuoden syyskuussa. Kaupalliset toimijat seurasivat pian perdssd. Kiinnostavaa on,
ettd seuraavana vuonna suomalaiset valtamediat YLEn ja Helsingin Sanomien johdolla alkoivat
julkaista verkossa myos blogeja. Suuret sosiaalisen median alustat, kuten MySpace ja ennen kaikkea
Facebook taas 16ivat ldpi Suomessa vuotta myohemmin. Podcastien, blogien ja sosiaalisen median

nousu tapahtui Suomessa siis pitkalti samaan aikaan.

Podcasteja on alusta asti kdytetty myos opetuksessa. On demand -ddnitiedostot palvelevat liikkuvaa
oppimista eli m-oppimista (mobile learning), joka on e-oppimisen muoto. Omalle laitteelle ladattavat
luennot ja muut ddnimateriaalit ovat ylivoimaisia opetustyokaluja, silli ne antavat opiskelijoille
mahdollisuuden opiskella silloin, kun heille parhaiten sopii (Evans 2008, 492). Podcasteja kaytetdan
korkeakouluopetuksessa ympdri maailmaa ja aédnitettyjd opetusmateriaaleja sekd luentosarjoja
tarjotaan myo0s iTunes U:n kautta ladattavaksi kenelle tahansa. iTunesin kautta voi opiskella muun
muassa Harvardin, Oxfordin tai Cambridgen kaltaisten huippuyliopistojen dénimateriaalien avulla.
Toisalta podcasteja on kiytetty opetuksessa myds opiskelijoiden itsensd tuottamina. Lee et al. (2008,

516) tutkivat opiskelijoiden ryhmityona tekemid podcasteja ja totesivat, ettd podcast ryhmityon
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vilineend mahdollistaa dynaamisemman ja dialogisemman lopputuloksen, kuin esimerkiksi essee,

raportti tai PowerPoint-esitys.

Myo6s useat uskonnolliset ryhmit, kirkot ja seurakunnat hyddyntdvdt podcasteja laajalti.
Uskonnollisia audiomediasisdltdjd kutsutaan yleisesti godcasteiksi. The New York Times kirjoitti
vuonna 2005, kuinka seurakuntalaisten ei vilttdmittd tarvitse olla sunnuntaisin paikalla
jumalanpalveluksessa kuullakseen saarnan, jos se julkaistaan podcastina verkossa (Ralli 2005).
Nykyéddn podcasteina voi kuunnella muun muassa paavi Franciscuksen puheita, hindugurujen

opetuksia tai vaikkapa vuodesta 2005 asti julkaistua Mormon Stories -mormonipodcastia.

3.3 Keitd ovat podcastien kuuntelijat?

Edison Researchin vuonna 2017 toteuttaman markkinatutkimuksen mukaan yhdysvaltalaiset
podcast-kdyttdjit ovat keskimiddrin 18 - 54 -vuotiaita ja kuuntelevat podcasteja dlypuhelimella
kotonaan (51 %) tai autossa (22 %). Saman tutkimuksen mukaan podcastien suosio jatkaa kasvuaan
ja viime vuonna 40 prosenttia amerikkalaisista on joskus kuunnellut podcasteja. Pieni enemmisto, 56
prosenttia heisti on miehid. Yhdysvaltalaiset podcastien kuuntelijat ovat keskimaiérdisesti hyvin
toimeentulevia ja koulutettuja. Edison Researchin mukaan sddnnoéllisesti podcasteja kuuntelevat
arvostavat mainoksista vapaata kuuntelukokemusta ja ovat yleensd uskollisia kuulijoita — suurin osa
kuuntelee aloittamastaan podcast-sarjasta kaikki tai suurimman osan jaksoista. (The podcast

consumer 2017.)

Brittildiisen RAJARin (Radio Joint Audience Research Limited) ja Ofcomin (Office of
Communications) tekemén tutkimuksen mukaan vuonna 2017 noin neljasosa (24 %) yli 15-vuotiaista
briteistd kertoi kuunnelleensa podcasteja ainakin kerran. Kuitenkin vain 8 prosenttia kertoi
kuuntelevansa podcasteja viikottain. Vertailun vuoksi puheradiota kertoi viikoittain kuunnelleensa

vajaat 35 prosenttia vastaajista. Naistd 37 prosenttia kuunteli myos podcasteja, ja podcastin
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kuuntelijoista hiukan yli puolet (55 %) kuunteli myos puheradiota. Ofcomin mukaan suurimmat syyt
podcastien kuuntelemiselle olivat niiden kiinnostavuus (51 %) ja opettavuus (26 %). Myo0s
Britanniassa podcasteja usein kuuntelevat ovat keskimaaridistd korkeammin koulutettuja. (Annicelli,

2017.)

Suomessa Tilastokeskuksen vuonna 2017 toteuttamassa Véeston tieto- ja viestintdtekniikan kaytto -
tutkimuksessa  selvitettiin  erilaisia internetin  kéyttotarkoituksia matkapuhelimella ja
tablettitietokoneella. Tutkimukseen osallistuneista suomalaisista 8 prosenttia kertoi kuunnelleensa
podcasteja matkapuhelimella viimeisen kolmen kuukauden aikana. Tabletilla luku oli 2 prosenttia.
Vuonna 2015 vastaavat luvut olivat 6 % ja 2 %. Néiden lukujen valossa podcastien kuuntelu
mobiililaitteilla on vield melko marginaalista, mutta hienoisessa nousussa. (Vdeston tieto- ja

viestintdatekniikan kaytto, 2017.)

Suomalaisten kaupallisten radioiden kattojarjestd RadioMedia ry julkaisi syksylld 2018 Norstatin
kanssa toteuttamansa tutkimuksen, jonka mukaan jo noin miljoona suomalaista kuuntele podcasteja
kuukausittain. Kyselytutkimuksessa haastateltiin 1 081 15-64 -vuotiaista suomalaista. Kyselyn
mukaan ikd korreloi selvisti podcastien tunnettuuden kanssa. Nuoremmissa ikdryhmissd podcastit
tunnetaan hyvin, vanhemmissa hiukan huonommin. Lihes 90 prosenttia alle 30-vuotiaista
suomalaisista tietdd, mikd on podcast. Koko otannasta luku oli 69 prosenttia. Tutkimuksen mukaan
liki 40 prosenttia 15 - 29 -vuotiaista ja 35 prosenttia 20 - 44 -vuotiaista ovat kuunnelleet podcasteja
kuluneen kuukauden aikana. Neljinnes kertoi aikovansa lisitd podcastien kuuntelua
lahitulevaisuudessa. Suomalaiset kuuntelevat padsdadntdisesti kotimaisia podcasteja, mutta reilu
kolmasosa kertoi kuuntelevansa myos muun kielisia siséltoja. (Podcast, podcast. Tutkimus podcastien

kuuntelusta, 2018.)

Kotimaisen kyselyn mukaan merkittdva osa podcastien kuuntelusta tapahtuu muiden toimien ohella.

Valtaosa (77 %) kuuntelee podcasteja kotonaan dlypuhelimella (72 %). 36 prosenttia vastaajista kertoi
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kuuntelevansa podcasteja kotitdiden lomassa, 32 prosenttia autossa, 24 prosenttia toiden tai
opiskelun ohessa ja 14 prosenttia litkuntaa harrastaessaan. Noin kolmasosa (31%) vastaajista ilmoitti
keskittyvinsd ainoastaan podcastiin sitd kuunnellessaan. Tirkeimmdt motiivit podcastien
kuunteluun ovat halu viihtyd (63 %) ja rentoutua (45 %), mutta podcasteja kuunnellaan myos halusta
oppia uutta (32 %). Podcastien kiinnostavimmat aihealueet vaihtelevat merkittaviasti sukupuolesta
tai idstd riippuen. Miehid kiinnostaa eniten musiikki, komedia, urheilu, teknologia seki uutiset ja
ajankohtaiset asiat. Naisilla kirkeen nousevat uutiset ja ajankohtaiset asiat, ihmissuhde- ja perheasiat,

musiikki sekd kauneus ja terveys. (Podcast, podcast. Tutkimus podcastien kuuntelusta, 2018.)

Kuunteleminen ylipddnsd vaikuttaa eldvdn nousukautta. Suomen Kustannusyhdistyksen vuoden
2016 tilastojen mukaan yleisen kirjallisuuden kategoriassa ladattavien dédnikirjojen myynti kasvoi
262 000 eurolla edellisvuoteen verrattuna (Sdhkoisten julkaisujen myynti, 2016). E-kirjoja seka
ladattavia tai streamattavia ddnikirjoja palvelussaan tarjoavan BookBeatin toimitusjohtaja Niclas
Sandin on marraskuussa 2016 kertonut, ettd hieman yli 70 prosenttia palvelun Suomessa
kulutettavista sisélloistd on danikirjoja (Vaarala, 2016). Sandinin mukaan Ruotsissa osuus on vieldkin

suurempi ja sielld ddnikirjamarkkinat ovat kokonaisuudessaan isommat kuin e-kirjamarkkinat.

Ainikirjojen ja podcastien kuuntelua yhdistii se, ettd niiden direen syvennytiidn. On esimerkiksi
todettu, ettd yhdysvaltalaisen 7his American Life -radio-ohjelman podcast-version kuuntelijat
kuuntelevat tarkkaavaisesti ja visualisoivat kuulemaansa vahvasti, samaan tapaan kuin vanhan ajan
radiodraamoja on kuunneltu (Johnson 2007, Markmanin ja Sawyerin (2014, 22) mukaan). Podcasteja
kuunnellessa siis keskitytddn kuunteluun. Lihetysvirtaradiota taas saatetaan usein kayttaa

taustahdlyna, jonka kuunteluun ei ole tarkoituskaan keskittya tarkemmin.

Markkinoinnin ja rahoittajien ndkoékulmasta podcastit voivat olla kiinnostava vaihtoehto, silld on
todettu, ettd paljon podcasteja kuuntelevat sietdvdt mainoksia hyvin ja suhtautuvat padosin

myonteisesti podcasteissa mainostaviin yrityksiin (McClung & Johnson 2010, 93).
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4 Podcast kuuntelukulttuurissa

Tédssd luvussa kisitellddn podcasteja kolmesta eri ndkokulmasta. Ensin verrataan podcasteja radioon,
mikd on hyvin yleinen ndkokulma, kun Kkisitellddn internetin audiosisdlt6jd. Toisessa alaluvussa
kasitellddn perinteistd radiodraamaa ja kuunnelmia sekd niiden kaltaisia podcasteissa esiintyvid
sisdltdmuotoja. Viimeiseksi padstddn podcastien yhteisollisyys -aiheeseen, jota kisitellddn erityisesti

yhden maailmanlaajuisesti vahvaa yhteis6llisyyttd synnyttineen podcastin, Serza/in kautta.

4.1 Podcast ja radio

Varhaisemmassa tutkimuksessa podcasteja pidettiin ldhinnd radion jatkeena, eikd niinkddn omana
medianaan (Bottomley 2015, 166). Myos Berry (2016, 8) toteaa, ettd alussa podcasteista ennustettiin
perinteisen radion seuraavaa muotoa, jonka avulla radio voisi selvitd uuden teknologian murroksessa.
Menduni piti vuonna 2007 podcasteja siltana internetradion seké perinteisen langattoman radion
vililld ja vertasi podcasteja radion historian alkuaikoihin sekd 1910- sekd 1920-lukujen
radioamatdoreihin, jotka rakensivat itse omat lihettimensd ennen kuin radiosta tuli massamedia.
Héan ennusti, ettd podcastit ovat vain yksi vilivaihe teknologiamurroksessa, jossa radio etsii uusia

tapoja kohdata digitaalinen tulevaisuus (Menduni, 2007, 11).

Samalla podcasteja kuitenkin pidettiin vdhintddnkin haasteena, ellei jopa uhkana ldhetysvirtaradiolle
— spontaanisti markkinavoimien ulkopuolella syntyneend uutena mediamuotona, joka haastaa
radiotaloja kyseenalaistamaan vakiintuneita kdytdnteitd (Berry 2006, 144). My6hemmin on
kuitenkin osoittautunut, ettd ldhetysvirtaradio ja podcastit voivat tukea toisiaan ja podcastit ovat
tarjonneet perinteisille radioasemille mahdollisuuden laajentaa yleis6ddn. Monet mediatalot ovatkin

laajentaneet toimintaansa podcastien puolelle menestyksekkdisti niin Suomessa kuin maailmallakin.
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Murrayn (2009, 199) mukaan podcastit tarjoavat kuulijoille “mahdollisuuden vapautua live-
lahetyksen vaatimusten tyranniasta”. Podcastin yleisd on itse vastuussa omasta kuuntelustaan, kun
taas radion ldhetysvirran kuuntelija on lihetettivien ohjelmien armoilla. McClung ja Johnson (2010,
91) toteavatkin podcastien kuuntelijoita kisittelevdssd tutkimuksessaan, ettd yleinen syy valita
podcastit lihetysvirtaradion sijaan on kontrolli — yleis6 haluaa yhd enemmain kontrolloida itse omaa

ajankdyttoddn ja kuunteluaan. Osaltaan tdmai tekee kuuntelusta aktiivisen ajanvietteen.

Radio on perinteinen media, joka on Suomessa selvinnyt internet-ajan murroksessa hyvin.
FinnPanelin vuonna 2017 toteuttaman valtakunnallisen radiotutkimuksen mukaan radio on edelleen
suosituin audiosisdltdjen lihde ikdryhmaistd riippumatta. Vuonna 2017 radiota kuunteli viikoittain
93 prosenttia ja paivittdin 74 prosenttia suomalaisista. Radion kuuntelu jakaantui puoliksi Yleisradion
ja kaupallisten kanavien kesken. Radiota kuunnellaan edelleen eniten perinteisistd vastaanottimista,
mutta erityisesti alle 45-vuotiaiden ikdryhmaissd entistdi enemmdin (36%) mobiililaitteella.

(Radionkuuntelu Suomessa 2017.)

Nykypdivdni radio on levinnyt perinteisistd radiovastaanottimista verkkoon, mobiilisovelluksiin
sekd sosiaaliseen mediaan, jossa se kdyttdd monimediaisesti hyvikseen niin ddni-, kuva- kuin
videoformaattiakin. Podcastien voidaan katsoa olevan jatkumo titéd kehitystd, eikd podcastien endi
katsota uhkaavan perinteistd lahetysvirtaradiota. Enemmaénkin ne ovat rinnakkaiset mediat, joiden
vdlilld voi saumattomasti kulkea samaa sisdltod (Berry 2016, 9). Podcast-termid kéytetddn myds
lahetysvirtaradiossa jo aiemmin kuulluista radio-ohjelmista, jotka on tallennettu ja siirretty
verkkoon. Toisaalta toisinaan verkossa jo aiemmin julkaistut podcastit saatetaan ldhettdd myds

perinteisilld radiotaajuuksilla (Bottomley 2015, 167).

Berry (2016, 9) linjaa, ettd sama sisilto voi olla yhta lailla lahetysvirrassa kuunneltava radio-ohjelma
kuin verkosta tilattava podcast. Toisaalta puhtaasti pelkdstddn verkossa esiintyvit podcastit voivat

olla radioasemien tuottamia, toteuttamia sekid niiden levittimid, vaikkei sisiltdd ole koskaan
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tarkoitettukaan kuultavaksi radion normaalissa ldhetysvirrassa. Berryn (2015, 172) mukaan Street
(2012, 112) toteaa, ettd media, jota on aiemmin kutsuttu "radioasemaksi” on yhd enemmin
muuttumassa ~audiokokemusten alustaksi”, joka tarjoaa monenlaista ja monenmuotoista sisdltod

kuulijjoilleen.

4.2 Podcast ja radiodraama

Kuten jo aiemmin on todettu, vaikka podcastit kuuluvat niin sanottuun uuden median aaltoon ja ovat
syntyneet teknologian kehittymisen seurauksena, ne ovat tuoneet mukanaan myds vanhoja ilmioits,
joista on tullut uudestaan ajankohtaisia. Yksi tdllainen ilmi6 on radiodraama. Wikipedia maiérittelee
radiodraaman kuunnelmaksi, joka on ndytelmastd kehittynyt, pelkistd ddnestd koostuva taidemuoto
(Wikipedia, radio drama). Ihmiséénen lisiksi kuunnelmassa kdytetddn usein myds dédnitehosteita ja

musiikkia. Produktiot voivat olla joko etukdteen nauhoitettuja tai suorana lihetettévia.

Suomessa kuunnelmia on esitetty Yleisradion perustamisvuodesta 1926 lihtien (Kallio 2016, 12).
Aikojen saatossa radiodraamaa on tehty muillakin kanavilla, mutta eniten kuunnelmia tuotetaan
edelleen Ylelld. Vuonna 2014 radiodraamaa ldhetettiin Ylen kanavilla yhteensd noin 417 tuntia
(Suomen niytteljjdliitto 2015). Suurimman osan suomalaisista kuunnelmista tuottaa Ylen

Radioteatteri, joka on ollut toiminnassa vuodesta 1948 ldhtien (Wikipedia, radioteatteri).

Yhdysvalloissa radiodraaman kulta-aika oli 1930- ja 1950 -luvuilla. Sen jilkeen television tulo alkoi
vaikuttaa kuunnelmien tekemiseen ja niiden médrd romahti. Viime vuosina kuunnelmia on lihetetty
yhdysvaltalaisilla radiokanavilla endd hyvin harvakseltaan. Kuunnelmia pidetdén laajalti
vanhentuneena ja vanhanaikaisena radiona. Sen sijaan taiteenlajin kotimaassa, Britanniassa, BBC
tuottaa yhai satoja tunteja kuunnelmia vuosittain ja palkkaa maan kirkkaimpia tdahtid radioteatterien

ndyttelijoiksi. (Bottomley 2015, 182.)
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Podcastit ovat kuitenkin tarjonneet radiodraamalle uuden mahdollisuuden my6s Yhdysvalloissa.
Bottomley (2015) nostaa esille vuonna 2012 alkaneen ja edelleen kédynnissd olevan independent-
podcast-sarjan Welcome to Night Vale, jota voidaan pitdd uudestisyntyneend radiodraamana. Se on
Yhdysvalloissa hyvin suosituksi noussut satiiri kuvitteellisen yhdysvaltalaiskaupungin
paikallisradiosta. My6hemmin podcastin rinnalle on my®s kirjoitettu samanniminen romaani ja se
on synnyttdnyt useita tytdrpodcasteja. Welcome to Night Vale on esimerkki siitd, ettd podcastit
mahdollistavat uudenlaisien luovien audiotuotantojen synnyn ja tukevat taidemuotoja, jotka

ammentavat vanhasta radioperinteestd ja uusintavat sitd (Bottomley 2015, 183).

Myos Suomessa on tehty samankaltainen podcast-sarja. Nayttelija-kirjailija Antti Holman Radio
Sodoma on Yleisradion vuonna 2017 tuottama yhden kauden ja kahdeksan noin
kymmenminuuttisen jakson pituinen radioparodia Helvetin ainoasta ja suosituimmasta
radiokanavasta. Tammikuussa 2019 Yle ilmoitti, ettd Radio Sodomastajulkaistaan toinen kausi. Radio
Sodoman huumori on radvittomidmpad kuin amerikkalaisen serkkunsa, mutta kummankaan
materiaali ei varsinaisesti olisi sopivaa valtakunnallisen prime time -radion ohjelmavirtaan, eika niité
ole radiossa koskaan kuultukaan. Kesdlld 2018 Yle Areena julkaisi Leevi and the Leavings-muusikko
Gosta Sundqvistin eldmékerran lapikdyvin 20-osaisen /tkisitké onnesta -radiodraaman, joka
lahetettiin myos Yle Radio Suomessa. Areenassa kuunnelma oli kuultavissa rajoitetun ajan. Teos on
toteutettu hyvin perinteiseen kuunnelmatyyliin ja siitd tuli Radio Areenan toistaiseksi suurin hitti
(Kumén, 2018). Joulukuussa 2018 kuunnelmasarja julkaistiin myos seitsemdn levyn CD-boksina,

mika lienee nykypéivand melko harvinaista timéankaltaiselle audiosisdllélle.

4.3 Podcast ja kuunteleva yhteis6

McClung ja Johnson (2010, 91) totesivat podcastien kuuntelijoita tutkiessaan, ettd podcasteja
kuunnellaan paitsi ajanvietteend, myos niiden sosiaalisen ja yhteisollisen aspektin vuoksi. Etenkin

podcasteja paljon kuuntelevat painottivat erityisen paljon niiden sosiaalista puolta, jonka ytimessd on
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keskustelu muiden kuuntelijoiden kanssa sosiaalisessa mediassa. (MacClung & Johnson 2010, 93).
Berryn (2006, 146) mukaan podcastit ovat “horisontaali” media: tuottajat ovat kuluttajia ja
kuluttajista tulee tuottajia, jotka ovat vuorovaikutuksessa keskenddn. Téllaisessa ruohonjuuritason
toiminnassa ei ole hierarkiaa, vaan podcastaajat tukevat toisiaan, markkinoivat toistensa tditd ja
jakavat omaa osaamistaan. Podcastit siis luovat yhteisdjd paitsi kuuntelijoidensa myds tekijoidensd

ympirille.

Podcastien yhteisollisyyttéd tarkastellessa ei voi olla ottamatta huomioon maailman tunnetuimpiin
podcast-sarjoihin kuuluvaa amerikkalaista Serza/ia. Berry (2015, 170) linjaa, ettd Serza/ on merkittava
merkkipaalu podcastien historiassa. Monessa amerikkalaisessa sanomalehdessd julistettiin vuonna
2014, ettd 12 jakson ajan viikoittain ilmestynyt Seria/in ensimmaiinen kausi on suurin koskaan tehty
podcast. Maailmalla tunnutaan olevan yhtd mieltd siitd, ettd Serza/in ensimmaiinen kausi kdynnisti
niin kutsutun podcastien renessanssin. Berryn (2015, 170) mukaan on pitkalti Serza/in ansiota, ettd
kymmenen vuotta ensimmadisten podcastien syntymdn jidlkeen, moni kiinnostui verkon
audiosisélloistd uudestaan ja vahvemmin kuin koskaan ennen. Sarja voitti Peabody-palkinnon
vuonna 2015, jolloin sen sanottiin olevan "ensimmadinen kyseenalaistamattomasti valtavirtapodcast”
(Peabody 2014). Sen merkitysti ei edelleenkddn voi kieltdd, silli se synnytti ympérilleen

ennennidkemittomin laajaa keskustelua ja kuuntelijoiden valistd vuorovaikutusta.

Serial syntyi vuonna 2014 7his American Life -radio-ohjelman tekijoiden tuottamana, mutta ei ollut
missddn vaiheessa tarkoitettu perinteiseen lidhetysvirtaradioon. Emo-ohjelma, 7his American Life
sen sijaan lihetetddn sekd radiossa ettd ilmestyy verkossa podcastina. Berry (2015, 304) on todennut,
ettd podcast mediamuotona mahdollisti Serzalin tutkiville journalisteille tyoskentelyvapauden, jota
perinteinen, lineaarinen radio ei tarjoa. Podcast-muoto salli tekijoille niin ikddn vapaamman
kielenkdyton, eikd ohjelmaa tarvinnut mahduttaa radion ajallisesti tarkkaan maédriteltyihin
lahetysslotteihin, mikd antoi myo6s kuulijoille mahdollisuuden osallistua tarinankerrontaan

tarkkaavaisemmin (Berry 2016, 9).
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Serialin ensimmdiselld kaudella kisitellidn dokumentaarisen dekkarin tyyliin yhdysvaltalaisen
lukiolaistyton =~ vuonna 1999  tapahtunutta —murhaa. Serzalista  kirjoitettiin  laajasti
yhdysvaltalaislehdistdssd, jolloin annettiin ymmartdd, ettd podcastin suosio aiheutti
maailmanlaajuisen liikkeen ja synnytti yhteison fanaattisia "internet-etsivid” (The Guardian, 2016),
jotka penkoivat lipi murhatapauksen ja -tutkimuksen pienimmaitkin yksityiskohdat. Seria/in suosion
myo6td syntyi my6s useita “spin off” -podcasteja, jotka tutkivat samaa murhatapausta, mutta joiden
tekijoilld tai tuottajilla ei ollut mitddn tekemistd alkuperdisen podcastin kanssa. Berry (2015, 171)
toteaa, ettd tdllaisten “meta-podcastien” synty oli tdysin uudenlainen ilmi6 radion tai podcastien
historiassa. Kuuntelijat my0s keskustelivat vilkkaasti sosiaalisessa mediassa, jossa kdytiin ldpi erilaisia

teorioita ja johtolankoja.

Mutta miksi Serza/ on noussut niin merkittdvddn asemaan lukemattomien muiden podcastien
joukosta? Berry (2015, 171) esittdd, ettd se yksinkertaisesti sattui syntymaiédn oikeaan aikaan ja iski
oikeaan aiheeseen. Seria/ edustaa merkittdvdd muutosta podcastien historiassa, mutta muutoksen
taustalla on useita osatekijoitd, kuten teknologia, sosiaalinen jakaminen sekd kiinnostava sisiltd
(Berry 2015, 171). Viihteen sarjatyylinen seuraaminen oli noussut 2010-luvulla uuteen
kukoistukseen — televisiosarjoja alettiin arvostaa yhtd lailla kuin elokuviakin ja my6s niiden
tuotantoon panostettiin aiempaa enemmain. Toisaalta myos ddnikirjojen kulutus kasvoi samaan
aikaan ja kuuntelemisesta tuli muotia. Berry (2015, 171) vertaa Serialia aiemmin samana vuonna
ilmestyneeseen televisiosarjaan 7rue Detective (HBO 2014), joka nousi suureksi hitiksi

maailmanlaajuisesti. Molemmissa selvitellddn murhatapausta, mutta toinen on totta ja toinen fiktiota.

Aika siis oli kypsd Serialin kaltaiselle hitille. Vaikuttaa silta, ettd suosiota edelsi sopivaan suuntaan
monella eri osa-alueella vyorynyt lumipalloefekti. Ennen Serialia markkinoille oli tullut jo useita
muita podcasteja, jotka olivat nousseet suosituiksi ja raivanneet podcasteille vdylda valtavirtaan.

Myos teknologian muutos ja kehittyminen samoihin aikoihin toivat podcastit uusien, entisté
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laajempien yleis6jen saavutettavaksi. Kuuntelun helppoutta my6s korostettiin sarjan
markkinoinnissa. Berryn (2015, 304) mukaan Serza/toimi amerikkalaisyleisdlle muistutuksensa siitd,
ettd teknologia on kehittynyt ja rohkaisi testaamaan podcastien kuuntelua uudelleen, vaikka yleiso

olisikin aiemmin todennut sen olevan teknisesti liian hankalaa ja vaivalloista.

Toisaalta Serzalia myos markkinoitiin poikkeuksellisen vahvasti ja suurella budjetilla. Se syntyi
chicagolaisen WBEZ-radiokanavan suositun ohjelman, 7his American Lifen siipien suojaan ja sitd
markkinoitiin muun muassa valtakunnallisessa televisiossa. Serza/in tekijat ovat pitkdn linjan
radioammattilaisia, ja laatu sekd resurssit kuuluvat ohjelmassa erottaen sen monista muista
podcasteista. Serialia kdytetddn edelleen vertailukohtana podcastien laatua arvotettaessa (Berry 2015,

174).

Mutta kenties suurin syy Serzalin suosioon on sen koukuttavuus. Sarjan jaksot ilmestyivit alun perin
kerran viikossa torstaiaamuisin, ja jokainen jakso loppuu erdinlaiseen cliffhangeriin, eli
dramaattiseen ja tarinan kesken jattivaan lopetukseen, joka saa kuuntelijat palaamaan sarjan pariin
seuraavan jakson ilmestyessd. Jaksojen vilille jadvan viikon aikana fanaattisimmat kuuntelijat
jatkoivat edellisen jakson teemojen ja johtolankojen tutkimista omillaan ja keskustelivat niisté
sosiaalisessa mediassa ennustaen tulevia tapahtumia. Berry (2015, 303) kuitenkin huomauttaa, ettd
Serialin tekijat eivdt aktiivisesti rohkaisseet kuulijoita tdllaiseen kidytokseen, vaan se syntyi

spontaanisti sarjan herdttdessd yhé uusia kysymyksid tosielamdn murhamysteerista.

Sarjan kuuntelijoita tutkiessaan Berry (2015, 174) huomasi, ettd ne kuuntelijat, jotka seurasivat sarjaa
sen ollessa kdynnissd, yleensd kuuntelivat uuden jakson vuorokauden sisélld sen julkaisusta. Vaikka
podcastien luonteeseen kuuluu, ettd jakson voi kuunnella milloin vain ja missd vain, suurin osa
kuuntelijoista halusi kuunnella uuden jakson mahdollisimman nopeasti sen ilmestyttyd, ja moni
my0s herisi torstaiaamuisin aikaisemmin, jotta pystyi kuuntelemaan uuden jakson heti tuoreeltaan.

Kuuntelijat kehittivit uusien jaksojen ympdrille my6s “kuuntelubileitd”, joista viestittiin ja jotka
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toteutettiin hajautetusti internetin vilitykselld. Bileissd kuuntelijat aloittivat jakson yhté aikaa ja

keskustelivat sen teemoista sosiaalisen median vilitykselld. (Berry 2015, 175.)

Kuuntelubileitd jarjestettiin my6s kasvokkain. The Sydney Morning Herald kirjoitti 19.12.2014
Melbournessa jirjestetystd kuuntelu- ja keskustelukokoontumisesta, jossa yli 50 ihmistd kokoontui
pop up -baariin kuuntelemaan Serzalin ensimmadisen kauden tunnin pituista viimeistd jaksoa. Jakson
jalkeen jérjestettiin ohjattu keskustelutilaisuus. Samantapaisia kokoontumisia jdrjestettiin ympéri

maailmaa Serzalin viimeisen jakson kunniaksi. (Puvanenthiran 2014.)

Kuuntelukokemus isossa joukossa poikkeaa yksinkuuntelusta. Kuuntelubileiden sddntdjen mukaan
jakson aikana ei saa puhua, mutta kuultu kirvoitti enemmaén reaktioita — hymahdyksid, naurahduksia
ja huokauksia — kuin yksin kuunneltuna (Bloomgarden-Smoke 2014). Serialin esimerkin mukaan

muistakin podcasteista on myohemmin jdrjestetty kuuntelubileitd ympéri maailmaa.

Kuuntelemisen synkronointi ja keskustelu hajautetusti ympdri maailmaa sosiaalisen median
vdlitykselld on uuden teknologian mahdollistamaa vuorovaikutusta, mutta samaan paikkaan
kokoontuvat kuuntelijajoukot on vanha ilmié. Aikaan, jolloin naapurustossa oli vain yksi radio,
kokoontuivat kaikki sen ddreen kuuntelemaan tiettyja ohjelmia. Ja vaikka radiot lisddntyivit, sama
ilmio jatkui. Sosiaalinen ja kollektiivinen kuunteleminen on siis edelleen ihmisille luontaista, ja
jaettu kuuntelukokemus koetaan erilaisena kuin yksin kuunneltu. Berry (2015, 175) toteaa, ettd
vaikka suuret massat eivit endd kokoonnukaan kuuntelemaan radio-ohjelmia livena silloin, kun niita
lahetetddn, tillaisissa kuuntelubileissd kuuntelijat kohtaavat toisiaan kasvokkain ja jakavat
samankaltaisia tai jopa vahvempia kokemuksia. Voitaisiin siis viittdd, ettd jopa nykyisessd on-

demand -maailmassa yhté aikaa ja yhdessa jaettu kokemus on yhi tiarkeda kuin aiemminkin.

Yksittdisend podcast-sarjana Serzalin ensimmiinen tuotantokausi on siis merkittdvd, mutta ei

vilttdmattd ainutlaatuinen. Nopeasti sen jidlkeen tuotettiin muitakin laajasti markkinoituja ja
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suosituiksi nousseita sarjoja, kuten StartUp ja Invisibilia, jotka synnyttivit samantapaisia sosiaalisia
ilmioitd, vaikkakin pienemmadssd mittakaavassa. Seria/ kenties tarjoaa kurkistuksen podcastien
tulevaisuuteen, tai ainakin yhteen mahdolliseen tulevaisuuteen ja osoitti, miten ideat ja ilmiot
levidvit sosiaalisen median vilitykselld. Toistaiseksi mikddn muu podcast ei ole onnistunut

synnyttdimédn yhtd suurta maailmanlaajuista ilmi6td kuin Seria/ vuonna 2014.
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5 PODpuhetta-sarjan suunnittelu ja toteutus

Térkedssd osassa tdtd maisterintutkielmaa on podcast-sarja PODpuhetta. Tamidn viisi haastattelua
kasittdvin sarjan tavoitteena oli tutustua suomalaiseen podcast-kenttddn ja kuulla alan
ammattilaisten sekd harrastajien ndkdkulmia podcastien nykytilasta ja tulevaisuudesta. Tassd luvussa

kéayn lapi podcast-sarjan suunnittelun ja toteutuksen vaihe vaiheelta.

5.1 Podcast-sarjan suunnittelu

Témédn tyon tavoitteena oli selvittdd, millaisina suomalaiset podcastasiantuntijat nikevit alansa
vahvuudet ja haasteet vuonna 2018. Erityisend painopisteend ja viestinndn ndkokulmana
keskusteluissa oli podcastien vuorovaikutteellisuus ja yhteis6llisyys. Halusin selvittdd, otetaanko
tuotantoyhtidissd huomioon podcastien vuorovaikutusmahdollisuudet ja millaisia palautekanavia
pitkin kuuntelija voi tavoittaa podcastin tekijan. Haastatteluissa tarkoituksena oli my0ds haastaa
kotimaiset podcast-vaikuttajat pohtimaan alan tulevaisuutta ja kysyd, millainen podcastien

kehityksen odotetaan olevan seuraavan viiden vuoden aikana.

Oma taustani on paikallisradioty6ssd, ja ennen tétd tutkielmaa olin kuunnellut ldhinna
englanninkielisid podcasteja — alan kotimainen kenttd oli minulle muutamaa poikkeusta
lukuunottamatta tuntematon. Aloitin valmistautumisen haastatteluihin kuuntelemalla erilaisia
suomenkielisid podcasteja ja lukemalla aiheesta kirjoitettuja lehtiartikkeleita. Tutustuin myos
muutamaan suomalaiseen podcast-alustaan ja -tuottajaan, kuten Supla, Wecast, RadioPlay, Kieku ja
Jaksomedia. Liityin Facebookissa Podcast Suomi #podcastfi -ryhmaiin, jossa keskustellaan podcastien
tekemisestd. Keskustelin aiheesta paitsi omalla Facebook-seindllini, myds muutaman podcasteja

kuuntelevan ja tekevin ystdvini kanssa kasvokkain.
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Kesdlld 2018 ryhdyin kartoittamaan podcastin mahdollisia haastateltavia. Halusin ottaa
mahdollisimman laajasti ja monipuolisesti huomioon kaupallisen puolen, Yleisradion sekd
independent-tekijat. Aluksi lista oli pitka ja sitd piti lyhentdd maératietoisesti, jotta sarjasta ei tulisi
liian pitkd. Tavoitteenani oli alusta asti tehdd 4-5 noin 45-60 minuutin podcastia. Tavoitteena oli
luoda rento keskusteluilmapiiri haastateltavien kanssa ja tehdd podcasteista sellaisia, ettd ne olisivat
kiinnostavaa ja viihdyttdvdd kuultavaa kenelle tahansa, eikd sarjan kuunteleminen edellyttiisi

tutkielman kirjallisen osion lukemista.

Ennen kuin ryhdyin ottamaan yhteyttd mahdollisiin haastateltaviin, olin jo kirjoittanut tutkielman
kirjallisuuskatsauksen ldhes wvalmiiksi, lukenut podcasteja kisittelevid akateemisia toitd ja
sanomalehtiartikkeleja seka tutustunut suosittuihin suomalaisiin podcasteihin. Tédten minulle oli jo
muodostunut kuva siitd, millaisia aiheita PODpuhetta-sarja tulisi kisittelemddn. Pohdin
ensimmadisend alustavaa keskustelunaihe- ja kysymyslistaa, jota tarkensin ja tdydensin aina kunkin
haastateltavan kohdalla. Toimittajana tiesin kokemuksesta, ettei yksikddn haastattelu tulisi
menemadn tdysin kysymyspatteriston mukaan, eiki sitd yleensd keskustelun aikana tule juurikaan
vilkuiltua, mutta aiheiden listaaminen auttaa jasentdmédn omaa mielikuvaa haastattelun kulusta ja
toimii myos tukena itse tilanteessa, jos tarve niin vaatii. Pyrin niputtamaan kysymyksen
aihealueittain, jotta keskustelu etenisi johdonmukaisesti. Kokemuksesta tiesin jo, ettd aiheesta
toiseen tultaisiin kuitenkin todenndkdisesti siirtyméddn hyvin luonnollisella tavalla keskustelun
edetessd, eikd kysymyslistan ollutkaan tarkoitus estdd tdtd, vaikka jotakin suunnitelluista

kysymyksista tai aiheista ei haastattelun aikana sivuttaisikaan.

Jokaisen haastateltavan oma tausta vaikutti sithen, minkélainen painopiste keskusteluissa lopulta oli,
mutta jokaisen kanssa halusin keskustella muutamasta yhteisestd aiheesta. Suunnittelin haastatteluja
varten muun muassa seuraavat kysymykset: Miten podcastien tekijan ja kuuntelijan vilinen
vuorovaikutus toteutuu? Syntyyko podcastien ympdrille yhteisollisyyttd? Onko podcasteja helppo

kohdentaa halutuille yleisoille? Ovatko podcastit loytdneet paikkansa vahvasti visuaalisessa



31

mediamaailmassa? Toimiiko podcast-markkinointi ja ovatko mainostajat 1oytdneet median? Milti ala
ndyttdd Suomessa 5 vuoden kuluttua? Jokaisen haastattelun myds aloitin antamalla haastattelijan

kertoa omin sanoin itsestddn, taustastaan ja suhteestaan podcasteihin.

Suurin osa radiotydssdni tekemistdni haastatteluista on rajoittunut kaupallisen radion
aikavaatimusten mukaan hyvin lyhyeen formaattiin. Useimmiten ldhtokohta on ollut se, ettd neljan
minuutin haastattelu on jo liian pitkd. Podcasteja suunnitellessani odotinkin erityisesti pddsevani
tekemiddn haastattelua ilman aikarajoitusta ja ilman ajatusta siitd, ettd materiaali pitdisi leikata
mahdollisimman lyhyeen ja tiiviiseen muotoon. Olin siis valmistautunut kysymaéan kaikki mieleen
tulevat lisdkysymykset ja antamaan haastateltaville kaiken ajan, minké he tarvitsisivat nikemystensi
kertomiseen. Valmistautumiseen vaikutti myds se, ettd tiesin kaikkien haastateltavien olevan
lahtokohtaisesti tottuneita puhujia, silld useimmat heistd ovat puheen ammattilaisia ja perehtyneita
omaan alaansa. Minun ei siis tarvinnut valmistautua siihen, ettd haastateltavaa tdytyisi erikseen
lammitelld haastatteluun ja olin muutenkin hyvin luottavaisin mielin, etté saisimme jokaisen kanssa

aikaan kiinnostavaa keskustelua.

Kun olin hahmotellut keskustelunaiheita, luonnostelin haastateltaville lihetettdvin sihkopostin
padlinjat. Viestissd kerroin, ettd podcastit tulevat osaksi maisterintutkielmaa ja ettd ne myds
julkaistaisiin paitsi osana sitd, myos mahdollisesti erikseen omana sarjanaan. Mainitsin viestissd myos
lyhyesti muutamia aiheita, joista haluaisin haastattelussa keskustella. Tdhdensin, ettd podcasteja
itsessddn ei tulla kdyttdmddn tutkimusaineistona, vaan tulisin ainoastaan analysoimaan omaa

onnistumistani tyondytteen osalta.

Tavoitteena oli toteuttaa podcastien ddnenlaatu mahdollisimman laadukkaasti ja studiotasoisesti.
Yksi haaste podcastien tekemisessd olikin paikka, missd ddnitykset voitaisiin toteuttaa. Kaikki
haastateltavat asuivat ja tyoskentelivit padkaupunkiseudulla, eikd itselldini ollut verkostoja

paikallisiin studioihin. Radiotoimittajan kokemuksestani tiedédn, ettd huono ddnenlaatu ei kutsu
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kuuntelemaan etenkddn pidempaé keskustelua, vaikkakin oma korvani on téssi tapauksessa varmasti
keskivertoa tarkempi. Joka tapauksessa halusin pyrkid podcasteissa niin laadukkaaseen

lopputulokseen kuin kéytettdvissa olevilla resursseilla oli mahdollista saavuttaa.

5.2 Podcast-sarjan toteutus

Kun olin luonnostellut keskustelun linjauksia ja rajannut haastateltavien listan muutamaan
henkil6on, otin sihkopostitse yhteyttd ensimmdiiseen henkil66n, Jaksomedian Olli Sulopuistoon.
Sulopuisto valikoitui haastateltavien joukkoon, silld hdn on ollut laajalti esilld mediassa podcasteista
puhuttaessa ja hdnelle on myos sélytetty liikanimi "Podcastkeisari ” Sulopuisto suostui haastatteluun
heti, sanoen "podcastien asia on minun asiani”. Kun olimme sopineet haastatteluajan, kysyin
Sulopuistolta nidkemyksia siitd, keitd muita kannattaisi haastatella sarjaa varten. Suurin osa hinen
ehdottamistaan henkil6istd olikin jo listallani, mutta Sulopuiston ehdotuksen kautta tutustuin
Asennemediaan ja Wecastin Hanna Westerholmiin, jota pédddyin lopulta haastattelemaan

Podpuhetta-sarjaa varten.

Sovimme Sulopuiston kanssa haastattelun Helsinkiin Jaksomedian tiloihin, jolloin pédsimme
kdyttdimédn podcastin tekoa varten heidén studiotaan. Pditin, ettd kdvisin tekeméssd ensimmadisen
haastattelun, ennen kuin ottaisin yhteyttd muihin haastateltaviin. Sulopuiston haastattelu toimi siis

osittain ensimmadisend tunnusteluna aiheeseen ja podcastien toteutukseen.

Sulopuiston haastattelun jilkeen ldhetin jo saman pdivdn aikana sdhkopostit Suplan ja Nelonen
Median sisdltdjohtaja Johannes Saukolle, Wecastin kaupallisten yhteistoiden ja konseptin
kehittdmisestd vastaavalle Hanna Westerholmille sekd Suomen tuotteliaimpiin indie-podcastaajiin
kuuluvalle ja Ylen varhaisessa podcast-kokeilussa mukana olleelle Pii Anttoselle. Sovin ndma kolme
haastattelua Helsinkiin kahdelle perdkkdiselle pdiville. Ensimmaéisend pédivdand haastattelin ensin

Westerholmia ja sitten Anttosta. Seuraavana pdivina vuorossa oli Saukko. Sovin kolme haastattelua
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kahden piivdn sisille osittain aikataulullisista syistd, silld jouduin matkustamaan Jyvaskyldstd
Helsinkiin tekemédn haastatteluja. Néin sain tehtyd kolme haastattelua samalla matkalla. Lisdksi

halusin syventyi aiheeseen kerralla kunnolla.

Saukon kanssa sovimme, ettd tekisimme haastattelun Sanomatalossa Nelosen radioiden studiolla.
Westerholmin ja Anttosen tapauksessa kdytettdvissd ei ollut studiota, joten lainasin Jyvidskyldn
yliopiston laitelainaamosta dédnentallennuslaitteiston. Keskustelin laitelainaamon henkilékunnan
kanssa mahdollisista vaihtoehdoista ddnen mahdollisimman laadukkaan tallentamisen osalta ja
paddyin lainaamaan Zoom H5 -ddnentallentimen sekd kaksi paitaan kiinnitettdvad mikrofonia.

Westerholmia haastattelin Asennemedian toimistolla ja Anttosta Pasilan kirjaston tyotilassa.

Olin alun perin suunnitellut, ettd nelja haastattelua olisi riittdvd méadrd, mutta Sulopuistoa,
Westerholmia, Anttosta ja Saukkoa haastateltuani totesin, ettd joukosta puuttuu Yleisradion
nidkokulma. Pdddyin ottamaan yhteyttd Ylen audiotoimituksen vastaavaan tuottajaan Aura
Lindebergiin, jonka kanssa sovin viidennen Podpuhetta-haastattelun. Ainitin haastattelun

Lindebergin kotona samoilla laitteilla kuin tein Anttosen ja Westerholmin haastattelut.

Osa haastateltavista keskusteli hyvin laveasti ja pitkasti, kun taas osan kanssa keskustelut olivat
ytimekkdampii, joten haastattelujen pituudet vaihtelivat noin puolesta tunnista ldhes puoleentoista
tuntiin. Keskustelut kulkivat péddosin hyvin orgaanisesti omalla painollaan, enkd halunnut
haastattelutilanteessa juurikaan tarkkailla ajankulua, saati sitten suitsia tai pitkittdd keskustelun
kestoa. Editointivaiheessa pohdin pitkdan, yrittdisinko saada kaikista haastatteluista suunnilleen yhtd
pitkid, mutta pditin luopua siitdkin ajatuksesta. Podcast-formaatin luonne antaa vapauden myos
yksittdisten jaksojen pituuden suhteen ja halusin kéyttad tdtd mahdollisuutta hyvikseni. Leikkasin
podcasteja lopulta hyvin viahin, eli kiydyt keskustelut ovat kuunneltavissa kdytinnossd kokonaan.

En myoskddn leikannut pois sanoissa takelteluja, tdytesanoja tai taukoja, elleivit ne olleet
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merkittdvasti kuuntelemista haittaavia. Etenkin pitkdssd haastattelussa ne ovat tdrkeitd

hengihdystaukoja my6s kuuntelijalle, ja tiydellisen sujuva puhe saattaa kuulostaa liian mekaaniselta.

Podcastien editoinnissa kdytossdni oli kolme eri ohjelmaa — Garageband, Audacity seki Logic Pro X.
Osittain vaihtelin ohjelmaa, koska halusin opiskella niiden kdytt6d, ja osittain koska yhdessd
ohjelmassa oli vahvuuksia, joita toisessa ei ollut, ja toisinpédin. Audacity on indie-podcastaajien laajalti
kidyttimd avoimen ldhdekoodin ilmaisohjelma, joka sopii &ddnen leikkaamiseen ja
perusmuokkaamiseen melko hyvin. Garageband taas on Apple-kédyttijille ilmainen ohjelma, riisuttu
versio Applen maksullisesta Logic Pro X:sti. Garageband on ensisijaisesti musiikin muokkaamiseen
tarkoitettu ohjelma, mutta silld voi tehdd my6s podcastin alusta loppuun saakka. Logic Pro X taas on
huomattavasti nditd  ilmaisohjelmia laadukkaampi, kayttoliittymaltddn selkedmpi ja
ominaisuuksiltaan laajempi ammattilaisohjelma, jonka kayttoon tulisi perehtyd vield paljon
paremmin, jotta voisin sanoa osaavani kayttdd sitd. Logic Pro X oli kuitenkin ehdottoman hyvi

apuviline studion ulkopuolella dédnitettyjen podcastien ddnenlaadun parantamiseen.

Ensisijaisesti olisin siis halunnut ddnittdd kaikki podcastit studio-olosuhteissa, mutta jouduin
tekemadin tdssd asiassa myonnytyksid haastateltavien aikataulujen sekd muun logistiikan takia. Kaikki
haastattelut on niin ollen tehty erilaisissa olosuhteissa, joten ddnen suhteen jokaisessa podcast-
jaksossa on omanlaisensa tunnelma. Sulopuiston ja Saukon haastattelutkin kuulostavat erilaiselta,
silld ne aénitettiin kahdessa hyvin erilaisessa studiossa. Jaksojen introjuonnot ja koko sarjan prologin
puolestaan ddnitin timinhetkisen tydpaikkani, HitMix Jyviskyldn studiossa, joten niissédkin on oma

sointinsa.

Prologin ja podcastien alussa kuultavien introjen juonnot toteutin sen jalkeen, kun olin tehnyt kaikki
haastattelut. Suunnittelin etukiteen pddasiat, mistd halusin prologissa ja jokaisessa introssa puhua ja
kirjasin suunnitelmat itselleni muistiin lyhyeksi tukisanalistaksi. Muutoin prologi ja introt ovat

hyvin vapaata juontoa. Niiden tekemiseen auttoi vuosien kokemus yksinjuonnosta sekd
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haastattelupuffien tekemisestd radiossa. Introjen lisdksi lisdsin haastatteluihin musiikkipatki.
Podcasteissa kdyttdmédni musiikin latasin Artlist.io-sivustolta, joka arkistoi ja myy rojaltivapaata
musiikkia. Halusin podcasteihin dynaamisuutta ja musiikkia rytmittdmddn keskustelua, joten
leikkasin lyhyitd pidtkid alussa ja lopussa kdyttdmdistini kappaleesta myos haastattelun keskelle
sopiviin kohtiin, missd keskustelun aihe vaihtuu. Nidin sain podcasteihin selkeén rakenteen ja ne

kuulostavat tuotetummilta.
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6 Podcast-sarjan esittely
PODpuhetta-sarja kasittdd viisi podcastia, jotka olen jakanut musiikin avulla useampaan osioon.

Téssd luvussa esittelen podcastien vieraat ja erittelen lyhyesti, mitd aiheita podcastien osiot

kasittelevit.

6.1 Jakso 1: Podcast-keisari d4dnen asialla — Olli Sulopuisto

Ensimmadisessd jaksossa vieraana on vapaa toimittaja, “podcast-keisari” ja Jaksomedia -podcast-

tuotantoyhtion toinen yrittdjista.

Osio 1: Sulopuisto esittelee oman taustansa ja Jaksomedian sekd kertoo, miksi vuosi 2018 on

podcastien vuosi.

Osio 2: Osiossa kisitellddn podcast-sanan madarittelyd, sekéd teknisesti ettd sisdllollisesti. Lisdksi

eritellddn, miten podcastien vuorovaikutteisuus toteutuu ja puhutaan podcastien kohdentamisesta.

Osio 3: Keskustellaan podcastien palautekanavista ja podcastin aiheiden rajaamisesta. Puhutaan myos

podcastien yhteisollisyydesta sekd jaetusta kuuntelukokemuksesta.

Osio 4: Luodaan katsaus podcastien tilanteeseen Suomessa ja pohditaan, mikseivit podcastit ole tadlla
yhtd suosittu media kuin esimerkiksi Ruotsissa. Keskustellaan myos podcast-mainonnasta seké

podcastien laatustandardeista.

Osio 5: Sulopuisto kertoo visionsa siitd, miltd suomalainen podcast-kenttd ndyttdd viiden vuoden

kuluttua.
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6.2 Jakso 2: Vaikuttajat déinessd — Hanna Westerholm

PODpuhetta-sarjan toisessa jaksossa haastattelussa on Hanna Westerholm, joka vastaa Wecast -
podcastverkoston ja -tuotantoyhtion kaupallisten yhteistdiden ja konseptin kehittdmisestd. Wecast

on yhdistynyt vaikuttajamarkkinointitoimisto Asennemedian kanssa.

Osio 1: Westerholm kertoo taustastaan ja esittelee Wecastia sekd Asennemediaa. Madritellddn, mitd
on vaikuttajamarkkinointi ja eritellddn syitd, miksi podcasteja kuunnellaan. Westerholm myds

kertoo, millaisia podcasteja Wecast tekee. Lisdksi osiossa vertaillaan podcasteja ja blogeja.

Osio 2: Vertaillaan Asennemedian blogien lukijoiden ja podcastien kuuntelijoiden médrid. Puhutaan
monimediaisesta vaikuttajamarkkinoinnista, missd podcast on vain yksi media. Aiheena on my®os

podcast-mainonta ja sen erot muissa kanavissa toteutettavasta markkinoinnista.

Osio 3: Osiossa pohditaan, miten podcastin tekijd 10ytdd yleisonsa ja selvennetddn sitd, milld vilineilld
suomalaiset kuuntelevat podcasteja. Vertaillaan Suomen ja Ruotsin podcast-markkinoita ja syitd
niiden eroihin. Keskustellaan podcastin tekijin ja kuuntelijan vilisestd vuorovaikutuksesta ja siitd,

miten sen toteutuminen on otettu huomioon Wecastissa.

Osio 4: Westerholm visioi podcastien tulevaisuutta viiden vuoden kuluttua.

6.3 Jakso 3: Suplan isihahmo — Johannes Saukko

Podcast-sarjan kolmannessa osassa haastatellaan Nelonen Median radioiden sisdltdjohtajaa ja

podcast-alusta Suplan "isshahmo” Johannes Saukkoa.
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Osio 1: Saukko esittelee itsensi ja taustansa. Puhutaan podcastien paikasta mediamaailmassa ja siitd,
miten yleisd 10ytdd audion muun nettisisillon joukosta. Esille nousee myos élykaiutin ja sen
mukanaan tuomat muutokset ddnisisdltdjen kulutukseen. Keskustellaan lineaarisen radion ja on

demand -audion eroista. Saukko kertoo Suplan syntytarinan ja sen kehittdmisen vaiheista.

Osio 2: Keskustellaan siitd, ovatko podcastit valtavirtamedia Suomessa. Saukko kertoo, miksi Suplan
podcastit ovat ainoastaan streamattavissa, eivit ladattavissa. Puhutaan podcast-mainonnasta ja sen
toteuttamisesta. Eritellddn ja analysoidaan internetin erilaisia audiosisélt6jd ja méédritelldédn podcast-

termid.

Osio 3: Saukko kertoo, millainen sisilto kiinnostaa kuulijaa tédlld hetkelld ja miten podcastit Suplaan

padtyvat. Puhutaan podcastien pituuksista ja sisdltdmuodoista.

Osio 4: Puhutaan podcastin tekijin ja kuuntelijan vilisestd vuorovaikutuksesta sekd palautekanavista.

Saukko visioi podcastien tulevaisuutta Suomessa viiden vuoden kuluttua.

6.4 Jakso 4: Podcastaaja vésyi huutamaan tyhjyyteen — Pii Anttonen

PODpubhetta-podcastin neljannessd jaksossa haastattelussa on Pii Anttonen, joka on Suomen
tuotteliaimpia independent-podcastaajia ja podcast-harrastajia. Anttonen on media-alan

ammattilainen ja ty6skenteli Yleisradiossa podcastien parissa Areenan alkuaikoina.

Osio 1: Anttonen kertoo omasta taustastaan ja pohtii, miksi on ryhtynyt tekemédn podcasteja sekd
miksi hdn ei endd tee podcasteja. Vertaillaan suomalaista podcast-alaa YouTuben suosioon ja
ddnisisaltojd videosisaltoihin. Osiossa my0s peilataan Anttosen eridvid nikemyksid aiempien

haastateltavien nikemyksiin.
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Osio 2: Keskustellaan podcastien markkinoimisen vaikeudesta, jos tekijdd kiinnostaa vain sisdllon

tuottaminen. Liséksi vertaillaan audio- ja videopohjaisten indie-sisidltdjen tuottamista.

Osio 3: Puhutaan indie-podcastien ja kaupallisen sisillon eroista.

Osio 4: Anttonen kertoo kokemuksiaan podcastien yhteisollisyydestd podcastin tekijan ja kuuntelijan
sekd muiden suomalaisten podcastaajien vililld. Jatketaan myos podcastin sisdllon maidrittelyd ja

keskustelua erilaisista sisialtomuodoista.

Osio 5: Anttonen tarjoaa oman nikokulmansa podcastien tulevaisuudessa Suomessa.

6.5 Jakso 5: Podcastit Areenalla — Aura Lindeberg

PODpubhetta-sarjan  viidennessd ja viimeisessd jaksossa haastattelussa on Yleisradion
audiotoimituksen vastaava tuottaja Aura Lindeberg. Tutkielman tekohetkelld hdn on opintovapaalla

ja tekee tutkimusta Oxfordin yliopistossa.

Osio 1: Lindeberg esittelee itsensi ja puhutaan Ylen audiotoimituksen toiminnasta. Keskustellaan
Yle Areenasta podcast-alustana ja sen kdyttdjakokemuksesta. Vertaillaan my6s Ylen radiota ja

podcasteja.

Osio 2: Lindeberg kertoo Ylen kuunnelluimmista podcasteista sekd omista suosikeistaan. Samalla
puhutaan radiodraamasta ja sen ilmenemisestd podcasteissa sekd yhteisollisyyden toteutumisesta

podcasteissa.

Osio 3: Keskustellaan Lindebergin opinnoista Oxfordin yliopistossa ja podcasteista maailmalla seka

peilataan Suomen podcast-alaa kansainvilisessa nakokulmassa.
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Osio 4: Analysoidaan podcastin madiritelmda sekd pituutta. Lindeberg ennakoi dlykaiuttimien

yleistymisen vaikutuksia audiosisilléille.

Osio 5: Lindeberg arvioi podcastien tulevaisuutta Suomessa.
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7 Tyo6n arviointi

Téssd luvussa arvioin omaa onnistumistani maisterintutkielman tyondytteen, eli PODpuhetta-
podcast-sarjan toteuttamisessa. Arvioin sarjaa ensin kokonaisuutena erikseen siséllollisten sekd
teknisten tavoitteiden kautta ja sen jilkeen otan késittelyyn prologin sekd introt ja jokaisen jakson

erikseen.

7.1 Sisillollisten tavoitteiden saavuttaminen

Sisallollisesti olen pddosin tyytyvdinen kokonaisuuteen. Suunnitellessani haastatteluja olin alun
perin ajatellut, ettd jokaisessa haastattelussa olisi jokin tietty teema, mistd haastateltavan kanssa
keskusteltaisiin, ja valitsisin kysymyksen sekéd keskustelun aiheet sen mukaan. Totesin kuitenkin
ensimmadisen podcastin ddnityksen jdlkeen, ettd kiinnostavampaa olisi pitdd pitkdlti samanlainen
haastattelurunko jokaisen haastateltavan kanssa, jolloin mielipiteiden sekd ndkemysten
eroavaisuudet tulisivat paremmin esille. Keskusteluja my6s ohjasi hyvin vahvasti jokaisen vieraan
oma tausta sekd nykyinen asema. Ndin ollen kysyin monelta haastateltavalta samoja kysymyksii,
jolloin pddsin my0s peilaamaan jonkin verran jo tehtyja haastatteluja. Jalkikdteen ajateltuna téta olisi

voinut tehdi enemmainkin — saada vieraat keskustelemaan keskendian kauttani.

Suunnitelmana oli haastatella suomalaisia podcast-vaikuttajia ja alan tekijoitd niin laajasti kuin
lyhyeen sarjaan on mahdollista. Téssd suhteessa tiedostan kuitenkin, ettd kokonaisuutena
PODpuhettaon vain raapaisu pinnasta. Téllaisenaan haastatteluissa ei mydskaan ole ketddn, joka tdlla
hetkelld tekee aktiivisesti podcasteja itse. Jos tdydentdisin sarjaa, aloittaisin ensimmaiisend jostakusta
tdlld hetkelld aktiivisesta podcastaajasta. Valitsin vieraat kuitenkin ajatellen laajempaa kuvaa ja
halusin haastatella ensisijaisesti ihmisid, jotka ammatikseen ty6skentelevit alan parissa ja pyrkivit

edistimddn sitd. Sarjassa tulee my0s monipuolisesti ilmi suurten tuotantoyhtididen (Nelonen,
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Yleisradio), pienempien tuotantoyhtididen (Wecast, Jaksomedia) sekd independent-podcastaajan (Pii

Anttonen) nikokulma.

Vieraiden valinta onnistui sen suhteen, ettd jokaisella on selkei oma nidkemys ja kokemus
podcasteista ja audioalasta laajemminkin, ja jokainen toi keskustelussa esille edustamansa tahon
ndkemyksid. Podcasteissa kuullaan erilaisia nikemyksid samoista aiheista ja tédtd kautta kuuntelija
pddsee puunitsemaan myOs omia ndkemyksiddn. Haastattelut tdydentdvidt toisiaan hyvin. Jos
laajentaisin PODpubhetta-sarjaa, kutsuisin haastatteluun ensimmaisten joukossa kotimaisen Kieku-
podcastpalvelun edustajan, RadioPlayn eli mediayhtié6 Bauer Median edustajan sekd Suomen

kaupallisten radioiden edunvalvonta- ja markkinointiliitto RadioMedian edustajan.

Tavoitteena oli tehdéd podcasteja, jotka kiinnostaisivat paitsi viestintd- ja media-alan ammattilaisia,
myos tavallisia podcastin kuuntelijoita. Ajoittain koin viihteellisyyden ja asiallisuuden rajapinnalla
tasapainoilun hankalaksi. Vieraiden valinta osoittautui tissikin suhteessa kuitenkin onnistuneeksi,
silld he ovat kaikki kokeneita ja taitavia puhujia. Asiasisdllostadan huolimatta podcastit ovat mielestani
viihdyttdvid kuunnella, eikd keskustelua seuratakseen tai ymmartddkseen tarvitse olla kokemusta

alalta.

Lahdin hakemaan podcasteihin keskustelevaa otetta, mutta huomaan téta tavoitellessani sortuvani
helposti liian laveaan tai epéselvddn kysymyksenasetteluun, toisin sanoen jaarittelen useampaan
otteeseen turhaan, eivitkd kaikki puheenvuoroni ole ytimekkaitd. Toisinaan haastateltava odottaa
suoria kysymyksid, eikd valttdmdttd saa kiinni haastattelijan toteamuksesta tai keskustelun
syventdmistd tavoittelevasta puheenvuorosta. Tamin suhteen itsellini on vield kehitettdvaa, jotta
saisin omat puheenvuoroni ja kysymyksenasettelun tiiviiksi ja selkeiksi. Huomaan myds kayttavani
sind-passiivia hyvin usein. Téhdnkin tulee tulevaisuudessa kiinnittdd huomiota, jottei siitd tule

maneeria.
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Lyhyitd radiohaastatteluja tehdessidni pyrin pddosin olemaan téysin hiljaa, kun haastateltava puhuu.
Muutaman minuutin haastatteluun haastattelijan ynéhdykset ja muut kuuntelemista osoittavat
adnndhdykset eivdt sovi, mutta ndiden podcastien tyylisessd pitkdssd keskustelussa koen, ettd
sopivasti ajoitettuina ne sopivat formaattiin. Keskustelun toisen osapuolen puhuessa pitkasti, useiden
minuuttien ajan yksin, on toisinaan ihan paikallaan osoittaa paitsi haastateltavalle, my6s kuulijalle,
ettd tilanteessa on ldsnd toinenkin henkild. Niitd kuuntelemista osoittavia ddanndhdyksid ei
mielestdni ole tekemissdni podcasteissa hiiritsevisti liikaa ja ne tuntuivat myos sopivan

haastattelutilanteeseen.

Haastatteluja tehdessdni pyrin pitdméidn mielessdni, mité tahoa tai yritystd haastateltava edustaa ja
muotoilin kysymykset niin, ettdi ne ohjaavat haastattelun mahdollisimman yleiseksi podcasteja
kasittelevaksi keskusteluksi. Erityispiirteend kaupallisten tai muuten tulosvastuullisten tahojen
edustajien haastattelussa on usein se, ettd kuulijan korvaan puhe saattaa ajoittain kuulostaa oman
tuotteen mainostamiselta. Jokaisessa PODpubhetta-podcastissa on vastaavanlaisia hetkid, eiki
haastateltavilta voikaan odottaa tdyttd objektiivisuutta. En mydskddn lihtenyt hakemaan tai edes
toivomaan objektiivisuutta, silld tarkoituksena oli tutustua erilaisiin tuotantoyhtidihin ja niiden

edustajien ndkemyksiin alasta niin, ettd nakokulmat peilautuvat keskenaén.

Tyon yhtend tavoitteena oli selventdd podcastin maédritelmdd asiantuntijahaastattelujen avulla.
Totesin jo aiemmin méidritelmin olevan hyvin moniulotteinen ja asiantuntijahaastattelujen myota
kdvi ilmi, ettd jokaisella on toisistaan hiukan eridvd tapa hahmottaa podcastin sisillolliset rajat.
Laajimmillaan se on audiosisalt6jé verkossa, joka ei kuitenkaan ole nettiradio. Yleisimmin podcastin
hahmotetaan olevan etukiteen ddnitetty ja leikattu kokonaisuus, mutta live-podcastejakin tehdaén.
Podcast on ensisijaisesti internetiin tarkoitettu media, mutta toisaalta radiossa ensiesitetyt ja
myO6hemmin verkkoon ladatut ohjelmatkin mielletddn podcasteiksi. Selkeédd on, ettd podcast on on
demand -kuuntelua ja ndin ollen erillddn lineaarisesta radiosta. Podcastilla on omia yleisesti

havaittuja tunnuspiirteitd, kuten sarjamuotoisuus, yleison sitoutettavuus sekd jaksosta toiseen



44

yhtendinen tyyli tai aihe ja keskushenkil6 tai -henkil6t. Asiantuntijoiden puheissa podcast vertautuu

hyvin vahvasti blogeihin ja toisaalta my6s videosisdltéihin.

Useampi haastateltavista totesi, ettd termin tarkka maidrittely ei ole tarpeellista, etenkddn yleison
nidkokulmasta. RadioMedian syksylld 2018 julkaiseman tutkimuksen mukaan podcast-sanan
tunnettuus etenkin alle 30-vuotiaiden keskuudessa on korkeaa, lihes 90 %  vastaajista kertoi
tietdvinsd, mikd on podcast (RadioMedia 2018). Tutkimuksessa ei kuitenkaan kysytty, millaiseksi
vastaaja podcastin mieltdd. Useampi haastatelluista asiantuntijoista totesi, ettei podcastin tarkka
madrittely ole tarpeellista mydskadn siksi, ettd tdima suhteellisen tuore media muotoutuu jatkuvasti

uusiin muotoihin.

7.2 Teknisten tavoitteiden saavuttaminen

Lihdin tekemédn podcast-sarjaa ajatuksella, ettd saisin tehtya kaikki haastattelut studio-olosuhteissa.
Tdmi ei kuitenkaan onnistunut, silld sekd vieraiden resurssit ettd omat resurssini tulivat vastaan.
Jouduin tekemiddn kolme viidestd haastattelusta olosuhteissa, jotka eivdt olleet ddnen taltioimisen
kannalta ideaaleja. Ndiden ddnitysten laatua arvioidessa my0s oma osaaminen seki vilineet jattavat
toivomisen varaa. Olosuhteet kuuluvat Westerholmin, Anttosen ja Lindebergin haastatteluissa,
vaikka jilkikisittelyssd pystyinkin parantamaan ddnen laatua jonkin verran. Jokainen haastattelu on
toteutettu erilaisessa tilassa, ja ne kuulostavat kaikki erilaiselta. Koska asiaa ei voi piilottaa, pddtin
korostaa sitd. Podcastien introissa kerron, missd haastattelu on toteutettu. Tavallaan tdmid tuo
jokaiseen podcastiin oman sdvynsi ja lisdd konkreettisuutta — koska podcasteista vikisinkin kuulee
olosuhteet ddnen laadussa, annetaan paikan mainitsemisella kuulijalle konkreettinen mielikuva

haastattelutilanteesta.

Westerholmin, Anttosen ja Lindebergin haastattelujen editointi ja ddnen Kkisittely osoittautui

kuitenkin erityisen ongelmalliseksi, silld liahekkdin istuessa haastateltavan &dni vuoti minun
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mikrofoniini ja toisin pédin. Tdmd aiheutti ddneen vaihevirheen kautta kaikuefektin, jonka
korjaaminen oli mutkikasta. En ollut osannut ennakoida vaihevirhettd haastattelutilanteissa, sen olisi
voinut vilttdd sijoittamalla mikrofonit tarpeeksi kauas toisistaan. Toisaalta taas kahdenvilistd
keskustelua kdydessi olisi ollut omituista, jos olisimme istuneet huoneen vastakkaisissa laidoissa. Se
olisi todennikoisesti aiheuttanut turhaa ddnenkorottamista mikrofoneista huolimatta, eikd

haastatteluun olisi saatu luotua intiimia tunnelmaa.

Apua vaihevirheen korjaamiseen ja podcastien ddnenlaadun parantamiseen sain Signa/ To Noise -
studion Esko Turpeiselta, jonka opastuksella opiskelin yhden pédivin &dnen muokkaamisen
perusteita. Vaihevirheen olisi voinut poistaa leikkaamalla oma mikrofonini pois aina vieraan
puhuessa ja toisinpdin, mutta spontaaneissa keskusteluissa kdy hyvin usein niin, ettd molemmat
saattavat olla ajoittain yhtéd aikaa dénessd. Tami teki leikkaamisesta ongelmallista sekd hidasta ja
kyseisistd kohdista erilaisen kuuloisia muuhun materiaaliin verrattuna. Tdmain takia pyrin ainoastaan
parantamaan ddnenlaatua ja poistamaan kaikua materiaalista niin paljon, kuin sitd oli mahdollista
tehdi. Lopputulos on omaan korvaani tarpeeksi tyydyttavad, vaikka dédnenlaadullisesti ndma podcastit

jaavatkin niille asettamistani tavoitteista.

Toteutin podcastien aloitukset ja lopetukset samanlaisina. Jokainen haastattelu alkaa silla, ettd vieras
esittelee itsensa ja pdittyy podcastien tulevaisuuden nidkymien arvioimiseen. Piddn valitsemastani
struktuurista — tdmd selkeyttdd keskusteluja ja sitoo yksittdiset keskustelut kokonaisuudeksi.
Yksittaisessiakin podcastissa tima selked struktuuri toimii, keskustelu aloitetaan taustoituksella seka

menneen muistelulla ja lopetetaan tulevaisuuden visiointiin.

Myo6s podcasteissa kdyttaméani musiikkipatkit sekd niihin lisddméni introt palvelevat yhtendisen
rakenteen tavoitetta. Leikkasin jokaiseen podcastiin alku- ja loppumusiikin lisdksi noin nelji lyhytta
“vilisoittoa” sopiviin kohtiin haastattelua, missd aihe vaihtuu seuraavaan. Pitkdssd haastattelussa

tdllaiset vilit antavat hengihdystauon kuulijalle ja viestittdvit, ettd nyt menndin uuteen asiaan.
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Musiikki tuo haastatteluihin dynaamisuutta ja se myds sitoo podcastit ddnimaailman puolesta yhteen.
Ideaalitilanteessa kéytetty musiikki olisi tehty varta vasten tille sarjalle. Sen suhteen minulta
kuitenkin puuttuu tietotaito, joten latasin musiikkikappaleen valmiina, muokkasin ja leikkasin siitd

sopivat kohdat podcasteja varten.

Ihannetilanteessa sarjan kaikki podcastit olisivat suurin piirtein samanpituisia. PODpubhetta-
podcastien pituudet vaihtelevat noin puolesta tunnista reiluun tuntiin. Keskustelujen pituudet ovat
vaihdelleet kdytdnnossd tdysin vieraan laveasanaisuuden ja keskustelujen luontevan rdnsyilyn
mukaan. Haastatteluja tehdessini en halunnut pitkittdd tiiviimpid haastatteluja saadakseni
podcasteihin pituutta, silld se ei ole tarkoituksenmukaista eikd palvele kuuntelijaa, jos kokonaisuuden
kannalta merkittavit aiheet on jo kéyty ldpi. Editointivaiheessa harkitsin pidempien haastattelujen
leikkaamista lyhyemmiksi, mutta koin ettd télloin niistd olisi puolestaan jddnyt pois olennaisia
osioita. Toisaalta, kuten myos useampikin haastateltava omassa puheenvuorossaan toteaa, podcast

mediamuotona on "long formia” ja antaa anteeksi jaksojen pituuden pienet vaihtelut.

7.3 Prologi ja introt

Vaikka podcastit voisivat toimia tdysin sellaisenaan pelkkind keskusteluina, halusin lisdtd sarjaan
prologin, jossa selitdn, millaisesta projektista on kyse. Prologissa kerron lyhyesti omasta taustastani
sekd maisterintutkielman tekemisestd. Kerron myds, ettd tutkielman kirjallinenkin osuus on
luettavissa, jos kuulija haluaa perehtyéd ty6hon ja aiheeseen tarkemmin. Halusin pitdd prologissa
kevyen tunnelman sekd viihdyttdvdn otteen ja mielesténi onnistuin téssd. Tyyli on hyvin pitkalti
sellainen, minkd olen omassa radiotydssini omaksunut. Lisdsin prologiin my®s maininnan
palautteenannon ja vuorovaikutuksen mahdollisuudesta, mikd mielestdni sopii timén tutkielman

teemaan.
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Aloitan jokaisen podcastin intron samalla tavalla: "Tervetuloa kuuntelemaan podcastia nimeltd
PODpuhetta. Mun nimi on Elsa Kalervo ja tdssd podcastissa puhutaan lihinnd podcasteista”. Tama
yhdessi intromusiikin kanssa toimii erddnlaisena alkuteemana PODpuhetta-podcasteille. Mielesténi
podcast-sarjalle on tirkeédd erottautua heti alussa muista sarjoista, aivan kuten televisio- tai radio-
ohjelmillakin on useimmiten oma tunnusmusiikkinsa tai teemansa. Tdmai luo tunnelmaa ja virittda
kuulijat heti alussa aiheeseen, etenkin jos podcastia tehdddn pidemmaén aikaa. Introissa kerron myos
lyhyesti, kuka haastateltavana on. Jo haastatteluja &dnittdessi minulla oli suunnitelmana tehdi
jokaiseen jaksoon erillinen intro, jolloin haastattelusta tulee vihemmin suoran radioldhetyksen
kuuloinen. Vaihtoehtona oli aloittaa podcast suoraan vieraan kanssa ja esitelld vieras kuulijoille siina
samalla. Mielestdni tein oikean pddtoksen pididtyessini introjen tekemiseen. Podcastit alkavat
dynaamisesti ja lisdksi pddsen introissa ikddn kuin myymaéain podcastin tirkeimmait pointit lyhyessa

ajassa kuulijalle, mikd luo kiinnostusta jatkaa kuuntelua.

7.4 Podcast-keisari d4nen asialla — Olli Sulopuisto

Haastattelu "podcast-keisari” Olli Sulopuiston kanssa oli ensimmadinen tydndytettd varten tekemadni
haastattelu, ja se kuuluu podcastissa sekéd hyvissd ettd huonossa. Vaikka takanani oli jo tutkielman
kirjallisen osuuden teko ja sen kautta olin pohtinut podcasteja monesta eri nikdkulmasta ennen
haastatteluun ryhtymistd, olivat mielikuvani haastattelun aiheesta vield melko jasentymittomi.
Toisaalta podcastissa on tuore ote, silld se on ensimmadinen kerta, kun itsekin keskustelen aiheesta

asiantuntijan kanssa.

Léahtiessdni tekemiédn haastattelua mielessdni oli lukuisia eri reittejd, mitd pitkin haastattelu voisi
edetd ja sen sijaan, ettd olisin tehnyt etukiteen selkedd haastattelurunkoa, paatin seurata keskustelun
kulkua spontaanisti. Sulopuisto on sujuva puhuja ja tottunut puhumaan juuri kyseisestd aiheesta,
joten keskustelua ei tarvinnut suuremmin ohjailla. Padosin kuljimme aasinsilloilla aiheesta toiseen,

mika on omasta mielestdni orgaaninen ja miellyttdvin tapa rakentaa keskustelua. Yleensdkin pyrin
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haastatteluissa luomaan aasinsiltoja aiheesta toiseen, silli mekaaninen kysymys-vastaus -tyylinen

haastattelu on usein jaykan kuuloinen.

Haastattelu alkaa Sulopuiston kertomuksella omasta taustastaan, yrityksestddn ja siitd, miten hén on
padtynyt tyoskentelemiédn podcastien parissa. Taustan ldpikdyminen kestdd melko pitkédén, viitisen
minuuttia, mutta en halunnut leikata sitd lyhyemmaksi, silld sen mukana kuulija pddsee tutustumaan
yhteen reittiin, mitd kautta ddnisisélt6ja on paddytty tekeméddn ammattimaisesti. Olisin kuitenkin
voinut heti alussa esittdd taustoituskysymyksen tarkemmin, minké kautta olisimme pédsseet suoraan
Sulopuiston omaan taustaan — nyt podcast alkaa Jaksomediasta puhumisella ja vasta tarkentavan

kysymyksen jidlkeen pdddytdédn asiaan, josta olin alun perin ajatellut haastattelun alkavan.

Podcastin ensimmadisessd osiossa, ennen ensimmadistd vilisoittoa, Sulopuisto nostaa itse esille jo
muutaman tdrkedn aiheen, joista olin ajatellut hidnen kanssaan keskustella: podcastien vertaaminen
blogeihin ja RadioMedian syksylld 2018 julkaisema tutkimus podcastien kuuntelusta. Toisessa osiossa
haastan Sulopuiston pohtimaan podcastin miédritelmdd, mistd seuraa pitkd puheenvuoro paitsi
teknisestd, myos sisdllollisestd maidritelméstd. Mielestdni tdmd on erityisen kiinnostava osio
PODpuhetta-podcastin ensimmadisessd jaksossa. Olen tyytyvdinen myos kohdasta 18:54 alkavaan
vuorovaikutussuhde-keskusteluun, jossa puhutaan podcastien vuorovaikutteisuudesta ja podcastin
tekijan sekd kuulijan vilille muodostuvasta parasosiaalisesta suhteesta. Tassd kohdassa aihe vaihtuu
ja osio on pitkdhko, mutta en leikannut viliin musiikkia, silld aiheesta toiseen siirrytddn omassa

puheenvuorossani rakentuneella aasinsillalla.

Sulopuiston haastattelun kolmas osio alkaa keskustelunavauksella palautteenannosta. Leikkasin osan
sitd edeltdneestd keskustelusta ja omasta kysymyksestdni pois saadakseni jouhevuutta aiheeseen
johdatukseen. Vilimusiikin jalkeen alkavasta puheenvuorosta kuulee, ettd se alkaa ikddn kuin
kesken, mutta mielestini se kuitenkin riittdd antamaan tarvittavan alustuksen seuraavaa

keskustelunaihetta varten. Osittain halusin myo6s saada podcastit kuulostamaan silté, ettd niitd olisi
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leikattu enemmainkin kuin mita niita todellisuudessa on leikattu. Tdmi tuo tunnelman siitd, etti

aiheesta riittdd keskusteltavaa pidemminkin, kuin mitd ndihin podcasteihin on taltioitu.

Podcastin kolmannessa osiossa my0s viitataan Serial-podcastiin, jota kuvaillaan tdmédn tutkielman
luvussa 4.3. Keskustelu avautuu parhaiten kuuntelijalle, jolle sarja on tuttu tai joka on lukenut timén
tutkielman kirjallisen osion. Keskustelussa tuodaan my®6s uusi ndkokulman siihen, miksi Seria/in
ensimmdinen kausi synnytti podcast-maailmassa ennennikemitontd yhteisollisyyttd. Sulopuisto
toteaa, ettd "Serialissa korostui se, ettd sarja ei ollut ennaltadénitetty tai ainakin kuulija pystyi
kuvittelemaan, ettd edellisen jakson ldhetyksen ja seuraavan jakson ldhetyksen vililld tekijat oikeasti
tyostdvdt tulevaa jaksoa ja téstd tulee enemmin live-lihetysfiilis”. Keskustelu tdydentdd myos

tutkielman kirjallista osuutta niiltd osin.

Pocastin neljannessd osuudessa pohditaan suomalaisten podcast-kuuntelua sekd kotimaisten
podcastien suosiota. Osiossa myds vertaillaan Ruotsin ja Suomen eroavaisuuksia alan suhteen, ja
tdimidn aihe nousee esille muissakin podcasteissa. Osion loppupuolella puhutaan podcastien
laatustandardeista ja tuottamisesta. Oma huomioni siitd, ettd minimissddn podcastista saa
laadukkaamaan ja tuotetumman kuuloisen leikkaamalla musiikkia viliin, tuo mukaan metatason —

juuri titd keinoa olen itsekin kayttdnyt nditd podcasteja tehdessa.

Podcastin viimeisessa osiossa pyyddn haastateltavaa visioimaan kotimaisen podcast-alan
tulevaisuutta viiden vuoden péadhén. Siind Sulopuisto arvioi, ettd muun muassa Ylelld ja Suplalla on
todennikoisesti tahtoa lisdtd podcast-tarjontaansa. Jilkikiteen ajateltuna olisin voinut kysya Saukolta

ja Lindebergiltd tdtd suoraan, jolloin olisin saanut lisdd dialogia podcastien valilla.

Kokonaisuutena olen tyytyvdinen ensimmaiseen PODpuhetta-podcastiin. Podcast etenee padosin
keskustelunomaisesti, eikd kysymys-vastaus -periaatteella, silld Sulopuisto ottaa hyvin kiinni omista

avauksistani, eikd varsinaisia kysymyslauseita useinkaan tarvittu. Podcast toimii myods hyvini
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avauksena sarjalle, silldi pddosin puhumme podcasteista ja audiosta hyvin yleiselld tasolla.
Ainenlaadun puolesta tille podcastille ei tarvinnut tehdi mitiin, silli dénitimme haastattelun

Jaksomedian studiossa.

7.5 Vaikuttajat ddnessd — Hanna Westerholm

Lahtiessdni haastattelemaan Hanna Westerholmia en osannut ennakoida, millainen haastateltava
hidn olisi. Muiden vieraiden osalta tiesin, ettd kaikki ovat ainakin jossain vaiheessa puhuneet tyokseen
ja osan &dnitoitd olin kuullut jo ennakkoon. Westerholmin haastatteluun valmistautuessani mietin
haastattelurunkoa hiukan tarkemmin ja pohdin myo6s limmittelykysymyksid. Ne usein auttavat
erityisesti haastatellessa ihmisté, joka ei ole niin tottunut haastattelutilanteeseen tai puhumaan
mikrofoniin. Lopulta limmittelykysymyksille ei kuitenkaan ollut tarvetta, vaan menimme suoraan

asiaan. Haastattelu noudatti hyvin pitkilti suunnittelemaani runkoa.

Ainenlaadun suhteen Westerholmin haastattelu oli ongelmallinen, silld dinitimme sen kaikuisassa
huoneessa. Kaikua lisdsi vield kahdesta lihekkdin asetellusta mikrofonista johtuva vaihevirhe.
Jalkikiteen ajateltuna minun olisi pitdnyt ottaa tdiméd huomioon jo ennen haastatteluihin ryhtymist,
mutta tdllaista tekniikkapuolta en ole koskaan aiemmin ddnitoissd joutunut pohtimaan. Jos tekisin
haastattelut nyt uudestaan, yrittdisin saada ne kaikki tehtya studiossa tai pyrkisin lainaamaan varta
vasten juuri tdllaiseen tyohon soveltuvat vilineet. Itsedni ddnen laatuongelmat hdiritsevit aika
tavalla. Jalki ei kuulosta ammattimaiselta, vaan vertautuu enemminkin monen indie-podcastin

laatuun.

Haastattelijana mukaudun usein vieraan puhetyyliin ja -nopeuteen, ja Westerholmin haastattelussa
huomaan puhuvani itse liiankin nopeasti, kun haastateltavan puhe on nopearytminen. Tama tekee
podcastista aavistuksen levottoman kuuloisen. Sekd Westerholmilla ettd itselldni on puheessa melko

terdvd s-ddnne, jonka terdvyyttd kaikuisa ja kova tila sekéd kdytetyt mikrofonit vield entisestddn
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vahvistavat. Jéalkikdsittelyssd yritin saada sointia pehmedmmaiksi, mutta se ei ollut kdytettdvissi
olevilla vilineilldi mahdollista. Haastattelun aikana kuuluu my0s ajoittain viereisestd huoneesta
kantautuvaa metelid, mitd ei ollut mahdollista leikata pois. Haastattelu jouduttiin keskeyttdmaan

kerran, kun Westerholmin kollega tuli huoneeseen, mutta timin kohdan sain editoitua pois.

Podcast alkaa kuten muutkin PODpuhetta-haastattelut, haastateltavan ja hinen edustaman tahon,
tdssd tapauksessa Wecastin ja Asennemedian esittelylld. Sen jilkeen Westerholm kertoo omasta
taustastaan podcast-alalla. Heti alussa tulee ilmi, ettd haastattelussa tultaisiin puhumaan podcasteista
lahinné kaupallisuuden ja markkinoinnin ndkékulmasta, mikéd tuo sarjaan mielestdni hyvéan lisdn.
Suurin osa Wecastin podcastaajista on myds bloggaajia ja some-vaikuttajia, joten blogien sekd
sosiaalisen median ja podcastien yhteydestd puhutaan haastattelussa paljon. Tdma palvelee ajatusta
luoda podcastille oma teemansa. Toisessa osiossa olen tyytyvidinen summaukseen podcasteista vain
yhtend osana Asennemedian kanavariippumatonta vaikuttajamarkkinointia. Tassd ndkokulmassa

podcastit ovat vain yksi vdyla, jota kautta vaikuttajat viestivit.

Westerholmin haastattelun kolmannessa osiossa puhutaan keinoista, joilla podcast 16ytdd yleisonsa
ja verrataan Suomen tilannetta Ruotsin podcast-alaan. Westerholm esittdd yhdeksi syyksi Ruotsin
suurempiin podcast-markkinoihin sen, ettd ruotsalaiset menevit helpommin muotivirtausten
mukana. Téssd ndhdddn erilainen ndkokulma, kuin minkd Sulopuisto esitti ensimmaisessd
PODpuhetta-jaksossa. Ruotsi-keskustelun jialkeen ohjaan haastattelun podcastin tekijin ja kuulijan
viliseen vuorovaikutukseen. Téssd kohdassa pyrkimykseni rentoon, keskustelevaan otteeseen
toteutuu mielestdni parhaiten tdméan podcastin osalta, kun pallottelemme ideoita vuorovaikutteisesta

podcast-sovelluksesta.

PODpuhetta-sarjan toisen podcastin viimeisessd osiossa Westerholm ottaa esille RadioMedian
tutkimuksen, johon my6s Sulopuisto viittasi. Molemmat ovat ottaneet tutkimuksen vastaan varsin

optimistisella mielelld, vaikkakin Sulopuisto omassa haastattelussaan myos kritisoi tutkimuksen
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tuloksia. Kuuntelijalle tdllaiset viittaukset samoihin asioihin tuovat tuttuuden tunnetta ja toistuvat
aiheet my®0s sitovat podcasteja yhtendiseksi kokonaisuudeksi. Erilaiset nikemykset antavat kuulijalle
mahdollisuuden punnita asioita monesta eri nakokulmasta ja valita sitten omansa — tai haastaa kaikki
kuullut mielipiteet. Mielesténi tdllainen samojen aiheiden toisto toimii tdménkaltaisessa sarjassa.

Podcastin lopun "hoétto vastaan kova fakta” -sanailu on mielesténi hauska ja keventédd tunnelmaa.

Westerholmin haastattelu on melko tiivis ja PODpuhetta-sarjan lyhyin podcast. Huomasin jo
haastattelua tehdessa, ettd siitd on tulossa lyhyempi kuin Sulopuiston haastattelusta, mutta kuten jo
kokonaisuutta arvioidessa totesin, en halunnut pitkittdd haastatteluja vain saadakseni niille pituutta,
silld se ei palvele kokonaisuutta. Podcast on tiivis mutta kattava kurkistus podcastien kaupallisuuteen

ja markkinointiin.

7.6 Podcastaaja visyi huutamaan tyhjyyteen — Pii Anttonen

PODpuhetta-sarjan kolmannessa podcastissa haastattelen 12 vuotta independent-podcasteja tehnyttd
ja Ylen varhaisessa podcast-kokeilussa mukana ollutta Pii Anttosta. Tdmi haastattelu eroaa muista
PODpuhetta-haastatteluista ndkokulmaltaan, henkilékohtaisuuden tasoltaan ja tunnelmaltaan.
Anttosella ei ole taustallaan kaupallista tai muutoin tulosvastuullista tahoa, vaan hdn edustaa
haastattelussa itseddn. Anttonen ei mydskddn télld hetkelld tee podcasteja, silld hinen mukaansa
“ketddn ei kiinnosta”, eikd podcast tule koskaan Suomessa nousemaan tdménhetkistd tilannetta
suuremmaksi ilmioksi. Anttosen ndkokulma erityisesti podcastien suosion kasvuun on selvisti
pessimistisempi kuin muilla haastateltavilla, ja mielestdni tdima tuo kiinnostavan lisdn ja ndkokulman
vaihdoksen haastatteluihin. Kyseessi on onnekas sattuma, silli en tarkalleen tiennyt Anttosen

nykytilanteesta tai podcast-aktiivisuudesta ottaessani hineen yhteytta.

Haastattelussa on hyvin vahvasti henkilokohtainen ja avoin ote, mikd tuli podcastin

aanitystilanteessa itselleni jopa hiukan ylldtyksend. Annoin Anttosen hyvin pitkalti puhua laveasti
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ja ohjasin haastattelua pddosin tarkentavilla vilikysymyksilld sekd muutamalla aiheenvaihdolla.
Téssd tapauksessa en juurikaan noudattanut suunnittelemaani haastattelurunkoa, vaan keskustelu
eteni omalla painollaan. Anttosen kanssa kdymaéni keskustelu oli pisin ja leikkasin siitd pois yhteensa
noin 20 minuuttia kohdista, joissa katsoin olevan toistoa, aiheesta eksymista tai tyhjakdyntid. Samalla

sain sarjan pisimménkin haastattelun noin tunnin pituiseksi.

Ainitin podcastin Helsingissi Pasilan kirjastossa samalla laitteella ja mikrofoneilla kuin
Westerlundin ja Lindebergin haastattelun. Kirjaston ryhmityohuone oli selvésti parempi paikka
aanitykselle, silld ndistd studio-olosuhteiden ulkopuolella tehdyistd haastatteluista d@dnenlaadun
suhteen parhaiten onnistui Anttosen haastattelu. Jouduin tdssdkin tapauksessa editoimaan ddntd
jonkin verran, ja sainkin kaikua, kohinaa sekéd vaihevirhettd poistettua jonkin verran. Heti podcastin
alussa ja muutaman kerran my6hemminkin kuuluu paitaan kiinnitetyn mikrofonin rapinaa seka

suhinaa, miti ei ollut mahdollista leikata pois.

Anttosen haastattelu on ainoa, joka alkaa suoraan vieraan dinelli. Adnitystilanteessa puhuimme
ensin aiheen vierestd ldimpimiksemme ja liu'uimme siitd suoraan varsinaiseen haastatteluun, enka
saanut leikattua alkuun varsinaisesti ehedd kysymystd tai omaa keskustelunavausta. Podcastin alku
toimii mielestdni ndinkin aivan yhtd hyvin ja heti tulee ilmi, mistd puhutaan. Myo6s jdlkikdteen
adnittdmani intro johdattaa aiheeseen ja esittelee haastateltavaa. Podcastin ensimmaéinen osio ennen
ensimmadistd musiikkipdtkdd on melko pitkd, parikymmentd minuuttia, mutta aiemmin ei 16ytynyt

sopivaa katkaisukohtaa.

Haastattelu ensimmadisessd osiossa Anttonen vertaa podcasteja tubettamiseen ja kertoo avoimesti
seuranneensa YouTuben nopeaa nousua katkerana ja “ilmididen kannalta inhottavana”.
Ensimmadisessd osiossa erityisen kiinnostavaa onkin déni vastaan video -keskustelu ja podcastien
vertaaminen television selvisti suositumpiin asiaohjelmiin. Anttonen myos mainitsee ruotsalaisten

vahvemman podcast-kiinnostuksen ja samaan tapaan kuin Sulopuisto, pitdd pddsyyni sikdlaistd
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puheradiokulttuuria. Podcastien suosion mahdollisesta noususta puhuttaessa mainitsen Sulopuiston
ja Westerholmin ndkdkulmat Anttoselle, ja ndin pééstddn suoraan peilaamaan haastateltavien eridvié
mielipiteitd sekd tilanteita. Jatkoajatuksena olisi kiinnostavaa tehdd podcasteja my0s niin, ettd
vieraita olisi kaksi, jolloin tapahtuisi enemmin nidkemysten vaihtoa ja saataisiin mahdollisesti aikaan

jopa viittelya.

Podcastin toisessa osiossa syvennetddn jo aiemmin sivuttuja sisdllontuotanto ja markkinointi -
keskustelua. Lisdksi jatketaan audio- ja videosiséltojen vertailua. Néihin aiheisiin tuodaan kuitenkin
uusia nikokulmia, eikd haastattelussa mielestdni ole juurikaan toistoa timédn osalta. Osiossa myds
vertaillaan podcastien jakelusovelluksia muun muassa YouTubeen. Anttonen tuo esille kiinnostavan
ndkokulman siitd, ettd podcastien valtavirtaistuminen olisi pitdnyt tapahtua ennen nopeiden
mobiiliyhteyksien ja sisdllon streamaamisen yleistymistd, silli “podcastit palvelivat
kuluttajasegmenttii, jota ei ole endd olemassa”. Tassd osiossa huomaan, etti itselleni on syntynyt lieva
maneeri aloittaa puheenvuoro sanoilla "Tuo/tdimé on kiinnostavaa, koska --”. Haastattelijana ja
keskustelijana menen herkasti haastateltavan puolelle ja alan kompata hidnen nikemyksiddn. Tassd
podcastissa se kuuluu esimerkiksi puheenvuorossa, jossa totean videon leikkaamisen olevan
vaivalloisempaa kuin dénen. Toisaalta timi on myds oma mielipiteeni ja kokemukseni. Toisinaan

voisin kuitenkin olla kriittisempikin haastateltavan sanomisia kohtaan.

Podcastin toinen osio kuulostaa, kuin se alkaisi kesken keskustelun, vaikka olen todellisuudessa
leikannut kohtaa hyvin vihidn. Tdmai tuo kuitenkin jilleen kuulijalle vaikutelman, ettd keskustelu
olisi laajempi kuin mitd podcastissa kuulee. Kolmannessa osiossa padstddn keskustelemaan indie-
podcastien ja kaupallisen sisdllon eroista, mikd tuo mielestini hyvin lisin PODpuhetta-

kokonaisuuteen.

Neljannessd osiossa johdatan keskustelun podcastien yhteisollisyyteen, minkd suhteen podcastit

vertautuvat jalleen tubettamiseen. Tama video- ja dédnisisdllon vertailu toimii pitkdssd haastattelussa
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hyvdnd punaisena lankana, ja kumpuaa keskustelusta hyvin orgaanisesti. Osiossa Anttonen ottaa
oma-aloitteisesti esille suomalaisten podcastaajien keskindisen vuorovaikutuksen, mika oli aihe, josta
olin etukiteen suunnitellut kysyvéni. Kolmannen osion lopussa puhutaan myds podcastien
sisdltomadritelmistd, jolloin Anttonen tarjoaa jdlleen uuden miiritelmidn podcasteille: "Moderni ja

tehokas internet-ajan viestintdkeino, joka on tarkoitettu 1800-luvun yleisolle”.

Anttosen haastattelun viides ja viimeinen osio on PODpuhetta-podcastille perinteisesti
tulevaisuuden ennustamista. Anttosen ndkokulma on mielenkiintoinen vastapaino muiden
haastateltavien nikemyksille. Podcastin loppuosio on lyhyt, ja haastattelutilanteessa puhuimme
aiheesta hiukan laveammin, mutta editointivaiheessa totesin, ettd keskustelussa esiintyi toistoa jo
ailemmin sanottuun. Lopussa on myos suora piikittely Sulopuistoa kohtaan, mikd mielestdni tuo

kokonaisuuteen herkullista provokaatiota.

Kolmas podcast on mielestdni onnistunut. Pasilan kirjaston tyShuoneessa vallinnut avoin ja
keskusteleva, rento tunnelma vilittyy myos 4ddnitteestd. Olen tyytyvdinen podcastin

henkilokohtaiseen otteeseen ja uuteen nikokulmaan, jonka se tuo PODpuhetta-kokonaisuuteen.

7.7 Suplan isihahmo — Johannes Saukko

Sain mahdollisuuden haastatella Nelonen Median radioiden sisidlt6johtaja Johannes Saukkoa Nelonen
Median radioiden studiolla Sanomatalossa, joten &énti en télld kertaa joutunut editoimaan lainkaan.
Muutenkin haastattelu pdityi lihes kokonaisuudessaan podcastiin. Haastattelun alussa Saukon
kertoessa omasta taustastaan tulee heti ilmi, ettd hinelld on vahva kaupallisen radion tausta, josta
hin on piddtynyt nykyiseen asemaansa. Ndin saadaan esille jilleen uusi nikokulma podcasteihin.
Saukon oman esittelyn jilkeen esitdn viditteen, ettd suomalaiset kuuntelevat valtavan paljon radiota.
Jalkikdteen ajateltuna olisin voinut tarjota tutkimuslukuja viitteen tueksi. Saukko nostaa

alkuvaiheessa esille dlykaiuttimen ja uskomuksensa siitd, ettéd dlykaiuttimien tulo tulee mullistamaan
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suomalaisten audion kulutuksen, kunhan laitteisiin saadaan suomen kielen tuki. Timdn ajatuksen
olisin voinut haastaa kysymailld, onko ndin kdynyt muilla kielialueilla, joille dlykaiuttimissa on jo

tuki.

En ole tdysin tyytyvdinen haastattelun rakenteeseen, silli sen sijaan ettd kysyisin ensin Suplan
toteuttamisesta ja sen ominaisuuksista, hypdtddn jo suoraan vertailemaan lineaarista ja ei-lineaarista
radiota Suplassa. Vasta tdmidn jilkeen ohjaan keskustelun tarkemmin Supla-sovellukseen ja
nettisivuun. Tédssd avataan uudenlainen keskusteluaihe, jota jatkan myds viimeisessd jaksossa Aura

Lindebergin haastattelussa — podcast-alustan toimivuus ja kdyttoliittyma.

Saukon haastattelun toinen osio alkaa omalla keskustelunavauksellani, joka ei ollut tdysin selkedna
mielessdni haastattelutilanteessa, eikd se kovin selkedlti kuulostakaan. Saukko kuitenkin saa
ajatuksesta kiinni ja keskustelu jatkuu luontevasti. Olisin voinut vahvemmin kyseenalaistaa Saukon
niakemyksen podcasteista valtavirtamediana, mutta haastattelutilanteessa en muistanut RadioMedian
tutkimuksen lukuja ulkoa, eikd minulla ollut kyseisen tutkimuksen tuloksia kasilla. Olisin siis voinut
valmistautua haastatteluun paremmin. Téssd tulee ilmi jdlleen uusi ndkokulma kyseiseen
tutkimukseen, jonka kaikki edellisetkin haastateltavat ovat maininneet. Toisessa osiossa puhutaan
lisdksi podcastin sisdltomadritelmastd. Keskustelussa tulee ilmi, ettd Suplassa ei alkuun kiytetty
podcast-sanaa. Haastattelua valmistellessani olin suunnitellut kysyvini aiheesta, mutta nyt se tuli

ilmi Saukolta oma-aloitteisesti.

Kolmannessa osiossa puhutaan parhaiten yleisonsd tavoittavista podcasteista ja niiden

bl

ominaisuuksista. Suosituista podcasteista puhuttaessa Saukko toteaa, ettd “viime aikoina erityisen
vahvasti paidtidnsd ovat nostaneet etenkin naispuolisten vaikuttajien ja bloggaajien podcastit”. Téssa
yhteydessd mainitsen Hanna Westerholmin haastattelun, mikd mielestdni jdlleen yhdistdd naitd

erillisid podcasteja toisiinsa. Se antaa kuulijalle vaikutelman, ettd kyseessé ei ole irrallinen ja erillinen

haastattelu, vaan osa kokonaisuutta. Kolmannen osion alussa johdatan keskustelun podcastin tekijan
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ja yleison viliseen vuorovaikutukseen sekd palautteenantoon, mutta kysymys ei ole kovin hyvin
muotoiltu tai ytimekds, vaan takelteleva. Podcast loppuu jilleen tulevaisuuden visiointiin, missé
Saukko tarjoaa kenties optimistisimman nidkemyksen podcastien tulevaisuudesta. Timi tuo

kiinnostavaa kontrastia etenkin edelliseen podcastiin verrattuna.

Haastattelun aikana pohdin, otanko Saukon kanssa puheeksi Ruotsin isommat podcast-markkinat,
mutta pdddyin jittdmiddn aiheen pois, silld siitd oli mielestdni puhuttu jo muissa podcasteissa
riittavasti. Haastattelun dédnityksen jilkeen jaimme kuitenkin keskustelemaan Saukon kanssa, jolloin
tamakin aihe tuli esiin. Saukko tarjosi asiaan uudenlaisen nikokulman. Hinen nimedd Nokian
puhelimet yhdeksi syyksi podcastien hitaaseen kasvuun Suomessa. Saukon mukaan podcastien
alkuvaiheessa Applen mobiililaitteet olivat Ruotsissa suositumpia kuin Suomessa, missd suosittiin
kotimaista Nokia-merkkid. Apple puolestaan on tarjonnut puhelimiinsa natiivina podcast-
sovelluksen vuodesta 2012 saakka, ja iTunes on tukenut podcasteja jo vuodesta 2005. Tama
ndkokulma olisi ollut hyvd saada mukaan podcastiin tdydentdméddn muiden vieraiden tarjoamia
ndkemyksid samasta asiasta, joten on harmillista, ettd paitin jattdd keskustelunaiheen pois

varsinaisesta haastattelusta.

Kokonaisuutena en ole itse jirin tyytyvdinen omaan suoritukseeni tdssd podcastissa. Jo
haastattelutilanteen alussa tunsin, etteivat ajatukseni olleet niin selkeitd kuin aiemmissa
haastatteluissa ja mielestini tdmd kuuluu omissa puheenvuoroissa sekd erityisesti
kysymyksenasetteluissa. Saukon haastattelussa on hyvin erilainen ote kuin esimerkiksi PODpuhetta-
sarjan edellisessd haastattelussa Anttosen kanssa. Saukko edustaa hyvin selkeésti Nelonen Mediaa
sekd Suplaa. Tamd kuuluu keskustelussa vahvana asiasisdltond, joten kuulija kuulee jdlleen uuden
tavan ja ndkokulman ldhestyd podcasteja. Vaikka haastattelun rakenne ei olekaan optimaalinen,

kulkee keskustelu mielesténi padosin hyvin ja sitd on helppo seurata.



58

7.8 Podcastit Areenalla — Aura Lindeberg

Kuten jo aiemmin totesin, tein viimeisen podcastin eli haastattelun Ylen audiotoimituksen vastaavan
tuottajan Aura Lindebergin kanssa hieman jalkijdttoisesti, noin kuukautta mychemmin kuin muut
haastattelut. Olen tyytyvidinen pididtokseen ottaa Ylen ndkokulma mukaan, silli ilman sitéd
PODpubhetta ei olisi ollut kokonaisuutena tarpeeksi kattava. Yle on merkittdva tekiji podcastien
saralla Suomessa, ja Lindebergin haastattelu mielestini ndyttdd tdmén hyvin toteen. Haastattelu
dédnitettiin Lindebergin kotona ja sithen ndhden d&nenlaatu on melko hyvid, vaikka en tdssidkddn

tapauksessa saanut vaihevirhettd tai taustasuhinaa téysin korjattua.

Haastattelu aloitetaan tutustumisella Ylen audiotiimin toimintaan ja Lindebergin taustan esittelylla.
Sen jdlkeen sukelletaan suoraan keskusteluun Areenan nettisivujen ja sovelluksen toiminnasta ja
toimivuudesta. Verrattuna esimerkiksi Suplaan Areena on kdyttéjdlleen erilainen alusta, sillé sielld
on ddnisisiltojen lisdksi myds Ylen videosisdllot. Tédssd kohdassa haastattelua vertaankin Areenan
kiyttokokemusta Johannes Saukon kuvailemaan pyrkimykseen tehdd Supla-sovelluksesta
mahdollisimman vaivaton ja nopea kiyttdd. Mielesténi tima erilaisten, paljon kéytettyjen sovellusten
vertailu on paikallaan. Lindebergin kertoessa vertailulukuja videon (80 %) ja audion (20 %)
kuuntelumadirista Areenassa olisin voinut tehdé keskustelunavauksen siitd, uskooko Lindeberg ettd
videosisiltoja katsomaan tulleet saattaisivat Areenan kautta 16ytdd helpommin myds podcastit, kun
sisdllot ovat samassa sovelluksessa. Olisi ollut kiinnostavaa kuulla, onko tdima polku otettu huomioon

ja onko sitd pyritty helpottamaan Ylelld. Tama ei kuitenkaan tullut mieleeni haastattelutilanteessa.

Toisessa osiossa kysyn Ylen suosituimmasta podcastista, jolloin Lindeberg ottaa itse ensimmaisend
lyhyesti esille podcastin médéritelmédn. Tdssd kohdassa mééritelméstd ei vield puhuta enempid, vaan
aiheeseen palataan myohemmin. Sen sijaan Lindebergin Ylen suosituimpina podcasteina nostamien
Radio Sodoman ja Gésta Sundqvist — Itkisitké onnesta -kuunnelman myo6td padstddn puhumaan

radiodraamasta, joka on mielesténi jéilleen kiinnostava nosto podcastin monien muotojen joukossa.
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Tdmai on myos aihe, josta ei puhuta muissa podcasteissa mutta jota kisittelen tarkemmin tutkielman
luvussa 3.2. Sen jilkeen puhutaan Lindebergin omista lempipodcasteista, mistd péddstddn sujuvalla
aasinsillalla podcastien yhteisollisyys -keskusteluun. Tdssd yhteydessd Lindeberg huomauttaa omasta
“sd-passiivin” kiytostddn, mikéd sai minut huomaamaan myo6s oman tapani kédyttdd sitd liian usein.

Toisinaan tarvitaan joku toinen huomauttamaan maneereista, jotta ne huomaa itselldan.

Podcastin kolmannessa osiossa keskustellaan Lindebergin opinnoista ja audio-tutkimuksesta
Oxfordin yliopistossa. Tdmd tuo jilleen kiinnostavan uuden keskustelunaiheen ja nikékulman
PODpubhetta-sarjaan. Sen jilkeen puhutaan kaikissa muissakin haastatteluissa vahintdankin sivutusta
aiheesta, eli syistd, miksi podcastit eivit ole lihteneet Suomessa kasvamaan yhtd voimakkaasti kuin
esimerkiksi Yhdysvalloissa tai ldhempénd esimerkkind naapurimaa Ruotsissa. Toisin kuin muut
PODpuhetta-podcastien vieraat, Lindeberg ei lihde arvailemaan Ruotsin ja Suomen podcast-

kuuntelun eron syitd, vaan myontdé suoraan, ettd asia on hidnelle mysteeri.

Neljas osio alkaa silld, ettd palaan podcastin maéritelmdan ja pyyddn Lindebergid avaamaan omaa
niakemystddn podcastin madritelmastd. Kiinnostavaa ja muiden haastateltavien nakemyksistd eroavaa
on, ettd Lindebergin mielestd podcast on ddnisisalto, joka on ensimmaiisend ja ensisijaisesti julkaistu
verkossa. Lindeberg nimeédd verkkoon jalkikiteen ladatut radiosisdllot AOD-ohjelmaksi (audio on
demand), erilleen podcasteista. Lindeberg mainitsee myds tirkedn seikan podcastien méaaritelmastd,
joka on se, ettd yleisolle eli audiosisiltojen kuuntelijoille tarkalla médritelmalléd ei ole valid. Tassa
osiossa Lindeberg nostaa Saukon tapaan esille dlykaiuttimet, mutta puhuu niistd kiinnostavasti
toisesta nakokulmasta. Lindebergin mukaan é&lykaiuttimien yleistyminen tulee synnyttimdin
tarpeen hyvin lyhyistd audiosisilloistd, mihin podcastit eivit toistaiseksi vastaa. Haastattelun

viimeinen osio on jilleen varattu kotimaisen podcast-alan tulevaisuuden ennustamiselle.

Mielestani haastattelu onnistui melko hyvin, etenkin ottaen huomioon, ettd tdtd viimeistd

haastattelua suunnitellessani aloin olla jo hiukan epdvarma siitd, kantaisiko pddtokseni puhua
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vieraiden kanssa pddosin samoista aiheista endd viidettd podcastia. Mielestdni se kuitenkin kantaa,

silld ndihin aiheisiin tuli jilleen uusi ndkékulma.
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8 Podcast ja tulevaisuus

Milta podcastien tulevaisuus ndyttdd? Berry (2015, 304) ehdottaa, ettd tulevaisuudessa saatamme
podcastien sijaan puhua appcasteista, mobiilisovelluksista, joiden avulla kuuntelijat voivat etsid,
kuunnella ja jakaa uusia sisdlt6jd, ja joihin todenndkdisesti liitetddn myds visuaalista sisédltod.
Voitaisiin visioida, ettd ndissd uudenlaisissa mobiilisovelluksissa olisi my0s palstat, joissa kuuntelijat
voisivat kohdata toisiaan ja keskustella podcasteista. Téllaisen sovelluksen myd&td podcastien
vuorovaikutteisuus lisddntyisi ja pirstaleiset palautekanavat yhdistyisivdt. Podcastien tulevaisuuden
menestys saattaakin riippua siitd, miten monipuolinen ekosysteemi niiden ympaérille rakennetaan.
Berryn (2015, 305) mukaan sisdllon tdytyy olla helposti saavutettavissa erilaisilla alustoilla ja

laitteilla, mutta sen tulee my0s olla vahvaa ja kiinnostavaa.

Vaikka podcastit ovat tihdn mennessd tarkoittaneet piadosin audioon rajattua sisiltd, on maaritelma
muuttumassa. Termeji visual podcast tai video podcast kédytetddn yhd enemmain, miké kédytannossa
tarkoittaa podcastia, johon on lisdtty myds visuaalista sisdltod. Alkuvuodesta 2018 ruotsalainen
musiikin ja muun audiosisillon streamauspalvelu Spotify ilmoitti sukeltavansa syvemmaille
podcastien maailmaan ja julkaisevansa uuden multimediaformaatin nimeltd Spotlight. Sen tarkoitus
on yhdistdéd podcasteja, ddnikirjoja ja muuta audiosisdltoéd kuviin seki videoihin. Spotifyn tiedotteen
mukaan Spotlight “yhdistdd tarinankerrontaa, uutisia, informaatiota ja mielipiteitd visuaalisiin
elementteihin, jotka tarjotaan soittolistamuodossa erilaisissa sisdltokategorioissa” (Locklear 2018).
Kdytdnnossd tdma tarkoittaa esimerkiksi sitd, ettd dlypuhelimella podcastia kuunnellessa ruudulle

tarjotaan multimediakomponentteja, jotka voivat sisédltdd tekstid, still-kuvaa tai videota.

Berry (2015, 305) nostaa podcastien tulevaisuutta ennustaessaan mobiilisovellusten lisdksi esille myos
autoteknologian kehittymisen. Edison Researchin vuoden 2018 tilaston mukaan Yhdysvalloissa (56
%), Kanadassa (64 %) ja Australiassa (89 %) suurin osa autoilijoista valitsee autossa kuunneltavakseen

AM/FM-radion (The Infinite Dial 2018). Suomessakin alle 45-vuotiaat kertoivat kuuntelevansa
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radiota eniten autossa (36 %) (Radionkuuntelu Suomessa 2017, Finnpanel). Toistaiseksi audion
kuunteleminen autossa on suosinut perinteistd radiota, mutta Berryn (2015, 305) mukaan uusien
automallien jatkuvasti kehittyvit, bluetooth-yhteydelld vatustetut &lykojelaudat tarjoavat
podcasteille ja muiden streamattavien audiosisiltdjen tuottajille uuden mahdollisuuden tavoittaa
autoilijat. Myos dlykaiuttimet ovat osa tdtd uutta ja koko ajan kehittyvid teknologiaa, joka tulee

todennékoisesti muuttamaan myos suomalaisten tapaa kuluttaa audiota.

Tamén tutkielman yhteni tavoitteena oli selvittdd, miten kotimaiset podcastasiantuntijat nikevit
alan tulevaisuuden ja selvid on, ettd suurimmalla osalla on odotuksia podcastien kasvun suhteen. Ala
on kasvamassa ja alalla on myos runsaasti tilaa kasvaa. Uudet teknologiat, kuten kehittyvit
mobiililaitteet, autojen dlykojelaudat ja erityisesti kodeissa yleistyvat dlykaiuttimet tulevat tuomaan
on demand -audion entistd vahvemmin ihmisten arkeen. Viidestéd haastateltavasta vain yksi oli sitd

mieltd, ettd podcast-ala ei tule Suomessa enédd kasvamaan.

Podcasteja on tutkittu verrattain vdhén, joten jatkotutkimuskysymyksid on runsaasti. Suomalaisia
podcastien kuuntelijoita on tutkittu ldhinna vain tilastollisesti, ja ndissdkin tutkimuksissa padpaino
on ollut selvittdd, kuunnellaanko podcasteja ja jos kuunnellaan, niin miten paljon ja usein. Viestinnidn
ndkokulmasta kiinnostavaa olisi selvittdd, miten podcastien aktiivisen kuulijat kokevat
vuorovaikutteisuuden toteutumisen. Haastatteluissa useampaan otteeseen esiin nousseen podcastin
tekijin ja kuuntelijan parasosiaalisen suhteen kehittyminen olisi my0s relevantti tutkimusaihe.
Tutkia voisi my0s vaikuttamista podcastien kautta ja podcastien tekijoiden auktoriteettia — mista se

muodostuu ja mitd vaaditaan, jotta kuulija mieltdd puhujan auktoriteetiksi.

Berry (2015) toteaa Serialin synnyttimid kuuntelubileitd tarkastellessaan, ettd podcastin
kuuntelukokemus yhdessd muiden sarjan fanien kanssa joko fyysisesti samassa paikassa tai sosiaalisen
median vilitykselld eroaa yksin kuuntelemisesta. Tatd yhteisollisen kuuntelemisen ilmiétd olisi

oleellista tutkia lisdd. Toisaalta jatkotutkimusaiheeksi voisi nostaa myos podcastin tekijin
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kokemukset omasta yleisostddn — millaiselle yleisolle tekija podcastiaan kokee tekevinsi, jos yleiso
on hyvin pieni tai jos siltd ei tule palautetta? Entd milld tavalla podcastin tekemisen kokemus

muuttuu, kun suosio kasvaa ja yleiso tulee nikyviammaksi?

Jokainen PODpuhetta-podcastissa haastateltu asiantuntija nosti esille erot Suomen ja Ruotsin
podcast-kenttien vililld. Jokaisella asiantuntijalla oli kuitenkin muista poikkeava nikemys sille,
miksi podcast-ala on kasvanut Ruotsissa voimakkaammin kuin Suomessa. Tdma olisi yksi kiinnostava
ja ajankohtainen jatkotutkimusaihe. Jos podcastit kasvavat tulevina vuosina Suomessa niin vahvasti,

kuin osa asiantuntijoista odottaa, olisi jatkotutkimukselle ehdottomasti kysyntaa.
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