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1 JOHDANTO

Sosiaalinen media on mullistanut monia asioita, joista yksi on toimitusten ja median
kuluttajien vélinen suhde. IThmiset paatyvat verkon mediasisaltojen &érelle yha
useammin sosiaalisen median kautta. Uudenlainen median kuluttaja ei en&é 16yda
juttuja niinkaan menemallad jonkin median etusivulle, vaan ennemminkin térmaa niihin

sattumalta tai sosiaalisten piiriensa kautta (Baresch 2011).

Tutkimusten mukaan varsinkin nuoret aikuiset paatyvat uutissiséaltojen pariin
sosiaalisten verkostosivujen kautta. Media Insight Projectin (2015, 1-3) tutkimuksen
mukaan alle puolet 18-34 -vuotiaista yhdysvaltalaisista kayttaa yhteisépalvelu
Facebookia padasiallisesti uutisten seuraamiseen, mutta lahes yhdeksan kymmenesté
paatyy saannollisesti uutisten &arelle Facebookin kautta. Britanniassa koko véaestosté
viidennes ja nuorista l&hes puolet tormasivét uutisiin sosiaalisen median kautta vuonna
2012 (Newman 2012, 15). Facebook on monille kayttajille ainoa vayla uutissisaltdjen

pariin (Pew Research Center 2013).

Ulkomailla tehdyt tutkimukset eivét kerro suoraan Suomen tilanteesta, mutta ne on hyva
tiedostaa, silla kehitys on viime vuosina ollut Suomessa samansuuntaista. Heinakuussa
2012 tehdyn kyselytutkimuksen mukaan suomalaisista internetin kayttdjista joka kolmas
jakaa paivittain verkkosisélt6ja sdhkopostilla ja 17 prosenttia Facebookin vélityksell&
(Matikainen & Villi 2013, 29). Samaan kyselyyn perustuvan toisen tutkimuksen
mukaan siséltoja jakavat varsinkin mobiililaitteiden kayttajat. Heista 70 prosenttia jakaa
sisdltdja sahkopostitse ja 62 prosenttia Facebookin valityksella. Pikaviestisovelluksilla
vastaavaa tekee 32 prosenttia kayttajista (Matikainen & Villi 2015, 222).

Sosiaalinen media on siis yha tarkedmpi vaylé journalististen siséltGjen pariin
paatymiselle, mutta perinteisen median nakokulmasta siind on my6s ongelmansa. Pew
Research Centerin (2014) tutkimuksen mukaan Facebookin kautta suosituimmille
amerikkalaisille uutissivustoille paatyvat inmiset viettavat sivustoilla noin kolme kertaa
vahemman aikaa kuin he, jotka tulevat sivustoille suoraan. Facebookin kautta tulevat
kayttajat avaavat kuukausittain noin viisi kertaa vdhemman medioiden verkkosivuja
kuin suoraan sivuille tulevat ja vierailevat sivuilla yli kolme kertaa harvemmin.
Mediayhtididen nakdkulmasta vakiintuneen yleison saaminen ja luottamuksellisen

yleisdsuhteen luominen saattaakin olla lopulta tarkedmpé&éa kuin se, miten yksittéisia



juttuja jaetaan sosiaalisessa mediassa. Tosin jotkut sivustot, kuten amerikkalainen

Buzzfeed.com, perustavat koko ansaintalogiikkansa sisaltdjen viraaliuteen (em. lahde).

Joka tapauksessa sosiaalisen median palveluiden kaytto kasvaa Suomessakin jatkuvasti
(Suomen virallinen tilasto 2015), joten voidaan olettaa, ettd myos niiden merkitys

journalististen sisaltdjen jakelukanavana on kasvussa.

Internet ja sosiaalinen media ovat pakottaneet viestinnan tutkijat kehittdmaan
uudenlaista kasitteistod vanhojen ja uudempienkin termien rinnalle. Perinteisen
gatekeeper-ajattelun rinnalle on noussut ajatus gatewatchingista, mill& tarkoitetaan
yleisOn tekemid arvotuksia medioiden sisalloista verkossa (Bruns 2005). Yleisolla on
internetin ja sosiaalisen median myota aiempaa merkittavampi rooli paitsi sisallén
tuottamisessa, myos sen jakamisessa edelleen. Yksinkertaistaen voisi sanoa, etta kun
aiemmin lehtitalot ja radio- ja televisioyhtitt jakoivat tuottamansa uutiset suoraan
ihmisten koteihin, nykyaan ihmiset jakavat sisalt0ja entistd enemmé&n myos kotien

vélilla.

Sosiaalisen median tutkimuksessa on puhuttu paljon UGC:sta eli kayttajien luomasta
sisallostéd (engl. user-generated content). Taman késitteen rinnalle on hiljattain noussut
monia sosiaalisen median toimintoja paremmin kuvaava UDC eli kayttajien jakama
sisaltd (engl. user-distributed content). Jako on olennainen varsinkin mediayhtiéiden
nakokulmasta, silla sosiaalinen media mahdollistaa internetin kéayttajat jakamaan
mediasisaltdja eteenpain laajemmin kuin koskaan aiemmin. (Matikainen & Villi 2015,
215-217.)

Mediatalojen yksi tapa sopeutua sosiaalisen median aiheuttamaan mullistukseen on ollut
perustaa omia sosiaalisen median sivuja ja jakaa niiden kautta sisaltéjaan kuluttajille.
Tassa tutkimuksessa tarkoitukseni on selvittda, miten kéyttajét reagoivat
suomenkielisiin journalistisiin siséltdihin sosiaalisessa mediassa ja mitka tekijat ovat
yhteydessé siséltojen sielld saamaan huomioon. Mediasisaltdjen levidminen
sosiaalisessa mediassa on uusi ilmi®, jonka tutkiminen olisi tarke&a niin toimitusten

kuin koko yhteiskunnankin kannalta.

Valitsen tarkasteltavaksi sosiaaliseksi mediaksi Facebookin, koska kyseessa on
suomalaisten yleisimmin kdyttdma sosiaalisen median palvelu (Taloustutkimus 2014).
Facebook-sivuilta on datatydkaluja kayttden mahdollista kerata suuria data-aineistoja,

joista selvidd muun muassa kunkin paivityksen saamien tykkaysten, kommenttien ja



uudelleenjakojen méaéarat (Niskala 2015). Koska tarkoitukseni on tutkia nimenomaan
journalististen juttujen saamaa huomiota, on jarkevinté keraté tutkimusaineisto juuri

medioiden omilta Facebook-sivuilta.

Tutkimuksen kohteeksi valitsen Ilta-Sanomien ja Helsingin Sanomien Facebook-sivut.
llta-Sanomien valintaa perustelen silld, ettd sen verkkolehti iltasanomat.fi oli
tutkimukseni suunnittelun aikaan luetuin suomalainen verkkomedia (TNS Metrix 2015).
Ilta-Sanomien valintaa puoltaa sekin, etta toisin kuin joillakin muilla medioilla, kuten
Ylelld ja MTV:II4, silld on vain yksi keskitetty Facebook-sivu, jossa jaetaan Ilta-
Sanomien kaikkien toimitusten juttuja. Esimerkiksi Ylelld ja MTV:ll& on erikseen
Facebook-sivu muun muassa urheilulle. Keskitetyn Facebook-sivun tutkimisen myota
aineiston tekninen kerddminen on helpompaa ja aineiston tarkastelu mielekk&ampaa.
Koska tutkimuksen yksi tarkoitus on vertailla eri aihealueiden juttujen levidmista, sopii
Ilta-Sanomat tutkimuskohteeksi erinomaisesti.

Toisen tutkittavan median, Helsingin Sanomien, verkkosivu hs.fi oli tutkimuksen
suunnittelun aikaan neljanneksi luetuin suomalainen verkkomedia (TNS Metrix 2015).
Valitsen Helsingin Sanomat, koska haluan saada tutkimukseen mukaan profiililtaan
kaksi erilaista verkkosivua. Hs.fi on valtakunnallisen sanomalehden verkkosivusto, kun
taas iltasanomat.fi on iltapéivéalehden verkkopalvelu. En valitse tutkimukseen Suomen
toiseksi luetuinta verkkomediaa, lltalehted, koska en halua keskittya pelkastaan
iltapaivalehtien verkko- ja Facebook-sivuihin. Oletan, ettd Ilta-Sanomien ja Helsingin
Sanomien Facebook-jakojen vertailu on hedelmallisemp&a kuin kahden iltapaivalehden.
Helsingin Sanomien valintaa puoltaa kolmanneksi luetuinta eli Yle& vastaan se, ett4
Helsingin Sanomien Facebook-sivuilla julkaistaan kaikkien osastojen juttuja, eika
esimerkiksi urheilu- tai kulttuuritoimituksilla ole omia Facebook-sivuja. Tiedostan, etta
Ilta-Sanomat ja Helsingin Sanomat kuuluvat omistuspohjaltaan samaan Sanoma-
konserniin, mutta minulla ei ole perusteita olettaa, etta silla tulisi olla mitd&an merkitysté

tutkimuksen l&htdkohtien pohtimisessa tai tulosten arvioinnissa.

On luonnollisesti huomioitava, etta tutkimus kattaa vain osan ihmisten kayttaytymisesté
journalististen sisaltdjen kanssa Facebookissa. Tutkimuksen aineisto on perdisin
medioiden omilta Facebook-sivuilta, eikd tutkimus siten kerro siitd, miten ihmiset
jakavat journalistisia sisélt6ja esimerkiksi Facebook-ryhmissé tai yksityisissa

viestiketjuissa.
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Lis&ksi on huomautettava, ettd Facebook ei edusta koko sosiaalisen median kenttaa.
Juttujen leviamisesta Facebookissa ei valttdmatta voi suoraan paatella, miten ne leviavét
muilla sosiaalisilla verkostosivuilla. Aiemman tutkimuksen perusteella ihmiset jakavat

journalistisia sisélt0ja jossain maarin eri tavalla eri sosiaalisen median palveluissa

(Bastos 2015). Kerron asiasta tarkemmin luvussa 2.1.



11

2 AIEMPI TUTKIMUS, KASITTEISTO JA
TUTKIMUSKYSYMYKSET

2.1 Journalististen sisalt0jen leviaminen sosiaalisessa mediassa

Journalististen sisdltdjen levidmista sosiaalisen median palveluissa on tutkittu jonkin

verran Suomessa ja maailmalla, vaikka kyseessa onkin verrattain uusi tutkimusalue.

Bergerin ja Milkmanin (2012) tutkimuksessa selvitettiin New York Timesissa
julkaistujen artikkelien viraaliutta eli sosiaalisessa verkkoymparistgssa levidmista.
Tutkimus tehtiin tarkastelemalla séhkdpostijakoja. Tutkimuksen mukaan sisaltéa
jaetaan, jos se on voimakkaasti tunnelatautunutta eli herattad suuria positiivisia tai
negatiivisia tunteita. Positiivinen sisélto levidd negatiivista helpommin, ja negatiivisesta

sisallosté vihaa herattavét jutut saavat enemman jakoja kuin surua heréttavat jutut.

Ma et al. (2012) tutkivat singaporelaisopiskelijoiden uutisten jakamista sosiaalisessa
mediassa. Tutkimuksessa selvisi muun muassa, ettd mielipidejohtajina itsedan pitavat

jakoivat uutisia enemmaén kuin muut.

Matikainen ja Villi (2013) selvittivat kyselytutkimuksessa sisaltojen jakamista
sosiaalisessa mediassa ja syitd jakamiselle. T&méakin tutkimus osoitti, ettd hauskuus on
tarked kriteeri siséllon jakamisessa. Muita keskeisié jakamisen syita olivat sisallon
henkilokohtainen tarkeys, ajankohtaisuus, uutuus seka nakemys siita, ettd muidenkin
olisi syyta tutustua kyseiseen siséltoon. Sen sijaan oman suosion lisddmisté ei pidetty
kovin keskeisend syyna jakamiselle.

Bastos (2015) tutki, miten The Guardianin ja New York Timesin omat aihepainotukset
eroavat sosiaalisen median kayttdjien antamasta painoarvosta aiheille. Tutkimus tehtiin
vertaamalla lehtien verkkosivuilla eri aiheista julkaistujen juttujen méarié niiden
saamiin jakoihin sosiaalisen median eri palveluissa. Tutkimuksesta selvisi, ettd ihmiset
jakoivat sosiaalisessa mediassa suhteessa julkaistun sisallon maaraan eniten
mielipideteksteja ja viihdejuttuja ja vahiten talous- ja urheiluaiheisia juttuja. Myos
sosiaalisen median palveluissa oli eroja: esimerkiksi Facebookissa jaettiin suhteellisen
paljon mielipideteksteja ja kulttuuriaiheisia juttuja ja Twitterissa puolestaan talous- ja

teknologiajuttuja sekd kotimaan uutisia. Twitter-kayttdjien painotukset noudattelivat



12

tutkimuksen mukaan paljolti medioiden omia arvostuksia, kun taas Facebookissa
kayttdjien jakama sisallon maaré aihealueittain oli enemman irrallaan aihealueittain

julkaistun sisallon maarésta.

Niskalan et al. (2015) mukaan pinnalla olevat aiheet ovat sosiaalisessa mediassa syklisia
samalla tavoin kuin perinteisen median aihevalintojen on ajateltu olevan syklisia
aiemmassa mediatutkimuksessa. Aiheen painoarvo etenee pienen piirin Kiinnostuksesta,
“esivaiheesta”, tilanteeseen, jossa suuri yleis6 on kiinnostunut ja mahdollisesti
huolissaan asiasta, kunnes aihe vanhenee ja menettaé painoarvoaan. Ilmid on nahtavissa
uutistoimitusten juttuvalinnoissa seké sosiaalisen median ryhmien linkkijaoissa.

Sykliteorian avulla voidaan hahmottaa, miten eri aiheiden suosio nousee ja laskee.

Median esille nostamia asioita voidaan tarkastella news waves -késitteen avulla, joka
voidaan suomentaa esimerkiksi uutisaalloiksi. Media tuottaa uutisaallon raportoimalla
intensiivisesti jostain aiheesta tai tapahtumasta. Tiedotusvalineilld on myos taipumusta
jatkaa pinnalla olevien aiheiden késittelya uusien aiheiden nostamisen sijaan. Media luo
jatkuvasti erikokoisia uutisaaltoja, jotka rakentuvat vaihtelevilla tavoilla. Ne voivat
syntya esimerkiksi aiheista, jotka vaikuttavat monien ihmisten eldmaén suoraan, tai
aiheista, joista tulee suuren yleison silmissé merkittavia vasta kun media kertoo niista
intensiivisesti. (Paimre & Harro-Loit 2011, 434-437.)

Taman tutkimuksen aineisto on keratty kuukauden ajalta, joten oletan, ettd sen aikana
mediassa on ollut useita uutisaaltoja. Tassa tutkimuksessa en varsinaisesti tutki
uutisaaltoja, mutta kaikkein viraaleimpia sisaltoja tarkastellessani on pidettava mielessa,
etta joidenkin aihepiirien runsas esiintyminen saattaa kertoa niiden olemisesta

uutisaallon harjalla.

Oletan, etté vilkkaina uutispdivina, jolloin median uutistuotanto on intensiivisempaa,
juttuja myos jaetaan Facebook-sivuilla enemmaén. On kiinnostavaa selvittaa,
kayttaytyyko yleiso tallaisina pdivind median agendan mukaan, eli seuraavatko

tykkaykset, kommentit ja uudelleenjaot median jakaman sisallon volyymia.

Suomalaiset kayttavat internetid eniten kotonaan (TNS Gallup 2013), joten myos
sosiaalisen median kaytto lienee yleisempaa niiné aikoina, kun suomalaiset ovat
kotonaan. On siis syyté olettaa, ettd myos journalistiset sisallot levidvat sosiaalisessa
mediassa voimakkaimmin silloin, kun suuri osa suomalaisista on kotona eika

esimerkiksi tytpaikalla.
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2.2 Keskeiset kasitteet

2.2.1 Journalistinen sisalto

Taman tutkimuksen toteuttamiseksi on méériteltava, mita tarkoittavat journalistinen
sisaltd, sosiaalinen media, viraalisuus, tykkays, kommentti ja uudelleenjako.
Journalistisella sisalloll& tarkoitetaan tassé tutkimuksessa sisaltod, joka on julkaistu
tutkimukseen valittujen medioiden verkkosivuilla. Téllainen maaritelma on lahes
yhteensopiva esimerkiksi Merriam-Websterin (2015) sanakirjaméaéritelmén kanssa:
journalismia on siséltd, joka on tehty julkaistavaksi sanoma- tai aikakauslehdessa.
Maaritelma voidaan ymmartdd myos kattamaan medioiden verkkosivut. On tietysti
huomioitava, ettd kaikki medioiden jakama sisélto ei ole vain teksti&, vaan joukossa voi
olla esimerkiksi videoita tai podcasteja. Kaikki verkkomediat eivat myodsk&an ole vain
lehtien “jatkeita”, vaan joukossa on myo0s itsendisid medioita sekd sahkoisten medioiden
verkkoversioita. Kuutin (2006) maaritelma journalismista on Merriam-Websteria
laajempi, ja sekin sopii omaan tutkimusasetelmaani. Kuutin mukaan journalismin kasite
kattaa journalistisen prosessin lopputuotokset eli journalistisen siséllon ja muodon
yhteensulaumat, kuten tekstit, &anet, kuvat ja videot seka naiden muodostamat
kokonaisuudet. En lahde erittelemdén, voiko aivan kaikkea tdmén tutkimuksen aineistoa
pitéé journalistisen prosessin lopputuotoksena, vaan kaytan termia ’journalistinen
sisdltd” kuvaamaan tutkimuksen kohteena olevaa, medioiden omilla sivuilla
julkaistavaa sisaltod. Oletan, etta lahestulkoon kaikki Ilta-Sanomien ja Helsingin
Sanomien julkaisema sisalto tayttdd Kuutin ja Merriam-Websterin journalistisen

sisallon maaritelman.

2.2.2 Sosiaalinen media

Sosiaalisen median madritteleminen on yllattavan monimutkaista, silla maaritelmia on
monenlaisia. On helppo sanoa, ettd Facebook on sosiaalinen media, mutta mita
sosiaalinen media lopulta tarkoittaa? Sanastokeskuksen (2010) mukaan kyseessé on
tietoverkkoja ja tietotekniikkaa hyodyntavé viestinndn muoto, jossa kasitelld&n
vuorovaikutteisesti ja kayttajalahtoisesti tuotettua sisaltéd sekd luodaan ja yllapidetédén

ihmisten vélisié suhteita. Lietsala ja Sirkkunen (2008) puolestaan pitévat sosiaalista
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mediaa sateenvarjokasitteend, jonka alle mahtuvat muun muassa blogit, verkon

sosiaaliset verkostot ja wiki-tyyppiset sivustot.

Asiaa voidaan lahestyd myos puhumalla sosiaalisista verkostosivuista (engl. social
network sites). Boyd ja Ellison (2007, 211) mé&arittelevat sosiaalisen verkostosivun
sivuksi, jossa ihmisten on mahdollista rakentaa téysin tai osittain julkinen profiili
rajatussa jarjestelmassa, muodostaa lista muista kéyttajista, joihin ihmisellda on yhteys ja
kayda lapi listoja omista tai muiden kéyttajien yhteyshenkildista. Facebook sopii
kaikkiin mainitsemiini méaritelmiin, eli sitd voidaan pit&a sosiaalisen median palveluna

seka tarkemmin rajattuna myos sosiaalisena verkostosivuna.

Yhteenvetona todettakoon, ettd sosiaalisen median voidaan Lietsalaa ja Sirkkusta
(2008) mukaillen ajatella olevan kattokasite, jonka yksi alakésite ovat sosiaaliset
verkostosivut, joista boyd ja Ellison (2007, 211) kirjoittavat. Kaikki sosiaaliset
verkostosivut, kuten Facebook, ovat osa sosiaalista mediaa, mutta sosiaaliseen mediaan
kuuluu myos sellaisia viestinndn muotoja, kuten vaikkapa wiki-sivustot, jotka eivat
tayta sosiaalisen verkostosivun kriteereja. Asiaa mutkistaa se, ettd Facebookistakin
voidaan puhua sosiaalisena mediana. Tutkimukseni aineisto on siis perdisin sosiaaliselta

verkostosivulta, joka on osa sosiaalisen median kenttéa.

Tassa tutkimuksessa kaytan toisinaan sosiaalisesta mediasta termid some, joka on
suomen Kielessé hyvéksytty lyhenne (Kotimaisten kielten keskus 2014). Teen tdman
vain ja ainoastaan toiston vahentdmiseksi ja pitkien lauserakenteiden

yksinkertaistamiseksi eli tekstin luettavuuden edistamiseksi.

2.2.3 Viraalisuus

Tassa tutkimuksessa tarkastelen sisdltdjen levidamista sosiaalisessa mediassa, jota
voidaan kutsua myos viraalisuudeksi. On kuitenkin paikallaan kertoa tarkemmin, mita

viraalisuudella tarkoitetaan.

Alhabashin ja McAlisterin (2015) mukaan viraalisuutta on mééritelty kolmesta eri
nédkokulmasta. Ensimmainen néista keskittyy verkkosisaltéjen levidmiseen lyhyella
aikavélilld. Toinen esittdad viraalisuuden ”sdhkoisend kuulopuheena”, keskittyen

erityisesti sisaltdjen jakamiseen. Kolmannen ndkdkulman mukaan ihmisten
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verkkokayttaytymisen, kuten sivustovierailujen, tykk&&misen, jakamisen ja

kommentoinnin, avulla voidaan méaarittaa sisaltéjen vetovoimaisuutta. (Emt.)

Adjektiivina viraali viittaa yksinkertaisesti asiaan, josta tulee suosittu tai tunnettu sen
jalkeen, kun se on julkaistu internetissd (Cambridge Dictionaries 2016) tai asiaan, joka
levidd nopeasti ja laajalle ihmisten valilla sahkoisissa viestintdkanavissa (Merriam-
Webster 2016).

Edella luetellut viraalisuuden ja viraalin mééaritelmat eivat ole toisiaan poissulkevia,
vaan ennemminkin toisiaan tdydentdavid. Tdman tutkimuksen puitteissa sisaltdjen
viraalisuutta ilmentdvat tykkaykset, uudelleenjaot ja kommentit yhteisopalvelu

Facebookissa. Kerron tasta tarkemmin seuraavassa luvussa 2.2.4.

2.2.4 Tykkays, kommentti ja uudelleenjako

”Tykkéys” on Facebookissa tapa kertoa, ettd kéyttdja pitdé jostakin palvelussa jaetusta
sisallosta. Tykkaa-painikkeen klikkaaminen sisallon alapuolella johtaa siihen, etta
ihmiset nakevét kyseisen kayttajan tykkaavan sisallosta. Lisaksi tykkadminen nakyy
kayttdjan omalla aikajanalla ja sisallon julkaissut kéyttdja saa ilmoituksen tykkéyksesté.
(Facebook 2015.).

Julkaisun voi my0s “jakaa” painamalla Jaa-painiketta. Talla tavalla julkaisun voi
lahettdad kavereille tai julkaista omalla aikajanalla. Sisaltdéa voi myds kommentoida,

jolloin kommentit nakyvat julkaisun alla.

Helmikuussa 2016 Facebook julkaisi edellda mainittujen reagointitapojen lisaksi uusia
ominaisuuksia, joilla kéyttajat voivat ilmaista julkaisujen herattdmia tunteita. Tykkaysta
ilmaisevan peukutuksen lisaksi julkaisuihin voi reagoida myos klikkaamalla jotain
viidestd muusta tunteita ilmaisevista emojista eli pienistd symbolisista kuvakkeista
(Stinson 2016). Ndama ominaisuudet eivét olleet k&ytossa vield syyskuussa 2015 eli
aikana, jolta tutkimusaineistoni on peraisin, joten en kerro niisté tdssa yhteydessa

enempaa.

Tykkéaysten, jakojen ja kommenttien maari& voidaan joka tapauksessa pitaa sisallon
viraalisuuden mittareina. Toisin sanoen, siséllon saama huomio on mahdollista

operationalisoida tykkaysten, jakojen ja kommenttien maariin. VVoidaan ajatella, etta
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tykkaykset ja uudelleenjaot mittaavat siséllon suosiota ja kommentit sen puhuttavuutta.
Tykkayksid, jakoja ja kommentteja on kuitenkin mahdotonta erottaa téysin toisistaan
irrallisiksi mittareiksi, joten oletan, ettd kaikki niistd ilmentavat sisallon saamaa

huomiota sosiaalisessa mediassa.

Tama ei tietenk&an tarkoita sité, ettd tykkaykset, kommentit ja uudelleenjaot olisivat
huomion, tai toisin sanoen viraalisuuden, synonyymeja. Esimerkiksi Niiniluoto (2002,
186-187) huomauttaa, ettd operationaalisten maaritelmien ei ole tarkoituskaan

maadritell& termejd, vaan mitata niita.

Tykkays, kommentti ja uudelleenjako ovat niin keskeisid tekijoitd Facebookin
toiminnassa, etta niita parempia maaréllisia mittareita sisallon saamalle huomiolle on

tdman tutkimuksen puitteissa vaikea kuvitella.

On kuitenkin huomattava, ettd maéarallinen tarkastelu ei ota kantaa esimerkiksi siihen,
miksi jotain juttua jaetaan. Yksittaisen jutun saama méaaréllinen suosio voi johtua
vaikkapa siitd, ettd median jakama juttu on niin tokerd tai tahattoman koominen, etta
ihmiset jakavat sita kavereilleen vain pilkallisessa mielessa. Tamakin seikka on

pidettdva mielessa lapi tutkimuksen.

2.3 Uutiskriteerit

Yksi tdmén tutkimuksen osa on eniten huomiota sosiaalisessa mediassa saaneissa
jutuissa ilmenevien uutiskriteerien tarkasteleminen. Uutiskriteereill& tarkoitetaan
jarjestelmaé, joka muodostuu Kriteereistd, joita journalistit kayttavat tehdessaan
paatoksia siitd, mitd materiaalia he kayttavat uutisoinnissa ja mita eivat. Uutiskriteerit
mya0s vaikuttavat siihen, mitd ndkokulmia eri aiheista korostuu mediassa. Ne ovat
toimittajien henkilokohtaisen harkinnan yl&puolella, ja toisaalta osa jokaista yksittdisen
journalistin tekemaa uutispaatosté. (Palmer 2000, 45.)

Seuraavaksi kayn lapi aiempaa uutiskriteeritutkimusta ja esittelen tassé tutkimuksessa

kéytettavat uutiskriteerit.
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2.3.1 Uutiskriteeritutkimuksen pitkat perinteet

Yksi tutkimuksen osa on suosituimmissa ja puhuttavimmissa jutuissa ilmenevien
uutiskriteerien tarkasteleminen. Uutiskriteereill& tarkoitetaan jarjestelméaa, joka
muodostuu kriteereistd, joita journalistit k&yttavat tehdessdén paatoksia siitd, mitéa
materiaalia he kéyttavat uutisoinnissa ja mité eivat. Uutiskriteerit myos vaikuttavat
siihen, mité ndkokulmia eri aiheista korostuu mediassa. Ne ovat toimittajien
henkilokohtaisen harkinnan yldapuolella, ja toisaalta osa jokaista yksittaisen journalistin
tekemad uutispaatosta. (Palmer 2000, 45.)

Klassinen kasitys uutiskriteereista perustuu Galtungin ja Rugen (1965) listaukseen. He

esittivat intuitiivisesti 12 tekijad, jotka ovat tarkeitd uutisvalinnassa:

Tiheys: Nopeasti, median julkaisusyklin aikana tapahtuvat tapahtumat paatyvat
todennakdisemmin uutisiksi kuin pitkalla aikavélilla tapahtuvat.

Intensiivisyys: Tapahtumien on oltava riittavan intensiivisia tullakseen huomatuiksi.

Yksiselitteisyys: Mita yksinkertaisemmin tapahtuma on ymmarrettaviss, sita

helpommin se péatyy uutiseksi.
Merkityksellisyys: Kulttuurillisesti tutut asiat paatyvat todennékdisemmin uutisiksi.

Konsonanssi: Toimittaja voi ennustaa aiemman kokemuksen perusteella, onko jollain

tapauksella uutisarvoa.

Odottamattomuus: Yllattavat ja harvinaiset tapahtumat paatyvat todennékdisemmin

uutisiksi.

Jatkuvuus: Uutisaihe, joka on jo pinnalla, pysyy todennékéisesti pinnalla jonkin aikaa,

koska siita on tullut tuttu yleisolle.

Yhteensopivuus: Aihe voi paatya uutiseksi, koska se sopii julkaisun

kokonaisrakenteeseen, esimerkiksi tasapainottavana voimana.

Viittaus eliittivaltioihin: “Eliittikansakuntien” toimet koetaan tirkeimmiksi kuin

muiden.

Viittaus eliittiin kuuluviin ihmisiin: “Eliitin”, kuten julkisuuden henkil6iden, tekemiset

koetaan kiinnostavammiksi kuin tavallisten ihmisten.
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Viittaus henkil6ihin: Asiat, jotka voidaan esittéa yksittaisten ihmisten kautta, paatyvéat

todennékdisimmin uutisiksi.
Negatiivisuus: Huonoilla uutisilla on yleensd enemmaén uutisarvoa kuin hyvilla.

Golding ja Elliott (1979) puolestaan esittivat seuraavan listauksen uutisvalinnan
Kriteereista:

Dramaattisuus: Konfliktit ja vastakkaiset nakékulmat painottuvat uutisvalinnassa.

Visuaalisuus: Juttu voidaan julkaista jo pelkastaan sen takia, etté siihen liittyy hyvaa (tai

dramaattista) video- tai still-kuvaa.

Viihdyttavyys: Mediat hyodyntéavét tapahtumien viihdearvoa uutisoinnissaan. Tdman
Kriteerin piirissa ovat human interest -jutut ja usein jutuissa esiintyvét julkkikset, lapset

ja elaimet.
Tarkeys: Raportoitu tapahtuma on térkeé ja oleellinen suurelle osalle yleisosta.

Laajuus: Mitd enemmin ihmisid on osallisena katastrofiin tai mitd “suuremmat nimet”

ovat osallisia, sitd todennédkdisemmin tapahtuma paatyy uutiseksi.

Laheisyys: Yleisoa lahelld tapahtuvat asiat paatyvat todennédkdisemmin uutisiksi kuin

kaukana tapahtuvat.
Negatiivisuus: Huonot uutiset nousevat esiin helpommin kuin hyvat tai neutraalit.
Suppeus: Toimitukset suosivat tiiviitd, faktantéyteisia tarinoita.

Ajankohtaisuus: Uutistapahtumien on tavallisesti tapahduttava median julkaisusyklissa,

tai uutisten on oltava omia skuuppeja, joita muut eivat vield ole uutisoineet.

Eliitit: Suuret nimet vetévat yleista puoleensa, ja toisaalta mediajulkisuuden myo6té

heistd myos tulee julkisuuden henkildité.

Henkilot: Toimituksilla on tarve ja taipumus kertoa monimutkaisistakin asioista

yksittaisten ihmisten kautta.

Harcup ja O’Neill (2001, 279) esittivat joukon uusia uutiskriteerejd. He huomasivat, etta

uutisjutut toteuttavat yleensd yhta tai useampaa seuraavista kriteereista:
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Valtaeliitti: Tarinat k&sittelevat valtaapitdvig, voimakkaita organisaatioita tai

instituutioita.
Kuuluisuus: Jutut kasittelevat ihmisid, jotka ovat jo valmiiksi kuuluisia.

Viihde: Jutut kasittelevéat seksid, showbisnestd, human interest -aiheita, elaimia, ja
draamaa tai tarjoavat mahdollisuuksia humoristiseen kasittelyyn, viihdyttaviin

valokuviin ja nokkeliin otsikoihin.
Yllatyksellisyys: Jutuissa on yllatyksellisyytta tai kontrastia.

Huonot uutiset: Jutuissa on erityisen negatiivisia savyja. Ne voivat kasitella esimerkiksi

konflikteja tai tragedioita.

Hyvat uutiset: Jutuissa on erityisen positiivisia savyja. Ne voivat kertoa esimerkiksi

pelastusoperaatioista tai parannuskeinojen keksimisesté.

Laajuus: Jutuissa kerrotaan asioista, jotka vaikuttavat tai voivat vaikuttaa suureen

joukkoon ihmisia.

Relevanttius: Jutut kasittelevat aiheita, ryhmia ja valtioita, jotka mielletadén yleisélle

relevanteiksi.
Seuranta: Jutut kertovat aiheista, jotka ovat jo uutisten keskidssa.

Uutisagenda: Jutut sopivat uutisorganisaation omaan agendaan tai rakentavat sita.

2.3.2 Tassé tutkimuksessa kaytettavat uutiskriteerit

Edella luetelluista, eri tutkijoiden listaamista uutiskriteereista osa on kaytanndssa
keskenddn taysin samoja ja osa ainakin muistuttaa toisiaan. Aiemman
uutiskriteeritutkimuksen ja aineiston alustavan tarkastelun perusteella k&ytén eniten
huomiota saaneiden juttujen uutiskriteerejé luokitellessani seuraavaa, itse kokoamaani

listausta:

Ajankohtaisuus: Juttu kertoo tapahtumasta, joka on tapahtunut tai tapahtuu vuorokauden

sisalld jutun julkaisusta.

Negatiivisuus: Jutussa on erityisen negatiivisia savyja.
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Positiivisuus: Jutussa on erityisen positiivisia savyja.

Jatkuvuus: Juttu késittelee aihetta, joka on jo aiemmin samalla viikolla tai edellisina

paivina ollut pinnalla mediassa.
Yllattavyys: Juttu kertoo poikkeuksellisen yllattavésta aiheesta tai tapahtumasta.

Viihdyttavyys: Jutun aihe mahdollistaa viihteellisen kasittelyn. Jutut voivat kasitella

julkisuuden henkil6itd, human interest -aiheita, eldimié tai sattumuksia.

Julkisuuden henkil6t: Juttu kertoo ”julkkiksista” eli henkilGisté, joista on tullut

tunnettuja erityisesti viihteen tai urheilun saralla (Oxford Dictionaries 2016).

Vallankayttgjat: Juttu kertoo vaikutusvaltaisista henkilGistd, kuten poliitikoista ja
yritysjohtajista tai valtaa kayttavista organisaatioista, kuten puolueista ja

tyomarkkinajérjestoista.
Henkil6ityvyys: Juttu henkil6ityy vahvasti yksittaiseen tai yksittaisiin ihmisiin.

Laajuus: Jutut kertovat asioista tai tapahtumista, jotka vaikuttavat tai voivat vaikuttaa

suureen joukkoon ihmisia.

Visuaalisuus: Juttuun sisaltyy poikkeuksellisen nayttavaa video- tai still-kuvaa tai

joitain muita nayttavia visuaalisia elementteja.

Nostalgisuus: Toisin kuin aiemmin luettelemani uutiskriteerit, timé kriteeri ei kumpua
suoraan aiemmasta tutkimuksesta, vaan paadyin ottamaan sen mukaan aineiston
alustavan tarkastelun perusteella. Tata uutiskriteerid ilmentdvien juttujen aiheet vetoavat
kansalaisten kulttuurisiin kokemuksiin menneisyydesta ja mahdollistavat

nostalgisoivan, retrohenkisen késittelyn.

Jatin listauksesta pois kriteerin, joka viittaisi l&hell& tapahtuviin tapahtumiin kaukana
tapahtuvien sijaan, silld tarkasteltavat mediat ovat valtakunnallisia verkkolehti&, eika
laheisyyttd olisi mahdollista maaritell4 jarkevasti muutoin kuin kotimaa-ulkomaat -

akselilla.
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2.4 Tutkimuskysymykset ja oletukset tuloksista

Taman tutkimuksen tarkoituksena on selvittad, miten ihmiset reagoivat toimitusten
jakamiin journalistisiin sisaltdihin sosiaalisessa mediassa, tarkemmin sanottuna
yhteisOpalvelu Facebookissa. Toisaalta tarkoitus on selvittad, millaiset jutut saavat
osakseen huomiota sosiaalisessa mediassa. Ensiksi mainittua tutkimusongelmaa

l&hestyn maaréllisin ja jalkimmaista laadullisin keinoin. Tutkimuskysymykseni ovat:

1) Minka aihepiirien juttuja mediat jakavat Facebookissa ja kuinka paljon?

2) Minka aihepiirien jutut saavat eniten huomiota (tykkayksid, kommentteja ja
uudelleenjakoja) Facebookissa ja minka aihepiirien jutut vahiten?

3) Millaisia ovat tykatyimmat, kommentoiduimmat ja jaetuimmat jutut? Mita
uutiskriteerejé niissa esiintyy ja mitad muita piirteit4 niissa on?

4) Mika on julkaisuajankohdan merkitys sisallon saamien tykkaysten, kommenttien
ja uudelleenjakojen kannalta?

5) Mitd muita yhteyksid tai vaikutussuhteita aineistosta on havaittavissa?

Tutkimuskysymyksiini ei sisédlly yhtddn “miksi”-kysymystd. Taman tutkimuksen
keskitssa ei siis ole sen selvittdminen, miksi ihmiset tykk&&vat Facebookissa tietyista
suomenkielisista journalistisista sisalloista ja miksi kommentoivat tai jakavat niité
eteenpdin. Tallaisten kysymysten kysyminen ei ole mahdollista tutkimusaineiston
puitteissa, vaan se vaatisi erilaisen tutkimusasetelman ja -aineiston. Kerroin kuitenkin
luvussa 2.1, mitd aiemman tutkimuksen perusteella tiedetdén sosiaalisen median
kayttdjien jakamisen syistd Suomessa ja ulkomailla. Nama syyt on hyva tiedostaa taman

tutkimuksen tuloksia arvioitaessa.

Aihetta l1&hell& olevan aiemman tutkimuksen pohjalta olen muodostanut kolme
mahdollista oletusta tutkimuksen tuloksista. Oletukset eivét ohjaa tutkimuksen kulkua,
vaan auttavat punnitsemaan taméan tutkimuksen tuloksia aiempaan tutkimukseen. Namé

oletukset ovat:

1) Mielipidetekstit ja viihdeaiheiset saavat paljon huomiota suhteessa niiden

julkaisumaariin

2) Talous- ja urheiluaiheiset jutut saavat vahan huomiota suhteessa niiden

julkaisumaariin

3) Positiivinen sisaltd levidd enemman kuin neutraali tai negatiivinen sisalté
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3 AINEISTO

3.1 Aineiston kuvaus

Tutkimuksen aineistona on llta-Sanomien ja Helsingin Sanomien Facebook-sivuilta ja
osittain my6s mainittujen medioiden verkkosivuilta kerétty data. Aineisto on kerétty
Jyvéskyléan yliopiston sosiaalista mediaa tutkivan Fifth estate research groupin (FERG)
Jukka Rohilan kehittamalla tyckalulla. Datan kerdédmisen mahdollisuuksista kerrotaan
tarkemmin tutkimusryhmaén artikkelissa (Niskala et al. 2015). FERG-tutkimusryhman
Rohila kerési datan syyskuun 2015 ajalta. Ilta-Sanomien data keréttiin marraskuussa
2015 ja Helsingin Sanomien data maaliskuussa 2016. Koska jatkuvasti paivittyvan
tyokalun hakukomennot olivat maaliskuussa erilaiset kuin marraskuussa, on llta-
Sanomien ja Helsingin Sanomien Facebook-sivujen datassa pienia eroja, joista kerron

tassa luvussa.

Tyokalulla tehty haku palautti Ilta-Sanomien Facebook-sivuilta 1330 jakoa. Xls-
tiedostomuodossa olevassa aineistossa on listattuna péivityksen julkaisuajankohta
sekunnin tarkkuudella (’created time text”-sarake), paivitykseen Kirjoitettu teksti
("message”), jaetun sisdllon otsikko (name”), jaetun sisdllon ensimmadinen virke tai
ensimmadiset virkkeet (description”), sen sivuston nimi, jonne linkki ohjaa (“caption”),
jaetun linkin taydellinen url-osoite (link”™), paivityksen tyyppi (”statusType”), id-
numero, jonka avulla alkuperdisen paivityksen 16ytdd Facebookista (id”), liitetyn
sisédllon tyyppi (“type”), uudelleenjakojen médrd (“shareCount”), kommenttien maira
("commentCount”) seka tykkdysten médrd (“likeCount”). Datan joukossa oli Ilta-
Sanomien itsensa jakaman sisallon lisaksi myos muiden kayttdjien tekemi jakoja.
Poistin ne aineistosta id-haun avulla eli kdymalla aineiston l&pi tarkistaen, ovatko jaot
Ilta-Sanomien vai muiden kayttdjien tekemid. Lopulta Ilta-Sanomien aineistoon ji 1277
tilastoyksikkoa. Péivitysten julkaisuajat on ilmoitettu datassa aikavyohykkeen UTC+0
ajassa, joka oli syyskuussa 2015 Suomen aikaa kolme tuntia jéljessa. Ilta-Sanomien
aineiston ensimmaéinen péivitys on julkaistu Suomen aikaa 1.9.2015 kello 01:41:11 ja
viimeinen 30.9.2015 kello 23:00:02.

Helsingin Sanomien Facebook-sivuilta keratyssé datassa on samat muuttujat kuin llta-

Sanomien aineistossa lukuun ottamatta uudelleenjakojen méaraé ja tarkkaa
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julkaisuajankohtaa. Kuten edelld on kerrottu, tdmd johtuu datatytkalun hakukomentojen
paivittymisesta. Naiden muuttujien puuttuminen ei ole kuitenkaan suuri ongelma
tutkimukseni kannalta, silla Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien aineisto on
suurimmalta osaltaan vertailukelpoista. Helsingin Sanomien Facebook-sivuilta
keratyssé aineistossa oli 890 jakoa. Siivottuani aineistosta pois muiden kuin Helsingin
Sanomien itsensa tekemét paivitykset ja “kuolleet linkit”, jotka johtivat vain Facebookin

virheilmoitukseen, aineistoon jai 803 péivitystéa.
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1 |created time_text message name description caption link statusType id type shareCount
467]2015-09-11T10:56: "En ole ikina nahnyt niin pelottav: Susi tappoi méayrakoiran, isanta koht "Sen tuntee selka i fi http:/faww.i filkotimaa/art- shared_story 48859861462_10153135%link 158
468/2015-09-117T11:03: Nyt se starttaal ISTV tuo eteesi kISTV Live: SM-liiga alkaa - neljan turISTV tarjoilee latkakansa it fi http:/fwww.if fifsm-liiga/art- shared_story 48859861462_101531357 link
469/2015-09-11T11:18:Manchester United tiedotti hetki : Yllatyskaanne! Kesan kohutuin jalka| David de Gea ja Manchesil fi https://www.i filvalioliiga/ar shared_story 48859861462_101531357link 2
470,2015-09-11T12:03: "Nama ovat mittaamattoman arvo "Pilailetko!lll” - Tasta syysta Teemu :Teemu Selanne vannoo viilt fi http:/ww.ilt t filnhl/art-1441! shared_story 48859861462_10153135€link 4
471/2015-09-11T12:25:Kadonnut on 178 senttia pitka ja 27-vuotias nainen katosi Helsingissa Nainen on ollut kateissa jil fi http:/fwww.i filkotim: shared_story 48859861462_10153135€link 375
472|2015-09-11T12:48: Citymarketien tydntekijat marssi Citymarketin tyonseisaus sai asiakk: Citymark tyontekija il fi http:/fwww.i filkoti shared_story 48859861462_10153135€link "17
4732015-09-11T13:17: No, sinne pain! Nain erikoisesti pysakaitiin CD-kilvillz Aina ei auto sujahda tasril fi http:/fwww.il filautot/art-14¢ shared_story 48859861462_10153135¢link 7
474/2015-09-11T13:30: Venalainen fimitahti suuntaa kau Neuvostotahti lvan, 84, nai 60 wuotta Neuvostoajan suuri filmité ltasanomat fi http://www.iltasanomat fikviihde/art-14. shared_story 48859861462 10153135€link 57
475/2015-09-11T13:40: "Lapsi oli kalpea ja kylmissaan. (Mikael, 19, palkittiin sankariteosta - Kirkkonummelaisnuorukait fi http:/faww.i firkoti shared_story 48859861462_10153135¢link 72
476/2015-09-11714:02: Stand up -koomikko Miska Kajar Suomalaistahden Hollywoodin-valloitt Stand up -koomikko Misk it fi http:/fwww.if fiviihde/art-14. shared_story 48859861462_10153135¢link "2
477|2015-09-11T14:36:"Me kaikki ollaan tasa-arvoisia ja Suomen maajoukkuetahdet ottivat vo Joel Pohjanpalo, Lukas kil fi http:/www.il filhuuhkajat/ar shared_story 48859861462_10153135€link 5
478/2015-09-11T14:52: Anna menna, Tero! Tanaan mahd Maksoiko tama paatds Tero Pitkama Tero Pitkamaki taistelee ilt fi http:/ww.ilt t filyleisurheilu/ shared_story 48859861462_10153136Clink 3
479/2015-09-11T15:04: Ota kourallinen spagettia, ja upot Oletko mitannut spagetin maaran ain Loppuiko spagetti taas keruokala.net  http://www.ruokala.net/ajankohtaista/i shared_story 48859861462_10153135€link 13
480/2015-09-11T15:14: Erikoisesta nimesta on etual  Annoitko lapsellesi erikoisen nimen? Jos etunimesi on erikoineil fi http:/www.il filperhe/at-14.shared_story 48859861462_10153135€ link 34
481/2015-09-11715:38: Vastaus kaikkia | kustajiz O kij se(vmlva! pela Pakkolas} jakaa il fi http:/www.il filmatk: 1 shared_story 48859861462_101531357link 7
482 2015-09-11T16:08: Mielenkiintoista! Miesten leposyke saattaa paljastaa, Vakivaltaisuuden riski on ilt fi http:/www.ilt t filterveys/art-1 shared_story 48859861462_101531357link "11
483/2015-09-11716:18: Laki on muuttunut! Polkupydran lamppuja koskeva virka Erilaiset kyparaan kiinnitei fi http:/famww.i filkotimaa/art- shared_story 48859861462_10153135€link 41
484/2015-09-11716:34: Venajalla osataan luovia palkann Venalaistehtaalta loppuivat rahat: pal ltanaapurissa rahal vowat i fi http:/www.if Sfilulk Jari shared_story 48859861462_101631362link 228
485/2015-09-11T17:00:Jengi on niin pelétty, etta vartijat Kuvat: Nama jengilaiset suljettiin ma; El Salvadorin paak fi http:/fwww.il filulkomaat/ari shared_story 48859861462_10153136link 133
486/2015-09-11T17:29: Alalle tuleva postinkantaja tienaa Postinkantajien palkka yllatti suomal Tilastokeskul kuukaL itt fi http:/wwa.lt t fiftyoel ishared_story 48859861462_10153136%link 21
487/2015-09-11T17:54:Karhu liikkui vain muutaman sad: Sankarikoira Roope suojeli isantaans Karhuvuori Savonlinnan k it fi http:/fwww.i filkotim: shared_story 48859861462_101531362link 72
488/2015-09-11718:06:Energiset, sinisilmaiset, pitkahiul Blondi ei kiinnosta? Téllainen nainen Uhkeaa blondia pldetaan i fi http:/fwww.i vﬁ/seksi»parisu shared_story 48859861462 10153135Elink 69
489|2015 09-11T18:35: Kolme syyta kayda L|verpoo||ssa Liverpoolin alla mysteenlunlasw ral Liverpoolin alla sij il fi http:/fwww.il filmatkat/art-1 shared_story |48859861462 101531364llink (]
4902015-09-11T18:50: Katso listasta, miten k taval Naihin Suomi-kohteisiin ulk lais¢ Hotels.comin selvityksen iltasanomat.fi http:/www.iltasanomat filmatkat/art-1 shared_story 48859861462_ 101531361 link '3
491/2015-09-11718:58:Hyundai N 2025 on iteltu ajHurja visio tulevaisuuden Hyundaista Paa arkiharmaita it fi http:/faww.i fifautot/art 14£shared |_story 48859861462_10153135€link 1
492|2015-09-11719:16: Pitkamaki heml yli 87-metrisen ETero Pitkamaki kiinni jampollssa ISTero Pitkamaki johtaa aveil fi http:/fwww.i filylei shared_story 48859861462_101531364link "13
493/2015-09-11T19:44:Tuoreiden p mukaan y Tiedusteluskandaali Yhdysvalloissa: Tiedustelujohtajien vaiteté il fi http:/www.il ﬁ/ulko fari shared_story 48859861462_101531364link '
494/2015-09-11T19:58: Pitkamaki teki urheiluhistoriaa! E Se on siind! Tero Pitkaméki voitti Tin Tero Pitkamaki on voittanlt fi http:/wwa.ilt t filyleisurheilu/ shared_story 48859861462_101531365link "110
4952015-09-11T20:06: Huomio, huomio. Tana yona kant R lihalytys! lmatieteenlaitos: T: Todennakaisyys ‘merkitti it fi http:/fwww.i filkoti shared_story 48859861462_101531365link "288

Kuva 1. Ruutukaappaus llta-Sanomien Facebook-sivulta keratysta aineistosta.

3.2 Aineiston rajoitteet

Aineistosta ei ole saatavissa vastauksia kysymyksiin, kuinka kauan yksittaisen jutun
saama huomio on kestényt tai minka aihealueiden jutut levidvat sosiaalisessa mediassa
nopeasti ja minka hitaasti. Aineisto ei myoskéaan kerro, milla tavalla ja mita verkostoja
pitkin jokin juttu on noussut suosituksi — toisin sanoen, onko juttu kerannyt tykkayksié,
kommentteja ja uudelleenjakoja sosiaalisen median eri verkostoista vai perustuuko
tykkdysméaara esimerkiksi siihen, ettd joku paljon seurattu sosiaalisen median kaytt4ja
on tykannyt paivityksestd, kommentoinut sit4 tai uudelleenjakanut sen. Nama aineiston

rajoitteet on pidettdva mielessé lapi tutkimuksen.

J
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4 MENETELMAT

4.1 Maaréllinen analyysi

4.1.1 Datan kasittely eksploratiivisella tutkimusotteella

Robsonin (2002, 398-400) mukaan méaérallista data-aineistoa voidaan tutkia
eksploratiivisesti tai konfirmatorisesti. Ensiksi mainittu tarkoittaa, ett4 dataa
tarkastellaan ilman ennakko-oletuksia ja yritetadn selvittdd, mité data sellaisenaan
kertoo tutkijalle. Jalkimmainen viittaa puolestaan tutkimukseen, jossa yritetdan
selvittad, vastaako data tutkijan oletuksia ja sopiiko se tutkimuksessa kaytettyyn

teoriaan.

Taman tutkimuksen aineisto ja teoreettinen viitekehys antaisivat ndhdakseni
mahdollisuuden molempiin lahestymistapoihin. Tutkimustietoa journalistisen sisallén
leviamisestd Facebookissa on maailmalta jonkin verran, joten minun olisi periaatteessa
mahdollista rakentaa jonkinlainen teoreettinen malli, jota testaisin omalla aineistollani.
Toisaalta tahanastinen tutkimustieto on melko hajanaista ja tutkimus ylipaataan niin
tuoretta, ettd tiukka teoreettinen rajaus todennékaisesti johtaisi siihen, etté tutkija
ummistaisi silménsa aineistolta niilta osin kuin se ei suoraan liity alan aiempaan
tutkimukseen. Téalldin saattaisi jadda pimentoon monenlaista kiinnostavaa tietoa, silla
samankaltaista aineistoa ei ole Suomessa kukaan aiemmin tutkinut ainakaan

akateemisella tasolla.

Edelld kerrotun pohdinnan tuloksena paatén, etta perehdyn aineistoon lahtdkohtaisesti
eksploratiivisesti. Taméan tyyppisen aineiston tutkimiseen ei ole vakiintunutta teoriaa, ja

aiheeseen liittyva tutkimus on vield nuorta ja jatkuvassa muutoksessa.

4.1.2 Tilastoyksikot ja muuttujat

Maaréllisessa tarkastelussa tilastoyksikdita ovat medioiden jakamat linkit. Muuttujia
ovat jakamisen ajankohta, jutun osasto eli aihepiiri, juttutyyppi, tykkéysten méaara,
kommenttien maaré ja uudelleenjakojen maard. Muuttujista jakamisen ajankohta on

valimatka-asteikollinen, osasto ja juttutyyppi luokitteluasteikollisia ja tykkaysten,
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kommenttien ja uudelleenjakojen méara suhdeasteikollisia. (Kvantitatiivisten

menetelmien tietovaranto 2007.)

4.1.3 Aineiston lapikayminen

Aluksi tarkastelen aineistoa Microsoft Excel -taulukkolaskentaohjelmalla maarallisia
menetelmia hyddyntden. Ensiksi selvitan, kuinka paljon eri aihealueiden jutut ovat
saaneet uudelleenjakoja, tykkayksia ja kommentteja absoluuttisesti seké suhteessa eri
aiheista julkaistujen juttujen maariin. Aihealueilla tarkoitan verkkosivuston eri o0sastoja,
jotka nakyvat suoraan jaetun linkin url-osoitteesta. Esimerkiksi Ilta-Sanomissa kotimaa-
aiheiset jutut 16ytyvat iltasanomat.fi/kotimaa- ja NHL-aiheiset iltasanomat.fi/nhl -
alkuisten url-osoitteiden takaa. Selvitdn myds, mihin kellonaikaan ja mind viikonpdivina
Ilta-Sanomien juttuja on jaettu eniten ja mika on jakoajankohdan suhde péivityksen
saamiin uudelleenjakoihin, tykkayksiin ja kommentteihin. Lisaksi selvitan

uudelleenjakojen, tykkaysten ja kommenttien keskindista riippuvuutta.

Helsingin Sanomien aineistosta on mahdollista selvittdd tdman tutkimuksen aikataulun
puitteissa myos mielipidejuttujen suosiota suhteessa muihin juttuihin. Tdma onnistuu,
sill4 osa aineistosta on mahdollista luokitella mielipidejutuiksi suoraan url-osoitteen
perusteella (paakirjoitukset, blogit, mielipidetekstit) sek& hakusanojen avulla (kolumnit,
kommentit, pakinat, vieraskynét). Tallaisella menetelmélla ei valttamatta 16ydy aivan
kaikkia aineistossa olevia kantaaottavaan tyyliin kirjoitettuja juttuja, mutta se antaa
kuitenkin hyvan kuvan mielipidepainotteisten juttujen suosiosta sosiaalisessa mediassa.
Alun perin suunnittelin luokittelevani kummankin aineiston jokaisen jutun juttugenren
mukaan, mutta tallainen aineiston lapikéaynti ja juttugenrejen tarkka méaarittely

osoittautui tdmén tutkimuksen puitteissa lilan monimutkaiseksi ja aikaa vievéksi.

Edella kerrottujen asioiden liséksi teen tykatyimmille, jaetuimmille ja
kommentoiduimmille jutuille l&hilukuanalyysin selvittdékseni, onko suosituimpien ja
puhuttavimpien juttujen sisalldssa jotain yhteisié tekijoita, jotka voisivat selittda juttujen
saamaa huomiota. Tassé yhteydessa tarkastelen myos eniten huomiota saaneiden

juttujen uutiskriteereita.
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4.2 Lahilukuanalyysi suosituimmista ja puhuttavimmista jutuista

Data-aineistossa valmiina olevien muuttujien maaréllisen tarkastelun liséksi tutkin
aineiston eniten huomiota saaneita juttuja Idhilukuanalyysin keinoin. Tarkoitukseni on
selvittdd, onko suosituimmissa ja puhuttavimmissa jutuissa yhdistavié tekijoitd, ja voiko
jutun ilmisisallosta paatelld, misté sen sosiaalisessa mediassa saama huomio johtuu.
Pyrin myos selvittdmaan, mita uutiskriteereja kyseisista jutuista 0ytyy. Padmaaranani
on siis kaiken kaikkiaan saada selville, onko suosituimmissa ja puhuttavimmissa
jutuissa jotain sdédnndnmukaisesti toistuvia ominaisuuksia. llta-Sanomista valitsen
tarkasteltavaksi 20 jaetuinta, kommentoiduinta ja tykatyinté juttua. Kyseisista jutuista
viisi sijoittuu 20 kérkeen kaikilla mittareilla mitattuna ja kahdeksan tasan kahdella
mittarilla mitattuna. Lopulliseen tarkasteluun j&a nain ollen 42 llta-Sanomien juttua.
Koska Helsingin Sanomien aineistossa ei ole uudelleenjakoja, valitsen suunnilleen
samankokoisen otoksen saadakseni tarkasteluun 25 tykétyinta ja 25 kommentoiduinta
juttua. Jutuista kymmenen on 25:n kérjessé seké tykkéysten etta kommenttien maaréssa,

joten lopulliseen tarkasteluun jaa yhteensa 40 juttua.

4.2.1 Huomioista kaavamaisuuksiin, kaavamaisuuksista kysymyksiin

Kirjallisten tekstien analyysiin ja tulkintaan viittaavaa lahilukuanalyysia voidaan
kayttdd mediatekstien tulkintaan (Menetelmépolkuja humanisteille -tietokanta 2015).
Se on vélja kategoria monenlaisille tulkinnallisille tarkasteluille, ja erilaiset sisallén ja

muodon analyysit ovat menetelmallisesti usein lahella sita (em. lahde).

Johnson (2004) erottaa nelja lahiluvun vaihetta, jotka ovat samalla erilaisia tapoja lukea
tekstid. Ensimmadisessd, kielellisessa vaiheessa, kuvataan sitd, mité tekstissa on ja
nimetadn sen osia my6hempié vaiheita varten. Lahiluvun ensimmaéinen vaihe on siis

luonteeltaan kuvaileva. (Eml.)

Toisessa, semanttisessa vaiheessa, tekstia luetaan kognitiivisesti. Talloin tarkoituksena
on ymmartaa, mité teksti kertoo suoraan mutta mahdollisesti myos epésuorasti. Kolmas
l&hiluvun vaihe on rakenteellinen. Se tarkoittaa, etté tekstid arvioidaan ja tutkitaan
analyyttisesti ja laajasti ja tekstin eri osien valisia yhteyksia tarkastellaan. Neljas,
kulttuurinen vaihe, on puolestaan tekstin tulkintaa. Siiné tehddan paatelmié tekstin

suhteesta sitd ymparoivaan kulttuuriin. (Johnson 2004.)
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Kain (1999) kuvaa lahilukua toisenlaisella, mutta osittain samankaltaisella tavalla. H&n
esittelee lahiluvun menetelména, jossa tehd&an ensin huomioita kiinnostavista tekstin
kohdista. Taman jalkeen tutkitaan, onko huomioissa jotain kaavamaisuuksia, kuten
toistoa, samankaltaisuutta tai vastakohtaisuutta. Viimeisessa vaiheessa kysytaan
kysymyksia havaittuihin kaavamaisuuksiin liittyen. Tarkeimmat kysymykset ovat miten

jamiksi. (Eml.)

Vaikka edella esitellyissa méaritelmissé on paljon samankaltaisuuksia, Kainin (1999)
madritelma sopii paremmin tdmén tutkimuksen tarpeisiin. Johnsonin (2004)
lahestymistapa on kielitieteellisempi, siind missa Kainin esittelema lahiluvun tapa on

kaytannollisempi tyokalu mediatekstien tutkimukseen.

Kéytan Kainin menetelmaa tassa tutkimuksessa siten, etta luen eniten huomiota saaneet
jutut lapi ja listaan niist4 esiin nostamiani kiinnostavia ominaisuuksia. Tamén jélkeen
tarkastelen, onko tekemisséni huomioissa samankaltaisuuksia ja viimeiseksi kysyn

kysymyksia mahdollisista kaavamaisuuksista.

On huomioitava, etta tutkimissani mediasisalldissa ei ole kyse vain tekstista. Sisallot
ovat kokonaisuuksia, joihin sisaltyy ainakin toisinaan myos kuvia, videoita ja
esimerkiksi adnestyspainikkeita, joilla lukijat voivat ottaa kantaa johonkin aiheeseen
liittyvaén asiaan. Taman tutkimuksen puitteissa on mahdollista tarkastella myds sita,
mill& saatetekstilld juttu on jaettu Facebookissa. Saatetekstinkin voi laskea kuuluvan
osaksi jaettua mediasisaltod. Kasitelldkseni edelld mainittuja ominaisuuksia,
tutkimuksessa onkin tarkasteltava muutakin kuin vain jutussa olevia tekstisisélt6ja.
Mediasisalté on huomioitava kokonaisuutena, mika tarkoittaa havaintojen tekemista

esimerkiksi kuvista, videoista ja interaktiivisesta sisallosta.

4.3 Uutiskriteerien 16ytdminen siséllonanalyysin avulla

Koska tarkoituksenani on myos selvittad, millaisia uutiskriteereja eniten huomiota
saaneet jutut pitavat sisallaan, tarvitsen kayttooni myos Kainin (1999) laajaa
l&hilukuanalyysia yksityiskohtaisesmman menetelmén. Sopiva metodi on
sisallénanalyysi, joka on yksi lahilukuanalyysin alalaji (Menetelmépolkuja

humanisteille -tietokanta 2015).
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Metodin englanninkielinen nimi ’content analysis” voi viitata seka sisdllonanalyysiin
etta sisallon erittelyyn. Edella mainitut onkin késitetty usein toistensa synonyymeiksi
(Tuomi ja Sarajarvi 2011, 105-106), eika esimerkiksi sisallon erittelyn (tai
sisallénanalyysin) suomalainen klassikko Pietild (1973) tee eroa naiden valille. Tuomi
ja Sarajarvi (2011, 105-106) kuitenkin erottavat kéasitteet toisistaan: heiddn mukaansa
sisallon erittelylld tarkoitetaan sellaista dokumenttien analyysia, jossa kuvataan
kvantitatiivisesti esimerkiksi tekstin sisaltod, kun taas sisallénanalyysi tarkoittaa
pyrkimysté kuvata dokumenttien sisaltoa sanallisesti. Tallainen tiukka jaottelu
laadulliseen ja mé&aralliseen on sinénsd ansiokas, mutta siind on vaikea pitaytyé loppuun
saakka, silla kansainvalisessé tutkimuskielessa kyseiset metodit mahtuvat molemmat
”content analysis” -kasitteen alle. Puhun t&ssé tutkimuksessa siséllonanalyysista, koska
tarkasteltavia juttuja on melko pieni mééara. Liséksi tutkimuksen osa, jossa hyddynnan
siséllonanalyysid, kallistuu ennemminkin laadulliseen kuin maéralliseen suuntaan.
Suomennan siis ’content analysis” -kasitteen tdmén tutkimuksen puitteissa

sisallénanalyysiksi.

Croucher ja Cronn-Mills (2015, 209-210) erottavat toisistaan deduktiivisen ja
induktiivisen sisallénanalyysin. Deduktiivisessa l&hestymistavassa tutkijan luokittelussa
kayttdmat kategoriat perustuvat aiempaan tutkimukseen. T&ta voidaan kayttaa silloin,
kun tutkimusalalla kehitetty jo aiemmin kategorioita, jotka sopivat meneilldén olevan
tutkimuksen tarpeisiin. Induktiivisessa sisallon erittelyssa tutkija puolestaan luo itse

omat kategoriansa, joiden on oltava toisensa poissulkevia. (Eml.)

Tiukka jaottelu induktiiviseen ja deduktiiviseen sisallonanalyysiin on ongelmallinen
oman tutkimukseni uutiskriteeriluokittelun kannalta. Jos lahestymistapani olisi tassé
tutkimuksessa taysin induktiivinen, joutuisin hylkddmaan aiemman tutkimusperinteen,
joka liittyy uutiskriteerien tutkimukseen. Jos méarittaisin kaikki uutiskriteerit itse alusta
saakka, ne saattaisivat erota merkittavasti aiemmissa tutkimuksissa kéytetyista, mika

voisi johtaa oman tutkimukseni irrallisuuteen journalismin tutkimusperinteesté.

Taysin induktiivinen l&hestymistapa ei siis vaikuta jarkevalta uutiskriteerien
selvittdmiseen, mutta my0ds deduktiivisessa siséllonanalyysissa on ongelmansa.
Verkkojournalismi on jatkuvassa murroksessa, joten on tdysin mieleké&sta olettaa, etté
myas journalismin uutiskriteerit muuttuvat osana tata prosessia. Aineistosta on siis
mahdollista l0yta4 juttuja, joiden luokittelu ei onnistu jarkevalla tavalla pelkéstaan

tutkimusperinteeseen nojaamalla. Tutkimuksen kannalta olisi haitallista, jos en ottaisi
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huomioon aineistossa mahdollisesti ja jopa todenndkdisesti olevia poikkeamia

perinteisista uutiskriteereista.

Croucherin ja Cronn-Millsin jaottelu on hyva, mutta tassa tutkimuksessa minun ei
kannata suhtautua induktiiviseen ja deduktiiviseen sisallon erittelyyn toisensa
poissulkevina, vaan ennemminkin toisiaan tdydentévina ndkokulmina. Perustan
tarkastelun lahtokohtaisesti perinteisiin uutiskriteereihin, mutta piddn myds avoinna

mahdollisuuden lisétd joukkoon uusia kriteereja tarpeen mukaan.

Tassa vaiheessa on myos esitettdva huomio liittyen vaatimukseen toisensa
poissulkevista luokista. On nimittdin mahdollista ja jopa hyvin todenndkdista, etta
yksittdinen juttu sisaltaa useita eri uutiskriteereja. Toisensa poissulkevuus onkin téssa
tutkimuksessa ennen kaikkea eri uutiskriteerien yhdistelmien poissulkevuutta:
esimerkiksi juttu, joka ilmentd4 uutiskriteerejd “ajankohtaisuus” ja ”negatiivisuus” on

vistdmattd eri luokassa kuin juttu, joka siséltda vain kriteerin “ajankohtaisuus”.

Tasta huolimatta jonkin saman uutiskriteerin siséltavia luokkia voidaan tarkastella myos
erikseen ja tehda havaintoja tiettyjen uutiskriteerin toistuvuudesta tai tiettyjen kriteerien

yhdessa esiintymisesté.

Paatin tehda uutiskriteeriluokittelun ennen syvallisempéa l&hilukuanalyysié, silla
ajattelin, ettd silla tavalla saisin kohtuullisen helposti edes jonkinlaisen kokonaiskuvan
aineistosta ennen sisaltdihin todella tarkasti uppoutumista. Pidin myds avoinna sellaisen
mahdollisuuden, etta analyysista ilmenisi muitakin kuin ensiksi listaamiani kriteereita,
ja uutiskriteeriluokitteluun olisi vield mahdollista palata my6hemminkin. Tdman vuoksi
tulokset-luvussa kerrotaan ensin uutiskriteeriluokittelun tuloksista ja vasta tdmén

jalkeen lahilukuanalyysin tuloksista.

Seuraavassa alaluvussa kerron vield esimerkkeja yksittaisten juttujen

luokitteluperusteista tutkimusprosessin avaamiseksi.

4.3.1 Esimerkkeja uutiskriteeriluokitteluista

Tassé alaluvussa esitelldadan esimerkkeja yksittaisten juttujen uutiskriteeriluokitteluista.
Tassa tutkimuksessa kaytetyt uutiskriteerit on esitelty luvussa 2.3.2, ja kaikki eniten

huomiota saaneet jutut uutiskriteereineen on lueteltu tdmén tutkimuksen liitteissa.



30

Ilta-Sanomien aineiston tykatyin juttu, Tan&aan jo toinen ulosmarssi — “Tdmd sai
tyOntekijiit hyvin kettuuntuneiksi”, kertoo Kotkan Prisma-tavaratalon tyontekijoiden
ulosmarssista. Madritin jutun uutiskriteereiksi ajankohtaisuuden ja jatkuvuuden, silla
juttu kertoi samana péivané tapahtuneesta asiasta ja liittyi toisaalta laajempaan
uutisointiin hallituksen suunnittelemista tyontekijoiden etujen leikkaamisesta ja

kaavailtujen leikkausten vastustamisesta.

Kolmanneksi tykatyin llta-Sanomien juttu, Twix-patukan nimi vaihtuu taas Raideriksi,
sisaltdd uutiskriteerit ajankohtaisuus ja nostalgisuus. Juttu on ajankohtainen, koska se
kertoo Mars-yhtion tuoreesta paatoksestd. Se myds hyodyntéé aiheen mahdollistamaa

nostalgisointia heti ensimmaisessa virkkeessa:

Kaikki vahankin vanhemmat suomalaiset muistavat Raider-suklaapatukat, joiden nimi

muuttui 15 vuotta sitten Twixeiksi. Nyt niista tulee taas vahaksi aikaa Raidereita. --

Ilta-Sanomien viidenneksi tykatyimpadn juttuun, 6-vuotias Siiri antoi pakit Isac
Elliotille — ”En halua jdttid perhettini”’, puolestaan yhdistyvat uutiskriteerit
ajankohtaisuus, positiivisuus, viihdyttavyys, julkisuuden henkil6t, henkildityvyys ja
visuaalisuus. Jutussa ja sen yhteydessa julkaistussa videossa helsinkildisen Hakavuoren
iltapdivékerhon lapset haastattelivat suomalaisia artisteja ennen Elama lapselle -
konserttia. Ajankohtaisuuskriteeri tayttyi, koska juttu kertoi julkaisupdivana
tapahtuneesta asiasta. Positiivisuus nakyi puolestaan jutun ideassa ja toteutuksessa: 6-
vuotiaat kysyivat keksimidan kysymyksia hyvantuulisilta muusikoilta. Positiivisena
kehyksena voidaan my0s pité sitd, ettd haastattelu liittyi hyvantekevaisyyskonserttiin.
Viihdyttavyys- ja julkisuuden henkil6t -kriteerit puolestaan tayttyivét, silld juttu kertoi
musiikkibisneksen julkkiksista. Juttu myds henkildityi vahvasti haastateltuihin
julkkiksiin ja lapsiin, minka vuoksi henkildityvyys-kriteerinkin voidaan katsoa
tayttyneen. Lisaksi lasten tekemid artistihaastatteluja voidaan pitaé verkkolehden
sivuilla poikkeuksellisen koukuttavana videomateriaalina, joten visuaalisuus-kriteerikin

tayttyi tdman jutun tapauksessa.

Ilta-Sanomien ylivoimaisesti jaetuimpaan sisaltoon, Facebook-videoon
Maailmanmestarin enndatyskoe, liitin uutiskriteerit viihdyttavyys, henkildityvyys ja
visuaalisuus. Videolla suunnistaja Marten Bostrom juoksee maksimivauhdilla Helsingin
Malminkartanon tayttéméen portaat ylos. Tempaus on kuvattu videolle padasiassa

ylailmoista, ilmeisesti kamerakopterilla. Jutun kasittelytapaa voidaan pitaa
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viihteellisend, sill& videokuva on nayttavaa ja sen taustalla soi toimintaelokuvamaista
musiikkia. Juttu henkil6ityy vahvasti Bostromiin, ja on luonnollisesti myds visuaalinen

nayttdvan videokuvan ansiosta.

Ilta-Sanomien aineiston kommentoiduimpaan juttuun, Kansanedustajat osallistuvat
talkoisiin: viikon palkka pidatetédan téna ja ensi vuonna, sisaltyivét uutiskriteerit
ajankohtaisuus, jatkuvuus ja vallankayttdjat. Juttu oli ajankohtainen, koska se kertoi
tuoreesta eduskunnan puhemiehiston esityksestd, joka liittyi kansanedustajien palkkojen
leikkaamiseen. Juttuun sopii jatkuvuus-kriteeri, sill4 sen aihepiiri, hallituksen
kaavailemat tyontekijoiden etuuksien leikkaamiset, oli jutun julkaisuaikana vahvasti
pinnalla mediassa. Juttu kertoi kansanedustajista, joten vallankayttajat-kriteerikin
tayttyi. Juttu ei tayttanyt henkildityvyys-kriteerid, koska siind puhuttiin puhemiehistosta
ennemminkin instituutiona henkil6imétta aihetta puhemiehiston jaseniin muuten kuin

mainitsemalla heidét jutun alussa:

"Eduskunnan puhemiehisto esittdd, ettd myos kansanedustajat ldhtevit mukaan

saastotalkoisiin nipistamalla palkoistaan.

Puhemies Maria Lohela (ps) seka varapuhemiehet Mauri Pekkarinen (kesk) ja Paula
Risikko (kok) esittavat, ettéa kansanedustajien palkkiosta pidatetdén yhden viikon
palkkiota vastaava summa tana syksyna ja uudestaan vuodenvaihteen jalkeen. N&in

kansanedustajat voivat osallistua heti taloustalkoisiin.

Toimenpiteella ei ratkaista kestavyysvajetta, mutta on periaatteellisesti tarkeaa, etta
kansanedustajatkin ovat mukana omalla panoksellaan, puhemiehet toteavat
tiedotteessaan. --”

Ilta-Sanomien juttu Twitter kertoi sen taas: Facebook on kaatunut sisaltdd puolestaan
uutiskriteerit ajankohtaisuus, viihdyttavyys, laajuus ja visuaalisuus. Juttu kertoi samana
paivéand sattuneesta asiasta ja se oli viihteellinen, silld juttuun oli keratty erilaisia
internetissé levinneitd meemikuvia Facebookin toimintahdirioon liittyen. Juttuun
siséltyy kriteeri ”laajuus” Facebookin laajan kayttdjadkunnan vuoksi ja kriteeri

“visuaalisuus” jutussa olevien lukuisien humorististen kuvien ja videoiden vuoksi.

Helsingin Sanomien tykatyin ja kommentoiduin juttu, Tarja Halonen tarttui SPR:n
kerdyslippaaseen — pakolaiset eivat uskoneet presidentiksi sisaltad uutiskriteerit

ajankohtaisuus, jatkuvuus, julkisuuden henkilot, vallankayttajat, henkiloityvyys ja
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visuaalisuus. Juttu on ajankohtainen, koska se kertoo tuoreesta tapauksesta eli
Nélkéapaiva-kerdyksen kaynnistymisesta ja presidentti Tarja Halosen toimimisesta
lipaskeradjana. Juttu tayttaa jatkuvuus-kriteerin, silla siind viitataan pakolaiskriisiin,
joka oli vahvasti esilla mediassa. Julkisuuden henkil6t -kriteeri tayttyy, silld jutun
yhteydessé olevalla videolla ndytetdén lipaskeradjind Halosen lisdksi myds muun
muassa talk show -iséanté Arto Nyberg. Entistd Suomen tasavallan presidenttia Halosta
voidaan pitaa vallankayttdjand, joten juttuun sisaltyy myos vallankayttéajat-kriteeri. Juttu
henkil@ityy otsikoinnin, uutiskarjen ja videosisallon myo6té vahvasti Haloseen, joten
henkiloityvyys-kriteerinkin voi katsoa liittyvan juttuun. Lis&ksi jutun video, jossa
Halonen ja muut julkisuuden henkil6t keradvat rahaa SPR:n lippaisiin, voidaan pitaé

poikkeuksellisen nayttavana visuaalisena elementtind.

Helsingin Sanomien neljdnneksi tykéatyin juttu, Koiraa uhkasi jaatyminen lentokoneen
ruumassa — eléainrakas kapteeni teki valilaskun, sisaltdé uutiskriteerit positiivisuus,
yllattavyys ja viihdyttavyys. Jutussa on viihteellisyys-kriteerin tayttavaa positiivista

eldinaiheista sisaltdd, ja jutun aihetta voidaan pitda myos yllattavana.

Helsingin Sanomien juttuun Hallitus harkitsee: Lyhyemmat lomat virkamiehille,
arkipyhat tyopaiviksi sisaltyvat uutiskriteerit ajankohtaisuus, jatkuvuus, vallankayttéjéat,
laajuus ja visuaalisuus. Juttu kertoo ajankohtaisesta, hallituksen Helsingin Sanomien
mukaan tekemasta keinojen etsimisestd Suomen Kilpailukyvyn parantamiseksi
lainsaadanndn avulla. Se on osa pakkolaeista ja niin kutsutusta yhteiskuntasopimuksesta
kertovien juttujen jatkumoa. Juttu kertoo vallankéyttéjista ja tydelaman asioista, jotka
koskevat hyvin suurta osaa suomalaisista. Juttu tayttaé visuaalisuus-kriteerin, silla se

sisaltdd ammattimaisesti leikatun tietoiskuvideon hallituksen haasteista.

Helsingin Sanomien juttu Satavuotias Tyyne Koskinen asuu yksin omakotitalossaan,
kavelee ilman rollaattoria ja ilahtuu, kun paasee iskemaan tarinaa sisaltad uutiskriteerit
ajankohtaisuus ja henkil6ityvyys, silla juttu on tehty ja julkaistu Koskisen

syntymapéivani ja se featuretyylisend juttuna henkildityy vahvasti haneen.

Helsingin Sanomien sivuilla nimettémané julkaistu mielipidejuttu En hae tyota enka ota
tarjottua tyota vastaan — minut ja kaltaiseni pelastaisi perustulo sisaltdd ainoastaan
uutiskriteerin laajuus, silla se késittelee potentiaalisesti suurta ihmisjoukkoa koskevaa

mahdollista sosiaaliturvan uudistusta.



33

Suosituimpien ja puhuttavimpien juttujen joukossa olevaan ainoaan urheilujuttuun, 17-
vuotias Alisa Vainio kokeili maratonia ja alitti olympiarajan — ei kuitenkaan paase Rion
kisoihin, siséltyvat uutiskriteerit ajankohtaisuus, yllattavyys ja henkil6ityvyys. Juttu on
ajankohtainen, silld se kertoo juuri tapahtuneesta urheilusuorituksesta. Alle 18-vuotiaan
suomalaisen juoksemaa huippuaikaa maratonissa voidaan pitaé poikkeuksellisen
yllattdvané uutisaiheena. Lisaksi juttu henkildityy vahvasti kyseiseen juoksijaan, Alisa

Vainioon.
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5 TULOKSET

5.1 Suuri huomio keskittyy pieneen osaan kaikista jutuista

Luokittelin llta-Sanomien Facebook-sivulla jaetun aineiston ensin url-osoitteiden avulla
saadakseni kasityksen siitd, millaisten aihealueiden juttuja sivulla on jaettu. Esimerkiksi

http://www.iltasanomat.fi/kotimaa -alkuiset linkit koodasin luokkaan “’kotimaa” ja

http://www.iltasanomat.fi/huuhkajat/ -alkuiset luokkaan ”huuhkajat”. Taman luokittelun

seurauksena syntyi 55 luokkaa. Naista viisi suurinta ovat kotimaa, johon luokiteltuja
juttuja llta-Sanomat jakoi 321 kertaa, viihde (205 kertaa), autot (82), ulkomaat (72) ja
formulal (45). Kahden suurimman luokan osuus aineistosta on siis 42 prosenttia ja
viiden suurimman perati 57 prosenttia. Luokista 31 on sellaisia, joihin liittyvid juttuja
Ilta-Sanomat julkaisi Facebook-sivullaan vain alle kymmenen kertaa. Tilastoyksikot,
joihin ei liittynyt linkkia ja jotka oli siten mahdotonta luokitella talla tavalla, oli
aineistossa 14. Néisté nelja oli llta-Sanomien julkaisemia Facebook-kuvia, yhdeksén
Facebook-videoita ja yksi toisen Facebook-sivun paivityksen uudelleenjako. Luokkia on
osittain mahdollista yhdistell4 toisiinsa ja luoda niille siten kattoluokkia, joita on
mielekkadmpéaa kasitella kuin alkuperdisia luokkia. Palaan tdhan luvussa 5.2, mutta
ensin kerron, mité aineistosta selvisi kokonaisuutena jakojen, kommenttien ja
tykkaysten maariin liittyen ja perustelen, miksi mediaani on informatiivisempi

keskiluku tdmén tyyppisen aineiston kasittelyssa kuin aritmeettinen keskiarvo.

Uudelleenjakojen, kommenttien ja tykkédysten méaéarien jakaumat ovat oikealle vinoja, eli
selvasti suurin osa muuttujista on pienempia kuin kaikkien muuttujien keskiarvo. llta-
Sanomien tekemien paivitysten saamien uudelleenjakojen méaaran aritmeettinen
keskiarvo on 58,1. Tatd vdhemman uudelleenjakoja on saanut 1046 paivitysta eli 82
prosenttia aineistosta. Kommenttien mééaran keskiarvo on 31,8, ja tatd véhemman
kommentteja on kerdnnyt 932 paivitysta eli 73 prosenttia aineistosta. Tykkaysten
maarén keskiarvo on 621,2, ja keskiarvoa véhemman on tykatty 979 paivityksestd, mika
on 77 prosenttia koko aineistosta. Aineiston vinoutuneisuutta voidaan havainnollistaa
esimerkiksi laittamalla tilastoyksikot jarjestykseen tykkaysten madrdn mukaan véhiten

tykéatysta tykatyimpéaan, jolloin saadaan alla oleva pistekaavio.


http://www.iltasanomat.fi/kotimaa
http://www.iltasanomat.fi/huuhkajat/
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llta-Sanomien jakaman sisallén saamat
tykkaykset vahiten tykatyista eniten tykattyyn
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Kuvio 1. Pistekaavio Ilta-Sanomien tekemien Facebook-jakojen saamista tykkayksista vahiten
tykatyista eniten tykattyyn. Pystyakselilla tykkdysten maara, vaaka-akselilla paivityksen
jarjestysnumero vahiten tykatysta tykatyimpaan. Paivitysten kokonaismaara 1278, tykkaysten
kokonaismaara 793325.

Kuvasta ndhdaan, ettd suuri enemmisto aineistosta on kerannyt tykkayksia suhteellisen
vahan verrattuna suhteellisen pieneen joukkoon tykatyimpid paivityksid. Paivityksista
1197 on kerannyt tykkayksié nollasta 1999:4an ja 80 paivityksen kerddma tykkaysmaara
on valilla 2000-18 000. Paivityksistd 104 tykatyinta, eli 8,1 prosenttia, on kerannyt yli
puolet kaikista tykkayksista. Vinoutuneisuudesta johtuen tarkastelen tykkays-,
kommentti- ja jakomé&érien yhteytta juttujen aihealueisiin mediaanien avulla

aritmeettisen keskiarvon sijaan.

5.2 Aihealueiden kattoluokat
5.2.1 llta-Sanomien aineisto

Koska llta-Sanomien aineiston url-osoitteista suoraan johdetuista aihealueista 29 liittyy
urheiluun, niputin ne yhteen samaksi kattoluokaksi tarkastelun helpottamiseksi. Lisaksi
niputin “istv”” -luokan yhden jutun samaan kattoluokkaan “autot”-luokan kanssa, silla
aineiston ainoa IS-tv -linkki johtaa autovideoon. Yhdistin myds Taloussanomien
alaiseen Digitoday-sivustoon vievén “digitoday”’-luokan jutun luokkaan ”digi”.
Luettelen seuraavaksi tamén ryhmittelyn jélkeen aineistoon jadvét luokat ja niihin
liittyvien, llta-Sanomien Facebook-sivuillaan jakamien juttujen mééran. Jatin

myO6hemmaésté tarkastelusta pois luokat, joissa on alle kymmenen juttua, sill& niiden
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tutkiminen maaréllisesti ei olisi ollut mielek&std. Seuraavaksi kerron lyhyesti, millaisia
juttuja kuhunkin luokkaan kuuluu. Kerron my®os joidenkin luokkien osalta, miksi niita ei
ole yhdistetty joihinkin muihin luokkiin. Joidenkin osalta kerron myds tdsmallisyyden
vuoksi alkuperdisen, url-osoitteesta suoraan poimitun luokan nimen ja oman,
luettavuuden vuoksi tehdyn muunnoksen siita. Esimerkkitapaus téllaisesta on
“tyoelama”-luokka, jonka olen nimennyt luonnollisesti tydelaméksi”. Ilta-Sanomien

aineiston ryhmittelyn jalkeiset luokat ovat:

Kotimaan uutiset, 321 péivitystd. Kategoriaan kuuluu monenlaisia, padasiassa
uutismaisia juttuja kotimaa-luokasta. Jutut vaihtelevat “kovista” aiheista, kuten
politiikasta, kevyempiin. Luokkaan mahtuvat esimerkiksi jutut Sipila ei odota SAK:n
ehdotusta —"Tavoite on kiveen hakattu” ja Kiimainen hirvi ilmestyi lehmille usvasta

Ristijarvella — "Etsii kaikkia eldimelle tuoksuvia olentoja”.

Urheilu, 283 juttua. Kategoriassa on mukana jutut luokista allsvenskan, elitserien,
formulal, golf, huuhkajat, jaakiekko, jalkapallo, khl, koripallo, liigaporssi,
maastohiihto, makihyppy, mestarienliiga, mestis, moottoripyoraily, muutlajit, nhl,
nyrkkeily, pesapallo, ralli, ravit, sm-liiga, taitoluistelu, tennis, uinti, valioliiga,

veikkausliiga, videotuomarit, yleisurheilu.

Viihde, 205. Luokkaan kuuluu viihdejuttuja julkisuuden henkilGista, tv-sarjoista ja

elokuvista.

Autot, 83. Mukana jutut luokista autot ja istv. Aineiston ainoa IS-tv-linkki johtaa

autovideoon. Luokkaan kuuluu autoihin ja autoiluun liittyvia juttuja.
Ulkomaat, 72. Luokkaan kuuluu juttuja ulkomaan aiheista laajalla rintamalla.

Matkat, 38. Kategoriaan kuuluu matkailuun liittyvia juttuja, kuten kiinnostavien

matkakohteiden esittelyé tai matkustus- ja matkavinkkejéa.

Asuminen, 35. Luokkaan kuuluu asumiseen ja sisustukseen liittyvia juttuja. Osan luokan
jutuista olisi voinut yhdistédé kotimaan juttuihin, kuten otsikolla Onko kaapissasi taméa
Arabian klassikko? Suosio rajahti — “pelkkid kansiakin myydddn” alkava juttu. Osa taas
oli erilaisten asumisratkaisujen esittelya, kuten juttu Lapsuuden puumaja paivittyi tdhan
paivaan — valaistus, siséankaynti ja viihde ohjailtavissa alypuhelimella. Koska
yksiselitteistd vaihtoehtoa yhdistamiselle ei ollut, p&atin pitadd luokan oman

kategorianaan.
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Perhe, 34. Téhén kategoriaan kuuluvat jutut liittyvat jollain tavalla perheeseen tai
perhe-eldmaén. Kategoriassa on juttuja muun muassa lasten parhaista tokaisuista,
sensaatiojuttuja ulkomailta ja aihepiiriin liittyvia verkkovideoita. Luokkaan kuuluvat
esimerkiksi jutut Syntyi reilusti etuajassa ja oli vain setelin kokoinen: Levi-ihmepoika
aloittaa nyt esikoulun, Inna, 6, tuli esikoulusta kotiin: ”Me harjoiteltiin orgasmeja’ ja

Koskettava video levida: 92-vuotias mies laulaa rakkauslaulun kuolevalle vaimolleen.

Terveys, 32. Kategoriaan kuuluu terveyteen liittyvid juttuja. Aiheina ovat esimerkiksi

laaketieteelliset operaatiot, terveellinen ruokavalio ja sairaudet.

Digi, 25. Mukana jutut luokista digi ja digitoday. Luokkaan liittyy juttuja tieto- ja
viestintateknologiasta. Kategoriaan kuuluvat esimerkiksi juttu Applelta ensimmainen
Android-sovellus — ja heti isku vydn alle seké videopelihahmo Mariosta kertova juttu

Maailman tunnetuin putkimies taytti 30 vuotta.

Ruokala.net, 23. llta-Sanomiin kuuluvan ruokala.net-sivuston jutut kasittelevat

ruoanlaittoa ja ruokakulttuuria.

Tyoelama, 19. Mukana jutut luokasta tyoelama. Luokkaan kuuluu tydmarkkinoihin
liittyvia uutisia seké sekalaisia juttuja esimerkiksi rekrytoinnista ja tydnhausta. Luokasta
I0ytyvat esimerkiksi jutut Joni, 23, hakee t6ita hieman eri tavalla — "Isd epdili, ettd
valkotakkiset tulevat hakemaan minut”, PAM: Myyjéat kauhuissaan - ndin paljon he
menettaisivat sunnuntaikorvauksia vuodessa ja Kommentti: Stubbin kokoomus petti Sari

Sairaanhoitajan.

Seksi ja parisuhde, 18. Mukana jutut luokasta seksi-parisuhde. Luokkaan kuuluu
parisuhteeseen ja seksuaalisuuteen liittyvié juttuja, kuten Parisuhdeterapeutti poisti
vaimonsa Facebook-kavereista: “Suosittelen vastaavaa kaikille” ja Yli 200

suomalaisnaista vastasi: 6 ominaisuutta, jotka takaavat hyvan seksielaman.

Muoti ja kauneus, 17. Mukana jutut luokasta muoti-kauneus. Aihepiirin juttuja ovat
esimerkiksi Muhkeat reidet ovat nyt valttia, Miss Amerikka -ehdokkaat nayttavat mallia

ja Nyt puhuvat jalkahoitajat — 10 asiaa, jotka arsyttavat asiakkaissa.

Hyva olo, 14. Mukana jutut luokasta hyvaolo. Jutut ovat osittain samantyyppisia kuin
muoti ja kauneus - tai seksi ja parisuhde -luokkien jutut, mutta osan niista voisi
luokitella myds terveys-kategoriaan. Juttuja yhdistaa se, etta ne liittyvét jollain tavalla

kehon tai mielen toiminnan kehittdmiseen tai yllapitoon. Kategoriassa on mukana
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esimerkiksi jutut Nyt tulee kakkahelpotus ummetuksesta karsiville — hierot vain tata
kohtaa, Perheenditi Emmi sai muhkeat hauiksensa kotitoilla - katso kuvakavalkadi
suomalaisnaisten hauiksista! ja 11 pienta asiaa, jotka tekevat naisen kuin naisen

iloiseksi.

Tyhj&, 14. Luokan tilastoyksikoisté nelja oli llta-Sanomien julkaisemia Facebook-kuvia,

yhdekséan Facebook-videoita ja yksi toisen Facebook-sivun péivityksen uudelleenjako.
Lemmikit, 9. Luokkaan kuuluu juttuja lemmikkielaimista ja niiden tekemisisté.
Musiikki, 8. Luokkaan kuuluu musiikkiaiheisia juttuja.

Kuninkaalliset, 7. T&mé&n luokan jutuista osa olisi ollut yhdistettavissa viihde-
kategoriaan, mutta osa myos perustellusti ulkomaat-, tai jopa kotimaa-kategoriaan.
Esimerkiksi Espanjan entisen kuninkaan venekaupoista kertovan jutun olisi
periaatteessa voinut luokitella kaikkiin ndist4. Jutun otsikko on Espanjan kuningas kavi
salaa Suomessa — tuliaisina klassinen kaunotar. Koska yhdistamisté suurempiin
luokkiin ei ollut mahdollista tehda yksiselitteisesti, paatin jattaa jutut omaan

kategoriaansa.

Tiede, 7. Luokkaan kuuluu tiedejuttuja.

Horoskooppi, 4. Luokkaan kuuluvat Ilta-Sanomien julkaisemat horoskoopit.
Laihdutus, 4. Luokkaan kuuluu juttuja laihdutuksesta.

Taloussanomat, 3. llta-Sanomien Facebook-sivuilla linkattiin kolme kertaa saman

konsernin Taloussanomat-verkkolehteen.

Elokuvat, 1. Luokkaan kuului yksi elokuva-arvio. Sen olisi voinut yhdistdd myos viihde-
luokkaan, jossa on elokuva-aiheisia juttuja, mutta jatin timan tekeméttd, koska kyse oli
nimenomaan arviosta, joita viihde-luokassa ei ole yhtdan kappaletta. P&4tin siis jattaa

arvion erilleen omaksi luokakseen.

Toosa-tv, 1. Mukana jutut luokasta toosatv. Toosa-tv on Ilta-Sanomien verkkosivuilla

julkaistava parodiasarja.
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5.2.2 Helsingin Sanomien aineisto

Muodostin Helsingin Sanomien aineistosta url-osoitteiden, ja joidenkin luokkien osalta
myaos tiettyjen sisaltokriteerien, perusteella 31 kattoluokkaa, jotka esittelen seuraavaksi.
Ilta-Sanomien luokkien tapaan osa kattoluokista on url-perusteisten luokkien
yhdistelmié.

Kotimaa, 116 paivitysta. Kategoriaan kuuluu uutisia, kolumneja ja uutiskommentteja

kotimaan uutisaiheista.

Ulkomaat, 101. Luokkaan kuuluu uutisia, kolumneja ja uutiskommentteja ulkomaan

uutisaiheista.

Kaupunki, 77. Luokassa on juttuja paékaupunkiseudun (Helsinki, Espoo, Vantaa,
Kauniainen) asioista ja ilmidistd. Luokkaan kuuluu jonkin verran paikallispolitiikkaa
kéasittelevid juttuja, valtakunnan politiikan jutut kuuluvat puolestaan politiikka-
kategoriaan.

Politiikka, 74. Luokkaan kuuluvat jutut késittelevat Suomen politiikkaa ja EU-
politiikkaa.

Urheilu, 57. Luokkaan kuuluu urheiluaiheisia juttuja.

Nyt, 48. Helsingin Sanomien Nyt-liitteen verkkosivuilla julkaistut jutut kuuluvat td4han
kategoriaan. Kategoriassa on juttuja laidasta laitaan, mutta ne painottuvat urbaaneihin ja
internet-aiheisiin. Jutut tarjoavat usein erilaisen ndkdkulman ajankohtaisiin
uutisaiheisiin. Kategoriaan kuuluvat myos kerran viikossa julkaistavat satiriiset

Uutisraportti-ajankohtaisohjelmat.

Kulttuuri, 48. Kategoriaan kuuluvat url-linkin perusteella muodostuneet luokat
kulttuuri, arviot ja radiotelevisio. Kategoriassa on kulttuuriaiheisia juttuja muun muassa
kuvataiteesta, musiikista ja tv-sarjoista. Kategoriaan siséltyvéssa arviot-luokassa on
kaksi identtistd jakoa Vain elamé&é -sarjan avausjakson arviosta ja yksi kirja-arvio.

Radiotelevisio-kategoriassa on puolestaan tv-sarjoista kertovia juttuja.

Talous, 42. Luokkaan kuuluu talousaiheisia juttuja ja kolumneja. Url-linkkijaottelun

talous- ja raha -luokkien jutut kuuluvat tdhan kategoriaan.
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Elama, 29. Luokkaan kuuluu "hyvia elamaa” kasittelevid uutis-, feature- ja

mielipidejuttuja muun muassa terveydestd, lasten kasvatuksesta ja parisuhteesta.
Tiede, 29. Kategoriassa on tiedeuutisia ja tiedekolumneja.

Sunnuntai, 23. Aihepiiriltdan hyvin lavea kategoria sisaltaa featuretyylisia, pitkia juttuja
sekad kolumneja. Luokkaan kuuluvat esimerkiksi jutut Onko Juha Sipiléa Rautarouva —
Suomen Margaret Thatcher?, Kolumni: Muutuin koskettelijaksi — miten minusta tuli
tallainen? ja Piilaaksossa lasten kasvatus on huippu-urheilua — aidin rooli oli

suomalaisille jarkytys.

Facebook-videot, 22. Luokkaan kuuluu alle 20 sekuntia kestivid instauutiset”’-videoita,
Iyhyita informativiisia videoita esimerkiksi Suomen taloustilanteesta ja
superkuunpimennyksesté seka kaksi ruokavideota. Kaikki videot on julkaistu suoraan

Facebookissa.

Saavideot, 20. Luokkaan kuuluvat Facebookissa julkaistut videot, joilla HS:n
meteorologi kertoo sadennusteen sadkartan edesséd samaan tapaan kuin tv-uutisten

yhteydessa. Videot ovat hyvin lyhyité, ne kestévat yleensa noin 15 sekuntia.
Autot, 19. Luokkaan kuuluu autoaiheisia juttuja.

Hyvinvointi, 15. Luokassa on padasiassa terveysaiheisia juttuja. Moni jutuista antaa

vinkkeja terveend pysymiseen ja terveelliseen elamaan.

Paakirjoitus, 15. Kategoriassa on paakirjoitussivun juttuja eli juttuja, joissa otetaan
kantaa johonkin ajankohtaiseen ja usein yhteiskunnallisesti merkittdvaan asiaan. Suurin
0sa jutuista on toimituksen kirjoittamia, mutta joukossa on myos kaksi toimituksen

ulkopuolisten kirjoittamaa tekstia.

Tyhj&, 10. Luokkaan kuuluu Facebookissa julkaistuja kuvia, joille ei ole yhteista
nimitt4jaa.

Kuukausiliite, 9. Luokassa on Helsingin Sanomien Kuukausiliitteen reportaaseja ja

pakinoita.

Ruoka, 9. Kategoriassa on ruoka- ja elintarvikeaiheisia juttuja, kuten Loppuuko kahvi?
Maailma juo kahvia jo enemman kuin tuottaa ja Kalapuikot pitavat pintansa

lapsiperheissa — terveellisyydessa on eroja.
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Ura, 9. Luokkaan kuuluu tydelaméan ja tyéhyvinvointiin liittyvid juttuja, kuten Tyon
jatkuva keskeyttely aiheuttaa muutoksia aivoihin — ndin parannat keskittymiskykyasi ja

Tyoelamatutkija: Perjantain mielenilmaus opetti, ettd moni voisi tehda toita kotona.
Blogit, 8. Kategoriassa on erilaisia Helsingin Sanomien sivujen blogiteksteja.

Koti, 6. Jutut liittyvat asumiseen. Osa jutuista on neuvoa-antavia ja osa kertoo perheiden

asumisjarjestelyista.

Mielipide, 6. Kategorian tekstit on julkaistu Helsingin Sanomien paperiversion
mielipidepalstalla. Ne ovat toimituksen ulkopuolisten henkilGiden kirjoittamia
mielipidekirjoituksia.

Ihmiset, 4. Kategoriaan kuuluu henkilokeskeisia juttuja erilaisista aihepiireista. Siihen
kuuluvat muun muassa jutut Raha-aktivisti Ville livarinen: "Lahes kaikki maailman
ongelmat johtuvat rahasta™ ja Suomalaismummon sisukas veneretki loksautti

espanjalaisen bloggaajan leaut (Kirjoitusvirhe sisdltyy otsikkoon).
Matka, 3. Luokassa on kaksi mielipidejuttua ja yksi Pariisin ravintoloita esitteleva juttu.

Ilta, 2. Hs.fi/ilta -url-osoitteella 16ytyvat jutut liittyvat molemmat aiheiltaan
turvapaikanhakijoiden maaran kasvuun. llta-osiossa julkaistaan kuitenkin juttuja myos

muista aiheista.

Dynamic, 1. Kyseessa on verkkoymparistoon réataloity dynaaminen juttu, jossa

selitetdan graafisia elementteja hyddyntéden pakolaiskriisin taustat.

Tekniikka, 1. Jutussa vertaillaan kahta uutuusnappaimistoa.

5.3 Uudelleenjakojen, kommenttien ja tykkaysten yhteys aihealueisiin
5.3.1 llta-Sanomien aineisto

Seuraavaksi tarkastelen edellisessa luvussa listattuihin luokkiin kuuluvien juttujen
keskimadréisia uudelleenjako- kommentti- ja tykk&ysmaaria. Esitan kaikki tulokset

graafisesti ja puran niit4 sanallisesti. Jatan tarkastelun ulkopuolelle tyhjé-luokan jutut ja
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ne luokat, joissa on véhemman kuin kymmenen juttua. Ndin ollen tarkastelun kohteeksi

jaa 15 aihealuetta.

Koska tykkéysten mééra on kauttaaltaan selvasti suurempi kuin uudelleenjakojen ja
kommenttien méara, esitan tykkaykset omassa kuvioissaan. Aihealueet on jarjestetty

juttujen mé&éaran mukaan suurimmasta pienimpaan.

Uudelleenjakojen ja kommenttien maarien
mediaanit aihealueittain (IS)
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Kuvio 2. Uudelleenjakojen ja kommenttien maarien mediaanit aihealueittain llta-Sanomien
aineistossa. Vaaka-akselilla aihealue, pystyakselilla uudelleenjakojen ja kommenttien maaran
mediaani. Uudelleenjakojen kokonaismé&ara aineistossa 74145, kommenttien kokonaismaara
40606.

Tykkayksien maarien mediaani aihealueittain (1S)
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Kuvio 3. Tykkayksien maarien mediaanit aihealueittain llta-Sanomien aineistossa. Vaaka-
akselilla aihealue, pystyakselilla tykkayksien maaran mediaani. Tykkadysten kokonaismaara
aineistossa 793325.
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llta-Sanomien aineistossa tykkaysten maaréan mediaani oli kaikissa aihealueissa
suurempi kuin uudelleenjakojen tai kommenttien méarien mediaanit. Uudelleenjakojen
maarén mediaani oli puolestaan suurempi kuin kommenttien maarédn mediaani yhdeksan
aihealueen tapauksessa. Enemman kommentteja kuin jakoja kerésivat tyoelaméa, muoti

ja kauneus, viihde, ruokala.net ja urheilu.

Edelld kuvatun ja kaavioissa esitetyn tarkastelun perusteella kauttaaltaan eniten
huomiota kerénneet aihealueet olivat kotimaan uutiset, hyvé olo ja tydelama. Kotimaan
uutiset kerasi toiseksi eniten uudelleenjakoja ja kommentteja ja neljanneksi eniten
tykkayksid. Hyva olo kerasi eniten uudelleenjakoja, viidenneksi eniten kommentteja ja
kolmanneksi eniten tykkayksia. Tyoelama kerési puolestaan viidenneksi eniten jakoja,
eniten kommentteja ja viidenneksi eniten tykkéayksid. Muista aihealueista mitkaan eivét

sijoittuneet kaikilla mittareilla viiden mediaaniltaan suurimman joukkoon.

Heikoimmin ndilla mittareilla tarkasteltuna parjasi urheilu, joka kerasi vahiten
uudelleenjakoja ja kommentteja ja toiseksi vahiten tykkayksia. Heikosti menestyi
aihealueista myds autot, joka kerési viidenneksi véahiten uudelleenjakoja, toiseksi
vahiten kommentteja ja vahiten tykkayksia seka matkat, joka oli kolmanneksi vahiten
jaettu, neljanneksi véhiten kommentoitu ja viidenneksi véhiten tykatty aihealue. N&iden
kahden liséksi mikaan aihealue ei sijoittunut kaikilla mittareilla mediaaneiltaan viiden

pienimmaén joukkoon.

Tydeldma-luokan juttujen saamaa huomiota selittdnee paljolti syyskuun 2015
uutisagenda. Luokan jutuista suurin osa kasittelee hallituksen kaavailemia tydeldman
kiristystoimia kilpailukyvyn parantamiseksi. Aihe oli syyskuussa todella paljon esilla
suomalaisessa mediassa, eiké ole yllatys, ettd se on kiinnostanut myds sosiaalisen

median kayttajia.

Kotimaan uutisjuttuja julkaistaan Ilta-Sanomissa eniten, mutta ne ovat keskiméaérin
mya0s eniten huomiota saaneiden juttujen joukossa sosiaalisessa mediassa. Kotimaan
jutut siis kiinnostavat sosiaalisen median kéyttdjig, tai sitten llta-Sanomat on onnistunut
tekemé&an juuri sellaisia kotimaan uutisia, jotka ovat kiinnostaneet ja puhuttaneet
sosiaalisessa mediassa. Myds kehon ja mielen toimintaa késittelevat hyvé olo -jutut ovat
selvastikin olleet sisaltod, jota Facebookin kayttajat mielelldan jakavat ja kommentoivat

ja jolle antavat tykkayksié.
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Viihdejuttujen melko keskinkertaista suosiota voidaan pitaa yllattdvana aiempaan
tutkimukseen néhden. Esimerkiksi Bastosin (2015) tutkimuksessa viihdejutut olivat
New York Timesin ja The Guardianin jaetuinta sisaltod yhdessa mielipidetekstien

kanssa.

Urheilu- ja autojuttuja julkaistaan llta-Sanomien Facebook-sivuilla varsin paljon, mutta
ne saavat keskimaarin vain vahan huomiota. Autojuttujen viraaliutta selvittaneité
tutkimuksia ei 16ytynyt tdmén tutkimuksen taustaksi, mutta urheilujuttujen saama
vahdinen huomio sosiaalisessa mediassa on tdysin linjassa aiemman tutkimuksen kanssa
(vrt. Bastos 2015). On tosin huomautettava, ettd syyskuussa 2015 ei ollut
suomalaisittain merkittavia urheilun arvokisoja. Kuitenkin yleisomaariltddn maan
suosituin palloilusarja, jadkiekon Liiga, oli kdynnissa 11. syyskuuta lahtien. Bastos
(eml.) selittdd New York Timesin ja The Guardianin urheilujuttujen heikkoa
somesuosiota demografisilla tekijoilld. Hanen oletuksensa on, ettd urheilujutut ovat
suositumpia vanhempien ikaluokkien keskuudessa, eika tuo suosio ndy sosiaalisessa
mediassa kovinkaan paljon. Minulla ei ole perusteita vaittaa, etteikd ndin olisi, mutta
olettaisin my®ds, etta urheilujournalismin saralla voitaisiin tehdé jotain paremmin
sosiaalisen median aktivoimiseksi. Mitd tdma sitten k&ytannodssa tarkoittaisi, olisikin jo

toisen tutkimuksen aihe.

Talousjuttujen saamasta huomiosta ei voida llta-Sanomien aineiston perusteella tehda
mitéan paatelmia, silla llta-Sanomien verkkosivujen talousjutut ovat paljolti peraisin
Taloussanomista, jolla taas on oma Facebook-sivunsa. Ilta-Sanomien Facebook-sivuilla

jaettiin vain kolme Taloussanomien juttua syyskuussa 2015.

5.3.2 Helsingin Sanomien aineisto

Helsingin Sanomien Facebook-sivuilta kerdtyn aineiston pohjalta oli mahdollista
tarkastella paivitysten kerddmid kommentteja ja tykkayksia. Jatettyani tarkastelusta pois
luokat, joissa oli alle 10 paivitystéd seka “tyhja”-luokan, jai lopulliseen tarkasteluun 16

luokkaa.
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Kommenttien ja tykkdaysten maarien mediaanit
aihealueittain (HS)
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Kuvio 4. Kommenttien ja tykkaysten maarien mediaanit aihealueittain Helsingin Sanomien
aineistossa. Vaaka-akselilla aihealue, pystyakselilla kommenttien ja tykkaysten maaran
mediaani. Kommenttien kokonaismaara aineistossa 20277 ja tykkdysten 217055.

Kuten kuviosta nahdaén, tykkaysten maaran mediaani oli kommenttien maaran

mediaania suurempi kaikkien aihealueiden osalta.

Keskimé&arin eniten tykkayksia kerésivat paakirjoitukset (mediaani 214), seké jutut
osastoista elamé (197), sunnuntai (180) ja hyvinvointi (172). Ylivoimaisesti puhuttavin
aihealue oli politiikka, silla politiikan juttuja kommentoitiin mediaanilla mitattuna

keskimaarin 52 kertaa.

Heikoimmin sosiaalisessa mediassa saadun huomion mittareilla menestyivat Facebook-

videot, séavideot, autot ja urheilu.

Aihepiirien eldma ja hyvinvointi saama huomio kertoo siita, etté terveytta, hyvaa
elaméa ja parisuhdetta kasittelevat jutut ovat Helsingin Sanomissakin viraaleimman
aineksen joukossa. Kyseisissa aihepiireissa tai niiden késittelytavoissa néyttaisi siis
olevan jotain, joka saa ihmiset kommentoimaan ja tykk&dmaan sosiaalisessa mediassa.
Suosio voi jossain méérin selittyé jo aiemmassa tutkimuksessa todetulla positiivisen
siséllon voimakkaalla viraaliudella (Berger & Milkman 2012). Hyva eldmé -tyyppisten
juttujen voisi kuvitella olevan nakdkulmiltaan positiivisempia kuin vaikkapa talouden ja

politiikan uutiset.

Paakirjoitusten suosio ei ole yllatys, silla mielipidejuttujen vahva menestys sosiaalisessa

mediassa on todettu myds aiemmissa tutkimuksissa (Bastos 2015). Késittelen
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mielipidejuttujen suosiota Helsingin Sanomien aineiston osalta viela erikseen luvussa
5.3.3.

Sunnuntai-osioon koodattujen juttujen suosiosta ei voi vetaa kovin suoria johtopéaatoksia
aihealueiden suosion suhteen, sill& juttujen aiheet vaihtelevat todella paljon. Yleinen
piirre jutuissa kuitenkin on, ettd monet niista ovat pitkia ja perusteellisia ja tyyliltdan
featuremaisia. Voisi siis olettaa, ettd kyseiset jutut erottuvat internetin uutistulvasta

edukseen nimenomaan laadullaan ja syvallisyydellaan.

Politiikan juttujen kerddmat valtavat kommenttim&érat suhteessa muihin aihepiireihin
viittaavat siihen, ettd sosiaalisen median kayttajat kertovat mielelld&dn nakemyksensa
ajankohtaisista poliittisista uutisaiheista. Politiikan journalismin osalta syyskuun 2015
voi olettaa olleen tavanomaista vilkkaampi, sillé hallituksen kaavailemat tydelaman

Kiristystoimet ja niita vastustaneet mielenilmaukset olivat lahes jatkuvasti otsikoissa.

Ilta-Sanomien tapaan urheilu- ja autojutut kerésivat Helsingin Sanomissakin hyvin

vahan tykkayksia ja kommentteja muihin juttuihin verrattuna.

Kaikkein heikoimmin menestyivét suoraan Facebookissa julkaistavat pikauutis-,
grafiikka-, ruoka- ja sdavideot. Tama on siind mielessa yllattavaa, ettd suoraan
Facebookissa julkaistavan materiaalin voisi kuvitella olevan potentiaalisesti jopa
helpommin levidvéa kuin palveluun linkitetty ulkoinen sisaltd. Tuloksesta on vaikea
olla vetdmatta sitd johtopaatosta, ettd Helsingin Sanomien lyhyet videot eivat ole olleet

sisall6ltaan riittdvan kiinnostavia suosion saamiseksi sosiaalisessa mediassa.

Talousjuttujen menestys oli vertailussa hyvin keskimaaraistd. Ne olivat kuudenneksi
tykatyimpia ja kahdeksanneksi kommentoiduimpia. Bastosin (2015) tutkimustulos
talousjuttujen heikosta leviamisesté sosiaalisessa mediassa ei ndin ollen saanut Suomen
oloissa vahvistusta ainakaan Helsingin Sanomien osalta. Tésta voidaan paétella, etta
suomalaiset sosiaalisen median kéyttajat ovat tavanomaista kiinnostuneempia
talousaiheista ja/tai Helsingin Sanomien taloussisalt on siséltéa viraalimpaa ainesta

kuin verkon talousjournalismi keskimaarin.
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5.3.3 Helsingin Sanomien mielipidejutut odotetun suosittuja

Luokittelin kaikki Helsingin Sanomien jutut erikseen luokkiin “mielipidejuttu” ja ”muu
juttu” kattoluokkien ja tiettyjen hakusanojen avulla. Luokkaan “mielipidejuttu”
kuuluvat jutut luokista ”blogit”, ”mielipide” ja “’paikirjoitukset” sekd ne muiden
luokkien jutut, joiden otsikosta, saatetekstista tai kérkilauseista I0ytyi osuma
hakutermeilld kolumni*”, “komment*”, ”pakina*” tai ’vieraskyna*” ja jotka viela
sisalloltaan olivat mielipidepainotteisia teksteja. Taméa viimeisin lisdys oli vélttamaton,
jotta luokasta oli mahdollista sulkea pois esimerkiksi sellaiset uutisjutut, joissa kerrottiin
jonkun kommentoivan jotain asiaa. My6hemmin aineistossa tuli vastaan myds yksi
”elama”-kattoluokan juttu, joka oli blogikirjoitus. Luokittelin senkin téssa yhteydessa

mielipidejutuksi.

Talla menetelmalld Helsingin Sanomien aineistosta 16ytyi 54 mielipidejuttua. Niiden
kerddmien kommenttim&&rien mediaani oli 16 ja tykk&ysmaarien mediaani 231,5.

Muiden juttujen vastaavat tunnusluvut olivat 10 ja 85.

Mielipidejutut kerasivat keskiméaarin enemman tykkéyksia kuin mitkaan edellisessa
luvussa kuvatut kattoluokat. Vain kattoluokka “politiikka” kerdsi enemmaén
kommentteja kuin mielipidejutut. Kommenttimé&arien mediaani oli yht& suuri

”kaupunki”-kattoluokan jutuissa kuin mielipidejutuissa.

Mielipidejutut olivat siis etenkin tykkéysten osalta selvasti viraalimpia kuin muu
Helsingin Sanomien siséltd. Tama oli aiemman tutkimuksen (Bastos 2015) valossa

odotettu tutkimustulos.

5.4 Uudelleenjakojen, kommenttien ja tykkaysten yhteys
julkaisuajankohtaan Ilta-Sanomien aineistossa

Tassé luvussa selvitén, onko jutun julkaisuajankohdalla vaikutusta jutun saamiin
uudelleenjakoihin, kommentteihin ja tykkayksiin. Julkaisuajankohdalla tarkoitan
kellonaikaa ja paivamaéara, jolloin media on jakanut jutun Facebookissa. Tarkastelen
julkaisuajankohdan merkitysta vain llta-Sanomien aineiston osalta, sill& Helsingin
Sanomien Facebook-sivuilta kerdtystad aineistosta ei selvia paivitysten tarkkaa

julkaisuaikaa.
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Kuten luvussa 3.2 kerroin, aineistosta ei selvig, milloin juttu on kerdnnyt kommentteja,
uudelleenjakoja ja tykkéyksia. Sen perusteella ei siis pysty paatteleméén, milloin jutun

suosio sosiaalisessa mediassa on alkanut ja kauanko se on jatkunut.

5.4.1 Kommenttien ja tykkaysten méaara seurailee julkaistujen juttujen maaraa

Selvittaékseni julkaisuajankohdan yhteytta juttujen saamiin uudelleenjakoihin,
kommentteihin ja tykkéyksiin laskin Excelin avulla, paljonko juttuja julkaistiin Ilta-
Sanomien Facebook-sivulla tunneittain ja kuinka paljon ne kerésivat uudelleenjakoja,
kommentteja ja tykkayksié. Tuntiperustainen tarkastelu oli mahdollista, sill&
paivityksen julkaisuajankohta oli aineistossa muodossa, josta pystyi tekemaan hakuja
kellonajan perusteella. Jutut olisi voinut jaotella myds minuuteittain, mutta se ei olisi
ollut jarkevaa, silla juttuja julkaistiin llta-Sanomissa 1,77 kappaletta jokaista syyskuun
tuntia kohti.

Seuraavissa kuvioissa esitetaan llta-Sanomien jakamien juttujen ja niiden saamien
tykkdysten maara tunneittain koko tarkasteluajalta seka yhdelta esimerkkiviikolta.
Kuviot havainnollistavat, ettéd julkaistujen juttujen maaré kehittyy tasaisesti ja
systemaattisesti, kun taas tykkaykset nakyvét yksittaisind piikkeind. Tamé
havainnollistaa jo aiemmin todettua tietoa siitd, ettd todella suosittuja juttuja on lopulta
melko pieni osa kaikista jutuista, ja niiden suosio ylittda tavallisen juttuvirran saaman

suosion moninkertaisesti.

llta-Sanomien jakamien juttujen ja niiden saamien
tykkaysten maara kuukauden aikana
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Kuvio 5. llta-Sanomien jakamien juttujen ja niiden saamien tykkdysten maara tunneittain
syyskuussa 2015. Pystyakselilla tykkdysten ja juttujen maard, vaaka-akselilla paivamaara.
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Paivamaarat etenevat kronologisesti syyskuun alusta syyskuun loppuun. Tykkadysten maarat on
jaettu tuhannella, jotta niitd olisi mahdollista vertailla graafisesti jarkevalla tavalla juttujen
maariin. Juttujen kokonaismaara 1277 ja tykkaysten kokonaismaara 793325.

llta-Sanomien jakamien juttujen ja niiden
saamien tykkdysten maara viikolla 37
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Kuvio 6. llta-Sanomien jakamien juttujen ja niiden saamien tykkdysten maara tunneittain
viikolla 37 (7.-13.9.2015). Pystyakselilla tykkaysten tai juttujen maara, vaaka-akselilla
paivamaara ja kellonaika meneilldan olevan tunnin osalta. Pdivamaarat etenevat kronologisesti
syyskuun alusta syyskuun loppuun. Tykkdysten maarat on jaettu tuhannella, jotta niita olisi
mahdollista vertailla graafisesti jarkevalla tavalla juttujen maariin. Juttujen kokonaismaara 323
ja tykkdysten kokonaismaara 242599.

Laskin korrelaatioita juttujen jakomaarien ja tykkays-, uudelleenjako- seka
kommenttimé&éarien vélilla selvittdékseni, saako llta-Sanomien Facebook-sivu
kauttaaltaan enemman tykkayksid, kommentteja ja uudelleenjakoja silloin kun sisélt6a

julkaistaan siella paljon.

Facebook-sivuilla tunneittain jaettujen juttujen maaran ja uudelleenjakojen maéaran
Pearsonin korrelaatiokerroin on 0,15. Juttujen ja kommenttien maaran korrelaatio on
0,49 ja juttujen ja tykkaysten maéran 0,47. Kun asiaa tarkastellaan péivatasolla,
vuorokauden aikana jaettujen juttujen ja niiden saamien uudelleenjakojen korrelaatio on
0,19, juttujen ja kommenttien 0,65 ja juttujen ja tykkdysten 0,61. Teesi "mitd enemmaén
jaettuja juttuja, sitd enemman reagointia sosiaalisessa mediassa” ndyttdisi siis patevin
vahvemmin kommenttien ja tykkaysten kuin uudelleenjakojen osalta. Vilkkaina
uutispaivin ja uutishetking julkaistut jutut tuovat siis kommentteja ja tykkayksia sivulle

kauttaaltaan tavallista enemman, mutta uudelleenjakoja vain hieman enemman.
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Ilta-Sanomat jakaa Facebook-sivuilla juttuja enemman arkipdivina kuin
viikonloppuisin. Tiistai ja keskiviikko osuivat tarkasteluvalille viisi kertaa, ja muut

viikonpadivat nelja kertaa, joten kuvaan viikonpdivien eroja juttumaarien keskiarvoilla.

Arkipéivista juttuja julkaistiin eniten tiistaisin, keskimaarin 49,2 kappaletta, ja vahiten
perjantaisin, keskimaarin 43 kappaletta. Arkipaiving julkaistiin keskimé&arin 46,4 juttua.

Viikonloppuisin Facebook-sivuilla julkaistiin keskimaarin 32 juttua vuorokaudessa.

Arkipdivisin uudelleenjakoja tuli 61,4 yhté julkaistua juttua kohden. Kommentteja tuli
33,1 ja tykkayksia 617,2 per juttu. Viikonloppuisin vastaavat luvut olivat 44,7, 26,7 ja
637,5.

Kommentteja ja uudelleenjakoja tuli siis viikonloppuisin yhta juttua kohti enemman
kuin arkipaivina. Tykkaysten osalta tilanne oli pdinvastainen. Erot ovat kuitenkin niin
pienid, ettei niiden pohjalta voi mielesténi tehda johtop&atoksia sen suhteen, leviaako
journalistinen sisélto sosiaalisessa mediassa tehokkaammin arkipéivisin vai

viikonloppuisin.

Juttuja julkaistiin Facebook-sivuilla luonnollisesti selvasti enemmén paivasaikaan kuin
Oisin. Arkisin aikavalilla 0822 julkaistaan IS:n Facebook-sivulla keskimaéarin 2,7 jakoa
tunnissa ja aikavalilld 22—08 0,79 jakoa tuntia kohden. Viikonloppuisin sama kaava
toistuu: aikavélilla 8-22 julkaistaan keskimaarin 1,8 juttua tunnissa ja disin 0,609.

5.4.2 Arkipaivien somehitit julkaistu usein virastotuntien jalkeen

Tarkoituksenani oli selvittdd, saavatko tiettyiné kellonaikoina julkaistut jutut
systemaattisesti enemmaén suosiota sosiaalisessa mediassa kuin muulloin julkaistut.
Taman tehdakseni jaottelin juttujen uudelleenjako-, kommentti- ja tykkdysmaaréat
aamupaivéan, alkuiltapaivaan, iltapéivaan, iltaan ja yohon. Laskin kultakin aikavaliltg
juttujen saamien jakojen, kommenttien ja tykkaysten méaarien mediaanit. Lisaksi,
saadakseni viel& laajemman ndkokulman, laskin myds aritmeettiset keskiarvot eli
kuinka monta jakoa, kommenttia ja tykkaysta llta-Sanomien Facebook-sivu sai yhta
juttua kohden kullakin aikavalilla. Tarkastelin erikseen arkipaivié ja viikonloppuja. Alla
olevat taulukot kertovat, kuinka monta uudelleenjakoa, kommenttia ja tykkaysté Ilta-

Sanomien arkipéivisin tietyill4 aikavaleilld julkaisemat jutut saivat keskimaarin.
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llta-Sanomien juttujen saamien uudelleenjakojen,
kommenttien ja tykkdaysten maarien mediaanit kellonajan
mukaan arkipaivisin

kellonaika |jakojen mediaani | kommenttien mediaani |tykkaysten mediaani

klo 08-12 16 13 233
klo 12-16 14 15 219
klo 16-20 14 14 2315
klo 20-22 17 14 243
klo 22-08 15,5 14,5 287

Taulukko 1. Ilta-Sanomien juttujen saamien uudelleenjakojen, kommenttien ja tykkdysten
madrien mediaanit arkipaivisin syyskuussa 2015. Kellonaika maaraytyy sen mukaan, milloin
Ilta-Sanomat on jakanut jutun Facebookissa.

llta-Sanomien juttujen keskimaarin saamat
uudelleenjaot, kommentit ja tykkaykset kellonajan

mukaan arkipaivisin (aritmeettinen keskiarvo)

kellonaika |jaot perjutut | kommentit per jutut | tykkdykset per jutut

klo 08-12 39,3 28,1 550,6
klo 12-16 53,4 33,7 591,4
klo 16—20 1247 43,1 743,5
klo 20-22 38,8 28,1 613,0
klo 22-08 42,8 30,5 599,1

Taulukko 2. Ilta-Sanomien juttujen saamat uudelleenjaot, kommentit ja tykkaykset arkipaivisin
syyskuussa 2015 suhteessa kullakin aikavalilla julkaistujen juttujen maaraan. Kellonaika
maardytyy sen mukaan, milloin llta-Sanomat on jakanut jutun Facebookissa.

Ensimmainen havainto, joka taulukosta nousee esiin, on uudelleenjakojen valtava maaré
keskiarvotarkastelussa aikavélilla 16—-20. Tama selittyy paljolti sillg, ettd koko aineiston
jaetuin sisaltd, Maailmanmestarin ennatyskoe, julkaistiin talla aikavalilla. Se keréasi

14076 uudelleenjakoa, kun koko aineiston toiseksi jaetuin sisaltd kerasi niita vain 2005,

ja yli tuhanteen jakoon vylsi kaikkiaan vain viisi juttua. T&man vuoksi tarkastelu
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keskiarvoilla tuottaa jakojen osalta jonkin verran vinoutuneen tuloksen, josta on vaikea
tehda tulkintaa suuntaan tai toiseen. Kuitenkin myos kommenttien ja tykkaysten maara
on yhta juttua kohden suurin aikavélilla 16—-20, miké antaa ainakin jonkin asteisia
viitteitd siitd, ettd tuolla aikavalilld julkaistut jutut saavuttaisivat enemmé&n huomiota

kuin muina aikoina julkaistut.

Mediaaneilla tarkasteltuna kyseinen aikavali ei erotu muista. Jakojen mediaaneissa on
hyvin vahan vaihtelua — ne vaihtelevat 14:std 17:4an — ja kommenttien mediaaneissa
vield véhemman, silld niiden mediaanit ovat valilla 13-14,5. Tykkaysméaérien
mediaanitkin suhteutuvat niin satunnaisesti juttujen saamien tykkaysten keskiarvoihin,

ettd mediaanien perusteella aineistosta on hyvin vaikea tehda vahvoja paatelmia.

Aikavalin 16-20 merkitysta tukee kuitenkin aritmeettisen keskiarvon lisaksi kaikkein
eniten huomiota saaneiden sisdltdjen julkaisuajankohtien tarkastelu. Arkipdivina
julkaistuista, aineiston kymmenesté jaetuimmasta jutusta viisi oli julkaistu aikavélilla
16-20. My0s viisi kymmenesta kommentoiduimmasta jutusta oli julkaistu samalla
aikavalilla, ja kymmenesta tykatyimmasta jutusta viisi oli jaettu noina kellonaikoina.
Tassa vaiheessa on korostettava, ettd vain kaksi juttua, Tanaan jo toinen ulosmarssi —
"Tdmd sai tyontekijdt hyvin kettuuntuneiksi” ja Maailmanmestarin ennatyskoe olivat
kymmenen suosituimman joukossa niin uudelleenjaoissa, kommenteissa kuin
tykkayksissakin, eli kyse oli paljolti eri jutuista. Nuo kyseiset kaksi juttua oli julkaistu
aikavélilla 16-20.

Kyseisella aikavalilla nayttéisi siis olevan merkitystd huomion kannalta, mutta

ainoastaan kaikkein viraaleimman sisallon osalta.

Alla on vastaavat taulukot viikonloppuina julkaistujen juttujen osalta.

llta-Sanomien juttujen saamien uudelleenjakojen,
kommenttien ja tykkdaysten maarien mediaanit kellonajan
mukaan viikonloppuisin

kellonaika | jakojen mediaani [ kommenttien mediaani | tykkdysten mediaani

klo 08-12 21 15 271

klo 12-16 9 6 190

klo 16-20 21,5 15 278
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klo 20-22 23 14 248

klo 22-08 9 13 201

Taulukko 3. Ilta-Sanomien juttujen saamien uudelleenjakojen, kommenttien ja tykkdysten
maarien mediaanit viikonloppuisin syyskuussa 2015. Kellonaika maaraytyy sen mukaan, milloin
Ilta-Sanomat on jakanut jutun Facebookissa.

llta-Sanomien juttujen keskimaarin saamat
uudelleenjaot, kommentit ja tykkaykset kellonajan

mukaan viikonloppuisin (aritmeettinen keskiarvo)

kellonaika jaot per jutut | kommentit per jutut | tykkaykset per jutut

klo 08-12 51,2 30,3 668,1
klo 12-16 31,5 23,6 567,8
klo 16-20 61,0 28,0 720,8
klo 20-22 25,7 32,4 535,0
klo 22—-08 43,4 21,9 638,6

Taulukko 4. Juttujen saamat uudelleenjaot, kommentit ja tykkdykset viikonloppuisin
syyskuussa 2015 suhteessa kullakin aikavalilla julkaistujen juttujen maaraan. Kellonaika
maardytyy sen mukaan, milloin llta-Sanomat on jakanut jutun Facebookissa.

Viikonloppuisin aikavalilla 16-20 julkaistut jutut saivat siis keskiarvolla mitattuna
muita enemmaén uudelleenjakoja ja tykkayksia, mutta kommentteja vain kolmanneksi
eniten viiden aikajakson keskuudessa. Mediaaneilla tarkasteltuna huomiota saivat
kaikilla mittareilla vahiten aikavalilla 12—-16 julkaistut jutut, ja muilla aikavéleilla

huomio jakautui varsin tasaisesti.

Kun tarkastellaan kaikkein eniten huomiota saaneita viikonloppuina julkaistuja juttuja,
aikavéli 1620 esiintyy useimmin, mutta se ei nouse yht& vahvasti esille kuin arkisin.
Aikavélilla 1620 julkaistuja juttuja on viikonloppuisin kymmenesta jaetuimmasta

kolme, kymmenestd kommentoiduimmasta kaksi ja kymmenesté tykatyimmasta kolme.

Arkisin ja tietyin varauksin myos viikonloppuisin varsinaisiksi somehiteiksi paatyneista
jutuista varsin merkittava osa oli siis julkaistu aikavalilla 16—20. Sitd, mista taméa

mahdollisesti johtuu, voidaan arvioida ainakin arkipdivien osalta suomalaisten
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eldmanrytmin ja internet-kdyton perusteella. Tydpéaivat virastoissa ja monissa muissakin
ty6paikoissa paattyvat tavallisesti klo 16 tai klo 17, ja suomalaiset kayttavat tutkitusti
internetia eniten kotonaan (TNS Gallup 2013). My6s sosiaalisessa mediassa
tykk&amisen, kommentoinnin ja jakamisen voidaan ajatella olevan yleisempéé
tyopaivan jalkeen kuin sen aikana. Ei vélttdmatta vain siksi, ettd ihmiset todennakdisesti
kayttavat sosiaalista mediaa vahemman tydaikana, vaan koska tykkaamisen,
kommentoinnin ja jakamisen kaltainen aktiivinen sosiaalisen median kaytto lienee
tyonantajankin nakokulmasta yleisesti hyvaksytympaa vapaa-ajalla. Sosiaalisen median
viraaleimpien ilmi6iden voidaan siis loogisesti ajatella syntyvan helpommin silloin, kun

suurin osa ihmisista on vapaalla.

Koska tdmén tutkimuksen aineistossa on nahtavissé dataa vain Facebookin aktiivisesta,
reagoivasta kéytosta, johtopaatoksia voidaan vetad ainoastaan siitd. Tutkimuksen
puitteissa on mahdotonta edes yrittad selvittaa sitd, onko ihmisten passiivisessa
sosiaalisen median kéyt6ssa eroja kellonajasta riippuen ja miné kellonaikoina ihmiset
klikkaavat toimitusten jakamia linkkejé auki erityisen paljon. Viikonloppuisin, kun
valtaosa tyontekijoistd, koululaisista ja opiskelijoista on vapaalla, aikavalin
merkityksesté voidaan esittda vain arvauksia. Yksi mahdollinen selitys on, ettd mediat
julkaisevat aikavélilld 16—20 tavanomaista enemmén sellaisia juttuja, joilla on sisalténsa

puolesta potentiaalia lahted levidamaan sosiaalisessa mediassa.

Muiden kellonaikojen osalta aikalaskelmilla saadut tulokset ovat niin lahella toisiaan,

ettei niistd ole mahdollista vetdd mink&anlaisia johtop&aatoksia.

Julkaisuajankohdan merkitys vaatii edistyneempad jatkotutkimusta, vaikka taman
tutkimuksen tulokset antavatkin syyté olettaa, ettd aikavalilla 1620 on jonkinlaista
positiivista merkitystd sen kannalta, kuinka suuren suosion journalistinen juttu voi

sosiaalisessa mediassa saavuttaa.
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5.5 Ajankohtaisuus, jatkuvuus, laajuus ja henkil6ityvyys merkittdvimmat

uutiskriteerit
5.5.1 llta-Sanomien aineiston uutiskriteerit

Ilta-Sanomien aineistosta tarkastelun kohteina olleista 42 eniten huomiota saaneista
jutuista kaikki sisélsivat vahintdan yhden luvussa 2.3.2 listatuista uutiskriteereisté.
Kaikki uutiskriteerit myds siséltyivat vahintdan yhteen juttuun. Alla oleva kuvio esittaa

tarkastelun kohteina oleviin juttuihin siséltyvat uutiskriteerit.

Suosituimpiin ja puhuttavimpiin juttuihin
sisaltyvat uutiskriteerit (1S)
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30

25 21
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Kuvio 7. Eniten huomiota sosiaalisessa mediassa keranneisiin juttuihin sisaltyvat uutiskriteerit
Ilta-Sanomien aineistossa. Vaaka-akselilla uutiskriteeri, pystyakselilla kriteerin esiintymiskerrat
jutuissa. Uutiskriteerit laskettu 42 jutusta. Loytyneiden kriteerien yhteismaara on 147.

Jakoja, kommentteja ja tykkayksié erityisen paljon keranneiden juttujen joukossa oli siis
paljon ajankohtaisia ja jo pinnalla olevia aiheita késittelevia juttuja. Tulos on
yhdenmukainen Matikaisen ja Villin (2013) kyselytutkimuksen kanssa, jonka mukaan

ajankohtaisuus on keskeinen kriteeri siséllon jakamiselle sosiaalisessa mediassa.

Eniten huomiota saaneissa jutuissa kasiteltiin usein asioita henkildiden kautta, ja
juttujen aiheet koskivat usein laajaa ihmisjoukkoa. Jutuista moni tarjosi myos
poikkeuksellista visuaalista siséltod. Myos viihdyttavyys oli keskeinen Kkriteeri, mutta se
I6ytyi kuitenkin vain alle kolmasosasta jutuista, mité voidaan aiemman tutkimuksen

valossa pitaa yllattavan pienena suhdelukuna (vrt. Bastos 2015).

Somehiteiksi nousseet jutut sisalsivat selvasti enemman positiivista kuin negatiivista

sisaltod. Tamé puolestaan on taysin linjassa aiemman tutkimuksen kanssa, jonka
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mukaan positiivinen sisalto leviéa sosiaalisessa mediassa negatiivista helpommin
(Berger & Milkman 2012).

Myos vallankayttajista kertovat jutut olivat merkittévassa roolissa aineistossa, silla
“vallankayttdjat”-kriteeri siséltyi hieman alle neljasosaan jutuista. Myos yllattavyydella
ja nostalgisuudella oli oma, tosin edelld mainittuja vahaisempi, merkitys aineistossa.

5.5.2 Helsingin Sanomien aineiston uutiskriteerit

My®os Helsingin Sanomien aineiston 40 suosituimmasta ja puhuttavimmasta jutusta
I0ytyi kaikki luvussa 2.3.2 listatuista uutiskriteereistd. Tast4 voidaan paatella, ettd
aiemman uutiskriteeritutkimuksen esiin nostamia kriteereja voidaan ainakin jossain
maarin hyodyntéa sosiaalisessa mediassa levidvan journalistisen sisallon ja ylipaataan
verkkojournalismin tutkimuksessa. Oheisessa kaaviossa on esitetty Helsingin Sanomien
suosituimpiin ja puhuttavimpiin juttuihin sisaltyvét uutiskriteerit. Kaaviossa on mygs
vertailun vuoksi edellisessé kappaleessa esitetyt Ilta-Sanomien aineistosta I0ytyneet

vastaavat kriteerit.

Suosituimpiin ja puhuttavimpiin juttuihin
sisaltyvat uutiskriteerit (HS ja IS)
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Kuvio 8. Eniten huomiota sosiaalisessa mediassa keranneisiin juttuihin sisaltyvat uutiskriteerit
Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien aineistossa. Vaaka-akselilla uutiskriteeri, pystyakselilla
kriteerin esiintymiskerrat jutuissa. Uutiskriteerit laskettu llta-Sanomien 42 jutusta ja Helsingin
Sanomien 40 jutusta. Loytyneiden kriteerien yhteismaara on llta-Sanomissa 147 ja Helsingin
Sanomissa 149.

Ajankohtaisuus oli siis keskeisin uutiskriteeri myds Helsingin Sanomien aineistossa.

Jatkuvuus korostuu enemman kuin llta-Sanomien aineistossa, joten Helsingin Sanomien
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eniten huomiota saaneet jutut liittyivat useammin jo pinnalla oleviin uutisaiheisiin.
Visuaalisuus-kriteerin vahva asema Helsingin Sanomien jutuissa on yhteydessé siihen,
ettd niissd on usein poikkeuksellista ja uuden ndkékulman juttuun tuovaa videosisaltoa.
Myds laajuus- ja vallankayttajat -kriteerit korostuvat Helsingin Sanomien aineistossa
enemman kuin Ilta-Sanomissa. Suosituimmat ja puhuttavimmat jutut kasittelivat siis
usein valtaapitavien henkildiden tai organisaatioiden toimintaa ja aiheita, jotka koskivat
suuria ihmisjoukkoja. Tallaisia aiheita olivat etenkin hallituksen kaavailemat tyoelaman

Kiristystoimet sek& turvapaikanhakijamaarien kasvu.

Jutut henkil6ityivat usein vahvasti yhteen tai useampaan ihmiseen, mutta eivat
kuitenkaan niin usein kuin llta-Sanomien suosituimmat jutut. Positiivista, viihteellista ja
julkisuuden henkil6ité kasittelevaa siséltéa oli Helsingin Sanomien viraaleimman
siséllon joukossa selvasti vahemman kuin llta-Sanomilla. Témé tulos on linjassa
medioiden erilaisen profiilin kanssa: on odotettua, ettd iltapaivélehden verkkosivujen
suosituimmissa jutuissa painottuvat viihteelliset ja julkkiksia késittelevét jutut ja
valtakunnallisen paivélehden verkkosivuilla yhteiskuntaa laajasti koskevat jutut.
Samassa yhteydessa on toki korostettava, ettd uutiskriteerit olivat molempien medioiden

viraaleimmissa jutuissa melko yhtenevaisia.

5.6 Lahilukuanalyysin tulokset

Lahilukuanalyysissa llta-Sanomien ja Helsingin Sanomien eniten huomiota saaneista
jutuista tuli esiin samankaltaisuuksia, joista kerron seuraavaksi. Havainnollistan
nostamiani kaavamaisuuksia esimerkkinostoilla tekstistd. Kuten luvussa 4.2 on kerrottu,
tein l&hiluvun 42:sta llta-Sanomien ja 40:st& Helsingin Sanomien suosituimmasta ja

puhuttavimmasta jutusta.

5.6.1 Pakkolait ja turvapaikanhakijat yleisimmét aiheet

Kuten olen jo aiemmin t4ssé tutkimuksessa todennut, syyskuun 2015 uutiskenttda
hallitsivat Suomessa uutiset hallituksen kaavailemista, nk. pakkolaeista. Juha Sipilén
(kesk.) hallituksen tavoitteena oli parantaa Suomen vientiyritysten kilpailukykya
alentamalla palkkakustannuksia. Alun perin hallitus tavoitteli titd “tuottavuusloikaksi”

nimedmaansa palkkakustannusten alentamista tydmarkkinajarjestojen vélisilla
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neuvotteluilla, mutta neuvotteluiden kariuduttua elokuussa 2015 hallitus p&atti tavoitella
sitd suoraan lainsaadant6d muuttamalla. Kéytannossa tdama merkitsi suunnitelmia muun
muassa sairausajalta maksettavan palkan leikkaamisesta ja palkallisten pyhapéivien
madran vahentamisestd. Suunnitellut toimet heréttivat kiivasta vastustusta varsinkin

tyontekijajarjestoissa. (Valtioneuvosto 2015, Vaarakallio 2015, Juupaluoma 2015).

Pakkolakeihin liittyvat uutiset olivat merkittavassa roolissa niin Ilta-Sanomien kuin
Helsingin Sanomienkin aineistossa. llta-Sanomien 42:n tarkastelussa olleen jutun

joukossa oli 16 juttua, jotka liittyivat aihepiiriin jollain tavalla. Jutut kertoivat muun
muassa hallituksen linjauksista ja ulosmarsseista. Helsingin Sanomissa pakkolakeja

kasiteltiin 12 jutussa 40:sté.

Hallituksen kaavailemat tydelaman uudistukset olivat siis llta-Sanomien viraaleimman
siséllon yleisin aihepiiri. Vaikka kyseinen aihealue oli hyvin edustettuna mygs
Helsingin Sanomien eniten huomiota saaneiden juttujen keskuudessa, sitékin yleisempi
aihe oli turvapaikanhakijatilanne?, jota kasiteltiin 16 Helsingin Sanomien jutussa. Sen
sijaan Ilta-Sanomien suosituimpien ja puhuttavimpien listalle padsseista jutuista vain

yhdessa kasiteltiin turvapaikanhakijatilannetta.

Lahes kolme neljasosaa Helsingin Sanomien viraaleimmasta sisallosté kasitteli joko
turvapaikanhakijatilannetta tai hallituksen kaavailemia tyéelaméuudistuksia. Juttujen
leviaminen sosiaalisessa mediassa painottui siis todella vahvasti kyseisiin aihepiireihin,
Aiheiden kirjo oli homogeenisempi kuin Ilta-Sanomien viraaleimmissa sisalldissa,

joissa painottuivat yhta selvésti ainoastaan tydeldman uudistuksia koskeneet jutut.

On mahdollista, ellei jopa todennakdista, etta pakkolakien ja pakolaiskriisin suhteen
uutisaalto oli Suomen mediassa voimakkaimmillaan tai vastaavasti huomiosykli siiné
vaiheessa, ettd suuri yleiso oli kiinnostunut ja huolissaan kyseisisté asioista.? Tallaisen
oletuksen vahvistaminen vaatisi kuitenkin aineiston laajemman tutkimisen nimenomaan
huomiosykli- ja uutisaaltoteorioiden nakokulmasta, mika ei kuitenkaan kuulu tdmén

tutkimuksen piiriin.

Yksi eniten huomiota saaneiden juttujen keskuudessa vahvasti esilla oleva aihealue oli

my0s hieman yllattden superkuunpimennys, josta oli julkaistu Ilta-Sanomissa kolme

! Suomeen saapui vuonna 2015 enndtysmaara turvapaikanhakijoita pakolaiskriisin seurauksena
(Sisdministerio 2016).
2 Huomiosykleisti ja uutisaalloista on kerrottu tarkemmin luvussa 2.1.
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suosittua juttua. Kaksi juttua oli Ilta-Sanomien toimituksen tekemi ja yhden tekijéksi
oli merkitty IS-STT-AFP eli llta-Sanomien lisdksi kaksi uutistoimistoa. Kaikissa
jutuissa kerrottiin suurin piirtein samat tiedot siitd, milloin superkuunpimennys
tapahtuu, mitd se tarkoittaa ja kuinka harvinainen se on. Kaikkiin oli liitetty
paékuvitukseksi sama NASAN julkaisema video, joka havainnollisti asiaa. Juttujen
otsikot olivat Katso ylds 28. syyskuuta - tama taivaallinen naky tapahtui viimeksi 33
vuotta sitten, Maanantaina nakyy superkuu ja kuunpimennys — viime kerrasta 33 vuotta
ja Huomenna kannattaa herata kello 5.47 — seuraavan kerran ilmi6 nékyy vasta vuonna
2033. Naiden kolmen jutun suosio osoittaa sen, ettd kaytdnndssa saman jutun

julkaiseminen monta kertaa ei aina johda suosion hiipumiseen.

Suosittuna aiheena voidaan pitdd myos Hottikset-tv-sarjan ennakkojuttuja, joista kaksi
oli llta-Sanomien suosituimpien ja puhuttavimpien joukossa. Jutuissa kerrottiin
Hottikset-realitysarjassa seuraa etsivista ’Bile-Danista” ja Juhasta. Juttuja voidaan pitaa
kohujuttuina niiden tyylin ja aihepiirin vuoksi. Toisessa jutussa olevalla videolla Bile-
Dani kertoo ylimieliseen tyyliin itsestdédn ja suhtautumisestaan naisiin, ja toisen jutun
yhteydessé olevalla videolla Juha hankkii isommat huulet laéketieteellisella
operaatiolla. Juttujen suosio ei ole yllattavaa, silla viihdeaiheiden tiedet&dén

parhaimmillaan olevan suosittua sisaltoa sosiaalisessa mediassa.

5.6.2 Kuratointi suuressa roolissa varsinkin Ilta-Sanomissa

Ilta-Sanomien eniten huomiota saaneista jutuista huomattavan moni on sellainen, jossa
jutun uutiskarjen alkuperaiseksi lahteeksi kerrotaan jokin toinen media. ltse asiassa
peréti kymmenen 42 tarkastellusta jutusta on tallainen siteeraukseen perustuva juttu.
Osassa naista jutuista Ilta-Sanomien toimitus on juttutekstin perusteella tehnyt itse
tiedonhankintaa pelkén toisen valineen referoinnin liséksi. 1lmi6 antaa viitteita siitd,
ettei sosiaalisen median kayttajia kiinnosta jakamisen, tykkéysten tai kommentoinnin
suhteen, mikd media on julkaissut uutisen ensimmaisend. Muiden medioiden juttujen
paketointi omaan kayttoon nayttaisi olevan ainakin jossain maérin toimiva tapa

somesuosion kasvattamiseksi.

Huomattavan moni llta-Sanomien jutuista on myos lahteytetty sosiaaliseen mediaan eli
niiden aiheet ovat olleet jo ik&an kuin valmiiksi somekiinnostuksen kohteina. Kaikkiaan

tallaisia juttuja on yhdeksén. Juttujen aiheita ovat muun muassa bussissa kiusattua lasta
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auttanut parrakas mies (lahteend Facebook), Ruotsin kruununprinsessa Victorian
raskaus (Instagram), Facebookin hetkellisen kaatumisen innoittamana syntyneet
huumorikuvat (Twitter) ja luodista saaneen naispoliisin paésy pois sairaalasta (naisen

blogi).

Sosiaalinen media on Helsingin Sanomienkin viraaleimmissa sisall6issa tarkedssa
roolissa, silla se on lahteena kuudessa jutussa. Esimerkiksi juttu Islantilaiset tarjoavat
Facebookissa omia kotejaan Syyrian sotaa paenneille kertoo Facebook-kampanjasta,
jossa islantilaiset vaativat maan ottavan enemman vastaan pakolaisia Syyriasta. Juttu
Suomalaiskatilon koskettava kertomus Facebookissa nousi viikonlopun nettihitiksi
kertoo niin ik&én sosiaalisen median ilmitsta. Tuloksista voi paatella, etta jos jokin aihe
on pinnalla sosiaalisessa mediassa muutenkin, se voi hyvinkin kiinnostaa siella myos

perinteisen median tekeman jutun muodossa.

Kolmessa Ilta-Sanomien jutussa lahteeksi kerrotaan tiedote. Kun otetaan huomioon
siteeraukset, sosiaaliseen mediaan perustuvan jutut ja tiedotteiden pohjalta tehdyt jutut,
niin vain alle puolet llta-Sanomien eniten huomiota saaneista jutuista on sellaisia, joiden
aiheiden annetaan ymmartaa perustuvan toimituksen omaan uutishankintaan. Tama on
mielestani yllattavé tutkimustulos, silla olin olettanut somesuosion kanavoituvan

voimakkaammin sellaisiin siséltoihin, joita ei suoraan saa muualta.

Toisaalta juuri tamén tyyppistd, muiden tuottaman verkkosiséallon 16ytamista ja
kontekstointia, toisin sanoen kuratointia, on pidetty tarkedné osana journalismin
tulevaisuutta (Rosenbaum 2011). llta-Sanomien viraaleimpien siséltojen tarkastelu
vahvistaa kasitysta siité, ettd tdssa kehityksessa on otettu ensimmaiset askeleet

Suomessakin.

Pelkastaan siteeraukseen, tiedotteeseen tai sosiaaliseen mediaan perustuu kymmenen
Helsingin Sanomien viraaleimpien sisaltdjen joukossa olevista jutuista. Valtaosassa
eniten huomiota saaneista HS:n jutuista on siis leipatekstien perusteella tehty omaa
tiedonhankintaa, vaikka jutuista ei suoraan voida paatelld, onko niiden aihe saanut

alkunsa toisesta uutisvalineestd, tiedotteesta tai sosiaalisesta mediasta.

Haastateltujen ihmisten mééra on hieman suurempi Helsingin Sanomien viraaleimmissa
jutuissa kuin Ilta-Sanomien vastaavissa. Kymmenen Helsingin Sanomien juttua
perustuu kolmeen tai useampaan henkil6l&hteeseen, ja llta-Sanomien jutuista kuudessa

on haastateltu kolmea tai useampaa henkil6a.
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5.6.3 Ravakat mielipiteet ja vastakkainasettelut Helsingin Sanomien viraalisiséllon

polttoaineina

Helsingin Sanomien viraaleimmissa sisalloissé keskeinen toistuva piirre on
karjekkaiden mielipiteiden esiin tuominen ja toisinaan my0s vastakkaisten mielipiteiden
yhteen tormayttdminen. T&ma ominaisuus ei koske pelkastaan mielipidejuttuja, vaan
mya0s suurta joukkoa uutismaisia juttuja. Viraaleimmat aihepiirit, pakkolait ja
pakolaiskriisi, ovat tietysti jo luonteeltaan mielipiteita jakavia: molemmat aihepiirit
saivat kansalaiset syyskuussa osoittamaan mieltdén (Rissanen 2015,
Vuoripuro&Asplund 2015).

Kérjekkyys nakyy esimerkiksi Riku Rantalan kolumnissa Paivan lakosta hataantyva
suomalainen on vakavasti vieraantunut maailmasta. Siin& nostetaan esiin kriittisessa
valossa Elinkeinoeldmén keskusliiton (EK) paheksunta “lakkoperjantaita” kohtaan.
Kolumnissa kerrataan Rantalan kokemuksia lakkojen vaikutuksista maailmalla ja

vihjataan, mihin ay-liikkeen vallan murtaminen voi johtaa:

--Ay-liike hajotettiin taydellisesti Indonesiassa 1960-luvulla: jopa miljoonasta kolmeen
miljoonaan murhattiin brutaalisti. Tekijat ovat yha vapaina. Katukuvassa nakee
maastopukuisia patrioottijengejd, jotka jatkavat kuolemanpartioiden perinteita.

Massamurhan kauhuefekti toimii Indonesiassa edelleen — maastopukuiset ovat

tehokkaita lakonmurtajia.

Miten Indonesia meihin liittyy? Siten, etté vékivallan ja pelon ilmapiirilla hallitaan
kaikkia halpatuotantomaita. Hikipajoja ei olisi, jos ammattiliitot saisivat maailmalla
toimia vapaasti kuten Suomessa. Ei olisi edullista elektroniikkaa, ei halpavaatteita, ei

Ikean kalusteita — eikd budjettimatkoja tropiikkiin.--

Jutun lopussa esitetddn Kaakkois-Aasian poliittiset jarjestelmat suorana vaihtoehtona
Suomelle ja ay-liikkeen vahvalle asemalle:

--Kyseessa ovat aika paljon isommat asiat kuin se, milla kyydilla rapellettiin
perjantaina Haukilahdesta Pitdjanméakeen. Jos ette usko, suosittelen tutustumaan

vaihtoehtoihin vapaasti valitsemassanne Kaakkois-Aasian kohteessa.



62

Juttua voi pitd4 voimakkaan karjistavana, silla se vélayttaa jopa kuolemanpartioita
vaihtoehtona ay-liikkeen vahvalle asemalle. Juttu hyokk&d EK:n laskelmia ja arviota

mainevahingoista vastaan rajuin retorisin keinoin.

Myos esimerkiksi juttu Bjorn Wahlroos vaatii hallitukselta kovempia toimia — ""Suomi
on menossa pain helvettid" siséltad vahvoja ja kérjekkaita mielipiteitd tydelaman
rakenteisiin ja pakkolakeja vastustavaan mielenosoitukseen liittyen. Suomi on
talousvaikuttaja Wahlroosin mukaan menossa “’péin helvettid”, ja kirosana on nostettu
niin otsikkoon kuin Facebookin saatetekstiinkin. Jo jutun ensimmaéinen sitaatti on varsin

karjistava:

Sammon, Nordean ja UPM:n hallitusten puheenjohtaja, talousvaikuttaja Bjorn "Nalle"
Wahlroos luonnehtii ensi perjantaita silmid avaavaksi paivaksi. Hallituksen toimiin
pettyneet ammattiliitot jarjestavét tuolloin ison mielenilmauksen, joka muun muassa

pysayttaa julkista litkennettd ja vientisatamia.

"Se avaa silmat nakemaan, ettd merkittava osa suomalaisesta yhteiskunnasta ei nayta
olevan sita mielta, etté yhteiskunnassa tarvitsisi tehda mitaéan taloudellisen kasvun

aikaansaamiseksi", Wahlroos sanoo.--

Kahden vastakkaisen nakékulman térmayttaminen esiintyy esimerkiksi jutussa
Paaministeri Sipilan ele turvapaikanhakijoille yllatti naapurit: "Jarkyttava tieto",
"Juhalta jalo teko". Jutussa on haastateltu Kempeleelld pdadministeri Sipildn naapurustoa
sen jalkeen, kun Sipila ilmoitti antavansa Kempeleen-talonsa turvapaikanhakijoiden
majoituskayttoon. Jutussa esitellddn kaksi tdysin vastakkaista mielipidetta seka jossain

niiden valimaastossa olevia nakemyksia.

--"Jarkyttava tieto. Olisi ensin kysynyt asukkaiden mielipidetta. Nyt vain tylysti
ilmoitetaan. Erilaisia pelkoja se herattaa. Me olemme vasta rakentaneet talon tanne.
Luulimme, ettd saamme asua rauhallisella alueella”, sanoo nakoyhteyden paassa

Sipilan talosta asuva perheenditi. Han ei halunnut kertoa nime&an.--
--"Ei se haittaa, kunhan pakolaiset eivat tule pihoille™, mies sanoo.--

--"Juhalta jalo teko. Pakolaiset tarvitsevat meidan kaikkien apua. Perheet voisivat myds
tyollistaa kodeissaan heitd. Joku voisi tulla t6ihin pellettivoimalaan, silla nyt

paivystamme siella kukin vuorollamme™, Mikko Silvola sanoo.--
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On muistettava, ettd useiden kilpailevien nakemysten nostaminen esiin ei tarkoita
valttamatta vain kérjekkailla mielipiteilld ratsastamista, vaan se on myds keino
muistuttaa, ettd jutussa kasitelty asia ei ole vélttdmatta ndain mustavalkoinen.
Esimerkiksi jutussa EK: Mielenilmauksista kansantaloudelle 100 miljoonan euron
tappiot — SAK tyrmaa laskelman kerrotaan ensin Elinkeinoelaman keskusliiton EK:n
laskelmista, jotka on julkaistu jarjeston verkkosivuilla, ja tdmén jalkeen déneen paasee
tyontekijapuolelta SAK:n paddekonomisti, joka sanoo laskelmien vaikuttavan

liioitelluilta.

Ilta-Sanomien aineistossa vahvoilla mielipiteilld ratsastavat jutut eivét ole yhtd suuressa
roolissa, mutta vastakkainasettelua syntyy joissakin jutuissa jo aiheen ndkékulmasta ja
kasittelytavasta. Kiinnostavaa on esimerkiksi kansanedustajien ja ministerien talkoisiin
osallistumisesta” kertovissa jutuissa ilmenevé jakolinja “kansan” ja eliitin” vélill4. Se

ilmenee juttujen sanavalintojen kautta seuraavilla tavoilla:

Jutussa Kansanedustajat pelastuivat hallituksen leikkauksilta — pitkéat lomat sailyivat!

vastakkainasettelu nékyy seuraavissa kohdissa:
Kansanedustajat ovat luottamustehtavassa ja heita eivat tydsuhteiden pakot koske.

Kansanedustajilla on tunnetusti hyvéat edut. Pitk& loma, ei pakkoa raahautua
tyOpaikalle, eiké juuri mikéan voi vahentad kuukaudessa tilille tulevaa palkkaa. Ei edes
hallituksen esittama tydelamapaketti sairauslomakarensseineen tai kuuden viikon

lomakattoineen.--

--Kansa saa totuttautua siihen, etta sairauslomalla ensimmaiselté paivélta ei saa

palkkaa ollenkaan ja sairauslomapaivilta 2-9 palkasta leikataan 20 prosenttia.--

--Hallituksen kuripaketista sentdan yksi kohta saattaa koskea kansanedustajia, tai

puolet siita.--

Kyseisessé jutussa on arkistokuva eduskunnan kesalomalle jadmisestd. Kuvassa on
paljon hymyilevid kansanedustajia. Kuva sopii jutun rakentamaan mielikuvaan kansaa
hoynayttavistd edustajista, jotka oveluudellaan ja haikaileméattomyydelldén sadstyvat

kansaan kohdistetuilta kurjistustoimilta.

Jutussa Sipild lupasi 1S:1le: Ministereiden viikon palkka-ale toistetaan neljan& vuonna
nakyy myos kansa-eliitti -vastakkainasettelu:



64

Hallitus vie viisi prosenttia kansan palkoista, poliitikot antavat kaksi prosenttia

omistaan.—
--Viikon palkka on vain alle kaksi prosenttia ministerin palkasta.—

Tallainen populistinen ote oli nahtavissa siis ennen kaikkea jutuissa, jotka kasittelivat
poliittisten paattajien palkkoja. Se nakyi myos tavassa, jolla llta-Sanomat jakoi jutut
Facebookissa. Esimerkiksi juttu Kansanedustajat osallistuvat talkoisiin: viikon palkka
pidatetddn tana ja ensi vuonna on jaettu saatetekstilla ”Kansanedustajat antavat tand ja
ensi vuonna viikon palkan pois. Onko riittdvén reilua?” Kysymys reiluudesta suhteessa
kansaan ilmentad mainitsemaani vastakkainasettelua. Juttu Hallituksen ministerit
luopuvat viikon palkastaan on jaettu tekstilld ”Vastaavaa avausta odotetaan eduskunnan
puhemieheltd.” Saateteksti antaa ymmartda, ettd kaikki odottavat vastaavaa avausta,

toisin sanoen etté kansa odottaa sita.

5.6.4 Korostavia tai liioittelevia sanoja esiintyy jutuissa

Aineiston viraaleimmissa jutuissa kdytetaan jonkin verran asioita korostavia tai jopa
liioittelevia sanoja. Enemman ndité on llta-Sanomien viraaleimmissa jutuissa, mutta
jonkin verran ilmauksia 16ytyy myos Helsingin Sanomien aineistosta. Téllaisia sanoja

0N MuuN muassa seuraavissa jutuissa.

Ilta-Sanomien jutussa HS: Ruokajono paisui mykistaviin mittoihin — ”Poliitikot eiviit

uskalla tanne tulla”:

--Ruokajonot ovat kasvaneet jo mykistavan pitkiksi padkaupungissa, kertoo Helsingin

Sanomat verkkosivuillaan.--

Ilta-Sanomien jutussa Katso ylos 28. syyskuuta - tdma taivaallinen naky tapahtui

viimeksi 33 vuotta sitten ”’:

--Kannattaa todella toivoa, ettd taivas on pilvetdn 28. syyskuuta. Talldin on naet

mahdollisuus ndhda poikkeuksellisen upea taydellinen kuunpimennys.--

Sen sijaan, ettd sanottaisiin ettd kannattaa toivoa, sanotaan, ettd kannattaa todella toivoa.
Eika riita, ettd kyseessa on upea taydellinen kuunpimennys, vaan se on poikkeuksellisen

upea taydellinen kuunpimennys.
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Helsingin Sanomien jutussa Katso ja lue paaministeri Juha Sipilan puhe tasta

kokonaisuudessaan — ehdotti lomarahoista luopumista tai tyéajan pidennyksia:

--Poikkeuksellista viestintatapaansa Sipila perusteli sill&, ettd Suomen tilanne on

poikkeuksellisen vakava.--

5.6.5 llta-Sanomissa muutamia “’klikkiotsikoita”, Helsingin Sanomissa ei

Suomessa on kéyty viime aikoina jonkin verran keskustelua niin kutsutusta
klikkijournalismista, jolla viitataan harhaanjohtaviin ja klikkaamiseen houkutteleviin
otsikoihin. Tallaisia juttuja kriittiseen ja humoristiseen tyyliin jakavasta Facebookin

Klikinsaastdja-yhteisosta on tullut varsin suosittu. (Kumpula 2016.)

Ilta-Sanomien eniten huomiota saaneiden juttujen keskuudessa oli kuusi otsikkoa, jotka
voi mielestani maaritelld klikkiotsikoiksi, kun Kkriteereind pidetédén varsinaisen

uutiskarjen salaamista tai harhaanjohtamista. Nuo otsikot ovat:

Tanaan jo toinen ulosmarssi — “Tdmd sai tyontekijdt hyvin kettuuntuneiksi”

Katso ylos 28. syyskuuta - tama taivaallinen néky tapahtui viimeksi 33 vuotta sitten
Sipila myodnsi: Tama kysymys leikkauksista valvotti

6-vuotias Siiri antoi pakit Isac Elliotille — "En halua jdttdd perhettini”

Maanantaina se tapahtuu - viime kerrasta 33 vuotta

Maanantaina voi ihastella harvinaista taivaanilmitta — seuraava mahdollisuus vuonna
2033

”Klikkiotsikoilla” varustettuja juttuja siis 16ytyi viraaleimman aineksen joukosta jonkin
verran, mutta ei mielesténi kuitenkaan niin paljoa, ettd asiasta voisi vetéa kovin suuria
johtopéatoksia. Tulos vahvistaa lahinna sen, etta klikkiotsikoita on olemassa, ja etté

niita esiintyy myos kaikkein viraaleimman journalistisen sisallon joukossa.

Tarkastelua mutkistaa se, ettd osassa jutuista jutun yhteydessé oleva otsikko on eri kuin
niin kutsutussa RSS-otsikossa, joka nakyy esimerkiksi Facebook-jaon yhteydessa.

Edelld kursiivilla esitellyt otsikot ovat nimenomaan Facebook-jaon yhteydessa nakyvié
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otsikoita, ja niistd jotkut on otsikoitu eri tavalla jutun yhteydessa. Helsingin Sanomien

viraaleimmissa jutuissa vastaavia klikkiotsikoita ei esiinny.

5.6.6 Valtavasti videoita — suuri osa kierratysmateriaalia

Suosituimmissa ja puhuttavimmissa jutuissa on mukana paljon videosisaltoa. Peréti 25,
eli yli puolet, niin llta-Sanomien kuin Helsingin Sanomienkin suosituimmista ja
puhuttavimmista jutuista siséltaa sitd. Usein video esiintyy jutun paakuvitteena. Videot
ovat paljolti "kierrdtysmateriaalia” eli sama video esiintyy useammassa jutussa, eivatka
videot ole aina pdivakohtaisia ja kytkoksissa tdsmalleen siihen juttuun, johon ne on
liitetty. Tallaiset videot voivat liittyd esimerkiksi johonkin aiemmin samalla viikolla tai
samana paivana tulleeseen saman aihepiirin uutiseen, johon liittyen vaikkapa
poliitikkoja on haastateltu. Sama video nayttéisi siis olevan tapana julkaista
useammassakin jutussa, jos se vain aiheensa puolesta on mitenkaan yhdistettavissa

juttuun.

Molemmissa medioissa videoiden tyyli ja muoto vaihtelevat. Ilta-Sanomissa mukaan
mahtuu muun muassa perinteisella tv-inserttien kuvakoolla kuvattuja poliitikkojen
haastatteluja, lukijan kuvaama video puuhun kiipedvista karhunpennuista, Twitter-
kayttajan lataama huumorivideo ja video tv-kokki Jyrki Sukulasta imitoimassa
paaministeri Sipilan puhetta. Osa jutuista on selkedsti videovetoisia ja osassa taas video

on ennemminkin mukana muun sisallon ohessa.

Helsingin Sanomien videoista valtaosa on haastattelupatkia tai infovideoita, joilla
toimittaja selittad esimerkiksi pakolaiskriisin taustat tai Suomen talouden ongelmat
tiiviisti. Joukossa on myds muun muassa lukijan kuvaama nopeutettu video revontulista
ja yli kuuden minuutin ajankohtaisinserttida muistuttava video Kauhavalta, jonne oltiin

perustamassa vastaanottokeskusta.

Aineiston perusteella on vaikea sanoa, ovatko videot edisténeet juttujen saamaa
huomiota Facebookissa. Kolmen asian perusteella kuitenkin oletan, etteivat videot ole
olleet ainakaan tarkeimpié juttujen suosiota nostaneista tekijoista. Useimmiten videoissa
ei nimittdin esiinny sellaista originaalia sisaltd4, jota jutun tekstiosuudessa ei kerrottaisi.
Liséksi videot ovat usein kierrdtysmateriaalia eivatka suoraan liity jutun uutiskérkeen.

Jutuissa olevia videoita ei mydsk&an juurikaan mainita juttujen Facebook-
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saateteksteissa, mika kertoo siitd, ettd videosisallolla ei 1&htokohtaisestikaan pyrita

aktivoimaan sosiaalisen median kayttajia.

5.6.7 llta-Sanomien saatetekstit kysyvia ja hehkuttavia, Helsingin Sanomien

uutismaisen asiallisia

Ilta-Sanomien ja Helsingin Sanomien Facebook-sivuille jaettujen juttujen
saateteksteissa on suuria tyylillisia eroja. Tata voidaan pitdéd odotettuna johtuen
medioiden erilaisesta profiilista: toinen on iltapéivélehti ja toinen valtakunnallinen

sanomalehti.

llta-Sanomien viraaleimpien juttujen saateteksteissé on nahtévissa ainakin kaksi
erilaista tyylia jutun aiheesta riippuen. Yleisesti ottaen “kovat uutiset” ja vakavia aiheita
kasittelevét jutut on jaettu lyhyilld, jopa lakonisilla teksteilld. Esimerkiksi juttu Paivan
toinen ulosmarssi: Prisma tyhjeni — "Tdmd sai tyontekijdt hyvin kettuuntuneiksi” on
jaettu tekstilld ”Prisma tyhjeni.” ja juttu Nayttelij& Simo Salminen on kuollut on jaettu
tekstilld ”Nayttelijd Simo Salminen on kuollut, kertoo MTV.”

Sen sijaan kevyemmissa ja positiivisemmissa aiheissa saatetekstit ovat usein
hehkuttavia, mista kertoo muun muassa runsas huutomerkkien kaytto. Esimerkiksi juttu
Facebookilta iso ja toivottu uutinen: “En tykkdd” -nappi tulee! on jaettu innostuneella
saatetekstilld ” ”En tykkdd” -nappi tulee sittenkin!” ” ja juttu Sami Hedberg teki
Guinnessin maailmanennéatyksen — arvaa kuinka! on jaettu tekstilla "ONNEA JA ISO
PEUKKU!”

Yksi yleinen piirre Ilta-Sanomien saateteksteissé on lukijoiden kehottaminen
kommentoimaan mielipiteenmuodostusta edellyttavélla kysymyksella. Esimerkiksi juttu
Twix-patukan nimi vaihtuu taas Raideriksi on jaettu saatesanoilla ”’Onko tuttu?” ja juttu
Sipila: Hallitus peruu sunnuntai- ja ylityokorvausten leikkaukset - lomarahoista
sdadetaan laki on jaettu tekstilla "Mitd mielta?”

Vakavilla aiheilla ei siis juurikaan saateteksteissa vitsailla eika olla tuttavallisia, mutta
positiivista sisaltda hehkutetaan mahdollisimman paljon ja kommentteja pyritédan

kerdadmaan todella usein.
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Helsingin Sanomien jakamien juttujen Facebook-saatetekstit ovat kuivan asiallisia, ja
niissa kerrotaan kasitellysté aiheesta uutistekstimaisesti. Usein saatetekstissa kertautuu
otsikon teksti — esimerkiksi juttu "Asuntojen hintataso on Helsingisséa jarjeton™ —
toololaiskaksion hinnalla saisi kaksion my6s Manhattanilta on jaettu tekstilla

”Toololdiskaksion hinnalla saisi kaksion myds Manhattanilta.”.

Toisinaan saatetekstit muistuttavat jopa uutissahkettd. Esimerkiksi jutun Arabian
keramiikkatehdas Helsingissa aiotaan sulkea — "Tassa katkeaa hirvean pitka perinne"

saateteksti kuuluu seuraavasti:

Arabian historiallinen keramiikkatehdas Helsingissa suljetaan. Tehtaan omistaja,
keittio- ja puutarhavalineista tunnettu Fiskars aikoo siirtda Arabianrannan tehtaan

tuotannon ulkomaille ensi vuoden aikana.

Yhti6 ilmoitti keskiviikkona aloittavansa yt-neuvottelut, jotka koskevat kaikkia
keramiikkatehtaan tyontekijoita. Tehtaalla on 130 tyontekijaa.

Kyseinen saateteksti on itse asiassa sanasta sanaan sama kuin jutun alku, eli sen voi

olettaa kopioidun suoraan jutusta Facebookiin.

Havainnollistava esimerkki Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien Facebook-
saatetekstien tyylieroista on juttu Ruotsin kruununprinsessa Victorian raskaudesta, joka
on kummankin median viraaleimman siséllon joukossa. llta-Sanomien saateteksti
juttuun liittyen on “Onnittelut!” ja Helsingin Sanomien saateteksti puolestaan “Ruotsin
kruununprinsessa Victoria ja hdnen puolisonsa prinssi Daniel odottavat toista lasta,
kertoo Ruotsin hovi.” llta-Sanomien saatetekstit ovat kauttaaltaan tuttavallisempia ja

tunteikkaampia kuin Helsingin Sanomien kuivan uutismaiset saatetekstit.

5.6.8 llta-Sanomien jutuissa paljon danestyksia

Yksi llta-Sanomien aineiston suosituimpien ja puhuttavimpien juttujen keskuudessa
toistuva yleinen piirre on juttujen lopussa olevat danestykset. Niitd on kymmenessa 42
jutusta. Adnestysten kysymykset ja vastausvaihtoehdot vaihtelevat asiallisista
kepeampiin. Jutuissa kysytddn muun muassa ”Olisitko valmis lomarahojesi

leikkauksiin?”, ”Kumpi tulee, tyttd vai poika?”” ja ”Onko koolla vilia?”
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Adnestykset eivat ole ainakaan juttujen vetureita, silla niita ei millaan tapaa mainita
juttujen saateteksteissd. Helsingin Sanomien eniten huomiota saaneiden juttujen

keskuudessa tallaisia &&nestyksia ei ole lainkaan.

5.7 Lahtooletuksista osa toteutui, osa el

Luvussa 2.4 asetin aiemman tutkimuksen perusteella kolme oletusta tdmén tutkimuksen
tuloksista. Tassa luvussa kayn lapi, missd maérin nuo oletukset pitivét tai eivat pitaneet

paikkaansa.

Oletus 1: Mielipidetekstit ja viihdeaiheiset saavat paljon huomiota suhteessa niiden

julkaisumaariin.

Tama oletus piti paikkansa mielipidetekstien osalta, jotka olivat selvésti viraalimpia
kuin julkaistut jutut keskimé&arin. Viihdeaiheisten juttujen osalta oletus ei toteutunut,

sill& niiden suosio oli varsin keskimaaraista.

Oletus 2: Talous- ja urheiluaiheiset jutut saavat vahan huomiota suhteessa niiden
julkaisumaariin.

Oletuksen voidaan katsoa toteutuneen urheilujuttujen osalta, mutta ei talousjuttujen,
sill& niiden saama huomio oli varsin keskiméaaréaista.

Oletus 3: Positiivinen sisélto leviad enemman kuin neutraali tai negatiivinen sisalto.

Taman oletuksen voidaan varovaisesti sanoa toteutuneen silla perusteella, ettd hyvaa
elamég, terveyttd ja parisuhdetta ké&sittelevat jutut saivat paljon huomiota ja kaikkein
eniten huomiota saaneisiin juttuihin siséltyi useammin erityisen positiivista kuin

erityisen negatiivista sisaltoa.
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6 POHDINTA

6.1 Johtopaatokset tuloksista

Taman tutkimuksen tavoitteena oli kartoittaa sosiaalisen median kayttajien reagointia
suomenkielisiin journalistisiin siséltdihin ja etsid jutuista tekijoitd, jotka ovat yhteydessa
niiden saamaan huomioon. Reagointia tarkasteltiin méarallisesti ja etenkin suhteessa
juttujen aihepiireihin, mutta my6s niiden julkaisuajankohtiin. Somehuomiota
synnyttavia tekijoita pyrittiin puolestaan tuomaan esiin tutkimalla kaikkein eniten
huomiota saaneita juttuja siséllonanalyysin ja lahilukuanalyysin avulla. Nama kaksi
l&hestymistapaa olivat melko erilaisia, mutta ne osoittautuivat parhaimmillaan toisiaan

taydentaviksi.

Maarélliseen tarkasteluun liittyen kysyin, minka aihepiirien juttuja tarkastelun kohteena
olevat mediat jakavat Facebookissa ja kuinka paljon. Toinen, tarkedmpi kysymys oli,
minka& aihepiirien jutut saavat eniten huomiota sosiaalisessa mediassa ja minké taas
vahiten. Ndiden lisaksi kysyin vield, mika on julkaisuajankohdan merkitys siséllon

saaman huomion kannalta.

Vastaus ensimmaiseen kysymykseen on, ettd molemmat tutkimuksen kohteena olleet
mediat jakavat paljon kotimaan, ulkomaiden ja urheilun juttuja. Helsingin Sanomat
jakaa paljon myos paikallisia kaupunkijuttuja ja Ilta-Sanomat viihdejuttuja. Toiseen
kysymykseen vastaus on, ettd suomalaiset Facebookin kéyttdjat reagoivat
voimakkaimmin mielipidejuttuihin seka terveyttd, hyvaa elamaa ja perhe- ja
parisuhdeasioita kasitteleviin juttuihin. Myo6s kotimaan uutiset keraavét paljon
reagointia, ja niiden merkitys korostuu entisestaan, jos mukaan lasketaan myos
politiikkaa ja ty0eldmaa kasittelevét jutut. Vahiten kayttdjat reagoivat keskimaarin

urheilu- ja autojuttuihin.

Tulokset olivat reagoinnin suhteen pé&éasiassa samansuuntaisia kuin ulkomailla
tehdyissd, taté tutkimusta jonkin verran muistuttavissa tutkimuksissa (Bastos 2015,
Berger & Milkman 2012). Urheilujuttujen heikkoa levidmisté sosiaalisessa mediassa on
selitetty aiemmin sill3, ettd ne ovat suositumpia vanhempien ikaluokkien keskuudessa
kuin internetid enemman kayttavien nuorempien ik&luokkien keskuudessa (Bastos

2015). Kuten luvussa 5.3.1 totesin, tdma arvio voi toki pitad paikkansa, mutta mielestani
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on myds pohtimisen arvoista, voitaisiinko urheilujournalismissa tehda jotain paremmin

sosiaalisen median kayttédjien aktivoimiseksi.

Tama tutkimus vahvistaa ajatusta siitd, ettd mielipidesiséllot saavat sosiaalisen median
kayttajat aktivoitumaan suhteellisen usein. Kotimaan uutissiséltjen suosio puolestaan
kertoo siita, ettd kayttajat haluavat olla tai ainakin ilmaista olevansa ajan hermolla, ja
“hyvi eldma” -tyyppisten juttujen kerddméa huomio taas liittynee ihmisten taipumukseen

jakaa savyltaén positiivista siséltda sosiaalisessa mediassa.

Suomen suhteen erityispiirteend nousi esiin, etta viihdejutut kerésivat huomiota
odotettua vdhemman ja talousjutut odotettua enemman, kun tuloksia suhteutetaan edell&
mainittuihin aiempiin tutkimuksiin. Yksinkertainen johtopééatos olisi, ettd suomalaiset
Facebookin kayttajat suhtautuvat sosiaaliseen mediaan vakavammin kuin amerikkalaiset
ja brittildiset kollegansa, mutta tallaisen paatelmén tekemiseen tulokset eivat vield
yksin&an riita.

Helsingin Sanomien politiikan jutut kerasivat keskimaarin selvasti enemman
kommentteja kuin muiden aihealueiden jutut. Politiikan voi siis sanoa puhuttavan paitsi
kahvipoydissa, myos sosiaalisessa mediassa. Toimituksissa kannattaisi pohtia, voisiko
politiikan juttujen puhuttavuutta hyddyntda jotenkin nykyistd paremmin. Pohdinnan
tukena tulisi toki olla jonkinlainen selvitys siitd, millaista keskustelua kayttajat jutuista
kayvét. Jos politiikan juttujen kommentointi ei ole pelkkaa “tyhjaa jupinaa”, voi siind
piill& potentiaalia vuorovaikutteisemman yleisdsuhteen luomiseen toimituksen ja

lukijoiden vélille.

Julkaisuajankohdan merkityksen tarkasteleminen tuotti tuloksia, jotka ovat oikeastaan
kahdensuuntaisia. Kun juttuja tutkitaan suurena massana mediaanien avulla, jutun
julkaisuajankohdalla ei vaikuta olevan mitdédn merkitysta sen saaman huomion kannalta.
Kuitenkin suosituimpien juttujen ja aritmeettisten keskiarvojen tarkastelu kertovat, ett4
aikavélilla 1620 julkaistut jutut ovat muina kellonaikoina julkaistuja juttuja paremmin
edustettuina kaikkein suosituimpien sisaltdjen keskuudessa. 1Imid oli ndhtavissé

varsinkin arkipéivien, mutta tietyin varauksin myos viikonloppujen osalta.

Esitan, ettd aikavélilld 1620 julkaistut jutut paatyvit erityisen usein ’somehiteiksi”
siitd syystéd, ettd suomalaiset ovat tuolla aikavalilla useimmiten vapaalla ja kayttavéat
tutkitusti eniten internetid kotonaan (TSN Gallup 2013). Kyseisella aikavalillg julkaistut

jutut ovat tuoreita, kun ihmiset paasevat toista aktiivisen sosiaalisen median kayton
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pariin. Sisallot ehtivat keréatd paljon kommentteja, tykkayksié ja uudelleenjakoja iltaan
saakka, mika edistdd niiden saamaa huomiota sosiaalisessa mediassa. Huomio kuitenkin
keskittyy kaikkein viraaleimpaan ainekseen. Ndiden tulosten ja johtopaétosten
perusteella toimitusten ei kannata alkaa panttaamaan kaikenlaisia verkkojuttuja kello
neljan jalkeen julkaistaviksi, mutta miké&li jokin juttu sisalta4 erityisen viraalia ainesta
eiké sen julkaisu ole minuuteista kiinni, kannattaisi julkaisemisen venyttamista ihmisten
vapaa-ajalle ainakin harkita — ja tehdd my6hemmin omat paatelmét julkaisuajankohdan

vaikutuksesta.

Mutta mité tdllainen “erityisen viraali aines” sitten on? Tété selvitin tutkimuksen
laadullisessa osiossa, jossa kysyin, millaisia ovat aineiston tykatyimmét,
kommentoiduimmat ja jaetuimmat jutut. Liséksi kysyin, mita uutiskriteereja jutuissa

esiintyy ja mitd muita piirteita niissé on.

Suosituimmissa ja puhuttavimmissa sisalldissa painottuivat erityisesti ajankohtaiset ja jo
pinnalla olevat aiheet, jotka koskettavat suuria joukkoja ihmisid. Jutut henkilGityivat
usein tiettyihin ihmisiin, monesti yhteiskunnan keskeisiin vallankéyttajiin. llta-
Sanomissa korostui viela erikseen siséltdjen positiivisuus, viihdyttavyys ja julkisuuden

henkilGiden kasittely.

Kuten méaérallinen tarkastelukin osoitti, eniten huomiota saaneissa sisélloissa esiintyi
paljon mielipiteitd, jotka olivat monesti ravakaita ja jopa karjistavia. Niita esiintyi
mielipidetekstien lisaksi my6s uutisjutuissa, joissa esiteltiin jonkun henkilén karjekkaita
sanomisia. Tastd voidaan paatella, ettd karkkaat mielipiteet todellakin levidvéat
sosiaalisessa mediassa varsin voimakkaasti. Sisallon paketoiminen esimerkiksi
analysoivan mielipidetekstin muotoon voikin olla toimituksille yksi keino edistéa jutun

viraaliutta.

Kuratointi eli muiden kuin toimitusten tuottamien sisaltojen paketointi omiksi jutuiksi
on merkittavalla tavalla edustettuna eniten huomiota saaneiden juttujen keskuudessa.
Yli puolet llta-Sanomien viraaleimmista jutuista perustui toisen median tietoihin,
sosiaaliseen mediaan tai tiedotteisiin, ja Helsingin Sanomissa téllaisia juttuja oli
viraaleimmasta aineksesta neljannes. Kiinnostavaa on varsinkin sosiaalisen median
vahva rooli paljon huomiota saaneiden siséltojen lahteend. Tutkimus osoittaa, etté jos
jokin asia on jo valmiiksi suosittu sosiaalisessa mediassa, se on potentiaalisesti

kiinnostavaa sielld myos toimituksen tekeman jutun muodossa. Lisaksi tulokset
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osoittavat, ettd kuratoinnilla on mahdollista kerata valtavasti huomiota sosiaalisessa

mediassa, ja ettd se osataan toimituksissa jo ilmeisen hyvin.

Tulosten perusteella vaikuttaa silta, ettd journalististen sisaltdjen sisaltama
potentiaalinen viraalius voidaan jossain madrin tunnistaa jo ennen jutun julkaisemista.
Siing, mitka sisallot saavat eniten huomiota sosiaalisessa mediassa, on kuitenkin aina
mukana myos sattumaa, eika sen rooli vaikuta olevan kovin pieni. Hyva esimerkki tastéa
on llta-Sanomien aineiston ylivoimaisesti eniten tykkayksia (17974 kappaletta) saanut
juttu Kotkan Prisma-tavaratalon ulosmarssista. Siiné on toki ajankohtaista ja mielipiteita
jakavaa ainesta, mutta sen siséllostd on mahdotonta nostaa esiin mitaan tekijaa, joka
selittéisi sen valtavan huomion verrattuna muihin samantyyppiset piirteet sisaltaviin

juttuihin.

Edell& kasiteltyjen tutkimuskysymysten lisaksi kysyin viel&, mitd muita yhteyksié tai
vaikutussuhteita aineistosta on havaittavissa. Tahan kysymykseen liittyen merkittavin
havainto oli, etta suuri huomio sosiaalisessa mediassa keskittyy vain hyvin pieneen
osaan kaikista toimitusten jakamista jutuista. llta-Sanomissa yli 93 prosenttia jutuista
kerasi tykkayksia nollasta 2000:een ja loput vajaat seitseman prosenttia kerasi
tykkayksid 2000:sta 18 000:een. Viraalein 8,1 prosenttia kerasi yli puolet kaikista Ilta-
Sanomien saamista tykkayksistd. N&iden tulosten perusteella median saaman
kokonaishuomion kannalta on merkittévinta se, kuinka monta todella viraaliksi
paatyvaa juttua media jakaa sosiaalisessa mediassa. IImiéta voidaan mahdollisesti
selittdd huomion kasautumisella: vaikka Facebookin algoritmeisté ei tarkkaan tiedeta,
on kuitenkin jarkevaa olettaa, etta pdivitys, joka saa enemman tykkayksia kuin
paivitykset keskimadrin, tavoittaa laajemman joukon ihmisié ja sitd kautta keréé yha
enemman tykkayksia rinnettd alas vierivan lumipallon tapaan. Kayttédjien voi olla myds
psykologisesti helpompaa reagoida aktiivisesti johonkin sellaiseen paivitykseen, johon
vaikkapa moni heidén tuttavapiiristd&n on jo reagoinut.

Toimitusten kannalta olisi tarpeen tiedostaa, etté jos jokin juttu lahtee levidméan
nopeasti, se saattaa hyvinkin keratd lopulta valtavasti huomiota. Jos lumipalloefekti
pidetddn mielessd, toimitukset voisivat ennakoida yksittaisen jutun somehuomion
synnyn jo ennen kuin juttu on levinnyt todella laajasti. Tallainen ennakointi voisi auttaa
ideoimaan nopeammin sit4, miten jutun saamaan huomioon pitéisi reagoida

toimituksessa esimerkiksi mahdollisten jatkojuttujen suhteen.
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Se, etta tutkimuskysymyksiin pystyttiin vastaamaan, kertoo siit4, ettd aineiston ja
tutkimusmenetelmien valinta olivat tdman tutkimuksen kannalta tarkoituksenmukaisia.
Jukka Rohilan kehittdma datankeraystyokalu vaikuttaa tutkimuksen perusteella olevan
erinomainen valine sosiaalisen median tutkimiseen. Datankerdys mahdollistaa hyvin
monenlaisen tutkimuksen tekemisen. T&st4 ja yleisemminkin aihepiirin mahdollisista

jatkotutkimusaiheista kerron seuraavassa luvussa.

6.2 Jatkotutkimuksen aiheita

Tassa luvussa esitan joukon mahdollisia jatkotutkimusaiheita, jotka voisivat tuottaa
lisatietoa sosiaalisen median ja journalismin vélisestd suhteesta. Aiheet painottuvat
enimmaékseen viestintatieteelliseen tutkimukseen, mutta mukana on myos

yhteiskuntatieteellisid kysymyksenasetteluja.

Tassa tutkimuksessa on analysoitu tekijoitd, jotka ovat yhteydessa journalistisen siséllon
saamaan huomioon sosiaalisessa mediassa. Tuon “somehuomion” kestoa ja sen
rakentumisen yksityiskohtaisempia mekanismeja olisi tarke&4 avata jatkotutkimuksessa.
Tallaisessa tutkimuksessa voitaisiin esimerkiksi kysyd, kuinka nopeasti siséllot keréavét
huomiota ja millaisista verkostoista tulevat kayttajat luovat huomion. Jonkinlainen
verkostoanalyysi voisi valottaa sitd, kuinka homo- tai heterogeeninen kayttajakunta
reagoi aktiivisesti journalistisiin sisaltdihin sosiaalisessa mediassa. Toisin sanoen, ketk&

pohisevat, kun some pohisee?

Tata tutkimusta varten kéytettavissani ei ollut tietoja klikkimaaristd, joita llta-Sanomien
ja Helsingin Sanomien verkkojutut kerasivat. Kuitenkin yhdistamalla kavijatietoa tahan
tai vastaavaan selvitykseen olisi mahdollista selvittad, mik& on siséltdjen keradmien

klikkausten suhde sosiaalisessa mediassa tapahtuvaan reagointiin.

Myos journalististen sisaltdjen sosiaalisessa mediassa kerddmia kommentteja voisi olla
kiinnostavaa tutkia. Td&ma voisi olla erityisen kiinnostavaa Facebook-ryhmien osalta.
Voisi esimerkiksi kysyé, millainen merkitys journalistisilla siséll6ill& on jonkin ryhmén
rakentumisessa tai toimintakulttuurissa. Tallainen tutkimus tuottaisi lisatietoa sosiaalista

mediaa kayttdvien ihmisten suhteesta journalismiin.

Tassa tutkimuksessa hyddynnetyll, Jukka Rohilan kehittdmalla datankerdystyokalulla

voidaan keré&té aineistoa ainakin Facebook-sivuilta ja Facebook-ryhmisté. Journalismiin
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liittyvén tutkimuksen liséksi sen avulla voidaan tietysti keratd aineistoa tutkimuksiin,
joissa selvitetddn ihmisten keskindista viestintéa sosiaalisen median verkostoissa.
Esimerkiksi Facebook-ryhmien siséisen viestinnan analysointi kayttajien tuottamia
sisaltoja maaréllisesti ja laadullisesti tutkimalla voisi avata ihmisten
viestintakdyttaytymisen muutoksia internet-aikakaudella entisté laajemmin.

Viime vuosina on puhuttu filtterikuplista, joilla tarkoitetaan personoivien internet-
palvelujen tuottamia "henkildkohtaisia universumeja” (Pariser 2011). Kayttéjat elavat
entistd enemman téllaisissa kuplissa, koska sosiaalisen median palvelut, hakukoneet ja
muutkin internet-sivustot valikoivat heille sisélt6d esimerkiksi sen mukaan, minka
ikaisia he ovat, mita he harrastavat ja milla sivuilla he liikkuvat internetissa. Tatakin
kehityskulkua olisi mahdollista tutkia tarkastelemalla Facebook-ryhmié ja muita

verkostoja datankeraysta hyodyntéen.

Tekemani tutkimuksen my6té on vahvistunut entisestadn nakemys siité, etta
mielipidesiséallot ovat erittdin viraalia ainesta sosiaalisessa mediassa. Jos ja kun ihmiset
paatyvat tulevaisuudessa journalististen siséltdjen pariin entistd enemman sosiaalisen
median kautta, tarkoittaako se, etta heidan kuluttamansa journalismi on nykyista
useammin mielipidejournalismia? Téallaisella kehityskululla voi olla laajaa merkitysta
yhteiskunnallisen keskustelun kannalta, jos &&neen padsevat yha useammin ravakat
mielipiteet asioiden tasapuoliseen ja maltilliseen tarkasteluun pyrkivien juttujen sijaan.
Edistaako kehitys erilaisten mielipiteiden paasemista julkiseen keskusteluun vai
aiheuttaako se vain turhaa polarisaatiota eli vastakkaisten nakemysten karjistymista?
Asiaa voisi pohtia paitsi viestintatieteellisestd, myos yhteiskuntatieteellisesta

nakodkulmasta.

Koska sosiaalisen median palveluiden merkitys uutisten jakelukanavana on jatkuvassa
kasvussa, palveluiden toimintaperiaatteilla voi olla arvaamattomia vaikutuksia
journalismiin. On jopa esitetty, ettd mediatalot ovat nyky&én Facebookin armoilla: kun
Facebook ilmoittaa priorisoivansa tietynlaista sisaltod kayttajien néhtaville,
mediatalojen on tuotettava sellaista sisalt6d saadakseen kavijoita verkkosivuilleen
(Greenberg 2016). Olisi mielenkiintoista tutkia, onko tdma vaite totta ja missa maarin
muutokset Facebookin toimintalogiikassa nakyvat suoraan toimitusten
tyoskentelytavoissa ja julkaistuissa sisélldissa. Asiaa voisi selvittad esimerkiksi
vertailevalla sisaltotutkimuksella tai haastattelemalla mediatalojen johtajia ja muita

esimiehia.
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Paitsi akateemisella tasolla, sosiaalisen median ja journalististen sisaltdjen suhdetta
kannattaisi selvittdd myos mediatalojen sisélla tavoittavuuden edistdmiseksi ja
paremman yleisdsuhteen luomiseksi ja ylipaataan sosiaalisen median mekanismien
ymmartamiseksi. Toimitukset kilpailevat yleison huomiosta keskendén, mutta
laajemmassa mittakaavassa journalismi kilpailee sosiaalisessa mediassa huomiosta
muiden verkkosisaltdjen kanssa. Monessa toimituksessa strategiaty6téd sosiaalisen
median suhteen on varmasti tehty paljonkin, mutta koska kyseessa on kuitenkin varsin
uusi ilmig, ei palveluiden ja niiden kayttajakunnan toimintaa varmasti viel& taysin
hahmoteta. Sitd paitsi sosiaalinen media ja sen ilmi6t ovat jatkuvassa muutoksessa,
minka vuoksi akateeminen tutkimus lienee vaistamatta ainakin jossain maarin
menneeseen katsomista. Esimerkiksi jo tdméan tutkimuksen aineiston kerddmisen ja
analyysin loppuun saattamisen vélill4 Facebook ehti muuttaa toimintalogiikkaansa siten,
ettd tykk&amisen, kommentoinnin ja jakamisen lisaksi siséltoihin on mahdollista

reagoida klikkaamalla erilaisia tunteita ilmaisevia emojeja (Stinson 2016).

Totesin tdman tutkimuksen alkupuolella luvussa 2.4, ettei tutkimuksen keskidssa ole
miksi-kysymykseen vastaaminen. Sitd, miksi ihmiset jakavat sisélt6ja, on toki selvitetty
aiemmin (esim. Matikainen & Villi 2015). Tama4 tutkimus kuitenkin tuotti lis&a miksi-
kysymyksid, joihin olen pyrkinyt tarjoamaan joitain vastauksia etenkin luvussa 6.1.
Kuitenkin moni niista vaatisi lisaselvitysta esimerkiksi kyselytutkimuksen muodossa.
Sosiaalisen median kayttajille voisi esittaa tukun kysymyksia: Miksi reagoit tai et reagoi
tietynlaisiin juttuihin? Miksi sisallon ajankohtaisuudella on merkitysta? Miksi silla on
tai ei ole valia, lainaako jokin juttu materiaalinsa suoraan sosiaalisesta mediasta? Ja niin

edelleen.

Nimittain se, mika sosiaalisessa mediassa saa huomiota, ei riipu vain sisalloista tai
palvelun teknisistd ominaisuuksista, vaan ihmisista itsestdan — siita, millaisia tarinoita
he haluavat jakaa ystavilleen, millaisiin siséltdihin identifioida itsensé tai toisin sanoen,

millaisia ihmisia he haluavat olla.
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LITTEET

Liite 1. Ilta-Sanomien aineiston eniten huomiota saaneet jutut ja niiden

uutiskriteerit
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Otsikot ovat juttujen otsikoita, paitsi niissa tapauksissa, joissa jaettuun siséltoon ei liity

juttua, kuten Facebook-videoiden ja -kuvien tapauksessa. Jutut on jarjestetty tykkaysten

maaran mukaan tykatyimmasta vahiten tykéattyyn.

Jutun otsikko

Uutiskriteerit

Tanéan jo toinen ulosmarssi — ’Tam4i sai

tyontekijat hyvin kettuuntuneiksi”

ajankohtaisuus, jatkuvuus

Facebookilta iso ja toivottu uutinen: ”En

tykkda” -nappi tulee!

ajankohtaisuus, laajuus

Twix-patukan nimi vaihtuu taas Raideriksi

ajankohtaisuus, nostalgisuus

HS: Citymarketien tyontekijit marssivat

huomenna ulos

ajankohtaisuus, jatkuvuus, laajuus

6-vuotias Siiri antoi pakit Isac Elliotille —

”En halua jattda perhettini”

ajankohtaisuus, positiivisuus,
viihdyttavyys, julkisuuden henkilot,
henkildityvyys, visuaalisuus

Se on siind! Tero Pitkdmaki voitti

Timanttiliigan upealla heitolla

ajankohtaisuus, positiivisuus,

julkisuuden henkil6t, henkildityvyys

Partansa mittainen hyvantekija — tatuoitu

morokolli tuli kiusatun pikkupojan tueksi

bussissa

positiivisuus, viihdyttavyys,
henkil6ityvyys

Jyrkin alkamisesta 20 vuotta — muistatko

nama 20 asiaa legendaarisesta ohjelmasta?

viihdyttavyys, julkisuuden henkilét,

laajuus, visuaalisuus, nostalgisuus



http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441703855256.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441703855256.html
http://www.iltasanomat.fi/digi/art-1442295415729.html
http://www.iltasanomat.fi/digi/art-1442295415729.html
http://www.ruokala.net/uutiset/twix-patukan-nimi-vaihtuu-taas-raideriksi/1443494058029
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441859622891.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441859622891.html
http://www.iltasanomat.fi/musiikki/art-1442804552249.html
http://www.iltasanomat.fi/musiikki/art-1442804552249.html
http://www.iltasanomat.fi/yleisurheilu/art-1441953227617.html
http://www.iltasanomat.fi/yleisurheilu/art-1441953227617.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441601384638.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441601384638.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441601384638.html
http://www.iltasanomat.fi/viihde/art-1442975280841.html
http://www.iltasanomat.fi/viihde/art-1442975280841.html

86

Kruununprinsessa Victoria raskaana —

laskettu aika maaliskuussa

ajankohtaisuus, positiivisuus,
viihdyttavyys, julkisuuden henkil6t,
henkildityvyys

Sami Hedberg teki Guinnessin

maailmanenndatyksen!

ajankohtaisuus, positiivisuus,
viihdyttavyys, julkisuuden henkilot,
henkil6ityvyys

Facebook-video: Maailmanmestarin

ennatyskoe

viihdyttavyys, henkiloityvyys,

visuaalisuus

Mikael, 17, pelasti hylatyn pikkulapsen - saa

tanaan palkinnon

ajankohtaisuus, positiivisuus,

henkildityvyys

Nain rankkaa voi olla katilon tyd — kertomus

leviaé Facebookissa ja osoittaa Sipilaén

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

henkildityvyys

Ensimmainen ulosmarssi leikkausten takia —

vli 1000 kéveli ulos tehtaasta

ajankohtaisuus, jatkuvuus

Mikael, 19, palkittiin sankariteosta — pelasti

pakkaseen hylatyn pikkulapsen hengen

ajankohtaisuus, positiivisuus,

henkil6ityvyys

Sipila: Hallitus peruu sunnuntai- ja

vlityokorvausten leikkaukset

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

vallankéyttajat, laajuus

Facebook-video: Voi kuinka stpojal

(aiheena karhunpennut)

positiivisuus, viihdyttavyys,

visuaalisuus

Alisa, 17, kdvi purkamassa Kirjoituspaineita

— juoksi maratonin ja rikkoi olympiarajan!

ajankohtaisuus, positiivisuus,
yllattavyys, julkisuuden henkil6t,
henkil6ityvyys

”’Se on vihdoin ohi!” — Hyvinkaalld ammuttu

naispoliisi paasi kolmen vuoden jalkeen

sairaalasta

positiivisuus, jatkuvuus,

henkil6ityvyys, visuaalisuus



http://www.iltasanomat.fi/kuninkaalliset/art-1441341395139.html
http://www.iltasanomat.fi/kuninkaalliset/art-1441341395139.html
http://www.iltasanomat.fi/viihde/art-1443229470020.html
http://www.iltasanomat.fi/viihde/art-1443229470020.html
https://www.facebook.com/iltasanomat/videos/10153157800436463/
https://www.facebook.com/iltasanomat/videos/10153157800436463/
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441933871985.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441933871985.html
http://www.iltasanomat.fi/tyoelama/art-1442028843389.html
http://www.iltasanomat.fi/tyoelama/art-1442028843389.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441698692993.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441698692993.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441946923277.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441946923277.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1443415281513.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1443415281513.html
https://www.facebook.com/iltasanomat/videos/10153145479286463/
https://www.facebook.com/iltasanomat/videos/10153145479286463/
http://www.iltasanomat.fi/yleisurheilu/art-1442626268131.html
http://www.iltasanomat.fi/yleisurheilu/art-1442626268131.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441092105355.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441092105355.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441092105355.html
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Australialaismies luuli Andy McCoyta

kodittomaksi — antoi 10 euroa ruokarahaa!

ajankohtaisuus, viihdyttavyys,

julkisuuden henkil6t, henkildityvyys

Maanantaina se tapahtuu - viime Kerrasta 33

vuotta

laajuus, visuaalisuus

Katso yl6s 28. syyskuuta - tdma taivaallinen

naky tapahtui viimeksi 33 vuotta sitten

laajuus, visuaalisuus

Maanantaina voi ihastella harvinaista

taivaanilmiota — seuraava mahdollisuus

vuonna 2033

ajankohtaisuus, laajuus, visuaalisuus

Facebook-kuva: Miten tdihin ja minne

lapset? Nain perjantain tyonseisaus vaikuttaa

arkeesi — ota lista talteen (pdivitys sisaltaa

my®os linkin laajempaan juttuun)

ajankohtaisuus, jatkuvuus, laajuus

Onko sinun lompakossasi 50 euron seteli,

jonka arvo on 10-kertainen? Tarkistal

yllattavyys

Paaministeri Sipild Ylen Ykkdsaamussa:

Annan kotini pakolaisille vuoden alussa

ajankohtaisuus, jatkuvuus,
yllattavyys, vallankayttajat,
henkildityvyys

MTV: Simo Salminen on kuollut

ajankohtaisuus, julkisuuden henkilot,

henkildityvyys, nostalgisuus

Facebook-video: Nyt malttia liikenteessa

(aiheena punaisia pain ajavat autoilijat)

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

visuaalisuus

Facebook-kuva: Facebook oli hetki sitten

kaatuneena, huomasitko?

ajankohtaisuus, laajuus

Sipilélle kelpaisi lomarahojen leikkaus —

“’Ratkaisisi ongelman”

ajankohtaisuus, jatkuvuus,
vallankéayttajat, henkildityvyys,

laajuus



http://www.iltasanomat.fi/viihde/art-1442024370076.html
http://www.iltasanomat.fi/viihde/art-1442024370076.html
http://www.iltasanomat.fi/tiede/art-1443056013149.html
http://www.iltasanomat.fi/tiede/art-1443056013149.html
http://www.iltasanomat.fi/tiede/art-1442284981586.html
http://www.iltasanomat.fi/tiede/art-1442284981586.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1443235629273.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1443235629273.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1443235629273.html
https://www.facebook.com/iltasanomat/photos/a.382144581462.168517.48859861462/10153143840361463/?type=3
https://www.facebook.com/iltasanomat/photos/a.382144581462.168517.48859861462/10153143840361463/?type=3
https://www.facebook.com/iltasanomat/photos/a.382144581462.168517.48859861462/10153143840361463/?type=3
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441951141341.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441951141341.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441428597384.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441428597384.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441255023463.html
https://www.facebook.com/iltasanomat/videos/10153127885921463/
https://www.facebook.com/iltasanomat/videos/10153127885921463/
https://www.facebook.com/iltasanomat/photos/a.382144581462.168517.48859861462/10153163451281463/?type=3
https://www.facebook.com/iltasanomat/photos/a.382144581462.168517.48859861462/10153163451281463/?type=3
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1442207140625.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1442207140625.html
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HS: Ruokajono paisui myKistaviin mittoihin

— ”Poliitikot eivit uskalla tdnne tulla”

ajankohtaisuus, negatiivisuus

Tv-kokki Jyrki Sukulalta suorat sanat

tyontekijoisti: Huonoille joutuu maksamaan

h**vetisti”

jatkuvuus, viihdyttavyys, julkisuuden

henkil6t, henkildityvyys, laajuus,

visuaalisuus

Arhinméki Twitterissa: Sipilan

lomarahaleikkaus ei koske kansanedustajia

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

vallankayttajat, henkilGityvyys

Hallituksen rajut suunnitelmat julki:

Sunnuntaikorvaus laskee, pyhia

palkattomiksi, lomia...

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

vallankéyttajat, laajuus

Hallituksen ministerit luopuvat viikon

palkastaan

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

vallankéayttajat, laajuus

Kansanedustajat osallistuvat talkoisiin:

viikon palkka pidatetadn tana ja ensi vuonna

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

vallankayttajat

Sipild myonsi: Tama kysymys leikkauksista

valvotti

ajankohtaisuus, jatkuvuus,
vallankéyttajat, henkildityvyys,

laajuus

Kansanedustajat pelastuivat hallituksen

leikkauksilta — pitkat lomat sailyivat!

jatkuvuus, vallankayttajat

Bile-Dani: ”Iso ja vikkeld varustus periytyy

puolalaiselta didiltdni”

viihdyttavyys, julkisuuden henkil6t,

henkildityvyys, visuaalisuus

Twitter kertoi sen taas: Facebook on

kaatunut

ajankohtaisuus, viihdyttavyys,

laajuus, visuaalisuus

Hottis-Juha hoitaa ulkonakdaan tayteaineilla:

“Todella seksikkdidn nidkoiset ja nostattavat...

viihdyttavyys, julkisuuden henkil6t,

henkil6ityvyys, visuaalisuus

Sipilé lupasi IS:1le: Ministereiden viikon

palkka-ale toistetaan neljana vuonna

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

vallankayttajat, henkilGityvyys



http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441003880621.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441003880621.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1442630684836.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1442630684836.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1442630684836.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1443496104954.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1443496104954.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441679932065.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441679932065.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441679932065.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441853849899.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441853849899.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441855517927.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441855517927.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1442406646066.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1442406646066.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441703685432.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441703685432.html
http://www.iltasanomat.fi/viihde/art-1441096894688.html
http://www.iltasanomat.fi/viihde/art-1441096894688.html
http://www.iltasanomat.fi/digi/art-1443417789130.html
http://www.iltasanomat.fi/digi/art-1443417789130.html
http://www.iltasanomat.fi/viihde/art-1441073373733.html
http://www.iltasanomat.fi/viihde/art-1441073373733.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441929956620.html
http://www.iltasanomat.fi/kotimaa/art-1441929956620.html
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Liite 2. Helsingin Sanomien aineiston eniten huomiota saaneet jutut ja

niiden uutiskriteerit

Otsikot ovat juttujen otsikoita. Jutut on jarjestetty tykkdaysten mukaan tykatyimmasta

vahiten tykattyyn.

Jutun otsikko

Uutiskriteerit

Tarja Halonen tarttui SPR:n

kerdyslippaaseen — pakolaiset eivat

uskoneet presidentiksi

ajankohtaisuus, jatkuvuus, julkisuuden
henkil6t, vallankayttéjéat,
henkilGityvyys, visuaalisuus

Satavuotias Tyyne Koskinen asuu yksin

omakotitalossaan, kdvelee ilman

rollaattoria ja ilahtuu,...

ajankohtaisuus, henkildityvyys

Perhe otti kotiinsa irakilaisperheen

Tampereella — nelja asiaa kotimajoituksesta

jatkuvuus, visuaalisuus

Koiraa uhkasi jagtyminen lentokoneen

ruumassa — eldinrakas kapteeni teki

valilaskun

positiivisuus, yllattavyys, viihdyttavyys

Reippaan tytdn syndrooma: Pérjadvan

rinnassa sykkii yksindinen sydan

laajuus

Kétilot kommentoivat Sipilan puhetta A-

studiossa: Kiitosta sadellut joka puolelta

koko péivan

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

henkildityvyys, laajuus

Miljonaari haluaa ostaa saaren Valimeresta

ja perustaa sinne valtion pakolaisille

jatkuvuus, yllattavyys, vallankayttgjat,

henkildityvyys, laajuus, visuaalisuus

Presidentti Niinistd tuomitsi iskut

turvapaikanhakijoita vastaan

ajankohtaisuus, jatkuvuus,
vallankayttajat, henkildityvyys,

visuaalisuus



http://www.hs.fi/kaupunki/a1305985998108
http://www.hs.fi/kaupunki/a1305985998108
http://www.hs.fi/kaupunki/a1305985998108
http://www.hs.fi/elama/a1305989041084
http://www.hs.fi/elama/a1305989041084
http://www.hs.fi/elama/a1305989041084
http://www.hs.fi/kotimaa/a1441340640565?jako=33f5c84a4173b10443077d0a6e030a13&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1441340640565?jako=33f5c84a4173b10443077d0a6e030a13&ref=og-url
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1305985683526?jako=aa3a9ca0d20a3e794631868599ab2d5f&ref=og-url
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1305985683526?jako=aa3a9ca0d20a3e794631868599ab2d5f&ref=og-url
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1305985683526?jako=aa3a9ca0d20a3e794631868599ab2d5f&ref=og-url
http://www.hs.fi/elama/a1442374428154?jako=a7a917118d8d300ed19be078196ca682&ref=og-url
http://www.hs.fi/elama/a1442374428154?jako=a7a917118d8d300ed19be078196ca682&ref=og-url
http://nyt.fi/a1305986120002?ref=hs-nprio-A11
http://nyt.fi/a1305986120002?ref=hs-nprio-A11
http://nyt.fi/a1305986120002?ref=hs-nprio-A11
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1441343136497?jako=c53ed99a82007193ca9a69b8a34de256&ref=og-url
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1441343136497?jako=c53ed99a82007193ca9a69b8a34de256&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1443155404042?jako=d0c4d8a1b173ba25d9af53d40fa78463&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1443155404042?jako=d0c4d8a1b173ba25d9af53d40fa78463&ref=og-url
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”Te ry0Ostitte lapsiltanne” - taloustieteen

nobelisti Stiglitz kummeksuu Suomen

leikkauksia

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

henkildityvyys, laajuus, visuaalisuus

Kolumni: Pdivén lakosta hataantyva

suomalainen on vakavasti vieraantunut

maailmasta

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

vallankayttajat, henkildityvyys, laajuus

17-vuotias Alisa Vainio kokeili maratonia

ja alitti olympiarajan — ei kuitenkaan paase

Rion kisoihin

ajankohtaisuus, yllattavyys,
henkiloityvyys

Suomalaiskéatilon koskettava kertomus

Facebookissa nousi viikonlopun nettihitiksi

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

vallankayttajat, henkildityvyys, laajuus

Ruotsin kruununprinsessa Victoria odottaa

lasta

ajankohtaisuus, viihdyttavyys,
julkisuuden henkil6t, henkil6ityvyys

Viikonlopun 6ind kannattaa katsella

taivaalle — revontulet loimuavat nyt

etelassakin

ajankohtaisuus, visuaalisuus

Kirkko avasi ovensa turvapaikanhakijoille:

kymmenet saivat majoituksen Agricolan

kirkosta

ajankohtaisuus, jatkuvuus, visuaalisuus

Tornion mielenosoitusta paheksutaan

Ruotsissa - "Syvasti vastenmielista"

ajankohtaisuus, jatkuvuus, visuaalisuus

Sipilé ehdotti lomarahoista luopumista tai

tydajan pidennysta: "Sunnuntailisien poisto

valvotti"...

ajankohtaisuus, jatkuvuus,
vallankayttajat, henkildityvyys, laajuus,

visuaalisuus

Kiekkoleijonat faneille: Alkda menkd

pelipaidassa mielenosoituksiin

ajankohtaisuus, jatkuvuus

Islantilaiset tarjoavat Facebookissa omia

kotejaan Syyrian sotaa paenneille

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

vallankayttdjat, laajuus



http://www.hs.fi/talous/a1442632378626?jako=3ebfcf70bc5b84869180c4cff794e2bc&ref=og-url
http://www.hs.fi/talous/a1442632378626?jako=3ebfcf70bc5b84869180c4cff794e2bc&ref=og-url
http://www.hs.fi/talous/a1442632378626?jako=3ebfcf70bc5b84869180c4cff794e2bc&ref=og-url
http://www.hs.fi/matka/a1442568369457?jako=4b9854094ede3f738b3ee9b281d8ace2&ref=og
http://www.hs.fi/matka/a1442568369457?jako=4b9854094ede3f738b3ee9b281d8ace2&ref=og
http://www.hs.fi/matka/a1442568369457?jako=4b9854094ede3f738b3ee9b281d8ace2&ref=og
http://www.hs.fi/urheilu/a1442629896432
http://www.hs.fi/urheilu/a1442629896432
http://www.hs.fi/urheilu/a1442629896432
http://nyt.fi/a1305985230642?ref=hs-prio-A5
http://nyt.fi/a1305985230642?ref=hs-prio-A5
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1441342272618?jako=47930920d1204ec98c59892ec5d05cb5&ref=og-url
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1441342272618?jako=47930920d1204ec98c59892ec5d05cb5&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1441946152589
http://www.hs.fi/kotimaa/a1441946152589
http://www.hs.fi/kotimaa/a1441946152589
http://www.hs.fi/kaupunki/a1441342525714?jako=449d08d2dfd3f7ef20982fe5f8e04022&ref=og-url
http://www.hs.fi/kaupunki/a1441342525714?jako=449d08d2dfd3f7ef20982fe5f8e04022&ref=og-url
http://www.hs.fi/kaupunki/a1441342525714?jako=449d08d2dfd3f7ef20982fe5f8e04022&ref=og-url
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1442713228776?ref=hs-nprio-A1
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1442713228776?ref=hs-nprio-A1
http://www.hs.fi/politiikka/a1442377269998
http://www.hs.fi/politiikka/a1442377269998
http://www.hs.fi/politiikka/a1442377269998
http://nyt.fi/a1305987903200?ref=hs-nprio-B1
http://nyt.fi/a1305987903200?ref=hs-nprio-B1
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1441079155489?jako=24296e7d1dc9b7b4918672e3a2fd7e87&ref=og-url
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1441079155489?jako=24296e7d1dc9b7b4918672e3a2fd7e87&ref=og-url
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Saksaan odotetaan saapuvan 10 000

ajankohtaisuus, jatkuvuus, laajuus,

pakolaista paivassa — miinchenildiset visuaalisuus
toivottavat...
"Asuntojen hintataso on Helsingissa laajuus

jarjeton"

Yrittdjan kirje Suomelle: Suomalaisten

pitdd vaihtaa valittaminen tekoihin

jatkuvuus, vallankayttajat, laajuus

Lapset syovat liikaa lihaa — uudet

ravitsemussuositukset kehottavat

kokkaamaan lapsille tofua ja...

laajuus

Riku Rantala vei starttirahaa pakolaisille,

koska han haluaa tehdé tulijoista startup-

yrittajia

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

henkildityvyys, laajuus, visuaalisuus

30-vuotias Ellamari 16ysi Kalliosta 78-

vuotiaan ystavan

positiivisuus, viihdyttavyys,

henkiloityvyys

Perjantain mielenilmaus pysayttaa koko

paakaupunkiseudun joukkoliikenteen —

my0s paivakoteja...

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

vallankayttdjat, laajuus, visuaalisuus

EK: Mielenilmauksista kansantaloudelle

100 miljoonan euron tappiot

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

vallankayttajat, laajuus

Paaministeri Sipilan ele

turvapaikanhakijoille yllatti naapurit:

"Jarkyttava tieto"

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

vallankayttajat, visuaalisuus

Bjorn Wahlroos vaatii hallitukselta

kovempia toimia — "Suomi on menossa

péin helvettid"

ajankohtaisuus, jatkuvuus,
vallankayttajat, henkildityvyys, laajuus,

visuaalisuus

Hallituksen ministerit luopuvat viikon

palkasta

ajankohtaisuus, jatkuvuus,
vallankayttajat



http://www.hs.fi/ulkomaat/a1441506115068?jako=70f3d4dd3cb6e34023186eaa0a37b4b7&ref=tw-share
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1441506115068?jako=70f3d4dd3cb6e34023186eaa0a37b4b7&ref=tw-share
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1441506115068?jako=70f3d4dd3cb6e34023186eaa0a37b4b7&ref=tw-share
http://www.hs.fi/kaupunki/a1443237236718?jako=35ae7de54b251af66db96aebca4d265e&ref=og-url
http://www.hs.fi/kaupunki/a1443237236718?jako=35ae7de54b251af66db96aebca4d265e&ref=og-url
http://www.hs.fi/talous/a1441344330761
http://www.hs.fi/talous/a1441344330761
http://www.hs.fi/hyvinvointi/a1442206647823
http://www.hs.fi/hyvinvointi/a1442206647823
http://www.hs.fi/hyvinvointi/a1442206647823
http://nyt.fi/a1305983676423
http://nyt.fi/a1305983676423
http://nyt.fi/a1305983676423
http://www.hs.fi/kaupunki/a1442808566739?jako=b6ce32207c6e24ecc90f3609b493b53a&ref=og-url
http://www.hs.fi/kaupunki/a1442808566739?jako=b6ce32207c6e24ecc90f3609b493b53a&ref=og-url
http://www.hs.fi/politiikka/a1442108194440?jako=54f924359cd8badb2818ab4156f277af&ref=og-url
http://www.hs.fi/politiikka/a1442108194440?jako=54f924359cd8badb2818ab4156f277af&ref=og-url
http://www.hs.fi/politiikka/a1442108194440?jako=54f924359cd8badb2818ab4156f277af&ref=og-url
http://www.hs.fi/talous/a1305986398904?ref=hs-major-1
http://www.hs.fi/talous/a1305986398904?ref=hs-major-1
http://www.hs.fi/kotimaa/a1441418196293?jako=3955e5aad5fcfa4f7e491f600d344bd6&ref=tw-share
http://www.hs.fi/kotimaa/a1441418196293?jako=3955e5aad5fcfa4f7e491f600d344bd6&ref=tw-share
http://www.hs.fi/kotimaa/a1441418196293?jako=3955e5aad5fcfa4f7e491f600d344bd6&ref=tw-share
http://www.hs.fi/politiikka/a1442287182568?ref=hs-nprio-A1
http://www.hs.fi/politiikka/a1442287182568?ref=hs-nprio-A1
http://www.hs.fi/politiikka/a1442287182568?ref=hs-nprio-A1
http://www.hs.fi/politiikka/a1441851899003?jako=d10dc145e63deb69e9640cf0671e4782&ref=og-url
http://www.hs.fi/politiikka/a1441851899003?jako=d10dc145e63deb69e9640cf0671e4782&ref=og-url
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Suomen maine YK:ssa on karsinyt: "Tama

vie Suomen samaan mustaan aukkoon

Unkarin kanssa"

ajankohtaisuus, negatiivisuus,

jatkuvuus, laajuus, visuaalisuus

Turvapaikanhakija Torniossa avautui

kansainvaliselle uutistoimistolle: "Vihaan

Suomea”

ajankohtaisuus, jatkuvuus, visuaalisuus

Hallitus harkitsee: Lyhyemmat lomat

virkamiehille, arkipyhat tydpaiviksi

ajankohtaisuus, jatkuvuus,
vallankayttdjat, laajuus, visuaalisuus

En hae tyota enkd ota tarjottua tyota

vastaan — minut ja kaltaiseni pelastaisi

perustulo

laajuus

Tiilikainen: Jos vauras Suomi pakenee

vastuuta, hyvéastd maineesta paastdan eroon

ajankohtaisuus, negatiivisuus,
jatkuvuus, henkiloityvyys, laajuus,

visuaalisuus

Puolustusministeri Niinistd hermostui A-

studion kysymyksista — uhkasi kavella ulos

suorasta...

ajankohtaisuus, jatkuvuus, yllattavyys,
vallankayttajat, henkildityvyys

Kauhavan veri vapisee — turvapaikan-

hakijoiden pelatdan kayvan kasiksi

tyttoihin

ajankohtaisuus, jatkuvuus, visuaalisuus

Savon Sanomat: Oppilaitos neuvoo

naisopiskelijoita peittdmaan kaula-

aukkonsa pakolaisten takia

ajankohtaisuus, jatkuvuus, visuaalisuus

Arabian keramiikkatehdas Helsingissa

suljetaan — "Téassa katkeaa hirvedn pitkd

perinne"

ajankohtaisuus, negatiivisuus,

visuaalisuus, nostalgisuus



http://www.hs.fi/ulkomaat/a1443317048399?jako=4d8db74617f8f02dce8e52aedf31e4bc&ref=og-url
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1443317048399?jako=4d8db74617f8f02dce8e52aedf31e4bc&ref=og-url
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1443317048399?jako=4d8db74617f8f02dce8e52aedf31e4bc&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1443155890626?jako=944ed642d1f834914b3305d1b6f27f9c&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1443155890626?jako=944ed642d1f834914b3305d1b6f27f9c&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1443155890626?jako=944ed642d1f834914b3305d1b6f27f9c&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1441348191037?jako=0fba2e5944a517475d455fdf67b632cb&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1441348191037?jako=0fba2e5944a517475d455fdf67b632cb&ref=og-url
http://www.hs.fi/mielipide/a1442285768711?jako=ae48f0ec810d4f37559b0bdbbdd4f918&ref=og-url
http://www.hs.fi/mielipide/a1442285768711?jako=ae48f0ec810d4f37559b0bdbbdd4f918&ref=og-url
http://www.hs.fi/mielipide/a1442285768711?jako=ae48f0ec810d4f37559b0bdbbdd4f918&ref=og-url
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1305988585551?jako=c9b6dfe4ef3e1ddcbe30ce7e70ac9a4d&ref=og-url
http://www.hs.fi/ulkomaat/a1305988585551?jako=c9b6dfe4ef3e1ddcbe30ce7e70ac9a4d&ref=og-url
http://www.hs.fi/politiikka/a1305983471850?jako=4f2bd519705534a73d977551a5fd5499&ref=og-url
http://www.hs.fi/politiikka/a1305983471850?jako=4f2bd519705534a73d977551a5fd5499&ref=og-url
http://www.hs.fi/politiikka/a1305983471850?jako=4f2bd519705534a73d977551a5fd5499&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1305986150662?jako=7897f37cc92bbfa20b2dbf646dc39217&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1305986150662?jako=7897f37cc92bbfa20b2dbf646dc39217&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1305986150662?jako=7897f37cc92bbfa20b2dbf646dc39217&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1442712205111?jako=b27269c0cc0306fdf3a7aad98ac84fdf&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1442712205111?jako=b27269c0cc0306fdf3a7aad98ac84fdf&ref=og-url
http://www.hs.fi/kotimaa/a1442712205111?jako=b27269c0cc0306fdf3a7aad98ac84fdf&ref=og-url
http://www.hs.fi/kaupunki/a1441762879819?jako=fc6f69efc498fd4cf66692b9cbc07544&ref=og-url
http://www.hs.fi/kaupunki/a1441762879819?jako=fc6f69efc498fd4cf66692b9cbc07544&ref=og-url
http://www.hs.fi/kaupunki/a1441762879819?jako=fc6f69efc498fd4cf66692b9cbc07544&ref=og-url
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Nobel-ekonomistin raju Kritiikki jakaa

taloustieteilijoitd: "Ei tunne Suomen

olosuhteita" —...

ajankohtaisuus, jatkuvuus,

vallankayttajat, visuaalisuus



http://www.hs.fi/talous/a1305987060652?jako=f7715589c1f92d6b0b48d080d2ab7864&ref=tw-share
http://www.hs.fi/talous/a1305987060652?jako=f7715589c1f92d6b0b48d080d2ab7864&ref=tw-share
http://www.hs.fi/talous/a1305987060652?jako=f7715589c1f92d6b0b48d080d2ab7864&ref=tw-share

