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1 JOHDANTO

Nain Krisse juhli voittoa. Taté et nahnyt tv:ssa. Halonenkin tunnelmoi
(ltalehden 166ppi 3. joulukuuta 2012)

Vain elamé&a -tdhden raju eldmantarina. Ensikannit 10-vuotiaana

(Ita-Sanomien kansi 17. marraskuuta 2012)

Katri Helena murtuu TV:ssa. Muisto kuolleista rakkaista saa kyyneliin. Nelosen Vain elaméa -sarja

(lltalehden 166ppi 14. marraskuuta 2012)

N&ma esimerkit ovat iltapdivalehtien 166ppien ja kansien otsikoita syksyn 2012
ajalta. Ne Kkaikki liittyvat televisio-ohjelmiin — tarkemmin sanottuna syksyn
suosituimpiin ja puhutuimpiin viihdeohjelmiin. Niitd katsoessa mieleen nousee
kysymys television ja iltapdivélehtien valisestd yhteisymmarryksesta. Millainen

kahden vélineen liitto 166ppien taakse katkeytyy?

Pintapuolisesti toki tieddn vastauksen kysymykseen. Olen tytskennellyt kaksi ja
puoli vuotta llta-Sanomien viihde- ja viikonvaihdetoimittajana ja parhaillaan olen
toissd MTV:n viihde- ja tv-ohjelmatoimituksessa. Olen seurannut laheltd keskusteluja
siitd, mika tv-ohjelma kiinnostaa yleista tarpeeksi laajasti, jotta siitd kannattaisi
tehdd juttu, kuinka mehukasta siséltda pienessa tv-ohjelmassa on oltava, jotta se
rikkoisi uutiskynnyksen ja siitd, minka ohjelmien esiintyjat tai tdhdet halutaan saada
henkildhaastatteluihin. Toisaalta olen my6s neuvotellut kanavien ja tuotantoyhtididen
tiedottajien kanssa siitd, millaista sisaltda he voisivat tarjota, jotta julkaisisimme

heidan ohjelmistaan juttuja.

Kun televisio-ohjelma saavuttaa Suomen kokoisessa maassa miljoonayleison, lienee
selvad, ettd muutkin mediat haluavat tavoittaa tuon yleisokunnan. Helpoimmin ja
varmimmin se kdy, kun tarjoilee hieman eri muodossa sitd, mistd ihmisten tiedetdén

jo valmiiksi pitdvan — suosittuun televisio-ohjelmaan liittyvid uutisia.

Kun harva se péiva lukee toimituksen aihelistalta ideoita Putous- ja Vain elaméi -

tahdistd tai Satuh&at-parin omituisesta goottiseremoniasta, alkaa vakisinkin miettig,



kuinka paljon, millaisista nak6kulmista ja missa valossa iltapaivalehdet tv-ohjelmien
tarjoamista aiheista pyrkivat hy6tymaan. Miten ja miksi juuri televisio on saavuttanut
johtoasemansa mediakentalla? Miksi itsemurhayritys Salatuissa eldamissd nousee
yhteiskunnan polttavimmaksi moraalikysymykseksi, kun samaan aikaan Kirjailijat
voivat julkaista vaikka kuinka traagisia kuvauksia ihmiskohtaloista? Taman
tutkimuksen tarkoituksena on ottaa tasta selvaa.

1.1 Televisio-ohjelmajournalismi ennen ja nyt

Taman pro gradu -tyon perustana on Juha Herkmanin (2005) vaitdskirja Kaupallisen
television  ja iltapaivalehtien avoliitto. Median  markkinoituminen ja
televisioituminen, jossa hén tutkii kaupallisen television ja iltapdivalehtien erityista
suhdetta mediamarkkinoilla. Herkmanin paallimmaisend tarkoituksena on selvittaa,
millaista julkisuutta iltapaivélehdet tuottavat televisiokanaville. Hanen tutkimuksensa

keskitssa on siis televisio ja iltapdivalehtien juttujen vaikutus siihen.

Herkmanin tutkimus on kaksiosainen. Ensin hdn tekee erittdin perusteellisen
maaréllisen tutkimuksen television ndkymisesta iltapaivélehdissa vuosina 1996-2001
— ei ainoastaan jutuissa, vaan myos 160peissa ja etusivuissa, kuvissa ja mainoksissa.
Sen jalkeen hé&n syventyy vield kolmen tapaustutkimuksen avulla aineistoonsa ja
ldhestyy tapauksia kriittisen diskurssianalyysin kautta. Herkmanin tavoin teen oman
tutkimukseni niin ikdin kahdessa osassa, méaaréllisend luokitteluna sekd laadullisina,

syvemmalle luotaavina tapaustutkimuksina.

Kaksi Herkmanin tapaustutkimuksen kohteista eivat liity niinkdan televisio-
ohjelmiin, vaan laajemmin televisiokanavien toimintaan. Han analysoi uutisointia
neljannestd valtakunnallisesta tv-kanavasta kaydysta kilpailusta vuonna 1996, sek&
Nelosen lahetystoiminnan aloittamisesta vuonna 1997 (Herkman 2005: 169, 201).
Herkmanin kolmas tapaus sen sijaan liittyy Ally McBeal -sarjan saamaan
julkisuuteen ja aiheuttamaa keskusteluun Suomessa syksylld 1999 (emt.: 225). Yksi
olennainen ero Herkmanin ja oman tutkimukseni vélilla onkin se, ettd han kiinnitti

huomiota televisioon ylip&ansa, ei vain televisio-ohjelmiin.



Herkmanin tutkimuksessa paljon huomiota saavat mediakonvergenssi, eli yhden
mediatalon eri viestintdmuotojen yhdentyminen (Matikainen 2012: 295), sek&
konsernijournalismi, jossa tiedotusvélineet uutisoivat entistd enemmén oman
konserninsa tuotteista (esim. Herkman 2005: 137-138). Hanen tutkimuksensa yksi
olennaisista kysymyksistd on, miten konsernijournalismi nakyi Alma Medialle
kuuluneiden MTV3:n ja lltalehden seka Sanoman Nelosen ja Ilta-Sanomien valisissa

suhteissa (emt.: 19).

Omalla tutkimuksellani haluan viedd Herkmanin tuloksia hieman eteenpéin, mutta
kuitenkin tutkia aihetta niin, ettd voin my0s verrata omia tuloksiani hanen noin
kymmenen vuoden takaisiin tuloksiinsa. Vaikka Herkmanin kirja on kohtalaisen uusi,
se tarkastelee aihetta vuosina 1996-2001. Paljon on siis hanen tutkimuksensa jélkeen
tapahtunut seka iltapdivélehtien etta televisio-ohjelmien saralla.
Konsernijournalismin kannalta yksi oleellinen muutos on se, ettd Alma Media on
myynyt MTV Oy:n Bonnier-konsernille, eika lltalehden ja MTV3:n vélista yhteyttéa

voi siksi endé kunnolla verrata vuosien takaiseen tilanteeseen.

Oman tuntumani mukaan iltapaivélehtien kiinnostus televisioon, sen ohjelmiin ja
henkildihin on vuosien mittaan kasvanut ja televisio-ohjelmat ovat lisdantyneet
huimasti niiden aiheissa. Iltapéivélehtia kritisoidaankin siité, ettd ne paasevat valilla
lilankin helpolla kertoessaan vain, mitd jossakin televisio-ohjelmassa edellisend
paivana tapahtui. lltapdivalehdet kayttavat televisio-ohjelmia hyvakseen myos
luodessaan puheenaiheita ja lietsoessaan paljon puhuttua kansan raivoa. YKsi
esimerkki tastd on MTV3:n saippuasarja Salatut elamat, jonka rajuista kohtauksista
ja ikdrajasta vadnnetddn tasaisin valiajoin k&ttd mediassa (kts. esim. Louko 2012).
Toinen esimerkki, jossa tosin kyse on tv-elokuvasta eikd -sarjasta, on Tuntematon
sotilas, jonka esitysaikaa Yle muutti lakimuutosten takia my6haisemmaksi
Itsendisyyspaivand 2012. Tasta syntyi kiivas keskustelu perinteiden rikkomisesta,
jossa myos iltapéivalehdet olivat ahkerasti mukana heittdmassa vettd myllyyn. (Esim.
IS 2012a.)

lltapdivéalehdet eivdat Kkuitenkaan ole yhteistydn ainoita hyotyjid. Myos
televisiokanavat itse haluavat, ettd niiden ohjelmat saavat nékyvyyttd. Kanavat ja

tuotantoyhtiot ovat siséistaneet iltapdivalehtien tavan kirjoittaa ohjelmista ja oppineet



kayttdmaan sitd hyodykseen. Tyossani iltapédivalendessd olen huomannut, ettd
kanavat tarjoavat ohjelmiaan lehdistOlle katsottavaksi jopa useita paivia etukateen ja

miettivat itse aktiivisesti kulmia, joita tarjota iltapaivélehdille.

En usko, ettd taustani iltapaivélehdesséd estdd minua olemasta Kkriittinen ja
objektiivinen aineistoani kohtaan. Painvastoin uskon, ettd voin kayttad kokemustani
hyodykseni. Minulla on paljon sellaista tietoa, jota iltapdivalehdissa
tyoskenteleméattomaét eivat edes voisi tietdd, mikd saattaa auttaa minua selittdmaan

joitakin tutkimuksessani eteen tulevia ongelmia ja ilmigita.

Uskon, ettd tdman tutkimuksen tulokset Kiinnostavat paitsi iltapdivalehtien toimittajia
itseddn myos televisiokanavien ja tuotantoyhtididen tyontekijoitd, jotka miettivéat
keinoja saada lisad nakyvyyttd ohjelmilleen. Sen lisdksi se varmasti auttaa myos
tavallisia median kayttajia ymmartaméaan, miltd kantilta iltapdivalehdet televisio-
ohjelmia katsovat ja milla tavalla ne televisio-ohjelmajournalismin kautta pitdvat

keskustelua ylla ja luovat yleista mielipidetta.

1.2 Tutkimuskysymykset

Yleiselld tasolla tdman tutkimuksen tarkoitus on vastata yhteen melko laajaan
kysymykseen. Minua kiinnostaa erityisesti se, miten iltapdivalehdet kayttavat
televisio-ohjelmia hyddykseen aihevalinnoissaan ja myynnissadn ja siksi

tutkimukseni paakysymys on:

1. Miten ja misté ndkokulmista llta-Sanomat ja Iltalehti kasittelevat televisio-
ohjelmia?

Paakysymystd tarkentamaan olen kuitenkin laatinut  yksityiskohtaisempia

kysymyksid, joilla haen siihen erilaisia lahestymiskulmia.

Kuten aiemmin mainitsin, haluan viedd Herkmanin tuloksia eteenpadin.
Tutkimuksensa lopussa han k&y l&pi tulostensa herattdmid jatkotutkimusaiheita.

Eniten h&nta kiinnostaa se, miten MTV3-kanavan myyminen pois Alma Medialta



vaikuttaa lltalenden ja MTV3:n vdliseen suhteeseen ja toisaalta Ilta-Sanomien
asenteeseen MTV3:a kohtaan. (Herkman 2005: 319.) Herkmanin tutkimusta
mukaillakseni ja jatkaakseni haluankin kiinnittdd huomiota siihen, miten lltalehden ja
Ilta-Sanomien televisiouutisoinnit eroavat toisistaan. Sitd kautta voin pohtia myds
konvergenssin vaikutuksia iltapaivéalehtien ja tv-kanavien — t&ssd tapauksessa
erityisesti Ilta-Sanomien ja Nelosen yhteistyolle. Toinen kysymykseni on siis:

2. Millaisia eroja esiintyy Ilta-Sanomien ja lltalehden tavoissa uutisoida televisio-

ohjelmista?

Vaikka lahestyn aihetta hieman eri nakdkulmasta kuin Herkman, toimii hénen
tutkimuksensa kuitenkin pohjana ty6lleni. Sen verran kuin laajuuden puitteissa voin
ja tutkimukselleni hedelmallistd on, vertaan omia tuloksiani h&nen tuloksiinsa.

Taman vertailun kautta pohdin:

3. Miten iltapaivalehtien tapa kirjoittaa televisio-ohjelmista on muuttunut

kymmenesséa vuodessa?

Myos tdman kysymyksen kohdalla voin kiinnittdd huomiota mediakonvergenssiin
nakokulmasta, jonka Herkman itse mainitsi tutkimuksensa lopussa jatkoaiheita
pohtiessaan. Selvitan siis tdmankin kysymyksen kohdalla sitd, miten Alma Median
pilkkominen ja tv-toiminnan myyminen ulkomaalaiseen omistukseen tammikuussa
2005 on vaikuttanut television saamaan julkisuuteen iltapéivalehdissa. Onko entinen
almalainen MTV3 sdilyttanyt suosionsa lltalenden aiheissa? (Herkman 2005: 319.)

Liséksi haluan k&&ntdd huomion iltapéivalehtien tapaan synnyttdd ja ohjata yleista
keskustelua kulttuurissamme. Kokemukseni ja aikaisemmin tdsséd luvussa
esittelemieni esimerkkien pohjalta voin olettaa, ett4 televisio-ohjelmat ovat
iltapéivalehdille muutakin kuin pelkki& juttuaiheita. Ne ovat aiheita, joiden avulla
iltapdivélehdet voivat vaikuttaa siihen, mitkd puheenaiheet ja ilmi6t pysyvat
yleisessa keskustelussa ja mahdollisesti jopa valinnoillaan ohjata sitd, mitd mielta

niistd ollaan. Siksi kysynkin neljanneksi:

4. Miten iltapaivalehdet kayttavat televisio-ohjelmia luodakseen ja pitaakseen ylla



keskusteluaiheita?

Taman kysymyksen avulla tarkastelen tutkimukseni tuloksia agenda setting -teorian
avulla, tutkien iltapdivalehtien ja televisio-ohjelmien yhteisty6td agendojen
asettamisessa. Agenda settingilla tarkoitetaan median kykya vaikuttaa ihmisten
mielipiteisiin ja kasityksiin siitd, mitka asiat millakin hetkella ovat térkeitd. Teorian
mukaan ihmiset pitdvat mediassa eniten esilld olevia yhteiskunnallisia aiheita,
ihmisia ja mielipiteité tarkeimpind myds omassa eldmassaén. (McCombs 2005: 543.)
Siind missa kolmeen ensimmaéiseen kysymykseen saan paljon vastauksia jo
tutkimukseni maéaéréllisessd vaiheessa, jda4 neljannen kysymyksen pohtiminen

my6hempéan, laadulliseen vaiheeseen.

Tutkimukseni etenee niin, ettd kasittelen seuraavissa luvuissa 2 ja 3 aiheeseen
liittyvédd teoriaa ja tutkimukselleni hyodyllisid taustatietoja. Ensimmaisessa
teorialuvussa kdyn lapi tutkimukseni keskeisid tiedotusvalineitd, iltapaivélehtia ja
televisiota, ja niiden asemaa ja historiaa mediakentdssimme. Toisessa teorialuvussa
keskityn median konsernisoitumiseen, eli konvergenssiin, mediajournalismiin ja

iltapdivéalehtien ja television keskindiseen yhteistyéhon.

Luvussa 4 esittelen aineistoni sekéd kayttamani tutkimusmenetelmat. Tamén jalkeen
aloitan itse empiirisen tutkimuksen maéaréllisella analyysilla luvussa 5. Kerron
analyysin etenemisesté ja esittelen tulokset. Luvussa 6 on puolestaan laadullisen
analyysin, eli maarallisen pohjalta laatimieni kolmen tapaustutkimuksen, vuoro.
Syvennyn tapaustutkimuksissa erikseen valikoimiini artikkeleihin, jotka tukevat
maaréllisestd tutkimuksesta nousseita huomioitani. Viimeisessa luvussa 7 kokoan

vield yhteen koko tutkimusta ja sen tuloksia, sekd mietin aihetta eteenpain.



2 ILTAPAIVALEHTI JATV — VIIHTEEN PARIVALJAKKO

Tassd luvussa kayn lapi tutkimukseni kannalta olennaista teoriapohjaa. Avaan
tutkimukseni keskeisid teemoja ja kasitteita ja esittelen aiheesta aikaisemmin tehtya
tutkimusta. Luvun tarkoitus on pureutua tutkimukseni kahteen olennaiseen
valineeseen — iltapéivalehtiin ja televisioon. Perehdyn ndiden tiedotusvalineiden
historiaan ja nykytilaan, toimintatapoihin ja aiheisiin niin, ettd tamén luvun jalkeen

tutkimukseni tavoitteita ja tuloksia on huomattavasti helpompi ymmartaa.

Koska tutkimukseni koskee nimenomaan suomalaisen iltapaivalehdiston ja television
suhdetta, pysyn myo6s tdssé luvussa pédasiassa maamme rajojen sisalla. Vertailun
vuoksi kaytan toki joitain esimerkkejd maailmalta, mutta on muistettava, etta
esimerkiksi Suomen iltapaivélehtien tyyli ja television ohjelmatarjonta poikkeavat
merkittavasti etenkin yhdysvaltalaisista, mutta my6s monilta osin eurooppalaisista

vastineistaan.

2.1 Viihdyttava, koukuttava iltapaivalehti

Suomessa ilmestyy kaksi iltapdivalehted, Sanoman omistama llta-Sanomat ja Alma
Medialle kuuluva lltalehti. Kumpikin ilmestyy kuusi kertaa viikossa, kaikkina muina
paivina paitsi sunnuntaina. lltapéivélehdet olivat syntyessddn ensimmaisia puhtaasti
kaupallisia sanomalehtia Suomessa (Saari 2007: 23). Englannin Kkielessa
iltapdivalehdesta kaytetddn sanaa tabloid (suom. tabloidi), joka on alun perin
tarkoittanut vain tiettyd lehden sivukokoa. Suomessa tabloidilla tarkoitetaan yha
padasiassa sitd, ettd lehti on kooltaan puolet esimerkiksi Turun Sanomien ja
Keskisuomalaisen kayttdmastda sanomalehtikoosta, broadsheetista. My6ds Suomessa
termi tabloidilehdistd on tosin pikkuhiljaa rantautumassa tarkoittamaan viihteellista
lehdistod ylipaataan. (Saari 2007: 15.)

Sparks (2000: 14-15) jakaa sanomalehdet viiteen luokkaan, joista kaksi ensimmaéista

ovat selkedsti asiajournalismin piiriin kuuluvia. Kolmanteen luokkaan kuuluville



lehdille, joita Sparks kutsuu suomennettuna vakaviksi viihdelehdiksi, on ominaista
vahva panostus ulkoasuun ja suuri palstatila juoruille, urheilulle ja viihde-eldman
uutisille. Kuitenkin néissa lehdissa myods vakavat uutiset saavat ldhes yhta paljon
tilaa ja huomiota, kuin asiajournalismiin panostavissa lehdissd. Kaksi viimeista
kategoriaa Sparks nimeaa lehtikioski-tabloideiksi ja supermarket-tabloideiksi. Ensin
mainitut keskittyvét siséllgssaan juoruihin, urheiluun ja viihteeseen, mutta seuraavat
my0s joitain vakavampia aiheita, kuten tarkeitd poliittisia tapahtumia. Viimeinen
luokka on puhtaasti juoruille omistautunutta lehdistod, jonka sisallostd Sparkisin

mukaan osa on sepitettya.

Sparks kayttda esimerkeissédan lahinnd amerikkalaisia ja britannialaisia lehtia.
Suomessa iltapéivédlehdet ovat erittdin paljon amerikkalaisia ja englantilaisia
serkkujaan kesympié ja lukeutuvatkin tyylinsa perusteella parhaiten vakavien viihde-
lehtien luokkaan. Kahta viimeistd luokkaa edustavat Suomessa esimerkiksi 7 Paivaa

ja Hymy.

Suomessa iltapdivalehtien voidaankin tyylillisesti ndhda sijoittuvan jonnekin uutisten
ja viihteen valimaastoon (Nieminen & Pantti 2004: 96). Suomalaisen
iltapaivalehdiston epatieteellisen  historiikin  Kirjoittanut ~ Saari  maarittelee
iltapaivalehden viihteelliseksi ja kevyeksi versioksi sanomalehdestd. Hénen
mukaansa iltapéivélehtien lempiaiheita ovat urheilu, viihde ja useiden aihetyyppien
rajat ylittdvat skandaalit. Vakavia aiheita, kuten taloutta ja politiikkaa on
iltapdivalehdisséd vain harvoin, lukuun ottamatta poliitikkojen yksityiselamaa ja
paljastuksia. (Saari 2007: 16.)

Kevéan ja kesan aikana wvuonna 2007 Suomen iltapdivalehdet toteuttivat
radikaaleimman muutoksen koko historiassaan. Silloin uutisoinnin tuorein,
reaaliaikaisin kérki siirtyi lehdesta internetiin, kun aikaisemmin verkossa oli julkaistu
lahinnd uutistoimistojen materiaalia ja jo aikaisemmin lehdessd uutisoituja aiheita.
(Kivioja 2008: 7.) Kiviojan mukaan tdam& muutos on vaikuttanut seka iltapéivélehtien
aihesisaltoihin ettd paperilentien markkinoihin ja lukijamdariin. Siind missé
paperilehtien levikkimaarat ovat 2000-luvun loppupuoliskolla laskeneet tasaiseen
tahtiin (Levikintarkastus 2012) ovat iltapdivélehtien internetsivut taas kasvaneet

maan luetuimmiksi verkkomedioiksi.



Toisin kuin kotiin tilattavat pdivalehdet, iltapéivalehti taytyy myyda yleisolle joka
paiva uudelleen. Sen takia sille keskeinen sisalléllinen ominaisuus on Saaren mukaan
koukuttavuus. Lukija on saatava riippuvaiseksi lehden ostamisesta mielelldan jo
ensimmadiselld ostokerralla. Niin sanotut myyntijutut — skandaalit ja juorut — ovat
niita koukkuja, joilla lukija saadaan ostamaan lehti aina uudestaan ja uudestaan. Taté4
tarkoitusta palvelevat iltapéivalehtien tavaramerkit, ulkomyyntimainokset eli 166pit,
joissa paivén lehden tarkeimmét ja kiinnostavimmat aiheet tarjoillaan potentiaaliselle
ostajalle mahdollisimman houkuttelevalla tavalla, iskevin otsikoin ja kuvin
varusteltuna (Kuutti 2006: 124). llta-Sanomissa ensimmaiset 160pit otettiin kayttoon
jo 1950-luvulla, tosin tuolloin ne olivat pienid, valkopohjaisia ja ikkunalistoiksi
kutsuttuja. Nykyisenlainen keltapohjainen llta-Sanomien 166ppi puolestaan néhtiin
ensimmadisen kerran 4. kesakuuta 1975. (Kilpi 2007: 186.)

Saaren (2007: 16-17) mukaan jokaisella ihmisella on oma henkil6kohtainen suhde
iltapaivalehtiin. Toiset lukevat niitd avoimesti ja vakituisesti, toisille se on salainen
pahe. Deuze (2005: 870) taas on huomannut, ettd suurin osa iltapdivalehtien
lukijoista ostaa lehden impulsiivisesti, eika suhde lukijan ja tietyn lehden vélilla ole
pysyva. lltapdivalehtid on Kritisoitu esimerkiksi siita, ettd ne eivat toteuta median

yhteiskunnallista tehtévéa (esim. Saari 2007: 27).

2.1.1 llta-Sanomat

Sanoma-konsernin omistama Ilta-Sanomat ilmestyi ensimmaisen kerran 29.
helmikuuta 1932. Helsingin Sanomien paatoimittaja Eljas Erkko perusti sen
muutaman tunnin harkinnan jalkeen lehden iltapainokseksi raportoimaan Méantsélan
kapinan uusista k&anteistd aamun Helsingin Sanomien jalkeen. Paatoksellaan Erkko
halusi paitsi valittdd kansalle tietoa myo6s piiskata hallitusta taltuttamaan kapina.
(Kilpi 2007: 9-12.)

Alusta asti Ilta-Sanomat-nimeé kantaneen iltapainoksen tarkoitus oli alun perin pysya
ainoastaan tarvittaessa julkaistavana lisélehtend. Helmi-maaliskuun vaihteessa sita
julkaistiin kuutena perékkaisend péivand, minka jélkeen sille ei néhty en&a tarvetta,

vaan sen ilmoitettiin ilmestyvén jatkossa silloin, kun yleinen mielenkiinto pédivan
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tapahtumiin edellyttdd erikoisen nopeiden tietojen saantia tasalla pysymiseksi”.
(Kilpi 2007: 27-30.) Seuraavan kerran lehti heratettiin eloon saman vuoden
elokuussa Los Angelesin olympialaisten johdosta. Saanndllisesti se alkoi ilmestyé 15.
lokakuuta 1932, ja ehti nain jo ensimmaisend vuotenaan vakiinnuttaa asemansa kuusi
kertaa viikossa ilmestyvéna julkaisuna. (emt.: 34, 46.) Nykyaan llta-Sanomat on
Suomen toiseksi suurin sanomalehti 143 321 kappaleen levikilld&dn (Sanomalehtien
liitto 2011).

llta-Sanomat oli pitkd&dn hyvin sanomalehtimdinen ja on viihteellistynyt vasta
myO6hempind vuosina. Yhtensd esimerkkind t&sta Ilta-Sanomien 75-vuotishistoriikin
Kirjoittanut Timo Kilpi mainitsee myohemmin lahes iltapéivélehtien tavaramerkiksi
muodostuneet missit, jotka eivat alkuvuosikymmenind nakyneet Ilta-Sanomien
sivuilla l&hes ollenkaan. Han myos arvelee, etté jos Suomi olisi Marion Rungin, Laila
Kinnusen ja Lasse Martensonin aikaan voittanut Euroviisut, siitd olisi kirjoitettu
enimmilldén 1,5 sivun verran — kun taas Lordin voitosta vuonna 2006 tehtiin 20
sivun erikoisliite. (Kilpi 2007: 5.)

Viihteellistymisestd huolimatta Ilta-Sanomia on aina pidetty hieman Kkilpailijaansa
asiallisempana — mita se tutkimusten valossa myds on ollut (esim. Syrjala 2007).
2000-luvun alkupuolella asetelma nayttaa kuitenkin muuttuneen ja Ilta-Sanomat on

alkanut kilpailijansa tapaan painottaa entista enemman ihmissuhdeaiheita (emt.: 18 ).

llta-Sanomat sai aikanaan toimia ldhes 50 wvuotta ilman todellista Kilpailijaa
iltapéivalehtimarkkinoilla. Kustantaja Aatos Erkko halusi pitd4 sen hengissa, mutta
varmistaa, etta se ei kasvaisi liian suureksi. Erkko, joka oli my6s Helsingin Sanomien
kustantaja, ei halunnut omistaa maan kahta suurinta lehted, eika toisaalta halunnut,
ettd hanen menestystuotteelleen Helsingin Sanomille tulisi kilpailijaa. Tilanteen oli
kuitenkin pakko muuttua, kun lltalehti ilmestyi markkinoille. (Saari 2007: 146.)

2.1.2 lltalehti
Uusi Suomi -sanomalehti perusti iltapainoksensa lltalehden vuonna 1980 tuomaan

vaihtoehtoa ja kilpailua Ilta-Sanomille, joka oli saanut ilmestyd jo vuosikymmenten

ajan ilman Kilpailijoita, ja ennen kaikkea pelastamaan vaikeuksissa ollut Uusi Suomi.
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lltalenden ensimmaéinen numero ilmestyi 1. lokakuuta 1980. (Kilpi 2007: 196.)
Lehden alullepano oli alkanut jo vuonna 1976. Sen vetdjana toimi Uuden Suomen
toimitusjohtaja Jorma K. Virtanen, joka tosin ehti jattda toimitusjohtajuutensa ennen
ensimmaisen numeron ilmestymista (Kaisla 2005: 9). Aluksi lehted tekivat Uuden
Suomen toimittajat, jotka saattoivat tydskennelld kahden lehden parissa jopa kellon
ympari (Kaisla 2005: 94, 226).

llta-Sanomissa kilpailijaan suhtauduttiin aluksi ylimielisesti, kuin amatdoriin.
Myohemmin se puolestaan haluttiin saada hengiltd. Hengilt4 saatiin kuitenkin vain
Uusi Suomi, kun taas lltalehti on reilun 30 elinvuotensa aikana kasvattanut
markkinaosuuksiaan valtavasti ja noussut varteenotettavaksi Kilpailijaksi Ilta-
Sanomille.  (Kilpi  2007: 196-197.) lltalehden  perustaminen  muultti
iltapdivéalehtimarkkinoita huomattavasti, ja voidaankin sanoa, ettd varsinainen

iltapdivalehtijulkisuus syntyi Suomessa juuri 1980-luvulla (Saari 2007: 22).

Levikkimaarien mukaan lltalehti on Suomen viidenneksi suurin lehti. Vuonna 2011
sen levikki oli 102 124 kappaletta. (Sanomalehtien liitto 2011.) T&t4 kirjoittaessa
lltalenden verkkosivu on Suomen web-sivustojen viikkolukuja mittaavan TNS
Metrixin mukaan suosituin uutissivusto eri kévijoiden maarassa mitattuna (TNS
2014).

Alun perin Iltalehti perustettiin  ”Ilta-Sanomien vakavammalle puolelle,
’serio6simméksi’ iltapdivilehdeksi (Kaisla 2005: 33), mutta nykyd&n sen asema
mediakentdlld on pdinvastoin hieman llta-Sanomia viihteellisempi. A-P Pietilan
mukaan lltalehti on iltapdivélehtien kilpailussa tarkoituksellisesti panostanut
sensaatiohakuisempaan journalismiin. Sen sisdllosséd painottuvat viihde- ja
rikosuutiset, kun taas politiikan ja talouden aiheet on karsittu mahdollisimman
vahéisiksi. llta-Sanomat puolestaan pééatti A-P Pietilan mukaan vuonna 2006 olla
vakavampien, asiapitoisempien aiheiden ja tapausten taustojen selvittgja. Pietila on
my0s sitd mieltd, ettd Iltalehti oli sisdltonséd perusteella alkanut muistuttaa
ilmaisjakelulenti Citya tai aikakauslehti Imagea, joille ominaisia olivat

mielipiteelliset kirjoitukset, kokemukset ja elamykset. (Pietilda 2007: 119.)



12

2.2 Rikos, kuolema ja yksityiselama — iltapaivalehden lempiaiheet

Se tyyli, jonka tané paivand tunnemme iltapdivalehtijulkisuutena, alkoi siis syntyé
1980-luvulla (Saari 2007: 22). Pasi Kiviojan mukaan nykyinen niin sanottu
sensaatiohakuinen otsikointi- ja Kirjoitustyyli sai kuitenkin alkunsa vasta 1990-luvun
puolivélin aikoihin ja lisd&ntyi 2000-luvulle tultaessa. Yksi keskeisimmista nykyisen
iltapaivajournalismin muuttuneista piirteisté on se, etta perusuutiset, kuten jadkiekko-
otteluiden tulokset tai suomalaisartistin tuleva uusi levy eivdt enda sellaisinaan
kelpaa. Tilalle ovat nousseet uutisten takana olevien henkilGiden yksityiselama,

draama ja mielipiteitd herattavat skandaalit. (Kivioja 2008: 39.)

Esimerkiksi Kaarina Nikunen (2002: 52) huomasi tutkiessaan 1990-luvun
hittisarjasta Ally McBealista kirjoitettuja juttuja, ettd suurin osa jutuista ei kertonut
sarjasta itsestddn, vaan sen tahtien henkilokohtaisesta eldmastda ja ongelmista.
lltapaivélehtien aiheiden muutoksia ja ndiden muutosten kytkeytymista
yhteiskuntaan vuosina 1985-2006 tutkinut Kivioja huomasi, ettd tallainen kehitys
henkilokohtaisen ja skandaalinhakuisen journalismin suuntaan ei ole vaikuttanut
ainoastaan viihde-osastoon vaan myds esimerkiksi urheilu- ja politiikkauutisiin, joilta
niin ikaan vaaditaan nykyaan jotain poikkeuksellista, tunteita herattavaa. (Kivioja
2008: 39-40.)

Viihteellisyyden ja kevyempien henkil6juttujen lisddntyminen nakyy myos siing, etta
vield 1970-luvun lopulla iltapdivélehtien viikonloppunumeroiden kansissa nahtiin
lahes poikkeuksetta urheilun ja politilkan maailmasta tunnettuja miespuolisia
voimahahmoja (Saarenmaa 2005: 116). Nykyédén taas jokainen, joka on edes
vilkaissut lehtimyyntitelineen suuntaan viikonloppuisin tietda, ettd lehtida myydaén
nimenomaan julkisuudesta ja usein viihdeteollisuudesta tutuilla kauniilla naisilla.
Myos Kilpailu aikakauslehtien, etenkin naistenlehtien, kanssa on varmasti vaikuttanut

viihdesisaltdjen lisddntymiseen iltapéivalehdissa (Saarenmaa 2005: 133).

Sauli Ruuskanen huomasi véitOskirjassaan, etta iltapdivalehtien parhaiten myyvé aihe
sekd Suomessa ettd ulkomailla on laajasti tunnetun julkisuuden henkilon kuolema.

Myos suuronnettomuudet ja tuhoty6t ovat hyvid myyntiaiheita, varsinkin jos ne
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tapahtuvat joko maantieteellisesti tai kulttuurisesti lahelld meit4. (Ruuskanen 2010:
163.) My0Os h&n on huomannut, ettd toisin Kkuin perinteisessd suomalaisessa
journalismissa, iltapéivdjournalismissa aiheet liittyvat alinomaa asioihin, joita
pidetddn yksityisind (Ruuskanen 2010: 100). Yksityinen ilmeisesti myds Kiinnostaa,
silla A.-P. Pietilan (2007: 119-120) mukaan lehtimarkkinat ovat Suomessa
kehittyméssa siihen suuntaan, ettd sensaatiohakuiselle viihdelehdistélle on enemmaén

tilaa ja kysynté, kuin vakaville sanomalehdille.

Samoilla linjoilla edell& mainittujen kanssa on Hanna Syrjélé (2007), joka on tutkinut
iltapéivélehtien ja 166ppien muutoksia ja vékivallan ndkyvyytta niissé vuosina 1985—
2006. Looppien ja etusivujen aiheiden tarkastelulla saa hyvéan kuvan iltapéivalehtien
aihevalinnoista, silla niihin valitaan aina ne jutut, joiden lehti arvelee kiinnostavan
lukijoita kaikkein eniten. Myyntijutut, eli 160ppiin ja kanteen nostetut jutut ovat
Saaren (2007: 19) mukaan juuri niit4, joiden takia ihmisten uskotaan lukevan
iltapdivalehtia. Looppien siséllot harkitaan tarkoin ja niihin valitaan myyvimmiksi
uskotuimmat aiheet, silla ne vaikuttavat pitkalti siihen, ostaako lukija lehden vai ei
(Syrjéla 2007: 5, 22).

Syrjalan tutkimuksessa kaksi selvésti suurinta aiheluokkaa koko tarkastelujakson
aikana molemmissa lehdissa olivat rikos ja rangaistus seka ihmissuhteet, koti ja
perhe. Etenkin jalkimmaisen jutut liittyvat usein julkisuuden henkil6ihin — joita myos
televisio-ohjelmat paljon tuottavat. Kolmanneksi suurimmaksi ryhmaksi (mikali
Syrjalan mukaan ottamaa mainokset-kategoriaa ei lasketa) ylsi viihde ja kulttuuri,
joka etenkin on taynnd televisioon liittyvi& aiheita, sill& siithen hén laski esimerkiksi
Linnan juhlista, missikisoista, tunnettujen ndyttelijoiden alastonkohtauksista ja
fiktiivisistd hahmoista kertovat jutut. (Syrjala 2007: 8-10.)

Juuri ndmé aiheet myos lisdantyivat Syrjalan tarkasteluaikana 160peissé jatkuvasti,
kun taas esimerkiksi yhteiskuntaan ja politiikkaan sekd rahaan ja tyohon liittyvat
aiheet ovat vahentyneet 2000-luvulle tultaessa. Yhtena selityksend tdhan voidaan
pitadd (iltapdivalehti)journalismin henkilGitymistd ja viihteellistymistd. Esimerkiksi
politiikkaankin liittyvét aiheet halutaan entistd enemmaén kasitelld henkildiden kautta,
ja toisaalta viihteelliset aiheet ovat vieneet tilaa vakavammilta yhteiskunta-aiheilta.
(Syrjéla 2007: 14-15.)
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Myds tunteisiin vetoavuus on iltapéivélehdissa ja niiden 166peissa yleistynyt selvésti
2000-luvulla (Syrjala 2007: 44-45). Koskettavuus, kyyneleet, suru, viha ja toisaalta
koko kansaa yhdistavd riemu, esimerkiksi menestys  kansainvélisisséa

urheilukilpailuissa, ovat avainsanoja iltapaivalehdille.

Yksi iltapaivalehtien keskeisista tehtdvistd on etsid ja nostaa esiin ilmiditd, joista ei
muuten véalttdmattd koskaan puhuttaisi, ja antaa aani ryhmille, jotka muuten
saattaisivat jadda ilman julkisuutta. Niillda on taito etsid ja 10ytd& kiinnostavat
puheenaiheet, vaikka niit4 ei kukaan muu nostaisikaan julkisuuteen. (Esim. Nikunen
2002: 53.) Saari nostaa esimerkiksi vuonna 2006 syntyneen kohun, joka johtui
tuolloisen  pddministerin ~ Matti  Vanhasen lahettamista treffi-tekstiviesteista
paékaupunkiseudulla asuvalle parturi-kampaajalle. llta-Sanomat, joka alun perin oli
saanut tiedon tekstiviesteist4, aloitti keskustelun, johon yhtyivat viikon aikana monet
lehdet Seiskasta Helsingin Sanomiin, ja esimerkiksi Ylen A-Talkissa keskusteltiin
aiheesta ja padministerin harkintakyvyn puutteesta. Myds Vanhanen itse, sen sijaan,
ettd olisi pysynyt hiljaa ja odottanut h&lyn laantumista, osallistui keskusteluun
korostamalla oikeuttaan yksityisyyteen ja uhkailemalla llta-Sanomia oikeustoimilla.
Yhdesta llta-Sanomien vahépétoiseksi ja juoruiluksi kutsutusta uutisesta saatiin siis
aikaan valtava julkinen keskustelu, johon liittyivat monet tahot tavallisia kansalaisia,

laatumedioita ja poliitikkoja myo6ten. (Saari 2007: 307-309.)

lltapaivélehdet ovat profiloituneet vahvasti kansan lehdiksi, jotka pyrkivat ajamaan
yleisOnsd, tavallisten kansalaisten, etua ja ajattelutapaa. Niiden tehtdvana onkin myos
yllapitdd lukijoidensa tiettyja kasityksid ja asenteita. Saarenmaa (2005: 133) onkin
huomannut, ettd l&dheskdan aina niiden jutuissa ei vélttdmatta kerrota mitdan
olennaista uutta, vaan sen sijaan vahvistetaan ennalta tunnettuja kasityksia

esimerkiksi moraalisd&dnngista, sukupuolirooleista tai seksuaalisuudesta.

Etenkin suosittujen ja jatkuvien iltapdivélehtiaiheiden kohdalla asenteiden
yllapitdminen voi aiheuttaa jopa paradoksin, kun toisaalta paheksutaan, mutta
samalla tietoisesti tuputetaan tiettyd aihetta tai ndkokantaa. Nikunen huomasi Ally
McBeal -uutisointia tutkiessaan, ettd samalla kun sarjaa moralisoitiin jutuissa

nuorille naiskatsojille vahingolliseksi ja huolestuttavaksi, sitd kuitenkin kaupattiin
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nimenomaan talle kyseiselle yleisoryhmaélle. Anoreksiaa sairastavaa Calista
Flockhartia  kritisoitiin  huonoksi idoliksi  tytoille, mutta samalla hanen
roolihahmostaan Allysta luotiin tietoisesti kaikkien nuorten naisten ihannenaista,
jonka kautta esiteltiin  niin  muotia, meikkivinkkejd kuin suositeltavaa
elaménfilosofiaakin. (Nikunen 2002: 57.)

Syrjala huomasi, ettd 2000-luvulla molempien iltapéivalehtien kannet ja 166pit
alkoivat muistuttaa aikaisempaa enemman toisiaan. Molempien suurin aihepiiri oli
tuolloin ihmissuhteet, ja myds esimerkiksi rikoksia ja viihdettd kasiteltiin
molemmissa yhta paljon. (Syrjala 2007: 66.) On tosin muistettava, ettd Syrjalan
tutkimus paattyy vuoteen 2006, josta A-P Pietilan (2007: 119) mukaan alkoi jalleen

iltapdivalehtien tietoinen pesaeron vetdminen toisiinsa.

2.3 Televisio: uuden ajan viihdyttaja

Kun televisio 1950-luvulla levisi laajalle yleisolle Yhdysvalloissa, uskottiin ilmion
johtuneen lisddntyneesta vapaa-ajasta ja sen aiheuttamasta tekemisen puutteesta. Taté
pidettiin  huonona asiana, silld ylimadrdisen vapaa-ajan ajateltiin “menevéin
hukkaan”. Vield 1960-luvullakin televisio ndhtiin merkkina liiasta vapaa-ajasta ja
“huomattavan suurena vaarana” ihmisille. (Kubey & Csikszentmihalyi 1990: 20-21.)
Tdhan paivadan mennessé televisio on kuitenkin vakiinnuttanut paikkansa kodin

keskeisena elementtina (emt.: 108).

Suomessa s&annollinen televisiotoiminta alkoi niin ikaan 1950-luvulla, tosin ensin
hyvin pienelld volyymilla. Syksylld 1957 Suomen Televisioksi nimetty Yleisradion
televisio aloitti saannollisen lahetystoiminnan (Wiio & Uronen 2012: 150). Téata
olivat kuitenkin jo edeltdneet Radioinsinédriseuran televisiokerhon TES-TV:n,
kokeilulahetykset, joista ensimmainen l&hetettiin jo toukokuussa 1955. TES-TV alkoi
l&hettdd ohjelmaa kolmena iltana viikossa vuonna 1956 ja ehti nédin ollen toimia
séannollisesti kaksi vuotta ennen Yle4. (Salokangas 2007: 40-41.)

Yleisradion kaksi kanavaa, TV1 ja TV2 muodostivat Suomen televisiojéarjestelmén
aina 1980-luvulle asti. Lisdksi MTV:ksi kutsuttu Oy Mainos-TV-Reklam Ab alkoi
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heti televisiotoiminnan kaynnistyttyd vuokrata ohjelma-aikaa Ylen kanavilta ja
myyda mainoksia néiden paikkojen yhteyteen. Toden teolla mainostelevisiotoiminta
syntyi Suomessa kuitenkin 1990-luvulla, kun MTV sai oman valtakunnallisen
kanavan vuonna 1993. Nain syntyi MTV3-kanava, joka sai toimia ilman varsinaista
kilpailijaa vuoteen 1997, jolloin Nelonen aloitti ohjelmatoimintansa. (Wiio & Uronen
2012: 150-151.)

2.3.1 Hyva Yleisradio, paha MTV

Suomessa televisiotoiminta ja etenkin kaupallisen television siséllét heréattivat
ensimmaisind vuosikymmenindan paljon pelkoja median viihteellistymisesta
(Hujanen 2007: 115). Television valistavaa ja sivistdvaa tehtavaa pidettiin (ja
pidetédan yha tanakin paivand) tarkeénd, ja siksi julkisen palvelun Yleisradion rinnalle
syntynyt viihteellinen MTV haluttiin pitéa erillaén tasta niin sanotusta ihanteellisesta
tv-toiminnasta (Ruoho 2007: 122). Koska myos fiktiivisten tv-ohjelmien odotettiin
tarjoavan katsojille valistusta ja mallia ehyesta yhteiskunnasta, pidettiin viihteellisten
draamasarjojen esittdmé&& kurjuutta ja toisaalta niiden herattdmia péivaunelmia

haitallisina sivistykselle (emt.: 126).

Ensimmainen merkittdvad keskustelua ja vahvoja mielipiteitd puolesta ja vastaan
herattanyt ohjelma oli ensimméinen Suomessa esitetty jatkuvajuoninen
saippuaooppera Peyton Place, jota MTV esitti vuosina 1969-1974.! Se kerisi
parhaimmillaan kahden miljoonan katsojaluvut ja oli useana vuonna Suomen
katsotuin ohjelma. Sarja oli kansan rakastama, mutta kriitikoiden ja julkisen palvelun
valistustehtavaa vaalineen eliitin kritisoima. Sen ja koko MTV:n néhtiin sekoittaneen
sarjaan koukuttuneiden ihmisten p&at ja ndin ollen turmelleen ja sabotoineen
Yleisradion valistavan sanoman perille menoa. (Kortti 2007: 563-564.) Peyton
Placen herattdmd keskustelu oli hyva esimerkki televisio-ohjelmien vahvasta
jaottelusta  ”laadukkaaseen, eliitin  suosimaan”  korkeakulttuuriin  ja
“turhanpdivéiseen, massoille tarkoitettuun” populaarikulttuuriin, joka tosin ei

Ruohon (2007: 127) mukaan ole taysin poistunut vield tané paivanakaan.

1 Yile esitti sarjaa jo 1965 nimella Pikkukaupungissa tapahtuu, mutta se lopetettiin 13 jakson jalkeen.
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1980-luvulla ohjelmasiséltdjen saantely alkoi hellittdéa ja MTV toi suuren
mainoskampanjan siivittdmana Suomeen juonittelua, erotiikkaa ja vakivaltaa
sisdltdneen Dallas-draamasarjan. Yleisradion ohjelmaneuvostossa sarja heratti
kritiikkia ja jopa hapedd — vuokrasihan MTV sen esitykseen tarvittavan ajan Ylen
kanavalta. My0s Dallasin moraalisista vaikutuksista katsojiin kaytiin huolestunutta
keskustelua. Kansa oli kuitenkin my0s tassé tapauksessa eri mielta eliitin kanssa ja
pikkuhiljaa viihteellisten draamasarjojen suosion kasvaessa myds Yleisradion oli
osittain luovuttava valistussanomastaan ja lahdettdva kanavakilpailuun. (Ruoho
2007: 132)) Ylen suhteen 1980-luku oli kotimaisten sketsisarjojen, kuten
Hukkaputken, Velipuolikuun ja Hymyhuulien kulta-aikaa, ja Palokankaan (2007:

346-347) mukaan ndma sarjat veivétkin Ylea kohti asiallisia viihdesisaltoja.

2.3.2 Ohjelmatarjonta nyt ja tulevaisuudessa

Nykyéén televisio on yksi merkittdvimmista vapaa-ajankéyton valineistd ihmisten
elaméssd. Suomessa televisiota katsotaan Wiion ja Urosen tuoreiden tutkimustulosten
mukaan 21 tuntia viikossa, eli keskim&arin kolme tuntia péivassa. He ovat myos
huomanneet, etta television katsominen on edelleen suuressa maérin sosiaalinen
tapahtuma. Vaikka sen katsominen yksin on esimerkiksi netti-tv:n my6té lisaantynyt,
tapahtuu kolmannes television katselusta Suomessa yha yhdesséd muiden, esimerkiksi
perheenjésenten tai ystévien, seurassa. Vuonna 2012 Suomessa oli nelja miljoonaa
televisiovastaanotinta, ja perinteisten kanavien lahetykset tavoittavat kaytdnndssa
kaikki suomalaiset (Wiio & Uronen 2012: 161-162.) Kubey ja Csikszentmihalyi
(1990: 115-116) nékevat television katsomisen perheen kanssa yhteisend, perhe-

elamaa harmonisoivana tekemisena.

Paitsi ihmisten vapaa-ajanviettotottumuksiin, television vakiintuminen on vaikuttanut
koko julkiseen keskustelukulttuuriin. Uimosen ja Ik&valkon (1996: 47) mukaan
television vaatima lyhyt, iskeva ja viihdyttava ilmaisu on levinnyt kaikkeen julkiseen
keskusteluun ja tehnyt visuaalisuudesta yh& tarkedmman osan toimivaa ilmaisua.
Nikusen (2002: 64) mukaan televisio hallitsee nykyaan julkisuutta ja puheenaiheita.
H&nen mukaansa muiden medioiden julkaisut suuntautuivat usein televisioon ja sen

esiintyjiin.
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Suomessa toimii tatd tutkimusta kirjoitettaessa nelja Yleisradion julkisen palvelun
kanavaa, Yle TV1, Yle TV2, Yle Teema ja Yle Fem, joiden lisdksi Yleisradio tarjoaa
ohjelmaa internetissé Yle Areenassa ja Ylen Elavassa Arkistossa. Mainosrahoitteista
maanlaajuista televisiotoimintaa puolestaan hallitsevat Bonnier-konsernin tytaryhtion
MTV Oy:n MTV3 ja sen lisdkanavat Sub ja AVA, seka Sanomalle kuuluvan Nelonen
Median Nelonen, Jim ja Liv. MTV Oy:n kanavien tarjontaa voi katsoa myds verkossa
Katsomo-palvelussa ja Nelosen kanavien ohjelmia Ruutu.fi-palvelussa. (Wiio &
Uronen 2012: 155-156, 169-170.) Yhtioittdin mitattuna eniten katsojia on Ylen
kanavilla, yhteensd 45 prosenttia. MTV Oy:n kanavilla katsojia on 30 prosenttia ja
Nelonen Median kanavilla 15 prosenttia. Kun taas tarkastelee yksittdisten kanavien
katseluosuuksia, ovat selvassa kérjessd Yle TV1 (23 prosenttia) ja MTV3 (22

prosenttia).

Suomen television ohjelmakenttd laajentuu jatkuvasti. Se ei ole viime
vuosikymmenind missddn vaiheessa pysynyt pitkdad aikaa vakiona, eikd nain tule
Wiion ja Urosen arvion mukaan tapahtumaan jatkossakaan. Sen sijaan he uskovat,
ettd muutoksia suomalaiseen televisiokanavamaisemaan tulee viimeistddn vuonna
2016, jolloin useille uusille ja vanhoille kanaville vuonna 2010 my6nnetyt toimiluvat
umpeutuvat. (Wiio & Uronen 2012: 157-158.)

Yksi televisiotarjontaa viime vuosikymmenené merkittdvasti muokannut asia on tosi-
tv-ohjelmien tuleminen ja vakiintuminen merkittavaksi osaksi viihdeohjelmakentt&.
Englanninkielisesta reality television -termistd nimensa saanut tosi-tv-tarjonta alkoi
Suomessa kaytanndsséd 1990-luvun puolivélissg, ja aluksi silla viitattiinkin lahinna
ulkomaiseen dokumentaariseen ja dramatisoituun viihteeseen. Ensimmaisten tosi-
tv:ksi luonnehdittujen ohjelmien joukossa olivat MTV:n esittdmét amerikkalaiset
poliisikamerasarjat Halytys 911 ja Lain nimessa, joissa seurattiin todellisia rikoksia ja
onnettomuuksia ja viranomaisten toimintaa. Myos erilaiset kotivideo-ohjelmat

kuuluivat tosi-tv:n ensimmaiseen aaltoon. (Hautakangas 2007: 387-388.)

Tosi-tv-ohjelmien merkittdvin vaikutus Suomen viihdekenttddn on varmasti
kuitenkin se, ettd niiden avulla kuka tahansa voi nousta tunnetuksi ihmiseksi,
iltapéivalehdiston ja muun median rakastamaksi julkisuuden henkiloksi. Tallaisen

niin sanotusti tavallisia ihmisia jalustalle nostavan tosi-tv:n aika koitti Suomessa
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1990- ja 2000-lukujen vaihteessa (Hautakangas 2007). Vuonna 1996 esitettyd
Heartmixid pidetddn nykyadéan tosi-tv:ksi luonnehdittavan ohjelmiston aloittajana.
Sarjassa joukko suomalaisia lahetettiin Amerikkaan asumaan kommuuniin. (Emt.:
390.)

Tallaisten juhlimiskulttuuria ja pelkk&é elamaa ja arkea kuvaavien ohjelmien kautta
tosi-tv-kentélla on edetty nykyisenlaisiin kilpailuohjelmiin, joita ovat 2000-luvun
alusta nykypéivaan edustaneet muun muassa seikkailuohjelmat Suuri seikkailu,
Selviytyjat Suomi sekd Suomen Robinson, kykykilpailut Idols, Talent, MasterChef ja
Diili sek& pariutumisohjelmat, kuten Miljon&é&ri-Jussi, Unelmien poikamies ja
Maajussille morsian (Hautakangas 2007: 394-402).

Hautakangas (2007: 401-402) huomauttaa, ettd vaikka tosi-tv:n hiipumisesta
puhutaan, pitdvat suositut hupailu-, kyky- ja romantiikkarealityt vankasti pintansa
koko ajan kasvavassa televisiotarjonnassa. Tatd Kirjoitettaessa kesélla 2013 MTV3
on ilmoittanut esittdvansa tulevana syksynad Idolsin seitsemannen tuotantokauden,
Maajussille morsian -ohjelman seitseménnen kauden ja Tanssii tihtien kanssa -
julkkisrealityn kahdeksannen tuotantokauden. Subilla alkaa syksylla julkisuuden
henkildiden Big Brother ja Nelosella ndahdaéan lasten versiot The Voice of Finland -

laulukilpailusta seka MasterChef-kokkiohjelmasta.
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3 MEDIA MEDIASSA: YHTEISPELIA JA KONSERNISUHTEITA

Mediatalot ovat yrityksia siind missa muutkin, ja niidenkin tarkoituksena ja
pyrkimyksend on tehda voittoa. Samalla niiden on kuitenkin taytettavé vastuunsa ja
ulkopuolelta  tulevat odotukset puolueettomasta ja  oikeudenmukaisesta
journalismista. Mutta enté sitten kun journalismin aiheena onkin oman konsernin
toinen tuote tai tyontekija? Entd kun aiheet alkavat ylipadtaédn pydria vain muiden
mediatuotteiden ymparilld? Onko relevanttia olettaa, ettd media-alan siséiset

tapahtumat kiinnostavat koko uutisia vastaanottavaa kansaa?

Tassa luvussa kayn l&pi median konvergenssia ja siitd seurannutta
konsernijournalismia. Tarkastelen myds yksityiskohtaisemmin sitd, kuinka juuri
televisio-ohjelmista on tullut iltapdivalehdille niin tarkeité juttuaiheita. T&han liittyen
avaan vield yleisemmin mediajournalismia, eli median uutisointia muista

mediatuotteista.

3.1 Median keskittyminen ja konsernijournalismi

Jo osittain vanhentuneen portinvartija-ajatuksen mukaan toimittajat ovat
portinvartijoita, jotka paattdvat uutisten padsemisestd lehteen tai niiden
hylkaamisestd. Alkuperdinen ajatus edellytti, ettd toimittaja saa paivittain eteensé niin
suuren maaran aineistoa, ettd han voi vain valita parhaat ja kiinnostavimmat paalta.
Nyttemmin on kuitenkin huomattu, ettd toimitusten pé&atoksentekoon vaikuttavat
monet asiat. Julkaisemista maaraévat esimerkiksi lehden linja, tyyli ja painotusalueet,
sekd toisaalta lukijoiden odotukset ja asenteet. Né&iden tahojen lisdksi median
konsernisoituminen, eli keskittyminen suuriin yrityksiin, ja kaupallistuminen ovat
nykyaan niin olennainen osa jokapdivaistd journalistista prosessia jokaisessa

mediatalossa, ettd myos ne ndkyvét vakisinkin juttujen taustalla.

Yhtend keskittymisen ongelmana pidetddn sitd, ettd suurten mediakonsernien
omistamat viestintvalineet joutuvat vaistdmattd uutisoimaan saman konsernin

tuotteista. Kunelius (2004: 88) kyseenalaistaa konsernijournalismin objektiivisuuden
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pohtimalla, voiko jonkin lehden toimittaja tdysin puolueettomasti esimerkiksi

arvostella kirjan, jonka on kustantanut samaan konserniin kuuluva kustantamo.

Herkman muistuttaa, ettd etenkin mediasisaltéja tuottavien ammattilaisten on
objektiivisuuden ja riippumattomuuden nimissé tdrkeé tuntea konsernikytkokset ja
niiden vaikutukset. Omasta konsernista ei voi Kirjoittaa ainoastaan yksipuolisesti,
vaan on otettava huomioon kaikkea muutakin uutisointia koskevat saannét ja normit.
Oman konsernin menestyksestd saa toki Kirjoittaa, jos se merkittdvaksi uutiseksi
maadritelld&n, mutta siind tapauksessa on Kirjoitettava myds konsernin suurista
vastoinkdymisistd. Jokaiselle jutulle pitdisi 10ytyd péateva julkaisuperustelu
riippumatta siihen liittyvien osapuolten konsernikytkoksista. (Herkman 2005: 321.)

Kaytannossé kuitenkin tallaisten perustelujen arvioiminen tuntuu ongelmalliselta. Jos
mahdollisimman myyviin ja kiinnostaviin aiheisiin pyrkiva iltapdivalehti hehkuttaa
usein oman konsernin televisiokanavan keskivertoa huonommin menestynytta
ohjelmaa, nayttaa se vahintaankin omituiselta. Toisaalta julkaisusyyksi voi kuitenkin
riittdd se, ettd kyseinen ohjelma tulee julkaisuhetkelld televisiosta ja on siksi
ajankohtainen aihe.

Luokitellessaan iltapaivélehtien televisio-ohjelmiin liittyvid juttuja 1990-luvun
lopulla Herkman huomasi, ettd etenkin eniten televisiojuttuja julkaisseilla
iltapéivélehtien viihdesivuilla konserniyhteistyd nadkyi selvésti. Suurin tv-kanava
MTV3 sai molemmissa lehdissa paljon tilaa, mutta samaan konserniin kuuluvassa
Iltalehdessd kuitenkin selvasti kilpailijaa enemmén. Sanoman tuolloin vasta
toimintansa aloittaneesta Nelosesta puolestaan oli llta-Sanomissa yli kaksi kertaa
enemmadn juttuja kuin Iltalehdessé. (Herkman 2005: 137-138.) lltalehti myos Kirjoitti
Kilpailijaa enemman myonteisid juttuja MTV3:sta, Ilta-Sanomat puolestaan
Nelosesta (Herkman 2005: 160).

Herkmanin lahempi tutkimus MTV3:n Ally McBeal -televisiosarjan saamasta
julkisuudesta syksylla 1999 osoitti, ettd Iltalehti kasitteli sarjaa noin kaksi kertaa niin
paljon kuin Ilta-Sanomat sek& 160peissd, etusivuilla ettd viihdesivuilla. Lisaksi
lltalenden sarjalle antama né&kyvyys ja oheisjulkisuus, kuten sarjan tahtien
yksityiselamén uutisointi, oli laajempaa. (Herkman 2005: 227-228.) Herkman
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huomasi, ettd kun kyseessé oli oman konsernin kanavan ohjelma, kynnys uutisointiin
oli valilla hyvinkin matala. Sen sijaan kilpailevan konsernin ohjelmista kirjoitettiin
vasta sitten, kun ne olivat saaneet muualla laajaa huomiota, jotta lehti paasi
hyotymaan sarjan suosiosta ja julkisuudesta, ja néin ollen edesauttamaan myyntiaan.
MTV3:n asema televisiokentélld oli Herkmanin tutkimuksen aikaan kuitenkin viel&
huomattavasti Nelosta vahvempi. Tama nakyi siind, ettd Ilta-Sanomat kirjoitti kylla
MTV3:n ohjelmista, mutta lltalehti ei huomioinut Nelosen ohjelmia oikeastaan
ollenkaan. (Emt.: 231.)

Paitsi sisaltoja, median keskittyminen yhdenmukaistaa myds samaan konserniin
kuuluvien tiedotusvalineiden arvoja. Tama nékyy Herkmanin mukaan siing, ettd
kaupallisten konsernien lehdet edustavat hyvin pitkalti samoja kilpailutalouden
arvoja — riippumatta siitd, olivatko ne imagoltaan ja tyyliltddn laatu-, iltapéiva-,
erikois- tai vaikka skandaalilehtid. (Herkman 2005: 321.)

Toisaalta median keskittyminen on etenkin digitalisoitumisen, eli tietokonepohjaisiin
jarjestelmiin siirtymisen, myo6ta helpottanut konsernin sisdistd, yhteistyossa tehtya
mediatuotantoa. Téllaiset uudistukset ovat saaneet aikaan sen, ettd toimittajien
tyénkuva on monipuolistunut ja heidan on taytynyt opetella kayttdmaan
mahdollisesti jopa tdysin uusia vélineitd. Jo 2000-luvun alussa lltalehden toimittajat
juonsivat tuolloin vield Alma Mediaan kuuluneen MTV3-kanavan ohjelmaa Ld0pin
takana, jossa kaésiteltiin Iltalenden viikon isoja aiheita (Kaisla 2005: 180). Myds
Kauppalehti ja MTV3 ovat tehneet paljon yhteisty6ta talousuutisissa. Niin ikaan
Nelonen ja llta-Sanomat tekivat 2000-luvulla yhteisia urheilu-uutisia ja Nelonen ja
Taloussanomat puolestaan yhteisia talousuutisia. (Herkman 2009: 37.) Vuoden 2012

syksylla Nelosen uutistoimitus muutti Helsingin Sanomien toimitukseen.

Vanhat yhteistydmallit voivat sdilyd myos konsernimuutosten jélkeen. Tastd yhtena
esimerkking, on Politiikan korjaussarja -niminen ohjelma, jota MTV Katsomo alkoi
nayttdd vuoden 2014 alussa. Ohjelmassa MTV QOy:n Timo Haapala ja lltalehden Juha
Ristiméki kayvat Iapi viikon poliittisia ilmi6itd yhdessd, vaikka lltalehti ja MTV

eivéat endad kuulu samaan konserniin.

Digitalisoitumisen tuomien helpotusten ja toimittajan roolin monipuolistumisen
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kaantopuolena tiedotusvélineet eivat endd tarvitse niin paljon toimittajia ja muita
tyontekijoita kuin ennen. Tama yhdessa markkinasuuntautuneen ajatusmallin kanssa
on vaikuttanut siihen, ettd yhad useammat toimittajat ovat patkatyolaisia,
vuorontekijoitd ja freelancereita, jotka vaihtavat tydnantajaa usein. T&ma taas on
Herkmanin mukaan muuttanut toimittajien keskeisen eetoksen “maailman

2 9.

arantamisesta On mahdollisimman in hoitamiseen”, toisin sanoen kaiken
t t ty: hdoll hyvin hoit 7ot kaik

tekemiseen vakituisen tydpaikan saamisen eteen. (Herkman 2005: 304.)

Herkman huomauttaa, ettd ammattilaisten lisdksi myos median kayttdjien olisi hyva
tiedostaa mediakonsernien omistussuhteet. N&in he voisivat huomata ylimaaraisen
konsernimarkkinoimisen sellaisen esiintyessa ja oppisivat suodattamaan sen erilleen

keskeisesta, tarkedasta siséllosta. (Herkman 2005: 322.)

3.2 Televisio-ohjelmat iltapaivalehdissa

Televisiosta tuli 1980- ja 1990-luvuilla Suomessa julkisuutta hallitseva tiedotusvéline
ja olennainen osa suomalaisten arkea. (Herkman 2009: 42). Monien tutkijoiden
mielestd television julkisuusarvo onkin suurempi kuin minkdan muun viestimen
(esim. Luostarinen & Uskali 2004: 192-194). Siksi on luonnollista, ettd kaikkien
tuntemista television yll&pitdmistd aiheista, ilmidistd ja henkil6istd halutaan saada
lisatietoa myos muiden kanavien kautta. Viihdelehdistolle televisiosta onkin 2000-
luvulle tultaessa tullut tarked tiedonhankinnan valine. Liséksi lehdistolle on auennut
kanava houkutella televisiosarjojen seuraajat omiksi lukijoikseen kéyttamaélla
hyvéksi sarjoja ja niiden tahtid (Herkman 2005: 246). Esimerkiksi iltapéivalehtien
viihdesivuilla televisioon liittyvien aiheiden mé&aré lahes kaksinkertaistui vuodesta
1996 vuoteen 2001 (emt.: 137, 161).

Televisio ja iltapdivéalehdet tekevét siis tiivistd yhteisty6td puheenaiheiden
nostamisessa ja yllapitdmisessd. Olkinuora (2006: 48) nimittadkin viihteellista
lehdist6d puheenaihebisnekseksi. Han on huomannut, ettd televisio kasvattaa myos
viihdejournalismin  kysyntdd nostamalla kiinnostavia aiheita ja tuottamalla
televisiosta tuttuja julkisuuden henkilditd. Jo edellisessé alaluvussa mainitsemani

1960- ja 1970-lukujen vaihteen Peyton Place -tv-sarja muodostui katsojiensa
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keskuudessa péivittaiseksi ja kaikkia koskettaneeksi puheenaiheeksi, josta
keskusteltiin ~ niin  tyopaikan  taukohuoneessa  kuin  suvun  kesken
sunnuntaipaivéllisellékin (Kortti 2007: 565). Kymmenen vuotta myéhemmin alkanut
Dallas nosti tv-ohjelmapuheen toden teolla myos lehdistoon. Oli tavallista, ettd sarjan
juonenkaanteet ja niilla spekulointi nousivat iltapdivalehtien 166ppien padaiheiksi,
kuten Ilta-Sanomien legendaarisessa “J.R. ammutaan” -160pissd (IS 12.11.1982).
Dallas synnytti lehdistossa myds moraalikeskustelun, jonka osapuolina olivat sarjaa
rakastanut kansa tai sita esittanyt MTV seka Yleisradion ohjelmaneuvoston jésenet,
jotka esittivdt huolensa viihteellisen ja héavyttomyyksid sisdltavan sarjan
turmiollisista vaikutuksista katsojiin. Toisaalta he pyrkivat myos pesemaédn kétensa

vastuusta sarjan suhteen.? (Ruoho 2007: 132).

Ally McBeal -julkisuutta tutkineen Nikusen ndkemyksen mukaan niin sanottu
”puheenaihebisnes” toimii niin, etté televisio luo ohjelmillaan ihmisille pdivarytmeja,
joista iltapdivalehdistd sitten tasaisin muistuttaa. Suosittujen tv-sarjojen suosiota
kasvatetaan entisestddn kirjoittamalla niistd tasaisin véliajoin ja kayttamalla niiden
yhteydessd ylistyssanoja, kuten hittisarja” ja “kuumin nimi”. Katsojien ei anneta
unohtaa ohjelmia mytskaan niiden esitystaukojen aikana, vaan silloin muistutetaan
ahkerasti sarjan jatkumisesta ja vihjaillaan tulevista mielenkiintoisista kaanteista.
(Nikunen 2002: 55-56.) Lehdet siis auttavat kirjoittelullaan televisio-ohjelmia
koukuttamaan katsojansa, mutta toisaalta toki myds hyotyvét sarjojen suosiosta
nappaamalla niiden katsojat lukijoikseen (Emt: 64, alaviite 2).

Televisio-ohjelmat nostavat esiin paitsi keskusteluaiheita, my6s julkisuuden
henkil6itd — néyttelijoitd, juontajia, tosi-tv-kilpailijoita ja uutisankkureita — joiden
yksityiselaméstd, menestyksestd, takaiskuista ja ongelmista iltapaivélehdet sitten
voivat kirjoittaa. Herkmanin esitteleman peruskaavan mukaan televisio nostaa ensin
tv-persoonia julkisuuteen ja iltapéivalehdet sitten tekevéat heistd tunnettuja
yksityiselam&a raottavien juttujen kautta. Nama julkisuuden henkil6t ovat tarkeitd
aiheita iltapdivédlehdille, mutta suhde toimii myds toiseen  suuntaan.
Populaarijournalismi tarvitsee toimiakseen julkisuuden henkil6itd, jotka taas eivét

voi pysya pinnalla ilman populaarijournalismin tuottamaa julkisuutta. (Herkman

2 MTV esitti ohjelmaa Yleisradiolta vuokratulla l&hetysajalla.
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2005: 243-244.)

Syrjalan tutkimuksen mukaan 49 prosentissa lltalehden ja 44 prosentissa llta-
Sanomien ldoppiotsikoista oli vuosina 1985-2006 julkisuuden henkilé. Eniten
julkkiksia esiintyi ihmissuhteisiin ja kotiin, viihteeseen ja kulttuuriin, kauneuteen ja
hyvinvointiin ja takaiskuihin ja kuolemaan liittyvissa aiheissa. (Syrjala 2007: 16.)
Julkkikset eivét iltapaivélehdissé ole ainoastaan viihdeosaston aiheita, silla Kiviojan
(2008: 74) tutkimuksen mukaan vuosina 2005-2006 kolmanneksessa llta-Sanomien
ja lahes kolmanneksessa lltalenden kotimaan osaston aiheista esiintyi julkisuuden
henkilo.

Kuten luvussa 3 mainitsin, myos erilaiset tosi-tv-ohjelmat ovat omiaan tuottamaan
maailmaan uusia kiinnostuksen kohteita ja kiinnostavia ihmisid viihdemedialle ja
etenkin iltapdivalehdistolle. Esimerkkind tosi-tv-tdhtien nousemisesta julkisuuden
henkildiden kaartiin Hautakangas mainitsee sen, kun Maajussille morsian -ohjelmaan
osallistunut Harri “Sika-Harri” Ojala valittiin Iltalehden &dnestyksessd Suomen
seksikkdimmaksi mieheksi, ohi tunnettujen nayttelijoiden, muusikoiden ja
urheilijoiden  (Hautakangas 2007: 402). Televisiondkyvyytta pidettdneen
viihdelehdisttssa tarkedna julkisuuden maéérittelijand, sillda myds niin sanotut
tavalliset, syystd tai toisesta televisiossa nakyvat ihmiset saavat helposti niilta
julkkiksen kohtelun. Tunnettuja tv-toimittajia ja uutisankkureita haastatellaan
naistenlehtiin ja heista tehdaén lahes julkkisten asemassa olevia henkil6ita (Herkman
2009: 45).

lltapéivélehtien uutiskynnystd madaltaa kaikenlainen normaalista mallista poikkeava
ja erikoinen. Syrjalan (2007: 39) mukaan tdma pétee erityisesti tavallisista ihmisista
uutisoidessa, mutta sitd voi soveltaa myos julkisuuden henkil6ihin. Jos esimerkiksi
jonkin perheohjelman kunnollisena pidetty juontaja ajaa humalassa ylinopeutta, tuo
se véistamétta lisshuomiota kyseiselle ohjelmalle, vaikka se ei muuten normaalisti

saisi nakyvyytta iltapdivalehdissé.

Televisio ei siis ole ainoastaan viestintavaline siind missa esimerkiksi sanomalehti,
vaan myos julkisuuden henkilgitd synnyttavé, esilld pitava ja tyollistava mekanismi.

Televisio-ohjelmat esittdvat tunnettuja henkilditd uudessa valossa ja tarjoavat néin
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iltapéivélehdille nakokulmia, joita ndma itse eivét valttdmatta osaisi 10ytad. Samalla
ohjelmat saavat ilmaista mainostusta itselleen lehtien sivuilla. Iltapéivélehtien ja

television suhde onkin muodostunut aivan erityiseksi (Herkman 2009: 43).

Herkmanin mukaan television katsomisen yleistyminen ja lisddntyminen on
vaikuttanut iltapaivélehtiin neljalla eri ulottuvuudella. Ensinnékin, se on laajentanut
journalistista televisiokirjoittelua lehtien tv-liitteissa ja -sivuilla ja toiseksi
kasvattanut television roolia toimittajien tietoldhteend. Kolmanneksi televisio on
jattanyt jalkensa lehtien kuva- ja taittokaytantoihin ja neljanneksi sen rooli nakyy
etenkin konsernikohtaisessa mainonnassa ja markkinoinnissa. (Herkman 2005: 253.)
Myos Uimonen ja lIkavalko (1996: 49) nostavat esiin television vaikutuksen
lehdiston ja etenkin iltapdivélehtien sisallolliseen kehitykseen. Jutut ovat
lyhentyneet, otsikot ja kuvat suurentuneet ja varien ja ndyttavien grafiikkojen kaytto
lisdantynyt.

Nykypaivana televisioaiheiset jutut eivat rajoitu ainoastaan iltapaivélehtien
printtisivuille, vaan lehdet kayttdvéat verkkosivuillaan entistd enemman suoraa
ohjelmista leikattuja tai ekstramateriaaliksi tarkoitettuja videopéatkid. Esimerkiksi

Ilta-Sanomat saa usein kayttaa patkia ja maistiaisia Nelosen ohjelmista.

3.3 Mediajournalismi — median puhetta mediasta

Herkman (2009: 45) tarkoittaa mediajournalismilla kasvavaa ilmiota, jossa suuri osa
journalismin sisallosta kasittelee mediaa itsedan. Etenkin viihdelehdiston ja
television vélinen erityinen “yhteistyd0” on hidnen mukaansa hyvd esimerkki
mediajournalismista. Oman tutkimukseni kohteena oleva iltapéivélehtien televisio-

ohjelmajournalismi on siis erittdin tehokasta mediajournalismia.

Tata kirjoitettaessa heindkuussa 2013 Suomessa on vastikddn uutisoitu kolmesta
Helsingin Sanomien johtoportaan tyontekijasta, jotka irtisanoutuivat samaan aikaan
(Esim. Helsingin Sanomat 2013). Toimituspaallikot Paula Salovaara ja Reetta Réty
seka kehityspaallikko Ville Blafield saivat talla teollaan uskomattoman laajaa

nakyvyyttd maamme mediassa, vaikka ovat median ja journalismin tekijoita itsekin.
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Joukkoirtisanoutuminen huomioitiin kaikissa suurissa medioissa ja esimerkiksi
Yleisradio teki aiheesta useita juttuja eri vélineisiinsd. Tama tapaus selked
nykypaivéan esimerkki siitd, kuinka media nakee oman lajinsa sisalla tapahtuvat asiat

laajan uutisoinnin arvoisena.

Mediajournalismin  myo6tad televisiosta on tullut myds suurten juhla- ja
viihdetapahtumien kulun merkittdva saatelija. Esimerkiksi Linnan juhlat,
olympialaiset ja vaalilahetykset suunnitellaan nykydan niin, ettd ne néyttavat
mahdollisimman hyvélta televisiossa. (Herkman 2009: 46.) Né&in ollen pyrkimyksena
on, ettd ne nayttdvat mahdollisimman hyviltd myds seuraavana pdivana lehtien

sivuilla.

Mediajournalismi on johtanut siihen, ettei journalismi ole endd pelkka ikkuna
todellisuuteen, vaan se myo0s tietoisesti luo todellisuutta, nostaa esiin ja pitada ylla
puheenaiheita ja ilmiditd (Herkman 2009: 46). Kun media 1 (televisio) nostaa
julkisuuteen haastateltavia ja luo keskustelunaiheita medialle 2 (iltapaivalehti), on
kyse véistamatta siitd, ettd media ei enda ole objektiivinen totuuden kertoja, vaan

subjektiivinen, totuuden luomiseen ja muokkaamiseen osallistuva tekijé.
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4 AINEISTON JAMENETELMIEN ESITTELY

4.1 Aineiston rajaus

Perusaineistonani téssda tutkimuksessa ovat Ilta-Sanomien ja lltalehden kaikKi
numerot television niin sanotun syyskauden 2012 ajalta. Virallista maaritelméaa
syyskaudelle ei ole, mutta olen itse rajannut tdmén kauden ajalle 15. elokuuta — 31.
marraskuuta. Perustelen rajaukseni silld, ettd monet suositut ohjelmat palaavat
kesatauolta elokuun loppupuolella tai syyskuun alussa ja myods uudet ohjelmat
alkavat yleensa kesdlomakauden loputtua tai joissain tapauksissa myOohemmin
syksylla. Joulutauolle taas ja&&d&an usein jo ennen joulua, kun television siséltd alkaa
muuttua esimerkiksi enemman elokuvia ja uusintoja siséltdvaksi. Omaa aineisto-
otantaani etukéteen tarkastellessani huomasin, ettd oikeastaan kaikki isot ohjelmat

paattyivat marraskuun loppuun mennessa.

Nain ollen perusaineistokseni kertyvat kaikki lehdet kolmen ja puolen kuukauden
ajalta. Siséllytan tutkimukseen runkolehtien liséksi viikonvaihdeliitteet, mutta en
huomioi erillisia, viikoittain ilmestyvia iltapdivalehtien TV-lehtid, enkd muitakaan
tutkimusjaksollani julkaistuja erikoislehtid, sillda ne paisuttaisivat aineiston liian
laajaksi. En mydsk&an ota huomioon runkolehtien tv-sivuja, joiden jutut ovat
pelkédstddn tv-ohjelmien puffeja ja arvioita, eivatkd ndin ollen tuo lisdarvoa

tutkimukseen.

Kun tutkimuksen perusaineisto on rajattu, tulee siitd vield valikoida varsinainen
tutkimusaineisto, joka voi olla koko perusaineisto tai jokin pienempi osa siita (Pietila
1976: 31). Kuten Herkmankin (2005) vaitoskirjassaan, késittelen aineistoani
kahdessa osassa. Aloitan tutkimuksen tekemisen méarélliselld siséllon erittelylla, eli
aineiston systemaattisella luokittelulla, mink& jalkeen otan kayttdon laadullisen
sisallonanalyysin. Maéérallisessd, eli tilastollisesti kuvailevassa tutkimuksessa
varsinaisena tutkimusaineistonani on koko perusaineisto. Laadullisessa analyysissa
puolestaan valikoin perusaineistostani madarallisen tutkimuksen tuloksia apuna

kayttden kolme tapausta, joita lahden tarkemmin tutkimaan.
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Kéytdn tutkimusmenetelmistdni termeja sisallon erittely (maarallisestd, eli
tilastollisesti  kuvailtavasta osuudesta) ja sisallénanalyysi (laadullisesta, eli
sanallisesti kuvailtavasta menetelmadstd). Naméa termit ja niiden sisaltd eivét ole
taysin yksiselitteisid, vaan niiden madrittelyisséd I0ytyy suuriakin eroja. Pietilan
(2005: 52-53) mukaan siséllon erittelylla voidaan nykyéén tarkoittaa seka tilastollista
ettd sanallista kuvailua dokumentin sisallostd. Myos Tuomi ja Sarajarvi (2009: 105)
huomauttavat, ettd monissa heidan lahteissaan siséllonanalyysista ja -erittelysta

puhutaan jopa synonyymeina.

Englannin kielessa néistd menetelmistd kaytetddn keskendan hyvin samankaltaisia
nimityksia qualitative content analysis (laadullinen siséllonanalyysi) ja quantitative
content analysis (mé&aréllinen sisallonanalyysi). Tam& varmasti osaltaan lis&a

problematiikkaa ké&sitteiden erottelussa.

4.2 Maarallinen sisallon erittely

Aloitan tutkimusprosessini siis maaréllisella sisallon erittelylld. Tuomi ja Sarajarvi
(2009: 106) maédrittelevat sen analyysiksi, joka kuvaa kvantitatiivisesti, eli
numeerisesti, erilaisten dokumenttien siséltod. Veikko Pietilan mukaan sisallon
erittely on joukko tieteellisid menettelytapoja, joiden avulla dokumenttien sisalldista
tehdadn havaintoja ja kerédtdan tietoja. Pietilda on myds sitd mieltd, etta sisallon
erittelyd ei pitdisi ajatella vain tiettyjen dokumenttien ilmeistd sisaltod kuvaavana
menetelménd, vaan sen avulla kerattyja tietoja voi kéayttdd myos dokumenttien

ulkopuolisten ilmididen selittdmiseen (Pietila 1976: 53-54).

Siséllon tilastollista luokittelua kaytettdessa tulee ensin varmistaa, ettd tutkittava
aineisto on ylipdansa mahdollista tilastoida, ja ettd kuvailtavia sisallollisia piirteitd,
eli erilaisia sisaltoluokkia, 16ytyy tarpeeksi paljon. Myds, jos tuloksia on tarkoitus
vertailla toisiinsa tai jonkin muun tutkimuksen tuloksiin, on tilastoivan menetelmén
kayttd usein vélttdmatonta. (Pietila 1976: 32-34.) Omassa tutkimuksessani yksi
luokittelun keskeisista tarkoituksista onkin tuottaa ainekset, joiden avulla voin

verrata omia tuloksiani Herkmanin tuloksiin, ja néin ollen vastata kysymykseen siité,
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miten iltapdivalehtien televisio-ohjelmia kasittelevét aiheet ovat muuttuneet.

Dokumentteja — tdssé tapauksessa lehtijuttuja — tarkastellessa sisallon erittely tulee
aloittaa tutustumisella omaan aineistoon lukemalla se l&pi ja ndin ollen saaden
yleiskuvan tutkittavasta ilmiostd. Tdman tutustumisen pohjalta tulee sitten kehitella
joukko luokkia, joiden perusteella sisallon saa luokiteltua tutkimuksen kannalta
hyodyllisiksi tiedoiksi. (Pietila 1976: 32.) Sisaltdluokasta voidaan kéyttdd myos
termi& muuttuja. Se on tilastotieteen termi, jolla tarkoitetaan mité4 tahansa mitattavaa
ominaisuutta, jolle halutaan 10ytdd havaittava arvo, eli havaintoarvo
(Tilastokeskuksen verkkokoulu 2012: 1.12-1.13).

4.3 Laadullinen sisallonanalyysi

Laadullinen siséllonanalyysi on tekstianalyysia, jolla tekstista etsitddn merkityksia.
Siihen ei kuulu aineiston kvantifiointi, eli saattaminen numeeriseen muotoon. (Tuomi
& Sarajarvi 2009: 104-107.) Sisallénanalyysi on yleinen tapa analysoida sanoma- tai
aikakauslehtien teksteja. Gronfors kuitenkin muistuttaa, ettd sisallonanalyysin
perusteella ei yksinomaan voi tehdd valmiita johtopaatoksia tutkittavasta aiheesta.
Sen sijaan siséllonanalyysi ik&dan kuin tuottaa ainekset, joiden pohjalta aihetta voi
teoreettisesti pohtia. (Gronfors 1982: 160-161.)

Myaos laadullinen, eli sanallisesti kuvaileva analyysi, tulee Pietilan mukaan aloittaa
alustavalla tutustumisella aineistoon. Néin ollen tutkimuksesta saa yleiskuvan, johon
voi nojata syvallisempda analyysid tehtdessd ja aineistoa yksityiskohtaisemmin
kuvailtaessa. (Pietilda 1976: 31.)

Eskola (2001: 136) on jaotellut laadullisen analyysin aineistoléhtoiseen,
teoriasidonnaiseen ja teorialahtdiseen sen mukaan, mik& on teorian ja teoreettisen
asema tutkimuksessa. Oman tutkimukseni arvioin olevan hieman aineistolahttiseen
kallellaan olevaa teoriasidonnaista analyysia. Sen paapaino on enemman aineistossa
kuin teoriassa, mutta sen tuloksille voidaan etsia selityksid omien tulkintojen liséksi
teorioista ja aiemmista tutkimuksista. Siind ei kehitetd teoriaa aineiston pohjalta,

kuten aineistolahtdisessd analyysissa, eikd sitd toisaalta ohjaa valmis teoria.
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Teoriasidonnaisen analyysin teoreettinen viitekehys lisdksi koostuu usein
aikaisempien tutkimusten tuloksista, joihin omia tuloksia voi verrata. (Eskola 2001:
136-137).
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5 KATSAUS ILTAPAIVALEHTIEN TV-SYKSYYN 2012

5.1 Luokittelurunko

Aloitan sisallon erittelyn luokittelemalla kaikki aineistojaksoni jutut muuttujien, eli
sisaltéluokkien mukaan. Poimin jokaisesta jutusta otsikon ja kirjoittajan nimen
lisdksi seuraavat muuttujat: osasto, juttutyyppi, aihepiiri, sévy, tv-kanava sek& tv-
ohjelma. Jokaiselle muuttujalle méaarittelen havaintoarvot, jotka ovat muokattavissa
myos luokittelun aikana, mikali se on tarpeen. Varsinainen luokittelurunkoni 16ytyy
liitteista (liite 1).

Osaston havaintoarvoja ovat uutiset, viihde, urheilu, paakirjoitus- ja mielipidesivut,
viikonvaihde ja teemat, joita llta-Sanomissa ovat esimerkiksi matka- ja autosivut.
Luokittelen  jutut myds  juttutyypeittdin  uutisiin,  henkil6haastatteluihin,
reportaaseihin, kommentaareihin, eli kolumneihin, pakinoihin, kommentteihin ja
arvioihin (kts. esim. Kivioja 2008: 50), sek& ajankohtaisiin puheenaiheisiin, joilla
tarkoitan julkiseen keskusteluun jo nousseista aiheista kirjoitettuja juttuja. Sijoitan
viimeiseksi mainittuun luokkaan ajankohtaisuutensa takia myos sellaiset jutut, jotka
on tehty lahinn& jonkin uuden ohjelman mainostamiseksi — joissa ei ole varsinaista
uutista tai ainesta henkil6haastatteluksi. Etenkin Ilta-Sanomat tuntuu vélilla
Kirjoittavan tallaisia juttuja saman konsernin, eli Nelonen Median ohjelmista. Lisésin
viimeisen havaintoarvon jo aloitettuani luokittelun, kun huomasin sitd tarvittavan
esimerkiksi Ylen paljon keskustelua herattdnyttd Suomen Marsalkka -elokuvaa ja
syksyn isoja ohjelmia koskeneessa kirjoittelussa.

Aihepiirien laatimisessa olen kayttdnyt hyvin pitkalti samaa kaavaa kuin Kivioja
(2008: 224) — jattden pois joitain hdnen madrittelemidén aihepiirejd ja vastaavasti
lisdten joitain itse kehittelemidni. Kivioja tutki kaikkia iltapdivalehtien aiheita, joten
lienee luonnollista, ettd aihepiirit ovat hieman erilaiset, kun puhutaan pelkéstaan tv-

ohjelmia koskevista jutuista. Tutkimukseni 11 aihepiirié ovat:

1. Koti, perhe & ihmissuhteet — kaikenlaiset koti-ja perhe-eldméstda sekd pari- ja

ystavyyssuhteista kertovat jutut.
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2. Viihde & kulttuuri — jutut, joiden paépaino on esimerkiksi televisio-ohjelmassa itsessaén tai

ihmisten viihdyttamisessa.

3. Rikos & rangaistus — esimerkiksi uutiset tv-esiintyjien syyllistymisista rikoksiin.

4. Politilkka & talous - esimerkiksi vaalitenteistd tehdyt jutut ja tv-ohjelmien

ulkomaanviennista kertovat jutut.

5. Riidat & moraalikysymykset — esimerkiksi moraaliset keskustelut tv-ohjelman sopivuudesta

katsojakunnalleen seké kahden tahon vastakkaiset nakemykset.

6. Ty0 & toimeentulo — esimerkiksi julkisuuden henkildiden tyétilanteisiin liittyvat jutut.

7. Kauneus, ulkondkd & terveys — kauneudesta, terveydestd ja niistd huolehtimisesta kertovat
jutut, mutta myds terveydentilaan ja sellaisiin sairauksiin, jotka eivét ole hengenvaarallisia,

liittyvat jutut.

8. Kuolema, vaara & onnettomuudet — my0s vaarallisista ja laheltd piti -tilanteista ja edellista

kohtaa vakavimmista sairauksista kertovat jutut.

9. Urheilu — urheilijoihin ja urheilutapahtumiin liittyvat jutut.

10. Vapaa-aika & harrastukset — kaikenlaiset elamantyyliin liittyvat jutut, joiden aiheena ei ole

varsinaisesti koti tai tyo.

11. Eldamyksia & suuria tunteita — jutut, joiden paallimmaéisend pointtina ovat esimerkiksi tv-

sarjoissa nahdyt suuret tunteenpurkaukset, tai elamyskokemuksen luominen lukijalle.

Merkitsen jokaisen jutun kohdalla, onko se savyltddn myodnteinen, Kielteinen,
neutraali vai ambivalentti, eli ristiriitainen ja kahteen suuntaan jakautuva.
Ambivalentteja juttuja ovat esimerkiksi sellaiset, misséd henkilé kertoo, miten
antoisaa jonkin ohjelman tekeminen ollut, mutta samalla valittaa sit4, kuinka
kuvaukset ovat heikentédneet hdnen terveyttddn, vieneet younet ja huonontaneet
sosiaalisia suhteita. Hyvid esimerkkeja ambivalentista olivat muotoilija Ristomatti
Ratian kyseenalaisesta menestyksestd Tanssii téhtien kanssa -ohjelmassa kertovat
jutut, joita julkaistiin lehdissd lokakuussa. Niissé kilpailun tuomarit ja tuotannon
edustajat kritisoivat Ratian mukanaoloa ja katsojien “vadrdd” ddnestystapaa, eli toisin

sanoen suhtautuivat negatiivisesti omaan ohjelmaansa. Samaa sévyluokittelua on
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kaytetty my0s muissa iltapdivalehtien juttuja koskevissa tutkimuksissa (esim.
Herkman 2005; Véanttinen 2004). Mittaan tassé tapauksessa sédvylla nimenomaan sit,
miten jutussa suhtaudutaan kohteena olevaan televisio-ohjelmaan, sen tahtiin ja sita

esittavaan kanavaan.

Televisiokanavista otan mukaan kanavat TV1, TV2, MTV3, Nelonen, Sub ja Yle
Teema. Namé kanavat esiintyivét aineistossani ylivoimaisesti eniten, ja niilla oli
my06s lokakuussa 2012 suurimman keskiméaardiset viikkotavoittavuudet Finpanelin
mittauksessa (Finpanel 2012). Muiden kanavien, kuten Jimin, TV5:n, AVA:n, Livin
ja FOX:in ohjelmat sijoitan havaintoarvolle "muut”. Alun perin erittelin my6s nimé
kanavat erikseen ensin tekemdssani Ilta-Sanomien luokittelussa, mutta huomasin,
ettd niiden ohjelmat esiintyivat aineistossa vain muutaman yksittaisen kerran. Yle
Teeman olin ensin jattd4 pois luokittelusta, koska oman mielikuvani mukaan se ei
juurikaan naytd viihdeohjelmia, jotka taas ovat tutkimukseni keskitssa. Luokittelua
tehdesséni  kuitenkin  huomasin, ettd tutkimusajankohtanani kéytiin  paljon
keskustelua Teeman esittdméstd Operaatio Mannerheim -dokumenttisarjasta, seké
Suomen Marsalkka -elokuvasta, joten péatin ottaa kanavan mukaan luokitteluun.
Havaintoarvoa “useita” kaytdn niissd tapauksissa, joissa jutussa kasitellddn

useamman kuin yhden kanavan ohjelmia.

Lis&&n luokitteluun luonnollisesti myds tv-ohjelman, jota juttu koskee. Télle
muuttujalle en tietenkddn voi etuk&teen madrittad havaintoarvoja, silla televisio-
ohjelmia on lukuisia. Vaikka osaankin suurin piirtein péaatella ne, joista kaikkein
eniten kirjoitetaan, en voi niit4 kaikkia luotettavasti etukéteen arvioida. Toimin siis
niin, ettd kun olen saanut luokittelun tehtyd, poimin siitd ne ohjelmat, joista
kirjoitettiin huomattavasti eniten ja sijoitan loput luokkaan “muut.” Mikéli yhdessa

jutussa on késitelty useampaa kuin yhté ohjelmaa, sijoitan sen luokkaan “useita”.

Otan mukaan luokitteluun sek& aukeaman tai sivun p&jutut ettd pienemmat
itsendiset jutut. Kainalojutut jatén pois, silla ne liittyvat aina johonkin padjuttuun ja
mukaan luokitteluun otettuina vééristaisivét tietyistd ohjelmista kirjoitettujen juttujen

mé&érad. Myos aineiston maara paisuisi niiden myo6té todella suureksi.

Kéyn jokaisen lehden l&pi systemaattisesti ja valikoin luokitteluun jokaisen jutun,
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jossa kaésitelldadn jollain tavalla televisio-ohjelmia, mukaan lukien uutiset,
haastattelut, ohjelmavertailut, padkirjoitukset, kolumnit ja mielipidekirjoitukset. Jutut
voivat olla esimerkiksi televisiosta tuttujen henkiléiden haastatteluja, tv-ohjelmien
katsojalukuja kasittelevia uutisia tai mielipiteitd jonkin ohjelman ikérajan
sopivuudesta. Huomioin luokittelussa kaikenlaisiin televisio-ohjelmiin — my0s
esimerkiksi urheiluldhetyksiin ja asiaohjelmiin liittyvat jutut, mutta tutkimuksen
seuraavassa Vvaiheessa, tapaustutkimuksessa, keskityn ldhinna viihteellisiin
ohjelmasisaltdihin. Otan tosin mukaan ainoastaan jutut, jotka kasittelevat jotakin
Suomen televisiossa lehden julkaisuaikana pyorinyttd, hiljattain sitd ennen
paattynyttd tai lahitulevaisuudessa alkavaa ohjelmaa. N&in ollen voin jattdd pois
uutiset amerikkalaisten keskusteluohjelmien isénnistd ja kymmenen vuotta sitten

paattyneiden sarjojen nayttelijoista.

Televisiosta tutuista henkilosta kertovat jutut jatdn pois, jos niissd ei mainita
televisio-ohjelmaa milladn tavalla, tai jos se on mainittu ainoastaan sivuhuomiona.
Taman perustelen silla, ettd ldhes kaikki suomalaiset julkisuuden henkil6t ovat
jossain vaiheessa olleet mukana jossakin televisio-ohjelmassa, enk& pelkéstdén sen
perusteella voi luokitella kaikkien tallaisten henkildiden haastatteluja tv-
ohjelmajutuiksi. Lisdksi luokitteluun menisi todella paljon aikaa, jos joutuisin
lukemaan jokaisen jutun kokonaan Iloytddkseni mahdolliset lauseen tai parin
viittaukset tv-ohjelmiin. Siksi teenkin sen linjauksen, ettd otan mukaan vain jutut,

joista heti alussa kay ilmi yhteys johonkin tv-ohjelmaan.

Luokittelussani on sek& yhtaldisyyksia ettd eroja Herkmanin tutkimuksen kanssa.
Herkmanin luokittelu on melko paljon kattavampi ja perusteellisempi, miké& tosin on
ymmarrettavaa, silla kyseessa on vaitoskirja. Han otti luokitteluun mukaan juttujen
lisaksi myos televisio-ohjelmiin liittyvat etusivut, mainokset ja kuvat, jotka itse jatan
selkeyden vuoksi ja tutkimuksen laajuuden mielessé pitéden pois. Mainokset eivat ole
journalistisen tyon tuotosta ja etusivuilla on ainoastaan myyntiotsikoita lehdessa
olevista jutuista, siis jutuista, jotka otan jo kertaalleen mukaan tutkimukseen. En

myoskadn née tarpeelliseksi tutkimukseni ylettdmista kuviin.
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5.2 Luokittelun eteneminen

Jo ensimmaista lehted (IS 15.8.2012) lapikaydessani huomaan, ettd luokittelu ei suju
taysin yksiselitteisesti. Joudun harkitsemaan aineistonkeruutapaani jo tdman
ensimmadisen lehden pé&ékirjoitussivun kohdalla. Sivulla on juttu siitd, millaista
kommentointia uutinen Kauniiden ja rohkeiden Ridgen, eli nayttelija Ronn Mossin
paatds lahted sarjasta on saanut aikaan lehden nettisivuilla. Kyseessa on siis vain
muutaman lauseen referointi edellispdivdn uutisesta ja netistd poimittuja,
nimimerkillisid mielipiteitd. Otan sen kuitenkin mukaan luokitteluun, silla se on
mielipidesivulla julkaistu tv-ohjelmajuttu, jossa osallistutaan selkedsti televisio-
ohjelmaan liittyvaan keskusteluun. Sen sijaan en ota mukaan samassa lehdessa
julkaistua tv-maksuista kertovaa juttua, silla se ei liity ohjelmiin. Edelleen samassa
lehdessé olevan olympiakisojen tv-lahetysten saamaa palautetta koskevan jutun otan

mukaan, silld siind uutisoidaan nimenomaan tv-lahetyksista, ei itse olympialaisista.

Vaélilla my6s aihepiirin maéaritteleminen on vaikeaa, sillda monet jutut voisi hyvin
sijoittaa useisiin aihepiireihin. Esimerkiksi edelleen elokuun 15. pdivan lehdessa
julkaistu Vain elaméaa -ohjelman tahtien arjesta kertonut juttu 17 tunnin kuvauspaivia
voisi hyvin mennd myds viihde & kulttuuri -kategoriaan, silla siind kasitellaan
suositun viihdeohjelman tekemistd. Toisaalta jutun péahaastateltava Katri Helena
sekd muut tdhdet puhuvat paljon omista uristaan ja tavoistaan tehd& ty6td, joten
paadyn lopulta sijoittamaan jutun tyé & toimeentulo -aihepiiriin.

Yhdeksi haasteeksi muodostuu ennakkoaavistusten mukaisesti sen arvioiminen,
kuuluvatko laajat, etenkin viikonvaihdeliitteissa julkaistut televisiosta tuttujen
henkildiden haastattelut ohjelmajuttujen joukkoon. Téllaisissa haastatteluissa
puhutaan usein l&hinnd haastateltavan yksityiseldmasta — tosin usein tietyn televisio-
ohjelman teemaan liittyvistd nékokulmista. P&adyn arvioimaan jokaisen téllaisen
jutun tapauskohtaisesti sen mukaan, kuinka suuren osan jutusta tv-ohjelman késittely
vie. Esimerkiksi Ilta-Sanomien Sunnuntai-viikonvaihdeliitteessd 18. elokuuta
julkaistun kolmesivuisen Lola Wallinkosken haastattelun jatan pois. Sen alussa
viitattiin kylla muutaman lauseen verran hénen juontamaansa Tanssi peppu pieneksi -
ohjelmaan, mutta sen jalkeen koko pitké&ssa haastattelussa puhuttiin aivan muista

asioista.



37

Syyskuun puolivélissa lehdissa alkoivat television kuntavaalitenttien perusteella
tehdyt jutut. Harkitsen niiden jattamistd pois luokittelusta, mutta paadyin lopulta
siihen ratkaisuun, ettd ne ovat televisio-ohjelmiin liittyvda materiaalia siind missa
viihdeohjelmista kertovat jututkin. Otan ne siis mukaan luokitteluun. Samalla tavalla
pohdin myds molemmissa lehdissa julkaistuja juttuja Nelosen uutisten uutisankkurin
Mikko Hirvosen pahoinpitelyepailyistd. Vaikka tutkimukseni keskittyykin padasiassa
viihteellisten televisio-ohjelmien Kkasittelyyn iltapaivélehdissd, on kattavan
kokonaiskuvan saamiseksi mielestani tarkedd, ettd otan maaralliseen tutkimukseeni

mukaan myos niin sanottuihin asiaohjelmiin liittyvét jutut.

Kaiken kaikkiaan luokittelun tekeminen on melko hidasta ja yllattdvankin haastavaa.
Monissa jutuissa on useita eri kulmia ja ndkokantoja, joiden takia niitd on
mahdotonta  sijoittaa  suoralta  kadeltd tiukkoihin  kategorioihin.  Isossa
henkilohaastattelussa saattaa olla uutinen, joka nousee otsikkoon ja kérkeen, ja
reportaasi saatetaan tehdd siksi, ettd kyseessd on kiinnostava ajankohtainen
puheenaihe. Yhdessd jutussa saatetaan hyvin puhua sekd ihmissuhteista,
tyokuvioista, sairastumisista ettd henkilokohtaisista arvoista ja moraalikysymyksista.
Jutut ovat myds keskendan hyvin eriasteisia luokiteltavia. Jokin juttu on
paivanselvasti esimerkiksi uutinen, kun taas jokin toinen juttu sopisi lahes kaikkiin

kategorioihin.

Siksi tiedostan, ettd jonkun muun tekeméana luokitteluni tuloksissa saattaisi olla
hienoisia eroja. Suurimmat ja keskeisimmat luokat erottuvat kuitenkin joukosta sen
verran selkeasti, ettd tutkimuksen tuloksia voi pitdd luotettavina. Liséksi juttujen
systemaattinen lapikdyminen ja aikaisempaan tutkimukseen perehtyminen tuovat

varmuutta tulosten luotettavuuteen.

5.3 Tulokset

llta-Sanomissa julkaistiin aineistojaksollani 15. elokuuta — 30. marraskuuta 2012

yhteensd 261 televisio-ohjelmiin liittyvd4 juttua. lltalehden kohdalla vastaava

lukumé&ara oli 260 juttua, eli juttujen madrat olivat jopa hdmmentdvan tasaiset.
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Aineisto-otantajaksoni aikana molemmat lehdet ilmestyivat 92 kertaa, eli jokaisena
arkipaivand ja lauantaina, lukuun ottamatta Pyhdinpdivdd 3. marraskuuta.
Keskiméaarin yhdessa lehdessa julkaistiin siis llta-Sanomien kohdalla 2,8 Iltalehden
kohdalla 2,9 tv-ohjelmajuttua. Koska en ole téssd tutkimuksessa vertaillut televisio-
ohjelmiin liittyvd& materiaalia iltapaivéalehtien muuhun materiaaliin, en pysty
tilastollisesti osoittamaan kuinka suuren osan lehtien sisallosta tv-jutut muodostavat.
Sen voin kuitenkin sanoa, ettéd televisio-ohjelmat hallitsevat hyvin vahvasti etenkin

iltapaivéalehtien viihdesivuja.

5.3.1 lltapaivalehtien esiin nostamat ohjelmat

Kanavakohtaisten juttujen jakautumisessa MTV3 on molempien lehtien kohdalla
ehdottomasti ylitse muiden. Ilta-Sanomat julkaisi 109 ja lltalehti 138 MTV3:n
ohjelmiin liittyvaa juttua (taulukko 1). Aikaisemmin samaan konserniin kuuluneessa

lltalendessa juttuja on siis vajaa kolmannes enemman kuin Ilta-Sanomissa.

Ilta-Sanomien kanssa samaan Sanoma-konserniin kuuluvasta Nelosesta kertovat jutut
sen sijaan jakautuvat lehtien valilla yllattdvan tasaisesti. Koko havaintoaikana Ilta-
Sanomat Kirjoitti Nelosen ohjelmista vain kaksi juttua kilpailijaa enemman. llta-
Sanomissa juttuja on 41, lltalehdessd 39. Nelonen on siis toiseksi edustetuin kanava
iltapdivalehdissd, mutta jaa siis selvésti jalkeen MTV3:een kohdistuneiden juttujen

maarasta.

Ylen kanavien TV1, TV2 ja Yle Teema ohjelmista llta-Sanomat kirjoittaa kaiken
kaikkiaan selvasti lltalehted enemman. Jos katsoo Ylen kanavia yksittdin, ainoastaan
Yle Teemasta Iltalehdelld on hieman Ilta-Sanomia enemmén juttuja. Ilta-Sanomissa
julkaistaan havaintojaksollani 33 TV1:.een, 15 TVZ2:een ja 21 Yle Teemaan

kohdistuvaa juttua. lltalehdess4 vastaavat luvut ovat 23, 4 ja 26.
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Kuva 1: Artikkelit tv-kanavien mukaan molemmissa lehdissa

MTV3 53,1

Nelonen
O llta-Sanomat

Sub @ lltalehti

Yle Teema
Muu kanava

Useita kanavia

0,0 10,0 200 300 400 50,0 60,0

Aineistossani esiintyneiden televisio-ohjelmien kirjo on hyvin laaja. Huomattavan
suurta nakyvyytta saavat aineiston alkupuolella Ylen suurta keskustelua herattanyt
kokeileva Suomen Marsalkka -elokuva ja siihen liittynyt Yle Teeman esittaméa
Operaatio Mannerheim -dokumenttisarja, aineiston loppupaéssa
suomalaismuusikoiden téhdittdma Nelosen Vain elamaé -lauluohjelma ja l&pi koko
aineiston MTV3:n julkisuuden henkildiden tanssikilpailu Tanssii t&htien kanssa.
Néiden kolmen ohjelman liséksi eniten huomiota iltapdivalehdissdé saamien
ohjelmien joukkoon nousee MTV3:n takavuosien suosikkisarjan Dallasin uusi
nykypéivaan sijoittuva kausi, Nelosen mallikilpailu Suomen Huippumalli haussa

sek&d MTV3:n parinhakuohjelma Maajussille morsian.

Tanssii tahtien kanssa on molemmissa lehdissa ylivoimaisesti eniten esilla ollut
yksittdinen ohjelma. Ilta-Sanomissa siitd Kirjoitettiin kolmen ja puolen kuukauden
aikana 55 juttua, lltalendessa jopa 87, eli kolmasosassa kaikista sen tv-ohjelmiin
liittyvistd jutuista. Toiseksi eniten molemmissa lehdissé Kirjoitettiin Suomen
Marsalkasta ja Operaatio Mannerheimista, llta-Sanomissa 21 ja lltalehdessa 26

juttua.
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llta-Sanomissa eri ohjelmien kirjo on huomattavasti suurempi kuin lltalehdessa.
Muihin ohjelmiin, eli sellaisiin, joista kirjoitettiin havaintoaikana vdhemmén kuin
nelja juttua, lukeutuu Illta-Sanomien kohdalla 99 juttua, lltalehdessa tallaisista
ohjelmista kertovia juttuja on vain 66. Useita ohjelmia késittelevia juttuja on llta-

Sanomissa 9, lltalehdessa 10.

Taulukko 1: Tv-ohjelmat Ilta-Sanomissa

|Tv—ohje|ma Ikm %-0suus

Tanssii tahtien kanssa

IN U
' [0) ]
N
=
[y

Vain elamaa 11 4,2
Kotikatu

Suomen Huippumalli haussa 7
Maajussille morsian | & |
Salatut elamat 6 2,3
Elamspelisss 6 | 23

Kauniit ja rohkeat

6
Junior MasterChef “ 2,3

Pakko tanssia 4 1,5

]

Useita ohjelmia

261 100,0

Yhteensa
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Taulukko 2: Tv-ohjelmat Iltalehdessa

|Tv-ohje|ma Ikm %-0suus
Tanssii tahtien kanssa 3 87 50,3
Suomen Marsalkka & Operaatio Mannerheim 26 15,0

vain elamaa gy 6.4
58 |
Kotikatu ! 8 4,6

guomeu; HuippUn?alIi h;:lssa o o 1 ; 4,0

7
Uutisvuoto 1 5 2,9
5 2,9 |

Maajussille morsian
Dallas

Salatut elamat 2,3

4
Junior MasterChef 2,3

Dance 4 2,3
Diili 4 2,3
.............................................................................1..................... sessssssssssccscscs e
Muu ohjelma | 66 382

Useita ohjelmia 10 5,8

Yhteensa 173 100,0

5.3.2 Juttujen savy iltapaivalehdissa

Suurimmassa osassa artikkeleista suhtaudutaan kasiteltdvaan ohjelmaan ja kanavaan
neutraaliin sédvyyn. llta-Sanomissa savyltdan neutraaleja on 72 prosenttia, eli 188
kappaletta ja lltalehdessd 78,5 prosenttia, eli 204 kappaletta jutuista.
Prosentuaalisesti eniten neutraalisti suhtaudutaan llta-Sanomissa muiden kanavien ja
Subin ohjelmiin, Iltalehdessa puolestaan muiden kanavien ja MTV3:n ohjelmiin.
Véhiten neutraaleja juttuja on molemmissa lehdissé useiden kanavien ja Yle Teeman

ohjelmista.

Toiseksi eniten molemmissa lehdissa on kielteiseen savyyn Kirjoitettuja juttuja - llta-
Sanomissa 35 kappaletta eli 13,4 prosenttia ja lltalehdessa 31 kappaletta, eli 11,9
prosenttia. Naisté prosentuaalisesti eniten on llta-Sanomissa Yle TV2:n, Yle Teeman
seka useiden kanavien ohjelmia késittelevista jutuissa. lltalehdelld k&rjessé ovat niin

ikaan useiden kanavien, Yle Teeman ja hieman yllattden Subin ohjelmia kasittelevéat



42

jutut. llta-Sanomat suhtautuu verrattaen Kkielteisesti kaikkien Ylen kanavien
ohjelmiin. Kumpikaan lehti ei suhtaudu ollenkaan negatiivisesti muiden, eli pienten
kanavien ohjelmiin. Kielteisyys useita kanavia késittelevissa jutuissa selittynee silla,
ettd nama jutut ovat usein Ylen kaikkiin kanaviin kohdistuvia kritiikkejd, kuten

”Katsojat raivostuivat Ylelle” tai "Muistatko ndma Ylen flopit™.

Toisaalta Ilta-Sanomat kirjoittaa prosentuaalisesti eniten myds myonteisid juttuja
useiden kanavien ohjelmia késittelevistd jutuista, kun taas lltalehdessd kyseisessa
kategoriassa ei ole yhtd&dn myonteista juttua. Molemmat lehdet Kkirjoittavat Yle
Teemasta myonteisemmin kuin muista Ylen kanavista. Nelosesta on molemmilla
enemman myonteisia juttuja kuin MTV3:sta, mutta toisaalta lltalehdesséd Nelosesta
Kirjoitettiin my0s enemmaéan Kielteisia juttuja kuin MTV3:sta. Kummassakaan
lehdessa ei ole yhtak&an Subin ohjelmia kasittelevdd myonteisté juttua, minké lisaksi
lltalendessa ei myoskadn ole positiivisia juttuja muiden kanavien ohjelmista.
Kaikista jutuista myonteisia on llta-Sanomissa 11,1 prosenttia eli 29 kappaletta ja

lltalendessa 7,3 prosenttia, eli 19 kappaletta.

Kuva 2: Kirjoituksen savy tv-kanavittain Ilta-Sanomissa (prosenttia)

W
45,7|
| O Myénteinen
Nelonen l 1. Kielteinen
sub Sol,o | O Neutraali
Vie Teema | po | . B Ambivalentti
Muu kanava 16,7 | 83,; l
Useita kanavia | 25,0 3|7,5
i i i i
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Kuva 3: Kirjoituksen savy tv-kanavittain lltalendessa (prosenttia)
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Kahta lehted verrattaessa lltalehdessd on hieman enemmaén neutraaliin sédvyyn
Kirjoitettuja juttuja, llta-Sanomissa puolestaan myonteisten ja kielteisten juttujen
maarét ovat prosentuaalisesti hieman korkeammat. My6s ambivalentteja juttuja Ilta-

Sanomissa (9 kappaletta) on hieman lltalehteé (6 kappaletta) enemman.

5.3.3 Juttuaiheet ja osastot

llta-Sanomien ja lltalehden televisio-ohjelmiin liittyvien juttujen aiheet poikkeavat
yllattavan paljon toisistaan. Viihde & kulttuuri nousee molemmissa lehdissé selkeasti
esiin yleisimpéna aihepiirind - Ilta-Sanomissa siihen lukeutuu 99 juttua, eli 37,9
prosenttia kaikista jutuista ja lltalehdessé 73 juttua, eli 28,1 prosenttia. Seuraavien

sijojen keskuudessa on kuitenkin hyvinkin paljon vaihtelua.

Ilta-Sanomissa toiseksi yleisin aihepiiri on ty0 & toimeentulo (12,6 prosenttia),
mink& jalkeen tulevat melko tasaisesti koti, perhe & ihmissuhteet (9,2 prosenttia)
sekd riidat & moraalikysymykset (8,4 prosenttia). lltalendessa taas riidat &
moraalikysymykset nousee toiseksi yleisimmaksi aihepiiriksi (15,4 prosenttia), koti,
perhe & ihmissuhteet kolmanneksi (15 prosenttia) ja vapaa-aika & harrastukset

neljanneksi (10,4 prosenttia). Ty6 & toimeentulo on vasta jaetulla viidennelld sijalla.
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Aihepiiri Uutiset / Viihde | Paakirjoitus |  Urheilu Viikon- | Teemat/ | Yhteensé |Havaintojen
kotimaa vaihde |erikoislitteet Ikm
Koti, perhe & ihmissuhteet 8,3 83,3 0,0 0,0 8,3 0,0 100,0 24
Viihde & kulttuuri 6,1 79,8 7,1 0,0 6,1 1,0 100,0 9
Rikos & rangaistus 333 66,7 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 3
Politiikka & talous 72,7 18,2 9,1 0,0 0,0 0,0 100,0 11
Riidat & moraalikysymykset 22,7 72,7 4,5 0,0 0,0 0,0 100,0 2
Ty0 & toimeentulo 3,0 78,8 0,0 0,0 12,1 6,1 100,0 33
Kauneus, ulkondkd & terveys 0,0 94,1 0,0 0,0 5,9 0,0 100,0 17
Kuolema, vaara & onnettomuudet 6,3 93,8 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 16
Urheilu 50,0 0,0 0,0 50,0 0,0 0,0 100,0 4
Vapaa-aika & harrastukset 9,1 63,6 0,0 0,0 27,3 0,0 100,0 11
Eldmyksid & suuria tunteita 0,0 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 21
Yhteensa 10,3 78,2 3,4 0,8 6,1 1,1 100,0
Havaintojen lkm 27 204 9 2 16 3 261
Taulukko 4: Aihepiirit osastojen mukaan lltalehdessa
Aihepiiri Uutiset / Viihde | Paakirjoitus |  Urheilu Vikon- | Teemat/ | Yhteenséd |Havaintojen
kotimaa vaihde |erikoisliitteet lkm
Koti, perhe & ihmissuhteet 5,1 94,9 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 39
Viihde & kulttuuri 8,2 69,9 11,0 0,0 11,0 0,0 100,0 73
Rikos & rangaistus 50,0 50,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0
Politiikka & talous 0,0 50,0 50,0 0,0 0,0 0,0 100,0
Riidat & moraalikysymykset 30,0 35,0 2,5 7.5 5,0 0,0 100,0 40
Ty & toimeentulo 4,3 82,6 0,0 0,0 43 8,7 100,0 23
Kauneus, ulkonakd & terveys 43 87,0 0,0 0,0 8,7 0,0 100,0 23
Kuolema, vaara & onnettomuudet 33,3 66,7 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 9
Urheilu 0,0 0,0 0,0 100,0 0,0 0,0 100,0 1
Vapaa-aika & harrastukset 11,1 70,4 7.4 0,0 11,1 0,0 100,0 27
Eldmyksia & suuria tunteita 4,8 90,5 0,0 0,0 4,8 0,0 100,0 21
Yhteensa 11,5 71,9 7,7 1,5 6,5 0,8 100,0
Havaintojen lkm 30 187 20 4 17 2 260

Selvasti suurin osa jutuista -

llta-Sanomissa 78,2 prosenttia ja lltalehdessa 71,9

prosenttia - on julkaistu iltapdivélehtien viihde-sivuilla. llta-Sanomissa valtaosa

kaikista aihepiireistd, lukuun ottamatta politiikkaa & taloutta sekd urheilua, on

viihdetta. lltalehdessa rikos & rangaistus seka politiikka & talous jakautuvat puoliksi

viihteen ja jonkin toisen osaston kanssa, minka liséksi urheilujuttuja viihteess ei ole.

Toiseksi yleisin tv-ohjelmajuttuja julkaiseva osasto on molemmissa lehdissé uutiset /
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kotimaa, johon Ilta-Sanomissa on mahtunut 10,3 ja lltalendessa 11,5 prosenttia
kaikista jutuista. Suurin osastoihin liittyva eroavuus lehdisséd on péaakirjoitussivu,
jossa llta-Sanomien jutuista on julkaistu vain 3,4 prosenttia, mutta lltalehden jutuista

7,7 prosenttia.

Yksi huomaamani eroavaisuus iltapdivalehtien valilla on se, ettd Iltalehdessa seka
televisio-ohjelmia ettd muitakin viihteellisié aiheita kasittelevét jutut julkaistaan llta-
Sanomia useammin uutissivuilla. Jos aihe on hiemankin vakavampi, esimerkiksi
julkisuuden henkilon syopataistelu tai lasten tosi-tv-ohjelman moraali, on se siirretty

viihteesta uutisiin.

5.3. Yhteenveto

Ensimmainen havainto tuloksista on se, ettd Ilta-Sanomat ja Iltalehti ovat
tutkimukseni valossa monilta osin hyvin samankaltaisia. Yhtendisia piirteita 16ytyy
paitsi mainitsemastani tv-juttujen maarasta, myos eniten huomiota saaneista tv-
ohjelmista ja juttuja julkaisseissa osastoissa. Eniten eroavaisuuksia puolestaan on eri
kanaviin kohdistuvissa sdvyvalinnoissa sekd edustettujen tv-ohjelmien Kirjossa.
Myos suurimmissa aihepiireissa nakyy lehtikohtaisia eroja. llta-Sanomat késittelee
huomattavasti suurempaa joukkoa eri ohjelmia, kun taas lltalehti keskittyy
pienempéén joukkoon. Se myos kirjoittaa esimerkiksi selvasti kielteisemmin Ylesta
kuin Iltalehti.

Samankaltaisia havaintoja teki myods Herkman tutkiessaan vuosien 1996-2001
televisio-ohjelmiin liittyvid juttuja, kuvia ja mainoksia, tosin 16ytyy hanen
tutkimuksestaan myods eroavaisuuksia omani kanssa. Herkmanin tutkimuksessa
huomattavia iltapdivalehtien vélisida yhtaldisyyksid 16ytyi muun muassa juttujen
méaérastd, tv-kanavien Kkasittelystd, aihevalinnoista, painotuksista ja ulkoasusta
(Herkman 2005: 107-108). Eroista Herkman huomasi esimerkiksi sen, ettd
Iltalehdessa tv-aiheiset jutut olivat viihteellisimpid kuin Ilta-Sanomissa, joka julkaisi
enemmadn juttuja uutissivuilla (emt.: 158). Omassa tutkimuksessani tdmé asetelma on
toisin pdin. llta-Sanomissa juttuja on enemman viihdesivuilla, lltalendessd taas

uutisissa. Erot eivat tosin ole suuret.
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Konsernikytkokset — nékyvéat  aineistossa  melko  selvésti  mediayritysten
omistussuhteissa tapahtuneista muutoksista huolimatta. MTV3 on selkeésti
edustetuin kanava molemmissa lehdissd, mutta aikaisemmin samaan konserniin
kuuluneessa Iltalendesséd se on silti esilld huomattavasti enemman kuin Ilta-
Sanomissa. Nelonen puolestaan on saanut myoOnteisemman  késittelyn
konsernikumppanissaan llta-Sanomissa, vaikka juttujen madréssa ei juurikaan ole
eroa. MTV3:n valta-asema nékyy myos siing, ettd molemmat lehdet kirjoittavat siita
hyvin neutraalisti. Sen ei siis tarvitse herattdd mielipiteita tai keskustelua péastékseen

esiin lehdissa.

Herkmanin tutkimuksessa omistussuhteet nékyivéat selkedmmin kuin omassani.
Oman konsernin kanavasta Kirjoitettiin hénen tutkimuksensa aikaan selkeésti
kilpailijaa myonteisemmin, minka lisaksi omistuspohja nékyi juttujen maarissa.
MTV3 sai llta-Sanomissa suhteellisesti eniten kritiikkid, mutta oli myds tuolloin

selvasti johtava kanava molemmissa lehdissa. (Herkman 2005: 161-163.)

On hyva muistaa, ettd lehtien valiset erot sdvyissd, aiheina olevissa ohjelmissa,
aihepiireissa ja osastoissa selittyvét pitkalti lehtien johdon erilaisilla ndkemyksill,
uutispdivan vilkkaudella, totutuilla tavoilla ja toki myos konsernisuhteilla. Jutuista ja
niiden nakokulmista paattavat ihmiset, joten on selvad, ettd heiddn omat

mieltymyksensé ja mielipiteensd nédkyvét heidan tekemisséén valinnoissa.
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6 KOLME TARINAA TV-OHJELMAJOURNALISMISTA

Tassd luvussa syvennyn aineistooni vield kolmen tapaustutkimuksen avulla.
Luokitellessani aineistonkeruuajanjaksoni juttuja sain kattavan kuvan siitd, mitka
televisio-ohjelmat ovat missékin vaiheessa syksya 2012 heréttdneet julkista
keskustelua. Luokittelun perusteella olen valinnut kolme kiinnostavaa casea, eli
tapausta, joita jokaista ldhestyn erilaisista nakokulmista. Tapaustutkimusta kaytetaan,
kun halutaan p&&std yhden esimerkin avulla syvemmaélle ké&siteltdvadn aiheeseen,
kuin vélttamatta paastdisiin laajemmalla analyysilla. Sen avulla iso aineistomaara
voidaan koota yhteen helpommin ymmarrettavéksi kokonaisuudeksi. Sen avulla ei
valttamatta pystytd vastaamaan kaikkiin kysymyksiin taydellisesti, mutta se antaa
viitteitd koko aineistosta. (Shuttleworth 2008.)

Ensimmaisend paneudun aivan aineisto-otantani alussa kaytyyn keskusteluun Ylen
tuottamasta Suomen Marsalkka -elokuvasta ja sen tekemisestd kuvatusta Operaatio
Mannerheim -dokumentista. Analysoin iltapdivalehtien roolia niin kutsutussa Yle
vastaan Suomen kansa -debatissa. Toisena tapauksenani kdytan aineistosta selvasti
esiin noussutta llta-Sanomien Yle-kielteisyyttd, tarkastelen sen ilmenemistad ja
pohdin syita siihen. Kolmanneksi haluan tutkia vield tarkemmin konsernikytkoksia,
joten tarkastelen aineistojaksoni MTV3:n ja Nelosen suurimmista ohjelmista kaytya

uutisointia.

Sovellan tutkimuksessani Eskolan (2001) esittelemaa mallia laadullisen analyysin
etenemisestd. Analyysini vaiheet ovat:

1. Aineiston tarkka lapikdyminen

2. Aineiston jarjestaminen teemoittain

3. Varsinainen analyysi

4. Mielenkiintoisten havaintojen esiin nostaminen ja auki Kirjoittaminen

5. Tulosten liittdminen aikaisempiin teorioihin

Kéytannossé analyysi etenee niin, ettd luen aineiston tarkkaan yksi tapaus kerrallaan

(1. vaihe) Kkiinnittden huomiota seuraaviin seikkoihin: uutiskarki, jutun puhuja,
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tiedonhankinta, lehden intressi ja kielenkayttd (2. vaihe). Naiden huomiokohtien
tehokkaalla ja syvélliselld analyysilla (3. vaihe) selvitdn, milla tyylill4 ja millaisin
keinoin iltapéivélehdet televisio-ohjelmista kirjoittavat, millaiset aiheet niitd
Kiinnostavat ja miten lehtien omat intressit ja tarkoitusperat mahdollisesti paistavat
juttujen l&pi (4. vaihe). Lopuksi vertaan saamiani tuloksia ennakko-oletuksiini seké
Herkmanin (2005) aikaisempiin tuloksiin.

6.1 Musta Mannerheim ja sinivalkoinen iltapaivalehdisto

Tiistaina 14. elokuuta 2012 lltalehti ja Helsingin Sanomat uutisoivat, ettd Ylen
viihteen ja kulttuurin tuottaman Mannerheim-elokuvan péénayttelija on kenialainen,
ja ettd koko elokuva on kuvattu Keniassa (kts. esim. lltalehti 14.8.2012). Té&st4 alkaa
viikkojen, jopa kuukausien mittainen rummutus, jonka aikana aihe on keskitssa
iltapdivalehdissé ja myo6s laajasti muussa mediassa. Pikkuhiljaa elokuvasta ja sen
taustoista selviaa lisad, ja media nostaa puheenaiheeksi muun muassa elokuvan
nayttelijan sopivuuden Mannerheimiksi, budjetin pienuuden, muiden Mannerheim-
elokuvahankkeiden ep&onnistumisen ja tuotantoryhmén oletetun tietojen

pimittamisen Ylelta.

Kéyn tdssd alaluvussa lapi uutisointia Mustan Mannerheimin tapauksesta, ensin
yleisesti ja sitten molemmissa iltapdivalehdissd erikseen, poimien selkeitd
esimerkkeja lehtijutuista.  Kéytdn  téssd  tutkimuksessa  elokuvasta ja
dokumenttisarjasta yhteisnimitystd Suomen Marsalkka sekd valilla Musta

Mannerheim.

Havaintojaksoni aikana Ilta-Sanomat kirjoitti Mustasta Mannerheimista 21 juttua.
Niistd kahdeksan, enemman kuin yksi kolmannes, on kommentaareja, eli kolumneja,
toimittajien kommentteja ja muita mielipidejuttuja. Sen sijaan varsinaisiksi uutisiksi
luokiteltuja juttuja on vain neljd. Puheenaihe-juttuja on kahdeksan, eli yhtd paljon
kuin kommentaareja. lltalehti pistdad viela paremmaksi. Siind juttuja on hieman
enemman, yhteensé 26, ja naisté jopa 11, eli 1ahes puolet, on kommentaareja. Uutisia
on viisi ja puheenaihejuttuja kolme. Iltalehti siis luottaa puolueettomiin uutisiin seka

niiden vastapainona mielipiteiden monipuoliseen esittdmiseen. llta-Sanomat
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puolestaan keskittyy hakemaan Musta Mannerheim -ilmidlle ja perusuutisille
jatkokulmia.

Molempien lehtien juttutyyppijakaumista voi paatella, ettd tapaus Musta
Mannerheim on tyypillinen esimerkki iltapdivélehtien populistisesta tavasta pitaa ylla
puheenaiheita ja luoda niiden ymparille keskusteluverkosto. Vaikka varsinaista
uutisoitavaa on loppujen lopuksi melko vahén, saadaan herkullinen aihe pidettyé
otsikoissa tuomalla esiin aina uusia osapuolia ja nédkokulmia. Keskustelevuudesta
kertoo se, ettd paitsi kansalla, Yleisradiolla, sotaveteraaneilla ja Jorn Donnerilla,
my®0s toimittajilla on omat mielipiteensd asiasta, ja he haluavat ne myos esittaa.

Taulukko 5: Suomen Marsalkka -elokuvaan ja Operaatio Mannerheim -sarjaan

kohdistuva savy artikkelin aihepiirin mukaan molemmissa lehdissa

Aihepiiri Myonteinen | Kielteinen Neutraali | Ambivalentti | Yhteensd
s ||l ol ols|ols|e
Koti, perhe & ihmissuhteet ) 1 ! 2 $ 1
Viihde & kulttuuri ) ) 3 3 5 F 1 8§ | 8
Politiikka & talous 1 1 1 1 | 1
Riidat & moraalikysymykset ) 1 3 8 7 ) 1 L ) 8 g 13
' {
Tyd & toimeentulo : { j 1 ;
Kuolema, vaara & onnettomuudet 1 1 1 ] 1 ; )
Vapaa-aika & harrastukset § ‘ { j[ ; 1
......................................................................... Ji
Yhteenss 4 3 709 0] 3|l

Aihepiiriltddn suurin osa jutuista on viihdettd ja kulttuuria sekd riitoja ja
moraalikysymyksia. lltalendelld riitoihin ja moraaliin liittyvid juttuja on julkaistu
jonkin verran enemman kuin llta-Sanomilla. Seuraavaksi isoimmat aihepiirit ovat
koti, perhe ja ihmissuhteet sekd kuolema, vaara ja onnettomuudet, mutta néihin

lukeutuu vain muutamia juttuja.

lltalendessa neutraaleja ja Kielteisid juttuja on yhta paljon, 10 molempia. llta-
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Sanomissa neutraaleja on eniten, seitseman kappaletta, eli kaksi enemman kuin
kielteisid. My6s myonteisid ja ambivalentteja juttuja on lltalendessa yhté paljon. llta-
Sanomissa myonteisia juttuja on nelja ja ambivalentteja yksi. lltalehdessa suurin osa
riitoihin ja moraalikysymyksiin liittyvistd jutuista on Kkielteisid, Ilta-Sanomissa

sévyluokat jakautuvat huomattavasti tasaisemmin.

6.1.1 llta-Sanomat ja Marski

”Suomen Marsalkka tulee Keniasta”, wuutisoi Ilta-Sanomat viihdesivuillaan
keskiviikkona 15. elokuuta 2012. Jutussa kerrotaan, ettd kaikessa hiljaisuudessa
valmistellun Yleisradion Suomen Marsalkka -elokuvan tekopaikaksi on paljastunut
Kenia ja padosan esittajaksi kenialainen Telley Savalas Otiento. Jutussa on
Sanomat on asiasta uutisoidessaan hieman myohdssd, silla siitd ovat kertoneet

edellisena paivana ensimmaisena jo lltalehti ja Helsingin Sanomat.

Heti ensimmaisen uutisen yhteyteen on tehty kolme kainalojuttua. Pa&jutussa savy on
neutraali ja tyyli uutismaisen objektiivinen, mutta kainaloissa mielipiteet paasevét
esiin. Yhdessa on haastateltu sotaveteraaniliiton toiminnanjohtajaa, toinen on
otsikoitu “Kansa kdy kuumana” ja siihen on poimittu otteita nettikeskustelusta.
”Tiedédn, ettd veteraanit ovat kohteliaita, eiviatkd sano tdhdn asiaan mitddn, mutta
tieddn myos sen, etteivdt he pidd tdstd”, toiminnanjohtaja Markku Seppé linjaa.
”Kuinkahan kalliiksi tdmékin tuli suomalaisille Yle-veron maksajille?”, kysyy

puolestaan nettikeskustelija nimimerkilla Asdf.

Kun aihe on saatu esiteltyd lukijoille, hallitsee se Ilta-Sanomien sivuja koko
loppuviikon. Siind missé keskiviikon uutisointi on vield maltillista, torstaina 16.
elokuuta tapaus suorastaan rajahtdd. Pakinoitsija Bisquit vertailee melko
puolueettomaan savyyn Suomen Marsalkkaa ja aikaisempia, rahavaikeuksiin
kaatuneita Mannerheim-elokuvaprojekteja.  Viihdesivuilla puolestaan otetaan
kayttoon edellistd pdivdd kantaaottavammat keinot. “Huijasiko Yle suomalaisia”,
kysyi viihteen avausaukeaman péadotsikko. Kainalojutussa Mannerheimiin

paneutunut Kirjailija ja elokuvaohjaaja Jorn Donner teilaa elokuvan ja aukeaman
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tuolloin vield tyostanyt tuottaja Markus Selin pahoittaa mielensé. Seuraavalla
aukealla aiheen kaésittely jatkuu Mannerheimin sukulaisen, kreivi Carl Gustav

Mannerheimin haastattelulla.

Bisquitin pakinaa lukuun ottamatta kaikkien juttujen sdvy on selkeéasti kielteinen
Yled kohtaan, ja ne kaikki ovat juttutyypeiltddn puheenaihejuttuja. P&gjutussa llta-
Sanomat on huolissaan siitd, onko Yle elokuvasta aikaisemmin kertoessaan huijannut
Suomen kansaa, eli lehden lukijoita. ”Suuri osa suomalaisista odotti elokuvalta aivan
toista, kuin siitd on nyt paljastunut”, jutussa linjataan suorasukaisesti, ja jatketaan
vield nettikeskusteluihin viitaten: “Paljastukset elokuvan siséllgstd, resursseista ja

nayttelijavalinnoista ovat saaneet monet raivon valtaan.”

Nayttelijaliitto puolestaan paheksuu omassa puheenvuorossaan elokuvan pienté
budjettia ja kenialaisndyttelijoille maksetun palkan tasoa, seké sitd, ettd Yle on tehnyt
kotimaista draamaa ulkomailla. ”Kuulostaa erikoiselta, ettd Ylen kaltainen yhtio ei
maksaisi takaldisittdin kaypad tasoa olevaa palkkaa”, liiton toiminnanjohtaja Elina
Mantyl& kritisoi. Sukulaisen haastattelussa esiin nostetaan yllattavankin rehellisesti
kaikkien juttujen rivien vélistd paistava ongelma: Kuinka legendaarisen
suomalaissankarin rooliin on voitu valita tummaihoinen, afrikkalainen mies?
”Pddosan esittdjdn valinta on kieltimittd hieman ihmeellinen. Olen ndhnyt hénen
kuvansa lehdessd ja mielestdni hin ei istu rooliinsa”, Mannerheimin veljen

lapsenlapsi toteaa jutussa.

Markus Selinilld puolestaan on haastattelussa tdman tutkimuksenkin kannalta
mielenkiintoinen pointti: ”Uskon, etté - - he halusivat testata suomalaisten toleranssia
ja sitd, miten he pystyvat pyorittelemddn mediaa elokuvaprojektin avulla. Itse

elokuva on toissijainen asia.”

Kun paheksunnasta pééstddn, on aika keskittyd syvemmin elokuvan siséltéon ja
padosan esittdjan persoonaan. Perjantaina 17. elokuuta osa Ilta-Sanomien viihde-
osion sivuista on vaihdettu Ylen Mannerheim -sivuiksi, ja niiden paajuttuna on
elokuvasta kertova wuutinen “Puhtaasti ihmissuhde-elokuva”. Siind puretaan
elokuvasta pidetyn tiedotustilaisuuden antia, vastataan syntyneisiin kysymyksiin ja

annetaan puheenvuoro Ylen eri tahoille. My0s tdssa jutussa mainitaan epéilys siita,
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ettd elokuvasta syntynyt kohu olisi ollut Ylen pé&&asiallinen tarkoitus koko
elokuvahankkeessa, vaikka ohjaaja ja kasikirjoittaja vakuuttavatkin yllattyneensa
syntyneesta keskustelusta. Padosanesittdja Telley Savalas Otiento on saatu puhelimen
paahan, ja kainalojutuissa paneudutaankin hdnen eldméénsa ja taustoihinsa jopa
hieman tunteisiin vetoavallakin tavalla. Otiento muun muassa avautuu epaonnisesta
rakkauselamastdan. Aukeamalle on mahdutettu vield toimittajan kommentti ”Miksi
juuri Kenia?”, joka avaa lisdéd tiedotustilaisuuden antia. Kommentti on kuitenkin

hyvin kesy ja savyltdan neutraali - kuten kaikki muutkin aukeaman jutut.

Seuraavalla aukeamalla ldhdetddn jopa elokuvaa kohtaan myonteiselle kannalle.
Lehti on nimittdin etsinyt késiinsd sotaveteraanin, joka ei ole loukkaantunut
elokuvasta. ”Ei Mannerheimin arvo tdstd mihinkddn muutu, kuten ei muistakaan
filmeista ja paljastuksista”, Sakari Sippola toteaa haastattelussa, ja jopa kehuu ideaa
mielenkiintoiseksi ja oivaltavaksi. Toimittaja yrittdd hieman laittaa sanoja Sippolan
suuhun nostamalla suorassa kysymyksessd jalleen esiin huijaamiskortin, mutta
Sippola pysyy kannassaan. “Pitddko niistd kaikista kertoa? Parempi, ettd se tulee
ylldtyksend”, hin sanoo Ylen puolustukseksi. Haastattelun liséksi samalle
aukeamalle on saatu mukaan my6s dramaattinen uutinen, silla Mannerheim-elokuvan

kuvausryhma on joutunut hengenvaaraan kuvauksissa.

Taman jalkeen uutisointi Suomen Marsalkka -elokuvasta ja Operaatio Mannerheim -
ohjelmasta rauhoittuu, ja seuraavina pdivind siitd kirjoitetaan lahinnd kolumneja.
Kirsi Piha suhtautuu “Mannerheim kuuluu kaikille” -viikonvaihdekolumnissaan 18.
elokuuta elokuvaprojektiin myonteisesti ja ymmartavaisesti, ja uskoo sen avaavan
uusia puolia sotilaallisesta ikonistamme. Myonteisella linjalla jatkaa myds
maanantain 20. elokuuta toimittajan kolumni “Vaihtoehtomarsalkka”, jossa
ihmetell&dén taiteellisen vapauden teilaamista ja pohditaan elokuvan aiheuttaman
jarkytyksen syitd. Kolumnissa jopa kritisoidaan elokuvasta mielensd pahoittaneita
ihmisié - eli niitd, jotka alun perin samassa lehdessa nostettiin esiin ja paastettiin
ddneen. ”[O]udointa on se, ettd Mannerheimiin kiihkomielisimmin suhtautuvat
pitdvat hanen perint6dan niin heiverdisend asiana, ettd sen voi hdpdistd yhdelld

elokuvalla”, kolumnissa kirjoitetaan.

Samassa maanantain lehdessa julkaistaan myods sévyltaan neutraali ajankohtaisjuttu
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”Kolme suurta rakkautta”, jossa kerrotaan Mannerheimin maineesta naistenmiehena
ja hénen elamansa kolmesta naisesta, jotka ovat mukana myods Suomen Marsalkassa.
Toimittajien kommentit aiheesta jatkuivat kuitenkin vasta seuraavan viikon 28.
elokuuta lehdessd, ja talla kertaa asenne on muuttunut Kielteiseksi kolumnissa
”[Imaiset kyydit — Mannerheimilla”. Toimittaja kiista& jyrkasti rasistisuutensa, mutta
on silti sitd mieltd, ettd “kun suomalaisille pyhdstd Mannerheimista puhutaan, kylla
ulkomaalaisen nayttelijan valinta pddrooliin on sama kuin astuisi omaan miinaan.”

Myos Mannerheimin maineella ratsastaminen herattaa paheksuntaa.

Seuraavana lauantaina 1. syyskuuta aiheesta Kkirjoittaa kolumnin Ilta-Sanomien
padtoimittaja Ulla Appelsin. ”Taidetta ja rasismia” -kolumnin sdvy on ambivalentti,
silld Appelsin yhtaalté allekirjoittaa taiteellisen vapauden: ”’Suomi on vapaa maa ja se
vapaus pitee myos taiteilijoihin: ohjaaja saa sijoittaa Marskinsa vaikka kuuhun”.
Toisaalta han kuitenkin samalla kritisoi niin kutsuttua kulttuurivaked, joka hénen
mukaansa virheellisesti ”purkaa Mannerheim-myyttia” ja “takertuu (siithen) niin
innokkaasti, ettd puurot ja vellit menevét sekaisin”. Appelsinin mukaan elokuva
myds “ndyttdd vékisinkin pakottaneen vastakkain ne kantasuomalaiset, jotka eivét
ymmarra roolituksen logiikkaa, ja maahanmuuttajat, joilla ei ole elokuvan syntyyn

osaa eiké arpaa”.

Mielenkiintoista tdssa vaitteessa on se, ettd kyseisessa kolumnissa llta-Sanomat itse
asiassa mainitsee vasta ensimmadistd kertaa Suomessa asuvat maahanmuuttajat ja
nostaa esiin elokuvan ja sen nostattaman keskustelun mahdolliset vaikutukset heidan
elamaddnsd. Mielenkiintoista on myo6s se, ettd samalla kun Appelsin Kritisoi
alymystoé, joka hdnen mukaansa "hallitsee ylhédltd pdin” peiliin katsomatta taide- ja
suvaitsevuuskeskustelua, han myds puhuttelee elokuvaa ymmartamattomia
kantasuomalaisia 7niind” — 1kd&dn kuin ”meiddn”, sivistyneiden ihmisten

vastakohtana.

Tiistain 4. syyskuuta lehteen on tehty reportaasi-henkinen juttu ”Néin valittiin Ylen
uusi Mannerheim”, jossa avataan Suomen Marsalkka -elokuvan teosta kertovan
dokumenttisarjan Operaatio Mannerheim ensimmadinen jakso. Lukuun ottamatta
ingressin ”Ylen dokumentti kuvaa itseaiheutettuja kommelluksia Keniassa” hitusen

halveksuvaa asennetta, jutun savy on neutraali. Jutussa on siteerauksia sarjasta, ja
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siind kerrotaan, miten elokuvan tuotantotiimin ja nayttelijoiden kasaan haaliminen
sujui Keniassa. Tdmédnkin jutun yhteydessd on lyhyt toimittajan kommentti "Keviét
koittaa Marskille”. Sen sdvyn voi ndhdd myonteiseksi, silld vaikka toimittaja ei ole
pitdnyt dokumenttisarjaa erityisen hauskana, han Kkuitenkin toivoo elokuvalle
menestystéd — tosin melko erikoisella tavalla. Toimittaja nimittain vertaa tapausta Mel
Brooksin elokuvaan Kevét koittaa Hitlerille, jossa kommentin mukaan “tuottajat
yrittdvat tehdd taloudellinen  petos mielessa  mahdollisimman  huonon
natsimusikaalin. Lopputulos on kassamenestys”. ”Toivotaan samaa mustalle Suomen
Marsalkalle”, toimittaja vield lisdd. H&n on my0Gs itseironisen luottavainen sen

suhteen, ettd dokumentti paranee jatkossa, kun “edetddn kotimaiseen mediakohuun”.

Taman jutun jalkeen kirjoittelu Mustasta Mannerheimista hiljenee lopullisesti. Pieni
uutinen “Mannerheim-nayttelija ei padssyt Suomeen” julkaistaan kolme viikkoa
my6hemmin tiistaina 25. syyskuuta. Artikkelissa on Kkielteinen vivahde, ja sen
mukaan elokuvan ja dokumenttisarjan pdaatdhtea ei ole saatu tuotua Suomeen.

Ohjaajan annetaan kuitenkin selittdd asiaa viisumiongelmilla.

Viimeinen Mannerheim-juttu ”"Max Bialystock” julkaistaan 3. lokakuuta. Se on
kolumni, ja kaiken lisdksi saman toimittajan Kirjoittama kuin edellinen kommentti.
Nyt sévy on kuitenkin jo selkeasti negatiivinen. Toimittaja on nahnyt elokuvan ja on
sitd mieltd, ettd aikaisemmin esill4 olleen kevaan sijaan Marsalkalle onkin koittanut
takatalvi. Eik& toimittaja ole luottavainen Operaatio Mannerheiminkaan suhteen.
”Itselle nauraminen on vaikea laji. Se muuttuu helposti tyhjannauramiseksi. Onko
itseironian pakko olla noin itsetietoista?”” Hén kirjoittaa. Kolumnissa suhtaudutaan
itseironisesti my6s koko mediakohuun, tapauksen saamiin mahtipontisiin
mittasuhteisiin ja oletettuihin stereotypioihin. ”IS:n haastattelemaa sotaveteraania
Sakari Sippolaa ajatus mustasta Marskista huvitti, ja han yhdisti termin vedéatys
Markus Selinin Mannerheimiin. Enad ei voi luottaa edes pdivystdvaan veteraaniin”,

kolumnissa kirjoitetaan.

6.1.2 lltalehti ja Marski

Kuten aiemmin mainitsin, uutisoivat Iltalehti ja Helsingin Sanomat 14. elokuuta

2012 ensimmaisind tiedon siitd, ettd Ylen Mannerheim-elokuvan padosaan on valittu
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kenialainen nayttelija. Aineistojaksoni ensimmaisend paivana 15. elokuuta lltalehti
pystyi siis syventymaan jo jatkojuttuihin, kun taas Ilta-Sanomat julkaisi vasta niin

sanottuja perusjuttuja aiheesta.

Lehden avausjuttuun “Téllaista oli Marski-leffan kuvauksissa” Iltalehti on tavoittanut
kaksi elokuvassa nayttelevad kenialaista miestd. Jutun sévy ei voi olla muuta kuin
positiivinen, silla nayttelijat kehuvat kuvauksia ja kertovat niista jdédneen hyvén
muiston. Hieman toimittajan lisddmaa asenteellisuutta juttuun Kkuitenkin tuo
ingressiksi valittu “Kenialaisndyttelija arvioi Mannerheim-elokuvaa ’Muppet-
show’ksi’”. Samaa linjaa Ilta-Sanomien kanssa vetdd aukeaman alakertajuttu
“Veteraanit jarkyttyivdt”, jossa samainen Sotaveteraaniliiton toiminnanjohtaja
Markku Seppd yhdessa Rintamaveteraaniliiton puheenjohtajan, ministeri Matti
Louekosken kanssa paheksuvat elokuvaa. ’Sehén se tasta viel& puuttuisi, etté lottana
olisi joku mies”, Louekoski “hymidhtd4” jutussa. Jutun sanavalintojen mukaan
ymmarrysta ei heru ja miehet pitdvat elokuvaa jopa rienaavana. Pdivan kolmantena
juttuna on neutraaliin sdvyyn tehty esittely "Mies Marski-leffan takana”, jossa

kerrotaan elokuvan ohjaajasta Erkko Lyytisesta.

Seuraavana péivana 16. elokuuta lehti lahtee kayntiin Marski-aiheisella
paakirjoituksella. Neutraalissa kirjoituksessa elokuvaan suhtauduttiin objektiivisesti
monelta eri kantilta. ”Suurmiestd on voitava tulkita uudella tavalla”, mutta
”(p)yrkimys wuusiin tulkintoihin ei saisi kuitenkaan olla itsetarkoitus”. Myo0s
reportaasijuttu “Padtdhden karu tausta” on elokuvaa ja Yled kohtaan savyltadn
neutraali kuvaus Mannerheimia nayttelevan Telley Savalas Otienton eldman

vaiheista.

Sen sijaan juttu ”Ndin Yled huijattiin” on jo otsikkoaan myoten elokuvaa ja osittain
myos Yled kohtaan asenteellinen ja kielteinen. Kysymys-vastaus-malliin kirjoitetussa
jutussa Ylen péaatoimittajalta Atte Jadskeldiselta kysytdan muun muassa: ”Onko Ylen
uutistoimitusta hdynéytetty?”, ”Miksei elokuvan uutisoinnista vélittynyt kansalaisille
todellista kuvaa?”, ”"Miksi Ylen uutiset vaikenevat aiheesta?” ja Tilanne vaikuttaa
aika sekavalta?”. Tamai siitdkin huolimatta, ettd Jaaskelaisen mukaan asiasta on
uutisoitu muiden valineiden tavoin, elokuva olisi joka tapauksessa ylittanyt

uutiskynnyksen ja aiheesta ei ole vaiettu, vaan péinvastoin kerrottu sekd Ylen tv-
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lahetyksessa etté nettisivuilla.

Ohessa on julkaistu Ylen toimitusjohtajan Lauri Kivisen haastattelu “Than hyvéa
hanke”, jossa niin ikddn toimittajan mielipide paistaa vahvasti ldpi. Jutun sdvy on
ambivalentti, silla haastateltavan asenne puolestaan on hyvinkin myonteinen seka
elokuvaa ettd Yled kohtaan. ”Kivinen on haluton kertomaan esimerkiksi sen, miksi
Yle paatti teettdd toitd reilusti alihintaan tai miksi Yle ei kertonut elokuvasta
olennaisia seikkoja edes talon omalle uutistoimitukselle”, jutussa Kkirjoitetaan.
Kivisen mukaan taas tuotannosta vastaavat henkilot kertovat asiasta
tiedotustilaisuudessa, “’(h)yvit sopimukset on tehty” ja ”(t)dmi on ollut ihan hyvi
hanke”. Jutussa tehdddn numero siitd, ettd Kivinen ei osallistu elokuvan
tiedotustilaisuuteen, vaikka tdmédn mukaan ”Ylen toimitusjohtajilla ei ole ollut tapana

osallistua yksittdisten ohjelmien tiedotustilaisuuksiin®.

17. elokuuta ilmestyneessa lehdessa on viisi Mannerheim-juttua, joista jopa kolme on
kommentaareja. Paakirjoitusaukeamalla on Paivdn kysymys verkossa -juttu, jossa
télld kertaa on kysytty: ”Aiotko katsoa Suomen Marsalkka -elokuvan?”. Juttuun on
poimittu nelja vastausta verkkokeskustelusta, jotka ovat kaikki hyvin erilaisia. Jutun
sédvy onkin neutraali, silla kaikki mielipiteet padsevat esiin. Myods koko lehden
avausaukeamalla oleva reportaasi ”Niin eldd Kenian Marsalkka” on neutraali, silld
siind Otiento vain kertoo eldmadstddn, kuten “eldvdnsd varsin askeettista eldmai
pienessa yksiossadn Kenian paakaupungissa Nairobissa”. Otiento myos “vakuuttaa,
ettd han uskaltaisi tulla Suomeen, vaikka elokuva on kuumentanut tunteita, koska han
on tottunut yleison antamaan kovaan kritiikkiin jo ennestddn”. Kainalojuttuna on

myos llta-Sanomissa uutisoitu kuvausryhman joutuminen hengenvaaraan.

Seuraavan aukeaman juttu “Leffan sivutuote nieli 150 000 euroa” on puolestaan
selvasti kielteinen. Jutussa kerrotaan elokuvan kuvauksissa tehdystd kuusiosaisesta
Operaatio Mannerheim -dokumenttisarjasta ja kritisoidaan sitd, ettd sen budjetti on
yli seitsemédn kertaa isompi kuin elokuvan. “Varsinaisten elokuva- ja
dokumenttikulujen liséksi kertyi ryhmélle tuona aikana my6s monenlaista muuta
rahanmenoa, mutta valkokankaalla Suomen Marsalkan eldmé&std kerrotaan nyt

todelliseen alehintaan”, jutussa sanotaan.
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Mielenkiintoista on se, ettd Kkielteisen artikkelin yhteydessd on myonteinen
toimittajan kommentti. ”Marskin myytti murskaksi” -kommentissa Kirjoittaja on
otsikosta huolimatta sitd mieltd, ettd ”(p)arempaa palvelusta tuleville suomalaisille
sukupolville Yle ja Mannerheim-filmin tuottaja Erkko Lyytinen eivat olisi voineet
tehdd”. Toimittajan mukaan ”(s)uomalaisen yhteiskunnan synkimpiin ja

ahdistavimpiin puoliin on aina kuulunut kuolleiden suurmiesten henkilépalvonta”.

Viidentend juttuna lehdessa on kolumni Joku ihme emmatiad varmaan kongolainen”.
Savy on ambivalentti, silla toimittaja kritisoi sekd Mustasta Mannerheimista
syntynyttd paheksuntaa ja kohua ettd itse elokuvaa. ”Ensin me raivosimme, ettd
meidan tv-lupamaksurahoja tallaisiin rienaavuuksiin, ei onnistu, mutta kun kerrottiin,
ettd rahaa meni 20 000, tuohtumus muuttui, mité helvettia, meidan rahoja ei kaytetty
kunnolla Mannerheim-elokuvaan, halpatuotannon tekivat”, toimittaja kirjoittaa, ja
jatkaa my6hemmin: ”Mannerheim homona, Mannerheim luukuttamassa hevosta,

Mannerheim tummaihoisena. Jotenkin téssd nyt on vidhén viljdhtinyt olo.”

Siind missé llta-Sanomien Marski-intoilu hiljeni 17. paivén jalkeen, Iltalehdessa se ei
vield ndytd taantumisen merkkejd. Tosin myos lltalehdessa kirjoittelu jatkuu hyvin
kommentaarivetoisena. 18. péivan viikonloppunumerossa Mannerheim nakyy jo
mielipidepalstalla.  Kirjoituksessa ~ ”Mannerheim  oli  valkoihoinen”  Oltsu
Rovaniemeltd kertoo faktoja Mannerheimista ja perustelee, miksi tata pitaisi esittda
valkoihoinen nayttelija. Kirjoituksesta on aistittavassa pienté ironiaa, mutta se on silti
helppo ottaa vastaan kielteisend. ”Filmejahan saa tehdd mielensd mukaan, mutta kun
néinkin tarkedstd henkilostd on kysymys, niin kylldhdn paanayttelijan pitaisi

mielesténi olla vahintdan suomenruotsalainen”, Oltsu paattad kirjoituksensa.

Kotimaan neutraalissa  haastattelujutussa ~ ”"Minun  Mannerheimini”  Viisi
elokuvantekijad, kuten Jorn Donner ja Markus Selin, kertovat omat ndkemyksensa
siitd, millaisen Mannerheim-elokuvan he tekisivét. Jutussa ei juurikaan oteta kantaa
Suomen Marsalkkaan, vaan esitellddn vain haastateltavien omia ideoita. Sen sijaan
kielteiselle kannalle vaihdetaan Pikkutakki-pakinassa ”Uuno Kenian armeijassa”,
jossa nostetaan jalleen esiin elokuvan halpatuotanto ja verrataan sitd siihen, ettd
palkattaisiin kenialaisia kestavyysjuoksijoita halvalla urheilemaan suomalaisina.

Juttu harhailee siis Mannerheimista suomalaiseen Kilpaurheiluun ja tyémaailmaan.
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”Suomalainen sotilasfarssiperinne eldd Afrikassa. Hauskempi kuin Vadpeli Kérmy,
erikoisempi kuin Uuno Turhapuro armeijan leivissa! Uusi halpahintaelokuva Suomen
marsalkasta.” Mielenkiintoista tdssd on se, ettd vield edellisen pédivdn lehdessd
toimittajan kolumnissa kritisoitiin juuri elokuvan budjetin paheksuntaa. Tdma on

jalleen merkki siit4, ettd lehden edustamat mielipiteet vaihtelevat jatkuvasti.

Lehden viimeisend juttuna on Matti-Esko Hytosen kolumni ”Bingo bango bongo”.
Juttu on melko korkealentoinen, ja asennetta elokuvaa kohtaan on vaikea tunnistaa,
joten jutun savy on ambivalentti. Hytonen analysoi elokuvan kohtauksia ja sen
intertekstuaalisia® viittauksia muihin elokuviin, sekd yhteyksia Mannerheimin

elamaan.

Taman jalkeen hiljenee lltalendessékin. Seuraavan kerran aiheeseen palataan
perjantaina 24. elokuuta yhden verkkokeskustelunoston ”Onko Mannerheim-
elokuvan aiheuttama kohu liioiteltua” verran. Seuraavana pidivdnd Musta
Mannerheim nousee esiin viikonvaihdeliitteen Sano se kirjeessé -palstalla. Palstalla
elokuvaohjaaja Matti Kassila l&hettdd kirjeen Mannerheim-ohjaaja Lyytiselle, ja
kritisoi tdtd muun muassa siitd, ettei hdn “tsekannut ideaa kokeneilta
elokuvaihmisiltd” ja toivoo hénelle “parempaa menestystd tulevaisuudessa”. 28.
pdivan ainoassa Marski-jutussa ”"Minua vedettiin nenéstd” kenraali Gustaf Higglund
purkaa raivoaan siitd, ettd haneltd huijattiin haastattelu Suomen Marsalkka -elokuvan
nettisivuille. Hanelle asia oli esitetty niin, ettd tekeill& oli elokuva sankaruudesta.

Vield syyskuun 4. péivan lehdessda Suomen Marsalkka -elokuvan kuvauksista tehtya
Operaatio Mannerheim -dokumenttia késitellddn isossa aukeaman jutussa “Kaaos
kuvauksissa”. Siind kuvataan hyvinkin tarkasti dokumenttisarjan ensimmadisen osan
tapahtumia. Koekuvaukset eivat mene putkeen ja tuottaja Erkko Lyytinen menettéa
hermonsa. ”Lopulta tilanne muuttuu niin kaoottiseksi, ettd tuotantoryhma puhaltaa
pelin poikki. Kaikki paikalle saapuneet ohjataan ulos tupaten tdydesté tilasta.”
Vaikka juttu sijoittuu aiheeltaan riitoihin ja moraalikysymyksiin, se ei kuitenkaan ole

itse ohjelmaa kohtaan kielteinen vaan neutraali.

3 Intertekstuaalisuudessa kiinnitetadn huomiota erillisten tekstien, tassa tapauksessa elokuvien, valisiin
suhteisiin (Dunderberg 2014).
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Taman jalkeen Marski-uutisoinnissa seuraa usean viikon tauko. Seuraava juttuaalto
alkaa elokuvan ensi-illan alla 25. syyskuuta. Kotimaan sivujen neutraalissa ”Avioero
vaikeuttaa Suomeen tuloa” -jutussa kerrotaan elokuvan pdaatdhden Otienton
ongelmista saapua Suomeen lehdisténaytosta varten. 27. paivan lehdessa on jo paljon
juttuja, silla elokuva on naytetty toimittajille edellisend pdivané. Jostain syysta
uutisointi on lltalendessa siirretty viihdeosastolle, vaikka aiemmin jutut on julkaistu
ldhes aina kotimaassa. Aukeaman pédjutussa ’Marskista tehtiin vaimonhakkaaja”
elokuvan tapahtumia avataan lukijoille hyvin Kkriittiseen savyyn. Elokuvasta
kiytetddn jopa ironiselta kuulostavaa luonnehdintaa ”Ylen suuri ylpeydenaihe” ja
tuottaja Lyytisen kerrotaan “pesevin katensd” elokuvan sisdllostd. Juonen kiteyttda
ingressi  ”Ylen elokuvassa perhevikivaltaan taipuvainen marsalkka marehtii
thmissuhdeongelmiaan liian isossa asepuvussa”. Téllaiset sanavalinnat saavat jutun
sédvyn kuulostamaan kielteiseltd, vaikka tarkoituksena onkin saattanut olla raportoida
elokuvasta objektiivisesti.

Kielteistd mielikuvaa on tavoiteltu my6s seuraavan sivun tuottaja Lyytisen
haastattelussa ”Taméd on ollut sen arvoista”. Kyseessd on jalleen kysymys-vastaus-
haastattelu, jossa Lyytiseltd penédtdan syitd siihen, miksi muun muassa elokuvan
juonesta, kestosta ja nayttelijoistd on ennen syksya annettu harhaanjohtavaa tietoa.
Kysymykset ovat tyyliltdén provosoivia: “Miten Ylelld voi olla ndin pasmat sekaisin,
ettei voida kertoa mitddn ennen kuin elokuva on valmiina?” ja “Oliko sittenkin
kaiken takana se, ettd Ylen tuotanto halusi viettdd mukavan Kenian-loman tv-
lupamaksajien piikkiin?”. Myds paékirjoitussivun Telley Savalas Otientolle
ldhetetysséd péivan meilissd Ylelle vinoillaan kunnolla. “Olette péddhenkilona
kyh&elmdssd, joka on kuvattu vain siksi, ettd Yle voisi esittdd vinoilevan ja
kymmenen kertaa kalliimman tosi-tv-sarjan suomalaisen tv-ryhmén retkestd

Keniaan”, siini kirjoitetaan.

Kielteisten juttujen ohessa on jalleen kerran julkaistu pakkaa sekoittamaan
toimittajan kommentti, jonka sdvy poikkeaa tdysin muista jutuista. “Kenialainen
nuotiotarina” -kommentissa elokuvaa kuvaillaan “kauniiksi ja vdhén surulliseksi
nuotiotarinaksi”, vaikka saman aukeaman pédjutussa se oli vield vékivaltainen ja

hidastempoinen. Myds nayttelijatyon kehutaan olevan erinomaista.
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litalehden viimeinen Marski-juttu julkaistaan 29. syyskuuta ja se on otsikoltaan
”Kenialainen satu”. Siind Suomen marsalkka -elokuva on katsottu sitd aiemmin
moittineen kenraali Gustaf H&gglundin kanssa. Jutun savy on neutraali, silla
Hégglund ei ole elokuvan nédhtydan siitd enda kovin vahvasti mitddn mielta.
H&gglund 1ahinn& ihmettelee, millainen ennakkokohu elokuvasta saatiin aikaan, ja
kuvailee sitd saduksi, joka ei “edes yritd kuvata todellista Mannerheimia”. Rivien
valista Hagglundin voidaan lukea jopa yllattyneen positiivisesti elokuvasta. Ylelle

héin antaa ”’kouluarvosanan 10+ markkinoinnista”.

6.1.3. Yhteenveto

Tapaus Musta Mannerheim on omiaan jakamaan mielipiteitd paitsi kansan ja
haastateltavien, myos iltapdivalehtien toimitusten sisélla. Erilaisia mielipiteitd
Suomen Marsalkka -elokuvaa ja Operaatio Mannerheim -dokumenttia kohtaan
tuntuu molemmilla lehdilld olevan yhtd paljon kuin niiden toimituksissa on
toimittajia. Mielipiteiden monimuotoisuus meni niinkin pitkalle, ettd samalla sivulla
saatettiin julkaista elokuvaa kriittisesti kasittelevé juttu, ja sen ohessa kommentti,
jossa puolusteltiin juuri n&ité kritiikin kohteena olleita asioita.

Tapaus Musta Mannerheim on myos aihe, johon yleisé pyrittiin koukuttamaan
paheksunnan kautta. Ensin paheksuttiin sitg, ettd Yle teki elokuvan veronmaksajien
rahoilla. Sitten sitd, ettd elokuvan budjetti oli niin pieni ja ettd kenialaisille
nayttelijoille ei maksettu tarpeeksi palkkaa. Sen jalkeen jdlleen sitd, etta
veronmaksajien rahoja  kaytettiin  kalliiseen  dokumenttisarjaan.  Monista
haastatteluista paistoi lapi, ettd niit4 oli l&hdetty tekemé&an tietty lopputulos mielessd,
vaikka niiden ndkdkulma periaatteessa riippuikin haastateltavan sanomisista. Jos
vastaukset eivat olleet sitd mitd piti, ennalta valittua nakokulma tuotiin esiin

kysymysasettelussa ja sanavalinnoissa.

Tapaus nosti esiin myods asenteiden yllapitamiseen liittyvan paradoksin, johon
viittasin alaluvussa 2.2 kayttden esimerkkind Nikusen (2002: 57) tutkimusta Ally
McBeal -sarjan uutisoinnista. Samalla kun iltapdivalehdet moralisoivat sarjan luovan
huonoa esimerkkia nuorille naisille, ne kuitenkin markkinoivat sitd juuri kyseiselle

katsojaryhmalle, ja loivat Allysta nuorten naisten esikuvaa. Suomen Marsalkasta
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Kirjoitetuista kommentaareissa ja haastatteluissa puolestaan tuodaan selvésti esiin
epéilys siita, ettd tekijoiden paéallimmaéinen tarkoitus oli nostattaa asiasta mediakohu.
Silti media itse astui suoraan tdéhdn miinaan antamalla aiheelle koko ajan enemman
nostetta. Paradoksaalisena voidaan ndhda myds se, ettd elokuvaa ja sarjaa esitellaan
jatkuvasti mahdollisimman kiinnostavasti ja varikkaasti, mutta samalla taustalta

kumpuaa paheksunta niitd ja niiden katsomista kohtaan.

Marski-uutisointi on hyvé esimerkki iltapéivalehtien populistisesta tyylista kasitella
ajankohtaisia ilmioit4d. Johanna Korhonen (2013: 9) mdérittelee populismin tavaksi
pelkistdd asiat “yksinkertaisiksi vastakkainasetteluiksi”. Siihen kuuluu uhkakuvien
esittdminen, syyllisten etsiminen, ihmisten itsekkyyteen vetoaminen ja asioiden
vahva yksinkertaistaminen. Pamfletissaan Korhonen Kkasittelee populismia
politilkassa, —mutta sen  maédrittelyd voi soveltaa koskemaan  my6s

iltapéivélehtijournalismia.

Suomen Marsalkka -elokuvan ensi-ilta oli Rakkautta & Anarkiaa -festivaaleilla 28.
syyskuuta (Suomen Marsalkka 2012) ja dokumenttisarjaa esitettiin Yle Teemalla 30.
syyskuuta alkaen. lltapaivélehdissd tdma kansaa kuohuttanut elokuvahanke unohtui
heti ensi-illan jalkeen. lltalehti kirjoitti viimeisen juttunsa Mustasta Mannerheimista
29. syyskuuta ja Ilta-Sanomat 3. lokakuuta. Molemmat julkaisivat yhden jutun
elokuvan vastaanotosta - lltalehti haastattelemalla Gustaf Hagglundia sen siséllostd,
llta-Sanomat kolumnin muodossa. Kiinnostus siis lopahti kuin seinddn heti sen
jalkeen, kun lukijat olivat paasseet nakeméadn elokuvan. Asiaan ei palattu koko
syksyn aikana kertaakaan, vaikka se oli parin kuukauden ajan ollut iltapdivalehtien
puhuttanein ja kohutuin aihe, jonka jokainen kddnne uutisoitiin ndyttavasti. Edes sita

ei seurattu loppuun, paasiko elokuvan paanayttelija lopulta ollenkaan Suomeen.

Mistd tdm& johtui? Pidettiinkd aihetta yksinkertaisesti loppuun késiteltynd sen
jalkeen, kun elokuva oli saatu kaikkien nahtaville? Vai tajusivatko lehdet kenties
astuneensa Ylen ansaan antaessaan tdlle pienen budjetin elokuvahankkeelle niin
paljon palstatilaa? Alkoiko niitd havettdd pienelle, kokeilevalle elokuvalle, jota
Gustav Hiagglundkin kutsui 7saduksi, joka ei edes yritd kuvata todellista

Mannerheimia”, annettu media-arvo.



62

6.2 ”Meidin verorahoilla” — llta-Sanomien Yle-viha

Yksi aineistostani silmédéan pistdvda huomio on se, kuinka negatiivisesti llta-Sanomat
kirjoittaa Yleisradiosta ja sen tv-ohjelmista. Lehden 48 Yle TV1:een tai TV2:een
liittyvista jutuista jopa 27,1 prosenttia, eli yli neljannes, on savyltdan kielteisia.
Maard on huomattava, silld kaikista Ilta-Sanomien tv-ohjelmajutuista kielteisid on
vain 13,4 prosenttia. Erityisen paljon kielteisia juttuja, jopa 46,7 prosenttia, on Yle
TV2:n ohjelmista. M&4rd on huomattava my6s, kun sitd vertaa kilpailijan juttuihin.
lltalehdessa 27:std TV1- ja TV2-kanaviin liittyvistd jutuista kielteisia oli vain 11,1

prosenttia.

llta-Sanomissa my6s myonteisia Yle-juttuja on enemman kuin lltalendessd, kun taas
neutraaleja on huomattavasti vahemman. Taéma kaikki kertoo ylip&ataan siité, ettd
llta-Sanomien Yle-jutuissa mielipiteet ovat esilla enemman kuin lltalehdessd. On
kuitenkin otettava huomioon, ettd Yle-aiheisia juttuja on lltalehdessd kaiken

kaikkiaan paljon vdhemmaén kuin llta-Sanomissa.

Myos Herkman (2005: 133, 138) huomasi tutkimuksessaan, ettd jo vuosina 1996-—
2001 llta-Sanomat Kirjoitti maaréallisesti paljon lltalehted enemmén Ylesta ja sen
ohjelmista. S&vyn suhteen muutosta on kuitenkin tapahtunut paljon. Herkman on
erotellut jutut osastojen mukaan ja huomannut, ettd uutissivuilla julkaistuista Yle-
jutuista lltalehdessa jopa puolet on Kielteisid, Ilta-Sanomilla vajaa kolmasosa. Sen
sijaan viihteessé julkaistuista jutusta vain muutama on savyltdan kielteisid. Kaiken
kaikkiaan viihteessd julkaistut jutut olivat Herkmanin tutkimuksen aikaan hyvin

vahvasti neutraaleja tai myonteisia. (Emt: 134, 139.)
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Kuva 4: TV1- ja TV2-kanaviin kohdistuva savy iltapaivalehdissa (prosenttia)

llta-Sanomat

2,1

@ Mydnteinen
M Kielteinen
O Neutraali
B Ambivalentti

lItalehti

@ Mydnteinen
M Kielteinen
O Neutraali
B Ambivalentti

Tassé luvussa tarkastelen llta-Sanomien Yle-kielteisyytta. Selvitan, miten se ilmenee
ja mistd se mahdollisesti johtuu. Olen valinnut esimerkkijutut maéréllisen
tutkimukseni tuloksista niin, ettd ne antavat mahdollisimman kattavan kuvan
kasiteltavasta ilmiostad. Olen valinnut tarkastelun alle kielteisia juttuja Yle TV1:n ja
TV2:n ohjelmista, ja vertailun vuoksi niiden oheen muutaman myonteisen jutun.
Vertaan Ilta-Sanomien juttuja myds niin sanotusti vastaaviin Iltalehden juttuihin. En
ota tdhan tapaustutkimukseen mukaan Yle Teemaan liittyvia juttuja, sill& niissa on
kaikissa aiheena jo Kkertaalleen kasitelty Musta Mannerheim -tapaus. Ne

vadristdisivat helposti Yleen kohdistuvien juttujen sdvyjakaumaa.
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Kielteiset jutut liittyvat useimmiten Ylen tekemiin isoihin hankintoihin, rakastettujen
sarjojen lopettamiseen tai julkisen palvelun Ylelle sopimattomana pidetyn toiminnan
paheksumiseen. Termit, kuten ”Ylen arvot”, ”julkinen palvelu” ja “veronmaksajien
rahat” toistuvat Yle-kielteisissé jutuissa. Naista hyvid esimerkkejd ovat esimerkiksi
jutut Ei sovi Ylen arvoille” (10. lokakuuta 2012), joka kertoo Ylen ostamasta Pakko
tanssia -ohjelmasta ja ”Miljoonafloppi” (12. lokakuuta 2012), jossa késitelldan Uusi
paivd -draamasarjan huonoja katsojalukuja. Jalkimmaisestd kéytetddn kuvauksia
“suursatsaus” ja “miljoonafloppi”, ensimmadisestd “miljoonasatsaus” — ja
mahdollinen floppi. Muutamalla tarkoin valitulla sanalla yhdistettynd edell
mainittuihin julkiseen rahoitukseen ja Ylen arvoihin onnistutaan luomaan lukijoille
Kielteinen kuva kasiteltavistd ohjelmista ja koko Yleisradiosta. Uusi paiva -jutun
oheen on lisdksi kerétty kooste ”Muistatko nimé Ylen flopit”, joka jo otsikkonsa
puolesta ottaa vahvasti kantaa Ylen ohjelmien tasoon. Sama ilmi6 nékyi jo Suomen
Marsalkasta tehdyissa jutuissa. Lehdet ja niiden esiin nostamat kansalaiset
paheksuivat sitd, ettd juuri julkisella rahoituksella pydriva Yleisradio tekee jotain

kokeellista ja viihteellista.

Yksi llta-Sanomien jutuissa toistuva tapa luoda Kielteisyytta tekstiin, on laittaa
haastateltavat kiistamaan asioita — jopa sellaisia, joita he eivat muuten ottaisi millaan
lailla esiin. Esimerkiksi Uusi pdiva -jutussa kirjoitetaan: ”Pihlajamaki Kkiistad, ettd
Yle olisi karsinut kulttuurista saadakseen enemman nuorisolle suunnattua ohjelmaa.”
Tama siitdkin  huolimatta, ettd missdan vaiheessa ei ole edes vditetty
kulttuurisisaltdjen vahentyneen. Kiistéa-verbin kaytolla tallainen mielikuva kuitenkin

saadaan luotua, sanoi haastateltava mitd tahansa.

Aineistojaksollani, eli syksylla 2012 elettiin pitk&n linjan suomalaisen suosikkisarjan
Kotikadun lopun aikoja. Tama tarjosi iltapdivélehdille hyvédn mahdollisuuden
revitelld sarjan nayttelijoiden tulevilla kohtalolla. 24. syyskuuta julkaistussa jutussa
”Ei toitd tarjolla” nayttelijat tilittdvat tilannettaan ja huonoa tyonakyvyyttaan.
Artikkelissa ja sen kahdessa kainalojutussa toistuvat muun muassa kuvaukset jda
tyhjan piélle”, “tilanne on epdvarma”, “suunnitelmat ovat auki”. Kielteistd sdvyd

luodaan myos adjektiiveilla ja verbeilld, joita ndyttelijdiden kohdalla kéytetddn: “Ei

tassa paljon mitaan toité ole, nayttelijd kertoo apeana.”
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Vahvimmin Kielteinen asenne Yle4d kohtaan ndkyy toimittajien Kkirjoittamissa
kommenteissa ja kolumneissa. Paatoimittaja Ulla Appelsin Kritisoi kolumnissaan
”Rahalla saa ja Ylelle pddsee” (13. lokakuuta 2012) sitd, ettd Yle kédyttdd suuria
summia ohjelmiin ja satsauksiin ilman, ettd se joutuu ollenkaan miettimaén
ohjelmien saavuttamaa suosiota tai oston kannattavuutta. ”Vaikka tanssiviihdetta ei
katsoisi kukaan, mikddn ei uhkaa Ylen kassaa eikd johtaja Tolan tyOpaikkaa”,
Appelsin kirjoittaa viitaten jo edelld mainittuun Pakko tanssia -formaattiin. Elama
pelissd -ohjelmassa runsaasti viljellyt kirosanat puolestaan saivat raivoihinsa seka
katsojat ettd toimittajat. ”(M)iksi provosoida katsojia kirosanoilla, kun viesti menee
perille ilman veetékin? Vastaus taitaa 10ytyd tekijoiden ammattitaidosta”, toimittaja
Kirjoittaa kommentissaan 2. lokakuuta. Sen vieressd julkaistussa Ylen saamasta
palautteesta kertovassa jutussa sanotaan liséksi, ettd katsojat raivostuivat siitd, ettd

ohjelmassa kiroiltiin runsaasti”.

Toimittajat saa alahtamaan myos Ylen A2 Teemailta, jossa aiheena on ollut huippu-
urheilu. Urheilusivuilla 11. lokakuuta julkaistussa Pekka Holopaisen kolumnissa
”Ytimessd vai ulkokehdlld” aiheena on oikeastaan maékihyppyvalmentaja Mika
Kojonkosken ohjelmassa antamat lausunnot ja niiden analysoiminen, mutta kolumnin
alusta 10ytyy luonnehdinta myds itse ohjelmasta. ”Ylen A2 Teemasta, huippu-
urheilun keskusteluillasta, tuli tiistaina juuri sellainen kuin ndistd aina tulee: danekas,
parhaimmillaan varsin viihdyttava sillisalaatti vailla konkretiaa tai rakentavaa otetta.
Oikeita huippu-urheiluihmisid studioon oli naarattu sen verran, ettd heidat pystyi

laskemaan tumpelon sirkkelimiehen yhden kdden sormin.”

Myos 13. lokakuuta Pekka Seppdsen kolumnissa ”Doping on ihan OK” kisitelldan
ldhinna A2 Teeman sisaltod ja siitd noussutta keskustelua, unohtamatta kuitenkaan
kommentoida myo0s itse ohjelmaa. “Teemailta on pari tuntia kestdvd tv-ohjelma,
johon houkutellaan 18 hyvéuskoista holmod “keskustelemaan” ja nolaamaan itsensa.

Talla kertaa morkooopperan aiheena oli huippu-urheilu.”

Mielenkiintoista on se, ettd siind missé alun perin Yleisradiota pidettiin tv-maailman
hyvéna ja laadukkaana toimijana ja MTV3-kanavaa turmiollisena ja sivistykselle

haitallisena (kts. luku 2), tuntuvat osat nyt ainakin llta-Sanomien juttujen valossa
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vaihtuneen. Vaikka Yled ei suorastaan sivistykselle haitallisena pidetédk&éan, vahditaan
sen jokaista liikettd ja pé&atostd aarimmaisen tarkasti, valmiina alahtdmaan heti, kun

se astuu julkisen palvelun yhtidlle asetettujen kuvitteellisten rajojen ulkopuolelle.

Jo aiemmin mainitsemieni Kiroilun ja kalliiseen viihdeohjelmaan sijoittamisen lisaksi
uutiskynnys ylittyy, kun Ylen asiallisena ja laadukkaana pidetyssa ohjelmassa
ylitetddn “hyvdn maun raja”. 22. lokakuuta julkaistussa jutussa “Uutisvuotoa
sensuroidaan” kerrotaan, kuinka katsojat pahastuivat Uutisvuodon vitsistd, jossa
Paavo Lipposta verrataan vaippoihinsa ulostaneeseen vanhukseen. Jutussa
korostetaan, ettd loukkaantuneet lukijat ovat ottaneet yhteyttd nimenomaan IS:n
toimitukseen. Palautteen myota pilkkaava vitsi on péatetty poistaa ohjelman
uusintaldhetyksesta sekd Yle Areenasta. Jutussa Uutisvuodon juontaja seka
ohjelmapaéallikkd pahoittelevat kilpaa tilannetta ja myontavét rajan ylittyneen.
”Olihan se ehdottomasti mauton kuva, ihan hirvittivd. Ndin kuvan ensimmdiisen
kerran nauhoituksissa, ja olen tosi pahoillani, etté se oli sellainen. Minustakin tuntui
pahalta, kun nidin kuvan”, juontaja Baba Lybeck pahoittelee, ja kddntdd keskustelun

huoleen vanhuksien huonosta kohtelusta.

Runsaasti kielteista palstatilaa Ilta-Sanomissa floppi-uutisten ja kolumnien muodossa
saanut Ylen Pakko tanssia -satsaus jaa lltalehdessd syksyn 2012 aikana tdysin
uutisoimatta. Tdma on erittain mielenkiintoista, silla usein iltapéivélehdill4 on tapana
tarttua toistensa nostamiin isoihin puheenaihejuttuihin, ja jatkaa siitd, mihin toinen
on jaanyt. Kotikadun lopettamisella Iltalehtikin uutisoi, mutta aina neutraaliin,
objektiiviseen savyyn. Jutut ovat reportaasihenkisid, kuten ”"Néin Kotikatu paittyy”
(21. elokuuta) ja “Kotikadun kulisseissa” (28.8.). Myo6s ilman tyotd jddneiden
nayttelijoiden haastattelut on kaannetty objektiiviseen, jopa hieman positiiviseen
suuntaan. Esimerkiksi 20. lokakuuta julkaistussa henkilGhaastattelussa ’Vapaa
Kotikadusta” Lena Merildinen korostaa sitd, kuinka Kotikadun loppuminen avaa
uusia mahdollisuuksia, vaikka vield vahan aikaisemmin llta-Sanomissa hén oli

kertonut jadvansa tyhjan paalle.

Kotikatu on hyva esimerkki siit4, kuinka iltapdivalehdet pystyvat oman
ennakkoasenteensa mukaan péaattdmaan, millainen mielikuva jutusta lukijoille j&a.

Samasta haastattelutilanteesta voi olla mahdollista tehda hyvin erilaiset jutut, kun
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muuttaa ndkokulmaa ja kysymysasettelua.

llta-Sanomien  motiivia  Yle-kielteisyyteen on  vaikea péaatelld  ilman
haastattelututkimusta. Yhtena syyna voidaan pitdd populismia. Kanavaa on helppo
osoitella sormella ja syytelld, sekd asettaa vastakkain kaltoin kohdellun kansan tai
nayttelijoiden kanssa. Kéayttdytyessadn odotusten vastaisesti Yle on helppo kohde
kritisoinnille, silla se toimii julkisella rahoituksella, eikd ndin ollen ole oikeutettu
samanlaisiin vapautuksiin kuin kaupalliset kanavat. Julkisen palvelun Ylen odotetaan
toimivan kansalaisten luottamuksen arvoisesti, joten “mokatessaan” se on tarkemman
suurennuslasin alla. Ndama seikat eivdt kuitenkaan auta selittdm&éan sitd, miksi
lltalehti suhtautuu Yleen selvasti kilpailijaansa myonteisemmin ja toisaalta juttujen

maarassa nahtyna myos vélinpitdamattémammin.

llta-Sanomien kanssa samaan konserniin kuuluvan Helsingin Sanomien entinen
paatoimittaja Mikael Pentikdinen tunnettiin kiivaana lakisaateisen, televisiomaksun
korvanneen Yle-veron vastustajana. Han kritisoi muun muassa sitd, ettd Yle vertasi
veron méaaréa vapaaehtoisten lehtitilausten hintoihin (esim. Yle 2011). Pentikainen
on arvostellut Yled my0s viestintdmarkkinoiden valtaamisesta.
Padtoimittajapestistaan irtisanotuksi tulemisen jalkeen han liséksi esitti, ettd
suomalaisten sanomalehtien pitdisi median murroksessa sailydkseen saada apua ja
yhteistyotd Yleltd. (Kataja-Lian 2013.) Pentikdinen toimi Helsingin Sanomien
paatoimittajana vield aineisto-otantani aikana, ja voikin olla, ettd negatiivinen asenne
Yled kohtaan levisi llta-Sanomiin ylempad, tassa tapauksessa Sanomatalon

ylemmista kerroksista.

6.3 Oma konserni, paras konserni?

Tassd alaluvussa keskityn analysoimaan syvemmin iltapéivalehtien Kirjoittelua
Suomen kahden suurimman mediakonsernin péa&kanavien, MTV3:n ja Nelosen,
ohjelmista. Ilta-Sanomilla on suora konserniside Nelosen kanssa, silla molemmat
kuuluvat Sanomaan. MTV3:lla ja lltalehdelld puolestaan on pitka yhteinen historia
Alma Median kautta, vaikka MTV on nykyaan Bonnierin alla.
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Kaikista kanavista huomattavasti eniten palstatilaa iltapdivalendissa saa MTV3.
lltalenti kirjoitti siitd 138 juttua, Ilta-Sanomat 109. Jo tasté voi nopeasti paatella, etta
vanha side lltalehden ja MTV:n valilla on séilynyt konsernimuutoksista huolimatta.
Nelosen suhteen asia ei kuitenkaan ole yhté yksioikoinen. Oman ennakko-odotukseni
vastaisesti lehdet kirjoittivat Nelosesta suunnilleen yht& paljon, llta-Sanomat 41 ja
lltalenhti 39 juttua.

Kuva 5: MTV3:n ohjelmiin kohdistuva savy iltapaivalehdissa (prosenttia)

lita-Sanomat

0 Myonteinen
E Kielteinen
O Neutraali
B Ambivalentti

litalehti

O Mydnteinen
HE Kielteinen
@ Neutraali
B Ambivalentti

MTV3:een kohdistuvista savyistd ei puolestaan voi paatelld juurikaan mitdan. llta-
Sanomissa on hieman lltalehted enemman Kielteisida sek& ambivalentteja juttuja,
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lltalendessa puolestaan hieman enemmaéan neutraaleja. Erot ovat kuitenkin hyvin

minimaalisia.

Kuva 6: Nelosen ohjelmiin kohdistuva savy iltapaivalehdissa (prosenttia)

llta-Sanomat

2,4

O Mydnteinen
H Kielteinen
@ Neutraali
B Ambivalentti

llitalehti

O Mydnteinen
M Kielteinen
O Neutraali
B Ambivalentti

Nelosen kohdalla iltapdivélehtien asenne-erot nékyvat selkedmmin. llta-Sanomat
Kirjoittaa Nelosesta huomattavasti myénteisemmin, lltalehti taas kielteisemmin. llta-
Sanomien jutuista jopa 17,1 prosenttia on myonteisié ja vain 4,9 prosenttia kielteisia,

kun taas lltalehdessd myonteisié juttuja on 10,3 prosenttia ja kielteisid 7,7.
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Naiden sdvyerojen voi ainakin osittain pé&atelld johtuvan konsernisuhteista.
Myonteisid juttuja on aineistossa kaiken kaikkiaan hyvin vahén - llta-Sanomissa
kaikista jutuista 11,1 prosenttia ja lltalehdessa 7,3 prosenttia - joten llta-Sanomien
my0nteinen osuus Nelos-jutuista on tahan verrattuna huomattavan suuri. Tosin myo6s

Iitalehti kirjoittaa Nelosesta keskiarvoa myonteisemmin.

Koska méérallisen tutkimukseni pohjalta ei nouse esiin selkedd konsernisuhteisiin
liittyvad ilmiota, paadyn tarkastelemaan MTV3:n ja Nelosen syksyn 2012 isoja
ohjelmasatsauksia ja vertailemaan iltapéivélehtien uutisointia niistd. Ndma ohjelmat
ovat MTV3:n Tanssii tdhtien kanssa, josta kaynnistyi vuonna 2012 seitsemas
tuotantokausi, sek& Nelosen Vain eldmad, jonka ensimmainen kausi nahtiin vuonna
2012.

Ohjelmat eivét ole keskendan téaysin vertailukelpoisia. Tanssii tdhtien kanssa on
pitkdan pyorinyt suora ohjelma, joka on vakiinnuttanut suosionsa, ja Kiviojan (2008:
100) mukaan se onkin keskeinen esimerkki viihdejournalismin muutoksesta, jossa
tosi-tv-ohjelman tapahtumista on tullut yleisid uutisaiheita. Vain elamé& puolestaan
on ennalta nauhoitettu uusi tulokas tv-ohjelmakentalld. Yhteisid seikkoja ohjelmille
puolestaan ovat julkisuudesta tutut osallistujat seka iltapaivélehtia houkutteleva

vahva tunnelataus ja elamyksellisyys.

Tutkinkin samalla myods sitd, miten iltapaivalehdet luovat ohjelmien ympérille
elamyksellisyyttd ja milla tavoin ne onnistuvat kehittelemdan Kkiinnostavia
jatkosisaltoja niille lukijoille, jotka seurasivat jo itse ohjelmaa. Yksinkertaistettuna
tutkin sitd, mik& tekee suositusta ohjelmasta hyvan ja kannattavan aiheen
iltapéivélehdille.

6.3.1 Tanssii tahtien kanssa

Tanssii tahtien kanssa -ohjelman seitsemannen kauden tanssiparit paljastettiin 28.
elokuuta, ja esiteltiin laajasti iltapéivalehdissd 29. elokuuta. llta-Sanomat kayttaa
kilpailijoiden esittelyyn kolme sivua, joilla on kolme pa&juttua: Antonio Floresista

kertova “Puolison luvalla parketille”, Ristomatti Ratian treeneistd kertova ”Viikossa
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15 tuntia tanssia” ja netissd  jérjestetystd  ddnestyksesti  raportoiva
”Ennakkosuosikki!”. Kaikki jutut ovat neutraaleja. Niiden yhteydessd on

kainalojuttuja, joissa kaikki Kilpailijat esitell&an.

litalehti pistdd viela vahan paremmaksi ja uutisoi tanssijoista kahden aukeaman
verran. P&ajuttuja on vain kaksi, mutta ne olivat hyvin samankaltaisia kuin llta-
Sanomilla. Kansanedustaja Pekka Haaviston puoliso Antonio Flores on jalleen
nostettu ykkoseksi otsikolla ”Pekka tukee tdysilld”. Juttu on neutraali ja aiheeltaan
koti, perhe & ihmissuhteet. Toinen p&&juttu on Ilta-Sanomien tapaan Risto
Kaskilahdesta kertova juttu ”Hén on lukijoiden suosikki!”. Se on niin ikaan neutraali
viihde & kulttuuri -juttu. My0s jokainen muu ohjelmaan osallistuva téhti Floresin ja
Kaskilahden ohella esitellaan pitkahkoissé kainalojutuissa, joiden karkeen on haettu
uutismaista otsikkoa. Jutuissa késitellddn niin sanottuja Tanssii tahtien kanssa -
ohjelman vakioaiheita, eli loukkaantumisia, paljastavia tanssivaatteita, jannittdmista

ja pelkoja seka puolison tai perheen tuen tarkeytta.

Ensimmaéisen suoran ldhetyksen jalkeisend péivand 24. syyskuuta Tanssii tahtien
kanssa saa iltapdivilehdissd laajasti tilaa. Iltalehdessd pddjutun “Kaksintaistelu!”
yhteydessé julkaistaan peréti kuusi kainalojuttua, ja lisdksi jokaviikkoinen Téhtia vai
tunareita -palsta, jossa Jethro Rostedt arvioi tanssit. Karkeen on selkeésti nostettu
Antonio Floresin ja Krisse Salmisen kaksintaistelu ja ennakkosuosikin asema, seka
toisaalta tanssien seksikkyys ja muut ulkonddlliset seikat, kuten kolmen ensimmaisen
kainalojutun otsikotkin kertovat: ”Mitka sdiret, Krisse!”, "Huh, mitd kaula-aukkoja!”
ja “Superseksikds cha-cha”. Ndma jutut on tehty p&dasiassa television perusteella,
kun taas loput kolme kainalojuttua pureutuvat ohjelman ja kilpailijoiden taustoihin,
sekd taustajoukkoihin. Ristomatti Ratian selkd on ven&htényt, Jippu on saanut
mieheltddn tsemppipusun ja Antonio Flores Kkertoo kotona saamastaan

hemmottelusta.

Ilta-Sanomissa ensimmadinen liveldhetys on saanut lltalehted véhemmaén palstatilaa.
Padjuttuna on julkaistu ”Yksi heistd voittaa” -koostejuttu, jossa ennakkosuosikeiksi
on nostettu Antonio Flores, Krisse Salminen ja Risto Kaskilahti. Neutraalin jutun
sitaateissa Kilpailijat kommentoivat kotoa tulevaa tukea sekd laihtumistaan.

Aukeaman tilaan mahtuu lisdksi kaksi kainalojuttua: “Pekka Haavisto: En jdi
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vakiokasvoksi” ja “Rohkea vilautus!”. Ensimméisessd on haastateltu yleisdssd
istunutta Pekka Haavistoa ja tdman ditid, ja se on siis niin sanottu kulissijuttu.
Jalkimmaisessé taas kerrataan ohjelmassa sattunutta kohtausta, jossa juontaja Ella
Kanninen nosti portaissa anteliaasti mekkonsa helmaa. Néiden liséksi mukana on
Ilta-Sanomien vakiopalsta Rosan raati, jossa Rosa Merildinen arvioi tanssit. Kaiken
kaikkiaan aiheet ovat hyvin samanlaisia kuin Iltalehdessa.

Noin puolivélissa kautta 15. lokakuuta kuumin puheenaihe on Ristomatti Ratian
pysyminen tuomareiden lyttdyksestd huolimatta yhd mukana kilpailussa. lltalenden
”Yleiso pelasti - taas” -jutussa mennddn myos kulissien taakse haastattelemalla
tuomareita ldhetyksen jalkeen. ”Lopputulos oli minusta harmittava. Meill& olisi taalla
ollut  parempikin kandidaatti  téhan pudotukseen,  tanssituomariston
puheenjohtaja Jukka Haapalainen sanoi lltalehdelle lahetyksen paatyttya”, jutussa
Kirjoitetaan. Sen yhteydessa on julkaistu kolme kainalojuttua, joista yksi, ”Rajua
kritiikkid”, perustuu ohjelmaan ja siind Risto Kaskilahdelle ja Susa Matsonille
annettuihin tuomariarvosteluihin, ja kaksi muuta, ”Amin putosi - vaimo lohdutti” ja
”Rohkeaa Krisse!”, ohjelmaan ja sen jilkeen tehtyihin haastatteluihin. Juttujen aiheet
siis seuraavat tuttua linjaa: draamaa kilpailussa, ulkondkoa ja seksikkyyttd, seka

perheen tukea.

Ilta-Sanomat on hyvin samoilla linjoilla aiheidensa kanssa, jopa hieman lltalehte&
tiukemmin. ”Taméko viihdettd?” -pédjutussa tuomarit kritisoivat Ristomatti Ratian
pysymista Kisassa ja ohjelman katsojia huomattavasti suorasanaisemmin Kkuin
Iltalehdesséd. "Olemme vuodesta toiseen yrittdneet opettaa katsojille, mitd tansseissa
pitdisi katsoa. He eivdt ndkdjadn ole oppineet”, Helena Ahti-Hallberg tylyttaa.
Kritiikki edustamaansa ohjelmaa ja sen katsojia kohtaan on sen verran kovaa, etta
olen luokitellut jutun ambivalentiksi. Ohjelman omat tihdet esittdvat siita

negatiivisia mielipiteita.

Jutun yhteydessd on Rosan raadin lisdksi kolme neutraalia kainalojuttua ja
myoOnteinen kommentti. “Ristomatti: En vie kenenkddn paikkaa” -jutussa Ratia
puolustautuu tuomareiden kommenteilta. ”Amin toivoi jatkopaikkaa, vaimo ei” -
jutussa on haastateltu pudonnutta Amin Asikaista ja tdman vaimoa ohjelman jalkeen

kulisseissa. "MTV3: Antoniolla tapaturma” -jutussa taas lainataan MTV3:n uutista



73

Floresille lahetyksessd sattuneesta vendhdyksestd. Toimittajan kommentissa
” Antoniosta tuli Mikki Hiiri” 1ahinn& hehkutetaan Floresin ja Kaskilahden hauskoja
esiintymisasuja. “Téllaisia yllatyksid odotan ndkevédni joka viikko, kun nden

tanssiparit rivissd tanssistudiolla alkutunnuksen pardhtidessi soimaan.”

Finaalin alla perjantaina 30. marraskuuta Iltalehdessd on julkaistu isot jutut
finalisteista, Krisse Salmisesta ja Antonio Floresista. Jutuissa “Erikoinen tie tdhtiin”
ja ”Latino suomalaistui pikku hiljaa” kdyddan aikajanatyyliin 1dpi molempien eldmaa
ja uraa ennen Tanssii tdhtien kanssa -kilpailua. Juttua varten on pengottu paljon
arkistoja, silla molemmista kilpailijoista on tarjolla monille varmasti tuntematonta
tietoa. Antonion matkan Suomeen kerrotaan alkaneen bogotalaisesta ravintolasta,
missd hdn ” rakastuu ensisilmaykselld 20 vuotta vanhempaan mieheen”. Krissen taas
kerrotaan toimineen ennen koomikon uraansa “baarimikkona ja esitanssijana

Kreikassa”.

llta-Sanomissa ennakkojutuksi on riittanyt Sirpa Selénteen haastattelusta tehty juttu
”Sirpa fanittaa Krissed”. Siind Kaliforniassa asuva Sirpa kertoo seuraavansa Suomen
Tanssii tahtien kanssa -ohjelmaa internetin kautta. ”Ténd vuonna suosikkini on
Krisse Salminen. Tunnen hanta ihan vahan, sillda Teemu oli hénen ohjelmassaan
vieraana vuosia sitten. Kannustan héntd kisassa Facebookin kautta”, Sirpa kertoo.
Tanssii tdhtien kanssa vaikuttaa olevan ainoa syy, miksi haastattelu on tehty, silla
mistd&dn muusta kuin siitd ja perheen tyttaren tanssiharrastuksesta ei puhuta.

6.3.2 Vain elamaa

Molemmat iltapdivalehdet uutisoivat 15. elokuuta uudesta musiikkiviihdeohjelmasta
nimeltd Vain eldmaa. Ensimmaisissé jaksoissa esitell&dn ohjelma ja sen osallistujat,
sekd avataan ensimmaistd jaksoa, jonka paatahtena on Jari Sillanpada. llta-Sanomat on
kuitenkin nostanut padjutuksi aukeaman kokonaisuuteensa Katri Helenan
haastattelun otsikolla 717 tunnin kuvauspdivid”. Jutussa laulaja kertoo kuvausten
rankkuudesta, mutta toisaalta hehkuttaa kokemusta. Td&mé tekee jutusta ambivalentin,
silld haastateltava ei puhu ohjelmasta ainoastaan positiiviseen sédvyyn. “Jos olisin
etukdteen tiennyt, miten rankat kuvaukset olivat, olisin miettinyt mukaan lahtemista

huomattavasti kauemmin”, Katri Helena sanoo jutussa. Pddjutun yhteydessd on



74

esitelty muut kuusi osallistujaa. Sillanpdan esittelyssd sivutaan myds ensimmaista
jaksoa ja sen sisdltod. “Ensimmaisessa jaksossa Sillanpdd puhuu myos hyvin
avoimesti lapsuudestaan ja urastaan. Ohjelmassa laulaja paljastuu hurjapaéksi, joka

on nuoruudessaan liftannut Amsterdamiin.”

lltalenden juttukokonaisuus on yksisivuinen ja niin ikddn ambivalentti padjuttu on
otsikoitu ennakkoon ndytetyn ensimmadisen jakson mukaisesti “Jari itki avoimesti”.
Jutussa kerrotaan hyvin tunteellisesti Sillanpaan liikuttumisesta kuvauksissa, minka
lisdksi hankin valittaa pitkisté ja rankoista kuvauksista. ”En uskonut, ettd suhtaudun
toisten minulle esittdmiin kappaleisiin niin henkil6kohtaisesti. Se oli tosi yllattavaa,
ettd tunsin niin syvasti. Tuntui liikuttavalta kun kovat tdhdet tulkitsivat omia
kappaleitani minulle niin ldhietdisyydeltd”, Sillanpdd sanoo. Kainalojuttuna on Katri
Helenan haastattelu, missd hén puhuu samoista asioista kuin llta-Sanomissakin.
”Olen tehnyt tata tyotd kohta 50 vuotta, mutta tdmé oli varmaankin rankin yksittainen

skarppaus mita olen koskaan tehnyt”, hén kertoo.

Ohjelman alkamispéivédnd 5. lokakuuta Ilta-Sanomat uutisoi siitd nayttavasti
avausaukeamallaan. ”Yo6unet jaivat vdhiin” -juttu on savyltddn myonteinen, ja siind
kaydaan lapi ensimmaista Jari Sillanpéan jaksoa. Liséksi Sillanpaétd on haastateltu.
Sillanpaa mainitsee jalleen rankat kuvauspaivat, mutta lisaa, ettd ne eivat haitanneet.
Padasiassa koko juttu on ohjelman hehkutusta, ja se onkin aiheeltaan elamyksia ja
suuria tunteita. ”Uskon, ettd liikutukseni l&hti siitd, kun meidéan artistien keskindinen
yhteys oli kiinted ja [ammin heti alusta I&htien. Minulla oli hyva ja rauhallinen olla”,
Sillanpéa selittad. Kainalojuttuina aukeamalla ovat informatiivinen “Téllainen on
Vain eldmid” sekéd ohjelman artistit esittelevit jutut ”Néin muut kuvailevat Jaria” ja

”Nain Jari luonnehtii Vain elaméaa -tdhtia”.

Myos Iltalehti avaa uudelleen ensimmadistd jaksoa 4. lokakuuta ilmestyneessa
lehdessd, tosin ohjelma on jélleen saanut huomattavasti vahemman palstatilaa kuin
Ilta-Sanomissa. Haastattelua ei ole, vaan ”Roolit uusiksi” -juttu on tehty vain jakson
pohjalta, kuten Iltalehden edellinenkin juttu. ”Jaksossa Jari valottaa katsojille myos
nuoruuttaan. Pienend han oli ujo ja koulukiusattu poika, joka rakasti laulamista ja
piirtdmista. *Halusin hirvedsti laulaa ja esiintyd, mutta en uskaltanut. Pelké&sin, ettd

tulen torjutuksi’”, sévyltdan neutraalissa jutussa kirjoitetaan. Jutussa kerrotaan myaos
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Sillanpddn  jarjestaméstd  ohjelmanumerosta, jossa laulajat  pukeutuivat

roolivaatteisiin.

Viimeisestd, Katri Helenan jaksosta Ilta-Sanomat uutisoi 13. marraskuuta. *’Katri on
sitked ihminen’” -jutun sdvy on neutraali ja aihe koti, perhe & ihmissuhteet, silla
Jonne Aaron ja Katri Helena kertovat siind laheisesta suhteestaan. Juttu perustuu
jaksoon, seka Aaronin haastatteluun. Siind kerrotaan, ettd Katri Helena puhkesi
kyyneliin kuullessaan Aaronin tulkinnan kappaleestaan Lintu ja lapsi. Se sai hanet
muistelemaan kuollutta Juha-poikaansa. ”Kun poika ldhti taivaaseen, tuli hirved
vasymys, joka ei johtunut tyostd, vaan surusta. Ty® auttaa eteenpdin, mutta suru
taytyy surra”, Katri Helena sanoo ohjelmassa jutun mukaan. Jonne Aaronin esityksen
jalkeen Katri Helena my6s “halaa Jonnea l&mpimasti” ja sanoo: ”S& olet ihana

poika”.

lltalenden paivdd myodhemmin julkaistun Katri Helena -jutun otsikko on astetta
dramaattisempi. “Pojan muisto mursi kyyneliin” -jutussa painotetaan eniten
nimenomaan Katri Helenan kuolleeseen poikaan ja tdmé&n muisteluun. Jutussa on
hyvin surullinen sdvy, ja sen aihe on niin ik&an koti, perhe & ihmissuhteet. *’Vasta
silloin, kun poikani lahti myos taivaaseen, ajoin itseni piippuun ja tuli kauhea
vasymys. Se ei johtunut varsinaisesti tyonteosta, vaan tuskasta ja surusta, miké oli
sisdlld”, Katri Helena on jutun mukaan sanonut ohjelmassa. Juttuun on yhdistetty
my06s Katri Helenan aikaisempia haastatteluja, joissa han on puhunut poikansa
kuolemasta. ”Katri Helena on aiemmin kertonut Fredin vieraana -ohjelmassa
SuomiTV:II4, ettd Juha oli sanonut hanelle, ettd ei usko elavansd kauan. Pojalla oli
myo0s sairauksia.” Jutussa on myds kainalojuttu “Ilmakivédrilld kohti helikopteria”,
jossa kerrotaan Katri Helenan yksityisyydestd. “Kerran helikopteri kurvasi niin
ldhelle Katrin kotia, ettd savupiippu melkein lahti paikoiltaan. Laulaja ei epérdinyt

ottaa esiin vanhaa, rikkindistd ilmakivaérid, joka hénelld oli tallessa.”
6.3.3. Yhteenveto
Herkman huomasi Ally McBeal -uutisointia tutkiessaan, etta sité esittdneen MTV3:n

kanssa samaan konserniin kuulunut lltalehti Kkirjoitti ohjelmasta vuonna sek&

maarallisesti ettd laadullisesti runsaammin kuin llta-Sanomat. Se loi ennakko-
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odotuksia ja suhtautui sarjaan vakavammin, kun taas llta-Sanomien ote oli usein
Kriittinen tai ironinen. (Herkman 2005: 281.) Niin ik&&n Kiviojan tutkimuksessa
Tanssii tahtien kanssa -uutisoinnista vuonna 2006 lltalehti panosti ohjelmaan lahes
kaksi kertaa Ilta-Sanomia laajemmin (Kivioja 2008: 100). Myds omassa
tutkimuksessani lltalehden ylivalta Tanssii tdhtien kanssa -ohjelmasta nékyy, vaikkei
yhtd selvasti kuin Kiviojalla. lltalehdessé ohjelmalle on annettu viikoittain enemman
palstatilaa, mutta myds Ilta-Sanomat uutisoi siitd laajasti. Samoin taas Ilta-Sanomat

antaa Vain elaméélle enemman tilaa ja uutisoi siitd monipuolisemmin,

Tanssii tdhtien kanssa -ohjelmasta tehdyt jutut ovat lahes aina neutraaleja tai
myonteisid, eikd niissd oikeastaan kritisoida ohjelmaa. Ainoana pienend
poikkeuksena omassa aineistossani ovat molempien lehtien jutut siitd, Kuinka
tuomarit toivoivat Ristomatti Ratian putoamista kisasta, ja Kritisoivat &anestajien
kayttaytymistd. Naissdkin jutuissa kuitenkin itse ohjelmaan suhtaudutaan
maltillisesti, vika on enemmaén katsojissa. Saman huomasi myos Kivioja (2008: 105)
tutkiessaan Tanssii téhtien kanssa -uutisointia Suomen, Ruotsin ja Norjan
iltapdivélehdissé. Etenkin Suomessa ohjelmaan suhtauduttiin hdnen mukaansa jopa
ylistavasti.

Myoskadn Vain elaméé -jutut eivat varsinaisesti ole asenteellisia, mutta niissé nakyy
selvéa draamaa, joka on poimittu ohjelmassa esiin tulleista teemoista, kuten rankoista

kokemuksista ja ystavyyssuhteista.

Vaikka Vain eldméa oli syksylld 2012 Nelosen katsotuin ohjelma ja yksi television
isoista ohjelmauutuuksista, ei iltapaivalehtien uutisointia siitd ja Tanssii téhtien
kanssa -ohjelmasta voi kunnolla laajuudessaan verrata toisiinsa. Tanssiohjelman
ylivalta nékyy pitkand kokemuksena ja elinikédnd. Katsojat ovat oppineet eldmaan
ohjelman mukana ja tietdvat, mitd saavat. Talléin myos iltapéivalehtien on
turvallisempaa uutisoida ohjelmasta ndyttavasti, kun fanikunta on jo valmiina. Né&in

ei vielda vuonna 2012 ollut Vain elamaén kanssa.

Yksi hyvin todenndkdinen syy MTV3:n ylivaltaan ovat yksinkertaisesti sen ohjelmat.
Esimerkiksi suorien show-tyylisten ohjelmien suhteen kanavalla on selked ylivalta.

Vuonna 2012 MTVa3:lla oli kolme yli miljoonan keskikatsojamaaran ylittavaa tv-
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sarjaa’, joista kaksi — Putous ja Tanssii tahtien kanssa — olivat liveohjelmia. Nelosen
katsotuin Vain elamad jai 911 000 katsojaan. Niin ikd&n Nelosen osittain suorat
kykykilpailut Voice of Finland (815 000 katsojaa) ja Talent Suomi (596 000 katojaa)
jaivat selvasti MTV3:n viidenneksi katsotuimman ohjelman Idolsin (997 000

katsojaa) jalkeen. (Finnpanel 2012 b.)

Suorissa ohjelmissa, joissa mité tahansa voi tapahtua joka viikko, on iltapéivalehdille
paljon enemmaén tarttumapintaa kuin ennalta nauhoitetuissa. Katsojien tapaan lehdet
paasevat elamaén ohjelman mukana, raportoimaan paikan paélta ja kurkistamaan
kulisseihin. Toisin sanoen katsojille on tarjota paljon muutakin kuin pelkk& kuvaus
siitd, mitd ohjelmassa tapahtui. Tama nakyy myos siing, etta Tanssii tahtien kanssa -
uutisoinnissa kaytetdan ohjelman tapahtumien lisaksi usein aineistona kilpailijoiden
haastatteluja ja muita kulisseissa tehtyja juttuja. Myos kilpailijoiden l&heiset paasevét
aaneen, ja néin lehdet voivat tarjota katsojille uutta, mielenkiintoista lisatietoa
ohjelmasta. Vain eldmaasta sen sijaan kirjoitetaan péaasiassa ohjelman tapahtumien

perusteella, jolloin katsojat eivét juurikaan saa siita lisainfoa.

Lehtien uutisointiin televisio-ohjelmista vaikuttavat myos konsernisuhteet kanavien
kanssa, sekd yleison odotukset ja asenteet (Uimonen & lkédvalko 1996: 214-215).
Esimerkiksi Tanssii tahtien kanssa -kilpailusta kertovien uutisten kohdalla olennaista
ei oikeastaan ole se, onko ohjelmassa tapahtunut jotain jannittdvéad, vaan se, ettd
yleisd odottaa saavansa lukea tasaisin véliajoin juttuja lempiohjelmansa tahdista.
Ohjelmasta uutisoitaisiin, vaikka siina ei tapahtuisi mitaan, silla katsojat ovat monien
menneiden tuotantokausien myo6td oppineet, ettd joka maanantai uuden jakson

jalkeen iltapéivalehdistd 10ytyy kattavat paketit ohjelmasta.

Kaikkea konsernisuhteet eivédt kuitenkaan maaraa, silld iltapaivélehdet ajattelevat
my6s puhtaasti omaa kaupallista etuaan. Totuttujakin toimintasdént6ja voi hyvin
venyttdd tai muuttaa esimerkiksi juttujen Kkiinnostavuuden lisddmiseksi. Vaikka
kiinnostavuus ei kuulukaan journalismin virallisten toimintasadntdjen joukkoon,
pidetdén sitd usein vahintdén yhtd méaradvana kriteerina ja pyrkimyksena toimitusten

arjessa kuin ajankohtaisuutta, asiapitoisuutta ja tarkeyttd. (Heikkilda ym. 2012: 23—

4 Kaikkiaan yli miljoonan keskimaaraisen katsojan ohjelmia oli viisi, mutta kaksi niist oli
kertaluontoisia: Miss Suomi 2012 -kilpailu ja jaédkiekon MM-kisojen Suomi-Slovakia-ottelu.
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24.) Herkmanin mukaan lehdet unohtavat konsernikytkokset ja muut sdénnét siind
tapauksessa, kun ne uskovat julkaisun hyddyttavdn omaa myyntidan. On selvaa, ettd
suositun ohjelman kohumateriaalia on iltapaivélehtien kannalta jarkevaa nostaa esiin,

oli kyse sitten oman tai kilpailevan yhtion kanavasta. (Herkman 2005: 283.)
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7 JOHTOPAATOKSET

Kuten olen aiemmin maininnut, ei tutkimukseni ole laajuudessaan ja
monipuolisuudessaan taysin vertailukelpoinen esimerkiksi Herkmanin vaitoskirjan
kanssa. En myoskddn ole voinut tulosteni valossa vastata kaikkiin tutkimuksen
edetessd mieleen nousseisiin  kysymyksiin. Tutkimus nostaakin esiin aiheita

jatkotutkimukselle.

Yksi mielenkiintoinen uusi tapa lahestyd aihetta olisi haastattelututkimus, jossa
iltapdivalehdiston seka tv-kanavien tai tuotantoyhtididen edustajat paéasisivéat
pohtimaan television ja iltapaivélehtien valistda suhdetta. Pidemmalla aineisto-
otannalla taas voisi selvittdd tv-ohjelmajournalismin kehitysté ja sen painopisteen
muutosta kotimaisiin sisaltdihin ja tosi-televisioon. lltapéivélehtien nettiuutisointia
tutkimalla taas voisi lahestyd yhta tamén ajan ilmiota, tv-ohjelmien tapahtumien
reaaliaikaista uutisointia. Tallaista uutisointia kaytetdan paljon esimerkiksi talk show
-tyylisten ohjelmien kohdalla. Jos ohjelman vieras sanoo jotain erityista tai paljastaa
uutisen, siitd Kirjoitetaan vélittomasti, ohjelman vielé ollessa kdynnissa. Yksi uuden
ajan mielenkiintoisista ilmidista on lisdksi social tv:ksi kutsuttu tapa katsoa
televisiota. Siind television ohessa kédytossd on muita laitteita, kuten tabletti tai
alypuhelin, jonka avulla ohjelmaa kommentoidaan reaaliajassa sosiaalisessa

mediassa, joka on aktiivisesti mukana televisio-ohjelmassa.

Koen kuitenkin, ettd olen omalla tutkimuksellani onnistunut vastaamaan johdannossa
asettamiini tutkimuskysymyksiin. Olen tutkinut iltapaivélehtien tapaa uutisoida
televisio-ohjelmista, selvittanyt niiden eroja ja yhtalaisyyksia seka konsernikytkosten
vaikutuksia ja vertaillut tuloksiani aikaisempiin tutkimuksiin. Olen myos tarkastellut
lehtien ja televisio-ohjelmien suhdetta ja vuorovaikutusta, ja niiden tapaa luoda ja
yllapitdd puheenaiheita. Tassé luvussa kokoan yhteen vastauksia kysymyksiini, ja

yritdn myos vieda niitd eteenpdin.
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7.1 Avoliiton kolmas kultakausi

Iltapdivilehtien ja television vilinen side, tai “avoliitto”, kuten Herkman (2005) sita
kutsuu, ei ole hajonnut kymmenessa vuodessa. Siitd kertoo jo aineistojaksoni
televisioon liittyvien juttujen maard ja se kiinnostus, joka televisio-ohjelmiin
Iltapédivélehdissa kohdistuu. Jonkin verran liitto on kuitenkin muuttunut, ja muuttuu

koko ajan.

Herkmanin mukaan iltapéivélehtien televisiouutisoinnissa nahtiin  1990-luvulla
"toinen invaasio”. Ensimmainen oli nahty 1960-1970-luvuilla, ja se johtui television
yleistymisestd ja Yleisradion kanavatoiminnan laajentumisesta. Jalkimmaiseen
puolestaan liittyi toisen kaupallisen kanavan Nelosen perustamiseen, ja sen ja
MTV3:n vuorovaikutukseen ja konsernisuhteisiin iltapaivélehtien kanssa. (Herkman
2005: 254.) Oman tutkimukseni aikakautta voisi kutsua er&anlaiseksi tosi-tv-
ohjelmien ja kykykilpailujen valtakaudeksi iltapdivalehtien sivuilla. Reality-ohjelmat
joko tuottavat uusia téhtia (esim. Idols, Big Brother) tai tekevat jo tunnetuista
henkildistd tutumpia kansan edessé (esim. Vain elamég, Tanssii téhtien kanssa), ja
iltapdivalehdet tuottavat tv-julkisuutta hyvin paljon nimenomaan julkisuuden
henkildiden kautta (kts. Herkman 2005: 255).

Tv-tarjonnan kirjon kasvaessa myos lehdissd esiintyvien ohjelmien maéra kasvaa.
Silti iltapdivalehdissad nousi isoiksi aiheiksi loppujen lopuksi vain pieni joukko
ohjelmia. Hyvin usein aiheeksi riittaakin pelkastdan ohjelman suuri suosio, ja jos
suosikkiohjelmassa tai sen esiintyjan eldmdssé vield tapahtuu jotain erikoista ja

yllattavaa, on iltapdivélehdilld todellinen herkkupala késissaan.

Etenkin Nelosen osuus iltapéivalehtien sivuilla on kasvanut selvésti kymmenessa
vuodessa Herkmanin tutkimuksen jélkeen. T&man voi ndhdd johtuvan osaksi
MTV3:n ja lltalehden teiden erkaantumisesta vuonna 2005, mutta merkittdvampi syy
lienee silla, ettd Nelonen on vuosien aikana vahvistanut asemaansa televisiokentalla
ja kasvanut MTV3:n varteenotettavaksi kaupalliseksi kilpailijaksi. Konvergenssin
vaikutuksia on muutenkin oman tutkimukseni valossa lopulta hieman hankala tutkia,
silla MTV3 osoittautui niin ylivoimaiseksi molempien iltapéivalehtien tekeméssa tv-

ohjelmajournalismissa, ettei sille ollut kunnon vertailukelpoista paria.
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Yksi muutos Herkmanin tutkimukseen verrattuna on kotimaisten tv-ohjelmien ja
niiden téhtien lisddntyminen iltapdivalehtien aiheina. Olisi vaikea kuvitella
esimerkiksi Ally McBeal -sarjan vuonna 1999 saaman iltapaivélehtijulkisuuden
lagjuutta jonkin taman hetken ulkomaalaisen hittisarjan kohdalle. lltapaivélehdet
elavat suomalaisista ohjelmista ja suomalaisista nayttelijoista, eivatka edes
kymmenia vuosia pyorineet, kulttimaineen saavuttaneet ulkomaalaiset sarjat, kuten

Kauniit ja rohkeat, saa palstatilaa kuin hyvin poikkeuksellisissa tapauksissa.

7.2 Kaksi lehtea - yksi agenda

Agenda setting -teorian mukaan eri mediatuotteet edustavat usein hyvin
samankaltaisia agendoja, eli aihejoukkoja. Tamé& johtuu osittain siitd, ettd
asettaessaan agendoja ne peilaavat hyvin paljon toisiinsa ja kopioivat toistensa
aiheita. (McCombs 2005: 548-549.) Tamé nakyi myos omassa tutkimuksessani
isojen televisio-ohjelmien kohdalla. Vaikka pienia sdvyeroja saattaa I0ytyd, hoitavat
iltapédivédlehdet esimerkiksi Tanssii tdhtien kanssa -ohjelman uutisoinnin hyvin
samanlaisella kaavalla aihevalintoja, draaman kaarta ja vakiopalstoja myoten. My6s
asenteellisempien aiheiden kohdalla, esimerkiksi Musta Mannerheim -uutisoinnissa,
aaneen paasevat molemmissa lehdissa usein samat tai ainakin samoilla mielipiteilla

varustetut ihmiset ja kolumneissa vilahtelevat samat pointit.

Tutkimukseni perusteella ndyttdd siltd, ettd iltapéivalehdet eivét juurikaan itse luo
kokonaan uusia ndkdkantoja. Sitdkin enemman ne kuitenkin ennakoivat ja yllapitavéat
ihmisten vallitsevia mielipiteitd, ja sitd kautta saavat synnytettyd mahdollisimman
laajaa ihmisjoukkoa koskettavaa ja kiinnostavaa keskustelua. Iltapdivalehdet tuntevat
lukijansa, ja tietdvat, mitd ndmé& haluavat mistakin aiheesta lukea ja miten he eri
aiheisiin asennoituvat. Tdm& mielessd ne valitsevat haastateltavat ja nakokulmat
juttuihinsa. Esimerkiksi Musta Mannerheim -tapauksessa ei ole sattumaa, ettd
molemmat lehdet valitsivat haastateltaviksi sotaveteraaneja ja sotaveteraaniliiton
edustajia. Lopetettavan Kotikatu-ohjelman néyttelijéiden haastatteluissa taas
nédkokulmaksi on ennakkoon asetettu ahdinko ja huoli tulevasta ja omasta

parjadmisesta.
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Vaikka oletukseen journalismin objektiivisuudesta kuulu se, ettd kaikki aiheeseen
liittyvat osapuolet padsevat tasapuolisesti &aneen, todellisuudessa eri lahteiden
painoarvot vaihtelevat huomattavasti. Se taas vaikuttaa siihen, kenen agendaa media
edistdd. (Uimonen & lkdvalko 1996: 224.) Kasitellessdén aihetta, jonka tiedetdén
herattavan vahvoja mielipiteitd ja keskustelua, iltapdivalehdet valitsevat jo juttua
suunnitellessaan sille nakékulman ja muotin, jonka sisadn haastateltavien lausuntojen
on mahduttava. Tama tapahtuu yleensé aihetta yksinkertaistaen ja kiinnostavimmiksi
uskottuja seikkoja korostaen, mika tekee iltapaivalehdistd helposti populistisia.
Populismi on usein helppo tapa tehda journalismia, silla se karjistaa, yksinkertaistaa

ja tekee asioita mustavalkoisiksi (Korhonen 2013: 65).

Tallaiset aiheet voivat toki nousta muualtakin kuin televisio-ohjelmista, mutta
televisiosta tekee tarkedn iltapéivalehdille se, ettd se on koko kansaa yhdistava
valine. Television ja iltapdivalehtien yhteistyd varmistaa sen, ettd kasiteltavéa aihe
tavoittaa mahdollisimman laajan yleison. lltapaivélehtien ja television nostamat
keskusteluaiheet syntyvat kaytdnnossa kahta reittid; joko niin, ettd televisio nostaa
aiheen, jota iltapdivalehdet jatkavat ja paisuttavat, tai niin, ettd televisio tai jokin
ohjelma itsessédan on aiheena iltapaivélehdille. Ensimmadisesta esimerkkind toimii
Musta Mannerheim -kohu, jossa Yle hyvin vahvasti itse vaikutti siihen, ettd aihe
nousi niin nakyvéksi iltapaivalehdissa. Jalkimméisen kaavan mukaan taas ovat
menneet esimerkiksi Uutisvuodossa tapahtuneesta virheesta uutisoiminen, tai Uuden

paivan huonojen katsojalukujen selvittdminen.

Hyvin usein suosituista televisio-ohjelmista tehtyja juttuja on vaikea perustella
muulla kuin kiinnostavuudella. Vaikka Tanssii tdhtien kanssa -lahetyksessa ei jonain
viikkona tapahtuisi mitddn uutisoimisen arvoista, tehd&an ohjelmasta silti vahintaan
aukeaman verran juttuja molempiin iltapdivalehtiin. Kuutin (2006: 101) mukaan
kiinnostavuus korostuukin erityisesti niin sanottujen pehmeiden uutisten, kuten
julkisuuden henkildiden elamé&a ja erilaisia human interest -aiheita kasittelevien
juttujen, kohdalla, silla niiden térkeytta on vélilla vaikea perustella muuten kuin
ihmisten mielenkiinnon nakokulmasta. Kovia aiheita, kuten politiikkaa ja taloutta,

taas pidetddn usein automaattisesti tarkeind. (Heikkild ym. 2012: 29-30.)
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7.3 Kumpi maaraa kaapin paikan?

Valilla avoliitossa - kuten kaikissa suhteissa - on myos ryppyja. Televisioyhtidille ja
ohjelmien tuotantoyhtidille ihanteellista olisi, jos ohjelmista ja niiden esiintyjista
uutisoitaisiin ainoastaan hyvéssd valossa, ja vain silloin kun se on ohjelmalle
tarpeellista ja kannattavaa julkisuutta. Median on kuitenkin toimittava myos
hankalissa ja epaedullisissa tilanteissa. Koska julkisuuden henkild luo ja muokkaa
aina julkista kuvaa itsestddn sekd taustallaan olevasta yhteisOsta esiintyesséén
mediassa, jokainen lausunto voi heikentdd, parantaa tai yll&pitdd Kkyseisesté
henkilosta tai yhteisosta yleisesti vallalla olevaa mielikuvaa, eli imagoa. Medialla on
my0s usein tapana toistaa tiedossa olevaa mielikuvaa kunkin henkilon (tai tassa
tapauksessa esimerkiksi televisio-ohjelman) kohdalla. Huonona pidetyn esiintyjén tai
negatiiviseksi leimatun sanoman vélitt4jan odotetaan vaistomaisesti jatkavan samaan
tapaan jatkossakin. Viisaana ja hyvana esiintyjana pidetyn henkilén puolestaan

odotetaan onnistuvan joka kerta. (Uimonen ja Itdvalko 1996: 18-19.)

Kumpi avoliiton osapuoli - iltapéivélehti vai televisio - sitten maaraa kaapin paikan?
Keskustelun synnyttdjana ja yllapitdjana televisio varmasti parjdisi ainakin useissa
tapauksista yksinkin. Esimerkiksi tata Kirjoittaessa Nelosella py6rii kanavan oma
mainos, jonka mainoslause on “Katso mistd puhut”. Iltapdivilehdet kuitenkin
auttavat tv-ohjelmia pysymaan ihmisten mielissé@ kertaamalla niiden aiheita vield
seuraavana pdivanakin. Edellisen illan sarja saattaa muistua mieleen uudestaan, kun
siitd nékee jutun tyopaikan kahvipOydalle jatetysséd iltapdivéalendessd. Joissakin
tapauksissa, kuten omassa tutkimuksessani Suomen Marsalkka -elokuvan kohdalla,
jotain olennaista voisi jopa jadda katsojilta tietdmattd, jos he joutuisivat olemaan

pelkén television varassa.

Televisio on siind mielessd erityisasemassa viestintavélineend, ettd se on usein
puheenaiheena muissa valineissd, mutta muut vélineet, kuten tdssd tapauksessa
iltapdivalehdet, eivét juurikaan paédse esille televisiossa (Herkman 2005: 281).
Samaan aikaan kuitenkin televisio- ja tuotantoyhtiot jdrjestdvat ohjelmien
esitysaikataulut ja oheismarkkinoinnin niin, ettd ne 16ytavat mahdollisimman hyvin

tiensa iltapaivélehtien sivuille. Tdma ei kuitenkaan tarkoita sitd, etta iltapaivélehdet
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eivat voisi hyotya televisiosta. Herkmanin mukaan television ja iltapaivalehtien

avoliittoon kuuluukin myos “vuoroin vieraissa” kdyminen. (Herkman 2005: 238.)

lltapaivélehdilld on halutessaan myos suuri valta heikentdd televisio-ohjelman
mainetta ja suosiota - tai jopa tuhota se. Tédysin kokonaan sanonta “kaikki julkisuus
on hyvéa julkisuutta” ei siis tassa liitossa pade. Kun vaalien alla pidetysté television
vaalitentistd julkaistaan iltapéivédlehdessd kolumni, jossa keskustan puheenjohtajaa
kasketddn ryhdistdytymaan, ja hanen esiintymisensa arvioidaan jopa huonontaneen
puolueen tilannetta entisestddn (llta-Sanomat 21. syyskuuta 2012), ei esiintyminen
varmasti ole hdnen mielestaan mennyt, niin kuin piti. Tai kun Nelosen uutisankkurin
pahoinpitelyepéily nousee seurattavaksi uutiseksi (llta-Sanomat 21. syyskuuta 2012),

joutuu llta-Sanomat pohtimaan suhdettaan samaa konsernia olevaan tv-yhtioon.

Tama kiinnittdd huomion toimittajien ja muiden iltapdivalehtien tekijoiden
vastuuseen. Kuten olen aiemmin todennut, ihmiset omaksuvat helposti mediassa
esilla olevat isot aiheet tarkeimmiksi aiheiksi myods omassa eldmassaan. Toimittajan
on siis noudatettava darimmaista tarkkaavaisuutta suhteessaan lahteisiinsd. Painetulla

sanalla voi olla ennakoitua suurempi voima. (McCombs 2005: 543, 556.)

Vaikka &kisti ajateltuna tuntuu siltd, ettd televisio on suhteessa hieman enemmén
niskan paalla, asia ei valttdmatta ole niin yksinkertainen. Samalla se nimittain joutuu
kdymaan ikuista tasapainottelua iltapéivélehtien toisaalta yhteistyokykyisen ja
avuliaan, toisaalta taas hyokkaavan ja arvaamattoman puolen kanssa. lltapdivalehtien
ja niiden tekijoiden valta ja voima pitavat televisio-ohjelmat varpaillaan ja tietoisena
siitd, kuinka paljon jokainen harha-askel voi maksaa. Samalla niiden takaraivossa
kuitenkin jyskyttdd innostava tieto siitd, kuinka avokétisesti mahdollinen

onnistuminen tullaan lehtien sivuilla palkitsemaan.
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Liite 1: Luokittelurunko

A Artikkelin nimi (paivdmaéara)

B Osasto
1 Uutiset / Kotimaa
2 Viihde
3 Paakirjoitus
4 Urheilu
5 Viikonvaihde
6 Teemat / erikoisliitteet

C Juttutyyppi
1 Uutinen
2 Henkilthaastattelu
3 Reportaasi tai selvitys
4 Kommentaari
5 Ajankohtainen puheenaihe

D Aihepiiri
1 Koti, perhe & ihmissuhteet
2 Viihde & kulttuuri
3 Rikos & rangaistus
4 Politiikka & talous
5 Riidat & moraalikysymykset
6 Tyo, raha & toimeentulo
7 Kauneus, ulkondko & terveys
8 Kuolema, vaara & onnettomuudet
9 Urheilu
10 Vapaa-aika & harrastukset
11 Elamyksia & suuria tunteita

E Savy
1 Myo0nteinen
2 Kielteinen
3 Neutraali
4 Ambivalentti

F Kanava
1TV1
2TV2
3MTV3
4 Nelonen
5 Sub
6 Yle Teema
7 Muu
8 Useita



G Tv-ohjelma
1 Suomen Marsalkka & Operaatio Mannerheim
2 Tanssii tahtien kanssa
3 Vain elamaa
4 Dallas
5 Maajussille morsian
6 Salatut elamat
7 Kotikatu
8 Elama pelissé
9 Kauniit ja rohkeat
10 Junior MasterChef
11 Suomen Huippumalli haussa
12 Pakko tanssia
13 Diili
14 Muu
15 Useita



