V otpuske / Lomalla -matkailuesitteen

kaantamisprosessista

Pro gradu -tutkielma
Jyviaskylédn yliopisto
Kielten laitos
Suomen kieli

2014

Ksenia Jylhi



JYVASKYLAN YLIOPISTO

Tiedekunta — Faculty Laitos — Department
Humanistinen tiedekunta Kielten laitos

Tekijad — Author
Jylhi, Ksenia

Tyo6n nimi — Title
V otpuske / Lomalla -matkailuesitteen kdantamisprosessista

Oppiaine — Subject Tyon laji — Level

suomen kieli pro gradu —tutkielma

Aika — Month and year Sivumaird — Number of pages
joulukuu 2014 60 sivua liitteineen

Tiivistelméd — Abstract

Téssd tutkimuksessa tarkastellaan Keski-Suomeen saapuville venildisille matkailijoille suunnatun V otpuske /
Lomalla —matkailuesitteen kdadntdmisprosessia. V otpuske —matkailuesite ilmestyi talvella vuonna 2012. Esite
kertoo Keski-Suomen seudulla toimivista matkailukeskuksista, hiihtolomakohteista, kylpyloistd, sekd antaa
vinkkejd onnistuneeseen ostosten tekoon.

Matkailuesite on sdhkoisten kanavien ohella matkailumarkkinoinnin térkeimpid tyokaluja. Matkailun
edistdmiskeskuksen (2004: 21-22) mukaan "yrityksen paperille painettu nelivédriesite on edelleen keskeinen osa
myynti- ja markkinointimateriaalia" ja "markkinoinnissa esitettd edelleen tarvitaan ja sen tekemiseen on
panostettava kylliksi sekd henkisid ettd rahallisia resursseja". Matkailuesitteen tehtivind on tiedottaa yrityksen
tuotteista ja palveluista ja synnyttdd peruskysyntdd. Matkailuesitteen sisdltd kannattaa suunnitella mahdollisimman
mielenkiintoiseksi, jotta lukija selaisi esitteen mahdollisimman kattavasti.

Tédmén tyon teoria esittelee markkinointiviestintdd ja moderneja kddnndsteorioita. Ensisijaisesti tutkielmassa
nostetaan esille Katharina Reissin ja Hans Vermeerin kehittiméa skopos-teoria, sekd miten tekstityypit vaikuttavat
matkailuesitteen kddnnokseen.

Tutkielma késittelee matkailuesitteen kddnnosprosessin ilmenevid kielellisid kddnnosongelmia. Mind ja ystivéni
osallistuimme V otpuske —matkailuesitteen valmistusprojektiin kielenkdéntdjind ja oikolukijoina, joten kdanndstyo
perustuu omaan kokemukseeni ja sen analyysiin. Lahestymistapa on empiirinen. Tutkielman tarkoituksena on
pohtia, millaisia haasteita kddntdjd kohtaa kddntdmisprosessin aikana ja miten pdityy lopulliseen ratkaisuun, sekd
miten tekstityyppi vaikuttaa lopputulokseen.

Asiasanat — Keywords
Kééntdmisprosessi, suomen kieli, vendjén kieli, matkailuesite

Sailytyspaikka — Depository
Kielten laitos. Suomen kielen oppiaine.

Muita tietoja — Additional information




SISALLYSLUETTELO

T JOHDANTO . ..o e e et e e e et e e e e et e e e e e ae e e e e e e e e aeeeeeaaeeeeeaaaeeannnns 1
1.1 TUTKIMUKSEN TAUSTAA .ot et e e e e e s e e see e e e eeeeseseeeeeeseseseseseesesseseeeaneens 1
1.2 MATKAILUESITTEEN KAANTAMISPROSESSISTA ...oeoeoeeee oot en e 2
1.3 VOTPUSKE ~MATKATILUESITE ...ttt e e eesesseseneesesseseeeaseens 3
1.4 TUTKIELMAN RAKENNE ..ot ettt e e e s e e e e e eaeeseeeeeeeseseeeseseeseseeseeeaneens 6

2 VENALAISTEN MATKAILU SUOMESSA .....ooooeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeev e ees e ees e eeeesesees e 7

3 MATKAILUESITE MATKAILUMARKKINOINNIN TYOKALUNA .....coooovoveeevee 9
3.1 MATKAILUESITE TEKSTILATINA ..ottt ee e s e s eeeeeesseseeseeeees 9
3.2 MATKAILUESITTEEN OMINAISUUDET JA TEHTAVAT ..o 11

G T E O RI A T AU S T A . et ee e et e e e e ee e e e ee e e e e e e e eaaeeeeraaaens 13
4.1 KAANNOSVIESTINTA ..ottt et et e e e e e e et e et e et e e e eeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeaeeeeaenes 13
4.2 SKOPOSTEORIA ...t e et e et et e e e e e e e e e se s et e e eaee e e s e e e e s e et eeeeseseeseeeeeeens 14
4.3 MATKAILUESITTEEN FUNKTIOANALY Y S ..ottt 17
4.4 VIERAANNUTTAMINEN JA KOTOUTTAMINEN ..ot 17

S AINEISTON AN ALY Y ST ..ottt et e et e e e e e e e et e et e e e e eseeseaeeseeseaeens 20
5.1 INFORMATIVISEN FUNKTION VALITTAMINEN .....ooiiotooeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e eeeen 20

5.1.1 YRAYSSANAL ...eiiiiieiiieeiieeie ettt ettt ettt e e e st e sabee st eenbeeenteesnteeenbeeenteeenteeeneeennneenns 20
.12 TOIIIIIL et et e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e aeeeaae e e e eeanaseeaaaaseeaenseseaanaseeannaaaeenes 22
5. 2.1 BTISTIIMET . o eeeeeeeeeee e e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e aeeeaae e e e e eaeaseeaaaaseeaanseseranaseeannnaaeenes 25
5.2.2 REAIAL .. oottt e e e e et e e e e e e e e e e e e e ae e e et —aeeea———aaeaaaaaaera—.aaaa——————_ 31
5.2 EKSPRESSITVISEN FUNKTION VALITTAMINEN ....oooiiiioieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e 33
5.3 OPERATIIVISEN FUNKTION VALITTAMINEN .....oomiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeee et eeeeeee e eeeeeeas 34
5.3 T OSTKOT ettt e et e e e e e e e e ee e e e et e e e e e e e e e e e e aaeeeaa e e e e eaaseeaaaaeeaaaeeeaaaraeaa——aaaaas 34
5.3.2 Viittaus vastaanottajaan ja Kohderyhmaan ............ccooeeiriiiiiiiiiiiii e 36
5.3.3 SINULEIU VS. tRITITEELY ..uvveeiiieiieeeie ettt ettt e et e et e et e e eneeesnaeessbeesneeesnseesnseeenneeenns 38

G PAATELMA ...ttt et et e e e et e e e e et et es e e e s e s eeeeeeeeeeeeeesesenaes 40

T LAHTEET ..o e et e e e e e e s e e e s e e s e s e e e s e st e s e s es e e s e s e s es e sesesesessseseeneserseens 43

LIITTEET ..o et e e e et e et e et eeee e et e et e e e e e eesaeeeaeeseeeaeeeseeeeneeseneenaeens 45



1 JOHDANTO

1.1 TUTKIMUKSEN TAUSTAA

Emme aina edes huomaa, ettd olemme pdivittdin tekemisissd erilaisten tekstien kanssa, jotka
usein ovat kddnndksid — niitd ovat ulkomaan uutiset ja matkaoppaat, kdannetty kaunokirjallisuus
ja asiatekstit, tekniset ja tieteelliset tekstit, kiyttdohjeet ja tuoteselosteet, dubatut ja tekstitetyt

televisio-ohjelmat jne. Kdidnndkset siis ovat oleellinen osa kielellistd todellisuuttamme.

Pro gradu -tutkielmassani perehdyn matkailuesitteen kddntamisprosessiin. Matkailuesite on
tairkeimpid markkinointiviestinnin tydkaluja. Maailma kehittyy jatkuvasti ja sen seurauksena
markkinointiviestinndn kanavien maird laajenee, mutta painetulla matkailuesitteelld on silti
vahva rooli. Matkailun edistdmiskeskuksen (2004: 21-22) mukaan "yrityksen paperille painettu
neliviriesite on edelleen keskeinen osa myynti- ja markkinointimateriaalia" ja "markkinoinnissa
esitettd edelleen tarvitaan ja sen tekemiseen on panostettava kylliksi sekéd henkisid ettd rahallisia
resursseja”. Internet on vdhentdnyt matkaesitteiden maardéd ja helpottanut tiedonhakuprosessia,
mutta saavuttuaan matkakohteeseen, uuteen ympdristoon, useimmat matkailijat turvautuvat
karttaan ja painettuun esitteeseen, jotta tutustuminen matkakohteeseen sujuisi helpommin ja

vaivattomammin.

Osallistuin V' otpuske -matkailuesitteen valmistusprojektiin kielenkddntdjand ja oikolukijana
vuoden 2012 marraskuun ja joulukuun aikana. V' otpuske on Keskisuomalainen-lehden
julkaisema matkailuesite, joka on suunnattu talven aikana Keski-Suomeen saapuville veniliisille

matkailijoille.

Tutkielmani késittelee V' ofpuske -matkailuesitteen kéadnnoksessd ilmenevid kielellisid
kddnnosongelmia. KédannOstyd perustuu omaan kokemukseeni ja sen analyysiin, joten
ldhestymistapa on empiirinen. Tarkoituksenani on siis pohtia, millaisia haasteita kdintdja kohtaa
kadntdmisprosessin aikana ja miten péédtyy lopulliseen ratkaisuun, sekd miten tekstityyppi
vaikuttaa lopputulokseen. Kyseesséd on siis monimuototutkielma, johon kuuluvat itse kddnnds
sekd sen ja kddnnOsprosessin analyysi. Téssd tutkimuksessa syvennyn tiettyyn kielipariin: suomi

— vendja.



1.2 MATKAILUESITTEEN KAANTAMISPROSESSISTA

Mind ja ystdvdni olimme sivutydssd Tietoykkonen Oy:lld, joka on tutkimusyritys ja kuuluu
Keskisuomalainen-konserniin. Koko konsernin  yhteisessd tilaisuudessa tutustuimme
Keskisuomalaisen tiedottajaan, joka tarjosi mielenkiintoisen mahdollisuuden osallistua

matkailuesitteen kddannosprojektiin.

Projektin tavoitteena oli suunnitella venildisid matkailijoita varten V otpuske —matkailuesite
(suom. lomalla), jonka avulla he pystyisivit tutustumaan Keski-Suomen maakuntaan ja sielld
toimiviin yrityksiin. Esite kertoo hithtolomakohteista, seudun tarjoamista ostosmahdollisuuksista
ja palveluista, kuten ravintoloista ja teattereista. V otpuske esittelee Hankasalmen, Himoksen,
Hakérinteet, Jyviskyldn, Jimséin, Laajavuoren, Laukaan, Muuramen, Peurungan, Revontulen ja
Riihivuoren matkailukohteina. Esite sisdltdd myds yritysten palveluiden ja tuotteiden mainoksia.

Matkailuesite ilmestyi 16-sivuisena tabloidina, kokonaan vendjin kielell.

Osallistuimme ystidvani kanssa projektiin kielenk&éntéjind ja oikolukijoina. Kannattaa kuitenkin
mainita, ettd esitteeseen oli joitain kddnndksid tehty jo valmiiksi, ennen kuin me aloitimme

kadntdmisen.
Projekti koostui seuraavista vaiheista:

- aineiston toimittaminen kdéntdjille

- vastuiden jakaminen

- kéddntdminen

- aineiston tarkistus ja mahdollisten korjauksien teko
- aineiston toimittaminen taittoon

- matkailuesitteen vedoksen oikoluku

Matkailuesitettd kddnnettiin useassa osassa, jotka ldhetettiin kdéntéjille sdénnollisin viliajoin.
Projektivastaavan kanssa sovittiin, ettd valmiit kddnnokset toimitetaan materiaalin saapumisesta
seuraavana pdivdnd. Kddnnosohjeistuksesta ei keskusteltu, paitsi kerran otimme puheeksi
paikannimien viélittdmiseen liittyvid ongelmia. Projektivastaavan kanssa péétettiin, ettd
paikannimet vilitetdén siten, ettd alkuperdinen suomenkielinen sana laitetaan sulkeisiin
vendjinkielisen vastineen jdlkeen. Tédmén keinon oli tarkoitus helpottaa paikan 16ytdmistd

kartalta tai vaikkapa tiemerkinndista.

Kéadnnettiviksi tarkoitetut materiaalit jaettiin seuraavasti: jokaisen artikkelin toisen puolen

kadntdmisestd vastasi toinen kdéntdjd ja toisen puolen kddntdmisestd toinen kéddntdjd. Tekstin

kaantamicen ialkeen kdantiiat Inkivat teketin vhdeced tarvittaesceea etaivat licitietna netticivnilta
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tai sanakirjoista, sekéd keskustelivat mahdollisista korjauksista. Kun kdinndsteksteistd oli padsty

yhteisymmairrykseen, valmiit tekstit 1dhetettiin taittoon.

Matkailuesitteen valmiin vedoksen oikoluku tapahtui Keskisuomalainen-lehden toimistossa.
Oikolukuprosessin aikana matkailuesitteeseen tehtiin pienid korjauksia. Esitteen kannessa
olevassa vendldisid matkailijoita tervetulleiksi toivottavassa fraasissa (“Tervetuloa Keski-
Suomeen”) oli virhe. Vendjinkielisend fraasina se oli Jobpo noowcarosams 6 Cpeonioro
Qunnanouro! / Dobro pozalovat’ Srednyuyu Finlyandiyu! Tamé oli kirjoitettu viirin, koska
paikannimi Keski-Suomi on venéjiksi [Jenmpanvnas @unianous / Central ' naya Finlyandiya!
Adjektiivilla cpeonuii / srednij on samanlainen merkitys kuin suomalaisella sanalla keski- eli
“keskelld oleva, keskimmaéinen osa jotakin, jonkun ajanjakson puolivilissid oleva, asemaltaan
muiden vilissd oleva”. Paikannimien yhteydessd kaytetddn kuitenkin toista adjektiivia
yenmpanvnvii / central’nyj. Esimerkeiksi voi mainita muita paikannimid: Keski-Eurooppa -
Lenmpanvnas Eepona / Central’ naya Evropa, Keski-Amerikka - Llenmpanvuas Amepuxa /
Central’naya Amerika. Témé fraasi ei ollut meidin tyéryhmidmme k&éntdmd, vaan esiintyi

valmiina kannessa.

Kéintdjien tavoitteena oli tuottaa venildisille lukijoille sujuvaa ja hyvii tekstid.

1.3 V OTPUSKE -MATKAILUESITE

V otpuske on 16-sivuinen, A3-kokoinen aikakauslehden tyylinen matkailuesite. Esitteen sivuilta
matkailijat voivat 10ytdd informaatiota hiihtolomakohteista, kuten Himoksesta, Riihivuoresta,

Laajiksesta, Hikérinteistd, Revontulesta, sekd Peurunka- ja Rantasipi Laajavuori -kylpyldista.

Kéddnnettidessd pyrittiin - sdilyttdmédén alkuperdisten tekstien selkeys ja informatiivisuus.
Tarkoituksena oli myds, ettd sekd alkuperdisten ettd kddnnettyjen tekstien kielenkdyttd olisi

hyvéd, ytimekistd ja myds monipuolista.

Téssd esimerkkeja kielenkdytostd aineistossa:

Tule ja vietd hauska viikko ITpoBeauTe HE3a0BIBAEMYIO HEEIIO B
uudistuneilla Hékérinteilld. Tekemistdi 0OHOBIEHHOM TOPHOJIBKHOM IIEHTpPE
riittdd rinteissi ja niiden ulkopuolella  Xsaxspunreer (Héakérinteet). 3anaruit

koko viikoksi - laskettelua, hiihtoa, XBaTUT KaK Ha CKIIOHAX, TaK M 3a X
lumikenkailyé, luistelua, npejesiaMy: KaTaHUE Ha JIbDKaX,
moottorikelkkailua! Hauskanpidon CKOPOCTHOM CITYCK, ITPOTYJIKH Ha

ohessa voit myds herkutella CHETOCTYTaX, KaTaHHE Ha KOHbKAX U



rinneravintolassamme!

Laskettelun lisdksi upean luonnon
helmassa voi harrastaa lukuisia
muitakin lajeja. Keskuksen viikko-
ohjelmasta 16ytyy runsaasti tarjontaa
niin lapsille kuin aikuisille.
Suosituimpia lajeja ovat muun muassa
moottorikelkkasafarit, koiravaljakolla
ajo ja eksoottinen jaduinti. Limpoa
kehoon saa ulkoilun jilkeen vaikkapa
savusaunassa, ja kehon huolto ja
hemmottelu hoituu kitevisti Pikku
Spa —kauneushoitolassa.

noe3aku Ha cHeroxonax! Kpome aroro
BbI BCCrAa CMOXCTC HACIaAUuThCA
BKYCHBIMHU YIOIICHHUAMUA B HALLICM
pectopase. (V otpuske 2012, 12)

IToMuMO TpaIUIIMOHHBIX 3UMHHUX
BHJIOB CIIOPTA, FOCTEW KOMIUIEKCA
KIYT Apyrue pazHooOpa3HbIe BUIBI
AKTUBHOTO OT/bIXa HA JIOHE IPUPOJIBI.
B pasBriekarenbHOM €KEHENEIbHON
porpaMMe IpecTaBiIeHo HeObIBaIOe
M300MIIHMe 3aHATHI U MEPOTIPUATUN
Kak Iy AeTel, Tak U JUIS UX
ponutenei. Cpenn caMbIx
MOMYJISIPHBIX TaKHUE PA3BJICUEHUS, KaK
cadapu Ha CHeroxojax, e3/1a Ha
co0aubuX YNpsDKKAaX M 9K30THUECKOE
Kynanue B npopy6u. ITocne nporymnok
Ha CBEYKEM BO3J1yXE MOKHO COTPEThCS
B TPAIUIIMOHHON (PUHCKOM cayHe «I0-
YepHOMY», a TaKKe o0aIoBaTh ceos
B cnia-casione [Tukky Cna (Pikku
Spa).

(V otpuske 2012, 2)

Tarkoituksena oli ytimekids kielenkdyttd, mutta yllimainituista esimerkeisti huomaa helposti,

ettd vendjinkieliset tekstit ovat alkuperdisteksteja tuplasti pitempid. Kédnnettdessd suomesta

vendjiksi yhdyssanat tuottavat usein ongelmia kaintdjdlle. Joissakin tapauksissa yhdyssanan

merkitys pitdd “purkaa” ja sen pohjalta aloittaa vendjénkielisen vastineen tekeminen (Janis 2010:

76). Vendjinkieliset vastineet ovat yleensd monisanaisia.

Kaikki tirkeimmat tiedot kohteiden tarjoamista palveluista on sijoitettu faktabokseihin, joista

lukija voi helposti 10ytdd itsedédn eniten kiinnostavia asioita. Tdssd esimerkki faktaboksista:

<faktaboksi>

Kiiteviisti perille

Himokselle pddsee kdtevdsti niin
lentden kuin junallakin Helsingin
kautta, josta on kdtevdt jatkoyhteydet
Jamsdn Himokselle paitsi junalla
myos tilausbusseilla, vuokra-autoilla
Jne. Junayhteyksistd keskeisimpid
ovat Tolstoi (Moskova-Helsinki) ja

<6a)#CHO 3HAMb>

o mecma c komgpopmom
o mypucmuueckozo yenmpa Xumoc
J1e2Ko 000pamuvCs KaKk camonemom, max

U noe30om yepes XenbCunku, Oomxyoa
Hanax)ceHo oanvHeluiee coodujeHue ¢

2opooom Amces u kypopmom Xumoc.

Tpancnopmuoe coobwenue
nPOUCXOOUM NO Jicele3HOl 0opoze, d
makoice obecneueHo asmodycamu Ha



Allegro (Viipuri/Pietari —
Helsinki/Lahti).

Himos Holiday
www.himosholiday.ru
puh. + 358 (0)20 711 9230

3aKas, apeHOOGQHHbZMU asmomoounamu

u m.n. Cpedu noOCmMosIHHO KYPCUPYIOUUX
nONYIAPHBIX n0e3008 - «Jlee Toncmotiy
(Mocksa-Xenvcunxu) u «Annecpor
(Canxm-Ilemep6ype - Bvibope -Jlaxmu -

Xenvcunxu).

Himos Holiday

www.himosholiday.ru

Teu. + 358 (0)20 711 9230

Matkailuesitteen teksteissd korostetaan, mitd kohteella on tarjolla: ndin ollen myds teksteja

kddnnettdessd yritettiin vilttdd ei-sanan kayttamistd. Alla olevat tekstien kappaleet ovat timén

matkailuesitteen ominaisuuden esimerkkeja:

Yritykselld on tarjottavanaan yli 450
eri majoitusvaihtoehtoa, jotka
ulottuvat luksusmokeistd ja -huviloista
tilaviin kahden hengen
hotellihuoneisiin.

Lastenmaassa on kolme rinnetti ja
kaksi hissid, joista erityisesti
helppokéyttdinen mattohissi on alueen
uusi suosikki.

Kylpyléssi on tarjolla runsaasti
erilaisia wellness- ja fitness-palveluita,
kuten kuntokartoitus- ja
valmennuspalvelut, ennaltachkiisevét
fysioterapiapalvelut, kasvo- ja
jalkahoidot, rentouttavat kylvyt ja
kuumakivihieronnat seké
litkuntapalvelut siséllé ja ulkona.

Kommnanus npesiaraer 6omnee 450
pa3IMYHBIX BAPHUAHTOB Pa3MCIICHHMS:
OT BMECTUTEJIbHBIX allapTaMEHTOB Ha
JIBOUX 110 TOCTEBBIX IOMOB M BUILI
KJ1acca JIIOKC.

(V otpuske 2012, 2)

JI1st MaJIEeHBKUX IOKOpUTENEH
BEPILIUH CIELUATIBHO
IIpeAHa3HAaYEeHbl TPU CKJIOHA U J1Ba

noaAbCMHUKA, OAUH U3 KOTOPBIX -
JICHTOYHBIH - MOJIb3yeTCsl 0COO0M
MOIYIAPHOCTBIO.

(V otpuske 2012, 9)

Cna-koMILIeKC Opeagaraet
paszHooOpasnbie wellness- u fitness-
YCIIYTH, TAKUE KaK ONpeIe/IcHHE
(U3HYECKOTO COCTOSIHHS TeIa,
COCTABJICHUE WHIMBHYaTbHBIX
TPEHUPOBOUHBIX MIPOTPaAMM,
npoduiakTuueckas puznoTepanus,
YXOJI JIJIsI JIUIIA U HOT,
paccalJIsFoIue BAHHBI U Maccax ¢
TOPSIYUMH KaMHSIMH, a TaKKe
pa3nuyHbie PU3HMUECKUE 3aHATUS HA
yJIUIIC U B 3aJIC.

(V otpuske 2012, 8)

V otpuske - matkailuesite siséltdd kuvia ja karttoja, joiden tarkoituksena on tukea tekstin sisdltod

ja kuvata todenmukaisesti lomakohteiden tarjoamia palveluita ja mahdollisuuksia.



V otpuske — matkailuesitteestd on tehty yksikielinen eli se on julkaistu kokonaan vendjén kielell.
Néin lukija saa vaikutelman, ettd esite on suunnattu juuri hdnelle, eikd kenelle tahansa

ulkomaalaiselle.

1.4 TUTKIELMAN RAKENNE

Tutkielma jakautuu kuuteen padlukuun. Johdannon jilkeen padluvussa 2 mainitsen asioita, jotka
motivoivat venildisten matkailijoiden ostoprosessia, sekd vaikuttavat tuotteen tai palvelun
valintaan. Kerron my6s matkailun mahdollisuuksista ja alan trendeistd Suomessa, seké esittelen

venildismatkailijoiden maaraa.

Péadluvussa 3 kiinnitdn huomiota visuaalisen markkinoinnin tydkaluun, esitteeseen, ja sen
tehtéviin. Esittelen matkailuesitettd tekstilajin ndkokulmasta, seké selvitdn hyvén ja laadukkaan

esitteen ominaisuuksia.

Péadluku 4 muodostaa teoreettisen osuuden. Teoreettinen viitekehys muodostuu pédasiassa
saksalaisten kddnnosteoreetikkojen Katharina Reissin ja Hans Vermeerin kehittimaistd skopos-
teoriasta, sekd tekstityyppien teoriasta. Skopos-teoria on kddntdmisen kannalta erittdin
hyodyllinen. Se opettaa pohtimaan, mitd varten kidédnnds tehddén, ja perustelemaan
kddnnosratkaisuja sen pohjalta, mihin tarkoitukseen kddnnds on tehty. Kédnnosratkaisuja siis

etsitddn ja mietitdéin kddannoksen tarkoituksen ndkdkulmasta.

Luvut 5 ja 6 ovat analyysi- ja tuloslukuja. Luvussa 5 analysoin tekemidni kddnnosratkaisuja
matkailuesitteen tavoitteiden mukaisesti. Matkailuesite ei esiinny puhtaana tekstityyppind, vaan
se on ns. hybriditeksti. Se siséltdd jossain miérin informatiivista, ekspressiivistd ja operatiivista
viestintdd. Matkailuesite tarjoaa lukijoille tietoa matkakohteesta sekd sen palveluista ja
mahdollisuuksista. Esitteen on tarjottava informaatiota mielenkiintoisessa ja houkuttelevassa
valossa. Se kutsuu matkailijaa kokemaan kohteen tarjoamia eldmyksid eli se asettaa lukijalle

jonkinlaisen toimintamallin. Luvussa 6 esittelen tuloksia.

V otpuske -matkailuesite 10ytyy Liitteet -osiosta.



2 VENALAISTEN MATKAILU SUOMESSA

Ennen kuin alamme miettiméddn, millainen Suomi on matkakohteena ja millaisia ja minka
tasoisia palveluita tdéltd voi saada, kiinnitimme huomiota venéldiseen matkailijaan ja
asiakkaaseen. Pohdimme niitd asioita, jotka motivoivat venildisten ostosprosessia ja ovat

nousseet ylitse muiden palveluiden etsinnéssi ja matkakohteen valinnassa.

Venildinen markkinoinnin ja mainonnan asiantuntija ja Moskovan kemian teknologian
valtiollisen yliopiston professori Roman Tarasenko (2014) on tehnyt venéldisen kuluttajan

henkilokuvatutkimuksen, jossa hén korostaa seuraavia asioita:

- jarkevit ostopditokset ja tietojen hankinta. Tdmai tarkoittaa, ettd spontaanisti tehtyjen
ostosten madrd on laskussa. Kuluttaja kdy katsomassa ja etsiméssd tietoa keskimddrin

kahdeksalta eri verkkosivulta ennen kalliin ostoksen tekemista.

—  huomion kiinnittdminen muiden kokemuksiin. Vendldinen kuluttaja keskustelee muiden
kanssa ja kuuntelee perheenjdsenten, ystévien ja tuttavien mielipiteitd palveluista tai tuotteista
ennen ostopéddtoksen tekemistd. Suositukset ja puskaradio vaikuttavat myds vahvasti pddtoksen

tekemisprosessiin.

—  kuluttajien hinta-arkuus. Ostosten tekemisessd hinta on noussut tirkeimmadlle sijalle.
Venildinen kuluttaja etsii jatkuvasti alennuksia ja odottaa alennusmyyntejd. Erilaiset
erikoistarjoukset ja bonuskupongit vdhentdvdt normaalihintaisten tuotteiden ja palvelujen

ostamista.

— sddstdminen. Venéldinen kuluttaja sddstdd pahan péivin varalle, mutta ei kuitenkaan tingi

loman ja vapaa-ajan vietosta tai omista ja perheen hyvinvointipalveluista ja -tuotteista.

— terveys ja hyvinvointi. Kasvavassa roolissa on oman terveyden ja hyvinvoinnin arvostus
ja niithin panostaminen, mistd johtuu kiinnostus kuntosaleihin, kuntosalilaitteisiin, terveyden

tarkkailulaitteisiin, erilaisiin fitness- ja wellness -palveluihin.

— fiksu kuluttaminen ja bridndiuskollisuus. Tuotteiden ja palvelujen laatu on etusijalla.
Venildinen kuluttaja suosii konservatiivisia ja Vendjélld tunnettuja brandeji. Esimerkiksi Made
in Finland -leima on tae hyvéstd ja laadukkaasta tyostd. Kuluttaja on valmis maksamaan 30%

enemman suosikkibrindista.



- ekologisuus. Venildinen kiinnittdd huomiota materiaaleihin, joista tuote on tehty. Myos

luomutuotteiden kysyntd on kasvussa.

Ylldmainitun tutkimuksen perusteella voi tehdd yhteenvedon, jonka mukaan venéldinen kuluttaja
tekee jérkevid ja rationaalisia ostospddtoksid, mutta on kuitenkin brindiuskollinen ja valmis
maksamaan enemmén suosikkimerkistd. Vendldinen ei séddstele lomamatkoissa, vapaa-ajan
vietossa eikd omassa ja perheensd terveyspalveluissa. Hdn arvostaa laatua tuotteissa ja

palveluissa. Kiinnostus luomutuotteisiin ja ekologisiin materiaaleihin on vahvassa kasvussa.

Suomi on tunnettu hyvélaatuisesta, monipuolisesta ja ystdvillisestd palvelusta. Matkailun
edistimiskeskus (2014) on laatinut listan maailmalla suosituista ja Suomessa kehittyvistd
matkailun trendeistd. Nédihin kuuluvat mindfulness, perinteisten hoitomuotojen paluu,
lyhytlomien kasvu, hyvd omatunto ja kestdvd matkailu. Suomenkielistd kdinnostd sanalle
mindfulness ei ole, joten usein kéytetdén englanninkielistd termid. Kuvaavia ilmaisuja ovat
esimerkiksi “tietoisuustaidot” ja “hyviksyvé tietoinen ldsndolo”. Kyseesséd ovat siis rentoutus- ja
stressinhallintamenetelmét, joita hyvinvointimatkailuyritykset tarjoavat perinteisempien
hyvinvointipalvelujen ja -tuotteiden rinnalla. Perinteisten hoitomuotojen paluu tarkoittaa suoraa
kosketusta luontoon. Témé otetaan huomioon hyddyntdmilld hyvinvointiohjelmissa perinteisid,
suomalaisia hoitomuotoja (esimerkiksi suomalainen sauna, turvesauna ja —hoidot). Lyhytlomien
kysyntd on kasvussa ja se ndkyy esimerkiksi kaupunkimatkailun lisdéntymisessd. Hyvédn
omatuntoon ja kestdvddn matkailuun liittyvdd trendid voidaan kuvailla termeilld “sosiaalinen
vastuu”, “ympériston huomioiminen”, “tunteisiin vetoaminen” ja “ympadristoystavéllisyys”.
Néméd matkailun trendit houkuttelevat ja vetidvit puoleensa my0s venéldisid turisteja, jotka ovat
kiinnostuneita paitsi hyvinvointi- ja kylpyldlomista, my6s mokki- ja laskettelulomista sekd

risteilyista.

Rajahaastattelututkimuksen mukaan (Tilastokeskus 2013: 3) vuonna 2012 Suomessa vieraili 7,6
miljoonaa ulkomaista matkustajaa. Kaikista matkustajista 47% eli yhteensd noin 3,6 miljoonaa
matkailijaa saapui Vendjaltd. Matkustajista 81% oli viettdméssd vapaa- ja loma-aikaa Suomessa
ja 6% oli tyomatkalla. Venildismatkailijat muodostivat siis suurimman matkailijaryhmén.
Vuonna 2013 venildisten kokonaisydopymismadrd oli 1,6 miljoonaa, joten heidédn osuutensa

kaikista ulkomaalaisten yopymisisté oli 28% (MEK 24.09.2014).

Venijinkielisen Fontanka.fi -nimisen verkkolehden uutisen ja Oktogo.ru -varaussivuston
tietojen mukaan Suomi kiinnostaa edelleenkin venildisid matkailijoita. Suomi kuuluu sellaisten
maiden joukkoon, joihin vendldiset suuntaavat viettdméddn uuden vuoden lomaa 2014-2015.

Suomi on téssi listassa seitseminnelld sijalla. (DonTanka.fi 2014.)



3 MATKAILUESITE MATKAILUMARKKINOINNIN TYOKALUNA

3.1 MATKAILUESITE TEKSTILAJINA

Matkailuyrityksen myynti- ja markkinointimateriaalien avulla pyritddn saamaan oman yrityksen
tuotteet oikeille markkinoille. Asiakkaina voivat olla kotimaiset tai ulkomaiset palvelujen ja
tuotteiden kéyttdjit, jilleenmyyjdt, markkinointi- ja myyntiorganisaatiot tai erilaiset matkailun

edistdmisorganisaatiot.

Erilaisiin  kohderyhmiin vaikuttamiseksi tarvitaan erityyppistd markkinointimateriaalia.
Markkinointimateriaalin tyyppejd ovat esimerkiksi seuraavat (MEK 2004: 21; Puustinen &
Rouhiainen 2002: 233):

esitteet

internet-sivustot

- kuvamateriaalit (dia, sdhkdinen, litkkuva kuva)

— shell folder —materiaali (esipainetut paperi- tai kirjepohjat yrityksen logoilla)
— agenteille ja jdlleenmyyjille tarkoitettu kirjallinen materiaali

— hinnastot

- muu materiaali: julisteet, videot, flyerit, posterit

Middleton (1994: 191-192) on jaotellut matkailumarkkinoinnissa kiytettavét painetut tekstit
mainosteksteihin sekd auttavaa tietoa tarjoaviin teksteihin. Mainosteksteiksi hdn luokittelee
matkajirjestdjien, matkapalveluita ja majoitusta tarjoavien yritysten, ndhtdvyyksien ja
matkatoimistojen esitteet, tarjoukset, julisteet, mainoskirjeet ja muun esittelymateriaalin.
Auttavaa tietoa tarjoavat tekstit ovat konkreettisempia. Téllaisia tekstejd ovat esimerkiksi kartat,

aikataulut, menut ja muut erilaiset listat.

Matkailumarkkinoinnissa kdytetddn siis useita erilaisia tekstejé ja matkailuesitteet ovat esimerkki
niistd. Internetin ja séhkoisten kanavien ohella esite on hyvin tirked markkinointimateriaali.
Matkailun edistimiskeskus (2004: 22) korostaa sen merkitystd silld, ettd “esite on yrityksen
kayntikortti ja se antaa potentiaaliselle asiakkaalle ensivaikutelman yrityksestd ja sen tuotteista”.

Huonolaatuinen esite voi antaa yrityksestd huonon kuvan.

Esite yhdistdd sanaa ja kuvaa, joten sisdlloltdén se on visuaalisen markkinoinnin tydkalu.

Esitteeseen on helppo koota yleiskuvaus yrityksesti ja sen tarjoamista tuotteista ja palveluista. Se
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voidaan postittaa tai jakaa esimerkiksi messuilla, hotelleissa tai kauppakeskuksissa. Esite on
kidteen sopiva ja sitd on mukava sdilyttdd. Esitteelld samoin kuin jokaisella
markkinointimateriaalin tyypilld on paitsi hyvid, myods huonoja puolia. Painettua esitettd ei voi
muuttaa ja siind esitetty tieto saattaa vanheta nopeasti. Esitteiden tarjoamasta ja jakamasta
informaatiosta lukija kéyttdd vain itsedén kiinnostavat asiat eli usein hyvin pienen osan.
Esimerkiksi vérilliset, korkealaatuiselle kiiltdville paperille painetut esitteet saattavat maksaa
useita euroja kappaleelta, mutta asiakas tarkistaa siitd vain yhden kohteen tarjoamat palvelut tai
tiedot. Painetun esitteen kohtalona on usein joutua paperikierrdtykseen. Esite kuitenkin pysyy
edelleen tdrkednd ja olennaisena osana myynti- ja markkinointimateriaalia. (Puustinen &

Rouhiainen 2002: 233.)

Esitteitdi voidaan tuottaa myos sdhkoisessi muodossa. Séhkdisid esitteitd toteutetaan
periaatteessa samoin pelisddnndin kuin perinteisid painettuja esitteitd, mutta niilld on kuitenkin
teknisid etuja verrattuna painettuihin esitteisiin. Sd@hkoisten esitteiden funktio on hieman
erilainen, koska niiden kéyttd rajoittuu yleensd matkan suunnittelu- ja valmisteluvaiheeseen.
Painettuja esitteitd kdytetddn paikan pdilld. Nykyéddn teknologian nopea ja vahva kehitys on
mahdollistanut ja helpottanut sdhkoisten esitteiden kayttdd myods matkan aikana. (Vuoristo 2002:

176.)

Vuoristo (2002: 176) jakaa matkailuesitteet seuraaviin kategorioihin:

alue- ja kohde-esitteet

- yrityskohtaiset esitteet

- toimiala- ja palvelutyyppikohtaiset esitteet
- muut tyyppikohtaiset esitteet

- maiden ja alueiden matkailukartat ja —kartastot

Alue-esitteet markkinoivat laajoja matkailualueita, kuten kokonaisia maita, valtakunnan
hallinnollisia ~ osia  ja  luontomatkailukohteita. = Kohde-esitteet  esittelevdt  pienid
aluekokonaisuuksia ja paikkakuntia. Taméntyyppisissd esitteissd kohde késitellddn yleensa
monipuolisesti ja kokonaisvaltaisesti eli mainitaan néhtdvyydet, majoitusmahdollisuudet,
ravitsemis- ja muut palvelut seké kulkuyhteydet. Yritysesitteessd keskitytddn kertomaan lukijalle
yrityksestd tai esimerkiksi hotellista, ravintolasta, hiihtokeskuksesta tai museosta sekd sen
tarjoamista palveluista. Mukana pitéé olla yhteystiedot, jotta paikka olisi helposti 16ydettavissa.
Toimiala- ja palvelutyyppikohtaiset esitteet ovat yleensd luettelomaisia. Niihin on koottu

esimerkiksi listat kansallispuistoista, museoista, musiikkifestivaaleista jne. Matkailutie- ja
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reittiesitteet ovat erillinen esitetyyppi ja ne palvelevat esimerkiksi automatkailijoita, veneilijoitd
ja retkeilijoitd. Periaatteessa kaikki matkailuesitteet siséltdvit karttoja, mutta myos varsinaisia
matkailukarttoja ja —kartastoja julkaistaan paljon. Niithin merkitédn yleensd suurehkojen alueiden
tairkeimmait matkailutiedot erilaisin karttamerkein ja —symbolein. (Vuoristo 2002: 176-177.)

Téssi tutkielmassa kasittelen yrityskohtaista esitett.

3.2 MATKAILUESITTEEN OMINAISUUDET JA TEHTAVAT

Huolellisesti ja tarkasti suunniteltu sanoma ei paése oikeuksiinsa, jos se esitetddn taitamattomasti
toteutetussa painotuotteessa. Tédssd luvussa pyrin selvittimidn, mitkd ovat hyvin ja laadukkaan

esitteen ominaisuuksia.

Laadukasta esitettd tehtdessd kannattaa kiinnittdd huomiota seuraaviin asioihin: kokoon,
laajuuteen, kuviin, tekstiin, kieleen, informaatioon ja tietysti kohderyhmdan (MEK 2004: 22;
Puustinen & Rouhianen 2007: 235; Haapaniemi & Lukander 1991: 16-17).

Matkaesitteen kooksi suositellaan normaalia standardikokoa (A5, A4 tai 1/3 A4). Erikokoinen ja
erimuotoinen esite voi toki kiinnittdd asiakkaan huomion ja herdttdd mielenkiinnon, mutta se
saattaa olla vaikea laittaa esitehyllylle tai jakaa esimerkiksi messujen ja néyttelyjen aikana.

(MEK 2004: 22; Haapaniemi & Rouhiainen 1991: 17.)

Laajuudella tarkoitetaan esitteen selkeyttd, eli sen pitdd tuoda esille oleellisimmat asiat ja olla
kevyt. Yrityksen tulee kertoa potentiaaliselle asiakkaalle kaikista olennaisista seikoista, joihin
asiakkaalla ei ole mahdollisuutta tutustua etukiteen muuta kautta (Haapaniemi & Lukander

1991: 17).

Haapaniemi ja Lukander (1991: 16) mainitsevat erikseen esitteen kuvien laadun ja selkeyden.
Esitteeseen tarkoitettujen kuvien kannattaa olla uusia, selkeitd, laadukkaita, luonnollisia ja
mieluiten ammattikuvaajan ty6td. Ulkomaisille matkailijoille suunnatun esitteen kuvien kanssa
kannattaa olla erityisen tarkka, koska monelle suomalaiselle itsestdéin selvd asia voi johtaa
ulkomaisen matkailijan harhaan. Kuvien pitié siis olla esitteen tekstin tukena ja esittdd kohteen
palvelut todenmukaisessa valossa. Kannattaa myos liittdd esitteeseen karttapiirroksia, joiden

avulla kohde on helppo 16ytéé ja joista kdyvét ilmi [dhimmét liikenneyhteydet.
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Esitteen kannen ulkonddlld ja sisdllolld on myds suuri merkitys, koska lukija valitsee usein
itseddn kiinnostavat esitteet kannen perusteella. Haapaniemi ja Lukander (1991: 16) suosittelevat
kirjoittamaan esitteen kanteen sanan "Suomi" esitteen kielelld, paikkakunnan nimen sekd

informaation tuotteesta tai palveluista asiakkaan huomion kiinnittimiseksi.

Haapaniemi ja Lukander (1991: 16) suosittelevat esitteen laatimisessa kiinnittdméén huomiota
selkeyteen, yksiselitteisyyteen, informatiivisuuteen ja helppoon luettavuuteen. Esitteen tekstin
laatuun kannattaa myds kiinnittdd huomiota. Kaikki keskeiset asiat on sijoitettava yhteen
kohtaan, jotta asiakas voi huomata ne helposti ja 16ytdd itsedén kiinnostavia tietoja. Esitteen
tavoitteena on esittdd informaatiota houkuttelevasti ja edistdd myyntid. Niistd tehtivistd johtuen
esitteessd tulee vilttdd ei-sanan kédyttdmistd, silld se voisi saattaa esitettdvin asian negatiiviseen

valoon. Sen sijaan kannattaa korostaa sitd, mitd kohteella on tarjolla.

Térked seikka on myds esitteen yksikielisyys. Esitteen sisdltoon vaikuttaa se, kenelle esite on
tarkoitettu eli sen kohderyhmad. Jos esite on yksikielinen, asiakas saa vaikutelman, ettd esite on
suunniteltu juuri hintd varten ja hinen tarpeidensa mukaisesti. (MEK 2004: 22; Haapaniemi &

Lukander 1991: 17.)

Voidaan todeta, ettd hyvii ja laadukasta esitettd tehtdessd on muistettava seuraavat seikat:

- koko: standardikoko (A5, A4 tai 1/3 A4)

- laajuus: kevyt, selked, oleellisimmat asiat esille tuova

— kuvat: selkedt, luonnolliset kuvat, mieluiten ammattikuvaajan tyota

— teksti: todenmukainen, sanoma selkedsti esilld, sisaltda idean, valttia ei-sanaa
— kieli: yksikielinen, kielellisesti hyva ja osuvasti kuvaava

- informaatio: tekstin todenmukaisuus, karttapiirrokset

— kohderyhma: suunniteltu tietylle kohderyhmalle

Ryhtyessddn suunnittelemaan matkailuesitettd matkapalvelun tuottajan kannattaa tehdé itselleen
selviksi, kenelle timid esite on suunnattu eli mikd on sen kohderyhmi ja miksi esite on
tarpeellinen. Haapaniemi ja Lukander (1991: 14) erittelevét vield kaksi tdrkedd matkailuesitteen
tehtdvdd: huomion kiinnittiminen ja tarvittavan informaation esittdminen tarpeeksi
houkuttelevasti. ~ Matkapalvelun tuottajan ensisijainen tavoite on esitteen avulla tehda

yrityksensd ja sen palvelut tunnetuimmiksi sekd synnyttdd peruskysyntdd. Toisena esitteen
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tavoitteena on tiedottaa kuluttajille yrityksen tarjoamista palveluista ja markkinoida niitd heille.
Joissakin tapauksissa esitteen tehtdvdnd voi olla vain tuotteen tai palvelun olemassaolosta

muistuttaminen.

4 TEORIATAUSTA

4.1 KAANNOSVIESTINTA

Kédintaminen on jollain kielelld ilmaistun viestin vélittdmistd toisella kielelld. Kéddntdmisen
lahtokohtana on joko viestin ldhettdjédn tai vastaanottajan tarve: joko ldhettdjd haluaa kertoa
jotain vieraskielisille kuulijoille tai lukijoille osaamatta heiddn kieltdén, tai kuulija tai lukija
haluaa ymmairtdd, mistd kerrotaan tai kirjoitetaan, muttei osaa kieltd, jolla viesti on vilitetty.

”Kééntdminen tapahtuu aina jostain syystd, silld on tarkoitus ja tilaus”. (Janis 2010: 11.)

Kaikessa kielellisessd viestinnéssi, niin yksikielisessé, kielen sisdisessd kuin kielten vilisessdkin
on aina mukana viestintdprosessin perustekijat: ldhettdjd, vastaanottaja ja heidédn vélillddn
kulkeva viesti. Kielten vélinen viestintd eli interlingvaalinen eroaa niin sanotusta
intralingvaalisesta eli kielen sisdisestd viestinndstd. Toinen on mahdollista kahden erikielisten
puhujan vililld ja siind kieli ja kulttuuri erottavat ldhettdjén ja vastaanottajan, kun taas toinen
tapahtuu saman kielen sisdlld, kuten esimerkiksi kirjakielestd murteelle tapahtuva vélittiminen.
Kielten vilisessd viestinnéssd ldhettdjidn ja vastaanottajan vililld toimii valittdjd, kddntdjd, joka
tekee heiddn vélisensd viestinndn mahdolliseksi. Alkuperdinen viesti on usein tuotettu
samankieliselle ja samaan kulttuuriin kuuluvalle yleisolle: néin ollen kdéntdjd joutuu miettimédn,
miten yhdelld kielelld tuotettu sanoma pitéisi tuottaa toisella kielelld, jotta se voitaisiin siirtda
uudelle yleisolle. Uusi vastaanottaja voi olla hyvinkin erilainen kuin alkuperdisen viestin

alkuperdinen vastaanottaja. (Tiittula 2011: 3; Janis 2010: 11-12, 17.)

- - Teksti1l e Teksti2

Kulttuur: A

Kulttuur: B

Kuva 1. Kdidnnosviestintd
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Tiittula (2011: 3) kiinnittdd erityisesti huomiota kididnnoksen toimivuuteen. “Jotta kdannds
toimisi, kddntdjan on otettava kddnnosviestinndn eri tekijit huomioon. Ne voidaan tiivistda
sarjaksi kysymyksid: kuka, mitd, missi, miten, miksi, kenelle, milld vaikutuksella?” Useimmiten
vastaanottajalta 2 saadut vastaukset ovat toisenlaisia kuin vastaanottajan 1 osalta. Siten

kddnnoskin voi poiketa monin tavoin alkuperdisestd sanomasta.

4.2 SKOPOSTEORIA

On olemassa monia kddnndstapoja ja kdannoksen suhde ldhtotekstiin voi olla monenlainen,
mutta se miten kddnnetddn riippuu myds kddnnoksen tarkoituksesta, skopoksesta. Skoposteoria
on saanut nimensd kreikankielisestd skopos -sanasta, joka tarkoittaa tavoitetta tai padmadras.
Teorian esittivit 1980-luvulla saksalaiset tutkijat Katharina Reiss ja Hans J. Vermeer. Teoria
pohjautuu adekvaattisuuteen, jolla tarkoitetaan ké&&nnoksen suhdetta kohdekieleen ja
vastaanottajiin sekd sitd, miten kdfnnds toimii yhteisossé, jolle se on suunnattu. Kédénndsteorian
padajatus on, ettd kddntdmisessd on tdrkeintd ottaa huomioon kddnnoksen tarkoitus eli se, mitd

varten kdannos tehddan. (Vehmas-Lehto 1999: 91-92; Reiss—Vermeer 1986: 51, 55-57.)

Reiss ja Vermeer (1986) kuvaavat kéddntdmistd tarkoituksellisena toimintana. Ké&&nnds
ymmaérretddn informaatiotarjoukseksi, joka on riippuvainen vastaanottajan tilanteesta ja
odotuksista ja on informaatiotarkoituksen mukainen. Ensinndkin kédntdmisen skopos
médritellddn asiakkaan ja kaddntdjan yhteistydssd. Toiseksi kddnnettdessd pyritddn noudattamaan
sadantdjd, jotka takaavat informaation parhaan mahdollisen vilittymisen. Niihin asioihin
pohjautuu kddnndsstrategian valinta. Esimerkiksi asiantuntijoita informoidaan asiallisesti ja
selkedsti, mutta lapsille kirjoitetaan yksinkertaisempaa kieltd. On huomattava, ettd
informaatiosddnnét ovat kulttuuri-, kieli- ja funktiosidonnaisia (Reiss—Vermeer 1986: 50).
Lihde- ja kohdekielen, sekd ldhde- ja kohdekulttuurin tuntijana kaintdja tekee lopulliset
ratkaisut, jotka ovat riippuvaisia perussddnnostd: “Kaiken kddntdmisen ratkaiseva tekijd on

kddnnoksen tarkoitus” (Reiss—Vermeer 1986: 55).

Reissin ja Vermeerin mukaan skopos on “’kuvattavissa vastaanottajista riippuvaksi muuttujaksi”
(Reiss—Vermeer 1986: 58). Kiidnnoksen skopos voi olla erilainen tai samankaltainen kuin
lahtotekstin skopos. Kédannoksen tehtdvdnd voi esimerkiksi olla alkuperdisen tekstin siséllon
esittely sekd ldhttekstin ldhettdjén ja vastaanottajan vilisen viestinndn tarkastelu. Tassa
tapauksessa teksti kddnnetddn tarkasti. Néin tehdddn esimerkiksi silloin, kun tekstid tarvitaan

virallisena dokumenttina oikeudessa. Lidhtotekstin perusteella skopoksen eli tarkoituksen
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muuttuessa voidaan tehdd useita erimuotoisia kddnndksid ja mikili ne tiyttdvat tarkoituksensa
kohdekulttuurissa, ne ovat yhtd hyvéksyttdvid. Absoluuttista ja tiydellistd tapaa kddntdd ei ole

olemassa. (Reiss—Vermeer 1986: 58—60.)

Kéintdessd joko omasta aloitteesta tai jonkun muun pyynndstd kddntdjd toimii toimeksiannosta.
Toimeksianto voidaan miéritelld joko kdéntdjdn itsensd tai jonkun muun antamaksi ohjeeksi tai

pyynndksi, jonka seurauksena on kdannosprosessi. (Vermeer 1989: 182—183.)

Toimeksianto médrittelee kddnnoksen skopoksen, mutta kdintdja voi tarvittaessa muokata sitd
(Vermeer 1989: 183-184). Kidnnokselld ei ole aina vain yhtd pddméiédrdd, vaan joukko
tavoitteita, jotka ovat hierarkkisessa suhteessa toisiinsa (Reiss—Vermeer 1986: 58).
Toimeksiantoon pitdisi sisdllyttdd mahdollisimman paljon yksityiskohtaista tietoa kdannoksen
padmairdstd sekd ehdoista, joilla pddmaidra tulisi saavuttaa. Kédntdjan vastuulla on kuitenkin
paittdd, milld tavoin kdinnds toteutetaan. Toteutustapaan vaikuttavat kohdekulttuurin, eivit
lahtokulttuurin piirteet. Kadntdjan tulisi pohtia kddnnosstrategiaansa ja valita sellainen, joka
mahdollistaisi parhaan mahdollisen lopputuloksen. (Vermeer 1989: 184-186.) “Kéiantdjd ei
tarjoa enemman eikd vdhemmaén informaatiota kuin ldhdetekstin tuottaja; hin tarjoaa toisenlaista

informaatiota toisella tavalla” (Reiss—Vermeer 1986: 70).

Teksti on aina kokonaisuus. Erilaisissa teksteissd korostuvat eri tekijit. (Tiittula 2011: 8.)
Katharina Reiss (Reiss—Vermeer 1986: 115) on kehittdnyt tekstitypologian eli tekstin
luokitusjdrjestelmdn, jonka mukaan tekstit jactaan kolmeen péétyyppiin niiden ensisijaisen
funktion, viestintdtarkoituksen perusteella. Namé tyypit ovat informatiivinen, ekspressiivinen ja

operatiivinen.

Kédintdjan on otettava huomioon viestintdtarkoitus, jonka perusteella hidn tekee tekstityypin
valinnan. Informatiivisten tekstien tarkoituksena on antaa lukijalle tietoa maailmasta ja sen
ilmidistd. Néissa teksteissd olennaista on sisilto ja tiedon vélittiminen. Ka4ntdja keskittyy siihen,
mité tekstissd sanotaan, ja kiinnittdd vihemmaéan huomiota tyylillisiin seikkoihin. (Tiittula 2011:
8.) Tamaé funktio on tyypillinen esimerkiksi erilaisille referaateille ja reportaaseille, erikoisalojen
asiateksteille, tiedotteille, uutisille ja lehtiartikkeleille. Ekspressiivisen funktion avulla voidaan
vilittda tiedon lisdksi myos tunteita. Ndissé teksteissd korostuu tyyli, taiteellinen muoto (Tiittula
2011: 8.) Tadma funktio on erittidin tirked runoudessa ja muissa kaunokirjallisissa teksteissa.
Operatiivisten tekstien tarkoituksena on vaikuttaa lukijan toimintaan, vélittdd toiminta- ja

kayttaytymismalleja ja suostutella tai taivutella toimimaan tietylld tavalla. Niissd teksteissd
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keskeistd on vaikutus. Tekstin sisdllon valittdmisen lisdksi on tirkedd muotoilla teksti
kohdekulttuurissa hallitsevien sdéntdjen ja mallien mukaisesti niin, ettd teksti vetoaa
vastaanottajaan. (Tiittula 2011: 8.) Tyypillisid esimerkkejd operatiivisista teksteistd ovat
mainokset, propagandatekstit, varoituskilvet, kieltotaulut seké ruokareseptit ja kiyttdohjeet (Ingo

1990: 188-189).

Kédintdjan on tunnistettava ja otettava huomioon kiénnettdvéssi tekstissd ilmenevit konventiot
eli ns. norminmukaiset piirteet, jotta hdn pystyy kdyttdmaén kieltd viestintétilanteeseen sopivalla
tavalla (Reiss—Vermeer 1986: 103; Jénis 2010: 52). Reissin ja Vermeerin mukaan (1986: 106)
tekstissd  ilmenevdt konventiot toimivat tunnistamissignaaleina, herdttdvit odotuksia
vastaanottajassa sekd ovat ymmairtdmisen ohjaussignaaleja. Lukija puolestaan liittdd aina
konkreettiseen tekstiin tiettyji odotuksia. Véiérdnlaiset konventiot voivat tehdd viestin
ymmairtdmisen vaikeaksi ja johtaa lukijan harhaan, minkd seurauksena on viestintdprosessin

epdonnistuminen.

Kaytdnnossa teksteilld on yleensd useampi kuin yksi tarkoitus eli funktio. Ennen kd&ntdmisté
kadntdjan on tehtdva ldhtotekstille funktioanalyysi eli otettava selvéd, mitd funktioita tekstilld on

ja mika on niiden tarkeysjérjestys (Vehmas-Lehto 1999: 73).

Tekstit ovat viestintdtarkoitukseltaan harvoin puhtaita, vaikka jokin funktio on yleensa
hallitseva. Matkailuesitettd voidaan pitdd hybriditekstind, joka sisdltdd jossain médrin
informatiivista, operatiivista ja myos ekspressiivistd viestintdd. Matkailuesite tarjoaa tietoa
paikkakunnasta tai yrityksestd. Kuvien ja ytimekkdisti kuvailevien ilmaisujen avulla se
houkuttelee asiakkaita ja tarjoaa lukijoille informaatiota kohteesta mielenkiintoisessa valossa.
Matkailuesite kutsuu asiakkaita viettimidn laadukasta ja mukavaa aikaa matkakohteissa ja
kdyttdmddn niiden tarjoamia palveluita. Seuraavassa luvussa esittelen matkailuesitteen

funktioanalyysin ja kerron funktioiden tarkeysjarjestyksesta.
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4.3 MATKAILUESITTEEN FUNKTIOANALYYSI

Toiset tekstit esiintyvét puhtaina ja niilld on selkeésti havaittava hallitseva funktio. Esimerkiksi
uutisia kirjoitettaessa kannattaa kiinnittdd huomiota ensisijaisesti informaation ja tiedon
viélittimiseen, ja kdyttohjetta laadittaessa on tirkedd kuvata mahdollisimman tarkasti, miten
pitdd toimia. Toiset tekstit edustavat puolestaan niin sanottuja hybriditekstejd, jotka yhdistavit
useampia funktioita. Matkailuesite, jonka siséltdd olen tutkinut kddntdmisen ndkdkulmasta, on
hyvé esimerkki tdstd. Kuten aikaisemmin todettiin, matkailuesite yhdistéé jossain miéirin kolme
funktiota: informatiivisen, ekspressiivisen ja operatiivisen. Kdintdjand olen laittanut ndma

funktiot tarkeysjérjestykseen:

1. Matkailuesitteen hallitseva tarkoitus ja pddfunktio on vélittdd asiakkaille tietoa
matkakohteista ja niiden tarjoamista mahdollisuuksista, mikd on informatiivisen tekstin

tarkoitus.

2. Informaatiota matkakohteista kannattaa tarjota mielenkiintoisessa valossa kdyttden hyvaa
virheetontd kieltd, ytimekkaitd ja kuvailevia ilmaisuja sekd laadukkaita ammattilaisen

ottamia kuvia. Tdma vastaa ekspressiivisen tekstin vaatimuksia.

3. Matkailuesite houkuttelee ja kutsuu asiakkaita kdyttdmédén matkakohteiden palveluita ja
mahdollisuuksia eli se asettaa lukijoille jonkinlaisia toiminta- ja kdyttdytymismalleja,

mika on operatiivisen tekstin tarkoitus.

Funktiohierarkian perusteella méardytyy tekstin eri merkityselementtien hierarkia. Térkeimmait
elementit muodostavat sen osan, joka on vilitettivd sellaisenaan, kun taas muut elementit
voidaan tarvittaessa vélittdd vain osittain tai jittdd jopa kokonaan valittaimattd. (Vehmas-Lehto

1999: 77.)

4.4 VIERAANNUTTAMINEN JA KOTOUTTAMINEN

Kéaintamisprosessin alussa kdantdjd saa tekstin, joka on vieraan kontekstin tuote. Teksti on
kirjoitettu vieraalla kielelld, sen tyyli noudattaa vieraita konventioita, se vastaa vieraskielisten
lukijoiden odotuksia ja saattaa viitata vieraalle kulttuurille tyypillisiin ilmidihin. Vieraskielinen

teksti voi alkuperdisessd kontekstissaan vastata toisenlaisia tarkoituksia. Tamén tekstin pohjalta
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kddntdjin on kirjoitettava uusi teksti, joka luetaan toisenlaisessa kontekstissa ja erilaisessa
kulttuurissa. Kdéntdjan on siis otettava huomioon lahdetekstin piirteet ja vieraus ja paitettiva,
miten sen kanssa kannattaa toimia. Periaatteessa kadantdjélld on kaksi vaihtoehtoa: hén voi
mukauttaa kddnnoksen sopimaan kohdekulttuurin normeihin ja odotuksiin, tai hin voi pyrkié
sdilyttdimddn ldhdetekstin vierauden ja tuomaan sen esille kddnndksessd. Ensimméinen

ratkaisutapa on nimeltdin kotouttaminen ja toinen vieraannuttaminen. (Ruokonen 2004: 63.)

Kotouttamisella tarkoitetaan, ettd tekstid muokataan tulokulttuurin odotusten ja normien
perusteella. Tekstin ominaisuuksia ja elementtejé, jotka ovat sidoksissa lahtokulttuuriin, pyritddn
muuttamaan tulokulttuurin konventioiden mukaisiksi. Tekstid voidaan myos tuoda 1dhemmaéksi
tulokulttuuria ja lukijan odotuksia tekemadlld poistoja tai korvaamalla tutuimmalla kasitteilld
kisitteitd, jotka saattavat tuntua vierailta ja oudoilta tulokulttuurin lukijalle. (Oittinen 2000: 278,

Leppihalme 2000: 89—102, Ruokonen 2004: 63.)

Vieraannuttavan kdédnnostavan avulla pyritdén sdilyttdméédn 1dhtokulttuuriin ja -tekstiin liittyvét
ominaisuudet ja elementit ja siirtdméédn ne tulotekstiin. Téllaiset ominaisuudet ja elementit voivat
tuntua tulokulttuurin lukijoista vierailta ja oudoilta, minkd vuoksi kddnnoksiin lisdtién erilaisia
lisdselvityksid helpottamaan tulokulttuurin yleison lukemista ja ymmértdmistd. (Oittinen 2000:

278, Ruokonen 2004: 63.)

Ruokonen (2004: 63) on tutkinut sitd, miten vieraannuttamiseen ja kotouttamiseen suhtauduttiin
eri kddnnosteorioissa, ja keskittyy pohtimaan enemmidn vieraannuttavaa kadntdmista.
Kédintamisen historiassa ja kehityksessd molemmat kdannostraditiot ovat saaneet sekd suosiota
ettd kritiikkid. Léansimaisessa kdidnndstraditiossa vieraannuttavaa kédnnOstapaa on yleensd

arvostettu vihemmaén kuin kotouttavaa, jonka asema on ehtinyt vakiintua jo 1700-luvun lopussa.

Liiallista kotouttavaa kddnnostapaa on kuitenkin vastustettu. Saksalaisen romantiikan merkittava
edustaja Friedrich Schleiermacher kritisoi kotouttavaa kdfnndstapaa useasta syystd. Hénen
mielestdén kansa ja sen kieli ovat erottamattomia ja toisistaan riippuvaisia, eikd kotouttava
kadnnostapa kiinnité tarpeeksi huomiota vieraan kielen ja kulttuurin ominaisuuksiin ja piirteisiin.
Romantiikan kirjallisuudessa kirjailijalla oli erityinen asema ja hdnen persoonallisuuttaan ja
spesifistd ilmaisutapaansa arvostettiin. Témén takia kédnnettdessd oli tdrkedd paitsi vélittda
yleisolle mitd sanottiin, myds miten ja millé tavalla asiat ilmaistiin. Kéédntéja ei saanut keskittya
pelkdstddn lahtotekstin sisdltdon, vaan hinen oli otettava huomioon myds vieraan kielen

elementit ja kirjoittajan ilmaisutapa. Schleiermacherin mielestd kéantdjan tuli sdilyttda
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ldahdetekstin vieraus, jotta lukija saisi kuvan vieraan kielen erikoisuuksista ja voisi verrata niitd
didinkieleensd. Lawrence Venuti on tarkastellut Ison-Britannian ja Yhdysvaltojen kddntdmisen
historiaa  kotouttamisen ja  vieraannuttamisen ndkOkulmasta ja  huomioi, ettd
angloamerikkalaisessa kdinndstraditiossa kotouttamisella on ollut hallitseva asema. Hén kritisoi
kotouttamista suosivaa kddnnostapaa, koska se ei vilitd lukijoille ldhtokielen ja -kulttuurin
vierautta, vaan tarjoaa vieraassakin tekstissi oman kielen ja kulttuurin piirteitd ja arvoja.
Kédinnokset on siis mukautettu kohdekulttuurin normeihin ja tapoihin ja ne vaikuttavat siltd kuin
ne olisivat alunperin kirjoitettu kohdekielelld. Kéédntdjdn olisi pyrittivd muuttamaan tétd

tilannetta vieraannuttavan kdénndstavan avulla. (Ruokonen 2004: 64-67, 72.)

Riitta Oittisen (2000: 265) mukaan kdéntdminen on aina uudelleenkirjoittamista: "kun sanomme
asiat uudella kielelld, ne saavat uuden sdvyn ja tunnelman, ne pukevat ylleen toisen kielen ja
kulttuurin ja muuttuvat osaksi toista kulttuuria, kieltd ja kirjallisuutta". Taten hdn kyseenalaistaa
vieraannuttamisen kddntdmistapaa ja hinen mukaansa kddnnokset ovat aina osa kohdekielistd
kulttuuria. Endd ei vaadita, ettd kdannoksen pitdisi olla kaikilla tasoilla samanlainen kuin
lahtoteksti, vaan enemmén puhutaan k&dnnoksen vaikutuksesta ja vastaanotosta. Oittinen

ehdottaa, ettd ehkéd on olemassa vain eriasteista kotouttamista. (Oittinen 2000: 267, 279-280.)

Kumpikaan tapa ei ole suositeltava tai paheksuttava, vaan niitd tarvitaan ja kéytetdédn tilanteen
mukaan. Toimiva ratkaisu vieraannuttamisen ja kotouttamisen suhteen on etsittdvd jokaisessa
kadnnoksessd erikseen. Ratkaisuun vaikuttavat paitsi kddntdjan mielipide my6s toimeksiantajan

mielipiteet, kdénnokselle asetetut tavoitteet ja lukijoiden odotukset. (Oittinen 2000: 280.)

Oittisen (2000: 279) mukaan kotouttaminen ja vieraannuttaminen eivét ole valttdmatta toisilleen
vastakkaisia strategioita, vaan ne voivat esiintyd jopa samassa teoksessa. Tétd ratkaisua Anna
Sahlan kuvaa pro gradu -tutkielmassaan (2007: 19) "kiemurtelevaksi poluksi, joka johtaa halki
tekstin: valilld se koukkaa kotouttamisen suuntaan ja vililld vieraannuttamisen suuntaan palaten

aina takaisin ndiden véliselle raja-alueelle".
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S AINEISTON ANALYYSI

Téssd luvussa esittelen kdannosprosessini ongelmakohtia. Tarkastelen esimerkkien avulla
matkailuesitteen eri funktioiden vilittdmistd ja toteutumista kddnnoksessd. Kerron millaiset
kohdat tuottivat minulle eniten ongelmia, analysoin tekemieni kédnnosratkaisujen

onnistuneisuutta ja esitdn vaihtoehtoisia ratkaisuja.

5.1 INFORMATIIVISEN FUNKTION VALITTAMINEN

Kuten luvuissa 4.3 mainittiin, matkailuesitteen ensisijainen tehtdvd on vélittdéd asiakkaille tietoa
matkakohteista ja niiden tarjoamista palveluista ja mahdollisuuksista eli tdrkeintd on
informatiivinen funktio. Informatiivisissa teksteissd olennaista on sisélto ja tiedon vélittiminen.
Seuraavaksi esittelen V otpuske -matkailuesitteen siséltoon liittyvien kdannosratkaisujen taustoja.
Informatiivisen funktion vélittdmiseen liittyvdt ongelmat olen jakanut yhdyssanojen, termien,
erisnimien ja realioiden aiheuttamiin ongelmiin. Olen yrittinyt 16yt48 ongelmien

kadnnostieteellisia syitd ja luokitella esimerkkejd niiden mukaisesti.

5.1.1 Yhdyssanat

Kéddnnettdessd suomesta vendjéksi suomenkieliset yhdyssanat ovat yleensd hankalia ja
ongelmallisia. ”Niiden merkitys tdytyy “purkaa” ja aloittaa sen pohjalta vendjidnkielisen
vastineen luominen silloin, jos sitd ei l0ydy sanakirjasta” (Janis 2010: 76). Suomalaisten
yhdyssanojen venédjénkieliset vastineet voivat olla hyvin monisanaisia ja informatiivisia.
Suomenkielinen yhdyssana voi venijin kielelle vélitettynd muodostaa pitkén sanaliiton, jossa voi

esiintyd yksi tai useampia adjektiiveja sekd genetiivi- tai prepositiorakenteita. (Janis 2010: 76.)

Matkailuesitteen kédntdjand olen huomannut, ettd esitteen sivuilla esiintyy kahdenlaisia
suomenkielisid yhdyssanatyyppejd. Nama tyypit ovat merkitykseltdén lapindkyvét yhdyssanat ja
tulkinnanvaraiset yhdyssanat, joiden merkitystd ei voi arvata suoraan sanan koostumuksen

perusteella.

Alla on esimerkkejd merkitykseltddn ldpindkyvistd yhdyssanoista. Tdémén tyypin yhdyssanat ovat

helposti ymmarrettivissé ja 10ytyvit usein sanakirjasta.
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hdyrysauna = naposas cayna / parovaya sauna

leikkihuone = uepoesas komHama / igrovaya komnata
moottorikelkkasafari = caghapu na cnecoxooax / safari na snegohodah
Tilausravintola = pecmopat, 00CIYHCUBAIOWULL CBOUX NOCEeMUMeNnell Ha 3aKa3

/ restoran, obsluzivayushchij svoih posetitelej na zakaz
tilaussauna = cayHa Ha 3akaz/ sauna na zakaz

Trenditutkimukset = coepemeHHble MYyPUCMuYecKue Ucciedo8anus / sovremennye
turisticeskie issledovaniya

viikko-ohjelma = edjceHedenvbHasn npocpamma / ezenel ‘naya programma

Seuraavaksi esittelen esimerkkejd tulkinnanvaraisista yhdyssanoista, jotka eivdt ole aina

yksiselitteisesti ymmarrettavissa.

Pallomeri = cyxou baccelin ¢ niacmmaccogvimu wapuxamu / suhoj
bassejn s plastmassovymi sarikami

Peikkometsa = gonuebHbLl 1ec mponell / volSebnyyj les trollej

Néiden esimerkkien yhdyssanat purettiin” osiin, jotta voitaisiin muodostaa vendjankieliset
vastineet. Lastenleikkeihin tarkoitetulle pallomerelle on venéjén kielessd vastine vastine cyxoui
bacceun | suhoj bassejn, johon lisdttiin pallo -osaa vastaava sanaliitto ¢ nracmmaccosvimu
wapukamu / s plastmassovimi Sarikami. Yhdyssanan peikkometsd osia ovat peikko ja metsd.
Satuolentoa tarkoittavan peikko-sanan vendjankielinen vastine on mpoans / troll'. Sana metsd on
vendjiksi zec / les. Yhdistdmailld kaksi sanaa sanaliitoksi saatiin vendjénkielinen vastine zec
mpoaneu / les trollej. Kédannokseen liséttiin adjektiivi satumainen, vendjaksi eonwebnwili /
volsebnyj, jotta peikkometsd -yhdyssanan liittyminen lasten leikkeihin ja satumaailmaan olisi

korostettu.

Esimerkkeind  suomenkielisistdi ~ yhdyssanoista  ovat termit.  Seuraavaksi esittelen

matkailuesitteestd 10ytyneitd termejd ja niiden kdénndsratkaisuja.
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5.1.2 Termit

Kielitoimiston sanakirja (KS s.v. termi) méérittelee sanan termi seuraavasti: ”jonkun erikoisalan
késitteen vakiintunut nimitys, ammattisana”. Termin olennaisena ominaisuutena on, etti se
viittaa erikoisalan Kkisitteeseen. “Termit ovat erikoiskielisen tekstin avain, silld tekstin

kielenulkoinen informaatio keskittyy niihin” (Vehmas-Lehto 2010: 362-363).

Erikoisalojen tekstit edustavat tieteellistd, teknillistd tai ammatilista erikoisalaa, esimerkiksi
ladketiedettd, oikeustiedettd, sdhkotekniikkaa tai fysiikkaa. Nididen tekstien piitarkoitus on
informaation viélittiminen, joten ne vaativat suurta semanttista tarkkuutta. (Ingo 1982: 16.) Marja
Jénis kiinnittdd huomiota siihen, ettd tillainen tdsmaéllisyys ei ole mahdollista kaikilla aloilla,
esimerkiksi sosiaali- tai kulttuurialalla (Janis 2010: 103). Kdintdjdlle erikoisalojen tekstit ovat
tyolditd ja vaativat informaation etsimistaitoja, rinnakkaisteksteihin tutustumista, erilaisten

sanakirjojen kéyttod, asiantuntijoiden konsultointia ja alan tuntemusta (Ingo 1982: 16-17).

Erikoisalan tekstid kddnnettdessd tavoitteena on vilittdd tekstin sisdltd mahdollisimman tarkasti
ja yksityiskohtaisesti. Tdstd voi tehdd vaikeaa tulokulttuurissa ja —kielessd esiintyvien
vastineiden puute. Kédntdjd ei voi kuitenkaan jéttdd kddnnokseen tyhjid aukkoja, vaan ratkaisu
on aina keksittdvd. (Vehmas-Lehto 2010: 364.) Inkeri Vehmas-Lehto (2010: 365-369) jakaa
termien kdantdmisprosessissa ilmenevit vastineet kahteen luokkaan: luontaiset vastineet ja
keinotekoiset  vastineet eli  vastine-ehdotukset. Luontaiset vastineet ovat sellaisia
vastinekulttuurin kasitteitd, jotka tdysin tai osittain vastaavat ldhtotekstin termin kisitetta.
Keinotekoisen vastineen ratkaisua kdéntdjd miettii silloin, kun termilld ei ole vastinetta. Tassé
tapauksessa kaiantdji tekee lukijoille termiehdotuksen. Keinotekoisen vastineen tyyppejd ovat
laina, kadnndslaina eli termin sanasanainen k#idnnds, semanttinen kéddnnoslaina eli
vastinekielisen sanan merkityksen laajentuminen ldhtokilelen vaikutuksesta, sekd selittava

vastine. Selittdva vastine voi olla pitkd, mutta toisaalta se on hyvin informatiivinen.

V' otpuske —matkailuesitteen kylpyldhotellin Rantasipi Laajavuoresta kertova teksti on hyvé
esimerkki erikoissanaston  kaytostd. Teksti sisdltdd terveyteen, hyvinvointiin ja

hyvinvointipalveluihin liittyvada sanastoa.

Esimerkki aineistosta:

Kylpyléssi on tarjolla runsaasti Crna-KoMIUIEKC Npeaaraer
erilaisia wellness- ja fitness- paszHooOpasnbie wellness- u fitness-
palveluita, kuten kuntokartoitus- ja YCIIYTH, TAKHE KaK OIpeAcIcHUE

valmennuspalvelut, (hU3UUECKOT0 COCTOSIHUS TENA,
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ennaltachkéiisevit COCTAaBJIEHNE UHAUBUIYAILHBIX
fysioterapiapalvelut, kasvo- ja TPEHUPOBOYHEIX IIPOTrPaMM,

jalkahoidot, rentouttavat kylvyt ja npoduIaKkTHIeCcKast PU3HOTEPAIINSI, YXOL
kuumakivihieronnat sekd IUIA JIMIA ¥ HOT, pPaccIa0JIsIoIe BaHHEI U
litkuntapalvelut siséllé ja ulkona. MaccaXk ¢ TOPIYUMHU KaMHSIMH, a TaKXKe

Ppa3jInuHbIC (1)I/ISI/II-I€CKI/IC 3aHATUA HA YJIIMIC
H B 3aj€.

(V otpuske 2012, 8)

Kuten aiemmin mainittiin, suomenkieliset termit ovat hyvid esimerkkeja yhdyssanoista, joiden

merkitys tdytyy “purkaa” kun mietitdén niiden vendjankielisid vastineita.

Wellness- ja fitness-palvelujen ajatuksena on henkisen ja fyysisen hyvinvoinnin parantaminen
hy6dyntdmadlla erilaisia terveyden edistdmiskeinoja, kuten ravinto-opin periaatteita, spa-hoitoja,
sekd fyysisid ja henkisid valmennuksia. Vilittimalld wellness- ja fitness-palvelut -késitteet
sanasanaisesti vendjdn kielelle saatiin termit wellness- u fitness-yciayeu | wellness- i fitness-
uslugi, jotka vilittdvdt samanlaisen idean venildiselle lukijalle. Venijin kielessd wellness- ja
fitness -sanoille on my0s omat sanat geanec / velnes ja ¢pummnec / fitnes. Kééntija olisi voinut

hyodyntid kddnnoksessd my0Os nditd vendjankielisid sanoja.

Samaa periaatetta eli termin sanasanaista vélittimistd vendjdn kielelle noudattavat myds muut
suomenkieliset termit. Esimerkiksi kasvo- ja jalkahoidot on vendjdksi kddnnettynd yxoo ons uya
u Hoe / uhod dlya lica i nog, rentouttavat kylvyt on paccrabaarowue sannvl / rasslablyajushchie

vanny ja kuumakivihieronnat on maccaoic ¢ copsauumu Kamuamu / massaz goryacimi kamnyami.

Ensimmaéisend esimerkkind on kasvo- ja jalkahoidot. Kuten mainittu, termi vilitetd&n vendjian
kielelle sanasanaisesti. Kasvot on vendjéksi quyo / lico, jalka on moea / noga ja sanan
monikkomuoto on noeu / nogi, hoito tarkoittaa yxoo / uhod. Kun poimitaan nidmi sanat yhteen
sanaliittoon, tulee suomenkieliselle sanaliitolle venijinkielinen vastine yxoo dns auya u voe /

uhod dlya lica i nog.

Toisena esimerkkind esiintyy ilmaisu rentouttavat kylvyt. Sanakirjasta (KS s.v. rentouttava)
16ytyy sanalle rentouttava samaa merkitystd eli “rento, jénnitystd vapauttava” vastaava
vendjdnkielinen vastine paccrabasrowuni / rasslablyajushchij, jonka monikkomuoto on
paccrabnaowue / rasslablyajushchie. Kielitoimiston sanakirjan (KS s.v. ky/py) mukaan kylpy on
1. ”kylpeminen kylpyammeessa”, 2. “saunominen, sauna” 3. erilaisista vartalon tai ihon
hoidoista, kasittelyistd”. I[lmaisujen “kylpeminen kylpyammeessa” ja vartalon hoidot, kasittelyt”
merkityksid vastaavaksi vendjinkieliseksi vastineeksi 10ytyi sana eannwvt / vanny. Yhdistamélla

kaksi sanaa yhteen sanaliittoon syntyi vendjinkielinen vastine paccrabraowue eamnnvr /|
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rasslablyajushchie vanny. “Saunominen, sauna” -merkityksen vilittiminen puuttuu

vendjinkielisestd vastineesta kokonaan.

Kolmantena esimerkkind on yhdyssana kuumakivihieronnat, joka on venadldistd lukijaa varten
kddnnetty maccasrc c copsuumu kamuamu / massaz s goryacimi kamnyami. Adjektiivi kuuma on
vendjaksi eopsuui / goryacij, kivi on xamens / kamen’ ja sanan monikkomuoto on xamwuu /
kamni. Hieronta-sanan vastine on maccadxc / massaz. Kun yhdistetdin vendjénkieliset sanat

yhteen sanaliittoon, syntyy suomenkieliselle termille vendjénkielinen vastine.

Seuraavaksi kisittelen ennaltachkdisevdt fysioterapiapalvelut -sanaliiton vilittdmisprosessia.
Sanalle ennaltaehkdisevd sanakirjasta 10ytyi tdysin vastaava vendjénkielinen vastine
npoguraxmuueckuti / profilakticeskij, jonka monikkomuoto on npogurakmuueckue /
profilakticeskie. Fysioterapia on lddketieteen termi ja tarkoittaa “fysikaalisen hoidon,
harjoittelun ja ohjauksen avulla annettavaa liitkkumis- ja toimintakykyad ylldpitdvdéd hoitoa” (KS
s.v. fysioterapia). Téysin ldhtotekstid vastaava on vendjdnkielinen termi ¢uszuomepanus /
fizioterapija. Yhdistdmélld sanat sanaliittoon saatiin vendjinkielinen ilmaisu npoguraxmuueckas
gusuomepanus / profilakticeskaja fizioterapija. Palvelut-Késitteen vilittdiminen vendjidn kielelle
puuttuu kokonaan. Tdhdn ratkaisuun on paddytty, jotta vendjdnkielinen teksti olisi sujuvampi

luettavaksi.

Esimerkkeind tekstin haastavimmista k&&nnoksistd ovat termit kuntokartoituspalvelut ja
valmennuspalvelut. Kielitoimiston sanakirjasta kuntokartoitukselle 10ytyy selitys, mutta se
viittaa rakennusalan sanastoon. Sanakirjan (KS s.v. kuntokartoitus) mukaan kuntokartoitus on
rakennusten kuntoarvioista, kuntotarkastuksista ja kuntotutkimuksista kaytetty nimitys.
Lopulliseen ratkaisuun paddyttiin “purkamalla” termi osiin: kunto ja kartoitus. Palvelut -kisite
on jitetty kdidnnoksestd pois tekstin sujuvuuden vuoksi. Kunto -sanalle 16ytyi samaa merkitysta
eli ”ihmisen fyysinen kunto, fyysinen kelpoisuus” vastaava vendjankielinen sanaliitto
gusuuecrkoe cocmosnue mena / fiziceskoe sostojanie tela. Kartoitus, jonka synonyymina on sana
arviointi, on vendjaksi onpedenenue, eviicuenue / opredelenie, vyjasnenie. Yhdistimilld ndiden
kisitteiden merkitykset sanaliittoon saatiin vendldiselle lukijalle vastine-ehdotus: onpedenenue

Gusuuecrkoco cocmosnus mena / opredelenie fiziceskogo sostojanija tela.

Mielestdni seuraavan termin vélittdmistavassa olisi parannettavaa. Valmennuspalvelut eli
kuntovalmennus on monipuolinen kisite, johon kuuluvat harjoitusohjelmien teko, Personal
Trainer -palvelu, treenaaminen valmentajan ohjauksella sekd ravinto-ohjeet. Matkailuesitteen
tekstissd esiintyvé termin vastine on puutteellinen ja riittdméton. Termin vastine on cocmasnenue

UHOUBUOYATILHBIX MPEHUPOBOUHBIX npoepamm / sostavlenie individual nyh trenirivocnyh
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programm, joka on suomennettuna henkilokohtaisten harjoitusohjelmien laatiminen. Kuten
mainittu, valmennuspalveluihin kuuluu paitsi harjoitusohjelmien tekemisti myds muita
palveluja, mutta tdhdn kadntdja ei ole kiinnittinyt huomiota. Kdintdja olisi voinut késitelld tata

termid laajemmin ja tarjota lukijakunnalle informatiivisemman selittdvén vastineen.

5.2.1 Erisnimet

Erisnimien tdrkednd erikoisuutena on se, ettd ne toimivat etiketin tapaan yksildiden
individuaalisina tunnistimina. Néin ollen niiden pitéa tayttda tehtivinsé paitsi jossakin tietyssa
ympéristossd, myds muissa kielellisissd ja kulttuurisissa ymparistdissi. Periaatteessa erisnimed ei
saa korvata toisella nimelld silloin, kun sen haltijasta puhutaan tai kirjoitetaan toisella kielelld,

mutta todellisuudessa asia ei ole niin yksinkertainen. (Jermolovit§ 2001: 14.)

Perinteisen semanttisen nikokulman mukaan erisnimilld ei ole varsinaista merkitystd. Kun ei ole
merkitystd, ei ole mitddn kddnnettdvadkddn, joten periaatteena voisi pitdd sitd, ettd nimid ei
kddnnetd. Erisnimet eivdt kuitenkaan aina esiinny merkityksettomind ddnneyhdistelmind, vaan ne
ovat usein syntyneet appellatiiveista eli yleisnimistd, joilla on semanttinen sisdltd uudesta

funktiostaan huolimatta. Tésti voisi péételld, ettd kddntdminen on mahdollista. (Ingo 1990: 241.)

Kielten ddnnerakenteiden eroavuudesta johtuen nimind esiintyvét ddnneyhdistelmit eivét toimi
samalla tavalla kaikissa kielissd (Ingo 1990: 242). Kun puhutaan vendjdn ja suomen kielesti ja

kielestd toiseen kddntdmisestd, puhutaan myds kirjainjdrjestelmistd toiseen siirtdmisestd (Janis

2010: 60).

V' otpuske -matkailuesitteen kéadnnettdvind olevissa ldhtoteksteissd esiintyy 191 erilaista
erisnimed ja kddnnoksissd 185 nimed. Esitteen sivuilta 16ytyy henkildiden, paikkojen, yritysten,

tuotemerkkien ja matkailuvilineiden sekd yritysten kehittdmid tuotteiden ja palvelujen nimii.
Esimerkkeji aineistosta:
1. Henkilonimet Juha Tiainen, Sergei Peus

2. Paikannimet Keski-Suomi, Peurunka, Muurame, Jamsa, Riihivuori,
Laukaa, Himos, Hékérinteet, Jyvéskyld, Laajavuori,
Hankasalmi, Revontuli, Keski-Suomi, Moskova,
Pietari, Viipuri, Helsinki, Lahti, Eteldinen Suomi,
Laajavuori, Tuomiojdrvi, Pdijanne, Lohilampi, Hika,
Mikkeli, Iso-Virmasjérvi, Lukkarinlampi



3. Yritysten nimet

4. Junat

5. Tuotemerkkien nimet

6. Yritysten kehittimat
nimet
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Himos, HimosLomat, Pikku Spa, HimoSafarit,
ravintolat Tupa, Liiteri, Luola ja Kuikankitkd-kota,
Mono pub & pizzeria, ravintola Hirvikartano,
Kauppakulma, kylpyldhotelli Rantasipi Laajavuori,
Restel Oy, Laajis, Ski Shopista, Gasthays Laajis,
Burger Laajis, Hékirinteet, Skishop, Paviljonki,
lomakeskus Revontuli, ErdsPete, Keljonkeskus,
Viherlandia, ravintola Eeden, Hutunki,
Palokankauppakeskus, Torikeskus

Allegro, Tolstoi

Tiger of Sweden, Sand, Gant, Gerry Weber, InWear,
Sandwich_, Selected, Adidas, Puma, Fischer,
Salomon, Didriksons

Lastenmaa, Revontulisali, Aurorasali, Virmashuvila,
Draivi, Korpisauna, Mokkisauna, Citysauna,
Ruususauna, Kristallisauna

Suomenkielisten paikannimien vélittdminen venildisille lukijoille nousi suureksi ongelmaksi

matkailuesitteen kdéntdmisprosessin aikana. Luvussa 1.2 mainittiin, minkédlaiseen ratkaisuun

kidntajat patyivét.

Seuraavaksi esittelen ratkaisuja, joita kaytettiin kddnnettdessd matkailuteksteja suomesta

vendjdksi. Olen analysoinut teksteissd esiintyvien nimien kirjavuutta ja tehnyt niiden

kadntdmisperiaatteiden luettelon. Sen pohjana on vendldisen tutkijan Dmitrij JermolovitSin

(2001: 35) laatima luokittelu. Pddratkaisut ovat siis seuraavat:

transkriptio

tarkentava kdannds

kuvaileva kddnnos

nimen kéyttd alkuperdisessd muodossaan

Vendjankielisissd teksteissd vierasperdisid nimid vilitetddn &intdmisasun mukaan eli

transkription avulla. Suomenkielisten nimien vélittdminen kyrillisin kirjaimin on melko helppoa

ja yksinkertaista, koska suomen kielessd nimien kirjoitus- ja ddntdmisasut ovat ldhelld toisiaan.

Hankaluuksia tuottavat sellaiset dénteet kuin &, 6 ja y, koska niitd ei ole vendjan kielen

foneettisessa jérjestelméssi, sekd kaksoiskonsonantit ja kaksoisvokaalit. (Janis 2010: 60.)



Aineiston teksteissé transkriptiota kdytetddn usein, etenkin henkilon- ja paikannimid

kidnnettaessa:

Kylpyléhotellin omien palvelujen
liséksi Restel Oy on solminut
yhteistyosopimukset laadukkaiden
fysioterapian, hyvinvoinnin,
kauneudenhoidon ja litkunnan
ammattilaisten kanssa, kertoo
aluejohtaja Juha Tiainen.
Himokselle péddsee kétevésti niin
lentden kuin junallakin Helsingin
kautta, josta on kétevit jatkoyhteydet
Jamsdn Himokselle paitsi junalla myos
tilausbusseilla, vuokra-autoilla jne.

Revontuli on Hankasalmella sijaitseva
matkailukeskus, jonka alueella on 20
ympérivuotista lomamokkid ja 1600-
paikkainen ravintola, hotelli ja useita
rantarakennuksia  kokoustiloilla  ja
saunoilla, kesiaittoja ja caravanalue
sekd tdysimittainen golfkentta.

IMoMuMO ycItyT, IpeloCcTaBIsIEMbIX CIa-
KOMIIJIEKCOM, KOHIIEpH Pecrten 3akiouni
JIOTOBOP ¢ TIpodheccrnoHaNaMu B 001acTu
¢bu3noTepanuu, KOCMETOJIOTHH,
(bu3NUECKOU KYJIbTYpHI U CIIOPTA,
pacckasbpIBaeT peruoHaNbHbIN
ynpasistomuii FOxa Traiinen.

(V otpuske 2012, 12)

J10 TypuCTHYECKOro LIeHTpa XUMOC
JIeTKO 100paThCsl KaK CaMOJIETOM, TaK
U TI0€3/10M uepe3 XeNbCUHKH, OTKY/1a
HaJIXKEHO JayIbHEelIee coo0IeHune ¢
ropozaoM fmcs u kypoprom Xumoc.
(V otpuske 2012, 2)

baza otapixa Pesontynu (Revontuli),
pacmnonoxxeHHas B XaHKacaJlIMu
(Hankasalmi), nmpeanaraetr cBonum
roctssM 20 KOTTeIKENR O
pa3meltenus, pectopan Ha 1600 mecT,
OTeJb, PA3TUYHbIC IIOMEIICHUS Ha
Oepery aJisi IpOBECHUS COOpaHui,
CayHBbI, ICTHHE JOMHUKH, KEMITHHT, a
TaK>Ke TOJTHOMETPaKHOE TIOJIE TSt
ronbda. (V otpuske 2012, 2)

Paikkojen nimedmiseen ovat my0s vaikuttaneet historialliset ja poliittiset syyt: esimerkiksi

Moskova - Mocksa, Pietari - Cankr-IletepOypr, Viipuri - Beioopr.
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lo6po noxcaaosams 6 Ilenmpanrvryro PunasHouro!

Kuva 2. V otpuske —matkailuesitteen kansi.

Kuten aikaisemmissa luvuissa on mainittu, esitteen kannen ulkonddlld ja sisdllolld on tarked
merkitys. Lukija kiinnittdd huomionsa ensimmadisend kanteen ja sen perusteella valitsee itseddn
kiinnostavat esitteet. Esitteen kanteen suositellaan kirjoittamaan esitteen kielelld ”Suomi” sekid
paikkakunnan nimi. V otpuske —matkailuesitteen kannesta puuttuu kokonaan nimi ’Suomi”,
mutta sen asemesta JJoopo nooxcanosams 6 Llenmpanvnyio Quunanouio! / Dobro pozalovat’ v
Central ' nuyu Finlyandiyu! (Tervetuloa Keski-Suomeen!) -lause toivottaa venildisid matkailijoita
tervetulleiksi Keski-Suomen seudulle. Paikkakuntien nimet 16ytyvit kannesta sekd suomeksi etti
transkriboituina vendjiksi. Transkriboidut nimet ovat venildiselle lukijalle helposti luettavia ja

suomenkieliset helpottavat paikan 16ytamisté kartalta tai tiekyltista.

Toinen tapa valittdd nimid on myds niin sanottu tarkentava kdénnds, joka edellyttda selittdvien
lisdysten kayttod tekstissd. Matkailuesitteen kddnnoksessi esiintyvien selitysten tarkoitus on

auttaa lukijaa ja antaa enemmain tietoa kohteesta.
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Tarkentava kddannds on suosittu tapa valittdd nimid my6s muissa kielissé. Ines Antti-Poika (2009:
54) on tutkinut Helsingin Matkailijan oppaan kdinndsprosessia ja on todennut, ettd selittdvien
lisdysten kéyttd on hyvin suosittu ratkaisutapa vilittdd vierasperdisid nimid lukijalle.
Suomenkieliset nimet usein antavat lukijalle tietoa siitd, minkélaisesta kohteesta tai paikasta on
kyse. Suomea didinkielenddn puhuvat tai kieltd osaavat ihmiset ymmirtdvit sen, mutta
vieraskieliselle lukijalle nimen merkitys ei aukea ilman erillistd selitystd. Tdssd on esimerkkeja

kadnndsratkaisuista aineistosta;:

Himos mypucmuyeckuii Komniekc Xumoc /
turisticheskij kompleks Himos / matkailukeskus
Himos

Laajavuori omenw JlaasiByopu / otel’ Laajavuori / hotelli
Laajavuori

Revontuli vrt.  6aza omovixa PeBoutynu / baza otdyha

puhtaan Iso-Virmasjéirven Revontuli / lomakeskus Revontuli

rannalla. .. ...Ha Oepery uucreiiiero ozepa Vco-
Bupmacspsu... / ...na beregu CistejSego ozera
Iso-Virmasjérvi / ...puhtaan jédrven Iso-
Virmasjdrven rannalla ...

Skishop mazazun Skishop / magazin Skishop / kauppa
Skishop

Hékérinteet 2OPHONBINCHBLU YeHmp XAKIPUHTEET /
gornolyznyj tsentr Hékérinteet / hiihtokeskus
Hékérinteet

Selittivat lisdykset ovat usein lyhyitd. Paikkojen nimien eteen lisétddn yleisnimiosa, jonka avulla

lukija voi ymmaértdd, minkélaisesta kohteesta on kyse.

Joissakin tapauksissa matkailuesitteen siséltdma alkuperdinen nimi ei anna lukijalle tarpeellista
tietoa, joten kéddntdjd voi pididtyd jdttdmaddn nimen kokonaan pois tai korvaamaan sen
yleisnimelld. Tamai vélittdmiskeino on JermolovitSin (2001: 36) mukaan kuvaileva kid4nnos, joka

on harvinainen V otpuske —matkailuesitteessa.
Lahtotekstissd sanottiin ndin:
- Lastenmaassa on kolme rinnettd ja kaksi hissid, joista erityisesti helppokéyttoinen

mattohissi on alueen uusi suosikki. Lastenmaassa on lisdksi kaksi karusellihissié, joissa
pienten lasten on mukava harjoitella suksi- ja lautataitoja.
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Matkailuesitteen sivuilta 10ytyy seuraavanlainen vendjannds:

- I[JBI MaJICHBbKHX HOKODHTGHCﬁ BCPIINH CIICHHUAJIBHO MPECAHA3HAYCHBI TPU CKJIOHA U JIBa

MOJTbEMHHUKA, OJINH U3 KOTOPBIX - JICHTOYHBIH - MOJIB3YETCs 0COOO0H MOMYJISIPHOCTBIO.
Kpowme sToro, paboTarot 1Ba OyreabHBIX MOABEMHUKA, KOTOPBIC TIO3BOJISIOT
HAYMHAIOIIUM TOPHOJBDKHUKAM TPEHHUPOBATh CBOM HABBIKM KaTaHUS HA JIbDKAX U
cHoyOope.
Lahtotekstin ensimmadisessd lauseessa esiintyvd nimi /astenmaa on vendjdnndksessd korvattu
sanonnalla manenvkue noxopumenu eepuwun / malen’kie pokoriteli versyn, mikd sanasanaisesti
tarkoittaa pienet tunturin huippujen valloittajat. Lahtotekstin toisessa lauseessa oleva nimi
lastenmaa on kddnnoksessd jétetty kokonaan pois. Vaikka kddnnoksessd nimi lastenmaa on
korvattu eri ilmaisulla ja jitetty kokonaan pois, se kuitenkin viittaa siihen, ettd paikka on
tarkoitettu lapsille ja my0s siithen, ettd hithtolomakohteesta 10ytyy paikka, jossa lapset voivat

harjoitella suksi- ja lautataitojaan.

Venildisissd tiedotusvilineissd samassa tekstissd saattaa esiintyéd sekd venéldisittdin transkriboitu
ettd alkuperdinen latinalaisin kirjaimin kirjoitettu nimi. Tdmé helpottaa huomattavasti kidéntdjan
tyotd. Kansainvilisesti tunnetut tuotemerkit vilitetdén vendjénkielisissd teksteissd usein
alkuperdisessd muodossaan. (Janis 2010: 66.) Tamid on havaittavissa myos V otpuske —

matkailuesitteessa.

Mielenkiintoisena esimerkkind, joka poikkeaa kaikista esittelemistini nimien vélittdmisen

tavoista on seuraava lause:

- Erityisen monipuolisella saunaosastolla miehid hemmotellaan Korpisaunalla,
Mokkisaunalla sekd Citysaunalla. Naisille on tarjolla Ruususauna ja Kristallisauna.

Lauseen vendjinkielinen k&&nnos on:

- Jlns myxuuH - caynsl Korpisauna, Mokkisauna u Citysauna, 1yist >keHIIHH - Ruususauna
u Kristallisauna.

Téssd esimerkissd esiintyvdt Rantasipi Laajavuori -kylpyldhotellin kehittdmét saunojen nimet:
Korpisauna, Mokkisauna, Citysauna, Ruususauna ja Kristallisauna. Venéldinen asiakas voisi téta
lausetta lukiessaan joidenkin nimien perusteella itse pddtelld, millaisista saunoista on kyse, koska
ne muistuttavat hinen oman &idinkielensd sanoja: esimerkiksi sana ruusu on venijiksi poza /
roza, kristalli — kpucmann / kristall, sauna — cayna / sauna ja city on lainasana englannin
kielestd ja tarkoittaa kaupunkia eli venidjiksi copoo / gorod. Korpisauna ja Mokkisauna jaavit

silti venéildiselle asiakkaalle tuntemattomiksi. Mielestdni tdssd nimien valittimistavassa olisi
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parannettavaa. K&antdjd olisi voinut kirjoittaa selittdvat lisdykset ja kiinnittdd huomiota siihen,
ettd saunat on suunniteltu arkkitehtuuriltaan ja tunnelmaltaan erilaisiksi ja jokaisessa on omaa

tyylid.

5.2.2 Realiat

Realiat ovat asioita ja ilmioité, jotka ovat tyypillisid ja ominaisia lahtokulttuurille, mutta eivét
esiinny tulokulttuurissa. Realioiden kédntdmisestd puhutaan silloin, kun mietitddn
lahtokulttuurille tyypillisid ilmiditd nimeédvien sanojen vilittdmistd tulokulttuuriin. (Janis 2010:
77.) Useimmiten realioita esiintyy kaunokirjallisissa teksteissd, kun taas asiateksteissd tai

tieteellisissé teksteissd niitd tapaa harvemmin.

Realia on suhteellinen ja monipuolinen késite ja se voi olla myds aiheeseen perehtyneelle vaikea
asia madriteltdviksi. Monet aikaisemmin realioina pidetyt ilmidt ovat ajan kuluessa muuttuneet
tavallisiksi sanoiksi, esimerkiksi siten, ettd jokin ruokatuote on kaupankdynnin ja viennin
ansiosta padssyt muiden maiden markkinoille ja sen nimitys on vakiintunut niiden maiden
sanastoon. On olemassa myos sellaisia realioita, joista lukijalla todennékdisesti on jonkinlainen
kasitys. Esimerkiksi sombrero, gondola ja corrida ovat lukijalle hyvinkin tuttuja asioita kirjoista,
lehtiartikkeleista ja lomamatkoilta, mutta ne pysyvit silti realioina. (Vlahov & Florin 1980: 5—
17.) Tuttuus ei tarkoita, ettd kyseessd ei ole realia” (Sahlan 2007: 25). Tyypillisesti realioita

ovat yhteiskuntarakenteeseen, ruoka- ja juomakulttuuriin liittyvét sanat.

Seuraavaksi esittelen realioiden ja niiden kddnndsratkaisujen esimerkkejd, jotka esiintyvit

matkailuesitteen sivuilla.

Ensimmaisend esimerkkini on:

Ravintola Pecropan
*kahvila *kage
*kaksi terassia A-oikeuksin *IBE Teppackl ¢ MPABOM MPOJAKH
*lounasbuffet AJIKOTOJIbHBIX HAIIMTKOB
*a la carte *00eneHHbIN MBEICKUN CTOMI
*a la carte
(V otpuske 2012, 2)

Suomessa ravintoloiden, baarien ja muiden aikuisten illan- ja juhlanviettopaikkojen

markkinointimateriaaleissa ja internet-sivulla kerrotaan alkoholin valikoiman laajuudesta eli
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onko paikalla A-, B- tai C-oikeudet. Tdma tarkoittaa sité, ettd alkoholitarjoilu on juhlapaikan
vastuulla ja omia alkoholijuomia ei saa tuoda itse, eikd toisen pitopalvelun toimesta. Vendjélla
asiaa el edes mainita mainoksissa tai muissa ilmoituksissa. Téhdn on vaikuttanut
alkoholimainontalain kiristdminen, jonka mukaan alkoholimainoksia ei saa olla painetuissa
materiaaleissa eikd internet-sivuilla. Ainoastaan oluiden mainonta on sallittu. Léhtiessddn
viettdmién iltaa ravintolaan, baariin tai yokerhoon venéldinen asiakas tietdd, ettd paikalta 16ytyy

vikevampidkin juomia nautittavaksi. Se on itsestddn selvi asia, josta ei erikseen mainita.

Ennen lopullisen kddnndspaédtoksen tekemistd piti tutkia, mitd tarkoittavat A-oikeudet.

Alkoholilaki jakaa alkoholitarjoilun kolmeen tyyppiin:

— enintddn 4,7% etyylialkoholia sisdltdvét juomat (C -oikeudet)
— enintddn 22% etyylialkoholia siséltdvét juomat (B -oikeudet)

— enintddn 80% etyylialkoholia siséltdvit juomat (A -oikeudet)

Puhekielessd néille 16ytyy myds toiset nimet: keskiolut-lupa (C), vikevit viinit (B) ja tiydet
oikeudet (A). Kddnnoksessa pyrittiin vélittdméddn venéldiselle lukijalle vain se, ettd ravintolalla
on oikeus myydd alkoholijuomia, tdsmentimattd minkd tyyppinen oikeus on: ¢ npagom

npooadiCcu anko20IbHbIX Hanumkos / s pravom prodazi alkogol nyh napitkov .

Toinen matkailuesitteestd 16ytynyt esimerkki realiasta ei liity ruoka- tai juomakulttuuriin vaan se

on kulkuviline, josta kerrotaan lomakeskus Revontulen ilmoitustekstissa.

Potkukelkkailua Karanue Ha GUHCKHX caHKaxX

Hauskaa tekemisti isoille ja pienille! Becenoe BpemsnpenpoBoxeHue
JUTSI B3POCJIBIX U JIeTel !

(V otpuske 2012, 13)

Potkukelkka on tyonnettavéd kelkka, jossa on istumapaikka yhdelle ihmiselle, yleensd pienelle
lapselle. Potkukelkalla liikutaan talvella jalaksilla seisten tai potkien toisella jalalla vauhtia jaa-
tai lumipinnasta. Téllainen kelkka on venéldisille matkailijoille mahdollisesti tuntematon, mutta
toisaalta myos mielenkiintoinen keino kulkea. Potkukelkan ja potkukelkkailun vendjénkieliset
vastineet 10ytyivét helposti sanakirjasta ja Internetistd. Ne ovat ¢unckue canxu / finskie sanki ja
kamauue Ha Quuckux cauwkax / katanie na finskih sankah. On syytd huomata, ettd
vendjdnkielinen adjektiivi ¢uuckuii / finskij tarkoittaa suomalaista. K&didnnds siis viittaa

potkukelkkailu-sanan vierasperdisyyteen ja suomalaisuuteen.
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5.2 EKSPRESSIIVISEN FUNKTION VALITTAMINEN

Matkailuesitteen ekspressiivisen funktion tavoitteena on kertoa matkakohteesta mielenkiintoa
herdttdvasti ja kéyttdd hyvdd virheetontd kieltd, ytimekkditd ja kuvailevia ilmaisuja sekd
laadukkaita ammattilaisen ottamia kuvia. Ekspressiivisen funktion avulla voidaan valittdd tiedon

lisdksi myds tunteita.

V otpuske —matkailuesitteen sivuilla on paljon laadukkaita kuvia. Kuvat tukevat matkailuesitteen
tekstejd visuaalisesti ja esittelevit yritysten palveluita todenmukaisessa valossa. Kuten luvussa
3.2 mainittiin, ulkomaisille matkailijoille suunnatun esitteen kuvien kanssa kannattaa olla
erityisen tarkka, koska monelle suomalaiselle itsestdéin selvd asia voi johtaa ulkomaisen
matkailijan harhaan. Matkailuesitteen sivulta 11 16ytyy kuva, joka voisi olla venildisen lukijan
mielestd olla kummallinen. Toisaalta se tukee tekstid, joka kertoo tyypillisistd suomalaisista
tavoista ja auttaa ulkomaalaista lukijaa ymmértdmédn paremmin suomalaista yhteiskuntaa.
Lyhyet tekstipatkdt kertovat suomalaisesta tdsmdillisyydestd, saunakulttuurista, sinuttelusta,
juhlien vietosta ja muista suomalaiseen kulttuuriin liittyvisté asioista. Tama teksti ei ollut meidin
kadntdjiryhmdmme kdantdma, vaan tuli esitteeseen jo valmiiksi kdénnettynd. Matkailuesitteessi
on my0s muita visuaalisia materiaaleja, esimerkiksi karttoja ja infolaatikoita, mutta ne valittavét

kuitenkin informatiivista sisaltoa.

Ekspressiivisen funktion vélittiminen on keskittynyt adjektiiveihin. Kédinnettdessd pyrittiin

sailyttdmién alkuperdisten suomenkielisten tekstien monipuolisuus ja laadukas kieli.

Venijannoksissa haluttiin korostaa esimerkiksi suomalaisen luonnon kauneutta:

Restel Oy:n Rantasipi-ketjun Otenu roctuHnyHOM cetu Pantacunu

hotelleissa /uonto on aina olennaisesti  (Rantasipi), mpuHaanIexamiei KOHIEPHY

lasna. .. Pecren (Restel), pacmonoxeHsl B
OKPYKEHHUH Kpacugou npupoowl.../
krasivoi prirody / kauniin luonnon

Seuraavaksi esittelen esimerkkejd adjektiiveista kadnnoksineen:

huippuluokan bileet = nepeoxnaccHvle seyepunxu | pervoklassnye vecherinki

suurin vapaa-ajankeskus = camoui kpynuwiil pazenrexamenvuviii Komniekc / samyj
krupnyj razvilekatel'nyj kompleks
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monipuoliset = 0ocamas Ky1ibmypHo-pa3eiekamenbHas npocpamma /

ohjelmapalvelut bogataj kul 'turno-razvlekatel 'naja programma

eksoottinen jaduinti = sK30muyeckoe Kynauue ¢ npopyou / ekzoticheskoe kupanie v
prorubi

elamykset = Heszabvlgaemvle eneyamienus / nezabyvaemye vpechatlenija

herkulliset annokset = usvickauHwvle o1r00a / izyskannye bljuda

suloiset porot = 3abasHvle cegepHbvle onenu / zabavnye severnye oleni

Kuten olen jo maininnut, vendjdnnoksissd haluttiin sdilyttdd suomenkielisten tekstien
monipuolisuus ja laadukas kieli. Vilitettdessd adjektiivien merkityksid kéytettiin myds

synonyymeja sekd tarkistettiin sanojen merkityksid ja oikeinkirjoitusta sanakirjoista.

5.3 OPERATIIVISEN FUNKTION VALITTAMINEN

Matkailuesitteen operatiivisen funktion tavoitteena on vaikuttaa lukijan toimintaan, vélittda
toiminta- ja kéyttdytymismalleja ja suostutella toimimaan tietylld tavalla. Operatiivisissa
teksteissd keskeistd on vastaanottajaan vaikuttaminen ja vetoaminen. Téssd luvussa esittelen V
otpuske —matkailuesitteen keinoja, joiden avulla tehdddn vaikutus lukijaan. Niitd ovat otsikot,

viittaukset lukijaan ja kohderyhméén seki te —puhuttelumuoto.

5.3.1 Otsikot

Esitteen sivuilla kdytetyt otsikot ja kuvitus ovat asioita, joihin lukija ensimmadisend kiinnittda
huomiota selaillessaan esitettd. Lukijan huomion ja mielenkiinnon herdttiminen eli
vetoomusfunktio on esitteen otsikoinnin ensisijainen tehtdvd. Sen lisdksi otsikko johdattaa
aiheeseen ja informoi lukijaa tekstin siséllostd. Lisdksi mielenkiintoa voisi herdttdd kielen

visuaalisilla ja kielellisilld keinoilla. (Leinonen 2013: 42.)

Reetta Leinonen on tutkinut pro gradu —tutkielmassaan (2013) matkailuesitteen kdéntdmisté
suomesta vendjadn, sekd suomen- ja vendjénkielisissd matkailuesitteissd ilmenevia
tekstilajikonventioita. Han kiinnittdd huomiota myds matkailuesitteiden tekstien otsikointiin ja
tekee seuraavat pditelmét: “Kaikissa suomalaisissa ja vendldisissd esitteissd otsikot erotetaan

muusta tekstistd huomattavasti isommalla fontilla. Lisdksi otsikoissa on saatettu kdyttdd myds
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muita tyylikeinoja, kuten virillisid taustoja tai tekstejd, muusta tekstistd poikkeavaa fonttia tai
otsikon kirjoittamista isoin kirjaimin. Koska péddotsikot aloittavat aina uuden aihealueen, on
otsikon lisdksi suomalaisissa esitteissd usein jokin ndyttdvéd kuva tai kuvia aiheesta”. (Leinonen
2013: 43.) Vendldisissd matkailuesitteissd otsikointiin liittyvéd kuvitusta kéytettdédn harvemmin

ja se liittyy useammin varsinaiseen tekstiin (Leinonen 2013: 43).

V otpuske —matkailuesitteen otsikot on erotettu muusta tekstistd isommalla fontilla. Otsikoissa on
kaytetty myos muita tyylikeinoja, esimerkiksi voimakasta ja kirkasta punaista vérid. Namé ovat

kuitenkin visuaalisia keinoja. Seuraavaksi tarkastelen otsikoissa kaytettyjd kielellisid keinoja.

Téssd on esimerkkejd matkailuesitteen suomenkielisistd otsikoista ja niiden vendjdnkielisistd

vastineista:

Talven huumaa Himoksella 3a ApKUMH 3UMHUMH BIIEUATIICHUAMU
B TYPUCTUYECKUN KOMILIEKC XUMOC /
Za jarkimi vpecatleniyami v
turisti¢eskij kompleks Himos

Kylpylékeidas Jyviskyldssa Kypoprtasiit oazuc B FOBsickiost /
Kurortnyj oazis v Jyvéskylad

Hiihtokeskus Laajis I'opronerkHBIN HIeHTp Jlaaiiuc /
Gornolyznyj tsentr Laajis

Héakérinteet Xaxsipunareer / Hakdrinteet

Lomakeskus Revontuli basa orapixa PeBontynu / Baza

otdyha Revontuli

V otpuske —matkailuesitteen otsikointi on melko suoraviivaista. Esimerkiksi otsikot Hiihtokeskus
Laajis / I'opronvioicnoiil yenmp Jlaatiuc, Hdikdrinteet / Xaxkapunmeem ja Lomakeskus Revontuli /
basza omowixa Pesommynu kertovat suoraan, mikd matkakohde on esiteltdvind. Mielestdni
Hdkdrinteet —otsikon kdannoksessd olisi ollut parannettavaa: otsikkoon olisi voinut lisdtd
selittavin lisdyksen, joka olisi kuvannut paremmin, mikd kohde on kyseessd. Mahdollisena

vaihtoehtona voisi olla: I'opronviocusiii yenmp Xaxapunumeem | /Hiihtokeskus Hdikdrinteet.

Rantasipi Laajavuoren kylpyldhotellista kertovan tekstin Kylpyldkeidas Jyvdskyldssd -
suomenkielisessd otsikossa ja sen vendjinkielisessd vastineessa Kypopmmuuiii oazuc 6 FOssackions

on kidytetty sanaleikkid, mikd on matkailun kielen tehokeino (Leinonen 2013: 44).

Himoksesta kertovan tekstin suomenkielinen otsikko ja sen venijinkielinen vastine poikkeavat

toisistaan. Venédjankielinen otsikko 3a saprxumu 3umuumu eneuamnenusmu 6 mypucmuyeckuii
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komniexc Xumoc kutsuu lukijaa kokemaan kirkkaita talvisia elimyksidi matkailukeskus
Himokselle. Kannattaa my0s huomata, ettd Himos-erisnimen edessd on selittdva lisdys, joka

kertoo lukijalle, mink& tyyppisestd yrityksestd on kyse.

Reetta Leinonen (2013: 44) mainitsee, ettd suomalaisissa esitteissd on lisdksi alaotsikot.
”Alaotsikoissa nimetddn yleensd suoremmin, mitd kyseisen otsikon alta 10ytyy”. Seuraavaksi

esittelen esimerkin aineistossa olevasta alaotsikosta:

Hikirinteet XsAKApUHTEET

Paras paikka perheelle. Jlyumiee MecTo 15l CEMEHHOTO OTAbIXa

Alaotsikossa kerrotaan tarkemmin, millaisesta paikasta teksti kertoo sekd viitataan

kohderyhmain (perheet).

5.3.2 Viittaus vastaanottajaan ja kohderyhmain

Kuten luvussa 3.2 todettiin, matkailuesitettd suunniteltaessa tulee ottaa huomioon sen
kohderyhmai. Matkailuesitteen vastaanottaja on lukija ja tekstien tavoite on houkutella lukemaan
esitettd pidemmélle ja vakuuttaa lukija kyseessd olevan matkakohteen paremmuudesta ja
kiinnostavuudesta verrattuna muihin mahdollisiin kohteisiin. Tédssd luvussa tarkastelen, millaisia

viittauksia lukijaan ja kohderyhmédn 10ytyy V otpuske —matkailuesitteen sivuilta.

Leinonen (2013: 46-47) on tehnyt suomalaisten ja venéldisten matkailuesitteiden ominaisuuksia
tutkiessaan seuraavan huomion. Tarkkaa kohderyhméd maédrittelevid ilmaisuja suomalaisista
tervetulotoivotuksista ei 16ydy ollenkaan, vaan niistd 16ytyy yksittdisid yleisempid ilmaisuja.
Venildisistd tervetulotoivotuksista 10ytyy viittauksia kohderyhméén, jotka ovat sekd yleisié etti

viittauksia tarkasti méériteltyyn kohderyhmaén.

V' otpuske —matkailuesitteen tekstejd tutkiessani olen huomannut, ettd suomenkieliset tekstit
siséltavit viittauksia sekd lukijaan ettd kohderyhmidn. Kédnnoksessd pyrittiin sdilyttimain

viittaukset. Seuraavaksi esittelen esimerkkeja aineistosta kddnnoksineen:

Keski-Suomen suurin vapaa- CaMblil KpyIHBIN pa3BIEKATEIbHbIN KOMILIEKC
ajankeskus Himos kiinnostaa yhi HenTpanpHoil @uHISIHANN - XUMOC - BCE
laajemmin myds kansainvdlisid Oosblie U O0JIbIIE TPUBIICKACT

vieraita. MeAHCOYHaApOoOHbIX 2ocmetl / mezdunarodnyh



gostej.

Luonnonléheisyys, pienimuotoisuus,
puhtaus ja turvallisuus vetoavat
nykymatkailijoihin.

bauzocTs K pupoe, KOMIIAKTHOCTh, YACTOTA
1 0€30MacCHOCTD TaK)Ke MPUBJICKAIOT
co8peMeHHbIX mypucmos / sovremennyh

turistov, KOTOpBIE IUIAHUPYIOT OTITYCK

COTJIaCHO CBOUM IIPCATIOYTCHUAM.

Yllamainitut esimerkit ovat esimerkkejé yleisista viittauksista, jotka esiintyvit 1dhtotekstissé ja

jotka on sdilytetty kddnnoksissa.

Seuraavaksi esittelen esimerkkeja viittauksista, joiden avulla viitataan tarkasti maériteltyyn

kohderyhmaién:

HimoSafarien talven ohjelmapalvelut
tuottaa elamyksid seikkailunhaluisille,
vauhdin hurmasta kiinnostuneille tai
vaikkapa rauhallisesta pilkkiretkestd
pitdville.

Himoksen 21 laskettelurinnettd ja ldhes
sadan kilometrin latuverkosto palvelevat
laskettelijoita ja hiihtdjid.

Peikkometsi, jossa seikkaillaan ihka
oikeiden peikkojen seurassa sekd muu
lapsille suunnattu ohjelmatarjonta saa

pienemmiyit vierailijat hihkumaan innosta.

Lomakeskus Revontuli tarjoaa
vendldisille vieraille.

PasnuuHbie 3MMHIE MEPOTIPUSITHS,
opranuzyembie XumocCadapur
(HimosSafarit) mpoussexyt
He3a0bIBaeMOE BIICUATIICHHE HA MeX, KMo
J0OUmM NPUKIIOUEHUs. U CKOPOCmb / na
teh, kto lyubit priklyuceniya i skorost',
WA HA000POT, npeonouumaen
CHOKOUHYIO NOONIEOHYIO pblOAIKY /
predpocitaet spokojnuyu podljednuyu
rybalku.

Ha teppuropuu xominexca Xumoc
pacnosoxeH 21 ropHOJIBLKHBIN CITYCK, a
Takoke noutu 100- KunoMeTpoBasi CeTh
MapUIpyTOB 015 0OUMenell blHCHO20
cnopma / lyubitelej lyznogo sporta.

Bomnme6nslit iec Tponiei ¢ ero
CEKpeTaMH U JIPYTHe Pa3BIICUCHUS,
npeIHa3HaueHHbIe 011 demeti / dlja detej,
HECOMHEHHO, ITPUBEIYT B BOCTOPT
ManeHvbKux eocmetl Komniekca /
malen'kih gostej kompleksa.

baza otapixa Pesontynu (Revontuli)
NpeuIaraeT pocculickum mypucmam /
rossijskim turistam.
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Tarkasti madriteltyjen kohderyhmien esimerkkeind ovat vauhdin hurmasta kiinnostuneet,
pilkkiretkestd pitdvdt, laskettelijat ja hiihtdjdt, jotka on vendjdnnoksessd korvattu yleisemmilld

kisitteilld talviurheilusta pitdvdt, pienet vierailijat eli lapset ja vendldiset vierailijat.

Kuten luvussa 4.1 mainittiin, kdéntdjd toimii vélittdjand ja tekee ldhettdjén ja vastaanottajan
vélisen viestinndn mahdolliseksi. Alkuperdinen viesti on usein suunniteltu samankieliselle ja
samassa kulttuurissa eldville yleisolle. Kdintdja joutuu usein miettimién, miten siirtdd yhdella
kielelld tuotettu sanoma uudelle yleisolle koska uusi vastaanottaja voi olla hyvinkin erilainen
kuin alkuperdisen viestin alkuperdinen vastaanottaja. Ylldmainittujen esimerkkien perusteella
voidaan padtelld, ettd alkuperdiset suomenkieliset tekstit on alun perin suunniteltu

vendjinkieliselle lukijalle, silld niissd tulevat hyvin esiin viittaukset vendldiseen kohderyhméén.

5.3.3 Sinuttelu vs. teitittely

On olemassa tilanteita, joissa kielitaito ei yksin riitd, vaan kieltd on myds “osattava kayttda

sosiaalisesti hyvaksyttavilla tavalla” (Vehmas-Lehto, Titova 2003: 84).

Suomalaisen on joskus vaikea oppia venéléisid puhuttelukdytéintdjd, samoin kuin venéldiselld on
hankaluuksia suomalaisiin puhuttelukdytdntdihin tottumisessa. Nuoren ja vanhemmankin polven

suomalaiselle teitittely saattaa tuottaa ongelmia. (Vehmas-Lehto, Titova 2003: 84.)

Suomalaisessa  yhteisdssd  hallitsee  sinuttelu. Ven#jélld sinuttelu rajoittuu lapsiin,
perheenjéseniin, sukulaisiin ja ystivipiiriin. (Vehmas-Lehto, Titova 2003: 85-86.) Teitittely on
kohteliaisuuden, sivistyneisyyden sekd vallankdyton ja korkean aseman ilmaisemisen véline.
Néin tyOpaikalla paéllikolle puhutaan te-muodossa, oppilaat teitittelevdt opettajaa ja

yliopistossakin professoria teititelléén.

Miten puhutella venéldisid lukijoita matkailuesitteen sivuilla? Miten houkutella ja kutsua heitéd
kokeilemaan matkakohteiden palveluja ja mahdollisuuksia? Vastaus on teitittelemdlld. Néin
tekstin kirjoittaja ndyttdd, ettd kunnioittaa lukijaa. Teitittely on ominaista venéldiselle yhteisolle

ja kulttuurille.

Seuraavaksi esittelen esimerkkejd aineisosta kdédnnoksineen:

Tule ja vietd hauska viikko [TpoBeauTe HE3a0BIBAEMYIO HEACIIO
uudistuneilla Hakérinteilla. B OOHOBJICHHOM T'OPHOJIBDKHOM

nenTpe XskspunteeT (Hakarinteet).



Hauskanpidon ohessa voit myds
herkutella rinneravintolassamme!

Ostospdivién aikana voit nauttia
herkullisen lounaan Kahvila-Ravintola
Eedenissi. Tervetuloa viihtyméén!

Viherlandian tiloissa sijaitsee myds
suosittu littala Outlet, josta voit

hankkia suomalaista designia kotiin tai
lahjaksi.

Mika laji kutsuu sinua?

39

(V otpuske 2012, 12)

KpOMe 9TOI'0 Bbl BCETAa CMOKCTC
HaCJIaAUTHhCA BKYCHBIMI/I
yFOH_[eHI/ISIMI/I B HAIIICM pGCTopaHe.
(V otpuske 2012, 12)

Bo Bpemst 1monmuHra Bbl MOXKeTe
BKYCHO noo0Oenath B Kade-
pecropane "Eeden". (V otpuske
2012, 13)

B canoBoM 1ieHTpe HaXOQUTCS
¢dbupmenHsIit Mara3ul "HUurrana
AyTiier", rie Bbl MOXKETE
npuodpecTy u3aenus GUHCKOTo
AU3aiiHa 171 I0Ma WK B IOJIapOK.

(V otpuske 2012, 13)

Kaxoit Bug ciopra Bac
saunTepecyet? (V otpuske 2012, 15)

Ylldmainituissa esimerkeissd suomenkieliset sinuttelumuodot ja sinéd -pronomini on korvattu

teitittelymuodoilla ja te-pronomineilla.
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6 PAATELMA

Kédidnndsprosessin tutkiminen on mielenkiintoista, hyddyllistd ja ajatuksia heréttdvaa.
Kédintaminen on haasteellista ja monimutkaista ihmisten toimintaa. Vaikka usein puhutaan
“toisesta kielestd toiseen” kéddntdmisestd, todellisuudessa kddntdmisprosessin aikana tapahtuu
muutakin kuin kielten vaihtuminen. Kéiintdmisessd tormédvit eri kulttuurit, persoonat,

ajattelutavat, ajanjaksot, kehitystasot ja perinteet.

Analysoin  kddntdjiryhmin tekemid k&dnnodsratkaisuja  matkailuesitteen  funktioiden
ndkokulmasta. Matkailuesite on hybriditeksti, joka siséltdd jossain médrin informatiivista,
ekspressiivistd ja operatiivista viestintdd. Tein funktioanalyysin, jonka mukaan informatiivisuus
on esitteen padfunktio, silld matkailuesite kertoo lukijalle matkakohteesta sekd sen palveluista ja
mahdollisuuksista. Esitteen on tarjottava tietoa mielenkiintoisessa ja houkuttelevassa valossa,
jotta lukija saadaan kiinnostumaan kohteesta ja kokeilemaan mahdollisimman monia kohteen
tarjoamia palveluita. Tdméd on ekspressiivisen funktion idea. Matkailuesitteen avulla pyritdin
my0s vaikuttamaan lukijan toimintaan, vélittimdin toiminta- ja kéyttdytymismalleja ja

suostuttelemaan toimimaan tietylld tavalla, mikd on operatiivisen funktion tarkoitus.

Informatiivisen funktion vélittdmiseen liittyvdt ongelmat olen jakanut yhdyssanojen, termien,
erisnimien ja realioiden aiheuttamiin ongelmiin. Suomenkieliset yhdyssanat tuottavat kaantéjalle
usein haasteita. Matkailuesitteen kddntdjand olen huomannut, ettd esitteen sivuilla esiintyy
kahdenlaisia suomenkielisid yhdyssanatyyppejd: merkitykseltddn ldpindkyvid yhdyssanoja ja
tulkinnanvaraisia yhdyssanoja, joiden merkitystd ei voi arvata suoraan sanan koostumuksen
perusteella. Tulkinnanvaraiset yhdyssanat eivét ole aina selkeitd edes suomalaisille lukijoille. Jos
yhdyssanan venéjéinkielistd vastinetta ei 10ydetty sanakirjasta, yhdyssana “’purattiin” osiin, joiden
pohjalta luotiin vendjénkielinen vastine-ehdotus. Yleensd vendjankieliset vastineet ovat
informatiivisempia ja pidempid, miki tuottaa hankaluuksia mainostekstien kidéntdmisessd, koska
kiytettdvissd oleva tila on ennalta maiiritelty. Osa termeistd, jotka esiintyvit V otpuske —
matkailuesitteen sivuilla, ovat esimerkkejd yhdyssanoista. Termit pyrittiin kd&ntdmain
mahdollisimman tdsmallisesti, mutta analyysia tehdessdni huomasin, ettd olisi ollut muitakin
vaihtoehtoja vilittdd muutaman termin merkitys. Erisnimien vélittiminen venéldiselle lukijalle
osoittautui  ongelmalliseksi. Kuten olen jo aikaisemmissa luvuissa  maininnut,
kadnnosohjeistuksesta ei keskusteltu, paitsi kerran kdantdjat ottivat puheeksi paikannimien
vélittimiseen liittyvdt ongelmat. Projektivastaavan kanssa oli péitetty, ettd paikannimet

viélitetddn siten, ettd alkuperdinen suomenkielinen sana laitetaan sulkeisiin vendjdnkielisen



41

vastineen jdlkeen. Tdmén keinon oli tarkoitus helpottaa paikan l0ytdmistd kartalta tai vaikkapa
teiden varsilla olevista kylteistd. Hyvin tehokkaana keinona oli selittdvien lisdysten kaytto.
Niissd tilanteissa, joissa alkuperdinen nimi ei antanut lukijalle tarpeellista tietoa, paddyttiin
jattdméadn nimi kokonaan pois ja korvaamaan se yleisnimelld. Tdémd ongelma opetti minut
pohtimaan  tulevissa erisnimien kddntdmiseen liittyvissd tilanteissa  vaihtoehtoisia
kadntdmistapoja. V otpuske —matkailuesitteessd ei esiintynyt paljon realioita. Mielestdni tima
voisi viitata siihen, ettd matkailuesitteen alkuperdiset suomenkieliset tekstit oli suunniteltu

suoraan vendldiselle lukijakunnalle.

Ekspressiivisen funktion vélittiminen on keskittynyt adjektiiveihin. Kédinnettdessd pyrittiin
sdilyttimidn alkuperdisten suomenkielisten tekstien monipuolisuus ja laadukas kielenkéytto.
Laadukkaat ja ammattilaisten ottamat kuvat tukevat matkailuesitteen sisdltdd visuaalisesti ja

esittavit yritysten palvelut todenmukaisessa valossa.

Operatiivisen funktion keskeisend tarkoituksena on vastaanottajaan vaikuttaminen ja
vetoaminen. Olen jakanut lukijaan vaikuttavat teksijdt seuraaviin ryhmiin: otsikot, viittaukset
lukijaan ja kohderyhméén ja te-puhuttelumuoto. V otpuske —matkailuesitteen otsikointi on melko
suoraviivaista. Monet tekstin otsikot kertovat suoraan, mikd matkakohde on esiteltdvina.
Matkailuesitteen sekd suomenkielisistd teksteistd, ettd vendjidnnoksistd 10ytyy sekd yleisid
viittauksia kohderyhmddn ja viittauksia tarkasti madriteltyyn kohderyhmédn eli venéldiseen
matkailijaan. Luvussa 5.3.2 olevien esimerkkien perusteella tein pédédtelmén, ettd alkuperdiset
suomenkieliset tekstit on alun perin suunniteltu venijinkieliselle lukijalle. Niissd tulevat hyvin
esiin viittaukset vendldiseen kohderyhmién. Matkailuesitteen suomenkielisissd teksteissé
vendldistd lukijaa sinuteltiin, mutta vendjinnoksissd teititeltiin. Teitittely on ominaista

venildiselle yhteisolle ja kulttuurille, joten ndin ndytetdén kunnioitusta lukijaa kohtaan.

Matkailuesitteessd yhdistyvit kotouttamisen ja vieraannuttamisen strategiat. Kotouttamisella
tarkoitetaan, ettd tekstid muokataan tulokulttuurin odotusten ja normien mukaisesti.
Vieraannuttavan kddnnostavan avulla pyritddn sdilyttdméén ldhtokulttuuriin ja —tekstiin liittyvét
ominaisuudet ja siirtdmédn ne tulokulttuuriin. Oittisen (2000: 279) mukaan kotouttaminen ja
vieraannuttaminen eivit ole vélttimattd toisilleen vastakkaisia strategioita, vaan ne voivat
esiintyd jopa samassa teoksessa. Esimerkkejd kotouttamisesta ovat teitittely esitteen sivuilla ja
erisnimien vélittdminen transkription avulla. Esimerkkejd vieraannuttamisen ovat erisnimien

vélittiminen alkuperdisessd muodossa ja selittdvien lisdysten kaytto.

Pro gradu -tutkielmani aihe osoittautui minulle erittdin hyddylliseksi ja mielenkiintoiseksi, ja

tastd tyOstd sain tarpeellista ja tdydentdvad tietoa aiheesta. Opittujen tietojen ansiosta osaan
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analysoida ja pohtia ldhtStekstin tarjoamaa monipuolista sanastollista siséltdd eri ndkdkulmista ja
tehdd kddnndsprosessin vaatimia ratkaisuja, joita osaan my0s perustella kidytannon lisdksi myds

teorian nikokannasta.

Tédmin tyon ansiosta voin hyddyntdd saamiani tietoja tulevissa kdannosprojekteissa. Kevailld ja
syksylld 2014 osallistuin kielenkdéntdjdnd toiseen suureen projektiin, jonka puitteissa tehtiin
venildisille matkailijjoille suunnattu matkailulehti. Lehden nimi on Nash Joensuu (Meiddin
Joensuu). Lehti ilmestyy kaksi kertaa vuodessa, kesdlld ja talvella ja se on sanomalehti
Karjalainen Oy:n ja markkinointiviestintdyrityksen Idealmainos Oy:n yhteinen projekti. Lehti
késittelee Pohjois-Karjalan alueen ja Joensuun tarjoamia aktiviteetteja, ostosmahdollisuuksia,

sekd antaa vinkkejd perheloman viettoon.
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3a ApKUMH 3UMHHUMU
BIIEYATIEHUAMMU B TYPUCTUUECKUU

KOMILIEKC XHMMOC

Pasimunbie 3HMHAE BH/IBI CIIOPTA,
BCEBO3MOZKHBIE BADHAHTHI IIPOBEICHUs] I0CyTra
M TIePBOK/IACCHBIE BEYEPHHKH B OKPYKEHHH
BEJIMKOJIENHbBIX IPHPO/IHBIX NeH3azKei.

amblil KPYNHBII pasBie-
KaTe/bHbIH KOMIUIEKC
Llentpanbroi OuHIsH-

nun — Xumoc (Himos) — Bce
Gonbiue 1 Gonbiue NpHBIEKaeT
MEXX/IYHapOJHBIX rocTeif. Xumoc
~ 3TO ceMeifHOe NpeANpHATHE ¢
Gosiee ueM JICCATHICTHHM OMbi-
TOM paboThi B cepe TypHIMa.
Cor1acHo COBPEMEHHBIM Ty-
PHCTHUECKHM HCCIIC/IOBAHHAM
OTABIXAIOUHE UEHAT OTMYCK,

HaC BIIEYAT:

memaer 150 000 yenosek, a B
netnuit — 100 000. Sra uudpa
3HAUMTE/ILHO BO3PACTET, eCiH
BKTIOUHTh B Hee KOJNHYECTBO
eXKe/IHeBHBIX TI0CeTHTeNel rop-
HOJIBDKHOTO ICHTPA.

IIporpamma Ha
J11060# BKyC

Ha TeppuTOpHH KOMIUIEKCA
Xumoc p 21 ropuo-

Bam30CTh K MpHpOJe, KOMNAKT-
HOCTb, YHCTOTA H 6E30MaCHOCTh
TaKKe NPHBIEKAIOT COBpe-
MEHHBIX TYPHCTOB, KOTOpbie
IUIAHHPYIOT OTHYCK COIJIACHO
cBouM npeanoutenusM. Typu-
cTHYeckuit Kommieke Xumoc
MOJKET I0XBACTATHCS YAOGHBIM
pacnioioxenneM  Goraroi
KyJIbTYPHO-pa3BieKaTeIbHOM
NPOrpaMMoii.

Cawmplit  KpynHbiii  rOpHO-
JBDKHBI Kypopr I0sxHO# ®uki-
JsHK — XHMOC — Ha NPOTS-
keHuu 27 nieT npejuiaraeT CBOH
yenyrs st moGHTenei Jbik-
HOTO CIOpTa.

Pacnonokennas B Heno-
CPEeICTBEHHOI 61M30CTH OT
TOPHOJBDKHBIX CrycKoB Xu-
mocJlomar (HimosLomat)
SBISETCS CaMoil  KpYmHOM
xomnanueit B LleHTpanbHOl
DUHAAHANK, NpeIaralmeit
IIMPOKMIA CIIEKTP BO3MOXKHO-
cTell JUIS PasMEleHHs W npo-
Bejienns otabixa. XumocJlomar
obecneynBaeT BEAUKONEMHbI
cepeuc yxe 25 er. Komnanus
npeuiaraet Gosee 450 pasnuy-
HBIX BAPHAHTOB PA3MEIICHHS:
OT BMECTHTENbHBIX amapra-
MEHTOB Ha JIBOMX /10 N'OCTEBBIX
JIOMOB M BHJJI KJacca JIOKC.
B camoM ILeHTpe KOMILIEKCa
OTKPOETCH NOJHOMETPAKHOE
none ans rombda. B no6asox
KO BCEMY — HACBILICHHAS KOH-

JIBDKHBIN CITYCK, & TaKKe Mou-

H 100- Kuiomerposas cerh
MapuwpyToB Ans moGuTenei
JILDKHOTO CTIOpTa.

TIoMHMO  TPaJMUMOHHBIX
3MMHHX BHJIOB CIOPTa, rocTeit
KOMIUIEKCa XAyT JpyrHe pas-
HOOGpasHbie BHIbI AKTHBHOIO
OTABIXa HA JIOHE MPHPOILL B

ueprHas u dec npo-
rpaMma.

Exeronso Kypopr nocema-
€T OrpOMHOE KOJIHYECTBO OT-
NBIXAIOUIHX: B 3HMHHIl nepHoa
komnanus Xumoc Jlomar pas-

HOII TIPOrpamMMe TPeICTABIeHO
HeObIBaIOE H300MIHE 3AHATHIE
H MEpONpHATHIl KaK JUIsi Jie-
Tei, TaK M 1% HX pOJMTEei.
Cpenu caMbiX TOMYJIAPHBIX

TaKHe pasBieveHMs, Kak ca-
(apu Ha cHeroxojax, esjia Ha
COBaubMX YNPSKKAX M 9K30-
THYECKO® KyNaHue B npopyGH.
Tocne NporyjaoK Ha CBEXeM
BO3JlyXe MOXHO COrpeThcsi B
TPAMIMOHHON (PHHCKOI cayHe
«T10-4epHOMY», & TaKxke no6a-
JoBath cebs B cria-canone Iuk-
ky Cna (Pikku Spa).
Pasniunble 3UMHHE Mepo-
npusTHS, Opranusyembie Xu«
mocCacapur (HimosSafarit)
npou3BeyT HesabbiBaemoe
BrieYaT/IeHHE Ha TeX, KTO I0GHT
NPHKIIOYEHHS W CKOPOCTD, WK
Hao6opoT, NPEANOYHTALT CIIo-
KOMHYIO NOUIC/IHYIO phIGANKY.
BommieGubiit Jec TposLieit ¢ ero
CeKpeTaMH M Jpyrue passie-
YeHHs, NpeJHA3HAUYCHHbBIE I

JieTel, HeCOMHEHHO, NPUBENYT
B BOCTOPI MaJICHbKHX rOCTeit
Komruiekca. Jlydune BoCoMu-
HaHus 00 OTMYCKe — ITO Bpems,
TNPOBEJIEHHOE BMECTE C CeMbei,
ATAKKe BIEYAT/ICHHS OT HOBBIX
MECT M NPHKJTIOYCHHIL.

Pecropannoe
pasHooOpasue

Her Heo6xoauMocTH OTNpas-
JNIATHCS HABCTPEUy NMPHKITIOYe-

e

HUSAM HA TONOHBIN XKeJyIOK.
B rnasHom pecropane Tynma
(Tupa) komnanun XumocJlo-
MAT 3aBTPaK i 06ejl HAKPBIT B
BHjIe H306HIBHOTO IIBE/ICKOTO
cTona, a MeHio 2 la carte pe-
CTOpaHa npejcrapaser co6oi
TIOJUTHHHOE COOpaHHe JTyHIIHX

Jlo mecta ¢ komoprom

J10 TYPHCTHYECKOro HeHTPa XuMOC J1erko 106paThest

Kak TaK 1 uepes X
oTKyaa i € ropooM
Simest u KypopTom Xumoc.
Tp p 1o it
Jopore, a Takzxke obecnedeno aBTofycamMu Ha 3aKa3,
u 1. Cpean 3
BIX =

Toncroi» (Ni«;en;-Xumum) u «Amrerpo» (Cankr-
IlerepGypr - BeiGopr -Jlaxtu - XeabcHukH).

3uMusis HporpaMma
XumocCadapu ua 2012-2013

& PoxjecTeHCKas ‘4 Hrpa B ropoakn
nporpaMMa ‘& Iloxom na

‘& Hosoroausis CHerocTynax
nporpaMma ‘& INoesnku na

‘4 3uMHSS HelebHAS CHEroxoaax s
nporpamMma B3POCBIX U eTeit
2.-13.1.2013 & Cacdapu na

‘8 Bumuss HeeTbHAS CHEroxoax
nporpaMma w A
14.1.-14.4.2013 gl o

i Koubkobexuas

npou KY. PHOTO
MCKYCCTBA, BOIUIOUICHHBIX B
M3bICKaHHBIX Gmofax. Pecro-
pansi Jlunrepu (Liiteri), Jlyona
(Luola) u KyiKkaHKaTKE- KoTa
(Kuikankitko-kota), o6ciy-
JKHBAIOIIHE CBOMX MOCETHTE-
Jieit Ha 3aKa3, NPejUIaraloT UM
OTBeJlaTh BKyCHelllKe SCTBa B
NPUATHOM 06C

uepuu-6ape Moso (Mono pub
& pizzeria) MOXHO 3aKa3aTh
BKYCHYIO €]ly Ha MecTe WM ¢
€060, ecii 3axoueTcs nepe-
KYCHTb HJIH 100GE/aTh B CBO-
eM KOTTE/DKE B Kpyry pyseit
WM C CeMbeit.
HecomuenHo,
nocemenns ssercs Jlocunas
yeanp6a ¢ pecropaom Pasun-

Tona Xup p

Hirvikartano), pacnosioxeHHas
HENOJIAIeKY, B OKPYKEHHH CY-
POBBIX CEBEPHBIX Nei3aKeil.
Pecropan, npejiaraiommi

& [lononuurenbHas Tpacca IceWay e
amMma g
5 :porp ‘& Mup caynbi .::‘
T ¢ Tonoca npe i
S K:mnac:m ¥+ B :‘
O SoMaR I e Al 2 mﬁ%
COpeBHOBAIS x:emr?:m' L 3]
& Kynaunue B upopy i o
i el imapalvel ]
B -
CkoHb!
‘& 21 cnyek + " )
‘& cknonsi: Mayaman [Ipio Caoynapk
n P: Tpaccel "'cnoyGopa-cTput'’ 1
JIOCTOMHOM "'SnowRide"
‘& MakcHManbHBIH nepenan Bicor - 151 M
a M P ciycka - 950 m,
3 Tpacca - 1200 m

Hoxsemaukn

4 15 nOABeMHHKOB (2 ¢ CHICHBSIMH)

OPHIHHATBHYIO TP

KYXHIO, cnocobeH yaosaer-

BOPHTH GmoflaMH M3 MECTHBIX

JIapOB MPHPOJIbI CaMbIX TpeGo-

BaTeNbHBIX HenuTeneit. Kpome

ITOr0 MNOCETHTENH noay4ar
6

& Tipony - 18 920 uen/uac

“% 4 GecnIaTHBIX OHEMHHKA /IS HAYHHAIOIMX
4 JIbIAKHBIE TPACCHE

8 20 KM JBIKHBIX TPace (ocBemensl 5,9 kv)

‘& Cers abrknn pernona Sves (100 kvm)

BIICYAT/ICHHS, 3a J10-

caMH, GPOAALIMMH MO CHELH-
ATbHO OrOPOXKEHHOM TeppH-
TOPHM B CBOEH POJHOIi cpene
OGHTaHHS.

3a noxynkamu
H HOBBIMM
BIEUYATICHUAMM

Bno6aBok KO BCeMy Bbl MO-
JKeTe NpoBecTH cBoe cBOGOJI-
HOE BpeMs B JIByX aKBanapkax
cna-oresieil win B Gacceitie.
Onu pacnonoxkenbl B 45 Mu-
HYTax e3/ibl o7 XHMOC HITH Xe
B ropoge Smcs Beero B 7 Km.
Tlpu kenaHHH MOXHO noce-
THTb Pa3HOOGpa3Hbie TOPro-
BbIE KOMIUIEKChI, O3HAKOMHTh-
cs ¢ Goraroit nporpamMmoit
KyJIbTYPHBIX MEPONpPHATHII B
persose.

T'opuonspkubii nentp Himosvuori Oy
Honommrensuas uadopmanus:

www.himos.fi

www.himosholiday.ru

puh. +358 (0)20 711 9230
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Omdvixaitme u nacaaxcdatimecs sumott 0o mas.
Cevlwe 20 cxn0H06 pasHoil croxcHoemuU: Kak
U MOABKO HAUHAOWUX, MAK U 011 3a201bIX AbIICHUKOB.

Pazmewenue 6 yromuvix Homepax 2ocmumuypt

U 450 pasauMHbLX Kommeodxcax u suanax!

B nesabwisaemvix capapu na crezoxodax: #
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Pasenevenus 0ns sceit cemvu: g
demckas wiona 60dxcdeHus cnez0x0dos, m
npuKAiovenus 6 necy ¢ Tpoarsmu u kynanue 6 npopyou.
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Hepucmoe 8uno 6 xonodunsruxe u 6ykem pos...
7.-10.3.2013 (wm-6c)

Becennuit omnyck na coanevnvix
20pHbLX CKAOHax!
2.-30.4.2013
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HoBbIiH robd-KoMILIEKC XHMMOC aeT
HIAHC JJIA IPEeBOCXOHBIX MHBECTUINH
B OT/BIX M CBOOO/IHOE BpeMHd

ayuuropuio. Takke 3aech

Pa3n000pasHbie 3MMHNE BHIBI CLIOPTA,
JIeTHHE Pa3BIIeYeHHs], BBICTYILIEHHS!
3BE3/IHBIX HCIIOTHHTE el H 3HAMEHHTHIX
APTHCTOB, IEPBOKIACCHBIE TOCTEBbIE I0Ma
H KOTTE/I’KH, 2 BCKOPe H He3a0biBaembie
TOb()-TYPHHPBI B OKPYKEHHH POCKOIIHBIX

NPHPOIHBIX Nek3azxeit.

ACTONOXCHHBIH B SIM-
Ci  TYPHCTHYECKHI
komnaeke  Xumoc

POE TOTOBO BCTPETHTH CBOMX
NepBbIX HIPOKOB YXKe B HIOHE
2013 roma. Psigom ¢ monem

Ham, Gy/Ib TO BU/LIA WM anap-

Resort GbuiH  mOCTpOeHbI

TaMenThl. B
CepBHC, KOTOPBIi TaK 110 fiyiie
TypHcTaM, obecrneuHBaloTcs

P P
Thie KOTTE[DKH NPOH3BOJCTBA
komnanun KontHo u3 suame-

p msre-
pa «Mckenms decruBaami», a
TAKKE HMCIOUIMI CBOHX MHO-

komnanueit Xumoc/lomar yke  HHTO#M COCHBI, B
Ha npoTsikerun Gostee uem 20 miowanbio B 99 M 2, a TakKe  Cpejie 3asUIbiX TAHIOPOB - (he-
Jer. Gbuti P CTHBATID «Pipefest»
«Jror TIPOCKT N0 CO3fa-  CTHEHHO HA. MecTe napﬂue Borareii-
HHIO HM3HA- B was Ky/b-
YanbHO Gu.n 3Ha P ans TypHas
WaroM B np B CTpoe- npo-

KPYIJIOTOJIHYHOIO MekKJyHa-
POIHOrO TypH3Ma B perxo-
He. OGecneyenye BHICOKOrO
KavecTa roabg-nons Gbuio

HUAX BbIGpaH HanGo-
Jee  COBPEMEHHBII
M OKOHOMHYHBIH, a
TaKKe Camblii KO-

uentpe Xumoc, noGsisaio 60-
nee 100 000 nocenreneir. Ec-
JIH YYECTh MIOTOK NOCETHTENeH
H rOCTelf Ha 3HMHHX MepONpH-
ATHAX, TO MOXKHO C IONHBIM
TIPABOM TOBOPHTH O TOM, 4TO
KOHUEPTHI 1 BHICTYIUICHHS ap-
THCTOB M MPOYHE MEPONPHS-
THS B LeHTPe XUMOC B paMKax
TOJI0BOI MPOrpaMMBI I0CEINa-
€T 3pUTENbCKAs AYIMTOPHS,
NPEBLILIAIOIAs 10 YHCICHHO-
cri 300 000 yenosek. Kpome
910ro, XuMOC yke AaBHO
UPH3HAH OJHMM M3 JIyd-

(Himos) w npuieraiomme K s rosbga HAXOIUTCS COBpe- npeuonpeneneuo elie Ha 9Ta-  JIOTHYHBIA BapHAHT WHX  FOPHOJIBIK-
HeMy GiKaiflliHe OKPECTHO-  MEHHBIH it LeHTp, H CTPOH-  — OTOIUICHHE 3a CYeT HBIX KyPOPTOB
CTH NpeJUIaraioT B3p " i U3 o7 Ono Ha 9Hep- DUHAAHAMH.
IOHBIM FOCTSIM PErHOHA OT/HY-  rocTeBhIX omMoB. Ha nanmeii  cymectsyiontyio B PerHoHe  rum. Tomimo 91010, B Ilo crenenn
HbIe BO3MOXXHOCTH JUISi OT/bl-  MOMEHT 3TH NOJHOCTHIO rOTO- uuquac‘rpyx'rypy, nomuy KakaoMm mmnou no- NONYAAPHOCTH
xa. YeTpoiite cambie Jiyuumise  Bbie Ui KOM(OPTHOro pasme- Me ecTh I, Ha- M nocemaemo-
KaHUKY/Ibi JUIS CBOCH CeMbi!  IieHHs BWUIBL Y ©XErofHoOro Mo~ KalIMBAIOLIHIA Temio- CTH OH 3aHHMA-
BenuuecTBEHHbIH NeH3aX W aNapTaMeHTH! yXKe NMOMHBIM  TOKaTyp: BYIO KaMHH. €T NSTOe MECTO Ha TeppH-
BCE-  XOJIOM CBOMX ro-  ronbga. [lomumo 3toro, ak- B Xumoce npoxo- TOPHH CTPaHBI.
MH KPacKkamH jieTa, Kpucranb-  creii. Kpome amux sap THBHAS Kypop it JIAT U JICTHHE . Ka-  rpamma 1 nepeuerh HMEHHTBIX «locti co Bcero ceera,
HOI it 03ep BOJ, @ mp B OKP! rob-KOM-  XKIYI0 HEJENO 31eCh MOXHO He OrpaHu’ 1p cBoe
TaKkKe KpY P GyyT OTKp eue ieKca u MHBE-  YBHJICTh Ha CLCHE JIETHErO Typ! BpEMsi Ha TEPPHTOPHH TypH-
TOM BCEBO3MOMKHBIX 3MMHHX HOBBIX anapramento. Ceii- CTHUMH B CTP npo-  THIX Ciona npu- B Xu-
p B G 4ac oHM HA CTA/MH  eKTHI e3xKaoT KHBBIC  CAMOM SMTHUEHTPe GYP/SIIeli  MOC — 9T0, B OCHOBHOM, MO/
" Py 00BeM pasMelenHs uueppu- JICTEHIbI MHPA My3bIKH. KYJIBTYPHOI JKH3HH M Pa3HO-  CO COKHBUIAMHCS TpeGoBa-
Tpuesxaiire, u BBl Gynete Kpyr/ioropuunslii UEHTp TOPHH BOKPYr roib(-nois B Ha cer NeHb P Jlocyra HHAMH K YPOBHIO
nocyra CIOia BCe  CaMblil pa3rap ropHOJIbDKHOTO — Gonee 45 npoucml or 06- Xumoc Apeena B MaciTabax  KauecTBa OGCHYKHBAHHS.
Camoro KpymHOro rOpHO/IBIK-  GoNbile i GONbIIE OTABIXAIO-  Ce30HA», PACCKA3LIBACT MC-  IIEro TOp HacTo-  OHM UEHST XOPOUIMIi CepBHC

Hblit Kypopra Llentpanbhoit 1 mmx. TypucTsi Moryt MONHUTENb-  KOMIAHHH Hnnosl.omat Oy smeii Mekkoit is NMOKIOH- # GOraTyio Ky/lbTypHO-pa3-
TOkHO# OUANIHANH, KOTOPBIH pa3Me - upiit gupek-  (XumocJlomar ) cocrasns- unxon poKa M 1omn- porp
PAIylIHO NPUINALIACT TOCTEH  CTHTHCS B TOP KOMIAHHH  OT IOXO/IBI OT Mep TOBOPHT
€O BCEX KOHIIOB CBETa. TOCTEBBIX HimosResort — OpraHW3OBaHHBIX B JICTHHI nxwii Beuep B nathuiy 1 8 Himos Resort Cepmi Ileyc.
TypHCTHUECKMIT KOMILUIEKC —IOMax Oy Xanny ceson. B pa3uooGpasuyio  cyG6OTY MOKHO COGCTBEHHBI- Io cnosam Cepres Iley-
XHMOC HAXOJMTCH B CAMOM Al MSHTIOXa- NpPOrpaMMy KyJbTYPHBIX Me- MM [71a3aMH yBHETb BHICTYNA- ¢4, 9TO PEHTaGENbHbIH 00b-
cepaue PUHATHIHK, " Gna-  ne, HMEIOUHX peio. Ilo ponpusThii nerHero Ce30Ha  IOUIHX ap eKT i. Eme najgo
rojaps cBoei p pas- dop KpasM HO-  BXOJMT X ap p JIpYrHe  BakHbie
uooGpaslmﬁ wpumqecxon uue ycnosus. Bee BOTO BENH-  XMT - CaMbili SHAMEHHTHIi BO MCKyccTBa CTpaHbi CyOMHM.  aCNeKThl 3TOTO MHBECTHIM-
dpactpy TypH- KonenHoro Beeit Punasnun pectuBanb, B Teuenwe roga Ha cueHe  OHHOro KTa: 370 reorpa-
npmememnuu 06BeKTOM cranumGuu:uuﬁ roasp-nons B OTKPHIBAIOWIMI CBOMM ro-  KoMIlekca XuMoc ApeeHa (uueckoe pacnoiokeHue i
MHBECTHPOBAHMS. Kpowme aroro, e mnsxo Teyenne 6. CcTAM P p Gonee 100 3HauYM-  BHICOKOE KAYeCcTBO OOBEK-
B camom ueHTpe paseiie- rOCTH TYPHCTHYECKOTO KOM-  WIHX €T GymyT [ TOrO  TeJbHBIX KYAbTYPHBIX M pa3- Ta. PoccuiickHe HHBECTOpHI,
KaTeNbHOro LeHTpa XHMOC, IUIeKCa, HO M JIDYrHe XKe/lalo-  OTKPBITHI JUI rOCTeil Kypopra 0 P it cBoM B
NpPEIAraioniero BCEBO3MOX-  IIHe CMOryT Beerjia nonoGpars  npumepHo 300 KoTTemkeit. MBana Kynanbi. ITo-dunckn 3a 9T0T rOjl Ha KY/ILTYPHBIX ~ NPOEKT, OCOGEHHO OLEHHIH
Hble BapHAHTBHI NPOBENCHHA JUIA ce6s MACATbHbIH npuam- B pamkax nepsoro srama  3T0 " HE TONBKO MEPBOKIACCHYIO
jocyra, CO3laHO o p P paGor na tep-  IOxannyc-pectupaann. OH  STHSX, OPrAHH3OBAHHBIX BJIET-  FOTOBYIO unq;pac'rpym'ypy
TpaxHoe roibd-none, KoTo- Xnum:e no ue- Himos Ha B3pociy HHIf CE30H B TYp! HOBOTO Ha



TeppuTopun Kypopra Himos

HHKH, 2 TaKXKe 10 OKpaHHaMm

Resort. B nee Bxonsar Gecrne-  roabg-noss.

peGoiito ¢ p B nep eponpusTui
" P eNbHON  eXeHe-

rOTOBbIE, KAaYECTBEHHO 3a- JIENbHOH NPOrpaMMbl Npeji-

acanbTHPOBAHHBIE JIOPOTH.
TIpHATHBIM ONOTHEHHEM 5B~

CTaBjeHO HeGbiBanoe M306H-
JMe 3aHATHIH M MEPOTPHSTHIA,

snseTcs p it meiisax,
OTKpbIBAIOWHMICA B30OPY Yy
ropei X

noaro Kak s
Manbluei, Tak M juIs jerei

PH.
"IlpekpacHo  CHpOeKTH-
&l

\pllie, & TAKKe JUIS HX PO-
auTeneit.

anapTaMeHThl W BHJLIbI, BbI-
COKOKAYeCTBEHHbIE CTPOH-
TeJbHbIE MATEPHANIBI, @ TAKKE
POCKOWIHbIE HMHTEpPbEPHbIE
PeLeHns B KOMILIEKCE C cep-
BHCOM BBICOKOIO ypoBHs, Ge3
BCAKOTO COMHEHHS, HAJ0JIr0
OCTaHYTCS B NAMSTH KiH-
€HTOB”, NPOJIOJKAET CBOK
mbicab Cepreii [Teyc.

Pa3BiieKaTe/bHaA
IporpaMma Ha
110003 BKyC

ITomMuMO  TPaIMUHOHHBIX
3MMHHX BHJOB CNOPTAa Ha
TOPHOMBIKHOM KypopTe, a
TaKKe HAYMHAIOUIErO CBOIO

Ta-
KHE W3BECTHbIC Pa3BiieveHHs
KaKk cadapu Ha MOTOCaHSX,
caapu ¥ Katanne Ha co6a-
UBHX YIPSKKAX, 2 TAKXKE NOJ-
JIMHHAS CeBepHas 9K30THKA
~ KynaHue B JIeJISHON BOJie B
npopy6u. Takxe rocreit ket
M BOMUEGHBIH Jiec TPoIeit.
Tor, KTO BEPHT B CKa3KH, He-
B&XKHO — B3POCHBIA 3TO HIM
peGerok — Gyner B BocTOpre
OT 9700 Jleca.

BaC YJMBHT: My3eH, OGBeKThI
HCKYCCTBa, OT/IbIX, UIOMMHT,
YHCTBIN BO3JYX M KPaCHBBI
nanuadr.

JlesmKarechi — BeHel
YAQYHOIO OTIYCKA

B nyremecTBHAX TaK NPUATHO
AenaTh Ky/JHHAPHBIE OTKpbi-
THa! Y3HaTh, KAKOBbI Ha BKYC
MECTHbIE JCIMKATEChI, - 3TO
OrpoMHOe K

HecomHeHHO, JOCTOMHHBIM
P

va_s

TeYeHHe ner B

mu u 1.0 Cpenn

ABSCT-
cs Jlocunas ycans6a ¢ pecto-
pasom Ravintola Hirvikartano
(PaBnuTona XupsMKapTaHo),
PAcTONOKEHHBII HEMOANEKY, B
OKpYXKCHHH CYPOBBIX CEBEPHBIX
neiisaxeii. Pecropan npejuiara-
€T OPHIHHATBHYIO KYXHIO: 3TO

YPCHPY PHES
noesnos  «Jles Toncroit»

P TSX TYp!
ro KOMIUICKCa Ha OKpauHax

M Xi u «As-
nerpo» (Cankr-TlerepGypr -
BuiGopr -JlaxTi - XenbCHHKH).

Xumoc pacrer u

MEHIO,
M3 MECTHBIX 1apOB NPHPOJIbI H
JIYH HX OKPECTHBIX Jiecos. 10
JIe/MKATEChl, OPHEHTHPOBAH-
Hble Ha it

TOMY e, NyTEIECTBHE Ha ro-
JIOHBII XKETYIOK — 9T0 BOBCE
He NyTemecTsHe.

B raaBHoM  pecTopa-
e Tupa (Tyna) xomnanum
HimosLomat Oy (XumocJlo-
Mar) 3aBTpaK 1 06eji HaKpHIT B
BHjIE H300)

HOIi CeBEPHOI KyXHH.

Kpome BKycHeimeit efbt
NOCETHTEH HMEIOT YHHKAIb-
Hbli WaHC NoHaG/moNaTh 3a
UApAMH  MECTHBIX
7IeCOB — N0CH-
MH, CMOKOHHO
6p HMH

cTona, a MeHIo a la carte pe-
CTOpaHa npejicTaBiser coGoi

Iocne npory-
JIOK Ha CBEXEeM BO3JlyXe MOX-
HO 06OrpeTbes B HacTOsEH

p JTYIIHX
NPOU3BENCHUI KYJIHHAPHOIO
HMCKYCCTBA, BOIUIOMICHHBIX B

i il cayHe P
My».

Kpome Bcero aToro Bel
MOXeTe NOCBATHTH CBOE CBO-

GonHoe BpeMs OTABIXY B aK-

b yxe Gyay p . Onn
JIeTOM robg ro- B ropozie IOBs-
CTeil TYPHCTHYECKOTO LEHTPa  CKIONS, B 45 MHH. e3ibl, Win
KAYT pyrue p BG: itHe r. SImest

BHJIBI AKTHBHOIO OT/bIXa Ha
noue npupojbt. Cynure camu:

Beero B 7 kM oT Xumoca.
B IOBsickions ectb pas-

pexp JIBDK-
Has Tpacca; nour 100-kuno-
METpoBasi CeTh MapuipyToB,
NpeJHAIHAYCHHBIX IS 110~
KJIOHHHKOB JILDKHOTO Kpocca,
TPOXOJISAMIIAS 1O CAMBIM XKHBO-
NHCHBIM MECTaM KOMIUIeKCa
XHMOC; CaMble HOBbIE JIbDKHH
NPONOKEHBI MO TEXHONIOMH-
YecKHM Jloporam Juis obeiy-

HOO! ie

P TOProsbie
KOMILIEKChI,

OXHAAOWHE

Gmopax.

Pecropaust  Liiteri
utepn), Luola (Jlyona) u
Kuikankitké-kota  (Kyii-
KaHKATKE- uyMm), 06CIyKH-
BAIOWME CBOMX MOCETHTENEH
Ha 3aKa3, MNpeLIaraioT UM
OTBElaTh BKYCHEHIIME ACTBA
B OKPYKCHMH YHHKAJIBHOIO
auTypaxa. ITH KyJHMHapHble

(JIu-

no  cneum-
ILHO Oropo-
JKEHHOI Tep-
PHTOPHH

B cBOCH
PORHOM
cpene
oGura-

HUS.

Ooxkc paxToB
Jo mecra ¢
xkomdoprom

BHT JIXKe HCKYILICHHBIX LIEHH-
Tenei.

HOTO M BBIFOJHOTO WIONMHrA.
3peck ke Bac ket Goraras
NPOrpaMMa KyJIbTyPHBIX Me-
ponpusTHii. TO HacTosIee
YAOBOJABCTBHE BCErAa J0-
CTYIHO TeM, KTO HIIeT MHIH
st aymm u yma. la u cam

0 Typ! 0 UeHTpa
Xumoc s1erko 106paThes Kak
CaMOJIETOM, TaK M MOE3IoM

B Gape Mono uepe3 XenbCHHKH, OTKyja
(Mono pub & pizzeria) MOXHO ~ HAIAKEHO JanbHellee cO-
3aKa3aTh BKYCHYIO HEJIOPOrylo  oOMIeHHe ¢ ropofioM SImes u
€eJly Ha MecTe WK ¢ co6oii, ec-  KypopTom XHMoC.

JIM BaM BJpYr npo- Ty pTHOE

CTO NEPEKYCHTH HIH MUIOTHO
nooGejaT B TECHOM Kpyry
JIpy3eii WIH ¢ CeMbeil, B CBOEM

NPOMCXOAMT MO JKeJNe3HOM
nopore, a Takxe obecneyeHo
aBroGycaMH Ha 3aKas, apeH-

P TCS
Pernon BOKpYr TypHCTHYe-
CcKoro ueHTpa

Xumoc ~ no-

CTOAHHO
pacrer

"

pas-
BHBAeTCH.
Moauodop-
MaTHBIH  roJb(Q-KOMILIEKC
Himos Resort Gyner oTKpuIT
JUIA TIOKJIOHHHKOB 9TOrO 110~
NyASpHOTO CHOPTa yke B
konne mions 2013 ropa. B

b Gyner
nouri 300 rocTeBbiX JOMOB.
Cambie nepBbie BHICOKOKIACC-
Hble GpeBeHvaTbIe KOTTE/DKH i
TapHbIE ANAPTAMEHTHI YXKe ro-
TOBbI K BCTpeUe CBOMX roCTei,
a JIBA/IUATH OCTATBHBIX IOMOB
HAXOJIATCS B CTAIHH AKTHBHO-
IO CTPOMTENILCTBA.

#

Himos Holiday
www.himosheliday.ra
e + 358 (0)20 711 9230
Himos Resort

www.himosresort.fi

»mualomeﬁ mnup-none Tex- ropoa IOBsckions TNPHATHO KOTTeKe. JOBaAHHBIMH aBTOMOGMISA-
& 28 :
50N
R 5
po> i A
s D
J DO U D JIiLDb = DOOE BLEC 2 are
CoBCem pAAOM C rOPHOMbIXHBIMK Criyckamn Xumoca B uioHe 2013 ropa Ana nony4yeHun noapo6HOK i 4
NOABUTCA HOBaA Nnowaaka AnA urpsl B ronbg Ha 18 nyHok. PAaoM WHPOPMALWM, CBAXMUTECDH C HAMMK: L ]
C Heit CTP i KOTT n rae Bbl XaHHy MAaHTIOXapbio !

KPYrbl rof KaTaTbCA Ha PaBHUHHBIX W FOPHBIX NbIXaXx, Urpats B ronsd
M HacnaXaaTbCA NPOYUMM aKTUBHBIMY BUAAMM OTAbIXA.

y
Bbl MoXeTe BbibpaTh M60 NPOCTO y4acToK, NMMG0 roToBylo BUNNY.
B nio6om cnyyae KoMOpTHbINA OTAbLIX ByAeT NpAMO 3a yrnom!

Ten.

hannu.mantyharju@himosresort.fi

+358 400 666 902

Cepre# Neyc

Ten.

sergei@peus.fi

+358 408311794

Mpopaxa y4acTKos/KOTTeAXen

- HimosResort

www.himosresort.fi

golf&ski

49
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Ha Bepuinny, B Punxus

OpHOAbINCHBIE  Ky-
l popm  Puuxueyopu

(Riihivuori) npen-
JlaraeT aKTHBHBIH OTABIX Ha
NPEeKpacHbIX  peabedubx
CKJIOHAX, C KOTOPBIX OTKPBIBa-
€TCH 3aXBaTHIBAIOLIMI BHJ Ha
osepo Iaiisne. Y nac 9 oc-
BELICHHBIX CKJIOHOB JUIMHOM
ot 500 no 800 merpor ¢ me-
penajiom BeicoTst 120 MeTpos.
Bocrounbie ckaoHb Kypopra
Gonee mosnorne M gocTaTou-
HO WIMPOKHE Juisi Ge30nacHbIX
TPEHHPOBOK, HO MX Pa3HOO-
Gpasubiit npoduis no3sonseT
MPEKPacHO pasBHBaTh CIOpP-
THBHOE MacTepcTso. Kpytsie
CeBepHbie CKIOHBI Gpocaior
BBI3OB laXe OYCHb ONBITHBIM
roprosnbDkHMKam! Cnyck 2
UETHKOM NpeAHasHa4eH s
cTputa u napka. Ha apyroii
CTOpOHe cKioHa - IOunynapk-
KH C peiliaMH M TPaMIUTHHAMH
JUIS HAYMHAIOLIMX, HO T Haii-
JIETCA MECTO M IS ONBITHBIX
TOPHOJILIKHHKOB!

B arom cesone nynkr npo-
Kara npeuiaraer Bam Gonee
UIHPOKHIT BLIGOP CHAPSKEHHUS,
Hanpumep, 0GHOBJIEHHOE CHa-
pskerue Atomic u Burton kak
JUIS HAYMHAIOWMX, TAK M U1
OMNBITHBLIX TFOPHOJILIKHUKOB
cHoyﬁopuurmB. a TaKxe s
CaMBIX MAJICHbKHX JO0HTe-
Aeit ropHBIX bk Hawm npo-
(beccHonanbubii  nepconan
C YAOBONLCTBHEM MOMOXET
nofo6path NpaBWIbHOE CHa-
PpKeHHe.

llikona PMHUXUBYOPHU
npejlaraeT KayecTBeHHOe
OOyueHHe VISl TOPHOMBDKHH-

YPOBHE#H M BO3pacToB moj
PYKOBOJICTBOM OMNBITHBIX Tpe-
HEpoB. Mbl 0GHOBHIH Kypehi

KOB H p. BCex

" PHIIH TIPEIOCTABIICH-

Hacnagurecs  notpscaio-
muM neisakem B PUMXM-
BYOPH. Boi moxere nomo-
GosaThes K BHJIOM,

yopu!

pectopane Puuxukeno Moxmuo
BKYCHO noobesiath Beei Kom-
nauueii. Ha sepumue cknonon
KOTTEUKHbIIT

OTAOXHYTh,  HACHAAHUTHCH
TEIUIOM rOpSYero moKosiana
H JKapeHbIX cocHcok. Pecto-
PaHBl, KOTTe[UKH, PasjieBaIKu
H MHOTOE JIpyroe HaXomsTcs
HaBepXy, Ha BepuInke ropsl. B

TI0CeJIOK, A TaKXKe Bbl MOXKHTE
OCTaHOBHTbS W B HOBOM CO-
BPEMEHHOM MHHH-OTesie Byo-
PHKeO.

Ho6po noxanosars Ha sep-
uiHy, B Punxusyopu!

Hoe oGyuenue. B atom ceso-
HE MBI TaKXKe NpejlocTaBIsieM
KYPCBI JUISt JIeTeil Ha PyccKOM
A3BIKE.

B 2011 rogy Pumxusyopu, KPYrNOrognYHbIi LeHTp

‘. A . n—w,&rw: 2 "wam :
Yeuu  Puuxusyopu ~__=-o
Hyviin tekemisen Imippu.; ’m::(‘ - ”a 8 e Ceﬂbﬂ ! BP: PY Bce ycnyrn A Ha BbICOTe — na.

B ep mu NpeKpacHbix bHBIX CKNOHax, ¢ P A

Munu-oTent
Keno n

KOTE/KN NPEANaraior  yee=,

s

nouyscTBOBaTH
HeobbiuHy0

aTmocdepy OTAbIXA
Ha camoil BeplnHe
CKNOHOB.

B Kade MOXHO

Me1 o6cnyxusaem e nyrkme NPOKAMA U Ha CKIOHAX HA PYCCKOM A3bIKe.
Ten. +358 (0) 10 4231251 (no 6ynHam 9.00-15.00)

B PectopaHe Puuxukeno

27.12.-8.1. Pecmopat Pu

s g% o

€CTb BO3MOXHOCTb HaCNaaUTLCA 6,
- MPUrOTOB/IEHHbIMM Ha rpUNe. ¥ Hac TaKke eXeHEeBHO,

6

3axBaTbIBAIOWNI BUA Ha 03epo MAiAHHE,
y 9-i goporw, ecero 8 15 MUHyTax e3gpl oT KOBACK0

Punxusyopu BCe CKNOHI B

*+9 CKNOHOB C KOTOPbIX OTKPbIBAETCA NOTPACAIOWMIA Nei3ax Ha NanaHHe
« MpoTAXeHHOCTb cKNOHOB 100-900 M

Yy coc

. Ic CMOPTOM Hac

+ ManeHbKiM ropHOMBIKHWUKaM NPeAOCTaBNATCA GecnnaTHbiii AeTCKHiA CKNOH,
aTaKKe ropka ANA KaTaHNA Ha CaHKax

« Peitnbi v Tpamnmnubl ans TFOPHONBIKHWUKOB N11060r0 ypPOBHA

+ PenbedHbie CKnOHbI, GPOCAIOT BbIZ0B TPEHMPOBAHHBIM FOPHONBIKHMKAM i

A KaK Takn

MyHkr npokata 8bi6op P,
Atomic n Burton kak ana TaK U Ana W CHOY6
JlbikHan wkona Py ’ P! Kauec 0e n 6y

- NlbokHan TeyeHnn P e30Ha ¥
Kypcbi nbpKHOI! WKonbi crouT i

3a6poHuposarb 3apanee:
hiihtokoulu@riihivuori.fi unu no ren. +358 (0) 50433 5743

i G

Hoewtii I'od ¢ Puuxuxeso

alacarte wnm

-
B TeYeHVe Ce30Ha NPeAOCTaBNEH WBEACKNIA CTON.

cebs rop:

uKesno npedocmaensem weedckuti cmon 1

ucnagoctamu.

. 26.12.12-8.1.13 I opﬁonbmmuﬁ qeﬁ'rp W pecTtopaH oTKpbiTbi 10.00-20.00
= - (Kyxus 3akpbiBaerca 3a nonvaca go 3aKpbITMA pectopaHa)

1.00-15.

« info@riihivuori.fi - www.riihivuori.fi/rus

* Hosoroguii weegckwuii cron 18.00-21.00
* ®eitepsepk 00.00 Pecropau otkpuiT 00.00
P; Poxco, &P a0 & Be. 6.1.

* NpasaxnuHbIA Weeackuit cron 18.00-21.00
 Cron moxHo 3a6poHnposars 3apanee

00

Ho6po noxucarosams!



B ormycxel$i -

I[apbl BJIACTE/IMHA BOJ AXTH M siCTBa X03sauHa JiecoB Tanmuo

Osépuasi peiGa, 1ecHast JHYb U JIeCHBIE
SIFO/IbI— OCHOBA (DHHCKOH HANMOHAILHOM
KYXHH, H3 KOTOPBIX CO3/1al0TCSI HACTOSIIIHE
naxkomersa. Ipusitaoro anmerura!

Cyn n3 xonmaénost

HoGasbTe phIGHBI GyabOH.
Hosepute Bee o Kunenns u
OCTaBbTE BAPHTHCA HA Mejl-
JIEHHOM OFHE JI0 FOTOBHOCTH
OBOLIEH.

HoGasste B cyn psmyumky,
CJIMBKH M JTHMOHHYIO Lefpy.
Hosepute 10 KuneHus, Ho
He Bapure. IIposepbre coné-
Hocth. Ilepex mopaueit no-
GaBbTe B Cyn yKpon.

TI

1 kr msica iuKkoro kabana
3CT. 1. CIMBOYHOTO Maca
150 M1 BojIBI

1 Ky6uK MsicHOro 6y/1boHa
2-3 MOpKOBH

MaTHoe niope, pazMemauHuﬁ
B HeGO/IBIIOM KOJHYECTBE BO-
Jbl Kpaxmall, yKCYC M COeBbIi

Hapexbte chip Ha kycku,
COOTBETCTBYIOUIHE pasMepy
MOpUHH. BHJI())KVITC KYCKH B

coyc. [laiite P Ly
UYTYHKa [OTYIINTBCH elle

* opmy st

Tonoxute Ha crip Mopom-
Ky. [Toneiire cBepxy cimpkamu.

CBIP B JIyXOBKY
H BbINEKaiiTe NpH TeMrepary-
pe 200 rpanycos B Teuenme

2 IyKOBHIBI npHMepHo nonuaca. B xope

1 6pioksa TYWICHHS NPOBEpSITE, YTOGLI Ve

2 YECHOUHBIX HOrOTKA He NPOHCXOIIIO JIHIHEro He-

10 sron p Bojibl. Ilpn HeoGxo-

2 4. 1. conu JMMOCTH 106aBbTe BOJy. TPUMEPHO 15 MuHyT.
1 cr. 1. mop IT itTe ¢ Bap Kap-

1 Teprhiit uMGHPL TO(eeM H 3eEHBIM CaNaTOM.

1 1 BOIBI Jloxeuka cMerTaHbl npujact

2 GaHKH TOMATHOTO Mmope

2 cT. )1 Kpaxmana

2 cT. 1. yKeyca

1 er. 1. coesoro coyca
CMeTaHa npH nojiave K crouy

HapexbTe Msco KkyGukamm.
Tonpymsnbre Tpets Mmsica na

panymxn (4 nopuun) of1aBaliTe ¢ NoKApEeHHbIM
PXKaHbIM XJ1e60M H MAC/IOM.

8 kaprodenun L y H

2 MOpKOBH My Cymy Jiy4iue BCero rnojxo-

2 He6o. AT BOJIa,

2 CT. J1. CIMBOYHOTO Macia

2 NaBpOBBIX JHCTA

1 4. 1. comn

100 M1 Gesioro Buna

1 1 pwiGHoro Gysbona

2 Gauku (kaxzas 210 r) komué-
HOJ PANTYIIKH

200 ma cmBok

1 CT. 1. IMMOHHOI HephbI

50 M1 kpomeHoro ykpona

OuucTHTe 1 HAPEXKbTE KapTo-
deas u MOpPKOBb KyGHKaMH.
Ouncture u H3MebUHTE pen-
HaThIi JIyK.

Pasorpeiite Macno B Ka-
CTPIOJIE M NOAPYMSHBTE JIYK.
JoGasbTe naBpoBHId nHCT,
coJib, OBOWM M BHHO. [loBe-
JTE JKMIAKOCTb 110 KHICHMS.

Hast BOJIA M JIErKoe MUBO THIA

#Kapxoe n3 gukoro
KabaHa B uyrynke
(4—6 nopuum)

pojie B HOM Macre.
Beuioxure  noapymsuennoe
MSCO B yryYHOK H ONOJIOCHHTE
ckoBopojty SO M1 Bojib. Beuieii-
Te BOJY B UyTYHOK C MSICOM.

Pasnienne ocTaBuweecs maco
Ha JIBe YacTH, H BBINOJIHHTE C
HHMH ONHCaHHbIC BbllE One-
paumn.

OuHcTHTe 1 HapexXbTe Ky-
Gukamu osoum. ITomecture
HAPe3aHHbIe OBOLIM B YyTYHOK
¢ msicoM. [loGasbTe npunpasy
H BOJL.

Iporymmre copepxumoe
YYIYHKa Ha TUTHTE TOJ Kpbllll-
KO B TeweHue, No Kpaitueii
Mepe, 45 munyt. Tymnre Ha
MEJUICHHOM OrHe, 4ToGbl He
TPOHCXOWIO THIIHEro Hena-
penust kuakocth. Ipu Heo6-

HKapKOMY MOC/IE/IHMI IITPHX.
K 6mony nogxompur nuso,
KPacHOe BHHO CPejIHeil Hachl-

IIEHHOCTH M PIOMOYKA BOJIKH. ;\ s

Jlanniasjackmii ceip
(4-6 mopuuit)

1y (350r)

Mockinanmeit  Mopouwkoit
JIANIAHACKHI CHIP MofoiieT
B Ka4€CTBe JIeCcepTa Takke H K
TOPKECTBEHHOMY CTOITY.

MsbickannocTs fiecepry us
JAIUIAHJICKONO Chipa MpHacT
GoKan WAMNAHCKOro Wi
Ka4ueCTBEHHOTO HIPHCTOro
BUHA.

611071 110 TAHHBIM perienTan?

T'/i€ MOHO NPHOGPECTH MPOAYKTHI /LIS
IPHrOTOBIEHHS

O3épryio HO MPHOGPECTH B PHIGHBIX

o puox’;c':ulém:; NPOAYKTOBBIX Mara-

rojt. PuiGa npojiaeTcs Le/IBHON Bbl-

HHOIL, B BHAE drie WK nmyq)aspuxa:‘

Ha/mane HEKOTOpbIE BIFIOB PHiG 3aBHCHT OT ni:ﬂ:oei
Korcepsbi 13 03epHOIt pHIGE NPOAAITCH

KpY e

& Jlnub, MSICO IMKOTO kabaHa ¥ CEBEPHOro ONCHS

pOAIOTCH KP:
06BIMHO

it TOJL B KP!

B, Jlysumii

Ce30H IS NOKYTIKH ca i - oesbs

TOrJIa CBEXKEE
ETC B MSIC-

MSACO, HANP!

p
. BaHbl B MOKYNKE
. Ecim Boi 3aHHTEPECO) &

" 0co6oro B Mica, TO yuiie Beero o6pauiaThes B

MSACHBIC

28 OuHCKHE CBEAHE JIECHbIE STONb MOXIO KYTHT™ &
WioHs 0 CeHTAGPD. Bie ce3ona Aot

BHIC.

CKOro Chipa
200 M1 MOpOUIKH (CBesKast WK
)

™ 1106 BOJLY.
HoGaBbTe B 4yYryHOK To-

P
200 w1 cimBoOK

NorTH (A) BEND

SAIL & SKiI

your way of fife

1
{

2
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s SgBormycke!

KypopTtHbit oa3uc B IOBACKIOIA

Orens Panracunn Jlaassyopu (Rantasipi
Laajavuori) ropoaa IOssickronsi co

BCeil YBEPEHHOCTHIO MOZKHO HA3BATH
HIeATbHBIM MECTOM KaK JUIsl I0Cyra, TaK

M /ISl NPOBe/IeHusi Gu3Hec-MeponpusITHIA.
Cna-ore/ib HAXOJUTCs B 4 KM OT IEHTPa
ropo/ia PsiioM € FOPHOJIBIKHBIMH CIIYCKAMH
JlaasiByOpH, NOCPE/IH YHCTON NPHPO/IBL.

TPOUTENLCTBO
crna-KOMIIekca  Ha
TEPPHUTOPHH  OTens

Gbu10 3aBepiueHo B 2009 roay.
B GacceitHOM OTAEICHHH IU10-

manbio 800 KB.M. pacnonoxke-
Hbl TUIaBaTe/bHbIH Gacceiin,
XOJIOAHbIH GacceifH, pasany-
HbIe JDKAKy3H, TeIUlas JlaryHa,
JCTCKHit Gacceii, HECKONbKO

MaccaxHbiX ToueK i Gap. [l
MyskuHH - cayhbl Korpisauna,
Mokkisauna u  Citysauna,
st KeHumH - Ruususauna i
Kristallisauna. [Tomumo atoro
3jiech ecTh ofiHa o6Ias napo-
Basi CayHa, a TaKkKe 2 CayHbl Ha
3aKas.

Cna-KOMIUIEKC npejuiaraert

rOPAYMMH KAMHSMH, a TaKxKe
pasnHuHble QH3NIECKHE 3aHs-
THA Ha ynuue u B 3ane. Kpome
BCEro 9T0ro, BCErNa K BAIMM

lnst nereit B otesie 0Gopy/oBa-
Hbl HIPOBbIE KOMHATHI M IUIO-
/KA Ha YJnle.

Llentp ropona IOBsickions,
fics Henaneko or

yeayram Tp PHBIN 321
ynuunas Teppaca. M3 kypop-
Ta OTKpHIBACTCS BHJ Ha Be-
JIMKOJIENHbIe Nei3aku o3epa
Tyomuosipey, Ha npupopy Jla-
aifaByopH M Ha BHJIHEIOLIMIiCS
BCEro B HECKOJIbKHX KHJIOME-
Tpax UEHTp ropoja.

BXojt B cna-KOMILIEKC Haxo-
JMTCH B HENOCPE/ICTBEHHOI
GIM30CTH OT CTOMKH AIMHHH-
crparopa. Ha stom ske araxke
MOXHO NOCETHTH GOyJHIHI'-')BJl

orTesd, npejaraeT OTAHYHbIe
BO3MOXHOCTH JUISl WONMHHIA
1 Goraryio KyIbTYpHYIO Npo-
rpammy. JIeToM MOXHO OT-
NPaBUTLCS B YBIEKaTeNbHbIH
Kpy#3 1o osepy Isiisuue.
— Orennt rOCTHHHYHOMN CceTH
Paunracunu (Rantasipi), npu-
Hajuiexauieii Koxuepuy Pe-
cren (Restel), pacnonoxkens
B OKPY)KCHHH KPacHBoii NpH-
POJIBI M H3BECTHBI CBOHM NPO-
amu3MoM B oGiacTu

¢ 6 10poKI BKJI
B ce0s TakkKe W pecropas, M
MOMIPaTh B OYEHb MOMYJSp-

YCIIYr 10 MPOBEJCHHIO KOH-
(epenumit 1 coGpaunmit. Ot-

Hblii  ceifuac
GOy IHH».

Jna ynoGersa rocreii Bee 196
HOMepoB otesist GbliH 0GHOB-
nenst B 2008 rony. B orene
npesiCTaB/eH WHPOKHii BbIGOp
PECTOPAHOB, MpeAIaralouHx
HACNATMTHCS BKYCHBIMH GITio-
JIaMH M HAIMTKAMH, 3 TaKxKe
arMoc(epoit HOUHOM JKH3HH.
Jlns Gu3HEC-KIHEHTOB OTelb
npeparaer 20 KoH(epeHil-3a-
0B ¥ 12 nomemenuin Juis

P pasHbie llnes- u
fitness- yciyru, Takue Kak
onpejieienne  (pU3MUECKOro
COCTOSIHHS Te/la, COCTABCHHE
MHIMBHYaJbHBIX TPEHHPO-
BOYHBIX NPOrpamM, npodu-
JnaKkTHYecKkas (pU3HOTEpanus,
YXOJI JUIsi JIHLA M HOT, pacciia-
GAsioNIHe BAHHBI M MACCax ¢

! i paGoTBI: OT KOMHAT
Ha 8 YesIoBeK JI0 ayIMTOPHil Ha
400 yenosek. Kondepenu-3a-
JIbl TAKKe MPEKPACHO MOAXO-
JAT LIS NPOBEJICHUS BbICTa-
BoK. [ToMumo Beero sroro, K
yCIyraM rocTeif - pasinvHbie
CNIOPTHBHBIEC IPOrPAMMBI H 03-

[T ¢ yopu (Laajavuori)
npeasaraeT 3aMevareiabHbie
BO3MOXKHOCTH JUIS BEJICHHS
Gusneca. l'octn orens Moryr
coverarh paGoTy M mpoBejie-
HHE JICJIOBBIX BCTPeY ¢ 03/10po-
BHTEJIbHBIM OTABIXOM. TTomu-

MO YCIIYT, NPEJOCTABISEMbIX
Cra-KOMIUICKCOM, KOHUEpH
Pecresi 3aKmO4II JIOFOBOP €
npoeccHonanamu B 06acTH
(u3MOTEPANHH, KOCMETO0-
THH, QH3HYECKOI KYJIBTYPbI H
CIIOPTa, PAacCKa3biBaeT PEruo-
HanbHbIH ynpasssionyii 0xa
Tuaiinen.

KOHTAKTBI:

Tocrunwunniii koMIiexc
Pawracamm Jlaassyopu
(Rantasipi Laajavuori)

Laajavuorentie 30,
FI-40740 Jyviiskyli
reis 014 628 211

+358 14 628 211

Orsen npopan:
rei. 014 628 300,
+358 14 628 300

E-mail:
laajavuori.rantasipi @restel.fi

JIOPOBHTEIBHBIE TIP! Phi.
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HACNAZUTECH OTAbIXOM B CrTA-KYPOPTE

0BPO0 NOXXAJOBATD 8 cna-otenb Rantasipi Laajavuori! PasHocTopoxHee cna-otaenenme ¢ 0coboit atmochepoit v paccnabnatowmmu
TEMaTHYeCKUMI CayHaMK, B KOTOPOM NPEaraloTca Takxe Maccax v kocmetonoruyeckue yonyru. (Bo6oAHoe nonb3oBakue cna u
TPeHaXepHbIM 3a70M BO BPeMA NPOXUBaHMA. BoynuHr, paHoo6pasHble pectopanbl U NPOCTOPHbIE CemeliHble HOMEepa, a Takxke
UrpoBble KOMHaTbI ANA AeTeil. (0BCEM PAZOM PacnonoXeHbl BENMKONENHbIE MeCTa ANA NPOrYOK, IbDKHI U FOPHONbIKHbIE CKNOHBI
Naansyopu. B Hosbiil roa v boroagnenue B Hawem pectopane Salitintti 6yayT npoBoauTbCA Beuepa ¢ Npa3AHNYHOM NPOrPaMMONA.

bpoxupoBanme cronukos no ten. (014) 628 200

BpoHupoBaKue u AononHuTeNbHas MHdopmauwa +358 (0)14 628 211 um www.rantasipi.fi ’( ’P
andanipi

Laajavuorentie 30, 40740 Jyvaskyla
laajavuori.rantasipi@restel.fi, www.rantasipi.fi




B ornyceel¥i o

T'opHOJABIKHBIN IeHTp Jlaaruc

T'opuonsrkubii nentp Jlaaiuc (Laajis) — uyao
ToCpe/IH FOPOJICKHX JuKYHIJIeH. OH HaxouTCst
BCero B 4 KM OT FOPOJICKHX Pa3BlieyeHuii —
MAarasHHoOB, PeCTOPAHOB, Kade — B OKPY/KeHHH
KPACHBBIX PHPOIHBIX meii3axeit. ITo
COCE/ICTBY PacrioiozkeH cna-oreb Panracumm
Jlaasisyopu (Rantasipi Laajavuori). Baarogaps
6m30cTH K neHTpy ropoaa Jlaaiiuc (Laajis)
YAA4HO coueTaeT B cefe BO3MOKHOCTH LISt
AKTHBHOIO OTJbIXA H Pa3BJIeYeHHIl.

ro, paGoTalor aBa GyreabHbIX

a TePPUTOPHUH LieH-
H Tpa 12 rop- nox pbie MO3BO-
y 0T TOpHO-
ué C PeHHp CBOM
CITYCKOB BapbHPYeTCs OT NIPO-  HABBIKH KATAHMS HA JIbDKAX H
CTBIX, NP s yGopjie. [leT MOryT TaKke
, 1O Cy c BHEM IIOKaTaThCst

WJIM, TaK Ha3blBaeMbIX, "4ep-
HBIX", KOTOpBIX 3JIeChb JBA.
M3 12 ckinoHoB 9 ocBeuieHbl,
MOITOMY KATaHHe BO3MOXK-

" HO M B TEMHOE BPeMs CYTOK.
Jlaaituc (Laajis) npepnara-
eT NpOKaT NepPBOKIACCHOIO
TOPHOJIBIKHOIO CHAPSKEHMS:
TOpHBIE JIbDKH, CHOYGOP/Ib,
CHErOCTYTIbI, & TAK)XKe CaHKH U
NEASTHKH.

ToprobikHbii neHTp Jlaaii-
uc (Laajis) ynenser Gonbiuoe
BHHMaHHE OpraHM3alMM JIeT-
cKkoro otapixa. [Ins Manems-
KHX TOKOpHTeNei BepliuH
CNELMATbHO NpeIHa3HAYeHb
TPH CKJIOHA M JIBA MOJbEMHH-~
Ka, O/IMH M3 KOTOPBIX - JeH-
TOUHBIH - MOJIB3yeTcst 0co6oi
nonyaspaocTbio. Kpome ato-

Ha CaHKax C ropkKH.

JIbikHas wKona ueHTpa
Jlaaiuc (Laajis) npejiaraer
HMHIHUBHYalbHbIE W IPYNNoO-
Bble 3auaTHs. Hamm onbirabie
" KBMH¢HHMPOBZHHMC HH-
CTPYKTOpbI MOMOFYT BaM OT-
mmdosarh cBou HaBbiku! B
marasune Ski Shop Bbl MoxeTe
npuOGPECTH JILDKK M BCe He-
06XOMMbIE JILDKHbIE NPUHAJL-
JIeXKHOCTH HOBOTO NIOKOJICHHS.

Gasthays Laajis — 3ameua-
TEJIBHOE MECTO JUISt OTABIXA H
KOPOTKOro mepepsiBa. 3jech
MOXHO pnccnaﬁmcx 3a vau-
KOH apoMaTHOro kode win
KaKao, a TakKe HaclauThCs
6GOKanoM NuBa MK BKYCHBIM
06GejloM mepesn TeM, Kak Bep-
HYTbCS Ha CKIOHBI. OGHOB-

nennbiii Burger Laajis Bcerna
6bl1 OCOGEHHO MONyNspeH y
MajleHbKHX nocerurenei. [le-
TAM BCEIJIa eCTh YeM 3aHATHCS.

B HaeM Kade-pectopane.
ApeHna JIbDK JUIS NPOryJIoK
N0 NepeceyeHHol MeCTHOCTH
JIaCT BaM MPEKPAcHYyIO BO3-
MOXKHOCTb MO3HAKOMHTBCS C
KpacoTtamu npuposs! Jlaassy-
opu. TOpHONBDKHBIE LEHTP
BKIOYaeT B ce6st 160-kunome-
TPOBYIO CeTh MaplipyTOB, H3
KOTOpBIX 15 KnjaomeTpoB — ¢
Cocro-

POXKKH JUISi IPOTYJIOK MO Jiecy
H HOBOE NONYJISIPHOE TOJIe LISt
(pucbu-ronbda obszarensHo
NpHBJIEKYT Bac jieTom B Jlaaii-
uc (Laajis)!

K Tomy xe Beeraa K Bawmm
YCIyraM BCEBO3MOXKHBIE JieT-
Hue MeponpusTHs ropofia I0ss-
CKIOJIS, TaKHe KaK KpyH3bl 10
03epy WK PbiGOIOBHBIE TYDbL.
To3sakombTech ¢ HaMu NOGIH-
xKe jetom!

[JonoasarenbHas

&
unad
PR

SAHHE TPACC NPOBEPAETCH exKe-
JIHEBHO. 3J1eCh NPHCYTCTBYIOT
BCE HeOOXOMMBIE yKa3aTeln,
CaMbl€ BaXXHbIC M3 KOTOPBIX
TAKKe M Ha PYCCKOM Si3bIKE.
Jlaaitne (Laajis) ocoGenno
3HAMEHHT 3MMHHUMH BHIAMH
CIIOpPTa, HO M JIETOM 3/1eCh XBa-
TaeT 3aHATHIL. MapupyThbl Ui
€31kl Ha 10 CKI0-

www.laa)

Toprossuxnbii nenTp
Laajis Oy,
Laajavuorentie 15
40740 Jy (5]

+358 207 436 436
(gasthaus)

HaM MM p()BH(!ﬁ MECTHOCTH
SABIAIOTCA OJIHHMH H3 JIyYIIMX
B cTpane. b no-

+358 207 436 437
(nyHKT Hpokara)

—

Liik %guku
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Hodapsan 6ay 3aoc

Hble NPUKAIONCHUSL,

u2pbl, NECHU U MOpe 4y JecHd
HA NPASOHUYHOLL

B sror Hoswiit I'oy HoBasi, HHTepecHast
nporpaMma Jisi ieTei, a TaKxKe JIst

B3POCIIBIX.

Jerckan Eaxa
B CIIA-oTese
IleypyHka

Tlpurnamaem Bcex rocrei
orens u peruona IOs-
ckions Ha [lerckuit Hoso-
rofHuit npasgHuk ¢ degom
Mopo30M, PBDKEBOJIOCOI
Cherypoukoi, obasTe/b-
Hoit Ba6oii SIroit u... (Bce
cekpeTsl He Bbilaem!). Bac
JKIYT HOBOFOJHHE HIDbI,
UIYTKH, TaHLbL, INECHH M
cnankue nogapku! ITpasn-
HHK Ha PYCCKOM $i3bIKe.

Ilena Guiera

® jietaM (2-14 ner) 45 €

© Masbiam (1o 2-x siet) 10 €
© B3POCTIBIM GecniaTHo.

B meny Guiera BXOJHT
CJIaJIKHH MOJAapOK.

Pacumcanme Enok B Tley-
PYHKa

e Br1.1.2013 B 15.00

® 11 7.1.2013 B 11.00

3aka3 6uieToB

Busietsl Hy)HO 3aKa3aTh H
OIUIATHTD 3apaHee, B CIyxK-
Ge nponax otens Ieypynka:
Tex. +358 (0)20 7516300
peurunka@peurunka.fi

CITA-OTEJIDb IIEYPYHKA

OT/IMYHOE MECTO JIJIS OTAbIXa

ypopm  Ileypyuxa

(Peurunka) npurna-

maer Bac 3a6eiTh 0
FOPOJICKOH CyeTe B YIOTHOM
chma-oTesie B CaMOM cepjie
DUHIAHAUH 25 KHIOMETPOB
or [OBsickions! Y nac Bl cmo-
JKeTe HACHaJHUTHCS 3aropofi-
HO¥i IIPHPONIOii U KoMdopToM
COBPEMEHHBIX HOMEPOB OTellst
BBICOKOIO ' K/1acca, OTBeaTh
M3bICKaHHbIE GIONa pecTopa-
Ha, OUIYTHTH OMO -

BOJHO# (Pu3Ky/ILTYpOH. YacTb
GacceilHa MMHTHDYET PyCJIO
PEKH, M BbI 10 XKEJIaHHIO MO-
JKeTe IIaBaTh Kak IO Tede-
HHIO, TaK U NPOTHB TEYEHHS.
B camom GacceiiHe HaxopsT-
csl HaJIBOJIHBIE M TMOBOJHBIE
MaccaxHbie ToukH. CHIbHbIE,
HEXHBIE, JIerKHe, H3yMHTe b~
HbIE My3bIPbKH BOJIHOIO Mac-
Caxka cyenarlT Bac 6OHPMM H
BBl GyjieTe 4yBCTBOBATH cebst
0GHC TIOJIHBIM XKH3-

mee Bospeiicreie CITA-npo-
uenyp.

Ileypynka — 3T0 He TOJBKO
BENMKOJICNHbIH CIa-0Telb, HO
TAKKe W CIIOPTHBHBIA LEHTP,
06OPYIOBAHHBIH 110 MOCIe/IHe-
My CJIOBY TeXHUKH. Biaroaps
YHHKAJIbHOMY MECTOPAcosio-
JKEHHIO KOMILIeKca Ha Gepery
OJIHOMMEHHOT'O 03epa, BbI TaK-
Ke CMOXKeTe B IOJNHOH Mepe
OILYTHTb MOIIb IPHPOIBI H
bsIHSIIEe YyBCTBO CBOGO/BL.
OKyHHMTECH B MHD HaclaxJje-
HUS H OoTApixa cna-otens Ile-
ypyHKa B OunsHun!
Cna-npouejypsl, akBaleHTp,
(uHCKas cayHa, 9KCTpPeMalib-
HbIe PasB/iedyenns, rojbd, Ka-
TaHHe Ha KOHbKAX M KEPJIHHD
HEe OCTaBAT HHKOTO DaBHO-
JIYUIHBIM, @ OTBIX C I€TbMH B
cna-otene Ileypynka Hempe-
MeHHO nojiaput Bam u Bauam
GIIM3KHM CaMmble TeIlble BOC-
nomuHanus. [U1s Tex, KTo efer
K HaMm oTnpasgHoBath HoBblit
oy wmn PoxaecTBo, Mbl 3apa-
Hee NPHIOTOBHIIN YBIIeKaTellb-
HYIO IPOrpaMMy TOPKeCTBa Ha
BCE JIHH Balero npeGhiBaHus B
Ileypysnxa.

Yem 3aHATHCA

Camas ymnnas B CesepHoii
Espone Boguasi ropka — 130
MEeTPOB — 2 BbI PEIIHTeCh N0~
npo6oBaTs?

Kommnneke odopmien B
cruie “Koemoc” ¢ cosnanueM
HIUTIO3HH HeBecoMocTH. B Te-
MaTHYECKOM aKBanapKe ecTh
TaKKe JIeTCKHii Gacceiit, pas-
HOOGpa3sHbie JyIIH 1 MHOXe-
CTBO JKaKy3H. Y HAC MOXHO:
niaBaTh Kak B HAaCTOSIIEi
NPUPOJIHON peKe, 3aHUMATHCS

HEHHBIX CHJI YEJIOBEKOM. TpH
TOYKH Maccaxa MOJ BOJIOH,
YEThIpE HAJBOJHBIX MacCax-
HBIX TOYKH, MaCCHpPYIOLIHX
TUIeYeBOH 0TJeJ1, BKIIo4as BO-
nomnaj. A Juisi IeTel U COBCEM

MAIbIIIEK CBOM TEeIUIbIi, MeJi-
KM, 3allMLIeHHbIH 1 6e3onac-
HbIl GacCeiH ¢ MHOXKECTBOM

HIpyIIeK W PasiH4HBIX MPH-
CIIOCOGICHU ISl UIABAHBSL.

Pycckue myTemecTByioT ak-
THBHO, a B pernone IOsickions
ecThb 4yeM 3aHsATbes. [leypynka
NPEJIOCTaBISET BO3MOXKHOCTH
JUISL 3aHSTHI PA3HBIMH BHIAMH
CNOpTa, HANpUMeEp TPeHakep-
HbIE 3aJIbl, CIOPTHBHbBIC 3aJIbl
s GaIMHHTOHa, BoJjen6ona
u (nopGona. Takxke Urpsl B
GoyuHr, ppucOU-ronbd u jie-
noBblit Bopen Icecat Arena B
KOTOPOM MOXHO TOMIpaTh B
KEPIMHT, B XOKKe MM Mpo-
CTO MOKATAThCS HA KOHBKAX.

Taxoke B pernone IOBsickions
yxe Gonee 10 ner paGora-
eT TYPHCTHYECKOE areHCTBO
«Tuulantei» st pycckux Ty-
puctos. B Hosoronnee Bpe-
ms «Tuulantei» npepnaraer
pasHoOGpasHbie IKCKYPCHH
u MeponpusTHs. Hanpumep:
Skekypens K punckomy Iene
Moposy, Moynynykku, 3kc-
KypcHsi B rocTu K I'HOMaM,
noesfky B 3oomapk Ahtiri,
BeYepHsis MOe3fika B IUIaHe-
Tapui Kamimo 1 MHOKeCTBO
JPYruX aKTHBUTETOB B Bapho-
Jla: e3la Ha CHeroxojax, esja
Ha OJIEHsIX, PhIbaKa H MHOTOE
apyroe.

Jlnst Gosnee MH(pOPMALHK TIPO-

cum Bac nocertuth Haul cait
www.tuulantei.fi.

Ilepconan Tyynaureii 06-
cnyxuBaer Bac B

JMTHCS BKYCHOH M 3I0POBOI
MHIIeH, a TaKXkKe OCBeXalo-
IWMMH HanmuTKamMH. B Menio
BbI HAWJIETe BKYCHBIE Canarhl,
cBexue OyJI0OUKH, MUIIILY H 110~
nynsipasie Hemo-ramGyprepei.
Ha pecepr MBI pekoMeHIyeMm
Mopoxkenoe. Bucrpo Hemo
paGoTaeT Takke Kak Gap mpu
Gacceiine. e

Pecropasbi

Xopomrasi efa - 9T0 myTh K
CepAly M CO3HAHHIO, 9TO pe-
1maeT Bce: XOpommM i Gy-
ner Baur oTnyck, cyacTimMBoi
Ju GyfieT BCTpeya ¢ Hy>KHBIM
9eNOBEKOM, MOIYYHTCS JIH
nenoBasi KOH(epeHUus I
6usnec-cobpanue. ITo Takomy
cnyyaio Tleypynka npejuiara-
©T pa3Hble PECTOPaHbI, Gapbl H
kade Ha oGO BKYC.

I'te pacHoXOKUTHCH

HomepHoit don

Ileypynka mupencrabisier
coG0li TIaBHOE 3[IaHHe OTeIs,
KOMIUIEKC M3 OHOITaXHBIX
TayHxaycoB Peurunkapiha
u Peurunkamiki, korremxu
KJ1acca JIOKC W HOBbIE anapTa-
MenTb! [TeypaHTsXTH pacnorio-
JKEeHHbIE Ha GJIaroyCTpOeHHOM
TEPPUTOPUH C MPEKPaCHBIM
neisaxeM, JaHIIIAQTHBIM
JM3aHHOM M JKMBONHCHBIM
03epoM.

He nponycmume omauunyio

6O3MONCHOCIL  OMOOXHYMb

6 Ieypynxa! Ipuesscaiime u
i !

cna-rocrunune Ileypynka B
HOBOTOJIHHE TIpasgHUKH. Bbl
MOYKETE CBA3AThCS C HAMHU TaK-
ke 1o tenedony +358 (0)10
421 7801. ToGpo noxanopath
K HAM HA aKTHBHbIH OTIBIX B
pernon IOBsickionst.

Yem nUTATHCH

Hosbiii pecropan Bucrpo
Hemo

Ilocne susura CIIA-Gac-
ceilHa, BBl MOXeTe Hacia-

KonTakTsl 0
OpoHHpoOBaHUe
Ten. +358 20 751 6300
Peurungantie 85,
FIN-41340 Laukaa,
DunanaHs

e +358 20 751 601
®daxc +358 20 751 602
www.peurunka.fi
peurunka@peurunka.fi
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Husxe onuchIBaIOTCA 10 Pa3HbIX 00bIYaEB,
MaHep, MIOHATUM U TeM 001 eHud,

KOTOPbIE IOMOTal0T JIy4yllie IOHATH
¢uHCKOE 001IECTBO.

S nynsTyan.-
MMM EOHAT BPEMN.
Own npeacpsmma-
WOTCE MANSASERNLX
TP, HPEAnOTE-
TEARMO € TOWNOCTIMO A0 M-
HyTIZ, B Onoasue Sonee wes
na 1S MunyT YEC CUMTACTCR

Mo saomy & Dun-
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uinect PuX Ipyrex
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XAKAPUHTEET

Jlydiee MeCTO JJi CEMEITHOTO OT/IbIXa

aKkapunmeem
(Hiikiirinteet), npu-
i aydmMM

FOPHONBDKHBIM LeHTpoM 2008
roja, Beerja yjensi ocoGoe
BHHMAHHE CEMEHHOMY OT/Ibl-
Xy.
CoBpeMeHHbBIE M NPO-
cTOpHbIe Ka(e-pecTopanbl
NPEUIAraloT 3aMeyaTeNbHyIo
BO3MOXHOCTh  HACTAMTHCS
BKYCHBIMH GTIONIAMH H HATHT-
KaMH.

Ha BepxHem araxe s jie-

Teil ecTh HrpoBas
KOTOpas BKJIOuaeT B cebs cy-
XOit GacceiiH € IIACTMACCOBbI-

MH 1ap JUBHT
KOCMHMYECKYIO PaKeTy, 0CKY
U1 PHCOBAHMSA MEJIKAMH.

Jlns peteit nocrapiie npen-
YCMOTpEHBI: GOJIBIION TeeBH-
~ 3op ¢ dvd-npourpbiBarenem,

MposeauTe He3abblBaemylo HeALNIO B
06HOBMI@HHOM FOPHONBDKHOM LeHTpe
XakapuHTeeT (Hakarinteet). 3aHATui
XBAaTUT KaK Ha CK/IOHaxX, TaK 1 3a
X Npeaenamm: katauue Ha nbbkax,
CKOPOCTHOW CNYCK, NPOrYIKi Ha
CHEerocTynax, KataHue Ha KOHbKax 1
noesapku Ha cHeroxopax! Kpome aToro
Bbl BCErAa CMOXeTe HacnaauTbCA
BKYCHbIMU YTOLUEHVAMM B Halem

L.0N0ONIHUTRNIbHAS MHOPMAUUS:
Ten. +38 40 300 2320, www.hakarinteet.fi

nuHGOI, a TaKKe KOMIbioTe-
phi ¢ GeCnpoBOAHBIM HHTEpP- =K 7 2y e ¢

Kpome TOro, y Hac ecth 1 4 KonbkobeaxHas Tpacca
MYHKT NPOKATa, Iie Bbl MOXe- & MakcHMaabHast UIHHA » b
Te HAWTH Ka4eCTBEHHOE CHa- ckaona - 800 M l'l;': Emm
psKenue, HeoOXoumoe s = n amep) 3an
aKTHBHOTO OT/bIXa. Marasuu e Hieeio » T
Skishop Takke K BalMM yc- o Kpacubie Tpacce -2 pecropan 6 xu
Sy o Cuume Tpaces - 6 ¥

K MHOrOYHMC/ICHHOMY CIH- i % & Cadapu na caeroxoaax
CKY P it A R\ e ‘& Tipya s nojiesHoii
HEJIaBHO BBEJICHHbIC B 3KCﬂJ|y- m
aTaumio TpEHAKCPHBI 3A1 W | g iy i o

Beicokoknaccubie KotTen- | & Jlacrenmaa (lnhlhn;?))uumm
kH obecneyar KompopTHOE wiomaznka) - 1 POpeE =0 1N

a Ha & Pribanka ¢ ruiom

e & JIBIKHBIE TPACCHI
cankax B Jlacrenmaa u 3a0as- KM+ 3,8 KM 9 N » C 50 KM
HbIE CEBEPHbIC OJIEHH MOJAPAT
BaM He3alObiBaeMble 3UMHHE 4 Toprosbie UEHTPHI
KaHuKyabl B XsAKApHUHTEEeT 30-50 km
(Hikiirinteet).

XsAKgpHHETEEeT

(Hiikéirinteet)

Pieksiimiientie 262,
41520 Hankasalmi
(B HaBwraTope
41580 Sauvamiiki)
ren. 040 300 2320

info@hakarinteet.fi
www.hakarinteet.fi

KpbiTbiit KapToapom B MaBUILOHKK (Paviljonki)
BneuaTnsiowuue Tpacchbl. BneuaTngioume roHku.

BbIFOAHOE

e NPEJI0KEHME!
K”,’Eﬁ MoyacoBoi 3aKa3 Bcero 3ana.

Bkntoyaer B cebs 4 3aespa.

ceﬂfer Hukakux oyepepen.
RACING

CroumocTb 500 espo (4-14 yen.)

Uno Savolan katu 8
40100 Jyvaskyla
Ten. +358 10 666 8220

info@jkarting.f m.iklkarling fi
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B ormycxel i 13
Bbaza orabpixa PeBOHTY/IN

asa omovixa Peson-
myau  (Revontuli),
pacnojoxeHsas B

Xaunkacanmu (Hankasalmi),
npejuiaraeT cBOMM roctsimM 20
KOTTeJUKeH /U1 pasMelenus,
pecropan Ha 1600 mect, oT-
e/lb, PasIHYHbIC MOMCIICHHS
Ha Gepery Ui NPOBE/ICHNMs CO-
GpaHHii, CayHbl, JIETHHE AOMH-
KH, KeMIHHT, a TaKKe MOJIHO-
METpaxHoe nojie uist robga.

Pepoutynn (Revontuli) Ha-
XofuTest Ha Gepery YncTeiiie-
ro osepa Mco-Bupmacspsu,
B OKPYXEHHH JKHBONHCHBIX
NpHPOJIHBIX neiizaxeit. O3epo
Hco-Bupmacspsu npejuiaraet
OT/IMYHBIE BO3MOXKHOCTH LIS
PBIGANIKH, B TOM YHCIE H MO~
JeJIHOI.

B 3umuee Bpems 10 03epy
NPOJIOXKEeHA JILUKHSA, KOTopas
HAYHHAETCS MPAMO OT KOTTE/l-
xkeit. Kpome T0ro, K Bammm
YCIyraM FOPHOJIBIKHBIH LEHTP
Xsxspunreer (Hikirinteet),
PACIONOKEHHbI BCEro B 6 KM.

CayHbl ¢ JDKaKy3H, Haxofs-
mecs Ha Gepery 03epa, MOX-
HO 3a6GPOHHPOBATH JUIN HacT-

basa orapixa
Pesoutyau (Revontuli)
npejiaraer
POCCHIICKHM TypHCTaM:

Cayna na Gepery o3epa u Ky-
nanue B npopyou

B YIOTHOH H36€ C KaMHHOM
MOXHO TPHIOTOBHTH Yrole-
HHS W NPOBECTH 3aMeyaTeb-
HbIif BeYep B KPYry CeMbH M
npy3ei

CayHa «110-4epHOMY» H JIKa-
KY3H 110/1 OTKPBITHIM HeGoM
MSTKHIf NIap B CayHe «110-4ep-
HOMY», TeIIas JUKaKkys3u H Ky-
nasue B npopyou

Karanue na (GuHCKHX can-
Kax

Becejioe BpeMAnpenpoBoxie-
HHE JUIS B3POCIBIX U fieTeit!

Toanenuas puibanka Ha
osepe Mco-Bupmac, camocto-
SATE/ILHO WM BMECTE C THIOM.
Bce cHapsKeHHE NPENOCTaB-
JIHETCH KOMIUIEKCOM.

Sumuss peibanka
11

HOro Bumoit
nocie cayHbl BCe JKeJalouue
MOTYT OKYHYTHCS B JICASHYIO
npopyGk.

JIOBAS P
(popenn Ha JlykKapuHIAMITH.
PriGanka Ha noporax.
PriGostosubiit i - Iletpu
Kopxouen

«Ipsicllere» (EriisPete)
Www.eraspete.com

Beuepusis mporpamma: 1o

BBICTYIUICHHE MECT-
HBIX OpKecTpoB ¢ 21-02.
IlIBesicKHit CTON HAKPHIBAIOT
KKJIbIH JICHb.

B 6 KMiOMeTpax HaxouTCs
Xsxspuareer (Hikirinteet),
rjie K BalluM YCJIyraM -rOpHO-

CaHKax, TMPOTyJIKH Ha CHero-
cTynax, cadapi Ha MOTOCaHAX.
www.revontuli.fi

JIBDKHBIE CMYCKH, KaTaHHe Ha

P < Ty

Revontuli

baza omaobixa lonegh

Revontulentie |
41500 Hankasalmi
tel. +358-14-8448 200

www.revontulifi

RUARK e
0%

TOPIrOBbIA LEHTP

LJONKESKUS, KELJO

aboTb!:

A0

o(,of‘ "~
oy

i 1) -
WWW.TOPSPORT.FI

B CajoBOM LEHTpe HAXOAUTCA pupMenHbt Marasyn “Vurrana
AyTrier”, T7ie Bbl MOXeTe pHoOpecTH 3fienms GUHCKOro m3aitna

JUIA [IOM WM B TIOJAPOK. ﬂii“a'a
OUTLET

\ FISKARS'
N\
Viherlandia

Buxepmanjus

Y cHaCThA €CTh KOPHM [ Hacu paor: -:'"l

muenr 10-19
Kammintie 6, 40520 Jyviskyla \:6 9.1: ]
Ten. 010 617 1932 www.viherlandia.fi e M8

Cayna na 3aKa3

Kemnunr

Apaisn

pazmewienna ann 25




Ckuaka 20% Ha
APUNNINAHTOBbIE

b

(&)

CKuAKM oT

20 po 50 %

Ha !HCDKOKOMGCTB&HHY}OI
Aercl 3UMHIOHO oaexay!

Y nCcTOKOB KPAaCOThI

duHCcKUe AroAbl CHOCOGCTBYIOT YIAy4qlIeHuIo COCTOAHUA KOXH

TonoxkuTe/bHOE IeficTBHE (PHHCKHX JECHBIX
ArOJ1 HA 3/J0POBbE YEJIOBEKA JI0KA3AHO
ncenenopanusivu. besoe cepepuoe JIeTo

| XOJIOJHASI 3UMA SIBIISIIOTCS XOPOLIMMH
NPeNOCHUIKAMH JUISI TIOJTyYeHMs GoraThix
NUTATEIHHBIMH BelIECTBAMH ST0/,
COjIePKAIIMX OrPOMHOE KOJIHIECTBO
HOJIe3HBIX JUIsi KoM coeunenuii. lepenosbie
TeXHOJIOrH NO3BONISIOT P HEKTHBHO
HCIIOB30BATH STO/IbI B KOCMETHIECKO
NPOMBIIUICHHOCTH, H COGPAHHbIE BPYIHYIO
(HHCKHAE JIeCHbIE SITO/IbI SBISIOTCS
HMCTOUHMKOM BHICOKOKAUECTBEHHOT0 CHIPBS
JUISE KOCMETHYECKO# IPO/TyKIHH.

3a
nokynkamu!

@ Marc O'Polo # Claire
et 4

Kauppakatu 35,
40100 tOBsickions (Jyvaskyld)
et nu-nt 10.30 - 18, ¢6 10 - 16

WIbHOM TEXHUKH
a&nem
NOKIA
GARMIﬁ.

at your side

acer

OBC/YXKVMBAHME KOMMIOTEPOB
'O®UCHBIE MPUHALNEXHOCTU

Dimadin

LINVARUSTE X" /TOIMISTOVARUSTE'

Koskentie 11,Jamsa 6a 9-17.30

MARELLA MARC AUREL
Yacsl paborbi: nk-nT 10-18, ¢6 10-15

Kauppakatu 28 puh. 218 932

[pou3p B OuH- . BLICOKHM CIPO-
NSHIMK  ATOIBI p coMm, H np
OrpoOMHOE ueH- it h Oy»
HBIX it TAKHX, KaK, B HacT-
HanpuMep, HEOOXOMMBIE Ul HOCTH, TAKHE MEKYHAPOHbIE
P () p KOCMETHKH,
BaHHS KOXKH JKHPHble KHCIOTE  Kak Estee Lauder 1 The Body
" - Shop. Kp; it norpe6u-
Hble COCJMHEHMs STOJl MO~  TejeM Maces «Aromtech Oy»
JIepKMBAIOT OOMEH BEILCCTB B ¢ i np Hay BAIOUMX TP
p KOKY JHMTelb KOCMETHKH «Lumene uentpom ®uuasman (VIT)  crapenue.
OT He6IArONPHSTHOIO BO3Iei- Oy». Kowmnanus «Lumene» Ghuna paspaGoTaHa HOBas TeX-
CTBHS OKpYKAIOleli Cpebi, YXKE Ha MPOTKEHHUH MHOIUX HOJIOTHA CTBOJIOBBIX KJIETOK C
ner yeT B 1p p ] it mo- Harypanpubie
HHIO KOXH, NpejoT- cTBe CBOMX TOBapoB npH-  pouiky. C nomoubio HOBO TIPOAYKTHI — ITO
BpamawT pojHoe Chipbe. TeXHOJIOTHH COiepKalHecs B al\'l’ym“:ll()
npexaes- & MOpOILIKe COCJIMHEHHS MOX-
pemeHHoOe B an HO TP B G U Me HaTyp
cTapeHue umﬁ KOJIHYECTBAX IKOHOMHUECKH Arojl M Tpas HMEeT Npoaos-
KOKH W b M 6 P HO OC-
coneil- iy o us T HA Japax npup
CTBYIOT WWWTW.W KJIETOK MOPOLUKH Oblia paspa-  KOCMETOJIOrHs nepexuia B
NpOH3BOI- % @ cepuu GoTaHA IKCKTIO3UBHO TOJIBKO  MOCIEAHEe BpeMs Hacrosiuiee
CTBY KOJUIareHa LUMENE m""‘ - s kommnanmu «Lumene Oy»,  BO3POXKICHHE. HarypanbHbie
B KOXe. o) . Croom ‘Eu:'a""'.“ H BBIP 3 ¢ it p Bl P ocobyio
BO3MOXHOCTH Future» MOPOLUKH KIeTOYHas KyabTy- AKTYalbHOCTh B KOCMETON0-
HCNONB30BAHMS us ~ PAMCNIONB3YETCS B CEPHH NPO-  [HH. Hapsny ¢ «Lumene Oy»
Arojl — MOMCTHHE Lumene. nykumn «Lumene 1l P B un-
OrpoMHbIE, @ HX Future». DKCTpakT CKHe HaTyp TpaBbl M
nyTh B paskbie NPOAYKTHI MO Hapsity ¢ KocMeTHKoil 60-  KJIETOK MOP P ATOAIbI
yxony 3a KOXell - MHOros- raroe mmw Belue- pUp AHTHOK-  CHIPbSi TAKKE /U1 PACMONOKEH-
Tanmbii. PacmonoxenHas B CTBAMH Macio ercs P Hoit B F
Topuuo cesepHoii PHHIAH-  TAKKE B c etk koku or  «Detria Oy» - KpynHoro Qusi-
un Komnanmus «Aromtech TlepsbiM np (aKkTOpOB, BBI3bl-  CKOTO NPOM3BOAUTENA KocMe-
Aromtech Oy» Gbla Kancy- Tikn. KoMnanus akTHBHO 3aHH-

» Tp T
YeCTBEHHBIC MACla M3 CeMSH
Aroj, KOTOpbIE ABAAIOTCH
CchipbeM JUIst KOCMETHUECKO#
npombinuientocTd. Baarona-

bt Omera 7, coniepikaiime Mac-
710 cemsiH # sroj o6nenuxy. B
aToM roty Omere 7 HCTIOHS-
etcs 15 e, # NPOAYKT HMeeT

pa HUHOMY

6 il ycriex BO BCeM MHpe.

MeTojy CBep T
(DIOMIHON IKCTPAKUMH KOM-
nauus «Aromtech Oy» obe-
crneuuBaeT HPCBOCXORHOC
KayecTso I'IPOHZ!BORKMOI‘O H3
cemsn Macna. B merojie 9Kc-
TPaKUHH HE HMCNOAb3YIOTCH
XHMHYECKHE pac’rnopm‘enu
u Tepmuueckas 06paboTKa,
410 obecrnevuBaeT BbICOKOE
COojiepKaHne B Macjie BXHBIX
JUIS YXOJ1a 33 KOXKEHi KHPOBBIX
KkucnoT # BuTamuHa E.

Ha 3asojie B Topuuo mMacio
npou:nomrrcn, B YacTHOCTH,
M3 3eMIISTHUKH, MAIHBI, qep-
HHKH, OpY

3a np
06aBOK Ha PbIHOK OTBEuaeT
kommanus «Valioravinto Oy».

Hoseitmmue
TEXHOJIOTHH

KonuuecTBo yXa)HBAIOUIMX
3a KOXKeil coeMHenuii B OT-
JIeNBHBIX ATOJIaX - He3HAuH-
TenpHoe. B pemenun aTOro

S200Kbie Macaa KoMnanuu

BONpPOCA Ha MOMOMIL KOCME- (g k

g Py romtech» np)c‘:mv)-m

NPHULTH TEXHO- Ce

norun. Becuoit 2012 rona Kapomunoudbt Macaa umeom
KPAcHyI0 OKPAcKy

TesieM  KOCMETH-

n obnenuxu. Buicokokaue-

Sanomalehti Keskisuomalaisen ilmoitusliite 12012
S o 0¥

Paino: Lehtisepat Pieksamaki, 2012
Taitto: Outi Tuomainen, Mediasepat Oy
Tuottaja: Jaana Larsson, 0400 134 154
Kannen kuva

ja grafilkat:  Nina Huisman, Mustavalkea Oy

Kaanndstydt: Ksenia Zakharova, Maria Vert-Miller

Myynti: Hannu Rajala, 040 419 1342

Jakelupisteet: Kylpylahotelli Laajavuori, Laajis,
Kyl i ja kuntoutus Peurunka, Hakarinteet,
Lomakeskus Revontul, Riihivuori, Himos.

cTBeHHble (uHCKHE Macaa

weckoil nponykuun «Lumene
Oy» B COTpyAHHUECTBE C

MaeTCs Pa3BUTHEM MPOYKIHH
H HCCIIENl0BATE/BCKOM [T/ b-
HOCTBIO, Pe3y/IbTaThl KOTOPhIX
BMECTe C MCTIO/IB30BAHHEM H3-
BECTHBIX B HAPOJHOI MEIHIHHE
sieyeGHbIX TPaB H Aroj JIOKaTCs
B OCHOBY MPOYKUMH JUIS YXOA&
3a KOXeil, B YaCTHOCTH, CEPHH
«Natural Arbutin».

B npoayKuun (HHCKHX
NPOU3BOJMTENEH KOCMETHKH
COCJMHAIOTCS CeBepHas NpH-
pofia M COBpEMEHHAs TEXHO-
norus. Lennbie HaTypaibHbIe
SrOjibl W NieyeGHbIe TPaBbl Ne-
PepabaThIBAIOTCS ¢ TOMOIIBIO
nepejoBoil TEXHONOTHH B CO-
BPEMEHHYIO KOCMETHUECKYIO
NPONYKIMIO, OTBEHAIIULYI0
noTpeGHOCTAM CaMbiX Tpe-
GoBaTebHBIX NOTpeOHTENeH.

u Mopowxa), Opyzue macaa—
ceemayio OKpacKy. ®omozpagus
Aromtech Oy.

Tax pHp
SMMKCHP IS TIOJUIEPKAHHS
GrarococTostHus Baueit KOKH.
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Kakow Bup cnopra

Bac 3auHTepecyer?
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®nop6on Bagmwnton Cxsow Cxanonasawwe Tewwwc Boynwwr

«CBEPKAOLLMIi»
BOYJIMHT B KOMNAHWMW APY3EN!

CBETALMECA AOPOXKM HADbI, & TAKXE
op 19-21, T 16-22 M ¢6 1

P XyTymw (Hutunk).

3ABPOHUPYITE BPEMSA 3APAHEE

WWW.HUTUNKLFI

A
Hutﬁ‘nki

Aobpo noxanosaTh B Hal Mara3uH
heTckou ogexabl!

3peck Bbl HangeTe OGLIMPHBIA ACCOPTUMEHT TOBapoOB ANs

AeTeW OT U3BeCTHbIX GpeHaos!

Y Hac BblI TaKkke MoxeTe ohopMUTL Take Gpu.
Pacnpopaxa HayHeTcs 27 nekabps.

RUSVS sOlivon |Kivar) reima
Ewear = s P R I T racoor: Il

Saarijarventie 52, 40270 Palokka,

ToproBbiv LeHTp Palokankauppakeskus
+35814244101
Yacbl pabotbi:
nH-nT 9-20, ¢6 9-17, BC 12-17

¢ B o

www.jesperjunior.fi

Jesper JUNIOR

PE)KP]QEPVHOETAHOBMMK ~ l0con Tanona
IMY3bIKATIbHbIV PYKOBOAUTEND — Panbé) Knpuep
XYJOXHWK-NOCTAHOBLUMK - Anna Kowtex

[xy3enne Bepawn

WCNONHUTENM:
Onask (yomiHen
Wentn Narrna

XOPEOIPA® — Aiia Byonanto | Typkxa ManHuHen
Tyyna Naasona / Xenewa flexmyckepo
(ycarHa Tyxxana

[IHA NOKA3A
Mpembepa 31.12.2012 19.00
{oponcoirear 08ACKOTA | c1oyyocTs GAETOB:
11120131900 | 48 €(um) | SO € (nr-c6)
417.1.19.00 | 85 € (MpembepHbiit noxas)
619.1.13.00 | Npopaxa buneros:
nr1.2.19.00 | - Kacca fopoackoro Teatpa Ksackions,
4r7.2.19.00 | Vapaudenkatu 36
nr8.2.19.00 | - bunetHan kacca 8 Hukonaitiikynma
n15.2.19.00 | (Nikolainkulma), Asemakatu 6
616.2.13.00 | - www.lippu.fi

CWQOHM IOBACKIONA | OMEPHbII XOP I0BACKIONA
KESKI-SUOMEN ALUEOOPPERA

www.jyvaskylanooppera.net

AND

C—;KNT
GERRY WEBER
InWear
sandwich_
\/(AC/(‘/\:W‘

.( ///U/("}/U ;

SELECTED
MatiniQue
Marec O’Polo
COTTONFIELD

www.pukumies.fi A2
Toprosbiv ueHTp Torikeskus, 2 atax. Jyvaskyla TORIKESKUS

Huopaliike Lahtinen Ay

o . yKasarenb ¢ wocce N2 9,
Www.lahtlset.fl OTKpbITO NH-NT 9-16.

Appec: Partalantie 267, 42100 Jamsa. Ten +358 (0) 14 768 017.

RADO SINTRA JUBILE

ENGINEERED IN HIGH-TECH CERAMIC

.‘l/.:
Ay
€

TIMANTTISET

Vehmas

59
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pacnpofaxa Ww T,

CNOPTUHBEHTAapPb,
CNnopTTOBapoOB MAYN ANA UFPOBbIX

neposasa

Pacnpona"(a BUAOB CNOPTa,
.  Pacnpofiaia

]

@OBMKM Etirel ana

B3pocnbix. Dahlia ana Z Myxosukn Etirel
»eHwwmH, Damian gna ana gerten. Clarissa ana
MY>KUYMH. aesovek, Clement ansa

9950 Al /G

“99."] = y

etirel' ©

Intersport Tourula

TO THE  Vapaaherrantie 2, 40100 Jyvaskyls. . . o
Ten. (014) 337 2050. v | NTER
PEOPLE Yacbl pa6otbi: nH-nT 10-19, ¢6 10-16, BC 12-16.



