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ESIPUHE

Keski-Suomen elinkeino-, lilkenne- ja ympaéristokeskus (ELY) kdynnisti Luomu-
tuotannon kehitysnikymid Keski-Suomessa - tutkimuksen syksylla 2013. Tutkimuk-
sen tavoitteena oli muodostaa ajantasainen kuva keskisuomalaisten luomuso-
pimusmaatilojen yritystoiminnasta ja luonnonmukaisen tuotannon kehitysna-
Kymista.

Tutkimus osoitti, ettd luomutuotannolla on kasvun mahdollisuuksia. Kasvun
edellytysten turvaamiseksi tarvitaan yrittdjien tarpeista ldhtevad kehittamistyo-
td, kannustusta ja toimijoiden vilistd yhteistyotd. Yrittdjat esittdvat lukuisia
toimenpiteitd joilla luomutuotannon kehittymistd voitaisiin tukea Keski-
Suomessa.

Tutkimus tehtiin Jyvéskylan ammattikorkeakoulun Biotalousinstituutin, Pro-
Agria Keski-Suomen, Keski-Suomen Luomuyhdistyksen ja Keski-Suomen elin-
keino-, liikenne- ja ympéristokeskuksen yhteistyond. Sahkoisen kyselyn laati
opiskelija Miia Vasama. Kyselyn laatimista ohjasi lehtori Jaana Auer Jyvaskyldan
ammattikorkeakoulun Biotalousinstituutista. Tutkimus toteutettiin osana Kes-
ki-Suomen maaseutustrategia - hanketta, jota rahoittavat Keski-Suomen ELY-
keskus ja Keski-Suomen liitto.

Kyselyyn osallistuneet 35 luomutilaa ansaitsevat lampimat kiitoksemme. Ilman
teiddn yrittdjien panosta ei olisi tutkimustakaan.

Tutkimuksen kulkua valvoi ohjausryhmd, johon kuuluvat yksikon johtaja Pek-
ka Adnismaa (pj.) (Jyvdskylan ammattikorkeakoulu), yksikén paallikksé Ulla
Mehto-Hamadldinen ja yritystutkija Risto Piesala (Keski-Suomen ELY -keskus),
toimitusjohtaja Tuuli Kirsikka Pirttiaho (Keski-Suomen Yrittdjdt ry), ohjelma-
pddllikko Hilkka Laine (Keski-Suomen liitto) sekd hallintopééllikko Taru Ku-
janpdd ja professori (ma) Tarja Niemeld (Jyvaskyldn yliopiston kauppakorkea-
koulu).

Kyselyn tuloksia tullaan hyodyntamaéé&n laajalti luomutuotannon edistamistyos-
sd maakunnassa. Tuloksista tiedotetaan mm. Keski-Suomen luomuyhdistyksel-
le, luomuneuvonnan ja koulutuksen asiantuntijaorganisaatioille, aluekehitysvi-

ranomaisille ja maatalousalan toimijoille.

Jyvéaskyldssa marraskuussa 2013

Tarja Niemeld ja Miia Vasama



KUVAT

KUVA 1. Tilan peltoala......ceieinninennensenennenininenininsinenenesesesesesesessessees 9
KUVA 2. Vuodet luomutuotannossa.........eeeeiininecniniinienemseseses 10
KUVA 3. Luomutuotannon siirtymavaiheet ..........ccceevvenenrucninsecscnsncsensennnens 10
KUVA 4 Maatalouden pdituotantosuunnat luomusopimustiloilla................. 11
KUVA 5. Maatalouden sivutuotantosuunnat luomusopimustiloilla .............. 12
KUVA 6. Maatalouden pdituotantosuunta viiden vuoden kuluttua.............. 12
KUVA 7. Maatalouden sivutuotantosuunta viiden vuoden kuluttua ............ 13
KUVA 8. Maataloustuotannosta saatu liikevaihto vuonna 2012..................... 14
KUVA 9. Luomun osuus edelld mainitusta liikevaihdosta vuonna 2012........ 14
KUVA 10. Maataloustuotannosta saatava liikevaihto ........ccccoceevuevennenucnncncnne 15
KUVA 11. Maataloustuotannosta saatava liikevaihto 5 vuoden kuluttua ......15
KUVA 12. Yrityksen toiminnan kannattavuus ..........eceinennecneninnennennennnes 16
KUVA 13. Ruuantuotantoon liittyvit toiminnot tilld hetkelli ............c.ceucunee.. 17
KUVA 14. Ruuantuotantoon liittyvit toiminnot viiden vuoden kuluttua......18
KUVA 15. Tuotteiden markkinoille saamisen merkittivimmait tekijit .......... 20
KUVA 16. Luomutuotannon kasvua ja kehittimista rajoittavia tekijoita...... 22
KUVA 17. Ldhitulevaisuuden uusien investointien kohteet.............couceuueeeee. 23
KUVA 18. Yrityksen tuotteiden markkinointiviestinnin keinoja.................... 25
KUVA 19. Luomutuotannon ja luomutuotteiden markkinoiden
kehityssuuntia lihitulevaisuudessa ........cocuevcverrenerncnncncnncsnenecsnennenncnnenne 26
KUVA 20. Luomutuotantoon liittyvia kehittimiskohteita...........ccceuvruveuncn.. 27
KUVA 21. Yritystoiminnan kehittimiseen toivottu asiantuntija-apu............. 28



SISALLYS

KUVAT ..o 6
1TUTKIMUKSEN TAUSTA JA OTANTA......ccooiiiiiiiic 8
2TAUSTAMUUTTUJAT ..o 9
1.1 Yleiset tiedot........cooiiiiiiiiiiiiiii 9
1.2 Tilan peltoala......ccooiviririiininiecencecesee e 9

2 MAATALOUSTUOTANTO NYT JA 5 VUODEN KULUTTUA.................. 11
21 Luomusopimustilojen tuotantosuunnat ..............cccccceeeiineniincinciennn 11
2.2 Tuotannon tulevaisuus...........ccccceviiiiiiiiiiiiiiiii 12
221 P&d-ja sivutulotuotantosuunta 5 vuoden kuluttua.......................... 12

2.22  Maataloustuotannosta saatu liikevaihto ja arvio liikevaihdosta 5
vuoden Kuluttua.........cccooiiiiiiii e 13

2.23 Luomun osuus liikevaihdosta vuonna 2012 ja arvio 5 vuoden

KUTUttUA e 15
2.3 Maatilayrityksen kannattavuus..........ccccceoviiiiiiiiiiiiiiiininiiiicices 16
2.4 Koetut vahvuudet ..o 16
3  TUOTTEIDEN JATKOJALOSTUS........ccccoiiiiiiiiiiiicicececeiecee e 17
3.1 Ruoantuotanto nytja 5 vuoden paastd .........ccccoeiiiiiiiincniiiniiic 17
3.2 Jatkojalostus tilalla nyt ja 5 vuoden kuluttua ...........ccoeeiiiiiniininnnn. 18
3.3 Luomutuotteiden tuottaminen ja jatkojalostaminen ............c.cccccueueniee 19
4 YRITYKSEN KEHITTAMINEN JA INVESTOINNIT ......cooovurereriererrieerennn. 21
41 Luomutuotannon kasvun ja kehittdmisen suuntia............cccoceeveieiies 21
4.2  Maatilojen uusien investointien kohteet................cccccoeiiiiiiininnnn. 23
5  YHTEISTYO JA MARKKINOINTI ......coeuiuriiirenieereeenineeseseeseseeeeseeeesseeeseeeens 24
51 Yhteistyo muiden luomutuottajien kanssa............cccccevveiiciiniiicicncnnns 24
5.2 Yhteistyon tavat ja muodot..........ccceoeiiiiiiiiiiiii 24
5.3 Tuotteiden markkinointiviestintd.............ccocooeviiiiiiiiniiii 25
6 LUOMUTUOTANNON KEHITTAMISKOHTEITA........cccocvtuemeirienirenrennes 26
6.1 Luomutuotannon ja luomutuotteiden markkinoiden kehitys
lahitulevaisutudessa....... ..o 26
6.2 Luomutuotannon kehittdmisalueet luomuyrityksen nakokulmasta..... 26
6.3  Yritystoiminnan kehittimiseen tarvittava asiantuntija-apu................... 28
7  KEHITTAMISEHDOTUKSIA LUOMUTUOTANNON EDISTAMISEKSI
KESKI-SUOMESSA.......c.ccooiiiiiiiiiiiiciciic e 29
71 Luomuasioiden eteenpdainvienti..........ccccooeveviniiiiiieniniiiiniieienicene 29
7.2 Luomuehtoja ja valvontaa kehitettdva asiakasystavallisempadan
S Db a7 T PR 30
7.3 Luomutuotannon koetut vahvuudet.............ccccoeoiiiiiiniiiini 31
8  YHTEENVETO JA JOHTOPAATOKSET.......ccceiteerieirineirereenineeeeseeeeneaeeneeeens 32



1ITUTKIMUKSEN TAUSTA JA OTANTA

Kyselyn maatilayrityksid koskevat yhteystiedot perustuvat Maa- ja metsa-
talousministerion Tietopalvelukeskuksen IACS- tukirekisterin (Integrated
Administration and Control System = Yhdennetty hallinto- ja valvontajdrjes-
telmaé-rekisteri) tietoihin vuodelta 2013. Linkki kyselytutkimukseen ldhetettiin
sdhkopostilla sopimustiloille 27.9.2013, joiden sdhkopostiosoite saatiin IACS -
rekisteristd. Kysely suljettiin 10.10.2013.

Kysely ldhettiin 101 keskisuomalaiselle luomusopimustuottajalle. Kyselyyn vas-
tasi mddrdaikaan mennessd 35 sopimustilaa/yrittdjad. Vastaamatta jattaneita
muistutettiin yhdelld sahkopostilla. Kyselyn toteuttamista edesauttoi ettd rekis-
terissd olevien tilojen sdhkodpostiosoitteet olivat ajan tasalla ja kyselyyn vastaa-
minen onnistui hyvin.

Kyselyn vastausprosentiksi muodostui 35 %. Prosentuaalisesti tutkimus edus-
taa melko hyvin Keski-Suomen alueen luomusopimustiloja.

Kyselylomakkeen toimivuutta testattiin syyskuussa. Jo tietosisédllon suunnitte-
lusta asti hyodynnettiin luomualan ammattilaisista koostuvan tyéryhman mo-
nipuolista osaamista. Tyoryhmaan kuului luomuyrittdjid, luomuneuvonnan ja
maaseutuyrittdjyyden koulutuksen asiantuntijoita sekd luomuvalvonnan ja tu-
ki- ja investointirahoituksen asiantuntijoita.

Tutkimuksen rahoituksesta ovat vastanneet Keski-Suomen maaseutustrategia-
hankkeen rahoittajat: Keski-Suomen ELY-keskus (Manner-Suomen maaseudun
kehittamisohjelma 2007-2013) ja Keski-Suomen liitto (Keski-Suomen Kehitta-
misrahasto).

Luomutuotannon kehitysndkymia - tutkimus on osa Keski-Suomen maaseutu-
strategia — hankkeen toimenpiteita.



2 TAUSTAMUUTTUJAT
1.1 Yleiset tiedot

Vastaajista suurin osa oli miehid (79 %). Vastaajien ika vaihteli yli 35-vuotiaista
(n=18) yli 55-vuotiaisiin (n=14).

1.2 Tilan peltoala

Maatilojen ilmoittama peltoala jakaantui melko tasaisesti alle 25 hehtaaria ja yli
60 hehtaaria kasittaviin tiloihin.
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KUVA 1. Tilan peltoala
2.3 Luomutuotannon vaihe

Kysyttdessd ” Kuinka monta vuotta maatila on ollut luomutuotannossa” 6 tilaa
oli toiminut alle 5 vuotta luomutuotannossa, 6-10 vuotta oli toiminut 2 maatilaa,
11-15 vuotta oli toiminut 12 maatilaa, 16-20 vuotta oli toiminut 5 maatilaa, ja yli
21 vuotta oli toiminut 4 tilaa. (n=29) (KUVA 2)



Vuodet luomutuotannossa
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KUVA 2. Vuodet luomutuotannossa

Lahes kaikki kyselyyn vastannet tilat (KUVA 3) olivat jo luomutuotantoon siir-
tyneité tiloja (91%). Siirtyméavaiheessa 2 oli 6% tiloista, ja siirtymévaiheessa 3
(monivuotiset kasvit) 3 % tiloista.
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KUVA 3. Luomutuotannon siirtymivaiheet
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2 MAATALOUSTUOTANTO NYT JA 5 VUODEN KU-
LUTTUA

2.1 Luomusopimustilojen tuotantosuunnat

Emolehmaéntuotanto ja nurmikasvien viljely olivat t&lld hetkelld yleisimmat
pddtuotantosuunnat (KUVA 4) Emolehméatuotannon pdatuotantosuunnakseen
mainitsi 38 % vastaajista (n=13) ja nurmikasvien viljelyn 15 % vastaajista (n=>5).
Seuraavina pddtuotantosuuntina mainittiin rehuviljantuotanto, leip&viljantuo-
tanto ja lammas- ja vuohituotanto (9% (n=3). Kohdassa ” jokin muu” mainittiin
siemenviljely.
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KUVA 4 Maatalouden pddtuotantosuunnat luomusopimustiloilla

Kysymykseen ”Ovatko pddtuotantosuunnan myytavit tuotteet luomua” 71%
(n=24) vastaajista ilmoitti padtuotantosuuntana myytdvien tuotteiden olevan
luomua, ja 29 % (10) ilmoitti ettei padtuotantosuuntana myytavét tuotteet ole
luomua.

Nykyisid luomusopimustilojen sivutuotantosuuntia valittaessa vastaajilla oli
mahdollisuus valita yksi tai useampi vaihtoehto. Sivutuotantosuunnista eniten
mainintoja saivat mm. leipdviljantuotanto (24 %), nurmikasvien viljely (24%) ja
teurasnautojen kasvatus (20%).

My®6s rehuviljantuotanto (16 %), marjantuotanto (12%), perunan ja juurikasvien
tuotanto (8%), mehildistuotanto (8%) mainittiin seuraavaksi tarkeimpina
sivutuotantosuuntina. Kohdassa ”jokin muu” mainittiin mm. riistapelto, ko-
neurakointi (2 mainintaa), biotalouskasvit, perinneymparistojen hoito ja matkai-
lu.
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KUVA 5. Maatalouden sivutuotantosuunnat luomusopimustiloilla

Sivutuotantoa harjoittavista tiloista 62% (n=16) mainitsee tuotteidensa olevan
luomua ja 38% (n=10) ilmoitti etteivat tuotteet ole luomua.

2.2 Tuotannon tulevaisuus

2.21 Pdi- ja sivutulotuotantosuunta 5 vuoden kuluttua

Vastaajia pyydettiin arvioimaan maatalouden paatuotantosuuntia viiden vuo-
den kuluttua. Merkittdvind padtuotantosuuntina ndyttdisi jatkuvan emolehma-
tuotanto, nurmikasvien viljely ja leipaviljantuotanto sekd lammas- ja vuohituo-
tanto. Kohdassa ”“jokin muu” mainittiin my6s perinneymparistéjen hoito, sie-
menviljely ja yrityksen lopetus (2 mainintaa).
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KUVA 6. Maatalouden paituotantosuunta viiden vuoden kuluttua
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M Kaikki vastaajat (N=26)
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KUVA 7. Maatalouden sivutuotantosuunta viiden vuoden kuluttua

Vastaajia pyydettiin arvioimaan myds sivutuotantosuuntaa viiden vuoden ku-
luttua. Vastaajat saivat valita useamman vaihtoehdon.

Eniten mainintoja saivat teurasnautojen kasvatus (23 %), mehildistuotanto
(15%), marjantuotanto (12%) leipaviljantuotanto (15%) ja nurmikasvienviljely
(15%). My®6s sopimusviljely mainittiin ja omistajan vaihdos. Kohdassa ”jokin
muu” mainittiin my6s matkailu, biotalouskasvit ja yrityksen lopettaminen.

Viiden vuoden kuluttua padtuotantosuuntana myytavét tuotteet olisivat vastaa-
jien arvioiden mukaan noin 70% luomua ja sivutuotantona tuotetut 13 % luo-
mua.

2.2.2 Maataloustuotannosta saatu liikevaihto ja arvio liikevaihdosta 5 vuo-
den kuluttua

Noin puolet (47 %) vastanneista tiloista sai vuonna 2012 liikevaihtoa alle 50 000
euroa , 26 % tiloista liikevaihto oli viidestidkymmenestd tuhannesta aina sa-
taantuhanteen euroon, vastaavasti sadan ja kahdensadan tuhannen euron liike-
vaihdon tiloja oli 15% vastaajista ja yli kahdensadan tuhannen euron liikevaih-
don tiloja 12 %.

13
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KUVA 8. Maataloustuotannosta saatu liikevaihto vuonna 2012

Luomun osuus liikevaihdosta vuonna 2012 jakautui seuraavasti: 12 tilalla luo-
mun osuus liikevaihdosta jdi alle 25 %:iin. Neljdlla tilalla luomun osuus liike-
vaihdosta vaihteli 25-49 %:in vilillg, ja lopuilla 14 vastanneella tilalla luomun
osuus liikevaihdosta oli 50 %:ia.
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KUVA 9. Luomun osuus edelli mainitusta liikevaihdosta vuonna 2012

Vastaajia pyydettiin my6s arvioimaan maataloustuotannosta saatavaa liikevaih-
toa viiden vuoden kuluttua. 33 % eli 11 tilaa vastanneista arvioi maataloustuo-
tannon liikevaihdon sijoittuvan kokoluokkaan 50 000-100 000 euroa. Viisi vas-
taajaa arvioi litkevaihdon 100 000-200 000 euron vilille, ja viisi tilaa arvioi liike-
vaihdokseen yli 200 000 euroa. 12 vastaajaa arvioi liikevaihdon jadvan alle

50 000 euroon vuositasolla.
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KUVA 10. Maataloustuotannosta saatava liikevaihto

2.2.3 Luomun osuus liikevaihdosta vuonna 2012 ja arvio 5 vuoden kuluttua

Vastaajien arviot luomun osuudesta liikevaihdossa viiden vuoden kuluttua ja-
kautuvat melko tasaisesti.

7 tilaa arvioi luomun osuuden olevan 25 %:ia liikevaihdosta, 6 noin 25-49 %, 7
tilaa 50-75 %:ia ja 13 tilaa arvioi luomun olevan yli 75% liikevaihdosta.

Luomun osuus liikevaihdosta néyttdisi kasvavan tulevaisuudessa niilld tiloilla
joiden luomun osuus liikevaihdosta on jo nykyiselldédn yli 50 %:ia.
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KUVA 11. Maataloustuotannosta saatava liikevaihto 5 vuoden kuluttua
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2.3 Maatilayrityksen kannattavuus

Kysyttdessd “Millaisena néette yrityksenne kannattavuuden talld hetkelld?” 68
% luomusopimustiloista pitdd kannattavuuttaan tyydyttavand. Toisaalta 24 %
vastaajista naki kannattavuuden heikkona ja vain 3% erittdin hyvana.

M Kaikki vastaajat (N=34)
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KUVA 12. Yrityksen toiminnan kannattavuus

2.4 Koetut vahvuudet

Kysyttdessd "Mitka asiat koette yrityksenne vahvuuksiksi luomussa?” saatiin 23
vastausta. Koetut vahvuudet liittyivit useimmiten tilan tarjoamiin resursseihin,
yrittdjaperheen ammattitaitoon ja kiinnostukseen luomutuotantoa kohtaan, ti-
lan sijaintiin, viljelytekniikkaan, yhteisty6hon muiden yrittdjien kanssa ja luo-
musopimuksiin. Yrittdjien esimerkkivastauksia alla poimintoina:

16

nurmiviljelyn / apilan viljelyn, nautakarjatalous ja nurmenviljely sopii tilan
peltojen kunnolle ja maalajille, pellot ovat puhtaat, kasvinsuojeluaineita ei ole
kéytetty koskaan. Vikilannoitteiden kiytto ollut vihdisti jo ennen luomuun
siirtymistd

yhteistyotd tekevit luomutilat

tilan sijainti suoramarkkinointi ajatellen hyovd

yrittdjdperheen innostus asiaan, kiinnostus alaan, pitkdjinteinen toiminta
luomuun sopiva eliinrotu, viljelysopimukset

Sen, ettd luomutuotanto on ollut minulle itsestiinselvyys aloittaessani ja kaikki
toimenpiteet vuosien aikana on tehty luomupohjalta. Timdi viesti on vilittynyt
myds asiakkailleni - ja he ovat osoittautuneet uskollisiksi

Pitki kokemus luomuviljelystd, vahva ammattitaito, Hyvd markkinatilanne
luomutuotteille, kannattavuuden arvioiminen




« Tilalla on riittivisti peltoa. Eldintilat luomukunnossa

» nurmiviljely ja karjanlannan hyodyntiminen

*  Suoramyynti, ja sen kehittyminen

»  Alueellamme ei ole paljon kilpailua, mutta kysyntid on

*  Ympiiristo ystivillinen viljelytapa, sopinut hyvin meidin tilalle, sijainti jdrven
lihelld puoltaa luomuviljelyd. Haitat huonosta viljelystdi koituisivat itselle...

3 TUOTTEIDEN JATKOJALOSTUS

3.1 Ruoantuotanto nyt ja 5 vuoden paista

Kysymykseen ”Onko tilallanne seuraavia ruoantuotantoon liittyvia toimintoja
nyt?” vastaajilla oli mahdollisuus valita useita ruuantuotantoon liittyvid esi-
merkkivaihtoehtoja. Pddosalla tiloista on suoramyyntia (28%, 9 vastaajaa), toi-
mituksia paikallisille kuluttajille (22%, 7 vastaajaa) (esim. ruokapiireille) ja pai-
kallisille vahittdiskaupoille (16%, viisi vastaajaa) ja paikallisille jalostajille (9%, 3
vastaajaa), paikallisille viljelijoille (9%, 3 vastaajaa), luomutuotteiden jatkojalos-
tajille (6%, 2 vastaajaa) sekd ruokapalvelua omalla tilalla tarjoaville yrityksille (6
%, 2 vastaajaa) Y1i 16 yrittdjaa (50%), 16 vastaajaa) vastasi ”ei mikdan edellisista”.
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KUVA 13. Ruuantuotantoon liittyvit toiminnot tilld hetkelld
Arvioitaessa” onko tilallanne ruoantuotantoon liittyvid toimintoja viiden vuo-

den kuluttua”, vastaajat arvioivat tuotannolleen kasvunmahdollisuuksia paikal-
lisilla markkinoilla: toiminnot suuntautuvat télld hetkelld kuluttajille (esim.
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ruokapiirille) suuntautuvassa tuotannossa (65%, 11 vastaajaa ), suoramyyntina
tilalta (65%, 12 vastaajaa), toimituksissa paikallisille jalostajille (29%, 5 vastaa-
jaa), toimituksissa paikallisille vahittdiskaupoille (29%, 5 vastaajaa), ravintoloil-
le (29%, 5 vastaajaa), viljelijoille (29%, 5 vastaajaa), paikallisille suurkeitticlle
(24% ,4 vastaajaa ) sekd nettikaupan vilitykselld (24 %, 4 vastaajaa), ettd ruoka-
palvelujen tarjontana omalla tilalla (18%, 3 vastaajaa) sekd luomutuotteiden jat-
kojalostuksena (12%, 2 vastaajaa).
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KUVA 14. Ruuantuotantoon liittyvit toiminnot viiden vuoden kuluttua

3.2 Jatkojalostus tilalla nyt ja 5 vuoden kuluttua

Kysymykseen "Mitd luomutuotteita tilallanne jatkojalostetaan talld hetkella”
yrittdjat antoivat seuraavanlaisia esimerkkeja:

* el jalostusta, ei mitiin. Ei ole tiloja eiki tietotaitoa siihen - vield. (yhteensi 10
mainintaa)

* luomuviljatuotteiden valmistus, lihan suoramyynti.

* viljaa vieddin rahtimyllyyn ja pakataan omalla tilalla.

Kysymykseen "Mitd luomutuotteita tilallanne mahdollisesti jatkojalostetaan
viiden vuoden kuluttua?” puolestaan saatiin seuraavanlaisia esimerkkeja:

e Ei mitddn (2 mainintaa)
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*  Omenahilloja, hyytelditd, kuivattuja omenoita ja mahd. juureksia
* naudanlihaa

» Viljatuotteita

» Ilmeisesti ei jatkojalostusta silloinkaan

» Tehdddn leipdd ja leivonnaisia, hilloja ja marmeladeja.

* en osaa varmaksi sanoa (2 mainintaa)

3.3 Luomutuotteiden tuottaminen ja jatkojalostaminen

Vastaajia pyydettiin arvioimaan ”“Miten merkittdviksi he kokevat esitettyja
seikkoja sen suhteen ettd he lisdisivat nykyistd tai aloittaisivat luomutuotteiden
tuottamisen ja/tai jatkojalostamisen markkinoille”. Vastaajia pyydettiin arvi-
oimaan viittdmii skaalalla: erittdin merkittivd, melko merkittdvi; kohtalaisen
merkittdvd, jonkin verran merkittdva, ei lainkaan merkittava.

Seuraavassa tulkitsemme KUVAN 15 tuloksia keskiarvojen perusteella.
Vastaajien mukaan 10 merkittdavinta tekijaad ovat:

* oman yrityksen kannattavuuden parantaminen

* luomutuotteista saatava parempi hinta

 liikevaihdon kasvattaminen

* kuluttajien kasvavaan luomukysyntéddn vastaaminen

* tyon tuottavuuden lisddntyminen omassa yrityksessa

* mahdollisuudet kehittdvat omaa tuotteiden jatkojalostamista

* tukitoimet tuotteiden markkinointiin

* hyvit neuvonnalliset tukitoimet tuotekehitykseen kaytettavissa
+ tilan omien raaka-aineiden tehokkaampaa hyddyntamista

* investointitukien/starttirahan saamista jatkojalostamiseen

Seuraavaksi merkittavimpina tekijoind mainittiin:

+ tarjolla olevaa tietoa jatkojalostukseen kiytettdvissd olevista laitteista ja
koneista

* oman tilan tuotevalikoiman monipuolistaminen

* hyvit mahdollisuudet tyontekijan/ tyontekijoiden palkkaamiseen jatkoja-
lostukseen

* suurten yritysten kuten suurkeittididen kysyntdan (puolivalmisteet) vas-
taaminen

* tuotteiden myyntiajan pidentdminen
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Luomutuotteista parempi hinta

Kuluttajien kysyntdaan vastaaminen

Suurten yritysten kysyntdan
vastaaminen

Tilan tuotevalikoiman
monipuolistaminen

Tuotteiden myyntiajan pidentaminen

Omien raaka-aineiden tehokkaampi
hyddyntaminen

Tyon tuottavuuden lisddntyminen

Liikevaihdon kasvattaminen

Yrityksen kannattavuuden
parantaminen

Investointitukea/starttirahaa
jatkojalostamiseen

Neuvonnalliset tukitoimet
tuotekehitykseen

Tukitoimet tuotteiden markkinointiin

Tietoa jatkojalostuksen laitteista ja
koneista

Hyvat mahdollisuudet tyontekijan
palkkaamiseen jatkojalostukseen

Mahdollisuus kehittdd omaa
jatkojalostamisosaamista

M Ei lainkaan merkittava

| Jonkin verran merkittava
1 Kohtalaisen merkittava
H Melko merkittava

M Erittdin merkittava

KUVA 15. Tuotteiden markkinoille saamisen merkittivimmait tekijat
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Lisdksi vastaajilta kysyttiin ”vaikuttaako jokin muu asia luomutuotteiden tuot-
tamiseen tai jatkojalostamiseen?”. Avoimeen kysymykseen saatiin mm. seu-
raavia mainintoja:

* tydvoiman saatavuus, lisityon mdidrd

* elintarvikelainsddddinto

* suuret investoinnit - lihinnd uusiin tuotantotiloihin

* sukupolven vaihdos, jatkojalostamiseen tarvittaisiin verkosto jossa toimijat ja-
kaisivat vastuun jalostuksen eri vaiheista ja markkinoinnista.

* oma jaksaminen ikddntyminen

*  heikko saatavuus

»  kaytettivissi olevat tilat ja resurssit

4 YRITYKSEN KEHITTAMINEN JA INVESTOINNIT

4.1 Luomutuotannon kasvun ja kehittimisen suuntia

Kysyttdessd “Missd mddrin seuraavat asiat rajoittavat mielestanne yrityksenne
luomutuotannon kasvua ja kehittdmistd”. Vastaajat saivat valita useampia
vaihtoehtoja. Vastaajia pyydettiin arvioimaan viittdmid skaalalla: erittdin mer-
kittava, melko merkittdava; kohtalaisen merkittavé, jonkin verran merkittavé, ei
lainkaan merkittava.

Luomutuotannon kasvua ja kehittdmista eniten rajoittaviksi tekijoiksi mainittiin
seuraavat:

* toimintaan liittyva byrokratia

* lisédpeltoa ei ole saatavilla

* jatkojalostukseen soveltumattomat tilat

* elintarvikelainsddddannon monimutkaisuus
* oma tyOpanos ei riitd

* oma jaksaminen ei riitd

* luomutuotannon liian tiukat ehdot

* investointikustannukset ovat liian korkeat
* tyontekijan liian korkea palkkakustannus

* tuotteiden alhainen hinta

* epdvarmuus tulevaisuuden maataloustuista
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Luomutuotannon liian tiukat ehdot
Lisdpeltoa ei saatavilla

Jatkojalostukseen soveltumattomat tilat
Elintarvikelain monimutkaisuus

Oma tyOpanos ei riita

Oma jaksaminen ei riita
Osaaminen/ammattitaito ei riitd jatkojal.
Sukupolvenvaihdos tulossa

Osaavaa tyovoimaa ei saatavilla
Tyontekijan liian korkea palkkakustannus
Tuotteiden alhainen hinta
Tuotantopanosten korkea hinta
Tuotannon heikko kannattavuus
Yrityksen heikko taloudellinen tilanne
Eldinten pidon olosuhdevaatimukset
Rakentamiselle asetettavat vaatimukset
Investointikustannukset liian korkeat
Rahoituksen saannin vaikeus

Investointiin liittyva riski ja kannattavuus
Tuotteiden markkinoiden vaikeudet
Tietoa luomutuotteiden ostajista ei saatavilla
Logistiikkaan liittyvdt ongelmat
Epdvarmuus tulevaisuuden maataloustuista
Toimintaan liittyva byrokratia
Jatkojalostukseen ei riittavasti neuvontaa
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KUVA 16. Luomutuotannon kasvua ja kehittimista rajoittavia tekijoitad

Seuraavaksi kasvua ja kehittdmistd rajoittavina tekijoind mainittiin:

* luomutuotteiden logistiikkaan liittyvat ongelmat

* tuotannon heikko kannattavuus

* oma osaaminen ja ammattitaito ei riitd jatkojalostukseen
» sukupolvenvaihdos tulossa ldhivuosina

* investointiin liittyva riski ja kannattavuus

* eldinten pidolle asetettavat olosuhdevaatimukset

* tuotteiden markkinoinnin vaikeudet
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* osaavaa tyovoimaa ei ole saatavilla

+ yrityksen heikko taloudellinen tilanne

* jatkojalostukseen liittyvdd neuvontaa ei ole riittavasti
* tuotantopanosten korkea hinta

* tietoa luomutuotteiden ostajista ei ole saatavilla

* rakentamiselle asetettavat vaatimukset

* rahoituksen saannin vaikeus

4.2 Maatilojen uusien investointien kohteet

Kysyttdessd ”Jos tilallanne tehd&dén ldhitulevaisuudessa (2-3 vuoden sisélld) uu-
sia investointeja, mitd ne koskevat? ”

Suurin osa ldhitulevaisuuden uusista investoinneista koskee koneita ja kalustoa
(30%, n=9), lisaimaan hankkimista (17%), tuotantorakennuksia (17%) seké esi-
merkiksi salaojitusta (7%), jatkojalostustiloja (7 %), eldinten hyvinvointia ja tuo-
tantohygieniaa (7%), lampokeskusta (7%) tai tydympariston parantamista (3%).
Yksi tila mainitsi lopettavan toiminnan.

M Kaikki vastaajat (N=30)

KUVA 17. Lihitulevaisuuden uusien investointien kohteet
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Lisédksi vastaajia pyydettiin arvioimaan uusien investointien kustannuksia. Eu-
romddrdisid arvioita saatiin 19 vastaajalta ja investointiméaéarat vaihtelivat 10 000
eurosta 500 000 euroon.

Yksitoista vastaajaa arvioi investoinnin suuruudeksi 10 000-30 000 euroa, yksi
vastaaja arvioi investoinnin 31 000-49 000 euron suuruiseksi, kolme vastaajaa
tekisi 51 000 -100 000 euron suuruisen investoinnin sekd kaksi vastaajista ilmoit-
ti tekevansa 200 000 suuruisen investoinnin ja toiset kaksi vastaajaa 500 000 eu-
ron suuruisen investoinnin. Yksi vastaajista mainitsi, ettd hénelld ei ole vield
kasitystd investoinnin kustannuksista.

5 YHTEISTYO JA MARKKINOINTI

5.1 Yhteistyo muiden luomutuottajien kanssa

Yhteisty6td muiden tuottajien kanssa oli hieman yli puolella vastaajista (59%)
vastaajista. Toisaalta ldhes puolet (40 %) ilmoitti, ettei heilld ole yhteistyota
muiden tuottajien kanssa.

5.2 Yhteistyon tavat ja muodot

Kysyttdessd “Minkalaista yhteistyotd tilalla tehdddan?” saatiin 16 vastausta. Ylei-
sempind yhteistyon muotoina mainittiin mm. koneyhteisty6, koneiden yhteis-
omistus ja toisille urakointi, tuotantopanosten yhteishankinta (ostot), tilojen
vdlinen kauppa seké tyonjako tuotannon ja myynnin kesken (joku hoitaa
myynnin, joku tuottaa). Alla muutamia esimerkkipoimintoja yhteistyén muo-
doista.

* ostan osan rehunkorjuusta, urakoin vihin toisille mm sr karhotusta

* lihan suoramyynti

* viljan, sdilérehun ja kuivan heinin hankinta yhteistyétiloilta. Luomurehunvilit-
tdjin rahtipalvelu

»  koneyhteistyotd, markkinointi, tarvikkeiden yhteishankintoja

*  Kiytimme samoja tydkoneita ja naapuri kasvattaa meille luomurehuja

* yrakointi, rehunostoa

*  koneiden yhteisomistus, Eldinten ostoa ja myyntid, viljakauppaa

* markkinoidaan toisiamme
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*  koneurakointia, lietelannan vastaanottoa

Liesingmehiliisidi

» yhteinen lannanlevityskalusto, tilojen vilinen viljakauppa

» pesu ja pakkaus, linkous ja purkitus

»  Yhteisid koneita, tuotantopanosten esim. siemenien yhteishankintaa

5.3 Tuotteiden markkinointiviestinti

Yrityksen tuotteiden markkinointiviestintd hoituu pddosin suoramyynnin yh-
teydessd, omien internet-sivujen, yleisten tapahtumien yhteydessd, tuote-
esittelyn tai lehtimainonnan muodossa. Toisaalta 44% vastaajista ilmoitti etta
heilld ei ole tarvetta tehdd markkinointiviestintéa silld heilld on sopimustuotan-
toa. 22% ilmoitti jonkin muun tavan tehdd markkinointiviestintdd. Kohdassa
”jokin muu, mikd” vastaajat mainitsivat toimivansa mm. seuraavalla tavalla:
yhteydenotto viljaa ostaviin toimijoihin, puskaradio, suorat kontaktit esim. kauppiai-
siin, verkosto aiemmilta ajoilta, ei vield mikdin ja netti.

M Kaikki vastaajat (N=27)
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KUVA 18. Yrityksen tuotteiden markkinointiviestinnin keinoja
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6 LUOMUTUOTANNON KEHITTAMISKOHTEITA

6.1 Luomutuotannon ja luomutuotteiden markkinoiden kehitys
ldhitulevaisuudessa

Kysyttdessad “Millaiseksi arvioitte luomutuotannon ja luomutuotteiden markki-
noiden kehityksen ldhitulevaisuudessa?” yli puolet vastaajista (55%) arvioi
luomutuotteiden tuotantomaéérélle kasvua ja 36 % arvioi luomutuotteiden kulu-
tuksen kasvavan. 6 % vastaajista néki ettd luomutuotteiden tuotantomaara py-
syy ennallaan.

Luomutuotteiden tuotantomaara pysyy
ennallaan

Luomutuotteiden tuotantomaara laskee
Luomutuotteiden kulutus kasvaa
Luomutuotteiden kulutus pysyy ennallaan

Luomutuotteiden kulutus laskee

o
N
~
[e)}
o]

10 12 14 16 18 20

KUVA 19. Luomutuotannon ja luomutuotteiden markkinoiden kehityssuun-
tia lahitulevaisuudessa

6.2 Luomutuotannon kehittimisalueet luomuyrityksen niko-
kulmasta

Kysyttdessd ” Mihin osa-alueisiin toivotte oman yrityksenne ndkokulmasta pa-
rannusta tai muutosta luomutuotantoa ajatellen?” hieman vajaat puolet vastaa-
jista (48%) toivoi oman toiminnan ndkokulmasta parannusta tuotteeseen saata-
vaan hintaan, tukiehtoihin (32%), elintarvikelainsdddantoon (26%) ja neuvon-
taan (23%). My6s luomutuotannon koulutusta toivottiin kehitettdvan (19%).
Vastaavasti vahiten mainontoja saivat logistiikka (13%) ja valvonta (16%).
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M Kaikki vastaajat (N=31)

KUVA 20. Luomutuotantoon liittyvid kehittimiskohteita

Kysyttdessd “Miksi” vastaajat toivoivat parannusta tai muutosta valitsemiinsa
seikkoihin saatiin seuraavanlaisia vastauksia:

* jotta saisin eldimet luomutuotantoon

 Tilan luomutuotteet eivit aina mene markkinoille luomuna. Eldimien lidkintd
itsehoitovalmisteilla, onko kyseessi lidke, jonka kiyton jilkeen pitdd olla varoai-
ka vai rehu?

»  kannustaa yrittdmddin

* kannattavuuden parantaminen (3 mainintaa)

* markkinoissa edelleen korostetaan litkaa seikka, ettd meilldhdin kaikki tuotanto on
"melkein luomua". eroa tavanomaiseen tuotantoon ei uskalleta tuoda esille,
vaikka esimerkiksi eldinten hyvinvoinnissa ja lajinmukaisessa kayttiytymisessdi
on huomattava ero. eroa tulisi korostaa mydskin ruokinnan suhteen.

» Tarvitsen lisid tietoa!!!

* Liikaa turhaa byrokratiaa.

* luomutuotannon kehittiminen vaatii lisdinvestointeja ja tyotd, josta aiheutuvat
kulut on saatava katettua.

*  Suomessa elintarvikelainsdddinnon byrokratian kankeus ja tiukkuus karistaa
yrittdjid.

» systeemejd pienten tuote-erien edulliseen kuljettamiseen. Luomutuki tulisi kas-
vaa, koska kuluttajat eivit mielellidn maksa tarvittavaa luomulisdd lopputuot-
teesta. Valvonta tulisi olla suurpiirteisempii ja pientuottajaa suosivaa kirjanpi-
tovaatimuksia hollentdien, koska pieni tuotanto, pienet riskit, eiki niin lillukan-
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varsiin takertuvaa. Lainsdddintod samasta syystd héllennettivi pientuottajia
ajatellen.

6.3 Yritystoiminnan kehittimiseen tarvittava asiantuntija-apu

Yritystoiminnan kehittdmiseen tarvittavaa asiantuntija-apua vastaajat arvioivat
seuraavasti (KUVA 21). Eniten asiantuntija-apua toivottiin viljelytekniikkaan
(42%), elintarvikelainsdadantoon (38%), investointien suunnitteluun (38%) seka
jatkojalostuksen kdynnistimiseen (35%). Seuraavaksi asiantuntija-apua toivot-
tiin tuotekehitykseen (19%), talouden hallintaan (19%), markkinointiin (19%) ja
ympdristo- ja tukineuvontaan. Lisdksi kohdassa “jokin muu, mikd” mainittiin
tarvittavien verkostojen luominen.

M Kaikki vastaajat (N=26)

Tuotteen..
Talouden..
Logistiikka

Jatkojalostukse..
Tuotekehitys
Markkinointi
Tuotantoehtoj..
Tukineuvonta
Elintarvikelains..
Investointien..
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Viljelytekniikka
Eldinten ruokinta
Jokin muu, mika

KUVA 21. Yritystoiminnan kehittimiseen toivottu asiantuntija-apu

Kysyttdessd, “Mihin osa-alueisiin” vastaajat toivoivat enemmaén asiantuntija-
apua ?” saatiin seuraavanlaisia ajatuksia.

*  Minulla ei ole koulutusta ravintola-alalle vaan viljelyyn

»  Lisdd tietoa. itse on vaikea olla joka asian asiantuntija

*  kaikkea ei voi, eikd ole jirkevdi tehdd itse

»  Timd on muuttuva maailma, pitdisi pysyd koko ajan kehityksen kelkassa, kerrata
vanhaa ja oppia uutta

* Helpottaisi tulevaisuudessa monia kannattavuuteen osaamiseen liittyvid asioita
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7 KEHITTAMISEHDOTUKSIA LUOMUTUOTANNON

7.1

EDISTAMISEKSI KESKI-SUOMESSA

Luomuasioiden eteenpdinvienti

Kyselytutkimuksen lopuksi kartoitettiin muutamalla avoimella kysymyksella

luomutuotannon edistdmistd Keski-Suomessa. Yrittdjdt esittivat runsaasti konk-

reettisia toimenpiteitd luomutuotannon edistdmiseksi. Avoimeen kysymykseen

“Miten toivoisitte eri yhdistysten (esim. luomuyhdistys ja vastaavat) vievan

luomuasioita eteenpdin” tuli runsaasti ehdotuksia. Keskeisimmiksi kehittamis-

tarpeiksi mainittiin, mm. seuraavat:

luomutilojen vilisen yhteistoiminnan parantaminen

markkinoinnin, myynnin ja tiedotustoiminnan parantaminen tuottajia ja
koko ketjun tarpeita vastaavaan suuntaan

julkisten tukien ja kannustimien suuntaaminen entistd paremmin aktiivi-
seen ja tuottavaan luomuviljelyyn

byrokratian vahentdminen ja sdantelyn harmonisointi

lisdamallda maksutonta tuotantoon, tukiin ja liiketoimintaan liittyvaa
koulutusta

kuluttajien luomutietoisuuden lisddminen

luomuun liittyvien hankkeiden kdynnistaminen

Alla muutamia néytteitd yrittdjien esittdmistd toimenpiteisti:

....Luomutilojen vilinen yhteistoiminta, esim. luomurehujen markkinat toimi-
viksi ja hinnat kohdalleen. Kotieldintilat tarvitsevat satovaihtelujen takia var-
muuden luomurehujen saatavuudesta. Rehuja tuottavan ja myyvdin tilan saata-
va kaypdihinta tuotteilleen.

....Markkinointi, koneyhteistyo, urakointi, viljankuivaus, pienten tuote-erien
myynnin koordinointi, byrokratian muuttaminen neuvonnaksi.

.....Luomutuotannosta tiedottamista pellolta-kauppaan, miten koko ketju toimii.
...peltoa tarvitseville. "nienndisviljely" pois. ja kun luomussa ei voi kasvattaa

pelkkdd heindd, ilman myyntisopimusta niin miksi se sitten on sallittua tavan-
omaisella puolella. samat siddokset kaikille. ja peltoa niille jotka oikeasti saavat
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7.2

toimeentulon viljelyksestd. maataloustuki vain aktiiviviljelijéille. Ei ylilyonteji
ja ylisanoja. Faktaa ja tutkittua tietoa kuluttajille.

.....luomuyhdistyksen tulee entisti voimakkaammin puuttua luomutuotantoa
estdvidn ja vaikeuttavaan lainsdddintoon ja mdidrdyksiin, luomu ehtojen har-
monisointi EU:n alueella. kaikkien tavoitteena tulee olla byrokratian purkami-
nen.

.....Luomalla esim tuotteiden markkinointirenkaita.

... Toivoisin ilmaisia koulutustilaisuuksia mm. erikoiskasveista, tukihaun kie-
muroista, luomukotieldintuotannosta, sekd luomuun liittyvid hankkeita. Toivon
luomuyhdistysten edistivin viljelijoiden vilistd yhteistyétd, luomutuotteiden
markkinointia ja luomun mainetta, sekd pitivin luomua esilld ja tirkedind. Yh-
distykset saisivat myds huolehtia, etti luomutukia ei syo inflaatio, vaan etti
luomutuet saataisiin asianmukaiselle tasolle.

.....muokkaamalla kuluttajien tietoisuutta puhtaasta ruuasta, terveet elintarvik-
keet ao. puhdas lisidaineeton ruoka...

Luomuehtoja ja valvontaa kehitettiva asiakasystdvallisem-
pddn suuntaan

Avoimeen kysymykseen “Mitd kehitettdvad, parantamisen varaa tai ristiriitai-

suuksia ndette nykyisissd luomuehdoissa?” saatiin myos lukuisia kehitysehdo-

tuksia joista yleisimmat koskivat luomuehtoja ja valvontaa. Naihin pitdisi 16y-

tad byrokratiaa vahentdvid, sadntojd yhtendistavampid ja yksinkertaistavia seka

valvonnan sijaan enemman ohjaavaa ja neuvovaa tukea ja ratkaisuja yrittdjien

tyohon. Alla on néytteitd yrittdjien esittamistd konkreeteista kehittdmiskohteis-

ta:
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Luomukotieldinten ulkoiluttamissddannokset sonnien osalta estivit omalta koh-
dalta luomuun siirtymisen.

Yhteistyo tavanomaisesti ja luomuna viljeltyjen karjatilojen kanssa epitasa-
arvoista.

Luomuehdot ovat vuosien mittaan tiukennettu natsimaisen tiukoiksi ja uusia
mddriyksid tulee vuosittain. Aina vaaditaan lisdi asiakirjoja.

luomuehdoissa paljon ristiriitaisuuksia, joka johtaa siihen, ettd ala ei kehity
vaan pysyy pienimuotoisena népertelynd, vaikka mahdollisuudet maailmanluo-
kan bisnekseen ovat olemassa.



Ehtoja tulisi yksinkertaistaa. Ely-keskuksen rooli valvonnassa on turha "vilikdi-

Wl

si

* Pientuottajaa kiusaavat ylenpalttisen runsaat kirjanpitovaatimukset. Valvon-
nan on tarjottava ratkaisuja kirjanpitopulmiin (esim. valmiita malleja), eikd jit-
tdd tuottajaa yksin pohtimaan miten kirjanpito hoidetaan. Valvojilla tulee olla
runsaasti joustonvaraa ja heidin tulee kiyttid sitd, kun kysymyksessi on pien-
tuottajat. Valvonta tulee olla enemmin ohjaavaa ja neuvovaa kuin tihin asti.

o koko EU:n alueelle samat ehdot

7.3 Luomutuotannon koetut vahvuudet

Avoimeen kysymykseen “Mitka asiat koette luomutuotannon vahvuuksiksi
talla hetkelld?” tuli esimerkkejd jo olemassa olevista vahvuuksista. Keskeisind
luomutuotannon vahvuuksina vastaajat pitdvat mm. luomun brandin tunnet-
tuutta, ymparistoystavallisyyttd ja jdljitettavyyttd sekd luomuun kohdistuvaa
nostetta (“imua”) nykyisillda ruokamarkkinoilla ettd tuotantotavoissa tapahtuvi-

en ongelmien seurauksena. Alla muutama poiminta esimerkkivastauksista:

*  Maailmalla ja Suomessa tapahtuvat ruokaskandaalit vahvistavat luomun ase-
maa, samoin tietoisuus USA:n tuotantotavoista

»  Kustannustehokkuus. Tunnettuuden lipimurto
*  Ympiristoystivdllisyys, kestivyys ja tuotteiden laatu.
* Hywod brindi, jota ei saa pilata

» ympiristollisesti kestivi tuotanto, gm-vapaus, eldinten lajinmukaisen kiyttiy-
tymisen huomioiminen

*  Luomu on kuluttajille myds arvovalinta ja valinta maapallon pelastamiseksi. Ny-
kyinen maailmantilanne vaatii jokaista "ottaman kantaa" timdn pallon tulevai-

suuteen. Luomu on arkipdiviinen tapa kantaa kortensa sithen kekoon

*  Ympiristoystivillisyys, jaljitettdvyys hyvilld tasolla, puhdas luonto ja pohjoi-
nen eksotiikka

*  Luomussa on imua!, Vahva ammattitaito, hyvit markkinat

* oikein tehtyndi luomu on turvallisuutta, puhtaus valvonnan avulla ainakin vilje-
ly pddssd...teollisuudessa vidryys on vaikeimmin valvottavissa esim luomuliha...
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8 YHTEENVETO JA JOHTOPAATOKSET

Luomutuotannolla on monensuuntaisia kasvun ja kehittymisen mahdollisuuk-
sia Keski-Suomessa. Kyselyyn vastanneet yrittdjdat ndkevat lukuisia luomutuo-
tannon kasvun edellytyksii ja kehittamistarpeita joihin on tartuttava koko luo-
mualan toimijoiden yhteisin voimin.

Kiinnostusta ja asiantuntemusta luomutuotantoa kohtaan on jo nyt paljon. Yrit-
tdjien arvioiden mukaan kiinnostus tulee kasvamaan niin tuottajien kuin kulut-
tajienkin keskuudessa ldhivuosina. Luomutuotannon ja tavanomaisen tuotan-
non eroista pitdisi kertoa kuluttajille entistd tarkemmin.

Luomutuottajat tarvitsevat enemman kannustusta ja asiantuntijoiden apua joil-
lakin tuotannon ja markkinoinnin osa-alueilla. My®6s yrittdjien keskindinen ja
tiiviimpi yhteistyé auttaa tiloja keskittymddn omiin vahvuuksiin ja paranta-
maan ndin kannattavuuttaan. Kaikki luomutuotantoon liittyvét tahot voisivat
tehdd vield aiempaa tiiviimpdd yhteistyotd luomun eteenpdin viemiseksi ja alan
kannattavuuden parantamiseksi.

Vaikka tietoa ja koulutusta olisikin helposti saatavilla, yrittdjien tarve ja asian-
tuntijoiden tarjonta eivait valttamattd kohtaa yrittdjien tarpeita hyodyttavalla
tavalla. Tamé&n vuoksi koulutukseen ja neuvontaan on panostettava luomutuo-
tannon kehittdmistoimia suunniteltaessa.

Ehkéd suurimmaksi haasteeksi luomun kehittdmiselle yrittdjdat mainitsevat lain-
sddadannon, sen epdkohtien kuntoon saamisen ja selkeiden ohjeiden laatimisen
tuottajille. Varsinkin pienemmiit tilat kokevat luomun tuoman lisétyén kohtuut-
tomana. Muualla tehdyt tutkimukset (viitatut elektroniset ldhteet) vahvistavat
tassd tutkimuksessa esille nousseita luomun kehityssuuntia. Kyselyt osoittavat
tarvetta parantaa yritystoiminnan kannattavuutta. Uusien investointien koh-
teena ovat samat asiat: koneet, kalusto, rakennukset, maan parantaminen. Tuo-
tantoehtoihin halutaan muutoksia.

Tama tutkimus osoitti, ettd luomun eteenpdin vieminen on koko luomualan
yhteinen haaste.
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LIITTEET
Viitatut elektroniset lihteet:

http:/ /www.elykeskus.fi/documents /10191 /997608 / LUOMUKYSELYN+RAP
ORTTI+5.8.2013.pdf/ 6c4e9c4a-£509-4589-bb99-58aca33e5a05

http:/ /www.proagria.fi/ ajankohtaista/luomutiloilla-positiivinen-nakokulma-
tulevaisuuteen-ja-kannattavuuteen-tuotannon.

http:/ /www.evira.fi/files /attachments/fi/ evira/asiakokonaisuudet/luomu/a
jankohtaista/asiakaskysely vapaat_kooste.pdf
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