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Tutkielman tarkoitus on tarkastella yhdysvaltalaisen Disneyn studioiden propagandatuotantoa
toisessa maailmansodassa. Tutkielma keskittyy nimenomaan pysédhtyneisiin piirroskuviin.
Lahtokohtana on ollut ottaa selvdd kuinka laajasti Disneyn studiot ovat ottaneet osaa toiseen
maailmansotaa ja onko tuotannolla ollut merkitystd sodan kannalta. Liséksi tutkielmassa pohditaan
kuinka laajalle Disneyn propaganda oli sodassa levinnyt eli ulottuiko propagandan kayttd myos
ulkomaille. Kuva-analyysin keinoin tutkitaan myds sitd, minkilaisia elementtejd kuvista 16ytyy.
Disneyn piirroksista on valittu kuva-analyysia varten kaksitoista kuvaa, joissa yhtd lukuunottamatta
jokaisessa on ainoastaan eldinhahmoja. Lisdksi valinta on tehty sen mukaan, kuinka tunnettuja
hahmot ovat ihmisille. Suurin osa kuvista on lehtien kansia tai julisteita. Kuitenkin kuvia julkaistiin
mm. palapelin kannessa. Kuvista osa on tehty kotimaalle eli amerikkalaisille ja osassa on
kansainvilisid piirteitd. Lisdksi tarkasteluun on otettu Disney-studioiden piirtdmédt tunnukset
armeijan eri yksik®aille.

Tutkiuksessa kéytetddn kuva-analyysin sopivia keinoja, kuten semioottisia apuvélineitd. Lisdksi
tutkielmaa varten on kerdtty teoriaa piirroskuvia varten, kuten esimerkiksi sarjakuvien
tunnusmerkkejd. Kuvien kulttuurisuus ja poliittisuus on otettu huomioon. Toisessa maailmansodassa
Institute of Propaganda Analysis (IPA) muotoili myds seitsemén propagandataktiikkaa, joita tdssd
tyossd kdytetddn kuvien tulkitsemisen apuna. Lisdksi erilaiset propagandan médritelmédt auttavat
kuvien avaamisessa. Tutkielmaa varten on perehdytty propagandaa ja kuva-analyysia koskevaan
kirjallisuuteen. Tutkielmassa perehdytdin myods Yhdysvaltojen propagandatoimintaan toisessa
maailmansodassa. Toiminta suuntautui niin kotimaahan kuin ulkomaillekin, ja lisdksi kdytossd oli
psykologinen sodankdynti. Myds Disneyn studioiden historiasta, sotaan ldhtemisestd ja Disneyn
hahmoista on kerrottu analyysivaiheen taustoittamiseksi. Tutkimuksen tuloksista selvidd, ettd
Disneyn propaganda oli melko “pehmedd”, mutta kuitenkin merkityksellistd, silld propagandakuvat
olivat levinneet myds muualle maailmaan. Kuvat ovat luonteeltaan useimmiten positiivisia, eika
viholliskuvaa ole aina ndhtdvilli. Jotkut maat saattoivat myods kéyttdd Disneyn hahmoja
epdvirallisesti omissa kuvituksissaan.

Avainsanat: propaganda, piirroskuva, sarjakuva, toinen maailmansota, kuva-analyysi, Disney,
propagandataktiikat.
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1 JOHDANTO

Amerikkalaisten liittyessa virallisesti toiseen maailmansotaan Pearl Harborin pommitusten jélkeen
joulukuussa 1941 armeijan joukkoja majoittui Disneyn Burbankin studion tiloihin. Samalla alkoi
yhteistyd armeijan ja studion vililli. Disney-yhtiét antoi tukensa amerikkalaisten sotatoimille
tekemilld sopimuksia mm. piirroselokuvien, propagandakuvien ja sotilasjoukkojen tunnusten
piirtimisestd ja tuottamisesta armeijan tarkoituksiin ja valtion tarkoituksiin. Jo ennen sodan
alkamista oli piirretty ainakin muutamia sotaan liittyvid piirroksia. Sopimuksia filmien ja tunnusten

tms. piirtdmisestd oli tehty my0s joidenkin ulkomaiden kanssa.

Tarkalleen en pysty muistamaan milloin ajatus Disneyn sotapropagandan tutkimisesta muodostui.
Olin pohtinut sitd jo kandidaatin tutkielman aiheeksi, mutta paddyin toiseen ratkaisuun ajatellen,
ettei aihe kenties ole tarpeeksi poliittinen. Vield tutkimuskysymysten seminaarin ajan olin menossa
toiseen suuntaan, kunnes pditin vaihtaa aihetta. Aihe oli minulle tavallaan luonnollisempi valinta
kuin muut siihen asti ajatellut aiheet olisivat olleet. Olen koko ikdni seurannut Disneyn tuotantoa,
katsellut piirrosfilmejé, lukenut lehtid, tutustunut kaikenlaiseen materiaaliin mitd aiheesta vain on
késiini osunut. Yldasteen pdéttotyoni tein myods Disneyn animaatioelokuvien kehityksestd. Silloin
sain jo paljon taustaa tille tydlleni. Koska Disneyn tuotanto on ollut ldhelld itsedni koko eldmédni
ajan, on taustatietoa kertynyt itselleni vuosien saatossa ilman aktiivista tutkimista. Erilaisilla
hahmoilla on mielessdni jo valmiit luonteenpiirteet. Samalla my6nnén, ettd ajattelen monilla
Disneyn kuvien tulkitsijoilla olevan my0s valmista taustaoletusta hahmoista. Mielestdni se ei
kuitenkaan ole huono asia, silld kuvittelisin yhdysvaltalaisen sotatoimen valinneen Disneyn tyot
juuri siksi, ettd ne olivat monille jo tuttuja. Hahmot ovat maailmanlaajuisesti tunnettuja, ja niista

suosituimpia on varmasti hankala vélttda ndkemaisté jossakin eldménsa vaiheessa.

Tutkielmaa oli mukava ldhted tekemiédn juuri siitd syystd ettd kiinnostukseni aiheeseen on ollut
suuri. Koska taustatietoa on ollut valmiina, ei ole tarvinnut ldhted aivan tyhjistd. Sotapropagandaa
Disneyltd ndin ensimmadisen kerran joskus 1990-luvun loppupuolella. Ostin kaupasta Walt Disneyn
eldménkertaa késittelevin CD-ROMin, jossa esiteltiin myds muutamia kuvia toisen maailmansodan
ajalta. Muistan vieldkin kuvan, jossa keskeisimmét hahmot pystyttivit lippua kukkulalle. Téhin
tyohon aineistoa etsiesséni en tormannyt kyseiseen kuvaan. En myoskddn saanut vanhaa romppua
endd auki. Kuva on kuitenkin jéényt mieleeni sen nikemisestd asti. Kun mietin aihetta yliopiston

tutkielmiin, kuva palasi aina mieleeni. Samalla aiheen mielenkiintoisuus voimistui. Lopulta sain

5



myos itseni vakuutettua aiheen poliittisuudesta.

1.1 Tutkielman tausta

Taustoitan tyoténi lyhyesti esittelemilld propagandan kdyttdd kuvissa ennen toista maailmansotaa ja
sithen saakka. Etenkin sarjakuvateollisuus oli mukana propagandatoiminnassa. Disneyn hahmot
olivat tulleet tunnetuksi maailmalla niin sarjakuvien sivuilta kuin piirroselokuvistakin.
Propagandakuvat ovat kuitenkin 1dhempéna sarjakuvia, silld niilld ei ole ”litkkuvaa” ominaisuutta,
ja oma tyoni késittelee enemmén “sarjakuvamaisia” pysdhtyneitd kuvia. Lisdksi tutkimukseni
kuvilla on sarjakuvagenressi kaytettyjé piirteitd. Taustoitan tyotini myos yleisesti yhdysvaltalaisten
sotaanldhdolld. Yhdysvaltojen propagandatoimi ei pystynyt kertomaan kansalaisille sotatoimen
tavoitteita, silld valtion johto ei suostunut maédrittelemdén niitd. Myos Disneyn studiot 1&htivét
mukaan sotaan samaan aikaan muun maan kanssa. Disneyn studioista tuli nopeasti osa

sotatoimintaa mm. koulutus- ja opetusfilmien tuottajana seké sotayksikkdjen tunnusten piirtdjana.

1.1.1 Propagandakuva ja sarjakuvapropaganda toiseen maailmansotaan asti

Kulttuurisella kerronnalla on kulttuurien rajat ylittdva ja yhdistdvé vetoavuus. Kielen ja paikan rajat
ylitetdén, jotta vedottaisiin yleisdon (Pilcher & Brooks 2005, 8). Ideologiset viestit ldhetetdén
syntagmaattisina rakenteina. Viestin elementit annetaan toisin sanoen vastaanottajalle tietyssd
jarjestyksessé. Viestissd kdytettdvilld elementtien jarjestykselld on kuitenkin aina oltava jonkinlaista
vastaavuutta vastaanottajan todellisuuden kanssa. Vastaanottajat pystyvit havainnollistamaan titi
vastaavuutta ja se antaa tdlloin itse mahdollisuuden vilitetyn viestin siséltimén ideologian
vastaanottamiseen (Hodge & Tripp 1986; 22-23, 99). Hallitsevat ryhméat pyrkivét kiyttaméan
kulttuurituotteita hallintansa vilineind ja kulttuurituotteet ovat tidynnd tdhdn pddmaarddn liittyvid
ideologisia sanomia. Yleison kollektiivisella kiyttdytymiselld on toisaalta vaikutuksensa seki sille
tarjottavan kulttuurituotteen sisdltoon ja muotoon ettd tarjonnan organisoitumisen muotoihin

yhteiskunnassa. (Manninen 1995, 67-68.)

Kuvia alettiin kéyttdd propagandatarkoituksiin 1700-luvulla. Thmiset eivét vield osanneet kunnolla
kirjoittaa tai lukea, joten poliittisen vapauden vélineend alettiin kayttdd piirroksia ja karikatyyreja.

Téallainen graafinen satiiri osoittautui  suosituksi ja siitd tuli nopeasti tirked osa



propagandakampanjoita ja uutisten kdyttdmaa poliittisten tilanteiden kommentointia. Piirroksia ja
karikatyyreja kiytetddn vield nykyddnkin mukana poliittisessa ja julkisessa keskustelussa.
Graafisen satiirin suosion ajatellaan johtuvan sen universaalista, suorasta, vilittomastd ja
ytimekkéésta” luonteesta. Phillipen (1980, 9) mukaan ne kannattavat asioita. Liioittelu on niille
toinen luonto. Niiden metodologiaa on akkumulaatio ja synteesi — ja siten tapahtumat, paikat, hetket
ja ihmiset omaksuvat erikoisen intensiteetin ja voiman. Painatus (kuten piirros ja karikatyyri) ei ole
niinkdin historian kuvaus tai narratiivi, vaan enemménkin symbolien ja viittausten yhteen
liittdiminen. Se laajentaa, kutistaa tai piilottaa ihmisen ainoastaan paljastaakseen monet faktansa
yhdelld silmdykselld. Painatuksen yhdistdvd voima ilmaisee sekd sen mitd on nédkyvilld, sekd sen
miké on piilotettuna. Sithen mitd se on, se lisdd sen mitd se on joskus ollut ja mitéd se tulee joskus
olemaan. Piirros on ndin ollen vapautettu tilasta ja ajasta, ja printti sdilyy dynaamisena,

aggressiivisena, hedelmaéllisend ja luovana. (Cartee-Johnson & Copeland 2004, 142-143.)

Toisen  maailmansodan  aikana  maailmalla  sarjakuvateollisuus  joko  valjastettiin
propagandatarkoituksiin tai sarjakuvatuotanto vdheni paperipulan takia. Vaikka sarjakuvia oli jo
tuotettu monta vuotta ennen toista maailmansotaa, varsinaiset sarjakuvakirjat syntyivét vasta 1930-
luvulla. Mm. Disneyn Mickey Mouse Magazine julkaistiin USA:ssa ensimmadistd kertaa vuonna
1937. Mikkia oli tuotettu sitd ennen sarjakuvastippeind. Seuraavana vuonna Aku Ankka sai oman
lehtensd ja neljd vuotta myOhemmin Carl Barksin (Ankkalinnan tarinoiden varsinaisen
”isdhahmon”) ensimmadinen tarina julkaistiin Four Color Comics #9:ssa. Ennen toista
maailmansotaa suuren murron sarjakuvissa olivat tehneet supersankarit. Mm. Superman
(Terdasmies) luotiin vuonna 1937 ja Batman vuonna 1939. Supersankariteollisuudessa tydskenteli
my6s moni juutalainen: Terdsmiehen luojat Jerry Siegel ja Joe Shuster kuuluivat muiden muassa
tdhin joukkoon. Jo vuonna 1939 Marvel Mystery Comicsin sivuilla taisteltiin natseja vastaan. Joe
Simon ja Jack Kirby loivat isinmaallisen Kapteeni Amerikan. Captain America Comics #I oli heti
bestseller tultuaan myyntiin 20. joulukuuta 1940. My6s kilpaileva The Shield muistutti Kapteeni
Amerikkaa. Supersankarit kuitenkin katosivat toisen maailmansodan jilkeen kymmeniksi vuosiksi,

silld niille ei endé ollut samanlaista tilausta (Pilcher & Brooks 2005; 8, 24-27.)

Euroopassa sarjakuvateollisuus oli eriasteita toisen maailmansodan aikana. Saksassa taidemuoto oli
vihdisessd asemassa, mutta propagandatuotannon vélineend. Moni maa kérsi paperipulasta ja kun
paperin toimitukset lopetettiin, myds sarjakuvateollisuus viheni. Britesséd oleville USA:n joukoille
tuotettiin edelleen sarjakuvia. Britit alkoivat julkaista amerikkalaisten sarjakuvia uudelleen ja

Amerikan sarjakuvat rantautuivat ndin Iso-Britanniaan toisessa maailmansodassa. Mikki Hiiri-



lehted Briteissd julkaistiin silti jo vuodesta 1936. Italiassa yksi suosituimmista lehdistd oli jo
vuodesta 1932 Topolino (Mikki Hiiri). Italialaiset painattivat uudelleen Disneyn sarjoja Amerikasta.
Toisessa maailmansodassa Mussolini  kielsi sarjakuvien ja elokuvien maahantuonnin.
Sarjakuvateollisuudessa alettiin muuttaa viliaikaisesti suosituimpien hahmojen nimié ja paikalliset
piirtdjét tuottivat sarjoja. Mm. Tarzanista tuli Sigfried. Viimeinen kielletty amerikkalainen hahmo
oli Mikki Hiiri, joka sodan ajaksi sai nimen Tuffolino. Ironisesti Mussolinin lapset olivat suuria

Disney-faneja. (Pilcher & Brooks 2005; 61-62, 182-183.)

Euroopan kenties tunnetuin sarjakuvahahmo Tintti esiintyi ensimmadisen kerran Le vingtieme siecle-
lehdessd. Tarina oli Tintin au pays des Soviets vuonna 1929 ja luojana Heérge. Toisessa
maailmansodassa lehti lopetti Tintin julkaisemisen ja Hérge siirtyi toithin Le Soir-lehteen, jossa
Tintin seikkailut jatkuivat. TyOpaikan vaihtaminen seurasi myohemmin Hergea, silld lehti oli
kokonaan natsivallan alainen ja tistd seurasi myohemmin syytteet yhteistyostd. Hollannissa monet
artistit lakkasivat jopa kokonaan julkaisemasta sarjojaan. He pelkidsivit natsivalloittajien kéyttavin
toitddn. Jotkut kuitenkin tekivét natsien kanssa yhteistyota ja toistd tuli natsipropagandan vilineita.
Amerikasta tuotettujen sarjakuvien tuonti oli kielletty. Toiseen maailmansotaan liittyi myos
my6hemmin puolalaissyntyisen Art Spiegelmanin julkaisema Maus, jossa juutalaiset kuvattiin
hiiriksi ja natsit kissoiksi. Sarjakuva voitti vuonna 1992 ensimmaéisen sarjakuvalle myonnetyn

Pulitzer-palkinnon. (Pilcher & Brooks 2005; 21, 174-175, 182-183.)

1.1.2 Yhdysvaltojen ja Disney-studioiden sotaanldhtd

Amerikka muuttui sodan kuluessa. Sotaan ldhdettdessd vuonna 1942 Liittoutuneet olivat sodassa
tappiolla. Amerikka ei myoskddn sotinut Euroopan mantereella ennen vuoden 1942 loppua. Siispa
Amerikka ei kidynyt sotaa sotilain, vaan teollisuustuotteiden, lupausten, toiveiden ja propagandan
avulla. Vuonna 1944 Liittoutuneet nousivat Normandiaan, jolloin sota vaikutti jo voitetulta.
Amerikkalaiset johtajat alkoivat mairitelld sodan tavoitteita vasta sitten, kun sota jo miellettiin
voitetuksi. Heidén piti pdittdd, minkélaisten poliittisten ja taloudellisten tavoitteiden vuoksi oli
taisteltu. Ulkoministerid ja Valkoinen talo eivét olleet todella miettineet nditd asioita vuosina 1942
ja 1943, ja vuoteen 1944 tultaessa 1930-luvulta perdisin ollut liberaalinen visio ei endd antanut
kunnon vastauksia siithen, mitd Amerikka sodan voitosta ja noususta maailmanvallaksi oikein
halusi. Ulkopolititkka vuosina 1944 ja 1945 ei ollut selkedd. Neuvostoliitto ei ollut vield noussut

padviholliseksi. Propagandaa tuottaneen OWI:n (The Office of War Information) johtajat eivit olleet



konservatiiveja (kuten mm. kongressin edustajat), eivitkd mydskddn vankkoja alkuaikojen New
Deal -liberaaleja (kuten mm. presidentti Roosevelt). Linja ei siis ollut selkedd mydskdin
propagandatoimistossa, mutta OWI pyrki silti toimimaan yhteistyossd ulkoministerion ja armeijan
kanssa. Sodan loppuaikoina mydskdédn OWI:n kaavailemat ulkopolitiikan tavoitteet eivit olleet enda
realistisia, joten he tyytyivdt Amerikan yleisiin tavoitteisiin sotilaallisesta voitosta ja poliittisesta
vakaudesta (Shulman 1990, 8-12.) OWLn toiminta oli sodan aikana vaikeaa ilman selkeitd
kannanottoja sodan padmaééristd ja usein OWI pyrkikin médritteleméén itse, minkélaista aatetta ja
sanomaa se pyrki kotona ja kansainvilisesti julistamaan, toisin sanoen minkéilaisia poliittisia linjoja
noudatettiin. Usein propagandan tuottaminen ajautui vaikeuksiin juuri erilaisten mielipiteiden takia
siitd, minkdlaista propagandaa tuotettaisiin. OWI:n toiminta olikin suurilta osin vaikeutettua koko

sodan ajan sotilaiden kéytossa ollutta psykologista sodankédyntid lukuun ottamatta.

Ennen toista maailmansotaa Disneyn Burbankin studioilla kdytiin tyontekijoiden ja tyOnantajien
vilistd omaa sotaa. Osa tyontekijoistd oli liittynyt juuri perustettuihin ammattiliittoihin, joita Walt
Disney ei kuitenkaan halunnut tunnustaa. Studiolla oli kdynnissd lakko kun Walt Disney
tyoryhmineen lidhti Eteld-Amerikkaan ystdvyysmatkalle. Tehtdvdnd oli koota klassikkofilmi (ja
my6hemmin useampi) sikildisistd kulttuureista. Burbankin studiolla puolestaan paikalle jaéneet
animaattorit viimeistelivit Dumboa, joka kertoi aikuisuuden ja vastuun hyvéksymisestd. Dumbo oli
kokoillan piirretty, jonka tarkoitus oli toimia uutena tulonldhteend studiolle. Lumikin jélkeen
julkaistut Pinocchio ja Fantasia eivét olleet olleet toivotunlaisia menestyksid, ja studio kirsikin
jatkuvasti rahapulasta, jota lyhyiden animaatioiden tekeminen ei tdysin korvannut. Vaikka Dumbo
osoittautui kriitikoiden mielestd menestykseksi (ja teattereissakin se menestyi hyvin), sen saama
huomio jdi juuri Amerikassa alkavan sodan jalkoihin. Time-lehti oli suunnitellut tekevénsa siitd
kansikuvajutun joulukuussa 1941, mutta pdivdd ennen Pearl Harborin laivastotukikohtaan tehdyt
pommitukset veiviat huomion muualle. Samalla Walt Disney sai puhelun, jonka mukaan viisisataa
armeijan miestd odotti padsyd Burbankin studiolle. Heidén tehtdvansé oli majoittua dénieristettyyn
studioon ja tarjota ilmatorjuntasuoja ldheiselle Lockheedin tehtaalle, joka valmisti armeijalle
lentokoneita. Kédytdnnossd armeija otti studion haltuunsa, silldi mm. parkkipaikat olivat tdynna
armeijan rekkoja, rakennusten péélle vedettiin suojakankaat ja varastot muutettiin

ammusvarastoiksi. (Gabler 2006, 404-405.)

Disney-yrityksen oheistuoteosaston johtaja Kay Kamen tunnusteli péddkaupungissa yhtion
mahdollisuutta tuottaa hallitukselle filmejd. Vaikka Walt oli aiemmin pitdnyt hallitusta

ammattiyhdistystoiminnan vuoksi kommunistimielisend ja vaikka héin oli pitdnyt studion ainoana



olennaisena tarkoiteksena viihdyttdmistd, Walt kuitenkin oli alkanut tehdd t6itd hallitukselle jo
ennen sodan alkua helpottaakseen studion taloudellista tilannetta. Lokakuussa 1940 oli keskusteltu
jo koulutusfilmien tekemisestd teollisuudelle ja hallitukselle. Walt myds isdnndéi myShemmin
neuvotteluja kymmenille virkamiehille ja armeijan edustajille ja viestind oli tarkoitus auttaa heitd
hitétilanteessa. Jérjestelyt kutienkin estivdt studion oman toiminnan, vaikka Walt Disney toisin oli
viittdnytkin. Ensimmaiset lyhytfilmit maksoivat noin 4000-5000 dollaria, joka oli paljon vihemmain
kuin studion aikaisempien lyhytelokuviien hinnat. Animaation tasokin oli tosin huonompaa. Pearl
Harborin pdivina studio sai laivaston upseerilta toimeksiannon kahdenkymmenen lentokoneiden ja
sotalaivojen tunnistamista koskevista elokuvista. Toimeksiantoja oli tullut myos kanadalaisista
sotaobligaatioista ja neuvottelujen alla oli Lend Lease Foodille tarkoitettuja filmejd. Joulukuussa
studiolle soitti toinen valtiovarainministeri John L. Sullivan, joka oli jo ennen Pearl Harboria
aikonut tuottaa filmejd, jotka kannustaisivat amerikkalaisia maksamaan veronsa. Ongelmaksi
muodostui pientd budjettia enemmén aikataulu. Studio ei ollut tottunut tekeméén toita kiirelld, eika
tinkimadn laadusta. Studio ei mydskdin ollut endd oman itsensd herra vaan hyvéksyntda piti hakea
Washingtonista. Valtiovarainministeriossé oltiin tyytyvaisid, vaikka perfektionistina tunnettu Walt ei
ollut. The New Spirit -lyhytfilmi osoittautui myds menestykseksi: 32 miljoonaa amerikkalaista néki
sen ja gallupien mukaan se vaikutti myonteisesti 37 prosenttiin ja heiddn halukkuutensa maksaa
veroja. 86 prosenttia toivoi Disneyn studioiden tekevdn elokuvia muistakin aiheista. (Gabler 2006,

406-409.)

1.2 Tutkielman rakenne

Ty6tdni varten olen ottanut selvdd erilaisista kuva-analyysin menetelmistd ja propagandan
taktiikoista. Puhun niiden termeistd kuitenkin suhteellisen véhin varsinaisessa analyysivaiheessa.
Teoriat niin kuva-analyysista kuin propagandastakin muodostuivat lukemalla kirjallisuutta ja
etsimdlld parhaiten analyysin sopivat menetelmdt. Yritin kdydd mahdollisimman paljon
kayttokelpoista aineistoa ldpi. Tutkielman rakenne menee melko suoraviivaisesti ja odotustenkin
mukaisesti. Yksinkertaistan tydsséni ja pyrin kirjoittamaan “kansantajuisesti”. Minulle itselleni
selked rakenne on tdrked. Samalla piddn yksinkertaisesta jaottelusta ja tyylistd. Siispd jopa
viliotsikot saattavat vaikuttaa mielikuvituksettomilta. Lahden tyossdmo liikkeelle teoriasta, tulen

keskivaiheella taustaan ja historiaan ja lopuksi esittelen ja analysoin aineistoa.

Ensimmdinen luku késittelee kuva-analyysin teoriaa. Siind otetaan esille kuvien poliittisuus ja
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kulttuurisuus. Kuvan analysoiminen vaatii kulttuurin tuntemusta, timédn tutkielman tapauksessa
amerikkalaisen kulttuurin. Poliittisuus kumpuaa tyossé ldhinna siité, ettd valtakoneisto tuottaa kuvia
omiin tarkoituksiinsa. Kuvilla on tavoitteita, jotka niille on asetettu jonkun toimesta. Tarkoituksena
on vaikuttaa tulkitsijaan. Kuva-analyysin teoriassa sivutaan my0s lyhyesti kuvien valtaa. Téssa
mielessd politiisuus on myo0s esilld, silld polititkka on tiettyjen tahojen valtataisteluja. Keinot vain
vaihtelevat. Kuva-analyysin menetelmissd esitelldidn semioottisia apuvilineitd kuvien
tulkitsemiseen. Ndméa apuvilineet saavat hieman eri nimid eri tutkijoilla. Periaate on kuitenkin
pinnan alla usein sama, vaikka jaottelu ja nimet olisivatkin erilaisia. Toisinaan tutkijat taas
mukailevat toisiaan. Piirrosten ominaispiirteet ovat tirked osa omaa ty6téni. Still-kuvien ja etenkin
animaatiokuvien tulkitsemiseen ei erikseen ole kovin paljoa ohjeistusta. Olen yhdistényt erilaisia
piirroksista 16ytdmidni teorioita sarjakuvien ominaispiirteiden kanssa yhdeksi joukoksi. Sarjakuvien
ominaisuudet kdyvat mielestdni myds oman aineistoni tutkimiseen, silld ainakin Disneyn sarjakuvat
ovat melko samankaltaisia kuin yksittdiset kuvatkin. Esimerkiksi &édntelyt ja toimintaa osoittavat
viivat on merkitty kummassakin samalla tavalla. Sisdllonanalyysistd olenkin jo huomauttanut, ettei
se sellaisenaan sovi omaan tutkimukseeni. Se antaa kuitenkin joitain apuvélineiti ja

lahestymistapoja kuvien tulkintaan.

Propagandan teoriaa varten kivin ldpi useita kirjoja. Olen pyrkinyt valitsemaan teoriat, jotka
auttaisivat taustatuntemuksessa ja kuvien tulkitsemisessa. Ensiksi kdyn 1dpi taustaa propagandalle
toisen maailmansodan aikana. Sen jdlkeen olen mdiéritellyt, mitd propaganda on. Erilaisia
ndkokulmia 10ytyi muutamia. Propagandatekniikat tai -taktiikat on kenties tirkeintd antia tdltd
luvulta, silld siind kerrotaan minkilaisia erilaisia propagandan keinoja voi kéyttdd ja minkélaiset
keinot vaikuttavat vastaanottajiin. Tarkeimmat valitsemani taktiikat sisdltdvit aika amerikkalaisia
piirteitd, mutta mielestdni se on perusteltua, silld kédsitteleehdn tyoni suuresti amerikkalaisuutta.
Olen kirjoittanut auki joitain tirkeimpid propagandataktiikoita, silld tekniikat ovat listausten
muodossa ja siksi melko soveltumattomia helppolukuisuuteen tdhtddvadn  graduun.
Propagandaluvussa on myds historiaa amerikan propagandan kéytolle toisen maailmansodan
aikana. Olen jakanut historiaa kotimaata ja ulkopolitiikkaa késitteleviksi ja lisdksi olen ottanut
lukuun mukaan psykologisen sodankéynnin. Psykologinen sodankdynti oli enimméikseen ulkomaille
suuntautuvaa armeijan toimintaa ja siksikin mielenkiintoista. Omasta mielestini mielenkiintoisinta
antia on propagandakuvasta kertova luku. Kuten kuva-analyysissa kuvien ominaispiirteissd, oli
propagandakuvastakin vaikea l10ytdd tarkkaa tietoa. Varsin vaikeaa tdma oli siksi, ettd etsin tietoa
nimenomaan piirroskuvasta ja mielelldin hieman historiaa kisitellen, eli luvussa avataan

propagandakuvan kiyttod etenkin ennen toista maailmansotaa ja sen aikana.
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Neljas luku kasittelee Disney-yhtididen ja Walt Disneyn historiaa. Ensin kdyn hiukan ldpi Disney-
yhtididen syntyd, silld samalla saa kuvan siitd, miten yhtio on tullut tunnetuksi amerikkalaisille (ja
muulle maailmalle). Yleensd yhtiot henkildityvdt nimenomaan Walt Disneyyn. Roy Disney oli
enemmankin rahoittaja. Luvussa kerrotaan myds studion toiminnasta toisen maailmansodan aika,
mikd antaa pohjaa kuvien tulkitsemiselle: miten kuvat syntyivdt ja koska. Lopuksi olen vield
nopeasti nostanut esille joitain tdrkeimpid piirroshahmoja, joita kuvissa esiintyy. Ndma hahmot ovat
my0ds tunnetuimpia Disneyn luomuksia. Esittelen nopeasti esim. Mikki Hiiren ja Aku Ankan ja
heiddn historiaansa, miten heistd tuli tunnettuja. Liséksi heiddn persoonaansa esitelldéin hiukan.
Persoonaa on vaikea tulkita piirroskuvista, ellei siitd ole mitédn etukédteisolettamuksia. Disneyn
eldinhahmot eivit ole pelkdstddn eldimid, vaan ne ovat ithmistenkaltaisia thmismaéisine piirteineen.
Mikki ei ole arka ja pelokas vaikka onkin hiiri. Tdssd kohtaa on myds ollut perusteltua katsella
hahmoista lyhytfilmejd, jotka on tehty ennen sotaa tai sen aikana. Ne auttavat kuvien

tulkitsemisessa.

Viimeisend tyOssd on analyysivaihe, jossa esitellaan kaksitoista valittua kuvaa, joista toiset on tehty
kotimaisiin ja toiset ulkomaisiinkin tarkoituksiin. Kuvia analysoidessa esittelen myds hiukan
historiaa siitd, missd kuvat on julkaistu ja missd muodossa. Joukossa on siis enimmékseen julisteita
ja lehtien kansia, mutta my0s lehtien sisdlld julkaistuja kuvia ja esimerkiksi palapelin kansikuva.
Avaan auki sitd, mitd kuvissa ndkyy, minkélaisia kulttuurillisia piirteitd niissd on, ja minkalaisin
keinoin niilld on pyritty vaikuttamaan. Aivan viimeiseksi kokoan vield paitdnnéssd yhteen sen, mitd

olen kuvista saanut irti.

1.3 Tutkimuskysymys ja omat valinnat

Tutkimuskysymysten asettelu tuntui pitkddn hankalalta. Mitd kyseisitd kuvista voisi ldhted
etsimdin? Tutkielmassa on enimmaikseen kotimaalle eli amerikkalaisille tehtyjd kuvia. Vain pieni
osa oli puhtaasti ulkomaille suunnattuja, vaikka osasta kansainvilinen elementti 10ytyikin. Halusin
tietdd etenkin sen, minkilaisia elementtejd kuvista 10ytyy. Oliko propagandan kiyttd aggressiivista
vai laimeaa? En ldhtenyt tutkimaan kuvien vastaanottoa, mutta jossain méérin kuitenkin sitd, kuinka
suuri merkitys kuvilla on ollut. Jo alussa ajattelin, ettd kiinnostavaa olisi tutkia sitd, kuinka laajalle
Disneyn propaganda oli levinnyt. Toisin sanoen halusin tietdd oliko muilla mailla mahdollisuus

kayttdd myos Disneyn propagandaa. Vaikka piirrosten avaaminen on tietenkin tutkielman térkein

12



asia, olen kuitenkin aina ollut myds kiinnostunut Disneyn kuvituksista muutenkin. Yleensd Disneyn
kuvituksista tulee hyville mielelle. Vaikea on sanoa miksi. Seinilldni on kaksi Disneyn julistetta,
joissa toisessa Dumbo kylpee ja toisessa Mikki ja Pluto seisovat lumisella ja (ilmeisesti kylmalld)
kadulla Mikin soittaessa selloa. Vaikka ensimméinen kuva on neutraali lyijykynépiirros ja toinen
elokuvajulisteen kopio jonka maisemasta voisi helposti ajatella kylméai ja pimedd, tulee molemmista
kuvista silti hyvélle mielelle. Mietin siis myds, onko propagandakuvasto “hyvéntahtoista”
kehoittamista vai keskitytddnkd kuvissa myds vihollliseen. Muotoilin paitutkimuskysymykseni
seuraavasti: Kuinka laajalle propagandakuvat ovat levinneet ja onko kuvilla voinut olla suurta
merkitystd sotatoimen kannalta? Olen pyrkinyt selvittimdin mitd kuvista ilmenee, ja onko niissd
kaytetty muitakin kuin perinteisid Disney-hahmoja. Halusin myds selvittdd onko kuvien kaytto ollut

tulokselllista.

Tutkielman nimeksi muokkautui Disney-studioiden sotapropagandatuotanto toisessa maailman-
sodassa — analyysia piirroskuvista. Nimi olisi voinut muokkautua toisen laiseksi. Tydssdni puhun
joskus Disney-yhtidistd ja toisinaan taas Disney-studioista. Joskus mainintana saattaa olla pelkka
”Disney”. Disney-yhtiot ja Disney-studiot tarkoittavat ty0ssidni samaa asiaa. Disneyn Burbankin
studiolla tehtiin koko yhtiotd ja sen tuotantoa koskeva tyd, joidenkin sopimusten ja taustatyon
tekemistd lukuunottamatta. Disney-maininta puolestaan viittaa koko yhtioon tai studioon, silld
yhtion perustajat Walt ja Roy Disney antoivat molemmat sille nimenséd. Koko yhtion toiminnan ajan
on puhuttu myds Walt Disney-yhtiostd, jonka siis perustivat molemmat Disneyn veljekset. Tyé on
kuva-analyysia, silld aineistona on piirroskuvia. Aineistoa on vield rajattu koskemaan toisen

maailmansodan aikana tehtyi sotaan liittyvaa kuvitusta.

Tutkielmani on kuva-analyysia propagandapiirroksista. Siispé ldhtokohtana on ollut joukko erilaisia
Disneyn sota-ajalla piirtdmid kuvia. Kuva-analyysin avulla pyrin vastaamaan esittdmiini
kysymyksiin. Alunperin ajattelin tutustuvani koko sota-ajan tuotantoon, mutta gradun rajallisuuden
huomioonottaen piti aineistoa  pysdhtyneisiin kuviin ja ulkopuolelle piti siis jéttdd esim.
lyhytpiirretyt. Disney teki myds joukon propagandaelokuvia, ldhinnd lyhytelokuvia armeijan ja
valtion tiilauksesta. TyGtani varten olen kuitenkin tutustunut myds lyhytelokuviin, joita tuolla ajalla
tehtiin. Mielesténi piirroselokuvat ja still-kuvat linkittyvét osittain toisiinsa. Toisen maailmansodan
aikana Disney-yhtididen piirroselokuvat ja sarjakuvat sisdlsivit ldhinnd tilannekomiikkaa. Elokuvat
perustuivat yksittdisten vitsien sarjoille. Sarjakuvissakaan ei kovin pitkdd juonta ollut, vaan tarina
(kuinka pitkd sitten olikin) perustui erilaisille vitseille ja tapaturmille. Jotkut kuvat ovat voineet

myos olla otteita piirroselokuvista. Ne ovat voineet olla esimerkiksi julisteita. Samoin lyhytelokuvia
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on voitu piirtdd sarjakuviksi. Piirrosjélki on ldhes samaa, vitsit ovat samat ja tapahtumat ovat samat.
Animaatio tietysti vain eldd enemmain kuin sarjakuvan ruudut tai yksittdinen kuva. Sarjakuvassa
myos joudutaan kirjoittamaan ddnekkadt asiat ja useampi asia jaa lukijan tulkittavaksi. Ne kuitenkin
tuovat tukea tulkitsemiselle ja antavat taustatietoa. Olen my0s jéttdnyt kokonaiset sarjakuvatarinat
pois aineistosta. En torménnyt aineistoa kerdtessédni kuin muutamaan strippiin, joka olisivat olleen
propagandaa. Jotkut propagandakuvat ovat kuitenkin lehtien kansia tai ne ovat ilmestyneet lehdissé.

Kyse ei kuitenkaan aina ole sarjakuvalehdista.

Olen myos paittinyt keskittyd eldinhahmoihin, silld eldinhahmot olivat Disneyn tunnetuimpia
hahmoja. Disney kéytti piirroskuvissa paljon ihmiskarikatyyrejd, mutta ne eivit olleet yleisolle
kovin tuttuja. Disneyn hahmot perustuivat yleensd juuri eldinhahmoihin. Tunnetuimmat hahmot
ovat eldimid, joilla on ithmisen luonteenpiirteitd ja joista ainakin osa pukeutuu vaatteisiin. Disneyn
tuotantoon kuului ithmishahmoja, mutta yleensd olen siivuuttanut ihmishahmoja siséltévit kuvat.
Muutama karikatyyri ihmisisti kuitenkin 16ytyy my0s omasta kuva-aineistostani. Ne ovat yleensa
eldinhahmojen joukossa. Yhdessd valitsemassani kuvassa ei ole eldinhahmoja lainkaan, ainoastaan
thmisid. Ne ovat kuitenkin karikatyyrejéd tietyistd henkiloistd, ja kuva ilmensi mielestdni hyvin
ryhméda johon olin sen valinnut aineistoa jakaessani. Olen my0s valinnut kuvia, joissa on vain
tunnetuimpia Disneyn hahmoja. Tuohon aikaan joukko ei ollut vield yhtd moninainen kuin se tdna
paivind olisi. Samat hahmot, joihin tiettdvasti amerikkalaiset olivat tykédstyneet, esiintyivdt monissa
kuvissa. Néitd hahmoja ovat mm. Mikki Hiiri, Aku Ankka, Hessu Hopo ja kolme pientd porsasta.
My6s muut kuvissa esiintyvit hahmot ovat tuttuja jo tuohon aikaan ilmestyneistd piirroselokuvista

ja sarjakuvistakin.

Tutkimusta tehdesséni olen kdynyt ldpi useita internetin sivustoja, joista olisin voinut 16ytdd kuvia
tutkimustani varten. Parhaaksi ldhteeksi muodostui blogisivusto http:\\toonsatwar.blogspot.com,
joka keskittyy nimenomaan Disneyn propagandatuotantoon. Myds muutamilta muilta sivuilta 10ytyi
kuvia, mutta ne olivat samoja kuin kyseiseltd blogisivulta 16ytyneet. Toonsatwar on yksityisen
kerdilijin pitdmd blogi, jossa kerdilija julkaisee kisiinsd saamia Disneyn propaganda-aiheisia
tuotteita ja tuontantoa. Kaikenkaikkiaan kuvia oli vaikea 16ytd4 muista ldhteistd. Internetissé ei ollut
kovin montaa sivua, joka olisi késitellyt aihetta, ja jos sellainen sivusto 16ytyikin, se ei tarjonnut
kovin paljon uutta. Toiseksi parhaiten kuvia 16ytyi Disney Treasures -dvd:1td ”On the Front Lines”.
Se késittelee nimenomaan toista maailmansotaa. ”On the Front Lines” (Disney Treasures 2004)
pitdd sisédlladn lahinnd piirroselokuvia toisen maailmansodan ajalta. Liséksi siind kerrotaan hieman

toisen maailmansodan aikaista studion historiaa. Omaan tutkimukseeni soveltuvat kuvat 16ytyivit
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kakkoslevyn ekstramateriaaleista ja nimenomaan Gallerysta. Sinne oli kerdtty piirroskuvia toisen
maailmansodan aikaisesta propagandasta. Levy piti sisdllddn my0s sellaisia kuvia, joita ei
blogisivustolta 10ytynyt. ”’On the Front Lines”-dvd:n tutkiminen aiheutti sekin omia vaikeuksiaan,
silld sitd ei ole saatavilla R2-versiona. Niinpa tietokoneella piti vaihdella aluekoodia. Kolmantena
ldhteend mietin jo edelld mainitun CD-ROMin avaamista, mutta se muodostui melko hankalaksi.

Lisdksi kyseiselld levylld ei kuitenkaan muistini mukaan ollut kovin montaa kuvaa.

Kuvia Ioytyi kaikenkaikkiaan vdhemméin kuin mitd olin alunperin odottanut. Siispd niiden
jakaminen selkeisiin oli vaikeampaa kuin mitd olin ajatellut. Olen kuitenkin ensin jakanut kuvat
niihin, jotka on tehty kotimaalle, toisiin joissa on joitan kansainvilisii piirteitd, ja jotka voisivat olla
my0ds ulkomaille tehtyjd ja lopuksi tunnuksiin, joita yhtid piirsi enemmén kuin muuta tuotantoa
sodan aikana. Kuvat ovat enimmikseen lehtien kansia tai julisteita. Etenkin kotimaisissa kuvissa
16ytyy nditd kahta. Kansainvilisid piirteitd (esim. ulkomaiden liput, symbolit jne.) koskevissa
kuvissa on puolestaan kaksi lehtijulkaisua ja yksi palapelin kansi. Kaiken kaikkiaan kuvia on valittu
12 kun sotatoimelle piirretyt tunnukset ja logot jdtetddn pois. Mddrd saattaa vaikuttaa suurelta,
mutta jotkut kuvista késittelivit samaa asiaa, ja on siksi laitettu jopa vierekkdin samaan luvun
osaan. Jotkut puolestaan olivat niin yksinkertaisia, ettei niiden késitteleminen vienyt niin paljon
tilaa kuin olin aluksi ajatellut. Muutama kuvista on piirretty jo ennen Yhdysvaltojen liittymista
virallisesti sotaan. Disneyn piirtimét tunnukset on puolestaan kisitelty nopeasti viimeisessd
analyysiosassa, silld ne eivét kuulu varsinaisesti analysoimieni kuvien piiriin, mutta ovat kuitenkin

erittdin tirkeitd sota-ajan piirrostuotannon ja niiden merkitysten kannalta.

Taustatuntemukseni Disneyn tyodstd on siis kertynyt vuosien kuluessa. Olen pyrkinyt merkkaamaan
lahteet parhaani mukaan, mutta aina en ole pystynyt kertomaan tarkalleen, mistd jonkun asian
tieddn tai mistd olen sen joskus lukenut. Olen katsellut erittdin paljon Disneyn elokuvia. Olen
ndhnyt ja omistan jokaisen pitkdn piirrosanimaatioelokuvan, joka on tehty ennen sotaa ja sodan
aikana. Olen myos katsonut (ja omistan dvd:l14) kaikki ennen sota-aikaa ja sen aikana julkaistut
lyhytpiirroselokuvat hahmoista, jotka esiintyvit tutkimissani kuvissa (Disney Treasures). Olen
saanut taustatietoa Disney-yhtidistd erilaisista television dokumenteista, internetin virallisislta
kotisivuilta, sarjakuvien infopalstoilta, Disneyn tietosanakirjasta ja jopa Disneyn virallisesta
nuottikirjasta. Varsinaista sodan aikaa késittelevdd kirjallisuutta oli sittenkin védhén. Kirjoja olisi
pitdnyt tilata ulkomailta ja usein niiden hinta oli liian korkea. Joitakin sain kuitenkin késiini, kuten
Rawlsin ”Disney dons dogtags”in. Analyysivaiheessa olen pyrkinyt kirjoittamaan auki sen mitd

néden ja mité tulkintoja kuvista voi tehda.
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2 KUVA-ANALYYSIN TEORIAA

Téssd tutkimuksen luvussa késitellddn kuva-analyysia ja sen tekemisen tapoja. Térkedksi oman
tutkimukseni kannalta nousevat erilaiset piirrosten tulkinnan apukeinot ja yleensd piirroksissa
kiytetyt erityispiirteet. Sana cartoon viittaa niin oman tutkimukseni animaatio- ja
sarjakuvahahmoihin, sekd myos laajemmassa merkityksessd pilapiirroksiin ja ldhes kaikenlaisiin
piirroksiin. Siksi tdhdn kategoriaan kuuluvien kuvatyyppien tulkintoja on vaikea erottaa toisistaan.
Kuitenkin ndmai 'cartoonit' jasentyvédt omaksi osajoukokseen, kun mukaan lasketaan kaikenlaiset
kuvastot, esimerkiksi taidemaalaukset, rakennukset ja valokuvat. Kuvatyyppien moninaisuuden
vuoksi visuaalisessa politiikantutkimuksessa ei olekaan mahdollista tuottaa vain yhtd mallia, vaan
jokainen tutkimus rddtdloityy lopulta oman materiaalin ja kysymyksenasettelujen suhteen (Lindroos
2004, 115). Tama luku pyrkii esittdimddn ensin yleisid kuvanlukuun ja visuaalisuuteen liittyvid
huomioita, siirtyen sitten yksityiskohtaisemmin ensin semioottisiin apuvilineisiin ja vield ldhemmin
piirroksiin (kuten edelld mainittuihin animaation, sarjakuvan ja pilapiirrosten) ja niihin liittyviin
ominaispiirteisiin. Semioottiset menetelmit antavat yleistd ohjetta kuvien tulkitsemiseen ja siihen,
mitd kuvasta voi 10ytdd ja milld keinoilla. Sarjakuva- eli cartoon-genre puolestaan antaa ohjeita

nimenomaan piirroskuvien tutkimiseen.

2.1 Kuvien kulttuurisuus ja poliittisuus

Téssd alaluvussa kasittelen lyhyesti visuaalisuuden historiaa. Historian ymmaértdminen auttaa
lahinnd ymmaértdmaan, miksi tai miten niemme ja koemme tietyt asiat ja miten tarkedd visuaalisuus
on. Néihin kysymyksiin ei kuitenkaan sen tarkemmin l1dhdetd hakemaan vastauksia, mutta historia
valottaa itsessddn sitd, miksi visuaalisuutta voidaan pitdd tdrkednd osana tutkimuksia. Luvun
olennainen osa on tarkastella visuaalisuuden kulttuurista ja poliittista puolta. Téssd yhteydessd
madrittelen my0s visuaalisen lukutaidon ja visuaalisen jdrjestyksen. Kuvien kulttuurisuus ja
poliittisuus myos kulkevat mukana muussa osassa lukua niiden olennaisuuden vuoksi.

Kielellinen kddnne kuvaa sitd, miten nykytieteissd kieli ja teksti ovat tieteellisten totuuksien
tuottajina tirkedssd asemassa. Kielen tehtdvé onkin vélittda tietoa, mutta viime vuosikymmenind on
korostunut kysymykset siitd, miten itse ymmérrimme kéyttimddmme kieltd ja miten sen kayttd
itsessddn on poliittinen teko. Kielellinen kéddnne politiikantutkimuksessa on tuottanut mm.

retoriikan, diskurssianalyysin seké erilaisia tekstuaalisia ja késitteisiin keskittyvid tulkintametodeja,

16



joiden yhdistdvdnid teemana on poliittisuuden lukeminen esiin tekstimateriaalista. William
Mitchellin (1994, 11) mukaan voidaan puhua myos kuvallisesta kdédnteestd kielellisen kddnteen
rinnalla. Lindroosin (2004, 119-120) kuvallinen kéinne kuvaa nykykulttuurin lisddntyvaa
visuaalisuutta ja korostaa eroa visuaalisuuden ja diskurssiivisuuden vililld. Kuvallisen kdénteen
menetelmiin kuuluu kuvan ja elokuvan tulkintaa, ikonografiaa, kuvaretoriikkaa ja kuvan ja tekstin
vuorovaikutuksen pohdintaa. Nykyisin yhdistyy eri merkkien ja kuvatyyppien tulkintaa, jossa
tirkeitd ovat esim. semioottiset tulkintamenetelmét. Poliittisesti merkittdvid ovat myds
populaarikulttuurin ja massakulttuurin ilmididen tulkinnat. Teoreettisesti tarkastellen kuvallisen
kddnteen juuret myOs ulottuvat yhtd kauas kuin kielellisen kéddnteenkin. Antiikin Kreikassa
késitettiin teoria katselemisena ja katselemisen merkitystd korostettiin tiedonléhteend maailmasta.

Muutoksia on aiheuttanut myos historian periskooppi sekd da Vincin camera obscura-laite.

Vaikka visuaalisuus voidaankin maérittdd monella tavalla, tdssd tutkimuksessa kuljetaan
madritelméllisesti visuaalinen lukutaito- ja visuaalinen jdrjestys-kasitteiden avulla. Ne avaavat
hyvin kuvien tulkintaa. My0s muita visuaalisuus-kisitteitd esiintyy muissa alaluvuissa. Seppénen
(2002; 16, 36, 41-42) madrittelee visuaaliset jdrjestykset toiminnallisiksi ja materiaalisiksi
jarjestyksiksi, jotka nivoutuvat erilaisten instituutioiden toimintaan. Ne sisdltdvit vakiintuneita ja
jaettuja kulttuurisia merkityksid. Visuaaliset jarjestykset ovat sosiaalisia jarjestyksid. Esimerkiksi
kaupungit méadrittavit rakentamista visuaalisuuden kannalta ja rakentamista koskevat ndin myds
erilaiset sdddokset. Visuaalinen lukutaito on visuaalisten jéirjestysten tajua ja perusteltujen

tulkintojen tekemista niista.

Visuaalinen lukutaito ja kieli kehittyvét lapsella rinnakkain. Lapsi havainnoi. Visuaalinen lukutaito
opitaan huomaamattomasti ja tavallaan epivirallisesti. Visuaalisesta lukutaidosta voidaan puhua
vasta sitten kun katsoja alkaa pohtia visuaalisten jérjestysten merkityksié ja tulee tietoiseksi niihin
liittyvistd voimista, rakenteista ja valtasuhteista. Itsestddnselvyyksid tulee kyseenalaistaa.
Visuaalisen lukutaidon kannalta tirked asia on siis kulttuurin ja yhteiskunnan merkitystuotantojen
mekanismien ymmartdminen, ei niinkddn visuaalisen semiotiikan tai visuaalisen havainnoinnin
peruslainalaisuuksien luonnollinen hallinta. Se on kulttuuristen itsestdénselvyyksien haastamista ja
merkitysten ndkemistd sielld, missd merkitykset ovat kaikkein ndkyméttdmimpid. Se on
nakymattomin tekemistd nékyvéksi ja tiedetyksi. (Seppénen 2002, 192-193, 224).

Richard Sinatra (1985; 3-15, 28-29) nidkee visuaalisen lukutaidon merkityksid tuottavaksi
aktiiviseksi toiminnaksi. Ja koska visuaalinen lukutaito on merkityksid tuottavaa toimintaa, se

kytkeytyy myos kielellisen merkityksen muodostumiseen. Sinatralla on neljd lukutaidon luokkaa,
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joista neljas kytkeytyy kuvalliseen kulttuuriin. Han kutsuu neljéttd lukutaitoaan kommunikaatioksi
representaatioiden avulla. Sitd luonnehtivat kuvittelukyky, tuottaminen, ja esteettinen arvottaminen
ja sitoutuminen. Se kattaa kuvataiteen, median ja estetiikan alueet. Visuaalinen lukutaito on kyky
tulkita kuvallisia esityksid, mutta my0s kykyd tuottaa niitd ja kommunikoida niiden avulla.
Visuaalisen lukutaidon voi mairitelld kyvyksi ymmértdd visuaalisten jérjestysten kulttuurisia
merkityksid. Se on myds jérjestysten historiallisuuden ja niihin liittyvien valtaprosessien tajuamista
sekd vaihtoehtoisten jérjestysten hahmottamista. Nami jdrjestykset voivat puolestaan haastaa
stereotypioita. (Seppianen 2002; 142-145, 148). Paul Messaris puolestaan esittdd kirjassaan Visual
literacy (1994, 165) visuaalisen lukutaidon ongelmallisuuden: kuvien kohteiden tunnistaminen,
niiden tilallisten suhteiden hahmottaminen ja kuvien rinnastamisen luomat kerronnalliset siirtymat
nojautuvat arkiseen kokemukseen todellisten esineiden ja tapahtumien havaitsemisesta. Néiden
kuvallisuuden merkitysten tulkitsemiseen vaadittavia kognitiivisia taitoja ei voi kutsua ”lukutaidon”
muodoksi, jos termilld viitataan mediasidonnaiseen tulkinnalliseen kykyyn, jonka voi hankkia vain
tiettyyn mediaan liittyvdn kokemuksen kautta. Messaris pohtii my0s kuvakulmien kayttoa:
kuvakulmaa vaihtamalla thminen voidaan saada ndyttdmaddn vahvalta tai heikolta. Messariksen
mukaan ihminen kykenee tulkitsemaan merkitykset kuvasta sellaisen kokemuksen perusteella, joka
ei liity mitenkdén kuvien katselemiseen. Kuvakulmissa kiteytyvit todellisen eldmén tilanteet, koska
esim. lapsi yleensd joutuu katsomaan vanhempiaan ylospdin ja heikompiaan yleensd katsotaan

alaspdin. Télloin kuva toistaa ei-kuvallisia visuaalisia jarjestyksid. (Seppdnen 2002, 168-170.)

Nékoaistin biologista toimivuutta en ldhde yksityiskohtaisemmin selittdméén, mutta joitakin tarkeita
asioita tulee mainita myos nékoaistista. Ndkoaisti on valikoiva. Esim. kulttuuriset merkitykset
vaikuttavat ndkdaistin valikoivuuteen. Tutut erottuvat vikijoukosta helpommin kuin vieraat.
Nékoaisti valikoi kohteensa biologisella, psykologisella ja kulttuurisella tasolla. Nédkdaistilla tuntuu
tutkijoiden mukaan olevan yksi yhteinen ominaisuus: se kytkeytyy kielelliseen kehitykseen.
Visuaalinen ja kielellinen taas ovat kehittyneet suunnilleen samassa tahdissa. Martin Jayn (1994, 8)
mukaan siis visuaalisen eldmdn universaalisuutta ei voi koskaan automaattisesti olettaa. Kieli
asemoi visuaalisen eldmyksen kulttuuriin. Sitd ei kuitenkaan tiedetd, onko olemassa jo kulttuuriset
rajat ylittdvid ndkemisen tapoja. (Seppinen 2002, 95-96). Aika on olennainen tekijd katsomisessa.
Kuva jda muhimaan tajuntaan vield nikemisen jilkeenkin. Merkitys voi myds myohemmin muuttua
mielessd. Jayn mukaan “katsominen ei ole ohimeneva tapahtuma, vaan se on koko ajan jatkuva ja
muokkautuva prosessi, jossa aiemmat mielikuvat, kulttuurinen kokemus ja vuorovaikutus
lomittuvat toisiinsa”. Silmd on myds enemméin kuin mikddn muu aisti tietoisesti hallittavissa.

Esimerkiksi katseen voi suunnata pois ja silmit voi sulkea. (Seppdnen 2002, 96-99). Kaikki
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visuaaliset havainnot ovat kuvallisia, koska silmén verkkokalvolle piirtyy kuva. (Seppéanen 2002,

149.)

Visuaalisuus yleisesti on Seppdselle (2005, 15-17) nédkyva todellisuus. Adjektiivina se voi olla
esineen tai asian silmin havaittava ominaisuus. Seppinen korostaa myos, ettd visuaalista kulttuuria
voi tarkastella monesta ndkokulmasta ja maédritelmét saattavat vaihdella. Visuaalisuuden
kulttuurisella puolella viitataan ihmisen toimintaan, jossa he tietoisesti tai tiedostamattaan
rakentavat ympdiristoddn ja tuottavat sithen merkityksid. Visuaalinen kulttuuri on siis nédkdaistiin
nojautuvaa merkitysvilitteistd toimintaa ja tdimédn toiminnan tuotteita, kuten julkisuuden kuvastoja.
Visuaalisen kulttuurin  kuvastot ovat aina poliittisia kuvastoja. Jokainen kuva tuotetaan
yhteiskunnassa ja sithen kytkeytyy aina joitain merkityksid sulkemalla joitain muita merkityksia
ulkopuolelle. Poliittisuus tarkoittaa valintoja, jotka rakentavat julkisuuteen tietynlaisia visuaalisia
jérjestyksid. Visuaalisen kulttuurin poliittisuus ndkyy myos siind, ettd julkisuudesta ja siind

olemisen merkityksistd kamppaillaan.

Puhuessaan kuvien poliittisuudesta voidaan kéyttdd myos poliittisen estetiikan késitettd. Tama
késite 10ytyy ainakin Kia Lindroosin artikkelista Nde poliittisesti (2004, 116-117). Poliittisen
estetilkan késitteen mukaan tarkoitus on hahmottaa kohteiden ymmirtdmisen lisdksi ajallisia
kulttuuris-poliittisia merkityksid, jotka vilittyvdt niin kohteista itsestdén kuin myds tutkittavien
teosten kritiikistd. Poliittisuuden ymmartdminen avautuu tistd ldhtokohdasta késin suhteessa
ajallisiin ja historiallisiin erityispiirteisiin. Ndin my0s omassa tutkimuksessani, jossa tulee muistaa
toisen maailmansodan aikainen amerikkalainen kulttuuri ja sodan ilmapiiri yleisesti taustalla
vaikuttavina ldhtokohtina. Poliittisuus tissd mielessé ei tarkoita yksin kantaaottavaa tai ideologisesti
madriteltyd poliittisuutta, vaan tulkinnan 1dhtékohtana on késittda taide, kuvat, elokuvat jne. laajalti
ottaen poliittisina representaatioina eri ajoista, kulttuureista, ilmidistd tai tapahtumista. Tiettya
teosta ei tule leimata poliittiseksi tai epapoliittiseksi: tulisi tismentéé sitd, miten taiteen ja politiikan
suhteista voidaan puhua késittden ne toisiinsa sisédltyvini eiki toisensa poissulkevina alueina. Omat
tutkimuksessani kéytetyt kuvat tietysti ovat olemukseltaan poliittisia jo siksi, ettd ne ovat
propagandatarkoituksiin tehtyjd. Lindroos puhuu myds elokuvatulkinnasta, jota sivuan hieman siksi,
ettd tietyt propagandakuvat liittyvét olennaisesti osana animaatioelokuviin: elokuvan poliittisessa
tulkinnassa on tdrkedmpi korostaa kuvien poliittisia merkityksid kuin kuvateknisid puolia.
Elokuvatulkinnalle tirkeitd poliittisia 1ahtokohtia on my0s tietdmys kohteen historiallis-poliittisesta
viitekehyksestd, kyky tulkita visuaalisuuden manipulaation tapaa ja keinoja, elokuvaan

mahdollisesti siséltyvén ideologian reflektoiminen tai sen esittimin todellisuuskuvan analysointi
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suhteessa poliittiseen ajatteluun ja filosofiaan. Mielestini edelldmainitut kohdat on syytd muistaa
my0s muunlaisia kuvatyyppejd analysoitaessa, kuitenkin silld varauksella, ettei pysdhtyneisté
kuvista voida aina paitelld kaikkea, ellei kuvaa katsota nimenomaan sille tarkoitetussa

ympéristossa.

2.1.2 Visuaalisuuden valta lyhyesti

Valta-aspektia tutkin tarkemmin seuraavassa luvussa, silld mielesténi se soveltuu paremmin yhteen
propagandan kanssa. Myo0s visuaalisessa maailmassa vallan ulottuvuus on esilld ja siksi siihen
viitataan tissd lyhyesti kenties tunnetuimman visuaalisen vallan esittdjan avulla: Michel Foucault
korostaa vallan tuottavuutta. Valta on se voima, jonka vaikutuksesta ihmiset mukautuvat visuaalisiin
jérjestyksiin. Vallan avulla he myos tulkitsevat jérjestyksid tietylld tavalla ja alkavat pitdd niitd
itsestddnselvind. Foucault'lle yksi olennainen vallan ulottuvuus on nékyvyys: ihminen on helposti
valvottavissa, mikéli hidnen ndkyvyytensi on taattavissa (esim. Panopticon). Téstd voidaan kayttdd
myos visuaalisen kontrollin kédsitettd. Yksiloiden valvonta on sitd tehokkaampaa, mitd valmiimpia
he ovat alistumaan valvovalle katseelle ja tekemddn itsestddn ldpindkyvid. Panopticon on
Foucault'lle modernin ajan optinen metafora. Kontrollindkdkulmasta ldhtevéstd kuvientulkinnassa
tuodaan esille niitd valtarakenteita, joita kuviin siséltyy ja joita heikennetddn ja vahvistetaan
kuvamateriaalin avulla. Néin siis vaikka nédkyvyys on olennaista vallan toimivuuden kannalta,
ndkymittomyys on yhtd tdrkedd. Tarkedksi tulee se, mitd ei ndhdd. Ndin myds pystytddn
marginalisoimaan tiettyjd ihmisii tai piirteitd ja tekemdén heidit ndkyméttomiksi. Erilaiset kuvastot
rakentavat poissulkemisen kautta normaalin ja tavoiteltavan ihmisyyden normin ja sitd ylldpitavaa
visuaalista jdrjestystd. Vallan kannalta olennainen seikka on myds se, millaiseen kuvastoon ihmiset

tuntevat halua samaistua. (Seppanen 2002, 43-46; Lindroos 2004, 122; ks. myos Foucault 1986.)
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2.2 Kuva-analyysin menetelmid

2.2.1 Semioottiset apuvilineet

Semiotiikka on tiede, joka tutkii merkkejd merkityksen muodostumisen nidkokulmasta. Kuvista
voidaan tunnistaa reaalimaailman vastaava esine tai asia, silldi kuva toteuttaa muutamia
tunnistamisen kannalta tdrkeitd semioottisia funktioita. Yksi semioottisen tutkimuksen hankaluus
johtuu siitd, ettd eri semiootikot saattavat kayttdd samoista asioista eri késitteitd ja tarkoittaa
samoilla késitteilld hieman eri asioita. Charles S. Peirce esimerkiksi kéyttdd tutkimuksissaan
tulkitsinta, merkkié ja kohdetta, joita yhdistdvit kaksisuuntaiset nuolet. Mitddn termid ei Peircelld
voida ymmartdd irrallaan muista. Merkki on itsensd ulkopuolella oleva kohde ja tulkitsin on merkin
kayttdjan mieli, jota merkki puhuttelee. Sité ei tule sekoittaa merkin kéyttdjaén (Seppanen 175-176).
Ferdinand de Saussurea kiinnosti ennen kaikkea kielellisten (puhekielen) merkkien suhde toisiinsa.
Hénen merkkinsd koostuvat merkitsijdstd (signifier) ja merkitystd (signified). Merkitsijdlld héin
tarkoittaa merkin fyysistd olomuotoa, esimerkiksi kirjoitettua sanaa auto. Merkitty on puolestaan
erddnlainen aineeton kisite, johon merkitsijd viittaa, siis auton idea. Ihmisten tulee jakaa ainakin
osittain auton idea muiden ihmisten kanssa ymmartéékseen toistensa puhetta ja kirjoitusta. Peircen
merkki ja de Saussuren merkitsijd muistuttavat toisiaan, samoin merkitty ja tulkitsin. (ibid. 178-179,

ks. my0s esim. Peirce 1932, de Saussure 1983.)

Veijo Hietala (1993, 31-33) kaisittelee de Saussuren ja Peircen teoriaa hiukan eri késittein. De
Saussuresta hidn puhuu strukturalistisen merkkiteorian edustajana ja ndin enemmaén kielitieteen
edustajana. Merkki (ensisijaisesti sana) koostuu kahdesta osapuolesta: ilmaisusta (esim. kirjoitettu
kuvio paperilla) ja tarkoituksesta (késite, johon viitataan). Nédiden kahden suhde on usein tdysin
mielivaltainen. Esimerkiksi 'tie' ei vélttdmaittd viittaa kulkuvéylddn, vaikka olemmekin niin
sopineet: englantilaisille se saattaa tarkoittaa solmiota tai sitomista. Samaan tapaan my0s
mimeettinen, esittivd kuva voidaan ymmartdd merkkind. Sen ilmaisu koostuu silmélle tarjoutuvasta
arsykeaineistosta, viivoista, hahmoista ja vireisti. Tarkoite eli sisdltd on télldin se mitd kuva esittda,
eli heti kun olemme havainneet vérien ja viivojen esittdvin tiettyd kohdetta, visuaalisen merkin
tarkoite on 10ytynyt (Metz 1974, 60). Hietalan mukaan de Saussuren seuraajat ovat halunneet nahda
kuvallisen merkin sopimuksenvaraisena ja mielivaltaisena. Kussakin kulttuurissa vallitsee
konsensus siitd, millaisia kuvia pidetdédn realistisina. Peircen teoria puolestaan koostuu ikonisista,

indeksisistd ja symbolisista merkeistd. Ikoni representoi kohdettaan yhdennidkdisyyden perusteella,
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indeksi puolestaan tarkoittaa syy- tai jatkuvuussuhteessa kohteensa kanssa olevaa merkkid ja

symboli on mielivaltainen ja sopimuksenvarainen merkki, kuten de Saussuren kielen sanat.

Peircen teoriassa kaikki viestintd ja merkityksien vakiintuminen ldhtee liikkeelle
rakenneyhtildisyyksien hahmottamisesta. Siksi Peircen semiotiikka soveltuukin hyvin kuvallisen
viestinnén analyysiin. Anne Koski on suomentanut yhden Peircen omista merkin méaaritelmista:
”Merkki tai toisinto on jotain joka edustaa jotakin jossakin suhteessa tai ominaisuudessa. Se
puhuttelee jotakuta eli luo timén mielessd vastaavan merkin, ehkd jopa kehittyneemmén merkin.
Merkkid, jonka se luo, kutsun ensimmaéisen merkin tulkinnokseksi. Merkki edustaa kohdettaan, ei
joka suhteessa, vaan viittaamalla ideankaltaiseen, jota olen joskus kutsunut toisinnon perustaksi.”
Koski kutsuu Peircen ikonia muistuttajaksi, symbolia tyyppiesimerkiksi ja indeksid
tunnuspiirteeksi. (Koski 2005, 113-116.) Seuraavaksi tarkastellaan 1dhinnd Fisken (2000) luomaa
semioottista jaottelua kuva-analyysin apukeinoksi. Jaottelu 16ytyy myds Seppdsen kirjoista, joissa

huomautetaan myo0s erikseen Fisken yksinkertaistavan Peircen monimutkaista merkkitulkintaa.

Indeksisyys

Indeksimerkilld on suora, todellisuudessa oleva kytkds kohteeseensa. Esimerkiksi savu on tulen
indeksi, ja nuha vilustumisen indeksi. Usein indeksinen merkki on myds kausaalinen: valokuvissa
kuvan ja kohteen vililld on kausaalinen suhde. Jiljet lumessa voivat viitata indeksisesti janikseen.
Verbaalikielen ilmaisulla “jinis” ei vélttaméttd ole yhteyttd mihinkdin konkreettiseen jénikseen.
Siind missd valokuvat ovat indeksisid, verbaalikielen merkit edustavat jotain itselleen tdysin
ulkoista kohdetta. Ne eivit ole syntyneet kausaalisen kohteen ja merkin vélisen vuorovaikutuksen.
Indeksisyys ei sindlldén ole todistusvoimainen ominaisuus esim. valokuvassa (Seppanen 2002, 178-

179; Fiske 2000, 71-72.)

ikonisuus

Esimerkiksi valokuvan ja kohteen vélilld ei ole vain kausaalinen yhteys: se jopa muistuttaa
kuvauksen kohdetta. Tdtd nimitetdén ikonisuudeksi. My0s tdmd semioottinen ominaisuus puuttuu
verbaalikieleltd (lukuun ottamatta joitain onomatopoieettisia ddnndhdyksid, kuten titityy).
Verbaalikieli on symbolinen, jolloin merkin ja sen viittauskohteen vélille muodostunut suhde on
sopimuksenvarainen. Semiootikot eivdt kuitenkaan ole yksimielisid valokuvan ikonisuudesta.

Umberto Econ mukaan valokuvan ja esittimdn kohteen vililla on enemmén eroja kuin

22



yhtdldisyyksid. “Peircestd alkaen Morrisin kautta aina nykysemiotiikan eri suuntauksiin ikonisesta
merkistd on mielellddn puhuttu merkking, jolla on joitakin kohteen ominaisuuksia. Kuitenkin jo
alkeellinen fenomenologinen tarkastelu mistd tahansa esityksestd, joko piirroksesta tai valokuvasta
osoittaa, ettd kuvalla ei ole yhtddn esitetyn kohteen ominaisuutta” (Eco 1986, 93). Stuart Hall on
samaa mieltd: kuva kdantdd kolmiulotteisen maailman aina kaksiulotteiseksi (Hall 1992, 138-139).
Kyse on monimuotoisesta semioottisesta ongelmasta, mutta on hankala kiistdd ajatusta, ettd
vaikkapa valokuva koirasta muistuttaa enemmain fyysistd koiraa kuin déneen lausuttu tai kirjoitettu

sana koira (Fiske 2000, 71; Seppénen, 178-180).

symbolisuus

Symbolimerkin yhteys kohteeseensa perustuu tapaan, sopimukseen tai sddntoon. Sanat ovat
esimerkiksi pddasiassa symboleita. Kulttuuri kertoo mihin yhdistimme tietyn kuvion. Kohteesta voi
my0s tulla symboli, kun se konvention ja kéyttotavan perusteella saa kyvyn edustaa jotain muuta.
Esim. Rolls-Royce on vaurauden symboli. Jos vaikkapa ndytelmédssa joku joutuu myyméén Rolls-
Roycensa, voidaan kuvitella hdnen epdonnistuneen liiketoiminnassaan. Télléin Rolls-Royce on

my0s omistajansa yhteiskunnallisen aseman symboli. (Fiske 2000; 72, 121.)

motivoituneisuus ja motivoimattomuus

Ikonisuuteen liittyy myds erottelu motivoimattoman ja motivoidun merkin vélilld. Motivoitu merkki
on sellainen, jonka fyysistd olemusta sen esittimé asia (merkitty) rajoittaa. Mitd ikonisempi merkki,
sitd enemmadn se on motivoitu. Valokuva janiksestd on motivoituneempi kuin sana jinis, joka ei
ulkoisesti muistuta janistd. Piirros taas on motivoituneempi kuin sana, mutta motivoimattomampi
kuin valokuva. Fisken mukaan motivoitu merkki on pitkilti ikoninen; valokuva on liikennemerkkia
motivoidumpi. Keinotekoinen merkki on motivoimaton. Mitd motivoidumpi merkki on, sitd

enemmaén merkitty rajoittaa merkitsijaa. (Fiske 2000, 77; Seppéanen 2002, 180.)

paradigma ja syntagma

paradigma ja syntagma kuvaavat merkkien vélisten suhteiden kahta perustyyppid. Paradigma on
yksikkojoukko, josta kulloinkin voidaan valita yksi yksikkd. Yksikoilld pitdd olla jotain yhteistd,
ominaisuuksia, jotka mairittelevdt ne juuri tietyn paradigman jdseniksi. Sanojen muodostus

tapahtuu niin, ettd valitaan kirjainten paradigmasta, jossa on rajallinen méédrd merkkejd. Yhteisten
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ominaisuuksien lisdksi paradigman yksikdiden tulee olla riittdvin erilaisia, jotta ne erottautuvat
toisistaan. Niiden paradigmaattisten valintojen tuloksena syntyy syntagma, esim. sana tai virke.
Ikonisuutensa ansiosta esim. valokuva on tietenkin yhtd paradigmaattinen kuin esittiménsi
kohdekin. Esimerkiksi valokuvassa poseeraavan henkilén hattu on valinta hattujen paradigmasta.
Valokuva itsessddn on syntagma: filmiherkkyyden, kuvakulman, objektiivin polttovileista
koostuvista paradigmoista tehty valintojen tulos. Kyse on siitd, milld tavoin kuvaaja téstd joukosta
valitsee. Paradigmaattisilla valinnoilla voidaan vahvistaa jotain merkityksié toisten kustannuksella,

ne voivat yllapitéa tai rikkoa visuaalisia jarjestyksid. (Seppanen 2002, 181-182; Fiske 2000, 81-85.)

Denotaatio, konnotaatio ja myytti

Denotaatio ja konnotaatio liittyvdt enemméin valokuvatutkimukseen. Denotaatio viittaa ilmeisiin
merkityksiin. Kuvan jénis tunnistetaan jénikseksi. Se on myds pehmed ja arka otus. Konnotaatio
perustuu tdhdn merkitysten ylijaddaméiin. Konnotaatio kuvaa Fisken mukaan vuorovaikutusta, joka
syntyy kun merkki kohtaa kayttdjiensd tuntemukset tai mielenliikkeet sekd kulttuuriset arvot.
Konnotaatio on tirked semioottinen funktio, silld se omaa” kulttuurisia arvoja. Sanojen ja kuvien
konnotaatioiden avulla luodaan samasta tilanteesta toisistaan poikkeavia vaikutelmia. Sanojen
paradigmaattinen valinta on usein konnotaatioiden ja samalla ilmaisun tunnerekisterin valintaa.
Konnotaatio liittyy ldheisesti myytin késitteeseen. Barthesin mukaan myytti on kertomus, jonka
avulla kulttuuri selittdd tai ymmartdd luonnon tai todellisuuden joitain puolia. Nykyisin esim. myytit
asettavat rooleja paikalleen ja samalla ne muuttuvat itsestddn selviksi. Myyttid on vaikea havaita tai
luonnollistaa. Visuaaliset jarjestykset ovat myyttisid ja myytti on yksi visuaalisten jérjestysten
olennainen toimintamekanismi. Myos vérit roolittavat sukupuolta: vaalenpunaiseen liittyy

hempeyteen viittaavia feminiinisid konnotaatioita (Seppanen 2002, 182-184; Fiske 2000, 113-121.)

metaforisuus ja metonyymisyys

Metafora on keino ymmaértdd ja kokea asia toisen avulla. Esimerkiksi “syddmen keventdminen”
liittyy enemmaén huolista kertomisesta tulevaan helpottuneeseen olotilaan. Muita metaforia ovat
esim. “akkujen lataaminen” ja “verenimijd”. Metafora myos erkaantuu aina kirjaimellisesta
merkityksestd. Kolmas ominaisuus on sen kuvallisuus (kielikuva). Metaforassa on aina kaksi osaa,
ensi- ja toissijainen subjekti. Ensisijaisen subjektin ldsndolo kutsuu kuulijan valitsemaan jotain
toissijaisen subjektin ominaisuuksia. Se kutsuu muodostamaan rinnakkaisen viittausalueen, joka

sopii yhteen ensimmdiisen subjektin kanssa. Samalla se aiheuttaa muutoksia toissijaisessa
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subjektissa. Kuvallisten metaforien tulkinnassa kontekstilla on ratkaiseva vaikutus. Konteksteja
ovat kuvallinen, lingvistinen ja kulttuurinen. Kun metaforassa merkitykset siirtyvit merkityksen
tasolta toiselle, metonymiassa merkitykset pysyvit samalla tasolla. Esim. Viking Line mainostaa
itseddn kuvissa vain NG LI-merkilld. Valokuva taas on metonyyminen, koska se esittdd aina osan
laajemmasta kokonaisuudesta. Rajaamalla kuva merkityksid on mahdollista ohjata tiettyyn
suuntaan. Valittu metonymia méérittelee usein sen, millaisia merkityksid kuva heréttidd. Valokuva ja
verbaalikieli toteuttavat samoja semioottisia funktioita. Valokuva kuitenkin kykenee kantamaan
merkityksid monessa kohden yhtd hyvin ja paremmin kuin verbaalikieli. Valokuvalla ei ole aika- ja
persoonamuotoja, sitaatin merkitsemisen kykyd, lauseenvastiketta jne. (Seppénen 2002, 185-188;

191-192, Fiske 2000, 122-131.)

2.2.2 Piirrosten ominaispiirteita

Tamin tyon propagandapiirrosten hahmot ovat Disneyn niin sarjakuvissa kuin animaatioissakin
esiintyvdt hahmot. Animaatiolla (elokuvilla) ja sarjakuvalla on tietenkin oma luonteensa ja siten voi
olettaa, ettd esimerkiksi Aku Ankka eroaa jonkin verran luonteeltaan kun kyseessd on jompikumpi
muoto. Talloin my6s kuvien tulkinnan tavat eroaisivat toisistaan. TyOssédni en kuitenkaan analysoi
kokonaisia sarjakuvia. Voidaan ainoastaan olettaa jonkin kuvan olevan vain ruutu sarjakuvasta tai
sarjakuvalehden kansi. Siten on olennaista osata lukea sarjakuvaa ja tunnistaa sen olennaisia
piirteitd. En my0skdén analysoi animaatioita omana lajinaan, silld my0s animaatio on
pohjimmiltaan vain yksi piirroskuva toisensa jilkeen, jolloin perittdin nopeasti toistetut ja hiukan
eroavat kuvat liikkuvat. Tdssd tydssd analysoinnin kohde ei kuitenkaan ole litkkkuva kuva, vaan
propagandatarkoituksiin tehdyt “pysédytetyt” kuvat. Niiden hahmot voidaan tulkita joko
animaatiohahmoiksi tai sarjakuvahahmoiksi. Suurta eroa ei mielestini synny, silld toisen
maailmansodan aikaan Disneyn sarjakuvat noudattivat vield animaatioelokuvien kerrontaa niin
rytmitykseltddn kuin juoneltaankin. Koko tarina perustui usein pelkélle tilannekomiikalle ja hahmot
elivit erddnlaisessa sosiaalisessa tyhjiossd. Vasta 1940-luvun lopussa animaattorien apupiirtdjand
vuonna 1935 aloittanut Carl Barks kehitti esim. Aku Ankasta persoonallisemman ja loi Ankkalinnan
keskiluokkaisen yhteiskunnan (Lindman 1992, 18-19). Néin siis vield toisen maailmansodan aikaan
Disneyn hahmot olivat tunnistettavissa samanlaisina hahmoina niin sarjakuvissa kuin

animaatioissakin.
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Sarjakuvan ominaispiirteistd 10ytyy apukeinoja oman tyoni kuvien analyysiin. Sarjakuvassa ja myos
muissa piirroskuvissa kuviin on saatava tuotua tietty madrd kuvatulle henkildlle tai hahmolle
ominaisia piirteitd. Ndiden piirteiden mukaan saaminen ei ole helppoa. Kun verrataan piirrettyd
kuvaa valokuvaan, valokuvasta on tietysti usein helpompi tunnistaa sen kuvaama kohde.
Piirroskuvissa voidaan kuitenkin henkilon tyypillisid piirteitd korostaa. Kun kuvaa on liioiteltu, sen
kuvaama henkil6 ei ehkd ndytd samalta, mutta liioiteltujen piirteiden avulla tunnistaminen saattaa
jopa olla helpompaa. Pilapiirroksissa tietty henkild voidaan esittdd muutamien viivojen avulla ja
siksi hahmo on helppo tunnistaa. Yhteen kuvaan ei myoskddn voi sijoittaa rajattomasti
informaatiota. Kuviin voidaan lisdtd paljon yksityiskohtia, mutta niiden tulee pelkistettyindkin
sdilyttdd tunnistettavuutensa. Kun kuvat sdilyttivét asioiden perusmuodot, ne ovat helpommin
tulkittavissa péivittdisessd eldmissd. Tunnemme koodit, joita on kdytetty kuvia muodostettaessa.
Jokainen oppii kdytdnnon toiminnassaan koodaamaan tiettyjd kuvia, ja oppimisen tuloksena tiettyja
kuvia osataan lukea automaattisesti. Kuvatyyppejd on kuitenkin olemassa suuri méérd ja niiden
koodit eroavat suuresti toisistaan. Toisten kulttuurien kuvia pystytddn osaksi tulkitsemaan sen
perusteella, mitd oman kulttuurin kuvista tiedetddn. Esimerkiksi sarjakuvailmaisussa kaytetyille
kuville on ominaista suuri yksinkertaistaminen ja tidmé yksinkertaistaminen tapahtuu usein
kayttamalld kulttuurille ominaisia kuvallisia koodeja. Tietyt koodit ovat niin tuttuja, ettei niitd
huomata yksinkertaistetuiksi. Jos silméit piirretddn niin, ettd kahden ympyrin sisddn piirretddn vield
molempiin pisteet, niissd ei ndhdd mitddn omituista, vaan ne luonnostaan mielletddn silmiksi.
Kuitenkin kadulla kavahdettaisiin, jos vastaan kdvelisi ithminen “piirrossilmineen”. Piirrokseen
piirretty hahmo koostuu useista yksinkertaistuksista. Jopa ammatti tai sosiaalinen asema saatetaan
kuvata tiettyjen merkkien avulla: johtaja on lihava ja rikollisella on kulmat vihastuneessa v-
asennossa. Kuva ei pyrikdédn esittdmiin tarkasti kuvaamaansa hahmoa, vaan se tuo esiin hahmon
perusidean. Perusideaan voidaan lukea esim. ammatti, yhteiskuntaluokka jne. (Lindman 1992, 38-

39.)

Kuviin voidaan sijoittaa yksinkertaisin keinoin hyvinkin monimutkaisia viestejd. Piirroshahmojen
kasvot voivat koostua vain muutamista viivoista, mutta niiden avulla voidaan koodata suuri joukko
mahdollisia tunnetiloja. Esimerkkeind ovat erilaiset suun muodot tai kulmakarvojen ja silmien
paikat ja suhteet. Muita sarjakuvaan ja muihin kuviin sijoitettavia merkintdja ovat mm. liikettd
ilmaisevat vauhtiviivat, tunnetiloja ilmaisevat kuviot ja ddntd kuvaavat ddnitehosteet. Erityyppiset
nopeudet ja erityyppiset liikkeet tarvitsevat oman merkkinsd. Paksuimmat vauhtiviivat ovat
useimmiten kun kuvataan hidasta vauhtia, kuten hyppy4, ja ohuimmat kun kuvataan nopeaa liiketta.

Paksut viivat voidaan tulkita kuvaamaan esim. painavuutta ja siksi ne sopivat hitaaseen liikkeeseen.
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Merkint6jen merkitykset saattavat kuitenkin vaihdella eri piirtdjilld. Tunnetilat puolestaan voitaisiin
kuvituksissa ilmaista my0s tekstin avulla. Kerronnasta tulee kuitenkin laahaavaa jos niin tehdéén.
Tietyilld tunteen ja tajunnan tilaa ilmaisevilla merkinnéilld on (ainakin ldnsimaissa) vain yksi
vakiintunut merkitys. Kipua kuvataan usein tihdilld ja rakkautta syddmelld. On my6s mahdollista,
ettd merkintdjen tarkka merkitys selvidid vasta asiayhteydestd. Myos dédnitehostetekstejd kaytetddn
piirroskuvissa. Adnitehosteet ovat dinti, eivit tekstid. Adnitehostetekstin muotoihin on siséllytetty
paljonkin informaatiota riippuen siitd, miten se on kuvaan tehty. Esim. veteen putoamista kuvaava
”Lats” ymmadrretddn paremmin kun sen kirjaimet on piirretty hatarasti ja vetisesti”, hiukan
epasymmetrisestikin. Tekstejd voidaan kylla liittdd piirroksiin: jos kyseessd on sarjakuva, on siind

luultavasti my0os puhekuplia. (Lindman 1992, 39-44.)

Piirroksissa on siis joskus pdillekkdin kuvia ja tekstid sekd niiden vélimuotoa, merkint6ja. Nailla
kaikilla voi olla monia eri tasoja. Jokaisella lohkolla on omat mahdollisuutensa informaation
koodaamiseen. Tarinan, kerrontatyylin ja piirtdjin omien ndkemysten yhteisvaikutuksesta riippuu,
kuinka montaa merkkiketjun tasoa kéytetddn. Vaihtelemalla merkkiketjun tasoja voidaan saada
aikaan dramatiikan vaatimia tehokeinoja. Myos kuvitukseen liittyvid tehokeinoja ovat kuvien
sijoittelu, niin itse piirroskuvien sijainti vaikkapa sanomalehdessd, kuin hahmon sijoittaminen
sisélle itse kuvaan tiettyyn kohtaan ja tietyn kokoiseksi. My0s kuvien taustat voivat antaa olennaista
informaatioita kuvasta ja siitd mihin kuvan tapahtuma tai viesti tulee sijoittaa. (Lindman 1992, 44-
46.) Myos virien kéyttd voi antaa olennaista tietoa siitd, mitd kuvalla halutaan sanoa. Kuten
Seppénen (2002) on esittdnyt, vaaleanpunainen on totuttu yhdistimdidn hempeyteen ja

feminiinisyyteen.

Terry Warburton (1998, 254-255) liittdd piirrosten tulkinnan ldhemmin edellisessd luvussa
kasiteltyihin semioottisiin tulkintoihin. H&nen mukaansa piirrokset ja sarjakuvat ovat osa
kommunikaatiosysteemid. Ne edustavat yhtd merkitsijoiden (signifiers) luomaa ‘'merkkid'.
Merkitykset tuotetaan kommunikaatiosysteemin kautta. Piirrokset (cartoons) ovat kulttuurisia
esineitd ja ne nojaavat stereotypioiden kommunikaatioon. Ne syntetisoivat ja vahvistavat
kulttuurisia narratiiveja. Barthes (1964) nimeédé tdmén "'merkitysten systeemiksi', joka tarkoittaa, ettd
“what is said takes the form of a system of 'signs' made up of representations which are intended to
convey meaning — 'signifiers’ and 'signifieds' which represent what is understood by a 'reader'.”
(Warburton & Saunder 1996, 307). Julkisesti tunnistettavat kuvat, metaforat ja teemat nivotaan
yhteen piirroksissa. Poliittiset piirtdjdt edustavat tiettyjd poliittisia mielipiteitd. Poliittinen piirros on

keino, joka kommunikoi viestinsd — ndkdkulmansa — riittdvésti, yrittden universalisoida tiettyjé
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ndkokantoja. Narratiivinen sisdltd on visuaalisesti ladattu statuksilla, ikonografioilla ja poliittisilla
merkityksilld sekd satiirisilla “juonenkiinteilld”, joita merkit ja symbolit tuovat ilmi. Piirtdjat
(animaation, sarjakuvan, pilapiirroksen) kéyttdviat graafisia representaatioita, kuten esim.
metonymioita ja kuva-arvoituksia. Piirrokset ovat metaforisia, mutta metaforista tulee
havainnollistettuja visuaalisten keinojen kautta. Jotkut visuaaliset apukeinot tulevat keskeisiksi
'piirrosten merkitysten lukemisessa'. Namia ovat ns. 'key signifiers’, imperatiivisimpia symboleja,
niitd jotka vetdvit ennen kaikkea lukijan huomion itseensd. Niiden lukeminen saattaa olla eristettya
tai kumulatiivista, intertekstuaalista tai monien sukupolvien vélistd, mutta kaikki tima riippuu
stereotypioiden yleisestd tunnettavuudesta, jotka kdyvit ilmi kontekstista. Téllaisilla merkeilld on
julkinen historia ja tietty kronologia, joka on yhtenid ja samana aikana julkista kulttuurisessa
mielessd ja yksityisessd vain “tietyssd mielessd”. Narratiiviset juonet puolestaan jéljittelevit,
representoivat ja kommentoivat tilaisuuksia/tapahtumia, arvoja, vaikutuksia ja persoonallisuuksia,

jotka madrittelevit “sosiaalisen todellisuuden.”

Warburton myods maédrittelee, miten piirroksia tulisi tutkia visuaalisesti. Piirroksista on 16ydettava
jotain kdytdnnollistd, ohjeellista ja informatiivista sanottavaa. Warburtonin mukaan ensin tulee
syntetisoida kuvaus: mité kaikkea tekstuaalisia ja visuaalisia apuvilineitd kuvassa kdytetddn ja mitd
kuvassa nékyy. Néin padstdan alkuun tulkinnassa, siind mitd kuva kommunikoi ja miten se on tehty
tai miten sitd ei ole tehty. Piirrosta tulee ensin kuvailla ja tehdé valinta sen suhteen miké kuvassa on
merkitsijd (tai key signifier). Tdmédn jilkeen yritetdéin varmistaa merkitysten ketjuja, joita
merkitsijit tuovat, sekd identifioida missa 'viestit' havainnollistetaan suhteessa eri tekstityyppien
tukemisessa. Ne voivat olla mitd tahansa tekstid kuvan ldhelld. Tekstit edustavat vihjaavia
merkityksid. Néin saadaan joukko uusia mahdollisia merkittyjd. Kolmanneksi tulisi tunnistaa
minkélaista julkista keskustelua tdmintyyppinen kommunikaatiosysteemi tuottaa. Nididen avulla

voidaan konstruoida sarja narratiivisia ketjuja. Lyhyesti Warburton jakaa metodinsa kolmeen osaan:

1. ensikuvaus (initial description)
2. viliton konnotaatio (immediate connotation)
3. systeeminen konnotaatio (systemic connotation)

4. narratiivisten ketjujen luominen (establishing narrative threads). (Warburton 1998, 256-

260.)

Kun kiytetddn visuaalisia kuvia tutkimuksessa, tiettyjen eri keinojen tulee olla sovittu. Ensin tulisi
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16ytdd yhdenmukainen tapa kuvailla kysymyksessd olevaa kuvaa, keskustella sen luonteesta ja
ominaisuuksista ja kuvailla sen status kontekstiin ndhden. Toiseksi tutkijan tulee ottaa huomioon
kuinka tietoa on kohdeltava ja kuinka siitd tehddidn osa tutkimusta. Kun piirroksista muodostuu
valtaosa tutkimusmateriaalista, tdytyy luoda systemaattinen metodologia. Esille nousee kysymyksii,
kuten mitd oikeastaan katsomme? Miten sitd kuvailisimme? Miké sen asema on julkisesti? Mitkd
ovat sen ominaispiirteet? Mihin tarkoitukseen se on tehty? Miten sitd kohdellaan ja mité siitd
voidaan sanoa ja miten se olisi hyodyllistd? Piirroksia tulee pitdd kulttuurisina esineind. Lisdksi ne
ovat julkisia kuvia. Niiden tarkoitus on saavuttaa laajemman yleison huomio. (Warburton 1998;

252-253,261.)

Kuvallisen materiaalin kisittely edellyttdd intuitiivisuutta, visuaalista ja esteettistd kokemus- ja
kasitteellistimiskykya. Erilaiset kokemus- ja kasitteellistimiskyvyt on mahdollista yhdistdd samaan
tutkimukseen tukemaan toisiaan ja lisddmiin tutkimuksen horisontteja. (Lindroos 2004, 123.)
Messariksen (1994) mukaan kuvaan tottumattomalle saattaa aiheuttaa ongelmia esim. kuvan
tekemisen tyylit kuten hahmot, tikku-ukot ja karikatyyrit, jotka hivittivéit suuren osan kohteiden
yksityiskohdista. Sinatran mukaan puolestaan kuvanlukutaito edellyttdd kykya tulkita arkieldmén
esinemaailman ja nonverbaalin viestinndn merkityksid, eleiden ja kehon kieltd. (Seppdnen 2002,

171-174.)

Sarjakuvien, kirjojen, elokuvien jne. kuvat nivoutuvat toisiinsa. Esimerkiksi fantasia ja todellisuus,
kuvat ja tekstit sekd mielikuvat nivoutuvat toisiinsa ja rakentavat sosiaalisesti ja yhteiskunnallisesti
merkityksellisen kertomuksen (tdstd esimerkkind Seppinen (2002, 39-41) mainitsee
”Tuntemattoman sotilaan”.) Kuvallisuus on aistimellisesti ja esittimisen tavoiltaan monimuotoista.
Merkitykset vilittyvdt useiden eri merkityksellistdvien jirjestelmien, eli semioottisesti ilmaistuna
koodien, kautta. Kuvissa tdrkedssd roolissa ovat my0ds kuvatekstit, jotka ankkuroivat kuvan
merkityksen paikoilleen. Poliittisessa tutkimuksessa tirkedd onkin keskittyd symbolien ja
metaforien tulkintaan tai poliittisten ja esteettisten representaation kysymyksiin (Lindroos 2004,

121-122).
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3 PROPAGANDAN TEORIAA

3.1 Taustaa propagandalle toisen maailmansodan aikana

Propaganda oli vallitseva konsepti maailmansotien vilisen ajan alussa. Luostarisen (2002, 21-22)
mukaan termi viittasi koko yhteiskuntaan ja kansainvilisiin suhteisiin, ei ainoastaan
massakommunikaatiomuotoon. Toisen maailmansodan propaganda oli totuuspohjaisempaa kuin
ensimmadisessd. Syy oli osittain teknisessd kommunikaatiokehityksessd. Thmiset kuuntelivat vieraita
propagandaldhetyksid ja pystyivdt tarkastamaan faktoja. Esim. Gobbels antoi lisdsdviyksen
faktoille, silld hdnen propagandansa sisélsi kaiken nimistd pdivdmaiériin. Hén viltti valheita ja
tekemésti katteettomia lupauksia. Kun taas ei ollut positiivia faktoja kerrottavana, piti kayttda
myyttejd, moraalia ja velvollisuuksia tulosten saamiseksi sota-aikana (ks. Gobbelsista tarkemmin
esim. Doob 1962, 503-522). Luostarisen mukaan (2002. 93-96) propaganda ei ollut enda toisessa
maailmansodassa vain lisd puolustusoperaatioille, vaan keskeinen osa kaikkea sotilaallista ja
poliittista toimintaa. Monessa maassa jinnitettd syntyi, kun osa vaati uskottavaa ja vastuullista
propagandaa ja toiset puolestaan tunteisiin vetoavampaa propagandaa. USA:ssa timé johti mm.
kriisiin OWI:in (The Office of War Information) sisdlld. Liittoutuneiden propagandaa auttoi ajatus
yhteisestd vihollisesta. Saksassa ja Neuvostoliitossa propagandan luominen oli vaikeampaa.
Toisessa maailmansodassa ymmarrettiin myds, ettd kotona olevat rivisotilaat ja tehdastyoliiset
olivat erittdin tirkeitd aseteollisuudelle. Tyoldiset olivatkin usein alempiluokkaisia ja ilman kunnon
koulutusta ja kiinnostusta akateemisiin kysymyksiin. Uutiset ja viihde olivat uusia keksintdja.

Taistelun padmaarét tehtiin konkreettisimmiksi ja roolihahmot samaistuttavimmiksi.

Toinen maailmansota alkoi skeptisissd tunnelmissa, silld ihmiset eivét juuri halunneet taistella.
Tutkimusten mukaan ihmiset saatiin kuitenkin mukaan taisteluun ja tekemddn ammuksia.
Ensimmadisen maailmansodan muistot olivat myos kurjia: sodasta jdi ontto sankarillisuus ja
kauhutarinat, jotka myohemmin osoitettiin valheellisiksi. Sodassa kdytettiin myds peittelyd ja
suoranaisia valheita (Luostarinen 2002; 19, 25). Shilsin ja Janowitzin (1965, 581) mukaan toisen
maailmansodan alussa spesialistit propagandan alalla painottivat erittdin paljon psykologisen
sodankdynnin operaatioita. He painottivat, ettd sotajoukkojen moraali oli suurilta osin kiinni jonkin
suuremman asian oikeutuksen uskosta, joka oli huomioitava sodassa. Saksan armeijan moraalia
koskevissa tutkimuksissa tdma on kuitenkin asetettu kyseenalaiseksi. Ideologiset ja poliittiset asiat

eivit olleet tehokasta propagandaa. Pienten ryhmien merkitys taisteluhengen ja sotamoraalin
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paéldhteend ymmadrrettiin. Annettiin moninaisia syitd taistella ja ne palautettiin yleensd perheen,
yhteison jne. tasolle. Toisen maailmansodan aikana sosiaaliset yhteisot ja yksilot olivat muuttuneet.
Yksilon tasolta katsottuna sota tarkoittaa, ettd joudutaan uhraamaan jotain, ja propagandan tarkoitus
on antaa syy uhraukselle. Toisessa maailmansodassa timé oli vaikeaa, silld vanhat velvollisuudet ja
lojaliteetit eivét endd péteneet. Sota oli historian verisin, ihmiset kyynisempié ja koulutetumpia kuin
koskaan aiemmin ja siksi asiantuntevampaa ja realistisempaa propagandaa tarvittiin. Ei voitu enéda
sanoa, ettd meiddn asiamme on oikea ja muiden viddrd. Gobbels etenkin puhui sekulaarisista

arvoista. (Luostarinen 2002, 96-97.)

3.2 Propagandan miéritelmia

Propaganda tulee latinan sanasta propagare, joka tarkoittaa levittimistd ja kasvamista. Sana
institutionalisoitiin Paavi Gregorius XV:n toimesta 1600-luvulla Congregatio de propaganda
fidessa kirkon toimiin levittdd kristinuskoa ympéri maailmaa. Propaganda voidaan myds mééritella
”ideoiksi, faktoiksi tai syytoksiksi, joita levitetdén tarkoituksellisesti edistiméén jonkun asiaa tai
vahingoittamaan toisen asiaa (Webster’s ninth new collegiate dictionary 1987, 942). Propaganda
voidaan erottaa kolmella tavalla muista kommunikaatiomuodoista: Tarkein sana on cause, joka
voidaan suomentaa syyksi, asiaksi tai ldhteeksi. Sana viittaa dogmaan tai ideologiaan, jotka voivat
olla mm. poliittisia, taloudellisia ja uskonnollisia. Toinen térked sana on deliberately, tarkoituksella,
joka sulkee ulos ne kommunikointimuodot, jotka eivit ole tarkoitettu levittiméaén edelld mainittua
asiaa tai syytd. Kolmas térked on spread, levittdd, joka pitdd siséllidn idean moniin ihmisiin

vaikuttamisesta. The deliberate spreading of a cause. (Larson 1992, 350-351.)

Suurin osa propagandan negatiivisista konnotaatioista tulee sota-ajasta, jolloin erotettiin toisistaan
”me” ja ’he”. Ndin tehtiin etenkin 1800-luvulla. Moderni propaganda alkoi muodostua modernin
mediakommunikaation mukana. N4&itd olivat mm. radio, kovadédninen, filmi ja my6hemmin tv.
Amerikassa mm. Franklin D. Roosevelt hankki ndin miljoonien ihmisten kannatuksen, muualla
samoin tekivit mm. Hitler, Stalin ja Franco. L. W. Doobin (1935, ks. myds Taylor 1979, 20)
mukaan avainsana on suggestion. Jos suggestiota kidytetddn, niin prosessia voidaan kutsua
propagandaksi huolimatta siitd, tarkoittaako propagandisti harjoittaa kontrollia. Jos suggestiota ei
otettaisi huomioon, prosessia voisi kutsua ennemminkin opettamiseksi opettajan tarkoituksesta

valittdmattd. Natsipropagandaministeri Gobbelsin mukaan propagandasta tulee tehotonta heti kun
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tulemme tietoiseksi siitd. Hin ei erottanut propagandaa muista kommunikaatiomuodoista. J. A. C.
Brown (1963, 12-13) puolestaan méérittelee propagandan siten, ettd propaganda on suunnitelma
doktriinin tai kdytdnndn propagoimiseksi, jotta voitaisiin vaikuttaa emotionaalisiin asenteisiin.
Kaikki kommunikointi ei ole hdnen mukaansa propagandaa. Pitdd esittdd doktriinia, dogmaa tai
ideologiaa, joka on kohdistettu ihmisten tunnepuoleen, ei rationaaliseen. Ndin mm. suurin osa
mainonnasta ei ole propagandaa, ellei se edistd ideologiaa. Toinen tapa, jolla voi erottaa propaganda
normaalista argumentaatiosta, on se ettd propagandassa vastaukset ovat midritelty etukéteen. Kaikki
propaganda pyrkii muuttamaan ihmisten mielen, mutta kaikki mielenmuutokset eivdt ole
propagandaa. Ei siis ole propagandaa, ellei myds tulos ole tiedossa etukdteen. Propaganda on aina
jotain vastaan ja jonkun puolesta. My0s sensurointi on olennainen osa propagandaa, silld se salaa
lahes aina jotakin: propagandistin tarkoituksen, keinot jolla pddméédrd on saavutettu jne. (Brown
1963, 21-22). Toisaalta 1960-luvulla Soviet political dictionaryn mukaan propaganda ja koulutus
ovat sama asia. Propagandan on my0s oltava osa tarkoituksellista indoktrinaatio-ohjelmaa. Jacques
Ellulin (1973) mukaan suuri osa nykyistd teknokraattista kulttuuria on propagandaa. (Larson 1992,
351-352.)

Propagandassa pitdd paradoksaalisesti vélittdd samanaikaisesti yhdistivdd ja moninaista viestid.
Yhtendistd siksi, ettd tdhddtddn organisatorisen rakenteen yhtendisyyteen, ja eridvdd siksi, ettd
tarvitaan eridvdad suunnittelua ja halutaan vaikuttaa monenlaiseen yleisoon. Propagandalla ei ole
koskaan ollut yleisonddn yhtd, yhtendistd joukkoa, joka tukeutuisi vain yhteen
informaatioldhteeseen (Luostarinen 2002, 20). Harold Laswellin mukaan (1927, 70) valtio voidaan
jakaa ldhes lukemattomiin ryhmiin, joilla kaikilla on eridvidt tavoitteensa. Sota pitdisi tulkita
ryhmille niin, ettd heilld olisi jotain hévittdvaa, ei vain yleisen ryhmin jdsenind. Sota pitdisi sotia,
jotta pelastettaisiin liiketoiminta, perhe tai kirkko ja sen pitdisi lisdtd rikkautta, turvallisuutta ja
uskoa. Ensimmadisessd maailmansodassa tarjottiin kaikille vdhin kaikkea. Propagandassa pitdé silti
muistaa, ettd viholliskuvien pitdé olla joustavia ja muuttuvia. Saksassa vihollinen muuttui sodan
edetessd koko ajan. Viholliskuvat ovat tarkoituksellisia sosiaalisia konstruktioita, jotka on luotu ja
uudelleenluotu sotajoukkojen tarkoituksiin ja poliittisiin tarkoituksiin. Taitava propagandisti myds
toimii kuten taiteilija, joka muuttaa aamuisin teostaan. Pitdd olla nopea reagoimaan. (Luostarinen

2002, 97-98.)

My®0s persuaasio, eli suostutteleminen on ldhelld propagandan késitettd ja ne jakavatkin joitain
samoja piirteitd. Propagandaan sisdltyy suostuttelevia strategioita, mutta se eroaa suostuttelemisesta

tarkoituksen osalta. Jowettin ja O’Donnelin (1999, 2) mukaan suostutteleminen kayttdd viestejd,
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jotka kehottavat yksiléd omaksumaan uuden uskomuksen tai asenteen, tai mukautumaan
uudenlaiseen kdytokseen omaksi edukseen. Propaganda puolestaan kiayttdd viestejd kertomaan
yksiloille ne uskomukset, asenteet ja kdytoksen, jota heiddn sosiaalinen ryhménsd pitdd
tavoiteltavana. Sproulen (1991, 211-238) mukaan suostuttelevia viestintistrategioita kdytettdessa
mainonnasta, markkinoinnista, PR:std ja poliittisista kampanjoista tulee propagandistisia siind
mielessd, ettd viestit on suunnattu ryhmille, jotka voivat jakaa tirkeitd piirteitd viestin ldhteen
kannalta, yhteiskunnan sisélld. Propaganda ja suostutteleminen eroavat siind, ettd suostutteleminen
pyrkii vaikuttamaan yksiloihin psykologisten mekanismien kautta, kun taas propaganda pyrkii
vaikuttamaan ryhmén jdseniin sosiologisten mekanismien kautta (kuten ryhmédn normit).
Suostutteleminen tihtdd yksiloon jérjelld ja tunteella rohkaistakseen vastaanottajaa harkitsemaan
viestin hyvédksymisen tai hylkddmisen hyGtyjd tai haittoja. Propaganda taas nostattaa esille jo
olemassa olevia, jaettuja merkityksid yleison joukossa saavuttaakseen viestille sosiaalisen

hyvéksynnén. (Johnson-Cartee & Copeland 2004, 3-8.)

Kun jatketaan propagandan méérittelemistd, voidaan sanoa sen olevan ensin ja eniten ideologinen.
Propaganda yrittdd “myydd” uskonjdrjestelmdd tai dogmaa (poliittista, taloudellista tai
uskonnollista). Toiseksi se kdyttdd massakommunikoinnin muotoa “myydékseen” timén ideologian.
Prosessiin voidaan kéyttdd puheita, dokumenttifilmeji, ohjelmia, tv:td, radioldhetyksii, julisteita,
mainostauluja, massapostituksia jne. My0s postimerkkejé, kolikoita, paperirahaa, musiikkia, taidetta
ja draamaa on kéytetty ndihin tarkoituksiin. Propagandassa myds seuraavat asiat, tai jotkut niisté,
tulisi olla piilotettu kohdeyleisoltd: kommunikaation ldhde; 1dhteen tavoite; tarinan toinen puoli tai
perspektiivi; tekniikat, joita 1dhde kayttda lahettdessdédn viestin; sekd propagandan tulokset, jos se on
ollut toimivaa. Lopuksi propaganda tdhtda yhtendisyyteen vastaanottajien uskomuksissa, asenteissa

ja kaytoksessa. (Larson 1992, 352-353.)

Luostarisen mukaan (2002; 17-18, 34-38) hyvid propagandisti toimii osin intuitiolla, mukautuen
yleison ajatuksiin ja tunteisiin. Propagandan péddominaisuudet ovat muuntautuvaisuus ja
sopeutuminen eri kulttuurisiin, sosiaalisiin ja tekstuaalisiin ympéristdihin. Propagandan pitdd myos
toimia erilaisissa media- ja tekstigenreissd kohdeyleison kulutustapojen mukaan: piirretyt,
historiankirjoitus, elokuvat, uutiset, mielipidekolumnit jne. Propagandan piitarkoitus on ihmisten
aikeisiin vaikuttaminen, ja propagandan julistaminen toimii motivoivasti ja monin tavoin.
Kotirintaman véelle tavoite on motivoida toimintaa ja kannatusta sotajoukoille. Muut propagandan
keinot ovat mm. maallisen ja pyhdn konseptioiden korostaminen, laaja-alainen yhtendistdvien

symbolien kiyttd, auktoriteettien kiyttaminen, viholliskuvien luominen ja positiivisten kohteiden ja
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identifikaatioiden antaminen. Sotapropaganda kayttdd historiallisia, institutionaalisia ja muita
symboleja, kuten lippua ja kansallislaulua. Propagandan keinoja ovat vihollisen demonisointi,
ndkokulmien ja intressien huomiotta jéttiminen, omien tekojen sankarillistaminen ja positiivisten
roolimallien luominen (kuten sotasankarit, heiddn vanhempansa, tyontekijét jne.) Myos pakottavuus
liitetdéin propagandaan: sana liitetddn yleensd autoritaariseen, kieroutuneeseen kommunikaatioon

vastaanottajien tahtoa vastaan (ks. DeFleur 1970, 115).

Ranskalaisen Jacques Ellulin (1968, 61) mukaan propaganda on kommunikaatiota, jota kiyttda
organisoitu ryhmé. Ryhmad haluaa tuottaa aktiivista tai passiivista osallistumista. Massoja pyritdin
yhdistimdan psykologisen manipuloinnin avulla. Propaganda toimii nimenomaan vaikuttaakseen
ryhmén jédseniin. Cartee-Johnsonin ja Copelandin (2004, 4) mukaan propaganda ei ole aivopesua
(tai uusien ideoiden, asenteiden tai uskomusten esittdmistd) ihmisen kognitiivista rakennetta
vastaan, vaan propaganda on niin sanottu resonointistrategia. Tama tarkoittaa kulttuurisesti jaettujen
uskomusten kayttimistd ja tarkoituksellista uskomusten vahvistamista (ks. myos Schwartz 1972).
Resonointistrategia kéyttdd hyvidkseen kulttuurisia tai ryhmédn omia uskomuksia, arvoja jne.
kutsuakseen esiin ihmisten merkityksid. Laswellin (1927) mukaan tirkedd on ryhmén asenteiden ja
uskomusten hallitseminen varovaisen organisoinnin ja ryhmélle tirkeiden symbolien avulla. Hinen
neljd strategista prinsiippiddn ovat: mobilisoida vihaa vihollista kohtaan; sdilyttdd ystidvyys
liittolaisten kanssa; sdilyttdd ystdvyys ja jos mahdollista, varmistaa yhteistyd myos neutraalin

aseman ottaneiden kanssa; sekd vihollisen demoralisointi (Cartee-Johnson & Copeland 2004, 185).

3.3 Propagandataktiikat

Maailmansodista tdhdn pdivédn asti on yritetty identifioida propagandistien kayttdmid taktiikoita.
Seitsemin niistd kehitteli Rooseveltin vuonna 1937 perustama Institute of Propaganda Analysis
(Ilyhennettynda IPA) (mm. Miller 1937 ja Larson 1992, 353-354). Taktiikoita pidetddn
nykypaivéndkin hyvind, joskin listaan on tehty lisdyksid. Propagandan tarkoitus on maksimoida
sodan kannatus. Propagandatekniikat voidaan jakaa my0s suunnilleen niin, ettd ensiksi tulee olla
olemassa metodit informaation kontrolloimiseksi (jotka saatetaan yleison tietoon), ja sen jélkeen
tulisi olla metodeja kontrolloimaan sitd, hyviksyykd yleis6 annetun informaation vai ei.
Informaation valitseminen on propagandan primitiivisin muoto. Se pitdd siséllddn ylld olevan

kahtiajaon.
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Seuraavaksi kerron IPA:n taktiikoista. Niitd voidaan kéyttdd hyoddyksi monenlaisessa
propagandassa. Esimerkiksi valtio pystyy niitd kiyttamélld vaikuttamaan kansalaisiin. Propaganda-
taktiikoita kdytettiin etenkin toisessa maailmansodassa, mutta ne ovat olleet soveltuvia propagandan
kiyttoon sittemminkin. Kaikki alla mainitut propaganataktiikat 16ytyvdt mm. Larsonilta (1992, 353-
354) ja Cartee-Johnsonilta & Copelandilta (2004, 163-170). Tavalliseen rahvaaseen pyrittiin
vaikuttamaan Plain folks -taktiikalla. Johtajat tai virkoihin pyrkivdt hahmot eivét halua korostaa
olevansa parempia tai koulutetumpia kuin tavalliset kansalaisetkaan. Samalla he haluavat nayttaytya
mahdollisimman kdytdnnonldheisind ihmisind, jotta kansalaiset pystyisivdt samaistumaan heihin.
Vakuuttajat haluavat sanoa olevansa aivan samanlaista viked kuin yleisonsikin. Yleensd vakuuttajat
pyrkivat kdyttdmiin yleiskieltdi puhuessaan vastaanottajille. He ndyttdytyvdt myos tekemdissa
jokapdivéisid askareita, kuten pilkkovat puita, ompelevat omat vaatteensa jne. Vakuuttajat pyrkivit
manipuloimaan valheellisen yhtendisyyden tunteen itsensd ja vastaanottajien vilille, jotta
vastaanottajat seuraisivat heiddn ehdottamiaan asioita tai esim. &énestdisivit ehdokkaita.
Testimonial on toinen IPA:n luoma propagandataktiikka, jota kdytetddn paljon nykyisinkin mm.
mainostamisessa, vaikka mainostamisen ei katsotakaan olevan varsinaisesti propagandaa
sellaisenaan. Tunnettu henkild tai muuten alan asiantuntija antaa vakuutuksensa siité, ettd joku tuote
on hyddyllinen, tietty ihminen on rehellinen tai tietty teko on viisas ja kannattava. Yleensa
vastaanottajat ottavat asiantuntijan kommentit ja vakuutukset helpommin vastaan, kuin jos henkil
el olisi tunnettu tai auktoriteettiasemassa. Vastaanottaja ei voi kuitenkaan tietdd onko vakuuttaja
oikeasti luotettava informaation ldhde. Lahteen tarkoitusta ei mydskéddn valttamattd tiedetd, eikd

sitd, mitd seuraa jos vakuutusta seuraa.

Bandwagon on taktiikka, jossa monia ihmisid yritetdin saada seuraamaan asiaa tai 1lmiota.
Muotivirtauksen avulla yleisolle yritetddn vakuutta, ettd on melkein liian myohdista tarttua tiettyyn
tilaisuuteen. “Jos et liity/osta nyt, on kohta liian myohéistd.” Kyseessd voi olla tarjous,
organisaatioon liittyminen tai sitten halutaan ihmisten ddnestévén tiettyd henkilod. Taktiikka siséltaa
ajatuksen aikarajoituksesta ja painostuksesta. Card stacking on kaikkien korttien laittamista ns.
samaan kekoon. Toisin sanoen jonkin asian toista puolta tuetaan kunnolla, ja samalla yritetdén
peittdd asian toinen puoli. Peitettdvé puoli on samalla yleensd yhtd vakuuttava kuin toinenkin puoli,
ellei jopa vakuuttavampi. Esimerkiksi mainoksissa tuotetta voidaan verrata kilpailijoihin, mutta
kuitenkaan ei anneta tietoa kilpailijasta. Toinen puoli pyritddn jattiméén kokonaan huomiotta tai
sitten sitd yritetddn alistaa. Kohdeyleiso kuulee siis tarinasta vain toisen puolen. Transfer-taktiikka
pyrkii siirtdméédn tunnelman toiseen asiaan, henkiloon tai esineeseen. Esimerkiksi voidaan ottaa

amerikkalainen vaaliehdokas, joka seisoo parlamenttirakennuksen edessd. Samalla koko hallituksen
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ja padkaupungin tunnelma siirtyy ehdokkaaseen. Koska rakennus ja kaupunki ovat tunnelmaltaan
isdnmaallisia, my0s ehdokas koetaan isdnmaalliseksi. Siirtymi siis siirtdd esineiden ja asioiden
tunnelman ehdokkaaseen. Ehdokas linkitetddn positiivisiin tai negatiivisiin mielikuviin paikoista ja

asioista.

Glittering generalities on taktiikka, jossa kdytetddn abstraktia kieltd. Kieleen latautuu tunteita ja
kulttuurisia arvoja, joita kdytetddn niiden voiman vuoksi. Kéddnnds on suurin piirtein “kimaltelevat
yleistykset”. Puhutut sanat kimaltavat korkeampaa tarkoitusta ja energiaa. Niiden vuoksi
vastaanottaja on valmis tekemédn pikaisia johtopddatoksid. Kimaltelevia sanoja ovat mm. oikeus,
vapaus, arvokkuus, tasa-arvoisuus, isdinmaallisuus jne. Seitsemintend taktiikkana on Name calling
eli nimittely. Siind kédytetyt sanat ovat hyvin negatiivisesti latautuneita. Sanat voivat olla
nimittelysanoja, kuten toisessa maailmansodassa saksalaisille ja japanilaisille annetut nimitykset.
Vaaleissa my0s vastachdokasta voidaan nimitelld ja néin poliittisesti manipuloida. Nimet alentavat
vastustajan apinamaisen kiytoksen tasolle ja pyrkivdt saamaan vastustajan ndyttdmddn véha-

alyiselta.

Propagandistien taktiikoita voidaan tarkastella myds enemmidn kdytdnnoén toiminnalla. Hyvé
propagandisti toimii intuitiolla ja pystyy mukautumaan yleison ajatuksiin ja tunteisiin. Propagandan
ominaisuuksia ovat muuntautuvaisuus ja sopeutuminen eri kulttuureihin, seké erilaisiin sosiaalisiin
ympdristoihin. Propagandan pitdd myos toimia erilaisissa mediagenreissd ja tekstigenreissd siten
kuin kohdeyleis6 on tottunut kuluttamaan niitd. N&itd genreja ovat mm. piirretyt,
historiankirjoitukset, elokuvat, uutiset, mielipidekolumnit jne. Propagandan on tarkoitus toimia
motivoivasti ja monin tavoin. Pédtarkoituksena onkin ihmisten aikeisiin vaikuttaminen.
Kotirintamalla tavoite on motivoida toimintaa oman maan kannalta hyodyllisesti, sekd saada
kannatusta sotajoukoille. Muut propagandan keinot ovat mm. maallisen ja pyhdn korostaminen,
yleisod yhtendistdvien symbolien kayttd. Auktoriteetteja kiytetdin myOs propagandassa, ja
viholliskuvia pyritddn luomaan. Thmisille pyritdédn antamaan positiivisia samaistumisen kohteita.
Sotapropaganda kéyttdd historiallisia, institutionaalisia ja muita symboleja, kuten lippua ja
kansallislaulua. Itsestddn selvid propagandan keinoja ovat vihollisen demonisointi, toisten
nikokulmien ja intressien huomiotta jattdminen, omien tekojen sankarillistaminen ja positiivisten
roolimallien luominen. Roolimalleja ovat mm. sotilaat, heidin vanhempansa ja tydléiset.
Propaganda on myds pakottavaa, silld se liitetddn usein autoritaariseen ja kieroutuneeseen

kommunikaatioon vastaanottajien tahtoa vastaan.
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Brownin mukaan (1963, 27-29) propagandistit haluavat sanojensa nousevan esiin muiden joukosta.
Voidaan jakaa lehtisid, koputtaa oville, laittaa julisteita julkisille paikoille jne. Tarkoitus on saada
yleison huomio vetoamalla jo tunnettuihin, voimakkaisiin tunteisiin: vihaan, kateuteen, pelkoon,
toiveikkuuteen jne. Tamé tehdddn usein syyllistimdlld. Mm. Hitler sanoi, ettd saksalaiset olivat
pettdneet Saksan ensimmadisen maailmansodan loputtua. Suggestion avulla saatiin syyllisyyden
tunne esille. Kun huomio on saavutettu, propagandistit luovat emotionaalista jénnitettd. Jannite
liitetddn viholliseen, yleensd ulkopuoliseen joukkoon, kuten juutalaisiin. Ulkopuolinen ryhmai
tunnistetaan esim. stereotypioiden avulla, nimien muuttamisen avulla (kuten rednecks), toistamisen
(propaganda kertoo tarinan uudelleen ja uudelleen), ja osoittamalla vihollinen (esim. juutalaiset ovat
pankkiireita jne.) Kun jénnite on luotu, yleisd saadaan toimimaan. Tdhdn kuuluu myds ldhes aina
ulkopuolisten oikea tai symbolinen tuhoaminen. Propagandaa esiintyy moderneissa valtioissa, joissa
ithminen kokee olevansa eristetty. Yleensd propagandaa seuraavat ovat huonosti koulutettuja tai
tyottomid. Ryhmai kayttidytyy todennékodisemmin tunteen vallassa kuin yksild. (Larson 1992, 356-
357.)

Propagandaa voidaan myos tarkastella tavoiteltujen tuloksien valossa. Mm. Laswell on tehnyt
erottelun vain kahden ensimmaiisen kohdan vililld, mutta Cartee-Johnson ja Copeland ovat jakaneet
kohdan neljadn osaan. Ensimmaéisend kohtana on agitaation propaganda (propaganda of agitation),
jonka avulla pyritddn provosoimaan yleisdd, sekd pyydetddn yleisod tekemddn suuria uhrauksia
lyhyen tdhtdimen pddmidirin saavuttamiseksi. Samalla toivotaan, ettd jokin hyvin arvostettu
palkinto olisi tulevaisuuteen katsottuna turvattuna. Esimerkiksi Saksassa pyydettiin uhrauksia
uhrausten perdén, jotta saavutettaisiin lopulta kunniakas sotilaallinen voitto. Toisena on integraation
propaganda (propaganda of integration): Yleiso yhdistetddn rakentamalla ja vahvistamalla ryhmén
solidaarisuutta myyttien ja symbolien avulla. Pyritddn luomaan jotain enemméin kuin vain
yksildiden yrittelidisyyttd ja samalla tarjotaan jopa messiaanista tarkoitusta, ryhmén pitkdn
tahtdimen tavoitteiden saavuttamista, joka puolestaan taas luo solidaarisuutta ja harmoniaa.
Kolmantena mainitaan disintegratiivinen propaganda (disintegrative propaganda). Propagandisti
kayttdd keinonsa tuhotakseen ryhmén solidaarisuuden. Neljds on helpottava tai johtava propaganda
(facilitative propaganda): kommunikaatio suunnataan ryhmalle, jonka kanssa propagandisti haluaa
sdilyttdd kommunikaatioyhteydet ja pitdd hyvdd tai neutraalia tahtoa ylld. (Cartee-Johnson &
Copeland 2004, 146-147.)

Propagandan tarkoitus on maksimoida sodan kannatus. Propagandatekniikat voidaan sitten jakaa

myo0s suunnilleen niin, ettd ensiksikin on olemassa metodit informaation kontrolloimiseksi (jotka
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saatetaan yleison tietoon) ja toiseksi, ettd olisi metodeja kontrolloimaan sitd, hyviksyyko yleiso
annetun informaation vai ei. Informaation valitseminen on propagandan primitiivisin muoto. Se

pitda sisdllddn ylla olevan kahtiajaon. (Kempf 2002, 146.)

3.4 Propaganda toisen maailmansodan aikaisessa Amerikassa

Sodan alkuaikoina presidentti Rooseveltin puheidenkirjoittaja ja neuvonantaja Robert E. Sherwood
kokosi joukon journalisteja, Kkirjailijoita ja poliittisia aktivisteja, sekd mobilisoi heidét
propagandistijoukoksi, joka oli valmis taistelemaan Akselivaltoja vastaan. Ensimméisen
puolentoista vuoden aikana propagandistit yrittivit méarittdd roolinsa, metodinsa ja tavoitteensa
alati muuttuvissa ja himmentavissd olosuhteissa. Virallisesti hyvin tai sopivan propagandan linjaa
ei ollut. Mikédén hallituksen virasto ei madritellyt millaista viestid pitdisi ldhettdd. Vuonna 1940
perustettiin The Office of Coordinator of Information ja Foreign Information Service. Rooseveltin
mukaan ndiden piti lietsoa moraalia kotona ja taistella ulkopolitiikassa. Ensimmaéinen johtaja oli
William J. Donovan. Donovan uskoi propagandassa poliittisen opposition luomiseen. Hénelle ei
ollut niinkdin tdrkedd puhuttiinko totta vai ei. Mallinsa hin otti briteiltd, jotka kayttivit
vallankumousta ja vastarintaa propagandataktiikkanaan. Amerikassa tdmd malli ei kuitenkaan
toiminut (Shulman 1990, 13-16) Donovanin joukkoon liittyi Robert E. Sherwood, josta tuli Foreign
Information Servicen (FIS) johtaja. FIS muuttui myohemmin Overseas Branch of The Office of War
Informationiksi. Sherwood uskoi sanan voimaan propagandassa ihmisten vakuuttamiseksi. Hén
palkkasi miehid, jotka kannattivat Rooseveltia ja joilla oli tietoa kansainvilisistd asioista. (Shulman
1990, 16-18). Vaikka Sherwood ja Donovan uskoivat molemmat radion voimaan propagandan
vilineend, he eivédt endd vuonna 1942 tyoskennelld yhdessd erilaisten tapojensa vuoksi. Myos
erilaisia propagandavirastoja oli muodostunut aivan liian monta. Lopulta Roosevelt laittoi kaikki
propagandavirastot OWIL:n alaisuuteen. The Office of War Information koordinoi niin ollen koko
propagandatoimintaa ~ Amerikassa  sota-aikana  vuodesta 1942 lahtien. Samalla
propagandaorganisaatiosta tuli myds kongressin alainen, silld se késitti my6s kotimaan asioita.
OWLn toiminta hankaloitui silld kongressi otti sen hampaisiinsa monessa kotimaata koskevassa
asiassa. (Shulman 1990, 31-33.) On muistettava, etteivét sisdpoliittiset ristiriidat katoa sodankaan

aikana, varsinkaan niin kahteen puolueeseen jakautuneessa maassa kuin Amerikka.
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3.4.1 Propaganda kotirintamalla

Kaikki propaganda toimii nostamalla esiin kulttuurisia myyttejd ja symboleita, seké valjastamalla ne
kansallisiin tavoitteisiin. Amerikkalainen propaganda kéytti kansallisia kuvastoja, symboleja ja
myyttejd: Amerikka oli viaton jatti, jonka tehtdvd oli pelastaa Eurooppa. Myytti viattomuudesta
juurtui syvélle amerikkalaiseen kulttuuriin ja sdilyi ldpi sodan. Se my0s vdritti ja muodosti

propagandan uutisia ja ilmoituksia Amerikan ulkopolitiikasta. (Shulman 1990, 7.)

Kotirintamalla propagandaa tuotti Domestic Branch of the Office of War Information. Sen tarkoitus
oli kertoa ihmisille rehellisesti mitd sodassa tapahtui. Erilaiset késitykset sodasta kuitenkin
rajoittivat toimintaa. Kiistat koskivat propagandan luonnetta demokraattisessa yhteiskunnassa.
Kuinka manipuloivaa propagandan tulisi olla? Vaikka tarvittiin kansallista yhteenkuuluvuutta sota-
aikoina, yritykset tuottaa yhtendisyyttd ndyttivdt rikkovan moninaisuuden ja itsendisyyden arvot,
joille amerikkalainen yhteiskunta oli rakennettu. Kiistat koskivat sitd, kuinka aggressiivisesti
kotirintamaa sai ohjailla. (Winkler 1978, 38-40.) Toimintaa vaikeutti ulkoministerid, jota drsytti
mm. OWI:ssa tydskentelevdt muukalaiset. Heiddn mukaansa OWI my0s halusi luoda poliittisia
linjoja ja oli siten uhka. Myds asevoimat hankasivat kotirintamatoimintaa vastaan, silld siviilien ei
haluttu sotkevan operaatioita. Vaikka armeija olikin demokratian puolella, taistelut olivat kuitenkin
sille tarkeimpid. My0s laivasto ei halunnut OWI:n sekaantuvan sen toimintaan: informaation piti
olla salaista ja OWI toimi ldhinnd nimenomaan informaatiokanavana. Siispd kiistoja syntyi siité,

mitd kotirintamalle sai sotilaallisesta toiminnasta kertoa ja mité ei. (Winkler 1978, 44-46.)

OWIL:n kotimaan toiminnan yksi johtajahahmoista, Elmer Davis oli sitd mieltd, ettd
demokraattisessa yhteiskunnassa ihmisilla oli oikeus tietdd kaikesta, jos heiddn oletettiin taistelevan
hyvin. Ulkoministerion mielestd oikeus julkistaa tietoa sodasta kuului heille. Hyvien suhteiden
avulla armeijalta saatiin sodan kuluessa sentédén hiukan uutisia. OWI:n toiminta oli hankalaa, silla
Rooseveltkin puolsi armeijan salailua. Laivasto puolestaan salaili tappioitaan jopa liikaakin, joten
sen piti antaa periksi. Yleis0 epdili menneiden kokemusten perusteella, ettd huonoja uutisia
sdasteltiin kunnes tulisi hyvid tasapainottamaan niitd. Davisin mukaan epdilyt loppuisivat, jos totuus
kerrottaisiin ja tdhin osaksi suostuttiinkin. Laivaston onnistuneiden operaatioiden ansioista vélit
OWTL:hin paranivat, silld ei ollut huonoja uutisia, joita olisi pitdnyt salailla. Davis oli kuitenkin
turhautunut, ja hidnen mukaansa oli kyynistd Amerikan johtajilta puhua perusvapauksista (kuten
lehdistovapaudesta) ja sitten antaa armeijan ja laivaston estdd OWI:td tekemistd sitd tehtidvid joka

sille kuului. (Winkler 1978, 47-51.)
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OWI péitti auttaa ihmisid ymméartdmiin kotiaktiviteetteja ja rintaman tapahtumia. Hallituksen
toimet néhtiin kotona sekavina, etenkin ty6llisyyttd ja kumin vdhyyttd koskien. Ongelmia syntyi
kun bensaa alettiin sdénnostelld: ihmiset eivdt ymmaértineet ettd polttoainetta tarvittiin kumin
valmistamiseen. My0s lehdistd otti OWI:n hampaisiinsa, silld se piti OWI:td vain kanavana joka
kertoi hallituksen vélittimid uutisia. OWI huomasi olevansa yhd enemmin sidottu ja se onnistui
vain marginaalisesti edistimain uutisten kulkua, eika ldhes lainkaan koordinoimaan sodan tarinoita,
jotka olivat usein my®ds ristiriitaisia. Siispd OWI antoi yhd enemmén aikaansa ohjelmille, joilla se
pyrki hankkimaan kannatusta sodalle. Vuonna 1942 ihmiset eivit olleet varmoja miksi sodittiin.
Yleiso ei myOskddn luottanut Amerikan liittolaisiin. Myoskdidn Rooseveltin hallitus ei ollut
selventdnyt sodan tarkoituksia. Roosevelt oli puhunut ainoastaan neljdstd vapaudesta (Four
Freedoms of The Proclamation of The Atlantic Charter), jotka eivdt antaneet kunnon tarkoitusta
sodalle. OWI halusi ainakin ndyttdd fasismin pahuuden ja tuhota sen. Se halusi riidoittaa fasismin
arvot. Bureau of Publications and Graphicsin kautta tehtiin pamfletteja, joiden avulla valistettiin
thmisid. Esim. The unconquered people néytti kuinka Eurooppa vastusti Akselivaltoja, How to save
16 billion liittyi veroihin sotaa varten ja Battle station for all liittyi inflaatioon. Pamfleteilla
puolustettiin sddnndstelyd, verotusta, hinta- ja vuokrasdintelyd, ja sitd, ettd sodan taakka pitdisi

jakaa demokraattisesti. Mustiin vedottiin Negores at war in avulla. (Winkler 1978, 52-56.)

Osa OWI:sta pyrki puolestaan pitdmddn moraalia ylld. Elokuvat olivat ilmeinen tapa antaa
informaatiota sodasta. Elokuvat kertoivat helpommin monimutkaisista sodan ongelmista ihmisille,
jotka eivit lukeneet sanomalehtid. Bureau of Motion Pictures tuotti yksiselitteisid filmejd, kuten
Manpower, Fuel conservation, Food for fighters jne. (ks. mm. MacCann 119, 129-137). Yhteistyo
Hollywoodin kanssa oli ongelmallista, silld se oli hyvin itsetietoinen eikd pitdnyt sensuroinnista.
Elokuvateollisuus kertoi tarinat omalla kaavallaan. OWI piti Hollywoodin tuotoksia jopa
vahingollisina moraalille. Elokuvissa ei ollut sanomaa, miksi soditaan. Kotirintamaa koskevat
elokuvat pilailivat usein vapaaehtoistyon kustannuksella ja monet amerikkalaiset esitettiin
gangstereina, joita salapoliisit saivat kiinni (eivét poliisit.) Myos radio oli tirked propagandaviline.
90 % ihmisistd voitiin saavuttaa radion vilitykselld. OWI:lla oli paremmat suhteet
radioteollisuuteen. Hallituksen sponsoroimia mainoksia ldhetettiin silloin télloin. Ei haluttu
paljastaa liikaa, jotta yleis0 jaksaisi kuunnella. Sanomia ujutettiin myds suosittuihin radio-
ohjelmiin. Radio auttoi OWI:ta monipuolisen ohjelmiston ansiosta ja yhteistyé radioteollisuuden
kanssa sujui. OWI:n mainostajat pitivéit kuuntelijoita epdvarmoina kuluttajina, joita piti vakuuttaa

eri tavoilla mm. sddstdiméédn. (Winkler 1978, 56-62.)
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Republikaanit hyokkidsivit OWI.ta vastaan ja kongressi myOds Rooseveltia vastaan 1943 yha
enemmén. Etenkin ulkopoliittisiin tarkoituksiin luodun Victory -lehden juttu presidentti
Rooseveltista drsytti kongressia. Paperista oli muutenkin pulaa. Paperipula oli myos vaikuttanut
OWTL:n kirjoittajien tyohon ja sen siséltoon niin, etti osa irtisanoutui. Davis puolusti Victory -lehted
silld, ettd se oli tarkoitettu ulkomaalaisille, eikd siis vaikuttanut sisépolitilkkaan. Myos pamfletteja
arvosteltiin mm. rotujen saman arvostamisen vuoksi. Toiset esitetyt asiat eivdt puolestaan olleet
menneet vield kongressissa ldpi. OWI menetti kannatusta myds lehdistdssd kirjoittajien 1dhdon
vuoksi. Roosevelt pyrki irtautumaan asioista. Hén piti tdrkednd rauhaa, mutta sen saavuttamisen
keinot muuttuivat. OWI tarvitsi tarkkoja padmiérid siitd, mitd sodalla haluttiin rauhan lisdksi
saavuttaa. Roosevelt kohteli muitakin organisaatioita hiilyvésti ja poisti itsensd tilanteista
atheuttamalla tilanteita, joissa muut joutuivat kinailemaan keskenddn. OWI:n toiminta vdheni, kun
kongressi leikkasi sen varoja 40 prosentilla. OWL:n piti luopua Office of Publications ja Motion
Pictures Officesta, sekd sulkea paikallisia toimistoja. Domestic Branchista tuli mediakeskeinen,

ohjattu mekanismi, joka reflektoi Amerikan arvoja ja mielipiteitd. (Winkler 1978, 67-72.)

3.4.2 Propaganda ulkopoliittisiin tarkoituksiin

Amerikka ei virallisesti aloittanut kansainvélistd radiotoimintaa ennen vuotta 1942 (Shulman 1990,
3). The Voice of America oli radioldhetys, joka aktiivisimmin toimi kansainvélisen propagandan
toteuttamiseksi. Se ldhettiin BBC:n kautta viestid muihin maihin, etenkin miehitettyyn Ranskaan, ja
pyrki nostamaan niissd moraalia. Kuuntelijat eivdt kuitenkaan tienneet, mikd Voice of America
oikeastaan oli ja kuka puhui Amerikan hallituksen puolesta (Shulman 1990, 16-18.) William J.
Donovan ja Robert Sherwood perustivat Foreign Information Servicen vuonna 1941.
Ulkopolitiikassa vaikutti my0s Pohjois-Afrikan valtauksen militaarinen invaasio nimeltdi TORCH.
Sitd ennen sotilaalliset operaatiot mm. Euroopassa olivat ldhinnd teatteria. Pohjois-Afrikan
invaasiota johti Dwight David Eisenhower. Eisenhower teki pddtoksen nimittdd ranskalaisen Jean
Darlanin johtamaan uutta hallintoa Ranskan Pohjois-Afrikan alueilla. Darlan oli kuitenkin tehnyt
yhteistyotd saksalaisten kanssa ja OWI piti hintd petturina. OWIl:n mukaan Amerikka puhui
vuolaasti ns. neljastd vapaudesta, mutta oli valmis yhteistyohon pettureiden kanssa jos se hyodytti
lyhytaikaisia pddmairid. Propagandistit halusivat uskoa taistelevansa sortoa vastaan ja demokratian
puolesta. Presidentti Roosevelt kuitenkin lipsui liberaaleista tavoitteista, ja eri osapuolten tavoitteet

muuttuivatkin sodan aikana (Shulman 1990, 75-77.)
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Meren ylittdva propaganda oli ainakin teoriassa Amerikan ulkopoliittisen linjan ilmaus. Ranska oli
Rooseveltille tirked wvalttikortti sodassa voiton ja diplomaattisten suhteiden kannalta. Darlanin
murhan jdlkeen DeGaulle nousi Ranskan poliittiseen johtoon, mutta Roosevelt vastusti DeGaullea
loppuun saakka. DeGaulle pyrki nostamaan Ranskan maailmanvallaksi, kun taas Roosevelt néki
Ranskan aseman paljon pienemmaiksi. Overseas Branchid huolestutti Rooseveltin tapa sysété
sivaun ulkopolititkkaa koskevat kysymykset ja keskittyd ainoastaan sotilaalliseen voittoon. OWI
uskoi, ettei voitto ollut ainoa tavoite, vaan myds kansallissosialismin kaataminen poliittisena
jérjestelmdnd. OWI tuki DeGaullea, koska tdmé oli Ranskan vastarinnan esikuva. Vastarinnan
tairkeys heikkeni kun Liittoutuneet vuonna 1943 nédyttivdt voittavan sodan. Ulkoministerid piti
propagandisteja radikaaleina ja se otti OWILin hampaisiinsa ulkopoliittisten linjausten
muodostamisen takia. Vasta kun OWIL:in senaikaiset johtajat erosivat ja OWIstd tuli pelkka
informaatiokanava, suhteet paranivat. OWI joutui myds muuttamaan kantaansa tukemaan ensin

aseellista voittoa ja vasta sitten poliittisia tavoitteita. (Shulman 1990; 78-82, 84.)

Rooseveltin péiatokset olivat OWI:n toiminnan kannalta surullisia: Vuonna 1943 voitoista
huolimatta Amerikka ei ollut perustanut haluttua toista rintamaa sotaan, eikd ollut kayttinyt
hyodyksi voitettuja taisteluita rauhan maéirittelemiseksi, fasismin lopettamiseksi tai demokratian
perustamiseksi. Vasta vuoden loppupuolella kun venéldisten kanssa oli sovittu vapauksista ja
rintamista, propagandistit saivat itselleen “aseita”. My0s rauhaa ylldpitivin organisaation
perustamisesta oli sovittu. Amerikka oli nyt mukana sodassa aktiivisesti ja globaalista nakokulmasta
katsottuna. Propagandistit kaantyivdt puhtaasti uutisten kerronnan linjalle vakuuttaakseen
eurooppalaiset siitd, ettd Amerikka taisteli vapauden puolesta. Kéénnyttiin pois dramaattisesta ja
ideologisesta propagandasta, eikd kommentoitu poliittisia persoonia. Voice of America halusi my0s
erottautua saksalaisesta propagandasta, silld sen vuoksi eurooppalaiset olivat alkaneet vierastaa
propagandalta kuulostavia uutisia. Voice of America pystyi esittdimididn Amerikan muuna kuin
isolationistisena valtiona ja maana, joka taisteli fasismin lopettamiseksi ja demokratian puolesta
globaalin yhteistyon avulla. Takaiskun propagandalle toi jdlleen Eisenhowerin pdétds tyoskennelld
fasistisen johtajan, Marshal Badoglion kanssa. Badoglio nousi valtaan Mussolinin jélkeen.
Totuusperdisten uutisten avulla asukkaille oli tarkoitus uskotella, ettd voitto oli tulossa, silld sodalle
el voitu antaa suurempaa tarkoitusta. Propagandistit kuitenkin uskoivat koko sodan ajan, ettd he
voisivat tehdd omasta ulkopoliittisesta versiostaan totta. Voice of America oli viline, jonka avulla
propagandistit pyrkivit madrittelemién linjaa Rooseveltin ja ulkoministerion kanssa. Usein OWI

joutui tyoskentelemddn sellaisen linjan kanssa, jota se ei pitdnyt oikeana. Lopulta monet johtajista
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myoOs ldhtivat. Vuonna 1944 propagandistit 1&hinnd julistivat tavoitteita, eivitkd miéritelleet linjaa.
Vield seuraavanakin vuonna ulkopolitiikasta puuttui selked linja. Amerikasta tulisi maailmanvalta,
muttei tiedetty mitd valta pitdisi sisdllddn. Uudet OWI:n johtajat halusivat luoda maailman ilman
sortoa. He pystyivit my0s tyoskentelemédédn byrokratian kanssa. Sodan alkupuolella uskottiin
propagandan voimaan, mutta lopulta propagandistit lakkasivat uskomasta voivansa vaikuttaa
ulkopolitiikkaan. Sodan loppuvaiheessa yhd harvempi kuunteli Voice of Americaa. OWI pyrki silti
muuttamaan vield ohjelmiaan, jotta toiminta voisi jatkua vield sodan jdlkeenkin. Vuonna 1945
ulkoministerié ei kuitenkaan ollut luonut sodanjilkeistd suunnitelmaa propagandalle. Presidentti
Truman lakkautti OWI:n ja propagandatoiminta siirtyi ulkoministeriolle. Voice of America jatkoi
ulkoministerion alaisuudessa saaden kylmistd sodasta uuden merkityksen. (Shulman 1990; 87-92,

166-167, 176, 184, 187.)

3.4.3 Sotajoukkojen psykologinen sodankdynti

Voitokkainta propaganda oli sotilaallisen toiminnan yhteydessd. Tétd toimintaa kutsuttiin
psykologiseksi sodankdynniksi ja sitd varten perustettiin Psychological Warfare Branch (PWB).
Propagandistit toimivat TORCH-operaation mukana Pohjois-Afrikassa. OWI oli mukana myds
PWB:n toiminnassa kun vilit armeijaan saatiin parannettua. OWI New Yorkista kisin johdettuna oli
kuitenkin sodan ulkopuolella, silld Pohjois-Afrikasta ldhetetyt ldhetykset saavuttivat Euroopan
nopeammin. Pohjois-Afrikassa otettiin haltuun mediatiloja, joita kdytettiin Liittoutuneiden viestien
julkaisemiseen. Néitd olivat mm. lehtipainot, teatterit ja radiostudiot. PWB pystytti my0s ns.
’propagandakauppoja”, jotka sisélsivit kuvallisia esityksid ja erilaisia julkaisuja. Myos PWB:lle oli
isku Liittoutuneiden sopimus Darlanin kanssa, silld sen myotd se joutui luopumaan jo vallatuista
propagandatoimipaikoistaan ja Darlanin vastaisesta kampanjastaan. Tunisiassa PWB kampanjoi
lehtisilla, joita pudotettiin maahan 20 miljoonaa vihollisen demoralisoimiseksi. Armeija kuitenkin
edelleen vastusti siviilejd sotatantereella, mutta PWB:n onnistunut toiminta avasi teitd myos
Euroopan kampanjoille. Lehtisid pidettiin vield vaikutuksiltaan vdhidisind sodassa, mutta huomattiin,
ettd kun vihollisen miehet ovat sotilaallisesti pahassa asemassa, propaganda antoi heille tarvittavan

toytaisyn. (Winkler 1978, 112-118; Shulman 1990, 82-84.)

PWB:n toiminta koheni Sisiliassa: 10 miljoonaa lehtistd pudotettiin saarelle. Italialaisille kerrottiin
Liittoutuneiden tulevan avuksi ja pelastamaan véestd fasismilta. PWB:n joukot toimivat sotilaiden

rinnalla, ja toiminta osoitettiin niin viholliselle kuin paikallisille asukkaillekin. Propagandistit
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valmistivat propagandamateriaalia, ottivat haltuunsa painotaloja ja radioasemia vallatuissa
kaupungeissa. Toiminta oli tuloksellista. Lehtisid jaettiin Italiassa lentokoneilla ja kampanjat
kasvoivat. Amerikkalaiset toimittivat lehtisid vihollisen puolelle ja lopettivat tulituksen kunnes
vihollinen oli péédssyt kidsiksi lehtisiin. PWB myds auttoi Italian merivoimien antautumisessa
muuttamalla Liittoutuneiden radioviestin taajuudeksi kansainvilisen hdtdkutsujen taajuuden. Vartin
vilein toistettiin viesti, joka auttoi joukot Liittoutuneiden satamiin. PWB auttoi my0s valtauksissa ja
tirkeiden sotilaallisten viestien vélityksessd. Se toi mukanaan vallatuille alueille OWI:n
nauhoittamaa musiikkia ja erilaisia ldhetysmateriaaleja ldhetettdviksi mm. Italian radiossa. Se myds
toimitti omia sanomalehtid italialaisille. Italialaisille vélitettiin myds viestid, jonka mukaan heille
ruoanlaitossa tirkedd oliivioljyd kiytettiin saksalaisissa tankeissa voiteluaineena. (Winkler 1978,

118-122.)

Viimeisessd vaiheessa sotaa OWI tydskenteli enemmaén sotilaallisten organisaatioiden kautta. Nimi
muuttui Psychological Warfare Divioniksi (PWD). Ennen Normandian maihinnousua PWD alkoi
valmistautua tulevaan propagandasodankdyntiin. Se ldhetti saksalaisille ohjelmaa nimeltd “The
voice of SHAEF” (Supreme Headquarters, Allied Expedition Force), ja se valmisti myds lehtisié,
joiden tarkoitus oli mm. varoittaa siviileji. Normandian maihinnousun yhteydessd Liittoutuneet
lahettivit yhteensd yli 800 miljoonaa lehtistd. Lehtiset ja minisanomalehdet vakuuttivat saksalaiset
hyvistd kohtelusta ja informoi vankien oloista. Saksassa, Ranskassa ja Briteissd toisista lehtisistd
tehtiin ns. antautumispasseja eli niitd hallussaan pitévit kertoivat siten halustaan antautua ja
tarpeistaan saada mm. terveydenhoitoa. Saksan antautumispdivddn mennessd noin 3 miljardia
lehtistd oli jaettu ja radiotoiminta oli laajentunut samassa suhteessa. Saksalaisten sotavankien
kirjeitd my0s luettiin, ja niiden avulla saatiin tietdd Saksassa vallitsevasta perunapulasta. Liikkeelle
laitettiin huhu, jonka mukaan saksalaiset tankit kdyttivdt perunoista johdettua polttoainetta.
”Operaatio Annie” oli puolestaan radioldhetys Luxemburgista. Liittoutuneet esittivét sen olevan
saksalaisten ldhettima ja ldhettdjit esittivit olevansa uskollisia natseille. Kun luottamus oli
saavutettu, asema alkoi huijata kuuntelijoita. Radioldhetys mm. johdatti saksalaiset joukot
Liittoutuneiden viijytykseen raportoimalla vapaista ja turvallisista alueista. Tillaiset kampanjat
olivat kotipuolen OWI:n ulottumattomissa ja ne erosivat OWI:n totuudenkertomisen linjasta.
Saksan ilmavoimat huijattiin esiin kysymailld ensin missid Luftwaffe on ja sen jilkeen miksei se
taistellut kovemmin. Ajan myo6td Saksan ilmavoimat heikkenivit, kun ne houkuteltiin mukaan
taisteluihin. Propagandistit saivat myds Hitlerin esiintymiddn radiossa pitkéstd aikaa esittiméalla

kysymyksid tdmén terveydentilasta. (Winkler 1978, 125-132.)
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Kaikissa kampanjoissa puuttui virallinen linja siitd, minkilainen tulevaisuus vallatuilla ja voitetuilla
kansalaisilla tulisi olemaan. Vasta kun valtionjohto oli sopinut tavoitteista, propagandistit pystyivit
kertomaan saksalaisille tarkalleen, minkélaista olisi eldd Liittoutuneiden alaisuudessa. Mm.
saksalaisten omaisuutta luvattiin kunnioittaa. Sodan loppupuolella yritettiin myds saada Saksan
tavalliset kansalaiset vastarintaan himmentdamaélld ja aiheuttamalla paniikkia. Saksan johto uhkasi
kuolemanrangaistuksella kaikkia, jotka kuuntelivat Liittoutuneiden lahetyksid tai pitivit lehtisia
hallussaan. Vangiksi jddneistdi 77 prosenttia sanoi kuitenkin kuulleensa Liittoutuneiden
kampanjoista. Yksittdisten antautuneiden sotilaiden mééra nousi jopa 100 000:aan, ja kun Hitler teki
itsemurhan vuonna 1945, Saksa luhistui. Propagandistit olivat mukana tdmidn jilkeen my0s
Tyynenmeren sotatoimissa. Laivasto oli kuitenkin epiilevd toimintaa kohtaan ja propagandistit
joutuivat tyoskentelemddn monen eri henkilon alaisuudessa. Filippiineilld japanilaisia vastaan
taisteltiin lehtisilld ja julkaisuilla, kuten Free Philippines. Lidhetyksid suunnattiin myds
japanilaiselle kotivdestolle, ja ne aiheuttivat epédluottamusta johtoa kohtaan. Myos Liittoutuneiden
voitoista kerrottiin japanilaisille. Japanilaisille piti myds korostaa, ettei ollut kunniatonta antautua,
silli japanilaiset olivat hyvin ylped ja kunniaa ylldpitdvd kansa. Propagandistit loivat
antautumiskampanjan, jossa korostettiin enemmaén sité, ettd antautuneita tarvittiin tulevaisuudessa
maan uudelleen rakentamisessa, eikd antautuminen ollut kaiken loppu. Osa japanilaisista antautui
lehtinen kédessddn, toiset tekivit itsemurhan. Kun Japani oli antautumisen partaalla, tarvittiin
etenkin diplomaattisia kanavia vakuuttamaan japanilaisille siitd, millainen tulevaisuus heilld olisi.
Lehtisten jakaminen ja radiotoiminta jatkui. Pommituksista ja kaupunkien tuhoamisesta pyrittiin
kertomaan etukdteen. Sota loppui pian toisen atomipommin pudottamisen jélkeen Japanin

antautuessa. (Winkler 1978; 133-136, 144-147.)
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4 DISNEY — ALUSTA TOISEEN MAAILMANSOTAAN

4.1 Walt Disney ja Disney-yhtididen alkutaival

Olen késitellyt Disney-yhtididen historiaa, silld piddn sitd merkityksellisend, kun tarkastellaan sen
ja yhtidn tuotosten asemaa amerikkalaisessa yhteiskunnassa. Walt Disney oli puolestaan
elinaikanaan ldhes sama kuin Disney-yhtiot, silld hén oli studioiden henkildityma. Disney-yhtididen
perustamisesta ja yhtion historiasta ovat kirjoittaneet monet, mutta itse olen lukenut alta 16ytyvét
tiedot ldhes samanlaisina kolmelta eri kirjoittajalta. Eldaménkertakirjailijat Bob Thomas (1976) ja
Neil Gabler (2006) ovat kirjoittaneet Disneystd. Robert Tieman (2003, mm. 8-28) puolestaan on

koonnut ’Disney-aarteet”- kirjan. Kaikki alla oleva 16ytyy siis mm. heidén kirjoistaan.

Walt Disney-yhtididen perustaja Walter Elias Disney 1901 Chicagossa. Isd muutti perheensa
suurkaupungista pienelle maatilalle Missourin osavaltioon jo viisi vuotta myohemmin. Mutta koska
maatila ei menestyntyt, muuttivat Disneyt vuonna 1911 Kansas Cityyn. Walt kdvi kirjekursseja
tullakseen sarjakuvapiirtdjaksi. Hén ei kuitenkaan ollut kovin taitava piirtdja. 15-vuotiaana Walt sai
koulutusta Kansas City Art Institutessa, mutta suurimman osan piirtdmisestd hdn opetteli itselleen
ominaisilla tavoilla. Hiukan muodollista koulutusta kertyi myos Chicago Academy of Fine Artsista,
jonka sijaintiseudulle Disney muutti takaisin. Waltista tuli pienimuotoinen sarjakuvapiirtdjd: hianella
oli lahjoja vitsikkyyteen. High schoolin viimeisen vuoden ollessa ldhes ohi, Yhdysvallat osallistui
tdysmittaisesti ensimmadiseen maailmansotaan. Myds Walt halusi mukaan armeijaan, mutta oli liian
nuori. Punainen risti hyvidksyi seitsemdntoistavuotiaita palveluksiinsa, ja Walt védrensikin
syntyméaikansa vuodella. Sodassa Walt ldhetettiin Ranskaan Yhdysvaltain ambulanssijoukkojen
mukaan aselevon solmimisen aikoihin. Hén oli harmissaan, ettei pddssyt taistelemaan, mutta oli

kuitenkin noin kymmenen kuukautta Ranskassa ajaen ambulanssia ja tehden muita huoltotoita.

Walt palasi Kansas Cityyn vuonna 1919. Héan tutuistui ensimmadisesséd tyopaikassaan Ub Iwerksiin,
josta tuli myohemmin pddanimaattori Disneyn studiolla. Molemmat padtyivit téihin Kansas City
Slide Companyyn, jossa animaatiota tehtiin nivelikkdiden pahvihahmojen yksittdiskuvaamisella.
Walt perusti oman yrityksen, kun hédnen itse kuvaamansa vitsit myytiin paikalliselle teatterille.
Hinen projektinsa olivat kuitenkin liian kunnianhimoisia. Koska suuret sadut eivdt péityneet
piirrosfilmeiksi asti, padtti Walt tehdd filmid, jossa tyttbhahmo siirtyi sarjakuvamaailmaan. Alice's

wonderland oli ensimmaéinen kunnon projekti, mutta liian kallis. Walt vei filminsd Hollywoodiin
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vuonna 1923, jossa elokuvanlevittdja Margaret Winkler teki sopimuksen Alice-elokuvista Waltin ja
tamin veljen Royn kanssa. 16.10.1923 perustettiin Hollywoodin ensimmadinen elokuvastudio, The
Disney Bros. Studio. Alice-lyhytelokuvia tehtiin aina vuoteen 1927 asti, jolloin Walt huomasi, ettei
niiden viehétys endd purrut yleisoon. Disneyn uusi hahmo oli Oswald the lucky rabbit, jonka
seikkailut olivat kokonaan animaaitota. Oswaldia piirsi Ub Iwerks. Tyotiimi koostui myos
muutamasta muusta tyontekijastid. Disney kuitenkin menetti Oswaldin kun levittdjd Charles Mintz
paljasti alkuperdisen sopimuksen takaavan Mintzille oikeudet Oswaldiin. Samalla Mintz oli
houkutellut tirkeimmét Disneyn tyontekijét itselleen toihin jatkamaan Oswaldin kanssa kunhan

Disneyn kanssa tehty sopimus paittyisi.

Tarkkaan ei tiedetd miten Mikki Hiiri sai alkunsa. Walt yritti kehittdd uutta hahmoa Oswaldin tilalle
ja tuloksena syntyi hiiri nimeltd Mortimer. Waltin vaimo Lilly halusi kuitenkin kutsua hiirtd
Mikiksi. Mikki-strippejd alettiin  piirtdd salaa, silldi Oswald-sopimusta oli vield jiljella.
Ensimmaéinen mustavalkoinen Mikki-lyhytelokuva Plane Crazy tuli paikalliseen elokuvateatteriin
vuonna 1928. Vastaanotto oli riittdvén rohkaiseva, jotta uutta Mikki-elokuvaa alettiin tekemé&én.
Samaan aikaan ddnielokuvat olivat saaneet sijaa markkinoilla. Kolmannen Mikki-elokuvan piti olla
synkronoitu ddninauhan kanssa. Hoyrylaiva Ville (Steamboat Willie) sai kunnian olla ensimmiinen
animaatioelokuva, jossa oli d44ni. Mukana oli kaksi kappaletta, Steamboat Bill ja Turkey in the
straw. Elokuvan idea lainattiin Buster Keatonin elokuvista. Metronomin avulla kehitettiin keino
liittdd musiikki elokuvaan. Walt laski nuottipaperille montako kuvaa lauluun tarvittaisiin ja hinen
animaattorinsa Wilfred Jackson soitti huuliharppua. Elokuvalevittdjéit olivat kuitenkin huolissaan,
eikd valittomid sopimuksia uusista Mikki-elokuvista tullut. Waltin elokuvapromoottori paitti
kuitenkin néyttdd elokuvaa teatterissa kahden viikon ajan. Elokuva osoittautui juuri sellaiseksi

menestykseksi kuin se oli tarkoitettukin.

Seuraava askel oli paitsi animaatioelokuvien kehittdminen, myods Mikki-sarjakuvan tekeminen.
Vuonna 1930 tammikuussa alkoi Mikki Hiiri-sarjakuvan julkaiseminen. Vetovastuun ldhes alusta
pitden sai Floyd Gottfredson, joka piirsi Mikki-sarjakuvaa ldhes neljdkymmentékuusi vuotta.
My6hemmin myds muita animaatioiden hahmoja siirrettiin sarjakuviin, néistd esimerkkind Aku
Ankka, Kolme pientd porsasta ja Lumikki. Animaatioissa puolestaan seuraava askel oli vérin
lisddminen elokuvaan. Hassunkuriset sinfoniat perustuivat erilaisiin hahmoithin ja ennenkaikkea
daaneen. Kukkia ja puita-lyhytelokuva oli ensimmdiinen Tecnicolorin véreissd tehty piirretty.
Virillisten selluloidien kuvaamista varten rakennettiin kuvausteline. Aikaa kului kuitenkin

kehittelyyn, sillé piti keksid sdvynsé sédilyttivit ja hyvin kiinnittyvit vérit. Kolme pientd porsasta oli

47



36. Hassunkurinen sinfonia. Sen suosio oli ennekuulumaton siihen astisessa piirroselokuvien

historiassa. Laulusta Pahaa sutta ken pelkiisi?” tuli hitti.

1930-luvulla syntyi Mikin ohelle suosituimpia Disney-hahmoja. Néitd hahmoja olivat mm. Aku
Ankka, Pluto ja Hessu Hopo. Heistéd kerrotaan lisdd myohemmin, silld heilld oli tirked rooli myos
propagandakuvastoissa.  Samalla  vuosikymmenelld alkoi myds ensimmiisen pitkdn
animaatioelokuvan tekeminen. Aiheeksi valikoitui Lumikki. Tarinasta 10ytyi sankaritar, ilked noita
ja erilaisia persoonallisuuksia omaavia kddpioitd. Myds eldinhahmot olivat studiolle jo ominaisia.
Kriitikot olivat kuitenkin epdilevéisid, jaksaisiko yleiso katsoa animaatiota yli tunnin ajan. Elokuvaa
varten piirrettiin lukuisia vedoksia ja koekuvattiin satoja &dnid. Samalla paljastui Waltin
tdydellisyyteen pyrkivéd luonne. Elokuvaan tuli my0s kahdeksan laulua. Lumikin budjetti oli puoli
miljoonaa dollaria, mutta se lipsui 1,6 miljoonaan. Elokuvan ongelmia olivat mm. kaksiulotteisuus
ja litteys elokuvissa, sekd realistiset hahmot. Litteys ratkaistiin uudella monitasokameralla. Silld
otettiin kuvia neljadn tai viiden kuvakerroksen ldpi, jolloin saatiin aikaan syvyystasoja ldhikuvasta
horisonttiin. Lumikin ensi-ilta oli Hollywoodissa 21.12.1937. Elokuvasta tuli véliton menestys.
Ensimmadisen esityskierroksen lipputulot kohosivat 8,5 miljoonaan dollariin, mik& oli sithen aikaan

kaikkien aikojen tuottoisin Hollywood-elokuva.

Kun Lumikki oli vield tuotantovaiheessa, Walt Disney paitti studion jatkavan pitkien
animaatioelokuvien tuottamista kahden elokuvan vuosivauhtia. Suunnitelmiin kuuluivat Pinocchio
sekd Bambi. Bambi kuitenkin lykkaéntyi kun Walt halusi eldinhahmoista realistisempia. Pinocchio
puolestaan perustui Carlo Collodin tarinaan puisesta nukesta, joka halusi olla oikea poika. Elokuvan
tekeminen kesti kaksi vuotta, silld tekniikka oli edistynyt valtavasti. Mm. erikoistehosteet olivat
huomattavasti Lumikissa nédhtyjd parempia. Pinokkia sai ensi-iltansa helmikuussa 1940. Se oli
menestys, mutta Euroopassa kéytdvd sota tukahdutti jo ulkomaankauppaa. Samana vuonna
julkaistiin my6s Fantasia, mutta sen menestys jdi vihidiseksi. Elokuvan esittdmistd varten tarvittiin
yhtion luoma Fantasound-jirjestelméd elokuvateatteriin konserttielamyksen takaamiseksi. Kokoillan
animaatioelokuvien tuottaminen oli myds lisdnnyt henkilokunnan madrdd pienelld Hyperion
Avenuen Disney-studiolla. Disneyn veljekset ostivat uuden ja suuremman tontun Burbankin Griffith
Parkin reunamilta. Tarkoituksena oli luoda huippumoderni studio. Studiosta tuli kampusmainen
alue, jossa sijaitsi kahdenkymmenen alkuperdisrakennuksen lisdksi mm. elokuvateatteri, ravintola,

kolme suurta dénitysstudiota, laaja pysdkdintialue, huoltoasema, 1ddkériasema jne.
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4.2 Disney-studiot toisen maailmansodan aikana

Erityisesti Neil Gabler on késitellyt Disneyn toisen maailmansodan aikaista historiaa ja toimintaa
2006 (mm. sivut 404-437) julkaistussa Walt Disneyn eldminkertateoksessaan. Sota-ajasta olen
lukenut pddasiassa hianeltd, vaikka esimerkiksi Thomas (1976), Tieman (2003) ja Rawls (1992) ovat
kirjoittaneet my0s tdstd ajasta. Disneyn toisen maailmansodan historiaa olen kirjoittanut ldhinné
Gableria mukaillen, vaikka muilta edelld mainituilta 16ytyy osin samaa. Johdannossa on jo kerrottu
taustaa Disney-yhtididen sotaan liittymisestd. Téssd luvussa on tarkoitus vield kasitelld tarkemmin

toimintaa Disney-yhtididen tiloissa toisen maailmansodan aikana.

Disney-studio joutui toisessa maailmansodassa keskelld hallituksen toimia: Laivastoa varten
laadittiin laivantunnistusfilmeji, maatalousministerion kanssa oli keskusteltu Lend Lease -ohjelmaa
mainostavasta filmisté, kansalllinen puolustusneuvosto oli tilannut sarjan julisteita kampanjaansa
jossa kehotettuun amerikkalaisia olemaan paljastamatta arkaluontoista tietoa, sekd armeijan
viestintdjoukkojen majurille Frank Capralle toimitettiin animaatiomateriaalia Miksi taistelemme?
-sarjaan. Samalla koordinaattorin toimisto kehotti studiota valmistamaan lisdd opetusfilmejd, jotka
kasittelisivét terveyttd ja maanviljelystd, sekd toisen sarjan joka késittelisi “suoraan sitd, miksi
akselivallat uhkaavat vapautta Latinalaisessa Amerikassa”. Armeijan laivueilta tuli my0s runsaasti
tunnuksenpiirtopyyntdjd. Laivaston elokuvapuolella saatiin aikaan sopimuksia, jotka koskivat
aerologiaa, sddtiloja, lentotukialusten laskeutumismerkkejd, kuljetusalusten ldhestymistd ja
luokitusta jne. Disneyn studio ei tuottanut endd pelkdstddn viihdettd, vaan se oli opetus- ja
teollisuuselokuvatehdas. Waltia tuskastutti, ettd hdn joutui tuottamaan vain tylsid opetusfilmeja,
mutta hidn ymmairsi sen olevan isdnmaallinen ja taloudellinen pakko. Kun sekid
valtiovarainministerié ettd koordinaattorin toimisto pyysivdt Disneyd tekemédn suoranaista
propagandaa, Walt ei ollut tyytyvdinen. Hin ei Gablerin (2006, 412) mukaan halunnut, ettd hdnen
maineensa epipoliittisena taiteilijana kyseenalaistettiin. Hidn joutui kuitenkin mydntymiin
valtiovarainministerion painostukseen tehda Valituissa paloissa julkaistusta “Koulutusta kuolemaa
varten”-jutusta elokuvan. Elokuvan tarkoitus oli arvostella natseja ja heiddn eliméntapaansa. Syyni
oli 1dhinnd se, ettd rahoitus tuli koordinaattorin toimistolta, sekd Valituilta paloilta. Elokuvia tehtiin
Education for Deathin lisdksi Reason and Emotion (jossa natsien tunteet olivat voittaneet jirjen) ja
Donald in Nutzi Land (jossa Akun avulla tehtiin Adolf Hitler naurunalaiseksi). Jalkimmadisen nimi
muutettiin sithen sévelletyn suosituksi nousseen tunnuskappaleen mukaan Der Fuhrer's Faceksi.

Myo6s Pikku Kana Kanasesta tehtiin natsiversio.
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Gablerin (2006, 415) mukaan propagandafilmit eivét kuitenkaan muuttaneet yleistd mielipidettd
vaan vahvistivit sitd. Walt Disney ryhtyi tekeméén propagandaa enemmain kun oli lopulta siihen
suostunut. Tarkoitukseen 16ytyi Alexander P. De Severenskyn kirja Victory Through Air Power.
Severensky oli Amerikkaan muuttanut venéldinen entinen ilmavoimien komentaja, joka oli
menettinyt ensimmadisessd maailmansodassa jalkansa. Walt Disney halusi muuttaa sodan kulun ja
Victory Through Air Power oli tarkoitukseen sopiva, silli sen ajatuksena oli, ettd “ainoastaan
ilmavoimat voivat viedd hyokkédyssodan vihollisen luo, ja vain hyokkdys voi voittaa sodan”.
Armeijan maavoimat ja laivaston sota-alukset olivat siis merkityksettomid. Kirja oli vuonna 1942
ilmestyessddn menestys, mutta se sai myds kritiikkié osakseen ja sen viitteet haluttiin torjua. Walt
Disney kuitenkin rakasti teknologiaa ja oli ajatuksesta lumoissaan. Laivasto oli kuitenkin Disneyn
suurin tyon tarjoaja se pelkési, ettd pitkdn kantaman pommikoneet tekisivdt lentotukialukset
tarpeettomiksi. Laivasto jopa lupasi tarjota studiolle niin paljon tditd, ettei se voisi tuottaa
muunlaisia filmejd. Waltin vanha innostus oli kuitenkin palannut, ja hdn halusi ndyttdd miten pitkén
kantaman koneilla voitaisiin voittaa sota. Asia oli sekd Severenskylle ettd Waltille ennenkaikkea
isdnmaallinen. Yleis6 puolestaan alkoi kylldstyd sotafilmeihin, joten Victoryn piti valmistua
nopeasti. Elokuvassa vihollinen esitettiin mustekalana ja Yhdysvallat kotkana. Tarkoitus oli

heikentdda mustekala lonkero lonkerolta.

Walt Disney uskoi, ettd hdn pelasti maataan natsismilta Vicoryn avulla ja toisilla elokuvillaan hin
oli pelastamassa Eteld-Amerikkaa. Eteld-Amerikan matkoista koottu ensimméiinen elokuva
(Saludos, sittemmin Saludos Amigos) julkaistiin vuonna 1942 ja se ylitti odotukset. Samalla Walt
halusi pelastaa mantereen myds sairauksilta, saasteilta ja aliravitsemukselta. Elokuvista sovittiin
koordinaattorin toimiston kanssa. Masentavinta oli kuitenkin tieto siitd, ettd ennen studio toimi
tehddkseen elokuvia, mutta nyt se teki elokuvia voidakseen olla yhd olemassa. Walt halusi tehda
myo0s sotaelokuvan, jolla olisi kaupallista potentiaalia. Hén uskoi l0ytdneensd atheen Roald Dahlin

kirjasta, joka késitteli kuviitteellisia “riivi0itd”, joita syytettiin monista sotakoneita vaivanneista

Sotaelokuvien tekemisen keskelld studiolla oli kuitenkin vield yksi kokoillanelokuva tekeilld,
nimittdin Bambi. Rahapulan takia sitd jouduttiin leikkaamaan rankalla kidelld, ja animaattorit
valittivat siitd katoavan jotain leikkausten mukana. Bambin. Elokuvan piti tuottaa 2,5 miljoonaa

dollaria, jotta studio pddsisi taas omilleen. Viivytykset elokuvan julkaisussa olivat kuitenkiin
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syoneet intoa sen ndkemiseltd ja gallupien mukaan varmoja katsojia oli vdhdn. Disneyn jakelija
RKO tuntui menettineen uskonsa Disneyn elokuviin, ja viimeisimmit tuotokset olivat
osoittautuneet pettymyksiksi. Kriitikot ottivat Bambin julkaisuvuonna 1942 nuivasti vastaan. Walt
Disney oli aina pyrkinyt teoksissaan realismiin ja tilld kertaa realismin saavuttaminen tulkittiin
taantumukseksi. Disneyn katsottiin luopuneen fantasian elementeistd. Sodan aikaan myds katsojat
kokivat Bambin liian lapselliseksi. Animaation hilpeys tuntui sodan kontekstissa riittimattomalta.
Elokuva sai kuitenkin julkisuutta kun erds elokuvakriitikko katsoi sen olevan loukkaus

luonnonsuojelijoita ja metsdstéjid kohtaan. Viittely lehdistossé toi elokuvalle julkisuutta.

Sota oli tuonut studioille synkdn ilmapiirin. Studio oli luokiteltu osaksi strategista puolustusta.
Jokaiselta tyontekijdltd otettiin sormenjéljet ja heille annettiin oranssit tunnuslevyt. Studiolta oli
ldhtenyt armeijan palvelukseen 173 tyontekijda (noin 28%). Alueella vartio sotilaita, jotka vartioivat
sinne sijoitettua huippusalaista pommitéhtdintd. Sota-ajan sddstotoimet vaikuttivat myds niin ettd
tyontekijit ajoivat kimppakyydilld sddstddkseen bensaa. Aiemmin laatia korostanut studio ei nyt
pannut paljoakaan painoa laadulle. Tehokkuus ja taloudellisuus olivat tarkeimmaét tekijat. Kuitenkin
sodan sddstotoimet johtivat Disneyn studioiden pelastumiseen: ilman sotaa yhtid olisi
todenndkoisesti ajautunut konkurssiin. Disneyt eivét kuitenkaan tienanneet paljon, ja yleensd
lainanoton yhteydessd tyon toimeksiantaja yleensd saattoi tienata jopa enemmin kuin tyon
toteuttaja. Vuonna 1942 Walt Disneystd oli myds tullut johtava hallituksen elokuvien tuottaja.
Filmid oli tuotettu sodan aikaan 100 000 metrid vuodessa kun ennen sotaa sitd oli tuotettu noin 10
000 metrid vuodessa. Yli 75 prosenttia studion tuotannosta oli suunnattu hallitukselle.

Opetuselokuvien koulutuspotentiaali myos huomattiin ja Waltista tuli ”suuri opettaja”.

Vuonna 1942 Disney seurueineen teki jdlleen matkoja Eteld-Amerikkaan, tarkoituksena tuottaa
jatko-osia Saludosille. Saludos oli enemmaénkin hyvin tahdon eleeksi tehty, eikd silld néhty olevan
kaupallista potentiaalia. Eteld-Amerikassa Saludos oli kuitenkin menestys. Kaytinndsséd jatko-osat
olivat Waltille kuiteknkin ty6td jota oli tehtdvd rahan takia. Vuonna 1943 hédn palasi Victory
Through Air Powerin pariin. Sen kompastuskivend oli kuitenkin viihdearvo. Sen rahoitti studio,
joten sen piti myds tuottaa voittoa. Roy Disney oli aloittanut julkisuuskampanjan ennen elokuvan
julkaisua, ja koki sen nostattavan myonteistd mielialaa. Ensi-iltanaan Victoryd pidettiin erittiin
merkittdvind tuotantona. Arvostelijat kutsuivat elokuvaa “innostavaksi, nerokkaaksi ja ajatuksia
herattaviksi”. Jopa laivasto otti lopulta elokuvan hyvin vastaan. Armeijan ilmavoimien johtava
kenraali Henry Arnold ei kertonut mielipidettdén elokuvasta, mutta tilasi toisen ndytoksen

puolellekymmenelle muulle ilmavoimien kenraalille. Elokuvaldysi tiensd mm. Winston Churchillin
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luo, joka pyysi kopiota Quebecin konferenssiin, jossa sen ndki mm. Roosevelt. Tdéméin kautta
elokuvan tie vei Valkoisen talon johtoportaan luo. Vaikka ilmavoimien upseerit ylistivét elokuvaa,
se ei 10ytanyt yleis6d. Kun myShemmin elokuva laitettiin palasiksi ja sen osia kédytettiin muualla, se

toi juuri ja juuri kulunsa takaisin.

Waltista oli tullut myyntimies, joka sai hallitukselta toitd koska oli edelleen yksi Amerikan
suosituimmista julkisuuden henkildistd. Eteld-Amerikan filmiprojektin seuraava tarkoitus oli
poistaa lukutaidottomuutta, ja projektin pitikin tuoda hiukan rahaa yhtidlle. Studio oli kuitenkin
ajautunut niin kauas alkuperdisestd tarkoituksestaan, ettdi Walt alkoi harkita uutta ajatusta, jonka
kaytostd hdn oli aikaisemmin kieltdynyt. Namé olivat kaupallisia ja teollisia elokuvia pr- eiké
koulutuskayttoon. Mikki Hiirtd oli kdytetty vuonna 1939 maailmanndyttelyssd, mutta muuten tésti
oli kieltdydytty. Tarjouksiin vastasivat mm. Westinghouse, Firestone Tire, General Motors, Ford
Motor Company, Indianan Standard Oil ja National Dairy Products. Sopimuksia tehtiin kuitenkin
vihén, silld Walt Disney oli edelleen kahden vaiheilla siind, halusiko tehdd mainoksia. Vuonna 1943
94 prosenttia studion tyOpanoksesta meni jo hallitukselle ja yhdessd kuukaudessa tuotettiin lédhes
sama médrd filmid kuin pari vuotta aikaisemmin koko vuonna. Jotta jakelijan kanssa tehty sopimus

saatiin taytettyd, oli markkinoilla jopa litkaa Aku Ankkaa, Hessua ja Plutoa koskevia elokuvia.

Vuonna 1944 Walt Disney itse oli pudottanut panostustaan tyohon. Tekeilld studion omista téistd oli
vain Saludosin jatko-osa Kolme Caballeroa. Uutta tuulta toi ainoastaan studion uudet kokeilut
yhdistdd eldvdd kuvaa ja animaatiota. Caballeroissa Disney oli kyennyt 10ytdiméddn vertauskuvan
sodan kurimukselle. Caballerosin kaaos vetosi yleisdon paremmin kuin Bambi tai Victory Through
Air Power. Eteld-Amerikassa se oli erittdin suosittu. Taloudellisesti vuosi oli melko hyvi ja velkaa
saatiin lyhennettyd alle miljoonaan dollariin. Uusi tulonlédhde 16ydettiin myds, kun elokuvia alettiin
julkaista uudelleen. Néin tehtiin Lumikille ja seitsemélle kadpiolle. Kesékuussa amerikkalaisjoukot
valloittivat Normandian rannikot (operaation koodinimi oli ”Mikki Hiiri”) ja sota kulki kohti
loppua. Kun sota pédttyi vuonna 1945, studio sulki ovensa kolmeksi pdiviksi. Victory Through Air
Poweria lukuunottamatta Walt Disney oli vaikuttanut ldhes vélinpitimdttomaltd sotaa kohtaan,
mutta hin oli auttanut amerikkalaisten menestystd. Hdnen pienempid panoksiaan olivat 1200
studion suunnittelemaa tunnusta ja hén oli auttanut myymédn sddstoobligaatioita 50 miljoonan
dollarin edestd. Suurempia panoksia olivat hallituksen elokuvat (erddn arvion mukaan niitd tehtiin
neljassd vuodessa 150-300 tuntia). Terveyttd ja lukutaitoa koskevat filmit olivat myds vaikuttaneet
suuresti ithmisiin. Walt Disney oli kuitenkin iloinen siitd, ettei hidnen endd tarvitsisi tehda

koulutusfilmeja.
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4.3 Tarkeimmat hahmot

Mikki Hiiri oli Disney-yhtididen tunnushahmo. Mikki piirteitd olivat dlykkyys, toimeliaisuus ja
kenties pieni ujouskin. Kaikenkaikkiaan Mikkid voisi kutsua ’kunnolliseksi” ja tunnolliseksi. Mikin
fyysinen olemus on muuttunut alkuajoista. Ensin Mikkid piirrettiin vain ympyr6illd. Vuonna 1939
Mikki muuttui pddrynédvartaloisemmaksi ja pupillit liséttiin sen silmiin. Mikin vaatetus myos
muuttui elokuvasta toiseen punaisten shortsien jilkeen, toisin kuin Aku Ankan, joka ldhinna
pukeutuu edelleen merimiesnuttuun. Mikilld sanottiin olevan paremmat katsojaluvut kuin
yhdeksdlla kymmenestd Hollywood-tdahdestd. Se esiintyi erilaisissa rooleissa, kuten konserttitalon
pitdjand, maanviljelijdnd jne. Vuonna 1932 Hollywood palkitsi Disneyn erikois-Oscarilla Mikki
Hiiren luomisesta. Yleiso vaati, ettd Mikki kasvaisi henkilohahmona. Se ei saanut polttaa eikd juoda
alkoholia tai kiroilla. Sen aikaisempia viisastelutaipumuksia taltutettiin. Mikin dinend toimi itse
Walt Disney vuoteen 1946 asti. Aku ja Hessu kuitenkin ottivat 1940-luvulla Mikin paikan
suosituimpana tdhtend. Kaikenkaikkiaan Mikki on esiintynyt yli 120:ssa piirrosfilmissd. Se on myds
ollut mukana tv-show'ssa,”pddhenkilond” Disneyland-puistoissa, ja se on esiintynyt tuhansissa

markkinatuotteissa. (Tieman 2003, 16; Smith 2006, 440.)

Moni ensimmdisistdi Disneyn Mikki ja Minni-lyhytelokuvista sijoittui maalaismaisemaan.
Sivurooleihin oli siis piirretty sikoja, kanoja ja vuohia. Polle Koninkaulus ja Heluna olivat
suosittuja sivuhahmoja, mutta ne eivit endd 30-luvun alussa soveltuneet uuteen hienostuneempaan
animaatiopiirrosjélkeen. Sivuhahmoista uusiin piirroselokuviin selvisivét kuitenkin Pluto ja Hessu.
Pluto nidhtiin ensi kerran 1930 The Chain Gang-elokuvassa, jossa koiralauma jahtaa vankilasta
karannutta Mikkid. Pluto esiintyi seuraavan kerran kuitenkin ystdvillisené koirana, tosin sen omisti
Minni eikd — kuten nykyisin — Mikki. Pluto totuttiin ndkemé&én niin uskollisena ystivina kuin myds
omillaan muiden koirien kanssa. Sen fyysinen olemus on muuttunut vdhiten Disney-hahmoista
vuosien varrella. Hessu puolestaan esiintyi ensimmadisen kerran vuonna 1932 elokuvassa Mickey's
revue. Hessun alkuperdinen nimi oli Dippy Dawg, joka vakiinnutti Hessun aseman koirana. Hessu
esiintyi erittdin pienissd rooleissa, mutta sen luonteenpiirteiden (laiska naurunhekotus,
huolettomuus) ansiosta se alkoi saada enemmaén roolitilaa. Yleisd piti Hessusta. Myohemmin nimi
muutettiin Dippy the Goof'iksi (nykyinen nimi on Goofy). Hessu luotiin ihmismiiseksi hahmoksi
toisin kuin Pluto. Se kdveli pystyasennossa ja silld oli oma d4ni (Smith 2006, 291). Hessulla ei ole
sellaisia fyysisid ominaisuuksia, joita Hollywood-tdhtiin liitetdéin. Se ndyttdd hiukan kompel6ltd ja

silld on ylisuuret vaatteet. Hessun sanotaan olevan jérjenlahjoiltaan muita jéljessa. Hessu vakiinnutti
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paikkansa vuosien varrella Mikin taustatukena ja ystdvdnd, ja vuonna 1939 se sai oman
lyhytfilminsd Goofy and Wilbur. My6hemmin Hessu on nédhty yhdesséd tuottoisimmista Disneyn
lyhytelokuvien sarjasta, jossa Hessu esittdd miten asioita pitdé ja ei pidd tehdd. Namé piirrosfilmit

otsikoitiin esim. "How to golf” ja "How to swim”. (Tieman 2003, 12-13.)

Aku Ankkaa (Donald Duck) on kutsuttu Disney-perheen ongelmalapseksi. Akun on huomattu
olevan dkkipikainen ja sen pinna on lyhyt. Yritystd ei kuitenkaan puutu, vaikka Aku mielletddankin
laiskaksi. Piirroselokuvissa Akun &didnend toimi Clarence Nash. Ensiesiintymisensd Aku teki
Hassunkuriset sinfoniat-piirroselokuvassa Pikku Kana Kananen (wise little hen) vuonna 1934. Aku
aloitti monessa piirrosfilmissd kiusantekijdnd, mutta vihitellen sen luonne hiukan rahoittui. Koska
Aku ei pysty kohtaamaan vaikeuksia, se sai yleison nauramaan sen kommaéahdyksille. Akusta tuli
kuitenkin jonkinlainen symboli, silld sen luonteeseen kuului ikuinen optimismi jatkuvista tappioista
huolimatta. Amerikkalaiset kokivat samaistuvansa Akuun. Aku esiintyikin paljon myds toisen
maailmansodan propaganda- ja opetusfilmeissd. Aku on myds toiminut mitd erilaisimmissa
ammateissa. Lisdksi Disney-yhtiot kayttiviat hintd rahantulon ldhteend: Aku koristi monia erilaisia
elintarvikkeita aina vuoteen 1955 saakka. Leipien, mehujen jne. myynti oli kovaa. (Tieman 2003,

14-15.)

Sota-aikaan tultaessa Disneylld oli kenties vain kaksi tirkedmpdd naishahmoa. Lumikkia kylla
kaytettiin, mutta Minni Hiiri (Minnie Mouse) ja lines Ankka (Daisy Duck) olivat tunnetuimpia.
Minnilld ei ollut koskaan omaa sarjaa tai piirroselokuvaa, mutta se esiintyi 73:ssa animaatiossa
Mikin rinnalla. Ensiesiintyminenkin oli Mikin kanssa samoihin aikoihin vuonna 1928. Minnin
persoonallisuus oli aika ldhelld Mikkid, mutta hoystettynd naismaisilla piirteilld. Iines puolestaan
esiintyi ensi kertaa vuonna 1937 Donna Duckina Don Donald-piirroselokuvassa. Iinekselld oli
latinalaisnaisen piirteet: hdn on hyvin temperamenttinen. Vuonna 1940 Donna Duck muutettiin

Daisyksi. (Smith 2006; 153, 456.)

Vaikka Mikki Hiiri oli jo pitkddn ollut Walt Disney-yhtididen tunnushahmo, Aku Ankka otti hdnen
paikkansa sodassa. Mikin persoonallisuus ei pysynyt mukana Disneyn animaatioden kehityksen
kanssa. Muut studiot tekivét edelleen animaatioita, jotka perustuivat vain vitsiin. Vitsin esittiji tai
animaation péadhenkild voitiin korvata milld hahmolla tahansa, kun taas Disneyn animaatiot
kehittivdt samalla hahmojensa persoonaa. Samalla yleisé samastui hahmoihin paremmin. Disneyn
kulta-ajan animaattorit kutsuivat Mikkid mm. epduskottavaksi. Mikin ongelmana oli myds se, etti

hinen luonteeseensa kuului kohteliaisuus, lievd ujous, poikamaisuus ja tietynasteinen dlykkyys.
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Néamé piirteet sopivat rauhanajan Amerikkaan, mutteivat sota-ajalle. Aku Ankka oli puolestaan
ylimielinen, proystiilevd ja helposti suuttuva. Namé piirteet puolestaan sopeutuivat sota-aikaan
paremmin. Akun tunnusomaisia liikkeitd oli helppo kéyttdd mm. sotilaiden logoissa ja
tunnusmerkeissd. Aku esiintyi monissa Disneyn sota-ajan animaatioissa ja 216:ssa sotatunnuksessa.
Mikilld esiintymisid tuli vain 37, jotka ldhes kaikki oli tarkoitettu kotirintamalle. Pitkien
animaatioiden hahmoista ainoastaan Dumbo ja Samu Sirkka esiintyivdt useampia kertoja. Mm.
Lumikilla ja Bambilla ei ollut juuri ominaisuuksia, joita olisi voitu kédyttdd. Monia eldinhahmoja
kaytettiin kuitenkin niiden ominaispiirteiden vuoksi, esimerkiksi haisunééti sopi hyvin kemiallisen

yksikon tunnukseksi (Rawls 1992, 38-40).
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5 ANALYYSIA PIIRROSKUVISTA

Téssd luvussa analysoin piirroskuvia. Jaoittelu selvilinjaisesti on ollut melko hankalaa, silld selvid
kategoriota ei ollut eikd 16ytynyt. Kuvia oli vihemman kuin olin alun perin ajatellut. Kaikkia kuvia
el myoskédn ollut mahdollista kdyttdd. Tassd luvussa kédytetyt kuvat ovat ldhes poikkeuksetta joko
Disneyn sota-ajan blogista http:\\toonsatwar.blogspot.com, jonka vuoksi niissd pdilld lukee pieni
teksti siitd mistd ne on otettu tai kuvat on otettu Disney Treasuresin dvd:Itd ”On the Front Lines”
(2004). Dvd:ti ei ole saatavana Suomesta. Propagandakuvia 16ytyi dvd:n ekstramateriaali-osiosta.
Kuvien kokoa on my6s hiukan muokattu, yleensd hiukan pienennetty. Olen ottanut huomioon, ettei
mitdén olennaista kuvien luonteesta pddse karkuun, vaikka ndin onkin tehty. Kaikkia kuvia ei
kuitenkaan pystynyt muokkaamaan, jonka vuoksi sivun alaosassa voi olla joskus tyhjda tilaa ennen
kuin kuva ndkyy seuraavalla sivulla. Kuvia on myds jaoteltu sen mukaan, ovatko ne Disneyn
tunnetuimmista eldinhahmoista vai ihmis-hahmoista. Pelkkid ihmisid késittelevdt kuvat olen yhta
lukuunottamatta jéttinyt kokonaan aineiston ulkopuolelle, silldi Disneyn piirtdmét ihmishahmot
eivit olleet amerikkalaisille yleenséd tunnettuja. Kuvat ovat olleet myos enimmékseen julisteita tai
lehtien kansia. Vaikka kuvia on tehty moniin eri paikkoihin, mielestini parhaimmat I6ytyivét
lehdistd ja julisteista. Mukana on kuitenkin myds muutakin. Ensimmadinen alaluku késittelee
propagandaa, joka on suunnattu kotirintamalle. Toisessa alaluvussa on sellaisia kuvia, joilla on
jotain kansainvilisti aspektia. Kolmas alaluku késittelee lyhyesti Disneyn piirtdimié tunnuksia, joita
yhtid piirsi noin 1200 sodan aikana. My6s muiden maiden kédyttdmat tunnukset ovat saaneet oman

pienen alalukunsa, silld niiden piirrosjilki on varsin mielenkiintoinen.

5.1 Kotirintamalle suunnattua propagandatuotantoa

Seuraavassa olen valinnut piirroskuvien joukosta kuvia, jotka ovat melko selkedsti suunnattu
kotimaisiin tarkoituksiin, eli yhdysvaltalaisille. Tuotantoa on tietysti paljon ja kuvia on julkaistu
monissa eri yhteyksissd, kuten julisteissa, lehtien kansissa, sarjakuvissa, piirrosfilmeissa,
palapeleissd jne. Olen valinnut enimmékseen julisteita ja lehtikuvia. Jako on myos tehty yleensa
silld perusteella, esiintyykd kuvissa eldinhahmoja vai ihmisten karikatyyrejd. Yhtd poikkeusta
lukuunottamatta kaikki kuvat ovat tunnetuista Disney-hahmoista. Olen joutunut myos jittimain
esimerkiksi Punaiselle ristille tehdyt kuvat pois (kaksi kappaletta), vaikka toinen niistd on ldhes

ainoa, jossa olisi ollut "naispuolinen” hahmo mukana. Koska kotimaalle tehtyd tuotantoa on paljon
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enemman kuin ulkomaille suunnattua, olen ryhmitellyt amerikkalaisille suunnatut propagandakuvat
sarjoihin. Ensimmaéinen niistd on “’kehotuksien” sarja, johon kuuluu ainoastaan kuvia, jossa maan
kansalaisia kehotetaan tekemiddn jotain. Toinen ryhmé on “kieltojen ryhma”. Niissd julisteissa on
selked kielto, miten ei tulisi toimia. Kolmas osa kasittdd vain yhden kuvan. Se on nimetty Victory
gardeniksi. Yhteensd Victory-aiheisia kuvituksia oli kaksi. Victory garden oli yhdysvaltalaisille
suunnattu “’puutarhatoiminto”, jossa yhdysvaltalaiset kasvattaisivat omat vihanneksensa. Talld
pyrittiin my0s saamaan kansalaisia osallistumaan sodan kustannuksiin. Neljédntend olen ottanut esiin

lehtien kansia. Toinen on sodan alussa tehty ja toinen lopussa.

5.1.1 Kehotuksia - Julisteet

Tdhan ryhméédn olen valinnut yhteensd neljd kuvaa. Kaksi ensimmdistd késittelee samaa asiaa, ja
kaksi jalkimméiistd my0s kuuluu samaan ryhméén. Molemmille on yhteistd se, ettd ne jotenkin
kehottavat amerikkalaisia toimintaan. Ensimmdiset kaksi kuvaa ovat selvésti suunnattu myds
tavalliselle kansalaiselle, ei pelkdstdén armeijalle. Tavalliselle kansalaiselle suunnattuja kuvia 16ytyi
ylipddtdin melko vdhin (ainakin sellaisia, joissa ei olisi ollut pelkkid ihmishahmoja). Kaikki kuvat
tassd joukossa ovat julisteita. Toiset kaksi kuvaa ovat puolestaan suunnattu enemmin niille, jotka
tarkkailivat ilmatilaa vihollisten varalta. Kuitenkin néissd kuvissa on my0s piirteitd, joiden mukaan
ne olisivat voineet olla suunnattu myds tavalliselle amerikkalaiselle. Kaksi viimeisempdd kuvaa
kehottavat myds enemmén valppauteen, kun taas kaksi ensimmadistd on ihmisten arkipdivélle
laheisempid. Thmisten arkipdivad ldhelld olisivat olleet myos Punaista Ristid koskevat kuvat, jotka

laitan liitteeseen.
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FOR YOUR COUNTRY

Y14 olevat kuvat ovat julisteita. Toinen (ensimmdiinen) on otettu kuvana Disney treasuresin ”On the
Front Lines”-dvd:1td. Toinen on otettu toonsatwar-blogisivustolta. Propagandakuvia selatessa 10ytyy
muutamia kuvaryhmii, joita voidaan pitdd samaan sarjaan kuuluvia. ”Share your car” on yksi niista.
Muutamat kuvat kehottavat selvisti tekemién jotain. Toiset kuvat taas antavat selkeitd ohjeita siité,
mitd ei pitdisi tehdd. Niiden lisdksi on tietysti kuvia, jotka eivét sisdlli aivan ndin selkeitd
kehotuksia, vaan ne on tehty muihin tarkoituksiin, lehtien kansiin ja muihin tavaroihin jne. Niiden
viesti el ole aivan niin selked kuin muutamien kuvien, joissa kuvatekstid on mukana. Y114 on kaksi
kuvaa yhden sijasta. Valinta on tehty siksi, ettd niiden viesti on kuvatekstissd melkeinpé kerrottu.
Siksi niiden analysointia voi pitdé turhanakin. Ne ovat kuitenkin Disneyn sota-ajan kuvastosta erdité
selkeimpid kansalle ja kotirintamalle suunnattuja kuvia. Ne ovat myds melko selkeitd, eivitkd ne
sisélld kovin paljoa pienid yksityiskohtia, jonka vuoksi on myds perusteltavaa laittaa molemmat
samaa asiaa kisittelevdt kuvat vieretysten. Itse olen jaotellut ne sarjaan, jossa kehotetaan tekeméén
jotain. Yleensd kehotus tehddin valtion toimesta ja on suunnattu kansalaisille. Ne voidaan kuvitella
myos joskus armeijalle suunnatuksi, joskaan ei niin selvdsti kuin kieltojen sarjaan kuuluvat kuvat.

Mutta niihin palataan myohemmin.

Molemmat kuvat kuuluvat sarjaan, jossa kehotetaan matkustamaan autolla yhdessd. Téssa
tapauksessa kyse on kimppakyydeistd. Suurin kuvan teksti ndkyy selvésti ”Share your car”.
Ensimmadisessd kuvassa on lisdnd ”it's patriotic”, se on isdnmaallista. Lause on selvisti yksi

propagandan taktiikoihin kuuluvista asioista. Isdnmaallisuuden nimissd voi kehottaa kansalaisia
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tekemién asioita. Yritetdén vahvistaa kansallista identiteettid tekemilld kaikki asioita valtion ja sen
ajaman asian puolesta. Ensimmaiisessd kuvassa ajetaan Aku Ankan omistamalla American Trabant-
merkkiselld 313-autolla. 313-nimi tulee sen rekisterinumerosta. Se on kenties my0ds Disneyn
tunnetuin auto (voisi sanoa myos Ankkalinnan, mutta se keksittiin myohemmin). Aku Ankka on
kuitenkin itse joutunut auton perdosaan ja istuu kédet puuskassa. Hénelld on myos vihainen ilme
kasvoillaan. Auton sisélld istuvat Mikki Hiiri, Kolme Pientd Porsasta (Veli Ponteva, Veli Huilu ja
Veli Viulu) ja José Carioca. Kaikilla heilld on iloinen ilme kasvoillaan, jopa naurua on havaittavissa
piirrosjéljestd, vaikkei sitd suoraan ole kirjoittettukaan. Hessu Hopo pitdd puolestaan perdd, ja
ndyttdd istuvan auton perdvaunussa Akun kanssa. Hessun ilme ei ole aivan yhtd iloinen kuin auton
sisdlld istuvien: ilme on hieman apea. Siitd ei ole luettavissa iloa eikd surua. Pieneksi
hymynkareeksi sen voi kuitenkin tulkita jos niin haluaa. Auton taakse on piirretty vauhtiviivat, jotka
ilmaisevat kovaa vauhtia. Tie pollydd alla. Méédranpditd ei ole maédritelty, silld tie jatkuu
kulmittelevana johonkin kaukaisuuteen. Tiekdén ei ole varsinaisesti tie, vaan l&hinnd salaman

oloinen kuvio, joka pienenee yldreunaa kohti.

Aku, Mikki ja Hessu esiintyvit monissa propagandakuvissa. He olivat kenties pisimmiélle kehitellyt
miespuoliset hahmot Disneylle tuohon aikaan (ja ovat pitkilti vieldkin kérkipddssd). Kolme Pienté
Porsasta oli yksi suosituimmista lyhytelokuvista Disneylld ja se oli ilmestynyt vuonna 1933. Se on
myods voittanut Oscarin. Papukaija José Carioca on matkustajista mielenkiintoisin, silli hin oli
varsin uusi tuttavuus sota-aikana. Walt Disney oli tehnyt sota-ajan alussa ystdvyysmatkoja Etela-
Amerikkaan ja tarkoituksena oli samalla tehdé kokoillan elokuvia, jotka késittelivit matkan maiden
kulttuureita ja maita yleensd. Jatko-osat tulivat vasta kun ensimmaéisen osoittautui Eteld-Amerikassa
kovin suosituksi. José Carioca on brasilialainen papukaija, joka ndhtiin ensimmaéisen kerran
elokuvassa Saludos Amigos. Elokuva valmistui vuonna 1942. Jatko-osa Three Caballeros (Kolme
Caballeroa) ilmestyi kaksi vuotta myShemmin. José ei ollut kovin tunnettu hahmo Amerikassa.
Kenties hidntd on kiytetty uutuudenviehdtyksen vuoksi. Josén luonteenpiirteisiin kuului myos
Disneylle ominaiseen tapaan laulaminen ja hauskanpitokin. Aku Ankan ja Panchito Pistolesin
kanssa hdn muodosti Kolmen Caballeron ryhmin. José rakasti myds monia sOpdjd naisia. Akua
puolestaan kiytettiin propagandakuvissa eniten, mutta joskus hinet pédstettiin lipsahtamaan
vanhoihin tapoihinsa, kuten kuvassa. Aku murjottaa takana, silld ei selvdstikddn pidd ajatuksesta

matkustaa takana. Toisaalta voisi miettid, miksi pitéisi, onhan auto Akun.

Disney-hahmojen tunnettavuudesta kertoo se, etti vaikka molemmat ylld olevat kuvat ovat

mustavalkoisia, ainakin itse nden kuvissa virit. Hahmojen vaatteet tms. ovat tulleet niin tutuiksi,
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ettei kuvassa itsessddn tarvitse olla vérejd. Ensimmaéisen kuvan tulkintaan ei kuitenkaan tarvita
virejd, silld viesti on yksinkertaisesti se, ettd yhdessi matkustamista tulisi suosia. Erilaiset
persoonat kylld mahtuvat samaan autoon. Koska sota-ajalla yleensd pyritddn sddstdmiin, on selvid
ettd yhteismatkustamisella koitetaan my0s sddstdd. Talld kertaa sddstetddn polttoainetta.
Polttoainetta tarvitaan tietysti sota-aikana muihin takoituksiin, eikd pelkéstdédn kansalaisten

autoiluun. Sotakalusto tarvitsee myds bensiinia.

Toisen kuvan ajatus on sama. Se on mustavalkoinen kuva, jossa Aku, Hessu ja Mikki seisovat
peukalo pystyssd. Kysymys on tietysti peukalokyydistd eli liftaamisesta. Kaikki kolme odottavat,
ettd joku tulisi ja ottaisi heiddt kyytiin. Hessulla ja Akulla on mukanaan tyOpakit ja Mikilld
ruuvimeisseli. Mikilldi on my6s hieman normaalista poikkeava vaatetus, nimittdin haalarit.
Kolmikko on siis mitd todenndkdisimmin menossa tdihin. Taivaalla nékyy lentokoneiden siluetteja.
Kuvassa on tekstid, joka tekee kuvan tarkoituksesta entistid selkedmpii: Share your car for your
country, jaa autosi maasi vuoksi. Yldreunassa on vield teksti: Planes need gasoline, lentokoneet
tarvitsevat polttoainetta. Viesti on siis selked, autokyyti pitdisi jakaa niin, etteivdt kaikki kulkisi
omalla autolla. Samalla sdistettdisiin polttoainetta. Kuvassa on my0s tehty valinta siitd, ettd
kolmikko on menossa toihin, ei muihin rientoihin. Samalla arvostetaan ty6td tekevien panosta.
Sotakoneisto ja lentokoneet siis tarvitsevat kaiken mahdollisen polttoaineen, ettei se vain loppuisi

kesken. Tama on tarkeda sotatoimien onnistuneisuuden kannalta.

Kuvat eivit kuitenkaan ole samanlaista propagandaa kuin monet muut Disneyltd 16ytyvét kuvat.
Niissd kahdessa kuvassa ei ole ilmastu sitd, kuka on vihollinen. Kuvien tarkoitus on kuitenkin
selked, myoOskddn viestin ldhettdjdd ei ole yritetty juurikaan salata, vaikkei sitd kuvasta ndykain.
Hahmot ovat kuitenkin kansanléheisid, toisessa kuvassa tyoldisid, ensimmaéisessd kuvassa muu
kansalaisten joukkio. Samoja kuvia voisi kdyttdd yhtd hyvin myds muissa maissa, silld vaikka
tyopakit tms. viittaavatkin amerikkalaisiin kenties enemmén kuin muihin maihin, ovat nekin
Disneyn maailmalle hyvin ominaisia ja siksi myds muualle maailmassa tunnettuja. Ensimmadisen
kuvan on piirtdnyt Disneyn tunnetuimpiin kuulunut propagandapiirtdji Hank Porter vuonna 1943.
Kuva 16ytyy myds Rawlsin kirjasta Disney Dons Dogtags (1992) ja siitd on olemassa vérillinen
luonnosversio, joka 10ytyy tdimén gradun liitteestd. Myos toinen kuva on Hank Porterin piirtima ja

sen oletetaan olevan samalta vuodelta.
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x €
REEF AWAKE!

Seuraavat kaksi kuvaa kuuluvat niin ikddn “kehotusten” sarjaan. Ne ovat kuitenkin hiukan
toisenlaisia. Naissd julisteissa on aina Mikki Hiiri samassa asussa, tunnelma kuvissa on hyvin
samanlainen ja niissd pyydetddn yhdysvaltalaisia olemaan valppaana. Neljd muuta sarjaan kuuluvaa
kuvaa loytyvit liitteestd. Jélleen olen valinnut tihdn kaksi kuvaa, silld ne ovat molemmat hyvin
yksinkertaisia. Niissd ei ole paljoa analysoitavaa ja niiden sanoma on melko samankaltainen.
Kuvassa oleva teksti kertoo jélleen paljon siitd, mitd kuvassa pitdisi ndhdd. Kuvien sarja oli luotu
Aircraft Warning Servicelle. Se oli Yhdysvaltojen siviilipalvelusosasto, jonka tehtdvand oli pitdd
silmdlld Yhdysvaltojen ilmatilassa lentdvid koneita. Viholliset piti pitdd poissa. AWS lopetti

toimintansa vuonna 1944.

Ensimmaisessa kuvassa Mikki Hiiri seisoo valppaassa asennossa, toinen kisi kohti taivasta ja toinen
kohti maata. Mikki néyttdd vakavalta ja seisoo hieman kumarassa suu auki, kuin huutaen jotain.
Mikilld on ylld sotilaan asu kypirineen ja kenkineen. Mikin piirrosjélki nékyy selkedmmin kuin
taustalla olevan toisen ihmishahmon. Aivan etualalla on suuri valkoinen kési, joka ei oikeastaan
kuulu kenellekdédn. Hahmo taustalla on samanlainen karikatyyri, kuin mitd samasta hahmosta on
ndhtavilld muissa propagandakuvissa. Hénelld on vinot silmét, aurinkotunnuksinen hattu ja
ympyranmuotoiset silmilasit. Kyseessd on mitd ilmeisimmin Japanin keisari Hirohito, joka esiintyy
my0ds muissa Disneyn propagandakuvissa samoine tunnuspiirteineen. Télld kertaa Hirohiton ilme on

vihainen ja uhkaava. Kddet on nostettu kasvojen tasolle ja molemissa kdsissd on aseet, miekat.
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Hirohito ei kuitenkaan kuvassa uhkaa Mikkid, vaan esiintyy yleisesti uhkaavana, kenties kaikkia

katsojia kohtaan.

Kuva on vériton ja siind on tekstid. Aivan alhaalla lukee suurin kirjaimin kehotus Keep awake! Pysy
hereilld. Ison valkoisen kdden oikealla puolella on puolestaan teksti: Remember Pear! Harbor,
muista Pearl Harbor, tai kenties ennemminkin Ali unohda Pearl Harboria. Aivan kuvan yliosassa
on teksti A reminder mr. Ground Observer, eli muistutus — herra maasta tarkkailija (vapaasti
suomennettuna). Juliste toimii siis muistutuksena niille, jotka tarkkailevat maasta késin vieraita tai
vihollisen oloisia lentokoneita. Kuvassa keisari Hirohito esittdd uhkaa ja vihollista, kenties osuvasti,
silld onhan lentdvéksi lauseeksi napattu muistutus Pearl Harborista. Kiistelyd on ilmeisesti kayty
siitd, kuka kdytti ensimmaisend lausahdusta Remember Pear! Harbor. Mikki Hiiri toimii jélleen
hahmona, johon tavallinen ihminen voisi samaistua, tdssd tapauksessa lentokoneiden tarkkailijat.
Isossa kéidessd on vield piirros kuvan tekstin lisdksi siitd ettei tule unohtaa: sormeen on sidottu
lanka. Yleinen tapa on (ainakin ollut) sitoa etusormeen lanka muistutukseksi siitd, ettd jotain pitéisi
muistaa tai ettid jotain ei pitdisi unohtaa. Kyseessd on siis vain metafora, joka on kuitenkin jo
tekstissd selitetty. Sama lankaan sidottu sormi esiintyy myOs muissa aiheeseen liittyvissd

piirroksissa, tosin paljon pienempind oikeaan alakulmaan piirrettyina.

Toisessa kuvassa on jilleen Mikki Hiiri mustavalkoisessa piirroksessa. Sormeen sidottu lanka on
muistutuksena oikeassa alakulmassa ja tekstikin on mukana. Mikilld on sama asu kuin
ensimmaéisessdkin kuvassa. Hén on jélleen hieman kumarassa ja valppaan oloinen. Suu on hiukan
auki ja toisen silmén voisi tulkita katsovan toiselle sivulle kun taas toinen katsoo kaukoputken lapi.
Toisessa kddessd Mikilld on kaukoputki ja toisessa kiddessd puhelimen luuri valmiina nostettavaksi.
Puhelin on maassa, ilmeisesti odottamassa jos sitd nopeasti tarvittaisiin. Kuvassa taustalla ndkyy
lahes koko alueella pelkkid silmdpareja ilman kasvoja. Silmédt ovat piirretty hiukan vihaiseen
muotoon. Kuvassa lukee tekstit: Thousands of eyes in the dark ja Keep your eyes awake. Tuhansia
silmipareja on siis pimedssd ja silmét tdytyy pitdd auki. Vihollisia on kuvassa monia, mutta ne
voivat olla ketd tahansa. Koskaan ei voi tietdd mitd pimeéstd tulee. Siksi on oltava valppaana ja
pidettdvé silmét auki. Tdimd on maassa oleville tarkkailijoille tdrkedd. Mikki on kuvassa valmiina
ilmoittamaan heti, jos hin sattuu ndkemddn tuntemattoman ihmisen tai koneen. Silld ei ilmeisesti
ole suurta merkitysti onko kyseessd lopulta vihollinen vai ei, kunhan toimii nopeasti kun
tuntematon asia uhkaa. Muissa aiheeseen kuuluvissa kuvissa kehotetaan mm. pysymaéén hereilld 24
tuntia vuorokaudessa, 7 pdivdd viikossa; kuuntelemaan, katselemaan ja ilmoittamaan; seké

muistutetaan, etti tiélldkin voi tapahtua pahoja asioita (It can happen here).
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5.1.2 Kiellot - Julisteet

Tdhan ryhmain valitsin kaksi julistetta, joissa toisessa oli poikkeuksellisesti ihmishahmoja. Tdhdn
sarjaan tai ryhmédén on piirretty myods muita kuvia, tai ainakin ne on helppo ryhmitelld samaan
sarjaan kuuluviksi. Niissd on jokaisessa lause, joka kieltdd tekemdistd jotain, tai ainakin kehottaa
olemaan tekemdttd jotain toista asiaa. Nama kuvat oli helppo jdsentdd omaksi sarjakseen, ja loput
niistd 10ytyvat liitteistd. Mielesténi valitsemani kuvat tuovat hyvin esille sen, mitd kuvilla halutaan
sanoa. Liséksi ne saattavat olla enemmaénkin armeijalle suunnattuja, kuin tavallisille kansalaisille.

Kuitenkin jotkut niistd voidaan osoittaa myos kansalaisille.

Kuvat ovat kotimaata varten ne on piirretty. Disneyltd 16ytyi puolisen tusinaa kuvia, joissa kaikissa
kehotettiin olemaan tekemitti jotain, tai suorastaan kiellettiin. Y114 oleva kuva on 16ydetty Disney
Treasuresin ”On the Front Lines”’-dvd:1td ekstramateriaalin joukosta. Dvd:n galleriasta 16ytyi kuvia,
joihin en muualla térménnyt. Kyseinen kuva on hieman valottunut véérin, mutta sen ajatus, vérit

jne. kayvit siitd hyvin ilmi. Kuva on melko yksinkertainen, eikd siind ole kovin paljoa
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yksityiskohtia. Siind on myos tekstid helpottamaan kuvan ymmartdmistd. Kuvassa todetaan ettei
saisi tehdd uusia polkuja, Don't make new paths. Kieltosana on kaikista isoimmalla kirjoitettu.

Teksti on muutenkin paksusti mustalla ja sité ei voi olla huomaamatta.

Kuvassa on jdlleen kenties sen ajan tunnetuin Disney-hahmo, Mikki Hiiri. Hanelld on samanlaiset
shortsit, joista hénet varhaisimpana aikoina tunnettiin, punaiset, joissa oli edessd kaksi nappia.
Sittemmin Mikin asustusta on muutettu peittdvimpaédn suuntaan. Mikilla ei ole paitaa, mutta valinta
on varmasti tehty juuri siksi, ettei Mikilld punaisten shortsien aikaan ollut muita vaatteita kenkien
lisdksi. My0s kyseiset kengdt 16ytyvit kuvasta: ne ovat isot ja kellertdvit. Mikilld on myds padssdin
lautasmainen, armeijan pukemistoon kuulunut kypird. Olallaan Mikilld on ase. Maisema on
talvinen, tosin melko leudon oloinen (Mikin vihéstd vaatetuksesta paitellen). Myoskdin kasvustoa
el ole kovin paljon, muutamaa pienenlaista puuta lukuunottamatta. Taakseen Mikiltd on jddnyt
lumihankeen askalten jélten, joiden perusteella voidaan padtelld mitd linjaa Mikki on kulkenut
paidstdkseen pisteeseen, jossa hidn nyt on. Noin puolessa vilissd kuvaa on my0s iso valkoinen
kumpu, jonka voi tulkita joko méeksi tai pilveksi. Reunojen epétasaisuuden perusteella se on
kuitenkin todennékdisesti iso pilvi. Pilvi on kookas, ja sen taakse mahtuisi vaikka piiloon. Kuvan
sdd on aurinkoinen, mutta ei kenties niin valoisan oloinen kuin joissain toisissa Disneyn
piirroksissa. Aurinko on ihmisen naama, ja siitd paistaa kahden virisid, oransseja ja keltaisia séteité.
Naama on my0s melko pahaenteisen nékdinen, silmét ovat ilkedt mutta naamalld on niin leved
hymy, ettd hampaat ndkyvét. Sarjakuvissa tdmi yleensd tarkoittaa sitd, ettd jollain on pahat
mielessd. Mikki ei myoskdin nde katselevaa naamaa, joten auringolla” on ylldtyksen mahdollisuus
puolellaan. “Auringolla” on hattu pédssdfin ja hatussa aurinko. Piirteet ovat my0s hyvin
karikatyyrimaisen aasialaiset. Kuvassa on sarjakuvatunnusmerkiston perusteella ainakin
japanilainen, mutta kenties jopa itse Japanin keisari Hirohito. Aurinko on my0s Japanin symboli,

joka myds tukee tata.

Mikki ei siis nde héntd tarkkailevaa japanilaista. Japanilainen on selvésti osoitettu viholliseksi.
Mikki marssii iloisesti eteenpdin, kun taas vihollisella on pahat mielessd. Vaikka vihollinen ei
voisikaan katsoa lintuperspektiivistd Mikin menoa, pystyisi hidn seuraamaan tdtd Mikin jattimia
jélkia pitkin. Mikki on siis vaarassa, silld vihollinen tietdd minne Mikki on menossa. Samalla
vihollinen on itse turvassa ja hdn voi yllattdd. Siispad viesti on selked: ei pidd jattda jalkid, joita
pitkin vihollinen voisi 16ytda sotilaan. Kuvasta ei kdy ilmi missd maassa ollaan. Japani on kuitenkin
tdssd tapauksessa osoitettu yhdeksi Amerikan viholliseksi. Vihollinen voi myds olla piilossa missi

tahansa. Kuvan voisi kuvitella olevan suunnattu sotilaille, jotka ovat ulkomailla ja taistelevat
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vieraalla maaperilld, silld silloin jédlkien jittiminen saattaisi olla kohtalokasta. Vieraalla maalla

pitéisi olla entistd varovaisempi. Kuva on juliste, jonka julkaisupaikka ei ole tiedossa.

Esimerkiksi tdhdn ryhméédn olen ottanut vield toisenkin kuvan, jonka kisittelen vain lyhyesti. Se
kuuluu luonteeltaan samaan kategoriaan kielto-julisteiden sarjaan. Se ei ole ominainen tydlleni
siksi, ettd siind ei ole Disneylle perinteisid eldinhahmoja, ainoastaan ihmisid. Se on kuitenkin toinen
esimerkki siitd, millaisia propagandakuvia Disney valtiolle teki. Kuvan tekija ei ole tiedossa, eika
myOskéddn se missd se on tarkalleen julkaistu tai missd sitd on kéytetty. Kuva on myds hieman
valottunut samaan tapaan kuin edellinen, silld sitd on pitdnyt hiukan pienentdd tdhén ty6hon

paremmin istuvaksi.

Kuva on perinteinen valkoinen juliste. Se on ldhes lannenfilmeistd tuttujen “wanted”-julisteiden
tapainen. Keskiosa on hiukan harmaampi. Tunnelma on melko neutraali vireiltddn. Keskiossd on
ainoastaan punainen roskakori, joka on tdynni paperia. Roskakorissa vilisee kuitenkin myos kolme

pientd hahmoa, karikatyyrimaisia ihmishahmoja. Asusteina hahmoilla on eri maiden sotilaille ja
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sotilasjohdolle kuuluvat takit ja lakit. Kuva on pieni ja sen yksityiskohdista on vaikea saada selvdd
suurennettunakin. Kuvassa voisi paitelld olevan kolme Akselivaltojen johtohahmoa, Hitlerin,
Hirohiton ja Mussolinin. Heidén karikatyyrejddn on vilahdellut myds muissa kuvissa, ja siksi he
ovat tunnistettavissa. Kaikki kolme ovat osittain piilossa. Japanin Hirohito ja Italian Mussolini ovat
roskakorin takana maan tasossa, kun taas Hitler hdardd roskakorin pddlld tutkien papereita. Koska
Hitler on ylimpin, voisi hinen tulkita olevan myos joukon johtohahmona, ja siis samalla pahin

kaikista. Papereissa on epdmaédraistd kirjoitusta.

Kuvassa on jélleen selked teksti, mustalla ja punaisella kirjoitettuna ja selkeidsti lihavoituna.
Tekstissa kehotetaan tarkkuteen ja kielletaan olemasta huolimaton, Don't be careless. Punaisen
virin voi myds yhdistdd varoituksiin, joten tekstin véri (ja roskakorinkin) voi viitata erityiseen
huolellisuuteen ja varovaisuuteen. Kuvassa ei ole ns. kansalaisia, ainoastaan sotilasjohtajat, jotka
ovat vihollisia amerikkalaisille ja muille Liittoutuneille. Sotilasjohtajat ovat padsseet kasiksi
papereihin, jotka tuntuvat kiinnostavan heitd. Koska voisi olettaa, ettei vihollinen l&hde tutkimaan
aivan  sattumanvaraisesti tavallisen kansalaisen roskakoreja, kyseessd voisi olettaa
todenndkoisemmin olevan jonkun ylemmén aseman omaavan virkamiehen tai sotilaan roskakori.
Roskakorissa on papereita, jotka pitdvét tai voivat pitdd siséllddn informaatiota, joka voisi olla myos
viholliselle hyodyllistd. Pitdd siis olla varovainen sen suhteen, mité heittdd pois ja miten tdrkeat
asiakirjat hiavittdd. Viholliselle ei tule antaa tietoa oman maan térkeistd sotilasoperaatioista tai

muista sellaisista.

Myo6s muita kuvia on olemassa kyseiseen kategoriaan. Niiden kuvatekstejen mukaisesti ne ovat
seuraavanlaisia: Don't walk around outside of net, don't be a firebug ja don't park trucks on sunny

side of street.

5.1.3 Victory garden

Victory- eli voitto-aiheisia kuvituksia Disneyltd 16ytyi ainoastaan kaksi. Olen kuitenkin valinnut
tahén niistd toisen, vaikka sen kisitteleminen tapahtuukin melko lyhyesti kuvan yksinkertaisuuden
vuoksi. Myoskddn aihe ei ole kovin moninainen, mutta sekin liittyy enemménkin tavallisen
kansalaisen arkeen, eikd niinkddn armeijan toimintaan, kuten monet muut Disneyn piirtimét
julisteet ja kuvitukset. Armeija tilasi Disneylta paljon kuvia, ja kenties senkin vuoksi kansalaisille

tehtyjd kuvia 16ytyy huomattavasti vihemmain. Victory garden oli kuitenkin yksi esimerkki niistd
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toiminnoista, joita kansalaisten odotettiin yhdysvaltalaisen sotatoimen hyviksi tekevin. Disneyn
ulkomaille tekemit tai enemmaén kansainvéliset kuvat kisittelivit puolestaan enemmaén séédstimisti,

mika ilmeni amerikkalaisille tehdyistd kuvista enemmankin vilillisesti.

Kuvassa on oikeastaan ennemminkin kyltti kuin juliste. Disney piirsi Victory garden-julisteen
valtiolle, kun Amerikan maatalousministerid paitti aloittaa Victory garden-ohjelman japanilaisten
hyokéttya Pearl Harboriin. Victory garden oli suunnattu tavallisille kansalaisille. Ohjelman oli
tarkoitus saada ihmiset kasvattamaan omat vihanneksensa ja hedelminsd. Tehtaissa oli omat
puutarhansa, joissa esim. maissia kasvatettiin tehdasty6ldisille. Tavalliset maan asukit puolestaan
kasvattivat hedelmid ja vihanneksia omilla pihoillaan, tyhjilld tiloilla ja jopa kaduilla kotiensa
edessd. Kyseinen kyltti oli myds myynnissid rauta- ja ruokakaupoissa. Sitd myytiin kahdessa eri

koossa. (http://toonsatwar.blogspot.com/search/label/Homefront).

Kuva on jilleen melko yksinkertainen. Siind ei ole paljoa asiaa, mutta se on tirked amerikkalaisten
sotaan osallistumisen kannalta. Kuvassa Aku Ankka on puettu maanviljelijan asusteisiin. Hanelld on
perinteinen olkihattu, jossa on tdhtid siniselld pohjalla ja siniset “haalarit™ ja paita. Akulla on myds

kuokka kisissddn, joka viittaa selvisti hdnen osallistumisestaan maanviljelyyn. Maata ei kuitenkaan
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kuvassa juuri ndy. Lisdksi Akulla on kulmat kurtussa ja vihainen ilme kasvoillaan, kun hin osoittaa
samalla poispdin. Kuvassa on pieni teksti Scram, jonka voisi suomeksi kédntd Hus. Aku siis
kehottaa kuvan muita eldimid poistumaan. Kuvassa on myds kana ja mato. Kana kulkee Akusta
poispdin nokka pystyssd, kenties siis hieman loukkaantuneena siitd, ettd se on ajettu pois. Mato
tulee kanan perdssd pienend, mutta on selvisti hiukan stressaantuneemman oloinen, silld hénen
padstddn on piirretty pienid viivoja poispdin. Samalla pidn ulkopuolella on kaksi pisaraa, jotka

viittaavat enemmaénkin huolestuneisuuteen kuin vaikkapa sateeseen.

Kuvan alla on tekstid. Keskelld valkoisella pohjalla lukee This is a victory garden. V-kirjain on iso
ja reunustaa Akua alhaalta péin. Victory garden on kirjoitettu punaisella. Vieressd on muutama kasvi
kasvamassa. Hieman nidyttdvét ruohomaisilta tupsuilta. Alhaalla lukee vield sinisen pohjan péélla
Pests... Keep Out! Kehotus koskee siis tuholaisia. Tuholaisten tulisi pysyd poissa maalta, jossa
viljelldén maan tarpeisiin vihanneksia ja hedelmid. Kana ja mato ovat kuvan tuholaisia, jotka Aku
haluaa pitdéd poissa omasta puutarhastaan. Kyseinen ohjelma oli varmasti sota-ajalla erittdin tirkea
valtiolle, silld ruoka oli yksi asia mistd piti sddstdd. Omavaraisuus oli kannatettavaa. Aku Ankka
kuvastaa tavallista amerikkalaista, ja hdneen on helppo samaistua. Aku myds yleensd ottaa
hommansa tosissaan, vaikka onkin tunnettu myds mukavuudenhalustaan. Hiukan isdnmaallisuutta
on saatu ujuttetua kylttiin, silldi Akun hatussa ndkyy téhtid siniselld pohjalla. TAmé voisi viitata
Amerikan lippuun. My6s vérimaailma kyltissd on rinnastettavissa Amerikan lippuun, kuvassa on

paljon sinistd, valkoista ja punaista.

Victory garden oli ilmeisesti aluksi varsin tuottoisa ohjelma. Kiinnostus siihen kuitenkin loppui
lahempédnd sodan loppupuolta. Valtion sotaneuvosto kuitenkin halusi pitdd ohjelmaa ylld
jarjestamalla kilpailuja tavallisilla kotipuutarhureille. Palkinnot olivat rahallisia, ja my0s Disney otti
hankkeeseen osaa. Hank Porter piirsi vihredpeukaloisen Mikki Hiiren osallistumiskaavakkeisiin.
Disney otti osaa myos toiseen Victory-aiheiseen ohjelmaan osaa kuvittamalla Fight for Freedom-
komitean ohjelmalehtisen etukannen. Kyseessd oli komitean ndytelmé/teatteriesitys It's fun to be
free. Saman tyylinen kuva 16ytyi myds Mickey Mouse Magazinen kannesta vuonna 1939. Kuva oli

ensimmadisid Disneyn ja Hank Porterin piirtdmid propagandakuvia. Kuva on liitteessa.
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5.1.4 Isdnmaa — kahden lehden kannet

Tdhan alalukuun olen valinnut tarkoituksella vain lehtien kansia. Myd6s niitd oli melko vaikeasti
saatavilla, vaikka Disneyn sanotaan piirtdneet monia kansia sota-ajalla. Suurin osa kansista on
melko yksinkertaisia ja ne ovat ilmestyneet Walt Disney Comic & Stories -lehdessd. Kuvat ovat
piirretty viiden vuoden aikavililld: toinen on tehty sodan alkaessa ja toinen sen ollessa jo ldhes ohi.
Kannet ovat jélleen kansalaisille suunnattuja. Ne vaikuttavat osin jopa staattisemmilta kuin muut

kuvat tydsséni. Muut aineistossani olleet lehtien kuvat 16ytyvit liitteista.

Ylla oleva kuva on jilleen Hank Porterin piirtdméd. Se julkaistiin heinakuussa 1940 Liberty
Magazinen kannessa. Kuvassa on todella paljon yksityiskohtia ja vérit viittaavat selvisti
Yhdysvaltoihin ja Yhdysvaltojen lippuun. Jo ensi ndkemdltd kuvan voi sijoittaa Amerikkaan ja sen
pystyy tulkitsemaan kotimaalle suunnatuksi. Heti ensi katsomalta on my0s vaikea havaita, ettd

kuvassa olisi minkadnlaista piiloviestid.
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Kuvassa on siis vain yksi Disney-hahmo, Aku Ankka. Hén on pukeutunut perinteiseen
merimiestyyliin. Vaatteet ovat véreja myoOten samat kuin suurimmassa osassa sarjakuvia ja
piirroselokuvia. Aku istuu autossaan, American Trabantissa. Auto tunnetaan myos 313:na. Kuvassa
313-rekisterikilped ei kuitenkaan ndy, vaan tilalla on rekisterikilven tapainen kyltti, jossa lukee US
1776. Kilvestd ldhtee myds salamat molemmille puolille. Auton nokassa lukee DD Special. Auton
lokasuokat ovat puolestaan vuorattu Amerikan lipun symboleilla: lippua on hiukan yksinkertaistettu
sopimaan kuvaan. Punavalkoiset raidat menevit lokasuojan mukaisesti pituussuunnassa ja edessa
on siniselld pohjalla ainoastaan yksi tdhti. My0ds vanteissa on Amerikan lipun virit ja siniselld
pohjalla on valkoinen tdhti. Muita autosta 16ytyvid eroavaisuuksia normaaliin verrattuna ovat mm.
auton takana leiskuva soihtu. Soihdussa palaa liekki. Akun auton vasemman tuulilasin kohdalla on
kisi, jonka etusormi osoittaa vasemmalle. Kédestd ndyttdisi roikkuvan kultainen vanhanaikainen

vaaka. Lisdksi vasemman etulokasuojan pailld on vanhanaikainen kultainen kilikello.

Akun auton nokassa istuu kotka. Kotka on levittinyt siipensd ja ndyttdd siltd, ettd voisi ldhted
lentoon. Kotkalla on valkoinen pdi ja muuten se on ruskea. My®ds silld on pédéllddn vaatteet, vaikka
se el varsinaisesti kuulu Disneyn piirtdmiin vakiohahmoihin. Kotkalla on henkselihousut. Ne ovat
jélleen Amerikan lipun tavoin véritetty. Henkselit ovat siniset ja housuosa on punavalkoista raitaa.
Pédssd kotkalla on silinterihattu, jonka nauhassa on siniselld pohjalla jélleen valkoisia tdhtii.
Muuten hattu on kellertdvin harmaa. Kotkan silmét ovat ilkeésti kurtussa ja sen suussa on kaksi
pienempad Amerikan lippua. Liput lichuvat alaspdin. Nokka on sidottu kiinni narulla. Liséksi
kotkalla on epityyppillisesti parta. Parta on tekoparta ja se on sidottu kiinni narulla. Kotka ei

my0Oskdin paédse lentoon silld sen jalat on sidottu kdydelld autoon kiinni.

Kotka on esiintynyt myds muutamissa muissa Disneyn propagandakuvissa. Koska sitd ei ole
sarjakuvissa tai elokuvissa ndkynyt, sille ei pysty mieltdimddn samanlaisia luonteenpiirteitd kuin
Akulle. Muutoin kotka yleensad samaistetaan uljauteen. Kotka tuskin on pelkké koriste Akun auton
padlla, vaikka onkin vaikea selittdd miksi se on sidottu kiinni. Kenties sitd ei olla vield valmiita
laskemaan hyokkaykseen, onhan kuva ilmestynyt niinkin varhain kuin 1940, eikd Amerikka ollut
vield sodassa mukana samalla mittakaavalla kuin muutamaa vuotta mydhemmin. Kotkasta tulee
mieleen ainakin omasta mielestdni kuuluisin yhdysvaltojen sotajuliste, jossa on Setd Samuli.
Kotkalla on samanlainen hattu ja parta kuin julisteessa, jossa Setd Samuli osoittaa ulos kuvasta ja
tekstissa lukee I want you for the US army. Koska Setd Samuli tuli tunnetuksi jo ensimmaéisessé
maailmansodassa, hin oli tullut jo tunnetuksi Amerikkalaisten mielessd vuoteen 1940 tultaessa.

Kotkan housut ovat ehké kuitenkin enemmaén disneymadiset kuin mihink&d4n muuhun viittaavat.
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Symboleista autossa tunnistaa heti ainakin soihdun, joka palaa Akun auton takaosassa.
Amerikkalaisten kenties kuuluisin patsas on vapaudenpatsas, jossa patsaan henkilon kédessad kohoaa
soihtu kohti taivasta. Patsas on samalla Yhdysvaltojen itsendisyydenjulistuksen muistomerkki. Se
on pidemmaltd nimeltdéin “vapaus valaisee maailmaa”. Kuvassa nidkyy my0s vaaka, joka liittyy
yleisesti oikeudenmukaisuuteen. My0s patsailla, joita kutsutaan “Lady Justiceksi” on kiddessdin
yleensd vaaka tasapainoilemassa. Kenties siksi my0s kuvassa on vaaka sijoitettu alaspdin hiukan
puisen nadkoisestédkin “kadestd” Akun Autossa. Kello Akun autossa on todennikdisesti symbolinen
Liberty Bell, eli kello jota véitetddn soitettaneen kun Amerikassa luettiin itsendisyysjulistus vuonna
1776. Aku Ankan auton uusittu rekisterinumero US 1776 viittaa my0s todennikoisesti itsendisyys-
julistukseen ja itsendisyyspdivadn, julkaistiinhan lehti heindkuussa, jolloin amerikkalaiset viettavit
itsendisyyspdivddnsd. Vaikea on kuitenkin mdiiritelld, miksi rekisterikilvestd menevét salamat

kummallekin sivulle.

Kuva ei varsinaisesti ole samanlainen propagandakuva kuin monet muut. Se ei valttimittd aiheuta
litkettd sen tulkitsijassa. Kuva ei oikeastaan kerro, pitdisikd jonkun tehdd jotain, eli se ei kehoita
toimimaan. Sen laatijakaan ei sindnsé tule julki, paitsi ettd piirrosjdlki tietysti viittaa Disneyyn.
Kuva on vain lehden tilaama tai sille tehty. Koska lehden nimi on Liberty Magazine, kuvan
tarkoitus on todenndkoisesti ollut vain juhlistaa Yhdysvaltojen itsendisyyspdivdd. Samalla on
kuitenkin muistettu, ettd maailma on sodassa — Setd Samuli on nostettu esiin, joskin Kotkan
muodossa. Myohemmin Kotka symboloi usein Amerikkaa Disneyn kuvissa. Toisaalta se edusti
my0s ilmavoimia useissa tunnuksissa. Kuva onkin enemmén hengennostattaja amerikkalaisille
kansalaisille. Toisaalta sen voidaan tulkita olevan sodanvastainen, silli monet symbolit viittaavat
tavallaan my6s rauhaan. Muun maalaisissa henkilGissd se ei kenties nostattaisi tunteita lainkaan, tai
sitten reaktio voisi olla jopa Amerikan vastainen: itsendisyyttd ja kansallisia symboleita on

korostettu ehka litkaa toismaalaisen mielessa.

Amerikkalaisten puhe on yleensé korostunutta, kun puhutaan isdnmaasta. Lipun kéytto ei mydskaan
ole erityisen pyhdi, vaan lippua ndkee milloin missdkin tapahtumassa. Siispd kuvassa ei varmaan
ole amerikkalaisille litkaa isdnmaallisuutta. Oman maan korostaminen tuskin jdi silti keneltdkdin
huomaamatta. Sodan kynnykselld on myos hyvi herételld yhteishenked ja kansallista identiteettid.
Kuvan symbolit ovat varmasti amerikkalaisille tuttuja, mutta koska amerikkalainen kulttuuri on niin
laajalle levinnyttd, myoskddn muilla mailla ei luulisi olevan hankaluuksia kuvan tulkintaan. Kuva

on oman tulkintani mukaan kuitenkin selvdsti yhdysvaltalaisille tehty, kenties korostamaan
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isdnmaallisuutta ja luomaan yhteishenked sodan kynnyksella.

Seuraava kuva on myods lehden kannesta. Se on julkaistu Disneyn omassa lehdessa Walt Disney
Comics & Stories. Useissa kyseisen lehden numeroissa oli sota-ajalla propagandaan liittyvd kuva
kannessa. Téssé niistd on valittu yksi. Yleenséd ne olivat melko yksinkertaisia, kuten esim. pelkka
Aku Ankka kannessa Setd Samulin asuun pukeutuneena kantamassa isoja postimerkkeji. Kuvat
kasittelivdt yhtd asiaa, esimerkiksi sddstdmistd. Alla on hiukan erilainen kuva. Siind on enemmain
tekstid kuin kuvitusta. Perinteinen lehden nimi ja fontti ovat ylhéélla ja alaosassa on kolme hahmoa,
Mikki, Aku ja Lystikds. Koko keskiosa on tekstid lipussa, jota Mikki kantaa. Kaikista lehden
kansista timd on valittu juuri erilaisuutensa vuoksi. Liitteestd 10ytyy muita kansikuvia, jotka myos
olisi voinut valita tdhdn graduun sopiviksi. Tdméd kansi on kuitenkin amerikkalaisille suoraan
suunnattu ja kotirintamalle tarkoitettu. Lehti ilmestyi heinikuussa vuonna 1945, viisi vuotta

edellisen kuvan jdlkeen. Téssd kuvassa sota on siis jo ldhes ohi.

| ¥
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Lipussa lukee seuraavasti: 70 THE AMERICAN PEOPLE. Your sons, husbands and brothers who
are standing today upon the battlefronts are fighting for more than victory in war. They are fighting
for a new world of freedom and peace. We, upon whom has been placed the responsibility of
lending the American forces, appeal to you with all possible earnestness to invest in War Bonds to
the fullest extent of your capacity. Give us not only the needes implements of warm but the
assurance and backing of the a united people so necessary to hasten the victory and speed the
return of your fighting men. Lipun ovat allerkirjoittaneet George Marshall, Douglas MacArthur,
Ernest King, William Leahy, Dwight Eisenhower, Chester Nimitz ja Henry "Hap” Arnold. Tekstissé
pyydetddn amerikkalaisia tukemaan taistelevia miehiddn. Kaikkia pyydetddn sijoittamaan sota-
osinkoihin niin paljon kuin suinkin mahdollista, jotta sota saataisiin loppumaan nopeasti ja michet

saataisiin kotiin. Tésséd vaiheessa puhutaan jo sodan voittamisen tavoitteista, rauhasta ja vapaudesta.

Kaikki allekirjoittaneet olivat mukana armeijan sotatoimissa. Usein he olivat juuri johtavia
hahmoja, jotka saivat myos valtion virkoja kun sota oli ohi. Ndméa ihmiset pyrkivét siis télld
kirjeellddn ottamaan yhteyttd suoraan amerikkalaisiin tavallisiin kansalaisiin. Amerikkalaisilla oli
lapi sodan vaikeuksia kertoa kansalle mitkd olivat konkreettisesti sodan tavoitteet. Vield
heindkuussa 1945 ne vaikuttivat hyvin epdmadirdisiltd, silld lippu-kirjeessd puhutaan ainoastaan
uudenlaisesta maailman vapaudesta ja rauhasta. Mitddn tarkempaa ei siis vieldkddn pystytty

antamaan kansalle.

Kuva sindnsd ei anna paljon varaa tulkinnalle. Mikki johtaa jélleen marssivaa kolmen hengen
joukkoa méen pééltd kulkevalla tielld. Aku kévelee ldhes vieressa ja Lystikis tulee perdssi. Lystikés
oli amerikkalaisten suosikki seitsemdstd kadpiostd, kenties siksi, ettd kaikki “kommédhdykset”
tapahtuivat hénelle, ja Lystikds oli siksi persoonallisin hahmo kaipidistd (lukuunottamatta ehka
Jordd, joka ei sittenkddn soveltuntut hyvin kotimaisiin sota-ajan kuvituksiin). Mikilld on pailldén
vihred armeijan johtajan asu. Tarkkaan en pysty sanomaan, onko kyseessd kenraalin vai jonkun
muun asu. Mikki kantaa lippua, jossa on viesti amerikkalaisille. Aku kulkee siis vieressd
merimieasussaan. Télld kertaa Akulla on pédlladn hiukan erilainen paita kuin tavallisesti. Nappeja
on neljd edessd, joka saattaisi viitata korkeampaan arvoon merivoimissa. Akun pdén ympdrille on
my0s sidottu side, eli ilmeisesti hdn on loukannut pddnsi jossakin. Aku soittaa tuiman nékoisena
viulua. Lystikés on iloinen ja hymyilevd kuten aina. Hdnen vaatteensa ovat samanlaiset kuin aina,
mutta virit eroavat normaalista. Yleensd Lystikkéddn asu on vihred ja lakki violettinen. Tall4 ei ehka
ole merkitystd, silld virit eivét painotuotteissa olleet vield kovin monimuotoisia 1940-luvulla.

Lystikds kantaa edessddn rumpua, jota hdn lyo lusikalla. Lusikka on kenties valittu siksi, ettd
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Lumikin ja seitsemén kadpion yksi tunnetuimpia kohtauksia oli keitonsyontikohtaus.

Disneyn hahmot ovat siis valjastettu kantamaan eteenpdin viestid amerikkalaisilta sotajohtajilta.
Musiikkin vuoksi joukkio varmaan huomattaisiin, jos sen olisi mahdollista tulla vastaan. Kuvassa
on y0, minka voisi tulkita niinkin, ettd sota oli jo ehtoopuolella ja melkein ohi. Tunnelma kuvassa ei
muuten ole synkki tai surumielinen. Ainoastaan Akulla on vihainen ilme, mutta ehkd kyseessd on
enemmaénkin vakavuus asiaa kohtaan kuin suuttuminen kenellekdén. Myds sotajohtajien omat
allerkirjoitukset tuovat hiukan persoonallisuutta ja kansanldheisyyttd viestiin, muu teksti kun on
kirjoitettu koneella. Tekstissd vedotaan kansalaisten tunteisiin ja ylempiin tavoitteisiin. Sotivat
miehit nostetaan melkein sankareiksi, jotka mahdollistavat voiton. Samalla myds ne, jotka antavat
rahaansa sotatoimelle, voivat nousta sankareiden asemaan. Kansalaiset voivat olla mukana jotain

suurempaa saavuttamassa, jopa parempaa maailmaa luomassa.

5.2 Piirroksia, joissa on kansainvilisid piirteilld

Seuraavat piirrokset ovat enemmain tai vihemmin kansainvilisid. Kaksi ensimmadistd on tehty
kotirintamalle, mutta niissd on selkeésti kansainvélisempi tunnelma kuin edellisen alaluvun kuvissa.
Niissé esiintyy myds muiden maiden edustajia, ainakin tulkitsemalla. Viimeinen kuva on puolestaan
tehty ulkomaille. Kovin montaa puhtaasti ulkomaille suunnattua kuvaa ei l6ytynyt. Kuva voisi silti
toimia yhtd hyvin Amerikassakin. Tdmén alaluvun kuvat ovat poikkeuksellisesti myds muita kuin
julisteita ja lehtien kansia, jollaisia suurin osa aineiston kuvista oli. Kaksi ensimmaéistd on
ilmestynyt lehtien sivuilla ja kolmas on palapelin kansi. Kolmas tuo esiin my0ds kuvien yhteyttad
Disneyn piirroselokuviin, ja sitd miten ne eivit lopulta eroakaan toisistaan kovin paljoa. Oikeastaan

kuvien ja piirroselokuvien voisi sanoa tdydentivén toisiaan.
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5.2.1 Vapaaehtoisjoukko

Ensimmdiinen kuva ilmestyi Coronet-lehdessd syyskuussa vuonna 1942. Sen on kuvittanut kenties
eniten propagandakuvia Disneylle piirtdnyt animaattori Hank Porter. Piirroskuvassa ndkyy marssiva
joukko eri Disneyn hahmoja. Osa heistd on tunnetumpia kuin toiset. Joukko marssii jonossa, muttei
liian tiukassa linjassa. Téstd voisi paitelld kaikkien pitdvdn yhtd ja tunnelman olevan tulevasta
taistelusta huolimatta rento ja solidaarinen. Ainoastaan nyrkkeilyhanskat siivilld kdvelevd kotka
esittelee tuimistumista ja tappelun merkkejd. Sarjakuvissa ja piirrosfilmeissd riidan haastamista
kuvataan nyrkkien heiluttamisella, usein koomisella tavalla niin, ettd nyrkit pyorivit vastapdivdin
eri aikaisesti. Esimerkiksi Kippari-Kalle -hahmolla on télldinen ominainen piirre taisteluun
lahdettdessd. Ominaisuus on kuvasta tunnistettavissa, vaikka kuva onkin staattinen. Myos Aku
Ankka on heilutellut suuttuneena nyrkkejddn samalla tavalla monessa piirrosfilmissd. Kuvassa
etualalla ovat eri eldinhahmot, ja taaempana jonossa tulevat sotaan viittaavat taistelukoneet, kuten
tankit ja lentokoneet. Myo0s taivaalla joukkoa johtavat eri eldinhahmot. Maa on perinteisen ruskea,

mutta taivaalla siintdd Amerikan lipun vérit pilvien, tdhtitaivaan ja ruskon merkeissa.

Disneyn eldinhahmojen sarjassa on tunnistettavissa mm. Aku Ankka, kolme pientd porsasta, Tiku,
Bambi, Rumpali, Minni Hiiri, Lystikés, Poll6 ja Kukka. He kaikki ovat esiintyneet sithen asti
julkaistuissa Disneyn lyhyt- tai kokoillanpiirrosfilmeissd. Aku Ankka on kenties Mikki Hiiren
ohella kédytetyin hahmo. Minni Hiiri puolestaan esiintyi Mikin rinnalla alusta asti lyhytfilmeissa,

vaikka ei omia nimikkofilmejd saanutkaan. Kolme pientd porsasta oli yksi tunnetuimpia Disneyn
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lyhytfilmejd. Se syntyi Hassunkuriset sinfoniat-sarjan osaksi ja sen tunnussdvelmi “Pahaa sutta ken
pelkdisi” oli hitti jo ennen sota-aikaa. Kuitenkin sdvelmésti tuli my0s sota-ajalla symboli. Tiku-
orava esiintyi my0s lyhytfilmeissd Taku-oravan kanssa. Tikua voidaan pitdd kenties kaksikosta
jarkevdmpdnd. Loput tunnetut maalla talsivat hahmot ovat Bambi-elokuvasta. Bambi oli viides
Disneyn kokoillan piirroselokuva. Enempéé tayspitkid filmejé ei studiolta ennen sotaa ilmestynyt.
Bambista sotajoukossa mukana ovat Bambi aikuisena, Rumpali-jénis, Kukka-haisunditi ja Pollo.
Po6llo tosin on esiintynyt muissakin Disneyn tuotannoissa ldhes samannidkodisend. Ainoastaan
nyrkkejd heiluttava kotka on tuntemattomampi hahmo. Kotka tunnettiin sen sijaan Disneyn
piirtdmistd logoista: kyseinen kotka oli tunnus Britannian kuninkaallisille ilmavoimille (Britain's
Royal Air Force). Taivaalla puolestaan lentdavit kolme hahmoa: tiikeri, lentokonetta muistottava
norsu Dumbo, sekd ohjusta muistuttava lentokone. Siivekds tiikeri, joka kuvassa nékyy, tunnettiin
my0s logosta, joka edusti Kiinan ilmavoimia (Flying tigers of the Chinese Air Force). Lentidva
Dumbo puolestaan muuttui elokuvansa mielikuvituskohtauksessa lentokoneeksi, ja on siksi
norsumaisen tunnistettava taivaalla. Ohjusta muistuttava lentokone on puolestaan taas
tunnistettavissa erilaisista armeijalle tehdyistd pommikuvituksista. Kun kuvaa suurentaa, esiin
nousee myds Disneyn tunnetuinta hahmoa, Mikki Hiirtd esittivd hahmo ensimmaéisen tankin

kyydissa.

Piirroksessa ilmeet ovat enimmékseet iloiset. Yhdessdtekeminen ja sosiaalisuus tulevat kuvasta
esiin tunteita nostattavana tekijdnd. Propagandakuvan tarkoitushan on saada aikaan tunteita
katsojassa. Hahmot johtavat joukkoja sotaan iloisilla mielin. Missdén ei ndy huolestumista.
Lentokoneet ja muu sotakoneisto kuitenkin tuovat mukanaan kovuutta ja vakavuutta. Eldinhahmot
tuovat niiden kovuuteen kontrastia pehmeydellddn. Lihes kaikilla kuvan hahmoilla on omat
luonteenpiirteensd. Kuvan katsojilla on jo etukéteen késitykset siitd, minkd luonteisia hahmot ovat.
Samalla katsoja voi tulkita minkélaiset hahmot/henkil6t sotaan ovat 1dhd6ssd ja minkdtyyppiset
hahmot taistelevat amerikkalaisten kanssa. Taivas Amerikan lipun véreissid kuvaa selvésti sitd, ettd
kuva on tuotettu amerikkalaiselle katsojalle. Se tuo isdnmaallisuutta. Jos ulkomaalainen sattuisi
katsomaan kuvaa, hin voisi kuvitella, ettd amerikkalaiset taistelevat heiddn kanssaan. Kuvassa ei
ole vihamielisyyttd juuri havaittavissa. Viholliskuva siis puuttuu. Amerikka pystyy siis
vaikuttamaan pelkdlld myonteiselld propagandalla. Aku Ankka johtaa hahmoja sotaan samalla
tavalla kuin hénestd tuli Disneyn sota-ajan johtava propagandaelokuvien jne. hahmo. Akun
luonteenpiirteisiin pystyy samaistumaan. Akulla on my0s tarvittaessa paloa sisdlladn. Akulla on
kuvassa péélldan myds merivoimien univormu. Hin ,my0s kantaa toisessa kddessdéin miekkaa ja

toisessa kyndi. Niiden arvon voi siis samaistaa toisiinsa.
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Erilaiset persoonat myds ldhtevdt kuvan perusteella sotaan: Po6llon hahmoon voidaan samaistaa
viisautta kun taas Tiku on ovela ja keppostelija, mutta oravakaksikosta jarkevampi osapuoli. Muut
hahmot taas ovat enemménkin rakastettuja, kuin sotaan kenties tarvittavia luonteenpiirteitd
omaavia. Minni Hiiri edustaa hoivaa, joka usein liitetddn naispuolisiin henkil6ihin. Minnié ja linestad
kaytettiinkin sotakuvituksessa Punaisen ristin tyontekijoind ja sairaanhoitajina. Néin kerrottiin
naisten tekevian tarkedd tyotd sodan hyviksi. Lystikds on Lumikin ja seitsemén kddpion “seitsemés”
kadpio. Lystikés ei ole fiksu, suorastaan voisi sanoa hédneltd puuttuvan dlylahjoja. Hén ei mydskiin
ole voimakas, mutta kuitenkin “vaikeuksien kautta voittoon”-tyyppi. Kuvassa Lystikkdélld on
paperilappusia pinoittain kdsissddn. Useat Disneyn propagandafilmit pééttyviat samaan pétkddn,
jossa kehotetaan ostamaan sota-ajan arvopapereita tai velkakirjoja (war bonds). Kolmen pienen
porsaan tuttu tarina on puolestaan muutettu niin, ettd Iso Paha Susi voitetaan kyseisten velkakirjojen
avulla. Kolmen pienen porsaan Veli Viulu ja Veli Huilu eivit ehki ole kovin dlykkitd piirrosten ja
elokuvien perusteella. He pitdvit hauskanpidosta, eivitkd niinkddn suunnittele pitkélld tdhtdimelld
ja ota kaikkea huomioon. Kuitenkin myo6s leikkisdt hahmot ovat matkalla sotaan jarkevin ja
ajattelevan veljensd, Veli Pontevan seurassa. Kuvassa Veli Viululla ja Veli Huilulla on tavalliset
aseet olallaan. He edustavat kenties rivisotilaita. Veli Pontevalla puolestaan on jonkinlainen tydkalu
kidessddn. Se saattaisi viitata tyontekoon ja tavallisten tehdastyoléisten tirkeyteen sodassa. Bambi-
elokuvan hahmot puolestaan eivdt ole kovin monisdvyisid. Bambikin on kuvattu aikuiseksi
kasvaneena kuvassa. Joissain piirroksissa Bambia on kiytetty radio-osastoa kuvaavana hahmoa,
kenties sarviensa vuoksi. Hahmot olivat kuitenkin sithen aikaan tunnettuja, silld elokuva oli tullut
viimeisend ulos kokoillan elokuvista. Kukka-haisundétidd kaytettiin myos logoissa: se edusti
kemiallisen sodankdynnin yksikkdd. Rumpalia puolestaan kuvattiin joskus viestinndn edustajana,

kuten kuvassa merkkien kera.

Nédmi eri luontoiset hahmot ovat siis kidyméissd taisteluun rinta rinnan. Esilldi on myos
kansainvilinen piirre kiinalaisten ja englantilaisten tunnusten vuoksi. Sotaan ollaan siis ldhddssé
yhdessd muiden maiden kanssa. Tai ennemminkin muut maat taistelevat amerikkalaisten kanssa.
Vaikka esimerkiksi Aku ja Tiku eivét juuri pidé toisistaan piirrosfilmeissd tms., ovat he kuitenkin
marssimassa rinta rinnan, kuvassa jopa aivan vierekkdin. Kuvassa on huomattavaa myds se, ettd
Tiku kantaa tammenterhoja. Ruoan merkitys kasvaa aina sodassa, silld sitd ei aina ole saatavana.
Disneyn erdissd propagandafilmeisséd korostettiin ruoan tirkeyttd voittamisen kannalta. Disney teki
vuonna 1942 myos filmin, jonka nimi oli "Food will win the war”. Eri hahmot edustavat armeijan

eri yksikoitd. He edustavat niitd elementtejd, joiden avulla katsottiin, ettd sota voitiin voittaa.
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Yleensékin Disneyn tunnettavuus ja vérien kdytto vievit asialta hiukan sen vakavuutta pois. Kuvaa
on myds mukava katsella sen yksityiskohtien vuoksi. Samalla my0s yksityiskohtien runsauden
vuoksi sen tarkoitus on myds helppo unohtaa: kuva on virikéds ja hauskan nidkdinen. Katsoja ei
kenties kuluta aikaa yksityiskohtien tulkitsemiseen, mutta tunnelma vilittyy siitd huolimatta.
Hahmoille on kehittynyt tunnistettavat piirteet ja hahmoihin perehtyneen katsojan on helppo antaa
staattisille hahmoille luoteen, jopa samalla tavalla kuin vaikka jénis samaistetaan arkuuteen. Myos
muualla maailmalla voitaisiin tehdd samanlaisia tulkintoja, silli hahmot ovat kansainvilisid. Eri

maat voivat kuitenkin tulkita kuvaa omista lahtokohdistaan.

5.2.2 Liitoutuneet vs Akselivallat

52 YOU WONT RUM. BH. ADDLP ¥ WALT DESMIY

Seuraava kuva ilmestyi The American Legion Magazinessa vuonna 1943. Se on my6s Hank
Porterin kuvittama. Kuva on mustavalkoinen. Siind keskimméiset hahmot ovat jokseenkin
pienempid kuin sivuilla ndkyvét. Disney ei juurikaan ollut kdyttdnyt ihmishahmoja piirroksissaan tai
filmeissdén, ei ainakaan tunnetuimpien eldinhahmojen rinnalla, mutta tdssd kuvassa
ithmishahmojakin 16ytyy. Liséksi kuvassa on Disneyn ehkd kolme tunnetuinta hahmoa, ja sen lisdksi

muita eldimid, jotka kuitenkin muistuttavat huomattavasti enenmmaén luonnosta 10ytyvid eldimia,
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kuin Disneyn tunnetuimmat hahmot yleensd. Kuvassa on esimerkiksi Hessu Hopo, jota ei koiraksi
ehka tunnistaisi ellei sitd etukiteen tietdisi. Muut eldimet ovat myds mittasuhteiltaan realistisempia
kuin tunnetuimmat hahmot, Mikki, Aku ja Hessu. Aku ja Mikki mm. ovat samankokoisia vaikka
toinen onkin Ankka ja toinen Hiiri. Hessu taas on ldhes yhtd pitkd kuin vaikkapa kuvan leijona.
Kuvasta saa késityksen karusta maisemasta, jossa juuri mikéén ei kasva. Liséksi taustalla aluetta

reunustaa piikkilanka-aita.

Kuvassa saarretaan kolmea ihmishahmoa. Niin maalla kuin ilmassakin heitd ymparoi eldimia.
Mikilld, Hessulla ja Akulla on myos kaikilla sotakoneita ja ammuksia apunaan. Mikki seisoo kisi
lanteella tankin pdilld kun taas Aku tekee samaa kiddet puuskassa toisen tankin pailld. Hessu pitdd
asetta kddessddn ja hidnen vierelliin on kaksi ohjusta sekd neljd kranaattia maassa odottamassa.
Muita eldimid saartorenkaassa on neljd: vasemmalla lohikddrme ja leijona, oikealla karhu ja
taivaalla kotka. Lohikddrmettd ei kenties odottaisi ndkevén kuvassa, joka on julkaistu Amerikassa.
Muut eldimet ovat hyvin luonnollisen nékdisid (tai niin luonnollisen kuin piirroksen kuvat nyt
voivat olla) ja ne 16ytyvét luonnosta. Lohikddrmettd ei ole edes olemassa. Sindnsd kaikki kuvan
hahmot ovat vihaisia ja &rtyneen n#koisid, lukuunottamatta keskelld pelokkaan nédkoisid
thmishahmoja. Thmishahmot ovat karikatyyrimaisia. He ovat myds karikatyyripiirteidensd alta
hyvin tunnistettavissa, jos ollenkaan on tai oli seurannut toista maailmansotaa. Ainakin niin
keskelld seisovan ihmisen viikset ovat kovin tunnistettavat. My0s toisen maassa olevan ihmisen
silmét ovat kovin tunnusomaiset ldnsimaiselle piirrokselle japanilaisesta. Kolmas hahmo saattaisi
olla vaikeampi tunnistaa. Kuvassa kuitenkin kuvataan Adolf Hitlerid pelokkaan nédkdisend, ja

Adolfin jaloissa roikkuvat Japanin keisari Hirohito seka Italian diktaattori Mussolini.

Tunnetuimmilla hahmoilla (ja Amerikan edustajilla) Mikilld, Akulla ja Hessulla on kaikilla yllddn
ominaisesta tyylistddn poikkeavat asukokonaisuudet. Akulla kuitenkin merimiestyyli on sdilynyt,
joskin puku on hieman totutusta poikkeava. Hessulla on puolestaan on kiddessdin ase ja ilmeisesti
hin edustaa aivan tavallista sotilasta. Hessua kiytettiin armeijan logoissa ja tunnuksissa
kolmanneksi eniten, mutta hdnelld ei ollut tarkkaa roolia (kuten esim. Kukka-haisunditi on
kemiallisen sodankdynnin yksikon tunnus). Hessun roolit vaihtelivat. Mikille voi puolestaan
kuvitella ylle vaaleanruskeasdvyisen asun, vaikka kuva onkin mustavalkoinen: useassa
propagandakuvassa Mikiltd 10ytyy sama asu, ja virikuvista tietysti selvidd viri. Kuvassa on myds
kuvateksi, joita suhteellisen monesta Disneyn propagandakuvasta 10ytyykin. Teksin pdtkd on
kuitenkin varsin lyhyt suhteessa muihin vastaaviin. Tekstissd sanottiin vain ’so you won't run, eh,

Adolf.” Jos siis Saksan johtajaa ei viiksistd tunnista, niin nimestd kuvatekstissd ainakin. Kuvassa
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Hitler on pyséytetty muiden Akselivaltojen johtajien joukossa. Kysymys kuuluukin, minne Hitler ja
muut diktaattorit aikoisivat mennd nyt kun heiddt oli niin kuvainnollisesti kuin l&hes jo

tosielamassakin saarrettu.

Eldimet kuvassa ovat siis kotka, leijona, lohikddrme ja karhu. Jo edellisen kuvan analyysissé
todettiin, ettd Disneyn animaattorit piirsivit eri maille logoissa tunnuseldimii eri yksikdille. Kuvan
luonnolliset eldinhahmot eivdt kuitenkaan ole samanlaisia kuin Disneyn hahmot yleensd. Hank
Porter antoi niille my0s erilaisen symbolisen merkityksen kuin mihin oli totuttu: vaikka esimerkiksi
kotka oli Britannian ilmavoimien symboli logoissa ja tunnuksissa, tdssd kuvassa se oli piirretty
edustamaan Amerikkaa. Leijona oli puolestaan Britannian symboli. Muita Amerikan liittolaisia
olivat tuolla hetkellld myds Vendjd ja Kiina. Kiinallekin Porter piirsi logoista poikkeavan hahmon:
lohikddrmeen. Lohikddrme tietysti edusti Kiinalle ja kiinalaisille tuttua symbolia. Karhu oli
puolestaan Vendjd. Sindnsd on ihmeellistd, ettd Porter piirsi Amerikkalaisille vield oman
symbolinsa, kotkan, silld helposti voisi kuvitella Mikin, Hessun ja Akun edustavan Amerikkaa.
Kenties hahmot olivat jo tuolloin niin kansainvilisid, ettei niilld mielletty olevan yhté tiettya
kansalaisuutta. Samalla kuva oltaisiin voitu ndyttdd vaikka Liittoutuneiden muiden maiden
edustajille. Vaikka kuva siis on tehty kotirintamalle, siind on kansainvélisesti tunnistettavia piirteitd
ja se on luettavissa muissakin maissa kuin Yhdysvalloissa. Jilleen kerran muut maat (Liittoutuneet)
pitavit yhtd Akselivaltoja vastaan. Sodan viliton paamdéédrdkin kuvasta 10ytyy: Diktaattorien
nappaaminen ja sitd kautta sodan lopettaminen. Varsinaisia pidempiaikaisia tavoitteitahan Amerikan

johtajien oli kovin vaikea muodostaa.
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5.2.3 Thrifty Pig
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Ylla oleva kuva on otettu palapelin kannesta. Aiheesta tehtiin myds propagandalyhytelokuva Thifty
Pig. Elokuva mukailee Kolmen Pienen Porsaan tarinaa, mutta tiettyjd asioita on muutettu
propagandalle sopivammaksi. Palapelin on tehtyt australialainen The John Sands Company, joka
teki my0s kaksi muuta propaganda-aiheista palapelid Disneyn toimeksiannosta. Thifty Pig elokuva
oli suunnattu kanadalaisille. Kandan hallitus oli pyytanyt Disneyn studioilta lyhytelokuvaa sota-ajan
sddstdmisestd. Sopimus Disney-yhtididen ja Kanadan elokuva-akatemian vililld allekirjoitettiin
elokuussa 1941. Ensimmadiset filmit tehtiin siis sota-ajan sddstoistd. Tyylin tuli olla Disneylle
ominainen. Sopimus koski neljda filmié, joista ensimmdisessa Disney-hahmojen piti muodostaa
sadstamistd koskeva marssi Parliament Hillille (All together). Toisessa Aku Ankan piti totella
parempaa puoliskoaan (Donald's decision) ja kolmannessa Lumikin seitsemin k&édpion piti
tyoskennelld timanttikaivoksella kansan parhaaksi (Seven Wise Dwarfs). Neljds filmi oli Thrifty
Pig, jossa Kolme pientd porsasta néyttdisivdt, miten Iso Paha Susi voitetaan. My0s viidennestd
filmistd sovittiin, ja sen piti  koskea tankkien vastaisuutta (Stop That Tank).

(http://toonsatwar.blogspot.com/search/label/Propaganda.)

Kuva on hyvd esimerkki siitd, miten Disneyn piirrokset (still-kuvat) ja piirroselokuvat linkittyivat
yhteen. Kuva voisi yhtd hyvin olla napattu Thrifty Pig-piirroselokuvan kohtauksesta, vaikka se voisi

muistuttaakin enemmain elokuvajulistetta. Piirrosjdlki on kuitenkin sama ja aihe késittelee samaa
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asiaa kuin piirrosfilmissi. Filmi on nihtédvissd esimerkiksi Disneyn ”On the front lines”-dvd:114, jota
ei kuitenkaan ole saatavana R2-aluekoodilla. Tarina on muunnelma Kolmesta Pienestd Porsaasta, ja
se kulkee samoja juonenkdinteitd pitkin ja samanlaisen musiikin tahdittamana. Tiettyjd asioita
tarinassa on muutettu, samoin kuin amerikkalaisille tutuksi tullut tunnussdvelmi. Kaikki ndméi

kohdat ovat myos lisdtty ylld olevaan palapelin kansikuvaan.

Kuvasta voisi péételld, ettd ollaan idyllimdiselld metsdnreunusalueella. Taustalla ndkyy muutamia
puita. Taustatietimyksen perusteella possut ja susi voidaan sijoittaa metsddn. Aidattu alue rajaa
pihan, jossa pienelld mden nyppyldlld sijaitsee talo. Taloon johtaa tiilistd tehty polku. Kuvan
etualalla kasvaa myos suuri puu, jonka taakse lahestyva susi voisi melkein piiloutua. Myos talo on
tehty tiilistd. Aivan alareunassa ndkyy mustaa aaltoilua, jonka voisi tulkita varjoiksi. Varjot tuovat
lahestyvian synkkyyden tuntua kuvaan. Oikealla alareunassa on my0s Pahaa sutta ken pelkdisi
-tunnussdvelmi muutettuna muotoon: Who's afraid of the Big Bad Wolf? The Union Jack's still
waving. Who's afraid of the Big Bad Wolf if you lend your savings! Alkuperiisessé laulussa sikeissé
on enemmadn toistoa ja lallattelua (Who's afraid of the Big Bad Wolf, Big Bad Wolf, Big Bad Wolf.
Who's afraid of the Big Bad Wolf, tra-la-la-la-la). Aivan alimmaisesta rivistd on kovin vaikea saada
selvdd. Uudemmassa laulun muodossa korostetaan Iso-Britannian lipun jatkavan liechumistaan.
Myos kuvassa pihalla nékyy lippu salossa. Iso-Britannia ei siis ainakaan ole luovuttanut. Laulussa
kehotetaan my0s lainaamaan sddstjd valtiolle, silld sen avulla pystytddn pitdimidn Iso Paha Susi

loitolla.

Kuvan pahamaineisin kohta onkin Sepe Susi tai Iso Paha Susi, joka on pukeutunut hakaristilla
varustettuthin olkanauhana ja lakkiin. Henkselit ovat samat kuin sudella yleensd Disneyn
piirroksissa, tosin nykyddn viri on vaihtunut siniseksi. Punaiset, polvista paikatut haalarit eivit luo
kuvaa menestyneestd sudesta. Laukussa sudella on kuitenkin papereita, joissa lukee “savings”.
Koska tarinan mukaan susi on enemménkin pahanteossa, voisi kuvitella sdistojen olevan joko
varastettuja tai sitten suden oveluudella huijattuja. Hakaristi viittaa tietysti natseihin, ja susi kuuluu
tdhidn joukkoon. Natsit ovat propagandan oppien mukaisesti selvisti osoitettu kuvastamaan
vihollista. Susi on kolmelle pienelle porsaalle uhka, silld se uhkaa tehdéd heille pahaa. Tarinoissa
suden aikeissa on syddd possut, eli toisin sanoen viedd niiltd henki. Kyseessd ei siis ole pelkit
saastot, kuten Thrifty Pig:issd on lisdnd. Susi kdvelee ilked ilme kasvoillaan kohti porsaita.
Disneylld on hyvin selked tapa piirtdd ilkeys hahmojen kasvoille. Myds suden asento on paha-
enteiden, kddet on nostettu ylos hyokk&avasti, ja askellus ndyttdd hitaalta, jotenkin vaanivalta. Kuva

on paljon valoisampi ja viarikkddmpi takalaidalta, jossa kolme pientd porsasta viihtyy talon
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edustalla. Veli Ponteva seisoo talon oviaukossa, kun taas Veli Viulu ja Veli Huilu tanssivat ldhelld
ympyréssd. Tanssi on my0s tuttu kaikille, jotka ovat nihneet Kolme Pientd Porsasta -elokuvan. Veli
Huilu ja Veli Viulu soittavat hyppien samalla ympyraai ja laulaen tunnussdavelmii. Kuvassa on myds

selvd sodan merkki, eli tykki, jonka piippu tulee esiin talon seindstd oven yldpuolelta.

Hahmojen luonteenpiirteiden mukaisesti Veli Viulu ja Veli Huilu ovat hiukan yksinkertaisempia
kuin veljensd. He haluavat pitdd hauskaa, soittaa ja laulaa. Tyonteko ei ole heille ykkdsasia.
Esimerkkind voi pitd4 tarinan talonrakentamisprojektia, joka on jokaisella porsaalla edesséd: Veli
Huilu ja Veli Viulu rakentavat talonsa nopeasti materiaaleista, jotka eivit ole kovin kestdvié (oljet ja
risut), kun taas Veli Ponteva rakentaa talonsa tiilistd. Veli Pontevan rakennusurakka kestidi kauan
aikaa, ja samalla kaksi muuta veljestd pystyy viettdimdédn aikaansa huvittelemalla, tanssimalla ja
laulamalla. Veli Ponteva puolestaan haluaa olla varma siitd, ettd talo kestdd. Vaikka hinkin on
musikaalinen ja soittaa pianoa, hinelle ahkeruus ja jirkevyys ovat ominaisia piirteitd. Kuvassa Veli
Ponteva ei ota osaa lauluun ja tanssiin, vaan niyttdd enemmainkin seisovan vartiossa. Kaikilla on
kuitenkin iloinen ilme kasvoillaan, josta voisi paitella ettei kenelldkdan heistd ole mielestddn mitidin
hitdd. Piirroselokuvassa Veli Ponteva on rakentanut talonsa tiileilld, joissa lukee sddstd”. Nailld

sadstoilld on siis tarkoitus pitdd susi ja natsit loitolla.

Jos propagandakuva olisi tehty suoraan amerikkalaisille, siind lichuisi todennékdisesti Amerikan
lippu, ei Iso-Britannian. Kuvan tarkoitus on ilman suurempia vihjailuja saada kansalaiset
lainaamaan sddstonsd valtion tueksi. Ndiden sddstojen avulla pystytddn voittamaan vihollinen
(susi/natsit). Lippu ja sddstoistd puhuminen ovat selvid sotapropagandan merkkejd. Lippu on
ilmiselvd symboli kansan identiteetille, ja tissd tapauksessa se ilmaisee myos sitd, kuka natseja
vastaan (kyseiselld hetkelld) taistelee. Veli Ponteva puolestaan on ilmiselvésti positiivinen
roolimalli kaikille, silld hdn on rakentanut talonsa sidistovaroilla. Vihollinenkin on selvésti osoitettu:
susi on piirretty uhkaavaksi ja varustettu vield vihollisen merkein. Possut ovat myos hyvin
tavallisen kansalaisen oloisia: he hoitavat asiansa itse, kuten esimerkiksi talon rakentamisen.
Possuihin on siis helppo samaistua. Yleis6d yritetddn vakuuttaa sddstdjen tarpeellisuudesta

vihollisen voittamiseksi. Kansalaisten tulisi siis antaa panoksensa sotatoimille.

Voisi ajatella, ettd palapeli ei ole tehty ainoastaan pikkulasten leikiksi. Sen on ilmeisesti ajateltu
olevan suunnattu myods aikuisemmalle videstolle. Tai sitten sen on ajateltu 10ytdvén tiensd
vanhemmillekin ihmisille juuri lasten kautta. Piirroselokuva taitaa kuitenkin olla selvésti

tunnetumpi ja se on varmasti tavoittanut laajemman yleison kuin palapeli. Propagandaa on
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kuitenkin levitetty monessa muodossa, silld palapelin kansi ei tulisi ensimmadisend mieleen kun
keinoja miettii. Yleis64 on siis kerdtty laajasti. [hminen voi kokea pientd painostusta kun
samankaltaista kuvastoa alkaa ndkyd monessa paikassa. Samalla hidn voi kuitenkin ajatella, ettd
asian tiytyy olla tdrked jos sitd niin paljon painotetaan. Koska propagandan tarkoitus on vedota
tunteisiin, voisi ajatella Disneyn hahmojen olevan sopivia tidhinkin tarkoitukseen. Hahmot ovat
laajalti tunnettuja, niiden luonteenpiirteet ovat enemmén ihmismadisié kuin eldimen kaltaisia ja toiset
ovat saattaneet nihdd hahmoja ympairillddn jo monia vuosia. Erddnlainen suhde voi syntya
piirroshahmon ja tavallisen ihmisen vilille. Thrifty Pig:n tapauksessa vastaanottaja voi selvisti
asettua vastustamaan sutta ja puolustamaan porsaita, silld hin todenndkdisesti tuntee jo tarinan. Ja

jos ei tunne, voi ajatella luonnossakin suden olevan paha ja lihes voittamaton vastus porsaille.

5.3 Insigniat — arvomerkit ja tunnukset

Aion vield nopeasti esitelld muutamia arvomerkkejd ja tunnuksia, joita Disney-yhtio loi armeijalle
tuhansittain. Niissd ei juuri ole analysoimista, silli ne ovat hyvin pelkistettyjd. Ne ovat kuitenkin
suurin ryhmaé sota-ajan tuotannosta Disneylld. Tunnukset olivat siis armeijan kéytdsséd ja niitd oli
erilaisia eri asevoimilla. My0s Disneyn tunnettavuudesta kertoo se, etti ulkomailla mm.
lentokoneiden kyljissd nékyi erilaisia versioita Disneyn hahmoista. Kuvia ei kuitenkaan ole kovin

montaa, mutta ne ovat mielenkiintoisia pohdittaessa Disneyn merkitysté toisessa maailmansodassa.

5.3.1 Kotimaassa
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Ylla on muutamia esimerkkejd tunnuksista, joita armeijalle piirrettiin. Y114 olevissa kuvissa on
tutumpia hahmoja, kuten Mikki, Aku, Pluto, Hessu ja Lumikin kd#piot. Kuitenkin paljon kéytettiin
my6s muita hahmoja, jotka olivat Disneyn piirrostyylin mukaisia. Aku oli kuitenkin kdytetyin
hahmo tunnuksissa, muiden tunnettujen hahmojen seuratessa perdssd. Tunnuksia kdytettiin paljon
lentokoneiden kyljissd, ja linnut olivat suurin eldinryhmé tunnuksissa. Lintuja kéytettiin kuitenkin
alussa niin paljon, ettd myohemmin niiden kdyttdd rajoitettiin. Linnut olivat tietysti omimpiaan
ilmavoimien tunnuksiksi. Kalat puolestaan olivat merivoimien tunnuksia. Disneylld ei paljon kala-
hahmoja ennestiin ollut, joten evéllisid otuksia piti keksid lisdé. Jos taas asevoimat olivat intiaanien
omistamilla alueilla, oli tunnuksissa useimmin intiaanin kuva (ldhinnd Hiawatha). Useat armeijan
yksikot valitsivat puolestaan tunnuksekseen 6tokét ja ampiaiset, silld niilld katsottiin olevan jo

luonnostaan taisteleva luonne.

Pommiryhmille ei puolestaan ollut ominaisia eldinhahmoja. Niiden tunnuksissa oli erilaisia eldimid
ja ihmisid, jotka kisittelivit pommeja. Toisinaan pommit olivat itsessddn kasvollisia ja siis
persoonallisia. Lintujen jédlkeen toiseksi suurin ryhmi oli kuitenkin kissaeldimet. Kissat, tiikerit ja
leijonat olivat paljon kéytettyjd. Disneyn hahmokokoelmasta 16ytyi etukdteen mm. Musta-Pekka ja
Pinocchion Figaro. Myds koiria kéytettiin jonkin verran, joskin Pluto vei tunnuksissa suurimman
osan koirien paikoista. Jokseenkin omituista oli puolestaan se, ettd jotkut armeijan yksikot valitsivat
maskotikseen apinan tai gorillan. Karhut, etenkin jddkarhut, olivat aggressiivisia ja niilld oli
kysyntdd etenkin sen jidlkeen kun japanilaisten ajauduttiin kunnolla sotaan. Muita tunnuksissa

kéytettyjéd eldimid olivat mm. janikset ja muut pikkueldimet, krokotiilit ja hevoset.

5.3.2 ulkomaalaisten kdyttdmat tunnukset — Saksa, Ranska ja Vendja

Disney-hahmot olivat tunnettuja myds ulkomailla. Vaikka virallisesti Disney suunnittelikin

tunnuksia my6hempind vuosina mm. myds Ranskalle, oli joidenkin maiden lentokoneiden kyljissé

epévirallisia kuvia Disney-hahmoista.
my
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Ylla oleva kuva on venéléisen yksipaikkaisen taistelukoneen hdnndssd. Kuva ei ole virallinen kuva.

Myos Saksassa kéytettiin epdvirallisia kuvia Mikki Hiirestd. Mikki oli epévirallinen maskotti mm.
ainakin kahdessa sukellusveneessd. Tiettdvasti saksalaiset olivat jopa ensimmaisid, jotka kéyttivit
Mikki Hiirtd tunnuksissaan. Ranskalaisten lentokoneiden kyljessd ndhtiin puolestaan Aku Ankkaa.
Aku néhtiin ensimmdisessd kuvassa Curtissin, amerikkalaisen lentokoneiden valmistajan nimen
vieressd, lentokoneen kyljessd. Toinen Akusta piirretty kuva on kuitenkin luultavasti Disney-studion
piirtdmid. Kolme kuvaa saksalaisten Mikki Hiirestd ja kaksi ranskalaisten Aku Ankasta 16ytyvit

alta.




Voidaan kuitenkin sanoa, ettd yhtd Aku Ankkaa lukuunottamatta hahmot ovat hieman erilaisia kuin
Disneyn piirtdmat. Mikin kylla tunnistaa vaatetuksestaan, mutta hdn on ainakin toisessa saksalaisten
kayttdmassa (vérillisessd) kuvassa kovin eri ndkdinen kuin Disneyn piirtdmd hahmo. Saksalaisten
Mikki Hiiri on muutenkin pahaenteisempi: yhdessd kuvassa Mikilld on kiddessddn ase. My0s aivan
ensimmaéisessd saksalaisten kédyttdmdssd Mikki Hiiri-kuvassa Mikilld on toisessa kddessd ase ja

toisessa kirves. Lisdksi hdnelld on suussaan sikari, joka ei ollenkaan Mikille ominaista.
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6 PAATANTA

Disneyn tuottaman propagandan ei voida sanoa olleen aggressiivista. Sen piirtdmét kuvat jadvat
mieleen virikkdind ja jopa iloisina. Kuvat tuovat hyvidid mieltd hymyilevien hahmojen ansiosta.
Kovin usein kuvissa ei edes ollut vihaisia ilmeitd. Vaikka kuvista kdy ilmi propagandan yksi
paétarkoitus, massojen mobilisointi, ei tulkitsijalle tule kuvaa suuresta painostuksesta. Enemmaénkin
katsojan ajattelisi ryhtyvin valtion haluamiin toimiin, silli ndméi toiminnat ovat esitetty Disneyn
kuvissa positiivisessa valossa. Yleensd kuvista vélittyy hyva mieli, kun kuvien hahmot hymyilevit
tehtyddn hyvin teon (kuten auton jakamisen) sotatoimen hyvéksi. Monista kuvista puuttui myos
propagandalle ominainen viholliskuva. Joissakin kuvissa oli kuvattuna Hitler, Mussolini, Hirohito
tai muu tuntematon uhka, mutta monet kuvat perustuivat ainoastaan Disney-hahmon jakamaan
viestiin. Viholliskuvan puuttuessa kuva on vahvasti positiivinen. Sen sanoma on jokin muu kuin
vihollisen osoittaminen. Kuvissa yritettiin myos tuoda ilmi se, ettei Yhdysvallat kdynyt sotaa yksin,
vaan heilléd oli maailmalla liittolaisia. Disneyn propaganda on siis erddnlaista laimeaa propagandaa,

silld se on enemméin “hyvéntahtoista” ja positiivista kuin painostavaa ja aggressiivista.

Myods sodan aikaiset IPA:n muotoilemat propagandataktiikat tulevat kuvista ilmi hieman
muotoiltuna. Plain folks-taktiikkan avulla ollaan vedottu tavallisiin kansalaisiin. Disneyn hahmot
ovat viestin tuojia, jotka ovat samassa asemassa kaikkien kansalaisten kanssa. He tekevit asiat
niinkuin kansalaisetkin ja kuten kansalaisten pitiisi tehdé. Valtiojohdon ei kuvata olevan kenekddn
yldpuolella, vaan kaikki ovat samassa tilanteessa. Bandwagon-taktiikkaa voidaan sanoa
kéaytettdneen, silld esimerkiksi vieraita koneita pyydettiin pitdmdén silmilld ennekuin oli “liian
myOhdistd”. My0s sotatoimeen tuli ottaa osaa eli piti liittyd “muotivirtauksen” mukana kulkevaan
joukkoon. Glittering generalities- ja transfer-taktiikat kulkevat kuvissa yhdessd. Lippujen ja
muiden maan tunnettujen symbolien avulla pyritddn nostattamaan isdnmaallisia tunteita. Tekstejé
siséltdvissd kuvissa puolestaan sanat ovat niité, jotka siséltévit tunnelatausta. Testimonial-taktiikkaa
on Disneyn propagandassa yllattavin vdhan. Vaikka asian oikeellisuutta tavallaan vakuutellaankin
kehottamalla ja kieltimélld, kuvista ei ilmene kovin paljon vastustajan ndkokulmien peittelyd. Usein
Disneyn kuvissa pyritddn ainoastaan tukemaan oman ja Liittoutuneiden maiden sotatoimia
kehottamalla esimerkiksi sddstiméén, mutta vihollisten ndkdkulmat eivit juuri edes nouse esille. Ja
jos muutamissa tapauksissa vihollinen onkin osoitettu, vihollisen aikeet ovat esitetty pahoina
sarjakuvamaisen “hyvit vastaan pahat”-jaottelun mukaisesti. Vaikka jaottelu meihin” ja ”muihin”

onkin tehty, keskitytddn Disneyn propagandassa ldhinnd “meihin” ja siis yhdysvaltalaisten
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tavoitteisiin. Nimittelytaktiikka on puolestaan Disneylld hieman erilaista: karikatyyrit ovat tavallaan
nimittelyé. Tietyille kansakunnille on piirretty tietynlaisia piirteitd. Suurin osa sarjakuvia lukevista
pystyy tilldiset piirteet tunnistamaan, mutta esimerkiksi japanilaiset saattavat silti pitdd loukkaavina

karikatyyrisié piirteitd, joita heille on annettu.

Disneyn propagandapiirrokset olivat enimmékseen kotimaalle suunnattuja, mutta on vaikea sanoa
onko mitddn niistd julkaistu myds ulkomailla. Myoskddn pelkdstddn ulkomailla julkaistuista
Disneyn propagandakuvista ei ole kauheasti tietoa, lukuunottamatta muutamia kuvia, joita tdssdkin
tyOssd mainittiin. Monet kuvat on ladattu Yhdysvaltojen symboleilla, kuten lipuilla ja sen véreilld.
Monet kuvat soveltuvat kuitenkin muuallakin kuin yhdysvalloissa kéytettdviksi. Disneyn
propagandakuvat eivit ldydettyjen kuvien perusteella juuri eroa kotimaassa ja ulkomailla. Samat
hahmot seikkailevat molemmissa. Ainoastaan maiden symbolit on muutettu. Kaikkialla maailmassa
tunnetaan hahmot samalla tavalla ja samoilla luonteenpiirteilld. Disneyn kuvissa on paljon
amerikkalaisten muotoilemia tavaroita (kuten paloposti, erilainen postilaatikko jne.), mutta kuvat
pystytddn tulkitsemaan kaikkialla maailmassa, silld ne ovat levinneet Disneyn kuvien ja tarinoiden
mukana. Amerikkalainen kulttuuri on levinnyt laajalle myos juuri Disneyn avulla. Disneyn
propagandakuvien tulkinta ei siis ole kovin vaikeaa muualla maailmassakaan. Eri maiden
kansalaiset pystyvdt samaistumaan Disneyn hahmoihin, silli propagandakuvissa kaytetyilld
hahmoilla ei juuri ole ”pahoja” luonteenpiirteitdi. Hahmoilla voi olla vikoja, mutta ne tekevit
hahmoista ainoastaan samaistuttavampia. Esimerkiksi Saksa pystyi kdyttimédin hahmoja omissa
toimissaan luomaan henked siind missd Liittoutuneet maatkin. Hahmot ovat universaaleja,

vaikkakin niilld monia Yhdysvaltoihin liitettyja piirteitd onkin.

Disneyn propaganda oli tehokasta paitsi siksi, ettd sen hahmot olivat tunnettuja kautta maailman,
mutta varmasti myds siksi, ettd ne erottuivat massasta. Disneyn piirrosjilki oli uutta ja animaatio
kehittyi koko ajan. Maailmassa kiinnostuttiin erilaisista tekniikoista, joita Disney kehitti animaation
parantamiseksi. Thmiset halusivat kokea uutta. Animaatio ei ollut vield ennen Disneyd kovin
kehittynyttd, joten uusien innovaatioiden avulla Disneyn tunnettavuus maailmalla kasvoi. Lisdksi
Disneylld ei ollut kovin montaa varteen otettavaa kilpailijaa. Kun hahmot tulivat elokuvien avulla
tunnetuksi, myos sarjakuvien julkaiseminen oli helpompaa. Hahmot olivat jo tunnettuja. Liséksi
sarjakuvabuumi oli alkanut kasvaa vasta 1900-luvun ensimmadisilld vuosikymmenilld. Sarjakuvat
pitivit sisdllddn hyvin keksittyjd tarinoita. Kuvien katseleminen voi olla tavallaan “rennompaa”
kuin kirjojen lukeminen. Liséksi kuvien avulla pystytdén asettamaan rajoja mielikuvitukselle, silld

ithminen ndkee hahmot, virit, paikat jne., kun taas kirjassa suuri osa on ihmisen mielen vallassa.
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Mielestéini propagandaa saattaa olla helpompi tuottaa kun kéytettdvissd on kuvat ja vérit (jos
propagandisti on taitava), silld kuvan, vérin ja tekstin yhdistelmilld voidaan tulkintoja ohjailla
tarkemmin. My0Os tunnetiloja saadaan aikaan piirtdmilla tunteet ensin piirroshahmolle, minka
jilkeen tulkitsija saattaa samaistua piirroshahmoon ja tdmén tunnetiloihin. Toisessa
maailmansodassa muut tehokkaat massakommunikaation vélineet, kuten internet ja tv, eivét vield

olleet kaytettivissd propagandatarkoituksiin.

On vaikea sanoa, miksi juuri amerikkalainen tuotanto on levinnyt niin voimakkaasti ympéri
maailmaa. Disneyn tapauksessa voidaan kuitenkin puhua uuden luomisesta. Thmiset saivat jotain
sellaista mitd eivét olleet ennen ndhneet. Lisdksi Disney panosti kokonaisvaltaisesti niin tekniikkaan
kuin tarinaankin. Mielestdni Disneyn propagandalla voidaan sanoa olleen suurta merkitysta
sotatoimen kannalta. Yhti0 antoi valtion kéytettdvdksi ympéri maailmaa rakastetut ja tunnetut
hahmot. Sodan aikana tehtyjen tutkimusten mukaan ihmiset suhtautuivat positiivisesti Disneyn
tuottamiin propagandaviesteihin. Disney antoi myos panoksensa koulutusmuodossa, sillid se teki
sotajoukoille koulutusfilmejéd ja pamfletteja. Asian esittiminen tuttuja hahmoja kiyttden selventdd
yleensé asiaa, joka yritetddn saada perille. Opetustapahtumaa siis muutettiin erilaiseksi kuin ennen.
Jo pelkistddn Disneyn hahmojen kuvatekninen puoli puhuu niiden puolesta: ne ovat yksinkertaisia,
eivitkd kuvat sisdlld paljoa yksityiskohtia. Tarinoihin ja hahmoihin tutustuminen on siis myos

helpompaa.

Sarjakuvia on propagandan ja vikivaltaisuuksien vuoksi pyritty sensuroimaan. Sodan jdlkeen 1950-
luvulla Briteissd ja Amerikassa aloitettiin keskustelut sarjakuvien vékivaltaisuudesta. Japanissa
puolestaan sensuroitiin ensimmaisend sukupuolielimiin viittaavia sarjakuvia. Tdmé puolestaan johti
vieldkin havaittavissa olevaan “Lolita-kompleksiin” rorikon-sarjakuvissa. Tdssd sarjakuvalajissa
kuvattiin isorintaisia esiteinejd. Myds vuonna 1989 sarjakuvia haluttiin sensuroida Japanissa, kun
rorikon-mangan fani Tsutomu Miyazaki kidnappasi, murhasi ja silpoi kolme nuorta tytta.
Seurauksena Japaniin luotiin Association to Protect Freedom of Expression in Comics. Tami oli
itseddnsddtelevd ryhmd. Kuitenkin Japanissa puolletaan kantaa, jonka mukaan synkkien
fantasioiden kaésitteleminen julkisesti védhentdd tosieldmdn vékivaltaa. Téstd esimerkkind on
Rapeman. (Pilcher & Brooks, 2005; 63, 95.) Maailmalla on ollut yksinkertaisinta syyttdd uusia
1lmiditd yhteiskunnassa esiin tulevista ongelmista. Sosiaalisen kontrollin pettdessd on tavaksi tullut
syyttdd jotakin kulttuurin osa-aluetta timdn ilmion aiheuttajaksi (Savage 1990, 102-103).
Mediaviestien vastaanottoa koskevat tutkimukset ovat yleensd keskittyneet hakemaan viestien

haitallisia vaikutuksia. Mahdollisten myonteisten merkitysten esiintyminen ei ole tullut ilmi. On
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kuitenkin mahdollista ettd nditd myonteisid vaikutuksia on olemassa ja niitdkin voidaan tutkimuksen

avulla kartoittaa (Manninen 1995, 131).

Vaikka Walt Disney itse kuolikin jo 1970-luvulla, on Disney-yhtidt silti jatkanut kasvuaan. Studioita
on ympdéri maailmaa ja oheistuotteita tehddén hurjia madrid. Sarjakuvat ovat levinneet ympéri
maailmaa, ja toisen maailmansodan jélkeen Carl Barks loi kokonaisen Ankkalinnan sarjakuvakyldn
uusine hahmoineen. Vaikka elokuvatuotanto kérsikin Walt Disneyn kuoleman jilkeen, alkoi
Disneyn uusi kulta-aika 1990-luvun taitteessa. Animaatioelokuvia on kehitelty erilaisten uusien
teknisten ratkaisujen avulla. Vaikka Disneylld on enemmén Kkilpailijoita tietokoneanimaation

aikakaudella, se on silti jatkanut menestyneiden elokuvien tuottamista.
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