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1. JOHDANTO

1.1 TUTKIMUSKYSYMYS JA METODI

”If you have something worthwhile to say, dress it in the glittering robes of
entertainment and you will find a ready market...without entertainment no

propaganda film is worth a dime.”

Tutkin pro gradu -tydssani Walt Disney Productions -yhtién® Yhdysvaltojen ja Kanadan
hallituksille tuottamia sotapropaganda-animaatioita vuosien 1941-1946 vélisena aikana.
Keskityn tutkimaan, mité teoreettisia propagandan tasoja ndissé animaatioissa ilmenee,
seké analysoin, millainen viesti niiden avulla on pyritty yleisolle valittaméaan.
Tutkimusmetodini on elokuvan — tdssa tapauksessa tietysti animaation — lahilukua,
elokuva-analyysia sen historiallisessa kontekstissa, jossa eri nyanssit ja merkitykset
otetaan huomioon propagandan perimmaisen tarkoituksen selvittdmiseksi. Naita
nyansseja ja merkityksid ovat muun muassa kuva- ja &anikerronta, henkiléhahmot ja
niiden valiset suhteet seka animaation tila ja ideologia®. Sotien aikana tehtyjen
uutisfilmien® tutkimuksessa on usein turvauduttu tallaiseen lahilukuun, jossa huomio on
keskittynyt myds néiden uutisfilmien lyhyyteen, tarkkaan punnittuihin ja harkittuihin
kuviin sek& painotuksiin, elokuvallisiin ratkaisuihin, leikkauksiin, kamerakulmiin,
musiikkiin ja kertojaddnen rooliin®. Kayttdméni animaatiot on helppo rinnastaa néihin
uutisfilmeihin kaikkien edelld mainittujen ominaisuuksien perusteella. Propagandan
tutkimuksessa on kuitenkin tarkeda pitdd mielessa, missé maarin propaganda on tietoista
tai epétietoista ja sen myo6td missd madrin lahdemateriaalin propagandistisuus on vain ja

ainoastaan tutkijan omaa tulkintaa. °

! Shaw 2007, 9; Lainaus: Darryl Zanuck, 20th Century Fox’n tuotantopaallikks, 1943.
2 Lyh. Disneyn.

¥ Salmi 1993, 48.

* Engl. newsreel (yksikkd).

® Salmi 1993, 149-150; ks. my0s esim. Jacobs 196768, 2-3.

¢ Salmi 1993, 41.



Elokuva on viimeksi kuluneen noin sadan vuoden aikana osoittautunut
merkittavaksi kulttuuriseksi ja sosiaaliseksi voimaksi, jolla voi valillisesti katsojiensa
kautta olla suuri vaikutus yhteiskuntaan.’ Propagandaelokuvan kayttd ldhteeni on
tarkeda silloin, kun halutaan tutkia tietyn instituution — kuten esimerkiksi valtion, kirkon
tai puolueen — pyrkimyksia manipuloida yleisén kasityksia.? Elokuvissa kokonaisuutta
pystytdan hallitsemaan l&hes taydellisesti. Propagandaelokuvasta vélittyy vain yksi &ani
ja yksi ideologia. Vaikka eldvéd kuvaa siséltavissa filmeissd ei valttdmattd pystyta
kontrolloimaan aivan kaikkea siitd ilmenevaa todellisuutta, animaatiossa néin pystytaan
tekemaan.’

Néisté syistd propagandan tutkimus on nykyisin merkittdva osa yhteiskunnallisten
tieteenalojen tutkimusta. Propagandaelokuvia 16ytyy kaikkialta, ja niitd on tehty etenkin
kriisitilanteissa, jolloin eri instituutiot ovat nahneet elokuvan tarkednd vaikuttamisen
vélineena®®. Historiantutkimuksessa on kaytetty eritoten sellaisia elokuvia, joille 18ytyy

ilmeinen referenssikohde todellisuudesta ! .

Toisin sanoen sodan ajalta on
yksinkertaisesti paljon enemman virallista propaganda-aineistoa kuin rauhan ajalta’?.
Toisen maailmansodan aikana jokainen taisteluihin osallistuva maa kaytti elokuvaa
selittaakseen suurelle yleisélle sodan tarkoitusta*®. Taman myéta propagandafilmia on
helpompi kéyttda historiantutkimuksen ja analyysin kohteena kuin tavallista kokoillan
elokuvaa ' . Propagandan tuottajien toimet sekd taman propagandan my6hemmat
mahdolliset seuraukset ovat siis niitd historiantutkimuksen kannalta relevantteja
historiallisia tapahtumia®®. Taman tutkimuksen lahdeaineistona toimivien Disneyn
animaatiofilmien sotapropaganda on tuo tutkittava historiallinen tapahtuma.

Elokuvien osalta on usein arveltu niiden liiankin kirkkaasti vastaavan suuren
yleisobn mentaliteettia yksi yhteen. Tallaista vastaavuutta ei ole kuitenkaan pystytty

testaamaan koska yleiso ei ole yhtendinen massa ja elokuvia pystyy katselemaan monen

" Salmi 1993, 37-38, 188; Lahes jokaiseen maahan on perustettu elokuvatarkastamo eli sensuuri.
Esimerkiksi Suomen valtion elokuvatarkastamon nykyisend tehtdvana on tarkastaa alle 18-vuotiaille
esitettdvat ja levitettdvat kuvaohjelmat sekd rekisterdidd tarkastamattomat kuvaohjelmat ja
vuorovaikutteiset kuvaohjelma (tietokone- ja videopelit); http://www.vet.fi/ viitattu 27.5.2010.

8 Salmi 1993, 150.

% Salmi 1993, 146.

19 Salmi 1993, 39.

! Salmi 1993, 146.

2 Culbert 1990, ix.

2 Ibid.

 Ibid.

1> Jowett & O’Donnell 1986, 13.



erityisryhméan  nakokulmasta. °

Propagandavéylat eri medioissa ovat toisiaan
tdydentdvid, joten tarkkaan ei voida sanoa, miten jokin tietty media spesifisti
vaikuttaa'’. Elokuvan vaikutuksen maksimointi edellyttaakin vastaanottajien taholta
tietynlaista henkista tilaa, sosiaalista ja mentaalista tilausta. Elokuvan tulee kosketella
aikaa ja tapahtumia, jotka ovat vastaanottajille jollakin tavalla tuttuja ja kuuluvat omiin
tai lahipiirin kokemuksiin. Elokuva on helppotajuinen ja havainnollistavin véline
haettaessa vastauksia erilaisiin kysymyksiin. Elokuvan tulee myds olla persoonallinen.
Eri prosessit henkiloidéd&n ja luodaan selvét sankareiden ja konnien kategoriat. Talla
tavoin asia tulee helpoimmin tajuttavaksi, mita karjistyneempi ja yksinkertaistetumpi
kuva on.'® Tassd tutkimuksessa en kuitenkaan lahde analysoimaan eri ihmisryhmien
suoria tai allegorisia tulkintoja lahdemateriaalini suhteen, etenkin kun suurella yleis6lla
oli mahdollisuus tietda jo tuona aikana ndiden propagandafilmien todellisen taustan ja
sen, mihin kayttéon niita tuotettiin'®. Tutkin sen sijaan propagandafilmien sisaltoa ja
niiden tavoitteita yleisod kohtaan. Disneyn animaatiot koskettelevat omaa aikaansa ja
tapahtumia. Ne ovat yleisOlle helppotajuisia niin juonen, henkiléhahmojen kuin
kaytetyn propagandan teorian osalta. Tunnettujen animaatiohahmojen my6td nadmé
propagandan teoreettiset tasot jos mitkd on henkil@ity ja sen my6téd luotu edelld mainitut

sankareiden ja konnien kategoriat.

1.2 ALKUPERAISLAHTEET JA LAHDEKRITIIKKI

Pro gradu -tyoni primdaérilahde on Walt Disney Treasures -sarjaan kuuluva kahden
dvd:n kokoelma Walt Disney On The Front Lines — The War Years (WDOTFL).
Kokoelman siséllon on tuottanut Walt Disney Productions vuosien 1941-1946 aikana ja
dvd:ind ne on julkaissut vuonna 2004 The Walt Disney Company. Kokoelma kattaa 31
lyhytta animaatiota seka yhden kokoillan animaation®, joiden yhteiskesto on noin 5

tuntia 12 minuuttia. Valintani kohdistui juuri tdh&n kokoelmaan, koska se on

16 \ares 1996, 172.

7 Ellul 1973, 162.

18 \ares 1996, 168-170.

 Time 9.2.1942, "The New Pictures”; Life 31.9.1942, "Walt Disney Goes To War”, 61-68.
20 victory Through Air Power (1943), kesto 70 min.



nimenomaan koottu itsensd The Walt Disney Companyn toimesta ja koska se on
kattavin julkaistu kokoelma Disneyn sotapropagandaa siséltavistd animaatioista.
Kokoelman painos on rajattu 250 000 kappaleeseen ja se on julkaistu ainoastaan
Pohjois-Amerikan region 1 -painoksena.

Sosiologi-historioitsija Pierre Sorlin asettaa teoksessaan The film in history
historiantutkimukseen soveltuville elokuville tarkat kriteerit. Elokuvan pitéa ensinnakin
perustua alkuperdiskésikirjoitukseen eikd esimerkiksi edelliselld vuosisadalla
kirjoitettuun romaaniin. Toiseksi elokuvan on pitdnyt saavuttaa suuren yleison
hyvaksyntd. Kolmanneksi elokuvan pitéd olla suhteessa ajankohtaisiin tapahtumiin, ja
neljanneksi elokuva on pitanyt tuottaa ja julkaista kriisin, kuten sodan aikana.”* Oma
l&hdemateriaalini tayttad kaikki nd&maé kriteerit. Ensinndkin ne perustuvat taysin Disneyn
omiin kasikirjoituksiin muutamaa poikkeusta lukuun ottamatta. Toiseksi Disney oli jo
toiseen maailmansotaan mennessé vakiinnuttanut paikkansa maailman animaatioiden
tekijoiden huipulla animaatiohahmojen ja kokoillan elokuvien kautta?’. Niinpa hanta
voidaan pitdd hyvinkin yleison hyvéksynnan saaneena. Kolmanneksi ja neljdnneksi,
yhta lukuun ottamatta kaikki kayttdmani animaatiot on tuotettu ja julkaistu toisen
maailmansodan aikana Yhdysvalloissa ja Kanadassa vuosien 1941-1946 vadlilla ja
kaikkien konteksti on juuri tuo toinen maailmansota.

Disney tuotti vuosien 1941-1946 valisend aikana myds lukuisan madrén
animaatioita — tahtind&n sen jo tuolloin hyvin tunnetut animaatiosankarit —, jotka eivat
pitaneet sisallddn mink&anlaista sotapropagandaa. Suurin osa ndistd animaatioista oli
ainoastaan puhdasta viihdettd ja komediaa, jota toisaalta 10ytyy myds kayttdmisténi
sotapropagandaa siséltavista animaatioista.

Ulkoisen l&hdekritiikin kannalta — etenkin jos tutkijan asettama ongelma l6ytyy
itse elokuvan ulkopuolelta — on tdrked ottaa huomioon sek& jéljittdd elokuvan
kollektiiviseen kokoonpanoon vaikuttaneiden henkildiden tai instituutioiden &aanet eli
toisin sanoen se, kenen kasityksistd on kyse ja kuka elokuvassa puhuu. Elokuva on
monitasoinen, polyfoninen ja ristiriitainen kokonaisuus, joka ei itse asiassa ole vain yksi
ldhde vaan useita lahteitd samanaikaisesti. Elokuvan olemukseen Kkollektiivisena

viestintdimuotona liittyvét sen monet tekijat, joita ovat esimerkiksi ohjaaja, néyttelijat,

?L Sorlin 1980, 19.
22 Animaatiohahmoista muun muassa Mikki Hiiri (1928-) ja Aku Ankka (1934-) sekd kokoillan
elokuvista muun muassa Lumikki (1937); Ks. esim. Gabler 2008 ja Watts 1995, 85.



tuottaja, leikkaaja, rahoittaja ja julkaisija.?* Toisin kuin taidemaalarin tai kirjailijan
elokuvantekijoiden on loydettdva rahoittaja tyollensd, ennen kuin he voivat aloittaa
kuvaamisen. Né&in ollen ulkoisen l&hdekritiikin puitteissa tulee ottaa huomioon myds
rahoitus, kuvaus ja levitys.** Salmi nostaa teoksessaan esiin elokuvahistorioitsija Marc
Ferron nelja kategoriaa elokuvassa kuuluville aanille. Naitd aania ovat vallitsevat
instituutiot ja ideologia, ndiden instituutioiden ja ideologioiden vastustajat,
yhteiskunnallinen ja historiallinen muisti seka itsenaiset tulkinnat.>® Tutkimukseni
osalta erittelen nait4 aania kéasittelyluvuissa.

Hyvin suuri osa elokuvassa nakyvastd materiaalista on siis tarkkaa subjektiivista
valintaa”®. Elokuvissa ilmenee edelld mainittujen aanien ennakkokasitykset, joita he
haluavat markkinoida. Erityisesti ohjaajilla on ylivertainen mahdollisuus saada &anensé
kuuluviin. Kuitenkaan niin ohjaajilla kuin vaikkapa kasikirjoittajilla ei ole
objektiivisuuden tai tieteellisyyden intressia tydssédan. Tallainen aukkojen tdyttaminen
fiktiolla ei onnistuisi muissa informaation levittdmismuodoissa saatikka akateemisessa
tydssd. 2 Animaation osalta filmill4 ei ndy mitaan muuta kuin tarkkaa ennalta maaratty
materiaalia. "Miké jad [elokuvassa] piiloon silmaltd, kameralta tai jopa lapitunkevalta
sateelts, ei voi paasta karkuun piirrospoydaltd ?®.” Animaatiolla ei myoskaan ole
ongelmaa valikoivasta audiovisuaalisesta muistista, joka etenkin varhaisemmalla
elokuvalla on ollut. Tdma ongelma ilmenee elokuvan teossa elokuvien kuvaamisen
painottumisesta esimerkiksi valtion suppealle ydinalueelle, jolloin elokuvien kautta
valittyy hyvin valikoitu kuva kyseisesta valtiosta.”

Jokaisella elokuvalla on oma historiansa™*°. Ulkoisen lahdekritiikin keskeinen
kysymys on siis myds elokuvan ajoitus, eli milloin lahde on syntynyt. Elokuvan osalta
helppoa on ajoittaa sen institutionaaliset vaiheet kuten julkaisu. Materiaalin alkuperan

ajoittaminen saattaa puolestaan osoittautua hankalaksi, ellei mahdottomaksi

2 Salmi 1993, 120-121, 127, 135.

>4 Sorlin 1980, 26-27.

% Salmi 1993, 135.

% Sorlin 1980, 8.

*" \ares 1996, 167-168.

%8 Disney 1945, 120; Painvastoin animaatiossa voidaan néyttaa sellaisiakin mité ei tavallisessa elokuvassa
voitaisi nayttdd, esimerkkind mainittakoon lahdemateriaaliini kuuluva Four Methods Of Flush Riveting
(1942), joka esittelee kuinka lentokoneen siivet voidaan eri tavoin niitata yhteen rakennusvaiheessa.

2 salmi 1996, 150; Esimerkiksi suomalaisista ennen vuotta 1917 tehdyistd kahdestakymmenesta
elokuvasta viisitoista sijoittui Helsinkiin.

% Sorlin 1980, 22.



tehtévaksi.** Elokuvaa pystyy kuitenkin ajoittamaan tarkastelemalla sen elamankaarta:
miten elokuva sai alkunsa, perustuuko se johonkin kirjalliseen teokseen, onko se
uudelleenfilmatisointi, perustuuko se alkuperaiskasikirjoitukseen?** Lahdemateriaalini
suhteen voidaan todeta, ettd Disney sai eri instituutioilta tilauksia sitd tahtia, ettd
materiaalin valmistumisen pystyy lahes kaikkien animaatioiden osalta ajoittamaan
melko lahelle siita ilmoitettua julkaisuvuotta * . Lahdemateriaaliini kuuluvista
animaatioista  tuon my6s esille  ne muutamat, jotka eivat perustu
alkuperdiskésikirjoitukseen. Muita térkeitd huomioitavia seikkoja ovat elokuvan
tuotannollisen taustan huomioon ottaminen, syntypaikka ja -tilanne, vastaanottaja eli
yleiso, milloin elokuvaa on esitetty ensimmaisen kerran sekd miten sitd on esitetty ja
levitetty syntymansa jalkeen.®*

Elokuvaa tulee myos tarkastella materiaalina, jolloin on pidettava mielessd, etta
elokuva on leikattu alkuperéisestd materiaalista esitettyyn muotoonsa ja se on saatettu
kuvata taysin teknisessa studiossa, irti mahdollisesta autenttisesta kuvauspaikasta®.
Video- tai tv-muotoon muutettu elokuva ei ole en&d sama teos kuin valkokankaalla,
vaan se on elokuvan reproduktio®. Onkin térkeé selvittaa, millainen kopio kdytettavésta
elokuvasta on kasilld, onko kopiota manipuloitu ja onko mahdollista rinnastaa
alkuperainen elokuva ja videokopio®'. Koskaan ei tulisi tutkia filmia ilman mainintaa tai
viittausta kopion alkuperasta®. Lahdemateriaalini Disneyn animaatiot on siis alun perin
esitetty nimenomaan elokuvateattereissa, mutta omat kopioni ovat dvd-muodossa.
Dvd:Ité4 16ytyvien filmikriitikko Leonard Maltinin alustuksien perusteella voi tehdé sen
johtopadtoksen, ettd td&mé dvd-julkaisu pyrkii nimenomaan tuomaan esiin Disneyn
tuottaman sotapropagandan kaikessa “loistossaan”. Tamén myo6té voidaan myds tehda
johtopaéatos, ettei alkuperdisid teatterijulkaisuja ole manipuloitu vaan ne ovat dvd:lla
alkuperdisessa muodossaan.

Siséisessd lahdekritiikissé tulee ottaa puolestaan huomioon elokuvan asema ja

tehtdva. Tarkedd on selvittdd elokuvan tekijoiden tarkoitusperdt ja tavoitteet sek&

%1 Salmi 1993, 130-131.

%2 5almi 1993, 132.

¥ Ks. esim. Gabler 2008, 407-409.

% Sorlin 1980, 22; Salmi 1993, 124, 133-134, 137.
% gSalmi 1993, 121, 138-139.

% Salmi 1993, 123.

% Ibid.

% Sorlin 1980, 24.



tuottajien toiveet ja sosiaaliset odotukset®. Heidan elokuvassa nakyvét ja kuuluvat
&anensd antavat mahdollisuuden 16ytaa elokuvan siséisille viesteille ulkoisia vastineita,
ja tdmdn myotd on mahdollista selvittdd edelld mainittuja elokuvatekstin ja
yhteiskunnan valisia kytkentoja*®. Elokuva itse nayttdd katsojalleen todellisuudesta
poimittuja elementtejd mutta yhdistelee niitd hyvin mielivaltaisesti. Sisdista
lahdekritiikkia onkin vaikea sovittaa fiktiiviseen elokuvaan, joka ei jo lahtokohtaisesti

ole totta.**

1.3 ELOKUVAN KAYTTO HISTORIALLISESSA
TUTKIMUKSESSA

Elokuvan tai animaation kayttd historiantutkimuksen kohteena tai lahteend ei ole ollut
kovin yleistd, vaikka tata lahdemateriaalia on nykyisin saatavilla 1ahes loputon maéara.
Tatd voi pitdd erikoisena, koska elokuvaa on perinteisesti pidetty yhtend
merkittavimmista ja tehokkaimmista massojen ajattelutavan muokkaajista*®. Elokuva
antaa tapahtumille helposti ké&siteltdvat ja konkreettiset kasvot ja pystyy vetoamaan
tehokkaasti tunteisiin **. Toisin sanoen elokuvan ja yhteiskunnan valilla vallitsee
ilmaisusuhde. Elokuva ilmaisee tiettyjd yhteiskunnallisia struktuureja kuten
instituutioiden ja vasta-instituutioiden ideologioita ja Kkiinnittyy samalla hyvin
monihaaraisin sitein ja vélityksin yhteiskuntaan. Elokuva ei mydskaan ainoastaan
ilmaise ja heijasta vaan my0s vaikuttaa ja kdy aktiivista keskustelua reprodusoiden néité
ideologioita samalla produsoiden niita eteenpain.* Salmi nostaa teoksessaan esiin
Pierre Sorlinin ajatuksen, jonka perusteella elokuvat antavat ainoastaan fiktiivisia
vastauksia sosiaalisten tilanteiden esittamiin kysymyksiin®.

Suomalaisen historiantutkijan ndkokulmasta ulkomaista l&hdemateriaalia on ollut

huonosti saatavilla, ennen kuin nykyiset digitaaliset verkkomateriaalit ja erilaiset dvd-

% salmi 1993, 137.
40 Salmi 1993, 120-121.
41 Salmi 1993, 138-139.
42 \/ares 1996, 165.
3 \ares 1996, 166.
4 Salmi 1993, 152, 156.
4 Salmi 1993, 171.



julkaisut ovat tuoneet ulkomaisen elokuva- ja tv-sarjamateriaalin paremmin saataville®.
Esimerkiksi oma aineistoni 10ytyy edelld mainitulla tavalla dvd-julkaisuna sek&
digitaalisena verkkomateriaalina YouTube-videopalvelusta, mutta epéilen, ettd ennen
naitd innovaatioita olisi timén tutkimuksen tekeminen ollut jokseenkin mahdotonta.

Hannu Salmi jakaa teoksessaan Elokuva ja historia elokuvasta kiinnostuneet
historiantutkijat kahteen ryhmaan. Ensinndkin ovat ne, jotka ovat valinneet elokuvan
tutkimuskohteekseen ja pitdvat elokuvaa sindnsd merkittdvand yhteiskunnallisena
vaikuttajana ja siksi tutkimisen arvoisena kohteena. Toiseksi ovat ne tutkijat, jotka ovat
kiinnostuneita elokuvista siksi, ettd ne ovat ldhteitd, joita toistaiseksi on
historiantutkimuksessa kéytetty véhén ja jotka voisivat siten antaa kokonaan uusia
tutkimuksellisia mahdollisuuksia.*’ Itse nden oman tutkimukseni kuuluvan molempiin
kategorioihin. Disneyn sotapropaganda-animaatiot ovat jo sindnsd merkittava
tutkimuskohde yhteiskuntaan vaikuttaneena mediana Yhdysvalloissa, Kanadassa ja
Etel&-Amerikassa toisen maailmansodan aikana. Ne ovat samalla tavanomaisesta
kirjallisesta ldhdetyypistd poikkeava lahderyhmd, joiden avulla on mahdollista tutkia
sellaistakin yhteiskunnallista ilmi6t4 kuin sotapropaganda. Disneyn animaatiot eivat
kuitenkaan ole historiallisia filmeja vaan kuvauksia omasta ajastaan®.

Tutkimusten  vahdisyyden  vuoksi ei  l0ydy  mittavasti  mydskddn
metodikirjallisuutta elokuvan kaytosta historiallisen tutkimuksen lahteend tai kohteena.
Tarkeité teoksia tutkimukselleni ovat Hannu Salmen Elokuva ja historia (1993), Pierre
Sorlinin The film in history (1980) sek& Timo Soikkasen ja Vesa Vareksen toimittama
Kuva ja historia (1996). Itse Disneyn osalta merkittdvimmét teokset ovat Neal Gablerin
Walt Disney: Amerikkalaisuuden ikoni (2008) sek& Richard Shalen Donald Duck Joins
Up The Walt Disney Studio During World War 11 (1976). Gablerin teos on Walt
Disneyn eldmakerta, joka antaa tarkedd informaatiota Disneyn ja hénen studionsa
toimista myds toisen maailmansodan aikana. Shalen teos on omaa tutkimustani eniten
sivuava tutkimus Disneyn studion toiminnasta ja filmeist4d toisen maailmansodan
aikana. Tutkimus erittelee lahes kaikkia vahankin merkittdvid Disneyn filmejd, muttei
kuitenkaan tutkimukseni kaltaisesti lahde erittelemdin millaista viestid niiden avulla

pyrittiin yleisolle vélittdmaan.

“* Mulari & Piispa 2009, 7
47 Salmi 1993, 117.
8 Mulari & Piispa 2009, 7.



Historiantutkimuksen lahteelldhén tarkoitetaan yleensa menneisyyden ihmisen
toiminnan jattdmaa jalked, jonka kautta tutkija voi saada tietoa menneisyydesta ja
menneisyyden ihmisestd*. Arthur Marwick luokittelee elokuvan alkuperaislahteiden
kategoriaan viestimien yhteydenpito ja populaarikulttuurin artefaktit °° . Samaan
kategoriaan Marwick lukee kuuluvaksi myds muun muassa sanomalehdet, sarjakuvat,
julisteet, mainokset ja radionauhoitteet™. Taman perusteella rinnastan elokuvaan myos
kayttdmani animaatiofilmit.

Salmi nostaa huomion kohteeksi elokuvan “sisdisen” ja “ulkoisen” historian.
Sisdisessd historiassa on kyse elokuvaan itseensa taltioituneesta menneisyyden tiedosta.
Tutkimukseni  tapauksessa kyse on Disneyn animaatiofilmeihin  upotetusta
sotapropagandasta. Ulkoisessa historiassa kyse on puolestaan elokuvan kulttuurisesta
olemistavasta, jossa ldhteend ovat esimerkiksi Kirjalliset lahteet. Tutkimukseni
tapauksessa ndita l&hteitd ovat puolestaan kéyttdmani tutkimuskirjallisuus seké
tutkimuskirjallisuuteen lukeutuvat lehdet.>

Elokuvat materiaalina voidaan jakaa kolmeen eri Kasitteeseen. Movies >
kasitteellistad elokuvan kaupalliseksi hyddykkeeksi. Cinema puolestaan kasitteellistaa
elokuvan taiteeksi, esteettiseksi instituutioksi. Film® viittaa elokuvan ja yhteiskunnan
suhteeseen ja elokuvaan kommunikatiivisena ilmaisumuotona. *® Lahdemateriaalina
kayttdmani Disneyn animaatiot ovat tdmén perusteella eniten filmejd, vaikka niisté toki
pyrittiin saamaan edes jonkinlainen kaupallinen hyoty > . Ne ovat sosiaali- ja
kulttuurihistoriaa, joiden avulla on mahdollista tutkia, kuinka yksilot ja ryhmét
ymmaértavat omaa aikaansa ja mitd kytkentdja on mahdollista 16ytd44 animaation ja
yhteiskunnan valiltd.*® Tutkimani propagandan tapauksessa ne ovat myds poliittista
historiaa. Niiden kautta vélittyva propaganda oli Yhdysvaltojen ja Kanadan hallitusten
linjausta siitd, mité suurelle yleisolle tuli ndyttaa ja opettaa. Tdméan myotd ilmenee myos

tutkimukseni rajaus kéyttdmieni Disneyn animaatioiden kansallisuuteen — tassé

9 Salmi 1993, 118.

:‘; Marwick 2001, 168; engl. media of communication and artefacts of popular culture.
Ibid.

52 Salmi 1993, 48.

53 Suom. elokuva, leffa.

5 Suom. elokuvateollisuus, elokuvataide, elokuvateatteri.

55 Suom. elokuva, filmi, filmiaineisto, elokuva-ala.

% Salmi 1993, 13-14.

5" Gabler 2008, 406-407.

%8 Salmi 1993, 14; Sorlin 1980, 3.



tapauksessa Yhdysvaltojen, Kanadan sek& Etel4&-Amerikan valtioiden —, joka on
kyseisten animaatioiden propagandan kohderyhmén eli yleison koossapitévé yhteinen
nimittaja>.

Elokuva on kulttuurin tuotteena monimutkaisempi kuin teksti®. Kirjallisia lahteita
tutkittaessa lahteet puhuvat samaa kielta kuin tutkimus itse®. Elokuva puolestaan on
lilkkuvaa kuvaa ja aanta, joka on sitten tutkimusta tehtdessa muutettava kirjalliseen
muotoon®. Suurin ongelma lahdekritiikin soveltamisesta elokuvaan piileekin siing, etta
menetelmédt on kehitetty l&hinn& vain Kkirjallisia, toisin sanoen Kkertovia lahteitd
silmallapitaen®. Elokuvan ongelma on, ettd se on paitsi kertova (narratiivinen), myés
esittava (performatiivinen)®. Tassa tutkimuksessa jasennan lahdemateriaalina toimivien
animaatioiden juonen eli kasikirjoituksen kasittelykappaleissa auki sen osalta, miten se
palvelee ndisséd animaatioissa esiintyvad propagandaa. Tama jasentely saattaa sisaltaa
paikka paikoin sellaistakin kuvausta, jota en analyysisséni tarkemmin kuitenkaan tuo
enédé esiin. Nden kuitenkin térkedksi tuoda esiin jokaisen animaation tarinan kaaren,
jotta lukijalle j&a parempi kuva kunkin animaation tarkoitusperésté.

Tallainen elokuvan analyysi eli lahiluku on elokuvan mahdollisimman tarkkaa
erittelyd ja elokuvan kielen purkamista. Sen ei valttdmatta tarvitse olla elokuvan
purkamista otos otokselta, vaan elokuvan voi purkaa esimerkiksi kerronnallisiin
segmentteihin. Lahiluku on kuitenkin tirked menetelmd elokuvan monimutkaisen ja
totaalisen ilmaisumuodon vuoksi, koska kaikkia elokuvan viesteja ei useinkaan pysty
vastaanottamaan yhden katselukerran perusteella.®® Yksi elokuva yhdista4 ja sekoittaa
yhteen paljon informaatiota, johon ovat vaikuttaneet kyseisen aikakauden ja/tai
yhteiskunnan kulttuurilliset tavat. °® Elokuvassa esiintyy yhta aikaa useita eri aiheita ja
séikeitd, joista osa nakyy vain hetken, osa kauemmin.

Elokuvaa luettaessa tulee siis yksityiskohtaisesti tutkia kaikkia elokuvassa
esiintyvia elementtejd arvioiden materiaalia ja katsoen, missé suhteessa se on muuhun

materiaaliin. Analyysin tulee ottaa huomioon ndmd useat eri tasot ndyttéen, ettd

% Salmi 1993, 49.

80 salmi 1993, 120.

81 Salmi 1993, 11.

52 Sorlin 1980, 5.

53 Salmi 1993, 130.

& Ibid.

% Salmi 1993, 143-145.
% Sorlin 1980, 31.
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elokuvassa on mahdollista erottaa useita eri nakokohtia.®” Sorlin ehdottaa elokuvien
kasittelytavaksi temaattista lukemista, jossa muotoillaan kysymys, jonka valossa
elokuvat luetaan ja tarkastellaan siten tietyn teeman esiintymista néissa elokuvissa®.
Yhdessé elokuvien l&hiluvun kanssa tdma Sorlinin menetelma toimii mielesténi
mainiosti juuri oman aineistoni kanssa. Propaganda on tietysti suurempi teema, jota
naistd Disneyn animaatioista tutkin. Mutta tuon propagandan sisaltd 16ytyy myos

alakategorioita, joiden avulla ndma animaatiot on helppo jakaa teemoittain.

1.4 PROPAGANDAN TEORIA

Propagandan analysoinnin osalta ké&ytan tassa tutkimuksessa propagandan teoreettisia
tasoja madrittelevad tutkimuskirjallisuutta. Garth S. Jowettin ja Victoria O’Donnellin
teos Propaganda And Persuasion madrittelee, mitd propaganda on ja mill& eri tavoin
sitd voidaan kéyttdd. Tarkasteluperiaatteena nostan esiin heidan jaottelunsa valkeaan,
harmaaseen ja mustaan propagandaan. Valkeassa propagandassa lahde on
tunnistettavissa tarkasti ja oikein sekd annettu sanoma itsessaan pyrkii olemaan aitoa ja
totta. Sanoman antaja itse on hyva tyyppi, jolta 16ytyvat parhaimmat ideat ja esimerkiksi
paras poliittinen ideologia, joiden avulla pyritddn rakentamaan uskottavuutta yleisoon.
Harmaassa propagandassa lahdetta ei vélttdmatt ole tunnistettu ja informaatio itsessaan
saattaa olla virheellistd. Mustassa propagandassa l&hde ilmoitetaan vaarand ja kaikki sen
sanoma on valhetta. L&hde tuottaa muun muassa tekaistuja vditteitd, levittadd
petoksellista informaatiota, niin kutsuttuja isoja valheita ja muuta harhaanjohtavaa
tietoa.”

Harold D. Lasswellin teos Propaganda Technique in World War | toimii yhtena
temaattisena jakajana tdmén tutkimuksen aineiston késittelykappaleille. Vaikka se
kayttdd propagandan tekniikan  esimerkkeind ensimmadisen  maailmansodan
propagandakoneistoja, voidaan Kkyseisid tekniikoita mielestdni soveltaa koskemaan

my0s toista maailmansotaa ja propagandan kayttda yleensa. Lasswellin teos esittelee

%7 Sorlin 1980, 33-34.
% Ibid.
% Jowett & O’Donnell 1986, 17.
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propagandan tarkoitusta, jota ovat muun muassa promootio, sodan tarkoitus ja voiton
illuusio. Lasswellin teorian mukaan sota tarvitsee muutakin kuin pelkkid taistelevia
sotilaita ja lisdksi koko valtio tulee valjastaa toimimaan sodan hyvaksi siviileja myoten.
Kyseisen valtion tulee olla myds yhtendinen ja kansan tulee nékyé niin rintamalla kuin
sotateollisuudessa. Kansan uhraukset niin kotirintamalla kuin juoksuhaudoissa tulee
tehda ilman valituksia.”

Jacques Ellulin teos Propaganda — The Formation of Men’s Attitudes esittelee
puolestaan propagandan kéayttod psykologisena aseena. Teoksessa tuodaan esiin erilaisia
metodeja, joiden avulla propagandisti pystyy vaikuttamaan propagandaa
vastaanottavaan yleisd6n ja ihmismassaan niin ulkoisesti Kkuin sisdisestikin.
Tutkimukseni kannalta tarkeitd Ellulin esittelemid propagandakeinoja ovat muun
muassa sankarikultti, iskulauseiden kayttd, symbolit ja stereotypiat, todenmukaisuus
sekd ongelmien ja niiden vastausten yksinkertainen madrittely esimerkiksi mustaan ja

valkeaan, positiiviseen ja negatiiviseen.”

2. MODERNIN PROPAGANDAN SYNTY

Viimeistddn ensimmaisen maailmansodan my6td maailma oli siirtynyt niin sanottuun
propagandan aikakauteen ?, jossa eri medioiden ja viestinndn kehittyminen ja
kasvaminen yhdistyi psykologisen manipuloinnin tieteelliseen l&hestymiseen.
Propaganda levisi kaikkialle, ja siita tuli entistd hienostuneempaa.’® Ensimmainen
maailmansota loi todellisen tarpeen kontrolloida massoja ja kaikki kansalliset voimat;
niin sotilaalliset, poliittiset, taloudelliset kuin psykologiset tuli voida mobilisoida
sotaponnistelujen hyvéksi. Sota vaikutti kaikkiin ihmisiin, ei ainoastaan sotajoukkoihin.
Ihmiset my6s kokivat sodan tdysin uudella tavalla, kun media uutisoi sodan k&anteita

valittdmasti niiden tapahduttua. Sodasta oli tullut totaalista’."”

"0 Lasswell 1971.

"L Ellul 1973.

"2 Engl. Age of Propaganda.
™ Osgood 2006, 17.

™ Engl. total war.

"® Osgood 2006, 20.
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Ensimméisen maailmansodan my0td propaganda 161 itsensd lapi myos
kansainvélisiin suhteisiin. Propagandan avulla oli mahdollista vaikuttaa vihollisen ja
puolueettomien maiden siviilivdeston asenteisiin.”® 1930-luvulla sosialismin ja fasismin
nousun myo6tad myods lantiset demokratiat oli pakotettu kdyttdméaén propagandaa aseena
vastaideologioidensa propagandaa vastaan. ”’ Propagandasta oli nain ollen tullut
vakiintunut ké&site jokapdivdisessa elamassd 1930-luvulla. Propagandatekniikat
kehittyivét erityisesti totalitdarisissa kommunistien, fasistien ja natsien hallinnoimissa
valtioissa, jotta ndma pystyisivat paremmin oikeuttamaan valtansa ja tehddkseen
helpommaksi hyvéksya ulkopoliittiset tarkoitusperédnsd kuten esimerkiksi alueiden
valtaamisen toisilta valtioilta.”® Taman my6ta propagandaan vahvasti liitoksissa olleet
elokuva- ja radiotekniikat kehittyivat ja samalla mullistivat vaikutusmahdollisuudet niin
Euroopan kuin Amerikan 4anestajamassoihin.”

Animaatiolla ja propagandalla on ollut alusta asti yhteinen historia. Yhdet
ensimmadisistd animaatioista olivat propagandaa. Né&ihin voidaan lukea kuuluvaksi
esimerkiksi Espanjan ja Yhdysvaltojen sotaa vuonna 1897 ja Lusitanian uppoamista
vuonna 1918 koskevat animaatiot. ® Animaatiosta muodostui yksi propagandan
johtavista vaylistd. Keinot, joilla se ilmaisi humoristista tyylid ja visuaalisia muotoja,
olivat yhdessé liioittelun ja suurentelun kanssa oivallisia keinoja vélittdd propagandaa.
Propagandassa tarvittiin juuri animaation suomaa mahdollisuutta liioitella ja suurennella

toimintaa.!

"6 Osgood 2006, 23.
" Short 1983, 2-3.
"8 Osgood 2006, 23.
™ Short 1983, 3.

8 Raiti 2007, 158.
8 Raiti 2007, 155.
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2.1 PROPAGANDA YHDYSVALTOJEN PSYKOLOGISEKSI
ASEEKSI

Yhdysvaltojen presidentti Woodrow Wilson perusti vuonna 1917 Committee of Public
Informationin  (CPI), Yhdysvaltojen ensimmadisen propagandaviraston. Komitea
palkkasi vélittdmasti sadoittain ammattilaisia markkinoinnin, mainostamisen, julkisten
suhteiden ja journalismin aloilta.2? Kuitenkin viel4 ensimmaisen maailmansodan aikana
filmit ja elokuvat ndyttelivdt propagandassa huomattavasti pienempé& roolia kuin
esimerkiksi sanomalehdet, julkiset puheet tai julisteet®®.*

Yhdysvalloissa suhtauduttiin 1930-luvulle tultaessa etenkin natsipropagandaan
jopa hysteerisesti. Lukuisat ryhmat painostivat hallitusta mobilisoimaan
yhdysvaltalaista yleistd mielipidettd ja aloittamaan totaalisen propagandahyodkkéyksen
akselivaltoja kohtaan. ® Muun muassa Rockefeller Foundation suosi tallaisia
ponnistuksia kohti ”demokraattista vastaladkettd” immunisoimaan Yhdysvaltojen laaja
maahanmuuttovdestd Neuvostoliiton ja akselivaltojen propagandalta. Vuonna 1939
jarjestd my0s organisoi salaisia seminaareja, joiden paamadrédnd oli vahvistaa
Yhdysvalloissa yleista mielipidetta myonteiseksi sodalle natsi-Saksaa vastaan.®

Yhdysvaltojen  presidentti  Franklin  D.  Rooseveltin  laht6kohtainen
suhtautuminen propagandaa kohtaan oli epdluuloinen. Yhdysvaltojen liityttyd
virallisesti mukaan toiseen maailmansotaan Pearl Harborin hydkkayksen myo6téa uudisti
Roosevelt kuitenkin Yhdysvaltojen propagandavirastot perustamalla Office of Strategic
Services:n (OSS, 1942; CIA:n edeltjd) seka Office of War Informationin (OWI, 1942).
OSS oli enemman vihollista itseddn vastaan suunniteltu virasto, joka kavi sissisotaa ja
suoritti salaisia operaatioita. Sen propaganda oli mustaa, tdynnd valheita ja tekaistuja
uutisia.

OWI toimi puolestaan kotimaassa.®” Rooseveltin maarayksen mukaan OWI:n
toiminnan tarkoituksena oli parantaa julkista ymmarrystd sotaa kohtaan radion,

lehdiston ja elokuvien kautta. Sen toimialaan kuuluivat myods kaikkien liittovaltion

8 Osgood 2006, 23.

8 Culbert 1990, x.

8 Ks. esim. Winkler 1979, 4-7.
8 Osgood 2006, 23.

% Simpson 1994, 22.

8 Osgood 2006, 28-29.
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virastojen sotainformaation koordinoiminen ja liittovaltion virastojen seka radio- ja
elokuvateollisuuden valikétena toimiminen.® Kotimaan sotapropaganda oli valkeaa,
yleisén hyvin tiedostamaa niin lahteen kuin tarkoitusperdn osalta.?® OWI:n johtajan,
Elmer Davisin linjaus oli, ett4d viraston politiikkana tuli olla totuuden kertominen®.
Myo6s yhdysvaltalaisen runoilijan ja toisen maailmansodan aikaan OWI:n
apulaisjohtajan, Archibald MacLeishin mukaan demokraattisen valtion tuli olla
varovainen mielipiteisiin vaikuttamisen suhteen. Diktatuurin tapaan se ei voinut suoraan
kertoa kansalle, miten ajatella. Demokraattisen propagandan tuli perustua “totuuden
strategiaan”, joka antaisi kansalle rehelliset faktat ja sen jalkeen luottaisi siihen, ettd
kansa muodostaisi mielipiteen itse oikealla tavalla.®* Uusien propagandavirastojen
my6ta Yhdysvaltojen sotakoneisto kehitti konseptin psykologisesta sodankaynnista®.
Psykologinen sodankdynti oli tdmén jalkeen tiukasti mukana operaatioiden
suunnittelussa. Siita tuli tasaveroinen konsepti maavoimien, ilmavoimien ja laivaston
kanssa®.

Yhdysvaltojen sotapropagandan tuottaminen ei siis ollut hallituksen virastojen
yksinoikeutta. Sita tuotettiin hallituksen ja yksityisten tahojen yhteistyon tuloksena.*
Yhdysvaltalainen sotapropagandan tuotanto saikin melkoisen lisdpotkun, kun
Hollywoodin studiot ja ohjaajat — mukanaan Walt Disney — liitettiin mukaan tuottamaan
sotapropagandaa sisaltavaa filmiaineistoa®™. Studiot olivat julkaisseet itsendisesti sodan
alusta asti koko ajan yha enemman fasisminvastaisia elokuvia, mutta Pearl Harborin
hyokkayksen jalkeen koko elokuvateollisuus kytkettiin hallituksen vaatimuksiin ja
velvoitteisiin®. Yhdessa yossa studiot liitettiin mukaan kansalliseen puolustukseen®”.
OWI muodosti itselleen elokuvaosaston (BMP®), jonka tarkoituksena oli paitsi toimia

Hollywoodin ja OWI:n liitoskohtana my®és julkaista ja tuottaa itse omia filmeja®™. OWI

% Koppes & Black 1977, 88.

8 Osgood 2006, 28-29.

% Koppes & Black 1977, 88.

1 Winkler 1979, 12-13.

%2 Simpson 1994, 24; Osgood 2006, 30; engl. psychological warfare, muunnos saksankielesta
Weltanschauungskrieg (engl. worldview warfare).
% Simpson 1994, 24.

% Osgood 2006, 104.

% Springer 1986, 151.

% Jacobs 1967-68, 1, 8, 10.

% Jacobs 1967-68, 10.

% Bureau of Motion Pictures.

% Winkler 1979, 57.
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pyrki tuottamaan enemman dokumentaarityylisié filmej&, joiden tarkoituksena oli tuoda

10 \wWar Activities Committee muodostettiin

sodan todellisuutta yleison tietoisuuteen
tuottajien, teattereiden omistajien, jakelijoiden, ndyttelijdiden ja ammattiyhdistysten
ymparille vakiinnuttamaan yhteisty6ta kansallisen edun nimissa *®*. Yhdysvaltojen
hallitus maaritteli Hollywoodille kuusi kategoriaa, joista se toivoi filmeja

julkaistavan:'%?

1) Sodan tarkoitus; miksi taisteltiin, amerikkalainen el&méntapa

2) Vihollisen luonne; ideologia, pddméarat, keinot

3) Yhdistyneet kansakunnat'®%; Yhdysvaltojen sotaa kayvét liittolaiset
4) Tuotantorintama; voittoon tarvittavien materiaalien tuottaminen

5) Kotirintama; siviilien vastuu ja velvollisuus

6) Taistelevat sotajoukot; omat sotajoukot, liittolaiset ja kumppanit

Sotaa ei siis pééssyt pakoon elokuvateattereissa, painvastoin. Valkokankaan
kautta vaikutettiin yleison niin yhteiskunnallisiin, poliittisiin kuin sotilaallisiin
asenteisiin sotaa kdyvén valtion puolesta edistimalld ja tukemalla sotaponnistelujen
paamaaraa ** . Studioiden propagandafilmit mustamaalasivat vihollista, puolustivat
syitd, miksi Yhdysvaltojen tuli olla sodassa mukana, ja edistivét isinmaallista mielialaa
valkokankailla'®. Sotaobligaatioita myytiin teattereiden aulasta. Karkeasti arvioiden
noin viidennes kaikista myydyistd sotaobligaatioista myytiin elokuvateattereissa'®.
Koska 80 miljoonaa yhdysvaltalaisista kdvi jo sota-aikana vahintdan kerran viikossa
elokuvissa, olivat Hollywoodin elokuvat ja animaatiot yksi kotirintaman péa&asiallisista
yhdistajista sotaan.'®” Yhdysvalloissa toimi tuolloin noin 16 000 elokuvateatteria, joihin

mahtui kerralla yhteensd 11 miljoonaa katsojaa’®.

100 jacobs 1967-68, 13-14.

101 jacobs 196768, 10.

192 Jacobs 1967-68, 10; Ks. my6s Koppes & Black 2006, 170-171.

193 Engl. the united nations.

104 Jacobs 1967-68, 1.

105 Osgood 2006, 31.

196 Schatz 2006, 149.

97 Sheppard 2001, 307; Ks. myds esim. Winkler 1979, 57; Koppes & Black 1977, 89.
108 \\inkler 1979, 57.
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2.2 PROPAGANDA KANADAN PSYKOLOGISEKSI ASEEKSI

Vield toisen maailmansodan syttyessd Kanada oli kuin "nukkuva jattildinen”. Vuonna
1914 Ottawassa perustettiin Government Motion Picture Bureau, mutta se keskittyi
ainoastaan maisemallisiin - matkailufilmeihin jattden yhteiskunnallista merkitysta
siséltavat filmit selked&n paitsioon. 1930-luvulle tultaessa se oli menettanyt taysin
otteensa filmientekoon vanhentuneiden tekniikoiden ja tyylien my6té. Kanadalla ei ollut
ollenkaan kokoillanelokuvien tuotantoa vaan kaikki teatterilevitykset olivat
enimmékseen yhdysvaltalaisia sekd myos britannialaisia elokuvia. Myds muunlainen
kanadalainen filmituotanto oli tdysin mitaténtd. Tuotantokykyisen ja modernin Kanadan
valtion rooli yhtend maailman luonnonvaroiltaan rikkaimpana ja maataloudeltaan sek&
teollisuudeltaan potentiaalisena valtiona ei nékynyt mill4&n tavalla valkokankaalla.
Myo6skadn sen kansalaiset eivét pystyneet identifioitumaan valtioonsa niin filmien kuin
minkddn muun median kautta. Kanadalaiset jaivat kulttuurisesti eteldisen naapurinsa
Yhdysvaltojen varjoon.'%°

1930-luvun puolessavélissa Kanadan hallituksen edustajat kiinnostuivat
Lontoossa britannialaisen dokumenttielokuvan menestyksesta. N&ma
dokumenttielokuvat esittelivat dynaamisesti hallituksen asioita, britteja itsedédn seka
brittien ongelmia. Samaan aikaan brittildisen dokumenttielokuvan mestaria John
Griersonia kysyttiin Film Committee of Imperial Relations Trust -komitean™'® toimesta
tutkimaan Britannian hallituksen filmien kehitystd Kanadassa sek& muissa siirtomaissa.
Vuonna 1938 Grierson kutsuttiin Kanadaan, jossa hén tutki, raportoi ja teki suosituksia
Kanadan hallitukselle suhtautumisesta filmien k&yttdon. Raportissaan hdn suositteli
erityisesti uuden liittovaltiotasoisen viraston luomista. Tdmé& virasto tuottaisi filmeja
kanadalaisten yhteenkuuluvuuden tunteen edistdmiseksi seka esittéisi Kanadasta tarkkaa
kuvaa muulle maailmalle. N&ma suositukset otettiin hyvaksyen vastaan, ja niin

lainséddantd National Film Boardin (NFB) **

perustamiseksi meni 1api Kanadan
parlamentissa toukokuussa vuonna 1939. Grierson valittiin NFB:n johtoon lokakuussa

vuonna 1939, kun Kanada oli jo mukana toisessa maailmansodassa sen entisen

1% Ellis & McLane 2005, 120-121.
110 K omitea oli perustettu 1937 Britannian hallituksen toimesta.
11 Sjttemmin National Film Board of Canada.
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emamaan Iso-Britannian julistettua sodan Saksalle 3. péivand syyskuuta vuonna
1939,

NFB sai alkunsa rauhan aikana, ja se oli perustettu nimenomaan rauhan ajan
tarkoituksiin. Lains&&dannon perusteella sen pééasiallinen tehtdva oli ”kanadalaisten
auttaminen ymmartdmaan elaméantapaansa sekd ongelmia kaikkialla Kanadassa”.
Griersonilla oli ollut samanlaiset paamaarat jo kymmenen vuotta aiemmin toimiessaan
Empire Marketing Boardin (EMB) palveluksessa esitteleméssé brittivaltakunnan osia
toisilleen. Grierson oli kuitenkin turhautunut EMB:n tukemisen rajoitteisiin ja niinpé
han sai ajettua NFB:lle aseman itsendisend Kanadan hallituksen virastona, jolla oli oma
budijetti ja edustus parlamentissa.**®

Virkaan astuttuaan Grierson alkoi vélittomasti rakentaa NFB:sta isoa ja
tehokasta organisaatiota, joksi se sittemmin kasvoikin. Griersonilla ja NFB:lla oli
Kanadan paaministerin Mackenzie Kingin tdysimittainen tuki takanaan ja Britanniasta
Grierson sai vield avukseen ex-kollegoitaan. NFB oli ottanut asiakseen myds
kanadalaisten filmien levittdmisen muualle maailmaan. Kuuden ensimmaisen vuotensa
aikana NFB kuitenkin keskittyi kanadalaisten sotaponnistelujen edesauttamiseksi
liittoutuneiden puolesta etenkin teatterielokuvien muodossa. Toisin sanoen satojen
filmien tuotanto alkoi. Lokakuuhun mennessd vuonna 1940 noin 40 elokuvaa oli
levityksessd, tuotannossa tai kasikirjoituksen valmistelussa. Vuosien 1943-1944 aikana
tuotanto oli noussut noin kahteen sataan elokuvaan. Grierson halusi tuottaa nimenomaan
uutisfilmejd, ei dokumentteja. Hanen padmadrénédén oli harkitun ja hiotun taiteen sijaan
saada jalostamatonta valittomyytta raportteihinsa sodasta. Niinp& néitd uutisfilmimaisia
sarjoja ndytettiin ympari Kanadaa erityisesti teattereissa mutta my0s teattereiden
ulkopuolisina ndytantdina esimerkiksi naisten kerhoissa tai kirjastoissa. NFB:n julkaisut
saavuttivat yhteensd noin neljan miljoonan kanadalaisen yleison. *** Griersonin
suunnitelmat filmien tuottamiselle olivat melko kapeat, mutta Kanada niitti niiden

myota mainetta nimenomaan dokumenttifilmien tuottajana™>.

12 Flljs & McLane 2005, 121.

13 Ellis & McLane 2005, 121-122.
114 Ellis & McLane 2005, 122.

115 Elder 1989, 89.
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2.3 PROPAGANDA JA DISNEY

Walt Disney oli aloittanut kulisseissa tydn teon hallitukselle jo lokakuussa vuonna
1940, kun hén oli tavannut armeijan edustajan ja puhunut erilaisten koulutusfilmien
tekemisestd.  Marraskuussa  vuonna 1941 Disney oli tarjonnut apuaan
puolustuskomitealle, jonka elokuvatuottajien liitto oli perustanut tekemdin filmeja
hallitukselle. Helmikuun 4. péivéné vuonna 1941 Disney isanndi studiollaan lounaan ja
neuvottelut kolmellekymmenelle hallituksen virkamiehelle sekd armeijan edustajalle ja
ilmoitti Disneyn studion olevan valmiina auttamaan valtiota kaikin mahdollisin keinoin.
Kokouksessa mukana ollut John Grierson, kanadalainen dokumenttielokuvien tekija ja
tdssd tapauksessa myo6s elokuvien tilaaja, teki neuvottelujen jalkeen Disneyltd
ensimmaisen propagandamateriaalia sisaltdvan tilauksen koskien opetusfilmeja seka
kanadalaisten sotaobligaatioiden mainostamista.*®

Vuonna 1941 Disneyn studio oli mukana myds toisessa “sodassa”, kun yli
puolet studion tyontekijoista meni lakkoon. Tastd johtuen studio tarvitsi entista
kipeammin hallituksen toita tehtavakseen.''” Disneyn studion henkilokuntaan kuuluva
henkild oli kysellyt Washingtonissa hallituksen virastoilta mahdollista tarvetta filmeille
joulukuun 7. pdivand vuonna 1941 sopivasti paivand, jolloin Japani hyokkasi Pearl
Harborin laivastotukikohtaan *®. Joulukuun 8. paivana Yhdysvaltojen armeija otti
haltuunsa Disneyn studion tehden siitd ilmatorjuntasuojan naapurissa toimivalle
Lockheed Aircraft Corporationille, joka valmisti armeijalle lentokoneita*®. Samana
paivana Disney sai puhelun laivaston upseerilta, joka tilasi studiolta kaksikymment&
lentokoneiden ja laivojen tunnistamista koskevaa opetusfilmia'?®. Samalla viikolla
Disney sai myds toisen puhelun, t&lld& kertaa Yhdysvaltojen toiselta
valtiovarainministeri John L. Sullivanilta, joka oli ollut jo ennen Pearl Harborin
hyokkaysté aikeissa tuottaa filmeja kannustamaan yhdysvaltalaisia maksamaan veronsa.

Asiasta oli tullut nyt paljon kiireellisempi Yhdysvaltojen jouduttua avoimesti mukaan

116 Gabler 2008, 406-407.

117 Gabler 2008, 407.

18 Gabler 2008, 405-406.

19 \Watts 1995, 103; Gabler 2008, 405.

120 ghale 1976, 23; Laivaston virkamiehet eivat halunneet huumoria opetusfilmeihinsa, ja myds Walt
Disney ei halunnut vield tuolloin kéayttda hyvin tunnettuja animaatiohahmojaan armeijan hankkeissa.
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toiseen maailmansotaan. *** Joulukuun 12. pédivanad Disney lensi Washingtoniin
tapaamaan valtiovarainministeri Henry Morgenthauta ja allekirjoitti sopimuksen filmin
tuottamisesta (The New Spirit). Walt Disney lensi Washingtoniin uudestaan 4.
tammikuuta vuonna 1942 yhdessa veljenséd Royn ja The New Spirit:n tarinan kehittajien
kanssa esittelemaan kuvakasikirjoituksen lyhtyelokuvasta Morgenthaulle. Viidentena
paivana tammikuuta Morgenthau hyvéksyi Disneyn studion kuvakésikirjoituksen seka

suunnitelman kayttaa Aku Ankkaa animaation paatahtena'?.'%

3. KOKO KANSA MUKAAN SOTAAN

3.1 OSTAKAA SOTAOBLIGAATIOITA

Sotaobligaatioiden mainostaminen ndytteli ensisijaisen térkedd roolia kotirintaman
mobilisoinnissa  ja sodan rahoituksen jarjestamisessa. Yhdysvaltojen
valtiovarainministerin Henry Morgenthaun mukaan sotaobligaatioita kaytettiin
myymaan sotaa, ei toisinpain'?*. Sotaobligaatioiden ostamista pidettiin demokraattisen
talouden tukemisena ja puolustamisena.*®

Disneyn tuotanto sotaobligaatioiden ostamiseksi tehtiin kuitenkin nimenomaan
kanadalaiselle yleisolle National Film Board of Canadan (NFB) tilauksesta’®®. Disney
tuotti ndmé& nelja sotaobligaatioita kasittelevdd animaatiota siis yhdessd NFB:n ja
paikallisen sotaobligaatiotoimikunnan kanssa. Niisséd kuuluvat &&net kuuluvat tietysti

127

Kanadan hallitukselle, NFB:lle, paikalliselle sotaobligaatiotoimikunnalle " ja John

Griersonille mutta myds Disneyn tuotantoryhmalle, joka antaa NFB:n &anelle sen

121 Gabler 2008, 407.

122 Gabler 2008, 408; Morgenthaun avustaja oli ollut tita vastaan ja tahtonut alun perin animaation
paatdhdeksi  Mikki Hiiren. Walt Disney oli sanonut, ettd “jos Disneyn studio tarjoaa
valtiovarainministeriolle Aku Ankkaa, se on vahén sama kuin jos MGM tarjoaisi Clark Gablea”. MGM
oli jo tuohon aikaan yksi Hollywoodin suurimmista elokuvastudioista ja Clark Gable (esim. Rhett Butler
elokuvassa Tuulen Vieméad, 1939) yksi sen suurimpia t&htia.

123 Gabler 2008, 408.

124 K5, esim. Winkler 1979, 22.

125 0sgood 2006, 31.

126 Ks. esim. Gabler 2008, 406-407.

127 Engl. local war savings committee.
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kaipaaman vartalon kaikkien tuntemien animaatiohahmojensa muodossa. Naiden
kaikkien neljan animaation sotapropaganda on valkeaa. Jo animaation alkutekstit
identifioivat yleisolle tarkasti, ettd animaatiot on tehty Disneyn toimesta yhdessd NFB:n

ja paikallisen sotaobligaatiotoimikunnan kanssa (Liite 1) ** .

Nain yleiso tiesi
animaatioita katsoessaan animaation danen olevan valkoisen propagandan edellyttdma
hyva tyyppi, jonka sanomaan pystyi luottamaan.'?°

The Thrifty Pig (1941) on yksi ensimmadisistd Disneyn valmistamista
sotapropaganda-animaatioista. Animaatio perustuu vanhaan lastensatuun kolmesta
pienestd porsaasta ja isosta pahasta sudesta. Disney tuotti vuonna 1933 siitd oman
versionsa, Hullunkurinen sinfonia'*® -animaation The Three Little Pigs. The Thrifty Pig
on leikattu alkuperaisestd versiosta ainoastaan muuteltuna ja liséiltynd yksityiskohdilla,
jotta propagandan sanoma tulisi esiin. Animaation iskulauseisiin perustuva loppuosa on
kuitenkin taysin irrallinen alkuperdisestd The Three Little Pigs -animaatiosta. Koska
animaatio ei perustu alkuperaiskasikirjoitukseen, ei Pierre Sorlinin maaritelmé elokuvan
kaytolle historiantutkimuksen kohteena tdman myotd téyty. Kuitenkin sen
sotapropagandalla taytetty sisaltd antaa sille relevantin funktion historiantutkimuksessa.

Animaation alussa kolmen pienen porsaan Veli Ponteva™ muuraa tiilitaloaan
sotaobligaatioista tehdyista tiilist4. Talon pihalla olevassa lipputangossa liehuu Kanadan
de jure lippuna vuoteen 1965 kayttama Union Jack'*:. Kolmen pienen porsaan viulua ja
huilua soittavat kaksi porsasta™® laulavat ilkkuen Veli Pontevalle, koska tama kayttaa
kaiken aikansa tyontekoon. Ponteva puolestaan huomauttaa, ettd téllaisen vaaran
vallitessa my6s heidén tulisi vahvistaa talonsa sotaobligaatiotiililla. Porsaat kuitenkin
vastaavat varoitukseen laulamalla Ken pahaa sutta pelkaisi -laulua. Heti tdmén jalkeen
esiin astuu Iso Paha Susi, joka on pukeutunut hakaristilla merkittyyn hattuun ja

salkkuun seka natseille tyypilliseen hakaristihihanauhaan'**

. Viulua ja huilua soittavat
porsaat pakenevat kumpikin omiin taloihinsa (toinen oljista tehtyyn taloon, toinen
laudoista tehtyyn taloon), jotka Susi puhaltaa helposti nurin. Lopuksi ndmé kaksi

porsasta pakenevat aina Veli Pontevan sotaobligaatiotiilistd rakennettuun taloon. Susi

128 \WDOTFL 2004, The Thrifty Pig, 1941.

129 Jowett & O’Donnell 1986, 17.

130 Engl. Silly Symphony.

31 Animaatiossa nimelta Mr. Practical Pig.

132 jsatty yksityiskohta verrattuna animaation alkuperaiseen versioon.
133 Engl. fifer pig & fiddler pig.

134 isattyja yksityiskohtia verrattuna animaation alkuperaiseen versioon.
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yrittdd puhaltaa my0ds Pontevan taloa nurin, mutta ainoastaan laasti irtoaa seinisté.

Laastin alta paljastuvat sotaobligaatiotiilet *** .

Ponteva ottaa kéteensd tiilig, joita
heittelemalld hén karkottaa suden mailtaan. Lopuksi porsaat laulavat Ken pahaa sutta
pelkaisi -laulun muunnelmaa, jonka sanat kehottavat lainaamaan saéstoja ja ilmoittavat

Kanadan lipun edelleen liehuvan®*® 137

. Animaation lopussa ilmestyvat iskulausetekstit:
”Kullanarvoinen tilaisuus tehdd oma osasi, jotta sota voitetaan.”

“Tuhlaa vdhemman, lainaa sééstosi.”

”Osta lisad ja lisé4, sotaobligaatioita.”

1381

”Viisi neljan hinnalla.

”Investoi voittoon.” (Liite 2)

Sotaobligaatiotiilista taloaan rakentava ja Kanadan lipulla pihansa varustanut
Veli Ponteva sidotaan néilla symboleilla heti animaation alussa kanadalaisuuteen,
isanmaallisuuteen ja sotaponnisteluihin, joihin my6s kuka tahansa Kanadan kansalainen
pystyi osallistumaan. Propagandan teorian mukaisesti téllaisten symbolien avulla on
mahdollista siirtdd haluttu vaikutus ja vastakaiku propagandaa vastaanottaviin
ihmisiin®. Symbolit eivat herata katsojassa valttamétta suoraa ulkoista toimintaa, vaan

140 veli Ponteva

ne vaikuttavat psykologisesti mielipiteisiin, asenteisiin ja mielihaluihin
on se sankarikultin sankari, NFB:n &anen vartalo, johon katsoja yhdessa ndiden
symbolien kanssa samaistuu ja kokee sankarin intressit omina intresseinaan®**. Symbolit
yhdistavat kanadalaisuuden, isdnmaallisuuden ja sotaponnistelut tavoitelluksi
positiiviseksi ideaksi, jonka avulla sota pahaa vastaan on mahdollista voittaa ***.
Kanadalaiselle yleistlle annetaan selked viesti siitd, ettd nyt on kyse nimenomaan

kanadalaisista, joiden ponnisteluja tarvittiin. Kolme pientd porsastakin esitetddn filmissé

135 | istty yksityiskohta verrattuna animaation alkuperaiseen versioon.

1% \/eli Pontevan talon seinall4 on taulu, jossa on kuvattu amerikkalainen jalkapallo ja jonka alla lukee
teksti setd”. Alkuperdisessd animaatiossa Kolme Pientd Porsasta taulussa on makkaroita, jonka alla
lukee teksti "isd”.

37 WDOTFL 2004, The Thrifty Pig (1941).

138 Engl. Five for four; talla tarkoitettiin oikeasti, ett4 viiden dollarin hintaisen sotaobligaation sai neljalla
dollarilla, Shale 1976, 18.

39 Ellul 1973, 163.

YO Ellul 1973, 161.

MLENI 1973, 172,

2 Ellul 1973, 205.
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siis nimenomaan kanadalaisina, joista jo yksi on ymmartdnyt sotaobligaatioiden
ostamisen térkeyden ja kaksi muuta oppii sen kantapaéan kautta.

John Griersonilla kaytti propagandafilmeissdédn “suoran puhuttelun” metodia,
jossa katsoja ymmartadd itsensd filmin puhuttelemaksi subjektiksi. Filmin Kkertoja
puhuttelee katsojaa auktoriteetin asemassa, joka hapeileméttd osoittaa ja ehdottaa
katsojalle haluttua nakokulmaa. Tata tyylia voidaan kutsua saarnaavaksi tyyliksi.**® Veli
Pontevan kahdelle porsaalle kohdistaman saarnaavan huomautuksen
sotaobligaatiotiilien kdytostd naind vaarallisina aikoina voidaankin tdmén perusteella
katsoa kohdistuvan animaation katsojaan, joka ei ole kahden porsaan tapaan vield
ymmaértanyt osallistua sotaobligaatioiden ostamiseen tai on suhtautunut porsaiden
tapaan valinpitdmattémasti sotaponnisteluihin.

Propagandan teorian perusteella yleiselle mielipiteelle tulee olla selvad, keta
vihata. Vihollinen tulee myds nimetd maantieteellisesti ja vihollisen tulee l6ytyé
nimenomaan tuon rintamalinjan toiselta puolen. Tdm& on keino saada kansan viha
liikkeelle vihollista vastaan.*** Nayttamélle astuva Iso Paha Susi ilmenta4 téta rajalinjan
vetoa natsi-Saksan ja Kanadan seké liittoutuneiden vélille. Hakaristein merkitty Susi on
Hitler, natsi-Saksan ruumiillistuma, joka pahuuttaan puhkuu kahden (kanadalaisen)
porsaan olki- ja lautamajat nurin. Majojen tuhoamisen voidaan katsoa olevan
eraanlaisen hermopaineen aiheuttamista katsojissa'*®. Pahantekijan teoilla katsojalle

146 \/eli Pontevan talon kuitenkin

tuotetaan tuohtumuksen tunnetta pahantekijaa kohtaan
kestéessé ja tdmén ajaessa suden mailtaan annetaan katsojan suoraan ymmartad, etta
sotaobligaatioita ostamalla oli mahdollista auttaa Kanadan valtiota sen
sotaponnisteluissa ja ndin torjua natsi-Saksan hyokk&ys ja ajaa se myds pakosalle.
Propagandan teorian mukaisesti yleisdon pyritadan juurruttamaan taistelun henkeéd. Tama
taistelun henki luodaan osoittamalla mahdollisuus voittaa taistelu, vaikka vihollinen
olisi kuinka paha tai saatanallinen.'*” Veli Pontevan talon laastin alta paljastuvilla

sotaobligaatioilla hyva voittaa pahan*.

143 Evans 1984, 9.

144 asswell 1971, 47.
145 asswell 1971, 82.
146 ) asswell 1971, 82.
147 asswell 1971, 102.
148 |_asswell 1971, 54.
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Iskulauseet Kkukoistavat etenkin kriisiaikoina, ja animaation loppuosan
iskulausetekstit ovat niista esimerkkeja parhaimmillaan **° . Propagandan teorian
mukaisesti iskulauseet ovat keino vélittad haluttu idea yleisolle ja ne on samalla helppo
ymmartaa ja pitad mielessa . Animaation iskulauseet antavat sotaan rintamalla
osallistumattomille siviileille mahdollisuuden osallistua sodankayntiin sotaobligaatioita
ostamalla ja samalla luovat illuusion voitosta sodassa pahaa natsi-Saksaa vastaan>:.
Iskulauseet eivat pelkastddn osoita kanadalaiselle yleisdlle mahdollisuutta osallistua
vaan my0s kehottavat suoraan ulkoiseen toimintaan eli olemaan tuhlaamatta sadstojaan
ja sijoittamaan ne sotaobligaatioihin. Tamda iskulauseiden propaganda kayttaa
animaation alussa luomiaan asenteita saadakseen yksilon ajatuksen tasolla tapahtuvan

152 |sanmaalliseksi itsensa kokeva

tukemisen aktiivisesti toimimaan halutulla tavalla
kanadalainen haluaa tdman myoté auttaa valtiotaan ja ostaa sotaobligaatioita.

Iskulauseisiin voidaan lukea kuuluvaksi my6s porsaiden laulama Ken pahaa
sutta pelkaisi -laulu, joka ilmestyessddn animaatiossa The Three Little Pigs vuonna
1933 pyrki antamaan laakkeen 1930-luvun lamasta toipumiselle®®®. Animaation The
Thrifty Pig tapauksessa laulu saa uuden muodon ja merkityksen propagandan teorian
mukaisesti, jossa vanhaa stereotypiaa kdytetddn uudessa tilanteessa. Yleisd, joka jo
mahdollisesti aiemmin on samaistunut alkuperéiseen Ken pahaa sutta pelkaisi -lauluun,
kokee sen nyt jalleen tuttuna mutta uudella tavalla. Iskulausetekstien tapaan laulun
avulla ihmisid suoraan kehotetaan lainaamaan saastdjansa sotaobligaatioihin ja
muistutetaan vield ajatuksen tasolla Kanadan lipun edelleen liehuvan natsi-Saksan
pahoista yrityksistd huolimatta.

Seven Wise Dwarfs (1941) jatkaa animaation The Thrifty Pig jalanjaljissa
sotaobligaatioiden mainostamista. Animaatio k&yttdd alkupuolella paljon suoraan
leikattuja kohtauksia Disneyn kokoillan animaatiosta, Lumikista (1937), mutta se on
animaation The Thrifty Pig tapaan savytetty sotapropagandalla, jolloin sitd voidaan
kayttaa sellaisenaan historiantutkimuksessa.

Animaatiossa seitseman kadpiotd on kaivamassa kaivoksestaan timantteja

laulaen Lumikista tuttua Ain laulain tyotds tee -sdvelmé&. Laulu jatkuu edelleen

149 Eul 1973, 165.

150 Byl 1973, 163, 165.
151 asswell 1971, 102.
152 B[yl 1973, 208.

153 Shale 1976, 17.
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Lumikista tuttuna Hi-Ho -laulun sévelmand, kun ké&&piot astelevat timanttisakit
selassaan™ kaivoksesta kohti kaupunkia. Muunnellut laulun sanat kuitenkin toteavat,
ettd laulajat ovat viisaimmat seitsemdn kadpiotd, jotka taydestd sydamestdan kayttavat
timantit auttaakseen maataan voittamaan sodan, ja ettd kaikkien tulisi heidan laillaan
auttaa. Laulussa tulee jalleen esiin obligaatioiden tarjous viiden dollarin hintaisesta
obligaatiosta neljan dollarin hintaan. Kaupungin lahestyessé k&é&piét huomaavat postin
ikkunassa julisteen, joka kehottaa sijoittamaan sotaobligaatioihin, joiden avulla valtio
voi ostaa aseita. Kuusi kadpiotd ryntdd postitoimistoon kantaen ulos sylikaupalla
sotaobligaatioita. Vilkas kuitenkin ajautuu oven paiskaamana pankin eteen huomaten
onnekseen, ettd myo6s sielld myyd&an sotaobligaatioita (Liite 3). Animaatio loppuu

animaation Thrifty Pig tapaan iskulauseteksteihin:*>

”L_ainaa saastosi.”
”Pidé rahasi taistelussa.”

“Investoi voittoon.”

Myo6s Seven Wise Dwarfs kayttdd propagandan teorian keinonaan vanhaa
stereotypiaa uudessa tilanteessa. Kokoillananimaatiosta Lumikista napatulla, hieman
sanoiltaan muutellulla laululla k&&piot tuovat kolmen pienen porsaan tapaan esiin
tarkedn tavan osallistua sotaponnisteluihin. K&apiot toteavat laulussaan tekevansé
viisaasti sijoittaessaan louhimansa timantit sotaobligaatioihin, tekevansa sen tdydesté
sydédmestdén. He vetoavat yleisoon ilmoittamalla, ettd kaikkien tulisi osallistua. Laulun
iskulauseet antavat kanadalaiselle yleisOlle tassakin tapauksessa luvan 10ytad itsensé
identifioiden katsojat samalla valkokankaan sankareihinsa, seitsemédn kaapioon*®.
Propagandan sanoma on tdssékin tapauksessa suora kehotus aktiiviseen toimintaan,
mikd on kehotus ostaa sotaobligaatioita. Myds kaapididen Lumikista tutuksi tullut
jalokivien louhinta luo uudella kdyttokohteellaan yleisolle mallin, jota noudattaa, aivan

kuten yleison sankarit eli kaapiot tekevat'>’.

154 jsatty yksityiskohta verrattuna animaation alkuperaiseen versioon.
155 WDOTFL 2004, Seven Wise Dwarfs, 1941.

155 Ellul 1973, 165, 172.

BT Ellul 1973, 172.
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John Griersonilla oli sotapropagandalle kaksi tehtdvad, joista toinen oli
sotatoiminnan ja siihen liittyvien teemojen tarkka kuvaaminen®®®, Kaupungin pankki,
posti ja postin ikkunaan liimattu propagandajuliste ovat ndit4 symboleja liittyen yleison
mahdollisiin mielikuviin tilanteen todenmukaisuudesta ja laheisyydesta itselleen™®.
Yleisolle nédytetddn konkreettisesti kuinka sotaobligaatioiden ostaminen tehddén ja
kuinka se onnistuu esimerkiksi postissa tai pankissa. Julisteen teksti liittda
sotaobligaatioiden ostamisen puolestaan konkreettisesti aseiden hankintaan.

Animaation loppuosan iskulausetekstit kehottavat laulun tapaan suoraan
toimintaan yhdessd mielikuvan kanssa, missé rahojen avulla taistellaan vihollista
vastaan ja ndmd rahat sijoittamalla tuo taistelu voitetaan. Yhdessa animaation lopun
iskulauseiden kanssa niin laulu kuin kaapididen asioiminen postissa ja pankissa tekevét
vallitsevasta ongelmasta yksinkertaisen seké& vastauksesta siihen selkedn ja musta-
valkoisen: sota voitetaan sotaobligaatioihin sijoittamalla.

Animaatio Donald’s Decision (1942) on koottu yhteen kahdesta aiemmin
Disneyn julkaisemasta Aku Ankka -animaatiosta. Animaatiossa Self Control (1938)
Aku makaa samaan tapaan riippumatossa radiota kuunnellen. Animaatiosta Donald’s
Better Self (1938) on puolestaan lainattu Akun hyva ja paha mind sekd suurempi osa
kasikirjoitusta. Animaatioiden The Thrifty Pig ja Seven Wise Dwarfs tapaan
animaatiossa Donald’s Decision on mukana suoraa leikkausta naistd kahdesta Aku
Ankka -animaatiosta mutta myos uudelleen luotua animaatiota, vaikka kohtaus itsessaan
sattuisi olemaan hyvin samanlainen alkuperdisen animaation kanssa. Tarinan
kéasikirjoitus on kopioitu ldhes suoraan etenkin animaatiosta Donald’s Better Self.

Animaatio alkaa radiosta kaikuvalla miesddnelld, joka vaatii kuulijoita
auttamaan taistelevia miehidan rintamalla. N&mé& miehet tarvitsevat lisaé aseita, tankkeja
ja ammuksia. Radio4ani kehottaa investoimaan sotaobligaatioihin*®. Aku laiskottelee
riippumatossa aikoen kyll& sijoittaa obligaatioihin mutta "vasta huomenna”. Taman
jalkeen nayttamolle astuvat Akun hyva ja paha mind, klassiset enkeliltd ja paholaiselta
nayttadvat mutta Akun piirteet omaavat hahmot. Paha min& ilmestyy Akun tielle

postilaatikosta, jonka pyodrivd merkkiviitta muodostaa hakaristin. Paha mind kehottaa

1%8 Evans 1984, 58.
59 Ellul 1973, 164.
180 Engl. warsavings certificates.
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Akua viettdimadn hauskaa'® ja tuhlaamaan rahansa. Hyvd mini puolestaan puoltaa

sotasastoja, jotta nama hyvat ajat®?

olisivat mahdollisia. Kiista kérjistyy hyvén ja
pahan véliseen tappeluun, josta voitokkaana selviad Akun hyvé mind, joka ndin ollen
saa Akun vakuuttuneeksi sotaobligaatioiden sijoittamisesta. Hyvan minén taluttaessa
Akua postitoimistoon nakyy katujen varsilla julisteita, joissa mainostetaan rahoilla
lunastettavia aseita ja tulevaa voittoa sodassa. Animaatio vaihtuu sotatoimien
nayttdmoksi, jossa suuri sotalaiva kyntdd merta, taivaanrannan tdyttad Kanadan union
jack -lippu ja tdman kaiken p&élle muodostuu teksti: ”Voittaaksesi tdman sodan.” Tata
seuraavat iskulauseet, jotka kehottavat tuhlaamaan vahemmaén, lainaamaan s&astoja ja
sijoittamaan ne sotaobligaatioihin. Lopuksi lentokone ampuu natsimerkilld varustetun
lentokoneen alas taivaalta ja rajahdyksesta erottuu teksti: ”Sijoita voittoon”.**3

Animaation alun radiodédni vetoaa kansalaisten suoraan toimintaan, auttamaan
rintamalla taistelevia sotilaita ostamalla sotaobligaatioita. Sotaobligaatioiden funktio
konkretisoituu, kun &ani kertoo sotilaiden tarvitsevan lis&d aseita, tankkeja ja ammuksia.
Omien sotilaiden tarpeiden esille nostaminen toimii propagandan teorian mukaisesti
symbolina, jonka avulla pyritd4n jélleen siirtdmadn haluttu vastakaiku ja vaikutus —
sotaobligaatioiden ostaminen — yleisd6n'®*. Ne ovat tassakin tapauksessa mielikuvia,
joilla on voima herttaé vallitsevan tilanteen todenmukaisuus ja laheisyys katsojassa®.
Kanadalaiselle yleisolle viestitetdan selvasti, ettd meneillddn on sota, jossa taistelevat
my0s kanadalaiset sotilaat, ja he tarvitsevat siviilien panosta.

Laiskotteleva Aku ei ole viulua ja huilua soittavan porsaan tapaan vield
ymmaértanyt sotaponnisteluiden tarkeyttd. Yleisolle osoitetaan tdssakin tapauksessa, etta
laiskottelu ja valinpitamattomyys eivét ole haluttuja reaktioita. Akun hyva ja paha mina
ilmentévét tatd mahdollista valintaa, joka kenelld tahansa kanadalaisella oli: ostaa
sotaobligaatioita tai j&ttdd ostamatta. Akun paha mind, joka on hahmoltaan piru
sarvineen ja punaisine vaatteineen, edustaa pahuutta, hakaristin myota natsi-Saksaa ja
samalla asennetta, jossa sotaobligaatiot jatetddn ostamatta. Enkeliksi pukeutunut Akun
hyva mind puolestaan edustaa hyvéd, jonka myo6té sotaobligaatioihin sijoitetaan ja omia

sotilaita tuetaan. Tama on myods samalla propagandan teorian mukainen dualismi, jonka

181 Engl. good time.
162 Engl good times.
163 \WWDOTFL 2004, Donald’s Decision, 1942.
164 Eul 1973, 163.
165 Byl 1973, 164.
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perusteella kiistanalaisuudet yleisessd mielipiteessa pyritddn lakkauttamaan, totuudet
julistetaan eika niista keskustella. Niihin joko uskotaan tai sitten ei. '®® Yleista
mielipidettd kun ei pysty saavuttamaan ilman téllaista selke&& yksinkertaistamista. Mité
vaikeampi ja monimutkaisempi ongelma on ja mitd enemmdan nyansseja ja
yksityiskohtia se sisaltdd, sitd hajanaisempi tulee yleinen mielipide olemaan. Yleinen
mielipide ei tastd syystd valttdméattd muodostu ollenkaan tai kestaa pidempéan, ennen
kuin se saa muotonsa.'®” Niinpa Akun hyvé ja paha mina edustavat selkedd musta-
valkoista jakoa hyvan ja pahan vélille, joiden myotd vastaus ongelmaan on jélleen
yksinkertainen™®.

Propagandan teorian perusteella rauhaa pidetdan yhteiskunnan normaalina tilana,
ei sotaa'®®. John Griersonille filmipropaganda oli keino tuoda yleisé lahemmaksi kriisia
ja nayttaa yleisolle sen mydta myds palkinto sodan jalkeisen rauhan muodossa™.
Griersonin suunnitelmana oli myds kanadalaiselle elamélle tarkeiden teemojen
korostaminen pidemmaéll& tdhtdimell4. Grierson toisin sanoen valmisteli valtiota myos
rauhaan.’™ Animaatiossa Akun paha mina on vihollinen, natsi-Saksan ruumiillistuma,
joka estéé tdman rauhan. Hyva mind vetoaa niin sanottuihin hyviin aikoihin, joihin on
mahdollista jalleen paastd omaa maataan puolustamalla’’?. Paha mina on nain ollen
enemman kuin pelkk&d uhka kanadalaiselle yhteiskunnalliselle perinnélle. Se on
vastustaja néille kansallisille arvoille, joita edustaa myds animaation loppuosan
Kanadan union jack -lipulla taytetty taivaanranta yhdistettynda kuvaan sotalaivasta ja
iskulauseeseen sodan voittamisesta.'” Yleisélle tehdaan selvaksi, etta sotaobligaatioilla
saavutetaan voitto sodassa, minké jalkeen niin sanotut hyvén kanadalaisen yhteiskunnan
ajat voivat jélleen jatkua.

Animaatiossa esiin tulevat julisteet ja postitoimisto yhdistdvat animaation
mielikuvat jalleen todelliseen maailmaan. Myds julisteiden tekstit sotaobligaatioilla
saatavista aseista niin ikaan konkretisoivat sotaobligaatioiden funktiota. Sotaobligaatiot

toimivat myos sodan voittajan maarittelijoind. Yleison teoille — sotaobligaatioiden

186 E1Jul 1973, 203.

187 Ellul 1973, 205.

168 EJul 1973, 206.

169 |_asswell 1971, 12.

170 Evans 1984, 4.

1 Evans 1984, 59.

12 \WDOTFL 2004, Donald’s Decision, 1942.
173 |_asswell 1971, 58-59.
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ostamiselle — taataan palkinto, voitto sodassa. N&in yleison sisaltdméat yksilot saadaan
tuntemaan itsensé tarpeellisiksi ja tarkeiksi.'

Poiketen edellisestd kolmesta, animaatiossa All Together (1942) ei ole suoraan
leikattuja kohtauksia tai kasikirjoituksen osia aiemmin julkaistuista Disneyn
animaatioista. Animaatiossa esiintyvat monet kuuluisat Disneyn animaatiohahmot kuten
Aku Ankka, Pinocchio, hanen isdnsa Geppetto, Tupu, Hupu ja Lupu, Mikki Hiiri, Pluto,
Hessu Hopo, Polle Koninkaulus, Heluna Ammu sek& seitsemén kaapiota.
Animaatiohahmot kulkevat Kanadan parlamenttitalon edessa soittokulkueessa '™
kantaen kylttejd ja mainostaen viiden dollarin hintaisten sotaobligaatioiden ostamista
neljan dollarin hintaan. Kylttien iskulauseet kannustavat kaikkia yhdessa sijoittamaan
sotaobligaatioihin'’® seka kertovat, kuinka nin auttamalla sota voitetaan'’’. Lopussa
kuva kaantyy taivaalla lentolaivueiksi, jotka muodostelmassa lentdessaan muodostavat
tekstin “’kaikki yhdessa '® . Ruutuun ilmestyy taman jalkeen kuvia tankista ja

sotalaivasta joiden yhteydessé néytetéan tekstit:

”Sind palvelet sadstamalla, sind saastat palvelemalla.”
”Pida rahasi taistelussa.”
”Kunnes voitto on saavutettu.”

”Osta sotaobligaatioita, osta lisaa ja lisaa.”

Yksi propagandan pdadméaristda on luoda vahva yhteenkuuluvuuden,
kollektiivisuuden ja yhteisollisyyden tunne yksil6ihin. Yksilot saavuttavat tdman
jalkeen toinen toiseltaan lisdd ndit4 tuntemuksia, ja kun ryhmd saavuttaa tietyn

yhtalaisyyden tason, se kokee tarpeen toimia.'”

All Together perustuu hyvin pitkalti
NFB:n &anen konkretisoimiseen Disneyn kaikilla tunnetuilla animaatiohahmoilla tuona
aikana. Animaatio osoittaa, ettd sotaponnisteluja ovat todellakin tukemassa kaikki
Disneyn animaatiohahmot yhten& joukkona, jolla tuo yhteenkuuluvuuden tunne jo on.

Kanadalaisen yleison on puolestaan helppo samaistua tdhan joukkoon, saada hahmoilta

7 Ellul 1973, 209.

75 Mikki Hiiren johtama orkesteri on kokoonpanona lainattu Disneyn Mikki Hiiri -animaatiosta The Band
Concert, 1935.

178 Engl. all together for warsavings.

7 Engl. help win the war.

78 Engl. all together.

79 Ellul 1973, 210.
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itselleen né&itd yhteenkuuluvuuden, kollektiivisuuden ja yhteisollisyyden tunteita ja
liittya heidan puolelleen heidan ajamansa asian taakse.'®

Kulkueen reitti Kanadan parlamenttitalon edustalla konkretisoi edellisten
animaatioiden tapaan kulkueen animaatiosankareiden mainostamien sotaobligaatioiden
tarkeyttd. Parlamenttirakennus antaa tassékin tapauksessa yleisolle mielikuvan kulkueen

tarkoituksen todenmukaisuudesta ja laheisyydesta*®*

. Animaation The Thrifty Pig tapaan
parlamenttirakennus on samalla kanadalaisuuden ja isdnmaallisuuden symboli, jonka
avulla siirretaan haluttua vaikutusta yleis6on'®* mutta myds pyritaan luomaan yhtenaista
valtiota ja sen kansaa™®.

Tamankin animaation iskulauseiden myo6ta yleisolle annetaan jalleen tapa
uhrata, toimia ja palvella kansakunnan hyvaksi. Iskulauseilla on selked odotus- ja
vaatimusarvo yleisolle. Yleison haluttiin palvelevan valtiotaan sijoittamalla rahansa
sotaobligaatioihin ja pitdmaan se ndin taistelussa, kunnes voitto on saavutettu. Rahaa
tarvittiin, jotta sota pystyttéisiin voittamaan. Raha oli se aineisto, jolla yleis0 pystyi

tukemaan kansallista tarkoitusta ja samalla kansallista sota-ajan moraalia'®*.

3.2 KOULUTUS JA OPETUS

Odottaessa valtion virkamiesten vastauksia studiolla is&nndimienséd lounaan ja
neuvottelujen jalkeen, Disney padtti tuottaa oma-aloitteisesti yhdesséd Kalifornian
Burbankissa sijaitsevan studionsa naapurin Lockheed Aircraft Corporationin insingorin
George Papenin avustuksella kokeellisen opetusfilmin  lentokoneen siipien
oikeanlaisista ruuvausmenetelmisté. Animaation nimeksi tuli kuvaava Four Methods of
Flush Riveting, jonka avulla Disney lopulta innosti John Griersonin ostamaan Kyseisen
animaation Kanadan puolustusvoimille sekd tilaamaan neljd edelld esiteltyd

sotaobligaatioanimaatiota seké opetusfilmin panssarintorjuntakivaarin kaytosta.'®®

180 Byl 1973, 172.

181 Eul 1973, 164.

182 Eyl 1973, 163.

183 asswell 1971, 10.

184 0sgood 2006, 31.

18 Gabler 2008, 406; Shale 1976, 15-16.
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Four Methods of Flush Riveting (1942)*®® on esitys, miten lentokoneen siivet
tulee niitata rakennusvaiheessa yhteen. Siind ndytetdé&n erilaisia tapoja niitata erilaisia
siipityyppeja eikda muuta.*®” Animaatio ei kaytd henkilshahmoja eikd huumoria ja
animaatio itsessdadn on yksinkertaista verrattuna esimerkiksi Disneyn tunnettujen
hahmojen tahdittdmiin animaatioihin. Nama maéaarittivat pitkalle myos tatd seuraavat
Disneyn koulutusfilmit. Animaatio sindnsa on erinomainen valine juuri tdménkaltaisten
yksityiskohtaisten ja esineiden ldpi esitettavien asioiden esittdmiseen. Elokuva ei olisi
pystynyt vastaavaan.'®®

Propagandan teorian nékokulmasta animaatio ei anna kaytanndssa mitadn. Sen
tarkoitus oli Disneyn osalta esitt4d vain, millaisia koulutusanimaatioita h&nen studionsa
pystyi tekemadn, ja toisaalta NFB:lle animaatio oli vain ja ainoastaan tapa opettaa milla
tavoin lentokoneen siivet tulee niitata niiden rakennusvaiheessa. Animaation &&ni
kuuluu animaation oikeuksien ostamisen my&téd NFB:lle, ja sen vastaanottajina toimivat
lentokoneiden rakentajat. Alkuperdinen &ani on tietysti Disneyn ja vastaanottajina
mahdolliset filmien tilaajat kuten Grierson. **°

Griersonin tilaama opetusfilmi panssarintorjuntakivadrin kaytosta sai lopulta
nimen Stop That Tank! (1942). Animaatiota ja elokuvaa yhdisteleva filmi on tuotettu
Disneyn toimesta yhdessd NFB:n ja Kanadan puolustusministerion kanssa. Heti filmin
alussa todetaan Boys MK-1 -panssarintorjuntakivaarin olevan helposti liikuteltava ja
naamioitava seka yllatystd etunaan kaytettdessa tehokas ase panssaroituja ajoneuvoja
vastaan. Animaatiossa Saksan armeijan panssarivaunut vyoryvat eteenpéin avoimessa
maastossa ja pysahdyttyddn ensimmadisen vaunun sisaltd nousee Hitlerin satiirinen
hahmo, joka valittaa, ettei h&nelle voi tehdd néin ja ettd heitd sorretaan (Liite 4).
Saksalaisten panssarivaunujen kdydessd hyokkaykseen nousevat kanadalaiset sotilaat
panssarintorjuntakivééreineen esiin piiloistaan ja ajavat Hitlerin joukkoineen pakosalle.
Tykistd tuhoaa Hitlerin panssarivaunun, ja Hitler itse tipahtaa paholaisen luolaan. Hitler

valittaa paholaiselle saksaksi, ettei tdm& ole reilua. Paholainen tulkkaa maassa

18 Animaatio julkaistiin NFB:n toimesta vuonna 1942, mutta se oli valmistunut jo toukokuuhun 1941
mennessa; Gabler 2008, 406-407.

87 WDOTFL 2004, Four Methods of Flush Rivering, 1942.

188 Shale 1976, 16.

189 5almi 1993, 135.
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kieriskelevdn ja itkevan Hitlerin valitukset Kkatsojille englanniksi. “Teidan
panssaritorjuntakivaaria vastaan ei ole mahdollista voittaa”, myontaa Hitler.'*

Taman jalkeen filmi muuttuu animaation ja elokuvan yhdistelméksi, jossa
kdydaan lapi panssarintorjuntakivadrin teknisid ominaisuuksia. Sitd seuraa Kivaarin
osien toiminnan esittely, kivaarin kayttdminen tehokkaasti, lippaan kaytto ja lataaminen,
rekyylinpoistajan toiminta, tdhtd&dminen, ampuma-asennon ottaminen, ampuminen seka
aseen purkaminen ja puhdistaminen (Liite 5). Lopuksi kertojan &ani toteaa, ett4 vanhan
armeijan sanonnan mukaan “Kivaérisi on kuin naisesi. Jos kohtelet sitd hyvin, se ei
koskaan petd sinua”. Filmi loppuu animaatioon kanadalaisesta sotilaasta antamassa
suudelmia kivaarilleen sangyssaan.*®*

Stop That Tank! on Disneyn viides ja samalla viimeinen NFB:lle ja John

Griersonille tuottama filmi %2 .

Samalla se on lahdemateriaalini perusteellisin
opetusanimaatio, kestoltaan yli 21 minuuttia. Filmi oli tuotettu nimenomaan [Kanadan]
armeijan kayttoon, opetustarkoituksiin'®. Se kéyttaa osaavasti hyvakseen animaation
tuomia mahdollisuuksia esitelld esimerkiksi panssarintorjuntakivaérin eri osia aseen
sisélta, jollaista mahdollisuutta ei normaalisti kuvatulla filmill& olisi. Filmin ohjaaja Ubi
Iwerks jérjesti animaattoreille malliksi yhden aidon kivaérin, jotta kaikki pienetkin osat
kivaarin sisalta tulisi tarkasti animoiduiksi‘**. Toisaalta filmi my6s kayttaa elokuvaa sen
esitellessd yleisolle kivaarin konkreettista kayttoa.

Filmin alkuosa pilkkaa ylimielistda Hitlerid, joka luulee voittavansa sodan
panssarivaunujensa salamasotataktiikalla. Hitler ja Saksa esitetdén jélleen hyokkadjing,
jotka ovat sodan aloittajia ja sen myota pahoja'®. Kanadalaiselle sotilasyleisélle ja sen
yleiselle mielipiteelle tehd&an jalleen selvéksi, ketd vihata ja kuka I0ytyy rintamalinjan
toiselta puolelta®®.

Kanadalaiselle sotilasyleisolle annetaan animaation kautta myds viesti voiton
illuusiosta kanadalaisten karkottaessa Hitlerin panssarijoukot

197

panssaritorjuntakivaariensa avulla™". YleisOlle osoitetaan omien voimien vahvuus

1% \WDOTFL 2004, Stop That Tank!, 1942.
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esittdmalla heiddt karkottamassa Hitlerin joukot mailtaan ja Hitler itkemdssa
paholaiselle, ettei kivaarid vastaan voinut voittaa taistelua. Ndin tuodaan esiin omien ja
vastustajien voimasuhteet, jotta yleison odotus sodalle pysyisi mahdollisimman
taistelutahtoisena.'*

Propagandan teorian nakokulmasta animaation loppuosan
panssarintorjuntakivaarin teknisten ja kaytdnnon osa-alueiden esittely on osa luvussa
4.3 esitellylle sotateknologian lanseeraukselle, illuusiolle voitosta. Saksan armeijan
panssarivaunut karkottava panssarintorjuntakivaari jos mik& on oman valtion keksinténa
lupaus voitosta ** . Filmilla kuuluvan &anen funktio on kuitenkin enemman
opetuksellinen kuin propagandistinen. Filmin avulla kun todellakin pyrittiin opettamaan
kanadalaisille sotilaille mahdollisimman nopeasti, helposti ja yksinkertaisesti Boys MK-

1 -panssarintorjuntakivaarin kayttaminen.

3.3 TAXES TO BEAT THE AXIS

Kun Yhdysvallat liittyi virallisesti mukaan toiseen maailmansotaan joulukuussa vuonna
1941, se kaynnisti viimein myds suuren propagandakoneistonsa rattaat’®. Hallituksen
paamaarana oli modernin propagandateorian mukaisesti saada koko kansa mukaan
sotaponnisteluihin. Sotaa tuli mainostaa ja sen myotd kansan tuli n&dkya niin rintamalla
kuin kotimaassa.?* Tuloverojen maksaminen oli yksi ensimmaisista ja tarkeimmista
sotaponnisteluista, johon kansa tuli mahdollisimman nopeasti velvoittaa. Uudet verolait
lisasivét veroluetteloihin seitsemén miljoonaa veronmaksajaa, jotka eivat olleet koskaan
ennen maksaneet tuloveroja. Valtionvarainministeri Henry Morgenthaun mielestd oli
ensiarvoisen tarkeda valistaa naitd uusia veronmaksajia tuloverojen maksamisen
tarkeydesta.”®?

The New Spirit (1942) ja The Spirit of 43 (1943) ovat molemmat verojen

maksamisen térkeyttd painottavia propagandafilmejd, jotka alkavat hieman erilaisilla

198 |_asswell 1971, 102-103
199 | asswell 1971, 111

200 Osgood 2006, 29-30

201 asswell 1971, 9-10.
202 ghale 1976, 27.
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Aku Ankan tahdittamill& animaatioilla ja paattyvét tdsmalleen samaan animaatioon
verojen avulla saavutettavista tuloksista sodassa.

The New Spirit alkaa innostavalla melodialla ja laululla Yankee Doodle Spirit,
joka kertoo, kuinka kaikista l6ytyy jenkkihenked, kuinka taistelemme voittoon ja
ikuiseen rauhaan meidén ja sinun vapautesi puolesta. Animaatio tarkentuu Aku
Ankkaan, jonka pupillit muuttuvat laulun aikana Yhdysvaltojen lipuiksi (Liite 6).
Radiosta jatkaa puheena miesaani’®®, joka ilmoittaa, kuinka Yhdysvaltojen rannoille on
hyokétty ja koko maa on mobilisoitu sotaan. Aku saa kuulla, miten tarkedd isénmaalle
olisi kansalaisten verojen maksaminen ajallaan. Siit4 ei palkittaisi mitalilla, mutta se
olisi jokaisen etuoikeus. "Veroilla saataisiin aseita, veroilla saataisiin laivoja, veroilla
saataisiin demokratiaa, veroilla lydtaisiin akselivallat®.” Aku ei aluksi innostu
ajatuksesta luopua rahoistaan mutta kuullessaan perustelut ymmartaa tilanteen. Lopuksi
aani yhdesséd elavien mustekyndn ja -purkin kanssa opastaa Akua téyttdmaan
verokaavakkeen ja postittamaan sen.?®

Animaation alun laulu nostaa vélittomasti esiin symbolit isdnmaasta, voitosta
sodassa, rauhasta ja vapaudesta. Kuten on jo tullut esille, rauhaa pidettiin yhteiskunnan
normaalina tilana. Sota n&htiin hairioéna, joka est&é vallitsevan demokratian ja vapauden.
Epademokraattinen vihollinen asettuu ndin rintamalinjan toiselle puolelle Yhdysvaltoja
vastaan.”® Nimeamalla vihollisen radio4éni samalla tuo esiin, ketd vastaan tarkalleen
ottaen taistellaan. Japani oli hydkannyt Pearl Harboriin joulukuun 7. pdivand vuonna
1941, joten ei ole epailystd, etteikd animaatio nimedisi Yhdysvaltojen viholliseksi
nimenomaan Japanin.

Kuten NFB:n sotaobligaatioita markkinoivissa animaatioissa myds animaatiossa
The New Spirit laulu osoittaa, kuinka musiikin propagandistinen mahdollisuus oli
huomattu my®s Yhdysvalloissa®’. Laulun esiin tuoma mahtipontinen jenkkihenki seka
Akun Yhdysvaltojen tahtilippupupillit toimivat isénmaallisuuden symboleina, joiden

avulla pyritdan siirtdiméén yhdysvaltalaiseen yleisoon haluttu isénmaallinen vaikutus ja

203 yhdysvaltojen valtionvarainministeri Henry Morgenthau oli mukana valitsemassa Disneyn ja Aku
Ankan propagandaelokuvien tekijoiksi. H&n piti myds radiopuheita sotaobligaatioiden puolesta, joten &éni
saattaa hyvinkin kuvastaa hanté.

204 Engl. Taxes for guns, taxes for ships, taxes for democracy, taxes to beat the Axis.
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vastakaiku. °® Myds radion &ani vetoaa isdnmaallisuuteen ja kansallisiin arvoihin.
Ajallaan maksettavat tuloverot ovat jokaisen yhdysvaltalaisen etuoikeus. Iskulauseiden
muodossa &ani toteaa, kuinka néilla veroilla saataisiin aseita, joilla puolestaan lyotéisiin
paha, demokratiaa vastustava vihollinen. Niin laulun kuin radio&d&nen osalta voidaan
vetdd yhteen, ettd vihollinen on téssékin tapauksessa uhka Yhdysvaltojen kansallisille
arvoille ja yhteiskunnalliselle perinnolle®®.

Yhdysvaltojen  hallituksen  padmaarand oli antaa kenelle tahansa
yhdysvaltalaiselle mahdollisuus henkildkohtaisesti osallistua taisteluun vihollista
vastaan®'?. Taman myota heille tulisi ymmarrys, etté heilla todella olisi jotain, jota antaa
sotaponnistelujen hyvéksi ja taten uhrata maansa hyvaksi.?'* Kuten on jo kaynyt ilmi,
iskulauseet kukoistavat kriisiaikoina. Niiden tarkoitus on helppo ymmarrettavyys ja
mielessd pidettdvyys. Ne antavat yksilolle luvan l0ytéa itsensa niistd, kuten téssa
tapauksessa Aku Ankka ymmartdd verojen merkityksen, kun radiodani toteaa, miten

veroilla voidaan lydda akselivallat.?*2

Yleison on helppo 16yta4 itsensd Aku Ankasta ja
omaksua iskulause "veroilla lyodaan akselivallat”.

The Spirit of ’43 alkaa tehtaanpiipun huudahdellessa savua puhkuen:
“Palkkapaiva!“ ?** Kertojan &4ni toteaa, ettd on palkkapaiva, jolloin miljoonat
palkkadollarit maksetaan yhdysvaltalaisille ty6laisille, myds Aku Ankalle. Aku joutuu
rahoineen kuitenkin pulmatilanteeseen, jossa toiseen suuntaan rahoja kiskoo vanha

215

skottiankka®!*, saastavaisyyden henki?'®, ja toiseen suuntaan keikarimainen ankka,

tuhlaavaisuuden henki?®. Saastavaisyyden henki kehottaa Akua saastamaan palkkansa,
jotta h&nen olisi my6hemmin vara maksaa veronsa, jotka juuri tuona kyseisend vuonna

217 »

olivat ennatyskorkealla, “kiitos Hitlerin ja Hirohiton . Tuhlaavaisuuden henki

puolestaan kehottaa Akua tuhlaamaan rahat sumeilematta, ovathan rahat hénen.

208 Ellul 1973, 163.

209 asswell 1971, 58-59.

219 Osgood 2006, 31.
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212 Elul 1973, 165.

213 Engl. payday.

2 Hyvin paljon Roope Ankan nakdinen hahmo (saastavainen skotti, jolla poskiparta ja silmélasit), joka
ei kuitenkaan ole Roope, koska Carl Barks loi hdnet vasta vuonna 1947.
215 Engl. thrifty.

218 Engl. spendthrift.

217 Japanin keisari 1926-1989.
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Saastavaisyyden henki myonta, ettd niin ovat, mutta myos sota on Akun, ja hénen tulisi
saastaa, jotta voitto saavutettaisiin®® 2

Henget kiskovat Akua kirjaimellisesti eri suuntiin. Tuhlaavaisuuden henki
yrittdd saada Akua siséan kuppilaan, jonka saranaovet muodostavat svastikan eli natsien
hakaristin. Lopulta molemmat henget sinkoutuvat irti Akusta. Saastavaisyyden henki
tormaa tiiliseinddn repien laastia tiilien p&altd. Tastd muodostuu yhdessé
séastavaisyyden hengen péésté lentavien téhtien ja ikkunanpielen kanssa Yhdysvaltojen
lippu. Tuhlaavaisuuden henki puolestaan on muuttunut Hitlerin nékdiseksi ankaksi, jolla
on svastikan muotoinen rusetti kaulassa ja joka Akua edelleen houkutellen seisoo
svastikan muotoisen oven edessa. Lopuksi kertojan déni kysyy Akulta, tuhlaako tdma
akselivaltojen puolesta vai saastaakd veroihin®®. Aani myds toteaa, kuinka jokainen
dollari, jonka tuhlaa sellaiseen, jota ei vélttdmattd tarvitse, on tuhlattu dollari
akselivaltojen hyodyksi. Kohtaus loppuu, kun Aku kavelee tuhlaavaisuuden hengen luo
ja ly6 taman oven lapi kuppilaan sisaan.?

Animaatio The Spirit of ’43 yhdistyy heti alusta asti todellisuuteen, kun
animaatio yhdessd kertojan kanssa toteaa yhdysvaltalaisilla olevan palkkapdivan ja
kuinka tuosta palkasta tulisi maksaa tuloveroa. Yleisolle tehddan alusta asti selvéksi,
mika animaation padmaaré on ndiden todenmukaisuutta ja kasiteltdvan asian laheisyytta

ilmentavien mielikuvien kautta %

. Yhdysvaltalaiselta yleisolta edellytetddn tdman
myoOtad uhrausta, joka tassd tapauksessa on palkan saastaminen ja tuloveron
maksaminen.

Propagandassa ja sen my6ta yleisen mielipiteen  muodostumisessa
asennoitumiset jaotellaan karkeasti kahteen osaan, positiiviseen ja negatiiviseen®, Niin
animaatioissa Donald’s Decision, The New Spirit kuin The Spirit of 43 Aku joutuu
valitsemaan Yhdysvaltojen kannalta positiivisen ja negatiivisen vaihtoehdon valiltg,
miten toimia. Animaatiossa The Spirit of 43 Akua houkuttelevat henget ovat selkea
toisto animaation Donald’s Decision Akun hyvastd ja pahasta minéstd. Pahaa natsi-

Saksaa (yleisesti my0s akselivaltoja) edustava tuhlaavaisuuden henki yrittdd Akun

218 Engl. save for victory.

219 \WDOTFL 2004, The Spirit of 43, 1943.
220 Engl. spend for the Axis or save for taxes.
221 WDOTFL 2004, The Spirit of "43, 1943.
222 gyl 1973, 164.

22 Ellul 1973, 205.
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pahan mindn tapaan saada Akua tuhlaamaan palkkarahansa turhuuksiin.
Saastavaisyyden henki Akun hyvdn mindn tapaan yrittd4d puolestaan saada Akua
ymmartdmaan, ettd tdma tulee vield tarvitsemaan rahojaan tuloverojensa maksamiseen
ja ettd jokainen tuhlattu dollari on dollari akselivaltojen taskuun. Tédhan vedotaan myds

iskulauseella "tuhlaa akselivaltojen puolesta tai saasta liittoutuneiden puolesta??*”

, joka
asettaa vastakkain vihollisen (tuhlaamisen) ja oman maan (sadstamisen). Samoin
kyseista vastakkainasettelua korostetaan symboleilla, joita ovat svastika (natsien
hakaristi), Yhdysvaltojen téhtilippu, keikarimaisuus (tuhlaajana) ja skottilaisuus
(s&astdvaisyytend). Vastakkain asetettujen symbolien avulla pyritddn lakkauttamaan
yleisen mielipiteen mahdolliset kiistanalaisuudet verojen maksamisen tarkeydesta??°.
Ongelmasta tehdaan yksinkertainen, ja siihen on olemassa yksinkertainen ratkaisu®*.
Kun yhdysvaltalaiset maksavat tuloveronsa ajallaan, sota voitetaan.

Myo6s animaatiossa The New Spirit Aku on valinnan edessd, kun radio&éni
kehottaa hantd maksamaan tuloveronsa ajallaan. Hanella on mahdollisuus toimia vaarin,
mutta hanestd kuvastuu selkeésti jo ennen ratkaisua, ettd han haluaa toimia oikein.
Lopulta Aku valitsee kaikissa kolmessa animaatiossa animaation &anen kannalta oikean
vaihtoehdon eli Yhdysvaltojen sotaponnistelujen auttamisen. Mielestdni tdma on yksi
syy, miksi Disney halusi juuri Aku Ankan propagandaelokuviensa tahdeksi
valtionvarainministerion haluaman Mikki Hiiren sijaan. Mikki Hiiren ei koskaan
oletettaisi joutuvan valitsemaan, tehdako oikein vai vaarin. Akun kohdalla myds vaaraa
valintaa on voitu ajatella hanelle mahdollisena vaihtoehtona.

Niin The New Spirit kuin The Spirit of ’43 pdaittyvat molemmat samaan
animaationpatkdan verojen maksamisen tuloksista. Animaation taustalla pauhaa
mieséani alleviivaten, ettd mitd paremmin verot maksettaisiin ajallaan, sitd nopeammin
yhdysvaltalaiset tehtaat péasisivat toimimaan yotd péivad tehden aseita, ammuksia,
tankkeja, lentokoneita ja laivoja. Adni kertoo, kuinka naiden aseiden avulla on
mahdollista lyoda hyokkadjat mereltd. Animaatiossa Japanin laivaston lipulla varustettu
sotalaiva uppoaa taivaanrantaan kuin aurinko laskiessaan. Animaatio ja dani jatkavat
erilaisten yhdysvaltalaisten sotalaivojen ja lentokoneiden esittelyd malli mallilta ja

lopuksi osoittavat, miten ne helposti ampuvat alas synkan nékoiset, natsilipuin

224 Engl. spend for the Axis or save for taxes.
225 E[lul 1973, 203.
225 Ellul 1973, 206.
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varustetut lentokoneet ja upottavat uhkaavan nédkoiset natsilipuin  merkityt
sukellusveneet. Animaatio ndyttdd, miten valtava natsien sotakone tuhotaan, taivas
selkenee ja muodostaa pilvijonojen seké téhtitaivaan kanssa maisemaksi Yhdysvaltojen

tahtilipun (Liite 7). Animaatiota tdydentavat puhe4anen iskulauseet:??’

"Veroilla haudataan akselivallat.”??®

"Veroilla upotetaan akselivallat.” %%

”Veroilla saadaan [omat] koneet lentdmaan ja tankit kulkemaan.”
“Tama on meidan taistelumme, taistelumme vapaudesta, veroilla pidetddn demokratia

oikealla polulla.”

Néiden kahden animaation loppuosa on téynnd propagandan kéyttdmaa
symboliikkaa. Japanin laivaston lippu®®® upotetaan sotalaivan mukana kuin aurinko,
joka painuu péaivan pééatteeksi mailleen. Nousevasta auringosta tulee laskeva aurinko.
Yleisolle annetaan mielikuva japanilaisten pdivan paattymisestd eli haviosta sodassa.
My0s uhkaavan nédkoisiksi piirretyt natsi-Saksan lentokoneet ja sukellusveneet ovat
stereotyyppisia symboleja vihollisesta *** . Rintamalinja vedetaan taas tarkasti
nimenomaan Yhdysvaltojen ja Japanin seké natsi-Saksan vélille. Tdmén kaiken paalla
pauhaavat iskulauseet, jotka yhdistdvat maksetuilla veroilla saatavat aseet, ammukset ja
sotakoneet haluttuun lopputulokseen sodassa. Tarkeimmaét iskulauseet alkavat sanalla
“verot”, jotka johtavat auttamatta tdhdan etukateen tehtyyn tuomioon, vihollisen
lyémiseen®*?. Nain yleisolle vakuutetaan, etta heilla tulee olla mielipide asiasta: veroilla
lysdaan vihollinen ?* . Viimeinen iskulause taistelusta vapauden puolesta seka
demokratian pitdmisestd oikealla polulla péattyy siis taivaan selkiytymiseen ja
muuntumiseen Yhdysvaltojen lipun muotoon. Yleisdlle tuodaan harvinaisen selvéksi,
kuinka voittamalla sota voitetaan vapaus, voitetaan demokratia, voitetaan vihollinen,

jota taivaalta vaistyvat synkat pilvet kuvastavat.

221 The New Spirit, 1942; The Spirit of *43, 1943.

228 Engl. taxes to bury the Axis.

229 Engll. taxes to sink the Axis.

%0 Muuten samanlainen kuin Japanin valtion lippu, mutta punaisesta pallosta lahtevat 16 "auringon
sédettd” joka suuntaan.

ZLE(ul 1973, 163.

2 Ellul 1973, 162.

5 bid.
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Animaatioiden The New Spirit ja The Spirit of 43 perimmaéinen tarkoitus oli siis
saada yhdysvaltalaiset maksamaan tuloveronsa ja vield ajallaan. Etenkin The New Spirit

osoittautui valtavaksi menestykseksi ** .

Erdédn arvion mukaan 32 miljoonaa
yhdysvaltalaista naki animaation, ja gallup-tutkimuksen mukaan 37 prosenttia katsojista

sanoi, etta se vaikutti heidan halukkuuteensa maksaa veronsa®®,

3.4 KANSAN VALISTAMINEN

3.41YHDYSVALTOJEN KOTIRINTAMA

Food Will Win The War (1942) on Disneyn tuottama animaatio Yhdysvaltojen
maatalousministerion toimesta. Animaatio alkaa kuvalla maapallosta, jonka mantereet
ovat punaiset ja jonka joka kolkasta nousee savua. Kertojadéni toteaa, ettd koko

maailma on tulessa. Aani jatkaa, kuinka “yhdistyneet kansat**”

taistelevat vapauden
raakaa vihollista vastaan ja jonka vuoksi monien maiden kaupungit ja maaseudut on
tuhottu. Toivoa antaa kuitenkin amerikkalainen maatalous, koska Yhdysvallat on
séastynyt sodan tuhoilta ja amerikkalaisia maanviljelijoitd perheineen on
kaksinkertainen mdara kuin mitd akselivalloilla on yhteensa sotilaita. Animaatiossa
amerikkalaiset viljelijat ovat valmiina sodan vaatimiin uhrauksiin aseinaan erilaiset
maatalouskoneet. Animaatio kertojan tukemana osoittaa, kuinka esimerkiksi vehnaa
tuotetaan vuodessa 52,8 miljardin naulan verran, joka riittéisi jauhoiksi jauhettuna
hautaamaan lumen lailla koko Saksan panssariarmeijan. Jos puolestaan kaikki
amerikkalainen maissi keréttéisiin yhdeksi isoksi tdhk&ksi, se ylettyisi Brittein saarilta
aina Mustalle merelle saakka. Kertojan &&ni toteaa sen ”[--] roikkuvan aivan paéasi yll&,
Adolf”, kun iso maissintdhkd asettuu Euroopan ylle. Animaatio ndyttdd, kuinka
vihanneksista ja hedelmistd saatavilla vitamiineilla ja tiivisteill4 voidaan keilata kaikki

akselivallat nurin. Animaatiossa jattimdinen keilapallo murskaa natsimiljoédssa

23 Gabler 2008, 409.
23 Gabler 2008, 409.
2% Engl. united nations.
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sijaitsevan kreikkalaistyyppisen rakennuksen ja Hitlerin, Hirohiton ja Mussolinin
kasvoilla merkityt keilat nurin. Animaatio esittelee my0ds soijapapujen, perunoiden,
tomaattien, hedelm@mehujen, maidon, voin, juuston, rasvojen, 0ljyjen, kanojen,
kananmunien ja naudanlihan tuotannon valtavat maarat.”’

Viimeisend animaatiossa esitellddn amerikkalaiset siat, joiden kulkuetta johtaa
kolme pientd porsasta soittaen Ken pahaa sutta pelkaisi -laulua ja kantaen
Yhdysvaltojen lippua. Animaatio muuttuu porsaista satamaan, jossa viljaa kaadetaan
laivan ruumaan (Liite 8). Kertojan &4ni toteaa, ettei Isoa Pahaa Sutta pelkad ainakaan
yhdysvaltalainen maanviljelijé, joka tyoskentelee ja uhrautuu sota-alusten tuottamiseksi:
Alusten, joiden vuoksi ndma miehet ja naiset tydskentelevéat yota paivad. Yhdysvaltojen
sota-alukset pommittavat alas “pimeiden vesien” péa&kallomaisen Japanin
sukellusveneen ja lentokoneet upottavat puolestaan natsien sukellusveneen. Kertojan
adni toteaa, kuinka ndma amerikkalaisista satamista l&htevat rahtilaivat on lastattu
ruoalla voittoa varten ja kuinka ne kuljettavat tat4 ruokaa kaikkialle, jossa taistellaan
sananvapauden, uskonnonvapauden, valinnanvapauden ja vapauden pelosta puolesta.
Samalla punertavalle taivaalle ilmestyy nelja valkeaa tdhted joiden ympdrille ilmestyy
tunnus valkopiakotkasta yhdessi lentokoneen ja laivan kanssa. Aéni toteaa, etta taman
tunnuksen alla toimitetaan ruokaa, jolla voitetaan sota. %

Animaation Food Will Win The War propaganda on valkeaa. Siind kuuluvat
aanet tulevat yleison tietoisuuteen jalleen jo animaation alkutekstien myota selvéksi.
Yhdysvaltojen maatalousministeri Claude Wickard otti Disneyhyn yhteyttd valittomasti
tdmén saatua valmiiksi animaationsa The New Spirit valtionvarainministeri
Morgenthaulle.  Wickard oli heti virkaanastumisensa jdlkeen lanseerannut

29 Taman

radiopuheessaan fraasin “ruoalla voitetaan sota ja kirjoitetaan rauha
paatettiin olevan myds hyva nimi (sittemmin hieman lyhennettynd) Disneyn seuraavalle
animaatiolle, jonka tarkoituksena olisi rohkaista urheita mutta aliravittuja ja
tarvikepulasta karsivid Yhdysvaltojen liittolaisia ja samalla muistuttaa kotimaista
yleiséa maanviljelijoiden sotaponnisteluiden tarkeydesta.?*° Animaatiossa kuuluva &ani

kuuluu siis Yhdysvaltojen maatalousministeriolle, eritoten ministeri Wickardille. Adnen

2T WDOTFL 2004, Food Will Win The War, 1942.
238 \WDOTFL 2004, Food Will Win The War, 1942.
2% Engl. food will win the war and write the peace.
240 ghale 1976, 32.
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kuulijoita ovat puolestaan yhdysvaltalaiset maanviljelijat, joille osoitetaan heidén tyonsa
tarkeys, mutta my0s muut yhdysvaltalaiset, joille yhdysvaltalaiset maanviljelijat
toimivat esimerkkind ponnisteltaessa sodan hyvaksi.***

Animaatio yhdistetddn valittomasti alusta alkaen ajankohtaiseen tapahtumaan,
toiseen maailmansotaan*?. Rintamalinja vedetaan jélleen kerran tarkasti Yhdysvaltojen
ja sen liittolaisten seké akselivaltojen, Saksan, Japanin ja Italian — jotka ovat syyllisia
kaupunkeja ja maaseutua tuhonneelle sodalle — valille?*®. Animaatio havainnollistaa
savuavien ja raunioituneiden ympadristojen kautta myos kontrastin Yhdysvaltojen
maaperadlle, jolla sotaa ei ollut kdyty ja joka oli néin ollen s&astynyt tuhoilta.

Liittoutuneiden  kannalta animaation tekee térkedksi sen osoittama
Yhdysvaltojen panostus elintarvikkeiden toimittamiseksi kaikille niitd tarvitseville.
Ruoka on paitsi kipeésti kaivattu tarvike, se symboloi samalla myds voittoa sodassa.
Yhdysvallat ja sen liittolaiset my®s liitetdén yhteen sananvapauden, uskonnonvapauden,
valinnan vapauden ja vapauden pelosta taistelemisen puolesta. Tallaista hyvan voittoa
pahasta vahvistetaan vield Japanin padkallomaisen ja Saksan natsimerkilld varustettujen
sukellusveneiden upottamisella. Vihollinen eli akselivaltiot jaavat jalleen selvasti
rintamalinjan toiselle puolelle. Tatd kaikkea méaérittad tunnus, jolla on merkitty kaikki
Yhdysvaltojen ruokaa toimittavat alukset. Nama alukset ovat niin ikd&n lupaus voitosta

244 5,

yhdessa iskulauseen ruoalla sota voitetaan“*"”. Ruoan tuotannon valtava volyymi,

hyvan voitto pahasta ja laivojen tunnus ruokkivat illuusiota voitosta sodassa.

Yhdysvallat kuvataan nain toivoksi sodan voittamiselle.?*®

Propagandan teorian perusteella valtiolle on vélttdméatontd, ettd silld on takanaan

yhtenainen kansa®*®. Propagandan ja sit4 valittdvan massamedian kautta on mahdollista

247

luoda tat& vahvaa yhteenkuuluvuuden tunnetta ja integraatiota massoihin“*". Animaation

keinot t&dhdn ovat vahvan hyvénolontunteen ilmentdminen, joka tulee ilmi eri
elintarvikkeiden  valtavien  vuosittaisten  tuotantomairien  muodossa 2%

Hyvénolontunnetta ei pyritd ilmentdm&&n ainoastaan kotimaiselle vaan my0s

241 galmi 1993, 135.

222 \/ares 1996, 168-170.

2483 |_asswell 1971, 47.

244 Engl. food will win the war.
245 | asswell 1971, 102.

246 | asswell 1971, 10.

247 E[ul 1973, 210.

248 E|ul 1973, 203.
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liittoutuneiden yleisélle. Omien ja vihollisen voimasuhteiden osoittaminen maérittaé
yleison odotuksia sodalle. Vihollisen tuotannon mééria ei esitetd mutta yhdysvaltalaisia
viljelijoita todetaan puolestaan olevan kaksinkertainen maaré akselivaltojen sotilaisiin
verrattuna. Lisaksi eri elintarvikkeiden valtavilla tuotantomé&arilld kuvainnollisesti
keilataan akselivaltojen johtajien keilat nurin.

Maanviljelijat kuvataan sankareina, joihin kaikki yhdysvaltalaiset voivat

249

samaistua™”. Maanviljelijoiden aseita ovat maatalouskoneet, joita kayttamalla he ovat

valmiita sodan vaatimiin uhrauksiin ilman valituksia®>°

. Maanviljelija on toisin sanoen
stereotyyppinen yhdysvaltalainen, valmis sotaponnisteluiden vaatimiin uhrauksiin.
Isénmaallisuutta symboloidaan vielda kolmella pienelld porsaalla kantamassa
Yhdysvaltojen lippua ja toteamalla, ettei isoa pahaa sutta pelkdd ainakaan
yhdysvaltalainen maanviljelija®. Tama sotaponnisteluiden eteen tehtava uhraus on se
symboli, jonka avulla tdmé isanmaallinen arvolataus siirretddn yleison yksildihin.
Yleison samaistuminen stereotyyppiseen uhrautuvaan yhdysvaltalaiseen saa aikaan
tahdottua hyvénolon- ja yhteenkuuluvuuden tunnetta tatd propagandaa vastaanottavassa
yhdysvaltalaisessa yleisdssa.?>

Out Of The Frying Pan And Into The Firing Line (1942) on opetusanimaatio,
joka kehottaa ja neuvoo Yhdysvaltojen kansalaisia saastdmain keittiorasvat 2
ruoanlaiton yhteydessa. Taustalla soi tuttu sdvelmé Yankee Doodle Spirit. Minni Hiiri
paistaa paistinpannulla pekonia ja munia, jotka saatuaan Kkypséksi aikoo kaataa
paistorasvan Pluton ruokakuppiin. Radio&ani kertoo kuitenkin, kuinka rasvan
séastdminen on yksi tarkeimmistd tehtdvista, mitd amerikkalainen kotiditi voi tehda.
Aani kertoo Minnille ja Plutolle, kuinka Yhdysvallat ja sen liittolaiset tarvitsevat
miljoonia nauloja rasvaa glyseriinin valmistusta varten. Glyseriinistd puolestaan
saadaan valmistettua rdjahteitd. Animaatiossa amerikkalaisten kotitalouksien rasva
kaadetaan suureen suppiloon, jonka karjestd rasva tippuu ammuksina ammusvéihin.
”Rasvalla upotetaan akselivaltojen sota-alukset”, ja lihapalasta ritildn l&pi tippuva

rasvatippa muuttuu liittoutuneiden lentokoneesta tippuvaksi torpedoksi upottaen

9 Ellul 1973, 172.

250 Lasswell 1971, 10.

51 Nyt kolme pienta porsasta ovat yhdysvaltalaisen yleison samaistuksen kohteena, kun ne vield
animaatiossa The Thrifty Pig toimivat kanadalaisen yleison samaistuksen kohteena.

52 Ellul 1973, 163.

53 Engl. kitchen grease/fat.
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akselivaltojen sotalaivan. Radiodéni kertoo, kuinka esimerkiksi perunoiden
paistorasvasta saadaan syvyyspommeja, jotka upottavat akselivaltojen sukellusveneet.
Aani jatkaa kertoen Plutolle, kuinka ylimaardinen saastetty rasva pitdd poikamme
varustettuina rintamalla Pluton katsoessa samalla seinélla roikkuvaa taulua, jossa Mikki
Hiiri on armeijan univormuun pukeutuneena.?®*

Animaatiossa opastetaan selkeésti, kuinka rasva tulee sdilyttdd metallisessa
purkissa, siiviloida ennen purkkiin kaatamista ja sdilyttdd purkki kylméssa. Radiodani
neuvoo Plutoa viemddn rasvapurkin paikalliselle lihakauppiaalle, jolla on ikkunassaan
”Official Fat Collection Station” —tarra (Liite 9). Rasvasta saa vastineeksi rahaa (tai
Pluton tapauksessa makkaraa). Kaupasta pois tullessaan Pluto kantaa h&nndssaan
ylpednd Yhdysvaltojen lippua. Lopuksi siirrytddn kuvaan kaadettavasta rasvasta tiuhaan
ampuvan tykkipatteriston péalle yhdistettynd iskulauseeseen siitd, kuinka rasvaa
saastamalla voi tuottaa rajahteitd. Animaatio loppuu “Official Fat Collection Station” -
tarran kuvaan ja kehotukseen Kkatsoa, ettd lihakauppiaallasi on kyseinen tarra
ikkunassa.?*®

Animaatio Out Of The Frying Pan And Into The Firing Line on tuotettu Disneyn
toimesta Conservation Division of the War Production Boardille®®®. Sen propaganda on

27 Conservation Division of the War Production

valkeaa. Animaation &anend toimiva
Board tuodaan esille jo animaation alkuteksteissd, ja animaation sanoma keittiérasvojen
saastamiseksi  Yhdysvaltojen sotateollisuudelle tulee suoraan ja selvésti ilmi.
Keittiorasvojen  talteen ottaminenhan oli yksi Yhdysvaltojen kotirintaman
sotaponnisteluista yhdessd esimerkiksi vanhojen renkaiden ja erilaisten metallien
keraamisen ohella?*®. %

Animaatio on kyllastetty isdnmaallisella symboliikalla, joita edustavat
animaation taustalla soiva — animaatiosta The New Spirit tuttu — Yankee Doodle Spirit -
savelmd, radioddnen vetoomus amerikkalaisiin kotiditeihin ja Pluton kantama

Yhdysvaltojen lippu. Nailld symboleilla on arvolataus, jonka avulla haluttu vaikutus on

24 WDOTFL 2004, Out Of the Frying Pan And Into The Firing Line, 1942.
5 WDOTFL 2004, Out Of the Frying Pan And Into The Firing Line, 1942.
26 Shale 1976, 33.

%7 salmi 1993, 135.

%58 Duis 1996, 20.

9 Jowett & O’Donnell 1986, 17.
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mahdollista siirtaa yleisoon®®. Yhdysvaltojen maaperélld operoivan sotateollisuuden
toimivuus oli sodankdynnin kannalta elintdrkedad ja kaikki mahdolliset keinot sen
auttamiseksi olivat tervetulleita. Niinpé siviilit — tassé tapauksessa kotiéidit — tuli myos
rekrytoida mukaan sotaponnisteluihin®'. Animaatio toisin sanoen suoraan kehottaa
yhdysvaltalaisia kotiditeja sekd myods kaikkia muita ruoanlaittajia sadstamaan
keittiorasvat ja toimittamaan ne kerdyspisteisiin. Animaatio myds rehellisesti opastaa
kansalaisia keittiorasvojen séilomisessé seké toimittamisessa keréyspisteisiin. Se pyrkii
vaikuttamaan nain suoraan ulkoiseen toimintaan®®?. Rasvan saastamisen kautta yksilo
saadaan ndin tuntemaan itsensa tarpeelliseksi ja tarkeaksi?®®*. Se on keino sodan
voittamiseksi, jolloin se motivoi yksilén toimimaan®*. Minni Hiiri on animaation
sankari, yhdysvaltalaisen kotididin perikuva ja malli, johon Kkotididit samaistuvat.
Jalleen kerran sankarin intresseista tulee yleison intresseja.’®®

Animaatio on isdnmaallisuuden ohella lupaus voitosta sodassa. Siind voiton
illuusiota ruokitaan tippuvan rasvan muuntautuessa torpedoksi, joka upottaa
akselivaltojen sota-aluksen sek& kaadetun rasvan muuntautuessa ammuksiksi
ammusvoihin 2°° . Tallainen animaation mahdollistama muodonmuutos yhdistettyna
kertojan kuvailuun on myds esimerkki Yhdysvaltojen hallituksen tukemista keinoista —
etenkin sodan tdssa vaiheessa — yhdistdd kotirintaman ponnistelut suoraan rintamalla
tapahtuvaan taisteluun.?’ Tata vahvistaa vield Pluton asennoitumisen muuttuminen
myonteiseksi  rasvan  luovuttamiselle  kerdykseen tdman nahdessd  Mikin
sotilasunivormukuvan seinélld ja kertojan todetessa yhdysvaltalaisten poikien pysyvan
sill& keinolla varustettuina rintamalla. Animaatio luo yleisdon selkedn mielikuvan siit,
miten Kkeittiorasvat on mahdollista muuttaa esimerkiksi tykiston ammuksiksi.
Yhdistettynd animaation esittelemiin virallisten rasvankerdyspisteiden tarroihin ja
tarkkaan opastukseen, miten rasva tulee sdilod, tdmékin animaatio herattdé katsojissaan

todenmukaisuutta ja laheisyytta®®®.

260 Ellul 1973, 163.

261 ) asswell 1971, 10.
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Reason And Emotion (1943) on animaatio jarjen ja tunteiden k&ytdsta sota-
aikana ja kuinka ei tule kuunnella ja uskoa kaikkia huhupuheita sodan tapahtumista.
Animaatio perustuu kirjaan nimeltd War Politics and Emotion, joka esittd4, miten tunne

oli voittanut jarjen natsi-Saksassa’®®

. Animaation alussa kertoja toteaa, kuinka ihmisella
on kyky tuntea?” ja ajatella jarjella®”*. Jokaisen mielessa nama kaksi kayvat taistelua
maaraysvallasta ihmiseen. Lapsen epakypsaa mieltd hallitsee aluksi ainoastaan tunne,
joka voi tehdd diktaattorimaisesti, mitd haluaa, koska jarki ei ole viel&d syntynyt.
Animaatiossa pienen lapsen paan sisalla h&arii luolamiesasuun sonnustautunut lapsi,
joka ohjaa Junioria tekemddn harkitsemattomia tekoja. Itkun tullessa myds jarki
ilmestyy paikalle ja toteaa, ettd jos hé&n olisi ollut paikalla alusta asti, ei esimerkiksi
portaista putoamista olisi paassyt tapahtumaan. Juniorin kasvaessa jarki on siirtynyt
ihmisen ajajan paikalle. Tunne saa vain ajoittain vallan, ja jalleen seuraukset ovat
harmilliset. Kertojan déni toteaa, ettd sen siitd saa, kun ei kuuntele jarkedan ja etta
kontrolloimaton tunne aiheuttaa ihmiselle paljon harmia. "2

Kertojan ddni jatkaa, ettd ndind vaikeina aikoina on ensiarvoisen tarkeaa, ettd
pystymme kontrolloimaan jarkedmme ja tunteitamme. Animaatiossa tavallinen
amerikkalainen mies yrittdd pysyd sodan tapahtumien tasalla kuuntelemalla radiota ja
lukemalla sanomalehted. Lehtien otsikot kertovat niin voitoista kuin hévigistd, radio
kertoo, kuinka tilanne néyttda todella pahalta, ja miehen ympérille ilmestyy utuisia
hahmoja, jotka kuiskivat hanelle suusta suuhun Kiertdvia huhupuheita amerikkalaisten
havidsta sodassa. Mies joutuu paniikin ja pelon valtaan. Miehen p&én sisalla tunne on
my0s pelon vallassa jérjen yrittdessa kuitenkin pidatelld hé&ntd ja selittdessd, ettei
kannata uskoa kaikkea, mitd sanotaan. Kertojan &4ni provosoi tunnetta usuttamalla tata
raivaamaan jarki tieltd&n, jolloin se auttaisi Hitlerid. Jarki ja tunne pyséahtyvat
kuuntelemaan kertojaa, joka antaa oppitunnin Hitlerin tavoista hallita tunnetta ja sen
my6ta saksalaisia. 2"

Animaatiossa Hitler lietsoo pelkoa keskitysleirien ja gestapon avulla, vetoaa
sympatiaan toteamalla, ettei han halunnut sotaa vaan muut valtiot ajoivat hénet siihen.

Hitler vetoaa my0s ylpeyteen holmoilla rotuteorioilla arjalaisesta superrodusta ja lietsoo

%69 Gabler 2008, 414.

270 Engl. emotion.

2L Engl. reason.

212 \WDOTFL 2004, Reason And Emotion, 1943.
213 WDOTFL 2004, Reason And Emotion, 1943.

45



vihaa vapaata demokraattista elamad kohtaan. Natsin padssa tunne on johdossa jérjen
yrittdessa puhua talle jarked siitd, kuinka Hitler on hullu valehtelija (Liite 10). My0s
kertoja toteaa Hitlerin ajatusten olevan hulluutta, tunnetilaa, joka on riisuttu kaikesta
jarjesté jattaméalla vain raunioita jélkeensa. Lopuksi kertoja siirtyy puhumaan Juniorin
jarjelle ja tunteelle, kuinka tilanteeseen on olemassa vain yksi vastaus. Siind jarki
ajattelee, suunnittelee ja tekee eron oikean ja vaaran vélilla&. Tunne puolestaan on hyva
ja vahva, joka rakastaa maataan, vapauttaan ja eldmaénsd. Yhdessa heidan tulee olla
valmiita taistelemaan vaikealla tielld kohti voittoa. ”Jarki ohjaajan paikalla ja tunne
hanen rinnallaan me [Yhdysvallat] menemme ja teemme meille osoitetun tehtdvéan ja me
teemme sen oikein.” Animaation lopussa jarki ja tunne ovat paassa lentdjélla, joka
lent&4 lentokonetta isossa lentueessa.?

Animaation Reason and Emotion alkupuolisko méérittelee katsojalle periaatteen
tasolla, kumman kyvyn tulisi olla ihmisen — tdssa tapauksessa animaation sankarin,
Juniorin — ohjaksissa. Tunne on animoitu luolamieheksi, joka tekee mitd tahansa hetken
mielijohteesta. Jarki on puolestaan siististi pukeutunut, silmélasit nenélléan oleva
alykko, joka toimii rationaalisesti. Alkuosan kommellukset ovat kuitenkin melko
harmittomia ja katsojalle annetaan aika humoristinen kuva karikatyyrisista jarjesté ja
tunteesta.?’> Kyvyt kuitenkin prosessoidaan katsojalle selkeasti ja nain niistd luodaan
selkeédt ”sankarin ja konnan” kategoriat, vaikka tunne ei suoranaisesti konna olekaan.
Silla on kuitenkin selked negatiivinen arvolataus, joka méaéarittyy tarkemmin animaation
jatkuessa. Mita kérjistyneempi ja yksinkertaistetumpi kuva on, sitd helpoimmin asia
tulee katsojan tajuttavaksi. 2’

Todenmukaisuus ja laheisyys ovat jalleen l1&sné, kun animaatio esittelee miehen,

277 Animaatio

jonka korviin kantautuu huhupuheita yhdysvaltalaisten tappioista sodassa
muuttuu siis alun tdysin ajasta ja paikasta irrallisesta tarinasta kuvailemaan tarkemmin
omaa aikaansa ja tapahtumia. Tapahtumat ovat Kkatsojille tuttuja, koska ne kuuluvat

suoraan kotirintaman ihmisten kokemuksiin®"

. Animaatio madrittelee jarjen ja tunteen
arvojarjestystd nyt kaytdnnon tasolla liitettynd ajankohtaisiin tapahtumiin ja

mahdolliseen stereotyyppiseen kayttdytymiseen tavallisella yhdysvaltalaisella, joka

214 \WDOTFL 2004, Reason And Emotion, 1943.
215 WDOTFL 2004, Reason And Emotion, 1943.
278 \/ares 1996, 168-170.

21T E[ul 1973, 164.

218 \/ares 1996, 168-170.
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seuraa eri medioiden vélityksell4 sodan tapahtumia. Animaatio kdyttad psykologisena
aseenaan provokaatiota, jolla se méadrittelee tunteen johdatteleman, paniikkiin menneen
miehen toiminnan olevan toimintaa Hitlerin hyvaksi. Yleisolle méaritellaén téllaisella
yksinkertaisella provokaatiolla selked rintamalinja positiivisen jérjen ja negatiivisen
tunteen valille®™®.

Tama negatiivinen tunne on puolestaan sitten se symboli, jolla animaatio
madrittelee Hitlerin ja h&nen keinonsa hallita saksalaisten mielid. Tunne-symbolille
luodaan todella negatiivinen arvolataus. Natsit maaritellddn ainoastaan tunteidensa
hallitsemiksi. Tunne on natsi, joka orjuuttaa Hitlerin valheiden I&pi nakevan jarjen.
Yleisolle annetaan jalleen hermopainetta, aihetta tuohtumukselle, kun tunne pitaa jarkea
keskitysleirissa ja pakottaa timan tekemaan natsitervehdysta vastentahtoisesti’®®. Myds
Hitlerin ja natsien jarjettémyyden tuloksena ei ole mitdan muuta kuin raunioita®®’.
Satanistista propagandaa maéritellaan Lasswellin mukaan silld, ettd jokainen valtio, joka
aloittaa sodan ja estdd rauhan, on valehtelija, paha ja kiero. Vihollinen eli Hitler ja natsit
ovat toisin sanoen se saatanallinen paha, joka estdd rauhan, tuota yhteiskunnan

normaalia tilaa®®?

toteutumasta sodanlietsonnallaan. 2 Yleisolle tehdaan selvaksi, etta
tdmé sodan lietsonta puolestaan on valhetta, johon ei tule huhupuheiden tapaan uskoa.
Lopuksi animaatio lakkauttaa ~mahdolliset kiistanalaisuudet yleisessa
mielipiteessd. Totuus eli jarjen johtama ihminen julistetaan ainoaksi oikeaksi
vastaukseksi ongelmaan eikd siitd keskustella. Animaation loppu luo yleisé6n
hyvanolontunnetta siitd, kuinka vastaus ongelmaan eli sotaan pahoja natseja vastaan on
jarjen kayttdminen ja tunteiden aisoissa pitdminen. N&in pyritd&n ilmentdmaén jokaisen
yksilon siséistd mielipidettad siitd, ettd td&mé&n nahtydén jokainen ymmartdd toimia
oikein. ?® Jarki madaritellaan paatoksien tekijaksi, joka ymmartaa oikean ja vaaran
valisen eron. Tunne on puolestaan tunne vahvojen isanmaallisten symbolien puolesta.
Omien voimien vahvuus ja yhtendisyys tuodaan esille jarjen ohjastaman hévittdjan

285

liittyessé suureen lentueeseen”™. YleisOn odotuksiin sodasta vastataan osoittamalla, ett&

2% \/ares 1996, 168-170; Ellul 1973, 205.
280 | asswell 1971, 82.

281 |_asswell 1971, 82.

282 asswell 1971, 12.
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t4mé on ainoa ja oikea keino, jolla sota voidaan voittaa®®®. Huhupuheita ei tule uskoa
eikd levittdd, jotta paniikkia ei turhaan lietsottaisi. Ndin estettéisiin myds vihollisen
propagandan levidminen.

Chicken Little?® (1943) on animaation Reason And Emotion tapaan ihmisten
kayttdytymista valistava animaatio. Se perustuu vanhaan eldinsatuun pienesta
kananpojasta Pikku Kana Kanasesta, joka uskoo maailmanlopun tulevan niskaan
putoavan taivaan muodossa. Vaikka se vastoin  Sorlinin  médrittelya
historiantutkimukseen soveltuvista elokuvista perustuu vanhaan eldinsatuun, on myos
sen kéyttotarkoitus propagandafilming historiantutkimuksen kannalta erittain relevantti.

Animaation miljoéna on lintutarha, johtajanaan vanha ja viisas Cocky Locky.
Muita tarhan lintuja ovat kanat, kalkkunat, hanhet ja ankat. Kertojan déni toteaa heidan
kuulostavan aivan ihmisiltd. Nama linnut yhdessé Pikku Kana Kanasen kanssa elavat
turvallista elaméansd korkean aidan, lukitun tarhan oven ja maanviljelijan haulikon
suojissa. Aidan taakse ilmestyvé kettu Foxey Loxey toteaa my9s ndma turvatoimet liian
ankariksi, mutta ovelana kettuna se lukee psykologian kirjasta keinon paasté tayttamaan
vatsansa lintuaterialla. Lainaus Kkirjasta kuuluu: ”Vaikuttaaksesi massoihin ota
kohteeksesi véhiten alykés yksilo.” Kettu huomaa Pikku Kana Kanasen, joka leikkii
hélmistyneend jojollaan. Kettu lukee toisen lainauksen: ”Jos kerrot valheen, ala kerro
pientd vaan kerro iso.” Kettu repdisee ennustajan kyltista siniselle pohjalle maalatun
tdhden irti ja heittad silld Pikku Kana Kanasta puhaltaen tdman niskaan savua aidan
raosta, heilutellen peltid matkien ukkosta ja kaataen kastelukannusta vettd Pikku Kana
Kanasen péalle. Lopuksi kettu puhuu Pikku Kana Kanaselle aidan l&pi madalletulla
aanellaan, pelottelee tatd niskaan putoavalla taivaalla ja késkee juosta henkensa edesté.
Pikku Kana Kananen sént&dd paniikissa lapi lintutarhan ilmoittaen kaikille taivaan
putoavan heiddn niskaansa. Paniikissa linnut syoksyvat kuulemaan Pikku Kana Kanasta.
Cocky Locky saa kuitenkin linnut uskomaan kaiken olevan vain potyé, ja ketun ovela
juoni nayttaad menevan monkaan. 2

Kettu kuitenkin turvautuu jalleen kirjaansa: “Horjuta massojen luottamusta
johtajiinsa.” Tdmé&n myo0té kettu kiertelee lintutarhassa kuiskien huhuja lintujen korviin

heidan johtajansa epdpatevyydestd. Huhut alkavat nopeasti kiertdd tarhassa ja

28 | asswell 1971, 102-103.
27 syom. Pikku Kana Kananen.
28 \WDOTFL 2004, Chicken Little, 1943.
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epéluottamus Cocky Lockya kohtaan kasvaa. Kettu lukee vield kerran Kkirjastaan
lainauksen: “Imartelemalla merkityksettomatkin yksilot saadaan tuntemaan olevansa
synnynnéisia johtajia.” Kettu rohkaisee Pikku Kana Kanasta ottamaan johtajuuden
itselleen, mink& seurauksena Pikku Kana Kananen saa linnut vakuuttuneiksi taivaan
tippumisesta heiddn niskaansa ja juoksemaan ketun suosittelemaan luolaan turvaan.
Lintujen rynnattyd luolaan astuu kettu heidan perédssaédn sisdan ja sulkee luolan oven
isolla kivell4d. Kertojadani ilmoittaa aluksi kaiken loppuvan kuitenkin hyvin, mutta
néhdessaan ketun asettavan viimeisen linnun luun maahan hautausmaata kuvastavaan
rivistoon han parahtaa, ettei tarina loppunut ndin hénen Kkirjassaan. Kettu ottaa
psykologian kirjansa esiin ja sanoo: “Ala usko kaikkea mita luet, veliseni.”?*

Chicken Little on valistusanimaatio perattémien huhupuheiden seka
akselivaltojen propagandan torjumiseksi. Se on viimeinen Disneyn yhdessa
Amerikoiden valisten asioiden koordinaattorin toimiston®® kanssa tekema animaatio
mutta mydskadn se ei lahtokohtaisesti ole Amerikoiden valisten suhteiden hoitamiseen
tarkoitettu filmi®®*. Animaatiossa kuuluu yhdysvaltalaisen vapauden ja demokratian
vastaideologian eli akselivaltojen &&ni, joka pyrkii lietsomaan paniikkia ja sen myo6té
kohtalokasta lopputulosta yleiséssa?*?. Vastaideologian ruumiillistuma on kettu Foxey
Loxey ja hanen psykologian kirjansa®*. Foxeyn kirjastaan nostamat lainaukset voidaan
nahda tdaméan vastaideologian konkreettisina propagandayrityksind, joita vastaan yleisoa
pyritddn animaatiolla valistamaan. Foxeyn levittdma propaganda on mustaa, tdynna
isoja valheita, kuten animaatiossa itsessaankin tulee ilmi®**. Foxeyn kohteena ovat
lintutarhan linnut, jotka kuvastavat puolestaan Yhdysvaltojen kansalaisia. Kertojahan
toteaa, ettd he kuulostavat aivan ihmisiltd. Kuten edelld on jo tullut ilmi,
Yhdysvalloissahan oli jo 1930-luvulta saakka suhtauduttu natsipropagandaan lahes
hysteerisesti ja sitd pyrittiin  torjumaan muun muassa vastapropagandalla eri

instituutioiden toimesta®®.

289 WDOTFL 2004, Chicken Little, 1943.
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Animaatio  keskittyy propagandayritysten  vastustamisen ohella  myds
nayttamaan, millaisia seurauksia voi olla perattémien huhupuheiden uskomisella ja
levittdmisella. Lintujen paniikinlietsonta, Pikku Kana Kanasen nostaminen johtajaksi ja
lopulta pakeneminen Foxeyn luolaan ja suoraan tdmdan Kitaan toimivat varoittavina
esimerkkeind. Animaation lopun Foxeyn luolan lattialle lintujen luista muodostuva
“hautausmaa” konkretisoi — Disneylle epatyypilliseen tapaan — vakavalla tavalla lintujen
huhupuheisiin uskomisen ja niiden levittdmisen. Hautausmaa on myds jalleen keino
nostattaa hermopainetta ja tuohtumusta pahantekijaa kohtaan ** . Pahimmassa
tapauksessa kun kohtalona on yhdysvaltalaisten kuolema, jos huhupuheet jatkavat
leviamistd. Foxeyn viimeinen kommentti puhuttelee yleis6a suoraan: “Ala usko
kaikkea, mitd luet, veliseni.” Se on puolestaan vallitsevan yhdysvaltalaisen ideologian
aani, vaikka viesti tuleekin Foxeyn suusta, joka puolestaan kuvastaa akselivaltioita,
etenkin natsi-Saksaa ja Hitleria®®’. Kaikkea, mita lukee (ja kuulee), ei tule uskoa aivan
kuten jo animaatiossa Reason And Emotion osoitettiin.

Animaatio Victory Vehicles (1943) alkaa iloisella laululla Hop on your pogo
stick, jonka on séveltanyt jalleen Oliver Wallace yhdessd Ned Washingtonin kanssa™®.
Laulu ottaa heti kantaa vallitsevaan tilanteeseen, jossa niin  kumista kuin
polttoaineestakin oli puutetta. Animaation alkaessa kertojan aani toteaa saman. Ihmiset
eivét pysty enédé lilkkkumaan yhté helposti pitkia matkoja autoillaan, koska nyt karsittiin
kumi- ja polttoainepulasta. Kertoja kertoo, miten ihmiset olivat alkaneet keksia
vaihtoehtoisia liikkumismuotoja autoilulle. Animaatio esittelee Hessu Hopon toimesta
mitd humoristisimpia ajoneuvoja, jotka kulkevat milloin mill&kin voimalla. Eré&én
keksinnon kohdalla Hessu on 1&hd6ssé rakennustydmaalta poljettavilla kottikarryillaan,
kun tyomaan edustalta erottuu Yhdysvaltojen lipun vérein reunustettu kyltti, jossa
lukee: "Voiton asuntorakentaminen.” **° Esitellessadn toista voimakasta magneettia
voimanlahteendan kéyttdvaa kulkuneuvoa Hessu magneetin voimakkuudesta johtuen
kerdé kaikki mahdolliset metalliset esineet matkansa varrelta itseensd térméaten lopulta

kylttiin, jossa lukee: “Lyd japsit rautaromulla.” *® Lopulta toimivaksi ratkaisuksi

2% Lasswell 1971, 82.
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Iydetadn kengurukeppi®®™. Hessu esittelee kepin toimintaa hyppimalla silld kadulla.
Aitaan on huomaamattomasti liimattu juliste, jossa lukee himmeé&lla: ”Osta
obligaatioita.” Hessun hyppiessa valtatielld suurten kengurukeppid mainostavien
mainosten seasta vilahtaa nopeasti kyltti, jossa puolestaan lukee: “Osta
puolustusobligaatioita.” Hessun jatkaessa valtatielld hyppimistddn kertoja toteaa, ettd
valtateiden paallysteistéd voitaisiin ottaa 90 prosenttia pois ja ehdotuksen mukaan nama
ylimé&araiset betonit voitaisiin tiputtaa esimerkiksi Berliiniin tai Tokioon. Hessun
hyppiessa eri hahmoina kaduilla nékyvét liikkeiden seassa myos séanndstelytoimiston,
varvaystoimiston ja siviilipuolustuksen kyltit (Liite 11). Animaatio loppuu innostavaan
kuvaan, jossa kaikki ihmiset eli Hessut hyppivat pelkilld kengurukepeilld Hop on your
pogo stick -laulun soidessa iloisesti taustalla.

Animaatio olisi propagandansa puolesta sopinut myds muutamaan muuhun
tutkimukseni  kategoriaan. Siind tuodaan kuitenkin selviten esille kumi- ja
polttoainepulasta  johtuva ongelma. Animaatio liitetddén talla  ongelmalla
todellisuuteen*?. Ongelman yksinkertainen ja humoristinen ratkaisu on puolestaan
kengurukeppi. Yhdysvalloissa oli toisen maailmansodan aikana pula niin rengaskumista

kuin polttoaineesta®®

. Animaation kumi- ja polttoainepulaan liittyva laulu toteaa myds,
ettd ketd haittaa, jos kumi ja polttoaine ovat vahissd, eipdhdn tarvitse niell& pakokaasuja
ja valittaa liikennevaloista. Laulu myos kehottaa olemaan itkemattd kumin peraan, jota
ei ollut saatavilla, ja tekemadn itsestddn marttyyrid sen vuoksi. Taman sijaan laulu
kehottaa nauramaan huolet pois, hymyilemdan, olemaan itse toimija ja antamaan Setd
Samulin pé&std vereesi. N&in se valaa yleisoon isdnmaallista selké&rankaa ja
taisteluhenked kevyillé iskulauseilla laulun muodossa. Laulu valjastetaan nain jélleen

isinmaan agentiksi, joka on taytetty yksinkertaisilla ja helposti muistettavilla sanoilla®.

Y leison annetaan 16ytaa itsensa laulusta®®.
Muuta animaation siviilien sotaponnisteluihin liittyvaa propagandaa ovat kyltit,
joissa kehotetaan ostamaan sotaobligaatioita, seké sellaiset kuten saanndstelytoimiston

ja siviilipuolustuksen toimiston esittely. T&m& on osaltaan suoraan ulkoiseen toimintaan

%01 Engl. pogo stick.

%02 E|yl 1973, 164.

%3 Pyis 1996, 26, 30, 33.

%04 Sheppard 2001, 304; Ellul 1973, 165.
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tahtadvaa mutta taas toisaalta sisdisia asenteita muokkaavaa promootiota®®. Lasswellin
mukaanhan kansan tuli nakya paitsi rintamalla my6s kotirintaman sotaponnisteluissa®”.
Lisaksi animaatiossa esiintyva kyltti ”lyo japsit rautaromulla” liittyy voimakkaasti jo
tutkimuksessa ~ aiemmin  mainittuun  siviilien  sotaponnisteluun  rautaromun
keraamiseksi *® . Kyltti yhdessa kertojan kanssa, joka toteaa, ettd ylimaaraiset
valtateiden pé&allystebetonit voitaisiin pudottaa esimerkiksi Berliiniin tai Tokioon,

%9 Nama ovat erinomaisia huumorin

nimeévat vihollisen my6s maantieteellisesti
keinoja mobilisoida viha vihollista vastaan®°. Nain propagandan sanoma piilotetaan
ovelasti sivulauseeseen, josta se on kuitenkin mahdollista yleison toimesta omaksua

kaikessa yksinkertaisuudessaan®!.

3.4.2 AMERIKOIDEN VALISET SUHTEET

CIAA perustettiin elokuun 16. paiva vuonna 1940 johtajanaan Nelson Rockefeller.3?
Rockefeller palkkasi ystavansa John Hay ”Jock” Whiteneyn toimiston elokuvaosaston
johtajaksi.®™® Sen tehtavaksi annettiin Pohjois- ja Eteld-Amerikan valtioiden valisten
suhteiden lujittaminen. Latinalaisessa Amerikassa esitettiin paljon saksalaisia
propagandafilmej&, jonka vuoksi saksalainen vaikutus oli sielld laajalti levinnyttd vield
aivan 1940-luvun alussa. *** Whitneyn tehtavana oli tuottaa etelaamerikkalaisia
kiinnostavia filmeja, joita sitten naytettaisiin akselivaltojen filmien tilalla. **°
Yhdysvaltalaisten elokuvanjakelijoiden asettaessa akselivaltojen filmejd esittavat

etelaamerikkalaiset teatterit boikottiin tuli CIAA:n tuottaa tilalle yhdysvaltalaisia

36 E1Jul 1973, 161; Lasswell 1971, 9-10.
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filmeja, joita my0s Eteld-Amerikan elokuvien naytteilleasettajat suosisivat ja jotka
myds perehdyttaisivat etelaamerikkalaisia valtioita liittoutuneisiin.

Etela-Amerikan suosimia valkokankaan hahmoja olivat olleet Mikki Hiiren
alkuajoista saakka kaikki Disneyn hahmot. CIAA:n johdon l&hestyttyd Disneytd vuoden
1940 lopulla johti arastava yhteisty0 lopulta Eteld&-Amerikan kiertueeseen, jonka Walt
Disney teki yhdessé viidentoista yhtiénsa tyontekijan kanssa®'’. Kiertueen aikana he
tutustuivat Eteld-Amerikan kulttuuriin mahdollisia animaatioita varten. Ensimmainen
animaatio®*® julkaistiin vuoden 1942 lopussa, ja sen tarkoituksena oli Rooseveltin Good
Neighbor -politiikan mukaisesti heti tdhdentdd pohjois- ja etelaamerikkalaisille
mantereidensa yhtenaisyytta.**

Amerikkojen yhtendisyys -teeman lisédksi Disney suostui tuottamaan CIAA:lle
viisi terveyttd edistdvaa seka viisi maanviljelykseen liittyvdd animaatiota, joista
ensimmadiset valmistuivat vuoden 1943 alkuun mennessa (Liite 12). Ndma animaatiot
oli tarkoitettu nimenomaan latinalaisamerikkalaiselle yleisolle, ja niiden kustantajana
toimi  Yhdysvaltojen hallitus. Koska suuri osa katselijoista oli luku- ja
kirjoitustaidottomia, kaikkiin animaatioihin tehtiin kertojan &é&niraita tekstina
esitettdvien otsikoiden sijaan. Osa yhdysvaltalaisista veronmaksajista kyseenalaisti
ndiden animaatioiden yhteyden sotaponnisteluihin ja kansallisiin intresseihin.
Vastauksena todettiin, kuinka térked rooli Etela-Amerikalla oli raaka-aineiden
tuottajana ja kuinka ndméa raaka-aineet olivat valttaméattomia aseiden ja ladkkeiden
valmistukselle.  Ndiden raaka-aineiden tuotanto riippui  eteldamerikkalaisten

320

tyontekijoiden hyvasté terveydesta.”” Koska animaatiot olivat tarkoitettu nimenomaan

maalaisvéestOlle, oli tarkedd péa&std esittdmaan niitd maaseudulla. Esittdminen

toteutettiin kuvan- ja aanentoistolaitteistolla varustettujen kuorma-autojen avulla®?.

Vuoteen 1945 mennessa CIAA oli rakentanut levitysjarjestelman, joka esitti 1ahes 8000
elokuvateatterin  ulkopuolista esitystda kuukaudessa léhes neljélle miljoonalle

ihmiselle.®??

%1 Shale 1976, 41, 51.

317 Ryhmén kutsumanimi oli EI Groupo.

%18 South of the Border With Disney, ei kuulu lahdemateriaaliini.

%19 Shale 1976, 41-44.

%20 Shale 1976, 52.

%21 saksalaisomistuksessa oleva Bayer Chemical Company oli esittanyt talla keinolla propagandafilmeija
Brasiliassa jo vuosia; Shale 1976, 58.

%22 Shale 1976, 58-59.
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The Grain That Built Hemisphere *** (1943) on ensimmiinen maatalouteen
liittyva valistusanimaatio maissin evoluutiosta ja tarkeydestd Pohjois- ja Etela-
Amerikalle sekd koko maailmalle. Kertojan aani aloittaa toteamalla, ettd maissi on
symboli, joka liittdd Amerikat yhteen yhteisymmarryksen ja solidaarisuuden nimissé.
Animaatio esittdd karttakuvan molemmista Amerikoista yhtend isona maissipeltona
(Liite 13). Kertojan &ani jatkaa maissin evoluution oppitunnilla, kuinka se ei olisi voinut
syntyd luonnonvaraisena ja kuinka maissin keksimisen myotd Amerikan suuret
intiaanisivilisaatiot®** saattoivat syntya. %

Evoluution ja historian oppitunnin jalkeen siirrytddn nykyaikaan. Animaatio
edelleen kertojan johdattelemana valistaa, kuinka maissi on nykyisin levinnyt ympari
maapalloa ja kuinka siitd on tullut intiaanisivilisaatioiden kautta Amerikoiden perint6
maailmalle. Animaatio nayttaa, millaisia ruokia maissista nykyisin voidaan valmistaa ja
kuinka tarkeda se on karjan rehuna. Tamén jalkeen animaatio siirtyy maissista saatavien
erilaisten kemian tuotteiden jalostukseen. NA&it4d raaka-aineita ovat muun muassa
erilaiset Oljyt, tarkki, glukoosi ja alkoholi seka kayttokohteita muun muassa ruokatalous,
terveydenhuolto, polttoaineet, réjéhteet, renkaat, laskuvarjot, autot, tankit, laivat,
maanviljelykoneet, junat ja rakennukset. Animaatio loppuu toteamukseen, kuinka
intiaanien ajoista on tultu pitkd matka nykyhetkeen. ”Aiemmin maissi elatti mayat,
nykyisin se elattaa koko maailman.” 32

Animaatio lainaa muutamia kohtauksia aikaisemmin julkaistuista Disneyn
animaatioista. Kohtaukset, joissa yhdysvaltalainen pommikone pudottaa pommit, ovat
animaatioista The New Spirit / The Spirit of 43, laiduntava hirvieldin on kokoillan
animaatiosta Bambi (1942) ja humoristinen kohtaus pienestd porsaasta on
Hullunkurinen sinfonia -animaatiosta Farmyard Symphony (1938). **’ Animaatio
kuitenkin perustuu tdysin omaan alkuperdiseen kasikirjoitukseen.

Etela-Amerikasta saatavat raaka-aineet — kuten animaation ”paatéhti” maissi —
olivat siis tdrkeitd Yhdysvaltojen sodankdynnille. Pohjois- ja Eteld-Amerikan
mantereiden kuvaaminen yhtendisend maissipeltona aivan animaation alussa antaa

yhdessé kertojan solidaarisuuteen ja yhteisymmarrykseen vetoavan &anen kanssa

%23 Alkuperainen nimi oli Corn and Corn Products; Shale 1976, 52.
%24 Mayat, inkat ja atsteekit.

%25 WDOTFL 2004, The Grain That Built Hemisphere, 1943.

%26 WDOTFL 2004, The Grain That Built Hemisphere, 1943.

%27 Kts. esim. Shale 1976, 53.
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katsojalle idean Amerikoiden vélisesta yhtendisyydestd téllaisena etukéteen tehtyna

tuomiona®?®

. Maissin ja intiaanien yhteisen historian kuvaaminen antaa yleisolle kuvan
Eteld- ja Latinalaisesta Amerikasta nimenomaan maissin syntymakotina ja esittad, etta
kiitos maissista kuuluu nimenomaan heille. Etel&- ja Latinalaisen Amerikan valtioita
"myydaén” ja rohkaistaan toinen toiselleen ansioituneina maissin evoluutiosta ja
perinndsta nykymaailmalle. *2° Tallaisten liittolaismielisten tunnetilojen edistaminen
nahtiin tarkeana niin kotimaassa kuin my®s omien rajojen ulkopuolella®°.

Propagandalle, joka tadhtad ystavyyssuhteiden vahvistamiseen, on térkeé, ettd
liittoutuneet  kannustavat toinen toistaan  korostamalla heiddn  sinnikké&ité
ponnistelujaan.®*! Lasswellin mukaan puolueettomien tai sotatoimiin osallistumattomien
maiden asennoituminen vaikuttaa merkittavasti sodan lopputulokseen. Niinpd on
tarkedd kontrolloida ndiden valtioiden mielipiteitd, jotta omista tavoitteista tulee
heidankin tavoitteitaan.®** Animaation kannustimina toimivat maissista saatavat raaka-
aineet niin elintarviketeollisuudelle kuin muille teollisuudenhaaroille. Yhdessa
animaation kertojan loppukommentin ”[--] nyt maissi el&ttdd koko maailman”, kanssa
korostetaan Eteld- ja Latinalaisen Amerikan ponnisteluja maissinviljelyssa. Yleison
yksilét saadaan nain kokemaan itsensa tarpeellisiksi ja tarkeiksi®*. Maissin liittaminen
etenkin ajankohtaisiin sotateollisuuden tarvikkeisiin antaa selvan viestin, ettd maissin
viljelylla "peli” eli sota on mahdollista voittaa®*. Tamankaltainen rohkaisu on hyvin
hienovarainen ja tehokas epéasuoran propagandan muoto, jonka avulla puolueeton tai
sotatoimiin osallistumaton valtio vedet&én sotaa kdyvén valtion puolelle, vaikka vain ei-
sotilaallisesti®*.

The Winged Scourge (1943) on puolestaan ensimmadinen Disneyn Amerikoiden
vélisten suhteiden terveyden edistdmisanimaatio malariasddsken aiheuttamista
ongelmista ja kuinka sitd vastaan voidaan taistella. Ennen terveyden

edistdmisanimaatioitaan Disneyn henkilokunta oli pitadnyt useita ennalta valmistavia

328 Ellul 1973, 163.

329 | asswell 1971, 114, 117.

330 | asswell 1971, 124.

331 |_asswell 1971, 114.

332 | asswell 1971, 126.

333 Elul 1973, 209.

334 \/ares 1996, 168-170; Ellul 1973, 209.
335 |_asswell 1971, 138.
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neuvotteluja Public Health Servicen ja Pan American Sanitary Bureaun kanssa.®®
Animaatio alkaa seindan liimatulla julisteella “valtion vihollisesta numero yksi:
malariasééski, eldvana tai kuolleena”. Kertojan &ani toteaa, kuinka tdma pieni rikollinen
vaikuttaa ihmisten kohtaloon levittdmélld sairautta, karsimystd ja tyokyvyttomyyttd
miljoonille eri puolilla maailmaa. Animaatiossa ndytetddn, kuinka malariasaaski pistaa
ihmiseen ja kuinka taudinaiheuttajat padsevat ihmisen elimistoon. Animaatio jatkaa
nayttdmalla esimerkin terveestd miehestd, joka on uurastanut kovasti kauniin kotinsa
eteen. Malariasadsken piston my6ta mies kuitenkin sairastuu vakavasti ja hdnen kotinsa
ja tilansa raunioituvat vaikuttaen koko hanen perheensa elamaan.**’

Kertoja pyytéda tdman jalkeen avukseen seitsemdn k&apiotd, jotka aloittavat
perusteelliset toimet malariasddsken torjumiseksi. Animaatiossa todetaan, kuinka
malariasddski munii toukkiensa munat veteen, jossa toukat sitten eldvat. Kertoja opastaa
yhdessa seitseman kaapion kanssa, kuinka vesistdjen kasvillisuutta voi harventaa, jotta
kalat pdasevat paremmin liikkumaan ja syom&&n malariasddsken toukkia. K&apiot
esittelevat muina torjuntakeinoina 6ljyn ruiskuttamista veden pinnalle, torjunta-aineiden
kayttod, seisovan veden pois laskemista, seinien tapetoimista, ovien ja ikkunoiden
verkottamista ja lattian rakojen tukkimista. Taustalla soi tuttu Ain laulain tyotas tee -
melodia. Lopulta k&apiot saavat tyonsd kohteena olleen talon turvalliseksi
malariasééskelta ja kertoja toteaa, ettd aiemmin ndytetty terveen miehen perhe joutui
karsiméaan, koska ei ollut tehnyt muutamaa yksinkertaista toimenpidettd malariasaésken
torjumiseksi. Lopuksi kertoja toteaa, ettd malariaa aiheuttaa vain malariaséaski.
"Tuhoamalla saasket pyyhit taudin pois.”**®

The Winged Scourge oli viimeinen CIAA:n animaatio, jossa esiintyi Disneyn
tunnettuja animaatiohahmoja niiden Eteld-Amerikassa nauttimasta suosiosta huolimatta.
Animaatio vaati seitsemaltd kaapiota tarkoin méériteltyja liikkeitd, joten kohtauksia
kokoillan Lumikki-animaatiosta ei voitu kéyttdd vaan animaatio oli piirrettdva tyhjasta.
Tama puolestaan vei liikaa aikaa ja k&vi liian kalliiksi, joten seuraavat animaatiot
kayttaisivat yksinkertaisempia pohjapiirustuksia sekd hahmoja. Disney perusteli
seitseman kaapion kayttdmistd mielenkiinnon heréttamiselld, mutta tarkoituksena ei

kuitenkaan ollut, ettd k&apiot varastaisivat huomion animaation perimmaiselta

%36 Shale 1976, 53.
7 WDOTFL 2004, The Winged Scourge, 1943.
%% WDOTFL 2004, The Winged Scourge, 1943.
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tarkoitukselta, kuinka péaéstd eroon saaskistd. Vaikka animaatio oli kohdistettu
etelaamerikkalaiselle yleisolle, Britannian hallitus vaikuttui siit4 niin paljon, etta tilasi
sitd useita kymmenid kopioita Intiaan, jossa monsuunikautena malaria ja sadsket olivat
merkittdva ongelma.®*

Animaation perimmadinen tarkoitus oli torjua malariasadski ja sen kautta
malarian leviaminen, jotta eteldaamerikkalaiset pysyisivat terveind ja tyokykyisina raaka-
aineiden tuottajina Yhdysvaltojen sotateollisuudelle®*. Seitseman kaapiota, jotka olivat
olleet jo auttamassa kanadalaisia heidén sotaobligaatioidensa mainostamisessa, on
jalleen valittu esittdméan sankareita eteldamerikkalaisten taistelussa malariasééskia
vastaan. Lumikkihan oli ollut (ja on edelleen) yksi Disneyn suosituimmista kokoillan
elokuvista, ja Disneyn hahmot olivat nauttineet suosiosta Etela-Amerikassa®*'. Kaapiot
ovat siis jalleen propagandalle tyypillinen ja perusteltu keino herételld vanhoja
stereotypioita uudessa tilanteessa>*?. Kaapi6t ovat itse stereotyyppi, jonka avulla
animaation viesti saaskien torjumiseksi pyritadn valittamaan yleisélle®*. He ovat se
yleisén samaistuksen kohde, jota antaa omalla esimerkillaan mallin toimia®**.

Animaation The Winged Scourge perimmadinen ongelma on malaria, joka
aiheuttaa terveellekin ihmiselle kohtalokkaita seurauksia. Tatd ongelmaa eli tautia
kantavat puolestaan sadsket, joiden torjumisen animaatio esittelee musta-valkoisen
yksinkertaisena ratkaisuna kyseiseen ongelmaan*. Kaapididen avulla animaatio luo
yleisdlle hyvénolontunteen siitd, ettd malariasédaskien torjuminen kdy yksinkertaisesti

36 Iskulause “tuhoamalla

kédenkaanteessd, mink& jalkeen voi olla tdysin huoletta
séasket pyyhit taudin pois” sisdltdd yleisolle odotuksen ja vaatimuksen animaation
esittelemien torjuntakeinojen toteuttamisesta ja k&&pididen tapaan antaa samalla
yleisélle luvan I6ytad itsensa siita®’. Samalla tavoin yleisélle annetaan mahdollisuus
I0yté&d itsensd ja yhteisollisyytensd muiden eteldamerikkalaisten kanssa animaation alun

julisteesta, joka julistaa malariasadsken "valtion viholliseksi numero yksi”. Ongelma oli

%39 Shale 1976, 53-54.

0 Tygkykyisyyden tarkeys tulee ilmi Shalen teoksessa Donald Duck Joins Up mutta my®s animaatiossa
kertojan dénen todetessa malariasddsken aiheuttavan tyokyvyttdmyyttd miljoonissa ihmisissa ympéri
maailmaa.

%41 Shale 1976, 53.

2 Ellul 1973, 165.

3 Ellul 1973, 163.

344 Ellul 1973, 172.

345 Ellul 1973, 206.

346 Ellul 1973, 203.

%7 Ellul 1973, 164-165.
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siis madrittelemattoman valtion laajuinen. Se voitiin siis ymmartad kaikkien kyseisesta
ongelmasta Kkarsiville yhteiseksi ja sen kautta luoda yhteisollisyyden tunnetta
etelaamerikkalaisessa elokuvayleisdssa®*®,

Defence Against Invasion (1943) on Disneyn kolmas CIAA:lle tuottama
animaation ja naytellyn filmin yhdistelmd, jonka tarkoituksena on valistaa yleista
rokotuksen ottamisen puolesta. Filmi alkaa naytellylld kohtauksella lasten tullessa
la&karin vastaanotolle saadakseen rokotuksen. Ensimmadisen lapsen arastellessa paattaa
kertoja yhdessa filmill& ndyttelevien 14&karin ja hoitajan kanssa kertoa, mitd rokotuksen
ottaminen tarkalleen ottaen tarkoittaa. Filmi muuttuu animaatioksi ihmisen elimiston
toiminnasta ndyttdmalla kuinka punasolut esitetd&n mikroskooppisen pienind tyolaisiné
elimiston siséssé. Elimistod verrataan mallikaupungin toimintaan, jonka toiminta
kuitenkin hairiintyy, mikali sinne padsee tunkeutuja. Namé tunkeutujat voidaan torjua
ainoastaan oikeanlaisilla aseilla. Ellei elimistd ole varustautunut, ei tunkeutujia voida
torjua ja se saattaa koitua ihmisen kohtaloksi. Tunkeutujien aiheuttamia tauteja voidaan
vastustaa parhaiten ihmisen keksimall aseella, rokotuksella. Animaatio ndytt&d, kuinka
rokottaminen tappavaa isorokkoa vastaan tarkalleen ottaen tehdéan. **°

Rokotuksen jéalkeen elimistd on valmistautunut vihollisen hyokkéysta vastaan.
Animaatiossa punasolut tydskentelevat elimiston “tehtaissa” yoOtd péivaa taistellen
vihollista vastaan ja rakentaen ammuksia, tykkejd, autoja ja tankkeja (Liite 14).
Animaatio valistaa vield taudin mahdollisia tartuntatapoja. Taudit saattavat kulkeutua
elimistoon suun kautta sekd hengityksen mukana. Kertojan aani kuitenkin toteaa, etta
vaikka vihollinen yrittdisi mitd kautta sisd&n elimistoon, niin kunhan elimisté on
rokotettu, saavutetaan my06s voitto vihollisesta. Animaatio ndyttdd, kuinka
taudinaiheuttajat hyokk&avat lentokoneen muotoisina hahmoina ilmasta ja punasolut
vastaavat hyokkéykseen omilla koneillaan ja aseillaan. Animaatio vaihtuu jélleen
filmiksi laakarin vastaanotolta, jossa ladkari nadyttdd, miten rokotus annetaan.
Vastaanotolle tulleet lapset innostuvat ja haluavat kaikki saada rokotuksen. Filmi
loppuu Kkertojan toteamukseen: “N&m& pojat ovat nyt valmiita”. Viimeisend
vastaanotolta  ldhtevd  pikkupoika  vield  k&ntyy ja nostaa  katensi

sotilastervehdykseen.**°

8 Elul 1973, 210.
%9 WDOTFL 2004, Defence Against Invasion, 1943.
%50 WDOTFL 2004, Defence Against Invasion, 1943.
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Kuten animaation The Winged Scourge tapauksessa my6s tdmén filmin
paadmaarana on pitéd eteldamerikkalaiset terveind ja tyokykyisind. Filmin paallimmainen
tarkoitus on rokotuksen térkeyden osoittaminen etelaamerikkalaisille katsojille. CIAA:n
Health and Medical Film Unitin johtaja Maurice Feuerlicht totesikin ettd, ”[--] me
emme ainoastaan auta naapureitamme auttamaan itseddn vaan autamme myds itsedmme
perustellun itsekkaista syista”***. Yhdysvalloille oli tarke4a pitaa Etela-Amerikan raaka-
ainetuotanto toiminnassa, jotta sen oma sotateollisuus pysyisi toimintakykyisena.

Neljan pienen pojan kayttdminen yhdessé ladkarin ja hoitajan kanssa antaa
katsojalle hyvin todenmukaista mielikuvaa rokotuksen ottamisesta. *** Rokotuksen
antaminen myos kuvataan tarkasti, jotta katsojalle kdy selvaksi kuinka yksinkertainen
toimenpide se loppujen lopuksi on. Vastaus ongelmaan on siis jéalleen kerran
yksinkertainen. *** Poikien pelokas ennakkoasenne muuttuu kivuttoman rokotuksen
jalkeen esikuvallisen reippaaksi rokotusta kohtaan. Yleisolle luodaan ndin hyvanolon
tunne kun rokotuksen ottaminen saa pojat asennoitumaan niinkin positiivisesti®**. Jos
pienet pojatkin pystyvat siihen, miksi ei kuka tahansa. Pojista tehd&an néin filmin
sankareita, joihin kenen tahansa on mahdollista ja helppo samaistua.**

Vaikka filmi Defence Against Invasion on tehty terveyden edistdmiseksi,
voidaan silla katsoa olevan vahva yhteys myos vallitsevaan toiseen maailmansotaan ja
siina taisteleviin omiin ja vihollisen joukkoihin. Ihminen kuolee, jos silld ei ole aseita
vihollista vastaan, aivan kuten oikeassakin taistelussa. Taudinaiheuttajat voidaan nahda
hyokkaavin akselivaltioina ja punasolut taas omina liittoutuneiden joukkoina. Myds
taistelukohtaukset valittdvat todenmukaisuutta punasolujen valmistaessa oikean tehtaan
nakoisissa laitoksissa oikean ndkoisida panssarivaunuja, ammuksia, tykkeja ja autoja
sekd joukkojen taistellessa toisiaan vastaan konekivaarein ja lentokonein®*°. Tama
kaikki yhdistettynd iskulauseeseen ”V for vaccination and victory, victory over
invasion” ja filmin lopun pikkupojan sotilastervehdykseen on yhdessa filmin nimen

kanssa erdanlainen kallistuma sotilaalliseen suuntaan, jossa propaganda luodaan

%1 ghale 1976, 52.
%2 Elul 1973, 164.
53 Elul 1973, 206.
%4 E[ul 1973, 203.
5 Elul 1973, 172
6 E|ul 1973, 164.
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tallaisten ennakkokasitysten varaan **’. Yleison mielikuvat taistelusta elimistossd
pyritddn yhdistdméan samaan aikaan tapahtuviin taisteluihin oikeilla taistelukentilla.

Cleanliness Brings Health (1945) kertoo tarinan kahdesta
latinalaisamerikkalaisen nékoisestd perheestd, joilla on jokseenkin erilaiset tottumukset
hygienian suhteen. Animaatiossa puhdas perhe séilyttdd ruokansa suojassa, valmistaa
sen korkealla hellalla ja tiskaa astiat. Myos perheen kotieldimet asuvat siistissa
ymparistossé. Kertoja toteaa, ettd “"tdmé& on onnellinen perhe, koska tdm& on puhdas
perhe”. Huolimaton perhe puolestaan valmistaa ruokansa talon lattialla olevassa
nuotiossa, perheen kotieldimet juoksentelevat vapaasti talossa tuoden pdlyd ja likaa
mukanaan ja samalla altistaen perheen sairauksille. Perheen is& ei voi tydskennelld,
koska on sairas, ja perheen pojalla on vatsakramppeja. Seuraavaksi animaatiossa otetaan
esille syyt, miksi huolimaton perhe Karsii tallaisista sairauksista. Perheelld ei ole
kaymalaa, vaan kaikki tekevat tarpeensa maissipellolle, koska niin on ollut aina tapana.
Maissipellolta sairaudet kuitenkin siirtyvat tyota tekevan isdén mukana perheen taloon,
ruokaan ja sitd kautta elimistoon. Puhdas perhe puolestaan on pystyttdnyt kdymalan,
joka my0s pidetdédn siisting, ja ndin sairaudet eivat paédse levidmaan. Perheenjésenet
kylpevét usein, pitavat ylladn puhtaita vaatteita, pesevat aina kdtensa ennen ruokailua ja
pitdvat puhtaana myos kaiken mahdollisen ympéristdsséan. “He ovat onnellisia, koska
pitdvat itsensd puhtaina. Joten muistakaa, puhtaus tuo onnea!”, toteaa kertoja
animaation lopuksi.**®

Animaation Defence Against Invasion jdlkeen Disneyn CIAA:lle tekemien
filmien perustyyli muuttui yhdenmukaisemmaksi. Seuraavien filmien mallina ja
sankarina toimivat ruskeaihoiset, selvasti latinalaisamerikkalaiset hahmot. Miljéona
puolestaan toimi selkeasti maaseutu.**° N&in on luonnollisesti myds animaatiossa
Cleanliness Brings Health. Yleison on helpompi samaistua verenperinnoltdén itsensa
nakdiseen hahmoon kuin esimerkiksi tdysin valkoihoiseen. Tama lisaa
todenmukaisuutta sekd l&heisyyttd yhdessd ajalle ja paikalle tyypillisen

maaseutumaiseman kanssa®®.

357 |_asswell 1971, 126.

%58 WDOTFL 2004, Cleanliness Brings Health, 1945.
%9 Shale 1976, 56-57.

%60 Ejul 1973, 164.
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Animaatio valistaa Latinalaisen ja Eteld-Amerikan vdestdd nimensa mukaisesti
hygienian tarkeydestd, mutta animaation toinen funktio, jonka vuoksi se ylipdataan
tehtiin, nousi esille CIAA:n Disneyn studiolla toukokuussa 1943 organisoimassa
seminaarissa, johon osallistui useita edustajia Keski- ja Etel&-Amerikan valtioista.
Lahdemateriaaliini kuulumaton Disneyn filmi Water, Friend Or Enemy ottaa kantaa
vesien saastumiseen ja ehdottaa kdymaélOiden parempaa sijoittamista saastumisen
torjumiseksi. Seminaariin osallistunut tohtori Sutter kuitenkin esitti, ettd ongelma ei ole
kadymaloiden sijoittaminen vaan se, ettei 80 prosentilla latinalaisamerikkalaisesta
maalaisvéestosta ollut lainkaan kaymalaa. ** Niinpa animaation Cleanliness Brings
Health nostaa esille erityisend puhtauden ylldpitdmisen elementtind ké&ymalan
rakentamisen ja sen huolellisen kdyttdmisen totutun maissipellolla kdymisen sijaan.
Animaatio valistaa selkeésti, kuinka taudit kulkeutuvat maissipellon maan kautta
ihmisten kasiin, sen myo6ta ruokaan ja siita elimistéon. Lopputuloksena on sairauksista
karsivd perhe. Tallainen propaganda t&dhtdd nimenomaan ulkoiseen toimintaan
vaikuttamiseen®®. Idea hygieenisemmista elintavoista on etukateen tehty tuomio, jonka
perusteella aikaisemmat vanhat epahygieeniset tavat eivdt ole terveyden kannalta
jarkevia®®®. Ongelma yksinkertaistetaan musta-valkeaksi positiiviseksi ja negatiiviseksi,
jolloin yleison on helppo muodostaa yleinen mielipide propagandan tuottajan
haluamalla tavalla (Liite 15). Tallainen yksinkertaistaminen on yleisen mielipiteen
muodostumisen nopeuden kannalta ensiarvoisen térkedd, silla mitd enemman nyansseja
ja yksityiskohtia ongelma siséltdd, sitd hitaampaa tai ldhes mahdotonta yleisen
mielipiteen muodostuminen on. **

Hygienian ja kdymalan rakentamisen liséksi tyokykyyn otetaan jélleen kantaa.
Huolimattoman perheen isd toimii esimerkkind hygieniasta valittdmattomésta
kansalaisesta, ja sen myodtd h&n on sairas ja tyokyvyton. Tassa kuuluu jélleen
Yhdysvaltojen hallituksen aani, joka pyrkii nostamaan esille tydkyvyn térkeyden ja sen
myota Latinalaisen ja Etela-Amerikan raaka-ainetuotannon toiminnassa pysymisen®®®.
Animaation lopullinen porkkana yleisolle on onnellisuus. Puhtaus tuo onnellisuutta,

joten miksi kukaan jattdisi animaation esittelemat muutamat toimenpiteet suorittamatta,

%1 Shale 1976, 54-55.

%2 Eyl 1973, 162.

%3 Elul 1973, 163.

%64 Eul 1973, 205.

%5 Salmi 1993, 135; Shale 1976, 52.
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jos sen myoté perheen terveys paranee ja onnellisuus kasvaa? Yksilolle taataan néin
palkinto teoistaan®®®.

What Is Disease? / The Unseen Enemy (1945) on animaation Cleanliness Brings
Health tapaan valistusfilmi mikrobeista ja niiltd suojautumiselta. Henkiléhahmona
toimii  jalleen latinalaisamerikkalainen mies. Animaatio havainnollistaa yhdessé
kertojan kanssa, kuinka mikrobit pesivat lahes kaikkialla ja ovat aina valmiita
hyokkadmaan elimistosi kimppuun. Mikroskoopin toiminnan kautta esitetdén, miten
pienid mikrobit ovat mutta kuinka vakavia seuraamuksia ne saavat aikaan. Animaatiossa
pienet kuoriaiset lisdantyvat puun sisalld lopulta tuhoten ja tappaen puun. N&mé
kuoriaiset rinnastetaan mikrobeihin, jotka paastydan ihmisen elimistoon jakautuvat ja
aiheuttavat lopulta ihmisen sairastumisen. Animaatio ndyttad, miten mikrobit levidvat
esimerkiksi epapuhtaan juomaveden Kkautta, pellolta ruokaan, ihmisestd toiseen
hengitysilman valityksellda ja sadskien puremien Kkautta. Lopuksi animaatiossa
opastetaan suojautumaan taudilta. Tulee rakentaa kdymaéld, suojata ruoka ké&rpésiltg,
suojata vuode 0Oisin sééskien puremilta, keittdd juomavesi, pesté itseddn saippuavedelld
ja rakentaa taloon ikkunat, jolloin auringonvalo padsee tappamaan mikrobeja. Kertojan
aani toteaa lopuksi, kuinka suojaamalla itsesi teet elaméstési terveellisen, onnellisen ja
kukoistavan”.*®

What Is Disease? / The Unseen Enemy on kdytanndssa animaation Cleanliness
Brings Health toisinto. Siind kdytettavat henkiléhahmot ovat jo osaltaan samat, ja sen
lopputulos on tdsmalleen sama: pitamé&lla huolta hygieniastasi ja rakentamalla kdymalan
saavutat terveellisen ja onnellisen elaman.

Planning For Good Eating (1946) on opetusanimaatio oikeanlaisen ruoan
syomisestd. Animaatio esittelee aluksi, kuinka jokainen eldva olento sy jotain: hérka
syo ruohoa, leijona sy0 lihaa, mato syd vihannesta. Kertoja toteaa, miten suuri osa
elaimistd sy0 ainoastaan yhdenlaista ruokaa. Seuraavaksi animaatio siirtyy
Huolimattoman Charlien perheen ruokapOytéén, jossa perhe yrittdd surkean nékodisend
parjatd ainoastaan maissia ja papuja syomalld. Kertoja toteaa, etteivdt ne
terveellisyydestdan huolimatta riitd. Ihminen tarvitsee kolmenlaista ruokaa: eldinkunnan
tuotteita rakentamaan lihaksia, vihanneksia ja hedelmi& kasvattamaan luita ja hampaita

sekd viljaa ja juureksia antamaan energiaa (Liite 16). Ndiden yhdistelma antaa samalla

366 £yl 1973, 209.
%7 WDOTFL 2004, What Is Disease, 1945.
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my0s vastustuskyvyn erilaisia tauteja vastaan. Animaatio opastaa, miten jokainen voi
kasvattaa kaikkia ndit4d omalla pihallaan. Huolimattomasta Charliesta tulee opastuksen
my0td Huolellinen Charlie, jonka terveys ja ryhti on parantunut ja jonka perhe valmistaa
nykyisin esimerkiksi herkullisen muhennoksen kaltaisia ruokia, josta 16ytyvat kaikki
edelld mainitut kolme ruokakunnan tuotetta. Lopuksi animaatio yhdessa kertojan kanssa
kertaa ja havainnollistaa naiden kolmen ruokakunnan tuotteen tarvetta.*®®

Planning For Good Eating on lahdemateriaalini viimeinen Disneyn CIAA:lle
tuottama animaatio. Dvd:lla sen julkaisuvuodeksi on merkitty vuosi 1946, mutta
esimerkiksi Richard Shalen teoksessa Donald Duck Joins Up sen julkaisuvuotena
mainitaan vuosi 1945. Animaatio on erdanlainen yhdistelma terveyden edistamistd ja
maanviljelyd. Niinpé se havainnollistaa, ettd vield tuohon aikaankin Yhdysvallat néki
Etela-Amerikan véeston terveyden edistdmisen ja maataloudenhoidon térkeéksi.
Samalla se on hieman edistyksellisempi valistusanimaatio kuin aikaisemmat,
kaytdnnossa kasien pesua ja kdyméaladn rakentamista edellyttdvat animaatiot ovat
olleet®**°. Animointi on jalleen erinomainen keino tuoda esille ihmisen elimiston eri osia
sek& miten eri ruokakunnan tuotteet vaikuttavat mihinkin. Yleisda opastetaan syomaén
mahdollisimman monipuolisesti kaikkien eri ruokakuntien tuotteita. Sen my0ta
eldménlaatu ja terveys paranevat.

Animaatio kayttaa kahden edellisen tapaan paahenkilénaan
latinalaisamerikkalaista miestd, jota kutsutaan nyt Huolimattomaksi Charlieksi, joka
esiintyy myos lahdemateriaalini ulkopuolisissa animaatioissa®”®. Charlie on siis keino

871 Charlie on

tehdd animaatiosta persoonallinen ja yleison samaistuksen kohde
erilainen malli kuin esimerkiksi Disneyn tunnetut animaatiohahmot, jotka toimivat Idhes
poikkeuksetta aina oikein ja toimivat ndin esimerkillisind malleina ja sankareina
yleisolle. Charlie puolestaan ndyttdd kuinka ei tule toimia elamalla epé&hygieenisesti
sairauksien ja tyokyvyttomyyden runtelemana. Vaikka Charlie aina lopulta muuttaa
huonot tapansa, on hé&nen ensiarvoisen tarked mallinsa nimenomaan se, kuinka ei tule
toimia. ”Sankarin” eli Charlien kautta tdmén yksilon intresseistd tulee kaanteisesti

yleison intresseja®™.

%68 WDOTFL 2004, Planning For Good Eating, 1946.
%9 Shale 1976, 58.

370 ghale 1976, 57.

871 \/ares 1996, 168-170; Ellul 1973, 172.

872 Byl 1973, 172.
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4. ME VASTAAN HE - HYVA VASTAAN PAHA?

4.1 NIMEA VIHOLLINEN

Moderniin sotapropagandaan kuuluu tekniikka vihan mobilisoimisesta vihollista
vastaan®”®. Harold Lasswellin mukaan modernien valtioiden psykologinen vastustus
sotaa vastaan on niin suuri, ettd jokaisen sodan tulee olla sota uhkaavaa ja
murhanhimoista hyokkaéjaa vastaan. Yleiselle mielipiteelle tulee siis olla selvéa, ket
vihata. Vihollinen tulee osoittaa ja nimet4d maantieteellisesti ja vihollisen tulee
nimenomaan 6yty4 tuon rintamalinjan toiselta puolen.*”* Sodan voittaminen tulee voida
esittdd muodossa “hyvan voitto pahasta” sekd yhteison selvidmisend kaikista

vaikeuksista. Vihollisesta tulee nain ollen luoda uhka naille kansallisille arvoille®” ja

yhteiskunnalliselle perinnolle.®

Vihollinen kuvataan usein paholaismaisena sodan aloittajana ja rauhan est&jané.
Vihollinen on syyllinen, kiero, paha ja valehtelija. Yleison tulee kokea tuohtumusta
tallaista pahantekijaa kohtaan, joka vahingoittaa sen valtiota ja kansaa.>”’ Jalleen tulee
esiin asennoitumisien jakaantuminen positiiviseen ja negatiiviseen osaan. Ongelmista
tehd@an yksinkertaisia ja vastaukset ongelmiin ovat selkeitd sek& musta-valkoisia.
Na4ill4 keinoilla yleinen mielipide saa muotonsa nopeasti.’

Edelld esitellyt animaatiot The New Spirit, The Spirit of 43 ja Donald’s
Decision eivét ainoastaan pyri saamaan kansaa mukaan sotaponnisteluihin, vaan ne
my0s antavat selkeitd merkityksia vihollisesta, jota vastaan sotaa jouduttiin k&ymaan.
Tuhlaavaisuuden henki svastikarusetteineen, Akun paha ming, enndtyskorkeat verot
Hitlerin ja Hirohiton vuoksi sekd uhkaavan nédkdiset vihollisen sotakoneet ja -laivat
kuvaavat vihollisen vyleisolle juuri kierona, pahana, valehtelijana, syyllisend,

hyokkadjana ja uhkana. Rintamalinjan toiselle puolelle ndmé& kolme animaatiota

73 _asswell 1971, 12.

74 _asswell 1971, 47.

%75 Lasswell tarkoittaa nimenomaan modernin demokratian “uusia” arvoja, joita akselivaltojen voidaan
katsoa toisessa maailmansodassa uhanneen.

%76 |_asswell 1971, 58-59.

377 |_asswell 1971, 77, 82.

$78 E[lul 1973, 205-206.
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asettavat séastavaisyyden hengen, Akun hyvdn mindn, vapauden, demokratian ja
symbolina kaiken pé&alle Yhdysvaltojen téhtilipun. Vihollinen esitetadn yksinkertaisena
ongelmana, johon on selked ratkaisu: sodankdynti ja siihen liittyvat ponnistelut
kotirintamalla. Vihollinen ja oma valtio ovat ne negatiivinen ja positiivinen musta ja
valkea, joiden avulla rintamalinja on helppo vetéa.

Natseihin kohdistuvaa propagandaa edustavat animaatiot Der Fuehrer’s Face
(1942) 3" seka Education For Death (1943), jotka Disney tuotti valtionvarainministeri
Henry Morgenthaun ja Jock Whitneyn toimesta CIAA:n ja Yhdysvaltojen Valittujen
Palojen osittaisella rahoituksella ja joita yhdessd animaatioiden Reason And Emotion ja
Chicken Little kanssa esitettiin my6ds Etela-Amerikassa. Disney sdilytti ndiden
animaatioiden teatterioikeudet Yhdysvalloissa. **°

Der Fuehrer’s Face alkaa saksan ja englannin kieltd yhdistelevalla Oliver
Wallacen sédveltamalla teemalaululla Der Fuehrer’s Face, jota laulavaa viiden hengen

irvokas natsisoittokunta®*

, jonka jasenet ovat humoristisen laihoja, paksuja, lyhyita tai
pitkia (Liite 17). Laulu kertoo natseista uutena herra- ja superrotuna, jotka tuovat uuden
“epdjarjestyksen” maailmaan. Ympéristd on kasarmimainen, jossa kaikki on muokattu
hakaristin muotoon. Pensaat, lyhtypylvaat, puhelinpylvéat, tienviitat, vesipostit ja jopa
pilvet ovat kaikki hakaristin muotoisia (Liite 17). Pienet puiset parakit, joista yhdesta
I6yddmme sankarimme Aku Ankan, on muokattu muistuttamaan Hitlerin kasvoja. Aku
nukkuu parakissaan ja nostaa unissaan kattaan natsitervehdykseen laulun raikuessa "We
heil”. Akun parakki on niin ik&&n koristeltu hakaristein. Herétyskello, tapetit,
pukeutumissermi ja kékikello ovat kaikki tyylille uskollisia. Kékikellon k&ki, joka on
Hitlerin ndkdinen, kukkuu huutamalla "heil” ja nostamalla aina samalla katens&
natsitervehdykseen. Soittokunta herattdd vield vésyneen Akun s@ngystdén. Nopeasti
Aku pukee pédlleen sotilaallisen natsiunivormun ja nauttii aamiaisen. Aamiainen
koostuu vedessé liotetusta kahvinpavusta, pekonin ja munien aromisesta parfyymista ja

sahalla sahattavasta, kivikovasta leip&palasesta. Lukemiseksi muut natsit ojentavat

%7 Der Fuehrer’s Face voitti vuonna 1943 Oscarin parhaana lyhytanimaationa, ja se on samalla ainoa Aku
Ankan tahdittdma piirretty, jolle Oscar-palkinto on koskaan myonnetty.

%80 Shale 1976, 61; Gabler 2008, 414.

%1 Osa taman viiden hengen soittokunnan jasenista muistuttaa Hitlerin "kétyreita”, Hermann Goringia,
Joseph Goebbelsia, Benito Mussolinia seké keisari Hirohitoa.
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Akulle Mein Kampfin, ja lopuksi hénet otetaan kantamaan isoa bassorumpua laulun
tahtiin.*®?

Taman jalkeen kuva siirtyy natsimaan apokalyptiseen tehdasmaisemaan, jossa
aani kertoo, kuinka on etuoikeutettua olla natsi ja tyéskennelld Fuhrerille kuin orja 48
tuntia pdivassa. Aku tydskentelee ammuslinjastolla, jolla ammusten sekaan on laitettu
Hitlerin valokuvia, joille jokaiselle tulee erikseen nostaa kési natsitervehdykseen ja
huudahtaa ”Heil Hitler”. Aku alkaa vahitellen vésya tyohonsa, kun &ani kehottaa hanta
kdymdaan lomalla. "Loma” tarkoittaa linjaston taustalle hetkeksi laskettavaa valtavaa
lakanaa alppimaisemasta. Tdman jalkeen ty0 jatkuu ja Aku pakottautuu tanssimaan
koko ajan taustalla soivan laulun tahtiin. Hanen kulmikkaat kéatensd saavat hénet
nayttdmaan isolta hakaristiltd. Lopuksi Aku joutuu jd&maéan vield ylitdihin, minka
seurauksena han sekoaa ja vaipuu psykedeeliseen uneen, jossa sekoittuvat laulu, natsit,
tehdas ja hanen tydnsa linjastolla. Lopulta Aku herda unesta omasta sangystaan paallaan
Yhdysvaltojen lipun variset yopaita ja -housut. S&ngyn pé&adyssa on taulu, jossa lukee
"oma koti kullan kallis™*®. Sangyn viereen kuitenkin heijastuu varjo natsitervehdysta
tekevéstd hahmosta, jota Aku aluksi sdik&htaékin. Varjo tulee kuitenkin ikkunalaudalla
seisovasta pienoiskokoisesta vapaudenpatsaasta, jota Aku animaation lopuksi rient&a
onnellisena halaamaan todeten olevansa onnellinen, ettd on Yhdysvaltojen
kansalainen.®®

Der Fuehrer’s Face on pilkallinen ja darimmaisiin stereotypioihin tukeutuva
kuvaus natseista, heidan ideologiastaan seké elaméstéan ja toiminnastaan Saksassa. Lapi
animaation soiva keped laulu pilkkaa natseja tuoden esiin heiddn oman superrotunsa

385 Laulu

ihannointia sekd jarjetontd aikomusta uudesta maailmanjérjestyksesté
julkaistiin paljon ennen animaation omaa julkaisua, se myi yhteensa puolitoista
miljoonaa kopiota, ja siitd tuli sota-ajan tunnuslaulu, samalla tavalla kuin Ken pahaa

sutta pelkaisi oli ollut 1930-luvun lama-ajan tunnuslaulu®®®

. Ymmartéessaan, ettd koko
maa lauloi laulua, Disney vaihtoi animaation nimen alkuperéisestd nimestd Donald

Duck In Nutzi Land lopulliseksi jaaneeksi nimeksi Der Fuehrer’s Face®’. Kuten edella

%2 \WDOTFL 2004, Der Fuehrer’s Face, 1942.
%83 Engl. home sweet home

%4 | bid.

385 \WDOTFL 2004, Der Fuehrer’s Face, 1942,
%6 Gabler 2008, 414; Shale 1976, 63.

%87 Shale 1976, 63.
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on jo kaynyt ilmi, musiikki oli merkittdvd psykologinen ase toisen maailmansodan
aikana, erddnlainen militantin isdnmaallisuuden agentti. Sen avulla luotiin eritoten
rasistista, stereotyyppista propagandaa vihollisesta.**®

Fanaattisten natsien uskomuksia, tarkoituksia ja ideologiaa pilkataan®® myos
infrastruktuuriin ja sisustukseen ujutetuilla hakaristeilla seké yliampuvalla sotilaskurilla
niin asenteissa kuin tyossd. Namé ovat tdydellinen vastakohta Akun painajaisesta
herd&miselle, vapaudenpatsaalle vapauden symbolina ja jalleen kerran Yhdysvaltojen
lipulle symboloimassa “omaa kotia, kullan kallista”. Vihollinen on kiero ja paha, jonka
vastakohtana voidaan n&hdd oman hyvan ja vapaan yhteiskunnan arvot ja jérjestys.
Yleisen mielipiteen kannalta ei ja& epéselvaksi, keneen viha tulee kohdistaa. Natsi-
Saksan apokalyptisyys kohdentuu rintamalinjan toiselle puolelle niin nimensé puolesta
kuin maantieteellisesti. Natsi-Saksa ei ole pelkastaan vihollinen rintamalla vaan myds
Yhdysvaltojen yhteiskunnallisen perinnén sekd kansallisten arvojen vihollinen. Akun
heraaminen painajaisestaan aivan animaation lopussa on lopulta hyvén voitto pahasta.**
Yhdysvalloista tehddidn vapauden avulla ainutlaatuinen verrattuna Japaniin ja
Saksaan **! . Japani tuodaan halventavasti esiin natsiksi pukeutuneen japanilaisen
muodossa natsi-Saksan katyrina ja pikkuveljena®**?. Nama kaikki mainitut symbolit ovat
tiiviissd yhteydessa stereotypian psykologiseen merkitykseen. Symbolithan toimivat
stereotypioiden herattelijoind, silla niilldi on voima heréttdd stereotypian
todenmukaisuus ja l&heisyys, ja niiden avulla on mahdollista siirtdd tdma haluttu
arvolatautunut vaikutus yleisoon. *** Propaganda itsessaan on taman perusteella
harmaata propagandaa. Propagandan ldhde tietenkin tiedettiin, mutta se tuottaa
tekaistuja vitteita, levittdd vadrad informaatiota ja suoranaisesti valehtelee.***

Education For Death on puolestaan hieman vakavampi animaatio, joka perustuu
Gregor Ziemerin samannimiseen Kkirjaan, jonka kansi ndytetddn myds animaation alussa.
Yhdysvaltojen Valitut Palat oli julkaissut kirjan tarinan helmikuussa vuonna 1943%.

Vaikka jalleen kerran animaatio ei Pierre Sorlinin vaatimusten vastaisesti perustu

%88 Sheppard 2001, 304.

%9 Springer 1986, 152; Toinen merkittava Hollywoodin propagandaelokuvien tuottaja Frank Capra kaytti
nimenomaan téllaista tekniikkaa omissa Why We Fight -propagandafilmeisséan.

%% Lasswell 1971, 54, 58, 59.

% gpringer 1986, 153.

%%2 Tama japanilainen saattaa juuri kuvastaa keisari Hirohitoa.

%3 Ellul 1973, 163-164.

3% Jowett & O’Donnell 1986, 17.

%% Gabler 2008, 414.
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alkuperaiskaésikirjoitukseen, perustelee se itsensd taysin relevantiksi
historiantutkimuksen l&hteeksi sisaltdménsa propagandan valityksella.

Animaatio kertoo kertojaddnen avustuksella saksalaisen pojan Hansin tarinan
siitd, kuinka ihmisesta tulee natsi. Tarina alkaa Hansin vanhemmista, jotka rekisterdivat
lapsensa syntyman natsipuolueelle todistaen samalla olevansa puhdasta arjalaista
syntyperdd. Natsipuolue myontdd nimelle ”Hans” luvan ja antaa vanhemmille
palkinnoksi Hitlerin Mein Kampfin. Lastentarhassa Hans oppii uudella tavalla maailman
jarjestyksen. Prinsessa Ruususen tarinaa mukaillen irvokkaasti animoitu prinssi Hitler
ajaa “pahan demokratian noidan” prinsessa Saksan kimpusta. Hitleristad tehddin néin
lasten idoli. Pienen Hansin sairastuessa natsit vaativat pojan pikaista paranemista tai
poika vietéisiin hdneltd. Hans paranee ja menee viimein kouluun. Koulussa lapsille
opetetaan kettua ja janista esimerkkeind kdyttden, ettd mydtatuntoa ei sallita, vahvat
syodvat heikommat, janis on pelkuri ja ansaitsee kuolla ketun kitaan ja ettd maailma
kuuluu vahvoille. Lapset ja nuoret opetetaan palvelemaan, tottelemaan ja kuolemaan
Hitlerin puolesta. Saksa tulisi tuhoamaan kaikki heikot kansat, koska saksalaiset ovat
voittamaton superrotu, joka ei pelkaa ketdan. Iskulauseena kuuluu: ”T&n&&n omistamme
Saksan, huomenna koko maailman.” Kasvaessaan Hansin koulutus menee yha
pidemmalle. Animaation kertojan &&ni toteaa: "Hans ei endd nde mitdd&n muuta, kuin
mita natsipuolue haluaa, hén ei tee endd mitd&dn muuta kuin mitd puolue haluaa, hanen
koulutuksensa on valmis, hanen koulutuksensa kuolemaan®®.” Animaatio paattyy
natsien jattimaiseen hautausmaahan.®’ (Liite 18)

My0s animaatio Education For Death tukeutuu vahvasti stereotypioihin. Se
kertoo Hansin n&kokulmasta keskivertonatsin eldmantarinan, joka paéattyy lopulta
onnettomasti.  Animaatio  osoittaa, kuinka natsipuolue = muokkaa alkuun
hyvéantahtoisestakin lapsesta aivopestyn sotilaan, joka on lopulta valmis kuolemaan
puolueen puolesta, johon hanen koulutuksensa lopulta johtaa. Tétd yliampuvaa
sotilaskuria esille tuova ja vastustava teema on esilld myds animaatioissa Der Fuehrer’s
Face ja Reason And Emotion. Natsien ideologia esitetddn hyvin vahvasti nojautuneena
sellaisiin stereotypioihin kuten vahvemman oikeus, lansimaisen demokratian pahana
pitdminen, superrotu ja puolueen “isoveli valvoo” -asenne. Animaatiossa puhuu

Yhdysvaltojen hallituksen instituution ja ideologian &ani, joka kayttdd propagandan

%% Engl. education for death.
%7 WDOTFL 2004, Education For Death, 1943.
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533%  Aivan kuten

keinonaan vastaideologian ja -instituution eli natsipuolueen &ant
animaatiossa Reason And Emotion téssdkin natsien saksalaisille syottdma viesti on
pahaa propagandaa, jota puolestaan oma informaation jakaminen ei ollut®®. Talle
ideologialle asetetaan kuitenkin lopulta vain yksi p&mé&ard: suunnaton natsien
hautausmaa. Téllaisen vakavuuden rinnalla tuodaan my6s animaation Der Fuehrer’s
Face tyyliin satiirinen ja pilkallinen kuva natseista ja etenkin Hitlerista uljaan ritarin
haarniskassa muka pelastamassa Saksaa “pahoilta demokraattisilta liittoutuneilta”.

Propagandan vaikutushan ei pyri olemaan vain ulkoista toimintaa, vaan se pyrkii
tuottamaan myds syvéllisi& muutoksia ihmisisséd. Animaation Education For Death
propaganda tukeutuu siis mielipiteiden ja asenteiden muokkaukseen. *® Siin4
propagandan kautta yleisélle annetaan jalleen kerran ideat ja mielipiteet valmiiksi
pureskeltuina etiketteind ja etukéteen tehtyind tuomioina natsien ideologian naurettaville
symboleille®*. Tallaisien symbolien avulla luodaan yhteys stereotypian psykologiseen
merkitykseen. Stereotypia on toisin sanoen arvolatautunutta, ja sen kautta saadaan
yleisossa aikaan haluttu vaikutus ja vastakaiku: natsipuolueen tuomitseminen
jarjettdmana instituutiona, jonka ainoa kohtalo on kuolema.*® Yleisélle luodaan néin
my0s jalleen hermopainetta osoittamalla vihollisen pahuus ja rikokset ihmisyytta
vastaan aivopesemélld saksalaisia heti ndiden syntymadstd lahtien. Nain julkistetaan
“totuus” natsipuolueesta ja annetaan etukédteen tehty tuomio. Yleinen mielipide
muodostuu jalleen nopeasti. Verrattuna animaation Der Fuehrer’s Face natsien
esittelemiseen pelkkand Akun painajaisena huumorilla hdystettynd esittelee animaatio
Education For Death natsi-ideologiaa hyvin todenmukaisena ja vakavasti otettavana
vihollisen ideologiana®®.

Commando Duck (1944) on yhdistelma Akun sotilaspalvelusta ja viholliskuvaan
liittyvdd propagandaa. Yksindinen Aku hyppdd koneesta maéarittdméattomalle
Tyynenmeren saarelle tehtdvanadn tuhota japanilaisten lentotukikohta. Aku ei vaikuta
kuitenkaan supersotilaalta, jolle tallainen tehtéva voisi olla omiaan. Pikkuisen vartensa

rinnalla Akun varustereppu on paljon hanté itsedan suurempi, ja Akun lapi kulkee pelon

%8 5almi 1993, 135.

399 |_asswell 1971, 111.

40 Elul 1973, 161.

401 Elul 1973, 163.

402 Elul 1973, 163.

403 Ellul 1973, 164; Shale 1976, 64.
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varistyksid hanen kuullessaan tehtavansé luonteen. Akun pé&styd maahan tarkkailevat
japanilaiset hantd piiloistaan. Piilona toimii muun muassa puunrunko, johon on tehty
vinot silmdnreidt ja jonka kasvustona on aasialaistyyppinen lierihattu (Liite 3).
Japanilaiset puhuvat aasialaisittain murrettua englantia, kumartelevat koomisesti koko
ajan toisilleen seka puhuvat toisilleen myo6s aasialaiselta kieleltd kuulostavaa
”siansaksaa” keskittyen ndin vélilla tdysin muuhun kuin tarkkailemaan Akua (Liite 19).
Japanilaiset tahtéilevét aseillaan joella kumiveneelld&n soutavaa Akua. Japanilaisen aani
maarédd heiddt ampumaan Akua takaapdin, “kuten japanilaiseen tapaan kuuluu”.
Paetessaan tulitusta Aku ajautuu joen mukana vesiputoukseen, mink& seurauksena
hénen kumiveneensa juuttuu oksanhaaraan ja alkaa tayttyd vedelld. Lopulta kumivene
tayttyy valtaisaksi vesi-ilmapalloksi, joka puhjetessaan aiheuttaa jattimdisen tulva-
aallon ja maanvieremén. Akun onneksi tdma vesi- ja maamassa hautaa alleen hénen
kohteenaan olleen japanilaisten lentotukikohdan. Animaation lopussa aurinko laskee
horisonttiin, aivan kuin japanin lippu uppoaisi siihen, ja meri on tdynn& japanilaisten
lentokoneiden hylkyja pyrsté kohti taivasta osoittaen aivan kuin ristit hautausmaalla.“*
(Liite 20)

Commando Duck ottaa kantaa vihollisen rotuun ja ilke&d&n fanatismiin tuomalla
esiin heidén kieroja tapojaan, tdssé tapauksessa selkdan ampumista seka etnisia piirteita
piilopaikkana toimivan puunrungon muodossa“‘®®. Japanilaisten selkaan ampuminen
voidaan nahda myds hermopaineen luomisena heiddn kéyttamistadn raukkamaisista
keinoista sotia. Ndmé& ovat keinoja aiheuttaa yleisossé tuohtumuksen tunteita vihollista
kohtaan.**®Vihollinen nimetaan tassakin tapauksessa tarkasti nimelts, olemukselta ja
maantieteellisesti. Viholliselle annetaan ndin tietty etiketti, joka sitten esitetéan yleisolle

407

animaation muodossa™ . Tassa etiketissa japanilaiset ovat pahoja seké kieroja vihollisia,

joita on mahdotonta saada antautumaan **®. Tallaisen etukateen annetun tuomion
perusteella propagandalla vakuutetaan yleisélle talla jo olevan mielipide asiasta®®®.
Lopputulos on hyvan voitto pahasta Akun saadessa vahingon ja onnen kautta

tuhottua kohteensa. Aku ei ole kuitenkaan itse stereotyyppinen kommando, joka

% WDOTFL 2004, Commando Duck, 1944.

%% Lasswell 1971, 69, 77.

%% | asswell 1971, 82.

“TEllul 1973, 163.

“%8 0sgood 2006, 30; sodan alussa Yhdysvalloissa uskottiin, ettei fanaattisia japanilaisia voitu suostutella
antautumaan.

499 Ellul 1973, 163.

70



sotilaallisiin kykyihinsa perustuvalla toiminnalla onnistuisi kdden kad&nteessé tuhoamaan
vihollisen lentotukikohdan. Aku on jalleen juuri se sankari, johon yleisd samaistuu.
Animaation loppukuva on propagandalle tarkedd symboliikkaa. Japanilaisten
lentokoneista mereen muodostunut "hautausmaa” kuvastaa yhdessé laskevan auringon
kanssa jalleen japanilaisten tulevaa kohtaloa sodassa. Japanilaisten péiva eli sota on

paatoksessd, havio odottaa.

4.2 SETA SAMULIN PALVELUKSESSA

Donald Gets Drafted (1942) aloittaa Akun armeijauran nimensa mukaisesti
varvaytymisestd. Animaatio alkaa raikkaalla laululla siit4, kuinka armeija ei ole
entisensa vaan se on parempi kuin koskaan’®. Aku kavelee laulun tahdissa kadulla

kédessadn itseltaan Yhdysvaltojen presidentilta tullut kutsuntailmoitus**! ja vaappuu

2

lopulta varvaystoimiston **? eteen, jossa han nakee kadulla eri joukko-osastojen

mainoksia (Liite 21). Julisteet on varustettu kuvin, ja niissd lukee muun muassa

seuraavia iskulauseita:

”Kaikki ovat kavereita maavoimissa.**”**

"Ratsuvaella huipulle ja sen yli.”**

"Terveellista liikuntaa.”
”Aamiainen sankyyn.”

"Liity mukaan ilmavoimiin.”*®

”llmavoimissa on natteja emantia.” *’

Lopuksi Aku tulee kyltin luo, jossa lukee, ettd han on vastustamaton, jos liittyy

ilmavoimiin. Julisteen kuvassa sotilas kadvelee kaksi koreaa naista kainaloissaan. Aku

#19 Engl. the army is not the army anymore, it’s better that it’s ever been before [--].

“I K uriositeettina mainittakoon, etté tassa ilmoituksessa Akun toisena nimenaan lukee "Fauntleroy”.

2 Toimiston numero on Akulle tyypillinen 713

3 Engl. army (suom. maavoimat, armeija), air force (suom. ilmavoimat), navy (suom. laivasto).

1% Engl. everybody is pals in the army.

5 Engl. over the top with cavalry.

48 Engl. fall in, it’s time to fly; taman yhteydessa kuva vaaleasta naisesta, johon kyseinen fall in [love]
(suom. rakastua) myos kohdistuu; Aku piteleekin rakastuneen nékdisend rintaansa ja rapsyttaa silmiaan.
417 Engl. pretty hostesses.
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kuvittelee itsensa hetkeksi sotilaan tilalle ja p&attdd saman tien astella siséan
varvaystoimistoon. Toimistossa Akun p&a nakyy juuri ja juuri pdydéan yli, kun héan
ilmoittaa haluavansa liittyd ilmavoimiin p&astdkseen lentamdan. Aku tempaistaan ensin
terveystarkastukseen, jossa hanet kelpuutetaan, vaikkei han osaa edes kunnolla lukea
eikd tunnistaa varejad. Viimein Aku loytda itsenséd varuskunnasta alokasleiriltd, jossa
hénen johtajanaan toimii kersantti Musta Pekka. Armeijan komennot eivéat kuitenkaan
tahdo upota Akun padhan, ja tdma aiheuttaa kersantti Pekalle harmaita hiuksia. Vaikka
Pekka kuinka yrittdd juurruttaa Akun padhdn sotilaskurin tdrkedd merkitysta, on
lopputuloksena Akun joutuminen perunateatteriin.*'®

Animaation Donald Gets Drafted alkuosa tukeutuu jalleen vahvasti tarttuvaan
melodiaan ja sanoihin. Armeijan uutta ilmettd ylistava laulu yhdessa Akun kadulla
silmdilemien rekrytointijulisteiden kanssa antaa armeijaan liittymiselle vahvasti
romanttisen kuvan. Yleisolle luodaan néill& keinoilla hyvan olon tunne, joka puolestaan
luo yleista mielipidettd armeijasta positiivisena instituutiona*™®. Julisteiden iskulauseet
ja kuvitus jatkavat hyvéksi havaittua yksinkertaista linjaa positiivisen asennoitumisen

puolesta**

. Iskulauseethan olivat keino antaa yleisOlle helposti mielessa pidettavia
asenteita ja antaa yleison samalla ”16ytdd niistd itsensd”, aivan kuten Aku tekeekin
kuvittelemalla itsensd kahden natin naisen kainaloon *?*. Ystavyys, terveellisyys,
vaivattomuus ja kauniit naiset toimivat ndind positiivisen asennoitumisen agentteina ja
symboleina, joiden avulla animaatiolla pyritdan vaikuttamaan etenkin miehiin. Julisteet,
Akun itsenséd Yhdysvaltojen presidentiltd saama kutsuntailmoitus ja kadun varrelta
Ioytyva rekrytointitoimisto ovat samalla jalleen kuvia, joiden avulla yleisossa
heratelladn todenmukaisuutta ja laheisyytta*?. Animaatio ei sininsi kehota suoraan
ulkoiseen toimintaan eli vérvdytyméan armeijaan vaan luo ennemminkin syvallisid
asenteita armeijalle mydnteisiksi*?.

Aku puolestaan toimii jélleen kerran yleison sankarina. Han on heti animaation
alusta asti myo6tdmielinen armeijaan liittymisen suhteen. Hanet my6s otetaan

kyseenalaisen koomisesta terveystarkastuksesta ja muihin sotilasiin verrattuna paljon

418 \WDOTFL 2004, Donald Gets Drafted, 1942.
419 Elul 1973, 203.
420 Elul 1973, 205.
42L Elul 1973, 165.
422 Elul 1973, 164.
423 Elul 1973, 161.
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lyhyemmasté varrestaan huolimatta silti palvelukseen. Tatd kaikkea kdytetddn keinona

424

taivuttaa kansan laajat joukot armeijaan liittymisen kannalle™". Yksi propagandan

tehtdvahén on saada yleisO liikkeelle, vahintd&dn tukemaan, mielell&&n aktiivisesti

toimimaan halutulla tavalla*®

. Yleisolle annetaan viesti, ettd kuka tahansa voi liitty ja
ettd se on tarkedd. Aku on malli, jonka intresseista liittyd innokkaana armeijaan tulee
taman myota yleison yksildiden intresseja*.

Animaation Donald Gets Drafted loppuosa on enemman pelkkiin vitseihin
tukeutuvaa viihdettd Akun kompastelusta kersantti Mustaan Pekkaan. T&t4 vitsien
kyllastamaa Akun sotilasuraa jatkavat myds animaatiot The Vanishing Private (1942),
Sky Trooper (1942), The Old Army Game (1943) ja Fall Out — Fall In (1943), joissa
Aku jatkaa toilailuaan kersantti Mustan Pekan kanssa ilmavoimien kasarmialueella.
Animaatiossa Fall Out, Fall In Aku on mukana armeijan pitkalla marssilla eiké tahdo
jaksaa muiden mukana, kiitos alituisen huonon onnensa (Liite 22). Aku kuitenkin
nayttdd sisukkuutensa ja marssii vield animaation lopussakin joukko-osaston perassa
kantaen seldssdén kahdesti itsensé kokoista reppua sek& siihen tarttunutta valtavaa
puuta. Lasswellin propagandan teoriassahan todetaan, ettd kansan tuli tehdd uhraukset

427 Aku osoittaa

sodalle ilman valituksia kotona tai ilman pelkuruutta juoksuhaudoissa
yleisolle juuri tatd taisteluhenked, joka omalta osaltaan luo oikeanlaista moraalia
kansakuntaan*?®,

Pluton armeijauraa seurataan puolestaan animaatioissa The Army Mascot (1942)
ja Private Pluto (1943)**°. Ne ovat Akun sotilasuran animaatioiden tapaan hyvin
vahvasti vitseihin ja huumoriin pohjautuvia esityksid Pluton edesottamuksista armeijan
leivissd. Akun tapaan nekin ovat kuitenkin hieno esimerkki palveluksen térkeydesta
jopa koirille, joita kéytettiin laajalti armeijan palveluksessa.

N&ma Akun ja Pluton palvelusurista kertovat animaatiot ovat enemmaénkin
viihteen kuin propagandan puolesta toimivia filmeja. Ne kylla sisaltdvat propagandaa
omien sotavoimien puolesta, mutta animaatioita ei ole merkitty tuotettavaksi millekdan

erityiselle instituutiolle kuten esimerkiksi NFB:lle, CIAA:lle tai Yhdysvaltojen

24 Ellul 1973, 172.

“25 Ellul 1973, 208.

25 Ellul 1973, 172.

427 asswell 1971, 10.

428 | asswell 1971, 102.

2 Animaatiossa esiintyi ensimmaista kertaa kaksi ilkikurista oravaa, jotka esiintyivat vuonna 1947
ensimmaista kertaa omilla nimillaén Tiku ja Taku animaatiossa Chip an” Dale.
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valtionvarainministeridlle, vaan ne esitetddn ainoastaan Disney Productions -yhtion
tuottamina®°. Niissa esitetty propaganda voidaan nahda valkeana, vaikka tasmallista
sidettd Yhdysvaltojen hallitukseen ei tuodakaan esiin. Kuten edelld on jo tullut ilmi,
yleisolla oli mahdollisuus tiedostaa Disneyn olevan mukana propagandamateriaalin
tuottamisessa. Nama sotilasura-animaatiot eivat esitd yleisdlle mitaan erityisia vaittamia
esimerkiksi vihollisesta tai siitd millaisia sotaponnisteluja tekemélld sota olisi
mahdollista voittaa. Toisin sanoen animaatiot eivat valehtele, muutamaa humoristista
vérvaysjulistetta lukuun ottamatta.*** Yleisén on helppo samaistua tuttuihin, iloisiin
animaatiohahmoihin, Akuun ja Plutoon, jotka kommelluksistaan huolimatta tuntuvat
parjadvan palveluksessa. Animaatiohahmothan olivat siis keino laskea yleison suojaus
alas, koska yleiso ei uskonut pohjimmiltaan tulleensa katsomaan propagandafilmid vaan
viihdetta**2. Disneyn hahmot eivét olleet uhkaavia, joten ne olivat erinomaisia vakavien

isanmaallisten sanomien puolestapuhujiksi***.

4.3 VOITON ILLUUSIO

Sotapropagandan erds tekniikka on luoda illuusio voitosta taisteluhengen
heréttdmiseksi. Paha ja paholaismainen vihollinen on mahdollista lyoda, mikéli ndhdaan
mahdollisuus voittaa taistelu. Mikéli taas mahdollisuutta ei n&hd4, kansakunnan moraali
huojuu ja kaatuu. Voiton illuusiota tulee taten ruokkia. Yleison odotus sodalle riippuu
heiddn ymmarryksestddn omien ja vastustajien voimasuhteiden suhteen. Tdméan vuoksi
propagandan tekijdn on tarke&d& osoittaa omien joukkojen ja voimien vahvuus
kansallisen taisteluhengen nostattamiseksi. *** Uusien, omien sotateknologisten

innovaatioiden esitteleminen on erddnlainen lupaus voitosta ja mainio esimerkKi

0 WDOTFL 2004, ks. kyseisten animaatioiden alkutekstit; Shale 1976, 89-90; Vain 38 prosenttia
Disneyn vuosina 1941-1943 tuottamista animaatioista sisdlsi mitdan toiseen maailmansotaan viittaavaa.
Disneyn mukaan ei ollut pitkédlld tdhtdimelld kannattavaa tehdd animaatioita, jotka nojaisivat
voimakkaasti sotaan, jonka kaikki toivoivat loppuvan nopeasti. Animaatioita tuli pystyé kayttdmaan myds
sodan jalkeen.

431 Jowett & O’Donnell 1986, 17.

#%2 Raiti 2007, 155-156.

*%3 Raiti 2007, 155-156.

3 Lasswell 1971, 102-103.
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tallaisesta taisteluhenked nostattavasta toiminnasta. Vastaavasti vihollisen vastaavat
teknologiset innovaatiot voidaan tuomita rikoksina ihmisyytta vastaan. “°* My6s
vihollisen toimilla sodankaynnisséd voidaan selitelld omien joukkojen péarjaamisté
rintamalla. Esimerkkind tdstd on kieron vihollisen tekemd yllatyshyokkdys sodan
aloittamiseksi, aivan kuten Japani teki Yhdysvaltoja vastaan joulukuussa vuonna
19414

Monista l&hdemateriaalini animaatioista 10ytyy voiton illuusioon t&htd&vaa
sotapropagandaa. The New Spirit ja The Spirit of 43 esittelevdt molemmat samasta
animaationpatkastd tehdyssd jélkipuoliskossaan yhdysvaltalaisia sotalentokone- ja

sotalaivamalleja. How To Be A Sailor (1944)*'

on Hessu Hopon téhdittdma animaatio
merenkulun ja laivojen historiasta ja niiden kehityksestd tultaessa aina 1940-luvulle.
Animaatio yhdessé kertojan kanssa kéy lapi merenkulun kehityksen eri vaiheet veneiden
ja laivojen kasvaessa yha suuremmiksi. Myds merimiesten todetaan olevan nykyisin
ammattilaisia ty0dsséan. Aivan lopussa animaatio muuttuu esittelemadn nykypéivan
suuria sota-aluksia, joiden todetaan olevan meren valtiaita. Suurella sota-aluksella
palveleva Hessu ajautuu kommelluksiensa saattelemana aluksen torpedoputkeen ja
hénet laukaistaan kohti japanilaisten sota-laivoja upottaen ndma kaikki (Liite 23). Osalla
laivoista on silmélasit kuvastamassa pilkallisesti stereotyyppistd japanilaista
silmélaseineen ja vinoine silmineen*®. Lopuksi Hessu viela murskaa Japanin laivaston
lipusta muodostuvan maiseman taivaanrannassa.

N&ma kolme animaatiota esittdvat, kuinka sodan voittaminen kdy kaden
kadnteessd yhdysvaltalaisen sotakonetuotannon avulla. Natsi-Saksan lentokoneet ja
sukellusveneet seka Japanin sotalaivat ammutaan alas ja upotetaan meren syvyyksiin.
N&ma vihollisen taistelukoneet esitetddn hyokkaavina, julmina ja uhkaavina, rikoksena
ihmisyyttd eli omaa valtiota kohtaan, vaikka ne ovat melko pitkalti juuri samanlaisia
kuin Yhdysvaltojen omat**. Ongelma eli sota yksinkertaistetaan ja siihen esitetaan

myds yksinkertainen ratkaisu: voitto vihollisesta oman sotateknologian avulla*®. Oma

% Lasswell 1971, 111.

% Lasswell 1971, 105.

3 Hessu tahditti useita muitakin How To Be -sarjan animaatioita, jotka eivat siis sisélla sotapropagandaa
ja jotka eivét kuulu lahdemateriaaliini.

“% \/oivat mahdollisesti kuvastaa myds Japanin keisari Hirohitoa.

%9 | entokoneille ja laivoille on piirretty ilkedn nakéiset silmat ja suut terdvine hampaineen.

“0 Ellul 1973, 205.
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sotateknologia on yhtd kuin lupaus voitosta**

. All Together ja Donald’s Decision
antavat samalla tavalla illuusion voitosta sotaobligaatioista saatavien rahojen avulla.
Omista joukoista tehd&&n voittamattomia, kunhan vain on tarpeeksi rahaa aseiden,
ammusten, tankkien, lentokoneiden ja laivojen valmistukseen.

Home Defence (1943) nostaa esiin ilmatédhystyksen térkeyttd kotimaan
puolustuksessa. The Ground Observer Corps oli toisen maailmansodan syttymisen
myota kouluttanut 600 000 yhdysvaltalaista siviilid tunnistamaan vihollisen

2 Tata tyota tekevat myos Aku Ankka ja hanen kolme veljenpoikaansa*®

lentokoneita
Tupu, Hupu ja Lupu. Aku toimii heidédn pienen joukko-osastonsa johtajana, jolle
ankanpojat puolestaan tekevat kepposiaan. Animaatio on ldhinn& pelkkad viihteellista
huumoria ja vitseja, mutta itse asia tuodaan esiin vakavana ja tarkeana.*** Vaikka se ei
suoranaisesti kuvaa voittoa oikeasta vihollisesta, antaa se silti illuusion omien siviilien
toiminnasta sodan voittamiseksi sekd& oman maan suojelemiseksi. Omien voimien
vahvuus tuodaan esille esittamalla Aku ja ankanpojat vapaaehtoisessa palveluksessa
oman valtion ja sen kansallisen taisteluhengen hyvaksi.** Ellulin teoriaa soveltaen
voidaan ajatella, ettd t&ss& tuodaan katsojalle esiin myds ryhman térkeys. Ellulin
mukaan yksild ei ikind voisi toimia yksin, vaan se tarvitsee nimenomaan ryhman
ympérilleen. Propagandalla on néin ollen kollektiivinen vaikutus yksil6on
yhteenkuuluvuuden tunteen kautta. Yksilot saavat ryhmén kautta myds vahvistusta
naille tuntemuksilleen. Aku ja ankanpojat ovat jo tdma valmis ryhmd, joka vahvistaa
yleison yksildiden yhteenkuuluvuuden tunnetta.*®

Ankanpoikien Akulle jarjestdmien kepposten kautta animaatiosta Home Defence
kuvastuu jalleen Disneyn hahmojen soveltuvuus vakavienkin isénmaallisten sanomien
puolestapuhujina. Aku rankaisee kepposista armotta ja moittii, ettei téllainen kéytos

sovi yhteen palveluksen kanssa**’

. Aku ja ankanpojat ovat siis koomisia ja humoristisia
mutta samalla my0s vakavia ja isénmaallisia. Animaatiohahmot toimivat jalleen yleison

suojauksen laskijoina. Yleisd pé&see nauttimaan odottamastaan viihteestd, mutta

1| asswell 1971, 111.

2 Shale 1976, 92.

3 Kuriositeettina mainittakoon, ettd Tupu, Hupu ja Lupu ovat alun perin ja oikeasti Akun sisarenpoikia
samoin kuin Aku itse on Roope-seddn sisarenpoika; virheellinen tulkinta syntyy englanninkielisesta
sanasta nephew (suom. sisarenpoika, veljenpoika).

“4 WDOTFL 2004, Home Defence, 1943.

5 Lasswell 1971, 102-103.

5 Ellul 1973, 209-210.

“TWDOTFL 2004, Home Defence, 1943.
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vastaanottaa myds vakavaa isdnmaallisuutta sisaltavan viestin. **® Talla tavalla
sulauttamalla  animaatiosankarimme yhteen isdnmaallisuuden kanssa luodaan
erikoislaatuinen vastakkainasettelu yleisén odotusten kanssa.**°

Muut edelld esitellyt Akun sotilasurasta ilmavoimissa kertovat animaatiot
puolestaan esittelevdt muun muassa ensimmaisen maailmansodan loppupuolelta

kehittyneiden laskuvarjojoukkojen toimintaa**®

. Akun kayttdméa nakymattomaksi tekeva
maali animaatiossa Vanishing Private on samalla tavalla téllainen sotateknologinen
innovaatio, vaikkakin tdysin mielikuvituksen tuotetta. Namaékin innovaatiot voidaan

kuitenkin nihdé lupauksina voitosta™".

4.3.1 VICTORY THROUGH AIR POWER

Victory Through Air Power (1943) on Disneyn ehk&d tarkein voiton illuusiota
kampanjoiva filmi. Filmi ei ole lyhytanimaatio vaan 66 minuuttia pitkd kokoillan
elokuva, joka yhdistelee animaatiota ja elokuvaa. Pituutensa ja tutkimukseni kannalta
relevantin aineiston méaaran takia filmi ansaitsee tdysin oman alaluvun.

Filmi perustuu Alexander Procofieff de Severskyn, huhtikuussa vuonna 1942
ilmestyneeseen  samannimiseen myyntimenestykseksi nousseeseen teokseen. **?
Seversky oli alkujaan venaldinen, jo ensimmaisessa maailmansodassa lentdjana Venajan
armeijassa palvellut upseeri. Yhdysvaltojen hallitus palkkasi Severskyn vuonna 1918
testipilotiksi sekd aerodynamiikan insingoriksi. Vuonna 1921 Seversky palveli kenraali
Billy Mitchellin neuvonantajana ja vuonna 1927 héanelle myonnettiin Yhdysvaltojen
kansalaisuus. Seuraavana vuonna Seversky nimitettiin majuriksi U.S. Air Corps
Reserveen. 1930-luvun aikana Severskysta tuli yksi maailman johtavista asiantuntijoista

ilmavoimien alalla modernissa sodankaynnissa.**®

448 Raiti 2007, 155-156.

449 Raiti 2007, 155-156.

0 WDOTFL 2004, Sky Trooper, 1942; Commando Duck, 1944.
41| asswell 1971, 111.

42 Gabler 2008, 415.

453 Shale 1976, 67.
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Sodan alkuvaiheessa Yhdysvallat oli sotalaivaorientoitunut. Yhdysvaltalaiset
lentokoneet eivat monilta osin parjanneet saksalaisten vastaaville, ja monet Rooseveltin
sotilasneuvonantajat pitivat Yhdysvaltojen ilmailuohjelman paivittdmista naurettavana
ajatuksena.  Niinpd lentokonetuotanto  oli  vasta  kolmanneksi  tarkeintd
tuotantolinjastossa. “** Itsevarma Seversky ei kuitenkaan epardinyt vaittaa vastaan
armeijan johdolle. Kirjansa Victory Through Air Power Kkautta han toi esille
nédkemyksen, jonka mukaan ainoastaan ilmavoimat voivat viedd hyoOkk&ayssodan
vihollisen luo ja vain hyokkéys voi voittaa sodan. Han piti armeijan maavoimia ja
laivaston sota-aluksia merkityksettdminé ja hdnen mukaansa ainoastaan ilmavoimien
avulla sota oli mahdollista voittaa ilman suuriin menetyksiin johtavaa hidasta kilometri
kerrallaan -etenemistd. Voiton avain oli hdnen mielestddn pitkdn kantaman raskaat
pommikoneet, jotka hyokkaisivat nimenomaan vihollisen tuotantolaitoksia ja
infrastruktuuria vastaan. Lentotukialuksilta l&htevat pienet koneet eivat Severskyn
mukaan tahan pystyneet.*>®

Walt Disney oli Severskyn teoksesta niin vaikuttunut, ettd halusi ehdottomasti
tehda kirjasta elokuvaa ja animaatiota yhdistelevan kokoillan elokuvan ja lahettéa sen
avulla viestin ilmavoimien tarkeydestd. Disney palkkasi filmin Severskyn tahdittdmén
elokuvaosuuden ohjaajaksi H. C. Potterin Hollywoodista. Animaation ohjauksesta
vastasivat puolestaan Jack Kinney, Jim Algar ja Gerry Geronimi. Disneyn julkaisija
RKO*® ei kuitenkaan halunnut julkaista filmia, jonka vuoksi julkaisun hoiti United
Artist.*’

Filmin alkaa animaatiolla, jossa muistutetaan kenraali Billy Mitchellist4, joka oli
aina puhunut ilmavoimien ja pommitusten tarkeydestd mutta jota ei ollut koskaan otettu
oikein tosissaan. Tdman jalkeen animaatio jatkaa lentokoneiden historian kertauksella
aina  Wrightin  veljeksistd lahtien jatkuen aina lentokoneiden kehitykseen
sotilaskéytdssd. Ensimmaisen maailmansodan myd6té lentokoneita alettiin véhitellen
kayttdd pommituksiin ja niihin lisattiin aseistukseksi myds konekivéarit. Sodan myota
lentokoneet myds itse kehittyivat nopeasti, ja tultaessa toiseen maailmansotaan niiden

lentonopeus, lentomatkojen pituus ja aseistus olivat kehittyneet valtavasti. Animaatio

“* Shale 1976, 67-68.

% Gabler 2008, 415.

¢ Radio-Keith-Orpheum Pictures.

5T WDOTFL 2004, Victory Through Air Power, 1943, Leonard Maltinin esipuhe; Gabler 2008, 416;
Shale 1976, 71.
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nayttad kuinka nykyisista [1940-luvun] lentokoneista pudotetaan valtavia pommeja,
joissa yhdessd lukee: ”Sinulle, Adolph.” Filmi jatkaa Severskyn sotilasuran
kertaamisella ja sill4, miten han on loppujen lopuksi paatynyt Yhdysvaltojen armeijan
palvelukseen.*®

Seuraavaksi animaatio muuttuu autenttiseksi kuvamateriaaliksi, jossa itse
Seversky kertoo luentomaisesti, miksi ilmavoimat ovat niin tarked aselaji. Seversky
toteaa, ettd lentokoneilla on mahdollista iske& suoraan vihollisen ytimeen, esimerkiksi
sotateollisuutta vastaan. Téllaiset pommitukset voivat kohdata myds Yhdysvaltoja,
eivatkd niissa tule karsiméan ainoastaan sotilasvoimat vaan myds siviilit. Seversky
esittelee ilmavoimien sotilaallista mahtia ja ylivoimaa ndyttdmalla esimerkkeja toisen
maailmansodan jo tapahtuneista sotilasoperaatioista. Saksa oli ilmavoimiensa
Luftwaffen avulla avannut huoltoreittinsd Norjaan Britannian yrittdessa alkuun katkaista
niitd. Britannia oli onnistunut evakuoimaan joukkojaan Ranskasta, koska silla oli ollut
alueen ilmaherruus. Saksa ei ollut onnistunut valloittamaan Brittein saaria, koska britit
hallitsivat edelleen omaa ilmatilaansa. Seversky toteaakin, ettd niin kauan kuin valtio
hallitsee omaa ilmatilaansa, sitd on mahdotonta valloittaa. Seversky jatkaa viela
esimerkeilld, jotka esittavat Saksan Kreetan valloitusta sek& japanilaisten lentokoneiden
kykya upottaa jopa suuria sotalaivoja — jollaisia olivat esimerkiksi brittien Prince of
Wales ja Repulse — ilman yllatyshyokkéyksen tuomaa etua, joka japanilaisilla
puolestaan oli Pearl Harborissa. Tamé todisti, ettei suurikaan laivasto pysty estdméén
ilmateitse tulevia hyokkayksia.**

Taman jalkeen Seversky siirtyy kartalla Tyynellemerelle ndyttéen, kuinka Japani
oli valloittanut hallitsemansa Tyynenmeren saariston salamasodalla mutta ilmateitse.
Vertailukohtana Seversky tuo esille, ettd Yhdysvallat pystyy rakentamaan suurimmat
ilmavoimat maailmassa ja sen my6ta voittamaan sodan. Yhdysvallat, tuo demokratian
arsenaali”, sijaitsee maantieteellisesti niin Tyynenmeren kuin Atlantin rintamalinjojen
valissd. Seversky toteaa, miten sota on asettanut uudet vaatimukset tuotannolle.
Yhdysvaltojen tulee antaa tukeaan ja resurssejaan muille liittoutuneille, mutta
akselivaltojen sukellusveneet aiheuttavat Yhdysvaltojen laivastolle suuria menetyksia.
Animaatio ndyttad uhkaavan musiikin sdestaménd, miten Hitleriin henkildityva natsi-

Saksa on punainen ja uhkaava kérrynpyord, jonka lonkerot ulottuvat koko Euroopan

8 \WDOTFL 2004, Victory Through Air Power, 1943
5 WDOTFL 2004, Victory Through Air Power, 1943.
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ylle. llmavoimien my6té etu siirtyisi kuitenkin Yhdysvalloille, joka voisi néin turvata
hyokkéyksille alttiit laivareittinsd, sadstdd ihmishenkié ja tuhota paha Saksa. Seversky
tuo esille, kuinka briteilld ilmavoimat ovat oma erillinen aselajinsa toisin kuin
Yhdysvalloilla, joilla ilmavoimat olivat osa armeijan maajoukkoja*®. 4*

Animaatio jatkaa Severskyn opastamana Tyynellamerelld. Seversky toteaa
Japanilla olevan niin suuren alueen, ettei sita pystyttdisi valloittamaan, ennen kuin sen
keskus olisi tuhottu. Kiina olisi yksi mahdollisuus tehdd ilmahyokkdyksid, mutta
maantieteellisista syistd se ei kuitenkaan olisi jarkevéa. Japani olisi myQs tietoinen
yrityksistd pommittaa sitd Neuvostoliiton kautta. Lentotukialuksilta nousevat
pommikoneet olivat puolestaan paljon maalta nousevia pienempié ja pommilastiltaan
kevyempid. Ratkaisu olisi pitkdnmatkan pommittajat, jotka voisivat nousta jo kaukaa ja
pommittaa Japanin sotateollisuuden ydinta, “pedon sydanta”*®?. Koneet voisivat nousta
ilmaan jo Yhdysvalloista, ”Amerikan mahtavan teollisuuden sydamesta™*®®, mika olisi
samalla todella kaytannodllistd. Taman myOtd animaatio siirtyy esittelemaén
Yhdysvaltojen suuria, “lentdvid linnoituksia”, valtavia pommikoneita, joissa on
konekivadritornit joka suuntaan ja jotka pystyvét kantamaan valtavia pommilasteja.
Seversky luennoi, miten ndma isot koneet ampuvat vihollisen taivaalta, ennen kuin talla
on edes mahdollisuutta kéyttdd aseitaan. Ne myds tuhoavat vihollisen joukot maan
paaltd. Seversky toteaa vihollisen sotateollisuuden ja infrastruktuurin olevan erityisen
altis ndiden koneiden pommituksille. Lopuksi pommikoneiden pudottaessa animaatiossa
pommejaan esitellddn vield erityyppisten pommien Kkuten panssarin ldpdisevien
pommien sekd maanjdristyksid aiheuttavien pommien  ominaisuuksia ja
kayttdmahdollisuuksia. ***

Filmin lopuksi Seversky kertoo lopulliset johtopédatelméansd. Kenelldkaan
maailmassa ei ollut tuohon aikaan monopolia ilmavoimissa ja niinpd pommittajat
paasisivat aina lapi. Kysymys kuuluu: kuka hyokkaa ensin? Yhdysvallat pitelee
vastausta kasissddn maantieteellisen asemansa kautta, jonka myota silld olisi
mahdollisuus pommittaa kaukaa omalta maaltaan kasin. Viholliselta tdima ei puolestaan

onnistuisi. Seversky toteaa, ettd pelkkd koneiden rakentaminen ei kuitenkaan riit4 vaan

“0 yhdysvaltojen ilmavoimat jaettiin omaksi aselajikseen vasta 18. syyskuuta 1947.
“1 \WDOTFL 2004, Victory Through Air Power, 1943.

“2 Engl. heart of the beast

“63 Engl. great industrial heart of America.

4 WDOTFL 2004, Victory Through Air Power, 1943.
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ilmavoimat tulisi yhdistéa yhdeksi aselajiksi, jonka avulla sota olisi mahdollista voittaa.
I[Imavoimien ei tulisi olla lilan sidottuna maavoimiin. Animaation loppu esittad
Severskyn ehdotuksen lopputuloksen. Vihollisen tuotantolaitokset ja sotakoneet
pommitetaan maan tasalle, ja Yhdysvaltojen symbolina toimiva kotka hytkkaa Japania
kuvastavan mustekalan kimppuun (Liite 24). Lopuksi Japanin lonkerot katoavat
Tyyneltamereltd kotkan laskeutuessa lipputangon nupiksi salkoon, jossa liehuu
Yhdysvaltojen tahtilippu. Filmi loppuu lauseeseen: "Victory through air power!” *°

Victory Through Air Power on erinomainen esimerkki Lasswellin propagandan
teorian voiton illuusiosta. Vaikka se perustuu Severskyn omaan samannimiseen
teokseen, on se tutkimukseni kannalta adrimmadisen relevantti propagandan useita eri
teoreettisia tasoja siséltdva esitys. Ja vaikka filmissd esitellddn yleisolle jo
ensimmadisesta maailmansodasta kaytdssa ollut sotateknologia, ilmavoimat, naytetdan se
aikaansa nahden tdysin uudessa valossa. Stereotypia lentokoneista ja niiden
sotilaskaytosta esitetadn nain uudessa tilanteessa*®. Severskyn ajatus omalta maalta
kasin tehtdvistad raskaista pitkdn matkan pommituksista olisi avain voittoon, toisin
sanoen lupaus voitosta*®’. Seversky ruokkii voiton illuusiota "uudella keksinnéll4”, jota
Yhdysvallat pystyisi halutessaan kayttamaan*®®. Severskyn tarkan maaritelman mukaan
ndméa voiton avaimet ovat valtavat pommikoneet, niiden tulivoima niin aseiden kuin
pommien osalta sekd& pommien erilaiset ominaisuudet, joilla saadaan suojaisatkin
tuotantolaitokset ja infrastruktuurin osat tuhottua. Filmin @énet, jotka kuuluvat ennen
kaikkea Severskylle mutta myds hé&nen ajatuksiaan tdysin tukevalle Walt Disneylle,
lupaavat yleisolle nailla keinoin voiton sodassa*®.

Filmi nostaa esiin ristiriidan, jossa Yhdysvaltojen ilmavoimat ovat alisteisia
armeijan maavoimille eikd oma aselajinsa, kuten esimerkiksi Saksan ilmavoimia
Luftwaffea vastaan voitokkaasti sotineilla briteilld oli. Ongelma on yksinkertainen.
Laivasto- ja maavoimajohtoinen sota voi johtaa voittoon mutta suurin tappioin.
Vihollisen sukellusveneet ovat alituinen vaara laivastolle, ja maajoukkojohtoinen

rintamasota surmasi sotilaita valtavasti. Tdma varsin musta-valkoinen ongelma on jaettu

5 WDOTFL 2004, Victory Through Air Power, 1943,
466 Ellul 1973, 165.

467 | asswell 1971, 111.

468 | asswell 1971, 111.

469 Salmi 1993, 135.
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ndin niin positiiviseen kuin negatiiviseen osaan*”°. Iimavoimien muodostaminen omaksi
aselajikseen sekd valtavien pitkdnmatkan pommitusten aloittaminen vihollisen
sotateollisuutta ja infrastruktuuria vastaan johtaisivat sodan voittoon ilman edelld
mainittuja suuria tappioita. Talla keinoin pé&aasialliselle yleisolle, Yhdysvaltojen
hallitukselle, vakuutetaan idea ja mielipide asiasta valmiiksi pureskeltuna asenteena*’*.
Filmi maéarittelee vihollisen todella tarkasti. Yleiselle mielipiteelle tehddan
erittdin selvéksi, kuinka Euroopan rintamalinjan toiselta puolelta 16ytyy Adolf Hitlerin
johtama paha, karrynpyoramainen kaikkialle Eurooppaan ulottuva natsi-Saksa, ja
Tyynenmeren rintamalinjan toiselta puolen puolestaan mustekalamainen lonkeroillaan
Tyynenmeren aluetta hallitseva Japani. Vihollinen nimetddn maantieteellisesti myds
havainnollistavilla karttakuvilla edelld mainittujen symbolien tukemana. Yleisélle ei jaa
epaselvaksi, kuka Yhdysvaltojen vihollinen on ja keneen sen tulisi vihansa kohdistaa.*"
Maantieteellisesti esitetddn myds Yhdysvaltojen asema vihollisiin nahden ja
todetaan sen olevan tdydellinen Severskyn ehdottamiin omalta maalta ké&sin tehtaviin
pitkdn matkan pommituksiin. Pommitusten kautta saavutettava voitto sodassa on
yhteison voitto kaikista vihollisen sille aiheuttamista vaikeuksista. Voitto on hyvén
voitto pahasta vihollisesta, joka on uhka paitsi yhdysvaltalaisille sotilaille ja heidan
tekemilleen sotaponnisteluilleen niin rintamalla kuin liittoutuneiden auttamisessa myads
uhka Yhdysvaltojen “demokratian arsenaalin” kansallisille arvoille.*” Yleisolle tehd4an
selvéksi, ettd nimenomaan Yhdysvallat on se demokratian kehto, jota tulee varjella.
Vastakohtana télle etenkin natsi-Saksa henkiloidaén sen diktaattoriin, Adolf Hitleriin.
Yleisolle luodaan ndin my6ds hermopainetta pahan vihollisen aiheuttamista

karsimyksista oman valtion kansalaisille ** .

Sodankdynnistd annetaan kuva
puolustustaisteluna verenhimoista, hyokkaavaa vihollista kohtaan®".

MyoOs tdmé filmi kayttdd propagandassaan erilaista symboliikkaa. Edelld
mainitut natsi-Saksan Euroopan kartan peittdva punainen, uhkaava karrynpyord ja
Japania kuvaava mustekala Tyynenmeren alueen peittdvine lonkeroineen pyrkivét

vaikuttamaan yleison emotionaaliseen rakenteeseen ja herdttdmaan tdassé vihollisen

470 Elul 1973, 205-206.
411 Ellul 1973, 161, 163.
472 asswell 1971, 47.

473 | asswell 1971, 54, 509.
474 Lasswell 1971, 82.
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vastainen mielipide *®

. Yhdysvaltoja kuvastava kotka, joka karkotettuaan Japanin
lonkerot Tyyneltdmereltd istahtaa Yhdysvaltojen lippua kannattelevan lipputangon
nokkaan, on péinvastaisesti isdnmaallisuuden vastakaikua heréatteleva symboli*”’. Se
vahvistaa yhdessd Yhdysvaltojen lipun kanssa yleison siséistd mielipidettd
isanmaallisuuden puolesta ja luo samalla hyvanolontunnetta, kun sota tulee paattymaan

voitokkaasti*’®

. Yhdistettynd edelld mainittuun Severskyn sotateknologiseen keksintoon
luodaan néin samalla yleis6on myds taistelun henked, kun ndin ndhd&an mahdollisuus
voittaa taistelu eli sota pahaa vihollista vastaan*’®.

Symbolien ohella filmi kayttad propagandan keinoinaan myos iskulauseita.
Né&itd ovat Yhdysvaltojen puolesta “demokratian arsenaali”, ”Amerikan mahtavan
teollisuuden sydan” ja etenkin koko filmin otsikko “voitto ilmavoimien avulla®®”.
Yhdysvalloista luodaan ndiden helposti mielessd pidettdvien yksinkertaisten
iskulauseiden avulla jalleen se hyva, joka taistelee pahaa vastaan“®’. Filmin otsikko
puolestaan toimii koko filmin tarkoituksen ja Severskyn sekd Disneyn &anien
perimmaisend tiivistyksena ja tavoitteena: voittaa sota ilmavoimien avulla*®?. Severskyn
esittdmien pitkdnmatkan pommitusten ensisijaista kohdetta, Japanin padsaarten
sotateollisuudelle elintarkeitd tuotantolaitoksia ja siihen liittyvad infrastruktuuria
puolestaan kuvataan “pedon syddmend”. Japanista tehddan paha peto, suuri mustekala
valtavine lonkeroineen, jonka sydan tulee pysdyttad, jotta sota voidaan voittaa. Nain
Japanista tuotetaan yleisolle sellainen stereotyyppinen kuva iskulauseen ja mustekalan
avulla, jota sill ei viela ennen sodan alkamista ollut*®.

Lopuksi filmi tarjoaa yleisolle myds todenmukaisuutta. Filmin perustuminen
ensinnakin edellisend vuonna julkaistuun samannimiseen, myyntimenestykseksi
nousseeksi kirjaan, antaa jo omalta osaltaan vaikutuksen l&heisesta ja ajankohtaisesta

aiheesta. Toiseksi Severskyn itsensd esiintyminen filmillda tuo asian entistd
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todenmukaisemmaksi ja l&hemmaksi yleis6d. Filmilla viestitetddn néin olevan sama

painoarvo kuin itse teoksella.**

5. SOTAPROPAGANDA WALT DISNEY PRODUCTIONS -
YHTION ANIMAATIOFILMEISSA VUOSINA 1941-1946

Lahdemateriaalinani toimiva dvd Walt Disney On The Front Lines — The War Years on
erinomainen  esimerkki filmimateriaalin mahdollisuuksista historiantutkimuksen
l&éhteend. Nadiden Disneyn animaatioiden sotapropaganda on mielenkiintoinen
nakokulma tutkia toista maailmansotaa. Siitd ilmenevét paitsi tietysti tutkimani
propagandan teoreettiset tasot ja mitd tdman propagandan avulla yritettiin yleisolle
viestittdd myos taustaa propagandaa tuottaneiden tahojen toimista sekda propagandaa
vastaanottaneiden tahojen tilasta toisen maailmansodan aikana. Naita instituutioita ovat
esimerkiksi Yhdysvaltojen ja Kanadan hallitukset, CIAA, NFB, Walt Disney
Productions sekd pé&aasiallisena yleisénd toimineet yhdysvaltalaiset, kanadalaiset ja
eteldamerikkalaiset. Animaatioissa kuuluvat selkeésti niiden tuotantoon vaikuttaneiden
instituutioiden  &anet. NFB, CIAA ja Yhdysvaltojen valtionvarain- ja
maatalousministeriét ovat muun muassa nditd &ania, jotka rahoittajan ominaisuudessa
voimakkaimmin animaatioissa kuuluvat. Disneyn @ani kuuluu ndiden rinnalla etenkin
niiden animaatioiden osalta, joita tahdittdvat Disneyn jo tuohon aikaan erittéin tunnetut
animaatiohahmot.

Lahdemateriaalini animaatiot toimivat myds erinomaisina esimerkkeind
Hollywoodin toisen maailmansodan aikaisesta sotapropagandaa sisaltdvien filmien
tuotannosta. ~ Animaatioiden  sotapropaganda  noudattaa  useita  k&yttdmani
tutkimuskirjallisuuden  antamia  propagandan  teoreettisia  tasoja. =~ Monet
ldhdemateriaaliini kuuluvat animaatiot ja filmit eivat sisalld ainoastaan yhteen
kategoriaan kuuluvaa propagandaa, vaan niissé sekoittuvat useat eri propagandan
teoreettiset tasot, vaikka olenkin pyrkinyt jaottelemaan tarkastelemani animaatiot

tiettyjen propagandan aihepiirien mukaisesti.

484 Ellul 1973, 164.

84



Néaiden eri propagandan tasojen valitykselld animaatiot pyrkivat vélittdmaan
yleisolle propagandaviestinsd. Osa propagandasta on suoraa, joka kehottaa yleisoa
ulkoiseen ja aktiiviseen toimintaan propagandistin suosittelemalla tavalla. N&méa
animaatiot ovat selked osoitus niiden tarkeydesté ja kiireellisyydestd sotaponnisteluille.
Viesti tuli saada yleis6lle nopeasti perille, jotta sotaponnisteluihin vahvasti nojaava
sotateollisuus pystyi toimimaan hairiotta. Tarkeitd suoraan toimintaan tahtadvia teemoja
ovat erityisesti sotaobligaatioiden markkinoiminen, tuloverojen maksaminen ja erilaiset
kerdykset ja s&annostelyt kuten keittiorasvan talteen ottaminen sekd kumi- ja
polttoainepulasta johtuva sdinnostely. Animaatio The New Spirit on erinomainen
esimerkki siitd, miten miljoonat yhdysvaltalaiset nékivat animaation sekd miten moniin
se gallupin mukaan vaikutti. Myds suuri osa Disneyn yhdessdé CIAA:n kanssa
tuottamista animaatioista tahtdsi suoriin ulkoisiin toimiin. Yhdysvallat halusi pitda
eteldamerikkalaiset raaka-ainetuottajat tyokykyisind, ja siksipd néilld animaatioilla
pyrittiin valistamaan ja vaikuttamaan etenkin ihmisten terveyteen. Ohjeet kdymaldiden
rakentamiseksi, hygienian yllapitdmiseksi, malarian torjumiseksi ja rokotteiden
ottamiseksi ovat selkedd propagandaa ulkoisen toiminnan saavuttamiseksi.

Ulkoiseen toimintaan tdhtadvan propagandan lisaksi animaatiot sisaltdvat hyvin
paljon yleison sisdisiin asenteisiin ja mielipiteisiin vaikuttamaan pyrkivéa propagandaa.
Yleison asenteita pyritddn muokkaamaan isdnmaallisiksi ja valmiiksi uhrauksiin.
Animaatioissa vedotaan yleison haluun auttaa omaa valtiota sen kamppailussa pahaa
vihollista vastaan, joka on uhka etenkin yhdysvaltalaisille ja kanadalaisille arvoille
kuten demokratialle, vapaudelle ja rauhalle. Rauhaa pidetd&n yhteiskunnan normaalina
tilana, ei sotaa. N&it4 hyvié aikoja odotetaan etenkin animaatiossa Donald’s Decision.
Animaatioiden siséltdma propaganda myods tekee selvédn eron omien ja vihollisen
joukkojen vélille. Vihollinen nimetadn tdsmallisesti joko Saksaksi tai Japaniksi (Italiaa
ei mainita nimeltd, vaikka Mussolinin kasvot muutamissa animaatioissa vilahtavatkin).
Néin yleisolle tehdaén selvaksi rintamalinja ja sen myo6té se, ket vastaan sotaa kaydaan.
Vihollisesta luodaan paha ja murhanhimoinen hyokka&jé, jonka ideologia on téysin
absurdia verrattuna omaan demokratiaan ja vapauteen perustuvaan yhteiskuntaan.
Esittelemallda  vihollisen tekemid kauheuksia yleisdlle pyritddn tuottamaan
hermopainetta, jonka seurauksena mielipide vihollisen pahuudesta ja julmuudesta

menisi vield paremmin perille.
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Disneyn yhdessd CIAA:n kanssa tuottamissa animaatioissa pyritddn ulkoisten
terveydellisten ja maataloudellisten tavoitteiden lisdksi parantamaan Pohjois- ja Etel&-
Amerikan valtioiden yhteisty6ta ja kumppanuutta. Sodan lopputulos kun madrittyy
useasti puolueettomien asennoitumisesta sotaan ja on tdrkedd kontrolloida néiden
valtioiden mielipiteitd, jotta omista tavoitteista tulee heidankin tavoitteitaan. Animaatiot
rohkaisevat eteldamerikkalaisia tallaisilla epasuoran propagandan keinoilla, joiden
avulla puolueettomat Eteld-Amerikan valtiot vedetddn mukaan sotaan sotaa kdyvan
valtion — tdssa tapauksessa Yhdysvaltojen — kanssa, vaikka kyseiset valtiot eivét
varsinaiseen sotimiseen ottaneetkaan o0saa. Eteld-Amerikan valtioiden raaka-
ainetuotanto oli tarkedd Yhdysvalloille, mink& vuoksi oli ensiarvoisen térked& luoda
hyvét suhteet Etela-Amerikan valtioihin, etenkin kun myds natsi-Saksa tavoitteli naiden
valtioiden kumppanuutta esittdmalla niin ikaan propagandafilmeja.

Animaatiot pyrkivat lisédmaan myos kansakuntien taisteluhenked esittamalla
lupauksia voitosta. Animaatioissa esitelladn esimerkiksi sellaisia sotateknologisia
keksint6ja kuten panssarintorjuntakivééri, laskuvarjojoukot ja ilmavoimat, jonka osalta
etenkin pitkdn matkan raskaat pommikoneet. Yhdysvaltalaiset maanviljelijat esitetdan
ahkerina ja uhrautuvaisina tyontekijoind, joiden kovan tyOpanoksen ansiosta
Yhdysvallat pystyy toimittamaan sodasta kérsiville liittolaisilleen ruokatarvikkeita ja
tdman johdosta ottamaan yliotteen vihollisesta. Taman lisaksi erilaiset edelld mainitut
sotaponnistelujen muodot (sotaobligaatiot, tuloverot, Kkeittidrasvat jne.) luovat yleiston
illuusiota tulevaisuudessa hddmottavéstd voitosta sodassa. Talla keinoin yleisd saadaan
tuntemaan itsensé tarpeelliseksi ja térkedksi tehdd jotain, jonka avulla sota voidaan
voittaa. Yleisolle annetaan selked viesti palkinnosta, joka seuraa, mikéli ndma halutut
ulkoiset toimet toteutuvat. Yleisolle tehd&an selvéksi omien ja vihollisen joukkojen
voimasuhteet ja osoitetaan etenkin omien voimien vahvuus. Esimerkiksi animaatiot
Victory Through Air Power sekd Food Will Win The War osoittavat selkeésti omien
joukkojen ylivertaisuuden taistelussa vihollista vastaan. Taisteluhenked luodaan myds
esitteleméalld erityisesti Disneyn yksi kuuluisimmista animaatiohahmoista armeijan
palveluksessa. Aku Ankka osoittaa esimerkilld&n, kuinka kuka tahansa pystyy astumaan
palvelukseen ja kuinka hdnen kaltaisensa fyysisesti heikko hahmo [0yt&a itsestédan

kuitenkin voimia uhrautua ja taistella maansa puolesta.
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Naiden lisaksi l&hdemateriaalini animaatiot antavat yleisolle selkeitd ohjeita,
kuinka toimia sota-ajan vaativissa olosuhteissa. Animaatiot Reason And Emotion ja
Chicken Little ottavat vahvasti kantaa erilaisten huhupuheiden uskomiseen ja niiden
levittdmiseen. Nailla keinoilla pyrittiin valttdmaan paniikinlietsontaa sek& mahdollisen
vihollisen propagandan leviamisté, jota oli pyritty torjumaan jo 1930-luvulta lahtien niin
Yhdysvaltojen hallituksen kuin yksityisten yhdysvaltalaisten instituutioiden toimesta.

Kaiken kaikkiaan animaatioiden propaganda on propagandan teorian mukaisesti
hyvin yksinkertaista. Ongelmista on tehty yksinkertaisia ja niihin on olemassa
yksinkertaiset ratkaisut. Propaganda julistaa musta-valkoisen totuuden, johon katsoja
joko uskoo tai ei. Asennoitumiselle annetaan aiheesta riippuen joko positiivinen tai
negatiivinen vaihtoehto. Positiivinen, hyvénolontunnetta luova vaihtoehto nousee esiin
tietysti kaikissa isanmaallisuutta, uhrautuvuutta ja voiton illuusiota nostattavissa
animaatioissa. ~ Viholliskuvaa muokkaavat, erityisesti  hermopaineen  myota
tuohtumukseen pyrkivat animaatiot puolestaan vetoavat yleison negatiivisten
mielipiteiden muodostumiseen vihollista kohtaan. N&in propagandalla luodaan
asenteita, ei ainoastaan kéyteté niité.

Yksinkertaisuutta korostavat lahes kaikkien animaatioiden kayttamat
iskulauseet. Niiden avulla yleis66n juurrutetaan yksinkertaiset ja sen myota helposti
mielessé pysyvét iskulauseet propagandistin tavoitteen puolesta. Monissa animaatioissa
iskulauseet on puettu laulun muotoon. Musiikkihan oli yksi propagandan levitysvaylista
toisen maailmansodan aikana, joten sitd ké&ytettiin myods Disneyn sotapropaganda-
animaatioissa. Iskulauseiden lisdksi animaatiot ovat tdynna erilaisia symboleja kuten
valtioiden lippuja, tunnuksia ja logoja. Viholliskuvaa luodaan jalleen esittdméall&
vihollisen lentokoneet, sotalaivat ja sukellusveneet useasti julman nékdéisina sotakoneina
omien sotakoneiden ollessa puolestaan neutraalin todenmukaisia. Vihollisen sotakoneet
kuvataan kuin rikoksina ihmisyyttd vastaan, kun taas omat vastaavat sotakoneet ovat
lupauksia voitosta. Yleisolle tehddén karjistetysti selvéksi niin sankarien kuin konnien
kategoriat, ja talla keinoin asiasta tulee helpommin tajuttava.

Disneyn animaatiohahmot ovat tdydellisid sotapropagandan mannekiineja. Ne
olivat toiseen maailmansotaan mennessd vakiinnuttaneet asemansa  yksina
suosituimmista animaatiohahmoista maailmassa. Niinpd propagandan teorian

mukaisesti yleison oli helppo samaistua niin Aku Ankkaan, Plutoon, kolmeen pieneen
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porsaaseen, seitsemddn kadpioon, Mikki ja Minni Hiireen, Hessu Hopoon sek& Tupuun,
Hupuun ja Lupuun. Ndamé& animaatiohahmot olivat kuin ketk& tahansa elokuvatahdet tai
urheilijat. Ja vaikka ne olivat piirrettyja, niiden avulla propagandaa valittavat instituutiot
nékivat ne sankareina, joiden intresseista pystyi tulemaan myds yleison intressejd. Ne
antavat animaatioissa konkreettisen hahmon ja muodon Disneyn &anelle ja timéan myota
my0s animaation tilanneen instituution aénelle.

Iskulauseilla, lauluilla, symboleilla ja Disneyn tunnetuilla animaatiohahmoilla
herétettiin yleisossd my0s vanhoja stereotypioita uusissa tilanteissa. Kolme pientd
porsasta joutuivat jalleen Ison pahan — tdssd tapauksessa natsiunivormuun pukeutuneen
— suden hyokkéyksen kohteeksi. Talla kertaa Veli Pontevan tiilitalo oli rakennettu
sotaobligaatiotiilistd. Niin porsaiden kuin seitseman k&&pion laulamat, uudelleen
sanoitetut, tutut vanhat laulut toimivat ndin vanhoina stereotypioina uudessa tilanteessa,
vakavan asian puolestapuhujina. N&in yleis66n pyrittiin siirtdmaan propagandistin
haluamia arvolatautuneita asenteita.

Animaatiot kayttavat propagandan keinonaan my6s todenmukaisuutta ja
laheisyyttd siitd huolimatta, ettd ne ovat padosin piirrettyjd animaatioita. Animaatioissa
kuitenkin esiintyy paljon sellaisia kuvia ja mielikuvia, jotka yleisd pystyi jasentdméan
omaan todellisuuteensa ja lahelle omaa elamdénsd. Téllaisia todenmukaisuutta ja
laheisyytta luovia kuvia ja mielikuvia ovat muun muassa Kanadan parlamenttirakennus,
keittiorasvojen kerdyspisteet, radiosta kuuluvat puheet, palkkapdivd, Vapaudenpatsas,
katujen julisteet sotaobligaatioiden ostamiseksi tai armeijaan vérvaytymiseksi seka
muutaman filmin elavad kuvaa kéyttavat otokset. Erityisend mainittakoon filmin Victory
Through Air Power eldvdd kuvaa sisdltdvat otokset Alexander Procofieff de
Severskystd, joka oli siis my0s Kirjoittanut teoksen, jolle filmi perustuu.

Loppujen lopuksi on helppo todeta, ettd tutkimusta on ollut &rimmaisen
mielenkiintoista tehdd. Henkilokohtaisesti jo aivan pienestd lapsesta saakka sydameni
valloittaneet Disneyn animaatio- ja piirroshahmot saavat nyt luvan toimia pro gradu -
tutkimukseni tahtind. Ja vaikka animaatiot pyrkivat toimittamaan yleisoilleen tdrkeé ja
vakavaa viestid, ovat niiden vitsit ja huumori edelleen sellaista, ettd kyseisid
animaatioita voi jatkossakin katsoa puhtaasti viihteend. Jatkotutkimuksen kannalta voisi
ajatella olevan mielenkiintoista liitt4a vertailukohdaksi esimerkiksi Warner Bros -

elokuvayhtion sotapropagandaa siséltdvét animaatiot, joiden paatéhtend toimi kaikkien
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tuntema Vaiski Vemmelsdari. Animaatioita ja sarjakuvia voisi tietysti my0ds tutkia
liitettyind muihin yhteiskunnallisiin tilanteisiin kuin toiseen maailmansotaan ja

sotapropagandaan.
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