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OSA |I: KATSAUS TUTKIMUKSEN TAUSTAAN, TEORIAAN JA
HISTORIAAN

1. JOHDANTO

Mielenkiintoni herdamisesta tutkimuskohteeseen

" .. kangastus kotimaasta haamétti jo silmieni edessa. Olin luullut sydameni turtuneeks,
olin luullut jo mukautuneeni kaikkiin tapoihin ja kaikkiin uskontoihin ymmartéaen
erivarisa ihmisig, ketddn halveksimatta, padmaaranani vain tiedon keraéminen, mutta
tieto, ettd olin palaamassa mustaan maahan, pyyhkaisi pois kaiken turtuneisuuden
sydamestani kuin kuuma liekki. Vieraiden vaatteiden lailla valahtivat vieraat ajatukset
mielestani ja olin jalleen sydamessani egyptildinen, kaipasin rasvassa paistetun kalan
lemua Theban syrjakujilla illansuussa vaimojen sytyttdessa keittotulet savimajojensa
eteen, kaipasin Egyptin viinin makua suussani, kaipasin Niilin vettd ja hedelméllisen
mudan makua siind. Kaipasin papyruskaisojen suhinaa kevattuulessa, kaipasin kirjavia
pylvaita ikuisine kuvineen, temppelin kuvakirjoituksia kaipasin ja vanhan vihkisavun

lemua kivisissa pylvaissa, niin mieleton oli sydameni.” (Waltari 1945: 335.)

Vaikka Mika Waltari ei ollut itse edes kdynyt Egyptissd, hdnen Sinuhe egyptildisessd
kirjoittamiensa kuvailujen innoittamana kiinnostuin maasta ja aloin unelmoida matkasta
sinne. Syksylld 2005 unelmani toteutui ja péésin viettdmddn viikon Niilin risteilylla
kierrellen historiallisia kaupunkeja ja kylid. Vaikka Waltarin tarina sijoittui aikaan
ennen ajanlaskun alkua, tunsin vililld matkani aikana, kuin olisin matkustanut kirjan
kuvailemiin maisemiin ja aistinut kirjassa kerrottuja asioita. Kédvelin pitkin Luxorin
hiekkaisia ja pdlyisid katuja, joita talloivat myos kamelit ja aasit kaiken muun liikenteen
seassa. Paikallisella torilla ndin miehen puhaltavan sian vatsalaukkua, kérpédsten
surisevan esilld olevan ruoan ympérilld ja perinteiseen pitkdén kaapuun pukeutuneen
miehen myyvin vaikka minkd vérisida mausteita. Niililld lipuvasta laivasta katselin
vehredd joen uomaa, maanviljelijoitd toissddn, karjaa juomassa joen vettd, ja kuvittelin
elamdn jatkuneen sielld samalla tavalla tuhansia vuosia, Niilin antaneen eldméin
miljoonille egyptildisille kautta aikojen. Kédydessdni historiallisissa temppeleissi

historia herdsi henkiin mielikuvitukseni ja oppaan kertomusten avulla, ja saatoin ndhda



sieluni silmilld, millaista oli ollut taikauskon tdyteinen faaraoiden ajan eldmd. Viikon
jélkeen olin kerdnnyt kaikin aistein mielikuvia siitd, mitd oli ja on egyptildinen eldmi

Niilin varrella.

Toisen lomaviikon alkaessa suuntasin Punaisen meren rantakaupunkiin, Hurghadaan,
rentoutumaan ja nauttimaan meresti. Bussi ajoi Hurghadaan ldpi aavikon, ja auringon
laskiessa aloin erottaa kaupunkia edessdni. Saavuin keskelle rakennusmaiden,
luksushotellien ja pikaruokaravintoloiden valtakuntaa. Ensimmaéinen reaktioni oli
kauhistus ja pettymys. Olin juuri viettdnyt viikon muinaisten uskomusten tunnelmissa ja
luulin Hurghadankin olevan samanlainen “aito” egyptildinen kaupunki kuin Luxor. Sen
sijaan tunsin saapuneeni tdysin keinotekoiseen, turisteja varten rakennettuun paikkaan,
joka ei muistuttanut minua Egyptistd eikd oikeastaan mistddn muustakaan paikasta, vaan
oli jotenkin kaikkea ja ei mitdén yhtd aikaa. Miten paikka voi olla paikaton? Mitid on

paikattomuus?

Ensivaikutelmani Hurghadasta muodostui pelkin hotellialueen ndkemisen perusteella.
Seuraavina péivind huomasin kuitenkin, ettd kaupungissa oli varsin erilaisia alueita ja
ettd kaikki ei ollut turisteja varten tehtyé, eikd kaikessa nékynyt ylikansallisten yritysten
kiddenjidlked. Myos hunnutettuja naisia, vesipiippua polttavia ukkoja ja katukeittioitd
ndki pédédkaduilta poiketessa. Tunnelma niytti kuitenkin jotenkin erilaiselta,
modernimmalta ja kiireisemmaltd kuin Niilin varren kaupungeissa. Kuullessani
Hurghadan olleen parikymmenta vuotta sitten vain pieni kalastajakyld, kiinnostukseni
herési. Millainen muutosprosessi oli kaupungin kehityksen takana? Miten siitd oli niin
lyhyessd ajassa kasvanut suuri turistikeidas? Nékemaini, kokemani ja kuulemani asiat
innoittivat minua perehtymddn tarkemmin Hurghadan kohtaloon ja palaamaan
kaupunkiin tutkijan kengissd. Tulin pian huomaamaan, etti Hurghada ei ole vain
mitddnsanomaton rantalomakohde, eikd helppo ja mutkaton turistikeidas, vaan se on itse
asiassa hyvin moniulotteinen kulttuurien, uskontojen ja erilaisten eldméantapojen

kohtaamispaikka.

Tutkimusaiheeseeni minut johdatti paitsi oma matkakokemukseni my0s kiinnostukseni
turismiin ilmiond. Aihe on ajankohtainen ja tirked, silld nykyéddn, globalisoituvassa
maailmassa mikéén yhteiso ei ole immuuni ulkopuolisille kontakteille ja vaikutteille, ja

turistit valloittavat maailmaa suuremmin joukoin kuin ketkddn muut kulttuurien



edustajat (Nufiez 1989: 266). Eri kulttuureista ja erilaisista taustoista tulevien ihmisten
kohtaaminen ei suju aina helposti ja luontevasti. Haluankin tdmén tutkimuksen myota
tuoda esiin, millaisia kohtaamisia turismin myo6td tapahtuu ja miten nuo

kohtaamistilanteet koetaan.

Tutkimuksessani on kolme laajempaa teemaa, joiden ympidrille levittiytyy joukko
kysymyksid. Néistd teemoista laajin on (suomalaisten) turistien ja Hurghadassa asuvien
egyptildisten vuorovaikutussuhteet. Kysyn, millaisissa tilanteissa (suomalaiset) turistit
ja egyptilaiset kohtaavat ja millainen kuva heilld on toisistaan? Lisdksi pohdin,
millaista sosiaalista muutosta tamé vuor ovai kutus tuo tulleessaan. Toinen teema koskee
Hurghadan kehittymistd pienestd kylédstd kaupungiksi. Mité& muutoksia Hurghadassa on
tapahtunut viime vuosikymmenten aikana? Millaisa muutoksia turismi on tuonut
tullessaan? Kolmas teema, jossa punnitsen Hurghadan merkitystd paikkana, ammentaa
osittain tulkintoja kahden edellisen teeman vastauksista ja omista pohdiskeluistani.

Millaisena paikkana Hurghadan asukkaat ja vierailijat kokevat kaupungin?

Tutkimuksen keskeisia kasitteiti

Turismi —matkailu, turisti — matkailija

Sana “matkailu” on yleiskésite kaikkina aikoina ja kaikissa paikoissa tapahtuvalle
matkustamiselle. Siten esimerkiksi antiikin ajalla, keskiajalla ja romantiikan
aikakaudella matkustamisesta voi puhua matkailuna, vaikka jokaisella kaudella oli
eroavaisuutensa. Turismi puolestaan viittaa tiettyyn aikakauteen, 1800-luvulta
alkaneeseen suurten ihmisjoukkojen matkailuun. Turismi yhdistetdin enimmaékseen
teollisuusmaihin, joiden matkailussa tyypillisend pidetddn esimerkiksi kéytossd olevan
vapaa-ajan lisddntymistd, matkailuvdlineiden teknistd kehitystdi ja matkailun
mahdollistumista yhd useammille yhteiskuntaluokille. Turismi on teollistumisen kanssa
rinnakkainen ilmid, ja ndiden kahden ilmidon vuorovaikutuksen myo6td turismin
matkailumuodot ovat teknologisesti ja palvelullisesti teollistuneita. Massaturismi on
uudempi turismin muoto, ja silld viitataan erityisesti toisen maailmansodan jilkeiseen

aikaan, jolloin matkailu kasvoi rdjdhdysméisesti niin matkailijaméérdassd kuin



kohdevaihtoehdoissa.  Niin  sanotuista  pakettimatkoista tuli  suosittuja, ja
matkustamisesta tuli edullisempaa parantuneiden matkailuvilineiden, yhteyksien ja

kovan kysynndn myo6té. (Kostiainen 2004: 12, 15.)

Turisti madritelldén usein henkildksi, joka véliaikaisesti vapaa-ajallaan matkustaa pois
kotoaan kokeakseen muutosta eliméssddn. Turistien matkustussyitd on monia, mutta
kolmen avaintekijén on toteuduttava, jotta matkustus olisi mahdollista. Nama tekijit
ovat vapaa-aika, ylimdirdiset tulot ja turismille myonteinen paikallisten hyvéksynta.
(Smith 1989: 1.) Vapaa-aika erottelee turismin esimerkiksi tydomatkoista. Thminen, jolla
on yliméérdisid tuloja ja vapaa-aikaa, ei kuitenkaan ole suoranaisesti turisti, vaan
hénesti tulee turisti vasta kun hdn matkustaa kotiyhteisonsé ulkopuolelle. (Nash 1981:
462.) Historioitsija Paul Fussell ei tyydy edellisiin mairitelmiin puhuttaessa turistin ja
matkailijan eroista, vaan jatkaa jakoa vield syvemmailld tasolla. Hidn tekee eron
tutkimusmatkailun (exploration), matkailun (travel) ja turismin (tourism) vilille.
Fusselin mukaan tutkimusmatkailija etsii tuntematonta. Matkailija puolestaan sitd, mita
on saatu selville jérjen avulla historiassa. Turisti etsii sellaista, mikd on 1dydetty
yrittdjyystoiminnan kautta ja valmisteltu hénelle massatuotantona. (Fussell 1980: 39.)
Se, miké Fusselin mielesta erottaa turistin matkailijasta on, ettd turistille matkustaminen
on sosiaalisen statuksen nostattamista. Turisti saa salaista mielihyvad siitd, ettd hdnet
ndhdéddn hetkellisesti kuuluvana ylempédn sosiaaliluokkaan kuin kotona. Hén nauttii
olostaan ostajan ja kuluttajan roolissa, ja hinen eldmaistddn tulee merkityksellistd ja
jannittdvdd ainoastaan, kun hénelld on valta valita, mitd ostaa. Turisti on matkallaan

myds eroottisesti vapaa toteuttamaan fantasioitaan. (Fussell 1980: 42.)

Sanoja turisti ja matkailija on pidetty synonyymeind ennen, mutta ajan kanssa niistd on
kehittynyt kaksi eri kisitettd. Turisti on saanut negatiivisen korostuksen. Hinen
ajatellaan seuranneen sokeasti aitoja, avarakatseisia matkailijoita. Matkailija on rohkea
ja sisukas kaikissa tilanteissa, kun taas turisti on varuillaan oleva ja hemmoteltu vapaa-
aikateollisuuden kuva. Matkailijat litkkuvat itsendisesti, kun turistit puolestaan liikkuvat
massoina muuntaen kokonaisia alueita tasapaksuiksi kuvastimikseen. (Buzard 1993:
1-2.) Massaturismi ndhddén nykydin jopa niin negatiivisena kisitteend, ettd monikaan
ei kutsu itseddn vapaaehtoisesti turistiksi. Mieluummin sanotaan, etti muut ovat
turisteja, emme me itse. (Jokinen & Veijola 1990: 32.) Tama itsensd kieltdminen

turistiksi on johtanut niin sanottuun antiturismiin. Antituristit yrittdvit kaikin keinoin



valtelld leimautumista turisteiksi. He eivét kanna mukana kameraa, pukeudu turistien
tavoin, eivitkd yoOvy turistien suosimissa hotelleissa. He vilttelevit suosittuja
ndhtdvyyksid ja keskusteluja muiden turistien kanssa. Haluamalla tulla tunnistetuksi
matkailijoina, eikd turisteina, antituristit ilmentdvit niin sanottua turistiangstia.
Loppujen lopuksi he ovat aivan yhtd turisteja kuin kaikki muutkin. (Fussell 1980:
48-49.) Fussell toteaakin:” Now travel is impossible and tourism is all we have left”
(1980: 41).

Edelld mainittujen erottelujen valossa Hurghadaan matkustavat ulkomaalaiset ovat
turisteja. Hurghadaan saapuu péivittiin useita lentokoneellisia ulkomaalaisia lomalaisia,
jotka tulevat nauttimaan lomasta, vapaa-ajasta ja rentoutumisesta. Suomesta
Hurghadaan tehdddn enimméikseen vain pakettimatkoja, jotka ovat massaturismin
ilmentymié. Pakettimatkoihin kuuluvat edestakaiset lennot ja ennalta varattu majoitus
kohteessa, monesti vield puoli- tai tdysihoidolla. Retket toisiin kaupunkeihin tehddin
yleensd my0s oman matkanjirjestdjin tarjoamilla opaskierroksilla. Lentokoneessa
matkalla Helsingistd Hurghadaan toivotettiin matkustajat tervetulleeksi “Finnairin
lomalennolle”. Sekin kertoo, ettdi Hurghadaan ei tehdd juuri muita kuin vapaa-ajan
matkoja. (PK: 2—-3). Hurghadaan tuleva (suomalainen) turisti tulee ja menee massan

mukana.

Kulttuuri jaidentiteetti

Kulttuurin ~ kdsite on  yksi tirkeimmistd ja  keskeisimmistd  késitteistd
kulttuuriantropologisissa tutkimuksissa. Keskeisyydestdin huolimatta se ei ole helposti
ja yksimielisesti méériteltdvisséd, vaan siitd on luultavasti ldhes yhtd monta méaritelméaa
kuin maédrittelijidkin. Monet niistd pohjautuvat antropologi Edward Tylorin
médritelmélle vuodelta 1871 kirjassa Primitive Culture. Tylorin mukaan kulttuuri on
moninainen kokonaisuus, joka kisittdd tiedon, uskon, taiteen, lait ja tavat sekd muut
tottumukset ja kyvyt, jotka ihminen on oppinut yhteisonsa jdsenend. (Aceves 1974: 60.)
Kulttuuri ei siis ole synnynniistd vaan sosiaalisen kanssakdymisen mydtd opittua.
Antropologi  Clifford Geertz kirjoittaa kulttuurin olevan julkista, symbolista
toimintaa:” Though ideational, it does not exist in someone’' s head, though unphysical, it

isnot an occult entity.” (Geertz 1973: 10.)



Monesti kulttuurista puhuttaessa tarkoitetaan korkeakulttuuria, kuten teatteria, taiteita ja
musiikkia. Toisessa déripddssd voi olla késitys siitd, ettd kulttuuri on kaikkea, mitd
ihminen tekee. Burns ja Holden kirjoittavat kulttuurissa olevan ennen kaikkea kyse
thmisten vilisestd vuorovaikutuksesta niin sosiaalisten suhteiden kuin materian kautta.
Kulttuuri  koostuu  sukupolvelta toiselle siirtyvistd arvoista, tiedoista ja
kayttdytymiskaavoista, ja sen ydin on perinteissd. Toisaalta, vaikka kulttuurissa on kyse
perinteiden siirtdmisestd eteenpdin, se ei tarkoita, ettd kulttuurin tulisi pysya
samanlaisena sukupolvelta toiselle. Pidinvastoin, kulttuurit muuttuvat koko ajan, ja
yhteisot omaksuvat jatkuvasti uusia vaikutteita toisiltaan ja yrittdvdit sopeutua

muuttuvaan maailmaan. (Burns & Holden 1995: 113-114.)

Kulttuuri on monimutkainen. Liika samaistuminen yhteen kulttuuriin voi johtaa toisten
kulttuurien negatiiviseen arvosteluun ja hyviksyméittomyyteen, mutta lilan védha
samaistuminen voi johtaa turvattomuuteen, haavoittuvuuteen ja normien puuttumiseen
(Ron Crocombe 1989 / Burns & Holden 1995: 114). Toisaalta, tiettyyn kulttuuriin
samaistuneet ihmiset eivét valttdméattd itse osaa selkedsti kertoa kulttuuristaan tai
johdonmukaistaa sitd. Kulttuureista on olemassa niin sanottuja ideaalityyppejé, joka on
eri asia todellisen kulttuurin kanssa. Thmiset voivat siis esimerkiksi sanoa, ettd joku asia
on hoidettava tietylld tavalla, mutta toteuttavat sen itse eri tavoin. (Aceves 1974: 63.)
Lisdksi kulttuurien maédrittely ja rajat on usein hankala tehdd. Onko védrin puhua
suomalaisesta kulttuurista, kun tiedetdédn, ettd esimerkiksi iddssd ja ldnnessd on omat
puhetyylinsd, perinneruokansa yms.? Ovatko ne silloin eri kulttuuripiirid?
Kulttuurintutkija Geert Hofstede kirjoittaa jokaisen yksilon kuuluvan useampaan kuin
yhteen sosiaaliseen ryhmiidn samanaikaisesti ja siten myds useampaan eri kulttuuriin.
Yksiloiden mieli koostuu siten kulttuurin eri kerroksista. Kulttuurisia tasoja ovat
esimerkiksi kansallinen, kielellinen, uskonnollinen ja alueellinen taso. Kulttuuri on
yhteydessd myos esimerkiksi sukupuoleen, sukupolveen ja sosiaaliseen luokkaan.
(Hofstede 1997: 10.) Puhuttaessa suomalaisesta kulttuurista viitataan siis erityisesti
kulttuurin kansalliseen tasoon ja ajatellaan suomalaisia yhtend ryhméni, ei niinkdin
yksildind, joilla jokaisella on omat erilaiset kulttuuriset kerroksensa. Suomalaisella
kulttuurilla tarkoitetaan my6s suomalaista yhteiskuntaa, jota pitdviat koossa ja
yhteishengessd yhteiset normit ja tavoitteet tai vaikkapa yhteinen media, armeija,

koulujérjestelma tai urheilukisat (Hofstede 1997: 12).



Kulttuuria hyddynnetddn turismissa talouden ldhteend, ja sitd voidaan tuoda esille
mainostaen ja markkinoiden niin, ettd siitd syntyy vetonaula matkailijoiden
houkutteluun. Kulttuuri on vetovoimainen tekija turismissa etenkin silloin, kun se on
hyvin epitavallinen tai ainutlaatuinen. Turismilla voi olla paikalliskulttuurille hyvinkin
voimakas vaikutus, etenkin jos iséntdyhteisoé ei ole taloudellisesti kehittynyt. Turismi
vaikuttaa paikallisten ihmisten arkielimddn sen mukaan, miten se muokkaa esimerkiksi
tyollisyystilannetta, liikennettd, kansalliskuvaa ja kaupunkiympiristod. Toisaalta
tillaisia vaikutuksia on monesti vaikea erottaa yleisestd modernisaatioprosessista.

(Burns & Holden 1995: 112-113.)

Vertailen téssd tutkimuksessa aineistoni valossa egyptildisten ja suomalaisten
vuorovaikutustilanteita ja puhun suomalaisen ja egyptildisen kulttuurin eroista. Mutta
mitd on egyptildinen kulttuuri tai suomalainen kulttuuri? Entd miti on ldnsimaalaisuus?
Voiko niitd edes méaéritelld? Suomalaiselle tai egyptildiselle kulttuurille ei varmasti ole
yhtd oikeaa mééritelmdd. Téassd tutkimuksessa suomalainen ja egyptildinen kulttuuri
koostuvat niistd piirteistd, kdyttdytymismalleista, arvoista ja asenteista, jotka ovat
tunnettuja ja tiedossa yleisesti koko maassa. Uskon ettd omaksuakseen tietyn kulttuurin
thmisen on pitdnyt kasvaa sen vaikutuspiirissd. Vain siten kulttuurin pienimmaétkin
yksityiskohdat tulevat luonnolliseksi osaksi ihmistd itseddn, hdnen identiteettiddn.
Suomalaisesta ja egyptildisestd kulttuurista voidaan puhua hyvinkin erilaisina
kulttuureina, silli ne rakentuvat esimerkiksi erilaisille uskomuksille ja
kayttaytymiskaavoille. Miten kdyttdytyd tuntemattoman ihmisen seurassa? Millainen on
oma reviiri? Mitd asioita ja ominaisuuksia arvostetaan ndyttiytyessa julkisilla paikoilla?
Téllaisiin ja moniin muihin kysymyksiin ei valttdimattd osata vastata ennen kuin ne
koetaan jollain tavalla uhatuiksi. Monet arvot siis tiedostetaan vasta, kun joku asia on
niiden vastaista. Edelliset kysymykset tulevat esiin aineistossani esimerkiksi

suomalaisten lomailijoiden vastauksissa.

Identiteetti liittyy kiintedsti kulttuuriin, silld se rakentuu kulttuuristen ominaisuuksien
varassa. Identiteetti on sosiologi Manuel Castellsia lainaten “ihmisten merkityksen ja
kokemuksen 1dhde”, merkitystenrakentamisprosessi, joka pohjautuu kulttuuripiirteisiin
tai kulttuuriin liittyviin mééreisiin  enemmén kuin muille merkityksen ldhteille.
Kulttuurin liséksi identiteetin rakentumiseen vaikuttavat myds esimerkiksi historia,

biologia, maantieto, kollektiivinen muisti ja yksilolliset unelmat sekd sosiaalinen
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rakenne arvoineen sidottuna tiettyyn aikaan ja paikkaan. (Castells 1997: 6-7.)
Identiteetti on sosiaalinen konstruktio, joka rakentuu aina suhteessa muihin ihmisiin, ja
se voi olla niin yksil6llinen kuin kollektiivinen. Eri tilanteissa identiteetin eri puolet
korostuvat niin, ettd esimerkiksi kulttuurinen ja/tai etninen identiteetti saattaa tulla
hyvinkin voimakkaasti esiin matkustettaessa ulkomaille eri etnistd ja kulttuurista taustaa
olevien ihmisten keskelle, vaikka kotimaassa niitd puolia omasta identiteetistd tuskin
edes huomaa. Identiteetti tiedostetaankin usein vasta kun se joutuu hyokkiyksen
kohteeksi, yksilo tuntee itsensd heikoksi tai marginaaliseksi tai joutuu epamukaviin tai

ristiriitaisiin tilanteisiin (Lanfant 1995: 7).

Niin identiteettiin, kulttuuriin kuin turismiteollisuuteen liittyy kiinnostava kysymys
lansimaalaisuudesta, mitd on mielestini aiheellista pohtia tdssd tutkimuksessa. Turismin
yhteydessa kuulee puhuttavan turistikohteiden ~ ja  paikallisyhteisdjen
lansimaalaistumisesta. Mutta mika tai mitd on tuo ldnsi, mitd on ldnsimaalaisuus ja kuka
on ldnsimaalainen? Mikd puolestaan on ldnnen vastakohta? Sosiaalisen geografian
professori Alastair Bonnett etsii vastauksia ldnnen arvoitukseen kirjassaan The Idea of
the West. Bonnettin mukaan linsi tarkoitti 1900-luvun alkuun asti Lénsi-Eurooppaa,
mutta laajentui tarkoittamaan myods Yhdysvaltoja sen talouskasvun myd6td. Télloin
ajateltiin, ettd Yhdysvallat oli Euroopan tuote. Samalla vuosisadalla linnen késite
laajentui koskemaan myods ei-eurooppalaisia maita, erityisesti Japania. Tdmi rikkoi
ajatuksen ldnnen kuulumisesta “valkoiselle rodulle”. Tdhén pohjautuu my0s ajatus, etti
koko maailma voi ldnsimaalaistua. (Bonnett 2004: 5.) Onko ldnsimaalaistuminen siis

sitd, ettd muusta maailmasta tehdddn Lansi-Euroopan tuote?

Lannestd on puhuttu toisaalta voitokkaana ja voimakkaana, toisaalta se on néhty
rappeutuneena ja kukistettuna. Linnestd puhutaankin hyvin ristiriitaiseen sidvyyn.
Bonnettin mielestd ldnnen késite auttaa ihmisid rakentamaan ja késitteleméédn
ajatuksiaan, pelkojaan ja toiveitaan. Lannen késitteen kautta ihminen voi luoda ja
hahmottaa kokonaiskuvaa muuten monivivahteisista ja puolueellisista mielipiteista.
(Bonnett 2004: 6.) Lansi hahmotetaan my0s vertaamalla sitd ei-linteen. Millaisia ovat
ei-lantiset ideat ldnnestd? Bonnett kirjoittaa, ettd lannen késite olisi itse asiassa syntynyt
lannen ulkopuolella. Lansi ei siis niinkdén ole késitys meistd ja muista, tai itsestd ja
toisesta ldnsimaalaisten ihmisten ndkokulmasta, vaan enemminkin ei-ldnsimaalaisten

thmisten vertauskuva muuhun maailmaan. Lédnnen vastakohtana pidetdin yleisesti itd4.
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Niitd verrataan esimerkiksi ihmisten ajattelutavan kautta. Lénttd saatetaan pitdd
jarkeistdmisen ja maallisuuden kuvana, kun idédn ajatellaan olevan sielukas ja
hengellinen. (Bonnett 2004: 2—3.) Kuva ldnnesté ei-ldnsimaalaisen ihmisen silmin voi
siis olla varsin kylmi ja kolkko. Vaikka ldnsi on epdselvé késite, se saa usein hyvin
konkreettisen ulottuvuuden. Esimerkiksi tutkimusaineistostani kdy ilmi, ettd monet
ajattelevat ldnsimaalaistumisen tarkoittavan ylikansallisia tuotemerkkejd ja yhtidita,
jotka nédkyvidt konkreettisesti katukuvassa. Linsi saa téssd tutkimuksessa siis kovin
taloudellisen merkityksen tutkimusaineiston kautta. Kuitenkin omissa pohdiskeluissani

lansimaalaisuudesta otan huomioon myds sosiaaliset ja kulttuuriset ndkokulmat.

Paikka ja paikattomuus

Paikka ymmarretdin monesti sen fyysisten ja maantieteellisten ominaisuuksien
perusteella. Paikaksi voidaan sanoa esimerkiksi jotain maata, kaupunkia,
kaupunginosaa, katua, rakennusta, asuntoa tai huonetta. Kulttuuriantropologiassa paikka
ymmaérretddn kuitenkin enemmén kuin fyysisten ominaisuuksiensa kannalta, sithen
liittyvét keskeisind ihmisen mielikuvat ja tunteet. Paikka on fyysinen tila, jolle rakentuu
merkitys yksilollisesti tai sosiaalisesti (Ldnsman 2004: 10). Siten se on paikka jollekin,
paikka johonkin ja jonkin paikka (Shields 1991: 6; Lansman 2004: 31). Esimerkiksi koti
ei ole vain asunto, jossa on huoneita ja huonekaluja, vaan sieltd haetaan turvaa, [ampoa,

rakkautta, yksityisyyttd ja mukavuutta.

Paikat méaarittyvét subjektiivisten ja kulttuuristen tulkintojen myoti. Globalisaation ja
kansainvilistymisen myo0td niin paikat itse kuin késityksemme paikoista muuttuvat.
(Shields 1991: 25.) Matkailuteollisuudella on ollut oma osuutensa tdssd muutoksessa.
Yhi useammat ihmiset voivat nykyddn matkustaa maailman eri kolkkiin ja nihdid omin
silmin tiettyjd paikkoja muodostaen itse mielikuvan ndkemistdin ja kokemastaan.
Jotkut saattavat etsid koskematonta luontoa ja alkuperdiskulttuureja toisten matkatessa
niin sanottuihin valepaikkoihin (pseudoplaces, ks. esim Fussell 1980: 43), jotka ovat
nykyihmisen rakentamia, kulttuurittomia vapaa-ajan viettokohteita. ~Hyvénd
esimerkkind on Disneyworld, jossa Walt Disneyn tarinoiden ympdiristja on luotu

konkreettisiksi, vierailtaviksi paikoiksi.
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Niin kulttuurit kuin paikat muuttuvat ajan myo6td. Kulttuuri voi muuttaa paikkaa ja
paikka voi muuttaa kulttuuria. Liséksi joku paikka voidaan ndhdd kaukaisena,
eksoottisena ja pyhdnd historiassa, kun nykypdivind se mielletddn ainakin
tutkijapiireissd matkailukohteeksi, jossa aikaisemmin ilmennyt pyhyys ja eksoottisuus
ovat ndhtdvissd endd vain museoituina. Loppujen lopuksi paikkojen merkitykset
muodostuvat ajan my6td muodostuneista intersubjektiivisista yleiskdsityksistd ja
kulttuurisista tulkinnoista. (Shields 1991: 25). Esimerkiksi Egyptin ajatellaan olleen
yksi merkittdvimpid, rikkaimpia ja sivistyneimpid maita faaraoiden aikaan. Nykyddn se
mielletddn kehitysmaaksi, jossa nuo entisaikojen aarteet on museoitu ja laitettu esille
turistien ihmeteltdviksi esimerkiksi Kairossa ja Luxorissa. Toisaalta esimerkiksi
Hurghadassa ei ole yhtddn historiallista ndhtavyyttd, eikd sinne tulevaa turistia muistuta
maan historian loistokkuudesta mikdin muu kuin matkamuistoesineiksi muovatut
patsaat Tutankhamonista ja Nefertitistd. Millainen paikka Hurghada sitten on sielld

asuville egyptildisille ja sielld vieraileville suomalaisille?

Oma ensivaikutelmani Hurghadasta saa minut pohtimaan myds paikattomuuden
kysymystd. Hurghadan hotellialue vaikutti minusta siltd, ettei se ollut mitenkdén
erikoinen tai ettd se olisi voinut olla rantalomakohde missd vain maailmalla. Seldnniemi
kirjoittaa, ettd sijainti voi olla paikaton, kun siltd puuttuvat ominaisuudet, jotka
erottelevat sen muista paikoista. Talloin sitd ei voi oikeastaan edes erottaa muista
samankaltaisista paikoista. (Seldnniemi 1996: 22.) Relphin mukaan paikattomuus
puolestaan viittaa sithen, ettd paikat eivdt vain ndytd samanlaisilta, vaan ne myos
tuntuvat samoilta, ja niissd on mahdollisuus toteuttaa samanlaisia kokemuksia (Relph

1976: 90).

Tassd tutkimuksessa kisittelen paikkaa niin sosiokulttuurisesti kuin maantieteellisten
ominaispiirteiden kautta. Sosiokulttuurinen ndkdékulma ilmenee pohtiessani yksilollisié,
sosiaalisia ja kulttuurillisia merkitystenantoja Hurghadalle paikkana. Miten Hurghada
koetaan, ja onko silld ollut vaikutusta yksildiden identiteetin muodostumiseen?
Jalkimmainen kysymys koskee ldhinnd Hurghadassa asuvia egyptildisid, jotka ovat
muuttaneet kaupunkiin muualta. Maantieteellinen ja fyysinen ndkokulma paikan
késitteeseen tulee puolestaan ilmi perehtyesséni kaupunginosien eroavaisuuksiin sekd

kysymykseen paikattomuudesta.
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2. TURISMIN TUTKIMUS SOSIAALITIETEISSA JA
ANTROPOLOGIASSA

Antropologialle ja turismin tutkimukselle tieteenalana yhteistd on halu tunnistaa ja
jarkeistdd kulttuuria ja ihmisdynamiikkaa sekd ymmartdd turismin seurauksia (Burns
1999: 71). Turismin tutkimus on &irimmadisen monialaista, koska turismia voidaan
katsoa monesta eri ndkokulmasta, esimerkiksi taloudellisista, ympdaristollisista,
poliittisista ja kulttuurillisista vaikutuksista kdsin. Turismista kiinnostuneet antropologit
eiviat ole juuri peldnneet tieteenalojen ylittdmistd lainaten ja soveltaen muiden
tieteenalojen, erityisesti sosiaalitieteiden teorioita ja metodeita omiin tutkimuksiinsa.
(Nash ja Smith 1991: 13.) Jokaisella tieteenalalla on silti oma nidkemyksensd, joka
erottaa sen muista. Antropologiassa turismi ndhddén osana ihmiskulttuuria ja siten
osana jotain eldméntapaa. (Nash ja Smith 1991: 22.) Antropologit tuntuvat olevan yhti
mieltd siitd, ettd ei ole edes tarvetta erityiselle turismin antropologian teorialle, vaan
antropologian olemassa olevia teorioita voi soveltaa turismiin (Lett 1989: 278). Itse
tutkin turismia kulttuuriantropologina ja keskityn erityisesti turismin sosiokulttuurisiin
puoliin. Turismia on kuitenkin mahdotonta tutkia vain yhdeltd kannalta jittien muut

seikat kokonaan pois. Siten tydsséni tulee ndkymain my6s muita ndkdkulmia.

Yksi seikka, jonka antropologia tuo turismin tutkimukseen, onkin holistinen eli
kokonaisvaltainen tutkimusndkokulma. Tutkimuksessa siis huomioidaan niin
sosiaaliset, ympdristolliset kuin taloudelliset seikat sekd niiden keskindiset yhteydet.
Antropologia antaa turismin tutkimukselle myos vertailevan kehyksen ja syvemmin
tason analyysimallin. (Burns 1999: 72.) My®ds kulttuurien véliset kohtaamiset ja niistd
seuraava sosiaalinen kanssakdynti ovat keskeisessd asemassa turismin antropologiseen
ymmaértamiseen. Itse asiassa isdnndn ja turistin kohtaamisen on sanottu olevan koko

turistisen jirjestelmén ydin. (Nash 1981: 462.)

Turismia ei aina ole pidetty antropologiassa vakavasti otettavana tutkimusaiheena,
koska sité ei ndhty alaan kuuluvana ilmiéna (Nufiez 1989: 265). Ennen kuin varsinainen
turismin antropologia kehittyi tieteenalana esimerkiksi sosiologit tutkivat niitd asioita,
jotka nykyéddn luetaan kuuluvaksi turismin antropologiaan (Burns 1999: 73). Niinpd

turismin antropologian varhaisien juurien voidaan ajatella olevan sosiaalitieteissa.
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Turismi tuli vihitellen hyvidksytyksi tutkimusaiheeksi antropologiassa, ja turismin
tutkimusta perusteli esimerkiksi Dennison Nash siten, ettd turismi on laajalle levinnyt
ilmid ihmisyhteisdssd, siihen liittyy kulttuurien ja alakulttuurien vélinen vuorovaikutus,
ja turismilla on ollut osansa esiteollisen maailman muutoksessa (Nash 1981: 461).
Turismi siis ndhdddn osana yleistd sosiaalista prosessia kompleksisessa ja yhdistetyssa

maailmassa. Turismi tuo esiin modernin maailman arvojérjestelmien luonnetta. (Burns

1999: 81.)

Turismintutkija Peter M. Burns mainitsee turismin tutkimuksessa nékyvin neljd laajaa
teemaa (ks. Burns 1999: 94 kaavio). Turismia on késitelty paljon rituaalina, liitettynd
uskontoon ja pyhiinvaellukseen kysyen, onko se niiden uusi muoto (Burns 1999: 95—
97). Aiheesta ovat kirjoittaneet esimerkiksi Victor Turner ja Nelson Graburn. Turismia
on kisitelty myds symbolismin ja mytologian ndkokulmasta ja etsitty vastausta
kysymykseen, voiko turismi tarjota “paratiisin” maan pddlld (Burns 1999: 108—112).
Tdmén ndkokulman mukaan turistit etsivit myyttisti ja autenttista toista. Etenkin Dean
MacCannel on kirjoittanut autenttisuudesta turismissa teoksessaan The Tourist — A New
Theory of the Leisure Class (1989). Turismi voidaan nihdd my0s sosiaalisen muutoksen
aitheuttajana ja kysyéd, vahingoittaako turismi kulttuuria (Burns 1999: 99—-101). Tdhéan
ndkokulmaan liittyen esimerkiksi Erik Cohen on kirjoittanut turistitypologioista (1972)
ja Valene L. Smith on toimittanut teoksen turismin vaikutuksista paikalliskulttuureihin
(Hosts and Guests, 1981). Neljis teema Burnsin mukaan on globaalius ja paikallisuus,
jossa korostetaan isdntien ja vieraiden suhteita sekd pohditaan, homogenisoituuko
maailma turismin my0ti vai auttaako turismi korostamaan kulttuurista eroavuutta seka
tuoko turismi kehitystd (Burns 1999: 113—117). Nykyéén tétd ndkdkulmaa pohditaan
etenkin kehitysmaiden kannalta. Téssd tutkimuksessa perehdyn kahteen viimeksi
mainittuun teemaan. Sosiaalisia ja kulttuurisia seuraamuksia tapahtuu kaksisuuntaisesti,
niin vierailijalle kuin vierailtavalle. (Burns & Holden 1995: 112.) Siksi ldhestynkin

aihettani niin turistin, isinnan kuin heidén vilisen suhteen kautta.

Turismia on tutkittu my6s muista ndkokulmista. L. Turner ja J. Ash késittelivit turismia
imperialismin muotona ja hyvin kriittisesti kirjassaan The Golden Hordes: International
Tourism and the Pleasure Periphery (1975). Heiddn mukaansa turismi on vain
nautinnonetsintii, joka vahingoittaa ja saastuttaa paikalliskulttuureja (Burns 1999: 77).

Myo6s Dennison Nash kirjoitti turismista imperialismin muotona Valene L. Smithin
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teoksessa Hosts and Guests. Téllainen ndkemys ei ole erikoinen 1970-luvun turismin
antropologialle. Tuohon aikaan tutkimus keskittyi etenkin turismin negatiivisiin
vaikutuksiin  paikallisyhteisoissd, kulttuurikontaktien  vaikutuksiin,  kulttuuri-
imperialismiin ja epitasa-arvoon (Seldnniemi 1996: 43). Tuon ajan antropologisessa
turismin tutkimuksessa unohdettiin kuitenkin yksi antropologian keskeinen piirre:
holistisuus. Tutkimuksissa ei ndhty turismin positiivisia vaikutuksia, eiki itse turisteja
yksiloind ja heiddn kokemusmaailmaansa. Antropologien huomio keskittyi turismin
myoOtd tapahtuvaan kulttuurimuutokseen, etenkin lansimaalaisten turistien vaikutukseen
kolmannen maailman maissa (Nash ja Smith 1991: 13). 1980-luvulla antropologien
negatiiviset turismianalyysit vdhenivdt, kun aihetta tutkittiin antropologian
nidkokulmasta yhd enemmin. Tiedon lisddntyessd alettiin  ndhdd turismia
positiivisemmassa valossa ja antropologien ndkemys tasapainottui. Téstd hyvina
esimerkkind on Valene L. Smithin toimittaman Hosts and Guests -kirjan kaksi eri
painosta. Ensimmdinen painos (1977) sisdlsi hyvin kriittisid kannanottoja turismin
vaikutuksista paikalliskulttuureihin. Toiseen painokseen (1989) piivitetyt tekstit olivat

jo tasapainoisempia. (Seldnniemi 1996: 44.)

Turismin tutkimuksen yleistyessd antropologiassa myds tutkimusnidkokulmat
muuttuivat. 1980-luvulle saakka tutkimus keskittyi padosin isdntdkulttuureihin ja isdnté-
vieras-jaotteluun, mutta tdmén ndkdkulman rinnalle kehittyi toinen suuntaus, jossa
tutkimuskohteena oli itse turisti. Seldnniemen mukaan turisti ndhdddn téssd
suuntauksessa irrallaan kotiyhteisosti ja toisenlaisessa olotilassa olevana henkilond, jota
turismin antropologiassa on kuvailtu ja analysoitu esimerkiksi siirtymadriittiteorioiden
avulla (Seldnniemi 1994: 37). Téhin turistilihtéiseen suuntaukseen liittyvdit muun

muassa teoriat turismista leikkiné ja pakona arjesta.

Omassa tutkimuksessani  keskityn yhdeltd kannalta turismin vaikutuksiin
isantdkulttuurissa. Periaatteessa voisi siis sanoa, ettd palaan turismin antropologian
varhaisiin  tutkimusndkokulmiin, tosin erilaisessa, mahdollisimman holistisessa
mielessd. Turismi ei ole pelkkd paholainen isdnnille, vaikka esimerkiksi negatiivisia
ympdristollisid vaikutuksia ei voi kieltdd. Turismi voi kuitenkin olla myds hyddyksi,
esimerkiksi kasvattaessaan taloutta ja luodessaan lisdd tydpaikkoja. Léhestyn turismia
muiltakin kannoilta. Yksi turismin antropologian tutkimusalue on turismin vaikutukset

kulttuurien véliseen kommunikaatioon ja vuorovaikutukseen (ks. esim Graburn ja
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Moore 1994: 239). Tutkin siis suomalaisten ja egyptildisten vilisid suhteita,
kommunikointia ja asenteita toisiaan kohtaan. Yritdn tuoda esille turismin vaikutuksia
siltd pohjalta, mitd itse ndin ja koin, sekd mitd niin suomalaiset kuin egyptildiset
kertoivat minulle haastatteluissa ja kyselylomakkeissa. Tutkittaessa turismin sosiaalisia
vaikutuksia on mielestidni tarkeda ottaa huomioon molempien osapuolten, niin turistien
kuin paikallisten ndkokulma, jotta tutkimuksesta tulisi mahdollisimman todenmukainen
ja kokonaisvaltainen. Keskityn paitsi vaikutuksiin paikalliskulttuurissa, my0s turistien
kokemusmaailmaan, joka on kolmas ndkokulma tutkimuksessani. Siten tuon
tutkimukseeni myo0s erdsti turismin antropologian suuntausta, turistin tutkimusta. Néin
yhdistdn tutkimuksessani turismin antropologian tutkimushistorian eri suuntauksia

tavoitteenani muodostaa tutkimusaiheestani mahdollisimman holistinen kuva.
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3. TEOREETTISIA LAHESTYMISTAPOJA

Lahestyn Hurghadan turismia sekd diakroniselta etti synkroniselta ndkokannalta.
Tutkimuksen suunnitteluvaiheessa, ennen kenttdtyomatkoja ldhtokohtanani oli tutkia
eritoten Hurghadan muutosta eli sitd, miten Hurghadasta kehittyi turistikohde. Téti
diakronista nidkokantaa ilmentdd tutkimuksessani Russell Arthur Smithin teoreettinen
malli rantakohteen evoluutiosta. KenttidtyOmatkoilta palattuani ja aineistoa tarkemmin
tarkastellessani huomasin kuitenkin, ettei aineistoni Hurghadan menneisyydestd ollut
tarpeeksi suuri. Sen sijaan olin saanut kokoon paljon aineistoa isdnnistd ja vieraista sekd
heiddn vélisestd suhteestaan. Tutkimukseni painopiste on siis lopulta synkroninen
kuvaillessani sosiaalista kanssakdymistd egyptildisten ja ulkomaalaisten vililld. Tahén
ndkokulmaan liittyvit teoriat turismista sosiaalisena muutoksena. Koska turismin haitat
ja hyodyt ovat olleet antropologien suurennuslasin alla jo pitkddn, haluan myds itse
osallistua keskusteluun oman aineistoni valossa. Pohdiskelen turismin hyvyyttd ja
pahuutta tutkimukseni loppusanoissa, mutta nden tarpeelliseksi pohjustaa ensin

aikaisempaa keskustelua aiheesta.

Hyva paha turismi

Turismin tuomat vaikutukset matkakohteiden paikallisvédestdihin on alusta asti ollut
suuri puheenaihe turismin antropologiassa. Turismin haittoja ja hyotyja on listattu ja
edelleen painiskellaan saman kysymyksen kanssa: Vahingoittaako turismi

paikalliskulttuureja?

Burns on sitd mieltd, ettd turismilla on kulttuurisia vaikutuksia ja ettd se kithdyttda
muutosten vauhtia, mutta se on silti vain yksi modernisaation ilmié. Muutoksia
kulttuureissa tapahtuisi myds ilman turismia. (Burns 1999: 94.) Sosiologi Emanuel de
Kadt puolestaan huomauttaa, etti vaikka turismi onkin vain yksi modernisaation
vaikuttaja, se voi olla erityisen voimakas niille, jotka tydskentelevdt sen parissa (de
Kadt 1979: 12—13). Huomioon on otettava myds turistien maéré ja tyyppi. Kun turismi
on vihdistd, myds vaikutukset ovat vdhiisid. Turistimdirén kasvaessa ja turismityypin

muuttuessa massaturismiksi vaikutuksetkin kasvavat. (Nettekoven 1979: 143.)
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Useimmissa tapauksissa matkailu on kuitenkin keskittynyt tiettyihin turistikohteisiin,
tiettyjen kaupunkien ja ndhtdvyyksien ympdrille. Turisteja siis liikkuu varsin pienelld
alueella koko maan pinta-alasta. Taten my06skddn turismin vaikutukset eivit valttimatta
ulotu kuin pieneen osaan maata. Vain turismin parissa tydskentelevit ja turistikohteissa
tai niiden ldheisyydessd asuvat ihmiset pddsevdt osaksi kansainvélisid kontakteja.
Turistit ovat siis “ndkyméttdmid” suurimmalle osalle vdestdod. Koko maan kannalta
perinteiset kulttuuriset arvot ovat vallassa ja turismi on loppujen lopuksi pienessd
roolissa. (Nettekoven 1979: 136.) Siis esimerkiksi Egyptissd suurin osa véestostd eldd
tavallista eldmidd olematta valttdimattd koskaan vuorovaikutuksessa turistien kanssa.
Turismi ei kosketa heiddn elimididnsd millddn lailla. Yksittdiset kohteet puolestaan
kdyvit ldpi valtavia muutoksia niin fyysisesti, poliittisesti, taloudellisesti kuin
kulttuurisesti. Téstd on esimerkkind omakin tutkimuskohteeni, Hurghadan kaupunki,
jonne turismi on paljolti keskittynyt ja jonka asukkaille turismi ja sen tuomat ilmidt ovat

arkipdivaa.

Antropologeille on ollut tyypillistd pitdd kansanomaisia kulttuurimuotoja parempina
kuin uusia ilmi6itd. Siten akkulturaatioon on suhtauduttu torjuvasti. (Kelles 1984: 126.)
Turismi on kohtalaisen nuori ilmid ja sen negatiivisista vaikutuksista onkin raportoitu
antropologiassa enemméan kuin positiivisista. Puhutaan esimerkiksi
lansimaalaistumisesta, amerikkalaistumisesta tai “cocacolasoitumisesta” (ks. esim.
Nunez 1989: 266). Kaikki tarkoittavat loppujen lopuksi samaa: alkuperdiskulttuurin
tuhoutumista, perinteisten kulttuuristen tavaroiden, kaytdstapojen, arvojen jne.
korvautumista ldnsimaalaisilla kapitalistisilla vastineilla. Turismia on syytetty myos
negatiivisten sosiaalisten ilmididen, kuten rikollisuuden, prostituution, huumeiden ja
alkoholin kéyton lisdadmisestd (ks. esim. Harrison 1992: 25-26). Listan jatkeeksi luetaan
myos erilaiset ymparistolliset, taloudelliset ja poliittiset haitat. Jos turismi on ndin paha,
miksi valtiot edes sallivat turistien tulon omalle maaperilleen? Jokainen valtio voi
kuitenkin itse vaikuttaa sithen, missd madrin turismi sallitaan omassa maassa.
Periaatteessa voidaan siis kysyé, kuuluvatko turismin seuraukset turistien vai valtioiden
vastuulle? Monesti turismin tuomiin negatiivisiin vaikutuksiin puututaan vasta niiden

tapahduttua, vaikka usein ne voitaisiin estdd kehityssuunnittelulla (de Kadt 1979: 21).

Monien kehitysmaiden hallitukset tukevat turismia esimerkiksi ulkomaisen valuutan

saamiseksi, alueellisen kehityksen saavuttamiseksi sekd kansallisten tulojen ja
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tyOllisyyden nostamiseksi (de Kadt 1979: 20). Vilittdmin turismista saatu hyoty
kansalaisille on tyOpaikkojen luominen ja sitd kautta elintason nostaminen. Tydvoimaa
tarvitaan niin suoraan (asiakaspalvelu) kuin epdsuorasti (materiaalien, raaka-aineiden
saanti, rakennus, kuljetus) turismiin liittyvissd toissd. (de Kadt 1979: 12.) Kulttuurin
kannalta turismista on ollut hyotyéd esimerkiksi késityo- ja taideperinteille, joita turismi
on auttanut elvyttimdidn ja sdilyttdmédn. Paikalliset asukkaat ovat kiinnostuneet
uudelleen omasta kulttuuristaan ja historiastaan. Tdméd puolestaan on vahvistanut
paikallisen véeston kulttuuri-identiteettid. (de Kadt 1979: 15.) Iséntiyhteisdssé turismin
on liséksi ajateltu lisddvian kunnioitusta paikallisiin, itsestddn selvdnd pidettyihin
asioihin kuten luontoon (de Kadt 1979: 64). Turismi murtaa my0s konservatismia ja
edistdd monikielisyyttd. Kuva ympidrdiviastd maailmasta laajenee etenkin nuorilla.

(Nettekoven 1979: 144.)

Tarkoitukseni on vertailla omaa aineistoani edelld mainittuihin tutkimustuloksiin ja
pohtia, millaisia vaikutuksia turismilla on ollut Hurghadassa. Kysyin myds paikallisilta
itseltddn, miten he kokevat turismin ja millaisia hyotyjd ja haittoja se on tuonut

tullessaan.

Turismi ja sosiaalinen muutos

Kuten luvussa 2 toin esiin, yhtend turismin antropologian laajoista nékokulmista on
ndhty turismin tuoma sosiaalinen vaikutus nyky-yhteiskuntiin, etenkin kohdemaihin.
Sosiaalinen ulottuvuus on tirkedssd osassa minunkin tydssédni tutkiessani esimerkiksi
egyptildisten ja ulkomaalaisten vuorovaikutustilanteita ja kokemuksia toisistaan. Téssd
luvussa esitetyt teoriat ovat auttaneet minua erottamaan tiettyjd ulottuvuuksia omasta
aineistostani, ja huomaan oman aineistoni tukevan teorioita ja teorioiden tukevan omaa
aineistoani. Sosiaalinen muutos ei ole yksiselitteistd, vaan muutosta tapahtuu niin
thmisten ulkoisessa kdytoksessd kuin sisdisessd ajatusmaailmassa. Muutoksessa on
my0s muistettava ottaa huomioon eri osapuolet ja ihmisryhmét. Seuraavat teoriat
sosiaalisesta muutoksesta valottavat siis joitain tuon laajan ja moninaisen ilmidn puolia

auttaen nikemaan kokonaisuuksia.
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Matkailijoiden ja isdntien kohtaaminen ja vuorovaikutuksen syntyminen ovat kaiken
sosiaalisen muutoksen alku. Kohtaamistilanteen kokeminen riippuu monesta seikasta,
kuten matkailijan motiiveista ja isdnndn ajatuksista, esimerkiksi koetaanko turismi
tervetulleeksi vai mielletdinkd se vallan menettdmiseksi (de Kadt 1979: 60). Oma
aineistoni ndyttdisi tukevan De Kadtin véitettd siitd, ettd suuri osa matkailijoiden ja
paikallisten vélisistd kohtaamistilanteista on asiakaspalvelutilanteita. Etenkin vanhoissa
siirtomaissa palvelutilanteet voivat heréttdd alemmuuden tunteita paikallisissa
tyontekijoissd, kun matkailija on ikddn kuin paikallisen pomo. My0s uskonto ja
matkailijan ja isdnndn viliset tuloerot voivat vaikuttaa siihen, miten palvelutilanne

koetaan. (de Kadt 1979: 61.)

Akkulturaatioteoria

Akkulturaation késite otettiin  kdyttoon antropologiassa  1800-luvun lopulla.
Akkulturaatio  tarkoittaa  kulttuurista ~muutosta, joka tapahtuu yhteisdjen
vuorovaikutuksen seurauksena. Kun kaksi kulttuuria on kontaktissa toisiinsa, molemmat
muuttuvat jokseenkin toisensa kaltaisiksi kulttuuristen piirteiden lainaamisen myd6té
(Nufiez 1989: 266). Kulttuurinen lainaaminen ei kuitenkaan ole tasapuolista, vaan
monesti toinen yhteisé on jollain tavalla toista hallitsevampi ja sen seurauksena
vahvempi pitdiméadn kiinni omasta kulttuuristaan. (Winthrop 1991: 3.) Vaikka
akkulturaatiosta puhutaan usein nimenomaan yhteisdjen tai kulttuurien vilisend
prosessina, yksilon tirkeyttd ei pitdisi unohtaa, silld nimenomaan yksildiden
kokemukset, roolikonfliktit, ihmissuhteet ja sopeutumisstrategiat ovat tirkeitd
yritettdessd ymmartdd akkulturaatiota (Padilla 1980: 2). Minun tutkimuksessani
yksiloiden rooli korostuu, silld haastatteluaineistoni ei ole niin laaja, ettd sen voisi
yleistdd kattamaan kaikkia paikallisia, matkaoppaita tai turisteja, vaan keskittyy

enemmankin yksildllisiin kokemuksiin.

Turismin antropologiassa akkulturaatioteorian osapuolet ovat turistit ja isdnnit. Vaikka
turisti ldhtee pois kotoaan ja oman kulttuurinsa vaikutuspiiristd, hédn ei silti ole valmis
omaksumaan paikallisten kulttuurisia piirteitd yhtd todennékoisesti kuin paikalliset
omaksuvat turistin kulttuuria. Turisteja tulee ja menee, ja heitd on yleensi eri puolilta

maailmaa, erilaisista kulttuureista, mutta kaikesta huolimatta turistiasiakaskunta toistaa
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itseddn. Kun paikalliset sopeutuvat turistien tarpeisiin, asenteisiin ja arvoihin,
iséintdyhteisostd alkaa tulla turistien kulttuurin mukainen. (Nufiez 1989: 266.)
Paikallisten ihmisten konservatiiviset perinteet ja ajattelumallit heikkenevit
ulkomaalaisten ldsndolon myotd. Akkulturaatio riippuu paljolti siitd, kuinka paljon
turistien ldsndololle altistutaan. (Nettekoven 1979: 143-144.) Yhtend selkednid
esimerkkind akkulturaatioprosessista on lingvistinen akkulturaatio, jossa yleensd
paikallisyhteisd opettelee turistien kieltd, mutta turistit osaavat harvemmin paikallisten
kieltd. Monikielisyydestd on usein hydtyé turismin parissa tyoskenteleville paikallisille,
silli monikieliset asiakaspalvelijat ovat paremmin palkattuja kuin yksikieliset

kollegansa. (Nuiiez 1989: 266-267.)

Joskus alemmuuden tunne ja suuret tuloerot saattavat aiheuttaa paikallisissa kateutta ja
ihailua matkailijoita kohtaan. Tdssd yhteydessd kéytetddn usein késitettd demonstration
effect, joka tarkoittaa sitd, ettd kohdemaan ihmiset, erityisesti vaikutuksille alttiina oleva
nuoriso alkaa jiljitelld matkailijoita kéytoksessd ja materiassa. Paikalliset ihmiset
ndkevdt matkailijat rikkaina ja vapaina ja unelmoivat saavuttavansa samanlaisen,
rennon eldmintavan, mitd he ndkevét matkailijoiden eldvan. Niinpd he alkavat jiljitelld
matkailijoita omaksuen heiddn arvojaan, kulutustottumuksiaan ja kéytostddn. (Burns
1999: 101-102.) He hakeutuvat ulkomaalaisten matkailijoiden seuraan paremman
eldmén toivossa (de Kadt 1979: 63). Demonstraatioefekti on akkulturaation muoto, jota
on pidetty  kulttuurisena  vastineena  esimerkiksi  markkinasuhteille  ja
hyodykkeellistymiselle, mikd on saanut jotkut kriitikot puhumaan kulttuuri-

imperialismista (Harrison 1992: 30).

Matkailijoiden kulutus on aivan eri luokkaa kuin kehitysmaan asukkaiden, mutta
matkailijat eivdt nde mitddn pahaa kulutussuuntautuneessa kaytoksessédédn (jos ollenkaan
tiedostavat sitd). Lomalla kun on soveliasta viettdd parempaa” eldmii. Tdma kuitenkin
luo suuria kontrasteja matkailijoiden ja iséntien vilille. (Nettekoven 1979: 137-138.)
Monesti paikallinen véestd saakin todellisuudessa viddrdn kuvan matkailijoiden
elamastd, silli lomalaisten kulutustottumukset ja kdytosmallit voivat lomalla olla
hyvinkin poikkeavia arkieldméstd kotimaassa. Matkan kustannusten kattamiseksi on
luultavasti tehty paljon toitd kotimaassa ja sdistetty rahaa. (Nettekoven 1979: 140.)

Kotona ei asuta luksusasunnossa, jota ympardi vehred puutarha, eikd kidyda ravintolassa
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syOmadssd tai ostoksilla paivittdin. Paikalliset eivit kuitenkaan sitd née, vaan haavekuva

vauraasta ja helpon eldmén tiyteisestd paratiisista sdilyy heiddn mielessién.

Akkulturaatiota on selvdsti havaittavissa Hurghadassa nimenomaan niin pdin, ettd
isdntdvéestd omaksuu turistien eldmintapaa. Tdssd tutkimuksessa tarkoitukseni on
tutkia, miten akkulturaatio ilmenee Hurghadassa, sekd mitd seurauksia

demonstraatioefekti tuo tullessaan.

Seksiturismi

Lénsimaisia arvoja omaksuessaan esimerkiksi paikallisten seksuaalinen moraali
muuttuu. Monet tutkijat ovatkin havainneet prostituution ja seksiturismin kukoistavan
massaturistien valtaamissa kehitysmaakohteissa. Prostituutio tai muut seksisuhteet,
kuten lomaromanssit turistien kanssa ovat paikallisille yksi tapa hakeutua
ulkomaalaisten seuraan ja sitd kautta yrittdd luoda itselleen parempaa tulevaisuutta,
kenties rikkaan ulkomaalaisen puolisona jossain vauraassa linsimaassa. (de Kadt 1979:

63.)

Vaikka prostituutio ja seksiturismi ovat yhteydessd toisiinsa, ne eivit tarkoita samaa
asiaa. Seksiturismissa ei ole kyse (pelkéstddin) rahanvaihdosta, kuten prostituutiossa.
Prostituutiota tapahtuu myods ilman matkustamista. (Oppermann 1999: 252.) Monesti
turistit luokitellaan tiettyyn ryhmddn padasiallisen matkustussyynsd vuoksi. Joku on
tullut kulttuurin vuoksi, joku vapaa-ajan. Matkustussyitd ja -aktiviteetteja on kuitenkin
usein monia yhdelld matkalla. Turismin moniulottuvaisuus selittddkin sen, ettd
seksituristit eivét yleensd matkusta vain seksin vuoksi, vaan se on vain yksi osa lomaa.
Lisdksi monet turistit pdétyvit seksisuhteisiin vain siksi, ettd niihin tulee mahdollisuus

tai koska he tapaavat samanmielisid ihmisid. (Oppermann 1999: 256.)

Turismin antropologiassa on yleistynyt kdyttoon lyhenne SSSS, joka tulee sanoista sun,
sea, sand ja sex. Se yhdistetddn rantalomakohteisiin, joihin turistit tulevat nauttimaan
siils nimenomaan auringosta, merestd, rantaclimadstd ja yhd enenevéssd mdirin myds
seksistd. (Korpela 2004: 243.) Turistin on teorioitu olevan liminaalitilassa matkansa

aikana. Liminaalisuuteen liittyy ”sallittu” poikkeava kidytés arkieldmdstd. Niinpa
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esimerkiksi tiukkamoraalisena tunnettu ihminen voi antautua seksiseikkailuun lomansa
aikana. (Seldnniemi 1999: 279.) Seksiturismin onkin ajateltu olevan osa téti
liminaalisuutta ja marginaalisuutta (Ryan & Kinder 1996: 509). Niin seksiturismi kuin
yleensa turismi on pakoa arjesta, jossa haaveista ja fantasioista voi tehdé totta (Ryan &
Kinder 1996: 512). Seksituristi kdyttddkin hyodyksi lomalla sallittua arjesta poikkeavaa

kiyttdytymisti ja voi toteuttaa fantasiansa, jos hénelle tarjoutuu mahdollisuus.

Paikallisten ndkokulmasta seksiturismi voi tarkoittaa hakeutumista turistin seuraan
paremman eldmén toivossa, kuten aiemmin todettiin. He voivat my0s olla prostituoituja
ja saada rahaa turisteilta. Toisaalta, kaikki eivdt hakeudu seksisuhteisiin rahan tai
ulkomaalaisen puolison toivossa. Seksisuhteissa tunnistetaan omat tarpeet ja oma rooli.
Ne voivat saada myds “metsdstdmisen” ulottuvuuden. Seuraavan kumppanin
metsdstyksestd ja nappaamisesta nautitaan jo itsessddn. (Ryan & Kinder 1996: 514.)
Seksisuhteet ulkomaalaisten kanssa voivat olla keino hankkia kunnioitusta ja sosiaalista
statusta tietyn sosiaalisen ryhmin sisélld, esimerkiksi kaveripiirissd. Mitd enemmaéin
irtosuhteita, sen kunnioitettavampaa se on. (ks. esim. Harrison 1992: 29.) Toisaalta

seksisuhteet voivat olla pakoa arjesta ja tyon tiyteisestd elaméstd myds paikallisille.

Kehitysmaissa kerdtyn aineiston mukaan monet seksin etsijit eivdt nde itseddn
seksituristeina, eikd heidén toimintansa perustu rahanvaihtoon (Oppermann 1999: 262).
Hurghadassa kukoistava seksiturismi tuli minulle tdytend yllatyksend. Minulla ei ollut
siitd mink&dédnlaista aavistusta ennen ensimmadistd kenttityomatkaani ja niinpd en siitd
osannut aluksi mitddn kysydkadn. Aihe 1dhinné pulpahteli esiin eri haastatteluissa ja eri
tilanteissa omaa matkakokemustani, mutta sen laajuuden tajusin vasta kdydessdni lépi
aineistoani kotona. Minulla ei ole siitd siis laajaa aineistoa, mutta se on selvésti yksi
tirked osa sosiaalista muutosta Hurghadassa ja siten se on otettava huomioon
tutkimuksessani  kisiteltdessd  kysymyksid turistien ja  paikallisten vélisistd

kohtaamistilanteista, suhteista ja niiden merkityksisté.

Ster eotypiat

Turistit ja isdnndt ovat toisilleen muukalaisia. Muukalainen on sosiologi Georg

Simmelin mukaan véliaikainen oleskelija, joka ei jaa samoja ominaisuuksia
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iséntdyhteison kanssa, eikd ole kuulunut sithen alusta saakka (Simmel 1964: 402). Sen
seurauksena muukalaisten ja isdntien vélinen vuorovaikutus jdid yleiselle ja
persoonattomalle tasolle, eikd muukalaisia kohdella yksiloind vaan tietynlaisena
muukalaistyyppind (Simmel 1964: 407). Georg Simmelin méérittely sopii hyvin
kulttuurien vilisiin kohtaamisiin, ovatpa ne tapahtuneet satoja vuosia sitten 10ytoretkilla
tai nykypdivin massaturistipaikoissa. Kulttuurien vilisissd kohtaamisissa on kuitenkin
aina ollut kysymys “toiseuden” kohtaamisesta ja siitd, miten ihmismieli sitd késittelee.

Yhtené vastauksena tdhdn ovat stereotyypit.

Matkailuteollisuudessa stereotyypittely on kaksisuuntaista. Toisaalta matkailijat luovat
omat kuvansa paikallisista asukkaista, mutta my0s paikallisilla on tietty, kaavoittunut
kuva matkailijoista, esimerkiksi kansalaisuuden perusteella. (Petrisalo 2001: 80.) Nuo
mielikuvat perustuvat yleensd ennakkoluuloihin ja puutteellisiin tietoihin, vaikkakin
niissd voi olla my0s totuudenperdd. Stereotypioilla on taipumus yleistdd ja pelkistéa.
(Petrisalo 2001: 78.) Vaikka stereotypiat eivit olekaan totuudenmukaisia, ne toimivat
tietynlaisena suojana ja turvana vieraiden ihmisten ja vieraiden kulttuurien
kohtaamisessa. Ne helpottavat myos hahmottamaan sitd suurta uutuuden ja “toiseuden”
tulvaa, jonka ihminen kohtaa matkustaessaan ulkomaille tai kun suuret
ulkomaalaisméérit tulevat omaan kotimaahan. Toisaalta liian jyrkdt ennakkokisitykset

voivat johtaa kulttuurien vilisen kommunikaation vélttelemiseen. (Petrisalo 2001: 80.)

Stereotypiat ovat yhdenmukaistuksia paitsi ithmisistd, myos kulttuureista. Nykypéivan
matkailu on osa globaalia teollisuutta, jota muokataan kysynnin ja kuluttajien
mieltymysten perusteella. Lansimaalaiset matkailijat ovat télld hetkelld suurin
kuluttajaryhmé maailman matkailussa. Sen vuoksi matkakohteita muovaillaan nykyéén
yhteensopiviksi ldnsimaisten kulttuuristen arvojen ja stereotypioiden kanssa. Tatad
tapahtuu my0s kohteissa, jotka eivét kuulu ldnsimaisen kulttuurin piiriin. (Petrisalo

2001: 80.)

Myos turismikirjallisuus luo stereotyyppeji. Tarkoituksena on luoda eksoottinen ja ehkéa
seikkailunhaluinen, mutta samanaikaisesti hyvin jérjestelty ja turvallinen kuva
kohteesta. Myds mukavuudet paikanpédlld taataan. Turismikirjallisuuden stereotyypit ja
ennakkotiedot kohteesta luodaan mahdollisimman eksoottisiksi ja mielenkiintoisiksi

myynnin maksimoimisen vuoksi. (Saglio 1979: 321.)
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Millainen kuva suomalaisille turisteille on muodostunut egyptildisistd, entd
egyptildisille eri turistiryhmistd? Millaisia ennakkokésityksid suomalaisilla turisteilla oli
Egyptistd ja egyptildisistd ennen matkaa ja miten ne muuttuivat? Nakyykd Hurghadassa
kulttuurien yhdenmukaistaminen ja ldnsimaalaistuminen? Millaisia kuvia Hurghadasta
luodaan matkaoppaissa? Muun muassa ndihin kysymyksiin haen vastauksia luvuissa 6,

8ja9.

| sAnta-vier as-suhteen kaupallistuminen

" Logically, anything that is for sale must have been produced by combining the factors
of production (land, labor, or capital). This offers no problem when the subject is razor
blades, transistor radios, or hotel accommodations. It is not clear when the buyers are
attracted to a place by some feature of local culture, such as ... an exotic festival.”
(Greenwood 1989: 172.)

Antropologi Davydd J. Greenwood kysyy, voiko kulttuuri olla kauppatavaraa. Hén
toteaa, ettd kapitalistisen ndkemyksen mukaan kaikki, mikd voidaan hinnoitella, voidaan
myyda ja ostaa. Siten esimerkiksi paikallisten ihmisten esitys perinteisisté rituaaleistaan
turisteille jérjestetyssd esityksessd on kaupallistettu (Greenwood 1989: 172-173).
Rituaalista tulee performanssi, jota esitetdén ulkopuolisille rahan vuoksi ja se menettdd
merkityksensd (Greenwood 1989: 178). Turismi on niin tirked tulonlihde esimerkiksi
kehitysmaille, ettd rahanahneet sijoittajat ja yrittdjdt saattavat unohtaa turismin tuomat
sosiaaliset, ympdristolliset ja kulttuuriset vaikutukset ja keskittyvdt laskemaan
hotellivuoteiden méédrdd ja myytyjen matkamuistojen tuottamaa voittoa (Greenwood
1989: 173). Taloustieteilijoiden ja antropologien ndkokanta turismiin on kuitenkin

varsin erilainen.

Kansainvilinen matkailu on ollut merkittdva tekija kehitysmaiden modernisaatiossa.
Taloudelliset muutokset ovat tuoneet muutoksia myds sosiaalisiin suhteisiin ja
kulttuuriin, markkinasuhteet ovat levinneet ja perinteiset kdsityot ja kulttuurit ovat
kaupallistuneet. Turismi on vaikuttanut sosiaalisiin instituutioithin niin, ettd jotkut

sosiaaliset luokat ovat hydtyneet uusista tuloista, toiset puolestaan ovat vajonneet
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alaspdin. Vanhat sosiaaliset ja poliittiset roolit ovat korvautuneet uusilla. (Harrison

1992: 31.)

Markkinasuuntautuneisuus levidd turisteilta paikallisille akkulturaatioteorian ja
demonstraatioefektin  mukaisesti.  Paikalliset eivdt siis ainoastaan jéljittele
lansimaalaisten turistien ulkondkdd vaan myds heiddn materialistista eliméntapaansa ja
sithen sisdltyvid arvoja, jotka yleensd ovat varsin markkinasuuntautuneita. (Harrison
1992: 30.) Ennen matkailijan ja isdnnidn kohtaaminen perustui vieraanvaraisuuteen.
Nykyddn se on kaupallistettu. (deKadt 1979: 58.) Turistit ja isdnndt tapaavat
massaturistikohteissa 1dhinnd asiakaspalvelutilanteissa, joissa turisti on asiakas ja isénta
on tyontekijd. Muunlaista kontaktia heilld ei ehkd ole ollenkaan toisiinsa. Paikalliselle
tyontekijdlle siis maksetaan siitd, ettd hdn palvelee turistin tarpeita ja turisti puolestaan
menee ostamaan jotain tuotetta tai palvelua paikalliselta. Niinpa isinté-vieras-suhteessa
on monissa tapauksissa kysymys ostamisesta ja myymisestd, eikd niinkdin halusta

tutustua toiseen yksilond tai hdnen kulttuuriinsa.

Omassa tutkimuksessani kysyn, miten kaupallistuminen ja markkinasuuntautuneisuus
ndkyviat Hurghadassa egyptildisten ja turistien vélilld sekd egyptildisten keskindisissa

suhteissa. Mité asioita kulttuurista on kaupallistettu ja tuotu turistien kdyttoon?

Rantakohteen evoluutiomalli

Monet turistikohteet ovat kokeneet suuria muutoksia eliménkaarensa eri vaiheissa.
Asiakaskunta tai kohteen luonne on saattanut muuttua tdysin, tai kohde on voinut
muuttua esimerkiksi talvikohteesta kesédkohteeksi. (de Kadt 1979: 22.) Artikkelissaan
Beach Resort Evolution (1992) Russell Arthur Smith tarkkailee nykyisten
rantakohteiden  kehittymistd luonnollisista rannoista kaupungeiksi. Rantojen
kaupungistuminen on maailmanlaajuinen ilmid, joka on alkanut kehittyd toisen
maailmansodan jilkeen. Rantakohteen kehitys ndhddédn kaupungistumisen muotona,
joka tuo tullessaan niin positiivisia kuin negatiivisia vaikutuksia. Negatiiviset

vaikutukset alkavat nikyé erityisesti kehityksen loppuvaiheilla, jolloin ymparistollisten,
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sosiaalisten, taloudellisten ja poliittisten asioiden hallinta alkaa riistdytyd kisistd ja

kohde alkaa ylikuormittua ja saastua. (Smith 1992: 304-305.)

Rantakohteiden kehittymistd on Smithin mukaan tutkittu aiemmin l&hinnd
tapaustutkimusten valossa (ks. Smith 1992: 305). Yleisen kehitysmallin puuttuessa
Smith loi hypoteettisen mallin aiempiin tapaustutkimuksiin sekd omiin havaintoihinsa
perustuen. Hypoteettista mallia testatakseen hédn valitsi tutkimuskohteekseen Pattayan
Thaimaassa. (Smith 1992: 306.) Smithin evoluutiomalli koostuu kahdeksasta eri
kehitysvaiheesta, joiden aikana luonnollinen ranta muuttuu turistien suosimaksi

kaupungiksi (Smith 1992: 306-308).

Vaihe A: Matkailua kohteeseen ei ole, mutta kohteessa on jonkun verran asutusta.
kohteeseen. Kohde laajenee sen verran, ettd matkailijat voidaan majoittaa. Matkailijat
ovat kiinnostuneita olemaan ldheisessd kontaktissa vierailtavan kulttuurin kanssa, ja
isdntien ja vieraiden kontakti onkin suurta. Tdmi saattaa johtaa negatiiviseen
sosiaaliseen vaikutukseen, silld isdntien asenteet vieraisiin voivat vaihdella apatiasta
arsyyntymiseen. Matkailijoista saadaan kuitenkin myds jonkun verran hyo6tyd
taloudellisesti.

Vaihe C: Kohteen saavutettavuus lisddntyy, mikd parantaa matkailijoiden padsyd
kohteeseen. Ensimmdiinen hotelli rakennetaan ja avataan, mistd alkaa laajempi ja
jarjestetympi matkailu. Matkailijat ovat varakkaita ihmisid, joiden tarpeet kohtaavat
korkealuokkaisessa hotellissa. Myohemmin kohde keskiluokkaistuu ja varakkaat
matkailijat jddviat vdhemmistoksi. Kohteeseen aletaan tehdd suuria sijoituksia
ulkomailta.

Vaihe D: Ensimmadisen hotellin tuoma suosio kannustaa rakentamaan lisdd hotelleja.
Kaikki hotellit rakennetaan meren rantaan. Hotellien ulkopuolelle avataan liiketiloja.
Niin hotellit kuin muut ty6t tyollistévit paljon paikallisia.

Vaihe E: Koska hotelleja rakennetaan koko ajan lisdd, paikallisten on annettava niille
tilaa rannan ldheisyydestd ja muutettava itse kauemmaksi. Suuri méérd ihmisid kohteen
ulkopuolelta muuttaa kohteeseen asumaan. Kaupankdyntialue laajentuu ja sitd
hallitsevat erityisesti matkailijoiden mielenkiinnon kohteet. Rannan ja veden kantopiste
saavutetaan ja niiden kayttod rajoitetaan. Kohteen ilmapiiri alkaa huonontua ja

esimerkiksi saasteista tulee ongelma. Paikallinen hallinto perustetaan.
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Vaihe F: Rannalle ei ole endd mahdollista rakentaa uusia hotelleja, ja niinpd uudet
hotellit eivdt ole suorassa yhteydessd sithen. Luonnollinen ympéristd alkaa hukkua
keskittyneen kehityksen alle ja esimerkiksi vesieldmi vihenee. Rannat alkavat kirsid
eroosiosta tai vesijitostd. Kohde on tdysin suuntautunut matkailuun. TyOpaikkojen
madrd kasvaa jatkuvasti ja samoin kasvaa uuden asutuksen méérd. Paikallishallinto
huomaa menettineensd hallinnan kehityksen kasvuun, ja esimerkiksi ymparistollisten
ongelmien  koetaan uhkaavan kohteen tulevaisuutta.  Kohteelle luodaan
kehityssuunnitelma.

Vaihe G: Kohteen saavutettavuutta parannetaan entisestddn esimerkiksi rakentamalla
lisdd teitd. Halvat hotellit lisddntyvédt. Kohde on nyt kaupungistunut ja alkuperdistd
ilmapiirid ja luontoa yritetdéin suojella kriittisilla alueilla. Alkuperdinen matkailijatyyppi
korvautuu pakettimatkailijoilla, ja matkailijan keskimédrdinen kulutus laskee.
Paikallishallinto ei pddse puuttumaan kohteen kasvuun.

Vaihe H: Kohteesta on tullut suurkaupunki. Vapaa-ajan ja kaupankdynnin alueet ovat
jakautuneet selkedsti. Kaupankéynti on lisddntynyt merkittévisti. Kohteen alueiden rajat
hiilyvét. Ranta on hyvin saastunut ja vdhdn kdytossd. Paikallishallinto epdonnistuu

kohteen hallinnossa.

Smith késittelee evoluutiomallinsa vaiheita niin fyysiseltd, ympdéristolliseltd,
sosiaaliselta, taloudelliselta kuin poliittiselta kannalta Pattayan tapaustutkimuksessa.
Hén toteaa Pattayan kdyneen ldpi jokaisen vaiheen vuosina 1945-1988 (Smith 1992:
317). Pattayan kehitys ei kuitenkaan etene tdysin evoluutiomallin mukaisesti, vaikka ne
kohtaavatkin monessa asiassa. Kaikkia mallin vaiheita ei myo6skddn voitu arvioida
kaikista eri nikokulmista késin puutteellisen informaation vuoksi. Smith péétyy sithen
tulokseen, ettd evoluutiomallia tiytyy kehittdd vield ennen kuin sitd voi pitdd yleisend
kuvauksena nykypdivdn rantakohteiden kehityskaaresta. Evoluutiomallin ja
tapaustutkimusten myo6td kdy kuitenkin ilmi, ettd kohteiden kehitysprosessit eivit ole

yksinkertaisia vaan monimutkaisia ja vaativat lisdtutkimuksia. (Smith 1992: 318.)

Smithin evoluutiomallia voi soveltaa ja kéyttdd apuna oman tutkimuskohteeni,
Hurghadan diakronisen kehityksen tutkimiseen. Hurghada on mallin mukaisesti
kasvanut pienesti kalastajakylésté turistikeitaaksi. Hurghadan historiaan pitdisi perehtya
yksityiskohtaisemmin voidakseen arvioida sen kehitystd eri ndkokulmista, mutta

lukemani, kuulemani ja kokemani perusteella voin perustella Hurghadan kdyneen lépi
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samankaltaisia vaiheita kuin Smithin evoluutiomallissa. Evoluutiomalli on auttanut
minua hahmottamaan Hurghadan historiaa ja kehitystd, sekd ndyttinyt mahdollisen
tavan, miten Hurghadan kehitys saattaa edetd tulevaisuudessa. Siksi olen ottanut
kyseisen mallin yhdeksi tutkimustani tdydentdvistd teorioista. Sovellan Smithin

evoluutiomallia Hurghadan kehitykseen tarkemmin luvussa 9.
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4. EGYPTIN TURISMIN KEHITYS

Egyptiin on virrannut ihmisid vieraista kulttuureista kautta aikojen. Monet kansat ovat
tulleet valloitusaikeissa, silld Egypti oli yksi maailman rikkaimmista maista tuhansia
vuosia sitten. Nykyéddn Egypti luokitellaan kehitysmaaksi, mutta edelleen silld on jotain
paljon arvokkaampaa kuin kehittyneilld teollisuusmailla: historian jéljet. Gizan
pyramidit, lukuisat temppelit, haudoista 16ydetyt esineet, hieroglyfit ja myyttinen
menneisyys taruineen kiehtovat ja houkuttelevat turisteja ympdri maailmaa
matkustamaan Egyptiin. Matkailijoita on kidynyt maassa tuhansien vuosien ajan, mutta
massaturismin kehitys, sellaisessa merkityksessd, jossa nykyddn sen tunnemme, on
alkanut 1800-luvun loppupuolella britti-imperiumin laajetessa késittdméaén jopa
viidesosan koko maailmasta (Ahtola 1995: 64). Egyptid voidaan itse asiassa pitdd
yhtend vanhimmista ja perinteikkdimmisti matkailukohteista, silld jo antiikin Roomasta
ja Kreikasta tehtiin matkoja Egyptin kulttuuriperintdéd katsomaan. Egypti oli myos

ensimmaisten kohdemaiden joukossa, kun moderni turismi alkoi. (Ahtola 1999: 7.)

1800-luvun lopulle tultaessa matkustelu ei ollut Britanniassa endd pelkkien ylidluokkien
etuoikeus, vaan keskiluokkien ryhmématkailu lisdéntyi vauhdilla esimerkiksi Thomas
Cook & Son’in sekd muiden matkanjérjestdjien kautta. Varakkaat ihmiset etsivét uusia
kohteita heiddn aiempien matkakohteidensa alkaessa keskiluokkaistua. Rikkaimmille
tarjottiin mahdollisuutta matkata imperiumin siirtomaihin. Egyptin turismi kdynnistyi
pian Suezin kanavan avaamisen jilkeen 1869, kun ensimmdiset brittildiset
matkanjérjestdjit perustivat toimistonsa maahan. (Ahtola 1995: 64-65.) Niiden
matkanjirjestdjien joukossa oli Thomas Cook, joka tajusi Suezin kanavan merkityksen
matkailulle heti ja osallistuikin kanavan avajaisjuhliin matkaseurueineen (Ahtola 1995:
74). Siitd asti briteilld oli kulkuvéyld ja parantuneet liikenneyhteydet Egyptiin. Egypti
oli varakkaiden keskuudessa suosittu talvilomakohde (Ahtola 1995: 66—67). Britannian
ottaessa maan maidrdysvaltaansa vuonna 1882 brittien kiinnostus Egyptid kohtaan
lisddntyi entisestdén. Arkeologiset 16ydot ja Egyptistd kirjoitetut kirjat innostivat britteja
matkalle. (Ahtola 1995: 74-75.) Turismia on kuvailtu imperialismin muotona, kuten
edellisessd luvussa toin ilmi. Tidssd luvussa imperialismi saa kuitenkin konkreettisen
ulottuvuuden, ja turismi voidaan ndhdé selvisti imperialismin kautta. Egyptin suosio

brittien keskuudessa selittyy paljolti silld, ettd Egypti oli Britannian siirtomaa.
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Matkoihin liittyvit jérjestelyt oli luultavasti helppo tehdd oman valtakunnan alaisessa

maassa (Ahtola 1995: 67).

Cookin organisoimat pakettimatkat olivat suosittuja. Niitd oli tarjolla paitsi Kairoon
pyramideja ja sfinksid katsomaan, myos Niilin risteilyille. (Ahtola 1995: 76.) Niililla
purjehtineet hdyrylaivat olivat ylellisid luksus-laivoja, joilla tarjoiltiin runsaasti ruokaa
ja ohjelmaa (Ahtola 1995: 79). Tdmén kuvailun perusteella nykyisin, yli 100 vuotta
my6hemmin omien havaintojeni perusteella samanlainen meno jatkuu Niilill4, tosin
monta kertaa suurempana. Nykyddn Niililld kulkee kymmenid turistilaivoja péivittdin

saastuttaen pahasti joen ekosysteemié.

1800-luvun lopun Egyptin matkailijoista oli suurin osa brittejd ja amerikkalaisia, jotka
muodostivat noin 90 % kaikista Egyptin huvimatkailijoista. My0s saksalainen yldluokka
oli erittdin kiinnostunut Egyptisti. Ensimmadisistd matkailijoista suurin osa oli mitd
luultavimmin kulttuurimatkailijoita, jotka halusivat ndhdd muinaishistorian jadnteitd ja
Niilin. Koska Egypti oli ensin 1dhinnd varakkaiden matkailijoiden saavutettavissa,
Egyptissd kédynyt tavoitteli matkallaan yhteisollistd arvonantoa. Egyptistd tuli myds
muodikas matkakohde, ja niinpd osa matkailijoista halusi kdydd maassa jo pelkéin
uutuuden viehdtyksen takia. (Ahtola 1995: 75-76.) Niililld lipuvilla laivoilla saattoi
kdyda virkistaytyméssd Niilin vedestd tdytetyissd kylpyammeissa (Ahtola 1995: 79),
mutta auringonotto ei ollut muodissa. Kun auringonotto, ruskettuminen ja rantaturismi
tulivat muotiin 1900-luvulla (Urry 1990: 37), myos Egyptistd alettiin etsid sopivia
kohteita rantalomailuun. Rantalomabuumissa saivat alkunsa esimerkiksi Hurghadan ja
Sharm el Sheikin lomakohteet. Punaisen meren alue, erityisesti Safagasta Hurghadaan
kuuluikin valtion ensisijaisiin matkailun kehityskohteisiin 1980-luvulla (Ministry of
foreign affairs of Finland 1984: 18). Ensimmaiinen lento Suomesta Hurghadaan

jarjestettiin lokakuussa 1990 (HSNS52).

Egyptin turismi on kasvanut vauhdilla viime vuosikymmenien aikana ja siitd on tullut
Egyptille elintirkedd. Vuonna 2007 Egyptissd vieraili noin 11,1 miljoonaa turistia
(http://www.oxfordbusinessgroup.com/publication.asp?country=3). Nykyéddn Egyptiin
tehddin edullisia matkoja esimerkiksi Euroopasta ja Vendjaltd, ja paikanpdilld hintataso
on alhainen monen turistin kotimaahan verrattuna. Matkojen hinta on laskenut

esimerkiksi terrori-iskujen vuoksi. Egyptissd ja muualla maailmassa tapahtuneet terrori-
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iskut ovat romahduttaneet Egyptin turismia 1990- ja 2000-luvulla useaan otteeseen.
Suurimmat turisteihin kohdistuneet terrori-iskut Egyptissd tapahtuivat vuosina 1996
Kairossa, 1997 Luxorissa ja 2005 Sharm el Sheikhissd. Kuitenkin my6s vuoden 2001
terrori-iskut New Yorkissa saivat ldnsimaalaiset matkailijat vélttelemddn Egyptia.

(www.verkkouutiset.fi/arkistojuttu.php?1d=5898 1 &hakusanat=Matkailuelinkeino.)

Kuten Tilastokeskuksen teettdmistd otostutkimuksesta kidy ilmi (ks. taulukko 1),
suomalaisten Egyptin matkailussa on ndhtivissd suuria eroja 2000-luvun alussa.
Tilastokeskuksen otostutkimus perustuu 15-74-vuotiaiden suomalaisten vapaa-ajan
matkoihin Egyptiin. Luvut ovat siis todellisuudessa jonkun verran suurempia, kun
mukaan otetaan alle 15- ja yli 74-vuotiaat henkil6t, sekd muut kuin vapaa-ajan
matkoihin luokitellut matkat, kuten tyomatkat. Vuosittaisten vaihtelujen syitd ei ole
tarkemmin tutkittu, mutta esimerkiksi terrori-iskuilla, matkojen hinnoilla ja tarjonnalla,
sekd Egyptisti ja egyptildisistd mediassa vilitetylld kuvalla voi olla vaikutusta matkojen

kysyntdén.

TAULUKKO 1. Suomalaisten matkat Egyptiin vuosina 2000-2007.*

vuosi suomalaisia matkailijoita (15-74-vuotiaat)
2000 17 000
2001 21 000
2002 18 000
2003 23 000
2004 51 000
2005 34 000
2006 23 000
2007 27 000

' Tilastokeskus. Suomalaisten matkat Egyptiin vuosina 2000-2007. Tiedot saatu puhelimitse
Tilastokeskuksesta lokakuussa 2008.
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Katsaus Hurghadan historiaan — beduiinimajoista luksushotelleihin

Hurghadasta ei 16ydy muinaisen historian merkkejd kuten monesta muusta paikasta
Egyptissd. Hurghada onkin varsin nuori kaupunki, etenkin Egyptin historian
mittakaavassa. 1980-luvulle asti, turismin alkamiseen saakka Hurghada oli vain pieni,
syrjdinen kyld Punaisen meren rannalla. Hurghadan historiaa on kuitenkin jdljitetty
ainakin sata vuotta taaksepdin. Sitd ennen nykyisen kaupungin tilalla oli kenties vain

hiekkaa ja vetta.

1900-1920-luvuilla Hurghada oli pysdhdyspaikka saudiarabialaisille kalastajille.
Vuonna 1908 Hurghadassa tiedetddn olleen ainoastaan kuusi yksinkertaista,
kamelinnahoista tehtyd majaa. Niitd ilmeisesti kayttivdt kalastajat ja muut beduiinit
levihdys- ja kaupankdyntitukikohtinaan. Hurghadan varhaisin asutus ei siis ollut
pysyvéd, vaan alue toimi l&hinné taukopaikkana niin mereltd kalasaaliin kanssa tulleille

kuin aavikolta kamelikaravaanein matkustaneille ihmisille. (hurghada-tourism.com1.)

Hurghadan arabiankielinen nimi Al-Ghardaka periytyy jo noilta ajoilta. Se tulee
puulajista nimeltd Gharkad. Tuo puulaji oli yleinen Saudi-Arabiassa, mutta
saudiarabialaiset kalastajat l0ysivdt yhden ison Gharkad-puun my6s Hurghadan
alueelta. Puu sijaitsi aavikolla ja oli néhtdvissd jo pitkdn matkan pddstd. Kalastajat
alkoivat kéyttdd puuta merkkipaaluna, jonka luona he tapasivat toisensa ennen
kotimatkalle 14ht6d. Kalastajat kdyttivdt paikasta nimitystd Al-Gharkad, joka yleistyi
muotoon Al-Ghardaka. Tuon kuuluisan puun kasvupaikalle kuningas Farouk (joka
hallitsi Egyptid vuoteen 1952) rakennutti myohemmin loma-asuntonsa. Nykyéin
paikalla on vesiurheiluklubi sotilaille, ja vieressd on myds matkailuinformaatiopiste.

(hurghada-tourism.com1.)

1930-luvulla Hurghadan alueelta l0ydettiin 6ljyd, mikd herétti kiinnostusta alueessa
(hurghada-tourism.com1). Kuitenkaan ennen 1980-lukua Hurghadassa ei ollut juuri
muuta kuin satama, sairaala, jonkinlainen armeijan tukikohta ja beduiinien majoja ja
taloja (HEM32). Erés haastateltavani (HEM32) arvioi Hurghadassa asuneen 1980-luvun
alussa noin 3000 asukasta, jonka jélkeen asukasluku on kasvanut rijihdysmadisesti.

Heindkuussa 2006 Hurghadassa oli asukkaita 86 791 (hurghada-tourism.com2).
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Asukasluku on varmasti vield lisdéntynyt tuosta, silld Hurghadaan rakennetaan koko

ajan uusia hotelleja, ja niinpa kaupunki tarvitsee jatkuvasti lisdd tydvoimaa.

Seuraavien taulukoiden (taulukot 2, 3 & 4) tiedot olen saanut www.hurghada-
tourism.com — internetosoitteen yllapitdjaltd kaytyjen keskustelujen (24.6.—11.7.2008)
aikana. Hurghadaan ja Hurghadan matkailuun littyvit tilastotiedot ovat yleensd
arabiankielisid, eikd niitd juuri internetsivuilta 10ydy, joten pyysin apua edelld mainitun
verkkosivun ylldpitdjiltd. Minulle kddnnettiin pyytdmaéni tiedot arabiasta englanniksi.

Alla oleviin taulukoihin olen suomentanut saamani tiedot.

TAULUKKO 2. Hotellikapasiteetti Punaisen meren kuver nor aatissa vuonna 2007.

Kaupunki Hotellien Huoneiden Vuoteiden Tyontekijoiden
madrd maard maara maard

Hurghada 141 31953 61675 30022

Safaga 35 9633 17527 9332

Marsa Alam 27 5352 10304 3740

Al Quseir 13 2321 4156 2094

Al Zafarana ] 214 320 32

Yhteensa 217 49473 93982 45220

Taulukosta ndhdéin, ettd vuoden 2007 tietojen mukaan Hurghadassa oli 141 hotellia,
jotka tyollistivdt yhteensd noin 30 000 tyontekijdd. Lisdksi kaupungissa oli omien
havaintojeni mukaan vuoden 2007 aikana useita rakenteilla olevia hotelleja. Taulukossa
on mainittu myds muita Punaisen meren kuvernoraattiin kuuluvia kaupunkeja, mutta on
selvad, ettd Hurghada on alueen suurin turistipaikka. Kaupungissa vieraillen turistien

madrd ndkyy seuraavassa taulukossa.

TAULUKKO 3. Hurghadaan saapuvien turistien maara vuosina 2006 ja 2007

Vuosi 2006 2007
Saapumiset lentden 2 823 782 3461516
Yot 22 767 893 27757 654

Saapumiset lisdéntyneet 22,6%

Y Opymisten mdérd lisdéntynyt 21,9%

Taulukosta huomataan, ettd niin turistien mééra kuin Hurghadassa vietettyjen 6idenkin

miird on lisddntynyt vuonna 2007 edellisvuoteen verrattuna jopa yli viidenneksen.
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Taulukossa on otettu huomioon vain Hurghadaan lentden saapuvat turistit. Kun
huomioon otettaisiin muilla kulkuneuvoilla (kuten henkildautoilla, busseilla tai
laivoilla) saapuneet matkailijat, turistien lukuméédrd nousisi entisestdén. Lentien
saapuneita turisteja on kuitenkin huomattavasti eniten, kun otetaan huomioon

suurimpien turistikansalaisuuksien 1dhtémaa.

TAULUKKO 4. Hurghadaan saapuneet turistit kansalaisuuksittain vuosina 2006 ja
2007

Kansalaisuus Lukumaara % Lukumaara %

vuonna 2006 vuonna 2007
Venaliiset 569 053 20,2 718 510 20,8
Saksalaiset 503 895 17,8 681 938 19,7
Italialaiset 108 923 3,9 268 395 7,8
Puolalaiset 106 570 3,8 173 099 5,0
Tsekkildiset 105 408 3,7 138 104 4,0
Ranskalaiset 98 256 3.5 137 545 4,0
Egyptildiset 147 056 5,2 208 161 6,0
Muut 1184621 42,0 1135764 32,8
kansalaisuudet

Suurin osa Hurghadaan vuosina 2006 ja 2007 tulleista turisteista oli Vendjéltd ja
Euroopan maista. Etenkin venildisten ja saksalaisten méddrd on suuri verrattuna muihin
kansalaisuuksiin. Kaikki taulukossa luetellut suurimmat turistikansalaisuudet kasvattivat
osaansa Hurghadan turismissa verrattaessa vuosia 2006 ja 2007. Muiden

kansalaisuuksien osuus viheni vuoden sisdlld ldhes 10 prosenttia.

Taulukon mukaan Hurghadan turismi keskittyy yhd enemmin tietyistd maista tuleviin
turistethin. Noin 40 % Hurghadan turisteista on tilastojen mukaan venéildisid ja
saksalaisia. Olisi mielenkiintoista tutkia, miksi juuri kyseisten kansalaisuuksien
keskuudessa Hurghada on suosittu. Nufiez on samoilla jéljilld: miksi eri kansalaisuudet
ovat kiinnostuneita eri matkakohteista? Tai miksi turistit yleensdkin tekevét erilaisia
valintoja eri lomamatkojen suhteen? Hénen mukaansa vastausta voisi hakea kansojen
luonteenpiirteistd ja mieltymyksistd viihteeseen, vapaa-ajan toimintaan, toisiin etnisiin
ryhmiin jne. (Nuiiez 1989: 272). Entd voisiko matkan hinta olla ratkaiseva tekijd, siis
myydddnké Vendjdltd ja Saksasta erityisen edullisia matkoja Hurghadaan. Vai onko
kyse todella siitd, ettd Hurghada vetoaa erityisen paljon juuri venildisiin ja saksalaisiin?

Edelliseen kysymykseen voisi etsid vastausta toisessa tutkimuksessa, mutta tdssd
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tutkimuksessa  keskityn suomalaisiin turisteihin. Miksi he ovat valinneet
matkakohteekseen Hurghadan? Miké heité kiinnostaa ja viehittdd kaupungissa? Naihin

kysymyksiin haen vastauksia luvussa 6.
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OSA I1: TUTKIMUKSEN AINEISTO JA ANALYYS

5. AINEISTO JA MENETELMAT

Kenttatyokokemuksia

Naisena kentalld — matkaseur an vaikutus

Kévin ensimmaéisen kerran Egyptissd vuonna 2005. Vietin viikon Niilin risteilylld ja
toisen viikon Hurghadassa. Tuota kahden viikon matkaa en laske kenttitydjaksoksi,
mutta se on hyvd mainita, silld sen matkan aikana muodostin jo jonkunlaisen kdsityksen
Egyptistd omien matkakokemusteni ja oppaan puheiden kautta. Kokemuksieni kautta
syntyi my0s ajatus Egyptin tutkimisesta. Ensimméinen matkani toimi siis inspiroijana
tille tyolle, eikd matkan aiheuttamia tuntemuksia ja ajatuksia voi tiysin pitdé erillisind
niistd ajatuksista, joita mietin varsinaisten kenttitydjaksojeni aikana. Tuolla
ensimmadiselld matkalla Hurghadassa yovyimme Hilton Hurghada -hotellissa, joka
sijaitsi New Hurghadan turisteja varten rakennetulla hotellialueella. Matkaseuranani oli
silloinen poikaystivéni. Egyptildiset kauppiaat ja muut turismin parissa tyoskentelevét
olivat uteliaita, olimmeko naimisissa tai kihloissa, ja saattoivat leikkisdsti kysyad,
moneenko kameliin poikaystdvini minut vaihtaisi. Myohempien kdyntien myo6téd tulin

huomaamaan, miten suuri vaikutus matkaseuralla oli Egyptin matkoillani.

Ensimmaiselle kenttdtyomatkalleni ldhdin 9.1.2007. Matkaseuranani oli ystivittireni,
joka oli tukenani monella tapaa kenttdtoiden aikana. En halunnut ldhted yksin matkaan,
koska edellisestd matkasta oli yli kaksi vuotta, en tuntenut Hurghadaa hyvin, enka
tuntenut oloani tarpeeksi turvalliseksi. Suurin syy turvattomuuteen oli késitykseni
egyptildisten suhtautumisesta yksin liikkuviin naisiin. Ajattelin, ettd minua saatettaisiin
kayttdd hyvéksi, huijata tai ettd minuun ei yksinkertaisesti suhtauduttaisi vakavasti,
etenkdin tutkijana. Antropologi Peggy Golden toimittamassa teoksessa Women in the
Field — Anthropological Experiences (1989) on kisitelty naisantropologien kokemuksia
kentdlld. Erds asia, jonka Golde tuo esiin on nimenomaan minuakin jo ennen matkalle
1aht6ad epdilyttinyt turva (protection) tai sen puute. Turvan etsiminen on tyypillistd

naisille ja tillaisen kdytoksen ydin on ilmeisesti naisen haavoittuvuudessa. Ajatellaan,
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ettd nainen on fyysisesti heikompi ja siksi helpompi seksuaalisen hyokkdyksen kohde
kuin mies, sekd neuvottomampi ennenndkemittomissa vaaratilanteissa. Turva on naisen
mielessd jo ennen uuteen yhteisdon asettumista niin poliittisista, akateemisista kuin
hallinnollisista ndkdkulmista. Nainen ndhdéén naiivina, “viattomana ulkomailla” ja hén
voi joutua vaikeuksiin, joista hénella ei ole taitoa, tietoa tai valtaa padsti pois. Siten hin
voi joutua uhriksi niille, jotka ovat valmiita kayttimidin hyvdkseen naisen
kokemattomuutta. (Golde 1989: 5—6.) Mielestidni edellisen kuvauksen voisi ajatella
koskevan keti tahansa ulkopuolista ja kokematonta, on hdn sitten mies tai nainen, nuori
tai vanha, valko- tai tummaihoinen. Vieraassa kulttuurissa ja yhteisossd kuka tahansa
yksild on enemmén tai vdhemmén kokematon ja siten haavoittuvainen. Yhdyn silti
Golden mielipiteeseen erityisesti naisen haavoittuvuudesta. Ajatus minusta nuorena,
kokemattomana naistutkijan alkuna yksin miesvaltaisessa kulttuurissa ei tuntunut
hyvéltd, ja jos en olisi saanut matkaseuraa, tdmé tutkimus olisi luultavasti jadnyt

tekematta.

Golde (1989: 6) kirjoittaa, ettd ne tekniikat, jotka todella tuovat naiselle turvaa, kuten
miesseuralainen, perhe, kollegat tai korkea asema vihentivét naisen saavutettavuutta ja
haluttavuutta. Miesseuralainen olisi siis ehkd tuonut minulle enemmaén turvaa, kuten
edelliselld matkallani, mutta jilkeenpdin ajateltuna en olisi ehkd saanut niin paljon
haastateltavia egyptildisistd, jotka olivat tutkimuksessani ldhinnd turismin parissa
tyoskentelevid miehid. Ehkéd he olisivat kertoneet minulle asioita eri tavoin, ja minulta
olisi luultavasti jddnyt puuttumaan tiettyjd asioita aineistostani (kuten havaintoni
seksiturismin laajuudesta). Liikuimme ystdvéttireni kanssa kahdestaan ja meitd
lahestyttiin valilld hyvinkin innokkaasti ja jopa aggressiivisesti. Meiltd kysyttiin, oliko
meilld poikaystdvid, mutta kylld-vastauksella ei juuri tuntunut olevan merkitysti, koska
poikaystdvit eiviat olleet mukana. Meitd pyydettiin ulos monta kertaa ja meihin
kiinnitettiin niin pdivélld kuin illalla niin paljon mielenkiintoa, ettd se alkoi vélilla kdyda
hermoille. Kahden, ilman miehid liikkuvan naisen oletettiin ilmeisesti automaattisesti
hakevan miesseuraa. Tdmé tulee ilmi esimerkiksi myds yksin matkalla olleen

suomalaisnaisen haastattelusta (HSN20).

Ystévittireni oli hyvin kiinnostunut tutkimukseni aiheesta, ja niinpd kdvimme pitkid
keskusteluja paikallisten ihmisten kanssa muutenkin kuin haastattelunauhurini

pyoriessd. Ystidvéni kanssa kdvin ldpi kenttdtoiden etenemistd, matkan aikana herdnneitd
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ajatuksia ja ideoita, ja hén toi esiin omia mielipiteitddn synnyttden yhd enemmén
pohdiskeluja aiheesta. Niinpd voin sanoa, ettd matkaseurani toi minulle suurta tukea,
turvaa ja kannustusta. Kahden viikon matkamme aikana sain kerdttyd suurimman osan
tutkimukseni haastattelumateriaalista, 18 kyselylomaketta turisteilta ja paljon
kokemusta ja tietoa osallistuvan havainnoinnin kautta. Hotellimme, Triton Empire Inn
sijaitsi El Daharin kaupunginosassa, jossa oli vain muutama iso hotelli, mutta suurin osa
Hurghadan paikallisen vdeston asuinpaikoista. Edelliselld matkalla kivin vain kerran El
Daharin kaupunginosassa, enkd hahmottanut sitd millddn lailla. Mutta nyt vietin

suurimman osan matkastani sielld, ja se tuli minulle tutummaksi.

Toinen kenttityomatkani oli vain viikon mittainen, mutta lyhyydestdén huolimatta ei
missddn nimessd turha tutkimukseni kannalta. Matka sijoittui ajalle 2.4.-9.4.2007.
Edellisestd matkastani oli vain pari kuukautta, joten Hurghada tuntui tutulta paikalta
sinne saavuttaessa. Tuollakaan kertaa en ollut matkalla yksin, vaan perheeni (ditini,
iséni ja 20-vuotiaan pikkusiskoni) kanssa. Hotellimme oli Marlin Inn, joka sijaitsi New
Hurghadan hotellialueella. Nelihenkinen porukka toi paljon turvaa, mutta toisaalta ei
sallinut samanlaista joustavuutta kuin edelliselld matkalla ystdvéni kanssa. Matka oli
siis ehkd enemminkin perheloma kuin aineistonkeruumatka. Menin perheeni mukana
sinne, minne he menivét ja niinpd minulla ei ollut juuri aikaa tutustua paikallisiin
thmisiin tai kdydd pitkid syvillisid keskusteluja heiddn kanssaan. Keskityin téiten
enemméin kanssamatkustajiin, eli muihin saman matkanjarjestdjan suomalaisturisteihin.
Tapasin my0s edelliselld matkalla saamiani egyptildisid informantteja. Havainnoin
Hurghadan turismia enemmaénkin turistien itsensd nikokulmasta kdsin kuin paikallisten
thmisten, joihin keskityin enemmén ensimmdiselld kenttdtyomatkallani. Osallistuin
matkailijoiden suosimille retkille snorklaamaan, aavikkosafarille ja kahden pidivédn
matkalle Kairoon ja havainnoin turisteja sen minké ehdin omilta ihmettelyiltini. Sain 22
kyselylomaketta ja erddn paljontietdvin matkaoppaan (HSMS51) haastattelun. Tuon
oppaan tdrkeys omassa tutkimuksessani korostui entisestddn, kun myohemmin kuluvana
vuotena hdn lupasi auttaa minua aineistonkeruussa jakamalla Hurghadaan tuleville
ryhmilleen tekeméédni kyselylomaketta. Hadn jakoi kyselylomakkeita lokakuusta
joulukuuhun 2007, ja siten sain hénen kauttaan 91 tdytettyd lomaketta. Aineistoni
rajautuu ajallisesti siis vuodelle 2007, jolloin tammi- ja huhtikuussa kerdsin itse

aineistoa kenttdtyomatkoillani, ja loppuvuodesta sain vield matkaoppaan avulla lisdd
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aineistoa. Kesdajalta minulla ei ole aineistoa, mutta toisaalta Suomesta ei edes jarjesteta

Hurghadaan pakettimatkoja kesilla.

Kentélld oloaikani oli yhteensd kolme viikkoa, joiden aikana kerdsin kaiken aineistoni
lukuun ottamatta suurinta osaa suomalaisilta matkailijoilta saaduista kyselylomakkeista.
Kolmessa viikossakin pystyin hahmottamaan tiettyjd sddanndnmukaisuuksia niin
paikallisten kuin turistien kdytoksessd, ja omia havaintojani tukevat myds saamani
haastattelut eri ihmisryhmiltd. Nufiez kirjoittaa, ettd seuduilla, jolla turismi on osa
teollisuutta ja arkipdivad, turistien ja iséntien vuorovaikutus on rutinoitunut, minka
vuoksi antropologin on mahdollista ymmartia ja tulkita sitd helpommin ja nopeammin

kuin paikoissa, joissa turismi on aivan uusi ilmid (Nufiez 1989: 270).

Turisti tutkijana vai tutkijaturistina

Etnografin ongelma uudella kentdlld on hédnen roolinsa méérittely. Minkélaisen kuvan
antaa itsestddn niille ihmisille, joita on tullut tutkimaan? Klassisissa kenttétdissé, jossa
tutkija menee yksin vieraan yhteison pariin, hdn on ulkopuolinen yksild, jonka rooli
méidrittyy pikkuhiljaa suhteessa isdntdyhteisoon. Turistikohteessa tutkija on my0s
ulkopuolinen, mutta hénti ei ndhdé yksiloni vaan osana turistimassaa, jota luokitellaan
ja stereotypisoidaan. Tutkijassa herdd usein antituristin piirteitd, koska hin ei halua
itseddn ajateltavan turistina. (Nufiez 1989: 270.) Voin myontdd myds itselldnikin olleen

vililld taipumusta antituristisiin ajatuksiin.

Molemmat kenttidtyomatkani olivat eri matkanjirjestdjien pakettimatkoja, joihin siis
kuului lennot, lentokenttidkuljetukset ja valmiiksi varattu hotelli. Pakkasin mukaan
kesdisempéd vaatetta, olin rannalla, kdvin baareissa, ostin tuliaisia ja otin valokuvia.
Péallisin puolin olin siis kuin kuka tahansa turisti. Hurghadan kaduilla kdvellesséni
vaaleasta ihostani ja hiuksistani huomasi, ettd olin ulkomaalainen matkailija, joten
minua kohdeltiin kuin keté tahansa turistia. Se oli tietysti hyva siten, ettd saatoin kerdta
aineistoa tutkimukseeni osallistuvan havainnoinnin menetelméda kayttden. Voisikin ehkd
sanoa, etti ulkoisesti olin turisti, joka kerdsi matkaltaan erilaisia kokemuksia, mutta jo
matkalaukkuni sisdlté toi ilmi, ettd en ollutkaan tavallinen turisti. Toin mukanani

nauhurin, kasetteja ja muistiinpanovélineet. Mutta matkalaukun sisdltd ei ndy laukun
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lapi muille, eikd siis minunkaan sisdinen tutkijan roolini ndkynyt ulospdin, ellen

kaivanut kenttityovélineitdni esiin tai kertonut toisille olevani kenttityomatkalla.

Osan tutkimukseeni osallistuneista suomalaisturisteista tapasin kasvokkain ja selitin
heille tutkimukseni taustaa. Aiheeseeni reagoitiin mielenkiinnolla ja ldhes kaikki, joiden
kanssa juttelin aiheesta, lupautuivat tdyttdmaan jakamani kyselylomakkeen. En kokenut
kenenkéédn suhtautuvan epdilevisti tai vastahakoisesti tutkimukseeni, kuten esimerkiksi
Seldnniemi (1996: 28) kertoo aiheeseensa kohdistuneesta huvittuneesta asenteesta
kenttitydjaksonsa alkutaipaleella. Voihan olla, ettd nykydidn ihmiset ymmartivit
matkailun olevan niin suuri osa ihmisen toimintaa, ettd se hyviksytddn helpommin
tutkimisen arvoiseksi kuin 1990-luvun alussa, jolloin matkailu oli vield huomattavasti
vihdisempdd. Oma aiheeni my0ds eroaa Seldnniemen aiheesta siten, ettd hin tutki vain
suomalaisturisteja eri matkakohteissa, mutta mind keskityn myds paikallisen véeston

mielipiteisiin ja selvitén turistien ja paikallisten keskindisia suhteita.

Haastattelemani egyptildiset suhtautuivat avuliaasti tutkimukseeni, mutta pelkoni oli,
ettd he pitdisivat minua turistina, jota halutaan miellyttdd, eika tutkijana, jolle kerrotaan
rehelliset mielipiteet. Kun ulkomaalainen tekee tutkimusta turismista voi olla, ettd
vastauksia hienostellaan, eikd uskalleta sanoa suoraan, vaikka turismi &rsyttéisikin.
Epadilykseni kasvoivat, kun suurin osa vastauksista kasitteli turismia hyvin positiivisessa
valossa. Mietin, olisivatko vastaukset olleet erilaisia, jos haastattelijana olisi ollut
vaikkapa joku paikallinen asukas. Epdilykseni kuitenkin hélvenivdt, kun 16ysin
sattumalta tutkimuksen, Tourism Development in Egypt — The Economical and Social
Impacts on Hurghada Local Citizens (2004), jossa késitellddn turismia Hurghadassa
paikallisten asukkaiden ndkokulmasta. Myos tdmd egyptildisten tutkijoiden 115
kyselylomakkeella toteutettu tutkimus osoitti paikallisen véeston suhtautuvan turismiin

padosin positiivisesti. (Eraqi 2004.)

Mietin paljon rooliani kentdlld. Olinko turisti, joka oli palannut Hurghadaan ndhdikseen
tarkemmin kaupungin kehitystd vai tutkija, joka miellettiin turistiksi ainakin pééllepédin?
Sanoisin, ettd hetkittdin olin turisti muiden joukossa nauttiessani auringosta, [Ammosté,
merestd, maisemista ja ostosten teosta. Kuitenkin noinakin hetkind tutkija sisélléni

herdsi, jos huomasin jotain, mik& voisi olla olennaista tutkimukseni kannalta.
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Tutkimusmetodit

Kuten aiemmin totesin, antropologialle on tyypillistd holistinen tutkimusote. Siitd syysta
yritin kenttdtydjaksoni aikana kayttdd mahdollisimman montaa eri tutkimusmenetelmaa
ja saada siten aiheesta kattavamman kuvan. Aikani kentélld oli lyhyt taloudellisista ja
ajallisista syistd ja myos sen takia yritin kdyttdd monenlaisia tutkimusmenetelmia.
Haastattelin suomalaisia turisteja, matkaoppaita ja Hurghadassa asuvia egyptildisi.
Jaoin itse ja myOhemmin minun puolestani jaettiin kyselylomakkeita Hurghadassa
vieraileville suomalaisturisteille. Kirjoitin kenttityopéivikirjaa, johon merkkasin
havaintojani ja ajatuksiani. Kévin myos epévirallisia, ei-nauhoitettuja keskusteluja
haastattelemieni henkiléiden, matkaseurani tai satunnaisten ihmisten kanssa. Otin
valokuvia ja videomateriaalia. Havainnoin ja osallistuin turistien tyypilliseen toimintaan
kuten erilaisille matkanjérjestéjén retkille, rannalla oleiluun ja kaupoissa pydrimiseen.
Kuljin turistina turistien joukossa, eikd minua erottanut heistd ulkoisesti mik&én.
Kenttityomatkojeni jdlkeen siirryin purkamaan hankkimaani aineistoa ja hankin tilasto-
ja taustatietoja Hurghadan turismista ottamalla yhteyttd Hurghadaan internetin

vilityksella.

Haastattelut ja kyselylomakkeet

Haastatteluissa ja kyselylomakkeissa kdytin keskendin samanlaisia aiheteemoja. Niiden
ero oli tietysti se, ettd haastatteluissa kysymyksid oli mahdollista muokata ja esittdd
lisakysymyksid, kun kyselylomakkeissa ne olivat mustaa valkoisella ja juuri tietyssd
muodossa. Lisdksi teemahaastattelurungot ja kyselylomakkeet olivat hieman erilaisia eri

thmisryhmille (paikalliset, oppaat, turistit). (ks. liitteet 3 & 4)

Kaikki egyptildisiltd saamani aineisto koostuu haastatteluista, jotka tallensin joko
nauhurille tai kirjoitin haastattelusta muistiinpanot, jos nauhurin kayttod ei sallittu.
Kaikki haastattelut ovat englanniksi, silld en osaa arabiaa. Englannin kieli ei ole minun
eikd egyptildisten haastateltavieni didinkieli, mikd saattoi rajoittaa keskindistd
ymmaérrystd, ja valilla huomasinkin, ettei kysymyksiéni ymmarretty tai minun oli vaikea

ymmaértdd vastausta. Johtui ymmairryksen puute sitten kielitaidosta tai ajattelutavasta,
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suurimmaksi osaksi haastattelut kuitenkin onnistuivat hyvin englanniksi. Haastatteluja
on yhdeksin, joissa on haastateltu yhteensd 11 ihmistd (20-37-vuotiaita). Lukuun
ottamatta yhtd haastattelua, haastattelin l&hinnd turismin parissa tyOskentelevid
egyptildisia miechid (paikalliset kauppiaat, matkaoppaat), mutta en juuri paéssyt
jututtamaan niitd, jotka ovat ikddn kuin passiivisesti yhteydessd turismiin. Tdhédn
ryhméén kuuluvat erityisesti paikalliset naiset ja lapset. Aineistostani ilmenee siis vain
niiden ndkemys, jotka toimivat aktiivisesti turismin parissa. Egyptildiset naiset ovat
usein kotona lasten kanssa, eikd heitd nakynyt katukuvassa yhté paljon kuin miehid. He

eiviat mydskadn usein osaa englantia, joten en saanut heihin juuri kontaktia.

Kahdessa haastattelussa oli samanaikaisesti kaksi haastateltavaa. Toista ndistd
haastatteluista en voinut nauhoittaa, miké oli harmi, silli se oli ainoa haastattelu, jonka
sain egyptildisiltd naisilta. Haastattelussa oli kaksi musliminaista, jotka ilmeisesti
vieroksuivat nauhuriani. Niinpd kirjoitin haastattelusta vain muistiinpanot. Yksi
haastattelu minulla puolestaan on puoliksi muistiinpanoina ja puoliksi nauhalla.
Haastateltava ei ensin halunnut puhettaan nauhoitettavan, mutta paikkaa vaihdettaessa
hén salli nauhurin kiayton. Edelld mainittu haastattelutilanne tuo mieleeni egyptildisen ja
suomalaisen aikakisityksen eron. Kyseisen haastattelun tekemiseen meni nimittdin
monta tuntia, mutta varsinaista haastattelua tuosta ajasta oli noin puoli tuntia.
Egyptildiset ovat erittdin ystdvéllisié ja heilld tuntuu olevan aina aikaa juttelulle. Niinpa
esimerkiksi kaupankdynti yhdestd tavarasta voi kestdd tunteja. Vililld neuvotellaan
hinnasta, mutta kun sopua ei synny, puhutaan muista asioista, juodaan teeté ja poltetaan
vesipiippua, kunnes palataan taas kaupankdyntiin. Tdmai prosessi voi jatkua kauan, eikd
kauppaan siis kannata menni kiireessd. Suomessa taas on totuttu kiinteisiin hintoihin ja
lyhyeen ja ytimekkddseen palveluun. Té&mid ajankdyton ero voi tuntua
suomalaisturisteista hermostuttavalta, niin kuin kdy ilmi my6hemmissa luvuissa. Sama
asia kédvi ilmi myds haastattelutilanteissani. Ensin juteltiin muuta, joskus vélissdkin
juteltiin muuta ja jilkeenpdin juteltiin muuta. Pari haastattelua keskeytyi vélilld, kun
haastateltavan kavereita tuli paikalle, ja kuulumisia piti vaihtaa. Vililli minusta my0s
tuntui, etteivit kaikki haastateltavani ithan ymmartaneet joitakin yksittdisid kysymyksia,
haastattelun luonnetta tai tutkimuksen tarkoitusta. Luulen, ettd he nédkivit minut
tavallisena turistina siihen asti kun kaivoin nauhurin laukustani, vaikka olin jo sitd
ennen kertonut tekevani tutkimusta. Siind vaiheessa he halusivat tarkasti tietdd, mihin

haastattelu oli tulossa ja joitakin heisté tilanne alkoi jannittaa.
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Haastattelut saattoivat siis kestdd todella kauan. Yhdessd haastattelussa olimme ensin
kahvilassa, josta menimme haastateltavan kotiin, josta menimme toiseen kahvilaan.
Haastattelun jilkeen menimme vield yhdessd syoméédn. Haastatteluun meni noin puoli
pdivdd. Vaikka edelld mainitun kaltainen hitaus raastoikin vélilli vdhdn hermoja, kun
suunnitelmia piti muuttaa monta kertaa, toisaalta juuri téllaisten muiden kuin
tutkimukseeni liittyvien juttutuokioiden vuoksi matka antoi paljon ja opin myds paljon

egyptildisten tavoista, uskomuksista ja ajatuksista.

Haastattelin yhteensd viittd suomalaista matkaopasta tai entisti matkaopasta. Lisdksi
yksi  matkaopas  vastasi  kysymyksiini  kyselylomakkeella. Tammikuun
kenttityomatkallani  haastattelin  kolmea saman matkanjérjestdjan (Hispania)
miespuolista matkaopasta ja yhtd suomalaista naista, joka oli asunut haastatteluhetkelld
neljd vuotta Hurghadassa. Hidn oli ennen muuttoaan toiminut matkaoppaana, myos
Hurghadassa. Huhtikuun matkallani sain haastattelun toisen matkanjérjestdjin
(Aurinkomatkat) miesoppaalta. Lisdksi yksi miespuolinen matkaopas (Finnmatkat)
vastasi kyselylomakkeeseeni sdhkopostitse. Matkaoppaat ovat hyvié tietopankkeja, silld
he ovat lukeneet ja opiskelleet paljon Egyptin historiaa ja kulttuuria, he ovat asuneet
paikanpéilld, ja siten heilld on myds omakohtaista kokemusta siitd, millainen Hurghada
on. Lisdksi he tuovat vertailevaa ndakokulmaa suomalaisen ja egyptildisen kulttuurin

eroihin.

Ennen ensimmdistd kenttdtyomatkaani laadin kyselylomakkeen Hurghadan turisteille
niin suomeksi kuin englanniksi, silld vield ensimmaiisen kenttitydmatkan ajan ajattelin
kelpuuttaa  vastaajiksi ~ kaikenmaalaisia  turisteja.  Kuitenkin  ensimmaiisen
kenttityomatkan jdlkeen rajasin aihettani ja pddtin ottaa tarkasteluun ainoastaan
suomalaiset turistit, silli on helpompi keskittyd vain yhden kansan mentaliteettiin.
Ihmiset katsovat maailmaa oman kulttuurinsa kautta, ja kulttuureja on monenlaisia.
Siten suomalaiset saattavat kokea Egyptin ja egyptildiset hyvinkin eri valossa kuin
vaikkapa italialaiset kokevat heiddt. Valitsin kohteekseni suomalaiset turistit, koska
heitd tapasin helpoiten kentilld: niin lentokoneessa, retkilld, hotellilla yms. Olen myds
itse suomalainen, joten puhuin samaa didinkieltd ja olin jo valmiiksi tutkittavieni

ryhmén sisélla.
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Suomalaiset turistit tayttivat kyselylomakkeitani sithen malliin, ettd sain niitd tdytettyni
takaisin kaiken kaikkiaan 131 kappaletta. Kyselylomakkeita tayttivdt tammikuussa,
huhtikuussa ja loka-joulukuussa 2007 Hurghadaan matkustaneet turistit. Lisdksi
haastattelin kahta suomalaisturistia kasvokkain tammikuun kenttityomatkallani.
Muutamassa kyselylomakkeessa mainittiin vastaajia olevan enemmén kuin yksi,
esimerkiksi pariskunta saattoi tdyttdd yhteisen lomakkeen. En kuitenkaan laske saamiani
vastauksia vastanneiden henkiléiden mukaan vaan kyselylomakkeiden méadrdn mukaan,
silld yhteisen lomakkeen tdyttineistd tulee ilmi vain yksi yhteinen mielipide. Nuorin
vastaaja oli 8-vuotias ja vanhin 85-vuotias, mikd tekee ikdjakaumasta hyvin laajan.
Joukossa oli monenlaista matkailijaa ja niinpd puitteet erilaisille matkakokemuksille
olivat laajat. Mielipiteitd on monia ja niitd voisi kerdtd varmaan loputtomiin jakamalla
lomaketta aina uusille vastaajille. Tietyt asiat kuitenkin toistuvat vastauksissa ja siksi
lomakkeiden midrd on mielestdni tarpeeksi suuri tuomaan luotettavaa tietoa
suomalaisturistien matkailusta Hurghadassa. Kysymykset olivat avoimia. Jokaisessa
kyselylomakkeessa ei ole vastattu kaikkiin kysymyksiin, toisinaan taas yhdessd
lomakkeessa on yhteen kysymykseen monta eri vastausta. Siksi vastausten

kokonaismairét vaihtelevat kysymyksen mukaan.

Antropologiassa suositaan etnografista kenttitydotetta, johon kuuluvat kvalitatiiviset eli
laadulliset tutkimusmetodit kuten haastattelu ja havainnointi. Turismin tutkimuksessa
puolestaan kiytetddn paljon kvantitatiivisia tiedonhankintakeinoja, kuten erilaisia
kyselylomakkeita, joilla voidaan mitata monien ihmisten mielipiteitd ja saattaa
vastaukset tilastolliseen muotoon (Veal 1997: 72). Oma tutkimukseni on sekd
antropologiaa ettd turismin tutkintaa, minka vuoksi olen kdyttinyt tutkimusta tehdessédni
niin kvalitatiivisia kuin kvantitatiivisia metodeja. Strukturoitujen kyselylomakkeiden
sijaan omassa tutkimuksessani pdddyin kuitenkin kéyttiméddn avoimia kysymyksid,
jolloin vastaajilla oli vapaus kertoa aiheesta mitd vain. Tdma oli sekd etu ettd haitta.
Koska en antanut valmiita vastausvaihtoehtoja, saatoin saada vastauksia, joita en olisi
itse tullut ajatelleeksi. Tami tietysti tekee aineistostani monipuolisemman ja
rikkaamman. Toisaalta, kun vastausvaihtoehtoja ei ollut, ihmisten piti itse miettid
asioita. Jos kysymykset koettiin vaikeiksi, asiaa ei ehkd jaksettu miettid ja kysymykseen

jatettiin vastaamatta.
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Monet informanttini (egyptildiset, sekd Hurghadassa asuvat suomalaiset) antoivat
haastattelun minulle tdidenséd lomassa (PK: 33). Olin erittdin kiitollinen heidén avustaan
ja ajastaan, ja mietinkin, miten voisin korvata heille heiddn vaivanndkonsid. Golde
kirjoittaa etnografin ja tutkittavan yhteison vastavuoroisuudesta. Etnografi miettii,
kuinka hén voi maksaa takaisin ihmisille, jotka ovat antaneet hénelle paljon.
Vastavuoroisuus jossakin muodossa voi olla antropologin keino osoittaa arvonsa tai
tarkeytensd, jidsenyytensd yhteisOssd ja ehkdistdi oman erilaisuutensa negatiivisia
vaikutuksia. Golden toimittamassa kirjassa tutkijat opettivat englantia, tekivit
palveluksia tai antoivat ruokaa, juomaa, laakkeita tai tavaroita. (Golde 1989: 10.) Monet
minun informanteistani olivat kauppiaita tai yrittdjid, joten mind korvauksena heidin
ajastaan vaihdoin roolini tutkijasta asiakkaaksi ja ostin heiddn tuotteitaan tai
palvelujaan. Folkloristi Edward Ivesin mukaan kukaan ei ryhdy tutkijan informantiksi,
ellei hén itse saa siitd jotakin (Jackson 1987: 71). Haastateltava suostuu haastateltavaksi,
koska hénelle maksetaan, hdn on palveluksen velkaa, hédnelle kelpaa seura tai hin
ajattelee tutkimuksen auttavan hénti tai asiaa, jota hdn haluaa tukea (Jackson 1987: 90).
Haastattelemani  kauppiaat ndkivdt minut luultavasti mahdollisina asiakkaina,
matkaoppaat ehkd ajattelivat haastattelun antamisen asiakaspalveluksi ja osaksi
tyonkuvaa. Lédhes kaikkien haastateltujen kanssa vietin aikaa my6s muulloin kuin
haastattelutilanteissa siksi, ettd mielestdni olisi ollut epdkohteliasta poistua heti
haastattelujen saamisen jélkeen. Toisaalta monet informanttini olivat myds kiinnostavia
ihmisid muutenkin kuin haastattelua varten, ja minusta oli mukava oppia tuntemaan

heita.

Viitatessani tutkimuksessani haastatteluihin kdytdn lyhenteitd, esimerkiksi HEM24 tai
HSNS52. H-kirjain tulee sanasta haastattelu. Seuraava kirjain eli E tai S ilmaisee
vastaajan kansalaisuuden ollen egyptildinen tai suomalainen. Kolmas kirjain on M tai N
riippuen siitd, onko haastateltava mies vai nainen. Numero kertoo haastateltavan ién.
Kyselylomakkeisiin viitatessani kdytdn lyhennettd, josta selvidd vastaajan sukupuoli ja
ikd, siis esimerkiksi M36 tai N50. Kun ldhde on kenttityOpaivikirjani, se tulee ilmi

lyhenteestd PK ja sen sivunumerosta.
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Osallistuva havainnointi, kenttatyopaivakirjat ja valokuvaus — tutkimuksen
subjektiivinen nakékulma

Kirjoitin ~ kenttityopédivakirjaa molemmilla kenttityomatkoillani.  Kirjoitin  ylos
tutkimukseni onnistumisen kannalta olennaisia saavutuksia kuten haastattelujen
onnistumisia, kyselylomakkeiden palautuksia ja uusiin ihmisiin tutustumisia. Lisdksi
kirjoitin omia havaintojani, kokemuksiani ja tuntemuksiani. Opin paljon egyptildisista
eldmédntavoista, uskomuksista ja muuta Egyptiin liittyvdd hyvien keskustelujen myota.
Tamén tutkimuksen kannalta hyddyllistd aineistoa kerdsin paitsi haastatteluin myos
havainnoin, joita kirjoitin pdivakirjaani. Kelles panee merkille, ettd tutkiessaan vierasta
kulttuuria antropologi ei ole ainoastaan osallistuva havainnoitsija, vaan myos osallistuva
tulkitsija. Kenttdtyon aineisto ei siis synny vain havaituista esiintyvistd ilmidistd, vaan
myds ilmidille annettavista tulkinnoista. (Kelles 1984: 216.) Siten siis omat tulkintani
ndkyvit tidmédn tutkimuksen tuloksissa, jotka voisivat olla erilaisia jonkun toisen

tulkitsemina.

Sanotaan, ettd yksi kuva kertoo enemmaén kuin tuhat sanaa. En voi tdysin soveltaa titd
sanontaa tutkimukseeni, mutta olen sitd mieltd, ettd valokuvat auttavat
havainnollistamaan ja tukemaan tekstidni. Kuvien tarkoitus on tuoda visuaalista
mielikuvaa Hurghadasta ympéristond ja auttaa lukijaa hahmottamaan tekstini takana
piilevdd maisemaa. Kuvat eivdt siis itsessddn ole analyysin aiheina. Yritin
kenttdtyomatkojeni aikana ottaa paljon valokuvia, jotka voisivat antaa Hurghadasta edes
jonkinlaisen kuvan lukijalle, joka ei ole koskaan kdynyt paikan pailla.
Tutkimuskdyttoon soveltuvia kuvia kertyikin yli 200, joista olen valinnut vain
muutaman esille tdhin tyohon (ks. liite 2). Otin kuvia eri kaupunginosista, koska halusin
kertoa niin sanoin kuin kuvinkin, miten Hurghadan eri kaupunginosat eroavat toisistaan.
Valokuvasin my0s merta ja aavikkoa, joihin molempiin tehdédén turistiretkid. Paikkojen
liséksi kuvasin ihmisié, niin paikallisia kuin turisteja. Jackson kehottaa tiedettd tekevén
kenttatyoldisen kdyttdmidn valokuvia informaation ldhteind tekstille, ei itsendisind
esityksind (Jackson 1987: 194). Hin my0s korostaa sitd, ettd tosiasian tallennettavuus ei
ole sama asia kuin kauniiden kuvien ottaminen. Jos kauniiden kuvien ottamisesta tulee
pddmaird, ja faktallinen konsepti jad sivuosaan, ei kyseessd ole endéd antropologinen
tutkimus (Jackson 1987: 195). Olen yrittdnyt hdivyttdd itseni kuvista siten, ettd ne eivit

ilmentdisi niinkddn omaa kokemustani kuin ulkopuolisen tarkkailijan katsetta.
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Tallaiseen objektiivisuuteen on kuitenkin vaikea, ellei mahdoton pyrkii, silld jokainen

thminen katsoo maailmaa vékisinkin subjektiivisesti, ja se vélittyy myods kameran lépi.

Luvussa 5. olen tuonut esiin paljon omia kokemuksiani ja tuntemuksiani kentdlla.
Antropologisissa tutkimuksissa tutkijan rooli korostuukin kaikessa, jo ennen kentdlle
menoa, sielld ollessa ja kentiltd palaamisen jidlkeen. Saatuun aineistoon vaikuttavat
kentélld paitsi haastattelu- ja havainnointitilanteet seki tutkijan ja tutkittavien reaktiot
nithin myds tutkijan ja tutkittavan sukupuoli, ikd, kulttuuritausta, varallisuus,
luonteenpiirteet ja jopa ulkondkd (Kelles 1984: 211-212). Kaikki tdssd luvussa
kertomani on loppujen lopuksi osoitus siitd, ettd antropologisen tutkimuksen teko on
erittdin subjektiivista: miten asiat koetaan, millaisia tilanteita kohdataan ja mitd

merkityksid eri asioille annetaan sekd mitkd seikat vaikuttivat juuri timén tutkimuksen

syntyyn.
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6. HURGHADAN SUOMALAISTURISTIT

Mitd tapahtuu kun omaan tilavaan reviiriin tottunut suomalainen matkustaa Hurghadaan
ja on sielld tekemisissd innokkaiden ja puheliaiden egyptildisten kanssa? Miten
asialliseen ja tehokkaaseen palveluun tottunut suomalainen kokee egyptildisen
kaupankdyntikulttuurin ~ tinkimisineen  ja  aikaavievine  kaupanhierontoineen?
Tutkimukseni tulokset viittaavat sithen, ettd kyseessd on suuri kulttuurinen
yhteentormiys, jonka jokainen tietysti kokee yksilond omalla tavallaan, mutta
havaittavissa on myds yhteisollisid samankaltaisuuksia. Tami luku on jaettu kahteen
osaan. Ensimmadisessd osassa (”Suomalaisten lomailua Hurghadassa”) keskityn
suomalaisturistien toimintaan lomalla. Monennettako kertaa he olivat Hurghadassa,
miksi he menivit sinne, mitd he tekivédt lomansa aikana ja vaikuttivatko maan uskonto
ja kulttuuri heiddn lomaansa jollain tavalla? Toisessa osassa (”Suomalaisturistien
suhteista, ajatuksista ja asenteista egyptildisid kohtaan™) tuon esiin suomalaisturistien
asenteita egyptildisid ja Egyptid kohtaan, matkalla luotua vuorovaikutusta ja suhteita

egyptildisiin ja Egyptiin, sekd matkalla herdnneité ajatuksia.

Suomalaisten lomailua Hurghadassa

Hurghada — uusi matkakohde

TAULUKKO 5. Monesko kerta Hurghadassa

Monesko kerta | vastauksia (kpl) prosenttia
Hurghadassa?

1. kerta 119 89

2. kerta 12 9

3. kerta 1 1

4. kerta 1 1
yhteensa 133 100

Heti ensimmdisestd kysymyksestd selvidd, ettd suurin osa vastaajista oli ensimmaiselld

matkallaan Hurghadassa. Kuten historia-kappaleessa kivi ilmi, Hurghada on etenkin

50



suomalaisten keskuudessa melko uusi lomakohde verrattuna esimerkiksi Espanjaan,
jonne on jérjestetty charterlentoja jol960-luvulta alkaen (Korpela 1995: 178).
Hurghadaan lennettiin Suomesta ensimmdisen kerran vuonna 1990 (HSN52), ja silloin
matkustajamddrdt olivat vield pienid verrattuna tdhdn pidivddn. Nyt jo useampi
matkanjirjestdjd tarjoaa lomalentoja Suomesta Hurghadaan. Minun kyselylomakkeeni
jaettiin 1dhinnd Aurinkomatkojen ja Hispanian asiakkaille, silld matkustin itse
Hurghadaan niiden kautta ja siten saatoin yhteisten aikataulujen, retkien ja kuljetusten
myOtd jakaa lomaketta saman ryhmén turisteille. Lisdksi matkaopas, joka jakoi

kyselylomaketta puolestani turisteille loka-joulukuussa, oli Aurinkomatkojen opas.

Kyselylomakkeen vastauksista voisi pédtelld, ettd ithmisid kiinnostaa matkustaa uuteen
kohteeseen viettdmédin lomaa, koska 89 % vastanneista oli sielld ensimmadistd kertaa.
Jaa nihtaviksi, kehittyyko Hurghadasta samanlainen “eteld” (ks. Seldnniemi 1996)
suomalaisille kuin esimerkiksi Kanariasta. Siis palaavatko ihmiset Hurghadaan yhi
uudelleen, vai onko kohde niin sanotusti kerralla ndhty? Téllaiseen kysymykseen voisi

etsid vastausta jatkotutkimuksessa esimerkiksi 5-10 vuoden paésta.

Hurghadaan matkustamisen syyt

TAULUKKO 6. Hurghadaan matkustamisen syyt

Miksi Hurghada? vastauksia (kpl) prosenttia 133 vastaajasta
rantaloma 100 75
kiinnostus Egyptiin 57 43
sopiva lentopéivé / 17 13

lentdmisaika / hinta

vaihtelun / uutuuden 9 7
viehétys

matkaseuralaisen valinta 7 5
muu 15 11
yhteensa 205
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Monissa lomakkeissa mainittiin enemmain kuin yksi syy. Kaikki vastaukset on laskettu
taulukkoon ja siksi vastausten méddrd ylittdd vastaajien midrdn. Avointen kysymysten
ongelma on kuitenkin se, ettd koska yhteen kysymykseen voi antaa enemmin kuin
yhden vastauksen, vastaajan ensisijaista mielipidettd ei voi erotella muiden vastausten
joukosta. Kyselylomakkeessa kysymykseen “Miksi tulitte Hurghadaan?” saattoi vastata
vapaasti, omin sanoin. Vastauksia tuli monenlaisia, mutta selkeyden saavuttamiseksi
vastaukset on jérjestetty kuuteen eri ryhmédin. “Rantaloma” pitdd sisdllddn vastaukset
auringosta, 1dmmostd, rentoutumisesta ja merestd. Jopa 29 lomakkeessa oli vastattu
Hurghadaan tulon syyksi vain ”loma” tai “lomamatka”. Myds ndmi vastaukset olen
luokitellut kohtaan “rantaloma” sen perusteella, etti vastaajat kertoivat viettdneensd
aikaa rannalla, aurinkoa ottaen jne. Tédten 75 prosentin vastaajista voi laskea tulleen

Hurghadaan nauttimaan rantalomasta.

43 prosenttia kaikista matkustajista vastasi Egyptin kiinnostaneen heitd. Tédma
vastausryhma pitdd sisdllddn kiinnostuksen Egyptin historiaa, kulttuuria ja ndhtdvyyksia
kohtaan. Jotkut mainitsivat Egyptin matkan olleen jopa pitkdaikainen haave. Moni
mainitsi Hurghadasta olevan hyvit retkimahdollisuudet eri puolelle Egyptid, mikd on
totta. Suomalaiset matkanjarjestdjét tarjoavat lisimaksullisia retkid etenkin Kairoon ja
Luxoriin. Vaikka vain viikon lomalla ehtii halutessaan néhdd niin Gizan pyramidit

Kairossa kuin Kuninkaan laakson Luxorissa, ja aikaa jad vield Hurghadaankin.

13 prosenttia vastaajista kertoi tulleensa Hurghadaan siksi, ettd halusi matkalle johonkin
(Iampiméédn) ja Hurghadan lennoilla oli tilaa, lennot olivat sopivina pdivind tai
matkustamisaika (n. 5 h) tuntui sopivan pituiselta. Tahén ryhméén kuuluivat esimerkiksi
akkildhdot. Seitsemén prosenttia vastaajista kertoi tulleensa Hurghadaan siksi, ettd he
eivit olleet aiemmin kédyneet sielld ja he halusivat ndhdd jotain uutta. Viidelle
prosentille vastanneista Hurghada ei ollut oma valinta, vaan joku muu oli tehnyt
matkakohdepditoksen heiddn puolestaan. Valinta saattoi olla  esimerkiksi

perheenjdsenen tai yhdistyksen, jonka jdsenend henkil6 l1dhti matkalle.

11 prosenttia vastanneista mainitsi Hurghadaan tulolleen (lisdksi) jonkun muun syyn,
mitd ei ole ryhmitelty erikseen. Esimerkiksi edullinen hintataso ja
aktiviteettimahdollisuudet ndhtiin syind Hurghadan valinnalle. Kaupunkia pidettiin

myOs sopivana perhelomakohteena ja (poliittisesti) turvallisena kohteena. Myds
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vastaajan oma aiempi positiivinen kokemus Egyptisti tai tuttavan suositus saattoi johtaa

Hurghadan valintaan.

Smith on jakanut turismin viiteen eri tyyppiin sen mukaan, mitd turistit tekevit eri
kohteissa: etniseen, kulttuuriseen, historialliseen, ympdristolliseen ja virkistykselliseen
turismiin. Hurghadan turismin ydinelementti on meri ja sen ympdrille kehittyneend
Hurghadan turismi on virkistysturismia eli kauniita maisemia, rentoutumista,
urheiluaktiviteetteja, hyvistd ruoasta nauttimista ja viihdettd (ks. Smith 1989: 5-6).
Moni suomalainen mainitsikin viettdneensd aikaa Hurghadassa juuri edelld mainituin
tavoin. Toisaalta Egyptid pidetddn nimenomaan historiallisen turismin kohteena, jossa
on tyypillistd tutustua maan loistokkaaseen historiaan kierrellen museoissa ja
ndhtdvyyksilld, usein opastetuilla kierroksilla (Smith 1989: 5). Aineistoni viittaa siihen,
ettd suuri osa suomalaisista lomailijoista kévi ainakin yhdelld retkelld Hurghadan
ulkopuolella juuri historiaa ndhdékseen. Télloin hén ilmensi virkistysturismin sijaan
historiallista turismia. On tarked ymmaértad, ettd yksi ihminen voi ulkomaanmatkallaan
ilmentdd enemmaén kuin yhté turismin tyyppid, mistd omakin aineistoni on hyvé todiste.
Vaikka Hurghada on rantalomakohde, Hurghadaan tuleva lomailija ei vilttimattd tule
vain rentoutumaan ja lohédméadn hotellin rannalle, vaan hédn voi olla myo6s erittidin

kiinnostunut kuulemaan ja oppimaan Egyptin historiasta ja kulttuurista.

Selvisti yleisimmat syyt Hurghadaan tuloon olivatkin rantaloma ja kiinnostus Egyptiin.
Erittdin moni itse asiassa mainitsi tulonsa syyksi sekd rantaloman ettd kiinnostuksen
maata kohtaan. Hyvistd retkimahdollisuuksista kirjoitti niin moni, ettd halusin selvittaa,
kuinka moni vastaajista oli todella kdynyt matkansa aikana Hurghadan ulkopuolella. Yli
70 % lomakkeen tdyttineistd ja haastatelluista kertoi kdyneensd jossakin Egyptin
toisessa kaupungissa saman matkan aikana (etenkin Kairossa ja/tai Luxorissa). Téssa
yhteydessd on kuitenkin syytd suhtautua aineistooni hieman kriittisessd valossa, silld
lomakkeiden jaossa on kéytetty eri tapoja niin, ettd aineistooni on sattunut paljon
retkilld kédyneitd ihmisid. Tammikuun kenttityomatkallani jaoin kyselylomakkeet
hotellihuoneisiin, jolloin vastaajien joukossa saattoi olla niitd, jotka vain 16hdilivit
hotellilla sekd niitd, jotka tekivdt retkid eri puolille Egyptid. Huhtikuussa jaoin
lomakkeita hotellin aulassa, jolloin porukassa oli varmasti my0s monenlaisia
lomailijoita. Loka-joulukuussa keridtyt lomakkeet puolestaan jakoi matkaopas, joka

kaytti hyodykseen pitkid bussimatkoja. Bussissa istuessaan ihmisilld ei varmaan ollut
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mitddn erityistd tekemistd, lomakkeentiyttdjid sai siis helposti kokoon. Kuitenkin ne
thmiset, jotka olivat pitkilld bussimatkoilla, olivat nimenomaan niitd, jotka reissasivat
jostakin Egyptin kaupungista toiseen, ja niinpd he muodostavat ison osan aineistostani.
En siis vditd, ettd 70 prosenttia kaikista Hurghadan suomalaisturisteista kdy matkansa
aikana Hurghadan ulkopuolella, mutta en myodskéaéin epéile retkien suosiota Hurghdasta

Egyptin muihin kaupunkeihin.

Yksi keino yrittdd selvittdd todellisempaa mddrdd Hurghadan ulkopuolella kidyvistd
suomalaisturisteista on ottaa tarkkailuun vain tammi- ja huhtikuussa hotelleilla jaetut
kyselylomakkeet (40 kpl), jolloin vastaajien joukossa saattoi olla niitd, jotka nauttivat
vain rantalomasta sekd niité, jotka kdvivit my0s tutustumassa Egyptin ndhtdvyyksiin
muissa kaupungeissa. Télld tavalla laskettuna Hurghadan ulkopuolella kdyneiden mééra

on silti suuri, 60 prosenttia.
Edelliset tulokset synnyttdvdt kysymyksen, tullaanko Hurghadaan kaupungin itsensi
takia, vai onko se vain sopivalla paikalla sijaitseva tukikohta, josta tehddén matkoja

muualle Egyptiin. Tullaanko Hurghadaan vain siksi, ettd halutaan matkustaa jonnekin

(1ampiméddn)? Siis kiinnostaako suomalaisturisteja Hurghada itsessidin paikkana?

Ajankaytto

TAULUKKO 7. Ajankaytt6 Hur ghadassa

Ajankiytto vastauksia (kpl) prosenttia 131 vastaajasta
rentoutuminen 116 88

retket Hurghadan alueella 53 40

ostokset 49 37

ympéristoon tutustuminen 49 37

urheilu ja aktiviteetit 37 28

muu 22 17

yhteensi 322
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Kysymykseen “Miten olette kéyttdnyt aikaanne Hurghadassa?” saattoi vastata
haluamillaan sanoilla ja moni luettelikin useampia asioita ajankdytostddn. Kuten
edellisessd alaluvussa, my0s tdmédn kysymyksen vastaukset on luokiteltu tiettyihin
vastausryhmiin. Suurin osa, jopa 88 prosenttia vastaajista mainitsi viettineensi aikaa
aurinkoa ottaen, altaassa tai meressi uiden tai leviten. Monelle se ei ollut kuitenkaan
ainoa ajanviettotapa. Retkille (niin Hurghadan sisdisille, kuin muihin kaupunkiin
suuntautuneille) mainitsi ldhteneensd usea vastanneista. Edellisessd alaluvussa selvitin
muissa kaupungeissa kidyneiden miirda. Taméin luvun taulukossa vastausryhma retket
Hurghadan alueella” tarkoittaa kuitenkin Hurghdassa jarjestettyjd retkid, kuten
aavikkosafaria, snorklaus- ja meriretked sekd kaupunkikierrosta. Useat tutustuivat
kaupunkiin (my6s) omatoimisesti (37 %). Ympéristoon saatettiin tehdd kévelyretkid,
litkkua eri kaupunginosissa, kdydd paikallisissa ravintoloissa, kahviloissa, kaupoissa ja
basaareilla. Jotkut mainitsivat tutustuneensa myos paikallisiin ihmisiin. 37 prosenttia
vastanneista kertoi tehneensd ostoksia. 28 prosenttia kokeili tai harrasti jotain
urheilulajia matkansa aikana. Suurin osa liittyi vesiurheiluun kuten sukeltamiseen,
uintiin ja snorklaamiseen. My0s esimerkiksi kuntosali ja kdvely mainittiin. Ryhma
"muu” koostuu enimmékseen vastauksista, jotka liittyivdt hyvin syOmiseen ja
herkutteluun. Jopa 19 lomakkeessa mainittiin erikseen syominen (ja juominen) loman

ajanviettotapana.

Etukateistiedon etssiminen Hurghadasta

TAULUKKO 8. Etukéteistiedon etsiminen Hurghadasta

lahde vastauksia (kpl) prosenttia 133 vastaajasta
internet 83 62

matkaesitteet, -oppaat ja 60 45

kirjat

aiemmin kdyneet tuttavat 14 10,5

matkatoimisto 2 1,5

ei tiedonhakua 16 12

yhteensi 175
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Noin 88 prosenttia kaikista vastaajista etsi tietoa Hurghadasta ennen matkalle 1dht64.
Yli puolet kéytti tiedon etsimiseen internetid. Jotkut tarkensivat vastauksissaan, misti
internetissd he olivat etsineet tietoa. Matkanjérjestdjien sivut, matkakertomukset ja
keskustelupalstat kerédsivét katselijoita. Hurghadasta katseltiin myos kuvia esimerkiksi
Google Earthin avulla. Ldhes puolet vastaajista luki (internetin lisdksi)
matkanjirjestdjien esitteitd ja/tai lomaoppaita, opaskirjoja tai muuta kirjallisuutta.
Joidenkin vastaajien tuttavat kuten kaverit tai perheenjdsenet olivat kdyneet
Hurghadassa aiemmin, ja heiltd oli hyva kyselld tietoja kohteesta ennen omaa matkaa.
Matkatoimistot  tiedonldhteeni  mainitsi ainoastaan kaksi vastaajaa. Tosin
matkatoimiston esitteitd oli selaillut useampi vastaaja. (Kyseiset vastaukset on luokiteltu
matkaesitteet-kohtaan.) Vastaajissa oli my0s niitd, ketkd eividt olleet etsineet tietoa
Hurghadasta etukdteen. Jotkut heistd perustelivat jo aiemmin kiyneensd Hurghadassa,
minkd vuoksi kohde oli tuttu, eiké tietoa enéé tarvinnut erikseen hakea. Joku puolestaan
kertoi etsineensd tietoa Egyptistd kokonaisuudessaan, ei erityisesti Hurghadasta. Pari
vastaajaa ei ndhnyt tarpeelliseksi etsid itse tietoa, koska matkan jirjesti joku muu tai

Hurghada oli vain yksi osa matkan monia kaupunkeja.

Idamin vaikutuslomaan

" Vaikuttaa jossakin maarin esim. pukeutumiseen, mutten koe sitd rajoittavana. Ehkéa
heikko tuntemus islamilaisuudesta tekee hieman varovaiseksi. En kuitenkaan halua
loukata sopimattomalla kéytoksella. Tama on heidan kulttuuriaan, min& olen vieras.”
(M53.)

" Vakisin tulen vertailemaan kristittyjen ja muslimien arvomaailmaa, kayttaytymista ja

elaman periaatteita. Muslimimaassa naisen liikkuminen yksin on epamukavaa.” (N42.)

" Tietysti Egyptissa niin kuin muuallakin maailmassa taytyy turistina eléa ajatuksella:

maassa maan tavalla” (M36).

Saamissani vastauksissa paistaa halu kéyttdytyd kunnioittavasti iséntdkulttuuria
kohtaan. Tami tulee ilmi esimerkiksi pukeutumisessa. Monesti rantalomalle otetaan

kesédvaatteita, mutta Egyptiin tulleet matkailijat ovat selvdsti miettineet pakatessaan,
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minkélaista vaatetta ottaa mukaan. Etenkin monet naiset ilmoittivat pukeutuvansa
peittdvimmin kuin yleensd rantalomalla. Laukkuun oli pakattu lyhyiden hameiden
sijasta pitkid hameita (N32), sekd huiveja (joilla peittdd hiukset) temppelivierailuja
varten (N28). Bikineissd kulkeminen rajoittui vain rannalle (N20) ja yldosattomissa ei

otettu aurinkoa (N35).

Moni kertoi kéyttdneensd alkoholia maltillisesti. Tdméd johtui osalta paikallisen
kulttuurin kunnioittamisen halusta. Toisaalta alkoholin saanti koettiin muutenkin melko
hankalaksi, mutta kukaan ei maininnut sen héirinneen lomaa, jopa pdinvastoin. " Ei ole
tullut juotua yhtédan alkoholia, kun sitd e kaupoissa ole tarjolla. Emme kylla
yleensdkaan kuluta lomaa ryypéaten, lahinnd muutaman voisi ottaa.” (M25.)
Hurghadassa on virallisesti vain yksi kauppa, jossa myydéddn alkoholia; Hurghadan
verovapaamyymadld. Alkoholin saaminen ei ravintoloissakaan ole itsestdénselvyys
(etenkddn Ramadan-paaston aikaan), vaikka monet suurimpien katujen varsilla olevat
ravintolat ja tietysti hotellit tarjoilevat alkoholia. Jotkut toivat esille myds maltillisesti
juhlimisen. ”Jos istuu iltaa, istuu kaveriporukalla hotellihuoneessa” (N36).
Hurghadassa on tosin monia baareja ja yoOkerhoja, joissa kdy niin turisteja kuin
paikallisia. Hurghadaa my6s mainostetaan hyvinad paikkana yoeldmastd pitdville (ks.
esim. www.tripadvisor.com/Travel-g297549-s402/Hurghada: Egypt:Nightlife.html).
Aineistossani kuitenkin vain harva mainitsee kidyneensd yokerhossa tai viettdneensd

aikaa yoeldmaissa.

Yksi asia, johon lomalaiset kiinnittivit huomiota, olivat minareeteista kuuluvat
rukoushuudot. Hurskaiden muslimien arkipdivddn kuuluu rukoilu viidesti pdivéssa.
Auringon sarastaessa, keskipdivdlld, ennen auringonlaskua, iltaruskon aikaan ja
pimeyden laskeuduttua (Hjarpe 1980: 76), ja jokaisen rukoiluhetken alkaessa
moskeijasta kantautuu Koraanin sanoja kuin rituaalisen laulun muodossa. Jotkut
vastaajat kertoivat herdnneensd rukouskutsuihin, mutta siltikddn niitd ei koettu
héiritseviksi (N40). Muslimien eldmd ja sithen liittyvdt rutiinit ja tavat nihtiin
ennemmin positiivisessa kuin negatiivisessa valossa. ” Kiva ndhda muslimegja omassa
kulttuurissaan. Suomessa ovat kuitenkin vahemmistond.” (N28.) Islamin ja esimerkiksi
sithen liittyvien rukouskutsujen ajateltiin tuovan matkaan oman eksotiikkansa ja
heréttdvan paljon kysymyksid (N51). Jotkut olivat pohdiskelleet jo ennen matkaa,

millainen suhtautuminen paikallisilla ihmisilla olisi ldnsimaalaisiin turisteihin (M47) tai
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erityisesti naisiin (N28). Joillakin oli epéilyksensd my0s paikan turvallisuudesta. Niinpa
he kertoivat olleensa hieman varautuneita tai “vaivaantuneempia kuin ei-
muslimimaissa” (N31). Tdmi puolestaan rajoitti heiddn omatoimisuuttaan matkan
aikana. Lihes kaikki edellisen kaltaisista vastauksista olivat naisten kirjoittamia. Erds
naisvastaaja (N45) ihmetteli my0s miesten valtaa naisiin. Yksi nainen puolestaan epaili,
ettd naisporukalla liikkuessa sai ehkd huonompaa palvelua kuin jos seurassa olisi ollut

mies (N25).

Vastaajat haluavat kunnioittaa maan tapoja ja kulttuuria esimerkiksi pukeutumalla
julkisilla paikoilla peittavasti tai kédyttden maltillisesti alkoholia. Téssd mielessd
Hurghadaan matkustavat suomalaisturistit eroavat esimerkiksi 1970-luvulla Espanjaan
lahtevistd suomalaisista, jotka olivat tunnettuja ryyppddmisestd ja rellestamisestd
(Korpela 1995: 183, 185). Vaikka sekd Hurghada ettd Espanja ovat rantalomakohteita,
niitd ei ilmeisesti ndhdd samanlaisena “eteldnd”. Téhdn nidyttdisi olevan yhtend syyna
muslimikulttuuri ja halu sen kunnioittamiseen. Toisaalta osa vastaajista mainitsee
Egyptin ja egyptildisten olevan joustavia ja suvaitsevia turistien pukeutumisen ja

muiden kdytdstapojen suhteen.

Suomalaisturistien ajatuksista, suhteista ja asenteista egyptildisiad kohtaan

K ohtaamistilanteita

Lahes kaikki vastanneista mainitsivat olleensa tekemisissd paikallisten kanssa ainakin
vihén, yleensd asiakaspalveluhenkildiden kanssa esimerkiksi hotellilla, ravintoloissa,
retkilld, takseissa ja kaupantekotilanteissa. Asiakaspalvelutilanteet koettiin véhemmaén
muodollisiksi kuin kotimaassa, koska niissi juteltiin palveluhenkilon kanssa kotimaasta,

perheestd jne. (N51).

Muutama kyselylomakkeen tdyttinyt suomalainen kertoi olleensa tekemisissd
egyptildisten kanssa myos muuten kuin asiakaspalveluun liittyvissd tilanteissa. Jotkut
olivat kdyneet ulkona paikallisten kanssa, tavanneet aiemmilla matkoilla hankittuja
tuttuja tai pysidhtyneet juttelemaan esimerkiksi kadulla, yokerhossa tai rannalla. Jotkut

olivat sitd mieltd, ettd kaduilla ei edes voi kévelld pitkdd matkaa ilman, ettd joku tulee
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pyytdméédn vierailulle kauppaansa (N21). Erds miesporukka kertoi ystdvystyneensi
matkansa aikana paikallisten asukkaiden kanssa: ” MyShemmin tutustuttiin veljeksiin
kavimme Kairossa ja siella hédnen veljensd luona kylassd, jossa sdimme paikallista
kotiruokaa.” (M43,18,17,16.)

Suomalaisten turistien ja egyptildisten kommunikointikieli on yleensd englanti, joka ei
ole kummankaan ryhmén d&idinkieli. Tdmd voi tuottaa ongelmia keskindisessd
ymmaértamisessd. Huono englanninkielen sanavarasto tai outo aksentti saattavat tuottaa
vadrinkdsityksid.  Mielipiteet  egyptildisten  kielitaidosta  olivat  jakautuneita
suomalaismatkailijoiden keskuudessa. Joidenkin mielestd he puhuivat hyvin, toisten
mielestd  surkeasti.  Kuitenkin  esimerkiksi  hotellihenkilokunnan,  muiden
asiakaspalvelutehtdvissd tyOskentelevien ja nuorten englanninkielen taitoa pidettiin
hyvéand. Joidenkin egyptildisten mainittiin osanneen my0s joitain sanoja suomea
(HSM60, HSN20). Jos ymmirtdmisvaikeuksia ilmaantui, monet kertoivat

turvautuneensa elekieleen, piirroksiin ja laskimeen.

Emanuel de Kadt tuo esiin kolme tavallista kohtaamiskontekstia turistien ja iséntien
vélilld. Ensimmdisend hdn mainitsee tavaran oston tai muun palvelutilanteen. Jos
turistin ja isdnnén suhde rajoittuu tdhan, turistit pitdvit isdntid uteliaisuuden kohteina ja
eksoottisina. (de Kadt 1979: 50.) Koska en tiedd tarkkaan, millaisissa tilanteissa
kyselylomakkeisiin vastanneet turistit ovat olleet ja mistd he ovat tarkalleen ottaen
puhuneet paikallisten kanssa, on vaikea antaa tarkkoja lukuja siitd, kuka vastaajista on
vaihtanut ajatuksia enemmédn ja kuka vdhemmin. Seuraavat arvioni perustuvat siis
vastaajien omiin kommentteihin. Niiden perusteella olen paitellyt, ettd suurin osa
kyselylomakkeisiini vastanneista suomalaisturisteista oli ollut tekemisissd egyptildisten
kanssa vain asiakaspalveluun liittyvissd tilanteissa, joissa oli puhuttu vain palveluun
liittyvistd asioista, kuten hinnoista tai ruoan tilauksesta. Jotkut olivat saattaneet puhua
my6s muusta (kuulumisten vaihto, nimen ja kotimaan kertominen yms.), kuitenkin
keskustelun jdddessd pinnalliseksi “small talkiksi”. Téllaisesta turismista de Kadt
kayttdd my0ds nimitystd “resort tourism”. Siind tavoite ei ole tutustua paikallisiin, vaan
lomalla etsitddn samoja mukavuuksia kuin kotona ja kontakti paikallisiin rajoittuu
palvelutilanteisiin. (de Kadt 1979: 13.) Isédnnin ja vieraan suhde perustuu titen

kaupankayntiin.
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Toinen turistin ja isdnnin kohtaamistilanne, joka on myds tyypillinen resort turismille,
on tapaaminen yokerhossa tai rannalla (de Kadt 1979: 50). Tdhén ryhmédidn voidaan
lukea osa aineistoni suomalaisista. Jotkut kertoivat jdéneensd juttelemaan kadulla,
rannalla tai yokerhossa. Kolmantena kohtaamismuotona de Kadt mainitsee turistin ja
isdnndn keskindisen tiedon ja ajatusten vaihdon. Jos turismista puhutaan kansainvilisen
ymmarryksen kasvattajana, viitataan yleensd juuri tdhdn kolmanteen tilannetyyppiin.
(de Kadt 1979: 50.) Vastausten perusteella harva lomakkeisiini vastanneista turisteista
saavutti tdllaisen yhteyden, mutta koska palvelutilanteissakin saatettiin keskustella
yksityiseldméstd, uskonnosta, kulttuurista jne. vertaillen Suomea ja Egyptid,
kansainvilistd yhteisymmarrystd tapahtui luultavasti enemmaén tai vdhemman. ” Usein
niista tilanteista [kaupanteon yhteydessdal syntyy lampdiset ystvyyssuhteet
egyptilaisin® (N34).

Lothar Nettekoven huomauttaa, ettd ulkomaalaisilla turisteilla on luultua vihemmaén ja
harvemmin intensiivisid kohtaamisia paikallisten kanssa. Yleensd vain pieni osa
kohdemaasta ja sen paikallisesta véestOstd liittyy turismiin. Varsinkin kolmannen
maailman maissa turistialueet on rakennettu monesti puolieristetyiksi ghetoiksi. Tadma
rajoittaa kansainvilisid kohtaamisia. Niinpd turistien kanssa vuorovaikutuksessa ovat
l1dhinnd turismin parissa tyOskentelevit sekd aivan turistialueiden ldheisyydessd asuvat
ihmiset. (Nettekoven 1979: 135-136.) Edelld mainittu ndkyy myos Hurghadassa. New
Hurghadan hotellialueella ei ole lainkaan paikallista asutusta, eikd juuri muutakaan
paikallista eldméa. Turistit voivat viettdd vaikka koko lomansa poistumatta hotelliltaan,
jolla on oma ranta ja omat kaupat. Itse asiassa téllainen tapaus 16ytyykin aineistostani
(N43). Jotkut vastaajista mainitsivat olleensa egyptildisten naisten kanssa tekemisissé
huomattavasti vihemmain tai ei ollenkaan, mikd ei ole ithme, silld suurin osa turismin
parissa tyoskentelevistd ihmisistd Hurghadassa (kauppiaat, hotellihenkilokunta, kuskit,
oppaat) on omien havaintojeni mukaan miehié, eikd naisia ndy paljoa turistialueilla (PK:
14). Myo6s Huit raportoi Tunisiassa vallinneen samankaltaisen kontaktin puuttumisen
turistien ja paikallisten naisten vélilld. Hanen mukaansa paikalliset naiset eivit halua
ndyttdytyd (etenkddn miespuolisten) turistien kanssa, ja niinpd jo puhumista naisille

pidetddn sopimattomana. (Huit 1979: 301.)
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Suomalaisten ajatuksia egyptildisista

Vastaajat kuvailivat egyptildisid hyvin monin sanoin. Joukossa riitti positiivisia ja
negatiivisia ajatuksia. Kiitosta saivat egyptildisten ystivillisyys, vélittdmyys,
avuliaisuus, avoimuus ja kohteliaisuus. ” Aivan ihania ihmisid. Itsellani on monia
egyptilaisia ystavia. Hirvittavan kohteliaita ja iloisia. Yhteisollisyys nékyy monessa
asiassa.” (N18.) Jotkut vastaajista arvostivat ja ihmettelivat ystavillisyyttd, koska
ympadrilld ndkyi koyhyyttd ja kurjuutta. ” Selviytyjia. Kbyhemmista oloista huolimatta
tuntuvat iloitsevan eldmastd.” (N22.) " ...Toiset jaksavat hymyilla ja olla ystavallisia
vaikka eldama on kurjaa” (N36). Toiset epardivit ystiavallisyyden johtuvan siitd, ettd
turismi on Hurgadassa tdrked elinkeino. ” Turismi on paaelinkeino. Sen mukaan he
joutuvat kohtaamaan turisteja. Monet yrittavat parhaansa.” (N43.) ” Ystavallisia, mutta
luulen, ettd siks kun haluavat rahaa” (N40). Joidenkin mielestd kohteliaisuus ja
ystévéllisyys menivét vililld jopa liiallisuuksiin niin, ettd egyptildiset ndhtiin “’lilankin
imelind”  (N35), lilan ystdvéllisind suomalaiseen makuun” (M60) tai

“tyrkkyind”(M32).

Kaikilla ei ollut (pelkkdd) positiivista sanottavaa. Egyptildisten ajateltiin olevan
epérehellisid, aggressiivisia, rasittavia, huijareita ja liian pééllekdyvid. Pari naista
mainitsi osakseen saaman huomion ja perddn huutelut héiritsevind (N23,HSN20).
Eparehellisyys tuli ilmi etenkin tilanteissa, jossa késiteltiin rahaa. " ...Oltava tarkka
ostostilanteissa. Rahoista e saa aina takaisin oikeaa summaa.” (M38.) Suurin osa
negatiivisista kokemuksista ja ajatuksista kohdistuikin vain yhteen ammattikuntaan:
kauppiaisiin. Useissa vastauksissa todettiin egyptildisten olevan muuten mukavia, mutta

kauppiaiden ahdistavan.
" Paikallinen kaupankaynti kyllakin on todella rasittavaa ja nain véakisinkin tulee
" kusetus-fiilis’.  Myoskdan torkeyksien huutelu (jos e mene/osta) perdan on

havytonta.” (N28.)

" Kauppiaat niin innokkaita, etté haittaa inhimillista vuorovaikutusta. Harmittaa, koska

haluaisi tutustua paremmin maan omaan kulttuuriin.” (N48.)
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" Tuputtavat rihkamaa, taxikuskit yrittaa vedattaa, yks yritti rahanvaihtohuijausta, oli
nolona kun en mennyt retkuun. Arsyttaa tuo niiden toimintatapa, se kaantyy viela niita
itsedan vastaan.” (M47.)

" lhmettelen, miksi kaikki myyvat samaa kréasaa, eivatka yrita erikoistua” (N21).

Kauppiailla tuntuu oleva loputtomasti ovelia keinoja saada asiakas kauppaansa sisdén,
katselemaan tuotteitaan ja ostamaan hdneltd jotain. Noita keinoja listasin ylos
paivikirjaani omien kokemuksieni perusteella. “Tadllda kaikki kauppiaat tulee
ohikulkevien turistien luo juttelemaan ja johdattelemaan kauppojensa sisille. Jotkut
pyytavét heti ihan suoraan, ettd tulisi vilkaisemaan, toiset tulevat ensin kysymaién, ettd
“how are you, where are you from, terve terve, nokia nokia, mita kuuluu”. Sitten
halutaan tietdd nimi ja kotikaupunki, kételldén, “nice to meet you”. Jotkut sanoo
haluavansa tietdd, miten sanotaan joku asia suomeksi ja pyytdvit kirjoittamaan sen
heille paperille — tietysti kaupan sisdlld. Meitd on esimerkiksi pyydetty kirjoittamaan
synttarikortti suomalaiselle ystdvélle suomeksi ja “hdmildinen”, koska kaupan nimi
halutaan kuulemma muuttaa sellaiseksi. Moni sanoo, ettd on Suomessa ystdva, tuttu tai
sukulainen. Eri tarinoita, kekseliditd sellaisia on paljon, mutta kaikilla on sama tavoite:
saada myytya tuotteitaan turisteille. Monet vielépa sanovat, etti ei tarvitse ostaa mitéén,
mutta kummasti siind puheet ajautuvat kaupankéyntiin. Sisélld pyydetdén istumaan, eikd
saa olla rauhassa ennen kuin tosiaan istuutuu. Jokainen myOntyminen myyjian
kehotuksiin on askel ldhemmés ostopditdstd. Kauppiailla on myds tapansa saada
asiakkaat palaamaan ja mainostamaan muille kauppaansa. Tietysti “halvempi hinta kuin
muilla” on yksi houkute. Erds kauppias sanoi meille, ettd haluaa antaa ilmaisen lahjan,

mutta se siis saataisiin sitten kun palattaisiin kauppaan.” (PK: 10-11.)

Muita keinoja asiakkaiden saamiseksi on esimerkiksi jakaa kdyntikortteja ohikulkeville
turisteille, tosin usein nekin pitdisi turistin tulla hakemaan kaupan sisiltd (PK: 29).
Joillakin kauppiailla on vieraskirja kaupassaan esilld. Sielld on erimaalaisten turistien
kirjoituksia kyseisestd kaupasta ja kauppiaasta positiivisessa sdvyssd. Se on hyvid
mainosta, silld jos esimerkiksi uusi suomalainen asiakas lukee toisen suomalaisen
kirjoittaman kehuvan arvion, luultavasti kauppiaaseen syntyy luottavainen ja
positiivinen vaikutelma. (PK: 32.) Jotkut kauppiaat ovat myds huomanneet turistien

arsyyntyvin tuputtamisesta ja tinkimisestd. Niinpd heilld saattaa olla kaupan ovessa
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kyltti ”no hassle”, jolla he tarkoittavat, ettei kaupassa tarvitse tinkid ja ettd sielld ei

tyrkytetd. Joissain kaupoissa onkin kiintedt hinnat. (PK: 31.)

Kyselylomakkeiden ja haastatteluvastausten perusteella kauppiaiden koettiin tuputtavan,
tyrkyttdvdn ja myyvén tuotteitaan puolivdkisin. Heiltd ei myoOskdidn saanut rauhaa
kadulla kdvellessd. Monet kokivat tdimén &drsyttdviksi ja ahdistavaksi. Nettekovenin
mukaan turistit hakevat lomaltaan nautintoa ja yrittavét vélttdd kaikenlaisia ongelmia,
jotka saattaisivat hiiritd heiddn lomaansa (Nettekoven 1979: 136). Innokkaat kauppiaat,
jotka yrittavit keinolla milld hyvéinsd saada asiakkaita kauppoihinsa, rikkovat turistin
rauhan ja saattavat aiheuttaa turistille turhaa stressid. Selitystd voi hakea my0s
suomalaisen ja egyptildisen (kaupankdynti)kulttuurin eroista, sekd jopa kahden kansan
vilisistd luonne-eroista. Vaikka &rsyyntymistd olikin ilmapiirissé, jotkut yrittivdt olla
ymmartivéisid. " Todella erilainen kulttuuri kuin meilla. Vaikka tavaroiden ja

palveluiden tuputtaminen arsyttaa, taytyy yrittad ymmartad.” (N21.)

"Taitavat pitda meitd omituisina” - Epadilyja egyptildisten suhtautumisesta

turismiin jaturisteihin

Vaikka kauppiaiden kdytds é&rsytti monia vastaajia, suomalaisten mielipiteet
egyptildisistd yleensd olivat suurimmalta osin positiivisia. Mutta mitd suomalaiset
luulivat egyptildisten ajattelevan heistd? Suurin osa vastanneista epdili, ettd turisteista
pidetdén, koska he ovat paikallisille elinkeino ja rahanldhde. Monia askarruttikin, oliko
heidédn kokemansa ystévillisyys aitoa vai vain “bisnes-keino”. Jotkut ajattelivat, ettd
turismi ndhdddn egyptildisten keskuudessa “vilttdmittomand pahana” (N60) ja ettd
turistit nahdddn rikkaina, ylpeind ja tyhmind rahasampoina. Toiset ajattelivat
egyptildisten pitdvin turisteista, tuovan piristystd arkeen ja olevan yhteys

ulkomaailmaan.

" Ystavallisyyteen vastataan ystavallisyydella” (N49).

" Ehk& he nakevat meidat enemméankin markkinatalouden ilmentymind kuin ihmisina.
Tosin muutamat ovat olleet aidosti kiinnostuneita.” (M38.)
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Jotkut ajattelivat asiaa eri ithmisryhmien kannalta. Turismin parissa tydskentelevien
kuviteltiin ajattelevan melko positiivisesti turisteista elinkeinonsa vuoksi. Nuorille
tilanteen pohdiskeltiin olevan ristiriitainen kahden kulttuurin ja erilaisten
ajatusmaailmojen vilissd (N51). Egyptildisten arveltiin tuntevan turisteja kohtaan
esimerkiksi uteliaisuutta, kateutta ja kylldstymistd. ” Asia on kaksijakoinen. Toisaalta
pohdin, miltd heistd tuntuu lansimaisen rikkauden ilmentyminen, ”turismin
kaupunginvaltaus’ . Toisaalta matkailun tuoma valuutta ja matkailun kehittaminen
lienee eintarkedd.” (N28.)

Eri kansalaisuuksia kommentoineet mainitsivat, ettd suomalaisista pidetdédn ja heilld on
hyvd maine paikallisten keskuudessa. Suomalaisia egyptildisten ajateltiin pitdvin
luotettavina ja “ujoina mutta ystavéllisind” (N24). Venildisistd paikalliset eivét yleisen

késityksen mukaan pida.

" Suomalaiset tuntuivat olevan kovasti paikallisten suosiossa, kun taas venaléisista e
pidetd” (N28).

” Suomalaisten kurssi korkealla” (N40).

Ennakkoluulot ja-odotuk set

Kysyin suomalaisilta matkailijoilta, oliko heilld ollut ennen matkalle 13ht6a
ennakkoluuloja Egyptisté tai egyptildisistd ja olivatko ennakkoluulot muuttuneet matkan
aikana. Jotkut jéttivdt vastaamatta, toisilla ei ollut sanomansa mukaan ennakko-
odotuksia tai heiddn ennakko-odotuksensa eivdt olleet muuttuneet matkan aikana.
Niistd, jotka kommentoivat asiaa, suurempi osa oli positiivisesti kuin negatiivisesti
yllattynyt. Vastauksia oli kuitenkin hyvin monenlaisia, monet jopa tdysin vastakkaisia.
Ihmisid yllatti Egyptin koyhyys ja likaisuus. Maa oli kuviteltu vauraammaksi,

vehredmmaksi ja kehittyneemmaksi.

" Luulin, ettd Egypti olisi varakkaampi maa ja tavarat kalliimpia” (N12).
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"Oletin maan olevan modernimpi ja maallistuneempi. Bussin ikkunasta nakyvan

elamanmenon perinteisyys yllatti.” (N51.)

" Luulin ainoastaan, etté olisi siistimpad, likaisuus hirvittavaa kaduilla” (N54).

Ei ole ihme, ettd Euroopasta tulevat matkailijat pettyvét ndkemiinsd, silld monet ovat
saattaneet muodostaa ennakkokdsityksen Egyptisti matkaesitteiden kautta. Tunisian
turismia tutkinut Groupe Huit toteaa, ettd turisteilla ei usein ole paljoa etukiteistietoa
Tunisiasta, vaan ainoana tietoldhteeni ennen matkaa ovat toimineet matkaesitteet, jotka
ovat tdynnd stereotyyppejd ja kuvia valkoisesta hiekasta, sinisestd taivaasta ja
ruskettuneista vartaloista. Noilla kuvauksilla ei ole minkédédnlaista opettavaista
ulottuvuutta, ja turisteilla on paikalle saapuessaan hyvin kapea kuva kohteesta. (Huit
1979: 299-300.) Matkaesitteiden antama kuva voi johtaa harhaan. Kuten edelld
mainittu, jotkut olivat yllittyneitd maan kehittymittomyydestd. Toisaalta pettymys
saattoi olla myds Hurghadan hotellialueen ndyttdminen surkealta massaturismin
kohteelta” (N42). Egyptildisten ihmisten suhteen sen sijaan monet ylldttyivit
positiivisesti, mutta joukkoon mahtui myds pettymystd. Positiivisesti ylldttyneet
mainitsivat erityisesti egyptildisten ystivéllisyyden. Pettymystd tuottivat erityisesti

kaupankdyntiin liittyvét tilanteet.

" Naisena pelkasin, etté egyptilaiset kdyhyyden vuoksi olisivat taipuvaisia varasteluun,
minka vuoksi emme ottaneet edes kihlasormuksia mukaan. Olimme kuitenkin taysin
vaarassa. Egyptiléiset ovat rehellistéd kansaa. Kuitenkin kaupankaynnissa taytyy olla
tarkkana.” (N21.)

" Egyptilaiset yllattivat positiivisesti, eivat tiukkapipoja, ystavallisa” (N50).

" Odotimme tyrkkyja ihmisia ja niita my6s saimme” (N16).

” Ostoksia olisin mielellani tehnyt enemman, mutta aika ja pinna ei riitd” (N28).

" Luultuamme enemman rahan perdan ja yllattdvan rasttavia kauppamiehid”
(M&N23).
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Joidenkin ennakko-odotukset liittyivit erityisesti uskontoon.

" Luulin islamilaisuuden vaikuttavan viela enemméan turistien pukeutumiskulttuuriin®
(N60).

" Egypti on osoittautunut ennakkoluul oja vapaammaksi muslimimaaksi” (M62).

"Maa vaikuttaa olevan uskonnollisesti Marokkoa ja Tunisiaa konservatiivisempi”
(N25).

Vastaajilla oli hyvin monenlaisia ennakkokisityksid Egyptistd. Kunkin henkilon
késityksiin vaikuttivat luultavasti idn ja sukupuolen lisdksi muun muassa aiempi
matkustuskokemus, uskontojen, politiikan, talouden tuntemus, matkaoppaiden antama

kuva ja kuulopuheet.

"No ettd asiat on mulla aika hyvin vaikka en saiskaan BMX:&&”

M aailmankatsomuksen muuttuminen Egyptin matkan jalkeen

Kysyttdessd, oliko matka Egyptiin muuttanut vastaajien maailmankatsomusta jollain
tavalla, jotkut eivdt vastanneet tai eivdt osanneet sanoa (11). Joidenkin
maailmankatsomusta matka ei muuttanut (32). Thmisten esimerkiksi ajateltiin olevan
suhteellisen samanlaisia ympédri maailmaa (M77) tai Egyptiin oltiin tultu vain aurinko-
ja rantalomalle (N44), jolloin oman maailmankatsomuksen ei ndhty muuttuneen. Loput
vastaajista (90) mainitsivat matkansa Egyptiin heréttineen erilaisia ajatuksia ja
“avanneen silmat tietylld tavalla” (N28). Etenkin historiasta oli opittu uutta. Historia
myds herdtti monet pohtimaan elimén perusasioita ja arvoja sekd vertailemaan

nykyaikaa ja menneisyyttd. Historian suuruus sai osan miettiméadn ihmisen pienuutta.

"Tarinat faaraoitten ajan ajatusmaailmasta pistdvat pohtimaan eldmantarkoitusta
nykyajan ihmisen nakokulmasta” (N61).
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"Vanha kulttuuri on nostanut uudelleen mietittavaks tarkeita kysymyksia: ajat —
gjattomuus, rajat — rajattomuus, kaipuut — ahneudet, ihmisen samuus — erilaisuus,

vallan ja vapauden kysymykset, sivistyksen monisyisyys’ (N51).

" Ssdiset arvot tarkeampiéd kuin materia. Vois elda vahan rennomminkin.” (N40.)

" Lansimaisen kulttuurin juuret ovat EQyptissd” (N44).

Myo6s uskonnosta (islam), Egyptistd, kulttuureista ja ihmisten erilaisuudesta moni
vastaaja mainitsi oppineensa jotain uutta ja alkanut ymmartdd niitd eri tavalla kuin
ennen. Monet osasivat matkansa jidlkeen arvostaa Suomea kotimaana enemmén
ndhtyddn Egyptissd koyhyyttd ja kurjuutta. Vastaajat olivat iloisia esimerkiksi Suomen

jatehuollosta, puhtaasta vedesti ja ilmasta sekd hyvinvoinnista.

" Ehk& pienet murheet tuntuvat nyt typeriltd, asioiden priorisointi — Taitaa edelleenkin
olla lottovoitto syntya Suomeen.” (N50.)

"Osaa arvostaa suomalaisuutta enemman ja nauttia kotimaan rauhallisesta
ilmapiiristd. Toisaalta kunnioittaa egyptildisten vyrittelidgisyyttd saada elantonsa
turismista.” (M32.)

" No etté asiat on mulla aika hyvin vaikka en saiskaan BMX:88” (M14).

" Kotona kierrétys- ja jatehuoltoasiat ansaitsevat tdhan verrattuna lahes kympin.
Onneksi jossain on viela puhdasta merivetta...” (N50.)

Vaikka vastaajat ndkivdt Egyptissd koyhyyttd, jotkut heistd kiinnittivit huomiota

thmisten ystavéllisyyteen ja eldmén asenteeseen kurjista elinoloista huolimatta.

" lhmisten ystavallisyys ja avoimuus. Materiaali e ole nailla ihmisilla ykkossijalla vaan
eama.” (N54.)

" Elamé eri paikoissa kovempaa, mutta jotenkin he selviavat aina. Ymmarran ehka

paremmin, miksi asiat toimii toisissa paikoissa ndin, miksi uskonto on tarked.” (M39.)
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" Ympariston puhtaus. Taloudellinen tilanne. Ihmiset asuvat todella huonoissa oloissa,

missa puhtaanapito el ole mahdollista. Ihmisten hymyilevat kasvot.” (M38.)

68



7. SUOMALAISET MATKAOPPAAT TURISTIEN JA PAIKALLISTEN
VALIKASINA

Matkaoppaat kulttuurin vilittdjina

Matkaoppaat voidaan ndhda turistien ja paikallisten asukkaiden vélikésini. Esimerkiksi
haastattelemani suomalaiset matkaoppaat asuivat ja tyOskentelivit Egyptissd, mikd
erottaa heidadt turisteista. He ovat Egyptissd oleskellessaan oppineet kansan historiasta,
kulttuurista ja elaméntavoista siten, ettd he voivat jossain méérin selittdd niitd vierailulle
tuleville suomalaisille. Koska matkaoppaat tuntevat sekd suomalaista ettd egyptildista
elamédd, he voivat edesauttaa kahden kansan vélistd yhteisymmirrystd ja ehkéisti
vadrinkidsityksid. Kéytdnndssd matkaoppaat ovat turisteille paitsi tietopankkeja, myos
tuki ja turva matkan aikana. Etenkin pakettimatkoilla oppaiden merkitys voi olla suuri.
Opas hakee ryhminsi lentokentéltd, vie hotelliin ja avustaa huoneiden vastaanotossa,
kertoo tervetulotilaisuudessa matkanjirjestdjén lisdretkistd ja ohjelmasta, on mukana
ndilla retkilld ja pdivystdd ympiri vuorokauden puhelinta. Matkan paitteeksi hédn saattaa
ryhménsd lentokentdlle. Matkaopas luo siis turvaa ja hdneen luotetaan. Toisaalta

matkaoppaisiin luotetaan my0s paikallisen véeston taholta.

Matkaoppaiden roolista kahden kulttuurin vilikdsind voidaan kayttdd késitettd
kulttuurinvalittdja (culture broker). Valene L. Smithin mukaan kulttuurinvélittdjit ovat
neuvottelijoita vieraiden ja iséntien valilld, paatoksentekijoitd ja vastuussa siitd, mitd
kulttuurin piirteitd kerrotaan ulkopuolisille. Etenkin ennen massaturismin alkua
kulttuurinvalittdjid kutsuttiin marginaalimiehiksi tai -naisiksi (marginal men). Tilld
késitteelld Smith tarkoittaa yksiloitd, jotka ovat tottuneet eldmdin kahden kulttuurin
vilissd, tietden molempien kulttuurien eldmintapoja ja pystyen siksi selittdmédn
kulttuureista ymmarrettdvisti vierailijoille. Yleensd ndmd yksilot ovat olleet
kaksikielisid ja toimineet ldnsimaalaisen kulttuurin ja kohdemaan alkuperiiskulttuurin
vélittdjind. Heistd on neuvottelutaitojensa vuoksi saattanut tulla myds esimerkiksi

poliittisesti tiarkeitd henkilditd. (Smith 2001: 276.)

Nykyéddn oppaita, niin paikallisoppaita kuin ulkomaalaisia matkaoppaita voidaan pitda
kulttuurinvilittdjind. He oppivat tietonsa usein koulun penkilld, heiddt koulutetaan

tehtédviidnsa ja heidit pitdd hyviksyd ammattilaisiksi ennen ty6lupaa (Smith 2001: 282).
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Oppaat toimivat ldhinnd paikallisella tasolla. Turismin kasvaessa liiketoiminnasta
teollisuudeksi  kulttuurinvélittdjiksi ovat tulleet myds isommat tahot kuten
matkanjérjestdjit, kansainvaliset jdrjestot ja hallitukset. (Smith 2001: 276.) Hallitukset
toimivat kulttuurinvilittdjind kansallisella tasolla, silld vain hallituksilla on lailliset
oikeudet kontrolloida maan rajojensa ylittimistd. Hallitukset voivat pdittdd milloin,
miten ja kenen kanssa he haluavat kehittdd turismiaan. (Smith 2001: 279.) Egypti on
selkedsti hyviksynyt turismin yhdeksi pédelinkeinokseen. Joskus turistien tarpeet
laitetaan jopa etusijalle paikallisiin asukkaisiin ndhden, ja turistien suosiminen
aitheuttaakin hieman ndrdd paikallisten asukkaiden keskuudessa. Esimerkiksi
Hurghadassa turistien alkoholin kéaytt6d, kadulla juontia ja humalassa riehumista
katsotaan sormien ldpi, mutta paikallisille on tiukemmat sddnnét (HEM21a). Eri
kulttuureista tulevat ihmiset ovat tottuneet kdyttdytyméédn eri tavoin eri tilanteissa.
Kahden kulttuurin tapojen tormétessd esimerkiksi turistin kdytos saattaa loukata isantda.
Matkaoppaiden rooli kulttuurinvélittdjind onkin tirked, silld opas voi kertoa kohteen
kulttuurin piirteistd ja paikallisista kédytOstavoista ja siten auttaa ennaltachkdisem&in

vadrinkadsityksid ja epdmukavia tilanteita isdntien ja vieraiden valilla.

Haastattelemani suomalaiset matkaoppaat toimivat kulttuurinvilittdjind suomalaisten ja
egyptildisten vélilli. He eivét kuitenkaan olleet tottuneet eldmiin kahden kulttuurin
vélissd aivan marginaalimiesten tavoin, silld he eivét olleet kaksikielisid. He eivit
osanneet arabian kieltd, vaan kommunikointikieli egyptildisten kanssa oli yleensi
englanti. Moni haastattelemistani matkaoppaista (HSM22, HSM24, HSM26, HSM29) ei
mydskdin ollut asunut Egyptissd haastatteluhetkelld kuin muutaman kuukauden. Heidén
tietonsa perustui siis ldhinnd opiskeltuun tietoon, ei niinkdin omaan kokemukseen
egyptildisestd eldméstd. Naiistd seikoista huolimatta sain sellaisen kuvan, etti
matkaoppaat hoitivat tehtdvdnsd kulttuurinvilittdjind niin hyvin kuin mahdollista.
Matkanjérjestdjit tarjosivat tietoa Egyptistd ja egyptildisistd niin hotellin aulasta
16ytyvissd infokansioissa, tervetulotilaisuudessa kuin opastetuilla retkilld. He antoivat
my0s vinkkejd, jonka mukaan suomalaisilla turisteilla oli evéitd paikalliseen
kaupankdyntiin ja muihin kayttdytymistapoihin kuten pukeutumiseen ja eri

kulkuvilineilld liikkumiseen.
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Turistien suhtautuminen Egyptin historiaan, kulttuuriin ja isdntdvaestoon

Haastattelemani matkaoppaat olivat sitd mielti, ettd osa Hurghadaan tulevista turisteista
on kiinnostunut Egyptin historiasta ja kulttuurista. ” Kyl he kulttuurista on kiinnostunu,
varmaan puolet, jotka tanne tulee. Toinen puoli on sitten kiinnostunu meresta ja ihan
tavallisesta rantaelamasta, jostain Kanarian meiningistd.” (HSM51.) Ne, jotka tulevat
rantalomalle tai sukeltamaan, eivét siis valttdmaétta ole kiinnostuneita historiasta, mutta
monet myos yhdistdvdt rantalomaansa retken Luxoriin ja/tai Kairoon (HSMZ26).
Turistien kiinnostus Egyptid kohtaan ndkyy esimerkiksi oppaille esitetyissd
kysymyksissd ja ennakkotiedoissa historiasta (HSM24). Kiinnostuksesta kertoo myos
se, ettd Hurghadasta ldhtee joka aamu suuri méérd turistibusseja poliisisaattueen
mukana kohti Luxoria ja Kairoa. Yksi haastattelemistani oppaista arvioi 50-100 linja-
auton eli noin 2000 ihmisen ldhtevin Hurghadasta Luxoriin pdivittdin. Kairoonkin
kulkee poliisisaattueita pdivittdin, mukanaan noin 20—40 isoa bussillista turisteja.

(HSM51.)

Matkaoppaiden mielestd turistit suhtautuvat paikallisiin ihmisiin hyvin monella tapaa,
niin  positiivisesti  kuin  negatiivisestikin. Joidenkin oppaiden mielestd eri
suhtautumistavat riippuvat esimerkiksi turistien kansallisuudesta. Suomalaisten kohdalla
oppailla oli kuitenkin eridvid mielipiteitd. Erddn oppaan mielestd suomalaiset
suhtautuvat paikallisiin pddosin hyvin myonteisesti ja kunnioittavat maan tapoja, vaikka
ne vililldi hdmmaéstyttdvit ja jopa raivostuttavat (HSMS51). Toisen oppaan mielesti
skandinaavit tulevat paikallisten kanssa huonommin toimeen verrattuna esimerkiksi
italialaisiin ja venildisiin (HSM24). Positiivista palautetta matkaoppaat olivat kuulleet
suomalaisilta turisteilta hotellihenkilokunnasta ja hotellipalveluista sekd ihmisten
ystavillisyydestd, kohteliaisuudesta ja iloisuudesta (HSM26, HSN52). Negatiivinen
palaute koski ldhinnd kaupankdyntiin liittyvid asioita kuten tinkimistd, tyrkyttimisté,

hinnoissa huijaamista ja sitd, ettei kadulla saa kdvelld rauhassa.

" Esim. tossa kun kavelee kadulla niin sielta tulee koko ajan hihasta vetdmaan joku ja
pyytamaan sinne basaarille, ettd tuu kattomaan mua. Kaikista kaupoista 10ytyy aina
samat, joten se alkaa jossain maarin arsyttéd kun sielta tulee aina samat huudot

peréan. Ja jos e sinnetuu, niin sitten ne huutelee sieltd, el nyt sinansa torkeyksia, mutta
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kylla sielta jotain vihjauksia tulee. Ja varsinkin jos sinne menee tytto ja poika yhessa,
niin kamelia tarjotaan vaimosta ja sun muuta. Ja ne on aina miehet, jotka siella
huutelee, koska naisia tuolla kadulla el nay. Mut sitten kun menee sivukaduille niin
siella saa olla sit véhan rauhemmassa. Eli kaikki noi paakadun ja basaarialueet niin
siella saa joka kerta kylla huutoa. Pikkuhiljaa niihin alkaa tottua ja sitten kévelee ihan
sokeena ja kuurona sielta niitten ohi. Ja sitten kun kay kaupoissa niin monia ihmetyttaa
se, etta miks pitda aina tinkia, miksel ne voi kerran vaan sanoo sita oikeeta hintaa. Eli
kaupoissa kun e 00 hintoja niin sitten alkaa tinkiméan ja tinkimaan ja se arsyttda
suomalaisia. Ja monta kertaa yritetddn tuputtaa niin paljon, ettéd se arsyttdd monia
ihmisia tosi paljon... Monet sanoo aina sen, ettd jos ne sais rauhassa kattoo, ja sit
sanois sen oikeen hinnan niin ne vois ostaakin jotain, mutta monta kertaa ne el halua
ostaa mitéan koska niita arsyttéa semmonen tuputtaminen ja niskaan hengittdminen.”
(HSM26.)

" ...Ettei pahakaan rauhaa saa ihminen kadulla, kun torvet soi joka paikassa, aina
pyydetdan taksiin tai jallaan tai kamelilla ratsastaan, kavella e saa missdan. Aina
pyydetdan kauppoihin, aina pitdais ihmisen ostaa. Se varmaan on se, mista me e
pideta.” (HSM51.)

"Tand paivand on sSitten se suurin ongelma, ettd taksmiehet on pahimpia ja
bussikuljettajat pahimpia huijareita turistgja kohtaan, ettd niihin turistit taalla

ensimmaisend hermostuu” (HSN52).

Kaikki haastateltavani nimesivét edelld mainitut asiat Hurghadan negatiivisiksi puoliksi.
Jotkut kuitenkin ajattelivat, ettd muutosta asioihin on turha odottaa ja ettd ne kuuluvat
Hurghadaan (HSM22, HSMS51). Toisaalta nykyddn turistien huijaamisesta ollaan
tietoisia ja matkaoppaat ovat perehtyneet ongelmaan neuvoen turisteja sopimaan

hinnoista ennen palvelun ostoa ja pitimddn rahoistaan hyvii huolta (HSN52).
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Kayttdytymisneuvoja Egyptiin matkaavalle

Egypti on muslimimaa ja islamin usko ndkyy my0s Hurghadassa. Vaikuttaako se
jotenkin turistin lomaan? Kaikki haastateltavani mainitsivat huomion kiinnittdmisen
pukeutumiseen. Julkisilla paikoilla ei tulisi kdyttdd paljastavia vaatteita. Polvet ja
olkapdat tulisi peittdd. Sovelias pukeutuminen oli Egyptin matkailijalle ainoa neuvo,
jonka kaikki matkaoppaat mainitsivat. Heiddn mielestddn sitd rikkomalla osoittaa

epakunnioitusta paikallista kulttuuria kohtaan (HSM51).

Haastateltavieni mukaan suomalaiset matkailijat kunnioittavat pukeutumissuosituksia,
mutta erityisesti venéldisten naisten mainittiin kéyttdytyvdn epédkunnioittavasti,
pukeutuen minihameisiin ja bikineihin kaduilla. Paljastava pukeutuminen ké&éntaa
katseita ja herittdd paljon huomiota paikallisten keskuudessa. Katseet voivat olla
paheksuvia. ”...He [vendldiset] hyvin paljastavissa asuissa kulkee, joka on
muslimimiehille aivan niinku kauhistus. Ja naisetkin hyvin hamillaan katsoo sitg, etta
miten joku voi kulkea pakarat paljaana ja melkein rinnatkin paljaana illalla ulkona.”
(HSNS2.) Joidenkin matkaoppaiden mielestd Hurghadassa on kuitenkin totuttu turistien
paljastavaan pukeutumiseen, eiki sitd katsota pahalla. Mutta kaupungeissa, joissa ei ole
turismia, paljastavaa pukeutumista saatetaan katsoa hyvinkin pahalla. (HSM22.)
Haastateltavani pohdiskelivat venédldisten naisten kéyttdytymistd. Eivétko he tiedd vai
eivitko he vain vilitd, mikd on ja mikd ei ole soveliasta pukeutumista muslimimaassa.
Toisaalta, ehkd pukeutumisella on tarkoituskin kiinnittdd miesten huomio, silld
haastateltavieni mielesti monet Hurghadaan tulevat venildisnaiset hakevat matkaltaan

lemmen seikkailuja (HSMS51, HSM29). Ja niitd he myos helposti saavat.

" ...Saattaa olla, etta jollakin nailla naisilla on lomallansa joku lemmen seikkailu
mielessdnsa ja hyvin 8kkid ne saa miesseuraa taalla kylla jos haluaa. Ja taas sitten
miehet mielellddn ottaa tAmmosia naisia oikein laheisiks, intiimiks ystaviks, koska ne
saa tehda néitten lansimaisten naisten kanssa ihan mita tahansa, se e ole koraanin
sanan vastasta. Kylla se tietenkin jossakin maarin on, liikaa el sais ainakaan hyotya,
mutta saa suudella l&ansimaista naista ja nukkuakin vaikka hanen kanssansa, mutta
egyptilaisen, islamilaisen naisen kanssa hén e saa nain tehdd ennekun han on

naimisissa. Sina on just tda meian tavallaan semmonen jonkinasteinen hyvaksikaytto,
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etta he el tavallaan sielulleen sité vahinkoa tee. Mutta sitten taas mitd ma tiedan oikein
tos uskovaisia, tosimuslimgia niin ne kieltda senkin, etta sitékaan el sais tehda, ees
katsoa |ansimaista naista, joka on vahissa vaatteissa.” (HSM51.)

Paikallisten suhtautuminen turisteihin

Kaikki haastateltavani arvelivat egyptildisten pitdvéan turisteja rahasampoina tai muuten
hyodyn ldhteind. Turisteista pidetddn hyvdd huolta, koska he tuovat rahaa maalle ja
vaikka heistd ei tykittdisikdan, heiddt toivotetaan mielelldén tervetulleiksi raha
mielessd. Suomalaiset matkaoppaat ovat saaneet sellaisen kuvan, ettd venildisistd
turisteista pidetddn vidhiten paikallisten keskuudessa, silld he kéyttdytyvit royhkedsti,
mutta toisaalta he ovat suurin turistikansallisuus Hurghadassa (ks. taulukko 4) ja siten
he tuovat myds eniten rahaa. Turismi tuo kaupungille jopa 95 prosenttia tuloista, joten
turismia arvostetaan myds siksi, ettd ilman sitd Hurghada olisi edelleen vain pieni
kalastajakyld. (HSM26.) ”...dollarin kuvat silmissa, turisti on paras kaveri silloin. Ja
kylla heiltd hyvaa palvelua saa ja juttukavereita. Mut t&a on vahan semmonen kulttuuri,
et kaikki maksaa. Eli jos haluat kaverin mukaan auttamaan, ndyttamaan kaupunkia niin
kylla se varmasti haluaa siitd sitten jotain pientd rahallista tai sitten ehka jonkun

suhteen, ja pakotien siind samalla Eurooppaan.” (HSM24.)

Toki jotkut ithmiset saattavat olla vilpittomastikin kiinnostuneita matkailijoista, mutta
matkaoppaiden mukaan tillainen kiinnostus on paljon vidhdisempdd kuin
hyotymisyritykset ja taka-ajatukset. Taka-ajatukset ja huijaaminen mainittiin erityisesti
puhuttaessa myyjistd ja muista turismin parissa tyoskentelevistd ihmisistd. (HSM22.)
Kuitenkin erds matkaopas oli myds sitd mieltd, ettd kaikissa tilanteissa ulkomaalaisista
el yritetd hyotyd. Jos joku on esimerkiksi eksynyt, sairastunut tai muuten hadédssi, hanti

autetaan ilman vastapalvelusten odotusta. (HSM51.)

” Mutta taalla musta se on aika aitoa monenkin kohdalla se ystavallinen suhtautuminen
ja auttaminen, jos turisti on jossakin vatsakivussa tai hukannu jotakin tai e l6yda
hotellia tai jotakin ongelmaa, eksyny. Niin ndd on aina auttamassa, eika ne valttamatta,

kun ihminen on hadassa ja todella tarttee apua, niin e ne sillon rahaa pyyda. Mutta
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muutenhan ne suhtautuu meihin kun ihan avoimeen riistaan. Jos sa tossa terveena
ihmisena ja hymyilevand meet ja rahakkaana niin kylla susta koitetaan hyotya, el sua
ryovata, ei sun kaikkia rahoja viedd, mutta niin paljon kun mahdollista.” (HSM51.)

Kommunikaatio ulkomaalaisten ja egyptildisten vélilla

Ulkomaalaisten on matkaoppaiden mukaan todella helppoa tutustua egyptildisiin.
Heihin ei tarvitse kuin luoda katse ja he tulevat jo juttelemaan (HSMS51, HSM24). Tai ei
vélttdmatta tarvitse kuin kdvelld kadulla ja joku luultavasti tulee silloinkin juttelemaan
(HSM26). Tatd tapahtuu oman kokemukseni mukaan erityisesti kaduilla, joilla on
turisteille tarkoitettuja kauppoja, ravintoloita ja muita palveluja. Kun egyptildinen tulee
juttelemaan ulkomaalaiselle tdllaisissa paikoissa, keskustelu voi alkaa esimerkiksi
nimen, kotimaan tai kuulumisten kysymiselld, mutta johtaa ldhes aina kaupankdyntiin

liittyvéaéan keskusteluun. (PK: 10-11.)

Yksi oppaista oli sitd mieltd, ettd vaikka egyptildisen kanssa on helppo tutustua ja
jutustella, on ldheisen ystdvyyssuhteen luominen vaikeaa, silld muslimin syddmeen ei
mahdu kukaan yhtilailla kuin Allah. Niin puoliso, perhe kuin ystdvétkin tulevat vasta
kakkossijalla. (HSM51.) Luulen, ettd edelld mainittu arvio voi pitdé paikkansa joidenkin
muslimien kohdalla, mutta monessa tapauksessa ulkomaalaisen ja egyptildisen vilisen
ystdvyyssuhteen solmimista vaikeuttaa erityisesti esimerkiksi eri kulttuuripiireistd
tuleminen, yhteisen kielen puuttuminen ja erilainen taloudellinen asema. Seitsemén
talvea Egyptissd oppaana toiminut mies kertoikin, ettd ulkomaalaiseen matkaoppaaseen
tutustuessa turismin parissa tyOskentelevilld egyptildisilld saattaa herdtd kiinnostus
matkaoppaan isoja turistiryhmié kohtaan ja titen oppaan hyviksikdyttdé oman talouden
ylldpitamisessd. Oppaaseen halutaan tutustua, jotta héin toisi turistiryhmit ostoksille.
(HSM51.) Etenkin miesoppaiden tuntemat henkil6t ovat l&hinnd turismin parissa
tyOskentelevid miehid, joihin on tutustuttu ldhinnd toiden kautta. Heiddn kanssaan
ollaan  tekemisissd myds vapaa-ajalla, ja heiddn puoleensa kddnnytddn
ongelmatilanteissa (HSM26). Egyptildisiin naisiin on (miesten) vaikea tutustua, silld
heitd ei juuri tydskentele turismin parissa. Musliminaisilla on myos tiettyjd rajoitteita

vieraiden miesten suhteen. Naisen ei tulisi tavata (perheen ulkopuolista) miestd kahden
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kesken, vaan mukana tdytyy aina olla sukulaismies esiliinana. (HSM51.) Miehen on
myds vaikea saada katsekontaktia naiseen, silld etenkin naimisissa olevien naisten tulisi
vilttdd katsomasta muita miehid silmiin. Kristityilld naisilla ei ole samanlaisia tiukkoja
sadntdjd, mutta heitd ei ndy katukuvassakaan paljon, silld vain noin 8 prosenttia Egyptin
vdestostd on kristittyjd. (HSM24.) Haastateltavieni joukossa oli yksi suomalainen
nainen, entinen matkaopas, nykyinen yrittijd, joka on egyptildisen miehen kanssa
naimisissa. Hankddn ei kuitenkaan ollut saanut syvempdd yhteyttid egyptildisiin naisiin

(HSN52).

Matkaoppaiden tutustumista muihin kuin turismin parissa tydskenteleviin egyptildisiin
rajoittavat myos kieliongelmat. Véhdinen arabian kielen taito ei riitd syvemmin
tutustumaan egyptildisten eldmédn ja kulttuuriin (HSMS51). Toisaalta my0s egyptildisten
englanninkielen taidon mainittiin vélilld tuottavan ongelmia. Jotkut lauseet osataan
sujuvasti, mutta pidemmaét ja tarkemmat selitykset eivét aina mene perille (HSM22).
Egyptildiset paikallisoppaat osaavat hyvin englantia (HSM26). Kieliongelmat mainittiin
myds turistien ja paikallisten kommunikointiongelmaksi. Paikalliset osaavat joitakin
sanoja tai lauseita monilla eri kielilld. Suomeksi esimerkiksi ”mitd kuuluu”, “nokia
nokia” jne., mutta useimmilla juttelu suomeksi tyssdi sithen. Koska venéléisid turisteja
tulee Hurghadaan nykyéén paljon, monet nuoret turismin parissa tydskentelevit miehet
ovat opetelleet vendjén kieltd ja osaavat sitd sujuvasti. On tavallista, ettd vendjad aletaan

puhua védhénkin venédldisen nikoiselle ihmiselle. Tamé koettiin drsyttdvand (HSNS2).

Egyptissd tydskentelyn vaikutus omaan ajattelutapaan

Jokainen matkaopas pohti Egyptissd tyoskentelyn jotenkin muuttaneen omaa
ajattelutapaansa omasta ja / tai muiden eldmistd. Egyptildistd eldimdntapaa pohdittiin, ja
sen todettiin olevan melko erilainen suomalaiseen verrattuna (HSM26), mutta toisaalta
thmisen ajateltiin olevan pohjimmiltaan ja perustarpeiltaan samanlainen kaikkialla
kulttuurista huolimatta (HSMS51). Kehitysmaassa tydskentely sai muistamaan ja
arvostamaan omaa kotimaata ja omia hyvid oloja (HSM24). Lansimaisen sivistyksen
huomattiin olevan monelta osin perdisin Egyptin historiasta, mytologiasta,

kansanperinteestd sekd muinaisista tarinoista ja ajatuksista. Egyptissd oleskelu sai my0s
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pohtimaan omaa eldméd, mindkuvaa ja ihmisen syvintd olemusta. (HSM29.) Egyptissd
ndkyvd koyhyys sai huomaamaan, ettd ihminen tulee toimeen hyvin vdhélld. Opas
huomasi itsekin péarjadvéansi vahéilla, koska hinelld oli mukanaan vain matkalaukullinen
omaisuuttaan, muun omaisuuden odottaessa kotona Suomessa. Hénelld oli silti
ristiriitaisia tunteita vapaudesta ja sitoutumisesta, sekd matkalaukkueldmaésta ja aloilleen
asettautumisesta. (HSM51.) Oppaat olivat myds omaksuneet egyptildistd eldméntapaa
omaankin eldméinsd. Egyptildiset eivdt ole pikkutarkkoja asioista, vaan asioihin
suhtaudutaan joustavasti, eikd niitd jannitetd liikaa. Esimerkiksi egyptildinen aikakésitys
on joustavampi kuin Suomessa. (HSM26.) Egyptildiset eldvét tdssd hetkessd, eivitki
niinkd4n suunnittele tulevaisuutta. Kaikki ei tapahdu niin pdivin péélle, eikd
tuloksenkaan tarvitse olla kovin tarkka. (HSN51.) Jos joku asia ei mene ihan niin kuin

pitdisi, ei siitd oteta suuria paineita (HSM26).
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8. PUHEENVUORO PAIKALLISILLE ASUKKAILLE

Turismia on tutkittu paljon ldnsimaalaisten tutkijoiden havainnoinneilla siitd, miten
turismi vaikuttaa paikalliskulttuureihin ja toisaalta analysoitu turistien kdytostd erilaisin
teorioin (siirtymdriitting, leikkind yms.). Mutta miten paikalliset itse kokevat turistit?
Miten paikalliset kokevat sen kun “toiseus” tulee heidédn kotiinsa? Ero iséntien ja
vieraiden vililld on kuitenkin se, ettd turistit 1ahtevit vapaaehtoisesti kotoaan katsomaan
ja kohtaamaan ’toiseuden” palaten sitten omaan kotiinsa omiensa pariin. Isdnnét

puolestaan kohtaavat “toiseuden” omassa kotonaan. Miten se koetaan?

Elaméa Hurghadassa

Kahdeksan yhdestétoista haastateltavastani oli syntynyt muualla kuin Hurghadassa. He
olivat muuttaneet Hurghadaan vasta aikuisidlld téiden takia. He eivit lukeneet itsedén
Hurghadan paikallisiksi asukkaiksi ilmeisesti juuri tdmin vuoksi. Tédssd kuitenkin
nimitdn kaikkia haastattelemiani egyptildisid paikallisiksi asukkaiksi silld perusteella,
ettd he kaikki asuivat haastatteluhetkelld Hurghadassa. Kaikki haastateltavani, jotka
olivat kotoisin muualta kuin Hurghadasta, tulivat Y1a-Egyptista: neljd Luxorista, kolme
Qenasta ja yksi Assuanista. (ks. liite 1. Egyptin kartta.) Hurghadaan tuleekin paljon
nuoria miehid nimenomaan Yl14-Egyptin suunnalta tdiden perdssd (HSN52). Tamén
huomasin nopeasti myds omien havaintojeni perusteella. Haastattelemieni egyptildisten
lisdksi kyselin monilta muilta, kuten taxi-kuskeilta, ravintolatyontekijoiltd ja kauppiailta
heiddn kotikaupunkiaan ja suurin osa kertoi tulleensa Yld-Egyptistd samoista
kaupungeista kuin haastateltavani. Syy kotikaupungista 1dhtemiseen on yksimielisesti

ty0. ” The business hereis better” (HEM32).

Koska moni oli aloittanut uuden eldmidn Hurghadassa, kysyin heiltd, oliko heiddn
eldméntyylinsd jotenkin muuttunut Hurghadassa asuessa. Viittasin télld esimerkiksi
uskonnon harjoittamiseen. Jotkut vastasivat, ettei Hurghadaan muutto muuttanut mitién.
He rukoilivat viisi kertaa paivdssd niin kuin ennenkin ja lukivat Koraania. Aikaa jii
myds turistien kanssa tydskentelyyn. Muiden auttaminen koettiin tirkedksi, silld jonain

pdivdnd on itse avun tarpeessa. (HEM27.) Rukoilla voitiin kotona ja tdissd, mutta
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moskeijassa rukoilu koettiin rauhoittavammaksi (HEM21b). Rukoilu antaa hyvin ja
puhtaan mielen (HEM21a). Pari haastateltavistani kertoi tapojensa muuttuneen
Hurghadassa asuessa. Uskonnon harjoittaminen jatkui yhtd suuressa médrin kuin
ennenkin, viisi kertaa pdivissd rukoillen, paastoten ja hartaan muslimin tavoin, mutta
muu kdytés muuttui. " In my village | was more polite than here. In my village |
couldn’t walk with a girl, love story or something like this, but here | do everything,
that’s the problem.” (HEM23b.) Yhden haastateltavani mielestd Hurghadassa moni
muslimi tekee uskontonsa vastaisia asioita kuten kiyttdd alkoholia ja harrastaa
irtosuhteita. Han myonsi itsekin kuuluvansa tdhdn ryhméén, mutta piti sitd nolona, eiki

halunnut kertoa enempéa asiasta. (HEM32.)

Yksi egyptildisistd haastateltavistani toteaa Hurghadan olevan houkutusten kaupunki
(HEM23a). Kaupungin egyptildisvdestd0 on miesvaltaista, silli ldhes kaikki
siirtotyontekijdt ovat miehid. He ovat jattdneet lapsuuden kotinsa ja perheensd toiseen
kaupunkiin, jonne he ldhettévit rahaa ja jossa kdyvét lomalla silloin tdlléin. Suuri osa
ndistd miehistd on nuoria poikamiehid, jotka ovat “perheenperustamisidissd” ja niinpd
puolison etsintd on luonnollista. Yksi haastattelemistani matkaoppaista kertoi
egyptildisen kollegansa sanoneen, ettd kunnollinen musliminainen ei voi asua

Hurghadassa, ja siksi hén etsii sieltd mieluummin ldnsimaalaista vaimoa (HSM29).

Elimd Hurghadassa koettiin kiireiseksi ja tyOntdyteiseksi, eikd aikaa jddnyt juuri
muuhun (HEM27). Kaksi haastateltavaani (HEM30, HEM23b) kertoi tarkemmin
normaalista pdivéstdidn. He asuivat kauppansa ylidpuolella olevassa asunnossa. Heidén
matkamuistoliikkeensd oli avoinna 16 tuntia pdivdssd, aamukahdeksasta puolille 6in,
seitsemdn pdivad viikossa. My0s erds paikallisopas ja hotellin vastaanottovirkailija
kertoivat minulle tydskentelevidnsd pitkid pdivid ilman vapaapdivid noin kahden tai
kolmen kuukauden ajan ja sen jédlkeen pitdvinsd noin kahden viikon loman. Loman
aikana tyontekijdt lahtevit katsomaan perhettddn kotikaupunkiinsa. (PK: 32.) Saamani
késityksen mukaan téllainen tyoskentely oli tavallista monille turismin parissa
tyoskenteleville. Ei siis ihme, ettdi Hurghada koettiin egyptildisten keskuudessa

nimenomaan tyon kautta.

79



Kommunikointi turistien kanssa

Suurin osa haastateltavistani oli turismin parissa tydskentelevid henkilditd (kauppiaita ja
oppaita), joten he olivat turistien kanssa tekemisissd paivittdin. Heiddn keskuudessaan
lingvistinen akkulturaatio tuli konkreettisesti esille. Monikaan turisti ei osaa arabiaa,
mutta monet Hurghadassa asuvat egyptildiset osaavat sanoja, lauseita tai sujuvampaakin
puhetta usealla eri kielelld. Englanti on luultavasti puhutuin ja osatuin kieli turistien ja
paikallisten vililld. Itse en ainakaan torminnyt yhteenkddn matkailun parissa
tyoskentelevéddn egyptildiseen, joka ei olisi osannut puhua edes vihin englantia. Jotkut
haastateltavani mainitsivat englannin lisdksi osaavansa esimerkiksi venidjdd, puolaa,
tsekkid, slovakiaa ja vidhdn hollantia (HEM21a), sekd italiaa, saksaa ja ranskaa
(HEM24). Usea osasi suomeksikin joitain sanoja, kuten “tervetuloa, mitd kuuluu, kiitos
hyvai, kippis” (HEM32) tai “rauha” (HEM21b). Kaduilla ja kaupoissa kuuli my0s
erikoisempia suomenkielisid sanoja kuten “hdméldinen” tai “lihapulla” (PK: 10).
Osatessaan sanoja monella eri kielelld, voi kiinnittid monen erimaalaisen matkailijan
huomion. Huomion kiinnittdminen, katsekontaktin saaminen ja puheyhteyden
avaaminen ovat ensimmadisid askelia esimerkiksi asiakaspalvelutilanteessa. Monen eri
kielen osaaminen on varmasti etu asiakaspalvelussa, mutta jos esimerkiksi jokainen
kauppias huutelee suomeksi vain “nokia nokia” ja “mitd kuuluu”, se saattaa jopa

kaantya heille tappioksi, sillé turisti kylldstyy tdllaiseen (M60).

Haastateltavani kertoivat puhuvansa turistien kanssa niin kaupankdynnisti kuin
muustakin, esimerkiksi eldméstd Egyptissd. Jotkut ottivat jopa tehtdvikseen kertoa
matkailijoille Egyptistd ja islamista. Matkailijat eivit valttaméattd tiedd juuri mitdén
niistd tullessaan ensimmadistd kertaa Egyptiin, tai heilli on niistd vaaristynyt kuva
esimerkiksi median takia. Siksi on tidrkedd kertoa heille, miten asiat oikeasti ovat.
(HEM23a, HEM21b.) On myos tirkedd kertoa Egyptistd hyvii asioita, jotta matkailijat
haluaisivat tulla takaisin (HEM37).

“1 want all people in Europe to talk about Egypt in a good way, good people. | want

really help tourists, but also same time make business... But | don’t push anybody to do

anything if you don’t want. | don’t cheat anybody. | just want to make business and help
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tourists because if people in Europe think that Egyptian people are good people, they
will come again. And they make good propaganda for usin Europe.” (HEM30.)

Jotkut sanoivat puhuvansa matkailijoiden kanssa enimmékseen kaupankdynnistd, mutta
asiakkaan halutessa tietdd lisdd tai jos asiakkaan kanssa ystdvystytddn, ollaan valmiita
kdymaiin pidempid ja syvempid keskusteluja (HEM32, HEM21b). Yhden informanttini
kuvaus kommunikoinnista turistin kanssa kuvaa mielestini hyvin tyypillistd tilannetta,
jossa paikallinen kauppias ja turisti kohtaavat. Mielesténi kuvaus on kuin yleinen kaava,
jonka mukaan monet kohtaamiset tapahtuvat. Tavallista on ensin kysyd esimerkiksi
turistin kotimaata, monennettako kertaa hidn on Hurghadassa, mikd hidnen nimensé on ja

kauanko hén viipyy matkallaan. Sen jédlkeen aletaan hieroa kauppoja.

”When | talk with tourists, | ask them about their country, his first time or second time
in Hurghada. If he wants to buy something, | invite him to see my shop. If he likes
something, he can buy it. If he doesn't like it, | give him my business card to send his
friends to my shop and to listen to my good prices and compare outside prices. If he
finds my prices good, he can come back to make business. If he finds outside cheaper,
he has freedom to make business outside. That's what | talk with tourists about, just
business.” (HEM30.)

Erddan kaupan myyjat, joita molempia haastattelin, olivat puolestaan sitd mieltd, etti
hyvé kaupankdynti saadaan aikaan vasta sen jidlkeen, kun ensin on keskusteltu muista
asioista, kuten vertailtu eldmdd Egyptissd ja Euroopassa (HEM21a). Téllaisten
keskustelujen vuoksi heilld oli myds paljon ystidvid monista maista (HEM37). Myos
haastattelemani naiset olivat keskustelleet turistien kanssa islamista ja kulttuurista.
Heilld oli kuitenkin ollut puheenaiheena myos esimerkiksi koulutus ja naisen asema
(HEN23, HEN25). Vain yksi haastateltavistani sanoi, ettei hin halunnut puhua turistien

kanssa esimerkiksi uskonnosta tai seksistd (HEM24).

Turismi on myds kovaa kilpailua paikallisten vélilld. Kauppiailla on monia keinoja
saada turistit omaan kauppaansa. Joidenkin haastateltavieni mielestd myds uskonnosta
tehdddn kaupankdyntivdline. He mainitsivat egyptildisten kristittyjen havittelevan

turistien luottamusta vetoamalla siithen, ettd niin kauppias kuin turisti on kristitty.
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Tamain lisdksi muslimeista kerrotaan turistille huonoja asioita, jotta turistit eivit luottaisi

muslimeihin, eivitkd ostaisi heidén kaupoistaan. (HEM21a, HEM21b.)

Mielipiteitd turismista ja turisteista

Haastateltavieni mielestd turismi on hyvd asia, ja heiddn mielestddn turistit ovat
tervetulleita Egyptiin. He olivat iloisia, ettdi Egyptiin halutaan tulla ja ettd
matkakohteeksi on valittu juuri heiddn maansa. Turismin suurin hyoty on rahan tulo
maalle ja sitd kautta esimerkiksi uudet rakennukset ja uusi teknologia. Huonoksi
puoleksi nimettiin vélinpitdmattomét turistit. (HEM24.) Kuitenkin joka puolella
todettiin olevan niin hyvid kuin pahojakin ihmisid ja jokaisessa henkilossd niin hyvéa
kuin huono puolensa. Joillekin oli muodostunut tietynlainen kuva eri kansallisuuksista.
Selkein yleinen mielipide oli vendldisistd, joista monet eivét pitdneet. Venildisten
ajateltiin tulevan Hurghadaan vain ryyppddméidn, hajottamaan ja varastamaan
(HEM37). Heitd pidettiin epdkohteliaina. Erityisesti vendldisten naisten ajateltiin
tulevan Hurghadaan vain etsimédén egyptildistd miesseuraa. (HEM23b.) Veniliisten ei
myOskéddn ajateltu osoittavan mitdén kunnioitusta egyptildisida kohtaan. Ongelmaksi
koettiin myos se, ettd vendldisten rellestimiselle ei pystytty tekemiin mitdédn, koska he
olivat suurin turistiryhmi Hurghadassa ja heita piti kunnioittaa, koska he olivat vieraina

Egyptissd. (HEM21b.)

Muista turistikansallisuuksista oli mielipide-eroja, mutta esimerkiksi pohjoismaalaisista
pidettiin, samoin hollantilaisista ja italialaisista (HEM23b, HEM21b). Toisaalta yksi
haastateltavistani piti suomalaisia oudoimpana kansallisuutena. Hén arveli suomalaisten
olevan pelokkaita, koska Egypti on heille kaukainen Lé&hi-iddin maa. (HEM23a.)
Suomalaisten pelokkuudesta sain kuulla kaduillakin egyptildisiltd. Kévellessini kadulla,
en aina jaksanut kuunnella tyrkyttdvid kauppiaita, jotka juoksivat eteeni, kutsuivat
kauppaansa ja yrittivit saada minut pysdhtyméddn. He kysyivédt ldhes aina, mistd olen
kotoisin, monettako kertaa Egyptissd jne. Yritin viltelld heiddn katseitaan ja
kysymyksiddn péédstdkseni nopeammin eteenpdin. Joskus saatoin vastailla lyhyesti tai

sanoa vain, etten ollut kiinnostunut. Silloin tilloin kauppiaat kysyivit téllaisissa
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tilanteissa, miksi pelkédén heitd ja totesivat, ettd suomalaiset ovat aina niin peloissaan.

(PK: 31.)

Mind en ollut peloissani, eivitkd vilttdméttdi muutkaan suomalaiset, mutta kenties
tapamme yrittdd péédstd pois tilanteesta tulkittiin pelokkuudeksi. Joillekin oli néin
muodostunut kuva suomalaisista pelokkaina tai outoina, toisille luotettavina ja
sympaattisina. Yksi haastateltavani kuvaili montaa eri kansalaisuutta yksittdisilla
adjektiiveilla. Hollantilaiset turistit olivat hidnen mielestdén ystévillisimpid, italialaiset
hauskimpia, saksalaiset ylimielisimpid ja englantilaiset avoimimpia (HEM23a). Eri
turistikansalaisuuksista onkin kehittynyt tiettyjd kuvia, stereotypioita. Paikallisella
védestolld on niitd matkailijoista ja matkailijoilla on niitd paikallisista. Stereotypioita
syntyy, kun turistit ja paikalliset ovat vain pinnallisesti vuorovaikutuksessa toistensa
kanssa. Usein tétd tapahtuu kohteissa, jossa turistien mdiard on suuri, mutta yksittdisen
turistin oleskeluaika lyhyt. Massasta ei erotuta yksil6ind vaan tyyppeind, jotka
luokitellaan tiettyyn kategoriaan esimerkiksi kansalaisuuden mukaan. Joitakin piirteitd
valitaan kuvaamaan eri ihmisryhmii ja piirteiden toistuessa eri yksiloité tavatessa, my0os
stereotypia vahvistuu. Monesti negatiiviset ominaisuudet korostuvat stereotyypeissi.
(Pi-Sunyer 1989: 195.) Kuten aiemmin todettu, suurin turistiryhmi Hurghadassa on
venéldiset. He eivét varmasti kaikki ole epidkohteliaita, mutta en juuri kuullut hyvai
sanaa heistd egyptildisiltid. Venildisid ei siis ndhdd yksil6ind vaan yhtend massana,

jonka negatiivisia ominaisuuksia korostetaan.

Turistien etuoikeuksista

Monen haastateltavani mielestd turistien ei tarvitse ottaa lomallaan huomioon islamin
uskoa ja paikallista kulttuuria omassa kiytoksessddn. Moni sanoi, ettei koe hiiritsevéna
turistien alkoholin kéyttod julkisilla paikoilla tai naisten pukeutumista pieniin,
paljastaviin vaatteisiin. Turistien ei tarvitse muuttaa eliméntapojansa lomaviikon ajaksi,
vaikka he tulevatkin vieraaseen kulttuuriin (HEM23b). “They come to enjoy and take all
freedom and they have to treat with their culture, not our culture. Why she would wear
like a Muslim girl or don’t drink. No. He enjoys his time, takes all freedom, it's not a

problem for me. They don’t break any rules because he's not a Muslim. If a Muslim
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makes something bad, then he breaks the rules. But the tourist is not Muslim.”
(HEM30.) Turistin ei siis koettu voivan rikkoa muslimikulttuurin periaatteita, jos hin ei
itse ole muslimi (HEM27). Yksi haastateltavani oli sitd mieltd, ettd turismin ja turistien
el voi sanoa tuoneen naisten puolialastonta pukeutumista Egyptiin, vaan se on tullut

egyptildisen median ja muodin myd6té jo vuosikymmenid sitten (HEM23a).

Jotkut olivat kuitenkin eri mieltd. Vaikka turistien ei oletettu kéyttdytyvan kuin
paikallisten, turisteilta odotettiin kuitenkin kunnioittavaa kdytostd paikallisia ithmisid,
maan kulttuuria ja uskontoa kohtaan. Erds haastateltavani kertoi, ettd hianté itsedén ei
héiritse esimerkiksi bikineihin pukeutuneet naiset kaduilla, mutta joidenkin mielesté se
ei ole sopivaa, vaan hdvettdvaa kaytostd. ” | accept it all, some people accept it, there
are some people who don’t accept it. They say shame on you and they cover their eyes.”
(HEM32.) My®os laki tekee turistien kohdalla poikkeuksen. Turisti voi esimerkiksi juoda
kadulla alkoholia tai kayttdytyd muuten huonosti joutumatta kdrsiméddn seurauksia
kiytoksestddn. Egyptildinen joutuisi samanlaisesta kdytoksestd vankilaan. (HEM21a.)
Hallitus suosii ja auttaa turistia, mutta pitdd omat kansalaiset tiukasti kurissa. Jos
Euroopan ja Egyptin vilille tulisi selkkauksia, turisteja ei endd tulisi Egyptiin ja sitd
myO6td monet jdisivat ilman elantoa. (HEM21b.) Turismi on niin tirkedd Egyptille, ettd
turistien kanssa voidaan joustaa. Turistit eivdt vélttimattd huomaa vikaa omassa
kaytoksessddn, mutta he eivit aina kayttdydy kunnioittavasti (HEM24). Téllaisissa

tilanteissa paikalliset voivat yrittdd huomauttaa turistin kdytoksestd (HEM21a).

Edelliset haastatteluvastaukset tukevat Dennison Nashin kirjoituksia turistin
“etuoikeuksista”. Hén Kkirjoittaa, ettd wusein turistien ei odoteta sopeutuvan
isdntdyhteisdon, vaan ennemminkin isdntien odotetaan sopeutuvan vieraisiin tilanteisiin
turistien kanssa. Monesti isdnndt ndin tekevétkin. Turismin laajetessa paikalliset

joutuvat tekeméén monia kompromisseja omissa eldméintavoissaan. (Nash 1989: 46.)

Arveluja turistien matkustusmotiiveista ja asenteista paikallisia kohtaan

Haastateltavillani oli sellainen kuva, ettd turistit tulevat Hurghadaan lomalle

rentoutumaan ja nauttimaan etenkin lampimaésta ja aurinkoisesta ilmastosta sekd meresti
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(ks. esim. HEM37). Joidenkin turistien arveltiin tulevan seksilomalle (HEM23a). Neljdan
dssdn teoria (SSSS) tuntui siis olevan kdytinndstd tuttu haastateltavilleni. Neljan dssdn
lisdksi arveltiin, ettd ne, jotka ovat kiinnostuneita Egyptin historiasta tekevét retkid
Kairoon ja Luxoriin (HEM24). Joidenkin oletetaan tulevan siksi, ettd he ovat saaneet

matkan halvalla ja paikan pailldakin hinnat ovat alhaiset. (ks. esim. HEM23a.)

Haastateltavani arvelivat monien turistien pitdvdn egyptildisid ystdvillisind ja
kunnioittavan heitd (HEM30). Toisaalta monet olivat myds havainneet turistien
epdluottamuksen egyptildisten ystavillisyyttd kohtaan. Turistit luulevat paikallisten
olevan ystavillisid vain kaupankdynnin vuoksi (HEM23a) ja luulevat kauppiaiden
varastavan heidén rahansa (HEM30). Jotkut matkailijat ovat myds vakavia, varautuneita
tai pelokkaita egyptildisten ldhestyessd heitd. ” Some people are surprised when you
meet them on the street and say Hi, my friend. Some of them get surprised and say I'm
not your friend, but they don’t know exactly our traditions. Some ask how do you know
me to be your friend. Some accept it.” (HEM23b.) Harva turisti kuitenkaan todella oppii
tuntemaan egyptildisid ihmisid, eikd matka turistikaupunkiin muuta heididn ajatuksiaan,
kun he menevit takaisin kotimaahansa (HEM23a). Kauppiaista ja siitd, mitd egyptildiset

juttelevat turisteille kaduilla, on tullut joitakin valituksia:

" Here, some people stay outside and tell you good morning and if you would like to
take idea or come to look to my shop. Some people don’t like it. But most of the people
think that Muslim people more friendly. And thisis what | see also, Egyptian people are
more friendly than European, because | went to Europe and | know this. | was in
Denmark and Sweden. Everybody in a rush and in a hurry. Even sometimes here, if we
met now and we met after one hour still we stop and say hello and speak about
something. But there the people, everybody in a hurry. Like hi, how are you doing and
then leave.” (HEM32.)

Turismin vaikutus maailmankuvaan

Kansainvilisessd ympdristossd eldmiselld ja toimimisella oli vaikutusta jokaisen

haastateltavani eldmdidn. Hurghadaan muutto ja turistien kanssa kommunikointi on
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lisdnnyt tietoa ulkomaailmasta ja erilaisista eliméntavoista. Muutto Hurghadaan sai
nidkemdiin asioita uudella tavalla ja huomaamaan eroja paitsi egyptildisten ja turistien
vililld, my0s egyptildisten keskindisid eroja ja miten egyptildisissd eri kaupungeissa
elamé tuntui erilaiselta (HEM37). Pari haastateltavaani kiinnitti huomiota Hurghadan
“bisnesldhtoisyyteen” ja rahakeskeisyyteen. ” Everything's about price and money. And
every tourist place will be more expensive than any place of normal life. Everything is
coming too expensive.” (HEMZ27.) Hurghadasta on siis tulossa kallis paikka eldé
egyptildiselle. Niinpd Hurghadassa asuvien egyptildisten keskindinen Kkilpailu tulee
entistd kovemmaksi koko ajan, silld jokaisen on saatava tienattua rahaa, jolla elittda
itsensd ja perheensd. Monilla hurghadalaisilla onkin mielessd vain “’bisnes” (HEM21a).
Egyptildisten kova keskindinen kilpailu rahan tienaamisesta tulee esiin innokkaina ja
jopa aggressiivisina kaupankdyntiyrityksind turistien kanssa. Rahaa yritetdéin tienata
esimerkiksi pyytdmailld moninkertaista hintaa tuotteista tai palveluista ja vélittimalla

asiakkaita kaupasta toiseen (HEM21a).

Raha on egyptildiselle ehkéd perimméinen syy Hurghadaan tulemiseen ja matkailijoiden
kanssa kommunikoimiseen, mutta tuosta vuorovaikutussuhteesta on ollut myos paljon
muuta hy6tyd eldméssd. Haastateltavani ovat oppineet puhumaan eri kielid ja
tutustumaan eri kulttuureihin turistien kanssa jutellessa. ” | can’t go to Finland but | can
ask you about Finland. Give me some books like this, this is about Estonia [esittelee
saamaansa kirjaa]. | know Tallinn, | know Tarto. President changed one month ago.
President Bush has been in Estonia etc. | get information from tourists. | can’t go to
Finland but | know.” (HEM30.)

Paitsi muista kulttuureista, maista ja ihmisistd, my0s itsestd ja omasta eldmistéd opittiin
paljon Hurghadaan muuton yhteydessd. Joillakin muuttuivat ajatusmaailman liséksi
elaméntavat, minkd seurauksena esimerkiksi yksi haastateltavani mielsi itsensé aivan eri
ihmiseksi kuin ennen Hurghadaan muuttoa (HEM32). Turistien kanssa
kommunikoinnin ajateltiin laajentaneen omaa tietoutta asioista ja tuoneen paljon lisdd
kokemuksia eldmadn. Tuota 1lmi6ta yksi haastateltavani kutsui hyviksi globalisaatioksi:
" You know us and we know you” (HEN23). Oppimisen kautta tultiin my6s kriittisiksi
uudelle tiedolle. " | have to respect you but it doesn’t mean that | have to accept you.
And that’s completely different. To respect you, your point of view and your freedom or

whatever you call it in Europe... for me that’s really nice and | respect those people.
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But it doesn't mean that | have to accept them, as a way of life of mine. They have
theirs, and | have mine.” (HEM23a.)
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9. HURGHADA KULTTUURIEN KOHTAAMISPAIKKANA

Hurghada on turistikaupunki. Se on rakennettu turismin vuoksi, eikd se luultavasti
muuten olisi edes kasvanut — ainakaan nykyisen ndkoiseksi ja kaltaiseksi. Kaduilla
kulkee ympéri vuoden niin turisteja kuin (Hurghadaan muuttaneita) egyptildisid ja tima
kulttuurien yhteentérmiys on luonut Hurghadaan oman ilmeensé niin katukuvassa kuin
elaméntavoissa. Hurghadassa sekoittuvat eri puolilta Egyptid tulleiden ihmisten seki
eurooppalaisten tavat. Ndin kuvailee Hurghadaa erds haastateltavani: “ You can see
people from Alexandria, Luxor, Assuan, Cairo, other cities around Egypt. Those people
they do different things, they have different habits. So when you mix all those habits
together, it’s like that. Plus the European cultures, and it’s different too from country to
country. | mean what you see here in Hurghada is not the Egyptian culture, it’s mixed.”
(HEM32.) Edellisen lainauksen myo6td Hurghada tuntuu varsin kosmopoliittiselta
kaupungilta. Sielld eri kulttuureista tulevat ihmiset tutustuvat toisiinsa, eldvét sovussa ja
kunnioittavat toistensa tapoja, pitden toisaalta kiinni omasta alkuperéstdin ja toisaalta

omaksuen uusia tapoja.

Hurghadan kaupunginosat kuin eri maailmoista

Hurghadan jakaa kukin tavallaan eri kaupunginosiin, joten jonkun mielestd
Hurghadassa on vain kaksi kaupunginosaa, kun joku toinen voisi puhua useammasta.
Yhtd mieltd ollaan kuitenkin siitd, ettd Hurghadassa ovat El Daharin (Downtown) ja
Sakkalan (Sekala) kaupunginosat. Jotkut lukevat yhdeksi kaupunginosaksi myos El
Gounan, joka sijaitsee noin 25 kilometrin padssd Hurghadasta, mutta kuuluu Hurghadan
hallintoalueeseen. Toiset pitdvdt Hurghadan ja El Gounan viliin jddvai, hotelleista
tayttyvad rannikkoaluetta my0s yhteni kaupunginosana (esim. hurghada-tourism.com3).
Omassa tutkimuksessani en kuitenkaan késittele kahta viimeksi mainittua aluetta, silla
en itse viettdnyt aikaa niissd, eikd haastatteluissa ja kyselylomakkeissa monikaan
maininnut niitd kaupunginosiksi. Sen sijaan Daharin ja Sakkalan lisdksi mainittiin
monesti Hurghadan eteldosa, jota kutsutaan esimerkiksi New Hurghadaksi tai

hotellialueeksi. Sielld ei ole juurikaan paikallista asutusta, vaan luksushotelleja vieri
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vieressd. Jokaisella alueella on erikoispiirteensd ja joidenkin mielesti ne ovat niin

erilaisia, ettd ne ovat kuin y0 ja paiva (N49).

Daharia pidetddn Hurghadan (vanhana) keskustana, josta tulee nimitys Downtown
(hurghada-tourism.com3). Se on Hurghadan vanhinta aluetta, silld sielli arvellaan
sijainneen pienen sataman jo faaraoiden aikaan, tuhansia vuosia sitten. Tuolloin
sataman ympdrilld ei luultavasti ollut kuitenkaan kaupunkia tai ainakaan suurempaa
asutusta (HSM51). Daharissa asusteli vuosikymmenid sitten beduiineja, sekd muita eri
puolilta Egyptid tulleita ihmisid (HEM32). Nykydan Dahar on Hurghadan alueista
paikallisen hallinnon keskus. Sielld on myos esimerkiksi bussiasema, valtion sairaaloita
sekd poliisin ja armeijan pddmajat. Myos suurin moskeija ja koptikirkko loytyvéit
Daharista. Suuri osa Hurghadan egyptildisistd asukkaista asuu Daharissa, silld sielld
vuokrat ovat halvimpia (HSMS51). Yhden matkaoppaan mukaan Daharissa on jonkin
verran “perusegyptildisen” ndkoisid taloja, mutta ne eivét ole perinteisid savitiilitaloja,
vaan rakennusaineina on kdytetty muun muassa betonia ja poltettua tiiltd. (HSMS51.)
Kyselylomakkeisiin vastanneet matkailijat kuvailivat Daharia vanhaksi kaupungiksi ja
aidoimmin egyptildisen oloiseksi Hurghadan alueeksi, jossa nékyi eniten paikallisia ja
varikkdintd elamédnmenoa ja vihemmain turisteja kuin muilla alueilla. Ehka néistéd syistéd
Dahar tuntuikin erdén haastattelemani turistin mielesti “tavalliselta” kaupungilta (N42).
Muihin  kaupunginosiin ~ verrattuna  Dahar  ndytti jopa vdhdn kurjalta
suomalaismatkailijan silmédén. ” Ei nd& ehka ite ihmiset ajattele, etta se on kurjaa, mut
on se mun mielestd vahan kurjan nakostd, etta on keskenerasia rakennuksia ja e oo
siivottu rakennugjatteita tuolta. Ettd ihan hotellin vierestakin |6ytyy semmosia tos
rumia rakennuksia, mitk&é on kesken ja kyll& taélla joku muutama kulkukissa ja koirakin
on menny ja jatehuolto on aika olematonta néilla... On toi nyt vahan kurjan nakosta,

ettda maali rapisee siella sun téélla ja on noi autotkin aika huonokuntosia.” (HSN20.)

Sakkalaa pidetddan Hurghadan uutena ja modernina keskustana ja keskuksena.
Sakkalassa on monia hotelleja, kauppoja, kauppakeskuksia, ravintoloita, kahviloita,
elokuvateatteri, baareja jne. Palvelut on suunnattu erityisesti turisteille, ja he niitd
kayttdvitkin enimmédkseen, mutta kaduilla ndkee niin paikallisia kuin ulkomaalaisia.
(hurghada-tourism.com3.) Suuri osa Hurghadaan muuttaneista ulkomaalaisista kuten
oppaat asuvat Sakkalassa (HSM26). Sakkalassa eldma keskittyy erityisesti padkadulle,

Sheraton Roadille ja sen lahiymparistoon. Sheraton Road on noin kaksi kilometrid pitk&

&9



katu, jonka varrella on arviolta pari sataa myymaéldé, joista suurin osa on matkailijoille
suunnattuja matkamuistomyymaéloitd. Sakkalassa sijaitsevat hotellit ovat perustasoisia
majoituspaikkoja, luksushotellit sijaitsevat muualla. Sakkala on viihde-eldmin keskus,
joka ei mihinkdén vuorokauden aikaan tdysin hiljene. (HSMS51.) Matkailijat kuvailivat
kyselylomakkeissa  Sakkalaa  vauhdikkaaksi,  vilkkaaksi, jopa  kaoottiseksi
kaupunginosaksi. Huomiota kiinnitettiin myds sotkuisuuteen, kauppojen paljouteen ja
meluisuuteen.  Sakkalaa  luonnehdittiin ~ moderniksi,  turisteja  vilisevéksi

kauppakeskukseksi, jossa kuitenkin nikyi my0s paikallista elamaa.

New Hurghadaksi kutsuttu alue on nimensd mukaisesti kaupungin uutta aluetta.
Alueella ei ole paikallista asutusta, vaan matkailijoille tarkoitettuja hienoja hotelleja
vehreine puutarhoineen ja hiekkarantoineen. Aluetta pidetddn erittdin siistind turisteja
varten (HSM26). Padkadulla on ravintoloita, kahviloita, matkamuistomyymaélgitd ja
lansimaisia maailmanlaajuisesti tunnettuja pikaruokapaikkoja ja merkkivaateliikkeit4.
Hintataso on hieman kalliimpi kuin muualla. Kyselylomakkeiden kuvailujen perusteella
hotellialue miellettiin turisteja varten rakennetuksi, varakkaaksi, siistiksi ja rauhalliseksi
alueeksi. Jotkut kokivat ylellisyyden ja rauhallisuuden miellyttdvinad, toisten mielesti
hotellialue oli surkea massaturismin kohde, jollaisia 10ytyy mistd tahansa

turistikohteesta.

TAULUKKO 9. Hurghadan kaupunginosien vertailua

kaupunginosa Dahar Sakkala New Hurghada

varakkuus ja koyhin ja halvin varakkain ja kallein

hintataso

siisteys likaisin siistein

paikallisten ja eniten paikallisia, eniten turisteja,

turistien madra vihiten turisteja véhiten paikallisia

rauhallisuus vilkkain ja meluisin | rauhallisin

keskus paikallisen eldméin | kaupan ja viihteen | turismin keskus
keskus keskus

ikd vanhin uusin

90




Taulukkoon 9 on listattu Hurghadan eri kaupunginosien eroja haastattelujen,
kyselylomakkeiden ja omien havaintojeni perusteella. Suurimmat erot niyttdisivit
olevan Daharin ja hotellialueen vililld. Dahar on kaikin tavoin Hurgadan egyptildisin
osa (niin ihmismadriltddn, palveluiltaan kuin ulkon#odltddn), hotellialueen ollessa
kaikkein turistisin ja ldnsimaalaisin alue. Sakkala on siis periaatteessa eniten
paikallisten ja turistien yhteistd aluetta, jossa sekoittuvat niin egyptildinen eldméa kuin
turismin tuoma kauppa ja viihde. Turisti saattaa kokea olonsa ulkopuoliseksi
paikallisten keskelld Daharissa, kun hotellialueella hidn on turvassa hienojen
lansimaisten standardien tiyttdmissd hotelleissa muiden turistien keskelld. Paikallinen
voi puolestaan tuntea olonsa ulkopuoliseksi hotellialueella. Sakkala on hotellialueen ja
Daharin vélissd niin maantieteellisesti kuin kulttuuristen kohtaamisten kannalta. Se on
kuin paikallisten ja turistien yhteinen paikka, jossa molemmat ryhmét ovat edustettuina.
Siten vilkkaalla pddkadulla tapahtuu luultavasti eniten paikallisten ja ulkomaalaisten

kohtaamisia.

Hurghada muihin Egyptin kaupunkeihin verrattuna

Kyselylomakkeisiin vastanneet suomalaiset matkailijat vertasivat Hurghadaa etenkin
Kairoon ja Luxoriin. Joitakin mainintoja 16ytyi myds Sharm el Sheikhistd. Hurghada
ndhtiin siistimpidnd kuin Kairo ja Luxor; rantalomakohteena, turistikohteena ja
historiattomana. Hurghada miellettiin turisteille rakennetuksi kohteeksi, joka ndhdédn
tavallaan epdaitona egyptildisend kaupunkina. Silti se ndhtiin paikallisempana kuin
esimerkiksi Sharm el Sheikh. Luxor, Assuan ja ldhikaupungit miellettiin aidoiksi,
historiallisiksi kohteiksi, jossa ndkyy koyhyyttd, likaisuutta jne. Kairossa oli kdynyt
suurin osa vastaajista. Se miellettiin suureksi, saasteiseksi, mutta toisaalta historiallisesti

ndyttavaksi.

Moni egyptildinen haastateltavaani oli kotoisin Luxorista. Luxorista mainittiin
erityisesti Niili ja sen tuoma vihreys, temppelit ja hyvét ihmiset (HEM21a, HEM37).
Hyvilld ihmisilld tarkoitettiin ilmeisesti ihmisten vélisid suhteita ja kohtelua. Erdén
haastateltavani mielestd egyptildiset olivat Hurghadassa toykedmpid toisiaan kohtaan

kuin hédnen kotikaupungissaan Luxorissa. Luxorissa naapurit vélittivdt toisistaan ja
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kyselivdt toistensa perddn pdivittdin, suhteita pidettiin vahvoina. Nuoret ihmiset
kunnioittivat vanhempia. Hurghadassa vanhoja ei kunnioiteta samalla tavalla, ihmiset
eivat vilitd niinkd4n toisistaan kuin itsestddn. (HEM32.) Yksi turismin
huomattavammista vaikutuksista onkin sosiaalisten suhteiden astuminen talouden
kiemuroihin. Thmissuhteista tulee osa eldmadnansion tekemistd ja suhteet kaupallistuvat.
(de Kadt 1979: 61.) Taméd on hyvin ymmarrettdvdd matkailijoiden ja isdntien vélisissi
kohtaamisissa, silldi monet kohtaamiset ovat pinnallisia asiakaspalvelutilanteita.
Haastateltavieni puheiden perusteella suhteiden kaupallistuminen vaikuttaa kuitenkin
my0s paikallisten ihmisten vélisiin suhteisiin. Monet ovat tulleet Hurghadaan
nimenomaan toihin ja ansaitsemaan elantoa. Kun kilpailu kaupankdynnistd on kovaa
kauppiaiden vililld, jokainen haluaa oman yrityksensd menestyvén. Huoli omasta

menestyksestd kasvaa suuremmaksi kuin huolehtiminen naapureista.

Eroja Hurghadan ja Qenan vélilld kaksi haastateltavaani sanoi olevan kaikessa. Hinnat
ovat Hurghadassa korkeammat turismin vuoksi, mutta se ei ole ainoa asia, jonka turismi
on tuonut tullessaan. Turistien myotd my0s arkipdivdiset tavat ja perinteet ovat
muuttuneet, kuten pukeutuminen ja miehen ja naisen vélinen suhde. ” You can never
wear shorts in my town. | can’'t walk with a girl hand in hand on the street. | can't live

with a girl in a flat without real marriage. But here you can.” (HEM23b.)

Suomalaisten matkaoppaiden keskuudessa Hurghadaa verrattiin erityisesti Kairoon ja
Luxoriin. Hurghadassa turismi ndkyy katukuvassa eniten. Luxor néhtiin
historiarikkaana maalaiskaupunkina, jonka katukuvassa nédkyy sekaisin niin ihmisid,
eldimid kuin autojakin (HSM26). Sielld maaseudun eldméntapa eldd vahvana (HSNS52).
Kairoa pidettiin kiireisend, hektisend miljoonakaupunkina. Hurghadan ero Luxoriin ja
Kairoon verrattuna on erityisesti se, ettd kahdessa viimeksi mainitussa on eldméda ilman
turismiakin. Hurghada puolestaan eldd nimenomaan turismista. Jos sinne ei tule

matkailijoita, sielld ei tapahdu juuri mitdan. (HSM51.)

Tami seikka asettaakin kiintoisan kysymyksen Hurghadan tulevaisuudesta. Jos
Hurghadan kehitys etenee Smithin evoluutiomallin mukaisesti, turismi kéédntyy jossain
vaiheessa laskuun ja lopulta kohde hyldtdén saastuneena. Jadko kaupunkiin mitédn

elamai turismin kaikottua?
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Muutos — kalastajakylastd turistikeitaaksi

Luvussa 3.2 esitellyn Smithin evoluutiomallin mukaan sanoisin Hurghadan kdyneen
lapi mallin vaiheet A-D ja aineistonkeruuhetkelld, vuonna 2007 vastanneen eniten
vaihetta E. Kuitenkaan Hurghadan kehitys ei noudata tdysin evoluutiomallin vaiheita,

vaan vuonna 2007 havaittavissa oli my0s piirteitd vaiheista F ja G.

Ennen turismin saapumista Hurghadassa oli kalastajien satama, beduiineja ja muuta
vihdistd asutusta. Vuonna 1908 Hurghadassa oli vain muutama maja (hurghada-
tourism.coml1). (vaihe A.) Kun Hurghadaan saapui ulkomaalaisia reppuretkeilijoitad
1970-1980—luvun vaihteessa, sana alkoi nopeasti levitd Hurghadan mahtavasta
merenalaisesta maailmasta, pitkistd hiekkarannoista ja ympérivuotisesta hyvéstd
ilmastosta  (http://travel.mapsofworld.com/hurghada/information.html). Hurghadaan
alkoi saapua sukeltajia eri puolilta maailmaa. (vaihe B.) Matkailu kehittyi ja
Hurghadasta tuli matkakohde varakkaille lénsieurooppalaisille matkailijoille.
Ensimmiinen hotelli avattiin, se sijaitsi merenrannalla. Osa entisestd armeijan
lentokentdstd kunnostettiin ja liitettiin osaksi uutta lentokenttdd, mikd helpotti
ulkomaalaisten — matkailijoiden péddsyd paikanpddlle 1980-luvulla  (hurgada-
tourism.com4). (vaihe C.) Hotelleja rakennettiin lisdd ja parhaat rantapaikat menivit
hotellien yksityiskdyttoon. Ulkomaalaiset sijoittajat huomasivat Hurghadan potentiaalin
lomakohteena ja Hurghadaan alkoi ilmestyéd kansainvélisid hotelliketjuja, kauppoja ja

ravintoloita. (vaihe D.)

Lisddntyva hotelli- ja kauppatoiminta vaatii koko ajan enemmain tydvoimaa. Eri puolilta
Egyptid, erityisesti Yla-Egyptistd on saapunut Hurghadaan paljon ihmisid, etenkin
miehid tyon perdssd. He tyOllistyvdt turismiin liittyviin téihin kuten hotelleihin,
matkamuistomyymaél6ihin ja liikenteeseen. Hurghadaan rakennetaan uutta hotellialuetta,
jota kutsutaan nykyddn New Hurghadaksi. Kaupankdynnistd on tullut suuri ilmio, ja
kilpailu on kovaa esimerkiksi useiden matkamuistomyyméldiden viélilld. Jatkuva
laivaliikenne ja suuret mairét sukeltajia ja snorklaajia ovat kuormittaneet vedenalaista
maailmaa, ja esimerkiksi korallit ovat olleet vaarassa tuhoutua vélinpitdméttomien
turistien vuoksi (http://www.egyptvoyager.com/redsea formation diving.htm). (vaihe

E.)
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Muista  vaiheista ~ Hurghadan  tilanteeseen = sopivat  kuvaukset  kohteen
suuntautuneisuudesta ja jopa riippuvaisuudesta turismiin (vaihe F), alkuperdisen
matkailijatyypin  (reppuretkeilijit,  sukeltajat, = varakkaat ldnsieurooppalaiset)
korvautuminen pakettimatkailijoilla (itdeurooppalaisten turistien lisdédntyminen), sekéa

turistien keskiméérdisen kulutuksen laskeminen (vaihe G).

Hurghadan kasvua ja muutosta ovat olleet todistamassa niin sielld asuvat egyptildiset
kuin paikanpailld useita kertoja vierailleet ulkomaalaiset. Kysyttidessd haastatteluissa,
miten Hurghada on muuttunut vuosien varrella, monet vastaajat mainitsivat muutoksen
piirteitd, joita Smith luokittelisi fyysisiksi muutoksiksi. Téllaisia piirteitd ovat
esimerkiksi hotellien ja muiden rakennusten lisddntyminen, teiden parantuminen,
katujen siisteys ja valaistus sekd ihmismédrdn kasvaminen.  Erityisesti
kyselylomakkeisiin vastanneet, aiemmin Hurghadassa kdyneet matkailijat mainitsivat
vastauksissaan rakennusmaiden paljouden. Kohteen fyysiset muutokset mainittiin usein
ehka siksi, ettd ne ovat havaittavissa katsomalla, vaikkapa bussin ikkunasta, toisin kuin
taloudelliset ja sosiaaliset muutokset, jotka huomatakseen tiytyy paneutua tarkemmin
paikalliseen eldmidin. Fyysisid muutoksia tapahtuu luultavasti myds nopeammalla

tahdilla kuin sosiaalisia muutoksia.

Pidempédén Hurghadan tunteneet tai Hurghadassa asuneet haastateltavat huomasivat
kaupungissa muutoksia paitsi fyysiseltd, my0s sosiaaliselta, poliittiselta ja
taloudelliselta kannalta. Erds kauppias kertoi asiakaskunnan muuttuneen ja
kaupankdynnin huonontuneen. Hénen mukaansa hyvit ajat olivat ennen vuotta 2005,
jolloin kaupassa kédvi paljon turisteja ja pdivéssd saattoi tienata 500 Egyptin puntaa.
Nykyéddn asiakkaina oli ldhinnd venildisid ja itdeurooppalaisia, jotka eivét tehneet
paljon ostoksia ja niinpd péivin tulot saattoivat jddda 10 puntaan. (HEM21a.) Kyseiselld
kauppiaalla oli liikke Daharin kaupunginosassa. Sakkalassa kauppaansa pitinyt
haastateltavani oli puolestaan tyytyvéinen kaupankiyntiin. Hin myds huomautti, ettd
ennen Dahar oli kaupan keskus, mutta nykyédédn se on Sakkala. Sakkalassa on enemmén
kauppoja ja enemmén kilpailua kuin Daharissa, minkd vuoksi sielld on myds enemmén

asiakkaita. (HEM30.)
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Yksi haastateltavistani (HSN52) oli kdynyt Hurghadassa kaupungin kehityksen
alkumetreilld. Vuonna 1990 Suomesta lennettiin ensimmadistd kertaa Hurghadaan ja
tuolloin haastateltavani oli mukana oppaana. Hurghadassa toimi tuolloin vain kaksi
hotellia, Sheraton ja ystdvyyskyld Friendship. Tuohon aikaan Hurghadalla ei ollut
matkailijalle oikeastaan muuta tarjottavaa kuin hotelli ja uimaranta. Hotellien, sataman
ja vanhankaupungin vélissd oli vain hiekkaa ja erdmaata. Vuonna 1997 Luxorissa
tapahtuneen terrori-iskun vuoksi matkailu Egyptiin romahti. My6s Hurghadassa kehitys
pyséhtyi tuolloin. 2000-luvun alussa kasvu ja kehitys kuitenkin kiihtyivit. Rakennuksia
nousee jatkuvasti lisdd, uutta liiketoimintaa perustetaan, ja sen perdssd Hurghadaan
muuttaa niin egyptildisid kuin ulkomaalaisia. Ulkomaalaisten asukkaiden lisddntyessa

monikulttuuriset avioliitot ja perheet ovat lisddntyneet. (HSNS52.)

Hurghadaan tarvitaan jatkuvasti lisdd tyovoimaa kaupungin kasvaessa, ja kaupungista
onkin tullut suuri tyénantaja eri puolilta Egyptid tuleville ihmisille. Ongelmaksi on
kuitenkin muodostunut se, ettd yhd useammilla ei ole mitddn koulutusta. Kdyhissd
suvuissa tyopaikka Hurghadassa ndhdddn porttina parempaan eldméddn. Hurghadaan
tullaan tekemédn rahaa tai kenties etsimdén mahdollisuutta 16ytdd eurooppalainen vaimo

ja sitd kautta ovi ulkomaailmaan. (HSNS52.)

Jotkut egyptildisistd haastateltavistani olivat asuneet Hurghadassa 10 vuotta tai vdhidn
alle. He olivat nidhneet Hurghadan muutoksen ja kasvun tarkasti. He kertoivat
Hurghadan olleen vield 10 vuotta sitten pieni paikka, jossa oli vain muutamia hotelleja
ja paljon ympérdivad aavikkoa. Silloin myds ihmisid oli huomattavasti vihemman. (ks.
esim. HEM23b.) Nykyédn ihmisié virtaa Hurghadaan Egyptin muista kaupungeista tyon
perdssd (HEM32). Hurghadaan on kehittynyt yhteiso, jollaisesta ei vield 20 vuotta sitten
voinut puhua. Nykyddn rakennetaan esimerkiksi kouluja ja sairaaloita yhteisdd varten.

(HEM23a.) Poliittista hallintoa pidetdin vahvana (HEM21a).

Hurghadan kasvun ei koettu pysdhtyneen nykypdivddn mennessd, vaan joidenkin
mielestd joka pdiva toi jotain uutta Hurghadaan: uusia rakennuksia, uutta kaupankayntia
ja tyotd sekd uusia ihmisid niin Egyptistd kuin sen ulkopuoleltakin. Hurghada koettiin
siis alati muuttuvaksi kaupungiksi ja siksi erds haastateltavani totesikin minulle: ” |

don’'t know how | can say, but every day we have new Hurghada” (HEM27).
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Islamin ja kristinuskon, arabikulttuurin ja ldnsimaalaisuuden kohtauskentta

L ansimaalaistuva Hurghada

Hurghada on egyptildinen kaupunki, ainakin kartalla. Luvun 9 alkukappaleessa kirjoitin,
kuinka haastateltavani ajatteli, ettd Hurghada ei ole aitoa Egyptid, vaan turisteille
rakennettu kaupunki, jossa sekoittuvat eri kulttuurit ja eldméantavat. Ajatukseen siitd,
ettd Hurghada ei ole tdysin egyptildinen kaupunki, yhtyvdt myos jotkut muut
haastateltavani. Lansimaalaisen kulttuurin vaikutus Hurghadaan on yksi niistd asioista,
joka saa kaupungin tuntumaan epdaidolta egyptildiseltd kaupungilta. Miten

lansimaalaisuus sitten ndkyy Hurghadassa?

Kysyin suomalaisilta matkailijoilta ja matkaoppailta, nikyykd ldnsimaalaisuus
Hurghadassa ja jos kylld, niin miten. Suurin osa kyselylomakkeisiin vastanneista oli sitd
mieltd, ettd lansimaalaisuus nékyy ainakin véhin. Lénsimaalaisuuden ilmentymiksi he
mainitsivat useimmiten tavara- ja palvelutarjonnan, sekd siisteyden ja hyvén
hygieniatason. Kaupoista saa ldnsimaisia tuotteita ja palvelua saa monella eri kielella.
Esimerkiksi hotellialueella on vaatekauppoja, jotka myyvit Levistd, Adidasta, Nikea,
Pumaa ym. kansainvilisesti tunnettuja merkkejd. Pikaruokapaikkoja, kuten
McDonald’s, Kentucky Fried Chicken ja Burger King, 16ytyy my0s niin hotellialueelta
kuin Sakkalasta. Egyptin hienoimmat autot ja moottoripydrit 16ytyvdat Hurghadan
alueelta (HSMS51). Hotellialueella on myds Hard Rock Cafe. Muutenkin baarit,
yokerhot ja klubikulttuuri liitettiin l&nsimaalaiseen kulttuuriin. Yhden matkaoppaan
mukaan Hurghadassa on joitakin yokerhoja kuten Havana Club, jonne tavallisella
egyptildiselld ei ole asiaa, ellei hdn ole turistin tai matkaoppaan seurassa (HSM24).

Alkoholin kiyttd, huumeet ja irtosuhteet ovat myos tulleet Hurghadaan tursimin myota.

Joidenkin mielestd ldnsimaalaistumista on jo se, ettd matkailijat hyviksytdan alueella ja
ettd heiddt otetaan huomioon eri asioissa (M42). Esimerkiksi hotellien rannat ovat
tdynnd uima-asuisia auringonottajia. Vaikka yldosattomissa auringonotto on kielletty,
oman kokemukseni mukaan titd sdantdd jatkuvasti rikotaan. Yleensd tdllaisissa
tilanteissa hotellihenkilokunta puuttuu asiaan menemadlld huomauttamaan asiasta

auringonottajalle. Rannat eivit ole pelkdstdén ldnsimaalaisten turistien suosimia. Néin
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omilla matkoillani hotellin rannalla my06s hotellissa asuvia musliminaisia lapsineen.
Naiset tosin olivat yhtd hunnutettuja kuin kadulla kdvellessddn, ja he jopa kavivit

uimassa hunnut pééllaan.

Yksi asia, joka usein yhdistetddn lansimaalaisuuteen, on kaupankiynti ja sithen liittyva
kilpailu, siis markkinakulttuuri ja kapitalismi. Hyddykkeitd yritetiin myyda
mahdollisimman paljon matkailijoille ja saada matkailusta kaikki taloudellinen hydoty
irti. Kaikki myynnissa oleva tavara ei ole aitoa, vaikka niin saatetaan sanoa. Papyrus on
tehty monesti banaaninlehdistd ja alabasterikivi onkin vain halpa jiljennds. Padasiana
on tuottaa ja myydd mahdollisimman paljon, mahdollisimman korkeaan hintaan.
Matkamuistoista ~ tulee  massatuotantoa.  Téllaista ~ matkamuistotavaraa  on
antropologisissa tutkimuksissa kutsuttu “lentokenttdtaiteeksi” (McKean 1989: 129).
Kapitalistisesta ajattelutavasta on seurannut myos individualismin korostuminen,
ainakin Hurghadassa. Monet nuoret miehet tulevat Hurghadaan nimenomaan tdiden
vuoksi ja rahaa tehdédkseen, ilman perhettddn, joka ji4 toiseen kaupunkiin. Niinpd kotiin
jad myos se yhteisollisyyden tunne, joka kotikyldssa vallitsee. Hurghada tiyttyy siten

”bisnestd” tekeméén tulleista yksildista.

Monet miehet etsivét itselleen eurooppalaista vaimoa, tai ainakin lyhyempéd romanssia.
Toisaalta ilmeisesti myds yhd useampi naismatkailija tulee Hurghadaan etsimédén seuraa
lomansa ajaksi tai pitemméiksikin aikaa. Jotkut ulkomaalaiset jddvat tillad tavoin
asumaan ja tyOskentelemiidn Egyptiin. Erds haastateltavani (HEM23b) mainitsi timén
tuottavan ikdvidid jénnitettd egyptildisten ja ulkomaalaisten vilille, silld ulkomaalaiset
tyontekijat saavat huomattavasti korkeampaa palkkaa kuin egyptildiset, koulutetutkin

tyontekijat.

Hotellialueella ja muualla Hurghadassa ldnsimaalaisuus ndkyy ennen kaikkea ihmisissa.
Ulkomaalaisten naisten ja hunnutettujen musliminaisten pukeutuminen on varsin
erilaista. Kuitenkin monet, etenkin nuoret musliminaiset ovat saaneet vaikutteita
lansimaalaisesta tyylistd. Hunnut saattavat olla merkkituotteita ja jalassa voidaan pitda
farkkuja (N24). Hurghadassa asuvat miehet puolestaan ovat omaksuneet ulkomaalaisten
matkailijjoiden tavan pukeutua vield perusteellisemmin. Perinteiset egyptildiset
galabeijat ovat vaihtuneet housuihin ja paitoihin, lippalakkeihin ja aurinkolaseihin.

Muutos ei ole kuitenkaan ainoastaan ulkoinen. Ilmeisesti eurooppalainen tapa eldd on
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tavoiteltua joidenkin Hurghadassa asuvien egyptildisten keskuudessa ja sen jiljittely
ilmenee demonstraatioefektin tavoin, kdyttdytymélld mahdollisimman samalla tavoin
kuin matkailijat. Pukeutumistyyli, kdnnykodiden kayttd, baareissa kéynti, alkoholin
kayttd ja irtosuhteet ovat monelle nuorelle miehelle kuin eurooppalaista muotia, jota
halutaan seurata. Lansimaalaisuus nikyy siis pintaa ja ulkokuorta syvemmalld, arvoissa
ja asenteissa. Eurooppalainen eliméntapa on niin ihannoitua, ettid sitd jdljitellddn ja
matkitaan. Toisaalta Hurghadasta 10ytyy varmaan myds niitd, jotka eivdt pida
lansimaalaisuudesta ja ldnsimaalaisista ihmisistd (HSM29). Télloin omasta kulttuurista

ja eldmintavoista pidetdén kiinni ehké vieldkin tiukemmin kuin ennen (HSN20).

Yksi haastateltavani kertoo eurooppalaista eldméntyylid jiljittelevien egyptildisten
pitdvén itsedén tyylikkdind ihmisind. Hén epdilee eurooppalaisuuden jdljittelyn johtuvan
siitd, ettd egyptildiset haluavat olla mukana muuttuvassa maailmassa siind missé
muutkin. Hénen mielestddn jéljittely ei siind suhteessa ole onnistunut, ettd huonoja
tapoja on omaksuttu paljon, hyvid ei ole vield osattu seurata. (HEM32.) Mitd ndmi
huonot ja hyvit tavat sitten ovat, jdi osittain tulkinnan varaan. Aiemmin haastattelussa
sama informantti kuitenkin viittasi alkoholin kaytt6on, juhlimiseen ja irtosuhteisiin

huonoina tapoina, jotka hén oli omaksunut muuttaessaan Hurghadaan asumaan.

Hurghada — islamilainen matkakohde?

Egyptildisistdi n. 90 % on muslimeja (http://looklex.com/e.o/egypt.religions.htm).
Voidaan olettaa, ettd suunnilleen samassa suhteessa Hurghadassa asuvat egyptildiset
ovat muslimeja. Hurghada on siis selkedsti muslimikaupunki, mutta sitd ei mainosteta
islamilaisena lomakohteena, vaan hienojen hotellien, kameliratsastuksen ja Red Sea
Rivieran kuvailuin (HSMS51). Miten islamin usko nédkyy ulkomaalaiselle Hurghadan
matkan aikana? Kyselylomakkeisiin vastanneet suomalaismatkailijat ja matkaoppaat
kiinnittivit huomiota  erityisesti  kaupungin = miesvaltaisuuteen ja  naisten
nakymattomyyteen katukuvassa. Turismiin liittyvit ty6t, kuten hotelli- ja ravintola-alan
tyot, litkenne, kauppa jne. ovat kirjaimellisesti miehitettyjd. Siksi etenkddn kaupungin
turistisimmilla alueilla, kuten hotellialueella ja Sakkalassa ei naisia ndy yhtd paljon kuin
miehid. Vuoden 2006 tilastotietojen mukaan miehid Hurghadassa asui noin 53 200 ja

naisia 33 500 (hurghada-tourism.com2). Miehid on siis enemmain, mutta ei ehki siind
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suhteessa, mitd luullaan. Matkailijat eivdt nde naisia, koska he eivét tyOskentele
turismin parissa, eivitkd he siksi liiku turistialueilla. Naisia puolestaan ndkyy paljonkin
paikallisten asuinaluilla kotiensa pihoilla juttelemassa muiden naisten kanssa, sekd
esimerkiksi torilla aamuisin (hurghada-tourism.com5). Naisten hunnut kiinnittivit

odotettavasti suomalaismatkailijoiden huomiota, niin kaduilla kuin etenkin rannalla.

Uskonnon harjoittamiseen liittyvidt asiat, kuten rukoiluhetket moskeijassa tai vaikka
hotellin oven edessd, kiinnittivdt matkailijoiden huomion. Itsekin todistin muutamaan
otteeseen hotellin pddovien vartijoita levittdmissd rukousmattoaan Mekan suuntaan ja
alkavan rukoilla siind ovien edessd kesken tydovuoroaan (PK: 12). Toisaalta yksi
suomalaismatkailija (HSM60) totesi, ettd muslimikaupungissa olisi voinut odottaa
olevan enemmin moskeijoita tai pienempid temppeleitd. New Hurghadassa ja
Sakkalassa kun ei ollut yhtdkdin ja Daharissakin oli vain yksi iso moskeija.
Rukouskutsuja oli kuultu niin pdivilld kuin yolldkin. Rukouskutsujen soittamista on
tosin suositeltu valtiovallan toimesta viltettdvan joillakin alueilla ja joinakin
vuorokaudenaikoina, silld turisteja ei haluta hiiritd ja herdttdd (HSMS51). Perjantain
tirkeys muslimien viikon pyhdpdivind ndkyi katukuvassa (HSNS52). Etenkin
ensimmadiselld kenttdtyOmatkallani, kun hotellimme sijaitsi Daharissa, perjantaiaamuna
thmettelin, kun kadut olivat niin tyhjid ja hiljaisia. Selitykseksi valkeni, ettd perjantai on
muslimeille samankaltainen pyhdpédivd ja yleinen vapaapdivd kuin sunnuntai on

kristityille. (PK: 12.)

Matkailijoiden ruoka- ja juomatottumuksissa islamin usko tuli ilmi siten, ettei
porsaanlihaa ollut saatavilla ja alkoholin myynti oli rajoitettua. Etenkin Ramadanin
aikaan monien ravintoloiden oviin ilmestyy kylttejd, ettei alkoholia myyda ollenkaan
(HSN52). Osa kaupoista ja ravintoloista voidaan sulkea hetkeksi rukoushetkien ajaksi

(HSM22).

Yhden haastateltavani mielestd islamin usko ja egyptildinen kulttuuri ovat vaikeasti
erotettavissa toisistaan, ne ovat kasvaneet yhteen. Hdn puhuu muun muassa
egyptildisten “insh Allah” -asenteesta, joka tulee ilmi egyptildisten eldmin joka
kédnteessd. Asian kuin asiankin ajatellaan tapahtuvan “insh Allah” — jos Luoja suo.
Tadma koskee niin liikennettd kuin kaupankayntidkin. (HSM29.) Kuten aiemmin totesin,

matkailijoilta pyydetddn moninkertaista hintaa tuotteen oikeaan hintaan né&hden.
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Matkailijoilta ei siis varasteta, mutta heiltd huijataan rahaa, eikd islam téti kielld, vaan
antaa luvan pyytdd korkeampaa hintaa toisuskoiselta (HSMS51). Rahan huijaus on

sallittavaa ja onnistuu — jos Luoja suo (HSM29).

Kaksi egyptildistd haastateltavaani oli sitd mieltéd, ettd vaikka suurin osa Hurghadassa
asuvista egyptildisistd on muslimeja, Hurghadassa ei nde oikeata islamin maailmaa.
Heidin mielestddn Hurghadassa on paljon huonoja muslimeja, jotka kiyttivit alkoholia,
harrastavat irtosuhteita ja muutenkin kidyttdytyvit Koraanin sanojen vastaisesti tai
yksinkertaisesti vain etddntyvat uskonnostaan (HEM32). “ Islamic culture you can seein
the pray time. If you walk by mosque in a shopping area you'll find out that so many
shops are closed. Or if it's not closed, the guy is praying inside. It doesn’'t mean that
you are a good believer if you pray, some people pray as a habit, without any meaning.
But | think ISlamic culture doesn’t really show in Hurghada at all. It’s a temptation city.
Most of the people who live in Hurghada lost their own culture... They came here, they
mix up different points of views, different cultures, so they lost two cultures. They're not
westerns and they’ re not Egyptian, they're in the middle.” (HEM23a.)

Jéljitellessddn eurooppalaisia matkailijoita, Hurghadassa asuvat egyptildiset etddntyvit
omasta kulttuuristaan ja uskonnostaan, mutta heistd ei mydskdin tule eurooppalaisia.
Haastateltavani mielestd he siis eivdt ole kulttuuriltaan endd egyptildisid, mutta eivit
myOskddn ldnsimaalaisia, he ovat jotain siltd véliltd. Tédmid seikka herdttdd
kulttuuriantropologin mielenkiinnon. Koska Hurghadassa sekoittuvat eri uskonnot ja
kulttuurit, kaupungissa syntyy uusi kulttuuri tai alakulttuuri ainakin miesten
keskuudessa. Témén kulttuurin omaksuvat erityisesti turismin parissa tyoskentelevit
egyptildiset. Ovat he sitten muslimeja tai kristittyjd, uusi kulttuuri ei luo heille
samanlaisia rajoituksia kuin heidédn kotikylénsé tiiviin yhteison eldméntavat. Perinteiset
suhteet nuorten ja vanhojen vélilld sekd miesten ja naisten vélilld heikkenevit ja
yhteisollisyyden tilalle tulevat vapauden tavoittelu ja individualismi. Toisaalta
uudenlainen eldmintyyli ei luo ainoastaan vapauksia, vaan myos paineita, jotka voivat
johtaa sosiaalisiin ja psyykkisiin konflikteihin (Nash 1989: 48). Paineet syntyvit
esimerkiksi pinnallisten ja objektiivisten vuorovaikutustapojen opettelun myotd (Nash
1989: 48) ja eldmisestd vieraan, kilpailuhenkisen kulttuurin vaatimusten mukaan.
Lansimaiset kauneusihanteet otetaan huomioon omaa tyylid luotaessa, ja uskonnon

antama voima vaihtuu materialismiin ja erilaisiin kulutustottumuksiin.
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10. POHDINTA

Katariina Korpela kirjoittaa, ettd 1960- ja 1970-luvun Espanjan matkailun suosio
perustui halpoihin, hintoihin, hyvéin ilmastoon ja pitkdén rantaviivaan. Espanjan
perinteiselld kulttuurilla ei sen sijaan ollut juuri merkitystd matkailun kasvussa. Se, miti
turistit halusivat Espanjalta, tiivistyi neljdén dssdén (sun, sand, sea, sex). (Korpela 1995:
176.) Samankaltainen ilmi¢ on havaittavissa Hurghadan matkailussa. Havaintojeni ja
tutkimusaineistoni perusteella Hurghadaan tuleva (suomalainen) turisti luokitellaan
massaturistiksi, joka tulee Hurghadaan nauttimaan neljéstd “dssédstd”. Virkistyksellisen
turismin lisdksi osaa matkailijoista kiinnostaa kuitenkin myds Egyptin historia, ja
Hurghada toimiikin maantieteellisen sijaintinsa vuoksi hyvind tukikohtana niille, jotka
haluavat vaikka lyhyen matkan aikana kidydd Kairossa ja Luxorissa. Vaikka
historiallinen ja virkistyksellinen turismi ovatkin erilaisia aktiviteeteiltaan, niitd yhdistaa
omassa tutkimuksessani se, ettd ne ovat molemmat massaturismin muotoja, jossa isénté-
vieras-suhteet jddvat pinnallisiksi ja lyhyiksi. Myds Smith kirjoittaa, ettd
institutionalisoitunut turistiteollisuus tdhtdd usein palvelemaan turistivirtaa, jolloin

isdntien ja vieraiden vuorovaikutus on enemminkin taloudellista kuin sosiaalista (Smith

1989: 5).

Hurghadan turistivirtaa voisi verrata jopa liukuhihnatydskentelyyn, jossa paikalliset
asukkaat ja erityisesti turismin parissa tyOskentelevdt ihmiset, kuten kauppiaat ja
hotellityontekijdt, ottavat vastaan uusia turisteja pysdhtyméttd. Turistit tulevat ja
menevit ja viipyvit paikassa usein vain hetken. Kun kyse on lyhyesté ja pinnallisesta
kohtaamisesta jatkuvasti vaihtuvien turistien ja paikallisen asukkaan vélilld, ei ole ihme,
ettd isdntien ja vieraiden vuorovaikutussuhde jd4 pinnalliseksi ja on enemmén
taloudellinen kuin sosiaalinen. Useat kyselylomakkeeseen vastanneet turistit sanoivat
olleensa tekemisissd paikallisten ihmisten kanssa ainoastaan asiakaspalvelutilanteissa,
joissa puhuttiin 1dhinnd tuotteen tai palvelun ostamisesta. Myo0s jotkut egyptildisistd
haastateltavistani kertoivat puhuvansa turistien kanssa vain kaupankdynnistd. Kuitenkin
niin turistien kuin egyptildisten kertomana ilmeni tapauksia, joissa oli puhuttu
kaupankdynnin lisdksi myds muista asioista, kuten Suomesta, Egyptistd, uskonnoista ja
omasta perheestd. Télloin vuorovaikutussuhteeseen tuli lisdd sosiaalista ulottuvuutta,

joka saattoi lisdtd kulttuurienvilistd kiinnostusta ja jos tilanne koettiin miellyttdvaksi
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asiakkaan puolelta, se saattoi johtaa ostopddtokseen. John Urry toteaa, ettd ostaessaan
tuotteen tai palvelun, asiakas ostaa myds tietyn sosiaalisen kokemuksen (Urry 1990:
68). Ostajalle sosiaalisen vuorovaikutuksen hetki, vaikka hyvin lyhytkin, on tirkein
hetki ostettaessa tuotetta tai palvelua. Jos asiakas on tyytyvéinen palveluun, hin tulee
todenndkodisimmin uudestaan. (Urry 1990: 71.) Ostohetken tédrkeys tulee hyvin ilmi
omassa aineistossani, silld kaupantekoon liittyvét tilanteet tulevat aineistossani ilmi
muita teemoja laajemmin. Asiakkaiden tyytyvidisyys on varmasti hurghadalaisille
kauppiaille tirkedd, mutta monella suomalaisella ndyttdd kuitenkin aineistoni valossa

olevan ikdviksi koettuja muistoja asiakaspalvelutilanteista.

Aineistoni mukaan suurin osa turistien ja paikallisten asukkaiden kohtaamistilanteista
tapahtuu asiakaspalvelutilanteissa, esimerkiksi kaupanteon yhteydessd. Koska
kauppatilanteet ovat yleisimpid kohtaamistapoja turistien ja paikallisten vililld ja koska
nithin kiinnitettiin aineistossani erityisen paljon huomiota esimerkiksi suomalaisten
puolelta, niihin on syytd paneutua tarkemmin, selvittdd mika tilanteissa on ongelmana ja
pohtia mistd se johtuu. Aineistostani paistaa suomalaisten oudoksuminen kauppiaiden
tyrkyttdvddn myyntityyliin ja paikallisten ihmettely turistien torjuntareaktioihin.
Nayttadkin siltd, ettd juuri ndma tilanteet, joita jokainen kauppakojujen ohi kdveleva
turisti kohtaa matkallaan, luovat suurimman kulttuurien yhteentérmayksen suomalaisten
turistien ja egyptildisten vélilld. Suomalaiset kokivat kauppiaiden ldhestyvén heiti liian
aggressiivisesti ja halusivat siksi vetdytya tilanteesta. Kauppiaat puolestaan tulkitsivat
tuon vetdytymisen arkuutena ja ldhestyivdt potentiaalista asiakasta entistd
innokkaammin. Tyrkyttdmisend koetut myyntitilanteet koettiin suomalaisten
keskuudessa negatiivisina ja ahdistavina, ja osaan vastaajista ne ilmeisesti vaikuttivat
niin paljon, ettd ahdistavat tilanteet varjostivat kuvaa koko matkasta. Suomalaisia
ahdisti myyntitilanteissa paitsi tyrkyttdiminen myds tinkiminen. Kaupankdynti oli siis
kaikkea muuta kuin koti-Suomessa: vailla selkeyttd ja jarjestystd. Hintoja ei ollut esilld,
ja kun niitd kysyttiin, tiedettiin, ettd ne olivat yldkanttiin ja pitiisi aloittaa neuvottelu ja
tinkiminen. Jos sen aloittaisi, ei ehkd endi saisi kauppiasta kintereiltdén. Jos kauppaan
jdisi, tarjottaisiin ehkd teetd ja siitd olisi epédkohteliasta kieltdytyd. Aikaa saattaisi
vierdhtdd pitkdkin tovi, vaikka haluaisi ehtid vield moneen muuhun paikkaan.
Kaupankdynnin kulun ajatteleminenkin jo saattaa siis tuntua suomalaisesta

epétoivoiselta, ja niinpd on helpompi yrittdd valttad sitd. Kukapa haluaisi sekaantua
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johonkin, joka koetaan kaaoksena, etenkdén lomalla, josta halutaan rentoa ja huoletonta

aikaa.

Nuifez kirjoittaa, ettd mitd suurempi etninen ja kulttuurinen etdisyys isdnnin ja vieraan
vdlilld on, sitd suurempi sekaannuksen, luonnottomuuden ja védrinymmartdmisen
mahdollisuus on heiddn kommunikaatiossaan (Nuiiez 1989: 271). Ajatus tuntuu sopivan
kuvaamaan  tutkimusaineistoni  tuloksia. Suomalaisten  ja  egyptildisten
kommunikaatiossa on niin kieliongelmia kuin erilaisten ajattelutapojen yhteentdrmays.
Se mitd voi lukea saamieni haastattelu- ja kyselylomakevastausten rivien vélistd on
epdtietoisuus, niin egyptildisten epétietoisuus suomalaisista kuin suomalaisten
epétietoisuus egyptildisistd. Epdtietoisuus aiheuttaa usein véérid johtopaitoksid ja luo
helposti stereotyyppejd. Jotkut kohtaamani egyptildiset kommentoivat kaikkien
suomalaisten olevan pelokkaita, ja suomalaiset puolestaan ajattelivat egyptildisten
olevan epirehellisid. Stereotyypittely on ihmismielen tapa jérjestelld ja organisoida
uusia ihmisid ja kulttuureja tiettyihin luokkiin. Turismin parissa tydskentelevit
egyptildiset tapaavat jatkuvasti uusia ihmisid, joihin ei vain voi kaikkiin tutustua.
Tuntuu loogiselta siind tilanteessa, ettd ihmismieli luokittelee ja ryhmittelee. Paikalliset
luokittelevat turisteja esimerkiksi kansallisuuden perusteella. Luokittelu ei valttamatta
ole huono asia, vaikka silld yleistetdin ja unohdetaan yksilo, koska eri kansallisuuksissa
on todella eroja, esimerkiksi kidyttdytymistavoissa. Itse asiassa paikalliset kauppiaat
voisivat jopa enemméin hyodyntid stereotyyppeji kaupankdynnissidin. Jos suomalaiset
kerta koetaan pelokkaiksi, miksi ldhestyd potentiaalista asiakasta uhkaavasti ja tyrkyttda
tuotteitaan? Suomalaisturistit puolestaan halusivat selvésti kunnioittaa muslimimaan
tapoja lomallaan pukeutumalla sdddyllisesti ja jattdmalld alkoholin kdyton vahéiseksi.
He olivat siis ottaneet selvdd lomakohteestaan ja halusivat kunnioittaa vierasta
kulttuuria mukauttamalla omaa kaytostddan. Heitd eivdt hdirinneet moskeijoiden
rukouskutsut, vaan he kokivat ne eksoottisiksi. Mutta kohdatessaan kasvotusten
egyptildisen kauppiaan, tilanne koettiin monessa tapauksessa enemménkin ahdistavaksi

kuin eksoottiseksi.

Tapausta voi ldhestyd paitsi selkeyden ja jirjestyksen puuttumisen ja erilaisten
kaupankdyntikulttuurien vertailun kannalta, my0s ihmisen henkilokohtaista reviirid
tutkimalla. Me suomalaiset olemme tottuneet tilaan ympérillimme, eli henkilokohtainen

reviirimme on suuri. Olemme tottuneet kierteleméddn ja katselemaan rauhassa ja
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vapaasti. Egyptildiselle kauppiaalle pienikin vilkaisu tarkoittaa kuitenkin kiinnostunutta
asiakasta, jota ldhestytdin vaikkapa kadun toiselta puolelta, halutaan pysdyttdd asiakas
ja ohjata hédnet kauppaan. Téllainen tungetteleva ldhestyminen rikkoo suomalaisen
tottumusta tilaan ja vapaaseen valintaan, ja mikidli kauppias tulee myos fyysisesti liian
lahelle, se koetaan uhkaavana. Egyptildisten hyokkdavian kéytoksen selittdd kova
kilpailu asiakkaista ja toimeentulosta. Kuitenkin hienovaraisemmalla kaytokselld he
saisivat enemmaén ainakin suomalaisia tyytyviisid asiakkaita. My0s erikoistuminen voisi
auttaa kaupankdynnissé. Joitakin suomalaisia vastaajia tuntui tympivén se, ettd kauppoja
on vieri vieressd ja ne kaikki myyvét samoja tuotteita. Erikoistuminen joihinkin

tiettyihin tuotteisiin erottaisi kaupan muiden joukosta ja toisi sitd kautta asiakkaita.

Jos suomalaiset haluaisivat asiallisuutta, vapaata valintaa, ripeyttd ja jérjestystd
kaupankdynnin yhteydessd tapahtuvalta kommunikaatiolta, mitd egyptildiset sitten
haluaisivat? He ihmettelivit suomalaisten vakavuutta ja vetdytyvyyttd mennessidin
juttelemaan heille. Suomalaisilla ja egyptildisilld on siis ehkd erilaiset ldhtokohdat
kommunikointiin paitsi kaupankdynnissd, my0s yleiselld tasolla. Suomessa on vasta
lahivuosina alettu omaksua niin sanottua small talkia, joten kaikilla se ei varmaan tule
luonnostaan, etenkddn vieraiden ihmisten kanssa. Egyptildiset puolestaan haluavat
jutella ja heilld tuntuu ennen kaikkea olevan aikaa juttelulle niin kauppiaan roolissa kuin
kadulla térmétessddn tuttuihin: ” | was in Denmark and Sweden. Everybody in a rush
and in a hurry. Even sometimes here, if we met now and we met after one hour, still we
stop and say hello and speak about something. But there the people, everybody in a
hurry. Like hi, how are you doing, and then leave.” (HEM32.) Haastateltavani koki
Pohjoismaissa kdydessddn ihmisten kiireen epdystdviéllisend. Sama kiireinen tyyli
luultavasti toistuu pohjoismaalaisten kéyttdytymisessd my0Os lomalla. Juttelulle
egyptildisten kanssa ei valttdmittd koeta olevan aikaa, vaan lomalla saatetaan laittaa
etusijalle rentoutuminen ja oman matkaporukan kanssa oleminen, ei niinkdin uusiin
thmisiin tutustuminen. Tdma tietysti vaihtelee henkil6ittdin ja matkustusmotiivien
mukaan. Jos loman tarkoitus on uusien kokemuksien etsiminen ja sosiaalisten suhteiden

luominen, silloin kauppiaiden jutteluyrityksiin vastataan ehka positiivisemmin.

Niin kaupankédynnissd kuin muissakin isidntd-vieras-kohtaamistilanteissa on nédkyvissa
paitsi kulttuurieroja, my0s erds suuri kontrasti ja siitd aiheutuva jénnite isdntien ja

vieraiden vilille. Tdméan kontrastin ja jinnitteen luovat tyd ja vapaa-aika (ks. esim.
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Krippendorf 1987: 58). Turismi on luonut paljon uusia tyOpaikkoja ja ihmiset eri
puolelta Egyptid ldhtevdt Hurghadaan t6ihin. Egyptildisille Hurghada tarkoittaa kovaa
tyontekoa, ahkeraa yrittdmistd, kilpailua ja toimeentulon hankkimista. Turisteille
Hurghada puolestaan tarkoittaa lomaa, rentoutumista ja hemmottelua. Isdnnét ja vieraat
ovat siis jatkuvasti eri asemissa toistensa kanssa, kun isdntien tehtdvd on palvella
vieraita. Tdmé ero korostuu entisestddn, kun otetaan huomioon iséntien ja vieraiden
tuloerot. Tilaisuutta normaaliin kanssakdymiseen (jossa iséntd ja vieras olisivat samassa
asemassa) ei siis valttdmattd tule ja siksi on todenndkdistd, ettd iséntd-vieras-suhde

perustuu enemmaén kaupallisuuteen kuin sosiaalisuuteen.

Kulttuurierojen, kommunikaatio-ongelmien sekd vapaa-ajan ja tyon kontrastin lisdksi
isdntien ja vieraiden tutustumista toisiinsa hankaloittavat turisteille ja paikallisille rajatut
omat alueensa. Hurghadan rantaviiva on tdynnd vieriviereen rakennettuja hotelleja,
joiden rannat ovat ainoastaan hotellien asukkaiden eli turistien kaytossd, eikd
paikallisilla ole lupaa tulla niille. Turistit siis aidataan ulos isdntdmaasta ja sen
asukkaista hotellialueisiin, joiden tyyli on turisteille tuttua ja turvallista. Vaikka
paikallisten péédsya ei olisi estetty tiettyihin paikkoihin, ne saattavat olla liian kalliita
heille tai ne on tehty niin turistien maun mukaisiksi, ettd ne eivdt houkuta paikallisia.
Hurghadassa tillaisia paikkoja ovat esimerkiksi jotkut diskot tai baarit. Lopputuloksena

on joka tapauksessa enemménkin erottelu kuin integraatio. (Krippendorf 1987: 60.)

Siind missd kuilu turistien ja paikallisten vélilld nayttdd olevan syvid, nayttda
kommunikaatio suomalaisten turistien ja suomalaisten matkaoppaiden vililld toimivan.
Suomalaiset turistit saavat tietoa kohteesta matkanjdrjestdjien internetsivuilta ja
matkalehtisistd jo ennen matkaa. Kohteessa opas tai oppaita on turistien tukena
ensimmadisestd lomapdivastd loman loppuun. Ensimmaiisend lomapéivéand on tyypillistd
jérjestdd  saapuneelle ryhmille tervetulotilaisuus, jossa  kerrotaan  paitsi
matkanjérjestdjin retkistd, myos kohteesta, kaupankdyntikulttuurista, liitkkumisesta,
hinnoista, paikallisista tavoista ja niin edelleen. Turisti saa paitsi tietoa, my0s
tukihenkilon. Matkaopas ymmartdd niin suomalaista kuin egyptildistd elamédnmenoa ja
on siksi tarked henkild kahden kulttuurin vélilld. Vaikka matkaoppaat onkin koulutettu
toimimaan kahden kulttuurin vélilld, heiddn kosketuksensa paikalliseen eldmdidn on
rajoittunutta. Musliminaisiin ja huonosti englantia puhuviin egyptildisiin on vaikea

tutustua kieliongelmien sekd esimerkiksi miehen ja naisen suhteeseen liittyvien
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sdantdjen vuoksi. Haastattelemieni matkaoppaiden paikalliset tutut olivat siten 1dhinna
kollegoja ja muita turismin parissa tyOskentelevid ihmisid. Kaikkien ystdvyyden
aitoudesta ei kuitenkaan oltu varmoja esimerkiksi taloudellisten hyviksikéyttoyritysten
vuoksi. Suomalaiset, niin matkaoppaat kuin turistit eivét selvéstikédn ole sinisilméiisid
egyptildisten suhteen. He ovat selvilld huijaamisesta ja hyGtymisestd, ehkd jopa liiaksi.
Kun turistien vuorovaikutus egyptildisiin  tapahtuu kauppa- ja  muissa
asiakaspalvelutilanteissa ja  matkaoppaidenkin  eldmd pydrii myds paljon
samankaltaisten asioiden ympdrilld, ei ole yllitys, ettd suomalaiset, jotka kokevat

tulleensa huijatuksi tavalla tai toisella, suhtautuvat varautuneesti paikalliseen véaestdon.

Isdanndt puolestaan saattavat tuntea alemmuutta, drsyyntymistd tai ihailua rikkaiksi ja
arvovaltaisiksi kuviteltuja turisteja kohtaan, mistd saattaa seurata halu tulla heidén
kaltaisikseen. Turistien jéljittely nikyy katukuvassa demonstraatioefektin tavoin etenkin
egyptildisten nuorten miesten ulkonddssd ja kdytoksessd. Kuten aiemmin todettiin,
akkulturaation miérd riippuu siitd, kuinka paljon yksilo altistuu turismille. Suoraan
turismin parissa tyOskentelevédt ovat usein siirtotydvoimana Hurghadaan muuttaneita
nuoria egyptildismichid, joiden paivit tayttyvit tyonteosta turistien kanssa. Nayttadkin
siltd, ettd juuri nuoriin miehiin turismin vaikutus on suurin, paitsi ulkoisesti, myds
sisdisesti. Eikd ihme, silld he altistuvat koko ajan turismille. Liséksi monet heistd asuvat
ensi kertaa poissa kotoa, eli he itsendistyvit ja etsivit itseddn. He ovat siis ulkopuolisille
vaikutuksille avoimia ja alttiita. Erds haastateltavani sanoi monien tuttaviensa haluavan
olla eurooppalaisia, mikd johtaa siihen, ettd he eivit ole endd egyptildisid, mutta heistd
el my0Oskéin tule eurooppalaisia pelkdlld matkimisella. He ovat siis jotain siltd véliltd ja
heidédn identiteettinsd on ikddn kuin liminaalitilassa, kahden tai useamman identiteetin
vilissd. Tdma voi johtaa identiteetin menettdmiseen. Kenties timi liminaaliuden tunne
ja itsensd ja identiteettinsd etsintd johtaa eri eliméntapojen kokeiluihin, kuten turismin
myotd tulleisiin alkoholin kdyttdon ja irtosuhteisiin. Turistin on ehkd helppo antautua
lomaromansseihin, koska hédnen arjesta poikkeava kiytoksensd on lomalla ikdén kuin
sallittua, mutta entd Hurghadaan toisesta kaupungista tyon perdssd muuttanut

egyptildinen nuori mies?

Ensimmaiseltd kenttdtyomatkaltani tulee mieleen kaksi nuorta miestd, jotka hakeutuivat
ilmeisesti usein turistinaisten seuraan irtosuhteet mielessdidn. Toinen ndistd michistd oli

toissd hotellimme aulassa myyméssd Hurghadan sisdisid péivaretkid. Han ndytti minulle
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ylpednd kidnnykkédnsd kameralla otettuja kuvia viimeisimmistd lomaromansseistaan ja
puhui valloituksistaan kerskuvaan sdvyyn. Hén ilmeisesti halusi kerdtd kunnioitusta
muiden silmissd. Toinen tapaus oli aavikkosafarillamme oppaana toiminut mies, jolla
oli ilmeisesti tapana isked turistinaisia retkien aikana. Mind ja ystdvittireni saimme
paljon tapaamisehdotuksia niin hotellihenkilokunnalta, paikallisoppaalta, kauppiailta,
tarjoilijoilta, taxikuskeilta ja jopa vartijoilta ja poliiseilta. Meiddn mielestimme jotkut
ehdottelut tai ldhentely-yritykset olivat varsin sopimattomia. Menivétko egyptildiset
miehet tosiaan niin sekaisin ulkomaalaisista naisista tai turistien tuomasta liberaalista
eldmédntavasta? Vai halusivatko he vain 16ytd4 naisen, jonka avulla saisi passin

ulkomaailmaan?

Artikkelissaan Arab Boys and Tourist Girls in a Mixed Jewish-Arab Society Erik Cohen
kisittelee arabipoikien ja turistityttdjen vélisten suhteiden merkitystd. Cohenin mukaan
sosiaaliset, rennot ja avoimet turistitytot tuovat arabipojille monenlaisia kokemuksia ja
toiveita, joita heilld ei ole arabityttjen kanssa. Islam ei salli naisten esiaviollista seksid,
ja muutenkin miesten ja naisten viliset suhteet ovat hyvin rajallisia. Avoimiin ja
seikkailunhaluisiin eurooppalaisiin turistityttdihin on puolestaan helppo tutustua ja
luoda suhteita heihin. Niinpd arabipojat kayttdvat tilaisuutta hyvédkseen ja kerddvit
mahdollisimman paljon kokemuksia vastakkaisen sukupuolen kanssa. Heille turistitytot
edustavat paitsi (seksuaalisia) valloituksia, myds oppimista ulkomaailmasta ja eri
kielistd ja kulttuureista. Pojat myos luovat haaveita paremmasta eldmaistd ulkomailla, ja
monet pojat haluaisivat muuttaa identiteettiddn muuttamalla Eurooppaan. He
haaveilevat taatusta taloudesta ja muiden ongelmien ratkeamisesta muuton myGta.
Téllaiset toiveet ovat tietysti suuria unelmia, mutta kuten Cohen toteaa:” Objective
probability is one thing; the subjective belief of a boy rather desperately holding on to a
fantasy, quite another” . Vaikka siis pojan haave olisi kuinka kaukainen, silld on hanelle

merkitystd ja se auttaa hintd jaksamaan kotipaikan arkea. (Cohen 1971: 228-229.)

Haastatteluaineistoni on liian suppea, jotta voisin tehdi yleistyksid turistinaisten ja
egyptildisten miesten suhteesta Hurghadassa, mutta omien havaintojeni mukaan
Cohenin kirjoituksia voisi suurelta osin soveltaa hurghadalaisiin nuoriin miehiin.
Juttelutuokioideni aikana moni nuori mies kertoi hénelld olleen suomalainen tai muualta
Euroopasta tuleva tyttdystdva tai jopa vaimo. Ihmettelin jo kentdlldi monikulttuuristen

suhteiden yleisyyttd, mutta kuten Cohen kirjoittaa, voi olla ettd suhteet olivat ainakin
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joissain tapauksissa yksipuolisia, eli turistinaiset tulivat ldhinnd pitdméddn hauskaa,
eivitkd edes ajatelleet, ettd suhde olisi muuta kuin lomaromanssi. Paikalliset nuoret
miehet kuitenkin saattoivat tulkita esimerkiksi osoitteiden tai puhelinnumeroiden
vaihdon tukemaan heiddn haavettaan ulkomaalaisen puolison 10ytymisesta.
Turistinaisilla ja paikallisilla miehilld voi siis olla hyvinkin eri asenne ja tulkinta siitd,

mitd heidén vilillddn on. (Cohen 1971: 229.)

Seksiturismin ja lomaromanssien laajuus tuli minulle tiytend ylldtyksend. Aloinkin
pohtia, miten paljon matkaseura vaikutti matkoihini. Erilaiset maailmat eldvit
turistikohteissa pdillekkédin, mutta eivdt nédyttdydy kaikille yksildille samalla tavoin.
Uskon, ettd esimerkiksi vanhat ihmiset tai lapsiperheet eivét vilttdmaittd ollenkaan
tienneet Hurghadan seksiturismista. Minullekaan se ei tullut esille ensimmaéisen Egyptin
matkani aikana, kun seurassani oli silloinen poikaystdvéni. Mieleeni herdd kysymys,
mitdhdn kaikkia ulottuvuuksia Hurghadan turismissa ylipdédtdédn on. Mitd minulta jéi
kokematta? Edellisen kysymyksen myotd on aiheellista korostaa jilleen tutkimuksen
subjektiivisuutta. Tdma tutkimus olisi ainakin joiltain osin hyvin erilainen, jos olisin eri-
ikdinen, eri sukupuolta, erindkdinen, eri kulttuuritaustan omaava tai jos olisin
matkustanut erilaisessa seurassa. My0s pienet asiat, kuten haastattelukysymysten
muotoilu  vaikuttavat  tutkimuksen ja  tutkimusaineiston = muotoutumiseen.
Kulttuuriantropologisen tutkimuksen teko on siis enemménkin yhden ndkékulman
esittelyd kuin todellisuuden raportointia. Joka tapauksessa, vaikka tutkimukseni
edustaakin vain murusta tieteen valtavirrassa, se antaa uutta tietoa Hurghadan
turismista, kulttuurien kohtaamisista suomalaisten ja egyptildisten vélilld ja iséntien ja

vieraiden viélisestd suhteesta.

Onnistuin mielestdni tutkimuksen teossa hyvin, niin kenttdjaksojen kuin aineiston
késittelyn aikana. Rajallinen kenttdtydaika johti kuitenkin rajalliseen aineistoon, joka
puolestaan johti siihen, etté kirjoitusprosessin aikana herénneisiin kysymyksiin ei voinut
endd ldhted hakemaan vastausta paikanpééltd. Siten tutkimusaiheestani jdd liuta
kysymyksid, joita voisi selvittdd jatkotutkimuksissa. Mielesténi olisi mielenkiintoista
selvittdd lisdd turistien ja paikallisten vélisid suhteita. Millaista kanssakdymisti
suomalaiset ja egyptildiset toivoisivat toisiltaan, jotta heiddn kohtaamistilanteensa

koettaisiin miellyttivind? Millainen rooli seksiturismilla on Hurghadan turismissa ja
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mitd se antaa turisteille ja paikallisille? Entd miksi juuri venildiset ja saksalaiset ovat
erityisen kiinnostuneita Hurghadasta? On myds kysymyksid, joihin ei vield voi edes
vastata, vaan jatkotutkimus on aiheellista vasta vuosien piédstd. Ndhtdviksi jdi
esimerkiksi lisddntyyko vai viheneeko (suomalaisten) matkailu Hurghadaan ja eteneeko
Hurghadan kehitys Smithin evoluutiomallin mukaisesti. Tarkempaa tutkimusta voisi

tehda tietysti myds Hurghadan menneisyydestd, siis miten kaikki alkoi?
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11. LOPPUSANAT - MUUTTUVAT AJAT, MUUTTUVAT
KULTTUURIT

Miten kulttuuri voisi sdilyd muuttumattomana, kun ympéristd, talous, politiikka ja
sosiaaliset suhteet muuttuvat? Millainen kulttuuri Hurghadassa oli ennen turismin tuloa
tai oliko sitd ollenkaan? Hurghadan kulttuurinen ulottuvuus on syntynyt eri puolilta
Egyptid tulleiden ihmisten perinteistd sekd eri puolilta maailmaa tulleiden
ulkomaalaisten tavoista. Tuloksena on wuusi, ainutlaatuinen sekoitus erilaisia
eldméntapoja. Joku voisi sanoa turismin pilanneen Hurghadan. Mutta voiko kulttuurinen
moninaisuus olla pahasta? Kuka sanoo, ettd kaikkien muslimien tulisi eldd hurskaasti?
Eivithan kaikki kristitytkddn tee niin. My0s Antonios Andronicou pohtii samankaltaisia
kysymyksiéd artikkelissaan Tourism in Cyprus vuodelta 1979. Eikd joku voisi pitdd
perinteiset arvot, vaikka toinen omaksuisi modernit arvot? Tai ettd yksi ihminen olisi
jossain asiassa hyvin perinteinen, mutta toisessa asiassa moderni? (Andronicou 1979:

251-252.)

Jilkeenpdin ajatellen huomaan itselldni olleen tiettyjd ennakkoluuloja egyptildistd
eldmdd kohtaan, vaikka yritin olla avarakatseinen. Huomaan ajatelleeni, ettd kaikki
Egyptin muslimit olisivat hurskaita muslimeja, jotka harjoittavat uskontoaan monta
kertaa pdivdssd. Uskonnon, periaatteiden ja konservatiivisen eldméntyylin vuoksi
esimerkiksi alkoholin kdyttd ja irtosuhteet tuntuivat ennakkokésityksieni valossa varsin
vadriltd ja surulliselta egyptildisten eldméssd. Oliko turismi pilannut perinteisen
elamiantavan? Kelles kirjoittaa, ettd yhtend antropologien ongelmana on pidetty
tutkimuskohteiden romantisointia ja siithen liittyvd holhoamista. Tutkimuskohde
halutaan ik&dn kuin pelastaa nopean kehityksen vaaroilta. (Kelles 1984: 132.) Myos
Lévi-Strauss on sitd mieltd, ettd kotonaan antropologi voi olla vapaamielinen
konservatismin vastustaja, mutta kentdlle péédstessddn, uuden kulttuurin parissa, hin
alkaa ndhdd perinteet kunnioitettavina ja suojeltavina ominaisuuksina (Lévi-Strauss
1992: 383). Néin kévi minulle ja luulen, ettd ndin on kéynyt useille alkuperdiskulttuuria
ja turismia tutkineille antropologeille. Koska turismi tuo tullessaan isdntdyhteisoon
ulkopuolisia ihmisid, eldméntapoja ja arvoja, sitd on helppo syyttdd alkuperdiskulttuurin

muuttajaksi tai tuhoajaksi. Mielesténi asia ei kuitenkaan ole niin yksinkertainen.
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Turismi on hyvd ja paha, syy ja seuraus sekd syyllinen ja syyton. Kulttuurien
kohtaamiset sekd kulttuurinen jatkuvuus ja pysyvyys ovat kaikkea muuta kuin
yksiselitteisid. Turismia ei pitdisi pitdd ainoana muutoksen aiheuttajana, mutta ei
mydskddn viheksyd sen roolia muuttajana. Hurghadan tapauksessa turismi on selvésti
vauhdittanut paikallisen kulttuurin muutosta, mutta ei pelkéstddn ldnsimaalaisten
ithmisten tuomana, vaan myos eri puolilta Egyptid saapuneiden siirtotyOldisten

elaméntapojen sekoittuessa.

Hurghadan eri kaupunginosissa islam ja ldnnen vaikutus ndkyvét eri maarissd. Kun
Daharin kaupunginosasta puhuttaessa tulee mieleen “aito” egyptildinen eldmai, etenkin
hotellialue kaikkine palveluineen tuntuu pelkdstédn turisteja varten rakennetulta, eikd se
erotu juurikaan muista turistikohteista maailmalla. Ikd&n kuin siltd puuttuisi merkitys
olla olemassa, ja siksi se tuntuu jotenkin tyhjiltd. Hurghadan paikattomuuden tunne
johtunee siitd, ettd sielld ei olisi elimédd ilman turismia. Kaupungilla ei ole pitkéa
historiaa, eli siltd ikddn kuin puuttuvat tukevat juuret. Toisaalta myds tulevaisuuden
kysymys leijailee ilmassa. Onko Hurghadalla sama kohtalo kuin Smithin tutkimalla
Pattayalla, joka kdvi ldpi evoluutiomallin kaikki vaiheet? Entd Hurghadan nykyhetki,
onko se tdynnd vain hetken paikanpiilld viipyvid turisteja vai onko sielld jotain
pysyvdd? Monille siirtotydldisille kaupunki tarkoittaa kovaa tyotd, jonka vastapainona
on koti jossain muualla Egyptisséd, perheen luona. Turistille kaupunki on puolestaan
hetken hurmio. Tullaanko sinne ylipditd4n lomailemaan paikan itsensd vuoksi vai vain
hyvien retkimahdollisuuksien takia tai siksi, ettd halutaan johonkin lampiméin? Onko
Hurghadalla merkitystd jollekulle, tunteeko joku kuuluvansa sinne? Onko Hurghada
paikkana korvaamaton? Nuo kysymykset saavat minut ajattelemaan Hurghadan
paikattomuutta. Uskon kuitenkin, ettd Hurghadalla on koko ajan yhd enemmén
merkitystd, etenkin uudelle sukupolvelle, jolle se on synnyinpaikka. Se on yha

useamman lapsen koti, johon rakennetaan kouluja ja sairaaloita.

Hurghadassa eletddn muutosten aikaa. Muutoksia tapahtuu niin ympéristossa,
taloudessa, polititkassa, kulttuurissa kuin sosiaalisissa suhteissa. Turismin tulo on
laittanut modernisaatioprosessin rattaat pyorimdan, ja vauhti on kiihtynyt. Tulevaisuus
ndyttdd, millainen kohtalo kaupungilla ja sen asukkailla on. Suurista muutoksista

huolimatta yksi asia on yha samalla lailla kuin ennen. Hurghadan tirkeimmaét elementit
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ovat edelleen aurinko, meri ja aavikko. Ne toivat paikalle beduiinit ja kalastajat satoja

vuosia sitten, ja niiden vuoksi saapuivat myds turistit.
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LIITE3: KYSELYLOMAKKEITA

1. KYSELYLOMAKE SUOMALAISILLE TURISTEILLE

KYSELYLOMAKE TURISMISTA HURGHADASSA Paivays
Vastauksia voi jatkaa paperin kéantépuolelle!

Sukupuoli: Mies Nainen

Iké:

1. Montako kertaa ol ette kéynyt Hurghadassa?
2. Miksi tulitte Hurghadaan?

3. Miten olette kayttanyt aikaanne Hurghadassa?

4. Etsitteko tietoa Hurghadasta etukéteen? Mista?

5. Oletteko kaynyt Hurghadan eri kaupunginosissa? Miten ne eroavat toisistaan?

6. N&kyyko lansimaal ainen kulttuuri Hurghadassa? Miten?

7. Miten islamilai suus nakyy?




8. Oletteko ollut tekemisissa paikallisten ihmisten kanssa? Millaisissa tilantei ssa?

9. Millaisista asioista ol ette keskustellut heiddn kanssaan? Onko kommunikaati ossa ol lut

ongelmia?

10. Mita gjattel ette paikallisista asukkaista?

11. Mité luulette paikallisten asukkaiden gjattelevan turisteista?

12. Egypti on muslimimaa. Vaikuttaako se jotenkin lomaanne? Miten?

13. Millaisia ennakko-odotuksia Teilld oli Egyptistatai egyptilaisista? Ovatko ne muuttuneet

vierailunne aikana?

14. Jos olette kdynyt Egyptin muissa kaupungeissa, kuinka Hurghada eroaa niista?

15. Jos ol ette kaynyt Hurghadassa aiemmin, miten kaupunki on muuttunut vierailujenne

valilla?




16. Onko matkanne Egyptiin muuttanut maailmankatsomustanne? Miten?

KII'TOSVASTAUKSISTANNE!




2. KYSELYLOMAKE HURGHADAN MATKAOPPAILLE

Nimi:
k&

- Kauanko olet ollut matkaoppaana? Kauanko siitd Hurghadassa / Egyptissa?

- Mitad mielta olet kaupungista? Miten kuvailisit kaupunkia?

- Onko Hurghada muuttunut sind aikana kun olet tuntenut sen? Miten?

- Miten jakaisit Hurghadan eri kaupungin osiin? Miten eri kaupungin osat eroavat toisistaan?
- Nakyykd |ansimaal ai suus Hurghadassa? Miten?

- Miten islamin usko / paikallinen kulttuuri nékyvét katukuvassa?

- Miten Hurghada eroaa Egyptin muista kaupungei sta? Entépa yleensd muista
rantalomakohtei sta?

- Ovatko turistit kokemuksesi mukaan kiinnostuneita Egyptin historiasta/ kulttuurista? Miten
se nakyy?

- Miten turistit suhtautuvat paikallisiin / egyptiléisiin? Mista turistit pitavét / eivét pida
egyptildisissa/ Hurghadassa/ Egyptissa?

- Miten puol estaan egyptilaiset suhtautuvat turisteihin?

- Egypti on muslimimaa. Liittyyko siihen mielestasi kayttéytymissaantoja, jotka turistin tulisi
ottaa huomioon lomallaan? Kunnioittavatko turistit noita séant6ja ja egyptiléisten
elamantapaa?

- Onko sinullaitsellasi paljon paikallisiatuttavia? Miten olet heihin tutustunut ja millainen
suhde sinulla on heihin?

- Onko egyptilaisiin yleensd mielestas helppo tutustua ja kommunikoida heidan kanssaan?

- Onko Hurghadassa/ Egyptissa tydskentely muuttanut maailmankatsomustasi ? Miten?
PALJON KIITOKSIA VASTAUKSISTASI!



LIITE4 TEEMAHAASTATTELURUNKOJA

1. TEEMAHAASTATTELURUNKO MATKAOPPAILLE

- Taustatiedot

- Kauanko ollut matkaoppaana? K auanko siita Egyptisséa/ Hurghadassa? Mita mielté on
kaupungista?

- Onko Hurghada muuttunut sina aikana, kun on tuntenut sen?

- Miten Hurghadan kolme eri kaupunginosaa eroavat toisistaan?

- Nakyykd |ansimaal ai suus Hurghadassa? Miten?

- Miten islam / paikallinen kulttuuri nékyy katukuvassa?

- Miten Hurghada eroaa Egyptin muista kaupungeista? Miten muista rantalomakohteista?
- Ovatko turistit yleensd kiinnostuneita Egyptin historiasta/ kulttuurista? Miten se nékyy?
- Miten paikalliset suhtautuvat turisteihin? Entaturistit paikallisiin?

- Kunnioittavatko turistit muslimimaan saantdja (esim. pukeutuminen)?

- Onko paikallisia tuttuja? Miten on heihin tutustunut ja millainen on suhde heihin? Onko
egyptildisiin yleensa hel ppo tutustua?

- Miten Hurghadassa/ Egyptissa tyéskentely on avartanut maailmankatsomusta?



2. INTERVIEW FOR THE LOCAL PEOPLE

- Background information

- Areyou from Hurghada? If not, why did you come here?

- How long have you lived in Hurghada? How has the town changed during that time?

- How would you describe the town?

- Do you think there are different districts of the town? How do they differ from each other?
- How does Hurghada differ from your home town / other Egyptian cities?

- Does the Muslim culture show in Hurghada? How? Do you leave some rituals / habits
related to the religion undone because you' re living in Hurghada?

- What about the western culture? How?

- Do you meet many tourists? About what do you talk with them? What do you think about
them? Are they welcome to Hurghada?

- Do tourists break the rules of a Muslim country? Do they behave well and respectfully for
the religion and culture?

- Do you have certain kind of an impression of certain nationalities? Can you speak (say some
phrases or words in) other languages?

- Why do you think tourists come to Hurghada?

- What do you think they feel about the local people?

- Has your outlook on life changed somehow after meeting tourists and familiarizing yourself

with tourism?



3. TEEMAHAASTATTELURUNKO TURISTEILLE

- Taustatiedot

- Onko kaynyt Egyptisséd/ Hurghadassa aiemmin? Montako kertaa? Miksi tuli (uudelleen)?
- Miten Hurghada on muuttunut matkojen valilla?

- Miten on kayttanyt aikaa Hurghadassa? Onko osallistunut retkille kaupungin sisala/
ulkopuolella?

- Onko tutustunut paikalliseen kulttuuriin, esim. ruokaan, musiikkiin ym.?

- Tunteeko Egyptin historiaa/ kulttuuria/ islamin uskoa? Tutustuiko jotenkin
matkakohteeseen jo ennen matkaa?

- Onko kaynyt Hurghadan kaikissa kolmessa kaupunginosassa? Miten ne eroavat?

- N&kyyko lansimaal ai suus Hurghadassa? Miten?

- Entéd miten ndkyy islamilaisuus?

- Miten Hurghada eroaa muista Egyptin kaupungeista?

- Onko ollut tekemisissa paikallisten kanssa? Millaisissa tilanteissa? Mista on puhunut heidan
kanssaan? Pelaako kommunikaatio?

- Mité gjattel ee paikallisesta véestosta / elinoloista? Mité luulee paikallisten gjattelevan
turisteista?

- Onko paikallisten kanssa helppo kommunikoida?

- Egypti on muslimimaa. Vaikuttaako se jotenkin lomaan? K dyttéytyyko eri tavoin kuin
esimerkiksi Euroopan lomakohteissa?

- Oliko ennakko-odotuksia Egyptistd / Hurghadasta (maisema, ihmiset, elinolosuhteet yms.)?
Mité niille on tapahtunut matkan aikana?

- Onko matka Hurghadaan / Egyptiin avartanut maailmankatsomusta tai vaikuttanut omaan
gjattelutapaan? Miten?



