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1 JOHDANTO

Loytyyké naapurisi verolistalta? Néin kysyi 160ppi veroviikolla marraskuussa
2007. Kyseessi ei kuitenkaan ollut iltapdivdlehden vaan Keskisuomalaisen 166ppi.
Verotietojen julkistamista on niin sanotuissa laatulehdissi perusteltu esimerkiksi
siten, ettd ndin voidaan keskustella tuloerojen kasvusta ja verotuksen
oikeudenmukaisuudesta, mutta arvokeskustelun sijasta 160ppi herétteli ainoastaan
yleison kateuden tunnetta. Tutkimukseni sai 1dhtosysédyksen drsytyksen tunteesta —
maakuntalehti oli ldhtenyt iltapdivélehden linjalle. Halusin tutkia, mité
maakuntalehtien 100pit sisdltdvét ja miksi niitd tehdddn. Samalla sain késiini

aiheen, jota ei aiemmin lainkaan ole tutkittu.

Olen valinnut tutkimukseni kohteeksi Savon Sanomat, koska se on Aamulehden
ohella ainoa maakuntalehti, joka kirjoitushetkelld, kevailld 2010 tekee 166ppeja.
Keskisuomalainen lopetti oman, reilut puolitoista vuotta kestdneen
166ppikokeilunsa kevadlld 2009. Lisdksi tutkimukselleni on eduksi, ettd Savon
Sanomat on minulle entuudestaan melko tuttu kohde. Syntyjani savolaisena
tunnen kohtuullisesti lehden levikkialueen ja ajankohtaiset aiheet. Olen myds

tyoskennellyt toimituksessa.

Koska maakuntalehtien 160ppeja ei Suomessa ole aiemmin tutkittu, tutkimukseni
on ensisijaisesti kuvaileva ja vastaa kysymykseen: millainen maakuntalehden
166ppi on? Kyseessd on case-tutkimus, jossa aihetta 1dhestytddn useilla metodeilla.
Tutkimukseni jakautuu kolmeen osioon, joista jokainen vastaa yhteen

tutkimuskysymykseen.

Ensimmadisessé osiossa (luku 3) selvitdn haastatteluin, milloin ja miksi [60pit

otettiin kdyttéon Savon Sanomissa, Keskisuomalaisessa ja Aamulehdessd. Savon



Sanomien toimituksessa suoritetut toimittaja- ja uutispdéllikkohaastattelut
valottavat 160ppien tekemisti ja vaikutuksia tydhon ruohonjuuritasolla. Osio
paéttyy 166pin funktioiden kehittelyyn ja pohdintaan. Toisessa osiossa (luvut 4 ja
5) tarkastelen méaéarillisen sisillonerittelyn keinoin sitd, mitd Savon Sanomien
l6opit sisdltdvdt. Vertailen keskendén iltapdivilehtien, Keskisuomalaisen ja Savon
Sanomien 166ppien aihejakaumaa valikoiduilla viikoilla vuosina 2007-2008.
Aamulehden osalta tima ei ollut mahdollista, silld lehti ei arkistoi 166ppejddn.
Kolmannessa ja viimeisessi osiossa (luku 6) tutkin, millaisia ovat Savon
Sanomien l60ppien uutiskriteerit ja eroavatko etusivun ja l66pin uutisarvostukset
toisistaan. Etusivun ja 160pin uutispainotuksia vertailen tarkastelemalla sit4,
kuinka 166ppiaiheet on sijoitettu etusivulle. Tdm& on puhtaasti maaréllista
tutkimusta. Uutiskriteereitd hahmotteleva osio on laadullista tutkimusta, jonka

suoritan aineistoldhtdisesti, aiempaan uutiskriteeriteoriaan nojautuen.

Koska tutkimukseni jakaantuu kolmeen varsin itsendiseen haaraan, esitdn tulokset
titvistetysti kunkin osion lopussa, mutta johtopdatokset ja pohdinnan tuloksista
sijoitan itsendiseen padlukuun. Viimeisessd padluvussa (luku 7) pohdin tuloksiani
sekd maakuntalehden 166ppid kulttuurisena tuotteena ja osana vahvistuvaa
puheenaihejournalismin suuntausta. Yritin myds hahmotella 166pinteon riskejd ja

mahdollisuuksia ja esitdn jatkotutkimuksen aiheita.

Tutkimus on tirked siksi, ettei maakuntalehtien 166ppejd ole aiemmin lainkaan
tutkittu. Néin pieni palanen lehtien historiaa tulee kirjattua ylos. Toisaalta 166pit
ovat niin pieni palanen lehtien sisdltod, ettd tulee mieleen kysymys, onko niité
syyté edes kasitelld gradun laajuudelta. Viitén, ettei tutkimuskohteeni kuitenkaan
ole vain 106ppi, vaan se, mitd sen takana on: Median kédyton murros, joka on
ajanut lehdet uudenlaiseen kilpailutilanteeseen, johon vastataan uudenlaisin ottein.
Vakavien ja populaarien lehtien — sikali kuin tillaista jakoa Suomessa on
aiheellista tehdd — vilinen kilpailu vie maakuntalehtid populaarimpaan suuntaan.

Media eldd puheenaiheista. Samoin taustalla voi ndhd4 kulttuurisen muutoksen,



jossa usko vakavaan ja jarkevddn horjuu — journalismin postmodernien piirteiden
vahvistumisen. Néin tutkimukseni ehkd omalta osaltaan valottaa lehdiston

viitettyd viihteellistymiskehitysta.

Lopulta olisi tietysti palkitsevaa, mikali tutkimukseni hyodyttiisi myds 166ppin
tekijoitd. Vaikka tulokseni ja padtelméni tuskin tarjoavatkaan iltapdivi- tai
maakuntalehtien 166pintekijoille uutta tietoa, ne toivottavasti pystyvét tarjoamaan

heille uusia ndkdkulmia tyohonsa.

Kuten sanottua, olen tydskennellyt aiemmin Savon Sanomien toimituksessa, miké
voi vaikuttaa tulkintoihini. Iltapéivélehtitutkimuksen puolella on havaittavissa,
ettd lehtien tekoon osallistuneilla tutkijoilla on tapana tulkita lehtien piirteitd ja
vaikutuksia positiivisemmin kuin muut tutkijat. Oman kéden jélked ja tuttuja
ihmisid voi olla epdmiellyttidvid arvostella rankasti. En kuitenkaan katso, ettd
itsendinen asemani tutkijana olisi kyseenalainen menneesta tydsuhteesta johtuen.
Olen tehnyt kriittisid huomioita 166ppien sisdllostd silloin, kun siithen on
mielesténi ollut aihetta. Yritdn ymmaértdi journalistisia valintoja myos
kaupallisesta nikokulmasta, vaikka olenkin vahvasti sitoutunut perinteiseen
journalismikésitykseen, jonka mukaan toimittajan tehtdvi on tarjota yleisolle
olennaista tietoa maailman ymmartamiseksi. Tutkimukseni tarkoitus ei ole
todistaa Savon Sanomien 106ppejd ja journalistista tasoa hyvéksi tai huonoksi.
Lehden yleiso ja tutkimukseni lukijat sen arvion varmasti joka tapauksessa

tekevit.



2 SANOMALEHTIEN HAASTEET

Kéyn seuraavaksi lyhyesti 1dpi kehitysté, jonka my6td Savon Sanomien
levikkialue ja levikki ovat supistuneet nykyisiin mittoihin. Tdmén jdlkeen kdyn
yleisemmin ldpi niitd vaikeuksia ja muutoksia, joita suomalainen sanoma- ja
etenkin maakuntalehdist6 on 2000-luvulla saanut kohdata. Nykypéivin
toimitusty® on bisnesajattelun ldpdisemad (esim. Hujanen J. 2005; Pietild A.-P.
2007), mink& vuoksi journalististen ratkaisujen ymmaértdmiseksi on olennaista
ndhda liiketaloudellinen kehys, jossa viline toimii. Ndin etenkin, kun puhutaan
porssiyhtion tulosyksikdsti, jonka johdossa padtoimittaja-toimitusjohtaja kantaa

sekd journalistista ettd taloudellista vastuuta.

2.1 Savon Sanomien asema markkinoilla

Sanomalehdet ovat elédneet 2000-luvun Suomessa laskevien levikkien aikaa.
Vuonna 1999 sanomalehtien kokonaislevikki oli 3,274 miljoonaa kappaletta, ja
vuoteen 2008 mennessé luku on laskenut 3,054 miljoonaan (Sanomalehtien
kokonaislevikki 1999-2008). Levikit kdédntyivit jyrkkéadn laskuun 90-luvun
lamassa, mutta vaikka talous sen jdlkeen léhtikin nousuun, eivét levikit endé
seuranneet perdssd. Vuosina 1990-1997 sanomalehdet menettivit 271 000
tilaajaa, ja vuoteen 1997 mennessa seitsenpdivdisten sanomalehtien keskipeitto oli
pudonnut 73,7 prosenttiin, kun se edelliset noin kolmekymmenti vuotta oli
pysytellyt yli 90 prosentissa. (Mervola 1998, 62—63.) Levikkien lasku nikyi
jossain méaérin kaikissa Pohjoismaissa. Suomessa, Ruotsissa ja Tanskassa lasku
huippuvuodesta 1989 oli 15-20 prosenttia, mutta Norjassa ainoastaan kolme
prosenttia. (Gustafsson & Kemppainen 2002, 120.) Tiivistetysti:
Levikkikehityksessé ekspansion ajasta siirryttiin 90-luvun romahduksen kautta

eroosion aikaan (Hujanen E. 2007, 228).



Trendi on tuntunut myos Savossa. Vuonna 2008 Savon Sanomien levikki oli 65
056 kappaletta (LT-Levikkitilasto 2008), eli yli neljinneksen pienempi kuin 90-
luvun alussa. Levikkihuippu, 90 609 kappaletta, sijoittuu vuoteen 1991. Tuolloin
Savon Sanomat eli viimeisid hetkidén koko Savon lehtend. Tdméin asemansa
maakunnan kiistdimattoménd ykkoslehtend se saavutti vuonna 1972
fuusioiduttuaan entisen kilpailijansa ja alueen kokoomuslaisen kakkoslehden
Savon kanssa. Samalla maakunnassa aiemmin vahva Savon Sanomat nappasi
levikkiheruuden Kuopion kaupungissa. (Vuorio 2007, 186—187 ja 307.)
Strategiana oli kasvaa koko maakunnan lehdeksi (emt., 370). My6s muualla
Suomessa alueelliset lehtikilpailut pdéttyivét 70-luvulla yleensd ykkdslehden
voittoon. Voittajien asema olikin hyvé aina 90-luvun alkuun saakka: paikallisissa
ja maakunnallisissa uutisissa niilld ei ollut kilpailijaa, television ohjelmisto oli
vield niukkaa, jolloin viithdesiséltdjékin etsittiin sanomalehdestd, ja

ilmoituspuolellakin kilpailua oli hyvin vdhédn. (Mervola 1998, 66—67.)

1990-luvun alussa ekspansion aika piittyi, ja Savon Sanomien levikkialuetta
alettiin tietoisesti supistaa. Painopiste siirrettiin Kuopion, Varkauden, lisalmen ja
Pieksdméen markkina-alueille, miké tarkoitti muun muassa Savonlinnan ja Juvan
aluetoimitusten lakkauttamista. Samalla karsittiin syrjdseutujen
varhaisjakelulinjoja. (Vuorio 2007, 305-307.) Keskittymiskehitys on jatkunut
2000-luvulla. Mikkelin toimitus lakkautettiin syyskuussa 2007 ja Pieksdméen
toimituksen miehitystd ohennettiin. Y14-Savossa levikkikilpailu lisalmen
Sanomien kanssa loppui jo aiemmin, ja toimitukset aloittivat sisdltdyhteistyon

vuonna 2006. (emt., 366.)

Sanomalehtien vélinen levikkikilpailu onkin Savon Sanomien levikkialueella,
Pohjois- ja Keski-Savossa, 1dhes olematonta. Vuonna 1988
nurkanvaltausyrityksistd alkunsa saaneet Savon Sanomien omistusjarjestelyt
paéttyivit 2000-luvulla siihen, ettd Savon Sanomista tuli osa Keskisuomalainen

Oyj:té, ja vuonna 2007 lehden savolainen emoyhtié Savon Mediat Oy sulautettiin



emokonserniin (Vuorio 2007, 370, 373). Niinpa naapurimaakuntien lehdisti
Keskisuomalainen kuuluu samaan konserniin ja Karjalainen on mukana
lehtiyhteisty0ssé, jossa lehdet tuottavat vaihtosivuina toisilleen muun muassa
urheilu-, talous- ja nuortensivuja. Lisdksi tehdddn muuta juttuvaihtoa. Yhteistyota
syvennetddn ja viritellddn uusien tahojen kanssa. Syyskuussa 2009 kahdeksan
maakuntalehted, joukossa myds Savon Sanomat, ilmoitti yhteisen
ulkomaantoimituksen perustamisesta (Saarilahti 2009). Sanomalehtien vélinen
levikkialueiden uusjako ja keskindisen kilpailun vihentyminen ellei jopa

katoaminen koski laman jilkeisessd Suomessa lehtikenttdd hyvin laajasti:

Ylipaitadn lahes kaikkien seitsenpdiviisten péivélehtien levikkilinjoissa toistui 1990-
luvulla se, ettd ne paattivat karsia levikistaén kalliita kilpailtuja reuna-alueita pois.
Lehtiyhtiot hakivat 1970- ja 1980-luvuilla ylisuuriksi paisuneille levikkialueille tietoisesti
optimaalisia alueita. Harvojen sanomalehtien toimittaminen harvaan asutuille
muuttotappioseuduille kévi kalliiksi. Levikkimyynnin tarmo keskitettiin ydinalueille,
kasvaviin ja véestorikkaisiin kaupunkeihin, koska my6s mainosmyynnin nikékulmasta
kiinnostava ihminen on kaupungissa tai sen liepeilld asuva, mielelldén autollaan marketissa
saanndllisesti kdyvé ostokykyinen kuluttaja. (Hujanen E. 2007, 36.)

Suomessa, kuten muissakin Pohjoismaissa, sanomalehdiston ominaispiirteisiin
luetaan niiden tehokas aamujakelu ja pitkét tilausjaksot (Gustafsson &
Kemppainen 2002, 122). Savon Sanomat siirtyi levikkistrategiassaan 90-luvulla
lyhyisti tilausjaksoista kestotilauskampanjointiin. Tuolloin patkatilausten paikoin
huimat alennukset pienenivét, kun kestotilaajia alettiin palkita uskollisuudesta.
Varsinainen kestotilauksille perustunut levikkistrategia kehitettiin kuitenkin vasta
vuonna 1999. (Vuorio 2007, 309.) Kestotilaus luonnollisesti tuo yritykseen lyhyita
madrdaikaistilauksia ennakoitavampaa tulovirtaa ja sééstdd resursseja toistuvasta
myyntitydstd. Ndin my0ds luodaan lukijauskollisuutta. Vuonna 2008 Savon
Sanomien ilmoitusmyyntituotot olivat 16,5 miljoonaa euroa ja tilaustuotot 13,6
miljoonaa euroa (Keskisuomalainen Oyj:n toimintakertomus 2008, 24). Samaan
aikaan lehden irtonumeromyynti vuorokaudessa oli keskimaarin 164 kappaletta
(Lyytinen 2009). Tdma vastaa alan yleistd kuvaa: tilattavien sanomalehtien

tuotoista noin 40 prosenttia tulee tilauksista, vain muutama promille



10

irtonumeromyynnisté ja loput ilmoitusmyynnistd (Sanomalehtien tuottorakenne

2009).

Savon Sanomien lukeminen painottuu vanhempiin ikéluokkiin. Lehdella oli
kevéélla 2009 noin 160 000 lukijaa. Lukijoiden ikdrakenne jakautuu siten, ettd
heistd yli 50-vuotiaita oli 53 prosenttia, 30—49-vuotiaita 28 prosenttia ja 12—29-
vuotiaita 18 prosenttia. (KMT Lukija syksy 2008/kevét 2009 lukijaméadrit
padkohderyhmissé.)

2.2 2000-luku toi kolmenlaisia muutoksia

Perinteinen sanomalehti on menettimissi asemiaan mediamarkkinoilla. Kyse ei
kuitenkaan ole printtimedian kuolemasta, vaan sanomalehden suhteellisen aseman
heikkenemisestd. Laskevien levikkien ja mainostulojen paineessa sanomalehtien
on pakko uudistua. (Ojala & Uskali 2005, 158—159.) Sanomalehtien aseman
heikkenemisté ja median kulutuksen muutosta Suomessa on pyritty selittimééin

monesta ndkokulmasta. Jaan kéasitteleméni ndkokulmat tdssid kolmeen:

1) teknologinen kehitys,
2) arjen muutos ja

3) yhteiskunnan muutos.

Jo téssd vaiheessa on syyti todeta, etteivit erilaiset muutokset tapahdu toisistaan
erillddn, vaan vaikuttavat toisiinsa. Teknologinen kehitys voi muuttaa tyoeldmas,
mikéd muuttaa ihmisten arkea, mikd muuttaa yhteiskuntaa ja arvostuksia ja niin

edelleen.
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2.2.1 Teknologinen kehitys: miksi maksaa uutisista?

Suomalainen mediamaisema on muuttunut hurjasti parinkymmen viime vuoden
aikana. Joukkoviestinnin sdintelyd on purettu, minkd seurauksena sanomalehdet
ovat saaneet lukija- ja ilmoitusmarkkinoilla haastajia muun muassa
paikallisradioista, ilmaisjakelulehdisti ja televisiosta, jonka ohjelmisto on selvésti
lisdéntynyt sitten 80-luvun. (Mervola 1998; Hujanen E. 2007, 228-229.) Erkki
Hujasen (2007, 232-233) mukaan sanomalehden asema heikkeneekin etenkin
1970-luvun jédlkeen syntyneen, mediatarjonnan yltékylldisyyteen kasvaneen
sukupolven keskuudessa. Teknologinen muutos viittaa tissé kuitenkin ennen
kaikkea internetin yleistymiseen, erilaisten verkkopalveluiden kehitykseen ja
sanomalehtien tdhdnastiseen kyvyttomyyteen rahastaa sisdllollddn verkossa.
Internetin yleistyminen on suurin mediamuutos kymmenen viime vuoden aikana

(Olkinuora 2006, 62).

Tietokoneet ja internetin kéyttd suomalaisissa kotitalouksissa yleistyvit koko ajan.
82 prosenttia 16—74-vuotiaista suomalaisista ilmoitti kevadlld 2009 kéyttineensa
internetid edellisten kolmen kuukauden aikana. Samaan aikaan 82 prosenttia
internetin kayttéjistd ilmoitti kiyttdvinsa sitd pdivittdin tai ldhes péivittdin, mika

on kaksi prosenttiyksikkdd enemmén kuin edellisend vuonna. (Kohvakka 2009.)

Samaan aikaan kun internetin kiytté on yleistynyt, my0s internetin osuus
mediamarkkinoista on kasvanut. Suomen joukkoviestintimarkkinat kasvoivat
vuonna 2008 kolme prosenttia, mutta kasvu jakautui hyvin epitasaisesti eri alojen
kesken. Kasvu oli nopeinta juuri internetissd, missid markkina kasvoi 34 prosenttia
edellisestd vuodesta. Televisionkin markkinakasvu oli 9 prosenttia, mutta 4—7-
pdivéisten sanomalehtien kohdalla vastaava luku oli vain 0,4 prosenttia. Toki
tdytyy muistaa, ettd Yhdysvaltain rahoitusmarkkinoilta alkunsa saanut

maailmanlaajuinen taantuma teki vuodesta 2008 poikkeuksellisen. Taantuma
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leikkasi jyrkésti mainosbudjetteja marraskuusta alkaen. Lisdksi on huomattava,
ettd vaikka markkinat internetissi kasvoivat nopeasti, ne muodostavat toistaiseksi
vain 3,6 prosentin osuuden joukkoviestinndn kokonaismarkkinoista. 4—7-
pdivéisten sanomalehtien osuus kokonaismarkkinoista on 24,1 prosenttia (24,7 %

vuonna 2007). (Joukkoviestintimarkkinat 2008 — ennakkotiedot.)

Suomalaisia pidetddn sanomalehtikansana, joskin ndyttdd, ettd midritelma ei
vélttimattd endd kuvaa kovinkaan hyvin nuorimpia sukupolvia, jotka eivit endd
koe paperista lehted omakseen. Suomalaiset lukevat keskimaérin 2,4
sanomalehted (KMT syksy 2008/kevit 2009), mutta lukeminen painottuu
vanhimpiin ikéluokkiin. Y1i 60-vuotiaiden joukkoviestinten kédytostidn 15
prosenttia kohdistuu sanomalehtiin. Edelle menevit ainoastaan televisio (42 %) ja
radio (31 %). Kun siirrytddn ikdluokissa alaspdin, sanomalehdet menettivit koko
ajan asemiaan. 45-59-vuotiaat kéyttavit joukkoviestinten parissa viettiméstaan
ajasta 9 prosenttia sanomalehden ddressé. 25—44-vuotiaiden joukossa vastaava
osuus on 5 prosenttia ja 10-24-vuotiaiden joukossa endé 3 prosenttia. Vastaavasti
nuoret kayttivit eniten internetid, jonka osuus median kulutuksesta laskee
vanhempiin ikdluokkiin siirryttdessd. (Joukkoviestinten kulutusosuudet 2008.) 37
prosenttia alle 25-vuotiaista suomalaisista my0s pitdd internetid tarkeimpana
uutisldhteend, ja edelle menee vain televisio (Karppinen & Jddsaari 2007, 6).
Lehdet ovat toki ldsné verkossakin: vuonna 2008 yli kaksi kolmasosaa
suomalaisista internetin kayttéjistd luki verkkolehtid, ja miira on kasvanut 17

prosenttiyksikkod vuodesta 2004 (Internetin kdyttdtarkoitukset 2004—2008).

Internetin yleistymisen keskeisin vaikutus on kenties ollut niin sanotun
ilmaisuuden talouden syntyminen (Anderson 2008). Lehtiin tima on vaikuttanut
siten, ettd koska tietoa ja uutisia on saatavilla ilmaiseksi — tai ainakin yksittiisen
kuluttajan ndkékulmasta ilmaiseksi — radiossa, televisiossa ja ennen kaikkea
internetissi, tilattava lehti koetaan kalliiksi eiké siitd olla valmiita maksamaan.

(Olkinuora 2006, 63.) Lisdksi maakuntalehtien tilaushinnat ovat nousseet hitaasti
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mutta tasaisesti 1950-luvulta ldhtien. Vuonna 1996 Keskisuomalaisen vuosikerta
maksoi noin kaksi ja puoli kertaa enemmaén ja Savon Sanomien vuosikerta noin

kolme kertaa enemmaén kuin vuonna 1970. (Mervola 1998, 76-77.)

2.2.2 Arjen muutos: kiireinen tahtoo viihtyd

Selked uhka sanomalehdistdlle ovat ihmisten arjen muutos ja kiireen
lisddantyminen. Taloustutkimuksen tekemén arjen kdyton selvityksen mukaan
media on ldsnd kaikkialla suomalaisten arjessa ja niin sanottu media multitasking
on yleistynyt. Jokaiselle péivélle ja hereilld olon tunnille on muotoutunut media,
joka on vahva juuri tiettyyn ajankohtaan. Vuonna 2007 hiukan alle viidennes
suomalaisista 12—79-vuotiaista luki arkiaamuna aamupalalla sanomalehted, noin
40 prosenttia katsoo Ylen tv-kanavaa, MTV3:sta tai Nelosta ja ldhes 30 prosenttia
kuuntelee Ylen radiokanavaa. My0s uudet sdhkoiset mediat ovat raivanneet tiensa
aamupalapOytddn: ldhes joka kymmenes 1dhettdd aamulla sihkdpostia ja muutama

prosentti kiyttdd pikaviestiohjelmia. (Suomalainen arki 2007.)

Median kéytt6 noudattaakin arjen kulkua: aamukahvi ja sitd seuraavat rutiinit ovat
tiedostamatta saaneet omat mediansa. Kun rutiinit muuttuvat, median kaytto
muuttuu. Koska monien arki on muuttunut entisté kiireisemmaksi, tima on
ohjannut myds median siséltdjd. (Olkinuora 2006, 29 ja 45.) Erkki Hujasen (2007,
231-232) tekemait ei-tilaajien haastattelut tukevat néitd ndkemyksid. Thmiset
eldvit irtonaisempaa eldmad, eika lehti valttiméttd kuulu endd aamuun tai kotiin
ylipaatadan. Uudet sisdtyot mahdollistavat lehden lukemisen esimerkiksi
tyopaikalla tyonantajan laskuun. Mervolan (1996, 71) mukaan kaupunkimainen
eldmdnrytmi ja television lisddma iltavalvominen ovat kutistaneet aamuista aikaa,

johon lehti perinteisesti on sopinut.

Mediatarjonnan lisddntyminen kiristdd kilpailua ihmisten ajasta, mikd nikyy
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mediasisalloissd. Olkinuoran (2006, 29) tulkinnan mukaan kayttdjaryhma
kiireiset” muokkaa perinteisen median tarjontaa enemmaén kuin mikéén muu.
Heidédn vuokseen sanomaa tiivistetdéin kaikkialla, ja kiireisen tarve rentoutua ja
viihtya lisdé viihteen osuutta koko mediatarjonnasta. Aslama ja Kivikuru (2001,
278) toteavatkin, ettd perinteinen journalismi on jo jadnyt vihemmistoon ja
pddosa sisdllostd on viihdettd. Kyse ei heiddn mukaansa ole siitd, ettd vakava
journalismi olisi tukahdutettu vaan pikemminkin siité, ettd myds vakavammat

vilineet ovat ottaneet ohjelmaansa kevyité aineksia vakavan rinnalle.

A.-P. Pietild (2007, 134 ja 110) tulkitsee median kulutuksen muutosta siten, ettd
uutisten ja vakavan media-aineiston kuluttaminen on vihenemaissa ja viihteellisen
materiaalin kulutus on kasvussa, mik tarkoittaa kiytdnndssd sanomalehtien
parissa vietetyn ajan vihenemisté. Pelkké asiallinen tiedon vélittiminen ei hidnen
mukaansa endd riitd lehdille, silld asiatiedon kuluttamiseenkin pitda liittyd
eldmyksellisyyttd. Viihtymisen ja rentoutumisen tarpeeseen viittaa myds Kunelius
(2003, 111) tulkitessaan iltapdivélehtien suosion kasvua: aiemmin lukijat valitsivat
kakkoslehtensé poliittiseksi vastapainoksi alueen ykkoslehdelle, nykyddn toinen
luettu lehti on yhd useammin viihteellisempi versio pdivédn uutistarjonnasta.
Paikallislehtien ja maakuntien ykkdslehtien ohella juuri iltapdivélehdet selvisivét
parhaiten 90-luvun lamasta, silld ne onnistuivat peréti kasvattamaan levikkidén.
Osa tilatusta lehdesté luopuneista siirtyikin mahdollisesti ostamaan

iltapdivilehtien irtonumeroita. (Tommila & Salokangas 1998, 301.)

2.2.3 Yhteiskunnallinen muutos: kaupunkien nomadit

Kaupungistuminen on heikentinyt tilattavien sanomalehtien kykya pitia ylla
yhteisollisyyttd (Olkinuora 2006, 30), joka on perinteisesti ollut yksi
sanomalehtien menestymisen avaimista. Mervolan (1998) mukaan myds

keskiluokkaistumisen pysdhtyminen 80-luvulta ldhtien ja sitd seurannut
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yhteiskunnan jakautumiskehitys ovat heikentédneet maakuntalehden asemaa.
Keskiluokkaistuminen eli yleinen tulo- ja koulutustason nousu 50-luvulta
eteenpdin laajensi maakuntalehdiston markkinoita. Mervolan tulkinnan mukaan
Suomi on kuitenkin alkanut jakaantua A- ja B-kansalaisiin, mika tarkoittaa
maakuntalehden aseman heikentymisti. Hyvin toimeentulevat valitsevat
laatulehden kuten Helsingin Sanomat, kun niin sanotut B-kansalaiset katsovat
televisiota ja lukevat paikallislehted. (Mervola 1998, 68—70.) Median kdytto
ndyttéisi polarisoituvan myo0s siten, etti ne, jotka lukevat sanomalehtii, kayttavat
lukemiseen entistd enemman aikaa. Néin lukeminen pysyy korkealla tasolla,

vaikka lehtien tilaaminen vihenee. (Olkinuora 2006, 31.)

Suomalaisessa tasa-arvoa, yhtendisyyttd ja yleistd hyvinvointia korostavassa
yhteiskunnassa sanomalehden lukemista on pidetty erdénlaisena hyvin
kansalaisen velvollisuutena (Mervola 1998, 70; Kunelius 2003, 112). Siitd, onko
lukemisella endéd samanlaista asemaa, on erilaisia tulkintoja. Ei-tilaajia tutkineen
Erkki Hujasen (2007, 230) mukaan lehden lukeminen ei end ndyttdisi kuuluvan
hyvién kansalaisen velvollisuuksiin. Siitd osaltaan kertoo sekin, ettd
sanomalehdestd myos luovutaan aiempaa helpommin (Olkinuora 2006, 32).
Toisaalta esimerkiksi sanomalehden tilaaja, joka ei ehdi lukemaan lehtedén, potee
tastd huonoa omatuntoa. Thmisilld nayttéisi edelleen olevan suuri halu olla perilla

asioista — tai ainakin kertoa ndin kyselytutkimuksissa (emt., 30, 32).

Vaikka ajankohtaisista asioista halutaan olla perilld, sanomalehden tarjoamaa
maailmankuvaa ei niin vain hyvéaksytd. Etenkin nuorten keskuudessa on yleistynyt
myos kisitys itsestd kuluttajana, valitsijana ja asiakkaana. Tdma sopii huonosti
yhteen tietoa valikoivan ja arvottavan sanomalehden lukemisen kanssa. Nayttda
siltd, etteivdt nuoret halua rakentaa maailmankuvaansa sanomalehden
uutistarjonnan perusteella vaan kokoavat mieluummin maailmankuvansa

rakennuspalikat useasta eri 1dhteesti. (Pietild A.-P. 2007, 385.)
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Suomalaiset eldavit 2000-luvulla myds entistd liikkuvampaa elaméé entista
pidempéén. Asuntokunnista ldhes kolme neljdsosaa oli vuonna 2008 yhden tai
kahden henkilon asuntokuntia, kun vuonna 1980 néiden osuus oli hiukan yli
puolet. Sinkkutalouksia Suomessa oli vuonna 2008 yli miljoona. Asuntokunnan
keskikoko oli 2,09 henkilda, kun vield vuonna 1970 keskikoko oli kolme
henkil6a. (Asunnot ja asuinolot 2008.) Vakiintumisen myohiisyydestd kertoo
osaltaan sekin, ettd synnyttéjien keski-ikd on pysynyt pitkdén noin 30 vuodessa ja
on Helsingissd muuta maata korkeampi (Synnyttdjat, synnytykset ja

vastasyntyneet 2007).

Lehdettomyys onkin yleistd alle 30-vuotiaiden ja yksinasujien keskuudessa.
Sanomalehden on hankala saada otetta ihmisistd, jotka vaihtavat identiteettidén,
asuvat ja tyoskentelevit véliaikaisesti ja vakiintuvat myohédén. Lehdesti
luopumisen laukaisee usein eldméntilanteen muutos, kuten tyon loppuminen tai
parisuhteen loppuminen, muutto tai opiskelun aloittaminen. (Hujanen E., 103—
112.) Jaana Hujanen (2005, 273) kutsuu tétd joukkoa nomadeiksi eli vaeltajiksi.
Nomadit ovat maakuntalehdille haaste, silld he ovat potentiaalisia etdéntyméiin
paikkaan ja julkiseen ankkuroituvasta uutisjournalismista. Kyse on myds
yhteiskunnan pirstaloitumisesta, joka on johtanut siihen, ettd yhteinen késitys
joukkoviestinndn tirkeydesti ja laadusta sekd uutiskriteereistd on hamértynyt:
miké on yhdelle ryhmille tarkedd, on toiselle tylsdd ja vieroksuttavaa (Pietild A.-P.

2007, 384).

2.2.4 Katse peiliin

Tassdko on sanomalehtien laskevien levikkien ja mainostulojen syy: muuttuva
ympéristd muuttaa median kulutusta, vaikka sisdllossi ei ole vikaa? Vuonna 2007
87 prosenttia suomalaisista ilmoitti olevansa vihintddn melko tyytyvdinen

suomalaisen journalismin laatuun yleisesti ottaen, ja vain yksi prosentti vastaajista
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oli laatuun erittdin tyytymattomid. Tyytyvaisten osuus on huomattavan korkea
esimerkiksi Yhdysvalloissa tehtyihin kyselyihin verrattuna. (Karppinen & Jadsaari
2007, 12.) Lopuksi on kuitenkin syytd kdéntda tarkastelu sanomalehdistoon

1tseensa.

Yha koulutetumpi ja vaativampi yleiso laittaa median uskottavuuden koetukselle.
Suomalaisyleison yleinen mediakriittisyys on lisddntynyt, joskin kritiikin
kohteena ovat ennen kaikkea iltapdivdlehdet ja kaupallinen televisio, eivét
niinkddn maakuntalehdet (Olkinuora 2006, 63). Kriittisyys on yleisintd varttuneen
vaeston keskuudessa (Karppinen & Jadsaari 2007). Yleison usko median kykyyn
kertoa olennaisista asioista on heikentynyt, kun tietotulva tuo lukijoille tarjolle
yhd enemmaén uutisia, joiden merkitys ja arvo jadvat hamaériksi (Pietild A.-P. 2007,

383).

My®os Erkki Hujasen (2007, 260) mukaan suomalaisten sanomalehtien
uskottavuus on hatara. Sanomalehtijournalismi kiinnostaa harvoin lukemiseen
valmiita ei-tilaajia, jutut eivét tunnu hyodyllisiltd, omilta eivétkd aktivoivilta.
Tekstejéd vaivaa tylsyys, eikd niistd siksi tule lukijakunnalle merkityksellisid. 90-
lukua edeltdnyt pitkd kasvun ja menestyksen aika johti myds sithen, ettd
toimitukset kadottivat kosketuksen yleis6onsi, lukijasuhde kylmeni (emt., 229).
Tatd on nyttemmin yritetty paikata. Journalistien harjoittama “ylaviistosta
tarkkailu” on vaihtunut tasavertaisemmaksi yhdessdoloksi lukijoiden kanssa
(Olkinuora 2006, 30). Sanomalehdet harrastavat nyt esimerkiksi “’jalkautumista”

yleisonsé keskuuteen (Pietild A.-P. 2007, 385).

Paitsi lukijasuhteeseen, pitkd menestyksen kausi vaikutti myos
hinnoittelupolitiikkaan. Monopolistisessa asemassa pitkdén olleet maakuntalehdet
ovat hinnoittelussaan unohtaneet markkinat, ja lehden hinta on méaéraytynyt yha

raskaammaksi kidyneen tulorakenteen mukaan (Mervola 1996, 76).
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Vuonna 2007, jolloin Savon Sanomat otti 166pit kdyttoonsd, mediakentédssa oli
kdynnissd monenlaisia yhtdaikaisia muutoksia, osa niistd vaikutuksiltaan
ennakoimattomia. Epdvarmassa tilanteessa maakuntalehdetkin etsivit uusia tapoja

tulla yleisddan lahemmaksi ja hivuttautua takaisin ndiden arkeen.
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3 MAAKUNTALEHDEN LOOPPIEN MERKITYS

3.1 Looppien historiaa

Loopit ovat runkolehdesti irrallisia journalistia ilmoituksia, jotka tiivistavét
pdivan lehden siséllon. Kioskien ja kauppojen ikkunoihin ja kassoille
levittdytyneet, keltapohjaiset 106pit ovat erottamaton ja ndkyvin osa kotimaista
iltapdivélehdistdd. Luultavasti jokainen suomalainen “altistuu” 166peille liki
paivittdin. Saari (2007, 229) nimittdd [06ppid Suomen suurimmaksi ja

paillekdyvimmaksi mainokseksi.

Loopit ovat ennen kaikkea pohjoismainen ilmid. Yleensd isommissa maissa on
enemman kilpailevia nimikkeitd, jolloin lehtikioskeissa ja muissa
myyntipaikoissa on vihemmdn tilaa erillisille myyntijulisteille. Ensimmaiset
160pit Suomessa julkaistiin 1950-luvulla, kun Ilta-Sanomat toi katukuvaan
valkopohjaiset 160ppinsd, joille oli haettu mallia Ruotsista. Myos sana 166ppi
pohjaa ruotsin kielen sanaan /opsedel. Alkuvaiheessa 166peilla ei ollut
nykyisenlaista irtonumeromyynnillisté tavoitetta, silld Ilta-Sanomatkin oli pitkdan
tilattava lehti. Keltapohjaisiksi 106pit muuttuivat 1970-luvulla. Vasta 1980-luvulla
166ppeja alkoi ilmestyé kaksin kappalein, kun Iltalehti perustettiin kilpailijaksi
[lta-Sanomille. 2000-luvulla kumpikin lehti on tehostanut aluel66ppien tuotantoa,
ja erilaiset tekstilliset ja visuaaliset tehokeinot ovat lisddntyneet. (Kivioja 2004,
54-55; Kivioja 2008, 30-31.) Iltalehti otti ensimmaéisend visuaalisen harppauksen,
kun se alkoi helmikuussa 2006 painaa nelivarilooppejé. [lta-Sanomat otti kdyttoon

variloopit kevailla 2007. (Ovaskainen 2008, 83.)

Lo6pin rinnalla etusivu on olennaisen tirked iltapdivdlehden pdivin myynnille.
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Lo6ppi ja etusivu tdydentévit toisiaan ja vetoavat mahdollisimman laajaan
lukijakuntaan. Kun iltapdivélehtien myynti on siirtynyt kioskeista yhd enemmin
kauppoihin ja marketteihin, etusivun merkitys ostopédatoksen herattdjand on

kasvanut. (Saari 2007, 228.)

[ltapéivilehtien 166pit ovat vakiinnuttaneet asemansa suomalaisessa katukuvassa
ja ruokakauppojen kassojen vierustoilla. Vaikka yleiso jo epdileméttd osaa odottaa
torméédvinsa 160ppeihin tietyissd paikoissa, 160ppien on minka tahansa
katumainoksen tai -julisteen tapaan herétettdva hetkesséd ohikulkijan huomio.
Huomiota herattavit vérit, keltainen ja musta, eivit ole sattumaa. Luonnossa virit
kertovat yleensa vaarasta. (Huovila 2002, 198.) Katukuvassa on yhd enemméin
kilpailevia viestejd. Siksi 166pin on ilmaistava viestinsd darimmaéisen lyhyesti ja
iskevésti, miki edellyttidi tehokasta sanan ja kuvan kéytt64. Lodpinteon
tyovilineitd ovat selkeys, kuvitus, kirjaisinkoko ja lyhyet sanat (Saari 2007, 228).
Vuonna 1998 Iltalehden 166peissd yhta aihetta kohti oli keskiméérin 6,7 sanaa,
Ilta-Sanomien 166peissé 5,2 sanaa (Kérdjdoja 2003, Kiviojan 2004, 124 mukaan).
Luku on vain suuntaa antava, silld 166pit ovat reilussa kymmenessé vuodessa toki
muuttuneet paljon, ja muun muassa tarinankerronnan miira on lisdéntynyt

pistekoon pienentyessa (Kivioja 2008, 31).

Lehtitekstin vaatimuksiin luetaan perinteisesti yksiselitteisyys. Tekstin tiytyy
vastata kysymyksiin, ei heréttda niitd. Sanataiteen ansioita — monikerroksisuutta,
moniselitteisyyttd ja lukijan yksilollisid tulkintoja — pidetdén rasitteina
lehtitekstille. (Mékinen 1992, 213.) Sen sijaan 166ppiotsikon tehtdva on
titvistetysti to sell, not to tell the story. Olennaisempaa on herdttdd uteliaisuus kuin
kertoa tirkein siséltd. Elokuvamaailmasta tuttu termi teaser sopii kuvaamaan

166pin luonnetta (Kivioja 2004, 54).

Vaikka 166pin on oltava tiivis, lakoninen se ei saa olla. Tunteet ovat 106peissa
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tirkeitd. Looppien vikivaltaotsikoita tutkinut Hanna Syrjila (2007b, 130) toteaa,
ettd tekstistd tehdddn tehokasta osapuolia koskevilla mééreilld, tekoon ja sen
taustoihin liittyvilld yksityiskohdilla, kauhistelusanoilla ja sitaateilla. Von Bagh ja
Koski (2003, 127) pitdvitkin 100ppien tekemisté taituruuden lajina ja havaitsevat

166peissd samaa lyhentdmisen ja tihennetyn tunteen voimaa kuin iskelmissa.

[ltapdivilehdet ovat joutuneet 166ppiensd vuoksi myos julkisen arvostelun
kohteeksi. On esimerkiksi puhuttu vékivaltaa ja seksid sisdltdvien 166ppien
haitallisuudesta lapsille. Lapsiasiainvaltuutetun toimiston tekemin selvityksen
mukaan 67 prosenttia vanhemmista pitdd 166ppeja ongelmallisina. Erityisen
haitallisina pidettiin 166ppejé, joissa lapsen perusturvallisuutta horjutettiin
esimerkiksi kdyttdmalld sanoja diti” ja "isd” vdkivaltauutisten yhteydessa.

Vanhemmat toivoivat medialta 160ppien siivoamista. (Tuononen 2006.)

Oikeuspoliittisessa tutkimuslaitoksessa tehdyn tutkimuksen mukaan suomalaisten
viakivallanpelko on lisdéntynyt samalla, kun rikosuutiset iltapdivilehtien kansissa
ovat lisdéntyneet. Samaan aikaan todellinen vékivaltataso yhteiskunnassa pysyi
ennallaan tai jopa laski. Tutkijat kuitenkin huomauttavat, ettd kausaalisuhdetta
uutisoinnin ja vikivallan pelon lisddntymisen vililld on vaikea todistaa.
(Oikeuspoliittinen tutkimuslaitos 2002.) Tutkimus koski etusivuja, mutta 166pit

siséltdvit usein samoja aiheita ja saavat yhti lailla ndkyvyytta.

3.2 Mainontaa ja journalismia

Pulkkinen (2008) on antanut sanomalehden etusivulle viisi funktiota, joita voi

soveltaa osin myds 166ppeihin. Pulkkisen mukaan etusivu on

1) lehden julkisivu, jolla lehti esittelee luonteensa ja tyylilajinsa,
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2) kontaktipinta, jolla lehdet pyrkivét ldhemmaksi lukijaa esimerkiksi
julkaisemalla toimituksen yhteystiedot tai nettivinkkeja,

3) niyteikkuna, joka esittelee lehden siséllon ja uutisarvostukset,

4) sisddnkdynti, joka opastaa lukijaa lehden sisdén ja 16ytiméan haluamansa
aineiston mahdollisimman nopeasti, seka

5) ilmoitusvéline, joka on halutuinta ja arvokkainta mainostilaa. (Pulkkinen

2008, 125-135.)

Nadistd ilmoitusvilinefunktio ei toteudu 166peissé, koska nithin ei myyda
mainoksia. Kontaktipintana 166ppi puolestaan on hieman erilainen kuin etusivu.
Vaikka 166pissd voidaan mainostaa vaikkapa lehden verkkosivuja, ennen kaikkea
166pin voima kontaktipintana perustuu sithen, ettd 166ppi nakyy sielldkin, missa
etusivu ei ndy. Sisddnkayntifunktio 166pilla on heikko, silld toisin kuin etusivu, se

ei laajasti luetteloi pdivén lehden sisdltdd, vaan poimii vain kiinnostavimmat palat.

Loopeissé sekoittuvat hankalalla tavalla mainonta ja journalismi. Journalisteille
160pin mainoksellisuuden myontdminen on kenties epamiellyttavaa, kriittiset
lukijat puolestaan lyovit 106ppiin mainoksen leiman. Lo6pin luonteesta onkin
kiistelty aika ajoin (esim. Lensu 2006). Kivioja (2008, 30) on mééritellyt
iltapdivélehden 166pille kolme funktiota, joissa 166pin kaupallinen luonne nikyy

selvésti.

1) Huomiofunktio: 166ppi kertoo uuden lehden ilmestyneen
myyntipisteeseen.

2) Mainonnallinen funktio: 166ppi pitdd ylla lehden bréndid tehokkaammin
kuin mik&&n muu mainostuskeino.

3) Journalistis-kaupallinen funktio: 166pin tehtéva on kiteyttdd paivan

olennaisin tarjonta ja suostutella ostamaan.

Toimituksellista aineistoa sisdltdvien 100ppien tehtéva on siis myydd ja mainostaa
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lehted. Vaikka 166pit ovat toimittajien ja padllikkdtoimittajien tekemia,
esimerkiksi Ilta-Sanomissa markkinointiosasto konsultoi 166pintekijditd aiheiden
valinnassa (Kivioja 2004, 110—111). Loopit voivat sisdltdd hintatietoja ja suoria
ostokehoituksia, kuten: ?OSTA MYOS TV-LEHTI”. Vuonna 2006 samaan
Iltalehden 166ppiin ottivatkin kantaa seké Julkisen sanan neuvosto ettd Mainonnan

eettinen neuvosto (Syrjdld 2007b, 123).

Loopeilld on selked vaikutus iltapédivilehtien myyntiin. Kivioja (2004) havaitsi,
ettd hyva l00ppi ja etusivu voivat lisdtd iltapdivdlehden pdivin myyntid ldhes 50
prosenttia, mutta tavallisemmin vaikutus on 10-20 prosenttia. Vastaavasti
epdonnistuneen 100pin negatiivinen vaikutus myyntiin voi olla enimmill&dén 1014
prosenttia. (Kivioja 2004, 150.) Lo6pit vaikuttavat iltapdivilehtien satunnaisten
kuluttajien ostopdétoksiin, eivit tapalukijoihin (Pietild A.-P. 2007, 112). Syrjéla
(2007b, 130) nékee 160pin ja mainoksen eron niiden herdttimissd mielikuvissa:
mainos myy kaupattavan tuotteen ohella unelmia ja positiivisia mielikuvia,
166pissé taas kaupattavan tuotteen kylkidinen on kuva raadollisesta
todellisuudesta. Eduskunnan talousvaliokunta paityi, késitellessdin hallituksen
esitystd uudesta kuluttajansuojalaista, pitiméain 166ppid myds mainontana. Talloin
166pit kuuluvat myds kuluttajansuojalain piiriin. Valiokunta muun muassa
huomautti, ettd 106ppi ei ole oma tuotteensa, jonka voisi ostaa.
(Talousvaliokunnan mietint6 11/2008 vp.) Valiokunnan nikemykseen yhtyi myos
sanomalehti Keskisuomalainen péaékirjoituksessaan 11.7.2007 otsikolla "Lo6ppi

on mainos” (Keskisuomalaisen verkkolehti 2007).

Sindnsé 100ppien — tai yleisemmin lehtien — kaupallisessa funktiossa ei ole mitdan
poikkeuksellista. Eldamme kaupallisen lehdiston aikaa, ja lehdistd on tullut kuin
mitd tahansa markkinoilla olevaa kauppatavaraa. Yritysten, jollaisia lehtitalotkin
ovat, tarkoitus on tuottaa omistajilleen voittoa. Herkman (2005) toteaa, etti
median kulttuuris-moraalinen funktio on perinteisesti korostunut

yleisradiotoiminnassa ja laatulehdistossé ja taloudellis-viihteellinen funktio
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viihteeseen keskittyvisséd kaupallisessa televisiossa ja radiossa seka
populaarilehdistossd. Molemmat funktio ovat silti ldsnd kaikessa

mediatoiminnassa. (Herkman 2005, 301-302.)

3.3 Looppeja Kuopiossa jo 60-luvulla

Savon Sanomat aloitti nykyisten kaltaisten 166ppien tekemisen vuonna 2007,
mutta lehden 166ppihistoria ulottuu huomattavasti kauemmaksi, 60-luvun lopulle.
Artikkelitoimittaja Seppo Kononen (henkilokohtainen tiedonanto 13.2.2009)
muistaa, ettd kun hin tuli Savon Sanomiin téihin vuonna 1966, toimituksessa
tehtiin joka ilta 166ppi. Néin tehtiin ainakin vuoteen 1970 saakka, jolloin Kononen
jatti lehden véliaikaisesti. Vuorion (2007) kirjoittamassa Savon Sanomien

historiateoksessa 60-luvun 166ppivaihetta ei mainita.

Konosen mukaan taustalla oli Savon Sanomien ja sittemmin lopetetun Savo-
lehden vélinen kiivas kilpailu Kuopion levikkiherruudesta (ks. Vuorio 2007).
Lo6ppejé painettiin muutamia kymmenid, ja niitd oli esilld muun muassa
kioskeissa. Loopit muistuttivat Konosen mukaan hyvin paljon nykyisié: pari
kolme uutisaihetta isolla ja paksulla kirjaisimella. Tyypillinen 166ppiaihe oli rikos,
mieluiten veriteko. Luultavasti Suomen ensimmaiset kelta-mustat 166pit
néhtiinkin itse asiassa 1960-luvulla Kuopiossa, silld 166peissd kdytettiin lehden
virallisia vérejd, keltaista ja mustaa. [lta-Sanomat otti kdyttoon keltaisen

varipohjan 1970-luvulla (Kivioja 2008, 30).

Vuosikymmenten tauon jidlkeen 166ppien tekeminen aloitettiin Savon Sanomien
toimituksessa uudestaan helmikuussa 2007 (levikkijohtaja Anna-Maija Lyytinen,

Savon Sanomat, henkilokohtainen tiedonanto 19.2.2009). Lo6pit toi taloon uusi
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padtoimittaja Jari Tourunen, joka siirtyi paikalle Iltalehden toimituspééllikon
tehtdvistd (J. Tourunen, henkilokohtainen tiedonanto 13.2.2009), ja 166ppien
kayttdonotto liittyi laajempaan lehden ulkoasun uudistamiseen, joka toteutettiin
Savon Sanomien juhlavuonna (Tourunen 2007). Helmikuussa 2009 166ppipisteita
oli 39 eri puolilla maakuntaa muun muassa R-Kioskeissa, huoltoasemilla ja
suurissa kaupoissa. Looppejd oli esilld muun muassa Varkaudessa, Siilinjarvelld,
Pieksdmaelld ja lisalmessa. Eniten 166ppipisteitd oli Kuopiossa (14 kappaletta).

(A.-M. Lyytinen 19.2.2009.)

SAVON SANOMAT ~ KESKISUOMALAINEN

Torswina 4. joulsbuue 2003

= ARKI HAISEE
JATTISAKOT JYP-reissussa

KE§_BISUDM#UINEN PUKUKOPISSA
Y A4 |

LITO-ORAVAN
KIUSAAJILLE

Sampo cupin finaaliin 000

P P LAHTOA

SAVONSANOMAT.FI )-Sgn-ontu_or_L_\immat vuodessa =
uutiset netista.

Kuva 1. Savon Sanomien ja Keskisuomalaisen esimerkkiloopit.

Keskisuomalainen aloitti 166ppien tekemisen syyskuussa 2007 (Kangas 2007,
355). Paitoksessd nédkyi lehtien vélinen tiivis konserniyhteisty6: idea
Keskisuomalaisen 166ppeihin tuli Kuopiosta, ja Savon Sanomien uutispaillikko
kavi konsultoimassa Jyvaskyldssd 166ppien teossa (J. Tourunen 13.2.2009).
Keskisuomalaisen 160pillinen kausi jdi hyvin lyhyeksi. Lehti teki toistaiseksi
viimeisen 106ppinsd illalla 14. huhtikuuta, jolloin JYP voitti jadkiekon SM-liigan.

Varapéétoimittaja Inkeri Pasasen mukaan ei kuitenkaan ole poissuljettua, ettd lehti
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tekisi jatkossa 100ppeja satunnaisesti, silld jakelutelineet jaivit paikoilleen. Syita
166peistd luopumiselle oli kaksi: pdédtoksestd koituva rahallinen sdésto
(vuositasolla noin 30 000 euroa) seké se, ettd toimituksen johdon mielesti
166peille asetetut tavoitteet tayttyivat. (I. Pasanen, Keskisuomalainen,
henkilokohtainen tiedonanto 28.4.2009.) Keskisuomalaisella oli 166ppipisteita
noin sata, ja ne olivat keskittyneet ainoastaan Jyvéskyldn seudulle (I. Pasanen

19.2.2009).

Aamulehti aloitti [66ppien tekemisen vuosituhannen vaihteessa lehden muuttaessa
uusiin tiloithin Siperiaan. Lo6ppeja on tilld hetkelld esilld noin 50 paikassa
ainoastaan Tampereella (lisdksi Helsingin rautaticasemalla), silld
logistitkkaongelmat rajoittavat laajempaa levitystd. (Pditoimittaja Jorma

Pokkinen, Aamulehti, henkilokohtainen tiedonanto 8.12.2009.)

3.4 Looppi ohjaa uutistyota

Johdon haastattelut osoittavat, ettd sekd Savon Sanomissa ettd kahdessa muussa
maakuntalehdessé 106ppien kdyttoonottoa perustellaan ensisijaisesti kahdella
syylld: toimituksen tyon ohjaamisella sekd lehden nidkyvyyden ja ldheisyyden

tunnun lisdamisella.

Tourunen (13.2.2009) kohottaa 166pin tyonohjauksellisen vaikutuksen
tarkeimmaksi syyksi 160pinteolle. Hinen mukaansa 166ppi ohjaa koko

toimituksen tyoskentelyd aamusta ldhtien:

[L]66ppi ohjaa uutistydskentelyéd paivan mittaan, kun toimittajat ja uutispaallikot ja
uutistyon johto, kuvaajat, kaikki tietdd sen, etti sieltd pitda kiteyttda paitsi niiden
kansiaiheiden liséksi sieltd nostaa yksi tai kaksi tai maksimissaan kolme aihetta ylitse
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muiden. Eli se pakottaa suuntaamaan sitd pdivin toimintaa heti aamusta alkaen. Eli ma
nékisin ettd timé on tdlld hetkelld suurin merkitys silld asialla [I66ppien tekemiselld].

Hianen mukaansa toimitus on harjoitellut 166ppeja tehdessdén kuvankéyttod ja
terdvampéad otsikointia, misti on ollut apua myods runkolehden teossa.
Aamulehden Pokkisen (8.12.2009) mukaan 166ppien teon tavoitteena on ollut
kouluttaa toimitus havaitsemaan puheenaiheita. Pasasen (19.2.2009) mukaan
166ppien toivottiin tekevdn Keskisuomalaisen journalismista “ravikdmpéa ja

terdvdmpdd”, missd on hinen mukaansa onnistuttukin:

Kyllé se on terdvoittinyt tyotd. Nyt ei tule sellaisia pdivid, ettd tuntuisi, ettei meilld oikein
ole mitéén. Sitten se on helpottanut illalla uutistydsté vastaavien ihmisten paineita, kun on
alettu entistd varhaisemmin miettid, mikd se seuraavan péivén paduutinen on. Endi ei tule
sellaisia tilanteita, niin kuin ainakin muutama vuosi sitten, ettd saattoi vield illallakin olla
véhén hakusessa, ettd mikd meidén lehden todellinen padjuttu huomenna on.

Toinen keskeinen syy on lehden ndkyvyyden lisddminen, joka Keskisuomalaisessa
oli tirkein syy koko l66ppihankkeelle. LoGppien toivottiin lisddvén potentiaalisten
tilaajien kiinnostusta lehted kohtaan ja houkuttavan ei-tilaajankin lukemaan
lehden jossain, védhintéédn verkossa. (I. Pasanen 19.2.2009.) My6s Aamulehden
160ppien tavoite on lisdtd lehden kiinnostavuutta ei-tilaajien keskuudessa (J.
Pokkinen 8.12.2009). Tourunen (13.2.2009) puhuu 166pistd tehokkaana ja
edullisena brandimainontana. Irtonumeromyynnin kasvattamista ei tuonut esille
kukaan haastatelluista pdatoimittajista. Irtonumeromyynti ei myoskdin ole
merkittdvisti kasvanut 166ppien kéyttoonoton jélkeen (A.-M. Lyytinen 19.2.2009;
I. Pasanen 19.2.2009; J. Pokkinen 8.12.2009). Lo6pit kuitenkin muistuttavat
irtonumeroiden ostajia maakuntalehden tarjoamasta vaihtoehdosta ja antavat

kenties ostodrsykkeen (J. Tourunen 13.2.2009).



28

3.5 Paikallisuutta ja pesieroa iltapaivalehtiin

Millaisia 166ppejé maakuntalehdet sitten haluavat tehdd? Savon Sanomissa mallia
166ppien tekemiseen haettiin iltapdivilehdistd, mutta tavoitteena oli kuitenkin
omanndkdinen tuote, josta esimerkiksi puuttuu iltapaivilehdistolle ominainen

sosiaalipornahtava sisalto.

Tama [166ppien tekeminen] ei tarkoita, ettd me haluttaisiin olla yhtddn
iltapdivélehtimdisempi, pidinvastoin. Me halutaan 16ytda tapa tehdé asioita sillé tavoin, ettd
me ollaan oikeasti vaihtoehto niille. (J. Tourunen 13.2.2009.)

Lo6pin halutaan olevan paikallinen, informatiivinen, pelkistetty, rohkea seka
tunteita ja mielenkiintoa heréttdva. Huumoriakin saa olla, ja se olisi jopa suotavaa.
My®ds 106ppid kdytetdédn maakunnan edunvalvojan tehtdvén hoitamiseen, mika
tarkoittaa maakunnallisesti tdrkeiden hankkeiden (esimerkiksi Kallansillat,
hammaslédédketieteellinen, ladkelaitos) nostamista 166ppeihin. (Tourunen

13.2.2009.)

Tourusen mukaan Savon Sanomien 166pit eivét kuitenkaan ole yhtd kovia” kuin
iltapdivélehdissa eivitkd 160pit esimerkiksi sisdlld ihmissuhdeasioita. Tavoitteena
on, ettd 100peissa olisi sekd kovia ettd pehmeitd aiheita. Kolareiden rinnalle
166ppiin voivat paatya poliitikkojen lausunnot, yliopiston mielenkiintoiset
tutkimukset, maakunnalle tirkeét aiheet tai ihan tavalliset ihmiset. Hyvén maun ja

journalismin rajoja ei — ainakaan tietoisesti — haluta kokeillakaan:

[K]un iltapédivialehden menestys perustuu siihen, ettd niilld on niin sanotusti sata lasissa,
niin tdssd 160ppiasiassa maakuntalehdelle riittda siind mittakaavassa 80 lasissa. Eli ei
tarvitse virittdd ihan tappiin sitd. (Tourunen 13.2.2009.)
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Keskisuomalaisessa 160pin tavoitteiksi nimetdédn paikallisuus ja uutisellisuus.
Lodppeihin ei juuri nosteta vékivaltaa tai julkkisaiheita. Asiallisuuden halutaan
olevan tekijd, joka erottaa Keskisuomalaisen 106pin iltapédivialehden 106pista.
Liséksi tavoitteena on nostaa esiin positiivisia uutisia, sillé toimituksen
kokemusten mukaan ne houkuttavat lukijoita negatiivisia aiheita paremmin.
Helmikuussa 2009 tapahtuneen ulkoasu-uudistuksen myd6td Keskisuomalainen

alkoi nostaa 166ppiin etusivun tai premidérin ykkosaiheen. (Pasanen 19.2.2009.)

Aamulehdessa 166ppien halutaan olevan positiivisia, hauskoja ja oivaltavia.
Lo6ppi voi olla myds kantaaottava. LoOppiaitheen on oltava paikallinen, mutta
my0s yleisesti kiinnostava, silli Aamulehden 166ppi ndkyy myds Helsingin
rautatieasemalla. Iltapdivilehtien 106ppeihin halutaan tehdd pesderoa:
julkkisaiheita ei nosteta 166ppiin kuin poikkeustapauksissa, esimerkiksi
paikallisen ndkokulman ansiosta. Kuva ei ole pakollinen, mutta suotava.
(Uutispadllikko Sari Torvinen, Aamulehti, henkilokohtainen tiedonanto

9.12.2009.)

3.6 Ohjaus jaa pomoportaaseen

Haastattelin helmikuussa 2010 Savon Sanomien toimituksessa uutispééllikoité ja
eri osastojen toimittajia siitd, kuinka 166pit ndkyvit — jos nékyvit — toimituksen
arjessa (haastattelurungot liitteessd 1). Haastatteluissa toistui nikemys, jonka
mukaan rivitoimittajat ovat tyossddn melko irti l66ppien tekemisesté.
Tyonohjauksellinen funktio ei haastatteluiden valossa yll& toimittajiin saakka,

vaan enemmaénkin kyse on uutistydn ohjaajien ohjaamisesta.

Kaikki haastattelemani toimittajat kertoivat, ettd ovat harvoin, jos koskaan,
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tekemisissd 160ppien kanssa, joskin osastojen vililld ndyttdisi olevan eroja.
Yhteiskuntatoimitus (késittelee taloutta ja politiikkaa) ja ajankohtaistoimitus
(kulttuuri, human interest) ovat 166ppien kanssa vihemmaén tekemisissd kuin
urheilutoimitus ja uutistoimittajat. Jotkut haastatellut toimittajat kertoivat

ehdottavansa joskus 166ppiaiheita.

Lahes kaikki toimittajat jakoivat my0s nikemyksen, etteivét 160pit vaikuta
tyontekoon. Toimittajat esimerkiksi eivdt yleensd tiedd etukidteen, padtyvétko
heidén kirjoittamansa jutut 106ppiin. Erds toimittaja tosin arvioi, etti 160pit
vaikuttavat toimittajankin tyohon siten, ettd jutun kirked kyselldédn jo varhaisessa
vaiheessa juttua kirjoitettaessa. Toinen toimittaja puolestaan kyseenalaisti
166ppien tyonohjauksellisen merkityksen: hdnen arvionsa mukaan 166pit

rakennetaan pdivin uutistarjonnan pohjalta.

Haastatteluiden perusteella vaikuttaa silté, ettd pian kdyttoonoton jilkeen 166pit
vaikuttivat toimituksen tyohon nykyistd enemmaén. Erds haastateltava kertoi, etta
aluksi 166pit lisdsivit keskustelua aiheista ja uutiskérjistd. Sittemmin 166peistd on
tullut toimituksen arkea, eiki niihin kiinnitetd samalla tavoin huomiota. L66ppien
tekeminen on jddnyt niiden ithmisten harteille, joiden tyonkuvaan se kuuluu —

toisin sanoen uutispaéllikoille.

Haastatellut uutispadllikot ja uutispédllikkdtuurauksia tehneet toimittajat kertoivat
tekevinsd 160ppejd hyvin itsendisesti. LoOppien tekoprosessi etenee periaatteessa
siten, ettd aamu-uutispddllikkd on miettinyt mahdollisia 166ppiaiheita, joita hén
ehdottaa iltapdivapalaverissa iltauutispééllikodlle, joka 160pit varsinaisesti tekee.
Myds péédtoimittaja ja toimituspédéllikot saattavat saattavat sanoa, mité aiheita
nostetaan 166ppiin. Uutispadllikdiden haastatteluissa kuitenkin kévi ilmi, ettd
yleensd kaytdnndssa iltauutispadllikko tekee 160pin illalla itsendisesti. Varsinaisen

teknisen tyon tekee kirjaltaja, ja uutispddllikot pyytavit mielellddn 1dhelld istuvilta
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taittavilta toimittajilta kommentteja 160ppivedoksista. Haastateltujen
uutispééllikkdjen mukaan toimittajat osallistuvat 166ppien tekemiseen erittiin
harvoin. Joskus uutispééllikot kertovat pyytdvansa jutun kirjoittaneelta

toimittajalta ehdotusta 166ppitekstiksi.

3.7 Yhteenvetoa

Lo6ppi on maakuntalehdille ennen kaikkea véline tulla ldhemmaiksi yleisod sekd
ohjata toimituksen tyotd. Tédssd yhteydessd on hyva palata Kiviojan (2008, 30)
luettelemiin iltapdivilehden 166pin funktioihin: huomiofunktio, mainonnallinen
funktio ja journalistis-kaupallinen funktio (ks. luku 3.2). Vaikka haastattelujen
valossa myos maakuntalehden 166pilld on Kiviojan mainitsemat funktiot, niitd on

tdsmennettava.

Ensinnédkin mainoksellinen funktio saa maakuntalehden tapauksessa hieman
toisenlaisen sisdllon kuin iltapdividlehdessd. Kyse on ennen kaikkea
brandimainonnasta, ei irtonumeromyynnin kasvattamiseen tahtaavasté
myyntimainonnasta.Syy on iltapdivd- ja maakuntalehtien tyystin erilainen
tulorakenne. Ensimmaiset nojaavat irtonumeromyyntiin, jalkimmaiset
kestotilauksiin. Vaikka iltapdivilehtien ostajissakin on ihmisii, jotka ostavat
lehden sddnndllisesti ja siitd on muodostunut heille tapa (Kivioja 2008, 22), on
iltapdivélehtien kuitenkin myytavé jokaista numeroaan erikseen. Iltapdivilehtien
paivittdistd painosmadradkin punnitaan kunkin piivin aiheiden perusteella
(Kivioja 2004, 110). Maakuntalehdet puolestaan eldvét pitkékestoisesta
lukijasuhteesta, ja ndiden lehtien ndkokulmasta on jopa epitoivottavaa, ettd entisti

useammat ihmiset ostaisivat lehtensi irtonumerona.
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Kiviojan listaan lisddn 160pin tyonohjauksellisen funktion. Kaikissa kolmessa
edelld mainitussa maakuntalehdessé 166ppien kédyttoonottoa perustellaan 1ahinni
kahdella asialla: ndkyvyyden ja ldheisyyden tunnun lisdédmiselld sekd toimitustyon
ohjauksella (Pasanen 19.2.2009; Tourunen 13.2.2009; Pokkinen 8.12.2009).
Tourunen jopa kohottaa tyonohjauksellisen funktion 166pin tairkeimmaéksi
ominaisuudeksi. Lo6ppi ohjaa hinen mukaansa niin toimittajien kuin
kuvaajienkin tydskentelyd aamusta ldhtien, silld joka pdiva toimituksen on

titvistettdva 160ppiin pari aihetta ylitse muiden. (Tourunen 13.2.2009.)

Kiviojan funktioiden ja pédédtoimittajahaastatteluiden pohjalta jaan 166ppien
funktiot sisdisiin eli toimitukseen kohdistuviin ja ulkoisiin eli yleisoon
kohdistuviin. Sisdisid funktioita on yksi eli toimitustyon ohjaaminen haluttuun
suuntaan. Padtoimittajat halusivat lehden journalismista terdvimpai ja uutistyosta
aktiivista niin, ettd joka pdivélle olisi selked ykkosaihe, joka mielelldén toimisi
puheenaiheena. Sisdinen funktio on epdilemattd olemassa myos iltapdivilehden
160pilld, mutta koska 166pit ovat olleet iltapédivilehtien elimellinen osa jo niin
pitkdén, titi funktiota on kenties hankala lehden sisilld tunnistaa. Se on jo niin

sanotusti toimittajien selkdytimessa.

Kiviojan nimedmat kolme funktiota kuuluvat kaikki 166pin ulkoisiin funktioihin,
mutta selvyyden vuoksi muokkaan hieman Kiviojan luokittelun sisiltoa.
Luokittelun pitdisi kuulua: huomiofunktio, mainonnallis-kaupallinen funktio seka
journalistinen funktio. Niin siksi, ettd mainonnallis-kaupallinen funktio pitda
sisdllddn sekd brandi- ettd myyntimainonnan, joten ne on luonnollista niputtaa

yhteen.

Niin ollen ilmaisen 166pin funktiot seuraavasti:

1) Huomiofunktio: ilmoittaa yleisolle, etti uusi lehti on ilmestynyt

lehtipisteeseen (ulkoinen funktio).
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2) Mainonnallis-kaupallinen funktio: houkuttelee yleis6d ostamaan
lehden ja/tai pitdd ylld lehden brindid (ulkoinen funktio).

3) Journalistinen funktio: ohjaa toimituksen tyotd (sisdinen funktio) ja
tiivistdd yleisolle pdivin lehden olennaisimman siséllon (ulkoinen

funktio).

Toimittaja- ja uutispéddllikkohaastatteluiden valossa ndyttdisi kuitenkin siltd, ettei
tyonohjauksellinen funktio ldpédise Savon Sanomissa koko toimitusta vaan jaa
uutispadllikkdportaaseen. Sitd, ohjaavatko 166pit todella uutishankintaa (funktio
siind, ettd toimitus tekee uutishankintaa 166ppid ajatellen) vai pikemminkin
esitystapoja (160ppi rakennetaan pdivén uutisannin pohjalta), en pysty vain
haastattelututkimuksella luotettavasti selvittdiméaan, vaan se vaatisi oman
tutkimuksensa. Haastatteluiden perusteella kuitenkin arvioisin, ettd 166pin
tyonohjauksellinen funktio on ennen kaikkea siind, etti uutispééllikoita
harjoitetaan tunnistamaan pdivén kiinnostavimmat aiheet ja laittamaan ne

houkuttelevasti esille.

Vastauksissa korostuu liséksi se, ettd maakuntalehdet haluavat journalismissaan
tietoisesti tehdi selkeén peséderon iltapdivélehtiin. Vaikka — tai koska — kéytossa
on iltapdivilehtikulttuuriin vahvasti leimautunut tuote, korostetaan toimituksissa,
etteivit lehdet halua muuttua yhtéén iltapdivilehtimaisemmiksi. Toimituksissa
tiedostetaan 166ppien tekemisestd maineelle koituva riski. Leimautuminen
iltapdivélehtiméiseksi uhkaa niin ik4%n maakuntalehden luotettavuutta.
Suomalaiset pitdvit valtakunnallisia uutisvélineitd pddosin hyvin luotettavina,
mutta silmiinpistavin poikkeuksen tistd tekevit iltapdividlehdet. Kun esimerkiksi
95 prosenttia suomalaisista luottaa Ylen uutisiin ja 66 prosenttia Helsingiin
Sanomiin erittdin tai melko paljon, on vastaava luku Ilta-Sanomilla vain 15
prosenttia ja Iltalehdelld 13 prosenttia. (Karppinen & Jéésaari 2007, 11.)
Maineella ja uskottavuudella on vilid, silld suurin osa sanomalehden hinnasta on

aineetonta, tuotteen maineeseen perustuvaa arvoa (Pietild A.-P. 2007, 400).
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4 AINEISTO JA MENETELMA

4.1 Aineisto ja menetelma

Selvitdn Savon Sanomien ja Keskisuomalaisen 106ppien aihevalintoja sisdllon
erittelyn keinoin. T4lld tavoin pyritdén tuottamaan objektiivinen, mééréllinen ja
todennettavissa oleva kuvaus sanomien ilmisiséllostd, eli erittely keskittyy valitun
aineiston denotatiiviseen merkityksellistimistasoon (Fiske 1992, 179). Vertailun
vuoksi erittelen samalla tavoin my0s Iltalehden ja Ilta-Sanomien 166ppien siséllon

samalta ajanjaksolta.

Aineistonani toimivat Savon Sanomien, Keskisuomalaisen, Iltalehden ja Ilta-
Sanomien sdhkdisesti arkistoidut 166pit kymmeneltd viikolta vuosilta 2007—-2008.
Vuoden 2007 166pit ovat viikoilta 12, 29, 44, 45 ja vuoden 2008 166pit viikoilta 2,
11, 21, 39, 45 ja 49. Yhteensi aineistossa on 160ppeja 220 ja 166ppiotsikoita 701.
Keskisuomalaisen osalta aineisto on hieman muita lehtid suppeampi, silld lehti
aloitti l66ppien tekemisen vasta syksylld 2007. Iltapéivélehtien 166peistd kdytdan

aina valtakunnallista 166ppid. Selvitdn l66peisti

1) aihejakaumaa,
2) kuvankéyttoa,
3) otsikoiden sdvyd sekéd

4) paikallisuuden esiintuomista.

Sisdllon erittely ei saa olla valikoivaa, vaan sen on katettava koko
sanomajarjestelma tai siitd asianmukaisesti keritty otos (Fiske 1992, 180).
Otannan harkinnainen valinta, jossa tutkija itse paattda, mitkd perusjoukon

jasenistd hin valitsee mukaan tutkimukseen, ei yleensé koskaan ole suositeltava,
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kun tutkimuksella pyritddn yleistettavyyteen (Pietild 1976, 67).

Olen valinnut tarkasteluviikot kalenterista niin, ettd ne sijoittuisivat
mahdollisimman tasaisesti kahden vuoden ajalle. Kuitenkin hieman vastoin
Fisken edelld esittdimii ohjetta aineiston valikoinnista olen valinnut aineistooni
tiettyja viikkoja niin, ettd mukaan ovat tulleet veroviikot 2007 ja 2008, Jokelan ja
Kauhajoen kouluampumiset sekd vuoden 2007 eduskuntavaalien jidlkeinen viikko.
Valinta ei ole tarkoitushakuista siind mielessé, ettd esimerkiksi kouluampumiset
mukaan ottaen haluaisin tietoisesti nostaa vékivalta-aiheiden méérai aineistossa.
Tietyt tapaukset, kuten eduskuntavaalit tai kouluampumiset, antavat
mahdollisuuden vertailla aineistossa sitd, kuinka kauan tapaus pysyy 160peissa,
kuinka suuren painoarvon aihe 106pissd saa ja milld tavoin se 160pissi esitetddn.
Esimerkiksi kuvitteellissa tapauksessa eduskuntavaalien jélkeen voisi eri lehtien
saman pdivén 166peissi olla seuraavanlaisia otsikoita: ”Missi-Minna jdi rannalle”,
”Kokoomus murskavoittoon!”, ”Pyry piti d4nestéjéit kotona” ja Savosta
seitsemédn kansanedustajaa”. Yksi tapaus, esimerkissd eduskuntavaalit, voi siis
tuottaa lukuisia erilaisia 166ppiotsikoita, jotka ldhestyvit aihetta monesta eri

nakokulmasta.

Tilastolliset tietojenkésittelymenetelmait soveltuvat vain aineistoon, joka on
luokitellussa muodossa. Tétd varten joudutaan luomaan erityinen
tietojenkeruusysteemi, jossa olennaiset apuvélineet ovat luokitusrunko ja
havaintomatriisi. Sisdltoluokkien valintaa ja madrittelyd voidaan pitda siséllon
erittelyd kédyttdvan tutkimuksen tarkeimpéané vaiheena. (Pietild V. 1976, 61.)
Sisdltoluokkien on oltava tyhjentévid (exhaustive) ja samanaikaisesti toisensa
poissulkevia (mutually exclusive). Tdma tarkoittaa, ettd luokat pitdd maéritella
siten, ettd kukin tutkimusyksikkd, tdssd tapauksessa 166ppiotsikko, voidaan
sijoittaa johonkin luokkaan ja vain yhteen luokkaan. (Krippendorff 1980, 75.)
Tutkimuksessani jaottelen 166ppiotsikot 12 sisdltoluokkaan sen mukaan, mistad

aiheesta ne kertovat. Parantaakseni tutkimukseni vertailtavuutta kdytén erittelyn
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pohjana soveltuvilta osin Kiviojan (2004, liite 1) kdyttdmaa jaottelua. Han jakoi
aiheet yhteentoista luokkaan: julkkis, rikos ja rangaistus, onnettomuus ja
tapaturma, urheilu, ihmissuhde ja erotiikka, selvitykset ja listaukset, sdé ja
luonnonilmiét, rahapelit, yhteiskunta, eldin seka liitteet ja teemasivut. Jaottelu

palvelee melko hyvin omia tarpeitani, mutta tein sithen pienid muutoksia.

Aineistoon perehdyttyani loin kaksi uutta kategoriaa: ihmiset, ilmiét ja tapahtumat
-luokan sekd muut/ei-luokiteltavat. Ensimmaéisen néistd luokista loin, silld sekéd
Savon Sanomien ettd Keskisuomalaisen 166peissé oli jonkin verran vain heikosti
uutisellisia otsikoita, jotka viittasivat juttuihin kiinnostavista (paikallisista)
ihmisisti ja tapahtumista. Jilkimmaiseen luokkaan paatyivit otsikot, jotka
paljastivat aiheesta niin vdhén, ettd jutun aihetta oli mahdotonta péitelld. Lisdksi
poistin yhden luokan, rahapelit, silld tdhan luokkaan kuuluvia otsikoita ei

aineistossani ollut.

Kunkin sisdltdluokan yhteydessé olisi periaatteessa lueteltava kaikki ne alkiot,
jotka muodostavat kyseisen siséltoluokan. Koska tdmai ei useinkaan ole
kaytdnndssd mahdollista, on médriteltdva tdsmaéllisesti ne ehdot, jotka tayttava
aineisto kuuluu tiettyyn luokkaan. (Pietild V. 1976, 94.) Olen kuvannut
sisdltoluokat ja niiden kriteerit mahdollisimman tarkasti liitteesséd 2. Kunkin
siséltdluokan kohdalla on lueteltuna myds esimerkkejd helpottamaan

luokitteluperusteiden ymmartdmista.

Looppien aihejakauman liséksi selvitin kuvankéyttod 160peissé siten, ettd
havaintomatriisiin kunkin 166ppiaiheen yhteyteen merkitsin, kuuluuko siithen
henkildkuva, jokin muu kuva vai ei kuvaa lainkaan. Jos kuvassa oli selvésti
thmishahmo, katsoin sen kuuluvan henkilokuvaluokkaan. Kuvien maaraa otsikkoa

kohti en laskenut.
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Halusin my®ds selvittdd sitd, nousevatko 166ppeihin useammin positiiviset vai
negatiiviset aiheet. Merkitsin havaintomatriisiin jokaisen otsikon yhteyteen sen
sdvyn: positiivinen, negatiivinen tai neutraali/monitulkintainen. Esimerkkeja
negatiivisista uutisista ovat erot, tappiot, rikokset, onnettomuudet ja kiistat.

Positiivisia ovat esimerkiksi hddt, voitot, menestys, investoinnit ja pelastuminen.

Selvitin my0s sitd, kuinka selvésti 100peissa tuotiin esiin aiheen paikallisuus.
Merkitsin havaintomatriisiin, mikéli 166ppiaiheen paikallisuus tuotiin selvésti
esille. Paikallistamisen keinot kuitenkin méérittelin hiukan erilaisiksi
maakuntalehden ja iltapédivélehden 166peissd. Kummassakin paikallistamisen
keinoiksi katsoin paikkakunnan tai paikan nimen kirjoittamisen 160ppitekstiin tai
selvisti paikallistettavan kuvan kéyttiminen. Vain maakuntalehden tapauksessa
paikallistamisen vilineeksi katsoin tunnetun paikallisen henkilon kiyttdmisen
166pissd. Téllaisia henkilditd olivat aineistossa esimerkiksi siilinjdrveldinen
kokoomuksen valtionvarainministeri Jyrki Katainen Savon Sanomissa ja Idols-
laulukilpailun tunnetuksi tekemd Koop Arponen Keskisuomalaisessa. Syy siihen,
miksi médrittelin paikallistamisen keinot erilaisiksi iltapdiva- ja maakuntalehdissi
on, ettd oletan valtakunnallisessa 166pissi iltapdividlehden ennemmin hdivyttivin

kuin korostavan paikallisuutta. Néin aiheesta tehddan yleisesti kiinnostavampi.

4.2 Reliabiliteetti

Jotta tietojenkeruumenetelmii voitaisiin pitdd luotettavina, niiden on kyettiva
antamaan tutkimuskohteesta sattumanvaraisuudesta vapaata tietoa. Tamén
varmistamiseksi menetelmén luotettavuutta eli reliabiliteettia tiytyy testata
kerdaamalld tietoa kahdella tai useammalla tavalla. Mikéli ndin saadut tiedot ovat

keskenddn ristiriitaisia, ne ovat epdluotettavia. (Pietild V. 1976, 233.)
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Siséllon erittelya kayttdvan tutkimuksen reliabiliteetin tarkistuksessa kdytetdan
ensisijaisesti inter- ja intra-individuaalisia tarkistusmenetelmid. Reliabiliteetin
osatekijoind ndistd kdytetddn myos nimityksid luokitus- ja
luokittelijareliabiliteetti. (emt., 235.) Inter- ja intra-individuaalisessa
reliabiliteetissa huomio kohdistuu ensinnékin luokitusrungon rakenteen
loogisuuteen, yksinkertaisuuteen ja selkeyteen, toisekseen luokkien ja niiden
esiintymisehtojen méairitelmien yksiselitteisyyteen (emt., 237). Ihanteena on siis,
ettd luokitusrungon rakenne, luokat ja esiintymisehdot on muotoiltu sellaisiksi,
ettd kyseistd jarjestelmaa kiytettdessa aineistosta tehdyt havainnot eivét riipu
havainnoitsijasta. Sisédlt6luokkia ja niiden esiintymisehtoja maariteltdessi
joudutaan kuuitenkin kdyttaméén tulkinnanvaraisia kisitteité, jolloin niiden
ymmaértdmiseen vaikuttavat monet henkilokohtaiset tekijat kuten tiedot, asenteet
ja kokemukset (emt., 237). Téssa tutkimuksessa olen tarkastanut reliabiliteettia

sekd intra- ettd inter-individualististia tarkastusmenetelmia.

Intra-individuaalinen reliabiliteetti tarkoittaa, ettd sama kayttd;ja kerdé tiedon
samasta ilmidstd samaa tietojenkeruumenetelméé kéyttien eri ajakohtina.
Tietojenkeruumenetelma on luotettava, jos tiedot vastaavat toisiaan. (emt., 234.)
Reliabiliteetin osatekijéni titd on tapana kutsua myos luokittelun
pysyvyysreliabiliteetiksi (stability). Pysyvyys on reliabiliteetin lajeista heikoin,
eikd sen testaamiseen pitdisi luottaa ainoana reliabiliteetin testausmenetelména.

(Krippendorff 1980, 131.)

Sen sijaan vahvempi reliabiliteetin laji on inter-individuaalinen eli
luokitusreliabiliteetti. Voidaan puhua myds tutkimuksen toistettavuudesta
(reproducibility). Siséllonerittelyd kéayttavén tutkimuksen olisi oltava vidhintddn
toistettavaa, jotta silld saadut tiedot olisivat luotettavia. (Krippendorff 1980, 131—
132.) Inter-individuaalinen reliabiliteetti tarkoittaa, ettd eri kdyttdjét kerdavat
samaa tietojenkeruumenetelmaa kayttien tiedot samasta ilmidstd samoissa

tutkittavissa ilmioissd. Mikéli kdyttdjien saamat tiedot vastaavat toisiaan, voidaan
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tietojenkeruumenetelmiin luottaa. (Pietild V. 1976, 234-235.) Krippendorft
huomauttaa, ettd kiyttdjien on oltava itsendisid. He eivit saa kommunikoida
keskendén kesken luokittelutyon paéstikseen yhteisymmaérrykseen esimerkiksi
sisdltéluokkien mééritelmistd, koska tilloin tiedot saattavat ndyttaytya

luotettavampina kuin ne todellisuudessa ovat. (Krippendorft 1980, 132.)

Reliabiliteetin tarkistamiseen riittdd yleensd 10-30 prosentin otos
tutkimusaineistosta (Pietild V. 1976, 239). Jotta siséltdluokkaa kédytettdessd saatuja
tutkimustuloksia voitaisiin pitdd luotettavina, tulee luokan reliabiliteettiprosentin
olla mieluummin yli kuin alle 90 %. Melkoisen luotettavina voidaan vield pitda
sellaisia tuloksia, jotka on saatu luokilla, joiden reliabiliteetti ylittdd 80 %. (emt.,
245.) Luokitusreliabiliteetti on yleensd sitd korkeampi, mité erilaisempia luokat
ovat keskendén, mité yksityiskohtaisemmin niiden esiintymisehdot on mééritelty,
mitd enemman niiden alkioita on lueteltu ja mitd paremmin rinnakkaisluokittelijat

on perehdytetty aineistoon, tutkimukseen, luokkiin ja niin edelleen. (emt., 247.)

Luokitusreliabiliteettia voidaan kohottaa tismentdmalla luokitteluohjeita,
yhdistdmalld toisiaan muistuttavia luokkia tai erottamalla luokkia yhdistavé tekija
omaksi luokakseen seké poistamalla luokkia. On myos mahdollista hylata

epareliaabelit luokat ja kehittia tilalle uudet. (emt., 246-247.)

Intra-individuaalisen eli luokittelijaperusteisen tarkituksen suoritin loppuvuodesta
2009. Alkuperidisen luokittelun olin tehnyt jo kevittalvella 2009, eli
alkuperdistyon ja tarkistuksen vililld oli aikaa sen verran, etten endd muistanut,
kuinka minkédkin 166ppiotsikon olin alunperin luokitellut. Aloitin tarkistustyon
silmiilemilld yleisesti 160ppiaineistoa. Jo téssd yhteydessd huomasin
alkuperdisissd luokkien esiintymisehtojen mééritelmissa puutteita. Tarkensin
maédritelmid, tein niistd johdonmukaisempia ja luokittelin uudestaan joitain

selkedsti alunperin epdjohdonmukaisesti tai vaérin luokiteltuja otsikoita.
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Varsinaisen tarkistuserittelyn suoritin aineistolle, joka kattoi jokaisen tutkittavan
lehden kahden viikon 166pit (vko 44/2007 ja vko 21/2008). Otoksen suuruus oli

44 166ppid, eli 20 prosenttia koko aineistosta. Intra-individuaalisen reliabiliteetin
tarkastuksessa yksimielisyysprosentiksi sain 92,3, mika on varsin korkea. Tdmén

tarkastuksen valossa luokitteluani voi siis pitdé luotettavana.

Inter-individuaalinen eli luokitusperusteinen tarkistus suoritettiin alkuvuodesta
2010 samalla aineistolla, jolla olin tehnyt intra-individuaalisen tarkituksen.
Perehdytin rinnakkaisluokittelijan aineistoon ja luokitteluohjeisiini, mutta hin
suoritti tyon itsendisesti. Tdlld tavoin yksimielisyysprosentiksi muodostui 86,6.
Luokitteluani voi siis pitdd melko luotettavana. Tarkistuserittelyn jdlkeen vield
tarkensin joitakin luokkien esiintymisehtoja tarkistajalta saamieni vinkkien

perusteella.

Ongelmia tuottivat luokat, joihin kuuluvia otsikoita oli otannassa hyvin vdhin.
Tallaisia olivat luokat “’paikalliset ihmiset, ilmidt ja tapahtumat” seké ei
luokiteltavissa”. Ndiden luokkien kohdalla yksikin ”vaérin” luokiteltu otsikko
pudotti reliabiliteettia merkittidvasti. Teetin vield yhden pienimuotoisen
tarkistuserittelyn toisella itsendiselld tarkistajalla. Tahdn tyohon valikoin otokseksi
kahden viikon Keskisuomalaisen 166pit, koska juuri maakuntalehtien 166peissa oli
edelld mainittuihin luokkiin kuuluvia otsikoita huomattavasti enemmén kuin
iltapdivélehtien 160peissd. Tamén tarkistuksen pohjalta edelleen tarkistin

luokitteluohjeita.

4.3 Ongelmakohta — julkkis vai tavis?

Luokiteltaessa siséltod sitd tdytyy aina karkeistaa ja yksinkertaistaa, jolloin
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sisdllon nyanssit karsivit (Pietild V. 1976, 265). Tama on tirkedd muistaa myos
tdméan tutkimuksen tuloksia lukiessa. Liitteessd 1 olen pyrkinyt aukaisemaan
luokitteluperusteitani ja luettelemaan esimerkkejd, jotta lukijan on mahdollista

muodostaa kuva siitd, millaisia otsikoita mikékin luokka sisaltéa.

Téassd avaan vield tarkemmin yhtd ongelmallisinta rajavetoa tutkimuksessani:
usein luokittelutydssa jouduin tilanteeseen, jossa tiytyi madritelld, kuuluuko
otsikko julkkiskategoriaan vai onko kyseessd yhteiskunta-, urheilu tai paikallinen

henkil6 -luokkaan kuuluva aihe. Jouduin siis pohtimaan julkkiksen méaaritelmaa.

Graeme Turner (2004) tekee jaon julkisuuden henkilon (public figure) ja
julkkiksen (celebrity) vilille. Julkisuuden henkil6 on julkisuudessa tehtdvénsa ja
saavutustensa vuoksi, esimerkiksi poliitikkona tai ammattilaisurheilijana. Julkkis
henkildsté tulee, kun media ja yleiso kiinnostuvat hénen yksityiseldménsa
kddnteistd. Lopulta henkilon aiempi asema ja saavutukset julkisuuden henkilona
voivat unohtua, kun timén edesottamukset julkkiksena vievit yleison ja median
huomion. Tatd muutosta Turner kutsuu julkkistumisen prosessiksi
(celebritisation). (Turner 2004, 8.) Suomessa tdstd malliesimerkkind voisi toimia
vaikkapa entinen maailmanluokan mékihyppadja Matti Nykénen, jonka
yksityiseldmén toilailut ovat tyystin jéttdneet varjoonsa mitalit ja ennédtykset.
Julkkikseksi ei kuitenkaan vélttdmatté tulla olemalla ensin julkisuuden henkild.
Nykyéén monen julkkiksen ainoa saavutus on, ettd han on saanut paljon
julkisuutta, mika pétee erityisen hyvin vaikkapa Big Brotherin kaltaisten tosi-tv-

ohjelmien tunnetuksi tekemiin ihmisiin. (emt., 3.)

Turnerin mukaan julkkismaisuus ei siis ole henkilén ominaisuus vaan median
esittdmisen tapa, diskurssi (emt., 8). Toisin sanoen henkil6 on julkkis, koska

media esittdd hinet julkkiksena.
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Julkkisdiskurssiin kuuluu olennaisesti yksityisen ja julkisen rajan ylittiminen
(emt., 8), mikd ndkyy Suomessa myds poliitikkojen saamassa julkisuudessa. Vield
80-luvulla iltapdivdlehdissdkin vedettiin tiukka raja sen suhteen, mikd kuuluu
politiikan piiriin (Saari 2007, 211-212). Sittemmin yksityisen ja julkisen,
viranhoidon ja yksityiseldmén raja on poliitikkojen osalta hamartynyt, ja uusia
asioita luetaan julkisen piiriin. Viime vuosina ja etenkin ex-ulkoministeri Ilkka
Kanervan tekstiviestikohun myo6td Suomessa on yleistynyt johtaviin poliitikkoihin
kohdistettu kokonaisvaltainen arviointi, jota kutsutaan myos luonnetestiksi (Ollila
2006, 28). Poliitikon uskottavuutta ja kykenevyyttéd tehtavdinsa ei endé arvioida
yksin tyon perusteella, vaan my0s yksityiseldmaélld on vaikutusta (emt., 29).
Yksityiseldmin katsotaan kertovan poliitikon arvoista ja moraalista. Karvosen
(2008, 40) mukaan esimerkiksi ministerit Matti Vanhanen, Ilkka Kanerva ja Tanja
Karpela ovat voineet esiintyé julkisuudessa tydasioissaan julkisuuden henkil6ind,

mutta kohujen yhteydessé he ovat saaneet julkkisten kohtelun.

Esimerkkind julkkisdiskurssin kdytosta ja samalla yleisen ja yksityisen rajan
himértamisestd toimii [lta-Sanomien 166ppi (21.3.2007) eduskuntavaalien
jélkeiseltd viikolta. Pddotsikko kertoo: "Heindluoman vaimo kertoo dramaattisesta
vaaliyostd: TUNTEET TULIVAT PINTAAN”. Otsikon oikealla puolella on kuva,
jossa Sdp:n silloinen puheenjohtaja Eero Heindluoma on juuri saamassa
suudelman naiselta, oletettavasti vaimoltaan. Heindluoman silmét ovat kiinni ja
pad on painunut alas, ilme on totinen. Nainen pitdé kiinni Heindluoman paasta ja
kurottaa suutelemaan titd. Kuva vélittdd mielikuvan hetkestd, jossa vaalitappio (ja
porvaripuolueiden huomattava vaalivoitto) on musertanut Sdp:n puheenjohtajan,
kovapintaisen poliitikon. Kylménviiled politikointi vdistyy tunteiden tieltd. Kuva
on hyvin intiimi varsinkin ottaen huomioon, ettei pariskunta ole juuri esiintynyt
julkisuudessa yhdesséd saati antanut parisuhdehaastatteluita. Kyseisen otsikon
luokittelin pitkén harkinnan jilkeen luokkaan yhteiskunta. Otsikossa viitataan
vaaleihin ilmaisulla ”dramaattinen vaaliy6”. Néin otsikko on yhteydessi

eduskuntavaaleihin, Eero Heindluoman tehtdvin hoitamiseen ja
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yhteiskunnalliseen asemaan. Ongelmallista on kuitenkin, ettd Heindluoma on
otsikossa sivuosassa, puhuja itse asiassa on hdnen vaimonsa, joka ei ole poliitikko.
Lisdksi otsikko ldahestyy yhteiskunnallista, poliitikan piiriin kuuluvaa aihetta

hyvin yksityisestd ndkokulmasta, puoluejohtajan tunteiden kautta.

Ns. tavallisiksi ihmisiksi laskin henkil6t, joita ei luontevasti voinut laskea
julkkiksiksi (celebrity) sen paremmin kuin julkisuuden henkil6iksikéédn (public

figure).
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5 LOOPPIEN ATHEVALINNAT

5.1 Aiempaa tutkimusta: verta ja glamouria

Vaikka 106pit ovat erittdin ndkyvid suomalaisessa katukuvassa ja herdttavat
ajoittain kiivastakin keskustelua, niitd on tutkittu Suomessa melko vihéan.
[ltapdivilehtitutkimusta sen sijaan on tehty jonkin verran. Maakuntalehtien
166ppejé ei ole tutkittu aiemmin lainkaan. Seuraavassa kéyn olennaisilta osin l4pi
iltapdivélehtien 160ppien aiempaa sisédltotutkimusta. Tutkimukset antavat
myOhemmin pohjaa tuloksilleni ja auttavat ymmartdmaan kayttdmaani

sisdllonerittelyn runkoa.

Huovila (2002) tutki Ilta-Sanomien ja Iltalehden 166ppien siséllon muutosta
vertaamalla 160ppejé vuosilta 1993—1995 ja 1999-2000. Hén jaotteli [66pien
sisdllon viiteen kategoriaan: (1) julkkisaiheet, (2) kauneuteen ja seksiin liittyvét
aiheet, (3)vékivaltaan, rikoksiin ja onnettomuuksiin liittyvit aiheet, (4)
ulkomaanaiheet seka (5) muut. Julkkisaiheet osoittautuivat olevan 166ppien
yleisintd sisdltdd molempina tarkastelujaksoina, silld hiukan yli 63 prosenttia
tarkastelluista 160peisti sisdlsi julkkisotsikon tai -otsikoita. Ryhmin sisélld
vithdejulkkisten ja urheilijoiden osuus kuitenkin kasvoi tarkastelujaksolla samalla,
kun poliitikkojen ja virkamiesten osuus kutistui. [ltalehden 166peissé julkkisten
osuus oli suurempi kuin Ilta-Sanomissa. Huovila myds havaitsi, ettd véikivalta-,
rikos- ja onnettomuusaiheiden osuus kasvoi tarkasteluvililld 16,2 prosentista 24,9
prosenttiin. Ulkomaanuutiset puolestaan lihes havisivit. (Huovila 2002, 196—

215.)

Kivioja (2004) tutki 166ppien siséltdd ja vaikutusta Ilta-Sanomien
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irtonumeromyyntiin. Hinen havaintonsa oli, ettd parhaimmillaan onnistuneet
166ppi ja etusivu voivat kasvattaa lehden myyntié jopa 50 prosenttia,
tavallisemmin vaikutus oli 10-20 prosenttia. Myyntipiikkien taustalta Kivioja
havaitsi sellaisia tekijoita kuin tapahtuman poikkeuksellisuus, erittdin voimakas
kielteisyys, lukijoiden yhteisollinen kokemus sekd maantieteellisesti ja
kulttuurisesti ldhelld tapahtuva poikkeuksellinen onnettomuus tai yleisvaarallinen
rikos. (Kivioja 2004, 102—-103.) Myyntihuippuja havaittiin usein péivind, jolloin
etusivulla ja 160pissd oli sama pédaihe (emt., 80). Vuonna 2002 Ilta-Sanomien
166ppiaiheista suurin osa, 46 prosenttia, koski julkkiksia. Toiseksi eniten (18 %)

oli rikosaiheita, joita seurasivat onnettomuudet (6 %) ja urheilu (5 %). (emt., 58.)

Syrjdléd (2007c) puolestaan on tutkinut vékivaltaa iltapdivélehtien 166peissd
vuosina 1985-2006. Hén laski eri aiheiden esiintymiskertojen liséksi pinta-alan,
jonka aiheet saivat 160peisséd. Sekéd esiintymiskertojen ettd pinta-alan perusteella
rikokset olivat 166ppejé hallitseva aihe. Toiseksi suurin luokka olivat perhettd,
kotia ja ihmissuhteita kisittelevit otsikot. (Syrjdla 2007c, 9.) Ero Huovilan
tuloksiin johtuu siité, ettei Syrjélé jaotellut julkkisaiheita omaksi kategoriakseen.
Syrjdléd havaitsi myd0s, ettd iltapdivilehtien 166pit olivat kevyimmillddn 2000-
luvun alussa, jolloin 166ppeji hallitsivat julkkikset, viithde, kauneus ja
ihmissuhteet. Etenkin yhteiskunnallisten aiheiden osuus putosi 2000-luvulla
huimasti. Vuosina 2005-2006 rikokset, onnettomuudet ja takaiskut ja omat
mainokset kasvattivat osuuksiaan. (emt., 17—18.) Tutkittuna ajanjaksona

iltapdivilehdet samankaltaistuivat aihevalinnoiltaan (emt., 66).

Toisessa 166ppitutkimuksessaan Syrjédld (2007a) vertaili iltapdivilehtien
loppuviikon 166ppien ja 7 Pdivéd -lehden kansiaiheiden yhtenevéisyyksid vuosina
2005 ja 2006. Tuona aikana Iltalehden 166ppiotsikoista 9 prosenttia ja Ilta-
Sanomien 166ppiotsikoista 8 prosenttia késitteli samoja aiheita kuin saman viikon
7 Paivéa -lehden kansi. 7 Pdivaa -lehden kansiaiheista siis 15 prosenttia ja

uutiskérjistd 7 prosenttia ndkyi véhintdén toisen iltapdivédlehden 160pissd. Yhteiset
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aiheet késittelivdt yleensd thmissuhteita, kuten julkkisten eroja, pettimisté ja uutta

rakkautta. (Syrjdla 2007a, 15.)

Ovaskainen (2008) tutki Ilta-Sanomien ja Iltalehden 166ppien vékivaltaotsikoiden
kuvitusta vuosina 1985, 1995, 2000, 2005 ja 2006. Hén havaitsi, ettd molemmat
lehdet lisédsivét selvisti vikivaltaotsikoiden kuvittamista tuona aikana. Ilta-
Sanomien kuvitettujen vékivaltaotsikoiden mééri oli vuonna 2006 nelinkertainen
vuoteen 1995 verrattuna, Iltalehdelld kolminkertainen. Vuonna 2006 Iltalehti
kuvitti 68 prosenttia 160ppien vékivaltaotsikoista, kun Ilta-Sanomat kuvitti niista
53 prosenttia. (Ovaskainen 2008, 77—79.) Samana vuonna 11 prosenttia Ilta-
Sanomien ja 12 prosenttia [ltalehden 166ppikuvista liittyi vakivaltaotsikoihin
(emt., 85). Henkilokuvien kdytto vikivaltaotsikoiden yhteydessé lisdéntyi
huomattavasti tarkasteluvalilla (emt., 112). Ylipddnsad kuvien miéra lisdéntyi

166peissa tarkasteluvélilld (emt., 82).

5.2 Tulokset

Millaisia sitten olivat tutkittujen lehtien 166ppien aihevalinnat vuosina 2007 ja
2008? Keskeisid havaintoja olivat, ettd iltapdiva- ja maakuntalehtien 166pit
muistuttivat hyvin vdhén toisiaan, mutta myds Savon Sanomien ja
Keskisuomalaisen 106pit olivat keskenddn hyvin erilaisia. Iltapdivalehtien
166peissé painottuivat julkkikset, omat mainokset ja rikosaiheet. Molempien
maakuntalehtien 166peissé oli paljon yhteiskunnallisia aiheita kuten polititkkaa ja
taloutta. Keskisuomalaisen 160ppiaiheista suurin osa kuului tdhédn luokkaan, ja
muuten otsikot jakaantuivat hyvin tasaisesti muihin sisiltéluokkiin. Savon
Sanomien 166peissi oli lukumédriisesti eniten omia mainoksia, 1dhinna
verkkolehden mainoksia. (Lehtikohtaiset taulukot liitteessd 3, lehtien vélinen

vertailutaulukko koottuuna taulukkoon 7 liitteessé 4.) Iltapaivilehtien 166peissa
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oli paljon enemman otsikoita kuin maakuntalehtien 166peissa.

Looppien padotsikoita tarkasteltaessa iltapdivé- ja maakuntalehtien aihevalinnat
poikkeavat vield enemmain toisistaan (ks. kuvio 1). [lta-Sanomien ykkodsotsikoista
46 prosenttia ja Iltalehden 54 prosenttia kisitteli julkkiksia, kun Savon Sanomissa
vastaava luku oli 12 ja Keskisuomalaisessa vain 2 prosenttia. Vastaavasti
Keskisuomalaisen 160ppien pddotsikoista 57 prosenttia ja Savon Sanomien 38
prosenttia késitteli yhteiskunnallisia aiheita. Iltapédivilehdissd vastaavat osuudet

olivat hiukan yli 10 prosenttia.

Julkkikset

Rikos ja rangaistus
Onnettomuus ja tapaturma
Urheilu

lhmissuhteet, erotiikka ja terveys

Selvitykset ja listaukset

M ss
Saa ja luonnonilmiot B Ksm
Y hteiskunta Ois
B

Elain

Liitteet, teemasivut ja tarjoukset

lhmiset, iimiét ja tapahtumat

Ei luokiteltavissa ===

10 20 30 40 50 60 70 %

o

Kuvio 1. Lo6ppien padotsikoiden aihejakauma. Kuhunkin siséltdluokkaan
kuuluvien otsikoiden osuus Savon Sanomien, Keskisuomalaisen, Ilta-Sanomien ja

[ltalehden 166ppien pédotsikoista.
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5.2.1 Aiheiden mddrd

Maakuntalehtien 166pit olivat vuosina 2007 ja 2008 otsikoiden mééralla mitattuna
sisdlloltddn huomattavasti iltapdivalehtien 166ppeja niukempia (ks. kuvio 2).
Vihiten otsikoita oli Keskisuomalaisella, keskimdarin noin 1,8 per 166ppi.
Otantaan kuului 47 Keskisuomalaisen 106ppid, joista 10:ssé eli noin
viidenneksessi oli vain yksi aihe. Enimmilldén Keskisuomalaisen 160peissé oli
kaksi aihetta. Savon Sanomien 166peissé oli keskiméirin 2,6 ja enimmillddn nelja
otsikkoa. Suurimmassa osassa 166ppeja oli kolme aihetta, téllaisia 166ppeja oli

ldhes puolet aineistosta.
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Kuvio 2. Otsikoiden lukuméiira 166peissd. X madrai otsikoita siséltdvien 166ppien

prosentuaalinen osuus lehtikohtaisesta aineistosta.

Kummankin iltapdivilehden 166pit sisdlsivit vain harvoin vihemmaén kuin kolme
otsikkoa. Ilta-Sanomien 166peissé oli keskiméérin 3,6 otsikkoa, ja aineistossa oli
eniten (25 kappaletta eli 42 prosenttia) 160ppejd, joissa oli nelja otsikkoa.

Iltalehden 166peissd oli keskiméérin 4,5 aihetta, ja eniten aineistossa oli neljdn
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otsikon 166ppeja (20 kappaletta eli 36 prosenttia). Kummankin iltapdivilehden

166peissé oli enimmilldén seitseméin otsikkoa.

Nayttiisi siltd, ettd maakuntalehtien 166pit muistuttavat otsikoiden maaralla
mitattuna iltapdivélehtien 166ppejé lahes kolmen vuosikymmenen takaa.
Ovaskaisen (2008, 77) mukaan iltapdivélehtien 166pit sisédlsivdt vuonna 1985
tyypillisesti yksi tai kaksi aihetta. Tdméi vastaa erityisen hyvin Keskisuomalaisen

166ppeja.

5.2.2 Julkkikset
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Kuvio 3. Julkkikset ja viihde -luokkaan kuuluvien otsikoiden osuus

166ppiotsikoista.

Julkkisaiheet olivat vuosina 2007 ja 2008 molempien iltapéivélehtien 166peissa
hyvin yleisid. Tdmén aihepiirin otsikoissa esiintyivit muun muassa (entiset)
urheilijat, kansanedustajat, viihdetaiteilijat ja televisio-ohjelmien tunnetuiksi
tekemaét henkil6t. Ilta-Sanomissa noin 37 prosenttia kaikista 100ppiotsikoista

kasitteli julkkiksia, Iltalehdessé vastaava osuus oli 1dhes 44 prosenttia.
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Julkkisaiheiden saama ndkyvyys on kuitenkin suurempi kuin mité edelléd oleva
luku antaa ymmartaa, silld 166pin kérkiaiheeksi julkkikset nousivat tatikin
useammin. Julkkisotsikoiden osuus Ilta-Sanomien 166ppien ykkosaiheista oli 46
prosenttia ja kakkosaiheista 41 prosenttia. Iltalehdessé vastaavat osuudet olivat 54
prosenttia ja 49 prosenttia. (ks. kuvio 3.) Tyypillisesti viikonvaihteen 166peissa oli

erityisen paljon julkkisaiheita.

Tulokseni ovat samansuuntaisia Kiviojan (2007) tulosten kanssa, mutta néyttéisi
silté, ettd ainakin Ilta-Sanomissa julkkisotsikoiden osuus kaikista 166ppiotsikoista
ndyttéisi hivenen laskeneen vuodesta 2002. Tuolloin kaikista Ilta-Sanomien
166ppiotsikoista 46 prosenttia ja ykkdsotsikoista 53 prosenttia kisitteli julkkiksia
(Kivioja 2007, 58—59). Looppien laskevan julkkispitoisuuden puolesta puhuvat
myos Syrjélén (2007¢) tulokset. Hinen mukaansa vuonna 2006 Ilta-Sanomien
166ppiotsikoista 45 prosenttia ja Iltalehden 166ppiotsikoista 47 prosenttia sisélsi
julkkiksia. Julkkisvaltaisimpana 166ppivuonna 2001 vastaavat osuudet olivat 52

prosenttia (IS) ja 59 prosenttia (IL). (Syrjdla 2007c, 15-17.)

Maakuntalehdet nostivat julkkiksia 166ppeihin huomattavasti iltapdivalehtid
harvemmin. Keskisuomalaisen 166peissi oli vain nelja julkkisotsikkoa, mika
vastaa vajaata 5 prosenttia otsikoista. Vain yhden kerran julkkisaihe oli 166pin
padotsikkona ja samalla my6s 160pin ainoana aiheena. Kykyjenetsintdohjelma
Idolsista kertova otsikko kuului: ”Koop jatkaa Pete tippui” (Ksml 8.12.2008).
Savon Sanomien 166ppiotsikoista noin 10 prosenttia (15 kappaletta) kuului
julkkiskategoriaan. Seitseméssa tapauksessa julkkisaihe nousi 166pin padotsikoksi.
Tyyliltddn ja aiheiltaan iltapdivélehtien ja maakuntalehtien julkkisotsikot
kuitenkin poikkesivat toisistaan huomattavasti. Savon Sanomien julkkisotsikoissa
olivat esilld Euroviisu- ja muut televisio-ohjelmien kilpailijat seké poliitikot.

Ihmissuhdeasioita ei maakuntalehtien 160peissé kasitelty.
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5.2.3 Rikos ja rangaistus
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Kuvio 4. Rikos ja rangaistus -luokkaan kuuluvien otsikoiden osuus

166ppiotsikoista.

Rikosaiheet nousivat iltapdivalehdissd 160ppiin useammin kuin maakuntalehdissé,
joskin Savon Sanomien ja Keskisuomalaisenkin vililld on rikosotsikoiden
kohdalla huomattava ero (ks. kuvio 4). I[lta-Sanomat ja Iltalehti nostivat
rikosaiheita 106ppeihinsd suurin piirtein yhtd usein: kummassakin lehdessa
166ppiotsikoista 12 prosenttia koski rikoksia. Savon Sanomissa vastaava osuus oli
noin 8§ prosenttia, ja Keskisuomalaisessa vain vajaat neljd prosenttia. Lodpin
padotsikoista rikosaiheiden osuus on jokaisessa lehdessé edelld mainittua
suurempi: Ilta-Sanomilla 22 prosenttia, Iltalehdelld 20 prosenttia, Savon

Sanomilla 14 ja Keskisuomalaisella 6 prosenttia.

Naéyttiisi siltd, ettd vuosina 2007 ja 2008 Ilta-Sanomien 166peissé oli vihemmén
rikosaiheita kuin vuonna 2002, jolloin niiden osuus kaikista 166ppiotsikoista oli
18 prosenttia (Kivioja 2007, 58). Syrjadldan (2007c, 9) mukaan vuosina 1985-2006
molemmissa iltapdivélehdissd noin viidennes 166ppiaiheista kisitteli rikoksia.

Syrjdlan kdyttdma luokittelurunko on kuitenkin erilainen kuin omani, joten
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tulokset eivit ole tiysin vertailukelpoisia.

5.2.4 Onnettomuus ja tapaturma

14
12

10

©

M Kaikki aiheet
M Ykkosaiheet

%
r o

N

: N

SS Ksml IS IL

Kuvio 5. Onnettomuus ja tapaturma -luokan otsikoiden osuus 166ppiotsikoista.

Onnettomuus- ja tapaturma-aiheiden osuuksissa ei ollut kovin suuria eroja eri
lehtien vélilla (ks. kuvio 5). Suhteellisesti eniten niitd oli Savon Sanomien
166peissd, 6 prosenttia kaikista l06ppiaiheista, vihiten Keskisuomalaisella, vain
kaksi onnettomuusotsikkoa eli noin kaksi prosenttia otsikoista. Yleensd tdhin
kategoriaan luokitellut otsikot késittelivit liikkenneonnettomuuksia. Ilta-Sanomien
166ppiotsikoista 6 prosenttia ja Iltalehden otsikoista 5 prosenttia késitteli
onnettomuuksia ja tapaturmia. Keskisuomalaista lukuunottamatta kaikissa

lehdissd onnettomuusotsikoiden osuus korostui ykkosotsikoissa.

Vuosina 2007-2008 iltapdivélehtien 160peissd ndyttiisi olleen hiukan vihemmaén
onnettomuusuutisia kuin Syrjilin (2007c, 9) mukaan 1985-2006 keskimédérin,
joskin erilaisesta luokittelurungosta johtuen tulokset eivét ole tdysin

vertailukelpoisia. Sen sijaan verrattuna Kiviojan (2007, 58) tuloksiin vuodelta
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2002 onnettomuusuutisten osuus Ilta-Sanomien 166ppiotsikoista ndyttdisi

pysyneen samana.

5.2.5 Urheilu
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Kuvio 6. Urheiluotsikoiden osuus 166ppiotsikoista.

Tutkituista lehdistd useimmiten urheilua 166ppeihinsi nosti Savon Sanomat. Sen
kaikista 160ppiotsikoista ldhes kymmenesosa kuului tdhdn luokkaan.
Keskisuomalaisen ja Ilta-Sanomien 160ppiotsikoista vajaat 6 prosenttia ja
Iltalehden otsikoista neljd prosenttia késitteli urheilua. (Ks. kuvio 6.)
Iltapéivilehtien osalta tulokset ovat samansuuntaisia sekd Kiviojan (207) etta

Syrjilan (2007¢) tulosten kanssa.

Urheilu kelpasi harvoin minkién lehden 166pin pddaiheeksi: molemmilla
iltapdivélehdilld vain kerran, Keskisuomalaisella ja Savon Sanomilla molemmilla
kolme kertaa. Ilta-Sanomien 166pin ainokainen urheilua kasittelevé padotsikko
kuului: ”Urheilijalupaus Elisa Kirvesniemi VIETIIN TEHOLLE / Sairastui
vakavasti” (IS 14.3.2008), eli timékin otsikko sijaitsee julkkis- ja
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urheilukategorioiden vélimaastossa. Sopii kysyéd, onko varsinainen téky otsikossa

lupaavan urheilijan vai erddn Kirvesniemi-nimisen henkilon sairastuminen.

Looppien lajikirjo on maakunta- ja iltapdivélehtien kohdalla melko erilainen.
Esimerkiksi lentopallo kelpasi 166ppilajiksi Savon Sanomille muttei
iltapdivilehdille. [ltapdivdlehdet nostivat 106ppeihinsd usein formuloita, kun taas

maakuntalehdet alueidensa seuroja ja ennen kaikkea jidkiekkoa.

5.2.6 Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys
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Kuvio 7. IThmissuhteet, erotiikka ja terveys -luokkaan kuuluvien otsikoiden osuus

160ppiotsikoista.

Ihmissuhteita ja terveytté kisittelevid otsikoita oli jokaisen lehden 166peissi
ainoastaan satunnaisesti (ks. kuvio 7). Ilta-Sanomat ei koskaan laittanut timén
aihepiirin otsikkoa 160pin ykkdspaikalle, ja Savon Sanomat ja Iltalehtikin vain
kerran. Keskisuomalaisen terveys- ja ihmissuhdeaiheisista otsikoista (kaikkiaan 4

kappaletta) sen sijaan jokainen oli 166pin padaiheena.
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5.2.7 Selvitykset ja listaukset
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Kuvio 8. Selvitykset ja listaukset -luokkaan kuuluvien otsikoiden osuus

166ppiotsikoista.

[ltapéivilehdet viittasivat 160peissddn huomattavasti maakuntalehtid useammin
erilaisiin listoihin ja selvityksiin (ks. kuvio 8). Sekd Savon Sanomien etti
Keskisuomalaisen 160peissa oli yksi tdhén kategoriaan kuuluva otsikko. Ilta-
Sanomien 166ppiotsikoista 6 prosenttia ja Iltalehden runsaat 4 prosenttia kertoi
lehdestd 16ytyvén listan tai selvityksen. Tdhdn kategoriaan kuuluvat otsikot

liittyivit usein verotietojen julkistuksiin, mutta myos erilaisiin tuotetestauksiin.

5.2.8 Sdd ja luonnonilmiot

Ilta-Sanomat oli lehdisté ainoa, jonka l66ppiaineistossa ei ollut lainkaan
sadotsikoita, mutta muutkin tutkitut lehdet kelpuuttivat sddaiheita 166ppeihinsa
hyvin harvoin: kaikista 166ppiotsikoista tdhan kategoriaan kuului vajaa prosentti
[ltalehden, kaksi prosenttia Savon Sanomien ja reilut kolme prosenttia
Keskisuomalaisen 160ppiotsikoista. Yleensa sddaiheet saivat 160peissd vain vahin

tilaa, mutta sekd Savon Sanomien ettd [ltalehden aineistossa on yksi sédéotsikko,



56

joka oli sijoitettu 166pin ykkdsaiheeksi. (Ks. kuvio 9.)
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Kuvio 9. S4i ja luonnonilmiét -luokkaan kuuluvien otsikoiden osuus

160ppiotsikoista.

5.2.9 Yhteiskunnalliset aiheet
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Kuvio 10. Yhteiskunta-luokkaan kuuluvien otsikoiden osuus 166ppiotsikoista.

Yhteiskunnallisten aiheiden méérassi 160peissi oli suuri ero maakunta- ja
iltapdivilehtien vélilla (ks. kuvio 10). Keskisuomalaisen 166ppiotsikoista selkedsti
suurin osa késitteli néit aiheita: 45 prosenttia (38 kappaletta) otsikoista kuului

luokkaan yhteiskunta. Lo0pin pddotsikoita tarkasteltaessa téillaisten otsikoiden



57

madrd painottui ennestiin, niitd oli noin 57 prosenttia (27 kappaletta)
ykkosotsikoista. Savon Sanomien kaikista 160ppiotsikoista lahes 23 prosenttia (34
kappaletta) kuului yhteiskunta-luokkaan, ykkosaiheista noin 38 prosenttia (22
kappaletta).

[lta-Sanomien 160peissé oli tarkastelujaksolla vain 14 kappaletta yhteiskunta-
luokkaan kuuluvia 166ppejé, mika tarkoittaa noin 6 prosenttia kaikista
166ppiotsikoista. Loopin padotsikoista osuus oli suurempi, noin 10 prosenttia (6
kappaletta). [ltalehden kaikista 166ppiotsikoista vajaat 6 prosenttia (15 kappaletta)
ja ykkosotsikoista vajaat 11 prosenttia (6 kappaletta) kuului sisdltéluokkaan
yhteiskunta. Verrattuna seki Kiviojan (2007, 58) ettd Syrjélén (2007c, 8) tuloksiin
yhteiskunnallisten aiheiden osuus 166ppiotsikoista néyttdisi nousseen selvisti:
mainittujen tutkimusten mukaan yhteiskunnallisten aiheiden osuus liikuu 2—4
prosentin valilld. Vertailussa on kuitenkin otettava huomioon, etté aineistoni on
pienempi kuin em. tutkimuksissa, ja sithen osuu niin eduskuntavaaliviikko kuin
uutisointia ulkoministeri Ilkka Kanervan tekstiviestikohusta. Téstéd syysté

aihepiirin osuus 160ppiotsikoista voi néyttid todellista suuremmalta.

Maakunta- ja iltapdivilehtien 166ppien yhteiskunnalliset aiheet olivat keskendin
sisdlloltddn huomattavan erilaisia. Keskisuomalaisessa ja Savon Sanomissa
160ppiin saattoivat nousta esimerkiksi suuret investoinnit, litkkennejérjestelyt ja
kirkkoa koskevat aiheet. Tdllaisia aiheita ei iltapdivilehtien 166peissa ndy.
[ltapéivalehdissd yhteiskunnalliset aiheet olivat tyypillisesti poliitikkojen
vadrinkdytoksid. Eduskuntavaalit kelpasivat [60ppiaiheeksi molemmille
lehtityypeille. Iltapdivélehdissé ollaankin selvisti varovaisia nostamaan 166ppiin
aiheita, jotka eivdt heriti tunteita ja saattaisivat olla jonkun lukijan mielesta tylsid
tai yhdentekevid. [lta-Sanomien entinen pédétoimittaja Vesa-Pekka Koljonen onkin
todennut: ”Jos halutaan tuhota pdivdn myynti, niin pannaan politiikkaa kanteen.
Se on varma nakki. Jos vield varmempia halutaan olla, niin pannaan

maailmanpolitiikkaa.” (Saari 2007, 211.)
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5.2.10 Eldin
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Kuvio 11. Eldinaiheisten otsikoiden osuus 166ppiotsikoista.

[ltapdivilehtien 160ppiaineistossa ei ollut lainkaan eldinaiheita, kun taas
Keskisuomalaisen kaikista 166ppiotsikoista noin 8 prosenttia kuului
eldinkategoriaan. Savon Sanomien 160ppiotsikoista eldimid késitteli vajaat 5
prosenttia. Eldinaiheet eivit kuitenkaan hevin nouse 160pin ykkospaikalle:
Keskisuomalaisen 160ppiaineistossa ei kertaakaan, ja Savon Sanomien kohdalla

vain kaksi kertaa. (Ks. kuvio 11.)

5.2.11 Liitteet, teemasivut ja tarjoukset

Savon Sanomien, Ilta-Sanomien ja Iltalehden 166ppiotsikoista hiukan yli
viidennes oli omia mainoksia, kun Keskisuomalaisen aineistossa oli vain yksi
tahdn kategoriaan kuuluva otsikko. Kaikista 166ppiotsikoista omia mainoksia oli
Savon Sanomissa ldhes 24 prosenttia, [lta-Sanomissa 23 prosenttia ja Iltalehdessa
22 prosenttia. Savon Sanomat ei koskaan nostanut omaa mainosta 166pin
ykkospaikalle, ja Iltalehtikin vain kerran. [lta-Sanomien ykkosotsikoista reilut 8

prosenttia oli omia mainoksia. Niissd mainostettiin tyypillisesti pdivin lehden
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alennettua hintaa. (Ks. kuvio 12.)
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Kuvio 12. Liitteet, teemasivut ja tarjoukset -luokkaan kuuluvien otsikoiden osuus

160ppiotsikoista.

Vaikka omien mainosten lukumééri oli Savon Sanomissa, Ilta-Sanomissa ja
Iltalehdessd huomattava, mainokset saivat 160peissd vahian nikyvyyttd. Omien

mainosten osuus l66ppiotsikoista kasvoi siirryttdessd otsikkohierarkiassa alaspiin.

Syrjdlan (2007¢, 13—14) mukaan omat mainokset ovat eniten lisdéntynyt aihepiiri
iltapdivélehtien 160peissé. Vield 80-luvulla niité ei ollut 166peissa juuri lainkaan,
mutta vuoteen 2006 mennessd ne kirivit neljinneksi eniten pinta-alaa vievaksi
166ppiaiheeksi. Vuonna 2002 15 prosenttia Ilta-Sanomien 166ppiotsikoista oli
lehden omia mainoksia (Kivioja 2007, 58). Tulosteni valossa mainosten osuus
ndyttéisi kasvavan edelleen, mutta padosin mainokset vievit 160peissa vahin

pinta-alaa ja ovat kuvattomia eli saavat vihdn niakyvyytta.
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5.2.12 Ihmiset, ilmiot ja tapahtumat
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Kuvio 13. Thmiset, ilmi6t ja tapahtumat -luokkaan kuuluvien otsikoiden osuus

166ppiotsikoista.

Arki ja tavalliset ihmiset ovat maakuntalehtien sivuilla vahvasti ldsné, ja nima
aiheet yltavit usein myds 166ppeihin. Tavalliset ihmiset ja ilmio- ja
tapahtumajutut yltivit hyvin harvoin iltapéivilehtien 166ppeihin, mutta olivat
olennainen osa maakuntalehtien 166ppien aihevalikoimaa (ks. kuvio 13). Seka
Ilta-Sanomien etté Iltalehden kaikista 166ppiotsikoista alle prosentti kuului tdhén
kategoriaan, kun vastaava osuus Savon Sanomien ja Keskisuomalaisen
166ppiotsikoista oli noin 10 prosenttia. Iltapéivilehdissd ihmiset, ilmidt ja
tapahtumat -kategorian jutut eivét koskaan nousseet 106pin padaiheeksi, mutta
Savon Sanomien 166ppien ykkdsaiheista 10 prosenttia ja Keskisuomalaisen vajaat

9 prosenttia kuului tdhin kategoriaan.

5.2.13 Ei luokiteltavissa
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Kuvio 14. Ei luokiteltavissa -luokkaan kuuluvien otsikoiden osuus

166ppiotsikoista.

Keskisuomalainen oli tutkituista lehdistéd ainoa, jonka l66ppiaineistossa oli tdhén
sisdltoluokkaan kuuluvia otsikoita (ks. kuvio 14). Lahes kymmenesosa kaikista
166ppiaiheista oli ei-luokiteltavia, eli otsikot olivat ilmaisultaan niin niukkoja, ettd
niiden viesti jéi lahes tdysin epdselviksi. Téllaisia otsikoita voi kutsua
epdonnistuneiksi, ja sithen ndhden niiden osuutta voi pitdd huomattavan suurena.
Ne osoittavat otsikoiden ddarimmaéiseen tiivistimiseen liittyvén riskin.
Iltapaivélehdet, joissa 166ppien viilausta on harjoiteltu vuosikymmenid, ovatkin
paityneet kdyttimadn 160peissddn runsaampaa kerrontaa kuin Savon Sanomat ja
etenkin Keskisuomalainen. Niinpé harhaanjohtaviksi ja pinnallisiksi moititut
iltapdivilehtien 160pit saattavatkin paljastaa aiheista joskus enemmaén kuin

maakuntalehtien 166pit.

5.2.14 Savy

Kaikissa tutkituissa lehdissd negatiivisten otsikoiden osuus oli suurin 166ppien
ykkosotsikoissa ja laski siirryttdessé otsikkohierarkiassa alaspéin. Positiivisten
otsikoiden osuus oli kaikissa lehdissd melko pieni. Kun otsikkohierarkiassa

siirryttiin alaspdin, neutraaleiden otsikoiden osuus kasvoi, minka osittain selittdd
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mainosten osuuden kasvu.
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Kuvio 15. Maakuntalehtien 166ppiotsikoiden sdvy. Kuviosta on jitetty pois Savon
Sanomien 166ppien kolmos- ja nelosotsikot, silld niitd oli vdhén ja ne koostuivat

suurimmalta osin mainoksista.

Savon Sanomien ykkosotsikoista negatiivisia oli puolet, neutraaleita noin
viidennes ja positiivisia ldhes 30 prosenttia. Kakkosotsikoiden kohdalla vastaavat
osuudet olivat 32, 45 ja 23 prosenttia. Keskisuomalaisen 166pit erottuivat muista
tutkituista siind, ettd neutraaleiden otsikoiden osuus oli muita lehtid korkeampi.
Ykkosotsikoista neutraaleja Keskisuomalaisessa oli noin puolet, kun negatiivisia
oli 36 ja positiivisia 13 prosenttia. Kakkosotsikoissa neutraaleiden otsikoiden
osuus kasvoi ennestddn: niitd oli yli 80 prosenttia, kun negatiivisten otsikoiden

osuus putosi 8:aan ja positiivisten 11 prosenttiin. (Ks. kuvio 15.)
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Kuvio 16. Iltapiivélehtien 166ppiotsikoiden sdvy. Kuvioon on otettu mukaan vain
otsikkohierarkian kolme ylintd luokkaa, silld alemmissa luokissa on melko véhan

otsikoita ja mainosten osuus on niissd suuri.

Negatiivisuus oli iltapdivélehtien 166ppiotsikoissa yleisempéd kuin
maakuntalehtien 100peissi, ja ykkos- ja kakkosaiheita tarkasteltaessa [ltalehden
166pit olivat negatiivisempia kuin Ilta-Sanomien. Ilta-Sanomien ykkosotsikoista
noin 60 prosenttia oli negatiivisia, neljdnnes neutraaleja ja 14 prosenttia
positiivisia, kun Iltalehdessé vastaavat osuudet olivat 66, 20 ja 14 prosenttia.
Kakkosotsikoissa negatiivisten aiheiden osuus putosi Ilta-Sanomissa 45
prosenttiin ja Iltalehdessa 49 prosenttiin samalla, kun positiivisten osuus nousi
[lta-Sanomissa ldhes 20 prosenttiin ja [ltalehdessd 25 prosenttiin. Muutoin
neutraaleiden otsikoiden osuus kasvoi siirryttidessd otsikkohierarkiassa alaspiin.
(Kuvio 16.) Verrattuna Kiviojan (2007, 66—67) tuloksiin Ilta-Sanomien
166ppiotsikot ndyttdisivit nyt vihemmaén negatiivisilta: hinen mukaansa vuonna
2002 kolme neljdsosaa IS:n 166ppien ykkosotsikoista oli negatiivisia. Tekstin sdvy
on kuitenkin luokitteluohjeista huolimatta niin tulkinnanvaraista, etten pida

tuloksia kuin ainoastaan suuntaa-antavasti keskendén vertailtavina.
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Tuloksia voi tulkita niin, ettd voimakkaan negatiivinen aihe ei nouse helposti
iltapdivélehden 166pin ykkosaiheeksi, mutta kontrastin ja monipuolisuuden
vaikutelman lisddmiseksi kakkosaiheeksi nostetaan helpommin positiivinen
uutinen. Savon Sanomien ja Keskisuomalaisen 160pit olivat tulosten valossa
vahemman tunteellisesti virettyjd ja muistuttavat sdvynsd puolesta vain hyvin
vihén toisiaan. Keskisuomalaisen 166pit olivat tutkituista selkedsti lakonisimpia,
siis siind mielessd epdlodppimadisid. Varapditoimittaja Pasasen mukaan 166ppeihin
on pyritty nostamaan positiivisia aiheita, silld ne ovat toimituksen kokemusten
mukaan saaneet hyvén vastaanoton lukijoilta (ks. luku 3.5). Kuitenkin
positiivisten otsikoiden osuus on jopa pienempi kuin iltapdivélehtien 166peissa.
Keskisuomalaisen 160ppiotsikoita voisikin kuvailla toteaviksi tai harmittomiksi

enemmin kuin positiivisiksi.

5.2.15 Paikallisuus

Iltapdivélehdet sitoivat 166ppiaiheensa maakuntalehtid harvemmin selvésti
johonkin paikkakuntaan (ks. taulukko 1). Usein iltapdivélehtien paikkaan sidotut
aiheet olivat rikoksia, kuten Ulvilan surma tai Kauhajoen kouluampumiset.

Maakuntalehdet taas paikallistivat hyvin monenlaisia 166ppiaiheita.

SS Ksml IS IL
n % n % n % n %
1. aihe 36 62,1 17 36,2 12 20,3 9 16,1
2. aihe 22 39,3 10 27,0 5 8,6 2 3,6

Taulukko 1. Lodppiaiheiden paikallisuus. Selvisti paikkaan sidottujen otsikoiden

lukumaiira ja osuus 160ppien ykkdos- ja kakkosotsikoista.

Tuloksia voi tulkita siten, ettd koska maakuntalehden uutiset lahtokohtaisesti ovat
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paikallisia, niitd ei kenties katsota tarpeelliseksi selvésti paikallistaa.
[ltapéivilehtien puolestaan ei kannata liiaksi sitoa uutisia paikkaan, jotta niiden

yleiskiinnostavuus sdilyy.

5.2.16 Kuva
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Kuvio 17. Looppiaiheiden kuvittaminen.

Mitd korkeammalla otsikko oli hierarkiassa, sitd todennékdisemmin se myds
kuvitettiin, ja yleensd henkilokuvalla. Maakuntalehdet kéayttivét 160peissdén kuvia
iltapdivélehtid niukemmin (ks. kuvio 17), ja Keskisuomalainen oli lehdisté ainoa,
joka julkaisi my0s tdysin kuvattomia 166ppeja. Keskisuomalaista lukuunottamatta
kaikki lehdet kayttivit 166pissd useammin henkild- kuin aihekuvitusta. Savon
Sanomissa kuvallisista 160ppiaiheista ldhes 70 prosenttia oli kuvitettu
henkildkuvalla. Ilta-Sanomissa vastaava osuus oli 77 prosenttia ja Iltalehdessd 92
prosenttia, mutta Keskisuomalaisessa vain noin 45 prosenttia. (Ks. taulukko 8

liittessd 5.)

Looppien ykkosotsikoiden kuvittamisessa Keskisuomalainen eroaa muista
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lehdistd niukemmalla kuvankéytollaan (ks. kuvio 18). Kummankin
iltapdivélehden ykkosotsikoista 1dhes 90 prosenttia oli kuvallisia, eiké tuloksissa
ole merkittdvii eroa Kiviojan (2007, 69) tuloksiin. Savon Sanomissa vastaava
osuus oli noin 70 prosenttia, mutta Keskisuomalaisessa vain reilut 40 prosenttia.
(Ks. taulukko 9 liitteessé 5.) Iltapdivilehdissd kuvattomat 166ppiotsikot
kasittelivat rikoksia tai onnettomuuksia tai olivat lehden omia mainoksia.

Maakuntalehdissé kuvattomia péédotsikoita 10ytyi ldahes kaikista sisdltoluokista.
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Kuvio 18. Lodppien ykkdsotsikoiden kuvittaminen.

5.3 Yhteenvetoa

Aihevalintojen ndkokulmasta maakuntalehdet ovat 16ytdneet oman tapansa tehdi
166ppejd. Savon Sanomien 166ppien aihejakauma muistuttaa hyvin vihén
iltapdivilehtien aihejakaumaa, mutta ehka hiukan ylldttden aihevalinnat ovat myos

melko erilaisia kuin Keskisuomalaisella.

Savon Sanomien 166ppien yleisimmét aihepiirit olivat omat mainokset,
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yhteiskunnalliset aiheet ja jaetulla kolmannella sijalla julkkikset seké paikalliset
thmiset, ilmi6t ja tapahtumat. Keskisuomalaisen kérkitrion muodostivat
yhteiskunnalliset aiheet, paikalliset ihmiset, ilmiét ja tapahtumat seki eldinaiheet.
Molempien iltapéivilehtien 166ppien kolme yleisinta aihepiirid olivat julkkikset,
omat mainokset seki rikos ja rangaistus, miké tukee osaltaan Syrjédlan (2007c, 66)
havaintoa, ettd 2000-luvulla iltapdivdlehdet ovat samankaltaistuneet.
Aihevalinnoiltaan iltapédivilehtien 166pit olivatkin keskendidn huomattavan paljon

samankaltaisempia kuin tutkittujen maakuntalehtien 166pit.

[ltapdivilehtien 166pit olivat pddosin visuaalisesti ja tekstillisesti runsaampia kuin
maakuntalehtien 166pit. Iltapdivélehtien 106peissé oli keskiméérin enemmaén
aiheita, enemmaén kuvia ja myos enemmaén tekstid, vaikkakaan esimerkiksi sana-
tai merkkimadrid ei systemaattisesti laskettu. Jilleen Savon Sanomat ja
Keskisuomalainen erosivat toisistaan, silld Keskisuomalaisen 166pit sisdlsivét
keskimadrin vahiten aiheita, kuvia ja tekstid. Keskisuomalaisen 166pit erosivat
my0s muiden lehtien 106peistd siind, ettd neutraaleiden ja moniselitteisten
otsikoiden osuus oli muita suurempi, ne olivat siis vahiten tunteellisesti viritettyja.
On myo6s huomattavaa, ettd Keskisuomalainen oli lehdistd ainoa, jonka 166peissa
oli otsikoita, joita en pystynyt luokittelemaan. Niissd otsikoissa uutiskarki ja
myos aihe jéi hdmérédn peittoon. Tdma johtui siitd, ettd lehden 166pit olivat

tekstiltdén hyvin niukkoja.

Suurin ero iltapdiva- ja maakuntalehtien 166ppien vélilld on julkkisten ja
yhteiskunnallisten aiheiden saamassa painoarvossa. Julkkikset olivat
iltapdivélehtien 160ppien yleisin aihepiiri, mutta yhteiskunnallisia aiheita lehdet
eivdt nostaneet 160ppeihinsd kovinkaan usein. Ilta-Sanomien 166ppiotsikoista 37
ja Iltalehden 166ppiotsikoista 44 prosenttia kisitteli julkkiksia, ja julkkisten osuus
ykkosotsikoista oli titdkin suurempi. Paitsi ettd julkkiksia kdsiteltiin 166peissa
usein, heita kasiteltiin siis myds ndyttdvasti. Sekd Savon Sanomien ettd

Keskisuomalaisen 166ppien selvisti yleisin aihepiiri puolestaan olivat
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yhteiskunnalliset aiheet. Keskisuomalaisen 166ppiotsikoista ldhes puolet ja Savon
Sanomien 166ppiotsikoista noin neljdnnes kisitteli yhteiskunnallisia aiheita, ja
padotsikoissa osuudet olivat titdkin suuremmat. Savon Sanomat nosti

julkkisaiheita 166ppiin selvisti useammin kuin Keskisuomalainen.

Tavallaan yhteiskunnallisten aiheiden kisittely erotti myds Savon Sanomien ja
Keskisuomalaisen 160pit toisistaan. Koska puolet Keskisuomalaisen
160ppiotsikoista kisitteli titd aihepiirid, muiden aihepiirien osuudet jdivét hyvin
pieniksi. Savon Sanomien 160ppien aihejakauma oli ehk& monipuolisempi.
Mielenkiintoinen huomio tuloksista on, ettd kulttuuri nousi kaikissa tutkituissa

lehdisséd hyvin harvoin 166ppiin.

Looppiaiheet voi jakaa ykkos- ja kakkosluokkaan seké tilkkeisiin. Ykkosluokan
aiheet nousevat selkedsti useimmiten 106ppeihin ja saavat padsidéntoisesti muita
enemmaén ndkyvyytta eli toimivat 166peissd ensisijaisina houkuttimina.
Kakkosluokan otsikot tdydentdvit aihekattausta, mutta nousevat harvemmin
péadotsikon paikalle, ja joskus ne saatetaan jattad pois 100pistd. Tilkkeisiin
kuuluvat aiheet, jotka nousevat 166ppeihin vain satunnaisesti ja erityisen harvoin

166pin pddotsikon paikalle.

Molemmissa tutkituissa maakuntalehdissé otsikoiden ykkosluokkaan kuuluvat
yhteiskunnalliset aiheet. Niiden osuus kaikista otsikoista ja etenkin
ykkosotsikoista on huomattavan suuri. Kakkosluokkaan kuuluvat Savon
Sanomissa omat mainokset, urheilu, julkkikset, rikokset seka paikalliset ihmiset ja
ilmiot. Tilkkeiksi lasken muut aiheet (sdi, listaukset, eldinaiheet jne.).
Keskisuomalaisen tapauksessa aiheet kuitenkin jakautuvat hyvin jyrkasti
ykkosluokkaan (yhteiskunnalliset aiheet) ja tilkkeisiin (1&hes kaikki muut aiheet).
Oikeastaan vain paikalliset ihmiset, ilmidt ja tapahtumat kuuluvat kakkosluokan

otsikoihin.
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Molemmissa iltapdivélehdissd julkkikset olivat selvidsti aiheiden ykkosluokkaa.
Kakkosluokkaan kuuluivat omat mainokset, rikokset ja onnettomuudet, tilkkeisiin

kaikki muut aihepiirit.

Jako ykkos- ja kakkosluokan otsikoihin seka tilkkeisiin on tietysti vain suuntaa-
antava, silld loppujen lopuksi jokaisen tapahtuman yksilolliset ominaisuudet
ratkaisevat sen, nouseeko aihe 160ppiin. Nditd vaatimuksia eli 166ppien

uutiskriteereitd tarkastelenkin seuraavassa pailuvussa.



70

6 LOOPPIEN UUTISKRITEERIT

Edellistd lukua voi pitdd 166ppien ilmisiséltod kuvailevana. Téssd luvussa selvitidn
maakuntalehti Savon Sanomien 160ppien uutiskriteereitd. Yritdn péaésta késiksi
uutiskriteereitd aineistoldhtoisesti, mutta teoreettisena viitekehyksené toimivat
alemmat teoriat uutiskriteereistd. Etusivujen ja 160ppien sisdllon vertailu pyrkii
vastaamaan kysymykseen, patevitko 100peissa erilaiset uutisarvotukset kuin

etusivulla.

6.1 Mika synnyttaa uutisen?

Uutinen on kaiken journalistisen tyon kulmakivi. McQuailin (2000, 337) mukaan
juuri uutiset erottavat sanomalehdiston muusta printtimediasta ja usein takaavat
sanomalehdelle erivapauksia. Uutinen on perusjuttutyyppien perusjuttutyyppi

(Pietild J. 2008, 42). Mutta miké tdmé uutinen on?

Uutisista voi esittdd kolme perusviitetta:

1) Uutiset ovat journalismin vanhin muoto.
2) Uutiset ovat journalismin vakiintunein muoto.
3) Uutiset ovat voimakkaimmin aktuaalisuuteen ja faktuaalisuuteen

sitoutunut journalismin muoto. (Bruun, Koskimies & Tervonen 1986, 52.)

Yhdysvaltalainen Pulitzer-palkittu journalisti ja kirjailija Jack Fuller (1996, 6)
médrittelee uutisen raportiksi asiasta, jonka uutisorganisaatio on hiljattain saanut

tietoonsa ja jolla se katsoo olevan jonkinlaista merkitystd ja kiinnostusta
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palvelemansa yhteison (community) keskuudessa. Mééritelméssé korostuvat
tuoreus, kiinnostavuus ja merkittdvyys. Samalla olennaista on, ettd ilman
uutisorganisaatiota ei ole uutista. Juorun tai muiston voi kertoa kuka vain, uutinen
on ammattimaisesti tuotettu. Uutinen syntyy, kun toimitus muuttaa tapahtumasta

tai ilmidstd saamansa raa'an informaation narraatioksi (Watson & Hill 2000, 206).

Kuutti (2006, 242) méérittelee uutisen néin: Journalistinen genre eli juttu- tai
ohjelmatyyppi, jolle on tyypillistd uuden, yllattivédn ja merkittidvin tiedon
kertominen dskettdin tapahtuneesta tai tietoon saadusta, yleisesti kiinnostavasta
asiasta. Puhuttaessa yleisesti kiinnostavasta asiasta jatetddn huomiotta
kohdeyleisdajattelun vaikutus toimituksen uutisvalintaan. Kuitenkin lehtitaloissa
ja toimituksissa on hyvinkin tarkasti médritelty se, kenelle uutisia tehdédan:
aikakauslehdissid mairitelmét ovat kenties kaikkein tiukimmat, tiyden palvelun
sanomalehdessd 10yhemmat. Kuitenkin esimerkiksi maakuntalehdessa
kohdeyleiso rajautuu asuinalueen perusteella. Fullerin médritelmén mukaan
toimitus punnitsee sitd, mikd sen yleisod kiinnostaa ja miké sille on tirkeaa.
Toimituksessa on siis muotoutunut kollektiivinen mielikuva yleisostd — ehkd sen
ikdrakenteesta, koulutustaustasta, sosio-ekonomisesta statuksesta ja

sukupuolirakenteesta — seka siitd, mika yleisod kiinnostaa ja liikuttaa.

6.2 Uutiskriteerit — pala saippuaa

Yleisena lahtokohtana uutisen tekemiselle voidaan pitdd kahta kysymysta: onko
asia varmasti totta, ja onko asia ajankohtainen juuri nyt (Miettinen 1984, 55).
Uutiskriteerit viittaavat sithen, millainen merkitys asioille ja tapahtumille on
annettava uutistoiminnan nakékulmasta (Bruun ym. 1986, 58). Uutiskriteerit
ratkaisevat sen, julkaistaanko jokin juttu vai ei. Lisdksi ne ratkaisevat jutun

saamaan tilan ja ndkyvyyden.
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Ei ole olemassa yhtd, yleisesti hyvaksyttyd uutiskriteeristod. Kriteerit vaihtelevat
ja muuttuvat. Jutun arvo on aina arvoa tietyssd vilineessi tietylld hetkelld, ja
aihevalintaan vaikuttavia tekijoitd ovat ainakin véline, aihe, tilanne ja valitsija
(Okkonen 1974, 117-118). Liséksi uutiskriteerit voivat vaihdella vilineen
sisallakin, esimerkiksi sanomalehdesséd osastoittain. Kriteereitd ovat hahmotelleet
ulkomailla muun muassa Galtung & Ruge (1965), Prakke (1968), Burns (2002) ja
McQuail (2000), kotimaassa Ahmavaara (1975), Okkonen (1974) sekd Bruun,

Koskimies ja Tervonen (1986).

Eri kirjoittajien ldhestymistavat poikkeavat toisistaan vililld paljonkin. Yksi syy
kirjoittajien vélisiin ndkemyseroihin lienee ldhestymistapa: toiset, kuten
Ahmavaara, yrittdvit hahmotella ohjeita, joiden mukaan toimia. Toiset, Galtungin
ja Rugen tapaan, tarkastelevat sitd, miké tiedotusvilineissé lopulta toteutuu.
Vaikutusta on tietysti my0s kulttuurilla. Yhdysvaltalaisen Carl Warrenin
teoksessaan ABC des Reporters (1959 Miettisen 1984, 54 mukaan) esittimét
uutiskriteerit — dramaattisuus, erikoisuus, taistelu, rakkaus, tunne-eldma4 ja
saavutukset — istuvat varmasti mainiosti viihteelliseen populaarilehdistoon, mutta

eivit sovi alkuunkaan yleisradion tai vakavan lehdiston toimittajien ohjenuoraksi.

Yleisradion ohjelmatoiminnan sdédnndston (1972) pohjana on Yrjo Ahmavaaran
(1969) teoria informatiivisista uutiskriteereistd. Ahmavaara antoi uutiselle kolme
kriteerid: ulkoisen, sisdisen ja yleisen. Ulkoisella kriteerilli Ahmavaara tarkoittaa
sitd, missd madrin tapahtuma vaikuttaa vastaanottajan eldmaan riippumatta siité,
tiedostaako vastaanottaja timén vaikutuksen. Vastaanottajan itsensd jutulle
antamaa arvoa mittaa puolestaan sisdinen uutiskriteeri. Yleinen kriteeri taas mittaa
sitd joukkoa, jota uutinen koskettaa. (Huovila 1990, 11; Yleisradion

ohjelmatoiminnan sddnnostd 1972, 4.)

Mybhemmin Ahmavaara muokkasi ja tdydensi kriteeristoddan. Hinen mukaansa
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’kriteerin tulisi olla objektiivinen pikemmin kuin subjektiivinen, lisdksi yleisesti
merkitsevd ja monikerroksinen”. Objektiivisuudella on tissd sama merkitys kuin
edelld ulkoisella uutiskriteerilld. Monikerroksisuus viittaa sithen, etta
uutiskriteerid rakennettaessa on huomioitava monia tirkeysasteeltaan vaihtelevia
kriteerejd, esimerkiksi globaali, yhteiskunnallinen ja historiallinen kriteeri.

(Ahmavaara 1975, 118-121.)

Ahmavaaran teorioiden pohjalta Yleisradion ohjelmatoiminnan sdannostdssé
uutisarvoa mitattiin vaikuttavuuden mukaan: tapahtumien tosiasiallinen
vaikuttavuus eli intensiteetti, vaikutuksen laajuus eli vaikutusten kohteena olevan
thmisjoukon suuruus seké se, missd méérin tapahtuman vaikutukset koskettavat

vastaanottajia itsedén. (Yleisradion ohjelmatoiminnan sddnndstoé 1972, 4.)

Okkosen (1974) mukaan Ahmavaaran ulkoisen ja yleisen uutiskriteerin mukainen
athepiiri vastaa pitkélle sitd tapaus- ja ilmiomaisemaa, jota anglosaksisessa
journalismissa on totuttu kutsumaan nimelld sard news, kovat uutiset. Niitd ovat
thmisyhteisolle tarkedt tapahtumat, kuten kansainviliset ja sisdpoliittiset ratkaisut,
kauppapolitiikka tai tydmarkkinakonfliktit ja -sopimukset. Toinen ryhmé ovat
vastaavasti soft news, mihin kuuluvat kaikki muut aiheet, kuten rikokset,
seurapiirit, yksityiset onnettomuudet, kulttuuri ja human interest. Tét4 joukkoa on

totuttu pitimédn nimenomaan ihmisié kiinnostavina. (Okkonen 1974, 119.)

Ahmavaaran kriteerit istuivat ehkd 1960- ja 1970-luvun Yleisradion
uutistoimintaan ja sen ajan ndkemyksiin journalismin ja todellisuuden luonteesta.
Kaupallisen lehdiston uutistoimintaa kriteerit eivit onnistu kuvaamaan, eivitkéa
sellaisinaan sovi edes ihanteeksi, silld ne jéttavét ldhes tyystin huomiotta
vastaanottajan tai potentiaalisen yleison roolin. Siis sen, miki kiinnostaa yleisod,
miké saa sen maksamaan journalistisesta sisdllostd. Uutiskriteereissd merkittivyys

ja kiinnostavuus kilpailevatkin keskenéén ja voivat tuottaa hyvin erilaisia uutisia
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(Fuller 1996, 7).

Henk Prakke (1968) nostaa keskeiseksi uutiskriteeriksi etdisyyden, joka jakautuu
maantieteelliseen, ajalliseen ja kulttuuriseen. Naistd kaksi ensimmaistd tuskin
kaipaavat selvennystd. Kulttuurinen etdisyys tarkoittaa sitd, missd méérin
vastaanottaja tuntee tapahtuman tai aiheen, on siiné osallisena tai siitd
kiinnostunut. Prakken mukaan huippu-uutinen sijoittuu alueelle, jossa se on
maantieteellisesti mahdollisimman 14helld vastaanottajaa, mahdollisimman
tuoreena ja jossa vastaanottaja itse on osallisena tapahtumassa. (Prakke 1968,
Huovilan 1990, 12—-13 mukaan.) Kulttuurista laheisyyttd voivat lisdtd esimerkiksi
samaan varallisuustasoon, ammatti- ja ikdryhméén ja kulttuuripiiriin kuuluminen
(Okkonen 1974, 128). Prakken kriteerit eivat kuitenkaan ota milldin tavoin kantaa
sithen, onko jokin asia yleisesti merkityksellinen tai vaikuttava. Prakken

kriteereilld saadaankin aikaan ennen kaikkea kiinnostavia uutisia.

Ulkomaanuutisia koskeneessa tutkimuksessaan Galtung ja Ruge (1965) luettelevat

12 tekijad, jotka vaikuttavat uutisvalintaan:

1) Mitd samankaltaisempia tapahtuman ja tietyn uutisvélineen
aikajénteet ovat, sitd todennidkdisemmin véline uutisoi ko.
tapahtumasta. Pdivittdin ilmestyvit lehdet eivét juuri uutisoi
pitkallisid prosesseja.

2) Mitd suurempi tapahtuman laajuus tai vaikuttavuus on, sitd
todendkoisemmin siitd tulee uutinen.

3) Yksiselitteisyys ja selkeys lisddvit uutisarvoa.

4) Uutisen tdytyy olla vastaanottajalle jollain tavoin ymmaérrettdva ja
ldheinen.

5) Mitéd paremmin tapahtuma vastaa aiempia odotuksia ja oletuksia,
sitd todenndkdisemmin siitd tulee uutinen.

6) Tapahtuman on oltava epitavallinen, mutta kuitenkin kohtien 4 ja 5
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madrittdmissa rajoissa.

7) Tapahtuma on jatkuva, eli kun tietty aihe on kerran ylittanyt
uutiskynnyksen, se ylittd4 sen todenndkdisesti myohemminkin.

8) Tapahtuman uutisarvo on aina suhteessa muihin uutisiin. Paivin
lehteen tai uutislihetykseen halutaan tasapainoinen kattaus erilaisia
aiheita.

9) Eliittivaltioista kertovat uutiset ylittdvit todenndkdisimmin
uutiskynnyksen.

10) Sama pétee myos eliittihenkildihin.

11) Uutisarvoa lisdd, jos asia voidaan henkiloida.

12) Mitd negatiivisempi aihe, sitd todennidkoisemmin se ylittda

uutiskynnyksen. (Galtung & Ruge 1965.)

Denis McQuail (2000, 342) esittdd samansuuntaisen, kymmenen kohdan listan
tekijoistd, jotka kohottavat tapahtuman tai ilmion uutisarvoa ldnsimaisessa
mediassa. Kriteereitd ovat 1) tapahtumien laajuus, 2) ldheisyys, 3) selkeys ja 4)
lyhyt aikajanne. Uutisarvoa kohottavat myds 5) relevanssi seka se, kuinka 6)
kerrottu tukee vastaanottajan aiempia késityksid. Liséksi uutisarvoon vaikuttavat
7) personointi, 8) merkittivyys, 9) negatiivisuus ja 10) draama ja toiminta. (ks.

my0s Burns 2002.)

Galtungin ja Rugen kriteeriston sopivuutta brittilehdistoon tutkineiden Harcupin
ja O'Neillin (2001) mukaan uutisen pitéd yleisesti ottaen tiyttdd joitain seuraavista
kriteereistd: Sen on koskettava 1) eliittid (power elite) tai 2) julkkiksia, ja se on
oltava 3) viihdyttava tai 4) yllattava. Uutisen on oltava 5) erityisen huono (esim.
kuolema) tai 6) erityisen hyva (esim. pelastautuminen tai parantuminen) ja 7)
vaikutuksiltaan laaja seké 8) yleisolle oletettavasti merkityksellinen. 9) Jatkojutut
ylittdvat helpommin uutiskynnyksen, ja lisdksi 10) jutun on sovittava lehden

agendaan. (Harcup & O'Neill 2001, 278-279.)
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Galtungin ja Rugen sekd McQuailin kattavia kriteerist6jd voi vield tdydentdd ja
tarkentaa kotimaisilla tutkimustuloksilla. Suomalaisten maakuntalehtien
ydinjdteuutisointia gradussaan tutkinut Osmo Kurki (1992) havaitsi, etti
toimituksen omat uutiset ylittdvat uutiskynnyksen todennikoisemmin kuin
ulkopuolelta tulevat jutut. Omat uutiset ylittavat kynnyksen ldhes
sataprosenttisella varmuudella. Hinen mukaansa primaarisuus, yleisyys,
alueellisuus, vélineelliset tekijét ja yleison oletettu kiinnostus ovat kdyttokelpoisia
kriteerejé alueellisten sanomalehtien kotimaan uutisten valinnassa. Lisdksi
tutkimus vahvistaa jo Galtungin ja Rugen jatkuvuus-kriteerin paikkansapitavyytta:
kun asiasta on uutisoitu ensimmadisen kerran, sitd seurataan jatkossakin. (Kurki
1992, 94-97.) Néin ohjeistavat tekemdin myos vuonna 2005 voimaan tulleet
Journalistin ohjeet (2008). Ylen maakuntaradioiden uutiskriteereité tutkinut Kaisa
Kirves (2000, 104—-105) puolestaan havaitsi, ettd kaikkia tutkittuja
maakuntaradioita yhdisti se, ettd ne arvottivat hallinnon ja politiikan aiheet
tarkeimmiksi, ja ettd atheen maakunnallisuus keskimédérin kohotti atheen

uutisarvoa.

6.3 Uutiskriteereiden kritiikkia ja tarkennuksia

Ajatus uutiskriteereistd kytkeytyy ldheisesti portinvartijateoriaan, jossa on eris
sisddn rakennettu rajoitus. Se olettaa, ettd uutiset ikédn kuin saapuvat valmiina ja
yksiselitteisind median porteille, misséd toimitus vain valitsee ne, jotka ylittavét
julkaisukynnyksen. Teoria olettaa niin ikdén, ettd on olemassa annettu, rajallinen
ja tunnettavissa oleva tapahtumien joukko, josta media vain valitsee uutiset.
(McQuail 2005, 311.) Tallainen malli ei kuvaa toimitustyotd kokonaisuutena
kovinkaan hyvin. Se olettaa, ettd toimittajat ovat passiivisia uutisten valitsijoita
pikemmin kuin aktiivisia uutisten etsijoité tai tekijoitd. Harcup ja O'Neill (2001,
267) huomattavatkin, ettd kaikilla uutisilla tai lehtijutuilla ei vélttimattd edes ole

yhteyttd mihinkddn tapahtumaan, siten kuin sana tapahtuma yleisesti
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ymmarretdén. Ehka parhaiten ajatus uutiskriteereistd ja toimittajasta
portinvartijana toimii ulkomaanuutisten valinnassa, joita Galtungin ja Rugen
tutkimuskin koski. Ainakin Suomessa useimmat lehdet kun saavat

ulkomaanuutisensa kansainvalisilti uutistoimistoilta.

McQuail (2005, 318) luettelee uutiskriteereiden lisdksi joukon tekijoitd, jotka
vaikuttavat uutisten valintaan. Ne ovat: tapahtumiin liittyvien henkildiden valta ja
tunnettuus, toimittajien henkilokohtaiset kontaktit, tapahtumien sijainti, vallan
sijainti, ennustettavuus ja rutiinit, median yksinoikeus uutiseen, tapahtuman
tuoreus ja oikea-aikaisuus, tapahtuman ajoitus suhteessa vélineen uutistyon
aikajénteeseen sekd uutisessa esiintyvien tapahtumien ja henkildiden ldheisyys

yleisolle.

Liséksi avaintapahtuma (engl. key event) saattaa nostaa jonkin tietyn aiheen
uutisarvoa hetkellisesti. Termi viittaa tapahtumaan, josta tulee iso uutinen, koska
se symboloi jotakin suurempaa yleistd kriisid tai pelkoa yhteiskunnassa. (McQuail
2000, 342.) Avaintapahtumaa seuraa hetkellinen aalto uutisia samasta aiheesta.
Esimerkiksi tietynlainen rikos, vaikkapa teinityton tekemi vikivaltainen ryosto,
aiheuttaisi mediassa uutisointiaallon teinityttojen tekemistd vékivaltaisista

ry0stoista.

6.4 Aineisto ja menetelmi

Ensimmadisessa vaiheessa olen vertaillut sitd, kuinka 166ppien otsikkoaiheet
sijoittuvat Savon Sanomien etusivuille. Aineistonani toimivat 166pit jo aiemmin
mainituilta viikoilta sekd samalla aikavililld julkaistut Savon Sanomien etusivut

(kumpiakin 58 kappaletta). Muutamina piivind tutkimusjaksolla lehden etusivu
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oli ldhes tdynnd mainoksia, vain lehden nimion alla oleva ylépalkki sisélsi
juttuvinkkejd. Téllaisina péivind otin tarkasteluun mukaan myds lehden

premidérisivun.

SAVON SANOMAT

Kuva 2. Etusivun lohkojako.

Olen jakanut Savon Sanomien etusivun ja premidérin viiteen lohkoon: 1)
paduutinen, 2) padkuva, 3) keskuslohko, 4) yldpalkki ja 5) reunapalkki. (ks. kuva
2.) Pdduutinen tarkoittaa tdssd lehden nimidn ja yldpalkin alapuolella sijaitsevaa
otsikkoa, joka tyypillisesti on painettu muita otsikoita paksummalla kirjaisimella.
Péddkuva tarkoittaa etusivun suurimman kuvan yhteydessa olevaa otsikkoa. Joskus
paduutinen ja padkuva on yhdistetty siten, ettd pddkuva viittaa paduutiseen.

Tallaiset tapaukset luokittelin padduutinen-luokkaan.

Luokittelin 166ppiotsikot sen mukaan, mihin edelld mainittuun lohkoon ne
sijoittuvat etusivulla. Luokittelussani lahden siitd, ettd kannen pdduutiseksi tai
padkuvaksi sijoitettu juttu saa eniten yleison huomiota. Sivupalkkiin sijoitettu

juttu taas saa vihiten huomioarvoa kannella. Tdma on luokitteluni ja my6hemmén
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analyysini ldhtokohta, vaikka varmuutta siitd, ettd jokainen lukija lukisi kannen
juuri tassa jirjestyksessd, ei olekaan. My0s niille harvoille 166ppiotsikoille, joita
ei lainkaan nostettu etusivulle, loin oman luokkansa. Aiheluokka ”omat

mainokset, ilmoitukset ja tarjoukset” ei kuulu téssi tarkasteluun.

Toisessa vaiheessa hahmotellessani Savon Sanomien 160ppien uutiskriteereitia
olen tukeutunut aiempaan teoriaan uutiskriteereistd. Olen kuitenkin tehnyt tyon
aineistoldhtoisesti sen sijaan, ettd olisin tarkastellut aineistoa jonkin tietyn
uutiskriteeriston ldpi. Kaikessa yksinkertaisuudessaan analysoin aineistoa
lukemalla sitd 1dpi kerta toisensa jilkeen ja sovittamalla sitd eri tutkijoiden
uutiskriteeristoihin. Téssd tydssad tukeudun myds tutkimushaastatteluihini seka

kokemuksiini tydskentelystd Savon Sanomien toimituksessa.

Analyysini ei tuota tarkkoja kvantitatiivisia tuloksia. Jo varhain aineistoa
lapikdydessidni huomasin, ettd monet uutiskriteereistd ovat niin tulkinnanvaraisia,
ettd esimerkiksi niiden esiintymiskertojen laskeminen olisi mahdotonta.
Uutiskriteereitd etsiesséni olen tarkastellut tutkimusaineistoani kokonaisuutena
pikemmin kuin yksittdisind 160ppeind. Galtungin ja Rugen uutiskriteeriston
kaytannollisyyttd testanneet Harcup ja O'Neill (2001, 268-269) totesivat
tutkimuksessaan niin ikéén, ettd jonkin tapahtuman uutisarvoa kohottavien
tekijoiden havaitseminen teksteistd vaatii huomattavan méaarén tutkijan
henkil6kohtaista tulkintaa. Yksittdisten uutiskriteereiden merkittavyyttd pystyn

arvioimaan vain suuntaa-antavasti.

6.5 Menetelmin Kritiikkii

Aiheellinen kriittinen kysymys menetelmédani kohtaan on se, missé méérin
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lopputuotoksesta eli yksittdisestd 106ppiotsikosta voi paitelld syyt, joiden

perusteella se on julkaistu.

Ensinnékin osa edelld mainituista uutiskriteereistd ja muista tekijoista ei
valttamitta ndy otsikoissa mitenkdin. Esimerkiksi sitd, ettd uutinen on lehden oma
skuuppi, tuskin erikseen mainitaan 166pissd, vaikka silld voi olla ratkaiseva
merkitys pdivin l0oppiaiheiden valinnassa. UutispééllikkShaastatteluissa kavi
ilmi, ettd 100ppiaiheet pyritdéin nostamaan lehden omista uutisista. Mydskaén
pdivdn muuta uutistarjontaa ei yksin 100pistd voi paételld, mutta on ilmeista, ettd
se aitheuttaa pdivéikohtaisia eroja uutisarvostuksissa. Monet uutiskriteerit ovat
myds hyvin tulkinnanvaraisia (ks. Harcup & O'Neill 2001, 268-269), joten niiden
yksioikoinen toteaminen on vaikeaa. Entd ylittadko juttu uutiskynnyksen, koska
sitéd tarjoaa toimitukselle jokin poikkeuksellisen sinnikds taho? Onko toimittajalla
jutun kirjoittamiseen henkilokohtainen syy? Téllaisiin kysymyksiin on
mahdotonta vastata vain teksteihin perehtymélld. Kuten Shoemaker (1991, 75)
huomauttaa, portinvartijaprosessi on monimutkainen tapahtuma, johon vaikuttavat
hyvin monenlaiset tekijét valitsijan yksilollisistd ominaisuuksista organisaation

rutiineihin ja sosiaaliseen jéarjestelmain.

Toisekseen kyse on my0s siitd, kuinka asiat esitetddn. Tapahtumia ei ole olemassa
sindinsd, vaan ihmiset antavat niille hahmon ja tulkinnan. Uutisten valinta ei
tapahdu niin, ettd media valitsee tunnettujen tapahtumien joukosta ne, jotka
luonnostaan tiyttivét tietyt kriteerit, ja padstda lavitseen ndistd tapahtumista
kertovan objektiivisen tiedon. Sen sijaan toimitus havainnoi ja tulkitsee maailmaa,
antaa tapahtumille merkityksid, etsii syy-seuraus-suhteita ja niin edelleen, ja
tamin prosessin seurauksena tietyt tapahtumat tayttavét tietyt uutiskriteerit. Toisin
sanoen 160ppiin ei nouse aihe, joka luonnostaan esimerkiksi sisdltdd draamaa ja

toimintaa, vaan aihe, joka on mahdollista esittdé sellaisena.



81

Lisdksi uutiskriteereiden hahmottelun kannalta olisi hedelmillistd tutustua kunkin
pdivén lehden koko uutistarjontaan ja katsoa, mitka aiheet eivdt yltineet 106ppiin.
Aineisto olisi kuitenkin kasvanut ndin kohtuuttoman suureksi, ja sen analysointi
olisi vienyt paljon aikaa, joten tydekonomisista syistd paadyin kdyttimaani

menetelmaan.

Kaikista menetelméni puutteista huolimatta pystyn mielestdni kohtuullisella
tasolla vastaamaan kysymykseen, millaiset ovat Savon Sanomien 166ppien
uutiskriteerit. Nojautuen toimitustyokokemukseeni sekd aiempaan teoriaan
uutiskriteereisti pystyn havaitsemaan 166ppiotsikoista toistuvia tekijoitd, joiden

voi olettaa vaikuttaneen siihen, ettd juttu on péétetty nostaa 166ppiin.

6.6 Kannen ja loopin erot

Etusivujen ja 160ppien vertailu osoitti, ettd Savon Sanomien etusivulla on osittain
erilaiset uutiskriteerit kuin 160pisséd. Etusivun pddjuttu ei suinkaan aina yltanyt
160ppiin asti, ja toisaalta kannella hyvin vaatimattomasti tilaa saanut aihe saattoi
nousta 106ppiin hyvin nékyvisti esille. Tyypillisesti kuitenkin 106pin padaihe
sijoittui etusivullakin nékyvésti, ja 166pin kakkos- ja kolmosotsikot saivat myds

kannella vihemmaén nékyvyyttd.

Kun tarkastellaan kaikkia tutkimusjakson l66ppiotsikoita (ks. kuvio 19), suurin
osa niistd on etusivulla sijoitettu joko keskilohkoon tai pddaiheeksi, eli ne saavat
myos kannella melko paljon ndkyvyyttd. Vain kolme 166ppiotsikkoa oli jétetty

kokonaan pois etusivulta.
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SAVON SANOMAT
7,08

28,32

2,65
7,96

2

14,16

39,82

Kuvio 19. Savon Sanomien kaikkien 166ppiotsikoiden sijoittuminen etusivulla.
Luvut prosenttiosuuksia. Sivun ulkopuolelle oikealle sijoitettu luku kuvaa niiden
166ppiotsikoiden osuutta, joita ei lainkaan nostettu etusivulle. Tarkastelusta on

jétetty pois omat mainokset.

L6oopin ykkdsaihe  |Loopin kakkosaihe |L&6pin kolmosaihe
f % f % f %
Ei etusiwlla 1 1,7 2 4,2 0 0,0
Paauutinen 24 41,4 8 16,7 0 0,0
Paakuva 7 12,1 9 18,8 0 0,0
Keskilohko 20 34,5 22 45,8 3 42,9
Ylapalkki 2 3,5 5 10,4 1 14,3
Siwpalkki 4 6,9 2 4,2 3 42,9
Yhteensa 58 100 48 100 7 100

Taulukko 2. Savon Sanomien 166ppiotsikoiden sijoittuminen etusivulla.

Kun tarkastellaan 166ppiotsikoiden sijoittumista etusivulle hierarkialuokittain,
huomataan, ettd 166ppien ykkosotsikot sijoittuvat etusivulla pddosin ndkyvammin
kuin kakkosotsikot, jotka taas sijoittuvat ndkyvammin kuin kolmosotsikot (ks.
kuvio 20; taulukko 2). Alle puolet 166pin pddotsikoista késitteli samaa aihetta kuin
etusivun padotsikko. Lo0pin padotsikoista yhteensd vihén useampi kuin joka

kymmenes péétyi etusivulla yldpalkkiin tai sivupalkkiin tai ei pddssyt etusivulle



lainkaan. Kakkosotsikoiden kohdalla vastaava osuus oli ldhes viidennes ja

kolmosotsikoiden kohdalla yli puolet.

SAVON SANOMAT
3,45

41.38

12,07

1,72

2

6.9

34,48

SAVON SANOMAT

14,29

42,84

42,86

SAVON SANOMAT
10,42

16,67

18,75

45.83

4.17

83

4,17

Kuvio 20. Looppien ykkos-, kakkos- ja kolmosotsikoiden (vasemmalta oikealle,

ylhééltd alas) sijoittuminen etusivulla. Luvut prosenttiosuuksia. Tarkastelusta on

jétetty pois omat mainokset.

Silloin, kun etusivulla ja 166pissd oli sama pédaihe, késitteli otsikko yleensd

yhteiskunnallisia aiheita. Puolet etusivun ja 166pin yhteisistd padaiheista oli tdhén

luokkaan kuuluvia. Aiheet késittelivit yleensd kotimaan politiikkaa ja taloutta.
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Seuraavaksi eniten etusivun ja 166pin yhteisid pddaiheita 16ytyi luokista “rikos ja
rangaistus” sekd “ihmiset, ilmi6t ja tapahtumat”, kumpiakin nelji kappaletta.
Yhteisid pddaiheita oli myds luokissa “julkkikset ja vithde” ja onnettomuudet ja

tapahturmat”. (ks. taulukko 11 liitteessa 6.)

Tarkasteltaessa Savon Sanomien 166ppiotsikoita athepiireittdin (ks. taulukko 11
liitteessd 6) huomataan, etté eri aihepiireja késittelevit otsikot sijoittuivat eri
tavoin 160pissd ja etusivulla. Savon Sanomien 166peissé oli tarkastelujaksolla
yhteensi 34 otsikkoa, joiden laskin késittelevin yhteiskunnallisia aiheita.
Otsikoista ldhes kaksi kolmasosaa oli sijoitettu 166pin ykkosotsikoksi. Etusivulla
ndistd aiheista oli sijoitettu ndkyvimmélle paikalle — paduutiseksi tai piddkuva-
aiheeksi — niin ikddn kaksi kolmasosaa. Yhteiskunnalliset aiheet sijoittuivat siis
160pissi ja etusivulla yleisesti ottaen samansuuntaisesti. Samaa voi sanoa
urheiluotsikoista, joskaan aineistoni urheiluaiheisista 166ppiotsikoista yksikdéin ei

sijoittunut etusivulla paduutisen paikalle, mutta 166pin padaiheeksi urheilu kelpasi.

Looppien julkkisotsikot saivat puolestaan etusivulla keskimidrin vihemmaéan
nikyvyyttd kuin 166pissé. Aineiston 15 julkkisotsikosta puolet oli nostettu 166pin
ykkospaikalle, mutta etusivulla paduutisen tai padkuva-aiheen paikalle ndisti
aiheista padsi vain viidennes. Yleensd 166ppeihin nostetut julkkisaiheet sijaitsivat
kannella keskuslohkossa tai yldpalkissa, eli niiden voi arvioida saaneen etusivulla
vihemmin nékyvyyttd kuin 106pissd. Myds paikallisista ihmisistd, ilmidista ja
tapahtumista kertovat 166ppiotsikot sijoittuivat keskimdérin hivenen nakyvammin
166pissa kuin etusivulla, mutta ero ei ollut yhtd huomattava kuin julkkisotsikoiden

kohdalla.

Nayttiisi siltd, ettd vaikka aihe, joka nostetaan 166ppiin nakyvésti esille, saa
padosin vastaavasti ndkyvyyttd myos etusivulla, 160pissi ja etusivulla suositaan

kuitenkin jossain miirin erilaisia aihepiireja.
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6.7 Looppien uutiskriteerit

Kéayn seuraavaksi 14pi laadullisen tarkasteluni tuloksia uutiskriteeri
uutiskriteeriltd. Loopeistd on mahdollista tunnistaa seuraavat uutiskriteerit:
yksiselitteisyys ja selkeys, paikallisuus, negatiivisuus, menestys, henkilditidvyys,
vaikutusten suuruus ja laajuus, viihdyttavyys, aiheen tai henkilon tunnettuus seka

draama ja toiminta.

6.7.1 Looppiotsikko ei pohdi eikd tuumi

Yksiselitteisyys ja selkeys olivat hallitsevia uutiskriteereitd Savon Sanomien
166peissd. Osittain kyse on siitd, ettd muoto asettaa vaatimuksia sisdllolle.
Lo6ppiin on valittu varsin suuri kirjaisimen pistekoko, minka vuoksi sanojen on
oltava lyhyiti ja niitd on oltava vihin. Tyypillisesti Savon Sanomien
160ppiotsikoissa on 3—5 lyhyttd sanaa, mutta aineistossa on myos yhden ja kahden
sanan otsikoita. Looppiotsikot ovat yksinkertaisia paédlauseita, mutta otsikosta voi

myds puuttua predikaatti.

Siispé otsikoissa todetaan lyhyesti asian laita, ei selitetd, pehmenneti tai esitetd
varauksia. Harvoja poikkeuksia 160ppien toteavasta tyylistd olivat
kouluampumistapauksista kertoneet 160ppiotsikot. Koulusurmat MIKSI?” (SS
8.11.2007) kysyi 166ppi Jokelan joukkosurman jélkeisend paivand. "MIKSI
TAAS?” (SS 24.9.2008) kuului puolestaan otsikko Kauhajoen ampumisten
jédlkeen. Suomalaisten nuorten joukkosurmat suomalaisissa oppilaitoksissa olivat
koko maata koskettavia tapauksia. Kaikilla oli kysymyksi4, harvoilla vastauksia.
Toimituskin pédtyi vain ihmetteleméén yleisonsd kanssa, toistamaan monien
mielissd pyorineen kysymyksen: miksi tdima tapahtui? Valinta on ymmarrettiva

siksikin, ettd sdhkoiset vélineet olivat uutisoineet asiasta jo pitkin pdivad, mistd
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syystd ”Joukkosurma Jokelassa” olisi ollut seuraavana aamuna jo vanha uutinen.

Selkeyden ja yksiselitteisyyden vaatimukseen liittyy my0s se, ettd 166ppeihin
nousevat ennemmin tapahtumat kuin monimutkaiset prosessit. Toisaalta kyse on
my0s tapahtuman ja vilineen aikajénteiden samankaltaisuudesta: aikakauslehden
kannattaa keskittyd prosesseihin ja jattdd tapahtumat lyhyemmall4 aikajénteelld
toimiville sanomalehdille, joiden puolestaan kannattaa jattdé juuri nyt -uutisointi

sahkoisille medioille.

Osin 160ppien ulkoasusta johtuva selkeyden ja yksiselitteisyyden vaatimus voi
johtaa my0s siihen, ettd 106ppien aihekirjo kapenee. Toimittaja- ja
uutispadllikkohaastatteluissa nousi muutamaan otteeseen ilmi, ettd 106ppien tekijét
kokevat hankalaksi nasevien 160ppiotsikoiden rakentamisen suomen kielen
pitkilld sanoilla. Erds uutispadllikkoé harmittelikin: ”Siind on se ongelma, ettd
meilld on paljon byrokratiajuttuja, joissa on ihan uutista, mutta joita on ihan
jumalattoman vaikea saada tiivistettyd sinne [166ppiin]. Tila on niin

minimaalinen.”

On paikallaan huomauttaa, ettei selkeyden ja yksiselitteisyyden vaatimus koske
yksin 166ppejé, vaan on laajemmin journalismille ominaista. Faktuaalisuus ja
pyrkimys mahdollisimman selkedén esitykseen on jokapdivaisti
uutisjournalismia, josta seuraa myds omat ongelmansa etenkin silloin, kuin
uutisjournalismi késittelee epdselvid ja kiistanalaisia aiheita (esim. Raittila 1996,

33-34),

6.7.2 Paikallisuus ylitse kaiken

Puhuttaessa maakuntalehdestd paikallisuuden mainitseminen uutiskriteerind on
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itsestddnselvdd, onhan kyse lehdistd, jotka jo maidritelmallisesti toimivat tietylla
maantieteellisesti rajatulla levikkialueella. Savon Sanomien 166ppiaiheet ovatkin
ldhes poikkeuksetta paikallisia, siis joko tiettyyn paikkakuntaan kytkettyja tai

yleisesti Savoa koskevia.

Ei-paikallisia 166ppiaiheita on karkeasti kahdenlaisia: ilmi6juttuja tai suuria
kansallisia tai kansainvélisid tapahtumia. Ei-paikallisista ilmidotsikoista
esimerkkeini mainittakkoon "KIPULAAKKEITA syddiin TURHAAN” (SS
22.3.2007), "ZKANNYKKA PILAA tyttdjen unet” (SS 12.3.2008) ja ’Puukauppa
rullaa rahaa tileille” (SS 20.7.2007). Merkittavistd kansainvélisistd tai kansallisista
tapahtumista kertovista 160ppiotsikoista esimerkkeind voidaan lukea "USA:n
vaalin RATKAISU” (SS 5.11.2008), ”Rukalla suomalaisten JUHLAT” (SS
1.12.2008) ja "Viisukarsinta tinisin / KENTAT KUTSUU SANKAREITA” (SS
20.5.2008) sekd Kauhajoen ja Jokelan koulusurmien uutisointi. Naméa aiheet on
ilmeisesti koettu toimituksessa niin tarkeiksi ja/tai yleiskiinnostaviksi, ettd ne on
paétetty nostaa 106ppiin. Yleiskiinnostavuus tai -merkittdvyys uutiskriteerini siis

ajaa joskus paikallisuuden ohi.

6.7.3 Pilkahdus ahmavaaralaisuutia

Klassiset uutiskriteerit, tapahtuman (tai ilmion) vaikutusten laajuus ja suuruus,
patevit myos Savon Sanomien 160peissd, mutta eivit ole kuitenkaan kovin
keskeisessd osassa. Lehden 166ppeihin kuitenkin nousee aiheita, joita olisi hankala
kuvitella ndkevénsa iltapdivélehtien 100peissd. Téllaisia aiheita ovat esimerkiksi
lakimuutokset (Hoitajilta saa pian RESEPTILAAKKEITA, SS 15.3.2008),
ulkopolitiikka (Savon Sanomat sunnuntaina: Vendja-pelot turhia, SS 24.3.2007)
seka erilaiset rakennushankkeet (Kallansillat SITTENKIN REMONTTIIN, SS
12.3.2008). Tapahtuman tai ilmion vaikutusten ei kuitenkaan tarvitse aina olla

suuria, vaan joskus riittdd, ettd ne ovat vain laajoja. Téstd hyvédni esimerkkini
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toimivat aineistooni osuneet muutamat sddotsikot, kuten "LUNTA LUVASSA
PYHIKSI” (SS 30.10.2007), jotka kylld koskevat varmasti jokaista levikkialueen

thmistd, mutta joiden vaikutus on hyvin véhéinen.

6.7.4 Ihminen kirkeen

Sekd McQuailin ettd Galtungin ja Rugen mainitsema henkilditdvyys-kriteeri
néyttéisi olevan tarkedssi roolissa Savon Sanomien 166ppien teossa.
Henkiloiminen tarkoittaa joukkoviestinten tapaa esittdéd uutisissa tapahtumat
virkkeind, joissa subjekti on nimetty henkilo tai henkil6istd koostuva yhteiso, ja
tapahtumat ndhdédén sitten henkildn tai henkildiden toimien seurauksena.
Vaihtoehto télle olisi esittdd tapahtumat sosiaalisten voimien tuloksena, hédivyttiden
toimijat. (Galtung & Ruge 1965, 68). Loopeissd suositaan henkilokuvia (ks. luku
5.2.16), ja suuri osa aiheista kédsittelee henkildité ja heiddn toimiaan. Osa néistd
aiheista késitteli esimerkiksi urheilua ja viihdettd, jotka ovat perinteisesti aluetta,
jolla yleison kiinnostus kohdistuu taidokkaisiin tai muuten poikkeuksellisiin

yksiloihin. Uutisten henkildiminen ulottuu kuitenkin myos muille aloille.
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Politiikan journalismissa henkildinnilld on pitkét perinteet, ja trendin on sanottu
voimistuneen viime aikoina (Pitkdnen 2009, 81-82). Kevddn 2007
eduskuntavaalit esitettiin Savon Sanomien 160peissd nimenomaan yksildiden, ei
puolueiden saati poliittisten linjausten kilpailuna. Eduskuntavaalit poikivat nelja
166ppiotsikkoa kolmen péivén aikana (ks. kuva 3). Kaikissa ndissd
166ppiotsikoissa politiikkaa kisitellddn henkildiden eli alueen kansanedustajien
kautta. Kahdessa vaaliotsikossa jotenkin viitataan puolueeseen. Kokoomuksen
suosion kasvattaminen, nouseminen maan toiseksi suurimmaksi puolueeksi ja
padsy hallitukseen ndyttaytyy 160pissé Jyrki Kataisen henkilokohtaisena voittona.
Kahta pédivdd myohemmin SDP:n vaalitappio kisitelldén ex-kansanedustaja
Rauno Kettusen kautta, ja pddosaan nousevat Kettusen tunteet ja kirveleva tappio.
Viimeksi mainittu esimerkki on tyyliltdén ldhelld iltapdivélehtien vaaliuutisointia,
jossa yksityiseldman ja viranhoidon rajaa hidmérretddn (vrt. esimerkki luvussa
4.3). Looppiotsikoissa vaalit ndyttidytyvét poliitikkojen kisana asemista, eikd niilla
néyttdisi olevan niinkdin tekemisti erilaisten poliittisten ohjelmien ja linjausten
kanssa. Téllaisesta polititkan journalismista kdytetddn myos nimitystd horse race -
journalismi. (Pitk&dnen 2009, 81-82.) Loopissé ei synny porvarihallitusta, joka
veisi yhteiskuntaa uuteen suuntaan, vaan sielld juhlivat yksilot Jyrki Katainen,
Elsi Katainen ja Hannakaisa Heikkinen. Toinen tapausesimerkki henkildinnistad
ovat verotietojen julkistukseen liittyvét otsikot, jotka poikkeuksetta keskittyvét
eniten ansaitseviin yksiloihin. Verotuksen oikeudenmukaisuudesta tai tuloerojen

kasvusta 106peissi ei puhuta.

Henkilditdvyys-kriteerin painottumisessa onkin riskinsd. Syrjild (2007c, 1415 ja
66) tulkitsee yhteiskunnallisten aiheiden osuuden romahtamisen iltapdivilehtien
166peissd johtuvan ainakin osaltaan siitd, ettd 100peisséd on alettu karttaa aiheita,

joita ei voida kertoa henkilon tai mieluiten tunnetun henkilén kautta.

Henkildimistd on aiheellista késitelld kriittisesti, mutta sen voi ndhdd myds tapana

tehda vaikeista tai etdisistd aiheista lukijoille helpommin siséistettdvid. Savon
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Sanomissa on vallalla julkilausuttu periaate, jonka mukaan lehden jutuissa pitda
olla ”ihminen kérjessd”. Pditoimittaja Tourunen (2007) perustelee kaytintoa

lukijoille ulkoasu-uudistusta kasittelevéssd kolumnissaan:

Maakuntalehtien helmasynti on virallisen uutisoinnin ylikorostuminen: kun jotain tapahtuu
tai padtetidn, haastatellaan virallista tahoa, ei niitd, joiden eldméd muuttuu ehké lopullisesti.
Me haluamme tarkentaa juttujemme ndkokulmaa: virkamiehen paatoksesté teemme
jatkossakin jutun, mutta kerromme myds, mitd paatoksestd seuraa tavallisille ihmisille.
(Tourunen 2007.)

Esimerkiksi 24. maaliskuuta 166ppiotsikko kuului ”Jonnelta ja Jaanalta KENKAA
RUUHKA-SUOMELLE”. Otsikko viittaa juttuun ylidsavolaisten kuntien ja TE-
keskuksen hankkeesta, jolla on onnistuttu houkuttelemaan uusia asukkaita
muuttotappioalueelle. Esimerkkiotsikossa byrokraattinen prosessi on tuotu
henkil6imaélla yksilotasolle. Samalla yksityisesté tulee julkista, jolla kuvataan

yleisid asioita (Pietild A.-P. 2007, 30).

6.7.5 Hyvi me!

Galtungin ja Rugen sekd McQuailin teorioita tukien myos Savon Sanomissa
tapahtuman negatiivisuus nayttiisi lisddvin sen uutisarvoa (ks. myos luku 5.2.14).

Onnettomuudet, konfliktit ja rikokset nousevat usein 166ppeihin.

Sen sijaan poiketen monista edelld mainituista teorioista uutiskriteereisté, Savon
Sanomien 166peissd myOs menestys tai aiheen positiivisuus ndyttdisi nostavan sen
uutisarvoa. Positiivisuus ja menestys uutiskriteereind kietoutuvat samalla vahvasti
me-hengen luomiseen. Positiiviset otsikot kertovat esimerkiksi savolaisten
poliitikkojen, urheilijoiden ja julkkisten menestyksestd. Maakuntalehtien rooliin
ja tietoisiin pyrkimyksiin on pitkd4n kuulunut oman talousalueensa yhtendisyyden

ylldpitdminen ja alueen asukkaiden identiteetin rakentaminen (Kunelius 2003,
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189), ja my06s 166pit on valjastettu timén tehtdvin tdyttdmiseen.

Identiteetit syntyvit samaan aikaan samastumisesta ja eronteosta. Yksi tapa
tyOstdd identiteettejd on mytologisoida julkisia sankareita. Sankareiden yksi piirre
on kyky ylittdd meidén ja heidin raja, selviytyéd heiddn joukossaan ja sdilyé silti
omana itsenddn. (Kunelius 2003, 186.) Savon Sanomien 166peille ominaista oli,
ettei niissd vélttimattd nostettu jalustalle yksil6itd, vaan sen sijaan puhuttiin
paikkakunnista tai yleisesti savolaisista, jotka ovat saaneet menestysté tai ihailua
toisten joukossa. Otsikot kuten “Ferrarille tutkimusTUKEA Kuopiosta” (SS
14.3.2008), ”Savosta LASEJA maailmalle” (SS 23.9.2008), ”Savolainen keksinto
LINTUPESURI” (SS 29.10.2007) ja ”Kuopion ja Siilinjarven IMAGOT MAAN
HUIPPUA” (SS 9.1.2008) toistavat kaikki samaa kuviota. Niissé jokin yhteiso
kuten Savo, Kuopio, Siilinjirvi tai savolaiset on menestynyt maailmalla, mutta
silti sdilyttdnyt kosketuksen juuriinsa ollen edelleen savolainen. L66ppi luo kuvaa,
ettd kyseessd on tavallaan koko yleison menestys. Olennaista on myos, ettd vain
hyvin harvoissa 160ppiotsikoissa kiistat jakavat savolaisia, poikkeuksena
esimerkiksi otsikko "SATUMAA JAKAA Kiuruveden / KIRKKOON VAI EI?”
(SS 17.7.2007). Maakuntalehtien pyrkimys pitda ylla alueellista identiteettid
nakyy siindkin, etti lehdet valttavit tekemésta vastakkainasetteluja levikkialueen

sisilld (Orjala 1996, 60).

Perinteisesti huippu-urheilijoille on mediassa puettu sankarin viittaa, ja he ovat
toimineet kansallisen me-hengen kohottajina. Jaana Orjala (1996, 60) havaitsi
tutkimuksessaan, ettd me-henked painottava siséltd painottui maakuntalehdissi
usein juuri urheilusivuille. Suoranaisesti sankaruutta rakentavia urheiluotsikoita
160ppiaineistossa ei kuitenkaan ollut, mutta urheilijoita seurattiin 160peissi

hanakasti.

Identiteettityon toinen tirked muoto on toisten kuvaaminen (Kunelius 2003, 187).



92

Jo aiemmin mainittu 16ppiotsikko ”Jonnelta ja Jaanalta KENKAA RUUHKA-
SUOMELLE” (SS 24.3.2007) asemoi yleison suhteessa toiseen, ruuhka-Suomeen,
ja yllépitda perinteistd suomalaista eteld—pohjoinen-jakoa. Savolaisten
vastakohtaan liitetdén negatiivissdvytteinen termi ruuhka, joka luo mielikuvaa
kiireestd, ahtaudesta ja epdmukavuudesta. Otsikon me maarittyy sitten
vastakohdaksi ruuhka-Suomelle. Olennaisinta otsikossa on, ettd Jonne ja Jaana
ovat paittineet hylatd toiset ja liittyd meihin. Se luo yleisdlle kuvaa siité, ettd
toisten joukossa heiddn eldméantyyliddn pidetdén hyvénai ja tavoittelemisen

arvoisena.

6.7.6 Tutut kasvot l6opeissd

Henkilditavyys-kriteerin ohella 166ppiaiheiden valintaan nayttéisi vaikuttavan se,
ettd aihe ja/tai siithen liittyvat henkilt ovat entuudestaan tuttuja. Osaltaan
tuttuuden vaatimus kytkeytyy 166ppien muotovaatimuksiin. Koska tilaa on
kiytossd vdhén ja asiat on ilmaistava tiiviisti, [06ppiin on valikoitava aiheita, joita
el tarvitse taustoittaa. Tdma seikka tuli esiin myos uutispééllikkohaastatteluissa.
Esimerkiksi otsikko ”Kallansillat SITTENKIN REMONTTIIN” (SS 12.3.2008)
tuo savolaisen yleison mieleen vélittdmasti vanhojen nostosiltojen toimintahdiriot
ja niistd aiheutuneet liitkenteen seisahdukset seké siltojen remontoinnista kiydyn
pitkén poliittisen vddnndn. Samoin otsikko "MATTI PUIJON
HIIHTOSEURAAN” (SS 10.11.2007) on ymmarrettdvissd ilman taustoitusta siité,
kuka Matti Nykénen on ja mitd hén on tehnyt.

Galtungin ja Rugen mukaan eliittihenkil6t nostavat aiheen uutisarvoa, mutta
Savon Sanomien 166ppeihin kriteeri ndyttéisi sopivan huonosti. Pikemminkin
merkityksellistd ndyttdisi olevan se, kuinka tunnettu henkil6 on (ks. my6s Harcup
ja O'Neill 2001, 279) huolimatta siité, kuinka vaikutusvaltainen hin on.

Looppeihin kelpaavat yhté lailla laulajat kuin ministerit, ja olipa aineistossa jopa
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166ppiotsikko, joka kertoi suositusta fiktiivisestd hahmosta, Harry Potterista.
Thmisten ja tapahtumien tunnetuksi tekemisessé televisio néyttdisi olevan
tarkedssd roolissa. Euroviisut seké television tosi-tv-ohjelmat tuottivat Savon
Sanomille useita 166ppiotsikoita. Tama tukee viitettd, jonka mukaan media on
medioitunut eli tullut yha riippuvaisemmaksi muista medioista (esim. Karvonen
2008, 36-37). Voidaan puhua myds journalismin intermediaalisuuden

voimistumisesta (ks. Nieminen & Pantti 2009, 115).

Jo aiemmin 166ppiin padtynyt aihe ndyttiisi nousevan sinne helposti myos
uudestaan. Esimerkiksi 6. marraskuuta 2008 lehti kertoi 166ppiotsikossa
“Pieksidmien etsinnit / NAIHIN LUOLIIN sukeltaja katosi” ja seuraavana
piivini "SUKELTAJA LOYTYI HUKKUNEENA”.

6.7.7 Dramaattisuus ja toiminta on tdrkedd

Paitsi ettd 166ppiotsikon on oltava selked ja yksiselitteinen, sen on oltava myds
iskevi, toiminnallinen ja mahdollisesti tunteisiin vetoava. Vaikka Savon Sanomien
160pit ovat sanankdytoltdéin huomattavasti maltillisempia kuin iltapdivélehtien
166pit, niissdkin dramaattisuus on tarkedd. Dramaattisuutta luodaan muun muassa
vastakkaisasetteluilla ja konflikteilla. Konfliktiotsikoista mainittakoon
esimerkkeind “Tommi Miettinen tyrméd Sami Kapasen kritiikin” (SS 5.11.2007)
ja ”Arkkipiispa éldhti Luther-sddtiolle / Kuopion lapsikasteet UHITTELUA” (SS
11.1.2008). Otsikoissa konflikteista on tehty sanavalinnoin hyvin jyrkkii ja
kiivaita. LoOpissd ei ole mahdollista, ettd Tommi Miettinen ei tdysin hyviksy Sami
Kapasen kriittikid. Liséksi otsikossa ei itse asiassa lainkaan puhuta kritiikin
siséllosta tai sen kohteesta, vaan ainoastaan kahden jédkiekkoammattilaisen
kiistasta — mikali sellaista on olemassa. Kiinnostavaa ei ole se, mité kritisoidaan ja

kuinka, vaan se, ettd kritiikistd syntyi konflikti.
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Joskus dramaattisuuden ja iskevyyden tavoittelu saa tahattoman koomisia
piirteiti: 166ppiotsikko "POLIISI ISKEE PIAN MONKIJALLA” (SS 19.5.2008)
viittaa juttuun, jossa kerrotaan poliisin ajokoulutuskeskuksen mahdollisesti
laajentavan toimintaansa Pieksdmaéell4 ja poliisien tulevaisuudessa saavan
koulutusta my6s monkijéiden kdyttoon ja valvontaan. Savon Sanomien 160peissi
sanankdytto on kuitenkin huomattavasti hillitympééa kuin iltapdivilehtien
160peissa. Erityisesti véikivalta-aiheisissa 100peissi tyyli on varsin lakoninen,
kuten osoittavat esimerkiksi otsikot ”Kaksi kuoli lisalmessa JUNAN ALLE
PUOMIEN LAPI” (SS 26.9.2008) ja "TYTTO RAISKATTIIN
LAHETYSILLASSA” (SS 13.3.2008). Toisin kuin iltapéivilehtien 166peissi,
tekstin tehoa ei lisdtd yksityiskohdin tai kuvailemalla uhria, tekijéa tai motiivia

(vit. Syrjild 2007b, 130).

Journalismille ihanteellisia aiheita ovat sellaiset, jotka ajan kuluessa saavat uusia
kédénteitd ja paljastuvat vdahd vahiltid. Ndin uutisointi etenee kohtaus kohtaukselta
kuin ndytelma ja pitdd ylla yleison kiinnostusta. My0s 160peissé jatkokertomukset
ovat suosiossa. Paras esimerkki tdstd on Markku Suokonaution vaiheiden
seuraaminen. Kanadasta Suomeen palannut pappi heritti tiedotusvilineiden
huomion “kirvessaarnallaan” Kiuruveden kirkossa tammikuussa 2007. Tata
seurasi valituksia tuomiokapituliin, tangon esittdmisté kirkossa, paikkakunnan
vaihtoja ja Suokonaution asettuminen kuntavaaliehdokkaaksi — muun muassa.
Suokonaution tapaus etenee draaman perussdéntdjen mukaan: on selked
padhenkild, vastavoima ja ristiriitoja, ja tapaus etenee kohtauksittain, joista
jokainen on sinilldén jénnitteinen. Aineistossani Suokonautio esiintyy 166peissé
ensimmaisen kerran 16. helmikuuta 2007 otsikossa Tangokiista kuumeni
kirkossa: Suokonautio ESITTI ITSE SATUMAAN” ja viimeisen kerran yli vuotta
myS6hemmin 11. maaliskuuta 2008 otsikossa ”Rokkipappi voitti kohupapin”.
Ensimmadisen otsikon sanamuodot viittaavat siihen, ettd asiaa on lehdessé ja

mahdollisesti 106peissé seurattu aiemminkin.
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6.7.8 Viihdyttivd looppi

Savon Sanomien 166peissé oli otsikoita, joiden padasiallinen tehtéva lienee
vithdyttdd yleisod. Brittildisten sanomalehtien etusivun uutiskriteereitd tutkineet
Harcup & O'Neill (2001, 274-275) mainitsevat vithdyttdvyyden yhdeksi lehtien
keskeisistd uutiskriteereistd. Viihdyttdvyys syntyy heiddn mukaansa usein
viitauksista seksiin, vilhdemaailmaan tai eldimiin, huumorista seka

mahdollisuuksista hyviin kuviin.

Seksiviittauksia aineistoni 100peistd on turha etsid, mutta muuten viithdyttaviksi
luokittelemani otsikot tayttivét edelld mainitut kriteerit. Kaikki eldinotsikot eivét
suinkaan olleet vithdyttdvid, mutta sellaisistakin 10ytyi esimerkkejé, kuten "’ Viljo-
kddrme kotiutui kauppareissulta” (SS 21.3.2007) ja “Kissa jadtyi hinnista
puuhun” (SS 9.1.2008). Yhdysvaltain vaalien jdlkeinen 166ppiotsikko "OBAMA
EI MUUTA Ameriikkaa” (SS 6.11.2008) viittasi reportaasiin Vieremalld
sijaitevasta Ameriikka-nimisestd kylésti ja nousi 106ppiin epdilemattd juuri
huumoriarvonsa vuoksi. Julkkiksista sekd viihdemaailmasta kertovat otsikot niin

ikddn kuuluivat viithdyttaviin pikemmin kuin informoiviin otsikoihin.

6.8 Esimerkkitapaus

Seuraavaksi analysoin esimerkin vuoksi yhden Savon Sanomien 166pin (ks. kuva
4). Ensinnékin teen analyysistani ndin ldpindkyvimpai. Toisekseen, kun 166ppien
uutiskriteereitd esitetddn kuten edelld, kriteeri kriteeriltd, kadottaa esitystapa
kriteereiden vélisen yhteyden. Esimerkkitapauksessa pyrin osoittamaan, ettd
160ppiotsikot tayttidvit samaan aikaan useita uutiskriteereitd ja ettd kriteerit ovat

kiintedsti yhteydessa toisiinsa.
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SAVON SANOMAT

Torstaina 19. heindkuuta 2007

SUOKONAUTIO

ANOO
SIIRTOA

VARPAISJARVELLE

Nuoret naiset nakivit . 5

Kuopion saaressa 8
Ville Valo: En ole masentunut

Kuva 4. Savon Sanomien 166ppi 19.7.2007.

Lo6pin pddotsikko tuo uuden kédédnteen aitheeseen, jota Savon Sanomien 166peissa
oli seurattu jo kahtena paiviana samalla viikolla. Pappi Markku Suokonautio esitti
Satumaa-tangon Kiuruveden kirkossa, miki heratti ndrdd vanhassa korttipitdjdssa.
Suokonautio on ihanteellinen 166ppiaihe: paikallisesti tunnettu ja ristiriitainen
henkild, jonka edesottamuksista riittdd toistuvasti uutisoitavaa. Loopissi ei
tarvitse selittdd, kuka on Suokonautio ja mitd hdn on tehnyt. Lisdksi Suokonaution
toimet ja uskonnolliset ndkemykset herdttivit ristiriitaisia tuntemuksia. Vastakkain
olivat konservatiiviset ja liberaalit uskovaiset, mutta myos ateistien ja
tapakristittyjen oli helppo ottaa kantaa asiaan. Loopin padotsikko tayttaa yhta
aikaa kriteerit yksinkertaisuus ja selkeys, paikallisuus, henkil6itdvyys, aiheeseen
liittyvén henkilon tunnettuus, draama ja toiminta seké tulkinnasta riippuen myds
negatiivisuus. Savon Sanomille Suokonautio on sikélikin ihanteellinen 166ppiaihe,
ettd kyseessd on savolainen uutisaihe, jonka seuraaminen on aika pitkalti
maakuntalehden hartioilla. Aihe luo kuvaa savolaisten yhteisestd uutisagendasta,

jota valtakunnan media ei pysty kattamaan.

Loopin kakkosotsikko puolestaan rakentuu hyvin pitkilti uhkan ja konfliktin

varaan. Otsikko ylldpitdd ikivanhaa luonnon ja kulttuurin vastakkainasettelua,
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jossa luonto eli naisten kohtaama karhu muodostaa uhan. Ilman paikan maaretta
otsikko olisi kuitenkin tehoton. Uhka tuodaan yleisod 1dhelle sijoittamalla se
otsikossa Kuopion saareen. Vaikka naisten ja karhun kohtaamisella ei sinénsd
olekaan vaikutuksia yleison eldmaén, otsikko ikdén kuin perustellaan korostamalla

sitd, ettd tima tapahtuu ldhelld ja voi vaikuttaa laajalti yleisoon.

Lo6pin kolmas otsikko murtautuu ulos savolaisuuden kuoresta. Rockartisti Ville
Valon nimi on niin kantava, etti se riittdd jopa nostamaan epduutisen ("En ole
masentunut”) 160ppiin. Useat ei-paikalliset 160ppiotsikot késittelivat
vaikutuksiltaan laajoja ja suuria tapahtumia, mistd kyseinen otsikko tekee
poikkeuksen. Vaikka masennusta ei sindnsé voi kutsua viihdyttaviksi aiheeksi, voi
kyseisen otsikon katsoa nousseen 160ppiin nimenomaan viihdyttivyysarvonsa
vuoksi. Yleisolle avataan uusi ndkokulma suomalaisen maailmantéhden eldaméén
ja persoonaan. Otsikko tayttdd selkeyden ja yksinkertaisuuden, aiheeseen liittyvidn

henkil6n tuttuuden, vithdyttavyyden ja henkil6itdvyyden kriteerit.

6.9 Yhteenvetoa

Tutkimukseni alussa totesin, ettd pyrin selvittimédan Savon Sanomien 166ppien
uutiskriteereitd. Vaikka menetelmaéni avulla en padsekddn kiinni toimituksen
tyoprosesseihin, voi tuloksiani pitdd melko kattavina. Savon Sanomien 166pit ovat
omaleimainen sekoitus ahmavaaralaisin ja kaupallisin uutiskriteerein valittuja,

padosin paikallisia uutisia. Lodppiotsikoista tunnistin seuraavat uutiskriteerit:

1) Selkeys ja yksinkertaisuus

2) Paikallisuus

3) Henkiloitdvyys

4) Aiheen tai sithen liittyvédn henkilon tunnettuus

5) Draama ja toiminta
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6) Vaikutusten laajuus ja suuruus
7) Me-henked vahvistava menestys
8) Negatiivisuus

9) Viihdyttivyys

Lisdksi padtoimittaja- ja uutispdéllikkdhaastatteluissa kavi ilmi, ettd 160ppiaiheet
pyritdéin nostamaan lehden omista uutisista. Tulokseni tukevat aiempia teorioita
uutiskriteereistd, vaikkakaan eivit mitdédn yksittéistd teoriaa. Vaikka me-hengen
luomista ei mainita yhdessdkaan ulkomaisessa uutiskriteeristossa, tdma 10ydos
sopii hyvin kuvaan suomalaisesta, oman alueensa asiaa ajavasta

maakuntalehdestai.

Luettelemiani uutiskriteereitd ei pida tulkita siten, ettd tapahtuma, joka tayttaa
jotkut edelld mainituista kriteereistd, ylittdisi automaattisesti 166ppien
uutiskynnyksen. Aineistossa oli myos 160ppiotsikoita, jotka vaivoin tdyttivét
mainitut kriteerit, ja 160peissé olleet aiheet eivdt varmastikaan olleet ainoat pédivin
lehden aiheista, jotka kriteereihin sopivat. Liséksi ylld olevat uutiskriteerit
kuvaavat varmastikin yhtd paljon kerronnan keinoja kuin uutisoitavien aiheiden
ominaisuuksia. Luettelemiani l66ppien uutiskriteereitd onkin parasta tulkita
kehikkoina, joihin tietyt aiheet voidaan mahduttaa paremmin, toiset huonommin.
Mikali asia voidaan esittdd henkil6iden kautta tai kofliktina, se kohottaa aitheen
uutisarvoa. Mikdli jostain aiheesta on mahdollista 16ytda savolaisten menestysta,

se kohottaa aiheen uutisarvoa ja niin edelleen.

Yksi tutkimuskysymyksisténi oli, poikkeavatko 166pin ja etusivun uutiskriteerit
toisistaan. Tulosteni pohjalta voin lausua vain vdhdn Savon Sanomien etusivun
uutiskriteereistd, mutta 106pin ja etusivun uutisarvostukset poikkeavat hieman
toisistaan. Keskiméérin otsikko, joka sijaitsi 166pin padotsikon paikalla, sai myds

etusivulla runsaammin nékyvyyttd kuin otsikko, joka sijaitsi 166pin
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otsikkohierarkiassa alempana. Néin ei kuitenkaan ollut aina: 166pissé ja etusivulla
oli yhteinen pddaihe hiukan yli 40 prosentissa tutkituista péivistd. Lo0pin
padotsikoksi saattoi satunnaisesti nousta aihe, joka sijaitsi etusivun yla- tai
sivupalkissa eli sai varsin vaatimattomasti nikyvyyttad runkolehden

paraatipaikalla.

Aihepiirikohtainen vertailu puolestaan osoittaa, ettd eri aiheet ndyttdisivit saavan
hiukan eri tavoin ndkyvyyttd 160pissi ja etusivulla. Puolet etusivun ja 166pin
yhteisistd padotsikoista késitteli yhteiskunnallisia aiheita. Kaksi kolmasosaa
166ppien yhteiskunnallisista otsikoista oli sijoitettu 106pin pddaiheen paikalle, ja
ne saivat keskimaérin runsaasti nakyvyyttd myos etusivulla. Sen sijaan
julkkisluokkaan kuuluvat otsikot saivat keskimédérin enemmaén nikyvyyttd
166pissé kuin etusivulla, ja sama pétee jossain maddrin myds paikallisista thmisista,

1lmidistd ja tapahtumista kertoviin otsikoihin.

Loopillé ja etusivulla on luonne-eroja. Lo6ppi on néistd kevyempi tai vihemmaén
vakava viline. Savon Sanomien ulkoasu-uudistusta esittelevissd kolumnissaan
padtoimittaja Jari Tourunenkin ohjasi lukijoita suhtautumaan 166ppeihin
vihemmén vakavalla mielelld ja kirjoitti: ”Ainakin meidén tekijéiden mielesta

hauskin uudistus on kaupunkil66ppi” (Tourunen 2007).
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7 POHDINTAA

Ensimmadiseksi pohdin, millaisen kulttuurin tuotos maakuntalehden 166ppi on.
Toiseksi puntaroin 166ppien tekemisté toimituksellisten resurssien allokoinnin
nikokulmasta. Viimeisend késittelen Savon Sanomien 166ppié lehden julkisivuna

ja ndyteikkunana.

7.1 Jaahyvaiset jirjelle — 100ppi postmodernina journalismina

Kuten Valtonen (2000, 73) toteaa, journalismin sisiltdjd eivit tuota ainoastaan
toimittajat vaan myos ympardiva kulttuuri. Tulkitsen seuraavaksi maakuntalehtien
166ppejd postmodernien teorioiden kautta yrityksend kytked ne osaksi
nykykulttuuria. Vaikka ei uskoisi suureen postmoderniin murrokseen saati
postmoderneiden teorioiden kykyyn selittdd kaikkia kulttuurin ja yhteiskunnan
nykyilmiditd, ndma teoriat antavat tyokaluja ymmartaa joitakin nykyiselle
kulttuurille ominaisia piirteitd (esim. Kellner 1991; Wilson 2009). Mitkéén asiat
tai ilmidt eivét sinénsé ole postmoderneja, vaan kyse on vain tulkinnasta ja
yrityksestd ymmaértad niitd (Kellner 1991, 61). Myos viestinnédn ja journalismin
tutkimuksen alalla postmoderneja teorioita on kdytetty tulkinnan kehyksena.
Karvonen esimerkiksi tulkitsee journalismin tutkimuksen vanhemman tradition,
joka on suhtautunut pessimistisesti viihteellisen median yhteiskunnallisin
vaikutuksiin, kuvastavan modernia asennetta. Sen sijaan uudempi traditio on
optimistisempaa ja mediamyonteisempad, ja sen voi ndhdd kuvastavan
postmodernia asennetta. (Karvonen 2008, 32.) My6s Pulkkinen (2008) nikee
sanomalehtien ulkoasukehityksessd postmoderneja piirteitd. Hinen paitelmiinsa

palaan myohemmin téssd pddluvussa.
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Siind missd modernille kulttuurille on tyypillistd usko jarkeen, vakavuuteen,
syvilliseen tietoon ja hierarkioihin, postmodernissa kulttuurissa ndma asiat
menettivit merkityksensd (Irvine 2009). Postmodernin ajan on sanottu olevan
kykenemiton arvottamaan asioita keskenddn (esim. Altheide & Snow 1991, 11).
Ei ole vilia, kuunteleeko Bachia vai Beach Boysia, lukeeko Helsingin Sanomia
vai Seiskaa. Valinnat ovat makuasioita. Niité ei voida asettaa paremmuus- tai
tarkeysjérjestykseen, koska ei ole olemassa yksiselitteistd mittaria. Téllainen
kulttuuri asettaa toimituksille haasteita. Kun yhteiskunta ja kulttuuri pirstaloituvat
yhé pienempiin palasiin ja ihmisten identiteetit moninaistuvat, on hankalaa sanoa,
mika todella on tirkeda. Siispd asioiden tarkeysjérjestyksen punnitseminen

jétetddn entistd enemman lukijan itsensd paitettidviksi.

Lyotard (1984) vaittdi, ettd postmodernin eklektismin seurauksena taiteessa
teoksen tuottama taloudellinen hy6ty on muodostunut kdytannolliseksi mittariksi
téiden keskindiselle paremmuudelle (Berger 2003, 10—11). Viite voi olla
kérjistetty, mutta tiettyd uskottavuutta silld on. Vaikka journalismi ei ole taidetta,
Lyotardin viite sopii melko hyvin kuvaamaan muutosta, joka on kiynnissi
toimituksissa. Koska lukijoiden valinnat ovat makuasioita ja arvostelun
ulkopuolella, eiki juttuja ja uutisia voi arvottaa keskendén merkittdvyytensa tai
paremmuutensa perusteella, kdytdnnollinen keino mitata onnistumista on mitata
kiinnostavuutta — klikkauksia ja myytyjé lehtid. Perinteisesti liikkkeenjohdossa ja
markkinointiosastoilla journalismin onnistumista on mitattu ndin, mutta
pikkuhiljaa ajattelumalli hiipii sisdén toimituksiin (esim. Pulkkinen 2008;
Hujanen J. 2005.) Herkmanin (2005, 304) mukaan toimittajien ammatillinen eetos
on muuttunut: idealistinen epikohtien paljastaminen on saanut viistya
professionalistisen suorittamisen tieltd. Tarkeintd on, ettd yleiso viihtyy,

mainostajat kiinnostuvat ja yhtié menestyy.

Pulkkisen (2008) mukaan 2000-luvulla moderni lehtimuoto on alkanut viistya ja

tehda tilaa jalkimodernille, ja journalismin sisdllissd modernin mureneminen on



102

jo selvésti ndhtdvissd. Objektiivisuuden sijaan journalismissa painotetaan monia
ndkokulmia ja subjektiivisuutta, ja kevyt ja vakava siséltd sekoittuvat yha
enemmaén. (Pulkkinen 2008, 243—144.) Journalismin klassiset rajanvedot, kevyt—

vakava ja tieto—viihde (Thussu 2009, 7), ovat menettdneet merkitystain.

Esimerkiksi Savon Sanomien etusivulla on mahdollista ndhda postmodernien
piirteiden vahvistuminen: uutisten hierarkista — siis modernia — jérjestysta
rikotaan esimerkiksi sijoittamalla etusivun visuaalinen fokus pidaiheen
ulkopuolelle ja nostamalla pikku-uutisten huomioarvoa kuvin ja erilaisin
taitollisin tehokeinoin (ks. Pulkkinen 2008, 245). Etusivuihin verrattuna 166pit

menevit tisséd vield pidemmiélle.

Siind missd Savon Sanomien etusivun uudistumista rajoittavat perinteet, joista
monet liittyvdt moderneihin journalismikasityksiin, on 160ppi ndistd perinteistad
vapaa. LoOppi el ota itseddn vakavasti. Kevyt ja vakava sisdlto sekoittuvat, eikd
paivan 160pin pddaihe valttimaéttd ole se, jonka vaikutukset yleisoon ovat
laajimmat ja voimakkaimmat. Téssd mielessd 160peilld ja 2000-luvun online-
journalismilla on paljon yhteisti: samoin kuin verkkolehtien etusivut, 166pit
tarjoilevat yleisolleen véldhdyksid pdivédn uutisvirrasta, mutta asioiden
tiarkeysjarjestys jad hamardksi. Timén voi ndhda kuvastavan my0s postmoderniin
kulttuuriin liitettyd sirpaleisen tiedon suosimista syvillisen ymmaérryksen
kustannuksella. Jonkinlaista postmodernille asenteelle tyypillistd
leikkimielisyyttikin voi ndhda siind, ettd iltapdivélehdistoon erittdin voimakkaasti
yhdistetty 106ppi voidaan ottaa kdyttoon perinteisemmassd ja vakavammaksi

mielletyssd maakuntalehdessé.
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7.2 Looppi ja puheenaihejournalismi

Media onkin yhd enemmaén juuri keskustelun herattéja ja foorumi. ... Myds muun median
painotuksissa tiedonvilitysfunktion rinnalle on noussut keskustelufunktio, mahdollisesti
internetin tarjoaman vaivattoman ja anonyymin vuorovaikutteisuuden nimissé. (Karvonen
2008, 35.)

Viime vuosina media on havainnut puheenaiheiden synnyttimisen kaupallisen
potentiaalin. Puheenaihejournalismiin keskittyvédn suuntauksen vahvistuminen on
melko ldhelld prosesseja, joita kutsutaan my0s kaupallistumiseksi,
viihteellistymiseksi tai iltapdivélehtimdistymiseksi. Iltapdivédlehdet ovatkin
muutoksen eturintamassa, ja jopa kutsuvat itsedin puheenaihemedioiksi. Voi
kuitenkin olla, ettd puheenaiheiden synnyttdminen on suomalaiselle
maakuntalehdistolle liiketaloudellisesta ndkdkulmasta vihintdén yhta tirkead kuin
itseddn puheenaihemedioiksi kutsuville iltapdivélehdille, ja 166ppien kdyttdonoton
voi ndhda yrityksend vahvistaa maakuntalehden asemaa alueen johtavana

puheenaihemediana.

Maakuntalehtien rooliin ja tietoisiin pyrkimyksiin on pitkdén kuulunut oman
talousalueensa yhtenéisyyden ylldpitdminen ja alueen asukkaiden identiteetin
rakentaminen (Kunelius 2003, 189). Lehti toimii yleisonsd kosketuspintana
alueeseen ja paikkaan, vaikka yhteison jasenet eivit vélttdméttd koskaan tapaisi
toisiaan (Moring 2000, 89). Kenties keskeisin tapa, jolla lehdet luovat
yhteenkuuluvuuden tunnetta, on yhteisten puheenaiheiden nostaminen tai jactun
julkisuuden rakentaminen. Sitoutuminen paikkaan tapahtuu juuri yhteisyyden ja
jaettujen kokemusten kautta (emt., 88). Yhteenkuuluvuuden tunteen kannalta ei
ole ensisijaista se, mistid puhutaan, vaan se, ettd yhteisid kokemuksia ja

puheenaiheita ylipddnsd on (Kunelius 2003, 184).

Maakuntalehden ndkdkulmasta olennaista on my®ds se, ettd lehden yleison
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puheenaiheet eroavat jotenkin toisten alueiden puheenaiheista ja etti lehti itse
pystyy nostamaan aiheita keskustelun kohteeksi. Juuri agendan kautta
maakuntalehti rajaa levikkialuettaan (Orjala 1996, 55). Yhteiset kokemukset ja
puheenaiheet erottavat ihmisryhmii toisistaan, ja maakuntalehdet elavét tasti
erosta. Maakuntalehden lukeminen edellyttdé jonkinasteista samaistumista lehden
tuottamaan yhteis60n ja sitd kautta sen tuottamaan kollektiiviseen identiteettiin,
joten alueellisen identiteetin rakentaminen on maakuntalehdille kaupallinen

strategia (Moring 2000, 88 ja 90).

Ei siis thme, ettd padtoimittajahaastatteluissa 166ppien toivottiin olevan
kiinnostavia, ravakoitd tai puheenaiheita heréttavid. Mika olisikaan parempi keino
synnyttdd alueen yhteisid kahvipoytidkeskusteluja kuin iskevé 166ppi, joka
tavoittaa kadulla myo6s heidét, joista tilattava lehti ei saa otetta. TAma siis silld
edellytykselld, ettd 166ppi todella ndkyy katukuvassa. A.-P. Pietild (2007, 61)
kutsuukin iltapéivilehtien 166ppejéd osuvasti suureksi puheenaiheiden

ilmaisjakelun muodoksi.

Myds Savon Sanomien 166ppien siséltd ja esitystavat tukevat kuvaa
puheenaihemediasta. [lta-Sanomien entinen paitoimittaja Antti-Pekka Pietila
(2007) on madritellyt melko tyhjentdvésti sen, millainen juttu sopii

puheenaihemedian agendaan:

Péivin puheenaihe on asia, tapahtuma, ilmio tai henkild, jolla on tiivis yhteys nykyhetkeen.
Sen ei tarvitse olla pdivan tarkein uutinen, mutta ehdottomasti kiinnostavin. Tylsésta ja
epékiinnostavasta asiasta ei voi kehittdé pdivan puheenaihetta. Yllatyksellisyys ja
sensaatiomaisuus kuuluvat puheenaiheen ominaispiirteisiin. Puheenaiheeseen liittyy jokin
ristiriitaisuus, vadristyma, johtopditds tai tapahtumakulku, joka poikkeaa aiemmin koetusta.
Puheenaiheeseen liittyvd ndkdkulma valottaa ehka tarkkaan kalutun asian yllatyksellistd
puolta. (A.-P. Pietild 2007, 65.)

Tahén muottiin sopivat melko hyvin Savon Sanomien 166pit, jotka ovat
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sisdlloltdadn selkeitd ja yksinkertaisia, iskevid, aiheiltaan tuttuja, pddosin
paikallisia, usein henkil6itévid ja vithdyttdvid. Looppiaiheet ovat ennen kaikkea
kiinnostavia, mahdollisesti myos yhteiskunnallisesti merkittdvid. Onko timi my0s
suunta, johon lehden journalismia yleisemminkin halutaan viedd? Kuten
padtoimittajahaastatteluissa kévi ilmi, maakuntalehtien 166ppien keskeiseksi
funktioksi on médritelty toimitustydon ohjaaminen. Lo6pin toivotaan kehittdvin

sekd esittdmistapoja ettd uutishankintaa.

Puheenaihejournalismissa on riskinsd. Esimerkiksi Karvosen (2008, 35-36)
mukaan keskustelun herittdmiseen keskittyminen voi muuttaa median
uutisarvostuksia: parhaiten keskustelua heréttivit mielipiteitd jakavat ja tunteita
kuohuttavat tapaukset sekd suoranaiset provokaatiot, ei objektiivinen [!] uutisointi
tai monipuolinen analyysi. Néin epdileméttd on, mutta tutkimukseni ei anna
aihetta ndin synkén tulevaisuudenkuvan maalaamiseen. Vaikka Savon Sanomien
166pit flirttailevat aihevalinnoillaan ja esitystavoillaan iltapdivélehtien 166ppien
suuntaan, ovat ne kuitenkin toistaiseksi aihevalinnoiltaan vakavampia ja

esitystavoiltaan maltillisempia.

Toisaalta on muistettava, ettd vaikka puheenaihehakuisessa journalismissa on
riskinsd, yhteisid keskustelun aiheita aktiivisesti etsivi ja tuottava journalismi voi
olla myds hyvéé journalismia. Sen voi tulkita olevan my6s lukijaléhtdisempéa
(esim. Karvonen 2008, 36—37; Lintulahti 2007). Norsunluutorniinsa lukittautuva
ja tiukasti tiedonviélitystehtdvissdédn pitdytyva journalismi — siis sellainen, jota
ammattitoimittajat saattaisivat kuvata tiarkedksi — voi jaada lukijalle
yhdentekeviéksi. Maakuntalehden onkin sanottu etdéntyneen yleisostién. Erkki
Hujanen (2008, 249-251) toteaa, ettd yleison on usein hankala puhua
maakuntalehdestd, minka hén tulkitsee loppuviimein johtuvan lehden
merkityksettomyydestd. Jutut, kuvat ja otsikot eivit yllita, ja aiheita ldhestytdan

kasitteellisesti ja jélkikéteen. Lehti tuntuu turhalta.
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Lodppien tyonohjauksellista vaikutusta ei myOskaan pida yliarvioida. Pdivan
lehden tarjonnasta 166ppiin tiivistetdéin hyvin pieni osa, yhdestd kolmeen juttua.
Suinkaan jokaista juttua ei kirjoiteta 160ppid silmélld pitden. Itse asiassa
toimittajahaastattelut osoittivat, ettd 166pin tydnohjauksellinen funktio ei
juurikaan yletd rivitoimittajiin saakka, vaan jai uutispaillikkdportaaseen. Tdméan
voi tulkita siten, ettd 160pit vaikuttavat ennen kaikkea esitystapoihin ja vasta

toissijaisesti uutishankintaan.

7.3 Tahroja nayteikkunassa

Pulkkisen (2008, 125-135) mukaan etusivu esittelee lehden luonteen ja tyylilajin
(julkisivufunktio) sekd lehden sisdllon ja uutisarvostukset (ndyteikkunafunktio).
Néama funktiot patevit myos 160ppeihin. Lehden ja sen tekijoiden kannalta tarked
kysymys onkin, antavatko 166pit Savon Sanomista halutunlaisen kuvan yleisélle.
Ongelma voi syntyé, mikéli etusivu/lehti ja 160ppi ovat ristiriidassa keskenéén.
Karvosen (2008, 42) mukaan journalismissa lajityyppien sekoittuminen voi
heréttid yleisossé artymystd. Uskon, ettd timi patee yksittdisten tekstien lisdksi
laajemmin koko lehden tasolla. Tdmén puolesta puhuvat esimerkiksi tuohtuneet
lukijakommentit, kun jokin sanomalehti julkaisee viihteellistd — arkipuheessa
iltapdivélehtimaistd — aineistoa. Negatiivisen palautteen voi tulkita seuraukseksi
arsytyksestd, jonka aiheuttaa tilanne, jossa luettu teksti ei vastaakaan genren

asettamaa odotusta.

Vaikka 160ppiin nostettu aihe ldhes poikkeuksetta oli nostettu myos etusivulle, ja
160pin ja etusivun uutisarvostukset pddosin noudattivat samaa linjaa, tulosteni
valossa ristiriitojakin oli. Alle puolet 166pin pééotsikoista oli etusivun péaduutisia,
ja kannella vaatimattomasti tilaa saanut aihe saattoi saada 166pissd runsaasti

nakyvyytti. Etusivulla ja [60pissd myds suosittiin eri aihepiirejd. Etenkin julkkis-
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ja vithdeaiheet saivat etusivulla véhemmén nikyvyyttd kuin 106pissd. Lisédksi
166ppien uutiskriteereissd voi havaita merkkeja sisédllon trivialisoitumisesta.
Loopin padaiheeksi saattoi hyvinkin nousta aihe, jolla kdytdnnollisesti katsoen ei
ollut minkaénlaista yhteiskunnallista vaikutusta, kun taas etusivun paduutisen
paikkaa hallitsivat perinteisesti merkittdviksi mielletyt aiheet, 1dhinna talous ja

politiikka.

Voidaan ajatella niin, ettd nyky-yleisd on niin medialukutaitoista ja genretietoista,
ettd se pystyy késittelemiin 160pit ja etusivut erilaisina tuotteina, joita kuuluu
lukea eri tavoin. Von Bagh ja Koski (2000, 106—107) arvioivat, etti
iltapdivélehtien 166ppien lukemiseen sisdltyy silloin tilldin halu tulla huijatuksi.
Yleiso tavallaan ymmartéa ja sallii 166pin epétarkkuuden ja liioittelun, jota
lehdeltd ei sallita. Genretietoisuudella lehtitaloissa on myds perusteltu verkon ja
painetun lehden luonne-eroja: kyseessd on saman briandin kaksi eri tuotetta.
Suhtaudun kuitenkin varauksella siihen, ettd yleiso lukisi 106ppid vain oman
genrensd ilmentyménd. Tdma tarkoittaisi, ettd yleiso ei tulkitsisi 160pin milldén
tavoin edustavan lehden luonnetta ja tyylilajia. Piddn tétd epauskottavana jo

siitdkin syystd, ettd kaiken sisdllon takana on kuitenkin sama toimitus.

Kun otetaan huomioon etusivun ja 166pin uutisarvostusten erot, on olemassa riski,
ettd lehden profiili ndyttdd erilaiselta 160pissé ja etusivulla. Yksi toimiva viline
kuvata lehtien profiileita on kéyttdd Sparksin (2000) luokittelua. Sparks jakaa
lehdiston viiteen luokkaan kahden muuttujan mukaan: missd méérin lehdet
suuntautuvat yleiseen yksityisen sijaan, ja missd madrin niiden aihevalikoima
koostuu politiikasta, taloudesta ja yhteiskunnallisista aiheista urheilun,
skandaaleiden ja viihteen sijaan. Lehtityypit ovat vakava (serious press),
puolivakava (semiserious), vakava-populaari (serious-popular), tabloidi
(newsstand tabloid) ja supermarket-tabloidi. Yhdessé déripadssa ovat Financial
Timesin kaltaiset politiikkaan, talouteen ja maailman rakenteellisiin muutoksiin

keskittyvit vakavat lehdet, ja toisessa yhdysvaltalaiset supermarket-tabloidit,
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joiden siséltd koostuu skandaaleista, viihteestd ja joskus my0s keksitysté sisallosta

ja joiden uutisagenda on tyystin toisenlainen kuin vakavan lehdiston. (Sparks

2000, 14-16.)

Talla viisiportaisella asteikolla suomalaiset maakuntalehdet sijoittuisivat kenties
luontevimmin luokkaan puolivakavat lehdet. Puolivakavat lehdet noudattavat
vakavan lehdiston uutisagendaa, mutta sisdltdvit enemmain pehmeitd aiheita ja
panostavat enemmén visuaaliseen kerrontaan (Sparks 2000, 14-16). Kivioja
(2008, 14) puolestaan sijoittaa iltapdivilehdet pykalaa viihteellisempaéin luokkaan,
vakavat populaarit lehdet. Ne panostavat visuaalisuuteen ja sisdltavét
skandaaleita, urheilua ja viihdettd, mutta noudattavat myds suurelta osin samaa
uutisagendaa kuin vakavat vélineet. Suomalaisissa iltapdivilehdissd on myos
voimakkaampi uutisellinen painotus kuin esimerkiksi brittildisen Sunin kaltaisissa

tabloideissa (emt., 14).

Tulosteni perusteella pidin aitona riskid, ettd Savon Sanomien profiili ndyttaytyy
erilaisena 100pissé ja runkolehdessa. Ei siksi, ettd esimerkiksi etusivun ja 166pin
uutisarvostukset olisivat jatkuvasti ristiriidassa keskenéén, vaan siksi, ettd
yksittdisilld 166peilld ja otsikoilla voi olla yllattavén suuri merkitys siind,
millainen kuva yleis6lle — etenkin ei-tilaajille — lehdesta jaa. Sanomalehti on
briandind melko konservatiivinen, joten yleiso ei kenties salli sille kokeiluja ja
poikkeamisia totutusta tyylistd. Toimituksessa on pohdittava tarkkaan sitd, ettd
166pp1 todella vilittdd lehden luonteesta, sisdllostéd ja uutisarvostuksista
halutunlaista viestid. Toisekseen tiivistiminen sekd iskevyyden ja huomioarvon
tavoittelu voivat johtaa epdonnistuneisiin ratkaisuihin esimerkiksi niin, ettei
166ppi vastaa jutun sisdltod tai se heréttda tyylillddn yleisossad paheksuntaa. Vaikka
166pin ja etusivun tehtdvi ei ole sama — jalkimmainen tarjoaa tilaajalle aamun
olennaisen uutisannin helposti omaksuttavassa muodossa, jalkimmaéinen yrittaa
kiinnittdd yleison huomion péivén kiinnostavimmilla aiheilla — pidin tirkeéna,

ettd 106ppi ja etusivu ovat keskendén linjassa ja tukevat lehden bréndia.
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Kaikista luettelemistani vaaranpaikoista huolimatta uskon, ettd 166pit voivat olla
maakuntalehdelle hyvi keino soluttautua takaisin yleison arkeen, josta lehtien
véitetddn irtautuneen. Néin etenkin niille lukuisille sanomalehdille, jotka ovat
muuttaneet syrjdisille teollisuusalueille, pois kaupunkien keskustoista ja ihmisten
keskuudesta. Ihannetilanteessa maakuntalehden 166ppi voisi toimia kuten
iltapdivélehden 160pit: yleisd muistaa niiden sijainnin, tietdd odottaa niihin
torméémistd ja puhuu niiden esiin nostamista aiheista. Kaupunkitilassa 166ppi
myos tavoittaa laajalti yleison eri osat ikédn, tuloihin tai ammattiin katsomatta.
Maakuntalehtien on vain varottava tilannetta, jossa niiden 166peistd aletaan
kahvipdydissd puhua samaan moralisoivaan ja taivastelevaan sdvyyn kuin nyt
iltapdivélehtien 160peistd. Se tarkoittaa selkein oman profiilin luomista omilla,
paikallisilla uutisilla, jotka ovat aiheiltaan monipuolisia ja yleisolle
merkityksellisii ja kiinnostavia. Koska maakuntalehdet eivét eld paivan
irtonumeromyynnisti, soisi niiden hyddyntdvin 166peissdén titi vapautta ja
kokeilevan erilaisia esittdmisen tapoja sekd entistd monipuolisimpia aihevalintoja.
Kaiken kaikkiaan maakuntalehtien on 16ydettivd omaleimainen tapa tehda
166ppejd. Tutkimusaineistooni perehdyttyédni uskallan sanoa, ettd ainakin Savon

Sanomat ja Keskisuomalainen ovat néin tehneetkin.

7.4 Jatkotutkimusta

Maakuntalehtien 166ppeja ei ole aiemmin tutkittu, joten tdimin tutkimuksen
jélkeenkin koskematonta sarkaa on laajalti. Jatin tutkimukseni ulkopuolelle
Aamulehden 166pit, koska niité ei arkistoida sdhkdisesti. Koska tulosteni mukaan
tiivistd yhteistyota tekevien Keskisuomalaisen ja Savon Sanomien 166ppien
aithevalinnat olivat keskendin hyvin erilaisia, voisi olla kiinnostavaa tutkia myos
eri konsernia edustavan Aamulehden 166ppien aihevalintoja. Toinen toistaiseksi
koskematon 166ppitutkimuksen alue olisivat iltapédivilehtien aluelodpit, joiden

tuotantoa on tehostettu 2000-luvulla. Kun sanomalehtien tilaaminen vihenee,
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irtonumeroina myytavit iltapdivilehdet ovat yhd vakavammin otettava kilpailija
maakuntalehdille. Olisikin mielenkiintoista tutkia, millaisin keinoin
iltapdivélehdet haastavat alueilla vahvoja maakuntalehtid. Tutkimukseni péatteeksi
tulkitsin Savon Sanomien 166ppejd muun muassa niin sanotun
puheenaihejournalismin ndkokulmasta. Keskustelun herdttamisesta on
kokemukseni mukaan tulossa yha merkittdvdmpi tavoite toimituksissa. Voisikin
olla paikallaan tutkia esimerkiksi maakuntalehtien siséltdjd ja niiden muutosta

juuri puheenaihejournalismin ndkdkulmasta.
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LIITE 1: HAASTATTELUN KYSYMYSRUNKO

Toimittajille:

1) Oletko ollut tekemissd 166ppeja, esimerkiksi valitsemassa aiheita tai
pohtimassa tekstid? Kuinka usein?

2) Vaikuttaako se, ettd Savon Sanomat tekee 160ppeja, tyohosi?

3) Tiedétko juttua tehdessdsi, ettd se menee 166ppiin?

4) Kuinka koet sen, etté kirjoittamasi juttu paityy 166ppiin?

Uutispéadllikaille:

1) Kuinka usein teet 166ppeja?

2) Ketka tavallisesti osallistuvat 166ppien tekemiseen?

3) Kuinka paljon 166ppien tekemiseen keskitytddn illalla?

4) Kuinka vapaat kddet sinulla on tehdessisi 166ppejd? Saatko usein ohjeita
niiden siséllon suhteen?

5) Miten koet 166ppien tekemisen?

6) Millaisia 166ppeja pyrit tekemaan?
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LIITE 2: SISALLONERITTELYLUOKAT

Luokittelin 166ppiaiheet 12 luokkaan. Luokittelurunko nojaa Kiviojan (2004, liite

1) luomaan runkoon, jolla hén eritteli iltapdivalehtien 166ppien sisaltoa.

Pitaydyn luokittelussa mahdollisimman pitkélti [66ppien ilmisiséllon tasolla.
Kuvitteellinen otsikko ”Vikivaltainen ryostéjé oli teinityttd” voi jollekin kertoa
suomalaisen yhteiskunnan ja etenkin naisten vékivaltaistumisesta, mutta tdssa
tutkimuksessa luokittelen sen rikosotsikoksi, koska otsikko ei tuo aiheesta esiin

sen laajempaa yhteytta.

Loopit ovat tiukasti ajassa — ja maakuntalehden tapauksessa my0s paikassa —
kiinni. Ne vaativat katsojalta yleensa jonkinlaista pohjatietoa: Miti ohjelmia nyt
nakyy televisiossa? Mistd viime aikoina on puhuttu? Kuka tdma henkil6é on?
Ymmartddkseen 100ppid tdytyy ymmaértdd kontekstia. Tdma vaikuttaa jossain
médrin siséllonerittelytyohon. Ensinnékin voi olla, ettd kun olen kdynyt
esimerkiksi vuoden 2007 166ppeja 14pi vuonna 2009, en muista kaikkia tuon ajan
puheenaiheita. Toisekseen tunnen jossain méérin sekd Savoa ettd Keski-Suomea,
mutta kosketuspintani on varmasti erilainen kuin vuosikymmenii alueella asuneen
henkilon. Siispd esimerkiksi kuvallinen viittaus, joka avautuu valittomaisti Keski-

Suomessa pitkddn asuneelle henkil6lle, voi jaddda minulta ymmartamétta.

Katson kuitenkin, ettd maakuntalehtien on pystyttdva kertomaan alueen asioista
my0s ihmisille, jotka eivit sitd tunne ldpikotaisin. Tekstin ja kuvan on oltava

ymmarrettdvid eri ikdisille ja eri taustoista tuleville ihmisille.
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" TAN! ANA RISTIKKOEXTRA! " Lukusuunta: Luin 166ppejé siten, ettd erotin

’ L] ﬂ't’ ANOM ATg ensin 100pistd padaiheen, jonka jilkeen luin

aiheet vasemmalta oikealle ja ylhailta alas.

Poikkeuksen tdhdn sdantoon tekevit lehden
nimion viereen sijoitetut pikkuotsikot, jotka luin
viimeiseksi. Pddaiheen erotin muista
160ppiotsikoista siten, ettd se sijaitsee 1dhes
poikkeuksetta lehden nimion alapuolella ja on
kuvankéytoltdédn ja/tai pistekooltaan muista
aiheista erottuva. Oheinen esimerkkil6oppi (ks.

¥ kuva 5) selvittis lukusuuntaa.
PR i

Kuva 5. Looppien lukusuunta.

Kéyn seuraavaksi 1dpi1 luokittelurunkoni luokka luokalta.

Julkkikset ja viihde: Tdhén kategoriaan laskin kaikki julkisuuden henkildista
kertovat aiheet. Rajanveto on ajoittain ongelmallinen, kun esimerkiksi urheilijat
ovat yhd enemmain julkkiksia myds kaukaloiden ja kenttien ulkopuolella. Sama
patee poliitikkoihin. Ratkaisevaksi tekijaksi nostan tulokulman aiheeseen. Pdddyin
sijoittamaan otsikon julkkiskategoriaan, mikéli jutun kohde on 166pissd muusta
kuin ammattiinsa liittyvéstd syysté ja kertoo vaikkapa yksityiseldmastéén.
Esimerkiksi Savon Sanomien 166ppi 27. syyskuuta 2008 "KATAINEN PAASI
Hornetin puikkoihin” kuuluu tutkimuksessani julkkiskategoriaan, silld tulkitsin
ministeri Jyrki Kataisen olevan 160pissé paikallisen julkisuusarvonsa vuoksi.
Otsikko ei viittaa milldédn tavoin valtiovarainministerin tai puoluejohtajan tehtidvin
hoitamiseen. Etenkin iltapdivilehdissd oli paljon myds otsikoita, joissa julkkis on
joutunut onnettomuuteen tai on epiiltyna rikoksesta. Téllaiset aiheet luokittelen

julkkisluokkaan, silld katson, etté juttua lahestytddn nimenomaan julkisuuden



122

henkilon kautta. Rattijuopumus Pohjois-Karjalassa ei ylitd valtakunnallisen
tiedotusvilineen uutiskynnysti ellei sithen syyllisty tangokuninkaallinen.
Luokkaan kuuluvat niin ik&én television viithdeohjelmista kertovat otsikot, kuten

”Savosta kaksi maajussia” (Savon Sanomat 20.5.2008). Esimerkkeja:

Kristiina Braskin LEVY VALMIS koulu kesken (SS 7.11.2007)

Jenni ja Kimi jo VIIKKOJA EROSSA (IS 22.3.2007)

TANJA JA OLLI ILOITSEVAT PALUUSTA YHTEEN: EMME VOI ELAA
ILMAN TOISIAMME (IL 12.3.2008)

Léhettaisitko sind ANTTI TUISKUN KUUHUN? (Ksml 5.11.2007)
Vanhanen ja uusi naisystdvd TAPAILLEET JO VIIKKOJA (IS 11.3.2008)
Hurstin pojan jirkyttivi tunnustus: ISA HAKKASI MEITA REMMILLA /
TANAAN TV:SSA (IS 5.11.2008)

Tuore epdily: Karalahdella 30 grammaa KOKAIINIA! (IS 7.11.2008)

Rikos ja rangaistus: Tdhdn ryhmiéin kuuluvat kaikki rikoksiin ja
véadrinkdytoksiin liittyvét aiheet, joissa otsikon ldhestymiskulma aiheeseen ei ole
yhteiskunnallinen, vaan keskittyy yksittdiseen tapaukseen. Luokkaan kuuluvat
muun muassa omaisuus-, litkenne-, seksuaali- ja vikivaltarikokset sekd
vadrinkdytokset. Laskin tdhidn luokkaan kuuluviksi otsikot, jotka seuraavat
rikostutkinnan kulkua, oikeuskasittelyd tai kertovat rikoksen taustoista. Silloin
kun julkkis on mukana rikosotsikossa esimerkiksi uhrina, tekijané tai

silminnidkijdnd, kuuluu otsikko julkkisluokkaan. Esimerkkeja:

Yliajetun poliisin tyotoverit: EMME KANNA KAUNAA RATTIJUOPOLLE (IL
16.7.2007)

Varkauden sytyttdja OLI PALAA ULLAKOLLE (SS 7.11.2008)

VANKEUTTA VAINONKADUN AMPUMISESTA / Pistooleja Jyviskylin ydssi
(Ksml 27.9.2008)

Lapsi oksensi - PERHEELLE HAATO KYLPYLASTA (IL 7.1.2008)

Onnettomuus ja tapaturma: Ryhméén kuuluvat erilaiset pienetkin



onnettomuudet ja tapaturmat kuten litkkenneonnettomuudet, tulipalot, ihmisten
katoamiset ja muut onnettomuudet ja tapaturmat. My0ds kuolemantapaukset ja
sairastumiset kuuluvat tdhén luokkaan silloin, kun niihin ei ilmaista liittyvén
rikosta. Silloin kun julkkis on mukana onnettomuus- tai tapaturmaotsikossa
esimerkiksi uhrina tai silminndkijané, kuuluu otsikko julkkisluokkaan.

Esimerkkeja:

Poikaansa kaipaavan didin EPATOIVON KUUKAUDET / Teemu kateissa jo
puoli vuotta (IS 22.5.2008)

MYRKYTYS hotellihuoneesta / 6-vuotias sairaalaan (IS 22.9.2008)
NATO-HAVITTAJA TEKI PAKKOLASKUN RISSALAAN (IL 23.5.2008)

Urheilu: Tdhdn kategoriaan kuuluvat kaikki urheilua, seuroja ja urheilijoita
koskevat jutut, jotka sijoittuvat urheilun maailmaan. Rajanveto on ajoittain
ongelmallinen: Kimi Réikkdsen F1-voitosta kertova otsikko kuuluisi

urheilukategoriaan, juhliminen yokerhossa julkkiskategoriaan. Kategoriaan

kuuluvat my6s joukkueiden pelaajakaupoista tai rahoituksesta kertovat otsikot.

Esimerkkeja:

Kaikkien aikojen mékikotka / Loistavaa, JANNE! (IL 7.1.2008)
MATTI PUIJON HIIHTOSEURAAN (SS 10.11.2007)
Timonen pumppaa rahaa KalPaan (SS 5.12.2008)
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ARKI HAISEE JYP-reissussa / KESKISUOMALAINEN PUKUKOPISSA (Ksml

9.1.2008)

KARALAHTI uhkaili SM-liigan kurinpitédjaa (IS 21.3.2007)
DOPINGSKANDAALI / Kyr6 avasi viimein suunsa: MINUT HAETTIIN
KUULUSTELUIHIN (IL 21.5.2008)

Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys: Tdhan kategoriaan kuuluvat kaikki yleisella

tasolla ihmissuhteita, erotiikka ja terveyttd kasittelevat jutut. Myos alusvaate-
esittelyt pddtyivét tihdn luokkaan. Sen sijaan tietyn julkisuuden henkilon

terveydentilaa tai ihmissuhteita késittelevit jutut paétyivét julkkiskategoriaan.
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Esimerkkeja:

KANNYKKA PILAA tyttdjen unet (SS 12.3.2008)

Liian laihalle PORTTIKIELTO SALILLE (Ksml 7.1.2008)

Kipuliikkeiti syodiin TURHAAN (SS 22.3.2007)

48 MAAN SEKSIVERTAILU / Suomessa ENITEN IRTOSUHTEITA (IL
2.12.2008)

Selvitykset ja listaukset: Tdhén ryhmééan laskin kuuluvaksi kaikki IS testaa”,
”IL kertoo™, ’ndin teet” ja “ndin valtit’-tyyppiset otsikot. Myos muut erilaisiin
listauksiin viittaavat otsikot paatyivét tdhdn kategoriaa, esimerkiksi osa verotieto-
otsikoista. Kategoria on ongelmallinen sikéli, ettd se sisdltdd hyvin erilaisia aiheita
grillimakkaratestistd verolistoihin. Myds verolistoja ldhestytdén otsikoissa yleensd
yksittéisten henkildiden kautta, jolloin aihe voi péddtyé julkkis- tai paikallinen
henkil6 -kategoriaan. Kuitenkin jos otsikossa ilmoitetaan lehdesti 16ytyvén lista,
kuuluu otsikko selvitykset ja listaukset -luokkaan. Myds opastavat ja neuvovat

otsikot kuuluvat tdhén kategoriaan. Esimerkkejé:

Loytyyko naapurisi VEROLISTALTA? (Ksml 2.11.2007)
Jattivertailussa hanaviinit! (IS 22.5.2008)

Varo néitd ansoja NETTIKAUPASSA (IL 22.5.2008)
Lahjaongelmia? — IL listasi 101 vinkkid (IL 4.12.2008)

Séé ja luonnonilmiét: Esimerkiksi kevién tulosta tai tulevan viikonlopun séésté

kertovat jutut laskin tdhén luokkaan. Esimerkkeja:

Hyistd huomenta! (Ksml 19.5.2008) (Vieressd kuva lumen alta pilkistavasta
kasvista.)

LUNTA LUVASSA PYHIKSI (SS 30.10.2007)

Yhteiskunta: Téhin luokkaan kuuluvat kaikki yhteiskunnalliset aiheet, joita ovat

muun muassa politiikka, talous, laki ja oikeus, tydeldméén liittyvit kysymykset,
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turvallisuus, kirkko ja uskonto. Téhdn luokkaan kuuluvat myos litkennetté
koskevat otsikot, eivit kuitenkaan onnettomuus- tai rattijuopumusuutiset.
Finnairin lentojen myShéstymistd koskevat 166ppiotsikot kuuluvat tdhén

luokkaan. Esimerkkeja:

Koulut séilyvit, LASKU PAISUU (Ksml 23.9.2008)

RAUNO KETTUSEN haikea 1iht6 eduskunnasta ”’KYYNELTA HEITTAA” (SS
21.3.2007)

Kanervalle NAURETAAN maailmalla (IL 12.3.2008)
KIINTEISTONVALITTAJAT: ASUNNOT LAHTEVAT NYT HALVALLA (SS
5.12.2008)

KIRKKOPUISTON PARKKIHALLI / Kaupungintalokin sortumisvaarassa (Ksml
4.12.2008)

NETTImainonta POIKII selvitysPYYNTOJA (Ksml 26.9.2008)

SAHKO kallistuu TAAS (Ksml 6.11.2007)

EUROEDUSTAJAN KUUKAUSITULOT / Sdéstdon jéa jopa kymppitonni (IS
10.3.2008)

Eldin: Téhin luokkaan kuuluvat kaikki eldinaiheiset otsikot. Yhden
ravihevosaiheisen otsikon katsoin kuitenkin kuuluvan kategoriaan urheilu.

Esimerkkeja:

Rupikonna herisi jo horroksesta (Ksml 10.3.2008)
Mehildisparvet PIINAAVAT ULKOILIJOITA (SS 18.7.2007)

Liitteet, teemasivut, tarjoukset: Tdhdn luokkaan siséllytin kaikki otsikot, jotka
mainostavat lehden erikoissivuja, liitteité tai verkkosivuja. Myds hintatarjoukset

kuuluvat tahdn luokkaan. Esimerkkeja:

Tandén vain 0,70 euroa (IS 10.3.2008)
KOTI JA ASUMINEN PLUS / Mystinen puutarha (SS 27.9.2008)
NYT UUSI ILONA / ILTALEHDEN HINTA + 0,50 EUROA (IL 12.3.2008)
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Tanddn mukana Ristikkoextra! (IS 11.3.2008)
Autot: Téysin uusi Berlingo! (IS 7.11.2008)

IThmiset, ilmiot ja tapahtumat: Etenkin maakuntalehtien 166peissé oli myds
(paikallisista) ilmidistd, ihmisisté ja tapahtumista kertovia otsikoita, jotka eivit
luontavasti sopineet muihin luokkiin. Téllainen oli esimerkiksi otsikko ”Savosta
LASEJA maailmalle” (Savon Sanomat 23.9.2008). Aina erikoisuuksista, ihmisisté
ja tapahtumista kertovat otsikot eivét olleet uutismaisia. My®0s iltapéivélehdissa oli
satunnaisesti otsikoita, jotka kertoivat ’tavisten” poikkeuksellisista saavutuksista.
Ne laskin tdhan luokkaan. Muutamissa tapauksissa jouduin kdyméan rajanvetoa
sen suhteen, kuuluuko jokin otsikko julkkisluokkaan vai paikallisiin ihmisiin.
Ratkaisevaa on henkilon julkisuusaste: laskin julkkisluokkaan henkil6t, jotka ovat
saaneet jonkinlaista valtakunnallista julkisuutta (esim. paikallinen viihdetaiteilija)
tai ettd heilld on jokin status, josta seuraa laajaa julkisuutta. Sen sijaan esimerkiksi
paikalliset yritysmaailman ihmiset eivét ole luokittelussani julkkiksia.

Esimerkkeja:

Pallot ilmaan Pieksédmaéellé (SS 15.3.2008)

HELENA PIISPA on verokuningatar (SS 2.11.2007)
Navetta tdynna tekniikkaa (Ksml 11.1.2008)

Kaksoset laihduttivat 62,5 KILOA! (IS 3.11.2008)
Facebookissa jo ennen syntymaa (Ksml 11.3.2008)
ESPOO / Anna on 11 &llan YLIOPPILAS! (IL 19.5.2008)
Joni, 16, yrittdjaksi MOPOAUTOLLA (SS 22.3.2007)

Ei luokiteltavissa: Aineistossa oli myos 160ppiotsikoita, joista oli mahdotonta
varmaksi sanoa, misti ne kertoivat. Vaikka 160pit tiiviytensd vuoksi jéttavét
lukijalle hyvin usein tulkinnan varaa, katsoin, ettei tekstid pida yrittdd ymmartia ja
tulkita “’litkaa”. Vaikka otsikko ei kerro uutiskérked, niin sen kuuluisi sentdan
kertoa aihe. Jos aihekkin jai haméraksi, otsikko kuuluu tdhén luokkaan.

Esimerkkeja:
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Isojen poikien hiekkalaatikko (Ksml 12.3.2008)

Y1i 65 v>alle 15 v (Ksml 23.5.2008)

Nuupi paisi leikkeihin (Ksml 24.5.2008)

10 vuotta / 400 000 km / 25 000 KUVAA (Ksml 5.11.2008)

Kuva: Henkilokuviksi lasken kaikki kuvat, joissa padosassa on selvésti
tunnistettava ihmishahmo. Aihekuviksi lasken kaikki muut kuva-aiheet:
rakennukset, rikospaikat, maisemat, esineet, eldimet ja niin edespdin. Niissdkin
saattaa ndkyéd ihmishahmoja, mutta ne eivét ole tunnistettavia eivétkd kuvan
padosassa. Joskus yhteen aiheeseen voi liittyd useampi kuva, mutta kuvien
lukumaérii ei luokittelutydssi oteta huomioon. Kuva-aiheet ovat hierarkisia siten,
ettd jos tietyn otsikon yhteyteen on liitetty seké henkil6- ettd aihekuva,
luokitteluun merkitdan henkilokuva. Kuviksi on laskettu myds pienet vinkkikuvat
viikonloppu- tai televisioliitteen kannesta. Mikéli vinkkikuvassa on esimerkiksi
liitteen kansi, jossa on tunnistettava henkilokuva, téllainen merkitddn luokittelussa

henkilokuvaksi.

Sévy: Luokittelin otsikot niiden sdvyn mukaan positiivisiin, negatiivisiin seki
neutraaleithin/moniselitteisiin. Viestintd on toki tulkintaa, ja ihmiset tulkitsevat
viestejd hyvin eri tavoin ja melko ennakoimattomastikin. Jotta
siséllonerittelytyolld olisi mitddn mieltd, en kuitenkaan voi ldhted pohtimaan
yksittdisten 166ppiotsikoiden kaikkia erilaisia, yksilollisid tulkitsemistapoja.
Tulkitsen sdvyi sen perusteella, millaisesta aiheesta ne kertovat. Positiivisia
aiheita ovat onnistuminen, voitto, pelastuminen, parantuminen, hiét,
rakastuminen, syntyma ja edistys. Negatiivisia aiheita ovat puolestaan esimerkiksi
kuolema, vékivalta, menetys, tappio, epdonnistuminen, pettdminen, ero,
vastoinkdyminen ja laittomuudet. Vaikka otsikossa ei mainittaisi aihetta, mutta
kiytetddin sanoja kuten kyyneleet, suru tai menetys, katsoin otsikon olevan
savyltiddn negatiivinen. Negatiivisiksi luokittelin my0s otsikot, jotka kertoivat

edistymisestd rikostutkinnassa, silld taustalla on negatiivinen aihe, rikos. Ne
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otsikot, jotka sdvyltddn eivét selkeédsti kuulu jompaan kumpaan edelld mainittuun

luokkaan, luokittelin sdvyltddn moniselitteiseksi tai neutraaliksi. Esimerkkeja:

SANKARIVANHEMMAT PELASTIVAT 9 LASTAAN (IL 22.9.2008,
positiivinen)

Eurokuningas Kari Tapio supertuloistaan: Onneksi AANI KULKEE (IL
2.11.2007, positiivinen)

Keski-Suomen UUSI TULOKINGI (Ksml 2.11.2007, positiivinen)
MAANINGAN KOULULLE NETTIUHKAUS (SS 10.11.2007, negatiivinen)
AITI ETSI tytirtiin TURHAAN (Ksml 9.11.2007, negatiivinen)

Kiinne Ulvilan surmassa / POLIISI VANGITSI TAITEILIJAN / EPAILTY
KIISTAA JYRKASTI (IS 17.7.2007, negatiivinen)
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LIITE 3: LOOPPIEN AITHEJAKAUMA LEHDITTAIN

1. otsikko % 2. otsikko %
Julkkikset ja viihde 7 12,07 Julkkikset ja viihde 7 12,5
Rikos ja rangaistus 8 13,79 Rikos ja rangaistus 4 714
Onnettomuus ja tapaturma 7 12,07 Onnettomuus ja tapaturma 2 3,57
Urheilu 3 5,17 Urheilu 8 14,29
Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 1 1,72 Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 2 357
Selitykset ja listaukset 1 1,72 Selvitykset ja listaukset 0 0
Saa ja luonnonilmio6t 1 1,72 Saa ja luonnonilmiot 2 3,57
Yhteiskunta 22 37,93 Yhteiskunta 11 19,64
Eléin 2 3,45 Elain 4 7,14
Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 0 0 Liitteet, teemasiwit ja tarjoukset 8 14,29
Ihmiset, imi6t ja tapahtumat 6 10,34 Ihmiset, iimi6t ja tapahtumat 8 14,29
Ei luokiteltavissa 0 0 Ei luokiteltavissa 0 0
Yhteensa 58 100 Yhteensa 56 100
3. otsikko % 4. otsikko %
Julkkikset ja viihde 1 3,23 Julkkikset ja viihde 0 0
Rikos ja rangaistus 0 0 Rikos ja rangaistus 0 0
Onnettomuus ja tapaturma 0 0 Onnettomuus ja tapaturma 0 0
Urheilu 3 9,68 Urheilu 0 0
lhmissuhteet, erotiikka ja terveys 0 0 Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 0 0
Selvitykset ja listaukset 0 0 Selvitykset ja listaukset 0 0
Saa ja luonnonilmitt 0 0 Saa ja luonnonilmiot 0 0
Yhteiskunta 1 3,23 Yhteiskunta 0 0
Eléin 1 3,23 Elin 0 0
Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 24 77,42 Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 3 100
Ihmiset, imi6t ja tapahtumat 1 3,23 Ihmiset, iimi6t ja tapahtumat 0 0
Ei luokiteltavissa 0 0 Ei luokiteltavissa 0 0
Yhteensa 31 100 Yhteensa 3 100
Kaikki otsikot %

Julkkikset ja viihde

Rikos ja rangaistus
Onnettomuus ja tapaturma
Urheilu

Inmissuhteet, erotiikka ja terveys
Selvitykset ja listaukset

Saa ja luonnonilmiot
Yhteiskunta

Elain

Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset
Ihmiset, imi6t ja tapahtumat

Ei luokiteltavissa

Yhteensa

15 10,14
12 8,11
9 6,08
14 9,46
3 2,03
1 0,68
3 203
34 22,97
7 473
35 23,65
15 10,14
0 0
148 100

Taulukko 3. Lodppien aihejakauma Savon Sanomissa.
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1. otsikko f % 2. otsikko %
Julkkikset ja viihde 1 213 Julkkikset ja viihde 3 8,11
Rikos ja rangaistus 3 6,38 Rikos ja rangaistus 0 0
Onnettomuus ja tapaturma 1 213 Onnettomuus ja tapaturma 1 2,7
Urheilu 3 6,38 Urheilu 2 541
Ihmissuhteet, erotiikka ja tereys 4 8,51 Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 0 0
Selvitykset ja listaukset 0 0 Selvitykset ja listaukset 1 2,7
Saa ja luonnonilmi6t 0 0 Saa ja luonnonilmid6t 3 81
Yhteiskunta 27 57,45 Yhteiskunta 11 29,73
Elain 0 0 Elain 7 18,92
Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 0 0 Liitteet, teemasiwit ja tarjoukset 1 2,7
Ihmiset, ilmi6t ja tapahtumat 4 8,51 Ihmiset, ilmiét ja tapahtumat 4 10,81
Ei luokiteltavissa 4 8,51 Ei luokiteltavissa 4 10,81
Yhteensa 47 100 Yhteensa 37 100
Kaikki otsikot f %

Julkkikset ja viihde 4 4,76

Rikos ja rangaistus 3 357

Onnettomuus ja tapaturma 2 2,38

Urheilu 5 59

Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 4 4,76

Selvitykset ja listaukset 1 1,19

Saa ja luonnonilmidt 3 357

Yhteiskunta 38 45,24

Elain 7 8,33

Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 1 1,19

Ihmiset, ilmict ja tapahtumat 8 9,52

Ei luokiteltavissa 8 9,52

Yhteensa 84 100

Taulukko 4. Looppien aihejakauma Keskisuomalaisessa.
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1. otsikko % 2. otsikko %

Julkkikset ja viihde 27 45,76 Julkkikset ja viihde 24 41,38
Rikos ja rangaistus 13 22,03 Rikos ja rangaistus 11 18,97
Onnettomuus ja tapaturma 6 10,17 Onnettomuus ja tapaturma 5 8,62
Urheilu 1 1,69 Urheilu 3 5,17
Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 0 0 Ihmissuhteet, erotiikka ja tereys 2 3,45
Selitykset ja listaukset 1 1,69 Selitykset ja listaukset 1 1,72
Saa ja luonnonilmi6t 0 0 Saa ja luonnonilmic6t 0 0
Yhteiskunta 6 10,17 Yhteiskunta 3 517
Elain 0 0 Elain 0 0
Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 5 8,47 Liitteet, teemasiwit ja tarjoukset 7 12,07
Ihmiset, ilmiét ja tapahtumat 0 0 Ihmiset, ilmiét ja tapahtumat 2 3,45
Ei luokiteltavissa 0 0 Ei luokiteltavissa 0 0
Yhteensa 59 100 Yhteensa 58 100
3. otsikko % 4. otsikko %

Julkkikset ja viihde 20 37,74 Julkkikset ja viihde 6 17,65
Rikos ja rangaistus 2 3,77 Rikos ja rangaistus 1 2,94
Onnettomuus ja tapaturma 1 1,89 Onnettomuus ja tapaturma 1 2,94
Urheilu 5 9,43 Urheilu 3 8,82
Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 3 5,66 Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 0 0
Selitykset ja listaukset 5 943 Seltykset ja listaukset 4 11,76
Saa ja luonnonilmict 0 0 Saa ja luonnonilmict 0 0
Yhteiskunta 2 3,77 Yhteiskunta 3 8,82
Elain 0 0 Elain 0 0
Liitteet, teemasiwit ja tarjoukset 15 28,3 Liitteet, teemasiwit ja tarjoukset 16 47,06
Ihmiset, ilmiét ja tapahtumat 0 0 Ihmiset, ilmiét ja tapahtumat 0 0
Ei luokiteltavissa 0 0 Ei luokiteltavissa 0 0
Yhteensa 53 100 Yhteensa 34 100
5. otsikko % 6. otsikko %

Julkkikset ja viihde 1 11,11 Julkkikset ja viihde 1 50
Rikos ja rangaistus 0 0 Rikos ja rangaistus 0 0
Onnettomuus ja tapaturma 0 0 Onnettomuus ja tapaturma 0 0
Urheilu 0 0 Urheilu 0 0
Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 1 11,11 Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 0 0
Selvitykset ja listaukset 1 11,11 Selitykset ja listaukset 1 50
Saa ja luonnonilmict 0 0 Saa ja luonnonilmict 0 0
Yhteiskunta 0 0 Yhteiskunta 0 0
Elain 0 0 Elain 0 0
Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 6 66,67 Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 0 0
Ihmiset, ilmiét ja tapahtumat 0 0 Ihmiset, ilmiét ja tapahtumat 0 0
Ei luokiteltavissa 0 0 Ei luokiteltavissa 0 0
Yhteensa 9 100 Yhteensa 2 100
7. otsikko % Kaikki otsikot %

Julkkikset ja viihde 0 0 Julkkikset ja viihde 79 36,57
Rikos ja rangaistus 0 0 Rikos ja rangaistus 27 12,5
Onnettomuus ja tapaturma 0 0 Onnettomuus ja tapaturma 13 6,02
Urheilu 0 0 Urheilu 12 5,56
Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 0 0 Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 6 2,78
Selitykset ja listaukset 0 0 Selitykset ja listaukset 13 6,02
Saa ja luonnonilmiét 0 0 Saa ja luonnonilmiét 0 0
Yhteiskunta 0 0 Yhteiskunta 14 6,48
Elain 0 0 Elain 0 0
Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 1 100 Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 50 23,15
Ihmiset, ilmi6t ja tapahtumat 0 0 Ihmiset, ilmi6t ja tapahtumat 2 0,93
Ei luokiteltavissa 0 0 Ei luokiteltavissa 0 0
Yhteensa 1 100 Yhteensa 216 100

Taulukko 5. Lo6ppien aihejakauma Ilta-Sanomissa.
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1. otsikko % 2. otsikko %

Julkkikset ja viihde 30 53,57 Julkkikset ja viihde 27 49,09
Rikos ja rangaistus 11 19,64 Rikos ja rangaistus 9 16,36
Onnettomuus ja tapaturma 6 10,71 Onnettomuus ja tapaturma 3 5,45
Urheilu 1 1,79 Urheilu 4 727
Inmissuhteet, erotiikka ja terveys 1 1,79 Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 0 0
Selvitykset ja listaukset 0 0 Selvitykset ja listaukset 1 1,82
Saa ja luonnonilmioét 0 0 Saa ja luonnonilmiét 1 1,82
Yhteiskunta 6 10,71 Yhteiskunta 7 12,73
Elain 0 0 Elain 0 0
Liitteet, teemasiwit ja tarjoukset 1 1,79 Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 2 3,64
Ihmiset, ilmiét ja tapahtumat 0 0 Ihmiset, ilmiét ja tapahtumat 1 1,82
Ei luokiteltavissa 0 0 Ei luokiteltavissa 0 0
Yhteensa 56 100 Yhteensa 55 100
3. otsikko % 4. otsikko %

Julkkikset ja viihde 28 51,85 Julkkikset ja viihde 15 31,91
Rikos ja rangaistus 6 11,11 Rikos ja rangaistus 4 8,51
Onnettomuus ja tapaturma 3 5,56 Onnettomuus ja tapaturma 1 213
Urheilu 2 37 Urheilu 3 6,38
Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 1 1,85 Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 1 2,13
Selitykset ja listaukset 1 1,85 Selitykset ja listaukset 6 12,77
Saa ja luonnonilmict 0 0 Saa ja luonnonilmict 0 0
Yhteiskunta 1 1,85 Yhteiskunta 1 2,13
Elain 0 0 Elain 0 0
Liitteet, teemasiwit ja tarjoukset 12 22,22 Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 16 34,04
Ihmiset, iimiét ja tapahtumat 0 0 Ihmiset, ilmiét ja tapahtumat 0 0
Ei luokiteltavissa 0 0 Ei luokiteltavissa 0 0
Yhteensa 54 100 Yhteensa 47 100
5. otsikko % 6. otsikko %

Julkkikset ja viihde 7 25,93 Julkkikset ja viihde 4 44,44
Rikos ja rangaistus 0 0 Rikos ja rangaistus 1 11,1
Onnettomuus ja tapaturma 0 0 Onnettomuus ja tapaturma 0 0
Urheilu 0 0 Urheilu 0 0
Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 0 0 Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 0 0
Selitykset ja listaukset 2 7,41 Selitykset ja listaukset 0 0
Saa ja luonnonilmict 1 3,7 Saa ja luonnonilmict 0 0
Yhteiskunta 0 0 Yhteiskunta 0 0
Elain 0 0 Elain 0 0
Liitteet, teemasiwit ja tarjoukset 17 62,96 Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 4 44,44
Ihmiset, ilmi6t ja tapahtumat 0 0 Ihmiset, ilmi6t ja tapahtumat 0 0
Ei luokiteltavissa 0 0 Ei luokiteltavissa 0 0
Yhteensa 27 100 Yhteensa 9 100
7. otsikko % Kaikki otsikot %

Julkkikset ja viihde 0 0 Julkkikset ja viihde 111 43,87
Rikos ja rangaistus 0 0 Rikos ja rangaistus 31 12,25
Onnettomuus ja tapaturma 0 0 Onnettomuus ja tapaturma 13 5,14
Urheilu 0 0 Urheilu 10 3,95
Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 0 0 Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 3 1,19
Selitykset ja listaukset 1 20 Selitykset ja listaukset 11 4,35
Saa ja luonnonilmict 0 0 Saa ja luonnonilmiét 2 0,79
Yhteiskunta 0 0 Yhteiskunta 15 5,93
Elain 0 0 Elain 0 0
Liitteet, teemasiwit ja tarjoukset 4 80 Liitteet, teemasiwt ja tarjoukset 56 22,13
Ihmiset, ilmiét ja tapahtumat 0 0 Ihmiset, ilmiét ja tapahtumat 1 0,4
Ei luokiteltavissa 0 0 Ei luokiteltavissa 0 0
Yhteensa 5 100 Yhteensa 253 100

Taulukko 6. Lodppien aihejakauma Iltalehdessa.
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LIITE 4: LOOPPIEN AIHEJAKAUMIEN VERTAILU

SS Ksml IS IL
f % f % f % f %
Julkkikset 15 10,14 4 4,76 79 36,57 111 43,87
Rikos ja rangaistus 12 8,11 3 3,57 27 12,5 31 12,25
Onnettomuus ja tapaturma 9 6,08 2 2,38 13 6,02 13 5,14
Urheilu 14 9,46 5 5,95 12 5,56 10 3,95
Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 3 2,03 4 4,76 6 2,78 3 1,19
Selvitykset ja listaukset 1 0,68 1 1,19 13 6,02 11 4,35
Saa ja luonnonilmiot 3 203 3 357 0 0 2 0,79
Yhteiskunta 34 22,97 38 4524 14 6,48 15 5,93
Eldin 7 4,73 7 8,33 0 0 0 0
Liitteet, teemasivut ja tarjoukset 35 23,65 1 1,19 50 23,15 5 22,13
Ihmiset, ilmi6t ja tapahtumat 15 10,14 8 9,52 2 0,93 1 0,4
Ei luokiteltavissa 0 0 8 9,52 0 0 0 0
Yhteensa 148 100 84 100 216 100 253 100

Taulukko 7. Kaikkien 166ppiotsikoiden aihejakaumien vertailu.
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LIITE 5: KUVANKAYTTO LOOPEISSA

S8 Ksml IS IL
f % f % f % f %
Kuva 68 45,95 44 52,38 161 74,54 192 75,89
Ei kuvaa 80 54,05 40 47,62 55 25,46 61 24,11
Yhteensa 148 100 84 100 216 100 253 100
Henkil6kuva 47 69,12 20 4545 124 77,02 177 92,19
Aihekuva 21 30,88 24 54,55 37 22,98 15 7,81
Yhteensa 68 100 44 100 161 100 192 100

Taulukko 8. Lodppiotsikoiden kuvittaminen. Ylempi taulukon osa kertoo

kuvitettujen otsikoiden osuuden jokaisen lehden kaikista 160ppiotsikoista. Alempi

osa kertoo henkilo- ja aihekuvien osuudet kaikista 166ppikuvista.

SS Ksml IS IL
f % f % f % f %
Henkilokuva 25 431 9 1915 45 76,27 46 82,14
Aihekuva 16 27,59 11 234 6 10,17 4 7,14
Ei kuvaa 17 29,31 27 57,45 8 13,56 6 10,71
Yhteensa 58 100 47 100 59 100 56 100

Taulukko 9. Looppien ykkosotsikoiden kuvittaminen.
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LIITE 6: LOOPPIAIHEIDEN SIJAINTI ETUSIVULLA

Loopin ykkdsaihe  Loopin kakkosaihe Léopin kolmosaihe

f % f % f %
Ei etusiwilla 1 1,72 2 4,17 0 0
P&auutinen 24 41,38 8 16,67 0 0
Paakuva 7 12,07 9 18,75 0 0
Keskilohko 20 34,48 22 45,83 3 42,86
Ylapalkki 2 3,45 5 10,42 1 14,29
Siwpalkki 4 6,9 2 4,17 3 42,86
Yhteensa 58 100 48 100 7 100

Taulukko 10. Looppiaiheiden sijainti etusivulla. Tarkastelusta on jétetty pois

liitteet, teemasivut ja tarjoukset -luokkaan kuuluvat 166ppiotsikot.

f %
Julkkikset ja viihde 2 833
Rikos ja rangaistus 4 16,67
Onnettomuus ja tapaturma 2 833
Urheilu 0 0
Ihmissuhteet, erotiikka ja terveys 0 0
Selvitykset ja listaukset 0 0
Saa ja luonnonilmidt 0 0
Yhteiskunta 12 50
Elain 0 0
Liitteet, teemasiwit, tarjoukset 0 0
lhmiset, ilmi6t ja tapahtumat 4 16,67
Ei luokiteltavissa 0 0
Yhteensa 24 100

Taulukko 11. Lo6pin ja etusivun yhteisten padotsikoiden aihejakauma.



Looppiotsikoiden maara
Joista paaotsikoita, % *
Paauutinen, %
Paakuva, %
Keskilohko, %
Ylapalkki, %
Siwpalkki, %

Ei etusiwlla, %

Yhteiskunta

lhmiset
ja ilmi6t
15
40
33
20
27
13
7
0

Julkkikset
ja viihde
15
47
13
7
33
33
7
7

* Lo6pin padotsikoiden %-osuus kaikista ko. luokan I68ppiotsikoista.

Keltaisella varillda merkityt kentat osoittavat ko. luokan otsikoiden yleisimman sijainnin etusivulla.

Urheilu

14
21
0
14
64
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Rikos ja
rangaistus
12
67

Taulukko 12. Savon Sanomien 166ppiotsikoiden sijainti etusivulla aihepiireittdin.

Mukana tarkastelussa viisi suurinta sisaltéluokkaa.
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