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1. JOHDANTO

Joulu on nykyisin Suomessa ja ldnsimaissa vuoden suurimpia juhlia, ellei jopa suurin. Se on
jokaiselle tuttu ja monelle merkityksellinen vuosijuhla, jolla on pitkét ja monikerroksiset
juuret, jotka ovat imeneet vaikutuksia eri aikakausilta ja kulttuurikerrostumista, sekoittuen
vuosisatojen kuluessa yha uusiin perinteisiin ja kulttuurivaikutteisiin. Tuntemamme joulu
onkin ikdén kuin erddnlainen juhlaperinteiden ja kulttuuritraditioiden sulatusuuni. Jouluun
liittyy niin pakanallista perinnettd, kansainvilistd kulttuuriomaisuutta, kuin idédn, lannen ja

kristinuskonkin vaikutteita'.

1.1. Tutkimuksen aihe ja tutkimuskysymykset

Tutkimusaiheeni on suomalainen joulu, sen ilmeneminen ja sen muutokset Suomen
Kuvalehdessi. Alkuperdislahteenéni kdytdn Suomen Kuvalehden numeroita 1930-, 1960- ja
1990-luvuilta. Aikarajauksen tarkoituksena on mahdollistaa vuosikymmenten vilinen vertailu

ja laajempien kehityskaarien ja muutosten esiin tuominen Suomen Kuvalehden joulussa.

Keskeisimpid tutkimuskysymyksiéni ovat:
Millaiset asiat, teemat ja arvot Suomen Kuvalehden joulusisélloissd korostuvat?
Miten Suomen Kuvalehden joulusisillot ovat muuttuneet tarkastelemieni ajanjaksojen vélilla,

ja mikd on mahdollisesti pysynyt samana?

Néiden kysymysten lisdksi pyrin pohtimaan, miké tiettyjen asioiden korostumisen taustalla
vaikuttaa ja misti tapahtuneet muutokset saattavat johtua. Olen jakanut huomioni
materiaalisiin ja aatteellisiin joulun ilmentymiin. Materiaalista joulua késittelen tarkemmin
kaupallisuuden, joululahjojen seké ruokien ja juomien kautta kappaleessa kaksi ja sen
alaluvuissa. Suomen Kuvalehden joulusiséltdihin liittyvid aatteita ja arvoja késittelen
kappaleessa kolme, jonka alaluvuissa erittelen tarkemmin lehdessé ilmenevai joulun perhe-

ja kotikeskeisyytti, kristillisyyttd ja isinmaallisuutta.

! Virtanen 1988, 134-135.



1.2. Lihdeaineisto, aikarajaus ja lihdekritiikki

Kéytdn alkuperiisldhteendni Suomen Kuvalehted, silld sen kautta joulua ei ole aiemmin juuri
tutkittu. Suomen Kuvalehti on “tutkitusti Suomen arvostetuin aikakauslehti”*. Se on
perustettu 1916 ja ilmestyy edelleen’, joten se kattaa tarkastelemani ajanjakson eli 1930-,
1960- ja 1990-luvut. Suomen Kuvalehden kohderyhma ei ole erityisesti jakautunut vain
michiin tai naisiin‘, joten sen voi ajatella tarjoavan hyvin laajalti jactun nikokulman jouluun.
Toisaalta lehti on enimmikseen suunnattu keskiluokalle ja sitd ylemmille sosiaaliluokille,
kuvaten niin heiddn jouluaan. Alemmat yhteiskuntaryhmét jadvéat jossain médrin lehden

ulkopuolelle, miké voi vaikuttaa my0s tutkimustuloksiin.

Kéytédn tutkimuksessani Suomen Kuvalehden marraskuun ja joulukuun numeroita 1930-,
1960- ja 1990-luvuilta. Marraskuun numerot sisiltivit yleensd vihemmaén jouluaiheita, mutta
niitd tarkastelemalla néen, kuinka aikaisin joulu alkaa nikyd Suomen Kuvalehdessi ja onko
sen suhteen tapahtunut muutoksia. Suurin osa Kuvalehden joulusisélloistd keskittyy kuitenkin
joulukuuhun. Tarkastelin my6s lokakuun ja tammikuun numeroita todetakseni, ettd niissd ei
ole jouluun liittyvid sisdlt6jd, joten niitd en ole kdynyt systemaattisesti lépi tai ottanut mukaan

aineistooni.

Aikarajaukseni on laaja ja kattaa kolme eri vuosikymmentd, joita vertailemalla pyrin
16ytdmédan pidemmin aikavélin muutoksia lehden joulusiséllisséd. Perdkkdisten vuosien
siséllot ovat keskenddn hyvin samankaltaisia, joten paddyin ottamaan késittelyyni vain
parittomat vuodet. Néin ollen minulla on tarkasteltavanani jokaiselta vuosikymmenelta viisi
numeroa kymmenen sijaan. En néde otannan vaikuttavan tuloksiini merkittdvasti, silla
vuosikymmenen sisdlld lehden sévyt ja sisdllot eivdt suuresti muuttuneet, eiké varsinkaan

perdkkdisten vuosien sisélloissd ollut merkittdvid muutoksia.

2 Vares ym. 2016, 9.
3 Vares ym. 2016, 9.
4 Vrt. esim. Kotiliesi, joka on enemmiin naisille suunnattu.



Valitsin vertailuvuosikymmeniksi 1930-, 1960- ja 1990-luvut, koska kolmenkymmenen
vuoden aikana muutoksia ehtii tapahtua yhteiskunnassa ja kulttuurissa sen verran, etti ne ovat
nihtdvissd myos Kuvalehdessi ja sen teemoissa ja sdvyissd. Tdma tekee vuosikymmenten
vilisen vertailun selkeimmaéksi ja mielekkddmmaéksi. Valitsin juuri kyseiset vuosikymmenet,
silld ne sijoittuvat Suomen historian kannalta kiinnostaviin ja hyvin erilaisiin aikakausiin.
1930-luku sijoittuu aikaan ennen toisen maailmansodan poikkeusoloja ja Suomen
muodostumista hyvinvointivaltioksi. 1930-luvulla Suomi oli agraarinen ja melko koyha.
1960-luvulla Suomi alkoi kaupungistua, vaurastua, teollistua ja kehittyd hyvinvointivaltioksi,
ollen kuitenkin edelleen melko maatalouspainotteinen. 1990-luku puolestaan edusti melko
erilaista kulttuurista ja taloudellista maailmaa: Suomea ravisteli vauraan 1980-luvun jélkeen
lama, mutta 1990-luvun loppua kohden taloussuhdanteet nousivat taas kasvuun ja esimerkiksi
Nokia menestyi maailmalla. 1990-luvulla teknologia kehittyikin paljon ja alkoi tulla yha

useamman suomalaisen saataville. My0s viestintd nopeutui ja helpottui.®

Suomen Kuvalehti on viikon vélein ilmestyva aikakauslehti, jonka painetun version levikki
on viikossa nykyain noin 300 000. Tarkastelemallani ajanjaksolla lehden levikki on pysynyt
melko tasaisena ja korkeana 1930- ja 1990-lukujen lamoja lukuunottamatta. 1930-luvun
laman aikana lehden levikki laski alle sadantuhannen ja my6s 1990-luvun laman aikana se
hipoi sadantuhannen rajaa. Lamakausien jilkeen se kuitenkin nousi takaisin normilukemiin.®
Lehden levikkid voi siis yleisesti pitdd melko laajana. Tarkastelemillani vuosikymmenilld
Kuvalehdessa on toiminut useita eri padtoimittajia, joiden linjat ovat jossain miirin eronneet
toisistaan esimerkiksi lehden painopisteiden ja kytkdsten suhteen. Jouluaiheet eivit
kuitenkaan ole poliittisesti latautuneita, eivitka padtoimittajavaihdokset siten ole vaikuttaneet

nithin merkittavasti.

Suomen Kuvalehted kisiteltdessd on ldhdekritiikin kannalta olennaista tiedostaa myos sen
omistajat ja rahoittajat. Lehti perustettiin 1916 ja se oli alunperin Otavan omistama ja siirtyi
vuonna 1934 Otavan ja WSOY:n yhteisomistukseen Yhdistyneiden Kuvalehtien perustamisen
kautta. Yhteiselo pédttyi 1998, jolloin Yhdistyneiden Kuvalehtien osakkeet, ja sitd kautta
myOs Suomen Kuvalehti siirtyi takaisin yksinomaan Otavan omistukseen. Kuvalehden

rahoittajista on huomioitava erityisesti Pohjoismaiden Yhdyspankki, joka oli pitkdan yksi

® Ks. lisdd Eloranta, J., Haapala, P. ym. 2018 Suomen rakennehistoria : nikékulmia muutokseen ja jatkuvuuteen
(1400-2000).
6 Vares ym. 2016, 9, 82-83, 369.



Otavan merkittdvimpid rahoittajia ja saikin siten lehdessi paljon nikyvyyttd esimerkiksi

mainosten kautta.’

1.3. Menetelmit

Aineiston analysoinnissa ja késittelysséd keskeisimpid tutkimusmenetelmidni ovat 1dhiluku
sekd visuaalisen sisdllonanalyysin menetelmét. Visuaalisen sisdllonanalyysin tukena kaytén
Anita Sepén teosta Kuvien tulkinta: Menetelmdopas kuvataiteen ja visuaalisen kulttuurin
tulkitsijalle (2012). Kaésittelen lehtien kuva-aineistoa jakamalla sen aiheiden mukaan
temaattisiin kategorioihin, mika helpottaa kuvamééirin jarjestelmaillisti analysointia ja

jasentelyé.

Lihilukua sovellan niin Suomen Kuvalehden kuvien kuin tekstienkin analysointiin.
Lahiluvun soveltamisessa kdytén Jyrki Poysidn médritelmié teoksessa Vaeltavat metodit
(2010), jossa lahiluvulla tarkoitetaan huolellista ja ymmartavéa ldhteen tai teoksen tulkintaa,
jota voi soveltaa tekstien lisdksi myds kuviin. Tahdn huolelliseen lukemiseen kuuluu yleensa
se, ettd ldhiluettavaan siséltoon my0s palataan myShemmin ja teksti luetaan useampaan
kertaan.® Niin olen itsekin toiminut: ensimmaiselld lukukerralla olen lukenut aineiston
pikaisemmin ja kursorisemmin, tehden siitd muistiinpanoja ja nostoja ja my6hemmin olen
palannut siihen, tulkiten sitd tarkemmin ja analysoivammin. Hyodynnén myos
paradigmaattista ldhilukua, jossa vertailen ja rinnastan tekstin osia keskenddn. Myos
kirjoittaminen on térked osa ldhilukuprosessia, silld sen aikana tapahtuu omien ajatusten

ulkoistamista ja omien ennakko-oletusten huomaamista ja muokkaamista.’

1.4. Aikaisempi tutkimus

Joulua, ja varsinkin suomalaista joulua, on késitelty historiantutkimuksessa melko véhan.
Aiheesta on muillakin aloilla tehty suhteellisen véhin tieteellistd tutkimusta. Aikaisempi

joulututkimus on keskittynyt 1dhinnd kansanperinteeseen. Sitd on kisitelty esimerkiksi

7 Vares ym. 2016, 79-80, 392, 187.
8 Poysa 2010, 331, 338-339.
° Poysa 2010, 339-340.



suomalaista kansanperinnetté ja merkkipdivien viettoa koskevassa tietokirjallisuudessa.
Kansantieteiliji ja historiantutkija Kustaa Vilkuna on sivunnut jouluperinteitd teoksessaan
Vuotuinen ajantieto: vanhoista merkkipdivistd sekd kansanomaisesta talous- ja
sddkalenterista enteineen (1950). Tuoreempaa tutkimusta aitheesta edustaa muun muassa
folkloristiikan tutkija Leea Virtanen teoksillaan Onni yksilld: kansanperinnettd ennen ja nyt
(1984) ja Suomalainen kansanperinne (1988). Vaikka teokset ovatkin kattavia Suomen
kansanperinteen kuvaajia, ei joulu ole niistd kummankaan painopisteend, eiké niissa
pureuduta aiheeseen kovin syvisti. Teokset kuitenkin toimivat péteviné perusteoksina, jotka

antavat hyvét pohjatiedot suomalaisesta joulunvietosta.

Suomalaista joulunviettoa olen taustoittanut myos folkloristi ja Suomalaisen Kirjallisuuden
Seuran arkistotutkija Juha Nirkon teoksella Joulu joutui: Juhlatietoa, kuvia ja kertomuksia
(1994). Teos késittelee suomalaista joulunviettoa laajasti joulun valmistelusta ja lahjoista aina
joululauluihin asti. Aiheen késittely on teoksessa tietokirjamaisesti hieman sirpaleista, silld
eri aiheita, kuten joulukuusta, jouluruokia tai vainajien muistamista késittelevit asiat on
yleensd jaettu erillisiin tietolaatikoihinsa. Teos toimii kuitenkin hyvéni yleistietoldhteend
aiheesta, vaikka ei tarjoakaan tietoa kovin yhtendisessd muodossa. Vaikka teos on enemmén
tietokirja kuin suoranainen, vertaisarvioitu tieteellinen julkaisu, voi sitd pitdé kirjoittajien
tieteellisten taustojen vuoksi riittdvan péateviand kokoelmana joulun vietosta. Toki teosta on
tulkittava riittdvin kriittisesti 1ihdeviitteiden ja tieteellisen vertaisarvioinnin puuttuessa,
mutta aiheesta tehtyjen tieteellisten tutkimusten vihyyden vuoksi katsoin kyseisen teoksen

hyddyntidmisen tarpeelliseksi.

Kansainvilisempaa tietokirjallisuutta jouluperinteistd edustaa Bruce David Forbesin
Christmas: A Candid History (2007). Nirkon teoksen tavoin Christmas: A Candid History
kuvaa jouluperinteitd hyvin laajasti, mutta pureutuu aiheeseen hieman analyyttisemmin ja
yhtendisemmin. Forbes tuo aiheeseen myds kansainvilisemmén nakdkulman. Hin on itse
yhdysvaltalainen, ja mahdollisesti timéin vuoksi teoksessa korostuu erityisesti amerikkalainen
joulunvietto. Teos kuitenkin kisittelee paljon myds eurooppalaisia ja skandinaavisia
jouluperinteitd. Forbesinkaan teos ei edusta varsinaista tieteellistd, vertaisarvioitua
tutkimusta, mutta hin hyddyntédd laajasti aiempaa kirjallisuutta ja tutkimusta véitteidensa
tukena kommentoiden ja analysoiden niitd. Omalle tutkimukselleni Forbesin teoksen paras

anti on sen kansainvilisyys, sekd joulun maallistumisen ja materialistisen puolen laaja



késittely. Forbes pureutuu muun muassa joulun ympérilld pyorivdin konsumerismiin ja

joulun muuttumiseen kulutusjuhlaksi.

Aiemmassa tutkimuksessa joulua ei ole juurikaan kisitelty aikakauslehtid hyodyntden, kuten
itse teen tutkimuksessani. Suomalaisia joululehtid on tosin tarkasteltu jonkin verran, mutta
niitdkin ldhinné vain niiden visuaalisen ilmeen kannalta. Néin on tehnyt esimerkiksi Orvo
Bogdanoft teoksessaan Joutui joulu Pohjolaan: joulukorttien ja joululehtien historiaa (2011).

Myos Onerva Lidperi kisittelee joululehtid teoksessaan Lumoavat joululehdet (2021).

Joulunviettoa ja jouluperinteitd kisittelevén kirjallisuuden liséksi hyddynnin tutkimuksessani
myo0s Suomen rakennehistoriaa kasittelevda tutkimusta, erityisesti professori Pertti Haapalan
toimittamaa teosta Suomen rakennehistoria: ndkokulmia muutokseen ja jatkuvuuteen
(1400-2000) (2018). Teos kisittelee Suomen yhteiskunnan pitkén aikavélin muutoksia
keskiajalta nykypdivédn ja siind painottuvat erityisesti viesto- ja elinkeinorakenteen seka
talouden muutokset, jotka mahdollisesti vaikuttivat myos joulun kaltaisen juhlan puitteiden

muodostumiseen ja muuttumiseen.

Yksi keskeisin hyodyntdmini teos on professori Vesa Vareksen ja filosofian tohtori Sakari
Siltalan kirjoittama Suomen Kuvalehden 100-vuotishistoriateos Sanan ja kuvan vuosisata:
Suomen Kuvalehti 1916-2016. Teos on kattava kuvaus Suomen Kuvalehden vaiheista ja

taustoista sen perustamisesta vuoteen 2016 asti.'

Vaikka suomalaista joulunviettoa, Suomen Kuvalehted ja Suomen yhteiskunnan rakenteita
onkin tutkittu jossain médrin erikseen, ei joulunvietosta ole tehty juurikaan tutkimusta
Suomen yhteiskunnallisen kehityksen valossa eikd Suomen Kuvalehted hyodyntden. Aiempi
joulua ja aikakauslehtid késitteleva tutkimus on keskittynyt 1dhinné joululehtien visuaaliseen

ilmeeseen ja lehtien julkaisun historiaan.

' Huomioitavaa kuitenkin on, ettd se on Suomen Kuvalehden omistaman Otavamedia Oy:n julkaisema.



2. MATERIAALINEN JOULU

Suomen Kuvalehden kautta vélittyy erilaisia materiaalisia joulunviettotapoja. Tdma korostuu
ymmarrettdvasti erityisesti mainoksissa. Materiaalinen joulu vilittyy my0s lehden artikkelien,
kuvien ja esimerkiksi joululahjavinkkien listauksista. Materiaalisen joulun osalta lehdessi
korostuvat erityisesti joulun kaupallinen luonne, joululahjat ja niiden antaminen seki ruoka ja
juoma. Myos joulukoristeiden, kuten joulukuusten ja joulutdhtien voi katsoa liittyvén joulun
materiaaliseen puoleen, mutta ne ovat lehden joulusisélloissé ldhes jatkuvasti toistuvia, eika
niiden suhteen ole tarkastelemillani vuosikymmenilld tapahtunut erityisid muutoksia. Ne eivét
ole mydskiin joulusisiltdjen varsinainen painopiste vaan oma visuaalinen lisédnsé. Niiden
esiintyvyyden laajuuden ja erityisen visuaalisen luonteen vuoksi rajasin ne késittelyni

ulkopuolelle.

2.1. Joulun kaupallisuus

Materiaalista joulua késiteltdesséd on oleellista huomioida sen kaupallistunut luonne. 1700- ja
1800-luvuilla alkanut teollistuminen edesauttoi kulutuskulttuurin syntya ja lisési tuotantoa,
jolloin kauppiaiden oli tirkeéa lisdtd myds kysyntdd mainonnan avulla. Pian kauppiaat
alkoivat ndhdd myds juhlapyhit tilaisuutena myynnin lisddmiselle, mika sisdlsi myos joulun.
Lisdksi aiemmin uuteen vuoteen ja Pyhin Nikolauksen pdivéan liitetyt lahjanantamistraditiot
siirtyivét 1800-luvun puolivilissd jouluun." Tdmé teki joululahjoista yhd keskeisemman osan
joulua. Suomessa kaupunkien joulumarkkinat ja kauppiaiden jouluilmoittelu lehdissi alkoi
nakyé ja lisddntyd 1800-luvun puolivélissd. 1800-luvun Suomessa ensimmaiset joulun merkit
alkoivat ilmestyd mainosten muodossa yleensd loka-marraskuun taitteessa. Joulua ympéroiva
myyntisesonki on 1800-luvun jdlkeen pitkittynyt, alkaen aiempaa aikaisemmin sesongin
kaupallisuuden kasvaessa. Esimerkiksi Helsingin joulukadun aukeamista on aikaistettu
joulumyyntisesongin pidentimiseksi .'? Joulun kaupallisuus on siis lisdéintynyt suuresti ja
vaikuttanut my®s joululahjakulttuuriin ja kasvattanut huomattavasti sen roolia

joulunviettotraditioissa.

" Forbes 2007, 113.
2 Nirkko & Vento 1994, 55-57, 12, 170-173.



Kaupallisuus korostuu suuresti Suomen Kuvalehden joulusisdlloisséd. Se tulee lehdessa esiin
kaikkein silmiinpistdvimmin jouluteemaisen mainostuksen kautta, mutta myos sen muista
sisdlloistd, kuten artikkeleista. Toisinaan joulun kaupalliseksi lahjakiireeksi muuttumista on

my0s kritisoitu lehdessd, varsinkin mielipidekirjoitusten ja pakinoiden muodossa.

Jouluaiheinen mainostus on pysynyt runsaana 1930-luvulta 1990-luvulle saakka.
Joulumainokset eivit itsessdén ole merkittavasti lisddntyneet tai vdhentyneet tarkastelemieni
ajanjaksojen valilla, mutta niiden osuus suhteessa muuhun joulusiséltoon Kuvalehdessd on
kasvanut 1990-luvulle tultaessa. Tdma johtuu siité, ettd muiden joulusisiltdjen, kuten
joulunovellien ja kristillisten joulusiséltdjen madrd on vihentynyt huomattavasti 1990-luvulle
tultaessa. 1990-luvulla lehden “ei-jouluiset” aiheet ja sisdllot, kuten ajankohtaiset uutisjutut
tai polititkkkaa kommentoivat pakinat lisdéntyivit ja ottivat enemman tilaa my0s
joulunumeroissa. Samalla muut jouluaiheet vdhenivit, jouluteemaista mainossisiltod lukuun
ottamatta. Ndin ollen joulun kaupallinen sévy séilyi lehdessid 1990-luvulla samalla, kun
joulun muut sdvyt, kuten perhekeskeisyys, kristillisyys ja isinmaallisuus selkedsti laimenivat

ja vahenivit. Niitd kdsittelen tarkemmin luvussa kolme.

Mainosten liséksi joulun kaupallisuus tulee toisinaan esiin Kuvalehden artikkeleista,
vaikkakin mainoksia harvemmin. Esimerkiksi vuonna 1961 Kuvalehdessi ilmestyi isoja
valokuvia sisdltanyt “Joulukadulla tavataan™ artikkeli, jossa lapset ihastelivat joulukadun
kauppojen leluja. Samanlaista sisdltod esiintyi myds vuonna 1999, jolloin lehdessé julkaistiin
viikon kuvana valokuva jouluista néyteikkunaa katselevista lapsista. Siihen liitetty teksti

ennusti Suomen vihittiiskauppojen joulumyynnin kasvua."

Joulun kaupallisuuden kritisoiminen nousee Kuvalehdessd harvemmin esille, mutta silloin
kun sité esiintyy, ndkyy se yleensd mielipidekirjoituksissa, pakinoissa tai vastaavissa
teksteissi, koskien 1dhinné kaupallisen joulun kiirettd ja hélindi. Esimerkiksi vuoden 1961
Puolin toisin -osio sisilsi toimituksen piirtdimid joulutonttuja ja yhteen niista liitetyn

kaupallisen joulun kiirettd késittelevin runon:

'3 Suomen Kuvalehti 50/1961, 24-25, 48/1999, 8-9.



“Ostamista, myymistd, menemistd, | tulemista / Melua ja kiireisid askeleita. / Visyneitd
ilmeitd ja hermot pilalla. / Siind joulu 1961. / Sen vuoksi kysyn: missd olet vanha / joulu? /

On totisesti syytd toivottaa: / joulurauhaa”.**

Suomen Kuvalehden joulusiséllon kaupallisuus on ymmarrettavaa, silld lehti tarvitsee
mainostuloja ja joulun alla mainokset ovat usein luonnollisesti jouluaiheisia. Joulusesongin
myynti on kaupan alalle ja yrityksille yleenséd vuoden kiireisintd aikaa ja niiden koko
kannattavuus riippuu usein joulumyynnin tuottoisuudesta'®. Kulutuskulttuuri on
kaupallistanut ja yhd kaupallistaa joulua, mikd nikyy myos Suomen Kuvalehdessa
kaupallisen joulusisdllon pysymisend 1930-luvulta 1990-luvulle asti ehkd lehden
niakyvimpéna joulun ilmentyméni. Myos lehden porvarillisilla taustoilla'® voi olla oma
vaikutuksena lehden joulusiséltdjen kaupallisuuden maardan. Olisiko joulusisilto ollut yhtd
kaupallista samalla ajanjaksolla esimerkiksi vasemmistolaisemmissa lehdissd, kuten

tyovédenlehdissd?

2.2. Joululahjat

Materiaalisen joulun osalta Suomen Kuvalehdessé nédkyivét suuresti lahjat: niiden
hankkiminen, valitseminen, antaminen ja niiden saajat. Joululahjojen korostumiseen lehdessa
vaikuttaa todennédkoisesti Suomen Kuvalehden kaupallinen luonne: lehti tarvitsee

mainostuloja. Joululahjat ovatkin erityisen ndkyvilli nimenomaan lehden mainoksissa.

Vield ennen 1800-lukua joululahjat eivit olleet joulunvieton keskipiste, vaan joulun
juhlallisuudet keskittyivét ruokaan, alkoholiin ja juhlintaan. Juhlan kaupallistuessa
joululahjojen rooli joulunviettotraditioissa onkin kasvanut suuresti. Forbesin mukaan lahjojen
ostaminen ja antaminen painottuu joulunvietossa nykyddn enemmaén kuin uskonnollinen,
Jeesuksen syntymén juhlinta, ja lahjoihin kdytetddn myos uskonnollisia rituaaleja enemmén

aikaa.!”

4 Suomen Kuvalehti 50/1961, 8.
15 Virtanen 1984, 264.

16 Vares ym. 2016, 24.

7 Forbes 2007, 112, 115.
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Joululahjasiséllot ovat muuttuneet Suomen Kuvalehdessd 1930-luvulta 1990-luvulle
tultaessa, mutta pysyneet myds osittain samankaltaisena. Yksi huomattavimmista
Kuvalehdessi nakyvistd muutoksista lahjojen annossa ja luonteessa liittyy siithen, ovatko
lahjat itse tehtyjd vai ostettuja, ja kuinka aikaisin joululahjoja alettiin lehdessd mainostaa tai

tuoda esiin.

Voisi olettaa, ettd joululahjojen mainonta olisi 1990-luvulle tultaessa aikaistunut ja levinnyt
joulukuusta nikyvimmin myds marraskuun puolelle joulun kaupallisuuden kasvamisen ja
Suomen elintason nousun myo6td. Samoin perustein voisi myos olettaa joululahjamainonnan
olleen suppeinta 1930-luvulla, jolloin joulun luonne ei ollut vield yhté kaupallistunut ja
jolloin Suomi ei ollut vield yhté teollinen ja vauras kuin 1990-luvulla. Namai oletukset eivit
kuitenkaan Suomen Kuvalehden suhteen pida paikkaansa, vaan joululahjojen mainonta
alkoikin aikaisimmin 1930-luvulla. Mainonta oli 1930-luvulla usein jo marraskuun puolella
ndkyvampid kuin 1960- ja 1990-luvuilla, jolloin se vaikuttaa painottuneen voimakkaimmin

joulua edeltdvdin numeroon ja itse joulunumeroon. Misti tdma sitten voisi johtua?

1930-luvulla ensimmaiset joululahjoja koskevat maininnat liittyivét usein niiden
valmistamiseen. Esimerkiksi vuoden 1931 marraskuun lopulla ilmestynyt Suomen Kuvalehti
sisélsi artikkelin “Mitd valmistaisin jouluksi” jossa esiteltiin muutamia ohjeita
joululahjakasitoihin. Artikkeli sisdlsi ohjeet kuvineen muun muassa frakkipaidan
sdilytyspussiin, pitsireunaiseen neniliinaan seki rintardyheldon.'® My®és erilaisia
késityOohjeita siséltivid lehtid alettiin usein mainostaa joulun alla joululahjatarkoituksessa.
Kisityoohjeiden lisdksi joululahjojen valmistusta kasittelevét mainokset liittyivét usein niiden
materiaaleihin, kuten lankoihin tai kankaisiin. Esimerkiksi vuoden 1933 marraskuun lopun
numero sisdlsi Tampella Oy:n ryijy- ja késityokankaita myyvén mainoksen otsikolla “Nyt

9919

pannaan joululahjaryijy alulle

Itse tehtyjen joululahjojen ohjeiden ja materiaalien mainostus ja késittely alkoi siis Suomen
Kuvalehdessd 1930-luvulla yleensé jo marraskuun puolella. Tdéma oli toisaalta hyvin loogista,
silld jos lahjat aikoi itse kdsin valmistaa, tdytyi materiaalit hankkia ja lahjan valmistus aloittaa
hyvissd ajoin, jotta sen ehti saada jouluun mennessi valmiiksi ja vield mahdollisesti postittaa

kauempana asuvalle saajalle. 1960-luvulle tultaessa itse tehdyisté joululahjoista, niiden

8 Suomen Kuvalehti 47/1931, 34-35.
' Suomen Kuvalehti 47/1933, 25.
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materiaaleista tai ohjeista ei Suomen Kuvalehdessé ollut endi tietoakaan, vaan joululahjoihin
liittyvit artikkelit, kuvat ja mainonta liittyivét ldhes poikkeuksetta valmiina ostettuihin,

teollisesti tuotettuihin lahjoihin.

Forbesin mukaan teollisesti valmistetut lahjat lisdéntyivit kaupungistumisen ja teollistumisen
myoté, koska tehdastyoldisilld oli vihemmaén aikaa ja mahdollisesti myds vihemmaén taitoja
tehda lahjoja itse. Maalla, jossa ei talvella oltu kylmyyden ja pimeyden vuoksi peltotdissi, jéi
talvisin aikaa puhdet6ihin, jolloin joululahjoja oli aikaa valmistaa. Urbaanissa ymparistossa
ostetut lahjat olivat kdtevampid ja helpommin saatavilla kuin maalla. Pienten kaupunkien
litkkkeet ja postimyyntiyritykset tekivit teollisesti tuotettujen lahjojen saamisen jatkuvasti
helpommaksi myos kaupunkien ulkopuolella asuville. Yhteiskunnassa, jossa késintehdyt
lahjat olivat yleisid, saattoi kaupasta ostetuissa lahjoissa olla oma viehédtyksensé. Néin ollen
ylellisempéna pidetyn, kaupasta hankitun lahjan saatettiin kokea viestittdvan rakkautta ja
vilittdmistd kdsintehtyd lahjaa enemmain. Lahjojen oston yleistyminen ja normalisoituminen
oli tuottoisampaa myods kauppiaille, silld kun lahjoja ostettiin, eika tehty itse, ihmisilla oli

tapana antaa enemmin lahjoja, miké luonnollisesti lisdsi myyntid.”

Tama teoria voi selittid sitd, miksi Suomen Kuvalehdessa itse tehdyt lahjat olivat
1930-luvulla niin nékyvilld. Suomi oli vield 1930-luvulla agraarinen ja harvaan asuttu maa,
jossa teollinen tuotanto 1dhti nousuun muita kehittyneitd maita hitaammin®'. Asutuksen
painottuessa maaseudulle oli ymmarrettdvad mainostaa itse tehtyjd lahjoja, kauppojen ollessa
kaukana. Voimakkaimmillaan Suomen teollistuminen alkoi vasta toisen maailmansodan
jélkeen sotakorvausten ja jdlleenrakentamisen siivittdiménd. Télloin Suomen rakennemuutos
oli nopeaa, maa vaurastui, kaupungistui ja modernisoitui oikeastaan yhden sukupolven
aikana. Suomalaisten elintaso nousi 1900-luvulla merkittidvésti ja kulutustottumukset
ldnsimaalaistuivat.?? 1960-luvulla asutus oli alkanut keskittyéd enemmén kaupunkeihin,
palveluiden ja kauppojen ldhelle, mink& voi katsoa yhdessd vaurastumisen kanssa
vihentidneen itsetehtyjé lahjoja ja selittdd niiden nopeaa hdvidmistd Suomen Kuvalehden

sivuilta 1930- ja 1960-luvun valilla.

20 Forbes 2007, 114-115.
2! Haapala ym. 2018, 138.
22 Haapala ym. 2018, 188, 19, 132, 148.
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Toisaalta 1930-luvulla Suomessa vallitsi myds lama, miké saattoi omalta osaltaan heikentida
suomalaisten ostovoimaa ja lisétd joululahjojen késin tekemistd, jotta joulukustannuksissa
voitaisiin sdédstdd. Sama ilmid ei kuitenkaan nikynyt 1990-luvun alun laman aikaan, jolloin
Suomen Kuvalehdessi ei ollut joululahjan valmistusohjeita, eikéd edes esimerkiksi
kangasmainoksia. Toisaalta tdhédn saattoi vaikuttaa myos joulun kaupallistuminen ja kdsilla
tekemisen kulttuurin vdheneminen. Myds késityoohjeet ovat saattaneet eriytyd yhda enemmén

omiin lehtiinsd. Niitd ei tosin mainostettu Kuvalehdessd 1930-luvun jilkeen.

Lahjojen itse valmistamisen lisdksi 1930-luvun joululahjojen mainostuksen varhaisempaan
alkamiseen saattoivat vaikuttaa myos etdisyydet ja heikommat liikenneyhteydet, jolloin
tilaukset piti tehdd aiemmin, jotta ne ehtivét ajoissa perille. Suomen kehittyessd myds tie- ja
rautatieverkostot laajenivat ja autoliikenne yleistyi, miké helpotti kulkemista ja
matkustamista.” Tédmin voi katsoa nopeuttaneen my®ds postin kulkua. Toisaalta vield
1960-luvullakin jo marraskuun alussa alkoi ndkyd Postin mainoksia, joissa muistutetaan
lahettdmaan jouluposti ajoissa. Yleensd ulkomaille ldhetettdvistd joululahjoista alettiin

muistutella ensin, silld niiden perille saapuminen kesti pidempéén.**

Suomen kaupungistuessa, vaurastuessa ja teollistuessa joululahjojen hankkiminen siis
nopeutui, helpottui ja muuttui huokeammaksi. Kauppojen ollessa ldhempini ja
kulkuyhteyksien ollessa paremmat lahjojen hankkiminen saatettiin jittid enemmaén viime
hetkeen eika joululahjamainostusta tarvinnut vélttimatta aloittaa niin aikaisin. Toisaalta maan
vaurastuessa joululahjojen ostoon oli enemmén rahaa ja joululahjavalikoimassa enemmén

valinnanvaraa.

Mutta millaisia lahjoja Suomen Kuvalehdessé sitten mainostettiin ja suositeltiin ja kenelle?
WSOY:n ja Otavan kirjamainokset olivat lehdessé vahvasti lasné kaikkina kisitteleminéni
vuosikymmenind. Ne olivat myds ensimmadisid joululahjamainoksia, joita lehdessé alettiin jo
marraskuun puolella mainostaa. Kirjamainokset ja -suositukset sisélsivét usein erilaisia
kategorioita, kuten lastenkirjat, kotimaiset romaanit ja toisinaan my0s runoteokset. Lisdksi
tiedekirjat olivat yleisid ja nekin oli usein jaettu eri kategorioihin. Historiaa késittelevét kirjat
ja varsinkin sotahistoriaan liittyvét teokset olivat erityisen yleisid. Toisinaan kirjalahjat oli

jaettu mainoksessa myos saajan mukaan siten, etti esimerkiksi lapsille, nuorille, tytoille,

2 Haapala ym. 2018, 48.
24 Ks. esim. Suomen Kuvalehti 47/1965, 13 ja 45/1965, 64.
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pojille, naisille tai miehille oli mainoksessa omat suosituksensa®. Otavan ja WSOY:n
joululahjakirjojen mainosten huomattavaa nikyvyyttd Suomen Kuvalehdessa selittda
todennékoisesti se, ettd kyseiset kustantamot jakoivat pitkdan sen omistajuuden

Yhdistyneiden Kuvalehtien kautta®.

Kirjojen tapaan myds Yhdistyneiden Kuvalehtien omistukseen kuuluvien lehtien tilauksia
mainostettiin sopivina joululahjoja ja niihin liittyi usein erindisié tilausetuja. Suomen
Kuvalehdessd mainostettiin itsensi lisiksi muun muassa Kotilieden ja Peitsen tilauksia.*’

Tamakin joululahjamainostus selittynee oman konsernin edulla.

Nékyvid ja usein toistuvia joululahjamainoksia Suomen Kuvalehdessi ovat myds pankkien
vakuutukset, lahjatalletukset, talletustilit ja lahjasekit?®. Erityisen paljon nikyvilld ovat
Yhdyspankin mainokset. Tdma voi johtua siité, ettd Pohjoismaiden Yhdyspankki oli yksi

Otavan merkittdvimpid rahoittajia®.

Kirjojen liséksi ndkyvimpid joululahjoja Suomen Kuvalehdessé olivat muun muassa
kosmetiikkatuotteet, vaatteet, erilaiset kodinkoneet, astiat ja astiastot, joulumakeiset seka
ylellisyystuotteet kuten kulta- ja hopeakorut seké rannekellot. Néistd kaikki tuoteryhmat
paitsi vaatteet toistuvat useasti kaikkina tarkasteleminani vuosikymmeniné. Vaatteiden
mainostus joululahjoina on selvisti vihentynyt 1930-luvun jilkeen.
Kosmetiikkatuotemainokset sisdlsivdt muun muassa hajuvesii, ihonhoitotuotteita ja

partavesid. Kodinkoneisiin puolestaan sisdltyivdt muun muassa radiot ja televisiot.

Kosmetiikka- ja vaatemainokset ja toisinaan myos kirjat, olivat usein jaettu naisten ja miesten
lahjoihin. Mainoksessa saatettiin luetella saman tuoteperheen naisille ja miehille sopivia
lahjoja. Tédma oli yleisti erityisesti kosmetiikkamainoksissa®. Ylellisyystuotteista korut olivat
yleensd naisille suunnattuja lahjoja, kun taas rannekellot useimmiten miehille. Kodinkoneet,
kuten radiot ja televisiot olivat usein koko perheelle suunnattuja®!, mutta tuotteesta riippuen

joskus my6s vaimolle tai didille, kuten esimerkiksi silitysraudat ja liedet*>. Joulumakeiset taas

% Ks. esim. Suomen Kuvalehti 49/1933, 5 ja 48/1961, 56-57.

% Vares ym. 2016, 79-80.

27 Ks. esim. Suomen Kuvalehti 50/1991, 40, 49/1965, 4 ja 49/1963, 59.
28 Ks. esim. Suomen Kuvalehti 50/1965, 3.

2 Vares ym. 2016, 187.

30 Ks. esim. Suomen Kuvalehti 49/1961, 6.

31 Ks. esim. Suomen Kuvalehti 51-52/1931, 3.

32 Ks. esim. Suomen Kuvalehti 49/1935, 40 ja 51-52/1935, 3.
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olivat yleensd melko kategorisoimattomia saajan suhteen, mutta jos niissd jokin kohderyhma

erityisesti mainittiin, oli se yleensi lapset.

2.3. Ruoka ja juoma

Kaupallisuuden ja lahjojen lisdksi materiaalisen joulun osalta Suomen Kuvalehdessé korostuu
erityisesti ruoka ja juoma, vaikkakin hieman vihemmaén. Joulun alla lehdessé yleisesti
esiintyvid ruokia olivat koko tarkastelemallani ajanjaksolla erityisesti kahvi,
leivontatarvikkeet (erityisesti jauhot), leipd, olut, joulukinkku ja sinappi sekd joulumakeiset.
1930-luvun numeroita lukuunottamatta yleisid ruokia joulun alla olivat my0s juustot.
1930-luvun jdlkeen Kuvalehdessa esiintyi myds jonkin verran gldgié ja kuohuviineja.
1930-luvun joulunalusajalle ominaista taas olivat Sun-Maid -rusinat, vaikka mainokset eivit
olleetkaan aina jouluisia. Kyseessi saattoi olla Suomen Kuvalehdelle tuona aikana yleinen
mainostaja Vaasan leivén ja riisin tapaan, joita my0s mainostettiin paljon jo ennen joulua ja

jouluisten mainosten ilmestymisté lehteen.

Tarkastelemallani ajanjaksolla Suomen Kuvalehden jouluisissa ruoissa ja juomissa ja nithin
liittyvissa sisdlloissa ei ole tapahtunut dramaattisia muutoksia. Yksi jonkintasoinen havaittava
muutos on jouluruokareseptien ja valmistusohjeiden viheneminen 1930-luvulta 1960- ja
1990-luvuille tultaessa. Joulureseptit eivit kuitenkaan tdysin hdvinneet lehdestid 1960- ja
1990-luvuilla, mutta silloin kun niitd lehdessé esiintyi, olivat ne yleensd osana mainosta.
Esimerkiksi joulukinkkumainoksen yhteydessi saattoi olla ohjeet sen valmistamiseen®.
Téllaisia ruokatuotemainokseen sisdltyvid reseptejd 10ytyy myds 1930-luvun numeroista,
mutta 1930-luvulla lehti sisdlsi myds muutamia artikkeleja, joissa oli jouluruoan tai

-herkkujen valmistusohjeita®. Vastaavia ei esiintynyt endd myéhemmin.

Toinen havaittavissa oleva muutos on jouluruokien muuttuminen hieman
“hienostuneemmiksi” 1930-luvun jdlkeen. Esimerkiksi juustolajitelmia ja kuohuviineja ei

1930-luvulla juuri mainostettu, toisin kuin 1960- ja 1990-luvuilla. Syyné voi olla

3 Ks. esim. Suomen Kuvalehti 50/1995, 39.
34 Ks. esim. Suomen Kuvalehti 51-52/1931, 46—47.
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suomalaisten elintason kohoaminen ja kotitalouksien kulutusvaran kasvaminen 1930-luvun
jélkeen, jolloin myds valikoima kauppojen hyllyilld suureni. 1930-luvun lamalla voi myds

olla oma osuutensa 1930-luvun jouluruokien arkisuuteen.

3. AATTEELLINEN JOULU

Suomen Kuvalehden juuret ovat aatteellisesti porvarilliset ja melko konservatiiviset, vaikka
lehti onkin pysytellyt virallisesti poliittisesti neutraalina. Joulusisiltdjen suhteen Kuvalehden
arvoista nousevat oleellisesti esiin erityisesti koti ja perheet, kristinusko sekéd suomalaisuus.
My®0s kapitalismi ja kaupallisuus ovat kiinted osa lehden arvomaailmaa, minka tuon esiin jo

kappaleessa 2 ja sen alaluvussa 2.1..

3.1. Pysdhtyneesti konservatismista itseniiseen talousjournalismiin

Suomen Kuvalehdessd 1930-, 1960- ja 1990-luvuilla esiintyvid jouluun liittyvid aatteita ja
arvoja kisitellessa on tirkedd tiedostaa lehden oma aatteellinen arvotausta. Suomen
Kuvalehden perustajien taustat olivat sidoksissa nuorsuomalais-perustuslailliseen
ajattelutapaan ja sisdllissodan aikana se oli valkoisten puolella. Vaikka Kuvalehti oli
virallisesti puolueeton, edusti se selkedsti porvarillista, kansanmielistd ja kristillista
maailmankatsomusta varsinkin alkuaikoinaan. Lehden tavoitteena oli kertoa ajankohtaisista
aiheista selkeisti ja ymmadrrettivisti, sivistdd ja viihdyttda.>> Eri asiat ovat kuitenkin
painottuneet sen sisdlloissa ja sdvyissé eri aikoina. 1920-luvun poliittisista teemoista
nationalismi, sotilashyveet ja valkoisuus hieman “haalenivat” 1930-luvun aikana, vaikkakin

ndmd ilmiot 10ysivit uuden kanavan urheilusta ja kauneuskilpailuista.*

1950-luvulta 1960-luvun puoliviliin Suomen Kuvalehti edusti melko konservatiivista ja

jaykkaa linjaa ja oli joidenkin kriitikoiden mielesté tuolloin suorastaan pysdhtynyt.

% Vares ym. 2016, 15, 9, 24, 11.
% Vares ym. 2016, 47, 94.
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1960-luvulla Suomen Kuvalehden konservatiivisuus oli sidoksissa erityisesti sovinnaisuuteen
ja tapakulttuuriin. Samalla lehti oli hyvin varovainen poliittisten aiheiden suhteen ja késitteli
politiikkaa melko vdhén ja silloinkin kun se oli esilld, kyse oli asioiden seuraamisesta, ei
niinkdin kannan ottamisesta. Suomen Kuvalehden sdvy nojasi 1960-luvulla oikealle,
koti-uskonto-isdnmaa -konservatismiin, miké oli vastavirrassa ajan vasemmistolaisessa
hengessé. 1960-luvun loppupuolella yleinen ilmapiiri ja “ajan henki” kuitenkin pakottivat
lehden muuttumaan ja avautumaan myos vasemmalle. Vasemmistolaisuus ja
populaarikulttuuri lisdéntyivat pikkuhiljaa Suomen Kuvalehdessd 1960-luvun lopulla ja
1970-luvun aikana, vaikkakin hitaasti ja varovaisesti.’” Muutokset eivit kuitenkaan

merkittidvisti vaikuttaneet joulusisiltoihin.

1990-luvulle tultaecssa Suomen Kuvalehden konservatiiviset ja oikeistolaiset sdvyt olivat
laimentuneet huomattavasti. Kuvalehdella oli toisaalta vield 1980- ja 1990-luvuilla rooli
ikddn kuin “yhteiskunnan eliittien lehteni”, jonka mukaisesti se késitteli aiheita asialliseen,
kiihkottomaan ja melko viiledin sdavyyn. 1980- ja 1990-luvuilla lehden poliittisten aiheiden
kisittely lisddntyi ja sen tyyli muuttui itsendisemmaksi poliittiseksi journalismiksi,
tasa-arvoistuen ja kdyden henkilokohtaisemmaksi. My0s talousjournalismi lisddntyi lehdessa

1980-luvulta alkaen.®

3.2. KOTI: Joulun perhekeskeisyys

Tarkastelemallani ajanjaksolla erityisesti suurten ikéluokkien syntyminen vaikutti perheiden
kokoihin ja Suomen véestorakenteeseen. Valtio alkoi sotien jalkeen myods tukemaan perheiti
aiempaa enemman esimerkiksi lapsilisien avulla. Lapsikuolleisuus vdheni 1900-luvun aikana,
mihin vaikutti muun muassa maan modernisoituminen. Perheet ovat olleet Suomessa hyvin
monimuotoisia koko tarkastelemallani ajanjaksolla, mutta yleisesti voi sanoa niiden kokojen

pienentyneet 1990-luvulle tultaessa.” Perhe- ja kotikeskeisyys on pysynyt Suomen

37 Vares ym. 2016, 235, 188.

38 Vares ym. 2016, 325, 348, 367, 347.

39 Ks. lis#d esim. Aalto, 1., [lmakunnas, J. & Lahtinen, A. 2021. Perheen jéljilli: Perhesuhteiden moninaisuus
Pohjolassa 1400-2020 ja Kallioniemi, J. 2012. Lapsuuteni Suomi: Suomi 100 vuotta.
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Kuvalehden joulusisdlloissd keskeisend 1930-luvulta 1960-luvulle asti, mutta ei ollut enda

yhtd ndkyvésti esilld 1990-luvulla.

Perhesuhteiden ja perheen keskeinen merkitys Suomen Kuvalehden joulusisdlldissd nikyy
erityisesti joululahjojen osalta, varsinkin mainostuksessa. 1930-luvulla lahjojen saajien kirjo
oli laajempi kuin 1960- ja 1990-luvuilla. Kaikkina kolmena vuosikymmenené lahjojen
saajien yleisimpid nimettyji ryhmii olivat naiset, miehet, lapset sekd vaimot ja aviomiehet.
My®0s didit, isit, tytdt ja pojat mainittiin toisinaan. Yleensa siis vilittdmin ldhiperhe tai
yleisesti “lapset” (nimedmaittd ovatko kyseessd omat lapset vai kenties sukulaisten tai
tuttavien lapset) kuuluivat lahjansaajiin. 1930-luvulla ndmé lahjansaajien ryhmit olivat
toisinaan laajempia ja saattoivat sisdltdd esimerkiksi isodidin, tidin, iso- ja pikkuveljen seka
-siskon ja jopa naisserkun, langon tai kilyn*’. Lahjansaajien ryhmén kutistumisen taustalla
voi olla perhesuhteiden ja yhteiskunnan muutokset. Vield 1930-luvulla saatettiin asua
ldhempidnd omia sukulaisia. 1960-luvulle tultaessa moni oli muuttanut maalta kaupunkeihin,
mika oli saattanut etddannyttdd esimerkiksi omista vanhemmista tai sedistd ja tddeisté ja ndin
muuttaa perhesuhteita. Lahjansaajina tarkeimpind saatettiin siis alkaa pitdméén vélitonta
lahiperhettd, kuten lapsia ja puolisoita, muiden sukulaisten merkityksen mahdollisesti
vihentyessd. Muutos on todennékoisesti seurausta yhteiskunnallisista ja kulttuurisista

muutoksista.

Kotikeskeisyys nousee 1930- ja 1960-lukujen Suomen Kuvalehden joulussa esiin myos
sanavalintojen kautta: koti ja perhe -sanat esiintyvét jouluun tai joululahjoihin liittyvissé
mainoksissa ja artikkeleissa useasti, esimerkiksi “Tervetulleita joka kodin kdsitoitd
Jouluksi™*'. 1990-luvulla vastaavat sanavalinnat nousevat harvemmin esiin. Asiaan voi

toisaalta vaikuttaa myds mainonnan muuttuminen.

Sanavalintojen liséksi joulun perhekeskeisyys vilittyy Suomen Kuvalehdesti valokuvien,
piirroskuvien ja mainoskuvien kautta. Yhdessa joulua viettavit, esimerkiksi kuusen tai
joululahjaksi saadun radion tai television ddreen kerdéntyneet perheet ovatkin melko yleinen
joulun visuaalinen ilmentijd Kuvalehdessd 1930- ja 1960-luvuilla.** 1990-luvulla vastaavat

jouluiset perhekuvat ovat huomattavasti vihentyneet, keskittyen 1dhinnd mainoksiin.

40 Ks. esim. Suomen Kuvalehti 47/1931, 34-35, 50/1933, 8, 51-52/1933, 14 ja 50/1933, 2.
4 Suomen Kuvalehti 48/1933, 32.
42 Ks. esim. Suomen Kuvalehti 51-52/1931, 3 ja 49/1965, 12.
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Jouluisten perheiden kuvailu Suomen Kuvalehdessa ei kuitenkaan aina ollut idyllistd, vaan
lehti sisélsi toisinaan myds artikkeleja ja valokuvia hankalissa oloissa eldvistd perheisti,
kuten 6.12.1963 julkaistun numeron artikkelissa “Joulutdhti néikyy korpikylddnkin”, joka
kisittelee Kotilieden Kummikerhon hyvéntekevéisyystoimintaa kuvaten korpikodissa elavaa,

vihiosaista lapsiperhetti.®

Kuvien ja mainosten liséksi joulun perhekeskeisyys vélittyi my0ds lehdessi julkaistujen
novellien ja tarinoiden kautta, jotka késittelivét usein perheiden joulunviettoa. Esimerkiksi
vuoden 1961 joulunumerossa julkaistussa Antti Hyryn “Joulupyhind” -tarinassa paéhenkilo
Tauno on morsiamensa kanssa vierailemassa perheensé luona jouluna. Miljo6 on idyllinen

hirsiseindinen pirtti ja tarinassa kuvaillaan perheen yhteistd joulunviettoa.*

Suomen Kuvalehti siis esitti joulun perheen yhteisena kotikeskeisend juhlana erityisesti 1930-
ja 1960-luvuilla, mutta myds jossain méérin 1990-luvulla. Tima voi johtua yleisistd jouluun
liittyvistd kasityksistd, joilla on pitkét juuret. Jo 1800-luvun Suomessa joulua vietettiin
yleensi kotona ja jouluna kylilld oloa pidettiin jopa syntini*. Toisaalta myds Suomen
Kuvalehden omat konservatiiviset “koti-uskonto-isinmaa” -arvotaustat*® ovat saattaneet

vaikuttaa sithen, miksi joulu esitettiin lehdessd melko perhe- ja kotikeskeisena.

3.3. USKONTO: Joulun kristillisyys

Suomen Kuvalehden kristilliset taustat ja arvot nékyvit selvisti sen sisédlldissd joulun alla ja
vahvimmin sen joulunumeroissa*’. Joulun kristillisyys nikyy vahvimmin 1930-luvun
numeroissa, jotka siséltdvit lahes poikkeuksetta joulusaarnoja tai kuvia jouluisista kirkoista.
Vastaava sisélto on selviésti 1dsnd myds 1960-luvun numeroissa, vaikka joulun kristillinen
sdvy onkin sithen mennessa jossain mairin laimentunut. 1990-luvulle tultaessa kristillinen

joulusiséltd on selvisti vihentynyt ja siirtynyt syrjddn sekulaarisiin joulutapahtumiin

43 Suomen Kuvalehti 49/1963, 12—13.

4 Suomen Kuvalehti 51-52/1961, 34-35.

45 Nirkko & Vento 1994, 30.

48 Vares ym. 2016, 235.

47 Suomen Kuvalehden joulunumerolla tarkoitan numeroita 51-52, jotka julkaistiin samoissa kansissa.
Joulunumero on Kuvalehden vuoden viimeinen julkaisu.
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keskittyvien sisdltojen ja joulumainosten tieltd. Kristillisyys on silti selvésti ldsna

1990-luvullakin, vaikkakin aiempaa pienemmaéssi roolissa.

Suomen Kuvalehden 1930-luvun kristillinen joulusisdlto piti sisdlldén esimerkiksi artikkelin
uuden virsikirjan kiyttoonotosta*® ja Neitsyt Mariaan liittyvistd uskomuksista®, seki useita
kristillisen sanoman sisdltdvid joulutarinoita kuten “Seppdmestarin Riitta-muorin
Jjoulurukous™ ja “Joulu merimieskirkossa”.>® 1930-luvun joulunumerot sisélsivit myds
katkelmia Raamatusta ja jouluvirsistd®'. Lisdksi kaikkien viiden tarkastelemani 1930-luvun
joulunumeron kansikuvat olivat kristillisid. Niissé oli esimerkiksi kuvia joulukirkoista ja

kirkkokuoroista. Myos neitsyt Maria oli kansissa toistuva aihe.

1930-luvulla kristinuskon asema oli Suomessa vahva ja luterilaista kirkkoa pidettiin
itsendisen Suomen ja kansan uskonnollisuuden ilmauksena, seké isinmaan moraalisena
selkdrankana. Vield sotienkin jdlkeen, vuonna 1945, luterilaiseen kirkkoon kuului 96
prosenttia suomalaisista. Sitd voitiin perustellusti pitdd Suomen yleisend kirkkona ja
uskonnollinen moninaisuus oli vihiistd.”* On siis ymmarrettivii, ettd kristillisyys korostui

lehden jouluaiheissa 1930-luvulla.

1960-luvun joulusisdllon kristilliset sdvyt nousevat esiin erilaisten joulua ja kristinuskoa tai
pelkkéa kristinuskoa késittelevien artikkeleiden ja kirjoitusten kautta. Esimerkiksi vuoden
1963 joulunumero sisdlsi Raamatun ja joulun kristillistd sanomaa pohtivan tekstin otsikolla
“Tdnd jouluna” sekd Jeesuksen syntyessd taivaalla loistanutta tdhted kisittelevén artikkelin
otsikolla “Ja planeetat julistivat héiinen syntymdidnsa™. Vuoden 1965 joulunumero
puolestaan sisélsi tohtori Arnold Toynbee Dennis Hartinin haastattelun “7/965 joulua on
mennyt — onko maailma yhtddn sen parempi”, jossa tima pohtii, onko kristinusko
epdonnistunut, pysyen kuitenkin optimistisena ja painottaen Raamatun rakkauden ja toivon
viestid**. Raamatunlauseita tai kristillisia jouluvirsid ei kuitenkaan endé juuri julkaistu.

Kristillisyys ei mydskddn ndkynyt Kuvalehden joulun ajan kansissa 1960-luvulla samalla

mittakaavalla kuin 1930-luvulla. Sen sijaan kannessa saatettiin ndhda esimerkiksi joulupukki,

48 Suomen Kuvalehti 51-52/1939,10-12.

4 Suomen Kuvalehti 51-52/1937, 36-37.

50 Suomen Kuvalehti 51-52/1933, 42-43, 51-52/1935, 30.

51 Ks. esim. Suomen Kuvalehti 51-52/1931, 12-13 ja 51-52/1935, 43.
52 Hanka ym. 2000, 144.

53 Suomen Kuvalehti 51-52/1963, 9, 30-34.

54 Suomen Kuvalehti 51-52/1965, 16—17.
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kuten vuonna 1963, Kristilliset aiheet saattoivat silti toisinaan nikyé lehden kansissa
1960-luvullakin, kuten vuonna 1969, jolloin siind esiintyi vierekkédin maalaus Neitsyt
Mariasta Jeesus-vauva sylissidin sekd valokuva tavallisesta naisesta pieni lapsi sylissdan’.
Yleisesti ottaen kristillistd sisdltod esiintyi siis 1960-luvullakin suhteellisen paljon, vaikkakin

1930-lukua vahemman.

Kristinuskon melko vahva nékyvyys lehdessd 1960-luvullakin voi selittyd lehden
konservatiivisen koti-uskonto-isinmaa -linjan elinvoimaisuudella kyseiselld
vuosikymmenelld. Yleinen “ajan henki” alkoi siirtyd 1960-luvun aikana kohti
vasemistolaisempaan ja liberaalimpaan suuntaa, mutta Kuvalehden linja pysyi melko
konservatiivisena ja jopa pyséihtyneend.”” Toisaalta kristinuskon rooli oli Suomessa

1960-luvullakin melko vahva.

1990-luvulla kristillisyys nidkyi Suomen Kuvalehden joulusisilloissd aiempaa harvemmin.
Silloin kun kristillisyys nousi joulun alla esiin, tapahtui se yleensd uutisartikkelien muodossa.
Esimerkiksi vuoden 1993 joulunumerossa oli pitkd, valokuvia sisdltava artikkeli
Pelastusarmeijan toiminnasta otsikolla “Katso silmiin, Jeesuksen soturi”.
Pelastusarmeija-aihe koristi myds saman numeron kantta otsikolla: “Jeesuksen soturit:
Kaiken minkd te olette tehneet yhdelle ndistd vihdisimmistd veljistini, sen te olette tehneet
minulle”.*® Kristillinen hyvintekeviisyysjirjestd Pelastusarmeija sai siis kyseisend vuonna
paljon ndkyvyyttd Kuvalehdessd. Vuoden 1993 joulunumero sisélsi myds esimerkiksi
Jerusalemiin ja Betlehemiin jouluna pyhiinvaeltavia lansimaalaisia sekd Léhi-iddn alueen
uskontojen moninaisuutta kisittelevén artikkelin. Vuonna 1997 puolestaan julkaistiin

esimerkiksi merimieskirkon joulumyyjiisid koskeva artikkeli valokuvineen.”

Kiristilliset aiheet nikyivit Kuvalehdessd 1990-luvulla toisinaan my®ds siind julkaistuissa
tarinoissa, kuten vuoden 1991 joulunovellissa “Pyhd Yrjdnd ja lohikddrme”. Novellissa
“opettajaneiti” ja hinen oppilaansa jarjestivit Pyhd Yrjdni -aiheisen joulundytelmin ja tarina
sisdltdd kohtia, joissa erds oppilaista muun muassa pohtii Jumalaa ja “vuoria siirtavai

uskoa”.®

%5 Suomen Kuvalehti 51-52/1963, 1.

% Suomen Kuvalehti 51-52/19609, 1.

57 Vares ym. 2016, 234-235.

%8 Suomen Kuvalehti 51-52/1993, 28-37, 1.

%9 Suomen Kuvalehti 51-52/1993, 26-27, 51-52/1997, 32-36.
80 Suomen Kuvalehti 51-52/1991, 46—49.
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Kristillinen joulusiséltd oli siis lasnd Suomen Kuvalehdessé kaikkina tarkasteleminani
vuosikymmenind. Niakyvimmilldédn se oli 1930-luvulla, laimeten 1960-luvulla ja siirtyen yha
enemman taka-alalle 1990-luvulle tultaessa. Syyné voi olla Suomen Kuvalehden séavyn
muuttuminen neutraalimmaksi 1970- ja 1980-lukujen kuluessa, sen etddntyessa
konservatiivisesta koti-uskonto-isinmaa -linjastaan®'. Kristilliset jouluaiheet olivat toki
1990-luvullakin toisinaan esilld, vaikkakin paljon aiempaa vihemmain. Suomen Kuvalehden
kristillisten joulusiséltdjen vahenemiseen 1990-luvulle tultaessa on todennakdisesti
vaikuttanut suuresti myds Suomen ja joulunvieton sekularisoituminen. Vuosituhannen
vaihteessa luterilaiseen kirkkoon kuului 85 prosenttia suomalaisista ja uskonnollinen
monimuotoisuus oli lisddntynyt. Luterilaisuuden asema ei siis ollut endd yhté hallitseva.
My®0s uskonnollinen kéyttdytyminen oli muuttunut 1900-luvun jilkipuoliskon aikana
individualistisemmaksi, sen yhteisollisyyden ja tapakulttuurin heikentyessd. Uskonnosta on
tullut yhd enemmaén yksityisasia, eikd sitd siis vélttamattd késitelld lehdissdkddn yhti

suuresti.®

3.4. ISANMAA: Joulun suomalaisuus

Suomen Kuvalehden joulusisélldissd on perhe- ja kotikeskeisyyden seké kristillisyyden
liséksi havaittavissa isdnmaallisia sdvyjd. Ne ovat esilld vahvimmin 1930- ja 1960-luvuilla,
mutta ndhtévissd myos 1990-luvun numeroissa. Kuvalehden joulusisilldissd isénmaallisuus
vilittyy erityisesti kansallisten symbolien kdyttdmisessd, Suomen luonnon kuvailussa seka
oman historian ja “vanhan ajan joulun” esille tuomisessa. My0s mainostettavien tuotteiden

kotimaisuutta usein korostettiin.

Kansallisten symbolien kéytto joulusisalloissd nikyi sekd mainoksissa, ettd lehden
artikkeleissa ja muissa omissa sisdlloissd. Erityisen yleistd joulusisdltoihin liitettyd kansallista
symboliikkaa ja kuvastoa olivat Suomen lippu, sinivalkoinen védrimaailma, joulukuusten tai

-valojen koristamat tunnetut suomalaiset rakennukset® seki talvisen Suomen luonnon

8 Vares ym. 2016 234-235.
62 Hanka ym. 2000, 202-203.
83 Ks. esim. kuva joulukuusesta ja Helsingin Tuomiokirkosta. Suomen Kuvalehti 51-52/1931, 11.
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kuvaaminen, kuten lumiset kuusimetsit, tunturit ja maalaisrakennukset. Téllaisten
mielikuvien luominen oli yleisti erityisesti mainoksissa. 1920-luvulla tuotemielikuvat
alkoivat syrjayttda tuoteinformaation, jolloin mainosten kuvat lisdéntyivit ja tekstit
viahenivét. Tuote asetettiin siis johonkin kontekstiin esimerkiksi kansallisia symboleja
hyodyntamalla, jolloin tavoiteltiin tiettyd haluttua mielikuvaa. Varsinkin sotien vélisend
aikana mainoksissa tuotemielikuvia rakennettiin symboleilla, jotka ammensivat niin
modernismista kuin talonpoikaisesta arvomaailmasta ja kansallisesta perinteestékin.
Tuote saatettiin kytked yleisolle tuttuihin asioihin kotoisten symbolien avulla, kuten

maalaismiljdiden, jirvimaisemien tai kotimaisten historiallisten aiheiden avulla.**

Vastaavia mielikuvia kéytettiin Suomen Kuvalehden joulumainoksissa, mutta myds muissa
joulusisélloissd, kuten kuvissa ja jouluaiheisissa novelleissa. Suomalainen maalaisjoulu oli
erityisen suosittu aihe varsinkin 1930- ja 1960-luvuilla. Maalaisjoulu nikyi esimerkiksi
vuoden 1933 joulunumeron kuvassa “Joulunviettoa maalaispirtissd” sekd vuoden 1961
joulunumeron novellissa “Joulupyhind”, joka kertoo hirsiseindisessé idyllisessi
maalaispirtissd vanhempien luona vierailevan Taunon joulusta.® Toisinaan lehdessd oli myds
vertailevia kuvia, kuten vuoden 1931 valokuvissa “Joulu muualla” ja “Joulu meilld”, joissa
vierekkdisille sivuille oli asetettu valokuvat jouluisesta Niirnbergista ja Betlehemistd seka
lumisesta Helsingin Vanhan kirkon puistosta ja talvimaisemasta Vuoksen rannalta®.
Vastaavat talviset valokuvat Suomen luonnosta olivat hyvin yleisid 1930- ja 1960-luvuilla.
1990-luvulla vastaavat kuvat liittyivit yleensd mainoksiin. Maalaisjoulun kuvailua puolestaan

ei juuri lainkaan nidkynyt lehdesséd endd 1990-luvulla.

Joulusisiltojen isdnmaallisuus vilittyy my0s lehden artikkeleista, jotka késittelevit vanhaa
suomalaista joulua ja siithen liittyneitd perinteitd. Tallaiset artikkelit olivat joulun alla yleisid
1930- ja 1960-luvuilla, mutta endd 1990-luvulla niité ei juuri ollut. Esimerkiksi vuoden 1931
joulunumero sisélsi “esi-isiemme joulunviettotavoista” kertovan artikkelin otsikolla
“Tuomaasta Hiiva-Nuuttiin” ja vaoden 1937 joulunumero tekstin vanhoista
joulunviettotavoista otsikolla “Joulu vanhaan, hyvdiin aikaan”.%” Vastaavat joulun perinteiti
janiiden historiaa késittelevét artikkelit ja tekstit vdhenivit 1960- ja 1990-luvuilla, mutta

nékyivit jossain miirin, vaikkakin neutraalimmassa savyssad. Esimerkiksi vuoden 1995

% Halonen 2005, 178.

65 Suomen Kuvalehti 51-52/1933, 48, 51-52/1961, 34-35.
6 Suomen Kuvalehti 51-52/1931, 32-33.

7 Suomen Kuvalehti 51-52/1931, 1618, 51-52/1937, 21.
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joulunumerossa julkaistiin teksti joulutonttujen historiasta otsikolla “Tonttu - ikkuna

ikuisuuteen”®.

Kaiken kaikkiaan isdnmaallisuus korostuu eniten 1930-luvulla, laimeten hieman 1960-luvulla
ja ollen hienovaraisinta 1990-luvulla. 1990-luvulla isdénmaallisuus nékyy joulusisélldissa
ldhinnd vain mainoksissa kédytettyjen kansallisten symbolien ja kuvastojen, kuten lumisten
metsdmaisemien tai Suomen lippujen vilitykselld. Lehden omissa julkaisuissa, kuten
artikkeleissa joulun isdnmaalliset sdvyt eivit juurikaan endd 1990-luvulla ndkyneet, ainakaan
yhti selkedsti kuin 1930- ja 1960-luvuilla. Muutosten taustalla voi vaikuttaa lehden sdvyn
laimeneminen ja sen etddntyminen konservatiivisesta linjastaan 1990-luvulle tultaessa.
1930-luvun isénmaallisuutta voi selittdd maan vield melko tuore itsendisyys, jolloin omaa
kansallista identiteettid oltiin yhé rakentamassa. 1930-luvulla isdnmaallisuus oli my0s
Kuvalehdelle keskeinen arvo. Vield 1960-luvullakin lehti oli hyvin linnoittautunut omiin
koti-uskonto-isdinmaa -linjoihinsa, jolloin isdnmaallisuus saattoi korostua lehdessé jopa

vastoin ajan yleistd henked.*

4. PAATANTO

Suomen Kuvalehden joulusiséllissé korostui 1930-, 1960- ja 1990-luvuilla erilaisia
materiaalisia ja aatteellisia asioita ja arvoja. Niihin ja niiden muutoksiin vaikuttivat erilaiset
yhteiskunnalliset ja kulttuuriset muutokset, mutta myds Kuvalehden omissa linjoissa ja

arvoissa tapahtuneet uudistukset.

Materiaalisen joulun osalta erityisesti joulun kaupallisuus korostui kaikkina tarkasteleminani
vuosikymmenind lehden sisdlldissd hyvin monipuolisesti, mutta erityisesti mainosten kautta.
Kaupallisuus oli muihin havaintoihini verrattuna kaikkein pysyvimmin ja vahvimmin esilla
koko tarkastelemallani ajanjaksolla. Materiaalisen joulun suhteen myds joululahjat olivat
runsaasti nakyvilld 1930-luvulta 1990-luvulle asti. Lahjojen suhteen suurin muutos lienee

itsetehtyjen lahjojen ja niiden ohjeiden ja materiaalien mainostamisen katoaminen

68 Suomen Kuvalehti 51-52/1995, 34-35.
% Vares ym. 2016, 58-59, 193, 234-235.
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Kuvalehdestd 1930-luvun jélkeen. Tétd voi selittdd Suomen teollistuminen,
kaupungistuminen ja vaurastuminen erityisesti sotien jdlkeen, sekd mahdollisesti my6s kasilla
tekemisen kulttuurin vihentyminen. Myds jouluun liittyvét ruoat ja juomat olivat melko
paljon esilléd kaikkina tarkasteleminani vuosikymmenin, tosin reseptit ja ruokaohjeet
vihenivit jossain madrin 1930-luvun jilkeen. Lisédksi ruoka- ja juomasisallot alkoivat
1930-luvun jdlkeen sisdltdé niin sanotusti “hienostuneempia” jouluruokia, kuten kuohuviineja
ja juustolajitelmia. Kovin dramaattisia muutoksia ruokien ja juomien suhteen ei kuitenkaan

tapahtunut.

Suomen Kuvalehden joulusiséltdihin liittyvistd aatteista ja arvoista korostuivat erityisesti
joulun perhe- ja kotikeskeisyys, kristillisyys sekd isinmaallisuus ja suomalaisuus. Koti ja
perhe olivat laajimmin nékyvilld lehdessd 1930- ja 1960-luvuilla. 1990-luvulla aihe keskittyi
enimmakseen mainoksiin, ei niinkdan lehden muihin sisiltdihin kuten artikkeleihin.
Perheisiin liittyvdt muutokset nidkyivit myds siten, ettd joululahjojen antamiskulttuuri oli
kaventunut 1930-luvun jélkeen koskemaan 1dhinnd vain vélittomintd 1&hipiirid, kuten
puolisoita ja lapsia. 1930-luvulla lahjojen saajiin olivat kuuluneet toisinaan myds esimerkiksi
tadit, seddt ja isovanhemmat, mutta myohemmin heité ei juuri mainittu. Taustalla voi
vaikuttaa perheissé tapahtuneet muutokset, kun maalta on muutettu kaupunkeihin ja etiisyys
sukulaisiin on mahdollisesti kasvanut, jolloin joulusta on saattanut tulla yhd enemmin vain

lahimmén perhepiirin juhla. Toisaalta myds mainostaminen on saattanut muuttua.

Lehden joulusiséltdjen kristillisyys puolestaan nékyy vahvimmin 1930-luvulla esimerkiksi
raamatunlauseiden ja virsien muodossa seké runsaassa kristillisen kuvaston kaytossa.
Kristillinen sisdltd nékyi paljon myos 1960-luvun jouluaiheissa, mutta hieman laimeammin.
Esimerkiksi raamatunlauseet olivat selvésti vihentyneet. 1990-luvulle tultaessa kristillinen
joulusisiltd oli huomattavasti vihentynyt ja laimentunut aiemmasta, nousten esille ldhinna
vain uutisjutuissa ja artikkeleissa. Muutosten taustalla voi vaikuttaa Suomen ja joulunvieton
sekularisoituminen varsinkin 1900-luvun loppupuolella seka kristillisyyden muuttuminen yha
enemman individualistiseksi ja yksityiseksi. 1930- ja 1960-luvulla kristillisyys saattoi siis
olla yhteisollisempéda ja ndkyvampii yhteiskunnassa ja nikya siten myods Kuvalehdessi
enemman. Toisaalta myds Suomen Kuvalehden koti-uskonto-isdinmaa -sdvyjen hiipuminen

1960-luvun jilkeen saattoi vaikuttaa lehden kristillisen joulusisdllon vdhenemiseen.
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Kuvalehden joulusiséltdjen isinmaallisuus ja suomalaisuus taas vélittyvit erityisesti
isdnmaallisten symbolien kuten Suomen lippujen kdyton sekd kotimaan luonnon ja
“vanhanajan joulun” kuvausten kautta. Varsinkin maalaisjoulu oli suosittu aihe 1930- ja
1960-luvuilla. 1990-luvulla joulun isdnmaalliset sdvyt selvdsti laimenivat ja vilittyivat
lahinna sinivalkoisten vérien ja talvisen Suomen luonnon kuvaamisella erityisesti
mainoksissa. 1930- ja 1960-luvuilla iséinmaallisuuden korostumiseen saattoi vaikuttaa

Kuvalehden omat koti-uskonto-isdnmaa -arvot, joista se alkoi irrota vasta 1960-luvun jilkeen.
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