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1 JOHDANTO

Alussa oli valtava madra tekstid, jota rytmitti korkeintaan vaihteleva fonttikoko. Sano-
malehdet olivat ainoastaan otsikoidensa varassa yrittdessddn kalastella lukijoiden huo-
miota. Uutisaiheet vaihtuivat lehtien sivuilla toisiksi ilman, ettid lehted selaileva henkilo
valttamatta pani tatd merkille. Asiaan tuli muutos, kun kuvat 16ysivit paikkansa jour-
nalismissa viime vuosituhannen alussa (Adatto 2008, 46). Erityisen innoissaan valoku-
vista olivat nykyisten iltapdivilehtien esi-isdt, varhaiset tabloidit, jotka kayttivat kuvia
runsaasti ja suurieleisesti, levittden ne toisinaan koko lehden etusivun kokoisiksi (Bicket
& Packer 2004). Yhi tanadkin pdivand iltapdivélehdet erottuvat muista sanomalehdista
ulkoasullaan, joka perustuu vahvasti runsaaseen kuvien kdyttoon. Samat visuaaliset
periaatteet patevat nykyddn myos iltapdivalehtien verkkosivuilla. Tavoitteena on paitsi
luoda nayttava ulkoasu, myos kiinnittdd lukijoiden huomio ja saada heidét kiinnostu-
maan uutisista. Se, onko ndihin tavoitteisiin péasty, selvidad parhaiten kysymalld sitd lu-
kijoilta itseltddn. Tdssa tutkielmassa olen tehnyt juuri sen. Padmaarani on selvittdd, mil-
laisena Ilta-Sanomien verkkosivujen etusivun kuvitus nayttaytyy lukijoille sekd miten
paddkuvat vaikuttavat heiddn paatokseensa lukea jokin tietty uutinen.

Kuvia alettiin julkaista sanomalehdissé yli sata vuotta sitten. Alussa valokuvien pe-
ldttiin jopa tekevén kirjoitettu journalismi tarpeettomaksi. Niilld pystyttiin kertomaan
kokonaisia tarinoita, ja ne olivat my0s itsessddn ndenndisen vedenpitdva todiste uuti-
sen paikkansapitdvyydestd (Anderson 2014, 50; Zelizer 1995). Valokuvat siis vastasi-
vat journalismin objektiivisuusihanteeseen paremmin, kuin mihin tekstilla pystytaan.
Pikkuhiljaa ennakkoluulot kuvia kohtaan kuitenkin hélvenivit ja ne vakiinnuttivat
paikkansa uutisissa. My0s kasitykset valokuvien ominaisuuksista ovat muokkautu-
neet. Teknologinen kehitys ja sen mukanaan tuomat kuvanmuokkausmahdollisuudet
ovat horjuttaneet uskoa valokuvan objektiivisuuteen (Aker 2012, 326-327), mutta toi-
saalta kuvilla ndhddan olevan paljon muutakin arvoa. Ne voivat muun muassa herit-
tdd lukijassa tunteita, auttaa tdtd kdaymaan kasiksi uutiseen, vilittdd informaatiota sil-
méanrdpadyksessd sekd tdaydentdd otsikkoa silloin kun tila on véhissé (Zelizer 2017; Ze-
lizer 2005; Knox 2009a). Kaikki ndmad ovat tekijoitd, jotka auttavat saamaan lukijoita
uutisten pariin. Kuvien tarkeys journalismille piileekin kenties siind vuoropuhelussa,
jota kuvat kdyvat lukijoiden kanssa.



Journalismia ei olisi olemassa ilman lukijoita (esim. Harcup 2016, 681). Yleiso on taho,
jota median tulee kuunnella tarkoin voidakseen arvioida tuottamansa journalismin
laatua, silld uutisia tehdddn lahtokohtaisesti lukijoita varten. Lukijat ovat tarkedssa
asemassa myos uutismedioiden ansaintalogiikassa. He ovat paitsi maksavia asiak-
kaita, myos peruste myyda markkinatilaa mainostajille. Lukijoiden mielipiteista ol-
laan kiinnostuneita, jotta heiddt saadaan pidettyd tyytyvdisind ja jotta he palaisivat
uutismedian pariin yhd uudelleen. Internetissd toimitukset tarkkailevat lukijoiden
liikkeitd nykyddn automatisoidun datan perusteella, minka varassa tehddan journa-
listisia paatoksid yha useammin (Costera Meijer 2020; Hanusch ym. 2019). Pelkét nu-
merot eivat kuitenkaan kerro mitddn yleison todellisista ajatuksista, asenteista tai mie-
lipiteistd, minkd vuoksi perinteistidkin, syvdluotaavampaa yleisstutkimusta tarvitaan
edelleen. Sen avulla on mahdollista muun muassa selvittdd lukijoiden ndkemyksia
sekd syitd heidan kdytoksensd ja valintojensa taustalla.

Perehdyn tutkimuksessani nimenomaan kuviin ja niiden erilaisiin ominaisuuksiin, jo-
ten ldhestyn aihettani yleisotutkimuksen lisdksi myo6s kuvajournalismin tutkimuksen
lahtokohdista. Suomessa kuvajournalismia on tutkittu muun muassa kuvan objektii-
visuuden kannalta (esim. Mdenpdd 2016; Mdenpdd 2012), sekd tarkastellen sitd, mika
rooli uutiskuvilla on uutisaiheiden kehystdmisen kannalta (esim. Niemeld-Nyrhinen
& Seppdnen 2019; Kangas 2016). Kuvien roolia verkkoympaéristossa ei kuitenkaan ole
Suomessa tutkittu vield lainkaan. Niin ikdan kuvan kaytto iltapdivalehtien konteks-
tissa on pitkalti koskematonta maaperad, joskin iltapdivélehtid vditoskirjassaan laajalti
tarkastellut Kivioja (2018) sivuaa aihetta tutkimuksessaan.

Suomalaisten iltapdivilehtien verkon visuaalinen ilme mukailee pohjoismaisten ver-
rokkiensa, etenkin ruotsalaisten Expressenin ja Aftonbladetin ulkoasua. Norjassa ja
Tanskassa iltapdivalehtien etusivut ovat niin ikddn varsin ndyttdvid, mutta esimer-
kiksi norjalaisissa Verdens Gangissa ja Dagbladetissa sekd tanskalaisissa B.T:ssd ja
Ekstra Bladetissa taimd on toteutettu valtavan suurilla ja varikkaiilld otsikoilla. Ruot-
sissa, kuten suomalaisissa iltapdivdlehdissdkin, on verkkosivun ulkoasussa panos-
tettu erityisesti kuvan kdyttoon. Lopputuloksena on runsas kuvitus, jossa monet paa-
kuvat muodostuvat useammista vierekkdin ja pddllekkdin sijoitelluista kuvista ja
muista visuaalisista elementeistd. Ero useimpiin pdivélehtiin on merkittava. Iltapai-
vidlehdille ominainen ulkoasu ja kuvankayttotavat tarjoavat mielenkiintoisen ldhto-
kohdan tutkimukselle. Koska lukijat ovat se kohderyhmad, jota kuvituksella pyritddn
palvelemaan tai miellyttdimadn, on perusteltua kysyd heidan mielipidettddn aiheesta.
Ndin ollen olen padttanyt tarkastella sitd, miltd iltapdivalehden verkkosivujen kuvitus
nayttdd lukijoiden silmin.

Sain inspiraation tdlle tutkimukselle tyoskennellessédni verkon kuvittajana Ilta-Sano-
missa kesilld 2022. Aloin pohtia tekemdni tyon merkitystd. Tiesin, ettd askartelemani

kuvayhdistelmit padtyviat satojen tuhansien suomalaisten katseltaviksi, mutta
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minulla ei ollut mitddn késitysta siitd, mitd he niistd ajattelevat tai kiinnittavatko he
niihin huomiota alkuunkaan. Toisaalta tiedostan, mitid kuvien ehostamisella tavoitel-
laan. Kuvakielen runsaudella pyritddn tekemdan verkkosivusta visuaalisesti miellyt-
tdvd ja mielenkiintoinen, jotta lukijat paitsi viihtyisivat sivulla myos palaisivat sille
yhd uudelleen. Lukijoiden houkuttelu verkkosivulle on verkon ansaintamallin kan-
nalta tdrkedd. Mitd enemmadn verkkosivulla on vierailijoita, sitd helpompi on saada
mainostilaa myytya. Tama tutkimus toteutettiin ennen maksullisten IS Extra -sisalto-
jen lanseeraamista, aikana, jolloin Ilta-Sanomien kaikki tulo verkossa saatiin vield mai-
nostajilta. Yleison huomion kiinnittdmisen lisdksi pddkuvien voidaan ajatella myos
herattdavan lukijan kiinnostus yksittdisiad artikkeleita kohtaan, tarjoavan informaatiota
uutisten kasittelemistd aiheista tai orientoivan lukijaa uutisten pariin (Young 2017, 870;
Zelizer 2005, 170-171; Gibson & Zillman 2000, 365).

[lta-Sanomista kiinnostavan tutkimuskohteen tekee sen asema Suomen suurimpana
verkkomediana. Suomalaisista 61 prosenttia kertoo vierailevansa Ilta-Sanomien verk-
kosivuilla viikoittain, mikd on enemmain kuin minkdin muun uutismedian sivuilla
(Newman ym. 2022). Tastakin ndkokulmasta on siis mielenkiintoista selvittdd, onko
etusivun kuvituksella mahdollisesti jonkinlainen rooli median suosion kannalta. Lo-
pulta pidédn tarkednd tutkia juuri iltapdivalehtimdistd kuvitusta, silld se etenkin ku-
vayhdistelmien ansiosta eroaa tilld hetkelld merkittavasti paivalehdistd, eikd aihee-
seen ole paneuduttu aiemmin. Tamad tutkimus tulee ndin ollen tuottamaan uutta tietoa
paitsi padkuvien merkityksestd ylipadtaan, myos siitd, millaisena lukijat nakevét ku-
vayhdistelmien roolin Ilta-Sanomien etusivulla.



2 TUTKIMUSONGELMA JA -KYSYMYKSET

Lukijoita ja heiddn kayttaytymistddn seurataan tarkoin useimmissa uutismedioiden
toimituksissa. Toimittajien saatavilla on alati dataa muun muassa siitd, kuinka monta
klikkausta kukin juttu on kerdnnyt, mitd juttuja luetaan eniten ja kuinka paljon aikaa
juttujen lukemiseen keskimddrin kdytetddn. Tdllainen pelkdstddn numeerinen, auto-
maattisesti tuotettu data pystyy kuitenkin vain kuvailemaan ihmisten kaytostd, ei se-
littdmaan sitd. [Iman, ettd sitd kysytdan heiltd itseltddn, voidaan kdytannossa ainoas-
taan arvailla syitd lukijoiden tekemien lukemispéddtosten takana.

Olen tdssd tutkimuksessa kiinnostunut nimenomaan lukijoiden motiiveista, seka eri-
toten siitd, millaista roolia kuvitus néyttelee heiddn paatoksessdan lukea jokin tietty
artikkeli. Kuvajournalismi on tutkielman keskitssd toisellakin tapaa toteuttaessani
tutkimukseni iltapdivdlehtien kontekstissa. Ottaen huomioon, ettd iltapdivalehtien
kuvitus eroaa niin kutsuttujen perinteisten uutismedioiden kayttamasta kuvakielesta
olemalla yleisesti ottaen runsaampaa ja ndyttivimpdd, minusta on mielenkiintoista
selvittdd lukijoiden ndkemyksid Ilta-Sanomien ulkoasusta. Ndin ollen tutkimusongel-
mani on pddkuvien ja kuvayhdistelmien vaikutus lukukokemukseen Ilta-Sano-
mien verkkosivuilla. Ldhestyn ongelmaa seuraavien tutkimuskysymysten kautta.

1. Millainen vaikutus Ilta-Sanomien verkkosivujen etusivun padkuvilla on
yleison lukukokemukseen ja lukemispaatoksiin?

2. Millaisena lukijat ndkevit niin kutsuttujen kuvayhdistelmien
roolin etusivulla?

Vaikutus, jonka mainitsen sekd tutkimusongelmassa ettd ensimmadisessd tutkimusky-
symyksessd tarkoittaa tdssd niitd mielikuvia ja toimintoja, joita padkuvat mahdollisesti
saavat lukijoissa aikaan. Lukukokemukseen vaikuttaessaan oletan padkuvien muo-
vaavan lukijoiden ndkemysti siitd, millainen Ilta-Sanomien verkkosivujen etusivu on



ja millaista sielld on vierailla. Lukemisp&atosten kohdalla vaikutus toteutuu konkreet-
tisemmin, klikkauksina, joita pddkuvat joko saavat tai eivit saa aikaan.

Kuvayhdistelmien rooli korostuu oman tutkimuskysymyksensé verran siksi, ettd nii-
den voi todeta edustavan niin kutsuttua iltapdivalehtimadista tyylid verkossa. Niita
esiintyy vain hyvin pienissd mddrin suomalaisten pdivilehtien verkkosivuilla, kun
taas Ilta-Sanomien etusivulla niitd on ldhes yhté paljon kuin yksittédisid kuvia. Taméan
vuoksi olen kiinnostunut kuulemaan, mita lukijat niistd ajattelevat.

Lahestyin tutkimusongelmaani teettdmalld kyselyn Ilta-Sanomien verkkosivujen lu-
kijoilla. Kyselyn taytti yhteensd 105 henkil6d, joiden vastauksia olen tarkastellut ldh-
tokohtaisesti madrallisen analyysin keinoin. Numeeristen vastausten avulla pyrin sel-
vittdimaan, miten lukijat kdyttaytyvat verkkosivuilla, mihin heiddn huomionsa sielld
kiinnittyy sekd millaisia preferensseja heilld on kuvien ja kuvituksen suhteen. Taméan
pohjalta pyrin valottamaan sitd, millaisena etusivu lukijoille ndyttdytyy ja millaisessa
osassa kuvat ovat muihin etusivun elementteihin ndhden. Avoimiin kysymyksiin an-
nettuihin vastauksiin olen puolestaan perehtynyt laadullisella sisdllonanalyysilld,
jonka avulla pyrin muodostamaan syvéllisemmaén késityksen lukijoiden ndakemyk-
sistd sekd niihin vaikuttavista tekijoista.



3 TEORIA JA AIEMPI TUTKIMUS

Téssd luvussa esittelen ne teoriaperinteet, joihin tutkielmani nojaa. N4itd ovat valoku-
vajournalismin tutkimus seké journalismin yleisotutkimus. Lisdksi kdyn ldpi aiemmin
tehtyd tutkimusta koskien verkkojournalismia sekd iltapdivilehtid paneutuen lopussa
vield erikseen Ilta-Sanomiin.

3.1 Kuvajournalismi

Journalismin ja viestinndn tutkimuksen kannalta on huomioitavaa, ettd kuvajourna-
lismi on muusta valokuvaamisesta erillinen kadytanto, jolla on tietty kontekstinsa ja
kayttotarkoituksensa (Parry 2010, 68). Kuvajournalismilla tarkoitetaan yleisesti ottaen
uutisten yhteydessd julkaistuja kuvia sekd niiden ottamista tai muulla tapaa tuotta-
mista. Kuvajournalismin avulla voidaan vilittdd visuaalista tietoa uutismediassa
(Newton 2000, 5). Kyse ei siis ole yksinomaan valokuvaamisesta, vaan ratkaisevaa on
tiedon eteenpdin vieminen. Sanotaan, ettei journalismia ole olemassa ilman yleis6a
(esim. Harcup 2016, 681), ja sama pétee olennaisesti myos kuvajournalismiin.

Journalistinen valokuva on sanoma-, aikakaus- tai verkkolehdessa journalistisessa tar-
koituksessa julkaistu valokuva, joka linkittyy ajankohtaiseen ja totuusperdiseen kirjoi-
tukseen (Pieniméki 2012). Uutismediassa julkaistu kuvamateriaali vaikuttaa julkisen
keskustelun madarittamiseen, kehystdd uutisaiheita ja muovaa tapaa, jolla yleisé ym-
martdd uutiset (ks. esim. Miller & Roberts 2010; Dahmen, Thier & Walth 2021). Ilta-
Sanomien ollessa kdvijamadraltaan Suomen suurin verkkomedia (Newman ym. 2022),
ei ole tdysin yhdentekevad, millaisia kuvia sen etusivulla julkaistaan ja miten lukijat
ottavat ne vastaan.

Valokuvia on esiintynyt sanomalehtien sivuilla jo yli sadan vuoden ajan. Iltapdivéleh-
tien esi-isét, tabloidit, alkoivat kdyttdd valokuvia jo 1900-luvun alussa (Adatto 2008,

6



46). Kuvat vakiinnuttivat paikkansa niin kutsutun vakavan lehdiston maailmassa
vasta ensimmadisen ja toisen maailmansodan vélisend aikana, silld ndmé suhtautuivat
tabloidien popularisoimiin valokuviin epdilevasti. 1940-luvulle tultaessa valokuvien
kayttdaminen sanomalehdissd oli kuitenkin jo rutiininomaista ja oletettua. (Young 2017,
869; Griffin 1999, 122-124; Zelizer 1995; Aker 2012.)

Journalistien ja valokuvan vilinen suhde on ollut monimutkainen kuvajournalismin
alkuajoilta asti. Kuvia on pidetty, ja osittain pidetddn yha alisteisena tekstimuotoiselle
journalismille. Tamé& hidasti my6s aikoinaan kuvien nousemista sanomalehtien si-
vuille. (Zelizer 2017, 214.) Journalismintutkimuskin siis keskittyy useimmiten teksti-
muotoiseen journalismiin, kun taas kuvajournalismia koskevat tutkimukset ovat har-
vemmassa. Osa tutkijoista onkin vuosien varrella perddnkuuluttanut teoreettisempaa
lahestymistapaa kuvajournalismintutkimukseen. (ks. esim. Gleason 1998; Zelizer 2005;
Méenpda 2012.) Tastd huolimatta kuvajournalismia on kuitenkin ldhestytty tieteen
kentalld useista eri ndkokulmista, mikd on osoittautunut valaisevaksi myos oman tut-
kimukseni kannalta.

Tutkimusten mukaan kuvat houkuttelevat lukijoita tekstin pariin, jadvat tekstid pa-
remmin heiddn mieleensd sekd herdttdvat heissd ajatuksia kasiteltdvastd aiheesta
(Young 2017, 870). Kuvan yhteyden kasiteltdvdan aiheeseen on todettu olevan vah-
vempi kuin kirjoitetun tekstin ja aiheen vélinen yhteys (Mdenpad 2012). Kuvat ovat
yleisolle usein helppo tapa kdyda kasiksi uutiseen. Niiden ndkeminen auttaa lukijoita
tietylld tapaa késittelemddn maailmaa, joka on todellisuudessa heiddan ulottumatto-
missaan tehden siitd ndin ollen helpommin ymmarrettdavan. (Zelizer 2005, 170-171.)
Tutkimillani uutisten padkuvilla on siis erddnlainen rooli ohjata lukija uutisen kasitte-
lemén aiheen pariin. Lisdksi kuvien valittamalld tiedolla voi olla merkittava vaikutus
lukijoiden késitykseen uutisartikkelin késitteleméstd aiheesta (Gibson & Zillmann
2000, 365). Voidaankin ajatella, ettd uutisartikkelin padkuvalla, jonka lukija nédkee
verkkosivulla ennen varsinaista uutista, voi olla paljon merkitystd siind, millainen en-
nakkokdsitys tdlle muodostuu ennen artikkelin lukemista.

Yksi kuvajournalismin tutkimuskentdn keskeisistd aiheista on kuvan ja katsojan
suhde, joka on myos oman tutkielmani keskitssd. Uutisia ei useinkaan kuviteta sattu-
man varaisesti, vaan kuvilla on yleensd jokin funktio. Uutismedioiden oleellinen in-
tressi on tietdd, valittyyko tama funktio lukijoille ja millaisia muita vaikutuksia kuvilla
naihin mahdollisesti on. Vaikka oma tutkimukseni ei varsinaisesti paneudu yksittéi-
siin kuviin, on kuvan ja katsojan vilisen suhteen ymmartdminen hyodyllistd myos
tutkittaessa koko etusivun kuvituksen vaikutusta lukijoihin.

Kuvan funktio voi esimerkiksi liittyd puhtaasti tiedonvilitykseen. Muun muassa Gib-
son ja Zillmann (2000) havaitsivat tutkimuksessaan, ettd mielenkiintoa herattdvien ku-
vien lisdaminen tekstin yhteyteen paransi tekstivilitteisen tiedon omaksumista.
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Yleis6lld on nyky&ddn padsy suurempaan madraan valokuvia kuin ikind aiemmin jour-
nalismin historiassa. Tdméan vuoksi uutismediassa on alettu entistd enemman suosi-
maan yhé esteettisempid, joko shokeeraavia tai miellyttdvid kuvia. Ndiden kuvien in-
formationaalinen arvo voi olla suhteessa heikompi, mutta ne voivat olla olennaisessa
osassa luomassa sitoumusta yleison ja uutisen vilille, silld yleison tulee itse padtelld,
mitd kuvan ulkopuolelle on jdtetty. (Zelizer 2017, 228.) Erityisen vahvaa vuorovaiku-
tus kuvan ja katsojan vililld on silloin, kun kuvassa ndkyy ihmisid (Newton 2000, 160).
Painotus ihmiskasvoihin on helposti havaittavissa sanomalehtien sivuilla.

Valokuvien teho perustuu osaltaan niiden indeksisyyteen, jolla kuvataan niiden vah-
vaa yhteyttd todellisuuteen (Lefebvre 2022, 743-745). Kuva ei siis ole pelkdstddn ident-
tinen ndkoiskappale kohteestaan, vaan myos todellisuuden jdttama fyysinen jalki,
joka tallentuu valon vélitykselld filmille tai kuvakennolle (Seppanen 2014, 8-9). Valo-
kuvat ovat nédin ollen erittdin vahvoja visuaalisia vastikkeita niissd esiintyville asioille,
ja niithin voidaan suhtautua samalla vakavuudella, kuin jos havainnoitava asia olisi
fyysisesti lasnd (Newton 2000, 156).

Uutiskuvan kenties merkittdavin ja sitd myotd myos erittdin laajalti tutkittu ominaisuus
onkin sen kyky toimia todistusaineistona uutisoitaville asioille. Valokuvan ajatellaan
olevan objektiivinen todiste siitd, ettd jotakin on todella tapahtunut ja tukevan uutisen
paikkansapitdvyyttd osoittamalla, ettd tapahtumapaikalla on oikeasti kdyty (Aker
2012, 335; Zelizer 2005, 172). Kameralla pystytddn paitsi tuottamaan visuaalinen to-
diste tapahtuneesta myos taittamaan vilimatka katsojan ja kohteen viililla (Carlson
2019, 1124). Myos verkkolehden etusivulla julkaistavilla padkuvilla voisi sanoa ole-
van implisiittinen tehtdvéa osoittaa otsikon esittelemd uutinen todeksi ja ndin ollen va-
kuuttaa lukija siitd, ettd kyseinen artikkeli on lukemisen arvoinen. Vaikka journalisti-
sen valokuvan funktio on ennen kaikkea ndyttdd asiat niin kuin ne ovat, on silld usein
my0s konnotaatioita. Puhtaan faktan lisdksi ne tarjoavat myos tulkintoja siitd, mita
niiden esittelemd todellisuus merkitsee. Valokuvan voima ei siis piile yksinomaan sen
objektiivisuudessa, vaan myos sen kyvyssd kutsua yleiso tulkitsemaan maailmaa. (Ze-
lizer 2017, 213-214.)

Valokuvien kdyton ajatellaan lisddntyneen journalismissa objektiivisuusihanteen ke-
hittymisen kanssa kasi kddessd (Carlson 2019, 1122). Kuvajournalismin todistusvoi-
maa pidettiin sen alkutaipaleella 1900-luvun alussa niin merkittdvand, ettd sen pelét-
tiin syrjayttavan kirjoitetut uutiset kokonaan (Zelizer 1995; Anderson 2014, 50). Uutis-
kuvan objektiivisuutta on kuitenkin myo6s kyseenalaistettu. On nimittdin otettava
huomioon, ettd valokuvaajat tekevit subjektiivisia valintoja esimerkiksi kuvakulman
ja rajauksen suhteen, ja toimituksessa pddtetddan, mitkd kuvista julkaistaan ja mitka
jatetddn julkaisematta. (Young 2017, 869; Mdenpda 2012; Zelizer 2005, 170.) Luottamus
journalistisiin valokuviin heikkeni digitaalisen valokuvaamisen yleistyttya 1900-lu-

vun loppupuolella. Digitaalisessa muodossa olevaa valokuvaa on helppo muokata ja
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manipuloida. En&i ei siis voida tdysin luottaa siihen, ettd valokuvan esittdmait asiat
ovat todella tapahtuneet. (Aker 2012, 326-327.) Valokuvien retusoiminen on monissa
toimituksissa nykyddn normaali kdytanto, josta ei erikseen ilmoiteta lukijoille (Young
2017, 869). Suuri osa Ilta-Sanomien etusivun kuvista on kisiteltyja siten, ettd niitd on
aseteltu vierekkdin, sijoiteltu lomittain tai yhdistetty esimerkiksi sosiaalisesta medi-
asta otettuihin kuvakaappauksiin. Lukijoiden ndkemyksid tdimé&nkaltaisesta kuvien
muokkaamisesta ei ole juuri tutkittu aiemmin. Carlsonin (2019, 1130) mukaan journa-
listisen valokuvan todistusvoima on kuitenkin teknologian tarjoamat kasittelymah-
dollisuudet tiedostaenkin edelleen vahva.

3.2 Journalismin yleisot

Journalismia tehdddn aina lahtokohtaisesti jollekin yleisolle. Journalismin yleisoja tut-
kimalla pyritddn paitsi selvittamadan, millaisista henkil6istd ne koostuvat, myos takaa-
maan journalismin laatu ja toisaalta palvelemaan mainostajia (Mytton ym. 2015). Tut-
kimusten tavoitteena voi olla selvittdd yleisorakennetta, eli sitd, millaisia nama kulut-
tajat ovat idltddn ja sukupuoleltaan, missd he asuvat sekd mika on heidédn tulotasonsa,
koulutusasteensa ja ammattinsa. Yleisoon voidaan paneutua myos syvallisemmin, jol-
loin tarkastellaan usein sen jasenten kayttaytymistd, asenteita ja mielipiteitd. Ndin saa-
tua tietoa hyodynnetdan kehittamaan journalismia, jotta se olisi yleisolle mahdollisim-
man helposti ldhestyttdvad, palvelevaa ja kattavaa. (Mytton ym. 2015, 7, 88.) Ilta-Sa-
nomat kerdd jatkuvasti perusdataa lukijoistaan, mutta taima tutkimus tuottaa yksityis-
kohtaista tietoa ndiden ndkemyksistd koskien Ilta-Sanomien kuvitusta.

Yleisotutkimus markkinatutkimuksena pyrkii tekemddn yhteenvetoa ja yleistyksid
siitd mielipiteiden ja asenteiden massasta, joka yleisolld voi olla. Tuloksena on véista-
maéttd tiettyjd yksinkertaistuksia ja vddrentymid, silld yleison vastaukset on pystyttava
kategorisoimaan, eikd kategorioita voi olla yhtd montaa kuin saatuja vastauksia. Ylei-
sotutkimuksen kannalta olennaisia eivit olekaan jokaisen yksittdisen vastaajan mieli-
piteet, vaan juuri ne yleistykset, joita kymmenien tai jopa tuhansien vastaajien mieli-
piteiden perusteella voidaan tehdd. Ndin oletetaan saatavan tietoa niin kutsutusta
yleisestd mielipiteestd, joka tutkivaa tahoa kiinnostaa. (Mytton ym. 2015, 48.) Etenkin
kaupallinen media on kiinnostunut selvittimddn yleisonsd ajatuksia ja mielipiteita.
Yleisotutkimuksilla selvitetddn, miten median tarjoamat tuotteet otetaan vastaan ja
mitd niistd ollaan mieltd. Tama4 tieto auttaa mediataloja tuottamaan kuluttajiaan pal-
velevaa sisdltod, kasvattamaan yleisoddn ja ndin ollen esiintym&dan mainostajille mie-
lenkiintoisempina alustoina. (Mytton ym. 2015, 88.) Lukijoiden kuvitusta koskevien
mielipiteiden selvittdiminen tuottaa tietoa siitd, mitd etusivun pddkuvilta



mahdollisesti odotetaan, mika voi auttaa Ilta-Sanomia palvelemaan lukijoitaan tule-
vaisuudessa paremmin.

Yleisod tutkitaan markkinatutkimuksen ndkokulmasta eroten myos akateemisista lah-
tokohdista. Nykyéddn tdllaisessa journalismin yleisdtutkimuksessa puhutaan usein
yleison aiheuttamasta muutoksesta journalismissa, mihin viitataan termilld audience
turn (ks. esim. Swart ym. 2022; Costera Meijer 2020; Nelson & Edgerly 2022). Kyse on
siitd, ettd yleison rooli on muuttunut journalismin silmissa. Siind missd yleisod pidet-
tiin ennen jopa ongelmallisena journalismin demokraattisen roolin kannalta, tunnis-
tetaan se nykyédan olennaisena, journalismia elossa pitdvana tekijand. (Costera Meijer
2020, 2330.) Suhtautuminen yleis66n ja sen tutkimiseen on muuttunut vuosien var-
rella toimituksissa. Edelliselld vuosisadalla journalistien sanotaan jopa aktiivisesti
vastustaneen yleisoltd saatavaa palautetta (Groot Kormelink & Costera Meijer 2018,
669). Mielenkiinto yleis6d kohtaan on kuitenkin kasvanut 2000-luvulla. Yleiso alettiin
ndhdd uudessa valossa, tahona, joka journalistisen sisdllon kuluttamisen lisdksi voi
myoOs tuottaa sitd. Passiivisesta yleisostd tuli aktiivinen, minkd myotd sitd alettiin
kuunnella tarkemmin. (Anderson 2011; Loosen & Schmidt 2012.)

Oman tutkielmani kannalta olennaista on tutkimus, joka keskittyy nimenomaan verk-
kojournalismin yleis6ihin ja joka eroaa monin tavoin niin kutsutusta perinteisen me-
dian tutkimuksesta. Verkkoyleistjen tutkiminen nykyaikana voidaan jopa kyseen-
alaistaa, silld toimituksilla on jatkuvasti saatavillaan automaattista dataa lukijoidensa
madrdstd, artikkelien suosiosta ja niiden lukemiseen kaytetystd ajasta (Costera Meijer
2020). Verkossa yleison liikkeitd on helppo seurata, ja lukijoista ja heidan kaytokses-
tddan padtelldankin paljon esimerkiksi klikkausten perusteella. Kun lukija klikkaa uu-
tisen auki, ajatellaan sen tarkoittavan, ettd lukija on kiinnostunut uutisesta ja sen ai-
heesta. Klikkien perusteella yleison on voitu péaételld olevan kiinnostunut niin kutsu-
tusta roskajournalismista enemman kuin yhteiskunnallisista aiheista. Tdma aiheuttaa
useissa tutkijoissa huolta journalismin yleisen laadun heikkenemisestd. (Groot Kor-
melink & Costera Meijer 2018, 670.) Worlds of Journalism -tutkimukseen osallistuneet
journalistit kertoivat niin ikdan huomanneensa yleisomittauksen vaikutuksen toimi-
tuksellisiin paatoksiin kasvavan vuosi vuodelta (Hanusch ym. 2019, 265). Ylipddtaan
yleison tarkastelu pelkdstdan numeroina herittdd pelkoa journalistisen autonomian
heikkenemisestd sekd perinteisten uutiskriteerien muuttumisesta, kun uutisaiheet
madraytyvat sen mukaan, millaiset artikkelit kerdavit eniten klikkauksia (Fiirst 2020,
270; Hayes 2021, 12-13). Pelkédstddn ndyttokertojen laskemisesta on useissa toimituk-
sissa liikuttu jo eteenpdin, ja nyky&ddan mittauksen kohteena on usein myos esimerkiksi
yksittdisen jutun lukemiseen kaytetty aika. Klikkauksia koskeva tutkimushaara on
kuitenkin ldhelld omaa tutkielmaani, kun tutkin padakuvien vaikutusta sithen, mita ih-
miset padttavat lukea.
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Liika nojaaminen lukijaliikenteen mittaamiseen on johtanut useisiin negatiivisiin tren-
deihin toimituksissa. Lukijamé&&ran kasvattamiseksi useissa toimituksissa sorrutaan
muun muassa tuottamaan suuria madrid ‘nopeita hittejd” sekd vahentdamadn alkupe-
rdistd sisdltod, tutkivaa journalismia ja monildhteisyyttd. Kaiken kaikkiaan julkaista-
vasta sisdllostd tulee yksipuolisempaa ja laadultaan heikompaa. (Fiirst 2020, 276.) Laa-
tua pyritddan yhd enemmaén korvaamaan maaralld. Pelkdt numerot eivit kuitenkaan
kerro kaikkea yleisostd ja sen tarpeista, minkd vuoksi omankin tutkielmani kaltaista
tutkimusta tarvitaan yhd, jotta lukijoista saadaan tietdd muutakin kuin heiddn luku-
madransa. Se, ettd lukija vierailee verkkosivulla tai avaa jonkin artikkelin ei kerro vield
lainkaan, mitd hidn on siitd mielt4.

Tassa tutkimuksessa yleis6 koostuu Ilta-Sanomien verkkosivujen lukijoista. Pohjaan
tutkimukseni niin kutsuttuun laajaan tekstikésitykseen, eli kasitdn lukijoiksi kaikki ne
henkil6t, jotka kuluttavat tekstipohjaista mediaa. Tutkimuksen késitellessd olennai-
sesti kuvia, voitaisiin yleisostd puhua myos katsojina. Esimerkiksi Gamson ja kollegat
(1992, 374) kuitenkin maédrittelivat uutiskuvia koskeneessa tutkimuksessaan lukijoiksi
kaikki, jotka purkavat paitsi tekstin my6s kuvien ja ddnten sisaltdmiad koodeja ymmar-
tadkseen niitd. Lisdksi nden perustelluksi kutsua tutkittaviani lukijoiksi my®os siksi,
ettd he mitd todenndkoisimmin hakeutuvat Ilta-Sanomien verkkosivuille lukeakseen
sielld julkaistavia artikkeleita. Koska kyseessd on lahtokohtaisesti tekstipohjainen me-
dia, voidaan sen yleistn sanoa koostuvan lukijoista.

3.3 Verkkojournalismi ja kuvien kaytto

Tutkimukseni kannalta on oleellista ymmartad, millaista journalismi on verkossa seka
etenkin, millaiset visuaaliset lainalaisuudet internetissd vallitsevat. Ensimmadiset lan-
simaiset sanomalehdet alkoivat julkaista sisdltod internetissd noin 1990-luvun puoli-
vilissd (Dagiral & Parasie 2010, 15). Digitalisaatio ja siirtyminen verkkoon ovat aiheut-
taneet muutoksia toimintatavoissa sekd huolta journalismin tulevaisuudesta ja tuot-
tavan liiketoimintamallin 16ytymisestd. Useimmissa toimituksissa on omaksuttu niin
kutsuttu verkko edelld -ajattelu, jossa digitaaliseen sisdltoon panostetaan enemman,
jotta internetiin siirtynyt yleiso saataisiin tavoitettua. (Hanusch ym. 2019, 259.) Ver-
kossa korostuu tarve kilpailla lukijoiden ajasta, silld internet tarjoaa yleisolle lukemat-
toman mééaran vaihtoehtoisia tapoja kuluttaa aikaansa. Lisdksi digitaaliset teknologiat
ovat sallineet useiden uusien uutissisillon tuottajien kehittymisen, mika niin ikdan
haastaa perinteisten uutismedioiden toimeentuloa (Hanusch ym. 2019, 262). Verk-
koon siirtyminen on myds mahdollistanut reaaliaikaisen yleisomittaamisen, milld on
ollut omat vaikutuksensa journalismin kehitykseen, kuten edellisessa alaluvussa kdvi
ilmi.
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Mainosmyynti on merkittava tulonldhde journalismille verkossa. Tamd, sekd paine
tehdd sosiaalisessa mediassa jaettavaksi sopivia uutisia ovat synnyttidneet ilmion, jota
kutsutaan klikkijournalismiksi. Uutisia otsikoidaan vihjailevasti, mutta varsinainen
asia jatetddn kertomatta, jolloin lukijan tarvitsee klikata artikkeli auki tyydyttddkseen
otsikon herattiméd mielenkiinto. Klikkijournalismin peldtdan madaltavan uutiskyn-
nystd ja vaikuttavan ndin kaiken muunkin journalismin laadun heikkenemiseen. (Ki-
vioja 2018, 180.) Klikkijournalismista puhuttaessa painotetaan yleensa eritoten otsi-
koita, mutta pyrin tdlld tutkimuksella valottamaan sitd roolia, joka padkuvilla mah-
dollisesti on klikkausten aikaansaamisessa.

Internetiin meneminen kiihdytti toimittajien ty6tahtia, kun uutissyklista tuli ympaéri-
vuorokautinen ja taukoamaton (Hayes 2021, 8). Digitaalinen teknologia on yhtaalta
helpottanut journalistien ty6td, mutta toisaalta tehnyt rutiineista monimutkaisempia,
silld toimittajien odotetaan nykydan tuottavan useanlaista sisdltod usealla eri alustalla
julkaistavaksi, mikad vaatii myos uudenlaisten tyokalujen kdyton hallitsemista (Ha-
nusch ym. 2019, 262). Internetiin siirtyminen on aiheuttanut muutoksia toimituksissa
muun muassa synnyttamalld uusia tyotehtdvid ja toisaalta tekemalld toiset tyotehtavat
tarpeettomiksi (Seppédnen & Viliverronen 2012). Toimittaja saattaa kirjoittamisen li-
sdksi olla vastuussa artikkelin julkaisemisesta, sen mahdollisesta pdivittamisestd, ha-
kukoneoptimoinnista, kommenttien moderoimisesta ja verkkotaitosta. Toisinaan toi-
mittajilta odotetaan myos valmiutta ottaa kuvia ja videoita tai ddnittdd audiota. (Hayes
2021, 3.) Uusia nimikkeitd suomalaisissa toimituksissa ovat esimerkiksi verkon uutis-
padllikko, digijulkaisija ja videotoimittaja. Taittajia ei sen sijaan verkossa tarvita. Ilta-
Sanomissa useiden taittajien tydtehtdvat ovatkin laajentuneet siten, ettd he tekevit tai-
ton ohella tai sen sijaan kuvituksia verkkoon, eli toimivat niin kutsuttuina kuvittajina.

Yleisoltd vaaditaan verkossa erilaista lukutaitoa kuin mitd he ovat painetussa lehdessa
tottuneet kdyttamaan. Puhutaan monilukutaidosta, jolla kuvataan nykyéaan niita eri-
laisia lukemisen ja orientaation kykyj4, joita muiden muassa journalistiset verkkoalus-
tat lukijoiltaan edellyttavit. Lukijoiden huomiota ja tiedon omaksumista koetetaan di-
gitaalisessa ympadristossd ohjailla erilaisilla visuaalisilla vihjeilld (cues) (Santana &
Hopp 2022, 1192). Nditd voivat olla esimerkiksi otsikoiden sijainti ja jdrjestys, kuvat,
kuvakkeet sekd animoidut elementit (Leckner 2012, 168, 178). Verkossa ndita vihjeita
on kuitenkin vahemmaén, ja ne ovat lukijoille vieraampia kuin painetussa lehdessa
(Kiesow, Zhou & Guo 2023, 968). Tdamdn on toisaalta todettu takaavan lukijoille enem-
médn vapautta valita uutisista luettavakseen ne, jotka todella kiinnostavat heitd eniten
(Kruikemeier, Lecheler & Boyer 2018, 87). Kyse on mydos erosta painetun lehden ja
uutismedian verkkosivujen lineaarisuudessa. Sanomalehdet ovat perinteisesti
rakenteeltaan hyvin lineaarisia, kun taas verkkomediassa lukijalla on edessdan
jatkuvasti pdivittyva sen hetkisten uutisten virta, jossa artikkelit linkittyvét toisiinsa
ja taas yha uusiin artikkeleihin. (mts. 78.)
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Niin kutsuttu lukemisjdrjestys noudattaa kuitenkin verkossa usein sanomalehdista
tuttua kaavaa, silld lukijan katse hakeutuu ensimmadisend verkkosivun vasempaan
yldkulmaan ja sielld sijaitseviin elementteihin. (Leckner 2012, 178.) Lukijoiden on to-
dettu olettavan verkkosivulla ylimpéna olevien uutisten olevan kaikista tarkeimpid,
silld myos printtilehdessd merkittavimmat uutiset on tavallisesti sijoitettu sivun yla-
laitaan (Kiesow, Zhou & Guo 2023, 971). Myo6s elementtien koolla on vilid lukijan
huomion kiinnittymisen kannalta. Suuret elementit ndhd&dén aiemmin ja niita katso-
taan pidempaddn. (Leckner 2012, 178.) Kuten sanomalehdessédkin, myos verkkosivuilla
otsikon on todettu olevan lukijan tulokohta artikkeliin, silld sithen heiddn huomionsa
kiinnittyy tavallisesti ensimmadisend (Santana & Hopp 2022, 1204). Kuvien suhteen
tutkimustulokset ovat monitulkintaisia, mutta lahtokohtaisesti niiden ei ole havaittu
herédttdavan lukijoiden huomiota ensimmadisend, niitd ei katsota kauaa, eikd niiden pa-
riin palata endd myohemmin (Yohandy, Setyohadi & Santoso 2020, 31-32; Leckner
2012). Kuvilla on kyky vaélittda tietoa, mutta se vaatii lukijoiden huomion kiinnitta-
mistd, eikd tdmd siis etenkddn verkossa ole mikddn itsestddnselvyys (Yohandy,
Setyohadi & Santoso 2020, 32). Ndiden tietojen valossa on kiintoisaa selvittdd, kuinka
paljon painoarvoa lukijat itse antavat kuville verkossa.

Useaan otteeseen uutismedioiden verkkosivujen visuaalista ilmettd 2000-luvun en-
simmadiselld vuosikymmenelld tutkinut Knox (2007; 2009a; 2009b) tuli muun muassa
sithen lopputulokseen, ettd kuvien kédyttdminen ja niiden sisdlt6 on etusivulla rajattua
(Knox 2009a, 154). 14 vuodessa on kuitenkin tapahtunut paljon, ja valokuville on an-
nettu verkkosivuilla enemman tilaa kuin digitalisaation alkuaikoina. Tdstd huolimatta
kuvat ovat huomattavasti pienempid kuin sanomalehtien sivuilla, jossa ne on mah-
dollista levittdd usean palstan tai jopa koko aukeaman levyisiksi. Rajallisen kokonsa
vuoksi monet verkkosivujen etusivun kuvat ovat tiukkaan rajattuja. Tédstd syntyy
melko intiimi suhde katsojan ja kuvan vilille (mts. 153). Téllaisella kuvakielelld voisi
niin ikddn ajatella olevan kyky tuoda uutinen lahemmas lukijaa, ja herattda tassa ndin
ollen enemmaén mielenkiintoa aihetta kohtaan.

Uutismedian verkkosivujen etusivun kuvilla on sama funktio ja toisaalta samat rajoi-
tukset kuin etusivun tekstielementeilldkin. Siind missd etusivulla ndkyva otsikko ja
mahdollinen ingressi tai leipatekstin patka eivit kerro koko uutista, voi niiden yhtey-
dessd olevan kuvan ajatella niin ikddn olevan suppea versio artikkelin visuaalisesta
kerronnasta (Knox 2009a, 148-149). Kaikkien ndiden elementtien yhteinen tehtdva on
kuitenkin vakuuttaa lukija klikkaamaan uutinen auki ja lukemaan se kokonaan.

Siind missd uutisvalokuvien on perinteisesti ajateltu tdydentdvin tekstid, on etusivun
padkuvilla hieman erilainen tehtdva. Rajallisen tilan vuoksi kuvia kéytetddan ikaan
kuin tekstin asemassa, ilmaisemaan asioita, jotka tavallisesti kommunikoitaisiin teks-
timuodossa, mutta joiden auki kirjoittamiseen ei etusivulla riitd tila. (Knox 2009a, 149.)

Toisaalta niitd voidaan hyodyntdd myos perinteisemmalld tavalla, korostamaan
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jotakin uutisen keskeistd elementtid auttaen lukijaa orientoitumaan uutisen pariin
(mts. 151). Knoxin mukaan uutismedioiden verkkosivujen kuvat eivit taytd juuri mi-
tadn perinteisten uutisvalokuvien funktioita. Nditd ovat esimerkiksi esteettisen arvon
lisddminen, tarinan kertominen, todistusaineistona toimiminen ja kriittisen hetken
vangitseminen (mts. 157). Vdittdisin kuitenkin, ettd Ilta-Sanomien etusivun kuvallinen
ilmaisu tayttdd vahintaan osan ndistd tehtavistd. Uutiskuvat padkuvina toimivat to-
distusaineistona siind missd kuvat painetussa lehdessékin ja kuvia yhdistelemalla voi-
daan vaikuttaa ainakin esteettiseen arvoon sekd kertoa tarinaa paremmin kuin yksit-
tdisen kuvan avulla.

3.4 Iltapdivilehdet

[ltapdivalehtien mainetta pidetddn usein niin kutsuttua vakavaa lehdistod heikom-
pana. Tama kasitys aiheuttaa ristiriitaa myos akateemisessa maailmassa, ja iltapdiva-
lehdet jakavatkin tutkijat helposti kahteen vastakkaiseen leiriin, joista toisessa iltapai-
vdlehdet ndhd&dan ldhtokohtaisesti negatiivisena asiana, kun taas toisessa suhtautumi-
nen on positiivista (Johansson 2020, 14; Johansson 2007, 36; Sparks 2000, 24). Ensim-
madisten mukaan iltapdivalehdilld on negatiivinen vaikutus journalismin ylldpitdimaan
julkiseen keskusteluun ja sitd kautta koko demokratiaan (Johansson 2020). T4t4 perus-
tellaan muun muassa silld, ettd sensaatiohakuiset iltapdivalehdet lietsovat herkésti po-
pulismia ja muita ddriaatteita (Sparks 2000, 24-25). Toiset tutkijat puolestaan ndkevét
iltapdivdjournalismilla olevan positiivista vaikutusta julkiseen keskusteluun, silld se
usein kyseenalaistaa hallitsevat valtarakenteet muuta lehdistéd vahvemmin ja mah-
dollistaa yhd uusien vdestoryhmien osallistumisen keskusteluun (Johansson 2007,
178). Alun perin nimenomaan alemmille yhteiskuntaluokille suunnatuissa iltapdiva-
lehdissad kasitelldan esimerkiksi politiikkaa kansantajuisemmalla tavalla, joka elitis-
tien kritiikistd huolimatta tarjoaa yhteiskunnan heikompiosaisille tietoa nditd itseddn
koskevista asioista. (Sparks 2000, 25.) Onkin merkityksellistad tarkastella iltapdivaleh-
tien alkuperdd ymmartddkseen niiden asemaa niin yhteiskunnallisessa kuin akatee-
misessa keskustelussa paremmin.

Olen tdtd tutkimusta taustoittaakseni perehtynyt tutkimuskirjallisuuteen, jonka koh-
teena ovat suomalaisten iltapdivalehtien ulkomaiset serkut, niin kutsutut tabloidit. On
kuitenkin otettava huomioon, etteivit suomalaiset iltapdivilehdet ja esimerkiksi brit-
tildiset tabloidit ole suoraan verrannollisia keskenddn. Tastd kertoo osaltaan myos se,
etteivdt suomalaiset iltapdivilehdet istu kunnolla Colin Sparksin (2000) kehittdméaan,
alan tutkimuksissa usein viitattuun sanomalehtien luokitteluun. Sparks on jakanut sa-
nomalehdet viiteen eri ryhmddn sen perusteella, miten niiden sisdlto jakautuu suh-
teellisesti kovien ja pehmeiden uutisaiheiden valilld. Luokat ovat vakava, puolivakava,
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vakava-populaari, tabloidi ja supermarkettabloidi. Jaottelussa vakavampia lehtid kiin-
nostaa ldhinnd julkinen eldmd, tabloideja puolestaan yksityiselamd, skandaalit, ur-
heilu ja viihde. (Sparks 2000, 14-15.) Ilta-Sanomat on kenties aiemmin sijoittunut sel-
kedsti neljanteen, tabloidien ryhmadn, joka niin ikddn on padasiassa kiinnostunut viih-
teestd, skandaaleista ja urheilusta, mutta myos joistakin perinteisistd uutisaiheista, ku-
ten politiikasta ja eritoten vaaleista. Tand pdivana Ilta-Sanomat on kuitenkin mieles-
tani siirtynyt tai ainakin siirtymaéssd ylempadn, vakavan populaarilehdiston ryhmaéén,
jossa vakavamman lehdiston uutiskriteerit eldvit rinta rinnan viihteen ja urheilun
kanssa. Kovien koti- ja ulkomaan uutisaiheiden tasavikisen suhteen pehmedmpiin
juttuihin voi ndhda kdytannossd niin Ilta-Sanomien painetussa lehdessa kuin verkko-
sivujen etusivulla. Sparks (2000, 15) korostaa myos vakavien populaarilehtien panos-
tavan tyypillisesti nayttdavaan ulkoasuun, mika toteutuu Ilta-Sanomien kohdalla siina
madrin hyvin, ettd se on antanut aiheen télle tutkimukselle.

Lansimaissa iltapdivilehtien historia yltdd ainakin 1800-luvun alkupuolelle. Yhdys-
valloissa kehittyi 1830-luvulla niin kutsuttu penny press tarjoamaan kansantajuisem-
paa journalismia eliitin ulkopuoliselle yleisolle (Johansson 2007, 15). Erona silloiseen
valtavirtajournalismiin oli ennen kaikkea toimiminen taloudellisista ldhtokohdista,
kun taas suurimalla osalla ajan medioista oli poliittinen ldhtokohta. Nama4 iltapdiva-
lehtien esi-isdt myivét paitsi tuotteen lukijoille, my6s lukijat mainostajille. Tdtd uu-
denlaista journalismia kritisoitiin laajalti. Sitd pidettiin sensaatiohakuisena, emotio-
naalisena ja sen uskottiin késittelevan kompleksisia aiheita aivan liian yksinkertaiste-
tusti. (Ornebring & Jonsson 2004, 287-288.)

Rahvaalle suunnattua tabloidilehdist64 pidettiin sen synnysta saakka uhkana perin-
teiselle journalismille. Sen katsottiin ja katsotaan osittain yhd madaltavan paitsi jour-
nalismin, my6s koko julkisen keskustelun standardeja viitetyllda mauttomuudellaan,
halpuudellaan ja sensaatiohakuisuudellaan. (Ornebring & Jonsson 2004, 288.) Kritisoi-
jat vdittivat, etteivat tabloidit késitelleet “oikeita” uutisia, toisin sanoen tapahtumia,
jotka olivat merkittavid lahinnd varakkaille ja arvovaltaisille (Bicket & Packer 2004,
374), eiki iltapdivdjournalismi yksinkertaisesti sopinut eliitin hienostuneeseen ma-
kuun (Ornebring & Jonsson 2004, 287). lltapaivilehtid pidetdan nykyaankin pahim-
millaan jopa uhkana demokratialle, silld ne yksinkertaistavat, ovat liian henkilokes-
keisid sekd lietsovat toisinaan kyynisyyttd, toisinaan taas mielenkiinnottomuutta po-
litilkkaa kohtaan (mts. 283).

[ltapdivalehtien kehityskulun tulokset ovat melko hyvin ndhtdvissd tdmén pdivan il-
tapdivilehtijournalismissa. [ltapdivdlehdet ovat edelleen perinteisestd journalismista
erillinen haaransa seka korostuneen kaupallisia. Verkossa ne eivit endd edes ensisijai-
sesti myy tuotetta lukijoille, vaan ainoastaan lukijat mainostajille. Mys sensaatioha-
kuisuus ja tunteisiin vetoaminen ovat attribuutteja, jotka iltapdivalehtiin tavallisesti
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liitetddn. Iltapdividlehtien maine on nykyéaankin erdilld tapaa kyseenalainen siitdkin
huolimatta, ettd molemmat suomalaiset iltapdivdlehdet tavoittavat keskiméadrin 60
prosenttia suomalaisista joka viikko (Newman ym. 2022). T4lloin ei ole endd perustel-
tua esimerkiksi vdittdd, ettd niiden lukijakunta koostuisi pelkdstdan matalatuloisista.
Elitistisestd maineesta ne ovat kuitenkin vield kaukana.

3.4.1 Iltapdivilehdet ja kuvallisuus

Valokuvat maédrittivat tabloidijournalismin nousua 1920-luvulla. Tabloideissa tuntui
vallitsevan kasitys, ettei tarinaa kannattanut kertoa lainkaan, jollei sita pystynyt ker-
tomaan kuvin. Lisdksi pelkkd kuva ja kuvateksti saattoivat kdyda niille uutisesta.
(Adatto 2008, 46.) Tabloidit ja valokuvat yhdistettiin niin kiintedsti toisiinsa, ettd muut
sanomalehdet olivat alun perin vastahakoisia julkaisemaan kuvia. Niitd pidettiin
epdintellektuelleina sekd vakavaa tekstimuotoista kerrontaa alempiarvoisina. (Young
2017, 869; Bicket & Packer 2004, 364.) Tabloidien ja valokuvien tiivistd suhdetta pidet-
tiin todisteena siitd, ettei nditd lehtid voinut ottaa vakavasti, ja ettd niiden pariin ha-
keutuneet lukijat eivit olleet tarpeeksi dlykkditd hyodyntddkseen sivistyneempii tie-
donldhteitd (Bicket & Packer 2004, 374).

Sen lisédksi, ettd tabloidit alkoivat kdyttda kuvia muuta lehdistod aiemmin, my6s nii-
den tavat kdyttdd kuvia olivat erilaisia. Salakuvat, ddarimmdisten kuvakokojen kaytta-
minen, valokuvien yhdistely sekd hyvan sommittelun vastaiset kuvat olivat keinoja,
joilla tabloidit pyrkivét tahallisesti erottumaan vakavan eliittijournalismin arvoista.
(Aker 2012, 334.) Vakavan lehdiston silmissi tabloidien néyttava kuvakulttuuri oli sen
sijaan jélleen yksi todiste niiden alempiarvoisuudesta sanomalehtina (Bicket & Packer
2004, 375). lltapdivalehtien kuvankédyttotavat ovat siis aiheuttaneet kauhistusta kilpai-
lijoissa ja yleisossd jo yli vuosisadan ajan, minka vuoksi on kiinnostavaa ottaa tarkkai-
luun tdamédnhetkinen tilanne sekd perehtyé lukijoiden ndkemyksiin aiheesta.

Tdssd tutkimuksessa tarkastelemani, niin Ilta-Sanomien kuin muidenkin iltapdivéleh-
tien etusivuille tyypilliset kuvayhdistelmét juontavat juurensa 1900-luvun alusta. Esi-
merkiksi yhdysvaltalainen tabloidi nimeltd Daily News julkaisi koko etusivunsa ko-
koisia valokuvia, joiden péélle oli saatettu sommitella pienempid kuvia, joissa nakyi
esimerkiksi ihmisid ldhietdisyydeltd. (Bicket & Packer 2004, 366-367.) Samankaltaisia
kuvayhdistelmid, joissa ihmisten kasvoja on sijoiteltu mahdollisen aihekuvan paille,
ndkee iltapdivilehtien verkkosivuilla jatkuvasti. Hieman myshemmin yhdysvaltalais-
tabloidit kehittelivat vield yksityiskohtaisempia kuvasommitelmia, jotka tunnetaan
nimelld composograph. Ne saattoivat olla jopa 20 kuvan yhdistelmid, joita hyodynnet-
tiin, kun varsinaisesta uutistilanteesta ei ollut valokuvaa saatavilla. Sommitelmat si-
sdlsivdt usein myos kyseenalaisia tai suoraan valheellisia elementtejd, kuten nayteltyja
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kohtauksia ja tunnettujen henkildiden pédiden liimaamista toisten kehoihin. (mts. 370-
371; Steinbauer 1982.) Vaikka rdikeédsti harhaanjohtavia kuvia ei nykylehdissad enda
ndy, ovat muutoin vastaavanlaiset monenkirjavat kuvakollaasit tuttu néky iltapadiva-
lehtien verkkosivuilla. Edelleen erds alun perin tabloidien esittelema kuvankayttotapa
oli erilaisten koristeellisten elementtien, kuten kehysten, reunustusten tai esimerkiksi
lippujen lisddminen valokuviin tai niiden taustalle (Bicket & Packer 2004, 369). My0s
tdllaista ehostamista nidkee yhd tandkin pdivdnd iltapdivélehtien sivuilla niin painet-
tuna kuin verkossa.

Kuvia ehostettiin ja yhdisteltiin tabloideissa ennen kaikkea lukijoiden houkuttele-
miseksi, ei osana uutissisdltod (Bicket & Packer 2004, 369). Toisaalta tabloidien kuvan-
kaytolla oli merkittdva funktio, sillé se lisdsi tavallisten ihmisten visuaalista tietamysta
antamalla kasvot senaikaisille julkkiksille ja poliitikoille (mts. 364). Nykydankin uuti-
siin niin internetissd kuin painetussa lehdessad pyritddn sisallyttdméaan kuvia artikke-
lissa esiintyvistd henkiloistd. Télld tavoin lukijalle selvidd yhdella vilkaisulla, keista
uutinen kertoo. Valokuvia julkaistiin 1900-luvun alun tabloideissa ja etenkin niiden
etusivuilla my0s toisella tapaa modernisti. Niitd kdytettiin erddnlaisina johdattimina
lehden sisdsivuilta 16ytyviin artikkeleihin. (mts. 368.) Vaikka 2000-luvun tutkimukset
ovat osoittaneet, ettei kuvilla ole verkossa yhtd paljon painoarvoa kuin tekstilld (ks.
esim. Yohandy, Setyohadi & Santoso 2020; Leckner 2012), olen kuitenkin kiinnostunut
selvittdmaan, voisivatko ne edelleen toimia erddnlaisina johdattimina uutisten pariin.

Iltapdivdlehdet tunnetaan yhéa sensationaalisten kuvien julkaisemisesta etenkin etusi-
vuillaan. Ne suosivat kuvien kéyttod tavalla, joka vetoaa tunteisiin ennemmin kuin
valokuvan totuus- ja objektiivisuusarvoon (Young 2017, 870). Kuvilla on myds oma
roolinsa niin kutsutussa tabloidisaatiossa, jossa on pohjimmiltaan kyse journalismin
viihteellistymisestd. Riippuvaisuus yleisomittauksesta on tutkimusten mukaan johta-
nut klikkiotsikoiden ja sensaatiomaisuuden lisdksi myos suurempaan panokseen vi-
suaaliseen sisdltoon (Fiirst 2020, 276). Sensaatiota haetaan siis my6s kuvilla, ja tab-
loidisaation myotd néditd sensaatiomaisia kuvia suositaan vditetysti yhd useammin
tekstin ylitse (Johansson 2007, 32).

Kun tietdd iltapdivilehtien ja valokuvien kulkeneen kési kddessd jo sadan vuoden ajan,
on suorastaan himmentdvad, miten jdljessda Suomessa on oltu tédssa kehityksessa. Suo-
malaisten iltapdivalehtien evoluutioon viitoskirjassaan perehtynyt Pasi Kivioja (2018,
132) toteaa kuvien vallanneen alaa ndiden kansista verrattain myohdan; vasta vuosi-
tuhannen vaihteessa. Lehtien sisdsivuilla kuvien kdytto oli lahtenyt jyrkkdan nousuun
jo muutamia vuosia aiemmin niin, ettd vuoteen 2005 mennessa Ilta-Sanomien sivuilla
oli kaksinkertainen maara kuvia 20 vuoden takaiseen tilanteeseen verrattuna. Tamédn
huipun jdlkeen kuvien médra laski etenkin viihteessd ja ulkomaan uutisissa seka ta-
saantui kaikilla osastoilla. Muun muassa digitaalisen kameratekniikan kehittymisen

myotd syntyi painetta liittdd jokaiseen juttuun jonkinlainen kuva, mikd puolestaan
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lisasi kuvituskuvien kayttod merkittavasti. (mts. 152-153.) Padkuvien koko suomalai-
sissa iltapdivélehdissd on jatkanut kasvamistaan vuosi vuodelta. Nyky&ddan etenkin

dramaattisiin uutisaiheisiin liittyvét kuvat levitetdan koko aukeaman levyisiksi (mts.
155).

Verkossa ei ole havaittavissa samanlaista noususuhdannetta, silld etusivulla kdytetta-
vissd olevat kuvakoot ovat rajalliset. [lta-Sanomien etusivulla kdytetddn yleisimmin
suorakaiteen muotoisia, 16:9-kuvasuhteeseen rajattuja kuvia. Dramaattisempien uu-
tisten yhteydessa voidaan kdyttdd suurempaa, nelion mallista kuvaa. Kuvien méaara
on sen sijaan verkossakin kasvanut. Kivioja (2018, 181) otti havainnointikohdikseen
vuodet 2103 ja 2016, jolloin 88 prosentissa Ilta-Sanomien verkkosivujen uutisista oli
pddkuva. Vuonna 2016 Ilta-Sanomien mobiilietusivun uutisartikkeleista 93 oli kuval-
lisia (mts. 304). Tarkkailtuani itse epdjarjestelmallisesti Ilta-Sanomien etusivun kuvi-
tustilannetta noin viikon ajan kevittalvella 2023 totesin, ettd padkuva on ldhes kaikilla
artikkeleilla. Toisin kuin Kiviojan tutkimusajankohtana, Ilta-Sanomien verkkosivut ja
mobiilisovellus ovat sisédlloltddan identtiset, jolloin kuvien mddrd on molemmissa sama.

3.4.2 Iltapdivilehdet ja niiden lukijat

Tutkimukseni kohdistuu Ilta-Sanomien lukijoihin, minkd vuoksi olen perehtynyt
myos sithen, millaisia iltapdivilehtien lukijat aiempien tutkimusten mukaan ovat. Ku-
ten tdssd alaluvussa on jo aiemmin kdynyt ilmi, iltapdivilehtien kohdeyleis6 on niiden
synnystéd asti ollut yksi niihin kohdistuvan kritiikin kulmakivista. Se, ettd iltapdiva-
lehtien tavoittelemat lukijat olivat erilaisia kuin mitd senaikaiset perinteiset sanoma-
lehdet tavoittelivat riitti tekem&dn niistd paitsi moraalittomia ja epéeettisid myos vaa-
rallisia, silld niiden suosio koettiin uhkaksi valtamedian asemalle (Ornebring & Jons-
son 2004, 292).

Brittildisid iltapdivalehtid ja niiden lukijoita tutkinut Sofia Johansson (2007, 153) totesi
iltapdividlehtien suuren suosion perustuvan yksinkertaisesti siihen, ettd niitd on miel-
lyttavad lukea. Iltapdivilehdille tyypillinen, eloisa tyyli tekee niistd mielenkiintoista
ja innostavaa luettavaa, minka takia yleis6 muistaa lukemansa paremmin ja palaa il-
tapdividlehtien pariin yhd uudelleen (mts. 134). Johanssonin tutkimukseen osallistu-
neet henkil6t kertoivat iltapdivdlehden lukemisen olevan sosiaalisempaa toimintaa
kuin muiden uutisldhteiden kuluttaminen. Mielenkiintoisista artikkeleista keskustel-
tiin yhdessa tuttujen kanssa ja niitd myos suositeltiin kavereille. (mts. 120.) Tallaiset
sosiaaliset tekijdt tulee ottaa huomioon lukijoiden kaytostd tutkittaessa, silld otsikoi-
den, kuvien ja muiden tekijoiden ohella niilld voi olla vaikutusta lukemispaatoksiin.

Monimediaisuus on melko tyypillistd iltapdivilehtien lukijoille. Suurin osa Johansso-
nin tutkimista iltapdivéalehtien lukijoista kertoi, etteivit iltapdivalehdet olleet heiddn
ainoa uutisldhteensd, vaan moni luki ndiden lisdksi muita sanomalehtid, sekd joko
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katsoi uutisia televisiosta tai kuunteli niitd radiosta (Johansson 2007, 118). Muut sano-
malehdet, joita tutkittavat kertoivat lukevansa, olivat toisia iltapdivilehtid. Myo6s Suo-
men kontekstissa on huomionarvoista, ettd osa Ilta-Sanomien lukijoista lukee toden-
nakoisesti myos kilpailevaa Iltalehted. Tamd on pddteltdavissd esimerkiksi Reutersin
Digital News -raportista, jonka mukaan 61 prosenttia suomalaisista lukee Ilta-Sano-
mia ja 59 prosenttia Iltalehted viikoittain (Newman ym. 2022).

Suomessa iltapdivilehtien yleis6 on osittain jakautunut sen mukaan, mitd mediaa ih-
miset suosivat kuluttaessaan uutissisdltoja. Vanhemmat ikdluokat suosivat painettua
lehted, kun taas nuoremmat lukevat uutisia mieluummin verkossa (Kivioja 2018, 122-
124). Kuten edelld on kdynyt ilmi, suomalaiset iltapdivéalehdet rynnistivit ensimmais-
ten joukossa internetiin tavoittaakseen nuoret lukijat, ja onnistuivat siind (mts. 128).
Kivioja toteaa niiden selvinneen digiloikasta voittajina, silld tutkimusten mukaan
nuori yleiso lukee uutisensa verkossa ja mobiilissa mieluiten juuri iltapdivdlehdista
(mts. 71).

3.4.3 Ilta-Sanomat ja is.fi

[lta-Sanomat perustettiin vuonna 1932 Helsingin Sanomien iltapainokseksi (Sanoma
2021). Se toimi aluksi Helsingin Sanomien vastaavan p&ddtoimittajan alaisuudessa,
mutta itsendistyi omaksi lehdekseen vuonna 1949 (Saari 2007, 72). llta-Sanomien p&a-
asialliset tuotteet ovat painettu sanomalehti, verkkosivu ja mobiilisovellus. Ndiden li-
sdksi Ilta-Sanomat julkaisee lisimaksullisia liitteitd ja oheislehtid, kuten Tv-lehti, Ur-
heilulehti seké erikoislehtid, joiden aiheet vaihtelevat historiallisista tapahtumista ur-
heilun arvokisoihin ja kerdilyaarteisiin. Internetiin siirtymisessa vaikutti varmasti
muiden medioiden tekemit digiloikat sekd etenkin Iltalehden verkkosivujen julkaise-
minen edellisend vuonna (Kivioja 2018, 74). Lisdksi Ilta-Sanomien painetun lehden
kasvu oli pysdhtynyt noin 300 000:een pdivittdin myytyyn kappaleeseen, eikd sille
ndhty endd luontaisia kasvutekijoitd. Nostetta ldhdettiin hakemaan uusilla alueval-
tauksilla, joita olivat oheislehdet ja verkkosivut (Saari 2007, 286-287). Taman tutki-
muksen keskidssa on Ilta-Sanomien verkkosivu osoitteessa www.is.fi, joka julkaistiin
helmikuussa 1996 (Lindblom 2009, 184) sekd verkkosivun kanssa sisalloltaan identti-
nen Ilta-Sanomien mobiilisovellus.

[lta-Sanomien lukijoiden mééara 1dhti internetissd kasvuun vuonna 2007, jolloin seka
se ettd Iltalehti alkoivat julkaista enemmdn reaaliaikaisia uutisia verkkosivuillaan (Ki-
vioja 2018, 212). Ilta-Sanomien verkkosivujen mobiiliversio sekd IS-sovellus Applen
iPhonelle julkaistiin vuonna 2010 (mts. 76). [ltapdivalehtien internetsuosion kasvami-
nen on ollut huomattavasti vauhdikkaampaa kuin muilla tiedotusvilineilld (mts. 213).
Kivioja toteaa taman johtuvan sekd verkkosivujen aikaisesta kadyttoonotosta ja ndin
saavutetusta etulyontiasemasta ettd iltapdivalehtien lukijoilleen tarjoamasta sisdlto-

madrdstd, niiden populariteetista, nopeasta reagointikyvystd sekd maanlaajuisesta
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tunnettuudesta (mts. 213-214). Internetsisallon suosio ei ndytd merkkejd hiipumisesta.
[Ita-Sanomien verkkosivu tavoitti vuoden 2023 ensimmadisten kahden kuukauden ai-
kana keskimddrin noin 2,74 miljoonaa lukijaa viikossa (FIAM 2023). Taman tutkimuk-
sen toteuttamisen aikana kaikki Ilta-Sanomien verkkosivuilla julkaistava sisélto oli lu-
kijoille maksutonta, eli sen ainoa tulonldhde verkossa todella oli mainosmyynti. Hel-
mikuussa 2024 Ilta-Sanomat alkoi julkaista maksullisia artikkeleita, joiden lukeminen
vaatii IS Extra -tilauksen. My0s toinen suomalainen iltapédivélehti, Iltalehti, on ottanut
kayttoon niin kutsutun freemium-mallin, jossa osaa artikkeleista pddsee lukemaan
vain maksullisella Plus-tilauksella. Ndin ollen iltapdivélehtien verkon ansaintalogii-
kassa on tapahtunut mullistuksia aivan viime aikoina, mutta tama tutkimus on toteu-
tettu mainosldhtodisen ansaintamallin ndkdkulmasta.

Tutkimukseni keskiossd olevalla etusivulla tarkoitan Ilta-Sanomien verkkosivujen pe-
rusndkymadd. Tamad ndkymad aukeaa ensimmadisend mentdessd Ilta-Sanomien verkko-
osoitteeseen tai avattaessa Ilta-Sanomien mobiilisovellus. Etusivulle on koottu ajan-
kohtaiset uutiset tietynlaiseen tarkeys- ja tuoreusjarjestykseen. Etusivulla kutakin uu-
tista vastaa otsikko, pddkuva ja ingressi. Mitd tahansa ndistd klikkaamalla paédsee lu-
kemaan uutisen. Uutisartikkeleiden jdrjestystd sivulla pdivitetddn jatkuvasti. Jarjes-
tykseen voi vaikuttaa myos lukijakohtainen personointi, jolloin kutakin lukijaa mah-
dollisesti kiinnostavat uutiset ovat hdnen nikemassaddn jarjestyksessd ylempana.
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4 TUTKIMUKSEN TOTEUTTAMINEN

Téssd luvussa esittelen tutkimuksessa hyddyntaméni tutkimusmenetelmét sekd pe-
rusteet niiden valitsemiselle. Kuvaan myos tutkimuskyselyn konkreettista toteutta-
mista ja kyselylomakkeen laatimista. Lopuksi esittelen kyselyn avulla kerddmaéni tut-
kimusaineiston ja kuvaan sille suorittamaani analyysia.

4,1 Tutkimusmenetelmin valinta

Toteutin tutkimukseni monimenetelmdiisesti, soveltamalla sekd maarallistd ettd laa-
dullista analyysia tutkimusaineistooni. Tutkimus on pddosin méadréallinen, silld keradsin
aineistoni Ilta-Sanomien lukijoille osoitetulla kyselylld. Maaralliset tutkimusmenetel-
maét sopivat parhaiten kdytettdviaksi silloin, kun otos on laaja, késittden esimerkiksi
satoja tai tuhansia tutkittavia. Téalloin data on mielekdstd muuntaa numeeriseen muo-
toon, kuten prosenteiksi tai luvuiksi, miké tekee sen analysoinnista helpompaa. (Myt-
ton ym. 2015, 16; Vilkka 2007, 14.) Silld tutkimukseni tavoite oli selvittdd [lta-Sanomien
lukijoiden ndkemyksid, halusin tavoittaa heistd mahdollisimman monet, jolloin mé&a-
réllisen tutkimuksen tekeminen osoittautui loogisimmaksi tavaksi toimia. Toisaalta
padstdkseni syvemmalle tutkittavieni ajatusmaailmaan siséllytin kyselyyn my6s avo-
kysymyksid. Niihin saatuja vastauksia olen puolestaan purkanut laadullisen sisal-
lénanalyysin keinoin.

Maiaralliselld tutkimuksella voidaan kartoittaa, selittdd, vertailla sekd kuvata ihmisia
ja ilmioita (Vilkka 2007, 19). Sen tavoitteena on tavallisesti saavuttaa yleiskésitys tut-
kittavasta aiheesta (Vehkalahti 2019, 11). Mdarallistd tutkimusta kritisoidaan toisinaan
sen taipumuksesta yleistdd, koska sen avulla voidaan muuntaa monimutkaisiakin il-
miditd dataksi ja numeroiksi, minkd voidaan katsoa johtavan véaaristyneisiin kuviin
todellisuudesta. Toisaalta juuri tdllainen ihmisten k&ytoksen, valintojen ja
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mielipiteiden yhteenveto ja tilastoiminen mahdollistavat niiden selittimisen ja ennus-
tamisen tarkemmin. (Mytton ym. 2015, 58; Toepoel 2016, 2-3.) Pyrinkin tédssa tutki-
muksessa muodostamaan yleisen kasityksen Ilta-Sanomien keskivertolukijasta ja ta-
méan ndkokulmasta.

Tutkimukseni aineisto keréttiin verkkokyselylld. Kysely on tehokas tapa saada tutki-
muskysymyksiini vastaavaa aineistoa. Koska olen tutkielmassani kiinnostunut Ilta-
Sanomien lukijoiden ndkemyksistd ja mielipiteistd, on luonnollista kysyéa niitd suo-
raan heiltd itseltddan. Verkkokyselyn hyodyntdminen on soveliasta etenkin, jos tutkit-
tavia on paljon tai he ovat levittdytyneet maantieteellisesti laajalle alueelle. Tdmén li-
sdksi digitaaliset kyselyt ovat kdytannollisid nopeutensa ja edullisuutensa ansiosta.
Verkkokyselystd saatu aineisto on myos jo valmiiksi digitaalisessa muodossa, mikéa
helpottaa sen késittelyd ja analysointia. (Valli & Aarnos 2018; Sue & Ritter 2016, 5.)
Tutkimukseni kannalta kyselyn toteuttaminen verkossa oli mielekéstd niin ikddn siksi,
ettd my0s tutkimukseni aihe sijoittuu verkkoon. Digitaalinen kysely tavoittaa vastaa-
jatjuuri siind ymparistossd, jota tutkimus koskee, ja jonka voi ndin ollen olettaa olevan
heille entuudestaan tuttu (Sue & Ritter 2016; Rdsanen & Sarpila 2013).

Toteuttamani kysely edustaa ndyteperusteisia kyselytutkimuksia, silld sen vastaajia ei
poimittu ennalta maédritellystd perusjoukosta, vaan he valikoituivat ldhinnd oman
mielenkiintonsa perusteella. T&lloin aineistonkeruussa kdytetddn otteen sijaan termia
ndyte. (Miettinen & Vehkalahti 2013.) Itsevalikoituneet verkkokyselytutkimukset, jol-
laisiin omakin tutkimukseni kuuluu, perustuvat sille, ettd vastaajiin ei oteta suoraan
yhteyttd, vaan kyselyd mainostetaan esimerkiksi sosiaalisessa mediassa tai verkkosi-
vuilla. Kyselylomake on avoimesti kaikkien saatavilla, ja kenelld tahansa on mahdol-
lisuus vastata siihen. (mt.) Julkaisin linkin kyselyyni Ilta-Sanomien verkkosivuilla, jol-
loin kaikkien verkkosivuilla vierailleiden oli mahdollista vastata kyselyyn. Otaksun
saavuttaneeni tadlld tavoin ndytteen, joka edustaa tyydyttdvasti tutkimaani populaa-
tiota, eli Ilta-Sanomien verkkosivujen lukijoita. On kuitenkin huomioitava, ettei vas-
tausten mddrd automaattisesti lisdd tulosten luotettavuutta, kun kyseessé ei ole otos-
perusteinen tutkimus (mt). Né&in ollen tutkimustulokseni ovat yleistettdvissd vain ke-
rdamadaani aineistoon, eivitka esimerkiksi kaikkiin suomalaisiin.

4.2 Kyselylomakkeen laatiminen

Kyselytutkimuksessa lomake tulee suunnitella erittdin huolellisesti, silld vastaajilla ei

ole mahdollisuutta kysya tutkijalta lisdtietoja lomaketta tdyttdessddn, eikd tutkijalla

toisaalta mahdollisuutta palata tekemddn muutoksia lomakkeeseen sen jdlkeen, kun

se on julkaistu (Vehkalahti 2019, 20; Mytton ym. 2015, 46). Olenkin ottanut kysymys-

ten muotoilussa huomioon niiden selkeyden ja ymmarrettavyyden. Jokaisen kyselyyn
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vastaajan tulee ymmartdd kysymykset samalla tavalla, jotta vastausdata on validia
(Mytton ym. 2015, 48-49, 53; Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2009, 195). Pyrin selitta-
madn kysymyksissd kdyttdmani termit auki, minka lisdksi sisdllytin havainnollistavia
kuvia kyselylomakkeeseen, jotta vastaajille ei jdisi epdselviksi, mistd on kyse.

Kysymysten jdrjestys lomakkeella ei ole tdysin yhdentekevid, vaan silld voi olla mer-
kittava vaikutus vastaajan motivaation ylldpitdmisessd. Rasdnen ja Sarpila (2013) suo-
sittavat lomakkeen aloittamista helpoilla kysymyksilld, jotka herittelevat vastaajaa
kyselyn aiheeseen. Tillaisilla kysymyksilld pystytddan myos osoittamaan kyselyn tar-
keys ja mielekkyys vastaajalle. (Rédsdnen ja Sarpila 2013.) Ndin ollen sijoitin tutkimuk-
sen aiheeseen suoraan liittyvéat taustoittavat kysymykset heti lomakkeen alkuun.
Niissd kysyin, kuinka usein vastaaja vierailee Ilta-Sanomien verkkosivuilla, ja mita
laitteita han kédyttdaa verkkosivuilla vierailemiseen. Kyselyn keskelle, jolloin vastaajan
motivaation voi olettaa olevan huipussaan, sijoitin ne “varsinaiset” kysymykset, joilla
etsin vastausta tutkimuskysymyksiini. Aivan kyselyn lopussa on vield taustoittava
kysymys koskien vastaajan ikdd, johon vastaaminen on helppo tapa lopettaa kysely.
(Valli & Aarnos 2018). Pyrin pitdimé&dn kyselyni mahdollisimman lyhyend niin ikddn
ylldpitddkseni vastaajien motivaatiota. Vastaajien kylldstymiselld voi olla negatiivinen
vaikutus koko tutkimukseen, silld yleisesti ottaen vastausten tarkkuus heikkenee sita
mukaa, mitd pidempi kyselylomake on (Mytton ym. 2015, 52).

Kysymysten laatimisessa kédytin apuna useita kyselytutkimusoppaita (esim. Vehka-
lahti 2019; Tahtinen ym. 2020; Sapsford 2007; Sue & Ritter 2016) sekéd otin mallia ni-
menomaan kuvajournalismia kasittelevistd kyselytutkimuksista, joihin térmaésin tut-
kimuskirjallisuutta lukiessani (esim. Dahmen, Thier & Walth 2021; Weikmann & Po-
well 2019). Lomaketta laadittaessa tdytyy jo olla jonkinlainen késitys siitd, millaisia
vastauksia haluaa kysymyksiinsd saada, jotta ne pystyy muotoilemaan tutkimuksen
tavoitteisiin vastaten (Tdhtinen ym. 2020, 26; Sapsford 2007). Muodostinkin jokaisen
kyselylomakkeeni kysymyksen tutkimusongelmani ja -kysymysteni pohjalta, minkéa
perusteella toivon saavani niistd tutkimuksen kannalta oleellista ja validia dataa. En-
nen kyselylomakkeen julkaisemista ldhetin sen testiryhmalle, jota pyysin vastaamaan
kyselyyn ja sen jdlkeen antamaan minulle palautetta lomakkeesta. Téllaisella esites-
taamisella on mahdollista tarkistaa laadittujen kysymysten ja kyselyosioiden ymmar-
rettdvyys ja tarkoituksenmukaisuus sekd hahmottaa, millaista dataa valmiista kyse-
lystd tullaan saamaan (Tahtinen ym. 2020, 26). Muokkasin kyselylomaketta testiryh-
maltd saamani palautteen mukaan, mika kdytannossa tarkoitti muutaman kysymyk-
sen muotoilua uudelleen helpommin ymmarrettdvaan muotoon.

Kysely koostui yhteensa 12 varsinaisesta kysymyksestd, joista 11 oli kaikille vastaajille
samat (Liite 1). Kysymykseen “Suosisitko ennemmin kédytettavan yksittdisia kuvia vai
kuvayhdistelmid?” pyydettiin esittdméaan perusteluja, ellei vastaaja ollut valinnut “en

osaa sanoa” -vaihtoehtoa. Varsinaisten kysymysten lisdksi kysyttiin “Onko vield
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jotakin muuta, mitd haluaisit sanoa Ilta-Sanomien kuvituksesta?”, johon ei ollut pakko
vastata. Suurin osa kysymyksistd oli monivalintakysymyksid, osassa hyddynsin Li-
kert-asteikkoa selvittddkseni lukijoiden mielipiteitd yksityiskohtaisemmin. Sisdllytin
kyselyyn my6s kolme avointa kysymystd, silld niiden avulla on mahdollista saada sel-
ville tutkimuksen kannalta oleellisia asioita, joita ei itse keksinyt kysya (Vehkalahti
2019, 25). Kysymyksessd “Mitkd seuraavista adjektiiveista kuvaavat mielestési Ilta-
Sanomien verkkosivujen etusivun kuvitusta parhaiten?” oli 14 adjektiivin lista, josta
vastaajat saivat valita itselleen yhden tai useamman mieluisen vaihtoehdon. Lista vas-
tausvaihtoehdoista koostettiin siten, ettd siithen pyrittiin sisdllyttdimdan sekd positiivi-
sina, neutraaleina ettd negatiivisina pidettdvid adjektiiveja. Tavoitteena oli paitsi tar-
jota mahdollisimman monipuolisia vaihtoehtoja my6s vélttyd ohjailemasta vastaajien
ajatuksia suuntaan tai toiseen. Adjektiivit olivat listassa myos niin sanotusti sekaisin,
eivdtkd esimerkiksi jdrjestyksessd positiivisuutensa mukaan. Taméan toivottiin hdivyt-
tavéan niiden latautuneisuutta ja saamaan vastaajat harkitsemaan jokaisen adjektiivin
kohdalla erikseen, onko se heiddn mielestdan kuvaava vai ei.

Erilaisia kysymystyyppejd hyodyntamalld pyrin osaltaan pitaim&dn vastaajien mielen-
kiintoa ja tarkkaavaisuutta ylld. Toisaalta silld kyseessd on opinndytetyo olin kiinnos-
tunut ndkemddn, millaista dataa erilaisilla kysymystyypeilld on mahdollista tuottaa.
Liitin kyselylomakkeeseen kuvia ulkoasuseikoista, joihin viittasin kysymyksissani,
jotta vastaajien ei tarvitsisi toimia kokonaan muistinsa varassa. Muistamisvaikeudet
ovat yksi yleisimmistd ongelmista kyselyvastaajien keskuudessa, ja niilld on luonnol-
lisesti negatiivinen vaikutus vastaustarkkuuteen (Sue & Ritter 2016).

4.3 Aineisto

Teettdamddni kyselyyn vastasi 105 henkilod. Kerdsin kyselyaineiston maaliskuussa
2023. Linkki Webropol-tyokalulla laadittuun avoimeen verkkokyselyyn julkaistiin yh-
teensd 14 Ilta-Sanomien uutisartikkelin yhteydessa (Liite 2). Useimmissa artikkeleissa
kyselylinkki oli sijoitettu jutun loppuun, jossa se erottui hyvin muusta tekstistd. Ar-
tikkelit, joiden yhteyteen linkki lisdttiin, valikoituivat sen perusteella, ettd niiden odo-
tettiin kerdavan suuri madra lukijoita, minkd myo6td myos kyselylinkki tavoittaisi
mahdollisimman monta potentiaalista vastaajaa. Linkin sisdltdneet jutut vaihtelivat
my0s aiheeltaan laidasta laitaan ja ilmestyivéat keskendén eri osastoilla, joita olivat ko-
timaa, ulkomaat, viihde, urheilu, perhe ja hyva olo. Artikkelit julkaistiin aikavalilla
8.3.-28.3.2023 ja kyselylinkki suljettiin 29.3.2023.

Webropolin statistiikan mukaan kyselylinkki klikattiin auki vastaajien toimesta 1963

kertaa. Kyselyyn vastaamisen aloitti yhteensd 169 henkil64, joista 105 taytti kyselyn lop-

puun ja ldhetti vastauksensa. Aineiston laajuutta voidaan pitdd riittavang, silld alle 30:td
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tai yli 500:aa vastaajaa suurempi otos on ndyteperustaisessa kyselytutkimuksessa har-
voin oikeutettu (Sue & Ritter 2016). Aineisto koostuu monivalinta- ja matriisikysymys-
ten vastauksien lisdksi yhteensd 275:std avoimiin kysymyksiin annetusta vastauksesta.

TAULUKKO 1: VASTAAJIEN IKAJAKAUMA

Vastaajien ikd painottui selkedsti Iki % /100 | n/105
vanhempiin ikdryhmiin. Vastaajissa

oli eniten 45-54-vuotiaita, joita oli 28 Alle 15 vuotta 2 2
prosenttia (n=29) (Taulukko 1). Seu-

raavaksi eniten oli yli 65-vuotiaita, 15-18 vuotta 3 3
joita oli 27 prosenttia (n=28) sekd 55- 1924 vuotta 1 1
64-vuotiaita, joita oli 23 prosenttia

vastaajista (n=24). 35-44-vuotiaita 25_34 vuotta 7 8
oli 9 prosenttia (n=10), 25-34-vuoti-

aita 7 prosenttia (n=8). Kolme vas- 35-44 vuotta 9 10
taajista oli idltdaan 15-18 vuotta, kaksi

oli alle 15-vuotiaita ja yksi vastaajista 45-54 vuotta 28 29
19-24-vuotias. Ehdottomasti suurin

osa vastaajista, 89 prosenttia (n=93) 55-65 vuotta 23 24
kertoi vierailevansa Ilta-Sanomien Y1i 65 vuotta o7 28
verkkosivuilla pdivittdin. Muuta-

man kerran viikossa vierailevia oli

vastaajista 9 prosenttia (n=10) kun taas viikoittaisia kavijoita oli yksi, minka liséksi yksi
vastaajista kertoi, ettei kdy koskaan Ilta-Sanomien verkkosivulla. Osuudet verkkosivujen
lukemiseen kaytettyjen laitteiden vililld jakautuivat melko tasaisesti: 47 prosenttia (n=49)
vastaajista kertoi kdyttdvansa tietokonetta, 42 prosenttia (n=44) IS-mobiilisovellusta ja 48
prosenttia (n=50) mobiililaitteen selainta. Laitteiden vililld oli ndin ollen myos paallek-
kaisyytta. Esimerkiksi tietokonetta kayttavista 35 prosenttia kertoi kdyttavansd myos so-
vellusta ja 43 prosenttia myos mobiiliselainta. Mobiilisovelluksen ja mobiiliselaimen va-
lilla paallekkaista kdayttod oli vahemman, vain 6-7 prosenttia.

4.4 Aineiston analyysi

Tutkimusaineistoni koostuessa numeerisen datan lisdksi myos avoimiin kysymyksiin
annetuista sanallisista vastauksista sovelsin sen késittelyyn sekd madrallisid ettd laadul-
lisia analyysimenetelmid. Ennen varsinaista analyysia esikésittelin kerddmaéni aineiston
noudattamalla Vehkalahden (2019) oppia. Kadytannossa esikasittely tarkoitti kerdtyn da-
tan selailua ja siihen tutustumista. Tavoitteena oli 16ytaéa tiedoista mahdollisia virheita
sekd varmistaa, ettd aineistossa on ainakin pddllisin puolin kaikki kunnossa. (Vehka-
lahti 2019, 51.) Tamén jdlkeen aloitin perusteellisemman paneutumisen aineistooni
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hyodyntden Webropolin sisdisid analyysitytkaluja. Niiden avulla oli mahdollista muun
muassa muodostaa tutkittavista erilaisia ryhmid heiddn antamiensa vastausten mukaan
sekd suodattaa vastauksia tiettyjen muuttujien perusteella, minka avulla pystyttiin var-
mistumaan siitd, ettei aineistoon sisdltynyt esimerkiksi padllekkaisid vastauksia.

Maéérallisen analyysin suoritin tilastollisesti kuvaavana analyysind, jossa nimensd mu-
kaisesti tutkimusaineistoa pyritddn ldhinnd kuvaamaan erilaisten tunnuslukujen
avulla sekd havainnollistamaan sitd graafisesti. Analyyttisid tunnuslukuja ovat esi-
merkiksi frekvenssit, keskiarvot ja prosenttiosuudet, ja niilld voidaan tarkastella ai-
neistosta muun muassa ilmididen méaaradd ja yleisyyttd sekd niiden jakautumista ja ja-
sentymistd erilaisiin luokkiin. (Alastalo & Borg 2010.) Siirsin tutkimusaineistoni nu-
meerisessa muodossa olevat osat Microsoft Exceliin, jossa muunsin ne erilaisiksi
graafeiksi. Graafisella esittdmiselld, eli erilaisilla kuvioilla on mahdollista havainnol-
listaa tutkittavaa ilmiotd visuaalisesti, mikd helpottaa keskeisen informaation hah-
mottamista (Yhteiskuntatieteellinen tietoarkisto 2002). Tieteellisessd tutkimuksessa
tiedon tulisi vilittyd kuvaajasta mahdollisimman mutkattomasti, minkd vuoksi paa-
dyin esittamddn madréllisen tutkimusaineistoni pylvasdiagrammien muodossa. Li-
sdksi pylvaskuvaajat soveltuvat kdytettdviksi silloin, kun halutaan korostaa muuttu-
jien arvojen jarjestystd tai kun kuvattavia luokkia on paljon (mt.), miké piti paikkansa
kaikkien maééarallisten kysymysteni kohdalla.

Analysoin osan kyselyn avoimista, vastaajien itsensd kirjoittamista vastauksista puoles-
taan laadullisella sisdllonanalyysilla. Paadyin tdhan siksi, ettd pyrin avointen vastaus-
ten pohjalta pureutumaan syvemmin siihen, millaisena lukijat ndkevit Ilta-Sanomien
kuvituksen ja mitd he ajattelevat siitd. My6s Vehkalahden (2019, 13) mukaan sanallisten
vastausten analysointi voi olla hedelmallisempaa laadullisilla menetelmilld. Tuomen ja
Sarajdrven (2018) mallia noudattaen kdvin kuhunkin avoimeen kysymykseen saadut
vastaukset ensin huolellisesti ldpi ja kerdsin niistd kaiken kayttokelpoisen materiaalin
erilliseen tekstinkdsittelytiedostoon. Tdssd kohtaa karsiutuivat pois epédselvit ja kysy-
myksiin liittymattomaét vastaukset. Tamén jdlkeen jdrjestin aineiston luokittelemalla.
Muodostin yksittdiseen kysymykseen annetuille vastauksille ensin padluokan, jolla py-
rin kuvaamaan asianomaisessa kysymyksessa tutkittavaa asiaa mahdollisimman hyvin.
Johdin suurimman osan padaluokista suoraan kyselylomakkeella olleesta kysymyksen-
asettelusta. Seuraavaksi perehdyin itse vastauksiin etsien niista toistuvia ajatuskokonai-
suuksia, jotka jdrjestin sitten omiksi ryhmikseen. Lopulta etsin ndin syntyneiden ryh-
mien valiltd samankaltaisuuksia, minkd perusteella muodostin pddluokkaa vastaavia
alaluokkia. (mt.) Laadullisen analyysin tekeminen ndin yksinkertaistetusti oli mahdol-
lista, silld sekd avoimet kysymykset ettd niihin saadut vastaukset olivat melko yksioi-
koisia. Luokittelun ansiosta pystyin lopulta kvantifioimaan ja esittimaan myos laadul-
lisen aineistoni taulukoina. Tdm&dn myotd laadullinen aineisto on sekd helpompi hah-
mottaa ettd tuoda konkreettisesti ndkyviin tassa tutkielmassa.
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5 TULOKSET

Tassd luvussa esittelen tutkimuksen tulokset, jotka perustuvat kyselyyn saatuihin vas-
tauksiin. Tulokset on ryhmitelty aihealueisiin, jotka muodostuivat seka tutkimusky-
symysten ettd kyselyvastausten pohjalta. Alalukujen jdrjestys ei ndin ollen perustu
suoraan kyselylomakkeen jdrjestykseen.

5.1 Huomio kiinnittyy tekstiin

Kyselyn alussa vastaajia pyydettiin kertomaan omin sanoin, mihin he kiinnittavat en-
simmdisend huomiota Ilta-Sanomien verkkosivujen etusivulla. Kysymyksen ohessa
oli ruutukaappaukset etusivusta seké tietokone- ettd mobiilindkymadstd sekd seuraava
teksti lisdtietokentdssa: Esim. Ylipalkki, osastot, uutisen otsikko, uutisen pddkuva, mainos,
luetuimpien artikkelien lista, ... Avoimella kysymyksenasettelulla pyrittiin olemaan oh-
jailematta tutkittavien vastauksia. Esimerkeilld haluttiin kuitenkin viestittda tutkitta-
ville, ettd melko kookkaasta vastauskentdstd huolimatta kysymykseen kaivattiin ly-
hyitd ja yksiselitteisid vastauksia. Kaikki 105 tutkittavaa vastasi kysymykseen. Kun
datasta karsittiin epdselvit ja aiheeseen liittymattomat vastaukset pois, jdi analysoita-
via vastauksia lopulta jdljelle 97 kappaletta.
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TAULUKKO 2

Mihin kiinnitit huomiota ensimmaiseni Ilta-Sanomien % /100
verkkosivujen etusivulla? (n/97)
Tekstipohjaiset elementit
. 47
Otsikko (46)
Luetuimpien artikkelien lista (2)
5
Yldpalkki
P )
Osastot >
©)
y 64
Yhteensi (62)
Kuvapohjaiset elementit
. 12
Padkuva (12)
Seka teksti- ettd kuvapohjaiset elementit
. : 20
Uutinen (otsikko + kuva) (19)
4
Mainos
(4)
y 24
Yhteensi 23)

Nadistd vastaajista 47 prosenttia (n=46) kertoi kiinnittdvansa huomion etusivulla ensim-
mdisend otsikkoon (Taulukko 2). Osa tutkittavista kirjoitti vastauksessaan tarkoitta-
vansa nimenomaan etusivulla ensimmadisend nakyvan paduutisen otsikkoa, osa mai-
nitsi otsikot monikossa. Koska kummankinlaisista vastauksista kavi ilmi, ettd vastaaja
piti otsikkoa huomiota kiinnittdvimpéand elementtind etusivulla riippumatta siitd, missa
se sijaitsee, laskettiin vastaukset kuuluviksi samaan kategoriaan. Viidesosassa vastauk-
sista (20 %; n=19) tutkittavat madrittivit etusivulla ndkyvan uutisen yhdeksi yhte-
ndiseksi elementiksi, joka kiinnittdd heidan huomionsa ensimmadisend. Nama vastauk-
set olivat karkeasti ottaen muotoiltu jollakin seuraavista kolmesta tavasta: pdaiuutinen;
otsikko ja kuva tai kuva ja otsikko. Niiden kaikkien laskettiin tarkoittavan kaytannossa sa-
maa asiaa, silld niissd vastaajat olivat rinnastaneet otsikon ja kuvan keskendén yhta mer-
kittaviksi tekijoiksi, jotka yhdessd muodostavat uutiselementin Ilta-Sanomien etusi-
vulla. Ndiden vastausten joukkoon ei kuitenkaan laskettu niitd, joissa yksittdisid ele-
menttejd arvotettiin eri tavalla (esim. “otsikko, paikuva ja sitten luetuimpien lista”).

Seuraavaksi eniten, 12 prosenttia (n=12) vastaajista kertoi kiinnittdvansa huomion en-
simmadisend paduutisen kuvaan tai etusivun uutisten padkuviin yleensd. Samalla tavoin
kuin otsikko -vastausten kohdalla luettiin kaikki eri tavoin padkuvan ensimmdisend mai-

ninneet vastaukset samaan kategoriaan, silld padkuva kiinnittdd ndiden vastaajien
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huomion ensimmadisend riippumatta siitd, missa kohtaa etusivua se sijaitsee. Kuusi pro-
senttia tutkittavista (n=6) vastasi, ettd heidan huomionsa kiinnittyy etusivulla ensim-
madisend luetuimpien artikkeleiden listaan. Tietokoneella katsottuna lista on verkkosi-
vuilla heti varsinaisen uutisvirran vieressd oikealla puolella ja siind on laskevassa jar-
jestyksessd allekkain sen hetken luetuimpien artikkelien otsikot. Mobiililaitteella lue-
tuimpien lista ei puolestaan ndy etusivulla sovelluksessa tai selainversiossa lainkaan.

5 prosenttia vastaajista (n=5) kertoi huomionsa kiinnittyvan ensimmdisend etusivun
ylapalkkiin. Yldpalkki on kaikilla laitteilla tarkasteltuna punainen ja sen pédélld on val-
koisella Ilta-Sanomien logo joko muodossa Ilta-Sanomat tai IS. Taman lisdksi palkissa
on lukemiseen kaytettdvdstd laitteesta riippuen kahdesta kuuteen painiketta, joita
klikkaamalla pddsee verkkosivun muihin osiin. Nama painikkeet ovat valkoisia ja osa
niistd on tekstimuodossa (esim. tuoreimmat, luetuimmat tai sdd) kun taas osa on kuvak-
keita (esim. suurennuslasi, kolme vaakaviivaa tai sanomalehti). Niin ik&ddn 5 prosent-
tia (n=5) vastasi kiinnittdvdnsd huomion etusivulla ensimmadisend osastopalkkiin. Se-
lainversiossa, joko tietokoneella tai mobiililaitteella katsottuna, se sijaitsee heti ylapal-
kin alapuolella ja siind lukee Ilta-Sanomien eri osastojen nimid. Tietokonendkymaéssa
osastopalkissa lukee osastojen nimet pelkkdnd tekstind, kun taas mobiililaitteella
osalla niistd on nimen lisdksi myos pieni kuvake. Mobiilisovelluksessa osastopalkki
on puolestaan etusivundkyman alalaidassa ja siind on sekd osastojen nimet ettd ku-
vakkeet. Lopulta 4 prosenttia vastaajista (n=4) kertoi, ettd he kiinnittdvat huomionsa
ensimmadisend etusivulla ndkyvadan mainokseen. Kaikissa ndissd vastauksissa viitat-
tiin suoraan kysymyksen yhteydessa olleessa ruutukaappauksessa ndkyneeseen mai-
nokseen (Liite 1), joka sijaitsi tietokonendkymassad luetuimpien artikkelien listan yla-
puolella. Téllaisen sijoittelun lisdksi mainokset ovat Ilta-Sanomien etusivulla uutisvir-
ran lomassa lahtokohtaisesti uutisartikkeleiden kanssa samankokoisina elementteina.
Ne ovat kuvien kaltaisia “palikoita” sivulla ja niissd on paddsddntoisesti aina tekstid,
usein myos kuva.

Kaiken kaikkiaan tutkittavien antamat vastaukset voidaan jaotella teksti-, kuva- ja
sekd teksti- ettd kuvapohjaisiin elementteihin. Tekstipohjaisia elementtejd ovat tdssa
tapauksessa otsikko, luetuimpien artikkelien lista, yldpalkki ja osastot, kun taas kuva-
pohjaisia ovat padkuva ja mainos. Niiden, joiden silmissa otsikko ja pddkuva muodos-
tavat yhtendisen elementin sekd niiden, joiden huomio kiinnittyy ensimmaisend mai-
nokseen, vastaukset kuuluvat kolmanteen kategoriaan, jossa heiddn kuvailemansa
elementti pohjautuu yhtd lailla tekstiin ja kuvaan. Tallaisia vastauksia oli yhteensa 23
(Taulukko 2). Sen sijaan yhteensa 62 vastaajaa kertoi tekstipohjaisen elementin kiin-
nittdvdn heiddn huomionsa etusivulla ensimmadisend, kun taas 12 vastaajan huomio
kiinnittyi kuvapohjaiseen elementtiin, tdssd tapauksessa padkuvaan. Talld tavoin tar-
kasteltuna voidaan siis huomata tekstielementtien kiinnittdvan lukijoiden huomiota
kuvaelementtejd todenndkoisemmin.
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5.2 Otsikko synnyttid useimmat lukemispdatokset

Lukemispdatosten motiivien selvittamiseksi vastaajilta kysyttiin suoraan, minka pe-
rusteella he tekevat useimmiten paatoksen lukea jonkin tietyn uutisen selatessaan Ilta-
Sanomien etusivua. Kaikista kyselyyn vastanneista suhteellinen enemmisto, 49 pro-
senttia (n=51) vastasi tekevdnsd pddtoksen pelkdstddn uutisen otsikon perusteella
(Kuvio 1). Vastaajista 40 prosenttia (n=42) kertoi sekd otsikolla ettd kuvalla olevan vai-
kutusta lukemispddtokseen. Ainoastaan 3 prosenttia (n=3) vastasi tekevansa lukemis-
pddtoksen uutisen padkuvan perusteella. Tutkittavista 9 prosenttia (n=9) valitsi vaih-
toehdon muu, mikd. Heiddn vastauksissaan korostui tilannekohtaisuus. Yksi vastaa-
jista esimerkiksi kertoi, ettd jos kuva on erityisen ndyttdavé, saattaa se synnyttaa luke-
mispddtoksen, vaikka tavanomaisesti otsikko johtaa artikkelin lukemiseen. Muutama
vastaaja my0s kertoi uutisen aiheella olevan merkitysta siind, tuleeko artikkeli luettua
vai ei. Ndissd vastauksissa ei kuitenkaan mainittu padkuvaa lainkaan, vaan tuotiin
esiin, ettd uutisen aihe kay ilmi sen otsikosta.

KUVIO 1: Minkd perusteella teet useimmiten paitoksen lukea jonkin tietyn uutisen?

Uutisen pidkuva . 30/0

Seki otsikko etti

Muu, mika?

Padkuvan merkitykseen kiinnitettiin lomakkeella tarkemmin huomiota kysymalla
vastaajien mielipidettd vaittaméaan “Etusivulla nakyvalla uutisartikkelin padkuvalla
on suuri merkitys pddtokseeni lukea kyseinen uutinen”. Vastaajista 22 prosenttia
(n=23) vastasi olevansa vdittimdn kanssa tdysin samaa mieltd, kun taas suhteellinen
enemmistd, 41 prosenttia (n=43) vastasi olevansa jokseenkin samaa mieltd (Kuvio 2).
Tutkittavista 14 prosenttia (n=15) ei ollut vditteestd samaa eiké eri mieltd, 16 prosenttia
(n=17) oli jokseenkin eri mieltd ja 7 prosenttia (n=7) tdysin eri mieltd vaittdméan kanssa.
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KUVIO 2: Uutisartikkelin pddkuvalla on suuri merkitys paatokseeni lukea uutinen

Tdysin samaa mielti 220/0

Jokseenkin samaa 41 0 /0

mielti

Ei samaa eiki eri 0
mielti 14 / 0
Jokseenkin eri mielti

Taysin eri mieltd

Vastaukset vdittamdan ovat hieman ristiriidassa edelliseen kysymykseen annettuihin
vastauksiin ndhden. Ehdoton enemmisto, yhteensd 63 prosenttia vastaajista kokee kuvilla
olevan vahintddn jonkinlainen merkitys lukemispdatoksen kannalta, kun taas yhteensd
vain 23 prosenttia on enemmaén tai vdhemman eri mieltd véittaméan kanssa. Kuitenkin
ldhes puolet vastaajista kertoi aiemmin tekevénsa lukemispddtoksen pelkan otsikon pe-

pddtoksessd, mutta sitd ei myoskddn sivuuteta tdysin merkityksettoméand elementtina.
5.3 Kuvayhdistelmiin suhtaudutaan ristiriitaisesti

Kyselyssi oli osio, joka keskittyi kuvayhdistelmiin, joiden voidaan todeta olevan kes-
keinen tekija Ilta-Sanomien verkkosivujen etusivulla. Lomakkeella oli esimerkkeja ku-
vayhdistelmistd, jollaisia verkkosivuilla tavallisimmin esiintyy (Liite 1). Ehdoton
enemmisto, 85 prosenttia (n=89) vastaajista kertoi huomanneensa, ettd osa paakuvista
[lta-Sanomien etusivulla on kuvayhdistelmid. Vastaajista 11 prosenttia (n=11) kertoi,
ettei ollut huomannut tétd ja 5 prosenttia (n=5) vastasi, ettei osannut sanoa.

Lukijoiden mielipiteitd kuvayhdistelmistd suhteessa yksittdisiin kuviin pyrittiin sel-
vittdméaan kysymalld millaisten kuvien kdyttod he suosisivat. Vastaajista 41 prosenttia
(n=43) kertoi suosivansa yksittdisid kuvia, kun taas 8 prosenttia (n=8) suosisi kuvayh-
distelmid (Kuvio 3). Tutkittavista 36 prosenttia (n=38) vastasi kuitenkin suosivansa
molempia. 15 prosenttia (n=16) vastaajista valitsi vaihtoehdon en osaa sanoa. Yksittéi-
set kuvat olivat ndin ollen pddosin vastaajien suosiossa, mutta ldhes yhtd moni naki
niiden arvon osana etusivun kuvitusta, joka koostuisi sekd yksittdisistd kuvista ettd
kuvayhdistelmistd. Pelkistd kuvayhdistelmista koostuva etusivun kuvitus ei kuiten-
kaan ollut usealle vastaajalle mielekés ratkaisu.
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KUVIO 3: Kummanlaisia kuvia suosisit ennemmin kaytettivin?

Yksittiisid kuvia 41 0/ 0

Kuvayhdistelmid

En osaa sanoa

Jotta lukijoiden mielipiteisiin paéastdisiin syvallisemmin kiinni, pyydettiin heitad perus-
telemaan edelliseen kysymykseen antamansa vastaus. Tamédn voidaan osaltaan tul-
kita vaikuttaneen edelliseen kysymykseen annettujen en osaa sanoa -vastausten maa-
radn, silld kyseisen vaihtoehdon valinneita ei pyydetty perustelemaan vastaustaan.
Lukijoiden kuhunkin vastaukseen antamat perustelut kdydadan tarkemmin lapi kol-
messa seuraavassa alaluvussa.

5.3.1 Yksittdisten kuvien selkeys viehattid

Tutkittavista 43 suosisi yksittdisten kuvien kdyttod, ja heiddan avokysymykseen anta-
mistaan perusteluista oli laadullisen sisdllonanalyysin avulla 16ydettdvissd yhteensa
46 ajatuskokonaisuutta. Madra selittyy silld, ettd osa tutkittavista esitti useamman
kuin yhden perustelun vastaukselleen. Nama 46 kohtaa olivat jaettavissa kahteen yla-
luokkaan, jotka olivat “Yksittdisten kuvien positiiviset ominaisuudet” ja “"Kuvayhdis-
telmien negatiiviset ominaisuudet” (Taulukko 3).

TAULUKKO 3
Perusteet yksittdisten kuvien suosimiselle
Yksittdisten kuvien Kuvayhdistelmien
positiiviset ominaisuudet negatiiviset ominaisuudet
(29) (17)

Selkeys (24) Sekavuus (6)
Asiayhteyden hahmottaminen (5) Negatiivinen vaikutus yleisilmeeseen (5)
Harhaanjohtavuus (3)

Osoitus heikosta laadusta (3)
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Yldluokista ensimmadinen, ”Yksittdisten kuvien positiiviset ominaisuudet”, kerdsi al-
leen yhteensd 29 kohtaa, jotka jaettiin kahteen alaluokkaan. Ylivoimaisesti suurin osa
perusteli vastaustaan yksittdisten kuvien selkeydelld. Yhteensd 24 kohtaa sijoitettiin
ndin ollen alaluokkaan ”Selkeys”. Vastauksissa kirjoitettiin yksittdisten kuvien olevan
joko yksinkertaisesti selkeitd tai vaihtoehtoisesti ”selkeampid”, jolloin voidaan olettaa
niitd verrattaneen implisiittisesti kuvayhdistelmiin. Né&issa kohdissa saatettiin myos
tarkentaa selkeyden tarkoittavan sitd, ettd on helpompi havainnoida, mitd kuvassa on
tai sitd, ettei kuvaa tarvitse valttamattd suurentaa sen hahmottamiseksi. Luokan 29
kohdasta viisi puolestaan jaoteltiin alaluokkaan “Asiayhteyden hahmottaminen”.
Nadissd kohdissa vastaajat kertoivat yksittdisten kuvien viestittdvan hyvin siitd, mita
uutinen késittelee. Yksittdisten kuvien mainittiin muun muassa “kertovan selkedm-
min, mistd uutisessa on kyse” ja “antavan késityksen artikkelista”.

Yksittdisten kuvien kdyttod suosivien vastauksista oli 1oydettdvissd yhteensd 17 pe-
rustelua, jotka muodostivat alaluokan “Kuvayhdistelmien negatiiviset ominaisuudet”.
Naissd kohdissa vastaajat perustelivat yksittdisten kuvien paremmuutta silld, ettda ku-
vayhdistelmissd on heiddn mielestddn jotakin vikaa. Yldluokan 17 kohdasta yhteensa
kuusi muodostivat alaluokan “Sekavuus”. Alaluokan voidaan todeta olevan erdéanlai-
nen vastike “Selkeydelle”, joka oli yksittdisten kuvien positiivisista ominaisuuksista
merkittavin. Vastaajien mukaan kuvayhdistelmien sekavuudesta seurasi muun mu-
assa se, ettei kuvista saanut selvéda ja ettd uutisen aihetta oli vaikea hahmottaa. Yldluo-
kan 17 kohdasta 16ytyi yhteensd viisi, jotka puolestaan luokiteltiin “Negatiivinen vai-
kutus yleisilmeeseen” -alaluokkaan. Néissd perusteluissa kuvayhdistelmid luonneh-
dittiin ”sotkuisiksi”, “lapsellisiksi” ja “kompeldiksi”. N&din ollen niiden koettiin hei-
kentdvan verkkosivujen ulkoasua yleiselld tasolla.

Yldluokan kohdista kolme muodosti alaluokan “Harhaanjohtavuus”. Nimensd mu-
kaisesti alaluokan sisédltdmissd kohdissa kuvayhdistelmien koettiin olevan harhaan-
johtavia silld seurauksella, ettd niiden pohjalta saattaa saada vadran kasityksen uuti-
sen aiheesta. Yksi vastaajista kertoi kokevansa kuvayhdistelmien olevan osoitus siitd,
ettd “toimitus muokkaa todellisuutta” ja ndin ollen johdattelevan lukijoita harhaan.
Kolme kohtaa 17:std puolestaan luokiteltiin “Osoitus heikosta laadusta” -alaluokkaan.
Vastaajat perustelivat kuvayhdistelmien heikkoutta esimerkiksi seuraavasti:

”[Kuvayhdistelmistd] tulee sellainen olo, ettei juttuun ole panostettu, kun ei ole
vaivauduttu edes kuvaa ottamaan itse, sotkettu vaan jotain nopsaa kasaan
photarilla.” (Vastaaja 60)

”Kuvayhdistelmien rakentaminen kertoo jo itsessddn ettd laadukkaat journalistit eivat
16yda laatujutuilleen kyllin kutkuttavia kuvia vaan kuvatoimituksen pitda askarrella vield
péélle joku tarraldrpéke.” (Vastaaja 13)

Alaluokan kohdissa kuvayhdistelmien koettiin siis viestivdn syvéllisemmistd epakoh-
dista toimituksessa. Vastauksissa kritisoitiin toimituksen toimintaa yleiselld tasolla
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viitaten omien kuvaajien hyddyntaméattomyyteen sekd kyseenalaistettiin toimittajien
kyvykkyytta “loytdaa” hyvia yksittdisia kuvia artikkeleihinsa. Lisdksi kuvayhdistel-
mad pidettiin todisteena siitd, ettei jutun kuvitukseen ole panostettu tarpeeksi.

Lopulta merkittdva osa yksittdisid kuvia suosivista vastaajista ei siis ottanut lainkaan
kantaa sithen, mika yksittdisistd kuvista tekee heiddn mielestdan parempia, vaan kes-
kittyi kritisoimaan kuvayhdistelmid. Tutkittavien antamien perusteluiden pohjalta
ndistd kahdesta kuvatyypistd voi herkadsti muodostua késitys toistensa vastakohtina,
silld yksittdisten kuvien positiiviset ominaisuudet olivat niin tiiviisti verrannollisia
kuvayhdistelmien negatiivisiin ominaisuuksiin. Toisaalta eniten painoarvoa oli kui-
tenkin yksittdisten kuvien positiivisilla ominaisuuksilla, joista vastaajat olivat myos
melko yksimielisid, kun taas kuvayhdistelmistd 16ydettiin laajempi kirjo kritisoitavaa.

5.3.2 Kuvayhdistelmit vilittavit tietoa ja kiinnittiviat huomion

Vastaajista 8 prosenttia, eli yhteensd kahdeksan tutkittavaa vastasi kysymyk-
seen “Kummanlaisia kuvia suosisit ennemmin kédytettavan: yksittdisia kuvia vai ku-
vayhdistelmid?” suosivansa kuvayhdistelmid, ja heiddn perusteluistaan oli laadulli-
sen sisdllonanalyysin avulla loydettdvissd yksi yhtendinen luokka. Tama luokka sai
nimekseen ”Informaatioarvo”. Luokkaan kuuluvissa viidessd kohdassa viitattiin sii-
hen, ettd kuvayhdistelmit kertovat jo jonkin verran siitd, mitd uutinen késittelee.
Osassa avoimista vastauksista ne vertautuivat yksittdisiin kuviin, joita pidettiin infor-
maatioarvoltaan vahdisempind siind missa kuvayhdistelmistd saa tietoa ”“yhdelld kat-
selulla”.

Edelld mainitun kuvayhdistelmien ja yksittdisten kuvien kayttoa vertailevan kysy-
myksen lisdksi lukijoiden ndkemyksid kuvayhdistelmien mahdollisista funktioista
selvitettiin kyselyssd Likert-asteikolla. Vastaajilta kysyttiin, kuinka paljon kuvayhdis-
telméd uutisartikkelin padkuvana vaikuttaa heiddn mielestddn neljaan eri tekijdan,
jotka olivat huomion kiinnittiminen uutiseen, uutisen vilittimd tieto, uutisen kiinnostavuus
ja parempi verkkosivujen visuaalinen ilme. Vastaukset pyydettiin antamaan asteikolla yh-
destd viiteen, jossa 1 on “ei lainkaan”, 2 “vdhdn”, 3 “jonkin verran”, 4 "paljon” ja
5 ”erittdin paljon” (Kuvio 4). Kuvion prosenttiméérat kertovat kuinka monta prosent-
tia vastaajista valitsi kunkin vaihtoehdon. Kaikki 105 vastaajaa vastasivat jokaiseen
vaittdimaan.
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M 1, eilainkaan [M2, vihin [ 3, jonkin verran 4, paljon 5, erittdin paljon  Keskiarvo:

Huomion

wiinnittiminen § WAYP YL 24% 31

vﬁft%i::g 11% 25% 30% 3,0
e 15%0 22% 20% 3,1
veridonvuien RIS 2204 220 2,7

visuaalinen ilme

Kaikkien kysymyksen viittdmien vastausten keskiarvo oli 3,0. Myos vdittdimien me-
diaani oli 3,0. Keskimddrin lukijoilla ei siis ollut vahvoja mielipiteitd suuntaan tai toi-
seen kuvayhdistelmien merkityksellisyydestd. Eniten vaikutusta kuvayhdistelmilld
koettiin olevan huomion kiinnittdmiseen sekd uutisen kiinnostavuuteen. Ndiden vait-
tamien kohdalla vastausten keskiarvo oli korkein, 3,1. Lahes yhtd merkittavaksi teki-
jaksi nousi uutisen valittdma tieto keskiarvolla 3,0. Matalin keskiarvo, 2,7, puolestaan
oli kuvayhdistelmien vaikutuksella parempaan verkkosivujen visuaaliseen ilmeeseen.

Lukijoiden mielestd kuvayhdistelmd siis todenndkodisimmin auttaa kiinnittimdaan
huomion siihen uutiseen, jonka pddkuvana se toimii sekd tekee kyseisestd uutisesta
kiinnostavamman. Yhdistelméssd on useita elementtejd, joilla on mahdollisuus kiin-
nittdd lukijan huomio, kun taas yksittdiset kuvat toimivat pelkdn itsensd varassa.
Myo0s tdssd alaluvussa aiemmin ilmi tullut kuvayhdistelmien informaatioarvo tunnis-
tettiin kohtalaisesti tdssdkin kysymyksessd. On luonnollista ajatella, ettd jos uutisku-
van funktio ylipddtddn on valittdd tietoa, niin mitd useampi uutiskuva yhdistetddn,
sitd enemman tietoa valittyy.

5.3.3 Yksittdisille kuville ja kuvayhdistelmille on omat kiyttokohteensa

Kysymykseen “Kummanlaisia kuvia suosisit ennemmin kéytettavan: yksittdisia kuvia
vai kuvayhdistelmid?” vastasi 38 tutkittavaa suosivansa sekd kuvayhdistelmien ettd
yksittdisten kuvien kdyttamistd. Heiddn avovastauksena antamistaan perusteluista oli
laadullisella sisdllonanalyysilld 16ydettavissd yhteensd 27 ajatuskokonaisuutta. Nama
jaettiin kahdeksi yldluokaksi, jotka saivat nimekseen “Kuvatyyppien eri soveltuvuu-
det” ja "Kuvatyyppien eri ominaisuudet” (Taulukko 4). Ensimmadiseen yldluokkaan
kuuluu yhteensd 21 kohtaa, jotka puolestaan jaettiin kolmeen alaluokkaan. Naista
merkittdvin on ”“Kuvayhdistelméat tuovat erillisid asioita yhteen”, johon kuuluu
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yhdeksdn kohtaa. Ndissd kohdissa vastaajat kertoivat kuvayhdistelmien soveltuvan
yksittdisid kuvia paremmin sellaisiin uutisiin, joissa kasitellddn useampaa eri asiaa sa-
manaikaisesti. Esimerkkeind tillaisista tilanteista mainittiin muun muassa jutut mo-
nesta henkil6std, joita ei ole kuvattu yhdessa seka artikkelit, jotka sisdltavit jonkinlai-
sen vastakkainasettelun tai joissa vertailtiin yhtd tai useampaa asiaa keskendan.

TAULUKKO 4
Perusteet kummankinlaisten kuvien suosimiselle
Kuvatyyppien Kuvatyyppien erilliset
eri soveltuvuudet positiiviset ominaisuudet

(21) (6)

Kuvayhdistelmét tuovat erillisiad asioita

yhteen (9) Kuvayhdistelmien informaatioarvo (3)

Yksittdiset kuvat soveltuvat ”oikeisiin . . )
e Yksittdisten kuvien vaikuttavuus (3)
uutisiin” (6)

Kuvayhdistelmét soveltuvat
kevyempiin uutisaiheisiin (6)

Yldluokan 21 kohdasta kuusi luokiteltiin “Yksittdiset kuvat sopivat “oikeisiin uuti-

siin’” -alaluokkaan. Ndissd tutkittavat perustelivat yksittdisten kuvien sopivan ku-
vayhdistelmid paremmin kaytettdviksi silloin, kun uutisoidaan jostakin niin kut-
sutusta “kovasta” aiheesta. Vastaajien antamia esimerkkeja tdllaisista aiheista oli-
vat muun muassa politiikka sekd akuutit tapahtumat. Yksittdisten kuvien mainit-
tiin tdlloin tekevan uutisesta “asiallisemman, tirkeimman, harkitumman ja vaka-
vasti otettavamman.” Télle alaluokalle tietylld tapaa vastakkaiseen “Kuvayhdistel-
maét sopivat kevyempiin aiheisiin” -alaluokkaan kuului myos kuusi kohtaa. Niissd
vastaajat esittivat esimerkkeja sellaisista uutisaiheista, joiden yhteydessad on perus-
tellumpaa kayttdd kuvayhdistelmdd kuin yksittdistd kuvaa padkuvana. Téllaisia
olivat heiddn mielestddan “tunteelliset” ja “rennommat” uutiset, sekd viihde- ja ur-
heilujutut, joissa késitelldadn esimerkiksi sosiaalista mediaa tai julkisuuden henki-

loita.

Yldluokkaan “Kuvatyyppien erilliset positiiviset ominaisuudet” kuului yhteensa
kuusi kohtaa, jotka puolestaan jaettiin kahteen alaluokkaan. Naistd ensimmadi-
seen, “Kuvayhdistelmien informaatioarvoon”, kuuluu kolme kohtaa, joissa edel-
tdvassd alaluvussa késiteltyjen vastausten tavoin kerrottiin kuvayhdistelmien
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arvon piilevin siind, ettd ne joko “kuvaavat hyvin uutista tiiviisti”, “tuovat lisdin-
foa asiasta” tai “antavat kattavamman kuvan uutisen sisdllostd”. Toinen ala-
luokka on ”Yksittdisten kuvien vaikuttavuus” ja se sisdltdd niin ikdan kolme koh-
taa. Nimensd mukaisesti sithen kuuluvissa kohdissa yksittdisten kuvien kayttoa
perusteltiin niiden vaikuttavuudella. Erddan vastaajan mukaan tilanteissa, joissa
uutisesta on saatavilla yksittdinen, vaikuttava kuva, ei sitéd tulisi “sotkea kuvayh-
distelmilld”.

Sekéd yksittdisten kuvien ettd kuvayhdistelmien kdyttod suosivien vastauksissa
korostui suopea suhtautuminen kumpaakin kuvatyyppid kohtaan. Vastaukset
voivat viitata osaltaan myos tietynlaiseen Ilta-Sanomien verkkosivujen lukenei-
suuteen. Silld Ilta-Sanomien etusivulla esiintyy kummankinlaisia kuvia on mah-
dollista, ettd timin vaihtoehdon valinneet ovat havainnoineet sitd, miten eri ku-
vatyyppejd tdlld hetkelldkin kdytetddn eri yhteyksissad. Lisdksi perustelut ovat
aiempia vastaajaryhmid erddlld tapaa syvidluotaavampia, silld niissd ei ole mie-
titty pelkdstaan kuvien ominaisuuksia, vaan pohdittu jopa enemmaén niiden eri-
laisia kdyttokohteita.

5.4 Kuvan sisdlto on oleellisempaa kuin visuaalisuus

Aiemmassa tutkimuskirjallisuudessa esiin tulleeseen ilmioon sekd Ilta-Sanomien
kuvituskdytdantoon nojaten vastaajia pyydettiin lomakkeella kertomaan mielipi-
teensd vdittdiméaan “Ihmisten kasvojen ndkyminen uutisartikkelin pddkuvassa tekee
artikkelista mielenkiintoisemman”. Lievd suhteellinen enemmistd vastaajista, 31
prosenttia (n=32) kertoi olevansa vilinpitamattomid asian suhteen (Kuvio 5). Tutkit-
tavista 29 prosenttia (n=30) vastasi kuitenkin olevansa jokseenkin samaa mieltd viit-
tdiman kanssa, kun taas 19 prosenttia (n=20) oli jokseenkin eri mieltd vdittdimdn
kanssa. Adrimmaiset reaktiot viitteeseen olivat vihemmain suosittuja; 14 prosenttia
(n=15) kertoi olevansa tdysin samaa mieltd ja 8 prosenttia (n=8) tdysin eri mieltd ih-
miskasvojen merkityksestd mielenkiintoisuuden kannalta. Omaan arvioonsa perus-
tuen lukijat eivit siis keskimédarin aseta suurta painoarvoa ihmisten kasvojen naky-
miselle pddkuvassa. Lomakkeen muihin kohtiin annetuissa avovastauksissa tuli kui-
tenkin ilmi, ettei etusivulla ndkyvien padkuvien sisdlté suinkaan ole yhdentekevaa.
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KUVIO 5: Ihmisten kasvojen nikyminen paikuvassa tekee uutisesta mielenkiintoisemman

Tdysin samaa
mielt 14%
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Ei samaa eiki
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Pyydettdessd kuvailemaan omin sanoin, millaiset kuvat saavat vastaajan todennakoi-
simmin klikkaamaan uutisen auki, koski selvd enemmisto vastauksista ennemmin nii-
den sisaltod eli sitd, mitd kuvissa nakyy eikd niinkddn visuaalisuutta eli sitd, miltd ne
ndyttdavat. Avoimeen kysymykseen vastasi yhteensa 81 henkilod. Osassa vastauksista
tuli kuitenkin ilmi useita erindisid seikkoja, minkd vuoksi yksittdisen vastauksen si-
sdlto on voitu laadullisen analyysin yhteydessé jakaa useaan eri kategoriaan. Tall4 ta-
voin tarkasteltuna vastauksista 16ytyi yhteensd 85 analysoitavaa kohtaa (Taulukko 5).
Padkategoriat ovat “Kuvan sisdlt6” ja “Kuvan ulkomuoto”. Sisdltokeskeisten vastaus-

” 4 ” 4 7o 7o

ten alaluokkia ovat "asiayhteys”, “emotionaalisuus”, “tapahtuma”, “ihmiset”, ”el4i-
met ja luonto”, “informatiivisuus” ja ”“omat mielenkiinnon kohteet”. Ulkomuotoon
kohdistuvat vastaukset on puolestaan jaettu luokkiin “hyvéalaatuisuus”, “aitous”

ja “esteettisyys”.

38



TAULUKKO 5

Klikkausperuste
Kuvan sisilto Kuvan ulkomuoto
(69) (16)
Aiheyhteys (20) Hyvaélaatuisuus (7)
Emotionaalisuus (13) Aitous (7)
Tapahtuma (10) Esteettisyys (2)

Ihmiset (8)

Eldimet ja luonto (8)

Informatiivisuus (7)

Omat mielenkiinnonkohteet (3)

Avoimissa vastauksissa oli yhteensd 69 kohtaa, jotka luokiteltiin “Kuvan sisalt6” -yla-
luokan alle. Yldluokan ajatuskokonaisuuksista 20:ssd korostui eniten ndkemys siitd,
ettd kuvan tulisi liittyd jollakin tavalla uutisen aiheeseen tai otsikkoon. Alaluokka ni-
mettiin ” Aiheyhteydeksi”. Vastauksissa kuvan toivottiin niin sanotusti tukevan tai
tdydentdvan uutista, minkd voikin ajatella olevan kiintedsti yhteydessd uutiskuvan
perimmadiseen funktioon tekstimuotoista journalismia tiydentdvand elementtina. Seu-
raavaksi suurin alaluokka “Emotionaalisuus” nousi esiin yhteensd 13 tutkittavan vas-
tauksissa. He kertoivat tunteita heréttavien tai tietylld tapaa dramaattisten kuvien joh-
tavan klikkaukseen. Kategoriassa kuvia luonnehdittiin muun muassa “hatkahdytta-
viksi”, “puhutteleviksi” ja “jarkyttdviksi”. 69 kohdasta kymmenessd “Tapahtuma” -
alaluokkaan luokitellussa vastauksessa tuotiin esiin kuvat, joissa tapahtuu jotakin, tai
jotka kuvaavat jotakin tilannetta. Vastauksissa korostui ajankohtaisuus ja useat toivat
ilmi kiinnostuksen nimenomaan tuoreita tapahtumia tai tilanteita kohtaan, mika yh-
distyy uutiskuvien asemaan tiedonvalittdjina.

Vaikka ihmiskasvot eivit ldhtokohtaisesti herédta suurta mielenkiintoa lukijoissa, mai-
nitsi kuitenkin kahdeksan tutkittavaa ne vastauksessaan. Namad kohdat luokitel-
tiin “Ihmiset” -alaluokkaan. Suurin osa nédistd vastaajista ei tarkentanut sitd, millaisten
ihmisten nikeminen todennikoisimmin saa klikkaamaan uutista, mutta kahdessa
vastauksessa viitattiin julkisuuden henkil6ihin ja etenkin poliitikkoihin, kun taas yksi
vastaaja kertoi kiinnostuvansa eniten kuvista, joissa ndkyy ”aitoja ja tavallisia ihmisid”.
Ihmisten kanssa yhtd klikkaustodennakoisyyttd kohentavaksi tekijaksi nousi luonto-
ja eldinaiheet kuvissa. Alaluokka sai nimekseen “Eldimet ja luonto” ja sitd vastasi yh-
teensd kahdeksan kohtaa 69:std. Tahan alaluokkaan kuuluvissa vastauksissa mainit-
tiin joko toinen tai molemmat luokan elementeista. Seitseméan tutkittavaa puolestaan
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toi vastauksessaan esiin kuvan informaatioarvon tiarkeyden. Vastaajat luonnehtivat
nditd kuvia muun muassa ”uteliaisuutta tyydyttdaviksi”, “lisdtietoa antaviksi” ja “tari-
naa kertoviksi”. Lopulta kolmessa kohdassa 69:std vastaajat kertoivat klikkaavansa
uutisen auki todenndkoéisimmin, mikali padkuvassa ndkyy jotakin heille itselleen tar-
kedd tai mielenkiintoista. Alaluokan nimeksi tuli ndin ollen “Omat mielenkiinnonkoh-
teet”. Nditd mielenkiinnonkohteita olivat esimerkiksi hiihto, koripallo ja jalkapallo.

Uutiskuvan funktion huomioon ottaen ei ole kovin ylldttavad, ettd niitd arvioidessaan
ihmiset keskittyvat ennemmin niiden siséltod kuin niiden ulkomuotoa koskeviin teki-
joihin. Journalistisilla kuvilla pyritddan valittdmé&an ajankohtaista tietoa visuaalisesti,
sekd osaltaan my0s todistamaan, ettd uutisoitava asia on todella tapahtunut. Ndin ol-
len ne eroavat merkittdvasti taidevalokuvista, joiden kohdalla estetiikalla on suu-
rempi painoarvo. Vastaustensa perusteella suuri joukko Ilta-Sanomien lukijoista on
sisdistdnyt tdimdn ja kiinnittdd enemman huomiota kuvien sisdltoon, mikd myos oh-
jailee heiddn lukemispadatoksidan.

Lopulta tutkittavien vastauksista yhteensad 16 kohtaa luokiteltiin puolestaan yldluo-
kan “Kuvan ulkomuoto” alle (Taulukko 5). Ndistd kohdista seitsemdn luokiteltiin
kuuluvaksi “Hyvailaatuisuus” -alaluokkaan. Alaluokkaan kuuluvien vastausten mu-
kaan kuvan laatu on yksinkertaisesti tdrkein tekijd lukemispa&dtoksen taustalla. 16
kohdasta niin ikddn seitsemén luokiteltiin alaluokkaan ” Aitous”. Néissd vastauksissa
kerrottiin “luonnollisten”, ”ei-kasiteltyjen” ja “realististen” pddkuvien johtavan to-
denndkoisimmin artikkelin lukemiseen. Digitaalisessa muodossa olevaa valokuvaa
on helppo manipuloida ja retusoida, miké saattaa herdttdd epaluuloja lukijoissa ja joh-
taa oletettavasti muokkaamattomien valokuvien suosimiseen. Alaluokkaan ”Esteetti-
syys” kuului 16 kohdasta yhteensa kaksi. Ndissad vastauksissa lukijat pitivét “kauniita”
ja “varikkdita” padkuvia sellaisina, jotka todenndkoéisimmin saisivat heidédt lukemaan
artikkelin. Estetiikkaa suosivien vastausten vihyys korostaa jdlleen osaltaan eroa uu-
tis- ja taidekuvien vilill4d. Journalistisen kuvan ei tarvitse olla kaunis suoriutuakseen
tehtdvassaan.

Vaikka aiheesta ei ollut erillistd kysymystd eikd edes mainintaa kyselyssd, useat tut-
kittavat mainitsivat kuvituskuvat vastauksissaan. Aihe nousi esiin useiden eri avoin-
ten kysymysten kohdalla. Vastauksissa kuvituskuvia pidettiin yksinomaan negatiivi-
sena elementtind ja niiden kdyttod toivottiin vdhennettdvan. Niitd luonnehdittiin
muun muassa ~drsyttdviksi”, “sddlittdaviksi”, ja “luotaantyontdviksi”. Kysymyksessa
siitd, millaiset kuvat todennédkoisimmin saavat lukijan klikkaamaan uutista 13 vastaa-
jaa mainitsi kuvituskuvat nimenomaan luotaantyontavéna tekijand. Taman lisaksi nii-
hin viitattiin negatiivisen savyyn yksittdisissa perusteluissa sithen, miksi vastaaja suo-
sisi yksittdisid kuvia, kuvayhdistelmid tai molempia. Kuvituskuvat nousivat esiin
myos kyselyn lopulla, kun vastaajilta kysyttiin, onko vield jotakin muuta, mité he ha-

luaisivat sanoa Ilta-Sanomien kuvituksesta:
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” Amerikkalaisten kuvapankkien ylikédytosta olisi hyva péédstd eroon, samoin anatomisesti
paikkansapitdmattomistd kuvituskuvista.” (Vastaaja 60)

“Kuvituskuvat terveyteen liittyvissa artikkeleissa, erityisesti lihavuuteen liittyen, ovat ol-
leet paikoin iltapdivélehdissa ala-arvoisia. Mittanauha omenan ymparilld alkaa olla ai-
kansa eldnyt.” (Vastaaja 102)

Negatiivinen suhtautuminen kuvituskuviin kertoo osaltaan siitd, millaisia odotuksia
lukijat kohdistavat padkuviin. Kuvituskuvien hyljeksiminen on linjassa sen kanssa,
ettd suuri osa vastaajista klikkaa uutisen todenndkoéisimmin auki sellaisen padkuvan
perusteella, joka liittyy selkedsti itse uutiseen. Vaikka kuvituskuvien on sindnsd mah-
dollista liittyd uutisen aiheeseen, on niiden yhteys varsinaiseen uutistapahtumaan
usein heikko tai olematon. T4dlloin niiden on myos vaikea tdyttdad journalistisen kuvan
tehtdvad toimia todistusaineistona uutiselle. Uutiskuvien olennaisimpia funktioita
ovat tiedonvilittiminen sekd todistusaineistona toimiminen, minkd kanssa tutkitta-
vien vastaukset ovat melko hyvin linjassa. Vastausten perusteella kuvat ovatkin sitad
onnistuneempia ja todenndkoisempid saamaan aikaan lukemispddtoksen, mitd pa-
remmin ne tayttavat nama tehtavat.

5.5 Yleisvaikutelma ulkoasusta on vaihteleva

Kyselyn lopulla vastaajia pyydettiin arvioimaan Ilta-Sanomien verkkosivujen etusi-

vun kuvitusta adjektiivein. He saivat valita 14 adjektiivin listasta yhden tai useamman
vaihtoehdon, jotka heiddn mielestddn kuvaavat Ilta-Sanomien kuvitusta parhaiten.

Nadiden lisdksi vaihtoehtoina oli ei mikdin sekd muu, mikd, jonka valitsemalla tutkitta-

vat padsivit halutessaan muotoilemaan oman vastauksensa. Adjektiivilistaa voidaan
pitdd melko onnistuneena, silld vain 2 prosenttia (n=2) vastaajista pdatyi vastaamaan
ei mikddn ja 8 prosenttia (n=8) muu, miki? Eniten vastauksia kerdsivit positiivisena tai

neutraalina pidettavit adjektiivit. Vaihtoehdoista eniten klikkauksia kerési asiallinen,

jonka valitsi 37 prosenttia (n=39) vastaajista. Lahes yhta suosittu adjektiivi oli virikds,

jonka vastasi 36 prosenttia (n=38) tutkittavista. Seuraavaksi suosituimmat vastaukset

olivat ennemmin negatiivissavytteisid. Vaihtoehdon sekava valitsi 31 prosenttia (n=33),
vaihtoehdon levoton 26 prosenttia (n=28) ja vaihtoehdon yliampuva 25 prosenttia (n=27)
vastaajista.
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KUVIO 6: Mitki seuraavista adjektiiveista kuvaavat mielestisi IS:n verkkosivujen etusivun kuvitusta parhaiten?

37%  369%

31%
27%  26%
23% 23%

199
1% 160

o 80/0 7% 704 6%

2%
SulN < O S R R e . @ L » D
% S i & 13 z~ @ » . <% ¥ & >
SIS TS @&“’“ & o
v & Y E ¢ @S
<R

Vaikka listan suosituimmat vastaukset ovat sdvyltddn positiivisia ja neutraaleja,
kaikki vastaukset yhteenlaskettuna negatiiviset adjektiivit kerdsivit eniten valintoja.
Myos vastaajien mielestd epdkuvaavimmat vaihtoehdot vaihtelevat laidasta laitaan.
Adjektiivit kaunis (6 %, n=6), epiesteettinen (7 %, n=7), tylsi (7 % n=7) ja yhtendinen (9 %,
n=9) kerdsivat kaikista vahiten suosiota. Niin ikddn tutkittavien itse muotoilemat vas-
taukset kohtaan muu, mikd? ovat moninaisia. Niissid ulkoasua kuvaillaan muun mu-
assa turhamaiseksi, huomiota herattaviksi, sensaatiohakuiseksi ja harhaanjohtavaksi.
Yksi vastaajista kertoo mielipiteensd vaihtelevan:

“Tuntuu riippuvan pdivéstd tosi paljon, on laadukas vai sekava. En tiedd ketké kaikki etu-
sivua sorkkivét pdivan mittaan, mutta joku yhtendinen linja olisi hyva.”
(Vastaaja 60)

Huomionarvoista onkin, ettd sen lisdksi, ettd vastaajilla on luonnollisesti keskenddn
eridvat mielipiteet Ilta-Sanomien ulkoasusta, kysymyksen asettelusta ja vastausmah-
dollisuuksien rajattomuudesta johtuen myos yksittdinen vastaaja voi olla montaa
mieltd aiheesta. Toisin sanoen tutkittavan oli mahdollista valita listasta samalla sekéa
positiivisia, neutraaleja ettd negatiivisia adjektiiveja, minkd moni heista tekikin.

Se, ettd mikddn adjektiivilistan vaihtoehdoista ei yltdnyt esimerkiksi 50 prosenttiin
vastauksista kertoo my®os siitd, miten hajallaan lukijoiden mielipiteet todella ovat. Yksi
syy mielipiteiden vaihteluun niin yksittdisten lukijoiden kohdalla kuin lukijoiden va-
lillakin voi I6ytyad Ilta-Sanomien verkkosivujen etusivun julkaisukulttuurista. Etusivu
eldd uutistilanteiden mukana ldhes reaaliajassa, minkd vuoksi se ei etenkddn pédivés-
aikaan pysy tdysin samanndkoisend useita minuutteja yhtdjaksoisesti, vaan muuttuu
hieman jatkuvasti. Verkkosivujen muuttaessa muotoaan koko ajan voikin olla vaikea
muodostaa yhtendistd ja yksioikoista mielikuvaa niiden ulkoasusta.
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Vastaajat kertoivat ndkemyksidan Ilta-Sanomien verkkosivujen ulkoasusta myos avoi-
min vastauksin kysymykseen “Onko vield jotakin muuta, mitd haluaisit sanoa Ilta-
Sanomien kuvituksesta?”. Ndissd vastauksissa seka kiiteltiin ettd kritisoitiin ulkoasua.
Muutamaa vastaajaa askarrutti kuvien pieni koko verkossa. Niiden koettiin olevan
epdselvid ja muuttuvan suurennettaessa “mossoksi”. Toisaalta myos digitaalista muo-
toa koskevat lainalaisuudet tunnistettiin:

”Verkkomediassa kuvituksen monipuolisuus ja hienous kérsii verrattuna paperiversioon,
koska koko on standardisoitu. Paperilehden isojen kuvien efekteja ei voi kayttaa. Itse kiin-
nitdn aika vdhdn huomiota verkkolehden kuvitukseen, vaikka arviostankin [sic] visuaali-
suutta.” (Vastaaja 8)

Kuten edellisessd alaluvussa kavi ilmi, useampi tutkittava ilmaisi vastauksessaan mie-
lipiteensd kuvituskuvien kdytosta. Tamén ilmion liséksi vastauksissa nousi esiin kriit-
tinen suhtautuminen mainoksia kohtaan. Yhteensa kuusi vastaajaa otti kantaa mai-
noksiin Ilta-Sanomien verkkosivuilla.

”Visuaalisesta ilmeestd yleensd: verkossa uutisten lisdksi olevat lukuisat mainokset ja sivu-
palkit tekevit kokonaisuudesta hélyisdan.” (Vastaaja 25)

”- - Teilla pyorii sielld juttujen sisdlld niin paljon mainoksia, ettd kuvien ja tekstin yhteys
katkeaa usein. Sit niissd jutuissa on tekstid siitd miten maximekko on kevéén it-tuote, ja sen
tekstin alla kiuas. Jos ne mainospaikat ovat vakiona tietyissd leipispaikoissa, ni infotkaa
toimittajille, missd ne mainospaikat on. Tietty tda toimii tahattoman huumorin ldhteena
lukijoille, ja voi olla ihan toivottukin efekti.” (Vastaaja 60)

Mainosten koettiin siis paitsi heikentdvéan visuaalista ilmettd, myos hdiritsevan luke-
mista. Niitd pidettiin sekd yleiselld tasolla drsyttavind ettd harhaanjohtavina, silld use-
ampi lukija kertoi toisinaan luulevansa artikkelin pdattyvdan mainokseen, kun se to-
dellisuudessa jatkuukin mainoksen alla. Vastauksista ei kuitenkaan l6ytynyt mitddn
ehdotuksia siitd, miten tilannetta voisi parantaa. My6s kysymyksessd siitd, mihin lu-
kija kiinnittdd huomionsa etusivulla ensimmdisend, nousi osan vastauksissa esiin ne-
gatiivinen nakokanta mainoksia kohtaan. Erds kertoi tietoisesti valttavansa mainosten
katsomista kun taas toinen kertoi kdyttavansa niin kutsuttua mainosblokkeria péaéas-
tdkseen niistd eroon. Mainosten toistuva esiin tuominen vastauksissa saattaa my0s
olla merkki siitd, ettd ainakin osa lukijoista pitdd niitd padkuviin verrattavana visuaa-
lisena elementtind, mitd ne ehka kokonsa ja muotonsa puolesta osaltaan ovatkin. He-
raakin kysymys, voiko mainosten viilttely johtaa epdhuomiossa my6s kuvien véltte-

lyyn.
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6 JOHTOPAATOKSET

Tutkimuksen tavoitteena oli selvittdd, miltd Ilta-Sanomien verkkosivujen etusivu
ndyttdd lukijoiden silmisséd, ja millaisena he kokevat etenkin uutisartikkelien paaku-
vien roolin. Lisdksi tutkimuksella pyrittiin kartoittamaan lukijoiden ndkemyksid ku-
vayhdistelmistd, jotka edustavat iltapdivalehtimdista kuvittamisen tapaa Ilta-Sano-
mien verkkosivuilla. Tutkimuskysymykset olivat seuraavat:

1. Millainen vaikutus Ilta-Sanomien verkkosivujen etusivun péddkuvilla on
yleison lukukokemukseen ja lukemispaatoksiin?

2. Millaisena lukijat ndkevit niin kutsuttujen kuvayhdistelmien roolin etusivulla?

Seuraavaksi pohdin kyselystd saatuja tuloksia ja pyrin muodostamaan johtopadatoksia
peilaamalla niitd aiempaan tutkimuskirjallisuuteen.

6.1 Pdikuvien vaikutus lukukokemukseen ja lukemispdatoksiin

Kyselyn perusteella kdvi ilmi, ettd padkuvien asema Ilta-Sanomien verkkosivujen etu-
sivulla on ldhtokohtaisesti alisteinen sivun tekstielementteihin, etenkin uutisten otsi-
koihin ndhden. Tamaé on linjassa aiemman tutkimuksen kanssa, jonka mukaan luki-
joiden katse kiinnittyy verkkosivulla ensimmadisend otsikoihin, minka lisdksi otsikon
on todettu tavallisesti olevan tulokohta artikkeliin (Santana & Hopp 2022, 1204). Myos
tutkimuskyselyn perusteella kdvi olennaisesti ilmi, ettd niin ikddn Ilta-Sanomien verk-
kosivuilla juuri otsikot kiinnittavit tehokkaimmin lukijoiden huomiota ja ovat paédasi-
allisia lukemisperusteita uutisille.

Aiempien tutkimusten mukaan uutismedioiden verkkosivuilla toteutuu sama luke-
misjdrjestys kuin sanomalehdissd, missa lukijan katse hakeutuu ensimmaisend sivun
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vasempaan yldkulmaan, minka lisdksi suurikokoiset elementit ovat todennidkoisem-
pid kiinnittdamé&an lukijan huomion (Leckner 2012, 178). Kyselyyn vastanneet Ilta-Sa-
nomien lukijat eivit kuitenkaan kertoneet noudattavansa tillaista kaavaa. Vain 5 pro-
senttia heistd kertoi kiinnittdavansa huomiota ensimmadisend verkkosivujen ylapalk-
kiin, eli mahdollisesti vasempaan yldkulmaan. On luultavaa, ettd lukijat ovat oppineet
pois entisestd lukemiskaavasta sitd mukaa kun uutismediat ovat luopuneet printtileh-
ted jaljittelevista ulkoasuista verkkosivuillaan. Vaikka mediat alun perin koittivat siir-
tdad sanomalehtensd ldhes sellaisinaan verkkoon (mts. 166-167), muistuttavat useim-
pien paino- ja verkkotuotteet endd hyvin vahdn toisiaan. Tamaén lisdksi lukijat ovat
nykyddn todennékdisesti tottuneempia navigoimaan uutismedioiden verkkosivuilla
kuin vield kymmenen vuotta sitten, minkd vuoksi eri elementtien paikat sivulla tun-
netaan hyvin entuudestaan. Myos kyselyyn vastanneista 89 prosenttia kertoi vieraile-
vansa Ilta-Sanomien verkkosivuilla pdivittdin, joten heiddn voinee olettaa osaavan
poimia sivulta itselleen tarkeimmat ja mielenkiintoisimmat asiat ensimmadisend kat-
sottaviksi.

Mitd suurikokoisten elementtien huomionkiinnittdmiskykyyn tulee, uutisten paaku-
vat ovat mainosten ohella kaikista suurimpia elementtejd etusivulla, mutta ne olivat
kyselyn perusteella kaikista epatodennakoisimpid kiinnittdiméaan lukijoiden huomiota.
Tdamad on kuitenkin aiemman tutkimuksen kanssa yhtenevdistd tietoa, silld myodskadn
aiemmin kuvien ei ole havaittu kiinnittdvan lukijoiden huomiota ensimmadéisena tai
pitkéksi aikaa (Yohandy, Setyohadi & Santoso 2020, 31-32). Elementin koolla ei ndin
ollen ole yhtd paljon merkitystd kuin silld, onko kyseessad kuva vai ei. Osa vastaajista
kertoi varta vasten vélttelevansd mainosten katsomista sivulla. Aiheesta ei kuitenkaan
ollut erillistd kysymystd, joten ei voida tietdd, kuinka yleisestd ilmiostd on kyse, joskin
mainosten vilttelemisen yleisyydestd on tutkimusndyttdd jo kymmenen vuoden takaa
(Leckner 2012, 178). My0s tdllainen toiminta tuo osaltaan ilmi sitd, miten tottuneita
lukijat ovat liikkumaan verkkosivulla ja miten tuttuja sivun eri elementit heille ovat.

Sen lisdksi, ettd lukijat eivét kiinnitd paljoa huomiota etusivun pddkuviin, he eivét
myoOskddn tee lukemispadadtoksidan niiden perusteella. Vain 3 prosenttia heistd kertoi
pdattdvansd lukea artikkelin pelkdn padkuvan perusteella, kun taas 48 prosenttia vas-
tasi tekevansd lukemispddtoksen ainoastaan otsikon perusteella. Uutiskuvien on kui-
tenkin aiemmin todettu houkuttelevan lukijoita tekstin pariin seké olevan heille niin
sanotusti helppo tapa kdyda kasiksi uutiseen (Young 2017, 870; Zelizer 2005, 170-171).
Kyselyn perusteella kuvat Ilta-Sanomien etusivulla eivat taytd nditd tehtdvid, aina-
kaan yksin. Vastaajista 40 prosenttia kertoi nimittdin lukemispddtoksensd syntyvan
sekd uutisen padkuvan ettd otsikon perusteella. Kuvat eivit siis ole itsendisind ele-
mentteind kovinkaan vaikutusvaltaisia, vaan niiden teho perustuu tekstiyhteyteen.
Tekstielementit sen sijaan toimivat ilman kuviakin. Vaikka suurimmalla osalla uu-
tisartikkeleista Ilta-Sanomien etusivulla on padkuva, on verkkosivulla paljon muita
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kuvattomia tekstielementtejd. Esimerkiksi luetuimpien artikkeleiden listassa otsikoi-
den oletetaan toimivan sellaisenaan, ilman niitd tdydentdvad kuvaa. Journalismi on
sen alkuajoista asti mielletty ldhtokohtaisesti tekstimuotoiseksi viestinnaksi, jota ku-
vat saapuivat sittemmin tdydentdmddn. Niin nykyverkkosivujen suunnittelusta ja
sommittelusta kuin lukijoidenkin ndkemyksistd on padteltdvissd, ettd vastaava ajat-
telu vallitsee yh4, tai ainakin vaikuttaa jossakin taustalla.

Padkuvien merkitys lukemispdadtoksen kannalta kuitenkin kohentui, kun asiasta ky-
syttiin uudelleen pyytdmalld vastaajia arvioimaan pelkdstddn juuri padkuvan roolia.
Kysymys oli muotoiltu seuraavasti: “Mitd mieltd olet seuraavasta vdittdmasta: Etusi-
vulla ndkyvilld uutisartikkelin padkuvalla on suuri merkitys paatokseeni lukea kysei-
nen uutinen”. Tutkittavista 22 prosenttia vastasi olevansa tdysin samaa mieltd ja 41
prosenttia jokseenkin samaa mieltd vaittaman kanssa, muodostaen yhdessa selvidn
enemmiston kaikista vastaajista. Vastauksista on ndin ollen todettavissa, ettd vaikka
padkuvat yksittdisind osaelementteind ovat hyvin epatodennékoisid synnyttamaéan lu-
kemispddtoksen, voi niilld olla hyvinkin merkittdva rooli toimiessaan yhteistydssad uu-
tisen otsikon kanssa. Sen sijaan otsikko ei valttamdtta tarvitse kuvaa lainkaan houku-
tellakseen lukijoita uutisen pariin. Ndin ollen huoli uutiskuvien potentiaalista syrjdyt-
tdd tekstimuotoinen journalismi (Zelizer 1995; Anderson 2014, 50) osoittautuu jdlleen
turhaksi ja kdsitys kuvista lahinna tekstimuotoisen journalismin tdydentdjind saa vah-
vistusta.

Millaisia pddkuvien tulisi sitten olla, mikali niilld haluttaisiin saada aikaan klikkaus-
padtoksida? Kyselyn perusteella merkittavampdd on se, mitd kuvat sisdltavat kuin se,
miltd ne nayttavat. Tama on linjassa uutiskuvien perimmaisen funktion kanssa, joka
erottaa ne taidevalokuvista. Niilld ei ldhtokohtaisesti pyritd esteettiseen ilmaisuun,
vaan ne toimivat ensisijaisesti tiedonvalittdjind ja todistusaineistona (Pienimaki 2012).
Niinpd my6s aiemmassa tutkimuksessa uutiskuvia on usein tarkasteltu luokittele-
malla niitd erilaisiin kategorioihin juuri niiden sisdllon perusteella. Tavanomaisesti
eroa tehdddn asiakeskeisten ja emotionaalisesti latautuneiden kuvien vilille. Ndista
jalkimmiaisilld on todettu olevan lukijoihin suurempi vaikutus, minka lisdksi ne voivat
kohentaa lukemismotivaatiota. (Melin 1999, 8; Kobré 1999, 18.) Myos tutkittavien an-
tamien vastausten perusteella padkuvista oli muodostettavissa erilaisia luokkia,
mutta mitd klikkauspéaatoksiin tulee, vastaajat suosivat eniten asiakeskeisid padkuvia,
joilla on selked yhteys uutisen kasittelemddn aiheeseen. Toisiksi todenndkoisimmin
klikkaukseen johtavat kuitenkin juuri emotionaaliset kuvat. Aiempien aihetta kasitel-
leiden tutkimusten koskiessa ldhtokohtaisesti printtimuotoista mediaa tdytyy ottaa
huomioon, ettd ristiriita saattaa ainakin osittain johtua digitalisaatiosta. Emotionaali-
set kuvat padsevat todenndkodisemmin paremmin arvoonsa painetussa lehdessd, jossa
ne on mahdollista levittdd sivun tai aukeaman kokoiseksi. Uutismedioiden verkkosi-
vuilla kuvat ovat kuitenkin tavallisesti hyvin rajatun kokoisia, mobiililaitteella
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tarkasteltuina korkeintaan kyseisen laitteen ndyton levyisid, jolloin puhutaan muuta-
mista senttimetreistd. Talloin niilld voi ajatella olevan huomattavasti vaikeampaa va-
littdd suuria tunteita, minkd vuoksi lukijat eivit valttamattd sellaista osaa niiltd odot-
taakaan.

Kuten edelld on kdynyt ilmi, kuvat Ilta-Sanomien etusivulla ovat kovin riippuvaisia
niiden oheisesta tekstistd, etenkin otsikoista. Tdmdn vuoksi on oleellista perehtya
paitsi kuvien sisaltoon myos niiden ja tekstin viliseen suhteeseen kuvien merkityksen
ymmartdmiseksi. Journalistisen kuvan ja tekstin vilistd suhdetta tarkastellaan usein
tutkimalla sitd, mikd kunkin osapuolen rooli suhteessa on. Tekstin ollessa voimak-
kaampi elementti, kuvalla pyritddan ldahinnd havainnollistamaan tekstin sisdltdmaa tie-
toa visuaalisessa muodossa. Roolien ollessa pdinvastaiset, teksti toimii puolestaan ku-
van tukena pyrkien selittdimddn ja tulkkaamaan sen sisdltod katsojalle. Vaihtoehtoi-
sesti kuva ja teksti voivat tdydentdd toisiaan, jolloin ne ovat keskenddn samanarvoiset.
(Esim. Cheema ym. 2023; Barthes 1977.) Uutiskuvalle on perinteisimmin suotu ndista
vaihtoehdoista ensimmadisen kaltainen, tekstille alisteinen rooli, jossa sen tehtdva on
lahinnd kuvittaa otsikkoa ja koko uutista. Samanlaisessa roolissa sen ndkeviat myos
kyselyyn vastanneet Ilta-Sanomien lukijat, jotka eivit antaneet kuville suurta paino-
arvoa itsendisind elementteind.

Kuvan tekstistd riippuvainen rooli ei kuitenkaan ole tdysin sattumanvarainen tai pe-
rusteeton uutiskontekstissa. Aiemman tutkimuksen mukaan uutiskuvat ovat nimit-
tdin vaikuttavimmillaan silloin kun ne toistavat tekstistd saatavan tiedon (Melin 1999,
8). Tastd pddstddn takaisin niihin paddkuviin, jotka ovat lukijoiden mielestd todenna-
koisimpid saamaan heidéat klikkaamaan uutisen auki. Se, ettd vastaajien mukaan ku-
van tulee liittyd uutisen aiheeseen, kielii siitd, ettei kuva ole se elementti, josta aihe
ensisijaisesti pddtellddn. Suuri osa lukijoista on ndin ollen tottunut saamaan uutista
koskevan informaation otsikosta, ja padkuva on sitd onnistuneempi, mitd paremmin
se vastaa tatd tekstipohjaista tietoa. Kuvat eivit tarjoa lukijoille heiddn kokemuksensa
mukaan uutta tai ratkaisevaa tietoa, minkd vuoksi he toimivat Ilta-Sanomien verkko-
sivuilla pddasiassa otsikoiden varassa.

Kaikkinensa ei ole sindnsé ylldttdvad, ettd otsikot varastavat koko show’n etusivulla.
Ilta-Sanomien verkkosivujen kuvitukseen panostetaan suomalaisten uutismedioiden
mittakaavassa merkittdvasti, mutta niin panostetaan otsikoihinkin. Klikkiotsikkokult-
tuuri ja sen mukanaan tuomat otsikkotestit tahtddvét siihen, ettd jokaisella artikkelilla
on houkuttelevin mahdollinen otsikko. Otsikointi on verkossa myds vapaampaa ver-
rattuna printtiin, jossa niille suotu tila on lahtokohtaisesti hyvin rajallinen. Verkkosi-
vuilla otsikkoon on mahdollista mahduttaa kdytannossa kuinka paljon informaatiota
tahansa. Talloin padkuvan roolin merkityksen on helppo ndhda vahenevian niin siina
mitd tulee huomion kiinnittdmiseen, kuin lukemispaatoksiinkin. On mahdollista, ettd

lukijat ovat otsikkorevittelyn myotd oppineet katsomaan nimenomaan otsikoita
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kuvien sijaan, minkd vuoksi myos heiddn kadytoksensad verkkosivulla on ldhinnd otsi-
koiden ohjailemaa.

Lopulta, tekstin ja kuvien toimiessa yhteistyossa ja lukijoidenkin tiedostaessa sen, on
tarkedd tarkastella etusivua kokonaisuutena. Klikkiotsikot yhdistettyind nayttdvaan
kuvitukseen erottavat iltapdividlehdet verkkokulttuuriltaan perinteisemmistd pdiva-
lehdistd. Eron taustalla vaikuttaa ainakin osittain niiden erilaiset ansaintamallit. Uu-
sista maksullisista sisdllvistddn huolimatta mainokset ovat edelleen iltapdivalehtien
pddasiallinen tulonldhde, minkd vuoksi klikkausten méé&rdd paitsi vahdataan, myos
pyritddn maksimoimaan. Hyvin pitkalti yksittdisten kappaleiden myynnin varassa
toimivat tabloiditkin hyotyivét aikoinaan mahdollisimman houkuttelevista kansista
ja 1o0peistd, jotka rakennettiin niin kuvien kuin otsikoiden avulla (Bicket & Packer
2004, 369). Malli on todettu ilmeisen toimivaksi, kun sitd on jatkettu myds iltapdiva-
lehtien verkkosivuilla. Tutkittavien kyselyvastausten perusteella on kuitenkin péaétel-
tavissd, ettd Ilta-Sanomat on mahdollisesti yliarvioinut kuvien merkityksen etusivul-
laan. Niiden asema uutisten myyjand on heikentynyt siitd, mitd sen tabloidiaikana ai-
nakin oletettiin olevan.

6.2 Kuvayhdistelmien rooli etusivulla

Kuvayhdistelmit eivit lahtokohtaisesti saaneet suurta suosiota kyselyyn vastannei-
den keskuudessa. Suhteellinen enemmistd, 41 prosenttia vastaajista suosisi pelkkien
yksittdisten kuvien kdyttamistd [lta-Sanomien verkkosivujen etusivulla, kun taas vain
8 prosenttia suosisi kuvayhdistelmid. Huomionarvoista on kuitenkin, ettd melko suuri
osuus mielipiteensd ilmaisseista, 36 prosenttia, suosisi etusivun nykytilan kaltaista jar-
jestelyd, jossa kdytetddn sekd yksittdisid kuvia ettd kuvayhdistelmia.

Epdsuosion merkittavimmadksi taustatekijiksi nousi kuvayhdistelmien sekavuus,
minkd rinnalla yksittdiset kuvat koettiin selkeammaéksi vaihtoehdoksi. Uutiskuvat
ovat karsineet niille verkossa suodusta, kovin rajallisesta koosta digitalisaation alku-
ajoilta asti (Knox 2009a, 153). Kuvayhdistelmassa tdhan rajalliseen tilaan on sijoitettu
yhden kuvan sijasta useita, vield pienempid kuvia, jolloin lopputulema voi olla sekava
ja kuvan sisdltod vaikea hahmottaa. Myds muutamat vastaajat pitivat kuvien pienta
kokoa ongelmallisena ja osa kertoi hyodyntdaviansd mahdollisuutta klikata kuva suu-
remmaksi ndytolld. Tama onnistuu kuitenkin vasta itse uutisartikkelin auettua, ei suo-
raan verkkosivujen etusivulta. Kuvayhdistelmiin verrattuna selkedmpien yksittdisten
kuvien voi pdédtelld sopivan edellisessd alaluvussa kasitellyn ihanteellisen, asiakeskei-
sen padkuvan muottiin paremmin. Osa niitd suosivista vastaajista totesikin, ettd sel-
keyden ansiosta uutisen aihe on helpompi hahmottaa yksittdisestd kuvasta.
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Mita kuvayhdistelmien potentiaalisiin funktioihin tulee, niistd merkittdavimpinad pi-
dettiin huomion kiinnittdmistd uutiseen sekd uutisen kiinnostavuuden lisddamista.
Tabloidit ovat kautta aikojen kédyttdneet juuri kuvallista ilmaisua yhtend keinona he-
rattdd lukijoiden huomio. Alkuaikoina kyse oli lehtikioskin ohi kulkevien ihmisten
huomion kiinnittamisestd ndyttavilld kansikuvilla ja 166peilld. (Bicket & Packer 2004,
369.) Etusivun siirryttyd verkkoon kuvituksella on siis edelleen erddlld tavalla sama
rooli kuin ennenkin. Toisaalta kuvien merkitys on tdssdkin suhteessa ajan saatossa
heikentynyt. Tabloidit kehittivit aikoinaan kdytdannon, jossa pelkilld kuvilla johdatet-
tiin lukijoita lehden etusivulta itse jutun pariin sisdsivuille. Tdmé&n kikan hyodynta-
mistd jatkettiin aikoinaan uutismedioiden verkkosivuille asti (Bicket & Packer 2004,
368.) Nykyddn tadtd tehtdvad ei kuitenkaan luoteta endd kuville printissa eikd verkossa,
vaan jutut myydéaan lukijoille otsikoilla. Edellisen alaluvun perusteella kuvayhdistel-
mien kyky kiinnittdd huomiota ja tehdd uutisesta kiinnostavampi ei siis kuitenkaan
riitd siithen, ettd niilld voitaisiin korvata tekstia.

Kuvayhdistelmien seuraavaksi merkittavimmaksi funktioksi sekd niiden positiivisim-
maksi ominaisuudeksi nousi niiden informaatioarvo eli niiden kyky vilittda tietoa vi-
suaalisesti. Vastaajien mukaan informaatioarvoa lisdsi juuri se, ettd kuvayhdistelmat
pystyivat tuomaan samanaikaisesti esiin uutisen useita erillisid aspekteja. Osa viittasi
ilmioon toteamalla, ettd kyse on ikddn kuin tarinan kertomisesta visuaalisesti. Myos
tdamd kuvayhdistelmien funktio on historiasta tuttu ja tietylld tapaa kantautunut ilta-
pdivélehtien verkkosivuille tabloidien ja kuvien yhteisen taipaleen alkuajoilta asti, jol-
loin composographeja hy6dynnettiin kuvittamaan uutisia silloin, kun itse uutistapahtu-
masta ei ollut kuvaa saatavilla (Bicket & Packer 2004, 370-371). Niin informaatioarvon
lisddmisen kuin myds edelld mainittujen funktioiden taustalla vaikuttavat tietyt lain-
alaisuudet, jotka erottavat digitaalisen ympdriston painetusta sanomalehdestd. Uuti-
sesta pitdd verkossa saada kerrottua yhdelld vilkaisulla mahdollisimman paljon, silld
koko uutista ei saa mahtumaan verkkosivujen etusivulle. Ndin ollen se pitdd “myyda”
lukijalle aivan eri tavalla kuin uutiset printtilehdessd, jossa lukija nidkee samaan ai-
kaan paitsi otsikon ja padkuvan, myos koko uutisen leipédteksteineen ja muine ele-
mentteineen. Vaikka informaatioarvon lisdédminenké&an ei riitd tekemdan kuvayhdis-
telmastd padkuvana tekstin arvoista elementtid etusivulla, voidaan sen kuitenkin aja-
tella osaltaan edesauttavan uutisen aiheen kokonaisvaltaisempaa hahmottamista.

Kuvaillessaan Ilta-Sanomien verkkosivujen kuvia ylipdatadn vastaajat keskittyivéat en-
nemmin niiden sisdltoon kuin sithen, milta kuvat ndyttavat. Samansuuntaisesti hei-
dén mielestddan kuvayhdistelmien merkittavimmat funktiot liittyivdat nimenomaan
niiden sisdltoon eivatkd ulkomuotoon. Vastaajien mukaan kuvayhdistelmilld oli ni-
mittdin kaikista vahiten vaikutusta verkkosivujen visuaalisen ilmeen parantamiseen.
Aihe nousi esiin myo6s niiden henkildiden perusteluissa, jotka vastasivat suosivansa
pelkdstdan yksittdisten kuvien kdyttdmistd etusivulla. Heiddn vastaustensa
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perusteella kuvayhdistelmien negatiivinen vaikutus yleisilmeeseen oli sekavuuden
jdlkeen niiden merkittdvin negatiivinen ominaisuus. Perusteluissa kuvayhdistelmia
kuvailtiin esimerkiksi sotkuisiksi, lapsellisiksi ja kompeloiksi. Kuvayhdistelmis ei siis
ndhda lahtokohtaisesti esteettisend ratkaisuna, vaan niiden odotetaan palvelevan jo-
takin aiemmin mainituista, kdytannollisemmistd tarkoituksista. Kun kyseessa on kau-
pallinen media, myos toimituksen puolelta kuviin kohdistuvat odotukset keskittyvét
niiden funktionaalisuuteen ja kuten edelld on kdynyt ilmi, eritoten niiden kykyyn
myyda juttuja lukijoille. Verkkosivujen etusivu ei ole taidendyttely, vaan erddnlainen
166ppiin verrattava digitaalinen mainosjuliste.

Vaikka huomion kiinnittdmista ja kiinnostavuuden lisdamista pidettiin kuvayhdistel-
mien merkittdvimpind funktioina, on mainittava, ettd kdytannossa tama tarkoitti ku-
vayhdistelmén pddkuvana vaikuttavan vastaajien mielestd ndihin tekijoihin keski-
maédrin vain “jonkin verran”. On jopa hieman yll4dttavaa, miten vélinpitimattomasti
lukijat suhtautuvat kuvayhdistelmiin. Toisaalta aiempaa tutkimusndyttod on vain
siitd, ettd tabloidien tapa kayttdd kuvaa heritti aikoinaan voimakkaita tunteita juuri
niissd, jotka eivit lukeutuneet tabloidien yleis66n (esim. Young 2017; Bicket & Packer
2004). Kuten edelld on kdynyt ilmi, tdhan tutkimuskyselyyn vastanneet ovat puoles-
taan keskiméarin hyvin ahkeria Ilta-Sanomien lukijoita, joten kuvayhdistelmit ovat
heille erittdin tavanomainen niky. Kun tdhén tottuneisuuteen yhdistetdan kuvien yli-
pddtaan melko merkityksettoménd pidetty asema, on hieman helpompi ymmartas,
miksei kuvayhdistelmilld vastaajien mukaan ole kovin suurta merkitystd suuntaan tai
toiseen.

Lopulta tutkittavien vastauksista oli kuitenkin l6ydettdvissd suotuisia kayttotarkoi-
tuksia kuvayhdistelmille. Useat niista tutkittavista, jotka vastasivat suosivansa nykyi-
senlaista kuvayhdistelmien ja yksittdisten kuvien vuorottelua etusivulla, kertoivat na-
kemyksensd siitd, missd yhteyksissa kunkin laisia kuvia olisi soveliainta kayttda. Kar-
keasti jaoteltuna yksittdiset kuvat sopisivat lukijoiden mielestd paremmin niin kutsut-
tuihin vakaviin uutisiin, kun taas kuvayhdistelmét soveltuisivat niin sanotusti ren-
nompiin uutisaiheisiin. Tdma ilment&dd osaltaan iltapdivélehtien ja kuvayhdistelmien
yhteistd historiaa; tabloidit innovoivat uusia tapoja kuvittaa uutisiaan, miké oli yksi
nikyvimmisti tekijoistd, joka erotti ne niin kutsutusta vakavasta lehdistosts (Aker
2012, 334). lltapdivalehtimdinen tyyli siis tunnistetaan edelleen ja se liitetddn mieluusti
uutisiin, jotka késittelevat perinteisesti iltapdivalehtimédisind pidettdvid aiheita.
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7 LOPUKSI

P&dtan tutkielman arvioimalla sen onnistumista sekd pohtimalla mahdollisia jatkotut-
kimusaiheita. Arvioinnissa keskityn sekd varsinaiseen kyselyyn ja sen toteuttamiseen
liittyviin seikkoihin, ettd tutkimuksen toteutukseen kokonaisuutena ja omaan ase-
maani tutkijana. Mahdollisia jatkotutkimusaiheita olen kirjannut ylos sitd mukaa kun
niitd on tullut mieleeni tdimdn tutkielman toteuttamisen kaikissa eri vaiheissa.

7.1 Tutkimuksen arviointia

Taman tutkimuksen tavoitteina oli selvittdd, millainen vaikutus Ilta-Sanomien verk-
kosivujen etusivun kuvituksella on yleison lukukokemukseen ja lukemispadatoksiin
sekd millaisena he ndkevit eritoten kuvayhdistelmien roolin etusivulla. Tutkimusta
varten toteutetulla kyselylld pystyttiin tuottamaan sekd numeerista informaatiota etta
antamaan [lta-Sanomien lukijoille mahdollisuus kuvailla ndkemystddn omin sanoin ja
perustella antamiaan vastauksia. Tdtd dataa yhdistelemalld ja peilaamalla aiempaan
tutkimukseen kyettiin muodostamaan kattava kasitys tutkittavasta aiheesta sekd vas-
taamaan asetettuihin tutkimuskysymyksiin. Kokonaisuudessaan tutkimusta voidaan
siis pitdd onnistuneena.

Kyselytutkimusten arvioinnissa ollaan ldhtokohtaisesti kiinnostuneita tutkimustulos-
ten luotettavuudesta ja patevyydestd. Nditd pyritddn arvioimaan esimerkiksi totea-
malla tutkimuksen validius, jolla tarkoitetaan sitd, miten hyvin valittu tutkimusmene-
telmd soveltuu juuri tutkittavan asian mittaamiseen (Hirsjdrvi, Remes & Sajavaara
2009, 231). Kyselytutkimus sopii hyvin menetelméksi silloin, kun tutkitaan mielipi-
teitd, asenteita, arvoja sekd kokemuksia ja halutaan ldhestya tutkimusongelmaa nu-
meerisessa muodossa olevan materiaalin kautta (Tahtinen ym. 2020, 25). Verkkoky-
selyn toteuttaminen on suotuisaa etenkin silloin, kun tutkittavien joukko on laaja ja
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maantieteellisesti hajallaan (Valli & Aarnos 2018). Olin tutkimuksessani kiinnostunut
saavuttamaan yleiskasityksen Ilta-Sanomien lukijoiden mielipiteistd ja ndkemyksistd,
jolloin esimerkiksi haastattelututkimus olisi voinut osoittautua hankalaksi toteuttaa
paitsi ajallisesti, myos haastateltavien etsimisen ja valitsemisen suhteen. Kyselylld
pystyttiin puolestaan tavoittamaan laaja vastaajajoukko, minka lisdksi tutkimusdata
syntyi valmiiksi digitaaliseen ja helposti analysoitavaan muotoon.

Etenkin kyselytutkimuksen validiuteen vaikuttaa myos se, onko kysymykset osattu
esittdd siten, ettd nithin saadaan tarkoituksenmukaisia vastauksia (Hirsjdrvi, Remes &
Sajavaara 2009, 231-232). Yksi kyselytutkimuksen heikkouksista esimerkiksi haastat-
telututkimuksiin verrattuna on kuitenkin se, ettei tutkija voi muokata kysymyksia tut-
kimuksen aikana eika tutkittavilla toisaalta ole mahdollisuutta kysya lisétietoja tai tar-
kennuksia lomaketta tayttdessdaan (Vehkalahti 2019, 20). Kysymyksenasettelun onnis-
tumista on kuitenkin mahdollista arvioida esimerkiksi avokysymysten perusteella,
silld nithin annetuista vastauksista on péaateltdavissd, ovatko tutkittavat ymmartaneet
kysymykset tarkoittamallani tavalla. Kyselylomakkeen kuhunkin avoimeen kysy-
mykseen annettiin vain yksittdisid vastauksia, joiden tulkitsin olevan aiheen vierests,
jolloin tutkittavien voi pddtelld ymmartaneen kysymykset pddasiassa oikein. Talloin
voidaan olettaa tai vahintdaankin toivoa, ettd myos muut kysymykset ovat olleet muo-
toilultaan selkeitd ja tuottaneet paikkansapitdvid vastauksia.

Validiuden lisdksi tutkimustulosten yleistettavyyttd voidaan arvioida toteamalla
onko kyselyyn vastannut tarpeeksi suuri osuus tutkittavasta populaatiosta seka edus-
taako tdmad joukko ominaisuuksiltaan koko populaatiota (Tahtinen ym. 2020). Tutki-
muskyselyyn osallistui yhteensd 105 vastaajaa. Ilta-Sanomia verkossa lukee viikoittain
61 prosenttia suomalaisista, eli yli kolme miljoonaa ihmistd (Newman ym. 2022). Ky-
selyyn vastanneet edustavat ndin ollen alle prosentin sadasosaa koko tutkittavasta po-
pulaatiosta. On kuitenkin huomioitava, ettei vastausten madra automaattisesti lisaa
tulosten luotettavuutta, kun kyseessd on otosperustaisen sijaan ndyteperustainen tut-
kimus (Miettinen & Vehkalahti 2013). T4lloin olennaisempaa on se, miten hyvin saatu
ndyte ominaisuuksiltaan vastaa tutkittavaa populaatiota. Kyselyyn vastanneiden
joukko kuvastaa ikdrakenteeltaan ja lukemistottumuksiltaan kiitettavéasti koko Ilta-Sa-
nomien lukijoiden perusjoukkoa, joten saadut tulokset ovat suuntaa antavia. Nayte-
perustaisissa tutkimuksissa vastaajiksi valikoituu kuitenkin usein henkiloitd, jotka
ovat jo valmiiksi kiinnostuneita kyselyn aiheesta, minka vuoksi he eivit siltd osin valt-
tamatta edusta koko tutkittavaa populaatiota (Sue & Ritter 2016). Ndin ollen tutkimus-
tulokseni ovat yleistettdvissad vain kerddmadédni aineistoon, eivatka esimerkiksi kaikkiin
suomalaisiin.

Yksi kyselytutkimuksesta saadun datan laatua mahdollisesti heikentdva tekija on vas-

taajien vasyminen (Mytton ym. 2015, 52), jota vilttddkseni pyrin pitdimédan kyselylo-

makkeen mahdollisimman lyhyend. Lopulta kyselyyn vastaamisen aloittaneista 169
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henkilsta 105 henkild, eli yhteensd 62 prosenttia tdytti kyselyn loppuun. Ndin ollen
vastausvasymys oli tutkittavien keskuudessa melko yleistd, ja kysely olisi ehka kan-
nattanut pitdd vieldkin lyhyempéand. Toisaalta kysymyksid karsimalla ei valttamatta
olisi saatu tyydyttdvid vastauksia tutkimusongelmaan, minka lisdksi kesken lopetta-
neista vastaajista huolimatta tutkittavia kertyi tarvittava maara soveliaan aikaikkunan
sisdlld.

Siitd huolimatta, ettd olin testannut kyselylomaketta etukdteen ja muokannut sitd saa-
mani palautteen perusteella, kiinnitin analyysivaiheessa huomiota joihinkin puuttei-
siin. Ensinndkin muutamasta kysymyksestd puuttui “en osaa sanoa” tai vastaava vas-
tausvaihtoehto, jolloin tutkittavat ikddn kuin pakotettiin kertomaan tietoa tai mieli-
pide, vaikka heilld ei olisi sellaista ollut. Ehdottomasti suurimmassa osassa kysymyk-
sistd tdllainen vaihtoehto kuitenkin tarjottiin, joten vastaajat pddsivit ilmaisemaan it-
seddn totuudenmukaisesti. Toinen analyysid hankaloittanut tekija oli vastausmahdol-
lisuuksien rajattomuus kysymyksessd “Mitkd seuraavista adjektiiveista kuvaavat
mielestdsi [lta-Sanomien verkkosivujen etusivun kuvitusta parhaiten?”. Saadusta da-
tasta olisi ollut helpompi vetdd johtopaatoksid, mikali vastaajia olisi pyydetty valitse-
maan esimerkiksi kolme heiddn mielestddn parhaiten kuvaavaa adjektiivia. Nykyisel-
ladn yksittdiselld valinnalla ei ollut niin paljoa painoarvoa, minka vuoksi lopputulok-
seen tulee suhtautua tietylld varauksella.

Itse analyysivaiheessa olisi ollut mahdollista niin sanotusti mennd syvemmaille hyo-
dyntamadlld kyselylomakkeella selvitettyjd taustamuuttujia. Tdlloin olisin voinut
saada vertailukelpoista dataa esimerkiksi siitd, miten mobiilikdyttdjien tottumukset ja
mielipiteet eroavat tietokonekdyttdjistd. Suurimman osan vieraillessa Ilta-Sanomien
verkkosivuilla usealla eri laitteella tédllainen vertailu olisi kuitenkin helposti saattanut
osoittautua hedelmittomaksi. Kyseisen vertailun kannalta validimman informaation
saamiseksi vastaajilta olisi tullut kysyd, milld laitteella he ensisijaisesti lukevat Ilta-
Sanomia, mutta ndin ei tehty. Vaivattomampaa sen sijaan olisi ollut vertailla tutkitta-
vien vastauksia ikdryhmittdin ja selvittdd, eroavatko esimerkiksi nuorempien ikdluok-
kien vastaukset jollakin merkittavéllad tavalla vanhempien vastauksista. Téllaisen ana-
lyysin tielld kuitenkin seisoi se tosiasia, ettd vastaajien ikd painottui huomattavasti
ikdhaitarin vanhempaan paatyyn, eikd kymmenien idkkddmpien vastaajien vertaami-
nen yksittdisiin nuorempiin vastaajiin tuottaisi luotettavia tuloksia. Liséksi pidin taus-
tatietokysymysten madran lomakkeella ylipddtaan hyvin maltillisena, silld tiesin, ettei
taméan kokoisen tutkielman puitteissa olisi mielekasta tai valttamattda mahdollista pa-
neutua syvéllisemmin vastaajaryhmien vilisiin eroihin ja yhtaldisyyksiin. Sen sijaan
olin kiinnostunut muodostamaan yleiskésityksen Ilta-Sanomien lukijoiden ndkemyk-
sistd ja mielipiteistd, ja siind myds onnistuin.

Lopulta on tunnistettava, ettd asemallani Ilta-Sanomien kuvittajana on ollut vaiku-

tusta tutkimuksen toteuttamiseen ja mahdollisesti tulosten tulkintaan. Vaikka
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tutkimus on toteutettu yhteistyossa Ilta-Sanomien kanssa, tuli aloite sen tekemiseen
kokonaan minulta itseltini, enkd saanut Ilta-Sanomilta esimerkiksi rahallista tukea
tutkimuksen toteuttamiseen. Tutkimusongelma ja -kysymykset ovat kokonaan itse
muotoilemiani, mutta kyselylomaketta koostaessani kysyin Ilta-Sanomista palautetta
ja korjausehdotuksia sen optimoimiseksi. Yhteistydmme kulminoitui kuitenkin kyse-
lylinkin julkaisuun eri artikkelien yhteydesséd Ilta-Sanomien verkkosivuilla, mikéd oli
tutkimuksen onnistumisen kannalta ratkaisevaa, silld muutoin minun olisi ollut hyvin
vaikea tavoittaa tutkittaviani. Tyoskennellesséni itse kuvittajana tuntui toisinaan han-
kalalta suhtautua tutkimusaiheeseen objektiivisesti. Ldheinen suhde tutkittavaan asi-
aan voikin tutkimuksen tekemisessd olla sekd vahvuus ettd heikkous. Talloin tutki-
muksen luotettavuutta on kuitenkin mahdollista parantaa tiedostamalla oma subjek-
tiivisuutensa ja kuvailemalla tutkimusprosessia mahdollisimman ldpindkyvésti, pe-
rustellen tekemédnsd ratkaisut ja valinnat huolellisesti (Puusa, Juuti & Aaltio 2020). T4-
hén olenkin pyrkinyt koko tutkimuksen toteuttamisen kaikissa vaiheissa, etenkin tu-
los- ja johtopdatosluvuissa, joissa omilla ennakkotiedoillani ja mielipiteilldni todenna-
koisesti oli eniten vaikutusta tekemiini tulkintoihin.

7.2 Jatkotutkimusaiheita

Tassa tutkimuksessa pyrittiin muun muassa selvittdméaéan, mihin lukijat kiinnittavat
huomiota Ilta-Sanomien verkkosivujen etusivulla. Kyselytutkimuksen puitteissa hei-
dén vastauksensa perustuivat kuitenkin vain heiddn omaan arvioonsa siitd, mihin hei-
dén katseensa ensimmaisend kiinnittyy. Lukijoiden kayttdytymistd uutismedioiden
verkkosivuilla on aiemmin tutkittu katseenseuraamistutkimuksilla (esim. Zambar-
bieri, Carniglia & Robino 2008; Holsanova & Holmqvist 2004; Bucher & Schumacher
2006). Suuri osa ndistd tutkimuksista on kuitenkin toteutettu digitalisaation alkuai-
koina, eikd Suomessa ole esimerkiksi tehty tdllaista tutkimusta vield lainkaan. Iltapai-
vilehtimiisen kuvituksen kontekstissa voisikin olla mielenkiintoista selvittdd, mihin
lukijoiden katse verkkosivulla todellisuudessa kiinnittyy, ja miten ndmd havainnot
vastaavat heiddn omaa kasitystddn aiheesta.

Lukijaldhtoisen tutkimuksen vastapainoksi verkkosivujen kuvittamista ja etusivun ra-
kentumista ylipdataankin voisi olla mielenkiintoista kéasitelld myos toimituksen nako-
kulmasta. Vaikka tyoskentelenkin kuvittajana itse ja olen pystynyt hyodyntamaéén tie-
tojani tdimdn tutkimuksen pohjustamisessa ja toteuttamisessa, on oma kokemukseni
hyvin suppea ja subjektiivinen alusta, jota vasten esimerkiksi tdmén tutkimuksen tu-
loksia voisi peilata. [lta-Sanomissa ei ole nimittdin olemassa mitddn yleispatevid tai
kirjallisia ohjeita siitd, miten ja millaisin periaattein juttuja tulisi kuvittaa. Né&in ollen
voisi olla paikallaan tutkia kaikkien etusivun kuvitukseen vaikuttavien henkilviden
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ndkemyksid aiheesta sekd perehtyé yksityiskohtaisesti kaikkiin niihin toimintatapoi-
hin, joiden seurauksena etusivu ndyttda siltd kuin se ndyttdd. Talld tavoin olisi mah-
dollista selvittdd, miten hyvin toimituksen ja lukijoiden kéasitykset vastaavat toisiaan,
mikd puolestaan voisi valottaa sitd, miten kuvitusta voitaisiin kenties kehittdd. Toi-
saalta yleisvon peilaamisen sijaan toimituksen kuvituskédytdntojd voitaisiin verrata
my0s toisten suomalaisten uutismedioiden ulkoasuun liittyviin toimintatapoihin. P4i-
védlehtien ja iltapdivélehtien suhtautuminen kuvitukseen ja visuaalisuuteen ylip&da-
tddn on ollut keskenddn hyvin erilaista kautta historian, minka vuoksi voisi olla kiin-
toisaa luoda katsaus nykyhetkeen ja tutkia, mihin suuntaan ndkokulmat etenkin pai-
vilehdissd ovat mahdollisesti muuttuneet.

Jatkotutkimusaiheiden miettiminen johti lopulta pohdintaan siitd, miten aiheen voisi
siirtdd kansainvéliseen kontekstiin. Mainitsin jo tdimén tutkielman johdannossa mui-
den pohjoismaiden luetuimmat iltapéivalehdet, jotka todellakin tarjoaisivat hedelmal-
lisen tutkimusympaériston yhdessa kotimaisten verrokkiemme kanssa. Erityisen mie-
lenkiintoista ndhdédkseni on selvd kahtiajako verkkosivujen ulkoasuissa. Suomalaisilla
ja ruotsalaisilla julkaisuilla on keskenddn hyvin samankaltainen linja, jossa suuri osa
etusivun padkuvista on nimenomaan kuvayhdistelmid. Norjalaiset ja tanskalaiset leh-
det puolestaan suosivat etusivullaan yksittdisid, kooltaan melko vaatimattomia kuvia,
jotka tekevait tilaa valtavan suurille otsikoille. Etenkin tanskalaisissa Ekstrabladetissa
ja B.T:ssd osalla etusivun uutisista ei ole padkuvaa lainkaan, vaan juttu myydaéan lu-
kijalle ainoastaan lyhyelld ja ytimekkaalla otsikolla kirjoitettuna vérikkaalle pohjalle
vahintdan pistekoolla 120. Tutkijana kiinnostaisi paitsi se, miten tallaisiin ratkaisuihin
on tanskalaisissa ja norjalaisissa toimituksissa paadytty myos se, miten yleisét suhtau-
tuvat ndihin erilaisiin ulkoasuihin. Mitd tuumisi keskiverto Ilta-Sanomien lukija
Ekstrabladetin verkkosivuista ja mitd mieltd tanskalaislukijat puolestaan olisivat ku-
vayhdistelmistd, jollaisia he eivit tamén tutkimuksen vastaajista eroten ole tottuneet
ndkemddn pdivittdin? Kenties yksi mielenkiintoisimmista ndkokulmista olisi tutkia,
miten kunkin kaltainen visuaalinen ratkaisu vaikuttaa yksittdisen jutun lukijaméériin.
Télla tavoin olisi mahdollista perehtyd myos kysymyksiin, joita tassdkin tutkimuk-
sessa sivuttiin, kuten miten kuvat ja otsikot vaikuttavat toisiinsa ja kuinka hyvin otsi-
kot toimivat itsendising, kuvittamattomina elementteina.
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LIITTEET

Liite 1: Kyselylomake

Kysely Ilta-Sanomien etusivun kuvituksesta

|| Pakolliset kysymykset merkitty tahdella (*)

Pyséhdytko koskaan ihastelemaan uutiskuvia? Vai vievatko ne mielestési kenties turhaan tilaa sanomalehdissa ja uutismedioiden
verkkosivuilla? Voiko uutiskuva mielestési olla niin kiinnostava, ettd se saa sinut lukemaan kyseisen uutisen? Iltapdivélehden
verkkosivuilla kuvilla voi olla useita eri rooleja; niilld voidaan rytmittdd etusivun otsikkomerta, heréttdd mielikuvia uutisen
aiheesta, vilittdd informaatiota tehokkaasti tai houkutella lukemaan artikkeli. Tamaén tutkimuksen tavoitteena on selvittda,
millaisina ndma kuvat padsdantoisesti ndyttaytyvét lukijalle. Lukijoilta itseltdén saatava tieto on erittdin tarkedd, joten arvostan
osallistumistasi tdhén tutkimukseen suuresti.

Tama kysely on osa pro gradu -tutkielmaani, jota teen Jyvéskyldn yliopiston journalistiikan oppiaineeseen. Tutkielmassani olen
kiinnostunut tarkastelemaan Ilta-Sanomien etusivun kuvitusta lukijoiden ndkokulmasta.

Kyselyyn vastaaminen on anonyymia. Tutkielman valmistuttua siahkoisté tutkimusaineistoa ei arkistoida. Lisdtietoa koskien
kyselyssé kerittyjen tictojen kisittelyd saat tiedotteesta ja tietosuojailmoituksesta. Tassé linkit tutkimuksen tiedotteeseen ja
tietosuojailmoitukseen.

Kyselyyn vastaaminen kestdd noin 5 minuuttia.

Kiitos osallistumisestasi!

Mikali sinulla herdd kysymyksid, dl4 epéroi ottaa yhteytta

Tiris Andersson
iiris.t.andersson@student.jyu.fi

Kuinka usein keskiméirin vierailet Ilta-Sanomien verkkosivuilla? *

QO riivittiin

O Muutaman kerran viikossa
QO Vviikottain

O Kuukausittain

O Harvemmin

QO Enikini

Miti laitetta tai laitteita kaytit [lta-Sanomien lukemiseen digitaalisesti? *

D Tietokone

D Mobiililaite, kdytén IS-sovellusta

[] Mobiliilaite, kiiytin selainta
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Mihin kiinnitit huomiota ensimmaéisené Ilta-Sanomien verkkosivujen etusivulla? Y14 on
ruutukaappauksia Ilta-Sanomien etusivusta eri laitteilla tarkasteltuna, voit kiyttia niita

muistin tukena vastatessasi. *

Esim. Ylapalkki, osastot, uutisen otsikko, uutisen padkuva, mainos, luetuimpien artikkelien lista, ...

Kun selaat Ilta-Sanomien etusivua, minké perusteella teet useimmin péitoksen lukea jonkin

tietyn uutisen? *

O Uutisen otsikko

O Uutisen padkuva

O Seka otsikko ettd kuva

O Muu, mika?

Miti mielti olet seuraavasta viittimaésti: Etusivulla nékyvilli uutisartikkelin pédkuvalla on

suuri merkitys pédtokseeni lukea kyseinen uutinen *

O Téysin samaa mielta
O Jokseenkin samaa mieltd
O Ei samaa eiké eri mieltd
O Jokseenkin eri mieltd

O Téysin eri mieltd



Miti mielti olet seuraavasta viittimaésti: Ihmisten kasvojen nikyminen uutisartikkelin
pddkuvassa tekee artikkelista mielenkiintoisemman *

O Téysin samaa mieltd

O Jokseenkin samaa mielta

O Ei samaa eikd eri mieltd

QO Jokseenkin eri mielti

O Téysin eri mieltd

Kuvaile omin sanoin, millaiset kuvat saavat sinut todennéikoéisimmin klikkaamaan uutisen
auki?

Seuraavassa Kysytiin muutama Kysymys koskien niin kutsuttuja kuvayhdistelmii, joita usein
kiiytetidiin uutisten piiikuvina Ilta-Sanomien etusivulla. Alla niet esimerkkeji
kuvayhdistelmisti.

O En osaa sanoa

Kummanlaisia kuvia suosisit ennemmin kiiytettiivin: yksittiisii kuvia vai kuvayhdistelmii? *
O Yksittiisid kuvia
O Kuvayhdistelmii

O Molempia

O En osaa sanoa



Miksi suosisit yksittiisii kuvia? *

Miksi suosisit kuvayhdistelmia? *

Miksi suosisit molempia? *

Esim. Missi tapauksissa suosisit kuvayhdistelmid ja missi taas yksittdisid kuvia?

Arvioi asteikolla 1-5, jossa 1 on e¢i lainkaan ja S on erittiin paljon, kuinka paljon
kuvayhdistelmi uutisartikkelin piiikuvana vaikuttaa mielestiisi seuraavin tekijéihin: *

Huoes! Vooddoooni vaada |, & lamksen, smen tulee ceaim lakoattes vabtamts joskin toesen arvos kobdalle m siten taksesin,

Huomion .
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Mitki seuraavista adjektiiveista kuvaavat mielestiisi Ilta-Sanomien verkkosivujen etusivun
kuvitusta parhaiten? *

Voit valita uscamman vaihtochdon

[ varikis
[] naytava
[ Awsyavi
[ narkittu
D Yliampuva

D Neutraali

D Yhtendiinen

D Epdcsteettinen
[] Keksetiis
[] Asiattinen
D Levoton

[ s

[] Ei mikain

D Muu, mikd?

Onko vielii jotakin muuta, miti haluaisit sanoa Ilta-Sanomien kuvituksesta?

Lopuksi yksi taustatietokysymys:

Ole hyvi ja kerro, mihin ikiryhmésin kuulut *

O Alle 15 vuotta
O 15-18 vuotta
O 19-24 vuotta
O 25-34 vuotta
O 35-44 vuotta
QO 45-54 vuotta
QO 55-65 vuotta
QO Y1i 65 vuotta



Liite 2: Artikkelit, joiden yhteydessd kyselylinkki julkaistiin

IS Kotimaa (8.3.2023). IS Vantaalla: Oudot ddnet herdttivat naapurit - nuori nainen
kuoli, kun asunnon parvekelasi hajosi https://www.is.fi/kotimaa/art-
2000009440528.html

IS Kotimaa. (13.32023). Mallioppilas https:/ /www.is.fi/kotimaa/art-
2000009437572.html

IS Kotimaa. (24.3.2023). Tunnetko ihmiset ndissd kuvissa? Hannu, 82, on etsinyt heita
kohta 40 vuotta https:/ /www.is.fi/kotimaa/ art-2000009465883.html

IS Viihde. (24.3.2023). Ismo ja Angelika Leikola paljastavat uutuuskirjassa avioeronsa
todelliset syyt - seksin loppuminen oli viimeinen niitti.
https:/ /www.is.fi/ viihde/art-2000009466292.html

IS Viihde. (24.3.2023). Angelika Leikola tajusi avioeronsa jdlkeen olennaisen eron
suomalaisissa ja amerikkalaisissa miehissa - lahettdd topakat terveiset Suomeen
https:/ /www.is.fi/viihde/art-2000009469193.html

IS Kotimaa. (25.3.2023). Tytto, joka halusi vain nukkua
https:/ /www.is.fi/ kotimaa/art-2000009478028.html

IS Hiihtolajit. (25.3.2023). Toimittajan elamad mullistui yhdessa hetkessa - tdstd on
kysymys 100-vuotisessa suomalaisessa perinteessa
https:/ /www.is.fi/ hiihtolajit/ art-2000009468021.html

IS Ulkomaat. (26.3.2023). Raportti paljastaa karmeita yksityis-kohtia Vendjan
joukkojen toiminnasta Ukrainassa - “Puhelu Putinille” oli peldtty kidutuskeino
https:/ /www.is.fi/ulkomaat/art-2000009470065.htm]l

IS Viihde. (26.3.2023). Susanna Laine 16ysi vuosikausia vanhan kirjeen, jonka
olemassaolon hén oli unohtanut - sisalto yllatti taysin
https:/ /www.is.fi/ viihde/art-2000009467376.html

IS Perhe. (26.3.2023) 11 kertaa kasvanut rakkaus https:/ /www.is.fi/perhe/art-
2000009460018.html

IS Viihde. (27.3.2023). Harry Stylesin uusi rakas paljastui - fanien silmét lensivit
selidlleen https:/ /www.is.fi/viihde/art-2000009479270.html

IS Kotimaa. (27.3.2023). Eldkeldisnainen koki kauhunhetkid lahtelaisessa
kerrostalossa - nuoripari tunkeutui sisddn ja retuutti hiuksista pitkin lattioita
https:/ /www.is.fi/ kotimaa/art-2000009476807.html

IS Hyva olo. (28.3.2023). Petolliset pussit https://www.is.fi/hyvaolo/art-
2000009481580.html

IS Kotimaa. (28.3.2023). Naton vuosikymmenet - ndin sotilasliitto muutti muotoaan
Euroopan mullistuksissa https:/ /www.is.fi/kotimaa/art-2000009476970.html
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