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1 JOHDANTO

Minkalaista voi olla Suomessa harjoitettu mediapopulismi? Entd millaisilla kielellisilla
tehokeinoilla pyritddn lisidmddn mielipidetekstien vaikuttavuutta? Muun muassa
ndihin kysymyksiin pureudutaan tdssa maisterintutkielmassa yhden Suomen tunne-
tuimman kolumnistin, Sanna Ukkolan, kolumnien tasolla. Sanna Ukkola on henkilo,
joka heréttad voimakkaasti tunteita niin puolesta kuin vastaan - siksi myos hédnen ko-
lumninsa ovat erittdin mielenkiintoinen tarkastelun kohde. Lisdksi itse olen kirjoitta-
nut toimittajan urani aikana paljon kolumneja ja olen toiminut Koillissanomien vie-
raskolumnistina noin parin vuoden ajan. Haluankin tulevaisuudessa kehittyd kolum-
nistina, koska pidén sitd yhtend suuntautumisvaihtoehtona urallani ja uskon, ettd tar-
kastelemalla jonkun toisen kolumneja “hoksaan” sellaisia asioita, jotka eivit muuten
tulisi mieleen. Mielipidekirjoitukset tuovat myos paljon klikkejd lehdille ja herattavit
keskustelua, minkd takia ne ovat myos hyvin ajankohtainen tutkimuksen aihe. Ko-
lumnit ovat sikali erityisid journalismin kannalta, ettd ne ovat yksi harvoista journa-
listista tekstilajeista, jossa toimittaja voi olla subjektiivinen - tama on poikkeus hyvin
objektiiviseen toimittajien normaaliin.

Téamén gradun aineistona ovat julkaistut Ukkolan kolumnit aikavaliltd elokuu 2022-
elokuu 2023. Analysoitavat kolumnit on julkaistu Iltalehdessa. Iltalehti on suuri suo-
malainen iltapdivilehti, joka kuuluu Alma Mediaan. Sanna Ukkolan kolumneja jul-
kaistaan vain Iltalehden verkkosivuilla, ja Iltalehden digin tavoittavuus onkin vii-
kossa noin kolme miljoonaa lukijaa (Alma Media, 2024). Olen valinnut kolumnin tar-
kastelukohteiden tekstilajiksi, koska haluan perehtyd kolumneissa ilmenevadan popu-
lismiin, vaikuttamisen keinoihin ja retoriikkaan tarkemmin. Tarkasteltavia kolumneja
on yhteensd 26 kappaletta, ja ne kdyddan varsin yksityiskohtaisesti ldpi teoriaohjaa-
vasti, mutta teemat nousevat kuitenkin aineistoldhtoisesti.



Tutkimuskysymyksid tdssd gradussa on kaksi:

1) Minkilaisia populistisia piirteita Sanna Ukkolan kolumnit sisalta-
vat?

2) Minkilaisia kielellisid tehokeinoja Sanna Ukkola kolumneissaan
kayttas?

Kuten mainittu edelld, tutkimusmetodina tdssd pro gradu -tutkielmassa toimii sisél-
lonanalyysi: analysoin kolumneja ja pyrin l1oytdmé&an niistd toistuvia rakenteita ja tee-
moja. Analyysia tehd&dan sisdltoldhtoisesti, mutta teoriaohjaavasti siten, ettd kasitteita
ei muodosteta aineistosta, vaan aiemman tutkimuksen esille tuomia késitteitd ja teo-
riapohjaa hyddynnetddn tulosluvussa. Kaiken kaikkiaan pyrkimyksend on osoittaa
erilaisia vakiintuneita kdytanteitd ja rakenteita Sanna Ukkolan kolumneissa.

Molemmat tutkimuskysymykset ovat perusteltavissa niiden ajankohtaisuudella. Me-
diakenttd on yhé kilpaillumpaa, ja siksi my06s toimittajien tdytyy erottua joukosta
branddamalld itseddn. Voidaan my6s kysyéd, ovatko suositut kolumnistit erdédnlaisia
julkisuuden henkiloitd. Esimerkiksi termi “mikrojulkkis” kuin myos termi “julkkis”
kuvaavat miten ja miksi jostakusta tulee kuuluisa (Usher, 2021, 2838). Tdtd voidaan
pohtia my6s kolumnistien kohdalla: miksi jotkut kolumnistit ovat suosituimpia kuin
toiset? Ovatko he kenties onnistuneet paremmin brandayksessdan? Brandays kasit-
teend voi tarkoittaa esimerkiksi sitd, ettd henkilo tai tuote yrittdd erottua joukosta kau-
pallisessa mielessd (Molyneux ym., 2018, 1386). Journalistien kohdalla timd voidaan
ymmaértdd niin, ettd toimittaja luo itsestddn tietynlaisen brandin, jonka mahdollisim-
man moni ihminen tuntee ja ndin ollen toimittajan ”tuotteet” eli tekstit erottuvat mui-
den joukosta ja niille on kysyntdd. Toisaalta Ukkola on luonut brandidéan myos esiin-
tymalld reality-tv:ssd, kuten Farmi Suomi -ohjelmassa ja ndin saanut lisdad tunnetta-
vuutta.

Molyneux ja kumppanit esittdavit (2018, 1387) Papacharissiin (2012) nojautuen, etta
kaikki sosiaaliseen vuorovaikutukseen linkittyvéat teot ovat merkityksellisid yksilon
identiteetin rakentamisessa, sen pysymisessd ja ilmaisemisessa. Branddysta tai sen ta-
voitteita ei saavuteta hetkessd, kuten Molyneux ja kumppanit (2018, 1388) tuovat esiin
Coomberiin (2002) viitaten. Usein brandadyksen prosessissa mééritellaan kohdeyleiso,
joka halutaan saada sitoutumaan omaan brandiin (mp.). My0s journalismissa tavoit-
teena on, ettd kohdeyleiso palaa tekstien pariin uudelleen ja uudelleen: ja siksi
voimme myos hypoteettisesti olettaa, ettd my6s Sanna Ukkola rakentaa bréandidan tar-
koituksellisilla, tietoisilla valinnoilla.



On myo6s sanottu, ettd “persoonallinen branddys on avain uran rakentamiseen jour-
nalismissa” (Columbia Journalism Review, 2015). Sosiaalisen median aikakautena
branddys on yhéd tirkeampdd identiteetin rakentamisessa verkossa (Molyneux ym.,
2018, 1396), ja tamd pdtee myods journalistien identiteetin rakentamiseen. Tdma on
hyvai tiedostaa, vaikka tdssd tutkielmassa en tarkastelekaan Sanna Ukkolan brandays-
keinoja esimerkiksi hdanen Instagram- tai X-tililld&n (entinen Twitter).

Populismi taas ei ole ilmiond uusi, mutta se on saanut tdysin uudenlaisia muotoja me-
dian murroksen ja sosiaalisen median myo6téd - nédin ollen populismia tehd&én taysin
uusilla tavoilla ja se on ilmion& hyvinkin pinnalla. Populismin yksi piirre on se, ettd
kirjoittajan on uskottava siihen, mitd hin on itse sanomassa. Muuten kirjoituksen tai
minkd tahansa viestinndn sanoma ontuu. (ks. Soini, 2019.) Tama linkittyy my0s osit-
tain brandddmiseen, koska my0s se on tehtdva uskottavasti. Populismi maééritelldan
usein “"kansan”, ”“hiljaisen enemmiston” puolella olemiseksi (esim. Krdamer, 2014).
Voidaankin pohtia, esittddko Sanna Ukkola kolumneissaan ratkaisuja “pienen” ihmi-
sen ongelmiin tai haluaako hdn tuoda esille “ihmisten”, “kansan” tahtoa. Ukkolan ko-
lumneissa tehdédén aika ajoin selked jako kahteen ryhméadn, niin sanottuun valtaapité-
véddn eliittiin ja tavalliseen kansaan. Nykykehitys rinnastetaan valtaapitdvien koneis-
tojen pitkalti luomaksi ja mahdollistamaksi, johon ndhd&én olevan vaikea vaikuttaa ja
jossa on itsekin vdkisin mukana. Sanna Ukkola on kritisoinut kolumneissaan esimer-
kiksi myds Suomen Yleisradiota.

Populismin ja populistien tikun nokassa onkin usein valtamedia, mutta on huomioi-
tava, ettd populismi tarvitsee mediaa toimiakseen - esimerkiksi valtamedian kautta
populistiset aatteet voivat saada paljon julkisuutta, mitd populistiset liikkeet ja ajatuk-
set usein janoavat. Omien havaintojeni perusteella suomalaisen populismin kritisoin-
nin kohteena on erityisen usein se, ettd median ndhdddn olevan varsin vihervasem-
mistolainen. Keskeistd on kuitenkin myos kysyé, ettd mistd ilmiostd on silloin kyse,
jos populisti tulee median sisdltd? Kramer (2014) tuo artikkelissaan esille kédsitteen ja
ilmion mediapopulismi. Harjoittaako Sanna Ukkola kenties mediapopulismia? IImiota
on sangen mielenkiintoista pohtia erityisesti silloin, jos populistisia ajatuksia jaetaan
vdhdnkdan suuremman lehden sivuilla. Kramer nostaa tekstissddn (2014) myos esille
Stewarttiin ja kumppaneihin (2003) nojautuen, ettd media voi oikeastaan kayttdd po-
pulistisia strategioita itsekin, vaikka se olisi sindnsa populistisia puolueita ”vastaan”.

Yleisesti voidaan my0s pohtia, ovatko iltapdivalehdet lisdksi enemmaén niiden yleison
jdsenten suosiossa, jotka ovat mielipiteiltddn populistisempia, ja ovatko iltapdivileh-
det vastaanottavaisempia ja suosivatko ne enemmain populistisia ndkokulmia kuin
niin sanotut “laatulehdet” (Hameleers ym., 2017.) Ndaméa seikat on myos otettava
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huomioon, silléd tarkasteltujen Sanna Ukkolan kolumnien julkaisualustana on iltapdi-
vdmedia - vastaako Sanna Ukkola vain puhtaasti iltapdivalehtien kuluttajien toivei-
siin kirjoittamalla kenties populistisia kolumneja? Iltapdivilehdet saavat tulonsa 14-
hinnd mainoksista koostuvista tuotoista, kun taas niin kutsutut “laatulehdet” painot-
tavat tuloissaan tilausmaksuja. Kramer tuo artikkelissaan (2014) myos Meyeriin (2006)
viitaten esille, ettd median kaupallisuudella ja populismilla on yhteys. Voidaankin
esittdd kysymys, onko median kaupallistuminen edesauttanut populistista sisdlto4 il-
tapdivdlehdissd - mediapopulismi kun saattaa olla kaupallisesti motivoitunutta (Kra-
mer, 2014, 54).



2 TEOREETTINEN VIITEKEHYS

2.1 Populismi

Mitd populismi oikeastaan on? Herkman (2016, 147) tuo esille Canovaniin (2005, 75)
ja Anderssoniin (2009, 8 —9) nojautuen, ettd sanalla “populismi” on useissa poliitti-
sissa kulttuureissa ja kielissd usein negatiivinen konnotaatio positiivisen konnotaation
sijasta. Kdytdnnon uutisia seuratessa puolueet, kuin myos yksittédiset poliitikot ja ih-
miset myos usein kiistdvit olevansa ”populistisia” ja leimaantuminen ”populistiksi”
ndhd&ddn usein negatiivisena asiana - monikaan ei halua ldhtokohtaisesti myontad ole-
vansa populisti. “Uudet” populistit myds usein ndhddan yleensd uhkana liberaalille
demokratialle (Mudde 2004, 541).

Populistit viittaavat usein puheessaan “ihmisiin” ja ”eliittiin”. Ongelmana populismin
madrittelyssad onkin, ettd ymmarrys ”ihmisistd”, ”eliiteistd” ja “protestista” vaihtele-
vat kontekstista kontekstiin. (Herkman, 2016, 149.) Tutkimuskentdlld ei ollakaan yk-
simielisid siitd, miten populismi tulisi ihmisten vélisessd viestinndssa kasittdd (Hame-
leers, 2018, 2171). Populismi onkin suuresti kiistanalainen kasite (Kun He ym., 2021,
3007). Keskustelu jdttdd usein “ihmisten” ja ”eliitin” kasitteet avoimeksi poliittiselle
arvioinnille (Waisbord, 2018, 27). Populismilla voidaan ndhd&kin olevan monta mééa-
ritelmdd erilaisissa kehyksissd, joita myos Herkman tuo artikkelissaan esille (Herk-

man, 2016, 152).

Kuten todettu jo gradun johdannossa, populismi ei ole ilmiond uusi. Herrmann ja
kumppanit (2021, 522) tuovat Quattrocchi-Woissoniin (1997) viitaten esille, ettd popu-
lismilla on pitkd historia, ja sen elementteja on ndhty jo 1800-luvulla; lisdksi muun

muassa tutkijat ovat identifioineet monia véaylid tehda populistista politiikkaa. Viime
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vuosien aikana on kuitenkin ndhty vaikutusvaltaisten populististen liikkeiden nousua
ympadri maailman (Hameleers, 2018, 2171), joten ilmiond populismi saattaa olla ajan-
kohtaisempi kuin koskaan. Myts Kun He ja kumppanit (2021, 3006) toteavat, ettd
maailmaa on kohdannut populismin aalto viime vuosina, ja sitd mytten my6s popu-
lismin tutkimus on my6s kasvanut merkittavésti.

Kaikista fundamentaalisimmalla tasolla populismi on radikaalia kritiikkid eliittid koh-
taan, jonka perustana voidaan ndhdé olevan ajatus siitd, ettd ihmisten pitdisi saada
pddttdd itse asioista, jotka koskettavat heitd (Herrmann ym., 2021, 522). Populismissa
moraalinen “me” eli “ihmiset” erotetaan pahoista “heistd” (mts. 523) - eliitti voidaan
ndhdéd esimerkiksi korruptoituneena (Fawzi & Kramer, 2021). My6s media voidaan
nahdi elitistisend rakenteena - tdimén voidaan ndhdéa olevan nédin kansalaisilla, joilla
on jo valmiiksi populistisia ajattelutapoja (Fawzi & Kramer, 2021, 3292). Nam4 kansa-
laiset voivat muun muassa ajatella, ettd media ei edusta heitd tai heiddn ndkemyksidan
kunnolla (mts. 3308). My6s Mudde (2004, 543) médrittelee populismin kahtia jakavalla
tavalla. Mudden mukaan populismi on ideologia, jossa yhteiskunta on jaettu kahteen
homogeeniseen ja vastakkaiseen ryhmadn, ”puhtaisiin ihmisiin” ja “korruptoitunee-
seen eliittiin”, ja tamaén eliitin mukaan politiikan pitédisi edustaa ihmisten yleista tah-
toa.

Populismin voidaan ndhdd olevan ”“ohut” ideologia. Ensinndkin populismi ei ole saa-
vuttanut samanlaista teoreettista yksityiskohtaistamista tai edes tieteellistimista toi-
sin kuin muut ideologiat, kuten liberalismi ja sosialismi (Hawkins, 2009, 1045). Toi-
sekseen jotkut ovat argumentoineet, ettd populismi kattaa vdhemmaén sosiaalisen eld-
madn ja politiikan aspekteja, tai ettd se koostuu vain kuoresta, jonka pitdd olla tdyden-
netty muilla ideologisilla elementeilld, jotta se voisi muodostaa jotain mika tulee 14-
hemmiéiksi tayttd ideologiaa. (Krdamer, 2018, 445.)

Populismissa voidaan erottaa my0s erikseen mediapopulismin késite. Muun muassa
Kramer (2014) maarittelee mediapopulismin tiettyind tyylillisind ja ideologisina seik-
koina, joita mediat kdyttavat. Nditd piirteitd ovat Kramerin (2014, 48) mukaan esimer-
kiksi erilaisten ryhmien rakentuminen, kuten joidenkin ryhmien suosiminen, viha-
mielisyys eliittid ja demokratiaa edustavien ryhmid kohtaan, nojautuminen karismaan
ja (ryhmékohtaiseen) maalaisjdrkeen ja vetoaminen moraalisiin ajatuksiin ja tunteisiin.
Media voi my0s ndyttdd puhuvan suoraan “ihmisille” - mutta toisaalta median pitda
saada yleiso unohtamaan, ettd media on organisaatio itsessddn (mts. 49). On lisdksi
huomioitava, ettd mediapopulismin tai “uutishuonepopulismin” kehitykseen ovat
vaikuttaneet markkinavoimat, joiden takia mediaorganisaatiot houkuttelevat yleisoa



nojautumalla sensationaaliseen sis&dltoon, ilmaistuihin tunteisiin, personalisaatioon ja
rdikedn suoraan diskurssiin (Kramer, 2014).

On myos tarkedd erottaa populismi, jota media itsessddn tuottaa siitd populismista,
joka vain ilmaistaan median kautta (Doroshenko 2018, 3188) - huomionarvoista on
siis, toimiiko media esimerkiksi siis populististen sisdllon luojana itsekin. Kramer
(2014, 50) tuo Stewarttiin ja kumppaneihin (2003) viitaten esille, ettd niin sanottu ”laa-
tumedia” ndyttdd olevan ennemmin sitoutunut olemassa oleviin instituutioihin, eli
niiden kriittisestd tehtdvastd huolimatta ne eivéat kehitd populistista “vihaa” isoimpia
sosiaalisia instituutioita kohtaan, kun taas iltapdivimedia luultavasti hyodyntdd
enemmadn populistista retoriikkaa ja maailmankuvaa, vaikka ne olisivat sitoutuneita
sdilyttaméaan jonkinlaiset suhteet olemassa oleviin instituutioihin.

Populismissa viitataan usein ihmisiin, jokseenkin abstraktilta kuulostavaan “kan-
saan”. Mutta ketd oikein ovat nuo “ihmiset” ja mika on tarkempi méaédritelméa populis-
missa esiintyvdlle “kansalle”? Keskeinen kysymys onkin, miten erotetaan yhdet “ih-
miset” toisista ihmisistd? (Alvares & Dahlgren, 2016, 50). Populismin ndhddan edus-
tavan nditd ihmisid ja heiddn tahtoaan, ja populismissa ajatellaankin, ettd ”tavallisten”
ihmisten tahto pitdisi olla suoraan edustettuna (esim. Kramer, 2018, 444, 446). Popu-
lismin ydin ké&sittdd moraalisen ja kausaalisen vastakohtaisuuden “hyvien ihmisten”
ja muiden ”“syyllisten” vélilld (Hameleers ym., 2017, 482). Tavallinen kansa, jonka &ani

Y/

ei ole kuuluvissa tarpeeksi, nédhd&dan nédind “hyvinad”, ”syrjaytettyind ihmising”.

Populistisessa retoriikassa hallinto, rikas eliitti ja yhteiskunnalliset ulkoryhmét ovat
syytettyind sen riistimisestd, mitd tavalliset, kovasti tyoskentelevit kansalaiset ansait-
sisivat - ndin mainitaan Hameleersin ja kumppaneiden artikkelissa (2017), viitaten
Elchardusiin ja Spruytiin (2012) ja Grantiin ja Browniin (1995). Alvares ja Dahlgren
(2016, 49) tuovat esille Albertazzin ja McDonnellin (2008) mé&aritelman populismista,
jossa populismin ihmiset ndhdddn homogeenisena ryhmaéng, jonka oikeuksia, arvoja,
omaisuutta, identiteettid ja ddntd vaaralliset “muut” yrittavat vaimentaa. Populistit
myd9s vaativat “arkijdrjen” tuontia poliittiseen systeemiin (mts. 51). Populismissa ndh-
dé&an, ettd tavallisten ihmisten pitdisi olla padttamaéssa poliittisista asioista ”korruptoi-
tuneen eliitin sijasta” (Hameleers, 2018, 2173), jonka ndhdd&n ajavan vain omia etujaan
(mts. 2174). Kaiken kaikkiaan populistien esille tuoma kansa tai ihmiset ovat ho-
mogeeninen ryhmad, jonka siséllda ihmiset tahtovat samoja asioita ja tdmén ryhmén ole-
massaoloa uhkaa jokin elitistinen valtarakennelma.

Kramer tuo artikkelissaan (2018) esille, ettd esimerkiksi oikean laidan populismissa
yhteiskunta ndhdddn niin, ettd se voidaan ymmartdd yhtendiselld maalaisjarjelld.
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Populismi pyrkiikin sivuuttamaan muodolliset rakenteet esteind ihmisten yleisen tah-
don toteuttamiselle ja maalaisjdrjen tukemille padtoksille (Kramer, 2018, 451). Tastd
voidaan péételld, ettd populismissa vierastetaan abstrakteja, byrokraattisia termeja.
Oikeistopopulismissa yhteiskunnan myos oletetaan olevan integroitunut yhteen
luontaisella maalaisjarjelld tai maailmankuvalla kuten yhteisilld arvoilla ja perinteilld,
joita pitdd suojella (mts. 450). Samaisessa artikkelissa Kramer esittdd myds, ettd popu-
lismin kohteena olevia ihmisid johtaa jokin "auktoriteetti’, jolla on luontaista karismaa
(mts. 447). Canovan (1999) tuo esiin sen, ettd populismi linkittyy karismaattiseen joh-
tajuuteen, jolla on suora suhde “ihmisiin”, ohittaen poliittiset instituutiot. Lisdksi Kra-
merin (2014, 45) mukaan Priester (2011) korostaa, ettd populistisen aatteen johtajan
ndhd&ddn olevan autenttinen jdsen ”hiljaisesta enemmistdstd”, jota hdn titen edustaa
ja jonka aatteita hiljainen enemmisto itse ei valttamattd olisi kyvykds ilmaisemaan
(Krdamer 2014, 46).

Kuten aiemmin todettua, voidaan pohtia, mistd ilmiostd on kyse silloin, jos populisti
tulee kuitenkin median siséltd - voidaanko esimerkiksi Sanna Ukkolaa pitdd “hiljaisen
enemmiston” ddnitorvena, jos hypoteettisesti oletetaan, ettd hénen kolumninsa sisal-
tavat populistisia piirteitd?

2.2 Brandadys

Vaikka tutkimuskysymykseni eivét kasittele brandadystd, on kuitenkin relevanttia
maddritelld my0s, mitd branddys tarkoittaa - voidaan nimittdin olettaa, ettd erilaisilla
populistisilla piirteilld ja kielellisilld tehokeinoilla eli retorisilla keinoilla Sanna Ukkola
brandad itseddn. Itsensd branddyksestd onkin tullut jokapdivdinen rutiini journalistien
keskuudessa, ja sosiaalinen media on muuttanut journalismin aluetta. Tutkimuksessa
onkin ollut kasvavaa kiinnostusta journalistiseen brandédykseen sosiaalisessa medi-
assa. (Zeng & Song, 2018, 293.) Kaikkinensa journalismia esimerkiksi Twitterissa (ny-
kyinen X) tutkitaan yhd enemman (Olausson, 2018, 2380). Journalisteja my6s rohkais-
taan yha enemman kehittdméaan persoonallinen bréndi sosiaalisessa mediassa (Brems
ym., 2017, 443). Sosiaalisen median alustat my6s mahdollistavat journalistien itsensa
markkinoinnin oman nimensa hengessd, irrallaan organisaatiosta, jossa he tyoskente-
levit (Zeng & Song, 2018, 294). Branddys on myo6s yhd ajankohtaisempaa siksi, ettd
uutisorganisaatioita supistetaan ja budjetteja pienennetddn (Brems ym., 2017, 444). Pe-
rinteisesti uutisorganisaatiot ovat johtaneet brandaystad kayttden erilaisia markkinoin-
tiasiantuntijoita promotoidakseen organisaation brandid, ja aiemmin yksittdiset jour-
nalistit eivat olleet niinkdan mukana branddysaktiviteeteissa. Nykypdivan sosiaalinen
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media kuitenkin helpottaa ja laajentaa vuorovaikutusta ja journalistien verkostoitu-
mista kollegoidensa, uutisldhteiden ja yleison kanssa. (Zeng & Song, 2018, 294 —295.)

Kivioja maddrittelee vditoskirjassaan (2018) toimittajien branddamisen tarkoittavan

heiddn nimensé ja persoonansa korostamista ja tunnetuksi tekemistd lehden journa-

listisissa tuotteissa. Samaisessa vditoskirjassa Kivioja huomauttaa, ettd henkilobran-

dédys on sukua tdhtitoimittajuudelle, joka on kuitenkin vield harvempien toimittajien

etuoikeus. Mitd branddykselld sitten oikein tavoitellaan? Brandadyksen tarkoituksena

on tehdd nimi tutuksi yleisolle, silld lukijan uskotaan samastuvan helpommin henki-

166n kuin pelkk&an tiedotusvilineeseen (Kivioja, 2018, 147). Holton ja Molyneux (2017)
tuovat Nitinssiin ja Burgessiin (2014) vedoten esiin, ettd journalismissa etsitddan entista

parempia branddyskeinoja aivan samalla tavalla kuin esimerkiksi muiden merkkien

ja tuotteiden kohdalla, kuten Niken ja McDonald’sin brandien kohdalla tehddan.

Kokonaisuudessaan sosiaalisen median eri alustat, kuten Twitter (nykyinen X), Face-
book ja Instagram luovat mahdollisuuksia toimittajille olla yksittdisid persoonia ja toi-
mittajia kuin pelkkid artikkeleiden kirjoittajia tai nimid juttujen alla (Brems. ym, 2017,
455). Brems ja kumppanit myods madrittelevit henkilobrandayksessd olevan kyse tai-
tojen ja persoonan tuntemisesta, ja ndma piirteet esitellddn sitten hyvin jdrjestettyna
tai hyvalld tavalla muille. Markkinointi ja media ovat toisistaan riippuvaisia - media
nojaa mainostuloihin sdilydkseen kaupallisesti elinkelpoisena, kun taas mainostajat
ovat perinteisesti luottaneet tiedotusvalineisiin tavoittaakseen potentiaaliset kulutta-
jat. Saavuttaakseen yleisod mediaorganisaatiot luovat kiinnostavaa, mukaansatem-
paavaa sisdltod. Tamad on ndiden organisaatioiden ensisijainen tavoite, ja erityisesti
julkkiksia hyddynnetddn yleison saavuttamisessa. (Khamis ym., 2016, 3.) Tamén voi-
daan pédtelld johtuvan siitd, ettd julkkikset kiinnostavat yleensa laajaa yleisoa.

Lo ja Peng tuovat myos artikkelissaan (2022, 320) esille, ettd tuotteita markkinoidaan
nyky&an yhd enemman sosiaalisessa mediassa online-julkkisten kautta - ldhestulkoon
jokainen iso yhtio hyddyntdd sosiaalista mediaa ja tekee yhteisty6td internet-julkkis-
ten kanssa markkinoidakseen tuotteita ja ollakseen vuorovaikutuksessa potentiaalis-
ten asiakkaiden kanssa (mts. 312). Ennen oman brandin rakentaminen oli huomatta-
vasti vaikeampaa, koska se edellytti suuria taloudellisia resursseja, mutta nykyisin ti-
lanne on sosiaalisen median my®6téd eri (mp.). Keino erottua muusta joukosta interne-
tissd onkin oma maine (Lo & Peng, 2022, 323). Brandin rakentamisessa kannattaa huo-
mioida my0s teknisid seikkoja: mikéd kellonaika on esimerkiksi paras sosiaalisen me-
dian postaukselle siten, ettd se saavuttaa mahdollisimman laajan yleison (Brems ym.,
2017, 455). Nykyisin my0s tavalliset ihmiset voivat saavuttaa helpommin nakyvyytta



somessa, koska sosiaalisen median myotd enda ei ole pelkdstddan perinteisten “portin-
vartijoiden” hallussa, mita sisdltod julkisuuteen tulee (Khamis ym., 2016, 8).

Bréanddys on termi, jota kédytetddn useammin muun muassa mainostamisessa, jossa
tavoitteena on erottaa tuote muista markkinoilla olevista tuotteista. Samalla my&s
tuotteen laadusta ja alkuperdstd tehd&dn erilaisia vaittamid. (Holton & Molyneux,
2017,198.) Holton ja Molyneux (2017, 198) nojautuvat myos Alleniin ja Meyeriin (1990)
ja Nitinsiin ja Burgessiin (2014) kertoessaan branddyksen tarkoituksesta - tarkoituk-
sena on luoda uskollisuutta, taloudellista ja tunteellista sitovuutta kuluttajissa, jotta
he haluavat esimerkiksi ostaa tuotteen. Toisaalta branddys voi luoda toimittajille pai-
neita monesta suunnasta: esimiehiltd, kollegoilta ja yleisoltd, ja branddykseen osallis-
tuminen ei ole aina mielekéstd (Holton & Molyneux, 2017, 206). On lisdksi huomioi-
tava, ettd branddys ei ole missddn nimessa uusi ilmio: 1990-luvulta ldhtien kasitettd on
kaytetty myos kuvailemaan ihmisten markkinointia (Brems ym., 2017, 445). Printti-
lehtien toimittajat eivit mydskddn saa ldhtokohtaisesti niin paljon julkisuutta ja sitd
kautta branddysmahdollisuuksia kuin televisio- ja radiotoimittajat saavat - siksi voi-
daan olettaa, ettd printtilehtien toimittajille itsensd brand&dys somessa on entista tarke-
dmpi osa tyonkuvaa (mts. 448).

Bremsin ja kumppaneiden (2017, 452) tutkimuksessa selvisi myds, ettd journalistit
kayttavat Twitterid (nykyinen X) erityisesti vditelldkseen muiden kdyttdjien kanssa ja
jakaakseen mielipiteitddn - kaiken kaikkiaan sosiaalisen median koettiin palvelevan
myos sosiaalista funktiota: muun muassa freelancer-journalistit eivit kokeneet ole-
vansa tyonsd kanssa niin yksin Twitterin kdyton myotd. Tutkimuksen mukaan free-
lancer-toimittajat lisdksi kdyttivat Twitterid henkilokohtaisemmassa mielessi ja jakoi-
vat enemmaén ei-ammattimaisia yksityiskohtia itsestddn. Eri uutisorganisaatioissa
tyoskentelevit journalistit olivat enemman lojaaleja omalle lehdelleen jakamalla esi-
merkiksi kollegoiden kirjoittamia juttuja. Kirjoittamalla Twitteriin esimerkiksi henki-
lokohtaisista aiheista annetaan kuva siitd, mitd toimittajat oikein puuhaavat vapaa-
ajallaan. Téllainen viesti voi saavuttaa suuremman yleison (Brems ym., 2017, 453) ja
ylipddnsd tuoda toimittajan ldhemmaéksi tavallista kansaa - ovathan toimittajatkin
kuitenkin tavallisia ihmisiad. Toisaalta jotkut toimittajat kokevat, ettd yksityiseldma ei
ole kenenk&dn toisen asia ja siksi he pyorittavét taysin ammattimaista sosiaalisen me-
dian profiilia. Osa toimittajista noudattaakin tarkkaa linjaa siitd, mita kirjoittavat so-
meen: “dld kirjoita Twitteriin mitddn, mitd et voisi julkaista lehdessd”. (Brems. ym,
2017, 453.) Lopuksi voidaankin sanoa, ettd ylipddnsa toimittajien persoonallisen bran-
din rakentaminen sosiaalisessa mediassa on arvokasta (mts. 456).
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2.3 Kielelliset tehokeinot eli retoriset keinot

Téssd pro gradu -tutkielmassa tarkastellaan my6s Sanna Ukkolan kolumnien kielelli-
sid tehokeinoja, jotka linkittyvat niin populismiin kuin brandadykseen. Lotta Pekkala
maddrittelee maisterintutkielmassaan Retoriset keinot ja huumori Maria Laakson teoksessa
Taltuta klassikko! retoriset keinot vaikuttamaan pyrkiviksi kielelliseksi valinnoiksi
(Pekkala, 2021, 9). Pekkala nostaa retorisina keinoina esille muun muassa metaforan,
vdrittavat ilmaukset, rinnastuksen ja esimerkin, puhekieliset ilmaukset ja maksiimit
eli kieleen vakiintuneet ilmaisut ja puhuttelun. Retoriikkaa harjoitetaankin silloin, kun
otetaan huomioon, ettd puhuessamme tai kirjoittaessamme joku voi epdilld. Itse reto-
riikan epdilijoille retoriikka edustaa jonkinlaista vilppid, ylipuhuntaa tai jopa “aivo-
pesua”. Vaikka retoriikan yksi oleellinen keino on vakuuttaminen, se ei ole sen yksi-
selitteinen padmaard - padmadrand on ymmartdd myos maailmaa vilissamme. (Blom-
stedt, 2003, 7, 10—11.) Blomstedt tuo esille my0s retoriikkaa késittelevassa teokses-
saan, ettd uutisilla ei vain luoda maailmankuvaa, vaan ne toteuttavat tiettyd maail-
mankuvaa, arvohierarkiaa, kdsitystd siitd mikéd kiinnostaa ihmisia tai minka tulisi kiin-
nostaa heitd ja milld tavalla. Argumentaation arvioinnin peruskysymys on ”tulisiko
vdite hyvéaksyad esitettyjen argumenttien nojalla?” - tama perustuu juurikin siihen, ettd
argumentaation ensisijainen tavoite on vakuuttaminen. Argumentin tehtdva on antaa
tukea viitteelle, ja vdite on se, mikd jonkun halutaan uskovan. (Kakkuri-Knuuttila &
Halonen, 1998, 63, 76.)

Millaisena argumentointi joskus ndhdaan? Kakkuri-Knuuttila ja Halonen (1998) esit-
tavét, ettd argumentointi voidaan ndhda vihamielisend vastakkainasetteluna, vaikka
sitd argumentointi ei heiddn mukaansa merkitse. He huomauttavat, ettd parempi
asenne argumentointiin on, ettd se antaa mahdollisuuden jarkiperdiseen paatoksente-
koon: perustelut antavat tietoa, joiden nojalla vditteen hyviksyttavyyttd arvioidaan
(Kakkuri-Knuuttila & Halonen, 1998, 63). Puolestaan taas kriittisyys on olennainen
osa ajattelukykyd, mutta kriittisyydelld ei Kakkuri-Knuuttilan mukaan tarkoiteta kiel-
teistd suhtautumista, millaiseksi se usein tulkitaan. Kriittisyydessa asioita pyritdan
tarkastelemaan riippumattomasti niiden omilla ehdoilla eri ndkokohdat huomioiden.
Toki kriittiselld ihmiselld on valmius valita kielteinen asenne, mutta vain jos se on ha-
nen arvionsa johtopaatos. (Kakkuri-Knuuttila, 1998, 16.)

Vakuuttavan kielenkdyton on nihty perinteisesti tuovan puhujalleen valtaa (Pekkala,
2021, 7). Myos kolumneissa pyrkimys on vaikuttaa lukijaan, ja mitd taitavammin eri-
laisia kielellisid keinoja kaytetddn, sitd vakuuttuneemmaksi lukija saadaan. Uusi reto-
riikka tutkii kirjoitettua kieltd, ja se on kielentutkimuksen ala, jonka keskidssa ovat
vakuuttaminen ja vaikuttaminen erilaisin kielellisin keinoin. Retoriikan uusi suuntaus
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keskittyy juuri vaikuttavuuteen ja sithen pyrkimiseen kielenkdyton tarkastelussa.
(Pekkala, 2021, 7—8.) On kuitenkin huomioitava, ettd retoriikka eldd jatkuvasti ja ala
rakentuu uudella tavalla; retoriikalla ei ole alkua eikd myoskdan loppua, mutta reto-
riikkaa on ollut ainakin niin kauan kuin ihminen on kayttanyt kieltd, jopa aiemmin.
Muut tekevit enemmdn ja alttiimmin toisen henkilon puolesta asioita, jos ihminen ky-
kenee olemaan mahdollisimman suostutteleva. (Puro, 2006, 139, 162.) Hyviille argu-
mentaatiolle ei ole myoskadn riittdvad, ettd vain vastaanottaja uskoo perustelut - rei-
lulta argumentaatiolta on lupa odottaa, ettd argumentoija itse uskoo perustelut eli han
ei esitd perusteluja eikd nojaa taustaoletuksiin, joihin ei itse usko (Kakkuri-Knuuttila
& Halonen, 1998, 84).

Kakkuri-Knuuttila ja Halonen (1998, 103) my0s toteavat, ettd sanomalehtien péda- ja
yleisonosastokirjoitukset antavat hyvdd aineistoa argumenttianalysoinnin harjoitte-
luun: heiddn mukaansa ndissd teksteissd pddvditteitd on tavallisesti yksi, ja ne ovat
joko toimintakehotuksia tai jonkin jo tehdyn toimenpiteen arvioita. On kuitenkin huo-
mioitava, ettd argumenttien analysointi tuottaa monesti ylldtyksid. Yksinkertaiselta-
kin néyttdvassd tekstissd voi olla monimutkainen rakenne. (Kakkuri-Knuuttila & Ha-
lonen, 1998, 103.) Analysoitaessa eri vditteitd on kiinnitettdva huomiota myos esimer-
kiksi toistoon ja kielelliseen vaihteluun, joka on tarpeen toisaalta tehon lisddmiseksi ja
toisaalta yksitoikkoisuuden vilttamiseksi (Kakkuri-Knuuttila & Halonen 1998, 101) -
myo6s Sanna Ukkola on luultavasti hyvin tietoinen kielellisen vaihtelun tuomista ar-
gumentatiivisista vaikutuksista, ja hdnen teksteissddan onkin huomattavissa néita ele-
menttejd, joista, kuten edelld mainittua, tarkastelen myohemmin retorisia kysymyksia
ja me-muotoa.

Retoriikka on mééritelty myos aristotelisen periaatteen mukaisesti opiksi vaikuttami-
sesta ja tdmédn opin analysoimisesta - retoriikan historia on suurelta osin ollut kaytan-
non oppia siitd, kuinka puhutaan ja vaikutetaan kuulijaan. Antiikista ldhtien on timéan
kaytannon opin lisdksi kiinnostuttu siitd, miten vaikuttamista kdytetddn vaarin ja mi-
ten tdimd voidaan osoittaa. Retoriikan sisdlla on my6s ollut jo alusta ldhtien ainekset
sithen, ettd ympédroivan yhteiskunnan retorisia keinoja kohtaan ollaan kriittisiad - ta-
mén voidaan ndhdd olevan osa historiallista jatkumoa. Yksi retoriikan keskeisista ky-
symyksistd on my6s se, millainen ihmisluonne on. Retoriikkaa tarkasteltaessa joudu-
taan ottamaan kantaa siihen, onko kenellikiian oikeutetta taivutella retorisin keinoin
toista omien ajatustensa taakse. (Puro, 2006, 10 —11.) Puro my6s nime&dd Aristoteleen
(384 —322 eaa.) teoksen Retoriikka retoriikan historian eittamattoméksi avainteokseksi
- se ei ole Puron mukaan missddn vaiheessa menettanyt asemaansa retoriikan perus-
teoksena. Aristoteleen perintéd on muun muassa se, ettd retoriikalla on omat lakinsa
ja periaatteensa ja ettd retoriikka on itsendisen tarkastelun kohde siind missa vaikkapa
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matematiikka tai valtio-oppikin. Aristoteleen mukaan retoriikka on ennen kaikkea
taito - kaikki osaavat puhua, esittdd mielipiteitddn ja vditelld, mutta retoriikka on taito,
joka tekee toisista tdssd parempia. Kaikkinensa retoriikka onkin sopivien ja taitavien
vaikuttamiskeinojen kdyttamistd: Aristoteles muun muassa kehottaa puhujaa kaytta-
méaan esimerkkejd ja vertauskuvia esityksissddn, jotta kuulijat saisivat mahdollisim-
man hyvin késityksen tarkasteltavana olevista kysymyksistd. Aristoteles myos osoit-
taa samalla periaatteella, miten kielikuvien ja metaforien kdyttdminen voi usein sel-
ventdd puhujan sanomaa. (mts. 30 —34.) Tastd johdettuna voidaan sanoa, ettd myos
Sanna Ukkola kdyttdd kolumneissaan esimerkkejd ja vertauskuvia.

Tutkielman keskitssad on tarkastella tiettyjd, toistuvia kielellisid tehokeinoja Sanna Uk-
kolan kolumneissa. Nditd keinoja voivat olla esimerkiksi juuri edelld mainitut keinot,
tai sitten muut toistuvat piirteet, kuten vaikkapa toisto, kérjistiminen, me-muodon
kayttdaminen, huumori, retoriset kysymykset ja niin edelleen. Etsinkin nimenoman
Ukkolan teksteistd tdllaisia vaikuttamiseen tahtddvid piirteitd ja tehokeinoja. Tdssa tut-
kielmassa vaikuttavilla kielellisilld keinoilla tarkoitetaankin mitd tahansa toistuvaa,
vaikuttamaan pyrkivad kielellistd valintaa, jolla pyritddn lisddmé&an kolumnin kantaa-
ottavuutta. Kolumnien kielellisistd tehokeinoista keskitytdan kahteen, retorisiin kysy-
myksiin ja me-muotoon. Vaikka tutkielmassa ei tarkastella sitd, millainen yleist Sanna
Ukkolan kolumneilla on, on hyva nostaa esille, ettd yleisesti puhujan (tai tassa tapauk-
sessa kirjoittajan) on hyvd huomioida viestid muotoillessaan ja sanastoa valitessaan
kuulijan tietdmys asiasta. Vierassanoja ja ammattislangia kannattaa kdyttdd ammatti-
laisten kanssa, mutta maallikoille asia on hyva selittdd yleiskielelld eli vilttden tai se-
lostaen asiaan liittyva vaikeat termit. (Andersson & Kyldnpad, 2002, 14.) N4itd asioita
luultavasti myos Sanna Ukkola joutuu kolumneja kirjoittaessaan ottamaan huomioon.

Haluan tdssa teoreettisessa viitekehyksessd nostaa esille vield muutaman seikan, jotka
Puro (2006) mainitsee teoksessaan Retoritkan historia. Puro muun muassa toteaa, ettd
oman aikamme retoriikan suuri riski on, ettd ndemme entistd useammin ”“yhden to-
tuuden” yhteiskuntajarjestelmid - entistd moninaisemmat viestinndn kanavat eivit ta-
kaa keskustelukulttuurin rikkautta. Puro huomauttaakin, ettd ennemmin néyttaa siltd,
ettd se, jolla on kyky pitdd kaikkia lankoja kdsissddn, on yleensa myos se, joka kayttaa
valtaansa kyseenalaisella tavalla. Retoriikka on kaiken kaikkiaan entistd tiukemmin
sidoksissa median kehityksen kanssa.
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3 TUTKIMUSMENETELMA

Téssd maisterintutkielmassa ldhdet&én liikkeelle mahdollisimman puhtaalta poydalta
ilman suurempia ennakko-olettamuksia tai maaritelmid - tdtd menetelmé&a voidaan
kutsua aineistoldhtoiseksi analyysiksi (Eskola & Suoranta 1998). Aineistona tdssd
maisterintutkielmassa toimivat Sanna Ukkolan kolumnit, jotka on valikoitu yhden
vuoden ajalta, elokuun 2022 ja elokuun 2023 vililta. Yhteensd tarkasteltavia kolum-
neja on 26 kappaletta. Yhden vuoden kolumnit olisivat olleet liian iso aineisto tdhdn
pro gradu -tutkielmaan, joten valitsin sellaisia kolumneja, joiden oletin sisdltdvan po-
pulistisia piirteitd, jotka voitaisiin teemoitella ja toisaalta etsin samaisista kolumneista
erilaisia kielellisid tehokeinoja. Koska tavoitteena on analysoida nimenomaan kolum-
neja niiden sisdllon kautta, ei esimerkiksi (Sanna Ukkolan) haastattelu ole vélttama-
tonta. Juuri tutkielmaa varten tarkastellut kolumnit valikoituivat kohteiksi, koska nii-
den otsikkojen perusteella oletin my®s sisdllossd olevan populistia piirteita.

Sisdllonanalyysi on perusanalyysimenetelmd, jota voidaan kayttda kaikissa laadulli-
sen tutkimuksen perinteissd. On kuitenkin huomioitava, ettd sisdllonanalyysissd on
valittava jokin tarkkaan rajattu, kapea ilmio, mutta siitd on kerrottava siitd huolimatta
kaikki, mitd irti saa. (Tuomi & Sarajarvi, 2002, 93.) Tassa tutkielmassa on tarkoituksella
valittu analysoitavaksi esimerkiksi kolumneja, joissa populistisia piirteitd esiintyy - ei
voida siis vdittdd, ettd Sanna Ukkola olisi kokonaisuudessaan populistinen kirjoittaja,
vaan voidaan ennemmin todeta tai olettaa, ettd jotkut hdnen kolumneistaan sisaltavit
populistia piirteitd. Tutkielman keskiossd onkin kertoa, millaisia ndmd populistiset
piirteet ovat. Sisaltdavatko kolumnit esimerkiksi valtaapitdvien tai muiden aktiivisten
liikkkeiden kritisointia? Toiseksi kolumneista etsitddn kielellisid tehokeinoja, jotka tois-
tuvat - oletan 16ytdvéani nditd, koska kielelliset tehokeinot ovat usein tarked vayla
muodostaa omaa toimittajabrandid kenties l16ydettyjen populistisen keinojen liséksi.
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Laadullisessa tutkimuksessa, sisdllonanalyysissd varsinaiseksi analyysiksi ymmarre-
tddan usein esimerkiksi luokittelu, teemoittelu ja tyypittely. Teemoittelussa painottuu
se, mitd aineistossa on kustakin teemasta sanottu. (Tuomi & Sarajarvi, 2002, 95.) Tuomi
ja Sarajdrvi esittdavit Eskolaan (2001) nojautuen aineistoldhtoisen analyysin ldhtokoh-
tia. Kun tehdddn aineistoldhtoistd analyysia, tutkimusaineistosta pyritdan luomaan
teoreettinen kokonaisuus - analyysiyksikot eivét ole etukédteen sovittuja tai harkittuja.
Omassakin analyysissani siis pyrin siihen, ettd analyysi-/teemoitteluyksikot nousevat
nimenomaan ilman ennakkoluuloja tai -asetelmia aineistosta, aineistoldhtoisesti.

Tuomen ja Sarajarven teoksessa (2002, 97) korostetaan, ettd aineistoldhtdisessd analyy-
sissa aikaisemmilla havainnoilla, tiedoilla tai teorioilla ei pitdisi olla mitddn tekemistd
analyysin toteuttamisen kanssa, koska teemat nousevat aineistosta ja analyysin olete-
taan olevan aineistoldhtoistd. Laadullisen aineiston sisdllonanalyysi voidaankin tehda
joko aineistoldhtoisesti, teoriaohjaavasti tai teorialdhtoisesti (mts. 110). Tassd tutkiel-
massa nojaudutaan kuitenkin my6s aiempaan teoriaan, eli tuloslukuun nousevat tee-
mat saavat tukea teoriaohjaavuudesta - tulosluvussa viitataan muun muassa aiem-
man tutkimuksen havaintoihin (media)populismista, woke-ilmiostd ja kielellisist4 te-
hokeinoista. Toisaalta teemojen annetaan nousta aineistosta vapaasti, ilman, etta olisi
pddtetty esimerkiksi etukdteen, ettd aineistosta etsitddn vain yhtd tai paria tiettyé tee-
maa. Sanna Ukkolan kolumnit ovat tdysin strukturoimatonta aineistoa, mutta sisal-
l6nanalyysi sopii hyvin myos sellaisen aineiston analyysiin (Tuomi & Sarajarvi, 2002,
105). Tuomi ja Sarajdrvi tarkoittavat tekstissddn siséllonanalyysilla pyrkimystd kuvata
dokumenttien (miltei minka tahansa kirjallisen muotoon saatetun materiaalien) sis&l-
tod sanallisesti (mts. 107).

Mutta mihin sisdllonanalyysi oikein perustuu? Sisdllonanalyysi pohjautuu tulkintaan
ja pddttelyyn, jossa edetddn empiirisestd aineistosta kohti késitteellisempdd néke-
mystd tutkittavasta ilmiostd (Tuomi & Sarajarvi, 2002, 115). Kun edetdédn tuloksiin,
tuloksissa kuvataan luokittelujen pohjalta muodostetut késitteet tai kategoriat ja nii-
den sisdllét (mp.). Aineistoldhtdisen analyysin ja teoriaohjaavan sisdllonanalyysin
suurin ero tulee siind, ettd aineistoldhttisessd analyysissa teoreettiset kasitteet luo-
daan aineistoista, kun teoriaohjaavassa metodissa ne tuodaan esiin jo valmiina, ilmi-
Ostd “jo tiedettynd” (Tuomi & Sarajarvi, 2002, 116), ennen kuin aineistoa on edes ana-
lysoitu. Tdssékin tutkielmassa teoreettiset kdsitteet tulevat jo valmiina, eikd aineistosta
pyritd luomaan uusia teoreettisia kasitteitd. Laadullista analyysia ei kuitenkaan ldh-
detd tekeméddn vain sen vuoksi, ettd voimavarat eivit syysta tai toisesta satu sallimaan
kvantitatiivista analyysid - voi olla niin, ettd kvalitatiivisessa tutkimuksessa tutkimus-
yksikoiden suuri joukko ja tilastollinen argumentaatiotapa ei ole tarpeen tai mahdol-
linen (Alasuutari, 2011, 39). Myoskddn tdssda pro gradu -tutkielmassa ei olisi

15



mielekdstd argumentoida tuloksia tilastollisesti, ensinndkin siksi, koska tulosteemoja
ei ole niin monta, ettd ne olisi mielekéastd esittdd tilastollisesti ja toiseksi siksi, ettd tu-
losluku on ldhinnd esimerkinomainen eiké laajasti yleistettdvissd. Koko maisterintut-
kielma pohjautuu oikeastaan siihen, minkdlaisia populistiset piirteet ja kielelliset te-
hokeinot esimerkiksi voivat olla kolumneissa. Laadullisessa tutkimuksessa aineistoa
tarkastellaan usein kokonaisuutena (Alasuutari, 2011, 38). Nédin toimitaan myds tdssa
tutkimuksessa - aineistosta pyritddn 1oytdaméaan kokonaisuudessaan toistuvia teemoja.
Iltalehdestd kaytetddn tassa tutkimuksessa lyhennetta IL.
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4 TULOKSET

Tassd tutkielmassa tulokset teemoitellaan eri luokkiin analysoitavan aineiston, eli
Iltalehdessd julkaistujen Sanna Ukkolan kolumnien perusteella. Analysoitavat
kolumnit sijoittuvat ajanjaksolle elokuu 2022 — elokuu 2023, ja niitd on 26 kappaletta.
Oletettavissa on, ettd Sanna Ukkolan kolumnit siséltdvit erilaisia populistia piirteitd,
populismiiin 1dheisesti linkittyvid brdnddyksen keinoja ja erilaisia kielellisid
tehokeinoja. Ensiksi tuloksissa kdydddan ldpi ”orientoivana” osuutena muutama
kielellinen tehokeino, joita Sanna Ukkola kadyttda. Naméa kielelliset tehokeinot
herittelevdt pohtimaan my6s kolumnien sisdltimid populistisia piirteitd -
ilmaistaanko kenties ndilld kielellisillda tehokeinoilla populismia? Tamdn jdlkeen
tuloksissa kdyddan lapi muutama olennainen populistinen tyylikeino, joita Sanna
Ukkola kolumneissaan kayttdd ja selitetddn nditd linkittyen myos brandédykseen.
Populistiset keinot, joita tdssd tutkielmassa kisitellddn, ovat yleistys populistisena
keinona, valtaapitdvien kritisointi ja “woke-ilmion” vastustaminen.

4.1 Kielelliset tehokeinot Sanna Ukkolan kolumneissa

Seuraavaksi esittelen niitd kielellisid tehokeinoja, jotka toistuvat Sanna Ukkolan ko-
lumneissa. Argumentoinnilla, jossa hyddynnetdan muun muassa retorisia keinoja, py-
ritddn vaikuttamaan kuulijan asenteisiin, ajattelutapoihin ja tottumuksiin, ja siina voi-
daan vuoroin vedota jdarkeen ja tunteisiin tai molempiin - liika omista kéasityksistd
poikkeava viesti torjutaan, joten vaikuttaminen onnistuu usein vain lyhyin askelin, ja
sen on silloinkin perustuttava kuulijan hyvidksymiin asioihin (Andersson & Kylanpad,
2002, 31). Nama seikat ovat keskeisid myds kolumnin suunnittelussa ja kirjoittami-
sessa.
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Mukana eivit ole ldheskdan kaikki kielelliset tehokeinot, jotka kolumneissa toistuvat,
mutta valitsin mukaan niitd kielellisid tehokeinoja, jotka ilmaisevat my6s populistisia
piirteitd hyvin ja linkittyvét lisdksi brandédykseen. Valitsin kaksi toistuvaa tehokeinoa,
joita pidin olennaisina ja joiden taustalle 16ysin my®os tutkimusta. Esitteleméni kielel-
liset tehokeinot ovat me-muodon k&ytto ja retoriset kysymykset. Aloitan esittelemalla
ensin me-muodon kdyttod kolumneissa, jonka jdlkeen etenen retorisiin kysymyksiin.
On tarkedd tarkastella myos nditd kielellisid tehokeinoja, koska se auttaa ymmarta-
madn laajemminkin populismin kadyttamia kielellisid keinoja, joilla tekstin tai minkéa
tahansa sanoman vaikuttavuutta lisdtddan - myos muualla kuin Sanna Ukkolan ko-
lumneissa. Siten kielelliset tehokeinot linkittyvat myos mediapopulismiin, koska teks-
tistd pyritddan tekemddan mahdollisimman kansaan tai “kuviteltuun” enemmistoon ve-
toava. Vaihteleva kielen kaytto linkittyy myos brandadykseen, koska tietyilld tyylikei-
noilla voidaan rakentaa omaa toimittajakuvaa: kenties erilaiset, tietyt tyylikeinot erot-
tavat toimittajan muiden joukosta ja lisddvit tekstin vaikuttavuutta.

411 Me-muodon kiytto

Miia Koskinen tuo gradussaan (2017) Monikon 1. persoonan retoriset tehtivit eldinsuoje-
lukirjallisuudessa esille, ettd ei ole samantekevdd, milloin monikon 1. persoonaa vali-
taan kayttas, sillda me-puhe on tehokas kielellisen vallankdyton véline. Koskinen esit-
tad lisaksi, ettd kirjoittaja voi konstruoida monikon 1. persoonaa kéyttamalla joukon,
johon hin voi mielivaltaisesti asettaa ihmisié.

Sanna Ukkola kédyttadkin useasti kolumneissaan me-muotoa. Otan heti alkuun esi-
merkin kolumnista Bussikuski vitsaili sitomisleikeistd, Aamulypsy ei ottanut huomioon huo-
nekasvin tunteita — Péyristyttivin kamalaa! (IL 16.3.2023). Kolumnissaan Ukkola kysyy
seuraavaa:

Milloin me menetimme huumorintajumme? Milloin meisti tuli ankea ja ryppyotsainen pahas-
tujien valtakunta, jossa virheitd jahdataan katkeralla pdittiviisyydelld ja etsitidn naama kur-
tussa syyllisid omaan pahaan oloomme?

Me-muodolla tehdddn samalla populistinen “yleistys”, silld esimerkiksi tdssd kohtaa
huumorintajun menetyksen annetaan ymmartdd kohdanneen kaikkia ja se myos pu-
huttelee lukijaa, silld lukijan oletetaan olevan huumorintajunsa menettédneiden jou-
kossa. Kolumnissa Junnilla ja Arhinmdki ovat huonokdytoksisid aikuislapsia — Timdn he
meistdi paljastavat (IL 28.6.2023) me-muotoa kdytetdan tehokeinona heti otsikossa, mika
kiinnittad lukijan huomion ja jalleen kerran samaistuttaa kirjoittajan yleisoonsa. Myos
kolumnissa Me kuollaan kaikki, liity vihreisiin! Tdmdn takia vihred katastrofi toteutui (IL
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13.4.2023) me-muoto esiintyy jo otsikossa, samoiten kuin tekodlyd kritisoivassa ko-
lumnissa Me luomme itse pahimman hirviomme, joka uhkaa koko ihmiskuntaa (IL 27.4.2023).

Koskinen tiivistdd mielestdni hyvin idean, mika on luultavasti myds Sanna Ukkolan
kayttdimien me-muotojen taustalla. Monikon 1. persoonaa kayttamalla kirjoittaja siir-
tdd vastuun sanomisistaan “me”-joukolle, ja me-puheella voidaan ilmaista sellaisia
asioita, joita kirjoittaja ei valttamattd omissa nimissddn toisi esiin. “N&din myos esimer-
kiksi syytosten ja kritiikin esittaminen lukijalle on ikddn kuin hyvaksyttavampad, kun
sanottu asetetaan “me’-joukon suuhun”, Koskinen kirjoittaa gradussaan.

Kolumnissa Kirjojen sensuroijat — Hivetkdi sydimenne pohjasta! (IL 4.5.2023) kdytetdan
myos tehokeinona me-muotoa:

Muokkaamme romaaneista hajuttomia ja mauttomia, hegemonian kuohitsemia raajarikkoja —
ja samalla valitamme, ettd nuoret eivdt endd lue. Kirjat ilman terdvid reunoja eivit taatusti
sitvitd ketddn lukemaan.

On siis olennaista huomioida, minkélaisen vaikutelman Ukkola saa kolumneissaan
aikaan hyddyntdaméilld me-muotoa. Seuraavaksi tarkastelen ldhemmin retorisia kysy-
myksid, jotka esiintyvit myos usein tutkielmassa tarkastelluissa kolumneissa.

4.1.2 Retoriset kysymykset

Kotimaisten kielten keskuksen Ison Suomen kieliopin mukaan retoriset kysymykset
ovat kysymyksid, joihin ei odoteta niink&dn vastausta vaan ennemmin samanmieli-
syyden osoitusta. Retoriset kysymykset ovat vditteitd, joihin puhuja sitoutuu ja joka
tavallaan sisdltdd sekd kysymyksen ettd sithen tarkoitetun vastauksen. (VISK §1705.)
Retorisina pidettdviat kysymystyypit voivat samalla kertaa olla my6s syyttavia - tal-
laisia ovat varsinkin sellaiset miksi- ja miten-kysymykset, joissa kysymyssanaan on liit-
tynyt inessiivimuotoinen voimasana (VISK §1706). Myo6s Sanna Ukkola hyddynt&a
kolumneissaan paljolti retorisia kysymyksid. Ensimmadisend esimerkki jalleen otsikko-
tasolta:

Yle mainostaa huumeita hipedmdtti — Mitd ihmettd te taas mietitte? (IL 2.3.2023)
SuomiAreenaa kritisoivassa kolumnissa Sanna Ukkola puolestaan kirjoittaa ensin yh-

den kappaleen, jonka jdlkeen heti perddn esittdd retorisen kysymyksen Pyytid anteeksi
miti? Ukkola ei koe, ettd hédnelld olisi aiheeseen liittyen mitdan anteeksipyydettavaa:
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Saan edelleen lihes viikoittain yhdyssanavirheitdi vilisevid viesteji rokotekriitikoilta, jotka vaa-
tivat versaalilla, etti minun tulisi pyytii ANTEEKSI, koska puolustin K-PIIKKIA. Pyytii
anteeksi miti? (IL 15.6.2023)

Samaisessa kolumnissa Ukkola kysyy retorisen kriittisesti myos:
Miti ihmettd Maikkarilla on mietitty?

Vartiointialan tilanteeseen liittyvassad kolumnissa Ukkola esittdd myos retorisia kysy-
myksid. Kolumnissa Nainen lihti kauppaan, pddtyi ruumishuoneelle — mitd vartiointialalla
otkein tapahtuu (IL 12.1.2023) esiintyvat muun muassa seuraavat retoriset kysymykset:

Mitdi ihmettd tissi maassa oikein tapahtuu? Miten kauppakeskukseen meno voi johtaa kuole-
maan?

Miten voi olla niin, etti myymildvarkaiden vidntiminen mutkalle olisi mahdollista opiskella
muutamassa viikossa?

Kolumnissa Kirjojen sensuroijat — Hivetkdid sydimenne pohjasta! (IL 4.5.2023) kysytdan
seuraavaa liittyen kirjojen nykyaikana tapahtuvaan muokkaamiseen:

Than oikeasti. Kuinka te kehtaatte mennd sorkkimdin mestareiden teoksia?

Sanna Marinin hurja lausunto leimasi kaikki vendliiset — Suomen linja tukee Putinia -ko-
lumnissa (IL 18.8.2022) paitsi kritisoidaan valtaapitdvid, esitetidn myos retorisia ky-
symyksia:

Ja ihmisistd tuntuu vddriltd ndhdd vendldisid shoppailemassa Helsingin keskustassa, koska
tilld hetkelld Vendji edustaa meille kaikkea mahdollista hirviémdistd pahaa. Vendldisturistin
nikeminen harmittaa. Siiti tulee paha mieli. Mutta missi vaiheessa polititkkaa on alettu tehdi
kansalaisten pahan olon pohjalta?

Retorisia kysymyksid esitetddn myos juuri lukijalle kohdistetusti luettelomaisella
tavalla, mutta Sanna Ukkola ei luonnollisesti odota ndihin kysymyksiin vastausta:

Kuinka paljon sind vihaat Vendjin diktaattoria Vladimir Putinia? Kuinka paljon vastustat

sotaa? Entd kuinka vahvasti olet Ukrainan ja rohkean presidentti Volodymyr Zelenskyin
puolella?
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Kolumnissa Kepulainen oli oikeassa: tasa-arvo kuuluu kaikille - paitsi valkoisille, lihaa
syoville heteromiehille (IL 22.9.2022) Ukkola kasittelee miehiin kohdistuvaa vihaa. Han
kayttdd retorisia kysymyksid yhteensd kolmessa kappaleessa perdkkdin - tdtd voidaan
pitdd voimakkaana tehokeinona. Kohdat ovat seuraavanlaisia:

Milti mahtaa tuntua aikuisuuden kynnykselld olevasta nuorukaisesta, kun hin lukee,
kuinka héin on ihmiskunnan pahinta pohjalimaa, lihtokohtaisesti uhka naisille ja vihemmis-
tolle?

Ja mitdi ihmettd me tekisimme ilman miehid? Miehid, jotka raatavat pienelld palkalla, kaiva-
vat ojia, tekevit katutditd, rakentavat taloja ja sydksyvit palaviin rakennuksiin?

Jotka kuolevat monta vuotta ennen naisia, tekevit enemmidn itsemurhia, syrjaytyvit, alko-
holisoituvat ja alisuoriutuvat koulussa, jotka raahataan puolivikisin armeijaan ja jotka ovat
naisia huonommassa asemassa huoltajuuskiistoissa?

Sanna Ukkola suhtautuu kriittisesti my6s ymparistoliike Elokapinan toimintaan -
hdn muun muassa ihmettelee, miksi Koneen S&étio lahjoitti Elokapinalle 200 000
euroa. Nimittdin kolumnissa Kadulla retkottavat kirkujat palkittiin 0,2 miljoonalla eu-
rolla — Miti tdilld tapahtuu? Koneen Siitio, heittikdd rahanne mieluummin takkaan (IL
31.8.2023) hyodynnetddn myos retorisia kysymyksid. Sanna Ukkola kutsuu Eloka-
pinaa “lakia rikkovaksi rayhdpoppooksi” ja kuvailee Elokapinan toimintaa ”“aivo-
pesuksi”:

Elokapina on kutsuttu lukioon esittelemdin toimintaansa ja se on palaveerannut Ylen piitoi-
mittajan Jouko Jokisen ja Hesarin ex-pditoimittajan Kaius Niemen kanssa. Miksi pddtoimitta-
jat haluavat palaveerata lakia rikkovan riyhdpoppoon kanssa? Miksi Elokapina kutsutaan kou-
luun aivopesemdidn nuoria?

Kaius Niemelle Ukkola on pyhittanyt myos kokonaisen kolumnin, jossa hdn my®os
kayttad retorista kysymysta heti juttunsa alarivissa. Torkedstd rattijuopumuksesta epdil-
tyi Kaius Niemed saa kehua! (IL 24.11.2022) -kolumnissa Ukkola kysyy Kuinka noin dlykis
mies voi olla noin tyhmd?

Retorisissa kysymyksissdan Ukkola kdyttdd myos hyvin varikkditd ilmaisuja, kuten
on tullut jo esille. Ukkolan mukaan Elokapina muun muassa ”banalisoi toiminnallaan
koko ilmastonmuutoksen vastaisen tyon hysteeristen kakaroiden pelleilyksi”. Il-
maisu “hysteeriset kakarat” on hyvin vérikés ja voimakas. Téassad kohta kokonaisuu-
dessaan:
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Eiko Koneen Sditio todella loytinyt parempaa kohdetta tukea ilmastonmuutoksen vastaista
tirkedd taistelua kuin Elokapinan, joka toiminnallaan banalisoi koko ilmastonmuutoksen vas-
taisen tyon hysteeristen kakaroiden pelleilyksi?

Myos kolumnissa Ville Ranta poliisikuulusteluihin huumorista — titd kolumnia en olisi
halunnut kirjoittaa (IL 6.10.2022) Ukkola kéyttdd tehokeinona retorisia kysymyksia.
Kolumnissaan Ukkola esittdd huolensa poliittisen satiirin tilasta, eritoten koska pi-
lapiirtdja Ville Ranta on joutunut poliisikuulusteluihin piirrostensa takia. Ukkola
kysyykin seuraavaa:

Mahdollinen oikeusprosessi voi viedi vuosikausia ja kymmenidtuhansia euroja. Kuka haluaa
sellaista? Helpompaa on piirtid seuraavan kerran muista aiheista, jotta kukaan ei kithotu.

Ukkola kyseenalaistaa myos yhteiskunnan toiminnan pilapiirtdjien kohdalla:

Millainen on se yhteiskunta, jossa oikeuslaitos pohtii, mitkd ovat oikeita ja mitkd vdidrid
mielipiteitd?

4.2 Populismi Sanna Ukkolan kolumneissa

Mutta millaisia ovat ne populistiset piirteet, joita Sanna Ukkola kayttdd kolumneis-
saan? Minkaélaista mediapopulismia on kolumneissa havaittavissa? Nditd seikkoja ka-
sittelen seuraavaksi. Tarkastelun alla ovat seuraavat populistiset piirteet: yleistys po-
pulistisena keinona, valtaapitdvien kritisointi ja “woke-ilmitn” vastustaminen. Usein
ihminen ei halua myontdd kédyttdvansa (media)populismia, ja sanalla populismi onkin
kaikkinensa negatiivinen konnotaatio, kuten jo mainittu teoreettisessa viitekehyk-
sessd. Voidaan kuitenkin kyseenalaistaa, miksi. Jos esimerkiksi kirjoittaja tavoittaa
laajemman yleison populistisilla keinoilla ja saa ndin ollen tekstistd vakuuttavamman,
miksi populistiset piirteet tai populismi sanana ndhd&an kirjoittajan silmissd negatii-
visesta vinkkelistd? Populistisia piirteitd kdsitellddan teoriaohjaavasti, silld osiossa vii-
tataan aiempaan tutkimukseen ja késitteisiin, kuten myos edellisessd, kielellisid teho-
keinoja kasittelevassa kappaleessa.

421 Yleistys populistisena keinona

Sanna Ukkolan kolumnit sisdltavat ajoittain rajultakin tuntuvia yleistyksid, joita késit-
telen seuraavaksi. Yleistystd populistisena keinona ei ole niinkddn késitelty aiem-
massa tutkimuksessa, mutta nden, ettd vetoaminen “kansaan” voidaan saavuttaa
myos tekemilld nimenomaan kérjekkdita yleistyksid monimutkaisista asioista.
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Tekemalld vaikkapa yleistavid esimerkkejd kansa voidaan “voittaa” puolelleen. Yk-
sinkertaistamiseen linkittyy myos se, ettd monimutkaiset asiat muotoillaan helposti
ymmarrettdvaksi ja ndin ollen on helppoa luoda hyva — paha-asetelma. Esimerkiksi
kolumnissa Me kuollaan kaikki, liity vihreisiin! Timdn takia vihred katastrofi toteutui (IL
13.4.2023) yleistetddn jo otsikossa, ettd kaikki olisivat vihreiden puolueen sanoman
mukaan kuolemassa.

Puolestaan kolumnissa Tissien vilauttelu ei tee sinusta rikasta, voimaantunutta naista (IL
11.8.2022) annetaan ymmartdd, ettd miesten ei tarvitse luoda erikseen Onlyfans-sisal-
tod, silld he ldhettelevat ”dickpicejd” aivan ilmaiseksi. Samaisessa tekstissd Sanna Uk-
kola pitdd yleiselld tasolla hyvand kysymyksend sitd, tekevitko naiset endd mitdan
muuta kuin itsensd myymistd ja luovat Onlyfans-sisdltod. Ukkola myos toteaa Only-
fanssin olevan alusta, jossa (pddasiassa) naiset tarjoavat (pddasiassa) seksuaalisia sisltoji
miehille. Samaisessa kohdassa Ukkola olettaa, ettd miesten vdhyys ei tuskin johdu
miesten kainoudesta, vaan siitd, ettd maailmassa kovin harva viitsii maksaa maltaita kaluaan
raplddville dijille.

Kolumnissa Mikset anna - ruma nainen? (15.12.2022) Ukkola tuo esille yleistden ”jokai-
selle naiselle tutun tilanteen”. Kolumnin alussa esitellddan ”Jokaiselle naiselle tuttu ti-
lanne”, jossa kuvaillaan, ettd jokainen nainen on kohdannut jonkinlaista epamiellyt-
tavaa miespuolisen henkilon flirttailua. Ahdistelevien miesten kuvaillaan puolestaan
omaavan ”“amisviiksisen ja suttuisen olemuksen”. Tdtd voidaan pitdd voimakkaana
yleistyksend ja ehkdpd myos stereotypian luomisena. Kolumnissa myos yleistetddn,
ettd joidenkin ihmisten on mahdotonta muuttua:

Seepra ei pdise raidoistaan eikd testosteroniuros pohjattomasta narsismistaan.

Politiikka nousee usein esiin Sanna Ukkolan kolumneissa, ja my6s ihmisen poliittinen
kanta voitiin Ukkolan mukaan péételld erdédssa kohussa; nimittdin Junnilan ja Arhin-
mden “toilailuista” kesdlld 2023. Ukkola yleistdd seuraavalla tavalla kolumnissaan
Junnila ja Arhinmdaki ovat huonokdiytoksisid aikuislapsia - tdmdin he meistd paljastavat (IL
28.6.2023):

Henkilon poliittisen kannan pystyi juhannuksen tienoilla pdittelemdiin sataprosenttisella osu-
matarkkuudella katsomalla, paheksuiko hin Paavo Arhinmiked vai Vilhelm Junnilaa.

Ukkola perustelee viitettd esimerkiksi ”vihervasemmiston” kannalta siten, ettd [k]oko
juhannuksen vihervasemmisto mylvi, ettd fiihrer-vitseillddn profiloitunut Vilhelm Junnila on
#natsinatsinatsi ja hinen pitdisi luopua ministerinsalkustaan - ja vaikeni tyystin seinid tuh-
rivasta apulaispormestarista. Tai jopa kannusti titd.
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Kohun analysoinnin jidlkeen Ukkola vihjaa kolumnissaan politiikan olevan pilalla, ja
yleistdd suuren yleison mielipiteen:

Ei ihme, ettd suuri yleiso on ldpeensd kylldstynyt politiikkaan.

My0s sosiaaliseen mediaan liittyvit teemat toistuvat Ukkolan kolumneissa - timd on
toisaalta ymmarrettdvéad, silld onhan sosiaalinen media aikamme ilmio. 1.12.2022 Ilta-
lehdessa julkaistussa kolumnissa Nettiguru sen sanoo: Some tuhoaa elimisi! kdytetdan
myos jo otsikkotasolla keinona yleistamistd - some kun tuhoaa Ukkolan mukaan ela-
mdn. Myos itse tekstissd somen vaikutuksia tarkastellaan vain negatiivisesta nako-
vinkkelistd. On mielenkiintoista, ettd kirjoittaja kritisoi sosiaalista mediaa, silld juuri
sosiaalisen median kautta populistiset ajatukset, eli mediapopulismi, saa laajemman
yleison aivan kuten mielipiteelliset tekstit ylipddnsa. Voidaankin jattdad pohdittavaksi,
minkélainen on ylipddnsd populismin ja sosiaalisen median suhde - toisaalta popu-
lismi tarvitsee varsinkin nykypdivand sosiaalista mediaa elddkseen, koska se on “jat-
timdinen” kanava, jossa viestit levidvét nopeasti ja laajalle. ”Eldvitko” sosiaalinen me-
dia ja populismi siis jonkinlaisessa symbioosissa?

Ukkola esittelee edelld mainitussa kolumnissaan kaverinsa Lilin, joka on luopunut so-
mesta lapsensa kanssa. Kaveri kuvailee somen jattamistd seuraavin sanoin:

Nyt tuntuu siltd kuin olisin ollut jossain unessa tai hypnoosissa, en menisi endid takaisin vaikka
maksettaisiin.

Objektiivisesti tarkastelulla sosiaalisella medialla on pakostikin joitain hyvid puolia,
mutta ne eivét tule kolumnissa esille. Kolumni yleistdd median olevan ldhes ldpeensa
paha. Tassd kohtaa luodaan juurikin yleistien hyva — paha-asetelma.

Otsikkotasoista yleistamistd kdytetdan myos kolumnissa Translakia ei pidi ulottaa ala-
ikdisiin — transvaihe menee yleensd lapsilla ohi (IL 26.1.2023). Yleistdmistd on nimenomaan
sanoa, ettd vaihe ei ole pysyvé ja menee ohi.

Ukkola tuo kolumneissaan esille myos paljon omia kokemuksiaan, joilla han brandda
itseddn ja tekee populistia valintoja. Esimerkiksi kolumnissa Greenpeace, kuolleen ditini
nimi on hdpedpaalussanne — hivetkdi itse! (IL 8.9.2022) Ukkola kertoo ditinsd kannatta-
neen kansanedustajana ydinvoimaa, ja siksi timén nimi on paatynyt ympaéristojarjesto
Greenpeacen 12 vuotta sitten pystyttdimaan “Itsekkyyden muistomerkkiin”. Kolum-
nista voidaan ymmartdd, ettd Ukkolan mielestd ympéristojarjeston toiminta on
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mautonta. Greenpeacen patsaan pystyttdjien kuvataan olevan “typerid, sokeutuneita
ideologiastaan ja vain pahantahtoisia”. On voimakas tehokeino tuoda kolumnissa
esille oma, henkilokohtainen perheenjdsen, kuljettaa tarinaa timén avulla ja tehd& po-
pulistiselta kuulostavia yleistyksid ympaéristojdrjestostd. Vaikka populismi perintei-
sesti ndhddan tavallisen kansan ja eliitin vastakkainasetteluna, vastakkainasettelua il-
menee populismissa nimenomaan myds erilaisten valtaa janoavien ryhmien valilld,
jollaiseksi myos Greenpeace voidaan mieltdd. Greenpeace ei ole ehkd populismissa
perinteisesti ymmarretty ”eliitti”, mutta se on ryhmd, jonka ndhddan uhkaavan popu-
lismissa mielletyn “tavallisen” kansan eldamaa.

Erilaiset julkisuuden henkil6t eivit ole valttyneet Sanna Ukkolan huomiolta. Rappari
Gettomasa aiheutti kohun Keskisuomalaisen haastattelulla loppuvuodesta 2022.
Myos Sanna Ukkola tarttui tdhdn aiheeseen kirjoittamalla kolumnin otsikolla Getto-
masa on Trumpiakin pahempi dykkdiri — uskomaton moukka! (IL 17.11.2022). Ukkola toteaa
heti kolumnin aluksi:

En ollut kuullutkaan Gettomasasta ennen Keskisuomalaisen haastattelua. Tokerolld sekoilul-
laan rippiri varmisti, ettd koko Suomi tuntee hinet nyt.

Ukkola tekee siis yleistyksen, ettd nyt viimeistddn koko Suomi tuntee Gettomasan.
T&lld kohdalla voidaan ndhdé olevan negatiivinen konnotaatio: Gettomasa on tullut
nyt viimeistdan tunnetuksi huonolla kaytokselldan. Toisaalta kolumnissa Ukkola te-
kee yleistyksen my®s positiiviseen suuntaan (joskaan tétd ei voida pitdd populistisena):

Suurin osa todellisista julkkiksista kiyttaytyy kohdatessa ddrimmdisen ystivillisesti. Ylen-
mddrdinen kulmikkuus, oikukas ja lapsekas kaytds, kertovat yleensd epdvarmuudesta, ja siti
tapaa huipulla todella harvoin.

Ukkola my®0s yleistdd ja kdrjistdd, ettd [aJmmattilaiset eivit ikivd kylld suostu toimimaan
tuttivaiheeseen jumiutuneiden kiukkupussien kanssa.

Greenpeacen lisdksi Ukkola on tarttunut kolumneissaan my6s toiseen ympaéristojar-
jestoon, nimittdin Elokapinaan. Kolumnissa Kadulla retkottavat kirkujat palkittiin 0,2 mil-
joonalla eurolla — Mitd tdilli tapahtuu? Koneen Sditid, heittikdd rahanne mieluummin tak-
kaan Ukkola yleistdd Elokapinan olevan “huligaaniporukka”, jota Koneen S&éti6 ha-
luaa rahoittaa:

Ei vdlid, vaikka katuja tukkivat nuoret estivit hilytysajoneuvoja kulkemasta nopeinta reittii
ihmisid pelastamaan, eikd vilid vaikka hipit sitovat valtavan middrin poliisitydvoimaa oman
itsekkddn ja huomionhakuisen sekoilunsa taltuttamiseen.
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Toisaalta mitipd voisi odottaa lafkalta, joka on aiemmin tukenut muun muassa hydrofeminis-
mid. Kylld, luit aivan oikein.

On olennaista huomioida, ettd Sanna Ukkola tuottaa mediapopulismia niin kutsutun
valtamedian ”sivuilla”. Ndin ollen hdanen kolumninsa ja tuottamansa mediapopulismi
saavat laajan yleison. Ukkola oli tunnettu toimittaja jo ennen kolumnien kirjoittamista
[ltalehteen, mutta Iltalehdelld oli jo valmiiksi suuri yleiso, kun Ukkola siirtyi kirjoitta-
maan kolumneja sinne. Voidaan pohtia, onko tilld jotain linkkid harjoitettuun media-
populismiin - tiedostiko Ukkola kenties jo alusta alkaen, ettd hdnen teksteissdan il-
maistut populistiset piirteet tai ajatukset saavuttavat laajan yleison? Entd tarvitseeko
hdnen huomioida tiettyjd seikkoja, kuten valtamedian (tdssd tapauksessa Iltalehden)
normeja, vai kuinka vapaasti hdn voi mediapopulismia harjoittaa? Miten Ukkolan
linja suhteutuu Iltalehden viralliseen linjaan?

4.2.2 Valtaapitavien kritisointi

Yksi tyypillinen, my6s aiemmassa tutkimuksessa esille noussut populistinen piirre on
(valta)median kritisointi, mikd nidkyy myo6s Ukkolan kolumneissa. Toisaalta Ukkola
kritisoi my0s valtaapitdvid poliitikkoja, ja my0s tdtd seikkaa tarkastellaan kasilld ole-
vassa tulosluvun osiossa. Populismissa tavallinen kansa ja ”eliitti” asetetaan monesti
vastakkain.

Esimerkiksi kolumnissa Translakia ei pidi ulottaa alaikdiisiin - transvaihe menee yleensd
lapsilla ohi (IL 26.1.2023) Ukkola nostaa median tikun nokkaan. Kolumnistin mukaan
mediassa erilaiset ndkemykset eivit pddse esille. Ukkola toteaa seuraavaa:

Media kisittelee mielelldin transihmisid monoliitting, jolla on yhtendinen nikemys transasi-
oista. Tamd ei vastaa todellisuutta, mutta erimielisten on hyvin vaikea saada déintdidn kuulu-
viin.

Kolumnissa todetaan myos:
Media on lihes tiysin vaiennut siitd, ettd kaikki transihmisetkddn eivit lakiuudistusta kannata.

Yle mainostaa huumeita hipedmitti — Miti ihmetti te taas mietitte (IL 2.3.2023) -kolum-
nissa valtion mediaa, jota voidaan sanoa myos osaksi Suomen valtamediaa, Yled, kri-
tisoidaan ldhes tulkoon ldpi kolumnin. Ukkola nostaa kolumnissa esille esimer-
kiksi “mediaeliitin” késitteen, ja sanan kontekstista voidaan vetda johtopdétos, etta
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hin ei itse koe kuuluvansa mediaeliittiin. Ylen todetaan tehneen huumeista ”kritiikit-
toman mainoksen”. Ukkolan mukaan:

Jos Yled on uskominen, psykedeelit ovat suunnilleen parasta, mitd ihmiskunnalla on tapahtu-
nut.

Kolumnissa Ylen vinouman nikee ilman Pillupdivikirjojakin, mutta Sebastian Tynkkyselld
keulii ja pahasti (IL 11.5.2023) Ukkola kritisoi niin ikddn valtamediaa Yled, mutta myos
vallassa olevaa poliitikkoa, perussuomalaisten kansanedustaja Sebastian Tynkkysta.
Ukkola toteaa ensinndkin kolumnissa, ettd Ylen vinouman ndikee sokea marsukin. Yled
kutsutaan kolumnissa myos lafkaksi, jonka ongelmaksi ndhddan kokonaisuus - Uk-
kolan mukaan Ylen sisdllét on pitkilti saturoitu yhden laidan aktivisteilla. Ylen kolumnis-
teista Ukkola kertoo seuraavaa:

Ylen vino kolumniplatta taas joutui kohun kouriin vuonna 2020, ja kokoomuspoliitikko Tere
Sammallahti jopa kivi tuolloin ldpi kirjoittavien kolumnistien réikein yksipuolisuuden. Lista
sai haukkomaan henked: vihreiden ex-ehdokas, vasemmistoliiton ex-ehdokas, feministi, femi-
nisti, feministi, Feministisen puolueen perustajajdsen, feminismid kdsittelevd pornoaktivisti,
transaktivisti, punavihred feministi, ja niin edelleen.

Toisaalta kolumnissa Ukkola kritisoi myds perussuomalaisten poliitikkoa Sebastian
Tynkkystd, mika kdy ilmi jo kolumnin otsikosta (Sebastian Tynkkyselli keulii ja pahasti).
Ukkola kertoo Tynkkysen antaneen ymmartad, ettd Yleltd pitid leikata roimasti, koska se
tekee vidrinlaista sisiltod. Kolumnistin mukaan Tynkkynen perdti mikromanageroi
Ylen sisdltod ja painostaa riippumatonta mediaa:

Journalistiset valinnat kuuluvat Ylen johdolle, eivit Tynkkyselle.

Kolumnissa Puhut hopdji Li Andersson — Maahanmuuttajataustassa ei ole mitiin hivetti-
vid! (IL 23.2.2023) Ukkola esittdd kritiikkia niin ikddn politiikkoja kohtaan:

Tiéllainen ajattelutapa on vanhanaikainen ja jopa rasistinen. Maahanmuuttajalapset eivit lei-
maa koulua huonoksi, eiki heidin taustassaan pitdisi olla mitdin hivettivid, toisin kuin polii-
tikot antavat ymmadrtdd.

Kolumnissa Mediapomot yrittivit hyssytelld mediakritiikkii — Tédysin vidrd suunta (IL
27.7.2023) Ukkola tuo valtamedian kritiikin kenties kaikista selvimmin esille tarkas-
telluista kolumneista. Hinen mukaansa suomalaista mediakritiikkid ei kdytinndssd ole
lainkaan. Kolumnisti toteaakin:
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Media ei siti [kritiikkid] harjoita, meilli ei ole purevia mediakriittisid ohjelmia ja koko aihe on
jéatetty suosiolla poliittisille toimijoille, kiytinndssi lihinnd persuille, nettinimimerkeille ja
Hijallis Harkimolle.

Myos suomalaisesta toimittajasta voi Ukkolan mukaan maalata tietynlaisen kuvan.
Toimittajista Ukkola sanoittaa muun muassa seuraavaa:

Suomalainen toimittaja osaa, jos ei muuta, niin ainakin nostaa omaa hintdiinsd. Se litkdisee
juttunsa yhteyteen merkin, jossa lukee sopulinkokoisin kirjaimin, ettd vastuullista journalis-
mia. Uskokaa nyt, vastuullista on, kun siind niin lukee!

Lahestulkoon heti perdan Ukkola korostaa vield kolumnin alussa, ettd yhtd asiaa suo-
malainen toimittaja ei tee: nimittdin “se ei arvostele itseddn”. Voidaankin pohtia, na-
keeko Ukkola itsensd poikkeuksena néistd suomalaisista toimittajista, kun hdan omien
sanojensa mukaan harjoittaa mediakritiikkid? Ukkola usein kolumneissaan ulkoistaa
kritiikin koskemaan kaikkia (kuten aiemmin tutkitusta me-muodosta voidaan sovel-
taa) tai sitten muita, mutta itseddn han ei juuri kritisoi. Tamd kritiikki my6s tuntuu
myyvan. Kuten edelld mainittu, me-muotoa kédyttamalld kirjoittaja siirtdd vastuun sa-
nomisistaan “me”-joukolle: me-puheella voidaan ilmaista sellaisia asioita, joita kirjoit-
taja ei valttaimattd omissa nimiss&ddn toisi esiin (Koskinen, 2017). Me-muotoa kaytta-
maélld Ukkola ikdan kuin asettaa kaikki samaan, syyllistivddn asemaan silloin, kun
han kayttaa kyseistd muotoa asioiden tai nykytilan kritisointiin. On eri asia kritisoida
asioita me-muodossa kuin asettaa itsensd myos enemman kritiikin alle mind-muo-
dossa. Ukkolan tapa kirjoittaa voidaan ndhd& mielenkiintoisena ulkopuolisuuden ra-
kentamisena muusta toimittajakunnasta ja mediapopulistisena keinona asettua muita
valtaapitdvid elementtejd ja rakenteita vastaan.

Myo6s kolumnissa SuomiAreena tuuttaa mummoille hengenvaarallista potaskaa — Lopettakaa
tuo sekoilu! (IL 15.6.2023) paitsi tehdddn populistiseen tyyliin yleistyksid, myos kriti-
soidaan suurta mediatoimijaa, Maikkaria ja sen tuottamaa SuomiAreenaa. Ukkola ky-
seenalaistaa SuomiAreenan roolin Suomen arvostetuimpana keskustelufoorumina ja
toteaa muun muassa, ettd sielld esitetdan vain ilmiselvid kysymyksid. SuomiAreenan
sisdllostd Ukkola sanoo esimerkiksi:

Kuka suojelisi dementoituneita mummoja ja hauraita vanhuksia uskomushoidoilta, vaaralli-
selta pseudotieteeltid ja muulta sekoilulta? Ei ainakaan SuomiAreena. Se haluaa jostain
syystd edistdi tappavan vaarallista huuhaata.

Paitsi ettd valtamediaa kritisoidaan, sille vieritetidn myos vastuuta. Kolumnissa Bus-
sikuski vitsaili sitomisleikeistd, Aamulypsy ei ottanut huomioon huonekasvin tunteita — Péy-
ristyttivin kamalaa! (IL 16.3.2023) pohditaan muun muassa, mihin ihmisten
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huumorintaju on kadonnut. Vitseistd loukkaantuneiden ihmisten kokemuksia noste-
taan Ukkolan mukaan isosti esille mediassa:

-- [M]edia nostaa heidin tunteensa isolla otsikoihin, me opetamme ihmisille, etti huumori on
vaarallista ja sopimatonta -- .

Kolumnissa Kepulainen oli oikeassa: tasa-arvo kuuluu kaikille - paitsi valkoisille, lihaa syo-
ville heteromiehille (IL 22.9.2022) Ukkola nostaa laajalti arvosteltavaksi muut mediat.
Ukkola kritisoi muun muassa Helsingin Sanomia, Yled ja Kansan Uutisia. Ukkolan
mukaan lehdet ovat osittain syyna siihen, miksi vallalla on niin negatiivinen ja stereo-
tyyppinen kuva miehista:

Heitd kutsutaan setimiehiksi, maan ykkdslehti huutaa otsikossaan, etti valkoisella heteromie-
helli ei ole oikeutta olemassaoloon - ja kertoo, etti miehet ovat tutkitusti idiootteja ja tekeviit
tyhmid asioita. Yle listaa ohjeita sithen, miten mahtailevan setdmiehen kanssa pirjdd toissd,
Kansan Uutisten kolumni kysyy otsikossaan, onko valkoinen heteromies ihminen ollenkaan ja
siteeraa Suvi Auvisen suomentamaa Scum-manifestia -- .

Yhdessd kolumnissa Sanna Ukkola kritisoi yleisten poliittisten suuntausten lisdksi
Mika Lintiléda: Jos Mika Lintild valehtelee, hinen pitdd erota (IL 16.2.2023). Kolumni késit-
telee Lintilan WhatsApp-viestikohua. Kolumnissa ihmetellddn, miksi poliitikot ovat
niin hiljaa Lintildn viestistd aiheutuneesta kohusta. Valtaapitdvid kritisoidaan muun
muassa toteamalla:

Miksi kilpailevien puolueiden poliitikot eivit keskustele, kyseenalaista, eivitki kritisoi? Onko
Suomi-politiikka vihin mamo [mammanpoika]?

Vaikka Ukkola arvostelee kolumneissaan niin sanottua ”vihervasemmistoa” valilld
karkkaasti, han arvostelee myos oikeistoa kuten perussuomalaisia - tdméa voidaan
nahdi taitavana tyylikeinona, pomppimisena ”puolelta toiselle”. Kolumnissa Provins-
sin touhu Juha Mdenpiddn kanssa muistutti totalitarismia — Persut mokasivat tiysin Junnilan
tapauksessa (IL 4.7.2023) Ukkola nostaa esille perussuomalaisten puolueena tekemdt
virheet:

Perussuomalaiset mokasi Junnilan tapauksen tiysin. Puolue yritti pitdd kiinni ministeristdidn
kynsin hampain ja pakotti muut hallituspuolueet ddnestimddn ddrettomdn kiusallisessa dines-
tyksessi Junnilan puolesta.
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Perussuomalaisten ei olisi pitinyt altistaa hallituskumppaneitaan ddrimmdisen kiusalliselle
luottamusdinestykselle vaan hahmottaa paremmin uusi tilanne, oman asemansa muutos ja
panna Junnila saman tien vaihtoon.

Palataan kuitenkin my®os vihreiden kritisointiin. Kolumnissa Me kuollaan kaikki, liity
vihreisiin! Timdn takia vihred katastrofi toteutui (IL 13.4.2023) kuvataan modernin, val-
taapitdvan politiikan ongelmaa ja sitd, miksi vihreiden kannatus sukelsi pohjamu-
tiin. Ukkolan mukaan nykyajan puheenjohtajan pitdd “hurmata, ihastuttaa, poyris-
tyttdd ja raivostuttaa. “Siihen asiapoliitikko Ohisalo ei kyennyt”, toteaa Ukkola.
Sanna Ukkola kuvaakin nykyisen politiikan ongelmaa seuraavasti:

Ja juuri timd [politiikan viihteellistyminen] on isoimpia ongelmia modernissa politiikassa,
toim. huom.

Ukkola kritisoi my0s jo aiemmin esille tulleessa kolumnissaan Kadulla retkottavat kir-
kujat palkittiin 0,2 miljoonalla eurolla — Mitdi tidlld tapahtuu? Koneen Sditio, heittikdid ra-
hanne mieluummin takkaan valtaapitdvien toimia ympadristoliike Elokapinan kohdalla.
Ukkola toteaa seuraavasti:

Kansanedustajat ovat kiyneet jututtamassa kadulla retkottavia nuoria, ja media tekee kritiikit-
tomid ylistysjuttuja litkkeesti.

4.2.3 "Woke-ilmion” vastustaminen

Sanna Ukkolalta ilmestyi loka-marraskuun taitteessa 2022 kaksikin kolumnia, jotka
kasittelevét yliopistomaailmaa. Ukkolan mukaan ”[p]oliittinen woke-aktivismi on li-
punut akatemiaan - ja joissain oppilaitoksissa se on jo vyorynyt osaksi kaikkea toi-
mintaa” (Ndin woke-hulluus tunkeutui yliopistoihin - kyttidmistd, ilmiantoja ja pelkdidvid
opettajia (IL 27.10.2022)). Ukkola kritisoi “woke-aktivismia” samaan tapaan kuin
muissa kolumneissaan valtamediaa tai mediaeliittid, kuten esimerkiksi Ylea.

Woke voidaan ymmartadd lyhyesti sanottuna sosiaalisten epdoikeudenmukaisuuksien
korjaamiseksi tai niihin jollakin tavalla puuttumiseksi (Sobande, 2019). Sobande (2019)
tuo myo6s Cauleyhyn (2019), Grayhin (2019) ja Guobadiaan (2018) nojaten esille, ettd
vaikka julkisessa diskurssissa “woke-ilmion” késite vaihtelee, se sisdltdd yleensa viit-
tauksen vastarinta- ja solidaarisuustoimiin vastauksena systeemiseen rasismiin, kapi-
talismiin ja rakenteelliseen sortoon.

Palautetaan kuitenkin mieleen teoreettisessa viitekehyksessd Kramerin (2014, 48) mai-
nitsemat piirteet siitd, mitd mediapopulismiin kuuluu. Ndissd piirteissd luetellaan
muun muassa vihamielisyys demokratiaa edustavien ryhmid kohtaan. Kolumnisti
Sanna Ukkola ndkee woken juurikin pdinvastoin, kuin mitéd sen alkuperdinen tarkoi-
tus on ollut: woke on Ukkolan mielestd mennyt liian pitkille, ja nyky&dan kaikesta
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pahoitetaan mielensd. Tama voidaan ndhda tietynlaisena ”vihamielisyytend” tai aina-
kin kritiikkind wokea kohtaan, kutsutaanhan Sanna Ukkolan kolumnissa ilmi6td ni-
melld “woke-hulluus”.

Sanna Ukkola ndkee woken ideologiana, joka on vallassa ja jota on joko vaikea pysayt-
tdd tai vastustaa. Koska woke-aktivismi on kolumnistin mukaan vallassa, hin nostaa

esille muun muassa seuraavan seikan edelld mainitussa kolumnissaan:

Jos et laula kaanonin mukana, sinusta tehdddn kanteluja, saatat joutua tutkintaan tydpaikallasi,
sinut pelotellaan hiljaiseksi.

Kolumnissa Tanssi vanhuksen haudalla - kuningatar Elisabetin kuolema sai rienaajat ryémi-
mddn koloistaan (IL 15.9.2022) Ukkola nostaa woke-ilmion myos esille. Ukkolan mu-
kaan:

Kolonialismi on vasemmiston ja woke-vien uusi trendihokema, mutta sana ehti tuskin juurtua
Suomen kdyttokieleen, kun jo alettiin ilakoida ja juhlia “kolonialistien” haudoilla.

Ukkola siis méérittelee, ettd on olemassa jonkinlainen ”woke-wéki”. Samalla han jok-

seenkin rinnastaa vasemmiston ja woke-vden toteamalla, ettd kolonialismi on ndiden
molempien puoliskojen kannattama trendihokema.
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5 POHDINTA

Populismia  tutkitaan jatkuvasti enemmdn, ja  kansallismielisten ja
maahanmuuttovastaisten liikkeiden vahvistuminen sai 2000-luvulla aikaan
oikeistopopulismin tutkimuksen vy6éryn. On myds huomioitava, ettd sekd Brexit ettd
Trumpin valinta Yhdysvaltain presidentiksi vuonna 2016 nostivat populismin
suosituksi kohteeksi angloamerikkalaisessa tutkimusmaailmassa. (Herkman, 2019, 27.)
Populismin ajankohtaisuus ilmiond toimi kimmokkeena myos télle pro gradu -
tutkielmalle. Herkman toteaakin teoksesssaan Populismin aika populismin
tutkimukselle olevan tdssd ajassa aitoa tarvetta (Herkman, 2019, 28). Voisi miltei sanoa,
ettd suomalaisen populismin kentdlld tdlle gradulle on periaatteessa ollut “tilausta”.
Populismissa myo6s kansan késite on populismin mdérittelyjen keskitssd, mika
juontuu siitd, ettd populismi-sana on perdisin latinan kansaa tarkoittavasta sanasta
populus (Herkman, 2019, 29), minké& vuoksi my0s tdssa tutkielmassa on sivuttu kansan
kdsitettd teoreettisessa viitekehyksessd populismin maddrittelyn yhteydessa.
Tutkimuksessa populismia tutkittiinkin Sanna Ukkolan kolumnien tasolla, ja
yhteenvetona voidaankin todeta, ettd ainakin joistakin Ukkolan kolumneista 16ytyy
populistisia piirteitd, kuten yleistimistd, valtaapitdvien kritisointia ja woke-kulttuurin
vastustamista - viimeisestd tdytyy mainita, ettd populismiin liittyy usein
demokraattisenkin liikkeiden arvostelu, kuten Kramerkin on tutkimuksessaan (2014)
todennut.

Aiemmin tutkielmassa nousi my6s esille havainto siitd, ettd on tdarkeda myos erottaa
populismi, jota media itsessddn tuottaa siitd populismista, joka vain ilmaistaan me-
dian kautta (Doroshenko 2018, 3188). Sanna Ukkolan joidenkin kolumnien kohdalla
onkin kyse siitd, ettd media tai oikeastaan Ukkola itse tuottaa populismia teksteissddn,
eikd niinkddn vain ilmaise sitd omien kanaviensa kautta. Ukkolan joidenkin kolum-
nien sisdllon voidaan siis suoraan sanoen sanoa olevan mediapopulismia. My6s Juha
Herkman tuo blogikirjoituksessaan Mediapopulismia (2017) esille, ettd osa tutkijoista
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puhuu mediapopulismista tarkoittaessaan kaupallisen median logiikkaa, jossa vas-
takkainasetteluilla, tunteisiin vetoamisella ja draamalla on suuri merkitys. Suuri mer-
kitys tulee oman pohdintani mukaan siitd, ettd kaupallinen media tuottaa sitd enem-
mén rahaa, mitd vaikuttavampi teksti on ja mitd enemman klikkauksia se saa - tama
voidaankin saavuttaa juuri mediapopulismin keinoin. Voidaankin jédlleen palata sii-
hen pohdintaan, miksi mediapopulismilla sanana tai ilmionad ndhdédan olevan negatii-
vinen konnotaatio, vaikka se kdytdnnossd ilmiond tukisi median ansaintalogiikkaa.
Myos Hatakka (2018, 31) tuo esille, ettd julkisessa keskustelussa populismi on useim-
miten leimakirves tai haukkumasana - laajimmalle on levinnyt sanan negatiivinen
merkitys. Tdstd voidaan johtaa, ettd harva poliitikko mytskéddan vapaaehtoisesti tun-
nustautuu populistiksi (Hatakka, 2018, 32), ja ndin ollen mydskddn harva mediapopu-
listi todenndkdoisesti myontdd olevansa mediapopulisti. On siis mielenkiintoista poh-
tia, onko populismissa kenties jotain positiivistakin hyvin negatiivisen leiman lisdksi:
asioita kun pyritddan populistisin keinoin selittdméaan kansantajuisesti, jolloin ihmiset
saavat kiinni ilmitistd paremmin ja saattavat kiinnostua yhteiskunnallisista seikoista.

Mité yhteistd poliitikkojen populismilla ja median populismilla sitten on? Aivan kuten
poliitikkojen populismi, my6s mediapopulismi pyrkii hakemaan suosiota sieltd, mista
se on suhteellisen helposti saavutettavissa. Muun muassa uutisaiheet ja -kehykset voi-
daan valita sen mukaan, onko niilld potentiaalia saavuttaa mahdollisimman paljon
klikkauksia ja reaktioita sosiaalisessa mediassa. (Hatakka, 2018, 41.) My6s Sanna Uk-
kola tavoittelee kolumneillaan mahdollisimman paljon klikkauksia ja brandinsa tun-
nettavuuden kasvattamista. Han my®os tarttuu ajankohtaisiin aiheisiin, eli valikoi kir-
joitusaiheita sen mukaan, miten hyvin niilld voidaan saavuttaa yleisoa - ja timén voi-
daan ndhda toimivan, koska kolumneja siteerataan eri somealustoilla ja ne herattavat
myos paljon reaktioita Iltalehden sivuilla. Journalismin ja populistisen retoriikan lo-
giikat ovat monilta osin yhtenevid, ja timd selittdd median taipuvaisuutta populistis-
ten agendojen toistamiseen ja levittdmiseen (Hatakka, 2018, 43). Eli media jakaa ”toi-
sen kdden ldhteend” populistista viestid, mutta samoiten se voi itse tuottaa populismia
taloutensa tukemiseksi. Hatakka mainitsee myos (mts. 44), ettd populistiset toimijat
puhuvat ja tekevdt usein asioita, jotka resonoivat uutisarvojen kanssa: populistisessa
puheessa vetoavat sisdllon lisdksi myos tyylilliset ominaisuudet, kuten suorapuhei-
suus, toksdyttelevyys, kumartelemattomuus ja piittaamattomuus hyvéaksytyistd nor-
meista. Negatiivisuus onkin yksi merkittdvimmistad uutiskriteereista.

Erityisen hyvin Hatakka (2018) tiivistdd tekstissddn mielestdni mediapopulismin ldh-
tokohdan seuraavassa kohdassa: “Median kaupallisuus ja klikkien kaltaisten metrii-
koiden nostaminen toimitustyon ldhtokohdaksi lisddavat mediakentan populistisuutta,
mikd on hyvd ottaa huomioon paitsi toimitusten johdossa myos journalistien

33



7”7

pdivittdisessd tyossd”. Media voi siis itse toimia populistisesti tavoitellessaan “kansaa
myotdilevad ja eliittejd haastavaa positiota (Hautakangas & Ahva, 2018, 289), kuten
Sanna Ukkola yleistamalld, valtaapitdvid kritisoimalla ja “woke-ilmiotd” vastusta-
malla tekee. Ukkola haastaa vallassa olevia rakenteita ja ilmioitd osin populistisin tyy-
likeinoin, jotka tukevat median ansaintalogiikkaa ja varsinkin iltapdivédlehden (Ilta-
lehden) tulonldhteita.

Populismilla ja demokratialla voidaan ndhdd myos olevan paradoksaalinen suhde -
populismia pidetddn toisaalta uhkana demokratialle, toisaalta demokratiaa
tdydentdvana tekijand (Vaarakallio & Palonen, 2017, 53). Sanna Ukkolan kolumnien
populistisen retoriikan voidaankin ndhd&d olevan tirked osa demokratiaa, silld
kolumneissa tuodaan erilaisia mielipiteitd ja ndkemyksid esille. Valtarakenteita, kuten
politiikkaa, tuleekin demokratiassa arvostella; toisena ddripddnd ovat puolestaan
totalitaristiset valtiot, kuten Pohjois-Korea, jossa myo6s valtio ja media ovat hyvin
tiukasti sidoksissa toisiinsa. On siis tervettd, ettd mediassa péddsee esiin
mahdollisimman  monipuolisesti  erilaisia  mielipiteitd. = Yksi  relevantti
jatkotutkimuskysymys voisi olla my6s se, minkédlaiset ovat (media)populismin
harjoittajan omat ldhtokohdat ja miten ajattelu on kehittynyt tai muuttunut. Téllaista
voitaisiin selvittdd vaikkapa haastattelututkimuksen avulla. Esimerkiksi Sanna
Ukkola on aiemmin tydskennellyt noin vuosikymmennen ajan toimittaja- ja
juontajatehtdvissd Ylelld vuoteen 2019 saakka, mutta nykyisin hdn usein kritisoi Ylen
toimintaa kolumneissaan - tdtd voidaan pitdd mielenkiintoisena kehityskaarena ja
pohdinnan aiheena.

Yhteenvetona voidaan todeta, ettd kaiken kaikkiaan journalismia pidetdan keskeisend
demokratian toimijana, jonka tulee kritisoida valtaa ja puolustaa moniarvoisuutta
sekd heikompien oikeuksia, mutta toisaalta oikeistopopulismin kansallismielisyys ja
muukalaisviha istuvat huonosti journalismin ihanteisiin (Herkman, 2018, 65). On
kuitenkin keskeistd huomioida myo6s, mitd ongelmia siitd esimerkiksi syntyy,
kun ”Ukkola-tyyppistd” sisdltod myyd&ddn valtamedian sivuilla - onko olemassa
muun muassa tahoja, joita Ukkola ei kritisoi (ollenkaan tai vdhemmadssd madrin), ja
ndin ollen suojelee joitakin tahoja terveeseen demokratiaan kuuluvalta arvostelulta?
Voiko ylipddnsa yhteiskunnassa harjoitettu mediapopulismi lisdtd osaltaan
polarisaatiota, vaikka myds mediapopulismin harjoittajan taustoja olisi myos toisaalta
hyvd ymmartdaa? Olennaista on myds, ettd toisaalta teksteissddn Ukkola myos positioi
edustamaansa mediaa osaltaan, koska hin asettuu kolumneissaan aika ajoin jonkin
tahon puolelle tai jotain kohdetta vastaan. Tamé&n voidaan vadjaamattd nahda vaikut-
tavan siihen, miten Iltalehti lukijoiden silmissd nahd&an.
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Vaikka alun perin tutkielmassa mukana ollut tutkimuskysymys (Miten Sanna Ukkola
brindid itseddn entistd kilpaillummassa mediakentiissi?) putosi pois sen haasteellisuuden
vuoksi, kulkee mietintd branddyksestd kuitenkin koko ajan tutkielman taustalla.
Tutkimuskysymys putosi pois, koska populistisia piirteitd ja erilaisia kielellisiad
tehokeinoja on hyvin vaikea erottaa kokonaan branddyksestd; ne kietoutuvat sithen
hyvin pitkalti. Voidaankin sanoa, ettd populistisilla valinnoilla ja erilaisilla kielellisilla
tehokeinoilla Sanna Ukkola brandda itseddn kolumneissa, ja Ukkolan kolumnien
tavoitettavuuden perusteella voidaan sanoa, ettd “Ukkola-brdandi” on yksi Suomen
tunnetuimmista kolumnistien brandeistd - timi voidaan nidhdd muun muassa siité,
ettd Ukkolan kolumneilla voi olla jopa satoja kommentteja. Ylipddnsd oman
kokemukseni mukaan esimerkiksi paikallislehtikontekstissa kommentteja tulee
vihemmdn (muutamia) ja maakuntalehdessd taas jonkin verran enemmadn
(kymmenid). Sanna Ukkola on myo6s henkild, joka herdttdd tunteita laidasta laitaan.
Osa kritisoi Ukkolan kolumneja rajusti, osa taas on hyvinkin samaa mieltd - nakyyko
tasssdakin ilmiossd yhd kasvava yhteiskunnan polarisaatio? Voidaankin kysyd, missa
ovat analyyttiset mielipiteet, jotka esimerkiksi yrittdisivdt ymmartdd kolumneja ja
suhtautua niihin analyyttisesti sen sijaan, ettd tekstit lytdttdisiin heti. Ukkolan
kolumnien kohdalla on lisiksi merkittivad, ettd kolumnit eivdt ole maksumuurin
takana; niitd pddsee lukemaan kuka vain, ja ehkd juuri tdimdn takia ne saavuttavat
myos laajemman yleison.

Gradun toinen tutkimuskysymys Minkdlaisia kielellisid tehokeinoja Sanna Ukkola kolum-
neissaan kiyttdi? vei gradun myos tarkemmin kielen tasolle. Seurauksena on mielen-
kiintoista pohdintaa siitd, minkaélaiset kielelliset tehokeinot luovat kolumneihin lisdd
vaikuttavuutta. Tdssd tutkielmassa kielellisistd tehokeinoista tarkasteltiin me-muotoa
ja retorisia kysymyksid, koska ne toistuvat Ukkolan kolumneissa ja ovat tdaten keskei-
sid tyylikeinoja. Erilaisia vaikuttavuuden keinoja Ukkolan kolumneissa on kuitenkin
my9ds huomattavasti enemmadn, kuten toistoa, varikkditd ilmaisuja ja esimerkillista-
mistd. Valitettavasti kaikkia néit4 ei voitu tarkastella tidssa tutkielmassa, koska se olisi
ollut liikaa tdimdn pro gradun mitan kannalta - teemoja olisi tullut muutoin liian
monta tuloslukuun. Kaikkinensa edelld mainittu taméa pohdinta jattda kuitenkin mie-
lenkiintoisen kysymyksen jatkotutkimuksen kannalta: millaisia muita kielellisiad teho-
keinoja Ukkola kolumneissaan kayttd4a? Tai millaisia ylipddnsad ovat (suomalaisten)
kolumnien muut kielelliset tehokeinot? Ei ole sattumaa, ettd Ukkola kayttdd juuri tiet-
tyjd kielellisid tehokeinoja tai populistia piirteitd kolumneissaan. Kaytetyt piirteet ovat
kytkoksissa brandédykseen ja iltapdivdlehtien ansaintalogiikkaan: mitd tunnetumpi
brandi toimittajalla on, sitd enemman tuodaan “rahaa poytddn”. Rakenne on sama
kuin missd tahansa tuotteessa tai palvelussa. Toisaalta Iltalehted voidaan pitdd
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Suomessa myos valtamediana. Onkin siis mielenkiintoista, ettd vaikka Ukkola tulee
valtamedian sisdltd, han kritisoi mediaa nédkyvésti ja rakentaa tdten omaa ulkopuoli-
suuttaan.

Tassd gradussa toteutetussa tutkimuksessa on kuitenkin omat rajoitteensa. Aineisto
on jokseenkin pieni, mutta kovin paljon isompi se ei olisi voinut tamén kokoisessa
gradussa ollakaan. Tutkielman keskitssd on tuoda esimerkinomaisesti esille, minka-
laisia populistisia piirteitd Sanna Ukkolan kolumnit voivat sisdltdd - ei voida siis ta-
maén tutkimuksen pohjalta vdittdd, ettd Sanna Ukkola olisi kokonaisuudessaan popu-
listinen kirjoittaja tai populisti, vaan ettéd jotkin hdnen kolumneistaan siséltavat popu-
listisia piirteitd. Kielelliset tehokeinot ovat my06s esimerkinomaisia, koska niitd on
Sanna Ukkolan kolumneissa vield paljon lisddkin - graduun valittiin vain pari kes-
keistd kielellistd tehokeinoa. Juuri nama kielelliset tehokeinot valikoituvat, koska ne
esiintyivat pitkalti samoissa kolumneissa kuin populistiset piirteetkin - oli tutkielman
ja tyoskentelyn kannalta tehokasta tarkastella samoja kolumneja molemmissa luokissa
tai teemoissa. Lisdksi ndmd kielelliset tehokeinot kietoutuvat branddykseen ja popu-
lismin harjoittamiseen.

Haluan lopuksi nostaa vield esille muitakin mielenkiintoisia jatkotutkimusaiheita
edelld mainittujen lisdksi. Kaikkinensa voidaan esimerkiksi pohtia, miten Sanna Uk-
kolan kolumnit eroavat muiden kolumnistien yhteiskunnallisista kirjoituksista. Mil-
laisia Ukkolan kolumnit ovat verrattuna muihin mielipideteksteihin? Liséksi voidaan
miettid, miten paljon Ukkolan kolumnit saavat siteerauksia ja missd yhteyksissd, ku-
ten esimerkiksi poliitikkojen kirjoituksissa tai ”twiiteissd” eli X:n julkaisuissa. Yli-
pddnsd Suomen journalistiikan tutkimuksen kenttd kaipaa enemman pohdintaa siitd,
millaista populismi on silloin, kun se tulee median sisdltd (“mediapopulismi”). Mil-
laista mediapopulismia Suomessa harjoitetaan, vield laajemmin tarkasteltuna? Popu-
lismi ei ole ilmiond ldahddssda mihink&dn, joten siksi siihen tulisi kiinnittdd entista
enemmdn huomiota myos tulevaisuudessa. Myos sitd, millainen on Sanna Ukkolan
kolumnien yleiso, voitaisiin tutkia. Liséksi otsikot ovat kiinnostava elementti Ukkolan
kolumneissa, ja Ukkolan kolumneihin voitaisiinkin perehtya tarkemmin pelkastaan
otsikkotasolla. Tassdkin tutkielmassa otsikkojen perusteella l6ydettiin kolumneja,
jotka sisdltdavit populistisia piirteita.
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