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Téssé litkunnan yhteiskuntatieteiden pro gradu -tutkimuksessa tarkastellaan kultti-ilmauksen
kayttod jalkapalloaiheisessa urheilu-uutisoinnissa. Kultti-ilmauksesta kuten muustakin
uskonnollisesta kielestéd on tullut tapa korostaa urheilun merkityksellisyyttd. Kulttia voivat olla
vaikkapa urheilijat tai urheiluseurat. Tarkastelun kohteena ovat Helsingin Sanomien ja Ilta-
Sanomien jalkapalloaiheiset uutiset vuosilta 2011-2020 (n=189). Tutkimuksessa analysoidaan
kultti-sanan muotoja ja merkityksenantoja. Liséksi kultti-sanaa tarkastellaan metaforana, joka
kuvaa uskonnollisen kielen vakiintumista urheilupuheeseen.

Tutkimuksen teoreettinen viitekehys nojaa liikuntasosiologiseen sekéd kielitieteelliseen
tutkimusperinteeseen. Aineiston analyysi pohjautuu Fairclough’n kriittisen diskurssianalyysin
ja Lakoffin konstruktivistisen metafora-analyysin teorioihin. Tutkimusote on laadullinen.
Tutkimuksen keskeisid késitteitd ovat kultti, uskonto, sekularisaatio ja fanius.

Tutkimustulokset osoittavat, ettd kultti-metaforalla kuvataan selkeésti eniten jalkapalloilijoita
muiden kéyttoyhteyksien, kuten kulttiseurojen, -valmentajien, -kannattajien, -selostajien ja -
kappaleiden jdddessd marginaalisiksi. Aineistossa esiintyi my0s merkittivd maard yksittdisid
kultti-sanan muotoja, jotka kertovat paitsi metaforan kdyttdmisestd kielellisend tehokeinona,
my0s kultti-ilmauksen toistaisesta vakiintumattomuudesta urheilupuheeseen. Kultti-sanan
merkityksenantoja  rakennettiin  aineistossa  epadméirdisyyden, poikkeuksellisuuden,
ansiokkuuden, fanituksen, julkisuuskuvan ja uskontoviittausten kautta. Tutkimus osoittaa, ettd
kultti-metaforan kaytolld tuotetaan (urheilu)journalistista draamaa ja nostetaan alakulttuurisia
1lmiditd suuren yleison tietoisuuteen, mutta myds “ainoastaan” kirjavoitetaan kirjoitusasua.

Kultti-metaforan ~ kdyttoon  urheilujournalismissa  liittyy ~ vield  epéselvyyttd ja
epidjohdonmukaisuutta. Kultti-metaforan kayttotavoissa nékyy ristiriita kultti-sanan alkuperiis-
ja arkipdivdismerkitysten vélilld, minka takia kultti-metaforaa kéytetddn urheilu-uutisoinnissa
niin populaari- kuin alakulttuurisia ilmioitd kuvattaessa. Kultti-metaforan yhteiskunnallinen
merkitys kytkeytyy uskontokielen vakiintumisprosessiin urheilupuheessa, sekd toisaalta
urheilusankaruuden  muutosprosessiin.  Jalkimmaéinen nédkyy eritoten  kultti-ilmion
yhtéldisyyksind urheilusankaruuden kanssa. Tutkimuksen perusteella voi muodostaa kolme
jalkapallon kulttthahmon arkkityyppid. Kuten jalkapallon populaarius, myds ndma arkkityypit
pohjautuvat vahvasti englantilaiseen tyovaenkulttuuriin.

Asiasanat: kultti, jalkapallo, fanius, uskonto, urheilujournalismi, metafora, diskurssianalyysi



ABSTRACT

Hannula, J. 2024. Football cult in Finnish sports journalism: A discourse-analytic study on the
ways of use of cult-metaphor in the football reporting of Helsingin Sanomat and Ilta-Sanomat.
Faculty of Sport and Health Sciences, University of Jyvéskyld, Master’s thesis in Social
Sciences of Sport, 101 pp., 1 appendice.

In this master's thesis in the social sciences of sport, the use of the expression of cult in football-
related sports news is examined. The cult expression, like other religious language, has become
a way to emphasize the meaningfulness of sports. A cult can be, for example, athletes or sports
clubs. The subject of the review is Helsingin Sanomat's and Ilta-Sanomat's football-related news
between 2011-2020 (n=189). The research analyzes the forms and meanings of the word cult.
In addition, the word cult is examined as a metaphor that describes the establishment of
religious language in sports talk.

The theoretical reference framework of the research is based on the research traditions of sports
sociology and linguistics. The analysis of the data is based on the theories of Fairclough's
critical discourse analysis and Lakoff's constructivist metaphor analysis. The research sample
is qualitative. The central concepts of the research are cult, religion, secularization and fandom.

The research results show that the cult metaphor clearly describes football players most often,
while other contexts of use, such as cult clubs, coaches, supporters, commentators and songs,
remain marginal. The data also contained a significant number of single forms of use of the
word cult, which indicates not only the use of a metaphor as a linguistic power tool but also the
lack of establishment of the expression cult in sports speech. Meanings of the word cult were
constructed in the material through vagueness, exceptionality, merit, fandom, public image and
religious references. The study shows that using the cult metaphor produces (sports) journalistic
drama and raises subcultural phenomena to the general public's awareness, but also "only"
enriches spelling.

Cult metaphor use in sports journalism is still associated with ambiguity and inconsistency. The
ways of using the cult metaphor involve a conflict between the original and everyday meanings
of the word cult, which is why the cult metaphor is used in sports news to describe both popular
and subcultural phenomena. The social meaning of the cult metaphor is connected to the process
of establishing the language of religion in sports talk and on the other hand to the process of
change in sports heroism. The latter can be seen especially in the similarities between the cult
phenomenon and sports heroism. Based on the research, three archetypes of football's cult
figure can be formed. Like the popularity of football, these archetypes are also strongly based
on English working-class culture.

Key words: cult, football, fandom, religion, sports journalism, metaphor, discourse analysis
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1 JOHDANTO

Urheilupuheessa esiintyvat aika ajoin kultti-alkuiset ilmaukset, kuten kulttipelaaja,
kulttihyokkadja ja kulttiseura. Sanavalinta ei endd sdrdhtdne korvaan, silld urheilupuheessa
vilisee useampiakin uskontoviittauksia, joista on tullut tapa alleviivata urheilun suuria tunteita
nostattavaa luonnetta. Kulttien alkuperdismerkitys on kuitenkin hyvin kaukana siité, kuinka sita
urheilupuheessa tai urheilumediassa nykyisin kéytetdén. Misti siis tarkalleen ottaen on kyse

silloin, kun urheilupuheessa kaytetddn sanaa kultti?

Aro ja Jokivuori (2014, 150) kuvaavat, kuinka urheilu on saanut valtaosan siitd pyhistd, joka
aiemmin kuului vain uskontoon. Nykymaailman urheilu- ja vithdeteollisuuden tihtien osakseen
saama huomio on hyvin verrattavissa uskonnolliseen palvontaan (Aro & Jokivuori 2014, 150—
151). Minua kiinnostaakin juuri tdmé pyhén siirtyma uskonnosta urheiluun ja toisaalta se,

kuinka kultti-ilmi6 ndkyy nykypéivan urheilussa ja tarkemmin ottaen jalkapallossa.

Pro gradu -tutkimukseni tavoitteena on syventya tarkastelemaan kultti-sanan kdyttéd urheilu-,
tai tarkemmin sanottuna jalkapallopuheessa. Huomioni kohdistuu kahden suomalaisen
uutistoimiston jalkapalloaiheisiin artikkeleihin ja siithen, mitd merkityksiéd kultti-sanalle niissi
annetaan. Yhtdéltd tarkastelen erilaisia kultin saamia muotoja jalkapallopuheessa (esimerkiksi
kulttipelaaja tai kulttisankari) ja toisaalta kullekin kultille annettuja merkityksid. Toisin sanoen
olen kiinnostunut siitd, miten, milloin ja miksi kultti-sanaa kiytetddn jalkapalloon liittyen.
Tutkimuksen aihe on relevantti, silld vastaavanlaista yksittdiseen sanaan tai metaforaan
kohdentuvaa analyysid, joka avaa urheilukielen kéytinteitd liittien ne laajempiin
yhteiskunnallisiin muutosprosesseihin ei ole aiemmin tehty litkunnan yhteiskuntatieteellisessi

tutkimuksessa.

Kiinnostukseni aiheeseen herdsi arkipdividisestd huomiosta, joka liittyi mielenkiintooni
jalkapallon fanikulttuuria kohtaan. Huomasin miettivani, miksi jotkut pelaajat saavat osakseen
huomattavaa suosiota fanien keskuudessa, vaikka he eivit vélttimattd ole edes joukkueensa
parhaita pelitaidoiltaan. Tajusin, ettd kyseisid pelaajia kutsutaan usein kulttipelaajiksi, tai
heidin sanotaan olevan kulttiasemassa. Ymmarsin sanan alkuperin olevan varsin kaukana siita,
kuinka sanaa useimmiten kuulee nykypuheessa kéytettdvdn, ja kiinnostuin oitis liséa.
Kandidaatin tutkielmani syntyikin tiltd pohjalta, ja huomasin ettei kultti-sanan kaytolle

urheilupuheessa 10ydy oikeastaan minkéénlaista jasennystd, jolloin sitd voi heitelld ympariinsa



melko héikdilemattomasti jéttden vastuun sen tulkitsemisesta lukijalle. Tutkimukseni aihe on
hedelmallinen siindkin mieless4, ettei kultti-ilmi6td urheilun tai jalkapallon viitekehyksessé ole

alemmin varsinaisesti tutkittu. Sithen on korkeintaan viitattu.

Suomalaiselta tutkimuskentdltd aihealuettani maininnan arvoisesti taustoittavia viitoskirjoja
16ytyy muutamia. Mieleeni ensimmaiset ideanjyvét tutkimusaiheestani on mitd luultavimmin
kylvényt Harri Heinonen (2005) vaitoskirjassaan “Jalkapallon lumo: tutkimus suomalaisesta
Everton-faniudesta”, jossa tarkastelun kohteena on jalkapallofanius ja eritoten
kaukokannattajuus. Faniuteen on syventynyt myds Irma Hirsjérvi (2009) vaitoskirjassaan
“Faniuden siirtymid.: suomalaisen science fiction -fandomin verkostot”. Vaikka tutkimuksen
kohteena Hirsjarvelld (2009) ovat suomalaiset tieteisfiktion fanit, tarjoaa teos kattavaa
nikokulmaa faniuden teoriasta. Jalkapallokirjoitusten kieltd, mikd sekin sivuaa aihealuettani,
on puolestaan tutkinut Marianne Roivas (2009) viitoskirjassaan “Jalkapalloa kirjoittamassa:
Jalkapallon merkityksid uudessa englantilaisessa jalkapallokirjoituksessa”. Teos piirtdd kuvaa
uuden  englantilaisen  jalkapallokirjoituksen  vélittdmistd  merkityksistd.  Liséksi
viitoskirjatasolla on tarkasteltu myds urheilun sankaruutta. Kalle Virtapohjan (1998a) teoksen
“Sankareiden salaisuudet: journalistinen draama suomalaista urheilusankaria synnyttimdssa”
tavoitteena on selvittdd, kuinka urheilujournalismi osallistuu urheilusankareiden tuottamiseen.
Viitoskirja taustoittaa aihealuettani oivallisesti siind mielessd, ettd sankaruus on jossakin
médrin rinnakkainen ilmaus kulttihenkildlle tai -hahmolle. Tdmdn ohella teos tarjoaa
katsauksen suomalaiseen journalismin kieleen, jota kisittelen luvussa 5.3. Urheilumedian
tutkimuksesta kokonaisvaltaisemman katsauksen tarjoaa sen sijaan Antti Laineen (2011)
véitoskirja “Urheilujournalismin Suomi—Ruotsi-maaottelu: vertaileva tutkimus suomalaisten ja
ruotsalaisten iltapdivilehtien Ateenan 2004 ja Torinon 2006 olympiauutisoinnista”. Teos
sisdltdd muun muassa kattavan katsauksen suomalaisen ja ruotsalaisen urheilulehdiston

historiasta, mikd on toiminut verrattomana tietopankkina ty6lleni.

Kuten jo mainitsin, kultti-sanan kédytt6d ei jalkapallon kontekstissa ole aiemmin tutkittu.
Kulteista ilmiond on sen sijaan jonkin verran tutkimuskirjallisuutta, padosin uskontoihin liittyen
(ks. Dawson 2006). Lisdksi muutamissa uskontososiologian teoksissa kultteja on tutkittu
erilaisten populaarikulttuurien, kuten urheilun, musiikin ja taiteen konteksteissa (ks. esim.
Kovala & Saresma 2003; Stein 1977). Uskontososiologista tutkimusta kulteista ja uskonnoista
16ytyykin yllin kyllin, mutta niistd vain pieni osa kohdistaa tarkasteluaan populaarikulttuurin

ilmi6ihin. Néin ollen jouduin tai pdédsin etsimédédn tutkimusaihettani tukevaa taustatutkimusta



hieman syvemmaltd uskontososiologisista teoksista (ks. esim. Aro & Jokivuori 2014; Durkheim

1980; Ketola ym. 2018; McGuire 1992).

Tutkimukseni  kohdistuu  litkuntasosiologiseen tutkimusperinteeseen, mutta myos
kielitieteellinen tutkimusperinne on tutkimuksessani nédkyvilld. Liikuntasosiologista puolta
tutkimuksessani edustavat faniutta, urheilua ja uskontoa, urheilujulkisuutta sekd urheilua ja
mediaa tarkastelevat osuudet. Kielitieteellistd tutkimusperinnettd puolestaan edustaa
tutkimuksen metodologinen osuus, jossa hyddynndn metafora-analyysid aineistotekstieni
analysointiin. Tieteenfilosofisesti tutkimukseni nojaa konstruktivistiseen perinteeseen

kuuluvaan ajatukseen, jossa todellisuus rakentuu sosiaalisesti ja kielellisesti.

Tutkimukseni tekoa ohjaavat seuraavat tutkimuskysymykset:

1) Miten kultti-sanaa kéytetddn urheilujournalismissa?

2) Millaisia merkityksenantoja urheilujournalismissa annetaan ku/tti-sanalle?

Tavoitteenani on siis avata urheilujournalismin tapaa kayttdd kultti-sanaa metaforisesti
jalkapalloaiheisessa urheilu-uutisoinnissa. Kisittelen myds uskonnollisen metaforiikan
soluttautumista urheilukirjoituksiin. Tutkimusotteeni on laadullinen, ja pyrin avaamaan

uutisoinnin sisdllollisid piirteita.

Tutkimukseni etenee johdannon jdlkeen siten, ettd luvussa kaksi esittelen tutkimukselleni
keskeiset kisitteet kultti, uskonto, fanius ja sekularisaatio. Luvuissa kolme ja neljd taustoitan
tutkimukseni kohdetta tarkemmin aiemman kirjallisuuden pohjalta. Pddluku kolme keskittyy
urheilun pyhiin aspekteihin ja asetan siind urheilun ja uskonnon rinnakkaisiksi ilmidiksi.
Padluvussa neljd puolestaan avaan yhteiskunnallisten kehityskulkujen avulla kultti-ilmion
muodostumista jalkapallossa. Pdédluvussa viisi taustoitan aineistoani kuvaamalla urheilun ja
median  tiivistd suhdetta sekd késittelen urheilujournalismin  kieltd aiemman
tutkimuskirjallisuuden avulla. Liséksi esittelen tutkimukseni kohteet Helsingin Sanomat ja Ilta-
Sanomat. Kuudennessa pddluvussa havainnollistan yksityiskohtaisesti tutkimukseni aineiston
ja sen valinnan perusteet sekd aineiston analysoinnin metodologian. Viimeisissid pddluvuissa
seitsemén ja kahdeksan valotan tutkimukseni tuloksia sekd niistd tekemidni johtopaétoksid.

Lisdksi reflektoin tutkimustydtdni ja muotoilen sopiviksi katsomiani jatkotutkimusaiheita.



2 KESKEISET KASITTEET

Tassd luvussa esittelen tyoni keskeisimmat kasitteet kultti, uskonto, sekularisaatio ja fanius.
Tutkimukseni keskidssd on urheilujournalismin taajaan kdyttdmid kultti-sana, joten aloitan
késitteenmadrittelyn itseoikeutetusti siitd. Uskonnon kisitteeseen tartun toisena, silld néden
havainnollistavaksi avata kulttien alkuperdistd ilmenemisympéristod. Talloin voidaan
ymmartdd, mistd kultit ovat alun perin perdisin. Kolmantena avaan sekularisaation késitteen,
silli se kuvaa lukijalle parhaiten niitd yhteiskunnallisia kehityskulkuja, joita kulttipuheen
siirtymd uskontomaailmasta urheilumaailmaan on vaatinut toteutuakseen. Viimeiseksi
madrittelen faniuden kisitteen tarjotakseni lukijalle tarttumapintaa kulttien ilmenemiseen
modernin urheilun kontekstissa. Rakenteeltaan luvun voi ajatella noudattavan ajatuskulkua,

jossa vastataan jdrjestyksessd kysymyksiin mitd, mistd, miten ja mihin.

2.1 Kultti

Kovalan ja Saresman (2003) mukaan sana “’kultti” on johdettu kulttuuri-sanan tavoin latinan
cultus-sanasta, joka tarkoitti alun perin uskonnollisia menoja, jumalanpalvelusmenoja tai
palvontaa. Sittemmin késite on arkipdivaistynyt ja nykyisin sitd kdytetdankin pddosin populaari-
ilmididen “palvonnasta” puhuttaessa. Késite voidaan ndhdd kielteisessd tai mydnteisessd
valossa kontekstista riippuen. Kultti-sanalla voi olla kielteinen kaiku, mikali valtakulttuurin
jasenet arvostelevat jotakin alakulttuurista, kenties vallitsevaa jdrjestystd haastavaa ilmiota.
Pdinvastoin my0nteisessé valossa kultti-sana esiintyy usein juuri alakulttuureissa, joissa jotakin
ei-valtakulttuurista kohdetta, kuten urheilijaa, kirjaa tai bandid, ihaillaan pienessd, asiaan
vihkiytyneessd piirissd. Télloin kulttileima voi viestid epdkaupallisuudesta, aitoudesta ja
kapinallisuudesta. Alakulttuuri voidaan télléin kokea ikddn kuin suvaitsemattoman

yhteiskunnan keskelld uivaksi suvaitsevaisuuden saarekkeeksi. (Kovala & Saresma 2003.)

Katselukulmista johtuvien erojen lisdksi vaikuttaa siltd, ettd kultteihin voidaan liittdd hyvin
vastakkaisia konnotaatioita riippuen siitd, missd yhteydessd kulteista puhutaan. Esimerkiksi
urheilupuheessa kultit nihdddn useimmiten positiivisena ilmidnd, joilla pyritdén korostamaan
aiheeseen liittyvén fanikulttuurin merkitystd. Historiallisessa ja uskonnollisessa kontekstissa
puolestaan kultit voivat néyttdytyd pahamaineisina ja pelottavina, silld ne liitetdén usein

vahvoihin aatteellisiin ryhmiin, joista mieleen voi tulla vaikkapa aivopesu, raakalaismaisuus tai



ddrimmdiset johtamiskeinot. Dawson (2006) arvelee negatiivisen kaiun olevan peruja 1900-
luvun alkupuolen Amerikasta, jossa puhe kulteista liitettiin ryhmiin, joiden peldttiin tekevin
vaarallista pesderoa ortodoksisesta kristillisyydestd. Ketola ym. (2018) puolestaan toteavat, ettd
uskontososiologinen tutkimus kiinnostui laajalti negatiivisessa valossa néhdyistd kulteista ja
lahkoista 1900-luvun loppupuolella. Tamé tutkimuksellisen kiinnostuksen kasvu vaikutti
sithen, ettd uskontososiologit alkoivat kiyttad ndistd yhteisoistd nimitysti uudet uskonnolliset
liikkkeet” (Ketola ym. 2018). Urheilupuheessa nimenomaan kultti-sana onkin luultavasti

sdilynyt juuri siihen liittyvan mystiikan ja sanan aiheuttamien vahvojen reaktioiden vuoksi.

Durkheim (1980) antaa negatiivisille kulteille omanlaisensa merkitykset. Negatiivisilla kulteilla
viitataan monista uskonnoista tuttuihin kieltojarjestelmiin, joissa jotkut asiat, esineet tai ruuat
eristetddn kielloin tai rajoituksin. Téllaisten kieltojarjestelmien eli negatiivisten kulttien avulla
pyhid asioita on pyritty pitdmiin erillddn profaanista eli arkisesta, estiméédn kahden tyystin
vastakkaisen luokan sekoittuminen. Negatiiviset kultit ja niissé pitdytyvit uskovaiset ovat olleet

luomassa varhaisia eldménohjeita ja ensimmadisid hygieenisid seki lddketieteellisid ohjenuoria.

(Durkheim 1980, 269-287.)

Aron ym. (2014) mukaan niiden negatiivisten kulttien positiivisena sosiologisena tarkoituksena
on erottaa tiettyyn kulttiin kuuluvat sithen kuulumattomista ja vahvistaa kulttiin kuuluvien
yhteisollisyyden tunnetta. Kultti-ilmidssd keskeistd on sen sosiaalinen aspekti. Kulttiin
kuuluville on olennaista sosiaalinen yhteenkuuluvuus, kuten me-henki, tunne samaistumisesta
sekd selked rajanveto kulttiin kuuluvien ja kuulumattomien valilld. Kultti toimiikin usein
yhteisollisyyden luojana. (Kovala & Saresma 2003.) Vaikka yhteison sisdlld kaikilla yksiloilla
on henkilokohtainen suhteensa kulttiin, tarvitsee kultti yhteis6d toteutumiseensa ja
olemassaolonsa jatkumiseen. Yhteiso ja sen ylldpitdma ilmi6 on titen luonteeltaan holistinen;

enemmaén kuin siihen osallistuvat yksilot sellaisenaan.

Ketola ym. (2018) avaavat puolestaan sosiologi Colin Campbellin teksteji, joissa Campbell
nostaa kulteissa keskeiseksi tekijdksi mystiikan. Mystiikalla ja mystisilld kokemuksilla
tavoitellaan tdssd yhteydessd vilittdmaén ja sisdisen uskonnollisen kokemuksen etsimista, siis
erddnlaista arjen yldpuolelle nousemista. Campbell on myds kuvaillut “mystisiksi
kollektiiveiksi” sellaisia yhteis6jéd, joiden jdsenten vililld ei ole sosiaalista vuorovaikutusta,
eikd toisaalta myOskddn muodollista jdrjestorakennetta. Sen sijaan tdllaisilla kollektiiveilla

vuorovaikutus syntyy yhteisistd kiinnostuksen kohteista, kuten yhteisten urheilujoukkueiden,



kirjojen tai viestinnédn vélineiden seuraamisesta. (Campbell 1977, Ketolan ym. 2018 mukaan.)
Téllaisella Campbellin mystiselld kollektiivisuudella voidaan ndhdd huomattavan paljon
yhteyksid muun muassa nykyaikaiseen jalkapallofaniuteen. Thmiset ympari maailmaa voivat
fanittaa esimerkiksi englantilaisia suurseuroja ja identifioitua faneiksi, vaikkei mitéén
maantieteellistd tai konkreettista yhteyttd seuraan olisi. Talloin yhteisollisyyden tunne ei
valttdmattd muodostu konkreettisesta yhteisostd, jota ndhdddn siddnnollisesti. Sen sijaan
yhteisollisyyden tunne voi syntyd esimerkiksi kotisohvalla pelejd seuraten tai sosiaalisen

median valityksella tietden, ettd tuhannet muut fanit ympari maailmaa jakavat intohimon.

Tutkimuksessani kultti-sana vilisee tiuhaan, ja kirjoitan véalilld kultti-sanan lisdksi kultti-
ilmauksesta tai kultti-metaforasta. Kaikissa tapauksissa puhun samasta ilmidsté, kuitenkin eri
puolia siitd korostaen. Suurin ero on kultti-sanan ja kultti-metaforan vililld. Sanaan viittaan
kisitellessdni kultti-sanan kéyttod yleisesti, kun taas kultti-metaforaa kéytdn halutessani
korostaa sanan metaforista luonnetta jalkapallokielessd. Kultti-sana ja kultti-ilmaus puolestaan
ovat melko lailla synonyymejd ja esiintyvit ajoittain vuorottelevina sanapareina tekstin

jouhevuutta ajatellen.

2.2 Uskonto

McGuiren (1992, 9—10) mukaan uskonnon mééritteleminen on hyvin haastava, miltei mahdoton
tehtavd. On kuitenkin tapoja asettaa raameja uskonnon kaltaiselle ilmidlle, jotta voimme
ymmairtdd mitkd asiat siséllyttdd uskontoon, ja mitkd rajata sen ulkopuolelle.
Uskontososiologisia médritelmid uskonnolle on lukuisia. Osa niistd sisdllyttdd uskonnon
késitteeseen kaikki uskonnot alkuperdisuskonnoista ldhtien, osa yliluonnollisiksi mielletyt
elementit, kuten noituuden tai spiritualismin ja osa taas viihteenalat, kuten urheilun tai musiikin.
Toiset médritelmat taas rajaavat ndma kaikki uskontojen ulkopuolelle. (McGuire 1992.) Néin
ollen voidaan ymmartdi, ettd on hyvin vaikeaa 16ytidd uskonnolle mééritelmaa, joka sisédllyttdisi
sen kaikki muodot, mutta toisaalta rajaisi miéritelmén koherentilla tavalla. Selkeyden ja
lukijaystavillisyyden nimissé jonkinlainen ymmarrys siitd, mitd uskonnolla timén tutkimuksen
puitteissa tarkoitetaan, on kuitenkin hyva saavuttaa. Tdméan valitsemani méaritelmén esittelen

seuraavaksi.



McGuire (1992, 10-15) esittelee ajatuksen, jonka mukaan uskonnon késitteen méérittelyd on
mielekkdampid lahestya strategiana kuin totuutena. Tdlloin voidaan ndhdé kaksi erilaista tapaa
madritelld uskontoa: tiedollinen ja toiminnallinen. Karkeasti ilmaistuna tiedollisessa
madrittelytavassa pyritddn yleisesti ottaen vastaamaan sithen, mitd uskonto on, ja
toiminnallisessa sithen, mitd uskonto tekee. Tiedollinen madrittelytapa pyrkii yleisesti ottaen
rajaamaan sitd, mikd on uskontoa ja toisaalta mika jai uskonnon ulkopuolelle ei-uskonnoksi tai
epduskonnoksi. Toiminnallinen médrittelytapa puolestaan késittelee sitd, mitd uskonto tekee
thmisille ja yhteiséille, eli mitd sosiaalisia funktioita uskonnolla on. (McGuire 1992, 10-15.)
Tdmén tutkimuksen puitteissa en nde mielekkddksi valita jompaakumpaa néistd
madrittelytavoista, vaan pikemminkin ymmértdd niiden olemassaolon, jolloin ymmarrys

uskonnosta yhteiskunnallisena ilmiéné kirkastuu.

Durkheimin (1980, 95-96) mukaan uskonnot eivét perustu sumutukseen tai valheeseen, vaikka
ne ovatkin lopulta erehtyneet asioiden oikeasta luonteesta kuten tiede on osoittanut. Tétd voi
todentaa vaikkapa kysymélld, miksi ihmiset olisivat vuosisatoja  puuhailleet
”jonninjoutavuuksien” parissa kirkkoja rakentaen ja uskonnon sanomaa levittden, mikéli se
olisi vain ’huuhaata’. Toisin sanoen uskonnot ovat sidoksissa todellisuuteen ja titen myos
ilmentévit sitd. Durkheim (1980) onkin vahvasti sitd mieltd, ettd uskonnot pohjautuvat
perustavanlaatuiseen kahtiajakoon, pyhdin ja profaaniin, jossa kaikki ajattelun kohteena oleva
kuuluu jompaankumpaan néistd vastakkaisista ryhmistd. Pyhiin asioihin ja seikkoihin liittyy
uskovien joukossa alituisesti varauksellisuutta, kunnioitusta tai jopa pelkoa (Aro ym. 2014).
Lisédksi pyhaa voidaan sanoa olevan kaiken sen, mitd suojellaan ja eristetdédn erilaisin kielloin
ja rangaistuksin. Profaania puolestaan ovat ne asiat ja seikat, joihin kieltoja ja rangaistuksia
usein sovelletaan. (Aro ym. 2014; Durkheim 1980.) Kdytannossd pyhda voi siis olla esimerkiksi

islamin uskossa kielletty sianliha ja profaania eli ei-pyhdd” ihmiset, joita kielto koskee.

Durkheimin (1980, 64) mukaan uskonnon maééritelma tulisi kuulua seuraavasti: “Uskonto on
pyhid, toisin sanoen erityisié ja kiellettyjd, asioita koskevien uskomusten ja tapojen solidaarinen
jarjestelmd — uskomusten ja tapojen, jotka yhdistdvét kaikki niihin uskovat moraaliseksi
yhteisoksi, jota kutsutaan kirkoksi”. Aro ym. (2014) myotiilevat Durkheimin tapaa maaritella
uskonto toteamalla, ettd sosiologiassa uskonto ei ole vain yliluonnollisiin olentoihin keskittyva
uskomusjdrjestelmd. Sen sijaan uskonto kiteytyy “pyhdn” kisitteeseen, joka niin kutsutussa
durkheimilaisessa tulkinnassa on uskonnon perimmdiinen luonne ja olemus (Aro ym. 2014,

164). Tutkimukseni puitteissa nojaan uskonnosta puhuessani durkheimilaiseen médritelméén.



Koen sen tiivistavin hyvin yhtddltd pyhyyden ja toisaalta kirkon eli yhteisollisyyden aspektin,
jotka ovat kumpikin hyvin olennaisia asioita kulttiutta kisitellessd. Lisdksi Durkheimin
”Uskontoeldmdn alkeismuodot” (1980), jossa madritelma esitelldén, on laajalti tunnustettu

sosiologian klassikkoteos, jonka soveltaminen vield nykyéénkin on varsin hedelmaéllista.

2.3 Sekularisaatio

Aron ym. (2014) mukaan esiteollisissa eurooppalaisissa yhteiskunnissa vallalla oli pitkélti
kristilliseen traditioon pohjautuva maailmankatsomus, jossa ihmisten moraalia ohjailivat
vahvasti uskonnolliset kepit ja porkkanat, joista ndkyvimpid olivat taivas ja helvetti.
Modernisaation ldpikdyneissd nyky-yhteiskunnissa tilanne on sen sijaan tdysin erilainen.
Maallistuneissa yhteiskunnissa uskontojen rooli on pienentynyt, ja uskontojen tarjoamat
vastaukset ovat vain vastauksia muiden joukossa. Ndin yksilot voivat ikddn kuin valita uskonsa
sen mukaan, miké sopii kulloiseenkin eldméntilanteeseen. Sekularisaatiosta puhutaankin, kun
tarkoitetaan uskontojen roolin heikkenemisti. (Aro ym. 2014; Dawson 2006.) Kallunki (2018)
tasmentdd sekularisaation ldhtokohtana olevan ajatuksen, jossa yhteiskunnalliset murrokset
vaikuttavat uskonnon ja sen instituutioiden asemaan sekd uskonnon rooliin yksildiden

elamassa.

Sekularisaation teesin perusteet ovat perdisin sosiologian klassikoista erityisesti Durkheimin ja
Weberin ajatuksista ja teoksista (Ketola ym. 2018). Aro ym. (2014) kuvaavat, kuinka Durkheim
ajatteli uskonnon erddnlaisena yhteison kuvastimena siind mielessd, ettd se on olemassa ennen
yksilod ja se my0s jatkaa toimintaansa yksilon jilkeen. Liséksi uskonto rakentaa yksildllisen
tietoisuuden, mikd voi tapahtua vain vuorovaikutuksessa kollektiivitajuntaan (Aro ym. 2014).
Durkheimin ajattelu uskonnosta kiteytyy kenties parhaiten, kun hin ehdottaa, ettd yhteison
palvoessa pyhéi, se tulee itseasiassa palvoneeksi itsedédn (Durkheim 1980). Taten uskonto
Durkheimin kisityksen mukaan on jotakin pysyvéa ja ikuista, silld timén ajattelutavan mukaan

niin kauan kuin on yhteisollisyyttd, on my6s pyhaa.

Weberin ajatuksista perustana sekularisaation teesin kehitykselle toimi hdnen ndkemyksensa
protestanttisen uskonnon vaikutuksesta kapitalismin syntyyn. Weber kuvasi kapitalisoitumisen,
rationalisoitumisen ja maallistumisen aiheuttavan uskonnon lumon katoamista, minkd

seurauksena uskonto muuttui aiempaa yksityisemmaksi asiaksi. (Hjelm 2018.) Tédssd mielessa,



kuten Aro ym. (2014) kuvasivat, yksilo voi valita itselleen kulloiseenkin eldménvaiheeseen
sopivan uskon, silld uskonnolla ei ole endd entisaikojen kaltaista auktoriteettia selitysten

perimmadisend totuutena.

Durkheimin (1980) teksteissd on myos esilld hinen esittiminséd huoli modernisaation ja eritoten
kapitalismin  aiheuttamasta yhteiskunnallisesta hajaannuksesta, juurettomuudesta ja
maallistumisesta. Sekularisaatioajattelua uumoillen Durkheim on kirjoittanut seuraavasti:
“Menneisyyden suuret tapahtumat, jotka tdyttivdt isiemme mielen innostuksella, eivit saa
meissd samaa aikaan joko siksi, ettd ne ovat muuttuneet niin yleisiksi kiytannoiksi, ettemme
ole niistd tietoisia tai siksi etti ne eivdt endd vastaa todellisia pyrkimyksidmme; mutta
toistaiseksi niiden sijalle ei ole tullut mitddn.” (Durkheim 1980, 21-22.) Taten Durkheimin
voidaan tulkita ajattelevan, ettd uskonto itsesséén ei ole valttimétonta, ja ettd sen merkitys voi
vihentyd, mutta tilloin sen tilalle astuu jokin muu yhteisollisyyden ja sosiaalisten

merkitystenantojen muoto.

Aro ym. (2014) ovat tulkinneet edelleen Durkheimin késitysti uskonnollisesta pyhéstd. Koska
uskonnollisen pyhin ldhde on heidédn mukaansa aina sosiaalinen, voi yhteison jésenille voimaa
ja turvaa antavia kokemuksia 10ytdd my0s muilta osa-alueilta kuin vain uskonnosta ja sen
rituaaleista. Taten voi siis kérjistden ilmaista, ettd sielld missd on rituaaleja ja symboliikkaa, on
my0s pyhdd. (Aro ym. 2014.) Tdmi selittdd sangen mainiosti esimerkiksi urheiluseurojen
vaakunoita, tunnuksia sekd logoja ja nithin liitettyd pyhyyttd. Urheilumaailmassa tunnetaan
esimerkiksi kdytantod, jossa pukuhuoneen lattiaa usein koristavan joukkueen logon pailta ei
kédvelld, silld se olisi erddnlainen hdvdistys. Aro ym. (2014) ovat my0s sitd mieltd, ettd
symbolien ja riittien tarkoituksena on kiihottaa ja saattaa ihmisiéd tietynlaiseen kiihkon ja
hurmion tilaan, mikd on helppo ndhdd esimerkiksi jalkapallofanien toimintaa seuraamalla.
Pyhin tarkoitus on olla kuin “sosiaalista kittid, joka yhdistdd tiettyd sosiaalista ryhmaa”.
Loppujen lopuksi yhteisé méairittelee sen, mika kulloinkin on pyhéé ja mika profaania. Uskonto
itsessdédn sen sijaan ei ole vilttdméttomyys pyhélle, vaan uskonnon paikan voivat ottaa myds

“maalliset” instituutiot. (Aro ym. 2014.)



2.4 Fanius

“Ensisilmiykselld nédyttdad siltd, ettd ’sosiaaliset ikonit’ nauttivat arvostusta, joka on heistd
perdisin. Séteily ei kuitenkaan ole heissi itsessdén, vaan sen alkuperd ja luoja on yhteiso, joka
suorittaa erddnlaisen pyhittdmisen eli pyhdn transfiguraation yksiloon.” (Aro ym. 2014).
Tutkimuksessani edelld mainitun sitaatin ‘sosiaaliset ikonit’ voidaan késittdd ikdén kuin
kulttipelaajina ja yhteisd puolestaan fanijoukkona. Fanius linkittyykin kultti-ilmioon
urheilupuheessa vankasti, silld kuten Aro ym. (2014) esittavit, yhteiso eli fanit ovat varsinaisen
kultin luojia ja yllapitdjid. Fanius vaikuttaa kuuluvan ilmioni erityisesti urheiluun ja laajemmin
koko populaarikulttuuriin (Heinonen 2005, 28). Néin ollen faneiksi voidaan mieltdd juuri ne

”populaari-ilmididen palvojat”, joita kultti-sanaa méaritellesséni kuvasin.

Faniuden maédrittely on haastavaa ja ongelmallista, silli se aiheuttaa monesti joko
stereotypisointeja tai vaihtoehtoisesti faniuden pinnan tarpeetonta kiillottamista. Faneista on
puhuttu esimerkiksi viitattaessa koko urheilukatsomon tdyttdvadn yleisdon, ja toisaalta taas
aktiiviset mediaurheilun kuluttajat jadvét madrittelyissd herkésti toiminnallisten fanien varjoon,
passiivisiksi penkkiurheilijoiksi. (Turtiainen 2008.) Fanius on ilmiénd verrattain monisyinen,
minkd vuoksi sitd on vaikea tiivistdd. Médritelmid faniudelle ja faneille on silti historian
saatossa esitetty, joskin monia niistd on sittemmin myods kritisoitu (Hirsjarvi 2009, 53;
Turtiainen 2008). Hirsjérven (2009, 53) mukaan ainoa faniuden méérittelyssd saatavilla oleva
konsensus voidaan saavuttaa vain fani-sanan etymologista taustaa kuvaamalla. Suomeen fani-
sana on tullut englannin kielestd, jossa ilmaus “fan” on lyhenne sanasta “fanatic”, joka
tarkoittaa innokasta ja ihailijaa sekd toisaalta myos ddri-intoilua. Englannissa faneista puhuttiin
ensi kerran 1800-luvulla lehtikirjoituksissa viitaten ainakin urheilujoukkueen kannattajiin.
Sanan alkuperd on kuitenkin latinan kielessd, jossa termi “fanaticus” tarkoitti muun muassa
jumalan ihailijaa ja temppelin palvontaa. (Heinonen 2005, 28; Oxford English Dictionary,
Hirsjérven 2009, 53 mukaan.)

Heinosen (2005, 28-29) mukaan fanaticus-ilmauksella oli jo latinan kielessd hieman
negatiivista kaikua, mikd on kenties myohemmin johtanut koko fani-ilmion nikemiseen
patologisena poikkeavuutena ja arkisuuden yli kuohuvana ddrimmaéisyytend. Onpa faniutta
kuvattu myds erddnlaiseksi minén strategiaksi (post)modernissa maailmassa, silli faniuden
kautta yksild voi kiinnittyd reflektiivisesti kulttuuriseen materiaaliin, maailmaan ja itseen”

(Heinonen 2007).
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Fanius voidaan my0s yhdistdd etenkin urheilun seuraamisesta puhuttaessa helposti
penkkiurheiluksi. Heinonen (2005) kuvaa viitoskirjassaan, kuinka penkkiurheilua on aikojen
saatossa luonnehdittu muun muassa urheilun vastakohdaksi, loisilmidksi ja “epdaidoksi
lumetodellisuudeksi”. Ndihin vertauksiin kiteytyy penkkiurheilun ja sellaisena usein ndhdyn
faniuden késittdiminen aikuisten miesten passiivisuutena, erddnlaisena todellisuuden ja
aikuisuuden velvollisuuksien pakoiluna. (Heinonen 2005, 22—25.) Sittemmin tarkastelukulma
urheilun kuluttamiseen on hieman muuttunut. Nykyisin faniyhteis6ja tarkastellaan pikemmin
uudenlaisena osallistuvana kulttuurina, jolloin tuotteen kuluttaja itse asiassa tulkitessaan ja
merkityksellistdessddn vastaanottamaansa informaatiota toimii aktiivisena kulttuuristen
merkitysten tuottajana ja kiyttdjdnd, toisin sanoen fanina. (Nikunen 2008; Heinonen 2003.)
Esimerkiksi monien jalkapalloseurojen faniryhmien tuottamat epéviralliset lehtijulkaisut,
fanzinet, ilmentévit oivalla tavalla katsojien aktiivista ja merkityksid tuottavaa luonnetta (ks.

esim. Heinonen 2005, 159-165).

Nikunen (2008) esittelee toimittamansa kokoomateoksen johdannossa Jenkinsin jaottelun
fanitutkimuksen kolmesta vaiheesta. Fanitutkimuksen ensimmaéisessd vaiheessa, noin 1980-
luvulla, fanitutkimusta tehtiin faneista etdéltéd, ulkopuolelta késin. Kuitenkin jo ensimmaisessa
Jenkinsin nimedméssd fanitutkimuksen vaiheessa faneja ja yleiso6d pyrittiin ymmértaimaan
aktiivisina merkityksentuottajina. Toinen fanitutkimuksen vaihe ajoittui noin 1990-luvulle.
Tassd fanitutkimuksen vaiheessa, johon Jenkins koki myds itse kuuluvansa, faniutta tutkittiin
ensimmadisestd vaiheesta poiketen sisdltdpdin. My0Os tdssd vaiheessa faniuden aktiivista ja
tuottavaa aspektia korostettiin, ja fanius pyrittiin erottamaan sitd leimanneista patologisista
yhteyksistd. Kolmas vaihe sen sijaan ajoittuu 2000-luvulle ja siind faniutta ei enéd ole tarpeen
puolustella tutkimuskohteena. Tdmd mahdollistaa faniuden kriittisemmaén tarkastelun seka
faniuden ongelmakohtien ja rakenteellisten ristiriitojen tarkastelun. (Nikunen 2008; Hills &

Jenkins 2001.)

Giulianotti (2002) esittelee artikkelissaan “Supporters, Followers, Fans and Flaneurs: A
Taxonomy of Spectator Identities in Football” yhden tunnetuimmista jalkapallofaniuden
teorioista. Giulianotti tarkastelee jalkapallofaniutta peilaten fanien sitoutumisastetta erityisesti
modernin jalkapallon kaupallistumiseen. Kaupallistumisen vaikutukset nédkyvét paitsi
pelaajien, organisaatioiden ja median, myds jalkapallokannattajien joukossa muokaten nididen

kaikkien toimintaa. Tarkastelun pohjalta Giulianotti on luonut neljd jalkapallokatsojan
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ideaalityyppid: kannattaja (supporter), seuraaja (follower), fani (fan) ja flandori (flaneur).
Néma ideaalityypit voidaan ndhdé nelikentdlld, jonka akselit ovat kuuma — kylmaé (hot — cold)

ja traditionaalinen — kuluttaja (¢raditional — consumer) (kuva 1).

HOT
THICK Topophilic Product-mediated THICK/THIN
SOLIDARITY Spaces Distances SOLIDARITY
Supporter Fan
Grounded Subcultural Nr”r"’_'"‘nf-f”'”“"’r Marklel
Identity relations Relarions Identity o
TRADITIONAL CONSUMER
Nested Symbolic exchange Virtual Cosmopolitan
Identity relations Relations Identity
Follower Flaneur
THICK/THIN Instrumenial Simulation spaces THIN
SOLIDARITY spaces Non-places SOLIDARITY
COOL

KUVA 1. Giulianottin nelikentti jalkapallokatsojan ideaalityypeistd (Giulianotti 2002)

Vaakasuunnassa oleva traditionaalinen — kuluttaja -akseli kuvaa jalkapallokatsojan sitoutumista
seuraamaansa joukkueeseen. Traditionaalisilla katsojilla on usein pitkdaikainen ja paikallinen
suhde joukkueeseen, kun taas kuluttajien puolella olevat fanit ja flandorit ovat muodostaneet
suhdetta joukkueeseen kaupallisemmista 1dhtokohdista; oman joukkueen valinta voi olla kuin
vierailu supermarketissa ja fanius nékyy esimerkiksi fanituotteiden kuluttamisena. Kuuma —
kylma -pystyakseli puolestaan kuvaa astetta, jolla jalkapallon seuraaja rakentaa identiteettidén
seuraamansa joukkueen kautta. Kuuman lojaliteetin kannattajuus viittaa voimakkaaseen
identifioitumiseen ja tukeen joukkuetta kohtaan. Sitd vastoin kylmad kertoo heikosta

lojaalisuudesta ja pinnallisesta identifioitumisesta. (Giulianotti 2002.)

Kaikista vahvinta sitoutumista joukkueeseensa ndyttavistd jalkapallon seuraajista Giulianotti
(2002) kayttdd nimitystd kannattaja. Kannattajilla on paikallinen, henkilokohtainen ja
voimakkaan emotionaalinen suhde kannattamaansa joukkueeseen. Giulianotti rinnastaa timén
suhteen samankaltaiseksi, mitd koetaan oman perheen kanssa; eldméntilanteet ja ympéroivit

ithmiset (jalkapallossa joukkueen pelaajat) voivat vaihtua, mutta perhe ja koti ovat pysyvia.
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Joukkueet edustavat tietylld tapaa aina paikallisia yhteisdjd, joiden kulmakivid ovat
nimenomaan kannattajat. Tdméntyyppinen yhteison edustaminen voi nékya paitsi joukkueen
arvoissa, myos aina jalkapallokentdlld asti, jossa joukkueen pelityylin (esim. harmoninen,
kovaotteinen tai tehokas) voidaan ndhdd kuvaavan yhteison ja kannattajien arvoja. Kannattajat
kokevatkin saavansa palkkionsa vahvasta sitoutumisestaan yhteisollisyyden kokemusten seka

luonnollisesti esimerkiksi tirkeiden voittojen ja pokaalien myo6té. (Giulianotti 2002.)

Sitoutumiseltaan toiseksi vahvinta jalkapallon katsojakuntaa Giulianottin (2002) mukaan ovat
seuraajat. Heidit erottaa voimakkaammin sitoutuvista kannattajista erityisesti se, ettei heidin
identifioitumisensa joukkueeseen synny maantieteellisistd lahtokohdista, vaan pikemminkin
mediavilitteisesti. Seuraajilla ei vélttdméttd ole vain yhtd kiinnostavaa joukkuetta, vaan
kiinnostus voi jakautua useampien joukkueiden, pelaajien tai ilmididen kesken. Seuraajien
lojaalisuus fanituksen kohdetta kohtaan ei siis perustu paikalliseen yhteisollisyyteen kuten
kannattajilla, vaan esimerkiksi ideologisiin seikkoihin tai vililliseen yhteyteen joukkuetta
kohtaan. Vaikkapa saksalaisjoukkue FC St. Pauli kerdd faneja ympédri maailman
vasemmistolaisten arvojensa vuoksi. Seuraajilla voi olla my0s suhteita paikallisiin kannattajiin,

jolloin vélillisen yhteyden avulla voi luoda suhdetta joukkueeseen. (Giulianotti 2002.)

Kaupallisempaa puolta Giulianottin (2002) fanitypologiassa edustavat fanit, joiden fanitus
kohdistuu usein suursuosiota nauttiviin joukkueisiin tai pelaajiin. Fanisuhdetta luodaan
nimenomaan kaupallisuuden ehdoilla, usein kuluttamalla fanitavaraa, ostamalla seuran
osakkeita, tai nykypdivdand mediavilitteisesti ostamalla katseluoikeuksia joukkueen otteluihin.
Kuluttamisen avulla fani oikeuttaa identifioitumisensa joukkueeseen, mutta usein
paikallisuuden kaltaista ldheistd suhdetta joukkueeseen ei ole, jolloin fanitus tapahtuu
useimmiten etdéltd. (Giulianotti 2002). Giulianottin fanius on myds meille suomalaisille varsin
tuttu ilmio, silld 1970-luvulla Englannin Valioliigan televisioinnin alkamisen my6td monet
suomalaisista jalkapallon katsojista pdityivdt kannattamaan jotakin englantilaista seuraa —
vaikkapa siitd riippuen, mikd peli satuttiin televisioimaan juuri sind lauantaina, kun television

adreen kukin sattui (ks. esim. Heinonen 2005, 58—71; Melan 2014, 145).

Jalkapallon katsojien kaupallisin olomuoto on Giulianottin (2002) mukaan flandori; erdénlainen
postmodernin jalkapallomaailman kuljeksija tai shoppailija. Flanoorit ikkunashoppailevat
jalkapallomaailmassa kohdentaen mielenkiintoaan aina sinne, missd tapahtuu jotakin

mielenkiinnon arvoista. Flanoorin kulta-aikaa ovat arvokisavuodet ja kauden péaatoskierrokset,
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jolloin on yleisesti hyva pysya selvilld siitd, mité tapahtuu. Identifioituminen jopa ldheisimpiin
joukkueisiin on pinnallista, ja siitd osoituksena toimivat fanituotteet, jotka nekin ostetaan vain,
jos ne sopivat sen hetkisiin trendeihin. (Giulianotti 2002.) Jalkapallon suosion kasvaessa
jatkuvasti suurin osa jalkapallon katsojista lieneekin juuri flanddreja, joille jalkapallon nopea

kaupallistuminen tekee “faniuteen” mukaan loikkaamisen helpoksi.

Kuten aiemmin luvussa 2.1 kirjoitin, jalkapallon kultit ovat tietynlaista pelaajien ja joukkueiden
palvomista fanien toimesta. Giulianottin (2002) fanitypologiasta esiin nostamisen arvoisia
palvojaryhmid ovat erityisesti kuuman lojaliteetin kannattajat ja fanit. Kulttiasemaan
nousseiden pelaajien palvonta on eittimaéttd yleisintd kultin mééritelman mukaisesti pienessa,
asiaan voimakkaasti omistautuneessa piirissd (Kovala & Saresma 2003), toisin sanottuna
kannattajien joukossa. Kannattajien suorittama palvonta on nikyvilld erityisesti
ottelutapahtumissa erilaisin rituaalein ja symbolein, jotka luovat tapahtumalle seremoniallista
luonnetta (Giulianotti 2002). Durkheim (1980) on esittinyt yhteison, tdssd tapauksessa

kannattajien, palvovan niillé rituaaleilla itse asiassa itsedén.

Giulianottin (2002) fanit ovat vahvimmin sitoutuneita kannattajia laajempi ihmisjoukko, jonka
toiminnassa voidaan myos ndhdd kulttipalvonnan merkkejd. Jalkapallomaailman fanit
muistuttavatkin toiminnaltaan Giulianottin mukaan muiden viihdealojen, kuten musiikki- tai
elokuva-alan, fanikuntia. Kaikilla viithdealoilla 16ytyy esimerkkejd niin sanotuista
téhtistatuksen julkimoista, joiden yksityiseldmad perataan ldpikotaisin niin lehtien etusivuilla
kuin kahvipdydissdkin. Néiden suurtdhtien palvontaa kuvataan monesti juuri ku/tin kasitteelld,
onhan kyse populaari-ilmion palvonnasta. Jalkapallomaailman esimerkkeind téllaisesta
tahtikultista toimivat Englannissa ensimmaéisend George Best ja my6hemmin David Beckham,
jotka molemmat aikanaan muuttivat kuvaa jalkapalloilijan saaman julkisuuden mahdollisesta
mittaluokasta. (Giulianotti 2002; Itkonen ym. 2007; ks. myos Bernstien & Blain 2002; Roivas
2009.)

Nykymaailman tuoreimpien urheilun fanisukupolvien, 1990-luvulla syntyneen Y-sukupolven
ja etenkin 2000-luvulla syntyneen Z-sukupolven, urheilun seuraaminen eroaa huomattavasti
aiemmista sukupolvista. Tuoreemmille sukupolville eivit urheilussa riitd ainoastaan voitot tai
tappiot, vaan he hakevat pikemminkin eldmyksii ja tarinoita, liki yliluonnollisia kokemuksia.
Keskiossd ovat seurojen sijaan yhd useammin urheilun téhdet, jotka saavuttavat tyylinsd ja

ulkoisen habituksensa avulla yhtd suurta vetovoimaa kuin kenttdlld tapahtuvilla suorituksilla.
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Lisdksi ei ole endd tavatonta, ettd tdhtipelaajat vaihtavat edustamaansa seuraa aiempaa
herkemmin, itseasiassa juuri 2010-luvun jilkeen yleistyneet megaluokan siirrot ndyttévit vain
lisddvéan yleison mielenkiintoa. Tdhtien seuraaminen on nykyisin ympéarivuorokautista, silld
elleivit tahdet itse pdivitd tekemisiddn johonkin sosiaaliseen mediaan, spekuloivat muut téhtien
tekemisid podcasteissa ja makasiiniohjelmissa, joista on tullut uuden sukupolven

“urheiluruutuja”. (The Future Of Sports 2016.)
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3 PYHA URHEILU

Urheilu ja uskonto vaikuttavat ensisilmiykseltd olevan yhteiskunnallisina osa-alueina erillisiltd
ja melko etddlld toisistaan sijaitsevilta. Sosiologiseen Kkirjallisuuteen nojautuen voidaan
kuitenkin esittdd, ettd urheilussa ja uskonnossa on ndhtévissi yhtéldisyyksid. Urheiluun on
vaikuttaisi siirtyneen tiettyjd osia siitd pyhyydestd, joka aiemmin voitiin nidhdd vain
uskonnossa. Tdméa ndkokulma, jossa tietty populaarikulttuuri ndhdadan ikdan kuin uskontona, on
saanut osakseen myos kritiikkia ja siitd on kdyty vilkasta keskustelua (Lynch 2007, 129—-134).
Esimerkiksi Hirsjarvi (2009, 90-97) argumentoi véitdskirjassaan, ettd kulttisuhteen ja
uskonnollisen eldmyksen yhdistdmisessd faniuteen tulisi olla varovainen, silld télloin voi
esimerkiksi huomaamattaan sisdllyttdd faniuteen sithen juurikaan kuulumattomia
yliluonnollisia ja uskonnollisia merkityksid. Han paatyykin irrottamaan kultti-sanan kokonaan
sen uskonnollisista kytkoksistd ja kayttdmidn sitd “vain” kielellisend ilmauksena, jolla
ilmaistaan latautuneisuutta jotakin asiaa kohtaan. (Hirsjarvi 2009, 90-97.) Toisaalta
esimerkiksi Stein (1977) argumentoi eri urheilulajeissa kidytettyjen sotaan tai uskontoon
liittyvien metaforien viestivin nimenomaan, ettd kyseessd on enemmén kuin vain peli.
Kayttamalla uskonnollisia kielikuvia viestitddn urheilun (kuten uskonnonkin) luovan yhteista

identiteettid, yhteenkuuluvuutta, arjesta irtautumista ja pelastusta. (Stein 1977.)

Sovittelevaa ndkokulmaa keskusteluun tarjoaa Lyyra (2014), joka filosofisessa esseessdédn
ehdottaa, ettd jalkapallon pyhyys olisi kenties parhaiten rinnastettavissa nimenomaan
entisaikojen pakanauskontoihin jumaluuksineen, kultteineen ja rituaaleineen. Jalkapallon
uskonnollisuus ja pyhyys poikkeavat sen sijaan varsinaisten uskontojen armollisuuteen ja
henkisyyteen liittyvistd vastineistaan. Pakanauskontojen jumaluudet, kultit, rituaalit ja niiden
tuoma ylitsepursuava vapautumisen kokemus luovat paremmat ldhtokohdat jalkapallon ja

uskonnon pyhyyden vertailuun ja analysointiin. (Lyyra 2014.)

Eritoten Hirsjarven (2009, 90-97) vinkeistd viisastuneena olen tarkastellut uskonnon ja
jalkapallon yhtéldisyyksid pelkkda fanitus-ndkokulmaa laajemmalla otteella. Nevanlinna
(2020) tekee selviksi, ettd “Jos jalkapallon vertaaminen uskontoon tarkoittaa vain fanatismia,
jalkapallosta sanotaan vdhin ja uskonnosta sanotaan litkaa”. Késittelen tdssd luvussa ensin
uskonnon ja jalkapallon yhtildisyyksid Brombergerin (1995) jaottelua mukaillen, tavoitteenani
osoittaa edelld mainittujen instituutioiden keskindisen tarkastelun hedelmaéllisyys. Tdmén

jélkeen tartun tarkemmin jalkapallon ja uskonnon metaforisiin risteyskohtiin.
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3.1 Uskonto ja jalkapallo

Lahden tutkimuksessani siitd, ettd liikuntasosiologisessa valossa urheiluun ja uskontoon
liittyvid ilmiGitd ja instituutioita voidaan vertailla ja osittain my0s rinnastaa keskenddn.
Bromberger (1995) on tarkastellut jalkapalloa rituaalisena ilmiond pohtimalla kysymysté siit4,
missd madrin jalkapallo ja uskonto voidaan ndhdd keskendén homologisina ilmidind.
Tarkastelun konkreettisena tuloksena jalkapallosta voidaan 16ytdd useita eri uskonnollisia
aspekteja, jotka eivit ole ainoastaan retorista kikkailua, vaan nimenomaan jalkapallon luontoon

kuuluvia ominaisuuksia.

Ensimmadinen niisté jalkapalloa ja uskontoa yhdistdvistd aspekteista on tietty tilallinen muoto
tai paikka, jossa toiminta ilmenee. Jalkapallossa timad pyhéd paikka on stadion, joita myds
pyhitdiksi kutsutaan. Stadionit ovat nimenomaan niiden heréittdmien merkityksenantojen seki
emotionaalisten tunneskaalojen puolesta rinnastettavissa uskontojen pyhiin paikkoihin,
kirkkoihin. Lisdksi stadioneja koskevat usein tietyt sddnnét tai koodistot. Ympéri maailman
monesti tapana on esimerkiksi ollut, ettei stadioneja kéytetd harjoitteluun, vaan ainoastaan
viikoittaiseen ottelutapahtumaan — kuin jumalanpalvelukseen konsanaan. (Bromberger 1995.)
Beck ja Bosshart (2003, 21-22) lisdavét uskollisten fanien tekevén ikdén kuin pyhiinvaelluksia

tunnetuille jalkapallostadioneille, joilla voi palvoa virtuoosimaisia yksilgita.

Toiseksi uskonnon ja urheilun véliseksi yhteiseksi nimittdjdksi Bromberger (1995) nimedi
katsojien jakautumisen pyhissd tapahtumissa, kuten seremonioissa tai otteluissa. Katsojien
sijainti katsomossa kuvastaa usein tietylld tapaa heidén asemaansa eri viitekehyksissd. Naitd
viitekehyksid voivat olla esimerkiksi asema yhteiskunnassa (korkeassa asemassa olevat VIP-
katsomoissa), asema jalkapallomaailmassa (tietyt varatut paikat eri ryhmille, kuten lehdistélle,
liittojen edustajille tai kausikorttilaisille) tai asema fanien keskuudessa (esimerkiksi kaikista
intohimoisimmille  faneille, eli ultrille”, oman katsomonlohkon sijoittaminen).
Ottelutapahtuman osallistujien johdonmukainen jdrjestys on rinnastettavissa uskonnollisiin

seremonioihin tdsmdllisine jarjestelyineen. (Bromberger 1995.)

Kolmantena yhteneviisyytend Bromberger (1995) mainitsee tapahtumakalenterin syklisen
luonteen, jolla tarkoitetaan tapahtumien ja sarjojen sddannollistd vuosittaista kiertoa. Yleensd

Euroopassa jalkapallosarjat ja monet turnausmuotoiset kilpailut alkavat syksyllé, kulkevat 1api
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talven ja lopulta huipentuvat keviéseen, jolloin pelataan sarjojen ratkaisevia kierroksia seké
turnausten loppuotteluita. Tapahtuma- tai ottelukalentereihin on liséksi syntynyt tiettyjd pyhia
pelipdivid, kuten Englannin Valioliigaan helposti assosioituvat lauantain ottelukierrokset tai
Italian pédsarjan Serie A:n sunnuntai-iltapdivédn ottelut. Tietylld tapaa ndmi sddnnoélliset ja
pyhét pelipdivit ovat faneille arkea rytmittévid ja merkityksellistdvid tapahtumia, aivan kuten
erilaiset jumalanpalvelusseremoniat uskovaisille ja kirkkoon kuuluville. (Bromberger 1995.)
Heinonen (2005, 135) tosin toteaa, ettd ulkopuolisille tasti ei valttdmatta vélity erityistd huumaa
tai hohtoa, mutta faneille kyseessd on riitti, jossa “ollaan hetkellisesti kosketuksissa niiden
jumalien kanssa, jotka jokainen on valinnut palvottavakseen” (Heinonen 2005, 135). Lisdksi
jalkapallokalenteriin on syntynyt tiettyjd joulun tai paésidisen kaltaisia ”juhlapyhid”, kuten
tapaninpdivdn tai sarjakauden viimeisen ottelupdivin kierrokset, jolloin ainakin Englannin
Valioliigassa on muodostunut perinteeksi pelata kokonainen ottelukierros paivissd. Valioliigan
paitoskierroksella kaikki joukkueet tapaavat pelata ottelunsa samanaikaisesti, jotta jannitys ja
sarjataulukon lopullinen jérjestys pysyvat yllatyksellisind otteluiden péaitdsvihellykseen

saakka.

Neljas uskontoa ja urheilua yhdistdva aspekti Brombergerin (1995) mukaan on tapahtuman
osallistujien roolitus, jolla on kiistatta seremoniallisia piirteitd. Jalkapallofanit osallistuvat
ottelun aikana lukuisiin rituaalinomaisiin ilmauksiin, kuten fanilauluihin, huutoihin ja eleisiin,
joihin kaikkiin on sisddnkoodattu laaja kattaus erilaisia merkityksid. Lisdksi kannattajat, etenkin
fanaattisimmat heistd, luovat pukeutumisellaan ja lisdvarusteillaan, kuten asusteillaan,
rummuillaan ja bannereillaan karnevaalinomaista tunnelmaa katsomoon. Vastaavasti ottelun
tuomarit ja viralliset ottelunjérjestdjit ovat se taho, jotka ylldpitdvdt tapahtuman pyhdi
luonnetta ja ikddn kuin toimittavat rituaalisen uhrauksen — tissa tapauksessa ottelutapahtuman.
(Bromberger 1995.) Néiden ottelutapahtuman roolitusten voi ndhda mukailevan uskonnollisen
toimituksen luonnetta, jossa ihmiset saapuvat pyhéddn paikkaan palvomaan jumalaansa, kun
palveluksen virallisena toimittajana toimii vaikkapa pappi tai pastori. Nevanlinna (2020) esittdd
itse palvonnan kohteiden olevan virtuoosimaisia mestareita, jotka ainoina laatuaan osaavat

tuoda tahoillaan niin uskonnon kuin jalkapallonkin ytimen kaikkien néhtdville.

Viidenneksi Bromberger (1995) kuvaa jalkapallon ja uskonnon samankaltaisia
organisaatiorakenteita. Uskontojen organisaatiomallia mukaillen my6s jalkapallossa
autonomista valtaa sidddellddn hierarkkisesti yldtason kansainvilisestd kattojérjestd FIFA:sta

kansallisiin jdrjestoihin ja lopulta ruohonjuuritasolle seuroihin. Jarjestot ja vallanpitéjét pitavat
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huolta muun muassa siitd, ettd samat sddnnot patevdt ympéari maailmaa. (Bromberger 1995.)
Uskonnon maailmassa puolestaan Suomen evankelis-luterilaisen kirkon kansainvélisend
kattojarjestond toimii Luterilainen maailmanliitto (eng. Lutheran World Federation) ja
paikallistasolla toimintaa taas jérjestdvit kunnittain jakautuvat seurakunnat (Lutheran World

Federation s.a.; Suomen evankelis-luterilainen kirkko s.a.).

Kuudenneksi jalkapallon ottelutapahtumalla on wusein varsin rituaalinomainen ja
jatkumomainen luonne, aivan kuten uskonnollisilla tapahtumillakin (Bromberger 1995).
Rituaalinomaisina tapahtumina voidaan néhdd esimerkiksi ottelua edeltdvét valmistelut ja
pelipdivéin rutiinit, pelaajien esittely ja kentélle saapuminen, itse ottelun toimintamallit ja
lopulta ottelun paidttyminen mahdollisine pelipaitojen vaihtoineen ja fanien poistumisineen
(Bromberger 1995). Ottelutapahtumien rituaaliset piirteet koskevat siis paitsi pelaajia, myos
katsojia, tuomareita ja kaikkia tapahtumaan osallistujia. Esimerkiksi pelipdivdn rutiinien
suhteen eri toimijoilla voi olla hyvinkin omanlaisensa toimintatavat taikauskoisista rituaaleista
aina ruokavalioon saakka. Heinonen (2005, 145) on kuvannut viitoskirjassaan, kuinka erds
Everton-fani uskoi kykenevénsa tietylld tapaa vaikuttamaan ottelun lopputulokseen pukemalla
Evertonin paidan ylleen kotisohvallaan Suomessa. Myo6s Nevanlinna (2020) on nimennyt
taikauskon yhdeksi uskonnon ja jalkapallon yhteiseksi nimittijiksi, vaikka hin kummeksuukin

sitd, ettd taikauskoon suhtaudutaan urheilun parissa suopeammin kuin uskontopuheessa.

Seitseméntend ja viimeisend Bromberger (1995) nimeéé tietynlaisen jalkapallon rituaalisen
luonteen muodostaman mielellisen yhteyden” fanien joukossa. Télld tarkoitetaan sitd, kuinka
ennestdin tuntemattomat fanit jakavat yhteisié tarkoituksia ja merkityksié katsomossa ottelun
aikana (Bromberger 1995). Uskonnolliset elementit, kuten kiihko, kulttinen palvonta ja hurmio
ovat osa yhteisollisyyden tunnetta urheilun ystivien keskuudessa, minké lisdksi joukkomediat
ovat aina valmiita ja halukkaita varmistamaan, ettd faneilla on aina jotain juhlittavaa (Beck &
Bosshart 2003, 21-22). Téllainen estoton yhteisollisyys on vain harvoin ldsnd arjessa, mutta
ottelun aikana “kuten uskontokin, myos jalkapallo voi korottaa meidit aika ajoin mitddn

sanomattoman arjen yldpuolelle” (Heinonen 2005, 17).

Nevanlinna (2020) avaa jalkapallon rituaalista luonnetta lisdamalla, ettd jalkapallokenttd on
tietylld tapaa tosi- tai arkieldméstd ulosrajattu alue. Jalkapallokentilld vallitsevat sen omat,
poikkeavat sdéntonsd, jotta tapahtuman rituaalinen luonne pysyy ylld, eikd ajatusmaailma lipsu

vahingossa arkieldmén puolelle. Rituaalin kautta yksilé voi tavallaan paeta omia tunteitaan,
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ottamalla tilalle yhteison jactun tunnemaailman. Jalkapallofanin on myds ottelutapahtuman
tiimellyksessd lupa kadottaa itsensd ndihin kollektiivisiin tunteisiin, antaa rituaalin vieda
mennessddn. Toisaalta vastuu tunteista ja niiden aiheuttamista teoista kuuluu myos yhteisolle,
eli ei varsinaisesti kenellekddn. Yksilotasolla rituaali ikddn kuin antaa vapauden ilman vastuuta.

(Nevanlinna 2020.)

Siispé jalkapallo, aivan kuten miké tahansa urheilulaji, tuo esiin huomattavia yhteisollisid
piirteitd edistden ihmisten kommunikaatiota ja esittden yhteisid symboleita ja kollektiivista
identiteettid (Heinonen 2005, 18). Heinonen viittaa Durkheimiin kuvatessaan, kuinka urheiluun
ja jalkapalloon liittyvd intohimo synnyttdd uskonnon kaltaisen voimakkaan kollektiivisen
kokemuksen, mikd voidaan kokea uskonnollisena voimana. Durkheimin mukaanhan tuo voima
on lahtoisin yhteisostd itsestddn. (Heinonen 2005, 18; Durkheim 1980, 202-209.) Heinosen
(2005, 18) mukaan jalkapallofaniuden voikin tdhin yhteisollisyyteen ja durkheimilaiseen

uskontokisitykseen nojaten nihdd modernina analogiana uskonnollisille rituaaleille.

3.2 Uskontometaforiikka jalkapallokielessi

Urheilupuheessa harvoin analysoidaan jalkapallon ja uskonnon yhteyksid kuten Brombergerin
(1995) listauksessa. Viittaukset uskontoon ovat pikemmin metaforisia ilmaisuja, joilla pyritdén
jasentdmadin jalkapallollista ilmi6td jonkin uskontoon liittyvén ilmion tai asian termein (Taira
2015, 223). Yhtd lailla metaforiikkaa voidaan hakea myos muilta elimén osa-alueilta, kuten
sodasta tai talousmaailmasta. Taémén tutkimuksen puitteissa pitdydyn kuitenkin uskonnollisten

ilmausten késittelyssd, jotta véltytddn turhalta ronsyilylta.

Uskonnollisen sanaston kdytto osana jalkapallokieltd on yleistd ainakin Englannissa (Knott ym.
2013) ja aineistoni pohjalta samaa voi sanoa my0s suomalaisesta urheilumediasta. Kultti-sanan
kayttd on toki ilmennyt jo tdmén tutkimuksen myo6td, mutta urheilumediassa kiytettdvid
uskonnollisia termejd on itseasiassa useita. Kulttipelaajien ohella voidaan puhua esimerkiksi
ikoneista, legendoista, pyhimyksistd, talismaaneista tai verrata pelaajaa jopa jumalaan. Eri
sanavalintoihin siséltyy erilaisia merkityksid, vaikka niitd kaikkia yhdistdd pelaajan
merkityksen korostaminen ja jopa hehkutus. Ikoneiksi tai legendoiksi luonnehditaan monesti
pelaajia, joilla on jo uraa ja saavutuksia takanaan, kun taas talismaani voi olla nuorempikin

pelaaja, joka toimii joukkueelleen nimensd mukaisesti onnenkalun tavoin tehden esimerkiksi
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tarkeitd, ottelut voittavia maaleja. Ei ole my0skddn tavatonta, ettd uskonnollista sanastoa
kéaytetddn ivaamismielessd niitd pelaajia kohtaan, jotka ovat pettineet joukkueen luottamuksen.
Esimerkiksi Tottenhamissa kapteeninnauhaa kantanutta Sol Campbellia ilkuttiin Juudakseksi
hinen siirryttyddn paikallisvastustaja Arsenaliin (Oakley 2012, 151) ja saman kohtalon ovat
kokeneet my0s lukuisat muut fanien luottamuksen pettineet jalkapalloilijat.
Jalkapallostadioneille 10ytyy myods omat uskontoon viittaavat metaforansa. Stadioneita voi
kuulla kutsuttavan pyhdtoksi tai temppeliksi, jolloin tuodaan ’pyhdn’ elementti
jalkapallomaailmaan. Jalkapallokannattajien toimintaa on fanituksen lisdksi usein pelaajien tai
joukkueen palvonta, ja onpa yksittdisen fanin ensimmdistd kdyntid kannattamansa joukkueen

stadionilla luonnehdittu pyhiinvaellukseksikin.

Muita jalkapallomaailmassa esiintyvid uskonnolliseksi miellettyjd sanontoja ovat myytti,
kirous, paholainen ja pyhimys. Myytti eli jumalaistaru voi esiintyd muun muassa kuvattaessa
jotakin tarunhohtoista uskomusta tai suuresti ihailtua henkil6d (Kotimaisten kielten keskus
2022a). Kirousta puolestaan voi kuulla kiytettdvan, mikéli jokin joukkue tai pelaaja on
jatkuvassa epdonnistumisten putkessa. Taira (2015, 223) esittdd kerddméstddn aineistosta
esimerkin, jossa englantilaisjoukkue Derby Countyn kirjoitettiin 1980-luvulla olevan kirottu ja
noiduttu seuran edellisen managerin Brian Cloughin alaisuudessa (Living under the Clough
curse, The Sun 6.2.1982, Tairan 2015, 223 mukaan). ”Paholainen” on puolestaan kdytdssd niin
englantilaisjoukkue Manchester Unitedin kuin Belgian maajoukkueen lempinimissd;

9.

molemmat ovat Punaisia Paholaisia (eng. Red Devils). Pdinvastaisesti ’pyhimyksiksi”
kutsutaan englantilaista Southampton FC:ti (eng. Saints), ja I0ytyypd pyhdin viittaava etuliite
useamman seuran kuten skotlantilaisten St. Johnstone FC:n sekd St. Mirren FC:n nimista

(Oakley 2012, 149).

Taira (2015, 224) kuvaa teoksessaan yhtd jalkapallomaailman tunnetuimmista
uskontoviittauksista. Vuoden 1986 MM-kisojen puolivilierdssd Argentiinan ja Englannin
kohdatessa Diego Maradonan onnistui tehdd 1-0 maali kéddellddn niin, etti tilanne meni
tuomarilta ohi ja maali hyvéksyttiin. Argentiina eteni ottelusta jatkoon 2—1 voittonsa myo6té, ja
vaikka Maradonan ottelun toinen maali oli yksi MM-historian hienoimmista, pelin jélkeen
puheenaiheeksi nousi luonnollisesti Maradonan ensimmaéinen; kidella tekemé maali. Maradona
mydnsi myohemmin haastattelussa, ettd kyseessd oli kidsimaali, Maradonan sanoin ”Jumalan
kédsi”. Ilmaisu jdi eldmdén, ja on tdnd pdivdndkin yksi jalkapallohistorian tunnetuimpia

yksittdisid hetkid, johon viitataan sddnnoéllisesti. (Taira 2015, 224.) Nevanlinna (2020, 79)
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pohtii kuinka ”Jumalan kdden” kielikuvaa tulisi tulkita ja mikd oikeastaan ndhdédn jumalan
osuutena tapahtumassa. Jumalan osuudeksi voi ndhda esimerkiksi tuomarin silmien sulkemisen
juuri oikealla hetkelld tai kenties Jumala siirsi osan jumaluuttaan Maradonaan pieneksi
hetkeksi. (Nevanlinna 2020, 79.) Joka tapauksessa kielikuvan yleinen tulkinta on, ettd jumalalla
oli maalissa niin sanotusti kidtensd pelissd, toisin sanoen maali syntyi jumalan

myotivaikutuksella.

Kuvaamieni esimerkkien tarkoituksena oli luoda esiymmarrystid erilaisten uskonnollisten
metaforien kéyttotavoista urheilupuheessa, johon tulen pureutumaan vield tarkemmin
tutkimustuloksissani. Tairan (2015, 225) mukaan uskonnollisella metaforiikalla voidaan
osoittaa lukijalle pelaajan, valmentajan, tai vaikka kokonaisen seuran erityislaatuisuutta, oli se
sitten myonteistd tai kielteistd. Uskonnollinen kieli on myds kulttuurillinen keino vilittaa
jalkapallon merkitysti lukijalle. Uskonnolliset sanavalinnat voivat nostaa jalkapallon ajoittain
niin suuriin mittakaavoihin, ettd lukija voi rivien vélistd lukea kyseessd olevan itseironista
naureskelua sille vakavuudelle, jolla jalkapalloon usein suhtaudutaan. Toisaalta uskonnollista
kieltd kéytetddn intertekstuaalisesti, eli toisiin teksteihin viitaten, silld se on paras ja ehké jopa
ainoa tapa kuvata ihmisille merkityksellisid asioita. Uskonnollinen kieli otetaan kdyttoon, kun

muut puhetavat tuntuvat riittdmattomilta. (Taira 2015, 225-230.)
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4 URHEILUKULTTIEN MUUTOS

Jalkapallossa — kuten urheilussa ylipddnsa — huippuyksilditd on kautta aikain nostettu tavalla
tai toisella esiin muusta joukosta. Yhteiskunnallisena ilmiond urheilujulkisuus on kiinnittynyt
aikaan ja sosiaaliseen tilaan (Itkonen ym. 2008, 33). Urheilujulkisuuden ilmenemismuodot ovat
siis tiukasti sidoksissa yhteiskunnallisiin muutoksiin, vaikkapa teollistumiseen ja sen
vauhdittamaan viestintdvilineiston kehitykseen. Nykypdivian globalisoituneessa maailmassa
urheilujulkisuus on kansalliset rajat ylittdvad kansainvélistd vithdettd. (Itkonen ym. 2008, 33.)
Téssd luvussa avaan ndiden yhteiskunnallisten kehityskulkujen vaikutusta ensin modernin
jalkapallon kehitykseen ja toiseksi wurheilujulkisuuden muutoksiin. Edellinen auttaa
hahmottamaan tutkimusaineistossani esiintyvien jalkapallon kulttipelaajien syntyprosessia, kun
taas jidlkimmiinen kuvaa sankarikultin ilmenemistd suomalaisessa kontekstissa. Nédiden
muutosprosessien avaamisen myoté tavoittelen ymmarrysta siitd, millaisia urheilijoita aikojen

saatossa on nostettu esiin ja palvottu, sekd kuinka heitd on arvostettu.

4.1 Paikallisista sankareista kulttipelaajiksi

Jalkapallon historiallista kehitysté ovat erilaisten kehitysvaiheiden kautta kuvanneet tahoillaan
esimerkiksi Giulianotti ja Robertson (2009, 1-30) seké Itkonen ja Nevala (2007). Jalkapallon
sitominen historiallisiin kehityskulkuihin, kuten globalisaatioon ja yhteiskunnan muutokseen
yleisemminkin on varsin hedelmallistd, silli niin kuin Giulianotti ja Robertson (2009)
valottavat, voidaan jalkapallo ymmartdd esimerkiksi globalisaation mittarina, peilini,
moottorina tai metaforana. Pyrin kuitenkin keskittyméédn kuvauksessani kirjallisuuskatsauksen

kannalta olennaisiin tekijoihin eli jalkapallon yhteiskunnalliseen kehitykseen ja kultti-ilmioon

Giulianottin ja Robertsonin (2009, 1-30) mukaan jalkapallon kansainvélistymisen
ensimmaéinen vaihe oli aika ennen 1870-lukua. Téssd vaiheessa suuri rooli jalkapallossa oli
englantilaisilla sisdoppilaitoksilla, jotka ottivat tehtdvikseen sivilisoida kaduilla ja toriaukioilla
pelattua kovaotteista jalkapalloa luomalla erilaisia sdéntdja ja rangaistuksia pelin siistimiseksi.
Samalla englantilaiset kauppiaat ja merimiehet alkoivat levittdd pelid maailmalle
kauppamatkojensa mukana, etenkin meriteitse. Jalkapallo saatiin myds erotettua omaksi

urheilulajikseen sen sisarlajeista, kuten rugbysta, kun ensimmadinen kansallinen lajiliitto,

23



Englannin jalkapalloliitto, perustettiin vuonna 1863. (Giulianotti & Robertson 2009, 1-30;
Itkonen & Nevala 2007.) Tulee kuitenkin muistaa, ettd vaikka modernin jalkapallon synty
yhdistetddn usein Brittein saarille, ulottuu jalkapallon historia tuhansia vuosia taaksepéin. Jo
1500-luvulta on tarinoita, joiden mukaan naapurikyldt pelasivat toisiaan vastaan jalkapallo-
otteluita, joissa pallo tuli saada vietya naapurikyldn pyhimpiin paikkoihin, yleensa kirkkoon tai

toriaukiolle, mitkd toimivat pelin maaleina (McAllister 2010, 121).

Jalkapallon kansainvilistymisen toinen vaihe, niin kutsuttu lentoon 1dhto, tapahtui noin 1870-
luvulta maailmansotien viliseen aikaan saakka. Témin vaiheen aikana jalkapallon voidaan
sanoa laajentuneen sisdoppilaitoksissa kehitetysta sivistyneiston lajista suureksi massailmioksi.
Tadmaén taustalla on juuri lajin sosiaalisen pohjan laajeneminen: aiemmin eliitin lajia alkoivat
harrastaa laajamittaisesti myos muut yhteiskuntaluokat, varsinkin tydvéenluokka pyrki
ottamaan lajin omakseen. (Giulianotti & Robertson 2009, 1-30; Itkonen & Nevala 2007.)
Tyovdenluokka toi eittdméttd jalkapalloon myds omaa arvopohjaansa: maskuliinisuutta,
aggressiivisuutta, fyysistd luonnetta ja vahvaa kansallisidentiteettid (Critcher 1979). Tamén
tyovaenluokkaisen arvopohjan vaikutus nikyy tdné pdivindkin paitsi siind, minkélaisia pelaajia
jalkapallokentilld arvostetaan, my0ds lieveilmioind kuten rasismina tai huliganismina

katsomoissa.

Jalkapallon kansallinen organisoituminen nékyi eritoten kansallisten kilpailujen jirjestdmisend;
aluksi turnausmuodossa ja myohemmin edelleen sarjamuodossa. Pelaajille sddannollinen
kilpailutoiminta toi uudenlaista julkisuutta ja ihailua. Parhaita pelaajia alettiin kunnioittaa
paikallisina sankareina, ja myohemmin lehdiston my6td myds kansallisen tason suurmiehiné.
(Giulianotti & Robertson 2009, 1-30; Itkonen & Nevala 2007.) Nama paikalliset sankarit olivat
ikddn kuin aikansa kulttipelaajia omissa paikallisissa yhteisdissddn (ks. esim. Itkonen &
Knuutila 1992, 145-161). He tulivat samoista sosioekonomisista ja kulttuurisista 1&htokohdista
kuin katsojatkin ja parhaillaankin he liitkkuivat vain marginaalisesti ulos niistd luokista

(Critcher 1979).

Kolmas vaihe ajoittui noin 1920-luvulta aina 1960-luvulle saakka. Ténd aikakautena
jalkapallon kansainvilinen kilpailujarjestelméd otti harppauksia, ja esimerkiksi jalkapallon
miesten MM-kisat veivdt olympialaisilta aseman lajin suurimpana kansainvélisend
turnauksena. Jalkapallon MM-kisojen my®6ti lajin suosio kasvoi, ja kansainviélisten otteluiden

radiosta seuraamisen rinnalle nousi uusi kulutusmuoto, televisio. Vaikka televisiot eivit vield
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1950- ja 1960-luvuilla olleet yleistyneet joka kodin hyddykkeiksi, voidaan Sveitsin vuoden
1954 kisoja pitdd ensimmaéisind “’tv-kisoina”. Televisiointi loi jalkapallolle uusia ulottuvuuksia
mahdollistaessaan otteluille maailmanlaajuiset yleisot, jotka kykenivét [0ytdimééan kilpailuista
maailmanluokan pelaajia ja joukkueita. Pelaajien maine saattoi kiirid aiempaa pidemmalle ja
nopeammin, ja kansalliset sankarit tunnettiin yhd paremmin. Aikakauden loppupuolelle
tultaessa ensimmaéiset suurpelaajat padsivat nauttimaan populaarikulttuurin mukanaan tuomasta
julkisuudesta ja tdhtistatuksesta. Pohjois-Irlannin ja Manchester Unitedin tdhtihyokkaaja
George Best oli yksi ensimmadisistd “jalkapallojulkkiksista”, jonka liikkeitd seurattiin nyt paitsi
kentdlld, myds sen ulkopuolella. (Giulianotti & Robertson 2009, 1-30; Itkonen & Nevala 2007.)
Pienten paikallisten yhteis6jen lisdksi kulttipelaajien maine kiiri nyt myos kansallisille, tai jopa

kansainvilisille yhteisdille (ks. esim. Itkonen & Knuutila 1992, 145-161).

Jalkapallon kansainvilistymisen neljds ajanjakso ndki jalkapallon muuttuvan jokseenkin
populaarikulttuurin osaksi. Ajanjakso ajoittui noin 1960-luvulta vuosituhannen vaihteeseen
saakka. Tdné aikana television merkitys korostui valtavasti, ja monissa maissa Englannin liigan
otteluiden sddnnodllinen seuraaminen kasvatti lajin yleisomaéria. Yleisomairien kasvaessa myos
mediandkyvyys otti harppauksia, jolloin jalkapallo alkoi kiinnostaa globaalisti myos
taloudellisesta ndkokulmasta. Tamé nidkyi esimerkiksi sponsorointisopimusten yleistymisena
sekd tehostuneena markkinointina. Populaarikulttuurin mukanaan tuoma viihteellisyys liitti
huippupelaajat lopullisesti osaksi julkkismaailmaa, jolloin tiettyjen pelaajien ympérille voidaan
sanoa muodostuneen erdénlaisia “tdhtikultteja”. Talld ilmauksella kuvataan nimenomaan
pelaajien fanituksen ja palvomisen saamia uusia mittasuhteita. (Giulianotti & Robertson 2009,
1-30; Itkonen & Nevala 2007.) Jalkapallojulkkisten ja suuren yleison sankareiden liséksi
kulttisuosiota nauttivat erdénlaiset antisankarit, kenttien konnat ja kanaljat (eng. villains)
(Critcher 1979). Stereotyyppisesti he ovat keinoja kaihtamattomia, jopa kauhukakaroiksi
parjattuja pelaajia, joita etenkin heiddn edustamansa seuran kannattajat arvostavat. Lisdksi
tallaisilla konnilla saattoi kirjaimellisesti olla kentdn ulkopuolellakin tietynlaista lurjuksen
vikaa. Esimerkkeind 1900-luvun lopulta voisi nimetd vaikkapa Diego Maradonan ja Paul
Cascoignen, joiden “jumalainen” lumo kentdlld yhdistyi traagiseen ihmiskohtaloon kentén

ulkopuolella (Lyyra 2014).

Tédhin ajanjaksoon sijoittui myds ilmid, jota Dave Russell (2007) on kutsunut yhteiskunnan
jalkapalloistumiseksi. Télld Russell tarkoittaa jalkapallon saavuttamaa asemaa nyky-

yhteiskunnassa, missd jalkapalloon voidaan viitata siitd etdisissdkin asiayhteyksissd, kuten
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tieteessd, taiteessa tai taloudessa. Tdmad tilanne eroaa rutkasti jalkapallon historian
ensimmadisestd vuosisadasta, jolloin jalkapallo pysyi Russellin mukaan vield jokseenkin
rajattuna alueena yhteiskunnassa. Ilmid nédkyi varsinkin Englannissa, jossa olennaista
jalkapallon yhteiskunnalliselle murrokselle oli laatulehdiston jalkapallolle antama laaja huomio
erityisesti  vuoden 1966  voitollisten =~ MM-kotikisojen  jdlkeen.  Jalkapallon
yhteiskunnallistuminen voidaan ilmiona liittdd laajempaan populaarikulttuurin lumoon nyky-
yhteiskunnissa.  Russellin  mukaan voidaan puhua jopa modernin  kulttuurin
popularisoitumisesta, mikd tarkoittaa kulttuurituotteiden roolin korostumista arkieldméssa.

(Russell 2007.)

Nykyisin jalkapallon globalisaation kehityskulusta on tunnistettu myds viides vaihe, joka
ajoittuu 2000-luvulle. Tdmén niin sanotun milleniaalin vaiheen aikana jalkapallo on muuttunut
globaaliksi viihdeteollisuudeksi, jolloin jalkapallo on paitsi kentilld pelattava joukkuelaji, myos
kansainvalistd bisnesté ja viihdettd, erdénlaista jalkapalloteollisuutta. Tama jalkapalloteollisuus
on muuttanut jélleen lajin tydvdenluokkaisuuteen nojannutta sosiaalista pohjaa. Jalkapallon
viihteellistyminen ja kaupallistuminen ovat houkutelleet niin katsomoihin kuin seurojen
johtoportaisiin aiempaa yldluokkaisempaa viked. Vaikka “’yldluokkaistuminen” on kiistatta
lisdnnyt lajin nikyvyyttd, ovat tyOvdestoon kuuluvat ja seuransa sosiaaliseen yhteisoon
kiinnittyneet fanit voineet kokea viihteellisyyden rapauttavan alkuperdistd ja siten ’aitoa’
jalkapallokulttuuria kaupallisine toimintaperiaatteineen. (Itkonen & Nevala 2007.) Toisaalta
yldluokkaistuminen on my0s laajentanut jalkapalloa koko kansan lajiksi 2000-luvulla hieman
samoin kuin 1800-luvulla brittiliinen tydvdenluokka laajensi lajin sosiaalista pohjaa
innostuessaan sisdoppilaitoksissa kehitetystd sivistyneiston lajista (Giulianotti & Robertson

2009, 1-30; Itkonen & Nevala 2007; Russell 2007).

Jalkapallo on muuttunut monella tapaa ylikansalliseksi. Pelaajien liikkuvuus eri maiden
seurajoukkueiden vélilld on helpompaa kuin koskaan. Ylikansalliset sarjat, kuten Mestarien
liiga Euroopassa tai Copa Libertadores Eteld-Amerikassa, ovat luoneet uudenlaista kilpailua
jalkapallon seuraajien huomiosta. Nykyisin seura- tai edes maajoukkueiden kannattaminen
rajoitu endd vain tiettyyn maantieteelliseen sijaintiin (Itkonen & Nevala 2007). Lisdksi
nykypéivéna jalkapalloa voi seurata mistdpdin maailmaa ja mind hetkend tahansa internetin
vilitykselld. Samoin pelaajat, yksildityneen fanituksen kohteet, 16ytyvét sosiaalisesta mediasta
jakaen arkipdivdistd eldméédnsd faneille ja luoden samalla uudenlaista suhdetta heihin.

Nykypéivdn huippujalkapalloilijat ovat megaluokan viihdetéhtid ja palvottuja pop-idoleita,
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joiden yksityiseldmén pitdminen yksityisend on jo sula mahdottomuus. Lehdiston kynsissé
jalkapallon supertdhdet ovat nimenomaan viihdetihtid, jolloin heiddn yksityisasioitaan perataan
ajoittain jopa tirkistelyn mitat tdyttivin kédyténtein. Herddkin kysymys, onko télloin
supertidhdistd puhuttaessa kyse endd kulttipelaajista siind mielessd, ettei palvonta ole vain ja

ainoastaan pienten ja aiheeseen paneutuneiden joukkojen toimintaa.

4.2 Urheilujulkisuuden muutos

Yhteiskunnallisena ilmiond urheilujulkisuus on sidoksissa yhteiskunnan kulloiseenkin
kehitysvaiheeseen seki erityisesti niithin viestimiin, joilla ja joissa urheilujulkisuutta tuotetaan
(Itkonen ym. 2008, 33). Niin kauan kuin urheilua on edes jossain médrin seurattu, on
menestyneet urheilijat nostettu muun joukon ylipuolelle eri tavoin. Kielellisesti urheilu on
liitetty urheuteen, ja urheilukenttien kovimmat kamppailijat ovat olleet urheita sankareita,
joiden ympérille muodostunut sankari-, tdhti- ja urhokultti on sdilynyt urheilussa vallan hyvin.
Aluksi kyldan sankareita saattoivat olla etevimmét shamaanit, parantajat ja metsdstdjat,
myOhemmin antiikin olympialaisissa voittajia palvottiin jumalten alttarilla tai temppelissa.
Sankaruuden ja urheilun tirkein yhteinen nimittdjd on julkisuus, joka on sekin muovautunut

yhteiskunnan muutoksessa ja viestintéilaitteiden kehittyessd. (Itkonen & Knuutila 1992, 145—
148.)

Itkonen (2021, 150-156) sekd Itkonen ja Knuutila (1992, 145-161) hahmottavat kuvaa
urheilijoista julkisuuden kohteina suomalaisen urheilujulkisuuden muutoksen kuuden vaiheen
kautta. Ensimmaéisessd urheilujulkisuuden vaiheessa nostettiin esiin paikallisia kykyjd. Ndma
paikalliset kyvyt olivat ennen kaikkea maatalousyhteiskunnan poikkeuksellisia kykyjé, joiden
saavutukset  liittyivdt usein  tyontekoon ja  arkisten ongelmien ratkomiseen
erityisominaisuuksiinsa turvaten. Tyontekoon liittyvissd ominaisuuksissa pddsi mittelemééin
tupaurheilun merkeissd, missd voittajat jdivdat eldmddn paitsi perinteenkerddjien
dokumentteihin, ennen kaikkea myds kyldldisten tarinoihin. Paikallisyhteisdjen
voimakkaimmat, nopeimmat, kestivimmaét tai notkeimmat kasvoivat kertomuksissa myyttisiin
mittoihin. Koska saavutukset koskivat kuitenkin konkreettisia arkipdivén askareita, pystyivat
kuulijat omaksumaan helposti késityksen paikallisten kykyjen erinomaisuudesta. Paikalliset
kyvyt ovatkin luoneet sen maaperén, jolta kilpaurheilu alkoi ponnistaa 1900-luvun vaihteen

molemmin puolin. (Itkonen 2021, 150-156; Itkonen & Knuutila 1992, 145-161.)
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Urheilujulkisuuden toisen vaiheen sankareita olivat areenoiden mestarit. Tuolloin elettiin aikaa,
jolloin kamppailtiin herruudesta amatoori- ja ammattilaisurheilun vélilld. Kilpaurheilu etsi
nimenomaan “puhtaita lahjakkuuksia”, jolloin esimerkiksi litkunnanopettajat suljettiin
automaattisesti kilpailuista ja harjoittelua pidettiin paheena. Areenoiden mestarit edustivat
kilpaurheilun ensimmaéistd varsinaista julkisuussukupolvea ja he hankkivat elantoaan
nimenomaan erikoisominaisuuksillaan. Suomeen varsinainen areenoiden kansainvélinen
mestari tuli kylddn jo 1830-luvulla, kun taitojuoksija Carl Gisé esitteli ndytdsjuoksussa
nopeuttaan Esplanadin ja Espoon tullinpuomin viliselld matkalla T6616ssd. Gisé oli valinnut
areenakseen tapahtumanomaiset “ndytdnnot”, kun vaihtoehtoisesti jotkin muut areenoiden
mestarit saattoivat esitelld taitojaan esimerkiksi sirkuksissa tai iltamissa erilaisissa
litkuntalajeissa, kuten tynnyriinsukelluksessa ja notkeustaiteilussa. (Itkonen 2021, 150-156;

Itkonen ym. 2008, 33—-37; Itkonen & Knuutila 1992, 145-161.)

Kolmannessa urheilujulkisuuden vaiheessa esilld olivat maailmankartalle juoksijat. Ajallisesti
tdmd jakso sijoittuu 1900-luvun ensimmadisiin vuosikymmeniin ja Suomessa erityisesti
kansallisidentiteetin muodostumisen ja maan itsendistymiseen. Maailmankartalle juoksussa
viitataan vuoden 1912 olympialaisiin ja etenkin juoksija Hannes Kolehmaiseen, joka “juoksi
Suomen maailmankartalle” kolmen kultamitalinsa mydtd. Kolehmaisen lisdksi monet muut
suomalaiset 1910- ja 1920-lukujen huiput urheilivat itsensd kansainvéliseen tietoisuuteen;
esimerkiksi Paavo Nurmen myo6td suomalaisia kestdvyysurheilijoita alettiin kutsua “lentéviksi
suomalaisiksi”. Maailmankartalle juokseminen voidaan kisittdd uutena urheilujulkisuuden
vaiheena, jolloin suomalaisten sankareiden kansainvilisestdi menestyksestd ja ansioista
uutisoitiin mediassa. Maailmankartalle ei tokikaan ainoastaan juostu; suomalaiset ovat
epdileméttd myos hiihtdneet, painineet, keihdinheittineet ja kuulantyontidneet itsensé
maailmankartalle. (Itkonen 2021, 150-156; Itkonen ym. 2008, 33-37; Itkonen & Knuutila
1992, 145-161.)

Neljannen urheilujulkisuuden vaiheen sankarit olivat radion taistelijoita. Vuoden 1936
Berliinin olympialaiset olivat ensimmadiset, jotka ldhetettiin suorana radion vélityksella.
Sankareiden kuten Paavo Nurmen suorituksia jénnitettiin kollektiivisesti radioldhettimien
ddressd, kun kansan tuntemat selostajat tekivét “sinivalkoisin &dnenpainoin” myyttisestd
suomalaisesta sisusta koko kansan omaisuutta. Radioselostuksissa suomalaiset urheiluhuiput

nousivat koko kansan tietoisuuteen, ja se vasta varsinainen tdyttymys oli, jos selostajan
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kuvaileman sankarin sattui ndkeméaén eldvand luonnossa. (Itkonen 2021, 150—156; Itkonen &

Knuutila 1992, 145-161.)

Televisioiden saapuminen muutti olennaisesti urheilujulkisuutta 1960-luvulla. Television
tuomien urheiluléhetysten myd6téd voidaan puhua viidennesté urheilujulkisuuden vaiheesta, jossa
loistivat television tdhdet. Paitsi ettd suomalaiset pddsivdt nyt useammin ndkemddn
urheilusankarinsa tositoimessa, vaikutti televisiokameroiden ilmestyminen urheilukentille
myo6s esimerkiksi urheilijoiden ulkoiseen olemukseen. Urheilijoista tuli laajan kansainvélisen
mediahuomion kohteita ja olemus muuttui entistd enemmain pop-idolien kaltaiseksi. Suomessa
alettiinkin kansallisten menestyjien ohella — tai puutteessa — seurata my6s kansainvalisid téhtia.
Kuvallisen viestinndn laajetessa myo0s perinteisten menestyslajien asema kyseenalaistui.
Joukkuelajit, kuten jalkapallo ja jadkiekko alkoivat murentaa kansallisesti perinteisempien
yleisurheilun ja hiihdon valta-asemaa. Tultaessa 1990-luvulle mediassa keskeiseen asemaan
olivat nousseet joukkuelajit suurine kansainvélisine turnauksineen ja television tihtineen.

(Itkonen 2021, 150-156; Itkonen ym. 2008, 33—-37; Itkonen & Knuutila 1992, 145-161.)

Nykyisid huippu-urheilijoita voidaan pitdd urheilujulkisuuden kuudentena sukupolvena,
median taitajina. Jos ensimmadiset television tdhdet eivét vield pédédsseet nauttimaan suurista
rahoista, niin urheilun ammattimaistuminen ja markkinallistuminen on totisesti tuonut median
taitajille mahdollisuudet rikastumiseen. Uudenlaisessa julkisuudessa urheilijoiden on paitsi
tehtdvd tulosta kentilli, myos hallittava koko mediapeli esiintymisineen ja tuotteiden
mainostamisineen. Jilkimodernin ajan julkisuudessa wurheilun, sankaruuden, talouden,
polititkkan, uskonnon ja vithteen merkitykset ja toimijoiden intressit kietoutuvat
mediajulkisuuden  maailmanlaajuisella  nédyttdimo6lld  kokonaismarkkinoinnin  suureksi
sikerméksi. Téssd monimutkaisessa yhtdlossd urheilijan on sankariroolinsa liséksi hallittava
myd&s moninaiset sivuroolit ja osattava vaihtaa teatteria olosuhteiden vaatimusten mukaisesti.
(Itkonen 2021, 150-156; Itkonen ym. 2008, 33-37; Itkonen & Knuutila 1992, 145-161.)
Lisdksi median taitajien tulee olla enemmaén ja enemmin etenkin sosiaalisen median taitajia,
jolloin vuorovaikutus fanien kanssa on jatkuvaa. Uudet alustat mahdollistava uudenlaista
vuorovaikutusta ja julkisuutta, jolloin esimerkiksi Instagramissa ja TikTokissa erilaiset
urheilutdhdet voivat kerdtd keskenddn wvarsin erilaista julkisuutta ja kannattajakuntaa.
Sosiaalisten medioiden hallitseminen onkin nykypdivin urheilijoille elintirked osa oman
julkisuuskuvan hallintaa, silli néiden alustojen avulla urheilutihdet voivat rakentaa

ainutlaatuista julkisuutta ja lisdtd ndkyvyyttddn. On myos tirkedd huomata, ettd sosiaalisen
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median hallinta ei ole tirkedd ainoastaan urheilijoille, vaan myds urheilujoukkueille ja -
organisaatioille. Kaikkien nididen toimijoiden on nykypdivdnd térkedd pystyéd strategisesti
hyodyntdmaéaén eri alustoja vaikuttaakseen fanikuntaansa ja sailyttddkseen vetovoimansa alati

muuttuvassa mediaympéristossa.
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5 URHEILU JA MEDIA

Urheilu ja media ovat nykypédivdnd erottamattomia toisistaan. Rowe (2003, 1-4) kuvaa
urheilumedian tai pikemmin mediaurheilun roolia ihmisten arkipdivéssd kirjoittaen, ettd
urheilun merkityksen ymmartéd, veden ja sdhkon tavoin, usein vasta silloin kun sen toiminta ja
jakelu keskeytyy. Kuitenkin itse urheilun aktio, fyysinen toiminta kentilld ja kaukaloissa, on
vain jadvuoren huippu urheilun valtavassa ilmidkokonaisuudesta, johon kuuluu muun muassa
urheilun katsomista, representointia, markkinointia, myyntid, sponsorointia ja keskustelua.
Tamai kéytintojen kokoelma ndkyy ihmisten arkipdivdssé jatkuvasti, silld urheilun "dataa" on
kaikkialla. AamiaispOydéssd urheilu on ldsnd sanomalehdessd ja radiossa, olohuoneessa
televisiossa urheilumakasiinina, vesiklosetin puolella erilaisina tuotteina, joita edustavat
urheilun supertéhdet, tai jopa iholla tatuointeina. My6s kodin ulkopuolella urheilua on joka
puolella: mainostauluilla, ihmisten vaatteissa, keskusteluissa ja tietenkin ithmisten puhelimissa
lukuisissa eri muodoissa sovelluksina, tekstind, kuvana tai 44nend. Néin ollen huolimatta siit4,
kuinka urheiluun suhtautuu ja kuinka paljon se rytmittid elamaé, tulee ymmairtdd medioituneen

urheilun ldsndolo jokapdivdisessd eldmdssi ja yhteiskunnassa. (Rowe 2003, 1-4.)

Seuraavaksi esittelen urheilun ja median suhdetta tarkemmin mediaurheilun kisitteen avulla.
Lisdksi késittelen urheilujournalismia ja sen kieltd, jota on kuvattu muun muassa
kritiikittomaksi ja viihteelliseksi. Lopuksi esittelen tutkimukseni kohteet Helsingin Sanomat ja
[lta-Sanomat, tarkastellen niiden historiaa niin tiedotusvélineind kuin urheilujournalismin

tuottajina.

5.1 Mediaurheilu

Urheilun ja median kahdenvilistd suhdetta kuvataan nykyisin useimmiten mediaurheilun
kasitteelld. Suhde on itseasiassa niin molemminpuolinen ja vakiintunut, ettd on oikeastaan
mahdotonta kuvitella vaikkapa sanomalehted ilman urheilusivuja tai tv-uutisia ilman erillistd
urheilulle pyhitettyd osiota (Wenner 1998). On kuitenkin mainittava, ettd mediaurheilua ei ole
”vain” median ja urheilun suhde, vaan myos sen ympdrille kietoutuneet monitahoiset ilmiot ja
verkostot (ks. esim. Turtiainen 2012, 15-19) Mediaurheilua ei liioin ole ainoastaan perinteisissi
tiedotusvélineissd julkaistut urheilu-uutiset, vaan myds alati kasvava osa mediaurheilusta on

verkossa, esimerkiksi lukuisten uutismedioiden digisisdltoind tai vaikkapa urheilijoiden ja
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urheilun seuraajien sosiaalisen median alustoille lataamina sisiltoind. Lisdksi mediaurheilun
maailmaan voidaan lukea urheilua koskevat kirjat, elokuvat ja median alustoilla jaetut kuvat,

toisin sanoen kaikki median vélitykselld representoidut urheilutuotokset (Rowe 2003).

Mediaurheilun koko késite perustuu siithen, ettd urheilu tarvitsee mediaa ja media tarvitsee
urheilua. Median antama nékyvyys on ammattiurheilulle elinehto (Laine 2011, 44), silld ilman
nakyvyyttd se jdisi auttamatta muiden valtion ja markkinoiden rahoittamien yhteiskunnan osa-
alueiden jalkoihin. Itkosen ym. (2008, 10—11) mukaan urheilutuotteen tulee tdyttdd tietyt
uskottavuusvaatimukset kelvatakseen medialle. Ensinnd urheilun tulee siséltdd menestysta
saadakseen nékyvyyttd mediassa. Toiseksi urheilulla tulee olla yleis6d my0s paikan pailld, ei
vain mediavilitteisesti. Kolmantena urheiluun saattaa kohdistua median omista 1&ht6kohdista
tehtyjd arvovalintoja; esimerkiksi skandaalin jdlkimainingeissa jokin media saattaa lopettaa
tilapdisesti nikyvyyden antamisen urheilulajille. (Itkonen ym. 2008, 10-11.) Media puolestaan
saa urheilulta myyntivaltteja (Laine 2011, 44). Urheilulla on takanaan valtava kohdeyleisd,
jonka media tietysti haluaa lukijoikseen, kuulijoikseen ja katsojikseen. Lisdksi urheilu tarjoaa
medialle jatkuvasti uutisoimisen aihetta ympédri vuoden pyorivine sarjoineen ja toisaalta
saannollisesti jarjestettdvine suurtapahtumineen. Itkonen ym. (2008, 10—11) kuvaavat urheilun
ja median tuotteistumisen johtaneen kolmiyhteyteen urheilun, median ja sponsoroinnin vélilla.
Sponsorointi tdydentdd kaksikon saamalla ndkyvyyspintoja urheilusta ja mediasta tarjoten
resursseja vastineeksi (Itkonen ym. 2008, 10—-11). Konkreettisen esimerkin ilmiostd tarjoaa
nykypéivdn huippujalkapallo-ottelu, jossa pelipaidat, kentén laidat ja tv-ldhetykset tiyttyvit
mainoksista, ottelut kuvataan lukuisilla erilaisilla kameroilla niin video- kuin kuvamuodossa ja

pelaajat ansaitsevat téhtitieteellisen mittaluokan tv-sopimusten ansiosta valtavia palkkioita.

Mediaurheilun synnyn ajankohta liittyy urheilun televisioinnin lisdintymiseen ja ajoittuu
hieman maasta riippuen 1900-luvun jélkipuoliskolle (Laine 2011, 44). Virtapohja (1998a, 37—
38) esittdd mediaurheilun ajan alkaneen Suomessa vasta aivan 1900-luvun lopussa, jolloin
suomalainen televisiokenttd koki uudistuksia muun muassa MTV3:n aloittaessa
uutistoimintaansa ja Neloskanavan syntyessd. Wennerin (1998) mukaan perinteiset
televisioyhtidt ovat menettineet jalansijaansa urheilun vélittdjind uudenlaisille verkkoon
kytketyille ja eri medioita yhdisteleville maksukanaville, mutta mediaurheilun ndkdkulmasta
kasilld on kaikkien aikojen korkein huippu. Mediaurheilu on historiansa aikana ollut jatkuvassa
muutoksessa, jota etenkin digitalisaation ja kaupallistumisen nopea kehitys ovat ajaneet.

(Wenner 1998). Nykyisin mediaurheilu on helposti saavutettavien internetalustojen ansiosta
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entisti nopeampaa, jopa reaaliaikaista. Liséksi kun urheiluaiheista sisdltod syntyy urheilun
seuraajien, erikoismedioiden ja jopa itse urheilijoiden toimesta ympéri vuorokauden, kiihtyy

mediaurheilun kokonaisuus aivan uusille kierrosluvuille. (McDaniel & Sullivan 1998.)

5.2 Miti on urheilujournalismi?

Urheilujournalismi voidaan hahmottaa yhtend journalismin lajeista (Virtapohja 1998a, 63).
Mielekids ldhestymistapa urheilujournalismin késitteen purkamiselle on jakaa yhdyssana
keskeltd kahtia; urheiluun ja journalismiin. Aloitan mairittelyn journalismista, silld se toimii

ikddn kuin urheilujournalismin ylékisitteena.

Journalismi tarkoittaa ajankohtaisina ja faktapohjaisina esitettyjen sanomien joukkoviestintéa,
joka sananmukaisesti kohdentuu suurille joukoille. Téti joukkoviestintdd toteutetaan erilaisten
viestintdvélineiden, kuten radion, television, sanoma- ja digilehtien kautta. Toisaalta
journalismiksi voidaan kutsua joukkoviestinndn tyOprosessin ohella myds tdmén prosessin
lopputuotetta, eli journalistisen siséllon ja muodon yhteensulaumaa: tekstid, kuvia, d4nid ja

videoita. (Kuutti 2012, 68; Virtapohja 1998a, 63.)

Urheilun kisitteen yleismaailmallisen maédrittelyn sijasta nojaan Laineen (2011, 42-43) ja
Koljosen (2000, 4-7) ajatukseen, jossa tirkeimpédd on ymmartdd, mitd on urheilujournalismin
urheilu. Asiaa voidaan ldhestyd esittden urheilujournalismia tarkastelevassa kirjallisuudessa
toistuvia kuvailuja urheilujournalismin urheilusta. Urheilujournalismin urheilua on kuvattu
muun muassa viihteelliseksi, kaupalliseksi, kilpaurheiluorientoituneeksi, maskuliiniseksi,
henkilokeskeiseksi ja nationalistiseksi. (Koljonen 2000, 5-7.) Kilpaurheilukeskeisyyttd voi
selittdd esimerkiksi silld, ettd urheilusta puhuttaessa viitataan yleisesti juuri litkunnan

kilpailulliseen, menestykseen ja voittoihin tdhtddvain osa-alueeseen (Itkonen & Laine 2015).

Pénkéldinen (1998a) kuvaa suomalaisen urheilujournalismin juurten ulottuvan 1900-luvun
alkuun, jolloin siitd vastasi kansallinen urheilulehdistd, Suomessa ensisijaisesti Urheilulehti ja
Tyovden Urheilulehti. Urheilu tarvitsi tuohon aikaan ”puhemiestd”, joka parantaisi ihmisten ja
yhteiskunnan kuvaa urheilusta ja oikeuttaisi urheilun asemaa muiden yhteiskunnallisten
asioiden joukossa. Siithen aikaan suuresta auktoriteetista nauttinut kirkko esimerkiksi puhui

urheilusta “maallistavana humpuukina” (Pinkildinen 1998a), mikd nédyttdytyy varsin
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mielenkiintoisena lausuntona ottaen huomioon kuinka Iuvussa 4.2 esittelemiini
sekularisaatioparadigmaa voidaan pitdd yhtend tekijand uskontopuheen siirtyméssa urheiluun.
Urheilu ei toki ollut sekularisaation aiheuttaja kuten kirkko pelkési, mutta urheiluun on
epdilemittd siirtynyt paljon sellaista, mikd aiemmin kuului uskonnolle (ks. Aro & Jokivuori
2014, 150-151). Siind mielessd kirkon taannoisen pelon urheilun maallistavasta luonteesta

voidaan sanoa olleen aiheellinen.

Journalismin tehtdvani on yleisesti ndhty faktapohjaisen ja oleellisen tiedon vilittdminen sekd
yhteiskunnallisen kritiikin esittiminen (Kuutti 2012). Urheilujournalismia on kuitenkin
perinteisesti kuvailtu esimerkiksi viihteelliseksi, pinnalliseksi ja kritiikittoméksi, joista
erityisesti kaupallistumista on syyttdminen (ks. esim. Heinild 2000; Laine, 2011; Itkonen ym.
2008, 26). Viihteellistd puolta edustavat vaikkapa tarinavetoiset henkildjutut ja
populaarikulttuuriin liittyva urheilijoiden kuvaaminen julkisuuden henkilini, jolloin ollaan
kiinnostuneita nimenomaan urheilijoiden  yksityiseldméstd (Itkonen ym. 2008).
Pinnallisuudella on puolestaan viitattu nimenomaan urheilujournalismin kritiikittdmyyteen ja
urheilun yhteiskunnallisten asioiden kisittelyn puutteeseen (Heinild 2000). Urheilujournalismi
luoviikin ikdén kuin fakta- ja viihdeuutisoinnin vélimaastossa ottaen piirteitd molemmista
journalismin lajeista, kuulumatta kuitenkaan tiukasti tai yksinomaan kumpaankaan (Laine

2011, 43).

5.3 Urheilujournalismin Kieli

Urheilujournalismilla on historiansa aikana ollut vaikeuksia tulla otetuksi tosissaan
journalismin kentélld huolimatta sen tavoittamasta suuresta lukija-, kuulija- tai katsojakunnasta
(Itkonen ym. 2008, 26-27). Rowe (2003) on jopa luonnehtinut urheiluosastoja mediatalojen
leluosastoiksi viitaten erityisesti ristiriitaan urheilutoimittajien saaman laajan nékyvyyden ja
toisaalta heiddn saamansa arvostuksen (tai pikemminkin sen puutteen) vélill4. Beck ja Bosshart
(2003, 15) luettelevat urheilujournalismin heikon aseman syiksi muun muassa toimittajien
matalan koulutusasteen sekd toimittajien poikkeuksellisen ldheisen suhteen uutisoinnin
kohteisiinsa. Lisdksi urheilujournalismia on arvosteltu sen laajasta kohdeyleisostéd, jonka on
perinteisesti ndhty koostuvan alempien sosiaaliluokkien edustajista (Beck & Bosshart 2003,
15). Pankildisen (1998b, 161) mukaan urheilujournalismista tekee leluosaston erityisesti

toimittajien likindkoinen katsantotapa tarkastelemaansa ilmi66n, urheilun hyveellisen luonteen
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ottaminen annettuna seké kriittisten nakokulmien puute. Cassidyn (2017) mukaan merkkeja
leluosasto -termin jdémisestd eldmién ainoastaan urheilujournalismin historiaa kuvaavana
jilkend on kuitenkin jo olemassa. Niin ikdidn Beck ja Bosshart (2003, 15) kuvaavat

urheilujournalismin pienentidneen kuilua muihin journalismin osastoihin.

Yksittdisid urheilijoita ja heiddn suorituksiaan kritisoivia lausuntoja urheilujournalismissa
esiintyy tuon tuosta, joten urheilujournalismin ’kritiikki’ tulee eritelld tarkemmin. Pankéldinen
(1998b, 164—167) jakaa (urheilu)journalistisen kriittisyyden kolmeen seikkaan. Ensimmaiseksi
urheilutoimittajan tulee arvioida tarkasti, tutkivasti ja arvostellen urheiluun liittyvid toimijoita
ja ilmioitd, mikéli sithen on perusteltua tarvetta. Toiseksi urheilutoimittajan tulee arvioida
tyOprosessinsa vaiheita tarkastellen muun muassa aiheen merkittdvyyttd, I&hteiden
luotettavuutta ja relevanttiutta sekd lopputulosta suhteutettuna kéytettdvissd oleviin
resursseihin. Urheilutoimittajan on siis arvioitava kriittisesti urheilun eri toimijoiden asemia
sekd my0s motiiveja ja urheiluilmididen merkittdvyyttd kaikissa journalismin tuottamisen
vaiheissa. [lmididen merkittdvyys on erityisen térked aspekti, silld Pank&ldisen (1998b, 165)
mukaan kriittisyys toteutuu sitd paremmin, mitd merkittdvimmastd ilmiostd on kyse.
Kolmanneksi kriittisen urheilutoimittajan tyohon kuuluu oman tyon arviointi katsoja-, kuulija-
tai lukijakunnan ndkokulmasta, silld loppujen lopuksi “journalisti on yleisonsi asialla”.

(Pankaldinen 1998b, 164-167.)

Laine (2011, 236-237) on puolestaan eritellyt urheilujournalismin kritiikin viideksi tyypiksi.
Ensimmainen kritiikin tyyppi on urheilun suorituskritiikki, joka kéasittdé toimittajien esittdmat
arvostelut urheilun toimijoiden suorituksista sekd menestyksestd, ja jossa jaetaan usein
urheilijat onnistujiin ja epdonnistujiin. Tdma kritiikin muoto on yleisin, ja urheilujournalismia
on moitittu nimenomaan kritiikin suoritus- ja tuloskeskeisyydestd, sekd toisaalta laajempien,
yhteiskunnallisten ndkdkulmien puutteesta (ks. esim. Laine 2011; Pénkéldinen 1998b, 167—
177). Toinen kritiikin tyyppi puolestaan on urheilutapahtumiin ja -ilmidihin kohdistuvaa
kritiikkid, jossa toimittajat arvioivat esimerkiksi urheilutapahtumien tunnelmaa, olosuhteita ja
jarjestelyjen toimivuutta. Kolmantena on urheilun sdintokritiikki, joka sisdltdd uutisoinnin
saantorikkomuksista ja rangaistuksista. Useimmiten tdmén kritiikkityypin uutisten aihepiirit
keskittyvit dopingiin ja sopupeleihin, jotka herdttdvit laajaa kiinnostusta yleisdssd. Lisdksi
tarkastelun kohteena voivat olla urheilun sisdiset koodistot tai ’kirjoittamattomat sddnndt’ ja
niiden toteutuminen. Neljds kritiikin tyyppi on urheiluorganisaatioihin kohdistuvaa kritiikkia,

jossa tarkastellaan urheiluorganisaatioiden ja -seurojen toimintaa ja siithen vaikuttavia tekijoita.
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Usein kritiikki kohdistuu seurojen ja organisaatioiden talouteen, politiikkaan tai henkildihin.
Viides ja viimeinen urheilun kritiikkityyppi on urheilun yhteiskunnalliseen asemaan ja
urheilussa vallitseviin uskomuksiin kohdistuva kritiikki, jossa urheilua katsellaan aiemmista
krititkin tyypeistd poiketen ulkoapdin. Neljd ensimmdistd kritiikin tyyppid kuvaavat siis
urheilun sisdisen kritiikin muotoja, kun taas viides kritiikin tyyppi késittdd kaiken urheilun
ulkoisen kritiikin. (Laine 2011, 236-237.) Vaikka urheilujournalismin kritiikki voidaan
luokitella viiteen kategoriaan, on se saanut silti osakseen moitteita hampaattomuudesta

kritiikkinsd suhteen (ks. esim. Laine & Turtiainen 2018; Laine 2011; Heinild 2000, 280).

Mistd tdmd kritiikittomyys johtuu? Pénkédldinen (1998b, 161-164) on nimennyt kolme
urheilujournalismin  kritiikitontd luonnetta selittdvdd tekijad. Ensimmadinen néistd on
urheilutoimittajien poikkeuksellisen ldheinen suhde tarkastelunsa kohteeseen; urheiluun.
Laheinen suhde juontaa juurensa urheilujournalismin syntyyn Suomessa, silld alan
ensimmadisen polven toimittajat olivat itse osa urheiluliikettd tehtdvanddn urheilun puolesta
puhuminen (Péankédldinen 1998a; 2021). Laheinen suhde on néhty ongelmallisena eritoten siité
syystd, ettei urheilutoimittajille ole edullista ryhtyé ravistelemaan oksia, joilla he itsekin istuvat
(Pankéldinen 1998c, 59). Talld tarkoitetaan erityisesti huolta siitd, ettd kriittisemmalld otteella
urheilua tarkastellessaan urheilutoimittajat saattaisivat tulla heikentdneeksi urheilun julkikuvaa
ja samalla vaarantaneeksi toimeentuloaan. Itkonen ym. (2008, 69-73) lisdédvit
urheilutoimittajien myds tiedostavan urheilun, median ja sponsoreiden vilisen tiiviin
kolmiyhteyden (ks. luku 5.1), mikd takuulla vaikuttaa toimittajien mahdollisuuksiin méérittaa
itsendisesti viestintdnsd sisdltod. Urheilulla ja medialla onkin hyvin pitkdlti yhdensuuntaiset
intressit (Heinild 2000, 280), minkd vuoksi urheilujournalismia on kutsuttu ivallisesti

”maailman parhaaksi mainostoimistoksi” (Schultz-Jorgensen 2005).

Toinen Pénkéldisen (1998b, 161-164) urheilujournalismin tyylid selittidvistd tekijoistd on
yleison ja toimittajien yleinen suhtautuminen urheiluun. Urheilujournalismissa urheilua on
perinteisesti pidetty itseriittoisena ilmiond (Heinilda 2000, 280), johon on sisddnkoodattu
“yhteiskunnan kannalta mydnteisié ja kannatettavia arvoja, kuten (kansan)terveys, suomalaisen
osaamisen (menestys) ndkyvyys maailmalla sekd kasvatukselliset tekijat (kuten pitkdjéteisyys,
tavoitteellisuus ja yhteisollisyys)” (Pénkildinen 2021). Tamid yleisesti myoOnteinen
suhtautuminen urheiluun on nostanut krititkkikynnystd (Pankéldinen 1998b, 163). Toisin
sanoen urheilutoimittajalle on helpompaa mydtdilld urheilun hyvdd kertomusta kuin kajota

sithen kritiikin keinoin.
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Kolmas Pénkildisen (1998b, 161-164) nimedmistd urheilun kritiikittdmyyttd selittdvistd
tekijoistd koskee itse urheilutoimittajuutta; tyon luonnetta ja alalle rekrytoitumista. Tyon
luonnetta on kuvattu muun muassa kiireiseksi ja rutiininomaiseksi. Digitalisaatiolla on ollut
kithdyttava vaikutuksensa urheilujournalismin tyon kiireellisyyteen, silld nykyéédn uutisen ei
tule ehtid ainoastaan painettavaksi seuraavan péivin lehteen, vaan se pitdisi saada verkkoon
luettavaksi pikimmiten, mieluiten ennen muita uutistoimistoja. Varsinkin suurimmissa
uutistoimistoissa uutisten julkaisemisessa korostuu nopeus ja yksinoikeudella tehdyt sisdllot,
jolloin syvemmille analyyseille tai pohdiskelulle ei jdi aikaa. (Boyle 2006, 87, 134—136;
Pénkéldinen 2021.) Rutiininomaisuus puolestaan nikyy siten, ettd suuri osa urheilutoimittajien
ajasta kuluu joka tapauksessa toistuvien sarjojen ja pakollisten kilpailujen seuraamiseen
(Pankéldinen 1998b, 163). Lisdksi Rowe (2017, 256) perdaankuuluttaa rutiineista vapautumisen
tarkeyttd urheilujournalistien tukeutumisessa vakiintuneisiin ldhteisiinsd. Urheilujournalistien
tulisi suhtautua kriittisemmin heille suoraan suunnattuun informaatioon ja perehtya asioiden
taustoihin monipuolisempia ldhteitd sekd tutkivan journalismin kdytdnt6jd hyodyntden (Rowe
2017, 256). Urheilujournalismin alalle rekrytoituminen taasen selittdd kritiikittomyytta siind
mielessd, ettd monet urheilutoimittajista ovat perinteisesti l0yténeet alalle urheilun
harrastamisen kautta niin kutsuttuina “lajiniiloina”, eikd niink&&n varsinaisina journalisteina

(Pankéldinen 1998b, 165—166; Pankaldinen 2021).

Rowe (2003, 37-38) lisdd urheilujournalistien eldvin kiireen tuoman paineen lisdksi my0s
erilaisten odotuksien ristipaineessa. Urheilujournalisteilta odotetaan objektiivista kerrontaa,
kriittistd tutkintaa, fanien edustamista ja urheilun eetoksen puolustamista, minké liséksi olisi
hyvi, ettd journalistilla olisi myds omaa urheilutaustaa (Rowe 2003, 37-38). Omanlaistaan
painetta urheilujournalisteille luovat puolestaan liitketoimintaperiaatteella toimivat mediatalot,
joissa uutisten ndkokulmiin ja kielivalintoihin vaikuttaa arvioitu yleisdkysyntd ja voiton
maksimointi (Kolamo 2018, 97). Tallaisen markkinahakuisen ja useimmiten viihteellisyyteen

panostavan journalismin yleistymisestd on kédytetty termid tabloidisaatio (Laine 2011, 49-53).

Viihteellinen ja tunteellinen tarinallisuus on toinen urheilujournalismin kieltd leimaavista
piirteistd. Heinildn (2000, 276) mukaan huippu-urheilu eldd yleisostddn ja yleiso eldd huippu-
urheilun luomasta draamasta ja jannityksestd, joka toimii monille vastapainona arjen
harmaudesta. Urheilujournalismi on vastannut tdhdn tarpeeseen vahvistamalla suuren yleison

kiinnostusta urheiluun ja tayttaimalla ihmisten tajuntaa voimakkailla tunne-eldmyksilld (Heinild
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2000, 276). Urheilujournalismi rakastaa kertoa tarinoita sankaruudesta ja ’katujen kasvateista’,
jotka ovat nousseet vaikeuksien kautta voittoon. Heinild (2000, 278-279) kuvaa myos hersyvia
symbolimerkityksid, joita media kéyttdd hyvikseen kuvatessaan urheilun tapahtumien loistoa.
Ei ole jéljella montaa inhimillistd tai hyvdd arvoa, johon urheilua ei olisi aikojen saatossa
liitetty: urheilu tunnetaan muun muassa rauhanliikkeend, kansainvilisten suhteiden
rakentajana, nuorison ihanteiden luojana, kansallisen identiteetin vahvistajana ja monien

muiden hyveellisind pidettyjen arvojen edustajana (Heinild 2000, 278).

Hemaénus (1974, 144) on arvioinut urheilujournalismin viihteellisyyden perustuvan 1) urheilun
helppotajuisuuteen moniin muihin ilmidihin verrattuna, 2) urheilun dramaattisuuteen ja 3)
urheilun seuraamisen tarjoamiin erilaisiin purkautumisvayliin. Viimeksi mainitulla tarkoitetaan
nimenomaan tunnereaktioiden purkautumisia, joita urheilun seuraaminen tarjoaa jopa
enemmain kuin muu televisioviihde (Hemanus 1974, 144). Virtapohja (1998a, 84-93; 1998b)
puolestaan tarttuu laajemmin nimenomaan urheilun draamalliseen perusluonteeseen, jota hén
kisittelee journalistisen draaman késitteen kautta. Journalistinen draama tarkoittaa sitd
draamallista vetovoimaa, joka saa joukkoviestinnin tuotteiden kuluttajat kiinnostumaan
jostakin uutisaiheesta. Tami draamallinen vetovoima syntyy uutisen kohteena olevien
henkiloiden ja heiddn luonteensa, ulkondkdnsd, pukeutumisensa, kayttdytymisensa,
tavoitteensa ja toimintansa kautta. Draaman kolme peruselementtid ovat nimenomaan henkil6t
ja heiddn tekonsa, sekd kolmantena elementtind vastakkainasettelu. Urheilussa ja
urheilujournalismissa tdmé vastakkainasettelu on aina ldsnd: ihminen ithmistd vastaan, me
vastaan ne, Suomi vastaan Ruotsi tai Daavid vastaan Goljat. Journalistinen draama péédseekin
kliimaksiinsa juuri silloin, kun péadhenkild joutuu altavastaajan asemaan ja nousee lopulta

vaikeuksien kautta voittoon. (Virtapohja 1998a, 84-93; 1998b.)

Tuomi ja Pyykkonen (1995, 105-106) véittiavat, ettd urheilukieli on tietoisesti liioittelevaa.
Urheiluun vihkiytynyt yleisd jopa odottaa tarinallista kieltd, jolloin oletus on, etti sanoman
lahettdjd ja vastaanottaja ymmaértdvat ilmaisutavan samalla tavalla. Tilannetta voi verrata
vaikkapa pakinan kirjoittajaan, jolta lukija odottaa jo l1dhtokohtaisesti tietynlaista kieltd. (Tuomi
& Pyykkonen 1995, 105-106.) Toisaalta Virtapohja (1998a, 84) muistuttaa hyvén journalistisen
kdytdannon mukaisesta pyrkimyksestd totuudenmukaiseen, olennaiseen ja monipuoliseen
tiedonvilitykseen, jolloin tietoiselle asioiden suurentelulle ja dramatisoinnille ei tulisi antaa
sijaa. Tuomen ja Pyykkosen (1995, 104-108) mukaan tarinallinen ja liioittelevakin urheilukieli

on elinehto urheilulle: ”Sen avulla urheilu pysyy omana, todellisuutta ithmeellisempani

38



eldménalueena”. Tdssékin tapauksessa kyseessd on tietynlainen ristiriita urheilujournalismin
odotusten suhteen. Yhtdéltd urheilujournalismilta odotetaan liioittelua ja dramaattisuutta, jotta
saadaan ilmaan ’urheilujuhlan tuntua’, kun taas toisaalta journalismin pitdisi olla laadukasta,

objektiivista ja totuudenmukaista.

5.4 Tutkimuskohteina Helsingin Sanomat ja Ilta-Sanomat

Helsingin Sanomat on perustettu vuonna 1889, alun perin nimelld Péivélehti. Pédivdlehden
syntyyn ajoi nuorten tarve omalle &énitorvelleen, jonka avulla he saisivat ilmaistuksi
ajatuksensa julkisesti, tai kuten Helsingin Sanomien historiikissa kuvataan: “Péivilehti syntyi
nuoren mielen sanelemana, ikdin kuin vélttiméttomyyden pakosta. Nuorten mieli ei enédd
suostunut mukautumaan vanhoillisuuden pakkopaitaan”. (Sanoma Osakeyhtio 1949, 8-9.)
Tavoitteekseen Pdivilehti nimesi ndytenumerossaan suomen kielen saattamisen sivistys- ja
valtakieleksi ja sen avulla kansallisen tietoisuuden herdttdmisen ja sivistyksen kohottamisen
(Henning 2003, 6). Helsingin Sanomat -nimen lehti sai vuonna 1904, kun Piivdlehden
suurimmat saamamichet perustivat Helsingin Uuden Kirjapaino Oy:n ja ostivat Piivilehden
kirjapainon omaisuuksineen. Uuden lehden rinnalle perustettiin sisaryhtid Sanoma Oy, joka
toimi muodollisena tapana erottaa lehti ja paino toisistaan epdvakaiden paino-olosuhteiden
aikoina. (Tommila ym. 1988.) Seitsenpéiviiseksi lehti muuttui vuonna 1914, ja samana vuonna
arkilevikin noustessa 28 000 kappaleeseen julistettiin mainostekstissd Helsingin Sanomain
olevan ”Suomen enin levinnyt lehti” (Henning 2003, 16—-17). Helsingin Sanomat kasvatti
suosiotaan edelleen 1920- ja 1930-lukujen vaihteessa lisddmailld lehden vithdeainesta, mukaan
lukien urheilu-uutisointia ja kasvattaen ndin lehden houkuttelevuutta (Tommila ym. 1988).
Levikin mittapuulla Pohjoismaiden suurimmaksi aamulehdeksi Helsingin Sanomat puolestaan
kasvoi vuonna 1981 ohitettuaan ruotsalaisen Dagens Nyheterin (Henning 2003, 36; Tommila
1988). Helsingin Sanomat pitdd edelleen hallussaan Pohjoismaiden suurimman tilattavan

sanomalehden tittelid (Sanoma.fi 2022).

Urheilu-uutisointi  yleistyi suomalaisessa sanomalehdistossd 1900-luvun ensimmadisen
kolmanneksen aikana (Laine 2011, 109-112). Helsingin Sanomat oli suomalaisista
sanomalehdistd ensimmaéinen, joka perusti oman urheilutoimituksensa vuonna 1931 (Arponen
1991, 18-19). Urheilusta kirjoittamiselle 10ytyi kysyntdd, silld esimerkiksi péivélehtien

seitsenpdivaistymisen yhteydessd urheilu tarjosi kayttokelpoista aineistoa, joka oli myds
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lukijakunnalle kiinnostavaa (Laine 2011, 109-112). Digitalisaatio alkoi vaikuttaa Helsingin
Sanomien toimituskdyténtdihin 1980-luvulla, jolloin urheilutoimitus oli ensimméiinen uutta
sdhkoistd toimitusjdrjestelmdd testaava osasto Helsingin Sanomissa. Néin ollen
uutistoimistojen, kirjeenvaihtajien ja aluetoimitusten uutiset saatiin entistd nopeammin
muokattavaksi ja ldhetettdviksi sivutaittoon. Myohemmin 1990-luvun lopulla Helsingin
Sanomat aloitti verkkoliitteen julkaisemisen internettiin, minkd mydta uutisia oli mahdollista
julkaista ympéri vuorokauden “webortaaseina”. (Henning 2003, 36, 46—47.) Verkkoliite oli
askel kohti nykypdivdn internetkeskeistd urheilujournalismia, jossa jokaisen tapahtuman
raportoinnissa kilpaillaan uutisvoitoista. Ndin ollen uutisen deadline ei endd ajoitu iltaan, vaan

on ldsnd ymparivuorokautisesti.

Ilta-Sanomat syntyi vuoden 1932 talvella, kun Helsingin Sanomien pédétoimittaja Eljas Erkko
totesi normaalin Helsingin Sanomien lisélehden olleen liian pieni kertomaan valloillaan olleesta
Mintsdldan kapinasta. Ilta-Sanomat oli siis tarkoitettu alun perin vain tarpeen vaatien
ilmestyviksi Helsingin Sanomien lisdkkeeksi, mutta jo samana vuonna se alkoi ilmestyd
sdannollisesti kuutena paivédni viikossa. Irtonumeroina myytévélle iltapdivédlehdelle oli tilausta
padkaupunkiseudulla, ja [lta-Sanomien varsinaisena tarkoituksena olikin kertoa uutissdhkeiden
viimeisimmaét tiedot, jotka eivdt aamun lehteen olleet ennitténeet. Ilta-Sanomat jakoi
toimituksensa Helsingin Sanomien kanssa vuoteen 1949 saakka, jolloin lehdet eriytettiin.
Samalla Ilta-Sanomat muutettiin tabloidikokoon ja sitd alettiin painaa tavaramerkiksi
muodostuneelle punertavalle paperille. Sisdlloltdén Ilta-Sanomat on aina ottanut lajityyppinsa
mukaisesti aamulehtid kevyemman uutisointityylin, tosin viihteellistyminen kiihtyi vasta 1960-
luvun lopulta alkaen. Vaikka Ilta-Sanomat omaksui keskieurooppalaisilta ja amerikkalaisilta
lajityyppinsd edustajilta esimerkiksi ulkomuotonsa ja aamulehtid viihteellisemmén
katsantotapansa, on Ilta-Sanomien uutisointi silti pysynyt “siistimmin sensaatiohakuisena”.
(Ekman-Salokangas & Salokangas 1988.) Téstd kdy kiittdminen erityisesti Ilta-Sanomien
ensimmadistd padtoimittajaa Eljas Erkkoa, joka oli ndhnyt eurooppalaisten iltapédivélehtien
muuttuvan skandaalilehdiksi, eikd Erkko halunnut Suomeen tillaista (Saari 2007, 74). Erkko ei
myOskédn erityisemmin pyrkinyt edistimdin Ilta-Sanomien asemaa, silld lehti nautti pitkdan
jopa monopoliasemasta, kunnes ensin Iltaset ja myShemmin Iltalehti perustettiin luomaan

kilpailua iltapdivélehtikentdlle (Ekman-Salokangas & Salokangas 1988).

Urheilusta kirjoittaminen on kuulunut Ilta-Sanomien siséltoon jo lehden varhaisista liikkeista

saakka. Kuten sanottu, Ilta-Sanomien ensimméiiset kuusi numeroa julkaistiin Helsingin
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Sanomien lisdpainokseksi, jossa raportoitiin Mintsdldn kapinasta. Maéntsdldn kapinan
laannuttua lisédlehti lakkasi ilmestymaistd, joskin mahdollisuus lehden ilmestymiselle jossakin
muussa suurta raportointimiirdd vaativassa tapahtumassa jétettiin auki. Tdmi tapahtuma
ilmaantui jo samana vuonna, ja urheilujournalistisesta nikokulmasta raportoinnin kohde oli
kiintoisa: Los Angelesin vuoden 1932 kesdolympialaiset. (Kilpi 2007, 33—45.) Ilta-Sanomien
vakiinnuttua kuudesti viikossa ilmestyviksi iltapdivélehdeksi on urheilu ollut vakioaihe lehden
sivuilla. [ltapdivilehdille tyypilliseen kevyempéén raportointi- ja kirjoitustapaan sopivat oivasti

urheilu-uutiset, joilla on ollut vankka seuraajakuntansa lépi historian.

Myo6s 1970-luvun jélkeen lisddntyneelld kilpailulla on ollut roolinsa iltapdivélehdiston
urheilusivuihin, silld 1981, vain vuosi Iltalehden synnyn jilkeen, Ilta-Sanomat alkoi julkaista
maanantaisin erillistd urheiluliitettd (Koljonen 2000, 84). Sanoma-konserni onkin pitdnyt
repertuaarissaan merkittivimpien urheilusarjojen ja -tapahtumien aikaan julkaistavat urheilun
erikoislehtensi, esimerkiksi Urheilulehden Veikkausliigan ja Brittifutiksen kausioppaat. Laine
(2011, 119) toteaakin aamulehtien urheilusivujen tulleen osaksi lehtien kokonaisuutta, kun taas
iltapdivélehtien urheilusivuista on muodostettu tiuthemmin erillisid urheilulehtid. On kuitenkin
huomionarvoista, ettd urheiluaineiston miird ja suhteellinen osuus on iltapdivélehdissa
huomattavasti muita sanomalehtid suurempi sekd asema myyntivalttina merkittivampi (Laine
2011, 22). Helsingin Sanomilla ja Ilta-Sanomilla on molemmilla omat verkkolehtensd, jotka
sisédltivat erilliset urheiluosionsa (www.hs.fi/urheilu/ & www.is.fi/urheilu/). Lisdksi Sanoma-
konserniin kuuluu urheilun erikoislehti Urheilulehti (ja sen edeltdji Veikkaaja), jonka
artikkeleita julkaistaan satunnaisesti Ilta-Sanomien verkkosivujen urheiluosastolla. Esittelen

seuraavassa luvussa aineistoni tarkemmin.
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6 AINEISTO JA METODOLOGIA

Tassd padluvussa esittelen tutkimukseni toteuttamiseen liittyvdt aihealueet. Aloitan
tutustuttamalla lukijan tutkimuksen aineistoon ja sen valintaperusteisiin. Seuraavaksi esittelen
niitd tieteenfilosofisia ldhtokohtia, jotka osaltaan vaikuttivat tutkimuksen metodologisin
valintoihin ja tulosten tulkintaan. Lopuksi havainnollistan kdyttdm&éni aineiston analyysitapaa,

eli metafora-analyysia.

6.1 Aineisto ja sen rajaus

Tutkimukseni aineisto koostuu kahden suomalaisen sanomalehden, Helsingin Sanomien ja Ilta-
Sanomien urheilu-uutisista. Aineistoni kattaa kaikki ne Helsingin Sanomien ja [lta-Sanomien
urheilu-uutiset vuosilta 2011-2020, missa kultti-sana esiintyy jalkapallon kontekstissa. Néin
padsen kisiksi kultti-sanan kéyttoon urheilu-uutisoinnissa ja tarkastelemaan paitsi sen

kiyttdmuotoja, my0s sanalle annettuja merkityksia.

Aineiston kerddmisessd mediateksteistd on otettava huomioon, ettd uutiset eivit kuvaa
todellisuutta sellaisenaan, vaan pikemminkin kuvaavat sitd omista ldhtokohdistaan (Fairclough
1997, 136). Ndin ollen ne todellisuuden kuvaamisen sijaan paremminkin uudelleentuottavat ja
merkityksellistdvit todellisuutta. Roivas (2009, 8-12) muistuttaa tekstien muodostavan
erddnlaisen representaation kentin, jossa késityksid todellisuuden luonteesta, asioiden
merkityksistd ja arvoista testaillaan ja muotoillaan. Tama tarkoittaa, ettd tutkimuksessani on
mahdollista tuottaa tietoa ennen kaikkea journalististen tuotteiden vélittdmistd
representaatioista, ei todellisten ihmisyksildiden ajatuksista, intentioista, motiiveista tai

toiminnasta (ks. Roivas 2009, 15).

Kévin aineistonkeruuseen ryhtyessédni pohdintaa erityisesti siitd, tulisiko tutkimuskohteeni
rajata ainoastaan jalkapalloa koskevaan urheilu-uutisointiin, vai késittelisinkd mieluummin
kultti-sanan kéyttod koko urheilun kontekstissa. Alustavaa aineiston kartoitusta tehdessini
selvisi kuitenkin varsin nopeasti, ettd rajaamalla uutiset ainoastaan jalkapalloa koskeviin, tulee
aineistosta varmasti riittoisa. Kaikkia urheilulajeja koskeva kultti-sanan tarkastelu olisi ollut
sikdli kiintoisaa, ettd se olisi kenties tarjonnut laajempaa ndkemystd kultti-sanan kéytosta.
Mielenkiintoista olisi etenkin ollut tarkastella mihin lajeihin kultti-sanan kaytto painottuu, ja

minkd lajien “kulteista” suomalainen urheilumedia eniten kirjoittaa. Toisaalta pro gradu -
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tutkielman puitteissa aineiston hallittavana pitdminen tarkoin rajauksin on usein suositeltavaa,
jotta tutkimus ei pdddy kurottelemaan joka suuntaan tarttumatta varsinaisesti mihinkaén.
Rajaamalla aineistoni vain jalkapallon kontekstissa esiintyvddn kultti-sanan kdyttoon sain
pidettyd aineiston sopivan kokoisena ja toisaalta sdilytettyd pidemmaén ajanjakson, jolta aineisto
on keritty. Hellsten (1998) painottaakin metaforatutkimuksessa aineiston huolellisen rajauksen
olevan keskeistd, jottei tutkimus ala ronsyilld epdselvisti. Tarkedd on myds valita, mité
metaforien tutkimisen kautta haluaa tarkastella, silli metaforatutkimus tarjoaa tydvilineitd
esimerkiksi metaforajdrjestelmien, metaforien kdyttGtapojen, journalismin, tieteen ja ilmididen
tarkasteluun (Hellsten 1998). Téssd tutkimuksessa tarkastelu kohdistuu kultti-metaforan

kéyttotapoihin ja ilmiddn metaforan ympérilla.

Aineistoni koostuu nimenomaisesti Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien nettisivuilta
kerétyistd urheilu-uutisista, silld ndiden uutismedioiden verkkosivujen hakuominaisuus tarjosi
resurssiviisaimman vaihtoehdon aineistonkeruulle. Koska aineisto koostuu urheilu-uutisista
kymmenen vuoden ajalta, oli aineistonkeruu jarkevintd toteuttaa hakusanan avulla kaikkien
uutisten ldpikdynnin sijaan. Hakusana “kultti” tuotti yhteensd 520 osumaa Helsingin Sanomien
ja Ilta-Sanomien urheiluosastoista. Tutkimuskohteeni ollessa kultti-sanan kadyttd nimenomaan
Jalkapallopuheessa tai -kirjoituksissa, tuli aineiston ulkopuolelle rajata kaikki ne uutiset, jotka
koskivat muita urheilulajeja kuin jalkapalloa. Lisdksi Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien
verkkosivuilla oli julkaistu muutamia identtisid uutisia. Vailttddkseni niiden aiheuttaman
tiettyjen artikkelien “tuplaantumisen” aineistossa, pddtin pudottaa aineiston ulkopuolelle
identtisistd uutisista myohemmin julkaistun. Néin ollen tutkimuksen lopulliseksi aineistoksi
rajautui 186 uutista, joista 61 oli Helsingin Sanomien ja 125 Ilta-Sanomien uutisia. Kuvassa 2
on nihtdvilld, kuinka uutiset jakautuivat vuositasolla Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien

vililla.
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KUVA 2. Aineiston jakautuminen Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien uutisten valilld. n=186

Kuten kuvassa 2 on nihtévilld, Ilta-Sanomien uutisia esiintyy aineistossani Helsingin Sanomien
uutisia enemmén useimpina vuosina. Helsingin Sanomien uutisméérit aineistossani pysyvit
kuitenkin verrattain tasaisina ldpi otantajakson, kun taas Ilta-Sanomien uutismaérat vaihtelevat
enemmin ja kasvavat voimakkaasti 2010-luvun puolivélissd. Hienoinen kummajainen
aineistossani on vuosi 2012, jolloin Ilta-Sanomissa ei julkaistu ainoatakaan aineistoni kannalta
relevanttia uutista, vaikka kyseessd oli jalkapallon miesten EM-kisavuosi. Toki kymmenen
vuoden tarkastelujaksoon ei ole missddn nimessd ennenkuulumatonta sisdltyd tillaista,
tarkastelenhan varsin tarkoin rajattua osaa urheilu-uutisista. Ilta-Sanomien uutisten
painottumista aineistossani voi selittdd esimerkiksi iltapdivélehtien urheilusivujen suuri mééra
aamulehtiin verrattuna seké niilld urheilusivuilla tyypillisesti kdytetty lennokas ja tarinallinen
kirjoitustyyli (ks. esim. Laine 2011; Laine & Kotilainen 2020). Siind missé iltapdivélehtien
urheilujournalismilta sallitaan ja jopa odotetaan lennokasta tekstid, aamulehtien uutisten
voidaan odottaa olevan luonteeltaan vakavampia ja virallisia. Tdssd mielessd kultti-metaforan

kayton ymmartda painottuvan iltapdivilehtien sivuille.

Aineiston rajaaminen ei ollut joka hetkessd aivan yksioikoista, silld eteen sattui myos
rajatapauksia, joiden kohdalla tuli erikseen pohtia siséllyttddko artikkeli aineistoon vai ei.
Useimmissa tapauksissa kyse oli siitd, kédytetddnko kultti-sanaa nimenomaan jalkapallon
kontekstissa. Joissakin jalkapalloa késittelevissd uutisissa kultti-sanalla saatettiin viitata

johonkin tdysin jalkapallon ulkopuoliseen asiaan. Esimerkiksi Suomen ja Liechtensteinin
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viélisen, ja Suomen kannalta ratkaisevan, jalkapallon EM-karsintaottelun ennakkotunnelmissa
Ilta-Sanomat leikitteli vertaamalla tulevaa ottelua YLE:n animaatiosarja Pasilan jaksoon, jossa
Suomi hévisi Liechtensteinille (Ilta-Sanomat 16.11.2019). Vaikka uutisen innoittajana oli
tietenkin Suomen tuleva karsintaottelu ja siten aihealueena jalkapallo, kdytettiin uutisessa
kultti-sanaa kuvaamaan tv-sarja Pasilaa, kutsumalla sitd kulttisarjaksi. Néin ollen jétin kyseisen
uutisen sekd muut vastaavat tapaukset aineistoni ulkopuolelle, silld kultti-sanalla ei kyseisissa
tapauksissa viitattu mihinkddn jalkapalloaiheiseen. Pédinvastoin joistakin uutisista taas oli
kaytetty jalkapalloon viitaten kultti-sanaa, vaikka muuten uutisessa jalkapallo olisi ollut vain
sivuroolissa. Nama artikkelit péddtin siséllyttdd aineistooni, olihan kyse ndissd tapauksissa

urheilu-uutisista, jossa jotakin jalkapallon ilmi6té kuvattiin kultti-sanaa kdyttaen.

6.2 Tieteenfilosofiset kytkenniit

Laadullisessa tutkimuksessa tutkimusaineistoa tarkastellaan kokonaisuutena.
Tutkimusaineiston ajatellaan valottavan jonkin yksittdiseksi ymmairretyn kokonaisuuden
rakennetta. Tdmé& tapahtuu usein kysymdlld aineistolta miten ja miksi, sen sijaan ettd
kysyttdisiin miten monta tai kuinka usein. Laadullisia tutkimusmenetelmid leimaavia piirteita
ovat muun muassa tekstuaalinen aineisto, harkinnanvarainen ja tarkoin rajattu otanta,
hypoteesittomuus, tutkijan usein poikkeuksellinen asema ja narratiivisuus eli kerronnallisuus.
(Alasuutari 2012, Luku 1; Eskola & Suoranta 1998, Luku 1.) Giulianottin (2016) mukaan
varsinkin  laadullisten tutkimusmenetelmien avulla voidaan muodostaa syvempédd
yhteiskuntatieteellistd ymmarrystd liikkunnan ja urheilun estetiikasta, viestintdjirjestelmistd,

konflikteista, merkityksistd, rooliodotuksista ja rituaaleista.

Laadullisen tutkimuksen kohdistuessa mediateksteihin ndhdddn tekstit tapoina tulkita
todellisuutta ja puhutella vastaanottajiaan. Ajatus siitd, ettd viestinndssd voitaisiin
yksinkertaisesti 1hettdd sanomia vastaanottajille sellaisenaan ymmaérrettiviksi, on nykyisin
kyseenalaistettu. Tekstien laadullisen analyysin keskidssd on kieli, jonka kautta asioista,
ajatuksista ja samalla koko kulttuurista tulee jaettua ja yhteistd siind mielessd, ettd
ymmaérrdmme osapuilleen sen, mitéd toiset meille viestivdt. Tdma liittyy tiiviisti sosiaalisen
konstruktionismin ajatukseen siitd, ettd kaikki tieto on sidoksissa kieleen ja kulttuuriin.
(Véliverronen 1998.) Berger ja Luckmann (1994) tarkentavat sosiaalisen konstruktionismin

ideana olevan, ettd sosiaalinen todellisuus rakentuu ja uusiintuu kielenkéytossa.
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Tutkimukseni tieteenfilosofisiin ldhtokohtiin liittyvédt keskeisesti késitteet konteksti,
intertekstuaalisuus, representaatio, diskurssi ja metafora, joten esittelen ne seuraavaksi.
Viliverrosen (1998) mukaan kontekstit ovat kuin viestijéilkié, joita teksteihin on jadnyt niiden
tekijoistd, instituutioista, toisista teksteistd, lajityypeistd tai oletetuista lukijoista. Néiden
viestintéprosesseista jadneiden jilkien avulla voimme seurata ja tutkia tekstien taustalla olevia
merkityksenannon prosesseja. Jilkien seuraaminen eli kontekstin madrittely vaatii tulkintaa,
silld mitdén ainoaa oikeaa reittid ei ole tarjolla. Kontekstien tulkintaan vaikuttavat ratkaisevasti

tutkijan ldhtooletukset, tutkimusongelma ja nédkdkulmien rajaus. (Véliverronen 1998.)

Tamén tutkimuksen puitteissa madritettdvét ja tulkittavat kontekstit liittyvét eritoten aineiston
analyysiin sekd kisitykseen tekstin kontekstista. Aineiston analyysissa konteksti liittyy siihen,
kuinka kiintedsti analyysi kytketdén joihinkin taustateorioihin. Tésséd tutkimuksessa aineiston
analysointi perustuu taustateorioista vapaaseen tekstin tulkintaan, jolloin aineistosta itsestdin
nousee erilaisia luokkia, joiden pohjalta aineistoa voidaan jidsentdd. Tatd ldhestymistapaa
kutsutaan aineistoldahtdiseksi analyysiksi (Tuomi & Sarajarvi 2018, luku 4.2). Tutkimani tekstin
konteksti puolestaan kytkeytyy nimenomaan yhteiskunnallisiin ilmidihin, esimerkiksi
modernisaatioon, maallistumiseen ja tabloidisaatioon, joita metaforiset puhetavat kuten juuri
kultti-sanan — ja laajemminkin uskontometaforiitkan — kdyttd urheilujournalismissa omalla

tavallaan ilmentédvat.

Kontekstien tulkinnassa yksi yleisimmin kéytettyjd kasitteitd on intertekstuaalisuus.
Konstruktionistisen ndkemyksen mukaan tekstejd ei voi suoraan verrata kielen ulkopuolella
olevaan todellisuuteen, mutta voimme toki tehdd pédtelmid ulkopuolisesta todellisuudesta
kielen ja tekstien avulla. Intertekstuaalisuuteen kuuluu voimakas ajatus siitd, etteivit tekstit ole
koskaan suljettuja ja itseriittoisia kokemuksia. Sen sijaan tekstit ja kieli sisdltdvit niihin
ladattuja viittauksia ja ajatuksia muista teksteistd niin tekstien tuottajan kuin lukijankin
toimesta. (Véliverronen 1998.) Tétdkin pro gradu -tutkimusta luettaessa tehddin enemmaén tai
vihemman tietoisia vertailuja muihin, kunkin lukijan aiemmin lukemiin teksteihin ja tulkitaan
tutkimustekstid niiden pohjalta. Toisaalta intertekstuaalisuus on erityisen tirked késite
tutkimani aiheen kannalta, onhan uskontoperdisen kultti-sanan kéyttd urheilun kontekstissa

osaltaan esimerkki intertekstuaalisesta viittauksesta.
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Ajatus kielestdi merkitysten tuottamisen vilineend nojautuu representaation ideaan.
Representaatio viittaa esittdmiseen ja edustamiseen, silld se on asian uudelleenesittdmista.
(Viliverronen, 1998). Pietikdisen ja Mantysen (2019, luku 2.2) mukaan voidaan sanoa, etti
kieli representoi maailmaa. Kielen representaatioluonne koskee juuri sitd, kuinka maailma
esitetddin ja kuvataan. Asiat voidaan esittdd monella tavalla ja aina kun asiat esitetdéin uudelleen,
hyodynnetddn yhtdéltd aiempia esityksid, mutta toisaalta jokainen representaatio on uusi ja
ainutlaatuinen. Representaatiota tutkimalla padstddn kiinni sellaisiin kysymyksiin kuin miten
todellisuutta esitetddn, millaisesta ndkdkulmasta ja millaisin keinoin. (Pietikdinen & Méntynen
2019, luku 2.2.) Esimerkiksi kun urheilutoimittaja kuvaa ottelusta tekemiensd havaintojen
perusteella yleison nostaneen tietyn pelaajan jopa kulttiasemaan, toimittaja itseasiassa
representoi eli uudelleenesittdd havaintojaan lukijalle. Valitessaan kayttdd kultti-sanaa
kuvaamaan pelaajan asemaa yleison silmissd, valitsee toimittaja uskoneldmaésti tutun ilmién
edustavan parhaiten niitd ajatuksia ja tunteita, joita hénelle ottelutapahtumasta herdsi. Samalla
toimittaja rakentaa ja uusintaa urheilumaailman kieltd ja ilmiditd. Jotta totuus ei kuitenkaan
unohtuisi: tissd tutkimuksessa analyysin kohteena ovat loppujen lopuksi tekstiaineistot.
Tutkimukseen omaksumistani ldhtokohdista on mahdollista tuottaa tietoa kulttuurituotteiden
valittdmistd representaatioista, ei suoranaisesti todellisten ihmisyksildiden ajatuksista,

tarkoituksista tai motiiveista.

Representaation késite esitelldéin usein parina diskurssin kisitteelle, jonka voi alustavasti
suomentaa puhetavaksi (Jokinen ym. 2016, 49-50; Viliverronen 1998). Diskurssi ja
representaatio saattavat késitteind vililli menni sekaisin keskendédn, mutta ne eivét kuitenkaan
tarkoita samaa asiaa. Representaatioilla kisitellddn usein sitd “kuvaa”, joka tapahtumasta,
ilmi0std tai asiasta esitetdén ja pidetddn totuutena. Diskurssin késite puolestaan keskittyy ndiden
merkitysten muodostumisen prosessiin, niiden muovautumiseen ja rakentumiseen vallitsevaksi

“totuudeksi”. (Pietikdinen & Méntynen 2019, luku 2.2.)

Pietikdisen ja Mintysen (2019, luku 2.1) mukaan diskursseihin sisdltyy kielellinen ja
sosiaalinen puoli; ne materialisoituvat kielenkdytdssd, mutta ne ovat myds osa sosiaalisia ja
yhteiskunnallisia kdytanteitd. Diskursseilla on kielellinen ilmiasu, mutta kdyttdvoimansa ne
saavat sosiaalisesta puolestaan, eli siité ettd diskursseilla on vaikutuksensa sithen miti esitetddan
ja pidetdin totuutena. (Pietikdinen & Méntynen 2019, Luku 2.1; ks. my0s Fairclough, 1997, 31)
Diskurssin késite palautuu my0s sujuvasti sosiaalisen konstruktionismin ajatukseen kielen

sosiaalista todellisuutta rakentavasta luonteesta. Sosiaalinen todellisuus ja merkitykset ovat siis
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diskursiivisen toiminnan tulosta. Téallaisia diskursiivisen toiminnan tulosta, eli merkityksid
tarkastelevaa tutkimusta kutsutaan usein yleisnimitykselld diskurssintutkimus tai

diskurssianalyysi. (Pietikdinen & Mantynen 2019, luku 1.3.)

Tutkimukselleni erityisen tirkeéna kdsitteend esiintyy metafora, jonka voidaan tiivistden sanoa
tarkoittavan kielikuvaa. Aristoteleen “Runousopin” (2012) mukaisesti metafora syntyy, kun
asialle annetaan nimi, joka varsinaisesti kuuluu jonnekin muualle. Toisin sanoen sanaa tai
lausetta kdytetddn tdlloin kuvaamaan jotain aivan toista kuin mitd se ensisijaisesti kuvaa. Juuri
téllaisesta tilanteestahan on kyse, kun kultti-sanaa kaytetdin urheilupuheessa. Ricceur (2000,
91-92) kuitenkin tdhdentéa, ettd metafora ei koske ainoastaan yhden sanan, vaan pikemminkin
koko lauseen semantiikkaa. Metaforan muodostavat vuorovaikutuksessa kahden lausuman
tulkinnat, joiden vililld on jannite (Ricceur 2000, 91-92). Metaforaa voi siis ajatella prosessina,
joka saa koko lauseen liikkeeseen (Krappe 2007). Metaforat ovat yleisid inhimillisen ajattelun
kisitteellisten alueiden vailisid jasennyksid. Metaforan ydin ei itse asiassa ole kielessd, vaan
siind tavassa, jolla nditd mentaalisia alueita keskenédédn késitteellistetdén (Lakoff 1998). Aro
(1999, 139) tarjoaa esimerkiksi metaforan “eldmi on matka”, joka tekee mahdolliseksi ajatella
eldamid hyodyntden sitd tietoa, mitd on jo valmiiksi jaamme matkoista. Samalla logiikalla
voimme ymmaértdd, mitd tarkoitetaan kun puhutaan “joutumisesta umpikujaan eldmissa” (Aro

1999, 139).

Aron (1999, 140) mukaan metaforien tutkimuksessa painotetaan monesti sitd, ettd metafora
toimii ajattelua ohjaavana tekijiana valikoimalla ja suodattamalla mielleyhtymid. Metaforalla on
ikddn kuin kaksi péinvastaista tehtdvad: tuntemattoman tekeminen tutuksi ja toisaalta tutun
tekeminen tuntemattomaksi. Ensinndkin metaforinen jdsennys mdédérittdd jotakin vield
tuntematonta tiedon tai kokemuksen aluetta osoittamalla samankaltaisuuksia jonkin muun tutun
athealueen kanssa. Usein samalla tapahtuu mydskin niin, ettd jotain ennestdédn tuttua ilmiota tai
asiaa ryhdytddn jasentimédn uudella metaforalla, jolloin tuosta ilmidsté tai asiasta paljastuu
uusia ja ennen ndkemdittomid piirteitd. Tdhdn metaforien ominaisuuteen syventymélld on
mahdollista tehdd tietynlaista kriittistd analysointia, missé osoitetaan tietyn metaforisoinnin
systemaattisesti tuottavan erityistd vaikutelmaa tai puhetapaa jonkin asian kohdalla.
Esimerkiksi talouspoliitiikan metaforien analysointi on osoittanut, kuinka talouden metaforinen
madrittely erdénlaiseksi koneistoksi on osallisena neutralisoimassa taloudellisen toiminnan
luonnetta ja siirtdimissd samalla syrjdédn kysymyksid taloudellisten péédtdsten arvo- ja

moraaliaspekteista. (Aro 1999, 140.) Tassd onkin yksi syy, miksi tutkimuksessani nostan
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kriittisen diskurssianalyysin keskioon metaforat: niiden avulla on mahdollista tarkastella miti
puolia korostetaan ja mitd puolestaan jitetddn korostamatta. Seuraavassa alaluvussa esittelen
tarkemmin tutkimuksessa kayttiméni analyysitavat: kriittisen diskurssianalyysin ja sen

sukulaisen metafora-analyysin.

6.3 Kriittinen diskurssianalyysi ja metafora-analyysi

Diskurssianalyysid voisi kuvailla teoreettis-metodologiseksi viitekehykseksi, joka tarjoaa
mahdollisuuden tarkastella erilaisia kielen kéyttoon liittyvid kysymyksiéd. Diskurssianalyysi ei
siis ole varsinaisesti yhtendinen tutkimusmenetelmi, vaan oikeastaan tietyn suuntaisiin
kysymyksenasetteluihin ohjaava viitekehys. Diskurssianalyysistd puhuttaessa puhutaankin
usein melkoisesta késitteiden sekamelskasta. Néin ollen tutkijan omien méiiritelmien ja

metodisten ratkaisujen merkitys korostuu. (Valtonen 1998.)

Kriittisessd diskurssianalyysissa huomio keskittyy vallan ja kielen kiyton keskindisiin
suhteisiin sekd seurauksiin. Diskurssit ovat kielenkdyttod sosiaalisena kadytintoné. Ne toimivat
ikddn kuin vilineind, joiden avulla erilaiset eturyhmét kayvét erddnlaista kamppailua
todellisuuskasitystensd puolesta. Lisdksi diskurssit kilpailevat keskendin hegemonisesta
asemasta, mikd voi lopulta jopa johtaa tietyn diskurssin muuttumiseen yleisesti hyvéksytyksi
arkitodellisuudeksi. Juuri tdhdn valtasuhteisiin keskittymiseen liittyy ldheisesti kriittisen
diskurssianalyysin kriittisyys. Kriittinen diskurssianalyysi on siis kiinnostunut paitsi itse
kielestd, myos siitd miten valta jakautuu erilaisten diskurssien kesken ja mité siitd seuraa.

(Valtonen 1998.)

Journalististen tekstien metafora-analyysi on erityisen 1dhelld kriittistd diskurssianalyysia, onpa
sitdi kutsuttu diskurssianalyysin sukulaiseksikin (Hellsten 1998; Viliverronen 1998).
Molemmat jakavat muun muassa sosiaalisen konstruktionismin lédhtdoletuksen siité, ettd kieli
todellisuuden rakentajana ja kielen kdyttd sosiaalisena toimintana on yhteydessd
yhteiskunnallisten ja kulttuuristen prosessien muutokseen (Fairclough 1997). Myds ajatus
toiminnan kontekstisidonnaisuudesta, eli teksteistd 10ytyvistd muihin teksteihin viittaavista

1998; Viliverronen 1998).
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Metaforatutkimus avaa journalististen tekstien tutkimukseen ndkokulman, josta tarkasteltavaksi
avautuvat esimerkiksi diskursiivinen kamppailu merkitysten maédrittelystd, kulttuuriset
arvostukset ja arkitodellisuutena pidettyjen asiayhteyksien rakennusainekset. Metaforatutkimus
myo6s mahdollistaa journalismikritiikin tavalla, jossa yhdistyy useampia keskeisid kritiikin
aineksia. Metaforien erittelylld voidaan esimerkiksi kiinnittdd huomiota sithen, mité
vakiintuneilla metaforisoinneilla journalismissa tuodaan ilmi ja mité niill& puolestaan suljetaan
pois. (Hellsten 1998.) Millaisia sitten ovat metafora-analyysin kysymyksenasettelut ja millaisia
tyOkaluja analyysi tarjoaa? Hellstenin (1998) mukaan metafora-analyysissa tulisi paitsi pyrkié
kuvaamaan ja kartoittamaan metaforien kiyttod, myos pohtia mitd metaforilla ajetaan takaa ja
mikd on metaforien yhteiskunnallinen merkitys tilanteessa. George Lakoffin konstruktivistinen
metaforateoria, jonka mukaan “metaforassa on kyse asian ymmirtdmisestd toisen asian
termein” (Lakoff & Johnson 1980, 5) sopii erityisen hyvin journalismin metaforien erittelyyn
(ks. Hellsten 1998). Lakoffin konstruktivistinen metaforateoria késittdd metaforat inhimillisen
kisitejarjestelmian ominaisuuksiksi ja médrittelee ndin metaforan todellisuutta konstruoivaksi

ja konstituoivaksi (Lakoff 1998; Lakoff & Johnson 1980).

Aineistoni analyysi koostuu aineiston taustakartoituksesta, kriittisestd diskurssianalyysista ja
konstruktivistisen metaforateorian ohjaamasta analyysista. Aineiston taustakartoituksessa
tarkoituksenani on kartoittaa aineistostani kaikki kultti-sanan eri muodot, eli toisin sanoen
kartoittaa misté kulteista urheilumedia puhuu jalkapallon kontekstissa. Avaan edelleen kultti-
metaforan kohdetta niissé tapauksissa, missd sanamuoto ei itsessddn kerro, mité tai keta kultti
koskee (kulttthahmo voi tarkoittaa esimerkiksi pelaajaa tai valmentajaa). Varsinainen aineiston
laadullinen analyysi puolestaan pyrkii selvittimdén mitd urheilumedia haluaa kertoa
kayttdessdadn kultti-sanaa. Kriittistd diskurssianalyysia hy0dynnén tarkastellessani mitd
diskursseja kultti-sanan ympariltd 10ytyy. Edelleen selvitin metafora-analyysin keinoin, mihin
laajempiin kokonaisuuksiin kerrottava tarina halutaan liittdd kultti-metaforaa kayttdmalla.
Analyysini jasentyykin ndiden kahden menetelméan — kriittisen diskurssianalyysin ja metafora-
analyysin ldvitse. Tietylld tapaa tavoitteenani on etsid aineistostani jélkié toisista puhetavoista
ja lajityypeistd. Titd tarkastelua on luonnollista tehdd metafora-analyysiin tukeutumalla.
Eskolan ja Suorannan (1998) mukaan eri tekstianalyysitavat kietoutuvat usein toisiinsa, eivitka
ole usein kovinkaan selvidrajaisia, miké tekee vain yhden analyysitavan soveltamisesta jopa

harvinaista.
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Nojaudun  tutkimuksessani ~ Fairclough’n  (1997)  viestintdtilanteiden  kriittisen
diskurssianalyysin kolmivaiheiseen malliin. Ensimmadisessd vaiheessa huomio kiinnittyy itse
tekstiin, tarkemmin sanoen sen muotoon ja merkitykseen. Analyysin osalta tdma tarkoittaa
tekstin tuottamiin representaatioihin syventymistid. Toinen vaihe puolestaan tarkastelee niin
sanottua diskurssikédytintod, joka koostuu tekstin tuottamisen ja kuluttamisen aspekteista. Tassé
vaiheessa pyrkimyksend on selvittdd, millaisia genrejd ja diskursseja tekstin taustalla on ja mité
jalkid niistd on tekstissd jéljelld. (Fairclough, 1997, 78-86.) Tdssd vaiheessa hyddynnén
erityisesti metafora-analyysia, silla sithen kuuluu olennaisesti aineiston
kontekstisidonnaisuuden kartoittaminen (Hellsten 1998; Viliverronen 1998). Kolmas vaihe on
sosiokulttuurisen kdytdnnon vaihe, jossa siirretddn huomiota tekstin laajempaan
yhteiskunnalliseen kontekstiin (Fairclough, 1997, 78-86). Tdmé analyysin laajempaan
yhteiskunnalliseen kontekstiin liittdminen kuuluu myds hyvin vahvasti metafora-analyysin

tavoitteisiin (Hellsten 1998).

Analyysiprosessini ei ollut kaikilta osin suoraviivainen, mikd kuuluu usein laadulliseen
tutkimukseen. Kuvailisin analyysiprosessiani ennemmin monivaiheiseksi ja spiraalimaiseksi,
missd prosessin eri vaiheet ovat osittain lomittaisia ja sekoittuneet keskenddn. Pietikéisen ja
Mintysen (2019, luku 5.2) mukaan diskurssianalyyttiseen tutkimusprosessiin kuuluu tietty
tutkimuksen eri vaiheiden toisiinsa limittyminen, jopa ajoittainen epdjohdonmukaisuus tai
epdloogisuus. Tdmén tunnistan myds omassa tutkimusprosessissani, minki takia seuraavaksi
raportoinkin analyysiprosessini mahdollisimman avoimesti peilaten analyysiani Fairclough’n

kolmivaiheiseen diskurssianalyysin malliin ettd metafora-analyysin vaiheisiin.

Esittelen seuraavaksi analyysiprosessini vaiheet tarkemmin. Analyysini ensimmaisessd
vaiheessa kiinnitdn huomioni Fairclough’n (1997) mallin mukaisesti tekstiin. Téssd analyysin
ensivaiheessa tarkastelen aineistoani aineistoldhtdisesti. Tulkitsen tekstin tuottamia merkityksia
havainnoimalla aineistoa ja sen representaatioita. Havainnoin siis kultti-sanalle annettuja
merkityksid, eli sitd millaisin representaatioin kultti-metaforaa kéytetdén. Kiytyéni aineistoni
huolellisesti ldpi, sain muodostettua esiymmarryksen aineistossa toistuvista representaatioista.
Ensimmadiselld aineiston lukukierroksella en kuitenkaan tehnyt wvield jarjestelmaéllisid
jasennyksid. Kiinnitin huomiota paitsi tekstin merkityksiin, myos sen muotoon ja kartoitin siten
aineistosta kaikki kultti-sanan eri muodot. Tdmin jalkeen kdvin aineiston vield uudelleen lépi,

kerdten jarjestelmaillisesti merkityssysteemejd, joihin aineistoni kirjoittajat tukeutuivat. Ndiden
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aineistossa toistuvien representaatioiden pohjalta muodostin diskursseja. Diskurssit

muodostuivat siis useammista saman aihealueen alle luokitelluista representaatioista.

Analyysini seuraavassa vaiheessa kiinnitdin huomiota aineiston kontekstisidonnaisuuteen.
Téssé analyysivaiheessa hyddynsin erityisesti metafora-analyysia. Kysymykseni on siis, mité
jalkida muodostamissani diskursseissa on yhtdéltd toisista diskursseista ja toisaalta
urheilujournalismin perinteestd. Toisin sanoen tarkastelin tdssd analyysivaiheessa sitd, kuinka
linjassa kultti-metaforan kdyttd on eri uutisartikkeleiden vélilld ja laajemmassa kuvassa

suhteessa urheilujournalismin tyypillisiin kdyténtdihin.

Viimeisessd analyysivaiheessa huomioin Fairclough’n (1997) mallin kolmannen vaiheen
mukaisesti aiheeseen liittyvin laajemman, yhteiskunnallisen kontekstin. Kaytdnndssd tdmé
tarkoittaa sitd, ettd peilaan aineistoni uutistekstejd aiemmin esittelemddni tieteelliseen
tutkimustietoon. Samalla pohdin myds metaforien merkityksid journalismissa, mikd vastaa
osaltaan esimerkiksi Hellstenin (1998) perddnkuuluttamaan metaforien kdyttotarkoitusten ja
ideologian tunnistamiseen journalistisia teksteja tutkittaessa. Etenkin ndma kaksi jalkimmaista
vaihetta nivoutuivat tiiviisti toisiinsa, silld tietylld tapaa molemmissa niissd on esilld

kontekstien huomioiminen.
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7 TULOKSET

Tésséd luvussa esittelen tutkimukseni keskeiset tulokset. Luvun rakenne on seuraavanlainen.
Ensin kdyn 1dpi kaikki aineistossa esiintyneet kultti-sanan muodot muutamia huomionarvoisia
nostoja tehden. Seuraavaksi esittelen aineistossa esiintyneitd kultti-sanan representaatioita ja
niistd muodostamiani diskursseja, joita on kuusi kappaletta. Viimeiseksi tdydennin
diskurssianalyysiani metafora-analyysilla, jonka avulla kiinnitin huomiota erityisesti kultti-

metaforan kontekstointiin.

7.1 Kulttien muodot

Aineistossani kultti-sanaa kéytettiin sen eri muodoissaan yhteensd 259 kertaa. Aineistoni
uutisissa kultille annettiin aina jokin kohde, johon sanalla viitattiin. Yhdessidkaian tapauksessa
ei puhuttu pelkdstd “kultista” sellaisenaan. Néitd kultti-sanan muotoja esiintyi aineistossa
yhteensd 23 kappaletta ja erittelen ne kuvassa 3. Kiytdnndssé eri sanamuodot ovat siis muotoa
kultti+toimija, esimerkiksi kulttipelaaja, kulttivalmentaja tai kulttiselostaja. Toimija ei
vélttdmattd ole kuitenkaan aina ihminen, vaan kultilla viitattiin aineistossani myds seuraan,
joukkueeseen tai jalkapallolehteen. Kaikissa tapauksissa tdméd kultin kohde ei liioin ollut
suoraan paiteltdvissd yhdyssanasta. Téllaisia tapauksia olivat esimerkiksi kulttthahmo,
kulttimaine tai kulttisuosikki, joiden sanamuoto ei vield kerro, ettd mihin tai keneen viitataan.
En toki tyydy vain toteamaan tétd, vaan Ricceurin (2000, 91-92) oppien mukaisesti katson
tekstid yksittdistd sanaa pidemmadlle, ja avaan kaikki persoonattomaksi jdéneet kultti-sanan

muodot jéljempédnd taulukossa 1.

Kuvassa 3 olen eritellyt kultti-sanan eri muodot koko aineiston osalta. Huomattavasti eniten
aineistossa kirjoitettiin kulttipelaajista, joiden joukkoon luin my6s yhden kirjoitusasultaan ex-
kulttipelaajan. Kulttipelaajat kattoivat ldhes puolet kultti-sanan kokonaiskdytostd. Muita yli
kymmenen kertaa aineistossa kiytettyjd ilmauksia olivat kulttimaine, kulttthahmo,
kulttihyokk&djé ja kulttiseura. Yleisesti voidaan sanoa, ettd vihemmén kéytettyjen ilmausten
joukosta 10ytyvit ehdottomasti lennokkaimmat sanamuodot, joiden selittiminen vaatii

tarkempaa tutustumista kontekstiin.
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Kulttiesinelaatikko 1 1
Kulttihumoristi 1 1
Kulttiklassikko 1 1

Kulttilehti 1 1
Kulttitahti 1 1
Kulttistatus I 1
Kulttisuosikki 1 1
Kulttimaalitykki 1 1
Kulttikarki 1 1
Kultti-huuto 11

Kulttijalkapalloilija ® 2

Kulttiselostaja W 2
Kulttisuosio M 3
Kulttiasema M 3
Kulttimaalivahti/-vahti M 3
Kulttijoukkue & 4
Kulttivalmentaja b= 6
Kulttisankari/-sankaruus k= 6
Kulttiseura |ed 19
Kulttihyokkadja | 24
Kulttihahmo || 31
Kulttimaine |n—d 31
(ex-)Kulttipelagja | —————— 1 1 6
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KUVA 3. Kultti-sanan eri muodot lukuméérineen aineistossa.

Kuten aiemmin mainitsin, osa kultti-metaforan kohteista jd4 sanamuodon puitteissa
madrittimattomiksi. Téllaisia muotoja, joista kultin kohde tai persoona ei suoraan selvié, ovat
muun muassa kulttimaine, kulttihahmo tai kulttisuosikki. Kohdistamalla tarkastelua aineistossa
kultti-sanaa ympér6iviin lauseisiin ja kappaleisiin, voidaan kullekin kultille kuitenkin méarittda
tarkka kohde. Taulukossa 1 on nidhtdvilld kaikki “persoonattomien” kulttien kohteet.
Objekteiltaan kirjavin kultti-sanan muoto oli ’kulttimaine’, jolla aineistossa viitattiin kuuteen
jalkapallomaailman toimijaan. Kolme niistd kuudesta muodosta viittasi jalkapalloilijaan
(pelaaja, hyokkadjd, varamaalivahti), minka lisdksi fanijoukko, valmentaja ja kokonainen seura
voivat myos nauttia kulttimainetta. Pelaajat, valmentajat, kannattajat ja seurat olivatkin
yleisimpid kulttien kohteita “persoonattomissa” kultti-sanan muodoissa. Mielenkiintoisena
huomiona voi pitdd valmentajien ja kannattajien mainitsemista kulttien kohteina useammin

persoonattomissa kultti-ilmauksissa kuin kultti-sanan muodoissa suoraan. Esimerkiksi ilmausta
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kulttikannattaja tai kulttifani ei ilmennyt aineistossa lainkaan, vaan téllaisissa tapauksissa

puhuttiin vaikkapa kulttimaineessa olevasta fanijoukosta.

TAULUKKO 1. Persoonattomien kulttien kohteet (kpl).

Kulttimaine (yht. 27) Kulttisankari | Kulttisuosio Kulttihumoristi | Kulttiklassikko
&) 3) (D €]

Pelaaja (16) Pelaaja (3) Joukkue (1) Valmentaja (1) Kappale (1)

Hyokkagja (3) Pallopoika (1) | Pelaaja (2)

Fanijoukko/kannattajat (2) | Valmentaja (1)

Valmentaja (2)

Seura/joukkue (3)

Varamaalivahti (1)

Kulttihahmo (27) Kulttiasema Kulttisuosikki | Kulttistatus (1) | Kulttitihti (1)
3) (1

Pelaaja (19) Joukkue (1) Selostaja (1) Pelaaja (1) Pelaaja (1)

Valmentaja (4) Kappale (1)

Kannattaja (2) Pelaaja (1)

UEFA:n péisihteeri (1)

Maalivahti (1)

Mielenkiintoisena yksityiskohtana taulukossa voi pitdé etenkin silloisen UEFA:n péésihteerin,
nykyisen FIFA:n puheenjohtajan Giovanni Infantinon nimittdmistd kulttthahmoksi (IS
27.10.2014). Artikkelin kirjoittamisen jilkeen jalkapallon kansainvélinen kattojérjestd FIFA on
ndhty hyvin kyseenalaisessa valossa varsinkin korruptioskandaalisensa takia, ja luonnollisesti
myo6s Infantino on saanut osansa kritiikistd. Hénen kulttthahmoutensa voikin nykyvalossa
ndhdd enemmén diktatuurimaisten ja autoritiérisen johtajuuden piirteiden kautta ja véhemmaén
artikkelissa esitellyn hieman avoimeksi jdtetyn, mutta hassuttelijana esiintuodun hahmon
kautta. Liséksi pallopojalle annettua ‘kulttisankarin’ viittaa sekd Liverpool FC:n valmentaja
Jirgen Klopin ‘kulttthumoristin® statusta on syytd ruotia tarkemmin, silld ne ovat
kulttinimityksid aineiston erikoisemmasta padstd. Tdssd tapauksessa 12-vuotias pallopoika
ansaitsi  toimittajalta  ‘kulttisankarin’  viitan  vinkkaamalla  jalkapallon = Aasian
mestaruuskilpailussa menestyksekkaisti Kiinan joukkueen maalivahdille, mihin Saudi-Arabian
pelaaja aikoo laukaista rangaistuspotkunsa (IS 22.1.2015). Kulttius syntyi siis pallopojan

tekemaistd yksittdisestd erityisestd teosta, mutta sitd kuinka syville kiinalaisten jalkapallofanien
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mieleen tdmi tapahtuma on todellisuudessa lopulta painunut ja millaiseen kulttisankarin
asemaan pallopoika on Kiinassa noussut, on vaikea arvioida. ‘Kulttisankari’ -késitteessa
vaikuttaisikin olevan viljyyttd sen suhteen, kenelle tittelid sovitetaan ja milld ansioin.
Nimettdkoon vastaesimerkeiksi vaikkapa valmentajat Markku Kanerva ja Marcelo Bielsa,
joiden meriitit ovat vield jokseenkin suurempia, ja miké tirkeintd, otettu aineiston uutisissa
esille (HS 1.1.2020; HS 30.10.2020). Jirgen Kloppille annetun oudolta kuulostavan
‘kulttihumoristin’ arvonimen takaa sen sijaan l10ytyy syvempidkin merkityksid kuin hidnen
ajoittaiset vitsailunsa median edessd. Uutisessa Kloppille haettiin vertailua lisdksi muun muassa
jumalallisuudesta ja poikkeuksellisista kyvyistd, jotka ovat ldhempind kulttien alkuperiisid

merkityksid. (IS 7.4.2013.)

Yhteenvetona ndistd aineistosta kokonaiskuvaa maalaavasta taulukosta on ndhtdvilld ennen
kaikkea kultti-metaforan eri muotojen ja kohteiden moninaisuus. Vaikuttaakin, ettéd
yksittdisessd metaforassa ja sen ympdrille kietoutuvassa ilmidkentéssd riittdd varsin paljon
analysoitavaa. Seuraavassa alaluvussa siirryn késitteleméén tarkemmin aineistossa esiintyneiti

kultti-sanan representaatioita ja niisti muodostamiani diskursseja.

7.2 Aineistosta muodostuvat diskurssit

Aineistostani muodostuu yhteensd kuusi diskurssia. Avaan kunkin diskurssin merkityksiad
esimerkein omissa alaluvuissaan. Huomionarvoista on, ettd seuraavissa alaluvuissa
esittelemissini aineistokatkelmissa ei vilttimatta esiinny kultti-metaforaa. Néisséd tapauksissa
kultti-metafora 10ytyy artikkelin muusta tekstistd, mutta katkelma otoksena osoittaa diskurssin
rakentumista, eli kulttiuden merkityksellistimistd. Lisdksi mainitsen, ettd yksittdisessd
uutisartikkelissa on voinut olla useampaakin diskurssia tai toisaalta useampia samaa diskurssia
muodostavia representaatioita. Kunkin diskurssin loppuun olen lisdnnyt taulukon, josta on
ndhtdvilld diskurssia tuottaneet representaatiot, kultti-sanan muodot ja diskurssin
esiintymisméédrd  aineistossa.  Aineistostani muodostuneita  diskursseja ovat 1)
epdmadrdisyysdiskurssi, 2) poikkeuksellisuusdiskurssi, 3) ansiokkuuden diskurssi, 4)

fanitusdiskurssi, 5) julkisuuskuvan diskurssi ja 6) uskontodiskurssi.
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7.2.1 Epamairaisyysdiskurssi

Aineistossa muodostuu kultti-metaforan kdyton kontekstit avoimeksi jattavaéd diskurssia, jonka
olen nimennyt epdmddrdisyysdiskurssiksi. Néissd tapauksissa kultti-sanan merkitys jaa
epamadrdiseksi ja tulkinnanvaraiseksi, silld artikkeleissa ei tarjota lainkaan kontekstia
kulttiuden tulkitsemiseen. Metaforan tulkitseminen pohjautuu néin ollen kunkin lukijan omiin
kasityksiin kultti-sanan kaytostd ja merkityksistd, jotka eivét varsinaisesti ole yksitulkintaisia
kuten luvussa 2.1 osoitin. Epdmaidrdisyysdiskurssin erityispiirteend on, ettd mikéli jutussa
esiintyy epaméardisyysdiskurssi, jutussa ei tdlloin voi esiintyd mitddn muuta tulososiossa
esittelemddni diskurssia. Syy tdhdn on tietenkin se, ettd epamairiisyysdiskurssi perustuu kultti-
metaforan jattdmiseen epamdiiriiseksi eli selittdmittomaksi, jolloin sitd ei selitetd mydskiin

millddn muulla diskurssilla.

Esimerkeiksi nostan ensin kaksi Ilta-Sanomien uutista, joissa kummassakin kdydéan lapi
englantilaisten jalkapalloseurojen otteluita otteluraporttien muodossa. Molemmissa uutisissa
lontoolaisen Watford FC:n hyokkddjd Troy Deeney nostetaan esiin, ja hinta tituleerataan niin

kulttipelaajaksi kuin kulttihyokkadjaksikin.

“Ottelu kulki pitkdlti Palacen komennossa, mutta toisella jaksolla Watfordin
kulttihyokkddjd Troy Deeney tasasi puntit niin ikddn puskumaalilla. Osuman alusti Jose

Manuel Jurado.” (IS 24.4.2016.)

Katkelmassa kulttihyokkédédjan titteli annetaan Deeneylle sen kummemmin tdmin taustoja
avaamatta. Otteluraporttien luonteeseen kuuluu jokseenkin aiheessa eli itse ottelussa
pitdytyminen, mutta jo Deeneyn kutsuminen kulttihyokkadjéksi voidaan tdssd tapauksessa
ndhdé pelaajan erdénlaisena taustoittamisena. My0s toisessa esimerkkitapauksessa Deeneyn
kulttius kuitattiin ainoastaan ohimennen: “M’Baye Niang sekdi kulttipelaaja Troy Deeney
vastasivat osumista.” (IS 4.4.2017). On toki ymmarrettdvad, ettd joissakin tapauksissa samaa
aihetta koskevia uutisia on lyhyeen aikajaksoon paljon, eikd jokaisessa uutisessa ole vélttdmétta
tarpeen selostaa erikseen ilmidn taustoista juurta jaksain. Tdssd tapauksessa ndmé kaksi
artikkelia olivat kuitenkin 10 vuoden aineiston ainoat, joissa Deeneyyn liitettiin kulttistatus.
Niin ollen artikkelien asettaminen laajempaan kontekstiin ei tarjoa kulttiudelle sen enempdd
merkityksid kuin kyseiset artikkelitkaan. Kontekstin puute nousee kuitenkin esille vield

selkedmmin toisessa artikkelissa:
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“Wiganin hyokkddjd Will Grigg teki ottelun ainoan maalin 79. minuutilla. Griggistd
tuli vuoden 2016 EM-turnauksen aikaan jonkinlainen kulttipelaaja ja nyt hdn johtaa

Englannin cupin maaliporssid.” (HS 20.2.2018.)

Katkelmassa huomionarvoista on toimittajan valinta kayttda hyokkaija Will Griggistd kuvausta
Jjonkinlainen kulttipelaaja. Télla sanavalinnalla toimittaja ei ainoastaan passiivisesti jata kultti-
metaforaa epamaddrdiseksi, vaan itseasiassa aktiivisesti tekee siitd epdmaddrdisen. Kultti-
metaforaa edeltdvissi ja seuraavassa lauseessa esitetyt meriitit eivit mydskdan milldén tapaa
tarjoa kontekstia kulttiudelle, silld ne ovat tapahtuneet katkelmassa mainitun vuoden 2016 EM-

turnauksen jilkeen.

Erdissd artikkeleissa kultti-metafora esitetdin erdénlaisena anekdoottina tai tidkynd, johon
lukijan ei ole tarviskaan takertua, ellei satu olemaan erityisen kiinnostunut aiheesta. Téllaisia
ovat esimerkiksi ainoastaan kerran koko aineistossa mainitut “...kulttilehti The Blizzardiin ja
Sportdayhin kirjoittava jalkapallotoimittaja Antonis Oikonomidis” (IS 26.2.2014) sekd “Kojon
1990-luvun alussa levyttimd RoPS ’'n’ Roll on kulttiklassikko” (IS 24.9.2013). Otteissa kultti-
metafora esitetdéin ohimennen, artikkeleiden pdéaiheisiin mielenkiintoista nippelitietoa lisdten.
Huolimatta toimittajan valitsemasta tietdjit tietdd -linjasta, peruslukijalle metafora ei artikkelin

tietojen pohjalta aukene.

Epémaiiriisyysdiskurssia sisdltdvistd artikkeleista on mahdollista paikantaa kultti-metaforan
kayttod ainoastaan kielellisend tehokeinona, jollaisia metaforat eivét kuitenkaan varsinaisesti
ole. Esimerkiksi Lakoff ja Johnson (1980) esittdvdt metaforien pidinvastoin rakentavan
ajattelumalleja ja siten todellisuutta. Tdmin diskurssin tapauksessa metaforista puuttuvat
kielellisessd muodossaan Ricceur'n (2000, 91-92) mainitsemat metaforiikkaan kuuluvat
jannitteet kahden kielellisen lausuman vililld. Edelld mainitun kaltainen metaforien kaytto voi
toki toimia aihepiireissé, joista kaikilla ihmisilld on kokemusta (esim. aiemmin esitteleméni
“eldmd on matka” -metafora), mutta kulttiutta ei voi kutsua tédllaiseksi — etenkéén jalkapallon
kontekstissa. Epdmaardisyysdiskurssin representaatioita yhdistidkin oletus kulttiuden jaetuista

merkityksenannoista, jolloin niitd ei tarvitse erikseen avata lukijalle.
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TAULUKKO 2. Epdméérdisyysdiskurssin yleispiirteet

Diskurssia tuottavat representaatiot Ei syyté kultti-sanan kaytolle

Kultin muodot kulttihyokkéé;jad, -seura, -pelaaja, -valmentaja,
-suosio, -maine, -sankari, -hahmo, -lehti, -

klassikko, -maalivahti

Diskurssin esiintymismaira aineistossa 40 artikkelissa

7.2.2 Poikkeuksellisuusdiskurssi

Aineistosta nousee esiin useita kultin kohteiden poikkeuksellisuuteen, erityiseen rooliin, tyyliin
tai luonteenpiirteisiin liittyvéad diskurssia, jonka nimitén poikkeuksellisuusdiskurssiksi. Tama
diskurssi koostuu representaatioista, joissa kultin kohteen jokin piirre nostetaan syyksi
kulttiudelle. Kyse on nimenomaan erikoislaatuisista piirteistd, kyvyistd tai tavoista, jotka
erottavat  kulttien kohteet tavanomaisesta ja normaalin kiytdnnon mukaisesta.
Jalkapallomaailmassa poikkeuksellisuutta on esiintynyt aina, joskin The Future Of Sports
(2016) -raportin mukaan nuoremmat fanisukupolvet tavoittelevat enenevissd maérin pelkkien
voittojen sijaan eldmyksid ja tarinoita, joissa olennaisena osana ovat urheilun téhdet
poikkeuksellisilla kyvyillddn tai erottuvilla ulkoisilla habituksillaan. Muihin diskursseihin
verrattuna poikkeuksellisuusdiskurssi koostuu hyvin useista eri representaatioista, silld
poikkeuksellisuutta voi olla erittdin monenlaista. Representaatioita 10ytyi esimerkiksi
kohdistuen poikkeukselliseen ulkondkdon, kykyihin, tyyliin, tapoihin, ominaisuuksiin,
lukuisiin eri luonteenpiirteisiin, sekd ylipadnsé vain poikkeuksellisuuteen tai omintakeisuuteen.
Erdadssd Ilta-Sanomien artikkelissa poikkeuksellisuuden diskurssin monimuotoisuus nousee

erityisen hyvin esiin:

“Union Berliini, faniensa omistama seura Saksan kakkosliigassa, on erilainen. Se pitdd
kiinni yhteiséllisyydestddn ja seisomakatsomoista, vastustaa futiksen kehittymistd kohti

kaupallista viihdetuotetta. ” (IS 25.10.2016.)

Katkelman artikkelissa saksalaista jalkapalloseura Union Berliinid kuvataan kulttiseuraksi,
mikd representoidaan lukijalle esimerkiksi katkelman johtoajatuksella: Union Berliini on
erilainen. Katkelmassa on kirkkaasti havaittavissa erilaisuuden tai poikkeuksellisuuden

monimuotoisuus.  Tdssd  tapauksessa  poikkeuksellisuus  kiteytyy  erityisvahvaan
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yhteisollisyyteen, nykymaailman jalkapalloseurojen toiminnasta poikkeaviin ominaisuuksiin
sekd jopa arvomaailmaan. Sekd Union Berliinin omistusrakenne, jossa seuran kannattajat
omistavat seuran, ettd seuran stadionin koostuminen valtaosin seisomapaikoista eroavat
eurooppalaisten ammattilaisjalkapalloseurojen enemmiston kiytdnnoistd. Seuraava esimerkki

puolestaan edustaa poikkeuksellisen ulkondon representaatioita.

“Eiko hdn saa syddnkohtauksen? Liian iso jalkapalloilijaksi. Ylipainoinen. Nuo kaikki
lauseet ovat tuttuja englantilaiselle jalkapalloilijalle Adebayo Akinfenwalle, joka on
noussut vuosien saatossa saarella kulttimaineeseen. Ulkondké poikkeaa kentilld totutusta,
mikd taatusti ponkittdd [kulttilmainetta. 35-vuotias hyokkddji on 180 senttid pitkd ja
painaa 104 kiloa.” (IS 30.10.2017.)

Poikkeuksellinen ulkondkd nousee otteessa varsin selvisti esille. Uutisen kohde,
englantilaishyokkéddja Adebayo Akinfenwa, on nimenomaan poikkeuksellisen kokoinen ja
ndkoinen jalkapalloilija. Tdmad muista pelaajista erottava seikka nostaa hédnet helposti
tietynlaiseksi silmétikuksi otteluissa kuten katkelman alku antaa ymmértdd. Omien fanien
joukossa poikkeuksellisuus kuitenkin ainoastaan vahvistaa kulttiutta. Muut aineistossa esiin
nostetut ulkonddlliset poikkeuksellisuudet, joilla kulttipelaajat erottuivat muista, liittyivét
erityisesti poikkeukselliseen tyyliin. Esiin nostettiin esimerkiksi “tdrkeilevdstd pukuetiketistd
vdahdt vidlittdva” kulttivalmentaja Marcelo Bielsa (HS 30.10.2020) sekd Unkarin entinen
maajoukkuemaalivahti Gabor Kiraly, joka “saavutti kulttimaineen pelaamalla harmaissa
collegehousuissa” (HS 22.5.2019). Huomionarvoinen seikka aineistossa on, ettd monet
ulkonddn ja ominaisuuksien poikkeuksellisuuden representaatiot painottuivat nimenomaan
voimakkuutta ja vahvuutta kuvaaviin ulkoisiin piirteisiin. Sellaiset kuvailut kuin isokokoinen,
135-kiloinen, maailman vahvin, vidkivahva, raamikas, romuluinen ja hdrkdmaéinen esiintyivit
kaikki aineiston wuutisissa. Myos pienikokoisuus nostetaan yhdessd uutisessa esiin
poikkeuksellisuutena, mutta télldinkin kyseessd on “pienikokoinen ja vahvarakenteinen

jéssikkd” (IS 13.5.2015).

Poikkeuksellisten ominaisuuksien suhteen aineistossa painottuu fyysisen voimakkuuden ja
vahvuuden lisdksi henkinen vahvuus ja tyotelids asenne. Erityisesti Suomen entisestd
maajoukkuehyokkadjastd Shefki Kugista kirjoitettaessa painotetaan moneen otteeseen Kuqin
hankkineen kulttipelaajan statuksensa “asenteellaan ja osumillaan” sekd “periksi

antamattomalla asenteella ja noyrdlld tyonteolla” (ks. esim. HS 16.8.2012; HS 10.8.2017).
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Useissa artikkeleissa kulttiutta maérittavétkin nimenomaan maskuliinisuuteen perinteisesti
yhdistetyt piirteet kuten tyotelidisyys, periksiantamattomuus ja sisukkuus. Erityisesti
englantilaisen jalkapallon on katsottu heijastelevan tyovaenluokkaista kulttuuria, jossa kovuus
ja perddnantamattomuus tulkitaan maskuliinisuuden symboliseksi vastikkeeksi (Heinonen
2005, 105-109). Yhdenlainen kulttipelaajan arkkityyppi vaikuttaisikin olevan niin asenteeltaan

kuin pelityyliltddn vahva taistelija ja joukkuepelaaja.

Aineistosta 10ytyi myos toisenlaista kuvastoa kulttiutta rakentavista poikkeuksellisista
piirteistd. Tadhdn kuvastoon kuuluvat representaatiot, kuten luovuus, kyky niyttdd tunteita,
sulokasvot ja kiharat hiukset, sosiaaliset taidot ja sympaattisuus, olivat vihemmén tyypillisid
piirteitd perinteisesti maskuliiniseksi kuvatulle jalkapallomaailmalle. Lisdksi tietynlaiset
‘outolinnut’, luonnonlapset tai kenttien varildiskét vetivit aineistossa kulttiutta puoleensa.
Toisenlainen poikkeuksellisten piirteiden pohjalta rakentunut kulttipelaajan malliesimerkki
voisikin olla erddnlainen sympaattinen ja vérikds supliikkimies, jonka piirteitd voidaan

rinnastaa jopa artistiuteen.

Kahta toisistaan eroavaa ja poikkeuksellisuuden kautta rakentuvaa kulttipelaajan kuvaa voi
selittdd  jalkapallon  kulttuurisilla  representaatioilla. ~ Esimerkiksi  englantilaisessa
jalkapallokulttuurissa, joka on varsin hyvin edustettuna aineistossani, ndmé kulttuuriset
representaatiot rakentuvat tyovdenluokkaisen kulttuurin vélitykselld (Heinonen 2005, 105—
109). Erityisesti englantilaisen jalkapallon on katsottu edustavan niitd piirteitd, joita
tyovaenluokkaiset miehet toissdén arvostavat, eli esimerkiksi ammattimiesmaisté taidokkuutta
ja periksiantamatonta luonnetta raskaan tyonteon keskelld. Jalkapallossa ndméd piirteet
esiintyvit tietylld tapaa puhtaassa muodossaan ilman palkkatyon rasitteita. (Heinonen 2005,
105-109.) Toisaalta Giulianotti (1999, 156) huomauttaa, ettd tyovdenluokkaisten seurojen
kannattajat ovat aina osoittaneet mieltymystddn myods taitavien ja artistimaisten pelaajien
juonikkaalle pelitavalle. Tdméd on niyte toisenlaisesta “ammattimaisuudesta”, johon liittyy
olennaisesti ammatillinen osaaminen ja kdytdnnollinen taitavuus (Heinonen 2005, 105-109).
Tdmd hyvin perinteinen ja maskuliininen kuva jalkapallosta on kuitenkin hiljalleen
mukautumassa ja saamassa rinnalleen uusia tulkintoja, vaikka kurottavaa riittddkin viela.
Jalkapallossa uudenlaista miestyyppid esiintuoneiden pelaajien, kuten pop-idoliin verrattavissa
olleen David Beckhamin julkisuuskuvan on kutsuttu heijastavan uudenlaista lddikulttuuria
(“new-laddism’’)(Cashmore & Parker 2003). Nykyisin tdhin uudenlaiseen lddikulttuuriin voisi

kenties liittdéd edelleen jalkapalloilijan mieskuvaa péivittidneitd pelaajia, kuten Hector Bellerinin
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tai Marcus Rashfordin, joiden tunnettavuus on lisddntynyt esimerkiksi muotimaailmaa,

ilmastonmuutosta ja yhteiskunnallisia asioita koskevien kannanottojen myoté.

TAULUKKO 3. Poikkeuksellisuusdiskurssin yleispiirteet

Diskurssia tuottavat representaatiot Poikkeuksellisuus, poikkeava ulkondkd ja tyyli,
poikkeavat ominaisuudet ja kyvyt,

poikkeukselliset piirteet

Kultin muodot Kulttimaalivahti/-vahti, -pelaaja, -seura, -hahmo,
-maine, -hyokk&éjd, -sankari/sankaruus, -
valmentaja, -humoristi, -selostaja, -joukkue, -

kirki[pelaaja], -suosio

Diskurssin esiintymismaiéré aineistossa | 84 artikkelissa

7.2.3 Ansiokkuuden diskurssi

Ansiokkuuden diskurssin johtoajatuksena on kulttiaseman ansaitseminen erilaisilla teoilla ja
meriiteilld. Diskurssi koostuu representaatioista, joissa kuvataan kulttiuden syntymista
ansioiden eli menestyksen kautta. Menestystd voi olla monenlaista, joten tarkoitan silld tdssé
yhteydessd nimenomaan aineistosta l0ytyneitd representaatioita, kuten mestaruuksien ja
palkintojen voittamista sekd pelillisid ansioita, pitkdd uraa, yksittdisid mieleenpainuvia tekoja
tai tarkedd roolia joukkueessa. Menestykseksi en puolestaan ole lukenut sité, ettd artikkelissa
mainitaan ainoastaan jonkin pelaajan otteluiden ja maalien méérd, eikd lukemaa ole sen
kummemmin korostettu. Sen sijaan tilanteissa, joissa pelaajan maalimddrdd kuvataan
kunnioitettavaksi tai kerrotaan maalien “méattdmisestid” tai “latomisesta”, olen lukenut otteet
pelillisten ansioiden representaatioiksi. Ansiokkuusdiskurssi on siind mielessd looginen
kulttiuden rakentaja, ettd ansioituneet pelaajat tai valmentajat luonnollisesti kerddvat fanien
huomiota ja heiddn ympérilleen voi ndin ollen syntyd fanikuntia, mitd urheilujournalismissa

kuvataan usein kultti-sanalla.
“Yksinkertaisin selitys Kloppin suosiolle on menestys. Hdn johdatti Borussia

Dortmundin kaksinkertaiseksi Saksan mestariksi ja cup-voittajaksi. Menestyjdt

huomataan. Se on selvdd — mutta myos liian ohut selitys.” (IS 7.4.2013.)
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Y14 esitetysséd katkelmassa kuvataan mainiosti, millainen representaatio yleinen menestys on
ansiokkuuden diskurssin tai ylipddnsa kulttiuden rakentajana. Se on eittiméttid yksinkertaisin
selitys, mutta samalla melko ohut sellainen. Artikkelin ansioksi on todettava, etti tima
katkelma toimii ainoastaan johdatteluna valmentaja Jiirgen Kloppin suosion avaamiseen ja
artikkelissa avataan suosiota ja sen syntyd useammasta eri ndkokulmasta. Esimerkkind tdma
katkelma ja eritoten sen ensimmadinen virke kuitenkin esittelee osuvasti mitd tarkoitan
kasitellessdni ansiokkuuden diskurssia. Menestyksen ndhddén aineiston perusteella monesti

johtavan suosioon, jota kuvataan kultti-metaforan avulla.

Toinen esimerkki esittelee pelillisid ansoita, jotka ovat johtaneet kulttiuteen. Esimerkkina
toimii Norwich Cityn suomalaishyokkidjd Teemu Pukki, jonka saavutuksista uutisoitiin

ahkerasti etenkin aineistoni loppupuolelle ajallisesti sijoittuvissa artikkeleissa.

“Teemu Pukin loistokas kausi brittikentilld jatkui sunnuntaina, kun hédn mdtti kaksi
maalia Norwich Cityn 3—0-kotivoitossa Ipswich Townista. Osumat olivat erityisen
makeita kahdesta syystd. Maalit ensinndkin sinetoivdit Norwichille voiton Itd-Anglian
derbyssd, mikd teki rakastetusta Pukista entistd suuremman kulttihahmon kaupungissa.
Toiseksi, Pukki teki kauden 20. osumansa ja rikkoi Shefki Kuqin suomalaispelaajien
maalienndtyksen Englannin toiseksi korkeimmalla sarjatasolla Championshipissd.” (IS

10.2.2019.)

Katkelmassa kuvataan Pukin tekemien maalien kasvattaneen entisestddn Pukin kulttihahmon
asemaa Norwichissa. Huomionarvoista katkelmassa on kuitenkin, ettd maalien méaéra itsessaan
ei ole ratkaisevassa asemassa kulttiuden kannalta, vaan my6s maalien tirkeys merkitsee. Tadssé
tapauksessa kyse oli Pukin tekemistd kahdesta maalista paikallisvihollista vastaan, joiden
merkitys luonnollisesti on faneille suuri. Maalien merkitys oli katkelman mukaan suuri my®ds,
silld niiden avulla Pukki rikkoi suomalaispelaajien maaliennityksen Englannin toiseksi
korkeimmalla sarjatasolla. Téssd tapauksessa en kuitenkaan tulkitse suomalaispelaajien
enndtyksen rikkomisen vaikuttavan varsinaisesti Pukin kulttisuosioon nimenomaan Norwichin

kaupungissa, mihin artikkelissa viitataan.

Aiempaa Jiirgen Klopin menestyksesté esittiméadni katkelmaa mukaillen muistutan, ettd pelkka

menestys yksinddn on melkoisen hatara selitys kulttiudelle. Jos menestys implikoisi suoraan
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kulttiutta, niin kaikki menestyneet pelaajat olisivat myds kulttipelaajia, eiki téllaista yleistysti
ole arkikielessdakidn mielekéstd tehdd. Kattavampana selityksend pidin esimerkiksi seuraavan
katkelman kuvailemaa tilannetta, jossa jotkin erityiset teot ovat jidneet ihmisten mieleen ja

toimivat siten kulttiutta synnyttdvini ansioina.

“Tuote on itse Tuomas Virkkunenkin. Kulttiselostajan historiasta loytyy niin pelin
tiimellyksessd kerrottuja ikimuistoisia tarinoita kuin kdsittdmdtontd heittdytymistd

ottelutapahtumiin.” (IS 5.6.2018.)

Katkelmassa mainitut ikimuistoiset tarinat edustavat erityisid ja mieleenpainuvia tekoja tai tassa
tapauksessa sanoja, joiden kautta Virkkusen kulttiselostajuus rakentuu. Kulttiselostajuus on
itsessddnkin mielenkiintoinen ilmid. Se kuvastaa varsin selvésti, kuinka kulttius ei rajoitu
jalkapallossa ainoastaan pelaajiin tai seuroihin, vaan ulottuu my6s moniin muihin jalkapallon
parissa toimiviin tahoihin. Kulttiselostajuus toimii kuitenkin samalla periaatteella kuin
vaikkapa kulttipelaajuus siind mielessa, ettd molempia tahoja fanitetaan tietyssd ihmisjoukossa.
Sen sijaan eroavaisuuksia syntyy fanituksen kohteeksi pdédtymisessd, silld selostajalla ei suoraan
sanottuna ole samanlaisia ldhtokohtia fanituksen kohteena olemiselle kuin vaikkapa pelaajilla.
Esimerkiksi menestystd on suhteellisen helppo arvioida, kun puhutaan jalkapallon pelaajista,
mutta selostajien kohdalla arviointi on huomattavasti haastavampaa. Néin ollen kulttiuden
rakentumisen tdytyy nojautua muihin aspekteihin; Virkkusen tapauksessa erityisiin ja
mieleenpainuviin tekoihin. Enroth (2023) kuvaa esseessdén kansan suosiota nauttivan
selostajista heiddn, jotka antavat tapahtumien vaikuttaa kuuluvasti tunteisiinsa ja sekoittavat
asiantuntijuuden surutta omiin, valilld villethinkin mielleyhtymiinsd. Né&in juuri
urheiluselostajat mairittdvat monien henkildkohtaisia ja kulttuurisia muistoja pelitapahtumista

vuosikymmeniksi eteenpdin (Enroth 2023).

Menestyksen, pelillisten ansioiden ja mieleenpainuvien tekojen ohella pitkd ura oli
representaatio, joka aineistossa rakensi ansiokkuuden diskurssia. Kuten aiemmin totesin,
pelkdstadn otteluiden tai pelattujen kausien médrén listaamisesta artikkelissa en yksindén ole
tehnyt johtopdatdsti, ettd pelaajan ura olisi pitka ja siten merkittava. Jos nditd maarid kuitenkin
korostetaan artikkelissa erikseen tai kerrotaan néiden tekijdiden nimenomaan vaikuttaneen
pelaajan asemaan fanien keskuudessa, niin olen tulkinnut nimé otteet pitkdn uran

representaatioiksi.
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“Kuopion Palloseuran laitahyokkddjd Miikka Ilo, 33, jdttdd sunnuntaina jdadhyvdiset
kuopiolaiselle jalkapallovielle. Kahdeksan kautta, 210 Veikkausliigaottelua ja 32
liigamaalia ovat jittineet jilkensd Kuopioon. Turkulaisesta Ilosta tuli vuosien aikana

kannattajien arvostama kulttipelaaja Kuopiossa.” (HS 22.10.2015.)

Téarkein osa tdtd katkelmaa on sen pédttavd virke, jossa todetaan erityisesti Illon Kuopion
Palloseurassa viettimén ajan olevan syy hénen saamalleen kulttipelaajan statukselle KuPS-
fanien keskuudessa. Lojaalius yhtd seuraa kohtaan vaikuttaisikin olevan yksi kulttiutta
voimakkaasti  rakentavista  tekijoistdi. =~ Heinosen (2005, 119-128)  mukaan
ammattijalkapalloilijoiden siirtyessd seuroihin nykyisin useimmiten muilta paikkakunnilta tai
jopa eri maista, on heiddn lunastettava paikka kannattajien syddmissd suorituksillaan ja
sitoutumisellaan. Y1l4 olevassa katkelmassakin mainitaan Ilon olevan syntyjddn turkulainen,
jolloin kuopiolaiseen seurayhteis6on sulautuminen ei ole itsestddn selvdd, vaan fanit vaativat
pelaajalta todisteita, ettd pelaaja on kannattamisen arvoinen. Heinonen (2005, 119—128) jatkaa
vield toteamalla, ettd kannattajat arvostavat tdllaista “imaginaarista naapurinpoikamaisuutta”,
jossa pelaaja saa kannattajat vakuutetuksi siitd, ettd seura yhteisdineen merkitsee télle yhta
paljon kuin tavallisille kausikorttilaisille. Aineistosta parhaaksi lojaaliuden kautta kulttiuttaan
rakentaneeksi esimerkiksi nousi HIFK:n keskikenttipelaaja Jukka Halme, josta nostettiin
useassa artikkelissa esiin hidnen edustaneen joukkuettaan usean vuoden ajan aina kolmannesta
divisioonasta Veikkausliigaan saakka (IS 19.10.2018; IS 30.1.2016; HS 24.4.2015; IS
24.4.2015; IS 22.4.2015). Tamén tyyppinen seurassa pysyminen sarjatasosta riippumatta
lieneekin parasta lddkettd rauhoittamaan kannattajien pelkoa siitd, ettd pelaajat ldhtisivit
houkuttelevien tarjouksien perdssd muualle pelaamaan esimerkiksi sarjasta putoamisen osuessa
kohdalle. Halme on onnistunut lojaaliudellaan viestittiméén seuran olevan hanelle yhté tirkeén

kuin kannattajillekin, minkd vuoksi hin on saanut osakseen kultinomaista ihailua.

Viimeisend ansiokkuuden diskurssia tuottaneena representaationa otan késittelyyni térkedn
roolin representaation. Térkeélld roolilla viittaan nimenomaan pelaajien tirkeddn rooliin
joukkueessaan, minkd takia pelaaja on saavuttanut erityistd suosiota seuran kannattajien
joukossa. Esimerkiksi erddssd entisen Newcastle FC:n tsekkildismaalivahti Pavel Srnicekid
kisitelleessd artikkelissa kerrotaan Srnicekin “nauttineen Newcastlessa kulttimainetta oltuaan
olennainen osa seuran menestysvuosien joukkuetta” (HS 22.12.2015). Jdljempénd uutisessa
avataan vield Srnicekin olleen osana valioliigan mestaruudesta taistellutta (ja lopulta ilman

mestaruutta jadnyttd) Newecastlen joukkuetta. Srnicekin tapauksessa tidrked rooli rakentui
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oletettavasti hdnen pelipaikastaan ‘joukkueen viimeisend lukkona’ eli maalivahtina sekd hdnen
haastavista lihtokohdistaan sen suhteen, ettei hdn puhunut lainkaan englantia saapuessaan
Newcastleen. Kannattajien ndkdkulmasta joukkueen luotto- tai avainpelaajana toimiminen ja
siten heidin luottamuksensa ansaitseminen vaikeista ldhtokohdista huolimatta on ilman muuta

ollut avainasemassa kulttiuden rakentumisessa.

Ansiokkuuden diskurssin eri representaatioita yhdistdd kulttiasemaan nostetun toimijan
meritoituminen siten, ettd toimija on meriteillidn ansainnut erityislaatuista kunnioitusta
kohdeyleisossddn. Y14 otin jo kantaa siihen, kuinka menestyminen ainoastaan pokaalien
voittamisen nidkokulmasta on auttamatta liian kapeakatseinen syy sille, miksi jokin toimija on
noussut erityiseen kulttiasemaan. Vaikuttaisikin, ettd menestys tdssd merkityksessddn on
nimenomaan median, eikd niinkdin kannattajien toimijalle rakentamaa kulttiutta. Sen sijaan
menestyksen tai meritoitumisen laajemmat merkitykset, kuten yksilolliset onnistumiset
tarkeissé tilanteissa, ikimuistoiset tarinat tai lojaaliutta osoittava pitkd ura ovat tekijoitd, jotka
kohdeyleisdissd merkitsevit enemmin kuin pokaalit. Esimerkiksi tsekkimaalivahti Pavel
Srnicekin tapauksessa kulttiaseman rakentumisessa ei varmasti ollut kyse menestyksesti
pokaalien mittapuulla, silli hdanen edustamansa Newcastle FC ei voittanut pokaaliakaan
kaudella 1995-1996, jonka aikana Srnicek nousi artikkelin mukaan kulttimaineeseen (HS

22.12.2015).

TAULUKKO 4. Ansiokkuuden diskurssin yleispiirteet

Diskurssia tuottavat representaatiot Menestys, pelilliset ansiot, pitkd ura, lojaalius,

mieleenpainuvat teot, tirked rooli joukkueessa

Kultin muodot Kulttipelaaja, -valmentaja, -hahmo, -sankari, -
hyokkéddja, -seura, -humoristi, -maine, -
selostaja, -suosikki, -maalivahti/-vahti, -huuto,
-asema, -jalkapalloilija, -suosio, -kirki, -

maalitykki, -status

Diskurssin esiintymismaéra aineistossa 75 artikkelissa

7.2.4 Fanitusdiskurssi

Fanitusdiskurssin keskiossd ovat kulttiuden representaatiot, jotka kuvaavat fanituksen kohteen

suhdetta kannattajiin. Tietylld tapaahan kultti-ilmidossd — ainakin siind miédrin kuinka se
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mediassa ndyttdytyy — on kyse nimenomaan jonkin kohteen fanituksesta sen palvovaa
luonteenpiirrettd korostaen. Siten jo ldhtooletus on, ettd kun puhutaan kulteista
urheilukontekstissa, puhutaan fanituksesta. Ei kuitenkaan liene mielekdstd sanoa kaikkia
fanitusten  kohteita  kulteiksi.  Téalloinhdn enemmén tai vdhemmén  jokainen
ammattijalkapalloilija, jonka seuralla on kannattajia, saa osansa joukkueen kannatuksesta ja
olisi siten automaattisesti kulttipelaaja. Aineistossa kultti-metaforan fanitusdiskurssia kaytettiin
kuvaamaan toimijoita, joita ei ainoastaan fanitettu, vaan jotka olivat erityiselld tavalla
kannattajien suosikkeja. Esimerkiksi HJK:n entisen puolustajan Aki Riihilahden kuvattiin
suoraan olevan “fanien rakastama” (HS 1.2.2012) tai Pasi Rautiaisen olleen saksalaisseura
Bielefeldissd “fanien suosikki ja kulttihahmo, joka muistettaisiin vield vuosikymmenia
my6hemminkin” (IS 24.12.2016). Osoituksena erityisestd fanaattisesta suhteesta jotakin tiettyd
pelaajaa kohtaan fanit saattavat esittdd otteluiden aikana omia fanilaulujaan pelaajille.
Esimerkeiksi aineistossa nousivat HIFK:n Jukka Halme ja pohjois-irlantilainen Will Grigg,
joille fanit ovat kunnianosoituksena kehittdneet omat fanilaulunsa (IS 22.4.2015; IS 23.6.2016).
Tadmaénkaltaiset fanien erityissuosikit ovatkin usein urheilumediassa juuri heité, joita kuvataan

kultti-ilmausta kéyttden.

Y1la mainitsemani Pasi Rautiaisen kuvattiin samaisessa artikkelissa olevan “sellainen luova
tyyppi, jolla oli karismaa” (IS 24.12.2016). Karisma on kisite, jota kdytetdén usein kuvaamaan
yksilon voimakasta taipumusta kyetd viehdttad toisia ihmisié tai vaikuttaa heihin (Forsell 2017,
29-32). Takala (2013, 3—4) arvioi maéritelméltddn haastavan karisman viittaavan erityisesti
thmisiin, jotka saavat osakseen helposti huomiota ja ihailua. Karisman representaatiot kuvaavat
nimenomaan pelaajia, jotka ovat luontaisella olemuksellaan onnistuneet synnyttdmééin
ympdrilleen ihailua. Néin ollen he ovat myos otollisia kohteita fanien erityissuosikeiksi tai

kulttipelaajiksi.

Mielenkiintoisia fanitusdiskurssin tapauksia aineistossa olivat yksittdiset fanit tai fanijoukot,
jotka nostettiin kulttiasemaan. Esimerkiksi HJK:n vieraspeliin Kazakstaniin yksin joukkuettaan
kannustamaan matkustanutta fania kuvaillaan aineistossa kulttihahmoksi seurassa (IS
5.8.2015). Samoin suomalaisen fanijoukon kuvailtiin kerdnneen “pientd kulttimainetta”
Norwichissa Teemu Pukkia kannustaen (IS 17.8.2019). Asetelma on siind mielessé erikoinen,
ettd yleensd fanituksesta vastaavat kannattajat, ja fanituksen kohteina ovat seurat pelaajineen ja
valmentajineen. Niissd erityistapauksissa fanituksen kohteita olivatkin itse kannattajat, mutta

sitd ketkd heitd fanittavat ja kuinka, ei artikkeleissa kerrottu suoraan. HJK:n fani tunnettiin
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artikkelin mukaan kulttihahmona seurassa, kun taas suomalainen fanijoukko nautti
kulttimainetta Norwichissa. Ndmd “huippufanit” vaikuttavat tulleen tunnetuiksi omissa
ympéristoissddn, jolloin heiddn kannatustoimintansa on vastavuoroisesti saanut kannatusta

muualta toimintaympéristosta.

Toinen aineistossa selkedésti esiin noussut fanitusdiskurssin representaatio liittyi lempinimiin.
Lempinimet kohdistuivat aineistossa nimenomaan pelaajille annettuihin lisdnimiin, jotka ovat
kaytossa etenkin fanien toimesta. Aineistossa esiin nousseita lempinimid olivat muun muassa
“Bragun Gattuso” (Jukka Halme), “Kosovon hérkd”, “flying Finn “tai “sheriffi” (Shefki Kuqi),
“kirottu prinssi” (Heleno de Freitas) ja “beast” (Adebayo Akinfenwa). Lempinimien voidaan
ndhdd olevan selvisti linjassa pelaajien saavuttaman erityisfanituksen kanssa. Toisaalta
vaikuttaisi my0s, ettd tdllaiset lempinimet rakentavat entisestddn pelaajien erityisasemaa fanien

keskuudessa.

Myds tunnettavuus tai ndkyvyys yhdistettiin aineistossa useampaan otteeseen kulttiuteen,
vaikka médritelméllisesti se on hieman ristiriidassa kultti-sanan alkuperdismerkityksen kanssa.
Kovalan ja Saresman (2003) mukaan kulteilla kuvataan etenkin alakulttuureissa tapahtuvaa
jonkin ei-valtakulttuurista kohteen ihailua pienen, asiaan vihkiytyneen piirin sisélla.
Aineistossa kuitenkin nousi useampaan otteeseen esille tilanteita, joissa kulttiuden
representaatiota rakennettiin laajan tunnettavuuden tai jopa populaarikulttuuriin kuulumisen
kautta. Esimerkiksi kulttipelaajaksi tituleeratun Adebayo “Beast” Akinfenwan kerrotaan olevan
Englannin alasarjojen tunnetuimpia pelaajia (IS 30.10.2017) ja aiemmin esilli olleen
jalkapallovalmentaja Jiirgen Kloppista sanotaan suoraan, ettd “Klopp on pop. Hdn on
mainosikoni, kulttihumoristi, haluttu esitelméija.” (IS 7.4.2013). Kyseessd onkin Kovalan ja
Saresman (2003) kuvaama ilmid, jossa kultin késite on arkipdividistynyt, jolloin sitd kdytetddn

nykyisin pienten piirien fanituksen sijaan populaari-ilmioistd puhuttaessa.

Raja pienten piirien fanituksen ja populaarikulttuurin huomion vélilld vaikuttaa hdmértyneen
nykyiselld internet-aikakaudella. Tieto pienten piirien verrattain organisoimattomastakin
toiminnasta levidd nykyisin varsin nopeasti internetissé, jolloin toiminta voi saavuttaa hyvinkin
nopeaa huomiota ja suosiota. [Imi6 nikyy myos jalkapallon parissa, kun esimerkiksi paikallisen
seurayhteison toiminta heréttdd huomiota mediassa, minké seurauksena ilmiosté aletaan puhua
myds laajemman yleison toimesta. Ilta-Sanomien (25.10.2016) kolumnissa kerrotaan fanien

omistuksessa olevasta Union Berliinistd: “Kulttiseura unelmoi Bundesliigasta. Siitd on

68



muutenkin tullut niin suosittu, ettd lippukysyntdd riittdd.” Seura on siis samanaikaisesti paitsi
paikallisyhteisonsd omistama ja fanittama myds oman kuplansa ulkopuolella niin kiinnostava,

ettd 1lmiGta tdytyy padstd todistamaan omin silmin.

Tietylld tapaa fanitus kerrostuu eri tasoille, joita voi jdsentdd oivasti Giulianottin (2002)
jalkapallokatsojan ideaalityyppeihin palaamalla. Téassd tapauksessa korkeimman tason
“kuumaa lojaliteettia” esittdvit kannattajat ovat seuran paikallisyhteisd (Giulianotti 2002).
Esimerkiksi saksalainen jalkapallojédrjestelma on rakennettu siten, ettd intensiivisimmin seuran
toiminnassa mukana olevat kannattajat voivat seuran jdseniné olla jopa mukana omistamassa
seuraa (Bundesliga.com 2023). Heitd yhdistdd paikallinen, henkilokohtainen, voimakkaan
emotionaalinen ja jopa perhemiinen suhde seuraan (Giulianotti 2002). Yhteisollistd ilmioté
ulkopuolelta seuraamaan saapuvat ovat puolestaan toimintansa pitkédjénteisyydestd hieman
riippuen Giulianottin (2002) ideaalityyppien mukaisesti joko seuraajia, faneja tai flanddreja.
Seuraajat voivat olla toiminnassa mukana yhté intohimoisesti kuin kannattajatkin, mutta heidan
suhteensa seuraan on muodostunut paikallisuuden sijaan mediavilitteisesti. Fanit ja flandorit
puolestaan ovat mukana kaupallisin toimintaperiaattein; he ovat jalkapalloturisteja, jotka
tulevat paikan péélle katsomaan ottelun ohella tai sijasta ottelutapahtumaa ja muita faneja.
(Giulianotti 2002.) Huomionarvoista kuitenkin on, ettd paikallista yhteisollisyyttd huokuvan
ilmidn nimedminen kultiksi vaikuttaa tapahtuvan nimenomaan yhteisokuplan ulkopuolisten,

eikd itse ilmiotda luomassa olevien toimesta.

TAULUKKO 5. Fanitusdiskurssin yleispiirteet

Diskurssia tuottavat representaatiot Fanitus, karisma, kannattajien fanitus,

lempinimet, tunnettavuus

Kultin muodot Kulttipelaaja, -maine, -hahmo, -sankari, -
seura, -suosio, -maalivahti/-vahti, -humoristi, -
karki, -hyokkadja, -valmentaja, -tdhti, -

suosikki

Diskurssin esiintymismaéra aineistossa 66 artikkelissa

7.2.5 Julkisuuskuvan diskurssi

Julkisuuskuvan diskurssi rakentui representaatioista, joissa kultti-metaforalle luotiin

merkityksid kuvaamalla metaforan kohteen julkisuuskuvaa, mainetta tai taustoja.
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Representaatioissa keskityttiin kuvaamaan erityisesti sitd, miten kuvattu kultin kohde
ndyttidytyy ulospdin. Julkisuuskuvan, maineen ja taustojen representaatiot koskivat erityisesti
vaikeuksien kautta voittoon -tarinoita, pelikenttien ulkopuolisia asioita ja erilaisia
jalkapallomaailman briandejd. Erityisesti téssd diskurssissa nédkyi urheilujournalismin

tarinallisuus, jota pohjustin aiemmin luvussa 5.3.

Urheilujournalismin tarinallisuus ndkyi eritoten artikkeleissa, joissa kultin kohdetta kuvattiin
altavastaajaksi, piskuiseksi tai sympaattiseksi. Representaatioiden tarinallisuutta rakennettiin
Virtapohjan (1998a, 84-93; 1998b) kuvaaman mukaisesti draaman ja vastakkainasettelun
keinoin. Esimerkiksi Ilta-Sanomat (30.8.2014) kertoo kulttiseuraksi nousemassa olleesta
espanjalaisesta SD Eibarista, joka “piskuisesta” maantieteellisestd ja taloudellisesta koostaan
huolimatta haastoi Espanjan suurseuroja korkeimmalla sarjatasolla. Asetelma on
oppikirjaesimerkki kaikkien tuntemasta Daavid vastaan Goljat -vastakkainasettelusta, jossa
vastakkain ovat pieni mutta piskuinen altavastaaja seké suuri ja mahtava ennakkosuosikki. Erds
toinen artikkeli puolestaan esittelee ”Britannian huonoimman jalkapallojoukkueen”, jonka
“taistelu tuulimyllyjd vastaan on nostanut sympaattisen altavastaajan suosittuun asemaan
kotimaassaan” (IS 9.7.2019). Vaikuttaisi, ettd kulttiaseman saavuttamiseen eivét riittdisi
ainoastaan pelitaidot ja pelin taso, vaan niiden ohella myds samaistuttavuus, sympaattisuus ja
kenties jopa pelitaidottomuus voivat olla omiaan luomaan kulttiutta. Erdédssd artikkelissa

pelitaidottomuus nousee erityisen hyvin esiin:

“Kulttihyokkddjan avoin tunnustus: “Taitojeni puolesta minun ei pitdisi pelata ehkd

edes Suomen liigassa”, sanoo Shefki Kugi.” (HS 11.9.2012)

Toinen urheilujournalismin tarinallisuuteen nojaava representaatio oli erdénlainen vaikeuksien
kautta voittoon -narratiivi. Tdmé representaatio nédkyi esimerkiksi kuvauksina, joissa uraa
jalkapallossa oli rakennettu haastavista oloista vaikeuksia seldttden. Aineistosta 10yty1 otteita
kuten ”Shefki Kugin tie Suomeen alkoi pakomatkalla sodan jaloista” (HS 10.8.2017) tai ”Petteri
Forsell on edennyt kovan tien huipulle” (IS 13.5.2015). Téssdkin tapauksessa representaatiot
vahvistavat kuvaa, jossa tyotelidisyyden merkitys korostuu kulttiudesta puhuttaessa (ks. luku
7.2.2). Jalkapalloa onkin historiallisesti kuvattu usein tyovdenluokkaisena lajina (ks. esim.
Heinonen 2005, 85—133). Eritoten englantilaista jalkapalloa on pidetty tydvdenluokan eetosta
mukailevaksi, jolloin myds kannattajakunnat ovat perinteisesti koostuneet tydvdenluokan

edustajista. Sittemmin nykyjalkapallon etdannyttya tyovaenluokkaisista juuristaan ja liityttydén
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entistdi enemmin osaksi modernia viihdebisnestd, ovat fanit riemuissaan l0ytdessddn
satunnaista samaistumispintaa pelaajiin, joista on yleisesti tullut aiempaa etdisempid ja
tavoittamattomampia. Kultti-metafora voikin merkitd faneille erdédnlaista porttia vanhaan

hyvéén aikaan, jolloin pelaajat olivat kuin yksid kannattajista.

"Voi vain kuvitella, millaiset fiilikset HIFK:n kulttipelaajalla, alasarjapeleji
vuosikausia tahkonneella Jukka Halmeella on ollut marssiessaan kentdlle. Takavuosina

hdn oli kannattajien joukossa, nyt itse kentdlld.” (HS 24.4.2015.)

Katkelma kuvaa sitd, kuinka HIFK:n kulttipelaajaksi tituleerattu Jukka Halme on itse ollut
aikaisemmin fanin roolissa. Juuri se tekee Halmeesta kannattajien silmissi erityisen, kuin yhden
heistd. Eritoten nykymaailman viihteistyneessd jalkapallobisneksessd monet kannattajista
toivovat l0ytidviansid samaistumispintaa pelaajiin, jotka voivat tuntua alati etdisemmiltd joko
tdhteyden tuomien valtavien palkkakuittien vuoksi tai joidenkin pelaajien suhtautuessa
jalkapalloon “vain” elantona. Kannattajille tirkednd ndyttiytyy se, ettd pelaajat sekd muutkin
seuratoimijat osoittavat toiminnan olevan heille tirkedd ja merkityksellistd samoin kuin se on
merkityksellistd kannattajille. Kannattajien suosikkeja eivdt aina ole edes joukkueen
taidokkaimmat yksilot, vaan pikemminkin he, joiden kannattajat nékevédt antavan kaikkensa
seuralle. HIFK:n Halmeestakin on aineistossa kirjoitettu, ettd “Ldhes kulttimaineessa oleva

Halme ei ole maailman taitavin pelaaja, mutta hdn on sitdikin ilkedmpi vastustaja” (HS

6.7.2015).

Kiinnostusta fanien ja jalkapallon seuraajien silmissd voi herdttdid myds pelikenttien
ulkopuolisilla asioilla. Aineistosta nousivat esiin muun muassa videopelien kautta
kulttimaineeseen nousseet jalkapalloilijat (IS 12.8.2014; IS 11.8.2013) sekd ennen
valmentajapestejddn hauskana futiskommentaattorina tunnettu Jiirgen Klopp (IS 7.4.2013).
Myos erilaiset jalkapallomaailman ulkopuolella tunnetut brindit tai symbolit rakensivat
aineiston mukaan kulttiutta. Esimerkkind tastd esiin nousi saksalaisseura FC St. Pauli, jolla on

sekd tunnettu merirosvohenkinen péékallologo, ettd poliittisesti kantaaottava maine.

"Vaikka seuran kannattajien keskuudessa eittamdttd vierastetaan brdndiajattelua, on

seura samaan aikaan itsessddn kenties maailman tunnetuin antifasistinen brdndi.” (HS

3.11.2019.)
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FC St. Paulin kohdalla kulttileima on selvésti annettu nimenomaan seuran ulkopuolelta. Seuraa
on luonnehdittu siihen liitettdvien symbolien ja arvojen vuoksi kiinnostavaksi, omaleimaiseksi
ja kaupallisuutta vastustavaksi, mika luonnollisesti herdttdd huomiota myos jalkapallokulttuurin
ulkopuolella. Kulttimetafora on kuitenkin ymmarrettdva siind mielessa, ettd jalkapalloseura FC
St. Pauliin yhdistetddn usein sen tiivis kannattajayhteiso, jotka voivat paikallisuuden lisdksi
koostua seuran vahvan arvomaailman jakavista ihmisistd. Kyseessé on siis nimenomaan yhteiso
tai pieni piiri, joka on helposti tunnistettavissa siihen liitettyjen symbolien ja brandin vuoksi, ja

jonka fanitus kohdistuu yksittdisen pelaajan sijasta koko seuraan.

TAULUKKO 6. Julkisuuskuvan diskurssin yleispiirteet

Diskurssia tuottavat representaatiot Maine, taustat, vaikeuksien kautta voittoon -

tarinat, pelikenttien ulkopuoliset tekijdt, brindi

Kultin muodot Kulttipelaaja, -hahmo, -maine, -joukkue, -
seura, -hyokk&ddja, -asema, -sankari/-

sankaruus, -humoristi, -suosio

Diskurssin esiintymismaéra aineistossa 30 artikkelissa

7.2.6 Uskontodiskurssi

Aineistosta muodostuu yksi diskurssi, joka erottuu muista selkedsti liittyméalld kultti-sanan
alkuperdisiin merkityksenantoihin, nimittdin uskonnollisiin seikkoihin. Olen nimennyt timén
diskurssin uskontodiskurssiksi. Diskurssissa representoidaan kultteja uskontoon liittyvien
selitysten, selvennysten ja vertausten kautta. Uskonnon ja urheilun yhdistavaa kultti-metaforaa

ikddn kuin vieddin vield kultti-sanaa pidemmalle, sitd jatkojalostaen.
Puhuttaessa uskonnoista polveilee puheenaihe yleensd jossakin vaiheessa jumaliin. Myds
kultti-metaforan  uskontodiskurssin representaatioista 10ytyi kulttiuden rakentamista

jumaluuden tai jumaloinnin kautta.

”Shefki Kugilla oli pelaajanakin puutteensa, mutta ne hyviksyttiin. Kuqgia ja hdnen

intohimoaan suorastaan jumaloitiin.” (IS 30.10.2016)
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Katkelman alkuosa vahvistaa aiemmin muodostamaani késitystd, minkd mukaan kulttipelaaja
ei ole vilttdmatta joukkueensa paras tai taitavin jalkapalloilija. Loppuosa puolestaan on puhdas
esimerkKki siitd, kuinka késitteenmaéadrittelyn ja kirjallisuuskatsauksen pohjalta olin muodostanut
esiymmarrykseni  kultti-metaforan kdyttoon. Otteessa puhutaan yksittdisen pelaajan
Jjumaloinnista, siis tietylld tapaa palvomisesta kuin pelaaja olisi jumala. Ote tarkentaa edelleen,
ettd paitsi itse pelaajaa, myos yhtd hinen luonteenpiirteistidédn, intohimoa, jumaloitiin. TAm& on
huomionarvoista siind mielessd, ettd selvdsti intohimoisuus on erityispiirre, joka puhuttelee
kannattajia ja jonka avulla voi siten rakentaa kulttiutta. Intohimostahan ei ole pitkd matka

merkityksellisyyteen, johon viitén koko urheilun ja uskonnon yhteisen aineksen liittyvin.

Uskontodiskurssi rakentui aineistossa myds muutamien késitteellistd perkuuta vaativien
representaatioiden kautta. Néitd olivat ilmaukset ikoni, legenda ja myytti, joilla kaikilla on
kisitteellisid juuria uskontokieleen liittyen. Sana ikoni esiintyi aineistossa kuvaamassa
yksittdisid pelaajia tai valmentajia, kuten HIFK:n “seuraikoni” Jukka Halmetta tai ’intohimon
ikoni” Jiirgen Kloppia. Kielitoimiston sanakirjan mukaan ikoni voi merkitd muun muassa 1)
ortodoksisessa kirkossa ja kirkkotaiteessa esimerkiksi pyhimysti tai raamatullisia tapahtumia
esittdvdd kuvaa, 2) jonkin aikakauden tai aatteen tirkeéd symbolia tai 3) kultinomaisen ihailun
kohdetta, eli idolia (Kotimaisten kielten keskus 2022b). Tkoni -sanan uskonnolliset juuret ovat
siis varsin selvit. Kulttien representaatioita kuvaavimmin selittdvét sanakirjan kohdat 2 ja 3,
jotka kertovat hyvin selvisti, kuinka ikoni -sanan kaytto syventid ja avaa kulttiutta. Esimerkiksi
[lta-Sanomien kirjoittaessa “harva suomalaispelaaja pddsee koskaan samanlaiseksi
seuraikoniksi kuin Halme HIFK :ssa” (22.4.2015), voi tulkita Halmeen olevan jopa erdénlainen

symboli silloiselle HIFK:n joukkueelle sekd idoliasemassa oleva intohimoisesti ihailtu pelaaja.

Legenda -sana on mielenkiintoinen, silld ensiajattelemalta sen ei vilttimatta ajattelisi

liittyvdan uskontoon. Ilmauksella on kuitenkin uskonnollinen alkuperdismerkityksensi;
katolilaisittain legenda tarkoittaa pyhimyksen tai marttyyrin eldmistd kertovaa tarinaa eli
pyhimystarua tai epduskottavan ja kaunistellun tarinan kerrontaa, jossa myyttisid aineksia
yhdistelldén historiallisiin seikkoihin (Heikkinen 2022, 26-27; Kotimaisten kielten keskus
2022c). Jalkapallosta kirjoitettaessa legenda -ilmausta kdytetddn usein jalkapallolegenda -
muodossa, kuten Helsingin Sanomat teki kirjoittaessaan "HJK:n entisestd kulttipelaajasta” ja

jalkapallolegendasta Jari Rantasesta (8.11.2014).
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“Rantanen oli peliurallaan iltapdivilehtien rakastama. Hdn oli erinomainen ja

’

temperamenttinen pelaaja, jonka tempauksista sai otsikoita.’

Y114 esitetystd katkelmasta kédyvit ilmi ne tekijit, jotka artikkelin mukaan rakensivat Rantasen
kulttiutta ja legendastatusta. Rantasen kulttiudessa merkittidvad lienee katkelman mukaisesti
juuri se seikka, ettd Rantasesta kirjoitettiin paljon iltapdivdlehdissd. Urheilun kulttiuttahan
rakennetaan erityisesti paitsi fanipuheessa, myos mediassa. Kulttipelaajat tai jalkapallolegendat
nousevatkin suuren yleison tietoisuuteen usein juuri urheilujournalismista, jonka kielen kuvasin
ailemmin luvussa 5.3 olevan luonteeltaan tarinallista ja ajoittain liioittelevaa. Erityisen
kiinnostava yhteys 10ytyy urheilujournalismin luonteesta ja legendan maédritelmastd, silld
molemmissa esiintyvdt kaunisteltu tarinan kerronta ja myyttisten ainesten sekoittaminen
faktatietoon. Néin ollen urheilujournalismin voi ajatella olevan erityisen hedelméllinen alusta

legendojen synnyttdmiselle.

Viimeisend késitteenmadrittelyd vaativana termind myytti -sanaa kéytettiin aineistossa aiempien
ikonien ja legendojen tapaan kuvaamaan yksittdisid, tarunhohtoisia henkilditd. Helsingin
Sanomat kirjoitti Leedsin hyokkddjan todenneen haastattelussa joukkueen “’kulttivalmentaja”
Marcelo Bielsasta "puhuttavan, ettd hdn on pelkkd myytti” (30.10.2020). Toisessa esimerkissé
rovaniemeldisen jalkapalloseura FC Santa Clausin “pienimuotoista kulttimainetta” avataan
kertomalla, ettd "Joulupukki on myyttinen hahmo” (HS 12.1.2011). Kielitoimiston sanakirja
kertoo myytin tarkoittavan 1) jumalia, yliluonnollisia olentoja, maailman syntyd tms.
kisitteleva tarua tai jumalaistarua, 2) tarunomaista asiaa, kuvitelmaa tai uskomusta, seki 3)
suuresti ihailtua, legendaarinen henkilod (Kotimaisten kielten keskus 2022a). Ensimmainen,
valmentaja Marcelo Bielsaa kisittelevi sitaatti on mielenkiintoinen siind mielessd, ettd siind
myytti-ilmausta kdytetdén ikddn kuin véhéttelevissa tarkoituksessa — Bielsan valmentajuus on
pelkkd myytti, ainoastaan tarunomaisia uskomuksia ja kuvitelmaa. Sitaatista voi kuitenkin
padtella, ettd Bielsasta puhutaan yleisesti myyttisend hahmona, siis jumalaisena, tarunomaisena,
suuresti ihailtuna ja legendaarisena. Lisdksi on syytd huomauttaa, ettd kyseisessd sitaatissa
joukkueen hyokkédédjd siteerasi Bielsan arvostelijoita tarkoituksenaan osoittaa heidin
mielipiteensd vadriksi. Jilkimmainen katkelma puolestaan pyrkii selittiméén FC Santa Clausin
kulttimainetta Joulupukin myyttisyydelld. Nikisin kuitenkin, ettd tdssd tapauksessa
rovaniemeldisseuran kulttimaine on ainoastaan vilillistd, silld Joulupukki nauttinee

kulttimainetta nimikkoseuransakin edestd. Joka tapauksessa Joulupukki on malliesimerkki
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myytin mééritelmén mukaisesta yliluonnollisesta olennosta, tarunomaisesta uskomuksesta ja

legendaarisesta henkildsté.

Aineistosta 10ytyi paljolti yksittdisid henkil6itd kuvanneiden ikonien, legendojen ja myyttien
lisdksi uskontometafora, joka kuvaa edelld mainittujen palvontaan tarkoitettua pyhéa paikkaa:
temppeli. Urheilumaailmassa temppeleilld tai pyhitoilld viitataan usein urheiluareenoihin tai -
stadioneihin. Madritelmallisesti temppeli puolestaan on kirkon synonyymin liséksi
jumaluudelle pyhitetty rakennus uskonnollisen kultin harjoittamista varten (Kielitoimiston
sanakirja 2022d). Aineistossani temppeliksi tai tarkemmin sanoen “’seisomapaikkatemppeliksi”
kuvattiin Union Berliinin stadionia, joka koostuu poikkeuksellisesti edelleen suurimmaksi osin
seisomapaikoista (HS 7.5.2014). Union Berliini oli aineistossa muutenkin kosolti esilld ja sitd
kisiteltiin uskonnollisista vertauksista myos pyhyyden kautta kuvaamalla sen ottelutapahtumia

seuraavasti:

“kdsite “pyhdstd pelitapahtumasta”, siitd, ettei 90 minuutin aikana yksikddn mainos saa
keskeyttid otteluun syventymistd. Yksikddn sponsori ei esittele kulmapotkua tai
katsojamddrdd, tauolla ei pidetd mainostajan leikkimielistd kilpailua eikd tulostaulua

kéytetd mainostamiseen.” (IS 21.1.2016)

Katkelma kuvaa Union Berliinin olevan omalaatuinen erityisesti vélttdmailld jalkapallon
romantisointipuheissa usein pahana nédhtyd ylikaupallisuutta. Mielenkiintoisen katkelmasta
tekee kuitenkin sen kdyttima viittaus pyhyyteen. Tdssd yhteydessd pyhyys on nimenomaan
erddnlaista puhtautta profaanin ja tahraavan kaupallisuuden sijasta. Juuri epdkaupallisuus ja
kapinallisuus ovat kultin maéiritelméén kuuluvia kuvauksia, joten siind mielessi Union
Berliinistd kulttiseurana puhuminen on varsin perusteltua. Lisdksi samassa artikkelissa on
Unionia kuvattu vieldpd myos kultin méadrittelyssa kédytetyn saareke -kuvauksen kautta, mika

tekee siitd tietylld tapaa kulttiseuran representoinnin malliesimerkin.

“Saareke onkin hyvd kuva Unionille. Seura on eskapistinen pako modernista,

viikaupallisesta huippu-urheilusta nostalgiseen, yhteisolliseen aikaan.” (IS 21.1.2016)
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TAULUKKO 7. Uskontodiskurssin yleispiirteet

Diskurssia tuottavat representaatiot Jumalointi, ikoni, legenda, myyttisyys,
temppelit, pyhyys
Kultin muodot (ex) Kulttipelaaja, -valmentaja, -suosio, -

asema, -humoristi, -sankari/-sankaruus, -

maine, -seura, -hahmo

Diskurssin esiintymismaira aineistossa 16 artikkelissa

7.3 Metafora-analyysin kysymyksenasettelut

Metafora-analyysin avulla aineistoa voidaan jdsentdd diskurssien lisdksi my0s metaforien
taustoittamisen, kontekstoinnin ja merkitysten nikokulmista. Kontekstoin kultti-metaforaa
tdssd luvussa erityisesti urheilujournalismin historiallisiin kéytdnteisiin sekd laajemmin

yhteiskunnallisesti aiempaan tutkimuskirjallisuuteen seké journalismiin yleensé peilaten.

Yksi metafora-analyysin kysymyksenasetteluista syventyy selvittimiidn mitd vakiintuneilla
metaforisoinneilla journalismissa tehdddn ja mitd niilld suljetaan pois (Hellsten 1998).
Kirjallisuuskatsaukseni sekd diskurssianalyysini osoittaa, ettd kultti-metafora on yksi
urheilujournalismiin kuuluvan journalistisen draaman tuottamisen tavoista. Virtapohja (1998a,
239-242) kirjoittaa, kuinka urheilu on jo itsessddn luonteeltaan draamaa tuottavaa ja
monenlaisia sankareita synnyttdvdd, jolloin se tarjoaa hedelmailliset ldhtokohdat myds
journalistisen draaman tuottamiseen. Urheilun draamasta toimittajat luovat urheilumytologian
avulla dramatisoituja kertomuksia, joiden péddhenkil6itd ovat urheilusankarit, tai oman
tutkimuskohteeni puitteissa kulttipelaajat. (Virtapohja 1998a, 239-242.) Kultti-metaforalla
muiden uskonnollisten metaforien tapaan siis pyritddn puhuttelemaan lukijoita, harjoitetaan
erddnlaista median  mahdollistamaa  julkista juhlintaa  ja  merkityksellistetddn
urheilukertomuksia uskontokielen avulla. Kaikki nd@ma kultti-metaforan kéyttGtavat

noudattavat urheilujournalismin piirteitd, joita kuvasin aiemmin luvuissa 5.3 ja 7.2.5.

Uskonnollisen metaforiikan vakiintuessa urheilujournalismi tulee sulkeneeksi pois muita tapoja
alleviivata merkityksellisyyttd urheilun tuottamassa draamassa. Valitsemalla kultti-metaforan
jonkun muun kirjoitustavan sijaan my0s korostetaan aihealueen merkityksellistd puolta jéttden

sen sijaan pimentoon esimerkiksi arkisia ja koneistomaisesti toistuvia piirteitd sekd myds
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kaupallisia piirteitd, joita jalkapalloon voi eittdiméttd myds yhdistdd. Samalla kyseessd on
valinta kuvailla jalkapalloa vahvaa uskonnollisuutta muistuttavan intohimon, eika esimerkiksi

sodan ja kamppailun, eldmén ja kuoleman tai numeroiden ja tilastojen kautta.

Eréds diskurssianalyysin paljastama merkittdvd huomio on eri artikkelien ja uutistoimistojen
vélinen johdonmukaisuus kultti-metaforan representaatioissa ja sitd kautta diskurssien
rakentumisessa. Talld tarkoitan sitd, kuinka samat representaatiot saattoivat esiinty aineistossa
eri artikkeleissa, vaikka artikkelien julkaisuajankohdat ja artikkelin julkaissut uutistoimisto
vaihtelevat. Kuten diskurssianalyysini tuloksia esitelleisti alaluvuistakin huomaa, voivat varsin
usein samat henkil6t tai seurat olla esilld kulteista kirjoitettaessa. Vaikkapa jalkapalloilijoista
Shefki Kuqi sekd Jukka Halme ja jalkapalloseuroista Union Berliini olivat rakentamassa
useampaa eri diskurssia siten, ettd samat representaatiot esiintyivit aineistossa eri artikkeleissa.
Esimerkiksi Shefki Kugqin erityislaatuista asennetta ja periksiantamatonta tydmoraalia
kisiteltiin useissa artikkeleissa, joissa Kuqi ja hdnen kulttiutensa esiintyivét (ks. esim. HS
10.8.2017; IS 9.8.2017; HS 11.9.2012; HS 3.6.2012; IS 10.11.2011). Havaintona tdima kertoo
ajoittaisesta johdonmukaisuudesta eri toimittajien ja jopa kahden tarkastelemani uutistoimiston
vililld sen suhteen, keihin tai mihin kaikkeen kulttipuhetta suunnataan ja toisaalta mita silld
tarkoitetaan. Toisaalta aineistosta l0ytyi myds yksittdistapauksia, joista kultti-metaforaa
kéytettiin ainoastaan kerran ja vieldpd avaamatta metaforan merkitystd. Yksi tdllainen
esimerkki oli aiemmin jo luvussa 7.1 mainitsemani “Mestarien liigan arvontojen kulttithahmo”
UEFA:n silloinen péésihteeri Gianni Infantino. Ndmé aineiston siséltimét yksittdistapaukset
puolestaan kuvaavat sitd, ettd kultti-ilmaus on edelleen vasta vakiintumassa urheilu- ja

jalkapallopuheeseen, jolloin sen kdyttdyhteys ja merkitys ei aina ole tdysin selvé.

Metafora-analyysi auttaa my0s tarttumaan metaforien diskursiiviseen kamppailuun merkitysten
madrittelystd, kulttuurisista arvostuksista ja arkitodellisuutena pidettyjen asioiden
rakennusaineksista (Hellsten 1998). Kirjallisuuskatsaukseni pohjalta mielldn jalkapallon
kulttiuden rakentuvan urheilusankaruuden ja -julkisuuden luoman perustan péille, mutta
toisaalta myds niiden vélimaastoon. Virtapohjan (1998a, 239-242) mukaan
“urheilusankareiden syntyminen ja erityisesti se, kuinka urheilusankarit puhuttelevat suurta
vleisod, on paljolti sidoksissa yhteiskunnalliseen tilanteeseen.”. Vaikka entisaikojen tapaisten
kansallissankarien aika on ohi, voi Virtapohjan (1998a, 239-242) mukaan ajoittain edelleen
16ytyd yhteiskunnallista tilausta urheilusankareille vastaukseksi yhteiskunnan epikohtiin.

Kirjallisuuskatsaukseni ja analyysini perusteella kulttius vaikuttaa nykyisin olevan jonkinlaista
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urheilusankaruuden rinnalla tai varjossa kytevda merkityksenantoa, jolla vastataan esimerkiksi
urheilun voimakkaaseen kaupallistumiseen. Kulttipelaajat ovat ikd4n kuin alakulttuurisia
vastineita valtavirran urheilusankareille. Pelkédn urheilujournalismin perusteella néin ei
kuitenkaan aina ole, vaan kulttipelaaja-ilmausta voidaan ajoittain vield kéyttdd synonyymind

menestykselle tai suosiolle.
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8 JOHTOPAATOKSET JA POHDINTA

Tassd luvussa veddn yhteen tutkimusaiheeseeni liittyvid keskeisid péddtelmid ja pohdintoja.
Kokoan ensin yhteen merkittivimmaét tutkimustulokset ja asetan ne yhteiskunnalliseen
kontekstiin. Lisdksi pyrin muodostamaan diskurssianalyysistdni johdettuna muutamia
kulttihahmon arkkityyppejd, ikdén kuin vastauksena tutkimuskysymyksidni arkisempaan
pohdintaan siité, ketkd ja millaiset ihmiset néitd paljon puhuttuja kulttipelaajia ja -valmentajia
oikeastaan ovat. Tadmén jidlkeen reflektoin opinndytetyoni sekd sithen johtaneen
tutkimusprosessini vahvuuksia ja heikkouksia. Viimeiseksi esitin opinnédytetyohon liittyvia
mahdollisia  jatkotutkimusehdotuksia  kytkemélld  tutkimukseni  osaksi liikunnan

yhteiskuntatieteellisen tutkimusperinteen jatkumoa.

8.1 Johtopiitokset

Tutkimuksessani olen tulkinnut median vilitykselld omaksuttua jalkapallomaailmaa omana
(ala)kulttuurinaan sekd laajemminkin nykykulttuurisessa kontekstissa kultti-metaforan
ilmenemismuotojen lavitse. Analyysini onnistui vastaamaan asettamiini tutkimuskysymyksiin
kultti-metaforan kéyttotavoista ja merkityksisté jalkapalloon liittyvissd urheilujournalismissa.
Paitutkimuskysymysten lisdksi metafora-analyysi rikastutti tutkimustuloksia omilla
konteksteihin ja todellisuuden rakentumiseen syventyvilli kysymyksenasetteluillaan.
Aineistossani kultti-metaforalla kuvataan selkeisti eniten jalkapalloilijoita muiden useamman
kerran esiintyneiden kdyttdyhteyksien, kuten kulttiseurojen, -valmentajien, -kannattajien, -
selostajien ja -kappaleiden jdddessd marginaalisiksi. Aineistossa esiintyi my0s merkittiva
madrd kultti-metaforan yksittdisia kayttoyhteyksid, jotka kertovat paitsi metaforan
kayttdmisestd kielellisend tehokeinona, myds kultti-ilmauksen toistaisesta
vakiintumattomuudesta urheilupuheeseen. Vield ei ole tdysin selvdd, missd tilanteissa ja mité

ilmidta kuvaamaan metaforaa kdytetdén.

Kriittisen diskurssianalyysin kultti-metaforan representaatioista tuottamien kuuden diskurssin
avulla péésin kiinni kulttien merkityksenantoihin aineistossani. Diskurssit kertoivat kulttiuden
rakentuvan epamaédridisyyden, poikkeuksellisuuden, ansiokkuuden, fanituksen, julkisuuskuvan

ja uskontoviittausten kautta. Jokainen diskurssi toi ilmi arvokasta lisdtietoa kulttiuden
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rakentumisesta, joten kokoan seuraavaksi yhteen keskeiset tutkimustulokset kunkin diskurssin

osalta.

Epamaééraisyysdiskurssi osoitti kultti-metaforan vakiintumattomuuden siind mielessd, ettéd
metaforan representaatiot olivat tdssd diskurssissa ainoastaan kielellisid ja siten vailla
toimittajan luomaa merkityksenantoa. Sen sijaan epdmiérdisyysdiskurssissa oletettiin
toimittajan ja lukijan jakavan yhteinen késitys kultti-metaforan merkityksestd jalkapallon
kontekstissa. Kultti-metaforan ollessa vield vaiheessa, jossa sille annetut merkityksenannot
varioivat edelleen kosolti, jattdd metaforan epdméaérdisyys erityisen paljon tilaa lukijan omille
tulkinnoille. Néin ollen lukijan kultille antamat merkityksenannot voivat olla oikeastaan miti
tahansa sankaruuden ja joukkoitsemurhien vililtd. Heinonen (2005, 241-246) kuvaa tietylld
kulttuurisella kentélld tuotetun kulttuurisen tuotteen muotoutuvan viime kédessd aina sitd
vastaanotettaessa. Kultti-metafora, joka tuotetaan ja vastaanotetaan tietyssd kulttuurisessa
kontekstissa, on siis yhtd lailla kannattajien, median ja timén diskurssin kontekstissa erityisesti

median lukijoiden tuottama.

Poikkeuksellisuusdiskurssi avasi kulttiutta rakentavia erikoispiirteitd ja niistd johdettavissa
olevia kahdenlaisia kulttipelaajia: fyysisid taistelijoita ja taitavia artisteja. Molempia
kulttipelaajan arkkityyppejd selitti erityisesti englantilainen tydvdenkulttuuri, jossa niitd
piirteitd on perinteisesti nostettu jalustalle. Poikkeuksellisuuteen kulttien rakentajana sisdltyy
myds kompleksisuutta. Téssd diskurssissa kulttiutta rakennettiin  erikoisuuksien ja
erityisyyksien avulla, vaikka historiallisesti jalkapallon muotti on ollut varsin kapea vaikkapa
vihemmistdjen asemaa jalkapallokentilld tai -katsomossa ajatellen. Kultti-metaforan avulla
kuvatuilla pelaajilla onkin hyvd mahdollisuus osaltaan raivata tietd ja laventaa muottia
erilaisuudelle jalkapallossa normaalista poikkeavaa ulosantiaan osoittamalla. Tétd tukee
erityisesti havainto siitd, ettd poikkeuksellisuuden diskurssi ei rakentunut ainoastaan
perinteisesti maskuliinisiksi néhtyjen piirteiden, kuten voimakkuuden ja sisukkuuden varaan.
Sen sijaan diskurssi rakentui myos toisenlaisia taitoja, esimerkiksi sosiaalisia kykyjé,

taitavuutta ja sympaattisuutta, viestivien kulttipelaajan representaatioiden kautta.

Ansiokkuuden diskurssi esitteli kulttiuden rakentumista menestyksen, mieleenpainuvien
tekojen, pitkdn ura seki tdrkedn roolin kautta. Mielenkiintoisin jako niistd representaatioista
syntyi pitkdn aikavélin ansioihin viittaavan menestyksen ja yksittdisten mieleenpainuvien

tekojen vilille. Argumentoin, ettd pelkkd menestys kulttiuden rakentajana ontuu pahasti, mutta
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yksittdiset menestyksekkdit tai mieleenpainuvat teot sen sijaan ovat vahvempia kulttiuden
rakentajia. Pdddyin tdhdn johtopdédtokseen siksi, ettd menestyjid jalkapallon, saati kaiken
urheilun parissa on valtava mairéd, jolloin he eivit vélttimaittd edes jaa ihmisten muistiin.
Yksittdisessd mieleenpainuvassa teossa onnistuneet ovat puolestaan kirjaimellisesti mieliin
painuvia, jolloin he nousevat herkésti “perusmenestyjan” yldpuolelle lajipiireissd. Lisdksi
menestys voidaan ndhda valtakulttuurin ulkopuolella, misséd kulttimainen ihailu versoaa, liian
populaarina ja kaupallisena ihailun kohteena, mikd sotii ylipddnsd kulttiuden madritelmaa

vastaan (ks. luku 2.1).

Fanitusdiskurssi avasi kulttiuden rakentumisessa keskeisessi roolissa olevan faniuden erilaisia
representaatioita. Kultinomaisessa fanituksessa keskidon nousivat fanien erityissuosikit, jotka
nousevat esiin populaarin faniuden valtavasta massasta. Populaarilla faniudella tarkoitan sité
faniuden muotoa, jota Giulianotti (2002) kéaytti kuvatessaan kaupallisesti orientoinutta
intohimoa johonkin urheilumaailman kohteeseen. Fanien erityissuosikit puolestaan
paikantuivat aineistossani paitsi niin suoraan ilmaisevien representaatioiden, myos kannattajien
antamien lempinimien ja fanilaulujen kautta. Fanien erityissuosikkien syntymisessa vaikuttaisi
olevan kyseesséd tietynlainen fanien “kulttuurinen maku” ja intohimoisten faniyhteisdjen
kirjoittamattomat sdénnét. Jenkins (1992) on kirjoittanut fanien erilaisista toiminnallisista
aktiviteeteista kuvaten fanien tapaa konstituoida oma alakulttuurinen makunsa, jossa vallitsee
erityinen esteettinen normisto. Abercrombie ja Longhurst (1998, 140—142) puolestaan jatkavat
ajatusta kuvaamalla faniuden kulttuurituotteiden suurkuluttajia ’kultisteiksi’, joiden suhde
heiddn kuluttamaansa kulttuuriin on muita erikoistuneempaa. Termind ’kultisti’ kuvaakin

oivasti sitd osaa faneista, joka rakentaa kulttiutta toiminnallaan.

Julkisuuskuvan diskurssin keskeinen tutkimustulos koski kultti-metaforan kayttod
urheilujournalistisen draaman rakentamisessa. Urheilujournalistista draamaa esiintyi
aineistossa eritoten klassisen Daavid vastaan Goljat -asetelman muodossa, jolloin monesti
pieneksi ja piskuiseksi kuvattua altavastaajaa kuvattiin kultteihin viitaten. Toinen aineistossa
esiintynyt urheilujournalistisen draaman ilmenemismuoto oli niin ikddn klassinen vaikeuksien
kautta voittoon -asetelma, jossa vaikeudet seldttinyttd toimijaa kuvattiin kultti-metaforan
avulla. Urheilujournalistisen draaman pddhenkilé on usein jonkinlainen sankarihahmo, minkéa
vuoksi julkisuuskuvan diskurssin urheilijakulteilla oli ehdottomasti yhtenevidisyyksid
urheilusankaruuteen. Virtapohja (1998a, 242) kirjoittikin urheilusankarin henkildkohtaisilla

ominaisuuksilla, perheelld ja ldhipiirilld, siis taustoilla, olevan suurta vaikutusta siihen,
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millainen sankarikuva merkittdvdin saavutukseen yltdneestd urheilijasta mediassa syntyy.
Analyysini tukee voimakkaasti titd viittdiméd osoittamalla sen pitevin yhtd lailla myds
urheilusankareita astetta tuntemattomampien kulttipelaajien kohdalla. Yhteiskunnallisista ja
journalistisista kehityskuluista ilmi6 linkittyy erityisesti tabloidisaatioon, joka tarkoittaa
journalismin kehitystd markkinahakuisempaan ja viihteellisempéén suuntaan (Laine 2011, 49—

53).

Lahimpénd kulttien alkuperdismerkityksid liikkunut uskontodiskurssi puolestaan avasi kultti-
metaforitkkaa rakentanutta uskonnollista kieltd. Analyysini vahvisti uskontokielen olevan
edelleen taajaan kaytdssid jalkapalloa koskevassa urheilujournalismissa ja toisaalta kéytettyjen
ilmausten olevan juuri niitd, jotka olin paikantanut jo analyysid ennen muodostaneeni
esiymmairryksen pohjalta. Uskontokieli lieneekin yksin urheilupuheessa laajimmin kédytossa
olevista intertekstuaalisten, eli tekstienvélisten, viittausten kohteista sotakielen lisdksi. Tairan
(2015, 225-230) kuvaaman mukaisesti uskontokieltd kiytettiin alleviivaamaan kuvatun
erityislaatuisuutta ja merkityksellisyyttd, silld historiallisesti juuri uskontokieli on ollut

thmisten apuna merkityksellisistd kokemuksista kirjoitettaessa.

Tutkimukseni kirjallisuuskatsaus ja aineistoanalyysi osoittavat, ettd kultti-metaforan
kiyttdmiselld tuotetaan (urheilu)journalistista draamaa ja nostetaan alakulttuurisia ilmiditéd
suuren yleison tietoisuuteen, mutta ajoittain my0s “ainoastaan” kirjavoitetaan kirjoitusasua.
Tutkimustulos on siind mielessd odotettu, etté jo tutkimusprosessin alussa olin havainnut kultti-
metaforan esiintyvdn ajoittain melko 10yhésti urheilu-uutisoinnissa. Diskurssianalyysissa
muodostunut epadméérdisyysdiskurssi kuvastaa juuri timédn havainnon olleen oikea, tosin
ainoastaan osa totuutta. Diskurssianalyysini toi ilmi myos tiettyd johdonmukaisuutta kultti-
metaforan kdytdssd osoittaen, ettd samoja representaatioita on kéytetty eri ajankohdissa ja
uutistoimistoissa. Kaikki tdmad viestii siitd, ettd metaforana kultti-ilmaus on

jalkapallouutisoinnin kontekstissa edelleen vasta vakiintumassa kayttoon.

Hellsten (1998) painotti erityisesti metaforien yhteiskunnallisen kontekstin tirkeyttd metafora-
analyysid tehtdessd. Tdmén tutkimuksen aihealueiden puitteissa esitdn kultti-metaforan
kytkeytyvian yhteiskunnalliseen kontekstiin kahden muutosprosessin kautta. N&dma
muutosprosessit ovat kielellinen muutos ja urheilujulkisuuden sekd -sankaruuden muutos.
Kielellisen muutoksen suhteen ensinnd on todettava, ettd kieli eldd aina jatkuvassa

muutoksessa, minkd vuoksi sithen kytkeytyminen on varsin hedelmaéllistd. Kielellinen muutos
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kultti-metaforan tapauksessa nékyy juuri metaforan vakiintumisprosessin muodossa. Hellstenin
(1998) mukaan media on keskeisessé roolissa metaforien vakiintumisessa, silld juuri viestinten
kautta valtaosa metaforista tulee laajalti tunnetuiksi, muokatuiksi ja lopulta vakiintuneiksi.
Analyysini  osoittaa  kulttiuden  alkuperdisten  uskonnollisten ja  analysoimieni
urheilumerkitysten vélilld olevan ajoittain edelleen melko suuriakin kuiluja. Siind mielessd
argumentoin kultti-metaforan tulleen jalkapallouutisoinnissa ehdottomasti tunnetuksi ja kenties
jonkun verran muokatuksikin, muttei missddn nimessa vield vakiintuneeksi. Hellstenin (1998)
ehdottaman vaihtoehtoisten metaforisointien esittdmisen sijasta nimeédn johtopadtoksekseni
tarpeen kultti-metaforan ja ylipddnsd uskontokielen vakiinnuttamistyon jatkamiselle
perddnkuuluttaen aiempaa johdonmukaisempaa ja perustellumpaa metaforan kayttoad

jalkapallouutisoinnissa.

Toinen urheilujulkisuuteen ja -sankaruuteen kytkeytyvd muutosprosessi nikyy eritoten
suhteessa kultti-ilmion yhtédldisyyksiin urheilusankaruuden kanssa. Jalkapalloilijjoiden ja
urheilijoiden julkisuuden muutosta esittelin tarkemmin luvussa 4 jalkapallon globalisoitumisen
sekd urheilujulkisuuden muutosvaiheiden kautta. Julkisuuden kohteina olevat urheilijat
muuttuivat asteittain paikallisista sankareista lopulta kansainvilisiksi median taitajiksi (Itkonen
2021, 150-156; Itkonen ym. 2008, 33-37; Itkonen & Knuutila 1992, 145-161). Urheilussa
kulteista puhuminen puolestaan astui kuvaan 1960-luvulla televisioiden yleistymisen ja
populaarikulttuurin nousun kautta. Tahtikulteilla kuvattiin kansainvélisten tdhtien osaksi
saamaa ennennidkemittomén mittakaavan fanitusta, mika rinnastettiin pop-tdhtien fanitukseen
(Giulianotti & Robertson 2009, 1-30; Itkonen & Nevala 2007). Kultti-sanaa maééritelleet
Kovala ja Saresma (2003) kuitenkin kytkevdt sanan vahvasti osaksi alakulttuurisia,
populaarikulttuurista  erottautumista hakevia ilmiditd. Toisaalta sanan kuvataan
arkipdiviistyneessd merkityksessdén kuvaavan populaari-ilmididen palvomista (Kovala &
Saresma 2003). Vaikuttaisikin, ettd kultti-sana on niin méaéiritelméltdén kuin kéyttotavoiltaan
jakautunut, mikéa aiheuttaa ongelmallisuutta sen tulkinnassa. Téstd johtuen pidén tarkeédna, etta
kultti-metaforan kédytossd kiinnitettdisiin huomiota ainakin siithen, mikd on kuvatun kultin
viiteryhmd tai “asiaan vihkiytynyt piiri” kuten kulttia mééritelleet Kovala ja Saresma (2003)
asian ilmaisivat. Téten lukijalle valkenee, viitataanko kulteilla sen arkipdivdistyneeseen
merkitykseen, jossa suuri yleisé palvoo jotakin populaarikulttuurista kohdetta, vai sittenkin
sanan alkuperdismerkitykseen, jossa jotakin ei-valtakulttuurista kohdetta palvotaan pienessa

piirissa.
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Yhteen vedettynd kultti-metaforan yhteiskunnallinen merkitys kiteytyy uskontokielen
metaforiseen vakiintumisprosessiin  urheilupuheessa, sekd kultti-sanan jakautuneisiin
merkityksenantoihin urheilumediassa. Ensin mainittu kumpuaa luvussa 2.3 kuvaamastani
sekularisaatioparadigmasta, jonka seurauksena uskonnollisuus ja uskontokieli on valunut
muille eldimén osa-alueille, mutta sen metaforisen luonteen takia kiyttdtavat eivét vield ole
tdysin vakiintuneet. Jdlkimmédisend mainittu puolestaan liittyy ristiriitaan kultti-sanan
alkuperdis- ja arkipédivaistymismerkitysten valilld, minka takia kultti-metaforaa viljelldén niin
populaari- kuin alakulttuurisia ilmiditd kuvattaessa. Oman mausteensa kultti-metaforan
kayttoon jalkapallokirjoituksissa tuo urheilujournalismin taipumus luoda journalistista draamaa

ja sitd kautta niin kutsuttua jalkapalloteollisuutta.

“Jalkapallo on tekstind kompleksinen. Se on toisaalta aito, "todellisessa" eldmdssd
seuraajien silmien edessd kehittyvd draama, mutta samalla se on taloudellisen hyédyn
tavoittelemiseksi laskelmoiden tuotettua viihdettd, joka kaudesta toiseen toistaa ja uusintaa

samoja draaman rakenteita.” (Heinonen 2005)

8.2 Keiti ne on ne kulttipelaajat?

Luvun otsikko viittaa tietenkin tunnettuun J. Karjalaisen Sankarit -kappaleeseen, jossa
kyselldén “Keitd ne on ne sankarit; Sellaiset sankarimiehet; Joita koko kansakunta rakastaa”.
Urheilusankareita on litkunnan yhteiskuntatieteellisessd tutkimusperinteessd tarkasteltu ja
nimetty, eikd vdhiten taajaan viittaamani Virtapohjan (1998a; 1998b) toimesta. Téssd
tutkimuksessa huomioni on kuitenkin kiinnittynyt koko kansan sankareiden sijaan niin
sanottuihin kulttipelaajiin tai kulttthahmoihin, minka vuoksi ajattelen heiddn nimedmiseensa
keskittyvdn luvun olevan paikallaan. Yksittdisten henkildiden lisdksi nimedn myds
aineistossani esiin nousseita kulttiseuroja ja -joukkueita. Luvun tarkoituksena on ennen kaikkea
tuoda konkretiaa ja sitd kautta lisdd ymmarrysti tieteelliseen kommunikointiin tiiviisti kuuluvan

abstraktin tason keskustelun liséksi.

Kulttithahmojen jonkinlaisia arkkityyppeja sivusin jo aiemmin luvuissa 7.2.2 ja 8.1 nimedmalla
toisistaan poikkeavat kulttipelaajat: fyysiset taitelijat ja taitavat artistit. Tdydennén tissd luvussa
aiemmin esittdimaani jaottelua vield kolmannella kulttihahmon arkkityypilld; supliikkimiehilla.

Fyysisid taistelijoita, joita kuvattiin aineistossa fyysisen voimakkuuden, henkisen vahvuuden ja
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periksiantamattomuuden kautta, edustivat aineistossa erityisesti jalkapalloilijat Shefki Kuqi,
Adebayo Akinfenwa, Aki Riihilahti, Eero Markkanen ja Jukka Halme. Mainittakoon téssi
vilissd, ettd myOs muita jalkapalloilijoita mainittiin aineistossa, mutta ainoastaan
yksittdistapauksina, jotka valitsin tdssd yhteydessd olla luetteloimatta. Huomionarvoista on
my0s se, ettd samoista henkildistd saattoi aineistossa nousta toki esiin useampia piirteitd, mutta
arkkityypittelyssd olen ryhmitellyt henkil6itd eniten esilld olleiden piirteiden mukaan. Y1l
mainitsemiani kulttipelaajia kuvattiin aineistossa muun muassa vékivahvaksi, romuluiseksi,
harkdmaiseksi, perddnantamattomaksi ja keskinkertaiset tekniset jalkapalloilijan kykynsa
maksimoineeksi jadrdpadksi (Kuqi); jéredstd fysiikastaan tunnetuksi ja raamikkaaksi
(Akinfenwa); tyomyyriksi, taistelijaksi, rdiskyvéksi persoonaksi ja &rsyttdviksi sukille
potkijaksi (Riihilahti); kolossiksi ja poikkeuksellisen kasvutarinan tehneeksi (Markkanen) seké
tulisieluiseksi taistelijaksi, periksiantamattomaksi, keskikentin moottoriksi ja ei maailman
taitavimmaksi, mutta sitidkin ilkeimmaéksi (Halme). Kuvauksista on nopeasti nahtévilld, kuinka
niin fyysisid kuin henkisid voimakkuutta kuvaavia piirteitd pidetdéin korkeassa arvossa kulteista

puhuttaessa.

Taitavia artisteja  puolestaan  yhdistiviat piirteet, kuten Iuovuus, vérikkyys ja
luonnonlapsimaisuus. Ennen kaikkea he erosivat ylld kuvaamistani fyysisistd taistelijoista
aineiston representaatioiden osalta, silld siind missé fyysisié taistelijoita kuvattiin perinteisesti
maskuliinisina nihtyjen voimakkuutta korostavien representaatioiden kautta, taitavia artisteja
kuvattiin heiddn poikkeuksellisten pelitaitojensa sekd kenties vdhemmén perinteisesti
maskuliinisina ndhtyjen piirteiden, kuten luovuuden tai sympaattisuuden kautta. Aineistossa
esiintyneitd taitavia artisteja olivat eritoten Petteri Forsell, Pasi Rautiainen ja Tommi Kari. Heitd
kuvattiin aineistossa esimerkiksi varildiskdksi, armoitetuksi artistiksi, taiturimaiseksi
kaukolaukojaksi ja potkuihmeeksi (Forsell); sulokasvoillaan ja kihara-hiuksillaan muista
erottautuneeksi, pelityyliltddn taitavaksi pelintekijdksi, spontaaniksi ja vdhdn kaoottiseksi,
‘bunter hundiksi’ eli vérikkadksi tyypiksi, sympaattiseksi, avoimuutta ja sympaattisuutta
sateileviksi, luovaksi ja helposti ldhestyttdvdksi (Rautiainen) sekd tyylillddn huomiota
heréttidviksi ja vérildiskdksi (Kari). Forsellin kohdalla maininnan arvoista on, ettd hinté
kuvattiin my0s pienikokoiseksi, mutta vahvarakenteiseksi jdssikdksi, minkd avulla héintd
tavallaan yhdistettiin myds kuvaamaani perinteisempaén kulttipelaajan muottiin. Kuvauksessa
ndkyvilld on erityisen hyvin jalkapallossa totutun ihannoitu mieskuva, josta liian kauas ei

parane joutua. Esimerkiksi Kolamo (2014) on kuvannut ilmi6td hegemonisen maskuliinisuuden
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késitteen kautta, milld hén viittaa erityisesti urheilevien (mies)ruumiiden kontrolloimiseen ja

normittamiseen.

Niiden kahden selkedn kulttipelaajan arkkityypin vélimaastosta 10ytyy myds kolmas
arkkityyppi, jota médrittdvéat sosiaaliset taidot. Kutsun tdhan arkkityyppiin kuuluvia henkil6ita
supliitkkimiehiksi. Heiddn kulttiutensa esitettiin aineistossa pédédosin sosiaalisten ja
kommunikaatioon liittyvien seikkojen kautta. Arvossa pidettiin erityisesti erdédnlaista helposti
lahestyttdvyyden tai samaistumispinnan kokemusta julkisuuden henkildiden ja “tavallisten
kansalaisten” vélill4. Supliikkimiehid aineistossa olivat Neven Subotic, Jiirgen Klopp ja Harry
Redknapp. Kyseisid henkiloitd kuvattiin aineistossa esimerkiksi maailmanparantajaksi,
idealistiksi, lojaaliksi ja rehelliseksi (Subotic); kyvykkddksi ndyttdméén tunteensa aidosti ja
hipeilemittd, verbaaliseksi erityislahjakkuudeksi, hauskaksi ja charmantiksi, isdhahmoksi ja
lapsenomaiseksi, aidoksi, humoristiseksi ja karismaattiseksi (Klopp) sekd nokkelaksi
kansanjatkiksi, ‘wheeler-dealeriksi’ eli keplottelijaksi ja supliikkimieheksi, valittomaélla tavalla
toimittajiin suhtautuvaksi, sanavalmiiksi katujen kundiksi ja kansankieliseksi (Redknapp).
Huomionarvoista tdssid joukossa on, ettd kaksi kolmesta henkilostd on itse asiassa pelaajien
sijaan jalkapallovalmentajia. Tdma on loogistakin siind mielessd, etti aiemmat kaksi
arkkityyppid muodostuivat enemmaén jalkapalloilijoille tidrkeiden ominaisuuksien ympérille,
kun taas hyviét sosiaaliset taidot ovat tidrkedmpid valmentajille kuin pelaajille. Lisdksi
argumentoin, ettd aiemmin esittelemieni arkkityyppien tapaan my0s supliikkimiesten arvostetut
ominaisuudet kumpuavat englantilaisesta tydvaenkulttuurista (ks. Heinonen 2005, 105-109).
Kuten ylld esittelemistdni ilmauksista on nahtédvilld, korostuvat supliikkimiesten kuvauksissa
tietynlainen kansaan vetoavuus ja samaistuminen nimenomaan “kansan syvien rivien” kanssa.
IImioénd kyse on luvussa 7.2.3 kuvaamastani “imaginaarisesta naapurinpoikamaisuudesta”,
jossa kuuluisuus onnistuu kaventamaan hdnen ja hinen seuraajiensa vilistd sosiaalista

etdisyyttd samaistamalla itseddn seuraajiinsa (ks. Heinonen 2005, 119—-128).

Yksi ominaisuuksista, joka nousi esiin useiden henkiléiden kohdalla, oli ristiriitaisuus.
Ristiriitaisuuden representaatio ei kuitenkaan muodostanut omaa arkkityyppiddn, silld
henkildiden erottelun sijaan se ennemminkin yhdisti suurta joukkoa muihin arkkityyppeihin
kuuluvista henkil6istd. Ristiriitaisuutta kuvattiin  aineistossa ristiriitaisina néhtyjen
luonteenpiirteiden, mielipiteiden jakamisen tai ylipddnsd vain persoonan ristiriitaisuuden
kautta. Ristiriitaisiksi kuvattuja henkildita olivat Shetki Kuqi, Eero Markkanen, Jukka Halme,
Petteri Forsell, Jirgen Klopp sekd kulttipelaajan arkkityypittelyyn kuulumattomista henkil6ista
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Arto Tolsa. Huomionarvoista ristiriitaisuudesta kulttiuden rakentajana tekee paitsi sen
esiintyminen aineistossa taajaan, myos sanan merkitykseen siséltyvd kahtia jakava voima.
Ristiriitaisuus tai mielipiteiden jakohan merkitsee jonkinlaista erottelua kahden ryhmaén vililla:
pitdd tai olla pitdmaéttd, puolesta tai vastaan, me ja he. Jalkapallokenttien kulttien kuvailuun
ristiriitaisuus soveltuukin erinomaisesti, silli samankaltainen erottelu on myds kulttien
alkuperdisméadrittelyn ytimessd. Kovalan ja Saresman (2003) mukaan kulteilla tarkoitetaan
pienessd, usein alakulttuurisessa joukossa tapahtuvaa palvontaa, jota saatetaan valtakulttuurissa
paheksua. Jalkapallokenttien ristiriitaisiin persooniin timé patee suoraan siind mielessd, ettd
heidén vedotessa tiettyyn osaan lajin seuraajista, toisissa seuraajissa he heréttivit negatiivisia
reaktioita. Néin ollen rajanveto “meihin” ja “heihin” vahvistuu, miké osaltaan taas vahvistaa

kultinomaista palvomista heiddn ymparilldan.

Kulttipelaajien ja -valmentajien ideaalityyppien lisdksi aineistossa nousi esiin muutamia
kulttiasemassa olevia jalkapalloseuroja ja -joukkueita. Erottelu seurojen ja joukkueiden vililla
on tirked mainita siksi, ettd seuroilla viitataan yleensd koko urheiluorganisaatioon ja sen
ympdrilld olevaan yhteisd6n, kun taas joukkueella viitataan yleensd seuran tietyn ajankohdan
kokoonpanoon. Kulttiseuroja aineistossa olivat jo taajaan aiemmin esiin nousseet
saksalaisseurat Union Berliini ja FC St. Pauli. Seurojen jakamia kulttiuden rakentumisen
representaatioita olivat poikkeuksellisuus, vahva arvopohja, tietyn thmisjoukon edustaminen ja
niin sanottu vaihtoehtoisuus. Kummankin seuran seurakulttuuria kuvattiin poikkeukselliseksi
sekd omintakeiseksi, ja seuroja kuvattiin vaihtoehtoseuran késitteelld, milla viitataan varmasti
sithen, kuinka seurat ovat tapana yhdistdd vahvasti tiettyihin arvoihin ja thmisryhmiin. Union
Berliinin arvoiksi nimettiin aineistossa erityisesti yhteisollisyys ja kaupallisuuden
vastustaminen, kun taas FC St. Paulin tapauksessa esilld olivat poliittiset arvot, kuten
antifasismi sekd homofobian ja syrjinndn ehkdiseminen. Unionin edustaessa kaupallisuuden
vastaisuutta oli mielenkiintoista, kuinka St. Paulista esiin nostettiin voimakkaasti sen vahva
brindi, joka yhdistyy seuran padkallologoon. Siind missd Union Berliinin kulttiutta rakensi sen
epdkaupallisuus, FC St. Paulin kulttiutta puolestaan vahvisti siithen yhdistetty kaupallinen

symboliikka eli brindi.

Lopuksi mainitsen vield aineistossa esiin nousseet kulttijoukkueet, jotka viittaavat siis johonkin
seuraan ja sen kokoonpanoon tietyssd ajankohdassa. Niitd kulttijoukkueita olivat Valioliigan
ylldttden kaudella 2015-2016 voittanut Leicester City FC, Valioliigaan kaudeksi 2011-2012

noussut Blackpool FC ja vuoden 2016 jalkapallon miesten EM-kisoissa ylléttinyt Islannin
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maajoukkue. Islannin maajoukkueesta kertova uutinen niputti kulttiuden rakentumisen osuvasti
muotoon: “Usein pienemmdt joukkueet, joilla on kiinnostavia pelaajia, tulevat suosituiksi”.
Kaikkia néditd joukkueita yhdistid nimenomaan altavastaaja-asema, mutta Leicesterin ja
Islannin kulttius on rakentunut yllattdvéstd menestymisesté altavastaajuudesta huolimatta, kun
taas Blackpoolin kulttiutta kuvattiin paremminkin sympaattisuuden ja ennakkoluulottomuuden
kautta seuran Valioliigassa kohtaaman tappiokierteen seurauksena. Ilmid on siten
samankaltainen kuin pelaajienkin tapauksessa, eli altavastaajan kulttius voi rakentua kahta
reittid: yllattdvan menestyksen tai sympaattisen mutta kérsimyksellisen korpivaelluksen

seurauksena.

8.3 Tutkimuksen arviointi

Luotettavuus laadullisen tutkimuksen monenkirjavassa piirissd on aina yksittdisen tutkimuksen
kontekstissa arvioitava seikka. Tutkimusta arvioidaan kuitenkin aina kokonaisuutena, jolloin
korostuu erityisesti tutkimuksen sisdinen johdonmukaisuus. Johdonmukaisuutta edesauttaa
tutkimusprosessin ja siind tehtyjen valintojen avaaminen yksityiskohtaisesti ja systemaattisesti.
Tutkija on lukijoilleen uskottavan selityksen velkaa aineiston kokoamisesta ja analysoinnista.
(Tuomi & Sarajérvi 2018, luku 6.) Tutkimukseni luvussa 6 pyrin parhaani mukaan toteuttamaan
tatd “uskottavaa selitystd” avaamalla seikkaperdisesti muodostamaani tutkimusmetodologista
viitekehystd, joka koostui Fairclough’n kriittisen diskurssianalyysin ja Lakoffin
konstruktivistisen metaforateorian johtaman metafora-analyysin pohjalta. Vaikka koen
avanneeni tekemidni valintoja ja analyysistd johtamiani pdédtelmid, laadullisen tutkimuksen
luonteeseen kuuluu tulkintojen subjektiivisuus. Siten on mahdollista, etté toinen tutkija — kuten

lukijatkin — voivat tehdd tutkimuksestani aivan erilaisia johtopadtoksia.

Hellsten (1998) on listannut ylos metafora-analyysin sudenkuoppia, joita olen tutkimuksessani
pyrkinyt vdistelemddn. Térkeintd metaforatutkimuksessa on kysymyksenasettelu ja aineiston
rajaus, silld journalististen tekstien ollessa tdynnd metaforisia ilmauksia kurottaminen niihin
kaikkiin voi pirstoa tutkimuksen varsin ronsyilevéksi (Hellsten 1998.) Yksi haasteistani onkin
liittynyt tutkimuskohteen rajaukseen; halusin tarkastella urheilujournalismia nimenomaan
retorisen ilmidn — jota kultti-sanan kédyttd urheilun kontekstissa edustaa — ndkokulmasta.
Kasittelin kuitenkin samalla myds uskontometaforiikkaa urheilujournalismissa yleisesti, mikd

lavensi osaltaan ndkokulmaani. Koen valintani olleen perusteltu erityisesti siind mielessd, ettad
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uskontometaforiikan tarkastelu laajemminkin kuin vain kultti-metaforan osalta auttoi

taustoittamaan tarkastelemaani ilmiota.

Hellstenin (1998) mukaan yksi metaforatutkimuksen suuri haaste piilee metaforien
monitulkintaisuudessa. Metaforilla, erityisesti uusilla ja innovatiivisilla, voidaan tarkoittaa
aivan erilaisia asioita kéyttokontekstista riippuen. Juuri metaforien tulkinnanvaraisuus tekee
niiden kaytostd esimerkiksi journalisteille hyvin houkuttelevaa, silli vastuu metaforan
tulkinnasta jéé aina lukijalle. Téllainen monitulkintaisuus yhdistettyné siihen, ettd metaforat
ovat jatkuvassa muutoksen tilassa aiheuttaa sen, etti metaforista on miltei mahdotonta saada
pitdvad otetta. (Hellsten 1998.) Metaforatutkimus toimii ikddn kuin loogisuuden ja
mielikuvituksen rajapinnalla, jolloin “oikeista” tulkinnoista voi kdyda loputonta debattia. Kuten
ylla kirjoitin, laadullisessa tutkimuksessa ei varsinaisesti ole oikeita vastauksia, jolloin
tutkimieni metaforien kohdalla on tdysin mahdollista tulkita ne toisella tapaa tai vastata
kritiikkiini kultti-metaforan kdyton l0yhyydestd vetoamalla vaikkapa juuri metaforien

tulkinnanvaraiseen luonteeseen.

Laadullisessa tutkimuksessa myonnetddn, ettd tutkijan esiymmairrys ja tausta vaikuttavat
nidkokulmaan, josta tutkija tutkimustaan tekee, koska tutkija on tutkimusasetelman luoja ja
tulkitsija (Tuomi & Sarajarvi 2018, luku 6). Tutkijan on kuitenkin hyvd tiedostaa
esiymmirryksensd, ja tdmédn tutkimuksen puitteissa tasapainoilu aineistosta tehtyjen
havaintojen ja esiymmarryksen sisdltdmédn hiljaisen tiedon vililld osoittautui ajoittain
haastavaksi. Kultti-ilmaukseen tormad nykyédédn varsin sddnnollisesti esimerkiksi sosiaalisessa
mediassa, podcasteissa ja arkipuheessa, joten olen pyrkinyt osoittamaan erityistd tarkkuutta
sithen, mistd kerdén tietoa ja mika kaikki vaikuttaa esiymmarrykseeni. Turtiainen (2012, 45—
55) varoittaa erityisesti internet-aineistoja hyodyntdviéd tutkijoita kultakaivokselta tuntuvien
loputtomien verkkoaineistojen helposti sokaisevasta vaikutuksesta. Verkkoympaéristosta
haltioituminen voi johtaa helposti saatavilla olevan aineiston haalimiseen pysdhtymatta
miettimidin vastaako se edes tarkoitukseensa (Turtiainen 2012). Tutkimuksessani aineiston
rajaus on varsin selked, mutta haaste liittyi pikemminkin sosiaaliseen mediaan, joka
algoritmeineen on kykeneviinen tarjoamaan todistusaineistoa ilmioon kuin ilmi6on, erityisesti

vahan tutkittuihin sellaisiin.

Tutkimukseni — kuten laajemminkin diskurssintutkimuksen — taustalla vaikuttaa ajatus

sosiaalisesta konstruktionismista, eli todellisuuden rakentumisesta kielen ja vuorovaikutuksen
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kautta. Tutkimuksessani olen tarkastellut urheilumediaa urheilun merkityksellistdjand ja
uudelleentuottajana. Kyse on nimenomaan uudelleentuottamisesta, eikd urheilun todellisuuden
kuvaamisesta siind mielessd, ettd urheilu-uutiset ovat toimittajan tulkintaa urheilusta. Samalla
tapaa tdmé tutkimus on perusteltua tulkintaani toimittajien kirjoittamista teksteistd, eikd
suinkaan sen enempii todellisuutta kuvaavaa kuin tutkimani tekstit. Palonen (2013) muistuttaa
osuvasti, ettd lahelld tutkijaa ja timén intressejd sijaitsevat pdivanpolitiikan puheenaiheet ovat
haastavimpia analysoitavia juuri niiden tuttuuden vuoksi. Olenkin saanut olla tarkkana
kasitellessdni aihetta, joka kumpusi omista mielenkiinnon kohteistani, silla olisi helppoa tyytya
tulkitsemaan aineistoa vain oman esiymmirryksen pohjalta. Tutkijan tulee kyetd
etddnnyttimadn itseddn tutkimusaiheestaan esimerkiksi ndkokulman tai tutkimusmetodien

huolellisen valinnan avulla (Palonen 2013).

Tutkimuksessani pyrin etddnnyttimaan itseéni jo jonkun verran tuntemastani aiheesta erityisesti
tutkimusmetodologiani avulla. Samalla koen tdmén tutkimuksen tarkoituksiin raatdloiméni
metodologian olevan yksi tutkimukseni keskeisimmistd vahvuuksista. Kriittisen
diskurssianalyysin ~ ja  metafora-analyysin ~ yhdistiminen = mahdollisti  eittimaétta
hedelmaéllisemmaén analyysin kuin analyysitavoista ainoastaan jommankumman valitseminen.
Pyrin ajattelemaan valitsemani tutkimusmetodit ennen kaikkea erddnlaisina tyOvilineind
tulkintojen tekemiseen, en niinkdin kahlitsevina ohjekirjoina. Karkeasti jaettuna
diskurssianalyysi auttoi vastaamaan pédatutkimuskysymyksiini, kun taas metafora-analyysi
rikasti tekemidni sindllddn jo pétevid havaintoja yhteiskunnalliseen kontekstiin liittdvilla
kysymyksenasetteluillaan. Ilman metafora-analyysiosuutta tutkimus olisi helposti voinut jadda
diskurssianalyysin tulosten pyorittelyksi ilman niiden yhteiskunnallisen merkityksen
kuvaamista. Metaforatutkimukseen tutustuminen auttoi my0s kuvaamaan tarkastelemaani
ilmidtd laajemmin lisddmailld tietopohjaa syistd metaforiikan ja laajemminkin kielen kédyton

taustalla.

Tutkimukseni keskeiset puutteet puolestaan liittyvdt etenkin tutkimuskohteeni hyvin
sukupuolittuneeksi jadneeseen késittelyyn. Lapi tutkimuksen késittelysséni on ollut ainoastaan
miesjalkapallo ja miesjalkapalloilijat, mikd varmasti kumpuaa paljolti kirjallisuuskatsauksessa
kayttdmastédni kirjallisuudesta sekd tutkimusaineistostani, joissa naisjalkapallon kasittely loisti
poissaolollaan. Tietylld tapaa tutkimukseni on siis osaltaan vahvistamassa jalkapallon vahvasti
sukupuolittunutta kulttuuria, mutta toisaalta tutkimukseni myds osoittaa naisjalkapallon

poissulkemisen jalkapallon kuvaamisesta uskontokielen avulla urheilumediassa vuosina 2011—
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2020. Toinen tutkimukseni puutteista puolestaan on oikeastaan kauneusvirhe ja liittyy
nimenomaan aineiston rajauksen vuosilukuihin: jilkeenpdin ajateltuna rajaus vuosiin 2010—
2019 olisi ollut huomattavasti loogisempi siindkin mielessd, ettd tdlloin olisi voinut puhua
yleistden 2010-luvusta. Pro gradu -tutkimukseksi hieman pitkdksi — reilun kahden vuoden
mittaiseksi — vendhtdnyttd tutkimusprosessia sen sijaan piddn sekd vahvuutena ettd
heikkoutena. Pitkd tutkimusprosessi on antanut aikaa keskeisten tematiikkojen
uudelleenjdsentymiselle useampaankin otteeseen, kun taas haasteena on ollut sdilyttda
tutkimuksen johdonmukaisuus uusien ja monesti aiempaa késittelyd syventivien ajatusten ja

ldhteiden ilmetessa.

8.4 Jatkotutkimusehdotukset

Niin sanottua urheilukielté tai -puhetta on litkunnan yhteiskuntatieteissa tutkittu runsaasti ja
varsin monista eri ndkokulmista (ks. esim. Laine & Sarkivuori 2023). Urheilun metaforiikkaan
ja retoritkkaan kohdistuvaa tutkimusta puolestaan on jonkun verran, tosin leijonanosa siitd
kohdistuu urheilujournalismin virikkédaksi todetun kielen tarkasteluun. Metafora- ja
retoriikantutkimuksen mahdollisuudet liikunnan yhteiskuntatieteissd ulottuvat vield
urheilujournalismia kauemmaskin. Erityisesti retoriikantutkimus yhdistetéén usein politiikkaan
ja politiikantutkimukseen, jolloin liikunnan yhteiskuntatieteiden ndkokulmasta oivallinen

kiinnittymiskohta voisi 10ytya liikuntapolitiikan kielen tutkimisesta.

Toinen mielenkiintoinen ndkokulma liittyy siihen, kuinka kielen kautta olisi mahdollista
tarkastella liikunta- ja urheilukulttuuria ja niiden rakentumista. Tutkimusprosessini heritti
ajatuksen esimerkiksi urheilu- ja liikuntakulttuurin sukupuolittuneisuuden tutkimisesta kielen
kautta. Jdin pohtimaan muun muassa sitd, minkd vuoksi aineistooni ei osunut yhtdkdin
naisjalkapallosta kirjoitettua uutista. Onko syy siind, ettd naisjalkapallosta kirjoitetaan niin
vidhdn ja suppeasti, ettd yksinkertaisesti uutisia ei ole, vai onko pikemminkin niin ettéd
naisjalkapallosta  kirjoitetaan eri tyylilld kuin miesjalkapallosta? Kultti-sanan ja
uskontometaforitkan suhteen olisi erityisen mielenkiintoista vertailla metaforien
ilmenemismuotoja ja merkityksié naisjalkapallossa verrattuna miesten jalkapalloon. Onko eroja
esimerkiksi siind, kuinka pelaajia ja joukkueita kuvataan, ja millaisia kulttimaisia piirteitd
korostetaan. Toisin sanoen laajemmassa kuvassa kiinnostavaa on se, onko urheilukieli jollakin

tavalla sukupuolittamassa jalkapalloa.
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Ajankohtaisena esimerkkind kielestd urheilukulttuurin rakentajana mieleen nousee
jadkiekkoasiantuntija Topi Néttisen kolumni, jossa jiddkiekkokulttuurin viime aikoina paljon
puhututtaneiden ongelmien rakentuminen ndhddin lajin piirissd yleistyneen kielenkédyton ja
keskustelukulttuurin seurauksena (Yle Urheilu 20.10.2023). Yksittdisestd kolumnista ei voi
vetdd vahvoja johtopadtoksid, mutta kolumni siséltdd eittdmaittd tdrkedn viestin sosiaalisen
todellisuuden ja siten lajikulttuurin rakentumisesta kielellisessd kommunikaatiossa. Sosiaalisen
konstruktionismin ajatusta kielen avulla rakentuvasta todellisuudesta voisikin soveltaa niin

muihin lajikulttuureihin kuin urheilu- ja litkuntakulttuuriin ylipainsa.

Kultti- ja uskontometaforiikan ilmenemismuotoihin liittyy tutkimieni aihealueiden lisdksi
muutamia mielenkiintoisia seikkoja, joihin ei yhden pro gradu -tutkimuksen puitteissa ollut
mahdollista pureutua. Esitin tutkimuksessani sekd median ettd fanien olevan osallisina kultti-
metaforalla kuvatun fanikulttuurin ja pelaajien ihannoinnin rakentamisessa. Olisikin
mielenkiintoista tarkastella miten media ja fanit yhdessd luovat narratiiveja pelaajien ja
seurojen kulttiudesta. Ovatko molempien tahojen tulkinnat kulttiudesta linjassa keskendin, ja
tunnistavatko ja hyvaksyvitkd esimerkiksi fanit median kultti-sanalle antamat merkitykset.
Myos vertailu eri medioiden vélilld olisi kiinnostavaa. Onko esimerkiksi sanomalehtien,
verkkolehtien ja sosiaalisten medioiden vililld eroja kultti-sanan  kdytossd ja
ilmenemismuodoissa. Sosiaalisen median kautta tarkasteluun voisi ottaa myds urheilutahojen
brindayksen; kaytetddnkd kultti-metaforaa joissakin yhteyksissd pelaajien tai joukkueen

brinddykseen ja onko sitd kautta mahdollista luoda esimerkiksi vahvempaa fanisidetta.

Fanikulttuurin ~ ja sitd kuvastavan  kultti-késitteen  tutkiminen tuottaa liikunnan
yhteiskuntatieteellisesti tirkedd tietoa lisdten ymmarrystd urheilun ja litkunnan linkittymisesta
laajempiin yhteiskunnallisiin i1lmidihin. Toivonkin onnistuneeni havahduttamaan lukijoita
usein vaille huomiota jddneiden kielikuvien suhteen ja lisdksi luomaan pohjaa
jatkotutkimuksille, jotka voivat tuoda esiin uusia ndkokulmia urheilun ja fanikulttuurin
dynamiikasta. Kultti-metaforan edustaessa varsin tarkkaan rajattua ilmioté urheilukielen sisdllé,
atheen tarkastelu osoittautui varsin mielenkiintoiseksi. Yksittdinen metafora osoittautui
otolliseksi portiksi sangen monen yhteiskunnallisen ilmidén maailmaan. Nykymaailmassa
urheilulajit kilpailevat alati kithkeimmin ihmisten ajasta ja huomiosta paitsi toistensa, myos

muiden eldmén osa-alueiden kanssa. Néin ollen kielen avulla sosiaalisen todellisuuden ja
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mielikuvien rakentaminen tuskin menettdd suosiotaan. Sen sijaan kielen jatkuvasti muuttuvaa

luonnetta on toden totta mielenkiintoista jddda seuraamaan.
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LIITE 1. Aineistoluoettelo.

Lihde | Julkaistu | Jutun otsikko

HS 12.1.2011 | Joulupukki vie suomifutista maailmalle

1S 15.1.2011 | Témin vuoksi Juho Mékeld on "Kirurgi" - katso video!

HS 17.1.2011 | "Té&élla on muuten kylma"

HS 22.1.2011 | Maalivahdinvaihto Matti Vanhasen tyyliin

HS 20.2.2011 | Dortmundin ylivoima kestdd Bundesliigassa

HS 15.4.2011 | Blacpoolin kohtalon §

IS 1.7.2011 Veikkausliigan kulttipelaaja vaihtaa seuraa

HS 27.9.2011 | Jari Litmanen ratkaisi myds Diilissé

HS 10.10.2011 | Futismaajoukkueessa himmentidvén iso muutos

1S 9.11.2011 | Ajax-pomon kulttiesinelaatikossa on Jari Litmasen kengit

IS 10.11.2011 | Shefki Kugqista tuli ik&dmies - katso synttdrien kunniaksi parhaat
videot uran varrelta!

HS 15.11.2011 | Maalijanon sammuttaja

HS 14.12.2011 | Kulttihyokkadja Kuqi testaa Liverpoolin puolustuksen

1S 15.12.2011 | Chelsea-manageri jyrdhti: Téhtihyokkddjd ei kaupan mistddn
hinnasta

HS 16.1.2012 | Valioliigan ex-tdhti kertoi vaikeasta masennuksesta

HS 1.2.2012 Lukuisat loukkaantumiset synkensivit komeaa peliuraa

HS 1.2.2012 Agi pani nappikset nurkkaan

HS 29.3.2012 | Kulttipelaaja Kuqi jatkaa Oldhamissa

HS 3.6.2012 Njazi Kugqi selitti vastoinkdymiset

HS 29.6.2012 | Shefki Kuqi kdvi seuralleen liian kalliiksi

HS 16.8.2012 | Kulttihyokkadja Kuqin ura jatkuu Skotlannin liigassa

HS 11.9.2012 | Kulttihy6kk&4jan avoin tunnustus

HS 30.10.2012 | Shetki Kuqi: Tuomareiden virheet ovat suosineet meité

HS 4.4.2013 Jalkapallopomo: On katastrofi, jos Zlatan 1dhtee PSG:sti

IS 4.4.2013 Jalkapallopomo: "Katastrofi, jos Zlatan lédhtee"

1S 7.4.2013 Veikkaaja: Jiirgen Klopp - intohimon ikoni

1S 22.5.2013 | ManUn ja RoPSin kulttipelaaja menehtyi 60 vuoden idssa

HS 11.6.2013 | Kulttihyokké4dja Kuqi haluaa valmentaa Valioliigassa

IS 28.6.2013 | Forssell on tyytyvéinen ja tyytynyt — "Lé&hes noloa"




HS 11.7.2013 | Hampurin jalkapalloseura St. Pauli nostaa sateenkaarilipun salkoon

IS 11.8.2013 | Tuleva Veikkausliigan kulttipelaaja debytoi tindén

IS 14.8.2013 | Shetki Kugqi jatkamassa uraansa? "Olen fyysisesti hyvassd kunnossa"

HS 7.9.2013 Schiiller huomasi espanjalaisista: Ovat maailmanluokan pelaajia

IS 24.9.2013 | Mestaruus meni, Honka voitti silti

IS 5.11.2013 | Atik Ismail ahmi nakkeja valmentajan seldn takana

A 25.11.2013 | Brittifutiksen =~ kauhukakara  Iyttdd =~ Manchester =~ Unitedin
nykyjoukkueen

HS 14.12.2013 | Kuiva kausi pééttyi — Teemu Pukkia juhlittiin sankarina

HS 23.12.2013 | Cityn faneilla uusi suosikki — vuohi vaihtui Vallecasin petoon

IS 24.12.2013 | Téssd on Timo Soinin joululahjalista suosikkijoukkueelleen!

1S 25.12.2013 | Siirtomarkkinoiden suurimmat voittajat ja havidjat

IS 14.1.2014 | Tassd on Vuoden sykdhdyttidvin urheiluhetki!

IS 9.2.2014 Vinkki Hongalle — visiitti Swanseaan

HS 16.2.2014 | Kuqi haluaa Hongan hyokk&avin

HS 20.2.2014 | Kuqi valmensi debyytissdén joka solullaan

IS 26.2.2014 | Tamin vuoksi Huuhkajilla on mahdollisuus napata arvokisapaikka

HS 5.4.2014 Riittdvétko rahat?

HS 7.5.2014 Seisomakatsomo

HS 9.5.2014 Lehti: Teemu Pukki kiinnostaa Bundesliigassa

HS 2.6.2014 Frank Lampard jattda Chelsean

IS 8.6.2014 MM-analyysi: Kolumbia

A 21.6.2014 | Marouane Fellaini on Belgian kulttthahmo

1S 21.6.2014 | Brasilian "kirottu prinssi" kuoli yksindisend

1S 2.7.2014 Casillasista jélleen Realin ykkosvahti?

A 13.7.2014 | "Argentiinan Chuck Norris" saa osakseen ylistystd - “Hénelld on
sisua ja korkea kipukynnys”

1S 16.7.2014 | Manchester Cityn kérki: En mene minnekdin

1S 18.7.2014 | Valioliigan kulttipelaaja palaamassa Englantiin?

1S 26.7.2014 | Furuholmin valmistautuminen tdndén alkavaan kauteen ollut lyhyt

1S 12.8.2014 | Késittdmiton ennitys - pelaaja teki 21 maalia yhdessé ottelussa

IS 30.8.2014 | IThmeseura haastaa Espanjan mestarin - kaikki kaupungin asukkaat

mahtuisivat stadionille




1S 6.9.2014 Muistatteko  Férsaarten pipopédisen maalivahdin? IS tavoitti
kulttipelaajan kalatehtaalta

IS 10.9.2014 | Huuhkajilla mainiot asetelmat EM-karsinnoissa

IS 13.9.2014 | Jattimdinen, mutta lemped peto

1S 30.9.2014 | Néin vastustaja scoutataan: Marcelo Bielsa tilasi HIK:lta 12
ottelunauhaa

HS 15.10.2014 | Huuhkajien hyva peli muuttui kahdessa minuutissa painajaiseksi

A 27.10.2014 | Michel Platini ja Mestarien liigan arvontojen kulttihahmo saapuvat
Suomeen

IS 2.11.2014 | Aatteen puolesta: poliisit sekd hipsterit saivat kyytid Lontoon
eksoottisessa futisderbyssa

HS 9.11.2014 | Jalkapallolegenda Jallu Rantasen sisélld kiehuu

1S 4.12.2014 | Suomalaishyokkédja erikoisessa tilanteessa: “Ensimmdinen kerta
moneen vuoteen”

IS 1.1.2015 Arto Tolsan jéljilla Belgiassa

1S 4.1.2015 Fernando Torres palasi kotiin - Katso kuinka tdysi stadion juhli ”El
Nifion” paluuta

IS 22.1.2015 | 12-vuotiaalta pallopojalta arvokas vinkki — maalivahti torjui pilkun

IS 14.2.2015 | Millainen on suomalaisten mentaliteetti? Hannu Tihinen esitteli
mustaa huumoriaan Ziirichissa

A 10.3.2015 | Kulttipelaaja nousi Liverpoolin johtajaksi

HS 19.3.2015 | Kulttiseuran taaperrus kdy raskaaksi kannattajille — Kuolema
"helpotus"

IS 16.4.2015 | HIFK:n kulttipelaajan partakarvat myytiin netissd — ndin paljon niistd
maksettiin

1S 22.42015 | HIFK:n kulttipelaajan ainutlaatuinen tie

HS 24.4.2015 | Helsingissi pelattiin kaikkien aikojen derby

IS 24.4.2015 | Veikkausliigan kierroskolumni: HIFK:n sankarien karu paluu arkeen

1S 4.5.2015 Kulttipelaajaksi noussut italialaistaituri jéttdmassa Juventuksen?

1S 13.5.2015 | Petteri Forsell ei vilitd huuteluista — “Pikemminkin saan siitd
energiaa”

1S 14.5.2015 | SJK vei derbyn, Tampereella tarvittiin poliisia — ndin kévi

Veikkausliigan iltapédivén otteluissa




1S 15.5.2015 | Juti ei ole ainoa — Veikkausliigan ykkostdhti ei sdéstele lihassa

IS 16.5.2015 | Sunnuntaina kuuden ottelun Veikkausliigakierros — lue ennakot
taalta!

1S 19.5.2015 | Eremenko juniorin ura jatkumassa Aasiassa

1S 20.5.2015 | Seuraa niitd tdndén — 3 pointtia Veikkausliigan kierroksesta

1S 13.6.2015 | IS seurasi: Unkari kaatoi heikon Suomen

1S 1.7.2015 Tastd syystd suomalainen jalkapallon kulttthahmo niyttdd wvuosi
vuodelta oudommalta pelaajakuvissaan

HS 6.7.2015 Hurja taistelu Helsingin futisherruudesta jatkuu

1S 21.7.2015 | Valioliigan kulttitihti kertoi eldinkauhustaan — ei ole koskenut omaan
koiraansa vuosiin

HS 1.8.2015 Liverpool on vain varjo suuruuden ajoistaan

1S 5.8.2015 Téssd on HJK:n yksindisin kannattaja — vastassa 30 000 Astanan
fania

1S 17.8.2015 | ”Olen ylped, kun fanit kutsuvat minua jalkapallojumalaksi”

IS 10.9.2015 | ”Kumma heppu” — Juha Kanerva arvioi Litmasen eldmédkerran

1S 18.9.2015 | Tdmaén takia HIFK:n putoaminen olisi katastrofi Veikkausliigalle

1S 30.9.2015 | Kolmessa vuodessa Vihtavuoren Pamauksesta Real Madridiin — kuka
thme on Eero Markkanen?

IS 19.10.2015 | Euforia kévi taas kyldssé — silti Bundesliigan tunteikkain seura haluaa
muuttua jarkevadmmaksi

HS 22.10.2015 | Ilolla suru puserossa ennen viimeistd KuPS-pelid

1S 25.10.2015 | Veikkausliigan kultamitalisti SJK mestari mestarilta

HS 27.10.2015 | Shetki Kuqgin johtama PK-35 Vantaa tavoittelee nousua
Veikkausliigaan: ”Paljon riippuu siitd, miten padkoppa kestdi”

IS 5.11.2015 | Fifa-skandaali levisi Saksaan: Franz Beckenbauer, Bayern Miinchen
ja Adidas ovat nyt tulilinjalla

1S 25.11.2015 | Viiden vuoden oikeustaistelu tuotti tulosta — Saksan kulttiseura sai
takaisin oikeudet tunnettuun logoonsa

1S 5.12.2015 | ”En pysty piiloutumaan missddn” — ostaisitko kuvan jenkkimiehelta
asunnon?

HS 22.12.2015 | Valioliigan entinen tihtivahti taistelee hengestddn — lyyhistyi kesken

juoksulenkin kotikaupungissaan




HS 31.12.2015 | Valioliiga-seura Newcastlen rakastettu maalivahti kuoli vain 47-
vuotiaana

IS 21.1.2016 | Union Berlin on todellinen vaihtoehtoseura: kannattajat rakensivat
seuralle stadioninkin

1S 21.1.2016 | Valioliigalegenda tuli valmentajaksi Suomeen ja hidmmaésteli
pakkasta — 50 asteen ero!”

IS 25.1.2016 | Kaatuuko Bayern lihasvammoihinsa — hyvastit triplahaaveille?

1S 30.1.2016 | HIFK:n kulttipelaaja Pallokerhossa: ”’Suhde faneihin on se juttu tdssé
seurassa”

1S 18.2.2016 | Liiganousijan uusi vahvistus loukkaantui pahasti — kausi ei onneksi
vaarassa

HS 4.4.2016 HSTV:n Kottilat: Mitd Barcelonan pitdd oppia El Clasicosta

1S 14.4.2016 | HIFK:n kulttipelaaja ylistdd kotiottelujen tunnelmaa: ”Taméa on niin
1so juttu monille”

IS 15.4.2016 | PS Kemi purki kirkihyokkadjansd sopimuksen

1S 23.4.2016 | Leicesterin menestys yllétti omatkin

IS 2442016 | Crystal Palace FA-cupin loppuotteluun — luvassa klassisen finaalin
uusinta

1S 25.4.2016 | Irokeesipdinen “soturi” nousi Bayernin johtajaksi — wvastoin
Guardiolan tahtoa

HS 14.5.2016 | Suomen huippufutaajilla pian ehki edessd vaikea valinta — Suomen
vai Kosovon maajoukkue?

HS 6.6.2016 Sky: Shetki Kuqi neuvottelee brittiseuran valmentamisesta

1S 10.6.2016 | Suomalaisten tutun arkiruuan taustalta paljastui yllattdva tarina

IS 23.6.2016 | EM-kisojen korvamato piinaa — selvitimme Will Grigg -renkutuksen
tarinan

HS 25.6.2016 | Oma maali toi synkédn ratkaisun — Pohjois-Irlannista EM-kisojen
ensimmainen brexit

1S 29.6.2016 | Suomalaisille tuttu kulttipelaaja siirtyi Ranskan liigaan

1S 29.6.2016 | Suomessa pelanneen hyokkddjdn maalimédérat paisuivat oudosti
Wikipediassa — sai pestin huippusarjaan

HS 18.7.2016 | Kulttipelaaja Will Grigg on yhtd hyvé kuin Paul Pogba — ainakin

Uefan dénestyksen mukaan




IS 29.7.2016 | Antti Muurinen hauskuutti tiedotustilaisuuden kuumimmasta
puheenaiheesta: “Ei se kylld oikein maistunut”

IS 3.8.2016 Suosikkiselostaja vaihtoi MTV:Itd Viasatille — ndin hén tunnelmoi
uuden kauden alla

HS 10.8.2016 | Klubin nollanneen Antti Muurisen taika pitdd — ”Voitto olisi tdndén
kuulunut meille”

HS 11.8.2016 | Stadin herruus tasattiin

1S 14.9.2016 | Joel Pohjanpalon maalivydry pohjautuu maidritietoisuuteen ja
sokerisyottdihin

HS 20.9.2016 | Islannin kulttimaineeseen noussut maajoukkue ei ole mukana
uusimmassa Fifa-pelissd — "Emme hyvéksy huonoa kohtelua”

1S 22.9.2016 | Juha Malinen paljasti Pallokerholle, mikd ajoi legendaariseen
purkaukseen

IS 27.9.2016 | Pddseekd Joel Pohjanpalo tidnddn kentdlle? Kilpailutilanne
Leverkusenissa on erittdin kova

IS 23.10.2016 | Kenestd Veikkausliigan mestari? 6 pointtia huippujénnittavalta
padtoskierrokselta

1S 25.10.2016 | Remontti uhkaa romantiikkaa

IS 30.10.2016 | Kommentti: Shefki Kuqi rinnasti itsensad Jose Mourinhoon — eiké se
ole huono vertaus

A 24.12.2016 | Entinen  Valioliigatdhti  avautui  pelikiellon  aiheuttamasta
kiirastulestaan: ”Yhtend pdivina halusin tappaa itseni”

1S 24.12.2016 | Pasi Rautiainen dominoi Bundesliigassa ja toi Kirkan saksalaiseen
diskoon

HS 29.12.2016 | Argentiinalainen kulttipelaaja Juan Sebastian Verén tekee paluun
jalkapallokentille

1S 8.1.2017 Jalkapallomiljonéérille tarkeintd on kdyhien auttaminen

IS 11.1.2017 | Valioliigassa ja Real Madridissa pelannut “Pikajuna” yrittdd
Veikkausliigaan — ”Enpé olisi aikoinaan uskonut”

HS 14.1.2017 | Leeds United selvisi kaaoksesta — "Haluamme tarjota verta, hiked ja
kyyneleitd”

IS 21.2.2017 | 135-kiloinen maalivahti s6i piiraan vaihtopenkilli — seurauksena

skandaali ja potkut




1S 11.3.2017 | Bundesliigan idyllinen k&épi6 tekee asiat omalla tavallaan

IS 4.4.2017 Viime hetken rankkari pelasti ManUn — Everton ldhelld yllatysta

IS 17.5.2017 | Kddpiokdvelyd mdiessd ja tupakkaa alkuldmmittelyssd —
musiikkilegenda Gosta Sundqvist oli omalaatuinen
jalkapallovalmentaja

IS 17.5.2017 | Putoaminen on futiksen julma suola — pallon varassa on unelmia ja
tyOpaikkoja

IS 23.5.2017 | Kulttipelaajan kivinen tie Suomen huipulle — “Tulin usein itku
kurkussa kotiin”

IS 30.6.2017 | Jalkapallon Suomen cupin perinne uhkaa rapistua — "Se on kuvottava
asia"

IS 6.7.2017 HJK:n eurovastustajan valmentaja oli kulttipelaaja, joka ajautui
vaikeuksiin — ”on ithme etten ole tappanut ketdén”

1S 25.7.2017 | Kottilat iskevit kulttipelaajan volleymaalin kimppuun — ja onnistuvat
vihdoinkin!

1S 9.8.2017 Kulttipelaajasta tuli valmentajahylkido — pitdisikd Shefki Kugqin
luovuttaa?

HS 10.8.2017 | Shefki Kuqin tie Suomeen alkoi pakomatkalla sodan jaloista,
sittemmin hénesta tuli jalkapallon kulttipelaaja ja kohuvalmentaja

1S 6.9.2017 Suomalaisfanit yhdistivdt upeasti voimansa islantilaisten kanssa —
katso video sykdhdyttavisti hetkestd Hartwall-Areenassa

IS 30.10.2017 | Tamé yli 100-kiloinen kulttipelaaja nostaa penkiltd 180 kiloa —
jalkapallo pelasti vankilalta

1S 26.12.2017 | Huipulta pohjalle ajautunut Valioliigan ex-tdhti pelkad poliisia joka
paivd — kertoi myos ikévésti lapsiinsa

HS 8.1.2018 Nyt kolnildiset pelattiin  kebabkioskille — jalkapallotihden
ravintolaan jonotettiin viisi tuntia

HS 20.2.2018 | Sekasortoa sokkitappion jdlkeen: City hévisi cupissa Wiganille,
kannattajat valtasivat kentdn ja Cityn tahtihyokkéa;ja huitaisi kentélle
rynninnyttd kannattajaa

1S 22.42018 | Ruotsalainen kulttipelaaja putosi 18 metrid hississi — jalat

murskaantuivat tdysin: “Pyysin lddkérid amputoimaan toisenkin

jalan”




1S 5.6.2018 Tuomas Virkkunen selostaa jatkossakin Mestarien liigaa —
suosikkiselostaja pddsee nyt uuteen tilanteeseen: “En ollut edes
ajatellut, ettd se olisi mahdollista”

1S 19.10.2018 | Ykkosen nousija ratkeaa lauantaina — HIFK:n kulttipelaaja
itsevarmana: "Meilld ei mene p**kat housuun”

IS 18.11.2018 | Kolumni: Viitdskirja vahvistaa suomalaisten kiintymisen urheilussa
koettuihin tappioihin — ”Tarvitaan d4ripadkokemuksia”

IS 28.11.2018 | Urheilulehti rankkasi maailman 20 parasta jédkiekkoilijaa, ykkonen
oli selvd — Vieldkin parempi kuin yleisesti ymmaérretdan”

1S 25.12.2018 | Britannian googlatuin mies sulatti viidakon tosi-tv-ohjelmassa
miljoonien syddmet — humoristin luultiin kuolleen 1990

IS 10.2.2019 | Kommentti: Huiman maaliennityksen takonut Teemu Pukki mykisti
epdilijdnsd — huippukauteen on selvét syyt

HS 22.5.2019 | Kulttimaineen harmaissa collegehousuissa pelaamalla saavuttanut
jalkapallomaalivahti Gabor Kirdly lopetti uransa

IS 9.7.2019 Téassd on “Britannian huonoin jalkapallojoukkue”: ei ole voittanut
ottelua yli kahteen vuoteen, jii sarjassa miinuspisteille

IS 11.7.2019 | Urheilulehti 28: Miten naisten pika-aidoista kasvoi Suomen uusi
menestyslaji?

1S 17.8.2019 | Teemu Pukki ja railakas pelityyli voivat auttaa Norwichin padsya
suomalaisten syddmiin — ”Aikamoista sexy footballia”

IS 8.9.2019 Sopo, velmu, laulava luonnonlapsi... IS esittelee Huuhkajien
sankarijoukkueen pelaaja pelaajalta

1S 11.10.2019 | Huuhkajien vastustajan valmentajan ei pitdisi edes olla pelissd —
dramaattinen tdyskddnnds vain muutamaa viikkoa ennen Suomen
kohtaamista

HS 3.11.2019 | Homojen, punkkarien ja Ari Hjelmin seura

1S 7.11.2019 | Urheilulehti 45: Miksi urheilijoiden eldmikertoja julkaistaan niin
paljon?

1S 18.11.2019 | Kuulitko hirvedd dlimolod Huuhkajien pelin tv-ldhetyksessd? Adni
ldhtee tunnetusta Kreikan kannattajasta Yannis Matzouranisista

1S 4.12.2019 | Urheilulehti 50: Kenet luuta lakaisee? Markku Kanervalla alkoi nyt

eldménsd tirkeimmén 23 palan palapelin kokoaminen




HS 1.1.2020 Kaikkien aikojen valmentaja

IS 17.1.2020 | Huippuvalmentajat lydoméssd viisaat pddt yhteen — Kanerva paljasti
suunnitelmista Jalosen kanssa: ”Jukan kanssa on jo juteltu”

1S 12.5.2020 | Vakio 1: Bundesliiga palaa koronatauolta

1S 15.5.2020 | Vakio 1: Saksassa pelataan koronatauon jdlkeen tyhjille katsomoille
— Ruhrin alueen derby kallistuu Dortmundille

1S 5.7.2020 Vankilatuomio, dopingkiry ja tuttavana huumeparoni Pablo Escobar
— kulttimaalivahti Rene Higuitan eldmé hakee vertaistaan

HS 14.7.2020 | Wycombe Wanderers nousi ensimmaéistd kertaa 130 vuoden
historiansa aikana mestaruussarjaan: kulttihyokkéddja Akinfenwa
suitsutti joukkuettaan

HS 3.8.2020 KPV esitti vuoden odottamattomimman valmentajauutisen: uusi
padvalmentaja on jalkapallokenttien kulttihahmo Miika Juntunen

1S 4.8.2020 Uutuuskirja:  Shefki Kuqin vaimo vetdisi avokdmmenelld
kulttihyokk&éjaa pilkannutta katsojaa, mutta siitd sotku vasta alkoi

HS 5.9.2020 Sivurajaheittojen erikoismies

1S 5.10.2020 | Joel Pohjanpalo kertoo, miksi itdberliinildinen kulttiseura on hénelle
nyt oikea paikka — “’Paras tapa hyokkésjélle padsta sisdén”

A 29.10.2020 | Joel Pohjanpalon “maalikirous” nostettiin esiin saksalaislehdessd —
erikoinen tilastofakta ithmetyttda

HS 30.10.2020 | ”Voi Viduka” on muisto vain — kulttivalmentaja Bielsa nosti Leedsin

kukoistukseen Valioliigassa
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