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1 JOHDANTO

Yleisot ovat aina olleet tdrkeitd journalismissa. Jos kukaan ei lukisi lehted, kuuntelisi
radiokanavaa tai katsoisi television uutisldhetystd, niitd ei kannattaisi tehdd. Viime
vuosikymmenind yleisdistd on tullut vield entistd keskeisempid. Internetin ja sosiaali-
sen median kehityksen my6td maailmassa on tarjolla rajaton méard viihdykkeitd ja
tarjontaa, jonka seurauksena uutismediat joutuvat houkuttelemaan yleisdja ja kilpai-
lemaan niiden ajasta muiden mediapalvelujen ja sisdllontuottajien kanssa (ks. Nelson,
2021, 3, Lindén ym., 2022, 332). Mainosmyynnin ja printtilehden tuomien tulojen va-
hentymisen myotd lehtien tdytyy ansaita tulot hankkimalla tilaajia (Costera Meijer,
2020, 2335). Tamdn vuoksi yleisdjen toiveiden kuunteleminen ja sisdllon tekeminen
heitd kiinnostavaksi on digitaalisella aikakaudella erityisen tarkeda.

Yksi keskeisistd yleison kohderyhmistd, joita journalismissa pyritddn tavoitta-
maan, ovat nuoret yleisot. On huomattu jo jonkin aikaa, ettd nuoret eivit ole endd yhta
kiinnostuneita perinteisen median kuluttamisesta (ks. Eddy, 2022). Reuters-instituu-
tin nuoria yleisojd kasittelevastd raportista (Galan ym., 2019, 41) selvidd, ettd nuorten
kulutustavat poikkeavat muista kohderyhmists, ja he kuluttavat uutisia padosin sosi-
aalisen median kanavilla, ja kerddvét tietonsa maailmasta useista eri ldhteistd. He
my9s mieltdvit uutiset eri tavalla kuin vanhemmat ikdaryhmat, ja saattavat toivoa uu-
tismedioilta esimerkiksi kantaaottavampaa roolia tai positiivista sdvyd uutisoinnille
(Eddy, 2022, 42).

Tarkastelen tdssi tutkielmassa, miten suomalaisissa maakuntalehdissi tavoitel-
laan nuoria yleisojd aiheiden valinnalla. Aiheen tutkiminen on tédrke&s, silld nuorten
yleisojen tavoittaminen voidaan ndhdé yhtend journalismin nykyhetken ja tulevaisuu-
den haasteista. Lehtien lukijakunta vanhenee vuosi vuodelta ja timan my®ota tilauksia
hévidd. On relevanttia kysyéd, miten tilausaukkoa saadaan taytettyd nuorilla tilaajilla.
Maakuntalehdet ovat kiinnostava tutkimuskohde, koska ne toimivat tietylld levikki-
alueella, joten niiden tavoittelema kohderyhma on rajatumpi kuin esimerkiksi kansal-
lisen tason pdivalehdilld (ks. Villi ym., 2019). Maakuntalehdilld ei myosk&an ole valt-
tamatta samanlaisia resursseja yleison tavoitteluun kuin isommilla lehdilld. Nuoria
yleis6jd on tutkittu journalismissa ja alan raporteissa suhteellisen paljon, mutta va-
hemmaén on ndhtévilld tutkimusta niiden tavoittamisesta paikallis- ja maakuntalehti-
tasolla.

Kuten monessa muussakin sanomalehdessd, maakuntalehdilld on p&ddosin ia-
kastd lukijakuntaa. Sen vuoksi nuorten yleisdjen tavoittamista voi pitdd niille erityisen
relevanttina. Sain idean aiheeseen tyoskennellessani kesan erddssd maakuntalehdessa.
Meiltd kesatoimittajilta kysyttiin kesén alussa nuoria kiinnostavia juttuaiheita, ja toi-
vottiin ettd lehden imagoa voitaisiin nuorentaa. Mieleeni jdivat pddtoimittajan sanat
siitd, ettd han toivoisi lehden kuvitteelliselle hahmolle “véhan geelid tukkaan”.



Rajaan tarkasteluni koskemaan uutisaiheiden valintaa, silld se on keskeinen osa
uutismedian toimitustyotd. Uutisaiheita voidaan pitdd vastineena sille, millaista sisal-
tod toimituksessa tuotetaan yleisoille ja sen myotd sille, minkd vuoksi suurin osa ylei-
sostd todenndkoisesti kuluttaa lehden sisaltoa.

Madrittelen tutkimuskysymyksiksi seuraavat:
1. Miten suomalaisissa maakuntalehdissé késitetdan nuorten yleisdjen kohde-
ryhma?
2. Millaisia keinoja maakuntalehdissa kdytetdan aiheiden valinnassa nuorten
yleisdjen tavoittelemiseksi?

Toteutan tutkielman haastattelemalla suomalaisten maakuntalehtien edustajia.
Kéytdn aineiston analysoimiseen laadullista sisdllonanalyysid. Aloitan tarkastele-
malla aiheeseen liittyvaa kirjallisuutta, jonka jdlkeen siirryn haastatteluaineiston ana-
lysointiin. Aineistosta selvidd, ettd nuorille yleistille on annettu maakuntalehdissa
laaja mé&dritelmd, silld niiden lukijakunta on pddosin idkdstd. Nuorten tavoittamiseen
ndhdddn liittyvéan erilaisia haasteita mutta my6s mahdollisuuksia.



2 AIEMPI TUTKIMUS

Tdssd luvussa tarkastelen tutkimusaiheeseen liittyvad kirjallisuutta ja aiempaa
tutkimusta. Aloitan tarkastelun ja késitteen madrittelyn journalismin yleististd, joka
on tdssd tutkielmassa padkdsitteend. Sen jdlkeen siirryn kuvaamaan sitd, miten jour-
nalismin digitalisaatio on vaikuttanut kasitykseen yleististd, ja kuvaan digitalisaation
myotd syntynyttd yleison murrosta. Sitten siirryn tarkastelemaan tutkimusaiheen
kannalta keskeistd yleisdjoukkoa, nuoria yleistjd. Lopuksi vield kuvaan lyhyesti, mil-
laisena tutkielman kannalta keskeinen konteksti eli maakuntalehdet nédyttaytyvit me-
diakentdlld. Aiempi tutkimus sijoittaa tutkimusaiheen journalismin yleis6ihin ja luo
ymmarrystd, millainen merkitys yleis6illd on journalismissa sekd miten uutismedi-
oissa tarkastellaan ja tavoitellaan erilaisia kohdeyleisoja.

2.1 Yleisot journalismissa

Yleis6 on aina ollut tidrked tekija mediayhtidille, silld mediasisdltod tuotetaan
yleisod varten. Mediayhtididen tavoitteena onkin aina ollut saada mahdollisimman
suuri yleiso, ja ne ovat sen vuoksi pyrkineet tutkimaan ja ymmartamaan yleisoa (Ma-
tikainen & Villi, 2015, 77). Yleiso voidaan kasittdd monella eri tavalla. Yleiso voidaan
ymmaértdd esimerkiksi passiivisesti mediasisdltod kuluttavana joukkona, kuten uutis-
lahetyksen katselijoina (Nelson, 2021, 8). Toisaalta yleisolld voidaan viitata ihmisiin,
jotka kuluttavat sisdltod aktiivisesti, kuten kommentoimalla tai jakamalla verkkoar-
tikkelia (mt.). Talloin heitd voidaan kutsua myos “osallistujiksi” (engl. participants)
tai “kayttdjiksi” (engl. users) (mt.). Yleiso voidaan myos jakaa mediasisaltojen kulut-
tajaksi ja toisaalta mainostajille myytéaviksi kohderyhméaksi (Matikainen & Villi, 2015,
78). Kdytdn tdssa tutkielmassa journalismin yleisojd tutkivan Jacob L. Nelsonin (2021)
madritelmdd yleisostd. Nelson (2021, 8) maddrittelee yleison yleisesti ihmisiksi, joita
mediat tavoittavat tai yrittavat tavoittaa sisallollaan. Madritelma on hyvé tahan tut-
kielmaan, silld se kuvaa yleisod yksinkertaisesti, eikd ota muuten kantaa yleison luon-
teeseen.

Vaikka yleistjd pyritddn madritteleméadn, késitys yleisostd on aina rakennettu
konstruktio, joka eroaa todellisesta mediaa kuluttavasta ihmisjoukosta. Todellinen
yleis6 on moninainen, ristiriitainen ja hajautunut. (Ang, 1991, 11.) Journalismin tutki-



muksessa tédlle onkin olemassa oma késitteensd, kuvitellut yleisot (engl. imagined au-
diences). Kasitteelld viitataan siihen, ettd toimittajat eivt tiedd tarkalleen ketkd heidan
sisdltoddn kuluttavat ja miksi (Nelson, 2021, 14-15). Toimittajien olettamukset ylei-
sostd muokkaavat ja rajaavat valintoja, joita he tekevit tyossdan seka vaikuttavat sii-
hen, miten he tavoittelevat yleisodan (mts. 2, 5). Kuviteltuja yleistjd voi kuitenkin ny-
kypdivana kritisoida, silld digitaalisella aikakaudella lehtitaloilla on kdytossddn ana-
lytiikkaa, jonka avulla yleististd ja heiddn kulutustottumuksistaan voidaan saada sel-
ville hyvinkin tarkasti. Késittelen seuraavaksi digitalisaation vaikutuksia sille, miten
yleisot késitetdan journalismissa.

2.2 Yleisot digitaalisella aikakaudella

Journalismin digitalisaatio eli siirtyminen digitaalisille alustoille, kuten interne-
tin ja sosiaalisen median palveluihin, on muuttanut mediakentt&é ja tapoja tehdé jour-
nalismia. Teknologian kehitys on myos vaikuttanut siihen, miten journalistit ja uutis-
mediat ldhestyvit, ajattelevat ja ovat vuorovaikutuksessa yleistjensd kanssa (Vulpius,
2022, 349). Journalismin digitalisaatiolla on ollut yleisdille monenlaisia vaikutuksia.
Ensinndkin yleison tavoittamisesta on tullut entistd vaikeampaa (Matikainen & Villi,
2015, 77). Internetin my®otd yleis6 on entistd pirstaloituneempi, ja medioiden on haas-
tavampaa saada suuria yleisdjd seuraamaan sisaltojaan (mts. 78). Uuden teknologian
nopea kehittyminen ja sosiaalinen media ovat vaikuttaneet siihen, ettd yleison me-
diankdyttotavoista on tullut monimutkaisia, heterogeenisia ja muuttuvia (Backholm
ym., 2022, 313). Yleistjen ajasta ja huomiosta ei kilpailla nyky&an pelkédstaan muiden
mediatalojen, vaan laajasti eri tahojen, kuten suoratoistopalveluiden ja sosiaalisen me-
dian alustojen kanssa (Lindén ym., 2022, 332). Koska mediakent&lld on nykyddn niin
paljon valinnanvaraa, medioiden tdytyy ansaita yleison luottamus. Aiemmin uutis-
mediat saattoivat ylenkatsoa yleison kiinnostuksenkohteet, mutta digitaalisella aika-
kaudella se ei endd onnistu. (Nelson, 2021, 16.)

Journalismin tutkimuskentilld on alettu puhua yleisén murroksesta (engl. au-
dience turn). Journalismin yleisojen keskeinen tutkija Irene Costera Meijer (2020, 2330;
2338) méadrittelee sen niin, ettd yleisostd on tullut viime vuosikymmenind entisté kes-
keisempi osa journalismia ja sen sdilymistd demokratiaa ylldpitdvand voimana. Tahdn
vaikuttaa esimerkiksi se, ettd kun digitalisaation myotd lehtien mainostulot ovat va-
hentyneet, lehdet ovat tulleet entistd riippuvaisemmiksi tilaajilta tulevista tuloista
(Costera Meijer, 2020, 2335).

Mediataloissa onkin digitalisaation myota alettu kadyttdd entistdi enemmaén re-
sursseja yleison ymmartdmiseen. Yleistjd on alettu tutkia erilaisilla mittauksilla, ja ja-
otella sen perusteella yleis64 erilaisiin kohderyhmiin ja segmentteihin (Ang, 1991, 50-
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51). Nykypdivand mediayhtididen keskeisend tydvélineend on yleison kayttaytymi-
seen perustuva analytiikka (engl. audience metrics). Se on dataa hyodyntava viline,
johon perustetaan, millaista sisdltod tehdddan (Lindén ym., 2022, 330). Yleison kayttay-
tymistd voidaan tarkastella monenlaisilla mittareilla, kuten klikkauksilla, tykkayksilld,
kommenteilla tai juttujen lukemiseen kaytetylld ajalla (Napoli, 2010, 90-91). Analytii-
kan on todettu vaikuttavan merkittdvésti siihen, miten yleisot kuvitellaan (Vulpius,
2022, 357-358). Vaikka yleisojd on entistd vaikeampi tavoittaa, heistd saadaan siis toi-
saalta tarkempaa tietoa kuin aiemmin. Matikainen ja Villi (2015, 78) toteavat, ettd ih-
misistd jad verkkoon digitaalisia jdlkid, kun he esimerkiksi kirjautuvat palveluihin.
Yleiso on siis samalla entistd ndkyvampi ja sen toiminta on hyvin dokumentoitavissa
(mt.).

Yhteenvetona voi todeta, ettd digitalisaatio on muokannut sitd, miten yleisot
ndhd&ddn journalismissa. Yleisoistd on tullut entistd tarkedmpid mediataloille. Aiem-
min yleis6 saatettiin ajatella passiivisena mediasisdltod kuluttavana joukkona, kun
taas nykyddn perinteistd yleisokéasitystd voidaan kritisoida ja ajatella sen sijaan yleiso
aktiivisena toimijana. Yhd suurempi osa yleistjen median parissa kuluttamasta ajasta
keskittyykin sisdllon luomiseen, jakamiseen ja kommentointiin, eli sisdllon vastaanot-
tamisen sijaan tuottaviin toimiin (Matikainen & Villi, 2015, 79). Aktiivisuus voidaan
ymmartdd yleison entistd nakyvampand ja dokumentoituna toimintana verkossa (mts.
81). Yleiso6 muun muassa osallistuu mediatuotteiden kehittdmiseen ja innovointiin,
auttaa sosiaalisen todellisuuden rakentamisessa ja tuottaa mediayhtioville arvoa jatta-
essddn itsestddn asiakastietoja (mts. 85). Yleison aseman kasvaminen journalismissa
voi asettaa my0s haasteita journalismin tekijoille ja uutismedioille. Yleison kiinnos-
tuksenkohteita ei voi sivuuttaa, ja yleisdjen tavoittelulle taytyy varata aikaa ja resurs-
seja.

Jatkan seuraavaksi kasittelemddn yhtd medioiden tavoittelemista kohderyh-
mistd, nuoria yleisojd. Kasittelystd selvidd, miksi nuorten yleisojen tavoittelu nahdaan
medioissa tdarkednd, ja millaisia erityispiirteitd ja haasteita nuorten tavoittamiseen voi
liittya.

2.3 Nuoret yleisot

Nuorten yleistjen tavoittamista voi pitdd yhtend journalismin nykyhetken haas-
teista. Journalismin tulevaisuudelle keskeisii aiheita tutkivan Reuters-instituutin tut-
kija Nic Newman (2019, 3) toteaa instituutin raportissa, ettd journalismilla on ikdon-
gelma. Perinteisilld mediaorganisaatioilla on vaikeuksia pysyé relevanttina nuorelle



yleisolle, joka on kasvanut digitaalisen median monipuolisten mahdollisuuksien kes-
kelld. Uutismediat kamppailevat sen kanssa, ettd he saisivat luotua nuorten keskuu-
dessa brandiuskollisuutta ja sellaiset uutisten kulutustavat, jotka turvaavat niiden tu-
levaisuuden. (Newman, 2019, 3.) Nuorten kiinnostuksenkohteet ja median kulutus
ovat jo pitkddn poikenneet vanhemmista ikdryhmistd, mutta erojen ndhd&an kasva-
neen entisestddn median digitalisaation myota (Eddy, 2022, 42). Nuorten tavoittamista
voidaankin pitdd tarkednd, koska nykyhetken nuoret ovat niitd, jotka ovat journalis-
min yleis6 myds tulevaisuudessa. Jos perinteinen media ei saa tavoitettua nuoria, sen
olemassaololle voi tulla tulevaisuudessa haasteita.

Nuoria yleis6jad on tutkittu journalismissa suhteellisen paljon, ja nuoret maaritel-
ladn tutkimuksissa ja raporteissa eri tavoin. Esimerkiksi Reuters-instituutin (Galan
ym., 2019) nuoria koskevassa raportissa nuoreksi luetaan 18-35-vuotiaat yleisét. Ra-
portissa nuoret jaetaan vield alaryhmiin z-sukupolveen eli 18-24-vuotiaisiin sekd mil-
leniaaleihin eli 25-34-vuotiaisiin. Suomessa journalismin nuoria yleis¢jd tutkii muun
muassa Uutismedian liitto. Se médérittelee nuoret puolestaan 13-18-vuotiaiksi (Uutis-
median liitto, 2023).

Nuoria ja uutismediaa erottavat muun muassa erilaiset suhtautumistavat uuti-
siin. Reuters-instituutin raportin (Galan ym., 2019, 4) mukaan syyné perinteisen me-
dian ja nuorten yhteyskatkokseen on etenkin se, ettd osapuolilla on erilaiset kasitykset
uutisten roolista ja arvosta. Uutismedioissa uutiset saatetaan ajatella asiana, joka tdy-
tyy tietdd. Nuorilla puolestaan on laajempi kdsitys, ja he ajattelevat uutiset lisdksi
asiana, joka on hyddyllistd, kiinnostavaa ja hauskaa tietdd. Uutisten rooli nuorille on
individualistinen. Nuoria kiinnostaa, miten uutiset voivat hyodyttdd heitd itseddn
koko yhteiskunnan sijaan. (Galan ym., 2019, 4.) Nuoret kdyttdvat mediaa siind maarin,
ettd se on henkilokohtaista ja relevanttia heille (Backholm ym., 2022, 321). Lisdksi
nuoret, etenkin 18-24-vuotiaat voivat uskoa vanhempia ikdryhmid enemmén, ettd me-
diaorganisaatioiden pitdisi ottaa kantaa kysymyksiin, kuten ilmastonmuutokseen.
Nuoret my0s ajattelevat muita ikdryhmid enemmaén, ettd toimittajilla pitdisi olla va-
paus ilmaista henkilokohtaisia ajatuksiaan sosiaalisessa mediassa. (Eddy, 2022, 44.)

Nuoret yleisot eroavat muista kohderyhmistd my6s siind, miten he kuluttavat
mediaa. Nuorilla on nykyddn tapana kuluttaa uutisia etenkin sosiaalisen median
kautta, ja yha harvempi kayttdd uutisldhteenddn perinteistd mediaa, kuten printtileh-
ted, radiota tai televisiota (Newman, 2019, 3). On myo6s huomattu, ettd nuoret kaytta-
vit tiedonhankintaan useita eri uutisalustoja, joiden valilld he siirtyvat nopeasti. Me-
dioilla voi olla haasteena tarttua kiinni kohderyhmaén liikkkuvaan luonteeseen. (Back-
holm ym., 2022, 321.) On kenties jopa siirrytty tilanteeseen, jossa uutiset 16ytdvit nuo-
ret, eikd niin, ettd nuoret etsisivat aktiivisesti tiettyjd uutismedioita (mts. 316).

Yhtend nuoria ja uutismedioita erottavana tekijand voi ndhdd myds itse uutis-
sisdllon ja erilaiset odotukset sitd kohtaan. Reuters-instituutin (Galan ym., 2019, 41-
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42) kansainviéliseen tutkimukseen osallistuneet nuoret muun muassa totesivat, etta
uutisaiheiden rajaus ja jutuissa kuuluvat ddnet tuntuivat kapeilta ja toistuvilta. Lisdksi
uutisten negatiivisuus hdiritsi nuoria. Heistd tuntui, ettd negatiivisissa uutisaiheissa
oli yliedustusta mediassa. Lisdksi uutisten kieli voi olla liian teknisté, virallista tai kui-
vaa nuorille lukijoille. Asenteena uutisia kohtaan nousi esille se, ettd uutisten seuraa-
minen voi tuntua vaivalloiselta, kuin kotityoltd. (Galan ym., 2019, 41-42.)

Lisdksi nuoret kokevat, ettei heiddn ddnensa padse kunnolla esille mediassa. Uu-
tismedian liiton raportissa (2023) tutkittiin 13-18-vuotiaiden suomalaisnuorten uutis-
ten kulutusta ja luottamusta mediasisaltoihin. Raportin mukaan yli puolet nuorista
kokee, ettd heiddan ndkemyksidan kuullaan mediassa melko tai erittdin huonosti. Ra-
portissa Uutismedian liiton mediakasvatusasiantuntija Hanna Romppainen toteaa,
ettd “Nuorilla on medialle selked toive: lisdd nuorten ddnta kuuluviin. My®6s tarve toi-
veikkaimmille ja omaa eldmééd koskettaville mediasisalloille on selked”. (Uutismedian
liitto, 2023.)

Raporteissa ja tutkimuksissa on tutkittu jonkin verran nuorten yleistjen luotta-
musta mediaan. On huomattu, ettd alle 35-vuotiaat luottavat kansainvélisesti vahiten
uutisiin (Eddy, 2022, 43). Vain 37 prosenttia 18-34-vuotiaiden ikdryhmastd kaikilla
markkina-alueilla luottaa suurimpaan osaan uutisista suurimman osan ajasta (mt.).
Vertauksen vuoksi, 55-vuotiaiden ja sitd vanhempien ikdryhmdssa vastaava luku on
noin puolet (mt.). Suomessa uutisiin luotetaan kansainvilistd tasoa enemmaén. Reu-
ters-instituutin Suomen maaraportissa (Reunanen ym., 2023, 38) todetaan, ettd 69 pro-
senttia suomalaisista uskoo voivansa luottaa useimpiin uutisiin. Vaikuttaa siltd, ettd
my9s nuoret luottavat uutismedioihin Suomessa vahvasti (Uutismedian liitto, 2021).

Nuorten luottamukseen uutismediaa kohtaan vaikuttaa useita eri asioita. Back-
holmin ym. tutkimuksessa (2022, 317-320) selvitettiin, mitka asiat vaikuttavat 15-19-
vuotiaiden nuorten ja journalismin opiskelijoiden luottamukseen mediaa kohtaan.
Nuorten joukossa luottamusta mediaan lisdsivdt muun muassa median helppo 16y-
dettdvyys sekd mediassa kuuluvien danten moninaisuus esimerkiksi eri ikdluokkien
ja etnisyyksien suhteen. Tutkimuksessa selvisi myds, ettd luottamukseen vaikuttaa se,
miten nuori kokee tiedon takana olevan instituution, brandin ja yksittdisen tekijan.
Julkisen palvelun kansalliset mediat ja oman alueen aluemediat koettiin luotettavim-
pina. Tutkimuksessa nousi esille myos sosiaalinen yhteys. Nuoret kokivat, ettd jour-
nalisteilla on harvoin aikaa nuorille, joten silloin kun heill4 oli sitd, se koettiin positii-
viseksi luottamuksen kannalta. (Backholm ym., 2022, 317-320.)

Haasteina luottamuksen suhteen tutkimuksessa tuli esille esimerkiksi tietynlai-
nen “uutisdhky”, (engl. information overload). Haastateltujen nuorten mielestd medi-
assa on jatkuvasti liikaa uutisvirtaa, mika vaikeuttaa olennaisen tiedon tunnistamista.
Heiddn mielestdan medioiden pitdisi vahentdd sisdllon monimutkaisuutta ja kognitii-



vista vaikeusastetta, jotta luottamuksen taso paranisi. (Backholm ym., 2022, 321). Tut-
kijat argumentoivat, ettd media ei ymmarrd mitd nuoret haluavat, ja se on suuri on-
gelma tulevaisuudessa. He pohtivat, ettd jos heiddn kanssaan ei nyt rakenneta luotta-
mussuhdetta, 10-15 vuoden kuluttua, kun nuoret ovat entistd tiedostavampi kulutta-
jajoukko, luottamuksen rakentaminen voi olla vaikeaa. (mts. 326.) Nuorten tavoitta-
mista journalismissa voikin tdiman vuoksi pitdd tarkednd juuri nyt.



3 KONTEKSTINA MAAKUNTALEHDET

Rajaan tutkielmassa tarkasteluni nuorten tavoittamisessa koskemaan suomalai-
sia maakuntalehtid. Kasitan maakuntalehden pédivélehtend, jonka levikkialueena on
jokin suomalainen maakunta. =Maakuntalehdet ovat kiinnostava tutkimuskohde,
koska ne toimivat tietylld alueella, joten niiden tavoittelema kohderyhméd on raja-
tumpi kuin esimerkiksi kansallisen tason pdivélehdilld. Maakuntalehdilld ei myos-
kddn ole valttamadttd samanlaisia resursseja yleison tavoitteluun kuin isommilla leh-
dilld. Seuraavaksi kuvaan lyhyesti maakuntalehtien asemaa mediakentalld. Tutki-
muskirjallisuudessa maakuntalehdelle ei ole 16ydettdvissd suoranaista vastinetta, jo-
ten kaytan tutkimuksessa esiintyvéad termid “aluelehti” (engl. regional newspaper).

3.1 Maakuntalehdet mediakentilla

Paikallis- ja aluelehdilld on ollut vuosikymmenid vankka markkinapaikka lanti-
sissd demokratioissa. Lehdet ovat saaneet tuottonsa pddosin printtilehden myynnista
ja mainosmyynnistd. Etenkin mainosmyynti lehdissa oli keskeistd, silld mainokset oli-
vat yksi harvoista keinoista tavoittaa paikallinen yleiso. (Jenkins & Nielsen, 2020, 472~
473.) Voi siis todeta, ettd paikallis- ja aluelehdilld on ollut suhteellisen turvattu ja va-
kaa asema omilla alueillaan.

Journalismin digitaalinen murros on kuitenkin vaikuttanut myos paikallis- ja
aluelehtien toimintaan. Nielsen (2015, 3) toteaa, ettd mainosmyynti, johon lehdet ovat
pitkdlti nojanneet, on romahtanut. Myos printtilehtien tuotot ovat hiipuneet digitaa-
listen lehtien kasvattaessa suosiotaan. Digilehdelld ei ole kuitenkaan pystytty tdysin
korvaamaan rahoituksen vajetta. (Nielsen, 2015, 3.) Jenkins ja Nielsen (2020, 476) tar-
kastelevat paikallis- ja aluelehtid “kaksikétisind organisaatioina” (engl. ambidextrous
organizations), jotka kokeilevat uusia innovaatioita samalla, kun ne pitavat kiinni tu-
tuista toimintamalleista. Tutkijat toteavat, ettd printtilehti on monelle paikallis- ja
aluelehdelle edelleen keskeinen selviytymisen kannalta, ja printtituote on myos tarkea
monelle lehden lukijalle. Tamé&n vuoksi printtilehted ei haluta tdysin hyldtd. (Jenkins
& Nielsen, 2020, 479-480.)

Digitalisaation aiheuttamien muutosten myotd monet sanomalehdet ovat alka-
neet pienentdd kuluja ja tehostaa tyotd (Nielsen, 2015, 3). Myds Suomessa on uutisoitu



viime vuosikymmenind paikallis- ja maakuntalehtien taloudellisista haasteista. Esi-
merkiksi vuoden 2023 aikana useat lehdet ovat lopettaneet sunnuntailehtensd printti-
versioiden tekemisen tai vdahentdneet printtilehden ilmestymispdivid (Lippu, 2023,
Tornudd, 2023). Viime vuosien saatossa on uutisoitu jopa maakuntalehtien “eloonjaa-
miskamppailusta” (Méakeld, 2019).

Paikallisia uutisia tuottavat lehdet voidaan kuitenkin edelleen ndhdéa tarkeana
tahona mediakentdlld. Lehdet tarjoavat tietoa paikallisista asioista, seuraavat paikal-
listen padttdjien padtoksentekoa ja toimivat paikallisena keskusteluareenana (Nielsen,
2015, 1). Oman alueen lehti voi olla monelle tdrked tai jopa ainoa kanava saada tietdd
asuinalueensa asioista. Lehtien kohderyhména onkin tietty paikallinen yleiso, jota ne
tavoittelevat. Toisaalta rajatun yleison voi ndhdd myos haasteena etenkin aluelehdill.
Villi ja kumppanit (2019, 33-34) toteavat, ettd aluelehtien mahdollisuus laajentaa ylei-
soddn on rajattu, koska niiden yleis6 on tietylld maantieteelliselld alueella. Tutkijat
tarkastelevat amerikkalaisia aluelehtid (engl. metropolitan newspapers), joita voisi
verrata asemansa puolesta suomalaisiin maakuntalehtiin. Villi ym. toteavat, ettd kan-
salliset pdivadlehdet voivat yrittdd laajentaa tavoittavuuttaan kansallisesti ja kansain-
valisesti, ja paikallislehdilld puolestaan on pienempi kulurakenne ja ne voivat vedota
pienempaddn yleisdjoukkoon. Aluelehdet ovat sen sijaan ndiden kahden vilissa “pu-
ristuksissa”. (Villi ym. 2019, 33-34.)
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4 AINEISTO JA MENETELMAT

Kuvaan tdssd luvussa, millaisia aineistoja ja menetelmid kdytdn tutkielmassa.
Aloitan kuvauksen aineistosta ja sen keruutavasta eli haastattelusta, ja jatkan sen jl-
keen aineiston analyysiin. Analysoinnissa kdytdn laadullista sisdllonanalyysia.

4.1 Tarkastelussa kolme suomalaista maakuntalehtea

Rajasin tutkielmassani tarkastelun kohteeksi kolme suomalaista maakuntalehtea.
Valitsin maakuntalehdistd ne lehdet, joista minulle vastattiin ensiksi. Valintaan vai-
kutti my0s se, ettd itselldni oli kontakti valmiiksi joihinkin lehtiin. Toteutin tutkimuk-
sen haastattelemalla jokaisesta kolmesta maakuntalehdestd yhtd sen edustajaa. Ideana
oli aluksi haastatella jokaisesta lehdestd uutispaallikkod. Uutispdallikko on yleensd
toimituksessa henkild, joka vastaa viime kddessd uutisaiheiden valinnasta ja huolehtii
niiden julkaisuaikataulusta. Haastateltavat valikoituivat lopulta sen mukaan, keita
toimituksista suositeltiin. Haastateltavina oli lopulta uutispdallikko tai muu vastaava
henkild toimituksen johtoportaasta, joka osasi kertoa tydnsa puolesta nuorten tavoit-
tamisesta aiheiden valinnan kautta.

4.2 Puolistrukturoitu haastattelu aineistonkeruutapana

Kaytin tutkielmassa aineistonkeruutapana haastattelua, ja tarkemmin puo-
listrukturoitua tai myos niin kutsuttua teemahaastattelua (Tuomi & Sarajdrvi, 2018,
87). Haastattelussa etuna on etenkin sen joustavuus. Haastattelussa osapuolet ovat
suorassa kielellisessd vuorovaikutuksessa, joten tiedonhankintaa on mahdollista
suunnata suoraan tilanteessa. (Hirsjarvi & Hurme, 2008, 34.) Haastattelija voi lisdksi
selventdd, oikaista ja kysyd tarkentavia kysymyksid haastateltavalta (Tuomi & Sara-
jarvi, 2018, 85.)

Puolistrukturoidussa haastattelussa kysymysten muoto on kaikille haastatelta-
ville sama, mutta haastattelija voi vaihdella kysymysten jdrjestystd haastattelusta toi-
seen (Hirsjarvi & Hurme, 2008, 47, Fieldingin, 1993 mukaan.) Haastateltava voi vas-
tata kysymyksiin vapaasti, eikd vastausvaihtoehtoja ole rajattu (Eskola & Suoranta,
1998, kappale 3). Haastattelussa voidaan myos syventdd kysymyksid perustuen siihen,
mitd haastateltavat kertovat (Tuomi & Sarajarvi, 2018, 88).
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Suunnittelin kysymykset valmiiksi haastatteluja varten. Esitin kaikille haastatel-
taville samat kysymykset, mutta esitin ne hieman eri jdrjestyksessa keskustelun ete-
nemisestd riippuen. Tarkensin muutaman kysymyksen asettelua haastattelujen jal-
keen niistd saadun uuden tiedon pohjalta. Kysymykset ovat tutkielman lopussa liit-
teend.

Haastattelu on paras toteutustapa tutkielmaani, silld aiheiden valinta ja nuorten
yleistjen tavoittelu liittyvat toimitusten sisdisiin prosesseihin ja tyohon, joten siitd saa
parhaiten tietoa haastattelemalla tyossd mukana olevia henkiloitd. Tuomi ja Sarajérvi-
kin toteavat (2018, 84) ettd kun haluamme tietdd toisen ihmisen ajatuksista tai toimin-
nasta, on jarkevad kysya siitd haneltd itseltdaan.

Kolme haastateltavaa on tutkielmaan sopiva maars, silld tutkimus on laadullista
eikd sen ole tarkoitus esittdd yleistettdvid paatelmid. Aineiston voi ajatella sen sijaan
toimivan katsauksena sekd antaa viitteitd siitd, millaisia keinoja nuorten tavoittelussa
mediakentilld ja erityisesti maakuntalehdissa esiintyy. Toisaalta aineisto on tarpeeksi
rikas, silld haastattelumateriaalista on mahdollista 16yt&da yhteisid teemoja.

Toteutin haastattelut kahden viikon aikana lokakuussa 2023. Haastatteluille oli
varattu aikaa yksi tunti. Haastattelut tehtiin verkkokokouspalvelu Zoomissa, jonka
kautta myos tallensin haastattelut.

4.3 Laadullinen sisdllonanalyysi analyysimenetelmana

Kaytin tutkielmassani aineiston analyysitapana laadullista sisdllonanalyysid. Si-
sadllonanalyysi on perustutkimusmenetelmd, jota on mahdollista kdyttaa kaikissa laa-
dullisen tutkimuksen perinteissd (Tuomi & Sarajdrvi, 2018, 103). Sisdllonanalyysid ei
ldhtokohtaisesti ohjaa mikddn teoria, mutta sithen voidaan liittdd erilaisia teoreettisia
ja epistemologisia lahtokohtia (mt.).

Toteutin analyysini teemoittelulla. Teemoittelu on yksi tapa toteuttaa laadullisen
tutkimuksen siséllonanalyysi (Tuomi & Sarajdrvi, 2018, 105-106). Siinéd on kyse aineis-
ton jakamisesta ja ryhmittelystd siind esiintyvien eri aihepiirien mukaan (mt.). Tee-
moittelun tarkoituksena on etsid aineistosta tiettyjd teemoja ja keskittya siihen, mita
kustakin teemasta on aineistossa sanottu (mt.). Hirsjdrvi ja Hurme (2008, 173) maarit-
televat puolestaan teemoittelun analyysivaiheen tarkasteluksi, jossa tutkitaan aineis-
tosta nousevia piirteitd, jotka ovat yhteisid usealle haastateltavalle. Analyysin teemat
pohjautuvat sithen, miten tutkija tulkitsee haastatteluaineistoa (mt.).

Valitsin menetelméksi teemoittelun, silld analyysini on aineistoldhtoistd, joten
sitd on mielekastd tarkastella ei niinkddn teorian vaan aineistosta nousevien aihepii-
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rien kautta. Eskolan ja Suorannan (1998, kappale 4) mukaan teemoittelu soveltuu ana-
lyysimenetelméksi etenkin silloin, kun pyritddn 16ytaméadan vastaus johonkin kaytan-
non ongelmaan. Tutkielmani aihetta voi pitdd juuri tédllaisena.

Analyysini on induktiivista eli aineistoldhtotistd. Se tarkoittaa sitd, ettd analyysi
syntyy lahtokohtaisesti aineiston, ei teorian perusteella (Tuomi & Sarajdrvi, 2018, 107-
108). Aineistoldhtoisessd analyysissd pddttelyn logiikka suuntautuu yksittdisestd ta-
pauksesta yleiseen. Analyysiyksikot valitaan aineistosta sen mukaan, mikéa tutkimuk-
sen tarkoitus ja tehtdvanasettelu on. Tutkimuksen metodologiset kehykset ohjaavat
analyysid. (Tuomi & Sarajarvi, 2018, 107-108.)

Aloitin analyysini karsimalla aineistosta pois kaiken sen, mika ei kuulu tutki-
musongelmani sisille. Sen jdlkeen aloin kdydad aineistoa ldpi ja etsin sieltd tutkimus-
ongelmaani kuuluvia analyysiyksikkdjd eli keinoja nuorten tavoittamiseen. Tamén jal-
keen etsin yhteisid ja toistuvia piirteitd aineistosta, ja teemoittelin aineistoa niiden mu-
kaisesti. Keinot nuorten tavoitteluun voivat kuulua useampaan eri teemaan, mutta
keinoja ei ole mielekéstd tarkastella useasti. Késittelen siis kutakin keinoa ainoastaan
yhden teeman sisalla.

Analyysi vastaa tutkimuskysymyksiini sekd tuo esille, millaisia yhdistdvid ta-
poja maakuntalehdissd on nuorten késitteellistdmisen ja tavoittamisen kannalta. Ana-
lyysi tarkastelee nuoria yleisja maakuntalehtien ndkokulmasta ja tuo esille juuri ta-
hén kontekstiin liittyvid piirteitd.
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5 ANALYYSI

Aloitan analyysini kuvaamalla lyhyesti, miten tarkastelemissani maakuntaleh-
dissd méadritellddn nuorten yleisdjen kohderyhmd. Madritelmédn kuvaaminen on rele-
vanttia, silld nuoret yleisot méadritellddan tutkimuskirjallisuudessa ja raporteissa eri ta-
voilla, eikd yhtd ainoaa médritelmaa ole. Méaaritelma on liséksi tdrked, koska se miten
lehdissd késitetdan nuorten kohderyhmd, vaikuttaa keinoihin, joilla sitd tavoitellaan.
Nuorten yleisojen tavoittamistyotd on helpompi ymmartdd, kun tiedetddn, keihin se
kaytannossa kohdistetaan.

Nuorten madrittelyn jdlkeen jatkan varsinaiseen analyysiin, jossa tarkastelen,
millaisia keinoja maakuntalehdissad kdytetddn nuorten kohderyhmin tavoittelussa ai-
heiden valinnan kautta. Anonymisoin haastateltavat ja heiddn edustamiensa lehtien
nimet, ja merkitsen haastateltavia tunnuksilla H1, H2 ja H3. Nimien ndkyminen tut-
kielmassa ei ole relevanttia, silld tarkoituksena ei ole kuvata tapauskohtaisesti, miten
tietyissd medioissa tavoitellaan nuoria yleisojd. Tavoitteena on ennemminkin antaa
katsaus yleisemmin siitd, millaisia keinoja maakuntalehdistdssd esiintyy nuorten ta-
voittamisen suhteen.

5.1 Nuoren yleison mairitelmad maakuntalehdissa

Kaikissa kolmessa tarkastelemassani maakuntalehdessa nuorille yleisdille on an-
nettu sama madritelma. Nuori késitetdan kaikissa lehdissa alle 45-vuotiaaksi henki-
16ksi. Mddritelma on sama konsernitasolla, johon kaikki kolme lehted kuuluvat. Talla
on siis vaikutusta nuorten madritelmddn, ja joissakin muissa maakuntalehdissd maa-
ritelmd voi olla erilainen.

Kohderyhmadi ei ole jaoteltu lehdissd idn mukaan erikseen pienemmiksi kohde-
ryhmiksi. Haastateltavat kuitenkin kertovat, ettd nuoria eli alle 45-vuotiaita yleisoja
voidaan tarkastella verkkolehden analytiikan osalta pienempiin osiin jaotelluissa ika-
ryhmissd. Nuoret jaetaan lehtien analytiikassa kolmeen eri alakategoriaan: 18-24-vuo-
tiaat, 25-34-vuotiaat ja 35-44-vuotiaat. Kategorioista voidaan esimerkiksi tarkastella,
kuinka paljon tiettyd juttua on luettu kussakin ikdryhmassa.

Syynd nuorten mddrittdmiseen alle 45-vuotiaiksi on lehtien idkés lukijakunta. H1
kertoo tutkimuksesta, jonka mukaan hdnen edustamallaan lehdelld on omalla mark-
kina-alueellaan eniten lukijoita 55-64-vuotiaiden ikdryhmassa. Ikdjakauma on saman-
suuntainen myos kahdessa muussa lehdessa.
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Eli koska meidn se tilaajakanta on padsaantosesti sitd kuuskymppista ja siitd ylospdin, et he
on meilld iso kohderyhma jo hallussa, niin nyt sitten pyritddn tavottamaan niitd alle 45-
vuotiaita. - H2

H3:lla ei ole haastattelussa tarkkaa tietoa lehtensd ikdjakaumasta, mutta hin arvioi
printtilehden tilaajien keski-idn olevan ldhemmads 70 vuotta, ja digilehden puolella
noin 55-60 vuotta. Lukijoiden ikdjakaumalla on merkitystd nuorten madritelmadan.

Vaikka nelikymppinen ei oo millidn tavalla endd nuori, mut kuitenkin meidn
tilaajakunnassa, ni nelikymppinen on nuori. - H3

5.2 Nuorten tavoittelu aiheiden valinnalla

5.2.1 Nuoren yleison kiinnostuksenkohteet

Yksi aineiston keskeisistd teemoista on nuorten kiinnostuksenkohteet. Kaikki
haastateltavat tekivit ensimmdisend havainnon, ettd nuoria kiinnostaa pddosin samat
aiheet kuin muitakin lukijoita, eikd kiinnostuksenkohteissa ole suuria eroja. Nuorten
eniten lukemat jutut ovat yleensd juttuja, jotka ovat olleet kaikista luetuimpia muiden-
kin ikdryhmien keskuudessa. H1 kertoo, ettd kun he tekevdt juttuja nuoria kiinnosta-
vista aiheista, niiden tdytyy kiinnostaa myos muita lukijoita. Haastateltava sanoo, ettd
he eivit ajattele toimituksessa, ettd olisi olemassa erikseen “nuorisojuttuja”.

Haastateltavat tuovat esille kuitenkin joitain aihepiirejd, joiden on huomattu
kiinnostavan erityisesti alle 45-vuotiaiden kohderyhmaa. Keskusteluista voi yleisesti
havaita sen, ettd nuoria kiinnostaa heiddn omaan eldmanpiiriinsd kuuluvat asiat. Leh-
tien kédsittimat nuoret on laaja kohderyhmé, ja sen sisdlle kuuluu esimerkiksi seka
nuoria opiskelijoita ettd jo perheen perustaneita henkilvitd. Haastateltavien kerto-
missa aiheissa onkin néhtdvissd eri eldiméntilanteissa olevien “nuorten” kiinnostuk-
senkohteita opiskelueldmastd perhe-eldméddn ja koulumaailmaan asti.

Haastateltavat kertovat, ettd kohderyhmaa kiinnostaa muun muassa

e liikuntaharrastukset ja erityisesti uudet ja ei-niin-perinteiset lajit, kuten fris-
beegolf tai skeittaus. Lajit, joilla voi olla vdhankin harrastajia, mutta joiden
harrastaminen on nousussa

e uudet ravintolat ja kahvilat, sekd muut paikat, joissa nuoret kokoontuvat

e opiskelueldamd, kuten opiskelijoiden eldmddn kohdistuvat sdastot ja opiskelija-
asuntotilanne

e perhe-eldmé sekd koulumaailman ja pédivéakotien tapahtumat

e rahankdytto ja arjen kulutustottumukset

e onnettomuudet ja rikokset.
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Haastateltavat kertovat tavoista, joilla nuoria kiinnostavista aiheista saadaan tie-
toa. Yhteni keinona on omalta toimitukselta tulevat ideat. H3 kertoo, ettd monella toi-
mittajalla on kotonaan lapsia tai nuoria, minkd myotd toimittajat saavat tietoa heiddn
eldamédnpiiriddan koskevista aiheista. Haastateltavat mainitsevat erityisesti myos toimi-
tusten kesdajan toimittajat ja nuoret toimittajasijaiset, jotka tuovat toimitukseen tietoa
itseddn ja viiteryhmaéédnsa kiinnostavista juttuideoista. H2 kertoo, ettd nuoret toimitta-
jat osaavat jo luonnostaan kertoa mitd esimerkiksi sosiaalisen median keskusteluissa
nousee esille ja mitkd aiheet voisivat kiinnostaa kohderyhmaa.

On aika ihanteellinen tilanne, et on saatu my6s nuorii ihmisii taloon, - -jotka tuovat meidn
kuplan ulkopuolelta omii uusia ideoita. Et my6 ketké ollaa oltu pidempaddn talossa, ni totta
kai meidn ideointi pyorii sit aika herkéasti sen oman kuplan asioissa. - H2

Toisena tiedonhankintavilineend keskusteluissa tulee esille nuorten kadyttamat
viestintdkanavat ja sosiaalinen media. H3 toteaa, ettd ideoita saadaan hédnen lehdes-
sddn hajanaisesti sosiaalisen median kanavilta yksittdisten toimittajien kautta. Leh-
delld on joitakin toimittajia nuorten suosimilla sosiaalisen median kanavilla, kuten
Tiktokissa ja Jodelissa. Heiddn kauttaan tulee toisinaan joitakin juttuideoita. Ideoita
saadaan myos kesdajan toimittajilta, jos he ovat esimerkiksi Jodelissa ja he nostavat
sieltd esille joitakin aiheita.

Haastateltavat puhuvat lisdksi lehtiensa paikkakunnilla sijaitsevista korkeakou-
luista. H3 kertoo, ettd he ovat pohtineet, ettd paikkakunnan korkeakouluun pitiisi jal-
kautua paremmin, jotta toimitus saisi opiskelijaporukkaan kontaktia ja juttuaiheita
korkeakoulumaailmasta. Myos H2 kokee, ettd korkeakouluun jalkautuminen on tér-
kedd, koska sieltd saadaan kiinnostavia haastateltavia ja aiheita.

Keskusteluissa nousee esille, ettd vaikka toisaalta medialla olisikin nuoria kiin-
nostavia juttuaiheita tarjolla, haasteena on se, miten nuoret saataisiin tavoitettua jut-
tujen pariin. H1 pohtii, ettd vaikka nuoret tutkimustenkin mukaan suhtautuvat myon-
teisesti mediaan, heille taytyisi saada luotua tarve mennd median ja erityisesti paikal-
lismedian sivuille lukemaan juttuja. Hinen mukaansa nuoret eivit valttamattd lue
paikallismediaa, koska uutisia tulee vastaan myds sosiaalisessa mediassa, ja Ylen ja
iltapdivélehtien sivuilta juttuja voi lukea ilmaiseksi.

Se ettd heidét sais nimenomaan taimmosen tilattavan median pariin, niin heidit taytyis saada
oivaltamaan, ettd se sisdlto mit4 se tilattava media tarjoaa, olis my0s heille tarkedd ja auttais
heitd heiddn arjessa. - H1

Nuorten kohderyhmén tavoittamisen haasteisiin liittyy etenkin kohderyhmén
luonne. Nuoria voi olla haastavampi tavoittaa kuin muita yleistjd, silla sanomalehdet
kilpailevat nuorten ajasta muiden digitaalisten palvelujen ja etenkin sosiaalisen me-
dian kanssa, joka vie suuren osan monen nuoren ajasta, kuten H2 toteaa.
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Nuoris on se erityispiirre, et my6 taistellaan heidn ajasta. Heil on niin paljon muita
viihdykkeitd, on suoratoistopalveluja, podcast-palveluja, on ihan dlyttomasti kaikkee muuta
mihin hyo voi kédyttdd heidn aikaa. - - Ehkd siin on my®s sitd, et nuorilla voi olla sykli
nopeempi, et he skrollaa jostain jutuista ohi, jos se ei kiinnosta. - - Et heidt pysdyttaa siin
feedissd [sisdltotarjonnassa] lukemaan jonkun jutun, ni se voi vaatia enemman, ku sitte
jonkun noitten korkeempien ikdryhmien edustajan. - H2

Alle 45-vuotiaiden joukkoon kuuluu varsinaisten nuorten lisdksi perheellisia
henkiloitd. H2 kertoo, ettd he voivat eldd ruuhkavuosia, ja heilld saattaa siksi olla ra-
jallinen mé&édra aikaa kayttad “viihdykkeisiin ja uuden tiedon hankkimiseen”.

Toisaalta H3:n mielestd ongelmana nuorten tavoittamisessa voi olla myds se, ett-
eivdt nuoret ole tietoisia paikallismedioista.

Nyt varmaan ongelma on osittain se, et vaikka meilld saattaiski olla oikeesti niitd nuoria
kiinnostavia aiheita ja uutisia, - -, ne nuoret ei ikind 16yda niiden uutisten &éreen, kun ne ei
oo kuullu tillasesta kun [lehden nimi] tai et on nettisivu, joka on [lehden verkko-osoite] ja
tietysti sitte sielld on vield suurin osa jutuista maksumuurin takana, ettd toki heidn pitéis
siitd vield maksaa jotain rahaakin. - H3

H3 pohtii, ettd he ovat saattaneet menettdd lehdessa mielikuvaa ja asemaa nuor-
ten keskuudessa, eikd tyotd ole tehty riittdvasti nuorten parissa. Han ajattelee, ettd
nuorten paikallismedian lukemattomuus voi johtua myos heistd riippumattomista
syistd, kuten siitd jos vanhemmat eivit lue lehted kotona. Silloin nuorillekaan ei synny
tottumusta lukea lehted. Haastateltavan mielestd pitdisi ensin viedd tietoa ihmisille
lehden olemassaolosta ja sen jdlkeen synnyttdd heille tarve, jotta he olisivat valmiita
maksamaan lehdesta.

Meill4 taitaa tdlla hetkelld olla halvin nettitilaus 5,90 [euroa] kuussa, ndin ulkomuistista, et
eihdn se kauheen iso raha oo, jos miettii ettd paljonko menee helposti vaikka Netflixeihin ja
ihan mihin tahansa. Jollekin se voi toki olla rahakysymys, mutta ei varmaan ldheskdan
kaikille. Mut tarkeempad tietysti olis se, ettd heidn pitdis kokee et meilld on jotain heita
kiinnostavaa sisaltod tarjottavana. - H3

5.2.2 Toimitustyon strategiat ja resurssit

Toisena teemana aineistosta voi havaita toimitusten resursseihin ja strategioihin
liittyvén tavoittamistyon. Nuorten tavoittamisen apuna kédytetddn esimerkiksi media-
alaan ja omaan lehteen liittyvia tutkimustuloksia. Lisdksi yleisdjen seuraaminen verk-
koanalytiikasta opettaa ja antaa tarkeda tietoa, kuten H2 toteaa.

Toi et meil on aikaa seurata tota analytiikkaa, pistdd sille ajatusta - -, ja nimenomaan toi et
meil on ikdryhmékohtasta analytiikkaa, on tosi tarkeetd. - H2

My6s jatkuva kouluttautuminen ja oman toiminnan kehittdminen ovat keskeisia
tavoittamistyossd. H1 kertoo, ettd hdn ohjaa konsernin yhteistad tyoryhmad, jonka ta-
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voitteena on tutkia millaiset aiheet alle 45-vuotiaita kiinnostavat ja miten juttuja saa-
daan heiddn tietoisuuteensa. Haastateltava kertoo, ettd konsernissa jdrjestetddan ajoit-
tain erilaisia webinaareja ja tyoryhmid, joissa pohditaan uusia tapoja tehdd journalis-
mia ja pyritddn oppimaan millaisia yleisot ovat ja mitd he odottavat lehdiltd. Konser-
nin lehtien kesken voidaan myos jakaa paljon luettuja juttuja toisille lehdille. Haasta-
teltavan mukaan konsernin intranettiin on suunnitteilla tyckalupakki, jonne keréattéi-
siin keinoja nuorten tavoittamiseksi, kuten markkinointikeinoja tai juttusarjoja. H2
kertoo, ettd hidn pitdd toimitukselleen koulutuksia verkko-osaamisesta. Han pohtii,
ettd koko toimituksen mukaan ottaminen nuorten tavoittamiseen on tiarkedd. Kes-
keistd hdanen mielestddn on se, ettd toimittajat pysyvat jatkuvasti koulutettuina, eikd
toimitus saa jadda paikalleen.

Vaikka nyt menee hyvin, ni my® ei voida jaada lillumaan semmoseen tyytyvéisyyteen, ettd
noni, nyt se on taas keksitty milld ne nuoret on tavotettu, vaan sehdn muuttuu koko ajan. Et
se joku juttuaihe mika oli vuos sitte semmonen kultasuoni, et tdlld me saadaan tilaajat meidn
pariin, ni se ei endd tdnd pdivana sitd oo. - H2

Keskusteluissa nousee esille strategista tyotd haastavia asioita. H3 kertoo kehit-
tymiseen liittyvistd taloudellisista haasteista. Vaikka halua tehd& uusia kokeiluja 16y-
tyisi, niitd ei voida valttamatta toteuttaa taloudellisen tilanteen vuoksi.

Niin meilld kun alalla yleisemminkin taistellaan tammosten talouspaineiden kanssa, niin
tavallaan yha vaikeempi on ehké tehd semmosia juttuja tai perustella sellasia investointeja,
jotka ei oo ndkopiirissa et ne tuo rahaa takasin. Et vaikka esimerkkind joku Tiktokki, joka ei
sindnsd maksa suoraan mitddn, mutta et jos me ruvettais tekeméan voimallisesti Tiktokkiin
jotain, niin se olis tietysti valillisesti pois meidn muusta tekemisesta. - H3

H3 kertoo, ettd heiddn lehdessddn on ollut aiemmin myos koululaistoimintaa.
Lehdelld oli toissd nuori toimittaja, joka piti yhteyttd alueen kouluihin ja teki lehted
tunnetuksi alueella. Lehdessa oli myos erikseen nuorten sivut. Koululaistoiminta lo-
petettiin aikanaan, ja haastateltava kertoo, ettd viime aikoina toimituksessa on mietitty,
saataisiinko toimintaa takaisin. Haastateltavan mukaan kyse on ldhinnd resursseista
ja siitd, kuka toimituksessa huolehtisi ja ohjaisi koululaistoimintaa. Haastateltava ker-
too, ettd asiassa on ndhtdvissd aikojen muutos. Koululaistoiminta oli aiemmin koko-
aikaista, mutta nykydan koululaisille tuotetaan sisiltod lahinnd Uutisten viikon ai-
kana. Uutisten viikko on koulujen ja uutismedian yhteinen vuosittainen teemaviikko,
jonka aikana mediat esimerkiksi ldhettavit kouluille lehtid luettavaksi ja voivat suun-
nitella sisdltodan kouluikdisille sopivaksi.

5.2.3 Nikokulmat ja kasittelytavat

Haastatteluissa esiintyy erilaisiin ndkokulmiin ja késittelytapoihin liittyvia kei-
noja. Nakokulman kasitan siten, kenet jutussa pddstetdan daneen haastattelun keinoin.
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Aineistossa on my6s pohdintaa siitd, onko jutun tekijalla merkitystd ndkokulman syn-
tymiseen. Késittelytavoilla tarkoitan puolestaan sitd, millaisella tyylill4 tai tavalla jut-
tuaiheita késitelldadn. Tamd voi ndyttaytyd esimerkiksi yksittdisind sanavalintoina tai
laajemmin tekstin siséltond. Nakokulmien ja kasittelytapojen keinoista osa on sellaisia,
joita haastateltavien edustamissa lehdissa kadytettiin, ja osa yleisempdd pohdintaa siitd,
millaisia valintoja he tietdvét tai arvelevat nuorten toivovan esimerkiksi alan tutki-
musten perusteella.

Nuorten nikokulma

Haastatteluissa nousee esille, ettd jos jutussa on nuoren ndkokulma, se voi auttaa
nuoria lukijoita samaistumaan juttuun. Tdstd esimerkkind on nuorten haastattelemi-
nen. H1 toteaa, ettd he pyrkivéat toimituksessa haastattelemaan nuoria mahdollisim-
man paljon ja erilaisiin juttuihin. Nuoria yritetddn haastatella etenkin silloin, kun aihe
koskettaa heiddn elamanpiiriddn, mutta myos yleisesti mistd tahansa aiheesta.

Haastatteluista kdy ilmi, ettd nuori haastateltava jutussa lisdd nuorten yleistjen
innokkuutta lukea juttu. Kaikki haastateltavat esittdvat huomion, ettd jos nuoren haas-
tateltavan ikd mainitaan verkkojutun otsikossa, se lisdd nuorten yleistjen lukuinnok-
kuutta. H3 pohtii, ettd heiddn lukijoillaan voi olla ldhtoajatuksena, ettd suurin osa
haastateltavista on vanhempia ihmisid, joten kun otsikossa tai kuvassa huomataan
vaihteeksi nuori henkild, innostutaan. H2 kertoo, ettd heilld tehtiin juttua paikkakun-
nan nuorista urheilijoista ja heiddn lemmikeistddn. Jutun ndkckulmana oli nuorten
suhde lemmikkeihinsd seké se, miten he palautuvat urheilusta lemmikin avulla. Haas-
tateltava kertoo, ettd juttu oli todella luettu etenkin 18-24-vuotiaiden joukossa. Han
arvelee, ettd nuoria lukijoita kiinnosti jutussa oman viitekehyksen haastateltavat, ja
moni nuori saattoi seurata urheilijoita esimerkiksi sosiaalisessa mediassa.

Aineistossa esiintyy huomio siitd, ettd nuori haastateltava jutussa ei yleensa kar-
kota vanhempia lukijoita. Toisin pdin tilanne voi olla kuitenkin eri, silld nuoret eivat
valttamattd pysty samaistumaan juttuun, jos siind haastatellaan esimerkiksi kuusi-
kymppistd henkiloa.

Haastatteluissa puhuttiin my6s juttua tekevan toimittajan idstd ja siitd, onko silla
vaikutusta nuoria koskevasta aiheesta kirjoittaessa. Aineiston perusteella voi todeta,
ettd jos toimittaja on samanlaisesta eldméntilanteesta tai suunnilleen samaa ikdluok-
kaa kuin nuori haastateltava, se voi auttaa jutun tekemisessa. H3 toteaa, ettd vanhem-
man toimittajan kirjoittaessa voi tulla vastaan tiettyjad raja-aitoja, jotka taytyy ylittaa.
Han pohtii, ettd jos toimituksessa olisi nuoria toimittajia, jotka osaisivat liikkua ja pu-
hua nuorten maailmassa luontevasti ja uskottavasti, se voisi olla nuorille lukijoille sa-
maistuttavampaa. Haastateltava pohtii, ettd hanen edustamansa lehden jutut on usein
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kirjoitettu vanhemman tai viranomaisen ndkokulmasta. Han antaa esimerkin sdh-
kotupakkaa kasittelevistd jutusta.

Me sitte tehddn sahkotupakasta ja soitetaan rehtoreille, ja taas sielld koulumaailmassa sielta
ylhadaltda kdsin. Mut et sitte jos meidn pitds mennd jututtamaan niitd nuoria siitd
sdhkotupakasta tai sit jossain tuolla sosiaalisessa mediassa jossain myyntipalstoilla tai
muualla, - -, ni varmaan olisi luontevampaa, jos toimittaja olisi itse kiinni siind maailmassa.
-H3

H3 nékee syynd nuorten ndkokulman vaikeudeksi esimerkiksi sen, ettd nuoria
on usein vaikea tavoittaa tai saada puhumaan hankalammista aiheista omalla nimella.
Taustalla voi vaikuttaa muun muassa koulujen kaytantoja.

Samanikdinen toimittaja ei ole kuitenkaan haastateltavien mielestd valttamatto-
myys, silld kuten H1 toteaa, ammattitoimittajat ovat tottuneita tapaamaan erilaisia ih-
misid ja voittamaan heiddn luottamuksensa. H2 pohtii, ettd ikiryhmdn ja viitekehyk-
sen ulkopuolelta tuleva toimittaja voi olla jopa hyva asia, sillé tdlloin toimittaja ei ole
liian sisdlld aihepiirissd. Kyse on hdanen mielestddn ennen kaikkea toimittajan omasta
kunnianhimosta ja innosta tydtdan kohtaan.

Vaikka aihe ja idea tulis joltain kolmekymppiseltd, tyyliin mika vois olla, joku ensiasunnon
ostaminen, mut sit sen jutun tekija voi tehd ihan tosi padtevan jutun myoski, vaikka han ois
vaikka kuuskytvuotias, kunhan hénelld on se palo siihen tyohon. - H2

Haastateltavat kertovat toimitustensa ikdjakaumasta. H1 kertoo, ettd toimituk-
sessa on tdissd useita nuoria toimittajia sekd méadradaikaisina ettd vakinaisina. Paikka-
kunnalla on alan oppilaitos, josta kdy nuoria tdissd toimituksessa. Haastateltava pitdd
sitd “loistavana mahdollisuutena”, silld he saavat oppilaitoksesta patevid ja motivoi-
tuneita tyontekijoitd. Myos H2 pitdd toimituksensa ikdjakaumaa hyvéand. Toimittajia
on vakituisina noin 25-vuotiaista eldkeikdan saakka. Haastateltava pitda tarkednd, ettd
toimituksessa on paljon eri ikdisid ihmisid. Aiheiden valinnasta tulee rikkaampaa, kun
erilaisista ikdryhmisté ja elaméntilanteista tulevat toimittajat kertovat omia ideoitaan.
H3 nékee toimituksensa suhteellisen homogeenisend joukkona. Han kokee, ettd toi-
mittajat ovat samanlaisesta viitekehyksestd ollessaan suurin osa keski-ikdisid ja keski-
luokkaisia.

Nuorten haastateltavien lisdksi nuorten “ndkckulmaan” voidaan liittdd myos
asioita, joita nuoret toivovat journalismilta. H2 pohtii, ettd on entistd tirkeampéad pai-
nottaa sitd, ettd lehden sivuilla ndkyy eri sukupuolia, kansallisuuksia ja eri lahtokoh-
dista tulevia ihmisid. Han uskoo, ettd sen myo6ta sisdlto olisi laajemmalle joukolle ih-
misid, ja erityisesti nuorille uskottavampaa. Haastateltavasta on huono asia, jos ju-
tuissa nékyisi vain tietynlaisia ihmisid tai jos jutut puhuttelisivat vain tiettyd joukkoa.
Haastateltava ndkee nuoret kriittisind mediankuluttajina.

Tommosii arvoasioita miust tuntuu et tarvii pohtia nykydan enemman, koska nuoret on
tiedostavia ja koko aika vanhenee se porukka, joka ei purematta niele kaikkea ja analysoi

20



sitd, et ketd on valittu edustamaan, puhumaan tietyistd asioista - -. Ja se on ihan hyva haaste
myoski toimittajakunnille, et ei kuplauduta. - H2

H2 kokee, ettd ndkokulmien pohdinta hyodyttda nuorten lisdksi myos muita lehden
lukijoita.

Se ei tarkota sitd et myo tavotellaan niit nuoria, ni me hyléttédis ne vanhat tilaajat, vaan myo
pystytddn pitdd heidtki tosi tyytyvdisend. Se hyodyttdd meitd joka tapauksessa, et myo
saadaa lavennettuu sitd et minkalaisii ihmisii meidn jutuis nakyy. - H2

Erilaiset kasittelytavat

H1 tekee havainnon, ettd nuoret voivat toivoa jutuilta erilaista kéasittelytapaa
kuin muut kohderyhmiat. Han puhuu kisitteestd “ratkaisukeskeinen journalismi”.
Haastateltava tarkoittaa silla sitd, ettd kun esimerkiksi uutisoidaan ilmastonmuutok-
sesta, ei kerrottaisi pelkdstdan kauhukuvia siitd, millaiseksi maailma muuttuu, vaan
luotaisiin toivoa ja kerrottaisiin, milld toimilla asiaan voi vaikuttaa.

H2 kertoo, ettd koska viime vuosina on ollut useita kriisejd ja sotia, arkiset ja
tavalliseen eldmaddn liittyvét aiheet ovat tdlld hetkelld lukijoiden suosiossa. Esimerk-
keind ovat jutut, joissa kerrotaan, miten maailmantilanne vaikuttaa omaan eldmaén,
kuten rahankdyttoon. Haastateltava on kuullut, ettd jotkut poistavat puhelimesta uu-
tissovelluksia tai poistuvat sosiaalisen median alustoilta uutisten tuottaman ahdistuk-
sen vuoksi. Haastateltava pohtii, ettd ihmisilld voi tulla raja vastaan sen kanssa,
kuinka paljon raskaita aiheita jaksaa lukea. Han kertoo havainnosta, ettd esimerkiksi
ukrainalaisiin ja pakolaisiin liittyvat jutut kiinnostivat paljon Ukrainan sodan sytty-
essd, mutta nyt niitd ei endd lueta samalla tavalla. Han arvelee, ettd suomalaisten aut-
tamisen halu ei ole vahentynyt, vaan kyse on enemmaénkin turtumisesta jatkuvaan
negatiiviseen uutissisaltoon.

Semmoset aika arkiset, turvalliset, normaaliin elamaan liittyvét aiheet on varmaan nyt just
se mikd puhuttelee meidn kohderyhmaa. Et halutaan muutakin ku sitd kriisid ja sotaa ja
pelkoo. - H2

H3 on myds huomannut tarpeen positiivisemmalle ja toivoa antavalle uutisoin-
nille, ja ettd se on korostunut etenkin nuorten keskuudessa. Han nékee sen toteutta-
misessa kuitenkin haasteita, silld pdivittdisessad uutistydssa nopeassa uutisvirrassa po-
sitiivisempia uutisia voi olla vaikea keksid, vaikka hdn kokee, ettd myos niille on tar-
vetta.

Positiivisen kasittelytavan lisdksi H3 kertoo kuulleensa, ettd nuoret voivat toivoa
uutismedioilta aktiivisempaa ja asioihin kantaa ottavaa roolia. Hinen mielestdan tal-
lainen ajatus olisi suomalaiselle journalismin perinteelle uusi ja isokin muutos. Uutis-
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medioita ei ole perinteisesti ndhty kantaaottavana tahona, vaan ainoastaan niiden te-
kemilld jutuilla on voitu saada aikaan muutosta, jos jossakin asiassa on ollut esimer-
kiksi epédkohtia. Jos journalismi muuttuisi tidllaiseen suuntaan, siind voisi haastatelta-
van mielestd olla haasteita.

Tavallaan ehkd helpompi ajatus on se, ettd me tavotettais ne nuoret vaan uusilla
kerrontatavoilla ja kiinnostavilla juttuaiheilla. Et sit tavallaan, jos nuorison tavottaminen
edellyttdis semmosen peruseetoksen, semmosen perusajattelutavan muuttamista, ni se voi
olla isompi homma. - - Jos olis sellanen, ettd media alkas aktivistiks, niin, - - kun osa yleisosta
saatais lahemmdéks, niin loitonnettasko me sitten taas osaa porukkaa. Olisko meille silloin
riittdvan isoa yleisod ja lukijakuntaa, koska se meidn potentiaalinen yleiso ei oo ihan hirveen
iso tallakaan hetkelld. Sitten jos me ruvettais siitd puhuttelemaan vield kapeeta segmenttia,
niin voi olla ettd meille sitten kavisi kuitenkin huonosti. - H3

Toisaalta aineiston perusteella voi havaita, ettd nuorten tavoittaminen voi vaatia
vain yleisesti journalismin kehittdmistd eteenpdin. H1 pohtii, ettd journalismin uudis-
tuminen, juttujen kirjoittaminen mahdollisimman selkedsti ja sisdltdjen tekeminen vi-
suaalisesti ja toisaalta ylldttavastikin, ovat asioita, jotka vetoavat kaikkiin kohderyh-

miin.

Se journalismi, mikd nuoriin tekee vaikutuksen, niin se kylld pddsddntdisesti on vaan
nykyistd parempaa journalismia ihan yleismittareinkin. - H1
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6 JOHTOPAATOKSET

Tassd tutkielmassa tavoitteenani oli tarkastella, miten suomalaisissa maakunta-
lehdissd tavoitellaan nuoria yleisjd aiheiden valinnalla. Tutkimuskysymykseni olivat

seuraavat:

1. Miten suomalaisissa maakuntalehdissa késitetddan nuorten yleisdjen kohde-
ryhma?

2. Millaisia keinoja maakuntalehdissd kdytetddn aiheiden valinnassa nuorten
yleisojen tavoittelemiseksi?

Muodostin haastatteluaineistosta vastaukseksi kolme teemaa: 1) nuorten kiinnostuk-
senkohteet, 2) toimitustyon strategiat ja resurssit sekd 3) nakokulmat ja kasittelytavat.
Analyysistd selvisi, ettd nuoret on jokaisessa lehdessa médritelty kohderyhmand, jota
tavoitellaan. Nuoret késitettiin lehdissa alle 45-vuotiaiksi yleisoiksi. Nuoria tavoitel-
tiin lehdissd pddosin yksittdisilld keinoilla, kuten heitd kiinnostavilla juttuideoilla ja
haastatteluilla. Nuorten tavoittamiseen liitettiin erilaisia onnistumisia ja haasteita.
Seuraavaksi tuon esille analyysistd tekemidni keskeisiad johtopaatoksid. Johtopaatok-
set auttavat tiivistdmaan analyysin keskeisimmat tulokset tutkimuskysymyksiin vas-
taamiseksi.

6.1 Nuoret alle 45-vuotiaita

Mielenkiintoisena havaintona aineistossa on nuorten méaéaritelma maakuntaleh-
dissd. Lehdet kuuluvat samaan mediakonserniin, jossa nuorille yleisgille on annettu
yhteinen médritelma: nuoret késitettiin alle 45-vuotiaiksi yleisoiksi. Mddritelmd eroaa
aiemmista alan raporteista ja tutkimuskirjallisuudesta, jossa nuoret on kasitetty esi-
merkiksi yldaste- tai lukioikdisind tai nuorina aikuisina (ks. esim. Galan ym., 2019,
Hasala ym., 2023, Uutismedian liitto, 2023). Myoskddn arkieldméssa 45-vuotiasta ei
yleensd mielletd varsinaisesti nuoreksi. Mddritelman taustalla on maakuntalehtien id-
kas lukijakunta, ja m&aritelmd osoittaakin hyvin sen, mitd aiemmissa tutkimuksissa
(ks. esim. Newman ym., 2019, 3) esitetddn. Nuoret ovat kohderyhmg, joka lehdilta
pddosin puuttuu ja jota halutaan tavoitella. Nuorten kohderyhmén asettaminen alle
45-vuotiaiksi vaikuttaa tdiman vuoksi ymmarrettavalta.
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Toisaalta laajaan kohderyhmaéén voi ndhda liittyvén erilaisia haasteita. Haasta-
teltavat puhuivat kohderyhmin sisélld niin koululaisille tarkoitetusta Uutisten vii-
kosta, tyypillisesti parikymppisten ja sitd nuorempien kadyttamasta Tiktokista ja per-
heellisten henkiltiden kiinnostuksenkohteista. Kohderyhmén tavoittaminen voi olla
haastavaa laajalla ikdryhmalld, silld sen sisédlle kuuluu paljon eri ikdisid ihmisid. Se,
mikd tuntuu relevantilta 18-vuotiaasta nuoresta, voi poiketa paljonkin siitd, mitd 44-
vuotias perheenisd kaipaa uutisilta. Esimerkiksi Reuters-instituutin raportissa (Galan
ym., 2019, 13) on todettu, ettd jo 18-35-vuotiaiden ikdryhman sis&lld on kaksi joukkoa,
z-sukupolvi ja milleniaalit, joiden suhtautumisessa uutisiin on eroja.

6.2 Keinot nuorten tavoittelussa

Aineiston perusteella vaikuttaa siltd, ettd nuoren yleison kiinnostuksenkohteista,
median kulutustavoista ja muista erityispiirteistd on maakuntalehtien toimituksissa
hyvin tietoa. Haastateltavat kertoivat muun muassa nuoria kiinnostavista juttuai-
heista ja tunnistivat kohderyhmadin liittyvat haasteet, kuten taistelun heidédn ajastaan
muiden viihdykkeiden ja mediasisdltojen keskelld. Kuten yleistjd koskevassa aiem-
massa tutkimuksessa (ks. esim. Matikainen & Villi, 2015, Lindén ym., 2022), myos
haastatteluaineistosta kdy ilmi, ettd kohderyhmin tavoittelussa on keskeisend apuva-
lineend digitaaliset tydvilineet, kuten analytiikka. Haastateltavat esimerkiksi antoivat
esimerkkejd jutuista, jotka ovat kiinnostaneet nuoria yleisojd ikdperustaisen analytii-
kan perusteella.

Aineistosta selvidd, ettd lehtien konsernitasolla on joitakin yhteisid isoja linjauk-
sia nuorten tavoittamiseen liittyen, kuten yhteinen ikdmaééritelma. Nuorten tavoitte-
luun ei kuitenkaan vaikuta olevan jarjestelmallistd strategiaa, vaan nuoria tavoitellaan
enimmékseen yksittdisilld keinoilla, kuten heitd kiinnostavilla juttuaiheilla. Tavoitta-
mistyotd tehdddn padosin lehtikohtaisesti, kuten H2 toteaa.

Kyl myd menn&én samoilla paélinjoilla noissa strategioissa sillee koko konsernissa. Mut sitte
tavallaan sitd tavotetta, et miten sinne p&dstdd, ni varmaa riippuu toimituksesta ja
toimituskulttuurista aika paljon. - H2

Tutkielman nuorten tavoittamisen keinot ovat linjassa aiemman tutkimuksen kanssa.

Esimerkiksi yhtend aineistosta nousseista teemoista on tutkielmassa ndkokulmat.

Haastatteluista voi todeta, ettd juttujen kirjoittaminen ikddn kuin nuorten nikokul-

masta, eli esimerkiksi haastattelemalla nuorta juttuun, auttaa houkuttelemaan nuoria

lukijoita. Tamén voi ndhdéa liittyvan nuorten ddnen kuulumiseen journalismissa.

Aiemmassa tutkimuksessa on todettu, ettd nuorten ddni ei kuulu heidian mielestaidn
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tarpeeksi hyvin mediassa, joten silloin kun se kuuluu, nuoret kokevat sen positii-
viseksi (ks. Uutismedian liitto 2023, Backholm ym., 2022, 317-320). Toisaalta tutkiel-
man ja aiemman tutkimuksen vililld yhdistdvana tekijand nousee esille nuorten ela-
mad koskeva uutisointi. Onkin ymmarrettdvad, ettd kuten muutkin ikdryhmét, myos
nuoret haluavat lukea uutisia, jotka ovat heiddn arjessaan relevantteja. On todettu,
ettd nuoret kuluttavat uutisia siind mdérin, ettd se hyodyttaa heitd itseddn (Galan ym.,
2019, 4). Aiempaa tutkimusta (ks. Galan ym., 2019, 41-42) tukevana aineistosta nousee
esille my0s toiveet erilaisille uutisten kisittelytavoille, kuten positiivisemmalle uuti-
soinnille. Haastateltavat pohjasivat havaintonsa tédstd esimerkiksi juuri alan tutkimus-
tuloksiin.

Aiemman tiedon vahvistamisen liséksi tutkielmasta voi tehdd joitakin havain-
toja, joiden voi ajatella liittyvan enemman maakunta- ja paikallislehtitason kontekstiin.
Haasteena nuorten tavoittamisessa nahtiin esimerkiksi tiedon puute. Ongelmana voi
olla se, ettd nuoret eivit ole tietoisia paikallis- tai maakuntalehdista. Jos paikallisleh-
ted ei tunneta, sen sivuille tuskin eksyy lukemaan juttuja. Vastauksena tdhén voi toi-
mia sosiaalinen media. Sosiaalinen media on nuorille keskeinen paikka seurata uutisia
(Newman, 2019, 3), joten sen voi ajatella olevan hyva kanava uutismedioille tuoda
briandidan tunnetuksi nuorille, vaikka se ei suoraan tuo niille rahaa. Haastateltavat
kertoivatkin haastatteluissa, ettd heiddn lehtensd on yksittdisilld sosiaalisen median
alustoilla, kuten Instagramissa ja Tiktokissa. Toisaalta haastatteluissa nousi esille huo-
mio siitd, ettd tietoisuus ei johdu pelkéstdan uutismedioiden toiminnasta. My6s esi-
merkiksi vanhempien lukutottumuksilla néhtiin olevan merkitystd. Osa haastatelta-
vista pohti, ettd medialla on osaltaan vastuunsa siing, ettd se tekee itseddn tunnetuksi
nuorille. H1 koki, ettd media voisi selittdd uutismedian erityispiirteitd nuorille enem-
man.

Enempi meiddn pitdisi vaan avata sitd, ettd millaisin periaattein teemme journalismia,
millaisia esimerkiks tiedonhakintatapoja kdytdmme, miten tarkistamme faktoja, et
semmonen oman tyon ldapindkyvyys on kylld tdrked asia, ja sitd voitaisiin tehdad kylla
paremmin. - H1

Tarkastellut maakuntalehdet ovat maksullisia lehtid, ja aineistossa nousi esille
hinnan vaikutus siihen, ettdi nuoret alkaisivat tilata lehted. Haastateltavat totesivat,
ettd vaikka hinta voi olla ratkaiseva tekijd lehden tilaamisessa, tirkedmpéaa on se, ettd
nuorten pitdisi kokea, ettd maakuntalehden tilaaminen hyddyttdd heitd. Tarjolla on
uutisia my0os ilmaiseksi, kuten iltapdivalehtien sivuilla. Reuters-instituutin raportissa
(Galan ym., 2019, 46-47) on tutkittu nuorten suhtautumista uutisista maksamiseen.
Yleisesti todetaan, ettd nuoret suhtautuvat sithen pddosin negatiivisesti. He voivat
muun muassa kokea, ettd uutisten pitdisi olla kaikille ilmaisia, eikd yhden kuukausit-
taisen tilauksen maksaminen vastaa heiddn mediankdyttdtapaansa, jossa he kerdavat
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tietoa useista eri ldhteistd. Raportissa selvidd, ettd nuoret voivat maksaa uutisista esi-
merkiksi silloin, jos he tuntevat ldheisyyttd mediabrandid ja sen arvoja kohtaan, tai
kokevat sen sisdllon ainutlaatuisena. Myos se, jos vanhemmat maksavat tilauksen, on
yhtend syynd. (Galan ym., 2019, 46-47.)

Toisaalta haasteena nuorten tavoittamisessa voi olla myos resurssit. Taloudelli-
nen tilanne voi vaikuttaa yleistjen tavoitteluun, jolloin kaikkia uusia kokeiluja ei
voida toteuttaa. H3 pohti, ettd maakuntalehdelld ei ole myosk&dan kovin suuri poten-
tiaalinen yleiso. Paikallis- ja aluelehdet vetoavatkin yleensd rajattuun lukijakuntaan,
eikd niilld ole loputtomasti tilaa laajenemiselle (Villi ym. 2019, 33-34).

Nuorten tavoittaminen néhtiin maakuntalehdissd my6s mahdollisuutena ja sii-
hen liitettiin erilaisia onnistumisia. Osa haastateltavista muun muassa totesi, ettd
nuorten kohderyhma on heidédn lehdissdan kasvussa tai ettd nuoria on tavoitettu tana
vuonna edellistd vuotta enemman. Nuorten tavoittaminen ndhtiin my6s mahdollisuu-
tena kehittdd omaa sisdltod edelleen paremmaksi, mikd hyodyttdd lopulta kaikkia
muitakin lehden lukijoita. Esimerkiksi erilaisten ddnten moninaisuus lehdessa nihtiin
tarkednd, jotta se pysyy relevanttina monenlaisille ihmisille.

Journalismin digitalisoitumisen vuoksi yleisojen tavoittamisesta on tullut entistd
vaikeampaa (Matikainen & Villi, 2015, 77-78), ja yleisoille taytyy tehdd aiempaa pa-
remmin selviksi, miksi oman lehden sisdlto on heille tdrkedd ja tilaamisen arvoista.
Voi ajatella, ettd tiedon ja uutisten tarve ei koskaan héavid, ei edes nuorilla, mutta ken-
ties uutismedioiden tdytyy tuoda itseddn esille paremmin ja luoda nuorille tarve ja
kiinnostus lehted kohtaan. Paikallis- ja maakuntalehtien kontekstissa paikallisuutta
voi pitdd tarkednd asiana ja keskeisend syyna sille, ettd suurin osa lukijoista tilaa lehted.
Voi ajatella, ettd paikallisuus olisi yhtd lailla maakuntalehden valttikortti nuorten sil-
missd. Esimerkiksi Suomen lehdiston artikkelissa (Arola, 2020) todettiin, ettd paikalli-
suus on arvo, jolla maakuntalehdet pyrkivét tavoittamaan nuoria.

Tutkija Kirsten Eddy (2022, 42) argumentoi, ettd yksi tapa tehdd uutismedioita
relevantimmaksi nuorille on juuri kirjoittaa nuoria kiinnostavista aiheista, kehittaa
multimodaalista ja alustasidonnaista sisédltod ja suhteuttaa sisélto ja savy alustan mu-
kaan. Tutkijan mielestd timé& on parempi vaihtoehto kuin uudistaa sisdlto kokonaan
tai odottaa nuorten tulevan sisdllon pariin, jota on tehty aina ennenkin. (Eddy, 2022,
42.) My6s H3 pohti tdtd haastattelussa aiheiden valinnan ja esitystapojen suhteen.

Ajatellaanko niin, ettd meidn pitdd ensin saada niitd nuoria asiakkaaks, ennen ku me
ruvetaan tekemdan timmosid juttuja, vai pitdskd meidn vaan tehd niitd juttuja ja luottaa
sithen, ettd ne nuoret sit aikanaan 16ytdd nditten juttujen ddreen, et se on vdhdn hankala
kysymys. - H3
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Yhteenvetona voi todeta, ettd tutkielma vahvistaa aiemmassa tutkimuksessa ole-
vaa kasitystd nuorista yleisoistd ja heiddn kiinnostuksenkohteistaan ja erityispiirteis-
tdan. Vaikka nuoria yleisojd on tutkittu journalismissa suhteellisen paljon, tutkielma
tarjoaa uutta tietoa nuorten tavoittamisesta maakuntalehtien kontekstissa. Tutkiel-
man tulosten voi siten ajatella olevan hyodyllisid myos kdytdannon tyossd uutismedi-
oille.
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7 LOPUKSI

Tutkielman viimeisessd luvussa arvioin tutkielman onnistuneisuutta ja sen tekemi-
seen liittyvid haasteita. Sen lisdksi pohdin tutkielman myo6td syntyneitd jatkotutki-
musaiheita.

7.1 Tutkimuksen arviointi

Koen, ettd tutkielman aihe on relevantti, silld nuorten tavoittamista voi pitda yh-
tend journalismin nykyhetken haasteista. Tutkielman tulokset vahvistavat aiempia
tutkimustuloksia, mutta myos tarjoavat uutta tietoa nuorten tavoittelusta maakunta-
ja paikallislehtitasolla. Voi siten ajatella, ettd tutkielmasta on hyotyd myos kdaytannon
tasolla uutismedioille. On kuitenkin huomioitava, ettd tutkielma oli otokseltaan pieni,
ja kuten muussakaan laadullisessa tutkimuksessa, mytskddn tdssd tutkielmassa tu-
loksia ei voi yleistdd kaikkia maakuntalehtid koskevaksi. Sen sijaan tutkielman tulok-
set voivat antaa viitteitd siitd, miten nuoret yleisot voidaan kasittdd ja millaisin keinoin
heitd voidaan tavoitella.

Pohdin aluksi aiheen rajausta ja sitd, onko tutkielman aihe liian laaja. Koen kui-
tenkin lopulta, ettd sain rajattua tutkimusongelmaa riittavésti, silld aineistosta oli
mahdollista 16ytdd yhtaldisyyksid mutta myos eroavaisuuksia. Onnistuin mielestani
vastaamaan aineistolla my6s tutkimuskysymyksiin.

Kadytin tutkielmassa aineistonkeruutapana puolistrukturoitua haastattelua.
Kolme haastateltavaa oli tutkielmaan sopiva maar4, silld tarkoituksena ei ollut 1oytaa
yleistettdvid p&ddtelmid. Samalla haastatteluaineisto oli kuitenkin tarpeeksi rikas,
koska siitd oli mahdollista etsid yhtenevid teemoja. Haastateltavat olivat toimituksissa
hieman eri tyotehtdvissd, mikd toi aineistoon monipuolisia ndkokulmia. Koen, ettd
my0s valmistauduin hyvin haastatteluihin. Valmistelin valmiiksi kysymykset, jotka
esitin kaikille haastateltaville. Haastatteluaineistoa kertyikin runsaasti, ja siind késitel-
tiin aihetta monipuolisesti. Haastatteluista on kuitenkin huomioitava se, ettd ne edus-
tavat vain yhden henkilon ndkokulmaa. Vaikka voi ajatella, ettd haastateltavat edus-
tivat haastatteluissa omia lehtidén, he esittivat kuitenkin omia mielipiteitddn ja ajatuk-
siaan. Onkin hyvad muistaa, ettd toiset haastateltavat olisivat voineet tehdéd erilaisia
tulkintoja aiheesta.
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Hyodynsin tutkielmassa analyysitapana laadullista sisdllonanalyysid, ja jaottelin
aineistoa teemoittelun kautta. Koen, ettd 16ytdméni teemat toistuivat suhteellisen sel-
kedsti aineistossa. Teemat my0s tukivat samanlaisia aihepiirejd sithen ndhden, mitd
aiemmassa tutkimuksessa on havaittu. N&in ollen kyseisille teemoille voi 16ytdd jon-
kinlaista vahvistusta. Teemoittelu riippuu kuitenkin aina tutkielman tekijdstd (ks.
Hirsjdrvi ja Hurme, 2008, 173), ja joku toinen olisi voinut muodostaa aineistosta erilai-
set teemat. Muokkasin ja yhdistelin teemoja my®0s itse, jotta ne kuvaisivat aineistoa
tarpeeksi hyvin ja vastaisivat tutkimuskysymyksiin. Lopulta sain aineistosta muodos-
tettua kolme keskeisté teemaa.

Tutkielmassa voi ndhdd my®os joitakin muita haasteita. Nuorten maarittelyyn
liittyvand haasteena voi ndhda sen, ettd kaikki tarkasteltavat lehdet kuuluvat samaan
mediakonserniin. Tamadn myotd lehdissa oli kdytossd konsernitason yhteinen mééari-
telméd nuoresta yleisostd. Nuoret voidaankin kasittdd eri tavalla muissa, toisiin kon-
serneihin kuuluvissa maakuntalehdissad. Aineistoon olisi siis voinut valita monipuoli-
semmin eri maakuntalehtid. Toisaalta nuorten tavoittaminen on yhteisend haasteena
uutismedioilla, joten tilanne ei vilttamatta poikkea kovin suuresti muista maakunta-
lehdistd. Lisdksi sanomalehdet ovat nykypdivanad keskittyneet Suomessa vahvasti pa-
rin mediakonsernin alle, joten lehtien valitseminen eri konserneista olisi voinut olla
haastavaa.

Tutkielmassa on hyva huomioida myos se, ettd lehtien kasittdmid nuoria eli alle
45-vuotiaita ei voi padtevisti verrata nuoria koskevaan aiempaan tutkimukseen tai ra-
portteihin laajan ikdmé&aritelmén vuoksi. Mddritelmén sisélle kuuluu eri ikdisten eri-
laisia mediankédyttotapoja ja kiinnostuksenkohteita. Toisaalta aiemmassa tutkimuk-
sessa madritellyt nuoret sisdltyvit alle 45-vuotiaisiin, joten he ovat yksi tavoitelluista
ikdryhmistd. Voi my0s ajatella, ettd aiemman tutkimuksen ja maakuntalehtien maa-
rittdman kohderyhmaén erot tekevit nakyviaksi maakuntalehtien lukijakunnan piirteet.

7.2 Jatkotutkimusaiheita

Jatkotutkimuksessa voisi olla kiinnostavaa jatkaa paikallis- tai maakuntalehti-
tasolla. Lehtien idkds lukijakunta voi ndhda asettavan haasteita nuorten tavoittami-
selle, eikd paikallis- ja maakuntalehdilld ole kdytettdvanddn samanlaisia resursseja
yleisdjen tavoitteluun kuin suuremmilla paivialehdilla.

Yhtend mahdollisena jatkotutkimusaiheena aineistosta nousee esille uutissisal-
16n visuaalisuus ja uudenlaiset kerrontavat. Kuten aiemmasta tutkimuksesta (ks.
Eddy, 2022, 42) selvidd, nuoret kuluttavat uutissisdltod padosin mobiililaitteilla ja so-
siaalisen median alustoilla, ja erilaiset mediamuodot, kuten video ja audio, ovat heille
tarkeitd. Visuaalisuuteen keskittyvit alustat, kuten Instagram ja Tiktok ovat nuorten
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suosiossa (mt.). Yksi haastateltavista totesi, ettd uutissisdllon visuaalisuutta mietitdan
toimituksessa aktiivisesti, ja he pyrkivat nayttdimadan kuvavalinnoilla erilaisia ihmisia
lehden sivuilla. Haastatteluissa nousi esille myos erilaiset kerronnan muodot ja esi-
tystavat. Toinen haastateltava totesi, ettd he tarvitsisivat enemman teknistd osaamista
video- ja audiosisédllon tekemiseen. Visuaalinen esittdminen ja kerrontatavat voisikin
olla yksi mahdollisista jatkotutkimuksen aiheista. Olisi esimerkiksi kiinnostavaa sel-
vittdd, millaisia valintoja uutissisdllon visuaalisessa toteutuksessa, kuten kuvavalin-
noissa, tehdddn nuorten tavoittamiseksi, tai millaisia kerronnan keinoja medioissa ko-
keillaan.

Keskeisend haastatteluissa nousi esille myos sosiaalinen media. Haastateltavat
kertoivat, ettd he ovat mediana yksittdisilld sosiaalisen median alustoilla esimerkiksi
Facebookissa tai Instagramissa, mutta jdrjestelmdllistd somestrategiaa siitd, missd ja
miten sosiaalisen median alustoilla oltaisiin, ei ole. Osa haastateltavista koki, etti sel-
lainen olisi tarked olla, jos he alkaisivat tehdé sosiaaliseen mediaan sisdltod systemaat-
tisesti. Olisikin mielenkiintoista tutkia, miten maakuntalehdet esiintyvét sosiaalisen
median kanavilla nuorten tavoittelemiseksi.

Jatkotutkimuksessa asetelman voisi kddntdd myos toisin pédin ja tutkia sitd, miten
nuoret itse kokevat paikallis- tai maakuntalehden tarjoaman sisdllon. Téllainen ase-
telma antaisi entistd enemman tietoa siitd, millaisia kehitystarpeita paikallislehtien si-
sdllolld voisi olla nuoria puhuttelevammaksi, ja toisaalta siitd, mitkd ovat lehtien valt-
tikortteja nuorten silmissa.
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LIITTEET

HAASTATTELUKYSYMYKSET

Taustakysymykset

-Kuinka kauan olet ollut nykyisessd tyossasi?

-Miten kuvailisit tyotehtavidsi?

Nuorten madarittely

-Minkd ikdisistd henkiloistd puhutte, kun tavoittelette “nuoria lukijoita”?

-Onko nuorelle lukijalle muita méaritelmi&?

-Miten tdhdn madritelmddn on paadytty?

-Millainen ikdjakauma teiddn lukijoilla on t&lld hetkellda? Minka ikdiset lukevat paa-
osin teiddn lehted? Kuinka paljon on nuorten ikdryhméaan kuuluvia?

Aiheiden valinta

-Miten otatte huomioon nuoren lukijan uutisaiheiden valinnassa?

-Mistd saatte tietoa nuoria kiinnostavista aiheista? Miten pyritte ymmaértaméaan nuoria?
-Mika on “nuorten aihe”? Tarvitseeko sisallollisesti olla jotakin eroa muihin aiheisiin?
-Miten koet, ettd nuorten dani kuuluu teidédn lehdessa?

-Millainen tekija nuoren aiheelle pitéisi olla? Onko tekijalléd ja esim. hanen idllaan véalia?
-Voiko esim. keski-ikdinen kirjoittaa nuorten aiheesta pétevésti?

Strategiat

-Onko teilld mediassa jotakin suunnitelmaa/ strategiaa nuorten tavoitteluun?
-Puhutteko toimituksessa nuorten tavoittamisesta? Kuinka usein ja millaisissa tilan-
teissa?

-Onko konsernin puolesta joitakin ohjeita/suunnitelmia?

-Millaisia resursseja nuorten tavoittamiseen/heitd kiinnostavien juttujen tekemiseen
tarvitaan?

-(Konsernin tyéryhmd, millaisia onnistumisia?)

Onnistumiset

-Miten koette, ettd olette onnistuneet nuorten tavoittelussa?

-Oletteko tehneet jo joitakin muutoksia toiminnassa, jotta nuoria lukijoita tavoitetaan?
Haasteet ja kehityskohteet

-Mitkéd ovat suurimpia ongelmia tai haasteita nuorten tavoittamisessa télla hetkelld?
-Missi koette teilld olevan vield kehitettavad nuorten tavoittelussa?

Filosofiset

-Pitddko journalismin muuttua, jotta nuoria saadaan tavoitettua vai onko kyse vain
esim. sisdllon markkinoinnista ja ldhestymistavoista?

-Miten nuoria voidaan saada kiinni uutissisaltoon?
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