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Opetusmateriaalin kuvaus

Tavoite:
Tutustutaan vastuulliseen viestintaan ja viherpesun tunnistamiseen.

Pohditaan kestavan kehityksen ekologisen, taloudellisen, sosiaalisen ja kulttuurisen kestavyyden tavoitteita ja niiden vaikutuksia
toisiinsa.

Sisalto:

Materiaali (ppt) kasittelee, mitd on vastuullisuusviestinta ja miksi on tarkea osata tunnistaa viherpesua kuluttajan nakokulmasta.
Esitys sisaltaa paljon esimerkkeja erilaisista tavoista seka paikoista tehda vastuullisuusviestintaa.

Tukena voi kayttaa videoita

. Vastuullisuusviestinta: https://m3.jyu.fi/jyumv/ohjelmat/science/muut/polku-2.0/vastuullinen-veden-kaytto-
verkkototeutuksen-tallenteet/recording-13-07-2023-11.34

. Vastuullisuusvaittamien ja ekomerkkien tulkitseminen: https://m3.jyu.fi/jyumv/ohjelmat/science/muut/polku-2.0/mita-
huomenna-syotaisiin-verkkototeutuksen-tallenteet/recording-17-07-2023-12.37

Kohderyhmit:

Toinen aste (tutkintoon valmentava koulutus TUVA)
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Johdanto

Miksi tama aihe?
Mita vastuullisuusviestinta on?
Missa sina voit nahda vastuullisuusviestintaa?



Miksi on tarkeaa osata tulkita yritysten

vastuullisuusviestintaa?

* Yritysten vastuullisuuteen sisaltyy paljon erilaisia ymparistoon, ihmisiin
ja talouteen liittyvia asioita, ja eri yritykset keskittyvat eri asioihin.

 Esim. ilmastonmuutos ja luonnonvarojen kuluttaminen, tyontekijoiden
hyvinvointi ja tyoturvallisuus, ...

 Taman takia ei ole ihan helppoa sanoa, mika yritys on vastuullisempi
kuin toinen.

e Lisaksi jotkut yritykset esittavat olevansa ymparistoystavallisempia kuin
todellisuudessa ovatkaan. Tama on viherpesua.

* Jos osaat erottaa hyvan vastuullisuusviestinnan ja viherpesun

toisistaan, voit ostaa sellaisilta yrityksilta jotka oikeasti haluavat tehda
hyvaa.
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Mita vastuullisuusviestinta on?

* Kaikkea viestintaa, jossa kerrotaan yrityksen toiminnan,
tuotteen tai palvelun vastuullisuudesta.

 Tuotepakkaukset, verkkosivut, some, mainokset, yritysten tilat, ...

* Yrityksen vastuullisuus voi liittya esimerkiksi
* Ymparistoystavallisten raaka-aineiden kayttamiseen
 Energian- ja veden saastamiseen
* Tyontekijoiden hyvinvointiin
 Uusiokayttdon ja kierrattamiseen
e Liikkumiseen ja tavaroiden kuljetukseen
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Miksi yritykset tekevat vastuullisuusviestintaa?

 Rakennetaan yritykselle hyvaa mainetta, osoitetaan etta
yritys on mukana kestavan kehityksen edistamisessa

 Kohteena kuluttajat, tyontekijat, rahoittajat, kilpailijat

e Vastataan nykyisten asiakkaiden odotuksiin ja hankitaan
uusia asiakkaita, pyritaan erottautumaan

 Kannustetaan muitakin yrityksia toimimaan
vastuullisemmin
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Missa sina voit tormata yritysten
vastuullisuusviestintaan?

e Kaikissa niissa paikoissa, missa muutenkin naet mainoksia
tal muuta yritysten viestintaa.
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Yritysten tiloissa

Vipuvoimaa

POLKUKARTTA EU:lta
oo 0

2014-2020

[Euroopan unioni
Eurpopan sosasrahasn.



Yritysten verkkosivuilla

Kaikki ekokampaamon palvelut tehddin luonnollisilla ja
mahdollisuuksien mukaan luomutuotteilla minimoiden
vesistdjen ja luonnon kuormitusta, sekd suojellen ihmisen
terveyttd ja ymparistoa.

Ekokampaamon tilat on ekohenkisesti kierrdtys sisustettu
ja vihred sédhko pyorittidd kierrdtys elektroniikkaa.
Luonnollisesti kdytossd on kestédvid ja pestédvid materiaaleja
jolla jatteen madrad minimoidaan ja kaikki jite

E KO KA M PAA M U kierrdtetddan muovia myoéten.

Uusimpana ekotekona pesupaikalla on nyt 65% vetta

sdastdva ja vettd puhdistava Ecoheads-suihkupid, joka

myds tehostaa vedenpainetta, jolloin hiustenpesu on

tehokasta ja sddstelidsta.
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Tehtava 1. Poimi videolta vastuullisuustekoja

Katsotaan seuraavaksi video, jolla kolme eri yritysta kertovat
vastuullisuudestaan.

Kiinnita huomiota siihen, millaisia vastuullisuustekoja yritykset
mainitsevat.

https://ympyraks.keskisuomi.fi/keskisuomalaisten-yritysten-
ilmastotekoja/



https://ympyraks.keskisuomi.fi/keskisuomalaisten-yritysten-ilmastotekoja/
https://ympyraks.keskisuomi.fi/keskisuomalaisten-yritysten-ilmastotekoja/

Miten arvioit, onko vastuullisuusviestinta
hyvaa? Osa 1

Onko yritys kertonut konkreettisia tekoja?
Onko yritys keskittynyt tarkeimpiin asioihin?
Onko yritys huomioinut vastuullisuuden eri osa-alueet?




Onko yritys kertonut konkreettisia tekoja?

* Yrityksen pitaa toimia vastuullisesti ennen kuin se voi
viestia olevansa vastuullinen.

* Viestinnassa pitaisi nakya yrityksen perustoimintaan ja
arkeen kuuluvia vastuullisuustekoja.
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Esimerkki: Jarvikyla (ruoantuotanto)

YMPARISTOTEHOKKAASTI KASVATETTU

Huolehdimme ymparistovastuustamme ymparistoasioiden jarjestelmallisella
hoitamisella ja jatkuvan parantamisen periaatetta noudattamalla.

:‘ : . .
g =,
LAMMITYS gdmjlhljuﬂ.
Tuotamme tarvitsemamme lampoenergian omassa lampolaitoksessa, jossa N /
polttoaineena kdytetddn haketta ja turvetta. Tavoitteemme on puolittaa

turpeen kayttd vuonna 2023.

SAHKO

Kaikki Jarvikylassa kaytetty sahkéenergia on uusiutuvaa pohjoismaista
vesivoimaa. Vuonna 2019 hankimme kaytetylle sahkolle EECS (European
Energy Certificate System) alaisia RES GO (Renewable Energy Sources
Guarantee of Origin) sahkdn alkuperatakuita 31 180 MWh edesta. Lisdksi
investoimme energiaa saastavaan LED-valaistukseen.
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Onko yritys keskittynyt tarkeimpiin asioihin?

* Erilaisilla vastuullisuusteoilla on erilainen merkitys
esimerkiksi ympariston kannalta.

* Viestinnassa pitaisi kertoa niista asioista, joilla on
suurimmat vaikutukset.

* Peukalosaanto: tuotteen raaka-aineet seka kaytetty energia
ovat merkittavimpia, kun taas tuotteen pakkauksen ja
kuljettamisen osuus on pieni.

* Toki kokonaisuus riippuu siita, mita yritys tekee.
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Esimerkki: Miniatyyli (tekstiiliala)

Vastuullisena yrittdjand tunnistan yritykseni toiminnasta
aitheutuvat suurimmat ymparistohaitat sekda eettisyytta
koskevat asiat. Kiinnitdn huomioita myos pienempiin
ymparistotekoihin, kuten paperin kierrattadmiseen
konttorillani. Mikalil keskittyisin kertomaan niistda, veisi se
aika epdaoleellisten seikkojen ddrelle puhuttaessa
vaatetuotannosta, vaikka tdarkeitd toki nekin.

Siksi seuraavissa kappaleissa keskityn kertomaan
tadrkeimmadt minun yritykseni toiminnan kannalta
huomioon otettavat asiat vastuullisuudesta puhuttaessa,
ja ne ovat suunnittelu, valmistus, materiaalit ja ylijddma.
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Onko yritys huomioinut vastuullisuuden eri
osa-alueet?

e Vastuullisuuteen kuuluu monta eri puolta: erilaisia
ekologisia, sosiaalisia ja taloudellisia asioita.

e Viestinnassa pitaisi nakya jotain naista kaikista.
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Esimerkki: Keskisuomalainen (media-ala)

KESKISUOMALAINEN OY)

h 4

Vastuullisuus Keskisuomalainen-konsernissa muodostuu
neljasta teemasta, olemme

REILU JA VAIKUTTAVA YHTEISKUNNALLINEN TOIMIJA
SANANVAPAUDEN VAALIJA JA DEMOKRATIAN EDISTAJA
YMPARISTOSTA HUOLEHTIVA MEDIAKONSERNI
TASA-ARVOINEN JA VALITTAVA TYONANTAJA
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Tehtava 2a. Tutki vastuullisuusviestintaa

Saat paperilla otteen yrityksen tai organisaation
vastuullisuusviestinnasta.

Lue se lapi. Alleviivaa tai merkitse paperiin asioita, jotka
liittyvat askeisiin vinkkeihin:

* Onko yritys kertonut konkreettisia tekoja?

* Onko yritys keskittynyt tarkeimpiin asioihin?

* Onko yritys huomioinut vastuullisuuden eri osa-alueet?

Lopuksi kerro parillesi, mita huomioita teit. Enta mita puuttui?



Miten arvioit, onko vastuullisuusviestinta
hyvaa? Osa 2

Onko yrityksen viestinta ymmarrettavaa?
Onko yritys tarjonnut kattavasti tietoa?
Onko yrityksen viestinta avointa?




Onko yrityksen viestinta ymmarrettavaa?

e Vastuullisuusaiheisiin liittyy paljon erilaisia termeja.
* Hiilijalanjalki, biopohjainen, luonnollinen...

e Myo0s sanaa “vastuullisuus” kaytetaan tarkoittamaan eri
asioita eri tilanteissa.

* Viestinnassa pitaisi kertoa asioista niin, etta kaikki voivat
ymmartaa mita tarkoitetaan.
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Esimerkki: Jymy (ruoantuotanto)

RIEIREG oy v inEn JAATEL

Mita tarkoittaa hiilinegatiivinen?

Kaikesta mita teemme, syntyy hiilidioksidipaastoja. Silla, miten asioita teemme,
voimme kuitenkin vaikuttaa paastojen maadraan. Jymy-jadteldiden tuotannossa paastot
on jo vuosikausia pyritty minimoimaan aina alkutuotannosta valmistukseen asti.
Siitakin huolimatta niita kertyy. Yhden 360 gramman painoisen jaatelopurkillisen
valmistaminen ja pakkaaminen tuottaa lahes kolmen purkillisen verran hiilidioksidia.

Se on kallis hinta hetken nautinnosta — ja juuri siksi se pitaa maksaa.

Taivas-jadteloiden koko hiilikuorma pellolta purkkiin on ylikompensoitu eli hyvitetty
korkojen kanssa. Kun kompensaation hinnalla istutettavat hiilinielut Etiopiassa sitovat
hiilta enemmadn kuin jaatelon valmistus on tuottanut, voimme sanoa Taivas-jddteloiden
olevan hiilinegatiivisia. Jaatelonystavalle tamad matematiikka tarkoittaa, etta syomalla

Taivas-jddteloa vahenndt maapallon hiilikuormaa sen sijaan, etta kasvattaisit sitd.
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Onko yritys tarjonnut kattavasti tietoa?

e Vastuullisuusviestinnan tulisi olla lapinakyvaa. Se tarkoittaa,
etta tarjotaan laajasti tietoa ja perustellaan vaitteet.

* Esimerkiksi “ymparistoystavallinen”—vaite pitaa perustella
tarkemmin: milla tavalla tuote on ekologisempi kuin muu
vastaava tuote.

* Viestinnassa pitaisi kertoa esimerkiksi raaka-aineiden
alkuperasta, tuotteen valmistuspaikasta ja muista
tuotteeseen liittyvista asioista avoimesti.
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Esimerkki: Riva Clothing (tekstiiliala)

Kuidusta neulokseksi ja ompelu vaatteeksi @

Paaraaka-aineemme on luomupuuvilla. Raaka-aine
ostetaan turkkilaisesta luomupuuvillatukusta ja tuodaan rivaclothin g
Portugaliin jatkokasiteltavaksi. Langasta kudotaan

raakaneulos, joka varjataan Portugalissa.

Vaatteet ommellaan suomalaisomisteisella ja -johdetulla
Black Moda Portugal- tehtaalla, Ponte de Liman kylassa.
Loydat taalta Black Moda Portugalin vastuullisuusraportin.
RIVAn oma vastuullisuusraportti on talla hetkella tyon alla.

TUOTANNON VASTUULLISUUS-
RAPORTTI 2021
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Onko yrityksen viestinta avointa?

* Avoimuus tarkoittaa sita, etta kerrotaan myos
ongelmakohdista eika yriteta piilotella niita.

e Viestinnassa pitaisi kertoa myos ne vastuullisuusasiat, jotka

ovat viela huonolla tolalla tai kesken, ja kertoa miten niita
parannetaan.
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Esimerkki: Varusteleka (tekstiiliala)

\IARUSTELEKA Fl

ARMEIJATAVARAN ERIKOISLIIKE

LEKAN VASTUUTTOMUUSDUUN

Varustelekan tavoitteena on vaatimattomasti maailmanvalloitus eli TotalWarld
Domination. Se onnistuu kuitenkin aika huonosti, jos ei ole planeettaa, mita valloittaa.
Vaikka me ollaan hyvien puolella, me ei olla viela vastuullinen firma, vaan'kaikki meidan
toiminta kuluttaa uusiutumattomia resursseja ja tuottaa saastetta.
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Tehtava 2b. Tutki vastuullisuusviestintaa

Jatka yrityksen tai organisaation vastuullisuusviestinnan tutkimista.

Lue saamasi teksti uudelleen lapi. Alleviivaa tai merkitse paperiin
asioita, jotka liittyvat askeisiin vinkkeihin:

* Onko yrityksen viestinta ymmarrettavaa?

* Onko yritys tarjonnut kattavasti tietoa?

* Onko yrityksen viestinta avointa?

Lopuksi kerro parillesi, mita huomasit. Enta mita puuttui?



Tehtava 3. Tutustu yrityksen viestintaan

1. Tutustu haluamasi yrityksen tai organisaation viestintaan (esim.
verkkosivut tai some) ja tarkastele, kuinka yritys viestii
vastuullisuusteoista.

* Esim. yritys, jonka vaate sinulla on paall3, tai jonka tuotteita olet syonyt
tanaan.
2. Ota puhelimella kuvakaappauksia [6ytamistasi esimerkeista.

Esimerkit voivat olla joko onnistuneesta viestinnasta tai
mielestasi epaselvasta viestinnasta.

3. Jos et loyda esimerkkia, voit myds ideoida, mista yritys voisi
kertoa.



Yhteenveto

* Jos haluat tehda kestavia valintoja, etsi viestinnasta
seuraavia asioita:
* Konkreettiset vastuullisuusteot, jotka liittyvat merkittavimpiin
asioihin
e Vastuullisuuden eri osa-alueiden huomiointi
* Ymmarrettava ja lapinakyva tieto
* Ongelmakohtien mydntaminen

* Loppukevennykseksi Eetin yritysvastuukissavideo:
https://www.youtube.com/watch?v=u-oKLH8FFxI
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