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Materiaalin kuvaus

* Materiaalin tavoite: Kuulija ymmartaa, mita vastuullisuusviestinta ja
viherpesu ovat, ja osaa lukea yritysten vastuullisuusviestintaa kriittisesti.

 Materiaalin kohderyhma: kuluttajat, toisen ja kolmannen asteen opiskelijat

e Materiaalin sisalto: Johdanto aiheeseen, kuusi vinkkia
vastuullisuusviestinnan arvioimiseen, tehtavia joita opetuksen yhteydessa
voi teettas, linkkeja lisamateriaaleihin.

 Ohjeistus: Materiaalia voi kayttaa itsenaisesti tai yhdistamalla laajempaan
vastuullisuuskoulutukseen. Tehtavista voi valita tilanteeseen parhaiten
sopivat. Huomaathan, etta esityksen kuvakaappaukset yritysten viestinnasta
on otettu kevaalla 2023, ja yritysten viestinta on voinut muuttua sittemmin.
Voit paivittaa esimerkit omaan kayttotarkoitukseesi.

* Arvio materiaalin l[apikaymiseen kuluvasta ajasta: 45 minuuttia + tehtavat
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Lisenssiehdot

@ Tama teos on lisensoitu Creative Commons Nimea-

EiKaupallinen-JaaSamoin 4.0 Kansainvalinen -lisenssilla.
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http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/
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Diasettiin liittyva video

https://m3.jyu.fi/jyumv/ohjelmat/science/muut/polku-2.0/mita-huomenna-
syotaisiin-verkkototeutuksen-tallenteet/recording-17-07-2023-12.37



https://m3.jyu.fi/jyumv/ohjelmat/science/muut/polku-2.0/mita-huomenna-syotaisiin-verkkototeutuksen-tallenteet/recording-17-07-2023-12.37
https://m3.jyu.fi/jyumv/ohjelmat/science/muut/polku-2.0/mita-huomenna-syotaisiin-verkkototeutuksen-tallenteet/recording-17-07-2023-12.37

Mita vastuullisuusviestinta on?

* Kaikkea viestintaa, jossa kerrotaan yrityksen toiminnan,
tuotteen tai palvelun vastuullisuudesta.

* Yrityksen vastuullisuus voi liittya esimerkiksi
* Ymparistoystavallisten raaka-aineiden kayttamiseen

e Uusiutuvan energian kayttamiseen, energian ja veden
saastamiseen

* Tyontekijoiden hyvinvointiin ja kouluttamiseen
e Liikkumiseen ja tavaroiden kuljetukseen
* Huolelliseen ja lapindakyvaan hallintoon
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Vastuullisuusviestintaa on siellad, missa
yritysten viestintaa muutenkin
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Miksi yritykset tekevat vastuullisuusviestintaa?

 Vastataan asiakkaiden odotuksiin

 Maine: osoitetaan etta yritys on mukana kestavassa
kehityksessa ja silla on kestavat arvot
 Kohteena kuluttajat, tyontekijat, kumppanit, kilpailijat,
rahoittajat

e Lisaksi voidaan kannustaa muitakin yrityksia toimimaan
vastuullisemmin
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Miksi on tarkeaa osata tulkita yritysten

vastuullisuusviestintaa?

e Vastuullisuus on laaja kokonaisuus ja eri yritykset keskittyvat eri
vastuullisuusteemoihin.

 Taman takia ei ole ihan helppoa sanoa, mika yritys on vastuullisempi
kuin toinen.

e Lisaksi jotkut yritykset esittavat olevansa vastuullisempia tai
ymparistoystavallisempia kuin todellisuudessa ovatkaan. Tama
on viherpesua.

* Jos osaat erottaa hyvan vastuullisuusviestinnan ja viherpesun
toisistaan, voit tukea aidosti vastuullisia yrityksia.
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Mita viherpesu on?

* "llmaisulla ’'ymparistovaittama’ tarkoitetaan menettelya, jolla (kaupallisessa
viestinnassa, markkinoinnissa tai mainonnassa) annetaan ymmartaa tai
luodaan muutoin vaikutelma siita, etta tavaralla tai palvelulla”

e on myoOnteinen ymparistovaikutus
e taieilainkaan ymparistovaikutuksia
e tai etta se vahingoittaa ymparistoa vahemman kuin kilpailevat tavarat tai palvelut.

 Tama voi johtua sen koostumuksesta, valmistustavasta, siita, miten se

voidaan havittaa, tai sen kaytosta odotettavissa olevasta energiankulutuksen
tai saastumisen vahenemisesta.

 Kun tallaiset vaitteet eivat ole todenperaisia tai niita ei voida tarkistaa, tata

N

menettelya kutsutaan usein 'viherpesuksi’,

(Léhde: ohje EU:n sopimattomia kaupallisia menettelyja koskevan direktiivin soveltamisesta)
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/FI/TXT/PDF/?uri=CELEX:52021XC1229(05)&from=EN%20

Miten viherpesua valvotaan?

 Suomessa Kuluttaja-asiamies tarkastelee
kuluttajansuojalainsaadannon toteutumista. Tahan sisaltyy
myOs harhaanjohtavaan mainontaan puuttuminen.
 Viherpesu on harhaanjohtavaa ymparistomainontaa.

 Mainontaa arvioidessa asiaa tarkastellaan keskivertokuluttajan
nakokulmasta: millainen mielikuva hanelle syntyy mainoksesta.

* EU julkaisi maaliskuussa 2023 ehdotuksen ymparistovaittamien
perustelua ja esittamista koskevasta green claims —direktiivista.
Se tulee rajoittamaan viherpesua.
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=COM%3A2023%3A0166%3AFIN

Esimerkkeja harhaanjohtavasta
mainonnasta 1/2

 Vuonna 2021 Kuluttaja-asiamies katsoi Arlan raejuustopakkauksen
ymparistovaittaman “Talla kartonkikipolla on 60 % pienempi
ilmastovaikutus kuin vanhalla muovisella purkilla” harhaanjohtavaksi.

 Ote perusteluista: “Tassa arvioinnissa ratkaisevaa oli ilmastovaikutuksen
kasite ja se, ettei sille ole olemassa yhta vakiintunutta maaritelmaa tai
sisaltda. -- llmastovaikutus-kasitteen tasmentymattomyyden vuoksi
keskivertokuluttajan ei voitu kuluttaja-asiamiehen arvion mukaan olettaa
ymmartavan pelkastaan Arlan vaitetta tarkastelemalla, etta
“ilmastovaikutuksella” tarkoitettiin tassa tapauksessa vain aiheutuneita
kasvihuonekaasupaastoja hiilidioksidiekvivalenteissa mitattuna, eika esim.
muitakin mahdollisia ilmastovaikutuksia.”

 Koko paatds KKV:n verkkosivuilla.
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https://www.kkv.fi/paatokset/kuluttaja-asiat/pakkausten-ymparistovaikutuksia-koskevien-vaittamien-kaytto-markkinoinnissa/

Esimerkkeja harhaanjohtavasta
mainonnasta 2/2

* Vuonna 2022 Kuluttaja-asiamies katsoi kahden energiayhtion, Fortumin ja Vattenfallin, tv-
mainokset harhaanjohtaviksi.

Ote perusteluista (Fortum): "Mainoksen lopussa kuluttaja kutsutaan mukaan muutokseen
”Fortum — join the change”. Tama luo vaikutelman, etta kuluttaja voi vaikuttaa ymparistoon
myonteisesti valitsemalla Fortumin. Televisiomainoksesta itsestaan ei kuitenkaan voi saada
selville tai paatella milla konkreettisella tavalla Fortum on osa muutosta. Mainoksessa ei kerrota
tarkemmin Fortumin omista toimintatavoista, niiden muutoksista tai eri tavoista vahentaa
ympariston kuormittumista.”

. Koko paatos Fortumin tapauksesta KKV:n verkkosivuilla.

e Ote perusteluista (Vattenfall): "Koska vaittama “fossiilivapaa elama yhden sukupolven aikana”
on ehdoton tosiasiavaite, silta edellytetaan paikkansapitavyytta eika siina esitetyn
toteutuminen voi jaada epavarmaksi. Lisaksi on syyta huomioida, etta tulevaisuuden tavoitteet
ovat aina alttiita erilaisille muutoksille ja epavarmuudelle, etenkin energiasektorin ja
ympariston osalta. Kyseessa on ala, jonka kehitys on suhdanneherkkaa ja yritystoiminta
monikansallista.”

. Koko paatos Vattenfallin tapauksesta KKV:n verkkosivuilla.
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https://www.kkv.fi/paatokset/kuluttaja-asiat/ymparistovaitteiden-harhaanjohtava-kaytto-markkinoinnissa/
https://www.kkv.fi/paatokset/kuluttaja-asiat/ymparistovaitteiden-harhaanjohtava-kaytto-markkinoinnissa-2/

Miten arvioit, onko vastuullisuusviestinta
luotettavaa? Osa 1

Onko yritys kertonut konkreettisia tekoja?
Onko yritys keskittynyt tarkeimpiin asioihin?
Onko yritys huomioinut vastuullisuuden eri osa-alueet?




Onko yritys kertonut konkreettisia tekoja?

* Yrityksen pitaa toimia vastuullisesti ennen kuin se voi
viestia olevansa vastuullinen.

* Viestinnassa pitaisi nakya yrityksen perustoimintaan ja
arkeen kuuluvia vastuullisuustekoja.
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Esimerkki: Jarvikyla

YMPARISTOTEHOKKAASTI KASVATETTU

Huolehdimme ymparistovastuustamme ymparistoasioiden jarjestelmallisella
hoitamisella ja jatkuvan parantamisen periaatetta noudattamalla.

LAMMITYS

Tuotamme tarvitsemamme lampoenergian omassa lampolaitoksessa, jossa 9\ Est. 1674 /

polttoaineena kdytetddn haketta ja turvetta. Tavoitteemme on puolittaa
turpeen kayttd vuonna 2023.

SAHKO

Kaikki Jarvikylassa kaytetty sahkéenergia on uusiutuvaa pohjoismaista
vesivoimaa. Vuonna 2019 hankimme kaytetylle sahkolle EECS (European
Energy Certificate System) alaisia RES GO (Renewable Energy Sources
Guarantee of Origin) sahkdn alkuperatakuita 31 180 MWh edesta. Lisdksi
investoimme energiaa saastavaan LED-valaistukseen.
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Esimerkki: Knorr
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Onko yritys keskittynyt tarkeimpiin asioihin?

 Erilaisilla vastuullisuusteoilla on erilainen vaikutus
esimerkiksi ympariston kannalta.

* Viestinnassa pitaisi kertoa niista asioista, joilla on
suurimmat vaikutukset.

* Peukalosaanto: tuotteen raaka-aineet seka kaytetty energia
ovat merkittavampia kuin tuotteen pakkaus ja
kuljettaminen.

* Toki kokonaisuus riippuu siita, mita yritys tekee.
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Esimerkki: Miniatyyli
VASTUULLISUUS

Vastuullisena yrittdjand tunnistan yritykseni toiminnasta
aitheutuvat suurimmat ymparistohaitat sekda eettisyytta
koskevat asiat. Kiinnitdn huomioita myos pienempiin
ymparistotekoihin, kuten paperin kierrattadmiseen
konttorillani. Mikalil keskittyisin kertomaan niistda, veisi se
aika epdaoleellisten seikkojen ddrelle puhuttaessa
vaatetuotannosta, vaikka tdarkeitd toki nekin.

Siksi seuraavissa kappaleissa keskityn kertomaan
tadrkeimmadt minun yritykseni toiminnan kannalta
huomioon otettavat asiat vastuullisuudesta puhuttaessa,
ja ne ovat suunnittelu, valmistus, materiaalit ja ylijddma.
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Esimerkki: Helsingin Mylly

SAMPYLAJAUHO

Semlemjdl

S "Helsingin Myllyn
SAMPYLAJAUHO r ’ tuotanto on

Helsingin Myllyn tuotanto
on hiilineutraalia

= ) hiilineutraalia 2020

sten rakastamat Mylldrin jauhot,
lit ja murot tehddan aina

Semlemjal

Runsaskuituinen

en hyv: . 2
oteiinit, rasvat ja vitamiini.

Ole jyvalld hyvastal

& ramissa
www._instagram.com/myllarin

2014-2020

POLKUKARTTA EU:lta
oo o

[Euroopan unioni
Eurtogen scusaanasn



Onko yritys huomioinut vastuullisuuden eri

osa-alueet?

e Vastuullisuuteen kuuluu monta eri puolta: erilaisia
ekologisia, sosiaalisia ja taloudellisia asioita.

e Viestinnadssa pitaisi nakya jotain naista kaikista osoituksena
siita, etta yritys ymmartaa vastuullisuuden laajuuden.

POLKUKARTTA




Esimerkki: Pilke

PILK=

Pilkkeen toiminnassa vastuullisuus tarkoittaa ensisijaisesti laatuun,

kestavaan kehitykseen, sosiaaliseen vastuuseen ja taloudellisen

raportoinnin avoimuuteen liittyvia asioita.

Ymparistokasvatus ja arjen teot Pilkkeen

hiilijalanjaljen pienentamiseksi Sosiaalinen vastuumme: olemme
hyva tydnantaja seka vaalimme
Taloudellinen vastuu tasa-arvoa ja monimuotoisuutta
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Miten arvioit, onko vastuullisuusviestinta
luotettavaa? Osa 2

Onko yrityksen viestinta ymmarrettavaa?
Onko yritys tarjonnut kattavasti tietoa?
Onko yrityksen viestinta avointa?




Onko yrityksen viestinta ymmarrettavaa?

e Vastuullisuusaiheisiin liittyy paljon erilaisia termeja.
* Hiilijalanjalki, biopohjainen, luonnollinen...

e Myo0s sanaa “vastuullisuus” kaytetaan tarkoittamaan eri
asioita eri tilanteissa.
 Taman takia se ei yksinaan kerro viela mitaan.

* Viestinnassa pitaisi kertoa asioista niin, etta kaikki voivat
ymmartaa mita tarkoitetaan.
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Esimerkki: Jymy

Mita tarkoittaa hiilinegatiivinen?

Kaikesta mita teemme, syntyy hiilidioksidipaastoja. Silla, miten asioita teemme,
voimme kuitenkin vaikuttaa paastojen maadraan. Jymy-jadteldiden tuotannossa paastot
on jo vuosikausia pyritty minimoimaan aina alkutuotannosta valmistukseen asti.
Siitakin huolimatta niita kertyy. Yhden 360 gramman painoisen jaatelopurkillisen
valmistaminen ja pakkaaminen tuottaa lahes kolmen purkillisen verran hiilidioksidia.

Se on kallis hinta hetken nautinnosta — ja juuri siksi se pitaa maksaa.

Taivas-jadteloiden koko hiilikuorma pellolta purkkiin on ylikompensoitu eli hyvitetty
korkojen kanssa. Kun kompensaation hinnalla istutettavat hiilinielut Etiopiassa sitovat

hiilta enemmadn kuin jaatelon valmistus on tuottanut, voimme sanoa Taivas-jddteloiden

olevan hiilinegatiivisia. Jaatelonystavalle tamad matematiikka tarkoittaa, etta syomalla

Taivas-jddteloa vahenndt maapallon hiilikuormaa sen sijaan, etta kasvattaisit sitd.

Vipuvoimaa
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Onko yritys tarjonnut kattavasti tietoa?

e Vastuullisuusviestinnan tulisi olla lapinakyvaa. Se tarkoittaa,
etta tarjotaan tietoa ja perustellaan vaitteet.

* Esimerkiksi “vastuullisempi vaihtoehto” —vaite pitaa perustella
tarkemmin: milla tavalla tuote on vastuullisempi kuin joku muu.

* Viestinnassa pitaisi kertoa esimerkiksi raaka-aineiden
alkuperasta, tuotteen valmistuspaikasta ja muista
tuotteeseen tai palveluun liittyvista asioista avoimesti.
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Esimerkki: Nams-tomaatit 1/2

Lisatietolinkki

Kestavyysseloste:

° ® seo L
¢ IlmastOJaIa nja|kl
Ilmastojalanjélki: Vesijalanjdlki:
0,36 CO,e/kg T48 on helppo nakki
on munkkilatinaa ja meille suomalaisille
tarkoittaa, ettd me kasvattajille. Taslls o T - M
pédéstellddn ilmaan nimittdin sataa aina [ ) VeSI a a n a I
hiilidioksidia selvésti Ja NAMSilassa me l:siksi
‘vdhemmdn kuin esim. kerdfmme ja kierritamme
meidén tuontitomaatti- kaiken, mitd taivaalta
: t vaan tulee. Mit3tén on

tdmi jalkemme siis.

e Kemikaalit

Pakkaus :

No t3& on 100-prosentti-
sesti biohajoava ja
kierrdtettdvd, féndrikin
on puukuitua - maasta olet
tullut, maahan olet meneva

e Pakkaus

e Sosiaalinen vastuu

2014-2020
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Esimerkki: Nams-tomaatit 2/2

Nyt viiitisen vuotta toimintaamme hiottuamme, otimme
ulkopuolisen tutkimustahon laskemaan ja vertaamaan
hiilijalanjalkeamme tuontitomaatteihin. Suomen
Luonnonvarakeskus LUKE laski NAMSien hiilijalanjdaljen koko
tuotantoketjumme kattavuudelta - vesivoimalaitokselta ja
taimitarhalta tomaatinlehtien vusiokayttoon.

Olimme yllattyneita. Vaikka kulutamme tadlla pohjolan
perukoilla hivkan enemman energiaa kasvihuoneen
ldmmitykseen ja valoihin kuin etel@ssa, niin siitd huolimatta
NAMSien hiilijalanjalki on pienempi kuin ldmmaossa tuotetuilla,
laarissa nimettomind muyytavilla kilpailijoillamme. Meilld on siis
vahva mandaatti puhua suomalaisen maatalouden kestavasta
kehityksesta.

NVAMS

KESTAVAA MAKUA
JATTEET <%
SAHKI15%
e (0,05 ks CO2¢kvkg)
LAMP# 36% '
(0.12ke €0 2ckvik)

LANNOITTEETI0% :
(0.04kgCO2ckvikg) :
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Onko yrityksen viestinta avointa?

* Avoimuus tarkoittaa sita, etta kerrotaan myos
ongelmakohdista eika yriteta piilotella niita.

e Viestinnassa pitaisi kertoa myos ne vastuullisuusasiat, jotka

ovat viela huonolla tolalla tai kesken, ja kertoa miten niita
parannetaan.
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Esimerkki: Varusteleka

VASTUUTTOMUUSDUUN B VARUSTELEKA.FI

ARMEIJATAVARAN RIKOISLIIKE
Varustelekan tavoitteena on vaatimattomasti maailmanvalloitus eli Total World Domination. Se onnistuu kuitenkin

aika huonosti, jos ei ole planeettaa, mité valloittaa. Vaikka me ollaan hyvien puolella, meilld on vield paljon
tekemistd ennenkuin pdastaan tituleeraamaan itsedmme vastuulliseksi firmaksi.

PAASTOJEN VAHENTAMINEN: LOGISTIIKKA

Me tiedetdan, ettd meidan paastot koostuu kaytannossa kahdesta asiasta: tuotteiden tuottamisesta ja tilausten
l&hettamisestd asiakkaille ympari maailmaa. Jalkimmaéiseen syyna on lentorahti, josta pitdisikin paasta lahes
kokonaan eroon. Talld hetkelld tutkitaan vaihtoehtoja jarjestaa logistiikka Atlantin taa muilla keinoin.

PAASTOJEN VAHENTAMINEN: TUOTANTO

Toinen iso syntisakki on tosiaan tuotteiden valmistuksesta syntyvat padstot. Koska me teetetdan itse tuotteita,
jotka vastaa noin puolta meidan myynnistd, meilld on hyvat mahdollisuudet vaikuttaa ja tehdéd asiat paremmin.
N&d tavarat pitdis saada siis valmistettua paastottomalla energialla ja vdhemman ymparistod kuormittavista
materiaaleista. Lisdks tarkoituksena on siirtda tuotantoa entisestaan Eurooppaan, vaikka tuotteiden rahtaus
tehtaalta meidan varastoon onkin vain pieni osa kaikista paastoista.
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Lopuksi

Tunnista myos yleisimmat ymparistomerkit
Mita tehda, jos viestinta on epailyttavaa
Yhteenveto



Tunnista myos yleisimmat ymparistomerkit

* Erilaisia ymparistomerkkeja on paljon. Opettele tunnistamaan
yleisimmat viranomaisten tai kolmannen osapuolen myodntamat
merkit.
 Nama ovat lapinakyvia, koska kriteerit ovat julkisesti saatavilla.

* Jos lempituotteessasi on jokin merkki, tai jos kaytat jotain
tiettya merkkia ostopaatodsten perusteena, tutustu sen merkin
kriteereihin niin tiedat, mista se oikeastaan kertoo.

e Huomaa, ettd monet merkit maksavat, joten merkin puute ei
varsinkaan pienen yrityksen tuotteessa valttamatta tarkoita,
etteiko tuote olisi ymparistoystavallinen.

POLKUKARI.TA.




Joutsenmerkki /
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EU:n ymparistomerkki

e

*x X %

* *
* *
* *

LN =
Ecnlahe

www.ecolabel.eu
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Mita tehd3, jos viestinta on epailyttavaa?

e (Ota yhteytta suoraan yritykseen ja kysy asiasta.

 Anna vihje kuluttaja-asiamiehelle.

e Elintarvikkeet: Ota yhteytta oman kunnan
elintarvikevalvontaan.

POLKUKARTTA
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https://asiointi.kkv.fi/asiointi
https://www.ruokavirasto.fi/elintarvikkeet/ohjeita-kuluttajille/pakkausmerkinnat/kuluttajapalaute-pakkausmerkinnoista/
https://www.ruokavirasto.fi/elintarvikkeet/ohjeita-kuluttajille/pakkausmerkinnat/kuluttajapalaute-pakkausmerkinnoista/

Yhteenveto

* Jos haluat tehda kestavia valintoja, etsi viestinnasta
seuraavia asioita:
* Konkreettiset vastuullisuusteot, jotka liittyvat merkittavimpiin
asioihin
e Vastuullisuuden eri osa-alueiden huomiointi
* Ymmarrettava ja lapinakyva tieto, perustelut vaitteille
* Ongelmakohtien mydntaminen
* Viralliset ymparistomerkit

POLKUKARI.TA.




Lue lisaa

* European Commission: Green claims
 Verkkosivulla kerrotaan green claims —direktiivin taustoista ja viherpesusta Euroopassa.

e Kuluttajaliitto, Marttaliitto ja Ymparistomerkinta Suomi (2022): Kyselytutkimus
kuluttajien suhtautumisesta ja luottamuksesta ymparistovaitteisiin ja —
merkkeihin
 Yhteenveto sisaltaa suosituksia seka kuluttajille etta yrityksille.

e Suomen ymparistokeskus ja TEM (2022): Ymparistovaittamat Suomen
markkinoilla

 Tutkimus suomalaisyritysten ymparistovaitteista, sisaltaa tietoa mm. yleisista
ongelmakohdista



https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/green-claims_en
https://www.kuluttajaliitto.fi/viherpesuviisari/
https://www.kuluttajaliitto.fi/viherpesuviisari/
https://www.kuluttajaliitto.fi/viherpesuviisari/
http://urn.fi/URN:ISBN:978-952-327-724-3
http://urn.fi/URN:ISBN:978-952-327-724-3

Tehtava: tutki vastuullisuusviestintaa

Saat paperilla otteen yrityksen tai organisaation
vastuullisuusviestinnasta.

Lue se lapi. Alleviivaa tai merkitse paperiin asioita, jotka liittyvat
askeisiin vinkkeihin:

* Onko yritys kertonut konkreettisia tekoja?

* Onko yritys keskittynyt tarkeimpiin asioihin?

* Onko yritys huomioinut vastuullisuuden eri osa-alueet?
* Onko yrityksen viestinta ymmarrettavaa?

* Onko yritys tarjonnut kattavasti tietoa?

* Onko yrityksen viestinta avointa?

Lopuksi kerro parillesi, mita huomioita teit. Enta mita puuttui?



Tehtava: tutustu yrityksen viestintaan

1. Tutustu haluamasi yrityksen tai organisaation viestintaan (esim.
verkkosivut tai some) ja tarkastele, kuinka yritys viestii
vastuullisuusteoista.

* Esim. yritys, jonka vaate sinulla on paall3, tai jonka tuotteita olet syonyt
tanaan.
2. Ota puhelimella kuvakaappauksia [6ytamistasi esimerkeista.

Esimerkit voivat olla joko onnistuneesta viestinnasta tai
mielestasi epaselvasta viestinnasta.

3. Jos et loyda esimerkkia, voit myds ideoida, mista yritys voisi
kertoa.



Tehtava: Tutki pakkausmerkintoja

Etsi keittiostasi (tai ruokakaupasta) ainakin viisi tuotetta, joissa
on erilaisia vastuullisuusmerkintoja. Tarkastele niita edella
kerrottujen vinkkien avulla. Vastaa seuraaviin kysymyksiin:

* Mitka tuotteet valitsit, ja millaisia merkintdja niissa on?

* Mita ajatuksia nama merkinnat herattavat? Mita hyvaa niissa
on, ja missa olisi parantamisen varaa?

* Vaikuttiko tama tarkastelu jotenkin siihen, mita ajattelet
naista tuotteista tai niita valmistavista yrityksista?
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