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1 JOHDANTO

Meemit ovat levinneet ja tulleet tunnetuksi 2000-luvun aikana internetin marginaalikulttuurista
valtavirran tavaksi viestid ja kuluttaa viihdettd. Voidaan jopa sanoa, ettd nykypéivana mee-
meiltd on mahdoton vélttyé, silla ne leviavét sosiaalisen median alustoilla, niista uutisoidaan ja
niihin voi tormata myos tosielamassa esimerkiksi metron mainostaulussa. Erityisesti 2010-lu-
vulla meemit ovat I6yténeet tiensa myods akateemiseen maailmaan, ja meemit nahdaénkin has-
suttelun ja viihteen lisaksi nykydan myos relevantteina ja tarkeind tutkimuksen kohteina mo-
nilla eri tieteenaloilla (Shifman 2014, 4).

Taman opinnaytetydn aiheena on yhteiskunnalliset meemit vaikuttamaan pyrkivana viestintana
Instagramissa toimivien meemitilien kontekstissa. Aihe on kiinnostava, silla meemit ovat eri-
tyisesti 2000-luvulla yleistynyt viihteen ja viestinndn muoto, jonka liséksi nykyisesséd media-
ymparistossd meemit toimivat merkittavassa roolissa myds uutistapahtumien kehystdmisessa

sekd poliittisten asenteiden ja kayttdytymisen muovaamisessa (Shifman 2014).

Talla tutkielmalla pyritdén lisddmaan ymmarrysta siitd, millaisia vaikuttamisen keinoja yhteis-
kunnallisissa meemeissd voidaan hyddyntad sekd kuinka meemeja voidaan kayttaé vaikutta-
maan pyrkivan viestinnén valineind. Tavoitteeseen pyritaan haastattelemalla Instagramissa toi-
mivia meemitilien yll&pitdjia ja kuvaamalla heidan kasityksidan meemien vaikuttavuutta edes-

auttavista keinoista ja meemien yhteiskunnallisesta vaikuttavuudesta.

Vaikka téssa tutkielmassa keskitytddn nimenomaisesti yhteiskunnallisiin meemeihin ja niiden
vaikuttavuuteen, on hyva mainita, ettd meemejé voidaan hyédyntad nykyadn monenlaisissa eri
tarkoituksissa, kuten esimerkiksi erindisten julkisrahoitteisen instituutioiden viestinnassa,
markkinoinnissa ja mainonnassa (Malodia ym. 2022) sek& esimerkiksi opetuksessa ja tiede-

viestinndssa (Riser ym. 2020). Tdman tiedostaminen auttaa omalta osaltaan muodostamaan



ké&sitysta siitd, kuinka monipuolisen ja vakiintuneen aseman meemit ovat viestinndn muotona

saavuttaneet.

Meemien kasittdminen viestintana ja kulttuurina vaatii myds omanlaisensa ymmarryksen, silla
ne ovat monimutkaisia kulttuurisia yksikaoita, joissa yhdistyy intertekstuaalisuus, sisapiirin vit-
sit ja myos taiteellinen ilmaisu. Meemit ovat hyvin kiinnostava ja ajankohtainen tutkimuksen
aihe, ja tdma opinnaytetyd pyrkiikin tuomaan oman panoksensa meemien ymmartamiseksi va-

kavasti otettavana ja tarkedna viestinnan ja vaikuttamisen muotona.



2 MEEMIT YHTEISKUNNALLISENA KESKUSTELUNA

Tassa luvussa avaan meemien roolia ja merkitystd nykyajan verkkoviestinnassa seké kuvaan,
mité tassa tutkielmassa tarkoitetaan yhteiskunnallisilla meemeill&, mité ovat Instagramissa toi-
mivat meemitilit ja miksi Instagramissa toimivat meemitilit ovat erityinen yhteiskunnallisten

meemien tarkastelun konteksti.

2.1 Meemit nykypaivan verkkoviestintana

Meemit ovat nykyisessa pitkélle digitalisoituneessa maailmassa yleistynyt viestinnén ja viih-
teen muoto. Useimmille meemistd tulee késitteend ensimmaisend mieleen verkossa jaettavat
hauskat kuvat, niin kutsutut kuvamakrot, joissa esiintyy esimerkiksi elaimié tai pop-kulttuurista
tuttuja hahmoja seka jokin meemin vitsina toimiva teksti. Meemilla voidaan kuitenkin perin-
teisten kuvamakrojen liséksi nykyaan kasittdd myos monenlaisia muita internet-ilmidita kuten,
vitsejd, videoita tai esimerkiksi Tik Tok -tansseja. Tdssa tutkielmassa keskitytadn erityisesti
Instagramissa esiintyviin kuvamakroihin perustuviin meemeihin sek& niiden maérittelyyn ja

luonteeseen vaikuttamaan pyrkivan viestinndn muotona.

Meemin kasitteen toi alun perin tunnetuksi Richard Dawkins kirjassaan The Selfish Gene
(1976). Dawkinsin mukaan tarvittiin uusi kasite kuvaamaan kulttuurillisten yksikdiden, kuten
sykermien, sanontojen ja muodin, siirtoa ja imitointia. Dawkins pohjasi meemi-sanan alkupe-
ran kreikan kieliseen sanaan mimeme”, joka lausutaan kuin ’geeni” (engl. gene). Kuten sano-
jen yhtélaisyydesta voidaan paatella, Dawkinsin ajatuksena oli, ettd meemit ovat ik&an kuin
kulttuurillisia geenejd, jotka geenien tapaan levidvat ja muuttuvat seka kayvat vuorovaikutuk-
sessa lapi eradnlaisen valintaprosessin, jonka tuloksena tietyt meemit jaavat elaméan toisten

kadotessa.

Dawkinsin alkuperdinen ndkemys meemin luonteesta on edelleen osittain paikkansa pitéva,
mutta se mit4d meemeistd puhumalla tarkoitetaan talla vuosituhannella, on kuitenkin muuttunut
Dawkinsin ajoista huomattavasti. Termilld ”meemi” voi nykytutkimuksessa sekd myds nyky-
puheessa olla useita merkityksid, mutta sana on yleisesti internet-kéyttajien kayttama ja viittaa

yleisesti internetissé levidviin internet-meemeihin (esim. Nissenbaum & Shifman 2017;



Shifman 2014). T&ssé luvussa maarittelen tarkemmin meemin kasitteen juuri tdmén opinnay-
tetyon kontekstissa, mutta koen lukijaa helpottaakseni aiheelliseksi mainita tarkoittavani tassa
opinndytetydssd meemeistd puhuessani yleisesti nimenomaan internetissa leviavia internet-

meemejé.

NyKkyisessé viestinndn tutkimuksessa meemeille on pyritty antamaan monenlaisia maaritelmia
jamyds Dawkinsin alkuperdinen meemin maaritelma on saanut osakseen Kritiikkia. Kirjassaan
The Discursive Power of Memes in Digital Culture, Bradley Wiggins (2019, 3-4) esimerkiksi
kritisoi Dawkinsin geenianalogiaa ja biologialahtoisté I&hestymistd meemeihin, silla meemin
vertaaminen geeniin ei huomioi meemien siséltdméaa toimijuutta tai affordanssia esimerkiksi

viestia ja argumentoida erilaisia ideoita.

Wigginsin (2019, 8) mukaan Dawkinsin mé&aritelmé, johon myds edelleen monet meemeja tut-
kivat tutkijat pohjaavat kéasitteen méaarittelyn tutkimuksissaan, ei mydskadn huomioi monimut-
kaisia ja monitahoisia tapoja, joilla meemit levidvat verkkoymparistoissa. Wiggins (2019, 4)
my®s argumentoi meemien olevan Dawkinsin maarittelemien pelkkien kulttuurillisten yksikoi-
den sijaan visuaalisia argumentteja ja oma viestinndn genrensd, tapa kommunikoida. Hanen
maéaritelmansa mukaan internet-meemin funktio on lisaksi luoda visuaalinen argumentti, jonka
avulla se voi joko aloittaa uuden diskurssin tai vastaavasti laajentaa, vastata tai vaikuttaa jo
olemassa olevaan diskurssiin. Wiggins tahdentdd myds huumorin merkitysta meemia maarit-
tavana tekijand, mutta vaittdd huumorin olevan meemille vain pintatason ominaisuus, joka kyt-
keytyy meemien yhteiskunnalliseen nékyvyyteen. (Wiggins 2019, 11). Tama Wigginsin an-
tama internet-meemin méaritelma keskittyy hyvin vahvasti internet-meemeihin viestinnén ja
vaikuttamisen muotona, jona meemit myos tassa opinnaytetydssa nahdaan. Méaéaritelma on hy-
vin syvaluotaava ja pyrkii ndkemain meemit muutoinkin kuin pelkkina vitseind tai huumorin
valineind (Wiggins 2019, 11), vaikkakaan meemeill4 ei valttdmatta aina pyritd suureen yhteis-
kunnalliseen vaikuttavuuteen eivatka kaikki meemit valttamaétta sisalla erityistad yhteiskunnal-

lista viestia.

Meemejé ja huumoria laajasti tutkinut Limor Shifman on puolestaan méaritellyt meemi-kési-
tettd hyvin kattavasti kirjassaan Memes in Digital Culture (2014). Shifmanin (2014, 39-40)
mukaan internet-meemin késite voidaan maaritelld jakamalla se kolmeen ulottuvuuteen, joista

ensimmadinen liittyy erityisesti meemin siséltdén, eli meemin sisaltdmiin ajatuksiin ja
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ideologioihin. Toinen ulottuvuus liittyy meemin muotoon, eli meemin erityisiin visuaalisiin ja
auditiivisiin ominaisuuksiin, jotka vaihtelevat riippuen meemin tekstista ja genrestd. Kolmas
ulottuvuus liittyy meemien sisaltdmaan tietoisuuteen niiden omasta viestinnésté, jota Shifman
kuvaa kaisitteelld “kanta” (engl. stance). Kannalla Shifman viittaa siihen, kuinka meemin luojat
(engl. addressers) asemoivat itsensé suhteessa meemin tekstiin, kielellisiin koodeihin ja ylei-
s00n (engl. addressees) sekd muihin mahdollisiin puhujiin.

Kaikki Shifmanin (2014, 39-40) maarittelemét meemin ulottuvuudet - muoto, sisaltd ja kanta
- voivat olla itsessddn memeettisié, eli luonteeltaan imitoivia tai toisintavia. Meemin muoto
esimerkiksi on useimmiten memeettinen, silld meemit lahtokohtaisesti pyrkivat muodoltaan
imitoimaan jo olemassa olevia meemeja tai kehittyvét jonkin toisen meemin pohjalta, jonka
lisaksi myds meemin sisaltd voi pyrkia imitoimaan jo olemassa olevien meemien sisaltoa.
Kanta puolestaan voi olla memeettinen esimerkiksi, kun meemin tekiji haluaa tehdd uuden
iteraation ndkemastaan meemista. Talldin han voi paattad imitoiko han meemia luodessaan esi-
merkiksi meemin muodon ja sisallon lisdksi myds meemin sisaltdman kannan vai lahestyyko
héan meemid ja meemin késittelemad aihetta taysin toisenlaisella diskursiivisella ndkokulmalla.
Tadmaén perusteella Shifman paidtyy meemin méairitelméén, jonka mukaan meemit ovat “ryhmé
digitaalisia yksikoitd, joiden siséllot jakavat vahintdan yhteisen siséllon, muodon tai kannan,
jotka on tehty tietoisuudessa toisistaan, ja joita on Kierratetty, imitoitu ja/tai muokattu interne-
tissd useiden kdyttdjien toimesta”. Shifmanin (2014, 41) ja Wigginsin (2019) méaéritelmien li-
séksi internet-meemeille on annettu myos yksinkertaisempia méaritelmid; Esimerkiksi Milner
(2012) on meemeja kasittelevissa vaitoskirjassaan mairitellyt meemien olevan “amatdorisia
media-artifakteja, joita laajasti muokataan ja uudelleen kierratetdan eri osallistujien kesken so-

siaalisessa mediassa”.

Tutkimuksen kontekstin mukaan meemeja Tutkimuksen kontekstista riippuen meemeja on
maéaéritelty monin eri tavoin, mutta yleisesti meemeja kasittelevissa tutkimuksissa kaytettyjen
méaéritelmien keskeisind teemoina ovat meemien muokattavuus ja itsendinen levidmien (kts.
esim. Hakokongas ym. 2020; Huntington 2016; Wang & Wang 2015). Tdssa opinndytetydssé
keskitytaan erityisesti yhteiskunnallisiin meemeihin, eli meemeihin jotka kasittelevat yhteis-
kunnallisia aiheita, minka vuoksi seuraavaksi on tarpeellista tarkastella juuri tdman tyyppisiin

meemeihin liittyvié erityispiirteita.



2.2 Yhteiskunnalliset meemit

Tasséa tutkielmassa meemejé tarkastellaan yhteiskunnallisen vaikuttamisen valineind. Meemit
ovat hyvin demokraattinen yhteiskunnalliseen keskusteluun osallistumisen véline, silla mee-
mien luominen ja jakaminen sosiaalisessa mediassa on hyvin matalan kynnyksen keino tuoda
esiin yksilon omaa dantaéan yhteiskunnalliseen keskusteluun (Shifman 2014, 122-123). Ander-
son ja Keehn (2020) ovat esimerkiksi tutkineet meemeja poliittisen todellisuuden luomisen va-
lineind. Heidan mukaansa nopeus, jolla meemeja voidaan kuluttaa, muokata ja jakaa, yhdistet-
tynd niiden laajaan saavutettavuuteen, on tehnyt meemeisté sosiaalisen vuorovaikutuksen muo-
don, jolla on yhteyksia esimerkiksi poliittisen tietoisuuden rakentamiseen. Tutkimuksessaan he
ovat tutkineet erityisesti sitd, kuinka meemien avulla voidaan kasitella yhteiskunnallisia ongel-
mia, kuten opiskelijoiden velkakriisid, asumiskulujen nousua sek& yhteiskunnan turvaverkko-
jen rapistumista. Anderson ja Keehn (2020) nostavat esiin myos useita laajastikin yhteiskun-
taan vaikuttaneita liikkeitd kuten arabikevaan, seka Occupy Wall Street- ja Black Lives Matter
-liikkeet, joissa meemeilld on ollut erittdin nékyva ja tarkea rooli viestien levittamisessa. Hei-
déan mukaansa meemit ovat vaikuttamisen keinona erityisen sopiva ja uniikki mobilisoimaan
yhteiskunnallisia liikkeitd, silla niiden avulla voidaan aktivoida vaaryytta kokeneita yksiloita
seka sitoa naiden yksildiden kokemukset osaksi laajempia poliittisia tavoitteita ja ideaaleja.
Vaikka ylla kuvatut esimerkit ovat padasiassa Yhdysvalloista, myds Suomessa meemeja on
valjastettu poliittisten pgamaéarien saavuttamisen (Hakokdngas ym. 2020), tai kuten myos esi-
merkiksi tdiman opinndytetyon aineistosta kdy ilmi, myos yhteiskunnallisen keskustelun véli-

neiksi.

Tassa tutkielmassa tarkastellaan yleisia internet-meemeja tarkemmin erityisesti ”yhteiskunnal-
lisia meemejd”, joka ei termind esiinny aiemmassa meemien tutkimuksessa. Kuitenkin esimer-
kiksi erityisesti englanninkielisessa tutkimuskirjallisuudessa puhutaan usein poliittisista mee-
meista (engl. political memes), joilla viitataan meemeihin, jotka jollain tapaa kytkeytyvét po-
litiikkaan tai poliittisiin aiheisiin (kts. esim. Shifman 2014, 122-123; Wiggins 2019, 65). Tassa
opinndytetydssa kaytetdan termia yhteiskunnalliset meemit, silla olen halunnut valita termin,
joka kasittaa poliittiset ja yhteiskunnalliset aiheet laajemmin kuin puoluepoliittisesta ndkokul-
masta, johon sanalla ”poliittinen” suomen kielessd usein viitataan. Liséksi, vaikka poliittiset
aiheet ovat myds yhteiskunnallisia, eivat kaikki yhteiskunnalliset aiheet ole vélttamatta poliit-

tisia. Tassa tydssa nakokulma keskittyy poliittisia aiheita laajemmin yhteiskunnallisiin
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aiheisiin, silla yhteiskunnalliset meemit antavat kasitteena laajemmat mahdollisuudet tutkia In-
stagramissa toimivilla meemitileilld julkaistavien meemien luontiprosessia ilman, etta haasta-
teltavien yll&pitdjien yllapitamat tilit tai julkaisema sisaltd olisi valttamatta tiukasti jollain tapaa
esimerkiksi puoluepolitiikkaan kytkeytyvad. Nain laajalla maaritelmélla kuitenkin mahdollis-

tetaan myos poliittisten aiheiden kasittely tutkittavilla tileilld julkaistavissa meemeissa.

Tassa tyossé kadytettava yhteiskunnallisten meemien maaritelméa rakentuu vahvasti englannin-
kielisessa tutkimuskirjallisuudessa esiintyvien poliittisten meemien madaritelmien pohjalta.
Laajasti poliittisia meemejé seka internet-meemeja yleisesti tutkinut Limor Shifman on yleisen
meemin maaritelménsa lisdksi luonut kattavan mééaritelman myos poliittisille internet-mee-
meille. Shifmanin (2014, 123) mukaan poliittisilla meemeilld on kolme limittdista funktiota.
Ensimmainen poliittisten meemien funktio on toimia vaikuttamisen muotona ja poliittisena toi-
mintana. Toisena Shifmanin mééritteleméné funktiona meemit ovat niin sanottua ruohonjuuri-
tason toimintaa ja aktivismia, silla meemeja on halpaa ja helppoa luoda, miké tekee niista eri-
tyisen saavutettavan tavan osallistua yhteiskunnalliseen keskusteluun. Kolmanneksi Shifmanin

mukaan meemit toimivat ilmaisun ja julkisen keskustelun vélineina.

Meemejé laajasti kasittelevéssa kirjassaan Bradley Wiggins (2019, 65) puolestaan maéarittaa
poliittisen meemin perustavanlaatuisen tekijan olevan meemin siséltdaméa poliittinen argu-
mentti. Tarkemmin Wigginsin mukaan argumentin taytyy rakentua tietyn poliittisen nakemyk-
sen péadlle tai ottaa kantaa esimerkiksi jonkun poliittisen toimijan puolesta, vastustaa tai tukea
lainséadantod, edistad rauhaa tai sotaa, tai yksinkertaisesti haastaa poliittisia toimijoita esimer-
kiksi korruptiosta, vaarinkaytoksista tai epapatevyydestd. Syvemmalld tasolla Wiggins nékee
poliittiset meemit visuaalisina entymeemeind (engl. enthymeme), eli vaillinaisina argument-
teina, jotka pyrkivat vélittdmaan jotain poliittista viestid, jonka puuttuvat osat meemin lukijan
tulee itse tdydentéa ja paatella. Lisaksi Wiggins méaérittelee poliittisten meemien olevan inter-

net meemien alagenre, joka jollain tavoin tuo esiin ”poliittista filosofiaa seké ideologiaa”.

Aiemmassa meemeja kasittelevassa tutkimuskirjallisuudessa nousee myds esiin esimerkkeja,
joissa meemeja on tutkittu yleisesti vaikuttamisen keinona. Téllaisissa tutkimuksissa meemeja
ei kuitenkaan ole kategorisoitu poliittisiksi tai yhteiskunnallisiksi, vaan vaikuttamaan pyrkivia

meemejd on tutkittu tiukasti tietyn ilmion, esimerkiksi suomalaisten &arioikeistoryhmien



(Hakokongas ym. 2020), koronarokotushalukkuuden (Geniole ym. 2022) ja yhdysvaltalaispo-
liitikan kehystamisen (Wurst 2021) konteksteissa.

Jotta voidaan maaritelld mité tassé opinndytetydssa tarkoitetaan yhteiskunnallisilla meemeillg,
on tarked maarittda mité tarkoitetaan yhteiskunnallisilla aiheilla. Tassd opinnaytetydssa kéyt-
taméani yhteiskunnallisten aiheiden madritelma mukailee tieteellisien resurssien ja oppimateri-
aalien julkaisuun erikoistuneen Gale julkaisutalon (2023) yhteiskunnallisten ongelmien maari-
telmaa. Tata maaritelmad mukaillen tassé opinndytetydssé yhteiskunnallisilla aiheilla viitataan
aiheisiin tai ongelmiin, jotka vaikuttavat moniin ihmisiin, jotka usein k&sittelevét ajankohtaisia
tapahtumia, mutta jotka myos voivat edustaa pitkdaikaisia ongelmia tai erimielisyyksid, joita
on vaikea ratkaista. Tyypillistd yhteiskunnallisille aiheille on niihin liittyvét vahvat mielipiteet,
uskomukset ja nakokannat, minka liséksi julkinen keskustelu tallaisista yhteiskunnallisista ai-
heista on usein yleisesti vallitsevan diskurssin tulosta. Muutamia esimerkkejé yhteiskunnalli-
sista aiheista voivat olla esimerkiksi ilmastonmuutos, maahanmuutto, véhemmisttjen oikeudet

ja tyottomyys.

Nojaten vahvasti Shifmanin (2014) ja Wigginsin (2019) poliittisten meemien maaritelmiin, ja
laajentaen néitd madritelmia kéasittdimaidn myos yhteiskunnalliset aiheet, tarkoitetaan téssa
tyossa yhteiskunnallisten meemien olevan: internetissa leviavid, usein jollain tavalla humoris-
tisia, kuvapohjaisia digitaalisia yksikoita, jotka on tehty tietoisuudessa toisistaan, jotka sisalta-
vat jonkin yhteiskunnalliseen aiheeseen liittyvan argumentin, ja jotka ndin pyrkivét jollain ta-
valla vaikuttamaan katsojansa nakemyksiin, mielipiteisiin tai kaytokseen liittyen meemin ka-

sittelemé&én yhteiskunnalliseen aiheeseen.

2.3 Yhteiskunnalliset meemit Instagramissa toimivien meemitilien kon-
tekstissa

Tassa tutkielmassa tarkastellaan Instagramissa toimivien meemitilien yllapitgjien késityksia
yhteiskunnallisten meemien vaikuttavuuden tekijoisté seké yhteiskunnallisia meemeja yhteis-
kunnalliseen keskusteluun osallistumisen valineina Instagramin kontekstissa. Koska tassé tut-
kielmassa keskitytddn Instagramissa toimiviin meemitileihin ja ndiden tilien yllapitdjien kéasi-
tyksiin, on syyta tarkastella Instagramin sek& Instagramissa toimivien meemitilien erityispiir-

teita.



Instagram on Metan omistama maksuton kuvien ja videoiden jakamissovellus, joka on saata-
villa iPhone- ja Android-laitteilla. Kayttdjat voivat ladata kuvia ja videoita palveluun ja jakaa
niiti seuraajiensa tai valitsemansa kaveriryhman kanssa. He voivat myos katsoa kaveriensa
Instagramissa jakamia julkaisuja, kommentoida niitd ja tykata niistd. Kaikki 13 vuotta taytta-
neet voivat luoda kayttajatilin rekisterdimalla sahkopostiosoitteen ja valitsemalla kayttajani-
men (Instagram 2023). Instagramilla oli jo esimerkiksi vuonna 2021 maailman laajuisesti 1,2
miljardia kayttajaa (Statista 2021) seké yksin Suomessa noin 2,3 miljoonaa rekisterditynytta
kayttajaa (Meltwater 2023), miké tekee Instagramista merkittdvan alustan tavoittaa suomalaisia
esimerkiksi markkinoinnin ja vaikuttamisen ndkokulmasta. Alustana Instagram suosii kuva-
pohjaisten ja yksinkertaisten meemien nopeaa levidmista (Al-Rawi ym. 2022), joten tdman
vuoksi yhteiskunnallisia meemeja sek& meemin tekijoiden kasityksia onkin hedelmallista tut-
kia juuri Instagramin kontekstissa. Instagramin tavoittaessa potentiaalisesti lahes puolet suo-
malaisista, on myos siella julkaistulla sisallélla, kuten tdmén opinndytetyon tapauksessa yh-

teiskunnallisilla meemeilld, hyvéat mahdollisuudet tavoittaa laajojakin yleisojéa.

Visuaalisen sosiaalisen median merkitys internetin siséltond on kasvanut suuresti esimerkiksi
Instagramin perustamisen jalkeen. Sosiaaliseen mediaan keskittyvassa tutkimuksessa on to-
dettu visuaalisen sosiaalisen median siséllén voivan olla jotain hyvin arkipéivaista, kuten ruo-
kakuvia tai selfieitd, mutta sen liséksi visuaalisilla sosiaalisen median sisall6illa voidaan tuoda
esiin esimerkiksi poliittisia ndkemyksia, reaktiota seké valittaa tietoa térkeisté tapahtumista.
(Highfield & Leaver 2016). Koska Instagram on erityisesti visuaaliseen sosiaalisen median
sisaltoon keskittyva sosiaalisen median alusta, ja internet-meemit ovat usein visuaalista sosi-
aalisen median siséltéd, on yhteiskunnallisten meemien tutkiminen perusteltua juuri In-

stagramissa.

Lisaksi kuten Highfield ja Leaver (2016) ovat todenneet, vaikka Instagram perustuu etupaassé
valokuvien julkaisuun, Instagram tarjoaa mahdollisuuden my6s monien muiden visuaalisten
medioiden, kuten taiteen, videoiden sek& meemien jakamiselle. Instagramiin liittyvaa poliitti-
sen ja yhteiskunnallisen vaikuttamisen tutkimusta on tehty aikaisemmin (kts. esim. Jaramillo-
Dent ym. 2022; Al-Rawi 2021), mutta ndiden tutkimusten kohteena on usein ollut suuremmat
ilmiot, kuten Yhdysvaltojen presidentinvaalit tai tiettyjen poliittisten tahojen harjoittamat vai-

kuttamiskampanjat, eivdtkd niink&an konkreettisesti meemeja luovien ja julkaisevien
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yksiloiden ké&sitykset meemeilld tehtivasta vaikuttamisesta. Huomioitavaa on, etta néissa esi-
merkeissé tutkimus on keskittynyt kuvaamaan meemeilld Instagramissa tehtdvaa vaikuttamista
hieman negatiivisessa valossa, esimerkiksi trollaamisena tai maahanmuuttovastaisena toimin-
tana. Tassa opinndytetydssa ollaan puolestaan kiinnostuneita yksittaisten toimijoiden, suoma-
laisten Instagramissa toimivien meemitilien yllapitéjien, kasityksista liittyen meemien vaikut-

tavuuteen ja rooliin yhteiskunnallisen keskustelun vélineind yleisell& tasolla.

Highfieldin ja Leaverin (2016) mukaan erilaisilla sosiaalisen median alustoilla on my®os tiettyja
kaytanteita ja yhteisoj4, joita ei vélttamatta ole muilla sosiaalisen median alustoilla. Instagra-
min tapauksessa esimerkki tallaisista yhteisoistd on nimenomaan meemitilit, eli kéyttéjien luo-
mat tilit, joilla julkaistaan nimenomaisesti padasiassa vain meemeiksi luokiteltavaa siséaltoa, ja
jotka eksplisiittisesti my0s itse tunnistautuvat meemitileind. Meemeja julkaisevia tileja voi olla
my6s muilla sosiaalisen median alustoilla, mutta Instagramissa toimivat meemitilit ovat In-
stagramille tyypillisten ominaisuuksien vuoksi muotoutuneet juuri omanlaisikseen ja ovat lu-
kumaaraltddn niin moninaisia ettd Instagram-meemeja voidaan ajatella omana meemigenre-

naan.
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3 MEEMIT JA VAIKUTTAMAAN PYRKIVA VIESTINTA

3.1 Vaikuttamaan pyrkivan viestinnan viitekehys

Modernissa viestinnén tutkimuksessa vaikuttamaan pyrkivaa viestintaa (engl. persuasion) on
maéaritelty monin tavoin. Vaikuttamaan pyrkivan viestinnan tutkija Richard Perloff (2017) esit-
telee kirjassaan joitain tunnettuja vaikuttamisen maéaritelmid, joiden mukaan vaikuttaminen on
esimerkiksi tietoinen, yksilon jonkin viestin avulla suorittama vaikuttamisyritys, jolla voidaan
muuttaa toisen yksilon asenteita, uskomuksia tai kaytosta (Bettinghaus & Cody, 1987, 3). Toi-
sessa Perloffin esiin nostamassa maaritelmassa vaikuttaminen madritellaan symboliseksi toi-
minnaksi, jonka tarkoituksena on saada yksilo viestien vaihtamisen avulla siséistimaan tai va-
paaehtoisesti hyvaksymaan uusia kognitiivisia tiloja tai kdyttaytymiskaavoja (Smith 1982, 7).
Perloffin (2017, 22) itsensd mukaan “vaikuttaminen on symbolinen prosessi, jossa viestijat
yrittavat vapaan valinnan ilmapiirissa viesteja vaihtamalla vakuuttaa toisia henkildita muutta-
maan asenteitaan tai kayttaytymistaan liittyen johonkin tiettyyn asiaan”. Vaikka ylla kuvatut
maéaritelmat pohjaavat ehkd ennemmin interpersonaalisen viestinnén traditioon, pidan lahto-
kohtana, ettd ndissd madritelmissd kuvattu vaikuttamisen perusperiaate, eli vaikuttaminen ih-
miseltd ihmiselle suunnattuna symbolisena prosessina, on néhtavissa myods vaikuttamaan pyr-
kivissa meemeissa. Sosiaalisen median kontekstissa on tosin huomioitava, ettd toisin kuin Per-
loffin (2017) tai Smithin (1982) maaritelmissd, sosiaalisessa mediassa prosessi ei valttamatta
perustu viestien vaihtamiselle, vaikka esimerkiksi Instagram tarjoaakin téllaisia vuorovaiku-

tuksellisia ominaisuuksia.

Vaikka vaikuttamaan pyrkivan viestinnan perusperiaatteet pitavat edelleen paikkansa myds so-
siaalisen median aikakaudella, on sosiaalinen media my6s muuttanut olennaisesti tapojamme
viestid ja vaikuttaa. Sosiaalisen median alustoista on tullut tarkeitd kanavia esimerkiksi poliit-
tiselle vaikuttamiselle (Thorson 2014), minka lisaksi sosiaalinen media on olennaisesti madal-
tanut kynnysta tavallisen kansalaisen osallistumiselle yhteiskunnalliseen keskusteluun. Sosiaa-
lisen median alustojen hektisen luonteen takia kuitenkin my6s sosiaalisen median alustoilla
levitettdvien vaikuttamaan pyrkivien viestien tulee kyetd kiinnittdmaan yleisénsa huomio ja
valittdmadn haluttu (vaikuttamaan pyrkivd) sanoma nopeasti ja tehokkaasti, silla ndma viestit
kilpailevat yleison huomiosta ja kiinnostuksesta lukemattomien muiden sosiaalisen median si-
séltdjen kanssa. (Tay 2015).
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3.2 Vaikuttamaan pyrkivan viestinnan erityispiirteet meemeissa

3.2.1 Meemeissa kaytettavia vaikuttamisen keinoja

Tassa maisterintutkielmassa tarkastellaan yhteiskunnallisia teemoja kasittelevien meemien
vaikuttavuutta ja luomisprosessia Instagramissa toimivien meemitilien yllapitdjien
nédkokulmasta. Meemien vaikuttavuuden tekijoita tarkasteltaessa on syytd nostaa esiin
yleiseseti tutkimuksessa meemien mahdolliseen vaikuttavuuteen liittyvida retorisia
vaikuttamisen keinoja. Tassa tutkielmassa tarkastellaan Instagramissa toimivilla meemitileill&
jaettuja kuvaa ja tekstid yhdistelevid meemeja (engl. image macros), joten tdméan opinnéytetyon
teoreettisessa viitekehyksessa kasiteltavien retortisten vaikuttamiskeinojen tarkastelu keskittyy
sellaisiin keinoihin, jotka on sovellettavissa edell& kuvattuihin kuvapohjaisiin meemeihin sek&

nousseet esiin aiemmassa meemien vaikuttavuuteen kytkeytyvassa tutkimuskirjallisuudessa.

Vaikuttavan viestin rakentaminen on moniosainen prosessi. Shenin ja Bigsbyn (2012, 43)
mukaan vaikuttavan viestin rakentaminen alkaa viestin aiheen tai teeman valinnalla. Kuitenkin
esimerkiksi meemien tapauksessa on syytd huomioida meemien viraali ja imitoiva luonne,
joiden ansiosta samaa aihetta kasittelevan vaikuttavan meemin nakeminen saattaa inspiroida
toisia meemien tekijoitd luomaan meemistda oman iteraation tai samaa aihetta kasittelevan,
taysin erilaisen meemin (esim. Shifman 2014, 4; Wiggins 2019, 47). Viestin aihe ja teema
muodostavat viestin siséllon (Lang, 2000), eli asian jota viestilld, tdmén tutkielman tapauksessa
meemillg, halutaan vélittad. Viestin sisallon lisdksi tarked tekija viestin luomisessa on viestin
rakenne, eli tapa jolla viestin sisaltdmat argumentit esitetddn vastaanottajalle. Rakenteella Shen
ja Bigsby (2012, 43) tarkoittavat esimerkiksi argumenttien maaréd, niiden esittdmisen
jarjestysta ja sitd tuodaanko viestissd esitetyille argumenteille vastakkaisia nakemyksia.
Kolmas viestin merkittdvd osa on viestin tyyli, jolla tarkoitetaan viestissé kaytettya kielta,
sanavalintoja ja Kkielikuvia. Viestin rakenteeseen liittyvéat tekijat vaikuttavat jokainen omalta
osaltaan viestin vaikuttavuuteen. (Bigsby & Shen 2012, 43). Yhteiskunnallisia teemoja
késittelevien meemien tapauksessa meemi voi esimerkiksi pyrkid kritisoimaan vallitsevia
yheiskunnallisia rakenteita tai vastaavasti ilmaista tukea rakenteellisille muutoksille tai
halutulle yhteiskunnalliselle kehitykselle.
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Vaikuttavalle viestille on tyypillistd, ettd viesti pyrkii edistdmaan tiettyd ideaa tai kantaa ja nain
pyrkia saamaan viestin vastaanottajat ajattelemaan tai kayttdytymaéan viestin luojan haluamalla
tavalla. Edistdmiseen puolestaan liittyy oletus siitd, ettd vaikuttamisen kohde hyvéksyy viestin
luojan esittamat vaitteet. (Bigsby & Shen 2012, 43) Viestin esittdmén vaitteen vaikuttavuutta
puolestaan voidaan lisata erilaisilla todisteilla. Vaikuttamisen tutkimuksessa puhutaan yleisesti
neljasta erilaisesta todistetyypista: tilastollinen todiste, yksilon kokemukseen perustuva
todistuksellinen (engl. testemonial) todiste, yksilén havaintoihin perustuva anekdoottinen
todiste sekd analoginen todiste, jolla tarkoitetaan erilaisia analogioita joita voidaan hyodyntéa
vditteen tukemisessa. (Bigsby & Shen 2014, 44).

Nama kaikki nelja todisteen tyyppid ovat sovellettavissa myds vaikuttamaan pyrkiviin
meemeihin: vaikuttamaan pyrkivissa meemeissa voidaan todistukselliselle todisteelle
ominaiseen tapaan usein tuoda esiin meemin tekijan henkilokohtaisia kokemuksia meemin
kasittelema&n aiheeseen liittyen, tai vastaavasti meemin tekij& voi jakaa omia havaintojaan
meemin kasitteleméastd yhteiskunnallisesta aiheesta. Meemeissd voidaan hyddyntdd myds
analogista todistusta vaitteen tukemiseksi, esimerkiksi rakentamalla huumorin keinoin erilaisia
vertauksia meemin kaésittelemastd aiheesta vastaaviin yhteiskunnallisiin aiheisiin. Myos
tilastollista todistusta voidaan hyddyntédéd vaikuttamaan pyrkivissdé meemeissd, mutta tdhan
liittyen on kuitenkin huomioitava viestin formaatin olennainen vaikutus siihen millaista tietoa,

kuinka paljon ja missa muodossa sitd voidaan esittaa.

Kuvapohjaisissa meemeisséd on ldhtokohtaisesti tietynlainen rakenne jota meemit noudattavat,
eik& niiden avulla ole monesti mahdollista esittad kattavia maaria esimerkiksi tutkimukseen
perustuvaa dataa. Tam4 ei kuitenkaan tarkoita sité, etteikd meemeissé voisi hyodyntéa erilaisia
tilastoja ja tutkittua tietoa, tai etteikd meemejé voisi rakentaa esimerkiksi jonkin meemill&
edistettdvad asiaa tukevan tilaston ympérille. Vallitsevan késityksen mukaan vaikuttamisen
tutkimuksessa tilastollista ja todistukseen perustuvaa todistetta pidetdan vaikuttavuuden
nékodkulmasta vahvempina todistuksen tyyppeind, kuin anekdoottiin ja analogiaan perustuvaa
todistetta (Hornikx 2005).
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Viestin puolisuus

Vaikuttamisen tutkimuksen mukaan keskeinen viestin vaikuttavuuden tekija on viestin
puolisuus (engl. message sidedness). Vaikuttamaan pyrkivat viestit voivat olla joko yksi- tai
kaksipuolisia. Yksipuolisella viestilla tarkoitetaan viestejd, jotka siséltavat ainoastaan haluttua
kantaa tukevia argumentteja, kun taas kaksipuolisilla viesteilld tarkoitetaan viesteja jotka
viestin edistdmén kannan lisdksi huomioivat myds edistettavaa kantaa vastustavat nakemykset.
Todistaakseen halutun kannan paremmuudeen, kaksipuoliset viestit voivat ndin siis myds joko
sisaltad tai olla sisaltdmatta suoria vasta-argumentteja edistettavéa kantaa kohtaan. (Bigsby &
Shen 2012, 43-45). Kaksi- ja yksipuolisten viestien vaikuttavuutta on tutkittu laajasti, ja
tutkimusten mukaan yksipuoliset viestit ovat lahtokohtaisesti vaikuttavampia erityisesti silloin,
kun yleiso on jo valmiiksi myontyvainen viestin esittdamaé kantaa kohtaan Kaksisuuntaisten
viestien vaikuttavuuteen on puolestaan olennaisesti todettu vaikuttavan se, esittddkod viesti
suoria vasta-argumentteja viestin esittdmdd kantaa kohtaan, vai tunnistetaanko viestissé
pelkédstddn ndiden vastakkaisen nakeymsten olemassaolo. Vasta-argumentteja sisaltdvien
kaksipuolisten viestien on todettu olevan joissain tapauksissa vaikuttavampia kuin
yksipuolisten viestien. (Allen 1991; 1998). O’Keefe (1999) on esimerkiksi todennut viestien
puolisuutta késittelevassa meta-analyysissaan yksipuolisten viestien olevan merkittavasti
kaksipuolisia viesteja vaikuttavampia, mikéli yleisolla on jo ennestddn positiivinen asenne
viestittavaa asiaa kohtaan. Tdma on erityisesti vaikuttamaan pyrkivien meemien kontekstissa
kiinnostava huomio, silla k&yttdjat Instagramissa seuraavat haluamiaan meemitilejaén
vapaaehtoisesti, jolloin tileilla julkaistujen siséltdjen voidaan ajatella olevan sellaisia, joita he
lahtokohtaisesti haluavat ndhdd. Meemitilien kontekstissa on kuitenkin huomioitava, ettd
kaikki seuraajat eivét valttamaétta kuitenkaan ole samaa mieltd kaiken tilin julkaiseman siséllon

kanssa.
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Kehystaminen

Viestin kehystdminen on yksi yleinen ja laajasti vaikuttamisviestinndssa kéytetty keino pyrkié
lisddmaan viestin vaikuttavuutta sekd tuomaan esiin haluttuja nakokulmia liittyen viestin
késittelemaan aiheeseen. (Shen & Bigsby 2012, 36) Kehystamista on laajasti tutkittu eri
tieteenaloilla ja erilaisissa konteksteissa (Guenther ym. 2020), mistd johtuen on tarkeé
maéaritelld mitd kehystamiselld tarkoitetaan vaikuttamaan pyrkivien meemien kontekstissa.
Kehystdminen on myaos erittdin olennainen osa yhteiskunnallisia teemoja koskevaa keskustelua,
silla yleiseseti puhuttavia aiheita kasitellaan julkisessa keskustelussa erilaisten kehysten lapi,
jonka liséksi yhteiskunnallinen ja poliittinen keskustelu voidaan myds néhda erdanlaisena

kilpailuna siit4, millaiset kehykset kulloinkin ovat vallalla. (Matthes 2012).

Perinteisessa vaikuttamiseen keskittyvassa Kirjallisuudessa kehystdminen ndhdéan strategiana,
jolla pyritéan joko korostamaan hyvia puolia, joita halutun ndkékulman hyvaksyminen tuo, tai
vastaavasti haittoja, joita voi aiheutua mikali viestin vastaanottaja ei hyvéksy viestissa
esitettavia nakokulmia (Biggsby & Shein 2012, 56). Kehystdminen vaikuttamisen strategiana
ei kuitenkaan kaikissa tapauksissa késité ainoastaan lupauksia siitd, mita tapahtuu jos viestisséa
edustettu nakokanta hyvéksytaan, tai negatiivisia vaikutuksia joita kannan hylkdémisesta voi
seurata. Entman (1993) on esimerkiksi madritellyt kehystamisen tarkoittavan sitd kun “tietyt
valitut ndkokulmat havaittavasta todellisuudesta tehdéan vuorovaikutuksessa keskeisemmiksi
kuin jotkin muut viestittdvadn asiaat liittyvat ndkokulmat tai kannat”. Télld tavoin Entmanin
(1993) mukaan kehystdmalla pyritddn esimerkiksi madrittelem&an ajankohtaisia
yhteiskunnallisia aiheita tai ongemia tietyll& tavalla, tehdd erilaisia kausaalisia tulkintoja tai
moraalisia arvioita ja esittdd kehystettdvaan asiaan liittyvid ratkaisuehdotuksia. Olennaista
kehystamisestd puhuttaessa on myds muistaa, ettd kehyksilla voi olla erilaisia vaikutuksia
riippuen kehysten tuottajan tarkoitusperistd, mutta toisaalta myos siitd, kuinka yleisé kehyksen
tulkitsee (Ross & Rivers 2019). Entmanin (1993) kehystdmisen maaritelméan mukaisella tavalla
my®6s meemeja on kaytetty laajasti kehystamaan modernin ajan yhteiskunnallisia ongelmia (Kkts.

esim. Huntington 2016).
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Kehystamisen tutkimus on aikaisemmin viestinnan kentalld keskittynyt erityisesti perinteiseen
mediaan, mutta ilmastonmuutoksen kehystamistd meemien avulla tutkineet Ross ja Rivers
(2019) tuovat artikkelissaan esiin  meemien merkityksen nykypéivana informaation
valittdmisen ja kehystdmisen valineind. Heiddn mukaansa internet-meemit kehystdmisen
vélineend eroavat perinteisestd mediasta, koska meemit ovat kayttajien tekemaa siséltod seka
meemit itsessadn jalleen toisten yleison jasenten kuluttamia. Mediakehyksen ja tallaisen
meemin edustaman yksilokehyksen (engl. individual frame) keskeinen ero on, ettd mediakehys
on nimensa mukaisesti mediasta (kaytdnndssa journalistilta, poliitikolta tai joltain instituutiolta)
lahtoisin oleva kehys, jolla vélitetddn yleisolle tietoa esimerkiksi erilaisista ongelmista tai
tapahtumista (Chong & Druckman 2007), kun taas yksilokehys perustuu siihen, mill& tavoin
yleisdn jasen kasittelee mielessaan esimerkiksi mediasta saamaansa informaatiota tiettyyn
ongelmaan tai tapahtumaan liittyen (Goffman 1974). Yksilo- ja mediakehyksen keskeisin ero
onkin tekeekd paatoksen korostettavista ndkokulmista media vai yksilo (Ross & Rivers 2019).
Né&iden kahden Rossin ja Riversin (2019) kuvaaman kehystyypin tarkastelussa olennaista
erityisesti meemien ja vaikuttamisen kannalta on tiedostaa kuinka meemit voivat toimia
valineend, joilla yksil6t yleison jasenina voivat tuoda esiin mediakehysten kanssa erilaisia
nakokulmia korostavia (tai myods mediassa esiintyvida nakokulmia tukevia) kehyksid ja néin

antaa oman panoksensa yhteiskunnalliseen keskusteluun.

3.2.2  Huumori meemeissa kaytettavana vaikuttamisen keinona

Huumori on meemin yksi keskeisimmista ominaispiirteistd (Knobel & Lankshear 2007). Koska
meemit yleisesti pyrkivat olemaan jollain tavalla humorististisia, on myds erityisesti
vaikuttamaan pyrkivid meemeja tarkasteltaessa oleellista pohtia huumoria vaikuttamisen
keinona. Yleisesti késitettynd huumori voi olla viihdettd, mutta sen lisaksi huumoria voidaan
kayttad yhteiskunnallisten asioiden kritisoimiseen seka yhteiskunnallisten ongelmien ja niiden
ratkaisuiden osoittamiseen. Poliittisella huumorilla on my6s mahdollisuus heréttda tietoisuutta
ja saada aikaan muutosta (Sosa-Abella & Reyes 2014) sekd tehd& poliittisista ongelmista
helpommin ldhestyttdvampid tavallisille kansalaisille (Young 2013). Huumorin kayttoon liittyy
myo6s riskeja: poliittisen huumorin on esimerkiksi todettu voivan tukea negatiivisia

stereotypioita (Peifer 2012).
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Vaikuttavuuden kontekstissa huumoria on myos tutkittu laajasti, mutta tutkimustulokset ovat
olleet ristiriitaisia (kts. esim. Nabi ym. 2007; Nabi 2014). Huumoria ja vaikuttavuutta
késittelevassa artikkelissaan Nabi (2007) on listannut vaikuttavuuteen linkittyviéd tekijoita
joihin huumori kytkeytyy. Tallaisia tekijoita ovat esimerkiksi argumentin vahvuus, viestin
vastaanottajan halukkuus kasitell& viestia, mutta lisaksi myos vaikuttamaan pyrkivan viestin
kasittaminen pelkastééan vitsind. Huumorin on my0s todettu lisd&vén viestin saamaa huomiota
(Martin 2007, 136; Nabi 2014, 564), joka on tarkea tekija erityisesti meemien tapauksessa, silla
nain meemien on mahdollista levitd laajemmalle ja potentiaalisesti vaikuttaa suurempaan
méaaraéan ihmisié. Vaikka huumori voi potentiaalisesti lisata viestin saamaa huomiota, huumori
voi my0s ohjata viestin vastaanottajan huomion muualle itse asiasta, jota viestilla pyritdan
valittdmaan (Nabi 2007). Kuitenkin esimerkiksi Duncan ja Nelson (1985) ovat tuoneet omassa
huumoria késittelevassa tutkimuksessaan esiin, ettd joissain tapauksissa huumori voi myds
ohjata viestin vastaanottajan huomion viestin sisaltoon, sen sijaan ettd huumori ohjaisi
huomiota pois viestin siséllostd. Huumoria ja vaikuttavuutta kattavasti kasittelevassa
tutkimuksessaan Nabi (2007) tuo esiin huumorin lisddvdn myos lahteen luotettavuutta ja
pidettdvyyttd, jotka ovat myds olennaisia vaikuttavuuden tekijoita Instagramissa toimivia
meemitilejad tutkittaessa, silla meemitili toimii tassa tapauksessa tililla julkaistujen

vaikuttamaan pyrkivien meemien l&hteena.

Meemien vaikuttavuuden tutkitmuksessa huumoria ei ole tutkittu vaikuttavuuden tekijana,
mutta yhteiskunnallisia asioita kasittelevien meemien on todettu omaavan usein humoristisia
ja ironisia piireita (Fahmy 2021), minka lisdksi tunteiden herattdmiseen esimerkiksi
huumoristisia piirteitd hyddyntévien sosiaalisen median julkaisujen on todettu olevan hyvin

menestyvid (Nave ym. 2018).

Jotta huumori voi olla viestin vaikuttavuutta lisdéva tekijé, viestin sisaltdman huumorin taytyy
olla viestin vastaanottajan tunnistettavissa (Nabi 2007). Huumori on yksi meemien
keskeisimmistd ominaispiirteistd, mutta kaikki meemien tavoittamat ihmiset eivéat valttamatta
koe jokaista ndkemaanséd meemid humoristisena, eivatka kaikki meemit valttaméattd myoskaan
ole tarkoitettu humoristisiksi. Vastaanottaja saattaa my0ds tiedostaa, ettd meemissa
hyodynnetddn huumoria, mutta tietyn meemin sisaltdman vitsin ymmaértdminen vaatii usein
ymmarrystd meemin kontekstista sekd meemiin liittyvistd intertekstuaalisista tekijoista
(Shifman 2014, 150).
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4 TUTKIMUKSEN TOTEUTUS

4.1 Tutkimuksen tavoite ja tutkimuskysymykset

Taman tutkielman tavoitteena on kuvata, millaisia késityksia Instagramissa toimivien meemi-
tilien yll&pitdjilla on meemien vaikuttavuutta edesauttavista keinoista ja yhteiskunnallisesta

vaikuttavuudesta. Tavoitteeseen pyritddn kahdella tutkimuskysymyksella:

1) Millaisia vaikuttamisen keinoja valittujen Instagram-tilien yll&pitajat kayttavat luodes-

saan ja julkaistessaan yhteiskunnallisia meemeja?

2) Millaisia kasityksié valittujen Instagramissa toimivien meemitilien yllapitajilla on mee-
meistd yhteiskunnalliseen keskusteluun osallistumisen muotona sek& millainen rooli

Instagramilla on meemien avulla kdytavan yhteiskunnallisen keskustelun alustana?

Ensimmaiselld tutkimuskysymykselld pyritdén tunnistamaan ja nimedmaan Instagramissa toi-
mivien meemitilien yllapitéjien yhteiskunnallisissa meemeissééan kayttdmié vaikuttamisen kei-
noja vaikuttamisen tutkimukseen peilaten. Vaikuttamisen keinojen tunnistamisella ja nimeé-
misella pyritdédn muodostamaan kuvaus siitd, milla tavoin tilien yllapitajat kasittavat meemit
vaikuttamisen valineind seké siitd, kuinka tarkoituksenmukaisesti Instagramissa toimivien
meemitilien yllapitajat kayttavat erilaisia vaikuttamisen keinoja luodessaan ja julkaistessaan

yhteiskunnallisia meemeja tileillaan.

Toisella tutkimuskysymyksell& pyritddn saamaan vastaus siihen, millaisia kasityksia yllapita-
jilld on meemien yhteiskunnallisesta vaikuttavuudesta. Meemitilien yllapitdjien meemien vai-
kuttavuutta koskevien késitysten kuvaamiseksi on olennaista saada tietoa siitd, milla tavoin
meemitilien yll&pitdjat nakevat meemit yhteiskunnalliseen keskusteluun osallistumisen muo-
tona. Tarve kuvata Instagramin roolia meemien avulla kdytavan yhteiskunnallisen keskustelun
alustana nousi esiin aineiston analyysissa, silla haastateltavien kertomuksissa tuotiin vahvasti
esiin meemien avulla vaikuttamiseen liittyvid erindisid Instagramin erityispiirteitd. Taman
vuoksi néin aiheelliseksi palata tutkimuskysymysteni muotoiluun, jotta ne vastaisivat mahdol-
lisimman hyvin télle opinndytetyodlleni asettamaani tavoitetta. Toinen tutkimuskysymys siis
muovautui nykyiseen muotoonsa tutkielman edetessa.
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Tutkielman tavoitteeseen padsemiseksi ja tutkimuskysymyksiin vastaamiseksi tassa tutkiel-
massa haastatellaan neljan eri Instagramissa toimivan yhteiskunnallisia meemejé julkaisevan
tilin yllapitdjia puolistrukturoitua haastattelurunkoa hyddyntéaen. Puolistrukturoidulla haastat-
telulla pyritadn saamaan kasitys Instagramissa toimivien meemitilin yllapitdjien kéayttamista
vaikuttamisen keinoista heiddn luodessaan ja jakaessaan yhteiskunnallisia meemeja tileillaan.
Haastatteluissa kysytaan erityisesti milla tavoin meemitilien yllapitajat hyddyntavat vaikutta-
misen tutkimuksessa tehokkaaksi todettuja vaikuttamisen keinoja luodessaan ja julkaistessaan
yhteiskunnallisia teemoja kasittelevid meemeja Instagram-tileilladn. Taman liséksi haastatte-
lukysymykset kasittelevat sitd, kuinka kyseisten meemitilien yllapit4jat kokevat meemit yh-

teiskunnallisen vaikuttamisen valineina.

4.2 Puolistrukturoitu haastattelu

Puolistrukturoitu haastattelu sopii tdman tutkielman haastattelumenetelmaksi, silla meemit
ovat oma monimutkainen ja kontekstisidonnainen merkkijarjestelmansa, ja meemien ymmar-
tdminen ja tulkinta vaativat meemin lukijalta ymmarrystd meemin kasitteleman aiheen myos
erindisista kontekstuaalisista tekijoistd. Koska tassa tutkielmassa halutaan kuvata erityisesti In-
stagramissa toimivien meemitilien yllapitdjien kasityksid meemien vaikuttavuuteen liittyvista
tekijoita seka meemeista yhteiskunnallisen keskustelun valineind, antaa haastattelu hyvin mah-
dollisuuden meemitilien yllapitajille avata laajasti késityksiadn néisté aiheista. Koska meemit
ovat luonteeltaan hyvin tulkinnallisia, olisi hyvin vaikea laatia esimerkiksi lomakemuotoinen
haastattelu, jolla voitaisiin yhtd hyvin huomioida meemien vaikuttavuuden taustalla olevia mo-
nimutkaisia prosesseja. Puolistrukturoidun haastattelun avulla meemitilien yllapit&jat paasivat
kertomaan vapaasti meemien sisaltdmistd merkityksista esimerkiksi esimerkkimeemeja hyo-
dyntden. Aivan kuten puolistrukturoiduissa haastatteluissa yleensé valmistellaan joitain aihee-
seen liittyvia kysymyksia (Tuomi & Sarajarvi 2018, 88), myds tdmén opinndytetyon tapauk-
sessa olen valmistellut haastateltavia varten meemejé vaikuttamisen ja yhteiskunnalliseen kes-
kusteluun osallistumisen vélineind késittelevia kysymyksid, joiden avulla pyrin saamaan vas-

tauksia tutkimuskysymyeksiini.

Puolistrukturoitu rakenne mahdollistaa myos tarkentavien kysymysten esittdmisen (Tuomi &

Sarajérvi 2018, 88), mikali haastatteluissa ilmenee esimerkiksi joitain juuri tiettyyn Instagram
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tiliin ja sen julkaisemiin meemeihin liittyvié seikkoja. Tdydentdvien kysymysten esittdminen
on tassa opinndytetydssa hyodyllistd, silla haastateltavien henkildiden yllapitamat tilit ja niill&
julkaistut meemit eroavat monin tavoin toisistaan, jolloin tiukasti strukturoitu haastattelu ei
mahdollistaisi taysin tilien yllapitdjien kasitysten kuvaamista. Haastateltavan nostaessa esiin
esimerkiksi jonkin haastattelurungossa huomiotta jadneen vaikuttamisen keinon, on tarkenta-
villa kysymyksilla mahdollisuus saada haastateltavalta parempi kuvaus hénen tdhan kyseiseen
keinoon liittyvista kasityksistaan. Haastattelulla on tutkimusmetodina myds tiettyja joustavuu-
teen liittyvia etuja, kuten tutkijan mahdollisuus toistaa kysymys, tarkentaa kysymysta tai sel-

ventdd kysymysta haastateltavalle. (Tuomi & Sarajérvi 2018, 75).

Haastatteluja varten laadin kaikille haastateltaville samanlaisen haastattelurungon, jonka olin
jakanut kolmeen osioon. Ensimmaisessé osiossa esitin erilaisia taustakysymyksia esimerkiksi
siit4, kuinka kauan haastateltava on yll&pitanyt meemitiliadn seké pyysin heitd itsedén kuvai-
lemaan millaista sisaltoa he tilillaén tuottavat. Toisessa osiossa keskityin kysymaan kysymyk-
sid liittyen meemitilien yllapitdjien kasityksiin heidan meemeissansé kayttamistaan vaikutta-
misen keinoista ja kolmannessa osiossa esitin kysymyksia siita, mitd meemitilien yllapitéjat

ajattelevat meemeisté yhteiskunnalliseen keskusteluun osallistumisen keinoina.

4.3 Haastateltavat ja haastatteluiden toteutus

Tata graduty6té varten haastateltiin neljaa Instagramissa toimivan meemitilin yllapitajaa hyo-
dyntéen harkinnanvaraista otantaa kolmeen etukéteen pééatettyyn kriteeriin perustuen. Valinta-
kriteereind tileille oli vahintaan tuhat seuraajaa, aktiivinen julkaisutahti seka se, etta tilin jul-
kaisemista meemeistd huomattava osa késitteli yhteiskunnallisiksi miellettavié aiheita. Mee-
mitileille asetettu seuraajamaaré oli tarked kriteeri karsimaan suurimman osan pienistd meemi-
tileista pois, mik& omalta osaltaan helpotti lahestyttdvien meemitilien valintaa. Tuhannen seu-
raajan rajaa on myos esimerkiksi joissain maédritelmissd pidetty mikrovaikuttajan rajana
(Berne-Manero & Marzo-Navarro 2020), joten tdmén perusteella voidaan ajatella valittujen
meemitilien ainakin jollain tasolla saavuttavan yleisod, johon tililla julkaistavilla meemeilld
voidaan vaikuttaa. Halusin myo6s saada haastateltaviksi yllapitéjiksi sellaisia meemitilien yll&-
pitédjid, jotka edelleen aktiivisesti julkaisevat yhteiskunnallisia meemeja tileillaan siksi, etté tal-
laiset yllapitajat ovat todennakdisemmin halukkaita osallistumaan haastatteluihin ja he toden-

nékoisesti myods paremmin muistavat millaisia ajatuksia heilld on ollut esimerkiksi
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viimeisimpi& yhteiskunnallisia meemejé luodessaan ja julkaistessaan. Halusin myos haastatel-
tavaksi yll&pitdjid, joiden julkaisemista meemeistd huomattava osa kasittelee yhteiskunnallisia
aiheita, silla talloin on myos todennakodisempéd, etté yllapitéjilla on enemman ajatuksia liittyen
meemien vaikuttavuuteen ja meemeihin yhteiskunnalliseen keskusteluun osallistumisen vali-

neina.

Loysin taté tutkielmaa varten haastateltujen tilien yllapitdjat, seka useita muita kriteerit taytta-
via tilejd, seuraamalla Instagramissa henkilokohtaisella tilillani useita meemitileja ja etsimalla
néiden tilien seuraamista tileista lisd4 mahdollisia kriteerit tayttavia tileja. Kriteerit tayttavista
tileista valitsin omaa harkintaani kayttéen tilit, joilla oli mielesténi suurin potentiaali tuottaa
kiinnostavaa aineistoa opinndytetyoni tavoitteeseen peilaten. Perustin arvioni tilin potentiaa-
lista siihen, kuinka hyvin ne mielestani tayttivat aiemmin esittdmani valintakriteerit, painottaen
eniten sitd, kuinka huomattava osa tililla julkaistuista meemeistd késittelee yhteiskunnallisia
aiheita.

Lahestyin valittujen tilien yll&pitdjia Instagramin yksityisviestien avulla lahettamalla jokaiselle
yllapitdjalle saman viestin, jossa kerroin tutkielmani aiheesta, miksi pyydéan heitd haastatte-
luun, haastattelun vapaaehtoisuudesta seka jo alustavasti tietosuojakaytantoihin liittyvisté asi-
oista. Kun yllapitajat antoivat alustavan hyvaksyntansa osallistua haastatteluun, lahetin heille
ajantasaisen tietosuojalomakkeen, tiedotteen tutkimuksesta seka allekirjoitettavan suostumus-
lomakkeen, jonka pyysin heitd allekirjoittamaan ennen varsinaista haastattelua. Tassa yhtey-
dessé sovin my0s haastatteluajat jokaisen haastateltavan kanssa. Haastateltavien yll&pitéjien
hallinnoimat  Instagram-tilit olivat nimeltddn: aku_anka_meemeja, sosiaali_sant-

ran_meemi_jemma, kommunistikarvinen ja kaikkipaskaksi.

Haastattelut pidettiin teknologiavélitteisesti niin, ettd kolme haastatteluista pidettiin Zoom-
alustalla ja yksi Microsoftin Teams-alustalla. Haastattelualusta valikoitui haastateltavan miel-
tymyksen perusteella. Kaikki haastattelut tallennettiin joko Teamsin tai Zoomin tallennustoi-
minnolla. Haastatteluissa kerroin kameran paalla pitdmisen olevan vapaaehtoista haastatelta-
ville, ja neljasta haastateltavasta vain yksi halusi mieluummin pitd& kameran pois paalta. Haas-
tattelijana pidin itse kameran péalla kaikissa haastatteluissa tehdakseni itsestani helpommin

lahestyttdvan. Haastatteluissa pyrin luomaan avoimen ja miellyttdvan ilmapiirin sekd annoin
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haastateltavien puhua vapaasti, siirtymalla kuitenkin kysymyksissa eteenpdéin aina kun vaikutti

siltd, etta haastateltava oli vastannut yhteen kysymykseen kaiken mité halusi.

Noudatin haastatteluiden aikana laatimaani haastattelurunkoa, kuitenkin soveltaen sité kulloi-
senkin haastattelun mukaisesti. Esitin esimerkiksi tarkentavia kysymyksia liittyen sithen mité
haastateltava on sanonut, minka lisaksi saatoin kysya tdysin uusia kysymyksid, mikali haasta-
teltava toi esiin jotain tutkielman aiheen kannalta kiinnostavaa. Saatoin myds jattaa joitain val-
miiksi miettimidni kysymyksia kysymatta, mikali katsoin ettd haastateltava on vastannut kysy-
mykseen jo aiemmin, tai mikali kysymys ei endé vaikuttanut muusta haastattelun aikana ilmen-

neesta syystéa relevantilta.

4.4 Aineiston kasittely ja sisallonanalyysi

Tata opinndytety0Ota varten haastateltiin neljad Instagramissa toimivan meemitilin yllapitéjaa.
Meemitilien yllapitdjien haastatteluista kertyi aineistoa yhteensa 4 tuntia ja 55 minuuttia. Ly-
hyin pidetty haastattelu oli kestoltaan 1 tunnin ja pisin puolestaan 1 tunnin ja 30 minuuttia.
Analyysia varten litteroin haastattelut sanatarkasti, kuitenkin tiivistden haastatteluja jattamalla
pois tidytesanoja kuten “niinku” ja ’606”, sekd samoja perdkkiin toistettuja sanoja. Néiden toi-
menpiteiden jalkeen litteroitua aineistoa jai jaljelle 83 sivua Calibri-fontilla, kirjasinkoon ol-
lessa 11 ja rivivélin 1. Haastatteluille ei tehty erikseen pseudonymisointia, silla haastateltavista
puhuttiin vain heidan yllapitdmansa Instagram-tilin nimella ja kaikki haastateltavat olivat an-
taneet luvan kasitell4 tilejaén tassa opinnéytetydssé niiden varsinaisilla nimilld. Haastattelutal-

lenteet ja litteroidut haastattelut séilytettiin salasanasuojatulla tietokoneella.

Lahdin tekemaan aineiston analyysia noudattaen Tuomen ja Sarajarven (2018, 109) kuvaamia
teoriaohjaavan siséllon analyysin periaatteita. Tuomen ja Sarajarven (2018, 109) mukaan ku-
ten aineistolahtoisessa analyysitavassa, myos teoriaohjaavassa analyysissa analyysiyksikot
nousevat aineistosta, mutta naiden havaintojen tekemistd ja analyysia ohjaa aiheesta tehty
aiempi tutkimus. Teoriaohjaavaa analyysia siis ohjaa tyypillisesti jokin kasitekartta tai teema,
tdman opinndytetyOn tapauksessa aiempaan vaikuttamisen tutkimukseen nojaava viitekehys
seka tata tyota varten valittu yhteiskunnallisten aiheiden maaritelma. Valitsin analyysilleni teo-
riaohjaavan otteen teorialéhtoisen sijaan siksi, ettd vaikuttamisen teorian perusteella minulla

oli kasitys siitd millaisia meemeissd esiintyvid vaikuttamisen keinoja yllapitdjat saattavat
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nostaa esiin, mutta en halunnut lukita itseéni etsimaan aineistosta vain tiettyja ennalta méaari-
teltyja vaikuttamisen keinoja, sill4 halusin avoimin mielin saada tietoa siita millaisia vaikutta-

misen keinoja haastateltaviksi valittujen meemitilien yllapitajat meemeissééan kayttavat.

Luin jokaisen litteroidun haastattelun 1api vuorollaan useita kertoja, minké jalkeen lahdin vai-
kuttamiskirjallisuudesta ammentamani teorian ohjaamana etsiméan haastatteluista analyysiyk-
sikdkseni valitsemia merkityskokonaisuuksia, joiden ajattelin vastaavan esittamiini tutkimus-
kysymyksiin. Ensimmaiseksi etsin aineistosta merkityskokonaisuuksia, joista kay ilmi millai-
sia vaikuttamisen keinoja meemitilien yll&pitdjat kayttavat tekemissaan yhteiskunnallisissa
meemeissa seka millaisia késityksia yllapitajilla on néihin vaikuttamisen keinoihin liittyen.
Kun olin kdynyt aineiston lapi useaan kertaan néita ensimmaisena kuvattuja merkityskokonai-
suuksia etsien, kéavin aineiston lapi uudelleen useaan kertaan etsien merkityskokonaisuuksia,
joissa haastateltavat kertoivat heidan késityksistddn meemeistd yhteiskunnalliseen keskuste-
luun osallistumisen vélineind. Etsityt merkityskokonaisuudet saattoivat olla joko yksittaisia
lauseita, useiden virkkeiden muodostamia haastateltavan puheenvuoroja tai pienimmilldén
vain yksittaisia sanoja ilmaistuna esimerkiksi vastauksena haastattelijan esittdmaan tarkenta-

vaan kysymykseen.

Aineistoa lapikaydesséani ja aiemmin kuvattuja merkityskokonaisuuksia etsiesséni kiinnitin
huomioni myds haastateltavien esiin nostamiin Instagramiin meemien julkaisualustana liitty-
viin erityispiirteisiin. Aineistossa haastateltavat nostivat ndita alustaan liittyvié erityispiirteita
omatoimisesti esiin useaan otteeseen kytkien néité erityispiirteita alun perin tdmén opinnéyte-
tyon kiinnostuksen kohteena oleviin teemoihin, eli yll&pitajien kasityksiin meemeissé kaytet-
tavistd vaikuttamiskeinoista sekd meemeistd yhteiskunnalliseen keskusteluun osallistumisen
valineind. Analyysivaiheessa tulkitsin ndiden haastateltavien esiin nostamien Instagramiin liit-
tyvien erityispiirteiden liittyv&n niin olennaisesti tutkimustavoitteeseeni, ettd paatin muokata
toista tutkimuskysymystani kasittdaméan myds Instagramin roolin meemien avulla kaytavan
yhteiskunnallisen keskustelun alustana sek& suorittaa kolmannen analyysikierroksen etsien ai-
neistosta systemaattisesti haastateltavien kuvauksia Instagramin ominaisuuksien yhteydesta
meemeissa kaytettaviin vaikuttamiskeinoihin ja meemeihin yhteiskunnalliseen keskusteluun

osallistumisen valineina.
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Mukaillen Tuomen ja Sarajarven (2002, 112-113) siséllonanalyysin kuvausta, l&hdin muok-
kaamaan merkityskokonaisuuksista pelkistettyja ilmaisuja, jotka kuvaavat merkityskokonai-
suuksista tulkittavissa olevia yllapitajien kasityksia meemeissa kéaytettavisté vaikuttamisen kei-
noista, meemeista yhteiskunnalliseen keskusteluun osallistumisen valineind seka Instagramin
néihin teemoihin liittyvista erityispiirteista. Pelkistdmisen jélkeen aloin yhdistelemaan saman-
kaltaisia ilmauksia tarkoituksenmukaisella tavalla erillisiksi alaluokiksi. Samankaltaisia ala-
luokkia yhdistelemalla muodostin ylaluokkia niin, etta ylaluokkien nimiksi muodostui esimer-
kiksi vaikuttamiskeinojen nimid kuten ”Kehystdminen” ja ”Huumori”. Tdman jalkeen muo-
dostin analyysilla loydetyista meemeissa kaytettavista vaikuttamisen keinoista paaluo-
kan "Meemeissa kéytettdvit vaikuttamisen keinot”. Vastaavalla tavalla luokittelin myds mee-
meja yhteiskunnallisen vaikuttamisen valineind sekd Instagramin rooliin meemien julkai-

sualustana liittyvét ilmaisut.
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5 TULOKSET

Taméan tutkielman tavoitteena oli kuvata, millaisia késityksida Instagramissa toimivien
meemitilien  yllapitdjilla on meemien vaikuttavuutta edesauttavista keinoista ja
yhteiskunnallisesta vaikuttavuudesta. Haastatteluiden avulla kerdtyn aineiston perusteella
voidaan yleisesti todeta, ettd haastatellut meemitilien yllapitdjat pohtivat meemeisséan
kéayttdmiaan vaikuttamisen keinoja seka kaésittavat julkaisemansa meemit vaikuttamaan

pyrkivéana viestintana ja yhteiskunnalliseen keskusteluun osallistumisen valineina.

Késittelen tdssd luvussa tulokset kolmena pdadluokkana, jotka ovat: meemeissd kaytetyt
vaikuttamisen keinot, meemit yhteiskunnalliseen keskusteluun osallistumisen valineind seka
meemeihin ja Instagramiin liittyvét erityispiirteet. Ensimmaisessa alaluvussa kuvaan luokittain
aineistossa ilmenneitd meemeissd kaytettavid vaikuttamisen keinoja seka meemitilien
yllapitdjien kasityksid ndista vaikuttamisen keinoista. Toisessa alaluvussa kuvaan luokittain
Instagramissa toimivien meemitilien yllapitajien kasityksia meemeistd yhteiskunnalliseen
keskusteluun osallistumisen valineind. Kolmannessa alaluvussa puolestani kuvaan

haastattelussa esiin nousseita meemeihin ja Instagramiin liittyvia erityispiirteita.

5.1 Meemeissa kaytetyt vaikuttamisen keinot

Meemitilien yllapitdjien haastatteluissa nousi esiin useita tdaman tyon teorialuvuissa kuvattuja
vaikuttamisen keinoja, jotka ilmenevat meemitilien yll&pitdjien julkaisemissa meemeissé.
Meemeille tyypillinen huumori esimerkiksi oli haastatteluissa keskeisin meemien vaikuttavuu-
teen liitetty ominaisuus. Huumorin lisdksi muita keskeisia vaikuttamisen keinoja olivat kérjis-
tdminen seké viestin tyyliin, tarkemmin kieleen, liittyvét vaikuttamisen keinot. Kuvaan tassa
luvussa seuraavaksi kaikki haastatteluissa ilmi tulleet meemien vaikuttavuuteen liittyvét keinot
ja ominaisuudet seka millaisia kéasityksia haastateltavilla oli néisté keinoista liittyen yhteiskun-

nallisten meemien vaikuttavuuteen.
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Karjistaminen

Kaérjistdminen oli kaikissa haastatteluissa mainittu vaikuttamisen keino. Kéarjistamisen ajatel-
tiin liittyvan myos olennaisesti yksinkertaistamiseen, silla haastateltavat kokivat meemit rajal-
lisena formaattina, jossa haluttu viesti tulee saada helposti ja yksinkertaisesti luettavaksi. Haas-
tatteluissa haastateltavat esimerkiksi kertoivat, ettd mité yksinkertaistetummin meemin sanoma
saadaan tuotua esiin, sitd tehokkaammin meemi toimii. Karjistamisen kerrottiin olevan haasta-
teltujen yll&pitdjien erityisesti kdyttama vaikuttamisen keino, ja se nahtiin myos joissain ta-
pauksissa muihin vaikuttamisen keinoihin verrattuna erityisen tehokkaana. Karjistdmisen tar-
kedn funktion nahtiin olevan myds tunteiden herdttdminen meemin nakijassa. Kéarjistdaminen
saatettiin ndhda myos yleisesti tapana ilmaista ajatuksia meemien valityksella varsianisesti ka-
sittdmatta karjistamista vaikuttamisen keinona. Karjistyksen kayttoon vaikuttamisen keinona
liitettiin my0s varovaisuutta, silla asioita ei valttamétta haluttu ilmaista liian kérkevésti, jotta

meemeista ei esimerkiksi vahingossa tulisi loukkaavia.

Kehystaminen

Kehystdminen oli yksi vaikuttamisen keino, joka haastatteluiden perusteella liittyy hyvin kes-
keisesti yhteiskunnallisista aiheista viestimiseen meemien avulla. Kehystdminen nahtiin tie-
tylla tapaa rinnakkaiseksi karjistdmisen kanssa, silla haastateltavat kokivat, ettd meemi for-
maattina ei mahdollista laajasti erilaisten ndkokulmien esiin tuomista, vaan vaatii asioiden esit-
tamista tietystd valitusta nakokulmasta. Kehystamisell& kuitenkin haluttiin joissain tapauksissa
myds esittad esimerkiksi tiettyja poliitikkoja tai puolueita tietyssé valossa tai yhteiskunnallisia
aiheita tilin yllapitajan suosimasta nakokulmasta. Kehystamista voitiin kayttda hyvinkin tar-
koitushakuisesti esimerkiksi tuomalla meemitilin yllapitdjan nakemysten kanssa vastakkaisia
nédkemyksia tietoisesti esiin epéedullisessa valossa. Meemien avulla asioiden kehystamien néh-
tiin my6s hyvéana keinona tuoda esiin vallitsevassa yhteiskunnallisessa keskustelussa véhem-

man esilla olevia nakdkulmia.

Kehystamiseen liittyen yksi erityinen ilmi tullut vaikuttamisen keino oli vastakkaisten nako-
kulmien esiintuominen. Kéytannossa tdma tarkoittaa, etté yllapit4ja on tietoisesti nostanut esiin
tietoa, joka on ristiriidassa hanen vaikuttamaan pyrkivan meemin avulla tuoman kannan kanssa.

Tassa vaikuttamisen keinossa on olennaista, ettd vastakkainen ndkokulma esiin tuomalla
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pyritaén tietoisesti esittdmaan tdmé vastakkainen ndkokulma absurdina ja véhemmaén toivot-
tuna kuin yll&pitajan itsensa kannattama nakdkulma. Aineistoesimerkissa 1 on kuvattu esi-

merkki tdman vaikuttamiskeinon kéytosta.

[Esimerkki 1]: - - esimerkiksi kun mé tein ihan jonkun aikaa sitten [meemin] tuosta huumestrategiasta - -
Mutta sitten mé laitoin lainausmerkeissa sithen meemiin jonkun patkan siita tekstista ja sitten viela sem-
moisia voimakkaita tunteita heréttavid aihetunnisteita siihen. Niin m& mietin jonkun aikaa, ettd haluanko
ma niinku tehdé téllaisen, koska t&a ei edusta sitd mun omaa ajatusta, koska yleensd mun tekeméat meemit
on sellaisia, ettd siitd meemistd kay selkeésti ilmi mik& on se mun ndkemys johonkin asiaan ja t&a oli
tavallaan meemi pdinvastaisesta ajattelusta. - - mutta oletan etta ne, jotka seuraa sité tilig, niin ymmarsivat
ettd en ole samaa mieltd, vaikka toin sinne esiin vaan nimenomaan sen vastakkaisen ndkékulman. Ja sitten
siind kuvatekstissa selitin, ettd talleen oli todettu ja ndin on, ja sitten tavallaan oli semmoisia lainauksia
siind kuvatekstissakin siitd strategiasta ja sitten lyhyesti kommentoin sen per&én sitad [huumestrategiaa].

Samaistuttavuus ja omien kokemusten jakaminen

Samaistuttavuus oli myds haastatteluissa esiin noussut vaikuttamiskeino, josta haastatelluilla
yllapitdjilla oli kuitenkin hyvin eridvid ndkemyksia. Yllapitajat esimerkiksi saattoivat ajatella
joidenkin julkaisemiensa meemien olevan samaistuttavia, mutta samaistuttavuutta ei véltta-
maétta nahty vaikuttamisen keinona. Haastatteluissa myds kavi ilmi, ettd monesti yllapitéjien
tekemat suosituimmat meemit olivat jollain tapaa samaistuttavia, vaikkakaan meemeja ei haas-
tateltavien mukaan suunniteltu samaistuttaviksi vaikuttavuuden tai suosion takia. Samaistutta-
vuutta kuitenkin koettiin heratettdvan esimerkiksi tuomalla esiin omia tunteita tai omia koke-
muksia meemien kasitteleméaan aiheeseen liittyen. Yllapitdjat kertoivat erityisesti tunteiden ja-
kamisen heréattdvan vuorovaikutusta meemijulkaisuiden kommenttikentéssa. Samaistuttavuus
nahtiin kuitenkin joissain tapauksissa my@s tietoisena vaikuttamisen keinona sekd meemin le-

viamista edistavana asiana, kuten aineistoesimerkki 2 osoittaa.

[Esimerkki 2]: Mutta itelle just niinku se on ollut enemman aina sitd, ettd ma oon tatd mielt4 aiheesta.
Toinen on samaa mieltd aiheesta ja niinku samaistuu siihen mielipiteeseen ja sitten todennékdisesti saattaa
jakaa sen tai kommentoi tai tykata siitd kuvasta vahintaan.

Vertaukset ja metaforat

Vertaukset ja metaforat nousivat haastatteluissa esiin vaikuttamaan pyrkivissd meemeissa kéy-
tettdvind vaikuttamisen keinoina. Vertailun kerrottiin olevan esimerkiksi hyva keino tuoda
esiin joidenkin yhteiskunnallisten aiheiden koettu jarjettdomyys vertaamalla niitd johonkin toi-

seen Yyleisesti jarjettémaksi miellettyyn asiaan. Vertaukset ja metaforat nahtiin erityisen
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kayttokelpoisina ja vaikuttavina niiden siséltdessa jollain tavalla humoristisia aspekteja. Ver-
tauksista ja metaforista keskusteltaessa haastatteluissa nousi esiin myds intertekstuaalisuuden
ulottuvuus. Téassa mielessé vertailu toimi vaikuttamisen keinona erityisesti yhdella meemitilill&,
jolla julkaistut meemit pohjaavat péaasiallisesti tiettyyn sarjakuvamaailmaan, jolloin yll&pita-
jan mukaan sarjakuva antaa omalta osaltaan hyvia mahdollisuuksia muodostaa vertauksia tosi-
maailman ja sarjakuvamaailman vélille. Aineistoesimerkki 3 kuvaa hyvin intertekstuaalisuu-

den ja vertailun hyodyntamista erddssa yhteiskunnallisessa meemissa.

[Esimerkki 3]: Mulla oli siind persut, natsit ja timmaiset anti-vaxxer-new age -hipit, ja sitten ma olin lait-
tanut, ettd yksi niistd on Tupu, yks niistd on Hupu ja yks niistd on Lupu. Sitten siiné oli Roope ja Aku,
jotka jotenkin puhuvat ettd: "Miten noi voi erottaa toisistaan, ne ndyttaé aivan samalta?”, ja sitten ne kolme
on aivan jarkyttyneita silleen ettd: ”Mekd néytetddn aivan samalta, miten joku voisi kuvitella?”. Niinku
tdmmaoinen, niin musta tuntuu et se Aku Ankka -maailman on timmadinen vertaus, miké tulee sitten niinku
tosi suoraan sitten siihen poliittiseen aiheeseen.

Tunteisiin vetoaminen

Tunteisiin vetoamisen kerrottiin olevan yksi keskeisista yhteiskunnallisissa meemeissé esiin-
tyvistd vaikuttamisen keinoista. Tunteisiin vetoaminen nostettiin yksittaiseksi vaikuttamiskei-
noksi, mutta haastattelujen perusteella silla oli yhteys myds muihin vaikuttamisen keinoihin,
kuten kérjistykseen ja huumoriin. Haastattelujen perusteella esimerkiksi karjistdminen nahtiin
keinona vedota meemin lukijan tunteisiin, ja toisaalta meemeilla voidaan haastateltavien mu-
kaan pyrkia herattdmaan meemin lukijoissa esimerkiksi huvittuneisuutta. Erikoisempana tun-
teisiin vetoamisen tapana eradssd haastattelussa nousi esiin mydétédhdpeédn (internet-kulttuu-
rissa “’cringe”) herattdminen. My6tdhdpeédn Kkerrottiin olevan yleisesti meemeissé, erityisesti
ulkomaisilla meemitileilla ja -sivustoilla, kéytetty tunteiden herattdmisen tapa, jolla ihmisessé
saadaan heréatettyé tietynlainen “irvistava” reaktio. Myotdh&peédn heréattdmisen yhdistettiin liit-
tyvéan olennaisesti myds huumoriin, ja voimakkaan tunteen herattdmisen ajateltiin auttavan
meemia jadmaan paremmin ihmisten mieleen. Myo6tahépeén kéyttoa tunteisiin vetoamisena ku-

vaa aineistoesimerkki 4.

[Esimerkki 4]: Ja sitten kun on seurannut my6s semmoista niin kun... Aika paljon tulee semmoista cringe-
materiaalia tai cringe-meemeja tulee seurattua myoskin, niin yrittanyt my®s sitakin, tai seuraan useita sem-
moisia, jotka tekee... Lahinnd ehké niin kun ulkomaalaiset sivustot. ettd on suomessakin tullut niita tileja,
mutta yrittdnyt semmoista kuvastoa kanssa kayttad myos vélilla, ettd se on véhén silleen irvistdvaa, mutta
silleen kuitenkin, ettd se herattad taas tietynlaisen reaktion ihmisessd, jos ihminen irvistd4. Tai ihminen
nauraa sille kuvalle myds samalla irvistaen. Niin se on kanssa semmoinen keino mitd yritdn kéayttdd myos.
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Mya0s positiivisten tunteiden, kuten toivon ja lempeyden, herattdminen nousi esiin meemeissa
kaytettynd keinona. Eraédssa haastattelussa meemitilin yllapitaja kertoi miettivansd hyvinkin
tarkkaan, millaisia tunteita hdn haluaa meemin lukijoissa heréttaé ja kuinka meemeilla voidaan
herattdd naita tunteita. Positiivisten tunteiden lisdksi meemeilld saatetaan pyrkid herattdmaan
my0s negatiivisa tunteita. Esimerkiksi turhautuneisuus oli tunne, jota erds haastateltava kertoi
pyrkivansa joskus herattamaan meemeillaan. Turhautuneisuuden tunteen herdttdminen kytkey-
tyi myos omien tunteiden jakamiseen, silla yllapitdja kertoi haluavansa valittaa hanen itse ko-

kemiaan tunteita hanté turhauttavia yhteiskunnallisia ongelmia kohtaan.

Viestin tyyli ja rakenne vaikuttamisen keinoina

Haastateltavilla oli hyvin erilaisia késityksia meemin tyyliin ja rakenteeseen liittyen, ja tyyliin
ja rakenteeseen liittyvien tekijoiden nahtiin vaikuttavan hyvin eri tavoilla meemien vaikutta-
vuuteen. Osa yllapitéjista ndki meemiin liittyvien esteettisen valintojen, kuten fontin ja tekstien
asettelun, olevan hyvin tarkeita ja vaikuttavan siihen, kuinka hyvin meemi esimerkiksi huoma-
taan Instagramin kuvavirrassa, kun taas osa yllapitéjista ei juuri pohtinut tallaisia rakenteeseen
liittyvia seikkoja. Haastateltavat kuvasivat meemin rakenteesta puhuessaan usein myos heidéan
yleisté prosessiaan luoda julkaisemiaan meemeja. Meemin luontiprosessin alku oli haastatelta-
vien kertomusten mukaan hyvin yhtendinen ja lahti liikkeelle joko yllapitajan saamasta ideasta
tai jonkin valmiin meemipohjan nakemisesta esimerkiksi toisen meemitilin kayttamana. Tahan
liittyen rakenteeseen vaikuttavien tekijoiden nahtiin kuitenkin riippuvan erityisesti meemin
ideasta. Talla haastatteluissa tarkoitettiin sitd, ettd erityisesti yhteiskunnallisten meemien ta-
pauksessa yllapitajat kertoivat yleensé ensin saavansa idean meemin aiheesta, mika puolestaan
yllapitdjien mukaan vaikuttaa paljon siihen, kuinka meemi rakennetaan tai millainen valmis

meemipohja meemille mahdollisesti valitaan.

Rakenteeltaan parhaaksi meemiksi haastatteluissa nostettiin meemit, joissa on mahdollisim-
man vé&han tekstig, ja jotka ovat ulkoasultaan yksinkertaisia. Tassa yhteydessa myos nostettiin
esiin, ettd meemeja tehdessé olennainen taito on tiivistaa haluttu viesti yhteen kuvaan. Kuiten-
kin esimerkiksi réikeéat fontit ja epdsymmetrinen tekstinasettelu nahtiin tapana kiinnittaa ihmis-
ten huomio meemiin, mutta toisaalta myos visuaalisesti hienon meemin ajateltiin olevan par-
haiten mieleen jadva. Osa haastateltavista naki myos, ettd meemin rakenteeseen liittyvilla teki-

joilla ei ole suoranaista vaikutusta meemin vaikuttavuuteen liittyviin tekijoihin, mutta he
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kertoivat kuitenkin pyrkivansa luomaan meemeille selkedn ja ymmarrettavan ulkoasun esimer-
kiksi johdonmukaisella tekstien asettelulla. Yleisesti yhteiskunnallisten meemien rakenteeseen
liittyvien asioiden voidaan haastattelujen perusteella ajatella vaativan meemitilien yllapitajilta
paljon miettimistd, jotta haluttu viesti saadaan vahintaankin selkeésti ja mahdollisesti myds
vaikuttavasti tuotua meemissé esiin. Kuitenkin yllapitajat kertoivat julkaisevansa myds mee-
mej4, joiden tarkoitus on etupdéssa hauskuuttaa seuraajia, jolloin he eivat kertomansa mukaan

valttamatta kayta niin paljon aikaa meemin rakenteen miettimiseen.

Kieli vaikuttamisen keinona

Kieli on haastattelujen perusteella myos keskeinen vaikuttamisen keino, joka kuitenkin raken-
teen tapaan néhtiin vaihtelevasti merkittavana vaikuttavuuden kannalta. Haastattelujen perus-
teella meemien tapauksessa kieli yhdistyi vaikuttamisen keinona vahvasti huumoriin. Kieleen
liittyvéat valinnat voivat yll&pitdjien kertoman mukaan ilmetd meemeissé monilla tavoin. Esi-
merkiksi yksi haastatteluissa esiin noussut tapa oli ehdottelevan kielen kéytto, joka ilmeni eraan
haastateltavan mukaan konditionaalin kdytoll& esimerkiksi sanomalla "’tehtdisko ndin” tai ”’voi-

siko olla”.

Haastateltavien kertomuksissa nousi esiin myds vahvasti meemeille tyypillinen imitaatio, silla
haastateltavat kertoivat kayttdvansa meemeissaan suomalaisilla meemitileilld yleisesti kierta-
vid sanavalintoja, sanoja ja tapoja ilmaista asioita. Haastateltavien mukaan erityisesti suoma-
laisissa meemipiireissa kielellinen tyyliin liittyva seikka on meemien teksteissé esiintyvat ta-
halliset Kirjoitusvirheet. Kirjoitusivirheiden tahallista tekemisté ei kuitenkaan pidetty sinélldan
vaikuttamisen keinona, vaan sen nahtiin kytkeytyvan huumoriin, joka puolestaan nahtiin yksi-

mielisesti tarkeana vaikuttamisen keinona.

Tahallisia kirjoitusvirheitd myo6s halutiin kdyttdd meemien erottumiseen tavanomaisesta In-
stagram-kuvastosta. Yllapitajat kuvailivat tavanomaista Instagram-kuvastoa yleisilmeeltdan
siistiksi ja seesteiseksi, ja nakivéat ettd Kirjoitusvirheet rikkovat tat4 visuaalista normia. Toi-
saalta tatd normia haluttiin rikkoa meemien nakyvyyden parantamisen vuoksi, mutta myos
osaksi ik&an kuin kapinana Instagramin taydellisyytta tavoittelevia julkaisuja ja kuvastoa vas-
taan. Erds haastateltava kertoo kirjoitusvirheiden ja epatavanomaisen kielen kéytosta aineis-

toesimerkissé 5.
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[Esimerkki 5]: - - ehka ylipaansa mulla oli semmainen siind vaiheessa, kun ma menin Instagramiin, niin
sitten mua jotenkin ehk& vahan arsytti semmaoinen niinku taydellisyys. Mita siind sovelluksessa tosi moni
tavoittelee, niin sitd aloin tahallani tehda esimerkiksi just sillee, et Kirjoittaa yhdyssanat silleen erikseen
ihan vaan sen takia, koska se arsyttdd niin monta, kun ei osata kirjoittaa oikein, niin sitten on jotenkin
silleen, ettd se on ehké jotenkin vastareaktio my6s tdhan nain, ettd kaiken ei tarvitse olla niin taydellist,
saa olla jotenkin véhan pielessa.

Kirjoitusvirheiden kanssa l&heisesti kieleen liittyva haastatteluissa esiin nostettu tyyliseikka
oli "typerésti puhuminen”, jolla haastateltavan nikemyksen mukaan voidaan karnevalisoida
joitain yhteiskunnallisia aiheita sek& korostaa aiheiden naurettavuutta. ”Typerésti puhumisella”
viitattiin erityisesti huonoon kielioppiin seka esimerkiksi tarkoituksellisesti véaarien valimerk-
kien tai lilan monien vélimerkkien, kuten pilkkujen, kayttéon. Toisaalta toiset yllapitajat ker-
toivat myos kéyttdvansd meemeissaan kirjakielta ja pyrkivansa oikeakielisyyteen. Yleisesti ot-
taen sanavalintoja kerrottiin mietittdvan paljon meemeja tehdessé, ja haastatteluissa kavi ilmi,
etta tietynlaisten sanavalintojen ajatellaan tapauskohtaisesti toimivan meemeissa paremmin
kuin toisten. Yllapitajat myos kertovat kéyttavansa meemeissaén tyypillisesti toistuvaa kielta,
mink& voidaan omalta osaltaan ajatella ajan my6ta muodostavan tilille tietynlaisen kielellisen
tyylin. Kielellisesti meemeja voidaan aineiston perusteella varittad myos kayttamalla kirosa-

noja seka joissain tapauksissa esimerkiksi murresanoja.

Huumori

Huumori oli odotetusti haastatteluissa esiin noussut meemeihin kytkeytyva vaikuttamisen
keino, josta yllapitajat kertoivat haastatteluissa paljon. Vaikuttamisen keinona huumori myaos
yhdistyi muihin vaikuttamisen keinoihin, kuten esimerkiksi kieleen, karjistdmiseen ja tunteiden
herattamiseen. Tyypillisesti huumorilla pyrittiin tuomaan esiin yhteiskunnallisia ongelmia, ja
se miellettiin monesti tehokkaimmaksi meemeissa kaytettavaksi vaikuttamisen keinoksi,
minka liséksi huumorilla koettiin olevan yhteys meemin levidmiseen. Huumorin myds néhtiin
tuovan meemin siséltdman viestin paremmin esiin. Vaikka huumori toisaalta nahtiin tehok-
kaana vaikuttamisen keinona, kaikki haastateltavat eivat kuitenkaan olleet varmoja onko huu-
mori yhteydessé meemien vaikuttavuuteen. Kaiken kaikkiaan huumori nahtiin olevan olennai-
sesti 0sa meemejd, ja ettd huumori on meemeissa usein se 0sa, joka saa ihmiset kiinnostumaan
meemeistd ja jakamaan niitd. Kuitenkin haastatteluista kay ilmi, ettd vaikka yleisesti huumorin

néhtiin auttavan meemeja leviaméan, meemien ei valttdmatta tarvitse olla humoristisia.
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Esimerkiksi yleisesti oivaltavat tai painvastoin hyvinkin huumorittomat ja synkat meemit ké-

sitettiin my6s ihmisten mieleen jaéavina.

Huumorin kayttotarkoituksiin lukeutui myds sen kdyttdminen yhteiskunnallisten aiheiden kri-
tisoimiseen, minka lisdksi huumori néhtiin erityisen tarkeané keinona ottaa kantaa yhteiskun-
nalliseen keskusteluun. Huumorin nédhtiin myos olevan hyva keino kasitella vaikeampia yh-
teiskunnallisia aiheita, silla huumorilla néhtiin olevan kyky tuoda vaikeita aiheita lahemmaksi
ihmistd, minka lisaksi huumorin Kkerrottiin joissain tapauksissa voivan olla myds yll&pitajan
oma tapa kasitell4 hdnen omia meemin aiheeseen liittyvia ajatuksia. T&han liittyen huumorin
nahtiin tekevan myds negatiiviseksi miellettyjen aiheiden kasittelysté helpompaa ja voivan lie-
ventda yleisessd keskustelussa vallitsevaa negatiivista ilmapiirid. Haastatteluissa kuitenkin
kavi ilmi, ettd meemeja saatetaan kayttad myds tiedon levittamisen vélineina esimerkiksi yh-
teiskunnan palveluista, tapahtumista tai kdytanndssé mista tahansa aiheesta. Téllaisten tiukasti
asiaan ja tiedonvalittdmiseen perustuvien meemien nahtiin kuitenkin mahdollisesti karsivan
meemien huumoriarvoa. Haastatteluissa myos kerrottiin, kuinka meemeissa kaytettavilla ku-
villa on olennainen merkitys meemien humoristisuuden tekijana, erityisesti meemin kasitel-

lessa yhteiskunnallisia aiheita, jotka eivat valttamatta itsessaan olisi hauskoja.

Haastateltavat kertoivat myos erilaisista meemeissa kaytettavista huumorin tyylilajeista, joita
voivat olla esimerkiksi absurdistinen huumori, valta-asemassa olevia ihmisia kritisoiva punch
up -huumori tai jollain tavalla rivo huumori. Lahtokohtaisesti haastattelujen perusteella mee-
meissd voidaan kuitenkin hyodyntéé lahes minkalaista huumoria tahansa. Y hteiskunnallisten
meemien myds kerrottiin voivan olla hauskoja ilman varsinaista vitsié, esimerkiksi vain yksin-
kertaisesti esittdmalld meemissé kasiteltdvan yhteiskunnallisen asian sellaisena kuin se on. Tal-

laista huumorin tyyppié kuvaa aineistoesimerkki 6.

[Esimerkki 6]: My6skin moni asia tuntuu, ettd on hauska vaan suoraan sanottuna. Tai jotenkin silleen, etta
musta tuntuu, ettd yks mun ehka eniten tykkayksid saaneista meemeistd on semmoinen missa on vaan
semmoinen Aku Ankka -haastattelija, joka sanoo ettd: ”No niin sitten kysymyksiin, miten vitussa on mah-
dollista, ettd syntyvyyspula voisi olla ongelma maailmassa, jossa on seitseman miljardia ihmisté ja pako-
laiskriisi?” - - Joka oli vaan silleen, ettd eihén siind oikeastaan ole juuri vitsid missain. Se on vaan niinku
sanottuna asia tosi suoraan, mutta sitten se oli kuitenkin ihmisten mielestd samaan aikaan hyvé pointti, se
oli samaan aikaan jotenkin hauskaa.

Meemeissa kéaytettava huumori kytkeytyy haastateltavien kasitysten mukaan usein myds inter-

tekstuaalisuuteen esimerkiksi yhdistelemélld eri meemejd, tai joidenkin tutkittavien
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meemitilien tapauksessa ammentamalla inspiraatiota sarjakuvista. Lisdksi on keskeistd nostaa
esiin, ettd haastattelujen pohjalta on nahtavissa meemeissa kéytettdvan huumorin olevan mo-
nesti meemi- ja internet-kulttuurista itsestddn ammentavaa huumoria ja seuraavan yleisesti in-

ternetisséd ja muilla meemitileilla levidvié trendeja.

Haastattelujen perusteella yllapitédjat liittavat huumorin kayttoon paljon harkintaa ja pohtivat
myo6s esimerkiksi huumorin kayttoon liittyvia riskejd. Huumorin kayttoon liittyvina riskeiné
nahtiin, ettd meemissa kaytettya vitsia ei valttaméattd ymmarreta oikein, ja ettd esimerkiksi jokin
vakavaluonteinen asia on niin tuore, etta siitd saattaa olla liian aikaista vitsailla. Yllapitajat
myos kertoivat vélttdvansa meemeissa esimerkiksi henkil6a pilkkaavan huumorin kayttamista
seka miettivansa paljon, kuinka meemeissa kaytettavan vitsin esittavat ja mita vitsilla oikeas-
taan kritisoidaan. Keskeiseksi nahtiin liséksi huumorin kohdistaminen oikeaan asiaan tai ta-

hoon, eika esimerkiksi véahemmistdihin tai heikommassa asemassa oleviin.

5.2 Meemit yhteiskunnallisessa keskustelussa

Haastattelujen perusteella meemitilien yllapitajat kokevat voivansa julkaisemillaan yhteiskun-
nallisilla meemeilld aidosti vaikuttaa yhteiskunnalliseen keskusteluun ja yleisesti ihmisten mie-
lipiteisiin. Sen liséksi, ettd yllapitajat tiedostavat ndma meemeihin liittyvéat vaikuttamisen mah-
dollisuudet, he myos kertovat tarkoituksellisesti pyrkivéansa vaikuttamaan heidéan julkaisemi-

aan meemeja seuraavien ihmisten mielipiteisiin ja asenteisiin.

Meemit vaikuttavana viestintana

Kuten mainittu, yllapitdjat kokevat meemien olevan pétevia vaikuttamisen valineitd, joilla voi-
daan vaikuttaa ihmisten mielipiteisiin. Lisdksi haastateltavat tuovat esiin meemien mahdolli-
suudet vaikuttaa myds ihmisten kayttaytymiseen, mielikuviin seka kannustaa ihmisia toimi-
maan halutulla tavalla. Tdman lisaksi meemit voivat haastatteluiden perusteella toimia mieli-

piteiden vahvistajina, mutta myos uusien ajatusten herattajina.

Mielipiteen vahvistaminen nahtiin erityisesti Instagramissa toimivien meemitilien kontekstissa
meemien vaikuttavuuteen liittyvana ominaisuutena, silla haastateltavat kokevat, ettd heidén ti-
linsé seuraajat ovat todennékoisesti lahtokohtaisesti jo samaa mieltd monista yllapitajien tililla

késittelemistd yhteiskunnallisista aiheista. Haastatteluissa nousi esiin myds ndkemyksig, joiden
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mukaan yllapitajat eivat valttaméatta ajattele tuovansa meemeill& seuraajilleen uusia ajatuksia,
vaan ennemminkin vahvistavan seuraajien aikaisempaa mielipidettd meemin késittelemasta

yhteiskunnallisesta aiheesta.

[Esimerkki 7]: Aika paljon sielld on ihmisi&, jotka ajattelee jo jollain tavalla samalla tavalla kun ma, ja
ehké se on just sitd, ettd ma sanotan jonkun asian ja joku on sillein, ettd ”Joo oon miettinyt samaa, mutta
tdssd nyt on jollain tavalla sanotettu se”. Mutta myds ehka se, ettd 10ytyisi niitd ihmisid, jotka saa niinku
uutta ajateltavaa tai miettii ettd ”Niin totta. Hei, hetkinen joo!”.

Aineiston perusteella meemeilld voidaan myo6s kannustaa ihmisid k&ytdnnon toimintaan, kuten

osallistumaan mielenilmauksiin tai esimerkiksi kansalaisaloitteiden allekirjoittamiseen.

[Esimerkki 8]: Animalia ry pyysi multa siis, ettd tekisin heille meemin liittyen t&han Fur Free Europe -
kansalaisaloitteeseen. - - tdssd niin kuin on periaatteessa tammaoinen mangasarjakuvasta oleva kuva, jossa
toinen henkild istuu toisen sylissd ja td4& toinen henkild on tietokoneella siind samalla ja téssa lukee
ettd: “Kulta, voitko lopettaa niin padstddn panee?” ja sitten taa henkild, joka on tietokoneella, sanoo vaan
siihen ettd: ”Venaa kdyn vield allekirjoittamassa Fur Free Europe -kansalaisaloitteen”, niin se oli semmoi-
nen selked mihin halusin tavallaan ottaa kantaa ja tukea sita ettd ihmiset kévisi oikeasti allekirjoittamassa
sen turkisvapaan Euroopan puolesta tan kansalaisaloitteen, niin se oli semmoinen.

Haastatteluiden perusteella yllapitajat myos kokevat, ettd meemeillé voidaan vaikuttaa ihmisen
kayttaytymiseen tai ainakin pyrkid saamaan aikaan muutosta ihmisten kéyttaytymisessa. Haas-
tatteluissa ilmi tullut kéyttaytymiseen vaikuttaminen liittyi pyrkimykseen lisatd ihmisten hy-
vinvointia kehottamalla heitd omaa hyvinvointiaan, esimerkiksi riittdvan unen saamista, edis-
taviin toimiin. Meemien avulla valitettdvan tiedon my6s koettiin voivan vaikuttaa myos esi-
merkiksi ihmisten ammatilliseen toimintaan, jos meemin avulla valitetty tieto voi lisata tietty-
jen ammattilaisten tietdmysta johonkin heidén tyéhonsa liittyvaan aiheeseen. Ihmisten kayttay-

tymiseen vaikuttamista kuvaa aineistoesimerkki 9.

[Esimerkki 9]: Joo ja tavallaan ehké silleen ei mink& tahansa kaytoksen muutoksen vaan nimenomaan
semmoista niinku henkilén omaa hyvinvointia edesauttavaan [kdytoksen muutokseen]. Tai itse asiassa joo,
kylld varmaan my®ds sitten tavallaan... Jos se lisdd vaikka sosiaalialan ammattilaisen tai alaa opiskelevan
tietdmysté jostain asiasta, niin sittenh&n se voi vaikuttaa siihen, miten han vaikka kohtaa asiakkaan joka
on kohdannut mielenterveysongelmia tai jotain muuta, koska se on aika semmoinen yleinen teema noissa
mun meemeissé ja kiinnostaa mua.

Eras haastatelluista yllapitéjista kuvaili meemeilla vaikuttamista mielikuvien luomiseksi erilai-
sia asioita kohtaan. Toisessa haastattelussa puolestaan nousi esiin, kuinka meemien avulla voi-
daan pyrkia vaikuttamaan siihen, miten ihmiset ndkevét sosiaalialan ja sosiaalialalla tydsken-
televét ihmiset sekd murtamaan viranomaisiin ja sosiaalihuoltoon liittyvia ennakkokasityksié

ja tekemdan viranomaisista lahestyttavampid. Tata on kuvattu aineistoesimerkissa 10.
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[Esimerkki 10]: Mut mé& mietin sitd, ettd ma toivon, ettd nailla meemeilla olisi myds tavallaan sellainen
vaikutelma, etté joka tietad ettd olen sosiaalialalla tdissa voi paatella sen, niin se voisi tavallaan mahdolli-
sesti jollain tavalla murtaa ennakkokasitysta jostain viranomaisesta tai sosiaalihuollon ammattilaisista. Ta-
vallaan, ettd se tekisi my0s lahestyttavimmaksi ylipaénsd, etté tulee ”Hei sielld on tuollaisia tyyppeja”, ettd
ne voi niinku olla ihan hyvia tyyppeja.

Meemit yhteiskunnalliseen keskusteluun osallistumisen vélineina

Yleisesti haastattelujen perusteella voidaan todeta, ettd yllapitdjat nakevat meemit hyvéana ja
tarkednd keinona osallistua ajankohtaiseen yhteiskunnalliseen keskusteluun, minka lisaksi
meemien julkaiseminen myos nahtiin tarkedna tapana jakaa ja saada tietoa yhteiskunnallisista

aiheista.

Meemeilld nahtiin my6s mahdollisuus tuoda esiin erilaisia nakékulmia yhteiskunnallisessa
keskustelussa pinnalla oleviin aiheisiin. Nakékulmien esiintuonnilla ei kuitenkaan néissa haas-
tatteluissa tarkoitettu erilaisten kantojen esittamisté, vaan jonkin tietyn, esimerkiksi ilmién on-
gelmallisuutta korostavan, diskurssin tukemista tuomalla esiin vdhemmaén keskustelussa esilla

olleita ongelmia. Tat4 kuvaa aineistoesimerkki 11.

[Esimerkki 11]: M4 usein just teen varsinkin noi kantaa ottavat meemit sill tavalla, ettd mé ajattelen sillai
etta toivottavasti tdmé herattad jonkinlaisia ajatuksia niissa henkildissg, jotka timan meemin nakee, ja just
silleen, ettd esimerkiksi taékin oli semmoinen, ettd mulla ei ollut kiinnostusta tehd& sellaista meemid,
ettd “alkaa katsoko MM-jalkapalloa koska Qatarissa asiat ovat perseestd”, koska se on pointti joka on tullut
tosi selkedsti jo tosi monesta paikasta silleen tietoon. Ja mé en ajatellut, ettd ehk& semmoisella meemilla
toisin valttdmatta yhtaan mitdén uutta siihen keskusteluun, mutta sitten ma niinku siitd johdannaisen aat-
telin ettd t44 on taas semmoinen asia mistd. .. - - Tuntuu, ettd kaikessa Kilpaurheilussa on niin kun epaeet-
tisid kaytanteitd ja koko se konsepti alkaa oikeastaan olla aika timmdoinen miettimisen alainen, etta tassakin
yhteydessd mulla oli joku semmoinen pointti mik4 tdssd kokonaiskeskustelussa, mika talla hetkell& oli
kéymissi, niin ei ollut semmoinen mitd olisi kuullut oikeastaan ite, niin sitten just silleen, ettd ”Ok, sa-
nonpa tdmén jotta joku mahdollisesti ehka miettii, ettd tissd on timmoinenkin ndkokanta olemassa”.

Meemit tilan haltuun ottajina

Sen lisaksi, ettd meemeilld n&htiin monia mahdollisuuksia osallistua yhteiskunnalliseen kes-
kusteluun, haastatteluissa nostettiin esiin, kuinka meemejé voidaan kayttda myas tietoisesti oh-
jaamaan yhteiskunnallista keskustelua seka eréénlaisina sosiaalisen tilan haltuun ottajina. Mee-
meja kerrottiin voitavan kayttad myos esimerkiksi meemitilin yllapitdjan arvojen vastaisten
nékemysten hiljentdmiseen. Tiettyd, johonkin yhteiskunnalliseen aiheeseen liittyvad, kantaa
edustavien meemien julkaiseminen sekd samaa kantaa edustavien meemien jakamisen kerrot-

tiin myods joissain tapauksissa olevan tietoista sosiaalisessa mediassa tapahtuvaa tilan
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haltuunottoa, joka nahtiin myos turvallisen tilan luomisena. Meemien kayttdmista yhteiskun-
nallisessa keskustelussa epatoivottujen mielipiteiden hiljentdmiseksi kuvataan aineistoesimer-
Kissa 12.

[Esimerkki 12]: Ja jotenkin sitten musta tuntuu, ettd aika moni meemi on my®oskin sillee, etté niiden pointti
oikeastaan kokonaan mitatdida se joku keskustelun aspekti tai jotenkin silld ei sanoa, ettd no hei tassa nyt
niin kun keskustellaan t&sta translaista, niin ei kuuluisi kuunnella ollenkaan néita niin kun tdmmaisid us-
konto-kultti -juttuja tai mit& ne nyt on, mité kdytettiin asiantuntijoina aikoinaan sen kanssa silloin viime
syksyné. Jotain timmdsid siis, joilla on oma selkeé agenda tdhén néin tai jotenkin sillee ettd keskustelussa
on joku semmoinen osa, mitd siind ei mun mielestd ollenkaan tarivis olla, koska se ei niinku ajaa sitd
ollenkaan eteenpdin. Niin monet meemit saattaa olla ihan niinku ndiden timmadistenkin hiljentdmista tai
semmoista.

Eras haastateltava kertoi, kuinka hén haluaa myos meemitilinsé olevan eraanlainen sosiaali-
sessa mediassa oleva turvallinen tila, jolla han tarkoitti, etta tilid seuraava henkilo voi olla
varma, etta hanen tililladn on vain yleisesti turvallisen tilan periaatteita noudattavaa meemi-
sisaltta. Haastateltava myos kertoi tuovansa tdmén turvallisen tilan periaatteen esiin myos esi-
merkiksi meemitilinsa kuvauksessa. Meemien ja meemitilin kayttoa turvallisen tilan luojana

kuvataan aineistoesimerkissa 13.

[Esimerkki 13]: - - se on semmoista tilan haltuunottoa myos silld omalla kuvasolla mita teet, ettd ehké se
luo kanssa sitten kun jakaa semmoista sisaltod, mika niin kun pyrkisi semmoiseen turvalliseen ympéristéon
tietylla tavalla niin kun myds sosiaalisessa mediassa, niin sekin on semmoista vaikuttamista, etta ihmiset
vol tulla silleen katsomaan vaikka minun tilid, niin tietd4 ettd sielld ei tule semmoista niin kun... He ndkee
jo sen biossa ettd mité siind lukee niin kun tavallaan etta t4& on anti-fasistinen tili ja siind biossa on laitettu
niin kun sateenkaarilippu ja ndin, ettd ihmiset voi sitten sen perusteellakin tietd4 ettd ta4 olisi turvallinen
tili, kun puhutaan hirmu paljon turvallisista tiloista niin ett4d mun tili olisi semmoinen turvallinen myés.

Yllapitajien kriittisia ajatuksia meemeisté vaikuttamisen keinona

Haastatteluissa yllapitajat toivat myos esiin kriittisia ajatuksia liittyen meemeihin yhteiskun-
nallisen vaikuttamisen keinona. Keskeisend yll&pitdjien omaan julkaisutoimintaan liittyvina
kriittisind puolina n&htiin meemitilien kuplautuminen sek& mahdollisten seuraajien karsiutu-
minen yhteiskunnallisia aiheita kasittelevan sisallon julkaisemisen seurauksena. Yleisella ta-
solla aineistossa ilmenevé yhteiskunnallisiin meemeihin liitetty riski oli valheellisen tiedon ja

vaarallisten ideologioiden levidminen meemien vélityksella.

Kuplautumisen néhtiin liittyvan meemitilien keskinéiseen verkottumiseen, jossa samanhenki-
set meemitilit seuraavat toisiaan ja myos saattavat jakaa toistensa julkaisemaa siséltéa. Taman

haastateltavat nakivat vaikuttavan siihen, etta yhteiskunnallisista aiheista meemien valityksella
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saatu tieto tuo esiin vain yhden puolen keskustelussa olevasta aiheesta, mikali esimerkiksi
kaikki henkilon seuraamat tilit ovat samalla tavoin poliittisesti suuntautuneita. Kuplautumisen
esitettiin vaikuttavan jopa medialukutaidon heikentymiseen ja olevan Instagramissa toimiville

meemitileille hyvin tyypillinen piirre.

[Esimerkki 14]: - - m& muistan, ettd ma tosi alkuvaiheessa tilid ajattelin taté asiaa, ettd ma en ehké haluaisi
kauheasti olla semmoinen, ettd mulle tulee tosi selked semmoinen oma kupla sithen mun tilin ympérille ja
sitten mé& vaan jaan niitd meemeja niille, jotka on jo valmiiksi samaa mielta niiden kanssa. Kuitenkin val-
taosa mun meemeisté on jotain muuta kuin poliittista. Just semmoista hassua huumoria, joka ei valttdmatta
katso sitd, ettd mitd mieltd se seuraaja on tai onko se poliittisesti mun kanssa samaa mieltd, ettd se voi
nauraa niille, jotta sitten mulla on myds jotenkin semmoista yleisé4, jolle ne mun meemien poliittiset poin-
tit voisi tulla jotenkin uutena pointtina.

5.3 Instagramin ja meemien erityispiirteet

Tassé tulosluvussa kasittelen meemeihin ja Instagramiin meemien julkaisualustana liittyvié
erityispiirteitd. Olen jakanut luvun kahteen alalukuun, joista ensimmaisessé késittelen mee-
meihin liittyvid erityispiirteita ja toisessa Instagramiin meemien julkaisualustana liittyvié eri-

tyispiirteita.

5.3.1 Meemien erityispiirteet

Meemien vaikuttavuudesta kertoessaan kaikki haastateltavat toivat jossain maarin esiin mee-
meihin liittyvia erityispiirteitd, joiden voidaan tulkita liittyvan myds meemien ja meemeilla
viestittdvien asioiden vaikuttavuuteen. Nama erityispiirteet ryhmiteltiin omiksi tulosluokik-

seen, joita kuvaan seuraavaksi.
Meemit erityisend Instagram-sisdltona

Aineiston perusteella yllapitdjat nakevat meemit perinteisestd Instagram-sisallésta poik-
keavana sisdltond. Haastatteluissa meemien nahtiin poikkeavan Instagramin seesteisesta ja
taydellisyyshakuisesta sisallosté olemalla yllattavid, satunnaisia ja laadultaan tarkoitukselli-
sesti vahemman panostettuja. Tahan liittyy esimerkiksi meemien kieleen liittyvien tulosten
kuvauksissa mainittu tarkoituksellinen vaarin kirjoittaminen. Meemien tavanomaisesta In-
stagram-sisallosta poikkeavuuden takia yllapitajat kokivat myds meemien erottuvan parem-

min Instagramin kuvavirrassa. Meemien myos néhtiin voivan heréttdd ihmisissa enemman
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mielikuvia ja tunteita kuin tavanomainen Instagram-sisalto, minké liséksi aineiston perus-
teella meemeilld voidaan viestia haluttuja asioita eri tavalla kuin esimerkiksi blogiteksteissa
tai tavanomaisessa Instagram-kuvastossa. Meemien myds kuvattiin olevan hyvé tapa tavoittaa

erityisesti Instagramia kayttavia nuoria.

Meemit matalan kynnyksen osallistumiskeinona

Meemit nahtiin yleisesti matalan kynnyksen osallistumiskeinona yhteiskunnalliseen keskuste-
luun, esimerkiksi kuvaamalla meemien tekemisté helpoksi ja suhteellisen rajoittamattomaksi.
Talla tarkoitettiin sité, ettd kuka tahansa voi halutessaan luoda meemeja ja julkaista niité In-
stagramissa, kunhan julkaistessa huomioidaan Instagramin omat yhteistésdannét. Rajoittamat-
tomuudella viitattiin myds siihen, ettd meemit voivat ulkonédéltaéan olla kaytanndssa minkalai-
sia tahansa, eik& niiden tarvitse valttdméatta noudattaa sosiaalisen median sisélldille ominaisia
normeja. Meemien eduksi néhtiin myds niiden tekemisen nopeus ja helppous; meemejé voi-
daan yllapitajien mukaan tehda nopeasti ja helposti silloin kuin itse haluaa, eivatka ne néin
ollen valttamaétta vaadi niin paljon suunnitelmallisuutta tai panostusta kuin esimerkiksi blogi-

tekstit tai muut internetissa tyypilliset osallistumisen keinot.

[Esimerkki 15]: Meemit on ihmisiltd ihmisille. - - oli kyse sitten jostain taidemeemeista tai jostain raaste-
meemeisté tai yhteiskunnallisista meemeistd tai sitten jostain ihan shit-postauksesta niin jotenkin etta se
on tosi tallaista ihmisilta ihmisille kulttuuria tavallaan jotenkin. Siind ei ole mitaan instituutiota tai mitaéan
maéarittelya tai mitaan tallaista mika olisi siind valissé eikd myodsk&an mitaan rakenteita tai tallaisia mitka
esimerkiksi pystyisi rajoittaa sité, ettd minkélaisia meemejé on. Tai totta kai Instagramilla nyt on omat
téllaiset niinku [yhteis6sadnnot], ettd ne seuraa sitd siséltod ja ndin, mutta ettd se on ehka itselle se, etti ne
on ihmisiltd ihmisille, ettd se siind kiehtoo. Ja etenkin sitten télleen yhteiskunnallisesti, ettd ma pystyn
puhumaan, ettd ma pystyn tekee jos mulla on alypuhelin ja paasy nettiin niin ma pystyn tekemaan ja sitten
ma pystyn jakaa niitd muille.

Meemiformaatin rajallinen tila

Meemiformaatin keskeisend rajoituksena ndhtiin meemeissa tekstille oleva rajallinen tila.
Vaikka meemien tekeminen néhtiin helppona ja muodoltaan melko vapaana, haastatellut yll&-
pitdjat kertoivat kuitenkin olevan tarkeaa kiinnittdd huomiota meemin selkeyteen liittyviin te-
kijoihin, kuten esimerkiksi meemin luettavuuteen. Meemien ollessa padosin yksikuvaisia, yl-
lapitajat kertoivat formaatin rajoittavan sitd, kuinka paljon informaatiota esimerkiksi yhteen
meemikuvaan saadaan mahtumaan ja millaisia meemipohjia kussakin tilanteessa voidaan

kéyttdd. Tdma omalta osaltaan vaikuttaa haastattelujen perusteella esimerkiksi siihen millaisia
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meemin siséltoon liittyvia rajausvalintoja yllapitajat tekevat luodessaan yhteiskunnallisia
meemeja. Néité rajoitteita kuitenkin pyritaan aineiston perusteella osittain ratkaisemaan myo-

hemmin kuvattavilla Instagramin ominaisuuksilla.

[Esimerkki 16]: Siis meemit on niin pieni formaatti. Totta kai sun taytyy tosi paljon rajata ettd mita sa
niinku siihen laitat. - - se pointti on just pienessa tilassa tuoda sité, jotain hauskaa huomioo, infoa tai tél-
laista, niin totta kai siind tulee rajattua ja aika paljon mé rajaan just ettd ma yritan tuoda esimerkiksi just
vahén sellaista ndkdkulmaa, mik& muuten on vahemman esilla vaikka jossain [yleisessd] keskustelussa tai
téllaisessa. Mutta kyll& se meemiformaatti itsesséén rajaa aika paljon, ettd sitten siitd menee nasevuus ja
hauskuus ja kiinnostavuus. Tavallaan mun mielestd meemeist, jos niihin niin kun kaiken &nkee.

Meemien ja meemitilien verkottuminen

Meemitilien verkottuminen oli haastateltavien esiin nostamaa keskeinen meemitilien erityis-
ominaisuus. Yllapitajat kertoivat meemitileille yleisesti, sekd myds heidan omalle meemien
tekoprosessilleen, olevan tyypillistd samankaltaisten meemien kierrattdminen ja yleisesti kay-
tettyjen meemipohjien uudelleen kéyttdminen. Yll&pitajat myos kertoivat, ettd meemitilit voi-
vat suoraan Instagramin kautta myds jakaa toistensa tekemia meemejd, jolloin meemit ja
meemien avulla vélitettavéat ajatukset voivat levita yha laajemmalle. Erityisen hyvaksi mee-
min leviamismahdollisuudet nahtiin silloin, jos jokin paljon seuraajia omaava meemitili jakoi
jonkin pienemméan meemitilin julkaiseman meemin. Eras yllapitaja myos kertoi Instagramin
valikoituneen hdnelle meemien julkaisualustaksi osaksi siitd syystd, ettd han tiesi sielld ole-

van ennestaan muita samanhenkisia meemitileja.

5.3.2 Instagramin erityispiirteet

Sosiaalisen median alustana Instagramilla on useita erilaisia viestinnallisia ja vuorovaikutuk-
sellisia ominaisuuksia, joiden hyoddyntaminen yhteiskunnallisten meemien julkaisemisessa
nostettiin esiin haastatteluissa. Haastatteluissa esiin nousseita Instagramin toiminnallisuuksia
olivat Instagramin yksityisviestit (Instagram Direct), kuvapaivitysten kommentointimahdolli-
suus, kuvapdivityksissa kaytettavd kuvakaruselli, kuvapaivityksissé kdytettdva kuvauskentt,
Instagramin tarinapaivitykset (Instagram Stories), tarinapéivityksissa kaytettavat kyselyt ja ky-
symystarrat seka toisilla tileillda julkaistujen tarinapéivitysten ja meemien jakaminen oman
meemitilin tarinaosiossa. Erityisend tassa alaluvussa kuvattavana ominaisuutena haastatte-
luissa nostettiin esiin Instagramin mahdollistama anonyymius. Instagramin kaytt6a yhteiskun-

nallisten meemien julkaisualustana puolsivat haastatteluiden perusteella liséksi Instagramin
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helppokayttdisyys seka sovelluksen suunnittelu juuri kuvapohjaisten paivitysten jakamista var-

ten.

Instagramin yksityisviestit

Haastattelujen perusteella Instagramin tarjoama mahdollisuus lahett&d yksityisviesteja toisille
kayttdjille, tassa tapauksessa meemitilien yllapitéjille, voi synnyttdd paljon vuorovaikutusta
meemitilien yllapitdjien seké tilien seuraajien valilla. Haastateltavat kertovat esimerkiksi ajoit-
tain kéyvansé keskustelua seuraajiensa kanssa Instagramin yksityisviesteissa heidén julkaise-
mistaan yhteiskunnallisista meemeisté tai jopa véittelevansa erityisen puhuttavista aiheista.
Yksityisviestit mahdollistavat haastateltavien mukaan seuraajille myds mahdollisuuden kysyé
selvennysté yllapitajan julkaisemiin meemeihin, mikali ne eivét ole olleet seuraajan ymmarret-
tavissa. Haastateltavien mukaan yksityisviestit antavat seuraajille mahdollisuuden olla yhtey-
dessa yll&pitdjiin myds meemeihin liittymattomissa asioissa. Aineistoesimerkki 16 kuvaa joi-
tain Instagramin yksityisviestien mahdollistamia meemitilien yllapitajien ja seuraajien vuoro-

vaikutusmahdollisuuksia.

[Esimerkki 16]: Mutta sitten toisaalta just, jos miettii yleisesti meemejd, niin tavallaan se ei haittaa vaikkei
sitd ymmartaisi. Ja sitten jos ei sitd ymmarrakaan, sitten ehké joku saattaa laittaa DM:&a [yksityisviestid],
kommentoi tai tavallaan suoraan sitten kommentoida siihen stoorin [tarinan] juttuun ja laittaa jotain. Sitten
siitd on joskus lahtenyt jotain keskusteluja. - - Ja muutamia jotain viesteja on tullut silleen niinku rando-
misti. Joku on kysynyt jostain asiasta, joku oli sillai, ettd ”Sori kun kysyn sulta vahan niinku tydasiaa,
mutta tieddtko s tdstd” ja sitten vastasin hdnelle.

Instagramin kuvapaivityksiin liittyvat ominaisuudet

Instagramin kuvapdivitysten kommentointimahdollisuus oli toinen keskeinen haastatteluissa
esiin noussut Instagramin vuorovaikutuksellinen ominaisuus. Kommentointiin liitettiin samoja
vuorovaikutuksellisia funktioita kuin yksityisviesteihin, kuten esimerkiksi meemin idean sel-
ventdminen tai yleisesti meemin kasittelemésta aiheesta keskusteleminen yllapitdjan ja muiden
seuraajien kanssa. Kommentointimahdollisuudesta puhuttaessa haastatteluissa nostettiin esiin
vihakommentit, jotka nahtiin jollain tasolla meemitilin yll&pitdmiseen liittyvand ongelmana.
Kuitenkin haastatteluissa my0ds Kkerrottiin Instagramin tarjoamasta mahdollisuudesta poistaa
epamieluisia kommentteja seké estaa tallaisia kommentteja julkaisevia kayttdjid seuraamasta

meemitilid ja kommentoimasta tilin péivityksia.
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Kommenttien lisaksi kuvavirrassa julkaistaviin meemeihin liittyvind merkittavina Instagramin
ominaisuuksina nostettiin esiin kuvakaruselli seké julkaisuun liitettdva kuvateksti. Kuvakaru-
sellin nahtiin muun muassa tuovan joustavuutta meemien julkaisuun, esimerkiksi niin, etta sar-
jakuviin perustuvia meemeja voitiin julkaista ruutu kerrallaan yhdessa julkaisussa. Talla tavoin
voitiin osaksi selattad Instagramin kuvaformaatin rajalliseen kokoon liittyvia haasteita. Kuva-
karuselli mahdollistaa haastateltavien mukaan my6s useamman samaa aihetta ké&sittelevan
meemin julkaisemisen samassa julkaisussa. Kolmantena kuvakaruselliin liitettdvana ominai-
suutena aineistossa mainittiin uutisesta otetun kuvakaappauksen julkaiseminen yhta aikaa uu-
tisesta inspiroituneen aihetta ké&sittelevan meemin yhteydessa. Taman eras yllapitdja kertoi aut-
tavan seuraajia ymmartdmaan mistd meemissé puhutaan sekd myds loytdaméan alkuperdisen

uutisen lahteille.

Instagramin kuvapaivityksissa kaytettdva kuvateksti nostettiin myos esiin meemien julkaisuun
liittyvana hyodyllisend ominaisuutena erityisesti meemin tdydentdjand. Yllapitajat kertoivat
kuvatekstin antavan mahdollisuuden taydentaa ja selventdd meemilld valitettya viestia seka
esimerkiksi avata meemin késittelemén yhteiskunnallisen aiheen tai ilmion taustoja niita aiem-
min tuntemattomille seuraajille. Kuvatekstilla voidaan myos eréan haastateltavan mukaan peh-
mentdd meemilla kdrkevasti esitettyjé véitteitéd ja esimerkiksi tuoda esiin, ettd meemin késitte-
lemaan aiheeseen liittyy erilaisia ndkokulmia. Kuvatekstid meemin kérkevyyden pehmentdjana

ja muiden nékokulmien olemassaolon esiintuojana kuvataan aineistoesimerkissa 17.

[Esimerkki 17]: Mulla ehka aika usein on myds jotenkin semmoinen, ettd vaikka teen meemin, jossa tulee
joku tietty kantta tosi selkedsti. Mut mi saatan esimerkiksi siind meemin kuvatekstissi sanoa jotain etti. ..
Tai jotenkin vahan himmata sité sillé tavalla, ettd Joo joo, tieddn, ettd en ole asiantuntija t&ssa néin ja on
enemmankin puolia”. - - Ja se oli ehkd ainakin semmoinen, ettd ma kyll4 sitd ainakin selventelin siella,
ettd ”Joo ma tiedan ettd tassd on eri puolia, mutta ettd tdd on vaan niin kun yksi puoli mit4 t4d meemi tuo
esille”, mutta ei ihan hirvedsti tarvitse Kuitenkaan tuota tehd& noin niinku yleensé.

Instagramin tarinapaivitykset

Instagramin tarinapaivitykset tarjoaa haastatteluaineiston perusteella meemitileille myds eri-

tyisia vuorovaikutuksen ja vaikuttamisen mahdollisuuksia. Tarinoissa voidaan haastateltavien

mukaan jakaa esimerkiksi toisten meemitilien julkaisemaa meemisisaltéd, mik& omalta osal-

taan lisdéd meemien leviamistd. Tdman lisdksi Instagramin tarinaosuus mahdollistaa meemitilin

yllapitgjan ja tilin seuraajien vélista vuorovaikutusta, silld tarinoita voi suoraan kommentoida

yksityisesti niiden julkaisijalle, mink4 lisaksi tarinoissa julkaistuihin meemeihin voidaan lisata
41



vuorovaikutuksellisia elementtejd, kuten kyselyitd ja niin kutsuttuja kysymystarroja, joihin
seuraajat voivat antaa vastauksensa, jonka tilin yllapitdja puolestaan voi myéhemmin uudelleen

jakaa tarinassaan.

Anonyymius

Instagramin mahdollistava tietyn tasoinen anonyymius nahtiin haastatteluissa tarkeéna alustan
ominaisuutena, joka omalta osaltaan kytkeytyy siihen milld tavoin yhteiskunnallista vaikutta-
mista Instagramissa voidaan tehd&. Toisaalta anonyymiuteen suhtauduttiin yhden tekevana
ominaisuutena, mutta toisaalta sen koettiin voivan myds tuoda tietynlaista turvaa vaikuttamaan
pyrkivaa viestintaa ajatellen. Kolmannen nakemyksen mukaan anonyymiuden purkaminen it-
sesséan voitiin ndhdd meemitilin avulla vaikuttamisen keinona. Erés haastateltava koki ano-
nyymiuden erittéin tarkeéksi ominaisuudeksi, silla haastateltava kokee, ettei esimerkiksi tyo-
hon liittyvén asemansa takia voi ilmaista asioita meemien vélitykselld yhtd vapaasti ja karjis-
tden henkildkohtaisella Instagram-tilillaan, kuin han meemitilillaan voi. Tata Instagramin mah-
dollistaman anonyymiuden vaikutusta yhteiskunnallisten meemien julkaisuun kuvataan aineis-

toesimerkissa 18.

[Esimerkki 18]: Ja sitten esimerkiksi tdssd anonyymitilin pitdmisessa on tavallaan semmoinen viehatys kun
kukaan ei tiedd kuka mé oon, niin sitten voi ehké tavallaan... en mé sano mitddn sellaista mitd mé en
uskaltaisi tai haluaisi tai voisi julkisesti sanoa niin kun omana itsenani, mutta sitten ottaen huomioon etta
niin kun tydssani kaytan merkittavaa julkista valtaa, joten silla virallisella tilill& en valttdmatta ihan kaikkia
asioita toisi esille niinku samaan tapaan karjistéen tai yhta kriittisesti kuin mita sitten tolla tililla.

Toinen haastateltava kertoo tietoisesti pyrkivansa tuomaan tilillaan ilmi, ettd tilin yllapitajana
on oikea ihminen. Toisaalta hdn myds kertoo nakevénsa, ettd yleisesti ajateltuna anonyymius
voi my0s tuoda tietynlaista turvaa, silla silloin henkilon henkilkohtaisiin ominaisuuksiin liit-
tyvét tekijat, kuten sukupuoli tai ulkonako, ei voi heréttdd ihmisissa ennakkoluuloja. Toisaalta
Instagramin tarjoaman anonyymiuden h&lventdminen nahtiin my0s tavoiteltavana ja tarkoituk-
senmukaisena. Aineistoesimerkissé 19 haastateltava esimerkiksi kertoo kuinka hén tuo identi-

teettidén tilillaan tarkoituksellisesti esiin kannanottona vahemmisttjen oikeuksien tukemiseksi.

[Esimerkki 19]: Niin silleen tavallaan koen itse tarkednd, ettd mé oon kuitenkin niin etuoikeutettu ihminen
monessa asiassa, ettd ma haluan niin kun silld tuoda semmoisen kannanoton, ettd mé etuoikeutettuna val-
koisena cis-heteromiehend tuen naita arvoja. Ja haluan olla ssmmoinen niin kun ally [liittolainen] véhem-
mistoille ja muille, niinku esimerkiksi rodullistetuille ihmisille.
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Néiden tulosten perusteella voidaan todeta, ettd tat4 opinndytetyota varten haastatellut meemi-
tilien yllapitajat pitavat Instagramia sen erityisominaisuuksien vuoksi hyvéana alustana mee-
mien julkaisemiselle. Tata perusteltiin erityisesti Instagramin soveltuvuudella juuri kuviin pe-
rustuvan sisallon julkaisemiseen seké Instagramin lukuisilla vuorovaikutusta ja yhteisollisyytta

edistavilla ominaisuuksilla.
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6 POHDINTA JA JOHTOPAATOKSET

Taman tutkielman tavoitteena oli kuvata, millaisia késityksia Instagramissa toimivien meemi-
tilien yll&pitdjilla on meemien vaikuttavuutta edesauttavista keinoista ja yhteiskunnallisesta
vaikuttavuudesta. Tutkimuksen tavoitteeseen paésemiseksi tassé tutkielmassa haastateltiin nel-
jaé Instagramissa toimivan yhteiskunnallisia meemejé julkaisevan Instagram-tilin yllapitajaa.
Tulosluvussa kuvattujen tulosten perusteella voidaan todeta, ettd haastatellut meemitilien ylla-
pitdjat pohtivat vaikuttamisen keinoja seké pyrkivét tietoisesti vaikuttamaan luodessaan ja jul-
kaistessaan yhteiskunnallisia meemejé. Tassé luvussa esitan opinndytetyon tuloksista teke-
miani johtop&atoksia sek& mahdollisia aiheita jatkotutkimukselle.

Kuten Shenin ja Bigsbyn (2012, 43) toteavat vaikuttamaan pyrkivan viestin, tassa tapauksessa
meemin, rakentaminen alkaa viestin aiheen tai teeman valinnalla. Tuloksissa kuitenkin nousi
esiin, ettd meemi voi inspiroitua myds toisista meemeistd, mutta paéasiallisesti yll&pitdjien vas-
taukset ovat linjassa Shenin ja Bigsbyn (2012) ndkemysten kanssa. Toisaalta haastateltavien
kertomukset ovat yhtenaisida myds Shifmanin (2014, 4) ja Wigginsin (2019, 47) ajatusten

kanssa, silla heiddn mukaansa juuri meemit voivat inspiroida yksil6itd luomaan uusia meemejé.

Haastateltavilta kysyttiin myos viestin tyyliin ja rakenteeseen liittyvista asioista, jolloin haas-
tateltavat kyll& mainitsivat pohtivansa meemin viestié ja tyylid, mutta haastattelujen perusteella
rakenteen ja tyylin yhteydesta vaikuttavuuteen ei kaikissa tapauksissa oltu varmoja. Opinnay-
tetyon teorialuvuissa nostin esiin my@s argumenttien maéra ja jarjestys viestin rakenteeseen
liittyvind vaikuttavuuden tekijoind (Shen & Bigsby 2012, 43), mutta meemitilien yllapitéjat
eivat haastatteluissa tuoneet esiin pohdintoja argumentin mééraan tai jarjestykseen liittyen.
Kuitenkin haastatteluista oli selvasti tulkittavissa, ettd yll&pitajien tekemat vaikuttamaan pyr-
kivat meemit siséltavéat aina ainakin yhden argumentin, jolla he perustelevat edustamaansa kan-
taa. Toisaalta aineistossa tuli useaan kertaan ilmi meemin formaattiin, erityisesti argumenteille
jaavan tilan véhyyteen, liittyvat rajoitukset. Haastateltavien kertomusten perusteella voidaan
ajatella, ettei esimerkiksi argumenttien maarén tai jarjestyksen miettiminen ole relevanttia, jos

meemilld voidaan sen formaatista johtuen esittaa jarkevasti esimerkiksi vain yksi argumentti.

Teorialuvuissa esittelin myos Shenin ja Bigsbyn (2012, 43—44) kuvaamat nelj4 vaikuttavissa

viesteisséd hyodynnettavéd todistuksen tyyppid. Vaikka yllapitajat eivat néitd todistuksen
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tyyppeja suoraan osanneetkaan nimetd, on aineistosta tulkittavissa yllapitajien hyddyntaneen
todistuksen tyypeista anekdoottista todistusta, analogista todistusta ja todistuksellista todis-
tusta. Haastattelujen perusteella nd&ma kolme mainittua todistuksen tyyppia olivat kaikki yh-
teiskunnallisia aiheista kéasittelevissa meemeissé hyvin kaytettyja, ja haastatteluissa nousikin
esiin erityisesti yll&pitdjien omien kokemusten ja havaintojen hyédyntdminen meemeja luo-
dessa. Shenin ja Bigsbyn (2014, 43-44) kuvaaman tilastollisen todistuksen kaytosta ei kuiten-
kaan néissa haastatteluissa ollut viitteitd. Koska tilastollisen todistuksen kaytosta ei kysytty
haasteltavilta suoraan, on mahdollista vain spekuloida miksi néissa tapauksissa tilastollisen to-
distuksen hyodyntdmiseen viittaavia ajatuksia ei nostettu esiin. Kyseessa saattaa olla, kuten
teorialuvuissa jo pohdin, meemin formaattiin liittyvat rajoitukset, jotka tekevéat suurten infor-
maatiomé&drien esittdmisestd hankalaa. Toisaalta tilastollisella todistuksella ei kuitenkaan tar-
koiteta kirjaimellisesti vain tilastoja, joten voidaan pohtia, onko vaikuttamaan pyrkiville mee-
meille ainakin Instagramissa toimivien meemitilien kontekstissa ominaisempia ja tehokkaam-
pia ennemmin erityisesti tunteisiin vetoavat vaikuttamisen keinot. Tdma saattaa olla kiinnos-
tava huomio ja potentiaalinen lisatutkimuksen kohde, silld perinteisessa vaikuttamisen Kirjalli-
suudessa tilastollista todistusta on pidetty vaikuttamisen kannalta todistuksellisen todistuksen

ohella vahvimpana todistuksen tyyppina (Hornikx 2005).

Viestin puolisuus oli teorialuvuissa esitelty viestin vaikuttavuuteen liitetty tekija, joka ei kui-
tenkaan sellaisenaan juuri tullut esiin meemitilien yllapitdjien haastatteluissa. Kuitenkin, kuten
O’Keefe (1999) on todennut, yksipuoliset viestit voivat olla kaksipuolisia viestejd vaikutta-
vampia silloin, kun yleisd on jo valmiiksi viestin esittdman asian kannalla. Meemitilien yllapi-
t4jat kertoivat paljon meemitilien kuplautumisesta seka kokivat julkaisemiensa vaikuttamaan
pyrkivien meemien olevan suureksi osaksi uusien ajatusten herattdmisen sijaan jo olemassa
olevan mielipiteen vahvistamista. Yllapitdjien kasitysten viestin puolisuudesta voidaan siis
ajatella olevan yhtenevd O’Keefen (1999) meta-analyysin kanssa. Viestin puolisuuden tutki-
minen meemien kontekstissa voisi siis olla laajemminkin kiinnostavaa esimerkiksi siitd nako-
kulmasta, kuinka satunnaisesti ndhtavien kaksipuolisten meemien vaikuttavuus eroaa esimer-

kiksi henkilon seuraamallaan Instagram-tililla nékemistaan yksipuolisista meemeisté.

Kuten tuloksissa todettiin, huumori oli keskeinen haastateltavien kertomuksissa esiin noussut
meemeihin liitetty vaikuttamisen keino, mutta my6s meemien perustavanlaatuiseksi mielletty

tekija. Haastateltavien kasitykset huumorin vaikuttavuudesta ja mahdollisuuksista olivat hyvin
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yhtenevdisia keskendan, mutta myods aiemman huumorin vaikuttavuuteen liittyvan tutkimuksen
kanssa. Huumorilla koettiin esimerkiksi voitavan tuoda vaikeiksi koettuja aiheita helpommin
lahestyttaviksi (Young 2013), minka lisaksi huumori nahtiin keinona heréttaa ihmisten tietoi-
suutta yhteiskunnallisista aiheista (Sosa-Abella & Reyes 2014). Vaikka huumorin vaikuttavuu-
desta on ristiriitaisia tuloksia (Nabi ym. 2007; Nabi 2014), haastatteluissa meemitilien yll&pi-
tajat pitivat huumoria tehokkaana vaikuttamisen keinona, ja joissain tapauksissa jopa kaikkein
tehokkaimpana meemeissa kaytettavana vaikuttamisen keinona. Tama tarjoaa erittdin mielen-
kiintoisia mahdollisuuksia jatkotutkimukselle, silld meemit ovat nykypaivéna jo hyvinkin val-
tavirtaistunut tapa viestid ja vaikuttaa, joten huumorin vaikuttavuutta olisikin kiinnostava tutkia
yhteiskunnallisia ja poliittisia aiheita kasittelevien meemien kontekstissa samaan tapaan kuin
sitd on tutkittu esimerkiksi perinteisen poliittisen satiirin kontekstissa (kts. esim. Young 2008;
Boukes ym. 2015).

Huumorin ja vaikuttavuuden tutkimuksessa on todettu huumorin voivan vaikuttaa useisiin vai-
kuttavuuteen liittyviin tekijoihin, kuten lahteen pidettavyyteen, argumentin vahvuuteen ja vies-
tin vastaanottajan halukkuuteen kasitelld vaikuttamaan pyrkivaa viestia (Nabi 2007). Haasta-
teltavat eivat kuitenkaan kertoneet itse miettivansa téllaisia seikkoja hyddyntédessdédn huumoria
vaikuttamisen keinona. Huumorin kuitenkin kerrottiin auttavan meemejé leviaméaan, tukien
esimerkiksi Martinin (2007) tutkimustuloksia huumorin ominaisuudesta lisata viestin saamaa
huomiota. Haastateltavien késitykset tukevat myos Duncanin ja Nelsonin (1985) saamia tulok-
sia huumorin ominaisuudesta ohjata vastaanottajan huomio viestin siséltdon. Tulevaisuudessa
kiinnostava tutkimusasetelma voisi olla sellainen, jolla voitaisiin oikeasti testata kuinka esi-
merkiksi ndaméa edelld kuvatut huumorin vaikuttavuuteen liittyvat ominaisuudet pitavat paik-

kansa juuri meemien kontekstissa.

Haastatteluissa yllapitajat kertoivat meemeissé kdytettavien retoristen vaikuttamisen keinojen
liséksi myds Instagramin ominaisuuksien roolista yhteiskunnallisten meemien julkaisussa ja
jakamisessa. Instagram ei suinkaan ole ainoa sosiaalisen median alusta, jolla meemeja voidaan
julkaista, ja jokaisella sosiaalisen median alustalla on omia erityispiirteitddn ja ominaisuuksi-
aan. Nama tulokset avaavat mielesténi lukuisia kiinnostavia mahdollisuuksia tutkia mik& mer-
kitys meemin julkaisuun kaytettavalla alustalla on esimerkiksi meemin levidmiseen ja vaikut-

tavuuteen liittyen.
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Haastatteluissa yllapitéjat kertoivat myos meemitileihin liittyvasta yhteisollisyydesta ja verkot-
tumisesta. Keskeista kertomuksissa oli, ettd meemit levidvat tililt4 toiselle yllapitdjien uudel-
leen jakaessa meemeja tileilladn ja inspiroituessaan toisten meemitilien yllapitajien tekemista
meemeistd. Meemitilit my0s tavoittavat parhaimmillaan huomattavia maarié seuraajia, joten
olisi kiinnostava tutkia Instagramissa toimivia meemitileja nimenomaan myas yhteiséllisyyden

nakokulmasta.

Toisaalta meemitilien yllapitajat kertoivat tilien verkottumisen aiheuttavan myds kuplautu-
mista, ja ettd meemejé voidaan kdyttdd viemaan tilaa epatoivotuilta mielipiteiltd ja ideolo-
gioilta. Yllapitajien késityksen mukaan heidan tekeménsa meemit ovat suurelta osin myos mie-
lipiteen vahvistamista eiké niinkdaén olemassa olevien mielipiteiden muuttamista. Esimerkiksi
Parmelee ja Roman (2020) ovat Instagramissa tapahtuvaa valikoivaa sisalldlle altistumista ja
sisallon vélttamistd késittelevassa tutkimuksessaan todenneet, ettd poliittisia johtajia In-
stagramissa seuraavat henkilot tietoisesti myos vélttelevat heille epdmieluisia ndkemyksia,
jonka Parmelee ja Roman (2020) toteavat olevan haitallista poliittiselle moninaisuudelle tai
poliittisten aiheiden monipuoliselle ymmartamiselle. Vaikka Instagram meemitilien yllapitéjat
eivét olekaan poliittisia johtajia, olisi mielenkiintoista tutkia sita kuinka aktiivisesti poliittisiin
jayhteiskunnallisiin aiheisiin meemeilldan kantaa ottavat meemitilien yllapitajat nahdaan mie-
lipidejohtajina ja kuinka merkittdva osa Instagramissa meemitileja seuraavien ihmisten kasi-
tyksista ja mielipiteista poliittisiin ja yhteiskunnallisiin aiheisiin muodostuu heidén seuraa-

miensa meemitilien julkaiseman siséllon vaikutuksesta.

On mielestani tarkeaa laajempien ilmididen ja suurten datamadrien lisaksi myods saada konk-
reettista tietoa siit4, miten yksilot itse kasittavat harjoittamansa vaikuttamaan pyrkivan toimin-
nan, ja kuinka he itse kokevat oman toimintansa osana yhteiskunnallista keskustelua ja yhteis-
kuntaan osallistumista, sill& esimerkiksi tuhansien samaa aihetunnistetta edustavien julkaisui-
den analysointi antaa mahdollisuuden vain olettaa mité yksilot julkaisun takana oikeasti asi-

oista ja toiminnastaan ajattelevat.

Pohdinnassa on tarke& huomioida, ettd tdmén opinndytetyon perusteella ei voida tehdé johto-
paatoksia yhteiskunnallisissa meemeissa kaytettavien vaikuttamiskeinojen tehokkuudesta, silla
tassa tutkielmassa ei pyritty mittamaan meemien vaikuttavuutta esimerkiksi pyytdmalla mee-

mitilien seuraajia arvioimaan tutkituilla meemitileilla julkaistujen tilien vaikuttavuutta tai
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meemeissd kéytettyja vaikuttamisen keinoja. Tulosten perusteella voidaan kuitenkin pohtia
sitd, millaisia vaikuttamisen keinoja meemeissa ylipaatdan voidaan kayttaa seka saatiin tietoa
siitd, millaisten vaikuttamiskeinojen meemitilien yllapit4jat ajattelevat olevan tehokkaita.
Vaikka téssa opinnaytetydssa haastateltiin vain neljaa Instagramissa toimivan meemitilin ylla-
pit4jad, on jo tastd aineistosta huomattavissa, kuinka Instagramissa toimivat meemitilit ja ndi-
den yllapitajat eroavat toisistaan. Yllapitdjien kertomuksissa oli kuitenkin myds paljon yhtalai-
syyksid, joista tarkein tassa opinndytetydssa saatu tulos lienee se, etta kaikki haastatellut ylla-
pitajat kasittivdt meemit tarkeana yhteiskunnalliseen keskusteluun osallistumisen keinona.
Tata vaitetta ei sindlldan ole vaikea uskoa, silla pelké&stdan suomen kielelld julkaisevia In-
stagramissa toimivia meemitileja voidaan varovaisesti arvioida olevan ainakin kymmenia tai

jopa satoja, ja nailla tileilla seuraajia yhteensa varmasti kymmenid tuhansia.

Taméa opinndytety0 vahvistaakin kasitystda meemeistd merkittdvand vaikuttamaan pyrkivan
viestinndn muotona ja tuo esiin meemien ja meemien vaikuttavuuden taustalla olevia moni-
mutkaisia konsepteja ja mekanismeja, joita olisi tulevaisuudessa tarkea tutkia niin vaikuttami-
sen kuin myos osallistumisen nakdkulmista. Meemien kuvattiin tavoittavan hyvin esimerkiksi
nuoria kohderyhmid, joten olisikin kiinnostavaa tutkia tdméan kasityksen paikkansa pitavyyttéa
sekd voitaisiinko meemien avulla saada esimerkiksi nuoret kiinnostumaan enemman yhteis-
kunnallisesta paatoksenteosta, tai sitd mika rooli meemeilld jo mahdollisesti on nuorten akti-
voimisessa tallaisten aiheiden pariin. Kiinnostavana jatkotutkimuksen kohteena néakisin myos
tutkia, kuinka Instagramin ominaisuuksien hyédyntdminen kytkeytyy meemien vaikuttavuu-
teen, silld haastatteluissa erityisesti Instagramin mahdollistamista vuorovaikutuksen keinoista
kerrottiin paljon, mutta ndiden ominaisuuksien yhteytt4 vaikuttamiseen tai osallistumiseen ei

voida todeta talla tutkimusasetelmalla.
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7 TUTKIMUKSEN ARVIOINTI

Sovellan tdman opinndytetydn arvioinnissa Sarah Tracyn (2020, 266) kirjassaan kuvaamia Kri-
teereitd. Tracyn kuvaamista kriteereistd arvioin tatd tutkimusta seuraavilla: aiheen kiinnosta-
vuus, tarkkuus, vilpittdmyys, luotettavuus, merkityksellinen kontribuutio ja eettisyys. Valitsin
arviointini tueksi juuri Tracyn kuvaaman mallin, silla siihen on viitattu hyvin laajasti useissa
laadulliseen tutkimusotteeseen perustuvissa tutkimuksissa (Tracy & Hinrichs 2017), jollaiseksi
myo6s tdma opinndytetyd voidaan laskea. Sen liséksi, ettd Tracyn (2020) kriteeristd on laajasti
kaytetty, se my0ds soveltuu hyvin juuri timan opinnéytetyon arviointiin, kuten valitsemieni kri-

teereiden kuvailussa ilmenee.

Tracyn (2020, 271) kuvaama aiheen kiinnostavuus voi juontua esimerkiksi akateemisista teo-
rioista tai ajankohtaisista ja relevanteista yhteiskunnallisista aiheista. Tracyn mukaan tutkimus-
aihe voi olla kiinnostava myos siksi, ettd sen avulla voidaan tuottaa uutta tietoa jostain nako-
kulmasta, joka on vé&arin tulkittu tai jota ei ole aiemmin huomioitu. N&ihin kriteereihin perus-
tuen véitan tdman opinnaytetydn késittelevéan relevanttia ja kiinnostavaa aihetta, silla kuten
aiemmin tassa tydssd mainittu, meemit ovat nykyaikana merkittava ja yleinen tapa viestia,
minka liséksi meemin tekijoiden kasityksid meemin vaikuttavuuden tekijoistd tai meemeista

yhteiskunnallisen keskustelun vélineind ei ole aiemmin tutkittu.

Tracyn (2020, 271) kuvaama laadullisen tutkimuksen tarkkuus viittaa puolestaan huoleen ja
vaivaan, jota on nahty sen varmistamiseksi, ettd tutkimus on toteutettu sopivalla tavalla. Kay-
tannossé tdmé tarkoittaa esimerkiksi sitd, onko tutkija perehtynyt tarpeeksi aiheeseen liittyvaan
teoriaan ja kerénnyt tarpeeksi dataa, jotta tutkimuksen tuloksia voidaan pitaa luotettavana. Yh-
tend merkittdvana tutkimuksen tarkkuuteen liittyvana kriteerind Tracy nostaa esiin myos tut-
kittavan tarpeeksi syvéllisen suhteen tutkittavaa aihetta kohtaan. Opinnéytetydni aihe valikoitui
vahvasti meemeihin liittyvan oman kiinnostukseni pohjalta ja olen jo kandidaatin tydsséni pe-
rehtynyt meemeihin ja niiden vaikuttavuuteen. Tein opinndytety6tani varten laajoja hakuja teo-
riapohjan muodostamiseksi hyddyntden omaa ymmarrystdni meemeistd sekd vaikuttamaan
pyrkivéstd viestinndstd. Koen henkilokohtaisen suhteeni meemeihin olleen myds avainase-
massa haastateltuja tehtéessa, silla jaoin haastateltavien kanssa ainakin kokemukseni mukaan
samanlaisen ymmarryksen meemeista kulttuurina, minka lisaksi tunnen ja ymmaérrdn meemei-

hin liittyva4 sanastoa seka olen seurannut internet-kulttuurin tiiviisti vuosien ajan.
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Tutkimuksen tarkkuudesta puhuessaan Tracy (2020, 272) ké&sittelee myo6s tutkimuksen tarvit-
seman aineiston maarad. Taman opinnaytetyon aineistoa voisi tietyin kriteerein arvioida melko
niukaksi, silla aineisto koostui vain neljéstd Instagramissa toimivan meemitilin yllapitajan
haastattelusta. Kaytetylla tutkimusasetelmalla haastateltavia olisi voinut olla kenties useampi,
mutta kuten Tracy (2020, 272) tarkkuuden kriteereistd puhuessaan mainitsee, vahempikin ai-
neisto voi riittd4 silloin kun tutkimuksesta saadaan esimerkiksi uutta tai uniikkia tietoa. Itse
néen haasteltavien yllapitdjien meemitilit erdénlaisina tapaustutkimuksina, silla tilit eroavat
toisistaan huomattavissa maarin, jonka lisaksi jo vain neljalla haastattelulla saatiin kerattya hy-
vin erilaisia meemien vaikuttavuuteen ja hyddyntamiseen yhteiskunnallisen keskustelun véli-
neind liittyvia kasityksid. Kuten pohdinnoissa tuon esiin, saadut johtopaatdkset ovat hyvéa avaus
meemitilien tutkimuksen jatkamiselle, silla tdméa opinnaytety6 havainnollistaa meemitileja kes-

ken&an hyvin erilaisina toimijoina.

Vilpittémyydella tarkoitetaan laadullisen tutkimuksen kontekstissa sitd, etta hyva laadullinen
tutkimus on aito ja haavoittuvainen. Tallgin tutkijat tuovat avoimesti esiin heidan tavoitteensa,
toiveensa ja virheensa seké taustoittavat sitd, miten tutkimus on edennyt ja kuinka saatuihin
tuloksiin on péasty. Tutkimuksen vilpittomyyteen paastaan itsereflektiolla ja lapinédkyvyydella.
(Tracy 2020, 272). Olen téssa opinndytetydssa pyrkinyt reflektoimaan omaa tekemisténi seka
toisaalta myds kuvaamaan tutkimuksen etenemistd, teoriaa, tuloksia ja pohdintoja maisterin-
tutkielmalta odotetulla tavalla. Tracy (2020, 273) kuvaa itsereflektioon liittyvan aktiivisen
minda-muodon kaytto tutkimusraporttia Kirjoitettaessa, silla se muistuttaa lukijaa tutkijan l&sna-
olosta ja subjektiivisudusta. Tracyn mukaan itsereflektion méarélle laadullisessa tutkimuksessa
ei kuitenkaan ole tarkkoja ohjeita. Olen pyrkinyt aktiiviseen mind-muodon kayttoon erityisesti
tutkimuksen toteutusta kasittelevassé luvussa korostaakseni itsedni tdhan tutkielmaan liittyvien

valintojen tekijana.

Koen toimineeni tatd opinndytety6td tehdessani ja siitd raportoidessani lapinékyvasti kuvaa-
malla tarkasti tutkielmani toteutusta, tuloksia ja tuloksista tekemé&éni pohdintaa. Olen esimer-
kiksi kuvannut tutkimuskysymyksiini tekemat muutokset, jotka johtuivat uusista aineistosta
esiin nousseista Instagramiin liittyvistd ominaisuuksista, joita meemitilien yllapitdjat voivat

hyodyntéé vaikuttamaan pyrkivid meemejé tehdessaan.
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Lapindkyvyyden nimissd on my0s todettava, ettd Tracyn (2020, 275) kuvaamat tutkimuksen
luotettavuuteen liittyvéat Kriteerit eivat juuri toteudu téssd opinndytetydssé laisinkaan. Tracyn
kuvaamia luotettavuutta lisdévia tekijoita ovat aineiston keradminen useita eri keinoja hyodyn-
tden, useamman kuin yhden tutkijan kdyttdminen, usean teoreettisen asemoinnin hyédyntami-
nen aineiston analyysissa seké toisistaan poikkeavien aineistonkeruutapojen hyddyntaminen.
Tdassé opinndytety0ssa olin itse ainoa haastattelija ja ainoa kayttdméni aineiston keruutapa oli
samaan runkoon perustuvat puolistrukturoidut teemahaastattelut. Kayttdmani analyysimene-
telma oli teoriaohjaava analyysi. Toisaalta véitan, ettd nama yllakuvatut kriteerit eivat sinalldén
tdman opinndytetyon laajuuteen suhteutettuna ole mydsk&an suoraa sovellettavissa tdman tyyp-
piseen ty6hon ja tutkimusasetelmaan. Esimerkiksi jonkun muun aineistonkeruutavan kuin
haastattelun kdyttaminen olisi laajentanut tutkielmaa ja kasvattanut siihen kaytettavaksi arvi-
oitua aikaa huomattavasti. Taman liséksi tein opinndytetyoni yksilona, enka esimerkiksi pari-
toteutuksena, joten en myoskaan tastd syysté olisi voinut hyodyntéa toista henkild itseni li-

séksi aineiston keruussa.

Tracyn (2020, 278) mukaan laadullisen tutkimuksen luotettavuutta voi lisatd my6s moniéani-
syydelld, eli esimerkiksi ottamalla tutkimukseen vaihtelevista taustoista tulevia osallistujia.
Eettisista syistd en koe sopivaksi tarkemmin avata haastattelemieni ihmisten taustoja, mutta
kokemukseni mukaan kaikki nelja haastateltavaa ovat tausoiltaan ja henkiléltdan hyvin erilaisia,
yhdistavana tekijanaan meemitilin yllapitaminen. Todettava kuitenkin on, ettd moniaanisyytta
olisi epdilematta lisannyt useamman haastateltavan aineisto. Monidanisyyteen liittyen Tracy
(2020, 278) esittéda yhtend luotettavuuden lisédmisen keinona haastateltavien reflektoinnit, jolla
tarkoitetaan mahdollisuuden antamista haastateltaville antaa palautetta, kritisoida tai kyseen-
alaistaa haastatteluista tehtyja paatelmid. Tallainen mahdollisuus ei tullut mieleeni aikaisem-
min, mutta olisi voinut tassa tutkimusasetelmassa olla kiinnostava ja myos aiheeseen liittyvéaa

ymmarrysta lisdavéa keino.

Seuraavana pohdin Tracyn (2020, 281) kuvaileman “merkittavén kontribuution” toteutumista
tyossani. Tracyn mukaan tutkimuksen merkittdvyys méaraytyy sen mukaan, kuinka sen tulok-
set laajentavat, muuttavat tai monimutkaistavat aiempaa tietdmysta, teoriaa tai kaytantoéa uu-
silla ja merkittavilla tavoilla. Merkittdvan kontribuution tuottaminen edellyttadd aiheeseen liit-
tyvéan olemassa olevan kirjallisuuden, tutkimuksen ja teorioiden tuntemusta seka tutkittavan

aiheen niin sanottua rajojen etsimistd ja naitd rajoja koettelemalla uuden tutkittavan
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nékokulman l6ytamista. Tracyn (2020, 281) mukaan esimerkiksi maisterintutkielman tuottama
riittdvé kontribuutio on olemassa olevan soveltaminen uuteen kontekstiin. Naihin kriteereihin
peilaten nden, ettd my0s timéa opinndytetyo tayttdd “merkittdvan kontribuution” kriteerit, silla
olen tutkielmassani perehtynyt laajasti tutkimani ilmitén taustalla olevaan teoriaan ja késitteis-
t0on sekd soveltanut omaksumaani teoreettista viitekehysté yhteiskunnallisten meemien vai-
kuttavuuden tekijoiden kuvaamiseen Instagramissa toimivien meemitilien yllapitéjien kasitys-
ten perusteella. Koen talla tutkielmalla olevan myds Tracyn (2020, 282) kuvaamaa heuristista
merKkitystd, jolla tarkoitetaan sitd, ettd tutkimuksella on potentiaalia herattaa kiinnostusta lisa-
tutkimukselle. Olen t&ssd opinndytetydssé esittanyt perusteluita sille, miksi esimerkiksi mee-
mien vaikuttavuutta ja meemien roolia yhteiskunnallisen keskustelun vélineina olisi syyté tut-
kia lisé, ja uskon ettd meemit tulevat olemaan yha edelleen kiinnostava viestinnan tutkimuk-

sen kohde.

Lopuksi pohdin tutkimuksen eettisyytta Tracyn (2020, 284) kriteereiden perusteella. Opinndy-
tetydssani olen noudattanut eettisid tutkimuskéytanteitd kaikessa tyohoni liittyvéassa. Esimer-
Kiksi Tracyn (2020, 84) menetelman eettisyyteen liittyvét perustekijat, eli tutkittavien vahin-
goittamattomuus, epérehellisyyden valttdminen, suostumuksesta tiedottaminen seka yksityi-
syyteen ja luottamuksellisuuteen liittyvat asiat toteutuvat tdssa opinnaytetydssa. Haastateltavia
ei vahingoitettu, heitd ei kohdeltu epérehellisesti, heille kerrottiin selvasti ja kirjallisessa muo-
dossa millaiseen tutkimukseen he ovat osallistumassa ja milla ehdoin, jonka lisaksi haastatel-
tavien yksityisyydestd on pidetty huolta asiaan kuuluvalla tavalla. Haastateltavilta on myds
saatu kirjallinen suostumus tutkimukseen osallistumisesta seka heille on selkeasti kerrottu hei-

dan oikeuksistaan vetaytya tutkimuksesta koska tahansa seka misté syysté tahansa.

Huomioitavaa kuitenkin on, ettd haastateltavat antoivat suostumuksensa tuoda ilmi tassé opin-
naytetydssa heidan yllapitamiensa meemitilien nimet sek& késitella heiltd saatua haastatteluai-
neistoa niin, ettd se voidaan yhdistaé heidan yllapitdamansa Instagram-tilin nimeen. Tilin yll&-
pitdjan oikeaa nimed ei kuitenkaan missdan vaiheessa ole yhdistetty aineistoon. Olen opinnay-
tetydssani maininnut haastatteluihin osallistuneiden meemitilien nimet, mutta myéhemmin te-
kemaaéni tietoiseen paatokseen perustuen en ole haastatteluaineistosta nostamissani aineistoesi-
merkeissd maininnut kuka haastateltavista on minkékin haastatteluotteen takana. Tein tdman
paatoksen siksi, ettd vaikka tassd tyossa en ollut kiinnostunut missaan maarin haastateltujen

yllapitdjien poliittisista  kasityksistd tai kannoista, haastatteluissa yllapitdjat toivat
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kuvauksissaan esiin tallaisia kantoja ja kasityksid. Taman liséksi olen pyrkinyt valikoimaan
sellaisia aineistoesimerkkejd, joissa ei tuotaisi esiin poliittisia kantoja tai kasityksia. Liséksi,
koska haastateltavat kertoivat minulle hyvin avoimesti ja perusteellisestikin esimerkiksi kési-
tyksidédn meemeissa kayttamistadn vaikuttamisen keinoista, ajattelin téllaisesta tavoitteellisesta
vaikuttamisesta ja vaikuttamisen keinoista kertomisen voivan esimerkiksi meemitilin seuraajan

silmissa vaikuttaa siihen, kuinka seuraaja meemitiliin tulevaisuudessa suhtautuu.
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