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Sosiaalinen media on yha tiiviimmin mukana kaikenikdisten ihmisten eldméassa
ja sen rooli oppimisessa ja tiedonhaussa on myds tunnistettu. Nuoret etsivat
sosiaalisen median kanavista yhteydenpidon lisdksi tietoa arkieldimdn asioihin.
Tamdn tutkimuksen tarkoituksena oli selvittdd miten nuoret hyodyntavét
sosiaalista mediaa, kun he pohtivat itselleen koulutusalaa ammatillisessa
oppilaitoksessa.

Tutkimus toteutettiin mddréllisend tutkimuksena ja aineisto kerittiin
sdhkoisen kyselylomakkeen avulla marraskuussa 2022. Tutkimuksen
kohderyhméd oli Varsinais-Suomessa sijaitsevan ammatillisen oppilaitoksen
ensimmdisen vuoden opiskelijat, jotka olivat hakeutuneet koulutukseen
yhteishaun kautta. Tutkimukseen osallistui 119 vastaajaa. Aineisto analysoitiin
kuvailevan analyysin avulla seka ristiintaulukoimalla. Ryhmien vilisten erojen
merkitsevyyttd testattiin Khiin nelio-testilla.

Tutkimuksessa havaittiin, ettd sosiaalisella medialla oli oma roolinsa
nuorten koulutusvalintaan liittyvissd pohdinnoissa. Virallisten kanavien lisdksi
nuoret hakivat itselleen tietoa my0s sosiaalisen median kanavista. Virallisen
tiedon lisdksi nuorille oli tdrkedd kuulla toisten kokemuksia ja mielikuvia
erilaisista opinnoista ja toistd. Nuoret olivat hakeneet myo6s kuvia ja videoita
ihmisistd eri ammateissa ja ihmisistd opiskelemassa tiettyd alaa. Erilaisista
sisélloistd nuoret kokivat hyddyllisiksi ja miellyttaviksi kirjoitetun asiatekstin

sekd kuvat ja videot.
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1 JOHDANTO

Nuorten tulevaisuusraportin mukaan (TAT, 2020) yldkouluikdisten
koulutusvalintoihin vaikuttavat monet tekijit. Tiedon ja harkinnan liséksi
sosiaaliset, kulttuuriset ja emotionaaliset tekijat vaikuttavat nuoren
koulutusvalintaan. Nuoret hakevat opiskeluvalintojen tueksi myos tietoa eri
kanavista. Padasialliset tiedonkeruun kanavat ovat Talous ja nuoret TAT:n
teettdmdn kyselyn mukaan olleet Google ja opintopolku.fi - sivustot. Ndiden
ohella my6s YouTubella sekd oppilaitosten omilla nettisivuilla on tdrked rooli.
Tutkimuksen mukaan nuoret kerddvit tietoa internetistd varsin laajasti. (TAT
2020, 16.)

Vuonna 2021 teetetyssd Tulevaisuusraportissa (TAT, 2021) asiaa on
lahestytty nuorten tydeldméddn liittyvien tietojen etsimisen kautta ja tulokset
tukevat edellisessd kappaleessa esitettyjd tuloksia. Selvityksen mukaan omaa
alaa ja polkua etsiessddn nuorilla on usein erilaisia tydeldmaan liittyvid odotuksia
ja toiveita. Nditd tietoja nuoret saavat TET-jaksojen ja koulun lisdksi erilaisista
kanavista. TAT kysyi nuorilta Tulevaisuusraportissaan (2021), mista he kokevat
saavansa tdrkeimmat tulevaisuuden tydeldamdd koskevat tiedot ja taidot.
Vastausten perusteella tyttdjen ja poikien vililld on suuri ero. Tytot kayttavat
monipuolisemmin eri kanavia ja luottavat enemman virallisiin kanaviin, kuten
kouluopetukseen, lukemiseen ja itsendiseen tiedon hakuun. Sosiaalinen media
korostuu tytoilld ja sielld erityisesti Instagram. Seké pojat, ettd tytot keskustelevat
kavereiden ja vanhempien kanssa tyoeldamddn liittyvistd asioista. Pojille
ominaisia kanavia tiedonhakuun tydeldmdstd ovat Youtube ja pelaaminen.
Tulosten perusteella sosiaalinen media ja pelaaminen ovat nousseet koulun,
kavereiden ja vanhempien rinnalle ty6eldman tietoldhteiksi. (Talous ja nuoret
TAT 2021, 26.)

Saman tyyppisiin tuloksiin on pddtynyt my6s Tuomi ym. (2021)
selvityksessddn, jonka mukaan padtoksentekoteorioista ldhtevat tutkimukset
osoittavat, ettdi nuorten tekemiin wvalintoihin wvaikuttavat henkilokohtaiset

kontaktit enemmin kuin nuorten saama ”virallinen informaatio”. Sosiaalisen



median kdyttd on viime vuosina rdjdhdysmdisesti lisddntynyt, eikd sen
vaikutusta koulutusvalintoihin liittyvissd tutkimuksissa vield kovinkaan paljoa
ndy. Internet ja sosiaalinen media tulevat kuitenkin olemaan yha tarkedmpid
tiedon ldhteitd nuorille opintovalintoja tehdessddn. Jo vuonna 2010 tehtyjen
selvitysten mukaan noin 10 % ihmisistd on vaikuttajia (influentials), joiden
mielipiteet muokkaavat muiden mielipiteitd. Yhd useammin ndmaé vaikuttajat
toimivat sosiaalisessa mediassa ja tavoittavat suuria yleisojd. (Tuomi ym. 2021,
155-156.)

Taman tutkimuksen tarkoitus on selvittdd miten nuoret hyodyntavit
sosiaalista mediaa omassa pdadtoksenteossaan, kun he valitsevat itselleen
koulutusalaa ammatillisessa oppilaitoksessa. Tutkimuksessa tutkitaan myos sitd,
mitd sosiaalisen median palveluita nuoret kayttiviat ja millaista
koulutusvalintaan liittyvédd tietoa he ovat eri kanavista etsineet ja 1oytdneet.
Tutkimus toteutettiin nettikyselylomakkeella ja kohderyhmind oli Varsinais-
Suomessa sijaitsevan ammatillisen oppilaitoksen yhteishaun kautta valitut
ensimmadisen vuoden opiskelijat.

Aihe on todella ajankohtainen ja vdhan tutkittu. Sosiaalisen median suosio
on viime vuosina kasvanut valtavasti ja my0s yritykset ovat huomanneet
sosiaalisen median mahdollisuudet markkinoinnissa. Tutkimusten mukaan
nuorten koulutusvalintaan vaikuttavat monenlaiset tekijit ja sosiaalisen median
vaikutus sithen on varmasti lisidntymaéssa sen suosion myotd. Tutkimustulosten
avulla voidaan pohtia myos sitd, miten oppilaitokset voisivat hyodyntda

sosiaalista mediaa omassa viestinndssidin.



2 SOSIAALINEN MEDIA

21 Sosiaalisen median maarittelya

Sosiaalisen median méaaritelma ei ole yksiselitteinen. Sanastokeskuksen mukaan
sosiaalinen media on tietoverkkoja ja tietotekniikkaa hyodyntdva viestinndn
muoto, jossa ylldpidetddn ihmisten vélisid suhteita sekd kasitellddan
vuorovaikutteisesti ja kayttdjaldhtoisesti tuotettua sisdltod. (Sanastokeskus
30.3.2023.) Toisen ldhteen mukaan sosiaalisen median voi madritelld halutessaan
myo6s niin, ettd se on ns. sateenvarjotermi, jonka alta 16ytyy useita erilaisiin
verkkosisdltoihin liittyvid kulttuurisia kdytantoja sekd niihin liittyvid ihmisid
(Lietsala & Sirkkunen 2008, 17-18).

Maddrittelyn vaikeudesta huolimatta sosiaalinen media on erittdin suosittua.
Digital 2023 Global Overview-raportin mukaan Suomessa sosiaalista mediaa
kayttdad noin 83 % vdestostd. Suosituimmat sosiaalisen median kanavat Suomessa
ovat Facebook, Youtube, TikTok, LinkedIn, Snapchat, Twitter ja Pinterest.
Suosituimmat kanavat muuttuvat kuitenkin jatkuvasti ihmisten kéyttaytymisen
myotd. (Meltwater & We are Social 2023.) Sosiaalinen media on siis selvéstikin
erittdin suosittua monessa eri ikdluokassa ja voimme varmasti ilman
tutkimuksiakin todeta, ettd sosiaalisen median alustoilla vietetddn paljon aikaa.

Sosiaalisen median suosio on siis suurta niin Suomessa kuin globaalisti.
Tamédn vuoksi sosiaalisesta mediasta on tullut tdrked osa yritysten
markkinointia. Sen avulla yritykset voivat tavoittaa suuria yleisojd
maailmanlaajuisesti sekd paikallisesti, rakentaa tunnettua brandid, kasvattaa
myyntid ja olla vuorovaikutuksessa nykyisten ja tulevien asiakkaiden kanssa.
(Suni  2021.) Yritykset hyodyntdvdat markkinoinnissaan yhd useammin
myds “influenssereita” eli sosiaalisen median vaikuttajia, jotka ovat ns. tavallisia
ihmisid, joilla on sosiaalisen median kanavissa paljon seuraajia. Nama vaikuttajat
esittelevét tuotteita ja brandejd seuraajilleen, jolloin yritys/tuote saa julkisuutta

ja mahdollisesti uusia asiakkaita. (Lou & Yuan 2019, 58.)



Sosiaalinen media on siis paljon muutakin kuin joukko erilaisia alustoja, joilla
ihmiset voivat kuluttaa aikaansa ja olla vuorovaikutuksessa muiden kanssa.
Sosiaalisen median suosio kasvaa koko ajan ja sen kdyttotavat muuttuvat myos
koko ajan. Sosiaalisen median vaikutus niin yksittdisten ihmisten, ryhmien kuin

yritystenkin toimintaan on merkittavaa.

2.2 Sosiaalinen media oppimisen ja tiedonhaun vilineend

Késitys tiedosta on teknologian kehityksen myo6td muuttunut. Informaation
madrdlld ei ole juurikaan rajoja ja tieto pdivittyy koko ajan. Uutta tietoa syntyy
myds koko ajan. Tiedon oikeellisuutta ja totuutta pitdd arvioida ja tiedon ldhteita
tulee tarkastella kriittisesti. Oppimisen kannalta tdima kaikki merkitsee sitd, ettd
oppijoilta edellytetddn entistdi enemmdn tiedon hankinnan valmiuksia ja
ymmarrystd siitd, miten tieto rakentuu ja miten eri késitteet yhdistyvit toisiinsa.
(Niemi & Multisilta 2014, 17.)

Edelld siis todettiin, ettd teknologian kehityksen myotd tiedon kasitys on
muuttunut. Uskon, ettd jokainen teknologiaa kdyttdva voi todeta myos sen, ettd
eritasoista tietoa on saatavilla todella paljon. Niemi ja Multisilta (2014) tuovat
esille ndkokulman siitd, ettd sosiaalisen median myotd myds viestinndn nopeus
ja tavoittavuus on kasvanut. Suuri osa sosiaalisessa mediassa tapahtuvasta
viestinndstd tapahtuu valittomasti ja julkisesti. Se myos murtaa sekd kansalliset
rajat ettd muut kiintedt ryhmittymaét eikd myodskddan tunne instituutioiden aika-
tai paikkarajoja. Heiddn mukaansa sosiaalisella medialla on merkittdva rooli
myos erilaisissa oppimistapahtumissa, niin koulussa kuin sen ulkopuolella.
(Niemi & Multisilta 2014, 27.)

Sosiaalisen median suosion ja sen roolin merkityksen erilaisissa
oppimistapahtumissa ja lasten nuorten eldmissd on havainnut myos Ponka
(2017), joka on kirjassaan tuonut esille sosiaalisen median tdrkeyden
opetustydssd. Hanen mukaansa sosiaalisen median palveluita voidaan kayttaa
yhteisolliseen tyoskentelyyn ja sen avulla voidaan tukea opetusta ja oppimista.

Sosiaalisen median voidaan katsoa olevan nykyddn myds osa yleissivistysta.



10

Sosiaalisen median tunteminen ja sen kdyttdmiseen liittyviat taidot ovat tarpeen
digitalisoituvassa yhteiskunnassa. Teknisten taitojen lisdksi verkossa
toimimiseen tarvitaan sosiaalisia taitoja ja siithen liittyy my0os eettisid valintoja,
jotka ndkyvat suhtautumisessa muihin ihmisiin, lakeihin ja oman toiminnan
vastuullisuuteen. (Ponka 2017, 9.)

Kuten aiemmissa kappaleissa on todettu, sosiaalisella medialla on tadrked
rooli tiedonhaun, oppimisen ja viestinndn vilineend. Kim ym. (2014) ovat
tutkineet sosiaalisen median kayttod tiedonldhteend. Heiddn tekeménsa
tutkimuksen mukaan erilaisia sosiaalisen median kanavia kédytetddn
tietoldhteind erilaisissa yhteyksissd ja tilanteissa. Tutkimuksen kohdejoukko
kaytti sosiaalisen median kanavia yleisesti arkeen liittyvan tiedon hakuun, mutta
taman lisdksi joitakin sosiaalisen median kanavia kaytettiin yhd enemmé&n my0os
akateemisen tiedon hankintaan. Tutkimuksessa tutkittiin my06s sitd, miten
kohderyhméd arvioi sosiaalisesta mediasta saamansa tiedon luotettavuuden.
Kohderyhmd olikin kehittdanyt itselleen erilaisia keinoja luotettavuuden
arviointiin, kuten kiinnittamailla huomiota sisidllon laatuun, muiden ihmisten
arvioihin tai vertaamalla tietoa eri kanavilta saataviin tietoihin.
Tutkimustulosten myo6td tutkijat kuitenkin toivovat, ettd sosiaalisen median
kdyttdminen tiedonldhteend tunnistettaisiin ja tiedon arvioinnin ja kdyttamisen
keinoja opetettaisiin erilaisissa koulutusohjelmissa. (Kim ym. 2014, 452-454.)

Tdssd alaluvussa esitetyt asiat tukevat sitd ajatusta, ettd sosiaalisella
medialla on sosiaalisen kanssakdymisen ja yhteydenpidon ohella tédrked rooli
erilaisen tiedon jakamisessa. Edelld esitettyjen ndkokulmien perusteella on
perustelua myos ajatella, ettd medialukutaito ja tiedon tulkitsemisen ja
luotettavuuden arviointi tulee olemaan yhd tdrkedmpdd kaikille sosiaalisen
median ja teknologian kayttdjille. N4itd taitoja tulisi opettaa eri kouluasteilla ja

miksei myos tyopaikoilla.
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2.3 Nuoret sosiaalisen median kayttidjina

Some ja Nuoret 2022-kyselyn mukaan ldhes 88 % 18-22-vuotiaista nuorista
kayttad Internetid yli 20 tuntia viikossa ja varsin iso osa tédstd ajasta on sosiaalisen
median sovellusten kdyttod. Sosiaalisen median kédytto on luonteva osa nuorten
eldmdd ja monelle se on my0s tapa. Tutkimuksen mukaan tarkein yksittdinen syy
nuorten sosiaalisen median kdyttdmiselle on mahdollisuus keskustella tuttujen
ihmisten kanssa. Tiedon etsiminen koettiin myo6s tdrkedksi osaksi sosiaalisen
median kadyttod. Kyselyn mukaan suomalaisten nuorten suosituimmat
sosiaalisen median kanavat ovat WhatsApp, YouTube, Instagram, Spotify,
Snapchat, TikTok, Facebook, Discord, Pinterest ja Jodel. (Ebrand Group Oy &
Oulun kaupungin sivistys- ja kulttuuripalvelut, 2022.) On siis selvéd, ettd nuoret
viihtyvét sosiaalisessa mediassa pitkid aikoja ja se on heiddn eldaméssdan hyvin
merkityksellinen asia. Seuraavissa kappaleissa pohditaan sitd, miten sosiaalisen
median kdyttdiminen vaikuttaa nuoriin ja miksi sielld viihdytdan niin paljon.

Some ja Nuoret 2022 - kyselyn mukaan sosiaalinen media ja sielld
tapahtuva viestintd vahvistavat yhteenkuuluvuuden tunnetta ja se onkin
tuottanut suurelle osalle vastaajista selkedd iloa ja lisivarmuutta. Kyselyn
mukaan sosiaalisesta mediasta oli saatu myos apua erindisiin ongelmiin ja koettu
onnistumisen tunteita. Sosiaalinen media oli osalle vastaajista ainakin osittain
tuottanut my6s surua ja kiusaamista oli myos koettu. (Ebrand Group Oy &
Oulun kaupungin sivistys- ja kulttuuripalvelut, 2022.)

Lasten ja nuorten sdition sekd TietoEVRYn teettaman ”“Unelmien some”-
selvityksen mukaan nuoret uskovat, ettd sosiaalinen media parantaa
yhteiskunnallista keskustelua ja tulevaisuudessa nuoret tulevat kayttdmaéan sita
tietoisesti oman maailmankuvansa laajentamiseen. Selvitykseen vastanneet
nuoret kokivat myos, ettd tulevaisuudessa sosiaalinen media tulee viemé&&n yha
suuremman osan nuorten ajasta, vaikka he eivit sitd haluaisikaan. (Lasten ja
nuorten sditio & TietoEVRY, 2021.)

Sosiaalinen media ja sielld vastaantulevat asiat vaikuttavat nuorten
hyvinvointiin sekd identiteetin rakentumiseen ja nuoret myds itse tunnistavat

timdn. He eivdat kuitenkaan pidd sitd hyvdnd asiana. "Unelmien some”-
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selvitykseen vastanneista nuorista 72 % uskoi, ettd somen merkitys nuoren
identiteetin rakentumisessa tulee kasvamaan tulevaisuudessa. Sosiaalisen
median vaikuttajilla on suuri rooli nuorten arjessa, ja selvityksen mukaan nuoret
uskoivatkin vaikuttajilla olevan jatkossa entistd suurempi vaikutus nuorten
elam&dan. Namad sosiaalisen median vaikuttajat ansaitsevat yleensd ainakin osan
elannostaan somen avulla ja selvityksessd vastaajat uskoivat, ettd
tulevaisuudessa yhd useampi nuori tulee tienaamaan rahaa sosiaalisen median
avulla. (Lasten ja nuorten s&atio & TietoEVRY, 2021.)

Koontina edelld kuvatuista tuloksista ja ndkdkulmista voidaan sanoa, ettd
nuoret saavat sosiaalisesta mediasta sekd hyvid, ettd huonoja kokemuksia.
Nuoret my6s tunnistavat sosiaalisen median merkityksen heidédn identiteettinsa
rakentumisessa sekd vaikuttajien roolin heiddn arjessaan. Vaikka nuoret
viihtyvatkin sosiaalisen median parissa, he my06s tunnistavat siihen liittyvit
epdkohdat. Sosiaalinen media ja sielld toimivat vaikuttajat luovat erilaisia
mielikuvia erilaisista asioista. Seuraavassa luvussa késitellddan koulutusvalintaa,
joka on myos merkittdava asia nuoren identiteetin rakentumiselle. Erilaisiin
ammatteihin ja koulutuksiin liittyvdt mielikuvat voivat vaikuttaa my0s

koulutusvalintaan.

3 KOULUTUSVALINTA

3.1 Peruskoulun jdlkeinen koulutusvalinta

Suomessa vakinaisesti asuvat lapset ovat oppivelvollisia ja oppivelvollisuus
alkaa sind vuonna, jona lapsi tayttdd seitsemén vuotta. Oppivelvollisuus péittyy,
kun oppivelvollinen tdyttdd 18 vuotta tai kun oppivelvollinen on tdtd ennen
suorittanut hyvaksytysti ylioppilastutkinnon tai ammatillisen tutkinnon.
(Oppivelvollisuuslaki 30.12.2020/1214 § 2). Oppivelvollisuuden laajentuminen
toisen asteen koulutukseen tuli voimaan vuonna 2021, jolloin perusopetuksen
pddttdneet nuoret olivat velvoitettuja hakeutumaan jatko-opintoihin

peruskoulun jalkeen. Taustana tille muutokselle oli pddministeri Sanna Marinin
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hallitusohjelman keskeinen tavoite koulutus- ja osaamistason nostamisesta
kaikilla koulutusasteilla, oppimiserojen kaventumisesta ja koulutuksellisen tasa-
arvon lisdantymisestd (Hallituksen esitys HE 173 /2020).

Nuorten peruskoulun jidlkeinen toisen asteen koulutusvalinta on siis seka
yhteiskunnallinen asia ettd jokaisen nuoren omaan eldm&dn merkittavasti
vaikuttava asia. Tolonen ja Aapola-Kari (2021) pohtivatkin artikkelissaan
nuorten koulutusvalintoihin liittyvaa julkista keskustelua. Heiddn mukaansa
koulutusvalinta ndhdddn julkisessa keskustelussa usein nuorten yksilollisind
prosesseina, vailla rakenteellista ndkokulmaa, vaikkakin nuoret tekevit
koulutusvalintansa tukeutuen erilaisiin kulttuurisiin ja sosiaalisiin pddomiin.
Nuoret kiinnitetddn yhteiskuntaan koulutusvalintojen kautta. Valintatilanteessa
nuoren kouluarvosanat maddrittelevit erilaiset koulutusmahdollisuudet ja
valintakehykset, joiden kautta heitd arvotetaan yhteiskunnallisesti. Nuoret
valitsevat itselleen tietyn koulutuspaikan ja sen myotd myos yhteiskunnallisesti
médritellyn arvoaseman, josta he tulevat valintaprosessin aikana itsekin
tietoisiksi. (Tolonen & Aapola-Kari 2021, 117.)

Tolonen ja Aapola-Kari (2021) analysoivat artikkelissaan eri puolella
Suomea asuvien peruskoulun yhdeksdsluokkalaisten haastatteluita heiddn
koulutusvalinnoistaan. Nuorten puheista nousi esiin erilaisia valintastrategioita,
jotka liittyivdat vahvasti sithen, millaisia kulttuurisia ja sosiaalisia pddomia
nuorilla oli. Esimerkiksi mddrdtietoisuuden ja jatkuvuuden strategiat liittyivét
nuorten kulttuurisesti ja sosiaalisesti korkeisiin pddomiin, kun taas vilttelyn
strategia liittyi haavoittuvammassa asemassa olevien nuorten tarinoihin.
Nuorten koulutusvalinnat kiinnittyvat yhteiskuntaluokan, perheen resurssien ja
pddomien liséksi paikallisuuden, sukupuolen ja rodullistamisen ulottuvuuksiin.
(Tolonen & Aapola-Kari 2021, 117.)

Peruskoulun jilkeinen koulutusvalinta on siis nuorille pakollinen ja
valintaan vaikuttavat monet erilaiset seikat, joihin kaikkiin nuori itse ei pysty
vaikuttamaan. Edelld esitettyjen tutkimustulosten perusteella nuorten

koulutusvalinta on yhteiskunnallisesti hyvin merkittdvd asia, puhumattakaan
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siitd miten merkittdvd asia se on nuorelle itselleen ja hédnen identiteettinsa

rakentumiselle.

3.2 Sosiaalisten suhteiden vaikutus koulutusvalintaan

Kuten edellisessd alaluvussa todettiin, nuorten koulutusvalintaan vaikuttavat
useat eri seikat. Myds Tuomi ym. (2021) toteavat ettd, koulutusvalinta ja sithen
liittyvd padtoksenteko on hyvin moniulotteinen asia. Pddtoksentekoon liittyy
suoraan henkiloon liittyvid tekijoitd (kyvyt, motivaatio, informaation lukutaito),
perheeseen liittyvid tekijoitd (kulttuurinen padoma, vanhempien koulutustaso,
varallisuus), ystdvdpiiriin liittyvid tekijoitd (luokkatoverit, ryhmépaine,
harrastukset), paikkakuntaan liittyvid tekijoitda (opiskelupaikan sijainti) seka
nykyiseen kouluun liittyvid tekijoitd (opinto-ohjaus, opettajien ndkemykset jne.).
(Tuomi ym. 2021, 152.) Kuten tdstd huomataan, moni ndistd tekijoistd liittyy
erilaisiin sosiaalisiin suhteisiin, joihin nuoret kuuluvat niin kotona, koulussa ja
vapaa-ajalla.

Lahtinen ym. (2019) tarkastelevat sosiaalisten suhteiden merkitystd nuorten
mielikuvien ja vaikutelmien muodostumisen kautta. Nuorten kasitykset
erilaisista ammateista saattavat perustua melko pinnallisiin ja pikaisesti
muodostettuihin vaikutelmiin. Nuorten ammattikésityksissd saattaa korostua
myds jokin yksittdinen seikka, jonka perusteella tietty ammatti voi nadyttaytya
mahdollisena tai mahdottomana. Nuori saattaa siis sulkea jonkin ammattialan
pois jopa yksittdisen oletuksen perusteella. Vanhemmat, sukulaiset sekd ystavit
ovatkin tidrkedssd asemassa, kun nuori miettii mihin alalle tai koulutukseen he
voisivat suuntautua. Tiettyyn ammattialaan tutustuminen harrastusten kautta
voi olla merkittava tekijd nuoren koulutusvalinnassa. (Lahtinen ym. 2019, 146.)

My6s Tolonen ja Aapola-Kari (2021) huomasivat analyysissaan, ettd
sosiaaliset suhteet ja sosiaalinen pddoma vaikuttivat voimakkaasti nuorten
koulutusvalintoihin.  Varsinkin  perhe- ja  ystdvyyssuhteet Kkoettiin
merkityksellisiksi. Pienelld paikkakunnalla asuvien nuorten valinnoissa korostui

halu muuttaa pois kotoa opiskelujen peréssd, jolloin heille avautuisi uudenlaisen
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sosiaalisen ja kulttuurisen padoman kerryttiminen muualla. Toisaalta pienen
kotipaikkakunnan turvalliset sosiaaliset verkostot koettiin tdrkeiksi, vaikka se
voisi tarkoittaa kapeampia koulutusmahdollisuuksia. (Tolonen & Aapola-Kari
2021, 129.) Lahtinen ym. (2019) kohtasivat tutkimuksessaan saman tyyppisid
tuloksia, vaikka heiddn haastattelemansa nuoret korostivatkin tehneensi
valintansa itse. Nuoret kuitenkin kertoivat, ettd heiddn perhe- ja
ystdavyyssuhteensa olivat merkityksellisia heiddn pohtiessaan erilaisia
opiskelupaikkoja. Heille tdrkeitd olivat esimerkiksi isompien sisarusten tai
vanhempien kavereiden kokemukset tietyistd koulutusaloista ja oppilaitoksista.
(Lahtinen ym. 2019, 83.)

Koontina edelld kuvatuista tuloksista voidaan siis sanoa, ettdi nuorten
sosiaaliset suhteet ovat merkityksellisia nuorille myds koulutusvalintaan
liittyvissd pohdinnoissa. Tdytyy kuitenkin muistaa, ettd vaikka sosiaaliset
suhteet koetaan merkityksellisiksi koulutusvalintaa tehdessd, se ei
automaattisesti tarkoita sitd, ettdi ne aina vaikuttaisivat nuorten tekemiin
pddtoksiin. Saarinen ja Kalalahti (2019) erittelivit tutkimuksessaan kaksi erilaista
tapaa eli orientaatiota tehdd koulutusvalintoja; itsendinen pyrkijda ja
kaverisuuntautunut pyrkija. Itsendisen pyrkijan tavassa toimia korostuu oma
pddtds ja siithen nojautuminen. P&dtokset tehd&ddn itse omien taitojen ja
mielenkiinnon pohjalta riippumatta esimerkiksi vanhempien toiveista eika
kavereiden valintasuunnitelmat ole kovinkaan merkityksellisia.
Kaverisuuntautuneelle pyrkijdlle ldheiset sosiaaliset suhteet koulukavereihin
ovat merkityksellisid, he saavat vastusta ja tukea kavereistaan ja he pitavit
ystdvid omien valintojensa tukipilareina. Kaverisuuntautuneisuus ei kuitenkaan
valttamattd tarkoita passiivisuutta, vaan aktiivista reflektiota kavereiden kanssa.
Omia ominaisuuksia, saavutuksia ja toiveita pohditaan suhteessa muihin, jolloin
kavereiden kanssa tehdyt valinnat tukevat nuoren itsendisyyttd ja
yhteisollisyyttd. (Saarinen & Kalalahti 2019, 209-216.)

Sosiaaliset suhteet ovat siis merkityksellisid nuorten eldmdssa ja valintoja
tehdessd. Erilaiset tarkedt elaménvaiheet ja padtoksenteot elaméssa voivat olla

nuorille  my6s  haastavia. = Valtion nuorisoneuvoston  toteuttaman
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Nuorisobarometri 2022-selvityksen mukaan nuoret kokevatkin sosiaalisten
suhteiden olevan niitd asioita, jotka auttavat selviytymddn vaikeista tilanteista

(Kivijarvi & Myllyniemi 2022, 27).

3.3 Epévirallisen tiedon ja mielikuvien vaikutus
koulutusvalintaan

Tiedon hankkiminen ja sen lisidminen on tdrkedd erilaisten valintojen edessa.
Valintojen ja isojen pddtosten tekeminen on my6s helpompaa, kun saa
konkreettista tietoa padtoksenteon pohjaksi. Usein pddtoksid tehdéddn tai jatetdan
tekemdttd oletusten ja hataran tiedon ja uskomusten varassa. (Stdhlberg &
Herlevi 2017, 116.)

Kuten aiemmissa luvuissa on todettu, pddtoksenteon tueksi on saatavissa
monenlaista tietoa ja monista erilaisista kanavista. Koulutusvalinnan tueksi
nuoret voivat saada tietoa erilaisista painetuista hakuoppaista, oppilaitosten ja
erilaisten virallisten toimijoiden internet-sivuilta, sosiaalisesta mediasta,
vierailuista oppilaitoksissa, opinto-ohjaajalta, ystdviltd, sukulaisilta jne. Naistd
saatu tieto voi olla virallista tai epédvirallista riippuen tiedon sisdllostd, antajasta
ja kanavasta, josta tietoa saadaan. Jokainen tiedon hakija tulkitsee tietoa omalla
tavallaan ja omien taitojensa mukaan.

Slack ym. (2014) ovat tutkimuksessaan tutkineet epévirallisen (hot
knowledge) ja wvirallisen (cold knowledge) tiedon merkitystd yliopisto-
opiskelijoiden koulutusvalinnassa. Heiddn mukaansa epévirallinen tieto
jakautuu kahteen osaan: sosiaalisten verkostojen eli ”“puskaradion” kautta
saatuun tietoon sekd epévirallisiin tapaamisiin muiden opiskelijoiden ja tahojen
kanssa (esim. oppilaitosten tutustumispdiviat). Virallinen (cold) tieto pitdd taas
sisdlldan “kylmid faktoja” esim. yliopistojen esitteissd ja internetsivustoilla.
Tutkimuksen mukaan opiskelijat kokivat epavirallisen tiedon luotettavammaksi
kuin virallisen tiedon, johon tiedon antajien koettiin pystyvan vaikuttamaan.
Opiskelijat kokivat, ettd yliopistot pystyivat itse padttdiméadan mitd virallista tietoa
he koulutuksestaan antavat ja jdttamdan mahdollisesti jotakin oleellista

pddtokseen vaikuttavaa tietoa antamatta. Epédvirallinen tieto esimerkiksi
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opiskelijoiden mielipiteiden muodossa koettiin luotettavaksi eikd sitd
kyseenalaistettu. Tassdkin tutkimuksessa huomattiin, ettd opiskelijat kaipaavat
apua pddtoksentekoon liittyvan tiedon etsimiseen sekd sen kriittiseen arviointiin.
(Slack ym. 2014, 220-221.) Kuten tédssd luvussa on jo todettu, erilaiset mielikuvat
ja oletukset voivat vaikuttaa nuorten valintoihin. Erilaisten ”puskaradioiden”
kautta annettu epdvirallinen tieto muodostaa nuorten mielissd tiettyjd
merkityksid erilaisista asioista. Sosiaalisen median voidaan katsoa olevan yksi
tallainen epdvirallisen tiedon vilittdjand toimiva “puskaradio”.

Karvonen (1999) késittelee kirjassaan mielikuvia ja imagon rakentumista. Hanen
mukaansa mielikuvan muodostumisen perusasetelmassa on kaksi osapuolta; se,
josta kuva tai kdsitys muodostetaan ja se, jolle kuva muodostuu. Osapuolet
kohtaavat toisensa tai ovat toistensa kanssa vuorovaikutuksessa, niin ettd
henkil6 saa havainnointinsa pohjaksi informaatiota, jolloin mielikuvia
muodostuu. Tarkoituksella tai tahattomasti tuotetun informaation pohjalta
henkilo tuottaa asiasta itselleen jonkinlaisen kasityksen eli tietorakenteen, joka
muodostuu kokemusten myotd ihmisten muistiin. Téllainen jostakin asiasta
muodostunut tietorakenne toimii oletusarvona ja ennakkoluulona, jota jatkossa
asiaan sovelletaan. Tietorakenne toimii myos suodattimena, joka méérittelee sen,
mihin asiassa kiinnitetddn huomiota. (Karvonen 1999, 51-52.)

Karvosen kirjoittaman teoksen aikaan sosiaalinen media oli vasta tulossa,
mutta median vahva vaikutus mielikuvien ja imagojen rakentajana oli kuitenkin
jo hyvin havaittavissa. Tédtd ajatusta vahvistaa Power ja Phillips-Wren (2011),
jotka ovat artikkelissaan selvittineet jo yli kymmenen vuotta sitten, ettd
sosiaalisen median vaikutus péddtoksentekoon voi olla merkittdvd joissakin
tilanteissa. Vaikutus riippuu siitd, mitd sosiaalisen median kanavaa on kéaytetty.
(Power & Phillips-Wren 2011, 258.)

Erilaisilla mielikuvilla voi olla vaikutusta koulutusvalintaan myos
Penttisen (2015) mukaan. Hinen mukaansa nykyisessd mielikuvayhteiskunnassa
koulutusvalintoja voidaan tehdd erilaisten mielikuvien perusteella. Vaarana
tassd kuitenkin on se, ettd ndmd mielikuvat ei todellisuudessa vastaa tietyn

ammatin tai koulutuksen siséltojd ja toimintaa. Tietoja eri ammateista voidaan
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saada median valitykselld ja usein ndiméa median vélittdamat ammattikuvat luovat
erilaisia stereotypioita tietyistd ammattialoista. Tdméan vuoksi mediakriittisyys
on tarpeen, kun ammattitietoutta omaksutaan mediasta. (Penttinen 2015, 107-

108.)
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4 TUTKIMUKSEN TOTEUTTAMINEN

4.1 Tutkimustehtivi ja tutkimuskysymykset

Nuorten koulutusvalintaan vaikuttavat useat asiat ja tietoa valinnan tueksi onkin
saatavilla useista ldhteistd. Talous ja Nuoret TAT (2020) onkin tutkimuksessaan
selvittanyt, ettd opinto-ohjaaja, vanhemmat tai sukulaiset sekd ystdvit ja tutut
ovat nuorille tdrkeitd tietoldhteitd opiskelupaikkaa pohtiessa. Ndiden lisdksi
yldkoululaiset kokevat myos tydeldmddn tutustumisjaksot (TET), median seka
kesdtyokokemukset tdrkeiksi tiedon ldhteiksi. Koulussa pidetyt esittely- ja
infotilaisuudet, oppilaitoksen nettisivut sekd eri aloista, ammateista ja
koulutuksista kertovat videot vaikuttavat myo6s nuorten koulutusvalintaan.
Yldkouluikdisend nuoren itsendinen tiedonhaku lisddntyy ja nuoret hakevat
tietoa eri kanavista koulutusvalintansa tueksi. (Talous ja nuoret TAT 2020, 15-
16.)

Sosiaalinen media on nuorille arkipdivdd ja nuoret viettdvit erilaisissa
sosiaalisen median kanavissa paljon aikaa. On siis mielestdni luontevaa ajatella,
ettd nuoret hakisivat sieltd tietoa myos koulutusvalintaansa liittyen. Taméan
tutkimuksen tarkoituksena olikin selvittdd miten nuoret hyodyntavit sosiaalista
mediaa koulutusalan valinnassa hakiessaan ammatilliseen oppilaitokseen.
Tutkimuksen avulla pyrittiin selvittdmé&an myos sitd, mitd sosiaalisen median
palveluita ndma nuoret kdyttavit, millaista koulutusvalintaan liittyvaa sisaltoa
he ovat eri kanavista etsineet ja loytdneet sekd millaisen sisdllon he kokevat

merkityksellisimmaéksi.

Tutkimuskysymykseni on:
1. Miten ammatilliseen koulutukseen hakeutuneet nuoret hyodyntavét

sosiaalista mediaa koulutusalan valinnassa?

Tutkimustulosten avulla voidaan pohtia my®0s sitd, miten oppilaitokset voisivat

hyodyntéa erilaisia sosiaalisen median kanavia viestinndssaan.
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4.2 Tutkimukseen osallistujat

Tutkimukseen osallistui erddn Varsinais-Suomessa sijaitsevan ammatillisen
oppilaitoksen ensimmdisen vuoden opiskelijat. Tutkittavat rajattiin niihin
opiskelijoihin, jotka ovat tulleet oppilaitokseen opiskelemaan yhteishaun kautta.
Aikuisopiskelijat ja jatkuvan haun kautta tulleet opiskelijat rajattiin pois, koska
tutkimuksen avulla haluttiin = selvittdid nuorten sosiaalisen median
hyddyntamistd koulutusvalinnassaan eikd niinkddn esimerkiksi alanvaihtajien
tai tdydennyskoulutusopiskelijoiden mielipiteitd aiheesta. Téassd oppilaitoksessa
on valittavissa melkein 30 koulutusta, johon voi yhteishaun kautta hakea, joten
tutkimukseen osallistujat edustivat kattavasti eri koulutusaloja.

Linkki kyselyyn ldhetettiin yhteensd 1172 opiskelijalle ja vastauksia saatiin
119. Vastausprosentti oli siis noin 10 %. Tamd tutkimus toteutettiin
kokonaistutkimuksena. Tamd tarkoittaa sitd, ettd koko perusjoukko otetaan
tutkimukseen mukaan eikd otantamenetelmdd kaytetd (Vilkka 2021, 98). Tama
koettiin tdssd tutkimuksessa toimivaksi, koska sdhkoinen kyselylomake oli
helppo toimittaa isolle joukolle ja etukdteen oli ennakoitavissa, ettd
vastausprosentti ei ole vilttamaéttd kovin suuri.

Kyselyyn vastanneista oli 58 % naisia, 34 % miehid, 4 % oli valinnut
sukupuolekseen muu ja 4 % ei halunnut kertoa sukupuoltaan. Vastaajista 79 %
kertoi asuvansa kaupungissa ja 25 % maaseudulla. Vastaajat edustivat
kahtakymmenta eri koulutusalaa, joista eniten vastaajia oli liiketalouden, sdhko-
ja automaatioalan ja sosiaali- ja terveysalan koulutusohjelmista. Vain yksi
vastaaja ilmoitti suorittavansa kaksoistutkintoa. Ikdd vastaajilta ei kysytty, koska
se ei tutkimuskysymyksen kannalta ollut oleellista ja yhteishaun kautta

koulutukseen hakevat opiskelijat ovat padsdantoisesti saman ikdisia.
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4.3 Tutkimusaineiston keruu

Tamd tutkimus toteutettiin kyselytutkimuksena, joka on enimmédkseen
madréllistd tutkimusta ja siind sovelletaan erilaisia tilastollisia menetelmia.
Maiddradllinen tutkimus antaa yleisen kuvan tutkittavien asioiden valisistd
suhteista ja eroista. Tutkija ei vaikuta tutkimustulokseen, jolloin tutkimustulos
on objektiivinen. Médrélliselle tutkimukselle on tyypillistd, ettd vastaajien maara
on suuri ja mitd suurempi otos on, sitd paremmin toteutunut otos edustaa
perusjoukon keskimédrdistda mielipidettd tai kokemusta tutkittavasta asiasta.
(Vehkalahti 2014, 13 ; Vilkka 2007, 13-17.) Tamén tutkimuksen kohdejoukko oli
laaja ja tutkittava asia sellainen, jonka tutkimiseen sopi méadréllinen tutkimusote.
Tutkimuskysymys oli kuitenkin sellainen, jonka selvittamiseksi olisi sopinut
myos laadullisen tutkimuksen menetelmat.

Madréllisen tutkimuksen aineiston kerddmisen tavat ovat kyselylomake,
systemaattinen havainnointi tai valmiiden tilastojen ja rekisterien kaytto.
Kyselylomake on ndistd tavallisin mddrdllisessd tutkimuksessa kaytetty
aineistonkeruutapa. Kyselylomaketutkimuksessa vastaaja lukee itse kirjallisesti
esitetyn kysymyksen ja my0s vastaa siihen kirjallisesti. Kaikilta vastaajilta
kysytddn sama asiasisdltd samalla tavalla, jolloin kysely on standardoitu.
Aineiston kerddminen kyselylomakkeella sopii suurelle ja hajallaan olevalle
joukolle ja sitd kadytetddn usein myos silloin, kun tutkimuksessa késitelldan
arkaluontoisia kysymyksid. Kyselylomakkeen haittapuoli on se, ettd
vastausprosentti voi jadda alhaiseksi. (Vilkka 2021, 94.) Tdssd tutkimuksessa
tutkittavia oli iso méérd ja he sijoittuivat eri koulutusaloille, joten kyselylomake
katsottiin helpoimmaksi tavaksi tavoittaa ndin laaja kohderyhma.

Luonnon ilmi6itd ja ihmisid koskevien asioiden tutkiminen maérallisella
tutkimuksella on mahdollista niin, ettd tutkittava asia operationalisoidaan. Tama
tarkoittaa sitd, ettd teoreettiset ja késitteelliset asiat muutetaan sellaiseen
muotoon, ettd tutkittava ymmairtdd sen arkiymmarryksellddn. Sen jdlkeen
tutkittavat asiat vakioidaan lomakkeeseen kysymyksiksi ja vaihtoehdoiksi niin,
ettd kaikki ymmartavat kysymyksen samalla tavalla ja kysymykset voidaan

kysyda kaikilta vastaajilta samalla kysymykselld. Operationalisointi ja
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strukturointi tehdddn ennen aineiston kerdamistd. (Vilkka 2007, 13-15.) Tdssa
tutkimuksessa keskeiset kisitteet operationalisoitiin ennen kyselylomakkeen
tekemistd. Sosiaalisen median késite jaettiin kyselylomakkeelle kysymyksiksi,
joissa kysyttiin vastaajan sosiaalisen median kayttamid kanavia, kdyton maaraa
sekd mielipiteitd erilaisista sisdlloistd. Koulutusvalinnan ké&site muotoutui
lomakkeelle kysymyksiksi, joissa kysyttiin vastaajan koulutusalaa, ensisijaista
hakutoivetta ja kokemusta valinnan vaikeudesta/helppoudesta.
Koulutusvalintaan liittyva virallinen ja epévirallinen tieto esitettiin lomakkeella
konkreettisina asioina, joita sosiaalisesta mediasta on etsitty sekéd osittain myos
kysymailld erilaisten sisdltojen mielekkyyttd. Sosiaalisen median hyodyntamista
koulutusvalinnan tukena kysyttiin vastaajilta kysymalld millaista tietoa etsi ja
mistd kanavista tietoa etsittiin ja miten paljon.

Késitteiden operationalisoinnin jidlkeen suunnitellaan ja rakennetaan
kyselylomakkeen kysymykset eli mittarit. Madréllisen tutkimuksen yksi perusta
onkin mittaus. Asioiden tutkiminen tilastollisesti edellyttdd, ettd tietoja voidaan
mitata erilaisilla mittareilla. Mittauksen suunnitteluun kannattaa panostaa, silld
tehdyt ratkaisut vaikuttavat analyysimenetelmien valintaan sekd tutkimuksesta
tehtdvien johtopdatosten luotettavuuteen. (Vehkalahti 2008, 17.)

Mittaustasot voidaan tiivistdd kolmeen pddtyyppiin: luokittelu,
jdrjestiminen ja mittaaminen. Luokittelu edustaa puhtaasti laadullista
mittaustasoa, jossa méadarallisilld asioilla ei ole sijaa. Luokittelun voi toteuttaa niin,
ettd vastaaja voi vastata vain yhteen vastausvaihtoehtoon tai valita niin monta
vaihtoehtoa kuin haluaa. Luokittelutason mittaukset ovat tidrkeitd, mutta
mittauksen taso on melko karkea ja ohut, jos kyselytutkimuksessa ei kdytetd
muita mittausvaihtoehtoja. (Vehkalahti 2008, 27-29.) Tassd tutkimuksessa
kaytettiin luokittelua yhtend mittauksen tasona. Vastaajan taustatiedot seka
tiedot koulutusalan valinnan helppoudesta/vaikeudesta sekd kokemukset
sosiaalisen median hyodystd ja sieltd 10ydetystd tiedosta kysyttiin niin, ettd
vastaaja sai valita yhden vastausvaihtoehdon valmiiksi annetuista
vaihtoehdoista. ~Kysymyksiin erilaisten sosiaalisen median kanavien

kayttamisestd ja niistd etsitystd tiedosta vastaajat saivat valita useamman
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vaihtoehdon annetuista vastausvaihtoehdoista. Vastaajille annettiin ndissa
kahdessa kysymyksessda myos vaihtoehto “muu, mika?”.

Kysymyksissd, joissa vastaajille on annettu valmiit vastausvaihtoehdot, tutkijan
tulee ennakolta tietdd, millaisia vastauksia vastaajat kysymyksiin tuottavat.
Téllaiset kysymykset soveltuvatkin hyvin taustatietojen selvittdmiseen.
Valmiiden vastausvaihtoehtojen kdyttamisessa on tarkedd, ettd vastaajalle 16ytyy
aina oikea ja sopiva vaihtoehto. Tulosten analysointi ja tulkinta on helpompaa ja
yksinkertaisempaa, kun vastaajalle sopivia vastausvaihtoehtoja on vain yksi.
(Valli 2018.) Tassd tutkimuksessa kyselylomakkeen vastausvaihtoehdot
perustuivat teoriaan ja tutkimustietoon, joiden pohjalta koottiin
vastausvaihtoehdot. Vastaajille annettiin myds avovastausmahdollisuus, jos
jokin vastausvaihtoehto jdi puuttumaan. Vaikka luokittelutason mittaaminen ei
anna kovin tarkkaa tulosta, koen, ettd tutkimuskysymyksen ja tutkimuksen
tavoitteen kannalta ndmd kysymykset olivat perusteltuja. Kysymysten avulla
saatiin kokonaisuuden kannalta tarkeitd ja kiinnostavia tietoja.

Suljettujen kysymysten lisdksi kyselylomakkeella voi kysyd asioita
avoimilla kysymyksilld. Avointen kysymysten etu on se, ettd vastausten joukossa
voi olla hyvid ideoita. Avointen kysymysten avulla voidaan saada vastaajan
mielipide asiaan perusteellisesti. Huono puoli avointen kysymysten osalta on se,
ettd niihin jatetddn helposti vastaamatta ja vastaukset voivat olla epéatarkkoja.
Avoimet kysymykset ovat myds tyolditda analysoida. (Valli 2018.) Taman
tutkimuksen kyselylomakkeessa kaytettiin avoimia kysymyksid harkiten.
Kysymykset olivat sellaisia, joihin ei ollut odotettavissa pitkid vastauksia, jolloin
niiden analysoiminen ei ollut kovin tyolasta.

Tdamdn tutkimuksen aihe ja kohderyhméa huomioon ottaen, oli luonnollista,
ettd kyselylomake toteutettiin sdhkoisend. Sahkoisen kyselylomakkeen
kdayttdmisessd on kuitenkin hyvd muistaa varmistaa, ettd perusjoukkoon
kuuluvilla on mahdollisuus internetin ja sahkopostin kdyttoon ja, ettd heilld on
sellaiset tietotekniset taidot, jolla he kykenevit kyselyyn vastaamaan. (Vilkka

2021, 95.)
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Kyselylomake tehtiin Webropol-ohjelman avulla. Kyselylomaketta
testattiin sddnnollisesti tutkijan ldhipiirin ja opiskelutovereiden toimesta.
Samalla testattiin, ettd vastaukset tallentuvat Webropol-ohjelmiston
raportointiosioon. Kyselylomake oli kaksi sivua pitkd ja se oli helppo tayttdd niin
tietokoneella, tabletilla kuin puhelimellakin. Kyselylomakkeella oli vain kolme
pakollista kysymystd. Lomakkeella oli paljon luokitteluasteikollisia kysymyksid,
joissa osassa vastaajat saivat valita useamman vastausvaihtoehdon. Sosiaalisen
median kadyttdd mitattiin myos vélimatka-asteikolla ja sosiaalisen median
kayttod koulutusvalinnassa jdrjestysasteikolla.

Linkki kyselyyn luotiin Webropol-ohjelmassa ja se toimitettiin opiskelijoille
Wilma-viestilld oppilaitoksen edustajan toimesta. Wilma-viestissd oli tutkijan
laatima saateteksti, jossa kerrottiin lyhyesti tutkimuksen tarkoitus ja motivoitiin
vastaajia vastaamaan kyselyyn. Myos opiskelijoiden huoltajille ldhetettiin
Wilma-viestilld tietoa tutkimuksesta, vaikka heiltd ei erillistd lupaa vastaamiseen
tarvittukaan. Linkki kyselyyn oli auki kaksi viikkoa marraskuun alkupuolella
2022. Kyselylomakkeeseen vastaamisesta muistutettiin puolessa vélissa

oppilaitoksen Instagram-tililld sekd Wilma-viestilla.

4.4 Aineiston analyysi

Empiiriset tutkimukset voidaan jakaa kvalitatiivisiin eli laadullisiin ja
kvantitatiivisiin eli mddrallisiin tutkimuksiin. Laadullisen tutkimuksen avulla
pyritddn usein saamaan vastaus kysymyksiin “miksi?”, “miten?” ja “millainen”.
Madaréllinen tutkimus pyrkii vastaamaan kysymyksiin “mikd?”, “missa?”
ja “kuinka paljon?”. Valittu tutkimustyyppi mddrittelee usein kédytettdvan
aineistonkeruu- ja analyysimenetelmén. (Holopainen & Pulkkinen 2013, 20-21.)

Kirjallisuudessa puhutaan jonkin verran siitd, ettd laadullisten ja
madréllisten tutkimusten erottaminen toisistaan ei ole valttdmatontd, vaan
tutkimuksissa voi olla elementteja molemmista. Saaranen-Kauppinen ja
Puusniekka (2009) toteavatkin, ettd maarallistd ja laadullista tutkimusotetta ei

tulisi ndhda kilpailevina ja toisensa poissulkevina. Mdarallinen tutkimus sisdltaa
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aina laadullisuutta ja laadullisessa tutkimuksessa on usein mukana myos
madrdllisid elementtejd. Tietyn tutkimusotteen ja menetelmédn kdyttdminen ei
sulje pois toista ja tutkimustehtdvd- ja ongelmat mddrittelevit sen, millaisia
tyokaluja kulloinkin valitaan. (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2009, 5-6.)
Tdamdn tutkimuksen tutkimuskysymys etsii vastausta kysymykseen “miten?”.
Tutkimuskysymys itsessddn olisi siis mahdollistanut myos laadullisen
tutkimusotteen kdyttdmisen. Tyypillisen madréllisen aineistonkeruutavan eli
kyselylomakkeen kayttaminen oli kuitenkin tdssd tutkimuksessa perusteltua
laajan ja erilldidn olevan kohderyhmin tavoittamiseksi. Kyselylomakkeessa
kaytetyt mittarit olivat suurimmaksi osaksi luokitteluasteikollisia, joilla saatiin
tutkimuskysymyksen kannalta tarkeitd tietoja. Luokitteluasteikollisten mittarien
luonteva kdyttaminen juuri tassd tutkimuksessa selittynee tutkimuskysymyksen
laadullisella luonteella.

Madrallisessd tutkimuksessa valitaan analyysimenetelmiksi sellainen, joka
antaa tietoa siitd, mitd ollaan tutkimassa. Muuttujien mitta-asteikko eli
kyselylomakkeessa kadytetty mittaamisen taso on myods keskeinen madritteleva
tekijd, kun mietitidn mitd analyysimenetelm&dd voidaan soveltaa. Laadullisia
ominaisuuksia mittaavilla mittareilla saadusta tiedosta voidaan laskea eri
vastausvaihtoehtojen lukumdéirid ja prosenttiosuuksia. Nditd tietoja voidaan
kuvailla ja tarkastella frekvenssijakaumien, pylvdsdiagrammien ja
ristiintaulukoinnin avulla. (Tdhtinen ym. 2020, 31.) Taytyy kuitenkin muistaa,
ettd syvempi tulosten tulkitseminen tapahtuu teoreettisen tulkinnan ja aiemman
tutkimustiedon perusteella tapahtuvan vuorovaikutuksen avulla. Tutkimuksen
teoreettinen viitekehys on valttiméton osa tutkimuksen aineiston tulkintaa.
(Tahtinen ym. 2020, 55.)

Tamdn tutkimuksen kyselylomakkeessa kdytetyt mittarit ja mittauksen taso
sekd tutkimuskysymys huomioiden aineisto analysoitiin tilastollisen kuvailevan
analyysin avulla ja tuloksia havainnollistettiin erilaisin graafisin keinoin.
Aineistosta tehtiin my6s muutamia ristiintaulukointeja, jotta saatiin vertailtua
muuttujien riippuvuutta toisistaan. Tutkimusaineisto siirrettiin Webropol-

ohjelmistosta Excel-taulukkolaskentaohjelmistoon sekd SPSS-ohjelmistoon,
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joissa aineisto ensin tarkastettiin ja jdrjesteltiin tutkijan tyotd helpottavaan
jarjestykseen. Aineiston tarkistuksen ja silmdilyn jdlkeen aineistoon tutustuttiin
tarkemmin ja muuttujien jakaumista laskettiin lukumaérid ja prosenttiosuuksia.
Aineiston keskeisimmistd tuloksista luotiin graafisia esityksid. Joistakin
muuttujista tehtiin ristiintaulukointeja ja riippuvuuksien vélistd merkitsevyytta
testattiin khiin nelio-testilld. Ristiintaulukointeja ja khiin nelio-testia varten
muuttujat luokiteltiin uudelleen, jotta kaikkiin luokkiin saatiin tarpeeksi
vastauksia. Avoimet kysymykset analysoitiin sisdllonanalyysin avulla, jossa
vastaukset jaoteltiin erilaisiin teemoihin. Tdmé& toimi hyvin pienen aineiston
kohdalla. Tutkimusaineiston tilastollisen analysoinnin jalkeen tulokset selitettiin
ja tulkittiin sanallisesti, koottiin yhteen tulosten pé&dseikat ja vastattiin

tutkimuskysymykseen.

4.5 Eettiset ratkaisut

Tutkimukseen haettiin tutkimuslupa hyvissd ajoin ennen tutkimusaineiston
kerdamistd ja se tutkijalle myoOnnettiin. Tdssd samalla tutkijalle nimettiin
oppilaitoksessa yhteyshenkild, jonka kanssa kdytannon asiat sovittiin. Tutkija ja
yhteyshenkil6 pitivdt ennen aineiston kerddmistd palaverin, jossa sopivat
aineiston kerddmiseen liittyvistd yksityiskohdista ja keskustelivat myos yleisesti
taman tutkimuksen tavoitteista ja muista oleellisista asioista. Oppilaitoksen
edustaja toimi kohderyhmin ja tutkijan yhteyshenkilond, jolloin tutkija ei itse
ollut missddn vaiheessa tutkittaviin suoraan yhteydessd eikd tiedd keitd
kohderyhmaan kuuluu.

Kuten Vilkka (2021) teoksessaan mainitsee, sshkoposti- ja internetkyselyyn
voi liittyd tutkimuseettisia ongelmia, jolloin vastaajan anonymiteetin
turvaaminen on vaikeaa. Sihkopostiosoite voi paljastaa vastaajan tai internetissa
vastanneen tietokone voidaan paikallistaa sen IP-numeron avulla. (Vilkka 2021,
95.) Tassd tutkimuksessa kadytetty Webropolin luoma julkinen nettilinkki on jo

valmiiksi anonyymi, eikd siitd voi tunnistaa vastaajaa. Linkki toimitettiin
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vastaajille oppilaitoksen yhteyshenkilon kautta, jolloin tutkija ei myoskaan
missddn vaiheessa tiennyt kenelle linkki toimitettiin.

Kyselylomakkeen alussa vastaajia informoitiin tutkimuksen tarkoituksesta

ja siitd, ettd vastausten perusteella ei vastaajaa voi tunnistaa. Tdssd muistutettiin
myo6s kyselyyn vastaamisen vapaaehtoisuudesta ja ilmoitettiin tutkimuksen
tekijan yhteystiedot lisdkysymyksid varten. Kyselylomakkeelta pdasi linkkid
painamalla lukemaan tietosuojalomakkeen.
Tutkimuseettisen = neuvottelukunnan  (TENK)  tutkimuksen  eettisten
periaatteiden = mukaan  15-vuotta tdyttdineen nuoren tutkimukseen
osallistumiseen riittdd hdnen oma suostumuksensa (Tutkimuseettinen
neuvottelukunta 2019, 9). Tutkimuksen kohderyhména olivat nuoret, jotka ovat
tayttdneet 15 vuotta, joten erillistd suostumusta huoltajilta ei tarvittu. Tutkija ja
oppilaitoksen yhteyshenkil6 padtyivit yhdessa kuitenkin siihen, ettd huoltajille
lahetettiin erillinen Wilma-viesti asiasta, jossa kerrottiin tutkimuksen tavoitteet
ja keskeiset asiat. Heille annettiin myos tutkijan yhteystiedot mahdollisia
lisdkysymyksid varten. Tutkija ei saanut yhtddn yhteydenottoa niin huoltajilta
kuin tutkimukseen osallistuneilta nuoriltakaan.

Tutkimus toteutettiin niin, ettd vastaajilta ei kerdtty mitddn sellaista tietoa,
joista vastaajan voisi tunnistaa eikd vastaajilta kysytty arkaluontoisia
henkil6tietoja. Tutkimusaineistoa ei luovuteta ulkopuolisille ja vain tutkijalla on
pddsy siihen. Webropol-ohjelmisto on suojattu salasanalla ja aineistoa kasitelldan
paikassa, jossa ei ole tutkittavan lisdksi muita ihmisid. Muut aineiston késittelyyn
tarvittavat ohjelmistot sijaitsevat tutkijan koneella, joka on suojattu salasanalla.
Tietokone on suojattu tarvittavilla tietoturvasuojauksilla ja pdivitykset ovat aina

ajan tasalla. Aineisto havitetddn asianmukaisesti tutkimuksen valmistuttua.
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5 TULOKSET

Téssd tulosluvussa kuvataan kyselylomakkeella kerdtystd aineistosta nousseet
tutkimuskysymyksen kannalta oleelliset tulokset. Tulosluku on jdsennetty
alalukuihin, jotka helpottavat tulosten esittelyd sekd tdman luvun lukemista.
Alalukujen teemat nousivat aineistosta luontevasti ja ne littyvat tiiviisti
tutkimuskysymykseen ja tyon teoriaan. Ensimmadisessd ja toisessa alaluvussa
kuvaillaan tutkimuksen kohdejoukkoa ja heiddn sosiaalisen median kayttodan.
Kolmannessa alaluvussa kuvaillaan sitd, miten tutkimukseen osallistuneet
nuoret ovat hyddyntineet sosiaalista mediaa ja eri kanavia
koulutusvalinnassaan. Viimeisessa alaluvussa kuvaillaan vastaajien kokemuksia
sosiaalisen median hyodystd paddtoksenteossa. Tulosten yhteenveto ja teoriaan

pohjautuva vuoropuhelu tapahtuu seuraavassa padluvussa.

5.1 Tutkimuksen taustatiedot

Tutkimukseen osallistui 119 vastaajaa, joista naisia oli 58 % (n=67), miehid 34 %
(n=39), muita 4 %(n=5) ja 4 % (n=4) ei halunnut kertoa sukupuoltaan. Neljd
vastaajaa jatti vastaamatta tdhdn kysymykseen. Kyselylomakkeella kysyttiin
my0s  vastaajan  asuinpaikkaa, = johon oli = vastausvaihtoehdoiksi
annettu “Kaupunki” tai “Maaseutu”. Kaupungissa ilmoitti asuvansa 79 % (n=94)
vastaajista ja maaseudulla 21 % (n=25). Kaikki kyselyyn vastanneet vastasivat
tahan kysymykseen.

Tutkimuksen kohderyhmdnd oli kaikki yhteishaun kautta valitut
ammatillisen oppilaitoksen ensimmadisen vuoden opiskelijat, joten vastaajina oli
monien eri koulutusalojen opiskelijoita. Kyselyyn vastasi opiskelijoita yhteensa
kahdestakymmenestd eri koulutusalalta. Vastaajista 89 % (n=105) ilmoitti
koulutusalansa olleen heiddn ensimmdinen hakutoiveensa yhteishaussa.
Vastaajista 11 % eli kolmetoista vastaajaa ilmoitti, ettd nyt opiskeltava ala ei ollut
heidédn ensisijainen hakutoiveensa. Kuusi néistd ilmoitti lukio-opintojen olleen

ensisijainen hakutoive.
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Suurimmalle osalle tdimédn tutkimuksen kohderyhmadstd oli siis selvdd, ettd
ammatillinen tutkinto oli heille ensisijainen vaihtoehto. Koulutusalan valinta ei
kuitenkaan vélttamattd ole kaikille ihan selvdd. Tutkimuksessa haluttiinkin
selvittdd vastaajien kokemuksia koulutusalan valinnasta ja siitd, kokivatko he sen
helpoksi tai vaikeaksi. Kuviossa 1 esitellddn vastaajien kokemukset koulutusalan

valinnasta.

Kuvio 1. Oman koulutusalan valinnan helppous/vaikeus, % (n=119)

Helppo, olen aina halunnut opiskella sitd alaa.
Pohdin muutaman vaihtoehdon valilla.
Ei helppo, mutta ei vaikeakaan. Valinta selkiytyi ajan myota.
Vaikea, en oikein tiennyt mita alaa haluaisin opiskella.

En osaa sanoa.

M

% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Vastaukset jakautuivat aika tasan eri vaihtoehtojen vililld. Suurin osa vastaajista
ndytti kokevan koulutusalan valinnan suhteellisen helppona. Vaikeana
koulutusalan valinnan koki 21 vastaajaa. Kyselylomakkeen lopussa olevaan
avoimeen kysymykseen oli muutama vastaaja avannut tarkemmin tuntojaan
koulutusalan valinnan vaikeudesta: “Oli ihan hirveetd” ja “Koulutuksen valinta

oli stressaavaa aikaa ja ajatteli ettei jopa pddsisi haluamalleen alalle”.

5.2 Sosiaalisen median kaytto

Alypuhelimien kaytto ja sosiaalinen media on nuorille hyvin arkipéivaists, ja
monet viihtyvitkin ndiden darelld pitkid aikoja. My0s tdssda tutkimuksessa

haluttiin selvittdd nuorten sosiaalisessa mediassa vietetyn ajan maaraa (Kuvio 2.).

35%
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Kuvio 2. Sosiaalisen median pdivittidinen kiyttd, % (n=118)
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Hyvin moni vastaaja kédyttdd sosiaalista mediaa useamman tunnin péivéssd ja
vain pieni osa arvioi kdyttdvansd sosiaalista mediaa alle kaksi tuntia. Tamé&n
perusteella hyvin suuri osa nuorten vapaa-ajasta liittyy sosiaaliseen mediaan.
Sukupuolen vaikutusta sosiaalisen median kdyton mddrddn tarkastellaan

taulukossa 1.

Taulukko 1. Sukupuolen vaikutus sosiaalisen median kiyton mdirdin, % (n=105)

Sukupuoli
Sosiaalisen median
kaytto pdivassd
(% vastaajista) Nainen (n=66) Mies (n=39)
0-2h 7,6 12,8
3-5h 40,9 59,0
6 h tai enemmin 51,5 28,2

Naisten sosiaalisen median kdytto ndyttdd olevan miesten sosiaalisen median
kadyttod runsaampaa. Khiin nelio-testin mukaan ero ei kuitenkaan ole
tilastollisesti merkittava (X2 (2) = 5,496; p. = 0,064).

Yhtd vastaajaa lukuun ottamatta kaikki kyselyyn vastanneet opiskelijat
kayttivit jotakin sosiaalisen median kanavaa viikoittain. Yleistd oli, ettd vastaajat
ilmoittivat kayttdavansd kolmea tai useampaa sosiaalisen median kanavaa
viikoittain. Yksi vastaaja ilmoitti, ettd ei omista dlypuhelinta eikd kdytd mitdan

sosiaalisen median kanavaa viikoittain. Tdmé vastaaja oli kuitenkin valinnut
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kyselylomakkeelta vaihtoehdon “muu, mikd?” ja kirjannut lisdtietoihin
tarkennusta, jolloin tulokset ndyttavat siltd, ettd kaikki vastaajat kdyttavat jotakin
sosiaalisen median kanavaa viikoittain. Suosituimmiksi sosiaalisen median

kanaviksi osoittautuivat Tiktok, Snapchat ja WhatsApp (Kuvio 3).

Kuvio 3. Sosiaalisen median kanavat, joita kiytetdin viikoittain, % (n=119)

Tiktok 87%
Snapchat 87%
Whatsapp 85%
Youtube 82%
Instagram 79%
Discord 34%

Pinterest 31%

Muu, mika? 12%
En mitdan naistd/En kayta sosiaalista mediaa

% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Annettujen vastausvaihtoehtojen lisdksi osa vastaajista kertoi kayttavansa
viikoittain jotakin muuta sosiaalisen median kanavaa. Ndmé& kanavat olivat
Twitter, Telegram, Reddit, BeReal ja Wattpad. Tulosten perusteella suosittuja
ovat kanavat, joissa voi olla vuorovaikutuksessa toisten kanssa ja ”“matalalla

kynnykselld” ja nopeasti jakaa ja vastaanottaa tietoa.

5.3 Sosiaalinen media ja koulutusalan valinta

Taméan tutkimuksen tarkoituksena oli selvittdd miten nuoret hyodyntavit
sosiaalista mediaa valitessaan itselleen koulutusalaa ammatillisessa
oppilaitoksessa. Yksi tapa saada vastaus tdhan oli selvittdd miten paljon ja mista
kanavista nuoret hankkivat tietoa koulutusvalintansa tueksi. Kuviosta 4. nakyy
miten monta kertaa vastaajat ovat hakeneet tietoa erilaisista kanavista. Kanavat

annettiin vastaajille valmiina ja heilld oli my6s mahdollisuus kertoa, jos he
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hakivat tietoa jostakin sellaisesta kanavasta, jota ei ollut mainittu
vastausvaihtoehdoissa. Annetuista kanavista osa oli sosiaalisen median kanavia

ja osa ns. virallisia tietoldhteita.

Kuvio 4. Miten monta kertaa tietoa on haettu erilaisista kanavista, % (n=119)
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Kaikista annetuista kanavista oli haettu tietoa koulutusvalinnan tueksi, mutta
myos kaikki kanavat olivat sellaisia, joista osa vastaajista ei ole hakenut tietoa
lainkaan. Koulujen nettisivut, ammatinvalintasivut ja opintopolku.fi olivat
kanavia, joista vastaajat olivat hakeneet tietoa eniten. Naistd kanavista saa
ns. “virallista” tietoa ja ovatkin perinteisid tiedonhakukanavia opiskeluun
liittyen. Sosiaalisen median kanavista vastaajat ndyttivdt hakeneen tietoa eniten
reaaliaikaisista keskustelukanavista (esim. WhatApp, Snapchat), Youtubesta
sekd koulujen somekanavista. Koulujen somekanavista oli haettu tietoa
muutamia kertoja tai kerran, mutta sieltd saatu sisilto ei ole luonut tarvetta kdyda
sielld useampaan kertaan. Selkeésti vahiten tietoa oli haettu keskustelupalstoilta.
Tama voi selittya silld, ettd keskustelupalstojen suosio on hiipunut reaaliaikaisen

keskustelun mahdollistumisen my6td ja nuoret viestivat mieluummin muilla
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tavoin. Keskustelupalstojen keskustelu ei ole yleensd kovinkaan tuoretta ja tiedot
voivat olla vanhentuneita.

Toinen tapa selvittdd miten nuoret hyodyntdvit sosiaalista mediaa
koulutusvalinnassaan oli kysyd, millaista tietoa koulutusvalinnan tueksi on
etsitty. Kuviosta 5. ndhdddn, ettd edelld mainituista kanavista oli etsitty eniten
yleistd tietoa koulutuksista ja erilaisista vaihtoehdoista seké tietoa ammateista ja

tyotehtadvista.

Kuvio 5. Millaista tietoa eri kanavista etsittiin, % (n=119)

yleisesti tietoa koulutuksista ja erilaisista vaihtoehdoista

tietoa ammateista ja ty6tehtavista

tietoa eri oppilaitoksista

tietoa eri ammattien palkoista

tietoa koulutusten kestosta ja sisallosta

mielikuvia ammatista/koulutuksesta

toisten kokemuksia ammateista/tyosta

kuvia ja/tai videoita ihmisista opiskelemassa tiettyd alaa
toisten kokemuksia tietyista koulutuksista ja niissa
kuvia ja/tai videoita ihmisista eri ammateissa
vertaistukea valintaan (keskustelua jonkun kanssa tietysta
keskustelupalstan keskusteluja tietyn alan toista ja/tai
en mitdan ndista

jotakin muuta, mita?
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Miltei puolet vastaajista oli etsinyt my0s tietoa koulutusten kestosta ja sisdllostd,
tietoa eri ammattien palkoista seké tietoa eri oppilaitoksista. Tdman ja aiemman
kysymyksen tulosten perusteella voidaan pédtelld, ettd virallisen tiedon
hakeminen ns. virallisista kanavista on ollut vastaajilla yleisinta.

Jonkin  verran = vastaajat olivat etsineet myts  mielikuvia
ammateista/koulutuksista sekd toisten kokemuksia tietyistd koulutuksista ja
niissd opiskeluista sekd toisten kokemuksia ammateista ja tyostd. Kuvia/videoita
ihmisistd opiskelemassa tiettyd alaa sekd toimimassa erilaisissa ammateissa oli
myos etsitty. Namaé tiedot ovat sellaisia, joita voisi luontevasti hakea erilaisista
sosiaalisen median kanavista. Ja kuten aiemman kysymyksen tuloksista kavi

ilmi, my0s tdssd oli vidhiten sosiaalisesta mediasta haettu keskustelupalstan

I 71%

80%
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keskusteluja  tietyn alan toistd ja/tai koulutuksista. Vertaistukea
koulutusvalintaan eli esim. keskustelua jonkun kanssa eri vaihtoehdoista, ei
koettu tdrkedksi. Tuloksista voisi pddtelld, ettd tdllaista keskustelua ei kdyda
niinkddn verkossa vaan ndamd keskustelut mielletddn esimerkiksi opinto-
ohjaajan, sukulaisten ja tuttavien kanssa kdytyind kasvokkain tapahtuvina
keskusteluina.

Kyselylomakkeella haluttiin kerdtd myos tietoa siitd, millaisena vastaajat
kokivat erilaiset sosiaalisen median sisdllot. Tama kysymys oli selkeésti koettu
melko vaikeaksi tai tyolddksi vastata, koska taméa kysymys oli saanut paljon “en

osaa sanoa”-vastauksia (Kuvio 6).

Kuvio 6. Millaisena eri sisdllot koettiin, % (n=114)
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H Kiva Tylsa M Hyodyllinen M Turha En osaa sanoa

Vastaajat pystyivat valitsemaan monia eri vastausvaihtoehtoja kysymykseen ja
vastauksien perusteella hyodyllisimmaksi sisdlloksi koettiin kirjoitettu asiateksti.
Tama tukee edelleen sitd ajatusta, ettd virallinen sisdlto virallisissa kanavissa oli
koulutusvalinnan tukena tdrkein tiedonldhde. Myos kuvat ja video/&dnite

koettiin hyodylliseksi sekd kivaksi. Musiikki koettiin kivaksi sisélloksi, mutta
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samalla koulutusvalinnan kannalta turhaksi. Tamd onkin ymmarrettavad;
musiikki itsessddn on varmasti nuorten mieleen, mutta siitd ei valttiméattd ole
tassd tilanteessa paljoakaan hyotyd. Mainokset jakoivat mielipiteitd; osa koki ne
kivaksi ja hyodylliseksi ja osa tylsdksi ja turhaksi.

Tulosten mukaan nuoria miellyttdd visuaalisuus ja samalla myos kirjoitettu
asiateksti. Namd osa-alueet yhdistimailld saataisiin nuorille kiinnostavaa
sisdltod. Tdtd asiaa tukee myods se, ettd tdhdn tutkimukseen osallistuneiden
nuorten suosituimmat sosiaalisen median kanavat olivatkin sellaisia, joissa

kuvat, videot ja musiikki ovat keskustelujen ohella suuressa roolissa.

5.4 Sosiaalisen median koettu hyoty koulutusalan valinnassa

Tulosten perusteella tietoa koulutusvalinnan tueksi haettiin sekd virallisista
kanavista, ettd sosiaalisen median kanavista. Etsitty tieto oli niin mielikuvia,
toisten kokemuksia kuin erilaisia virallisia tietoja koulutuksista ja ammateista.
Suurin osa vastaajista koki, ettd 16ysi etsimdnsa tiedot (45 %, n=54)) tai 16ysi
tiedot ainakin osittain (44 %, n=52)). Pieni osa (4 %, n=5) vastaajista koki, ettd he
eiviat loytdneet etsimddnsd tietoa. Tulosten mukaan ndmd vastaajat eivit
myoskddn olleet hakeneet aktiivisesti erilaisia tietoja. Osa vastaajista (7 %, n=8)
ei osannut sanoa 16ysiko etsiménsa tiedot vai ei. Tuloksia tarkastellessa kay ilmi,
ettd ne vastaajat, jotka ilmoittivat hakeneensa monenlaisia erilaisia tietoja, olivat
mydskin useammin sitd mieltd, ettd olivat ne tiedot loytaneet joko osittain tai
kokonaan.

Vastaajilta kysyttiin mielipidettd siitd, oliko sosiaalisesta mediasta heille

hyotya koulutusvalinnassa. (Kuvio 7.)
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Kuvio 7. Kokemus sosiaalisen median hyddysti koulutusvalinnassa, % (n=111)
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Tulosten perusteella yli puolet vastaajista koki varmasti tai ehkd sosiaalisen
median olleen hyodyksi koulutusvalinnassa. Tosin tdssd osa vastaajista voi
mieltdd my6s aiemmin annettujen virallisten internetldhteiden tuoman hydyn
eikd ole ajatellut tdssd vain sosiaalisen median kanavia tiedonldhteina.
Ristiintaulukoinnin avulla tarkasteltiin sosiaalisen median m&ardn vaikutusta

koettuun hyo6tyyn (Taulukko 2.).

Taulukko 2. Sosiaalisen median kiyton mdidrin vaikutus sosiaalisen median koettuun
hyotyyn koulutusvalinnassa, % (n=100)

Sosiaalisen median kaytto paivassa

Sosiaalisen

median koettu

hyoty 0-2h 3-5h 6 h tai

(% vastaajista) enemmén
Kylld 30,0 (n=3) 44,7 (n=21) 41,9 (n=18)
Ei 10,0 (n=1) 27,7 (n=13) 14,0 (n=6)
Ehkéa 60,0 (n=6) 27,7 (n=13) 44,2 (n=19)

Vastaajien mddrdan vidhyyden vuoksi ei voida tehdd yleistyksid, mutta tdstd
voidaan kuitenkin huomata, ettd useamman tunnin sosiaalista mediaa kayttavit
vastaajat kokivat ennemmin hyotyneensd sosiaalisesta mediasta kuin

kokeneensa ettei sosiaalisesta mediasta olisi ollut hyotyd. Khiin nelio-testin
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perusteella ei myoskddn ndhdéd sosiaalisen median kdyton médrdn ja koetun
hyodyn valilld merkitsevdd riippuvuutta (X2 (4) = 6,117; p = 0,194).

Vastaajilta kysyttiin myos sitd, mikd oli kiinnostavin sivusto, jolla he
vierailivat koulutusvalintaa tehdessdan. Tdhdn kysymykseen saatiin 54
vastausta, jotka jakautuivat muutaman virallisen sivuston ja “en osaa sanoa”-
vastausten vililld. Vastauksista nousi selvésti esille tdmén tietyn oppilaitoksen
omat nettisivut, jossa vastaajat nyt opiskelevat sekd opintopolku.fi - sivusto.
Tama vaikuttaa hyvin loogiselta, kun tutkimuksessa kdvi myos ilmi se, ettd
eniten haettiin tietoa koulutuksista ja ylipddnsa erilaisista vaihtoehdoista. Nama
sivustot olivat my0s niitd, joista eniten haettiin tietoa ja joissa on sellaista sisdltod,
joka my0s koettiin hyodylliseksi.

Vastaajat saivat lopuksi kertoa ajatuksiaan koulutusvalinnasta ja
sosiaalisesta mediasta avoimen kysymyksen avulla. Vastauksia tdhdn saatiin 26,
joista kuitenkin vain 6 olivat sellaisia, jotka voitiin huomioida
tutkimustuloksissa. Osa vastaajista kertoi ajatuksiaan sosiaalisesta mediasta ja
sen vaikutuksesta padtoksentekoon tai eldméadn ylipddnsa ja osa vastaajista pohti
koulutusvalinnan vaikeutta. Suurin osa tdhdn vastanneista oli kirjoittanut, ettd ei
ole mitddn sanottavaa. Erds vastaaja kommentoi sosiaalisesta mediasta
seuraavaa: “Sosiaalinen media on turha paikka, suurin syy miksi ihmiset ovat
epdtoivoisia ja laiskoja. Asenne menee huonoksi, kun niissd surffailee. Muuten
joo ihan hyodyllinen paikka saattaa olla, jos hakee tietoa, ajan haaskaamiseen
turha.” Sosiaalisen median hyodystd koulutusvalinnassa yksi vastaaja totesi,
ettd “Some ei minun mielestd auta valinnan tekemisessé ellei koulu itse pdivita
omille kanaville eri hakuvaihtoehdoista. Kannattaa siis etsid Googlesta faktoja
alasta.” Nditd avoimen kysymyksen tuloksia ei voida yleistdd, mutta ne tuovat

esiin muutaman nuoren ndkemyksen aiheeseen liittyen.
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6 POHDINTA

6.1 Tulosten tarkastelu ja johtopadtokset

Tdamdn tutkimuksen tarkoitus oli selvittdd miten nuoret hyodyntavét sosiaalista
mediaa valitessaan itselleen koulutusalaa ammatillisessa oppilaitoksessa.
Tutkimustulosten perusteella voidaan paitelld, ettd sosiaalisella medialla on oma
roolinsa nuorten koulutusvalintaan liittyvissd pohdinnoissa.

Sosiaalinen media on tdnd pdivand erittdin suosittua kaikissa ikdryhmissd
ja sen roolia tiedonhaussa ja opiskelussa on myos alettu ymmartaa. Jotta voidaan
tarkastella nuorten sosiaalisen median hyodyntdmistd koulutusvalinnassa, on
tarked tarkastella nuorten sosiaalisen median kayttod ylipddnsd. Tahdn
tutkimukseen vastanneista nuorista suurin osa kdytti sosiaalista mediaa
pdivittdin useita tunteja. Suosituimpia sosiaalisen median kanavia olivat
sellaiset, joissa on mahdollista jakaa ja vastaanottaa erilaista tietoa, jakaa ja
katsella kuvia ja videoita sekd keskustella tuttujen ja ystdvien kanssa.
Aikaisempien tutkimusten perusteella sosiaalista mediaa kdytetdankin
ensisijaisesti keskusteluvilineend sekéd yleisesti arkeen liittyvan tiedon haussa
(Some ja Nuoret 2022; Kim ym. 2014).

Some ja Nuoret 2022 - kyselyn mukaan sosiaalinen media vaikuttaa olevan
tietoldhteend nuorille vaivaton tapa kysya mielipidettd asioista ystaviltdan tai
muilta sosiaalisen median kayttdjiltda. Nuoret kokivat, ettd sosiaalisen median
kanavia on helppo ja mukava kadyttdd yhteydenpitoon sekd tiedon etsintddn.
Tdhan viittaavat myos omat tutkimustulokseni, joiden mukaan nuoret olivat
hakeneet tietoa koulutusvalintansa tueksi eniten niistd sosiaalisen median
kanavista, joissa yhteydenpito ja viestittely on nopeaa ja helppoa (Snapchat,
WhatsApp). Tama viittaa siithen, ettd nuoret keskustelevat ja vaihtavat tietoa
toistensa kanssa  koulutusvalinnasta ja sithen liittyvistd asioista.
Tutkimustulosten perusteella nuorille olikin tdrkedd saada kuulla muiden
kokemuksia erilaisista ammateista ja opinnoista, ja he olivat kiinnostuneita myos

ammatteihin ja koulutuksiin liittyvistd mielikuvista.
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Tamdn tutkimuksen mukaan virallinen tieto virallisista ldhteistd on edelleen
suuressa roolissa, kun nuoret hakevat tietoa paatoksentekonsa tueksi. Koulujen
nettisivuilta, ammatinvalintasivuilta ja opintopolku.fi sivustoilta oli haettu tietoa
eniten ja useampaan kertaan. Naméd ovat juuri niitd kanavia, joissa virallista
tietoa jaetaan. Virallista tietoa, joita koulutusalan valinnan tueksi oli haettu,
olivat mm. yleisesti tietoa eri koulutuksista, oppilaitoksista, ammateista,
tyotehtdvistd, palkoista ja vaihtoehdoista yleensd. Virallinen kirjoitettu asiateksti
oli koettu my®s sisdltond hyodylliseksi seka kivaksi.

Aiempien tutkimusten mukaan sosiaalisilla suhteilla, erilaisilla mielikuvilla
ja toisten kokemusten kuulemisella on merkitystd nuorten padtoksentekoon ja
koulutusvalintaan. Tutkimuksissa on todettu, ettd tdllainen epévirallinen tieto
voidaan myo6s kokea virallista tietoa luotettavammaksi. (Slack ym. 2014;
Penttinen 2015.) Tamén tutkimuksen tuloksissa ilmeni my9s epédvirallisen tiedon
merkitys. Tutkimukseen vastanneet nuoret hakivat erilaisista kanavista myos
epdvirallista tietoa, kuten mielikuvia ammateista ja toistd, toisten kokemuksia
tietyistd koulutuksista ja niissd opiskelusta sekd erilaisista ammateista ja toista.
Nuoret hakivat myos kuvia ja videoita ihmisistd opiskelemassa tiettyd alaa tai
tekemdssa tiettyd tyotd. Kuvat ja videot koettiin my6s sisdltoind hyodyllisiksi ja
kivoiksi.

Kuten aiemmin on todettu, koulutusvalinta on merkityksellinen asia niin
yhteiskunnalle puhumattakaan nuorelle itselleen. Koulutusvalintaan vaikuttavat
useat asiat eikd valinnan tekeminen ole vilttamattd nuorelle helppoa. Erilaisten
sosiaalisten ja kulttuuristen pddomien tukemana nuoret valitsevat itselleen
koulutusalan, jonka kautta he kiinnittyvat yhteiskuntaan. (Tolonen & Aapola-
Kari 2021, 117.) Tdamdn tutkimuksen kohderyhmadstd suurin osa oli tehnyt jo
valinnan lukiokoulutuksen ja ammatillisen koulutuksen vililld. Suurin osa
vastaajista koki koulutusalan valinnan helpoksi tai vahintaankin melko helpoksi.

Taméan tutkimuksen tulokset viittaavat siithen, ettid virallisen tiedon lisdksi
nuoret kaipasivat myos epdvirallista tietoa pddtoksentekonsa tueksi. Nuoret
etsivét virallisten kanavien lisdksi tietoa myos erilaisista sosiaalisen median

kanavista. Kirjoitettu asiateksti sekd erilaiset visuaalisen siséllot, kuten kuvat ja
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videot olivat nuorille kiinnostavia ja he kokivat ne koulutusvalinnan kannalta
hyodyllisiksi.

Sosiaalisen median rooli tiedonhaussa on tunnistettu, mutta samalla
tiedostetaan my6s medialukutaidon tidrkeys. Kaikenikdisille median kayttdjille
tulisi opettaa teknisten taitojen lisdksi muun muassa tiedon hankinnan
valmiuksia, tiedon oikeellisuuden ja luotettavuuden arviointia sekd verkossa
toimimisen sosiaalisia taitoja. (Niemi & Multisilta 2014; Ponkd 2017; Kim ym.
2014.) Tamé&n vuoksi voi olla, ettd nuoret eivit vield mielld sosiaalista mediaa
tiedonhaun kannalta hyodylliseksi tai merkitykselliseksi. Tédssd tutkimuksessa
yli puolet vastaajista eivit olleet varmoja, eivdt osanneet sanoa tai olivat sitd

mieltd, ettd sosiaalisesta mediasta ei ollut hyotya koulutusalan valinnassa.

6.2 Tutkimuksen arviointi

Tdarked osa tutkimusta on sen aikana ja sen jdlkeen tehty arviointi
tutkimusprosessista sekd tutkimuksen luotettavuudesta. Tutkimuksen
luotettavuutta arvioidaan yleisesti mm. reliabiliteetin ja validiteetin avulla, jotka
yhdessd muodostavat tutkimuksen kokonaisluotettavuuden. Tutkimuksen
reliabiliteetissa tarkastellaan mittaukseen liittyvid asioita sekd tarkkuutta
tutkimuksen toteutuksessa. Tutkimuksen tarkkuus tarkoittaa puolestaan sitd,
ettd tutkimukseen ei sisdlly satunnaisvirheitd. Tutkimuksen validiteetilla
tarkoitetaan sitd, ettd tutkimus mittasi sitd, mitd silld oli tarkoituskin mitata.
Tédssd arvioidaan siis sitd, miten tutkija on onnistunut operationalisoimaan
teoreettiset  kasitteet ja  siirtdmddn teorian kdasitteet ja  ajatukset
kyselylomakkeeseen. (Vilkka 2007, 149-150.) Tassd alaluvussa pohdin taman
tutkimuksen tutkimusprosessia ja asioita, jotka vaikuttivat tutkimuksen
kokonaisluotettavuuteen.

Kuten aiemmin tédssd tydssd on todettu, sosiaalisen median maérittely on
usein vaikeaa. Tassd tutkimuksessa sosiaalisen median kanavat rajattiin
aiemmissa tutkimuksissa todettuihin suosituimpiin sosiaalisen median kanaviin.

Vastaajille annettiin kuitenkin mahdollisuus ilmoittaa, jos kayttdavét jotakin
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muuta kanavaa, jota tutkija ei ollut vastausvaihtoehtoihin lisdnnyt.
Kyselylomakkeen kysymykset oli rakennettu késitteiden huolellisen
operationalisoinnin jdlkeen. Kysymykset olivat helposti ymmarrettdvid, mutta
aineiston analyysivaiheessa huomattiin, ettd muutamat kysymykset olivat
mahdollista ymmartdd myos eri tavalla, miten tutkija oli asian ajatellut.
Kyselylomakkeessa olisi voinut tarkemmin tietyissd kohdissa selventdd, mita
kulloinkin “kanavalla” tarkoitettiin. Tarkoitettiinko yleisesti kaikkia internet-
lahteitd vai sosiaalisen median kanavia. Tdmd on varmasti yksi asia, jonka
vastaajat ovat voineet ymmartéa eri tavoin.

Tdssd tutkimuksessa saatiin vastauksia tutkimuskysymykseen. Kaytettyjen
mittareiden vuoksi tuloksia ei kuitenkaan pystytty analysoimaan kovin
syvallisesti. Tama selittyy tutkijan kokemattomuudella sekd
tutkimuskysymyksen laadullisella luonteella. Tulosten syvillisempi analyysi
olisi vaatinut erilaisia mittareita kyselylomakkeella. Tutkimuksen olisi voinut
myo6s suorittaa laadullisten tutkimusmenetelmien avulla, jolloin esimerkiksi
teemahaastatteluin olisi saanut syvillisempdd tietoa vastaajien kokemuksista.
Kyselylomakkeen tuloksia olisi voinut myds syventdd ja tarkentaa
teemahaastatteluiden avulla. Tam&d ei kuitenkaan ollut mahdollista
aikatauluhaasteiden vuoksi.

Kyselylomake oli avoinna vastaajille marraskuussa, jolloin maaliskuussa
toteutuneesta yhteishausta oli jo jonkin verran aikaa. Tamd saattoi vaikuttaa
sithen, miten vastaajat muistivat asioita. Tutkimuksen olisi voinut tehda heti
yhteishaun jidlkeen, jolloin vastaukset olisivat voineet olla erilaiset.

Tutkimuksen otoskoko ja laatu edustivat kattavasti kohdejoukkoa ja
vastausprosentti (10 %) oli tutkimuksen tason huomioon ottaen hyva.
Tutkimustuloksia ei kuitenkaan ole mielekdstd eikd mahdollista yleistdd
isompaan ryhmddn. Téllainen yleistiminen ei mydskddan ollut taman
tutkimuksen tarkoitus. Tutkimustulokset ovat yleistettdvissd kuitenkin tdmé&n
tietyn oppilaitoksen ensimmdisen vuoden opiskelijoihin.

Tutkimuksessa kaytetty aineistonkerdysmenetelmd ja kdytannon toteutus

mahdollistivat sen, ettd tutkija pysyi “etddlld” tutkimuskohteesta. Tama
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edesauttoi tutkijan objektiivisuuden sdilyttdmistd ja tutkimuksen eettista
luotettavuutta. Tutkittavien tarkka kuvailu ja tutkimusprosessin eteneminen
kuvattiin tyossa tarkasti, joka vaikuttaa tutkimuksen luotettavuuteen.

Tutkimusaineisto siirtyi analysointiohjelmistoihin automaattisesti, joten
ndppdilyvirheitd ei tietojen siirtdmisessd tapahtunut. Aineiston tarkistaminen
tehtiin huolellisesti, jolloin mahdolliset virheet aineistossa olisi huomattu.
Analysointiin kéaytettiin sekd Excel-taulukkolaskentaohjelmaa sekd SPSS-
ohjelmaa, joista tutkijalla oli jonkin verran aiempaa kokemusta.
Tutkimusaineistoa analysoitiin ~ yksinkertaisilla tavoilla, joten tutkijan
mahdollinen kokemattomuus ohjelmistojen kdyttdmisessd ei vaikuttanut
tutkimustuloksiin.

Vaikka tutkimustulosten analyysi olisi erilaisilla mittareilla voinut olla
syvdllisempdd, tutkimuskysymykseen saatiin vastauksia ja tulokset pyrittiin
esittdmddn ymmarrettdviasti ja selkedsti kirjallisesti sekd erilaisten kuvioiden

avulla.

6.3 Jatkotutkimusaiheita ja kaytintoon soveltamista

Talla tutkimuksella saatiin viitteitd siitd, ettd nuoret hakevat koulutusvalintansa
tueksi sekd virallista ettd epdvirallista tietoa erilaisista ldhteistd. Tietoa haetaan
virallisilta internetsivustoilta sekd sosiaalisen median kanavista. Nuorilla
varmasti olisi halua hyodyntdéa heille luontevaa sosiaalista mediaa laajemminkin
koulutusvalinnassaan, mutta sieltd saatu tieto ei ole vield valttamatta riittavaa ja
tiedon luotettavuutta voi olla hankala arvioida.

Tutkimuksen mukaan nuoret pitdvit erilaisista visuaalisista sisdlloistd,
kuten kuvista ja videoista. He pitivat tarkeind myos erilaisten virallisten tietojen
Ioytamistda. Ndiden asioiden yhdistdiminen erilaisissa sosiaalisen median
kanavissa voisi olla nuorten kannalta hyva asia - he saisivat itselleen tarkeda
tietoa heitd viihdyttdvdssd muodossa ja kanavassa, joka on heille tuttu ja

luonteva. T&td asiaa olisi hyvad esimerkiksi oppilaitosten ja muiden virallisten
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tahojen pohtia omassa viestinndssddn ja toiminnassaan. Miten saada téarked tieto
nakyvéksi ja kiinnostavaksi nuorille sosiaalisen median kanavissa?
Tutkimuksessa huomattiin, ettd nuoret kylld 16ysivat esimerkiksi oppilaitosten
sosiaalisen median kanaviin, mutta he eivit kokeneet niitd niin hyodyllisiksi, ettad
olisivat vierailleet sielld useampaan kertaan. Onkin tdrkedd, ettd sosiaalisen
median kanavia pdivitetddn ahkerasti ja sinne luodaan sdannollisesti uutta ja
kiinnostavaa sisaltoa.

Sosiaalinen media ja sen kadyttdminen tiedon etsimiseen on ajatuksena
melko uusi eikd siitd ole vield paljoakaan tutkimuksia. Sosiaalisen median suosio
varmasti jatkuu ja sen kdyttdo muuttaa myos koko ajan muotoaan. Tamén vuoksi
sen tutkiminen olisi myos ddarimmadisen tdrkedd. Sosiaalinen media saavuttaa
kerralla paljon ihmisid ja sen vuoksi se olisikin tdrked ja tehokas kanava tiedon
jakamiseen. Uskon, ettd tulevaisuudessa sosiaalista mediaa hyddynnetddan yha
enemman myos opetuksessa ja toivon mukaan sen ”oikeanlaista” kdyttod myos
opetetaan jatkossa nuorille enemmaén. Tamd luo myos yhd enemmén edellytyksia
sille, ettd koulutusvalintaankin liittyvid tietoja jaettaisiin sielld ahkerammin. Voi
olla, ettd jatkossa nuoret myos odottavat saavansa enemmain koulutusvalintaan
liittyvéad tietoa sosiaalisen median kanavista.

Téamén tutkimuksen tuloksia voisi syventdd tekemilld laadullisen
tutkimuksen, jolloin saataisiin syvdillisempid tuloksia aiheesta. Jatkossa olisi
myds mielenkiintoista tutkia sitd, miten paljon sosiaalinen media vaikuttaa
nuoren koulutusvalintoihin suhteessa muihin tekijoihin. Sosiaalinen media ja
sielld toimivat vaikuttajat voivat osaltaan vaikuttaa siihen, miten vetovoimaisena
eri alat koetaan ja tétd olisikin kiinnostavaa tutkia enemmaén. Mielenkiintoista
olisi tutkia my®s sitd, onko sosiaalisen median luomilla mielikuvilla vaikutusta
sithen valintaanko toisen asteen opinnoiksi lukio vai ammatillinen koulutus.
Koulutusvalinta on nuorten eldmdssa tarked ja merkityksellinen asia, johon heilla
on oikeus saada kaikki mahdollinen tieto, jonka avulla pdidtoksentekoa voisi
helpottaa. Olisi hienoa, jos nuoret saisivat tietoa heille tdrkeistd kanavista

mahdollisimman monipuolisesti ja heille luontevalla tavalla.
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LIITTEET

Liite 1. Kyselylomake

Some ja koulutusalan valinta

Taman tutkimuksen tarkoitus on selvittdd miten ammattikoulun ensimmaisen vuoden opiskelijat ovat hyédynténeet sosiaalista mediaa
pohtiessaan itselleen sopivaa koulutusalaa. Tutkimuksen avulla saadaan tietoa sosiaalisen median ja koulutusvalinnan yhteydesta ja
vastausten perusteella mm. oppilaitokset voivat pohtia omaa nakyvyyttédan sosiaalisessa mediassa.

Tutkimus liittyy pro gradu- tutkielmaan ja kyselysta saadut vastaukset tulevat olemaan vain tutkielman tekijalla. Tutkimuksessa ei kerata
mitéan sellaista tietoa, josta vastaajan voisi tunnistaa ja tutkimustulokset havitetdan tutkielman valmistuttua. Tutkimukseen osallistuminen
on taysin vapaaehtoista eika osallistumisesta makseta palkkiota.

Lisatietoja tutkimuksesta antaa tutkimuksen tekija: Hanna Vahala, maisteriopiskelija, ohjausala, Jyvaskylan yliopisto,
hvahala@student.jyu.fi Tietosuojailmoitukseen paaset tasta.

Sukupuoli

O Nainen

O Mies

O Muu

O En halua kertoa
Asuinpaikka

O Kaupunki

O Maaseutu

Koulutusala, jota nyt opiskelet

Oliko tama ensisijainen hakutoiveesi?

O Kylla
O Ei

Mika oli ensisijainen hakutoiveesi?

Oliko oman koulutusalan valinta sinulle

Helppo, olen aina halunnut opiskella sita alaa.

Vaikea, en oikein tiennyt mitd alaa haluaisin opiskella.
Pohdin muutaman vaihtoehdon valilla.

Ei helppo, mutta ei vaikeakaan. Valinta selkiytyi ajan myota.
En osaa sanoa.

OO0 O0OO0O0



Mita sosiaalisen median kanavia kaytat viikoittain (voit valita useamman vaihtoehdon)?

Tiktok

Snapchat
Instagram
Youtube
Whatsapp
Discord Pinterest
Muu, mika?
En mitdan nadistd/En kayta sosiaalista mediaa

O O0OO0OO0OO0OO0OO0O0

Kuinka paljon kaytat sosiaalista mediaa paivassa?

0-1h
1-2 h
3-5h
6-9 h
10 h tai enemman

O O0OO0OO0O

Miten monta kertaa etsit tietoa alla olevista kanavista koulutusvalintaa tehdessasi? *

Useita kertoja Muutamia kertoja Kerran

Koulujen somekanavat

Koulujen nettisivut

Ammatinvalintasivut

opintopolku.fi

Youtube

Keskustelupalstat

Reaaliaikainen keskustelu

(esim. Snapchat, WhatsApp)

Tiktok

OO0 0000000
OO0 0000000
OO0 O00O0o0ooo

Instagram

Etsitkd dsken mainittujen kanavien liséksi tietoa jostakin muualta?

O Kylla, mista?
O En

En lainkaan

OO0 0000000
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Millaista tietoa naista kanavista etsit (voit valita useamman vaihtoehdon)? *

O

OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0

yleisesti tietoa koulutuksista ja erilaisista vaihtoehdoista tietoa koulutusten kestosta ja
sisallosta

tietoa ammateista ja tyotehtavista

tietoa eri ammattien palkoista

tietoa eri oppilaitoksista

toisten kokemuksia tietyista koulutuksista ja niissa opiskelusta

toisten kokemuksia ammateista/tydsta

mielikuvia ammatista/koulutuksesta

vertaistukea valintaan (keskustelua jonkun kanssa tietysta alasta/koulutuksesta)
keskustelupalstan keskusteluja tietyn alan téista ja/tai koulutuksesta

kuvia ja/tai videoita ihmisista opiskelemassa tiettya alaa

kuvia ja/tai videoita ihmisista eri ammateissa

jotakin muuta, mita?
en mitdan naista

Loysitké hakemasi tiedot? *

OO0 O0O0

Kylla

En

Osittain

En osaa sanoa

Millaisena koit erilaiset sosiaalisen median sisallét, kun hait tietoa koulutusvalinnan tueksi? Voit valita useita
vastausvaihtoehtoja.

Kirjoitettu asiateksti

Video/aanite

Mainokset

Kuvat

Musiikki

Blogitekstit/muut tilapaivitykset

Pelit

Jokin muu, mika?

P
<
)

DOoO00000a0o
OO0O00000a0
OO0 00000
OoOooOoO00o0aoao

Koetko, etta sosiaalisesta mediasta oli apua koulutusvalintaa tehdessasi?

O 00O

Kylla

Ei

Ehka

En osaa sanoa

OO0O000000
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Tylsa Hyddyllinen Turha En osaa sanoa



Mika oli kiinnostavin sivusto, jolla vierailit?

Haluatko kertoa jotakin muuta koulutusvalintaan ja sosiaaliseen mediaan liittyen. Sana on vapaa!
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Liite 2. Saatekirje kyselyyn vastaajille

Moikka ammattikoulun ensimmadisen vuoden opiskelija!

Peruskoulun jilkeiseen koulutusvalintaan liittyvit pohdinnat ja yhteishaku on
nyt sinun kohdaltasi ohi, mutta haluaisitko vield hiukan muistella sit4 ja kertoa

minulle millaista se oli?

Opiskelen Jyvéskyldn yliopistossa ohjausalan maisterin tutkintoa ja teen pro
gradu - tutkielmaa "Some ja koulutusalan valinta”, jonka tavoitteena on selvittdd
miten te, ammattikouluun opiskelemaan hakeneet nuoret, olette hyddyntédneet

somea pohtiessanne itsellenne sopivaa koulutusalaa.

Tutkimukseen osallistuminen on tdysin vapaaehtoista ja tutkimuksessa ei keréta
mitddn sellaista tietoa, josta sinut voisi tunnistaa. Tutkimukseen pd&ddset
osallistumaan klikkaamalla alla olevaa kyselylinkkig, ja kyselyyn vastaaminen

kestdd vain muutaman minuutin! Jokainen vastaus on tdrked ja toivonkin, etta

sinulla olisi aikaa vastata kyselyyn 13.11.2022 mennessa. Kiitos!
Ystavallisin terveisin,
Hanna Vahala

hvahala@student.jyu.fi

P.S Jos kaipaat lisédtietoa tutkimuksesta, laita minulle viestia!
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Liite 3. Viesti kyselyyn osallistuvien opiskelijoiden huoltajille

Hei,

Opiskelen Jyvéskyldn yliopistossa ohjausalan maisterin tutkintoa ja teen pro
gradu- tutkielmani aiheesta "Some ja koulutusvalinta”. Tutkimuksen tarkoitus
on selvittdd miten ammattikoulun ensimmdisen vuoden opiskelijat ovat
hyodyntdneet sosiaalista mediaa pohtiessaan itselleen sopivaa koulutusalaa.
Tutkimuksen avulla saadaan tietoa sosiaalisen median ja koulutusvalinnan
yhteydestd ja vastausten perusteella mm. oppilaitokset voivat pohtia omaa

nakyvyyttdaan sosiaalisessa mediassa.

Kyselylomake Ildhetetddn ensimmadisen vuoden opiskelijoille, jotka ovat
hakeutuneet koulutukseen yhteishaun kautta. Tutkimukseen osallistuminen on
tdysin vapaaehtoista ja tutkimuksessa ei kerdtd mitddn sellaista tietoa, josta
vastaajan voisi tunnistaa. Kyselytulokset ovat vain minun kdytossdani ja ne

hivitetddn tutkielman valmistuttua.

Tama teille huoltajille tiedoksi. Jos kaipaat lisdtietoa tutkimuksesta, voit laittaa

minulle viestia.

Ystavillisin terveisin,
Hanna Vahala
maisteriopiskelija, Jyvéaskyldn yliopisto

hvahala@student.jyu.fi
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