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Tiivistelma - Abstract

Tutkimus selvittdd sanomalehden ulkoasusuunnittelun ja siihen liittyvan graafisen
suunnittelun késitteistdd, historiaa ja kdytdntsja. Historiallinen osuus esittdd ulkoasujen
kehittymisen lehtien synnystd nykypéivaan. Empiirinen osuus késittelee suomalaisten
péivilehtien ulkoasu-uudistusten syitd, vaikutuksia seka toteutusta 1990-luvun alusta 2000-
luvun alkuun. Tutkimus sisédltdd myos analyysin pdivilehtien ulkoasun tilasta vuonna 2001.

Lahes kaikki suomalaiset pdivdlehdet ovat tehneet ulkoasu-uudistuksen viimeisen kymmenen
vuoden aikana. Viimeksi toteutetuista uudistuksista noin kolmannes oli kokonaisvaltaisesti ja
ammattimaisesti toteutettuja. Keskeisimmat tavoitteet ovat olleet selkiyttaminen,
modernisointi ja luettavuuden parantaminen. Vajaa puolet lehdistd kadytti uudistuksissa
apunaan konsulttia. Uudistusten tuloksiin oltiin valtaosaltaan tyytyvéisid. Suurimpia
havaittuja puutteita olivat aikapula sekd tiedonkulun ja demokratian puutteet. Toimituksessa
koetaan suurta tarvetta saada asiantuntija-apua lehtien, varsinkin typografian kehittdmiseen.

Virillisyyden lisddntyminen, sihkéinen sivuntaitto, lisidntynyt perussunnittelu ja
parantuneet taidot ovat kohentaneet ulkoasuja 1990-luvun kuluessa. Typografia on
monipuolistunut ja aineiston hierarkia on kehittynyt. Ilmoitusaineistoja ei ole kuitenkaan
saatu lohkotaiton piiriin ja vain kolmanneksella pdivdlehdistd on puhtaasti journalistinen
etusivu. Monilla on myds epayhtendinen siséltorakenne. Uusien ilmaisutapojen kéyttod on
vdhdistd. Vain noin kolmanneksella paivélehdistd typografian huolellisuus on hyvalla tai
tyydyttavilld tasolla. Suuressa osassa lehtid ulkoasu tehddan edelleen toimittajan tyon ohessa
ilman visuaalisen ilmaisun ammattilaisia. Viidennekselld lehdista ei ole valittuna ulkoasusta
vastaavaa henkil6a ja kolmanneksella ei ole kdytossddn ulkoasuohjeistoa.

Lehtimuotoilun asema on vahvistunut toimituksissa ja siitd on tullut tuotteistuville lehdille
tarked kilpailutekijd. Lehtien uudistuminen suunta méédrdytyy kuitenkin journalististen
lahtokohtien mukaan ja riippuu perimmaltaédn lehtien roolista taloudellisessa ja
yhteiskunnallisessa toimintaympéristossadn. Uudistukset eivit ole synnyttaneet uutta
lehtimuotoa, vaan modernia lehtimuotoa on ldhinnd hiottu ja tiydennetty. Sahkoisten
verkkojen myotd merkkejd uudesta, modernismin jdlkeisestd muodosta on kuitenkin
havaittavissa.
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1. LAHTOKOHTIA

Selviytymisen vuosikymmen

Viime vuosituhannen viimeinen vuosikymmen oli suomalaisille sanomalehdille
taloudellisista vaikeuksista selviytymisen, sopeutumisen ja uhkakuvien aikaa.

Lehtien ilmoitusmyynti toipui 1990-luvun alun lamatilanteesta, mutta osoitti
uudelleen laskevaa suuntaa vuonna 2001. Levikkikehitys oli suurimmalle osalle
lehdistd laskeva koko vuosikymmenen ajan talouskasvusta huolimatta. Muissa
pohjoismaissa lehtien talous- ja levikkikriisit ovat olleet vield vakavampia.
Erityisesti nuorten lukijoiden vdhdinen kiinnostus sanomalehtiin on ollut lehtien
huolenaiheena. Niin joukkotiedotuksen kuin mainonnankin alueella
mediakenttddn on tullut uusia kilpailijoita: tv- ja radiokanavia, ilmaisjakelulehtia
ja internet. Erilaisten tiedotus- ja viihdevdlineiden lisdksi monet muut tyohon ja
vapaa-aikaan liittyvat toiminnot kilpailevat kansalaisten ajasta, joka tiivistyneen
eldmédnrytmin mydotad on tullut entistd kontrolloidummaksi ja rajallisemmaksi.

Radion ja varsinkin television tulon myo6téd on saatu kuulla lukuisia ennustuksia
sanomalehtien kuolemasta. Viimeksi niitd on kirvoittanut internetin
kdayttoonotto. Mm. Yhdysvaltojen nimekkaimpiin sijoittajiin kuuluva Warren
Buffett ennusti vuonna 2001 synkkda tulevaisuutta sanomalehdille ja
paperiteollisuudelle. Hin uskoo, ettd internet kaappaa valta-aseman
tiedonvalityksessd. “On holynpolya vdittdd, ettd metsien hakkaaminen ja lehtien
painaminen paperille voisi pitemmaén pddlle olla kilpailukykyistd tietokoneiden
kdyttamisen rinnalla”, Buffet sanoi. (Taloussanomat 1.5.2001)

Ruotsissa vuonna 2001 julkaistun mediaraportin mukaan ( En fordnderlig
medievdrld - teknik, ekonomi och journalistik) tulevien 5-10 vuoden aikana
lehtikuolema tulee edelleen olemaan monien paperilehtien kohtalona. Lehtien,
jotka haluavat sdilyd, on erikoistuttava entistd enemmaén. Hyvinkoulutetulle
eliitille tarjotaan laadukkaita uutisia samalla kun vahemman hyvin selviytyvat
saavat tyytyd viihteeseen. Journalismi tulee genrend entistd hajanaisemmaksi ja
lahestyy mm. fiktiivisid metodeja. Taloudelliset seikat tulevat yhd
madrdadvammiksi lehtikustannusalalla, omistus keskittyy, uutistuotanto
rationalisoidaan ja kilpailu lisddntyy. Lehtikustantamot saattavat selviytyd, mutta
paperilehtien tuotanto on entistd pienempi osa niiden toimintaa. (Alstrom,
Enlund, Hedman & Hvitfelt 2001, 8-10, 25, 44-46, 55 )

Suositun amerikkalaisen sanomalehtien ulkoasuoppaan kirjoittaja Tim Harrower
toteaa: "Jos voit suunnitella lehden, joka on houkutteleva, informatiivinen ja
helppo lukea, voit - muutaman minuutin joka péivd — kilpailla onnistuneesti



televisioiden, cd-levyjen, tietokoneiden ja aikakauslehtien kanssa. "Harrower
muistuttaa, ettd monille sanomalehdet ovat dinosauruksia; isoja, kdmpeloita ja
hitaita. Vaikka ne ovat kestdaneet aikakausia, voi olla vain ajan kysymys, ettd
lehdet kuolevat sukupuuttoon (kuten sihkdsanomaviestintd) tai kehittyvit
toisenlaisiksi, esimerkiksi television kautta vastaanottaviksi tuotteiksi (Harrower
1998, 2). On myos todettu, ettd suttuiset ja harmaat sanomalehdet ovat kuin
viimeisid muistumia savupiipputeollisuuden ajalta. Vanhanaikaisen
massaviestinnan edustajina niiden on sanottu kdyvat pian tarpeettomiksi
digitaalisessa yhteiskunnassa, jossa sekd tietoa ettd viihdettd voidaan jakaa
yksiloidysti sdhkoisid kanavia pitkin.

Ennusteet painetun sanomalehden pikaisesta havidmisestd ovat toistaiseksi
osoittautuneet véddriksi tai ainakin ennenaikaisiksi. Sanomalehtiyritykset ovat
sopeutuneet muutoksiin mm. menemadlld mukaan radio- ja televisiotoimintaan
ja perustamalla internetlehtid ja verkkopalveluja. Painotekniikkaan on
investoitu, kustantamojen toimintaa on rationalisoitu ja sahkoiseen
tietojenkdsittelyyn perustuvaa uutta tekniikkaa on otettu kdyttoon ripedsti.
Tietokoneistettuja toimitusjdrjestelmid uudistettiin, toimitukset ottivat haltuun
sivujen tuotannon tietokonetaiton avulla, ja sahkoinen kuvankasittely, arkistointi
ja sivunsiirto kehittyivat. Vaikka sanomalehdet edelleenkin painetaan paperille,
niiden prepress-prosessi on vahvasti digitaalinen ja tehokkuudessaan
kilpailukykyinen muiden tiedotusvilineiden tuotannon kanssa.

Kilpailun seurauksena myds sanomalehtien sisaltd on muuttunut parin viime
vuosikymmenen aikana. Lehdet ovat pyrkineet tuomaan esille omaa
erityislaatuaan luotettavana informaation lahteend, jolla on palveluksessaan
korkean ammattitaidon omaavia journalisteja ja kommentaattoreita. Lukijoiden
arkieldmaa ja viihtymistd palveleva, aikakauslehtimdinen aineisto on samalla
lisddantynyt. Viikonvaihdelukemistot, erilaiset teemasivustot (talous, ruoka,
terveys, liikunta, matkailu jne), eri lukijaryhmille (nuoret, lapset, naiset,
harrasteryhmat) tarjotut aineistot seka tv- ja viihdesivustot ovat lisddntyneet.
Journalismiin, my6s perinteiseen uutisjournalismiin, on tullut uusia ilmaisu- ja
kerrontatapoja.

Sdhkoiset uutismediat voittavat sanomalehdet nopeudessa, mutta havidvat
lehdille informaation madaréssd ja mahdollisuudessa taustoittaa uutistapahtumia.
Vastaanottotilannekin on ndissa vilineissd erilainen. Television tai radion darellad
vastaanottajan pitdd odottaa tiettyd ajankohtaa, jolloin hédntéd kiinnostava
ohjelma lahetetdan, kun taas lehteen voi tarttua milloin tahansa ja melkein missa
tahansa. Lehden lukija on kuin helikopterilentdja maisemassa: han voi liikkua
sivuilla eteen ja taakse ja poimia aiheen sieltd toisen tdalta tdaysin mieleisessddn
jarjestyksessd.

Toisin kuin internetin sahkoisilld uutissivuilla, paivélehdilld on edelleen vahva
asema elaman rutiineissa. Lehden lukeminen koetaan tapahtumana, jolla on



selked hahmo (alku ja loppu) ja joka luo tietyn jdrjestyksen ja siksi myos
tyydytyksen lukijansa elamddn (”pdivan lehti on luettu”). Internet-sivustoilla ei
ole loppua, koska sivut linkittyvit toisiinsa loputtomasti ilman selkedd
kokonaiskuvaa; uutisen tai tiedon etsijdlle tyypillisid kokemuksia ovat eksyminen
ja turhautuminen. Internetisti voidaan saada informaatiota lihes rajattomasti,
mutta on havaittu, ettd ihmiset eivdt mielelldan lue pitkia tekstejd kuvaruudulta.

Painetulla lehdelld on my6s vahva identiteetti. Lukijat yleensd muistavat, ettd he
ovat saaneet tiedon jostakin tietystd lehdestd, mutta internetista “surfattua” tietoa
ei kyetd yhtd helposti sijoittamaan tiettyy verkkojulkaisuun. Internetin ongelma
on myos se, ettd lukijoiden on vaikea erottaa luotettavia ja epaluotettavia
tietoldhteitd toisistaan.

Web-sivustoille paastaan edelleen ldhinnd tietokoneella, joka monille
kdyttdjilleen on tyokone. Internettid selataankin ennenkaikkea tydtehtavissa.
Lehdet ovat lahempédna ihmisten henkilokohtaista elamada ja vapaa-aikaa.

Visuaalinen kulttuuri vahvistui

Valokuvan, elokuvan, television ja videoiden ansiosta 1900-luvusta tuli
visuaalisuuden vuosisata. [hmiset tottuivat ndkemaén paljon kuvaa, seka still-
ettd liikkkuvaa kuvaa ja he katsovat lehtidkin taméan kokemuksen ja
kuvakulttuurin tuomien odotusten pohjalta. Kulttuurista, jossa kirjaimet ja
numerot ovat olleet hallitsevia, on siirrytty kulttuuriin, jossa tiarkein
viestinkantaja on kuva. Tanskalainen sosiologi Rolf Jensen (1999, 41) puhuu
siirtymisestd tietoyhteiskunnasta tarinayhteiskuntaan, jossa kuvat ja niiden avulla
kerrotut tarina korvaavat kirjoitettua sanaa. Yhtend syyna tahdn kehitykseen hdn
nékee globalisaation tarpeet; kuvallinen viestinta ylittaa kielelliset rajat.

Lukemiseen perustuvasta vastaanotosta on siirrytty enemman katsomiseen
perustuvaan vastaanottoon. Ndiden kahden vastaanottotavan suhde viestiin on
erilainen: lukemiseen verrattuna katsominen on suorempi kokemus, jossa
mielikuva syntyy vélittomasti. Lehtiteksti valittdd ennenkaikkea faktaa, tietoa, dlyd;
kuvat vilittavdat myos tietoa, mutta erityisen hyvin vaikutelmia ja tunteita.
Tekstille on ominaista jasennys, kuvavirralle irrallisuus. Teksti puhuttelee
enemman ajattelun tietoista puolta, kuvat enemman tiedostamatonta.

Sanomalehden sisdltama aineisto, sen ilmaisun perustyokalut, voidaan asettaa
janalle, jonka vasemmassa paassa ovat luonnollista kieltd visualisoiva lehden
leipateksti ja typografiset korosteet kuten otsikot. Janan keskelld on tietografiikka,
jossa teksti yhdistyy kuvalliseen ilmaisuun. Janan oikeassa pddssd ovat kuvitukset
ja valokuvat, jotka edustavat kuvallista kieltd eli tiedon kuvallista esittamista.



Mitd enemman janalla siirrytddn vasemmalta oikealle sitd voimakkaampi
visuaalinen vaikutus ndilld elementeilld on. Toisaalta on my®6s niin, ettd viestin
ldhettdjan kontrolli vastaanottajaan pienenee janalla vasemmalta oikealle.

KAAVIO 1. Sanomalehden visuaalisen ilmaisun vilineet

leipatekstit typografiset  grafiikat kuvitukset  valokuvat
korostukset

Silmi on elin,

joka vilittdd S

kuvan ympéris-

pieni visuaalinen voima suuri visuaalinen voima
hyva viestin kontrolli rajallinen viestin kontrolli

©Ribergard & Munk

Leipdteksti ei juuri vangitse lukijan huomiota, mutta jos lukija saadaan
kiinnostumaan siitd, voimme olettaa, ettd meilld on hyva kontrolli siihen miten
viesti otetaan vastaan. Mitd enemman kuvalliseen ilmaisuun siirrytdan, sita
paremmin se vangitsee lukijan huomion, mutta sitd védhemman ndma viestit
sisdltavdt sellaista rationaalista jatkuvuutta, minkd ansiosta vastaanottaja
ymmadrtad viestin halutulla tavalla. Kuvalle ja sen viestille antaa vastaanottaja
oman sisaltonsa. Paras tulos, sekd vastaanottajan kiinnostus ettd ymmarrys,
saavutetaan yhdistdmalld tekstid ja kuvaa, kuten lehden sivulla ja tietografiikassa
tapahtuu. Tietografiikat, jotka ovat ikdan kuin lehden sivuja pienessd koossa, on
todettu sanomalehdelle sopivaksi tiedonvilitysmuodoksi, koska ne perustuvat
tehokkaaseen sanallisen ja kuvallisen viestinndn yhteisvaikutukseen. (Ribergard &
Munk 1999, 42)

Kuvallisuuden lisddntyminen on usein esitetty negatiivisena kehityssuuntana
varsinkin perinteistd, tekstiin perustuvaa tiedotusta arvostavien keskuudessa.
”Kuvan osuus kaikessa mediassa on vahvistunut. Syvilliset tekstit eivat tunnu
houkuttavan, ja siksi artikkelit lyhenevat ja ilmaisu koyhtyy”, totesi historian
professori Pdivio Tommila Graafisen teollisuuden liiton 100-vuotisjuhlavuoden
yhteydessd jarjestetyssa luennossaan (Pasanen 2000, 6). Vasta-argumenttina on
todettu, ettd kuvallisella ilmaisulla tdydennetty esitys, esimerkiksi hyvd
tietografiikka, on paremmin omaksuttavissa ja se pystyy antoisampaan ja
tarkempaan viestintddn kuin pelkka teksti.

Toimittajien piirissd designin tuloa sanomalehtiin on joskus pidetty
osasyyllisend niiden pinnallistumiseen ja keventymiseen. Tamadn ajattelun



mukaan design on helpoksi tekemistd ja “journalismin loppu”. Esimerkiksi
tuoreinta Sanomalehtien ulkoasuopasta arvioitaessa (Journalisti 18.3.1999)
ulkoasusuunnittelu esitettiin lehtien tuotteistamisen vilineend ja journalismille
vieraana myymisend ja miellyttdmisend, joka pohjimmaltaan halveksii lukijaa.
”Aivan ilmeisesti kaupallinen kilpailu supistaa my®6s juttujen Kirjoa ja teettdd
niihin aivan uutta valkoisuutta ja pintasilausta. Kylld sitten lukijaa miellyttaa!”,
arvioija kirjoitti (Reunanen 1999). '

Tunnettu amerikkalainen lehtisuunnittelija Mario Garcia sanoo kuulleensa
vditteitd designin pinnallistuttavasta vaikutuksesta aikaisemmin, mutta ei endd
kovin usein. Useimmat ndin ajetelleen toimittajat ovat jo poistuneet lehtityosta.
Garcia korostaa, ettéd lehtisuunnittelijat ovat yleensa my0s journalisteja, jotka
kunnioittavat sisdlt6jd. Heiddn tehtdvdnsa on miettia néille sisdlloille parasta
esitystapaa. Garcia korostaa (Pulkkinen 2001b, 6-8), ettei design ratkaise sitd,
mihin suuntaan lehdist6é perusolemukseltaan kehittyy eivitkd myoskdan lukijat
arvioi lehtiad designin perusteella. "Design ei ole koskaan pddllimmadisend, se ei
pelasta eikd myoskdan tapa lehtid”, han sanoo.

Kevin Barnhurstin ja John Neronen (2001, 14) mukaan lehtidesign on
kehittynyt péddasiassa journalismista ja sen kdytdnnoistd. Lehtien muotoilutyylit,
kuten sanomalehden kehittyminen yleensdkin, ovat viimekéddessd riippuvaisia
ympadroivasta taloudellisesta ja poliittisesta kulttuurista.

Sanomalehdist6 on perinteisesti uskonut tekstin voimaan. "Painettu sana” on
jakanut tietoa ja muuttanut maailmaa. Sanan valtakauteen kuului kdsitys, etta
kaikki tarpeellinen voidaan ilmaista tekstind. Sanomalehtien ulkoasu syntyikin
melko vaivatta: tekstid pantiin lehteen sitd mukaa kuin ”“sanomia” saatiin ja riveja
todellakin ”ladottiin” raameihin kuin halkoja. Sen kummempaa ulkoasun
suunnittelua ei juuri tarvittu. Satunnaiset kuvat olivat enemman lisukkeina tai
koristeina, kuin kiinteanad osana viestintaa.

Viime vuosikymmeniné sivunvalmistus- ja painotekniikka ovat kehittyneet
huimasti. Vdrin ja kuvien maard on kasvanut ja ulkoasusunnitteluakin on
harrastettu vuosikymmenid. Silti pdivittdisissd rutiineissa ajattelutavat ovat usein
samansuuntaiset kuin sata vuotta sitten. Painettu sana painaa. Monille lehdessd
tydskenteleville sanomalehti on edelleen yhté kuin teksti, ainoa oikea
intellektuaalinen esittamistapa. Lehden visuaalinen puoli ymmadrretdan vain
koristeluna, jolla pddasia, itse teksti tehdddn houkuttelevaksi.

Sanallinen lahtokohta kiinnittda huomion tekstiin ja sen karkeen, otsikkoon ja
ingressiin. Tdma ilmenee mm. tiedotusopillisessa tutkimuksessa, joka
valtaosaltaan keskittyy tekstin ja otsikoiden analysointiin ja sivuuttaa kuvallisen
ilmaisun. Todellisuudessa, havaintotutkimustenkin mukaan, lukijan kannalta
karki on kuitenkin visuaalinen: kuva ja kuvitus huomataan useimmiten ensin ja



kuvan ja otsikon yhteisvaikutus on se, joka kiinnittdd huomion juttuun ja
johdattaa siihen (Garcia 1989, 22). Vastaanottotapahtuma voidaan nahda
vieldakin laajemmin: lukijat eivdt vain lue tekstid ja katsele kuvia, vaan he
kdyttavat sanomalehted kokonaisuutena, kidsikosketeltavana objektina,
tuntemuksineen ja tuoksuineen. Lukijat eivit lue uutisia, he uivat niissd
(Barnhurst & Nerone 2001, 7).

Se, ettd sana edelleen hallitsee sanomalehti-ilmaisua, on ymmarrettdvda, koska
teksti on sanomalehden ominaislaatu ja vahvuus. Viestinnan maailma on
kuitenkin muuttunut vahvasti visuaaliseksi ja asettaa sanomalehdetkin valintojen
eteen. Lyhytjanteisen kuvallisen viestinndn ja viihteen lisddntyminen voidaan
ndhdd tuhoisana tiedonvilityksen, ihmisten ajattelukyvyn ja koko kulttuurimme
kannalta, kuten mm. Neil Postman (Postrman 1987, 69-85) on todennut, mutta
joka tapauksessa lehdet joutuvat reagoimaan ja ottamaan kantaa ndihin
kehityspiirteisiin. Tilanne ei ole helppo: laadukkaan péivdlehden pitdisi olla
arvovaltainen ja syvillinen, mutta samaan aikaan visuaalisesti kiinnostava ja
helposti lahestyttava.

Televisio ei voi olla vaikuttamatta my®s sanomalehtiin, koska se on tarkein
visuaalisen informaation 1dhde ja se vaikuttaa erityisesti nuorten visuaalisiin
tottumuksiin. Televisiota katsotaan my0s lehtien toimituksissa, lehdet seuraavat
television kasittelytapoja ja televisio ohjaa lehtien aihe- ja kuvavalintoja.
Televisio vaikuttaa jopa lehtien kuvailmaisuun niin, ettd lehtien uutiskuviin on
tullut tvin uutiskuvan piirteita.

Sanomalehdille sopivaksi visualisoivaksi ilmaisutavaksi on osoittautunut tieto-
eli uutisgrafiikka, jossa lehden perinteinen teksti-ilmaisu yhdistyy graafisiin
kuviin ja valokuviin. Tama ilmaisukeino tuli sanomalehtiin jo 1800-luvulla,
mutta eniten sitd on néhty aikakauslehdissd ja leksivisuaalisissa tietokirjoissa.
1980- ja -90-luvuilla grafiikat tulivat vahvasti sanomalehtien keinovalikoimaan,
osin tietokoneisiin kehitettyjen grafiikkaohjelmien ansiosta. Havaittiin, etta
tietografiikat vetavat lukijoiden huomion aiheeseen ja varikkdat grafiikat luovat
hyvédn kontrastin harmaasen tekstimassaan. Niiden selked muoto- ja varikieli sopi
erinomaisesti sanomalehtipainotekniikkaan.

Tietografiikka ei kuitenkaan ole vain koriste tai visuaalinen drsyke, vaan se on
ilmaisutapa, jolla uutisiin ja artikkeleihin siséltyva tietoaineisto voidaan esittdd
tiiviisti ja havainnollisesti. [lmaisun tiivistdminen, selkiinnyttdminen ja
tehostaminen on ollut lehtien yleisend tavoitteena 1990-luvulla ja tdhdn
pyrkimykseen grafiikka on soveltunut hyvin. Tietografiikka on istunut hyvin
lehtien feature- ja tausta-artikkeleihin, mutta tietokonetekniikan kehittyessd se on
kdynyt entistd paremmin myos nopeatempoisempaan uutistuotantoon. Suosittuja
aihealueita ovat olleet mm. poliittiset tapahtumat (vaalit, sodat), talouden ilmiét,



urheilu, onnettomuudet, rakentaminen ja sdi sekd tieteen ja tekniikan teemat
(Spissler 2001, 18-21).

Lehdestia tuli muotoiltava tuote

Markkinatalous ja markkinavoimat olivat 1990-luvun avainsanoja, jotka nahtiin
usein lehtien sivuilla ja kuultiin myos lehtitalojen sisdlld. Sanomalehtid
ryhdyttiin arvioimaan ja entistd enemman myos toimittamaan paitsi
journalistisina myo6s kaupallisina tuotteina. Perinteisesti ajattelevien toimittajien
piirissa ajatus sanomalehdestd tuotteena on vastenmielinen, mutta monissa
lehtitaloissa se on itsestadn selvad lahtokohta.

Jos ja kun lehtid kehitetddn tuotteina, tulee niiden tayttdd yleensakin teollisesti
tuotetuille kulutustavaroille asetettuja vaatimuksia. Tuotteen tulee olla
tasalaatuinen, joten esimerkiksi sen ulkoasu ei saa sattumanvaraisesti vaihdella
pdivittdin tai tuotteen eri osien kesken. Sen tuotanto on jdrjestettdvd tehokkaasti
ja rationaalisesti: mm. ulkoasun suunnittelu ja mallinnus tietokoneille palvelevat
tatd tavoitetta. Tama vaatii laadun valvontaa ja tuo esille ohjeistojen ja
ammattitaitoisen toteuttavan ja ohjaavan henkilokunnan tarpeen. Kaupallisen
tuotteen on myos oltava kuluttajalle tunnistettava (omaleimainen), kiinnostava
ja helppokayttoéinen. Lisaksi sen on vastattava kuluttajien erilaisiin ja
nopeastikin muuttuviin tarpeisiin. Kun lehti on tuote, siitd lukijoille syntyva
myonteinen mielikuva on edellytys lehden menestykselle ja myo6s uutisvilityksen
onnistumiselle. Omalta osaltaan ulkoasu synnyttdd tuotemielikuvaa ja siksi se on
tarked kilpailutekija.

Lehtien tuotteistuminen on uudella painokkuudella tuonut esille lukijoiden
merkityksen. Lehdissa kiinnitetddan entistd enemman huomiota lehtid koskeviin
lukijoiden mielipiteisiin, mielikuviin, tarpeisiin ja kdyttotapoihin. Vanha
puoluelehdistd ja massalehdistod suuntautui yleiséon enemman valistuksen ja
propagandan lahtokohdista, ylhadlta alaspdin, eika se ilmeisesti ollut yhta
riippuvainen kuluttajien mieltymyksista kuin nykypdivan lehdisto. Valtion
lehdistétukikin on omalta osaltaan pitdnyt ylld suomalaisten lehtien
riippumattomuutta kuluttajien tarpeista.

Valtalehdissda on 1990-luvun lopulla omaksuttu markkinoinnin piirista
tavaramerkki- eli brandiajattelua. Esimerkiksi Helsingin Sanomissa brandiajattelua
on tuotu henkil6kunnan keskuuteen koko henkildstolle suunnatun
Branditiedotteen avulla. Brandifilosofiaa rakennettiin samanaikaisesti ulkoasu-
udistuksen suunnittelun kanssa. Sen mukaan kaikessa viestinndssa heijastuu
yhtenidinen ilme. Lehti nakyy ulospdin tietylld tavalla paitsi itse tuotteessa, myos
mainosmateriaaleissa ja kampanjoissa, liikelahjoista jakeluautojen maataukseen
saakka. Yhtendinen ilme tarkoittaa mm. yhtendista typografiaa ja varia.
(Branditiedote 3, 2000, 4-5)



Maakuntalehti Eteld-Suomen Sanomissa tavaramerkkitalkoot alkoivat lehden
aseman ja imagon selvitystyolla: tutkittiin, miten lukijat ja ilmoitusasiakkaat
kokivat lehden, ja miti sen sisallolliset tavoitteet ja ulkoasu vastasivat toisiaan.
Selvitykset osoittivat, ettd lehti oli oikealla tielld, mutta liian variton: lehden
toivottiin olevan nidkyvammin esilld katukuvassa ja vaikuttavan voimakkaammin
maakunnan asioihin. (Kiviluoto 1999b, 24)

Amerikkalaisissa sanomalehdissda ammattimainen graafinen muotoilu,
newspaper design, alkoi varsinaisesti 1970- ja 80-luvuilla, vaikka lehtien
ulkoasuun oli toki kiinnitetty huomiota jo 1800-luvulta alkaen. Pohjoismaissa ja
myo0s Suomessa kokonaisvaltainen sanomalehtimuotoilu alkoi ilmetd laajemmin
1980-luvulla, erityisesti sen loppupuolella. Suhtautuminen suomalaisten
toimittajien keskuudessa on ollut kaksijakoinen: lehtien uudistumistarve on
myonnetty, mutta toisaalta “vuosisadan lehtiuudistuksille” on naureskeltu. Kun
1990-luvun alussa lehdissd ryhdyttiin puhumaan ulkoasun parantamisesta ja
tarkempien ulkoasu-ohjeiden tekemisestd, monien teksti-ilmaisuun
orientoituneiden toimittajien oli hyvin vaikea uskoa ndiden pyrkimysten
tarpeellisuuteen. 1990-luvun lopulla myonnettiin laajasti esimerkiksi Nokian
menestyksen olevan yhteydessa sen tuotteiden designiin. Talloin oli lehdissakin
helpompi puhua muotoilun merkityksestd. Silti Suomessa ilmestyy vield
kolmannen vuosituhannen alussa runsaasti sanomalehtid, myos paivilehtia,
joiden ulkoasuun graafinen muotoilija ei ole kertaakaan koskenut.

Graafisen muotoilun kidyttaminen ei ole kovin tyypillista yleensakaan
suomalaisissa yrityksissa. Laaja-alaisempaan ndkemykseen perustuva ja
suunnitelmallinen yritysilmeen graafinen suunnittelu alkoi lydda itsedan lapi
Suomessa vasta 1980-luvun puolivilissd, jolloin ulkomaiset toimistot tekivat
ensimmaisid yritysilmeprojektejaan Suomessa (Eskelinen 2001, 11). Vuoden 2000
Pk-yritysbarometrin mukaan runsas kolmannes pk-yrityksista oli kayttanyt
muotoilijan tai graafikon palveluksia yritysilmeensd luomiseen. Vain muutama
prosentti yrityksistd oli kdyttanyt heitd tuotekehitysprojekteissa, joihin myos
lehtiuudistukset voidaan laskea. Designin tarvetta koettiin eniten yrityksissa,
joiden tuotanto suuntautui vientiin.

Suomalaisten pdivédlehtien resurssit ja olosuhteet vaihtelevat, joten myos lehtien
kehitysponnisteluissa on eroja. Esimerkiksi lehti, joka kdy kovaa kilpailua
irtonumeromarkkinoilla, suuntautuu itsensa trimmaamiseen aivan toisella
jannitteelld kuin maakunnan ykkoslehti, joka ei nde vakavaa kilpailijaa
toimintaympadristdssdan. Varmasti on myds niin, ettd joitakin yhteisia
kehityspiirteitd ja myos kansainvalisid vaikutuksia on loydettavissa, kuten
aikaisempien vuosikymmenien esimerkit osoittavat.

Kun ldhdetdan tutkimaan lehtien uudistusprosesseja, keskeisid kysymyksid ovat:



» Mikad oikeastaan muuttuu kun lehti uudistuu? Onko kysymys vain ilmiasun ja
esteettisen pinnan muutoksesta, vai muuttuuko myos sisdlto, lehden rakenne,
juttujen ja kuvien maira ja juttujen kirjoitustapa?

* Mikd on muutosprosessin laajuus ja aikajanne eli miten monet lehdet ovat
toteuttaneet uudistuksia ja miten usein? Muuttuvatko lehdet kertarysaykselld vai
vahittdisten muutosten tietd? :

e Miten lehtien ulkoasu on muuttunut viime vuosina ja minkdlainen se on uuden
vuosituhannen alussa? Mitd yhteisid ja eroavia piirteitd on havaittavissa?

» Mitd tavoitteita lehdet asettavat uudistuksille ja miten ne ovat toteutuneet ?

e Mistd uudistusten ideat ja suuntaviivat tulevat? Mikéd on toimitushenkildston
panos ja mikd osuus on ulkopuolilla konsulteilla? Vaikuttavatko ratkaisuihin
jotkin trendit tai graafisen muotoilun tyylit? Kysytdanko lukijoiden mielipidetta?

e Miten lehtien uudistus kdytanndssad tapahtuu? Ketka uudistuksen kdynnistdvat,
suunnittelevat ja toteuttavat? Miten ulkoasun tasoa ja yhdenmukaisuutta
valvotaan?

e Mikd on graafisen suunnittelun ja sen trendien vaikutus ja asema lehtien
ulkoasun muotoutumisessa? Muuttuvatko lehdet samankaltaisiksi? Onko 1900-
luvun loppu tuonut lehtien ulkoasuun oleellisia muutoksia, jotka voisivat valaista
lehtien kehityssuuntaa uudella vuosisadalla?

e Minkdlaista tietoa tai tukea lehdet tarvitsevat kehitystyossaan?
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2. KASITTEISTOA

Graafinen suunnittelu

Ihmiset ovat aina muotoilleet kdyttdesineitddn, muokanneet niitd sekd
kaytannollisyyden ettd esteettisyyden tarpeiden mukaan. Muotoilun osatekijana
on historiallisesti ollut kdsityotaito, joka edelleen on vahvasti mukana mm
keramiikassa ja tekstiilitaiteessa. Nykyddn muotoilu, design, liitetddn yleensa
teollisesti tuotettujen tavaroiden muotoiluun ja suunnitteluun. Késien taito, taide
ja rationaalinen suunnittelu yhdistyneena teolliseen sarjatuotantoon tuottaa
muotoiltua esineympdristoa.

Arkikielessd design yhdistetddn usein normaalihintaista kalliimpiin taide- tai
ylellisyystavaroihin. Tané pédivana design on kuitenkin mukana lahes kaikessa
kdyttoesinetuotannossa. Design nédkyy vaatteissa, kodin esineissé, autoissa,
koneissa, laitteissa, medioissa. Ja myos sanomalehdissa.

Graafinen suunnittelu eli graafinen muotoilu (graphic design) on visuaalisen
viestinndn osa-alue, joka liitetddn perinteisesti painopintojen suunnitteluun:
kirjat, julisteet, lehdet, pakkaukset, kirjainsuunnittelu jne. Graafinen suunnittelu
ulottuu myo6s ”sahkoéisten pintojen” suunnitteluun: elokuvien ja televisio-
ohjelmien ja varsinkin multimediatuotteiden ja internetsivujen valmistus vaatii
graafisten suunnittelijoiden tyépanosta.

Sanomalehden ulkoasusuunnittelu voitaisiin ndhdd osana graafista
suunnittelua. Téallainen lahtokohta on kuitenkin ongelmallinen, silla
tiedotusvilineet tydympadristoind poikkeavat suuresti muista graafista
suunnittelua hyodyntavistd alueista. Pddosa graafisista suunnittelijoista toimii
markkinoinnin ja mainonnan piirissd. Myos alan koulutus, kilpailut ja keskustelu
painottuvat mainos- ja kirjasuunnitteluun. Lehtien ja varsinkin sanomalehtien
suunnittelu on jadnyt graafisen suunnittelun reuna-alueena, joka niakyy vain
niukasti alan jarjestoissa, julkaisuissa ja kilpailuissa.

Useimmiten lehtisuunnittelu sijoitetaankin enemmaén median kuin muotoilun
alueelle. Sanomalehtien suunnittelijat ja visualistit toimivat luontevimmin osana
joukkoviestintad kuin muotoilun kenttdd. Esimerkiksi lehtien suunnittelijat ovat
kansainvélisesti liittyneet omiin organisaatiohinsa, jotka eividt juurikaan ole
yhteydessd muihin design-organisaatioihin. Suurin kansainvélinen jarjesto on
Yhdysvalloissa 1979 perustettu Society of Newspaper Design (SND), jonka nimi
sittemmin on muutettu muotoon Society for News Design, jolla halutaan
korostaa sitd, ettd myos internetin piirissd toimivat suunnittelijat kuuluvat alalle.
Pohjoismaissa amerikkalaisen idean pohjalta toimii Society for News
Design/Scandinavia (SND/S), jossa on mukana viitisen sataa lehtisuunnittelijaa ja
taittajaa. Pdivittdin ulkoasua toimituksissa tekevit taittajat, kuvaajat ja graafikot
kuuluvat yleensd toimittajajarjestoihin.
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Sanomalehtien ulkoasun suunnittelu ja valmistus voidaan nahda journalismin
osana. Graafikot, taittajat, kuvittajat ja myos valokuvaajat, jotka toimivat
tiedotusvilineissd, ovat journalisteja: he vain kayttdvat sanallisen ilmaisun ohessa
tai sijasta visuaalisen ilmaisun keinoja. Amerikkalaisessa keskustelussa onkin
vakiintunut késite visuaaliset journalistit (visual journalists).

Sanomalehden ulkoasu

Kirjassaan The Form of News Kevin G. Barnhurst ja John Nerone (2001, 3)
toteavat, ettd sanomalehden muoto (form) on se mika erottaa lehden muista
lehdistd ja tekee sen yhdeksi kokonaisuudeksi, vaikka sisalto paivittdin
muuttuukin. Heiddn maarittelynsd mukaan lehden muotoon kuuluvat sen taitto,
design, typografia, mutta myos kuvitustavat, uutisointitavat ja aineiston
jarjestamistavat, joilla uutiset ja muut aineistot tuodaan esille sivuilla.
Sosiologisessa ja historiallisessa tarkastelussa muoto antaa ilmauksen
tiedotusvidlineen suhteelle yhteis66n ja yhteiskuntaan.

Barnhurst ja Nerone (2001,4-6) esittdvit, ettd uutismuotojen analysoiminen
antaa uuden, hedelmallisen ndkokulman lehdiston tutkimukseen. Uutisten
muoto muodostaa ympériston, johon lukija kutsutaan. Tdma uutisymparisto on
sovitettu lukijoiden tottumuksiin ja journalistien tietoisiin valintoihin, mutta se
ilmentda kiinnostavalla tavalla myo6s kullakin aikakaudella vallitsevia
taloudellisen ja poliitisen eldmén arvoja. Lehdet ovat mielelldén esiintyneet
muuttuvan maailman muuttumattomina kuvaajina ja todistajina, mutta historia
osoittaa, ettd myos uutismuodot ovat muuttuneet yhteiskuntien muutosten
myotd.

Sanomalehden ulkoasu madritellddn yleensd keinoksi, jolla palvellaan lehden
sisdllon valittymistd. Toinen ulkoasun tehtava liittyy lehden tuotekuvaan eli
brandiin: ulkoasu luo sitd mielikuvaa mika lehdesta syntyy kokonaisuudessaan.
Lehden ilmiasu, sen layout, on osa viestid (Huovila 1996b, 7) ja se on myo0s
itsessddn viesti. Esimerkiksi taiton ja typografian huolellisuus kertoo
ammattitaidosta ja luotettavuudesta.

Ulkoasun tehtdvéana on tarjota keinot jarjestdd lehden materiaali niin, ettd se
tulee vastaanotetuksi ja ymmarretyksi ja ettd lehti koetaan kiinnostavaksi ja
helppokayttoiseksi lukijoittensa keskuudessa. Tarkedksi on katsottu myos se, ettd
sivuilla on lehden periaatteisiin perustuva hierarkia, jossa tarkedt tai
mielenkiintoisimmat asiat erottuvat vahemman tdrkeistd tai mielenkiintoisista.
Ulkoasun suunnittelulla myos jarkeistetddn ja helpotetaan lehden
tuotantoprosessia.

Design antaa lehdelle sen tunnelman ja persoonallisuuden. Hyva ulkoasu
miellyttdd silmad samalla kun se hienovaraisesti ohjaa lukijaa 1api lehden sisallon.
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Ulkoasuun yhdistyvit kayton mukavuus, tuttuus ja myods kohtuullinen maara
yllatyksida. On sanottu (mm. Giles & Hodgson 1990, 1), ettd jos ulkoasu on
onnistunut, lukija ei kiinnitd huomiota niihin keinoihin, joita ulkoasun tekija
kdyttda. Riittdd, ettd lukija hyvédksyy lehden ja havaitsee sen luettavaksi ja siksi
tilaamisen tai ostamisen arvoiseksi.

Koska lehtien markkinat ja lehdet ovat erilaisia, niilld ei voi olla samantyyppista
ulkoasua. Téstd johtuen ei my®skddn voida antaa yleispdtevid ohjeita siita,
minkdlaisen ulkoasun pitdisi olla. Suunnittelun tulee aina lahted lehden
lukijakunnan ja lehden luonteen analyysista.

Sanomalehtid on perinteisesti ryhmitelty laatulehtiin (quality press) ja yleiso- eli
populddrilehdet (popular press) (mm. LeMahieu 1988, 28). Ndiden viliin voidaan
sijoittaa keskitason lehdisto (middle press), joka muodostaa laatulehtid
suuremman, mutta populaarilehtid pienemman ryhmaén (mm. Sparks 1992, 38).
Populaarilehtien yhteydessa on kdytetty myos termid tabloidi, mikd on yhdistetty
sensaatiojournalismiin. Tabloidin arvovéritteinen merkitys on osittain
katoamassa, koska monet tavalliset pdivdalehdet mm. Yhdysvalloissa ja
Pohjoismaissa ovat siirtyneet tabloid-formaattiin samalla kun jotkut perinteiset
tabloidlehdet ovat haluneet irrottautua sensaatiolehtiin liittyvistd mielikuvista.

Designin piirissd 1900-luvulla keskustelu on kdynyt kahden peruskasitteen,
muodon (form) ja toimivuuden (function) ymparilld. 1800-luvun design korosti
muotoa ja koristelua ja sitd kritisoimaan syntyi 1920-luvulla moderni
funktionalistinen design, joka halusi yhdistdd muodon ja toimivuuden niin, etta
toimivuus on muotoilun ldhtokohta (form follows function). Tama periaate tuli
vallitsevaksi lehtienkin muotoilussa ja on sitéd vielakin. Viestinnan toimivuus on
etusijalla ja muoto on asetettu sen palvelukseen, niin ettei sitd lukija useinkaan
pane merkille. Keskustelua kuitenkin kdydaan jatkuvasti siitd miten korostuneena
muodon ja toimivuuden tulee olla. Jos visuaaliset muodot saavat pddosan, lehden
sisalto jaa sivuun ja se muuttuu vaikeasti vastaanotettavaksi. Jos taas vain
toimivuus huomioidaan, lehti saattaa olla persoonaton, visuaalisesti
epdkiinnostava eika vastaa lukijoiden esteettisiin tarpeisiin.

Voimme siis ajatella sekd journalistisen akselin, jonka toisessa pddsséd ovat
populaarilehdet ja toisessa laatulehdet, ettd ulkoasun akselin, jonka toisessa
pddssd on toimivuuden ja toisessa muodon voimakas korostaminen. Ndiden
kahden akselin avulla voidaan muodostaa nelikenttd, joka esitetddn kaaviossa 2.
Ajatus ei ole omani; se on merkitty muistiin jostain seminaariluennosta, jota en
pysty tarkemmin dokumentoimaan. Kysymys on tietenkin karkeasta mallista,
mutta sen avulla voidaan hahmottaa erityyppisten lehtien ulkoasuvaihtoehtoja.
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KAAVIO 2. Lehtityyppi ja ulkoasu

LAATULEHTI
(quality)
A

A ‘B/ suomalaiset paivéalehdet

—» TOIMIVUUS
(functionality)

MUOTO ¢——
(form)

C D

v
POPULAARILEHTI

(popularity)

Kentdssd A ovat sekd omaperdinen design ettd journalismin korkea laatu
huomioituna. Tdhdn ryhmdén voitaisiin sijoitaa esimerkiksi laadukas
ranskalainen Libération, jonka typografiassa perinteisen radikalismin tyylilaji
yhdistyy omaperdiselld tavalla 1990-luvun muotoiluun. Myos saksalainen Die
Woche sopii tdhan kenttaan.

Kentdssad B yhdistyvat laatu ja ilmaisun toimivuus. Muotokieli on pelkistettya
eikd nouse esille. Kentan oikeassa yldkulmassa sijaitsisi esimerkiksi Frankfurter
Allgemeine Zeitung, joka nojaa voimakkaasti saksalaiseen lehtiperinteeseen.
Visuaalisuus on siind toissijaisessa asemassa, mutta korkeatasoista tekstimuotoista
uutis- ja tausta-aineistoa tarvitsevalle lehti on erittdin toimiva.

Kentédssd C yleison huomion tavoittelu yhdistyy visuaalisesti innovatiiviseen
ulkoasuun. Suuret otsikot ja tehokkaat kuvat ovat hallitsevia ja lehti kayttaa
omaperdisid tai trendikkaitd visuaalisia ja typografisia muotokeinoja. Tdllaisessa
lehdessa ulkoasu ja muotoilu korostuu luettavuuden ja selkeyden kustannuksella.
Lehdelld voi olla vaikeuksia tavoittaa massayleisod, mutta se voi olla suosittu
jonkin erityisryhman keskuudessa. Laajalevikkisid pdivélehtid ei voi
kokonaisuudessaan sijoittaa tdhdn kenttddn. Sithen sopivat esimerkiksi jotkut
amerikkalaisten lehtien ndyttavasti muotoillut featuresivut tai liitteet, kuten
1990-luvun lopulla ilmestyneet Chicago Tribunen Art & Entertainment -osaston
trendikkadt sivut (Moses 1997, 10) tai Seattle Timesin visuaalisesti kokeileva
kulttuuriliite (Huovila ym. 1998, 55). Ryhmaddn sopivat myos jotkut
suurkaupunkien city-lehti -tyyppiset ilmaisjakelulehdet tai nuorisolle suunnatut
harraste- ja trendilehdet, kuten amerikkalaiset Wired ja Beach Culture.

Kentédssd D populaarisuus ja toimivuus ovat hallitsevia. Yleison suosioon
pyrkivdn lehden toiminnassa funktionaalisuus merkitsee ennen kaikkea suurta
huomioarvoa. Lehdessa on runsaasti kuvia, mutta visuaaliseen laatuun ei ole
kiinnitetty kovin paljon huomiota. Lehden tekstit ovat luettavia, mielelldan



normaalia suuremmalla pistekoolla, mutta typografian muotoiluun tai
nykyaikaisuuteen ei ole juuri panostettu ("miksi muuttaa kun vanhakin toimii
hyvin”). Esimerkkeina tdhan kenttdan voimakkaasti kuuluvista lehdista voisivat
olla englantilaiset tabloidit, kuten Daily Mirror ja Daily Mail.

Suomalaiset pdivdlehdet eivit sijoitu nelikenttddn selkedsti eivatka
varmastikaan sen laidoille. Pohjoismaiset ja varsinkin suomalaiset lehdet ovat
kansainvalisisessd vertailussa erityislaatuisia. Ne ovat luettavaksi, ei selattavaksi,
tarkoitettuja uutislehtid joissa edelleen on vdhan viihdeaineistoa. Ne ovat
laadukkaita siind mielessd, ettd ne tarjoavat luotettavia ja asiallisin uutiskriteerein
Kirjoitettuja uutisia ja artikkeleita, mutta ulkoasu kuvineen ja taittoineen
muistuttaa varsinkin keskieurooppalaisesta ndakokulmasta populaarilehtia.
Muotoilu ei ole lehdissd korostunutta, vaan ulkoasu rakennetaan vuosikymmenia
sitten toimiviksi osoittautuneiden ratkaisujen pohjalta. Myoskadan toimivuus ei
ole kovin vahva elementti, koska lehden kdytettavyys lukijan kannalta ei ole
lehtien kehittdmisessd ollut vahvasti esilld. Ndilld perusteilla useimmat
suomalaiset pdivdlehdet voisi sijoittaa nelikentdn keskiosaan, hieman sen
oikealle puolelle (harmaa alue kaaviossa). Selvid poikkeuksia ovat iltapdivalehdet,
jotka sijoittuisivat alemmaksi, [Ita-Sanomat ehkd enemmén vasemmalle kuin
[Italehti.

Kuten yleensd tavaraympadriston, myos sanomalehden muotoilun tavoitteena
voidaan ndhda esteettisesti merkityksellinen tuote, jolla on my6s kauneusarvoja.
Esteettinen kokemus voi tehdd lehden lukemisen kiinnostavaksi ja miellyttavaksi
ja edesauttaa sisdllon vastaanottamista. Tarked on myds se huomio, ettd lehden
kokonaisilme, sen persoonallisuus ja atmosfaddri, on sinéllaan viesti, joka kertoo
lehdesta aina jotain (haluttiin tai ei) lehden lukijoille.

Ulkoasua on kehitettdvd lehden luonteen mukaan. Esimerkiksi
irtonumeromyynnistd eldvian lehden ulkoasun (ennenkaikkea kannen) on
pysdytettdvad ostaja ja herdtettava ostopadatds. Kun lukija avaa lehden, on tarkeda,
ettd kiinnostus pidetddn ylla. Tdssa tarkoituksessa lehdessd on oltava rytmia,
vastakohtia, vaihtelua, yllatyksia ja varikkyyttd. Visuaalinen tehokkuus ei
kuitenkaan saa toteutua selkeyden kustannuksella; kiireisenkin lukijan on
vaihtelevissa olosuhteissa l0ydettava lehdestd se mitd hdn on hakemassa.

My6s lehden resurssit on huomioitava. On esimerkiksi turha suuntautua
kuvalliseen lehteen, ellei lehdelld ole resursseja laadukkaan kuva-aineiston
hankintaan ja tuotantoon. Lehdelle ei kannata suunnitella voimakkaasti
visuaalista ulkoasua ja vaativaa taittotyylid, ellei lehden henkilékunnalla ole
taitoja ja motiivia niiden toteuttamiseen.

Ulkoasun suunnittelu jakautuu kahteen padosaan:

¢ Jehden kokonais- eli perussuunnitteluun, johon kuuluvat mm. lehden rakenne,
arkkitehtuuri ja visuaalinen tyyli
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e lehden pdivittdisen ulkoasun suunnitteluun, jota toteutetaan annetun
perusmuodon mukaan.

Tdssa tutkimuksessa pddhuomio keskittyy lehtien kokonaissuunnitteluun. Alan
kielenkdytossd sanomalehden ulkoasusuunnittelulla (newspaper design) yleensd
tarkoitetaan lehden kokonaisvaltaista suunnittelua. Pdivittaistd ulkoasun
valmistusta kasiteltdessda puhutaan yleensa taitosta (layout) ja visualisoinnista.
Design tarkoittaa tdssd yhteydessd sekd painotuotteen muotoilua (ulkoasun
tekemistd) ettd sitd ilmiasua, jonka tuote tekijoittensd kasissa saa.

Sanomalehden ulkoasu muodostuu sivupinnan elementeistd eli typografiasta,
kuvista ja vireistd sekd niiden sijoittelusta sivulle eli taittamisesta. Sekd
journalistinen sisalto ettd ilmoitukset vaikuttavat ulkoasuun. Ulkoasuun vaikuttaa
myos lehden olemus esineend eli sivujen koko (formaatti) ja lehden paksuus
(sivumadara). Myos paperin laatu, sen paksuus, valoisuusaste ja pinta luovat
ulkoasua.

Typografia

Koska sanomalehti on oleellisilta osiltaan painettua sanaa, on typografia
ulkoasun perustekija. Laajassa merkityksessd typografialla voidaan tarkoittaa
tekstitypogafian lisdksi myos formaattia, kuvitusta ja taittamista. Tassa
tutkimuksessa typografiaa kdytetddn sen suppeammassa merkityksessd; silld
tarkoitetaan tekstitypografiaa eli tekstityyppejd ja linjoja ja niiden kdyttoa lehden
sivuilla tekstipalstoina, otsikoina ja muina tekstielementteind. Myos tyhjan tilan
ja varin kdyttd on mukana typografisessa ilmaisussa.

Ulkoasua suunniteltaessa ratkaistavana on ainakin nama typografisen
kysymykset: kirjaintyyppi, kirjainkoko, merkkivili, sanavili, rivivélin suuruus,
sisennys, palstaleveys, palstan tasaustapa ja palstavili. Kirjaimet (esimerkiksi
otsikoitaessa) joudutaan maéarittelemaddn tiettyihin suhteisiin, joita ilmentavat
muotokontrasti (esim. antiikva/groteski), vahvuuskontrasti (esim. laiha/lihava) ja
vdrikontrasti (esim. vdri/musta) (Itkonen 1999, 9-15). Perusvalinta Kirjaintyyppid
valittaessa tehdddn antiikva- ja groteskimuotojen vililld, joskin myds ndiden
vdlimuotoja on olemassa. Tietokonepohjaisen suunnittelun asiosta viime 10-15
vuoden aikana markkinoille on tullut suuret maarat uusia kirjaimistoja. Niiden
ominaisuuksien ja niiden keskeisten erojen tunteminen on vélttamatontd, jotta
lehdelle voidaan valita tarkoituksenmukainen typografia.

Kirjaimien tdytyy olla lehdessa (erityisesti leipatekstissd) hyvin luettavia ja sen
lisdksi (erityisesti otsikoissa) niiden tulee heijastaa lehden henked ja tunnelmaa.
Viime vuosina kdytannoksi on tullut, ettd suuremmat lehdet teetéttdvat itselleen
omat Kirjaintyypit tai ainakin antavat kirjainsuunnittelijan modifioida kirjaimet
kdytettdavaksi yksinoikeudella yhdessa lehdessd tai lehtiryhmaéssd. Niinpa
esimerkiksi Jean-Francois Porchez suunnitteli 1995 Le Monde -lehdelle oman
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kirjaimiston nimelld Le Monde. Dave Fraey ja Richard Dawson saivat vuonna
2001 The Times lehdelle valmiiksi sen historian neljannen Times-version
nimeltdan Times Classic. Ruotsalainen kirjainsuunnittelija Orjan Nordling
muotoili Bodonista Dagens Nyheterille sopivan otsikkokirjaimen DN-Bodonin ja
modifioi myo6s Helsingin Sanomien vuonna 2000 kdytté6n ottamia uusia
kirjaintyyppejd. (Haley 1998, 73; Baines 2001, 52; Munk 2000, 14)

Suomalaisten lehtien ongelma on se, ettd Suomessa oma typografinen perinne
on heikko. Maamme on ollut typografian alueella vain vastaanottavana
osapuolena, vaikutteet ovat tulleet 1dhinnd Saksasta, Britanniasta ja Ruotsista.
Suomessa ei ole toiminut yhtdkdan kirjainsuunnittelijaa, joka olisi valmistanut
Kirjaintyyppeja lehtien tarpeisiin.

Typografian kdyttd sanomalehdesséd voidaan jakaa makro- ja mikrotasoon.
Makrotasolla huomio kohdistuu lehden ja sivujen rakenteeseen eli sivupinnan
jakamiseen, tekstien suhteisiin, tekstielementtien kidyttoon ja atmosfdariin, jonka
typografia tuotteelle antaa. Mikrotasolla tarkastellaan typografian yksityiskohtia:
kirjainmuotoja, valistyksia ja tavutuksia. Typografian ja taiton perustana on
sivupohja ja siihen kuuluva pysty- ja vaakasuuntainen mitoitus eli gridi. Mitoitus
madadrittelee mm. palstajaot ja luo lehdelle jédrjestyneen ja yhtendisen ilmeen.

Typografisessa kirjallisuudessa puhutaan luettavuudesta kahdessa
merkityksessd. Kirjainten luettavuus (legibility) liittyy esimerkiksi jonkin
tekstityypin ominaisuuksiin kun taas viestin luettavuus (readability) liittyy
painotuotteen tai sivun kokonaisulkoasuun, jossa kirjainten muotoilu on vain
yksi osatekijd (Hurlburt 1989, 107).

Typografian suunnittelu on tiedettd, taidetta ja kasityotd. Tekstin luettavuus -
typografian keskeinen osa — vaatii tieteellistd tutkimusta. Kirjainten muotoilu
edellyttdd taiteellista osaamista. Typografian kdyttd on verrattavissa taitavan
kasityolaisen tyohon.

Keskeinen typografinen termi tdssa tutkimuksessa on tekstityyppi (myos
kirjaintyyppi, englanniksi typeface), jolla tarkoitetaan nimettyja kirjaimistoja
kuten Times, Goudy tai Helvetica. Kirjaintyypin synonyymina kdytetaan usein
myo0s sanaa fontti, joka tarkkaan ottaen tarkoittaa digitaalista tiedostoa, joka
sisdltdd yhden kirjaintyypin yhden kirjainleikkauksen (esimerkiksi puolilihavan
Universin) kaikki kirjaimet symboleineen ja valimerkkeineen.

Sanomalehden kirjaimille asetetaan monia vaatimuksia. Niiden pitéaa olla
muodoltaan selkeitd, jotta se jdljentyvdt hyvin sanomalehtirotaatiossa. Kirjainten
on oltava hyvin luettavia vaihtelevissa olosuhteissa ja niiden tulee olla tilaa
sadstavid. Yleisesti ollaan sitd mieltd, ettd tekstikirjaimen x-korkeuden
(gemenakirjaimen, esim. x-kirjaimen peruskorkeus) on syyta olla suuri, koska se
saa Kirjaimen nadyttdmaan suuremmalta ja siten parantaa luettavuutta. (Mm. Hutt
& James 1989, 55; Evans 1974, 16, 56)
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3. MIKA ON ULKOASU-UUDISTUS?

Yleiseksi lehden kehittamisen muodoksi ovat tulleet lehtiuudistukset, joiden
yhteydessd on muutettu sisaltdd, rakennetta, formaattia ja myos ulkoasua.
Uudistuksen laajuus voi vaihdella merkittavasti. Lieva muutos (Mario Garcian
esittdimad vertausta mukaellen) muistuttaa kasvojen pesua; lehden ilmetta
puhdistetaan hieman sieltd ja tdaltd. Astetta laajempi uudistus on kuin suihkussa
kaynti; se ottaa kasittelyyn kohteensa kokonaisuudessaan, mutta prosessi on
nopea ja tapahtuu ilman suurempia muutoksia lehden sisallossa ja
ilmaisutavoissa. Perusteellista uudistusta voisi verrata Kylpyyn tai saunomiseen,
jossa puhdistaudutaan perusteellisesti ja josta tullaan virkistyneend ja jopa
sisdisesti uudistuneena. Kokonaisuudistus vaatii riittdvan pitkan
suunnitteluvaiheen ja silloin myds lehden tavoitteet, rakenteet, sisdlto ja
ilmaisutavat ovat kasittelyn kohteina.

Ulkoasu-uudistus on ulkoasun oleellinen muutos, joka koskee koko lehden tai
sen pddosan ulkoasun perusteiden muotoilua ja sisdllon jdrjestelyd.
Englanninkielinen termi redesign viittaa uudelleen muotoiluun, olemassaolevan
designin uudistamiseen. Design ei tdssd tarkoita pdivittdista layoutia, vaan niitd
ulkoasun sdiantoja, periaatteita ja tyylejd, joiden pohjalle lehden ilme péivasta
toiseen rakennetaan. Uudistus aiheuttaa siis muutoksia lehden esteettiseen
puoleen, sen visuaaliseen ilmeeseen, mutta yleensd se merkitsee myos sitd, etta
lehden sisdltéd muutetaan tai ainakin sitd jarjestelldan uudelleen.

Tdssa tutkimuksessa ulkoasu-uudistukseksi ei ole hyvdksytty muutosta, joka
tapahtuu vain yhdessd lehden osassa, esimerkiksi yhdelld sivulla tai yhdessa
osastossa. Pelkdn kirjaintyypin, esimerkiksi leipatekstin, vaihtamista ei myoskdan
voida pitdd ulkoasu-uudistuksena. Jos lehdessd tapahtuu vain rakenteen muutos,
sekddn ei ole ulkoasu-uudistus. Ulkoasu-uudistukseksi katsottiin muutos, joka tuli
ndhtavéksi yhdelld kertaa tai muutaman kuukauden kuluessa. Jos muutos
tapahtui tdta pitemman ajan kuluessa, sitd ei ole laskettu ulkoasu-uudistukseksi.

Kaikissa niissd tapauksissa, joissa ulkoasukyselyyn vastanneet lehdet katsoivat
muutokset ulkoasu-uudistukseksi, voitiin ne myos sellaiseksi laskea
edelldmainittujen kriteereiden perusteella. Uudistusten syvyydessd oli kuitenkin
havaittavissa selvid eroja.

Aamulehden pddtoimittajan Matti Apusen mukaan ”sanomalehti on kuin
ihmisvartalo. Vuosien varrella sithen kertyy ylimaardistd, joka tdytyy aika-ajoin
trimmata pois”. Apusen mukaan lehti ei oikeastaan ole koskaan valmis.
“Sanomalehden pitdd muuttua evoluutionomaisesti koko ajan. Mielestani
uudistusten pitdisi tapahtua muutaman vuoden vilein, mutta ei kertakaikkisina
rysdyksind”, Apunen totesi. (Kononen 2000, 24.)
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Lehti saattaa pddtya vahittdiseen uudistamiseen, jos lehdessa esimerkiksi
peldtdaan suurten muutosten aiheuttavan kielteisid reaktioita lukijoissa tai jos
todetaan, ettei lehdelld ole resursseja toteuttaa yhtd kokonaisvaltaista uudistusta.
Viahittdinen uudistaminen on mahdollista, mutta ei ongelmatonta. Se esimerkiksi
saattaa aiheuttaa sekaannusta tuotannossa ja tehdd lehden sekavan ndkoiseksi
pitemmaksi aikaa. Tunnettu kansainvélinen lehtisuunnittelija Mario Garcia
toteaa, ettd henkilokohtaisesti hdn ei pidéd “step by step” -uudistuksesta, vaikka
hdn on kylld niitdkin tehnyt. Hanen mielestddn hyva ulkoasu-uudistus
suunnitellaan huolella, testataan lukijoilla ja toteutetaan kerralla ("You plan it
carefully, you test it with the readers and then one day you go with the BANG!”).
(Garcian haastattelu 2001.)

Sanomalehti on ollut perusmuodoltaan "valmis” jo vuosikymmenien ajan. Siksi
radikaaleja muutoksia ei useinkaan ole pidetty tarpeellisina. Lehted kuitenkin
halutaan kehittéd, ja siksi lehted uudistetaan ja yritetddn pitdd ”ajan tasalla” itse
perusmuotoa muuttamatta.

Uudistaminen voi siis tapahtua véhittdisind korjauksina tai tekemalld
perusteellinen uudistus muutaman vuoden vélein. Mitd vihemmalle lehden
kehittdminen jdd ja mitd pitempi aika edellisestd uudistuksesta kuluu, sitd
suurempi remontti tarvitaan. Kaytdnnossa molemmat kehitystavat toimivat
rinnatusten. Lukija ei useinkaan huomaa lehden muuttumista. Ainoastaan
asettamalla rinnakkain tuore lehti ja muutaman vuoden takainen lehti, muutos
tulee nakyvdksi. Steven A. Amesin mukaan (Ames 1989, 273) ihmiset ovat
tottuneet siihen, ettd mediat, kuten aikakauslehdet, elokuvat ja televisio
uudistavat ilmettddn entista tihedmpdan tahtiin. Kuluttajat ovat tottuneet myos
sithen, ettd viestinnan ulkopuolinen ymparistd, kuten autojen, rakennusten ja
muodin design on jatkuvassa muutoksessa. Siksi lehtien uudistukset eivdt Amesin
mukaan jdrkytd lukijoita, vaan he pdinvastoin odottavat niita.

Lahtokohtana lukija

Sanomalehden ulkoasun uudistamisen vaikeus juontuu lehtien
monimuotoisesta lukijakunnasta. Aikakauslehti tai erikoislehti pystyy
suuntautumaan paremmin tietyntyyppiselle lukijakunnalle, mutta sanomalehti
on edelleen massatiedotusviline, joka pyrkii miellyttimadn laajaa ja usein hyvin
heterogeenista lukijakuntaa. Liian voimakkaat muutokset saattavat karkottaa
olemassa olevaa lukijakuntaa, mutta paikallaan pysyminen merkitsee jdlkeen
jaamistd, jolloin uusien lukijoiden saavuttaminen vaikeutuu.

Lehdelle on tdrkedd, ettéd se pdivittdisten kontaktiensa ja myos tutkimusten
avulla muodostaa kuvan lukijoistaan, heiddn elamastddn, arvoistaan ja lehteen
kohdistuvista odotuksistaan.
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Lukijoiden suhdetta lehteen voidaan selvittdd esimerkiksi tutkimalla
suhtautumista lehden seuraaviin ominaisuuksiin (joilla useimmilla on selvét
yhtymékohdat ulkoasuun):

Arvottavat: miellyttavd/epamiellyttdvd, tarkea/merkltykseton
kiinnostava/epdkiinnostava.

Eettiset: luotettava/ epdluotettava, puolueellinen/puolueeton,
ennakkoluuloinen/ennakkoluuloton.

Tyylilliset: jannittavd/tylsa, raikas/ummehtunut, helppo/vaikea, selked/sekava,
varikds/variton.

Voimaa kuvaavat: rohkea/arka, voimakas/heikko, danekas/hillitty.
Aktiivisuutta kuvaavat: aktiivinen/passiivinen, muodollinen/rento,
nykyaikainen/vanhanaikainen. (Moen 1990, 235.)

Lukijatutkimuksen sekd kustantajan ja toimituksen esittdmien pyrkimysten
pohjalta lehti voi maéaritelld oman asemansa, tavoitteensa, markkinanakymaénsa,
resurssinsa, luonteensa ja persoonallisuutensa. Tarkedd on myods muodostaa
késitys kilpailutilanteesta, muista tiedotusvilineistd ja muistakin
ympadristotekijoistd, joiden kanssa lehti kilpailee lukijoiden ajasta. Namad
muodostavat perustan seka sisdllon ettd sitd valittavan ulkoasun uudistamiselle.

Suunnittelija Robet Lockwoodin mielestd uudistuminen tdhtaa sellaisen lehden
kehittdmiseen, joka vastaa ympdroivan yhteison tarpeisiin. Siksi hédn korosti, ettd
lehden tyylin ja ilmeen tulee heijastaa alueen luonnetta. Niinpa esimerkiksi ei-
muodollisen, vilkkaan ja monikuittuurisen kaupungin lehti on erilainen kuin
rauhallisen, perinteistaan kiinni pitdavan maaseutukaupungin lehti (Ames 1989,
280). Ernst Dernehl ldhestyi suunnittelunsa kohdetta, oululaista sanomalehti
Kalevaa, muodostamalla itselleen mielikuvan eldmastd Pohjois-Suomessa. Han
otti mm. selvda alueen ihmisten ominaispiirteista ja jopa luonnon ja
vuodenaikojen vaihteluista rakentaakseen lehdelle ilmeen, joka sopii lukijoille
(Ponkdnen 2001, 41).

Lehden luonteen madrittelystd paastddn sisallon pohdintaan, johon koko
toimituksen tulisi osallistua:

Halutaanko lehden pdamaédrien muuttuvan?

Tavoitellaanko uusia lukijaryhmid ja mikd on nykyisten lukijoiden asema

muutoksessa?

Miten profiloidutaan kilpailevien lehtien suhteen?

Tarvitaanko uusia sisdlt6jd, uusia juttutyyppejd, uusia osastoja, uusia liitteitd?

Tarkistetaanko uutiskriteerejd ja painotuksia, jolloin sisdlto tulisi jarjestda

uudelleen?

Tuleeko juttujen, esimerkiksi uutisten, kirjoitustapaa muuttaa?

Ulkoasun uudistus on onnistunut, jos se yhdistyy sisdltdjen ja journalististen
kdytantojen uudistukseen. Pelkkd kasvojen kohotus ei riitd.
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Jonkin tuotteen ja teoksen visuaalinen puoli on hankalasti arvioitavissa, koska
sille on vaikea kehittdd mitattavia kriteereitd. Maallikoille (kuten kirjoittaville
toimittajille) onkin usein tyypillista suhtautua visuaalisiin seikkoihin
makukysymyksend, jolloin keskustelu kdydadn akselilla piddn/en pida, nayttai/ei
ndytd hyviltd. Jos lehden ulkoasuun suhtaudutaan makukysymyksena, siitd on
kaikilla mielipide. Tastd johtuneekin, ettd lehtien palavereissa keskustelu helposti
juontuu taiton onnistumiseen ja kuvitukseen, mutta keskustelu juttujen sisallosta
ja toimittajien Kirjallisesta ilmaisusta jad vihemmalle. Samoin lehtien
uudistustilanteissa on helppo pitdytyd “make-upin” kohentamiseen, mutta
sisdllollinen uudistuminen koetaan paljon hankalammaksi. llmeisesti on niin,
ettd toimittajien on vaikea muuttaa kerran opittua kirjoitusrutiiniaan ja
puuttuminen juttujen sisdltoon koetaan siksi ahdistavana. Usein esitetty ajatus
onkin se, ettd suurin vastustus lehden muuttumiselle 10ytyy lehdistd itsestdin,
niiden toimituksista (Pulkkinen 2001b, 6-8).

Ulkoasu-uudistuksen vaiheet

Louis Silverstein esittdd ulkoasu-uudistuksen kymmenvaiheisena prosessina,
jossa uusi lehti siirtyy vdhitellen suunnittelijan poydaltd toimitukseen:

1. Uudistusryhmad aloittaa. Ryhman johtoon valitaan henkilo, jolla on vahva
asema toimituksessa.

2. Suunnittelija tutustuu alueeseen ja lehteen.

3. Suunnittelu alkaa luonnoksilla lehden ilmeestd, kirjaintyypeistd ja rakenteesta.
4. Koesivut esitellddn toimitukselle. Palaute huomioiden tyotd syvennetdan eri
osastojen suunnitteluun.

S. Uudet tekstityypit valitaan ja hankitaan ja suunnitelmat viimeistelladn samalla
kun lehti valmistautuu teknisesti uudistuneen lehden tuotantoon.

6. Toimitus valmistaa uuden tyylin mukaiset naytesivut lehden keskeisistd osista
sen todellisella aineistolla. Sivuista keskustellaan ja yksityiskohtia kehitetdan.

7. Koelehti painetaan toimituksen, markkinoinnin ja testiryhmien kiytt66n.

8. Lehden erikoissivut, joita ei vield ole kasitelty, suunnitellaan.

9. Tehddan koepainatukset, joissa testataan uudistustensoveltuvuutta tuotantoon.
10. Kdynnistys. Aloitusvaihe vaatii vahvistettuja henkiléresursseja.

(Silverstein 1990, xvi-xviii)

Sanomalehtien ulkoasuoppaassa korostetaan mm seuraavia vaiheita:

e perustetaan ulkoasuryhmad, jossa lehden johto on kiintedsti mukana

e pddtetdan turvaudutaanko ulkopuoliseen suunnittelijaan

e tehdddn realistinen aikataulu

e hankitaan ideoita, inspiraatioita ja kokemuksia muista lehdistd

e pddtetaan lehden logon uudistamisesta

e selvitetddn miten lehden rakenne muuttuu ja tarvitaanko uusia osastoja
* kokeillaan erilaisia kirjaintyyppeja, kokeillaan uusia taittoratkaisuja
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e tehdddn mieluiten kaksi tai kolme koelehted, joista viimeinen on
mahdollisimman paljon valmiin lehden nékéinen - ilmoitukset mukaanlukien

» kdynnistetdan ohjeiston eli tyylikirjan valmistus

e ulkoasun tekijat ja koko toimitus perehdytetaan uuteen ulkoasuun,

* my0s paino ja markkinointi informoidaan ‘

e valmistellaan ja opastetaan lukijat uuteen lehteen

e kootaan palaute ja tehdddn korjaukset (Huovila, Pulkkinen & Taipale 1998, 10-12)

Asialista, jonka uudistusryhma kasittelee, voi muodostua hyvinkin laajaksi.
Seuraavassa keskeisid alueita, joihin suunnittelussa on otettava kantaa:

1. Lehden rakenne ja painotukset: Osastojen (uutiset, urheilu, feature jne) sisallot,
jarjestys ja asema lehden hierarkiassa. Etusivun, artikkelisivun, mielipidesivun,
pdivyrisivun, tv-sivujen jne. rakenteet ja eri osien painotukset.

2. Jutturakenteet ja ilmaisumuodot: Juttutyypit ja juttujen pituudet. Faktaosioiden,
grafiikoiden, tiivistelmien ym. rakenteet ja ulkoasut.

3. Sivupohjat: Formaatti. Gridi eli sivupohjan mitoitus, johon kuuluvat palstajako,
palstaleveydet, palstavilit, marginaalit ja rivirekisteri. Sivupéaét.

4. Typografia: Otsikointitavat ja otsikkojen kirjaintyypit ja -koot. Johdantojen muoto,
kirjaintyypit ja -koot. Leipatekstin kirjaintyypit ja koot, korostuskeinot ja rytmitys.
Pdivaysten, Kirjoittajatietojen (by-linet), kuvatekstien, faktaosioiden, grafiikan,
taulukoiden ym. kirjaintyypit ja -koot.

5. Juttuhierarkia: Pddjutun ja sen osien, keskisuurten ja pienten juttujen suhteet,
madarit, pituudet ja sijoittelu. llmoitussijoittelun periaatteet.

6. Taittotavat: Eri juttutyyppien taitto, taittopinnan jakaminen ja sommittelu, tyhjan
tilan ja linjojen kaytto,

7. Lukijan opastamiskeinot: Indeksien, tiivistelmien, viittausten, vinjettien jne
rakenne ja ulkoasut.

8. Varit: Viripaletti ja varien kdyton periaatteet.
9. Kuvat: Kuvien kaytto (koot, maarat, hierarkia), rajaaminen, kuvailmaisun periaatteet
10. Logo: Lehden logo ja sen kdyttd. Nimion ulkoasu.

Ulkoasu-uudistus on usein osa laajempaa uudistusta, jolloin uudistusprojekti voi
jakautua useampiin tyoryhmiin, kuten esimerkiksi sisallon tai tekniikan
uudistusryhmiin. Jos tarkastellaan puhtaasti ulkoasullista puolta, voidaan todeta
senkin jakautuvan esimerkiksi ilmoitusten, lukijatestauksen ja eri osastojen
mukaisiin ryhmiin.



KAAVIO 3. Lehtiuudistuksen organisaatio

Hallitus - :
Toimitusjohtaja

Paatoimittaja |
Kehityspaallikko |-

Sisaltéryhma Ulkoasuryhma Tekniikkaryhma
[ l

Markkinointi/ Osastojen Lukijatestausryhma

Uudistus on prosessi, joka vaatii sekd luovia yksilosuorituksia ettd tasokasta
tiimity6td. Kun uudistustydn monet tehtdvit ja vaatimukset tunnetaan, voidaan
prosessille tehda jarkeva aikataulu ja tarjota riittdvat resurssit.

Uudistukseen liittyvét graafisen muotoilun ja suunnittelun tehtdvit saatetaan
antaa jollekin toimituksen jdsenelle, mikali taidoiltaan sopiva henkild 16ytyy.
Usein kuitenkin paddytddn ulkopuolisen suunnittelijan eli konsultin hankintaan.
Konsultin rooli voi rajoittua graafisen ilmeen kommentointiin ja ehdotusten
tekemiseen, mutta se voi olla myos pitkdaikaista perehtymistd lehden tilanteeseen,
toimintaympdristoon, sisdltdéon ja tuotantotapoihin.

Ulkoasukonsultti Ron Reason korostaa, ettd hyviltd konsultilta vaaditaan design-
taitojen lisdksi journalistisia ja my06s ihmissuhdetaitoja. Hyva konsultti "istuu”
lehden kokonaisuuteen ja soveltuu yhteistyohon ei vain graafisen henkilokunnan
vaan myds toimittajien, lehden johdon, markkinoinnin ja jopa painovden kanssa.
Reasonin mielestd konsultin tulisi perehtyd lehden markkina-asemaan ja
pdamaadriin sekd perehtyd henkilokunnan rakenteeseen, koulutukseen,
tyonkulkuihin ja pdivittdiseen lehden suunnitteluun. Hin voi haastaa johdon ja
henkilokunnan ndkemadan lehden designin uudella tavalla, mutta hin ei pyri
korvaamaan lehden piirissd olevia taitoja. (Reason 1998, 2.)

Suunnittelija Mario Garcia on kolmen vuosikymmenen aikana ollut mukana
sadoissa lehtien uudistusprojekteissa ympdri maailman. Han tyostdd lukuisia
uudistusprojekteja samaan aikaan. Tdllaisessa tilanteessa suunnittelija ei voi yksin
olla ideoiden lahteend. Ty® perustuu ldheiseen yhteistyohon kulloinkin tyon alla
olevan lehden oman henkilokunnan kanssa. Suunnittelija ei tuo kaikkia ideoita
tullessaan, vaan hdn on enemmankin innostaja, joka toimii lehden oman
kulttuurin ja resurssien pohjalta. (Pulkkinen 2001b, 6-8.)
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4. MIKSI ULKOASU-UUDISTUS TEHDAAN?

Ulkoasun uudistaminen ndyttdd usein tapahtuvan osana laajempaa lehden
uudistumista tai yhteydessd muutoksiin lehden asemassa tai toimintaympaéristossa.
Lehdet usein korostavat, ettd uudistuminen tdhtédd entistd paremman ja
luettavamman uutisvalineen kehittdmiseen ja viime kadessd lukijoiden
palvelemiseen.

Mediakentédn kilpailu ja nopeat muutokset vaativat reagointia ja jatkuvaa
uudistumista lehtitaloilta. Tekniikkaa uusitaan, toimintaa tehostetaan ja myos itse
tuotteita kehitetddn seka julkaisijoiden asettamien tavoitteiden ettd oletettujen tai
tutkittujen kuluttajien tarpeiden pohjalta. Voidaan ajatella, ettd sanomalehti on
entistd selvemmin tullut tavaraksi, joka on kulutustavaroille ominaisten lakien,
kuten muodin ja uutuuksien lanseerausten alainen.

Voidaan my®os esittdd, ettd uudistusinto on ilmaus sanomalehdiston kriisistd.
Tamadn ajatuksen mukaan otettaan menettdva media pyrkii hakemaan kaikkia
keinoja olemassaolonsa jatkumiselle, kiymaéén erdédnlaista puolustustaistelua.
Ainakin niissd tapauksissa, joissa uudistukset selvisti liittyvit lehden taloudelliseen
ahdinkoon, tdllaiset johtopaatokset tuntuvat perustelluilta.

Tunnettu ranskalainen sanomalehtidesignin konsultti Michel Gaffré kertoo
havainneensa 1990-luvun alussa, ettd ranskalaiset lehdet nayttivdat harmailta ja
ajastaan jalkeen jddneiltd eivatka pyrkineet kehittymdan. Muissa Euroopan maissa
monet kustantajat ja paddtoimittajat sen sijaan olivat alkaneet uskoa, ettd design
pelastaa sanomalehdet. Kansainvaliselle konsultille soitettiin usein ja pyydettiin
apuun tahan tapaan: "Voisitko auttaa meitéd tekemadan nuorekkaamman
sanomalehden? Kunhan olet varovainen, koska meilld on myos vanhoja uskollisia
lukijoita emmeka halua sdikyttdd heitd”. Gaffrén (1998, 2) mielestd jokainen
design-konsultti on hanen kanssaan samaa mieltd: design ei riitd pelastamaan
huonoa sanomalehted.

Jos lehti on taloudellisten vaikeuksiensa vuoksi lopettamisuhan edesséd, saatetaan
ottaa ulkoasun raju uudistaminen yhdeksi pelastuskeinoksi. Ulkoasua
késittelevdssa kirjallisuudessa usein huomautetaan, ettei tdstd keinosta useinkaan
ole apua; "potilasta on turha leikata kuolinvuoteella”. Itse asiassa ulkoasun
uudistaminen on todennakoisesti menestyksekkdampdd, jos lehti on hyvéssa
talouskunnossa. Kun paamaarand on kehittdd lehti, joka entistd paremmin
kommunikoi lukijoittensa kanssa, se voi auttaa ja innostaa niin toimitusta kuin
markkinointiakin parempiin tuloksiin. (Ames 1989, 273)

Sanomalehtien uudistukset ovat isoja ja usein raskaita prosesseja, joten niihin
tuskin ryhdytdin aivan mielijohteesta tai muodin oikusta. Ilmeisesti on niin, ettd
eri lehdilld perusteet uudistushankkeille voivat olla erilaisia ja taustalla voi olla
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useita toisiinsa liittyvia syitd yhtd aikaa. Voidaan olettaa, ettd ainakin seuraavilla
tekijoilld voi olla osuutensa siithen, ettd lehtiuudistus péaédtetdan tehda:

1. Taloudelliset syyt: Lehtiyrityksen kasvu tai olemassaolo on turvattava ja siina
lehden uudistuminen on yksi tekija. Nykyajan lehtien kustantannusyhtiot ovat
osake- tai jopa porssiyhtioita, joissa taloudellinen tulos yhtion omistajille on
itsestddn selvd ldhtokohta. Yhtion managerijohto saattaa turvautua designin
ammattilaisiin sekd itse tuotteen ettd sen markkinoinnin uudistamisessa — jopa
journalistisen henkilokunnan nakemykset ohittaen — saadakseen aikaan
toivomiaan nopeita taloudellisia edistysaskelia. Tuotteen uudistaminen voidaan
ndhda positiivisena signaalina markkinoilla, mutta se voi olla my&6s merkki
kriisiytymisestd. Ulkoasun muutos voi toimia myos taloudellisena
sopeutumiskeinona: jos esimerkiksi paperin hinta nousee, tiiviimmastd ulkoasusta
voi tulla trendi. Muutoksen yhteys talouteen voi olla hyvinkin suora: uusi muoto
(kuten siirtyminen broadsheetista tabloidiin) tuo taloudellista saadstoa.
Uudistuminen voi liittyd myos tulonhankintaan: esimerkiksi uusi ulkoasu antaa
ilmoitusmyynnille uusia mahdollisuuksia.

Esimerkki: Marraskuun 16. pdivind vuonna 2000 Svenska Dagbladet muutti
tormaattinsa broadsheetista tabloidiin ja samalla uudisti muutenkin ulkonakodan.
Mullistusta ei tehty ulkoasullisista vaan taloudellisista syistd, ”puukko kurkulla”,
kuten Aamulehti otsikoi. Pddtoimittaja Hannu Olkinuoran mukaan uudistuminen,
vaikka olikin taloudellisten tosiasioiden sanelema, oli toimitukselle ja koko
lehdelle aito uudistumisen, kehittymisen ja luovuuden paikka, joka toi paljon
positiivista lehdelle. Ennen uudistusta tehdyn tutkimuksen mukaan 67 % lukijoista
suhtautui positiivisesti formaatin muutokseen. Uudistuksen jdlkeen tehty tutkimus
naytti, ettd 76 % suhtautui myonteisesti tai erittdin myonteisesti uudistukseen.
Lukijoiden kielteinen reaktio oli kuitenkin melko raju. Lehden verkkosivuille tuli
viiden pdivdn aikana 570 palautetta, josta laskelmieni mukaan noin puolet
suhtautui uudistukseen kielteisesti ja kolmannes myonteisesti. Vuoden 2001
aikana kavi ilmi, ettd Svenska Dagbladetin levikki oli noussut Tukholman seudulla,
mutta lehden taloudelliset vaikeudet eividt olleet poistuneet. Vuoden lopulla
Olkinuora jatti pddtoimittajan tehtdvét ja lehden ulkoasua rukattiin osin entisen
ulkoasun suuntaan ja annettiin hieman enemman tilaa uutisille ja keskustelulle.
(Laurila 2000, 26; Pulkkinen 2000, 25.)

2. Kilpailu muiden tiedotusvilineiden kanssa ja kilpailu lukijoiden ajasta. Lehden
kilpailutilanne on kiintedssa yhteydessa taloudellisiin syihin ja perusvaikuttaja
lehden kehityksessa. Kilpailu pakottaa modernisoimaan, huomioimaan ”ajan
virtauksia” ja ottaamaan kayttoon muotoja, jotka soveltuvat hyvin moderniin
tuotantoon. Esimerkiksi kilpailevien iltapdivélehtien on jatkuvasti kiinnitettava
huomiota ulkoasunsa kiinnostavuuteen. Toisaalta, jos kilpailu on vdhaista, kuten
se esimerkiksi maakunnallisilla ykkoslehdilld saattaa olla, lehdeltd puuttuu
perusmotiivi kehitystyohon.
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3. Tekniset syyt. Esimerkkejd: Siirtyminen kuumaladonnasta valoladontaan ja
offset-tuotantoon 60-luvulla mahdollisti monipuolisemman typografian ja kuvien
kdyton. 90-luvulla tietokonepohjainen taittojarjestelma mahdollisti
kehittyneemmadn ulkoasun ja my6s edellytti uudenlaisia visuaalisia ratkaisuja.
Painokoneen uudistus mahdollistaa kokonaan nelivérisen lehden, jolloin on
tarpeellista muotoilla lehden rakenne ja ulkoasu uudelleen.

4. Maaralliset syyt: lehti kasvaa ulos "raameistaan”, jolloin sen sisdlto ja myos
ulkoasu on jarjestettava uudelleen. Tdman kehityksen ovat kokeneet erityisesti
suurkaupunkien pdivalehdet, jotka ovat kasvaneet massiivisiksi paketeiksi.
Ulkoasuun ja ilmaisuun on ollut pakko keksid uusia muotoja (Iyhentdminen,
palastelu, grafiikka, indeksit, tiivitelmat), jotta lukijoiden olisi helpompi kahlata
lapi nama suuret tuotteet. Mdarallisiin muutoksiin liittyva selitys on ns.
ulkoasukierremalli (Mervola 1995a, 360), jonka mukaan sisdllon madran (Iahinna
uutismadrdan) kasvu tai vaheneminen luo muutospaineen, jonka ympariston
muutos, esimerkiksi kilpailutilanne laukaisee ja jonka seurauksena lehden siséltd
jarjestetadn uudelleen. Esteettisten muutosten selittdmiseen ulkoasukierre ei
sovellu.

S. Lehden toimintaympariston ja lukijakunnan muutokset. Lehdelld on tarve
muuttaa tai tarkentaa identiteettidan yhteiskunnan ja yhteison muutosten
seurauksena. Lehti jarjestelee aineistoaan uudelleen, muuttaa painotuksia ja
kehittda uusia sisdlt6ja. Tassd muutoksessa ulkoasu antaa (omalta osaltaan) lehdelle
sen "persoonallisuuden”. Uudistuksen avulla lehti luo itsensa :

e alueille (kaupunki, maaseutu, paikallinen, valtakunnallinen)

e vastaanottajakunnille (yhteiskunta-, koulutus-, ikdiryhmat jne)

e ilmestymisajankohdille (pdivalehti, iltapdivdlehti, viikkolehti, viikonvaihdeliite)
e markkinointiolosuhteille (tilauspohjainen, irtonumeromyynti) sopivaksi.

Esimerkiksi New York Timesin toimituspddllikkoé Arthur Gelb ja art director Louis
Silverstein madarattiin 70-luvun puolivilissd panemaan alulle lehden
ensimmainen liiteosa eli section, koska lehden lukijamaara oli laskenut. Uudella
osiolla houkuteltiin uusia nuoria lukijoita. Hanke onnistui, silld uudistuksen
ansiosta levikki kasvoi 50 000:lla (Kowet 1990, 31).

6. Elamantavan ja kulutuksen muutokset ja niihin liittyvat kuluttajien
toiveet. Esimerkki: kuluttajat toivovat lehdeltddn enemman paikallisuutta,
varikkyyttd, helppolukuisuutta, viihteellisyyttd ja uudistuksella pyritdaan
vastaamaan ndihin toiveisiin. Toinen esimerkki: nopea eldimanrytmi vaatii
sanomalehdeltd rakennetta ja ulkoasua, joka antaa mahdollisuuden saada
nopealla silmadilylla kasitys uutispdivan sisdllostd. Tdmdn suuntaisia perusteluja
lehden ulkoasun muuttamiselle esitettiin jo 1800-luvulla populaarilehdiston
syntyessd, 1920-luvulla Linotype-yhtion lehdessd ja erityisesti 80- ja 90-luvulla
amerikkalaisissa keskusteluissa ns. skannaavien lukijoiden huomioimisesta.
Esimerkiksi amerikkalaisten laatulehtien johtotédhti, "iso harmaa rouva” New
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York Times uudisti 80-luvun lopulla etusivunsa mm nostamalla muotiin,
trendeihin, vapaa-aikaan ja viihteeseen liittyvid aiheita etusivulle. Etusivun
arvoinen aihe saattoi olla vaikka hameen pituus, jos sen katsottiin olevan
merkittava tapahtuma monen ihmisen eldméssd. Kovan ja pehmedn uutisen raja
ja asema maariteltiin uudelleen ja sen mukana myds ulkoasu muuttui. Jutut
tulivat lyhyemmiksi ja selkeammiksi, korostaen sitd, etta lehti oli tarkoitettu
kiireisille ihmisille. (Kowet 1990, 31)

7. Kulttuurin muutokset. Lehden ulkoasu heijastaa kunkin ajan kulttuurisia ja
tyylillisid koodeja (Barnhurst 1994, 174). Kulttuuriteollisuuden ja medioiden
merkitys on kasvanut jalkiteollisessa yhteiskunnassa ja tdima heijastuu myos
lehtiin. Visuaalisen kulttuurin muuttuvat tyylit ja genret ovat viime
vuosikymmenind tulleet entistd tairkedmmiksi vaikuttajiksi erityisesti nuorten
keskuudessa. Design liittyy nykyisin kaikkiin kulutustavaroihin, myds
painotuotteisiin. Visuaalisuuden merkitys on korostunut: viestinta ja
vaikuttaminen tapahtuu entistd enemman visuaalisten viestien ja kuvien kautta.
Lukutaidosta on siirrytty visuaaliseen lukutaitoon ja lehdet yrittavidt ottaa sen
huomioon.

Barnhurst ja Nerone (2001, 308) katsovat, ettd lehtityylien muuttuminen on
sidoksissa kustannusyritysten kehittymiseen ja niitd ympdrdivdaan taloudelliseen
ja poliittiseen kulttuuriin.

8. Muiden lehtien esimerkki. Lehdet seuraavat tarkoin toisten lehtien tekemia
muutoksia ja omaksuvat nopeasti samanlaisia keinoja. Johtavien lehtien (kuten
Suomessa Helsingin Sanomien) uudistuksia on matkittu pienemmissa lehdissa
(Mervola 1995a, 318). Varsinkin, jos lehden uudenlainen ulkoasu on liittynyt
lehden menestykseen (kuten USA Todayn tai New York Timesin tapauksissa 1980-
luvulla) saa esimerkki nopeasti seuraajia.

9. Lehden johdon paatos. Esimerkiksi uusi padtoimittaja haluaa oman jalkensa
ndkyviin lehdessd ja kdynnistdd uudistuksen. Toinen esimerkki: lehden johto
yksinkertaisesti toteaa, ettd lehti on ollut jo pitkddn samanlainen ja siksi on
muuttamisen aika. Lehden johdon pitkdn aikavdlin strategiasta riippuu, asettaako
se tavoitteeksi lehden vahittdisen kehittdmisen vai kokonaan uuden ulkoasun.
(Ames 1989, 285)

10. Ulkoasusuunnittelijat ja muut ulkoasun tekijat. 1960-luvulta alkaen
ulkoasukysymykset ovat tulleet osaksi journalismia. Ulkoasua pdivittdin tekevat
toimittajat ja ulkoasun spesialistit ovat saaneet vahvemman aseman lehtien
organisaatiossa ja tekevit aloitteita lehden kehittdmiseen. Myds ulkoasua
konsultoivat suunnittelijat, suunnittelutoimistot, kouluttajat ja jarjestot ovat
erityisen ammattitaitonsa vuoksi vaikutusvaltaisessa asemassa. Ndiden tahojen
aloitteellinen panos voi oleellisella tavalla vaikuttaa jonkin uudistuksen
kdynnistymiseen ja toteutukseen.
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5. TUTKIMUKSEN TARKOITUS JA KOHDE

Tamadn tutkimuksen tarkoituksena on selvittdad miten suomalaisten pdivdlehtien
ulkoasu on kehittynyt viime aikoina, erityisesti 1990-luvun alusta vuoteen 2001.
Tdhadn tutkimukseen liittyva kyselytutkimus keskittyy pdivdlehtien tuoreimpiin
ulkoasu-uudistuksiin ja pyrkii luomaan yleiskuvan siitd, miten ndma uudistukset
ovat tapahtuneet. Tutkimus pyrkii myo6s analyysiin paivalehtien ulkoasun tilasta
tutkimusajankohtana.

Tutkimus on empiiristd analyysia, jossa muutoksia tarkastellaan graafisen
suunnittelun ja lehtien ulkoasusuunnittelijan ndkokulmasta. Graafinen muotoilu
tuli amerikkalaisiin lehtiin nakyvasti 1980-luvulla. Samankaltainen prosessi
kdynnistyi Suomessa laajemmassa mitassa vasta 1990-luvulla. Tutkimuksen
tarkoituksena on selvittad, miten tdmad on ilmennyt suomalaisten pdivdlehtien
kehittamisessd ja mikd asema ulkoasun suunnittelulla on nédissa lehdissa.

Huomio kohdistuu ulkoasun peruusuunnitteluun, siis lehden arkkitehtuuriin,
typografiaan ja taittoperiaatteisiin. Lehden pdivittdinen ulkoasun
muotoutuminen (valokuvaus, kuvanvalmistus, uutisgrafiikan ja kuvitusten
valmistus, mainosten valmistus, aineiston editointi, journalistinen ilmaisu ja
layout) eivit ole tdiman tutkimuksen pddkohteina. Tutkimus luo katsauksen
ulkoasua tuottaviin henkiloresursseihin ja ulkoasun tuotantoon, mutta
toimitusten organisaatiot, niiden péivittdinen pdatoksenteko ja tyonkulut, jotka
suuresti vaikuttavat lehtien tasoon ja ilmeeseen, eivét kuulu selvityksen piiriin.
Tutkimus selvittdd myo6s nelivaripainannan ja sdhkoéisen sivunvalmistuksen tuloa
sanomalehtiin ja niiden vaikutuksia lehtien ulkoasuun.

Tutkimuksen kohteena ovat kaikki Suomen péivilehdet (UNESCOn ja
kansainvilisen sanomalehtien liiton tilastojen mukaan ”daily”) eli vdhintaan
neljd kertaa viikossa ilmestyvit lehdet. Ilmaisjakelulehtid ei sisallytetty mukaan.
Tutkittavana olleita padivilehtid on kaikkiaan 53 kappaletta. Nama lehdet ja
niiden ilmestymiskerrat , levikit (vuoden 2000 tilanne Suomen Lehdiston
mukaan) ja kokoluokat ovat:

Lehti Ilmestymis- lim.kerrat Levikki S=suuri
Paikkakunta /viikko 2000 K=keskisuuri

P=pieni

Aamulehti Tampere 7 133779 S

Borgabladet Porvoo 5 8 640 P

Eteld-Saimaa Lappeenranta 7 34419 K

Etela-Suomen San. Lahti 7 62 218 S

Forssan Lehti Forssa 6 14524 P

Helsingin Sanomat Helsinki 7 446 972 S

Hufvudstadsbladet Helsinki 7 53 605 S



Hyvinkdan Sanomat
Hameen Sanomat
lisalmen Sanomat
likka

litalehti
lIta-Sanomat
Ita-Hame

Ita-Savo
Jakobstads Tidning
Kainuun Sanomat
Kalajokilaakso
Kaleva

Kansan Uutiset
Karjalainen
Kauppalehti
Keski-Uusimaa
Keskipohjanmaa
Keskisuomalainen
Koillis-Hame
Koillissanomat
Kouvolan Sanomat
Kymen Sanomat
Lapin Kansa
Lansi-Savo
Lansi-Suomi
Lansi-Uusimaa
Nya Aland
Pohjalainen
Pohjolan Sanomat
Raahen Seutu
Riihimden Sanomat
Salon Seudun San.
Satakunnan Kansa
Savon Sanomat

Suomenmaa (valtak.)

Taloussanomat
Turun Sanomat
Uusimaa
Uutispdiva Demari
Valkeakosken Sano.
Warkauden Lehti
Vasabladet

Véstra Nyland

Abo Underrittelser
Aland
Osterbottningen

Hyvinkaa
Hameenlinna
lisalmi
Seindjoki
Helsinki
Helsinki
Heinola
Savonlinna
Pietarsaari
Kajaani
Ylivieska
Oulu
Helsinki
Joensuu
Helsinki
Tuusula
Kokkola
Jyvaskyla
Jamsa
Kuusamo
Kouvola
Kotka
Rovaniemi
Mikkeli
Rauma
Lohja
Maarianham.
Vaasa

Kemi

Raahe
Riihimaki
Salo

Pori

Kuopio
Helsinki
Helsinki
Turku
Porvoo
Helsinki
Valkeakoski
Varkaus
Vaasa
Tammisaari
Turku
Maarianham
Kokkola
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12 635
30114
15 460
54976
126 368
214610
12732
20 821
12 542
23 454
7 967
82 842
9749
47 636
84 626
21 851
28 915
76 745
7 053
8 633
29974
27 408
35 887
26 149
17171
13 075
6719
33 885
23 843
7 875
9775
21913
56 781
67 185
8 767
25162
114 086
12 825
(Demari) 23 021
7 901
11 806
26 481
10919
6 825
10 876
4814
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Ryhmistd on poistettu kevddlld 2001 Demarin kanssa yhdistynyt Turun
Pdivalehti. Tilastoissa erilliseksi lehdeksi katsottu Suomenmaan Oulussa ilmestyvad
painos on ulkoasultaan ja suurelta osalta sisaltodan samankaltainen kuin
Suomenmaan valtakunnallinen painos, joten se jdtettiin tdssd yhteydessd
tutkimuksen ulkopuolelle. ‘

Joissakin tarkasteluissa lehdet jaetaan suuriin, keskisuuriin ja-pieniin lehtiin.
Tdma jako perustuu Sanomalehtien liiton Toimitustilaston (2000) kdyttamaan
"levikki kertaa vuosisivumaddrd” tunnuslukuun. Suuria lehtid tutkimukseen
osallistuneista oli 15, keskisuuria 17 ja pienid 21. Tabloid-formaatissa lehdistd
ilmestyy 18 kappaletta.

Tutkittavina olleiden pdivélehtien kokonaislevikki vuonna 2000 oli 2 294 649
kappaletta eli yli 71 % suomalaisten sanomalehtien kokonaislevikistd. Suomen 30
levikiltdan suurinta sanomalehted kuuluvat tdhdn ryhmaén, lukuun ottamatta
kolme kertaa viikossa ilmestyvdd Maaseudun Tulevaisuutta ja kaksi kertaa viikossa
ilmestyvdd Hevosurheilua. Joukossa on myds pienid paivdlehtia: 12 lehden levikki
jdd alle kymmenen tuhannen.

Vuonna 1990 kaikkien pédivélehtien (4-7 pv) yhteislevikki oli 2 779 755. Laskua
koko vuosikymmenelle tulee noin 485 000 eli yli 17 %. Syyna tdhdn on ldhes
kaikkien tutkittavana olleiden lehtien levikinlasku. Joillakin lehdilld kuten
Pohjalaisella, Pohjolan Sanomilla ja Savon Sanomilla levikinlasku on ollut
keskimaardstd huomattavasti suurempi. 1990 ilmestyneistd ja vielda 2000
ilmestyvistd lehdistd ainoastaan [ltalehti, Kauppalehti ja jonkin verran my6s Salon
Seudun Sanomat ja Jakobstads Tidning ovat kasvattaneet levikkiddn vuodesta 1990
vuoteen 2000. Kymen Sanomien levikki on noussut lehtifuusion kautta.

Yhteislevikkeihin vaikuttaa oleellisesti se, ettd 4-7 -pdivdisten lehtien maard on
laskenut 65:sta (1990) 55:een (2000). Paivdlehtien joukosta lehtikuolemien,
fuusioiden tai ilmestymiskertojen vahenemisen kautta on poistunut 14 lehtea:
Kotkan Sanomat, Uusi Suomi, Liitto, Eteld-Pohjanmaa, Kansan Lehti, Kansan
Tahto, Lalli, Pieksimden Lehti, Uudenkaupungin Sanomat, Nurmijarven Sanomat,
Pohjanmaan Kansa, Pyhijokiseutu , Yli-Vuoksi ja Ostra-Nyland. Uusia lehtid 4-7 -
paiviisten joukossa ovat Nya Aland ja Taloussanomat (perustettiin 1997).

Pdividlehtien (4-7 -pdivdiset) vuosikertojen yhteenlaskettu sivumaard on
kasvanut: vuonna 1990 se oli 431 200 kpl (66 lehted) ja vuonna 1999 runsaat 6 %
suurempi eli 459 613 (55 lehted). Vajaalla 20 %:lla nyKkyisin ilmestyvista
péivélehdistd vuosikertojen sivumaddrdt ovat laskeneet. Suurimmat sivumaddrien
kasvuluvut ovat yleensd lehdilld, joiden sivukoko on pienentynyt tai jotka ovat
olleet mukana lehtifuusiossa tarkastelujakson aikana. Yleensd vuosikymmenen
aikana tapahtuneet vuosikerran sivumddrdn kasvuluvut ovat 10-20 % luokkaa.
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6. TUTKIMUSMENETELMAT JA -AINEISTOT

Tutkimusmenetelmia tutkimuksessa ovat lehtien tarkastelu, haastattelut ja
kirjallisten ldhdeaineistojen analysointi. '

Lehtien tarkastelu

Lehtien tutkimusaikaista ulkoasua on selvitetty valitsemalla sattumanvaraisesti
tarkastelun kohteiksi kolme kunkin lehden numeroa ajanjaksolta 1. helmikuuta
2001 - 31. heindkuuta 2001, kuitenkin niin, ettd mainitut otannan kolme lehtea
ovat ilmestyneet eri viikoilla ja eri viikonpdivind. Muissa lehdissd valmistettuja
liitteitd ei sisdllytetty arviointiin. Niiden lehtien nykytilaa, joiden ulkoasu-
uudistus on sattunut tarkasteluajanjaksolle, on arvoitu valitsemalla otanta
uudistuksen jdlkeiseltd ajalta. Erditd lehtid, joiden ulkoasu-uudistukset ovat
tapahtuneet vuosina 1999-2001 (heindkuun loppuun mennessd), on seurattu
useamman viikon ajan sekd ennen uudistusta ettd uudistuksen jalkeen. Nama
ovat: Aamulehti, Borgabladet, Eteld-Suomen Sanomat, Helsingin Sanomat,
Hufvudstadsbladet, Himeen Sanomat, I1lkka, [lta-Sanomat, Itd-Hiame, Kainuun
Sanomat, Kansan Uutiset, Kauppalehti, Keskipohjanmaa, Keskisuomalainen,
Lapin Kansa, Savon Sanomat, Uutispdivd Demari. Lisdksi jatkuvassa seurannassa
vuonna 2001 ovat olleet Eteld-Saimaa, lisalmen Sanomat, Iltalehti, Kaleva,
Kouvolan Sanomat, Kymen Sanomat, Taloussanomat ja Uusimaa.

Haastattelut

Haastattelututkimusta varten valmistettiin 28 kysymysta sisdltdava kyselylomake
suomeksi ja ruotsiksi. Koska aikaisempien tutkimusten perusteella voitiin odottaa,
ettd palautusprosentti jdisi lehtiymparistossa hyvin pieneksi, lomakkeita ei
lahetetty lehtiin, vaan tutkija taytti ne henkilokohtaisen haastattelun perusteella.
Kysely kohdistui kaikkiin 53:een pdivalehteen. Se suoritettiin helmikuun alun ja
heindkuun lopun vélisend aikana 2001. Joitakin tarkentavia kysymyksia esitettiin
vield tdman jalkeen.

Pddosa haastatteluista tehtiin puhelinhaastatteluina, ja useita myos
henkilokohtaisten tapaamisten yhteydessd. Kahdessa tapauksessa kyselylomake
lahetettiin tdytettavaksi postitse ja neljassa tapauksessa sahkopostin valitykselld.
Parikymmentd haastateltavaa lahetti tarkennuksia ja lisdtietoja sihkopostitse.
Lisdaksi muutamat lehdet lahettivat Kirjalliset taydentavit selvitykset postin tai
sahkopostin vilitykselld. Monissa tapauksissa tietojen hankkiminen vaati
yhteydenottoa useampaan kuin yhteen henkilé6n samassa lehdessa.

Kyselyn tekeminen henkilokohtaisina haastatteluina mahdollisti sen, etta
aiheeseen voitiin paneutua syvemmin mm. lisd- ja tarkennuskysymyksien avulla.
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Haastatteluissa kasiteltiin usein lehden kehitysta laajemmin kuin kyselylomakkeen
tayttiminen edellytti: haastateltavat kertoivat uudistusprosessin kulusta, ulkoasun
kehittimiseen liittyvistd ongelmista ja jopa tulevaisuuden suunnitelmista.
Ongelmana haastattelukyselyssd on se, ettd haastattelija saattaa huomaamattaan
vaikuttaa vastauksiin. My®os se, ettd vastaajat esiintyivdt-omilla nimilldan, saattoi
vaikuttaa siihen, missd maarin haastateltavat kertoivat esimerkiksi lehtensa
sisdisistd ongelmista.

Haastateltaviksi valittiin henkil6itd, joka vastaavat lehtiensd ulkoasusta, tuntevat
lehden kehitystd pidemmaltd ajanjaksolta tai ovat olleet keskeisesti mukana
ulkoasun uudistamisessa. Haastateltavien nimi, toimenkuva ja yhteystiedot
kirjattiin. Haastatelluista oli toimitussihteereita 31, ulkoasutoimittajia tai -
padllikoéita 10, toimituspaallikoitd 8, pddtoimittajia 8, graafikoita/graafisia
suunnittelijoita 6, uutispaalliko6ita ja uutistuottajia S seka taittavia toimittajia 2;
yhteensd 70 henkiloa.

Tamadn lisdksi tehtiin vuosina 2000-2001 syvemmadt haastattelut henkil6ista,
jotka olivat olleet mukana erdissd tutkimuksen kannalta keskeisissd ulkoasu-
uudistuksissa. Nditd olivat graafikko Peter Bange (Aamulehti), ulkoasutoimittaja
Carl Henning (Helsingin Sanomat), luova johtaja Mikko Ménnisto
(mainostoimisto Taivas ja suunnittelutoimisto Yam & co), toimitussihteeri Ulf
Stambej (Hufvudstadsbladet), toimituspddllikko Barbro Teir (Hufvudstadsbladet),
toimitussihteeri/AD Hannu S. Vanhanen (Kauppalehti). Lisdksi syyskussa 2001
haastateltavina olivat skotlantilainen suunnittelija Ally Palmer ja ruotsalainen
graafinen suunnittelija John Bark (Bark Design), joka oli mukana Helsingin
Sanomien uudistuksen suunnittelussa. Marraskuussa 2001 tehtiin amerikkalaisen
lehtisuunnittelijan, tohtori Mario Garcian haastattelu. Haastattelut on nauhoitettu
ja purettu kirjalliseen muotoon. Sdhkopostitse on haastateltu ruotsalaista
lehtisuunnittelijaa Pelle Anderssonia (Studio A4).

Kirjalliset lahteet

Lahdeaineistona on kédytetty itse pdivilehtien, lehtisuunnittelua kasittelevan
kirjallisuuden ja aiheeseen liittyvien tutkimusten lisdksi alan kotimaisia ja
ulkomaisia ammattilehtid, alan seminaarien kirjallisia luentoreferaatteja,
ulkoasusuunnittelijoiden artikkeleita lehdissa ja verkkosivuilla sekd
ulkoasukilpailujen tuomaristojen lausuntoja ja muita kilpailuaineistoja. Lisaksi
olen hyodyntdnyt sanomalehtialan ja graafisen suunnittelun jarjestdjen ja
yritysten julkaisuja, vuosikertomuksia ja internet-sivuja.

Lehtien uudistuksista on tarjolla melko niukasti tietoa, silld lehdilld ei ole
juurikaan tapana dokumentoida nditd prosesseja tai tiedottaa niistd. Tarkempaa
tietoa lehtien muutoksista ja uudistuksista ei valttamattd 1oydy edes alan
ammattilehdistd ja tutkimustakin on olemassa vain vdhdn. Joissakin tapauksissa
ndyttdd jopa siltd, ettd uudistusprosesseihin liittyvdd yksityiskohtaista tietoa
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pidetddn ammattisalaisuutena tai yrityksen sisdisend tietona, jota ei mielellddn
anneta muiden kayttoon. Kaytossani on ollut muutamia ulkoasu-uudistusten
projektiryhmien lehtien sisdiseen kdyttoon valmistamia selvityksid, muistioita ja
tutkimuksia.

Lehtien ulkoasun kehitykseen ja ulkoasusuunnittelun periaatteisiin liittyva
kirjallisuus on padasiassa amerikkalaista. Tarkein lahdeteos brittildisen ja
amerikkalaisen lehdiston ulkoasuhistoriaan on ollut Allen Huttin The Changing
Newspaper (1973). Merkittdva on ollut myd6s Kevin G. Barnhurstin
kulttuurihistoriallisesti pohdiskeleva Seeing the Newspaper (1994) sekd D. L.
LeMahieun tutkimus brittildisestd lehdistostd maailmansotien vilisend aikana, A
Culture for Democracy (1988). Tutkimuksen tekovaiheessa ilmestyi Kevin G.
Barnhurstin ja John Neronen historia- ja mediatutkimus The Form of News (2001),
joka antoi tarkedn yhteiskunnallisen nakékulman amerikkalaisen lehtien ja yleensa
modernin lehtimuodon kehitysvaiheisiin.

1980- ja 90-lukujen amerikkalaiseen lehtidesigniin ja sen piirissd kdytyyn
keskusteluun ovat hyvand kanavana toimineet Society of Newspaper Design -
jarjeston jasenlehden Designin vuosikerrat vuodesta 1983 vuoteen 2001.
Pohjoismaiseen keskusteluun paras johdattaja on ollut vastaava SND/S:n julkaisu
Aviserat, josta kdytossani ovat olleet kaikki numerot vuodesta 1989 eteenpdin.
Kotimaisen ulkoasuhistorian tarkein ldhdeteos on ollut Pekka Mervolan Kirja,
kirjavampi, sanomalehti (1995), joka laajaan historialliseen aineistoon perustuen
selvittdd lehtien ulkoasun kehityspiirteet suomalaisen lehdiston synnystd 1990-
luvun alkupuolelle saakka. Mervolan viéitoskirja on laajin suomalaisen
sanomalehdiston ulkoasua selvittanyt tutkimus.

Lehtisuunnittelusta on ilmestynyt monia oppaita varsinkin 1970- ja 80-luvuilla,
jolloin ulkoasujen kehittaminen nousi keskeiseksi kilpailutekijaksi. Keskeisia kirjoja
ovat olleet Harod Evansin Editing and Design (1974), Steven R. Amesin Elements of
Newspaper Design (1989), Allen Huttin ja ja Bob Jamesin Newspaper Design Today
(1989), Daryl R. Moenin klassikko Newspaper Layout and Design (1990), Vic Gilesin
ja F.W. Hodgsonin Greative Newspaper Design (1990) ja Tim Harrowerin
havainnollinen The Newspaper Design Handbook (1998). Perusteellisin esitys
ulkoasu-uudistusprosessista on ollut Louis Silversteinin Newspaper Design For The
Times (1990). American Press Instituten (API) seminaarijulkaisut Design 2000 and
beyond (1988) ja Design 2020 - Visions of the newspaper of the future (1999) ovat
valottaneet lehtisuunnittelijoiden piirissd kdytyd keskustelua. Sanomalehtien
ulkoasun kehittymista ja tasoa koskeviin niakemyksiin ovat parhaina laheteind
toimineet SND:n USA:ssa jarjestaman kansainvalisen kilpailun (World Best
Designed Newspapers), pohjoismaisen sivukilpailun ja kotimaisen sivukilpailun
tuomaristojen lausunnot ja ratkaisut. Lehtisuunniteluun liittyvad aineistoa ovat
tarjonneet myos internetsivustot, kuten SND:n, SND/S:n, Poynter Instituten, APl:n
(American Press Institute), [FRA:n (International Association for Nespaper and
Media Technology) ja erdiden lehtisuunnittelua harjoittavien toimistojen sivuilla
julkaistut kirjoitukset ja niiden keskusteluryhmissd esitetyt ndkemykset.
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Graafisen suunnittelun historiaa ja teoriaa kasittelevistd teoksista keskeisimmat
ovat olleet Allen Hurlburtin teos The Grid (1979), Philip B. Meggsin A History of
Graphic Design (1983), Steven Hellerin ja Seymour Chwastin Graphic Style from
Victorian to Post-Modern (1988 ), Ronald Labuzin Contemporary Graphic Design (1991)
ja Friedrich Friedlen, Nicolaus Ottin ja Bernard Steinin laaja teos Typography
(1998). Graafisen suunnittelun piirissd kidytya keskustelua ei ole paljon
dokumentoitu kirjoissa; tirkeimpind ldhteindni ovat olleet klassisten graafista
suunnittelua késittelevien kirjoitusten kokoelma Looking Closer (1999) ja alan
tutkimusta kasitteleva kirjoituskokoelma Design writing research (1996). Tarked
kanava graafisen suunnittelun kansainviliseen keskusteluun koko 1990-luvun ajan
on ollut Lontoossa ilmestyva julkaisu Eye - The International Review of Graphic
Design.

Suhde aikaisempaan tutkimukseen ja tutkimuskohteeseen

Tutkimuksia, jotka tarkastelisivdt lehtien ulkoasumuutoksia laajempina
kokonaisuuksina, on tehty vdhan. Pddosa tutkimuksista tehddan yksittaisia lehtia
tai uudistusprojekteja varten ennen kaikkea lukijatutkimuksina, joita ei juuri
luovuteta lehtien ulkopuolisten kdytté6on. Kirjallisesta aineistosta suurin osa on
kdytannon lehtitybhon opastavaa kirjallisuutta tai yksittdisten toimijoiden
esittimid ndkemyksid tei ratkaisumalleja. Olen havainnut, ettd kansainvalisissd
yhteyksisséd lehtisuunnittelun parissa pitkdan tyoskennelleitd “senioridesignereita”,
kuten Edmund Arnoldia, Roger Blackia ja Mario Garciaa pidetddn arvokkaina
tietolahteind, koska heilld pitkin ammattikokemuksen pohjalta uskotaan olevan
kokoavaa ja arvottavaa viisautta, jota vihdinen tutkimus ei ole pystynyt
tuottamaan.

Myoskin graafisessa suunnittelussa teorian muodostus, kasitteellinen pohdinta ja
tieteellinen tutkimus ovat vdahan esilld. Tarvetta niihin kuitenkin olisi ja tutkimus
voisi monellakin tapaa hyodyntdé graafista muotoilua, kuten Riitta Brusila esittda
artikkelissaan Graafinen muotoilu on kommunikaatioarkkitehtuuria (Brusila 2000,
37-47).

Kotimaisista tutkimuksista, joita téltd alalta on hyvin vdahan, olen kokenut
kiinnostaviksi Riitta Brusilan lehti-ilmaisun estetiikkaa selvittdneet tutkimukset
Onko virilld valia? (1992) ja Realismista fiktioon (1997). Sen sijaan semioottisia
analyysimalleja en ole kokenut kovin hedelmadllisiksi. Kiinnostukseni on
kohdistunut ennen kaikkea toimitusten sisdlld ja suunnittelijoiden keskuudessa
vaikuttaneisiin kdytantoihin ja ajattelutapoihin.

Edelld mainittu Pekka Mervolan tutkimus on keskeinen jo yksinomaan laajan
tietoaineistonsa vuoksi. Mervola jakaa ulkoasujen kehityksen neljadn suureen
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jaksoon: kirjatypografian aikaan (1700-luvulta 1850-luvulle), korsetin aikaan
(1850-luvulta 1910-luvulle), paraatisivujen aikaan (1910-luvulta 1960-luvulle) ja
lohkojen aikaan (1970-luvun alusta eteenpdin). Ndihin suuriin ulkoasumuutoksiin
liittyvid lainalaisuuksia selittdmééan han esittdd niin sanotun ulkoasukierteen
mallin, jonka mukaan ulkoasu on suhteessa lehden sisillén madraian. Kun sisillon
madrd kasvaa, kasvaa paine ulkoasua kohtaan ja syntyy tarve jarjestaa sisalto ja
ulkoasu uudelleen. Mervolan mukaan ulkoasu on kiertynyt kolme kertaa. Suurten
jaksojen aikana on tapahtunut pienempia muutoksia, joihin vaikuttavat mm. ajan
taloudelliset ja tekniset mahdollisuudet, yhteiskunnan tila, lainsdddanto ja kilpailu
muiden tiedotusvilineiden kanssa.

Koska tutkimukseni tarkoituksena ei ole selvittdéd lehtiuudistusten perimmaisia
syitd, en ota kdyttooni tai arvioitavaksi Mervolan esittimaa ulkoasukierteen mallia.
Peruskysymykseni tdssa tutkimuksessa ei ole niinkddn “miksi?” kuin "miten?”.
Oletukseni kuitenkin on (kuten luvussa neljd esitan), ettd nykyisin lehtiuudistuksia
voivat aiheuttaa hyvin monenlaiset tekijat, myoskin sellaiset, joilla on vdhan tai ei
lainkaan yhteyttd sisdllon méaaran muutoksiin.

Nakemykseni ei valttamatta ole ristiriidassa kierremallin kanssa jos oletetaan, ettd
ulkoasukierre selittaa suurien ulkoasuaikakausien vaihtumista. Voidaan ajatella,
ettd kaikki lohkotaittoon siirtymisen jdlkeiset ulkoasumuutokset ovat vain kauden
sisdlld tapahtuvia vihaisempid muutoksia ja neljattd “ulkoasukierrdhdystd” ei ole
vield tapahtunut. Ehka tuo neljds kierrahdys on tulossa internetin laukaisemana.
Sisdllon maard on 2000-luvulla jalleen tullut ratkaisevaksi siind mielessa, ettd
tietoverkot tarjoavat lihes rajattomat mahdollisuudet kasvattaa vilitettavan
uutisaineiston madraa. Voidaan ajatella, ettd painettu lehdisto joutuu reagoimaan
tahdn uuteen tilanteeseen ottamalla uuden roolin ja sen vuoksi myds aivan uuden
esitystavan.

Kustannusyhtion olemassaolon taloudellinen turvaaminen ja nykyaan myos
taloudellisen tuloksen saavuttaminen ovat ymmartddkseni "perimmaisia
liikuttajia” lehtikonserneissa. Tastd taloudellisesta perustasta ja siihen liittyvasta
kilpailuasemasta kasvavat monet lehtien muutoksiin vaikuttavat syyt, jotka ovat
kuin séikeitd, jotka kietoutuvat toisiinsa ja ottavat eri tilanteissa ohuemman tai
vahvemman muodon. Tama ldhenee Tuomo Moéran tutkimuksessaan EU-
journalismin anatomia (1999) esittimad ns. liaanimallia, jolla hdn havainnollistaa
journalismin sisdltéa muokkaavia tekijoitd (Mord 1999, 223). Malli korostaa sitd,
kuinka eri tekijat ovat vuorovaikutuksessa keskendén ja kietoutuvat toisiinsa.
Niiden vaikutus toisiinsa on pikemminkin vuorovaikutteinen kuin hierarkkinen.

Lehtien organisatorisilla tekijoilld, yksiloiden panoksella, muutoksilla
journalistisissa ajattelutavoissa ja lehtimuotoilun piirissd ideologian omaisesti
ilmenevilld suuntauksilla, tyyleilld ja trendeilld (kuten funktionalismi) on vaikutus
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siihen mihin suuntaan ulkoasuja kehitetddn ja miten radikaaleihin muutoksiin
kussakin tilanteessa paadytaan. Mediarutiinit eli ne toimintatavat, joilla ulkoasua
kdytannossa lehtien paivittdisessa tyossa tehddan, vaikuttavat suuresti lehtien
ulkoasuun. Voitaisiin jopa sanoa, ettd ulkoasu-uudistus on aina enemmin tai
vdhemman onnistunut yritys muuttaa néit4 rutiineja. Se mika viime kadessi
laukaisee suuremman muutoksen, saattaa olla mikd tahansa edelld mainituista
tekijoistd tai useampi yhtd aikaa. '

Lehtien kehitykseen vaikuttaa koko ymparéivd maailma. Lehden
toimintaympadristoon kuuluvat paisti taloudellisten ja poliittisten jarjestelmien
kehitys, my6s lehtien lukijat elaman- ja kulutustapoineen sekd yleensa kulttuurin
ja siihen liittyvien arvojen kehitys. Ndihin on yhteydessd muotoilu (design), josta
on vahitellen tullut merkittava ja melko itsendinenkin vaikuttaja tavaroiden
tuotannossa ja vahitellen myos lehtikustannusalalla. Sanomalehtien ulkoasun
kehittyminen on vahvasti sidoksissa vallitsevaan ja muuttuvaan visuaaliseen
kulttuuriin.

Ratkaisevaa on ilmeisesti se, minkalaisia muotoja yhteiskunnan taloudellisia ja
poliittisia valtarakenteita uusintava, kansalaisiin suuntautuva tiedotustoiminta
kunakin aikakautena saa. Nama seikat eivdt ole suoraan yksittdisten ulkoasu-
uudistusten syynd, mutta varimasti oleellisia perusvoimia silloin kun lehtien
muutoksia tarkastellaan muutaman vuosikymmenen perspektiivilld. Tahan -
laajempaan yhteiskunnalliseen taustaan pureutuva yhteiskuntatieteellinen ja
kulttuurihistoriallinen tutkimus olisi varmaankin tarpeen ulkoasumuutosten
syvemmadn ymmadrtamisen kannalta.

Olen tydurallani lahestynyt lehtityotd kahdelta suunnalta. Toisaalta olen
yliopisto-opiskeluni (Tampereen yliopisto, pddaineena tiedotusoppi) pohjalta
toiminut tiedottajan ja toimittajan rooleissa ja toisaalta graafikon koulutuksen
pohjalta (Taideteollisen korkeakoulun koulutuskeskus, graafinen suunnittelun
linja) graafikkona. Yhdistamallda namd kaksi ammattilinjaa olen toiminut lehtien
taittajana ja suunnittelijana 1980-luvun alusta alkaen. Vuodesta 1988 alkaen olen
toiminut pdatoimisesti Ilta-Sanomien ulkoasutoimittajana ja ulkoasupdééllikkona.

Kuluneen kahden vuosikymmenen aikana olen konsultoinut muutamia
sanomalehtid ja my0s aikakauslehtid niiden ulkoasu-uudistuksissa. Tdssd
tutkimuksessa kdsiteltyja lehtien tuoreimpia ulkoasu-uudistuksia olen ollut
tekemadssa vain Ilta-Sanomien osalta. Kansan Uutisten ja Uutispdivd Demarin
uudistussuunnitelmat olen ndhnyt ja kommentoinut niitd kyseisten lehtien
uudistusryhmille. Erdiden lehtien (Helsingin Sanomat, Aamulehti,
Keskipohjanmaa, Kainuun Sanomat, Kauppalehti,Keskisuomalainen,
Hufvudstadsbladet, [ta-Hame, Uutispdivd Demari) uudistuksia olen esitellyt ja
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kommentoinut niiden tapahduttua Suomen Lehdiston Ndin sen ndin -palstalla
(Suomen Lehdiston numerot 2/2000, 1/2001 ja 2/2001).

Térkein yhteyteni kansainviliseen lehtimuotoiluun on ollut osallistuminen
Society for News Designin toimintaa. Olen ollut SND/S:n jasen 1980-luvun
lopulta alkaen (vuodesta 2001 jarjeston hallituksessa). Tdméan ja muidenkin alan
jarjestojen seminaari- ja koulutustapahtumissa olen voinut seurata alan
ammattilaisten esityksid ja keskustella eri maissa tyoskentelevien
lehtisuunnittelijoiden ja visualistien kanssa. Usein on niin, ettd ainoastaan
henkilokohtaisten kontaktien avulla on mahdollista padasta kdsitykseen siitd, mita
lehtien sisdlld tapahtuu ja mitd uutta alalla milloinkin ilmenee.

Ensimmadisen kerran jouduin kokoamaan lehtimuotoilua koskevia tietojani ja
nakemyksidni kirjalliseen muotoon silloin kun kirjoitin yhdessd Tapani Huovilan
ja Matti Taipaleen kanssa Sanomalehtien Liiton Sanomalehden ulkoasuoppaan
(1998). Suomen Lehdist6on olen kirjoittanut sadnnollisesti lehtien ulkoasuun
liittyvistd aiheista vuodesta 1998 alkaen. Oma tyoni sekd alan luottamustehtavat
ja kirjoitustyot ovat olleet tdman tutkimuksen kannalta merkityksellisid sikalikin,
ettd ne ovat motivoineet ja vaatineet seuraamaan alalla tapahtuvaa kehitysta ja
keskustelua.
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7. TULOSTEN ESITTAMINEN

Jotta sanomalehden ulkoasun peruskysymykset ja -ongelmat sekd 1990-luvun
kehityspiirteet tulisivat taustoitetuksi, tarvitaan katsaus sanomalehtien ulkoasun
ja graafisen muotoilun vaiheisiin (luku 8). Kotimaisten lehtien osalta olen
tukeutunut ennen muuta Pekka Mervolan tutkimukseen. Ulkomaisen, erityisesti
amerikkalaisen lehdiston kehitysvaiheet ja uudistukset ovat mukana, koska ne
ovat oleellisella tavalla vaikuttaneet ja vaikuttavat lehtimuotoiluun. Koska
lahestyn lehtiuudistuksia graafisen suunnittelun nakékulmasta, olen sisallyttanyt
samaan pddlukuun myos graafisen suunnittelun historian péépiirteet niiltd osin
kuin ne sivuavat sanomalehtisuunnittelua.

1990-luvun kehitys taustoitetaan omassa pddluvussaan (luku 9). Tarkastelussa
ovat vuosikymmenen keskeiset muutostekijdt: tietokoneteknologian nopea
kehitys, vérillisyyden lisddntyminen, kansainvélisen vuorovaikutuksen
lisddntyminen, yhteistuotantojen kehittyminen ja uutisgrafiikan yleistyminen.
Sekd kotimaiset ettd pohjoismaiset ulkoasukilpailut on kasitelty melko
yksityiskohtaisesti, koska niihin liittyvat tilastot ja tuomaristojen lausunnot
antavat kuvan kulloinkin arvioidusta ulkoasun tasosta ja suomalaisten lehtien
suhteesta tdhdn arviointiin.

Tutkimustulokset esitetddn neljdssd padluvussa tarkastelemalla lehtien ulkoasun
resursseja (luku 10), ulkoasun uudistuksia (luku 11), uudistusten vaikutuksia (luku
12) ja ulkoasun nykytilaa (luku 13). Pddlukujen lopussa on tiivistelma.

Resursseissa padhuomio kohdistuu ulkoasua tuottavaan henkil6stoon ja
organisaatioihin, virillisyyteen ja sdhkoiseen taittoon.

Uudistuksien tarkastelussa selvitetddn uudistusten madrat ja ajankohdat vuosina
1991-2001 seka uudistusten toteuttajat ja toteutustavat. Tassa jaksossa selvitetddn
myos uudistuksille esitettyjd syitd ja tavoitteita sekd uudistuksiin liittynyttd
tutkimusta ja valvontaa.

Uudistusten vaikutuksia kasittelevd jakso esittelee muutokset rakenteissa,
juttumadrissd, juttupituuksissa, otsikoinnissa, kirjoitustavoissa, kuvien madarassa,
sisdllossd, ilmoitusten sijoittelussa, henkildresursseissa, teknisissd resursseissa,
nimiossd ja typografiassa. Lisdksi tarkastellaan uudistuksille asetettujen
tavoitteiden toteutumista ja lukijapalautetta.

Ulkoasun nykytilaa késittelevassd luvussa tarkastelun kohteina ovat ulkoasun
rakenteet, taitto ja typografia. Luku sisdltda tiivistelman.

Viimeinen luku sisdltdd yhteenvedon, johtopdatoksid ja arvion ulkoasu-
uudistusten vaikutuksesta journalismiin ja toimittajan tyéhon.
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8. SANOMALEHTIEN ULKOASUN JA
GRAAFISEN SUUNNITTELUN LYHYT HISTORIA

Sanomalehtien ulkoasun kehitys ennen toista maailmansotaa
Kirjasta lehdeksi

Sanomalehti syntyi Euroopassa 1600-luvun alkupuolella eliitin
viestintaimuodoksi, joka noudatti klassisen kirjan ilmaisutapaa.

Kirjan typografialla, formaatilla ja painotekniikalla (kédsipainimilla arkeille)
tehtiin ensimmadiset pohjoismaisetkin lehdet 1700-luvulla. Sivuilla oli yksi leved
palsta ja sivuja oli neljd. My06s ensimmadiset suomalaiset sanomalehdet (Tidningar
Utgifne Af et Sillskap i Abo eli Abo Tidningar 1771 ja Suomenkieliset Tieto-
Sanomat 1775), tehtiin uutiskirjana. Niiden ulkoasumalli oli haettu Tukholmasta,
mutta kirjainlaji tuli Saksasta. Ruotsissa omaksuttiin antiikva jo varhain, mutta
saksalaiseen kulttuuripiiriin kuuluvaa fraktuuraa kaytettiin Suomessa 1920-luvulle
saakka (Mervola 1995a, 36-38, 42; Tommila 1984, 3). Typografian virtaukset ovat
tulleet Suomeen yleensa Saksasta tai Englannista, myohemmin myos
Yhdysvalloista, ja usein nimenomaan Ruotsin kautta. Aina nykypdiviin asti
vaikuttava ongelma on ollut se, ettei Suomella ole ollut omaa typografista
perinnettd eikd omia kirjainten muotoilijoita.

Gutenbergin kirjapaino teki mahdolliseksi lehtien tekemisen, mutta todellinen
joukkotiedotus syntyi vasta kun kayttoon otettiin hoyrykayttodinen,
painosylinterilld varustettu rotaatiopaino. Massalevikkinen sanomalehdist6
syntyi 1830-luvulla Pariisissa ja New Yorkissa ("penny papers”). Painetut
sanoma- ja aikakauslehdet olivat ainoa massamedia seuraavat 90 vuotta, kunnes
1920-luvulla niiden kanssa kilpailemaan kehittyivdt elokuva ja radio (Neuman
1991, 17).

Ensimmaiset amerikkalaiset lehdet olivat kirjanpainajien kokoamia (printer’s
papers) ja ulkoasultaan kotitekoisen ndkoisid. 1800-luvun puolella lehdet
kehittyivat toimittajavetoisiksi (editor’s papers) ja niilla oli tdarkea rooli
poliittisten puolueiden toiminnassa. Levikkien kasvaessa lehtien kustantamisesta
tuli liiketoimintaa (publisher’s papers). Tatd ulkoasultaan sekavaa ja ahdettua
lehtimuotoa, joka kehittyi 1800-luvun loppupuolella on sanottu viktoriaaniseksi.
Lukijoittensa mukaan jaotellen voidaan sanoa, ettd painajien lehtid tehtiin
eliitille, toimittajien lehted ddnestéjille ja kustantajien lehted ostokykyisille
kuluttajille. (Barnhurst & Nerone 2001, 13-17, 85.)

1800-luvulla sanomalehtien sivut kasvoivat broadsheet-kokoon ja palstamaara
kasvoi: ensin kahteen ja kolmeen, sitten aina seitsemdén ja jopa kahdeksaan.
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Palstamillimetrit olivat rahaa; tiheddn ladotut tekstit ja otsikot juoksutettiin
tiukasti palstalinjojen viliin, eikd palstalinjoja juurikaan ylitetty. Ulkoasusta
vastasivat kirjapainotyontekijat, jotka latoivat uutissdahkeitd, artikkeleita ja
ilmoituksia tiukasti yksipalstaisiin tiloihin. Alkeellinen tekniikka ja pyrkimys
halpaan ja nopeaan tuotantorutiiniin eivit suoneet ulkoasun suunnittelulle juuri
tilaa.

Sama kehitys ndhtiin myos Pohjoismaissa ja Suomessa, jossa sanomalehden
ulkoasu eriytyi kirjasta 1800-luvun puolivilin jdlkeen. Lehtien formaatti ja
palstamadard kasvoi. Hufvudstadsbladetissa oli vuonna 1890 periti kymmenen
palstaa. Jo 1870 -luvulla lehdet pyrkivat siirtyméaan yhtendiseen palstaleveyteen
vaihtoilmoitusten vuoksi. Myds toinen, vieldkin ajankohtainen ulkoasun
kehittdmisen este oli ndhtévissd jo tuolloin: etusivuja tdytettiin ilmoituksilla,
koska niistd saatiin siten korkeampi hinta. Journalistinen aineisto jdi etusivulla
tilkkeen asemaan. Ensimmadisend mainosetusivun otti kdyttoon Helsingfors
Dagblad 1877, joka johtavana sanomalehtena vaikutti siihen, ettd myos monet
muut sanomalehdet 1dhtivit tahan suuntaa. (Mervola 1995a, 130, 134.)

Suomessa painotekniikan kehitys (uudet rotaatiokoneet) mahdollisti sivumaaran
kasvattamisen neljdstd ylospdin vasta 1900-luvulla. Hufvudstadsbladet sai
sanomalehtirotaation ensimmadisend vuonna 1896 ja ensimmaisen
latomakoneensa 1902. Kun palsta- ja myéhemmin sivumaéra kasvoivat, tuli
valttamattdmaksi ajatella entistd enemman aineiston sijoittelua eli taittoa.
Aineistoa oli tarpeen ryhmitelld ns. seisovilla otsikoilla ja osastojen jako tuli
selkedmmaksi. Kaventuneisiin palstoihin oli helppo sijoittaa pienid ilmoituksia ja
pienid uutisia eli miinuksia. (Landgren 1984, 13; Mervola 1995a, 138, 158.)

Ruotsinkieliset lehdet siirtyivdt ensimmadisind antiikvan kédytt6on ja muutenkin
ottivat kdytto6n uudistuksia ulkomaisten esikuvien mukaan. Helsinkildinen
Morgonbladet otti 1845 kayttoon ranskalaisesta La Presse -lehdestd omaksuttuja
taittoratkaisuja, mm. kirjalliset alakerrat. Lehden nimio oli jo tuolloin
groteskimaisuudessaan hammastyttavan modernin nakoinen.

Toinen huomionarvoinen lehti tuolta ajalta on Saima, jonka J.V.Snellman
perusti vuonna 1844. Saiman teksti oli korpusta eli kymmenta pistettd (ja
modernisti antiikvaa) kun se muissa oli yleensa petiittid eli kahdeksaa pistetta.
Snellman oli hyvin perilld eurooppalaisen lehdiston kehityksestd ja hdn oli myos
ensimmadinen, joka Suomessa kasitteli kirjoituksissaan myos sanomalehden
"ulkomuotoa” eli ulkoasua. Muutoin toimittajat, jotka yleensa olivat
sanankdyttoon suuntautuneita opettajia ja kirjailijoita, jattivdt lehtien ulkoasun
tekemisen painojen tehtavaksi. (Mervola 1995a, 66, 79.)

Suomen ensimmadinen suunnitelmallinen lehtiuudistus tehtiin
Hufvudstadsbladetissa omistajan vaihtuessa 1885. Nimion seutu uudistettiin,
seisovia otsikoita lisdttiin, taittoa rukattiin horisontaalista vertikaalisemmaksi ja
seuraavan vuoden puolella leipdteksti vaihtui antiikvaksi. (Mervola 1995a, 185.)
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Lehtid massoille

Sanomalehdisto kasvoi teollisen massatuotannon myotd: rotaatiopainojen
kehittyessd lehtien julkaisemisesta tuli suurta ja tuottoisaa bisnestd. USA:ssa
ensimmadisid suuria massalehtid olivat Pulitzerin ja Hearstin lehdet. Englannissa
ensimmadinen populaarinen, massayleison paividlehti oli lordi Northcliffen 1896
perustama Daily Mail (Giles & Hodgson 1990, 49). Lehden mainoslause oli “The
Busy Man’s Paper.” Tamd ja muutkin Northcliffen pdivédlehdet oli suunniteltu
kiireisille, lehtia selaaville lukijoille. Jutut olivat lyhempid ja otsikot toimivat seka
tiivistelmind ettd tunteisiin vaikuttavina houkuttimina. Ensimmaisen
maailmansodan aikana myos monet laatulehdet, kuten The Times, omaksuivat
populaarilehtien otsikointitapoja (LeMahieu 1988, 26-30).

Kuvat tulivat sanomalehtiin ensin kuvituksina ilmoituksiin. Uutissivuille kuvat
ilmestyivdt 1880-luvulta alkaen kuvituksina ja 1900-luvun alussa valokuvina. Jo
1800-luvun puolella ensin Yhdysvalloissa ja sitten Englannissa piirretyt grafiikat
(kuten kartat) ja sarjakuvat ilmestyivat lehtiin. Erdéna edelldkdvijana valokuvien
kaytossa oli vuonna 1903 Lontoossa perustettu tabloidi, Daily Mirror, joka palkkasi
henkil6kuntaansa valokuvaajia vuonna 1904. Alkuvaiheessa valokuvien valmistus
lehtiin oli hidasta ja kdytto hankalaa. Valokuvajournalismi tai tekstin ja kuvien
vuorovaikutus oli tuolloin vield vierasta: kuvat rajattiin voimakkaasti erilleen
jutuista. Suomen lehdissa kuvia ndhtiin ilmoituksissa jo 1840-luvulla, mutta
toimituksellisen aineiston yhteydessa kuvien kaytto yleistyi vasta 1920-luvulla.

Tabloidlehdist6 oli keskeinen vaikuttaja sanomalehti-ilmaisun kehittymisessa.
Daily Mirror oli esikuvana kun ensimmadinen amerikkalainen tabloid Daily News
alkoi ensimmadisen maailmansodan jalkeen ilmestyd New Yorkissa. Lehti valloitti
lukijoikseen jazzaikakauden nuorisoa, joka ei yleensd lukenut sanomalehtid. Tama
kuvitettu lehti kiinnosti my0s siirtolaisvdestdd, jonka englanninkielen lukutaito oli
puutteellinen. Ranskassa kuvallisen ilmaisun ja rohkean otsikoinnin edellakavijoitd
olivat Paris-soir ja Excelsior. Eurooppalaiset ja anglo-amerikkalaiset vaikutteet
ndkyivat pohjoismaissa ensin Kopenhaminassa, jossa lounasaikaan myytéava
tabloidi B.T. aloitti vuonna 1916. (Gustafsson 1996, 31-37.)

Suuren yleison lehtien perusaineistoa niin Euroopassa kuin Amerikassakin olivat
onnettomuus-, rikos- ja skandaaliuutiset, jotka lomittuivat kansalle tarjottavien
teollisten tuotteiden ja palveluiden mainoksiin. Voidaan sanoa, ettd jo 1800-
luvulla suuren yleison sanomalehti sai perusluonteensa, jonka se on sdilyttanyt
vuosituhannen vaihteeseen saakka. Kuvitettu sanomalehti on ollut erddnlainen
tilkkutdkki, jossa hyvin erilaiset ja jopa vastakkaiset elementit ovat rinnastuneet
keskenddn sekd jannittavalla etta ristiriitaisella tavalla. Lehden kokonaisuus ei ole
muodostunut yksinomaan journalistiselta pohjalta, sisdllon maaritteleméan
rationaalisen hierarkian mukaisesti, vaan toimituksellisten, ilmoitusmyynnillisten
ja tuotannollisten etujen vélisen taistelun ja yhteensovittamisen kautta. Monet
lehdet ovat varmasti tavoitelleet rakennetta, jossa lehti muodostaa niin
ulkoasultaan kuin sisdlloltdan mietityn kokonaisuuden, yhtendisen tuotteen,



41

mutta vain osa on siind onnistunut. Suuren yleisén lehtien ilme on ollut usein
hédtdisten kompromissien ja sattumanvaraisten olosuhteiden tulosta. (Lupton &
Miller 1996, 17.)

Suuri murros

Joissakin lehdissé Euroopassa ja Yhdysvalloissa oli vuosisadan vaihteen tienoilla
otettu kdyttoon uutisetusivut kuvineen ja levedmpine otsikoineen. Taman uuden
uutisjournalismin vaikutuksesta uutisetusivu tuli tanskalaiseen Politikeniin 1905 ja
ruotsalaiseen Dagens Nyheteriin 1909. Helsinkildinen Dagens Tidning otti ndiden
esikuvien mukaan uutisetusivun kdyttoon vuonna 1911. Ensimmadinen
suomalainen moderni uutissivu naytti voimansa seuraavana vuonna kun lehti
kertoi ndyttdvasti viiden palstan otsikolla ja valokuvalla Titanicin uppoamisesta.
(Mervola 1995a, 189.)

Suuret onnettomuudet ja ensimmadisen maailmansodan dramaattiset tapahtumat
innostivat lehtid kdyttamdan kuvituksia ja suurentamaan otsikoita. Taitto kehittyi
voimakkaasti ensimmadistd maailmansotaa seuranneiden vuosikymmenien aikana.
Otsikkojen koot ryhdyttiin médritteleméin juttujen painoarvon ja pituuden
mukaan. Otsikot saattoivat olla useammankin palstan levyisid ja monikerroksisina
ne pyrkivdt kertomaan kaiken oleellisen. Jaykastd keskitetystd sommittelusta
vapauduttiin. Esimerkin antajina olivat laajalevikkiset englantilaislehdet Daily
Herald, Daily Mail ja Daily Express. (Giles & Hodgson 1990, 53.)

Modernin sanomalehden synty sijoitetaan yleensa ensimmadisen maailmansodan
jalkeiseen aikaan. Barnhurst ja Nerone jakavat modernin sanomalehden
tyylivaiheet esimoderniin, klassiseen moderniin (1940-luvulta eteenpdin),
tdysmoderniin (1970-luvulta eteenpéin) ja myohdismoderniin (1980-luvulta
eteenpdin). Modernille sanomalehdelle on keskeistd hierarkisesti jarjestetty etusivu,
joka kertoo lukijalle uutisten tarkeysjdrjestyksen, ja lehtien kasvaessa yleistynyt
tapa jakaa lehti eri osastoihin. Erilaisin typografisin keinoin uutiset leimattiin
vakaviksi (kuten etusivu, padakirjoitussivu ja talousosasto) ja kevyiksi (kuten
urheilusivut ja naisten aineistot). Lehtien ulkoasun muotoilu (newspaper design)
kehitettiin ilmentamaan niita arvotuksia. (Barnhurst & Nerone 2001, 18-22.)

Amerikkalaisissa ja englantilaisissa lehdissd paraatisivun yldlaidassa oli yleensd
koko sivun levyinen viiriotsikko (banner). Sen alla otsikot olivat monikerroksisia
(decker) ja usein portaattaisia ja niissd kdytettiin monia kirjasintyyppejd sekaisin,
useimmiten versaaleina. Koska otsikot pyrittiin usein kerddmaén sivun yldosaan,
oli tekstipalstojen juoksuttaminen sivuilla hankalaa. Paraatisivuilla suosittiin
uutispainotuksen mukaista taittoa, erikokoisia otsikoita ja kuviakin, mutta
sisdsivuilla vanha juoksutaitto oli usein edelleen voimissaan. (Hutt 1973, 88-95,
217.)
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Tekninen kehitys mahdollisti valokuvan ja elokuvan kehityksen 1800-luvun
lopulla ja 1900-luvun alkupuolella ja avasi tien visuaaliselle joukkotiedotukselle.
Ensimmadisen maailmansodan loppuun mennessd elokuva oli kehittanyt nykyisin
tuntemamme ilmaisutavan ja siitd tuli miljoonien viihdettd. Samaan aikaan
populaarit sanomalehdet, ilmeisesti suurelta osin elokuvan vaikutuksesta, ryhtyivat
kommunikoimaan entistd enemman kuvallisin keinoin ja kehittdmdan
ilmaisutapoija joilla uutistapahtumiin luonnostaan sisaltyvd draama saatiin esiin.
Kuvitettujen uutislehtien avulla saatiin yhteys laajempaan lukijakuntaan.
Kansanomaisissa lehdissd omaksuttiin ajatus, ettd rohkean typografian ja kuvien
avulla ne erottuvat muista lehdistd. Lehden ulkoasusta tuli itsessddn viesti.
Laatulehtien toimituksissa katsottiin, ettd keskeytyksettomat pitkdt tekstipalstat
viestivdt arvovaltaa, sivistystd ja perinnettd. Populaarilehtien toimittajat lahtivat
siitd, ettd voimakas otsikointi, vdliotsikot ja visuaaliset elementit tuottivat
vaikutelman modernista, eldvéstd ja helposti ldhestyttavastd julkaisusta. (LeMahieu
1988, 68-69).

Suomessakin ns. seisovat otsikot katosivat vahitellen lehdista. Palstarajojen
"korsetti” murrettiin etusivuilla ja monipalstaiset (useimmiten kaksipalstaiset)
otsikot tulivat lehtiin ensimmaisen maailmansodan jélkeen. Paraatisivu otettiin
kayttoon Uudessa Suomessa ja Helsingin Sanomissa 1919, mutta
Hufvudstadsbladetissa vasta 1926 ja Keskisuomalaisessa 1929. Ulkomaisten
esikuvien mukaisesti otsikot pyrittiin sijoittamaan sivun yldosaan. Vasta 1930-
luvulla palstaa levedmpia otsikoita alkoi nakyd my®os sivun alaosissa. Sisdsivuilla
ulkoasu kuitenkin oli yha palstalinjojen puristuksessa ja niiden ulkoasu jatettiin
usein latomon taittajien vastuulle. (Mervola 1995a, 171, 225, 239, 249.)

Suomessa ulkomailta omaksuttuja otsikointivirtauksia, kuten viiriotsikoita ja
porrasotsikoita kokeilivat mm Uusi Suomi, Helsingin Sanomat ja
Hufvudstadsbladet 1920-luvulla. Yleensa otsikot oli kuitenkin keskitetty palstan tai
palstojen keskelle ja teksti taitettiin otsikon alle. Otsikoiden kirjainvalikoima oli
hyvin kirjava, silld otsikot ladottiin yhd kdsin ja saastosyistd usein ilmoituspuolen
vanhoilla kirjasinsarjoilla. Sodan syttyminen 1939 suurensi otsikkokokoja.
Kirjatypografian perintona tulleesta pisteen kdytosta otsikoiden lopussa luovuttiin
vasta 1940- ja 1950-luvuilla. (Mervola 1995a, 239 — 249.)

Helsingin Sanomat teki 1935 uudistuksen, josta ensimmaistad kertaa Suomessa
myos kerrottiin nayttavasti lukijoille. Padkirjoitussivu sijoitettiin tuoreimpien
uutisten kanssa lehden keskiosaan. Lukijat olivat valittaneet, etta uutissivut olivat
liian hajanaisia ja vaikeasti luettavia, koska ylhaalld keskelld tekstid oli ilmoituksia.
Nyt lehti kertoi pyrkivansa siihen, ettd "ilmoittajain kanssa tapahtuvan yhteistyon
avulla” ilmoitukset sijoittaisiin alhaalta yléspdin pitkin sivun reunoja. (Helsingin
Sanomat 1.1.1935.)

Englannissa ja Amerikassa tabloidlehdisto suosi 1930- ja 1940-luvuilla hyvin
kirjavaa typografiaa, sirkusmaista taittoa, sensaatiomaisia otsikkokokoja,
rohkeampaa kuvankdyttod sekd kuvien ja tekstien yhteispelid. Tabloidit kehittyivat
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Englannissa kadunmiehen lehdiksi. Niilld oli maanlaheinen ndakoékulma, ne seka
informoivat ettd viihdyttivat. Niitd oli helppo lukea ja tyoldiset tunsivat ne
omikseen. Liikasanaisuus hylattiin ja kdyttoon otettiin isot ja vahvat otsikot, joita
ei ollut ennen nédhty. Suurien valokuvien kdytto antoi aiheen puhua ”poster
journalismista”. Daily Mirror, joka oli ensimmadisend ottanut kdyttoon
sarjakuvasivut, ylitti 1930-luvun puolivilissd levikissddn viiden miljoonan rajan.
(Giles & Hodgson 1990, 55.) :

1930-luvun kuluessa ldhes kaikki merkittavat englantilaiset sanomalehdet
uudistivat taittonsa ja kirjaimistonsa. Edelldkavijana oli 1930 uudistunut Daily
Herald, joka mm toi valokuvat kaikille sivuilleen ja otti kdytt6on modernin, vain
pariin selkeddn tekstityyppiin perustuvan ulkoasun. Tamadn jdlkeen Arthur
Christiansen uudisti Daily Expressin kdyttden taittotapoja, joita mainosmaailmassa
oli kehitetty edellisella vuosikymmenelld. Kuten mainosgraafikot, han naki
lehtisivun typografian, kuvien ja valkoisen tilan muodostamana kokonaisuutena.
Hédnen mielestddn jokaiselle sivulle oli saatava lukijan katseen puoleensa vetdva
elementti ja journalistisen aineiston oli kyettava visuaalisesti kilpailemaan sivuille
sijoitettujen mainosten kanssa (LeMahieu 1988, 262).

Moderni kuvajournalismi sai hyviaksytyn aseman 1930-luvun kuluessa. Teknisen
kehityksen ansiosta kamerat tulivat pienemmiksi, toimivat lyhyemmalla
valotusajalla ja heikommassa valaistuksessa. Tamd antoi kuviin lisdd luontevuutta,
tunnetta, liikettd ja todistusvoimaa.

Lehtien muutos visuaalisempaan suuntaan herdtti myos kritiikkid. Holbrook
Jackson julkaisi artikkelin The Dictatorship of the Lay-out Man (1938), jossa han
ilmaisi huolensa siitd, ettd kuvallinen aines, esittiminen, oli korvaamassa
verbaalisen aineiston lehtien sivuilla. Han oli huolissaan siitd, ettd
mainosmaailman taittotyyleilld tehdyilta sivuilta pitkien artikkeleiden lukeminen
oli vaikeaa keskittymiskykyisillekin lukijoille. (LeMahieu 1988, 262.)

Vield 1930-luvulla sanomalehdisto hallitsi suvereenisti mediakenttdd. Kevin
Barnhurstin mukaan Yhdysvalloissa sanomalehdistosta tuli tuolloin osa
amerikkalaista myyttid. Sanomalehdet olivat luonnollinen ja eldvd osa
eldamédntapaa ja uutistarjontaa. Sanomalehdet olivat kuin teollisuus; isoja, lihavia ja
likaisia. Muste tarttui sormiin ja paperi haisi polylle. Tdllaisia tuotteita ei voi
yhdistdd muotoilun saavutuksiin, mutta niitd luettiin ja niihin uskottiin. "Lehtien
muoto oli naiivi ilmaus kulttuurista, sen filosofia oli demokraattinen ja
idealistinen, sen persoonallisuus kiireinen, ahdettu ja monimutkainen.” (Barnhurst
1994, 10.)

Maailmansotien vélinen aika merkitsi suurta kehitysaskelta sanomalehtien
ulkoasussa, kuvituksessa ja typografiassa. Itse asiassa koko ndkemys sanomalehden
toimitustyostd laajentui radikaalisti ja vapaus syrjdytti formalismin toimitustyodssa.
Toimittajat (Suomessa toimitussihteerit) ottivat entistd enemmadn valtaa lehden
tuotannossa. Lehden ulkoasua ei endé haluttu jattda painon huoleksi, vaan
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toimitus halusi vaikuttaa lehtensd sivujen suunnitteluun ja typografiaan. (Hutt
1973, 107; Mervola 1995a, 226.)

Graafisen suunnittelun kehitys
Alkuvaiheet

Varhaisimpien kirjoitusmerkkien suunnittelu voidaan sijoittaa vaikkapa 5000
vuoden péddhdn, sumerilaisten savidokumentteihin. Antiikvakirjainten
versaalimuodot suunniteltiin antiikin Roomassa kreikkalaisten esikuvien mukaan
(Trajanuksen pylvds). Rooman valtakunnan hajoamisen jdlkeen kirjainmuodot
kehittyivat ilmaisten eri tyylikausien, gotiikan, renessanssin, barokin ja rokokoon
muotokieltd. Keskiajan ja renessanssin kadsin tehtyjen kirjojen kuvittajat ja
tekstaajat osoittivat korkeaa ammattitaitoa.

Graafisen suunnittelun ja typografian synty liitetddn kirjapainotaidon syntyyn ja
kehitykseen: kirjat ja my0s sanomalehdet, ja ennenkaikkea niissd olevat mainokset
olivat ensimmadisid kirjapainotuotteita, joiden ulkoasua suunniteltiin.
Irtokirjakkeisiin perustuva ladonta synnytti tarpeen muotoilla sellaisia uusia
kirjaimistoja kuten Garamond (1541), Caslon (1734) ja Baskerville (1757). (Lubuz
1988, 39—41.)

1800-luvun alussa syntyi uusklassinen tyyli, joka kehitti puhtaisiin
perusmuotoihin perustuvia kirjaimia. Tuolta aikakaudelta ovat jddneet elamdan
Firmin Didotin ja Battista Bodonin uusantiikvat. Myds ensimmadiset
groteskikirjaimet suunniteltiin 1800-luvulla. (Loiri 1998, 13-18.)

Sanomalehdistén syntyaika, 1800-luku, oli typografian ndakokulmasta
aallonpohjan aikaa: kirjaintyylit ja ladontatavat olivat sekoittuneita, painopinnat
olivat tayteen ahdettuja ja tarpeettomasti koristeltuja.

1800-luvun lopulla onnistuttiin lopulta kehittdamédan latomakone, Ottmar
Merganthalerin Linotype. Latomakoneita ja kirjasimia valmistava Linotype-yhtio
perustettiin 1890 USA:ssa ja kilpaileva Monotype-yhtio 1897 Englannissa. 1892
perustettiin American Type Founders -yhtio, joka edesauttoi kirjaimistojen ja
latomalaitteiden kehitystd. ATF:n palveluksessa tyoskentelivat mm F.W. Goudy ja
M.F. Benton. Sanomalehdissé suosittuja fontteja ovat olleet mm Goudyn
Copperplate (1905) ja Goudy Old Style (1915). Benton suunnitteli yli 200
kirjaimistoa, joista erityisen suosituiksi sanomalehdissa tulivat Franklin Gothic
(1903-1912), Cheltenham (1904), News Gothic (1908) sekd Century Schoolbook
(1919) (Friedl, Ott & Stein 1998, 90, 121, 253, 350, 390).

Kuvat tulivat niin lehtiin kuin mainoksiinkin 1880-luvulla. Litografia mahdollisti
entistd paremman kuvajdljennoksen ja se nakyi erityisesti visuaalisen mainonnan
kasvuna. Graafinen muotoilu vaikutti sanomalehtien ulkoasuun ennenkaikkea
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ilmoitusten kautta. Graafisen suunnittelun termin esitti ensimmaisend mainonnan
piirissa vaikuttanut amerikkalainen William Addison Dwiggins (1880-1957) 1900-
luvun alkupuolella (Bierut 1999, 14).

Modernismin vuosisata

Viime vuosisadan alkupuolella vaikuttanut jugend (art nouveau) oli
kokonaisvaltainen muotoilusuuntaus, joka synnytti uutta muotokieltd ja
hedelmallistd kokeilua my®s graafisessa suunnittelussa ja kirjainten muotoilussa
(Friedl 1998, 56-57; Selz 1975, 19—45). Jugendin orgaaniset, pehmedt muodot
nahtiin uudelleen 1960-luvun liikehdinndéssé jaykkdd modernismia vastaan
(psykedeelinen design). Nykypdivdnd jugendia voi havaita vaikkapa Helsingin
Sanomien nimiossa.

Vuonna 19185 Zirichissad syntynyt dadaismi, [taliassa ja New Yorkissa kehittynyt
futurismi ja venéldinen konstruktivismi olivat lyhytaikaisia prostestiliikkeita,
mutta ne vapauttivat typografista ja yleensd graafista ilmaisua ja kdynnistivat
modernismin. Néiden liikkeiden sukulaisuus 1980-luvun “uuden aallon” kanssa
on ilmeinen. Modernismin taiteellisiin virtauksiin lasketaan myos ekspressionismi,
mika vérin ohella painotti tunnesisélloltdaan voimakasta, suurta kuvaa.
Espressionismin vaikutusta voidaan nahda vaikkapa populaaritabloidien
voimakkaassa kuvailmaisussa ja sokeraavassa taitossa. (Friedl ym 1998, 48-53; Heller
1988, 88-98.)

1920-luvulle tultaessa sanomalehtikustantamoissa kasvoi yhd vahvemmaksi
tietoisuus siitd, etteivdt kdytettavissd olleet leipatekstikirjasimet vastanneet
sanomalehden erityisolosuhteitten, kuten vaihtelevien paino-olosuhteiden
asettamia vaatimuksia. Yhdysvalloissa ryhdyttiin kirjasinvalmistajien yhteistyona
tuottamaan erityisesti sanomalehtikayttoon soveltuvia kirjaimia (ns. Legibility
Group). The Mergenthaler Linotype -yhtion ensimmadinen menestystuote oli lonic
(1922), suunnittelijana C.H. Griffith. Kerrotaan, ettd puolessatoista vuodessa sen
otti kdyttoon 3 000 sanomalehted. Muita menestyjid olivat 1931 esitellyt Excelsior,
Opticon ja Paragon. Kehitystyon huipentuma oli Corona (1941), jota 1900-luvun
loppupuolella kdytti leipatekstindan lahes puolet amerikkalaislehdista. (Hutt &
James 1989, 55; Barnhurst 1994, 146.)

Englantilainen kirjainsuunnittelu nosti esiin ns. uuden tyylin (The New Style),
jonka mukaan hyva ulkoasu on ajatonta. Se mikd on toimivaa tdnddn on sitd myos
tulevaisuudessa. Maineikkain suunnittelija oli Stanley Morison, joka tydskenteli
Monotype-yhtion konsulttina vuodesta 1923 aina vuoteen 1967. Morison piirsi
Plantin-kirjaimesta modernisoiden erddn typografian historian menestyneimmaén
antiikvan, Times New Romanin lontoolaiselle The Times lehdelle (1932). Samaan
aikaan hin julkaisi teoksen The English Newspaper, joka sisélsi perusteellisen
analyysin siihenastisesta sanomalehtien ulkoasun historiasta. Kirjan suurena
ansiona voidaan pitad sitd, ettd se legitimoi populaarilehdistdn piirissd kehitetyt
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ilmaisutavat ja osoitti, miten sanomalehdelld, siind missa kirjallakin, on keskeinen
paikka brittildisessa kulttuurissa. Morison edustaa lehtisuunnittelijana klassista
modernismia. Hinen suunnittelemansa Times Roman tuli hyvin suosituksi
kirjoissa ja aikakauslehdissé ja tdndkin pdivdand se 10ytyy kotitietokoneista
kaikkialta maailmasta. Amerikkalaissa lehdissd Times ei kuitenkaan saanut niin
vahvaa asemaa kuin esimerkiksi Suomessa. Ohuine linjoineen Times vaatii valkean
paperin ja hyvan painolaadun. Toinen merkittava englantilainen suunnittelija oli
Eric Gill, jonka Gill Sans (1927-30) on saanut jdljittelijoitd vield 1900-luvun
loppuvuosinakin. (Barnhurst 1994, 141; Labutz 1988, 52; Le Mahieu 1988, 202-203.)

Yhdysvalloissa uuden tyylin propagandistiksi asettui Beatrice Warde, jolta on
perdisin lehtimaailmassakin usein toistettu ajatus siitd, ettei lukija saa lainkaan
kiinnittdd huomiota typografiaan. Vuonna 1932 ilmestyneessd, usein lainatussa
kirjoituksessaan hdn esitti, ettd hyvd typografia on nakymaiton kuin kristallimalja.
Samoin kuin ldpindkyva lasi tuo esiin viinin, samoin ”1dpindkyvd” typografia tuo
esiin lukijalle oleellisimman, tekstin sisdllon. (Warde 1999, 56-59.)

1900-luvun muotoilun ja arkkitehtuurin merkittdvin suuntaus oli modernistinen
funktionalismi, mikd ulottui my6s graafiseen suunnitteluun. Funktionalismi suosi
puhdaslinjaista muotoa ja kurinalaista typografiaa. Puhdaslinjaisuus yhdistaa
modernismin klassisismiin ja modernismin lahtakohdat voidaan sijoittaa
renessansiin taiteeseen ja sen humanistisiin aatteisiin. Selkedlla ja hillitylla
ulkoasulla haluttiin ilmentda jarkiperdisyyden ihanteita. Sen periatteiden
mukaisesti kehitettiin kirjaintyyppejé ja ulkoasuja, jotka mahdollisimman hyvin
soveltuivat teolliseen tuotantoon, valttivat koristeluja ja pyrkivat rationaalisuuteen
ja muodon selkeyteen.

Le Corbusier kehitti arkkitehtuurissa moduuliajattelua (Modulor), mika perustui
ihmisruumiin mittoihin ja ulottuvuuksiin seka antiikista periytyviin ns. kultaisen
leikkauksen mittasuhteisiin. Han ei nahnyt moduuleja kaavamaisuutta
aiheuttavana vaan pdinvastoin ihmisten kdaytdnnon elamda parantavana ja myos
suunnittelijan taiteellista vapautta lisdavana mahdollisuutena. Moduulisysteemit
inspiroivat sittemmin my®os kaksiulotteista suunnittelua. Erityisen selvdnd vaikutus
nakyi saksalaisessa ja sveitsildisessd typografiassa ja muussa graafisessa
suunnittelussa 1950 ja 1960-luvuilla, jolloin kehitettiin sivupintojen
mitoitusjdrjestelmid (Hulburst 1979, 17).

Arkkitehti Louis Sullivan maaritteli funktionalistisen tyylisuunnan keskeisen
sdannon sanoilla “form follows function”. Funktionalismin syntyyn vaikutti
keskeisesti Saksassa arkkitehti Walter Gropiuksen vuonna 1919 perustama
Bauhausin taidekoulu. Sen tyodskentely perustui kédyttotaiteita (kuten typografiaa)
opettaviin tyopajoihin. 1920-luvun loppuun mennessd Bauhausista tuli modernin
graafisen suunnittelun esikuva Euroopassa. Koulun viimeinen johtaja, arkkitehti
Mies van der Rohe, lausui sittemmin myos lehtisuunnittelussa usein toistetut
sanat: "Less is more”. (Hurlburt 1989, 44, 80; Heller 1988, 113-114.)
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Modernistisen suunnittelun tunnusmerkkejd olivat pelkistetyt muodot,
asymmetrinen sommittelu ja groteskityyppiset kirjaimet. Groteskeista tunnetuin
oli Paul Rennerin suunnittelema Futura (1927), joita vieldakin kdytetaan
sanomalehdissd. Uuden typografian mukaista typografiaa, taittoa ja teoriaa kehitti
Saksassa Jan Tschichold (Die neue Typographie 1928), joka tosin vanhempana
perui osan ankarista ndkemyksistddn ja mm. suunnitteli menestyksekkdadan
leipatekstiantiikvan, Sabonin (1967). Kiihkedn alkuvaiheen jalkeen suunnittelijat
korostivatkin, ettei funktionaalisuus ole jonkin tyylin noudattamista, vaan se on
tarkoituksenmukaista informaation vilitystd tietylle yleisolle. (Carter 1985, 77;
Tschichold 1998.)

Modernismi ei tullut suoraan sanomalehtiin. Se vaikutti ensin 1920-luvun
mainosgrafiikassa ja pian myos aikakauslehdisto alkoi kehittyd graafisen designin
vaikutuspiirissd: 1930 aloittanut Fortune oli jo lehti, jossa teksti ja visuaaliset
elementit toimivat yhdessd. 1940-50-luvut olivat kuvalehtien (kuten Life, Look ja
Times) kukoistusaikaa. Amerikkalaisissa aikakauslehdissd modernismi sai
vdhemman tiukan muodon, jota on sanottu amerikkalaiseksi funktionalismiksi
(Loiri 1998, 23).

Aikakauslehdisto kiinnosti graafisia suunnittelijoita monipuolisuutensa vuoksi.
Suunnittelijan ndkokulmasta jokainen aikakauslehti on aina oma erityinen
ongelmansa. Se suunnitellaan aina tietylle ryhmalle, vastaamaan tiettyja
mieltymyksid, asenteita ja kiinnostuksen kohteita, ja siksi se antaa mahdollisuuksia
yksilolliselle ja erikoistuneelle ilmaisulle.

Aikakauslehtisuunnittelu nosti esiin peruskysymyksia, jotka tanakin paivana
tunnetaan lehtimaailmassa. Todettiin, ettd lehtisuunnittelu on myos
toimittamista. Editing ja design kulkevat rinnatusten ja toimittajan ja muotoilijan
roolit menevat paédllekkdin. On my®s niin, ettei hyvd suunnittelu korvaa huonoa
toimittamista, vaikka se voikin saada lehden nayttamaan kiinnostavammalta.
(McLean 1969, 1-2.)

Uudet sommitteluratkaisut tulivat sanomalehtiin aikakauslehdiston kautta.
Téllainen on esimerkiksi moduuli- eli lohkotaitto, jossa tekstit ja kuvat pyritdan
jarjestamaan suorakaiteen muotoisiksi blokeiksi. Tyhjan tilan kaytto, visuaalisten
kontrastien hyédyntdminen ja havainnollistava vdrien kdytto ovat kehittyneet
ensin aikakauslehdissd (Lupton & Miller 1996, 145). My®s kuvien ja tekstin
yhteiskerronta, kuvakollaasit sekd kuvajournalismi ovat syntyneet
aikakauslehdiston maailmassa ja siirtyneet sieltd sanomalehtiin. Nykyisin
sanomalehdissa suosittu uutisgrafiikkakin kehitettiin suurissa uutiskuvalehdissa.

Graafisen designin periaatteet muotoiltiin 30-luvulla. Eugene De Lopatecki esitti
viisi periaatetta: kontrasti, tasapaino, suhteet, rytmi ja yhtendisyys. Luettavuutta
tutkittiin ja tehokkaita kommunikaatio- ja markkinointimuotoja haettiin
behaviorismin ja taylorismin hengessd. Modernit graafisen muotoilun virtaukset
alkoivat jonkin verran ndkya sanomalehtien typografiassa (groteskikirjaimet) 1930-
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ja 1940- luvuilla, mutta muutos oli hyvin hidas. Lehtien perinnettd korostava
olemus ei sallinut suuria muutoksia tai kokeiluja. Voidaan kuitenkin sanoa, etta
modernismin ihanteet, kuten graafisen ilmaisun tiiviys ja yksinkertaisuus, tekstin
luettavuus ja kaiken tarpeettoman eliminointi sommittelusta, siirtyivdt vahitellen
1930-luvulta alkaen myos monien sanomalehtien ulkoasuun. (Barnhurst 1994, 180;
Le Mahieu 1988, 266.)

1940-50-luvuilla modernin graafisen muotoilun nousukausi sijoittuu
Yhdysvaltoihin, missd Euroopasta emigroituneet suunnittelijat olivat vaikuttajina.
Puhutaan mm New Yorkin koulukunnasta, koska huomattava osa uudesta
muotoilusta sijoittui juuri itarannikolle. Mainonnan volyymit kasvoivat
voimakkaasti. Suuret yritykset rakensivat identiteettiddn graafisten tunnusten ja
systeemien varaan (Meggs 1983, 398). Modernismi siis menetti radikaalit piirteensa
ja muuntui markkinoinnin apuvalineeksi. Sanomalehtaittoon se saapui kiertotieta
aikakauslehtien kautta. Ensivaiheessa modernismi ndhtiin lehtien sivuilla
mainosten yhteydessa. Uutissivuille se ilmaantui ennenkaikkea funktionalistiseen
tyyliin suunniteltujen groteskikirjainten muodossa.

1950-luvulla syntyi sveitsildinen koulukunta (eli International Typographic
Style), joka on vaikuttanut voimakkaasti erityisesti eurooppalaiseen suunnitteluun
ja myos pohjoismaiseen designiin. Sveitsildisen tyylin layout on ilmava, puhdas ja
jopa kliininen. Tdmén ”insinddériulkoasun” periaatteisiin kuuluu taittopohjan
jakaminen niin pysty- kuin vaakasuorassakin matemaattiseksi ruudukoksi eli
gridiksi, joka antaa asemoinnille kurinalaisen pohjan. Muotoilijat, kuten Peter
Palazzo ja Massimo Vignelli, jotka Yhdysvalloissa toivat graafisen muotoilun
sanomalehtiin, perustivat suunnittelunsa grid-systeemeihin. Gridi-ajatteluun
perustuu 1970-luvulta eteenpdin useimpien sanomalehtien ulkoasu, vaikka
useinkaan siitd ei olla tietoisia. (Heller 1988, 196, Hurlburst 1978, 29-39; Meggs
1983, 380-385.)

Tdssd hengessd Max Miedinger teki Helvetican (1957 eteenpdin), josta tuli erds
maailman eniten kédytetyistd kirjaintyypeistd. Samaan tyyliin Adrian Frutiger
suunnitteli Universin (1957) ja myéhemmin Frutigerin (1976), jotka Helvetican
ohessa ovat olleet kdytetyimpid groteskikirjaimia, myds suomalaisissa
sanomalehdissa. Sveitsildisen tyylin vaikutus graafisessa muotoilussa kasvoi aina
1980-luvulle asti. Sanomalehtisuunnitteluun se tuli 70-luvulla ennen kaikkea
lohkotaiton muodossa ja on siitd ldhtien ollut horjumattomassa valta-asemassa.
(Friedl ym 1998, 235; Heller 1988, 196; Labutz 1988, 54.)

1960-luvun lopulta alkaen osa graafisista muotoilijoista on myo6s halunnut
kukistaa modernismin valta-asemastaan. 1960-luvulla ndhtiin psykeedelistd tyylia
ja pop-taidetta. On my6s puhuttu uudesta aallosta (New Wave), punkista,
monityylisyydestd. Euroopassa vaikutti 1980-luvulla mm. englantilainen
koulukunta (Neville Brody ja Malcom Garrett) ja USA:ssa Emigré-lehden ympérille
sijoittunut suunnittelijaryhmé (Zuzana Licko ja Rudy VanderLans). (Lans 1993;
Wozencroft 1994.)
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Amerikkalainen David Carson kehitti 1980- ja 90-luvuilla erityisesti nuorten
aikakauslehdissd (Beach Culture, Ray Gun) ja merkkituotemainonnassa
omaperdisen, typografian saéannot taysin rikkovan tyylin, joka sai 1990-luvulla
paljon seuraajia (Blackwell 1995; Huovila ym 1998, 55).

Uuden aallon kirjainsuunnittelijat eivdt ole painottaneet luettavuutta ja
typografian alistumista viestinnalle. Beatrice Warden kohottama kristallimalja
lyotiin rikki. Typografia sai nédkyad, olla leikkimielistd ja jdnnittavda ja toimia
taitossa visuaalisena elementtind kuvan tapaan. Enaa ei esikuvia haettu
arkkitehtuurista vaan esimerkiksi kirjallisuudesta, jossa rakenteiden rikkominen
(dekonstruktio) nousi esiin. (Lupton & Miller 1996, 3-23. )

Tietokoneteknologiaan yhdistettynd nama liikkeet ovat tuoneet melkoisia
mullistuksia typografiaan. Monimutkainen ja ddnekds design on ollut suosittua.
Modernismin kuivakkaan rationaalista jarjestystd on rikottu ja erilaisia tyylisuuntia
on yhdistelty estottomasti. Erds selitys tyylien sekoittumiselle on se, etta
typografian perinne oli katkennut. Kaikki kelpasi, koska nuoret suunnittelijat eivit
tunteneet typografian historiaa. Lopulta modernismikin oli vain yksi
vanhanaikainen tyyli, jota voitiin lainata. Postmodernistinen ulkoasu on ollut
yleisintd nuorille suunnatussa viestinndssd, mainonnassa, musiikkivideoissa,
levyjen kansissa, nuortenlehdissd ja internetin nuorisosivuilla. On puhuttu post-
literate -designista, joka suuntautuu vdhan lukevalle, nettisurffailua ja
kanavapujottelua harrastavalle sukupolvelle. Ndiden muotivirtausten vaikutus
sanomalehdistoon jdi verrattain vahdiseksi, mutta esimerkkejakin loytyy mm.
nuortensivuilta ja viihdesivuilta.

Aikakauden monisuuntaisuudelle on ollut tyypillistd, ettd myos "traditionalistit”
ja "uusfunktionalistit” ovat kuuluneet trendivirtausten joukkoon. Designin piirissa
tunnetaan retro-ilmio, joka kertoo halusta palata menneisyyteen ja typogratian
perusasioihin, joiden mukaan viestin ja tiedon vilitys on sittenkin tarkeinta.
Saksalainen "vastaisku” typografiselle anarkismille on ollut Meta Design -yhtio,
jonka piirissd mm Erik Spiekermann ja Luc(as) de Groot tekivdat 1990-luvulla
selkeitd, mutta modernismissaan hyvin suosittuja ja lehdissdkin kdytettyja
tekstityyppejd, kuten Officina Sans (1990), Meta (1991) ja FF Thesis (199S) (Friedl
ym 1998, 487; Loiri 1998, 28). "Uusklassinen”, ajaton design on tullut takaisin ja
sitd on tervehditty myonteisend kehityksend sanomalehden suunnittelijoiden
piirissd. Menneisyyden tutkiminen onkin ollut tarpeen, silld tietokonedesign
katkaisi pahasti yhteyden typografian perinteeseen.

Sanomalehtidesignin ensiaskeleet

Otsikointi- ja taittotavat olivat ensimmadisen maailmansodan jalkeen
vapautuneet, mutta sen seurauksena lehtien ulkoasu oli mennyt sekavampaan
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suuntaan. Sanomalehdet tosin ottivat kdyttdoon niitd varten suunniteltua
tekstitypografiaa ja modernia, funktionalistista typografiaa omaksuttiin, erityisesti
Saksassa. Uudet virtaukset tulivat kuitenkin hyvin hitaasti ja silloinkin elivat
pitkddn rinnakkain vanhojen tyylien ja typografioiden kanssa. Lukijoiden tai
toimittajien keskuudessa téta ei kuitenkaan koettu suureksi ongelmaksi.

Sanomalehtien ulkoasu oli vastakkainen sille mitad graafisen suunnittelun piirissa
ajateltiin ihanteellisen viestinndn olevan. Graafisen suunnittelun periaatteisiin
perehtyneet suunnittelijat halusivat (ja haluavat edelleenkin) lehden sivujen,
kuten mainonnankin, ilmentdvidn yhtendistd linjaa, jdrjestystd, tasapainoa, rytmia,
harkittuja konrasteja. Sivujen tulee miellyttda silmaa ja tukea ja opastaa lukijaa
sisdllon vastaanottamisessa. Luettavuuteen ja vastaanottamiseen liittyvit
tutkimustulokset on otettava huomioon. Koska sanomalehtien ulkoasukdytdnto oli
sitd mitd se oli, eivat graafiset muotoilija tunteneet kovin suurta kiinnostusta
sanomalehtien muotoilua kohtaan.

Amerikkalaisen tutkijan Kevin Barnhurstin (1994, 176) mielestd modernia
designia sovellettiin systemaattisesti sanomalehteen ensimmadisen kerran 1916,
jolloin kirjainsuunnittelija Ben Sherbow palkattiin uudistamaan New York
Tribune. Sherbow testasi perusteellisesti otsikoiden luettavuutta. Hanen
keksintonsa oli kdyttdd yhden ainoan kirjaintyypin, Bodonin, eri asteita
otsikoinnissa ja korvata vaikeasti luettavat versaalirivit gemenalla. Tuloksena oli
huomattavasti tasapainoisempi, luettavampi ja kauniimpi lehti. Nykypdivan
nakokulmasta tdiman esimodernin lehden sivut olivat viahine kuvineen ja pienine
otsikoineen toivottoman harmaita.

Ammattimaisen sanomalehden ulkoasusuunnittelun alkuhetket voitaisiin hyvalla
syylld sijoittaa myds 1920-luvun lopulle. Silloin amerikkalaisen Linotype-yhtion
lehdessa (Linotype News) tyoskennellyt toimittaja John Allen (joka tunsi Sherbown
kokeilut) aloitti kampanjan lehtiotsikoiden "virtaviivaistamiseksi” ja Stanley
Morison aloitti Englannissa sanomalehtitypografian kriittisen tutkimisen ja uuden
typografian kehittamisen sanomalehdille. (Hutt 1973, 107.)

Allen esitteli selkedn vasen suora/oikea liehu - otsikointityylin, jossa gemena-
kirjaimet olivat pddosassa. Allenin mielestd tilaa sdastavat, tiiviit otsikot olivat
valttdmattomia. Allen esitteli myos lihava/laiha kontrastin kdyttdd otsikoinnissa.
Ja mika tarkeintd, hédn sijoitti jutut suorakaiteen muotoisiin blokkeihin,
moduuleihin.

Kirja- ja aikakauslehtien suunnittelusta paremmin tunnettu Heyworth Campbell
toteutti 1928 Allenin propagoiman otsikkouudistuksen newyorkilaisessa Morning
Telegraphissa. Otsikointitapaa selkiytettiin ja kaikki ladottiin Bodonilla. Allen
Hutt toteutti samaa pienessd englantilaisessa Daily Worker -lehdessd 1934. Kesti
kuitenkin vield vuosikymmenid, aina 1960-luvulle asti, ennen kuin Allenin
esittdmat periaatteet 16ivat itsensd ldpi sanomalehdistossd. (Hutt 1973, 109;
Bamhurst 1994, 143.)
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Miksi muutos kesti ndin kauan? Johtuiko se siitd, ettei lehtien tilanne vaatinut
modernisointia? Radio kehittyi uutismediaksi 1930-luvulla ja televisio 1950-
luvulla, mutta kummatkaan eivdt, ennustuksista huolimatta, vakavasti uhanneet
lehtien asemaa. Sanomalehtien tekniikka kehittyi voimallisesti, mutta
ulkoasumuutosten suhteen lehdet olivat ddrimmadisen konservatiivisia ja
varovaisia. Tosin taloudellisissa vaikeuksissaan, mm. 1930-luvun laman oloissa,
jotkut lehdet saattoivat kutsua suunnittelijoita kokeilemaan radikaalejakin
uudistuksia. Ensimmadisena moderni muotoilu péddsi vihemman tarkeiksi koetuille
featuresivuille ja vasta myohemmin uutis- ja etusivuille.

Modernit, funktionalistiset suunnittelijat uskoivat rationaalisiin perusteluihinsa:
luettavuuteen ja selkeyteen (minkd hyodyllisyyden tieteellinen tutkimuskin
vahvisti), esteettiseen miellyttdvyyteen ja mainosmaailmassa koeteltuihin
vaikutuskeinoihin. Journalistit eivdt kuitenkaan halunneet ottaa méarayksia
suunnittelijoilta, koska he yhtddltd puolustivat omaa ammatillista asemaansa
toimituksissa ja toisaalta puolustivat omaa ndkemystddn uutisoinnista ja
sanomalehden muodosta. Heiddn mielestddn uutisten esittdmistavan kuului olla
sellainen kuin se oli perinteisessd viktoriaanisessa lehdessa: tekstivoittoinen,
tiukkaan pakattu kaoottinen tilkkutédkki, jossa uutiset ilman suurempaa jarjestystd
tormadsivat toisiinsa. Barhurst ja Nerone toteavat (2001, 250-251), ettd perinteinen
lehti ei pyrkinytkddn jarjestimadn maailmaa lukijoilleen vaan paremminkin
altistamaan heidat jarjestamattoman uutismateriaalin pommitukselle. Koska
maailma oli kaoottinen ja ristiriitainen, se myds ndyttdytyi sellaisena lehtien
sivuilla.

Ehka voisi sanoa, ettd perinteinen sanomalehti oli niin vahva tuote, ettd se oli jo
liiankin vahva, oman kehityksensa este. Tyylillisesti sanomalehti oli pitkddn
menneen maailman, viktoriaanisen ajan luomus, mutta se ei lukijoita hdirinnyt.
Painvastoin, lukijat saattoivat suhtautua pelokkaasti niihin nopeisiin murroksiin,
joita moderni tiede, tekniikka ja eldméntapa toivat tullessaan. Maailmansodat
osoittivat, etteivdt he tdssa pelossaan olleet kovinkaan vaarassa.

Design tulee sanomalehtiin

Design kuitenkin tuli lopulta myds sanomalehtiin. Miksi? Syitd voidaan esittda
monia.

Ehképd oli niin, ettd graafista suunnittelua, joka 16i leimansa kaikkeen
painotuotteiden valmistukseen, ei lopultakaan voitu jattdd lehtimaailman
ulkopuolelle. Viritelevision tulo ja yleensé kuvallisen viestinndn kehitys pakottivat
tarkastelemaan perinteisid lehtid kriittisemmalld silmalla. Ihmisten tottumukset ja
vaatimukset muuttuivat ja lehtikustantajat nékivit, etta pdivittdisten lehtienkin on
kehityttavd mukana. My0s ilmoittajien mielipide varmasti vaikutti lehdiston
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"siistiytymiseen”. Taittoa toteuttava ja kuvia késittelevd henkilosto oli kasvanut
lehdissa ja layout-deskien asema oli vahvistunut varsinkin suurissa lehtitaloissa.
Tekniikan kehitys, kuten tietokoneistettu valoladonta ja offset-paino, antoivat
uudistuksille materiaaliset mahdollisuudet (Giles& Hodgson 1990, 91).

Barnhurst ja Nerone (2001, 250-252) osoittavat, ettei siirtyma perinteisesta
lehdestd moderniin tapahtunut teknologian johdolla, sillda monet ulkoasuun
liittyvdt innovaatiot oli tehty, ja joissakin tapauksissa jo otettu kdyttoonkin,
ennenkuin moderni tekniikka tuli vallitsevaksi. Heiddn mielestddn muutos oli
seurausta journalismin muutoksesta. Uutisia vdlittavan toimittajan tilalle tuli
ammattijournalisti, joka pyrki jdrjestdmaéén ja tulkitsemaan uutistulvaa ja
yhdistaméén sen tapahtumien taustalta 16ytdmiinsd historiallisiin tai moraalisiin
merkityksiin. Moderni tyyli toimi kartan tapaan: aivan kuin maantieteellinen
kartta pelkistédd ja jarjestad monimutkaisen geografisen todellisuuden, moderni
sanomalehti muodostaa sosiaalisen kartan, joka tarjoaa jalostetun ja jarjestetyn
ndkymadn sosiaaliseen maailmaan. Lehdessd politiikan ja talouden tapahtumat
listataan muotoon, jolla heradtetaan kansalaisten ja kuluttajien mielenkiinto (2001,
188).

Kun toisen maailmansodan jalkeinen paperipula alkoi helpottaa, ndahtiin
sanomalehdissd uuden muotoajattelun ensimmadisend merkkind se, ettd valkoisen
eli tyhjdn tilan kaytto lisdantyi, erityisesti otsikoiden ymparilld. Valokuvien maara
lisdadntyi ja kuvien koot kasvoivat. Groteskit otsikkokirjaimet tulivat suosituiksi.
Vasemmalle suoristetut otsikkorivit yleistyivat. Jotkut lehden siirtyivdt kevyempiin
otsikkofontteihin ja leipatekstin kokoa saatettiin suurentaa. Monissa lehdissa mydos
luovuttiin palstalinjoista: katsottiin, etta tyhja tila riittda erottamaan palstat
toisistaan. Voimakas modernisoinnin puolustaja oli Edmund C. Arnold, joka
seurasi John Allenia Linotype Newsin toimittajana. Tamad amerikkalaisen
newspaper designin grand old man uudisti vuosikymmenia jatkuneen uransa
aikana kymmenid sanomalehtia. (Barnhurst 1994, 182.)

Barnhurstin ja Neronen mukaan (2001, 202) vuosina 1955-1965 modernistiset
ulkoasuperiaatteet alkoivat hallita amerikkalaisten lehtien etusivuja. Muutoksesta
seurasi se, ettd etusivuille tuli vahemman palstoja, vdhemman aiheita, enemmaén
esiin nousevia kuvituksia, enemman vaakataittoa ja selkedmpi (usein groteski-
kirjaimilla tehty) otsikkotypografia.

Journalismin siirtyessa eksperteille voitiin hyvdksyd, ettd myos ulkoasun
Kokonaissuunnittelussa alan ammattilaiset saattoivat saada sananvaltaa. Designin
tulo sanomalehtiin voidaan ajoittaa melko tarkasti vuoteen 1963, jolloin Peter
Palazzo suunnitteli The New York Herald Tribunen sunnuntaipainoksen uuden
ilmeen. Palazzon idea oli tuoda sanomalehteen aikakauslehdiston taittokeinoja:
suuria valokuvia, kuvituksia, voimakkaita otsikoita ja lohkotaittoa. Herald Tribune
on sanomalehtidesignin alkusoitto, mutta samalla my6s muistutus siita, ettei
ulkoasu, persoonallinen ja laadukaskaan, voi ratkaista taloudellisia ongelmia. Lehti
el pysynyt hengissd uudistuksen jdlkeen kymmentédkddn vuotta, mutta sen design
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vaikutti moniin sanomalehtiin, liitteisiin ja aikakauslehtiin. (Barnhurst 1994, 184;
Hurlburt 1979, 29-31)

Merkittava tapahtuma 1960-luvulla oli my6s lontoolaisen Sunday Timesin
uudistuminen. Selkedsti osastoihin (sections) jakautuvalehti kaytti otsikoissaan
kevyttd ja lihavaa gemena-antiikvaa (Century) ja suosi vaakasuuntaisia, usein vain
yksirivisia otsikoita. Otsikoiden ymparistoon jatettiin valkoista tilaa, joka antoi
rauhallisen ja vapaasti hengittdvan vaikutelman. Taitto oli lohkotaittoa. 1970-
luvun alussa tdtd laatulehtityylid toteuttivat myos The Observer ja The Guardian.
Taman jalkeen ulkoasu-uudistuksia tehtiin kiihtyvdéan tahtiin. Jopa vanhoillinen
The Times selkiytti otsikointiaan 1966 ja siirtyi lohkotaittoon 1970. (Hutt 1973,
172-191; Mervola 1995a, 294.)

Samaan aijkaan Englannissa erdissa tabloidlehdissa (kuten Daily Mirror) tapahtui
taiton vapautumista perinteisistd kaavoista: otsikointiin tuli voimaa, otsikoiden ja
voimakkaisen kuvien yhteispeliin tuli tehoa ja sommittelu sai uusia, vapaampia
muotoja. 1960-luvulla kehittynyt offset -painotekniikka ja valoladonta
mahdollistivat monipuolisemman typografian kdyton ja sivusuunnittelun.

Yhdysvalloissa 1970-luku toi suuria muutoksia kulutustavaroiden muotoiluun,
kirjoihin ja aikakauslehtiin. Pakkaus tuli yhta tarkedksi kuin sisdlto. Kuitenkin
sanomalehdet pysyivdt samanlaisina ja kdrsivat laskevista levikeistd. Véhitellen
kuitenkin suunnittelijoita ryhdyttiin palkkaamaan lehtien palvelukseen ja muutos
lahti kdyntiin (Stark 1989, 1). 1970-luvun kuluessa USA:n lehdet toipuivat
"television pelosta”, niiden levikit 1dhtivdt nousuun ja niilld oli varaa investoida
uusiin offset-painoihin ja vérillisyyteen (Garcia 1998, 2).

Mainosmaailmasta tulleen ajattelutavan mukaan puhuttiin lehdista ja
taittoratkaisuista erddnlaisina pakkauksina, joita voidaan suunnitella
markkinointiviestinndssd kehitettyjen periaatteiden mukaan. Journalistisesta
lahtokohdasta korostettiin, ettd sanomalehden valmistus ei ole pakkaamista
(packing) vaan paremminKkin esittdmistd (projection). Tehtdvana on esittdd artikkelit
ja kuvat niille annetun painoarvon mukaisesti eikd vain koota niitd kauniiksi
paketiksi. (Hutt & James 1989, 35.)

Paljon huomiota sai New York Timesin uudistus. Tama ulkoasultaan tunnetusti
konservatiivinen lehti kehitti aivan uuden graafisen ilmeen mainossuunnittelijana
aloittaneen Louis Silversteinin johdolla. Hin kdytti mainonnan keinoja: suurta
typografiaa, suuria valokuvia, yllattavda kuvan ja tekstin sommittelua, jossa oli
tunnevoimaa. Silversteinin johdolla esiteltiin lehden uusia osastoja (Science,
Home, Living), jotka suurine kuvituksineen ja valokuvineen poikkesivat
uutissivujen hillitystd linjasta. Téllaisista aikakauslehtimdisistd feature-osastoista
on sittemmin tullut tyypillinen osa Amerikan ja Euroopan lehtien rakennetta.
(Silverstein 1990, 6-44.)
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1970-luvulla moderni muotoilu 16i itsensa ldpi sanomalehtimaailmassa. Se suosi
jarjestelmallistd tyylid, joka kdytti moduuli- eli lohkotaittoa: aineistot pakattiin
suorakaiteen muotoisiin alueisiin, yleensa enemman horisontaaliseen kuin
pystysuoraan muotoon. Periaatteeksi tuli taittopinnan jakaminen matemaattisiin
mittoihin, jotka antoivat asemoinnille kurinalaisen pohjan. Ruudutettu sivupohja
eli grid tuli 90-luvulla tietetokonetaiton myo6td luonnolliseksi osaksi taittoa.
Joistakin lukijatutkimuksista saatettiin padtelld, ettd lukijat pitivat
moduulitaitettuja sivuja miellyttdvampind ja luettavampina. (Mm Hutt & James
1989, 40; Moen 1990, 14, 43.)

1970-luvun kilpailutilanteessa lehdet ajattelivat, etta uutisten sijasta niiden
vahvuus on uutisten taustoituksessa ja mielipiteissd. Lehtien etusivuille pakattiin
vihemmadn uutisia: Barnhurstin mukaan vuosien 1950 ja 1970 vaililld juttujen
maadrd tyypillisilla amerikkalaislehtien etusivuilla laski seitsemaéstdtoista seitsemaan
(Barnhurst 1994, 185). Lehtiin tuli kolumneja, pitkid tausta-artikkeleita,
viikonloppulukemistoja julistemaisine sivuineen. Otsikkokoot kasvoivat rajusti.
Kaikki tdma antoi monille 1970-luvun lehdille melko raskaan ulkoasun. Erityisesti
featuresivuja ja erityisosastoja ryhdyttiin taittamaan aikakauslehdistd omaksuttuun

tyyliin.

USA:ssa tdmadn tdysin modernin tyylin tarkedna esikuvana oli 1971 radikaalisti
uudistettu Minneapolis Tribune, suunnittelijanaan englantilainen Frank Ariss.
Uuteen ulkoasuun kuului mm uusi, moderni nimi®, Helvetica-otsikot,
kuusipalstaisuus, tyylikés tyhjdn tilan kdytto. Lehden erikoisosastot (kuten
home/garden), my6s nayttivét erikoisilta ilmavuudessaan, mutta olivat linjassa
lehden kokonaisilmeen kanssa. (Hutt 1973, 211-213; Carter 1985, 129.)

1970-luvun murrokseen vaikutti osaltaan myos se, etta markkinoille ilmestyi
kirjoja, joissa esiteltiin ulkoasu-uudistuksia ja niiden taustalla vaikuttavia ideoita.
Naéitd olivat mm. Edmond Arnoldin Moder Newspaper Design (1969), Allen Huttin
typografian trendeja esittelevd teos The Changing Newspaper (1973), Harold Evansin
Newspaper Design (1973), Allen Hurlburtin Layout: The Design of the Printed Page
(1977) ja The Grid (1978), Rolf Rehen Typography: How to Make It Most Legible
(1979) ja Harold Evansin Newspaper Design: An Illustrated Guide to Layout (1973) ja
Picture on a Page (1978).

My6s ulkoasukilpailut tulivat kdytdnnoksi. Jo vuonna 1931 philadelphialainen
mainostoimisto Auer oli aloittanut The Auer Award -kilpailun jarjestdmisen
amerikkalaisille lehdille. Kilpailun voittajana nadhtiin usein New York Herald
Tribune. Englannissa Newspaper Design Award innosti 1950-luvulta alkaen
brittilehtid kehittymaan. (Hutt 1973, 108, 169.)

Ensimmainen newspaper design -seminaari jarjestettiin Louisvillessa 1974 (Stark
1989, 1). Seminaari tuotti rohkeasti ideoituja koesivuja tulevaisuuden
sanomalehdeksi. USA:ssa perustettiin 1979 The Society of Newspaper Design, jonka
kansainvéliset kilpailut, kirjat ja tapahtumat ovat vakiinnuttaneet modernistisen
suunnittelun kansainvalisessd lehtimaailmassa. SND:n pohjoismaiseksi jarjestoksi
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perustettiin SND/S vuonna 1986, joka yhdessd pohjoismaisten lehtikustantajien
kanssa on jdrjestinyt pohjoismaisia ulkoasukilpailuja.

Suomalaiset lehdet kiinnostuvat ulkoasusta

Suomessa voitiin ndahda 1950-luvulla samansuuntaisia kehityspiirteitd: groteskit
valloittivat otsikot, kuvat lisddntyivat. Kotimainen erikoisuus oli se, etta sotia
seuranneen niukkuuden oloissa tasarivi- eli taysriviotsikointi tuli suosituksi. Tama
kompelo, tdytesanoja vaatinut tapa tarkoitti sitd, etta otsikko tehtiin
saannonmukaisesti niin levedksi, ettd se taytti kokonaan annetun tilan. (Mervola
1995a, 257; Okkonen 1980, 245.)

1960-luvulla otsikot levenivat. Taysriviotsikoinnista siirryttiin rivien
vasentamiseen, mikd toi sivuille valoisuutta ja otsikkoteksteihin luontevuutta.
Otsikoista tuli ytimekkdampid, erddnlaisia juttujen nimilappuja. (Nikunen 1990,
15.)

Raskaista groteskiotsikoista luovuttiin véahitellen 1960-luvulla: Uusi Suomi ja
Hufvudstadsbladet luottivat Bodoniin, Helsingin Sanomat valitsi Caslonin. Kuvat
yleistyivat edelleen. Taittoon omaksuttiin samaa sekavuutta, jota oli ndhty jo
1930-luvulla amerikkalaisissa ja englantilaisissa tabloidlehdissa. Tdtd tyylia, jossa
jutut ja erilaiset visuaaliset elementit "ammutaan” ympdri sivua ilman mitdan
hierarkiaa, on sanottu sirkustaitoksi. Tyyli jdi kuitenkin lyhytaikaiseksi, silld
lohkotaitto juurtui lehtiin 1960- ja 70-lukujen vaihteessa. (Mervola 1995a, 274,
280.)

Suomessakin 1960-luku oli muutoksen vuosikymmen. Television tuloa seurattiin
lehdissd pelonsekaisin ja kielteisin tuntein. Kuvia saatiin lehtiin toki lisda, mutta se
ei tuntunut riittavaltd parannukselta. Ensi vaiheessa lehtien uudistumisesta
ryhdyttiin keskustelemaan. Suomen Lehdist6 kiinnitti 1959 huomiota lehtien
ulkoasun heikkoon tasoon. Kymmenen vuotta myohemmin jarjestettiin jo alaan
liittyvid kursseja ja koulutustilaisuuksia. Ongelmana oli, ja on usein edelleenkin,
ettd ulkoasu tuli entistd enemman toimittajien vastuulle, mutta he eividt tunteneet
typografian termeja ja sddntoja, layoutin periaatteista puhumattakaan.

Sanomalehdenkustantajien lehti Suomen Lehdisto jdrjesti Ruotsin mallin
mukaan ensimmadisen Paras etusivu -kilpailun 1962 ja jatkoi niitd vuoteen 1972.
Ensimmadinen alan tutkimus Suomessa valmistui 1964, kun Pertti Tiihonen teki pro
gradu -tydn Miellyttivyysvalinnat taittotyyleissid. Vuonna 1970 Esko Ojala teki pro
gradun Taittotyylien miellyttivyyserot ja pohjoismaisten sanomalehtien taitto . Han tuli
kyselyssddn siihen tulokseen, ettd lukijat pitivdt eniten lohkotaitosta.
Mielenkiintoista on nahda, ettd Ojalan tutkimuksessa lohkotaitto kasitettiin
taittotyyliksi, jossa blokit ovat suurinpiirtein saman kokoisia, ilman hierarkiaa.
Tutkimuksen mukaan toimittajat eivat kannattaneet tatd tyylid, koska siind heidan
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kdsityksensa mukaan ei voida ohjata lukijaa korostuksin. (Mervola 1995a, 294;
Ojala 1970, 70.)

Tarkkoja ajankohtia lohkotaittoon siirtymiselle on vaikea mdédéritelld, koska
lehtien taittotyyli saattoi vaihdella pdivittdin. Pekka Mervolan mukaan
ensimmadisend oli Suomen Sosialidemokraatti 1964. Eero Pulkkisen mukaan
Hufvudstadsbladet voitti etusivukilpailun vuonna 1966 ldihes puhtaalla
lohkosivulla. Padosa pdivilehdistd siirtyi lohkotaittoon 1970-luvun puolella.
(Mervola 1995a, 280; Pulkkinen 1994, 10.)

Miksi sitten lohkotaitto péddsi valta-asemaansa, missd se on edelleen? Syitd on
esitetty monia: lohkotaitto omaksuttiin aikakauslehdistd, se soveltui
valoladontatekniikkaan ja se auttoi jasentdmdan kasvanutta sisdltéd. Daryl Moen
toteaa, ettd parantunut painojalki innosti kehittdimaan houkuttelevampia
sanomalehtid, joita oli helpompi lukea. (Moen 1990, 43.)

Lohkotaitto oli graafisen suunnittelun piirissd ja aikakauslehdistéssa hyvaksi
havaittu tyyli. Kun Palazzon kaltaiset suunnittelijat kdyttividt sitd sanomalehtien
ulkoasu-uudistusten yhteydessd, lehtien toimittajat havaitsivat sen
erinomaisuuden. Kiristyneessa kilpailutilanteessa lehdet omaksuivat timan
innovaation hyvin nopeasti. 1970-luvulla Yhdysvalloissa oli saatu myos
tutkimustuloksia, joiden mukaan moderni moduuli-design miellytti lukijoita (Ames
1989, 39).

On kiintoisaa havaita, ettd itse asiassa koko visuaalinen ja rakennettu ymparisto
oli pikkuhiljaa siirtynyt moduulien suuntaan ja se varmasti vaikutti myos ihmisten
tottumuksiin. Moduuli-periaate oli saanut ilmaisunsa teollisessa
elementtirakentamisessa ja laajalti teollisten tuotteiden valmistuksessa, koska se oli
tehokas ja taloudellinen toimintatapa. Taiteelliset, humanistiset ja
yhteiskunnallisesti radikaalit ajattelutavat, joita esimerkiksi Le Corbusier ja
Bauhaus-koulu edustivat, olivat tdlloin jo jadneet sivuun.

Taittajien ja sivusuunnittelijoiden tydssa suorakaiteen muotoon tehtyja blokkeja
oli helppo liikutella ja liittda toisiinsa ja tarvittaessa vaihtaa toisiin blokkeihin.
Tyhjan tilan kdyttoon yhdistettynd blokkitaitto toimii joustavasti.
Lohkotyoskentely vaatii taittajalta paneutumista aineiston sisdltoon, koska
periaatteena on, ettd toisiinsa liittyvat elementit (tekstit ja kuvat) sijoitetaan
samaan lohkoon. Alkuvaiheessa suosittiin vaakasuoria lohkoja, 1980-luvun lopulla
Yhdysvalloissa taittotyyli kehittyi enemman vertikaalisten lohkojen suuntaan.

Lukijoiden kannalta lohkoihin jasennetty ulkoasu oli selkedd. Lukija ndkee mitkd
asiat liittyvit toisiinsa. Lohkotaitto antoi mahdollisuuden rakentaa sivuille
kontrasteja, hierarkiaa ja reittejé, joiden avulla Kiireiset lukijat saattoivat nopeasti
hahmottaa lehden materiaalin ja liikkua aiheesta toiseen. Merkityksellistd oli myos
se, ettd blokkitaitto on esteettisesti miellyttdvad, se ndyttdd hyvaltd. Sen selked
ryhdikkyys antaa lehden sivuille viimeistellyn ja ammattimaisen tunnun.
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Lohkotaiton periaatteisiin kuuluu, ettd koko sivu, my®és silld olevat ilmoitukset,
taitetaan lohkoihin. Vanhan kasityksen mukaan ilmoittaja halusi ilmoituksensa
journalistisen materiaalin sekaan. Tdtd todellista tai kuviteltua toivetta pyrittiin
toteuttamaan laittamalla ilmoitukset esimerkiksi pyramidiksi, joka alhaalta nousi
journalistisen aineiston sisddn, tai madrdpaikkoina sivujen ylakulmiin.
Lohkotaittoajattelun mukaan oli myos ilmoittajan etu, ettéd sivut eivit olleet
sekavan nakoisia. Siksi ilmoituspaikat haluttiin mddritelld suorakaiteen muotoisiksi
lohkoiksi sivujen laitoihin tai alareunaan. (Hutt & James 1989, 41.)

Uuteen taittotyyliin siirtymistd auttoi se, ettd ulkoasuun liittyvit kysymykset
alettiin ndhda osana toimittajan tyotd, osana journalismia. Kun sivujen
suunnitteluvastuu siirtyi toimitukseen ja laajeni eri osastoille, antoi lohkotaitto
sellaisen yhteisen toimintaperiaatteen, joka kaikkien oli helppo hahmottaa ja
jonka avulla lehti sai yhtendisemman ilmeen. Mervolan (19954, 294) mukaan
taittavien toimittajien madran kasvaessa jdi yhden taittavan toimittajan vastuulle
vihemman sivuja. Tdlloin hdn ehti paneutua paremmin ulkoasuun.

Merkitystd oli myos silld, ettd osa toimittajista erikoistui ulkoasun suunnitteluun.
Suomessa tdma tosin ei ollut kovin laajaa. Ainoastaan suurimpiin lehtiin, kuten
Hufvudstadsbladetiin ja Helsingin Sanomiin, palkattiin yksinomaan taiton
suunnitteluun keskittynytta henkilostod. Carl Henning aloitti oman uransa
Helsingin Sanomissa vuonna 1965 taittamalla kulttuurisivuja. Vuonna 1968 alkoi
Viikkosanomissa suomalaista kuvajournalismin uraa uurtanut Simopekka Nortamo
johtaa Helsingin Sanomien uusia sunnuntaisivuja. Ndin moderni ulkoasuajattelu
tuli Helsingin Sanomiin sen erikoissivujen kautta. Esikuvia haettiin
kansainvilisestd lehdistostd, esimerkiksi brittilehdistd, ennen kaikkea Sunday
Timesistd. Monet visuaaliset ratkaisut tulivat myos aikakauslehtimaailmasta, jota
edusti lehdessa graafikko Petri Enarvi. Henning nimitettiin Helsingin Sanomien
ulkoasutoimittajaksi vuonna 1976. Samana vuonna myds Uuteen Suomeen
nimitettiin ulkoasutoimittaja.

1980-luku kohentaa ulkoasuja

Seuraava kansainvalinen muutosvaihe alkoi 1982 kun valtakunnallisesti ja my0s
kansainvalisesti ilmestyva USA Today julkistettiin. Se esitteli sarjakuvamaisesti
tyylitellyn tietokonegrafiikan (Lupton & Miller 1996, 149, 153), havainnollisen
varikkdat sddkartat ja ennen kaikkea lyhyen, tiiviin uutistyypin. Uutiset
kirjoitettiin tiukasti maadriteltyihin tiloihin ja taitto noudatti sabluunaa, ennalta
tarkasti maarattyd sivupinnan jakoa. USA Today toi televisionomaisuuden
sanomalehtiin ja osoitti miten sanomalehti voi palvella nykyajan kiireistad lukijaa
kuvallistamalla tietosisdltoja ja tiivistamalld ilmaisua. Lehti oli tdysin nelivdrinen,
mika oli kustantajalle erittdin kallis ratkaisu, mutta tdlld saavutettiin
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ilmoitusmarkkinoilla huomattava etu suhteessa suuriin kilpailijoihin. (Prichard
1987, 102, 104.)

Barnhurst ja Nerone (2001, 209-211) katsovat, ettd USA-Today edustaa siirtymdd
myohdismoderniin tai jopa post-moderniin lehtityyppiin. Ahdetummat sivut,
lisdadntyvat typografiset kontrastit, varikkdammat ja sekavammat sivut viittasivat
modernismia edeltavddn aikaan ja siksi lehden kohdalla puhuttiin myos
uusviktoriaanisuudesta.

Modernististen suunnittelijoiden piirissd USA Todayn designia ei pidetty kovin
korkeatasoisena, mutta lehden perusratkaisut herdttivédt kuitenkin suurta huomiota
ja olivat esikuvana monissa lehtiuudistuksissa. Lehdet ryhtyivit kayttamaan
enemman varia, uutisgrafiikkaa, sisdllysluetteloita ja tiivistelmid. Myos lehden
taloudellinen ilmaisu, tiiviit jutut ja runsaasti lyhyitd uutisia, sai paljon seuraajia.
(Lupton & Miller 1996, 143 — 155.)

1990-luvulla USA Todayn menestys jatkui ja vuosikymmenen lopulla siité tuli
levikiltdan suurin sanomalehti USA:ssa. Lehden ulkoasu on kehittynyt
hillitympdan suuntaan. Vieldkdan lehden ulkoasua ei pidetd suunnittelijoiden
piirissd kovin kauniina, mutta sen toimivuus tunnustetaan. Lehden yhtenaista
ilmetta korostaa se, ettd vuodesta 2000 alkaen lehti on painettu kayttamalla vain
yhté tekstityyppid, Gerard Ungerin suunnittelemaa Gulliveria.

Tyypillista amerikkalaiselle lehdistolle on ollut, ettd lehden ja osastojen kannet
on suunniteltu visuaalisesti ndyttdviksi ja lukijalle monia tarttumakohtia
tarjoaviksi. Niiden valmistuksessa on kaytetty graafisten layout-tyontekijoiden ja
taiteilijoiden apua. Varsinaiset uutissivut ja sisdsivut ovat kuitenkin jaaneet
vahemmalle muotoilulle. Ndin ehka siksi, ettd toimittajien mielestd uutissivujen
liiallinen suunnittelu saattaisi hdiritd sivujen uutismaisuutta ja joustavaa
valmistusta.

1980-luvun aikana kuitenkin erilaisten graafisten korostusten, vdrien ja grafiikan
kaytto lisddntyi voimakkaasti myos uutissivuilla, koska haluttiin kilpailla television
ja aikakauslehtien kanssa. Tarkedksi tuli nostaa esille mahdollisimman monia
juttuja ja esittdd ne sellaisessa muodossa, ettd kiireisen lukijan oli niihin helppo
tarttua. Visuaalisten keinojen runsas kdytto johti myos kriittisiin
puheenvuoroihin. Sanottiin, ettd kiinnittdessddn pdahuomion juttujen
"markkinointiin” lehdet aliarvostavat sisdltod ja aiheiden kasittelyd. (Ames 1989,
32)

Suunnittelijat, kuten Robert Lockwood, totesivat lehtien kiinnittdneen liian
vdahdn huomiota siihen, ettd visuaaliset ja sanalliset osat ovat oikeassa suhteessa
toisiinsa ja myos tukevat toisiaan. Useimmiten juttujen visualisointi jaa
toisarvoiseen asemaan: juttujen ulkoasua ryhdytdan miettimddn usein vasta sitten
kun teksti on valmis eli lilan my6hdan. Tdsta seuraa, ettd juttu, kuvitus, grafiikka ja
otsikointi tulevat taittoon erillisind elementteind eivdtkd ne toimi yhdessd lehden
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sivuilla. Korostettiin, ettd design prosessin tulisi alkaa jo silloin kun jutun
valmistus pannaan alulle, ideointivaiheessa. (Ames 1989, 32.)

Suomessa uutisgrafiikan kdytto alkoi lisddantya oleellisesti 1980-luvulla. Helsingin
Sanomat halusi tdssd kehityksessd olla edelldkavijd ja se palkkasi useita piirtdjia
tekemadn grafiikkaa. Varimahdollisuuksien lisddntyessd uutisgrafiikka haluttiin
tehda vdrillisena. Tietokoneiden kehittyessd siistin ja ndyttavan grafiikan valmistus
tuli huomattavasti nopeammaksi ja helpommaksi ja myos taloudellisesti
kannattavaksi useammille lehdille. (Mervola 1995a, 312-314.)

Kansainvilistd kehitystd seurattiin my®0s joissakin aluelehdissd. Porvoossa
ilmestyva Uusimaa teki 1984 uudistuksen, jossa etusivu otettiin kokonaan uutisille.
Kannen oikeaan laitaan tehtiin indeksi, ndyteikkuna koko lehteen. Jatkoja ei
etusivulla ollut lainkaan. Pdadkuvalle annettiin hallitseva asema. Uutissivuilla
ilmoitukset madrattiin alakulmaan. Samalla my&s ulkoasun resursseihin
investoitiin palkkaamalla kuvatoimittaja. Uudistus rapautui 1980-luvun kuluessa.
(Velling 1984, 62.)

Mm. Helsingin Sanomat, jonka esimerkkida maakuntalehdissd usein seurattiin,
otti 1980-luvulla kdyttoon otsikkojen alarivit. Niilld kerrottiin lukijan
mielenkiintoa herdttavia tai tdydentdvia tietoja jutusta. Monirivisilld otsikoilla
haluttiin palvella otsikkoja silmdilevid kiireisia lukijoita. Samalla lihavoinnilla
korostetuista ingresseistd luovuttiin joissakin lehdissa. (Mervola 1995a, 320.)

Sanomalehtien ulkoasukysymykset olivat melko usein esilld 1980-luvulla.
Sanomalehtien Liitto mm jarjesti lokakuussa 1987 Tampereella seminaarin, jossa
aiheena oli sanomalehden sisdltérakenne ja ulkoasu. Tapaamiseen osallistui 60
toimituksellisen johdon edustajaa. (SSL:n toimintakertomus 1987, 7.)

Kiinnostus ulkoasuun ndkyi myo6s Suomen Lehdiston sivuilla, joilla erilaiset
raadit kokoontuivat arvioimaan lehtien etusivuja, uutissivuja, logoja, kuvituksia ja
taittoa. Alkuvuodesta 1989 Suomen Lehdiston raati kasitteli ilmoitusten sijoittelua.
Silloin todettiin, ettd ilmoitukset etusivulla ovat ldhes yksinomaan suomalainen
ilmi6. Keski-Euroopassa niité ei juuri née.

Kun toimituksen tavoite, ilmoituksista vapaa etusivu, usein jda unelmaksi, oli
raadin mielestd 10ydettdva muita ratkaisuja. Raati suositteli, ettéd sivu joko
myytdisiin tayteen ilmoituksia tai sitten ilmoitukset moduloidaan selkéksi lohkoksi
sivun alareunaan. Téarkeda on, ettd sivut jakautuvat selkedsti ilmoitusaineistoon ja
toimituksen tavaraan. Yleensa ottaen ilmoitusten rikkomia suomalaisten lehtien
sivuja pidettiin levottomana sillisalaattina, joka ei hyodyta lukijaa eikd ilmoittajaa.
(Lindgvist 1989, 29.)

Parantaakseen jdasenlehtiensd ulkoasua Sanomalehtien Liitto julkaisi 1988
Sanomalehden ulkoasuoppaan. Runsaasti kuvitettu kirjanen kasitteli typografiaa,
kuvituksia, grafiikkaa, virid ja taittoa. Oppaan esipuheessa paatoimittaja Pertti
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Pesonen valitti sitd, ettd toisin kuin aikakauslehdissd, sanomalehdet eivat kayta
taitossa koulutettuja ammattilaisia. "Vaikuttaa ulkoasun aliarvostukselta, etta
sanomalehden taitosta vastaavat pédasiassa Kirjoittavat toimittajat. Heille ulkoasu
ei voi olla keskeinen asia, eivatkd heiddn tietonsa, taitonsa ja taipumuksensa aina
riitdkddn patevadn lehden taittoon”, Pesonen Kirjoitti (Henning, Ojala & Pellinen
1988, 4).

Aineiston lopussa oli Esko Ojalan artikkeli, joka kdsitteli lehden suunnittelua ja
ulkoasun uudistamista. Ojala esitti kantanaan, ettd parhaan lopputuloksen
saamiseksi ulkoasun suunnittelu pitdd erottaa kirjoittavan toimittajan tyostd. "On
mielekdstd muodostaa toimituksesta visualisointiryhmid, joista kukin vastaa
lehden tietyn osan ulkoasusta.” Ojalan mukaan pulmana oli se, "ettd maassamme
ei juuri ole saatavissa sanomalehden ulkoasun suunnittelijoille tarkoitettua
systemaattista koulutusta.”

Suomessa 1980-luvun lopulla merkittavimmat lehtiuvudistukset koskivat
Helsingin Sanomia, Uutta Suomea ja Suomen Sosialidemokraattia.

Marraskuussa 1989 Helsingin Sanomia ryhdyttiin valmistamaan neljassd osassa
eli neliniskaisena. Samalla, kansainvalisten esimerkkien mukaisesti, sivujen
laidoissa kahdella palstalla ryhdyttiin julkaisemaan lyhyitd uutisia.

1960- ja 70-luvuilla monet, varsinkin taloudellisissa vaikeuksissa kamppailleet
kakkoslehdet, olivat siirtyneet broadsheet-koosta tabloidiin ja tamad kehitys jatkui
1980-luvulla. Pienemmalld sivukoolla saatiin taloudellista sddstod. Lehden
vdistamdton supistaminen yritettiin “héivyttdd” siihen, etta uudessa formaatissa
lehti oli paksumpi. Lukijoille muutos perusteltiin mm. kdyttémukavuuden
lisddntymiselld. (Mervola 1995a, 325.)

Muutos tabloidiin oli, niin ikddn talousvaikeuksien vuoksi, yleistd myos
poliittisten sanomalehtien keskuudessa. Suomen Sosialidemokraatti siirtyi
tablodiin 1976. Vuonna 1988 tuli seuraavan uudistuksen aika: lehden nimi
muuttui Demariksi ja ulkoasulle annettiin vahvasti iltapdivalehtimdinen tyyli.
Lehden talousvaikeuksia ndma muutokset eivdt kuitenkaan ratkaisseet.

Myds Uusi Suomi oli kamppaillut talousvaikeuksissa ja tehnyt ulkoasun
korjauksia 1970- ja 80-luvuilla. Eurotabloidiin se siirtyi vuonna 1980 ns.
vuosisadan lehtiuudistuksessa. Tappioiden jatkuessa lehti teki ulkoasuviilauksia
jatkossakin, kunnes mainoslauseen ”Selvésti Parempi Uusi Suomi” siivittdimand
lehti teki suuren uudistuksen vuonna 1989. Lehti oli saanut aikakauslehtimaisesti
kuvallisen etusivun ja se kdynnistyi uutisaukeamalla. Raskaat groteskiotsikot
vaihdettiin antiikvaan. Vaikeudet eivat kuitenkaan paittyneet, ja lamavuonna
1991 Uusi Suomi lopetti ilmestymisensa.
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Kilpailut kdynnistyvit

Kotimaiset sanomalehtisivukilpailut kdynnistyivat uudelleen Sanomalehtien
Liiton toimesta vuonna 1987. Tdlld tavoin liitto halusi korostaa ulkoasun
merkitystd jisenlehtien kehittamisessd. Menestyjid kilpailussa olivat ennen muuta
ruotsinkieliset lehdet: ensimmadisen palkinnon saivat Hufvudstadsbladet,
Vasabladet, Véstra Nyland sekd lisalmen Sanomat ja Eteenpdin.

Kilpailun tuomaristo esitti osallistuneiden lehtien ulkoasusta sangen kriittisia
huomioita: innostus puuttuu, logot vaatisivat nykyaikaistamista, lisdvarien kaytto
on taitamatonta. Tuomaristo haki turhaan monen lehden omaa profiilia: "pienet
seuraavat isompia ja omaehtoista ja paikallista sdvyd ei nahty.” Erikoissivut olivat
selvisti eloisampia, teknisesti parempia ja luovempia kuin etusivut. Tuomariston
mielestd kilpailuilla oli merkitysta: vaikka jokainen lehti kilpailee itsensd kanssa,
vertailutilanteesta oppii ja se on osa ammatillista vuorovaikutusta. (Halttunen
1987, 9.)

Suomen kilpailussa palkitut sivut lahetettiin pohjoismaiseen sivukilpailuun,
johon suomalaiset osallistuivat ensimmaistd kertaa. Menestys oli kohtuullinen
silld Helsingin Sanomat sai kultamitalin reportaasisivujen sarjassa ja lisaksi
Suomeen tuli seitsemdn kunniamainintaa.

Tuomaristoon osallistunut Aamulehden péédtoimittaja Raimo Seppéléd raportoi
kilpailusta Suomen Lehdistossd. Vaikutelmana oli, ettd pohjoismaiset lehdentekijat
seuraavat toistensa tekemisid: lehdet muistuttavat aika lailla toisiaan. Siksi taso
kilpailussakin oli tasainen. Laatua oli, mutta huiput olivat vdhaiset. Seppélan
havaintojen mukaan kuvan merkitys oli selvisti korostunut pohjoismaisissa
lehdissd. Kuvalla pyrittiin puhuttelemaan lukijaa siind kuin tekstillakin.

Seppdldn mukaan suomalaiset lehdet ylldttivat skandinaaviset tuomarit. Nahtiin,
ettd suomalaisilla lehdentekijoilla on silméad, omintakeisuutta ja rohkeuttakin, jos
kohta viimeistelyssd on puutteita. Tuomaristossa todettiin, ettd suomalaisten
lehtien kirjasintyypit eivdt edusta kaikilta osin kaikkein vaativinta makua ja tyylia.
Ingressien ladonta ja taitto on hapuilevaa. Otsikointi ei valttamatta ole
sopusoinnussa tekstin ja kuvien kanssa. Kirjoittajan mielestd oli aivan ilmeista, ettd
sisallon ohella on ndhtdva entistd enemmaén vaivaa sanoman "pakkauksen"
kehittdmiseksi. Sanomalehdet tarvitsevat itseoppineiden ja sinansa erinomaisen
taitavien toimittajien rinnalle myds koulutettuja ulkoasun suunnittelijoita. "Eri
asia on, mistd heitd otetaan", kirjoittaja huomautti. (Seppaldi 1988, 16.)

Seuraava, vuoden 1988 pohjoismainen kilpailu, toi kaksi hopeaa ja viisi
kunniamainintaa Suomeen. Télldkin kertaa tuomaristoon osallistunut Seppila
esitti Suomen Lehdistdssd vaikutelmiaan, joiden mukaan hallittu taitto naytti
laskelmoinnilta:
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"Vallankin viikonlopun sanomalehtien etusivut — reportaasisivuista
puhumattakaan — alkavat yhd enemmadn muistuttaa aikakauslehtien ajattomia,
miettien laskelmoituja taittoratkaisuja. Alkaako sanomalehden tekijalta unohtua
uutinen ulkoasun taakse? Jos niin kdy, ei sanomalehtien ulkoasukilpailu ole
pelkdstdan myonteinen kannustin.” (Seppdld 1988, 35.)

Vuoden 1989 numeron 9 paikirjoitus oli Suomen Lehdistdssd omistettu lehtien
ulkoasulle. Kirjoituksessa todettiin, ettd liitto oli kolmen vuoden aikana
panostanut ulkoasukysymyksiin mm. kilpailuin, seminaarein ja julkaisuin. Siind
kerrottiin, ettd vuoden sanomalehtikilpailuun oli vuosittain osallistunut runsas
kolmannes liiton vahintdan kolme kertaa viikossa ilmestyvistd jasenlehdistd, mutta
alle kolmipadivdisista vain harva oli lahtenyt mukaan.

Yleishavaintona todettiin, ettd sivujen taso oli noussut selvésti. Kielteisena
puolena tuli esiin se, ettd lehtien ulkondké on yhdenmukaistunut. Nayttavimmat
ratkaisut 10ytyvat erikoissivuilta, joiden tekemiseen voidaan kdyttda runsaasti
aikaa.

Lehti korosti, ettd nyt haluttiin parantaa sanomalehtien tyypillistd aineistoa,
uutissivuja, ja siksi sekd kotimaiseen ettd pohjoismaiseen sarjaan otettiin mukaan
uusi, tavallisten uutissivujen sarja. Tarkoitus oli my0s, ettd mukaan Kilpailuun
tulisivat nekin, joilla ei ole kdytettdvissd ulkoasun kehittdmiseen tarkoitettua
erikoishenkilostod. (Suomen Lehdisto 9/1989, 5.)

Vuosikymmenen vaihtuessa ja 60-vuotisjuhlan kunniaksi Suomen Lehdisto
kokosi raadin (paatoimittaja Simopekka Nortamo, professori Jukka Pellinen ja
toimitussihteeri Jouko Heikkinen) arvioimaan suomalaisen sanomalehden
ulkoasun kehitystd vuodesta 1930 vuoteen 1990. Raati totesi niin suomalaisten
kuin muidenkin pohjoismaisten lehtien muuttuneen viihteellisemman nakoisiksi.
Todettiin, ettd pohjolan lehdet sisdltdvdt vakavaa ja informatiivista aineistoa,
mutta muistuttavat ulkoasultaan muun Euroopan populaarilehdist6a. Lehtien
parhaimmisto Suomessa ndytti raadin mielestd edelleen sanomalehdelta eivitka
lehdet olleet aikakauslehtimaisid. (Nikunen 1990, 15-19.)
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9. SANOMALEHTISUUNNITTELU 1990-LUVULLA

Odotuksia ja ennustuksia

Vuonna 1988 kokoontui 22 nimekkéintd amerikkalaista lehtisuunnittelijaa
American Press Instituten jirjestimiin seminaariin, jonka aiheena oli hahmottaa
tulevan vuosikymmenen kehitysté ja esittda visioita siitd, minkdlainen
sanomalehti tulisi olemaan vuonna 2000 ja sen jalkeen. (Newspaper Design 2000
and beyond. American Press Institute. Reston 1988.)

Yksitoista vuonna myohemmin, vuonna 1999, API jdrjesti jalleen samankaltaisen
seminaarin, jossa hahmoteltiin sanomalehtien asua kahden vuosikymmenen
pddhén, vuoteen 2020. Osanottajista 19 oli samoja kuin 1988, mutta talla kertaa
mukana oli myds viisi naissuunnittelijaa sekd edustajat Britanniasta, Saksasta ja
Ruotsista. Seminaarin avauksessa puhunut suunnittelija Roger Black katsoi, ettd
monet vuoden 1988 seminaarin ennustukset olivat osuneet kohdalleen ylldttavan
hyvin, mutta henkilokohtaisten tietokoneiden ja tietoverkkojen vaikutusta ei
kyetty ndkemaddn, vaikka ne jo tuohon aikaan olivatkin tulossa.

Suunnittelijat osuivat oikeaan monissa keskeisissd asioissa, mm. ennustaessaan
varillisyyden, pdatetaiton ja uutisgrafiikan lisdadntymistd. Mallilehdissa esitettiin
pienikokoisempien, tiiviiden ja nopeasti luettavien, aikakauslehtimadisten lehtien
kehittymistd. Juttujen oletettiin lyhenevan, koska paperia on saastettava, ja myos
kuvien ja otsikoiden uskottiin pienenevan. Rohkeimmat ennustukset eivat
toteutuneet, mutta kehityssuunta helppokadyttdisyyteen ja tiiviyteen nahtiin
oikein.

Lehtien jakelun uskottiin mullistuvan vuoteen 2000 mennessa. Ennustukset
faksilehdistd eivat kuitenkaan toteutuneet. Erds suunnittelijoista (Roger Fidler)
esitti oikeansuuntaisesti séhkoisen lehden tulevan painetun lehden rinnalle, mutta
hdnkddn ei voinut ennustaa kotitietokoneiden ja Internetin vyorya. Paperilehti on
kuitenkin edelleen — kuten myds 1988 ennustettiin — sanomalehtien pédasiallinen
"kayttoliittyma”.

Lehtien muotoilusta esitettiin monia futuristisia ideoita, mutta kukaan ei
kyennyt ennustamaan 1990-luvun lehtidesignin valtavirtausta, retroa. 1990-luvun
lehtisuunnittelijat eivat katsoneetkaan tulevaisuuteen vaan kdansivat katseensa
menneisyyteen, sanomalehtien ”kulta-aikaan” aina 1930-luvulle saakka.
Suunnittelijat kiinnostuivat klassisen sanomalehtityylin typografiasta,
monikerroksisista otsikoista, mustavalkokuvista ja valkoisen tilan kdytosta (Garcia
1998, 2). Uuden sanomalehtimuodon kehittdmisen sijasta paddyttiin helpompaan
ratkaisuun, kopiointiin. Se, ettd suunnittelijat lainasivat eri aikakausien
lehtityyleistd, on antanut aihetta puhua lehtimuotoilun siirtymisesta
postmoderniin vaiheeseen.
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Monet suunnittelijat ovat korostaneet, ettd sanomalehden tulee ndyttaa
nimenomaan sanomalehdelta. Eradt nuoret suunnittelijat ovat huomauttaneet,
ettd tillainen lihtékohta on melko hedelmétén. Onko ”oikea” sanomalehden
ulkoasu 18ydettdvissd 1960-luvulta, 50-luvulta vai peréti 20-luvulta? Skotlantilaisen
suunnittelijan Ally Palmerin mielestd 2000-luvun alussa olisi tilaa my06s rohkeille
ja uuden ndkaisille sanomalehdille. Palmer onkin toteuttanut mm erdissa
tanskalaisissa lehdissd poikkeuksellisia palstaratkaisuja ja omaperdistd typografiaa.
Hanen huomauttaa, ettd kdytossa oleva uusi teknologia on noin vuosikymmenen
ikdistd, mutta monet lehdet ndyttavat siltd, kuin ne olisi tehty vanhan teknologian
aikaan. "Olen kiinnostunut klassisesta designista, mutta haluan olla
mahdollisimman paljon my®os kiinni tdssa ajassa, silld designin tdytyy kehittya.
Havaitsen kylld ne hyvit keinot, joita on kaytetty 20, 40 tai 50 vuotta sitten. Yritan
kuitenkin aina ajatella uusin tavoin ja innostun kovasti, jos nden jonkin lehden
keksineen uusia ideoita”, Palmer toteaa (Palmerin haastattelu, 2001).

1980-luvun lopulla ei kyetty ndkemdén sita mullistusta, minka tietokoneet
aiheuttivat typografiassa, fonttien maaréssa ja tyyleissd. 1980-luvulla
sanomalehtikirjaimistojen valmistus ja valitys oli muutaman suuren toimittajan
hallussa. Kymmenen vuotta myéhemmin mika tahansa lehti voi itsendisesti tilata
haluamiaan fontteja kymmenilta erilaisilta valmistajilta.

Vuoden 1988 seminaarissa todettiin, ettd toimitusten on kehityttava
joustavammiksi. Erityisesti USA:ssa kymmenet lehdet siirtyivdatkin 1990-luvulla
tilmipohjaiseen ty6tapaan. Hierarkioita purettiin ja toimitusten eri osastojen
valisid raja-aitoja madallettiin. Poynter-instituutissa Mario Garcia ja Roy Peter
Clark olivat jo 1980-luvulla lanseeranneet WED-toimintamallin (writing-editing-
design). Ajatuksena oli saada juttujen valmistus, kdsittely ja taitto (mm. wed-
ohjaajien avulla) parempaan ohjaukseen. Juttujen ideointiin ja kehittelyyn
haluttiin mukaan toimituksen kaikki tarpeelliset osapuolet (Stark Adam 2000).
Monissa lehdissa otettiin kdytt6on ns. metro-kokoukset, joissa toimittajat, editoijat
ja visualistit saattoivat kokoontua yhteiseen ideointiin. Pyrkimyksend on ollut
myo0s luoda juttujen tuotantoon tilapdisid tyoryhmid, jotka puretaan tyon
padtyttya. Tallaista organisoitumista on englanniksi kutsuttu myds nimelld Topic
oriented planning et editing (Dernehl 2000, 115).

Vuonna 1988 myos uskottiin, etta uutistoimittajien ajattelutapa on muuttumassa
visuaalisempaan suuntaan ja ettd toimittajat ryhtyvat kehittdmaan visuaalisia
taitojaan. Vuoden 1999 seminaarissa kuitenkin todettiin, ettd ajatus oli turhan
optimistinen. Toisaalta pantiin tyytyvaisyydelld merkille, ettd
lehtisuunnittelijoiden vaikutusvalta oli vuosikymmenen aikana selvisti
vahvistunut. (Design 2020 — Visions of the newspaper of the future. American Press
Institut. Reston 1999.)

“Sanomalehti vuonna 2000” oli teemana my0s pohjoismaisessa lehtikustantajien
NATS:n kongressissa 1987. Suomalainen professori Nils Enlund totesi, ettd lehtien
kehitykseen vaikuttaa markkinoiden vetovoiman ja tekniikan tyéntévoiman
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(market pull - technology push) lisdksi lehtien monet roolit ja tehtdvit
yhteiskunnassa. Myo6s moniin yhteiskunnallisiin tekijoihin, kuten kulutukseen ja
vapaa-aikaan liittyvit muutokset vaikuttavat lehtien kehitykseen. Enlund ennusti
viestimien, ennen kaikkea elektronisen viestinndn kehittyvdn nopeasti ja
kilpailevan lehtien lukijoista ja ilmoitusmarkkinoista.

Kova kilpailu vaati Enlundin mukaan yhtéalta lehden valmistusprosessin
kehittdmistd mm. tietokonepohjaisen sivunvalmistuksen avulla ja toisaalta
sanomalehtien tuotekehittelyd. Tuotekehityksessd keskeinen suunta olisi
visualisoinnin lisédminen. Visualisointi vaatii panostusta vériin, kuviin, graafisiin
esityksiin ja painolaatuun. Enlundin mielestd sanomalehti oli tehtédva visuaalisesti
mahdollisimman puoleensa vetdvéksi ja informaatio pakattava ja esitettdva niin
mielenkiitoisella ja helposti avautuvalla tavalla kuin mahdollista. Enlund ennusti
(1987, 30), ettd vuonna 2000 maassa olisi rajattu valikoima korkeatasoisia
eliittilehtid ja niiden vastapainona suuri maard massalehtid, jotka panostavat
helppolukuisuuteen, pikainformaatioon, otsikkojournalismiin ja viihteeseen.

Joukko suomalaisia maakuntalehtia toteutti 1990-luvun alussa Taideteollisen
korkeakoulun kanssa Provinssi 2002 -projektin. Koulutuksen ohella tarkkoituksena
oli tehda uudella tekniikalla erddnlainen malli siitd, miltd 2000-luvun aluellinen
sanomalehti ndyttaa. Pyrkimys oli pddstd pohtimaan lehtien kehittamista
syvemmin kuin pelkadstadn ulkoasun kannalta (Lindgqvist 1991, 45). Mallilehdessa,
joka valmistui vuonna 1992, esitettiin rohkeaa journalistisen aineiston ja
ilmoitusten lomittamista ja vuorovaikutusta.

Muutostekijat

Késitykseni mukaan tarkeimmat lehtien ulkoasun kehitykseen 1990-luvulla
valittomasti vaikuttaneet tekijat ovat tietokoneteknologian ja painotekniikan
kehitys sekd kansainvialisen vuorovaikutuksen lisddntyminen designin alueella.
Suomessa tdrked vaikuttaja oli myos sisédltdjen ja ulkoasujen yhteistuotannon
kehittyminen.

Kautta maailman oli 1990-luvulla havaittavissa lehtikustantamisen
keskittyminen suurille mediakonserneille, joissa managerit kdyttavit ratkaisevaa
pddtosvaltaa. Tamad on vahentinyt ammattijournalistien vaikutusvaltaa lehtien
muotoutumisessa ja toisaalta lisinnyt designin taiteellista liikkumavapautta
suhteessa journalismiin. Tyylistd tuli itsendisempi ilmaisumuoto, jonka avulla
lehdet saattoivat muodin tapaan vaihtaa asuaan.

Digitaalisen tietokoneteknologian nopea kehitys mullisti ulkoasun
valmistuksen monellakin tapaa. Sdéhkoinen sivutaitto valloitti nopeasti
lehtituotannon. My6s kuvanvalmistus ja kuvankasittely kehittyivat nopeasti:
pimidistd ja raskaista reprolaitteista luovuttiin ja poytédtietokoneissa toimivat
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kuvankasittelyohjelmat (tdrkeimpdna 1989 julkaistu Photoshop) otettiin kayttoon.
Vuosikymmenen lopulla otettiin kdaytt66n myo6s digitaaliset kamerat.

Tietokoneella tapahtuva suunnittelu ja sivunvalmistus aikaansaivat mullistuksen
myos typografian alueella. Uusi tekniikka toi kaikkien saataville, niin
kustantamoihin kuin kotitietokoneisiinkin, 1dhes rajattoman maaran uusia
Kirjaintyyppejd ja ohjelmia, joilla ndiden kirjaimistojen kaytt¢ oli helppoa.
Kirjainsuunnittelu ja typografiaan liittyva kokeilu saavuttivat
ennenndkemattdman nousuvaiheen. Kun kysyin Mario Garcialta, mitka
tapahtumat hdanen mielestdan ovat olleet erityisen merkittavid 1990-luvun
sanomalehtidesignissa, han mainitsi ensimmaisend typografian lisdantyneet
mahdollisuudet. Garcian mukaan aikaisemmin lehdilld oli vain vdhan
tekstityyppejd, joiden kanssa tyoskennelld. “Metallikirjasimien aikaan uusien
fonttien valmistaminen oli vaikeaa. Useimmat maailman lehdet kayttivat Timesia
tai Bodonia. NyKkyisin typografia on merkittdvad eksperimentaation alue ja uusia
kiinnostavia tekstityyppejd tulee markkinoille koko ajan”, Garcia totesi.

Kirjaintyyppien lisdédntyminen on nakynyt kansainvalisesti lisddntyneend
monimuotoisuutena myds sanomalehdissd. Monissa tapauksilla lehtien ulkoasu-
uudistusten keskeisimpanad sisdltond on ollut juuri typografian muuttaminen,
nykyaikaistaminen ja laadullinen parantaminen. Toinen typografinen
muutostrendi on ollut se, ettd sanomalehtitekstien pistekoot ovat kasvaneet.
Kirjainsuunnittelija Gerard Ungerin mukaan (Walters 2001, 13) kirjainkoot ovat
kasvaneet vahitellen 50-luvulta kahdeksasta pisteestd jopa yli kymmenen pisteen.
Unger hammastelee sitd, ettei tille valtavalle kasvulle nayta 1oytyvan selitysti. Jos
katsotaan muita faktoreita, kuten parantunutta valaistusta, silmaélasien kehitystd tai
parempaa painopaperia, olisi voinut kuvitella kehityksen menevin toiseen
suuntaan.

1990-luvun lopulla alkoi ndkyd myds internetin vaikutus. Lehdet vastasivat
uuden median tuloon perustamalla omia verkkojulkaisuja tihenevadn tahtiin
1990-luvun jalkimmaiselld puoliskolla. Laskevien levikkien olosuhteissa
verkkoviestintd on ndhty sekd mahdollisuutena ettd uhkana. Pdatoimittajien
ndkemyksia selvittaneen tutkimuksen mukaan ldhes kaikki vastaajat (91%) olivat
sitd mieltd, ettd internet avaa lehdille uusia journalistisia mahdollisuuksia.
Internetin uskottiin olevan oiva véline erityisesti nuorten tavoittamiseen. Harva
koki internetin uhkaksi sanomalehdelle lyhyelld tdhtdimelld, mutta internetin
vaikutus sanomalehden kilpailuasemiin askarrutti monia paatoimittajia. (Heinonen
1997, 11-15.)

Osin internetin vaikutuksesta navigointi eli lukijan ohjaaminen mm. indeksien
avulla on tullut vahvasti lehtisuunnitteluun. My®os erilaiset viittaukset sekd lehden
sisdlla ettd lehdestd verkkosivuille ovat tulleet osaksi monien lehtien kerrontaa.
My6s itse designissa, kuten esimerkiksi Helsingin Sanomien uudistuksessa vuonna
2000, on ndhty verkkosivujen muotoilusta tuttuja piirteitd. Sanomalehden sivut
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ovat kuitenkin edelleen internet-sivuja suurempia ja siksi niilld on mahdollisuus ja
pakko toteuttaa monipuolisempia taittoratkaisuja.

Toinen merkittdvd muutos oli varillisyyden lisdantyminen, joka oli
painotekniikan kehityksen ja painoinvestointien tulosta. Nelivdripainatus antoi
paremmat kilpailumahdollisuudet “tdysvaristen” sahkoisten medioiden ja
aikakauslehtien kanssa. Pddtetaiton ja vdrillisyyden tuloa lehtiin tarkastellaan
lahemmin ulkoasun resursseja kasittelevassa luvussa.

Kolmas lehtien ulkoasuun vaikuttanut tekijad oli kansainvalisen
vuorovaikutuksen lisaantyminen. Amerikkalainen The Society of News Design
(jarjestolld on yli 2500 jasentd yli 50 maassa) on tapahtumien koulutuksen,
julkaisujen ja kilpailujen avulla levittdnyt sanomalehti designin “sanomaa” ja
samaa ovat tehneet sen alajdrjestét mm. Pohjoismaissa ja Espanjassa. Ulkoasujen
on nihty samankaltaistuvan kautta maailman. Esimerkiksi erityisen kapeat
Kirjainmuodot, pastellit varisavyt, syvityt valokuvat, runsas visuaalisten
arsykkeitten kdytto ja lahes pelkadstadn otsikkovinkeistd rakennetut
viihdepainotteiset etusivut ovat “amerikkalaisuuksia”, jotka ovat saaneet seuraajia.

Toisaalta on todettu, ettd yleensd Euroopan ja Latinalaisen Amerikan maat ovat
kehittdneet lehtiddn oman kulttuurinsa pohjalta. Kuten lehtiuudistuksia ympaéri
maailman toteuttanut Mario Garcia totesi, eri maanosien ja alueiden kulttuurit
ovat siind mddrin erilaisia, ettei toisenlaisen designin tuominen onnistu eika se ole
jarkevdakadn. Tyylit ja vdrikieli vaihtelevat, ainoastaan sivujen struktuurit ja
lehden arkkitehtuuri kulkevat kautta maailman samaa polkua. Garcian mielesta
oleellisimmat muutokset lehtidesignissa 1990-luvulla ovat olleet typografian
monipuolistuminen, huomion kohdistuminen muodon sijasta esittimistapojen ja
journalismin kehittdmiseen sekd lehtiformaattien pienentyminen varsinkin
Yhdysvalloissa. (Pulkkinen 2001b, 6-8)

Ranskan lehdet ovat vastustaneet radikaaleja muutoksia sitkedsti, joskin eraat
keskeiset julkaisut kuten Le Monde ja Libération ovat olleet omaleimaisen
typografian edelldkavijoita.

Englannissa silmiinpistdvdd on se, ettd bulevardilehdet myd6s 1990-luvulla ovat
sailyttaneet melko sekavan, jo edellisind vuosikymmenind syntyneen tyylinsa.
Vanhoista lehdistd The Times ja varsinkin The Scotsman ovat kauniisti
muotoiltuja. Arvostetut The Independent ja The Guardian pysyivédt 1990-luvun
aikana typografialtaan ja taittotavaltaan melko muuttumattomina.

Saksankielisen Euroopan lehdet olivat pitkddan kansainvilisten virtausten
ulkopuolella ja suorastaan ylpeilivdt raskaalla ja sekavalla ulkoasullaan. 1990-luvun
kuluessa nekin ovat kiinnostuneet designista. Sivuja on tehty kiinnostavammiksi ja
osastoja on organisoitu lukijaystavallisemmiksi. Lahes kaikki lehdet ovat kdyneet
lapi jonkinasteisen uudistuksen ja esimerkiksi Berliinissd kaikki keskeiset
paivdlehdet uudistettiin 1990-luvulla. Amerikkalaiset “design-gurut” tulivat
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uudistamaan lehtid, kuten Robert Lockwood Berliner Zeitungin 1997 ja Mario
Garcia Die Zeitin 1998. Viikkolehti Die Woche kehittyi jannittaviksi yhdistelmaksi
klassista tyylid ja nykyaikaista varikkyytta.

Suurta arvostusta kansainvalisestikin ovat saaneet 1990-luvulla modernisoidut
espanjalaiset laatulehdet, kuten El Mundo, Diario de Noticias, La Vanguardia, El
Pais ja Diario de Navarra. Amerikkalaisen tyylin vaikutus on Espanjassa ollut hyvin
selva. Myos latinalaisen Amerikan maista 10ytyy lehtid, joiden suunnittelu on
kansainvilisesti katsoenkin huippuluokkaa.

Myos Skandinavian lehdet ovat saaneet runsaasti kansainvalistd arvostusta.
Mm. Berlingske Tidende, Politiken, Jyllands-Posten, Arhus Stiftstidende,
Goteborgs-Posten, Svenska Dagbladet, Dagens Nyheter ja Sydsvenska Dagbladet
ovat panostaneet vahvasti ulkoasun uudistuksiin.

Euroopan lehtien kehittyessd on Yhdysvalloissa esiintynyt jopa mielipiteitd,
joiden mukaan lehtien kehittyminen on sielld pysahtynyt ja Euroopan lehdet
olivat ottaneet suunnanndyttdjan aseman. SND:n kilpailun tuomariston jasen
Alan Jacobson huomautti olevan oireellista, ettd vuoden 2000 kilpailussa yksikdan
Yhdysvaltojen lehti ei padssyt maailman parhaiten suunniteltujen sanomalehtien
joukkoon. (Jacobson 2000.)

Suomalaiset lehdet ovat olleet suhteellisen passiivisia lehtien ulkoasuun
liittyvassd kansainvalisessd toiminnassa. Se lehtien joukko, joka sdaannollisesti
lahettda henkilokuntaansa kansainvalisiin alan tapahtumiin, on pieni. Esimerkiksi
alan pohjoismaisen jarjeston SND/S:n jasenind Suomesta oli vuonna 1988 vain 21
henkil6d (kokonaismaard 511) ja vaonna 2001 vain 37 (534).

Myoskdan suomalaisten ulkoasutyodntekijéiden kesken ei ole ollut kovin paljon
yhteistoimintaa. Verrattuna muiden pohjoismaiden kaytantoon — Yhdysvalloista
puhumattakaan — suomalaiset ovat varsin haluttomia vuorovaikutukseen ja
tietojen vaihtoon. Kansainviliset kokemukset kuitenkin osoittavat, ettd juuri
yhteistoiminta, vapaa ideoiden vaihto ja yhdessad jarjestetty koulutus on ollut se
tie, jolla lehtisuunnittelu on ylipdédnsa syntynyt ja saatu siihen tasoon ja asemaan,
mika silld on monissa maissa 2000-luvun alussa.

Neljas varsinkin Suomessa vaikuttanut tekija oli sisdltdjen ja taiton
yhteistuotannon kehittyminen, jolla tdhddtdan kustannusten jakamiseen.
Yhteisesti tuotetaan pddasiassa liitteitd (kuten tv-lehti Treffi ja
viikonloppulukemisto Sunnuntaisuomalainen) ja teemasivuja (kuten tv-, ruoka- ja
tiedesivut). Samalla lehtien omistus on keskittynyt yhd harvempien ja suurempien
omistajayhtioiden kdsiin.

Yhteistuotantoja on arvosteltu siitd, ettd ne vihentdvdt lehtien omaleimaisuutta.
Puolustajat ovat todenneet, ettd yhteissivujen ansiosta lehtien sisdltoé pdinvastoin
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monipuolistuu ja toimittajat voivat keskittyd enemmaén paikalliseen aineistoon.
(Kiviluoto, 1999a, 16.)

Ulkoasultaan yhteissivut ovat yleensd huolitellumpia ja ndyttdvampia kuin
lehtien omat sivut. Epdkohdaksi on kuitenkin muodostunut se, ettd ostetut sivut
usein poikkeavat lehden muusta ulkoasusta ja tekevét siksi lehden epdayhtendisen
nédkoiseksi. Ongelma voitaisiin valttdd, jos lehdet johdonmukaisesti muokkaisivat
sivut (esimerkiksi vaihtamalla kirjaintyypit) omaan ulkoasuunsa. Ndin ei
kuitenkaan aina haluta tehdi, koska ostetut sivut on nimenomaan hankittu
valmistuskustannuksien sadstamiseksi.

Yhteistoiminta on lisddntynyt mydos ilmoitushankinnassa, kuten Karkimedian
kaltainen johtavien lehtien yhteinen ilmoitushankinta ja -levitysyhtio osoittaa.
Yhteinen ilmoittelu rajoittaa yksittdisten lehtien mahdollisuuksia omaperdisiin
palstaleveyksiin ja sivupinnan jakoihin.

Uutisgrafiikka

1980-luvulta lahtien uutisgrafiikasta tuli kansainvélinen "hitti” sanomalehtien
ulkoasua kehitettdessd. 1990-luvun alkupuolella kansainvalisissd ulkoasu-
seminaareissa oli keskeisend aiheena tietokonegrafiikka ja ulkoasukilpailuihin tuli
uutisgrafiikkaan liittyvia sarjoja. Vuonna 1987 IFRA julkaisi uutisgrafiikasta
kattavan teoksen, johon tutustuttiin myos suomalaisissa lehdissa. Teos korosti
grafiikalle asetettavia korkeita ammatillisia vaatimuksia, faktojen luotettavuutta ja
toimituksellisen yhteistyon merkitystd. (Sullivan 1987, 58.)

Jo vuonna 1989 saatiin suomenkielinen uutisgrafiikan opaskirja (Uutisgrafiikka
1989), mika oli kdannos pohjoismaisten sanomalehtijulkaisijajarjestéjen
sanomalehtiteknisen yhteistyolautakunnan (NATS) alkuperaisteoksesta
Nyhetsgrafik. Suomesta opaskirjasta oli tekemadssd Carl Henning Helsingin
Sanomista. Kirjassa todettiin, ettd "uutisgratiikka on olennainen tekstiad ja kuvitusta
taydentdva ilmaisumuoto” ja ettd "uutisgrafiikka on usein ainoa mahdollinen
ilmaisukeino, jolla voidaan esittdd ja havainnollistaa monimutkaisia
asiayhteyksia”.

Pian huomattiin, ettd hyvan tietokonegrafiikan valmistus vaatii hyvaa
amimnattitaitoa, sekd graafisten ettd journalististen taitojen hallintaa.
Sanomalehtigrafiikkaan ei ole Suomessa ollut saatavilla koulutusta juuri lainkaan ja
siksi patevistd tekijoistd on ollut suuri pula. Pienemmilld lehdilla ei ole ollut
myd0dskddn varoja palkata grafiikan tekijoitd. Tilanteeseen tuli ratkaisuksi se, ettd
uutistoimistot (mm. STT) ryhtyivit valittdimaan uutisgrafiikkaa sanomalehdille.

1990-luvun loppupuolella oli havaittavissa, ettd innostus uutisgrafiikkaan laantui
ja mm kansainvalisissd ulkoasukilpailuissa isot6iset grafiikat (joihin vain suurilla
lehdilla oli resursseja) eivat herdttaneet endd innostusta. Pienikokoiset esitykset
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katsottiin parhaiten toimiviksi uutissivuilla. Niiden avulla saatiin sivuille pakatuksi
tietoa, jota ei tarvinnut endd toistaa itse jutussa. Varikkaat ja havainnolliset
grafiikat rytmittivit taittoa ja tarjosivat lukijalle huomiopisteitd jutun sisdltoon.
Tavaksi tuli myos yhdistda valokuvia grafiikaan: kaikkea ei ollut mielekasta piirtaa.
Myds kuivakkaan tietokonemaisesta tyylista haluttiin pédstd eroon. Grafiikka on
kuitenkin sanomalehdissd pysynyt selkedsti sanomalehden tehtavassa, tiedon
tarjoajana.

Pohjoismaisissa lehdissd 1990-luvun alussa uutisgrafiikan kaytto lisdantyi
suorastaan rdjahdysmadisesti. Vuonna 2001 ndytti kuitenkin siltd, ettd grafiikka oli
vahenemadssd. Aikoina, jolloin on sdastettavd rahaa, lehdet nayttdvat satsaavan
mieluiten vanhaan ja tuttuun, eli reporttereihin ja valokuvaajiin. Samalla ne ovat
vahentdneet graafikoita, jotka voisivat tarjota lehdille niitd uudistuksia mita lehdet
tarvitsisivat. (Skovsende 2001, 4.)

Kilpailut

Lehtien sivukilpailut ovat ldhes ainoa foorumi, jolla lehtien ulkoasu on
ulkopuolisten asiantuntijoiden arvioitavana. Tuomaristojen lausunnot kertovat
kiinnostavalla tavalla siitd, millaiseksi lehtien taso on eri vuosina arvioitu.
Luultavaa on, ettd tdlla palautteella, ainakin jossain mdarin, on ollut vaikutusta
lehtien ulkoasuratkaisuihin. Tilastot antavat kuvan siitd, missad laajuudessa lehdet
ovat halunneet asettaa ulkoasunsa vertailuun. Kansainviliset kilpailut antavat
myos viitteen siitd, mille tasolle suomalaisten lehtien taso asettuu kansainvalisessa
vertailussa.

Kotimaiset sivukilpailut

Lehtien ulkoasun parantamiseen tdhtddvat kotimaiset ulkoasukilpailut jatkuivat
myo6s 1990-luvulla.

Milla perusteilla lehtien sivuja arvioitiin? Arvosteluperusteissa yleensa
painotettiin sitd, ettd sivu on kokonaisratkaisultaan hyva ja tayttda sanomalehden
sivulle asetettavat journalistiset ja graafiset vaatimukset. Kunkin sanomalehden
erityisluonne pyrittiin ottamaan huomioon. Painoa pantiin myos sille, ettad
sanomalehden tiedonvilitystehtdva pystytddn tayttimaan kayttamalla hyvaksi
typografisia keinoja (otsikot ja tekstit), valokuvia, grafiikkaa ja muuta kuvitusta
sekd kayttamalld yleisesti graafisia tehokeinoja. (Suomen Lehdisti 4/1997, 6.)

Kotimaiseen kilpailuun osallistuneiden lehtien mdéird on pysynyt muutamissa
kymmenissd. Kuten 1980-luvulla, ongelmana on ollut se, ettd lehdet (pienet ja
harvemmin ilmestyvit), jotka eniten tarvitsisivat ulkoasunsa kohennusta, ovat
olleet vihiten kiinnostuneita osallistumisesta.
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Sanomalehtisivukilpailuun osallistuminen 1990-luvulla

Vuosi Lehtea Sivua
1990 27 221
1991 kaikki *

1992 28 169
1993 kaikki**

1994 42 237
1995 42 159
1996 43 233
1997 kaikki

1998 36 250
1999 31 111
2000 39 -

* Kaikki 19.3.1991 ilmestyneet Sanomalehtien Liiton jasenlehdet arvioitiin.
** Kaikki 25.3.1993 ilmestyneet Sanomalehtien Liiton jasenlehdet arvioitiin.

Vuoden 1991 kotimaisessa kilpailussa arvioitiin kaikki 15.-31.3. 1991 ilmestyneet
liiton jasenlehdet. Tuomaristoon osallistuneen ulkoasutoimittaja Carl Henningin
mukaan uutisten esitystaito ja lehtien ulkoasu oli kohentunut, mutta samalla
kdynyt yhad yksi-ilmeisemmadksi. Markkinajohtajien jdljet ndikyvit hanen mukaansa
erityisesti typografiassa ja otsikointimaneereissa. Premisivun "hyvyys” tai
"huonous” jdd riippumaan ldhes yksinomaan sille osuneen valokuvan tasosta.
(Henning 1991, 22.)

Myds seuraavina vuosina kotimaisen kilpailun tuomarit valittivat sivujen
yllatyksettémyyttd. Vuonna 1993 arvioitiin kotimaisten sanomalehtien taso on
hyvidksi, mutta mitddn uutta, omaperdistd kehitystd ei ollut ndkyvissa.
Sanomalehtien ulkoasun tulisi tuomariston mielestd entistd enemman tukea
lehden sisaltod: ulkoasun pitdisi helpottaa uutissisallon omaksumista.
(Sanomalehtien Liiton vuosikertomus 1993, 6.)

Vuonna 1994 tuomaristo havaitsi, ettd featuresivut olivat parantuneet, mutta
uutissivusto jatkoi “kadestd suuhun eldmistd” ja uutissivut olivat yleisilmeeltddn
harmaita. Uutisgrafiikka etsii edelleen paikkaansa tekstin ja kuvan vilimaastossa.
(Sanomalehtien Liiton toimintakertomus 1994, 6.)

Samana vuonna Eero Pulkkinen teki pro gradu -tutkimuksen, jossa hdn tarkasteli
parhaan etusivun kilpailun voittajia Suomessa. Hinen mukaansa ruotsinkieliset
sanomalehdet olivat vuosina 1962 - 1993 voittaneet huomattavan usein tamdn
kilpailun ja niilld on ollut suuri merkitys uusien taittotapojen, erityisesti
lohkotaiton, vakiinnuttajina. Pulkkisen mukaan sisaliolliset tekijat ja mm.
otsikoinnin oivaltavuus olivat tulleet tarkeiksi 1980- ja 90-luvun tuomariston
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ratkaisuissa. Hinen mielestddn kilpailu on pystynyt ainakin osittain ohjaamaan
sanomalehtitaiton yleistd kehitystd. Kausaalisuutta ei voida osoittaa, mutta
tulkintaa tukevat tuomareiden omat kommentit, joissa he kiittdvat lahes vuosittain
yleistason kohonneen, kun lehdet ovat ottaneet vaarin neuvoista. (Pulkkinen 1994,
11.) :

Vuonna 1996 pienten lehtien ulkoasun parantuminen ilahdutti tuomaristoa.
Samalla todettiin, ettd perustyo eli uutistyo oli lehdissd huonoissa kantimissa.
Ulkoasu oli tasoittunut, muuttunut liki tasapaksuksi, tuomaristo totesi. Myos
kuvan kdyton holtittomuus huolestutti raatia ja se totesi, ettei kuvajournalismiin
satsata lehdissd juuri lainkaan. "Kuvia kdytetddn, koska niitd on otettu miettimatta
niitd sen enempdd. Ne ovat tdysin palstan tdytettd. Jos kuviin satsataan niin paljon
painopinta-alaa kuin nyt, olisi syytd miettid myds niiden sisaltod.” (Suomen
Lehdisto 4/1996, 6.)

Samana vuonna Jyvaskyldn yliopiston journalistiikan opiskelijat tekivit
analyysin kymmenen suurimman suomenkielisen aamulehden kuvituksesta,
kohteena olivat keskiviikkona 6.11.1996 ilmestyneet numerot. Sen mukaan lehtien
kuvat olivat sisdlloltddn tasapaksuja ja vakuuttamattomia, eivdtka kiinnittdneet
lukijoiden huomiota. Kuvalla ja tekstilld ei ollut riittdvéasti yhteyttd, ja kuvista tuli
lehtiin persoonaton leima. Analysoijien mielestd sanomalehtien kuvat olivat
mielikuvituksettomia, kliseisia, staattisia ja vaikuttivat usein teenndisilta. Aiheita ei
yritetty visualisoida vaan turvauduttiin henkild-, kokous- ja poseerauskuviin. Myos
kuvausten suunnittelu, ideointi sekd toimittajan ja kuvaajan yhteisty6 todettiin
heikoiksi. ”Nayttaa siltd, ettd kuvat on vain latkdisty juttujen yhteyteen, koska
sanomalehdessd on tapana julkaista kuvia. Kuvattomille sivuille on perusteita jos
lehtien kuvajournalismin taso ei kohoa”, todettiin analyysissa. (Kuutti 1997, 18.)

Vuonna 1997 kotimaisen sivukilpailun yleisilmettd pidettiin melko kirjavana.
Samalla todettiin, ettd varikkaistd ilmoituksista ja lehden omasta
nelivdarimateriaalista syntyy helposti "autuas sotku”. Tuomaristo kaipasi selkedd
jasennysta ja informaation nostamista padosaan. (Suomen Lehdisto 4/1997, 6.)

Vuonna 1998 raati piti sivujen yleisilmettd kohtalaisena. Ammattitaitoa 10ytyi,
mutta todelliset huiput olivat harvassa. Sivujen yleisilme oli yhdenmukaistunut
edellisestd kilpailusta ja persoonallisia ratkaisuja kaivattiin enemman. Kuvien taso
oli kuitenkin parantunut. Yleisimpiad puutteita olivat sivujen keskenerdisyys, vérien
ja varipalkkien kdyton kirjavuus, sivujen tasapainottomuus sekd samantyyppisten
kuvien liiallinen kaytto. (Ylinen 1998, 14.)

Vuoden 1999 kilpailun tuomariston pdallimmadiseksi vaikutelmaksi jdi tason
paraneminen, grafiikan lisddntynyt hallinta ja painojdljen parantuminen. Toisaalta
kiinnitettiin huomiota sivujen yllatyksettomyyteen. (Sanomalehtien Liiton
toimintakertomus 1999, 9.)
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Vuonna 2000 raati kiinnitti huomion etusivujen puutteisiin: padkuvalle ei anneta
tarpeeksi tilaa, vaan muita kuvia kasataan sen ympdrille. My6s pddkuvan ja
péddotsikon suhde ontui monissa lehdissa. (Suomen Lehdisto 3/2000, 26.)

Sivukilpailuissa ovat yleensd menestyneet ne lehdet, jotka ovat kiinnittdneet
huomiota ulkoasunsa jatkuvaan kehittdamiseen ja joilla on ollut resursseja palkata
graafisen suunnittelun hallitsevaa henkilokuntaa sekd taittoon ettd ulkoasun
pitkdn tdhtayksen suunnitteluun. Eniten palkintoja (kunniamainintoja ei laskettu)
vuosina 1991-2001 on annettu Helsingin Sanomille (18 kpl). Seuraaviksi eniten
palkintoja ovat saaneet Vasabladet (11 kpl ) ja Aamulehti (10 kpl). Satakunnan
Kansa (9 kpl) ja Forssan Lehti (9 kpl) menestyivit erityisesti 1990-luvun
alkupuolella. Hufvudstadsbladet (8) on my6s kuulunut vakiomenestyjiin. Tavallista
enemman palkintoja ovat saaneet myds Hameen Sanomat (6 kpl), Keskipohjanmaa
(5 kpl) ja Nya Aland (5 kpl). Kolmesti palkittuja ovat Demari ja Aland, kahdesti
palkittuja Ilta-Sanomat, Jakobstads Tidning, Hyvinkddn Sanomat, Kymen Sanomat
ja Salon Seudun Sanomat. Lisdksi loytyy 11 lehted, jotka ovat saaneet palkinnon
kerran kotimaisessa sivukilpailussa. (SSL:n toimintakertomukset 1990-2000, Suomen
Lehdisté 1990-2001.)

Pohjoismaiset sivukilpailut

Suomalaiset sanomalehdet tuotetaan kotimarkkinoille, joilla muotoilu on ollut
vahdinen kilpailukeino. Kotimaiset lehtien laatu on vertautunut ulkomaisiin
lehtiin ldhinnd vain kansainvalisissd kilpailuissa, joista pohjoismaisten
lehtikustantajien ja SND/S:n yhdessd jarjestama sivukilpailu on tdrkein.

Myd6skddn pohjoismaiseen sivukilpailuun osallistumisessa ei ole tapahtunut
suuria muutoksia. Kilpailuun osallistuu vuosittain melko suppea joukko lehtid. Ne
ovat lehtid, joissa ulkoasun kehittdmiseen on kiinnitetty huomiota ja joilla
oletetaan olevan menestymisen mahdollisuuksia.

Pohjoismaiseen sivukilpailuun osallistuminen
(S = Suomi, N = Norja, R = Ruotsi, T = Tanska, | = Islanti)

Vuosi Lehtien médara

Yt S N R T |
1995 70 12 20 20 18
1996 75 11 19 28 16 1
1997 69 14 19 20 15
1998 72 16 20 19 17
1999 70 13 20 22 15
2000 75 19 24 19 19
2001 70 13 24 19 14



74

Ldhde: Sanomalehtien Liiton vuosikertomukset
Sauomen Lehdiston vuosikerrat 1990 - 2001
Arets Avissidor i Norden 1996 - 2001

Vuosikymmen alkoi lupaavasti: Vuoden 1990 pohjoismainen kilpailu oli Suomen
Lehdistén mukaan ”Suomen graafisen ja journalistisen suunnittelun riemujuhlaa”.
Kilpailuun ldhetettiin kotimaisessa kilpailussa palkitut sivut, kaikkiaan 27 lehdesta.
Kilpailun kaikki kolme jaettua kultamitalia tulivat Suomeen, kaksi Helsingin
Sanomille ja yksi Forssan Lehdelle. Suomeen tuli myds 5 hopeaa (kaikkiaan jaettiin
11) sekd 6 kunniamainintaa (jaettiin 20). Tuomaristoon osallistuneen professori
Jukka Pellisen mukaan syyna oli se, ettd johdonmukainen valistus ja sanomalehtien
ulkoasuun kiinnitetty huomio tuotti tulosta. (Lundbeg 1990, 1.)

1990-luvun aikana pohjoismaisissa sivukilpailuissa suomalaisten lehtien

menestys on ollut vaatimaton eikd se ole kehittynyt parempaan suuntaan.

Pohjoismaisen sivukilpailun palkinnot
(kulta, hopea, pronssi)

Vuosi Palkinnot Suomi
1992 26 4
1994 36 7
1995 72 6
1996 27 3
1997 21 2
1998 21 3
1999 61 3
2000 37 3
2001 65 4

Lodhde: Sanomalehtien Liiton toimintakertomukset,
Aret Avisside i Norden 1995-2001.

Tuomaristossa jokaisella maalla on kaksi edustajaa. Koska muissa pohjoismaissa
ei lainkaan tunneta suomen Kieltd, se on voinut haitata suomalaisten lehtien
huomioimista. Suomalaisten tuomariston jasenten tarkednd tehtdvana on ollutkin
esitelld ja kddntda sivujen siséaltoja, koska myos sisalloilld on merkityksensa sivujen
paremmuutta arvioitaessa. On myos niin, etta suomalaisia sivuja kohtaan
tunnetaan Kiinnostusta niiden erilaisuuden tai eksoottisuuden vuoksi. Palkintoja
jaettaessa vaikuttaa epdilemadtta myos tietty tasapuolisuuden vaatimus; mitaan
maata ei haluta jattaa tdysin ilman palkintoja.

Pohjoismaisessa kilpailussa ylivoimaisesti parhaiten menestynyt suomalainen
lehti ollut Helsingin Sanomat, joka suurena lehtend on tunnettu ja arvostettu
muissa Pohjoismaissa. Lehti on saanut vuosina 1990-2001 yli 20 palkintoa.
Seuraavaksi menestynein on ollut Vasabladet, joka on kerdnnyt 7 palkintoa.
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Kolmanneksi menestynein on Ilta-Sanomat neljalld palkinnolla. Kilpailuun
osallistuneiden ja palkittujen joukko on suppea. Edellamainittujen lisdksi yhden
tai kaksi palkintoa saaneita on vain yhdeksin suomalaista lehted. (Sanomalehtien
Liiton toimintakertomukset, Aret Avisside i Norden 1995-2001, Suomen Lehdistin
vuosikerrat 1990-2001.) :

Vuoden 2001 pohjoismaisen kilpailun yhteydessa kilpailutoimikunnan
pitkdaikainen puheenjohtaja Borge Skovsende tarkasteli lehtien kehitystda 1990-
luvulla. Han néki siind sangen vdhan ulkoasuun liittyvid innovaatioita,
enemmankin parannusta oli tapahtunut materiaalin journalistisessa editoinnissa.
Hanen mukaansa lehdet ovat vilttaneet designin uudistuksia, koska ne pelkdavit
lukijoiden menettdmista. Lehdet eivdt Skovsenden mukaan ole kuitenkaan
huomanneet, ettd niiden pitdisi tehdd todella paljon t6itd, jotta ne 1oytaisivat
uusia puolia vahvistamaan asemaansa. Vanhoija teitd kulkiessaan monet lehdet
ovat joutuneet laskevalle uralle, Skovsende huomautti. (Skovsende 2001, 4.)

Nykyisellddn pohjoismaisten lehtien ulkoasut eivét poikkea kovinkaan paljon
toisistaan. Yleensa suuremmat lehdet, joilla on ammattitaitoista visualisointi-
henkil6stod, erottuvat joukosta luovilla ratkaisuillaan, viimeistellylla taitolla seka
tasokkailla valokuvilla ja kuvituksilla. Tanskalainen suunnittelija Ole Munk on
huomioinut, ettd ruotsalaiset lehdet yleensd pyrkiviat tdyttamadan tiiviisti kaiken
kdytettdvissd olevan tilan, kun taas tanskalaiset ja suomalaiset lehdet kayttavat
enemman tyhjda tilaa ja funktionalistisempaa tyylid. Munkin mielesta 1990-
luvulla pohjoismaisissa lehdissa oli positiivista kehitystd se, ettd graafikoita tuli
toimituksiin. Journalistit ovat saaneet vastuun layoutista, mutta ongelmia on
tuonut se, ettd monet heistd ovat edelleen sanallisesti orientoituneita. Hinen
mukaansa olisi parasta, ettd ne jotka tekevit lehted, hallitsisivat sekd muodon etta
sisallon (Marklund 2001, 34).

Merkittdvin kansainvalinen sanomalehtien ulkoasukilpailu on Yhdysvalloissa
SND:n toimesta jarjestettavda World Best Designed Newspapers -kilpailu. Suomesta
tdhdn Kilpailuun on 1990-luvulla ldhetetty t6itd vain muutamista lehdista.
Palkintoja ei ole juuri sadellut; vuonna 2001 Taloussanomat ja Ilta-Sanomat
palkittiin tadssd kilpailussa kunniamaininnalla.

Sivukilpailujen merkitystd on vaikea todentaa. Kilpailut ovat olleet ainoa foorumi
missd lehdet ovat voineet verrata ulkoasunsa tasoa. Kilpailut ovat myos tuoneet
esille trendejd, ratkaisumalleja ja seka ulkoasullisia etta sisallollisid ideoita, joita on
usein toteutettu niissa lehdissa, jotka seuraavat kehitysta alalla. Kilpailut ovat myos
tuoneet huomiota ja arvostusta ulkoasua tekeville henkilostolle ja tuoneet myos
heitd keskindiseen vuorovaikutukseen. Toisaalta lienee niin, ettd se suuri joukko,
joka jatkuvasti jad kilpailujen ulkopuolle, ei ilmeisesti anna kilpailuille ja niiden
edustamille arvostuksille juurikaan painoa.
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Koulutus

Suomessa ei kouluteta systemaattisesti sanomalehtien suunnittelijoita tai
sanomalehtien ulkoasun tekijoitd, niin ettd koulutuksessa yhdistyisivat seka
korkeakoulutasoinen journalistinen koulutus ettd graafisen suunnittelun koulutus.
Ulkoasun tekijat ovat hankkineet taitonsa kdytdnnon tyossa ja mahdollisesti
taydennyskoulutuksen lyhytkursseilta, joiden mddrd lisddantyi 1990-luvun aikana.
Jyvidskyldn ja Tampereen yliopistoissa annettavan toimittajakoulutuksen
yhteydessd kasitellddn lyhyissd opintojaksoissa lehtien ulkoasua ja taittamista.
Taideteollisesta Korkeakoulusta, Lahden muotoiluinstituutista ja erdistd muista
oppilaitoksista on valmistunut graafisia suunnittelijoita ja valokuvaajia myos
sanomalehtiin. Journalistiset taitonsa he ovat oppineet tydssdan. Sivunvalmista-
jiksi opiskelleita teknisid taittajia on valmistunut ammatillisista oppilaitoksista.

Visuaalisen journalismin koulutuksen puuttumiseen on kiinnitetty huomiota
lahinna valokuvauksen puolella. Taidepainotteista valokuvaajakoulutusta on
kritisoitu siitd, ettei se anna valmiuksia toimia kuvajournalismin parissa (mm.
Suomen Lehdisto 5/1997). Vuonna 2001 tehdyn selvityksen (Koljonen 2001, 10)
pohjalta opetusministerio pddtti vahvistaa visuaalisen journalismin (ennenkaikkea
lehtivalokuvauksen) opetusta syksysta 2002 alkaen Tampereen yliopistossa.

Tukeakseen jasenlehtien ulkoasukehitystd Sanomalehtien Liitto teetti 1998
Sanomalehden ulkoasuoppaan (edellinen ilmestyi 1988), joka oli tarkoitettu
jokaiselle taittotyotad tekeville toimittajalle henkilokohtaiseksi tyévialineeksi.
Ensimmadisen vuoden aikana kirjaa tilattiin 400 kpl. (Huovila ym. 1998, 53.)

Vuonna 1999 Sanomalehtien Liitto jdrjesti ulkoasu-uudistusseminaarin ja myos
Journalistiliitto jarjesti ulkoasua kasittelevdan seminaarin vuonna 2001. Lisaksi
Journalistiliiton taittaja- ja valokuvaajajdsenet ovat silloin tdlloin kasitelleet
ulkoasukysymyksid omissa tilaisuuksissaan. Sanomalehtien Liiton seminaarin
arviointiyhteenvedossa todettiin, ettd yli 90 % piti seminaarin ohjelmaa erittdin tai
melko hyvdna. Monet totesivat, ettd yksi pdiva oli liian lyhyt aika aiheen
kdsittelyyn. Kyselyssa tiedusteltiin my6s koulutustarpeita. Vastaajista suurin osa
kaipasi typografiaan liittyvaa tietoa ja myos konkreettisia ulkoasu-uudistusten
esittelyjd. (Arviointiyhteenveto: Ulkoasu-uudistus ja miten se tehdddn. Sanomalehden
ulkoasuseminaari, Hanasaari 17.3.1999. Sanomalehtien Liitto 1999.)

Suomalaisten lehtien ulkoasun valmistukseen liittyy erddnlainen kasityolais-
perinne, johon ei liity koulutusta. Taittamisen taidot opitaan ”varsinaisen tyon” eli
kirjoittamisen ohessa. Taéma on juurtunut syville lehden tekemisen kdytantoon ja
siksi sitd on vaikea muuttaa. Satunnaisilla lyhytkursseilla tai seminaareilla ei saada
sellaista ammattitaitoa, joka nékyisi tyon tuloksissa. Tallaisilla tilaisuuksilla saattaa
kylléd olla herdttavd merkitys, mutta toimituksen arkipdivd vanhoine rutiineineen
ei anna paljonkaan tilaisuuksia uusien ajatusten toteuttamiseen. Ulkoasu ei
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voikaan kehittyd vain yksittdisten tyontekijoiden ponnistuksilla, vaan tarvitaan
uudistuminen ja yhteinen tahto koko lehden organisaatiossa.

Visuaalinen journalisti vaatii toimiakseen hyvin monipuolisen ja pitkélle
kehitetyn ammattitaidon. Journalististen perustaitojen lisiksi hinen tulee taitaa
sommittelua, tuntea typografiaa ja valokuvausta seka historian ettd nykypaivan
osalta, hallita perustiedot visuaalisista ilmaisukeinoista, tuntea virioppia ja
visuaalisen kommunikaation perusteita. Ulkoasun tekijan tulisi myos opiskella
graafista suunnittelua, tuntea alan peruskasitteet ja ajattelutapa. Hyva ulkoasu
syntyy hallitusta suorituksesta kaikissa ulkoasun yksityiskohdissa. Nykyaikaisen,
visuaalisesti kehittyneen lehden ulkoasua ei voida tehdd "ooteeoona”. Hyvakaan
perussunnittelu ei toteudu, jos sitd toteuttavalla henkilostolld ei ole tarvittavia
resursseja ja taitoja toteuttaa konseptia.

Journalistista visualisointia on vaikea opettaa kouluissa; taidekoulussa ei juuri
tunneta journalismin kdytdnt6ja ja journalismia opettavassa yliopistossa ei tunneta
visuaalista suunnittelua eikd yhteys kdytannon lehtityohon ole kummassakaan
kovin hyvi.

1990-luvun aikana ulkoasun merkitys on korostunut ja se on johtanut myos
siihen, ettd ulkoasun perusteiden suunnittelijat ja pdivittdistd ulkoasun tuotantoa
ohjaavat henkildt ovat nousseet johtavampiin asemiin toimitusten organisaatiossa.
Amerikkalaisten suunnittelijoiden keskustelusta (mm. Design-lehdessd) on voinut
pddtelld, ettd he ovat melko tyytyvdisid siihen asemaan mikd heilld on lehdissa
nykyisellddn. Designin merkitystd ei endd kiistetd ja niin tekstien, kuvien kuin
ulkoasunkin tuotanto on haluttu parempaan ohjaukseen. Tahén liittyen
sanomalehdissd on nédhty sellaisia toimenkuvia kuin graphics director, design
editor, creative director, design director, design managing editor jne. My0os
Suomessa on voinut havaita jotain vastaavaa: ulkoasutoimittajien titteleita on
muutettu ulkoasupdillikoiksi ja kdyttoon on otettu sellaisia nimikkeitd kuin
kehityspaallikko, taittopddllikko ja suunnitteleva uutispdallikko.

* % *

1990-luvun aikana uusi tietokonetekniikka mullisti lehtien sivunvalmistuksen ja
kehittynyt painotekniikka lisdsi lehtien vérillisyyttd maailmanlaajuisesti.
Tietokoneet toivat tietografiikan lehtien jokapaivaiseksi ilmaisumuodoksi, joskin
innostus grafiikkaan laimeni vuosikymmenen loppua kohti. My6s muut
havainnollistavat ja vastaanottoa helpottavat ilmaisukeinot, kuten tietolaatikot,
tiivistelmat ja indeksit lisddntyivat. Tietokoneilla tapahtuva kirjainsuunnittelu
monipuolisti lehtien typografisia mahdollisuuksia.
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Itse lehtidesign ei sisdltdnyt suuria mullistuksia; muotoilijoiden kiinnostus
suuntautui perinteeseen. 1980-luvulla suosittiin enemmén muotokokeiluja,
visuaalisia arsykkeitd ja taitto sisdlsi usein kokeilevia ratkaisuja. 1990-luvulla
tavoiteltiin enemman selkedd, pelkistettyd ja koko tuotteelle yhtenisti ulkoasua.
Muodon sijasta ulkoasun tekijoiden huomio kohdistui siithen, miten uutiset ja
muut lehden aineistot esitettdisiin vastaanottajille mahdollisimman luettavassa ja
helppokayttdisessd muodossa. '

Kansainvalisesti amerikkalaisella designilla on ollut huomattava vaikutus lehtien
muotoiluun ympdri maailman. Monet amerikkalaiset suunnittelijat ovat tehneet
lehtiuudistuksia mm Euroopassa ja Etela-Amerikassa. Lehtien perusarkkitehtuurin
ja ilmaisukeinojen osalta lehdet ovat varmaankin ldhestyneet toisiaan. Toisaalta
esimerkiksi monissa Euroopan maissa on lehtimuotoilussa 1990-luvullakin
lahdetty oman kulttuurin pohjalta ja tdma on usein ollut myos kansainvalisesti
vaikuttavien suunnittelijoiden pyrkimyksend. My0s formaatit ovat USA:ssa (korkea
tabloid) kehittyneet eri suuntaan kuin Euroopassa. Typografisten mahdollisuuksien
lisddntyminen on lisdannyt persoonallisia ulkoasuja ja siten toiminut lehtien
yhdenmukaistumista vastaan.

Kansainvilinen vuorovaikutus lisddntyi 1990-luvulla erityisesti ulkoasukilpailujen
muodossa. Suomalaisten osallistuminen ja menestyskin jdi kansainvalisissa
yhteyksissd vaatimattomaksi, mikd osoittaa, ettd suomalaisten lehtien muotoilu,
muutamia poikkeuksia lukuunottamatta, on jdljessd kansainvalisesta tasosta.
Monissa maissa ja laajasti myos Suomessa lehdet lisasivdt taloudellisesti edullista
sivujen yhteistuotantoa, mika toi sekavuutta lehtien ulkoasuihin.
Ulkoasukoulutuksen ongelmiin vuosikymmen ei tuonut Suomessa ratkaisua.

Barnhurst ja Nerone (2001, 209-211) katsovat, ettd 1980-luvulta alkaen modernit
sanomalehdet ovat siirtyneet jalkimoderniin vaiheeseen, jossa designin vaikutus
on vahvistunut ja journalistinen ohjaus vahentynyt. Lehtien ohjaus on heidan
mukaansa siirtymassd journalisteilta managereille. Konsernilehdissa luovutaan
selkedstd identiteetistd ja saman omistajan lehtid voidaan muotoilla saman mallin
mukaan. Uutismaailman jarjestamisestd “sosiaaliseksi kartaksi” luovutaan, silld
lehtien lukijakunta ei ole endd sosiaalinen yhteis6 vaan joukko erillisid yksiloita
erilaisine tarpeineen. Kartan sijasta esitetddn indeksejd ja listoja, uutismaailmasta
muotoillaan uutislista. Erityisen selvésti timéd nédkyy lehtien internet-sivuilla.

[lmeisesti perinteinen lehtimuoto on muuttumassa, mutta kiinnostus perinteisiin
tyyleihin osoittaa, ettd muutos ei ole kovin nopea eikd selvd. Modernismi ja
modernismin jalkeinen muoto eldvat rinnakkain. Jos internet-lehdet ennakoivat
tulevaa lehtimuotoa, voidaan olettaa, ettd moderni sanomalehtimuoto on
vahitellen katoamassa.
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10. ULKOASUN RESURSSIT

Perustan lehtien ulkoasulle muodostavat ulkoasun valmistukseen liittyvat
henkilSresurssit. Tassa padluvussa tarkastellaan myos teknisid resursseja, joista
keskeisimmit ovat 1990-luvulla olleet painotekniikan kasvaneet mahdollisuudet
ennen kaikkea varipainatuksessa sekd sdéhkoinen sivuntaitto.

Taittohenkilosto ja taitto-organisaatio

Pdivdlehtien toimituksellisen henkildstén maara ei ole paljon muuttunut
kymmenessd vuodessa. Vuoden 1990 lopussa pédivialehtien henkiloston
kokonaismadrd oli 2 772 henkil6od ja vuoden 2000 lopussa 2 708. Koska lehtien
madrd on vahentynyt, on henkil6sto lehtikohtaisesti kuitenkin kasvanut. 4-7 -
paivdisten lehtien keskimadrdinen toimitushenkil6std on kasvanut vuonna 1992
lasketusta 51:std vuonna 2000 laskettuun 68 henkiloon. (SSL:n tilasto, Suomen
Lehdisto.)

Ulkoasua tuottavan henkiléston maaraa ei ole selvitetty. Se onkin vaikeaa, koska
ulkoasun tuotanto tapahtuu lehdissd eri tavoin ja toimenkuvat ovat vaihtelevat ja
epaselvit. Erdissd lehdissa valtaosa toimituksesta on koulutettu pédétetaittoon ja
osassa ulkoasusta huolehtii erillinen taittotoimitus tai taittoryhma. Joissakin
lehdissd asemoinnista huolehtivat vield kirjatyontekijat, jotka tyoskentelevat
toimituksessa tai joissakin tapauksissa myos kirjapainon puolella.

Ulkoasuhenkilostén maaran muutoksista ei myoskdan ole tietoa.
Tietokoneistettuun tuotantoon siirryttiin, koska silla saatiin lisad tehokkuutta ja
sadstod myos henkilokuluissa, joten on todennakoista, ettd ulkoasua valmistava
henkilokunta on maéraltadn vahentynyt viimeisten kymmenen vuoden aikana.
Toisaalta on niin, ettd joissakin lehdissd ulkoasuun on sen merkityksen kasvaessa
panostettu enemman, mikd on merkinnyt sitd, ettd ulkoasuhenkiléston osuus
suhteessa kirjoittaviin toimittajiin on niissé lisdantynyt.

Sanomalehtien Liiton toimitustilastossa on eroteltu erikseen toimittajien lisaksi
valokuvaajat, graafikot ja kirjatyontekijat sekd ns. T-ryhmaldiset. Sen mukaan 4-7 -
paivaisissd lehdissd lehtikuvaajia oli keskiméarin 3,1 kpl vuonna 1992 ja 3,6 kpl
vuonna 2000. Muutos on siis ollut hyvin vdhdinen. Graafikkoja, jotka tdssa
yhteydessd tarkoittavat yleensd uutisgrafiikan tekijoitd, oli 1992 keskimdarin 0.9
graafikkoa lehted kohden ja 2000 heitd oli 2,3. Tdma heijastaa sitd, etta lehdet ovat
1990-luvulla panostaneet jonkin verran omaan uutisgrafiikkaan ja graafiseen
suunnitteluun.
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Ulkoasukyselyn yhteydessd haluttiin selvittdd toimituksen tyénjakoa ja kysyttiin:
Ketkad taittavat taittopaatteella (toimitussihteerit, taittosihteerit, taittajat,
muut?). Samalla kysyttiin: Mika on itsendisesti sivuja suunnittelevan
henkilokunnan méiri ja niiden méiri, jotka tekevit taittoa toimituksessa
annettujen skeemojen mukaan teknisina taittajina (kirjatyontekijat)?

Haastattelun yhteydessd kysymyksid tdsmennettiin siten, ettd tyontekija laskettiin
mukaan ulkoasua suunnittelevaan ja taittavaan henkilokuntaan my®os siina
tapauksessa, etta
e kirjoittava toimittaja taittaa oman osastonsa sivuja,

e toimittaja/taittaja tekee taiton perusratkaisut ja sijoittaa aineiston sivulle, mutta
esimerkiksi kirjatyontekijd tai toimitussihteeri viimeistelee taiton,

e toimittaja/toimitussihteeri ei taita lopullista sivua, mutta suunnittelee taiton,
tekee skeeman (paperilla tai pddtteelld) ja tarkastaa asemoinnin.

Seuraavassa lehtikohtaisia esimerkkejd suurista pdivdlehdistd. Tiedot
taittajamaaristd perustuvat kyselytutkimuksen yhteydessd annettuihin vastauksiin
eivatkad lehtien virallisiin ilmoituksiin. Taittajien osuus henkilékunnasta riippuu
laskutavasta. Ensimmadinen laskutapa on huomioida vain toimitukselliseen
henkilokuntaan kuuluvat taittajat ja laskea heiddn osuutensa Suomen Lehdiston
(6/2001) ilmoittamista toimitushenkilokunnan maarista, johon teknisid taittajia eli
kirjatyontekijoita ei ole sisdllytetty. Toinen laskutapa on ottaa mukaan tekniset
taittajat sekd taittavien maaradn ettd toimituksellisen henkilékunnan méirdin ja
laskea ndistd prosenttiosuus. Seuraavassa erdiden lehtien henkilokuntatilanne, luvut
perustuvat siis tutkimusajankohdan (kevat 2001) tilanteeseen. Tdydellinen tilasto
on tutkimuksen liitteend (Liite 1).

Aamulehdessa taitto on keskitetty 10 hengen taittoryhmiille, joka perustettiin 1997.
Aikaisemmin periaatteena oli ollut, ettd kaikkien on osattava taittaa. Motoksi on
otettu, ettd "laatu vaatii spesialisteja”. "Eriyttamalla osan taittotydstd asiaan
vihkiytyneelle ryhmalle lehti pyrkii parantamaan ulkoasuaan ja vapauttamaan
toimnittajia kirjoitustydhon”, todetaan Vesa Laitisen Aamulehden taitosta tekemassa
tutkielmassa (1999, 41). Kaytannossa muutos on vield alkuvaiheessaan; Laitisen
mukaan taittoryhma taittaa vain neljdsosan arki-Aamulehden toimituksellisista
sivuista. Taittoryhman lisdksi 15 toimittajaa hallitsee taittamisen pdatteelld ja teknisia
taittajia on 5. Ulkoasuhenkilostoksi laskettiin 25 henked, mikd on noin 17 % koko
toimitushenkilokunnasta. Tekniset taittajat huomioiden osuus on hieman enemman.

Eteld-Suomen Sanomissa toimitusten (politiikka, talous, urheilu) kasittelijat (8)
tekevit alustavat skeemat, jotka tekniset taittajat (8) asemoivat. Késittelijat valvovat
taittoa ja toimitussihteerit tarkistavat vedokset. Kun mukaan lasketaan
ulkoasupaallikko ja ulkoasutoimittaja saadaan kokonaisluvuksi 10, mikd on runsas
kymmenen prosenttia toimitushenkilokunnasta. Kun tekniset taittajat huomioidaan,
osuus on noin 18 prosenttia.
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Helsingin Sanomissa paatetaittoon koulutettiin alunperin satakunta henkiloa.
Perinteisesti Helsingin Sanomat on ”toimittajataittoinen”: normaalisivujen taittajiksi
ei ole palkattu graafikon koulutuksen saanutta henkilékuntaa. Sadannoéllisesti taittavia
on noin 70 henkildd. Tama on noin 16 % henkildkunnasta, tekniset taittajat lukien
pari prosenttia enemman. '

Hufvudstadsbladetissa taittavaa toimitushenkilokuntaa laskettiin 15 henkilé ja
"automaattisivuja” (tv-sivut, sarjakuvat, sddsivu, porssi jne) sekd urheilua taittaa 4
teknista taittajaa. Kokonaismaara on alle kaksikymmenté prosenttia henkilékunnasta,
teknisten kanssa hieman yli.

Ilkassa toimitus ei taita vaan se tekee taittoskeemat padtteelld Marita-jarjestelmassa.
Toimitussihteerin lisdksi sivuja suunnittelevat paivasihteeri, kotimaan, ulkomaiden ja
urheilun iltakasittelijat, mielipideosasto sekd lauantailukemiston toimittaja. Naiden
lisdksi tehdddn teemasivuja (kuluttaja, tiede ym.), joiden taiton ao. toimittaja myos
suunnittelee. Kaikista osastoista ja palstoista on olemassa viitteelliset sivupohjat, joita
suositellaan noudatettavaksi. Jokainen tekee niin halutessaan persoonallisia ratkaisuja,
kunhan ne ovat perusteltuja eivatka radikaalisti ristiriidassa perusskeeman kanssa.
Paivittdin sivuja skeemasi viisi-kuusi toimittajaa, kaikkiaan kymmenkunta, joiden
osuus toimitushenkilékunnasta on viitisentoista prosenttia. Taiton viimeistelivit I-
printin Kirjatyontekijat (12 henkil6a).

Ilta-Sanomissa toimituksellisessa taitossa tydskenteli tutkimushetkelld 8
toimitussihteerid, 12 taittosihteerid ja pari padllikkotehtdvissd toimivaa, jotka
osallistuvat taittoon. Ndiden 22:n osuudeksi toimituksellisen henkildkunnan
kokonaismadrasta tulee noin kaksikymmenta prosenttia. Teknisia taittajia ilmoitettiin
viisi. Lehdessa on taittotoimitus, johon uutis-, viihde- ja teema-sivujen taitto on
keskitetty. Urheilu ja ulkomaat taitetaan kirjaltajien avustuksella ja viikkoliite
itsendisesti.

Kalevassa iltavuoron toimitussihteeri taittaa premisivun ja valvoo lehden
valmistumista. Muuten taitto on hajautettu osastoille, joissa sivut taittaa yleensa yksi
iltavuoron toimittaja. Osastoilta l0ytyi taittavia toimittajia seuraavasti: talous 4,
urheilu 7, alueet 3, kulttuuri 4, politiikka 3, uutiset 10, viikonvaihde 5, vinkki 2.
Kotimaan sivut 4 ja S taittaa illan toinen toimitussihteeri, jota kutsutaan
kakkossihteeriksi. Hin on mukana myds juttujen ja taittojen ulkoasun ideoinnissa.
Taittoviked Kertyi siis 36 henkildad + 5 toimitussihteerid eli 41 henkil6d mika on noin
38 % toimituksellisesta henkilokunnasta. Teknisia taittajia ilmoitettiin kuusi.

Kauppalehdessia taiton hoitaa 5 toimitussihteerid. Lisaksi Optiossa taittaa 2, Extrassa
2 ja Saldossa 1. Kokonaismadrd 10 muodostaa toimitushenkilékunnasta noin 12 %.
Kolme teknistd taittajaa hoitaa tietoaineiston, kuten porssisivut.

Keskisuomalaisessa osastot taittavat itse. Toimitussihteereitd on 3. Taittovelvollisia
on kolmesta viiteen kullakin osastolla ( kotimaa, urheilu, kulttuuri, pulssi, talous,
ulkomaat). Teemasivuilla (autot, ruoka jne.) on omat taittajansa. Kokonaismiari on n.
40 henkil6a, miki on runsas 40 % toimituksellisesta henkilokunnasta. Lisidksi teknisid
taittajia laskettiin 6.
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Savon Sanomissa on hajautettu taitto, "kaikki taittavat” osastoilla ja toimitussihteerit
"hoitavat loput”. Taittavia toimittajia I6ytyi osastoilta 17 ja toimitussihteereitd 6.
Yhteismaaraksi tuli vajaa kolmannes toimituksellisesta henkilokunnasta. Tekniset
taittajat (8) suorittavat lopullisen tarkastuksen ja heidat huomioiden taittovdaen osuus
on yli kolmannes.

Tutkimus osoitti, ettd suuremmissa pdivalehdissd taittovden osuus
henkilokunnasta vaihtelee 20 %:n molemmin puolin riippuen siitéd lasketaanko
tekniset taittajat mukaan. Jos taitto on hajautettu toimitukseen, on taittoon
osallistuvien osuus suurempi, yleensd 40 %:n molemmin puolin laskutavasta
riippuen.

Suuremmille maakuntalehdille on tyypillistd, ettd taitto on hajautettu
toimituksiin ja monet toimittajat hallitsevat taittopdatteen peruskayton.
Hajautettua taittoa kdytti kaksi kolmannesta suurista pdivdlehdista.
[Itapdivdlehdissd ja talouslehdilld taitto on keskitetty taitto- ja toimitussihteereille.
Ilkassa taiton padpaino oli teknisilld taittajilla.

Seuraavat esimerkit ovat keskisuurista pdivalehdista:

Eteld-Saimaassa toimii toimitussihteereiden muodostama taittoryhma (5 henked),
joka taittaa sivut lahes valmiiksi. Lisdksi urheilussa on 4 taittavaa toimittajaa. Nama
ovat alle viidennes toimituksellisesta henkilokunnasta. 3 teknistd taittajaa tarkastaa
sivut sovittujen linjojen mukaan.

Keskipohjanmaassa on 3 taittavaa toimitussihteerid, joista kaksi on aina kerrallaan
iltavuorossa. Urheilu ja talous tekevidt raakataittoa, molemmista 16ytyy Kkaksi taittajaa.
Vuorossa on 3-4 henkiloa viimeistelemassa raakataittoja. Ndité teknisid taittajia on
kaikkiaan 8. Toimituksellinen henkilokunta huomioiden taittajien osuus on vajaa
viidennes, kaikki laskien vajaa kolmannes.

Lapin Kansassa toimii "taittopaja”, jossa taitto tehddin keskitetysti. Taittavia
toimitussihteereitd on 4 ja teknisia taittajia 4. Vain toimitushenkilokunta huomioiden
taittajien osuus henkilokunnasta on noin kymmenesosa ja tekniset huomioiden vajaa
viidennes.

Lansi-Suomessa paatetaiton alkuvaiheissa lehden taittoivat kirjatyontekijat eivatka
toimittajat saaneet koskea taittohiireen. Loppuvuodesta 1998 taittopolitiikkaa
muutettiin radikaalisti: nyt toimituksen kidytdssd on endd kolme Kirjatyontekijaa,
jotka taittavat lehden yhdessa toimitussihteereiden ja urheilun kanssa.Toimituksessa
taittovalmiudet on kolmella toimitussihteerilld, yhdelld uutistoimittajalla ja kolmella
urheilutoimittajalla. Paperiskeemoja piirretddn enda harvoin ja sivut suunnitellaan
ruudulla. Koko toimitus on kdynyt lapi pienimuotoisen taittokoulutuksen. Taittavaa
toimituskuntaa on siis 7 henkei, miki on viidennes toimitushenkilékunnasta.
Kirjatyontekijat laskien osuus on vajaa kolmannes.
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Pohjolan Sanomissa 4 toimitussihteerid taittaa liki valmiiksi kaikki muut sivut paitsi
urheilun, jossa on 3 taittajaa. He muodostavat parikymmenté prosenttia
toimituksellisesta henkilokunnasta. Tekniset taittajat, 6 henkilod, viimeistelevit taitot.
Yhteensd 13 taittajaa tekee osuudeksi noin kolmanneksen koko henkilokunnasta.

My®és keskisuurissa lehdissd taittajien osuus on 20 %:n tuntumassa ja tekniset
huomioiden hieman enemman. Jos taitto on keskitetty, tullaan vihemmalld
osaajajoukolla toimeen. Kun osuuksia lasketaan pienissa henkilokuntamaarissa,
ovat heilahtelut luonnollisesti suuria.

Keskisuurissa lehdissd yleisin ratkaisu on antaa suurin osa taitosta taittamaan ja
kidsittelemddn keskittyville keskuspdyddn ja osastojen toimitussihteereille. Tdiman
liséksi jokunen toimittaja saattaa myos osallistua taittoon. Jonkinlaiseen
keskitettyyn ratkaisuun on paatynyt alle kaksi kolmannesta keskisuurista lehdista.
Hajautetulla, enemman tai vihemman toimittajataittoon painottuvalla mallilla
toimii noin kolmannes. Muutamat ratkaisut ovat sekamalleja, kuten Lénsi-
Suomessa, joissa taittovastuuta on sekd toimitussihteereilld ettd toimittajilla ja
teknisilla taittajillakin on vield osuus.

Seuraavat esimerkit ovat pienistd pdivalehdista:

Borgabladetissa on nelja taittoa sddannollisesti tekevdd tyontekijda, jotka
vuoroviikkoina toimivat toimittajan tehtéavissd. Kirjatyontekijoitd ei ole. Neljd
henkil6a on noin 27 % toimituksellisesta henkilékunnasta.

Hyvinkdin Sanomissa on S taittavaa toimittajaa, joista 2 on kerrallaan toissd. Tama
tekee vajaan kolmanneksen toimituksen henkilékunnasta. Tekniset taittajia
ilmoitettiin kaksi.

Ita-Hameessa lahes kaikki toimittajat taittavat, 11 hallitsee tyén 12 hengen
toimituksessa. Yleensd illassa on vain kaksi taittamassa seka yksi erikoistoimittaja tai
pdatoimittaja, jotka taittavat kakkosivun. Kirjaltajat tekevét ilmoitusten asemointia.

Koillissanomissa kaksi toimitussihteerid kasittelee ja taittaa jutut. Lisdksi 16ytyy
kolme taittotaitoista toimittajaa. Tdma on noin 40 % henkildstosta.

Warkauden Lehdessd 15 hengen toimituksessa kaksi toimitussihteeria koordinoi
taittoa, jota 3 teknistd taittajaa kdytdnnossa toteuttaa.

Pienissd lehdissé ei yleensd toteuteta mitddn selkedd taitto-organisaatiomallia.
Kyselyn perusteella voidaan ndhdd, ettd noin puolet pienistd lehdistd on
hajauttanut taiton sekd toimitussihteereiden ettd joidenkin toimittajien tehtavaksi.
Usein on niin, ettd toimituksessa on muutama tyontekijd, jotka vuorottelevat taitto-
ja toimittajatehtdvissa. Runsas kolmasosa pienistd lehdista kertoi, ettd taitto on
pddosin toimitussihteereiden tehtdvéana. Parissa lehdessa taitto on
kirjatyontekijoiden hallussa.
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Pédivdlehtien toimituksellinen henkilékunta oli Sanomalehtien Liiton tilaston
mukaan 31.12.2000 yhteensd 2708 henkilod. Mdara ei sisélld kirjatyontekijoiden
sopimuksella tydskentelevia. Kun siitd vihennetdan Demarin kanssa yhdistyneen
Turun Paivilehden henkilomisri ja huomioidaan Uutispdivd Demarin ilmoittama
henkildmadard, saadaan tutkittujen lehtien toimituksellisen henkilokunnan
yhteismaaraksi 2699 henkiloa. '

Pdivilehtien toimituksellisesta henkilokunnasta niitd, jotka sdannollisesti
osallistuvat lehden taittamiseen, on ulkoasukyselyn mukaan 576. Tama on
keskimdarin 11 henked / lehti ja noin viidennes toimitushenkilokunnasta.

Teknisia taittajia on kyselyn perusteella 215 henkil6d eli keskimdérin 4 henkiloa/
lehti. Tekniset taittajat mukaan laskien taittajien osuus on noin 27 %
toimitustyontekijoiden ja teknisten taittajien yhteismaarasta.

Taittohenkilokunta keskimaarin paivalehdissa
ulkoasukyselyssid ilmoitettujen tietojen mukaan

Ryhma Kokonais- Henkiloda/ % toimitus-
maara lehti henkilostosta

Toimitustaittajat 576 11 21

Tekniset taittajat 215 4

Yhteensa 791 15

Onko suomalaisilla sanomalehdillé sitten riittavasti henkilékuntaa laadukkaan
ulkoasun toteuttamiseen? IThanteellisen ulkoasuhenkilékunnan osuutta on vaikea
maddritelld. Kyselyn yhteydessa taittohenkilokunnan vihdisyys ei tullut
merkittivasti esille. Aineiston valossa on selvasti ndhtavissd, ettd joissakin pienissa
ja keskisuurissa lehdissd eletddn tiukilla henkilokunnan suhteen. On vaikea
kuvitella miten pdivdlehdessd, jossa on vain 2-3 taittajaa, selvitddn lomista,
sairaustapauksista, koulutuksesta, puhumattakaan tarpeesta ideoida ja suunnitella
ulkoasuja. Suurempi ongelma kuin henkilokunnan maiéra lienee ammattitaitoisen
visualistijoukon vdhdisyys ja my0s se, ettd patevdd henkilokuntaa on vaikea saada.

Kédytanto, jonka mukaan taiton suunnittelu jaettiin lehden osastoille, oli
suurimmissa lehdissd, kuten Keskisuomalaisessa ja Helsingin Sanomissa, tunnettu jo
1970-luvulta ldahtien. Toisaalta jo 1960-luvulla oli Hufvudstadsbladetissa siirrytty
ruotsalaismalliseen keskustoimitusjdrjestelmdan, jossa iltasihteerit taittoivat koko
lehden. My®6s Uusi Suomi kaytti keskitettyd taitto-organisaatiota. (Mervola 1995a,
293)
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Taitto-organisaatiot voidaan luokitella kolmeen padryhmdén:

A. Hajautettu malli

Taittamisvelvoite on jaettu osastoille toimittajien tehtavaksi, jolloin taittoon
osallistuu yli kolmasosa tai jopa puolet henkil6kunnasta. Toimitussihteerien roolina
tassd mallissa on valvoa taittoa ja lehden tuotantoa seka taittaa joitakin keskeisid
sivuja. Tekniset taittajat voivat hoitaa viimeistelyn, ilmoitusten sijoittelun ja
sivujen ldhettdmisen painoon. Malli vaatii ohjeistusta ja mallinnusta ja perustuu
taittojarjestelmdan asennettuihin sabluunoihin ja taittopohjiin. Malli on yleisin
suurissa pdivélehdissd, joista kaksi kolmannesta kayttdd toimitukseen hajautettua
taittoa.

Hajautetussa mallissa taittaminen ndhddan velvoitteena, joka jaetaan
toimitukseen. Henkilokohtaisten tietokonelaitteiden (personal computer)
voittokulku 1990-luvulla tuki tdtd mallia. Tuolloin oli yleinen sellainen ajatus, etta
melkein kuka tahansa kykenisi taittamaan tietokoneen avulla ja kontrolloimaan
koko prosessin juttuideasta kirjapainoon. Talouspuolella nahtiin mahdollisuus
huomattaviin sddstoihin, koska erillistd taittohenkilokuntaa ei enda tarvittu.
Tietokoneita markkinoitiin toimituksiin jopa ajatuksella, ettd niiden avulla kaikki
toimittajat voisivat tehdd my®6s juttuihinsa tulevat tietografiikat.

Hajautetussa mallissa tyontekijdt kiertavat vuoroissa toimien esimerkiksi yhden
vuoron toimittajan, toisen taittajan, kolmannen kasittelijan ja neljannen esimiehen
eli ns. listamiehen tehtavissa. Taittamista ei tarkastella niinkdan ulkoasun kuin
teknisen suorituksen ja tyon rationalisoinnin ndkoékulmasta. Taittaminen kuitenkin
pakottaa toimittajat perehtymaédn myos lehden visuaaliseen puoleen. Se vaatisi
myos alan kouluttautumista, mutta suurille henkilémaarille sitd on vaikea jarjestda.
Jos toimitustaittoa kdyttavat lehdet haluavat kehittdd ulkoasuaan, ainoa
mahdollisuus on edetd koulutuksen tai pitkalle viedyn sablunoinnin kautta.

Toimittajan nakokulmasta tyoskentely tallaisessa jarjestelmassa on monipuolista,
mutta my0s hajottavaa. Loppujen lopuksi ammatin vaatimukset pakottavat
vastaamaan Kysymykseen: Haluanko kehittyd ja erikoistua kirjoittavana
toimittajana vai visualistina?

B. Spesialistimalli

Taittajien toimenkuva on eriytetty kirjoittavien toimittajien tydstd. Taitto on
suurelta osin keskitetty keskuspdydan taittoryhmadn tai taittotoimitukseen.
Ulkoasukyselyn perusteella nayttaa siltd, ettd taittoryhmia kayttavissa toimituksissa
ulkoasua tekevian henkilokunnan osuus on noin viidennes henkilokunnasta.
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Spesialistitaitolla halutaan lisdtd tehokkuutta ja parantaa ulkoasua. Toimittajat
voivat keskittya kirjoittamiseen, taittajat taittamiseen. Haastatteluissa muutamat
toivat esiin sen, ettd vain erikoistuminen mahdollistaa ammattitaidon jatkuvan
kehittymisen, vastuullisen suhteen ulkoasuun ja yhteniisen toimintatavan.
Tdhdnkin malliin sisdltyy teknisid taittajia, jotka hoitavat rutiinisivuja (erilaiset
tietoaineistot ja sablunoidut sivut), viimeistelyjd, ilmoitussijoittelua ja sivujen
lahetysta. Malli on yleisin keskisuurissa paivalehdissé, joista kaksi kolmannesta
kdyttdd keskitettyd taittoa.

Jos taittoa tarkastellaan pitkalle taaksepdin nahdaan, etta kehitys on
kansainvilisesti kulkenut spesialistimallin suuntaan. Jo 1930-luvulta alkaen lehtiin
tuli ulkoasuspesialisteja, kuten kuvatoimittajia ja layout-henkildstod, joita
sijoitettiin omiin "deskeihin”. Aikakauslehtimdisyyden lisddminen vahvisti
graafisten suunnittelijoiden ja koulutuksen saaneiden taittajien asemaa.
Tietokonetaiton alkuvaihe lisdsi toimittajataittoa, mutta uuden tekniikan
vakiintuessa on monissa lehdissa todettu, ettd samoin kuin grafiikan tuotanto,
lehden visualisointi vaatii oman ammattihenkilostonsa.

C. Tekninen malli

Teknisen taittajat hoitavat pddtetaiton toimituksen tekemien, yleensa sahkoisten
skeemojen ja sabluunoiden mukaan. Tekniset taittajat eivdt kuulu toimitukselliseen
henkilékuntaan ja he saattavat olla esimerkiksi lehted kustantavan yhtion tai
kirjapainon palveluksessa. Tdssd mallissa taittaminen ndhdddan painamiseen
verrattavana teknisend tapahtumana. Siind ulkoasun on oltava pelkistettyd ja
sablunoitua. Sen heikkous on journalistisen otteen vdhdisyys ulkoasun
valmistuksessa. Teknistd mallia tavataan yleensd vain pienissd lehdissd ja niissdkin
vain joka kymmenennessa.

Tekninen malli on jadnne latomoajalta, jolloin kirjatyontekijat hoitivat
sivunvalmistuksen ns. puukkotaittona toimituksen paperiskeemojen mukaan. Malli
on vdistyvd jo senkin takia, ettd lehdet haluavat koko sivutuotannon toimitusten
hallintaan. Kirjatyontekijoitd on sijoitettu toimituksen yhteyteen ja
mahdollisuuksien mukaan eldkkeelle tai muihin tehtaviin. Toisaalta, jos
sabluunataitto lisddntyy, toimituksissa esiintyy aina tarvetta teknisille taittajille.

Kdytannossd edellamainitut kolme mallia toimivat usein sekoittuneina. Hajautettu
malli saattaa sisdltaa spesialisteja keskuspoydan lisdksi esimerkiksi viikonvaihde- ja
feature- ja teemasivujen taitossa. Spesialistimalli saattaa sisdltdd toimittajataittajia
esimerkiksi uutissivuilla ja urheilussa. Teknisessa mallissa toimitukseen kehittyy
osaajia, jotka tekevdt myos viimeisteltyjd taittoja ja teknisista taittajista voi tyon
kautta kehittyd myos journalistisia osaajia.
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Mikd organisaatiomalli yleistyy, se riippuu lehtien tilanteesta ja valinnoista. Jos
lehdet haluavat panostaa visuaaliseen laatuun, nédyttavyyteen ja monipuoliseen
ulkoasuun, tarvitaan taittospesialisteja. Mitd enemman lehti tai sen osastot
erikoistuvat, sitd vihemman perusteltua on laittaa erikoistuvat toimittajat
taittamaan. Jos taas lehti tai sen jokin osasto tyytyy pelkistettyyn ja sablunoituun
ilmeeseen, voidaan ulkoasu rakentaa taittopohjien ja —mallien varaan ja kayttaa
toimittajataittoa. '

Nykyiset toimitus- ja taittojarjestelmat antavat mahdollisuuksia tehostaa
taittamista. Sablunoidun sivun tiloihin (esimerkiksi artikkelisivut) aineistot
"putoavat” lahes automaattisesti, kun ne kirjoitetaan sovittuun muotoon ja
mittaan. Uutissivuille voidaan rakentaa vaihtoehtoisia taittomalleja, joista valitaan
uutistilanteen mukaan. Tama vahentaa taittotydvoiman tarvetta. Tdlld perusteella
voidaan jatkaa toimittajataittoa tai yhtd lailla keskittdd taittoa siihen erikoistuvalle
ryhmalle. Esimerkiksi Kalevassa siirryttiin kevdalla 2002 uuteen Doris-
toimitusjarjestelmddn siirtymisen yhteydessd aikaisempaan keskitetympddn taitto-
organisaatioon. Ulkoasun kannalta muutosta perusteltiin silld, ettd spesialistitaitolla
lehden ilme saadaan sekd numeron sisdlld ettd eri pdivien kesken yhdenmukaiseksi
(Risto Uimosen haastattelu).

Merkitys on myos lehden resursseilla. Suuremmilla lehdelld on enemmén varoja
palkata ulkoasun spesialisteja. Pienemmissad lehdissd ei useinkaan ole muuta
mahdollisuutta kuin yhdistdd toimittajan ja taittajan tehtavia. Tilanne ei
kuitenkaan liene aivan yksiselitteinen. Jos osa henkilokunnasta erikoistuu ja
keskittyy taittoon, voi se tuoda tuotantoon tehokkuutta ja tulla taloudellisestikin
edullisemmaksi.

Olipa malli mikéd hyvansd, on ilmeistd, ettei sisdltoja tuottava ja ulkoasua tuottava
ty0 voi liiaksi erkaantua toisistaan. Sisdltdihin ja uutisarvostuksiin liittyvat valinnat
ovat sanomalehdissd ainakin toistaiseksi ulkoasun perustana. Jos toimittajat
huolehtivat ulkoasusta, tulee journalistinen ndkemys luonnostaan mukaan
ulkoasun valmistukseen. Jos taas lehted visualisoivat spesialistit, journalistisen
osaamisen olisi oltava keskeinen osa heidan ammattitaitoaan.

Parin viime vuosikymmenen aikana on korostettu tiimityon tarvetta toimituksissa.
Ulkoasun ammattilaisten, taittajien, kuvaajien ja graafikoiden on toimittava
kiintedssa yhteistydssd kirjoittavien ja kdsittelevien toimittajien kanssa
tuotantoprosessin eri vaiheissa. Ulkoasuspesialistien on oltava osa toimitusta.
Parhaimmillaan he ovat visuaalisin keinoin toimivia journalisteja, jotka kykenevait
myos juttujen editointiin (Mm. Giles — Hodgson 1990, 117-125). Toisaalta tiimityd ja
muuttuneet tyonkulut vaativat kirjoittavilta toimittajilta perehtymista juttujensa
visualisointiin, joten tdssd mielessd jos eivdt toimenkuvat niin ainakin ajattelutavat
voivat ldhestyd toisiaan.



88

Nelivarisyys

Virillisyys sanomalehdissi yleistyi 1970-luvun alussa, kun offsetrotaatiot otettiin
kayttoon. Se toi sivuille vérikuvia ja ennen kaikkea varillisid elementteja: paksuja
virilinjoja, varillisia vinjettejd, varipohjia ja jopa viriotsikoita. Innokkaimmin vérii
kayttivat maakuntalehdet. Keskisuomalaisen padatoimittaja kirjoitti Suomen
Lehdistossd 1978 huolestuneena, ettd suomalaiset lehdet on vallannut vérihysteria
(Laatikainen 1978, 16-21).

1980-luvulla sanomalehtien pyrkimys vdrillisyyteen voimistui kansainvalisesti.
Vuonna 1982 aloittaneen USA Today -lehden menestys lisdsi kustantajien
kiinnostusta nelivdripainamisen mahdollisuuksiin. Olennainen tekijé oli, ettd
mainostajat olivat kiilnnostuneita ostamaan vadrillistd ilmoitustilaa. Vari-ilmoittelu
oli todettu mustavalkoilmoittelua tehokkaammaksi.

Myds tutkimukset todistivat varillisyyden voimaa: esimerkiksi Floridassa toimiva
Poynter-instituutti selvitti neljassd amerikkalaisessa kaupungissa eri vaestoryhmia
edustavien lukijoiden suhtautumista lehden vireihin ja nelivarikuviin mm.
kayttamalla silmanliikemittauksia. Kansainvélinen sanomalehtien teknologista
kehitystd edistdva jarjesto, [FRA, johon myos suomalaiset sanomalehtikustantamot
kuuluvat, esitteli tuloksia julkaisussaan Newspaper Colour Design. Tédssd
Suomessakin luetussa oppaassa osoitettiin, ettd varilld on suuri merkitys lukijan
huomion kiinnittdmisessd samalla kun se antaa lehdelle kuvan nykyaikaisuudesta,
aktiivisuudesta ja tuoreudesta. Samalla varoitettiin liian rdikeistd ja sekavista
vareistd ja suositeltiin, ettd jokaisen lehden on syytd tehda itselleen oma virityyli ja
varikartta, joka heijastaa lehden luonnetta. (Garcia 1989, 22, 112, 128 ).

Aiheeseen liittyen Suomen Lehdist6 julkaisi 1991 Mario Garcian haastattelun,
jossa tdmd varinkdyton puolestapuhuja arvioi, ettd USA Today -tyyppinen vérien
ylenpalttisuus on véistymassa ja siirrytddn pidattyvadn vdrien kdyttoon. Garcian
mukaan vdrin merkitys on suurempi urheilu-, viihde- ja featurejutuissa; uutissivuilla
vari olisi paikallaan esimerkiksi tiivistelmissd. Kaytettdvien vdrisdavyjen han ennusti
kehittyvan pastellisdvyjen suuntaan. (Koschnick 1991.)

Osana Riitta Brusilan tutkimusty6td teki Suomen Gallup (Sanomalehtien Liiton
kustantamana)1987 haastattelututkimuksen, jossa havainnoitiin virin vaikutusta
kahdessa maakunnan ykkoslehdessd. Keskisuomalaisen ja Satakunnan Kansan
sunnuntainumerosta tehtiin tutkimusosiltaan seka vdrillinen ettd mustavalkoinen
painos. Tulosten mukaan nelivdrikuvien huomioarvot ovat mustavalkoisia
korkeammat. Leipatekstin huomioarvot ovat kuviin verrattuna heikot ja varsinkin
suhteessa varikuviin ero korostuu. Tadstd tehtiin se johtopditos, ettd varikuvat vievét
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lukijan huomion tekstista. Siksi varid kdytettdessa olisi hyvé kiteyttda tarkein asia
kuviin ja graafisiin esityksiin. Lisdksi todettiin, ettd varipohjat vahentéavait
leipdtekstin lukemista. Vérillisyys ei todennakoisesti vaikuta lehden lukemiseen
kdytettyyn aikaan. Toisaalta todettiin, ettd vari lisdd jutun kiinnostavuutta ja jopa
luotettavuutta lukijoiden silmissd. Tutkimus oletti, ett virillisyyden lisddntyminen
vie sanomalehtid aikakauslehtimaisempddn, selailu- ja katselulehtien suuntaan.
(Brusila 1987, 20-22.) '

Vuonna 1992 Brusila julkaisi edelldmainittuun aineistoon perustuen
lisensiaatintutkimuksen, joka selvitti lukijoiden suhtautumista varinkdyttoon
sanomalehdissd. Han korosti, ettd virilld on lehdessa paitsi informatiivinen, myos
esteettinen aspektinsa, jota ei tule vaheksyd. Lukijan kokemus vilineestd
esteettisend kokonaisuuteena vaikuttaa todenndkoisesti kdsitykseen myos sisallosta.
Tutkimuksessa todettiin, ettd varin mahdollistavat investoinnit tehtiin ensisijaisesti
ilmoittajien tarpeisiin. Ndin vari tuli osaksi toimitustenkin keinovalikoimaa.
Samalla herasi kiinnostus tietdd, miten virid voisi parhaiten kdyttda informaation
valittamisessa. (Brusila 1992, 5.)

Kiinnostus taysvdrisyyteen néakyi suomalaisissa lehtiyhtitissa ensimmadiseksi
Tampereella ja Jyvdskyldssd. Vuonna 1994 Aamulehti ja Keskisuomalainen
esittelivat uuden kokonaan nelivdrisen ulkoasun: valokuvat, grafiikat ja vinjetit
olivat vdrillisid ja lehden eri osastoilla oli omat tunnusvarinsad. Tuotannolliset
rajoitukset (esim. reprotyossd) eivat mahdollistaneet vield tuolloin kaikkien
valokuvien nelivdrisyyttd, mutta tutkimuksen mukaan Keskisuomalaisen varikuvista
oli aloitusvuonna jo lahes 90 % nelivarisid. (Mervola 1995a, 323.)

Helsingin Sanomia alettiin vuoden 1989 uudistuksen yhteydessd painaa neljana
osana (neliniskaisena). Se johtui merkittavaltd osaltaan siitd, ettd sekd toimitus etta
ilmoittelu tarvitsivat vdripaikkoja lisdd. Neliniskaisuuteen liittyneellad
painokoneiden uudelleenjarjestelylld niitd myos saatiin jonkin verran lisda. Varia
on yritetty lisdtd tdman jdlkeenkin painon erilaisilla ajovaihtoehdoilla, mutta
osittaisesta mustavalkoisuudesta ei pdasty.

Aamulehti ja Keskisuomalainen lahtivét varillisyydelldadn tarkoituksellisesti
Helsingin Sanomista poikkeavalle tielle. Ne halusivat uudella ulkoasullaan tavoittaa
paremmin televisiota katsomaan tottuneet ihmiset. Keskisuomalainen teetti
lukijatutkimuksen, jonka mukaan yli 60 % lukijoista piti tdysvarista lehtea
pirtedmpdnd ja parempana ja aikaisempaa huonompana vain 6 %. Erityisesti nuoret
pitivat varillisyydesta. (Mervola 1995b, 8.)

Pédivilehdilld on ollut erilaisia nakemyksid vérillisyydestd ja ne ovat myos
siirtyneet kohti nelivarisyyttd eri tahdissa. Jotta saataisiin kuva 1990-luvulla
tapahtuneista muutoksista ja vallitsevasta tilanteesta 2000-luvun alussa, asia
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sisallytettiin ulkoasukyselyyn. Kyselyssa tiedusteltiin: Onko lehdessa kaytossa
nelivarimahdollisuus kaikilla sivuilla (ei/kylld)? Jatkokysymyksessd tiedusteltiin:
Mind vuonna tadysi neliviarimahdollisuus tuli koko lehteen?

Nelivarimahdollisuuden tulo koko lehteen

1994 +5 lehtea

1995 +4 lehted, yhteensa 9

1996 +0 lehted, yhteensa 9

1997 +7 lehted, yhteensa 16

1998 +4 lehted, yhteensa 20

1999 +6 lehted, yhteensa 26

2000 +3 lehtea, yhteensa 29

2001 (-31.7.) +3 lehted, yhteensa 32

Nelivdrisyys on lisddantynyt melko tasaisesti. Vuonna 1994 Keskisuomalaisen ja
Aamulehden lisdksi my0s Jakobstads Tidning, Kymen Sanomat ja Kouvolan
Sanomat pystyivit tdyteen nelivariin. Seuraavana vuonna ryhmaan liittyi mm.
Savon Sanomat. Vilivuoden jdlkeen 1997 virillistyivdt mm. Eteld-Saimaa, Etela-
Suomen Sanomat, [ltalehti, Karjalainen ja Salon Seudun Sanomat. Seuraavana
vuonna aloittivat mm. Himeen Sanomat, 11kka, Koillis-Hame ja Pohjalainen.
Vuonna 2000 Ilta-Sanomat tuli kokonaan nelivariseksi. Seuraavana vuonna
pdakaupungin lehdista siirtyivat tdysvariin Kauppalehti ja Hufvudstadsbladet.

Sanomalehtien Liitto on yhdessd VTT:n Tietotekniikan kanssa laatinut vuosittain
tilastoa sanomalehtien nelivarisyyden maddérdstd, jota ilmaistaan varillisyysindeksilla.
Se saadaan mittaamalla sivufilmien maarda. Mita lahempénad indeksi on neljda, sita
enemman lehti kdyttdd neljdd painovirid (CMYK) eli on tdysvdrinen. Vuonna 1990
pienten sanomalehtien varillisyysindeksi oli hieman 1,5:n yldapuolella, keskisuurilla
vahdn korkeammalla ja suurilla 1,8:n tienoilla. Vuonna 2000 viérillisyysindeksit
olivat: pienet lehdet 3,16, keskisuuret 3,35 ja suuret 3,33. Kaikki lehdet saivat arvon
3,28.

Téssa tutkimuksessa tehdyn kyselyn perusteella tayteen nelivarisyyteen oli
31.7.2001 mennessd siirtynyt noin 60 % pdivilehdistd eli 32 lehted. Huomattava
joukko, 21 lehted, on edelleen osittain mustavalkoisia. Taysnelivdria vailla oli
edelleen merkittdvia lehtid, kuten Helsingin Sanomat (johon tdysviri tulee
painokonehankintojen my6td vuonna 2003) ja mm. Kainuun Sanomat, Kaleva,
Lapin Kansa, Satakunnan Kansa ja Turun Sanomat.

Monissa tapauksissa on niin, ettd varillisyys saadaan tiettyyn rajaan asti, kuten
Turun Sanomissa ja Satakunnan Kansassa 24 sivaun. Sivumaddrien kasvettua (ja mm.
vdrillisten ilmoitusliitteiden takia) tama ei kuitenkaan riitd. Erdissd lehdissa, kuten
Lapin Kansassa (ja samaa painoa kayttavassa Pohjolan Sanomissa) on kokeiltu
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taysnelivarin mahdollistavia erikoisajoja, mutta tuotanto oli riskialtista ja
painolaatu ei ollut riittavin hyva.

Kaikki lehdet eivat innostuneet 1990-luvun alussa varillisyydestd. Pddkaupungin
lehdet olivat melko pidattyvéivsiéi. Useimmissa tapauksissa syyt olivat taloudellisia ja
teknisid, eivdt asenteellisia. Lehdissa kylld nahtiin, ettd varillisyydesta olisi etua
ilmoitustilan myynnissa, silla kauppiaat olivat innostuneita vari-ilmoitteluun.
Hufvudstadsbladetin padtoimittaja Bo Stenstrém totesi, ettd mitd kehittyneempi
grafiikka lehdessd on, sitd enemman vdrid tarvitaan. Valokuvissa Hufvudstadsbladet
pyrki noudattamaan periaatetta, ettd silloin kun varit pdédsevit oikeuksiinsa, niita
kdytetddn. Usein mustavalkoinen kuva on kuitenkin parempi. (Laurila 1995, 10.)

Ulkoasun tekijoiden ja monien toimittajienkaan keskuudessa virillisyys ei aina ole
saanut jakamatonta kannatusta. Ajateltiin, ettd mustavalkoisuus kuuluu edelleen
"oikean” sanomalehden ominaisuuksiin ja réiked varillisyys vie huomion
epdolennaisuuksiin ja haittaa itse tekstin vastaanottamista. Todettiin my®os, ettd
variaineisto sekoittuu helposti varilliseen ilmoitusaineistoon ja siksi esimerkiksi
saksalaiset lehdet vahensivit vdrien kdyttod lehtien toimituksellisissa osissa 1980-
luvun lopulta alkaen (Brusila 1993/4). My®0s virikuvien heikko painolaatu heratti
kritiikkid. Kaytdnnossa mustavalkoisuus on kuitenkin jddnyt vain joidenkin
intellektuaalisesti suuntautuneiden lehtien piirteeksi. Suomen sanomalehdissa
tietoinen pyrkimys mustavalkosuuteen ei ole tullut lainkaan ndkyviin.

1990-luvun kuluessa varikuvien laatu on huomattavasti parantunut tekniikan ja
taitojen kehittyessa. IFRA:ssa lehdet ovat jopa kilpailleet varipainatuksen laadussa.
Ulkoasun suunnittelijoiden roolina on ollut tuoda jdrjestystd vdrin kdyttoon, kuten
esim. edelld mainittu IFRA:mn aineisto osoittaa. Sanomalehtien Liiton
ulkoasuoppaassa vuonna 1988 ei vield varoitettu holtittomasta vdrien kdytosta,
mutta vuonna 1998 niin jo tehtiin. Oppaassa todettiin, ettd "voidaan jopa ajatella,
etta paperin valkoisen ja tekstin mustan liséksi ei tarvita muita vdrejd kuin ne,
mitkd lehteen tulevat nelivarikuvista”. (Huovila ym 1998, 36.)

My0s sivukilpailujen arvioinneissa kiinnitettiin huomiota vérillisyyden tuomiin
ulkoasuongelmiin. Mm. vuonna 1996 kotimaisen sivukilpailun tuomaristo totesi,
ettd vdrikuvat ovat yleistyneet, mutta védrien hallinta ei. "Runsas vérien kaytto
johtaa helposti varien kaaokseen”, tuomaristo totesi (Suomen Lehdisti 6/1996, 6).
Téllaiseen kritiikkiin lehdet ovat vastanneet vahentdamalld raikeitten véripintojen
kayttoa (ks. luku 13, Ulkoasun tila).

1990-luvun kuluessa on tullut selvéksi, ettd tdysvdrisyys tulee vdistimatta
sanomalehtiin. [Imeistd on, ettd kaikki suomalaiset pdivalehdet ottaisivat
tdysvdarisyyden kdyttoon, jos se olisi taloudellisesti ja teknisesti mahdollista.
Virilld lehdet pystyvit vastaamaan ilmoittajien toiveisiin, mutta myos muiden
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tiedotusvalineiden, 1ahinnd aikakauslehtien ja television haasteisiin. Tama vaatii
kuitenkin vdri-ilmaisun osaamista ja perussunnittelua, jossa vdrit otetaan
hallintaan. Talloin varit tulevat sivuille ennen kaikkea laadukkaiden virikuvien
kautta. Vdrit eivdt ole pddroolissa vaan ne palvelevat viestintdd: huomion
herittimisti, tunnelman luomista, katseen ohjaamista, korostamista ja lehden
persoonallisuuden rakentamista.

Sihkoinen taitto

Tietokonepohjaisten toimitus- ja taittojarjestelmien kehittamisessd ja
kadyttoonotossa suomalaiset sanomalehdet olivat eturintamassa. 1970- ja 80-
luvuille Suomessa oli toimitusjarjestelmien kehityshankkeita, joita valtio tuki
SITRA:n kautta ja joissa mm. Teknillinen korkeakoulu ja insindoéritoimisto Typlan
olivat mukana. Tietokonepohjaiseen ladontaan haluttiin esimerkiksi kehittaa
lohkotaiton piirteitd. Jo 1981 Suomen Lehdist6 kertoi Turun Sanomissa
kdynnistetystd nayttopaatteelld tapahtuvan sivusuunnittelun kokeilusta. (Tuomi-
Nikula, 1981, 55.)

DTP (desk top publishing) -julkaisussa ja kotitietokoneissa taitto-ohjelmat
yleistyivit jo 1980-luvulla, mutta paivdlehtitaittoon sovittaminen oli
suuritdisempi asia. Varsinkaan suuremmille lehdille ei riittdnyt se, ettd pc:t
kannetaan sisddn ja ryhdytdédn taittamaan. Lehdet halusivat luoda integroituja
jarjestelmid, joissa tekstin- ja kuvankasittely, grafiikan tuotanto, lehden
suunnittelu, tuotannon hallinta, ilmoitusten sijoittelu ja taittaminen toimivat
toisiinsa liitettyna ATK-jarjestelmdna. Mydhemmin myos sahkoinen tekstien,
kuvien ja sivujen arkistointi liitettiin mukaan.

80-luvun puolivdlin tienoilla Suomessa perustettiin ns. SISU-projekti, kahdeksan
johtavan sanomalehtiyrityksen tiedonhankintaprojekti liittyen integroidun
sivunvalmistustekniikan kdyttoonottoon. Projekti perustui tietoisuuteen, etta
tietokonetaiton tulo tuo toimituksiin paljon suurempia muutoksia ja ongelmia
kuin edellinen siirtyminen tietokonepohjaiseen tekstinvalmistukseen.
Liukuhihnaperiaatteesta oli siirryttdva joustavaan organisaatiomalliin.
(Enlund 1987)

Muutosta hidasti sen yhteys tyomarkkinakysymyksiin, silld uusi tekniikka toi
suuria mullistuksia ja my0s epavarmuutta tyontekijoiden keskuuteen. Suomessa
lehtitalojen tyonjakoa saddeltiin tydmarkkinajdrjestdjen ns. kolmikanta-
sopimuksella, jonka mukaan atk-pohjaisten sivuntekojarjestelmien kdytto kuului
padasiassa kirjatyontekijoiden tehtédviin. Kaytdnnossad paikallisten sopimusten
kautta suuri osa kirjatyontekijoiden tehtévistd siirtyi toimittajille. Latomot
lakkautettiin ja osa kirjaltajista siirtyi taittamaan toimituksissa toimittajien
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ohjauksessa. Ruotsissa muutoksesta ja siitd mikd ammattiryhma tekee mitékin,
keskusteltiin vilkkaammin kuin Suomessa. Englannissa edettiin voimakkaiden
vastakkainasettelujen kautta, kun mm. Rupert Murdochin lehdet jattivit vanhan
tekniikan ja ammattiliittoriidat taakseen muuttamalla pois Fleet Streetiltd uuteen
”lehtitehtaaseen” Wappingiin. Samalla irtisanottiin tuhansia kirjaltajia ja
palkattiin tilalle satoja tietokoneiden kayttdjid. (Edwardson 1991, 3.)

Ensimmadiseksi sahkodinen taitto kotiutui tabloideihin ja eurokokoisiin lehtiin.
Kauppalehti paasi kokonaisuudessaan uuteen ty6tyyliin vuoden 1992 kevitpuolella
eikd pddtoimittaja Hannu Olkinuora voinut kuvitellakaan paluuta vanhaan.
"Lehdissd solmukohta on aina yhteisty6 latomon ja toimituksen valilld. Kun tamd
jako on nyt poistunut, on inhimilliseen yhteistyohon aina liittyvd suukopukin
jaanyt pois. Sen keskeisia aiheita ovat olleet aikataulut, jotka nyt ovat kokonaan
toimituksen vastuulla”, Olkinuora kertoi ja korosti ettd ulkoisia muutoksia lehteen
tehdéddn vasta kun tyokalu hallitaan (Suomen Lehdisto 11/1992, 6. Luovuus
oikeuksiinsa taittopdidtteen ddressd). Kauppalehdessa toimitukseen siirtyi nelja
kirjaltajaa taittamaan vakiomuotoisia sivuja, toimitussihteerit taittoivat uutissivut.
Koillissanomien toimitussihteeri Esko Raty kertoi paddytyn toimittajakeskeiseen
ratkaisuun siten, ettd kaikki toimittajat ovat toimitussihteerikierrossa. Raty piti
hyvédnd, ettd myos jutun visuaalinen suunnittelu on jutun kirjoittajan vastuulla.
(Sama kuin edelld, 7.)

Pddtetaittoon haluttiin siirtyd ennen kaikkea taloudellisista syista. Siihen
siirtyminen alkoi monissa lehdissd laman oloissa tai heti sen jalkeen.
Tietokonetaitolla saavutettiin kustannussddstdjd sekd raaka-aineissa ettad
tybvoimassa, samalla kun tydt nopeutuivat ja tehostuivat. Monissa pienissd lehdissd
pddtetaiton tuomat sddstot mahdollistivat toiminnan jatkamisen.

Sdhkoisessd taitossa otettiin kdyttoon jonkin verran Grafimedia-yhtion kotimaista
Marita-taittojdrjestelmaa. Pian kuitenkin kavi ilmi, ettei Suomessa kannata kehittaa
omia sivuntaitto-ohjelmia: helppokdyttéinen amerikkalainen QuarkXPress
(ensimmadinen versio ilmestyi 1986) levisi nopeasti kautta maailman
kaytetyimmaksi ratkaisuksi. Se toimi ensin Mac- ja sitten halvemmissa PC-koneissa
ja siitd saatiin pian my0s suomenkielinen versio.

Sanomalehtien Liitto julkaisi 1993 sivunvalmistusjdrjestelmien hankintaoppaan.
Oppaasta kdy ilmi ilmeisesti laajemminkin vallinnut asiaintila: laitteiden valinnassa
ei juuri kysytty ulkoasua suunnittelevien tai graafikoiden mielipiteita siitd mika
taittojdrjestelma antaa parhaat tyokalut toteuttaa hyvaa ulkoasua.
Insinoorindakokulma eli laitteiden tekniset ominaisuudet, hinta, huolto ja
jarjestelmatoimittajan taso olivat pddosassa. (Antikainen 1993, 20.)
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Sanomalehtien Liiton ja VIT:n kokoamassa teknisessa tilastossa on seurattu
vuodesta 1994 alkaen 1-7 -pdivdisten sanomalehtien pddtteelld taitettujen sivujen
osuutta sivumddrastd. Sen mukaan pddtetaittoon siirtyminen nayttaytyy
seuraavanlaisena (mukana tilastossa 26-30 lehted vuosittain):

Paatteella taitettujen sivujen osuus sivumairasta

Pienet Suuret Kaikki

lehdet lehdet lehdet
1994 67,6 % 41,6 % 58,2 %
1995 89,2 % 65,8 % 80,6 %
1996 98,3 % 69,0 % 97,0 %
1997 98,0 % 92,7 % 96,1 %
1998 100,0 % 95,0 % 97,7 %

Ulkoasukyselyssa tiedusteltiin:
Mina vuonna lehdessa siirryttiin paatetaittoon?

Vastaus ei ole yksiselitteinen. Monissa tapauksissa siirtyminen tapahtui vahitellen,
yleensd niin, ettd kuvien sijoittaminen onnistui vasta myéhemmin. Joillakin
vastaajilla oli vaikeuksia sijoittaa pdatetaittoon siirtyminen tietylle vuodelle.
Haastattelun yhteydessa tarkennettiin, etta kyselyssd haettiin vuotta, jolloin lehti
kokonaan tai suurimmalta osin taitettiin ruudulla. My06s ajankohdan muistaminen
saattoi tuottaa vaikeuksia, joten on mahdollista, ettd vuosilukuihin liittyy
epatarkkuuksia. Siirtymisen padpiirteet vastaukset kuitenkin osoittavat.

Koko lehti paatetaittoon

1991 2 lehted,

1992 8 lehted, yhteensa 10
1993 8 lehted, yhteensa 18
1994 15 lehted, yhteensa 33
1995 12 lehted, yhteensa 45
1996 5 lehtea, yhteensa 50
1997 3 lehted, yhteensa 53

Siirtyminen tietokonepohjaiseen taittoon tapahtui siis 1990-luvun alusta alkaen
tihenevdan tahtiin. Edelldkavijoina olivat pienemmat lehdet, joihin DTP-tekniikkaa
oli helpompi soveltaa ja joissa siirtyminen oli nopeampaa. Uuden tekniikan avulla
voitiin pienissd lehdissd alentaa tehokkaasti sivunvalmistuksen kustannuksia.
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Kirjapainojen kalliit saksitaittopalvelut voitiin unohtaa ja ottaa taitto toimituksen
hallintaan. (Antikainen 1994, 25.)

Ensimmadisten joukossa olivat Demari ja Lansi-Suomi, jotka taitettiin paatteelld jo
vuonna 1991. Ita-Savo taitettiin kokonaan pdaatteelld vuoden 1992 lopulla. Pian
seurasivat myos Eteld-Saimaa, Hyvinkéddn Sanomat, Kalajokilaakso, Kauppalehti,
Koillis-Hiame, Salon Seudun Sanomat ja Valkeakosken Sanomat. Kymen Sanomat
siirtyi pddtetaittoon 1993. Himeen Sanomissa aloitettiin 1993 ja puukot jdivat
kokonaan pois taitosta 1995. Lapin Kansassa siirtyminen aloitettiin jo 1993 ja
saatiin pdatokseen 1996. Laajin siirtyminen tapahtuikin vuosikymmenen
puolivilissd ja vuoden 1997 loppuun mennessd tietokonetaitossa olivat jo kaikki
paivélehdet. Viimeisten joukossa oli Helsingin Sanomat, jolle siirtyminen
tanskalaiseen CCl-taittojdrjestelmdan oli suuri tekninen ja koulutuksellinen
projekti.

Ulkoasukyselyn yhteydessd kartoitettiin myos taitossa kaytettyja tietokone-
ohjelmia. Kyselyn tuotti seuraavat tiedot:

Péivilehtien taitto-ohjelmat

Quark 40 lehtea
Marita 9 lehtea
Layout Champ 2 lehtea
Pagemaker 1 lehti
InDesign 1 lehti

QuarkXPress, joka toimii PC- ja Mac-tietokoneissa, on edelleen hallitseva taitto-
ohjelma suomalaisissa pdivalehdissa (75 %) vuonna 2001. Sen kaatajaksi mainittu,
mutta vield kehitysvaiheessa oleva Adoben InDesign-taitto-ohjelma ei ole saanut
mainittavaa asemaa Suomessa. Muutosta jarruttaa sekin, ettd taitto-ohjelmien
vaihtaminen tuottaa aina lisakustannuksia, joihin monillakaan lehdilld ei 2000-
luvun alun tilanteessa ole varaa. Kotimainen taitto-ohjelma Marita on viime
vuosina koettu vanhanaikaiseksi ja se on menettanyt suosiotaan.

Ulkoasukyselyssa kdvi ilmi, ettd toimitusjdrjestelmissd kotimaiset jarjestelmat
(Toti ja Marie) ovat olleet vallitsevina, mutta ne ovat lehtien mielestd kdyneet
vanhanaikaisiksi. Ennen vuosikymmenen loppua ja 2000-luvun alussa on
tapahtunut selvd siirtyma suomalaisen Doris-toimitusjdrjestelman kayttoon.
Ulkoasukyselyssa kdvi ilmi, ettd Dorikseen siirtyi vuonna 1999 viisi pdivalehted,
vuonna 2000 kolme lehted ja vuonna 2001 ainakin 3 lehted. Doriksen
kayttdonottoa suunnitteli tutkimusajankohtana ainakin 13 pdivdlehted. Vuonna
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2001 Alma Media teki Anygraaf-yhtion kanssa sopimuksen, jonka mukaan 32
konsernin lehted siirtyy Doris-jdrjestelmédn kesddn 2003 mennessd. Doris soveltuu
monimedia- ja monikanavatuotantoon, jossa printtimedian liséksi tehddan
sisdltoja internet-sivuille ja muihin sdhkéisiin julkaisukanaviin.

Milld tavalla péatetaitto sitten on vaikuttanut lehtien ulkoasun tuotantoon?

Taiton suunnittelu oli jo aikaisempina vuosikymmenind niin ulkomailla kuin
Suomessakin siirtynyt toimitusten haltuun. Asemoinnin siirtyminen toimitusten
vastuulle viimeisteli tdiman prosessin.

Taittava toimittaja joutui entisten tydtehtdviensa lisdksi omaksumaan paljon
siitd mika oli aikaisemmin kuulunut kirjatyontekijoiden ammattitaitoon. Enaa ei
riittdnyt, ettd sivut skeemattiin yleispiirteissddn. Nyt sivut tuli myos taittaa
yksityiskohtia myoten painovalmiiksi. Tekstit taytyi sovitella kdytettdvissd olevaan
tilaan, tekstin latoutumisvirheet tarkastaa ja korjata, asemoida ja rajata kuvat,
sijoittaa by-linet, kuvaajien nimet, vinjetit ja linjat tarkasti paikoilleen jne. Vastuu
lisddntyi ja tyotaakka kasvoi.

Padtetaitto toi tehokkuutta, mutta samalla kireammat aikataulut, jotka eivat
suosi ulkoasun kehittamistd. Hyvat grafiikat ja kuvat sekd luova sivunsuunnittelu
vaativat syntydkseen aikaa niinkuin ennenkin. Koneet yksin eivit kykene
tekemdan kuvituksia ja taittoja. Toisaalta uudet jarjestelmat antavat
mahdollisuuden taittaa entistd helpommin ennalta suunniteltujen kaavojen
mukaan, jolloin taitto vie entistd vihemman aikaa ja tyovoimaa.

Sirpa Koiviston Keskisuomalaisessa tekemdn tutkimuksen mukaan ldhes puolet
toimittajista ja kirjatyontekijoistd katsoi, ettd tyomadara oli lisaantynyt, paineet
kasvaneet ja ajankdytto tullut kiredmmadksi padtetaiton myotd. Vield suurempi osa
koki kuitenkin pédétetaiton motivoivana ja mielekkdand osana toimitustyotad.
Haittatekijand nahtiin se, ettd kontaktit tyontekijoiden ja eri osastojen valilld
olivat vihentyneet. Taittavat toimittajat valittivat myos sitd, ettd he eivat olleet
ehtineet kunnolla opiskella taitto-ohjelman mahdollisuuksia ja visuaalisia
ratkaisuja. Useimmat kuitenkin katsoivat, ettd padtetaitto oli vaikuttanut
myonteisesti Keskisuomalaisen ulkoasuun, silld sivut olivat huolitellumpia.
Muutamat tosin huomauttivat, ettd toimittajien tekemat visualisoinnit olivat
tehneet lehden kirjavammoaksi, niin ettd "joskus aamulla lehted lukiessa on vdhalla
mennd kahvi vaaraan kurkkuun ”. (Koivisto 1998, 30-45.)

Vuoden 1996 kotimaisen sivukilpailun tuomaristo ndki sdahkoisen taiton
vaikutukset ulkoasuun negatiivisina. “Siirtyminen pdatetaittoon tuntuu johtaneen
niin suurissa kuin pienissdkin lehdissd siihen, ettd energia menee enemmaén
tekniikan hallintaan kuin taiton suunnitteluun. Pdétetaitto lienee vaikuttanut
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mydos siihen, ettd otsikot eivdt ole enda iskevid, riittdd kun ne saadaan sovitettua
tilaan”, tuomaristo totesi (Suomen Lehdisti 4/1996, 6). Tietokoneella taittaminen
teki lehden taitosta hyvin teknisen prosessin, jossa visuaalinen ajattelu ja
osaaminen saattoi jdada toisarvoiseen asemaan. Vaikutuksensa on varmasti ollut
my0s silld, ettd tietokoneella taittamaan hakeuduttiin usein tietokonetekniikkaan
kohdistuneen kiinnostuksen pohjalta, mikd ei taannut osaamista ja taipumuksia
visuaalisen ilmaisun alueella.

Pddtetaiton vaikutusta ulkoasuun kasiteltiin myo6s Sanomalehtien Liiton
toimintakertomuksessa vuonna 1997. "Taiton taso on saattanut heikentyad ja
huomion kiinnittdminen otsikoihin, esiriveihin ja ingressiin on voinut jaada liian
vdhille”, todettiin kertomuksessa. Pddtetaiton tuomiin ongelmiin palattiin myos
seuraavan vuoden toimintakertomuksessa: “Aiemmin lehted taittoi vain muutama
henkil6. Nyt taitto on hajautettu monissa lehdissa. Yha useammat toimittajat
taittavat itse omat sivunsa, ja siksi taitto ei ole valttamadttd yhtendista ja laatu
tasaista.” Toimittajille annettiin mahdollisuus taittaa, eika silloin kyselty oliko
heilla sithen tarvittavia visuaaliseen ilmaisuun ja typografiaan liittyvia
taipumuksia tai valmiuksia. Kun toimitus ryhtyi taittamaan, katkesi usein yhteys
typografiseen perinteeseen ja ammattitaitoon, jota kirjatyontekijit olivat
edustaneet. Vasta vuosikymmenen loppupuolella, kun tekninen muutosprosessi
oli ohitettu, saatettiin havaita, ettd lehdissad kiinnostuttiin typografian ja yleensa
ulkoasun laadusta ja huolellisuudesta.

Kdytdnnon taittotyossd sahkoinen taitto kasvatti suuresti ilmaisumahdollisuuksia
ja joustavuutta verrattuna paperilla tapahtuneeseen peistitaittoon. Ruudulla
tekstid, esimerkiksi otsikoita, voitiin ldhes loputtomasti muokata, skaalata, korjata,
vadrittdd ja sovittaa annettuun tilaan. Tekstin késittelytoiveet voitiin esittdd tarkasti
toimittajalle. Elementtien sijoittelu ja linjaus tuli tarkemmaksi. Varipohjat voitiin
nelivdrisivuilla méaéritelld aivan tarkalleen halutun kaltaisiksi ja esimerkiksi
sovittaa sivulla olevien kuvien véreihin. Kuvia voitiin joko ruudulla tai repro-
osaston avustuksella syvatd, sdvyttdd, varjostaa, liittdd toisiinsa ja yhdistda tekstiin
jne.

Tietotekniikka toi toimittajien ja taittajien kdyttoon monipuoliset, ldhes
rajattomat vaikutusmahdollisuudet, mitd tulee visuaalisen pinnan rakentamiseen
ja muokkaamiseen. Taittajien ulottuville tuli suuret méaarat tietokoneissa
kdytettavia tekstityyppejd, joita koneissa voitiin edelleen muokata. Kehitys heratti
sekd innostusta ettd huolta. Esimerkiksi Sanomalehden ulkoasuoppaassa (Huovila
ym. 1998, 16.) huomautettiin kehityksen mahdollisista katastrofaalisista
vaikutuksista typografian laatuun ja ammattitaitoon. Oppaassa korostettiin, etta
ulkoasusuunnittelun keskeisena tehtdvdna on estdd kaikenlainen vahingollinen
puuttuminen typografiaan: tarvitaan ohjeet siitd, mitd kirjaimille saa tehda ja mita
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ei. Ndin kdaytdnndssa usein myos meneteltiin, eikd pdatetaitto tuonut sellaista
ulkoasun anarkiaa kuin jotkut pelkésivat.

Voidaan olettaa, ettd ainakin joissakin tapauksissa paitetaitto vahensi
toimituksessa liukuhihnamaisia tyénkulkuja. Parhaimmillaan se toi pdivittdisen
ulkoasun valmistuksen ldhemmaksi muuta toimitustyotd ja mahdollisti koko
toimitukselle paremman osallistumisen juttujen ideointiin, tuotantoon ja
ulospanoon. Toimittajatkin kiinnostuivat "ulospanosta”, kun he nékivét silmiensa
edessd nayttoruudulla, miten sivut syntyividt. Visuaalinen ilmaisu tuli
kiintedmmin journalismin osaksi.

Lehtien perussuunnittelun, designin, kannalta sahkdinen taitto on huomattava
edistysaskel. Ulkoasun ja typografian periaatteet voidaan asentaa tietokoneen
asetuksiin, taittopintojen mitoitus (grid) on entista tarkempi ja tuotannon
seuranta ja valvonta on helpompaa. Tietokoneistuksen ansiosta lehden ulkoasu
voidaan tehdd sekd yhden numeron sisédlla ettd eri ilmestymispdivien kesken
entista yhtendisemmaksi.

* % %

Lahes kaikissa pdivdlehdissd on sivujen taitto pddtetaiton my3td otettu
toimituksen haltuun. Toimituksiin sijoitetut kirjatyontekijat eivit tee itsendisia
taittoratkaisuja vaan he avustavat toimituksellista henkilokuntaa sivujen
valmistuksessa.

Ulkoasua valmistavien eli sdannollisesti taittavien henkiléiden osuus on
keskimddrin viidennes toimituksellisesta henkilokunnasta. Lehtien valilla on
suuria eroja sen mukaan, onko taitto jaettu toimittajien vastuulle vai onko se
pédosin keskitetty taittoon erikoistuneelle henkilokunnalle. Monissa suurissa tai
keskisuurissa maakunnallisesti johtavissa lehdissd taitto on toimittajavetoista,
joskin poikkeuksiakin (kuten Aamulehti) 16ytyy. [ltapédivdlehdissd ja talouslehdissd
taitto on annettu spesialisteille. Lehdet tekevat taitto-organisaatioiden suhteen
hyvin erilaisia ratkaisuja, ja varsinkin mitd pienempi lehti on, sitd joustavampi
tulee organisaation olla; kaikki tekevat kaikkea.

Padtetaittoon siirtymisen myotd syntyneet taitto-organisaatiot ovat melko
pysyvia eikd lehdissd yleensd harkita niiden muuttamista, vaikka niissd
keskustellaankin siitd, miten ulkoasun valmistus olisi jarkevinta jarjestdd. Tarve
visuaalisen ilmeen yhtendistdmiseen ja toimittajien erikoistuminen puhuvat
spesialistitaiton puolesta.
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Tietokonetaitto on liséinnyt ulkoasujen mallinnusta ja sabluunataittoa. Tama
antaa mahdollisuuden tehdi taittoa entistd pienemmalld tydvoimalla ja johtaa
keskitetyn taiton suuntaan. Todenndkoisesti mahdolliset muutokset taiton
organisoinnissa tehdddn taloudellisen kannattavuuden perusteella; sehén oli
alunperinkin syyna siihen, etti kustantajat ottivat niin innolla uuden tekniikan
kayttoon. :

Toimittajataitto vaatii hyvdd ulkoasun perussuunnittelua ja ohjeistusta, jotta ei
syntyisi kaavamaista, visuaalisesti heikkolaatuista tai epayhtendistd ulkoasua.
Toisaalta spesialistimallissa on tdrkeda huolehtia siitd, etteivit spesialistit erkane
liiaksi lehden sisdlldllisistd ja journalistisista lahtokohdista.

Taysvérisyys on lisddntynyt pdivédlehdissd tasaisesti koko 1990-luvun ajan.
Vuonna 2001 koko lehden nelivérisyyteen oli siirtynyt noin 60 % pdivalehdista.
1990-luvun kuluessa varikuvien laatu on huomattavasti parantunut tekniikan ja
taitojen kehittyessd. Lehdet investoivat nelivdripainatukseen ennen kaikkea
ilmoitusmyynnin vuoksi, mutta vdhitellen myds toimituksellisten sivujen
valmistus on ryhtynyt hydédyntdmain ja hallitsemaan nelivédripainatuksen tuomia
mahdollisuuksia. Tietoisuus hallitusta varinkaytosta ulkoasun valmistuksessa on
lisddntynyt. Kuten yleensakin yritysmaailmassa, lehdet, jotka ovat ottaneet
ulkoasun osaksi lehden kehitystyotd, pyrkivdt rakentamaan itselleen oman
yhtendisen varillisen ilmeen ja varipainatuksen laadun valvonnan.

Pddtetaittoon haluttiin siirtyd ennen kaikkea taloudellisista syistd. Silld
saavutettiin kustannussdastojd, seka raaka-aineissa ettd tyovoimassa samalla kun
tyot nopeutuivat ja tehostuivat. Monissa pienissa lehdissd pddtetaiton tuomat
sdastdot mahdollistivat toiminnan jatkamisen. Ensimmaiseksi sahkoinen taitto
kotiutui tabloideihin ja eurokokoisiin lehtiin. Laitteiden ja taitto-ohjelmien
valinnassa ei juuri kysytty ulkoasua tekevien mielipiteita siitd mikd
taittojarjestelmd antaa parhaat tyokalut toteuttaa hyvaa ulkoasua.
Insindorindkokulma eli laitteiden tekniset ominaisuudet, hinta, huolto ja
jarjestelmdtoimittajan taso olivat pddosassa.

Vuonna 1997 kaikki Suomen pdividlehdet olivat siirtyneet sahkoiseen
sivunvalmistukseen. Yleisin taitto-ohjelma on ollut amerikkalainen QuarkXPress.
Toimitusjarjestelmissd vuosina 2000-2001 on tapahtunut voimakas siirtyma
kotimaiseen Doris-jarjestelmadn, joka yleensd toimii yhdessa Quark-taitto-
ohjelman kanssa.

Tietokoneella tapahtuvan taiton ansiosta sivujen suunnittelu ja valmistus siirtyi
lopullisesti toimitusten haltuun. Taittavat toimitussihteerit ja toimittajat
joutuivat entisten tyotehtaviensa lisaksi omaksumaan paljon siitd mika oli
aikaisemmin kuulunut kirjatyontekijéiden ammattitaitoon. Sivut tuli taittaa
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yksityiskohtia myoten painovalmiiksi. Vastuu lisddntyi ja tyotaakka kasvoi. Suurin
osa taittajista kuitenkin koki padatetaiton motivoivana ja mielekkaand osana
toimitustyét‘a’i. Taittamaan joutuneet toimittajat tosin valittivat sita, ettei heilla
ollut riittdvasti aikaa opiskella taitto-ohjelman mahdollisuuksia ja visuaalisia
ratkaisuja. | '

Péddtetaiton vaikutuksesta ulkoasuun on ristiriitaisia nakemyksia. Kun taitto
hajautettiin toimitukseen, tulos ei ollut aina yhtendinen ja laadultaan tasainen.
Toimittajilla ei aina ollut riittdvia valmiuksia typografian kdyttoon ja visuaaliseen
ilmaisuun. Vasta vuosikymmenen loppupuolella, kun tekninen muutosprosessi oli
ohitettu, ndma kysymykset tulivat tarkeiksi. Ulkoasun anarkiaan ei kuitenkaan
missddn vaiheessa pdadytty.

Sahkoéinen taitto on antanut uusia mahdollisuuksia sanomalehtien ulkoasun
kehittamiselle samalla kun ulkoasun suunnittelu tuli kiintedmmin osaksi
toimitusten tyotd. Lehtien perussuunnittelun ja ulkoasujen uudistamisen kannalta
kannalta sdhkéinen taitto on ollut myonteinen tekija. Yhtendiset ulkoasun
periaatteet voidaan asentaa tietokoneelle ja tuotannon seuranta ja valvonta on
helpompaa kuin peistitaiton aikaan.
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11. PAIVALEHTIEN ULKOASU-UUDISTUKSET

Ulkoasu-uudistusten kasittely tapahtuu tédssd pddluvussa kuudessa osassa.
Ensimmaisessd tarkastellaan lehtiuudistusten mééria ja ajallista sijoittumista
tutkimusjaksolla vuoden 1992 alusta vuoden 2001 heindkuun loppuun. Toinen
selvittaa kyselytutkimuksessa esiintulleita pdivalehtien viimeisimpien uudistusten
syitd ja tavoitteita. Kolmas osa kdsittelee uudistusten kdynnistystd ja uudistusten
toteuttajia. Tdssd yhteydessa selvitetddn konsulttien kdyttoa uudistusten
yhteydessa. Neljds osa selvittaa uudistuksiin liittynyttd tutkimusta. Viidennessa
osassa tarkastellaan uudistusten toteuttamistapaa mm selvittdmalld tapahtuuko
uudistaminen kertauudistuksena vai vahitellen ja miten uudistustyo
toimituksessa organisoidaan. Kuudennen osan sisalténa on ulkoasun valvonta,
jolloin selvitetddn ulkoasuohjeistojen eli ns. tyylikirjan kdyttdd sekd ulkoasusta
vastaavien tyontekijoiden asemaa pdividlehdissa.

Lehtiuudistusten maaira ja ajankohdat

Vaikuttaa siltd, ettd lehdet ovat entista enemman ottaneet ulkoasunsa
uudistamisen kehitys- ja kilpailukeinokseen ja ovat viimevuosina myos tehneet
ulkoasuun liittyvia uudistuksia entistd tihedammasséd tahdissa (Pulkkinen 2001a,
28). Asiaa selvitettiin kyselytutkimuksella, jonka toteutus on tarkemmin esitelty
kuudennessa luvussa. Kysely tehtiin henkilokohtaisina haastatteluina ldhinnd
puhelimitse ja se kohdistui 53 paivdlehteen (kaikki 4-7-pdivdiset pdividlehdet) ja
70 henkil66n. Haastateltaviksi valittiin henkilditd, jotka vastasivat lehtiensa
ulkoasusta, tunsivat lehden kehitystd pidemmaltd ajanjaksolta tai olivat olleet
keskeisesti mukana ulkoasun uudistamisessa. Haastatelluista oli
toimitussihteereitd 27, ulkoasutoimittajia tai - pddllikoitd 8, toimituspddllikoitd 8,
pddtoimittajia 10, graafikoita/graafisia suunnittelijoita 7, uutispaallikéitd ja
uutistuottajia 5, taittopdallikoitd 3 seka taittavia toimittajia 2; yhteensa 70
henkiloa.

Uudistusten maaran ja ajankohtien selvittamiseksi ulkoasukyselyssa
tiedusteltiin:

Milloin lehdessdnne on suoritettu viimeksi kokonaisvaltainen ulkoasu-
uudistus ja mika oli sen sisdlté? Annettujen vastausten ja asettujen kriteereiden
pohjalta (ks. luku 2 Késitteistdd) arvioitiin, oliko muutos siind médrin merkittava
ja koko lehted kattava, ettd se voitiin katsoa ulkoasu-uudistukseksi. Tdman jalkeen
kysyttiin: Miten lehtednne on kehitetty 90-luvun aikana (1991-2001)?

Onko tehty muita ulkoasu-uudistuksia ja milloin vai onko tehty vahittdisia
uudistuksia? Uudistusten ajankohdat ja sisdllot pédpiirteissdan Kirjattiin.
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Paivalehtien viimeksi tehdyt ulkoasu-uudistukset

Vuosi Maara % lehdista
1991 0 0

1992 1 1,9

1993 0 0

1994 0 0

1995 2 3,8

1996 5 9,4

1997 4 7,6

1998 5 9,4

1999 8 15,0

2000 10 18,9
2001 14 26,4
Yhteensa 50 94 % lehdista

Tulos osoittaa, ettd paivalehdet ovat todellakin ryhtyneet uudistuksiin 1990-
luvun lopulla ja vuosikymmenen vaihteessa. Vuosien 1999-2001 aikana perdti 32
lehted oli ilmoituksensa mukaan tehnyt jonkinlaisen ulkoasu-uudistuksen, mika
on noin 60 % pdivdlehdistd. Ndiden joukossa on monia valtakunnallisia
paivalehtiad (Helsingin Sanomat, Hufvudstadsbladet, llta-Sanomat, Kansan Uutiset,
Kauppalehti, Suomenmaa, Taloussanomat) ja merkittavid alueellisia lehtid
(Aamulehti, Etela-Suomen Sanomat, Himeen Sanomat, Ilkka, Kainuun Sanomat,
Lapin Kansa, Savon Sanomat).

Vuosina 1991-2001 (31.7.) ulkoasu-uudistuksia tehtiin kaiken kaikkiaan 81
kappaletta. Vuosikymmenen puolivdliin sijoittuu nousuvaihe: 10 uudistusta
tehtiin sekd vuonna 1995 ettd 1996. Pienen laskun jalkeen uudistusten maara
nousi uudelleen vuosikymmenen lopulla. 30 lehteéd on toteuttaneet
tutkimusaikana kaksi uudistusta, Borgabladet ja Lansi-Suomi jopa kolme. 20
lehden osalle tutkimusaikana kertyy vain yksi uudistus. Kolme lehted, Kymen
Sanomat, Turun Sanomat ja Warkauden lehti, ovat toteuttaneet tdna aikana
vahittaisia uudistuksia, mutta eivat yhtdakdaan kokonaisvaltaista ulkoasu-uudistusta.
Kymen Sanomien ulkoasu perustuu 1989 perustetun Kotkan Sanomien ulkoasuun.
Kun haminalainen Kymen Sanomat liitettiin 1991 Kotkan Sanomiin, muuttui
vain nimi. Kun tédssd tutkimuksessa selvitetddn ulkoasu-uudistuksia,
kohderyhmaénd on siis S0 pdivdlehted. Koko tilasto on tutkimuksen liitteena
(liite 2).

Kyselyn yhteydessa saatiin tieto 33 lehden osalta myos viimeisintd uudistusta
edeltaneen uudistuksen ajankohdasta. Monissa lehdissd todettiin, ettei tallaista
tietoa voida antaa, koska tiedossa ei ole aikaisemmilta vuosilta sellaista muutosta,
jota voisi pitdd ulkoasun uudistuksena; muutos on ollut vihittdistd. Niiltd osin
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kuin tieto kahdesta uudistuksesta oli kdytettdvissad laskettiin uudistusten valinen
aika. Esimerkiksi Helsingin Sanomilla uudistusvili oli 11 vuotta, Kauppalehdelld
10 vuotta ja Keskipohjanmaalla 9 vuotta. Lyhyimmat valit olivat Iltalehdelld, 1
vuosi ja Borgdbladetilla, Karjalaisella, Taloussanomilla, Osterbottningenilla,
kaikilla 2 vuotta. Keskimairdinen uudistusvili pdivilehdilld oli 5 vuotta.

Ruotsissa uudistustiheytti ei ole tutkittu. Lehtisuunnittelija Pelle Aderssonin
mukaan ruotsalaiset sanomalehdet tekevit ulkoasu-uudistuksen noin viiden
vuoden vilein. Lehtisuunnittelija Mario Garcian arvion mukaan lehtiuudistuksia
tehdaan 2000-luvun alussa entistd tihedmpaén tahtiin. Kansainvalisesti
uudistusten vili on hinen mukaansa kolmesta neljddn vuotta. (Anderssonin
haastattelu, 2001; Garcian haastattelu 2001.)

Lehdiltd kysyttiin my6s tulevaisuuden suunnitelmista:
Onko tarkoituksenanne toteuttaa ulkoasu-uudistus lahimman kolmen
vuoden aikana?

22 lehted vastasi kysymykseen myoéntavasti eli perdti 41 % pdivalehdista
ilmoitti tekevansa ulkoasu-uudistuksen seuraavan kolmen vuoden kuluessa.
Padosa ei osannut tai halunnut ilmoittaa tarkempaa ajankohtaa.

Kyselyn jalkeen syksylld 2001 ulkoasu-uudistuksen toteutti Aland-lehti ja
Forssan Lehti. Myos Salon Seudun Sanomat ja Kaleva tekivdt kevyen uudistuksen.
Vuoden 2002 puolella tapahtuvasta uudistuksesta ilmoittivat Kouvolan Sanomat,
Kymen Sanomat, Lansi-Suomi, Turun Sanomat ja Warkauden Lehti. Helsingin
Sanomat suunnitteli uudistusta vuodelle 2003. Kyselytutkimuksen jdlkeen
(31.7.2001) toteutettuja tai suunniteltuja uudistuksia ei ole sisdllytetty tamdn
tutkimuksen aineistoon. Paikallaan on kuitenkin esittda toimitussihteeri Kari
Suontaustan kuvaus Forssan lehden uudistuksesta, koska se monellakin tapaa
kuvaa pienten péivilehtien uudistusolosuhteita:

Tekemaani "viisivuotissiivousta” voisi kaiketi kutsua kdyhan miehen
lehtiuudistukseksi, silla aikaa ja asiantuntemusta oli varsin vahdn kaytettavissa.
Uudistusta edelsi toki laajempi koko toimituksen palaveri, mutta varsinaisen
suunnitelutyn tein 6-7 viikossa. Siitd meni pari viikkoa omaan orientoitumiseeni
seka siihen, ettd sain selville lehden johdon ja ilmoitusmarkkinoinnin toiveet ja
tarpeet. Nama olivat oleellisia tietoja, koska lehden rakennetta muutettiin varsin
paljon. Ensinndkin lehden loppuun rakennettiin kevyempi ajankohtaispaketti, ja
(onnettoman) sisddnpistolaitteen hankinnan takia lehti ilmestyy nyt pari-kolme
kertaa viikossa kaksiosaisena, mikd aiheutti my6s muutoksia sivujarjestykseen.

Graafikon ja muun ulkopuolisen asiantuntija-avun puuttumisen takia en
uskaltanut (ja ehtinyt perehtya kirjasimiin) siirtdd vanhaa Times-leipateksti
kokonaan syrjdian, mutta toin sen rinnalle ns. lyhyesti-palstoihin ja
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faktalaatikoihin Gillin sekd uutisotsikoihin Utopian (joka oikeastaan on osuva
nimitys koko uudistukselle...).

Kaksi koelehted ehdin sentddn tehdid, mutta muuten uudistus otettiin kdyttoon lilan
kovalla kiireelld. Ainakin tekijastad tuntui, ettd kaikki oli vield kesken ja esimerkiksi
ohjeita en ollut ehtinyt tehda oikeastaan ollenkaan. Joten homma alkaa olla linjassa
ehka vasta vuodenvaihteen jidlkeen, jolloin uudistus alun perin pitikin ottaa
kdyttoon. '

Jos huomioidaan uudistusten lisddntyminen 1990-luvun loppupuolella ja
odotettavissa olevien uudistusten madard, voidaan arvioida, ettd 2000-luvulla
lehdet tulevat tekemddn uudistuksia entistd tiheimpadn tahtiin. Esimerkiksi, kun
Helsingin Sanomilla edellinen uudistusvili oli 11 vuotta, nayttdisi seuraava olevan
vain kolme vuotta. Tdssa suhteessa sanomalehdet noudattavat trendia, joka on
havaittavissa laajemminkin kulutustavaratuotannossa, jossa ostajien suosiosta
kilpailevat tuottajat joutuvat entistd useammin muuttamaan tuotteittensa
muotoilua. Aikakauslehdissa, varsinkin nuortenlehdissd ja ns. trendilehdissa,
uudistustiheys on ollut aina korkeampi kuin sanomalehdissd. Verkkosivuilla
uudistusten vili mitataan nykyisin pikemminkin kuukausissa kuin vuosissa
(Pulkkinen 2001b, 6-8.).

Lehtiuudistusten syyt ja tavoitteet

Tamadn tutkimuksen tarkoituksena ei ole selvittdad lehtiuudistuksen perimmaisid
syitd. Myoskddn kustantajien paattdvissd elimissd tehtyja pohdintoja tai
tavoitteenasetteluja ei tdssa yhteydessa selvitetty. Nayttdd kuitenkin silta, etta
poytakirjoihin on usein kirjattu vain tieto siitd, etta uudistuksesta keskusteltiin,
ettd uudistus on pddtetty tehda ja sitd toteuttava tyoryhma nimetd. Jos tavoitteita
on kirjattu, on kirjaus tehty yleisluonteisesti.

"Paatoimittaja selosti Kalevan ulkoasu-uudistusta. Sen tarkoituksena on tehda
lehdesta entistd selkedampi ja kiinnostavampi.[—] Ulkoasu-udistukseen liittyy lehden
kohentaminen tekstin ja kuvituksen sisdlloén osalta.” Kirjapaino-osakeyhtio Kalevan
hallitus 20.10.1995. (Ponkidnen 2001, 39.)

Lehtiuudistusten tarkoituksena on yleensd journalistisen laadun ja painoarvon
kohottaminen ja ulkoasu on erés viline, jonka avulla tdhdn pyritdan. Uudistus
sijoitetaan sopivaan ajankohtaan ja kytketddn usein myos lehden perinteeseen,
jatkeeksi aikaisemmmille muutostdoille.

Helsingin Sanomien ulkoasutoimittaja Carl Henning esittaa lehtensa uudistamiselle
neljd perussyyta:
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Uutisprofiilin nosto: Helsingin Sanomat halusi korostaa edelleen uutisten
merkitystd. Tamian vuoksi haluttiin esimerkiksi siirtdd kotimaan ja politiikan
pédauutiset mahdollisimman ldhelle lehden alkua ja pdauutissivua ja tehda lehden
kaikkien niskojen aloitukset uutislahtoisiksi.

Mielipideprofiilin nosto: Helsingin Sanomat oli 1980-luvulta lihtien ollut
edellakavija kehittaessddn tilkkeenomaisesta yleisonosastosta laajaa
mielipideosastoa. Tata mielipideaineiston korostusta haluttiin edelleen jatkaa ja
yhdistdd amerikkalaisen mallin mukaan paékirjoitus- ja muu artikkeliaineisto
(editorial) sekd lukijapalaute ja asiantuntijamielipiteet (opinion) yhdeksi aukeaman
kokonaisuudeksi.

Toimitilojen uudistuminen ja aikakauden vaihdos: Syksylld 1999 lehti oli
muuttamassa uuteen moderniin toimitaloon (Sanomatalo) Helsingin keskustassa ja
lehtiyhti¢ssa nahtiin, ettd lehden uudistuminen sopii hyvin tihdn yhteyteen.
Todettiin myos, ettéa lehti antaisi ympaéristolleen potiivisen vaikutelman, jos se
aloittaisi uuden vuosisadan ja vuosituhannen uudella tyylilla.

Uudistumisen perinne: Helsingin Sanomat on aina muuttunut aikansa mukana ja
tatd perinnettd haluttiin jatkaa. Lehti on uudistunut teknisen kehityksen antamien
mahdollisuuksien my6td ja seurannut myds aikakautensa tyylillisia ja journalistisia
kehityspiirteitd. Esimerkiksi 1930-luvulla pdatoimittaja Eljas Erkko seurasi kiintedsti
amerikkalaista ja brittildistd lehdistod ja toi niista ideoita ja vaikutteita Suomeen.
Carl Henningin mukaan lehdelld on perinne "interpretoida (tulkita) oman aikansa
moderniteettia”. Tukholmalainen designyhteistyoryhma (Bark Design) valittiin,
koska katsottiin, ettd tima yhteisessa kulttuuriymparistossd eli pohjoismaissa
toimiva kollektiivi sopivassa maarin ilmensi modernia lehtidesignia. Modernismi-
kasite liitetddn tassd ajattelussa funktionalismin perinteeseen: ulkoasu on
parhaimmillaan silloin kun se palvelee toiminnallisuutta (form is function).
Lehdessa muoto palvelee sisallon valittymistd. (Henningin haastattelu 8.6.2000.)

Kyselytutkimuksessa selvitettiin seka uudistuksen valittémiad syita ettd niita
tavoitteita, jotka ulkoasun uudistustyotd tehneet asettivat toiminnalleen.
Kdytdnnossd syyt ja tavoitteet liittyvat usein toisiinsa: esimerkiksi lehti koettiin
sekavaksi (uudistuksen syy) ja siksi tavoitteeksi asetettiin selkiinnyttiminen
(uudistuksen tavoite).

Tutkimuksessa Kysyttiin vapaamuotoisesti:
Miksi lehden uudistus mielestinne tehtiin?
Jatkokysymyksend esitettiin: Mitka olivat kolme tarkeinta tavoitetta, jotka
uudistukselle asetettiin? Tarkennus: sellaisia tavoitteita jotka uudistuksen
toteuttajat kirjasivat.

Haastateltavat esittivdt monia erilaisia syitd, joista osa muodostui hyvin
kaytannollisistd tekijoistd tai ajankohtaisesta tilanteesta.

"Tuli juhlavuosi ja lehti naytti vanhanaikaiselta” - Hameen Sanomat.
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"Painon uudistus” - Hufvudstadsbladet.

"Painon vaihto” - Kauppalehti,

"Turun Piivilehden ja Demarin yhdistyminen” - Uutispdivi Demari.
"Lisaa levikkid, pudotettava kustannuksia” — Ilfalehti.

"Yhteisty® Lansi-Savon kanssa” - Itd-Savo.

"B-osan tulo” - Hyvinkddn Sanomat.

"Formaatin muutos” - Lansi-Savo.

"Kaksiselkaisyys ja varin lisdys” - Kainuun Sanomat.

Erdat viittasivat toimituksessa ilmenneisiin tahtotekijoihin.

"Toimituksessa ilmeni tyytymattdmyyttd, tuli tunne ettd nyt pitdd uudistaa” -
Borgabladet,
"Uusi paatoimittaja halusi oman jalkensa lehteen” - Aamulehti.

Muutamissa lehdissd viitattiin lukijaan.

"Lahemmaksi lukijaa” — Kaleva.
"Lukijalle helpommaksi” - Vasabladet.
"Haluttiin tavoittaa nuoret lukijat” - Ilkka.

Suurin osa syista nahtiin kuitenkin lehden jilkeenjdaneisyydessd ja ulkosasun
puutteissa, kuten sekavuudessa, vanhanaikaisuudessa ja raskaudessa.

"Lehti oli heikosti jasentyva ja sekava” - Eteld-Suomen Sanomat.
"Vanhanaikaisuus” - Forssan Lehti, Savon Sanomat.

"Selkeytta tarvittiin” - lisalmen Sanomat, Keskisuomalainen, Pohjalainen.
"Ilme kevyemmaksi” - Kansan Uutiset.

"Lehti oli lilan raskas” - Lansi-Suomi.

"Lehdelld oli harmaa imago” - Pohjolan Sanomat.

"Tarvittiin nykyaikaisuutta ja selkeyttd” - Abo Underriittelser.

Samansuuntaiset syyt esiintyivat myos silloin kun haastateltavat listasivat kolme
tarkeinta tavoitteita: selkiyttiminen, modernisointi ja luettavuuden ja rakenteen
parantaminen. Osa maininnoista on sellaisia, ettd ne voisi perustellusti liittda
useampaan kuin yhteen ryhmaéén; esimerkiksi “kirjavuuden poistaminen”, joka
liitettiin siistimiseen, voitaisiin liittdd myos selkeyttdmiseen.

Seuraavassa on kymmenen eniten esitettyd tavoitetta jarjestettynd sen mukaan
kuinka usein ne tuotiin esille.
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Paivialehtien 10 yleisinta uudistustavoitetta

1.

8.

9.

SELKEYTTAMINEN / johdonmukaisuuden parantaminen / hierarkian
parantaminen / jasentyneisyyden parantaminen: 32 mainintaa

. MODERNISOINTI / nykyaikaistaminen / mukana ajassa: 19 mainintaa

. LUETTAVUUDEN PARANTAMINEN / helpottaa lukemista /

lukijaystavallisyyden lisadaminen: 16 mainintaa

. LEHDEN RAKENTEEN PARANTAMINEN: 11 mainintaa
. KEVENTAMINEN / ilmavuuden lisdaminen / raikastus: 11 mainintaa
. SIISTIMINEN / siivous / puhdistaminen / turha pois: 10 mainintaa

. VARIN LISAYS / virikkyys / vdrin hallinta: 10 mainintaa

UUSIEN SIVUSTOJEN KEHITTAMINEN / liitteiden kehittiminen: 7 mainintaa

TEKNINEN UUDISTUS / painon vaihto: 6 mainintaa

10. TYPOGRAFIAN PARANTAMINEN/UUDISTAMINEN: 6 mainintaa.

Hajamainintoja saivat my0s seuraavat tavoitteet:

e Haluttiin saada lehti helpommaksi tehda

e Haluttiin tehdé yhtendisempi tuote

e Haluttiin tarjota lisdpalvelua lukijoille

e Haluttiin nostaa uutiset paremmin esille

e Haluttiin lehti eldavammaksi, nayttdvammaksi, mielenkiintoisemmaksi
e Haluttiin parantaa sivujen rakennetta ja taittotapaa.

Haastattelujen yhteydessd kévi ilmi, ettei haastatelluille tuottanut vaikeuksia

tuoda esiin tarkeimpid uudistustavoitteita. Niista oli puhuttu uudistusaikana ja
monissa tapauksissa ne oli kirjattu uudistusryhman papereihin. Esimerkiksi
Helsingin Sanomien ryhmadssa kirjattiin seuraavat tavoitteet:

» Ajanmukaisempi, valoisampi lehti

e Nuorempi, muodikkaampi sdvellaji

e Puhtaammat, hillitymmat sivut vastakohdaksi raskaalle mainonnalle
¢ Johdonmukainen muotokieli kautta koko lehden

» Yksinkertaisempi teksti- ja taittojdrjestelmien ohjelmointi

e 2000-luvun typografia ja varinkaytto.
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Uudistuksen tapahtuessa tavoitteista kerrottiin mydos julkisuudessa, jolloin
mielellddn korostettiin lukijan palvelun parantamista.

"Tavoitteena on parantaa lehden luettavuutta ja selkeytti. Yksinkertaisesti: toimitus
haluaa tehda lehdesti helppolukuisemman, ilman ettd journalismin, lehden sisillén,
laatu kevenisi.” Pddtoimittaja Janne Virkkunen, HS, 18.1.2000, A3.

"Tavoitteenamme on entistd helpommin luettava, luotettava ja sisallollisesti kattava
talousuutislehti.” Pdctoimittaja Hannu Leinonen, Kauppalehti 2.1.2001, 6.

"Ita-Hame-lehden ulkoasua on selkeytetty ja nykyaikaistettu. Uudistuksen
tarkoituksena on ennen kaikkea helpottaa lehden lukemista.” Itd-Hdame, 1.2.2001.

"Tavoitteena oli selkeyttdd ja monipuolistaa sisdlt6d ja samalla uudistaa myos
tekemista.” Heikki Tuomi-Nikulan artikkeli Lapin Kansan uudistuksesta, Almanakka
8/2001, 10.

”...uudistus pyrkii selkeyteen ja siihen, ettd lukija 16ytda lehdestd vaivatta paivan
uutistarjonnan.” Uutinen Keskisuomalaisessa 2.1.2001, 3.

Ulkoasu-uudistusten kdynnistys ja toteuttajat

Yleensd ulkoasu-uudistus kdaynnistyy lehden johdon pdatokselld, jossa nimetdan
uudistuksen projektiryhma tai vetdja. Aikataulu saattaa olla tarkoin madritelty, jos
uudistus esimerkiksi liittyy lehden tulevaan juhlavuoteen.

Projektiryhman ty6 onnistuu parhaiten, jos sithen valitut toimituksen edustajat
irrotetaan pdivittéisistd tyorutiineista niin, ettd heilld on aikaa keskittyd uusien
ratkaisujen kehittamiseen ja mahdollisuus tarkastella omaa lehteddn hieman
etddmpada ja laajemmassa yhteydessd. Joskus tehddankin niin, ettd suunnittelu
tapahtuu muualla kuin toimituksen tiloissa. Toinen perusehto on realistinen
aikataulu, joka antaa mahdollisuuden riittavaan keskusteluun, ideointiin,
testaukseen ja perehtymiseen.

Kun projektiryhmén suunnitelmat on hyvaksytty, lehden toimitus
perehdytetddn uudistuksiin ja ulkoasua toteuttava henkilokunta koulutetaan
uuteen ulkoasuun. Tdmin vaiheen onnistumiselle on tdrkeda, etta toimitus
motivoituu muutokselle.

Yleensd jo projektin alkuvaiheessa paddtetaan se, otetaanko uudistukseen
mukaan ulkopuolinen konsultti eli suunnittelija. Tdssd yhteydessd lehdet pohtivat
niitd etuja (asiantuntemus, innostavuus, objektiivisuus) ja haittoja (ulkopuolisuus,
kalleus, tiedon vuoto) mitd ulkopuolisen asiantuntijan kdyttoon liittyy. Nayttaa
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siltd, ettd padtos usein riippuu siitd, sattuuko jollakulla lehdessd olemaan kontaktit
sellaiseen henkil66n, joka mahdollisesti olisi kdytettavissa.

Ulkoasukyselyssd tiedusteltiin pdivélehdilta:

Osallistuiko viimeksi tehdyn ulkoasu-uudistuksen suunnitteluun
ulkopuolinen konsultti? Samalla tiedusteltiin sitd, miten uudistus vietiin lipi ja
miten lehden henkilokunta osallistui siihen.

Vastauksista kdy ilmi, ettd 24 lehted eli 48 % uudistuksen tehneistd pdivélehdista
kaytti ulkoasu-uudistuksen suunnitteluun lehden ulkopuolisen konsultin apua
uudistuksensa yhteydessa. Suuria lehtid nédistd oli 8, keskisuuria 9 ja pienid 7.

Monissa tapauksissa konsultti oli jonkin toisen, yleensd samaan konserniin
kuuluvan lehden palveluksessa toimiva ulkoasuvastaava tai -suunnittelija. Niin
esimerkiksi Uusimaan graafikko Markku Pakarinen osallistui 1999 Keski-
Uusimaan, ja Aamulehden graafikko Peter Bange vuonna 2000 Kainuun Sanomien
ja Lapin Kansan uudistukseen 2001. Kymen Sanomien ulkoasutoimittaja Seppo
Vakkari auttoi Eteld-Saimaan uudistamisessa 1998. Itse olin suunnittelemassa
Taloussanomia vuonna 1997. Taloussanomien ulkoasupaéllikké Ari Kinnari oli
vuonna 2000 toteuttamassa Keskipohjanmaan uudistusta. Vasabladetin
ulkoasutoimittaja Peter Bjorkas auttoi 1998 Abo Underritelserin ja 1999 Vistra
Nylandin uudistuksissa. Lansi-Savon graafikko Vesa Vuorela osallistui myos Ita-
Savon uudistuksen toteuttamiseen 1999. Niiden konsulttien antamaan tukeen oltiin
yleensd tyytyviisid, koska ko. henkilot tunsivat jo oman tyonsé kautta hyvin lehtien
tilannetta, tarpeita ja tydskentelytapoja.

Konsultin osallistumisaste vaihtelee. Voimakkaimmillaan se on kiintedd, useiden
kuukausien osallistumista lehden tyohon (kuten Ernst Dernehlin ty6 Kalevassa).
Lievimmillddn konsultti vain vierailee muutaman kerran lehdessa, pitdd ehka
koulutuspdivdn henkilokunnalle, esittelee uudistuvaihtoehtoja ja kommentoi
lehden omia suunnitelmia.

Jos konsultti ainoastaan vieraili kouluttamassa tai kommentoimassa
uudistussuunnitelmia, jotka toimitus on toteuttanut itse, konsultin osallistumista
ei laskettu mukaan edelldmainittuihin lukuihin.

Kainuun Sanomien ulkoasu-uudistuksen vetdjianéa oli Taru Paavoseppé omasta
toimituksesta. Ulkopuoliseksi asiantuntijaksi otettiin Peter Bange Aamulehdesta.
Hén oli lehden palveluksessa noin kuukauden. Bange konsultoi ja koulutti
henkil6kuntaa ja teki myds konkreettisia uudistusehdotuksia, mm. tekstityypit ovat
hdnen ehdottamiaan. Varsinaisen ulkoasutyon teki Taru Paavoseppd. Hanelta
suunnittelussa, mallilehden tekemisessd, ulkoasun ohjeistamisessa ja
kouluttamisessa meni neljd kuukautta. Bange ja Paavoseppa toimivat uudistuksen
tyOparina testaten ajatuksia toisillaan, joten on vaikea sanoa mika yksityiskohta
uudistuksessa on kenenkin tekemad. Etusivun uudistus oli selvimmin Paavosepén tyo,
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joskin pditds etusivun varaamisesta toimitukselle tehtiin lehden korkeimmassa
johdossa. (Pekka Vasalan selvitys Kainuun Sanomien ulkoasusta 29.2.2000.)

Sanomalehden ulkoasu-uudistus voi olla raskas tyotehtdvd. Asioita, jotka taytyy
ratkaista, suunnitella, ohjeistaa jne on kymmenia ellei satoja. Suunnittelija joutuu
tasapainoilemaan omien pyrkimystensa ja lehden omistajan, operatiivisen johdon
ja toimittajien ja viime kddessd lukijoiden mielikuvien, odotusten ja tavoitteiden
kanssa. Muutokseen liittyvat riskit luovat paineita niin johdon kuin kdytinnoén
uudistustyotd tekevienkin keskuuteen. Usein minkd tahansa pienenkin osatekijan
muuttuminen voi vaikuttaa moniin muihin tekijoihin lehden toimittamisessa,
taittamisessa ja teknisessd tuotannossa. Ulkoasun uudistaminen voi olla raskas
tehtavd koko uudistusryhmalle ja vaativa myos koko toimituksen
henkilékunnalle. Muutokset saattavat jarkyttdd tyontekijoiden turvallisuutta ja
luoda ristiriitoja heiddn keskuuteensa. Uusien tyo- ja ajattelutapojen oppiminen
vaatii ponnisteluja ja itse uudistuksen toteutus usein paljon raakaa tyotd ja
valvomista.

Ulkoasun ja sisdllon muutosprosessi voi tuoda esiin uutta tydintoa ja uusia
voimavaroja koko toimituksessa. Lehti voi uudistua organisaatioltaan,
tyoOtavoiltaan, tyokulttuuriltaan. Itse asiassa, jotta lehden kehittaminen
kokonaisuudessaan onnistuisi, nédin taytyisikin tapahtua. Muutos itsessddn on
lehdille tarked asia. Goteborgin yliopistossa tehdyn tutkimuksen (Trender och
traditioner i svensk morgonpress, Asa Nilsson ja Ronny Severinsson,
Dagpresskollegiet, Goteborgs universitet) mukaan lehden muutos sinansa on
itseisarvo ja jopa tarkeampi kuin itse lehtiuudistuksen tulos. (Engwall 2001, 4.)

Erdisséd tapauksissa konsultti oli itsendisesti palveluksia tarjoava gaafikko.

Graafikko Pekka Loiri oli toteuttamassa uudistusta Karjalaisessa 1998 ja Himeen
Sanomissa 1999. Keskisuomalaisen uudistuksen graafiseen suunnitteluun osallistui
professori Tapani Aartomaa 2001. Nya Alandin uudistusta oli tekeméssa Marcus
Wallén. Tamperelainen graafikko Jussi Kiiskild, jolla on oma graafisen suunnittelun
toimisto ja joka on toiminut my6s ulkoasukouluttajana, oli mukana Ilkan ja
Suomenmaan uudistuksissa 2001. Graafikko Mats Tuominen Loviisasta teki
uudistusmalleja Borgabladetille 2001. Graafikko Yrjo Klippi, joka oli aikaisemmin
tyoskennellyt mm. Helsingin Sanomien palveluksessa ja Uuden Suomen uudistajana,
konsultoi Savon Sanomia 1999. Suunnittelijat Mikko Mannisto ja Arto Kinnunen,
joilla oli graafinen toimisto Yam & co, olivat tekeméssd Aamulehden uudistusta
vuonna 2000 ja Ménnist6 jatkoi my6s Kauppalehden uudistajana 2001.

Joissakin uudistuksissa lehdet ostivat konsulttiapua mainos- tai
designtoimistolta.

Uutispdiva Demarin perussunnittelussa oli mukana graafikko Mikael
Nemeschansky mainostoimisto Resultista. Kalajokilaakso kdytti mainostotoimisto
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Stativia. Molemmissa tapauksissa todettiin, ettd mainostoimistosuunnitelmat olivat
lahinna tyén pohjana olleita ehdotuksia, koska mainostoimistolla ei ole kokemusta
lehtitaitosta ja sanomalehden suunnittelusta.

Helsingin Sanomien vuoden 2000 uudistus alkoi jo vuoden 1997 syksylla, jolloin
lehtiyhtion hallitus kasitteli uudistusta. Vuosituhannen vaihde katsottiin sopivaksi
ajankohdaksi seuraavalle uudistukselle varsinkin kun tiedettiin, ettd samoihin
aikoihin lehti muuttaa uuteen toimitaloon. Kehitysprojektin toimeksiantajaksi ja
vastaavaksi nimettiin paatoimittaja Janne Virkkunen ja projektiryhman jaseniksi
toimitus- ja kehityspaallikké Pekka Kukkonen, ulkoasutoimittaja Carl Henning,
toimittaja Oili Tolvanen ja taittaja Jari Parviainen. Virkkunen, Kukkonen ja Henning
olivat olleet mukana my®os edellisen uudistuksen projektiryhmadssa 1989.

Konsultiksi valitun John Barkin toiminta Dagens Nyheterin kehittdjana oli
Henningille tuttu. Han oli tutustunut myds timan suunnittelutoimistoon, Bark
Designiin Tukholmassa. Henningin mielestd Barkin suunnittelutyyli oli Dagens
Nyheterissd ollut "akateemisempaa” kuin mihin Helsingin Sanomilla oli tarvetta,
mutta hian arvioi ettid ruotsalainen "rigidi”, tarkkuutta korostava asenne, ei olisi
haitaksi niiden sekavuuksien siivoamisessa, jotka Helsingin Sanomissa oli edessa.
Myoskin toimiston edustama funktionalistinen (”less is more”) tyyli sopi yksiin
Henningin oman ndkemyksen Kkanssa.

John Barkin mielestd hyva yhteistyo perustui samansuuntaisiin nakemyksiin
etenemissuunnasta ja vuosien myo6téd syntyneeseen ystivyyteen Carl Henningin
kanssa. Barkin mielestd projekti oli melko vaikea, koska se kesti kauan ja mm. lehden
muutto toi katkoksia suunnitteluun. Toisaalta oli hyvé, ettd suunnittelussa oli aikaa
kokeiluihin, koepainatuksiin, testeihin jne. (John Barkin haastattelu 8.9.2001)

Suunnitteluty®n aikana Bark Design esitti kirjaintyyppivaihtoehtoja,
taittoratkaisuja, graafisia yksityiskohtia jne, joita kasiteltiin projektiryhman
edustajien ja designtoimiston kokouksissa Helsingissa ja Tukholmassa. Ehdotuksia
lahetettiin ja kédsiteltiin my6s sahkopostin vilitykselld. Typografisia ja taitollisia
malleja toimistossa valmisti suunnittelija Eva Kruk. Ulkoasutoimittajan roolina oli
esittdd uudistuksen pddmaarat, asettaa reunaehdot ja osallistua myds itse
suunnitteluun. Kysymys oli yhteistytstd, ideoiden pallottelusta lehden ja
suunnittelutoimiston valilla. (Carl Henningin haastattelu 8.6.2000.)

Helsingin Sanomat kaytti myos muita graafisen muotoilun asiantuntijoita. Ennen
suunnittelutytn aloitusta tilattiin ulkoasuarvio arvostetulta amerikkalaiselta
lehtisuunnittelijalta Roger Blackilta. Lausunnon keskeisin osa oli ehdotus
péddotsikkotyypin (Times Roman) vaihtamisesta, koska se "due to the introduction
of laser printer in every office has become generic; almost invisible”. (Henning,
12.10.2000.)

Hufvudstadsbladetissa lehden hallitus paatti kesalld 1999, ettd painokone
uusitaan. Hankittiin uusi 24 sivua nelivarid mahdollistava painotorni.
"Ensimmadisen kerran lehden historiassa oli mahdollista tehdd sellainen lehti kuin
haluttiin eika sellainen, joka oli pakko tehda ilmoitusten (véripaikkojen)
perusteella. Se laittoi prosessin kdyntiin. Me ajattelimme, etta jos meilla olisi vapaat
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kadet, niin minkilaisen lehden me haluaisimme tehda” (Barbro Teirin haastattelu
2001). Tarkedksi koettiin se, ettd paatoimittaja, toimituspaallikko ja koko lehden
johtoryhma oli kiintedsti mukana tukemassa uudistushanketta.
Uudistustyéryhmadn nimettiin projektipéallikké Marita Granroth, graafikko
Michael Bobacka ja taittovastaava Ulf Stambej. Ulkopuoliseksi suunnittelijaksi
kutsuttiin Ruotsista Ernst Dernehl, jonka Stambej tunsi henkil6kohtaisesti.
Dernehlin tiedettiin olleen mukana monien eurooppalaisten lehtien ja myos
Kalevan uudistamisessa. (Ulf Stampejn haastattelu 2001.)

Héameen Sanomien vuoden 1999 alussa toteutettua uudistusta valmisteltiin
kevaalla 1998 keskustelemalla siitd kuka olisi sopiva konsultti tekemddn uudistusta.
Kevaalla otettiin yhteytta graafikko Pekka Loiriin ja "hihat kdarittiin” toimituksessa
syyskuussa. Loirin tiedettiin olleen edellisend vuonna uudistamassa Karjalaista.
Loiri tunnettiin arvostettuna juliste- ja kirjagraafikkona ja nyt tiedettiin hinen
olevan kiinnostunut myds sanomalehtien uudistamisesta. Konsultti oli mukana
kokouksissa, mutta ei osallistunut toimituksen tyoskentelyyn.

Kauppalehdessd johto teki paatokset uudistuksen kdynnistamisestd kevaalla 2000
ja sen jalkeen tehtiin toimeksianto Mikko Ménnistolle. Han oli luonnollinen
valinta, koska samoihin aikoihin tapahtunutta Aamulehden uudistusta (jossa
Mainnisto oli mukana) pidettiin onnistuneena. Mannisto tydskenteli itsendisesti,
erillddn toimituksesta ja teki ensimmaiset esitykset ennen kesda. Tassd vaiheessa jo
tiedettiin, ettd Kaivokselan paino tulisi lopettamaan ja edessé olisi painon ja
formaatin vaihdos eurokoosta tabloidiin. Ulkopuolista apua tarvittiin senkin takia,
ettd aikataulu vaikutti kirealtd. Mannisto teki pohjasuunnitelmat kesan aikana ja
esitteli ne pienelle ryhmalle loppukesastd. (Hannu S. Vanhasen haastattelu
17.1.2001.)

Suunnittelija aloitti tyéon Yam & co -toimistonsa kanssa. Syksylld kesken projektin
hén siirtyi luovaksi johtajaksi Taivas-mediatoimistoon. Lehdessa koettiin, ettei
suunnittelijan osallistuminen projektin toteuttamiseen syksyn aikana ollut riittdvan
taysipainoista.

Kalevan vuoden 1996 uudistus oli ollut muhimassa jo Teuvo Mallisen tulosta
pddtoimittajaksi vuonna 1977 ja sitd yritettiin ensimmaisen kerran jo
seitsemidnkymmentéluvulla. Mallinen kertoi, ettd vuosien varrella Kalevassa kdydyt
monet keskustelut asiasta olivat samalla pdiatoksentekoa, koska "mind omalta
osaltani sitten totesin, etta hyva ajatus, tehddin sitten néin.” Toimitusjohtajana
1990 aloittanut Martti Ursin muistelee, ettd ”se oli silld lailla ilmassa koko ajan kun
mina tanne tulin”. (Ponkdnen 2001.)

Kalevan ulkoasu-uudistus liittyi tekniikan uudistumiseen. Vanha latomo
sulautettiin ilmoitusosastoon ja toimitukseen. Itse ulkoasu-uudistuksen kdynnisti
toimituspaéllikko Juha Tolonen, jonka aloitteesta perustettiin tydryhmaé pohtimaan
ilmoitusten sijoittelua. Samalla syntyi ajatus tehda lehdelle jotain
kokonaisvaltaisempaa. Lehdesté osallistui viisihenkinen ryhma Society of News
Designin maailmankongressiin Barcelonassa syyskuussa 1995 ja se toi lisdd
innostusta uudistamiseen. Syksylla 1995 nimettiin toimitussihteerit Pirjo Tuovinen
ja Antti Kokkonen ulkoasutyoryhmaksi. Ulkoasutoimittaja Carl Henning Helsingin
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Sanomista kavi esittdméssd omia ndkemyksiddn. Hinen kauttaan saatiin kontakti
Ernst Dernehliin, joka tuli ensikdynnille joulukuussa 1995. (Pinkdnen 2001. 38)

Haastattelujen perusteella voidaan pdatelld, ettd lehdet olivat useimmiten
tyytyvadisid konsulttien kdyttoon. Konsultit toivat lehteen ulkopuolisen,
kokonaisuuksia hahmottavan nakékulman ja uusia ideoita. Ulkopuolinen saattoi
rohkeammin tuoda esiin ongelmakohdat. Konsultit rohkaisivat ja auttoivat
uudistusten ldpiviemisessd. Lehden tyontekijdt saattoivat nojata suunnittelijan
ammattitaitoon erityistietoa ja -taitoa vaativissa ratkaisuissa, kuten kirjaimistojen
valinnassa ja sddtamisessd sekd vinjettien suunnittelussa.

Joissakin tapauksissa painotettiin sitd, ettd suunnitteluprosessi oli lehden
ulkoasuvden hallinnassa, koska toimitus tuntee parhaiten kohderyhmat (lehden
lukijat). Lehden omat vastuulliset tyontekijdt tuntevat parhaiten tydympariston
henkildsuhteet ja kykenevat myos vaikuttamaan niiden tyopanokseen, joiden
taytyy kdytannossd toteuttaa uudistuksia.

Usein lehden edustajat korostavat, ettd muutoksen on tapahduttava harkitusti,
omalta pohjalta ja toimituksen kontrollissa. On huomioitava alueelliset
erikoispiirteet, lehden perint6 sekd lehden persoonallisuus. ”Apinoinnin vaara on
olemassa, ja meiddn pitda aina muistuttaa itseimme siitd, ettd olemme omilla
linjoillamme. Konsultit saattavat tuputtaa muoti- ja muottiratkaisuja, jotka voivat
vieraannuttaa lukijan omasta lehdestdan”, varoitteli ESA-konsernin
toimitusjohtaja Jukka Ottela kasitellessdan Eteld-Suomen Sanomien kehittamista
(Kiviluoto 1999b, 24).

Suunnittelijan kaytto ei valttdmattd vahennd lehden edustajien luovaa panosta.
Haastattelujen perusteella voidaan todeta, ettd erityisen hedelmalliseksi koettiin
se, ettd lehden edustajat saattoivat testata omia ideoitaan ja kehittaa ratkaisuja
yhteistydssd. Sekd Helsingin Sanomien ettd Hufvudstadsbladetin ulkoasuvastaavat
kdyttivat konsultista ruotsinkielen sanaa bollvagg, jolla kuvattiin sitd, ettad
ajatuksia saatiin pallotella jonkun sellaisen kanssa, joka on perehtynyt
esiinnouseviin kysymyksiin ja puhuu suunnilleen samaa suunnittelijan kielta.
(Henningin ja Stambejn haastattelut.)

Ulkoasukyselyn mukaan kuitenkin enemmisto eli 52 % paivalehdista ei
Kdyttdnyt uudistuksessaan ulkopuolista asiantuntijaa, vaan teki suunnittelun ja
ratkaisunsa omin voimin. Joissakin tapauksissa saatettiin kuitenkin kysya
ulkopuolisen asiantuntijan kommenttia. On huomattava, ettd kaikissa
tapauksissa, oli konsultti mukana tai ei, uudistuksen paatoksenteko ja
toteutusvastuu oli tdysin lehtien toimitusten hallinnassa.
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Miksi ulkopuolista suunnittelijaa ei kdytetty? Siihen on monia syita. Joissakin
tapauksissa kysymys oli pelkdstddn siitd, ettei sopivaa henkil6d ollut tiedossa.
Ratkaisun tekemistd saattaa hankaloittaa sekin, ettei tiedetd mitad lehtiuudistus
sisdltda eikd siksi myoskadn osata hahmottaa suunnittelijan merkitysta ja
tehtavia. | '

Suomessa on hyvin vihin henkilsitd, joiden ammattina on sanomalehtien
ulkoasun suunnittelu. Markkinat ovat suhteellisen pienet ja monet tekevat myos
muita graafikkojen t6itd, kuten mainosten, kirjojen ja aikakauslehtien
suunnittelua. Vain osa toimii vapaana suunnittelijana tarjotakseen palveluksiaan
mille tahansa sanomalehdelle. Esimerkiksi pohjoismaisen Society for News
Design Scandinavian lehdessd Aviseratissa kerrotaan sddannollisesti niistd
suunnittelijoista, joiden puoleen lehtiuudistuksia harkitsevat tai luennoitsijaa
haluavat voivat kddntya. Tanskasta listalla on 4, Norjasta 9 ja Ruotsista 9
suunnittelijaa, mutta Suomesta ei yhtdan (Aviserat n:o 4, 2001, 23).

Varsinkin pienissd lehdelld ongelmana on usein se, etteivit ne 16yda varoja
asiantuntijan palkkaukseen. Lehdissd ajatellaan, ettd konsulttity6 on kallista.
My6s huhuja “gurujen” huimista palkkioista liikkuu alalla. Lehtiyhtitissa saattaa
helpommin 16ytyd varoja suuriinkin teknisiin investointeihin kuin sellaisen
suunnittelijan palkkaamiseen, jonka roolia ja merkitystd ei oikein osata
hahmottaa.

Paljon riippuu my®os siitd, minkédlainen merkitys lehden visuaaliselle ilmeelle ja
toimivuudelle annetaan. Jos ulkoasua ei pidetd kovin tarkednd, sen
suunnittelijaksi kelpaa amatoorikin. Se, ettd uudistus halutaan hoitaa “omalla
vdelld”, liittyy usein my®os siihen, ettd ulkopuolisen suunnittelijan kykyyn
sisdistda lehden tarpeita tai sovittautua organisaatioon suhtaudutaan epdillen.

Joissakin tapauksissa lehdessd on pysyvisti palkattuna henkilé suunnittelua
varten. Esimerkiksi [ltalehdessd, [1ta-Sanomissa ja Taloussanomissa, Eteld-Suomen
Sanomissa ja Kymen Sanomissa on ulkoasupdallikét, jotka hoitavat uudistusten
perussuunnittelun. Joissakin tapauksessa lehdessd katsotaan, ettd jos uudistus ei
sisdlld suuria ongelmia, esimerkiksi hankalia typografian valintoja, graafisen
muotoilun asiantuntija ei ole tarpeen. Néin oli esimerkiksi lisalmen Sanomissa
1997.

Joskus uudistus tehddan itse, mutta esimerkiksi typografian osalta kysytaan
neuvoa alan asiantuntijalta. Ndin toimittiin Itd-Hameessa, jossa Peter Bange
Aamulehdestd tarkasti fonttivalinnat.
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Uudistukseen liittyva tutkimus

Kehittyneissﬁ sanomalehtimaissa, erityisesti Yhdysvalloissa, lehdet tekevat
runsaasti markkinatutkimuksia, joilla halutaan selvittdd mm. markkinoiden
luonnetta ja levikkialueen ihmisten elaméintapoja ja asenteita. Tutkimuksilla
pyritddn selvittdmdan, mitd ihmiset haluavat sanomalehdeltd. Téltd pohjalta
voidaan madritelld lehden luonne ja hahmottaa sen aserna suhteessa kilpaileviin
lehtiin (Ames 1989, 22-24). Markkinatutkimukset, joita myos suomalaiset lehdet
teettdvat, antavat peruslahtdkohdan ulkoasun suunnittelulle.

Itse ulkoasun uudistuksen yhteydessd saatetaan Kartoittaa lukijoiden tarpeita
hieman tarkemmin kuin normaaleissa markkinatutkimuksissa ja sisdllyttda
kyselyihin my®s ulkoasuun liittyvid kysymyksia. Kun suunnitelmia (esimerkiksi
koelehtia) valmistuu, niitd voidaan testata koeryhmissd. Uudistuksen jalkeen
voidaan analysoida lukijoilta tullutta palautetta. Koska spontaani palaute antaa
yksipuolisen kuvan koko lukijakunnan kasityksistd, voidaan lukijoiden
mielipiteitd kartoittaa esimerkiksi edustaviin ryhmiin suunnattujen kyselyjen ja
lukijaraatien avulla.

Ulkoasukyselyssd tiedusteltiin:
Tutkittiinko lukijoiden mielipiteita lehdestd ¢ennen ulkoasu-uudistusta tai
sen jalkeen?

Vastausten mukaan 50:std uudistuksen tehneestd lehdestd 19 lehted eli 38 % oli
ylipaansa tutkinut lukijoittensa mielipiteitd ennen uudistusta tai sen jalkeen.
Nadistdakin osa oli sellaisia sddnnollisia lukijatutkimuksia, jotka olisi tehty joka
tapauksessa. Lehtiryhmittédin ja tutkimusajankohdan mukaan tutkimukset
jakautuivat seuraavasti:

Lukijatutkimukset lehtiuudistuksen yhteydessa

Lehdet Tutkineet % Ennen % Jalkeen %
Suuret 64 36 50
Keskisuuret 41 24 24

Pienet 20 15 5

Kaikki 38 % 24 % 24%

Suurista lehdistd 64 % tutki tavalla tai toisella lukijoittensa mielipiteitd
lehtiuudistuksesta. Keskisuurista tutkimusta kaytti 41 % ja pienistd vain 20 %.

Kaikkiaan 12:sta ennen uudistusta tehdysté tutkimuksesta valtaosa eli 8 oli
koeryhma-tutkimuksia, joissa lukijoita edustavalle ryhmaiille esiteltiin koelehtia ja
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kirjattiin testiryhmdn mielipiteet. Neljd tutkimuksista oli lukijatutkimuksia, joilla
koottiin lukijoiden mielipiteitd lehdesta.

Uudistuksen jdlkeen tehdyistd 12:sta tutkimuksista valtaosa eli 9 oli lukijoihin
kohdistuneita haastatteluja tai Kyselyjd. Erdissd tapauksissa kysymyksessa oli
sdannollisin viliajoin tehtdva lukijatutkimus, joka sattui uudistuksen jalkeen.
Kaksi tutkimusta tehtiin testiryhmalle ja yhdessd tapauksessa kdytettiin lehteen
liitettyd palautekaavaketta. Kaikissa tutkimuksissa vain osa kysymyksista liittyi
ulkoasuun.

Helsingin Sanomissa tehtiin ennen suunnittelutyon alkua sisdinen kyselytutkimus
koko lehden organisaatiossa. Kyselyn kohteena oli 500 henkilda. Kyselyssa
haluttiin selvittda minkalaisia ongelmia nahtiin nykyisessa lehdessd ja mihin
suuntaan eri osastoja tulisi uudistuksella kehittad. Kyselylomakkeen palautti noin
80 % toimitushenkilokunnasta ja 40 % muusta henkilokunnasta. Vastauksissa
arvioitiin seké yleisesti ettd yksityiskohtaisestikin pdivittdiseen tyohon liittyvid
ongelmia ja tarpeita ja tehtiin ehdotuksia siitd, minkilaisia uusia elementteja,
painotuksia ja sisaltoja tulisi lehden jatkossa sisdltdd. Yleispiirteena tuloksissa oli se,
etteivat henkilokunnan jasenet esittdneet kovinkaan varmoja tai yksisuuntaisia
mielipiteitd lehden ulkoasun kehittdmisestd. “Vanhaan” lehteen oltiin suhteellisen
tyytyvdisia joskin esitettiin yleisesti toivomus uudistumisesta ja
nykyaikaistamisesta. Projektiryhma analysoi tulokset ja kdvi sen jalkeen kolmen
kuukauden ajan keskusteluja lehden kaikkien osastojen kanssa uudistuksen
tarpeista ja tavoitteista. Kun tulokset oli analysoitu, alkoi ensimmaisen koelehden
eli dummyn suunnittelu.

Toisen dummyn jilkeen teetettiin ryhméahaastatteluihin erikoistuneella
tutkimustoimistolla kvalitatiivinen lukijatutkimus. Siina koottiin 13 kymmenen
hengen haastatteluryhmaa 16-78 -vuotiaista lukijoista kolmella eri paikkakunnalla
Suomessa. Mallilehti annettiin ryhmille selattavaksi ja keskustelut nauhoitettiin.
Paatuloksena ndistd hastatteluista oli se, ettd koelehdessa esitetty uusi rakenne,
typografia ja muu uusi ulkoasu otettiin myonteisesti vastaan. (Henning 2000a)

Ilta-Sanomat teki maaliskuussa 2000 laadullisen tutkimuksen
pienryhmaékeskusteluina koskien ostokdyttaytymistd ja mielikuvia lehdesta.
Selvitettavia asioita olivat mm. lehden heikkoudet ja vahvuudet, luettavuus
(sisalto, ulkoasu, taitto), lehteen liittyvat mielikuvat, lehden persoona.Tutkittavana
oli kaksi ryhmad Helsingissa ja kaksi Kuopiossa. Osana tutkimusta oli lauantain
25.3. lehden selaily, jossa lukijat merkitsivdt lehtiin asiat, jotka miellyttivdt ja joista
he eivit pitdneet. Tuloksia esiteltiin toimitukselle.

[Ita-Sanomien uudistuksen jalkeen (lokakuu 2000) tehtiin marraskuussa Gallup
AD:n kanssa ns. tracking-tutkimus uudistuksen huomioimisesta. Tutkimuksessa
selvitettiin lukijoiden mielipiteitd mm. seuraavista kysymyksista:

e mihin suuntaan lehti on muuttunut

e kuinka hyvin muutokset on havaittu
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» uudistuksen vaikutus yleisilmeeseen, sisdltoon, teemasivuihin, uutisosioiden
luettavuuteen, viihdesivujen ulkondkoon ja lehden varikkyyteen.

Tutkimukseen liittyi my6s avokysymyksid, joissa lukijat saattoivat
vapaamuotoisesti vastata lehden kehitysta kdsitteleviin Kysymyksiin.

Iltalehdessd, Kauppalehdessd ja Uutispdiva Demarissa kiytettiin
tutkimustoimistoa, joka testasi dummylehted koeryhmille. Mybs
Keskipohjanmaassa ja Lansi-Savossa koelehted testattiin lukijoista kootuille
ryhmissa.

Kaiken kaikkiaan kiinnostus lukijoiden mielipiteen selvittdmiseen nayttaa
suomalaisissa lehdissd olevan melko vidhdista. lmeisesti ei uskota, ettd
haastatteluilla tai testiryhmilld saataisiin kovin oleellista tietoa. Parissa
kommentissa jopa todettiin, ettei lukijoilta kannata kysyd mielipidettd lehden
kehittdmiseen. Tallainen késitys on tdysin pdinvastainen sille mika ilmenee
esimerkiksi amerikkalaisessa lehdistossd ja ulkoasu-uudistuksia kdsittelevassa
Kirjallisuudessa ja keskustelussa. Tieto lukijoiden tarpeista, kasityksista ja
kdyttotottumuksista on niissa lehden kehittdmisen perusta. (Mm. Prichard 1987,
129; Moen 1990, 233; Engwall 1998, 6.)

Ongelmana saattaa olla se, ettd usein lehtid tutkitaan lehtien
markkinointiosastojen toimesta eivatka tallaiset tutkimukset valttamatta sisalla
toimitusta ja lehden uudistajia kiinnostavaa tietoa. Joissakin tapauksissa tdma
markkinaorientoitunut tutkimustieto ei edes tule toimitusten kdytt6on.

Uudistusten toteutus

Tyypillistd on, ettd uudistusten tarve on tiedostettu jo pitkdankin, useiden
vuosienkin ajan, mutta itse uudistusprojektin kdynnistys lykkdantyy. Syyna
saattaa olla se, ettd paivittdinen toimitustyd tuntuu vievan voimavarat. Joskus
kdynnistyksen estda se, ettei oikein tiedetd mihin suuntaan olisi edettdvd, ja silloin
toimimattomuus estdd ainakin virheet. Kolmas tekijé saattaa olla
lehtivudistukseen liittyvat riskit ja pelot.

Lukijoiden reaktiota pyritddn arvoimaan myos ratkaistaessa vudistustapa:
vahittdinen vai kertauudistus. Vahittdinen uudistus saattaa tuntua houkuttelevalta
vaihtoehdolta, koska silloin lukijat eivdt koe suuren muutoksen tuomaa sokkia.
Katsotaan, ettei perinteisen lehden kurssia voida kdantéda yhdessd yossd, vaikka
tarvetta olisikin. Ulkoasumuutosten taytyy olla hillittyjd. (Kiviluoto 1999b, 24.)
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Vihittdinen uudistaminen saattaa tuntua houkuttelevalta my®os siksi, etta
vahdisilld henkiloresursseilla tyoskenneltdessd on helpompaa uudistaa lehti
esimerkiksi osasto kerrallaan. Esimerkiksi Ldnsi-Suomessa taittoa oli kevennetty
pikku hiljaa 1990-luvun loppuvuosina. Varsinainen uudistus tehtiin kevaalla 2001:
artikkelisivu uudistettiin 2.1.2001 ja tekstityypit ja vinjetit helmikuussa 2001.
Etusivun uudistus pdatettiin sijoittaa loppukesdédn. (Toimitussihteeri Juha Ndrvin
selvitys 2.4.2001.) '

Kaytannossa ulkoasu-uudistuksen tekeminen yhtena prosessina on kuitenkin
monellakin tapaa mielekistd. Silloin voidaan koko lehti, sen imago ja
kehittdmistarpeet ottaa kokonaisvaltaiseen pohdintaan ja tydstdmisen kohteeksi.
Koko henkildokunta voidaan vihkia motivoivaan kehitysprojektiin, jolla on selvit
osavaiheet: taustatyd, suunnittelu, toteutus ja jalkiarviointi. Yksi, ndkyva uudistus
on myos helppo yhdistdd markkinointiponnistuksiin ja se on helpompi saattaa
lukijoiden tietoisuuteen osoituksena lehden kehittymisesta.

Joitakin lehden elementtejd on hankala vaihtaa védhitellen. Esimerkiksi
tekstityypin muuttaminen ei onnistu vahitellen: tekstityyppi on joko sita tai tata,
valimuotoja ei ole olemassa. Yleensd on niin, ettd ulkoasun osatekijdt (typografia,
taittotyyli, rakenne jne) liittyvat kiintedsti toisiinsa ja jos yhta tekijaa muuttaa on
muutettava myo0s toista. Jos muutoksia tehddan osina, on seurauksena se, ettd
lehden kokonaisuus on pitkid aikoja epdayhtendinen.

Uudistus voidaan kuitenkin helposti jakaa osiin lehden perusosien mukaan.
Voidaan tehda niin, ettd lehden liitteet tai erikoissivut uudistetaan erikseen, koska
niilld muutoinkin saattaa olla runkolehdestd poikkeava ulkoasu. Esimerkiksi Ilta-
Sanomissa uudistettiin peruslehti lokakuussa 2000 ja viikonvaihdeliite kesakuussa
2001.

Uudistus voi myos edetd tiivissd tahdissa lehden eri osissa. Esimerkiksi Eteld-
Suomen Sanomissa uudistettiin ensin etusivu 2.1.2001 ja pienten uutisten
taittoratkaisu kaikilla uutissivuilla 19.3.2001. Samalla lehden sekavia elementteja
siivottiin ja vinjetit uusittiin.

Tyypillistd on, ettd lehden edustajat lukijoiden reaktioita peldtessddn korostavat,
ettd muutoksista huolimatta lehti on edelleen ”se vanha tuttu”. Viestit saattavat
olla ristiriitaisia: toisaalta halutaan osoittaa, ettd lehti uudistuu, mutta samalla
katsotaan tarpeelliseksi vahatelld muutoksen suuruutta esimerkiksi
huomauttamalla, ettei kysymyksessd ole ”vuosisadan lehtiuudistus”. Talla
viitataan 1980 tapahtuneeseen Uuden Suomen uudistukseen, joka ei kyennyt
ratkaisemaan lehden taloudellisia ongelmia. (Mervola 1995, 346-348; Mdkinen
2001, 21; Tuomi-Nikula 2001, 10.)
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Kun suunnitteluty6 kdynnistyy, se yleensd tdhtda yhden tai useamman dummyn
eli koelehden valmistamiseen. Koelehden avulla henkilokunta ja omistaja saavat
kuvan hankkeen suunnasta. Suunnittelun alkuvaiheessa pyritddn myos
kartoittamaan toimituksen nikemyksii. Joissakin lehdissd tima tapahtuu
laajemmin kyselyin, joissakin taas suppeammin esimerkiksi henkilokohtaisten
keskustelujen, palavereiden tai seminaaripdivan muodossa. Nailld toimilla
halutaan my®és tiedottaa tulevasta ja hankkia henkilokunnan tuki ja motivaatio
hankkeelle.

Helsingin Sanomissa tehtiin 2 typografista dummya eli koelehted, joiden
perusteella valittiin fontit ja pistekoot. Yksi dummy tehtiin premisivun ulkoasun
testaamiseksi. Taman lisaksi tehtiin 4 taydellistd koelehted.

Lehden henkilokunnan keskuudessa tehdyn kyselytutkimuksen tulokset tulivat
projektiryhmaén analysoitaviksi. Sen jalkeen ryhma kdvi kolmen kuukauden ajan
keskusteluja lehden kaikkien osastojen kanssa uudistuksen tarpeista ja tavoitteista.
Kun tulokset oli analysoitu, alkoi ensimmadisen koelehden eli dummyn suunnittelu.
Lehdelle ryhdyttiin kehittdmdan uutta rakennetta, typografiaa ja my6s uutta tapaa
sijoittaa aineistot sivuille. Pyrkimyksena oli eldvé, journalistinen taittotyyli, jossa on
niukasti sidottuja palstoja. Vakioidut lisdelementit, kuten kommentit, viitteet ja
tietokulmat paitettiin ottaa koko lehden kiytt66n. Kursiivi- ja versaaliotsikot,
laatikot, negapalkit ja véritoonit jatettiin pois ilmaisusta. Joka sivulle haluttiin tuoda
paajuttu ja padkuva ja parempi kontrasti juttupituuksien vilille: sivuilla tuli olla seka
perusteellisia juttuja ettd lyhyitd pikkujuttuja.

Toisen dummyn jidlkeen teetettiin ryhmahaastatteluihin perustunut kvalitatiivinen
lukijatutkimus. Kun tulokset oli analysoitu, valmistettiin ensimmainen lopullinen
koelehti.

Hufvudstadsbladetissa pohjustusty6 oli poikkeuksellisen laaja. Prosessi eteni
kolmessa vaiheessa: sisdltokeskustelu, organisaation uudistus ja ulkoasun uudistus.

Ensin koko toimituksessa keskusteltiin uudistuksen sisdllosta kysymallda minka
tyyppinen on toimittajien ihannelehti ja missa ollaan hyvid ja missa huonoja.
Kahden viikon ajan tyopaivan jalkeen kokoonnuttiin keskustelemaan lehdesta ja
jokaisen tuli aakkosjdrjestyksessd esittdd mielipiteensda. Myds kahdenkeskisié ja
ryhmakeskusteluja kdytiin. Tarkednad pidettiin sitd, ettd keskustelu alkoi lehden
sisdllosta, ei ulkoasusta.

Lehti jarjesti kevdan ja syksyn (2000) aikana keskustelutilaisuuksia kaikilla
levikkialueillaan lukijoiden kanssa. Néissd ja muissa yhteyksissa lehti jakoi 15 000
kyselykaavaketta, joissa tiedusteltiin mielipiteitd lehden kehittdmisestd. Vastauksia
saatiin takaisin peréti 6000 kappaletta.
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Toimituksen ja lukijoiden palautteesta tehty padtelma oli, ettd padheikkous
lehdessa oli uutispalvelun tasossa. Téstd johtuen uutisten kehittdminen ja paikka
lehdessa nousivat uudistuksen péaasiaksi.

Sisaltokeskustelujen pohjalta paadyttiin uutistuotannon vahvistamiseen ja tdhin
tahtadva organisaatiouudistus toteutettiin syksylla 2001. Ulkoasuprojektiryhma
valmisti kolme vaihtoehtoista mallia lehden rakenteeksi. Ehdotukset laitettiin
toimituksen seinille kommentoitavaksi elokuun lopulla. Rakennemallien pohjalta
alkoi uusi keskustelukierros, tilla kertaa osastojen kanssa. Neljds, lopullinen ehdotus
rakenteeksi esiteltiin toimitukselle joulukuun alussa. Ensimmadinen dummy tehtiin
joulukuun puolivilissa ja esiteltiin toimitukselle. Tdméan perusteella keskusteltiin
mm. lehden tunnusvireistd, kakkosetusivusta ja sivupdistd. Uudistunut lehti alkoi
ilmestyd helmikuun alussa 2001.

Ilta-Sanomissa ensimmaiset keskustelut lehden uudistamisesta kdytiin
péaatoimittaja Vesa-Pekka Koljosen aloitteesta syyskuussa 1999, kun tuli tietoon,
ettd seuraavana syksyna koko lehti olisi mahdollista painaa nelivarisena.
Ulkoasupaallikko (kirjoittaja) teki syyskuussa muistion, jossa listattiin pohdinnan
alaisia asioita. Lehden henkil6kuntapdivilld marraskuun alussa pditoimittaja kertoi
nelivarisyydestd ja uudistushankkeesta henkilostolle.

Marraskuun lopulla Ilta-Sanomien uudistuksen suunnittelu kdynnistettiin
kokouksella, johon osallistuivat pdatoimittajan ja ulkoasupéallikon lisdksi
suunnitteleva wutispaallikkod Janne Sistonen ja toimittaja Veikko Vaniala.
Pohdittava oli mm. mihin suuntaan Ilta-Sanomien pitaisi kehittya sisalloltaan,
kerrontatavaltaan ja ulkoasultaan. Osa-alueita olivat organisaatio, typografia,
kuvien kaytto, lehden rakenne, kansi, uutisosasto, mielipide- ja artikkelisivut,
viihde, urheilu ja liitteet. Ndiltd pohjilta laadittiin kysymyslista, johon seka osastot
ettd yksittdiset toimittajat saattoivat vastata. Vastauksia, mielipiteitd ja ideoita
saatiinkin runsaasti mm. taittotoimituksesta, uutistoimituksesta,
urheilutoimituksesta ja kuvatoimituksesta. Palautetta ei kasitelty yhteisesti, mutta
se tuli padtoimittajan ja uudistustyotéd tekevien kdyttoon.

Kevadan 2000 aikana ulkoasupadllikko ja suunnitteleva uutispaallikko valmistivat
luonnoksia mm. etusivusta, artikkeliaukeamasta ja lukijat-aukeamasta. Kun
pdddyttiin teema- eli plus-sivujen kehittdmiseen, myos niista tehtiin luonnoksia.
Ideoita esiteltiin lahinna padatoimittajalle ja osastojen esimiehille. Ensimmdéinen
kokonainen koelehti, joka sisdlsi my6s varikokeita, painettiin ennen kesdlomia.
Toinen dummy, jossa uudistus oli saanut lahes lopullisen muotonsa, valmistui
elokuussa. Se esiteltiin henkilokunnalle 6. syyskuuta. Uusittu lehti aloitti 2.
lokakuuta 2000.

Kauppalehdessa kiireinen aikataulu haittasi laajemman keskustelun kdymista
toimituksessa. Suunnittelija Mikko Médnnistdn ensimmadiset suunnitelmat esiteltiin
ensin pienemmalle ryhmalle alkukesdstd ja tarkemmat suunnitelmat vérivedoksina
loppukesdsta sille osalle toimitusta joka oli paikalla. Paikalla olleet toimittajat saivat
ottaa kantaa ehdotuksiin: puhuttiin mm. ongelmista, joita formaatin
pieneneminen eurotabloidista tabloidiin toisi tullessaan, ja kirjaintyyppien
sopivuudesta. Formaatin muutos kuitenkin oli annettu tosiasia.
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Syyskuun puolivilissd painettiin ensimmainen dummylehti, jossa kokeiltiin myds
erilaisia paperivaihtoehtoja. Dummy, jossa testattiin erilaisia fonttivaihtoehtoja
(Times ja Foundry Form antiikva), painettiin marraskuun alussa. Sen pohjalta
tehtiin paatokset lehden lopullisesta muodosta johtoryhmassa. Tatd koelehted myos
testattiin koeryhmaille; lehden palkkaama tutkimustoimisto hoiti haastattelut.
Tuloksena oli, ettei Kauppalehti lahtenyt radikaalisti uudistamaan
Kirjaintyyppejdan. Padkirjaintyyppina pitaydyttiin Timesiin. Timesia kdyttaen
toimituksessa valmistettiin kolmas dummy, jossa kaytettiin lehden julkaistua
aineistoa. Viimeinen dummy esiteltiin mediatoimistoissa ja suurimmille asiakkaille.
Alkuperdisend ajatuksena oli, ettd uudistus olisi toteutettu vuoden 2000 syksylld,
mutta kiytanto testeineen ja tekniikan muutoksineen vaati oletettua enemman
aikaa. Uudistunut Kauppalehti aloitti tammikuussa 2001. (Mdnnistin ja Vanhasen
haastattelut.)

Kainuun Sanomissa valmistettiin lehtiuudistusta varten uudistussuunnitelma ja
uudistusorganisaatio. Paatokset uudistuksesta tehtiin kevaalla 1999 ja uudella
ilmeelld lehti ilmestyi vuoden 2000 alusta. Uudistussuunnitelmassa mainittiin
yhtend tavoitteena koko henkilokunnan saaminen mukaan uudistustydhon. Koko
lehti pédtettiin kdayda lapi "nurkasta nurkkaan”, ei pelkdstddn ulkoasu.
Pddtoimittaja ja toimituspaallikko olivat kiintedsti mukana palavereissa varsinkin
alkuvaiheessa, koska he vierailevan suunnittelijan, graafikko Peter Bangen mukaan
olivat ehkd huolissaan, ettd “mita tastd tulee kun eteldn mies tulee ja alkaa
vaantaa”.

Uudistuksen aikana tehtiin yksi mallilehti [dhinna ilmoittajia varten.
Toimitukselle valmistettiin paljon mallisivuja ja niitd arvioitiin lehden eri osastojen
kokouksissa. Erityisesti nimion uudistamista kasiteltiin paljon. Aikataulu oli kirea,
koska uudistusajankohdaksi pédatetty vuosituhannen vaihde lahestyi.

Uutispdivd Demarin kehittdmisestd tehtiin pdatdkset toukokuussa 2000.
Alkusyksystd tapahtui mainostoimistojen kilpailuttaminen. Valinta kohdistui
mainostoimisto Resultiin, joka oli ollut mukana Tarja Halosen
presidentinvaalikampanjassa. Toimistolta haluttiin apua erityisesti fonttien
valintaan ja testaukseen sekd nimion tekoon. Syksylld madriteltiin myos uuden
lehden linjaukset ja organisaatio.

Lokakuussa tehtiin kolme erityyppista testilehted (raskas, kevyt, nuorekas)
nelisivuisena. Lehti kokosi kuusi testiryhmaa, kolme Demarin lukijoista ja kolme ei-
lukijoista. Ulkopuolinen yritys hoiti haastattelut. Testeissd lehden lukijat halusivat
pitda Kiinni tutusta lehdestd ja sen perinteisesta tyylistd. Toisaalta he halusivat
my06s voimakkaammin ilmaista mielipiteensa ja esittdd rankkaakin arvostelua. Ei-
lukijat eivdt osanneet kovin vahvasti maaritella kantojaan. Yleensa toivottiin
enemman asialinjaa ja kevyempaa ulkoasua. Malleista ei kdyty keskustelua
toimituksessa.

Tehokkaasti ulkoasutydhon pééstiin vasta loppuvuodesta. Mainostoimiston
ideoiden pohjalta lehden graafikko Arja Jokiaho muokkasi sivumalleja.
Henkilokunta kasitteli muutoksia erilaisissa ryhmissé, joskaan ulkoasuun liittyvat
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asiat eivat olleet keskusteluissa kovin keskeisid. Nimi6ta ei juuri Kasitelty
toimituksessa, koska tiedettiin sen olevan mainostoimiston vastuulla. Tammikuussa
lehdestd tehtiin varsinainen dummylehti, jota toimitus késitteli ja kommentoi. Uusi
lehti aloitti 1.2.2001.

Keskipohjanmaassa uudistustydéryhmd aloitti kevéalld 1999 ja ehti pitaa
muutaman kokouksen ennen syksya. Lokakuussa Vesa Pajala irrotettiin tekemaan
uudistusty6ta kahdeksi kuukaudeksi. Uudistus haluttiin valmiiksi vuoden 2000
alkuun. Talon mainostoimiston graafikko, jota pyydettiin avuksi, ei suostunut
mukaan projektiin néin lyhyelld aikataululla. Ari Kinnari, jonka Pajala oli tavannut
Lehtikuvan tekniikkapaivilld, pyydettiin suunnittelijaksi. Kinnari teki luonnoksia
vapain kasin. Projekti synnytti kaksi koelehted, joissa oli mukana lehden koko
aineisto. Koelehtia testattiin koeryhmissa ja niista saatu positiivinen palaute
kirjattiin.

Kalevan uudistuksen paatokset tehtiin operatiivisella tasolla ja pddtoimittaja
raportoi niistd kahdesti Kalevan hallitukselle. Hallituksen poytakirjoihin ei tullut
merkint6ja uudistuksesta, ainoastaan maininta, ettd niistad keskusteltiin.
Ulkoasutyoryhma nimettiin syksylld 1995. Kaksi toimitussihteerid irrotettiin
tehtdvistdan uudistustydhon. Vaikutteiden saamiseksi ryhdyttiin seuraamaan kahta
ruotsalaista lehted, Goteborgs-Postenia ja Svenska Dagbladetia. Ernst Dernehlin
ehdotuksista typografiaksi tehtiin koepainatuksia ja niita tutkittiin lehdessa laajalla
joukolla ja vapaamuotoisesti. Lehden ulkopuolisia koelukijoita ei kdytetty.
Kaytanndssa lehti uudistui asteittain talousosastosta alkaen. Vanha Times-
otsikkotyyli pidettiin muutosvaiheessa, mutta sita ryhdyttiin taivuttelernaan
tulevan tyylin mukaiseksi. Kaikki osastot oli taitoltaan uudistettu ennen kuin
tekstityypit uudistettiin. Muutosten lanseeraus lehteen kesti noin vuoden ja oli
valmis kevadalla 1996.

Uudistuksen valvonta

Lehden uudistuksen onnistumiselle on olennaista, ettd tyontekijiat perehdytetddn
tehtyihin muutoksiin ja uusiin tavoitteisiin ja ettd timdn jalkeen valvotaan, ettd
yhtadldisesti omaksutut perjaatteet toteutetaan kaytdnnossia. Muussa tapauksessa
lehden uudistus saattaa toteutua vain puolinaisesti ja tehdyt uudistukset alkavat
rapautua nopeasti.

Tyylikirja

Yhtenevéan ulkoasun sdilyttdmisessd on olennaisessa asemassa yhteinen ohjeisto
eli tyylikirja. Se voi olla suppea, vain oleellisimmat ulkoasun periaatteet ja
kaytannon tiedot sisaltdvd moniste. Se voi myos olla Kirjanen, jossa lehden
toimittamisen periaatteet madritelladn seka kirjoittamisen, Kuvittamisen etta
ulkoasun osalta varsin yksityiskohtaisesti. Ohjeistus saatetaan sijoittaa kansioihin,
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joiden muovitaskuissa on mallisivuja ja kirjallisia ohjeita. Jotkut lehdet painavat
huomautuksilla varustetun mallilehden, jota kdytetddn tyylikirjana. Lehtitalojen
sisdisten tietoverkkojen kehittyessa yleisemmiksi ovat tulleet sahkoiset,
verkkopalvelimelle sijoitetut ohjeistot, kuten on laita Helsingin Sanomissa.

Yleensd ohjeiston valmistus aloitetaan jo uudistuksen tekovaiheessa, mutta usein
kdy niin, ettd se valmistuu vasta kuukausia uudistuksen jilkeen. Kaytannossa
lopullisen muotonsa tyylikirja voi saadakin vasta sitten, kun lopullinen ulkoasu on
tarkistettu ja vakiinnuttanut muotonsa.

Ulkoasukyselyssd tiedusteltiin:
Onko lehdellanne kaytossa tyylikirja/taitto-ohjeisto, joka sisaltaa
typografiaohjeet, viriohjeet ja eri sivujen taittomalleja? (kyll4, ei)

Vastausten mukaan 32 %:lla pdivdlehdistd (19 lehted) ei ollut tyylikirjaa tai
ulkoasuohjeistoa. Joillakin ndistd lehdilld saattoi olla erilaisia monisteita tai
mallisivuja, "lappuja seinilld”, mutta niitd ei ollut koottu yhtenaiseksi ohjeistoksi.
Erdissa tapauksissa uudistuksen tekeminen oli "vienyt voimat” siind maarin, ettei
ohjeistoa saatu aikaiseksi tai sen valmistamista oli lykatty koska “tilanne eli” niin,
ettei lopullista ohjeistoa voitu valmistaa.

Joissakin tapauksissa jonkinlainen ohjeisto oli olemassa, mutta se oli padssyt
vanhentumaan hyodyttomadksi. Ulkoasun valmistus perustuikin ndissd lehdissa
pddasiassa tyontekijoiden omiin muistikuviin, opittuihin rutiineihin ja
toimitussihteereiden tai muiden vastaavien valvontaan. Muutamissa tapauksissa
vedottiin siihen, ettd tietokoneen taitto-ohjelmaan liittyvat asetukset riittavat
pitaméaan ulkoasun raiteillaan.

Haastatteluissa tuli esiin my®6s tdhan tilanteeseen liittyvéd perusongelma: koska
yhtendistd, ajan tasalla olevaa sdanndstoa ei ollut, lehden ulkoasu saattoi vaihdella
sen mukaan kuka milloinkin oli ty6vuorossa. Ohjeiston puuttuminen koettiinkin
yleensa ulkoasua heikentdvanad tekijand. Monissa tapauksissa kerrottiin, etta
ohjeisto on kylld suunnitteilla ja tulossa kayttoon ldhitulevaisuudessa.

"Tama on tdllainen siirtymavaihe. Tekeilld on.” -Ldnsi-Suomi
"Tyylikirjaprojekti on suunnitelmassa.” -Pohjolan Sanomat

"Tyylikirja kylla tarvittaisiin. Monet tekee eri kokemuspohjalta ja niin eri taidoilla,
sooloilut ja kirjavuus pitdisi saada pois. Tarvitaan selkedt linjat.” -Itd-Savo

"Lehdelld on kaytossa jalkikdteen laahaten paivittyva tyylikirja, joka ei ole
systemaattinen eikd kattava. Enemmdn toimitaan perimdtiedon varassa.” -Kymen
Sanomat.
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”En gammal som inte géller linge. Nu har vi bara en enkel (dalig) som bestér av
nagra ‘papper’. Det mesta sitter i huvudet pa redigerarna.” -Aland

"Ohjeisto on tehty kauan sitten ja se on jdanyt ajastaan jdlkeen. Viimeisimmat
uudistukset eivit ole siind mukana.” -Uusimaa

Hufvudstadsbladetin ohjeisto sisdltdd seka kirjoitussddnnot ettd ohjeet
ulkoasulle. Tdmi on jirkevdd, Koska toimittajien yhtenevd toiminta mm.
otsikoinnissa ja mittaan kirjoittamisessa on sujuvan tuotannon edellytys.

Helsingin Sanomissa ohjeisto on laaja ja yksityiskohtainen. Se selvittdd ulkoasun
ja typografian periaatteet ja esittelee mm. lehden kdyttaimat ilmaisutavat, pienten
uutisten taittotavat ja ohjeet kuvan ja grafiikan kdytostd. Mukana on osastojen
ulkoasut mallisivuineen. Ohjeistosta 10ytyviat myds Helsingin Sanomain
periaatteet, journalistin ohjeet ja pdivdysten ja nimien kdyton ohjeet.

Ulkoasuvastaava

Ulkoasun kehittimisen kannalta on tarkeda, etta lehdessd on valittu henkilo,
joka vastaa ulkoasun suunnittelusta ja valvonnasta. Hian voi olla sama henkil6
kuin se, joka ohjaa pdivittdistd ulkoasun suunnittelua ja valmistusta toimituksessa,
mutta nama tehtdvat voivat olla jaettuna myos kahdelle tai useammalle
henkilolle.

Ulkoasu-uudistuksia valmisteltaessa ulkoasuvastaavat yleensa hankkivat tietoa
ulkoasun kehittdmismahdollisuuksista, alan trendeistd ja mm. muiden lehtien
tekemista ratkaisuista ja kokemuksista. Uudistuksen kuluessa nama henkilot
vetdvat uudistusprojektia, ovat yhteistydssa konsulttien kanssa, kouluttavat
henkilokuntaa ja uudistuksen valmistuttua ohjaavat ulkoasun valmistusta ja
valvovat ohjeiden toteutumista.

Ulkoasukyselyssa tiedusteltiin:
Lehtenne ulkoasusta vastaava henkilo (valvonta, suunnittelu) on
ulkoasutoimittaja, ulkoasupaillikko, toimitussihteeri, uutispaallikko tai muu,
mika?

Vastauksista kdy ilmi, ettd viidennekselld pdivalehdistd (11 lehted) ei ole lainkaan
valittuna ulkoasun kehittimisestd ja valvonnasta vastaavaa henkiloa. Niissa 42:ssa
lehdessd, joissa vastaava voitiin madritelld, tehtdvd jakautui eri tavoin toimituksen
organisaatiossa.
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Ulkoasuvastaavista oli

e toimitussihteereita 18 kpl (43 %)

o ulkoasupaaillikoitd, -toimittajia 8 kpl (19%)
o toimituspaallikoita 6 kpl

e pddtoimittajia 3 kpl

e graafikoita 2 kpl

e toimittajia 2 kpl

Lisaksi vastaavina oli yksi uutistuottaja, yksi kehityspaallikko ja yksi
taittovastaava. Muutamissa tapauksissa vastuu saattoi olla jaettu useamman
toimitussihteerin kesken.

Ulkoasu-uudistukset ovat tulleet normaalikdytdnnoksi pdivalehdiston piirissa.
Noin kymmenen vuoden jaksolla lahes kaikki pédivdlehdet olivat tehneet
jonkinlaisen ulkoasu-uudistuksen ja viimeisen kahden ja puolen vuoden aikana
perdti 62 % oli tehnyt uudistuksen. Keskimdarin uudistusvili on viisi vuotta ja
voidaan arvioida, ettd uudistusten vili on lyhenemassd, myos kansainvalisesti.

Noin puolet lehdistd kdytti uudistustydssda apunaan konsulttia eli ulkoasun
suunnittelijaa. Muut tekivat muutoksensa omin voimin. Haastattelut osoittivat,
ettd lehdet pitivat konsulttien kdyttéd hyvana ratkaisuna. Ongelma on se, etta
ammattimaisia konsultteja on Suomessa hyvin viahan eikd monilla lehdilld ole
joko varoja tai halukkuutta turvautua alan ammattilaisiin.

Tutkimustoiminta ei ole kovin hyvin mukana lehtien uudistustyossd: kyselyn
mukaan uudistuksen tehneistd lehdistd vain neljannes oli jollakin tavalla
selvittanyt lukijoiden ndkemyksia ennen uudistusta ja samassa maarin tutkittiin
myo6s uudistusten jdlkeen. Suurissa lehdissa tutkimuksia tehtiin selvasti enemman
kuin pienissd lehdissa.

Tarkeimmat uudistuksille asetetut tavoitteet ovat lehden selkiyttdminen,
modernisointi ja luettavuuden parantaminen. Lehdet myds haluavat parantaa
rakennetta, keventdd ilmettd, siistid ulkoasua ja parantaa vdrien kdyttod.
Pyrkimykset nadyttavat olevan hyvin samantyyppisid eri lehdissa. Julkisuudessa
lehdet korostavat mielellddn sitd, ettd pdamaérdana on lukijoille annettavan
palvelun parantaminen.
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Uudistusta toteuttamaan valitaan yleensa projektiryhma, joka enemman tai
vihemman vetdd toimituksen mukaan uudistustybhon. Esimerkiksi
Hufvudstadsbladetissa ja Kainuun Sanomissa toimituksen henkilokunnan
osallistuminen uudistuksen Kisittelyyn oli hyvin laajaa, mutta monissa
tapauksissa uudistus valmisteltiin alusta loppuun projektiryhmassi ja sitten
esiteltiin ldhes valmiina henkilokunnalle. Monissa tapauksissa kiireinen aikataulu
haittasi laajemman keskustelun kdaymista uudistuksen sisallésté ja tavoitteista.

Osassa pdivalehdistd ulkoasun kehittamiselle ei selvéstikdan anneta kovin suurta
merKkitystd. Tédstd kertoo mm se, ettd kolmanneksella piivalehdistd ei ole kdytossa
ajan tasalla olevaa, yhdeksi aineistoksi koottua ulkoasuohjeistoa eli tyylikirjaa.
Ulkoasun sdilyttdiminen yhtendisend ja sovituissa puitteissa on vaikeaa, kun
ulkoasun valmistus perustuu muistikuviin ja “lappusiin”. Toinen kuvaava seikka
on se, ettd viidennekselld paivilehdistd ei ole lainkaan valittu ulkoasun
kehittamisestd ja/tai valvonnasta vastaavaa henkiloa.
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12. ULKOASU-UUDISTUSTEN VAIKUTUKSET

Tdssd luvussa selvitetddn, ulkoasukyselyn tuottaman aineiston pohjalta, niita
keskeisia muutoksia, joita uudistukset ovat tuoneet lehtien ulkoasuun. Kohteina
olivat ne S0 pédivilehted, jotka olivat tehneet uudistuksen vuosina 1992-2001.
Kunkin lehden osalta tarkasteltavana oli lehden tuorein uudistus. Selvitettivia
alueita olivat lehden rakenne, juttujen maéra ja pituudet, otsikointitavat, juttujen
kirjoitustavat, kuvien maard, sisaltomuutokset, ilmoitussijoittelu, henkiloresurssit
ja tekniset resurssit sekd muutokset nimiossd ja typografiassa. Kyseiset
muutosalueet tuodaan esiin, koska niitd voidaan pitda keskeisinad lehden kannalta
ja Koska niitd siksi kysyttiin haastatteluissa. Uudistukset ovat varmaankin tuoneet
lehtiin myds muita muutoksia, esimerkiksi muutoksia organisaatiossa tai
tyOrutiineissa, joita ei tassa yhteydessd kasitella.

Luvussa tarkastellaan myos uudistuksille asetettujen tavoitteiden toteutumista ja
suppeasti uudistusten saamaa lukijapalautetta.

Lehtien formaattien muutokset ovat tutkimusajanjaksolla olleet vihdiiset, toisin
kuin esimerkiksi Ruotsissa ja Yhdysvalloissa, joissa siirtyminen pienempaa
sivukokoon on ollut yleistd. Tdtd asiaa ei erikseen kysytty tutkimuksen yhteydessa.
Formaatin muutoksia 1990-luvulla ovat tehneet Kansan Uutiset (1991) ja
Borgdbladet (1993) siirtymalld broadsheetistad tabloidiin, Lansi-Savo (1999)
siirtymalld broadsheetistd eurotabloidiin sekd Iltalehti (2001) ja Kauppalehti
(2001) siirtymalla eurotabloidista tabloidiin.

Myo6s muutokset palstamitoissa (palstamddridt, palstaleveydet ja palstavilit) ovat
olleet vdhdisid. Jo yksinomaan yleisten (mm Kéarkimedian) ilmoitusmitoitusten
vuoksi sivupohjien palstamittoja ei ole haluttu muuttaa.

Muutokset lehden rakenteessa

Haastatteluissa Kysyttiin rakennemuutoksista seuraavaa:
Muuttuiko viime uudistuksen yhteydessa lehden rakenne (osastojarjestys,
niskajako tms)?

30 uudistuksen tehneistd lehdistd eli 60 % ilmoitti, ettd lehden rakennetta oli
muutettu uudistuksen yhteydessd. Tama oli odotettavissa, silld sisdllon jarjestely on
perusasia niin lehden sisalloén kuin ulkoasunkin kannalta ja kehittamistyossa
rakenteelliset kysymykset nousevat ensimmaisten joukossa esiin.
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Haastattelujen perusteella voidaan todeta, ettd rakenteen muuttamisessa ei ulkoasu
ole méaraava tekija; oleellisempia ovat sisdllolliset tekijat. Lehden sisdllon eri osien
saamaa painoarvoa muutetaan tai lehteen kehitetddn uusia sisdltojd, jotka muuttavat
rakennetta.

Rakenteelliset muutokset olivat kahdentyyppisia:
e Muutamissa tapauksissa muutokset koskivat lehden fyysistd rakennnetta.
Esimerkiksi Lansi- ja Itd-Savossa ryhdyttiin julkaisemaan lehted kahtena osana,
joista toisen muodosti yhteisesti tuotettu, kevyemmalld aineistolla koottu Tanadéan-
o0sa.
e Useimmissa tapauksissa muutokset koskivat osastojdrjestystd, kuten
Hufvudstadbladetissa, jossa uutistarjonnan korostamiseksi kaikki uutiset koottiin
lehden alkuun ja péakirjoitus- ja mielipideaineisto koottiin aukeamaksi uutisten
jalkeen.

Haastattelujen perusteella rakennemuutoksissa keskeisid trendeja olivat:

e Lehden sisdltod on haluttu ryhmitelld niin, ettd sanomalehden vahva osa,
uutistarjonta on tullut paremmin esiin ja kevyempi aineisto loppupéddhén.

e Lukijoiden merkitysta on haluttu nostaa korostamalla yleisdosaston asemaa.

» Kahteen tai useampaan osaan jakautuvissa lehdissd on haluttu kehittda osien
kansia sijoittamalla niille osastojen ldahtozivuja ja visuaalisesti ndyttdvad aineistoa.
e "Kovat” ja "pehmedt” aineistot on haluttu erotella lehden eri osiin.

¢ Televisioon liittyvaa aineistoa on sijoitettu helposti tavoitettavaksi lehden
loppuun.

Padpyrkimyksena on ollut luoda lehdelle selkedampi rakenne, joka vastaa lehden
linjaa ja painotuksia ja jossa lukijan on helppo suunnistaa ja 10ytda aineistot
paivittdin tutuilta paikoiltaan.

Helsingin Sanomissa tirkein rakenneuudistus, jako neljddn niskaan, oli tapahtunut
edellisen uudistuksen yhteydessa. Vuoden 2000 uudistuksessa uutistarjonnan
vahvistamiseksi koottiin kotimaan ja politiikan uutisten uutislahté aukeamaksi
sivuille A6 ja A7. Padkirjoitukset ja mielipiteet koottiin kansainvalisen esimerkin
mukaisesti (opinion-editorial -aukeamat) yhdeksi aukeamaksi. Talousaineiston esiin
nostamiseksi taloussivuston aloitus sijoitettiin D-osan kanteen. Teemasivujen (kuten
tiede ja matkailu) paasivu sijoitettiin C-osan takasivulle.

Iisalmen Sanomissa vuoden 1997 uudistuksessa haluttiin vahvistaa lukijapalautteen
asemaa. Lukijoiden osasto siirrettiin sivulta 6 lehden alkuun sivulle 2. Sivulle kuusi
rakennettiin Tdnaan-sivu, johon tulivat mm. pdivyriaineistot ja sda.

Kainuun Sanomissa vuonna 2000 pantiin osastojako uusiksi: lehti tehtiin pysyvasti
kaksiniskaiseksi. Tassa yhteydessa mm. urheilu siirrettiin A-osaan ja ulkomaat
urheilun vanhalle paikalle. B-osan kanteen pdatettiin sijoittaa aina jokin teema:
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ymparisto, kulttuuri, autot ja liikkenne, talous, menot koti ja asuminen ja
sunnuntaina sunnuntaiosaston alku.

Kaleva yritettiin muuttaa 1996 uudistuksessa pysyvasti kahteen, kovaan (uutiset) ja
pehmeéddn (feature yms) osaan. Tekniset syyt estivat tdllaisen muutoksen
puhtaaksiviljeltyni. Lehden loppuosassa sijainnut talousosasto tuotiin alkupashin
kotimaan ja politiikan uutisten perdan. Viihde, urheilu, yleisénosasto ja muut
pehmedmmat aineistot sijoitettiin lehden loppuosaan. Lehden loppuosaan luotiin
myds kuutena paivana viikossa ilmestyvéa Tanaan-sivu, jonka teema vaihtelee
pdivittdin.

Karjalaisen viime uudistus 1998 oli itse asiassa 1996 tehdyn uudistuksen jatko-osa.
1996 uudistettiin mm. etusivu ja vinjetit, 1998 otettiin otsikoissa Timesin sijasta
kayttoon Officina Serif. Samassa yhteydesséd lehden rakenne muutettiin kaksiosaiseksi
ja toimituksen organisaatiota uudistettiin perustamalla kulttuuri- ja
ajankohtaistoimitus sekd Joensuun seudun toimitus. Lehden toimituspdallikké Kari
Kontkanen toteaa: ”Aikaisemmmin lehti oli sillisalaatti, jossa eri osastojen asiat voivat
olla hyvinkin sekaisin toistensa lomassa. Uudistuksella rakenne jantevoitettiin.
Mielestaimme lukijoiden on nyt huomattavasti helpompi 16ytda heita kiinnostavat
aiheet. Olemme saaneet myds runsaasti Kiitosta siita, etta lehti on kaksiosainen.
Aamukahvipoydidssa isdntd ja emdnta voivat jakaa lehden, ja niin paivan voi aloittaa
ilman riitelyd lehden lukemisesta.”

Lapin Kansassa tehtiin sivulle 2 pdivyrisivu, jolle koottiin runsaasti elementteja:
auringon nousut ja laskut, nimipdivat, merkkipdivid, menot, kevyt pakina,
kymmenen kysymystd, 50 vuotta sitten jne. Paakirjoitukset tulivat sivulle nelja ja
koska lukijoiden arvoa haluttiin nostaa, sijoitettiin yleisénosasto péékirjoitusten
viereen sivulle 5.

Muutokset juttujen maarassa

Koko 1900-luvun ajan juttujen mdard vaheni lehtien toimituksellisilla sivuilla.
Pekka Mervolan suomalaisista lehdistd tekemat mittaukset ndyttivdt osoittavan,
ettd juttujen madara oli lahtenyt hienokseltaan nousuun 1990-luvun alussa.
(Mervola 1995a, 364.)

Ulkoasukyselyssd tiedusteltiin:
Onko uudistuksen vaikutuksesta juttujen maara uutissivuilla
(juttuyksikoitd/uutissivu) mielestanne lisaantynyt, vahentynyt vai sailynyt
ennallaan?

Vastaukset jakautuivat seuraavasti:

Lisdantynyt: 22 lehted, osuus 44 %

Viahentynyt: 2 lehted, osuus 4 %

Sailynyt suurin piirtein ennallaan: 26 lehted, osuus 52 %
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Tuloksena oli se, ettd lehtien kdsityksen mukaan juttujen maéra lisddntyi tai sdilyi
suurin piirteih ennallaan. Médran lisddantymiseen johtuu yleensa siitd, etta
uutissivuille, 1990-luvun trendien mukaisesti, pyritiin pakkaamaan enemméin
juttuyksikoita. Juttujen maara lisdantyy ennenkaikkea siten, ettd lyhyiden
uutispatkien madraad lisdtaan. Ajatuksena on, ettd lukijat silmdilevit ndita ”patkia”
mielellddn ja ne antavat sivuille runsautta. Pienilld uutisilla voidaan monipuolistaa
uutisointia: mukaan saadaan uutisia mahdollisimman monilta paikkakunnilta
lehden levikkialueella ja pienistakin sattumuksista. Monissa lehdissa toimittajilla
on selvisti ollut vaikeuksia kirjoittaa hyvin lyhyitd, pituudeltaan rajattuja uutisia.
Yleinen huomio oli se, ettd lyhyet-palstoille sijoitetaan liian pitkid uutisia.

Viime aikoina tehdyissd ulkoasuissa tyypillinen taittoratkaisu uutissivulla on se,
ettd padjutulle ja padkuvalle tarjotaan huomattava tila, mutta pienet uutiset
pakataan tiiviisti. Pienet uutiset jarjestetddan omaan tilaansa esimerkiksi sivun
laitaan kahdelle palstalle ja otsikoidaan samaa pistekokoa olevilla pienilla
otsikoilla. Pienten uutisten alue saatetaan vinjetoida esimerkiksi nimikkeella
Lyhyet tai osaston mukaan: Kotimaa lyhyesti, Ulkomaat lyhyesti jne.

Uutisten maardd arvioitiin mm. seuraavilla tavoilla:

- Kun notiiseja koottiin lyhyesti-palkin alle yhteen paikkaan, se lisasi juttujen maaraa.
Tahidn pyrittiin tietoisesti. - Eteld-Saimaa

- Paduutissivulle tuli noin kymmenen aihetta enemmaén - Helsingin Sanomat
- Padtettiin, ettd joka osaston on saatava sivulle lyhyitd noin 10 kpl. - Kainuun Sanomat
- Pienet patkat sivujen laidoissa lisdsivat juttumaéaaraa. - Kauppalehti

- Pienid STT:n uutisia on kdytetty enemman. Oma toimitus tekee isompaa aineistoa.
Pienien paikallisuutisten pula on krooninen. - Keski-Uusimaa

Muutokset juttujen pituuksissa

Ulkoasukyselyssd selvitettiin kasityksia uutisjuttujen pituuksien kehittymisesta
kysymalla:

Ovatko uudistuksen vaikutuksesta juttupituudet uutissivuilla Iyhentyneet,
kasvaneet vai sdilyneet ennallaan?

Vastaukset jakautuivat seuraavasti:
Lyhentyneet: 32 lehted, osuus 64 %
Kasvaneet: 1 lehti, osuus 2 %

Sdilyneet ennallaan: 17 lehted, osuus 34 %
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Selvd enemmisto arvioi, ettd juttupituudet ovat lyhentyneet. Vastaukset tosin
olivat monissa tapauksissa epdvarmoja: todettiin, ettd pyrkimys lyhentamiseen on
ollut osa uudistusta ja muutenkin lehden periaatteena ehkd pitemmankin aikaa,
mutta haastateltavat eivit olleet varmoja, miten hyvin tidssi on onnistuttu. Myos
arvioitiin, ettd jos lyhentymistd on tapahtunut, on se ollut vdhaista. Erdissd
lehdissd on (yleensd merkimaaran mukaan) haluttu maaritelld erityyppisten
juttujen pituudet antamalla ohjeet mini- ja maksimipituuksista. Esimerkiksi
artikkelisivujen, premisivujen ja uutissivujen vakioidut ulkoasut voivat madritelld
vaaditut juttupituudet hyvinkin tarkkaan.

Kyselyn perusteella voidaan tehda se johtopddtos, ettd uutisjuttujen pituudet ovat
vastaajien arvioiden mukaan jossain madrin lyhentyneet uudistusten
vaikutuksesta, mutta muutos ei ole ollut draamaattinen. Vuoden 2000
toimitustilasto antaa samansuuntaisen tuloksen: juttujen keskipituus on hieman
lyhentynyt suurissa ja keskisuurissa pdivalehdissd, mutta kasvanut jonkin verran
pienissd lehdissa (Suomen Lehdisto 7/2001, 14).

Kysely osoitti, ettd monissa lehdissd toimittajia oli vaadittu kirjoittamaan
lyhyempid uutisia. Tama trendi ei liity pelkdstdan uudistuksiin, vaan se on ollut
vallitsevana suuntauksena koko 1990-luvun ajan. Taustalla on yleinen
sanomalehti-ilmaisun tiivistdiminen, joka on yhteydessa paperin hinnan nousuun
ja Kustannusten sdastamiseen.

Vaikuttaa siltd, ettad vaatimus juttujen lyhentdmsestd on usein aiheuttanut
ristiriitoja toimitusten sisdlléd eika silld aina ole ollut toivottua tulosta;
lyhentdminen on jadnyt enemmankin pyrkimykseksi tai véliaikaiseksi. Yhtaaltd
lehdissd ymmadrretddn, ettd kiireistd lukijaa palvellaan parhaiten tiiviilld ja lyhyilla
aineistoilla ja toisaalta toimittajat ovat sitd mieltd, ettd liiallinen lyhentamispakko
estdad riittdvan perusteellisen aiheiden kasittelyn.

Uutistekstien pituuksien kehittymistd arvoitiin mm seuraavilla tavoilla:

- Pyrkimys juttujen lyhentdmiseen on ollut, juttuja on tiivistetty, mutta aina tassa
tavoitteessa ei ole pysytty. - lltalehti

- Vield ponnistellaan, ettd saadaan jutut sovittuun mittaan. - Eteld-Suomen Sanomat

- Tyylikirja antaa tarkat ohjeet uutisjuttujen maksimipituuksista, mutta niiden
noudattamisessa on ollut kova tyo. - Forssan Lehti

- Juttujen lyhentédmiseen ainakin pyritdan, silti ne ovat edelleen liian pitkid. - Hdmeen
Sanomat
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- Toivomus on, ettd ne ovat lyhentyneet, mutta kiytinnossa ne ovat sdilyneet
ennallaan. - Keskipohjanmaa

- Pddjutun pituudeksi tuli 4000 merkkid, 2-3 -palstaisten 1000-2500 merkkia ja
lyhyiden 500-1500 merkkia. Pituuksia lyhennettiin, mutta pituutta saa olla jos aihe
vaatii. - Kouvolan Sanomat

- On muoti-ilmio, ettd tehdddn lyhyita, kainalojuttuja ja faktalaatikoita. - Liinsi-Savo

- Juttujen lyhentdminen on jatkuva pyrkimys ja onnistuminen vaihtelee paivittdin.

Avustajien jutut ovat aika usein liian pitkia. - Lansi-Uusimaa

Muutokset otsikoiden kirjoitustavassa

Ulkoasukyselyssa selvitettiin otsikoiden kehittymistd kysymalla:
Onko uudistus vaikuttanut otsikoiden kirjoitustapaan uutissivuilla?
Jos vastaus oli kylla, esitettiin jatkokysymys: Miten?

Vastaukset jakautuivat seuraavasti:
Ei: 24 lehted, 48 %
Kylla: 26 lehted, osuus 52 %

Jatkokysymykseen (miten?) vastaukset jakautuivat seuraavasti:

Yla/alarivikdytantoa muutettiin 46 %
Lyhemmiat otsikot 19,5 %
Rivimaarat maariteltiin 15 %
Muut muutokset 19,5 %

Vastausten mukaan noin puolessa uudistuksen tehneistd lehdistd muutettiin

otsikoinnin kirjoitustapaa. Naistd lahes joka toisessa oli kysymys otsikon alarivin tai

ylédrivin Kirjoituskdytainnén muuttamisesta. Muutoksia kuvattiin mm. néin:
- Konserniyhteisty6 toi alaotsikon, jossa oli piste perdssa. - Eteld-Saimaa
- Ylarivi pddosin poistui ja otettiin kdyttoon otsikon alarivi. - Hiameen Sanomat

- Ennen oli viiterivi otsikon paalld, nyt se on vain alla ja lyhyissé ei ollenkaan.
- Kainuun Sanomat
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Parissakymmenessd prosentissa kysymys oli suuntautumisesta lyhempien ja
tiiviimpien otsikoiden Kirjoittamiseen:

- Tiiviimpaa pitdisi olla, mutta tama riippuu tekijasta. - Itd-Savo
Rivimaaran muutoksista kerrottiin mm. seuraavasti:

- Paatettiin, ettd 4-palstaiset tai sitd suuremmat otsikot on tehtdva yksirivisina.
Pienemmat otsikot saavat olla useampirivisid. - Hufvudstadsbladet

Pdivdlehdet ovat muuttaneet otsikointiaan ytimekkdaammaksi. Suuret otsikot
halutaan tehda usein mieluiten yksirivisind. Raskaita monirivisia otsikoita
vdltetddn. Otsikoiden kokoihin halutaan selvempi hierarkia: paddotsikko nousee
selvdsti esiin sivun yldosassa, keskikokoisten uutisten otsikot ovat selvasti
pddotsikkoa pienempid ja lyhyitten uutisten otsikot tehddan entistd pienemmalla
ja usein samalla pistekoolla.

Paividlehdet ovat muutosten yhteydessad entistd enemman siirtyneet kdyttimaan
alarivejd suuremmissa otsikoissaan. Alarivien kdytté on kansainvilinen trendi, jolle
esikuvat 10ytyvidt vanhoista, mm. 30-luvun otsikoititavoista. Joissakin tapauksissa
alarivin alussa on (esimerkiksi lihavalla versaalilla) koroste, joka saattaa kertoa
jutun aihepiirin.

Koska pyrkimys on entistd lyhyempiin ja ytimekkddmpiin otsikoihin, on alarivin
tehtdavana kertoa aiheesta enemman mitd lyhyt otsikko kykenee. Monissa
tapauksissa alarivit ovat ingressinomaisia (ne korvaavat ingressin) ja ne saattavat
koostua useammastakin virkkeestd. Joissakin tapauksissa alarivi on vanhan
ingressin tapaan tiivistelma jutun oleellisesta sisdllostd, mutta se voi myos tuoda
esiin jonkin kiinnostavan piirteen aiheesta, jolloin se toimii lukemaan
houkuttavana tekstina.

Uudenlaisilla otsikointitavoilla on tarkoitus palvella kiireistd lukijaa, jotta han
pelkdstddn otsikot silmdilemalld saa yleiskuvan lehden siséllosta. Tiivis otsikko
herdttdd lukijan huomion ja kertoo uutisen karjen. Alarivi, johdantoteksti tai
ingressi johdattaa tekstiin tai antaa yleiskuvan jutun sisallosta.

Muutokset uutisjuttujen kirjoitustavassa
Ulkoasukyselyssa selvitettiin uutistekstien kirjoittamistapojen muutoksia

Kysymalla:
Onko uudistus vaikuttanut juttujen kirjoitustapaan uutissivuilla?



134

Tarkennus: Tdlld kysymyksella tarkoitetaan uutistekstien muotoa ja
ilmaisukeinoja, ei tekstien sisdltoa.

Vastaukset jakautuivat seuraavasti:
Ei: 39 lehted, 78 %
Kylla: 11 lehted, osuus 22 %

Pdivilehtien uudistamisen yhteydessa ei ole juurikaan kasitelty sitd, miten
toimittajat kirjoittavat uutisia, ellei oteta huomioon tekstien lyhentdmistarpeita.
Joissakin tapauksissa on saatettu sivuta kirjoittamista, mutta se ei ole johtanut
kdaytannon toimiin. Erédissa tapauksissa todettiin, ettd muutokset jutun aloituksissa
ja valiotsikoiden poistaminen olivat tapahtuneet jo aikaisemmassa vaiheessa, esim.
padtetaittoon siirtymisen yhteydessd. Useissa vastauksissa todettiin, ettd keskustelu
kirjoittamisen kehittdmisestd, uutisten rakenteesta jne. on jatkuvaa eikd mitenkdan
liity uudistuksiin.

Niissa tapauksissa, joissa kirjoittamista oli muutettu, tuotiin esiin seuraavia
alueita:

Kielen parantaminen: - Meilld oli useampia koulutustilaisuuksia. Haluttiin
kamreerikielestd eroon. Uudistuksella annettiin vauhtia ajatukselle, ettd voitaisiin
myo0s kirjoittaa uudella tavalla. - Ilkka

Typografian muutos: - Viliotsikon poisjdaminen edellytti sitd, ettd kirjoittajien oli
opeteltava jakamaan tekstit uudella tavalla. - Helsingin Sanomat

IImaisu: - Lyhyempi ja selkeampi ilmaisu oli koko ajan esilld. - Kauppalehti

Rakenne: - Lahdettiin siitd, ettd otsikko kertoo jotain, alarivi lisda ja juttujen
karkeen sijoitetaan olennainen. - Kouvolan Sanomat

- Mim. siten toimittajan ty6 muuttui, ettd he laittavat mukaan faktalaatikoita,
taustalaatikoita ja jakavat pitkat tekstit eri jutuiksi. - Vistra Nyland

Juttutyyppi: - Ennen juttu tehtiin sen mukaan mitd siitd tuli. Nyt jo ldhtiessd
sovitaan, ettd tamd on se ja se juttu, sen pituus ja kasittelytapa on tdmé. On opittu,
ettd jotkut tapahtumat voidaan noteerata vain maininnalla. - Lapin Kansa

[Imeisesti on niin, ettd huomion kiinnittdminen tekstiin on vasta tulossa
toimituksiin. Toimittajan tyénkuva on muuttumassa. Ulkoasun uudet
ilmaisukeinot, kuten erilaiset faktaosiot, sitaatit, nostot tekstista, tiivistelmat,
indeksit ja uutisgrafiikka pakottavat toimittajat kirjoittamaan uudentyyppisia
tekstiaineistoja. Myos typografiset muutokset, kuten jutun johdantotekstin
muuttuminen tai véliotsikoiden poistaminen vaativat kirjoittajalta toisenlaista
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Kirjoitustapaa. Myo6s kuvateksteihin kiinnitetddn enemman huomiota ja ulkoasu-
uudistus saattaa aiheuttaa muutoksia niiden kirjoitustapaan.

Muutokset kuvien maarassa

Ulkoasukyselyssd selvitettiin muutoksia kuvien madarassa kysymalla:
Onko uudistuksen vaikutuksesta kuvien kaytto uutissivuilla lisadntynyt,
vihentynyt vai pysynyt ennallaan?

Vastaukset jakautuivat seuraavasti:
Lisaantynyt: 9 lehted, 18 %

Vihentynyt: 11 lehted, 22 %

Pysynyt ennallaan: 30 lehted, osuus 60 %

Samansuuntaisen tuloksen antaa myos SSL:n ja VTT:n julkaisema toimitustilasto.
Sen mukaan vuonna 1991 tutkituissa 4-7 -paivdisissd lehdissd kuvien osuus
toimituksellisen aineiston pinta-alasta oli 28,8 %. Vuoden 2000 tilastossa vastaava
luku oli 25 %. Téssd neljannesosuudessa on pysytty viime vuosina. “On kuin olisi
saadetty laki, joka velvoittaa tdyttdimain neljdsosan toimituksellisen aineiston
pinta-alasta kuvilla”, totesi tilastoja esitellyt VTT:n tutkija (Siivonen 2001, 14).

Usein kuvitellaan, ettd ulkoasu-uudistukset lisdadvat kuvallista ilmaisua
tekstiaineiston kustannuksella. Ndin ei todellisuudessa siis ole. Paremminkin
ndyttaa olevan niin, ettd kun panostus ulkoasuun kasvaa, kuvien maara
pdivdlehdissd pysyy ennallaan tai vihenee.

Erds selittava tekija 10ytyy ulkoasun periaatteista 1990-luvulla. Monet
haastatelluista korostivat, ettd kuvankdyton periaatteena on ollut selvan padkuvan
saaminen uutissivuille. Talloin saatetaan esimerkiksi mdaaritelld, ettd sivun tai
aukeaman pddkuvan tulee olla vdhintdédn kaksi kertaa seuraavaksi suurinta kuvaa
suurempi. Kun pddkuvaa korostetaan, muut kuvat taitetaan oleellisesti
pienemmalld (hierarkia) ja tarpeettomista (esimerkiksi usein toistuvista
kasvokuvista) luovutaan. Myos ylisuurista kuvista on useimmissa lehdissa luovuttu.
Taitto ja ilmaisu halutaan tiiviimmaksi, koska sen uskotaan miellyttavan lukijoita
ja koska paperin hinta on kohonnut. Tdll6in sekd kuvien maard ettd usein myos
niiden vaatima kokonaispinta-ala vihenee. Poikkeuksen tédstd kehityksesta
ilmeisesti muodostavat lehtien feature- ja viikonvaihdesivut, joilla kuvallisuus on
ollut korostuneempaa. My0s iltapdivdlehdissa kuvien maard nadyttad lisddntyneen
1990-luvun aikana.

Kun huomio kiinnittyy uutissivun paakuvaan, asetetaan sille myos suurempia
vaatimuksia. Kuvan tulee olla voimakas, huomiota herdttdva, vareiltaan
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onnistunut jne. Parhaimmillaan se sopii hyvin jutun pédaotsikkoon. Monet lehdet
toivat esiin kuvien laatuun, sekd tekniseen ettd ilmaisulliseen laatuun liittyvid
ongelmia. Lehtien harvat kuvaajat tekevat tyttddn kireilld aikatauluilla, kuin
liukuhihnalla, jolloin kuvien taso jaa usein heikoksi. Ammattitaitoisten kuvaajien
ja reproty6voiman puute tuotiin esille ja erityisesti avustajien kautta ndhtiin
lehtiin tulevan paljon heikkotasoista tavaraa.

Erdissd lehdissd suunniteltiin koulutusta kuvien ideointiin ja sisdllén tason
kohottamiseen. Kuvaajilta toivottiin omintakeisempia kuvaratkaisuja ja myos
kuvituspiirroksia haluttiin enemman sivuille. Paljon on myos esitetty toivomuksia
siitd, ettd toimittajien ja kuvaajien yhteistyo kehittyisi, ettd kuvia ideoitaisiin
ennakkoon ja ettd myo0s taittajat voitaisiin ottaa mukaan kuvituksen suunnitteluun
jo ideointivaiheessa. Monista syistd johtuen nama yleisesti hyvaksytyt tavoitteet ovat
jaaneet usein toiveitten asteelle.

Muutokset sisillossa

Ulkoasukyselyssd selvitettiin sisallon muutoksia kysymalla:
Kasiteltiinko sisdllon kehittamista uudistuksen yhteydessa?
Tarkennus: Aloitettiinko esimerkiksi uusia osastoja, kehitettiinkoé uusia sisalt6ja tai
uusia aiheiden kasittelytapoja. Kasiteltiinko kirjoittamisen kehittamista?

Vastaukset jakautuivat seuraavasti:
Ei kasitelty: 26 lehted, 52 %
Kasiteltiin: 24 lehted, 48 %

Jos oletetaan, ettd lehden uudistuminen on sen sisallon ja journalistisen tason
parantamista, tulos on ylldttdva. Puolet lehdistd on toteuttanut ulkoasun
uudistuksen sisdllon kehittdmisestd irrallisena asiana. Erdissd tapauksissa
korostettiinkin, ettd ulkoasun uudistuksen jalkeen pitdisi ryhtya miettimaan
sisdllén parantamista. Ulkoasusuunnittelijoiden piirissd on Korostettu toista
jarjestystd: graafinen suunnittelu ldhtee sisdllon valittdmisestd ja uusi ulkoasu on
tdmdn mukaan sitd, ettd kehittyva sisalté saa uuden muodon.

Mistd tima johtuu? Lienee niin, ettd lehden muuttaminen erddnlaisena “kasvojen
kohotuksena” on helpompaa kuin ulkoasumuutoksen yhdistiminen
toimituksellisen sisdllén uudistamiseen. Uuden ulkoasun voi kehittdd pienelld
joukolla ja muu toimitus vain sopeutuu siihen. Sisdllon kehittdminen on
moniulotteisempi prosessi, jossa koko toimituksen tai ainakin suurimman osan
pitdisi olla mukana.



Toinen selitys on se, ettd sisdllon ja siihen liittyva toimittajan ammattitaidon
kehittdminen on pitkdaikainen prosessi, joka vaatii vuosien tyon. "Sitd ei voida
uudistaa yhdessd yossd”, kuten erds toimitussihteeri totesi. Siksi sisallollinen
kehitysty6 ndhddan jatkuvana prosessina, joka kulkee eri tahtia ulkoasun
kehittdmisen kanssa. '

Kielteisesti vastanneet myonsivit sisallon kehittdmisen tarpeen, mutta sité ei
haluttu liittad osaksi lehtiuudistusta.

- Lisdponnistukset ovat nyt tarpeen sisdllolliselld puolella. Toimitus tulee
lahitulevaisuudessa kiinnittamaan entistd enemman huomiota sisdllollisen laadun
kehittamiseen. - Karjalainen

- Sisallon uudistaminen on jdanyt puheiden tasolle. - Pohjalainen

- Sisdltod ei kasitelty tdssa yhteydessa. Sitd keskustelua kidydédédn jatkuvasti. - Raahen
Seutu

- Sisaltovaihe kdynnistettiin ulkoasu-uudistuksen jalkeen. - Suomenmaa

Sisdltouudistuksia tehneet halusivat usein tuoda lehden ldhemmaksi lukijaa. Uusia

osastoja ja teemasivuja kehittdmalld haluttiin tehda lehti kiinnostavammaksi:

- Tdma prosessi alkoi siten, ettd keskusteltiin ensin koko toimituksessa sisdllosta:

minka tyyppinen on teididn ihannelehti. Me olimme hirved tarkkana siitd, ettd kaikki

alkaa lehden sisallosta. - Hufvudstadsbladet

- Lahdettiin sisallosta. Haettiin uusia asiakokonaisuuksia ja sivut ovat kohentuneet
myds sisdllollisesti. Juttujen toimittaminen on myos lisdantynyt. - Ilkka

- Vaikka tekniikka vei huomiota, meilld oli my®os sisaltoon liittyvdd koulutusta.

Haimme ihmisldheisyytta ja pohdimme sitd, miten arki tulisi esiin lehdissa. - Itd-Hdme

- Koska talousosastoa kehitettiin, sinne kehitettiin uusia teemoja ja palstoja. My0s
uusia teemasivuja kehitettiin: ympdristo, matkailu, tietokone. - Kainuun Sanomat

- Painotettiin, jopa tyylikirjassa, ettd sivuille pitda saada lisdd ihmisid ja paikallisten
ihmisten asiat on tuotava esille, ihmisen nakdkulma. On jarjestetty kielenhuoltopaivat

ja toimittajia on ollut erikseen kirjoittajakoulutuksessa. - Kouvolan Sanomat

Kalevan uudistus ulotettiin sisdltoon kouluttamalla toimituksen véked ja
kehittamalla ennakkosuunnittelua juttujen tuotannossa. Kaikki toimittajat,
graafikot, lehtikuvaajat ja kuvankasittelijat osallistuivat viikon mittaiseen
koulutukseen, jossa pyrittiin kehittdmaan luovuutta ja soveltamaan sitd omaan

tyohon ja ideointiin. Pro gradu -tutkielmassaan Seppo Ponkédnen (2001, 52) toteaa,
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ettd koulutuksen vaikutusta lehden sisdlto6n on vaikea arvioida. Tuntui siltd, etta
vanha ajattelu ja jutuntekotapa ei noin vain ollut muutettavissa.

Sisdllén ennakkosuunnittelua Kalevassa ryhdyttiin opettelemaan seki
uutissivuilla ettd laajemminkin. Toimitukseen tuotiin Yhdysvalloissa kehitettya
WED-ajattelua (ks luku 9) mm. siten, ettd joillekin toimitussihteereille annettiin
tehtdviksi olla mukana juttujen ideoinnissa, ja visualisoinnin kehittelyssi jo
alkuvaiheessa. Ennakkosuunnittelun parantamisella saatiin juttupituudet
paremmin hallintaan ja kuvitukset ja grafiikat tulivat enemman kollektiiviseen
mietintddn (Pinkdnen 2001, 53). Lehden loppuosaan uudituksessa kehitettiin uusi
Tdnddn-sivu, jossa eri teemat vuorottelivat. Teemasivun avulla lehteen saatiin
paikka mm sellaisille kevyemmille jutuille, joille lehdessé ei aikaisemmin ollut
luontevaa paikkaa.

Muutokset ilmoitusten sijoituksessa

Suomalaisten sanomalehtien ulkoasun keskeisimpid ongelmia on ollut lahes koko
sen historian ajan se, ettd taloudellisesti tarkedn ilmoitustilan myynti "kavelee yli”
journalististen tarpeiden. Mainokset saavat usein lehden parhaat paikat, mm.
etusivun, ja rikkovat ikavdsti juttuaineistojen sijcittelua. Silmdnliiketutkimuksessa
on havaittu, ettd sillisalaattisivut eli mainoksia ja juttuja sisdltavat sivut tekevat
rauhattomalla ulkoasullaan my®os lukijasta rauhattoman ja saavat aikaan katseen
pomppimista jutusta toiseen eikd juttuja malteta lukea kerralla loppuun. Tasta
kdrsivdt myds mainostajat. (Torniainen 1991, 15.)

[Imoitukset hankaloittavat moduulitaittoa eniten broadsheet -lehdissa, joissa
erikokoiset ilmoitukset jattdvat epamaaraisia, alareunastaan portaattaisia
toimituksellisia tiloja. Tabloidlehdissa ilmoitukset ovat usein kokosivun tai
puolensivun kokoisia ja pienemmatkin ilmoitukset on helpompi sijoittaa
suorakaiteen muotoisiksi alueiksi.

Tédrked lehtien itsendisid ulkoasuratkaisuja estdva tekija on lehtien yhteistyo
ilmoitusmyynnissd. On sanottu, ettd Karkimedian ilmoitustandardit ovat kuin
pakkopaita, joka madrad lehden pysymaan samassa palstajaossa ja sivukoossa.
(Kukkonen 2000, 106).

Ulkoasukyselyssd selvitettiin sitd ovatko lehdet puuttuneet ilmoitussijoitteluun
uudistusten yhteydessa ja kysyttiin:

Muutettiinko mainosten sijoitusperiaaatteita oleellisesti uudistuksen
yhteydessa? Miten?
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Vastaukset jakautuivat seuraavasti:
Ei muutettu: 31 lehted, 62 %
Muutettiin: 19 lehted, 38 %

Useimmiten ilmoituskysymys jitettiin kokonaan uudistuksen ulkopuolelle. Timi
johtui joko siitd, ettd ilmoitussijoittelu oli ratkaistu tyydyttavalla tavalla jo
aikaisemmin, tai siitd, ettei katsottu olevan realistisia mahdollisuuksia muuttaa
tilannetta.

Nayttaa silta, ettei myoskdan 1990-luvun lopun ja vuosituhannen vaihteen
uudistuksissa ole 16ydetty ratkaisua ilmoitussijoittelun ongelmiin. Monissa
tapauksissa on kylld yritetty pitdd asiaa esilld ja saatettu kdydd jopa neuvotteluja
ilmoittajien kanssa, mutta jos merkittdvan ilmoittajan asenne on ollut haluton
muutoksille, ei ole ollut paljon tehtédvissa.

Lehdet ovat pyrkineet moduloimaan ilmoittelua omiksi alueikseen ja paasemaan
irti maardpaikkailmoittelusta, mutta eivit ole siind tdysin onnistuneet.
Epdtyydyttéava tilanne vaikuttaa lehdistd syntyvdan mielikuvaan: réyhkea
mainossijoittelu osoittaa lukijalle, etta journalistinen sisdltoé on lehdessa
toisarvoisessa asemassa.

- Yritettiin saada toimituksellinen etusivu, mutta ei saatu. Uutissivuilla ilmoitukset
pyritddn sijoittamaan "“saavinpohjaksi” sivujen alareunaan. - Lapin Kansa

- Imoitussijoittelun periaatteita ei ole muutettu viiteentoista vuoteen. Meilld on
etusivulle myyty ilmoituksia moduloidusti aina. Joskus etusivu myydaan tiyteen ja
se olisi helpoin ratkaisu. Ongelmallisia ovat neljannessivun ja sitd pienemmat
ilmoitukset, joilta jaa rikkonaisia tiloja. Ilmoitukset sijoitetaan alas ja laitoihin. Ainoa
poikkeus on paikkakunnan suuri ilmoittaja Euromarket, jonka ilmoitus on tietylla
sivulla yldlaidassa. - Forssan Lehti

- Moduuleita on kehitetty yhteistydssad ilmoitusosaston kanssa. Uudistuksen
yhteydessa tehtiin kokosivun, puolikassivun, neljasosasivun moduulit. Yksi- ja
kaksipalstaisille on aina tietyt korkeudet. - lisalmen Sanomat

- Etusivulle tehtiin mainoksille moduulit: joko alaosa tai koko sivu. Huvi- ja
ravintolailmoittelu siirrettiin nelossivulta lehden loppuosaan. - Itd-Hdme

- Etusivun ilmoituksille tehtiin uudistuksessa tiukat sddnnét, joiden mukaan ne pitaa
saada suoraan linjaan. Nyt ne ovat taas miten sattuu. - Jakobstads Tidning

Helsingin Sanomien ilmoituskansiperinne on osaltaan vaikuttanut
ilmoituskansien yleistymiseen ja pysymiseen maakunnallisissa aamulehdissa.
Varmaankin on niin, ettd jos ndin merkittdva lehti muuttaisi kdytdntoaan, olisi
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my0s pienemmilld pdivdlehdilld paremmat mahdollisuudet saada ilmoittajat
suostumaan uudenlaiseen jdrjestelyyn.

Etusivun saaminen toimitukselle oli ollut Helsingin Sanomien toimituksen
perinteinen toive ja se oli mukana my®os ulkoasu-uudistuksen suunnitelmissa ja
koelehdessa. Uudistusryhma esitti sivua kolme ilmoitussivuksi. Loppuvaiheessa
kuitenkin kivi ilmi, ettei ilmoituksettomaan etusivuun ollut mahdollisuksia.

Helsingin Sanomien etusivu on suomalaisen brandimainonnan tdrkein
ilmoituspaikka. Carl Henningin mukaan tdlle mainonnalle ei 16ytynyt toista yhta
hyvda paikkaa. Henning sanoo ymmartdavansa ratkaisua: Kysymys on pitkastd
perinteestd, jonka muuttaminen vaatisi pitkdn sisddnajon. Lukijat ovat myos
tottuneet tilanteeseen. Jopa toimituksessa monet totesivat, ettd ilmoitusetusivu on
ihan OK. ”Lehden tuotetekuvan kannalta journalistinen etusivu olisi ollut hyva
ratkaisu”, Henning toteaa.

Erddssa keskisuuressa maakuntalehdessd lukijatutkimus osoitti, ettd 47 %
vastaajista toivoi etusivua kokonaan uutissivuksi ja 36 % hyvéksyi seka ilmoitus-
ettd uutisaineiston etusivulle. Vain pari prosenttia halusi, ettd etusivu varataan
kokonaan ilmoituksille. Kokonaan uutisille varattua etusivua kannattivat
keskimaddraistd enemman yli 50-vuotiaat ja korkeimpaan tuloluokkaan kuuluvat.
Uudistussuunnitelmissaan lehden toimitus totesi, ettd taloudellisten syiden takia
etusivua ei voida pyhittdd uutisille, vaikka se kaikkien mielestd olisikin tyylikkdin
ratkaisu. Arvioiden mukaan ilmoitusten poisjdattaminen toisi tappiota lehdelle jopa
miljoona markkaa vuodessa.

Etusivu on ollut toimituksen kadytossd melko harvoilla laajalevikkisilla
paivélehdilla. Sellaisia ovat olleet Aamulehti ja Satakunnan Kansa. Vuoden 1999
alussa Savon Sanomat toteutti ulkoasu-uudistuksen, jonka tarkein tulos oli
pysyvasti toimituksellinen kansi. "Olemme varautuneet menettamaan hieman
rahaa, silld uskomme, ettd se tulee toista kautta takaisin. Uutisetusivu kohottaa
lehden arvostusta ja tekee siitd lukijoiden sekd ilmoittajien keskuudessa entistd
halutumman”, toimituspéallikk6 Risto Saesmaa totesi ja kertoi uudistuksen
saaneen lukijoilta pelkkda kiitosta. Ilmoittajat ovat suhtautuneet paatokseen
pddosin ymmartavdaisesti, hdn kertoi. (Kononen 1999, 21.)

Vuonna 2000 samanlaisen ratkaisun tekivat Kainuun Sanomat ja
Keskipohjanmaa.

- Etusivu varattiin toimitukselle. [lmoittajat olivat tottuneet samaan mainoksensa
etusivulle. Ne ovat hyviksyneet muutoksen, vaikka se oli aluksi vaikeaa. Muilla
sivuilla moduloitiin ilmoitustiloja, mm. paatettiin, ettd sivulle kolme ei myydd muita
ilmoituskokoja kuin 8 (palstaa) kertaa 125 mm. Moduuliajattelua ei ole tdysin
pystytty toteuttamaan. - Kainuun Sanomat.



141

Savon Sanomien kokemukset ennen uudistusta kuvaavat monien muidenkin
maakunnallisten lehtien tilannetta niiden yrittdessa luovia ilmoitus- ja
uutiskannen vélimaastossa. Savon Sanomat toteutti kahden premin jarjestelmas,
jossa mainokset pddsivat kanteen ja myymattomiin tiloihin sijoitettiin osa
uutisvinkeistd. Koska jdrjestely tuntui sekavalta, premitarjonta sijoitettiin
kolmossivulle. Etusivusta yritettiin tehdd puhdas ilmoitussivu. Saesmaan mukaan
ilmoituksia ei kuitenkaan ollut tarpeeksi, jolloin koloja téytettiin human interest -
aineistolla. Lopputulos oli sekasiki®, joka sai moitetta toimitukselta, lukijoilta
lukijatutkimuksissa ja jopa ilmoittajilta. Tyydyttavad uudistus tuli mahdolliseksi
kun uudistusmieliala tarttui lehden talousjohtoon, joka hyviksyi kolmossivun
ilmoitusten padsivuksi. (Kononen 1999, 21.)

Monissa tapauksissa on pdddytty kompromissiratkaisuun, joka ei tyydyta
toimitusta, mutta jonka kanssa pystytddn eldmaan. llmoituksia myyddan
tarkeillekin sivuille mutta moduloiden. Jos etusivu myyddan, halutaan vastaavasti
premisivu (sivu 3) ja myo6s osastojen aloitussivut kokonaan toimituksen kayttéon.

- [lmoitussijoittelussa ei ole endd ongelmia. Ilmoitusosasto sai moduloidut tilat
ilmoituksille eikd maardpaikkoja endd myyda. Toimitussihteeri sijoittelee ilmoitukset.
- Eteld-Suomen Sanomat

- Periaatteeksi tuli, ettei etusivulle tule juttuja, jos sielld on ilmoituksia. Matala
moduuli-ilmoitus alhaalla hyvdksytdan. Pyritadn siihen, ettd etusivu myyddan
mieluiten tayteen ilmoituksia. - Kaleva

- Etusivu on varattu ilmoituksille. Ennen niité oli kolmosellakin, mutta nyt se
raivataan kokonaan premiksi. - Koillis-Hdame

- Ainakin sivut 4 ja 5 haluttiin pitdd ilmoitusvapaina uutissivuina. Tédstd on kylld
poikettu. Ténddn-osa on ilmoitusvapaa. - Lansi-Savo

Merkittavat ilmoittajat haluavat kayttad nelivarisivuja. Jos niitd on rajallisesti
kaytettavissa, tulee lehden rakenteeseen ja toimituksellisten sivujen varillisyyteen
vakavia ongelmia. Vastaavasti jos nelivdriméarad on pdasty lisddmaddn, on
jarkevan kokonaisuuden rakentaminen huomattavasti helpompaa.

- Ilmoitukset vievit toimitukselta vérid. Sivuista usein vain puolet on nelivérii ja
ilmoitukset ovat lahes kaikki nelivarisid. - Pohjolan Sanomat

- Kun viri saatiin kaikille sivuille, paéstiin paremmin hallinnoimaan ilmoituspaikkoja.
Ylivoimainen asia on se, ettd isot marketit padsevdt edelleen ylakulmiin. - Satakunnan
Kansa
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Muutokset henkiloresursseissa

Henkilokunnan mdard ja osaaminen ovat ratkaisevassa asemassa lehden
kehittdmisessa. [lman niit4 lehden parantamiseen ja laadun kohottamiseen
tahtadvat tavoitteet jaavat vain sanallisiksi koristeiksi. Laadukas kuvajournalismi
vaatii taloudellista panostusta, jolla lehteen saadaan ammattitaitoisia valokuvaajia ja
kuvatoimittajia. Oman tietografiikan kehittdiminen vaatii graafikkoty6voimaa ja
taiton parantaminen visuaaliaalisesti osaavia ulkoasun suunnittelijoita ja taittajia.

Ulkoasukyselyssa selvitettiin henkilostossd tapahtuneita muutoksia kysymalla:
Muuttuivatko henkiloresurssit uudistuksen yhteydessa, esimerkiksi lisattiinko
toimittajia, taittajia, valokuvaajia?

Vastaukset jakautuivat seuraavasti:
Eivdt muuttuneet: 48 lehted, 96 %
Muuttuivat: 2 lehted, 4 %

Mikéédn pdivdlehti ei liittdnyt uudistukseensa ulkoasua tuottavan henkildston tai
yleensd henkilokunnan lisdamista. Erdissa vastauksissa todettiin, etta
henkil6kunnan muutokset ovat tapahtuneet pitkélld aikavalilld vdhitellen,
kdytdnnossa niin, ettd henkilokuntaa on vahennetty. Satakunnan Kansassa uudistus
liittyi padtetaiton tuloon ja siind yhteydessa henkilokuntaa vihennettiin. Uutispaiva
Demarissa uudistus liittyi yhdistymiseen Turun Pdivélehden kanssa ja siihenkin
liittyi henkilokunnan supistuksia.

Muutokset teknisissi resursseissa

Ulkoasukyselyssd selvitettiin tekniikassa tapahtuneita muutoksia kysymalla:
Muutettiinko teknisia resursseja, taittojdrjestelmaa tai muuta tekniikkaa
uudistuksen yhteydessa?

Vastaukset jakautuivat seuraavasti:
Ei muutettu: 43 lehted, 86 %
Muutettiin: 7 lehted, 14 %

Haastatteluista kdvi ilmi, ettd lehdet pyrkivit valttdimaan tilannetta jossa seka
tekniikan muutos ettd lehden uudistus tapahtuvat yhtd aikaa. Kdytannossa
tekniikan uudistaminen, esimerkiksi tietotekniikan osalta, tapahtuu véhitellen.

Itd-Hameess4, Jakobstads Tidningissi ja Alandissa vaihdettiin uudistuksen
yhteydessd taittojarjestelmaa, Itd-Savossa ja Lansi-Savossa vaihdettiin
toimitusjarjestelmad. Kauppalehdessd painon vaihto vaikutti formaattiin ja oli sita



143

kautta ulkoasun uudistamisen perussyynd. Hyvinkddn Sanomissa siirryttiin
digitaaliseen kuvaukseen ja otettiin kdyttoon digitaalinen arkistointi.

Muutokset nimiossa

Lehden etusivun yldosaan sijoittuva lehden nimi on vahvasti lehden identiteettii
ilmaiseva elementti. Nimilogon muotoilu kertoo lehden historiasta ja luonteesta ja
silld on tdrked tuotemerkin esittdmiseen liittyvd tehtdvd mm. lehden asiakirjoissa,
mainonnassa ja katukuvassa aina jakeluautoja myo6ten. Nimio voi sisaltdd myos
kuvallisen aiheen, lehden tunnuksen ja nimioon liittyy yleensd lehden tunnusviri,
joko itse kirjaimissa tai niiden ldheisyydesséd esimerkiksi varilinjan tai varipohjan
muodossa.

Nimioén vanha ulkoasu, tai ainakin sen henki, pyritddn yleensd sdilyttamaan,
koska halutaan, ettd etusivu henkii lehden historiaa ja arvovaltaa. Toisaalta, jos
lehti haluaa ilmentédd suurta uudistumista, nykyaikaistumista ja "uutta alkua”,
lehdelle tehdddn uusi moderni logo.

Ulkoasukyselyssd selvitettiin lehden nimioon tehtyja muutoksia kysymalla:
Miten lehden nimioon puututtiin uudistuksen yhteydessa?
Vaihtoehdot: Tehtiin kokonaan uudelleen, vanhaa uudistettiin tai nimioon ei
puututtu.

Vastaukset jakautuivat seuraavasti:

Tehtiin kokonaan uudelleen: 5 lehted, 10 %
Vanha uudistettiin: 17 lehted, 34 %
Nimioon ei puututtu: 28 lehted, 56 %

Kysely osoitti, ettd lehdet hyvin harvoin muuttavat tdysin logoaan. Ulkoasua
uudistettaessa ajatellaan, ettd lehden logon sdilyttdiminen ennallaan on
jatkuvuutta antava tekija. Nimion tdydellinen vaihtaminen muuttaisi myos
lehden identiteetin, jolloin vanha lukijakunta saattaisi kokea lehden vieraaksi
itselleen. Téaysin uuden logon valmistaminen oli luonnollista Uutispdiva
Demarissa, koska lehden nimi muuttui. Muissa tapauksissa logossa néhtiin niin
suuria puutteita, ettd uuden tekeminen oli paikallaan.

Karjalainen sai uudistuksen suunnittelijaksi my®&s logojen suunnittelijana tunnetun
Pekka Loirin, jolloin oli luontevaa antaa hdnen piirtdd myos lehden nimi6 uudelleen.
Raahen Seudussa vanha logo oli typografialtaan kémpel6 ja “liiaksi kdsin tehdyn
nakoéinen”, joten se tehtiin uudelleen. Abo Underrittelser palasi latomalla tehdysti
nimiostd graafikon piirtdmadn fraktuura-tyyliseen logoon, joka perustuu lehden
alkuperadiseen, 1800-luvulla kdytettyyn nimi6on. Koillissanomat muutti logonsa
yksiosaisesta kaksiosaiseksi ja mustasta siniseksi korostaakseen lehden virillisyyden
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lisddntymista. Tunnukseksi lisdttiin kuva kuukkelista, Kuusamon aluetta symboloivasta
linnusta.

Vanhan logon uudistaminen merkitsi useimmiten “hienosddtda”, jossa vanha
tuttu logo piirrettiin uudelleen siten, etteivat lukijat valttdimattd huomanneet
muutosta lainkaan. Uudistaminen oli usein tarpeen siksi, ettd vuosien myota
lukuisten kopioimisten seurauksena logon kirjaimet olivat muuttuneet
epatarkoiksi. Usein myods 1970- tai 80-luvuilla tehdyt “modernisoinnit” olivat
alkaneet ndyttad vanhanaikaisilta. Hienosdatouudistuksen tekivat mm.
Hufvudstadsbladet, Kaleva, Uusimaa, Keskipohjanmaa, Keskisuomalainen, Lapin
Kansa ja Vastra Nyland.

Joissakin tapauksissa muutos oli havaittavampi, koska logon vari vaihtui.
Esimerkiksi Lansi-Savossa ja Satakunnan Kansassa vdri vaihtui mustasta siniseksi.
Muutoksella haluttiin osaltaan tuoda esiin lehden virillisyyden lisddantymista.
Kainuun Sanomissa logo muotoiltiin kauniimmaksi ja variksi otettiin metsasta
eldvdlle maakunnalle sopiva vihred. Borgdbladet vaihtoi virin toiseen suuntaan,
sinisestd mustaan. Samaan tapaan myos Kansan Uutiset vaihtoi punaisen logonsa
mustaksi. Namd muutokset heijastavat kriittisempaa suhtautumista varin kiayttoon;
musta heijastaa enemman arvovaltaa ja perinteitd. [ta-Hdmeessd logo muotoiltiin
1940-50-1uvuilla kdytetyn pohjalta ja myos Kansan Uutisten logo on ldhes
identtinen 1950-luvulla kdytetyn kanssa.

Helsingin Sanomien nimio oli piirretty uudelleen vanhan pohjalta jo edellistd
uudistusta varten. Sen teki lontoolainen suunnittelutoimisto Jordan & Williams.

Pddosa uudistuksen tehneistd, 56 %, ei tehnyt mitddn muutoksia nimiéén. Tama
ilmentdd liioteltua varovaisuutta, silla monissa nimidissa on graafisen suunnittelun
ndkokulmasta selvid puutteita. Monet ovat epéatarkasti ja huolimattomasti
piirrettyja ja sommiteltuja. Erddt ovat persoonattomia, pelkdstaan jollain
kirjaimella ladottuja teksteja, jotka eivdt vastaa yrityksen logolle asetettuja
vaatimuksia. Monet ovat myos ajan myotd vaurioituneita tai ilmeeltdan
vanhentuneita. Logoihin erikoistunut graafinen muotoilija saisi niistd pienellad
kohentamisella ja my®s suhteellisen pienilld kustannuksilla nykyajan vaatimuksia
vastaavia.

Muutokset typografiassa
Sanomalehden viestintd ja sivujen sisdlto rakentuu paaosaltaan tekstistd, joten

typografialla on keskeinen merkitys lehden ulkoasussa. Pelkdstddn tekstityyppien
vaihdos luo lehdelle aivan toisenlaisen ilmeen. 1990-luvun kuluessa markkinoille
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tuli runsaasti uusia sanomalehtikdyttoon sopivia tekstyyppeja. Tietokoneistettu
taitto ja grafiikkaohjelmat toivat uusia mahdollisuuksia typografian kehittdmiseen.

Kyselyssi selvitettiin, miki oli ollut lehtien uutissivujen typografia
(tekstityyppien nimet) vuonna 1992 ja mika se oli kyselyhetkelld kevaalld 2001.
My®os tiedusteltaessa viime ulkoasu-uudistuksen sisdltod, saatiin tietoa typografian
muutoksista. '

Pddhuomion kohteina olivat uutissivuilla kdytetyt otsikkojen, ingressien,
leipdtekstien ja faktaosioiden tekstityypit. Vuodelta 2001 kysyttiin myos
leipatekstin pistekoot. Kyselyssa selvitettiin myds uutissivuston ulkopuolella,
esimerkiksi viikonvaihdesivuilla ja liitteissd kdytettyjd tekstityyppejd.

Uudistuksen tehneistd 50 lehdesta 28 eli 56 % vaihtoi joko padotsikkotyypin tai
leipdtekstityypin tai molemmat. Useissa tapauksissa typografian muuttaminen
katsottiin uudistuksen tarkeimmaksi tai keskeiseksi osaksi. Vaikuttaa silta, etta
rohkeimmin tekstityyppien vaihdoksiin ldhtivit ne lehdet, joilla oli sekd oman
henkilokunnan ettd konsultin muodossa asiantuntemusta valintojen tekemiseen.

Kalevassa suunnittelija Ernst Dernehl kiinnitti heti tydnsa alkuvaiheessa huomion
typografiaan: han piti lehden Times-kirjasintyyppia lukijan kannalta muodollisena ja
etdisend. Hanen mielestddan lehden pitda tulla lukijaa lahelle my6s typografialtaan,
sinutella lukijaa. Lehden leipatekstind kdyttama Times sisalsi ohuita yksityiskohtia,
jotka saattoivat hdipyd painettaessa. Uudella tekstityypilla pitdisi suunnittelijan
mielesta olla avoin ja vakaa karaktaari. Pitkdsanaista suomenkieltd kdytettaessa
todettiin myos tarvittavan tekstityyppid, joka latoutuu taloudellisesti eika jata
riveihin ylipitkia sanavéleja. Nailla perusteilla paddyttiin Gerard Ungerin
suunnittelemaan Swift Regulariin. Otsikkokirjaimeksi valittiin leipétekstiin sopiva,
"nékyva vaan ei lilan ndkyva”, Bodonin ja Timesin valimaastoon sijoittuva New
Aster. (Ponkdnen 2001, 41-44.)

Kansan Uutisissa oli Garamond ollut kdytossa otsikoissa 1990-luvun alussa, mutta
haluttaessa lisdd voimaa ja tabloidmaisuutta otsikoihin se oli vaihdettu Helveticaan
1994. Vuonna 2001, kun lehti uudistettiin omin voimin, haluttiin ilmetta jalleen
keventda ja tehda hillitymmaksi, sanomalehtimaisemmaksi. Silloin tuntui
luontevalta palata Garamondiin.

Koillissanomia uudistettaessa vuonna 2001 oli paatavoitteena nykyaikaisempi ja
raikkaampi ilme. Timesia pidettiin tukkoisena ja taitossa tilaa vievdnd. Fonttivalinnat
tehtiin graafikko Kari Kotkan ehdotusten pohjalta. Toimituksen seminaarissa
danestettdessd kolmesta vaihtoehdosta otsikoihin ja my0s leipédtekstiin valittiin
Minion.

My6s Lapin Kansassa ddnestettiin. Graafikko Peter Bange teki leipdtekstiladelmia
useilla eri fonteilla, joista toimituksen valinta kohdistui Gazetteen. Bangen mukaan
Gazette, joka korvasi Timesin myos otsikoissa, oli myds hdnen suosikkinsa.



Kaikissa tapauksissa fonttivalinnat eivat sujuneet suunnittelijan ehdotusten

mukaisesti. Suunnitelmia ja kokeita typografian modernisoimiseksi tehtiin, mutta

muutoksiin liittyvien riskien vuoksi (pelko lukijoiden kielteisesta reaktiosta)
suuremmista muutoksista usein luovuttiin. Suomessa Times Roman -tekstityyppi
on jo vuosikymmenien ajan ollut lehtitypografiassa ldhes standardi ja siitd
luopuminen on osoittautunut ylldttavian vaikeaksi. Joissakin tapauksissa
(Aamulehti, Kauppalehti, Kainuun Sanomat) lehdet ovat ratkaiseet ongelman
siirtymalld hieman modernimmaksi koettuun Timesin versioon, Times Teniin.

Helsingin Sanomissa otettiin kidytto6n taysin uudet, 1990-luvulla suunnitellut
tekstityypit. Typografia rakennettiin kolmesta kirjaintyypistd, joita kdytetdan
rinnakkain. Leipatekstikirjaimeksi valittiin hollantilaisen valmistajan Documenta
(korvasi Timesin), joka on suunniteltu nimenomaan tekstikirjaimeksi vaihteleviin
paino-olosuhteisiin. Tutkimusten mukaan sen lukuarvot ovat hyvit ja myos
koelehtid esiteltdessd se otettiin mydnteisesti vastaan.

Minion valittiin antiikvaotsikkokirjaimeksi ja alarivien kirjaintyypiksi. Sen katsottiin

olevan sekd riittdvian perinteinen ettd moderni korvatakseen liian tavanomaisena
pidetyn Timesin.
Uusi groteskifontti Scala Sans (korvasi Frutigerin) otettiin kayttd6n sivulogoissa,

taulukoissa, faktaosioissa, uutisgrafiikassa ja myos pienten uutisten otsikoissa. Taman

kirjaintyypin ”kalligrafisen” savyn katsottiin hyvin istuvan yhteen lehden
jugendtyylisen nimidn kanssa. Scalan my¢td Helsingin Sanomat toi kdyttoon
gemenanumerot, jotka herdttivit jonkin verran hammennystd lukijoissa.
Gemenanumerot (1234567890) eivit ole uusia asia, lukijat vain eivit olleet niihin
tottuneet, koska ne olivat olleet "kateissa” parikymmenta vuotta. Viime vuosina
uutta typografiaa suosivat julkaisut ovat ottaneet ne uudelleen kdyttoon.

Kysely osoitti, ettd vuonna 1992 Times oli hallitseva tekstityyppi uutissivujen
otsikoissa: perdti 66 % niistd tutkimukseen osallistuneista padivdlehdistd, jotka
ilmestyivédt myos 1990-luvun alussa, kdytti vuonna 1992 Timesid. Seuraavaksi
yleisin eli Bodoni oli kdytossd 12 %:ssa lehdistd. Kaytossa olleita otsikkojen
tekstityyppeja oli kaiken kaikkiaan vain 9.

Samaan aikaan Ruotsissa (Anna Larssonin tutkimus kohdistui 71:een péivilehteen)
Bodoni oli kdytetyin otsikkotyyppi (43%), mutta myo6s Times oli laajasti kdytossa

(32%). Otsikkotyyppeja oli kdytossd kymmenkunta. (Anderson 1999; Larsson 1992, 8.)

Vuonna 2001 Timesin osuus oli laskenut 43 %:iin ja Bodonin 6:een. Myos
Minion ja Helvetica saivat osuudekseen 6 %. Otsikkotyyppeja oli kdytossa
kaikkiaan 15 ja niistd useimmat vain yhdessd lehdessa.

Ruotsissa vuoteen 1999 mennessa (Ola Forssbladin tutkimus kohdistui 84
pdivélehteen) Times oli noussut suosituimmaksi otsikkotyypiksi (17%). Sita
kayttavien lehtien maaré oli kuitenkin laskenut, silld 1990-luvun aikana tuli
kayttdoon runsaasti uusia tyyppejd niin, ettd erilaisia otsikkokirjaintyyppeja oli
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kaytossa 30 kpl, eli kolminkertainen maérd vuosikymmenen alkuun verrattuna.
(Anderson 1999.)

Suomessa Times oli hallitseva myos leipétekstissa vuonna 1992: osuus oli periti
76 % lehdistd. Centuryn osuus oli 12 %. Kédytettyjd tyyppeja oli vain 6 kpl.

Ruotsissa samana vuonna Timesin osuus oli 48 % ja Centuryn.18 % ja tyyppeja oli
kaytossa 15.

Vuonna 2001 leipatekstikirjaimia oli Suomessa kdytossa jo 135 erilaista tyyppia.
Times oli edelleen selvisti suosituin, 55 %:n osuudella. Seuraavaksi suosituin,
Minion, sai vain 6 %:n osuuden. Kaikki muut tekstityypit olivat kdytossd vain
joko yhdessa tai kahdessa lehdessa. Kysely osoitti, ettd vain 36 % pdivélehdistd
(19 lehted) vaihtoi leipdtekstityyppinsa vuosina 1992-2001. Lihes kaikissa ndistd
tapauksista siirtyminen tapahtui Timesista johonkin toiseen tekstityyppiin.
Kolme lehted naistd siirtyi Minioniin, kaksi Saboniin, kaksi Nimrodiin.
Edellamainittujen lisdksi kolme lehted vaihtoi Timesin toiseen Timesin versioon.

Ruotsissa oli jo vuonna 1999 kaytossa 30 erilaista leipdtekstikirjainta. Suosituin oli
Nimrod (24 %), seuraavana Century (18 %) ja vasta kolmantena oli Times (17 %).

Leipatekstien pistekokoja selvittanyt kysely osoitti, ettd pistekoot vaihtelivat 8.2:n
(vksi lehti) ja 10.0 pisteen (seitsemdn lehted) valilla. Yleisin leipdtekstin pistekoko
oli 9.5 pistettd (12 lehted). Tyypillinen leipatekstin koko oli 9 pisteestd 9,5
pisteeseen: tallaisia lehtid oli 30 eli noin 57 % pdivélehdistd. Taméan tutkimuksen
yhteydessa ei ollut mahdollisuutta selvittdd, mitkd pistekoot olivat olleet
kymmenen vuotta aikaisemmin, joten tietoa pistekokojen muutoksista ei ole
saatavilla. Muutokset eivét voi olla merkittavid, koska enemmistd lehdistd sailytti
leipatekstinsd ennallaan vuosina 1992-2001.

Leipatekstin pistekoko ei vdlttamatta ratkaise sitd, miten suurelta teksti nayttaa
lukijoiden silmissa. Joillekin tekstityypeille on ominaista , ettd ne ndyttavdt (mm
suuren x-korkeuden ansiosta) suuremmilta kuin esimerkiksi vastaavankokoinen
Times. Niinpa esimerkiksi Gulliveria, Utopiaa, Excelsioria ja Nimrodia voidaan
kayttad alle 9 pisteen koossa, jolloin niiden kokovaikutelma on samaa luokkaa
kuin 9.5 pisteen Times New Roman. Samoin Times Ten ndyttdd selvasti
suuremmalta kuin Times New Roman, viematta silti kovinkaan paljon enempaa
tilaa.

Vuonna 1992 lehdistd 56 % kaytti uutissivujen ingresseissd Timesia. Seuraavaksi
suosituin ingressityyppi oli Frutiger 9 %:n osuudella. 13 % ei kayttanyt lainkaan
ingressid.

Vuonna 2001 lehtien ingresseistd oli Timesia endd 13 %. Ilman ingressid toimi yli
puolet tutkituista lehdista.
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Faktaosioissa, kuten taulukoissa, faktalaatikoissa ja uutisgrafiikassa kaytetty
kirjasintyyppi oli 1992 yleensa Helvetica, osuus 64 %. Tuohon aikaan tosin
uutisgrafiikkaa ei juuri esiintynyt ja faktaosioita kaytettiin vahdn. Monissa
tapauksissa taulukot tehtiin leipatekstin tyypilld (antiikvalla) eikd erilliselld
groteskityypilld, kuten nykyisin on tapana. Toiseksi kdytetyn olikin Times 14 %:n
osuudella. Tdssd ryhmassa oli kdytossd vain 7 erilaista tekstityyppid.

Vuonna 2001 faktaosioista 16ytyi 12 erilaista tyyppid. Suosituin oli edelleen
Helvetica 37 %:lla. Frutigerin osuus oli 16 % ja Gill Sansin 10 %. 1990-luvulla oli
tullut kdytt66n monia kiinnostavia ja ulkomaisissa lehdissd suosittuja groteskeja,
kuten Scala Sans, Interstate, Syntax, Foundry Form Sans, Formata, Swiss, Myriad jne,
mutta kutakin niista kaytettiin Suomessa vain yhdessd sanomalehdessa.

Ruotsissa vuonna 1992 tehdyn tutkimuksen mukaan (Larsson 1992) 71 pédivélehdesta
21 kaytti taulukoissaan Helveticaa, mutta perdti 19 Timesia. Vuosikymmenen lopulla
vain pieni osa enda kiytti antiikvaa taulukoissa. Suosituin groteskikirjain vuonna
1999 oli Franklin ja kirjaintyyppi-vaihtoehdot olivat lisdédntyneet oleellisesti.

Pelle Andersonin mielestd Timesin vahva asema johtui yksinkertaisesti siitd, ettd se
edelleen on ehkd maailman yleisin kirjaintyyppi. Hinen mukaansa Ruotsin
nykyaikaiseen (desktop-teknologiaa edeltavddn) typografiseen historiaan on
vaikuttanut sekd saksalainen ettd brittildinen traditio. Brittildisessa traditiossa Times
on paatekija. Times-tekstityypin ja sanomalehden vilille on vedetty
yhtaldisyysmerkit toimittajien ajattelussa. Timesia markkinoitiin
standardikirjasimena Monotypen latomakoneissa ja my6s ensimmaisissa
tietokoneohjatuissa latomasysteemeissd. Vasta postscript-kirjaintyyppien tulo tiputti
Timesin valtaistuimeltaan. Nimrod-leipatekstityypin kasvaneen suosion Ruotsissa
Anderson katsoo johtuvan siitd, ettd Dagens Nyheter otti sen kiyttéonsa. Ruotsissa
lehdet tarkkailevat toistensa tekemisid ja omaksuvat nopeasti johtavien lehtien
ratkaisuja. Bodonin vahvan aseman otsikkokirjaimena Ruotsissa Anderson selittaa
silld, ettd ruotsin kielessd 16ytyy pitkid sanoja ja Bodoni helposti “nielaisee” paljon
sanoja pieneen tilaan. Toimittajia ei kiinnostanut ongelma, joka kapeista kirjaimista
seuraa: otsikkorivit muistuttavat risuaitaa. (Andersonin haastattelu 2001.)

Typografia on siis 1990-luvun aikana hieman monipuolistunut. Muutos on
kuitenkin ollut hyvin hidasta ja paljon hitaampaa kuin esimerkiksi Ruotsissa.
Times on sdilyttdnyt vahvan asemansa, eikd mitddn vastaavaa, laajasti omaksuttua
kilpailevaa tekstityyppia ole tullut nakyviin.

Sanomalehtitypografian kehitys Suomessa on ollut hidasta, kun ottaa huomioon
miten voimakkaan murroksen tietokoneistettu typografia on tuonut kaikille muille
median ja visuaalisen kulttuurin aloille ja kansainvalisesti myos sanomalehtiin.
Alan asiantuntijoiden kritiikistd ja muissa maissa havaitusta kehityksestd
huolimatta suomalainen sanomalehdisto on pédédosaltaan jadnyt siihen
typografiseen tyyliin ja tasoon mika oli vallitseva valoladonnan olosuhteissa 1980-
luvulla.
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Tama ei tarkoita sita, etteiko joissakin lehdissé olisi ollut halua kehittda
lehtitypografiaa. Lehdet harkitsevat erilaisia vaihtoehtoja, mutta ovat
valinnoissaan hyvin epavarmoja. Haastattelujen perusteella nousi esille, ettd
nimenomaan fonttivalintojen suhteen lehdet kokevat olevansa aika eksyksissa.
Asiantuntevaa apua kirjaintyyppien etsimisessa ja valitsemisessa kaivataan kipeisti.
Monissa tapauksissa vanhat tekstityypit koetaan vanhentuneiksi, mutta niita ei
lihdeta vaihtamaan, koska ei olla varmoja onko tarjolla olevissa mitdin parempaa.
Turvallisemmalta vaihtoehdolta erityisesti lukijoiden reaktioita ajatellen tuntuu se,
mitd on totuttu lukemaan.

Tavoitteiden toteutuminen
Ulkoasukyselyssa tiedusteltiin 50:1td uudistuksen tehneelta lehdelta:
Toteutuivatko mielestinne uudistukselle asetetut tavoitteet?

Jatkokysymys: Miltd osin tarvitaan jatkossa lisdaa ponnistuksia?

Uudistuksen tavoitteiden saavuttaminen

Kylla 80 %
Kylla/ei 8%
Ei 4 %
Ei osaa sanoa 8 %

80 % vastasi, ettd uudistuksen tavoitteet oli saavutettu. Joissakin tapauksissa
tyytyvdisyys oli hyvin selked.

"Meni kerralla kohdalle. Uudistus onnistui hyvin ja lukijat olivat tyytyvdisia.”
- Keskipohjanmaa

Myonteisesti vastanneista kuitenkin useimmat esittivdat myos varauksia ja
totesivat tarvetta jatkotoimenpiteille esiintyneen. Vastaukset osoittivat, ettd
hyvin harvoin onnistuneeksikaan katsottu uudistus on kerralla niin valmis,
etteiko siind olisi tilaa hienosaadolle, korjauksille, lukijareaktion aiheuttamille
muutoksille, koulutukselle jne. Muutamat korostivat, ettd lehden selkeyttamistd
ja yhdenmukaistamista on edelleen jatkettava. Monissa tapauksissa mainosten
sijoitteluun ei oltu tyytyvdisia uudistuksen jdlkeenkéddn. Erdissd tapauksissa
korostettiin, ettd ulkoasun uudistamisen jalkeen olisi huomio kiinnitettava
kuvien tasoon seka sisdllon ja kirjoittamisen kehittamiseen.

"Pitkalla aikavalilla tavoitteet on saavutettu. Uudistuspdivana se ei ollut valmis ja
hienosddtéja on tehty.” - Hiameen Sanomat

"Uudistus tehtiin nopeasti ja tekniikka vaati paljon huomiota. Yhdenmukaisuus vaatii
vield viilausta.” - Itd-Hdame
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"Taiton kehittiminen, moni-ilmeisyys formun sisélld vaatii vield ty6td, etteivat sivut
muistuta liiaksi toisiaan. My&s kuvitusten ideointi ja kuvitusten ja juttujen
yhteensovittaminen vaativat huomiota.” - Kauppalehti

"Siihen ndhden, ettd aikaa oli vdhdn ja resurssit naurettavan heikot, olemme ylpeitd
ja tyytyvdisid.” - Lansi-Uusimaa

Vain kaksi vastaajista katsoi uudistuksen epdonnistuneen tavoitteiden
saavuttamisessa. Lienee niin, ettd kovin helposti ei ilmoiteta uudistuksen
epdonnistuneen, vaikka sita vastaan olisi toimituksen sisdlla esitetty laajaa ja
kovaakin kritiikkia. Nelja halusi vastata kysymykseen kylld ja ei (tai osittain), koska
keskeisid tavoitteita oli saavutettu, mutta tdrkeitd tavoitteita oli myos jaanyt
saavuttamatta.

"Lehti on edelleen liian tekstivoittoinen ja harmaa. Luettavuuden hyviksi on vield
paljon tehtdvaa. Typografian ja taiton sddnnot pitavit aika hyvin, joten siina
mielessd uudistus oli edistysaskel.” - Aland

8 % ei osannut antaa vastausta kysymykseen. Useimmiten syyna oli se, ettd
uudistus oli vield tuore tai jostain muusta syystd toimituksessa ei oltu tehty

asiasta yhteenvetoa.

"Kevéidn uudistuksen péivitystilaisuus on syksylld. Siihen mennessa timéan pitda olla
hanskassa.” - Lapin Kansa

Levikkikehitys

Voidaan ajatella, ettd viime kddessd uudistuksen onnistuminen nékyy
levikkikehityksessd. Ndin ajatellen onnistunut uudistus lisdd kiinnostusta lehteen,
jota ostetaa tai tilataan enemman. Irtonumerolehdessa tallainen yhteys saattaisi olla
havaittavissa, mutta on epatodenndkoistd, ettd vuosikertatilauksia, joiden hinnat
voivat olla yli tuhannen markan luokkaa, tehtdisiin tai jatettdisiin tekematta
ulkoasun vuoksi. Tilauspaatoksiin vaikuttavat monet muut seikat ja levikki voi
kehittyd suuntaan tai toiseen ulkoasusta riippumatta. Ulkoasukyselyssd vain
muutama haastatelluista viittasi levikkikehitykseen.

"Levikki on kasvanut, vaikka viki vihenee.” - Valkeakosken Sanomat

"Levikki on vidhan tippunut. Se ei kuitenkaan ole tdimén uudistuksen syyta. Vaki
muuttaa pois ja rahankdyttd on tiukempaa. Lehtid myds luetaan muualla kuin
kotona.” -Kouvolan Sanomat

Suomalaisille pdivélehdille tyypillinen negatiivinen levikkikehitys on usein
alkanut jo ennen uudistusta ja saattaa johtua esimerkiksi tilaajien taloudellisesta
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tilanteesta tai muuttamisesta pois levikkialueelta. Positiivinen kehitys saattaa olla
ennen kaikkea markkinointiponnistusten tulosta, jossa uusi ulkoasu toki voi olla
myonteisend osatekijand. On tietenkin luonnollista, ettd tilanteessa, jossa laskeva
levikki kdantyy uudistuksen jalkeen nousuun, muutosta pidetadn ainakin osaltaan
uudistuksen ansiona. Pdinvastaisessa tilanteessa, jossa levikkikehitys kdantyy
uudistuksen jdlkeen positiivisesta negatiiviseksi tai jyrkempddn laskuun, huomio ei
ehka yhta helposti kiinnitty uudistukseen, ellei muutos lehdessé ole ollut suuri ja
lukijoiden reaktio silmiinpistdvan negatiivinen.

Tutkimukseen osallistuneiden pdivalehtien levikkejd tarkasteltiin siten, etta
katsottiin uudistusta edeltineen vuoden levikkimuutos ( muutos edellisesta
vuodesta) ja samoin uudistusta seuranneen vuoden levikkimuutos (muutos
edeltdvastd vuodesta eli vuodesta jolloin uudistus tehtiin). Uudistuksen 1990-
luvulla tehneistd lehdista 40:std saatiin nama molemmat lukemat (SSL:n
levikkitilastot). Joissakin tapauksissa selvitettdvdnd ei ollut lehden tuorein vaan sité
edeltdnyt uudistus, jotta saatiin vertailuluvut tilanteesta sekd ennen etta jalkeen.

Paivilehtien levikkikehitys ennen ulkoasu-uudistusta ja sen jalkeen

Laskeva levikki kdaantyi nousuun: 7 lehted
Laskeva levikki laski edelleen: 21 lehted
Nouseva levikki kaantyi laskuun: 3 lehtea
Nouseva levikki jatkui: 5 lehtea
Pysahtynyt levikki laski: 1 lehti

Levikkimuutos 0 uud. jalkeen: 3 lehtea
YHT 40 lehtea

Tdssd yhteydessd voidaan ottaa esille muutamia tuoreimpia tapauksia, jotka
saattavat olla kiinnostavia.

Aamulehden levikki kasvoi uudistusta edeltdvana vuonna 0.8 % ja uudistuksen
jalkeen vuonna 2001 kasvua oli 1.3 %.

Eteld-Suomen Sanomat uudistettiin 1997. Edellisen vuoden muutos oli + 1.0 % ja
uudistusta seuraavan vuoden -1.2 %. Vuoden 1997 uudistus oli iso uudistus, jossa
lehti tuli nelivdriseksi, leipateksti ja osastojen jdrjestys vaihtuivat ja lehti jakautui A

ja B osiin.

Forssan Lehti uudistui 1996. Edellisen vuoden muutos oli -1.8 % ja vuoden 1997
muutos +0.1 %. Lasku siis pysédhtyi.

Helsingin Sanomien levikki laski uudistusta edeltdvdna vuonna (1999) 3.8 % ja
uudistusta seuraavana vuonna 2.5 %.
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Ilta-Sanomien vuoden 2000 uudistusta oli edeltdnyt 0.5 %:n levikin lasku. Vuonna
2001 levikki lahti selvddan nousuun. Toimituksessa tarkeimpéna selittdjana pidettiin
vilkasta uutisvuotta, joskin lehden ”piristymisen” uskottiin omalta osaltaan
vaikuttaneen suunnan kdintymiseen. '

Itd-Savon levikkimuutos vuonna 1998 oli -1.9 % ja vuonna 2000 +0.2 %. Samaan
aikaan uudistuneen Lansi-Savon vastaavat luvut olivat -2.3 % ja +1.2 %. Positiivinen
muutos siis molemmilla.

Jakobstads Tidningin uudistus tapahtui 1999, edeltdvd muutos oli +1.7 % ja
uudistuksen jilkeen +1.6 %. Myodnteinen kehitys jatkui.

Koillis-Hameen uudistusvuosi oli 1998, edeltavé luku oli -1.8 % ja uudistuksen
jalkeen +1.8 %. Selva positiivinen muutos.

Savon Sanomat uudistui 1999. Edeltdvan vuoden luku oli -0.5 % ja vuonna 2000 -
4.4 %. Jyrkentyva lasku.

Viime vuosina paivdlehtien levikkikehitys on ollut yleensa laskeva. Erityisesti
muuttotappiolueilla Itd ja Pohjois-Suomessa lehtien on ollut vaikea pitda
levikkiddn. Levikkimuutokset ovat tutkituissa tapauksissa olleet 1-2 %:n luokkaa.
Niiden tulkitseminen ulkoasumuutoksien yhteydessd ei ndytd mahdolliselta.

Uudistusten puutteet

Uudistukseen liittyneiden ongelmien kartoittamiseksi ulkoasukyselyssa
tiedusteltiin:
Mita puutteita mielestinne oli uudistusprosessissa?

Tarkennus: Esimerkiksi aikataulussa, tiedotuksessa, demokratiassa jne.

Tdssd yhteydessd vastaajat saivat kertoa vapaasti ilmenneistd ongelmista.
Ylivoimaisesti eniten mainintoja (17 kpl eli 34 %:ssa uudistuksen tehneista
lehdistd) oli aikapulasta ja kiireesta. Joko oli kdaynyt niin, ettd aikataulu oli alun
alkaen mitoitettu vaarin tyomaaraan nahden, tai sitten matkan varrella,
esimerkiksi tekniikan muutostéissd, oli tullut ongelmia, jolloin aika loppui kesken.
Joistakin vastauksista saattoi saada sen vaikutelman, ettei johdon taholla tunnettu
uudistustydhon liittyvid lukemattomia tehtdvid ja siksi kuviteltiin, ettd uudistus
toteutuisi nopeammin kuin kdytannossa oli mahdollista. Toisaalta 10 vastaajaa
halusi tdssd yhteydessa korostaa, ettd aikaa oli uudistuksen toteutukseen riittavasti
eikd kiireestd tullut ongelmaa.
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"Lopussa tuli hirved kiire ja uudistus tuotiin keskenerdisena. Ei voitu lykaté, koska
uudistuspdiva oli kerrottu lukijoille.” - Hameen Sanomat

”Aikataulu oli liian kired. Samanaikainen taittojdrjestelméin uudistus vei voimia.”
- Ita-Hame

"Olemme kohtuullisen tyytyviisid, kun ottaa huomioon, ettd meilld oli vain viikko
aikaa. Aikaresurssit olivat naurettavan heikot.” - Léinsi-Uusimaa

"Kun hommat tehdddn oto:na ja monta asiaa pitdisi pystya korjaamaan, ei ehdi.
My6s painopaikan vaihto toi kiireen. Koulutusvaihe jéi lyhyeksi ja siksi
perehdyttamista tarvitaan uudistuksen jialkeen.” - Pohjolan Sanomat

Koska kysymykseen liittyneessd tarkennuksessa mainittiin tiedotus, erdat
vastaajat arvioivat tiedonkulkua ja demokratiaa toimituksessa. 14 vastaajaa totesi,
ettd toimitus sai kylliksi tietoa uudistuksesta tai ettd toimitus on saanut eri tavoin
sanoa sanottavansa ja vaikuttaa uudistukseen. Joissakin tapauksissa tosin todettiin,
etteivat toimittajat juurikaan kdyttaneet tdtd mahdollisuutta.

7 kpl eli 14 % vastanneista totesi, ettei toimitus ollut saanut kylliksi tietoa
uudistuksesta. Mddra on huomionarvoinen kun ottaa huomioon, etta vastaajat
olivat itse olleet uudistuksia toteuttamassa.

Suomalaiseen tyokulttuuriin ja myos toimituskulttuuriin usein kuuluu se, etta
muutokset valmistellaan pienessd piirissd. Tastd saattaa seurata, ettd huhupuheina
levidva tieto herdttdd epaluuloja ja muutosvastarintaa. Heikosti informoitu
henkildsto ei kykene vaativassa uudistustilanteessa toimimaan riittavan
samansuuntaisesti ja tehokkaasti. Jos osallistumismahdollisuutta uudistuksen
suunnitteluun ei ole, ei synny myoskadn motivaatiota.

"Toimitus ei todennakoisesti ollut kovin tyytyvdinen osallisturnismahdollisuuksiinsa.
Kommentteja toimitukselta kylld yritettiin pyytdd, mutta niita tuli nihkedsti.
Lahinna ne olivat tyrméayksia. Uudistaminen oli toimitukselle selvisti vaikea asia.”

- Itd-Hdme

"Muutokseen liittyi paljon asioita, kuten paino ja ilmoitusosasto. Tiedotus ei aina
toiminut eika suunnittelijakaan saanut aina tarpeeksi tietoa.” - Léinsi-Savo

"Perehdyttdmisessd tuli liian kiire. Voitiin jarjestda vain pikainen koulutus
uudistuksen aikana. Toimituksessa ei saatu tarpeeksi tietoa ja se heratti
tyytymittdmyyttd ja ihmettelyd.” - Hameen Sanomat

"Tiedottaminen oli heikkoa, koska uudistuksesta ei voinut kertoa kaikille.”
- Dutispaivi Demari
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Mydskin 7 vastaajaa toi esille resurssipulan. Uudistuksia valmisteltiin oman
toimen ohessa ja erddt vastaajat kertoivat jaddneensd yksin uudistushankkeen
kanssa. Ulkopuolista apua ei haluttu tai ollut varaa palkata.

"Ooteeoona tehtiin ja muut hommat piti hoitaa ohessa. Ei pystytty kylliksi
irrottautumaan tehtévain.” - Satakunnan Kansa

"Uudistuksen ldpivieminen oli vain yhden ihmisen kontolla.” - Pohjolan Sanomat

"Uudistus tehtiin muiden toéiden ohessa. Edes yhtd ihmistd ei voitu irrottaa
uudistukseen. Tdllainen uudistus pitéisi tehdéa paljon perusteellisemmin.” - Uusimaa

"Jos nyt aloittaisi alusta, olisi oltava ryhmad, joka keskittyy uudistukseen péaatoimisesti
ja irrottautuu pdivan rutiineista, ettei jdisi radvittdvaa jalkikdteen. Nyt mm. tyylikirja
ja taittajien koulutus jaisivat etukdteen tekemattd.” - Hdmeen Sanomat

Tekniikan ongelmiin viitattiin kuudessa yhteydessa.

"Teknisten yksityiskohtien muutokset olivat tyoldin osa uudistuksessa.” - Kauppalehti

Jos uudistukset tehtiin heikoilla resursseilla ja liian kireélld aikataululla, tyo
saattoi olla siihen osallistuneille kohtuuttoman stressaavaa (5 mainintaa).

"4-5 viimeistd kuukautta olivat rankkoja. En haluaisi sellaista enda.” - Itd-Savo

"Kun itse tehtiin kaikki, oli se aika rankkaa.” - Raahen Seutu

Avun tarve

Ulkoasukyselyssad tiedusteltiin kaikilta kyselyyn osallistuneilta 53:1ta lehdelta:
Minkailaista tietoa tai apua katsotte lehtenne tarvitsevan seuraavan ulkoasu-
uudistuksen toteuttamiseen?

Useimmat Korostivat sitd, ettd uudistusprosessissa tarvittaisiin toimituksen
ulkopuolista arvioitsijaa, jonka kanssa suunnitelmia voidaan testata ja kehitella.
Monet puhuivat vetdjdstd, “moottorista” tai “sparraajasta”. Téllaisia tarpeita esitti
21 vastaajaa eli 40 % lehdista. Samansuuntaisia olivat my0s toiveet saada
ammattimaisen konsultin eli graafisen suunnittelijan apua suunnittelussa. Naita
mainintoja oli 20 kpl. Tiedon tarve oli suurin typografiassa. Enemman tietoa
typografiasta toivoi 13 vastaajaa.

Uudistuksen teknisiin ongelmiin toivoi tukea ja tietoa 5 vastaajaa. Kirjallisuutta ja
alan koulutusta toivoi 5 vastaajaa.



155

"Graafisen puolen koulutusta ei ole ollut. Visuaalinen puoli jai uudistuksessa
mitattomaksi. Oma kiinnostus hankkia tietoa on ollut ainoa tekijd. Nyt jos rupeaisin
tekemd&an uudistusta, se vaatisi sitd, etten yrittdisi puskea omin voimin. Pitdisi olla
asiantuntija-apua.” - Pohjolan Sanomat

"Joku alan guru saisi olla ohjaamassa. Itse toimituksen pitii tietysti saada olla mukana
tekemdssa, se ei saa olla vain konsultin sanelemaa. Koulutuksen saaneen
ammattilaisen ndkemys on tarked, unohtamatta myodskaan sitii, ettd uudistuksia on
katseltava lukijan silmin.” - Savon Sanomat

"Uudistukseen tarvittaisiin ulkopuolista apua, mutta se on rahakysymys. Niinpa
uudistus pédatettiin meilld tehdd omin voimin. Toimitussihteeri on kdynyt kahdella
ulkoasukurssilla. Ymmarrdmme, etté olisi hienoa jos saataisiin ammattilaisen apua.
Oma mielekkyytensa on tosin siindkin, ettd yhteisvoimin mietitdan, verrattuna siihen
ettd ulkopuolinen tulee ja muutokset vain lyodaan eteen.” - Warkauden Lehti

"Taltd alalta (lehden ulkoasusta) on aika vdhidn kirjallisuutta. Ihmettelen, ettei sitd ole.
Tampereen Yliopiston tdydennyskoulutuskeskuksessa on parin paivan kursseja.
Perusasioista lahtien olisi tarvetta, kun itse on kouluttamaton télla alueella. Siti ei osaa
asettaa kyseenalaiseksi omia ratkaisujaan. Lopputuloksesta olisi hyva saada kommentti
ulkopuoliselta.” - Lénsi-Suomi

Nayttdd siltd, ettd se osa henkil6kunnasta, joka kdytdnnossd suunnittelee ja
toteuttaa uudistukset, joutuu usein toimimaan seka kiireessa ettd muutenkin pienilla
resursseilla. Siksi ulkopuolinen apu olisi tarpeellista. Ndméa henkil6t kokevat usein
tietonsa riittamattomiksi ja kaipaisivat myos yhteistyokumppania, jonka kanssa
voisivat testata nakemyksiddn ja ideoitaan. Myos ulkopuolista vetdjéd tai innostajaa
kaivataan.

Lukijapalaute

Ulkoasukyselyssd kavi ilmi, ettéd lehdet saivat lukijoiden mielipiteita
uudistuksistaan puhelinsoittoina, kirjeind, sadhkopostitse ja henkilokohtaisissa
keskusteluissa lukijoiden kanssa. Tédta palautetta saatettiin kirjata ylos, mutta vain
harvoin siita tehtiin mitddn yhteenvetoa. Tama olisikin ollut vaikeaa, silld palaute
ohjautui toimituksissa monille henkildille eika lehdilld ollut valmiuksia timan
palautteen kirjaamiseen, jasentdmiseen tai kokoamiseen.

24 % lehdistd tutki lukijoiden mielipiteitd joko erilliselld uudistukseen liittyneella
tutkimuksella tai - kuten useimmiten tapahtui - osana rutiininomaisia
lukijatutkimuksia. Jotkut lehdet jakoivat erillisina tai lehden yhteydessa
palautekaavakkeita lukijoilleen tai sidosryhmilleen. Jotkut, kuten Ilta-Sanomat,
pyysivat lukijoiden mielipiteitd myos verkkosivuillaan. My®os lukijaraatia kaytettiin
joissakin tapauksissa.
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Keskipohjanmaassa lukijoita houkuteltiin antamaan palautetta sitd varten varatulla
puhelinlinjalla. Palautteessa yhtaaltd kehuttiin lehden selkeyttd, tuoreutta ja
kiinnostavuutta ja toisaalta valitettiin, etteivdt osastot l0ytyneet tutuilta paikoiltaan.
"Lukijoiden on vain totuttava uuteen rakenteeseen”, totesi pddtoimittaja Lassi
Jaakkola. (Kononen 2000, 24.) '

”Lukijoiden mielipiteitd ulkoasu- ja rakenneuudistuksesta kysyttiin lehdessé
muutaman kerran julkaistulla kaavakkeella. Tama tapahtui pian uudistuksen
toteutuksen jalkeen helmi-maaliskuussa 1999. Lukijoille esitettiin seuraavat
kysymykset: Onko uusi ulkoasu parempi / yhtd hyvd / huonompi kuin vanha? Sama
kysymys esitettiin my0s otsikoista, tekstityypista ja lehden rakenteesta. Vastauksia
saapui yli tuhat (tarkka maard ei liene enéda tiedossa) mikd on Himeen Sanomien
tapauksessa runsaasti. Parempana ulkoasua, otsikoita jne. piti n. 30 %, yhtéd hyvina n.
30 % ja huonompana n. 40 %. Eri vaihtoehtojen kohdalla prosentit vaihtelivat jonkin
verran.” - Hameen Sanomat

"Uudistuksen jalkeen 1998 jarjestettiin lukijakilpailu, johon ympattiin kysely
ulkoasusta. Tulos oli, ettd kahdeksan kymmenesta totesi, etta lehti oli parantunut.
Pyydettédessa yksiloimddn huonoja puolia kdvi ilmi, ettd lehden kaksiosaisuus harmitti
lukijoita.” - Ilkka

"Ilta-Sanomissa palautetta verkkosivujen ja puhelinsoittojen kautta tuli runsaat
kaksisataa, mikid lehden koon huomioiden on vdahin. Padosa viesteistd oli moittivia, ja
yleensa koskivat sitd, etta erilaisten tehtdvien (ristikot yms) maaraa oli vahennetty.
Palautteen johdosta tehtédvia pian lisattiinkin.” - llta-Sanomat

"Palautetta tuli jonkin verran, mutta sité ei rekisteroity. Uutta leipatekstityyppid
moitittiin siitd, ettd huononikoiset eivat saa siitd selvda. Palaute kuitenkin laantui
pian.” - Kaleva

Lehden uudistuksesta seuraavat valittomat lukijareaktiot ovat yleensad padosaltaan
negatiivisia. Uudessa lehdessd havaitaan jokin drsyttava piirre ja tdimad aktivoi lukijan
ottamaan yhteyttd lehteen. Taustalla saattavat olla muutkin tekijat kuin
lehdessd tapahtuneet muutokset, kuten esimerkiksi tyytymattomyys lehden
sisaltoon tai lehden tilausmaksuun.

Negatiivista palautetta tulee yleensd muutaman paivan tai korkeintaan muutaman
viikon. Vidhitellen lukijat tottuvat uuteen lehteen ja positiiviset nakemykset
vahvistuvat. Jotkut tilaajista saattavat uhata tilauksen peruuttamisella. Jotkut
saattavat toteuttaakin peruutuksen, mutta yleensd he palaavat tilaajiksi jonkin ajan
kuluttua, kun he huomaavat tarvitsevansa pdivittdistd lehteadn.

Vaikuttaa siltd, ettd negatiiviset reaktiot ovat ensireaktioita muuttuneeseen
lukutilanteeseen. Positiivisestikin reagoivat saattavat ndhda uudessa lehdessa
puutteita, ja esittdd niiden korjaamista, mutta he haluavat arvioida asiaa laajemmin,
ndhdd myos positiiviset tekijdt ja uskovat, ettd “outouksiin” pikkuhiljaa tottuu.
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Kainuun Sanomien pddtoimittaja Matti Piirainen totesi lehtensa uudistuksen
yhteydessd, ettd jos lukijat saisivat pdattad, lehdet sdilyisivat ikuisesti ennallaan.
"Lukijoiden mielipidettd seurataan, mutta perusratkaisut on pdatettava itse”,
Piirainen linjasi. (Kononen 2000, 24.) -

Eraand syyni negatiiviseen lukijareaktioon on se, ettd suomalaiset paivilehdet
eivét juurikaan valmistele lukijoitaan tulossa oleviin muutoksiin. Uudenlainen
lehti ilmestyy aamiaispOytddn usein ylldtyksend. Uudistuksesta saatetaan kertoa
ensimmadisessd uudistuneessa lehdessd, mutta silloinkin useimmiten suppeasti,
yleisin fraasein.

Nayttad siltd, ettd kielteiset lukijapalautteet koskevat valtaosaltaan kahta asiaa:
luettavuutta ja aineistojen paikkoja. Uusi tekstityyppi on erilainen ja siksi se
koetaan hankalaksi lukea. Lukuhankaluuksiin liittyy usein viite, etta tekstityyppid
on pienennetty, vaikka ndin ei todellisuudessa olisi tapahtunutkaan. Hankaliksi
koetaan erityisesti sellaiset tilanteet, joissa pdivittdiseen rutiiniin liittyvat palstat,
kuten sarjakuvat, ristisanatehtdvat tai tv-ohjelmat on sijoitettu uuteen paikkaan.

"Puhelin- ym mielipiteita kirjattiin ylos. Kielteisessa palautteessa sanottiin, etteivit
asiat enda 1oydy lehdesta. Voittopuolisesti palaute kuitenkin on ollut positiivista.” -
Forssan Lehti.

"Tutkimusta ei ole tehty, mutta kaikki reaktiot puhelinkeskusteluista, sahkodpostista
ja kirjeistd on kirjattu tarkasti. Osa lukijoiden ndkemyksistd on noteerattu:
esimerkiksi tekstikirjaimen kokoa kasvatettiin 8,3 pisteestd 8,7 pisteeseen, jotta
lukeminen olisi helpompaa.” - Vistra Nyland

Helsingin Sanomien uudistuminen alkuvuodesta 2000 nosti lehden ulkoasun
lahes kansalliseksi puheenaiheeksi, koska lukijoiden enemmiston reaktio
uudistukseen oli voimakas ja kielteinen. Ulkoasupdallikké Carl Henningin mukaan
viidennes tai neljannes palautteesta oli kiittavaa.

Palautteen johdosta lehti suurensi hieman leipétekstiddan, mutta pysyi muutoin
valitsemallaan linjalla. Lukijat olivat reagoineet muutokseen, koska uudistus vaati
muutoksia lukutottumuksiin. Kevddn kuluessa uuteen ulkoasuun totuttiin. Myos
lukijatutkimukset osoittivat, ettd positiivinen suhtautuminen oli yleisempdd kuin
negatiivinen.

Helsingin Sanomat uudistui 18. tammikuuta vuonna 2000. Lukijat reagoivat
valittomasti: mm. Yleisradion keskus sai lukijoiden vihaisia soittoja, ja lehden keskus
tukkeutui palautevyoryyn. Palautetta ei ole voitu kerédtd yhteen, mutta voidaan
sanoa, ettd sen padsisalto oli selvdsti negatiivinen. Se kohdistui seka
tekstitypografiaan, jota viitettiin vaikealukuiseksi ettd rakenteeseen, jossa arvosteltiin
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mm. padkirjoitussivun (sivu 2) muuttumista ilmoitussivuksi ja kuolinilmoitusten
siirtymistd “huonompaan paikkaan”.

Lukijoiden reaktio tuli lehden tekijoille suurena ylldtyksend, olihan uusi ulkoasu
monin tavoin testattu ja se oli saanut pelkastaan positiivisen suhtautumisen niin
toimituksessa, sidosryhmissd kuin testiryhmissakin. Suunnittelija John Barkin
mukaan kaikki pitivit leipdtekstityypistd, Documentasta suunnitteluvaiheessa. Sen
luettavuutta testattiin paljon ja sitd my6s modifioitiin lehden tarpeisiin. Vaikka koko
typografia muuttui, suunnittelijoiden pdamaardna ei ollut mitenkdan
vallankumouksellinen uudistus. Lukijat kuitenkin kokivat muutoksen hyvin
radikaalina. "Lukijat kiinnittivit huomionsa leipatekstiin, koska siina lukija kohtaa
lehden. Kesti aikansa ennenkuin lukijat tottuivat siihen.” (John Barkin haastattelu.)

Lukijareaktion vuoksi Helsingin Sanomien padatoimittaja Janne Virkkunen Kkirjoitti
pari pdivad myShemmin, ettd lukijoiden palaute otetaan lehdesséd huomioon ja
ilmoitti, ettd leipatekstin kokoa kasvatetaan puolella pisteelld. Kevaan kuuluessa
keskustelu ja palaute uudistuksen ympaérilld vaimeni. Tilausten peruutuksia oli
mahdollisesti tullut pari-kolme sataa, mutta osa perujista palasi myéhemmin
tilaajiksi.

Helsingin Sanomat teetti maaliskuussa 2000 lehtiuudistustutkimuksen. Tutkimus
tehtiin lukemistutkimuksena (509 vastaajaa) ja kvalitatiivisina ryhmékeskusteluina
neljdssd ryhmassa. Tutkimus toi esiin samansuuntaista kritiikkia kuin oli ilmennyt
suorassa palautteessa. 43 % vastasi lehden kehittyneen parempaar suuntaan ja 37 %
katsoi lehden kehittyneen huonompaan suuntaan. Vuoden 1989 uudistukseen
kielteisesti suhtautuneita oli 12 %. Kun osastojen lukuarvoja tutkittiin, todettiin, ettd
kaikkien osastojen lukeminen oli parantunut edellisvuodesta. Erdiden osastojen
kohdalla lukeminen oli lisdantynyt huomattavasti: kaupunkisivuilla 46 %:sta 81
%:iin ja taloussivuilla 49%:sta 70 %:iin. (Consumer Compass 2000, 7-9; Gallup Ad
2000)

* k %

Tiivistden voidaan ulkoasu-uudistusten vaikutukset listata lehtien antamien
arvioiden perusteella seuraavasti:

e Noin 60 %:lla lehdistd uudistus muutti lehden rakennetta. Rakennetta muutettiin,
koska lehden erilaisten aineistojen painoarvoja haluttiin muuttaa tai koska
uudistuksen yhteydessd lehteen lisattiin uusia sisdltoalueita. Formaattimuutoksia on
vuosina 1991 - 2001 tapahtunut vain muutama. Palstaleveyksia ei ole juurikaan
muutettu.

e Juttujen maara uutissivuilla (juttuyksikoitd/siva) pysyi lehdissd ennallaan tai
lisddntyi jonkin verran.
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e Kahdessa kolmasosassa lehdistad uutisten pituudet lyhenivéat. Pyrkimys lyhyempaan
kirjoittamiseen on yleinen, mutta ei aina tuloksellinen.

e Noin puolet lehdistd muutti otsikointitapoja: yleensa otsikoita tiivistettiin ja
kehitettiin otsikon alarivejd korvaamaan ingresseja. Myos otsikkojen vilisti
hierarkiaa (kokoeroja) selkiinnytettiin.

e Uutisjuttujen kirjoitustapoihin ei juurikaan puututtu.
Vain vajaat puolet lehdisté késitteli sisdllon kehittamistd ulkoasu-uudistuksen
yhteydessa.

e Uudistukset eivit juurikaan kyenneet korjaamaan suomalaisten lehtien tilannetta,
jossa ilmoitukset sijoitetaan hdiritsevasti lehtien etusivuille, premisivuille ja muille
keskeisille sivuille sekd toimituksellisen aineiston sekaan. Lehdissd ymmarretaan
laajasti ilmoitussijoitteluun liittyvat ongelmat, mutta taloudelliset seikat estavat
asiantilan korjaamisen. Vain runsas kolmannes uudistuksista muutti ilmoitusten
sijoittelua lehdessa.

e Uudistusten yhteydessé ei juurikaan muutettu henkildresursseja tai teknisia
resursseja.

e Yli puolet lehdistéd ei koskenut lehden nimioon. Kolmasosassa tapauksista vanhaa
nimio6ta kohennettiin.

e Lehdet uudistivat typografiaa varovasti. Vain runsas puolet lehdistéd vaihtoi joko
leipdtekstityypin tai padotsikkotyypin tai molemmat. Typografiset valinnat olivat
perinteisid ja vain harvoin moderneja.

¢ Valtaosa katsoi saavuttaneensa uudistukselle asetetut tavoitteet, joskin uudistuksiin
lahes aina liittyy seikkoja, jotka aiheuttavat jalkikidteen jatkotoimenpiteita.

e Koettuja puutteita olivat aikapula, resurssipula, tekniset ongelmat ja se ettei
toimitus saanut kylliksi tietoa uudistuksesta.

e Suurin osa lehdistd ilmoitti tarvitsevansa vetdjdd, "sparraajaa” tai graafisen
suunnittelijan apua uudistuksen yhteydessa.

¢ Lukijapalautetta ei kerdtty tai kdsitelty systemaattisesti ja sitd myos tutkittiin
vahdn. Lukijoiden vilittémat reaktiot uudistuksiin ovat yleensa valtaosaltaan
negatiivisia. Moitittavia asioita ovat yleensd leipédtekstin luettavuus ja aineistojen
siirtdminen pois tutuilta paikoiltaan.
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13. ULKOASUN TILA

Tassd luvussa tarkastellaan suomalaisten pdivdlehtien taiton ja typografian tilaa
vuonna 2001.

Tarkastelu perustuu otantaan, johon sisdllytettiin kolme sattumanvaraisesti
valittua numeroa kaikista 53 paivalehdestd valiltd 1. helmikuuta - 31. heindkuuta
2001. Suuria lehtid ndista oli 15, keskisuuria 17 ja pienid 21. Lehdet valittiin eri
viikoilta ja eri viikonpdiviltd. Otannan ei tarvinnut olla tatd suurempi, koska
tarkastelun kohteina olleet ulkoasun piirteet toteutuvat hyvin samanlaisina lehden
kaikissa numeroissa. Muissa lehdissa valmistettuja liitteitd ei sisdllytetty arviointiin.
Niiden lehtien nykytilaa, joiden ulkoasu-uudistus on sattunut tarkastelujaksolle, on
arvoitu valitsemalla otanta uudistuksen jalkeiseltd ajalta. Lehtia (17 kpl), joiden
ulkoasu-uudistukset ovat tapahtuneet vuosina 1999-2001, on seurattu useamman
viikon ajan sekd ennen uudistusta ettd uudistuksen jdlkeen. Naiden lisdksi
jatkuvassa seurannassa vuonna 2001 oli kahdeksan péivilehted (ks. luku 6
Tutkimusmenetelmat).

Rakenteen piirteita

Etusivu: Etusivullaan lehti esittelee luonteensa ja tyylilajinsa ja sen avulla lehti
kohtaa lukijansa. Hyvd ulkoasu johdattaa lukijan etusivulta lehden muille sivuille ja
edelleen 1dpi lehden aineiston. Vaikka etusivu on joka pédiva erilainen uutisten
vaihtuessa, design luo tuotteelle sen tunnistettavan identiteetin, positiivisen tai
negatiivisen. Mikali mainokset hallitsevat etusivua, on viesti ilmeinen: ilmoittajien
intressi on journalistista intressia vahvempi.

Suomalaisten lehtien yleinen piirre 1800-luvulta alkaen on ollut mainosten
sijoittaminen etusivulle. Huolimatta mm. 1980-luvulla kdydysta vilkkaasta
keskustelusta, tilanteessa ei ole tapahtunut oleellista muutosta. Tarkastelun mukaan
puhtaasti journalistisella etusivulla ilmestyy 18 lehted, mikd on 34 % paivilehtien
kokonaismaarastd. Useimmissa lehdissd premisivu vaihtaa paikkaa:
ilmoitustilanteesta riippuen se on joko sivulla 1 tai sivulla 3. Eroa lehtikokojen
kesken ei ollut: journalistisia etusivuja kdytti 6 suurta, 6 keskikokoista ja 6 pienta
pdivilehtea.

Mikali ilmoitukset eivadt taytd koko etusivua, lehdet pyrkivét sijoittamaan ne
blokkeihin. Tassa ei kuitenkaan usein onnistuta. Hankalin on tilanne, jossa
ilmoitusten keskelle jaa aukkoja, joita tilkitddn jutuilla. Tdllaisia lehtid 10ytyi
tarkastelussa S kpl. Kdytdnnossd nditd tilanteita esiintyy useammassakin lehdessa.
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Useimmissa pdivdlehdissa etusivu/premisivu koostuu edelleen uutisvinkeistd,
joissa tarkeimmat “vakavat” uutiset esitetddn ikddnkuin pitkind ndytteind. [tse jutut
vastaanottaakseen lukija joutuu loikkaamaan sisdsivulle ja lukemaan samat tekstit
uudelleen. Lehdissé ei ole laajemmin pohdittu, onko tdma sellainen etusivun
muoto, jonka nykyajan kiireiset lukijat haluavat ja onko se jarkevin tapa kayttai
lehtien rajallisia tiloja. Joissakin lehdissa tdatd ongelmaa on pyritty ratkaisemaan
sijoittamalla juttuja kokonaisuudessaan premisivulle ja kehittamalld
sisallysluetteloita. Erdissd lehdissa on myos haluttu kehittad premisivua sellaiseksi,
ettd se paremmin heijastaa lehted kokonaisuudessaan ja tuo mm kevyemman ja
visuaalisemman aineiston avulla lisad kiinnostavuutta lehden alkuun.

1980-luvulta lahtien kansainvalisessa lehdistossd yleistyi indeksin kaytto etusivulla
ja suurissa lehdissa myos osastojen (sections) aloitussivuilla. Tdlld haluttiin palvella
kiireistd lukijaa: nopealla silmaykselld hdn saa jo etusivulta kuvan lehden
rakenteesta, keskeisesta sisdllostd ja pystyy my0Os nopeasti l1oytamaan keskeiset
aiheet. Suppeimmillaan indeksi on pelkka sisdllysluettelo, mutta yleisemmin siihen
kootaan lyhyitd johdantoja lehden tarkeimmistd jutuista, esimerkiksi yksi padaihe
kultakin osastolta.

Tarkastelussa jonkinlainen indeksi 16ytyi 23 lehdestd, mikd on 43 % paivalehdista.
Mukaan ei laskettu indeksejd, jotka olivat pelkkid lyhyita sisallysluetteloita. Vain
neljassétoista lehdessa indeksi oli niin kattava, ettd siind esiintyi aina viittaukset
kaikille keskeisille osastoille. Kansainvalisestd kehityksestd poiketen indeksikaytanto
ei vieldkdan ole tullut vallitsevaksi suomalaislehdistossa.

Osastorakenne: Toinen lehtien rakenneongelma on se, ettd osastot eivat ole
yhtendisid. Ndin on varsinkin uutisosaston laita. Uutisista saatetaan tarjoilla
"alkupaloja” ilmoitusetusivun tilkkeind ja varsinainen uutistarjonta alkaa
premisivulta. Sen jalkeen uutistarjonta (esim. kotimaanuutiset) voi jatkua lehden
toisessa osassa. Usein uutisia sijoitetaan vield tj-ilmoitusten tilkkeiksi ja takasivulle.
My®6s urheilu-uutiset saattavat jakautua eri paikkoihin.

Tarkastelussa epdyhtendinen osastorakenne loytyi 21 lehdestd, mikd on 40 %
pdivdlehdista. Lisdksi kolmesta lehdestd ei 16ytynyt lainkaan osastojakoa. Valtaosa
eli 13 naista 24 lehdestd oli pienia.

Taiton piirteita

Sanomalehtien ulkoasua kasittelevissa kirjoissa ja ulkoasuoppaissa esitellaan useita
taittotyyleja eli aineiston sommittelutapoja. Nditd ovat mm. vertikaalinen taitto,
horisontaalinen taitto, symmetrinen taitto, ympyrataitto, sirkustaitto ja
dynaaminen taitto. Missddn lehdissd nditd sommittelutapoja ei voi nahda puhtaina,
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ja kdytdnnossd on niin, ettd 1970-luvulta alkaen suomalaisten pdivélehtien
taittotyyli on ollut lohko- eli moduulitaitto. Taman perustyylin sisdlld saattaa olla
pienid eroja horisontaalisuuden tai vertikaalisuuden suhteen. Symmetristd taittoa ei
endd esiinny piivilehdissi. 7 pdivda -lehden harrastamaa sirkustaittoa ei 16ydy enda
edes iltapiivilehdista. | '

Normaalin uutissivun perusratkaisut ovat hyvin samankaltaiset. Broadsheet-
sivuilla on kahdeksan palstaa, jotka jakautuvat suhteessa 2/6. Kahden palstan tilassa
on lyhyiden uutisten alue ja muu taitto "nojaa” tdhdan pystysuoraan blokkiin.
Pdduutinen sijoitetaan sivun yldosaan ja muut sen alle. Selvd poikkeus on Helsingin
Sanomat, jossa yksipalstaisilla pikku-uutisilla on sama typografinen asu, mutta
niiden sijoitus vaihtelee sivun sommittelusta riippuen. Helsingin Sanomien
uutissivulla on yleensa 21-28 eri uutisaihetta. Myods Kalevassa uutissivujen taittoa
vapautettiin vuonna 2001 siten, ettd sivujen vasemmassa reunassa esiintyneet
valitut-jutut on muutettu kaksipalstaisista yksipalstaisiksi ja ne voivat nyt sijaita
missd pdin sivua tahansa (Ponkdnen 2001, 82).

Taittojarjestelmiin on mahdollista tehdd valmiita sivupohjia, ulkoasumalleja ja
juttulohkoja, joihin valmistuvat jutut mittaan kirjoitettuna “pudotetaan”. Tdssa
tutkimuksessa ei ollut mahdollisuutta selvittdd miten paljon lehdet kédyttdvat
sabluunataittoa. Nayttaa kuitenkin silta, ettd uudistetuissa ulkoasuissa
taittoratkaisut entistd tarkemmin ja entistd useamman sivun osalta maaritelldan
ennakkoon. Perinteisesti artikkelisivuilla on ollut pdivasta toiseen toistuva ulkoasu.
Nykyddn yhd useammin myos yleisonosasto, tv-ohjelmasivut ja pdivyrisivut
voidaan tehda sabluunataittona. Taittomallit ovat yleisid myo6s normaaleilla
uutissivuilla: jo se, ettd pienten uutisten sijoittaminen yleensa maaritelladan
ennakkoon, madarad sivun perusrakenteen. Valmiiden taittomallien kdyttamistd
lehden ja osastojen premisivuilla seka featuresivuilla pidetddn ongelmallisena, koska
sivuille halutaan persoonallisempi, pdivistd toiseen vaihteleva ilme. Téhdnkin
loytyy ratkaisu useamman mallin kdytostd: esimerkiksi etusivun taitossa kaytossd
saattaa olla 3-5 etukdteen laadittua sommitteluvaihtoehtoa.

Sablunoitu taitto nopeuttaa lehden valmistusta samalla kun se rajaa taittajan
taittoratkaisuja. Positiivista on, ettd taittajalle jad enemman aikaa tdrkeimpien
sivujen taittoon, editointiin, erilaisten elementtien kuten faktaosioiden
rakentamiseen sekd yleensd visualisointiin. Myos koko lehden ulkoasun
suunnittelun ndkékulmasta sablunointi voidaan ndhda positiivisena seikkana,
koska suunnittelijan kontrolli lopputulokseen kasvaa ja lehti saa pdivéstd toiseen
yhtendisemman ilmeen. Vesa Laitinen pddtyy tekemadssaan pro gradu -tutkielmassa
suosittelemaan sabluunataittoa Aamulehdelle, mutta toteaa, ettd standardien puute
ilmoitusmyynnissé tekee taittomallit vaikeasti sovellettaviksi. (Laitinen 1999, 80.)
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Hierarkia: Haastatteluissa kdvi ilmi, ettd monet lehdet ovat 1990-luvulla
halunneet vahvistaa taiton hierarkiaa. Lehden aineisto jaetaan selkedsti
painoarvoltaan erilaisiin luokkiin. Pddjuttu (ja paakuva ja paaotsikko) nostetaan
selvisti esiin ja kakkosjutut ja keskikokoiset jutut taitetaan pienemmaélla. Lisaksi
lyhyet kootaan omaksi blokikseen. Tilld saadaan kontrastia ja dynamiikkaa sivulle
ja osoitetaan lukijalle lehden uutispainotukset.

Tarkastelu osoitti, ettd 62 %:lla lehdistd (33 kpl) on taitossa havaittavissa
jonkinlainen hierarkia. Joissakin tapauksissa se tosin ontui esimerkiksi siten, etta
pdéotsikko ja kakkosotsikko olivat usein lahes samankokoisia (Himeen Sanomat ja
Satakunnan Kansa). Kuitenkin edelleen lahes 40 %:1la lehdistd ei ole mitdan selvasti
havaittavaa, koko lehden kattavaa juttuhierarkiaa. 20 lehdestd, joilla selvda
taittohierarkiaa ei ollut, oli pienid lehtid 12 ja keskisuuria 8. Suuria ei joukossa ollut.

Hierarkiaan liittyen tarkastelussa selvitettiin, kuinka monella lehdelld oli
pddkuvakdytdnto uutissivujen taitossa. Ajatus padkuvan kdytostd nayttaa lyoneen
vahvasti 1dpi 1990-luvulla, silld 45 lehdelld eli 85 %:lla pdivdlehdistd on kdytantona
nostaa yksi kuva (yleensd padjutun kuva) sivun paakuvaksi. Muutamissa tapauksissa
tama kdytanto saattoi olla horjuva, mutta pyrkimys oli kuitenkin selvd. Mistd tama
johtuu? Ilmeisesti tdtd asiaa ja yleensdkin hierarkian tarpeellisuutta on korostettu
niin paljon taittokursseilla, kilpailuissa ja alan kirjoittelussa, ettd hierarkiaperiaate
on 2000-luvun alussa tullut yleiseksi pyrkimykseksi.

Ajatus ei ole uusi: uutispainotusten mukainen ulkoasu alkoi ilmestyd moderneihin
sanomalehtiin jo maailmansotien vililld ja erityisen selvdd se on kansainvalisesti
ollut 1960- ja 70-luvuilta alkaen. Myo6s suomalaiset lehdentekijat ovat toteuttaneet
hierarkiaa ulkoasussa, mutta tietoisen ja systemaattisen ulkoasuperiaatteen muodon
se on saanut vasta viimevuosina ja vieldkin vain osassa lehtia.

Varipohjat: Varimahdollisuuksien lisadntyessd 1970-luvulta alkaen lehdet
innostuivat “piristdimaan” sivujaan vdrirastereilla, joita sijoitettiin juttujen ja jopa
otsikoiden alle. 1990-luvulla suuntaus on ollut niiden vahentdmiseen, koska
varipohjat tekevit sivut levottoman ja tyylittdman ndkoisiksi ja ne todistettavasti
haittaavat lukemista.

Selvitys osoitti, ettd 36 % pdivdlehdista kdyttdd varipohjia uutissivuilla leipédtekstin
alla. Varipohjiksi ei luettu ulkoasun pysyvia elementtejd, kuten esimerkiksi nimion,
indeksin, faktaosion tai kolumnin ulkoasuun kiintedsti kuuluvia varipohjia.
Varipohjien kdyttoa on lehdissa selvasti vihennetty tai rajoitettu.
Haastattelututkimuksessa erddt lehdet (Helsingin Sanomat, Kauppalehti,
Keskisuomalainen, Keski-Uusimaa, [lta-Sanomat, Aland) kertoivat, etti vdripohjia
on karsittu ulkoasu-uudistuksien yhteydessd tai ne on kokonaan poistettu.
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1990-luvun kuluessa on kansainvalisesti yleistynyt tyyli, jossa jatetdan
saannonmukaisesti sivuille tyhjdd tilaa. Tyhjit valkoiset alueet keventavit sivujen
ilmettd ja luovat harkitun tyylikkdan vaikutelman. Valkoista jitetidn mm. sivujen
yldosiin, padkuvien ymparille tai juttuja erottaviksi marginaaleiksi.

Tarkastelu osoitti, ettd noin 40 % kaytti edelld mainitulla tavalla tyhjda tilaa
uutissivuilla. Trendi oli siis huomioitu suomalaislehdissd, mutta enemmisto lehdisti
taittaa edelleen uutissivunsa tiukasti “paperia sddstaen”.

Tietografiikka: 1990-luvun aikana uutisgrafiikka tuli kansainvailisesti osaksi
lehtien ilmaisua. Tarkastelussa laskettiin tietografiikoiden maara pdivalehtien
kaikilta sivuilta. Paivittdin toistuvia grafiikoita, kuten sda ja porssigrafiikat, ei
huomioitu. My6skaan yksikertaisia taulukoita ei huomioitu. Taulukot, joissa oli
taulukko-osan lisdksi erityisid typografisia tai kuvallisia lisdelementtejd, laskettiin
kuitenkin joukkoon.

Laskennan mukaan suurissa lehdissa oli numeroa kohden keskimaarin 3,7
tietografiikkaa ja keskisuurissa 2,9 kpl. Pienet lehdet eivit kdyttaneet
kaytinnollisesti katsoen lainkaan grafiikkaa, keskiarvo oli n. 0.5. Keskimdarin
lehdissa oli 2,4 tietografiikkaa. Pdivdlehtia, joista ei 16ytynyt lainkaan
tietografiikkaa, oli 13 kpl. Niistd kaikki olivat pienid lehtid. Lehtid, joissa oli
vahemman kuin yksi grafiikka, oli 19 kpl. Naistd suuria oli 2 (Keskisuomalainen ja
Karjalainen), keskisuuria yksi (Uutispdivd Demari) ja loput pienid lehtia.

Pddosa julkaistuista tietografiikoista oli STT:n tuotantoa. Usein grafiikat ovat
luetteloita tai laatikointeja, joissa on pantu vain vdhdn painoa kiinnostavuudelle tai

visualisoinnille.

Useimmilta pdivdlehdilta puuttuu oma grafiikan tuotanto. Ostettu grafiikka ei aina
sovellu lehden omaan graafiseen ilmeeseen: esimerkiksi typografia saattaa poiketa
lehden kdyttimastd. Monet maakunnalliset lehdet ilmoittavat panostavansa
nimenomaan alueelliseen uutisointiin, mutta ostetun, valtakunnallisesti levitetyn
grafiikan varassa toimiminen on ristiriidassa timan tavoitteen kanssa. Jotta
graafiikka olisi yhtenevd oman visuaalisen ilmeen kanssa ja palvelisi lehden
alueellista uutisointia, se tulisi suunnitella ja tuottaa itsendisesti. Kokonaan tai
padosaltaan omaa grafiikkaa, tarkastelun perusteella, kdyttivdt 1dhinna suuret
lehdet: Aamulehti, Helsingin Sanomat, Hufvudstadsbladet, Iltalehti, Ilta-Sanomat,
Kaleva, Kauppalehti, Pohjalainen, Satakunnan Kansa, Savon Sanomat, Turun
Sanomat. Keskisuurista selvimmin omaan tuotantoon panostivat Kymen Sanomat
ja Taloussanomat.

Faktaosiot: Uutisgrafiikan lisdidntymisen myo6td 1990-luvulla myés erilaiset
faktalaatikot ja -osiot (factbox) ovat lisddntyneet lehtien sivuilla. Kansainvélisesti
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katsoen niista tuli pysyvé osa kaikkien merkittivien sanomalehtien ulkoasua. Ndissa
osioissa esitetddn tiivistettynd juttuun liittyvdd keskeista tai taustoittavaa tietoa.
Faktaosioille rakennetddn yleensd yhteneva ulkoasu ja ne toimivat ulkoasun
kiinnostavuutta lisddvini elementteina. '

Tarkastelu osoitti, ettd 23 lehdessa eli 43 %:ssa lehdistd kdytettiin faktaosioita
saannollisend osana ulkoasua. Niistd muutamissa (kuten Eteld-Suomen Sanomissa,
lisalmen Sanomissa ja Savon Sanomissa) osioiden kéytto oli melko vihaista.
Faktaosiot omaksuneista suurin osa oli suuria (11) ja keskisuuria (9) lehtia.
Johtopéditos on, ettd faktaosioiden kaytto, toisin kuin esimerkiksi muissa
pohjoismaissa tai Yhdysvalloissa, ei ole saavuttanut merkittdvdd asemaa. Erityisesti
pienet lehdet eivit joko tunne tatéd ilmaisutapaa tai sitten eivat halua faktaosioita
valmistaa.

Typografian piirteita

Typografian tarkastelussa kohteena olivat uutissivut (paikalliset, kotimaan ja
ulkomaiden uutiset).

Otsikointi: Kansainvélisesti monet lehdet ovat 1990-luvun aikana omaksuneet
otsikointityylejd, joissa padotsikko on lyhyt, mieluiten yksirivinen ja sen alla on
selittavid ja juttuun johdattavia riveja. Tallaisella otsikoinnilla pyritddn palvelemaan
silmdilevaa lukijaa.

Tarkastelluista lehdistd noin 87 % kaytti uutissivujen otsikoissa (yleensa
suuremmissa otsikoissa) lisdotsikkorivejd joko varsinaisen otsikon yldpuolella
(ylarivi) tai alapuolella (alarivi). Haastatteluissa ilmeni, ettd ylarivien kaytt6 on
1990-luvun aikana vahentynyt ja alarivien kdytto lisddntynyt. Tarkastelun mukaan
noin 45 % kaytti alarivejd, 28 % yldrivejd ja 14 % molempia.

Jo 1960-luvulla otsikoinnissa siirryttiin rivien vasentamiseen (eli rivit on
suoristettu vasemmalta samaan linjaan) ja tdma tyyli on jatkunut. Tarkastelun
mukaan lehtien uutissivuilla vasennus oli kdytdntona kaikissa muissa lehdisséd paitsi
Kalajokilaaksossa, jossa otsikointityyli oli keskitetty. Kahdeksassa lehdessa
uutissivujen laatikoitujen juttujen otsikot keskitettiin.

Ingressi: 1980- ja 90-luvuilla monet lehdet luopuivat ingressien kdytostd
uutissivuilla. Juttuun johdattavina kdytettiin mieluiten otsikoiden alariveja.
Ingressit koettiin tilaa vieviksi, varsinkin kun toimittajat usein kaikista ohjeista
huolimatta kirjoittivat ne liian pitkiksi.
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Tarkastelu osoitti, ettd vain alle puolet kdytti perinteisia leipatekstin alkuun
sijoitettuja ingresseja uutissivuillaan. Naissadkin ingressin kaytto oli yleensd varattu
sivujen suurimmille jutuille.

Viliotsikot: Eradt lehdet, merkittdvimpina Helsingin Sanomat, ovat 1990-luvun
lopulla luopuneet viliotsikoiden kdytostd uutissivuilla. Tédlla tavoin uutistekstit
saadaan tiiviimpaan pakettiin ja tekstipalstat on helpompi taittaa. Tarkastelu
osoitti, ettei timd muutos ole edennyt vield pitkalle: vain kuusi lehted eli noin 11%
oli luopunut uutisjuttujen valiotsikoista.

Nostot: Kansainvilisesti yleistynyt ilmaisukeino on faktaosioiden tapaan tehdd
tekstistd poimituista sitaateista tai muista nostoista pienid taittoelementteja sivuille.
Niissd yleensd nostetaan esiin jokin jutun tdrked, kiinnostava tai ylldttava lause,
repliikki tai fakta. Nostojen kuten faktaosioiden ja grafiikan tehtdvand on tarjota
lukijalle tarttumakohtia juttuun ja toimia taittoa eldvéittavana elementtina.
Tarkastelu osoitti, ettd nostojen kaytto uutissivuilla on Suomessa vield vihaistd.
Niita kayttavia lehtia loytyi 10 kpl eli noin 19 %. Tamaén lisdksi 10ytyi muutamia
lehtid, jotka kayttivit sitaattinostoja featuresivuilla ja liitteissa.

Kapiteelit: Eraanlainen typografinen hienous, joka graafisesti suunnitelluissa
lehdissa on yleistynyt, on aitojen kapiteelien kdytto. KAPITEELEISSA (SMALL CAPS)
gemenakirjaimet on korvattu versaalikirjaimen ndkéisilld, mutta gemenakirjaimen
korkuisilla kirjaimilla eli suuraakkosilla. Kapiteeleja kdytetddn useimmiten
sivupaiden pdivayksissa ja by-lineissa (toimittajien nimissd). Tarkastelun mukaan
kapiteeleja kdytettiin joka viidennessa lehdessd (10 lehted). Vain 7:ssd
(silmdmadadraisesti arvioiden) kdytettiin aitoja, nimenomaan kapiteeleiksi piirrettyja
leikkauksia.

Typografian huolellisuus: Kuten taiton huolellisuus my6s typografian
huolellisuus vaikuttaa lehden kdytettdvyyteen ja siitd syntyviin mielikuviin.
Erityisen tarked se on luettavuuden kannalta. Typografian huolellisuutta kuvaa
hyvin se, onko tekstipalstat laitettu rivirekisteriin eli ovatko vierekkdisten palstojen
rivit aina samassa linjassa. Taitto-ohjelmat on rakennettu niin, ettd ne laittavat
tekstin automaattisesti rivirekisteriin, ellei toimintoa erikseen oteta pois pdalta.
Onnistunut rivirekisterin kdytté on mahdollinen, jos sivupohjat ja typografiset
ratkaisut (esim by-line ja valiotsikot) suunnitellaan alunperin rivirekisteri
huomioiden.

Tarkastelu osoitti, ettd perati 38 %:ssa lehdistd (20 lehted) ei ollut toimivaa
rivirekisterid. Rivit sijoittuivat siis vahdan miten sattuivat. Niissd 33 lehdessd, joissa
rekisteri toimi, saattoi esiintyd satunnaisia puutteita. Esimerkiksi kuvatekstit eivat
eraissad tapauksissa olleet rekisterissa.
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Lehdistd, joista puuttui rivirekisteri, oli suuria 5, keskisuuria 5 ja pienid 10.
Ylattavasti jotkut suuretkin lehdet (Etela-Suomen Sanomat, Iikka, Karjalainen,
Pohjalainen ja Turun Sanomat) olivat ilman rekisteria. Joissakin tapauksissa syyna
oli se, ettd vanha taittoohjelma ei antanut mahdollisuutta koko sivun
rivirekisterille. |

Toinen typografian huolellisuutta kuvaava seikka on palstojen tasaus.
Huolellisessa typografiassa jutun tekstipalstojen yla- ja alapddt tasataan
vaakasuunnassa. Tdssd tarkastelussa ei katsottu virheeksi sita, jos viimeisen
tekstipalstan loppu ei ollut tasattu. Myoskddn satunnaisia puutteita ei huomioitu.
Tarkastelu osoitti, ettd neljannes paivdlehdisté teki jatkuvasti virheitd palstojen
tasauksessa. Tdllaisia taiton puutteita ilmeni mm. Ilkassa, Kainuun Sanomissa, Lapin
Kansassa, Lansi-Suomessa, Pohjalaisessa, Pohjolan Sanomissa ja Suomenmaassa.

Kolmas seikka, jolla mitattiin typografian huolellisuutta, on leipatekstin
kappalevilien kasvattaminen. Ns. puukkotaiton aikaan tekstipalstoja usein
sovitettiin (palstojen pituutta muutettiin) leikkaamalla ladelma kappalevileistd ja
tekemalla siihen ylimd&araista tilaa. Tdllainen aukkoja sisdltdva leipdteksti on
epayhtendisen ndkoistd ja heikentda luettavuutta. Pddtetaitossa 10ytyy helposti
muita keinoja palstojen tasaamiseen. Tarkastelu osoitti, ettd virheellisesti
kasvatettuja palstavileja oli 12 lehdessd, mikd on noin neljinnes pdivilehdista.
Lehdistd isoja oli 4, keskisuuria 3 ja pienia S.

Neljds mittari oli orporivien maarad. Orvoksi (tai dpdraksi) kutsutaan kappaleen
viimeistd, vajaata rivid, joka taitossa osuu ikdvésti uuden palstan alkuun tai
esimerkiksi kirjassa uuden sivun alkuun. Hyvdédn typografiaan kuuluu poistaa orvot.
Erityisen tarpeellista se on silloin, kun ylimmaksi riviksi jdd vain tavun tai parin
mittainen tynkd. Orpoja on syytd vilttdd, koska ne ovat rumia ja tekevat
lukemiseen hyppayksié vdarissd kohdissa. (Itkonen 1999, 31.)

Orporiveiksi laskettiin sellaiset tyhjat rivit, jotka olivat pituudeltaan alle puolet
palstan leveydestd. Orpojen luku laskettiin kolmesta lehden numerosta saadun
madardn keskiarvona. Jos lehti sai nollatuloksen eli alle 1 orpoa, tarkastettiin vielad
kolme lisdnumeroa jolla varmistettiin, ettei ollut kysymys sattumasta. Laskennassa
10ytyi keskimaérin 3.6 orporivid per lehti. Suurin arvo oli 9. Seitseméaén tai sité
suurempaan lukuun ylsi seitsemén lehted eli 13 % pdividlehdistd. Nama olivat
[ltalehti, Kainuun Sanomat, Kaleva, Keskipohjanmaa, Lapin Kansa, Savon Sanomat
ja Abo Underrittelser. Nollatuloksen sai kuusi lehted eli 11 %. Nama olivat
Jakobstads Tidning, Kymen Sanomat, Raahen Seutu, Valkeakosken Sanomat,
Aamulehti ja Lansi-Suomi.

Lehdet olivat mittauksessa eri asemissa kokonsa vuoksi: suurissa lehdissa tuotetaan
enemmadn tekstid, jolloin mahdollisuudet orporivien syntyyn ovat myos
suuremmat. Nollaryhmaén paasi kuitenkin hyvin erikokoisia lehtid, mika viittaa
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sithen, etta ratkaiseva ei ole lehden koko vaan asiaan otettu asenne. Hyvaa
typografiaan paistdin, jos lehdestd 16ytyy muutama, joka jaksaa kiinnittdd asiaan
huomiota. ”Se on vanha perinne, etti orpoja on vainottu”, kommentoi
ulkoasupaallikko Seppo Vakkari Kymen Sanomista. Toimitussihteeri Juha Narva
Lansi-Suomesta totesi, ettei orpojen jaamista pidetd kovana virheend, mutta niitd
kuitenkin napsitaan pois, koska se taitto-ohjelmassa on nykyddn suhteellisen
helppoa. —

Lehdistd 30 eli 57 % oli niit4, joilla kaikki kolme huolellisuuden perusmittaria
(rivirekisteri, palstojen tasaus ja kappalevalit) olivat kunnossa. Suuria ndista oli 10
(n. 67 % suurten kokonaismadaristid), keskisuuria 12 (70 % keskisuurten
kokonaismaéarastd) ja pienid 8 (40 % pienten kokonaismadardsta).

Kun mukaan otettiin myos orporivien maard huomioimalla lehdet, joissa oli
orporiveja keskimaardinen maari (3.6) tai sitd vihemman, saatiin "huolellisen
typografian lehdet”, joita oli 16 eli 30 % paivdlehdistd. Ndissd lehdissd typografian
huolellisuus oli hyvalla tai tyydyttavalld tasolla. Lehdet olivat Aamulehti, Forssan
Lehti, Helsingin Sanomat, Hufvudstadsbladet, Ilta-Sanomat, Itd-Hame, Itd-Savo,
Kauppalehti, Kouvolan Sanomat, Kymen Sanomat, Nya Aland, Uusimaa,
Warkauden Lehti, Vasabladet, Vastra Nyland ja Aland.

Suomalaisten lehtien rakenteen erityispiirteend on se, ettd etusivuille sijoitetaan
ilmoituksia. Puhtaasti journalistisella etusivulla ilmestyy vain kolmannes
péivilehdista. Toinen ongelma on lehtien sekava rakenne: noin 40 %:lla
péivilehdistd on epayhtendinen osastorakenne niin ettd esimerkiksi uutiset
hajaantuvat eri puolille lehtea.

Suomalaisten pdivilehtien taitto on lohkotaittoa ja perustuu hyvin
samankaltaisiin taittoratkaisuihin. Sihkoéisen taiton myotd sablunoitu, mallinnettu
taitto on lisdantynyt. Samalla taitto on tullut huolellisemmaksi.

Viime vuosina monet lehdet ovat halunneet korostaa uutisten hierarkiaa: padjutut
tuodaan selvisti esille ja muut aineistot taitetaan selvasti pienempdan tilaan. 40
%:1la pdivalehdista selvd ulkoasun hierarkia kuitenkin puuttuu.

Nelivaripainatuksen yleistyessa on varien kdytto otettu 1990-luvun aikana
tarkempaan kontrolliin. Tdstd on esimerkkind se, ettd vuonna 2001 endd runsas
kolmannes kaytti varipohjia leipatekstin alla uutissivuillaan. Tyhjd eli valkoinen tila
on sanomalehdissi ollut keskeinen ulkoasun tyylikeino erityisesti 1990-luvulla. 60
%:1la suomalaisista padivalehdistd ei kuitenkaan ndytd olevan johdonmukaista
periaatetta tyhjdn tilan kdytolle uutissivuillaan.
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1990-luvun aikana tietografiikka tuli osaksi lehtien ilmaisua. Suomessa kuitenkin
loytyy pdivilehtien joukosta monia, varsinkin pienia lehtis, joissa tietografiikka on
vahaista tai puuttuu kokonaan. Omaa grafiikkaa tuottavat yleensa vain suuret
pdivalehdet. Faktaosiot, jotka myos kuuluvat nykyaikaisen sanomalehden
ilmaisuun, ovat sidnnollisesti kiytossi alle puolessa paivilehdista.

Pdivdlehtien otsikot muodostuvat yleensd pddotsikosta ja otsikon alarivista.
Juttuun johdattavien alarivien kdyttd on viime aikoina lisddntynyt samalla kun
ingressien kdytté on vahentynyt. Muutamat lehdet, kuten Helsingin Sanomat, ovat
luopuneet viliotsikoista uutisjutuissaan. Kansainvélisesti yleistynyt sitaattien ym.
tekstinostojen kaytto taittoelementteind on Suomessa vield vahdista.

Typografisen laadun keskeinen osa, rivirekisteri, puuttuu joka kolmannesta
paivélehdestd. Joukossa oli my9s suuria ja keskisuuria lehtid. Palstojen tasaus oli
huolimatonta joka neljannessa lehdessd. Yhta yleistd oli huolimaton tekstipalstojen
asemointi, jossa palstavilejd kasvatettiin hyvan typografian sddntojen vastaisesti.
My®6s tynkdrivien (ns. orporivit) esiintyminen palstojen alussa oli yleistd; vain noin
joka kymmenes lehti poisti ndma typografiset virheet sivuiltaan. Edelld mainittujen
typografian huolellisuutta mittaavien kriteereiden perusteella voitiin todeta, etta
noin kolmanneksella pdivdlehdistéd typografian huolellisuus oli hyvalla tai
tyydyttavalld tasolla.
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14. LEHDET UUDISTUVAT, MUTTA RITTAAKO SE?

Sanomalehti on tuote, jossa erilaiset ja vastakkaiset elementit ja voimat
kohtaavat. Lehti ja sen ulkoasu eivat muodostu yksinomaan toimituksellisen
sisdllon ja siitd syntyvan rationaalisen hierarkian tai suunnitelmallisen graafisen
pyrkimyksen mukaisesti. Lehti on toimituksen eri osapuolien, ilmoitusmyynnin
sekd teknisten ja tuotannollisten ja nykyddn entistd enemmaén myos omistajien
intressien yhteensovittamisen tulos.

Graafinen suunnittelu tuli voimalliseti lehtiin 1980- ja 90-luvuilla niin Suomessa
kuin kansainvilisestikin. Se on ollut osallisena pyrkimyksissd, joissa on haluttu
tehdd lehdestad niin ulkoasultaan kuin sisdlloltdan mietitty kokonaisuus,
yhtendinen ja moderni tuote. Aina téssd ei ole onnistuttu: hankkeet ovat edenneet
hitaasti, jadneet usein puolitiehen tai tehdyt uudistukset ovat rapautuneet.
Uudistajat ovat téorménneet syville juurtuneisiin vanhoihin kdytdntoéihin,
ristikkaisiin pyrkimyksiin ja suureen mdardadn muita vaikuttavia tekijoita.
Sanomalehti haluaa olla kiinni nykyajassa, mutta samanaikaisesti se lukijoittensa
tapaan nojaa toimintatavoissaan vahvasti menneeseen ja totuttuun. Sanomalehti
ei ole yhtendinen, rationaalinen kokonaisuus, vaan ristiriitainen, monimuotoinen
ja jopa kaoottinen, kuten maailmakin jota se heijastaa. Siind on usein ollut myos
sanomalehden viehdtys ja voima.

Kun sanomalehden kokonaisvaltainen uudistuminen on usein ollut ylivoimaista,
on ulkoasun uudistus antanut mahdollisuuden pddstd eteenpdin. Usein on tehty
kasvojen pesu, vaikka olisi tarvittu kunnon sauna.

Moderni muotoilu tuli lehtiin suurelta osin mainonnan ja markkinoinnin
maailmasta, jossa graafinen suunnittelu kehittyi. Ensivaiheessa muotoiltiin
aikakauslehtid, joista monet ulkoasuratkaisut ja ilmaisukeinot siirtyivat
sanomalehtiin. Kesti aikansa ennen kuin sanomalehtisuunnittelu kehittyi
toiminnaksi, jossa otettiin huomioon sanomalehden erityisluonne ja journalistiset
lahtokohdat.

Toimittajat, jotka ajattelivat sisdlto- ja tekstilihtokohtaisesti, ovat usein kokeneet
designin tyolleen vieraaksi pintakiillotukseksi ja paketoimiseksi, joka on
rajoittanut toimittajan vapautta mm. asettamalla teksteille pituusrajoituksia ja
otsikoinnille muotosddntdjd. Laadun parantaminen on saatettu kokea myos
elitismind, joka ei sovellu kansanvaltaiseen sanomalehteen. 1990-luvun kuluessa
asenteet ovat kuitenkin muuttuneet ja lehtien muotoilu hyvaksytdan jo melko
laajasti tarkednd vietinndn osatekijana. Merkitystd saattaa olla my0s silld, ettd
mediayhtididen managerijohdossa design ymmadrretddn tarkednd kilpailukeinona.

Nykyinen sanomalehden ulkoasun perusmuoto luotiin maailmansotien vilisend
aikana, jolloin kehitettiin uutispainotusten mukainen taittotapa ja tekstien,
otsikoiden ja kuvien yhteisvaikutukseen perustuva ilmaisu. Tédtd tdydensi 1970-
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luvulla yleistynyt, graatisen muotoilun piirissd kehitetty lohkotaitto. Talle
sanomalehden mallille ei 2000-luvun alkuun mennessa ole syntynyt vaihtoehtoa.
Innovaatioita toisenlaisesta lehtimuodosta on kylld kehitetty, mutta niille ei ole
ollut sijaa eika tilausta lehtikustannusalalla. Paperille painetulle lehdelle ei ole
myoskddn nakopiirissd olennaisesti uutta ulkoasua. Nayttdd siltd, ettd paperille
painettu sanomalehti, kuten kirja, jatkaa nykyisissd vaatteissaan loppuunsa saakka.

Uusi sanomalehden ulkomuoto syntyy todennékéisesti vasta silloin, kun
sanomalehden fyysinen olomuoto muuttuu, kun markkinoille tulee esimerkiksi
paperinkaltaiselle kalvolle ladattava sahkoinen sanomalehti tai asiakkaalle suoraan
tulostettava sanomalehti. Senkin jdlkeen perinteinen paperilehti voi jatkaa
erityisryhmien viestintimuotona, koska se sdahkoisen viestinndnkin aikakaudella
on monellakin tapaa erinomainen "kayttoliittyma”.

Mahdollista on, ettd tulevaisuuden sanomalehtien ulkoasua luodaan sahkoisten
verkkojen piirissda. Merkkejd ainakin on olemassa siitd, ettd painettu sanomalehti
niin formaatiltaan kuin ulkoasultaan ldahenee internetissé julkaistavia lehtien
uutissivustoja. Esimerkkejd 16ytyy myo0s siitd, etta lehtien verkkosivustoja
kehitetddn osittain paperilehden nakoisiksi, jotta ne erottuisivat muista internetin
uutissivustoista. Yhtaldisyyksien lisddantyminen ulkoasussa tuntuukin luontevalta,
silld saman lehtiyhtion paperilehti ja verkkolehti toimitetaan usein samassa
toimituksissa, niilld on samoja lukijoita ja ne toimivat vuorovaikutteisesti
esimerkiksi viittamalla toistensa sisdltoihin. Lehden kannalta on myds etu, etta
sen seka paperi- ettd sihkdinen versio ovat tunnistettavissa samaksi
mediatuotteeksi. Mitd enemman verkkosivustoja (erityisesti nuorten keskuudessa)
kdytetddn, sitd suurempi on houkutus soveltaa samankaltaisia, esimerkiksi lukijan
navigointiin liittyvid ulkoasumuotoja myos paperijulkaisuun.

Sanomalehdet luottavat perinteeseen

Kiristynyt kilpailu ennen kaikkea sdhkdisten medioiden kanssa toki pakotti
sanomalehdet 1990-luvullakin kehittaméaan itsedan seka sisdlloltdan etta
ulkoasultaan. Viihteellistyminen ja aikakauslehtimdistyminen eivit kuitenkaan
olleet yleensa ratkaisuna. Sanomalehdet eivdt juurikaan ldhteneet kilpailemaan
ndyttavyydessa tai visuaalisten darsykkeiden runsaudella muiden medioiden kanssa,
vaikka niilld kehittyneen taitto- ja painotekniikan ansiosta olisi ollut siihen
paremmat mahdollisuudet kuin 1980-luvulla.

On katsottu, ettd kilpailussa selviytydkseen sanomalehden tulee nojata
perinteisiin vahvuuksiin. Mullistavien uudistusten sijasta lehtien suunnittelu on
suuntautunut enemman sanomalehdelle vanhastaan ominaisten keinojen
kehittdmiseen: parempaan raportointiin ja editointiin. Huomiota on kiinnitetty
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myos selkempddn ja tiiviimpaddn esitystapaan, typografian ja kuvailmaisun
parantamiseen ja tietoa vilittdvien uusien ilmaisukeinojen, kuten tietografiikan ja
faktaosioiden kehittdmiseen.

Lehtimuotoilu ei ole viime vuosina juurikaan synnyttinyt uusia tyyleja. 1900-
luvun lopulla graafisessa muotoilussa néakyvasti esiintyneet modernismin jilkeiset
tyylit ovat nakyneet vahvasti markkinointiviestinnass4, sihkoisessa mediassa ja
aikakauslehdissd, mutta ne ovat saaneet vahédn sijaa sanomalehdissa.
Sanomalehtityylit on haettu paremminkin menneisyydestd ja muiden aikakausien
lehtityyleista.

Mydskéddn suomalaisissa sanomalehdissé ei ole ndhty oleellisesti uutta
lehtimuotoilua. Lehtien ratkaisut rakenteessa ja sivujen muotoilussa ovat hyvin
samankaltaisia. 1970-80 -luvuilla Britanniassa ja USA:ssa kehitetyt modernin
sanomalehden perusratkaisut ovat tulleet maahamme, lisainneet suosiotaan ja
hioutuneet. Erityisesti aineiston johdonmukainen hierarkia, mika on modernin
sanomalehden ulkoasun peruspiirre, on 1990-luvulla tullut vahvasti suomalaisten
lehdentekijéiden tietoisuuteen.

Ulkoasujen yhdennakoisyyttd lisdd sen, ettd lehtien luonne ja
ilmestymisymparistot ovat Suomessa melko samankaltaisia. Suurin osa
pdivdlehdistd on normaaleja aamulehtia. Talouslehtid pdivalehdistd on kaksi ja
iltapdivélehtid kaksi. Talouslehdet panostavat luotettavuuteen ja laatuun ja niiden
ulkoasussa on havaittavissa kansainvilisen laatulehdiston piirteita. [ltapdivdlehdet
korostavat uutisten kiinnostavuutta ja tarjoavat enemman viihdettd kuin muut
lehdet, joten ne pyrkivat muita enemman néyttavaan, varikkddseen ja
vaihtelevaan ulkoasuun. Kansainvilisen mittapuun mukaan suomalaiset
iltapdivdlehdet ovat kuitenkin selkeitd ulkoasuntaan ja vihemman
sensaatiohakuisia sisalloltddn. Englannissa tai Saksassa ilmestyvien ns. laatulehtien
kaltaisia pdivdlehtia Suomessa ei ole. Ulkoasujen kehittdamisessd toimivuus nayttaa
olevan keskeiselld sijalla. Persoonalliset muotoratkaisut tai kokeilut ovat
harvinaisia.

Erikoisesti 1990-luvun puolivélin jalkeen ulkoasun taso on selvisti parantunut,
kun padtetaittoon siirtymisen jdlkeen on kiinnitetty enemmaéan huomiota
laadullisiin seikkoihin. Lehtien rakenteet ovat selkiytyneet, typografian kaytt6 on
tullut hallitummaksi, taittoa on parannettu ja aineistojen arvotuksiin perustuva
kokohierarkia on kasvanut. Lukijan kannalta lehdet ovat tulleet nopeammin ja
helpommin luettaviksi ja lehden tarjonta sekd sisalloiltddan ettd ilmaisukeinoiltaan
on tullut monipuolisemmaksi.

Perinteistd sanomalehden ulkoasua korostavat muotoilijat ovat todenneet, ettd
kilpailussa sahkoisen median kanssa sanomalehden tulee nédyttdad sanomalehdelta.
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Tama kanta on ongelmallinen, koska se ei kerro mika on se aikakausi tai tyyli
johon ”oikea” sanomalehti perustetaan. Mielestdni on selvid, ettd myds
sanomalehtidesignin tulee kehittyd edelleen ja sen tulee vastata 2000-luvun
lukijoiden tarpeisiin. Uusi typografia, uudet ilmaisukeinot, taysvarisyys,
tietografiikka, kuvitukset, kehittynyt kuvankdyttd ja parempi painotekniikka seka
yhteistoiminta tietoverkkojen kanssa antavat sanomalehdille monia uusia
mahdollisuuksia kehittdd muotoaan ja ilmaisuaan. '

Virillisyys ja sahkoinen taitto antoivat uusia mahdollisuuksia

Sanomalehtien virillisyys on lisddntynyt, koska lehdet ovat halunneet vastata
muiden tiedotusvilineiden kilpailuun ja koska ilmoittajat ovat olleet
kiinnostuneita nelivdri-ilmoittelusta. Taman tutkimuksen perusteella
taysvarisyyteen oli vuoden 2001 puoliviliin mennessd siirtynyt 60 % Suomen
pdivdlehdistd. Huomattava joukko, jossa mukana oli suuriakin pdivélehtia, oli
kuitenkin edelleen osittain mustavalkoisia. Suunnittelematon vérin “roiskinta” on
vahentynyt, mutta vdrien hallitussa kdytossd on monilla lehdilla vield paljon
tehtdvaa.

Sahkoinen sivunvalmistus alkoi Suomessa taloudellisen laman oloissa 1990-
luvun alussa ja jatkui nopeana taantuman jdlkeen. Padtetaittoon siirryttiin, koska
se toi kustannussdast6jd; sen merkitys lehden ulkoasun kannalta ei juurikaan ollut
esilld. Vuoteen 1997 mennessa kaikki Suomen paivdlehdet olivat siirtyneet
tietokoneella tehtdvddn sivunvalmistukseen. Tietokonetaitto vakiinnutti
pdivittdisen ulkoasun valmistuksen kokonaan toimituksen hallintaan. Samalla
ulkoasun tekijoiksi tuli runsaasti toimittajia, joilla ei ollut visuaalista
amimattitaitoa, sekd taittajia, jotka suuntautuivat ulkoasun valmistukseen teknisen
kiinnostuksen pohjalta. Tdma heikensi varsinkin alkuvaiheessa lehtien ulkoasua ja
se teki ulkoasun perussunnittelun ja ohjauksen entista tarkeammaksi. 1990-luvun
loppupuolella osa toimituksista kiinnostui typografian ja taiton kehittamisesta.
Ongelma on ollut se, ettd journalismiin yhdistetystd ulkoasukoulutuksesta ja myos
alan suunnittelijoista on ollut puutetta.

Padtetaitto on antanut mahdollisuudet viimeistellymman ja yhtendisemman
ulkoasun valmistukseen. Lisdksi digitaalinen teknologia antoi visualisoinnille ja
typografian kehittdmiselle uusia mahdollisuuksia, joista vain osa on
sanomalehdissad otettu kdyttoon. Taittopdétteisiin asennettavat sivupohjat ja
taittomallit ovat vahvistaneet perussuunnittelun asemaa ja johtaneet
sablunoidumpaan taittoon.

Pddtetaitto ei ole toteutunut sen enempéd synkkien kuin toiveikkaidenkaan
ennustusten mukaan. Peldttyd ulkoasun anarkiaa ei tullut, silld lehdet kayttivit
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uutta tekniikkaa pddasiassa vanhojen tyylien toteuttamiseen. Tekniikka olisi
antanut mahdollisuuden tehda laadukkaampaa ja visuaalisempaa ulkoasua, mutta
uudella tekniikalla jatkettiinkin sellaisen ulkoasun toteuttamista, jonka periaatteet
omaksuttiin jo vanhan tekniikan aikana.

Suomi on kumuloituvien laatuerojen lehtimaa

Padkaupungin suurissa paivdlehdissd ja monissa maakunnallisesti johtavissa
péivalehdissd ulkoasu on ymmarretty tarkedksi kilpailutekijédksi ja se on tullut
osaksi sekd lehden perussuunnittelua ettd pdivittdista ulkoasun valmistusta. Jo
1970-luvulta alkaen ndihin lehtiin on palkattu ammattimaisia visualisteja ja niissa
on pidetty huolta jatkuvasta alan seurannasta ja lehden kehitystyosta.

Suuressa osassa suomalaisista pdivdlehdistd ulkoasu toteutetaan kuitenkin
edelleen oman toimen ohella ja ilman visuaalisen koulutuksen saanutta
henkil6kuntaa. Esimerkiksi noin viidenneksessd péivdlehdistd ei ole valittu ketddn
ulkoasun kehittdmisestd ja valvonnasta vastaavaa henkil6d ja kolmanneksella ei
ole ohjeistoa tai tyylikirjaa ulkoasun ohjaamiseksi.

Monissa paivélehdissd ulkoasun parantaminen nayttad olevan toisarvoisessa
asemassa. Suomalaisten heikko menestys lehtien ulkoasukilpailuissa ilmentda
jalkeenjddneisyyttd kansainvélisestd kehityksestd. Osasyynd tdhdn on Suomen
syrjdinen sijainti. Kehitystyon vaatima vuorovaikutus on kuitenkin myos
kotimaassa vdhdista. Ulkoasun kehittdminen on aina vuosien prosessi, ja jos
ponnistuksia ei joissakin lehdissd tehdd, myoskdédn tarvittavaa tietotaitoa,
"uudistuspddomaa” ei niissa kerry. Nain laatuerot lehtien vililla kasvavat.

Erityisesti pienten pdivalehtien ulkoasu on jddnyt jalkeen kehityksesta. Pddsyina
tahdn lienevét taloudellisten ja tiedollisten resurssien vahdisyys seka sisdllon ja
ulkoasun suunnitelmallista kehittamista estavat asenteet. Tutkimus osoittaa, etta
monilla suuremmillakin lehdilla uudistuminen on vihdistd ja puutteet ilmeiset.
Kuten Kalevan toimituspadllikké Antti Kokkonen on todennut (2000, 103-110),
sanomalehtien olemassaoloa ei vaaranna internet eikd muukaan uusmedia, vaan
se, ettd lehtitaloissa on laiminly6ty tuotekehitysty6. Lehtien uudistumista on
eniten jarruttanut niiden monopoliasema omilla alueillaan. Lehtid ei tehda
lukijoiden vaan tuotannon ja ilmoittajien ehdoilla.

Laatuongelmat ovat silmiinpistavat

Suurin osa 2000-luvun alussa havaittavista pdivilehtien laatuongelmista oli
ndhtavissd ja keskustelun kohteena jo 1980-luvulla ja sitd aikaisemminkin.
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Suomesta 16ytyy vain 18 pdivilehted, joilla on puhtaasti journalistinen etusivu.
Tdma on noin kolmannes pdivélehtien kokonaismaaradsta.

Noin 40 %:lla lehdist4 on epiyhtenainen osastorakenne; esimerkiksi uutisia
lukija saattaa joutua etsimdan jopa viidestd eri paikasta lehden eri osista.

Useinkaan ilmoitustilaa ei pystytd myymdan toimituksellisesta aineistosta
erillisiksi lohkoiksi ja siksi ne aiheuttavat sivuille sekavuutta. Sivujen ylareunoihin,
toimituksellisen aineiston sisddn sijoitettavat maardapaikkailmoitukset ovat vield
monien lehtien arkipdivaa.

Tietografiikan kdytto on jaanyt Suomessa vahdiseksi. Keskimdarin pdivdlehdilla
on numeroa kohden vain noin 2 tietografiikkaa. Ndistdkin suuri osa on
visuaaliselta tasoltaan vaatimattomia taulukoita. Pienet pdivdlehdet eivit kdyta
kdaytannollisesti katsoen lainkaan grafiikkaa. Vain suurilla ja muutamilla
keskisuurilla lehdilld on omaa grafiikan tuotantoa. Kansainvdlisesti erilaisten
lukemista helpottavien faktaosioiden kayttd on tullut oleelliseksi osaksi lehti-
ilmaisua, mutta Suomessa vain noin 40 % lehdistd kayttaa faktaosioita
saannollisend osana ulkoasua. Uutissivujen kiinnostavuutta ja luettavuutta
lisdadvid tekstinostoja ja sitaatteja kdytti vain noin viidennes lehdista.

Typografian tasoa kuvaa se, ettd 38 %:lla pdivalehdistd ei ole toimivaa
rivirekisteria, vaikka nykyaikaiset taitto-ohjelmat noudattavat sitd ldhes
automaattisesti. Jopa erddt suuret lehdet ovat jattdneet timan huolitellun
ulkoasun kannalta keskeisen seikan hoitamatta. Tekstipalstojen tasaus on
jatkuvasti puutteellinen joka neljannessd pdividlehdessd. Perimmaltddn huono ja
mielikuvitukseton typografia on seurausta siitd, ettd Suomesta puuttuu syva
typografinen perinne. Antti Kokkosen (2000, 109) sanoin: "Typografian
kehittaminen on jddnyt tekniikan jalkoihin. Iso osa osaamisesta hukattiin, kun
typografinen kehitystyo siirtyi kirjatyontekijoiltd toimituksiin, joissa vasta nyt
herdilladn ottamaan tdyttd typografista vastuuta. Uusi tekniikka mahdollistaa
aivan uudenlaisen detaljoidun typografian kdyton. Se vaatii kuitenkin osaamista,
jota toimituksissa ei perinteisesti tarpeeksi ole.”

Tdssd tutkimuksessa ei arvioitu valokuvien ja otsikoinnin tasoa, joihin monet
ulkoasukilpailujen tuomaristot ovat kriittisesti kiinnittaneet huomiota.
Ulkoasuhenkilosto ja taitto-organisaatiot vaihtelevat

Taman tutkimuksen tarkoituksena ei ollut selvittda toimitusten ulkoasua
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tuottavan henkilokunnan rakennetta ja toimintaa. Ulkoasukysely tuotti kuitenkin
suuntaa-antavaa tietoa taltd alueelta.

Ulkoasukyselyn mukaan pdivalehtien toimituksellisesta henkilokunnasta niita,
jotka sadannollisesti osallistuvat lehden taittamiseen, oli vuoden 2001 kesikuussa
lahes 600. Tdmad on keskimddrin 11 henkil6a / lehti ja noin viidennes
toimitushenkilokunnasta. '

Suurissa ja keskisuurissa lehdissd taittoon osallistuvien osuus on runsaat 20 %
toimitushenkilokunnasta, pienissd vajaat 30 %. Jos taitto on hajautettu
toimitukseen, nousee taittoon osallistuvien osuus keskimaarin 40 %:n tuntumaan.
Koska aikaisempia mittauksia ei ole olemassa, ei voida varmuudella sanoa mihin
suuntaan taittohenkilokunnan maéara kehittyy.

Lehdet ovat organisoineet taiton joko antamalla sen osastoille (hajautettu malli),
jolloin monet kirjoittavat toimittajat ovat taittovuoroissa, tai keskittdmalla sen
taittotoimitukseen tai vastaavaan (spesialistimalli).

Suurista lehdista kaksi kolmannesta kdytti hajautettua taittoa. Erityisesti
suuremmille maakuntalehdille on tyypillistd, ettd taitto on hajautettu toimituksiin
ja monet toimittajat hallitsevat taittopddtteen kdayton. Suurista lehdista tarkedn
poikkeuksen muodostavat iltapdivdlehdet ja talouslehdet, joissa taitto on
keskitetty taitto- ja toimitussihteereille tai erilliseen taittotoimitukseen.
Keskisuurissa lehdissd enemman tai vihemman keskitetty,
toimitussihteerivetoinen taitto on kahdella kolmasosalla lehdistd. Pienissa lehdissa
ei toteuteta selkedd taitto-organisaatiomallia; kaikki tekevét kaikkea ja
vuorottelevat taitto- ja toimittajatehtdvissd. Runsas kolmasosa pienistd lehdista on
keskittanyt taiton pddosin toimitussihteereiden tehtdviksi. Ndma ovat karkeita
jakoja, silld useimmiten mikddn taittomalli ei esiinny puhtaana.

Jos erikoistuminen toimituksellisen henkilokunnan piirissa jatkuu, voidaan
olettaa, ettd my0s ulkoasun valmistus siirtyy enemman siihen erikoistuvien
spesialistien haltuun. Myo6s toiminnan tehostaminen puhuu spesialistimallin
puolesta.

Selkeys ja nykyaikaistaminen ovat tavoitteina

Tutkimus osoittaa, etta lahes kaikki paivalehdet olivat tehneet jonkinlaisen
ulkoasun uudistuksen 1990-luvun aikana. Uudistukset toteutetaan yleensd kerralla
tai muutosten sarjana lyhyen ajan kuluessa. Tdmaén lisdksi vahittdistd muutosta
tapahtuu kaikissa lehdissd ja kaiken aikaa. Muutamat lehdet eivit tee ulkoasu-
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uudistuksia lainkaan vaan ne luottavat pienin askelin tapahtuvaan lehden
kehittimiseen. Ongelmana néissa lehdissd on se, ettd muutostyo ei ole kovin
suunnitelmallista tai tavoitteellista eikd se ota haltuun lehden kehitystarvetta
kokonaisuutena. |

Uudistusvauhti ndyttdd kiihtyneen, silld vuosina 1999-2001 peréti 60 % lehdistd
oli ilmoituksensa mukaan tehnyt ulkoasu-uudistuksen. Keskimaardinen
uudistusten véli on lyhyt, vain viisi vuotta. Tama kehitys tulee jatkumaan, silld
noin 40 % pdivalehdistd ilmoitti todenndkdisesti tekevinsa ulkoasun uudistuksen
seuraavien kolmen vuoden aikana.

Kyselytutkimus toi esille lukuisia ja usein toisiinsa liittyvid syitd ulkoasu-
uudistuksen tekemiselle. Haastateltavat kiinnittivat yleensd huomion uudistuksen
vdlittémiin syihin eivdtka juurikaan pohtineet niiden mahdollisia perimmaisia
syitd, kuten kustantamon taloudellista tilannetta tai yhteiskunnallisten ja
kultturellisten muutosten vaikutuksia toiminnan perusehtoihin. Osa vastaajista toi
esille kdytannon seikkoja, kuten lehden juhlavuoden ja painon tai muun tekniikan
uudistamisen. Esille tuli my6s yhteistyo tai yhdistyminen jonkin muun lehden
kanssa. Joissakin vastauksissa syyt nahtiin yhtion ja toimituksen tahdossa: toimeen
oli pddtetty ryhtyd, koska ulkoasu oli enemman tai vihemman laajasti todettu
vanhanaikaiseksi tai uusi paatoimittaja halusi oman jdlkensd ndkyviin lehdessa.
Muutamat viittasivat my0s lukijoihin uudistuksen syynad. Yleisimmadt syyt nahtiin
siind, ettd lehden ulkoasu oli todettu vanhanaikaiseksi ja puutteelliseksi.

Uudistuksien tdrkeimpind tavoitteina oli lehtien selkeyttaminen, modernisointi
ja luettavuuden parantaminen. Myds rakenteen parantaminen, keventdminen,
siistiminen ja varin lisédminen olivat tiarkeitd tavoitteita. Lukijoiden palveleminen
ja heidan toiveittensa tutkiminen ja toteuttaminen ei ollut kovin keskeisella sijalla.
Vain 38 % uudistuksen tehneistd pdivdlehdistd oli selvittanyt lukijoiden
mielipiteitd ennen uudistusta tai sen jdlkeen. Suunnittelija John Barkin mukaan
tima on selvd ongelma; lehtien pitaisi enemman tutkia sitd, mitd lukijat haluavat
lehdiltd. Lehtien pitdisi myo6s enemman selvittdd omia tavoitteitaan, ennen kuin
ne kutsuvat suunnittelijan taloon (John Barkin haastattelu 2001).

Kyselyssd ei pyritty selvésti erottelemaan uudistuksen syita ja tavoitteita.
Haastatateltavien vastauksissa nama sekoittuivatkin usein toisiinsa. Useimmiten
uudistuksen syyksi nahtiin se, ettd lehti oli sekava ja vanhanaikainen ja tavoittena
siis oli selkiinnyttdminen ja modernisointi. Seka syitd ettd tavoitteita saatettiin
esittdad useita ja vaikutti siltd, ettd jos ja kun kyselya jatkettiin, esille tuli uusia
seikkoja, jotka olivat vaikuttaneet uudistuksen kdynnistykseen tai
tavoiteasetteluun.
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Uudistuksia tehdiidn usein amatoorivoimin

Ulkoasu-uudistuksen organisointi vaihtelee suuresti. joissakin lehdissd
toimituksen osallistuminen on laajaa, joissakin taas suunnitelmat tehddin pienen
piirin tyéni ja jopa toimituksen vilttiméiton perehdyttaminen, motivoinnista
puhumattakaan, jad vahaiseksi. Vain 48 % uudistuksen tehneistd lehdistd kaytti
apunaan ulkopuolista konsulttia. Kun tdima yhdistetdin tietoon siité, ettd vain
muutamilla lehdilld on palveluksessaan graafisen suunnittelun ammattilaisia,
voidaan todeta, ettd suuri osa ulkoasun uudistuksista tehddidn ilman
ammattitaitoista suunnitteluvoimaa. Tdmai saattaa selittdd sitd, ettd suomalaiset
lehdet ovat omaksuneet vain vihdan 1990-luvun typogratiaa ja ilmaisukeinoja.

Ulkopuolista suunnittelua ja “sparrausapua” kdyttdneet lehdet olivat valintaansa
tyytyvdisid. Suunnittelijoiden vahdinen kaytto johtunee osaltaan siitd, ettd
selvityksen mukaan lehtien perussuunnittelua tekevien joukko on Suomessa pieni.
Alalle patevoityneitd on vahdn ja myo0s tyotilaisuuksia on ollut rajoitusti. Lehdet
saattavat suhtautua epdilevasti ulkopuolisten konsulttien kdyttoon tai niilld ei ole
sithen varattu taloudellisia resursseja.

Sanomalehtien uudistuksissa kdytetyt konsultit toivat lehteen ulkopuolisen
ndkokulman ja uusia ideoita sekd erityiskysymyksiin (kuten typografian
suunnitteluun) liittyvan ammattitaitonsa. Konsulttien kanssa lehtien tyontekijat
saattoivat testata omia ajatuksiaan ja ideoitaan lehden kehittimisestd. Monissa
tapauksissa konsultit toimivat myos innostajina, ongelmakohtien osoittajina ja
rohkaisijoina. Suunnittelijoiden ndakokulmasta oli mielekdstd tahdéta vain
sentasoisiin ja suuruisiin muutoksiin, joiden toteuttamiseen lehden
henkil6kunnan ammattitaidolla ja resursseilla oli mahdollista.

Kaikissa tapauksissa uudistusprojektin kdytannén toteutus ja paatoksenteko
olivat lehden oman henkilokunnan hallussa. Konsultin rooli ei ollut
paatoksentekijan vaan avustajan. Konsultit tekivdt yhteistoimintaa henkilokunnan
kanssa vaihtelevassa laajuudessa. Suppeassa muodossa konsultti teki yhteistyotd
vain suunnitteluryhman tai sen vetdjan kanssa. Laajassa muodossa, jolloin
mukaan tulivat myos sisdllolliset ja journalistiset kehittimispyrkimykset, yhteistyo
ulottui my6s muuhun visuaaliseen henkilokuntaan sekd lehden toimitukseen ja
sen johtoon laajemminkin.

Minkélainen ndkemys lehtien suunnittelijoilla on ulkoasun tehtdvastd
sanomalehdessd? Sanomalehtien muotoilijat nayttavat jakavan ndkemyksen siitd,
ettd lehden ulkoasu toimii viestinnan palveluksessa eli se palvelee lehden sisdllon
valittymista lukijalle. Ulkoasun avulla lehden materiaali jdrjestetddn helposti
omaksuttavaksi, kiilnnostavaksi ja ymmarrettaviksi. Myos pyrkimys siihen, etta
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ulkoasu ja sen valmistus palvelee jarkevaa ja tehokasta tuotantoa, ndyttda olevan
laajasti hyvaksytty ajattelutapa.

Mikali sanomalehtien ulkoasun suunnittelijat halutaan liittdaa johonkin graafisen
suunnittelun virtaukseen, voidaan todeta, ettd se kaikkien kohdalla enemman tai
vihemman selvdsti on funktionalistinen suuntaus. Kansainvilisesti
vaikutusvaltaisin lehtisuunnittelija Mario Garcia hyviksyy sanan funktionalisti
itseddn kuvaavaksi maaritelmaksi ja kertoo 2000-luvun alussa inspiroituneensa
1920-luvulla vaikuttaneesta Bauhausin suuntauksesta ja minimalistisesta
ilmaisusta. Helsingin Sanomien uudistukseen osallistunut ruotsalainen
suunnittelija John Bark sanoo kasvaneensa modernismin piirissd ja toteuttavansa
funktionalistista designia. Barkin tyopari, Helsingin Sanomien ulkoasutoimittaja
Carl Henning sanoi olevansa "vanha funktionalisti” ja maadritteli lehtensd
uudistustyylin tietylld tavalla minimalistiseksi ja modernistiseksi. Muut
haastatellut suunnittelijat eivdt mééritelleet itseddn funktionalismin termein,
mutta osoittivat suunnittelunsa keskeisissd periaatteissa funktionalistista
ajattelutapaa: lehden rakenteen, taiton ja typografian toimivuutta viestin
valittimisen ja luettavuuden kannalta.

Muutokset eivit ole kovin syvia

Kaksi kolmasosaa uudistuksen tehneistd lehdistd kertoi tehneensd
rakennemuutoksia. Nama muutokset toivat kuitenkin varsin harvoin tullessaan
yleisestd linjasta poikkeavia rakenneratkaisuja. Useimmiten rakenneuudistuksilla
on tarkoitus selkiinnyttdd lehden kokonaisuutta ja vahvistaa lehden perusosan,
uutistarjonnan asemaa.

Lehtien uutissivujen tarjonta ndyttdd muuttuvan siihen suuntaan, ettd
sivukohtainen uutisten médard hieman lisddntyy ja uutisjuttujen pituudet
lyhentyvdt. Lehdet pyrkivat julkaisemaan enemman lyhyitéd uutisia, jotka omalla
ulkoasullaan sijoitetaan sivuilla suhteellisen vakioina pysyville alueille. Kuvien
maddrd on pysynyt ennallaan tai hieman vahentynyt, koska lehdet korostavat
pddkuvaa ja haluavat karsia pois turhia tai heikkotasoisia kuvia. Noin puolet
lehdistd muutti otsikointitapaa: kansainvélisten esimerkkien mukaan 1990-luvulla
suosittiin ingressien ja yldrivien sijasta otsikoiden alariveja tai muita vastaavia
"introja”.

Suomalaisten pdivilehtien uudistukset ovat paddasiassa ulkoiseen "piristykseen”
tahtddvid. Sisdltod ja kirjoitustapoja ei useinkaan kasitella tai uudisteta silloin kun
ulkoasua uudistetaan. Muutoksia uutistekstien kirjoitustavoissa kertoi tehneensa
vain noin viidennes lehdistd. Noin puolet lehdistéd kertoi, ettei sisallollisid asioita
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kdsitelty uudistusten yhteydessd. Vain harvassa lehdessd muutettiin uudistuksen
yhteydessd henkilo- tai teknisid resursseja.

Sanomalehtien keskeinen ongelma on se, ettei ulkoasun suunnittelua péasta
kunnolla ulottamaan ilmoitteluun ja sen sijoitteluun. Esimerkiksi puhtaasti
journalistinen etusivu on vain kolmanneksella pdivalehdistd. Uudistusten
yhteydessi toimituksilla oli toiveita ilmoitussijoittelun suhteen lehden
journalistisen ilmeen vahvistamiseksi, mutta vain 38 % lehdistd muutti
ilmoitusten sijoittelua oleellisesti uudistusten yhteydessa.

Lehdet muuttavat vain harvoin logoa vaikka graafisen muotoilun ndkdkulmasta
monet logoista ovat vanhentuneita ja typografisesti puutteellisia. 56 %:ssa lehdista
nimioon ei puututtu lainkaan. Vanhaa uudisti kolmannes ja kokonaan uuden
nimion otti kayttoon vain joka kymmenes lehti.

Uudistuksen tehneistd lehdistd 56 % uudisti oleellisesti typografiaansa
vaihtamalla otsikko- ja/tai leipdtekstikirjaintyyppejd. Suhtautuminen vaikuttaa
hyvin kaksijakoiselta: yhtddlla typografia katsotaan ulkoasumuutoksen
keskeisimmaksi alueeksi ja toisaalla typografiaan puuttumista ei aina oteta edes
vakavaan keskusteluun. Kuten 1990-luvun alussa, myos vuonna 2001 Times ja
Helvetica -kirjaintyyppien asema oli edelleen vahva. Typografia on kuitenkin
pikkuhiljaa monipuolistunut, ja on aihetta olettaa, ettd ldhivuosina suomalaisten
pdivalehtien typografian kiusallinen vanhentuneisuus on pakko korjata. Tahdn
tyohon lehdet kuitenkin kipedsti tarvitsevat asiantuntijoiden apua.

Tdssa tutkimuksessa tarkastelluista 50 lehtiuudistuksesta runsas kolmannes on
ndkemykseni mukaan sellaisia, joissa toteutettiin merkittavd, kokonaisvaltainen ja
graafisen suunnittelun kannalta ammattimainen ulkoasu-uudistus. Ndaissd lehdissa
lehden sisdltod jarjestettiin keskeisiltd osin uudelleen, typografiaa ja esitystapoja
uudistettiin ldpikdyvdsti ja graafinen suunnitteluty6 hoidettiin ammattimaisesti.
Naistd suuria lehtid ovat Aamulehti, Hufvudstadsbladet, Helsingin Sanomat, I1ta-
Sanomat, Kaleva, Karjalainen, Kauppalehti, Savon Sanomat. Keskisuurista
ryhmaan sisdltyvat Himeen Sanomat, [td-Savo, Kainuun Sanomat,
Keskipohjanmaa, Lapin Kansa, Lansi-Savo, Uutispédivd Demari ja Vasabladet. Pienia
lehtid naista olivat Abo Underrittelser ja Aland.

Uudistaminen on positiivinen teko

80 % lehdista katsoi, etta uudistukselle asetetut tavoitteet oli saavutettu. Tahan
kuitenkin liitettiin usein monta “muttaa”: korjauksia ja viilauksia tarvittiin,
koulutusta ja uudistuksen laajentamista sisdltéon kaivattiin.
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Uudistusprosessiin liittyvid suurimpia koettuja puutteita olivat aikapula seka
tiedonkulun ja demokratian puutteet. My0s resurssipula, koulutuksen puutteet ja
tekniset ongelmat vaivasivat. Noin 40 % vastaajista ilmoitti, ettd uudistuksessa
tarvitaan ulkopuolista vetajid tai innostajaa. Lihes saman verran ilmeni myos
toiveita saada asiantuntija—apua graafisen suunnittelun alueella. Eniten lisitietoa
kaivattiin typografiasta.

Lehtien levikkikehityksen pohjalta uudistuksen onnistumista tai
epaonnistumista on vaikea osoittaa. Uudistusten onnistumista ei voida myo¢skdan
mitata lukijapalautteen perusteella jo senkédn takia, ettd vain harvoin palautetta
on kerdtty systemaattisesti. Valittomat lukijareaktiot uudistuksiin olivat usein
negatiivisia, mutta vain harvoin ne johtivat tilausten peruutuksiin. Lukijoiden
palaute liittyi yleensd muutamiin uudistuksen jélkeisiin péiviin ja koski joko
leipatekstin luettavuutta (jos se oli muuttunut) tai aineistojen sijoittumista
totutusta poikkeaville paikoille. Usein my6hemmin tehdyissé lukijatutkimuksissa
saatettiin havaita myoénteisen suhtautumisen lehden ulkondkoéén, sisdltoon tai
kdytettavyyteen lisddantyneen.

Lehdet olivat yleisesti ottaen tyytyvadisid siihen, ettd uudistuksiin oli ryhdytty
eikd toiveita paluusta entiseen esitetty toimituksissa. Sen sijaan usein valitettiin
sitd, ettd jotkut asiat olivat tahdon tai resurssien puutteessa jadneet toteuttamatta
tai puolitiehen. Lehdissd ollaan tietoisia uhkakuvista, joita paperilehtien
tulevaisuudesta esitetddn ja jo senkin takia uudistuksia yritetdan tehda.
Ongelmaksi muodostuu se, etteivat uudistukset ulotu riittdvan syville lehden
kokonaisuuteen eivit tuota riittavdsti uusia ratkaisuja niihin haasteisiin, joita
lehdet ldhivuosina kohtaavat.

Sanomalehdissd ymmarretddn entistd laajemmin, ettd selviytydkseen kilpailussa
muiden vahvasti visuaalisten medioiden kanssa sanomalehdet tarvitsevat
muotoilua ja suunnittelua. Uudistuksilla lehdet ovat tavoitelleet ja usein myos
saavuttaneet lisad luettavuutta, helppokayttoisyytta, luotettavuutta ja
laadukkuutta.

Sanomalehtien rooli tiedonvilityksessd on muuttumassa. Tdstd seuraa, ettd myos
lehtien vuosikymmenia kestdnyt moderni muoto on todennakéisesti vdistymassa
tai muuttumassa joksikin muuksi. Lehtikustantamoissa ei ole muodostunut selvaa
kdsitystd siitd, mihin suuntaan lehtid pitaisi ndissd muutoksissa kehittaa. Jos
sanomalehtien piirissd ei vastata muutoshaasteeseen, voidaan olettaa, ettd se
tehdéén jossakin muualla. Uusi muoto, jonka yleiso vdhitellen omaksuu,
syntyykin todennakoisesti séhkoisten tietoverkkojen piirissd. Jaako silloin
painetun sanomalehden osalle vain jaljittelijan tai vdistyjan rooli?
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Perukysymyksid, joihin uudistustajien mielestdni tulisi selvemmin hakea
vastauksia, ovat ainakin seuraavat:

* Onko lehden ja journalismin rooli muuttumassa ja miten? Jos muutos on
tapahtumassa, miten sen tulisi ndkya ulkoasussa ja kdytettdvyydessd?

¢ Jos lehdet ovat huolestuneita nuorten suhteesta sanomalehtiin, minkidlainen
lehtimuoto olisi vastaus ndihin ongelmiin?

e Miten nykypdivan ja tulevaisuuden lukijat kédyttavat pdivdlehtid ja mitd
muutoksia “kayttoliittymaddn” tulisi tehda taman tiedon perusteella? Tulisiko
esimerkiksi lehden formaatti, arkkitehtuuri ja etusivu rakentaa uudella tavalla?

» Lehdet ovat pyrkineet lyhentdmadn juttujaan (usein heikolla menestykselld),
mutta tulisiko kirjoittamista kehittdd myos muulla tavoin, esimerkiksi luomalla
uusia juttutyyppejd ja kirjoittamistapoja?

Ulkoasu-uudistukset vaikuttavat journalismiin ja toimittajan tyohon

- Lahes kaikki pdivdlehdet uudistavat ulkoasujaan ja tekevit sitd yha tiheammassa
tahdissa. Graafinen muotoilu on tullut osaksi monien lehtien uudistuksia ja myos
paivittdistd journalistista tyotd. Tama antaa aiheen kysyd, mika yhteys lehtien
ulkoasun muotoilulla on journalismiin ja lehtien kehitykseen laajemminkin?

Modernissa sanomalehdessd design on toiminut journalististen periaatteiden ja
tavoitteiden johtamana. Joidenkin asiantuntijoiden (Barnhurst ja Nerone) mukaan
1980-luvulta alkaen on voitu ndhdd merkkejd journalismin aseman
heikkenemisesta ja siirtymisestd modernistisen lehtimuodon jilkeiseen aikaan. On
puhuttu ammattijournalistien johtamien lehtien muuttumisesta konsernilehdiksi,
joissa mediayritysten managereilla ja designereilla on mdardysvalta. On arvioitu
designin muuttuvan journalismista irralliseksi vaikuttajaksi, joka pinnallistaa
lehtid ja heikentdd niiden arvovaltaa.

Historiallinen tarkastelu osoittaa, ettd muotoilun tuli sanomalehtiin journalismia
tukevana ilmiona. Lehtien sisdlléllisen muutokset (kuten viihteellistyminen) eivét
ole olleet muotoilijoiden aiheuttamia vaan syyt ovat itse journalismin ja
tiedotusvilineiden roolin muuttumisessa. Muotoilu on aina ollut vain véline, joka
palvelee kustannustoiminnan ja journalismin asettamia tavoitteita.

Visuaalinen muotoilu voi toki palvella esimerkiksi kaupallisuuden tai
viihteellisyyden pddmaddria, mutta pdivdlehdistossd se on ennen kaikkea palvellut
sanoman vdlittdmistd. Visuaalisuuden lisédntyminen on tehnyt lehtien
uutisvalitysta kiinnostavammaksi, tehokkaammaksi, helpommin
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vastaanotettavaksi. Esimerkiksi uutisgrafiikan avulla sellaiset tietoainekset, jotka
aikaisemmin esitettiin vain tekstimuodossa, on saatu lukijoille paremmin
ymmarrettdviksi. Kannattaa myos muistaa, ettd lehtien muotoilijat ja sivujen
visualisoijat ovat yleensd journalisteja, joiden tyon ldhtokohtana on sisdlto.

Entd miten lehtiuudistukset ovat vaikuttaneet kirjoittavien toimittajien tydhon?
Vaikuttaa silté, ett4 toimituksellisen materiaalin journalistinen editointi on 1990-
luvun aikana kehittynyt ja parantunut. Osatekijdnad tdssd varmasti on se, etta
aineistojen esittamiseen pannaan entista suurempaa painoa.

Toimittajan tyonkuva on monissa lehdissd muuttunut, koska lehdet ovat
ottaneet kdyttoon uusia ilmaisutapoja. Juttutekstin, otsikon ja kuvatekstin lisdksi
toimittajat joutuvat ottamaan huomioon, ettd jutun esillepanoon saattaa liittyd
min. tietografiikkaa, monenlaisia faktaosioita, indeksejd, tiivistelmia ja muita
elementtejd, joiden tietoaineksen kerddamiseen ja kdsittelyyn toimittajien on
osallistuttava. Otsikointia, johdantojen kirjoittamista, valiotsikointia,
jutturakenteita, juttupituuksia jne. muutetaan usein uudistusten yhteydessa. Se
vaatii toimittajilta uusia tyotapoja. Kun teksteja kirjoitetaan ja editoidaan entistd
enemman ulkoasun ehtojen mukaan, se vaatii myos toimittajan osallistumasta.
My®6s juttujen visuaaliseen ideointiin odotetaan toimittajilta suurempaa panosta .
kuin aikaisemmin.

Edellisen lisdksi toimituksissa, joissa on hajautettu taitto-organisaatio, monet
toimittajat ovat joutuneet opettelemaan paatetaiton ja perehtymdidn ulkoasun
tekemiseen omakohtaisesti. Toimittajan tyonkuva on tullut monipuolisemmaksi,
mutta varsinkin niissa lehdissd, joissa toimittajat ovat ottaneet myos
taittovastuun, toimittajan tyd on tullut myos hajanaisemmaksi ja
stressaavammaksi.

Samansuuntainen kehitys ndyttdisi osassa lehtid jatkuvan 2000-luvullakin, jos ns.
monimediatoimitukset toteutuvat. Niihin toivotaan “moniosaajia”, jotka
toimisivat samanaikaisesti tietoa kerddvina reporttereina, haastattelijoina,
kdsittelijoing, still- ja videokuvaajina, ddnittdjind ja jopa juttujensa esittdajina
lehtikonsernin radio- ja tv-kanavalla. Tallainen "tehokkuus” ei voi johtaa hyvdan
journalismiin. Ainakin visualisoinnin nédkokulmasta se tuottaa parhaimmillaankin
keskinkertaista ja huonoimmillaan heikkotasoista tarjontaa.

Tulevaisuudessakin sanomalehdet tarvitsevat ja ansaitsevat palvelukseensa
visualisteja, jotka ovat journalisteja, mutta samalla myos oman alansa
ammattilaisia. Esiin nousevat samat kysymykset kuin yli vuosikymmen sitten:
Mistd nditd ammattilaisia saadaan ja missd heitd koulutetaan?
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SANASTO

AD, Art Director - Visuaalinen suunnittelija, ulkoasun tai mainonnan suunnittelija
esimerkiksi lehdessa tai mainostoimistossa. '

Alarivi (alaotsikko) - Otsikon alle taitettu pienempi otsikko tai selittdva rivi.
Anfangi - Tekstin tai tekstikappaleen alkuun sijoitettu muuta tekstid suurempi
alkukirjain. ‘

Antiikva - Eripaksuisista viivoista muodostettu paatteellinen kirjaintyyli (Serif) kuten
Times ja Bodoni.

Brandi - Tuotteen tavaramerkki, tuotteen mielikuva-arvo.

Broadsheet — Sanomalehden iso sivukoko.

By-line - Kirjoittajan nimi jutun alussa tai lopussa. Voi sisdltdd myos paikkakunta- ja
uutistoimistotietoja.

Design - Teollisuustuotteiden muotoilu.

Desk - Toimituksen osasto, johon toiminto on keskitetty, esimerkiksi newsdesk
(uutispoytd), layoutdesk (taittotoimitus) jne.

DTP - Desktop Publishing, julkaisun tekeminen tietokonetta kdyttden. Tarkoittaa
yleensa pienimuotoista valmistusta pc-laitteilla.

Dummy, dammy - Painotuotteen malli. Sanomalehdissd vedostettu tai painettu
mallisivu tai koelehti, jolla testataan uutta ulkoasua.

Dynaaminen taitto — Taittotapa, jossa sivut sommitellaan sisdllon ja uutispainotusten
mukaan. Taitto hyddyntdd elementtien valisid kontrasteja (kuten suuri/pieni).
Esirivi — Otsikon yldpuolelle taitettu pienempi otsikko. |

Eurotabloidi, eurokoko — Normaalia tabloidia hieman suurempi sivukoko.
Faktalaatikko, faktaboksi, tietolaatikko - Uutisen tai muun artikkelin yhteyteen
liitetty tiivis tietoaineisto, kuten tausta, lista, tiivistelma, sanasto tai kuvaus.

Fontti — Digitaalisena tiedostona toimiva Kirjainsarja (merkisto), joka siséltdd yhden
kirjainleikkauksen mukaanlukien kursiivit, vdlimerkit ja numerot.

Formaatti - Lehden (sivun) koko. Tarkeimmat formaatit ovat broadsheet ja tabloid.
Fraktuura - Goottilaissukuinen kirjaintyyli, joka oli vallitseva sanomalehdissa 1800-
luvulla.

Gemena - pienaakkonen.

Grid - Taitto- tai sivupohjan matemaattinen mitoitus, jonka avulla taittoelementit
sijoitetaan tarkasti paikoilleen. Lehdessa gridin eli sivupohjan perustekijdt ovat
palstoitus ja rivirekisteri.

Groteski - Tasavahva ja paatteeton Kirjaintyyli (Sans Serif). Vertaa antiikva.
Horisontaalinen taitto, vaakataitto — Taittotapa, jossa vaakasuorat elementit ovat
sivulla hallitsevia. Tyypillinen esimerkiksi saksalaisille laatulehdille.

Huomiopiste (entry point) - Sivulla oleva visuaalinen elementti, esimerkiksi otsikko,

kuva, vinjetti, véri tai linja, joka ohjaa lukijan katsetta.
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Indeksi - Sisdllysluettelo. Sanomalehden etu-/premisivulla ja joskus my&s osastojen
avaussivuilla julkaistava, lukijaa opastava esittely tai luettelo sisdllon aiheista.
Juoksutaitto - Taittotyyli, jossa jutut juoksutetaan palstoille perdkkain.
Juttuhierarkia - Uutisarvostustensa mukaisesti lehti laittaa aineistonsa
arvojarjestykseen. Taitossa aineistoille annetaan erisuuruisia tiloja. Juttupituudet ja
otsikkokoot voidaan madritella sivulla esimerkiksi kolmiportaiseksi hierarkiaksi:
padjuttu, keskikokoiset jutut, lyhyet jutut.

Kapiteeli — Suuraakkoslaji (Small Caps), joka on piirretty pienaakkosten (gemena)
korkuiseksi.

Keili - Rivivili (Leading, Linespace)

Kirjaimisto - Sisaltda kaikki aakkos-, numero-, vili- ja muut Kirjoittamisessa ja
ladonnassa tarvittavat merkit.

Kirjainperhe - Kirjaintyyppi, joka sisaltda kaikki muotoversiot (eri lihavuudet, kursiivit
jne). Esimerkiksi Frutiger-perhe.

Kirjasin - Kohopainossa (yleensd metalliladonnassa) kdytetyn kirjakkeen pinnassa
oleva kirjaimen muotoinen kohokuvio.

Kursiivi - Oikealle kallistuva kirjainmuoto (Italic).

Kuvaotsikko - Kuvaan (usein ns. irtokuvaan, eli kuvaan johon ei liity juttua) liitetty
otsikko.

Leipateksti — Painotuotteen varsinainen teksti. Tarkoittaa myds sita kirjainlajia (esim
Times 9 pistettd), jolla teksti ladotaan.

Leksivisuaalinen - Termi, jota on kaytetty lahinna tietosanakirjojen taittotavasta, jossa
teksti ja kuvat muodostavat yhtendisen ja vuorovaikutteisen kokonaisuuden.
Liehuladonta - Ladontapa, jossa tekstipalstan reunaa ei tasata. Esimerkiksi palsta voi
olla "oikea liehu", jolloin vain palstan vasen reuna on tasattu.

Litografia — Painamismenetelma ja taidegrafiikan muoto, joka perustuu rasvan vetta
hylkivélle ominaisuudelle.

Logo - Yrityksen, yhteison tai lehden nimi, joka on erikseen piirretty tai ladottu
sovitulla tavalla.

Lohkotaitto, blokkitaitto, moduulitaitto — Lehtien yleisin taittotapa, jossa jutut ja
kuvat sijoitetaan suorakaiteen muotoisiin lohkoihin.

Neliviri, CMYK - Viripainatus, joka syntyy neljdstd osavarista

(cyan,magenta, keltainen/yellow ja musta/key).

Nimio6 - Etu- /premisivun yldreunassa oleva alue, jossa on lehden nimi (logo), pdivays
ja mahdollisesti muita tietoja.

Niska - Lehden fyysisesti erillinen osa, jolla on oma kansiosa. Jos lehti on painettu
neljéssa osassa, se on neliniskainen.

Nosto - Juttutekstistd typograafisesti esiin nostettu tekstin osa, sitaatti tms.

Offset - Yleisin laakapainonetelmad, jota kdytetddn myos lehtirotaatioissa. Painolevy on

kasitelty vedelld ja rasvalla ja painovari siirretddn kumitelan avulla paperille.
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Op-ed-aukeama - Angolsaksisessa lehdistossa tyypillinen tapa yhdistaa
mielipidekirjoitukset (opinion) ja artikkelit (editorials) yhdeksi aukeamaksi.

Orpo - Uuden palstan tai sivun ylimmaksi jadnyt vajaa rivi. Kdytetty myos termia
dpara. _

Palsta — Sivun pystysuora osa, johon sijoitetaan tekstid ja kuvia. Sivu voi olla
esimerkiksi viisi- (tabloid)'tai kahdeksanpalstainen. Palstaleveys on se leveys (esim. 45
mmy), milld normaali teksti (leipateksti) ladotaan.

Peisti, paste up — Saksitaiton aikaan leikkaamalla ja liimaamalla tehty sivuoriginaali,
joka oli kuvausvalmis.

Pistekoko - Kirjaimen koko. Typografinen mittayksikko, piste, ilmoittaa kirjaimen
korkeuden. Perustuu pica-jarjestelmaan, jossa 1 piste on 0,3517 mm.

Prepress — Painotuotteen painamista edeltdvd toiminta, kuten latominen, taittaminen
ja kuvanvalmistus.

Reprotyo — Kuvan kisittelyprosessi, jossa kuvat skannataan tietokoneen muistiin ja
kuvia késitellddn (muutetaan kokoa, sdddetddn virejd, rajataan jne)

kuvankasittelyohj elmien avulla.

Sirkustaitto - Taittotyyli, jossa kuvat ja tekstit sijoitetaan sivulle tarkoituksellisesti
epdjarjestykseen.

Sivupad - Lehden sivun ylélaita, jossa on yleensd lehden nimi, sivunumero, pdivays ja
mahdollisesti osaston nimi.

Skeemata - Suunnitella taitto paperille skeemaksi, jonka mukaan taittaja toteuttaa
varsinaisen asemoinnin.

Still-kuva - Pysahtynyt kuva.

Tabloid- Sanomalehden pienikokoinen formaatti, joka on puolet broadsheetista.
Versaali - Suuraakkonen.

Vertikaalitaitto - Taittotapa, jossa pystysuorat elementit cvat sivulla hallitsevia.
Tyypillinen amerikkalaisille lehdille.

Vinjetti - Ennen pieni kuvituspiirros tai koriste kirjoissa ja lehdissa. Lehdissa vinjetti
opastaa lukijaa 16ytdmaan sivulta tietyn aiheen tai aineiston. Vinjetti on yleensa teksti,
mutta se voi olla my®6s kuva tai molempia.

X-korkeus - Pienaakkosten korkeus ilman ylé- ja alapidennyksia.
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Paivalehtien ulkoasuhenkilosto 2001

Lehti Koko toimi- Taittoon Osuus Tekniset
tuksellinen osallistuvat henkilés-  taittajat
henkilosto* ** tosta % ek

Jakobstads

Kai Sal Al i e :
Kalajokilaakso 13 3 23 0

Kaleva fv 18 4l o -
Kansan Uutiset 24 4 17

Lansi-Su
Lans:

Rilhimaen Sanomat 10 2 20 0



Liite 1b

Lehti Koko toimi- Taittoon  Osuus Tekniset

tuksellinen osallistuvat henkilos- taittajat
henkilosto tosta %

- Valkeakosken Sanomat
| }_Warkauden Lehti

_ Osterbottningen

* Tilanne 31.12.2000. Lahde: Suomen Lehdisto 6/01

** Taittoon osallistuviksi on laskettu kaikki toimitukselliseen henkilokuntaan kuuluvat
henkilot, jotka lehden ilmoituksen mukaan tekevat saanndllisesti sivujen ulkoasun
suunnittelua ja/tai hallitsevat perustaiton taittopdatteella. Kyselyt tehtiin 1.2. —
31.7.2001.

*** Teknisilla taittajilla tarkoitetaan tassa lahinna kirjatyontekijoita, joita ei lasketa
toimitukselliseen henkilokuntaan.

**** Uutispaiva Demarin tiedot perustuvat lehden ilmoitukseen Demarin ja Turun
Paivalehden yhdistamisen jalkeen.



Liite 2

Suomen paivilehtien ulkoasu-uudistukset
seka paatetaiton ja taysvarillisyyden tulo 1992 - 2001

Lehden nimi Viimeisin  Edellinen  Uudistus Pdatetaitto Taysi
uudistus uudistus*  tulossa**  *** nelivari

Helsingin Sanomat
Hufvudstadsbladet 200
Hyvinkaan Sanomat

Kalajoki
Kaleva
Kansan Uutiset

 Keski-Uusimaa =~

Lansi-Suomi
Lansi-Uusimaa
Nya Aland
" Pohjalainen:

Pohjolan Sanomat



Liite 2b

Lehden nimi ’ Viimeisin  Edelliset Uudistus Padtetaitto Taysi
uudistus uudistus tulossa nelivari

Rilhifden Sanomat 20000 = ey
Salon Seud

11995
o192 e e

. kylla ¢

Osterbottningen 1999

* Vain 1.1.1991 - 31.7.2001 tapahtuneet uudistukset huomioitu
** UUlkoasu-uudistus tulossa seuraavan kolmen vuoden kuluessa
*** pjiosa lehdesta taitettiin tietokoneelia

**** Taloussanomat perustettiin
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Paivalehtien typografia 1992

Lehti Otsikot Ingressit Leipatekstit Faktaosiot,
' taulukot

Borgabladet Times Times Times Times

__ Helvetica
jisalmen Sanomat Times Times Times Helvetlca

Garamond
: ..Tumes* T R e
Tlmes

Bodoni Times Times Umvers
Times Helvetlca Times Helvetica

Times Times Times Helvetlca

‘Pohjalainen: .
Pohjolan Sanomat

Rnhlmaen Sanomat Palatino Palatino Palatino Palatino
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Lehti ' Otsikot Ingressit Leipatekstit Faktaosiot,
taulukot

_ Satakunnan Kansa
Savon Sanomat

Helvetica
Helvetica

Osterbottningen

* Samaan nimikkeeseen on sijoitettu kaikki tekstityypin versiot, kuten Times-tyypeista
Times New Roman, Times Europa ja Times Ten sekd Helvetica-tyypeista Helvetica,
Helvetiva Neue ja Helvetica Inserat. Mydskaan tekstityyppien leikkauksia (roman, bold,
italic jne.) ei ole erikseen ilmoitettu.

** N.C.S. = New Century Schoolbook

*** Franklin Gothic

**** Taloussanomat perustettiin 1997



Liite 4
Paivilehtien typografia 2001

Lehti Otsikot “Ingressit Leipitekstit Piste- Faktaosiot
 koko* Taulukot

_Aamulehti  Times**  Times
Borgabladet Berkeley Formata Berkeley

S eiollut - Time
ei ollut

Kaup

Sans Gill Sans
rotiger

Gill Sans

Nya Aland

Pohjalainen.
Pohjolan Sanomat  Bodoni

Riihimden Sanomat Palatino ei ollut Palatino 9.0/10.6 Palatino
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Lehti _ Otsikot Ingressit Leipatekstit Piste- Faktaosiot
koko* Taulukot

0/9.

o oeoliut
Humanist

ollut

. Taloussanoma -
Turun Sanomat ei ollut
Bembo

9090
9.5/9.5
. B6/96
9.0/10.0
- 8.0/10.0
9.1/10.0
0100

Rockwell

* Ensimmainen luku esittaa leipatekstin pistekoon ja toinen luku rivivélin eli keilin pistekoon.
** Samaan nimikkeeseen on sijoitettu kaikki tekstityypin versiot, kuten

Times-tyypeista Times New Roman, Times Europa ja Times Ten sekd Helvetica-tyypeista
Helvetica, Helvetiva Neue ja Helvetica Inserat. Myoskaan tekstityyppien leikkauksia

(roman, bold, italic jne.) ei ole erikseen ilmoitettu.

*** Franklin Gothic

**** Foundry Form Sans

*xxx% N.C.S. = New Century Schoolbook
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PAIVALEHTIEN ULKOASUKYSELI
KYSELYLOMAKE HAASTATTELUJA VARTEN.

1. Lehden nimi:

2. Lehden uutissivuilla paiasiallisesti kiyttama kirjaintyyppi eli fontti
(kuten Times ja Helvetica)

— otsikoissa vuonna 1992 , nyt

— ingresseissa (tai vastaavissa johdantoteksteissa) 1992 , nyt
— leipatekstissd 1992 , Dyt

— faktaosioissa (kuten grafiikassa ja taulukoissa) 1992 , nyt

3. Miti muita kirjaintyyppeja lehti kiayttaa?

4. Onko lehdessa kiytossa nelivarimahdollisuus kaikilla sivuilla?
Ei , Kylla
tuli koko lehteen?

. Jatkokysymys: Mini vuonna tiysi nelivirimahdollisuus

5. Miné vuonna lehdessi siirryttiin piatetaittoon?

6. Ketkai taittavat taittopaatteella? Nimike ja midrat: toimitussihteerit ,
taittosihteerit , taittajat , muut .

Mikai on itseniisesti sivuja suunnittelevan henkilokunnan maara

Tyontekiji lasketaan mukaan my0ds siind tapauksessa, etta

- kirjoittava toimittaja taittaa oman osastonsa sivuja,

- toimittaja/taittaja tekee taiton perusratkaisut ja sijoittaa aineiston sivulle, mutta
esimerkiksi kirjatyontekijd tai toimitussihteeri viimeistelee taiton,

- toimittaja/toimitussihteeri ei taita lopullista sivua, mutta suunnittelee taiton, tekee
skeeman (paperilla tai pdatteelld) ja tarkastaa asemoinnin.

Miki on niiden miiri, jotka tekevit taittoa toimituksessa annattujen
skeemojen mukaan teknisini taittajina (kirjatyontekijat)?

7. Onko lehdessi graafisen suunnittelijan koulutuksen omaavaa henkiloa?
Ei . Kylld , toimenkuva:




8. Onko lehdellanne kiytossa tyylikirja/taitto-ohjeisto, joka sisiltaa
typografiaohjeet, viriohjeet ja eri sivujen taittomalleja? Kylld . Ei

9. Lehtenne ulkoasusta vastaava henkilo (valvonta, suunnittelu) on
ulkoasutoimittaja , ulkoasupaillikko , toimitussihteeri ,
uutispaillikko tai muu , mika ?

10. Milloin lehdessanne on suoritettu viimeksi kokonaisvaltainen ulkoasu-
uudistus ja mika oli sen sisalto?

Jatkokysymys: Miten lehteiinne on kehitetty 90-luvun aika (1991 - 2001)? Onko
tehty muita ulkoasu-uudistuksia ja milloin vai onko tehty vihittiisia
uudistuksia? (Mikali ulkoasu-uudistusta ei ole tehty 1991 — 2001, siirrytiin
toiseksi viimeiseen kysymykseen.)

11. Osallistuiko viimeksi tehdyn ulkoasu-uudistuksen suunnitteluun
ulkopuolinen konsultti? Kylld , Ei . Jatkokysymys: Miten
uudistus vietiin ldpi ja miten lehden henkilokunta osallistui sithen?

12. Muuttuiko viime uudistuksen yhteydessi lehden rakenne (osastojirjestys,
niskajako tms) ? Ei , Kylla . Kuvausta:

13. Onko uudistuksen vaikutuksesta juttujen méaira uutissivailla (juttuyksikoita
/ uutissivu) mielestinne

lisddntynyt , vahentynyt , sdilynyt suurinpiirtein
ennallaan?



14. Ovatko uudistuksen vaikutuksesta juttupituudet uutissivuilla
lyhentyneet , kasvaneet , vai sdilyneet ennallaan ?

15. Onko uudistus vaikuttanut otsikoiden Kirjoitustapaan uutissivuilla?
Ei , Kylla . Jos vastaus on kylld, jatkokysymys: Miten?

16. Onko uudistus vaikuttanut juttujen kirjoitustapaan uutissivuilla?
Tarkennus: Talla kysymykselld tarkoitetaan uutistekstien muotoa ja ilmaisukeinoja,
et tekstien sisdltod. Ei , Kylld , miten?

17. Onko uudistuksen vaikutuksesta kuvien kiytto uutissivuilla
lisddntynyt , vihentynyt , vai pysynyt ennallaan ?

18. Kasiteltiinko sisallon kehittamisti uudistuksen yhteydessia?

Tarkennus: Aloitettiinko esimerkiksi uusia osastoja, kehitettiinko uusia sisaltoja tai
uusia aiheiden kasittelytapoja. Kisiteltiinko kirjoittamisen kehittimistd? Ei

Kylla , miten ?

19. Muutettiinko mainosten sijoitusperiaaatteita oleellisesti uudistuksen
yhteydessa?
Ei , Kylla , Miten?

20. Muuttuivatko henkiloresurssit uudistuksen yhteydessi, esimerkiksi
lisattiinko toimittajia, taittajia, valokuvaajia? Ei , Kylld , Miten?

21. Muutettiinko teknisia resursseja, taittojarjestelmai tai muuta tekniikkaa
uudistuksen yhteydessa? Ei , Kylla , Miten?

22. Miten lehden nimi6on puututtiin uudistuksen yhteydessa?



Tehtiin kokonaan uudelleen , vanhaa uudistettiin , nimioon el
puututtu

23. Miksi lehden uudistus mielestéinne tehtiin?

Jatkokysymys: Mitka olivat kolme tirkeinta tavoitetta, jotka uudistukselle
asetettiin? Tarkennus: sellaisia tavoitteita, jotka uudistuksen toteuttajat kirjasivat.

1.

24. Toteutuivatko mielestinne uudistukselle asetetut tavoitteet? Kylla ,
Ei . Jatkokysymys: Milti osin tarvitaan jatkossa lisdi ponnistuksia?

25. Tutkittiinko lukijoiden mielipiteiti lehdesti ennen ulkoasu-uudistusta tai sen

jalkeen? Ei , Kylld , milloin (ennen vai jilkeen)?
26. Tutkimusmenetelmini oli puhelinhaastattelu , henkilokohtainen
haastattelu , testiryhma , kyselylomake , muu, mika?

27. Miti puutteita mielestinne oli uudistusprosessissa?
Tarkennus: Esimerkiksi aikataulussa, tiedotuksessa, demokratiassa jne.

28. Minkiilaista tietoa tai apua katsotte lehtenne tarvitsevan seuraavan ulkoasu-
uudistuksen toteuttamiseen?

Kiitoksia yhteistyosta!

Vastaaja
Nimi
Toimenkuva
Puhelin




