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Tiivistelmd - Abstract

Tutkimus selvittdi haja-asutusalueen asukkaiden alueellisuutta me-
diavalinnoissa. Tyd pyrkii kuluttajandkskulmasta keskusteluun Jaana
Orjalan lisensiaatintydn (1095) kanssa, sekid 18ytdmisn maakuntaleh-
tid kiinnostavia vastauksia l&Zhivuosina printtimediassa k&ytiavdin
pudotuspeliin., Kysymyksenasettelu on selked, Millaiselle lehdelle on
tilaa paikallislehden Jja valtakunnan ykkosen puristuksessa?

Tutkimus on tehty lukijatutkimuksena 300 Pyhijidrven kaupungin
otannalla valitulle asukkaalle (1996). Haastattelussa kidytettiin se-
k3 suljettuja etts erittdin paljon avoimia kysymyksii. Vastaukset on
analysoitu tilastotieteellisin menetelmin. Suuri osa avoimista kysy-
myksistd on lisdksi tulkittu sisdllonanalyysia soveltaen - jolloin
on pyritty hahmottamaan mediamiksaajien jakautumista aluetyyppeihin
haja-asutusalueella. Tutkimuksen pohjaksi selvitetddn medioiden ku-
lutus alueella, aluetasojen merkitys alueen asukkaille sekd tutki-
musalueen sijainnin merkitystd alueen medioille. Lopuksi katsotaan
vhtd1on toimivuus. Saako lehti alueensa asukkaan maksamaan.tilauksen
16yt8a8ks lukija haluamansa lehden alueeltaan.

Tutkimus kertoo, ettd asukkaat jakautuvat mediankuluttajina yh-
teiskunnallisesti tuntuviin aluetyyppeihin, jotka koostavat media-
mikserinsd alueminidkuvan sallimassa laajuudessa. Erikoisaiheet kuten
hengelliset asiat tai viihde yleistyvit alueellisuuden kustannuksel-
la mediavalintoja ohjaavina syinid erottaen Joukosta oman kuluttaja-
tyvyppinsa.

Alueellisuuden kokeminen on tunteisiin ja min8kuvaan kietoutuva
sosiopsykologinen kysymys, josta taloudelliset realiteetit ja maail-
man kutistuneet mittasuhteet ovat ajamassa ohi mediavalintojen pe-
rusteena. On hohdokasta ja usein Jopa hyddyllistd olla ajantasalla
maailman ja valtakunnan tapahtumista. Parjidimiseen taas riittdsd, kun
tietdd asuinpaikkakunnan tapahtumat. Valtakunnallinen ja paikallinen
sanomalehti ovat painetussa mediatarjonnassa alueellisuuden &3iri-
pddt. Valtakunnallinen ykkossanomalehti koetaan haja-asutusalueella
usein liian eteldsuomalaiseKsi, mutta tietyt aluetyypit tilaavat
sitd silti - jos vaihtoehtoa ei ole. Kuluttajien vastauksista hah-
mottuu kaivattu vaihtoehto, moderni maakuntalehti.
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1. INTIIMI LEHTILUKIJASUHDE OSANA MEDIAMIKSERIA

Lukijan ja lehden valinen suhde on intiimiydessdan kiehtova. SiinA on samaa
luottamusta, tottumusta, tyydytysta, turvallisuutta, vastakaiun etsintdéa (omiin toiveisiin
ja odotuksiin) ja tyydyttdvasti toimiessaan uskollisuutta kuin konsanaan ihmisten
vélisessé parisuhteessa. Hetken huumassa lehtia voi seksin tapaan ostaa ja selailla
ohimennen matkan varrella hetken mielenkiinnosta, pitkastyksesta, ajanvietteeksi,
vahingossa - mutta tapahtumapaikalta poistutaan mieluiten jo ennen
auringonnousua, huono maku suussa. Vaikka vieras ensin houkutti, eihdn se omalta
tuntunut. Péivanvaloon sitd heraa mieluimmin kotona, omassa linnakkeessa oman
kultansa kainalossa ja lukee OMAA lehtea. Ne tuntuvat tutuilta, niista 16ytaa etsimansa
tutusta kohdasta. Oikeastaan niiden aloittaman lauseen voi itse tdydentéen lopettaa,
niin tuttuja ollaan. _

Mediatarjonnan Vmonipuolistuessa lukijan lehtisuhde on saanut kilpailijoita niin
séhkoisessi kuin painetussakin muodossa. Vaikka oma olisi ollut kuinka oma, tekee
mieli vaihtaa parempaan jos suhteen annetaan kuivua kasiin tai muutoin tulee ryppy
rakkauteen ja vaihtoehtoja on tarjolla. Néin jopa suhteissa inhimillisiin olioihin.
Perinteisille omille lehdille, maakunta- ja aluelehdille, on viime vuosina I6ytynyt
vaihtoehtoja. Misté lukijan ja lehden suhde syntyy? Miten siitd tulee suhde ja mika
suhteen voi kaataa? Tieteen tekemisen juuri on ilmididen havaitsemisessa ja
havaintojen jasentédmisessa ja kun tutkimuskohteena on ihminen kayttaytymisineen,
ei intuition kéytbsté ole haittaa — mutta jarkeilyn, jarjestamisen ja toteennayttamisen on
astuttava nopeasti prosessiin mukaan (Tamminen 1993, 21, 32).

Tutkimusotteeni vakuudeksi (emt. 11) ja Ullamaija Kivikuru (1995, 114):
Nékijéatyyppinen, teoreettisempi ja uskaliaampi linjojen veto saattaa olla paremmin
ajassaan ja vélineesséén Kiinni, vaikka hylkdékin arkikdytdntéjen selvittelyn. Kyse on
perimméltdan samasta kuin journalismissa verrattuna kirjallisuuteen: joskus fiktiivinen

kirjallisuus nédyttdé todellisuuden kirkkaampana kuin journalistinen faktavyérytys.



1.1. Kiinnostuksesta lukijaan

Taméa empiirinen — mutta ei epéteoreettinen, aidon kokemusperédinen ja kaytannén
havainnoinnista startannut tutkimus syntyi toimittajan palavasta kiinnostuksesta
journalististen tuotteiden kuluttajaan eli ihmiseen ja lehtilukijasuhteeseen, jota Pertti
Hemanus on linjannut Dan Steinbockin lanseeraaman televisiokatselijasuhteen
pohjalta (Hemanus 1988, 468). Mielestani toimittajat ovat hakellyttidvan vahan
kiinnostuneita ihmisesté lehteen liimattavan osoitetarran tai séahkoisté vasfaanotintaA
napradvan kéden alyllisena jatkeena. Tiedotustutkimuksen ja -opin luonteesta saa
otteen muistamalla koko ajan, ettd se on varsin kehittyméatén ihmistiede (Hemanus
1989, 137). Vilinpitamattdmyys tai ehké jopa ylimielisyys mediankuluttajia kohtaan
leimaa koko journalismia Suomessa — tarkoitettiinpa journalismia tyéna toimituksissa,
oppiaineena alan kouluissa tai tieteellisena viestinnan ja sen tuotteiden tutkimuksena
toimitusten liepeillda ja tutkijankammioissa. Journalistiikan ylhaaltd alaspéin
suuntautuvasta asenteesta kertoo mm. Jyvéaskyldn yliopiston humanistisen
tiedekunnan opinto-oppaassa (1994-96, 240) journalistiikan esittely korostamalla
toimituksellisen prosessin roolia: ...tutkii joukkoviestintdd kokonaisuudessaan mutta
erityisesti journalismia eli toimituksellista tydprosessia ja sen lopputuotetta.
Journalistin on tyéssdédn Kyettdvd etsimdan, arvioimaan ja tyéstiméédn tietoa sekd
esittdméén se kdyttdjélle avautuvalla tavalla. ‘

On totta, ettd journalismin yksi ulottuvuus on tietty kansan sivistdmisen rooli
(annetaan kansalle mitd sen pitdisi tietdd) ja ettd journalistiikassa on jo
sisédanrakennettuna ajatus vastaanottajasta — journalistinen tuotehan tehdéén aina
itsestéanselvasti kayttdjalle. Miksi siis mainita tieteenalan méaériteiméssa erikseen
kuluttajaa tai painottaa tutkimuksen kohdistamista suoraan kuluttajaan? Miksi
ylipdataan toimittajana ajatella koko kuluttajaa? Mielestani juuri siksi, ettéd kaytannén
journalismi on menettdméssé kosketustaan ihmiseen, kuten yhteiskunnan yleinen

ilmapiiri toimittajia ja medioita kohtaan sek& levikkilukujen lasku osoittavat. Ne
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kertovat, ettd kuluttaja on vieraantumassa medioista. Vai olisivatko media ja toimittajat
vieraantumassa tavallisesta ihmisesta, kuluttajastaan, pitdesséén taté itsestaan
selvana ammatin osana?

Miten paljon journalismissa on kaivauduttu tai alan opiskelijoita on tuettu
opintojen aikana paneutumaan mediankuluttajan monimutkaiseen sielunmaailmaan
kuluttajan omassa ymparistossa? On tehty historiikkivoittoista tutkimusta, paneuduttu
sydédmen kyllyydestd ldhestulkoon marxilaisella varitykselld joukkotiedotuksen
instituutioihin, mutta vastaanottajien tutkimus on keskittynyt lahinnd mainosmarkkinoita
palvelevan mainonnan tutkimuksen, markkinatutkimuksen, joukkotiedotuksen
kayttétutkimuksen ja mielipidetutkimuksen tasolle — ei niin, ettd naissa pelkkaé pahaa
olisi. Mediathan toimivat niin ilmoitus- kuin kuluttajamarkkinoilla, mutta koen, ettd
jalkimméista naistd on laiminly6ty pohjoismaisesta reseptiotutkimuksesta (vrt.
Dahigren 1987; Jensen 1994) ja sen jo sindnsd positiivisesta ihmiskasityksesta
huolimatta. Siksi kaipaan toimittajilta aitoa paneutumista ihmiseen eli journalistisen
tuotteen kuluttajaan, ja hdnen maailmastaan nouseviin tarpeisiin. Tarjotaan kuluttajille
mitd he haluavat — ei taysin ole tarkoitukseni, korostan silti journalistisen vastuun
sailymista toimituksessa.

McQuail (Tiihonen 1995, 121) on huomauttanut, ettd joukkoviestinnén
olemassaoleva yleisé- ja vastaanottotutkimus saa kiittdd olemassaolostaan enemman
tai vahemman oikeaksi osoittautuneita pelkoja, joita jokainen uusi tilanne
viestinnéssé, kuten elokuvan, sarjakuvan, television tai videon synty, on aiheuttanut.
Ehka niin k&y nytkin, kun kontakti ihmiseen on toimituksissa katoamassa. Valtasuhteet
véalineen ja kansalaisten kesken ovat vyksioikoisia: journalismi etsii
yhteistybkumppaninsa useammin vallanpitdjien kuin vallankaytén kohteiden parista
(Kivikuru 1995, 113).

Ihminen joukkotiedotuksen kohteena on nahty ennen muuta vastaanottajana,
korkeintaan kuluttajana, toteaa Hemanus (1989, 130-131). Vaikka Nordenstreng

(1978, 264) sénoo, etté tutkimuksen painopiste on selvasti vastaanottajan puolella,
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rohkenen Hemanuksen tapaan kiistda tdmén paikkansapitavyyden. Se etta on tutkittu
yleisdmééria ja -koostumusta seka yleison vélittdmid reaktioita tai mieltymyksid, on
edelleen pitédnyt ihmisen tiukasti vastaanottajan, toiminnan vaikutusvallattoman ja
tahdottoman kohteen, behavioristisen reaktioautomaatin roolissa. On pydritelty
numeroita ja tehty kovaa tiedettd, joka ei taivu huomioimaan kaikkea ihmiseen liittyvaa
puhumattakaan medioiden ja ihmisten moniulotteisista kiinnikkeistd ymparoivaan
maailmaan.

Mutta Siperia opettaa. Kivikuru (10.8.1995) muistuttaa, ettei vastaanottaja ldhesty
toimittajan juttua samalla tavalla kuin tdmé itse. Kansalainen on anarkistisempi ja
kédyttdaé joukkoviestintdd vain oman eldménsé polttoaineeksi. Uskon taméan opetuksen
olevan talla hetkellda kaynnissd, kun katson sanomalehtien levikkilukuja seka
yhteiskunnan yleisessa ilmapiirissd nakyvia hyvin kielteisid asenteita mediaa ja sen
edustajia, toimittajia kohtaan. Kun valtakunnassa yleinen keskustelu kertoo samaan
aikaan pettymyksesta seké yhteiskunnallisten asioiden hoitoon etté tiedotusvalineisiin,
joiden rooliksi on nahty neljannen valtiomahdin tehtavat yhteiskunnan vahtikoirana, se
kertoo kasvavasta muutospaineesta koko yhteiskunnassa. Sanomalehtien osalta,
ennen kaikkea asemiaan vakaasti tanakoittavien paikallislehtien ja jatkuvasti
levikkiaan lisddvan Helsingin Sanomien valiin jadvien alueellististen sanomalehtien,
on aika katsoa peiliin.

On peldaten ennustettu, ettd viestintdala tulee jakautumaan kahtia
vélinepohjaisesti. Nayttdd kuitenkin muutoksen suunnan alkaessa hahmottua yha
selkeammin silté, etta jako ei tapahdu valinepohjaisesti vaan kuluttajasuhteen kautta.
Toisaalla ovat perinteiset massavélineet ja toisaalla uuden tyypin valineet joissa
lahettdjan ja vastaanottajan suhde hamartyy tekniikan suomin mahdollisuuksin. Aika
on Kkypsyttdnyt sosiaalisen tilauksen viestintatutkimuksen kehittamiselle yha
syvemmalle kaytanndllishakuisuuteen ja vastanottajan suuntaan angloamerikkalaisen
tutkimusperinteen pohjalta — jos vain journalistien ammatti-identiteetti tdman kestaa

(Kivikuru 10.8.1995). Koska mediamaailman vdhemman tutkitut ongelmat ovat lahinna
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psykologisia (ihmisen kaytoksesta ja sen syisté johtuvia) ja sosiologisia (yhteisdsta ja
alueesta johtuvia) sekd naiden molempien yhteisvaikutuksista johtuvia, lahestyn
tutkimusongelmaa psykologian ja sosiologian kautta. Kuluttaja on mediaravintoketjun
se padhenkild, joka pitda journalistin murkinassa. En usko, ettd toimittajana voisin
turhaan néhdéa vaivaa lehtilukijasuhteen tdmén osakkaan eteen!

Kéaytén edelleen sanaa kuluttaja, koska parempaa (lue: aktiivisempaa, alyllista ja
itsendistd subjektia kuvaavaa seka yhteyteen sopivaa) suomen kielen termia ei
nakopiirissa ole (vrt. Kivikuru 1995, 112 ja 10.8.1995; Pietila 1988) ja asiakas taas
sanana johtaa ajatukset lilkaa kaupalliseen suhteeseen, mita lehtilukijasuhde ei
puhtaasti ja onneksi ole. Tassa tutkimuksessa kiinnostukseni kohdentuu
mediankuluttajaan ja hanen itselleen koostamaan mediamikseriin Suomen
hiljenevalla haja-asutusalueella maakuntakeskusten ulkopuolella. Tuota maaseutua
taajamineen on pidetty maakuntalehtien perinteisesti vakaana reviirind, mutta ei
kuitenkaan enaa lehden ydinlevikkialueena (Orjala 1995, 4-5). Kuluttajalahtdisesti
tarkastelen mediamikserin kautta mediasuhteista intiimeimméan — oman tutun
sanomalehden ja lukijan, lukijaosapuolta. Lukevan kuluttajan, kuluttaja késitettyna
moniulotteiseksi persoonaksi arkipdivan aiheuttamien tarpeiden keskelld, reaktioiden
kautta tulen tarkastelemaan maakuntalehted vallitsevan levikkikehityksen
huolestuttamana.

Toisaalta Mediamikseri — Miksi? on takauma menneisyyteeni ja omakohtaisesta
kokemuksesta muokkaamani néppituntuman tieteellista tarkistamista. Muistan elévasti
eroonkasvuprosessin omasta maakuntalehdestani. Nyt haluan astua muutamia
askeleita taaksepdin tuosta vaiheesta lahes kymmenen vuotta sitten ja hakea
selityksia, koska taustoissa on yhtaldisyyksid tdméan hetken haja-asutusalueiden
kehitykseen (Aho 1996, 156) muuttotappioineen ja levikkilukuineen (LT96). Mita
oikeastaan tapahtui minulle mediakuluttajana haja-asutusalueella ja mitd medioiden
kannalta tapahtuu Suomen syrjdisemmilla seuduilla nyt? Kaytannossa etsin pdéosin

kvalitatiivisen mutta myds maaréllisen tutkimuksen avulla ehtoja, joilla kuluttajan ja
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maakuntalehden yhteinen matka jatkuu. Perustyéna pyrin varmistamaan havaitun
ilmién, alueellisuuden merkityksen mediankuluttajalle, olemassa olon, seka sitten
selittdmé&én tuota ilmi6té ja tekemaén sitd ymmarrettavaksi (Pietila Veikko 1976, 7, 34).

Kuutin (1995, 21) tapaan olen mieltynyt positivistisen tutkimusfilosofisen
perinteen sijasta hermeneuttiseen, koska menetelmallisesti haluan pitaa kéateni
vapaina tutkimuksen ja tulkinnan monipuolisuudelle, silld késittelemani iimid,
kuluttajien mediavalinnat, ovat monimutkaisen ajatusmaailman tuote. Kvalitatiivinen
tutkimusote korostaa ilmididen ja ilmiéryhmien ominaislaadun tarkastelemista ja
pyrkimysté tutkittavien ilmiéiden ymmaértdmiseen ja selittdmiseen. Kvalitatiiviset
menetelmat tekevat oikeutta todellisuuden moni-ilmeisyydelle, koska niiden avulla on
mahdollista pyrkia tavoittamaan tutkittavien ilmididen vivahteita ja tiivistaméaén ne niin,
ettd kuvauksen uudet ulottuvuuden valittaisivat haastateltavien todellisia ajatuksia ja

kokemuksia (Kuutti 1995, 21-22; ks. myés Hirsjarvi - Hurme 1980).
1.2. Haja-asutusalue levikkialueiden rajalla

Tutkimusalueeksi olen valinnut Pyhajarven kaupungin, kotikuntani, koska se on
tyypillinen tdmén hetken syrjdisemmaén haja-asutusalueen edustaja. Kunta haki ja sai
kaupungin statuksen viisi vuotta sitten tavoitellessaan vetovoimaisempaa imagoa.
. Ennen maatalous- ja metsévaltainen kunta on nyt myds entinen teollisuuspaikkakunta
1940-50-luvulla aloittaneiden kaivoksen ja sahan lopetellessa toimintojaan. limapiiri
on asukkaiden keskuudessa sangen pessimistinen. Ty6ttdmyysprosentti vuonna 1996
oli kunnassa 25 %, joulukuun loppupiikin ollessa huikea 27,5 %. Vékiluku on
kymmenessa vuodessa laskenut 7986 asukkaasta yli puolella tuhannella ollen nyt
(1996) 7317. Optimistinen ennuste kaupungin esitteessd uskoo asukkaita 16ytyvan
alueelta vuosituhannen vaihteessa 7600 (Kuntatieto Pyhasalmi 1994/1995).
Viestinten kannalta kunnan sijainti on aluemaantieteellisistd syista

mielenkiintoinen (ks. liiteet 1 ja 2). Pyhajarven kaupunki sijaitsee kolmen 1d4anin (Oulu,
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Kuopio, Keski-Suomi), kahden historiallisen maakunnan (Savo, Pohjanmaa), viiden
talousmaantieteellisin perustein itseddn maakunnaksi tai seutukannaksi kutsuvan
alueen (Keski-Pohjanmaa, Kalajokilaakso, Yla-Savo, Pohjois-Pohjanmaa, Keski-
Suomi) ja kuudentoista eri alueellisen median (ks. 3.2. ja 3.3.) levikkialueen reunalla
(Peruskartasto 1980; Sanomalehtitieto 1996, 39). Tutkimusalue, Pyhajérven kaupunki,
on vain yhden median, paikallislehden ydinlevikkialuetta (LT96; Leinonen 1992). Tata
Mediamikseri — miksi? -tutkimusta pohjustaa vahvasti proseminaarityéni Paikallislehti
— Pyhé&jérven Sanomat (1993), joka vahvisti, ettd ainoa yhteinen media, todellinen
oma lehti alueella on paikallisiehti. Sen peitto on 98 % (LT96). Kun alueen
lahtékohdat periaatteessa ovat koko populaatiolle samat, mista erot mediamikseriin
syntyvat? Kun valittavat mediat edustavat erilaisia alueita ja alueellisuuden tasoja, on
tutkimuskohde mielestani alueellisuuden tutkimisen kannalta herkullinen ja tarjoaa
runsaasti havaintomateriaalia.

Mediamaantieteellisesti olen itse Kalevan ja Kainuun Sanomien kasvatti, niita
kotonani Iuettiin. Isa oli ne omasta tottumuksestaan alueen tarjonnasta valinnut, eiké
‘&iti etelasuomalaisena tulokkaana ainakaan &aneen protestoinut, ja niitd opin minakin
lukemaan. Valilla vilkaisin lisalmen Sanomia, kun se joskus lyhyempié jaksoja ilmestyi
vanhempien sorruttua tutustumistarjouksiin. lisalmen Sanomissa oli muita useammin
esilla tuttuja ihmisid, mutta laihalta ja tylsaltd "Itku” tuntui Kalevan ja "Kainarin” rinnalla,
eikéd sen sarjakuvissakaan ollut kehumista. Muistan tykdnneeni Kalevasta todella
paljon, siind oli joskus ihan kaksi osaa erikseen ja luettavaa riitti. Kainuun Sanomissa
ilmestyi jonkin aikaa Uman, Ulla-Maija Aaltosen nuortenpalsta, seka jonkinlainen
jannitystarina "Todellisuus on tarua ihmeellisemp&a”. Ne olivat joka lauantain
kohokohtia. Kalevassa oli hyvat sarjakuvat. Muistan jossain vaiheessa opetelleeni
lukemaan péaakirjoituksia, koska hienoissa aikuisten yhteyksisséa siteerattiin lehtien
paakirjoituksia. Pidin kotiin tulleista lehdistd, siis maakunnallisista. Jotain sai lukea
ulkomaistakin, mutta muuten liikuttiin tutuissa paikoissa — niissd pitéjissa ja

kaupungeissa missé itsekin kavin urheilukisoissa tai kaupassa. Maakuntalehdet



8

alkoivat aika varhain kuulua péaivarutiineihini, tosin alussa sarjakuvien ja
kuolinilmoitusten runojen vuoksi. Silti jouduin itse vaihtamaan lehted. Kun menin
lukioon, ehdotin etta kotiin tilataan "Hesari”. Opinto-ohjaajani valtiotieteen maisterin
vinkin pohjalta oli mydnnettévd, ettd Helsingin Sanomiin, monipuolisempaan ja
laajemmin maailmasta uutisoivaan lehteen on pakko siirtyd (vrt. Klemola 1981, 10),
jos mieli opinnoissa ja tydelamassé akateemiselle tasolle nousta ja myéhemmin siella
parjatd. Samaa antoi ymmartaa Helsingin S}anomien tilausasiamies keskisuomalaisen
yliopiston kirjastolla opiskelijatilauksia myydessdan — ja kauppa kavi. Vaikka
Helsingin kaupunkisivut eivéat itsednikdan liikuttaneet ennen kuin viisi vuotta

mydhemmin Helsinkiin muuttaessa.
1.2.1. Alueen identiteetti

Haja-asutusalue on ésemakaavoittamaton, epdyhtendinen asutus, jota varten ei ole
tarpeen ryhtyd - erityistoimenpiteisiin esim. teiden, viemdrin tai vesijohdon
rakentamiseen (TOP Koululaisen tietokeskus 6. osa, 1989, 31). Nuori, aluepoliittinen
termi kuvaa harvaanasuttua maaseutua kylman teknisesti ja realistisesti kannattavien
investointien suhteen. Sanalla on psykologisesti negatiivinen kaiku kuten
kehitysalueellakin, eikd naitd sanoja ndy kuntien tai maakuntien turistiesitteissa, silla
ne laskisivat alueen vetovoimaa. Haja-asutusaluetta ei ole mydskaan olemassa sen
asukkaiden puheissa — paitsi epatoivoisimmissa purkauksissa nykyaén, silla eihén
kukaan halua samaistua mihinkdan epéamiellyttdvdan. Kun asukas hakee
minakuvaansa alueen kautta, han etsii positiivisempia piirteita kuin haja-asutusalue.
Mikdén alue ei ole olemassa sindnsd vaan alueet ovat aina olemassa
sosiaalisesti, kuten Rakel Narhi (1989) toteaa Anssi Paasin sanoin. Haja-asutusalue
ympéri Suomen on vanhastaan tadynné kulttuuri- ja talousmaantieteellisia aluejakoja,
joilla on takanaan hyvin eri-ikdisia historioita. Aluetietoisuus perustuu alueella

vallitsevaan yhteiséllisyyden kokemiseen. Pienten yhteisdjen kohdalla korostetaan
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jasenien valisen vuorovaikutuksen merkitystd, mutta yhteisén koon kasvaessa
merkittdvAmmiksi tekijoiksi tulevat valta ja abstrakti sisdinen integraatio, joiden
ansiosta yhteisdn jasenet hahmottavat itsensa tietyn ryhman jaseneksi vaikka valitén
vuorovaikutus jasenten valilld olisi vahaista. Téllaisia yhdistdvia puitteita on
alueellinen vallankayttd eli hallinto ja tdhdn hallintoruumiiseen tuo eloa alueellinen
media. (Nérhi 1989, 10.) Joukkotiedotuksen yksi keskeinen tehtava on valittaa yhteisia
arvoja ja paamaaria.

Rakel Narhi selvitti alueellisuuden merkitystd ihmisille maakuntakuvan kautta,
jolloin valtaosa vastanneista korosti kotiseudun merkitysta ihmiselle. Samaistuminen
suppeaan alueeseen kuten kotikuntaan tai -kylddn on yleisempdéa kuin laajempiin
aluekokonaisuuksiin. Tata tukevat Miettisen (1980, 117) ja Paula Hirstié-Snellmanin
(1988, 471) havainnot siitd, ettd sanomalehtien uutistarjonnastakin ldheisin aineisto
kiinnostaa suhteellisesti eniten. Korkeammin koulutetut eivat kuitenkaan pitédneet
juurtensa menettamistd eli kotiseudusta etddntymistd eldmissd menestymisen
hintana, kun taas matalasti koulutetut pitivat (Narhi 1989, 67.)

Alueen ja alueellisten instituutioiden kuten esimerkiksi alueellisen
sanomalehden elinvoimaisuuden kannaita Narhen havainnot ovat mielenkiintoisia.
Narhi jakaa alueen asukkaat regionalisteihin ja maailmankansalaisiin kotiseutuun
kiintymisen voimakkuuden mukaan, mikd maarittdd ihmisen alttiutta vaihtaa aluetta
esimerkiksi toimeentulon varmistamiseksi. Tdméa taas on suoraan verrannollinen
ihmisen koulutustasoon sekd myo6s henkildn kuluttaman median alueellisuuden
tasoon. Olemme tottuneet siihen, ettd vastaanottajista jéattdytyvat pois
marginaaliyksilét. Entd jos kdykin niin, ettd parhaimmisto kdéntyy pois ja siirtyy
verkkoihin, kysyy Kivikuru (19.8.1995) journalismin kohtalon kysymyksen. Onko niin,
ettd pakkausmediateollisuus vanhoin regionalistisin evéin riittdd vain véhén tai ei
ollenkaan koulutetulle regionalistille, joka ei aluetta vaihda ty6ttémyydenkaan
edessd? Oletetaan, ettd korkeammin koulutettu maailmankansalainen on alttiimpi

vaihtamaa aluetta ja medioita omaa hyvinvointia tavoitellessaan. Visio ei tieda hyvaa
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muuttotappioista ja tyéttébmyydesta karsiville alueille, eika varsinkaan niiden medioille.

Mediakenttdan heijastuvalla tilanteella on yhteiskunnallisesti hyvin laajat juuret.
1.2.2. Asukkaan alueidentiteetti

Yksilon tasolla identiteetti tarkoittaa tietynlaista itsensa tunnistamista samaksi
persoonaksi eri aikoina ja eri tilanteisssa, toisin sanoen identiteetti antaa yksil6lle
kokemuksen jatkuvuudesta siitd huolimatta, ettd ihminen ian my6ta muuttuu ja kehittyy
jopa kokonaan toiseksi ihmiseksi. Tunne juurista, kuulumisesta jonnekin ja
kotiseuduksi koettu alue ovat yksi keskeinen osa ihmisen identiteetin rakennusaineita.
Tausta ja kuvaannolliset juuret konkretisoituvat ihmisille ihmissuhteina alueella,
alueella puhuttavana murteena, tietyn alueellisen ryhméan tunnustettuina
luonteenpiirteind, alueelle tyypillisena luonnonmaisemana, alueellisena toimintana —
néiden kautta asukas samaistuu alueeseen.

Aluetietoisuus eli alueen asukkaiden alueellinen identiteetti sisaltaa seka
samaistumisen alueeseen ettd alueen aseman henkildiden aluetietoisuuden
hierarkiassa. On oletettavaa, ettd aluetietoisuus vaihtelee eri ihmisten vililla johtuen
iasta, elamantilanteesta ja esimerkiksi siitd, kuinka usein on muuttanut. Yleisella
tasolla aluetietoisuus voi olla muuttamassa luonnettaan liikkuvuuden ja
kansainvélisten vaikutteiden lisddntyessa. Naiden vaikutuksesta voi myés eri
aluetasojen merkitys ihmisille muuttua. Selvd muutos yleisessa tietoisuudessa on ollut
globaalisen tason korostuminen entistd enemman. Tahén ovat vaikuttaneet ennen
kaikkea rauhankysymykset ja ekologiset ongelmat. (Narhi 1989, 4.)

Samaistuminen alueeseen merkitsee myés samaistumista johonkin ryhmaan
(emt. 4). Kun tutkin, mihin maakuntaan tai alueeseen ihmiset tutkimusalueella
samaistuvat, oletan sen ilmenevan esimerkiksi valitsemalla alueellisista medioista
juuri samaistumiskohteena olevan alueen identiteettid ilmentavia ja valittavia

medioita. Samalla tutkin, kokeeko mediankuluttaja olevansa tuon alueen ihmisryhméan
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jasen, siis samaistuuko han esim. savolaisiin tai keskipohjalaisiin. Identiteetti pitaa
ryhmaa ja aluetta koossa. Ryhméan maaérittely keskindisen riippuvuuden perusteella
nékee yksil6t riippuvaisiksi toisistaan tarpeidensa tyydyttdmisessa tai osina jotain
sosiaalista jarjesteimaa.

Havaintoja korostavaan lahestymistapaan uskon Narhen lailla hanen
vedotessaan Liebkindiin (1988) siind, ettd alueellisen ryhman jaseneksi tullaan
syntymélla ja kasvamalla tietylld alueella. Alueella ilmenevid alueellisuuksia
havainnoimalla ja havaintoja toteenndyttdmalla voidaan luoda realistista kuvaa
alueesta ja sen mahdollisuuksista havaintojen pohjalta. Alueellisuuden selvittdminen
vaatii havaintoja siitd, kuka kokee itsensd kuuluvaksi mihinkin ryhméaéan ja mita

yhdistavia tekij6itd on alueen ryhméan kesken.
1.2.3. Mediat sosiologisesti

Lienee selvaa ettei kukaan, sen paremmin ihminen, yritys kuin yhteisékaan, toimi
taysin pyyteettdmasti mink&dé&n ryhmén tai alueen hyvéksi (Narhi 1989, 76). Narhen
tutkimuksen pohjalta voi miettia, kuka hyotyy sosiologiselta pohjalta ammennetuista
eritasoisista alueellisuuksista? Yksi téllainen instituutio on media, jota alueellisuuksiin
sitoutuminen on palvellut erityisen hyvin poliittisen sitoutumattomuuden aikana 1950-
luvulta lahtien (Salokangas 1988, 331). Paikallislehden, aluelehden tai
maakuntalehden asema on turvattu niin kauan kuin on olemassa alue, johon lehti
samaistetaan. Nain levikki on turvattu niin kauan kuin alueella on harjoitetun
aluekaavan siséisténeitd ihmisia, ja toisaalta lehti samalla luo ja pitdd ylla kuvaa
alueestaan. Jos imago on luotu, siind on vaaransa, olipa kyse alueen tai yrityksen
julkisivusta. Mikali hiottu mielikuva ei vastaa todellisuutta alkuunkaan tai vuosien
kuluessa kéy paikkaansapitdméattémaksi, on asukkaan tai asiakkaan reaktio selkea —
hanta ei enempaé huijata. Tuskin asukas siksi muuttaisi pois Keski-Pohjanmaalta, etta

kokee maakuntaa mainostettavan enemmaéan kuin sitd onkaan olemassa, mutta
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uskonsa han varmasti asiaan menettdd. Sanomalehdelle kyseessd on vakavampi
asia. Huijattu lukija &&nestaa rahoillaan ja se nakyy levikissa.

Joukkoviestintd on ennen kaikkea sosiaalisia suhteita, joissa juuri mediat
koetaan toimijoina. Tekoja ovat sosiaalistavat teot, joilla ehdotellaan puhujan ja
kuulijan vélista yhteis64 ja asetetaan sitd. Kaytanndssd mediat asettavat sosiaalista
todellisuutta puhujan ja kuulijan valille, sanovat Kauko Pietila ja Klaus Sondermann
(1987, 19-20). Sosiologian kaksikko Allardt & Littunen kirjaavat tosiasiaksi, etta
yhteiskunta koostuu niin useista paamaariltdan ja rakenteiltaan erilaisista ryhmisté,
etté tietoinen ja tavoitteellinen toiminta ei olisi mahdollista ilman tiedotusvélineita
(Orjala 1991, 36). Nain ollen on mahdotonta olla tulkitsematta yhteisoon ja alueisiin
liittyvéda problematiikkaa muuten kuin yhteiskunnalliseita pohjalta sosiologian

nékékulmasta yhdistelemalla tdhan ihmismielta selittdvaa psykologiaa.
1.3. Miksi taalla ndin kay?

Nyt maksan omasta, tarpeelliseksi mutta myés mahdollisimman nautittavaksi
katsomastani mediamikseristd 2208 markkaa. Tilastokeskuksen mukaan
suomalaistalous kuluttaa vuodessa rahaa tiedotusvalinetuotteisiin, radio, TV, video,
sanoma- ja aikakauslehdet, lahes 3000 markkaa (Picard 1995, 163). Omani jakautuu
seuraavasti: Helsingin Sanomat opiskelijakestotilauksena 740 mk (norm. 1035 mk),
Pyhéjarven Sanomat kestona 160 mk, véritelevisiolupa 868 mk ja loput 440 mk
erilaisiin aikakausiehtiin. Videoita en edes omista. Minulla ei ole halua lohkaista
ylimaaraistad 490-900 mk vuodessa maakuntalehden, aluelehdistd puhumattakaan,
tilaamiseen. Kaipaan vaihtoehtoa Helsingin Sanomien yksioikoiseen
maailmankuvaan ja kaupunkilaisiin asenteisiin (ks. Klemola 1981, 10-14), ns. HS-
yhteiskuntaan (Pietila & Sondermann 1994, 70) - joka haja-asutusalueen
nakokulmasta, avarasta aluekéasityksestani huolimatta tuntuu vieraalta. Silti katson,

ettei rahanarvoista vastiketta tarjoa yksikdan tdméan hetken maakuntalehti. Maailmalta
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tehokas ja edullinen kontakti syntymépitajdén ja tuttaviin sielld on sailynyt tutun
paikallisiehden kautta, kuten niin monella muuliakin (Leinonen 1992, 9).

Kun lahes kymmenen vuoden maakuntalehtitauon (kun ei ollut tarvetta
kiinnittaytyd mihinkdan haja-asutusalueeseen) jalkeen muutin uuteen maakuntaan,
missé tyd vaati sisdlle padsya eldmanmenoon ja mentaliteettiin, oli maakuntalehti
otettava kateen. Silti en sita tilannut, mutta luin oppimateriaalina, missé kéasiin sain.
Olisin tuntenut vieraantuvani maailmasta tyystin, jos olisin vaihtanut valtakunnallisen
lehden maakuntalehteen. Ajatus pelkdn maakunnallisen jutustelun ja STT:n tulosteilta
poimittujen yhdenpalstan uutisten armoille jattdytymisesta ahdisti, vaikka uuden
kotiseutuni &anenkannattajassa (ei tutkimusalueeltani) oli jo "vahan yritysta”. Kuitenkin
surumieli hiipii mieleen. Vaisuhkosti toimitetun paikallislehden broadsheet-kokoiselta
versiolta tuntuu useampikin maakunnan keulakuvana itsedan markkinoiva
sanomalehtipaperinen musteella hoystetty ilmoitustuote. T&takod lukija, kuluttaja,
haluaa jopa noin tuhannella markalla? Epé&ilen. Elottomasti kasattua vieraan
paikkakunnan paikallislehted en itse lukisi korvaustakaan vastaan, varsinkaan jos
kaupoissa ei tule kdytya tuon lehden ilmestysmiskaupungissa, misté.taas ilmoitukset:
enimmakseen ovat peraisin.

Tasokkaasta, lukijaansa arvostavasta, valilla yllattdvasta ja hauskastakin
journalismista kotiin kannettuna voin 1000 markkaa maksaakin vuodessa. Mutta kun
. katson  tutkimusalueella keskisessd Suomessa pienen Kkylan
viikonloppujakelulaatikkoon kymmenen talouden tilaamaa lehtivalikoimaa,
maakunnallisten lehtien rooli arveluttaa. Laatikosta uhkuvalla alueellisuudella ei
ohjata lukijoita aktiivisiksi oman elamé&nsa vaikuttajiksi ja alueen kehittajiksi, saatikka
anneta siihen evaita ja aineksia — kuten maakuntalehdet linjauksissa roolinsa
maarittelevat (esim. Orjala 1995, 44-61; Kurki 1992, 29, 31, 33, 36, 38).
Alueellisuudesta henkii télla jakelulaatikolla eteldan herrojen syyliistdminen
maaseudun ja pohjoisen Suomen haja-asutusalueen vaikeuksiin. Tayden palvelun

sanomalehtina eli ns. yleislehtind (Orjala 1995, 72 ja 76) ne luovat mielikuvaa, ettéa
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maailmassa péarjada sangen véhaiselld annoksella tietoa oman alueen ulkopuolelta ja
yleissivistdvaa aineistoa, kulttuurista puhumattakaan. Pikainventaario lehtivalikoimaan
kertoo, ettd kyldlle tulee kaksi Helsingin Sanomaa, viisi Kalevaa, viisi Savon
Sanomaa, kaksi lisalmen Sanomaa, kolme Keskipohjanmaata, kaksi Kalajokilaaksoa
ja liséksi viisi Maaseudun Tulevaisuutta. Kymmenen talouden aikuisilla ei ole
akateemisia tutkintoja, pohjana on kansakoulu tai keskiasteen opintoja maatalousalan
kouluissa, heista aktiiviviljelijoitd on enda kolmessa taloudessa. Loput talouksista ovat
luovuttaneet tehden erilaisia eldkeratkaisuja lasten lahdettyd maailmalle keskiasteen
opintojen pohjalta ja muuhun kuin viljelyyn suuntautuen. Vain kolmesta taloudesta
lapsi on suorittamassa korkeakoulutasoisia opintoja, kahteen néista talouksista tulee
Helsingin Sanomat. Sen kolmannen "korkeakoulutalouden” lapsi oli kuuden allan
ylioppilas ilman Helsingin Sanomiakin. Kylén viljelystd luopuneillakaan talouksilla ei
ole taloudellisia ongelmia, silld rakenteissa, maassa, metsissé ja talousrakenteissa,

on vielé runsaasti pAdomaa kiinni.
1.4. Mediamikseri — miksi?

Viestinta on pelkistetyimmillaan tietojen vaihdantaa. Sosiaalisena olentona ihmisen
yksi perustarve on viestinta (Wiio 1980, 76), mutta useimmiten jo pelkastdan
selviytyminen arkipédivastd vaatii viestintdd (Arstila & Siekkinen 1990, 13).
Mediafuturologi Tapio Varis uskoo jopa erityisesti painetun viestinnan sailymiseen
McLuhanin teesin pohjalta — mediat ovat ihmisen aistien jatke, tiedotusvélineet ovat
itseasiassa tarkedmpid kuin siséltdé ja sanoma (Sanomalehti 2001 -seminaari
29.11.1995).

Parisuhdeviestinnén, perheen sisdisen viestinndn ja naapurin seka parhaassa
tapauksessa ehka myds postiautonkuljettajan kanssa vaihdetun informaation liséksi
olisi haja-asutusalueella tdna paivana saatavilla kovin vahan informaatiota ilman

tiedotusvalineitd. Tietoyhteiskunnassa, kun yksilén elaméén suoranaisesti vaikuttava



15

maailma on yhteiséllisen tietoisuuden laajetessa jo loitonnut oman klaanin
luolansuulta ja mybhemmastd ryhmakylastd (Arstila & Siekkinen 1990, 13) osin
ulkoavaruuteen asti, ovat joukkotiedotusvélineet se viestintdkanava, jolla yksil
kiinnittyy yhteiskuntaan ja kykenee siind toimimaan. Savumerkit eivat enaa pitkdan
aikaan ole tayttaneet viestinnalle asetettuja vaatimuksia. Sanomalehden sosiologiaa
on kehitelty Bicherin pohjalta — sanomalehti on kanssakdymisen ketjun jdsen, yksi
instituutioista, joiden kautta henkisten hyédykkeiden vaihto tapahtuu yhteiskunnassa —
kehittelijéind Peters 1930 ja Traub 1933 (Pietila & Sondermann 1987, 21).

Erityisen arvokas ja tasa-arvoistava merkitys medioilla ja kehittyvalla
viestintateknologialla on haja-asutusalueiden asukkaille etaisyyksien téhden.
Medioiden lukumaérdisen tarjonnan lisdantyessd on markkinoiden kyllaisyys
saavutettu eli kokonaisvaltainen kulutuksen lisdys ei ole tallda vaestdpohjalla
mahdollista. Kun mediat ovat kédyneet taistoon kuluttajista ja mukaan lasketaan
perinteisia, varsinkin' printtimedioita saikytellyt tietoverkko mahdollisuuksineen, on
tarjolla yha erikoistuneempaa ja sirpaleisempaa journalismia, sanoo Matti Vuorikoski
(Sanomalehti 2001 -seminaari 29.11.1995). Tarjonnan runsaus taas pakottaa
kuluttajat valintoihin jo yhdenkin median sisélléssa, mutta myés medioiden kesken,
silla aika ei riitéd kaiken ja kaikkien seuraamiseen.

"Mediaguru” ja toimittaja Teppo Turkki saarnasi 80-luvulla tietoliikenneverkkojen
tuomista mahdollisuuksista ihmisen viestinndssa. Nykyisen mediayhteiskunnan ja
teknisten vaihtoehtojen keskella eldavaa kuluttajaa Turkki ei enda yllytd vaan saalii.
Kansalaisen arkikokemusta leimaa medioihin sopeutumisen pakko, joka on syntynyt
koulutuksen, tyéeldmén ja menestymisen eldmyksiin painottuvan vapaa-ajan myéta.
Kiihkedssd syklissdé menestymisen ehdoksi on noussut uudistuvien
viestintdympdristéjen arkkitehtuurien ymmértdminen ja hallitseminen. Menestyjé
hallitsee verkot. Ja kukapa meistéd haluaisi olla luuseri. (Turkki 1996.) Kaaoksen tai
ainakin erittain runsaan tarjonnan keskellda kuluttaja tekee kulutustottumusten

mukaiset valintansa mediankulutuksessa sekd hydtya ja menestysta ettd nautintoa
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tavoitellen. Valintojen kohdistuminen ilmenee mediamikserina.

On havaittu, etta lisddntyneet mediat eivét taysin syrjayta toisiaan, vaan kuluttaja
kayttad niitéd valikoiden tdydentdmaéan toisiaan (Hemanus 1989, 109). Tasta syntyy
mediamikseri. Mitd ihmiset mediamikseriinsa valitsevat ja miksi? Miksi naapurien
valinnat ndenndisen yhtenaisella alueella kuitenkin eroavat toisistaan? Mikéa rooli on

loogisesti tarjolla olevien medioiden alueellisuudella?
1.4.1. Avaintermien maarittely

Ennen kuin jatkan tutkimusaiheeni teoreettisella taustoittamisella on hyodyllista kayda
lapi tutkimuksen avaintermisté. Erityishuomiota kiinnitan viestinnan tutkimuksessa
viela vakiintumattomien tai ennen kayttdmattémien uudissanojen, neologismien
(Palonen 1988, 101), kuten mediamikserin ja sosiopsykologian kaytt6on.

Mediamikseri on mediankuluttajan itse itselleen tarjolla olevista
péivittdismedioista koostama sopiva paketti, jonka verran han medioita ja niiden
jourmalistisia tuotteita kuluttaa. Mediamikseri koostuu sekd sahkoisen etta painetun
median sellaisista tuotteista, joista kuluttaja on valmis maksamaan saadakseen
tuotteet itselleen. Mediamikseri on yhteensa kulutettuja sivuja, kuunneltuja ja tai
katseltuja sekunteja, minuutteja ja tunteja pdivittiaisten joukkotiedotusvélineiden
tuotteita. Tassa tutkimuksessa en laske mediamikseriin kuuluvaksi aikakauslehtia,
mutta tietoverkon uutispalvelut olen nostanut radion, TV:n ja sanomalehdistdn rinnalle.
Mediamikserin olen hahmotellut termiksi Pekka Mervolan mediakulutuksen
tarkastelussa kayttdman kasitteen ja hdnen kanssaan kaydyn keskustelun perusteella,
tiettavasti termié ei aiemmin ole kaytetty.

Kiinnostavuus on tarpeesta johtuvaa haluttavuutta, joka mediankuluttajan omista
l&htokohdista johtuen hédnen mielestdan siséltyy tiedotusvélineen tarjontaan. Miettinen

maéarittelee kiinnostuksen (Miettinen 1980, 16, 115 ja 127) tiedolliseksi rakenteeksi

henkiléssa. Tamé kiinnostus suuntaa mediavalintoja, jotka nakyvat mediamikserissa.
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Nykyisen runsaan mediatarjonnan aikana ja teknisten ratkaisujen mahdollistaessa
viestinnén tapahtuvaksi yhd enemman kuluttajan ehdoilla, kiinnostavuuden merkitys
mediakulutukseen tulee entisestddn kasvamaan. Kiinnostuksella on
mediakayttaytymisessakin tavattu useita eri ulottuvuuksia, télla kertaa keskityn
alueellisuuden ulottuvuuteen. Lukijoiden kiinnostuksen ja lukemisen suuntautuminen
ei ole yksiselitteinen prosessi, mutta silti lukijoiden kiinnostus ennustaa kohtalaisen
tarkasti lukemisen suuntautumista sekéa eri vélineisiin etta aihealueisiin lehden sisélla
(Miettinen 1980, 231-233).

Alue ja maakunta kasitteind ovat moniulotteisia ja niitd on maaritelty useista eri

lahtdkohdista. Kun alue ymmarretddn suurehkoksi osaksi maan pintaa, joka on
rajoiltaan mielivaltainen, katsotaan maakuntia puolestaan rajaavan kiinteyden ja
yhtenéisyyden. Oleellista tdssa tapauksessa on Vancen (1952) esittdmé& sosiologinen
nékokulma, jolloin maakunta on méaéritelty kulttuurialueeksi, jonka asukkaita yhdistaa
keskin&inen riippuvuus ja johon nadmé ikdan kuin vaistonomaisesti tuntevat
kuuluvansa. Robbins (1983) on havainnut, ettd maakunta merkitsee asukkaille siten
tiettya Iojaalisuutta'aluetta kohtaan. Termiin sisaltyy Giddensin (1984) mukaan aina
konnotaatio sosiaalisen kayttdytymisen muotoutumisesta ajan ja paikan suhteen.
(Orjala 1991, 1.)

Orjala on I6ytanyt Euroopan neuvoston paikallisen ja maakunnallisen hallinnon
konferenssin CLARE:n maakuntamerkityksesta kulttuurisen eli ihmisten toiminnan
tuloksena syntyvéan ytimen. Maakunta tarkoittaisi télléin maantieteellisesti maariteltya,
valtiota pienempé&é aluetta, jonka asukkailla on erilaisia yhteisid etuja seka
maantieteellisia, historiallisia, kulttuurisia ja taloudellisia siteita, joiden vuoksi ihmiset
haluavat tydskennelld yhteisten paamééarien puolesta. CLARE:n maaritelméa
tahdentdd maakunnan kulttuurisia tekijoita, joita ei tulisi unohtaa taloudellisten ja
sosiaalisten tekijéiden rinnalla. Muuttoliikkeet suomalaisten maakuntien historiassa
ovat yhdenmukaistaneet alueita ja niiden vélisten yhteyksien merkitys on kasvanut.

Liikkkumisen, viestinnan ja kaupan tekninen kehitys on rikkonut vanhaa maakunta-
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ajattelua, mutta toisaalta erilaiset talousaluekeskukset ja mm. viranomaistoimintojen
keskuspaikat ovat olleet yllapitdméassa alueiden sailymista.

Regionalismi (Orjala 1995, 7) on tietyn tahon toiminnassaan harjoittamaa

alueellisuutta, joka politiikkan tavoin pyrkii paamaaraan yhteisia (alueen edun
kannalta) asioita hoitamalla, "meiddn” puolesta toimimalla "niitd” vastaan. Tall6in
toimija itse itselleen maaritteleméllad tai saamiensa maariteimien mukaisella alueella
harjoittaa toimintaansa pyrkien takaamaan parhaat mahdolliset edellytykset
toiminnalleen juuri omalla alueellaan. Esimerkiksi maakuntalehti on alueellisuudelle
toimintansa perustava toimija (ks. 1.4.2.). Sosiologisesta nakékulmasta myés ihminen
yksittdisend toimijana harjoittaa alueellista, usein jopa regionalistista toimintaa ja
ajattelua, silla ihminen on tilakasitteeseen (alueisiin) ja aikaan sidottu olento. Ihminen
sitoutuu alueisiin yhteisén kautta (Littunen 1962, 15).

Oma lehti on tutkimuksessani oletushahmo sanomalehdelle, jolla on vahva
asema muihin medioihin ndhden (Sanomalehdisté Suomessa 1991) kuluttajan
koostamassa mediamikserissd. Oma lehti on sanomalehti, jonka mediankuluttaja
iimoittaa tarvitsevansa ja kokee seké tiedonvalityksen paakanavaksi ettd vakituiseksi
osaksi paivittaisia rutiinejaan. Oman lehden ja lukijan suhde on usein pitkaaikainen,

uskollisuus tuotteelle kantaa yli pienten erimielisyyksien.

Sosiopsykologia on sosiologiaa, yhteisda tutkivaa tiedettd vahvasti psykologian
nédkdkulmasta katsottuna. Sosiopsykologialla kuvaan tieteiden, sosiologian ja
psykologian, vélista aluetta, jota en katso kattavan minkaan jo kdytetyn maaritelman
kuten sosiaalipsykologian tai sosiaalisen psykologian (termin kayttéa kommentoi
tutkimusapulainen Pirjo Nikander Tampereen yliopiston sosiaalipsykologian
laitokselta, 1997). ‘Sosiologia syntyi 1800-luvun Euroopassa kiihkeédsta tarpeesta
ymmaértadd monia yhteiséllisia tekijéitd ja normeja mullistavaa teollisuusyhteiskunnan
syntyd. Nyt on tarpeen ymmartdd kaynnissad olevaa muutosta tietoyhteiskunnan
keskittyessa yhd enemman taajamiin elaman haja-asutusalueilla hiljetesséa. Friedrich

Hegelin (1864-1920) mielestd yhteiskunnallinen muutos on ihmisjarjen
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aikaansaannosta hanen yrittdessdan tuntea jarkiperaisesti ympardéiva maaiima ja
kdantad se edukseen. Karl Marx (1818-1883) painotti sosiologiassa lisda ihmisen
hyStymispyrkimysta. Yhteiskunta kehittyy vastauksena ihmisen haluun tyydyttda
aineelliset tarpeensa — tarpeilla vain on tapana itsessdén kasvaa jatkuvasti, joten
ihmismieli ei tyytyne mihinkdan muutokseen. Sosiologian tarkoitus on empiirisin
menetelmin tutkia yhteiséllistd muutosta, jotta se voitaisiin ymmartda ja toimia
muutoksessa yhteiskunnan ja sen kansalaisten edun mukaisesti. (TOP Koululaisen

tietokeskus, osa 3, 1980, 380-381.)

1.4.2. Regionalismi Orjalan otteessa — alueellisuus lehtien sisdllossa

Inspiraation kuluttajatutkimustyyppiseen ty6hén antoi Jaana Orjala. Hénen
pitkaaikaista tutkimusty6taan (Keski-Pohjanmaan maakuntakuvatutkimus, osa 3, 1989;
Pro gradu -tyd 1991; Lisensiaatintyd 1995) aiheesta maakunnallisuus ja alueellisuus
sanomalehdissé seurasin jo omassa proseminaarityéssani 1993. Nyt kasissasi oleva
pro gradu -tutkielmani Mediamikseri — miksi? selvittdd Orjalan
regionalismiongelmanasettelua mediankuluttajan nakdkulmasta taydentaen
puuttuvan puolikkaan kokonaiskuvaan regionalismista, josta valilld on erotettavissa
paljas toiminnan alueellisuus ilman selkeaa (alue)poliittista painotusta.

Orjala selvittaa tutkimuksessaan maakuntalehtien regionalismia eli alueellisuutta
seka sen merkitysta alueelliselle lehdelle ettd ilmenemisté lehden sisalléssa. Kay ilmi,
etté alueellisten lehtien sisédlléon alueellisuus on hyvin tarkoitushakuista lehtien itsenséa
kannalta. Tehdékseen itsensé tarpeelliseksi lehden on talléin korostettava lukijoille,
ettd naitd yhdistdd esim. juuri pohjoissuomalaisuus, jonka puolesta Kaleva toimii
(Orjala 1995, 53). Aluenimien kaytdssd maakuntalehdet tukeutuvat luonnollisesti
maakunnasta k&sin nouseviin nimiin teknishallinnollisen ld&anikasitteen
kustannuksella. Taméa on perusteltua, koska lehdet pyrkivét legitimoimaan asemansa

nimenomaan maakuntatason puolustajina. Aluekéasitteet ovat maakuntalehtien
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kannalta niin téarkeité, ettd lehti voi jopa pyrkid muuttamaan kasitteen merkitysta sen
omien intressien mukaisesti. Mutta lehtien kirjoittelussa maakuntatason
alueinformaation osuus jaa kuitenkin pieneksi, vain noin 7-10 % koko kirjoittelussa,
mikd kertonee maakuntakéasitteen tosiasiallisen olemassaolon laadusta. Sen sijaan
lehdet kirjoittavat paljon paikallisista asioista, mika sitoo ne tiiviisti alueeseensa.
Urheilusivuilla levikkialueen yhteisollisyyttéd ja me-henke& kohottavia juttuja esiintyy
kaikkein tiuhimpaan, mikd on mielenkiintoista myds siksi, ettd urheilun osuus liittyy
keskeisesti levikin edistdimiseen. Alueelliset lehdet myos sisaltavat paljon urheilua,
koska lukijat sita tutkimusten mukaan haluavat.

Regionalismin luonteeseen lehdesséd vaikuttaa lehden taustamaakunta ja sen
maakuntatietoisuus. Lehden tavoitteet, stereotypiat alueesta ja odotukset alueen
ihmistyypista nékyvat kirjoittelussa jopa niin, etta alueen erityisyytta tuodaan esille ei
vain sita korostavissa kirjoituksissa vaan myos uutisissa. Orjala selvitti tutkimuksensa
maakuntalehtien pitdvan yhteiséllisyytté ja alueellista identiteettia maakuntalehtien
elinehtona. Vaikka maakuntalehdet selkeasti hyotyvat alueelisesta identiteetista, ne
toki kieltavét taloudellisen ajattelun olevan ensisijaista. Silti ne ovat késitteita, joihin
lehtien toiminta perustuu ja mistd ne mybs hyo6tyvat. Sanomalehtien taholta
alueellinen identiteetti ja yhteisollisyys ovat karjistetysti valineita, joiden kayttdtapaa
sdatelee lehden rooli ja tavoitteet. Ndméa ilmiét myos elavat keskeisesti juuri
sanomalehdissé ja sitd kautta tavoittavat alueen ihmiset. Silti ilmididen tayttyy jossain
maéarin myds olla olemassa, silla toimittajahan tuo niita esiin usein referoimalla alueen
asukkaita tai alueellisten instituutioiden edustajia.

Kulttuurinen regionalismi varioi eri lehdissa kunkin tarkoituksiin sopivalla tavalla.
Orjalan (1991, 169) mukaan poliittinen alueellisuus — regionaalisen ja urbaanisen
seka valtakunnan ja sen osa-alueet vastakkain asettava kirjoittelu — on haja-
asutusalueiden maakuntalehdissd samantyyppisté ollen samalla hyvin keskeinen osa
tutkimuslehtien regionalismia. Taméan Orjala arvioi johtuvan siita, ettd kaikki tutkittavat

lehdet ilmestyvéat kehitysalueilla. N&in ollen lehdet kritikoivat paakaupunkiseutua,
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etelad tms. sekd keskeisesti tutkimusajankohdan hallitusta, joka lehdissa leimattiin
"etelan hyvéosaisten hallitukseksi”. 1995 lisensiaatintydssdan Orjala on ottanut
tutkimukseen mukaan maakuntalehdet Forssasta, Hameenlinnasta ja Lahdesta, jotka
itse ovat alueineen osa Eteld-Suomea. Tall6in ei tietenkdan puolusteta omaa aluetta
etelad morkkaamalla eikd maakuntahengen kautta, koska selkedd maakuntaa ei ehka
alueen asukkaille ole olemassa - télléin operoidaan suoraan levikkialueen
hyvinvoinnin puolesta (Orjala 1995, 201). Maakuntalehtien regionalismi ei siis rajoitu
vain aluetta yhdistavéén ja perinnettd yllapitavaan kirjoitteluun, vaan lehdet myos
vahvasti puolustavat aluettaan mm. eri alueellisten organisaatioiden valtakunnan
tasoa vastaan. Taméan tyyppisen regionalismin merkitystd Orjala katsoo vield
lisattévan niiden sijoittelulla lehdessa, silla ndma kirjoitukset 16ytyvat artikkelisivulta eli
painoarvoltaan merkittdvimmista kirjoituksista. Alueellisen identiteetin kannalta
keskeiset kulttuuristen odotusten rakenteet vélittyivat uutisissa sen sijaan ikdan kuin
sivutuotteena. (Orjala 1991, 169 ja 1995, 196, 208) Mutta on tdrke4dsd huomata, etta
alueellistén ykkéélehtien regionalistiset sisallét ja roolit ovat sidoksissa aikaan,
- alueeseen ja lehden tavoitteisiin. Siksi.tdysin yksi yhteen menevia tulkintoja ei lehtien
regionalismista voi tehda. Orjala havaitsi, ettd maakunnallinen lehti on "me”-yhteisén
aani, jonka yhteiskunnallinen rooli on olla alueensa puolustaja (1995, 195).
Maakunnan ja oman alueen asialla taas ollaan eri tavoin. Regionalistinen rooli ja
sisélto ovat lehden nakdkuimasta jotenkin aina oikeita ja perusteltuja (emt. 210). Emt.
tutkimuksen lehdet olivat maakuntalehdet llkka, Pohjalainen, Keskipohjanmaa,
Kaleva, Hdmeen Sanomat ja Eteld-Suomen Sanomat ja Forssan Lehti.

Orjalan havaintojen pohjalta haluaisin tdydentda tietoutta regionalismin
merkityksestéd erityisesti maakuntatason mutta myds sitd suppeampien alueiden
lehdille niiden lukijoiden kautta. Etsin erityisesti vaikutuksia, joita regionalismi
sosiopsykologiselta pohjalta aiheuttaa potentiaalisen maakuntalehden Ilukijan
mediavalinnoissa. Samalla haluan astua askelen vield pidemmalle ja hahmotella

erilaisia kuluttajatyyppejé valintojen takaa. En tyytyisi Orjalan heittoon siita, ettéd
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regionalismin eli alueellisen identiteetin ja yhteisbllisyyden maarittely
tapauskohtaisena ilmiéind paljastaisi ihmistyypin, johon juuri tuossa tapauksessa
harjoitettu regionalismi tehoaa. En yksinkertaistaisi kuluttajaa néin reippaasti, haluan
kysya asiaa héneltéd itseltddn sosiologiselta kannalta ja jattamalla tilaa havaintojen
tulkinnalle. Aihe ei nimittéin ole yksiselitteinen. Siksi uskon, ettd kdytannén havainnot
medioiden harjoittaman regionalismin ja alueellisuuden vaikutuksesta

mediankuluttajaan ovat erittéin hyodyllisia.
1.4.3. Alueellisuus uutiskriteerind Kurjen tapaan — regionalismi uutistarjonnassa

Alueellisten medioiden toimittajien harjoittaman uutisvalinnan alueellisuus kertoo,
miten iso vaikutus levikkialueen rajoilla ja journalistin itsensa sisdistamalla lehden
linjalla on lehden sisalté6n. Gatekeeper eli portinvartijateoria kuvaa yha toimittajan
valtaa ja vastuullista roolia julkisuuteen paasevan tiedon valikoitsijana, kuten Kurt
Lewin (1947) viestinnédssé yleensa ja David Manning White (1950) uutisvalinnassa,
kirjasivat havainneensa (Kurki 1992, 5-6). Kurki pohjaa myés Tapani Huovilan (1990,
7-8) tutkimuksiin toimituksen uutisvalinnoista. Huovila jakaa informaation kontrolliin
littyvén tutkimuksen useisiin alalajeihin, joista tdssa tutkimuksessa tulen sivuamaan
professionalistista ndkékulmaa. Aion tarkastella tuloksia journalistisesti ottaen tuosta
nakékulmasta, koska katson pienehkéilla resursseilla toimivien alueellisten
sanomalehtien lukijoiden erittdin selkedsti olevan toimittajien armoilla.
Professionalismi tutkii journalistisen ammatin erikoispiirteitd yhdistden
portinvartijateoriat ja toimittajan ammatillisen aseman analyysin (Huovila 1990, 8).
Kivikurun (10.8.1995) tavoin perddn ammatillista itsetutkiskelun harjoittamista juuri nyt,
kun journalistin tyévaatimukset nayttavat yha kovenevan. Modernissa tuotannossa
journalisti ei voi olla késityéldinen eikd Iluultavasti halua tulla
liukuhihnatyélaiseksikaan.

Kurki pohjaa tutkimusaiheensa tarkeyttad Pertti Hemanukseen (1983, 159) ja min&
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teen samoin. Hemanus nédkee journalistisen professionalismin yhtend méaéreena
toimittajakunnan siséisen itsekontrollin. Itsekontrolliin sisaltyy pyrkimys luoda omaa
tyéta ohjaavia normeja, mutta samalla myds vastustetaan luotujen normien avulla
ulkopuolista painostusta. Suomessa normit ilmenevat mm. ammattijournalismia
ohjaavina periaatteina, kuten uutiskriteereiné ja eettisind ohjeina esim. Journalistin
ohjeet. Lars Furhoff (1974) pitaad professionalismia ammattikunnan yhteisena tietona,
suuntaumisena yhteiskunnan edun palvelemiseen, sisdisena itsekontrollina ja tyosta
saatavana tyydytyksend. (Kurki 1992, 6-7.) | |
Kurjen (emt. 1992, 96) mukaan alueellisten sanomalehtien portinvartijoiden
noudattamat tarkeimmat uutiskriteerit ovat yleisyys, primaarisuus, alueellisuus,
vélineelliset tekijat ja lukijan oletettu kiinnostus. Néista alueellisuus on selva ykkonen
kotimaan uutisten valintaperusteena ollen hyvin pitkalle yhtaldinen uutiskriteeri seka
yleisyyden ettd primaarisuuden kanssa. Alueellinen uutinen koskee monia lehden
lukijoita ja on lehden lukijoille laheinen. Alueellisuuden ottamista omaksi kriteerikseen
Kurki puolustaa silla, etté lehdet haluavat korostaa alueellisia uutisia. (Kurki 1992, 93.)
Jos oma toimitus tekee jutun, jossa talldin on yleensa alueellinen painotus, se ylittaa
uutiskynnyksen lahes sataprosenttisella varmuudella muun aineiston kustannuksella.
Alueellinen sanomalehti asettaa uutiselle perusvaatimukset, joiden puitteissa
uutinen voi tulla julkaistuksi tosiasiallisen arvonsa mukaan. Taméan kumoavat vain ne -
maakunnallisista lehdisté, jotka pyrkivat esiintymaan ns. tdydenpalvelun lehtina,
jolloin ne tarjoavat itsestédan selvasti myés valtakunnallisia ja kansainvalisid uutisia.
Mielenkiintoisin Kurjen I6ytdmistad kriteereista alueillakin on lukijoiden oletettu
kiinnostus ja sen vaikutus uutiskriteereihin. Oletettu kiinnostus nimittdin korvaa
aiemmin esitettyjen uutiskriteerien intensiteetin eli tapahtumien tosiasiallisen
vaikutuksen. Tama asettaa kuitenkin uutisten valitsijoille tiukat vaatimukset,
huomauttaa Kurki (1992, 95), silla talla perusteella uutisten valinnasta vastaavilla
henkilbilla pitda olla hyvad alueen tuntemus ja selva kasitys siitd, mista asioista

alueella asuvat ihmiset ovat kiinnostuneita. Mikali tarjotulla siséll6lla osutaan
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lukijoiden kiinnostukseen, se on uutiskriteerind selked kilpailuvaltti kiristyvilla
mediamarkkinoilla. Taloudellisen ahdingon vuoksi supistetut toimitukselliset resurssit
on pystyttadvd kohdentamaan mahdollisimman hyvin ja kohdentumisen
onnistumisessa lukijoiden kiinnostuksen tunteminen on avaintekija. (Kurki 1992, 96.)

Uutiskriteerien pohjana on Suomessa pitkdén korostettu tiedollisuutta ja totuutta
ahmavaaralaiselta pohjalta, anglosaksiseen journalismiin kuulunut uteliaisuuden
kriteeri uutisten valintaperusteena ei meilla tulisi kuuloonkaan — jo iltapaivélehtiamme
pidetédén vélilla liian rajuina. Yrj6 Ahmavaaran (1969) holhouskriteereista taas
luovuttiin 1980-luvun kuluessa, koska ne olivat liian kaukana kaytannosta.
Mediayleisd ei eld pelkdstd asiainformaatiosta, vaan se tarvitsee kiinnostuksen ja
kontaktin séilymiseksi kiinnostavia uutisia ja jopa vdhemmaén vakavaa sisalt6a.
Yksiselitteistd uutiskriteereissa on vain se, etta journalistisen tuotteen sisallén kanssa
joudutaan harhaan, jos uutisen arvoa punnitaan yhdella kriteerilla kerrallaan. Vasta
kriteerien yhteiskaytté6 mahdollistaa Miettisen mielesta (1984) sen, etté julkaistavaksi
valikoituu sellaisia asioita, joilla on journalistista merkittavyytta ja painavuutta. (Kurki
1992, 17.) |

Kurki avasi journalismin tutkimuksessa koskemattoman kohdan alueellisuuden ja
uutiskriteerien vaikutussuhteista toisiinsa syventden samalla tietoa alueellisuuden
toimituksissa todella néaytteleméasta roolista. Alueellisuus sai kaiken kaikkiaan
runsaasti painoarvoa lisééd kaytannén journalismissa. Minua tuloksen taustassa jérkytti
se, etta alueellisuutta painotettiin mielestani ilman, ettd sen merkitystd olisi
kasitellyissé sanomalehdissa testattu kuluttajilta. Suorastaan hammaéstytti havainto,
ettd kuluttajien tuntemuksessa mediat nojasivat selkeédsti ikaantyneiden
uutistenvalinta-asemassa olevien tyontekijoidensd kokemukseen ja tuntemukseen
alueesta. Varsinkaan nuorten lukijoiden palvelu ei kerta kaikkiaan onnistu, ellei ole
nuoria jutuntekijéitd, sanoo Kauko Maenpaa (25.12.1995). Kun nuoret tilaajat ovat
lehdelle kuitenkin kohtalonkysymys, vaarilla arvioilla lukijoiden kiinnostuksesta on

kohtalokkaat seuraukset.
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Kun Kurjen tutkimuksessa mukana olleisiin Iehtiin (Kaleva, Kainuun Sanomat,
Keskipohjanmaa, Lénsi-Suomi ja Keskisuomalainen) on valittu toimitussihteereité ja
uutispaallikoita, on alueen tuntemukselle ja kokemukselle annettu suuri painoarvo.
Haastatelluista 13 toimittajasta seitseméan oli uransa aikana palvellut vain nykyisté
lehtiyritystd. Puolet haastatelluista on myds syntyisin palvelemansa lehden
levikkialueelta. Haastatelluilla oli mybs runsaasti kokemusta toimitustydsta.

Keskimééarainen oloaika alalla oli runsaat 17 vuotta. (Kurki 1992, 95-96.)
1.4.4. Lasswell lapi Miettisen, (4xM)+(2xK)

Yhdysvaltalaisen politiikantutkija Harold Lasswellin 1948 julkaisema
viestintatutkimuksen (Ball-Rokeach & Cantor 1986, 12) kaava median aiheuttamien
vaikutusten lapivalaisuun on yha pateva. Kuka sanoo, kenelle, mita, miksi, milloin ja
milla vaikutuksella? Jatkan samaa sosiopsykologista linjaa. Keskityn talla kertaa
"kenelle ja milla vaikutuksella” selvittdmiseen kuluttajan vastareaktioiden kautta. Tata
tyta pohjustavassa proseminaarityéssani (1993) pohdin Lasswellin kaavan kautta
sanomalehdista pienintd mutta hyvin vahvaa alueellista yksikkoa, paikallislehtea.

Mediamikseri syntyy viestintaan liittyvista inhimillisista tarpeista. Mediankuluttaja
koostaa itse henkildkohtaisen mediamikserinsa tarjolla olevista medioista tilaamalla,
lukemalla, katselemalla ja kuuntelemalla medioita, jotka tyydyttavat yksilén
tiedonsaannin, viihtymisen ja yhteenkuulumisen tarpeita (ks. 1.4.1.). Kiinnostavaa on
se, etta saman alueen perusedellytysten ja vaatimusten &éarella asukkaiden
mediamiksereissd on huomattavia eroja — vaikka sama alue valtakunnallisesti
tarkasteltuna olisi yhtenainen. Inhimillisissé mieltymyksissa ja tarpeissa on eroja.
Koulutustaso, tyd, perhe, harrastukset ja ikd ovat nakyvid nimittdjia mediamikserin
taustalla (KMT 1995). Mutta mikd saa aikaan eroja mediamikseriin naiden nimittajien
jalkeen?

Regionalismi on ollut maakunta- ja aluelehtien toimiva kayttévoima 90-luvun
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alkuun asti. Silloin alkoi haja-asutusalueilta 70-luvulla kaupunkeihin ja Etela-
Suomeen suuntautuneen muuttoaallon jalkeinen toinen muuttoliike, joka on
harventanut vaest6d maakunnallisen lehdiston alueella. Yksinkertaisesti potentiaalisia
lukijoita on vdhemman kuin ennen perinteisella reviirilla. Kokonaan 1990-luvulla
nahty levikkien pudotus ei edes selity muuttoliikkeelld, vaan taustalla on (myés
muuttoliikkeen taustalla) kaksitahoinen talouden kiristyminen — seka lehtien etté
kuluttajan. Siksi on yha tarkedmpaa miettia, mité kirjoitetaan tai jatetaén kirjoittamatta
alueellisissa lehdissa silla vaikutuksella, etta lukija luopuu tilauksesta tai mahdollinen

tilaaja paattaakin olla tilaamatta lehtea?
1.4.5. Nuoriso — potentiaaliset mediamiksaajat

Parin viime vuoden aikana on selvasti ollut havaittavissa medioiden kasvava
kiinnostus nuorisoon, ikdryhméan 13-25-vuotiaat. On jérjestetty medioiden toimesta
tai avustuksella erilaisia nuorisoteemapadivia, nuorisoseminaareja, julkaistu
nuorisotutkimuksia ja toimitusten omia juttuja, jopa paékirjoituksia nuorista. ‘

Aktiivisuusmittareina pidetyt levikkiluvut ja &anestysprosentit ovat valaisseet, etté
ihminen ei kansalaisena ole Iehtiyritykselle tahi yhteisdllekdan voittoa ja osallistumista
tuova automaatio, joka kasvaisi aktiivisuuteen ja odotettuun kulutukseen eli
yhteiskuntaa hy6dyttaviksi aikuiseksi ilman huolenpitoa ja vetonauloja. Ei varsinkaan
aikana jolloin nuorison ajasta ja hallitsemasta rahasta kilpaillaan varsin monen tahon,
erilaisten teollisuuden haarojen ja jarjestojen kesken. Toki mediat ovat aina aikansa
yhteiskunnan tuotteita, joten medioiden nuoria hylkinyt iimasto ennen vedenjakajana
pidettdvaé Radiomafiaa, kertoo pitkélti ympardivan yhteiskunnan asennoitumisesta
nuoriaan kohtaan. Tama ei silti puhdista medioiden mainetta, eikd sekain, ettd
medioiden &killinen kiinnostus nuorisoa kohtaan ajoittuu yhteen pitkaén jatkuneen
levikinlaskun kanssa. (Leinonen 1996.)

Tietoyhteiskunnan arvoja pohtinut Thomas Wallgren katsoo, ettd median, yksilén
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ja yhteisén valilld on riippuvuus ja suhdetavoitteena parhaimmillaan yhteinen
hyvinvointi (Nuoret, media ja tietoyhteiskunta -seminaari 27.10.1996). Tama kiteyttaa
mediasuhteen kaikkien osapuolien vastuun toisistaan. Mielestani mediat isommasta
paastd ovat jo liikahtaneet herdamisen merkiksi — kyllakin eristden huolellisesti
nuorisoaineiston omiksi osioikseen tarjonnassa, ettei varttunut aikuisvaesto jarkyttyisi
— esim. lyhyet viihteelliset tai tietoiskumaiset televisio-ohjeimat (Jyrki, N.Y.T.),
puhetaitokilpailu (Aamulehti), nuorisosivu, kampanja paivd sanomalehtimiehena
(Helsingin Sanomat). Myds Idhes monet asiakas- ja jasenlehdet ovat aloittaneet omat
nuortenpalstat ja levy- tai videolistojen julkaisun (mm. Yhteishyva). Aikana jolloin
yhteiskuntaan kasvuprosessi on yhé alttimpi suuntautumaan yksilonkin kannalta ei-
toivottuun suuntaan anarkian, vékivallan, paihteiden hallitsemattoman kayton tai peréti
rikollisuuden puolelle, on media-yksil6-yhteiskunta-kolmion hoidossa syrjaytymisen
ehkaisy avainsanoja, painottaa Wallgren ja nakee, ettd medioilla olisi erittdin paljon »
tehtédvaa yhteiskunnallisesti suhteessa nuoriin ja jopa mahdollisuuksia tdssé asiassa.
Journalistina katson, ettad erittdin kipedsti nuorten mukaan tempaamista kaipaavat
mediat itsensékin tahden. Erityisesti maakuntalehdet (M&enpéa 1996). Sanomalehtien
ja nuorten suhdetta on selvitetty ansiokkaasti omana kokonaisuutenaan pro gradu -
tybssé Nuorten lehti vai nuorteniehti?, Kivisté & Mantymaa (1994).

Vaitan, ettd tdhédn mennessé regionalistiset lehdet ovat kaikista medioista
. aktiivisimmin ohittaneet nuorison. Sanomalehtijournalismiin on sen perinteisissa
linnakkeissa kuulunut vakavahenkinen lehdenteko (ks. Hemanus 1990, 49-50; myos
Lehtimiehen ohjeet 1995). Oikeiden ja merkityksellisten tietojen tarjoamisen kuvaan
taas ei nuoriso, olemassa olevan merkityksellisen kyseenalaistajana, ole sopinut
ajateltuna kuluttajakohteena, vaan korkeintaan harvakseltaan aikuisille suunnattuina
juttuina. Lehtijuttujen perusteella taas voidaan péaatella, etta juttuaiheenakin nuoriin on
suhtauduttu vihemmén paneutuen. Anu Kantola on havainnut, ettd nuoret esiintyvét
suomalaisissa lehtijutuissa vuosien 1995-1996 aikana kahtena ryhmana.

Ensimmainen ryhma on toimittajien ihannenuori, se varoittava esimerkki, tuhma nuori,
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josta on hyvé/helppo kirjoittaa. TAma nuori pyorittdd koululla huumebisnesta ja
kaahaa Leppévirralla hengiltd nelja kaveriaan. Toinen jutunaihenuori on tyyppia
ensimméinen perintdprinsessa, joka on malli onnistuneesta kasvatuksesta. Han on
tunnollinen, aktiiviyksilo ja esikuva (Nuoret, media ja tietoyhteiskunta -seminaari
27.10.96). Esimerkit eivat mairittele mediaa nuorisoasenteista. Tiedotusvélineilld on
vain véhéan herkkyytta sille, ettd nuoret erottuvat erilaisiksi, omiksi tyypeikseen,
selvittdd Kantola tarkoittaen l&hinna televisiossa néhtyja ratkaisuja sekd muutamien
lehtien karsinoituja nuorisovalintoja. Se on kuitenkin mielesténi alku — tosin huono
sellainen ja silkkaa haaskausta, mikéli se ei tavoita aiottua kohdettaan. Mielesténi
tama ei mydskaan kerro toimitusten kuluttajatuntemuksestal!

Pikkupoikana, aina ennen kouluun menoa, selasin Turun Sanoman, laulaa
poptahti Tommi Léantinen (1995). Tommi ei julista lukeneensa yhteiskunnallisia
hyotyjuttuja tai edes juoruja, vaan sarjakuva Modesty Blaisen. Pikku-Tommi haki
viihdettéd ja samaistumiskohdetta. Oi jospa mé oisin, Willie Garvin, miesten mies,
nopein ja \)armin, rinnalla Modestyn... Mika sitten maistuisi nuorelle juuri alueellisissa
~sanomalehdissé, millaisella tuotevalikoimalla esim. maakuntalehti saa nuoren omasta
mielenkiinnostaan viipymaan sivuillaan sarjakuvia pidempaan?

Suoraan nuorille suunnatut viritykset ovat yleensa huonoja, niitd ei koskaan voi
aikuinen tehda taysin samalta tasolta, sanoo Helsingin Sanomien uutispaallikkd
Reetta Merildinen. Mitd meilld on nuorille nuorten itsensa tekemia ohjeimia oliut, niin
ei niitd nuoret kuuntele tai pida uskottavina, kertoo paikallisradiotoimittaja Elina
Jakonen. (Nuoret, media ja tietoyhteiskunta -seminaari 27.10.96.)

Kun lisdksi nuorisobarometri kertoo, ettd 13-25-vuotiaista valtaosa pitaa
Helsingin Sanomia luotettavimpana uutisldhteendan ja mainitsee kattavuuden
tarkeimmaksi syyksi sen lukemiseen, mitd tastd voidaan paatelld? Median tarjontaa ei
ainakaan tulisi tehdé aihealuejakoja nuorten ja aikuisten juttuihin, jos jaottelulle ei ole
vastakaikua kuluttajien joukossa (ks. myds Kivistdé & Méantymaa 1994). Alueellisuus

sosiologisessa mieless4 nuorten késitteend on syntynyt aivan eri tyyppisesséd
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yhteiskunnassa kuin niiden aikuisten toimijoiden alueellisuus, jotka ovat talla hetkella
paattaméassa medioiden linjasta regionalistiset ratkaisut mukaanlukien. Riittaaké
kotien malli alueellisuudesta, varsinkin kun alkaa olla koteja, joihin ei tilattua lehted
tule, kasvattamaan lisdd uusia lukijoita perinteisille regionalistisille lehdille vai
kapinoivatko nuoret muilla mediaratkaisuilla tarjolla olevia aluejakoja vastaan? On
lahdettava liikkeelle, ei vain oletetusta kiinnostuksesta, vaan todellisesta
kiinnostuksesta. On tunnettava Iukijansa aidosti, pelkkd monikymmenvuotinen
kyseisella alueella tyoskentely ja ldsndolo toimituksen norsunluutornissa ei takaa

alueen ja sen asukkaiden tuntemusta.
1.5. Journalismin suhde kuluttajaan

Hannu Karpolle! Olen ihaillen seurannut ohjelmaasi — joku sentdén uskaltaa.
Aiti, Koura (APU 3.5.1996, 46). Tuntuu kuin Suomen riippumattomilta
tiedotusvdlineiltd puuttuisi kyky ndhdé ja kertoa oleellisin. On vain vallanpitéjien
fraaseja toisteleva harmaa pullamésséporukka. On kuin eldisimme sadussa
*keisarin uudet vaatteet”, puuttuu vain hdn, joka sanoisi, ettei keisarilla ole
vaatteita. Toimittajakunnasta sellaista ei I6ydy. Toimittajien oikeudenmukaisuus
on kuin poliitikkojenkin, otetaan sieltd missd véhiten on ja annetaan sille, jolla
entistékin on. Olemme kulkeneet APU-lehden kanssa yhteistd taivalta noin 35
vuotta ja olen ollut yleensé tyytyvdinen, mutta olisiko nyt eron aika? Alpo

Haverinen, Kuhmo. (emt.)

Mik& on journalismin suhde kuluttajaan, asiakkaaseen, lukijaan — asiakashan on
kuningas, vai onko? Yleisesté ilmapiiristd ja siind aistittavista asenteista toimittajia
kohtaan Suomessa pééttelen, etté tuo suhde on hyvin tulehtunut. Ja koska journalismi
ei ole kasvoton ilmid, syylliset ovat |6ydettdvissd — ja aiheutetun pahanolon

ukkosmaadottimet on helppo keksia. Niitd kdvelee pienen ruutulehtién tai nauhurin,
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kameran tai kuvaajan kera vahintdan valtuuston lehterilla, urheilukilpailuissa ja
alueen suurimpien firmojen ja virkamiesten tiedotustilaisuuksissa — vai pitdisikd
sanoa, ettd vaeltaa sopulimaisesti. Ammattien suosion ja arvostuksen ranking-listalla
(Suomen Kuvalehti 1996) suomalaiset ovat pudottaneet toimittajat jopa pankinjohtajan
ja maanviljelijan alapuolelle. Toimittajat killuvat listalla valilla 190-200 laakarien
johtaessa tilastoja. Edellisestd, vuosikymmenen alun vastaavasta noteerauksesta ovat
journalistit jyristelleet alaméked kymmenia pykalia.

Miten nain alati voimistuneet reaktiot on voitu sivuuttaa jo vuosia, joé oikeasti
valitetdan lukijasta? limeisesti ei valitetd, ei vélitetd oikeasti monimutkaisena
sosiopsykologisena kokonaisuutena nimelta ihminen. Se veisi luultavasti liilkaa aikaa.
Taulukkoja ja tilastoja laatii selkeistd maaristd ja muista numeroista suhteellisen
vikkelasti. Kuluttaja on kylld huomioitu fyysisteknisené aikaan ja paikkaan sidottuna
maksuvélineen haltijana. On tehty levikkikampanjaa, on markkinoitu, on tehty
jakelututkimuksia, on panostettu usein viime aikoina jopa ulkondk&6én — kun uusin
tekniikka on vapauttanut leikkaa ja liimaa -taiton kémpelyydesta. On teetetty jopa
lukijatutkimuksia. Lukijatutkimukset askartelevat yleensa ulkoisissa tekijbissa,
vastaajaan ei joko paasta pintaa syvemmalle tai sitten tuloksia ei tulkita pidemmalle
aluetta tuntevien ihmisten toimesta. On tyydytty selvittdmaan l4hinna ilmoittajia
kiinnostavia seikkoja elintasosta, ostotottumuksista ja varallisuustasosta. On saatu -
selville arvokasta taustatietoa ilmoittajia varten, mutta oman tuotteen uudelleen
suuntaamiseen painetuissa medioissa kaivataan vieldkin hienojakoisempaa tietoa.
Sahkoisella puolella laitteet ja mittarit tuovat lisda tutkimusmahdollisuuksia, mutta
sanomalehti tuotteena on teknisesti vaikea tutkittava. Pekka Mervola sanomalehti
Keskisuomalaisen antaman kokemuksen pohjalta veikkaakin, ettd journalistisen
kysynnén ja tarjonnan kohtaamista ja siihen vaikutttavia seikkoja tutkiva tutkimus tulee
olemaan lehtitaloissa erityisen kysyttya ldhivuosina. Esimerkiksi Sami Nieminen
(1994) on tutkinut pro gradussaan kysynndn ja tarjonnan kohtaamista

Keskisuomalaisen urheilusivuilla. Kuluttajatutkimuksen suuntaan sanomalehtien
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siséltdkayton tutkimusta on viety mm. Keskisuomalaisen toimesta myos Monitor-
tutkimuksella, missé lukijat haarukoidaan idn ja sukupuolen mukaan tunnekartalle.
100 000 markkaa on vuodessa uponnut siihen, ettd on selvitetty ihmisten mielihaluja
ja niiden ilmenemistd lehdensiséaltétoiveina. Mervolan mielestd tulokset ovat silti
kelvanneet lahinna taustatiedoksi ilmoittajille. Nd4 tunnetutkimukset on menossa ohi.
Huomataan, ettd on poltettu rahaa, eikd silti ole saatu isoa hyétyd. Painetussa
viestinndssé on nyt tarvetta tutkimusmenetelmien kehityttdmiselle.

Mahdollisten lukijatutkimusten tulosten kohtalo lienee yleenséa ollut tdhén
mennessa vahemman hedelmaéllinen, johtuen osittain iimeisesti siita, ettd menetelmat
eivat kykene antamaan tarpeellisia tietoja, mutta myds journalismin sisdisesta
ongelmasuhteesta omaan asiakkaaseen. Kurki kertoo (1992, 50), ettd toimituksissa
tutkimustuloksia sek& luetaan ettd ei lueta, osalle ne jadvat kaukaisen esittelyn
asteelle talon yhteisessd palaverissa. Tutkimuksia pitivat 13 alueellisen lehden
toimitussihteerit ja uutispaéllikét hyédyllisind sanoen samalla, ettei niista juurikaan ole
ollut apua kaytannén uutistydssa. '

Neljan toimitussihteeri- .ja uutispaallikkétasoisen toimittajan nakemys
lukijatutkimuksista: 1. Kylld ne on luettu ja unohdettu kanssa. Ehké lukiessaan on
havahtunut, mutta miten se on jddnyt aivoihin pesimaén, sitd en tieda. Lukiessaan on
vakavissaan asiaa harkinnut, mutta yleensd oma pédéd pitdd. 2. Olen perehtynyt sen
minké& kunnon toimitussihteerin kuuluukin. Vaikea sanoa, etta silld olisi ollut vaikutusta
jatkossa... On tutkimuksella joku merkitys. Esimerkiksi nuorten lukuajan muutokset.
Vasta kuulin, ettd koululaiset lukisivat ulkomaan uutisia kun ennen luultiin, ettd
sarjakuvia ja urheilua. Voi olla huijaustakin. 3. Ei ole tullut mitdédn isoja yllétyksid.
Kulttuuri nousi urheilun edelle. Kylla niitd tutkimuksia on hyvé tehda. Pitida tietdd, mité
kansa ajattelee. 4. Olen selaillut lapi. On sisdisissd palavereissa esitelty. Ei ole
suoranaisesti vaikuttanut. Vaikutus minun tyéhéni on minimaalinen. (emt. 1992, 50.)
Néilla asenteilla ei ole ihme, ettd kurssinmuutokset lehtitaloissa lehden sisallén

suhteen ovat Suomen haja-asutusalueilla perin hitaita tai ne saattavat jaada
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kokonaan tulematta ainakaan ajoissa. Oletetaan, ettd vastanneiden toimitusten
journalistit kuitenkin ovat tuotteensa menekistd ja talonsa menestyksesté
kiinnostuneita journalisteja. Miksi siis moinen reaktio tutkimustuloksiin? limeisesti
niiden antia aiheesta ei pidetd oleellisena tai mitdan uutta sisédltavana. Siind
tapauksessa todella kaivataan uusia tutkimusmenetelmia.

Jos taas Kurjen kerdamét lausunnot kertovat tosiasiallisesta asenteesta
lukijoihin, on vastaavaa havaittu myés Yhdysvalloissa. Amerikkalaisten sanomalehtien
levikkien lasku ei johdu siitd, etteiké niitd markkinoitaisi tehokkaasti tai ettei lukijoille
olisi rahaa tilata tai ostaa lehtid. Syy alamédkeen on se, etteivéit tdmédn pé&ivan
amerikkalaiset sanomalehdet vastaa lukijoiden tarpeita, kiteyttdd Michael Gartner
(Suomen Lehdistd 8-9/1996, 43). Miten vasta nyt kansainvélisesséd pédétoimittajien
koulutustilaisuudessa kyselldén, onko lukija kuningas vai ei, kysyy Stuart Garner (emt.
1996, 44) ja jatkaa, ettd sanomalehden julkaiseminen on liiketoimintaa eikd mikdan
liiketoiminta menesty, ellei asiakasta kuunnella. Silti monissa toimituksissa on
dinosauruksia, jotka uskovat totéuttavansa ylevdéd tehtdvdéd soittamalla harppua,
vaikka Rooma palaa.

Milloin muuten suomalaisessa journalismissa lukijaa, kuulijaa tahi katsojaa on
sanottu asiakkaaksi? En ole kuullut. Itse vierastan sanaa sen kaupallisen tuoksun
vuoksi — pois kaupallisuus journalismista, vaikka talouden paélle siindkin toki pitaa
ymmartad — mutta haluaisin silld kaikessa parhaassa mielessa painottaa asennetta,
jolla soisin lukijaan suhtauduttavan. Tosin Suomesta ilmeisesti kulttuurisista tekijdisté
johtuen muutenkin puuttuu erindisia vivahteita palvelukulttuurista ja asiakassuhteen
molemminpuolisen tyydytyksen merkityksen ymmartamisestad. Asiakas mielestani
selventdd hyvin ykéinkertaisesti sen suhteen peruskaavan, mika journalistin ja lukijan,
katsojan, kuulijan valilla tulisi vallita. En tarkoita, ettd journalismimme Suomessa tulisi
lipsua hyvéan lehtimiestavan sdanndisté, hyvastd mausta, peruskristillisesta etiikasta ja
yhteiskuntamme arvoista yhdenk&an pedofiilin, pervertikon, automarketin

toimitusjohtajan tai paikallisen valtuuston puheenjohtajan jyrahdyksille tai
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houkutteluille. Tarkoitan sitd, ettd meiddn on nopeasti aloitettava kurssin muutos
journalistin tydssd kohti yhteiskunnan ja lukija-asiakkaamme ylpeédn ja
omanarvontuntoisen palvelijan roolia. Ylpeys ja nfyryys samassa persoonassa eivét
ole skitsofrenian alku, vaan paremman journalismin ja ehjien toimittajasielujen
lahtdkohta, jota suomalaiset journalistit vallitsevasta professionalismin tilasta
paétellen kipeasti kaipaavat. Kuluttajaa tyydyttdmaton tuote ja vuosia sen ymparilla
kestanyt ryopytys, median sédéastélinjausten johdosta &arirajoille venytetty ikaantyva
toimitus, ndmé& eivat nimittdin voi olla vaikuttamatta toimittajaan, mika taas ei jaa
nakymatta journalistisessa tuotteessa.

On ammatillisen itsetutkiskelun aika, silld journalistin identiteetti rakentuu
tulevaisuudessa siitd, millainen késitys hdnelld on vastaanottajasta. On pystyttavé
rakentamaan arvottava, arvostava ja kriittinen kuva vastaanottajasta ja tuntemaan
yhteisyyttd niiden ihmisten kanssa, joiden _asialla meidén pitéisi olla, kristallisoi
Ullamaija Kivikuru (10.8.1995). Journalistien vésymys véhennettyjen tydntekijdiden
jalkeen paisuvan tydmaéarén kanssa ja katoava ammattiylpeys kadoksissa olevan
mindkuvan seurauksena eivat paranna median siséllon laatua. N&in negatiivisen
kehityksen noidankeha on valmis uhaten "kuluttajakadolla” ensimmaéisené pienimmilla
reserveilla operoivia medioita.

Haja-asutusalueiden alkuperdiset viestintdmonopolit, paikallislehdet ja
maakuntalehdet ovat tdssé mielessa mielenkiintoisen tilanteen edessa. Tekniikka suo
mahdollisuuden runsaampien paéomien avulla toimiville medioille yha laajentaa
tarjontaansa ja ulottaa sitd paikallis- ja maakuntalehtien omilla alueille. 1960-70-
luvulla kdynnistynyt alueiden ykkdslehtikehitys aloitti alueellisuuden kehityksen lehtia
ohjaavaksi aatteeksi, joka voimakkaimmillaan esiintyy alueellisissa sanomalehdisséa
poliittisena alueellisuutena, regionalismina (Orjala 1995, 4-5). Eli alueellisena
mediana ei vain tyydyta uutisoimaan levikkialueelta vaan ollaan jopa "levikkialueen
asialla”, mutta missd maarin tdma tapahtuu levikkialueen elamé&n alueenaan

kyseenalaistavan lukijan kustannuksella?
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Globaalissa maailmankylédssé, sen ideaalin mukaan, kansalainen Muoniossa
haluaa ja voi olla vdhintdan yhta ajantasalla kuin ikatoveri Lauttasaaressa tai
Firenzessa. Medioiden ja tekniikan avulla netissd, telkkarissa, k&nnykélla, se on
erittdin mahdollista. Mutta haluaako kuluttaja tatdkaan? Erityisesti suomalaisella haja-
asutusalueella? Eivét ihmiset oikeasti halua, ettd tdmé kaikki, eldmd, tyd ja vapaa-aika
kokoajan vain kiihtyy ja nopeutuu. Eihdn siind ole mitddn mielta, ettd saat kdnnykkadsi
24 tuntia vuorokaudessa tosiaikaista ja globaalisti tuotettua viihdetta, uutisia ja tietoa.
(Turkki 9.2.1996.) Ei maakuntalehtia viela todellakaan ole kuopattu, vaikka
levikkipudotus vaivaa niitd kautta linjan (Sanomalehtitieto 1996; Intermediatutkimus
1996). Kaikissa talouksissakaan ei vield ole tietoverkkoyhteyksia (KMT 1995). Ja
paikallislehdet voivat erittdin hyvin, siis paikallinen ja laheinen kiinnostaa (Leinonen
1992; Sanomalehtitieto 1996).

Vaikka kuinka yritimme viestittda ha[litsevammé eldméddamme, tosiasia on, etté.
mediat kertovat yha totaalisemmin, keitd me olemme ja mitd haluamme. Samalla
medioiden ja verkkojen meille peilaama maailma ja sieltd suodattuva informaatio jaa
yhé etdisemmaéksi ja vieraannuttavammaksi elimdmme elementiksi.. Suomalainen on
joutunut kriisiin itsensd kanssa miettiessddn, missd se oma mind oikein syntyy.
Medioissa? Verkoissa? Vai eldvédssa eldmédssd? (Turkki 9.2.1996.)

Motiivi kiinnostukselleni aiheeseen on yhteiskunnallinen, yksinkertaisesti huoli
monipuoclisen tiedonvélityksen séilymisestd yhtena oleellisena elinehtona myés
kehdkolmosen pohjoispuolella nimenomaan suurten maakuntakeskusten
ulkopuolella. Jos tiedonvilitys jdd Suomessa muutamien pé&dosin etelan
suurkaupungeissa sijaitsevien ja sieltd operoivien toimijoiden kasiin, voi
elinkelpoisten haja-asutusalueiden yli vetda kartalla henkselit. Jo nyt vaikuttaa silta,
ettd valtaosa johtavista medioista eldd uskossa, ettéd kehdakolmosen ulkopuolella ei voi
olla mitdédn hyvaa. Jos toimittaja uskaltautuu tuon maagisen sivilisaation suojakehan
ulkopuolelle, jutut ovat Livingstone tdélta viidakosta -tyyppisia seikkailukertomuksia,

kuvailee Elina Jakonen. Hanen mielestidan asiakkaan Kemijarveltd on mahdotonta
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tuntea itseéén késitellyn arvostavasti, kriittisesti, saatikka tuntea mitaéan yhteisyytta
toimittajan kanssa. (Nuoret, media ja tietoyhteiskunta -seminaari 28.10.1996.)

Elinkelpoisten ja haluttujen medioiden sailyminen haja-asutusalueilla kiinnostaa
toki mybés henkildkohtaisen uraputken kannalta. Pohjoissuomalaisena en halua
hapantua syrjiseen Helsinkiin, keskelle kived ja hulinaa, etaisyyksien vuoksi
etelasuomikeskeisend toimittajana vain siksi, ettd muualta maasta ovat virkeat lehdet
(ja mielenkiintoiset tyopaikat) riutuneet hengiltd mediankuluttajien valittua
haluttavamman siséllén vaikkakin kenties vastentahtoisesti ikdvan kaukaiseksi
kokemastaan etelén lehdesta.

Uskon nimittdin myés, ettd alueen, oman kotiseudun ja “jonnekin kuulumisen”
merkitys on yha nykyaan sosiopsykologisesti ihmiselle suuri. Siksi alueellisella
sanomalehdelld on olemassa tarkead rooli ihmisen psykologisgeneettisessa
juurihoidossa tai istuttamisessa alueelle. Kunhan alueellinen sanomalehti heraa
vastuuseen kuluttajistaan ennen kuin museoi itsensd sdilymaan naytelasipurkkiin
formaldehydissé kaksipdisen vasikan ja muiden kummajaisten elinkelvottomaan

seuraan. .
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2. MEDIAMIKSERIKYSYMYS HAJA-ASUTUSALUEELLA
2.1. Tutkielman tavoitteet

Sanomalehti on yhteiskunnallinen instituutio, joka elda vuorovaikutuksessa
ympéardivédn yhteiskunnan kanssa (Nordenstreng 1978, 226). Oman ajan
yhteiskuntaan sanomalehden sitoo laaja suhteiden verkko, josta yksi mutta varsin
olennainen osa on aluesidonnaisuus. Sanomalehden ja ympardivan alueen valilla
tapahtuu vuorovaikutusta useilla eri tasoilla (Orjala 1991, 42). Alueen ja
sanomalehden vilisista yhteyksistd tdméan tutkimuksen kannalta olennainen on
lehtilukijasuhde.

Suunnittelin tutkimuksen selvittdméaéan alueellisten medioiden journalismissaan
harjoittaman regionalismin merkitystd alueen asukkaille. Tutkin tietyn yhtenéisen
alueen asukkaiden itselleen kokoamia mediamiksereitd ja niiden valintasyité,
paéhuomion kiinnittyessa yhtenaiselld alueella ilmeneviin eroihin mediamiksereiden
koostumuksessa. Erityisesti pyrin saamaan esille tdhanastisessa
viestintatutkimuksessa mielestani 16ytymaétta jaaneitd, sosiologisesti alueellisuuteen
liittyviad ja osin psykologisia piilosyitéd eli yksildn henkil6historiaan kuuluvia alueesta
johtuvia tekijoitd. Koska naiden syiden vaikutusyhteys mediavalintoihin ei ole suora ja
yksiselitteinen, edes yksildo itse ei vélttamattd tiedosta niitdA mediamikserinsa
koostuman syyksi.

Perusnimittdjien, mm. ikd, sukupuoli ja ammatti, luoman kivijalan pé&élle
rakennan kokonaisuutta regionalismin ja sitd paljolti maarittdvan tottumuksen
vaikutuksesta mediavalintoihin tietoyhteiskunnan monipuolistamien vaihtoehtojen
keskelld, tietylla yhtélaisid peruslahtdkohtia omaavalla alueella. Oheistuotteena
luokittelen erilaisia mediankuluttajatyyppeja mediamiksereiden koostajista, mikali
tulokset sisaltavét riittdvésti materiaalia yleistettavien tyyppien pohjaksi. Tutkimus on

jatkoa ja laajennus hankkimaani paikallistason perustietoon (Leinonen 1992) samalta
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tutkimusalueelta. Tydni tahtdd keskusteluun tutkija Jaana Orjalan alueellisuutta
maakunnallisissa lehdisséd sisaltédpain selvittdneen tutkimustyén (1995) kanssa.
Tarkedd on, ettd alueellisten medioiden kannalta keskeisen ja erityisesti
maakuntalehtien harjoittaman regionalismin (Orjala 1995, 152) merkitysta selvitetaan
kuluttajien kautta. Vaikka tutkimusotteeni on sosiopsykologisesta nékdkuimasta
kuluttajaléhtdinen, on tutkimus toteutettu ehdottoman journalistisin tavoittein (ks. 2.1.1.
ja 2.1.2.), silla tarkoitukseni on toimittajana teroittaa tyokaluja tai ainakin tarkentaa
suunnistusmerkkejé alueellisissa medioissa tapahtuvaa journalistin ty6ta vaﬁen. |

Tavoitteena on 16ytéa viitteitd entistd haluttavampien ja paremmin lukijaansa
palvelevien alueellisten sanomalehtien tekemiseen haja-asutusalueella mm.
kuluttajatyyppien kautta. Mielestdni on myds tarpeen hankkia lisdvalaistusta
regionalistisen journalismin todellisesta vetovoimasta. Siksi p&é&paino tassa
tutkimuksessa on alueellisuuden ja varsinkin sen politisoituneen muodon,
regionalismin, merkitykselld mediavalintoihin haja-asutusalueen viitekehyksessa.
Pohjaoletukseni on yhteiskunnallinen, nden alueelliset mediat keskeisesti haja-
asutusalueiden elinvoimaa ylldpitavina tekijéind laajalla Suomen kartalla. Haja-
asutusalueiden sailyminen elinvoimaisena taas on yhteiskunnallisesti ja
journalistisesti merkityksellinen seikka. Tarkastelen alueellisesti painottuneen
journalistisen informaation ja sen ulkopuolisen todellisuuden suhdetta, pitden

mielessa etta journalismi jo itsessaénkin on sosiaalinen suhde.
2.1.1. Metodologinen tavoite

Metodologisena tavoitteena aion selvittdd, voidaanko juuri tutkimuskohteen kaltaisilla
erilaisten yhteiskunnassa ilmenevien alueellisuuksien raja-alueilla selvittda
alueellisuuden mediamerkitystéd aihetta varten psykologisoidun kyselylomakkeen
avulla. Alueellisuuksien kohtaamispaikat kiinnostavat alueellisia medioita, silld n&illa

alueilla levikki joko jatkuu tai loppuu. Tallaisilla alueilla esiintyivat 1980-luvulla
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Suomessa kaydyt levikkikilpailut mm. Jamsénjokilaaksossa, Keski-Pohjanmaalla,
Pieksdméaen seudulla. Tuolloin haaskattiin rahaa osittain taysin turhaan siksi, ettei
ymmarretty eikd tiedetty tarpeeksi alueellisuuden sosiologisesta vaikutuksesta
mediakayttadytymiseen. Nyt katson, voidaanko tallaista erikoisaluetta kayttaa
koekenttdnd alueellisuuden tutkimiseen. Alueiden rajalla kuluttaja joutuu ottamaan
kantaa medioiden alueellisuuteen arkipdivaisissa valinnoissaan, kun taas jonkin
selkedn alueen keskella alueellisuuden merkitys ei ole oletettavasti esilla néin
selvasti.

Menetelméani sisdltdd kuitenkin rajoituksen. Kuluttajatutkimus tutkimusaiheen
mukaisesti erikoispainotetulla kyselylomakkeella seka tulosten maérallisen
analysoinnin lisdksi varsinkin avointen kysymysten vastauksien tulkinta
siséllonanalyysin (vrt. Holsti 1968, Hirsjarvi - Hurme 1982) keinoin edellyttavat
monipuolista ennakkotietoa seké tutkimusaiheesta ettd ennakkonéaytt6a tutkittavien
oletusten olemassaolosta. Tutkimus on lahinna tarkoitettu nayttamaan tieteellisesti
toteen kéaytdnndssa havaittuja kayttdytymismalleja ja naiden mallien yhteiséllista
muuttumista. Ennennakeméttémien tai vield osin tunnistamattomien ongelmien
kimppuun télla meneteimélla ei ole asiaa, silla on tiedettava mita etsii. Lisdarvoa
tutkimukselle tuo, mikali mediakayttaytymiselle l6ydetdan yleistettavia selityksia
alueellisuuden osalta. Menetelména lomakekyselyn edellytys ja rajoitus erikoisesti
voimakkaan sosiopsykologisen painotuksen osalta on tutkimuksen tekijan tai
tekijoiden vahva alueellisen sosiopsykologisuuden ymmarrys. On ymmarrettava
ihminen monimutkaisena kokonaisuutena, jonka mediavalintoihin voivat vaikuttaa
mitd kummallisemmilta tuntuvat syyt — joille henkilén yksildhistoriasta kuitenkin on
Ibydettéavissé selitys. Edellytys on myds tutkimusalueen ja sen viitekehyksen, haja-
asutusalueen tuntemus (vrt. 1.2.3), on tiedettdva mita kysyy ja miksi. Tasta seuraa se

rajoitus, etta tyd ei onnistu taysin ulkopuoliselta taholta.
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2.1.2. Soveltava tavoite

Soveltava tavoite on tuottaa sosiopsykologisesti relevanttia tietoa ihmisten
alueellisuudesta haja-asutusalueilla maakuntalehtien kéytt66n sisalléon ja
alueellisuuden uudelleen suuntaamiseen. Millaisella printtimedialla on saumaa
paikallislehden ja valtakunnallisen ykkéslehden vélissd — on monikerroksisen
tutkielmani ydinkysymys.

Paallimmaisena tasonaan Mediamikseri — miksi? hakee alueellisuuteen liittyvia
syitd tietyn alueen asukkaiden mediavalintojen eroihin, mutta syvimmilladn se
porautuu etsimaén vastausta tdhadn maakunta- ja aluelehtien kannalta kiperadan
tulevaisuuden kysymykseen ainoasta oikeasta osoitteesta, kuluttajalta. Loytaakseni
taman vastauksen tai sosiologiselta pohjalta nousevan journalistisen suunnan kohti
sita, etsin syitd kaytdnndssa esiintyvddn mediamikseriin kuluttajatutkimuksen kautta
kayttéden paljon avoimia kysymyksia. Naen, ettd pelkastdan suljetut kysymykset eivét
tarjoa kaikissa tapauksissa vastaajalle tarpeeksi suurta likkumavaraa vastauksissa.
Suljetuissa kysymyksissa on my6s mahdotonta antaa tarpeeksi moniulotteisia
vastausvaihtoehtoja, jos tavoitellaan vastausten piilosiséltéja. Osin kaytin avoimia
kysymyksia suljettujen kysymysten vastausvaihtoehtojen tdydentdvana lisana. Tall6éin
tulosten tulkintavaiheessa on mahdollista palata vastausmateriaaliin ja saada
tuloksen kannalta mielenkiintoista lisatietoa.

Tutkimus etsii vastausta siihen, mitd mediamikseriin kuuluu haja-asutusalueella,
kun ei olla yhden maakuntalehden ydinpeittoalueella. Haen ratkaisua siihen, miten
olisi lehtien, nimenomaan maakuntalehtien, reagoitava, jotta mikserin sisalté muuttuisi
lehdille edullisempaan suuntaan potentiaalisten lukijoiden toimesta. Millaiselle
alueelliselle sanomalehdelle lukijan alueellisen identiteetin pohjalta on tarvetta
muuttuvassa yhteiskunnassa, jossa haja-asutusalue oman maakuntansa sisallakin on

yhé vaajaaméattdbmammin osa muuta maailmaa.
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2.1.3. Hypoteesit

Véitan, ettd ndenndisen yhdenmukaisella alueella, joka sijaitsee eriasteisten
sosiologisesti vaikuttavien alueellisuuksien (esim. maakunta, talousalue, erilaiset
hallinnolliset alueet, aluemedioiden levikkialueet) leikkauspisteessé, vertailtaessa
ihmisia heiddn mediavalintojensa perusteella, ihmisten maakunnallisuus,
geeniperimé, alueellinen mindkuva ja varhaisista kokemuksista nouseva tottumus
ohjaavat mediavalintoja yllattdvan paljon yha tanaan. Yllattavan paljon siksi, ettd
kertoilemme sujuvasti vitseja savolaisista, pohjalaisista jne., elamme keskelld omien
suomalaisten heimojemme taisteluista kertovia maantieteellisid nimia — Hameensaari,
Kalmosaari, Veihtiniemi, Taipaleensuu, Piilola (Suunnistus- ja syvyyskartta Pyhajéarvi
1:20 000, 1962), sekéd ihmettelemme heimojen valisia sotia ex-Jugoslavian raunioilla
ja Ruandassa. Silti omassakin kédytoksessémme yha tdndan nadkyy vaikutteita
heimoista ja aluejaoista, vaikka olisimme miten kansainvélisid ja valittémia.
Psykologisesti ndméa vaikuttimet ovat niin syvéalla ihmisen tiedostamattomassa
minassé, ettd hanen on itsensakin vaikea mieltda niita valintojen vaikuttimiksi. v

Niin Idhelld tietoyhteiskunnan ideaalia, globaalia maailmankylds, kuin
asummekin lautasantennien ja nettien kera, ldheinen on yha ihmiselle merkityksellistéa
ja alueet osa ihmisen tapaa hahmottaa maailmaa. Nyt on kyse siit4, mitkéd ja miten
laajat alueet ihminen muuttuvassa maailmassa kokee omikseen. Alueellisten
medioiden kannalta kyse on siitd, osuvatko niiden olemassaolon perusteenaan
noudattamat perinteiset alueellisuudet yhteen vastaamaan kuluttajien alueidentiteettia
ja elaman asettamia tarpeita kuten tarvetta tulla toimeen. Yha nykyéaén alueellisuuteen
vaikuttaa isona tekijind toimeentulo ja sen vaatima liikkuvuus, joustavuus ja
ympaéristdon seuraaminen.

Alueellisten lehtien toimituksissa nojataan yh& 1950-luvun jalkeen
kehittyneeseen regionalismimalliin ja levikkialuejakoon. Niissad lehti on oman

alueensa kokoava puolustaja ja sen sosiologinen tehtdva on luoda eroa meidan ja
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muiden valille, sekéd asettaa yhteishenked ja molempia hyodyttédvaa toimintaa lehden
ja lukijan vélille samalla alueella (Pietila 1987, 25). Maakuntalehtien elinehdoksi
havaitsi Orjala (1991, 167) maakuntalehtien toimituksissa nahtavan yhteisollisyyden
ja alueellisen identiteetin nakymisen sisidlléssad. Tatd “kotiin pain vetdvaa me-
henkisyyttd” eli regionalismia harjoitetaan yha sitkedsti alueellisuudeltaan
eritasoisissa sanomalehdissa, vaikka levikkiluvut kertovat lukijakadosta muunlaisten
sanomalehtien hyvéksi. Uskon, etta regionalismi siis vaikuttaa mediavalintoihin, mutta
koska se ei ole mikaan elintarkea asia, ihmiset ovat véhine varoineen valmiimpia
valintoihin ja muutoksiin kuin ennen jopa oman lehtensé suhteen.

Ennen kaikkea pidan selvand, etta ndista vastauksista on soveltavan tavoitteeni
mukaisesti hahmoteltavissa uusia raameja modernille maakuntalehdelle. Sellaiselle,
jolle regionalismi ei olisi kangistus, ja joka taas tarjoaisi aitoa haastetta eteldisen
Suomen ylikohonneelle helsinkildispaikallislehdelle, jota nykyaan on pohjoisessakin |
pakko lukea pysydkseen ajantasalla yleisistd puheenaiheista, maailman ja Suomen
tapahtumista hieman omaa maakuntaa kauempana.

En halua mystifioida regionalismin ja vanhojen heimorajojen olemassaoloa,
vaan kaytan niita tassé tapauksessa havaintomateriaalina laajemman kokonaisuuden
tarkastelua varten. En heréttele henkiin savolaisuutta tai pohjalaisuutta, kysyn vain,
onko perinteisille maakunta- ja aluelehdille enaa tarvitsijaa? Milla mediayhdistelmalla
. kuluttaja saa haja-asutusalueella tyydytettyd tiedontarpeensa? I|hmiselle
alueellisuuksista huolimatta tiedotusvélineen péérooli on tiedonvalitys, nykyaan suuri
merkitys on myds viihtymiselld (Miettinen 1980). Yhteiskunnan kannalta
tiedotusvélineet ovat se monipuolinen liima, joka pitdd yhteiskunnan valimatkoista
huolimatta koossa. Haja-asutusalueiden kannalta niiden omasta viitekehyksesta
toimivat tiedotusvélineet, toisin sanoen alueelliset mediat, ovat taas liima, joka pitaa

syrjaseudutkin mukana yhteiskuntapelissa. Miten kay limojen?



42

2.2. Tutkimusmenetelmat
2.2.1. Tutkimuskohteen menetelmille aiheuttamat rajoitukset

Kéytdnnossa tutkimukseni paakohde on mediamikseri, joka kuitenkin tavoittelemieni
vastausten kannalta on vain vélillinen, mutta hyvin oleellinen kohde. Mediamikseri on
avain tutkimusongelmaani, silla kuluttajan mediakayttaytymisen ilmentymaéksi tietylla
alueella oletan tutkimuksessani mediamikserin. Mielestani tdméa tutkimus voidaan
lukea Ullamaija Kivikurun (1995, 114) kaipaamaksi mediakriittiseksi monitoroinniksi,
silla pyrin nakijan roolissa tarkastelemaan havaitsemaani — ilman ettéd joka rivilla
huomioin journalistin arjen aikarajoituksia ja mutkikkaita ristipaineita.

Ihminen koostaa oman mediamikserinsa valitsemalla tarvitsemansa maaran
haluamiaan journalistisia tuotteita alueella loogisesti tarjolla olevista medioista. Jotta
alueellisuuden merkitys regionalististen sanomalehtien osuudelle mediamikserissa
saadaan éelville, on ensin selvitettdva syyt kulutettujen yksittdisten medioiden
valintaan (ks. 1.4.1.). Vaikka selvitdn ensisijaisesti medioiden regionalismin vaikutusta
kuluttajien valintoihin maakuntalehtiin ndhden, on oleellista tietdaa vertailun vuoksi
myos muut mediavalinnat syineen. Siksi kerdan kyselysséni tietoja kuluttajan
kulutuksesta, tottumuksista ja mieltymyksistd seka painettujen péivittaismedioiden
(valtakunnallinen, maakunnallinen, alueellinen ja paikallinen sanomalehti) etta
sdhkoéisten medioiden (valtakunnalliset TV- ja radiokanavat, alue- ja maakuntaradiot
kanavittain, paikallisradiot) osalta. Jotta tulos olisi edustava ja vertailukelpoinen, on
otoksen oltava tarpeeksi laaja. Koska mediamiksereissé ilmenevien erojen syyt ovat
erityinen kiinnostuksen kohde, tarvittin yhdenmukainen tutkimusalue ja sen
asukkaista edustava satunnaisotanta. Edustava satunnaisotanta on myds vélttamatén
tutkimuksen tulosten yleistettavyyden kannalta.

Paéastakseni vastaamaan asettamiini kysymyksiin tarvitsen tydkalut, joilla paésen

lahelle tutkimuskohteena olevan lehtilukijasuhteen lukijaa eli ihmistd. Oikeastaan
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edes lahelle paésy ei ihmiskaytdkseen vaikuttavien piilevien syiden etsinndssé ole
tarpeeksi lahelld, silld kaytdnndssé pitdisi pdésta ihmisen sisalle. lhmisen minadan ei
kuitenkaan voida upottaa mittarinkarked, joka kertoisi viisarin varahdyksella asioita,
joita ihminen itse ei tiedosta, halua kertoa tai pida oleellisina. Oletan alueellisuuden
vaikutuksen mediavalintoihin johtuvan naistd enemman tiedostamattomista tekijoista.

Ben Furman, psykiatrian erikoisldakari, lukee paljon lehtia, ihan mita sattuu. Niin
han paasee jyvélle, mistd kansa kulloinkin keskustelee, ja voi tuntea kuuluvansa
joukkoon. Kun itsekin osallistuu yhteiskunnalliseen keskusteluun, on térked tietéé,
mihin ihmiset uskovat ja mitd he ajattelevat. Aikakauslehdet avaavat ikkunoita siihen,
mitéd ihmisten pddssa liikkuu. (Furman 1996.) Saman kuvion nden oman tutkimukseni
pohjana. Odotan etsimieni mediankulutuksessa ilmenevien mm. ihmisten tarpeiden ja
alueellisuutta koskevien ajatusten heijastuvan sanomalehtivalinnoissa ja niiden
perusteluissa. '

Hemanus korosti urallaan pitkd&dn nimenomaan journalismin tiedollista tehtavéaa.
Han kysyi aivan perustellusti, mitd ihmiset tietdisivat yhteiskunnallisesta
todellisuudesta ilman journalismia? Totta, mutta journalististen tuotteiden valintaan
vaikuttavat kuluttajassa myds monet, ei aina niin jarkiperéiset syyt eli journalismin
vastaanoton taustatekijat. Journalismin vastaanotto on 1. perusluonteeltaan
sosiaalista; 2. yksilékohtaisia piirteitd, joita ei voi ymmartda muistamatta, ettd ihminen
on samaan aikaan jéarkiperdinen, jarjestd riippumaton ja jarjenvastainen; ja 3.
historiallisesti muuttuva ilmié. (Hemanus 1990, 142.) Heratyksen saatuaan 90-luvun
alkuun mennessd Hemanus tekee vélittdmasti parannuksen ja pitda empiirista
tutkimusta valttdméattémana luotettavan tiedon tavoittamiskeinona tutkittaessa
journalististen tuotteiden osumista maaliinsa (emt. 143). Miké& on inhimillista, on myés
vaikeimmin mitattavissa, lohduttaa myés inhimillisiin tiedonhankintamenetelmiin
perehtynyt Hirsjarvi (1982, 7).

Jos ihminen on vaikeasti mitattavissa oleva tutkimuskohde, sitd on myds

sanomalehti. Esimerkiksi television katselun tutkimuksessa on voitu hyédyntaé laitteen
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teknisyytta liittdmalla kotivastaanottimeen teknisia mittauslaitteita, joilla voidaan tietyin
rajoituksin' mitata todellista kulutusta. Sanomalehden lehtikohtaisen lukemisen
maéaéraallinenkin mittaaminen teknisin apulaittein on toistaiseksi mahdotonta,
laadullisesta mittaamisesta edes uneksimatta. Teknisid mittareita lehden ja lukijan
suhteen tutkimiseen ei ole. Siksi olen tydkalupakista kaivanut esiin vanhan
ihmistutkimuksen perusmenetelmén, kyselylomakkeen. Mutta olen virittdnyt vanhaa
perusajatusta kyselylomakkeesta tarvitsemaani suuntaan psykologisoimalla sitd niin,
ettd ihmisen kéytdstéd ja toimintatapoja voidaan annettujen vastausten pérusteella.
ryhmitelld havainnointia varten. Tulkinta ja paattely vastausmateriaalista tehtéavissé
olevista havainnoista on se mihin kyselylomakkeella pyritddn. Ennalta on asetettu
oletuksia reaalielaméasta tulkintojen ja paattelyn vertailukohdaksi sosiologisesta
nékdkulmasta. Tutkimuksen viitekehyksend oletuksia ohjaa oleellisesti tieto haja-
asutusalueesta vastaajien toimintaympéristona. Kyselylomakkeen laadinnassa on
kéaytetty sekd sosiologian tarjoamaa tutkimustietoa ettd aivan viime aikoina myo6s
journalismin sisalla virinnyttd regionalismin (vrt. Orjala 1991 ja 1996, Kurki 1992)
ymmartamistéd tiivilkksi osaksi alueellisia medioita. Kyselylomake ja téama
tutkimusmenetelma perustuu erittdin voimakkaaseen sosiologisen alueellisuuden
tuntemukseen. Olennainen osa tutkimuksen mielenkiinnon kannalta on se, ettd
tutkimusalueeksi on valittu erilaisten sosiologisesti vaikuttavien alueellisuuksien
kannalta hyvin monipuolinen alue. Tama takaa tutkijan kannalta runsaan variaation
erilaisia asukkaiden suuntautumisvaihtoehtoja, jolloin tuloksiin on oletettavasti
saatavissa merkityksia osoittavia eroja.

Torsten Thurén on vapauttanut tutkijan kadet ylimaaraiseltd kauhun
kangistukselta lahdekritiikin suhteen — vastuuta silti unohtamatta. Asioista kertominen
on aina valintaa (1986, 61). Havaintoja tehtdesséd ja niitd ideoiksi muokattaessa
mielikuvitus saa lentdd jarjen ja tosiasioiden rajoissa. Rajoitukset tiukentuvat vasta,
kun yritat osoittaa ajatuksesi toteen (emt. 170). Palosen (1988, 13) perusteesi

tutkimuksen suhteen on, etta tutkimus on ensisijaisesti tulkintaa.
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2.2.2. Kyselylomakkeella tietoa mediankuluttajasta

Téaman tutkimuksen kannalta tdrked pohjatyé oli proseminaarityéni (1992), jolloin
hankin tutkimusalueeltani Pyhajarveltd (ks. 3.1.) erinomaista perustietoa medioiden
kaytosta, vaestosta ja laheisen sisaltdaineiston merkityksesta journalismissa. Samalla
havaitsin erilaisten alueellisuuksien hyvinkin voimakkaan vaikutuksen
mediavalintoihin kyseiselld alueella. Vahvasti tuon pohjatyén perusteella olen
asettanut taméan tutkimuksen tavoitteita, kysymyksid ja p&atynyt nykyisiin
tutkimusmenetelmiini (vrt.. Hemanus 1983, 98-99), jotka ovat 1. lomakekysely ja sen
tulosten a) maarillinen analyysi seké lisaksi b) avoimien vastausten tuottaman
materiaalin kéasittely sisdllénanalyysin avulla ja 2. kyselyn tulosten perusteella
I6ytyvien kuluttajatyyppien edustajien teemahaastattelu. Pddperiaate on, ettéd valitaan
analyysitapa, joka parhaiten tuo vastauksen ongelmiin (Hirsjarvi, Remes, Liikanen &
Sajavaara 1995, 56). Koska tutkimusongelmani, ihmiskéaytés suhteessa
yhteiskunnallisen instituution edustajiin, medioihin, on moniulotteinen ja mutkikas,
joudun kéyttéméén tutkimusmateriaalin hankinnassa useita menetelmia
havainnoinnista alkaen, samoin tulosten analysoinnissa.

Tutkimusongelmani vuoksi oli selvad, ettd asiaa on suuntaa antavien
havaintojen jélkeen kysyttdva suoraan ihmisiltd. Valitsin reaktiivisista, tajunnan
sisaltoihin kohdistuvista menetelmista kyselylomakkeen (Hirsjarvi — Hurme 1982, 14)
perustietolahteeksi. Tarvitsin tietoa kattavan laajasta otannasta, mahdollisimman
edullisesti ja ilman ettd operaatio vaatisi minun lasnéoloa - silld gradu-tutkielmaani
olen tehnyt tydn ohessa ja asun itse n. 486 kilometrin paassa tutkimusalueelta. Jotta
otanta tutkimusalueen véestdstéd (7317 asukasta) olisi kattava, paadyin Heikki Kuutin
(vrt. 1995, 23-25) esimerkin perusteella 300 henkilén satunnaisotantaan kaikista
alueen 15-75-vuotiaista asukkaista. Osoitetiedot ostin kayttooni VTKK-Tietopalvelu
Oy:ltéd (ent. Véaestdrekisterikeskus) hakemuksen perusteella tieteellista

kayttotarkoitusta varten.
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Ennen kyselylomakkeen postitusta testasin sen ymmarrettavyytta ja toimivuutta
kymmenelléd 16-55-vuotiaalla koehenkil6lld. Kyselyn vastausprosenttia ja
palauttamista pyrin varmistamaan silla, ettd alueen paikallisiehdessa julkaistiin
nimellani pieni kahden palstan ennakkojuttu tutkimuksesta, joka painotti vastaamisen
merkitystd “regionalistisesti” alueen parhaaksi. Saman siséltdinen kirje evasti ja
houkutteli vastaamaan kyselylomakkeen ohessa. Lomakkeen postitin kevaélla niin,
ettd ihmiset saisivat sen vastattavakseen ennen toukotditd, jotka ajoittuvat
tutkimusalueella varsinaisesti kesdkuun alkuun. Vastaamista varten lomakkeen
ohessa oli vastaajalle maksuton yliopiston palautuskirjekuori, vastausaikaa jéi ennen
ilmoitettua viimeistd palautuspédivdd noin kaksi viikkoa. Painotin saatekirjeessa
vastaamisen mahdollisuutta nimettéméand. Laajentavaa teemahaastatteluvaihetta
varten tarjosin mahdollisuutta yhteystietojen ilmoittamiseen, jolloin vastaukset
késiteltdisiin ehdottoman luottamuksellisina. Rakensin positiivista henkead ja
vastaamisen motivaatiota painottamalla saatteessa lyhyesti nakdkulmaa siitd, miten
tutkimusty6 selvittaa tiedonvélitysté'hajarasutusalueiden kannalta — alueen parhaaksi.

Kyselylomakkeen (ks. liite 3) jaoin kahteen osioon. A-osa (sis. 11 suljettua
kysymysta joista neljdd saattoi tdydentda lisdksi omin sanoin, yhdeksan avointa
kysymysté joista kaksi karttatehtévaa) selvitti vastaajan perustiedot, joilla vastaaja on
asemoitavissa sosiaalisesti, sbsiologisesti ja maantieteellisesti mm. kartan avulla
tutkimusalueen yhteis66n. Perustietoihin siséllytin myds henkiléon mediankayton
lapsuuden kokemuksia ja alueellista suuntautumista selvittdvat kysymykset.
Kysymyslomakkeen B-osa nimeltddn Mediamikseri (sis. 67 suljettua kysymysta joista
29 saattoi tdydentaa lisdksi omin sanoin; 12 avointa kysymysta) oli tarkoitettu
perustietojen valossa ilmentaméaan regionalismin vaikutuksia mediavalinnoissa.

Kyselylomaketta laatiessa |ahdin liikkeelle inhimillisista tarpeista (Huovila 1995,
2-3) ja niihin vastaamaan pyrkivista journalismin funktioista (Lasswell 1948, McQuail
1989, 70-73, Hemanus 1990, 143-146), joiden vuoksi medioita kulutetaan. Mediat

vastaavat ihmisen tarpeisiin kukin oman mediaidentiteettinsa pohjalta. Oletan median
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harjoittaman regionalismin oleellisesti méaarittadvan sitd volyymia, millda media kykenee
tyydyttdmaan kuluttajan tarpeita. Huovila (ja Katz, Kurevitch, Haas) jakaa yleisén
tarpeet yksildllisiin, kuten itseymmarrys, nautiskelu, vapautuminen todellisuudesta, ja
sosiaalisiin tarpeisiin mm. tietoa maailmasta, itseluottamus, perhesuhteiden
vaaliminen, ystavyyden vaaliminen.

Hemanus harnaa (1990, 147) medioiden kuluttamisen funktioanalyyttiseen
tarkasteluun erilaisten teoreettisten ideoiden tai esimerkiksi sosiologisen
mielikuvituksen voimalla. Juuri tuota tarkastelua varten olen kyselylomakkeeni
painottanut sosiologian n&dkdékulmasta ladaten kysymykset tayteen psykologisia
vaikuttimia kuten — tottumus, oppiminen, kodin vaikutus, vanhempien siirtdmét mallit,
suvun geeniperiman saapumissuunta, nykyisen asuinpaikan sijainti tarkemmin
tutkimusalueella, asuuko taajamassa / sivukylalla, asuuko yksin / perheen kanssa jne.
Mediamikseria selvitdn tarjoamalla alueella loogisesti tarjolla olevien medioiden
luettelot, joista kuluttaja ilmoittaa erikseen 1. kaikki talouteensa tilatut sanomalehdet;
2. muutoin lukemansa sanomalehdet; 3. kaksi eniten kuuntelemaansa radiokanavaa;
4. kaksi eniten katsomaansa TV-kanavaa; ja 5. sahkoisten tietoliikenneverkkojen
kayton, mikali kéyttad niitd. Taman perustiedonkeruun ohella kuluttaja jarjestelee
medioita ja niiden sisaltéd mieleiseensa jarjestykseen ja perustelee medioiden
kayttéa tai kayttdmatta jattadmista. Erityisen mielenkiintoista on 1990-luvulla alueen
alati vaikeutuvan taloudellisen tilanteen ja synkistyvan yleisen ilmapiirin vuoksi
tarkastella kotiin tilattujen ja muuten luettujen sanomalehtien maaria.
Hedelmallisimpana alueellisuuden merkityksen mittaamisen kannalta pidan
kyselylomakkeessa taulukkoa, jossa pyydetddn ryhmittelemaan aluéella loogisesti
tarjolla olevia sanomalehtid erilaisten alueellisuuksien aiheuttaman tyydytyksen
pohjalta. Tassa esittelemilleni kysymyslomakkeen kysymyksille on yhteistd se
hemanuslainen oletus, ettéd journalismin vastaanottaja tuottaa merkityksid merkkien
pohjalta, uloskoodaa siséltéjé sisddnkoodattujen siséltbjen perusteella. Merkkien ja

merkitysten vililld on yhteys (1990, 150.) Uskon sanomalehden harjoittaman
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regionalismin, toki monen muun asian ohella, iimenevéan lehden sivuilla merkkeina.
Tamén lukija havaitsee enemmaén tai vihemmaéan nékyvand lehden teksteissi,
"tunnelmassa”, "hengessa”. Miten regionalistisen — journalismin tiedollisen funktion
kannalta toisarvoisen sisallon — uloskoodaus eli tulkinta, sisallon aluepoliittisen
tunnelman "haistaminen” vaikuttaa ihmisen mediavalintoihin?

Kyselytutkimuksen rasitteista ehka suurin on vastausprosentin jaaminen helposti
alhaiseksi. Tata pyrin eliminoimaan sanallisella motivoinnilla ja minimoimalla
kysymysten maaraa. Postitettu kysely edellyttaa itsenéista vastaamista, mikéa sekin on
kaksitahoinen asia. Toisaalta on taysi rauha vastata omassa tutussa ymparistéssa kun
se parhaiten sopii, toisaalta vastaaja on yksin ilman tutkijan apua. On myés
lopputuloksessakin vaistamattd nadkyva tosiasia, ettd vastaajat ovat varmasti
keskiméaaraista aktiivisempia ihmisind tai aiheesta kiinnostuneita, eivatkd sindnsa
puhtaasti edusta otannon keskiarvokuluttajaa. Riskind on myos kysymysten
ymmartdminen vaarin, mutta tidhan olen puuttunut vastausten kasittelyvaiheessa

huomioimalla vastausten loogisuutta.
2.2.3. Tutkimustiedon kasittely

Tutkimuksen empirian jélkeisen kéasittelyvaiheen jaan menetelmallisesti neljaan
. osaan. 1. Osa tutkimuksen tiedoista kelpaa sellaisenaan perustiedoksi luokittelemaan
vastaajia. 2. Kasittelen saadun vastausmateriaalin ensin kokonaisuudessaan
maarallisesti tietokoneajoina ja luon uudeksi tutkimusmateriaaliksi tutkimusongelman
kannalta merkityksellisen vertailu- ja tulkintakelpoisen tiedoston. 3. Liséksi erittelen
lomakkeen avoimien kysymyksien vastauksia laadullisesti siséllénanalyysin keinoin
yhteiskunnallisessa — tallad kertaa sosiologisessa — tarkoituksessa, kuten Markoff,
Shapiro ja Weitman (1975) Hirsjarven (1982, 115) siteeraamana toteavat.

Olen erittdin kiinnostunut myds testaamaan tutkimustiedon tulkintaa

pohjustavana ja osin siihen yhtyvdné menetelm@nad 4. aineiston kasittelya
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impressionistisesti — jota raa‘an empirismin muodoksikin on morkattu (emt. 125).
Talléin muuttujien muodostus ja merkityksien koodaus sivuutetaan ja péaatelmia
tehdddn vapaamuotoisemmin. Kaytdnndssd en kuitenkaan tule hylkdaméaan

maaéréllisesti kasiteltya perustiedostoa, silld se on koko tutkimukseni ydin.
2.2.4. Teemahaastattelu ajaa karille

Asetin taman tutkimuksen tavoitteeksi péastd normaalia kuluttajatutkimusta
syvemmalle tutkimusongelmaan (mediamikserin valintaperusteet haja-asutusalueella
seka alueellisuuden merkitys ko. valinnoissa) jatkamalla vastaajien ldhestymista
lomakekyselyn perusteella teemahaastatteluvaiheeseen asti. Haastateltavat oli
tarkoitus poimia erilaisten kuluttajatyyppien edustajina kyselyvaiheen vastaajista
vastausmateriaalin perusanalysoinnin jalkeen. Nama eri kuluttajatyyppien edustajat
olisi poimittu esiin kyselylomakkeen palauttaneista, tdssé tapauksessa 114 henkilsta,
mééritteleméllé vastausten hajonnan perusteella ikd ja sukupuoliakselilla alueen
kuluttajien edustavasta otannasta mediankuluttajien perustyypit.

Kaytannén ongelmaksi paljastui tutkimusteknisestd syystd johtuen vastaajien
tavoittaminen jalkikateen suoritettavaa teemahaastattelua varten. Tutkimuslomaketta
suunnitellessa pidin tarkedné vastaamisen ehtona vastaajan mahdollisuutta pysya
nimettdmana niin halutessaan (ks. liite 2), koska tutkimusalue on pieni yksittdinen
paikkakunta ja tutkija alueella toimittajan tyénsa vuoksi tunnettu henkild. Uskon, etta
mahdollinen koodinumero tai muu havaittavissa oleva tunniste vastausiomakkeessa
tai kuoressa olisi aiheuttanut varautuneisuutta ja laskenut oleellisesti
vastaushalukkuutta. Toisaalta juuri alueen pienen koon ja tutkijan henkildon vuoksi
odotin, ettd vastaajat olisivat liittaneet mukaan yhteystietonsa, kuten tutkimuksen
saatekirjeessa ja kyselylomakkeen lopussa ilmaisin olevan toivottua ja tarpeellista.
Vapaaehtoisesti yhteystietonsa ilmoitti kuitenkin vain viisi vastaajaa, kun vastauksia

kaikkiaan palautettiin 114/300. Viisi yhteystietonsa, joista yksi pelkkéd puhelinnumero,
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jattanyttd henkiloa taas eivat missdan tapauksessa edustaneet etsimiani erilaisia
kuluttajatyyppeja.

Nain ollen joudun luopumaan tutkimussuunnitelmasta poiketen aikomastani
teemahaastattelusta osana tutkimusmenetelmiani talla erda, koska minulla ei ollut
rahallisesti eikd ajallisesti mahdollisuutta ryhtyd uusimaan kyselyd — varsinkaan kun
onnistumisen todenndkdisyyttd ei ennalta voi pitdd varmana. Téssa vaiheessa
keskitdn siis tutkimukseni selkeéasti alueellisuuden ja erityisesti regionalismin
merkityksen selvittdmiseen kyselylomakkeen annin perusteella, mutta haluan varata
itselleni mahdollisuuden pureutua myéhemmin mediamiksaajien tyypittelyyn haja-

asutusalueella omana kokonaisuutenaan teknisesti toiselta pohjalta kuin nyt.
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3. TUTKIMUSALUE JA SEN MEDIATARJONTA

Tutkimusalueeni Pyhéajarvi, 7317 asukkaan kaupunki (Pyhajarvi 1996), on
mediamaantieteellisen sijaintinsa ansiosta yhteensa kuudentoista (ks. tdméan luvun
mybhemmat jaksot) erilaisen alueellisen median levikki- tai kuuluvuusalueen rajalla.
(ks. liitteet 1 ja 2). Viisitoista naistd medioista ilmoittaa Pyhéajarven viela kuuluvan
alueeseensa. Alueen viestintaviidakko tarjoaa asukkailleen luontaisia vaihtoehtoja ja
pakottaa valintoihin, kaikkea ei ehdi seurata. Tosiasia on, etta Ie}vikki- tai
kuuluvuusalueen reunimmaisena kuntana Pyhajarvi on omaa paikallisiehtedan
lukuunottamatta hyvin kaukana ympaéardivistd toimituksista sekd naiden
ydinlevikkialueilta. Td&ma nékyy kaupungin asioiden esiintymistiheydessa aluetta
sivuavissa medioissa, joiden palstoilla ja eetterissad tutkimusalue asioineen ei ole
laheskaédn joka péiva (Leinonen 1992).

Pyhé&jarvi sijaitsee kolmen laanin ja neljan maakunnan leikkauspisteessa (ks.
lite 1). Se on Oulun laanin eteldisin kaupunki Kuopion ja Keski-Suomen l|aanien
rajalla. Maakunnallisesti se on Pohjanmaan ja Savon rajalla (Kuntatieto Pyhasaimi,
1994/1995). Se on melkein Yla-Savoa, Keski-Pohjanmaan itéisin kaupunki, Pohjois-
Pohjanmaan eteldisin kaupunki, ei kunnolla Keski-Suomea, eikd asukkaiden
puheissa ainakaan Kalajokilaaksoa, vaikka useissa kaupallisissa yhteyksissé niin
tulkitaankin (Sanomalehtitieto 1995, 39). Pyhéjokilaaksoon pitéja on kuulunut vesistén
latvapitajana aina jadkaudesta alkaen. Sittemmin suomalaisasutuksen vakiinnuttua
seudulle lappalaisten jalkeen, alue mainitaan vero- ja kirkonkirjoissa jokilaakson
emapitéjien ja -seurakuntien alaisena. Maantieteellisend erityispiirteena jarvi keskella
pitdjaé vahvistaa alueella vanhastaan maakunnallista geeniperiman jakautumista
(Matinolli 1968, 158, 167 ja 435) niin, ettd véki jarven lansipuolella on pohjalaista jo
murteensakin puolesta, kun taas jarven itdpuolella "vidnnetdan” savolaisittain
(Leinonen 1992).

Pitdjan yhteiskunnallisessa arkipéivdssa sosiologisesti monimutkainen sijainti
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nékyy yha eri viranomaispiirien ja hallinnollisten rajojen vaatiessa asioimista milloin
minnekin l&éniin ja kaupunkiin. lisalmen rovastikunta ja Kuopion hiippakunta vetavat
Savoon. Keski-Pohjanmaan maaseutuelinkeinopiiri vie Kokkolaan. Aluehéalytyskeskus
sijaitsee Ylivieskassa, vaativampi sairaanhoito vaatii asioimaan Qulussa, samoin
la&nin laajuisten organisaatioiden piiritoimistot jne. Ostoksille ja huvittelemaan
Pyhajarveltd lahdetdan lisapalvelujen ja laajempien valikoimien perdan jokaiseen
ilmansuuntaan, silla isot marketit ja erikoisliikket sijaitsevat kilometreissa suunnilleen
yhtd kaukana jokaisessa ilmansuunnassa. Valinta on kiinni mieltymyksista,
tottumuksesta, perheen perinteistd — ja suvun geenien tulosuunnasta. Vaki pitédjan
italaidalta tykk&a lahted ostoksille, tansseihin ja elokuviin itdan Kiuruvedelle,
lisalmeen, Kuopioon tai Kajaaniin. Porukka Pyhajarven lansiosista kokee
luonnolliseksi menna kaupoille tai viihtyma&an Haapajarvelle, Ylivieskaan tai
Kokkolaan. Tutkimusalueen lantinen védestdnosa saattaa hilpaista asioimaan myds
pohjoisen tai eteldn |ahimpiin suurkeskuksiin Ouluun tai Jyvaskylaan. Taman
suuntainen, mita ilmeisimmin geeneistd ja tottumuksesta juontuva jako nykypaivan
toimintatavoissa madrittelee selkedsti myds vaeston mediakayttaytymista (Leinonen
1992, 7).

Pyhajarvi on vaestén ikarakenteen, ammattijakauman ja koulutustaustan mukaan
tyypillinen EU:n 5B-rakennealue eli hiipuvan teollisuuden ja maanviljelyn pitaja. Yli
64-vuotiaiden suhteellinen osuus véestdéstd kasvaa ja tyopaikat vahenevét
teollisuuden, kaivoksen ja sahan supistaessa toimintaansa yhtaaikaisen maanviljelyn
kannattamattomuuden kanssa. Tamé elinkeinoelaméan kielteinen kehitys on omiaan

laskemaan alueen asukkaiden mielialaa ja tulevaisuuden odotuksia.

3.1. Paikallinen monopoli

Paikallislehti Pyhéjdrven Sanomat omaa tutkimusalueella vahvan monopoliaseman.

Se on ainoa media, joka tavoittaa pitajassd jokaisen ruokakunnan — peitto 98 % ja
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levikki 4909 (LT96). Tama ratkaisee myos ilmoittajien liilkkeet varsinkin tiukan markan
aikana, joten paikallislehden ei tarvitse kuluttaa voimiaan ilmoitussotaan eikd
myoéskaan lehden markkinointiin (Leinonen 1992, 3). Lehti on yksipéivainen julkaisten
liséksi viikonloppuisin nelisivuista ilmaisjakelulehted ja hoitaa alueensa uutisoinnin
ohella asukkaiden palvelemista saanndllisesti ilmestyvien seurakuntatietojen,
kunnallismuistion (kirjasto, uimahalli, terveydenhoito, ajat ja puhelinnumerot ym.) seka
yritysosoitteiston avulla. Yksityisten, yritysten ja kaupungin pikkuilmoituksia on
runsaasti jokaisessa numerossa. Keskimaarin 17-sivuisessa lehdessa juttuja on
palstoilla viikoittain keskiméaarin 29. Neljan karkeen juttutyypeista yltdvat uutiset,
urheilu, taustoittavat reportaasit ja tiedottava juttuaineisto. Vaikka Pyh&ajarven
Sanomien yleisilme siséll6llisesti on erittdin monipuolinen, se journalistiseita
ilmeeltaén nayttaa elavan sivuillaan mainostajien maérépaikkailmoitusten véliin
jaavassa tilassa. Mielipidepalsta on alueen asukkaiden ahkerassa kaytossa. Kaikki
vastaajat olivat sitd mielta, ettéd paikallisiehden ohella Pyh&jarved koskevista tiedoista
he saavat "suusta suuhun” -menetelmalla (59 %), isommista lehdistd (14 %) ja
alueradioista (3 %). Viidennes vastanneista arveli jddvansad kokonaan ilman tietoja
pitdjan tapahtumista ellei Pyhajarven Sanomia olisi olemassa.

Luvussa 3.1. esitelty tutkimustieto Pyh&jarven Sanomista on (Leinonen 1992).
sisdltdéd kuvaavien tulosten osalta keratty sisdllon erittelyn menetelmalld, jonka
aineistona oli 22 perakkaista Pyh&jarven Sanomien numeroa systemaattisen otannan
mukaisesti. Lukijoita késitteleva tieto on hankittu laajan strukturoidun haastattelun
perusteella otannan ollessa 29 henkeéa.

Paikallislehtea pidetaan hyvin tarkeana, silla laheinen kiinnostaa. Paikallislehte&
luetaan tarkemmin ja enemméan kuin valtakunnallisia, joita kuitenkin luetaan
useammin niiden paivittaisesta ilmestymisestd (Narhi 1989, 60). Alueen minakuvan

synnyssa tarked tekija on paikallislehti (Orjala 1989, 14).
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3.2. Maakuntien mahdit ja eri alueiden valtiaat

Pyhajarvi on painettujen medioiden osalta kolmen suuren maakuntalehden (suluissa
levikki koko maassa) Savon Sanomien (73 558), Keskipohjanmaan (30 416) seka
Keskisuomalaisen (79 278), kahden pienemman aluelehden Kalajokilaakson (8205)
ja lisalmen Sanomien (19 522), sekd maakuntalehtea laajemman,
valtakunnanosalehdeksi luokiteltavan Kalevan (85 222) levikkialueiden reunalla — eli
ei erityisesti mink&én ison alueellisen lehden kiinnostuksen ydinaluetta (KMT 1995/2,
Suomen Gallup Oy). Keskisuomalaisen levikki loppuu ldhes kokonaan Pyhajarven
puolelle eli Keski-Suomen laanistd Oulun I&aniin tultaessa. Keskisuomalainen
mainitsee pohjoisimmaksi palvelualueekseen Pihtiputaan eli ei enda Pyhajarvesd, silti
lehted tilataan muutamia kappaleita Pyh&djarvelle. Muista maakunnallisista lehdista
Pyhajérvea alueenaan pitédd harvakseltaan Sayon Sanomat (levikki Pyhajarvella 287),
Keskipohjanmaa (levikki Pyhéjarvelld 322) hieman useammin. Kaleva (levikki
Pyhajarvella 926) ilmoittaa Pyh&jarven selkeédsti alueekseen, mutta Pyhajarvesta
kertovien juttujen maéaraa se ei lisda verrattuna muihin alueellisiin lehtiin. Aluelehdista
Kalajokilaakso ja lisalmen Sanomat (levikki Pyhéajarvella 888) uutisoivat
harvakseltaan Pyhéajarven asioita, mutta suoranaisesti tdyden palvelun
levikkialueekseen ne eivat Pyhéjarved suoranaisesti ilmoita. On silti huomattavaa, ettd
esimerkiksi Kalajokilaakso ilmestyy ydinlevikkialueensa lisdksi koko nimensa
mukaisen jokilaakson alueella torstaisin ilmaisjakeluna, joka mainostaa itsedén
l&hinna ilmoittajille huikealla 100 000 talouden levikilla. Seka Kalajokilaakso etté
lisalmen Sanomat postittavat lehtensd irtonumeroita tutkimusalueen talouksiin
levikinedistamistarkoituksessa harvakseltaan silloin, kun lehdessa on laajempi juttu
tutkimusalueelta. Oulussa ilmestyvét poliittiset lehdet Pohjolan Tyé (5806) ja Kansan
Tahto ovat myGs alueella jossain méarin luettuja lehtia ja iimoittavat itse Pyhéajarven
levikkialueekseen.

Samoin séhkoisten medioiden osalta Pyhajarvelléd leikkaavat useiden eri alue- ja
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paikallisradioiden kuuluvuusalueet. Paikallisradioista Radiosalminen operoi
lisalmesta, eikd sen taajuus kuulu enda tdysin pitdjan lansipuolelle. Radio Pookin
toimitus sijaitsee Ylivieskassa ja radio Kuopion ldnj Kuopiossa, molempien
kuuluvuusalueet kattavat juuri ja juuri Pyhajarven. Maakunnallisia radioita ovat Oulu-
Radio, Radio Kajaus (Kajaani) ja Radiokeski-Suomi (Jyvéaskyld), joista vain Oulu-
Radio selkeasti pitdd Pyhajarvea toimialueenaan. Yhdenkaan Pyh&jarvellda kuuluvan
radion taajuuksilla ei kuule pyhajérvisten liikkeiden ilmoituksia. Oulu-Radio mainitsee
Pyhéjarven saanndllisesti tiesddraporteissa alueensa etelédisimpana pisteend E4-tien
varressa. Muutoin Pyhéjarvi esiintyy radioiden taajuuksilla lahinna toiveita ja terveisia
-musiikkiohjelmien yhteydessd, sekad hyvin ahkerasti Oulu-Radion

mielipideohjelmassa muutamien vakiosoittajien ansiosta.

3.3. Valtakunnan ykkoset

Valtakunnallisista sanomalehdistd lienee kohtuullista olettaa, ettd myods
tutkimusalueellani luetaan Helsingin Sanomia. Muita valtakunnallisia luettaneen
seuraavasti: Maaseudun Tulevaisuus, Demari, Suomenmaa, Kauppalehti ja Kotimaa.
1980-luvulta lahtien Pyhajarvellda ovat ndkyneet kaikki valtakunnalliset TV-
kanavat MTV3 mukaan lukien. Radiokanavista oletan pitdjassd kuunneltavan myos
kaikkia tarjolla olevia: Radiomafia, Radio Suomi ja Ylen Ykkonen. Radiomafia ilahdutti
nuorisoa nuorekkuudellaan 1990-luvulla. Tietoliikenteen yleistymisen myéta internet
on tuonut reaaliaikaiset yhteydet omalle koulu- ja ty6poydalle, ei juurikaan
elakeléisten tai teini-ikéisid omaamattoman keski-ikdisen palkannauttijan talouksiin.
Satelliittiantennien valittamia TV-kanavia alueella katseltaneen muutamissa
yksittdisissa talouksissa. MTV3:n mainospaketeista tutkimusalueelle suunnataan
valtakunnallisten mainosten ohella Keski-Suomen ja Jyvaskylan talousalueen

mainokset.
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4. TUTKIMUKSEN TULOKSET

Tutkimustulosten purkaminen on oikeiden mittasuhteiden saavuttamiseksi parasta
aloittaa mediamikserikysymysté laajemmista huomioista, silld tuloksista hahmottuvalla
nakymélla Suomessa vallitsevasta sosiologisesta kehityssuunnasta on
yhteiskunnallisesti paljon mediakenttaa laajemmalle ulottuvat vaikutukset. Tutkijana
yllatyin itsekin erdistd seikoista, joita vastausmateriaali kertoi haja-asutusalueen
vaestbrakenteen nykytilasta. Ndma vahvuudeltaan ennakoimattomat tekijat vaikuttavat
my&s suoraan padolettamuksiini alueellisuuden vaikutuksista medioiden kulutukseen.

Tulosten paljastama alue- ja mediapoliittinen tosiasia on, etta tutkimusalueelta
lahes kokonaan puuttuu tietty vaesténosa, yksi olettamani kuluttajatyyppi — 15-30-
vuotiaat nuoret, alueellisesti avarakatseiset, koulutetut ja menestystahtoiset ja -
kykyiset ihmiset. Tamé& on myés, ei vain alueellisten medioiden, vaan myds medioiden
ylipddtddn kannalta huomionarvoinen esimerkkitapaus ollen ehka esilld haja-
asutusaluéen viitekehyksess& muita alueita aiemmin johtuen alueellisten tekijéiden
karjistavasta vaikutuksesta toimeentulomahdollisuuksiin. Yhteiskunnallisesti
havaitulla kehityssuunnalla tulee olemaan hyvin suuri vaikutus. Ullamaija Kivikurun
(10.8.1995) sanoin mietin, onko vastaanottajien parhaimmisto katoamassa
journalistien ulottuvilta. Vai liioitteleeko Kivikuru? Olenko itse maalaamassa turhan
synkkié uhkakuvia haja-asutusalueen medioille? Mielestani en, silla alunperin tuon
parhaimmiston, elaméassa parjadjien, piti olla muutosalttiutensa vuoksi tutkimukseni

tarkea heijastinpinta alueellisuuden vaikutuksille asukkaiden mediavalinnoissa.
4.1. Ihmisen muotokuva haja-asutusalueella
Kyselylomakkeen postitse saaneesta 300 henkilésta vastauksen palautti 104 henkea.

Katson 30 % ylittdvan vastausprosentin oikeuttavan pitdméén tulosta patevana (vrt.

Kuutti 1995, 20-23). Tutkimuksen vastaajina naiset (60 %) olivat miehia aktiivisempia,
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kun taas miehet olivat usein vastanneet huomattavasti naisia perusteellisemmin ja
itsevarmemmin. On pdaateltavissa, ettd alkutuotannon parissa tydskentelevat ovat
vastanneet kaikkiaan aktiivisemmin (54 % vs. 46 %). Ehka tutkimuksen vetoomus
haja-asutusalueiden puolesta vetosi haja-asutusalueellakin enemman syrjakylilla
asuviin. Asiaa ei nahty laajasti valtakunnallisesta kontekstista, jolloin aihe ei niink&én
herattanyt sympatiaa keskustaajaman asukkaissa, jotka eivat tutkimusalueella koe
asuvansa haja-asutusalueella vaan keskust'assa.

Kyselyn A-osan perustietojen avulla on luotavissa haja-asutusalueella asuvan
ihmisen muotokuva, joka ankkuroi vastaajat yhteis66nsa ja maarittda samalla alueen
asukkaiden sosioekonomista asemaa yhteiskunnassa keskimaarin. Haja-
asutusalueen mediamiksaaja on keski-ikdinen tai varttuneempi (69 % vastaajista)
maa- ja metsatalouden tai rakentamisen parissa tydskenteleva tai tyéskennellyt
henkilb (44 % vastaajista). Muilla aloilla vastaajista tyskenteli kaupan ja palveluiden
parissa seka yrittéjéhé 16 %. Julkisen sektorin tms. palveluksessa tydskenteli 37 %.
Useimmiten vastaajalla ei ole kansa-, keski- tai peruskoulun jélkeista koulutusta (63 %
vastaajista). Opistotasolta valmistuneita on vastaajista 23 %, ylioppilaita 9 % ja
yliopistotason koulutuksen hankkineita 5 %.

70 % vastaajista tutkimusalueella mieltda itsensd alueelliselta identiteetiltdan
ensisijaisesti tiukimman aluekésityksen eli paikkakunnan mukaan pyhajarviseksi.
Maakunnallisuutta laajemmin alueellisuutensa ndkee 14 % vastaajista pitden itsedén
keskisuomalaisena tai suomalaisena. Maakunnallisesti itsensd maarittelee 16 %,
joista savolaisena pitda itseddn 5 % ja pohjalaisena 11 % asukkaista. Muualta
muuttaneita yksittaisid henkilditd leimaa edelleen ensisijainen alueellinen
sitoutuminen mindkuvan puolesta synnyinalueeseen jopa yli 30 vuoden jalkeen.
Joukosta |0ytyy yksittdiset haméalainen, lappilainen ja kolme karjalaista. Kaytannén
osoituksena alueellisesta suuntautumisesta vastaajia pyydettin numeroimaan
tarkeysjarjestykseen lista tutkimusaluetta ympéaréivistd kaupungeista sen mukaan,

missa he tapaavat asioida, kun oman pitdjan palvelut eivat riitd. Kun tutkimusalueen
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kaupat ja virastot eivat riita, vastaajat ilmoittivat mieluiten asioivansa: 1. lisalmessa, 2.
Kiuruvedelld, 3. Haapajarvelld, 4. Oulussa, 5. Jyvaskyldssé ja 6. Kokkolassa. Kun
kyseessd oli vapaa-ajan vieton mm. tanssien, elokuvien ja ravintoloiden vuoksi
ilmoitettu tarkeysjarjestys, paikat hieman vaihtelivat: 1. lisalmi tai jokin muu listalla
mainitsematon paikka, hyvin monia eri vaihtoehtoja pienien tanssilavojen pitdjista
aina etelan suurkaupunkeihin (Tampere, Turku), 2. Haapajarvi, 3. Oulu, 4. Kiuruvesi,
5. Kuopio, 6. Jyvéaskyla.

Aktiivisen, péaivittdisen kodin ulkopuolella tapahtuvan yhtei'skuntaari
osallistumisen puuttuminen leimasi alueen vastaajia selvésti. Ty6ttomyys néakyi
kaikissa 20-60-vuotiaiden ikdryhmissa. 21 % vastaajista ilmoitti olevansa ty6ttémana,
kun virallinen tyéttdmyysprosentti 1996 oli 25 %. Elékeldisiksi ilmoittautui 25 %.
Yhteensa siis puolet alueen asukkaista olisi ollut ilman esim. tyon kautta tapahtuvaa,
vakituista ja suoraa kontaktia ympardiviin yhteiséihin, ellei tiedotusvélineita olisi
olemassa. Vastaaja asuu haja-asutusalueella hieman useammin keskustaajaman
ulkopuolisilla sivukylilla (54 %) ja on useimmiten perheellinen. Perhekoko ei nouse
suureksi vaestén ikdjakauman vuoksi, keskimaarin taloudessa asuu vain noin 2,3
henkil6a, koska ikdantyneiden vastaajien jéalkikasvu on jo suunnistanut kotoa pois.

Taté vaestdnpiirteiden kurjistuvaa jakaumaa selvittda alueen elinkeinorakenne ja
jatkokoulutusmahdollisuudet (vrt. luku 3. Tutkimusalue). Korkeakoulutetuille on
alueella tarjolla koulutusta vastaavia tySpaikkoja, kuten opettajan ja laékarin toimia,
vain hyvin rajoitetusti. Jatkokoulutuspaikkoja on pitdjadssé vain muutamilla keskiasteen
koti- ja laitostalouden seké metallialan linjoilla. Kun peruskoulu tai lukio on suoritettu,
on tutkimusalueelta lahdettéva pois koulutuksen ja tydn perédssa. Alueelle jaa suoraan
tai palaa muutaman vuoden péaasta lahddstadn keskiasteen koulutuksen hankkineita
tai sitd yrittdneitd henkil6itd. Korkeammin kouluttautuneilla ei ole muuta
mahdollisuutta kuin hakeutua téihin muualle, kotipitdjan ja jopa kotiseudun
ulkopuolelie, mink& he ovat tienneet uraa valitessaan.

Yleisesti ottaen mediamikserikysymyksen taustaselvitys tuo selkeésti esiin
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suomalaisen yhteiskunnan suuren muutoksen, mikad kohdistuu nimenomaan
regionalististen medioiden alueille. Yksinkertaisesti vaesté6 haja-asutusalueella
ikédantyy ja vdhenee koulutustason samalla laskiessa. Tama siksi, ettd kouluttautuneet
nuoret ikdluokat suuntaavat parempien elinmahdollisuuksien perassa suruttomasti
isompiin aluekeskuksiin tai eteld-Suomeen. Karjistetysti jaljelle jaa ikaantyva
vanhusvéestd, alati harveneva viljelijavaestd sekd se osa nuoria ikdluokkia, joka ei
peruskoulun jalkeen ole hankkinut jatkokoulutusta tai jatkokoulutus on keskeytynyt tai
edustaa korkeintaan keskiasteen koulutustasoa. Tama véaestdkehitys haja-
asutusalueilla vaikuttaa ennen kaikkea alueellisten instituutioiden, mm. median,
kehitykseen seka sitéd kautta koko alueen, mutta myés valtakunnan tulevaisuuteen.
Alueellisten medioiden nékdkulmasta katsottuna alueen potentiaalinen
mediankuluttajaryhmd on muuttumassa sekd maaréllisesti ettd laadullisesti. Nyt
joukosta jo puuttuu selvasti mediainstituution tulevaisuuden kannalta merkittava

kuluttajien ryhma.
4.2. Mediamikseri
4.2.1. Sanomalehticoctail

Tutkimusalueen kotitalouksiin tilatun mediamikserin peruspohja on paikallislehti, 94 %
kaikista tapauksista, mik& onkin ainoa yhteinen painettu media koko alueella.
Kalevan, pohjoisen Suomen edustajan, osuus mediamikserissa on leimaava 14
% ohittaen lisalmen Sanomat, yldsavolaisen aluelehden osuuden 11 %. Kesken&an
yhtasuuriin 7 % osuuksiin yltavat maakuntalehti Keskipohjanmaa ja valtakunnallinen
helsinkildinen Helsingin Sanomat. On myo6s kiintoisaa verrata erikseen vastaajien
talouksiin tilattuja lehtia (315 kpl) ja luettuja lehtid (537 kpl). Lehtinimikkeitd nousee
talidin mikseriin lisééa vain kolme: lita-Sanomat, litalehti ja Demari, mutta kaikki jo

alueella tilatuiksi ilmoitetut lehdet saavat lisda lukijoita — lukuunottamatta Kainuun
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Sanomia. Myods Helsingin Sanomien suhteellinen osuus mikserissa kutistuu, vaikka
senkin lukeminen lisdantyy. Alueelliset ja poliittiset sanomalehdet, jotka kiinnostavat,
mutta joita ei silti pidetad tilausmarkkojen arvoisena kdydaan lukemassa kodin
ulkopuolella mm. naapurissa, kirjastossa ja huoltoasemilla. Luettujen lehtien méaéaraa
lisdd myobs irtonumeroina ostetut sanomalehdet, niitd ilmoittaa ostavansa 36 %
vastaajista. Irtonumeroina ostetaan eniten llta-Sanomia, toiseksi eniten litalehtea —
ostovélin vaihdellessa paéivittdisestd ostamisesta 2-3 kuukauden véleihin. Tiheimmin
iltapéivéalehtia ostavat alle 30-vuotiaat, mutta harvakseltaan s&énndllisesti myds
vanhemmat kuluttajat. Keltainen Pérssi ja maakuntalehdet ostetaan irtonumeroina

jonkin tietyn asian vuoksi.

Taulukko 1. Mediamikseri. Tilatut.

1. Pyhéjarven Sanomat 29.8 94
2. Kaleva 14.0 44
3. lisalmen Sanomat 10.8 34
4. Keskipohjanmaa ’ 7.3 23
5. Helsingin Sanomat 7.0 22
6. Savon Sanomat 6.0 19
7. Maaseudun Tulevaisuus 5.1 16
8. Kalajokilaakso 4.4 14
9. Kiuruvesi 3.2 10
10. Pohjolan Tydé 1.9 6
11. Kauppalehti. 1.6 5
12. Maaselka 1.6 5
13. Liitto 1.3 4
14. Kainuun Sanomat 1.0 3
15. Kansan Tahto 1.0 3
16. Kotimaa 3 1
17. Muut 3.8 12
100 N 315
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Taulukko 2. Mediamikseri. Luetut.

1. Pyhéjarven Sanomat 19.0 102
2. Kaleva 10.8 58
3. lisalmen Sanomat 8.9 48
4. lita-Sanomat 8.8 47
5. Kalajokilaakso 8.6 46
6. Helsingin Sanomat 6.7 36
7. lltalehti 6.7 36
8. Keskipohjanmaa 6.0 32
9. Savon Sanomat 4.3 23
10. Maaseudun Tulevaisuus 4.1 22
11. Maaselka 3.4 18
12. Kiuruvesi 2.8 15
13. Kauppalehti 2.6 14
14. Kotimaa 1.1 6
15. Suomenmaa (Liitto) 1.1 6
16. Pohjolan Ty6 1.1 6
17. Kansan Tahto 9 5
18. Demari 4 2
19. Kainuun Sanomat 4 2
20. Muut 2.4 13
100 - N 537

Mielenkiintoinen osa mikserid on mielesténi vastaajan ilmoittamat naapurikaupunkien
paikallislehdet, Kiuruvesi Kiuruvedeltd ja Maaselkd Haapajarveltad. Ne nayttavat
iimaisevan voimakasta sitoutumista ja tottumista kyseisiin pitéjiin, ilmansuuntiin ja
samaistumista niiden edustamaan maakuntaan. Tilattuna Kiuruvesi-lehden kaverina
mediamikserissd on useimmiten Savon Sanomat ja lisalmen Sanomat, seké
valtakunnallisia lehtia kuten Maaseudun Tulevaisuus. Maaselka-lehden kaverina taas
esiintyy enimmékseen saman talouden tilauksina Keskipohjanmaa, Kalajokilaakso tai
Kaleva seké valtakunnalliset lehdet.

Vastaajat erilaisissa ryhmissé mm. ién, asuinpaikan sijainnin, sukupuolen
mukaan mitattuna lukevat eniten Pohjanmaan lehtid (Kaleva, Keskipohjanmaa,
Kalajokilaakso), toiseksi eniten omia paikallisia lehtia (Pyhéjarven Sanomat,
Kiuruvesi, Maaselkd) sek& kolmanneksi eniten valtakunnallisia lehtid (Helsingin
Sanomat, iltapaivilehdet). Savon lehdet (lisalmen Sanomat, Savon Sanomat) yltavét

neljanneksi lukemismééarassa, mutta niitd eivat endd lue kaikki. Valtakunnallisia
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sanomalehtia lukevat eniten nuoret alle 30-vuotiaat, tutkimusalueen keskustassa
asuvat lukijat sekd naiset. Savon lehtid luetaan eniten taajaman ulkopuolella
sivukylissé ja talléin niitd lukevat enimmakseen naiset. Valtakunnallisia lehtia luetaan
suhteellisesti hieman enemman miesten keskuudessa ja tutkimusalueen

keskustaajamassa.
4.2.2. Séhkoinen shake

Séhkdisista medioista huomioitiin kyselyssa televisio, radio ja kuriositeettina sahkoiset
tietoverkot. Kysymys “kaytatké sahkodisia tietoverkkoja tiedonhankintaan” ja
jatkokysymys mahdollisille kayttdjille aiheutti iimeistd sekaannusta muutamille
vastaajille. 79 % vastaajista ilmoitti yksiselitteisesti, ettei kdytd sahkdoisia tietoverkkoja
lainkaan. 21 % ilmoitti kayttdvansé, jolloin jatkokysymys s#hkoisista tietoverkoista
haetun tiedon laadusta kertoi muutamien vastaajien ilmeisesti sekoittaneen termit
tietoverkko ja tiedotusvéaline keskenaan. Vain 70 % vastaajista jatti tietoverkon
kayttajien jatkokysymyksen vastaamatta, vaikka 79 % oli ilmoittanut, ettei kayta
verkkoja lainkaan. Todennakdisen sekaannuksen vuoksi huomioin sahkodisia
tietoverkkoja késittelevan kyselyosion vain niiden k&yton osalta yleisesti, koska uskon

sen olevan suuntaa antava mediamikserin kokonaisuuden kannalta.
4.2.2.1. Kuunnelluimmat radiokanavat

Séahkoisistd medioista alueellisuuden kannalta erittdin mielenkiintoisia ovat
radiokanavat, silld alueellisuus on osa useimpien kanavien toimintaa. Talléin
kuuntelija aina kanavaa valitessaan tekee jonkin asteisen kannanoton
alueellisuuteen. Varsinkin alueradiot Radio Suomen kanavilla ja erityisesti kaupalliset
paikallisradiot keskittyvét toiminnassaan niin selkeasti oman alueensa asioihin ja

ihmisiin, ettd myds toimittajat usein painottavat olevansa alueen ihmisia ja saattavat
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jopa kayttdd alueen murretta puheessaan (paikallisradioista esim. Radiosalminen,
Radio Pooki, alueradioista Radiokeski-Suomi, Oulu-Radio) ettd kuulijan on
véhintddnkin siedettdva alueellisuutta voidakseen kuunnella kanavan tarjontaa.
Vastaanottoa helpottaa, jos samaistaa itsensd kanavan edustamaan alueeseen ja
harjoittamaan alueellisuuden asteeseen, joka taas on suoraan verrannollinen
kanavan ohjelmatarjonnan monipuolisuuteen. Muuten kanavan tarjonta ylittda
arsytyskynnyksen hyvin nopeasti. Kanavien vililla on eroja alueellisuuden asteessa,
jolloin valtakunnailiset Radiomafia, Radio Suomi ja Ylen Ykkénen tuovat tarjontaan
alueellisuudeltaan véljat ja ohjelmatarjonnaltaan monipuoliset vaihtoehdot.

Tutkimusalueen luontaisesta radiokanavatarjonnasta pyysin vastaajaa
valitsemaan kaksi kanavaa, joita han eniten kuuntelee. 15-30-vuotiaiden ryhméassa
erottuu kaksi 28 %:n kuuntelijaryhmaa, jotka nostavat esiin kaksi yhta pidettya
suosikkikaksikkoa, Radiomafia / Radio Salminen sekd& Radiomafia / Radiokeski-
Suomi. Vain 3 % naéille alueellisuuden ja valtakunnallisuuden yhdistelmille seka
tarjonnanVnuorekkaimmista vaihtoehdoista muodostetuille valinnoille havisi taysin
- valtakunnallinen vaihtoehto Radiomafia / Ylen Ykkénen (25 %).

30-50-vuotiaat ovat radiokuuntelultaan selvésti alueellisempia, joskin hajontaa
esiintyy muita ikdryhmid enemman. Keskendan yhta tarkeiksi ja mieluisiksi
karkikaksikoiksi valitsi 21 % keski-ikdisistd vastaajista yhdistelméat Radio Suomi /
Oulu-Radio sekéd Oulu-Radio / Radiokeski-Suomi. 9 % osuuteen kahden mieluiten
kuunnellun radiokanavan kisassa ylsivat yhdistelmat Radiomafia / Radiokeski-Suomi,
Radio Suomi / Radiokeski-Suomi ja Radio Salminen / Oulu-Radio.

Selkeimmin yhdenmukaisesti suuntautui 51-75-vuotiaiden radionkuuntelu. 33 %
ilmoitti kuuntelevansa mieluiten Radio Suomen / Oulu-Radion yhdistelméaé, jotka
myds kuuluvat samalta taajuudelta, jolloin toisen kanavan lopettaessa on helpointa
automaattisesti jatkaa saman taajuuden kuuntelua kanavan vaihdoksesta huolimatta.
Korostan kuitenkin, ettd Oulu-Radion ohjelma on hyvin alueellista, joten sitd on

mahdotonta kuunnella ilman ohjelmapainotuksen hyvdksymista. lakkdaimméan ryhman
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kakkossuosikiksi nousee kaksikko, jota muut ikdryhmat eivat ilmoita kuuntelevansa
ollenkaan. 13 % kuuntelee eniten yhdistelmaa Ylen Ykkonen / Radiokeski-Suomi.
Esimerkiksi nuorimman ikdryhman kahta suursuosikkia varttunein kuluttajaryhma ei
kerro kuuntelevansa ollenkaan ja alle 30-vuotiaista vain yksi ilmoittaa useimmiten
kuuntelevansa yhdistelmda Radio Suomi / Oulu-Radio, joka on kaikkien yli 30-

vuotiaiden yhteinen ykkénen.

Taulukko 3. Mediamikseri. Radiokanavat.

1. 2. 3.
15-30-vuotiaat R.mafia+ R.mafia+ R. Suomi+
R. Salminen, R. Suomi, Ylen Ykkoénen,
R.mafia+ =25% =6%
R.keski-Suomi,
=28 %
31-50-vuotiaat R. Suomi+ R.mafia+ R.mafia+
Oulu-R., R.keski-Suomi, R. Salminen,
Oulu-R.+ R. Suomi+ =6 %
R.keski-Suomi, R.keski-Suomi,
=21% R. Salminen+
Oulu-R,,
=9%
51-75-vuotiaat R. Suomi+ Ylen Ykkonen+
Oulu-R., R.keski-Suomi,
=33 % =13 %

Tama kertoo hyvin selvasti henkilén alueellisesta suuntautumisesta seka
sisdistdmasta alueellisuuden tasosta. Ellei koe olevansa pohjois- tai keskipohjalainen
tai pohjoissuomalainen, ei Oulu-Radion [dhetyksistd saa mitdan irti paivienkaan
kuuntelulla. Radio Salminen vaatii Yla-Savon aluetuntemusta ja siihen samaistumista,
mutta mm. Radiokeski-Suomi avautuu muillekin kuin keskisuomalaisille.
Radiokanavat eroavat my6s toimituksellisen ilmeen nuorekkuuden ja mm.
musiikkilinjan suhteen, joiden uskon heijastuvan alueellisuuden ohella ikdluokkien
vélisissa kulutuseroissa. Alueellisesti suuntautuneista radioista Radiokeski-Suomi ja

Radio Salminen ovat ohjelmatarjonnaltaan ja musiikkilinjaltaan nuorekkaimmat.
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4.2.2.2. Katselluimmat TV-kanavat

Tutkimusalueella nakyvat kolme TV-kanavaa (TV1, TV2, MTV3) ovat
valtakunnallisuudessaan samat kuin muuallakin Suomessa, mutta ne ovat silti tarkea
osa alueella muodostettavia mediamiksereitd. Tarjosin kyselylomakkeessa
vaihtoehtoina my6s suomalaisten ehk& eniten tuntemia satelliittiantennin kautta
nékyvid kanavia (mm. Music Television, Eurosport) sekd vaihtoehtoa 6) muut, silla
alueella on muutamia satelliittiantenneja. Vastauksista p'éétellen‘
lautasantennitalouksia osui otantaan kaksi, minké& katson jopa hieman liioittelevan
alueen TV:n katsomisvaihtoehtojen ja -tottumusten todellisuutta. Kuluttajaa pyydettiin
valitsemaan kaksi hédnen eniten katsomaansa televisiokanavaa. Kyselyyn
vastanneesta 104 henkildsta yksi ilmoitti perustelematta, ettei omista televisiota ja yksi
ilmoitti, ettei katsele televisiota ollenkaan uskonnollisista syistd. Keskiarvollisesti
television katsojia yhdisti MTV3, jota 102:sta television katsojasta piti yhtené
tarkeimmista TV-kanavasta 91 henkil6a. Useimmiten MTV3:n kaveriksi nostettiin TV1.
Kaksi MTV3:n katsojaa ilmoitti toisena tarkedna kanavanaan Eurosportin.

MTV3 / Eurosport -yhdistelmén katseluperusteena esitettiin pelkastaén viihde.
MTV3 / TV1 -yhdistelmaa perusteltiin sopivalla yhdistelmalla viihdettd, urheilua,
uutisia ja asiaa. TV1 / TV2 -yhdistelman peruste oli laatu. Laadukas asiaohjelma ja
laadukas viihde, my6s mainosten puuttuminen mainittiin tarkeysperusteeksi. Useat
alle 30-vuotiaat nuoret mainitsivat liséksi MTV3 / TV1 -yhdistelméan perustelujen
ohessa katsovansa naitéd kanavia paremman puutteessa, kun ei enempéaa viihdetta,
musiikkia ja urheilua siséaltavia kanavia kotona nay.

Televisio sai suoraan Kielteistd palautetta ainoastaan kahdessa tapauksessa.
Yhden vastaajan mielestd TV1 ja TV2 ovat liikaa painottuneet vasemmistolaisesti.
Keski-ikdinen pienten lasten isa oli sitd mielta, ettd tulevien TV-ohjelmien mainokset
ennen 20:30 uutisia sisdltdvat pienten lasten katsottavaksi liian vékivaltaisia

kohtauksia, joita vanhempien taas on ennakolta mahdotonta varoa.
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4.2.3. Sanomalehden luetut sisaliot

Paikallisuuden tarkeys, mutta toisaalta valtakunnan tason uutiskérkien tarkeys
maarittavéat haja-asutusalueella asuvan kuluttajan uutissuuntautumista, joka kohdistuu
selkeésti kotimaan asioihin (lue 4.3., 4.3.4.). Ennen kaikkea tarkeimmaksi asiaksi
sanomalehdisséa koettiin jutut omalta alueelta ja hyvin tarkeéalta tekijalta vaikutti lehden
tuttuus.

Taydellisen kielteisia tunteita heréatti ainoastaan poiliittinen lehdistd. Kaikki tarjolla
olleet — ja harvakseltaan alueella luettavat poliittiset ja poliittisesti sitoutuneet lehdet
saivat rapaa niskaan. Erityisen ankaran tuomion ja kritiikin saivat osakseen
Vasemmistoliittoa lahella oleva Kansan Tahto ja sosialidemokraattien Pohjolan Tyd,
mutta mydés se ainoa selked keskustalehti, Suomenmaa, sai sapiskaa. Kirkollinen

Kotimaa jota sosialidemokraattiseksi mainittiin, kerasi myds negatiivista palautetta.
4.3. Tarpeet aiheuttavat janon

Kysymys tiedotusvélineiden seuraamisesta ja seuraamisen syistd jakoi vastaajat
odotettavalla tavalla, mutta mielenkiintoisin perusteluin. Ldhes 90 % ilmoitti
seuraavansa tiedotusvalineitd erilaisin tiedonsaantiin, tottumukseen ja
ajanvietteeseen perustuvin syin. Vajaa 10 % vastaajista ilmoittaa, ettei seuraa
tiedotusvélineita, lahinnd eldménkatsomuksellisista syistd — maallinen ei ole
oleellista. Ehdottomuutta testaava kysymys "voisitko elda ilman tiedotusvélineitd” sai
saman suuntaisen vastaanoton, mutta yllattden jopa 25 % tietoyhteiskunnan
mallikansalaisista ilmoitti todellakin voivansa elda ilman tiedotusvélineitéa — erityisesti
nuoret ja elaméankatsomukseltaan hyvin voimakkaasti uskonnolliset henkilét. Mm. yksi
naistd ihmisen todellisten perustarpeiden kuuluttajista sanoo, ettei seuraa
tiedotusvaélineita siksi, ettd Robinson Crusoekin kykeni selviytymdan ilman - eli ne

eivat elamisen kannalta sindnsa ole ehdoton vélttamattémyys ruuan ym. tapaan.
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Selvittddkseni tarkemmin nimenomaan sanomalehtien lukemisen alueellisia
merkityksié ja sitd, mitd alueellisia tarpeita lukemisella ruokitaan, pyysin vastaajaa
valitsemaan lehden siséltovaihtoehdoista kaikki ne, mitd han itse lukee. Talldin
lukemisen kérkeen nousivat hyvinkin suppeaa alueellista piiria kasittavat sisallon osat
kuten paikallisuutiset 96 %, muut kotimaan uutiset 82 %, TV- ja radio-ohjelmat 71 %,
pikkuilmoitukset 69 %, ulkomaan uutiset 64 %, mielipidekirjoitukset 58 % ja
kuolinilmoitukset 55 %. Joukkoon mahtuu myds ulkomaan uutiset, pitadhan toki
varmistua, ettei mikdan uhkaa lahialuetta ulkomaidenkaan suunnalta.

Ikd ja mm. sen mydtéd supistuva tai laajeneva aluekasitys, i&n muovaamat
lehdenluvun tavoitteet nakyvéat vaihteluna lukemisen painottumisessa. Nayttaa silta
ettd sanomalehden sisalléstd 15-30-vuotiaita kiinnostaa vahiten toimituksellinen
aineisto. Uutisten, paéakirjoitusten, laajojen ja asiapitoisten juttujen asemesta nuoret
lukevat sanomalehdestd huomattavasti jopa muita ikéluokkia enemman TV- ja radio-
ohjelmia, sarjakuvia, urheilutuloksia, laajoja mutta kevyitd juttuja, alueen
tapahtumakalenterit yms. ja pikkuilrhoituksia. Paikallisuutiset kiinnostavat nuoria ldhes
yhtéd paljon (91 %) kuin varttuneempiakin (98 %). Yli 30-vuotiaita huomattavasti
vahemman nuoria kiinnostavat péaakirjoitukset, julkiseen hallintoon liittyvat jutut ja
kuolinilmoitukset.

Lahinnd sanomalehdesta luettu valikoima kertoo kiinnostuksesta ja suorastaan
uteliaisuudesta ladheiseen, asioihin jotka suoraan voivat vaikuttaa minuun tai
tuntemiini ihmisiin. limeinen uteliaisuus myés sen suhteen, mita joku tuttu ihminen on
sanonut omalla nimella tai mitd on sanottu minulle tarkeista asioisté, vetaa lukemaan
lehdestd mm. mielipideosastoa. Pikkuilmoitukset ja TV- ja radio-ohjelmat toimivat
vélillisesti tarpeita tyydyttden, niiden kautta tavoitellaan muuta hyétyad kuin

suoranainen lukemisen tuottama hyoéty.
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4.3.1. Janon voimakkuus

Sanomalehden siséltdjen tarkeys vastaajan jokapéivaisessa eldmésséd korostaa
sanomalehden roolia paikallisena mediana. Paikallisuutisia pitdad jokap&ivaisen
elamanséa kannalta tarkednad 93 % vastaajista, heistd 37 % erittdin tdrkednd. Muita
kotimaan uutisia tarkedna pitdd 92 %, mutta enda 13 % nahdaan erittdin tarkeéna.
Sanomalehden sisdltdmia ulkomaan uutisia erittdin tarkedna pitdd 9 % vastaajista,
tarkeéna tai melko tarkeédna vain 65 % ja peréti 27 % sanoo, etteivat ulkomaan uutiset
ole tarkeita heidan elamassaan.

TV- ja radio-ohjelmat ovat tarkeitd 79 %:n arkipaivassa, urheilutulokset ja -jutut
59 %:lle vastaajista. Mielipiteet (65 %), pikkuilmoitukset (71 %) ja alueen tapahtumista
kertovat ilmoitukset ja kalenterit (67 %) olivat selkeasti tarkeéksi koettuja siséllén osia.
Voimakkaimmin tarpeettomaksi jokapaivdisen elaméan kannalta koettiin kulttuuria ja
taidetta kasittelevat jutut (70 %), ruokajutut (59 %), sarjakuvat (66 %), pakinat ja
kolumnit (60 %). Oleellista on, ettd kyselylomakkeissa vastauksien eriasteinen
painottuminen samassa paperissa viittaa erilaisiin ihmistyyppeihin. Aérilaitoina taysin
uutissuuntautunut tiedollinen tyyppi ja toisaalla nuori omia mielihalujaan l&hinna
kotona toteuttava sarjakuvafriikki, jolle ainoat tarkeat asiat sanomalehdessa olivat
sarjakuvat, TV- ja radio-ohjeimat, alueen tapahtumakalenteri ja ehkd myds
pikkuilmoitukset seké useimmiten myés urheilutulokset.

Mista kuluttajan sisalllle antamat tarkeysjarjestykset sitten kertovat? Katsotaan
ensin, miten kuluttaja jarjestelee mediamikserinsd sanomalehdet kokonaisuuksina
alueellisen merkityksen mukaan. Paikallinen on siis ihmiselle tdrkeaa, mutta miten
median alueellinen taso vaikuttaa yhdistelmiin, joita ihminen kokoaa

kulutettavakseen?
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4.3.2. Inmisen nakéinen yhdistelma

Alueella loogisesti tarjolla olevista mediamikseriaineksista tarjottiin kuluttajalle
valittavaksi oman itsensé nakdisia paketteja. Ote kuluttajan nakéisiin lehtimiksereihin
on tunnepitoinen. Siksi liikkeelle l&dhdettiin laheisimmasta lehdestd ja edettiin

laajempiin alueellisiin kasitteisiin tunteiden oletettavasti viilentyessa.

Taulukko 4. Mediamikseri. Liheisin sanomalehti.

1. Pyhajarven Sanomat 61 %

2. Kaleva 17

3. llta-Sanomat 4
Keskipohjanmaa 4

4. Helsingin Sanomat 3

- Taulukko 5. Mediamikseri. Paras palvelija haja-asutusalueella.

1. Pyhéjarven Sanomat 79 %
2. Kaleva 51
3. llta-Sanomat 35
4. Keskipohjanmaa 29
5. Savon Sanomat 20
6. Maaseudun Tulevaisuus 18
7. Kalajokilaakso 13

Taulukko 6. Mediamikseri. Paras palvelija Suomen kansalaiselle.

1. Helsingin Sanomat 33 %

2. Kaleva 23

3. llta-Sanomat
Pyhéjarven Sanomat

4. lltalehti

5. Savon Sanomat

6. Keskipohjanmaa

E e > BN e e o o]



Taulukko 7. Mediamikseri. Auttaa selviytyméaén tutkimusalueella.

1. Kaleva

2. Pyhéajarven Sanomat
3. Keskipohjanmaa

4. {ta-Sanomat

5. Savon Sanomat

6. Kalajokilaakso

60 %
40
30
27
17

9

Taulukko 8. Mediamikseri. Saan enimméakseen

Pyhdjarved koskevat tiedot.

Pyhéajarven Sanomat
lita-Sanomat

Kaleva
Keskipohjanmaa
Savon Sanomat
Kalajokilaakso
Maaselka

Pohjolan Ty6

NoGhA~OND A

94 %
29
28
17
12

9

4

4

Taulukko 9. Mediamikseri. Sanomalehdet
jotka voisi kokonaan lopettaa.

1. Demari 64 %
2. Kansan Tahto 54
3. Suomenmaa (Liitto) 42
4. Pohjolan Ty6 35
5. lisalmen Sanomat 28
6. Kotimaa 22
7. Maaseudun Tulevaisuus 16
8. litalehti 15
9. Maaselka 12
10. Helsingin Sanomat 11
11. Kauppalehti 10
Kiuruvesi 10
12. Kalajokilaakso 8
13. Kainuun Sanomat 5
14. Keskipohjanmaa 4
15. llta-Sanomat 1
Kaleva 1
1

Savon Sanomat
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Taulukko 10. Mediamikseri. Sanomalehdista
eniten muutoksen tarpeessa.

1. Helsingin Sanomat 11 %
Kalajokilaakso 11
Kaleva 11

2. Pyhajéarven Sanomat 4
Demari 4

Sanomalehtien lopetuslistan suosikeiksi nousivat poliittiset lehdet. Demari 19 %,
Kansantahto 16 %, Suomenmaa 12 % ja Pohjolan Tyd 10 %. Loéytyi vain yksi lehti, jota
kukaan tutkimusalueen asukkaista ei halunnut lopettaa eli oma paikallislehti
Pyhajarven Sanomat. Vahiten antipatioita herattivdt Kainuun Sanomat, Kaleva ja
Savon Sanomat. Muutoksia taas toivottiin ennen kaikkea tuttuihin lehtiin, joista

jokaisella ilmeisesti on omakohtaisia lukukokemuksia ja nédin mielikuva sisallosta.
4.3.3. Sanomalehden tilaamisen perusteet

Sanomalehden tilaus on maksullisuudessaan konkreettinen osoitus siita, etta lukija
samaistuu lehden harjoittamiin valintoihin tai ainakin hyvaksyy sen tavat ja siséllon,
varsinkin kun taloudellisesti tiukka ajankohta ja ty6ttdmyys koettelevat tutkimusaluetta

voimakkaasti. Tilausperusteista tarkeimméksi nousee siséltdé monellakin eri tavalla.

Taulukko 11. Mediamikseri. Tilausperusteiden téarkeys.

Erittain Tarkea Melko Ei ole

tarkea tarkea tarkea

Hinta 37 % 26 % 30 % 7 %
Sisaltd 46 49 5 -
Mainokset / ilmoitukset - 14 26 60
Helppo lukea 24 44 27 5
Ulkonako 7 35 40 19
Puoluetausta / historia 6 13 30 51

On tullut ennenkin 2 18 31 50
Olen tottunut siihen 11 28 36 25

Ammatilliset syyt 12 20 18 50
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Tutkimusalueen talouksissa sanomalehden tilauksesta paatetddn yhdessa (41 %).
Mutta missa yhteisty6 ei suju, tilauspaatdksen tekee 36 %:ssa tapauksia mies, naisen
valitessa sanomalehden 23 %:ssa talouksia. 15-30-vuotiaista perati 53 %:n
talouksissa lehdet tilataan yhdessé tai sitten nainen tekee paatdksen (31 % vs. 16 %).
31-50-vuotiaista vastaajista 42 % ilmoittaa, ettd mies péaéattaa lehtitilauksista ja
vyhdesséa paéatetddn 44 %:ssa tapauksia. Yli 51-vuotiaiden ryhmésséd mies paattaa

lehtitilauksista 50 %:ssa tapauksia, yhdessa lehti valitaan 21 % tapauksista.

4.3.4. Sanomalehden lukemisen perusteet

Viisi tarkeinta syyta lukea tiettyd sanomalehted korostavat tottumuksen ja tuttuuden
merkitystd sanomalehden lukemisessa. Myds paikallisuus ja ennen kaikkea oma

asuinalue motivoivat lehden valintaa, mutta syyt vaihtelevat ihmisten lahtékohtien

mukaan.

Taulukko 12. Mediamikseri. Tarkeimmat lukemisperusteet.

Kaikki 15-30v. 31-50v. 51-

. Asuinalueestani kert. jutut 80 % 77 % 83 % 65 %

]
2. Runsas sisaltdé 73 87 65 61
3. Helppo loytaa tarkeat asiat 60 68 54 57
4. Tutut ihmiset jutuissa 55 48 54 57
5. Olen tottunut siihen 53 36 52 78
6. Hinta 43 55 33 35
7. Luotan siihen 37 39 37 26
8. Ammatilliset syyt 23 29 28 -

9. Mainokset ja ilmoitukset 20 10 28 13
10. Ulkonako 15 26 13 4

11. Puoluetausta ja historia 7 3 1 9

Esimerkiksi nuorten sanomalehden lukemisen oleellinen peruste on hinta. Lehteen ei
viela ole totuttu, kasvettu kiinni tapana. Yli 50-vuotiaiden tarkein yksittainen lehtien

lukuperuste on jo tottumus. Nuoren tarkeysjarjestys on helposti toinen. Jos ei ole
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varaa, parjatdan hyvin ilman lehtedkin. Nuorten lukutavasta kertoo lukemisen
perusteena runsas sisélté, asioiden helppo |dydettavyys ja ulkonaké. Nuori lukija
mainitsee myés luottamuksen muita useammin syyksi lukea tiettya lehtea.
Hintavertailuja tehddan sanomalehtia tilatessa jo yli puolessa (58 %)
vastanneista talouksista. Taloudellisista syista ilmoittaa joskus lopettaneensa
tilauksen jopa 65 % vastaajista. Kun medioihin ollaan tyytyméattomia, on sanomalehti
se, jonka kohdalla ilmestymismuodosta johtuen tyytymattémyyden ilmaus on usein
ehdotonta ja lopullisinta. Kun median antiin ollaan tyytymattémié, valtaosa vastaajista
kertoo, ettei tee juuri mitddn — jatan lukematta, panen radion tai TV:n kiinni. Kun
medioihin todella hermostutaan, on ero sanomalehdesti yleensa lopullinen. Radio-
tai TV-kanavat sdilyvat sulkemisesta huolimatta helposti saatavilla, sanomalehti
katoaa tilauksen lopettamisen myétd usein myds pois mielestd, jolloin siihen ei
ainakaan vahingossa langeta uudestaan. Tyytymattdmyyden ilmaus tuntuu olevan
aktiivisempi toimenpide kun kohteena on sanomalehti, mutta ihmiset myds mieltavat
maksavansa sanomalehdestd toisella tavoin kuin séhkéisestd mediasta. Omalle

rahalle halutaan mieleista vastinetta.

Taulukko 13. Mediamikseri. Sanomalehtitilauksen perumisen syyt.

1. Liian kallis 35 %

2. Lehti tuli tarpeettomaksi 17

3. Lehti ei ollut mieleinen / kiinnostava 16

4. Halusin muutosta heti 7
Vaihtelun vuoksi 7

5. Lehden aamukannossa tapahtuneiden
heikennysten vuoksi 5

6. Hinta nousi laadun heiketessé 3

Perutun sanomalehden tilalle tilattiin toinen lehti vain 26 % tapauksista, kun 55 %
ilmoitti, etta tilalle ei tilattu mitd&dn sanomalehted ja 19 % jatti vastaamatta.
Korvikkeeksi mainittiin tilatun maakuntalehti (31 %), vastaava lehti tutkimusalueelia

(23 %), edullisempi sanomalehti (15 %), valtakunnan p&alehti ja oman maakunnan
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lehti (molemmat 12 %) ja parempi sanomalehti (8 %). Perutun sanomalehden tilausta
jatkoi uudestaan vain 24 % vastaajista, peréati 76 % suuttui lopullisesti, eika ole kerran
hylkddméansé lehden pariin palannut. Huolestuttavalta tdimé ehdottomuus nayttaa, kun
vastaajat vertaavat kaikkia medioita kesken&an ja tiedustellaan kuviteltua
luopumisjéarjestysta.

Vaikka vastaajat pitdvat edullisimpana mediana yksimielisesti radiota, he
luopuisivat ensimmaéisena juuri radiosta (37 %), eli suoranaisesti rahasta ei ole
kysymys. Toiseksi helpoiten luovuttaisiin sanomalehdista (34 %) ja vasta viimeisena
erottaisiin televisiosta (28 %). Kéannettynakaan kysymys ei luo uskoa sanomalehtien
merkitykseen enempaa, silla viimeisenad mediana vastaajat olisivat valmiit luopumaan
1) televisiosta (jopa 52 % vastaajista), 2) radiosta, 3) sanomalehdistd. Mutta joku
kieltdytyy taysin harkitsemastakaan luopumista, koska ei osaisi luopua
tiedotusvilineistd (no. 6). Jatkossa merkitsen edellamainitun kaltaisella. koodilla,
suluissa olevalla numerolla, tiettyd numeroitua kyselylomaketta kayttdesséni suoraa
lainausta henkilon antamasta vastaUksesta.

~ Reagoiminen median epétyydyttavyyteen aktiivisemmin kuin vain katkaisemalla
vastaanotto ei ole kovin yleistéd — 63 % vastaajista ei ole puuttunut tiedotusvélineiden
toimintaan mitenkaén. 32 % on ottanut yhteytta toimittajiin ja toimituksiin antaakseen
palautetta siséliéstd. 29 % on ollut itse jutunaiheena ja 3 % on antanut juttuvinkin.
Valtaosa naistd aktivisteista on samoja henkiloitd. Yleisintd tuntuu varsinkin
séhkdisten medioiden kohdalla olevan ajatus purnaan kotona yksikseni (no. 44),

kiroilen yleensé kotona (no. 25).
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4.4. Miksaajatyypit

Taulukko 14. Mediamikseri. Mediakohtainen tarkeys miksaajalle.

Erittdin Tarked Melko Ei ole

tarkea tarkea tarkea
Radio 23 22 43 11
Televisio 32 41 22 5
Sanomalehti 27 39 29 5

Tiedotusvalineistd ehdottomasti tarkeimmaksi 53 % vastaajista nimesi television,
koska a) se on ajanviete, elokuvat, urheilu parhaiten ajantasalla (no. 4, 35, 7), b)
mielenkiintoisia ohjelmia (no. 77), c) uutiset méaérédajoin myds kuvina (no. 26, 40), d)
tulee katsottua eniten sitd (no. 34, 43), e) sen seurassa voi rentoutua ja ndkee kuvia
(no. 48, 1, 60), f) olen kiinnostunut TV-alasta (no. 73), g) voi katsella lapsenhoidon
yhteydessé (no. 88), h) siind on asiat maailman laajuisesti (no. 14), i) paras siséltd,
viihde + tieto (no. 78, 23), j) TV-uutisista saa selkeimme'in kuvan tapahtumista (no. 9),
k) antaa eniten tietoa ollakseen halvin, kétevin (no. 51, 83, 104, 2).

Television suosio perustuu ihmisen nautinnon etsintdan, hedonismiin.
Tiedollinen nakdkulma on vahvan valtakunnallisesti ja jopa kansainvélisesti
olemassa, tietoakin televisiosta haetaan mutta mahdollisimman helpossa ja
nautittavassa muodossa. |hminen on nakdaistinsa varassa toimiva olento ja siksi
TV:lla on etulydntiasema muihin medioihin verrattuna. TV operoi kuvilla ja liikkkeella
tekstin ja &anen ohella. "ltse omin silmin kuvien nadkeminen” esiintyy mediamikserin
TV-perusteluissa useita kertoja ja korostaa TV-kuvan viihdytysvoimaa, omin silmin
nakemisesta syntyvaa toden tuntua ja kuvitetUn tiedon omaksumisen helppoutta.

30 %:lle ylivoimaisesti tarkein media on sanomalehdet, koska a) kirjoittamalla
asiat tulevat paremmin valmisteltua ja perusteltua (no. 46), b) voi lukea koska vaan
sopii, eikd keskeytys vie sivuja hukkaan, tieto on syventdvda (no. 70, 49, 30, 58, 54), c)
ilman sanomalehted ei pdivd kdynnisty (no. 50, 22), d) voi valita haluamansa jutut (no.

13), e) muualta tulleena pysyn ajantasalla kotipaikan tapahtumista (no. 69).
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Sanomalehtien yhteydessd korostuu valineen rituaalimerkitys tapana paivan
toiminnoissa, seké kuluttajan valinnanmahdollisuus lukuajan, paikan ja luettavan
jutun suhteen. Myds lehden rooli syventavan tiedon ldhteena on usein mainittu
peruste. Sanomalehden kuluttaminen on lukemisen aikana hyvin keskittynytta, sita ei
mainita tehtdvan toisten toimintojen ohessa kuten séhkdisia viestimié kulutetaan.

17 % pitaé ylivoimaisesti tarkeimpéna radiota, siksi kun a) riittdd ettd kuuntelee,
el tarvitse keskittyd, paljon asiaa (no. 44, 68, 60), b) kuulee hyvdd musiikkia,
hartausohjelmat (no. 57), c) siitd kuulee koko maan asiat (no. 87), d) ilman sité tulisi
tyhjibolo (no. 68), e) pysyy ajantasalla (no. 94). Vastaanoton helppous, viihtyminen ja
ajantasalla pysyminen ovat radion vahvat puolet. Samalla kay ilmi, ettei radioon
keskityté niin téysipainoisesti kuin televisioon tai sanomalehtiin, vaan sitd kéytetdan

paljon mm. tyén tai kotiaskareiden taustalla.
4.4.1. Alueellisuus ja riittava tieto

Kun tarkastellaan mediankuluttajien alueellisuutta mediamikserin sisallén kautta, on
sanomalehti alueellisuuden mittari. Myés sanomalehdelle itselleeh on eniten mediana
merkitystd ihmisten alueellisella minakasitykselld ja taman ovat alueelliset
sanomalehdet oivaltaneet (vrt. Orjala 1995, 92; Kurki 1992, 96).

Vastaajien valitessa sadannéllisesti lukemistaan sanomalehdista itselleen kaksi
térkeinta, tutkimusalueelta nousi esiin 26 erilaista mediamikserin painettua ydinté eli
lehtinimikekaksikkoa. Mediamikserin sisdlion vaihtelu pienehkélld, nienndisen
yhtenaisella tutkimusalueella on todella iso sanomalehtien osalta, huomioitava radion
kohdalta ja l&dhes olematon television kannalta.

Ongelmani kannalta on oleellista, ettd periaatteessa kaikkia eri lehtiyhdistelmien
vaihtoehtoja perusteltiin saman nimiselld, inhimillisesti hyvin itsekeskeiselld ja
minélahtdisella syylla — ndissd lehdissd on minulle riittivdsti haluamaani sisélté4,

tietoa. On myés hyddyllistd huomioida niitd syitd, joiden vuoksi TV ja radio ovat jo
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valtaosalle mediankuluttajista sanomalehtia tarkedmpia. Tietoon toki pohjautuvat
paljolti syyt myds radion ja television seuraamiseen, mutta niilla tyydytetdan selvasti
enemman myds muita tarpeita ja mikd huolestuttavinta tietoa pursuavien
sanomalehtien kannalta - tiedollisen tarpeen tyydyttdmisen ohella. Onko tiedontarve
se ainoa, jota varten sanomalehti on olemassa? Nain on perinteisesti ollut, siksi
tarkastellaan sanomalehden alueellisuutta ensin tiedon kasitteen kannalta.

Mitd on lukijan kannalta riittdva tieto? Vastausta on peilattava lukuisien
vaihtoehtojen keskella. Lukijaa tai mediankuluttajaa riittvasti tyydyttava arkipaivan
uutistieto on tand péaivana alueellinen kasite, joka on suoraan verrannollinen
kuluttajan omaan aluekéasitykseen ja sen kautta muovaantuneeseen alueelliseen
mindkuvaan. Sama aluekasite nakyy koko ihmisen toiminnassa ja suuntautumisessa.
Ihmisen alueellisuus l&htee siitd alueesta, joka hénelle elavasti on olemassa ja josta
ihminen kokee olevan itselleen hy6tya. Talla ihmisen eldméankokemusten ja mallien
pohjalta sisaistdmalla ja itselleen rajaamalla alueella; olipa kyseessa kyla, kunta,
kaupunki,'seutukunta, jokilaakso, maakunta, 1&ani, maa tai maanosa; ihminen kokee
- toimivansa ja mieltda tdméan alueen ensisijaisesti voivan vaikuttaa hanen elaméaansa.
Ihminen mieltdd omakseen alueen, jolla han voi vaikuttaa ja joka voi vaikuttaa
héneen. Mediankuluttajana ihminen yleensa tilaa sanomalehtensa ja valitsee
radiokanavansa niin, ettd ne edustavat téllaista aluetta, silld juuri tuon alueen
tuntemisen ja tietdmisen kuluttaja katsoo olevan valttdmétonta tai jopa kannattavaa
jokapaivéaisesta elamastaan selvidmiselle. Tuon alueen tieto on riittdvda. Usein
ihminen on kotoisin talta alueelta, mutta se ei ole valttamatonta.

Jaan vastaajien ilmoittamat 26 erilaista tarkeintd sanomalehtiyhdistelmaa
aluetasoisiin perusryhmiin lehtien harjoittaman regionalismin perusteelia. N&ain saan
vastaajat aluekésityksellisesti luokiteltua viiteen mediamikserin koostumusta

muovaavaan perustyyppiin, jotka seuraavassa havainnollistavin esimerkein esittelen.
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4.4.1.1. Paikallinen tyyppi

Mediankuluttajista maantieteellisesti suppeimman aluekésityksen omaa paikallinen
tyyppi, joita otoksessa oli 10 % vastanneista. Taman mediamiksaajan
sanomalehtivalinnat kasittavat paikallislehtid, alueellisesti pienimmalla reviirilla
operoivia ja taloudellisesti edullisimpia lehtia. Henkildlle riittdvat painetussa
muodossa paikallisuutiset eli uutiset, joita han ehdottomasti ei voi muualta saada.
Tuntuma on, ettd jos paikallisuutisillekin olisi sdhkéinen vaihtoehto, tdma tyyppi
lopettaisi sanomalehtien tilauksen kokonaan. Enimmakseen tyyppi hankkii
ajankohtaistietonsa séhkoisistd medioista. Perustelu paikallislehden tilaamiselle on
selked, sille ei ole olemassa korviketta ja iiman sitd on ihmisen mahdotonta parjata
lahiympéristdssakaan. Inhimillinen uteliaisuus on oleellinen osa paikallislehden

lukemista.

Jotta tietédisin mitd kotipitdjdssé tapahtuu, TV kertoo muualta (no. 23, 68, 93, 40).
Tiedot tapahtumista, tydpaikoista, pikkuilmoitukset (no. 16). Ne késittelee tuttua
ympdristéé (no. 14, 62, 19).

Paikallistyyppien taustat ovat hyvin samansuuntaiset ja kertovat ihmisesta, jota
tavoitteet, kyvyt ja kﬁnnianhimo eivat kannusta tai ole kannustaneet ammatillisesti
suorittavaa tydta korkeammalle. Koulutukseltaan tyyppi on kansakoulun tai
peruskoulun kaynyt. Ammatillisesti kyseessa on ldhinnd alkutuotannon, maa- ja
metsétalouden parissa tehty tyd, likenteeseen tai kuljetukseen liittyva tyo ja naisilla
usein julkisiin sektoriin (hoivatyd, terveydenhuolto, virastotyé kaupungin
palveluksessa ym.) kuuluva tyd. Yksi alle 20-vuotias vastaaja ilmoittautuu yrittéjaksi
jatkaessaan kotona perheen alkutuotantoyrityksessa. Tassa ryhméassa on myés paljon
tyoéttdmia. 1altaan tdma ryhmaé on nuorehkoa véked, sukupuoleltaan tasan seka miehia
etta naisia ja tama tyyppi asuu keskustaajaman ulkopuolisella sivukylalla.

Tottumus ohjaa tdméan tyypin valintoja, silla |ahes jokainen paikallistyypin
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vastaaja ilmoittaa tilaamansa paikallislehden eldméassdan ensimmaisena
saanndllisesti lukemakseen lehdeksi sekd syntyméakodissa luetuksi lehdeksi. Osalle
vastaajia tulee kaksi paikallislehted, jolloin asuinpaikkakunnan paikallislehden ohella
henkilé on tilannut myods naapuripitdjan paikallislehden. Kyselylomakkeen kartta
kertoo, ettd vastaajan kakkospaikallislehti on tilattu pitdjasta, jota lahelld vastaaja
tutkimusalueella asuu. Esimerkiksi Haapajarven rajan laheisyydessa asuva tyyppi
tilaa Maaselkda, kun taas Kiuruveden rajan tuntumassa paikallistyyppi on tilannut
Kiuruvesi-lehden. Tama antaa olettaa, ettd vastaajalla on hyvinkin kiintéé suhde
naapuripitdjaan esimerkiksi sukulaisten tai asiointikayttaytymisen muodossa.
Paikallistyyppiseksi median kuluttajaksi luen mydés ne vastaajat, joiden
tarkeimmassa lehtikaksikossa on paikallislehden liséksi jokin laajemmalie leviava
lehti, mutta joka ei ole regionalistinen lehti. Tama lehti voi olla ammattilehti kuten
Maaseudun Tulevaisuus tai jonkin aatteen ei-alueellinen &anenkannattaja kuten
Ristin voitto. Taustoiltaan namaéa kuluttajat lukeutuvat paikallistyyppiin, jolle
maantieteellisend toiminta-alueena ja henkisenid samaistumiskohteena riittaa
hyvinkin suppeasti yksi pitdja. Tilatun lehtiyhdistelman perustelut ovat karun

yksiselitteiset.

Ainoat mitd olen tilannut (no. 90). Ei tule muita lehtid (no. 37).

Ennuste paikallisesta mediankuluttajatyypistd on tyypin itsensd kannalta, etté
jatkaessaan taté linjaa ihminen tulee nopeasti syrjaytymaan yhteiskunnasta ellei jo
ole sitd. Mahdollinen muuttaminen muualle edes tydon perassé on epatodenndkdista.
Alueen kannalta tulevaisuus tdmén tyyppisten ihmisten varassa ei lupaa dynaamista
tulevaisuutta, uuden innovointia ei ole odotettavissa ja korkean ty6ttdmyysprosentin
aikana tydllistamistéille riittdd odottajia. Medioiden nékdkulmasta paikallistyyppi on
paikallislehden ndéyra kuluttaja ja paikallis- ja alueradioiden ahkera kuuntelija.
Laajemmille sanomalehdilie ei ole odotettavissa lisatilauksia, silla paikallistyyppi

katsoo saavansa riittavasti tietoa nainkin.
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4.4.1.2. Alueellinen tyyppi

Alueellinen mediankuluttajatyyppi operoi elaméassaan niin henkisesti kuin fyysisestikin
hieman paikallistyyppid laajemmalla alueella, mutta on edelleen hyvin kiintynyt ja
keskittynyt omaan alueeseensa. Talléin oman asuinpaikkakunnan ohella tyypin
"omaan alueeseen” kuuluu jokin talousaluetyyppinen tai maantieteellisesti maaritelty
maakuntaa ja 14ania selkeasti pienempi alue.

Alueellinen tyyppi, 14 % vastaajista, pitdd tarkeimpind sanomalehtindan
yhdistelmé&é asuinalueen paikallislehti ja henkildlle tdrkean alueen aluelehti. Tata
mediamikseria luonnehtii voimakkaasti vastaajien maaritelméa riittavésti tietoa,
riittdvasti uutisia. Tietoa halutaan saada omaa paikkakuntaa laajemmalta, mutta
kauempaa kuin omalta alueelta sitd on turha hakea, koska tdméan laajemmalle
vastaajan eldma ja ajatusmaailma ei kuljeta. Alueellisen tyypin yhdistava taustatekija
on myds ilmeisen véhéiset tulot; joukossa paljon eldkeldisia, ty6ttomia, julkisen
sektorin tydntekij6itd kansakoulupohjalta ja muuan koululainen; jolloin
lehtiyhdistelman edullisuus verrattuna laajemmin kattaviin Iehtivaihtoehtoihin lienee
oleellinen. Alueellisessa lehtipaketissa suhteellisen pienellda summalla saa
painetussakin muodossa auttavan katsauksen jopa tarkeimpiin ulkomaan uutisiin,
mutta ainakin oman alueen merkkitapauksiin saa vahintdan inventaarion omaisen
katsauksen. Syvéllisemmin taustoittavaa journalismia tdmé lehtimateriaali ei sisalla.
Séhkoisen median viihdepainotteinen kulutus tédsséd ryhméassa antaa ymmartaa, ettei
alueellinenkaan mediankuluttajatyyppi odota mediaitaan tiedollisesti kovin syvallista

tai muutoin pohdiskelevaa sisalt6a.

Paikkakunnan asiat kiinnostavat, mutta myéds Oulun Idénin tapahtumat (no. 94).
Paikallisia asioita ja ilmoituksia (no. 76, 62, 63). Parhaiten paikkakunnan asiat,
halvat (no. 59). Luettavia uutisia tarpeeksi, silti myds oman kylén asiat (no. 73, 57,
46). Eniten lédheistd tietoa mun paikkakunnan ldheisyydestd (no. 78, 80).
Tutuimmat asiat, lisakki Savosta laajemmin (no. 65, 96). Koska meille ei tule
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muita lehtid (no. 35, 60).

Alueellisen tyypin edustajista kaikki vastaajat asuvat sivukylilla ja ovat 90-
prosenttisesti naisia. Perus- tai kansakoulu on ylivoimaisesti eniten edustettuna oleva
koulutustausta, muutamia opistotasoisen koulutuksen hankkineita on joukossa.
Alueellista suuntautumista ymparistossd maariteltédvissd oleviin alueisiin kuten
Kalajokilaaksoon tai Yl&-Savoon voidaan tarkastella kyselylomakkeen kartan
perusteella. Talldin mm. kaikki Pyhajarven Sanomat / lisalmen Sanomat -yhdistelmén
tilaajat ovat merkinneet itsensd asumaan kartan lohkoille (a2)tai (a4), jotka ovat
tutkimusalueen itdistéd puoliskoa, jossa alueen savolaisvaikutus nakynee selvimmin.
Tosin lannesta tulevaa Kalajokilaaksoakin on tilattu talle tutkimusalueen itaiselle
puoliskolle, samoin pohjoisesta tulevaa Suomenmaata on tilattu kartan eteldiseen
(a4)-lohkoon. Mutta yhtdan savolaispainotteista alueellista sanomalehtiyhdistelmaa ei
ole tilattu tutkimusalueen lansipuoliskolle (a1 ja a3) — paitéi erikoistapaus, jdssa seka
paikallislehti ettéd aluelehti ovat Savon lehtid, mikd kertoo hyvin voimakkaasta
suuntautumisesta tutkimusalueen itéiéeen naapurimaakuntaan. Tottumuksen ja
geenien taustavaikutukseen viittaa alueellisten tyyppien historiaa kartoissa kuvanneet
nuolet, joilla vastaaja saattoi maaéritelld sukunsa tulosuunnan. Useimmissa
tapauksissa nuolen suunnasta eli sen maakunnan ja heimon suunnalta mista
vastaajan suku on l&htdisin, oli tilattu talouteen sanomalehti ja lahes aina tuo lehti oli
toisena kuluttajan mainitsemassa tarkeimpien lehtien kaksikossa. Usein vastaaja
my&s mainitsee nykyisen tarkeimmaén aluesanomalehden olleen jo syntymakodissaan
luettuja lehtia eli tottumus vaikuttaa.

Kaytan jatkossa edellamainitun kaltaisia kirjain-numero-koodeja ilmaisemaan
henkilén asuinpaikkaa tutkimusalueella seké sita, mistad suunnasta vastaajan suku on
alueelle saapunut. Talléin tutkimuslomakkeen vastauskarttaan (ks. liitteet 2 ja 3)
perustuvat tutkimusalueen lohkot (a1) ja (a3) tarkoittavat alueen lantista, pohjalaiseksi

olettamaani osaa, (a2) ja (a4) tarkoittavat alueen itéista eli savolaista puoliskoa.
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4.4.1.3. Maakunnallinen tyyppi

Maakunnallinen tyyppi, 19 % vastaajista, mediankuluttajana on jo hieman edellisia
vaativaisempi, vaikka maaritelmé riittdvd tieto yha kattaa yli puolet vastaajien
tilaamalleen sanomalehdelle esittdmista perusteluista ja median sisallonkulutus on
enimméakseen puhdasta tadsmaéahoitoa uutisnalkdédn ilman oheismerkityksia.
Téarkeimpind sanomalehtind mainitaan asuinpaikkakunnan paikallislehti ja
maakuntalehti tai yhdistelmad maakuntalehti ja aluelehti. Maakunnallisen tyypin
alueellinen mindkuva ja toiminta on vield vahvasti sidottu selkedhkdon
maantieteelliseen alueeseen, mutta huomattavasti omaa pitajaa tai lahinta

talousaluetta suurempaan kokonaisuuteen.

Saan tietoa tdmédn seudun asioista (no. 38, 21). Ei meille tule muita (no. 34).
Tuttuja asioita (no. 29). Pyhdjérven asiat ja maailman uutiset sekd keskisuomen
paikallisuudet (no. 13, 17). Paikallistiedon ja yleissivistyksen takia (no. 97).
Pitdjén asiat ja asiat vdhdn laajemmalta (no. 103, 61). Saa tietoa omasta
kunnasta, naapurikunnista ja tarpeeksi laajalta, myés entiseltd
kotipaikkakunnalta (no. 54). Haluamani tiedot on niissd (no. 87, 6, 31). |
Maakunnallinen + paikallinen lehti
Saan kaiken tarvitsemani tiedon (no. 39). Savon ja Keskipohjanmaan rajalla
asuvana tulee tiedot molemmilta alueilta (no. 66).
Maakunnallinen + alueellinen lehti
Monipuolisesti toimitettu tiedonvalittdjé, poliittinen lehti antaa hyvét tiedot
maailman tapahtumista (no. 30).
Maakunnallinen + maakunnallinen poliittinen lehti
Valtakunnallinen ja alueellinen yleistietoisuus, ammatillinen asia (no. 20, 27, 18).
Ne tulevat koululleni, saan alani tietoa (no. 51).
Maakunnallinen + ammatillinen valtakunnallinen lehti

Maakunnallinen tyyppi on hieman useammin mies kuin nainen ja selkeésti paikallista
ja alueellista mediankuluttajaa idkkaampi, keskimaarin 51-60-vuotias. Joukossa on jo

ylioppilaita, useita opistotasoisen tutkinnon suorittaneita, mutta myoés opiskelijoita ja
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kansakoulun kavijéitd. Tyo6ttdmana on tasta ryhmasta vain kaksi vastaajaa, sen sijaan
elakkeelld on kuusi ja kotididiksi ilmoittautuu kolme.

Maakunnallisissa tyypeissé leimaavaa on tekemisen meininki, yrittdjyys ja tuntu
siitd, ettd ihmisilld on olemassa tavoitteita ja ote elamééan. Valtaosa maakunnallisista
tyypeistéd asuu keskustaajaman ulkopuolella ja kotona luettujen sanomalehtien
vaikutus nayttda ilmeiseltd nyt luettavaan maakuntalehteen nahden. Karttamerkintdja
ja tarkeinta lehtikaksikkoa vertailemalla nayttdd suvun tulosuunnalla ja vastaajan
asuinpaikan sijainnilla tutkimusalueella olevan selvd yhteys siihen, minkd suunnan
maakuntalehted vastaaja lukee.

Talla hetkella opiskelemassa olevien henkildiden sanomalehtivalintaan vaikuttaa
sen sijaan voimakkaasti opiskelupaikkakunnan sijainti, eikd niinkdan se, mitd henkilé
on esimerkiksi kotona ensimmaisené lehtendén lukenut. Nayttaa silta, ettd nykyaan
nuoren léhtiessd kotiseudulta pois opiskelun vuoksi, han ei varttuneempien.
sukupolvien lailla takerru kiinni synnyinseutuunsa mm. lehtien valitykselld. Nykynuori
aloittaa aktiivisen elaméan opiskelupaikkakunnalla ja sen alueella tai maakunnassa
uuden maakuntalehden kanssa, jolloin syntyméseudusta riittdd ytimekkaasti
kertomaan paikallislehti, joka taas on useimmiten vanhempien tilaama — jotta kontakti
kotiseutuun sdilyisi maailmalla.

Maakunnallinen tyyppi on alueensa kannalta turvallista keskivertovakea. Se ei
ole ensimmaisend suunnistamassa alueelta pois tyopaikkojen tai koulun perassa
ainakaan lopullisesti, mutta ei mydskdan linnoittaudu kotikylalleen erakoksi
syrjaytymisongelmien todennékdistd putkea odottelemaan. Medioiden kannalta
maakunnallinen tyyppi on positiivinen reservi. Tyyppi sailyy tyhjenevilld haja-
asutusalueella véésténé, joka tuntuu keksivan tekemista itselleen. Tama ryhméa myos
pitda itsensé tiedollisesti suhteellisen hyvin ajantasalla, eikd sanomalehtitilauksia ole
taloudellisista syista ainakaan kaikkia pakko lopettaa. Harkintaa on kaytetty ja ehka
kakkosena ollut alueellinen lehti on saanut jadada, mutta maakunnallinen ja

paikallinen ovat sailyneet ja séilyvat. Myés ammatillisten sanomalehtien lukeminen
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kuuluu tdhan ryhmaan, samoin merkkeja paikallistason toisarvoistumisesta on jo
olemassa, silla maakuntalehden térkeimpana kaverina pidetddn yhdessa
tapauksessa aluelehted. Aatteellinen sanomalehti ajoi mydés paikallislehden ohi
kahden tdrkeimmé&n sanomalehden yhdistelméssa, jolloin medialla on jo roimasti
enemméan merkitystd kuin vain kertoa televisio-ohjelmat, nakkitarjoukset ja

kunnanvaltuuston paatbkset.
4.4.1.4. Valtakunnanosatyyppi

21 % tutkimuksen vastaajista on mediankuluttajana valtakunnanosatyyppia, joka on
edelleen alueellisesti riippuvainen omasta ydinalueesta, mutta mieltdd itsensa
aktiivisesti osaksi laajaa osaa valtakunnasta. Tamé tyypin edustaja on useimmiten
yksilénd tiukan maakunta- tai alueajattelun yldpuolella ja kykenee nakemaan
laajempia asiayhteyksia sekd ymmartdamaan niiden vaikutuksia omaan ja muiden
eléméén.' Valtakunnanosatyyppi on ajattelijana kéasitteellisempi ja laajoja
kokonaisuuksia hahmottamaan kykenevampi kuin paikallis-, alue- tai maakuntatyyppi,
silla laajeneva alueellinen ymparisté edellyttda toimijoiltaan kasitteellistd ajattelu- ja
hahmotuskykyé. Valtakunnanosa on jo niin laaja alue, ettd ymparist6a ja tapahtumia
ei voi enaa hallita konkreettisesti.

Valtakunnanosatyypille tarkein sanomalehtiyhdistelm& mediamikserisséd on
paikallislehti ja maakuntalehted laajemmalla alueella operoiva valtakunnanosalehti,
jossa kuitenkin oman laajahkon levikkialueen asiat ovat etusijalla. Oman alueensa
uutisoinnin ja palvelun ohella valtakunnanosalehti pyrkii kaikenkattavan
taydenpalvelun sanomalehden rooliin niin, ettd valveutunutkin kuluttaja voisi seurata
koko maailmaa valtakunnanosalehden valityksella.

Valtakunnanosatyyppi on keskim&érin 48-vuotias, useimmiten tyémarkkinoilla
hyvin parjannyt mutta suhteellisen védhan koulutettu henkilé. Kaksi koimannesta tdméan

tyypin edustajista on naisia ja vain kolmanneksella tasta tyypistd on kansakoulun tai
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peruskoulun jalkeistd koulutusta, jolloin kyseess&d on keskiasteen koulutus
opistotasolla. Talla ryhmalla alueelliinen mindkuva on avara ja joustava, jolloin myos
muuttamisen ja liikkkumisen kynnys on matalampi, vaikka jonkin ydinalueen
tapahtumien seuraaminen usein onkin tarkeda. Tama selittdd ryhman korkean keski-
idn ja alhaisen ty6ttdmyysasteen, silla uskon, etta tyota vaille jaaneet ja enemman
koulutusta hankkineet tdman tyypin edustajat ovat jo nuorena muuttaneet pois
alueelta toimeentuloedellytyksia parantaakseen. Ryhman ty6ttomat ovat kaikki 51-60-
vuotiaita, jolloin he todenndkdisemmin ovat rakennety6ttomia, joilta vakaat tydpaikat
ovat menneet alta esim. liikenteenharjoittajan tai kauppaliikkeen véhentadessa
tyopaikkoja véestén vahenemisestad johtuvan kysynnédn laskun vuoksi. Korkean iéan,
lahella olevan eldkeajan, puolison tyépaikan, kiintedn omaisuuden — useimmiten
omistetun maa-alan tms. vuoksi ei muutaman aktiivisen tyévuoden takia olla valmiita

muuttamaan, vaikka alueellinen minakasitys sen sallisikin.

Niistd saan tarpeeksi tietoa (no. 84, 15, 10, 99, 49, 74, 71, 11, 43, 22, 50, 1,85).
Pitdjan asiat ja asiat vdhdn laajemmalta (no. 83, 12). Paikalliset asiat kiinnostavat
(no. 47, 4). Paikallista tietoa ja ldhialueen lehti (no. 69, 82, 92). Tuttuja lehtid (no.
88).
Valtakunnanosalehti + paikallislehti
Paikalliset ja yleismaailmalliset tiedot (no. 56).
Valtakunnanosalehti + aluelehti

Méaéritelma riittdvd tieto on myés taman kuluttajatyypin peruste tarkeimmalle
lehtikaksikolle, mutta se on nyt medioiden rakenteita ja rooleja tiedostavan ihmisen
selked perustelu. Riittdva tieto tarkoittaa valtakunnanosatyypille hyvaa tietoutta
omasta ydinalueesta, joka on joko asuinpaikkakunta, synnyinpaikkakunta tai
molemmat samoissa rajoissa. Lisdksi valtakunnanosatyyppi haluaa sanomalehtensa
sisdltavan sekad oman valtakunnanosan tietoa ettd kootusti valtakunnan ja
kansainvélisen uutistarjontaa. Téalle tyypille sanomalehti mediana on jo ilmeisesti

elamantapa, mutta mediankulutuksen ja nimenomaan sanomalehden tilauksen
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perustelut ovat tiedollisiin ja sosiaalisiin tarpeisiin viittaavia, eika niinkaan
tottumuksesta kertovia. Tottumuksesta sanomalehteen ja mallin vaikutuksesta kertoo
kyllékin se, etté jo vastaajien kodeissa on luettu useita maakunta- ja aluelehtia ja oma
lehti on tilattu 20-30-vuotiaana. Seuraavana luetellaan vastaajan syita
valtakunnanosalehden yhéa jatkuvalle ensitilaukselle, ika tilaushetkelld / ika nyt, seka

erityinen syy tilauksen pitkdan kestoon jos mainittu.

Monipuolinen, 18 / 51-60v., yhd monipuolinen (no. 11). Sopi minulle, 25 / 61-70v.
(no. 88). Hyvit urheilusivut, 19 / 51-60v., yhd hyva lehti (no. 74). Jaédkiekon takia
— kdrpét, 20 / 31-50v., totuttu tapa jo (no. 83). Oman alueen lehti, 30 / 31-50v.,
olen yhé tyytyvéinen lehteen (no. 69). '

Mediankuluttajana valtakunnanosatyyppi on jo kriittinen ja valikoiva, mika kertoo
héanen tiedostavan median kaytén ulottuvuuksia, eikd medimikserin kokoaminen ole
miké tahansa automaatio. Tata késitysta tukee se, ettd kotona tutuiksi tulleiden ja
ensimmaisend itselle tilattujen alue- ja maakuntalehtien tai puoluelehtien tilalle on
vastaaja usein tilannut juuri tutkimusalueen kattavan valtakunnanosalehden. Myés
muualta muuttaneelle pohjoissuomalaiselle seka lakkautetun aluelehden entiselle
lukijalle alueen kattava valtakunnanosalehti on ollut luontainen valinta. Tavallinen

tilaushistoria valtakunnanosalehden taustalla on vertailun perusteella tehty paétés.

Kotonaan Savon Sanomiin oppinut mies (31-50v.) pitaa itsedén
keskisuomalaisena. 26-vuotiaana han tilasi valtakunnanosalehden, koska se on
alueen lehti. Lehti tulee miehelle yha koska: Ei parane vaihtamalla. Lisdksi
vastaajan kotiin tulee toisen maakunnan alueella operoiva aluelehti kiinnikkeena
entiseen kotiseutuun. (kooste, no. 1)

Tutkimusalueella asuvan, savolaista sukujuurta olevan miehen (61-70v.) kotona
luettiin lisalmen Sanomia, Keskipohjanmaata ja Savon Sanomia. Ensimmainen
henkildn s&anndllisesti lukema lehti oli lisalmen Sanomat, jonka mies 27-
vuotiaana tilasi ensimmaiseksi sanomalehdekseen, koska se tuntui kotoisalta.
Kotoisuus ei kuitenkaan riittdnyt pitkdn paalle tiedonkulun maéarittajana, vaan
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lehti vaihdettiin Kalevaan. Paikallislehden ja valtakunnanosalehden yhdistelmaa
pyhajérviseksi itsensa mieltdva vastaaja perustelee: Néitd lukemalla pysyy varsin
hyvin kotiseudun ja maailman tapahtumien mukana. Eldméaéa ilman
tiedotusvalineitd mies luonnehtii: se olisi varmasti samanlaista kuin yllattava
sokeus. (kooste, no. 22)

Maakunnallisia vaestén geenitekijoitd ja niiden vaikutusta valtakunnanosalehden
valintaan tunnustellessa nayttda ensin silté, ettd maakunnallisuudesta irtisanoutuvaa
valtakunnanosalehted ihminen pitda tarkeimpéna lehtendan maakunnallisesta
taustastaan riippumatta. Mutta kun katsoo vastaajien karttamerkint6ja ja vertaa
valtakunnanosalehden alueidentiteettia ja regionalistista historiaa, nousee sittenkin
esiin tietty alueellinen yhtélaisyys. Tutkimusalueen valtakunnanosalehti on Kaleva,
alueelliselta ilmeeltddn nyt pohjoissuomalainen, yhden valtakunnanosan
sanomalehti. Maakunnalliselta habitukseltaan Kaleva lienee alueen asukkaiden
mielikuvissa enemman pohjalainen, pohjoispohjalainen, oululainen, miké on sittenkin
hienoisesti havaittavissa tutkimukseen vastanneiden sijainnista tutkimusalueeila. Vain
vajaa kolmannes valtakunnanosalehden lukijoista asui tutkimusalueen itaisella,
savolaisemmalla puoliskolla. |

Nuorilla lukijoilla valtakunnanosalehteen kohdistuva lukija- ja/tai tilaussuhde
saattaa ratketa hinnan perusteella. Valtakunnanosalehti mainitaan paikallislehden
ohella tarkeimmaksi sanomalehdeksi, mutta kun edullinen paikallislehti tilataan kotiin
ja koetaan laheisimmaéksi lehdeksi, kallis valtakunnanosalehti luetaan muualla.

Valtakunnanosalehden kannalta sen toiminta-alueekseen maarittelemaan
valtakunnanosaan samaistuva kuluttajatyyppi on potentiaalinen ja uskollinen lukija
sekd hyvin todennékdinen tilaaja, jolla useimmiten menee taloudellisesti niin hyvin,
ettd ko. lehtityyppi on varaa tilata. Tutkimusalueen tulevaisuuden kehitysndkymia
vasten tdma valtakunnanosatyyppi lienee suhteellisesti viheneva vaestonosa, silla
tyyppi on alueellisesti valmis lilkkkumaan, kuten tyypin sosiologinen rakenne kertoo.

Toisaalta valtakunnanosalehdelle on tiedossa lisda potentiaalisia lukijoita alueellisten
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ja maakunnallisten sanomalehtien lukijoista, kun valtakunnanosalehden alueella tai
lahinaapurustossa toimivat regionalismiltaan suppeamman alueen lehdet alkavat

menettdd levikkidan kuolettavassa méaarin hintalaatusuhteensa vuoksi.
4.4.1.5. Valtakunnallinen tyyppi

Aluekésitykseltdan ja alueelliselta mindkuvaltaan avarin mediankuluttaja on
valtakunnallinen tyyppi (15 % tutkimuksen vastaajista), joka ei alueellisesti ole enaa
riippuvainen mistddn ydinalueesta. Valtakunnallisen tyypin mediamikserin
sanomalehtiydin voi olla jopa kokonaan valtakunnallinen, mutta yleisempaa on, etta
tarkeimmaksi mainitussa lehtiyhdisteiméssa toisena on jokin suppeamman
alueellisen tason sanomalehti tuomassa lukijalle paikallistason tietoutta, ellei lukija
ole kotoisin valtakunnallisen lehden ydinalueelta. Avarasta aluekéasityksestaan
huolimatta, ihminen lahes 95-prosenttisesti tarvitsee omaa asuinaluettaan edustavan
mediakontaktin jokapéivéisesté elamastd selvitdkseen, puhumattakaan
sosiopsykologisesta tarpeesta kuulua alueeseen — tunne, joka syntyy vain tiedon,
kdytdnnén menovinkkien ja yhteisten puheenaiheiden avulla. Oman mindkuvan
yllapitoon valtakunnallinen tyyppi kéyttda valtakunnallista sanomalehteé, silla se
lienee konkreettisin muoto olla yhtd maailman kanssa ja hahmottaa kasitysta yleisesta
missd menn&dan -ilmapiiristd valtakunnallisessa ja jopa kansainvélisesséa laajuudessa.

Valtakunnallinen tyyppi mediankuluttajana kokee riittdvédksi tiedoksi
paivittaisuutiset kattavasti kotimaasta ja ulkomailta, mutta paatarkoitukselta nayttaa
paivittaistiedon taustojen syvéllisempi ymmartdminen. Ainoana tyyppind tama
mediankuluttaja nosti tarkedksi tai erittain tarkeaksi sisalldnosaksi ulkomaan uutiset.
Tama oli luultavasti jyrkin ero muihin aluetyyppeihin verrattuna. Lukemisen syyna
valtakunnallinen tyyppi luettelee l&hes aina sisallon runsauden ja monipuolisuuden,
lisdksi hdn mainitsee muita useammin lehden ulkondon ja helppolukuisuuden jopa

tarkeimmiksi syiksi lukea tiettya lehted. Tama kuluttajatyyppi tuo esiin selkeésti
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toimituksen roolin. Kyselylomakkeessa keskityttiin puhtaasti sisalion osiin ja
lukuteknisiin asioihin kuten tottumukseen. Valtakunnallinen tyyppi on useassa
tapauksessa itse maininnut suljettujen vastausvaihtoehtojen tadydennykseksi
avoimissa muuta, mitd? -lisdkohdissa tarkeiksi lehden lukuperusteiksi mm.
luotettavuuden ja korkean toimituksellisen tason.

Valtakunnallinen mediankuluttajatyyppi on ensimmainen alueellisista tyypeista,
jonka edustajat selvasti huomioivat median sisaltdineen inhimillisten tekijéiden
tuotteena, eikd vain jostakin annettuna totuutena tietyssd muodossa. Tiedollinen
peruste sanomalehtivalinnoille on ilmeinen, useissa tapauksissa tiedontarve liittyy
kiinteasti henkildn ammattiin ja elannon hankkimiseen. Parjatidkseen ty0ssa tyyppi
haluaa olla ajantasalla oman alan tiedoista sekd jopa maailmanlaajuisesti
péivittdisestd uutisannista. Tiedonhalu mé&arittdad valtakunnallista tyyppid myos
persoonana. Vaikka ammatti ei endé elékkeellad ollen tai viela kouluvaiheessa vaadi
ehdotonta ajantasalla oloa, henkilé haluaa sitd itse omaa henkistd hyvé&oloa
tavoitellessaan. Tiedon arvostus kuuluu tdman mediankuluttajatyypin olemukseen,

ilman mahdollisuutta tiedonsaantiin hdn sananmukaisesti kokisi naantyvansa.

Pitavét ajan hermolla (no. 101). Uutiset maailmanlaajuisesti ja paikallisesti (no. 9,
28, 25, 81, 64, 45). Omat asiat ja monipuolisuus (no. 58, 104). Ne on
vakioluettavat (no. 102).

Valtakunnallinen ja paikallinen lehti

En lue muita (no. 2). Ei perusteita (no. 75).
Valtakunnallinen ja alueellinen lehti

Tarpeeksi tietoa (no. 42).
Valtakunnallinen ja maakunnallinen lehti

Kaikki uutiset on ajoissa (no. 32). Hyvin toimitettuja (no. 3).
Valtakunnallinen ja valtakunnanosan lehti
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Monipuolinen sanomalehti, ammattialan lehti ( no. 70).
Valtakunnallinen ja ammatillinen lehti

Valtakunnallinen tyyppi on keskimaarin 42-vuotias, mies tai nainen. Puolella tyypin
edustajista on pohjakoulutuksena ylioppilastutkinto, toisesta puolikkaasta muutaman
viela opiskellessa peruskoulussa ja vain kahden vastaajista ilmoittaessa, etta hanelia
ei ole perus- tai keskikoulun lisédksi muuta koulutusta. 25 %:lla tyypin edustajista on
lisdksi korkeakoulututkinto, 30 %:lla opistotasoinen tutkinto ja tyollisyystilanne on télla
alueellisuuden tasolla 100 %. Vastaajien karttamerkintdjen perusteella kaikki
akateemisen tutkinnon omaavat henkilét sekd suurin osa tdman ryhman muistakin
edustajista asuu tutkimusalueen keskustassa. Vastaajien nopea henkildhistoria
karttaan piirrettynd kertoo, ettd kolmannes valtakunnallisista tyypeistd on itse
saapunut tutkimusalueelle muualta. Lopuilla on selkeé kuva siitd, mistapain suku on
tutkimusalueelle ilmeisesti ennen vastaajan omaa aikaa saapunut.

Erittdin muuntautumiskykyinen aluekésitys ja joustava alueellinen mindkuva
takaa sen, ettd valtakunnallisen tyypin itsetunto ja henkinen hyvéolo ei ole
riippuvainen ympaéristdostd ja alueesta. Siksi valtakunnallinen tyyppi kykenee
elaméassaan vaihtamaan aluetta ja on jopa kiinnostunut tekemé&én sen, jolloin hédnen
sopeutumiskykynséd tekee kotiutumisen uudella alueelle uuteen yhteisdé6n
kivuttomaksi. Median kulutuksen kannalta tdma on positiivisesti kaksisuuntainen asia.
" Joustava alueellisuus vaatii monipuolista mediankulutusta, jotta voisi tutustua uusiin
alueisiin ja toisaalta monipuolinen tiedonhankinta usein mahdollistaa joustavan
alueellisuuden. Nama persoonallisuuteen liittyvdt ominaisuudet ja mediat
alueellisuuksia toistavana seka niistéi tietoa antavina tahoina mahdollistavat
yksildiden 1&hd&t opiskelemaan kauemmas omalta syntyméaseudulta seké siirtymiset
toimeentulon perassa sinne, mista elaman edellytykset ovat 10ydettavissa.

Véestdrakenne tutkimusotoksen vastaajien valtakunnallisessa ryhmassé kertoo
valtakunnanosatyypin tavoin, ettéd tyypin edustajat ovat talta alueelta valtaosin muualla

Suomessa kuin tutkimusalueella. Havaintoa tukee se tosiasia, etta tutkimusalueelia ei
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ole korkeakoulutetuille t6ita tai koulutuspaikkoja pidemmalie elamassaan tahtaaville.
On ollut pakko ldhted pois haja-asutusalueella sijaitsevalta tutkimusalueelta
toimeentulon, tyén ja/tai koulutuksen perdssd. Alueen kehityksen ja tulevaisuuden
kannalta tdma vaestdkehitys on ikadvaa, ellei suorastaan tuhoisaa parhaan
aivokapasiteetin ja avarimpien persoonien kadotessa muuttotappioiden myéta
ensimmaisten joukossa pois alueelta.

Medioiden kannalta valtakunnallinen tyyppi on kayttdmilleen medioille hyva
asiakas. Taloudellinen tilanne sallii runsaankin mediamikserin ja sanomalehdet
tulevat olemaan keskeinen osa tyypin mediamikserid. Tarkeimmaksi
sanomalehtiyhdistelmaksi valtakunnallinen tyyppi nostaa valtakunnallisen lehden ja
paikallislehden. Ndmé& ovat ldhes 50 %:lle tyypin edustajista ainoat tilatut
sanomalehdet. 20 9% valtakunnallisista tyypeistd lukee valtakunnallisen
sanomalehden ohella jotain muuta regionalistista sanomalehted sekd ammatillista
sanomalehted. Loppujen 50 %:n mediamikseri sisaltda tilattuna useita erilaisia
regionalisfisia sanomalehtid valtakunnallisen lehden lisdksi. Usein naiden
alueellisten kakkoslehtien tilaukset vaihtelevat kestoltaan ja vuorottelevat keskenaan,
mutta keskeistd on, etté niitd silti on voimassa useita kerrallaan. Vaikka tilattuna
omaan mediamikseriin kuuluisi vain kaksi lehtinimikettd, kaikki valtakunnallisen tyypin
edustajat ilmoittavat lukevansa huomattavasti enemmén lehtia kuin tilaavat niita.
Keskiméérin valtakunnallinen tyyppi lukee s&aannodllisesti seitsemaa erilaista
sanomalehted, kun osa toisista aluetyypeista ei valttdmatta ilmoita lukevansa yhtadan

lehtea esimerkiksi tilaamansa yhden lehden liséksi.
4.4.1.6. Aihetyyppi

Maantieteellisten perusaluetyyppien ulkopuolelle jai tutkimustuloksissa selkeéasti
omaan aihealueeseen, tiettyyn ei-maantieteellisesti méadariteltdvaan ja hyvin kapeaan

aiheeseen, kuten viihtymiseen tai esimerkiksi uskonnollisiin asioihin keskittyva
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mediamiksaajaryhma. Aihetyyppi, 7 % tutkimuksen vastaajista, on alueellisten
késitteiden lisdksi onnellisen ulkona myds ymparéivasta yhteiskunnasta — ilman etta
se tuntuu tyypin edustajia mitenk&an huolestuttavan tai harmittavan. Jorma Miettinen
on tyypitellyt sanomalehden lukijoita (1980, 209-225) lukijan kiinnostuksen
perusteella, jolloin eldmyksellinen ja ylimalkainen lukija lukijatyyppeina vastaisivat
lahinn& 16ytamééni kapea-alaista sisaltokayttéa esimerkiksi viihteeseen keskittyen.
Aiheetyypeista viihteeseen ja viih»tymiseen keskittyvan viihdetyypin
mediamikserié ohjaa viihtymisen halu ja kuluttamisen vaivattomuuden vaatimus.
Niinpd mikserid hallitsevat sédhkoiset mediat, ensimmaéisena viihdetyyppi ilmoittaa
voivansa luopua sanomalehdistd. Sanomalehtid on kuitenkin opittu lukemaan ja niité
luetaan, jos niissd on viihteen ja viihtymisen kautta palkitsevaa sisaltoa.
Maantieteellinen alueellisuus ja oma alueellinen mindkuva on hyvin epéoleellista
taman tyypin mediankulutuksessa. Alueellisuus paljastuu merkittavéksi tekijéksi vain
siind mielessa, etta Vviihdetyypin tédrked kakkossanomalehti on yleensd vastaajan
kotiseutua késitteleva edullisin mahdollinen regionalistilehti. Taman lehden merkitys
on pitdd lukijan henkildtietdmys ja alueellinen kasvogalleria ajantasalla.
Valtakunnallisten iltapdivéalehtien kautta viihdetyyppi pysyy ajantasalla

kuohuttavimmista tapahtumista maailmalla ja meilld seké julkimoiden kuulumisista.

Parhaat uutiset (no. 52). Paikallislehti kertoo mielenkiintoiset jutut tutuista,
iltapéivélehti kaikenlaiset muut kiintoisat uutiset (no. 48, 55, 72). Paikalliset ja
valtakunnalliset tiedot (no. 8). Kummatkin ajankohtaisia, viihdetts siséltivid lehti
(no.77). Mielenkiintoisia, joka pdivd pdivdn tapahtumat (no. 26).

Viihdetyyppi on nuori, 27-vuotias, useimmiten nainen. Tyypin edustajia asuu seké
sivukylilla ettd keskustassa ja heitd yhdistaa iltapaivalehtien keskeisen mediaroolin
lisdksi koulutus, joka 80 %:ssa tapauksista on pelkka peruskoulu — tosin osalla se
viela on kesken. 20 %:lla viihdetyypeistd on jatkokoulutusta olemassa

opistotasoisena. Vastanneiden viihdetyyppiesimerkkien kaikki yli 20-vuotiaat
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edustajat ovat tyéttémia, alle 20-vuotiaat peruskoululaisia.

Alueensa ja alueensa sanomalehtien kannalta viihdetyyppi vaikuttaa
toivottomalta tapaukselta. Viihtyminen on niin keskeinen osa elamaa, ettd ilmeisesti
koulu, tydén aktiivinen hakeminen ja vakava, syvéllisempi mediasiséltdé ei
rasittavuudessaan jaksa kiinnostaa. lltapaivélehtien ja todennékéisesti myds
paikallislehtien tuleva kestokuluttaja, ellei paikallisiehtien tilalle ole tarjolla sopivaa
iimaisjakelua. Edullisuus tulee jatkossa olemaan tdméan mediankuluttajan kulutusehto.
Viihdetyyppi on sdhkdéisen median suurkuluttaja, joka riutuu satelliitt'iantennin.

puutteessa kotimaisen TV-viihteen vahaisyyden varassa.
4.4.2. Elamantilanne ja tahtotila

Kuluttajan eldmantilanne ja henkinen tahtotila luovat puitteet mediamikserin
muovaantumiselle, jolloin medioiden regionalismi vaikuttaa mikserin sisaltéon
elaméntilanteen ja henkilén tahtotilan mahdollistamissa rajoissa. Henkinen tarve
kuluttaa sanomalehtid voi esimerkiksi kohdistua hyvinkin kapeaan sektoriin, missa ei
alueellisuudella tai tiedollisuudella vélttamatta ole mitaan tekemista, esimerkiksi
uskontoon tai viinteeseen. Talla asenteelia taas ei todennékoisesti saavuteta sellaista
elintasoa, ettd mediamikserin sisélléstd olisi varaa maksaa korkeita summia. -
Medioihin ja ajankohtaiseen tietoon valinpitdmattémastikin suhtautuvan henkilén
tarpeisiin kuuluu — ellei han taysin ole vieraantunut yhteisdsta — kuitenkin tarve tulla
toimeen omalla alueellisesti pienehkodlla alueella. Tama takaa tilauskontaktin

todennékdisesti vain paikallisiehdelle.

Nainen (15-20v.) peruskoululainen, asuu sivukyldlla. Ensimmainen
sdanndllisesti luettu sanomalehti lita-Sanomat. Kotona luettuja lehtia henkild ei
mainitse. En seuraa tiedotusvélineitd koska ei kiinnosta, voisin eldd ilman
medioita, kun ei todellakaan kiinnosta. Lukee sanomalehdesté: paikallisuutiset,
TV- ja radio-ohjelmat, sarjakuvat, urheilutulokset ja -jutut, kuolinilmoitukset,
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mainokset, tapahtumakalenteri, pikkuilmoitukset, mielipidekirjoitukset. Ei kayta
tietoverkkoja. Kaksi saanndllisesti luettua lehted — mainitsee vain
paikallislehden, joka sekin vastaa odotuksia vain harvoin. Aikoo silti tilata ko.
paikallislehden, kun muutan pois kotoa. En tiedd miksi. (kooste, no. 93)

Haluan korostaa tahtotilan ja elaméntilanteen merkitystd mediankulutuksen
ohjaajana. Mediavalinnat ovat useissa esimerkkitapauksissa selkeésti verrannolliset
vastaajan motivaatioon menestya elamasséa ja tuon motivaation toteutumiseen, jotka
rippuvat henkildn omista voimavaroista ja henkisestd kapasiteetista. Naiden
inhimillisista ominaisuuksista johtuvien seikkojen nakymisté henkildn toimissa
elaméssaan voidaan mielestani kutsua tahtotilaksi, joka taas nakyy ihmisen

aluekésityksessa ja sitdkin kautta henkilén mediavalinnoissa.

Olen itse talouslaman vuoksi luopunut sanomalehdistd, mutta aviomies ei. Jos ei
ole tydta, en tilaa lehted, enkd katso TV:ta. Mutta kun on vield mies tyéssa, taloon
tulee lehti ja on TV-lupa. Jos ihmiselld ei ole ty6td, ei hdn tarvitse lehted /
televisiotakaan. Kaikki ovat myés liian kallita maksaa peruspdivdrahalla tai
tyomarkkinatuella, silld pitdd kai eldédkin ja syédé jotain. (no. 81; tyéton,
kotihoidontuella, 31-50v., nainen, keskikoulu)

Eldmantilanne ei silti aina ole riippuvainen tahtotilasta, eika kaikkia tarpeita ehk& ole
mahdollista tayttda, mikd taas aiheuttaa jopa katkeruutta ja itsensd henkista
ruoskimista. Mediamikserit, erityisesti tarkeimmaksi mainitut sanomalehtiyhdistelmat
perusteluineen kertovat, ettei mediamikseri aina synny puhtaasta tarpeesta ja sen
toteuttamisesta. Elamantilanteella on mediankulutuksessa usein iso roolinsa, mutta

silti en unohtaisi kuluttajan inhimillisten ominaisuuksien merkitysta.

Tilasin ensimmadéisen sanomalehden 35-vuotiaana, koska appeni oli lehden
asiamies. Lehted ei endd tule, silld appea ei endd ole. Olen joskus lopettanut
sanomalehden tilauksen myds rahapulan vuoksi. (n0.86; eldkeldinen, 51-60v.,
nainen, kansakoulu)
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Hinta on erittdin tdrked tilausperuste. Olen talouslaman vuoksi luopunut
sanomalehdesta. Tilalle tilasin tarjouslehden. Viidesta tarkeimmasta lehden
lukemisen syysté henkilé mainitsee vain kaksi: olen tottunut siihen, lehdessé on
joskus juttuja ja kuvia tutuista ihmisistd. Viimeiseksi luopuisin televisiosta,
ensimmadisend voisin luopua sanomalehdistd. (no. 98; palkkatyd, 31-50v.,
nainen, opistotaso)

Teen hintavertailuja sanomalehted tilatessa. Lopetin sanomalehden tilauksen
huonon rahatilanteen vuoksi. En ole tilannut toista lehted tuon lehden tilalle.
Luen sanomalehtid ystdvien luona. Seuraan tiedotusvélineitd tiedon vuoksi,
mutta voisin eldd ilmankin niitd. (no. 100; ty6tén, 31-50v., nainen, keskikoulu)

Tilasin ensimmédisend sanomalehtend valtakunnanosalehden 18-19-vuotiaana.
Halusin lukea ldhialueen ja paikkakunnan asioita. Lehted ei endé tule, silld
tyottémaélla ei ole rahaa lehtiin. Luen sanomalehtid kaikkialla missd se vain on
mabhdollista. (no. 36; ty6ton, 31-50v., mies, kansakoulu)

Ensimméisend sanomalehtenéni tilasin aluelehden, kun olin 20-vuotias.
Tykkdsin siitd. Endé lehti ei tule, koska en nde lukea. Televisiosta luopuisin
medioista viimeisend. (no. 79; elékelédinen, 61-70v., nainen, kansakoulu)

Eléan yksin. Seuraan tiedotusvélineitd, jotta saisin jotakin tietoa maailmalta. Voisin
eldd ilman tiedotusviélineitd vain, jos olisi pakko. Erittdin tédrkeitd asioita minulle
lehdesséd ovat vain paikkallisuutiset. Ulkomaanuutiset eivét ole ollenkaan
tarkeitd. Melko térkeitd ovat muut kotimaan uutiset. (no. 95; elakeléinen, yli 71-v.,
nainen, kansakoulu)

20-vuotiaana tilasin maakuntalehden ja ammatillisen sanomalehden, koska olin
niihin lapsena tottunut. Nuo lehdet eivdt minulle enééd tule, olen yrittanyt etsid sitd
alueelleni kuuluvaa lehted. Sanomalehdisté voisin luopua kokonaan, silld yleiset
asiat saa radiosta ja TV:sta — paikallislehti riittdisi. Olen lopettanut useita lehtia,
koska asuinalueeni on huonoa aluetta kaikille lehdille, koska lehdet unohtavat
reuna-alueensa. (no. 44, elékeléinen, 51-60v., nainen, kansakoulu)

En ole vield tilannut itselleni sanomalehtida. Kotona luin valtakunnallista
sanomalehted, nyt luen useita tédtd aluetta késittelevid ja valtakunnallisia lehtid
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kirjastossa. Seuraan tiedotusvélineitd, koska haluan pysyd mukana.
Sanomalehdistd voisin ensimmdisend luopua, televisiosta viimeisend. (no. 33;
tyéllistettyna julkisissa palveluissa, 21-30v., mies, opisto)

En voisi elda ilman tiedotusvilineitd, koska tieto piristdd. TV on tdrkein, koska se
on samalla viihdettd. (no. 7; eldkelédinen, 51-60v., mies, kansakoulu)

Mediamikseri on persoonallinen, monimutkaisen sosiopsykologisten syiden ja
seurausten verkon tulos mukaillen toteuttajansa elamantilannetta ja tahtotilaa. Jopa
pienella ja yhtenaiselld tutkimusalueella mediamiksereissé on havaittavissa useita eri
koostumuksia. Tutkimusalueen mediamiksereistd on erotettavissa tiettyja
koostumuksen tyyppeja medioiden alueellisuuden perusteelia. Mitd mediamiksaajien
aluetyypeistd on paateltdvissa medioiden, nimenomaan regionalismi ohjenuoranaan

toimivien sanomalehtien ja haja-asutusalueen kannalta?
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5. MODERNI MAAKUNTALEHTI El HIRTTAYDY ALUEELLISUUTEEN
~ TUTKIMUKSEN KESKEISTEN TULOSTEN TARKASTELUA

Tiedettd kahden &&ripdan valiltd. Kaukana horisontissa unelma absoluuttisesta
totuudesta, kun tosimmatkin totuudet voivat olla vain suhteellisia (Thurén 1986, 183).
Uskon maalaisjarkeen ja teen &skeisiin tuloksiin nojaten muutamia johtop&atdksia,
joista katson olevan kaytdnnon apua vahvan ja modernisti alueellisen sanomalehden

rakentamisessa.
5.1. Alueellisuus on lukijoissa

Téassa tutkimuksessa on yritetty pureutua tuoreella tavalla regionalistisia sanomalehtié
parhaillaan askarruttavaan mediamikserikysymykseén naiden omimmalla reviirilla,
haja-asutusalueella. Ajankohtainen asia on myés yhteiskunnallisesti, koska samaan
aikaan haja-asutusalueet taistelevat olemassaolostaan vaestén védhenemisen ja
elinmahdollisuuksien kaventumisen toisiinsa vaikutavassa kurjistumiskierteessa
(Korpimo 2.2.1997). Lahtbkohtana oli selvittdé alueellisten sanomalehtien vakaasti
noudattaman regionalismin (Orjala 1995) merkitystd lukijoiden
sanomalehtivalinnoissa. Alueellisuuden osuus ihmisen toiminnassa antaa taméan
. tutkimuksen perusosion perusteella ymmartaa, ettd alueet ovat ihmiselle merkittavia
(ks. 4.1.). Alueellisuudella on erittdin suuri merkitys juuri sanomalehtien valintaan — se
niiden mediavaltti on pitkdan ollutkin — mutta alueellisuus kérjistettynd useimmiten
vieldpa regionalismiksi ei sellaisenaan enéaa riitd lehden reseptiksi.

Késipuhelirﬁien ja tietoverkkojen yleistyessad on epailty, ettd alueet olisivat
katoamassa ja ihmiset siirtymésséd elamdan maantieteellisten alueellisuuksien
ylapuolelle pelkkdan informaatioyhteyteen. Kehitysmaakarit ovat toivotelleet
printtimedioiden tekij6itd lahinnd kuskaamaan painokoneensa metalliromuosastolla.

(Sanomalehti 2001 -seminaari 27.11.1995.) Enpa kehottaisi tédhan viela.
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Alueellisuudella on merkitystd ihmiselle, koska ihminen itse on syvasti
aluekasitteellinen olio. Mutta siihen ripustautuneelle medialle alueellisuus voi tulevina
vuosina osoittautua kuoleman suudelmaksi.

Tutkimus vahvistaa ennakko-oletusta, ettd alueellisuus on ihmisen
sosiopsykologinen ominaisuus (ks. 4.1.). Silla on huomattavia yhteiskunnallisia
vaikutuksia, jotka vaikuttavat sanomalehtien kulutukseen haja-asutusalueilla osin
suoraan ja osin valillisesti. Kantava havainto on, ettd alueellisuuden vaikutuksen
maarasta paatellen se ei kokonaan tule sanomalehdisté poistumaan. Ei edes teknisen
kehityksen tuomien alueista piittaamattomien viestintdamahdollisuuksien myéta — ellei
niissd sitten aloiteta kattavaa paikallisuutisointia. Mutta ainakaan télla hetkella haja-
asutusalueella ei néistd tekniikan suomista mahdollisuuksista ole Kkilpailijaksi
perinteisen sahkdisen ja painetun median kanssa, kun ei ihmisilld kdytdnndssa edes
ole uutta tekniikkaa, eikd sen puoleen kayttétaitoakaan. 70 % tutkimuksen vastaajista
sanoo, ettei milldan tavoin ole tekemisissd sahkdisten tietoverkkojen kanssa. 30 %
otannasta' ilmoittautuu tietoverkkojen kayttajaksi, mutta jatkokysymysten valossa
ilmenee, etté reilu viidennes kaikista vastaajista ei edes tieda mista on kyse. 9 % on
satunnaisesti etsinyt tietoverkoista peleja, ohjelmia tai selannut ajankohtaista tietoa.

Esimerkkeja alueellisuuden sosiopsykologisuudesta mediamiksereiden taustalla
riittdd. Tutkimusaluetta sivuava ja valtakunnanosalehdeksi pyrkivd Keskisuomalainen
(Laatikainen 7.1.1996) ei nykyisessé Keski-Suomen maakuntalehden roolissaan saa
levikkia taméan tutkimuksen tutkimusalueella kuin muutamia yksittdiskappaleita. Lehti
ei siis I16yda regionalismilleen vastakaikua tutkimusalueelta, ihmiset eivat koe lehden
alueellisuutta omakseen, vaikka viereisen eteldisen naapuripitdjan puolella nain
koetaan. Viisaria heilauttaa paikallisuutisointi. Vaikka lehti laajan alueen edustajana
esiintyykin, paikallisuutisoinnin ulottuvuudessa on rajansa ja tutkimusalue jaa
ensimmaisend pitajana rajan ulkopuolelie. Tosiasia on myds se, etta tutkimusalueen
ihmiset eivat suuntaa alueellista liikkumista vaativia toimintojaan (ks. 4.1.) Keski-

Suomeen ja Jyvaskylan suuntaan — ei sittenkdan, vaikka sielld tehdaén laadukasta
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lehted. Niin vain ei ole ollut tapana tehda tutkimusalueella, missd Jyvéskyla
arkiasiointipaikkana jada vastanneiden ilmoituksissa viidennelle ja viihdekohteena
kuudennelle sijalle lisalmen, Kiuruveden, Haapajarven, Ylivieskan, Oulun ja jopa
Kuopion jalkeen. Nain osin siksi, ettd tutkimusalueelle on tullut ja siella on luettu
lisalmen, Kiuruveden, Haapajarven, Ylivieskan, Oulun ja jopa Kuopion sanomalehtia
niin kauan kuin niitd on ilmestynyt. Alueelta on totuttu asioimaan Savoon tai
Pohjanmaalle, ei Jyvaskyldadn ja Keski-Suomeen. Miksik6? Tutkimusalueen
levikkialueekseen lukeneet sanomalehdet ovat juurruttaneet asukkaisiin mielikuvan
ilmestymisalueesta ja -kaupungista lukijoiden omana alueena. Lehdet ovat
puolestaan omia alueellisia pddmaaria tavoitellessaan tukeutuneet hallinnollisten ja
taloudellisten aluejakojen rajoihin, jotka ovat tuoneet lisdd uskottavuutta lehden
vetdmaan aluelinjaan ja sisaltéa juuri alueen muotoisiin uutisiin. Toki olemme
Keskipohjanmaan alueelta, kun Keski-Pohjanmaan tie- ja vesipiiriin kuulumme.

On ilmiselvaa, ettd maakunnalliset heimogeenit eivat endd tdna péivana vaeston
liikkumisenkaan - vuoksi ole se alueellisuuden muoto, josta rakennusaineita
minadkuvaan haetaan. Maakunnallinen heimo nayttda olevan arvostukseltaan
suunnilleen yhtd epamadarainen persoonan rakennustarvike kuin horoskooppi,
sitdkaan ei nykyaan herkasti paivanvalossa tunnusteta. Tutkimustuloksien perusteella
maakunta- ja heimoajattelun tunnustavat lahinna idkkaat ihmiset ja naiset — joille
muussakin elaméssé sallitaan tunnepitoista kaytdsta ilman leimaantumisen pelkoa.
Valtaosa tutkimukseen vastanneista méarittelee itsensa ensisijaisesti tiivimman
aluekéasityksen eli paikkakunnan mukaan pyhéjarviseksi (70 %), vain murto-osan
samaistuessa ensisijaisesti savolaisiin (5 %) tai pohjalaisiin (11 %). 14 % kokee
alueellisesti olonsa suomalaiseksi tai keskisuomalaiseksi. Naiden tuntemusten
valossa alueen asukkaiden historiallisilla pohjalais- tai savolaisjuurilla ei merkittavasti
pitdisi olla vaikutusta mediavalintoihin. Silti tutkimuksen karttaosio kertoo, etta
identiteetiltdédn savolaisia lehtia tilataan ennenkaikkea tutkimusalueen itdosiin ja

vastaavasti pohjalaisia lehtia tilataan enemman alueen lansi- ja pohjoisosiin, mika
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vastaisi alueen asuttamishistoriallisia tietoja vaestén saapumissuunnista ja
asettumispaikoista (Matinolli 1968, 99, 116-121, 132). Tdm& puolestaan vakuuttaisi
alueellisen kasityksen periaatteellisesta pysyvyydesta, yksikdan puhtaasti pohjalainen
tai savolainen lehti ei ole pystynyt valtaamaan heimojen perinteistad rajankéyntialuetta,
tutkimusaluetta, kattavasti omaksi levikkialueekseen. Valtakunnallista lehteé tilataan
eniten pitdjan keskustaajamaan, jonne korkeammin koulutetut, muita useammin tdissa
kdyvat ja muualta tulleet ovat ryhmittyneet. Koko tutkimusalueen kattavaa
valtakunnanosalehteé taas tilataan tasaisesti koko tutkimusalueelle, jolloin ée néyttéié
ensimmadisend tutkimusalueen ulkopuolisena sanomalehtena pystyvan rikkomaan

juuriltaan seka pohjalaisten ettad savolaisten alueellisuuden perinteistd pysyvyytta.
5.2. Mediankuluttajat aluetyyppeina

Olen jakanut kuluttajat heiddn mediamikseriinsd valitsemien sanomalehtien
alueellisuuden perusteella viiteen erilaiseen alueellisuustyyppiin (vrt. Miettinen 1980),
joilla kaikilla oli medioiden kulutukselle yhteinen mutta eritasoinen motiivi. Tata
tyypittelyd tukee henkilén kokonaisvaltaisesti elaméssaan toteuttama alueellinen
minékéasitys, joka ndkyy mm. vallitsevassa eldmantilanteessa ja juuri mainitun
medioiden kulutusmotiivin seké tiedollisessa ettd alueellisessa tasossa, joista -
kuluttajien suussa syntyi termi “riittava tieto”, jota lehdessa piti olla tilauksen ehtona.
Haja-asutusalueilla sanomalehtien alueellisuus asettuu tadméan tyyppijaon avulla
mielenkiintoiseen valoon.

Esimerkillisesti haja-asutusaluetta edustaneen tutkimusalueen vaestd jakautui
viiteen alueelliseen mediamikserityyppiin: paikallinen tyyppi (10 %), alueellinen tyyppi
(14 %), maakunnallinen tyyppi (19 %), valtakunnanosatyyppi (21 %) ja
valtakunnallinen tyyppi (15 %). Liséksi kuluttajista erottui huomattava aihetyyppi (9 %),
jolle alueellisuus ja tieto eivéat endé ole lukemista ohjaava toimintaperuste. Lukemista

motivoi sensijaan jokin tiivis sisalléllinen aihealue, esimerkiksi viihde tai uskonto.
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Alueelliset mikserityypit on nimetty kuluttajan valitseman alueellisesti laajimman
sanomalehden mukaan, jonka liséksi tyyppi yleensa kuluttaa suppeamman alueen
sanomaiehtia.

Vastaajien ilmoittaessa saannodllisesti lukemistaan sanomalehdistd kaksi
tarkeintd, tutkimusalueelta nousi esiin huikeat 26 erilaista mediamikserin painettua
ydintd. Mediamikserin sisallén vaihtelu yhtendiselld tutkimusalueella oli todella iso
sanomalehtien osalta, havaittava radion kohdalta ja ldhes olematon television
kannalta. Tutkimukseni kannalta on oleellista, ettd kaikkia eri sanomalehtiyhdistelmia
perusteltiin periaatteessa samalla minélahtoisella syylld — ndisséd lehdissd on minulle
riittavésti haluamaani siséltéd, tietoa. Talléin lehden alueellisuus ja sen noudattama v
regionalistinen linja, on ainoa yhteismitallisesti tutkimusalueen lehtitarjontaa yhdistéava
ja erottava tekija. Siksi lehden alueellisuus ja regionalismi ovat tiedon riittdvyyden
selkein maare. Samalla ne ovat ehtoja kuluttajassa heraavaélle tunteelle siita, etta taméa
on minun lehteni minun asialla — toimii minun alueellani, oman alueellisuuteni kanssa
yhteneviéisella regionalismin otteella. Lahden siis siitd, ettd jokainen sanomalehti on
jollain alueella toimiessaan regionalisti omassa mittakaavassaan.

Mediankuluttajien tarpeisiin regionalismiltaan erilaiset lehdet vastaavat eri tavoin
niin kéasitteen kulttuurisessa (Brown, Robbins, Knight, Hustich), poliittisessa
(Bradshaw, Smith) kuin journalistisessakin (Vance) ulottuvuudessa, kuten Orjala
toteaa ja vield niin, ettd regionalismi on aina oikeaa harjoittajansa nakékulmasta
(1995, 201-202). Alueellisuutta ei tule ottaa tdssdkaan yhteydessd kirjaimellisesti
pelkéksi maantieteelliseksi termiksi, silla lasken sen kasitteend maéarittdvan lehtea
Orjalan tavoin laajemmin kuin vain lehden levikkialueen osalta. Regionalismiin kuuluu
myds oleellisena osana lehden toimituksellinen linja, levikilliset tavoitteet, olemassa
oleva levikki ja sen mydté lehden toimintaresurssit. Tdma kaikki on alueellista ja
osaltaan muovaamassa sitd, mikad on lukijan riittavaksi kokema tietoannos tietyn
sanomalehden muodossa. Kéytanndssa regionalismi ja lehden alue muokkaavat

lehtikohtaisesti sitd, millaisella siséllélla lehti uskoo lukijoidensa pysyvan uskollisena
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lehden tilaukselle.

Ja lopultakin lukijan suhde lehteensé on hyvin asiallinen, oikeastaan tunteeton.
Han kayttda ja tarvitsee lehtedan lahinnd arkielamansa jarjestelyyn ja siita
selviamiseen. Mediat ovat osa kulttuuria eli ihmisen aktiivista toimintaa, misséd han
valinnanvaran puitteissa jarjestdd elamaansa mielekkaaksi, mukavaksi tai ainakin
siedettavammaksi. Alueellisia lehtitaioja siis kiinnostaa talla hetkella se, miten juuri
meidan kulttuurituotteesta tulisi se, joka tietylla alueella valittaisiin luettavaksi
vaihtoehtoja eli kilpailevia lehtia useammin. Erkki Karvonen (1995, 4) pohjaa len
Angiin sanoessaan, ettd tullakseen suosituksi kulttuurituotteen on todella annettava
jotakin hyvin monille ihmisille. Ja alueellisen lehden anti on lukijalleen yhteis66n ja
alueeseen kuulumisen yhteiséllinen tunne seka sen kokemista kdytédnnéssé edistavat
ja helpottavat tiedot, mik& kaiken kaikkiaan on hyvin tunnepitoinen ja mielikuviin
perustuva anti. Miten useat ihmiset lehden yksittdisten kappaleiden lukijoina,

yksildsuorituksen tuloksena, tuon yhteisen alueellisen annin lehdesta ottavat?
5.3. Sanomalehden on tunnuttava omalta

Aloitin tdmén tydn vertaamalla lehtilukijasuhdetta ihmisten véliseen parisuhteeseen.
Palaan siihen nyt, koska se kuvaa kirjaimellisesti, mité tarkoitan. Kaikki tietavat, mita
hyvaa oloa tuo toimiva ja tyydyttavéa parisuhde, kun toisessa osapuolessa on minulle
sisdltéad sopivasti, ei lilkaa, eikéd liian vdhan, eikd liian kovaan hintaan. Miten
ldampimalta tuntuukaan, jos toinen oikein tuntuu omalta — ihminenhén on itsekéas otus.
Mutta kun on kaikkensa panostanut suhteeseen ja luottanut, ei ole tulehtuneenpaa
haavaa kuin pettynyt osapuoli.

Alueelliset kuluttajatyypit viestittdvét, ettad kuluttaja tuntee omakseen lehden silta
aluetasolta, jolla han itse elad ja johon han on samaistunut, joka on osa hénen
mindkuvaansa. Kun lehti vastaa niitd alueellisia raameja, joissa kuluttaja liilkkuu ja on

valmis toimimaan, lehden kulttuurinen ja sosiaalinen anti on sitd mita kuluttaja on
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odottanutkin, talléin kuluttaja tuntee lehden omakseen. Kyse on yhtd aikaa
alueellisesta tasosta sekd lehdentilauskysymyksessa ettd henkilokohtaisessa
elamassa, jotka onnistuessaan osumaan yhteen tuottavat tyytyvaisen
lehtilukijasuhteen — télldin kuluttajan saama anti on paljon enemman kuin vain
mielenkiintoista tai tarpeellista tietoa, siind on mukana tunnetta. Parhaimmillaan
kulttuurituotteen anti voi Karvosen (emt. 1995) mukaan olla iloa, nautintoa, huvia (Ang)
tai hyvd mieli, hyva tuuli, lammin tunne. Lehden kautta konkretisoituva kuluttajan
aluetaso saa puhtaasti maantieteellisid rajoja laajemman merkityksen, mika
kokonaisuudessaan on ldhes symboli ihmisen otteelle elaméasta. Sellainen koira
millainen isénta, vai oliko se lehti ja lukija, ihminen tai alue.

Mediamiksaajien &arilaitoina voidaan talléin nahda paikallinen ja
valtakunnallinen kuluttajatyyppi. Paikallinen tyyppi ilmoittaa ainoaksi tarkeaksi
sanomalehdekseen ainoan tilaamansa lehden, paikallislehden. Tyypin ammatin,
tyollisyystilanteen ja koulutuksen perusteella voidaan paatelld, ettd tyypin edustaja
lukee enimmékseen ainoastaan paikallislehtea ja viettda alueellisesti elamaa, jossa ei
laajemmalta alueelta vaadita syventavaa tietoa. Henkilblle riittava tieto on paikallista
tietoa. Henkilé turvaa tai jopa takertuu hyvin suppeaan alueeseen, vaikka se ei
kaytanndssa tarjoaisi henkildlle helppoja menestymisen mahdollisuuksia. Henkil6n
kapasiteetti ja tietotaso taas eivat ole riittdvan ruokaisa kasvualusta omatoimisesti
kehittdéd elamén edellytyksid alueella. Henkilén kynnys muuttaa ydinalueeltaan
muualle on erittdin korkea, koska han on miné vain sisdistiménséa alueen suojissa,
tutuissa paikoissa, tuttujen ihmisten keskelld. TAma kayttdytymisen malli ei lupaa
hyvaa yksilélle eika alueelle.

Valtakunnallinen tyyppi taas on sanomalehden kuluttajana yleensa ahkera lukija,
jonka tiedonjano on ehtymétdn ja verrannollinen méarassaan henkilébn menestykseen
elaméasséa. Tyyppi tilaa valtakunnallista sanomalehteéd sekéd sen ohella vahintaan yhta
alueellisesti suppeampaa lehted, joka edustaa henkilén syntyméa- ja tai asuinpaikkaa,

silla laheinen on uutissisalldissé tarkeda valtakunnallisellekin tyypille, mutta han ei ole
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siitd riippuvainen. Valtakunnallinen tyyppi lukee saéannollisesti keskimaarin seitsemaa
eri sanomalehted. Tekstin tehokas kasittelykyky ja kasitteellinen ajattelu ovat
ammatillisesta taustasta ja hyvasta tydllisyystilanteesta paéatellen valtakunnallisen
tyypin ominaisuuksia yhdistyneena tahtoon menestya, jolloin lehdeltdkin vaaditaan
paljon. Valtakunnallisen kuluttajatyypin késite "riittava tieto” sisaltaa laajasti tietoa koko
maan asioista sekd yleensa kattavasti myds ulkomaan uutisoinnin. On huomioitavaa,
ettd valtakunnallisen tyypin padlehdessa oleellinen osa sisaltdd ovat erilaiset
kulttuuria ja muita elaman perusedellytysten kannalta vahemman keskeisia asioita
kasittelevat kevyemmatkin jutut sekd laajat taustoittavat jutut hyvin vaihtelevista
aiheista. Valtakunnallisen lehden sisalté on huomattavasti laajempi kokonaisuus kuin
vain mainosten valiin ripoteltu eilispdivdn uutisaiheiden toisinto hoystettyna
mielipideosastolla, pikkuilmoituksilla ja TV- ja radio-ohjelmatiedoilla, eikd se
valttamatta edes ole kovin paljon muutamia alueellisia ‘ja maakunnallisia vaihtoehtoja .
kalliimpi.

Alueellinen ja maakunnallinen lehden kuluttajatyyppi seka valtakunnanosatyyppi
ovat kukin taysin erilaisen alueellisen minékésityksen ja riippuvuuden ohjaamia
kuluttajia. Alueellinen tyyppi elda aktiivisesti talousalueen laajuiselia alueella, jonka
sanomalehteé han tilaa paélehtenaén. Ellei aluelehti ole kuluttajan kotipaikkakunnan
paikallislehti, han tilaa sitd kakkoslehtend, valttamattd muita lehtid han ei lue.
.Paikallinen ydinalue on viela erittdin tarked, eikd muuttoherkkyytta juuri ole, vaikka
alueen edellytykset eivét olisi toimeentulollisesti rohkaisevia. Maakunnalliselle tyypille
on omakohtaisesti olemassa toiminta-alueena maakunta, jonka ohella han liséksi
tekee huomioita valtakunnallisista asioista. Ulkomaat eivat lehden siséllésséa tai
muutenkaan tata tyyppié juuri kiinnosta, paikallistaso sen sijaan on erittain laheinen.
Maakunnallinen tyyppi on kypsé muuttamaan koulutuksen ja toimeentulon peréssa,
mutta palaa mieluiten oman maakunnan alueelle opintojen jalkeen.

Valtakunnanosatyypille ei ole olemassa maantieteellisesti selkeérajaista ja

historiallisesti vanhaa samaistumiskohdetta, vaan han mieltda itsensa laajemman
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valtakunnan osan kansalaiseksi. Valtakunnanosatyypille lehden kasittdma riittdva tieto
on jo huomattavan monipuolista ja osoittaa, ettd lukija kantaa huolta ja haluaa
hahmottaa ymparéivaa yhteiskuntaa huomattavasti laajemmalta alueelta kuin mihin
hanella itsella voi olla suoranaista kosketusta. Usein tdmén alueen rajat piirtda juuri
valtakunnanosan sanomalehti, joka on noussut maakuntajakojen ylapuolelle katsoen
edustavansa jonkin laajemman alueen asukkaita — muita laajempia alueita vastaan.
Valtakunnanosalehden resursseissa on jo varaa tarjottautua tidydenpalvelun lehtena
lukijansa ainoaksi lehdeksi laajahkon siséllén avulla. Tosin se jo télléin valtaosan
mielesta on niin paljon irti paikallisista kuvioista, ettd kakkoslehdeksi on tilattava lahin
paikallislehti. Valtakunnanosatyyppi nékee yhteiskunnallisesti asioita
kokonaisvaltaisemmin kuin paikallinen, alueellinen tai maakunnallinen tyyppi. Silti hdn
on viela kohtalaisen kiinni paikallisessa ydinalueessa olematta siitd kuitenkaan
riippuvainen. Valtakunnanosatyyppi tarkastelee sen sijaan ominta paikallista aluettaan
osana valtakunnanosakokonaisuutta ja koko valtakuntaa, mikd on myds
valtakunnahosalehden rooli ja télldin tyyppi kokee lehden omakseen. Han ei kokisi
omakseen valtakunnallista lehted, eihén siina olisi juuri mitdan hénelle tarkeitéd asioita.
Yhtalailla valtakunnanosatyypin jattaa kylméksi alueellinen tai maakunnallinen lehti.
Pelkan paikallislehden voimalla valtakunnanosatyyppi kiipeilisi seinalle muutamassa
kuukaudessa. Lehden on todella tunnuttava omalta — elettdva henkilon kanssa samaa
alueellisuutta, oltava hinnalleen vahintaan tyydyttava vastine.

Regionalististen iehtien noudattaman alueellisuuden tiukkuus sekd muun
sisélléntarjonnan runsaus ja késittelyn taso ovat raa‘asti riippuvaisia lehden
toimintaresursseista. Resurssit taas ovat sitd niukemmat, mitd pienempi lehtitalo
operoi mita vahempivékisella alueella. Miten on resurssien luomissa tulospaineissa
huomioitu lehtilukijasuhteen herkkyys, silld tutkimusalueen mediamiksereissé
saannéllisesti kulutettujen regionalististen lehtien levikit ovat laskussa. Vain
paikallislehti on pitdnyt pintansa. Levikkidan ja myyntiddn ovat lisdnneet

valtakunnanosalehti ja valtakunnallinen lehti, joten niiden voi kulttuurituotteena katsoa
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palvelleen kuluttajaa parhaiten. Silloin niiden anti on muita useammin ollut sitd mita
kuluttaja on halunnut ja ihminen kuluttajan sisalla tarvinnut, mika nakyy levikeissa.

Sanomalehti on mediasuhteissa haavoittuvin osapuoli kuiuttajan tyytyméattémyydelle,
jossa kuluttaja on useimmiten hyvin ehdoton. On hankalampaa saada takaisin entinen
lukija kuin hankkia uusi. Siksi sanomalehden kannalta on tuloksekkainta onnistua
kuluttajan tyydyttamisessd ensimmadisella tilauskontaktilla, toista mahdollisuutta ei
ehka tule. Mita siis regionalistiset lehdet ovat tehneet paistdkseen mediamiksaajan
oman lehden asemaan? On tarjottu omaa me-henkista, tiukkaakin alueellisuutta,
rakennettu omaa levikkireviiria olettaen, ettd se automaattisesti osuu yksiin alueella
asuvan mahdollisen kuluttajan odotuksien kanssa. Kun kuluttaja nyt on saanut

vaihtoehtoja, osa on valinnut muuta kuin alueellisen itsestdénselvyyden.
5.3.1. Keskustelua tarjolla olevasta regionalismista

Oleellinen osa omaa lehted on kuluttajalle maistuva alueellisuus ja sen kasittelyn
taso, kuluttajatyypit puolestaan kertovat, miten tarjolla olevaan regionalismi vastaa
kuluttajien tarpeita ja odotuksia. Nayttéda silta, ettd pitk&d regionalismin kausi
sanomalehdistossa alkaa olla ohi. Mutta regionalismi ja ennen kaikkea hyvin
suppeiden alueiden hyvéksi toimiva regionalismi on se, mitd haja-asutusalueilla yha
tarjotaan ja talla hetkella se nayttdad kelpaavan enimmaéakseen niille, joilla ei
paikallislehden lisdksi muuhun ole varaa.

Jaana Orjalan (1991, 1995; ks. 1.4.2.) regionalismianalyysissa lehtitalojen
toiminnasta ja lehtien sisalldsta on kiintoisaa se, ettd regionalismi on todettu hyvin
tietoiseksi linjaksi lehtitaloissa. Varsinkin toimittajat ovat sisdistaneet regionalismin
lehteen toimitettavan sisédllobn otteena. Saman, regionalismin l|ahes
kyseenalaistamattoman omaksumisen ja erittdin tinkimattdoman noudattamisen
journalismissa, on havainnut myés Osmo Kurki (1992; ks. 1.4.3.) tutkiessaan

alueellisuutta maakuntalehtien uutiskriteerind. Sen sijaan Orjala tai Kurki eivat
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kumpikaan erikseen mainitse, ettd alueellisuuden merkitysta olisi selvitetty lukijoilta
itseltdén. Sikéali kun lukijatutkimuksia on tehty, niiden tulokset eivat valttamatta ole
tavoittaneet toimituksen puolta tai tuloksia on jopa toimituksen maaraavalta taholta
ylenkatsottu (ks. 1.5.).

Orjala on todennut, ettd alueelle, olipa se talousalue tai maakunta,
sanomalehden harjoittamalla regionalismilla on erittdin suuri merkitys. Alueellinen
identiteetti ja yhteisollisyys elavat keskeisesti juuri sanomalehdissd ja sitd kautta
tavoittavat alueen ihmisen, jolloin ei ole kaukana ajatus, ettd muutamia aluéita ei olisi
olemassa ilman alueen sanomalehted. Mm. tutkimusalueeseeni ja myds Orjalan
tutkimiin lehtiin lukeutuva Keskipohjanmaa -lehti ja Keski-Pohjanmaan maakunta
muodostavat tallaisen lehden ja alueen ilmeisen symbioosin, jossa kumpaakaan ei
olisi ainakaan kovin hyvakuntoisena olemassa ilman toista. Tutkimusalueella kaytanto
kuitenkin osoittaa, ettd maakuntalehti tai aluelehti ei enaa vastaa kuluttajan oletuksia,
jolloin yhteinen muutoksen suunta on se, ettd on siirrytty tilaamaan yhd useammin
valtakunnanosalehted. limeisesti regionalistisissa lehdissd on jatkettu alueellisella
linjalla omaa aluetta puolustaen, kiitollisena téarkeéksi I0ytyneestad missiosta sen
jalkeen kun vapauduttiin poliittisista kytkdksistéd ja tavoitteista. Regionalismin
sisdistdneet toimittajat vain eivéat ole huomanneet, etta regionalistisesti painotetulla
siséllolla ei lukijaa enaa tyydyteta.

Lehtien alueellisia kuluttajatyyppeja ryhmitellessa ja ryhmittymia tarkastellessa
nousee esiin se, ettd kuluttajalle ei ole tarjolla aidosti omaksi koettavaa alueellisuutta
muualla kuin paikallislehdessd — jonka toimituksellinen taso taas voi vaihdella
hurjastikin eri lehtien vélilla. Se, ettd lehti on maakunnan tai talousalueen aani ja
puolustaja, ei vélttamattd endd sytytd lukijaa ja nayttadkin siltd, etta niitd ollaan
vaihtamassa alueellisesti laajempiin vaihtoehtoihin, mikali varallisuus sen sallii.
Regionalismia julistamattomia mutta tietyn alueellisuuden edustajia ovat
valtakunnanosalehti ja valtakunnallinen sanomalehti ja juuri ne ovat tutkimusalueella

lisdnneet levikkidan. Tutkimusalue taas sijaitsee valtakunnanosalehden paéapaikasta
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katsottuna levikkialueen kauimmaisessa kulmassa ja valtakunnallisen lehden lahin
aluetoimitus sijaitsee yhtéd kaukana.

Esimerkiksi valtakunnanosalehtena operoivassa Kalevassa maakunnallisuus ei
korostu. Orjalan (1995) mukaan tdma voi johtua siita, etté lehdelld on tarve erottautua
maakunnallisuutta ja alueidentiteettid korostavista kilpailijoistaan ja hankkia
valtalehden asema maakuntaa laajemmalta alueella. Tama selittda
valtakunnanosalehden kasvavaa levikkid tutkimusalueella, joka sijaitsee kahden
maakunnan, Pohjanmaan ja Savon, sekd useiden muiden pienempien hallinnollisten
ja taloudellisten alueiden rajalla. Tutkimusalueella ei yksiselitteistd maakuntahenkeé
ole ja vield vihemman alueen asukkaita innostaa samaistuminen johonkin suppeaan
talousalueeseen. Tutkimusalueella henkildiden alueellisella identiteetilla on hyvin
paikallinen ja tiivis ydin, oma paikkakunta, ja sama nakyy my6s mediankulutuksessa.
Maakunnat ja alueet eivat enda tana paivané ole identiteetin ainoa lahde, mm.
paikkakunnalle kauempaa muuttanut voi vielda kokea samaistuvansa uuteen
kotipaikkakuntaan, mutta maakunnalliseen identiteettiin, se on jo vaikeampaa.
Mediankulutuksellisélta kannalta tdma tarjoaa haasteen tutkimusaluetta ymparéiville
regionalistisille medioille, joita ketjuuntuessa ja yhteisty6ta lehtiketjujen kesken
hioessa kiinnostaa levikin lisddminen, vaikka perinteisen regionalistisen levikkialueen

rajat jo on saavutettu.

5.3.2. Regionalistilehdet kadottavat parhaimmiston

Jarkyttdva tosiasia haja-asutusalueen mediamiksaajista valkenee katsottaessa
ikarakennetta ja koulutuksen sekd ammattien jakaumaa tutkimusalueella (ks. 4.1.)
seké taltd pohjalta jakautuvia alueellisia kuluttajatyyppeja (ks. 4.4.1.1. — 4.4.1.6.).
Kéaykd nyt niin, ettd maksullisen sanomalehden lukemisen kannalta parhaimmisto —
varakas, kyvykas ja halukas — katoaa lukemasta medioita haja-asutusalueelta?

Nuori parhaimmisto on jo kadonnut, sita ei tutkimusalueella ole yli 15-vuotiaille
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osoitetun kyselyn mukaan. 69 % alueen vaestbsta on keski-ikéisia tai vanhempia ja 63
%:lla ei ole pohjakoulutuksen eli kansa-, keski- tai peruskoulun lisdksi muuta
koulutusta. Alle 30-vuotiaista nuorista ilman jatkokoulutusta ja tydpaikkaa oli suuri osa
vastaajista ja tastad ryhmasta I6ytyivat koko otoksen paikalliset mediankuluttajatyypit ja
aihetyypit, jotka keskittyvat sanomalehdisséa alueellisesti riittdvan tiedon sijasta tietttyyn
aiheeseen mm. viihteeseen ja uskontoon. Alle 30-vuotiaista vastaajista ei kukaan
ilmoittanut sanomalehden olevan tapa. Sen sijaan tama ikdryhma luopuisi lahes 100-
prosenttisesti ensimméisend sanomalehdistd, jos joutuisi medioista luopumaan.
Viimeisené luovuttaisiin televisiosta.

Muuttoliikkeestd huolimatta paikoilleen jaanyt varttuneempien ikaluokkien
parhaimmisto, niin kauan kuin sité riittd, on tutkimusalueella siityméasséa aluelehdista
ja maakunnallisista lehdistd valtakunnanosalehden lukijoiksi ja yhd enemman
kuluttajaksi séhkdisiin viestimiin. Radio ja televisio tarjoavat elédkeléiselle ja
tyottbmalle tdman kaipaamaa ajankulua, péivajarjestystd ja viihdettd sekéa tietoa
kuvallisessa ja siten helposti omakéuttavassa muodossa, kuten vastaajat ilmoittavat.
Haja-asutusalueella jéljella olevalle nuorisolie sahkodiset viestimet valittavat
korviketunnetta kuulumisesta yhteen suureen yhteis66n, suomalaiseen nuorisoon,
Radiomafian mekastavan toimittajajoukon tai Radiokeski-Suomen radiopersoonien
vélitykselld kuten myés Karvonen (1995) Fisken ja Turnerin pohjalta mukailee
kulttuurikésitysta.

Alueellisen mindkésityksen laajeneminen ei ole yksin yha laajempia alueita
kattavien mediayksikéiden ansiota, vaikka ne siitd ovatkin hyotyneet ja sita
edesauttaneet. Laajenevaan ja intensiteetiltdan valjenevdan kotiseutuajatukseen on
ihmisia valmentanut yhteiskunnallinen kulttuurin muutos (mm. Aho 1996; Korpimo
2.2.1997 ja Wilson 9.2.1997) alkaen 1960 ja -70-luvulta, jolloin Suomessa koettiin
ensimméinen maalta poismuuttamisen aalto, mista lahtien maakunnat ja alueet ovat
menettaneet merkitystdén. Enédé ei turvallisuuspoliittisista syisté ole yhteiskunnallinen

valttamattémyys pitdd haja-asutusalueita asuttuna, vaan yksilon alueellinen
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sijoittuminen Suomen yhteiskuntakartalle on yhd enemman sallittua / pakotettua
ohjautumaan henkildn omien etujen ja mieltymysten mukaan elinmahdollisuuksien
perdssd. Sosiologisesti ollaan ensisijaisesti suomalaisia, eteld-, pohjois- tai
keskisuomalaisia ihmisid, ei savolaisia, hdmalaisid jne. Tama sosiologinen muutos
osin kaytannossa (tydllistymismahdollisuus laskee, palvelut kaikkoavat, véaki vahenee
ympaériltd jne.), osin ihmisten paassa psykologisesti (ei tunnu enda niin hirvealta
ajatukselta muuttaa muualle, muutkin ja jopa tutut, ovat sen tehneet ja selvinneet
iimeisen mukavasti), on luonut pohjaa avaralle alueminélle, joka laajentaa henkilén
itselleen luomia alueellisia toimintarajoja, myés mediankulutuksellisesti.

Ja mita tastd seuraa? Ehka tutkimusalueelie jaa jaljelle vaestdén — painetun
median kulutuksen kannalta katsottuna — ”ei parhaimmisto” lukemaan resurssien
niukkuuden ja professionalistien laskevan itsetunnon vuoksi yksinkertaistuvia alue- ja
maakuntalehtia? Jos alueellinen toiminta henkil6lla rajoittuu vaikkapa maakunnan
alueelle tai ostos- ja virastokayntiin talousalueélla, tulee han vallan hyvin toimeen
alueen sanomalehdella. Valtakunnallinen tietotdydennys ja kansainvélinen katsaus
hankitaan sahkdéisen median, ladhinnd television kautta, kuten jo nyt nayttaa
tapahtuvan. On kokonaan eri asia, miten pienelle tilaajien ryhmaélle pienet alueelliset
lehdet jaksavat pysya pystyssa kertomassa laheisia uutisia.

Kun alueellinen maakuntataso tai talousalueet tarjoavat yhd vdhemmaéan
toimeentulon mahdollisuuksia menestyksen tahtoisille nuorille, vadhenee
mediakuluttajien maaré sen samalla ikdédntyessa. Maakuntien ykkésille riittda kayttajia
niin kauan kuin haja-asutusalueilla riittdd asukkaita (ks. Sinkko 1981, 164). Ja
asukkaita riittdd niin kauan kuin on elinehtoja ja positiivista uskoa alueeseen, mutta
elinehtojen sailymistéa ei takaa yksin alueen lehden toiminta ja sen harjoittama alueen
puolustus. Alue tarvitsee menestyakseen kyvykkaitd ihmisid ja yhteishenkea, mika ei
vélity asukkaalle alueen median sisallosta, jos siind keskitytdan etsimédan syyllisia
etelan herroista, erottelemalla meita ja muita.

Jos parhaimmisto menettdd uskonsa haja-asutusalueisiin ja poistuu eteldan tai
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ulkomaille, mité kostuu alue tai sen media jéljelle jaavasta "ei-parhaimmistosta”? Se
kun ei valttdméattéd endd edes pida painettua viestinta valttamattomana. Kotona riittévat

paikallislehti ja TV, kirjastosta I6ytyvét loput sanomalehdet jos tarve yllattaa.

5.4. Modernisti on alueellinen aliarvioimatta

Sanomalehtien lukijoille lehden tarkein anti ovat kotimaan paikallisuutiset
(Sanomalehtitieto 1996) eli laheinen on sisalléssa tarkeinta, siind eivat tutkimusalueen
asukkaat poikkea valtavdestostd. Kun haja-asutusalueella sijaitsevan syrjaseudun
nimeé ei valtakunnallisessa lehdessa vélttamatta edes mainita joka vuosi, eika
valtakunnanosan lehdessak&én joka viikko, miksi asukkaat kuitenkin tilaavat naita
lehtia?

Siksi, ettd talouksien mediamikserissa paikallinen uutistarjonta ja muu.
tarpeellinen lahimmén alueen tieto saadaan paikallislehdesta, joka edullisuudessaan
ja ainoana eldméan ydinalueen kunnolla kattavana lehtena on tilattu 98 %:iin alueen
talouksia. Seuraavaksi eniten tutkimusalueen mediamiksereisséd on
valtakunnanosalehted (44 %) ja valtakunnallista lehted (23 %) hinnasta huolimatta,
vaikka hintaan muuten korkean ty6ttdmyysprosentin alueella paljon kiinnitetédénkin
huomiota. Néissé tapauksissa mainitaan tilauksen syiksi monipuolisuus ja sisélléon
runsaus, sekd muut kotimaan uutiset ja ulkomaan uutiset, jolloin hinnasta
huolimatta koetaan saatavan enemman sisaltoa, josta siis kannattaakin maksaa.
Ettakd Helsingin Sanomat / paikallislehti olisi yhdistelmdna peittoamassa
regionalistiset, alueensa asiaa ajavat haja-asutusalueen lehdet niiden omalla
reviirilla? Kylléi — kuten taman tyon alussa kuvailin omakohtaisen
eroonkasvuprosessin regionalistilehdistd ~ ellei tdlle valtakunnallispaikalliselle
lehtiyhdistelmaélle 16ydy vaihtoehtoa. Té&ll4 hetkelld ainoa naképiirissd oleva
kilpailukykyinen parivaljakko on tutkimusalueella valtakunnanosalehti eli Kaleva /

paikallisiehti.
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Valtakunnallista ja valtakunnanosan lehted yhdistda se, ettd néissd lehdissa
ollaan alueellisiakin, lahinnd suomalaisia tai pohjoissuomalaisia, mutta lukijaa
aliarvioimatta. Tamén hetken maailmankuva, globaalinen aluekésitys, vie ihmista niin
laajoihin alueyhteyksiin, ettd on mielekédstad ja osin jopa eldamdnmenossa mukana
pysymisen edellytys kokea itsensd omalta taustaltaan osaksi hieman laajempaa
aluekasitettd kuin aivan ryhmakylédn ja hoyryjunan tai dieselveturin aikaan. Tésséa
ajassa ei lehden lukija parjaa ahtaasti regionalistisen sanomalehden sisallélla. Kun
regionalismi vielé usein yhdistyy toimintaresursseiltaan hyvinkin rajallisiin lehtiin, niin
sisalléllinen anti ei regionalismin ohella ole kovinkaan runsas. Kun néiden
tosiasioiden lisdksi valtakunnallinen ja valtakunnanosan lehti ovat huolella mietittyja
kokonaisuuksia, joissa on sisaltond muutakin kuin alueellisesti painotettua sisaltéa, on
kilpailuasetelma kova — mutta ei toivoton. On huomattava, ettd valtakunnanosatyypin
ja valtakunnallisen kuluttajatyypin lehtivalintoja perustelee se, ettd lehdessé on asioita
laajasti tarkastelevaa uutisaineistoa, lisdksi siind on muutakin kuin uutisaineistoa ja
siséllosta hékyy persoonallisen toimituksen kaden jalki. Ndiden ominaisuuksien siis
taytynee puuttua regionalistisesti kapeamman alueen lehdista.

Elihu Katzia jarkytti Persianlahden CNN-journalismi. Samaan véaéaristymaan
mielestani perustuu kuluttajan kyllastys ja turhautuminen tiiviisti regionalistisiin lehtiin.
Journalistin rooliksi jdd hyvin kapea portinvartijan osa, tehtdvéksi pelkédstdén avata ja
sulkea kanava, sanoman sisédllon muotoilevat asianosaiset eli kenraalit,
regionalistisissa lehdissd alueelliset instituutiot ja lausuntoautomaatit, kuten
viranomaiset tai poliitikot. Se on hetkenkohtaisuutta palvovaa journalismia, mika ei
lopultakaan palvele — eikd nain ollen kiinnosta — kuluttajaa h&nen elaménsa
rakentamisessa, mutta saastada toimittajalta analysoinnin ja tulkinnan, merkityksien
etsimisen vaivan ollen tyéna suhteellisen siistid, hajutonta ja mautonta. Mihin téallaista
laiskalaisen ammattia endd tarvitaan, Kysyi Katz Kivikurun (1996) liikkuessa samoilla
jaljilla peraten journalistien ammattiylpeyttd. Mina peréaéan prdfessionalismin

selkarankaa olla aliarvioimatta kuluttajaa (vrt. Garner 8-9/1996). Toimittajien, ennen
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muuta sanomalehdissa, suurin anti lukijoilleen on toimitettu tieto, ei vain uudelieen
paketoitu ja kanavan lapi kuljetettu tieto.

Johan Galtung ja Noam Chomsky lataavat viimeisen niitin journalistin arkkuun
vaittden, ettd media-agendan eli tiedotusvéalineiden tarjoaman asioiden
péaivajarjestyksen laatiminen on vaivihkaa siirtynyt journalismin ulkopuolelle
journalismin sitd edes huomaamatta. Regionalismin osana tdmé& on oleellista, silla
silloin agendaa laativat alueelliset instituutiqt ja toimijat kayttaen regionalistista lehtea
aanitorvenaan ( vrt. Kuutti 2/1994). Tosin lehti ja journalismi tekijéineen on tdhan
mennessa saanut vastineeksi levikkialueen lukijoineen, mutta lukijoiden intressit ovat
muuttuneet. Kuluttajalle oma napa on tullut omaa aluetta tadrkedmmaksi tai sitten
aluekésitys on muuttunut. Tilanne vaatii alueelliselta lehtitalolta lujaa selkédrankaa,
silla se edellyttda lehden linjassa ja maailmankuvassa uudelleen arviointeja, vaikka
alue ei varmasti mielellaan olisi luopumassa omasta mediakummistaan.

Jyrki Pietila (1992) toteaa, ettd paikallisiehdet tulisi passittaa nuorennuskuurille,
mielestani kuurin tarpeessa ovat myos regionalistiset lehdet, silld niidenkin palstoilla
tulisi paéstd eroon turhien kissanristidisten vatvomisesta ja virallistiedottamisen
liioittelusta, jotka ovat oleellinen osa regionalismin toteuttamista palstoilla. Samalla
Pietila etsintékuuluttaa viihdeaineistoa ja kevytta henkevyyttd. Tosiasia on, ettd nama
ovat niitad sisédllénosia, joilla sekd valtakunnallinen lehti ettd valtakunnanosalehti ovat
ajaneet ohi pienempien lehtien.

Kuluttajat ovat kyllastyneet hedelméattomaan ongelmien luetteluun ja
surkutteluun, nyt odotetaan, ettd sanomalehti etsii edes jossain maarin vastauksia
kuluttajaa askarruttaviin kysymyksiin yhdesséd hanen kanssaan tai hanen avukseen.
Psykologisessa mielessd ajassamme on nyt sellainen kehitysvaihe, ettd olemme
siityméssé ratkaisukeskeiseen kulttuuriin. Ongelmakeskeisessé kulttuurissa vellotaan
vaikeuksissa ja kerrotaan niistd. Seuraava vaihe on se, ettd tulee tarve tehdé niille
jotain, sanoo Ben Furman (1996). Tadssé on oivallus aikakauslehtien ohelila myé6s

sanomalehdille kullekin alueellaan, mutta se on vaativa tie toimittajille. Loytyyko
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professionalismissa energiaa korjata kurssia, palauttaa tyépaineiden ja aluepolitiikan
alle hautautunut luovuus takaisin toimituksiin? Lehtitalojen yhteistyohankkeet ja muut
tekniset pelastusyritykset vaihtosivuineen (vrt. Packalén 1996; Laatikainen 2/1996)
eivat tuota tulosta, ellei siséll6llisesti ja professionalistisesti tapahdu muutosta, ellei
saada yhteytta kuluttajaan — asiakkaaseen.

Resurssien rajallisuus on tosiasia toteutettaessa ja mietittdessa sanomalehden
uudistumista, mutta kutistuva levikki tietdd myds varmaa hiipumista. Joka tapauksessa
haja-asutusalueet tulevat myds entisestddn tyhjenemaan, jotenA nyt on
regionalistilehtien syytd kaivautua asemiin tai liittoutua yhteistybhén monipuolisena,
sivistyneena ja véliin jopa hauskana — kuluttajaa positiivisesti palkitsevana — lehtena.
Jos tdhdn ei ole varaa, lienee syytd harkita olemassaolon mielekkyytta.
Professionalismi, ammatin lopputuloksessa nékyva tyontekijan itsearvostus ei ole
korkealla, mikéli toimittajalla ei ole lukijakuluttajasta selked& ja arvostavaa kuvaa.
Selkedd kuvaa kuluttajasta ei toimituksissa ilmeisesti alueellisessa mielessa ole.
Toisaalta, jos itsekin tiedetddn aluetyyppien tadssd tutkimuksessa kuvaamat ja
kutistuvat tyyppiryhmét kuluttajaksi, lienee vaikea luoda tai saavuttaa Kivikurun (1995)
perddnkuuluttamaa arvostavaa asennetta lukijaan. Mutta kannattaako siind
tapauksessa olla tekeméssé lehtedkdan? Mediankuluttajan arvostaminen on kuitenkin
toimittajalle itselleen nautittavan tyén edellytys ja erityisesti tuo arvostus nékyy -
journalistisessa tuotteessa — mika vie levikkikehitysté joko yls- tai alaspéin. Valinta on
pitkalti toimitusten késissé ja paissa.

Riitta Uosukainen (7.1.1996) on huolissaan siita, ettei vain lehtikentassa
tapahtuvien uudistusten tuloksena syntyisi toisiaan kopioivia valtakunnanosaklooneja.
Puhemiehen mielestd ainutlaatuinen suomalainen lehtimosaiikki on kaunis ja se on
séilytettdva. Sita ei silti voida tehda hyvantekevaisyystyona. Mutta ei ole tarvekaan,
mikéli reagoidaan ajoissa ja nyt on reagointi aloitettu. ltse perdankuulutan sita, etta
lehdissé silti on séilyttdva ote alueisiin, vaikka ei enda laput silmilla ollakaan

Kalajokilaakson tai Yla-Savon asialla. Alueet voivat hyvin vain osana Suomea,
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Eurooppaa tai vahintdankin Pohjois- tai Keski-Suomea, mutta eivat enaa
lyhytnakodisesti ja itsekeskeisesti omaa nurkkakuntaansa muiden kustannuksella
puolustamalla ja "meitd muista” erottamalla.

Ennen kaikkea nuoret Ilukijat ovat mielestdni tajunneet alueellisen
avarakatseisuuden merkityksen elaméasséa. Siksi uskon itsednikin alkaneen narastaa
yksipuolisen ja kapea-alaisen sanomalehden sisdllon ja selkdrangattoman,
vasyneeltd maistuvan journalismin. Siksi alueelliset mediankuluttajatyypit kertovat niin
murheellista tietoa alueiden mediankulutuksesta ja vaestonkehityksestd. Namé& ovat
tosiasioita, joita regionalististen lehtien on pakko aivan lahiaikoina huomioida ja osan
kohdalta se lienee jo myéhaistd. Koko tilauslehtimarkkinoiden osalta asemien
parantamisessa eivat tekninen kehitys ja yhteistyokdadn enda riitd, mikali
ilmaisjakelulehdet ehtivdt saada sé&hkdisten medioiden rinnalle pitédvan jalansijan
(mm. Arolainen 1997; Maé&enpaé 1995; Johansson 1996). Yrsa Stenius kiteyttaa
iimaisjakelulehden uraa uurtaneen ruotsalaisen Metron menestyksen syitd — ja mika
journalistien kannalta masentavinta, syy ei ole uusi, luova ja kiinnostusta herattava
journalismi. Stenius (19.9.1996) nikee Metron olevan hyvi liikeidea, onnistuneesti
kokoonsidottu mediaalinen paketti, mutta ei journalistisesti innostava tuote. Se
menestyy siksi, ettd se on oikeassa paikassa, oikeaan aikaan, oikealla tavalla ja sen
luontainen kohderyhmé néyttda olevan lukijakunta, joka ei muuten ole péaivalehtia
lukenut. Hyva — lukemisen tavoille siis voidaan totuttaa ihmisid, jotka eivat aiemmin ole
lehtia lukeneet! Vaikka Metro ei Steniuksen mukaan panosta nékemisen,
hahmottamisen ja esittdmisen taitoihin eli kunnon journalismiin, mielesténi tassa
kuluttajahakuisuudessa olisi tuoreeltaan muistoja verestavia vinkkeja levikin luomisen
alkuajoilta vakituisen tilaajakunnan luoman turvallisuudentunteen tuudittamille
toimituksille. Myds alueellisilla lehtimarkkinoilla kaivataan nyt aktiivista toimintaa
kuluttajien tavoittamiseen ja kiinnipitdmiseksi.

Olisi hyédyllistd huomioida myés syité, joiden vuoksi TV ja radio ovat jo

valtaosalle mediankuluttajista sanomalehtid tarkeampia ihmisen alueellisuudesta
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huolimatta — naistd suurimmat tutkimusalueen asukkaille olivat viihde, ajankulu ja
ajankohtaisuus. Ajankohtaisuuteen minuutti minuutilta tapahtuvana maailman
seuraamisena ei sanomalehdilld ole mahdollisuutta, mutta ajankohtainen ilmaston
seuraaminen yhteiskunnassa ja ihmisten elaméssa — vanha kunnon vahtikoiran rooli —
siihen sanomalehdilla on mahdollisuus, joka olisi entistd ajankohtaisempi
vallitsevassa yhteiskunnallisessa ilmapiirissd. Olemalla alueellinen ihmisten lahella,
analysoivasti ja monilta tahoilta asioita katsoen, se on sitd alueellisuutta mitéd kuluttaja
nyt tarvitsee mediamikseriinsd. Ennen kaikkea nuorten radikaali suhtautuminen
tilattavien regionalistisanomalehtien tarpeellisuuteen on selvd osoitus siita, etta
lehdille ei nykyiselldén ole kayttéa lukijan eldmassa. Aikakauslehdet (Lue luulosi pois
-teemapaivd 15.10.1996) testasivat vetovoimaansa nuorten keskuudessa ja
keskusteluissa ja tydpajoissa selvisi tarkeimméksi lehdenlukusyyksi oma kiinnostus
johonkin erikoisaiheeseen, siis erittdin itsekeskeinen syy. Samansuuntaisia tietoja
antoi tdma tutkimus. Taman hetkisesta alueellisen sanomalehden sisalléstd nuori
poimii itseddn kiinnostavana ja fyydyttévéné sisélténd TV- ja radio-ohjelmat,
pikkuilmoitukset ja sarjakuvat seké paikallisuutiset. Regionalistinen siséltd ei
kiinnosta, jos mahdollista sanomalehdeksi valitaan valtakunnallinen sanomalehti

syyna sen monipuolisuus.
5.4.1. Alueen aineksista vetovoimaa omaan sanomalehteen

Lopetan siihen, mista tama tutkimus sai alkunsa (ks. 1.1.3.). Miksi nuori kasvaa ulos
alueellisista ja maakunnallisista sanomalehdista jopa valtakunnanosalehdesta? Mika
nimenomaan regionalistisissa sanomalehdissa alkoi narastaa ian myo6ta?
Valtakunnallisena mediankuluttajatyyppind minulla on kiinted suhde
ydinalueeseen, mutta en ole siitd riippuvainen — itseasiassa saan ndppylo6ita
ydinalueen regionalistisesta yliannostuksesta, jos se olisi ainoa tarjolla oleva media.

Mediamikserini avulla ladkitsen ensin alueellisen min&kuvani ydinta paikallislehdella
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ja sitten katan muun tiedon tarpeen valtakunnallisella lehdelld, joka huomioi laajasti
niin kansainvélisia tapahtumia kuin talouselamaa ja kulttuuria. Elamanpiirini on
ensisijaisesti Suomessa, vaikka ulkomaisen ystavapiirin ja ulkomailla oleskeltujen
aikojen vuoksi seuraan kansainvéalisida tapahtumia suurella mielenkiinnolla.
Kotimaisesta kaveripiiristani tydoskennellddn paljon ulkomailla, joten ulkomaanuutiset
kilnnostavat myés siksi. Tiedollisen tarpeen tyydyttamisen lisdksi vaadin
sanomalehdelténi yllatyksia, oivalluksia, kekselidita juttuja — sitd ettad lehti valilla
nostattaa huulille virnistyksen, kuuluville naurun tai pistdd sanomaan OHO. Haluan
aistia rivien valista toimittajien olevan energisia IHMISIA, jotka nauttivat tydstaan ja
arvostavat MINUA pannen tydssa "itsensé likoon”. Itsensé likoon laittavaa journalismia
kaipasivat virallistiedotuksen sijaan myds nuorisoedustajat Allianssi ry:n Media, nuoret
ja tietoyhteiskunta -seminaarissa (27-28.10.1996). Lisdksi haluan lukea lehted
luottavaisena siitd, ett4 vahtikoirana seuraa maailmaa ja ilmiditd Inarista
Johannesburgiin niin valppaasti, ettd mitaan oleellista ei paase livahtamaan ohi.

On totta, ettéd askeisten mediaodotuksien tayttdmiseen vaaditaan jo huikeita
resursseja, mutta sanomalehden menestys johtuu ennen kaikkea lehden
toimituksellisesta siséallésta (Loyttyniemi 1981, 28). Luulen, ettd sanomalehtien
hakeutuminen ennen nakemattémaan yhteistydhon esimerkiksi Treffi-liitteen
merkeisséd (Packalén 13.10.1996) lupaa mielenkiintoisia mahdollisuuksia luoda
alueellisia sanomalehtipuitteita sisallén kehittdmiselle ja monipuolistamiselle. Talldin
toivon, ettd lehtilukijasuhteen arvokas kivijalka — paikallisuutisointi ja alueelliset
ainekset — péaaseviat esiin yleisesti kiinnostavassa valossa, eikd niinkdan tiukan
regionalismin ilmaisukeinoksi muokattuna. Lehtien vélisen yhteistyon (Laatikainen
2/1996) voisi odottaa mahdollistavan sisallon monipuolistumisen ja
yhteisvaikutuksena kohottavan professionalismin tunnelmien myo6ta journalismin
laatua toimittajien itsetunnon vahvistuessa. Alueellinen aines taas on patevaa vain
omalla alueellaan, joten uskon, ettd valtymme Uosukaisen (7.1.1996) pelolta toisiaan

kloonaavien valtakunnanosalehtien suhteen.
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Vertaan vield lehtilukijasuhdetta ihmissuhteisiin — sama on muuten oivallettu
aikakauslehtien puolella. Aikakauslehtien Liitto kampanjoi jdsentensa puolesta
vertaamalla aikakauslehted ystdvddn. Samaa ajatusmallia kayttavat
markkinoinnissaan muutamat naistenlehdet. Mité se tarkoittaa?

Ystévé tulee luoksesi harvemmin kuin péivittédin ja yleensa hetken voi valita niin
ettd molemmat osapuolet ovat parhaimmillaan. Ystévén tulo on erityinen tauko arkeen.
Tuossa tuokiossa murheet lentavat piristdvan vuorovaikutuksen myotd nurkkaan —
kunnes molemmat jatkavat omiin suuntiinsa parhaita muruja tapaamisesta mieleen
séilden. Arkipdiva ei kaadu, vaikka ei ystévaa tapaisikaan, mutta mukavaa se silti olisi.
Téhan mielikuvaan sanomalehti sopii mainiosti esittdméssani elamankumppanin
roolissal Sanomalehden kanssa ollaan yhdessa paivittain, niin hyvina kuin
huonoinakin hetkinéd. Parisuhde on huomattavasti arkisempi kuin suhde ystavaan,
aina ei ole aikaa laittautua parhaimmilleen tai valita sopivaa hetkea kanssakaymista
varten, vaan tapaamiset hoidetaan l&hes rutiineina nypaten niille aikaa muiden
kiireiden joukosta. Mutta parisuhde on tai ainakin usein tuntuu vaittamattémalta
arkipaivan sujumiselle. Liian usein vain unohtuu, ettd toisen arvostaminen, nauru ja
yllatykset pitavat parisuhteen elossa.

Téssa tutkimuksessa selvinneet alueelliset kuluttajatyypit ja haja-asutusalueen
mediamikseri kertovat mielestédni, ettd mediamaailman alueellinen parisuhde,
. lehtilukijasuhde maakuntalehden ja mediamiksaajan valilla, .on kuolemassa
regionalismin aiheuttamaan totisuuteen. Suomalaisen sanomalehdistén historiassa
lehtien sisalté on aaltoillut viihteellisemmaén ja vakavamman linjan vaélilla (Salokangas
1988, 384-386, 388), mutta nayttaa silta, ettd runsaiden resurssien sanomalehdet ovat
tuon viihteellisen linjan piténeet siséltdénsd osana, kun taas ennen kaikkea haja-
asutusalueen lehdet ovat vakavoituneet (vai tylsistyneet?). Vahvasti regionalististen
lehtien journalistinen anti kielii kuluttajatyyppien palautteen perusteella varovastikin
arvioiden professionalismin kriisistd toimituksissa. Kadonneen ammatti-itsetunnon

metsastyksesta ei taas ole hydtya, ellei toimintaedellytyksiin tule muutoksia mm.
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harjoitetun regionalismin tiukkuuden ja lehden resurssien suhteen. Mutta ennen
kaikkea journalistinen luovuus alueellisten ainesten suhteen on mielestéani avain, jolla
mediat haja-asutusalueella tulevat selviytymaan. Jos haetaan kuluttajien téssa
tutkimuksessa antamien vastausten perusteella kiinnostavinta alueellista juttutyyppia,
se lienee lahinna juoru. lhmiset ovat uteliaita, laheinen ja tutut ihmiset kiinnostavat
(myds Martinson 1995; Toyry 3/1996). Miksi tdhan ei tartuta alueellisissa lehdissa? En
ehdota juorujuorupalstaa, mutta tassékin olisi kehittdmista — luovasti.

Koska tutkimusaihe on erittdin ajankohtainen ja kdytédnndnldheisyydesséan
kiehtova, tutkimusta olisi mielenkiintoista ja ehk&pa hyddyllistdkin jatkaa.
Mediamikseritutkimusta voisi syventdd esim. pureutumalla haja-asutusalueella
mediamikseristd selvasti puuttuvaan, valtakunnallisesti kilpailukykyiseen "omaan
lehteen”. Ehka olisi samalla mahdollista testata mediankuluttajilla erilaisia alueellisten

ainesten luovia journalistisia kayttétapoja sanomalehdessa.
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Toukokuu 1996
Jyvaskyla

HEX!

amsm

Pyhajarven kaupungin asukas

Tamé kysely on osa pyhéjarvisen opiskelijan journalistiikan opinnaytetyéta Jyvaskylan
yliopistolle. Mediamikseri — miksi? -niminen tutkimus kartoittaa sit4, miten tiedotus-
véalineet palvelevat haja-asutusalueen asukkaita ja miten ihminen valitsee
seuraamansa mediat. Osallistumalla voit vaikuttaa.

Ole ystavallinen ja vastaa kysymyksiin. Palauta kysely vastattuasi oheisessa
palautuskuoressa takaisin postin valityksella 31.5.1996 mennessa.
Palauttaminen on sinulle ilmaista.

Kyselyyn voit vastata nimettdméané. Voit mainita lopuksi myds yhteystietosi, mikali
olet kiinnostunut osallistumaan tutkimuksen jatkovaihessa laajempaan suullisesti

suoritettavaan haastatteluun. Vastaajien henkil6llisyys ei missédan vaiheessa kay
ilmi tutkimustuloksista.

KIITOS VAIVANNAOSTA ALUEEMME PARHAAKSI!!!

Ystéavallisin terveisin

Johanna Leinonen
pyhéajarvinen opiskelija

Ps. Pro gradu -tutkielmaa ohjaa journalistiikan professori Raimo Salokangas.
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A. PERUSTIEDOT

Vastaa kysymyksiin, rengasta oikean vastauksen numero.

Osaa vastauksista voit tadydentaa sanallisesti.

lkasi on Sukupuolesi on
1 15-20v. 1 mies
2 21-30v. 2 nainen
3 31-50v.
4 51-60v. .. Mika on koulutuksesi?
5 61-70v. 1 kansakoulu tai peruskoulu
6 71- 2 ylioppilas

3 opistotaso
4 yliopisto tai korkeakoulu
Oletko nyt
1 palkkaty6ssa Oletko perheellinen?
2 yrittaja 1 kylla
3 kotiéiti - koti-isa 2en
4 tybtdén
5 opiskelija
6 elakelainen
7 varusmies

Milla alalla tydskentelet tai tydskentelit viimeksi?

1 maa- ja metsatalous

teollisuus, rakentaminen

kauppa

majoitus, ravitsemus

liikenne, kuljetus

rahoitus, vakuutus

muut yksityiset palvelut

julkiset palvelut (kunta, kuntayhtyma, valtio)
muuta, mita?

O©O~NOOPAWN

Montako yli 15-vuotiasta asuu taloudessasi?

1 yksi
2 kaksi Asutko?
3 kolme — nelja 1 keskustassa
4 viisi tai enemman 2 sivukylalla
Merkitse oheiseen karttaan Ed-tie oTLuun
— rastilla asuinpaikkasi sijainti suunnilleen
— nuolella suunta, mista sukusi
on pitdjaan saapunut
87-tie v almi
Koetko ennenkaikkea olevasi (valitse yksi)
1 pyhéjarvinen 5 pohjoispohjalainen yhajaryi
2 pohjalainen 6 keskipohjalainen
3 savolainen 7 muuta,mika?
4 keskisuomalainen
Mika on ensimmainen elamassasi
saannollisesti lukemasi sanomalehti?
E4-tie JYV4SKYLAAN

Mita sanomalehtia kotonasi luettiin?
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Minka ikadisena tilasit ensimmaisen sanomalehtesi?

— mika lehti se oli?

— miksi tilasit juuri sen?

— vielako tuo lenhti tulee sinulle”?

— miksi / miksi ei?

Kun Pyhéjéarven kaupat ja virastot eivat riitd, missa kaupungissa
taloudestasi asioidaan? Numeroi tarkeysjarjestys (numero 1 = térkein).

__Oulu _ Jyvaskyla ___lisalmi
__Kokkola __-Haapajarvi ___ Kiuruvesi
___Kuopio ___Kajaani ___muu, mika?

Kun lahdet huvittelemaan (esim. tanssi, elokuva, ravintola), mihin
kaupunkiin menet? Numeroi tirkeysjarjestys (numero 1 = térkein).

—_Oulu __Jyvaskyla __lisalmi
___Kokkola ___Haapajarvi ___ Kiuruvesi
___Kuopio ___Kajaani ____muu, mika?

B. Mediamikseri
Vastaa rengastamalla sinuun sopivien vaihtoehtojen numerot.

Osaa vastauksista voit taydentaa sanallisesti.

Mitka sanomalehdet talouteesi on tilattu?

1 Demari 10 Kotimaa

2 Helsingin Sanomat 11 Kiuruvetinen

3 lisalmen Sanomat 12 Liitto (Suomenmaay)

4 Kainuun Sanomat 13 Maaselka

5 Kalajokilaakso 14 Maaseudun Tulevaisuus
6 Kaleva 15 Pohjolan Tyd

7 Kansantahto 16 Pyhajarven Sanomat

8 Kauppalehti 17 Savon Sanomat

9 Keskipohjanmaa 18 muita, mita?

Kuka tai ketka taloudessasi paattaa sanomalehtien tilaamisesta?
1 mies (isa) 2 nainen (aiti) 3 lapset

Ostatko sanomalehtia irtonumeroina?
1en
2 ostan, mita ja kuinka usein?

Luetko sanomalehtid muualla kuin kotona?
1 tyépaikalla
2 kirjastossa
3 oppilaitoksessa
4 muualla, missa?

Valitse ne sanomalehdet, joita luet itse

1 Demari 11 Keskipohjanmaa

2 Helsingin Sanomat 12 Kotimaa

3 lisalmen Sanomat 13 Kiuruvetinen

4 |ltalehti 14 Liitto (Suomenmaa)

5 llita-Sanomat 15 Maaselka

6 Kainuun Sanomat 16 Maaseudun Tulevaisuus
7 Kalajokilaakso 17 Pohjolan Tyd

8 Kaleva 18 Pyhéajarven Sanomat

9 Kansantahto 19 Savon Sanomat

10 Kauppalehti 20 muita, mita?
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Kaytatko sahkoisia tietoverkkoja tiedonhankintaan?
1 kylla 2en

Jos siis kaytit tietoverkkoja, minkélaista tietoa haet niista?
1 ohjelmia, peleja

2 ajankohtaistietoa, uutisia

3 jonkin erikoisalan tietoa

4 muuta, mita

Miksi seuraat tiedotusvalineita?
1 en seuraa, koska » . .

2 seuraan, koska

Voisitko elaa ilman tiedotusvalineita?
1 en, koska

2 voisin, koska

Valitse kaikki ne asiat, jotka sina luet sanomalehdesta
1 paikallisuutiset
2 muut kotimaanuutiset
3 ulkomaanuutiset
4 TV- ja radiouutiset
5 sarjakuvat
6 urheilutulokset ja -uutiset
7 ruokajutut
8 kulttuuri ja taide
9 pakinat ja kolumnit
10 paékirjoitus
11 laajat ja asiapitoiset taustoittavat jutut
12 laajat mutta kevyemmat esim. henkildjutut
13 kuolin- ym. ilmoitukset
14 mainokset
15 julkisen hallinnon ja terveydenhuollon aikataulutiedot
16 alueen tapahtumakalenteri
17 pikkuilmoitukset (ostetaan ja myydaan ym.)
18 mielipidekirjoitukset
19 muuta, mita?

Miten tarkeita jokapaivaisen elamasi kannalta sinulle ovat sanomalehden sisallosta
paikallisuutiset

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea 4 ei ole tarkea
muut kotimaanuutiset

1 erittdin tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea 4 ei ole tarkea
ulkomaanuutiset

1 erittdin tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea 4 ei ole tarkea
TV- ja radiouutiset

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea 4 ei ole tarkea
sarjakuvat

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea 4 ei ole tarkea
urheilutulokset ja -uutiset

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea 4 ei ole tarkea
ruokajutut

1 erittdin tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea 4 ei ole tarkea
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kulttuuri ja taide

1 erittain tarkeéa 2 tarkea 3 melko tarkea
pakinat ja kolumnit

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
paakirjoitus

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
laajat ja asiapitoiset taustoittavat jutut

1 erittéin tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
laajat mutta kevyemmat esim. henkildjutut

1 erittéin tarkea 2 tarkea 3 melko tarkeéa

kuolin- ym. ilmoitukset

1 erittéin tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
mainokset

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
julkisen hallinnon ja terveydenhuolion aikataulutiedot

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
alueen tapahtumakalenteri

1 erittéin tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
pikkuilmoitukset (ostetaan ja myydaan ym.)

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
mielipidekirjoitukset

1 erittéin tarkea 2 tarkea 3 melko tarkeéa

Onko jokin muu asia sanomalehdessa sinulle erittiin tarked, mika?

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 eij ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

Valitse sinuun sopivat
lehtivaihtoehdot.

Vastaa laittamalla rasti yhteen
tai useampaan ruutuun
pyynnén mukaisesti.

Valitse kolme lehted, joista 1oydat eniten
sinua kiinnostavia asioita

Valitse yksi sinulle laheisin lehti

Valitse kolme lehtei, jotka mielestisi
parhaiten palvelevat haja-asutusalueen
asukasta

Valitse yksi lehti, joka uutisilla, jutuilla ja
ilmoituksilla parhaiten palvelee sinua
Suomen kansalaisena

Valitse kaksi sanomalehted, jotka auttavat
sinua parhaiten (uutiset, jutut, ilmoitukset)
selviytymééin asuinalueellasi Oulun ldadnissa,
Pohjanmaan reunalla ja Savon seka
Keski-Suomen rajalla

Valitse ne sanomalehdet, joista saat
enimmiikseen Pyhiijiirved koskevat tietosi

Valitse mielestiisi turhimmat sanomalehdet,
jotka voisi lopettaa kokonaan

Valitse yksi tuntemasi sanomalehti, joka
mielestisi eniten on muutoksen tarpeessa

Mainitse kolme asiaa, mitd muutosta kaipaavassa lehdessa

mielestasi pitaisi muuttaa
1

2

3
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Mita kuuntelet radiosta eniten (valitse yksi vaihtoehto)?
1 viihdetta (musiikki, kuunnelmat, kevyet ohjeimat)
2 uutisia ja asiaa (uutiset ja s&a, tapahtumat, asiaohjeimat)
3 urheilua
4 muuta, mita?

Mita katselet televisiosta eniten (valitse yksi vaihtoehto)?
1 viihdetta (musiikki, tietokilpailut, elokuvat, sarjafilmit)
2 uutisia ja asiaa (uutiset ja saa, asiaohjelmat, tapahtumat)
3 urheilua
4 muuta, mita?

Mitka kaksi saannollisesti lukemistasi sanomalehdista ovat sinulle tarkeimmat?
Mitka?

Miksi?

Vastaavatko nama kaksi sanomalehtea odotuksiasi
1 usein 2 melko usein 3 harvoin 4 aika harvoin 5 ei koskaan

Valitse kaksi eniten kuuntelemaasi radiokanavaa
1 Radio Mafia (Helsinki)
2 Radio Suomi (Helsinki)
3 YLE:n Ykkonen (Helsinki)
4 Radio Salminen (lisalmi)
5 Kuopion l&nj (Kuopio)
6 Oulu-radio (Oulu)
7 Radio-Kajaus (Kajaani)
8 Radio-Keski-Suomi (Jyvaskyla)
9 muu, mika?

Miksi ndma kaksi ovat mielestasi tarkeimmat radiokanavat?
1
2

Vastaavatko nama kaksi radiokanavaa odotuksiasi
1 usein 2 melko usein 3 harvoin 4 aika harvoin 5 ei koskaan

Ympyro6i kaksi eniten katsomaasi TV-kanavaa
1TV 2TV2 3MTV3
4 Music Television 5 Eurosport 6 muu, mika?

Miksi nama kaksi ovat tarkeimmat TV-kanavat?
1
2

Vastaavatko nama kaksi TV-kanavaa odotuksiasi
1 usein 2 melko usein 3 harvoin 4 aika harvoin 5 ei koskaan

Miten tarkea tiedotusvaline sinulle on
radio

1 erittain tarkea 2 tarked 3 melko tarked 4 ei ole tarkea
TV

1 erittdin tirked 2 tarkeda 3 melko tarked 4 eiole tarkea
sanomalehdet

1 erittain tarked 2 tarked 3 melko tarked 4 eiole tarkea

Jos joku tiedotusvilineistéa on sinulle ehdottomasti tarkein, niin mika se on ja miksi

juuri se on tarkein?
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Mista tiedotusvilineesta voisit luopua ensimmaisena?

1 radio 2TV 3 sanomalehdet
Miksi?

Mista tiedotusvilineesta luopuisit viimeiseksi?

1 radio 2TV 3 sanomalehdet
Miksi?

Mika on mielestéasi edullisin tiedotusvaline?
1 radio
2TV
3 sanomalehti
4 tietoliikkenneverkko
5 muu, mika?

Miten tarkea peruste sanomalehden tilaamiselle on mielestéasi

hinta

1 erittéin tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
sisaltd

1 erittéin tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
lehden siséltamat mainokset ja tarjousilmoitukset

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
helppo lukea

1 erittdin tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
lehden ulkonaké

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
lehden puoluetausta ja historia

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
se on tullut meille ennenkin

1 erittain tarkea 2 tarked 3 melko tarkea
olen tottunut siihen

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea
ammatilliset syyt

1 erittain tarkea 2 tarkea 3 melko tarkea

muuta, mita?

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

4 ei ole tarkea

Valitse viisi tarkeinta perustetta lukea tiettya sanomalehtea

1 edullinen hinta

2 runsas siséltd

3 lehden sisaltdmat mainokset ja tarjousiimoitukset
4 miellyttava ulkon&kd

5 lehden puoluetausta ja historia

6 olen tottunut siihen

7 luotan siihen

8 asuinalueestani kertovat uutiset ja jutut

8 ammatilliset syyt

9 lehdesta on helppo 16ytaa tarkeat asiat

10 lehdessé on joskus juttua ja kuvia tutuista ihmisia
11 muuta, mita?

Teetkd hintavertailuja sanomalehtei tilatessasi?
1 kylla 2en

Oletko talouslaman vuoksi luopunut sanomalehdista?
1 kylla 2en

Miten ilmaiset tyytyméttémyytesi
— sanomalehteen?

— radioon?

— televisioon?
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Oletko joskus lopettanut jonkun sanomalehden tilauksen?
1en
2 kylla, miksi?

Tilasitko perumasi sanomalehden tilalle jonkin muun lehden?
1en
2 kylla, millaisen lehden?

Oletko myéhemmin jatkanut perumasi sanomalehden tilausta?
1 kylla 2en

Oletko osallistunut tiedotusvilineiden toimintaan?
1 kirjoittamalla tai soittamalla lehtien yleisénosastoon
2 soittamalla radion "saa soittaa" -mielipideohjelmiin
3 soittamalla radion palautepuhelimeen
4 soittamalla TV:n palautepuhelimeen
5 antamalla palautetta suoraan sanomalehden toimittajille
6 antamalla palautetta suoraan radion toimittajille
7 antamalla palautetta suoraan television toimittajille
8 olemalla jutun aiheena
9 ottamalla osaa TV-visailuun
10 soittamalla radion toivelevyt ja terveiset -ohjelmiin
11 antamalla juttuvinkin
12 muuten, miten?

13 en ole osallistunut tiedotusvélineiden toimintaan

Mika asia sinut on saanut kirjoittamaan sanomalehden yleisénosastoon?

Mika asia sinut on saanut soittamaan radion mielipideohjelmaan?

Kysymys AIKUISELLE. Oletko tilannut muualla asuville lapsillesi sanomalehtia?
1 Kylla, mita

- ja miksi?

2 En

Kysymys NUORELLE. Jos et viela ole tilannut itsellesi lehtid, minkd sanomalehden
aiot tilata itsellesi ensimmaisena?

Miksi juuri sen?

- ja milloin?

Tutkimusta syventaessani tarvitsen kymmenen tdman kyselyn vastaajaa mybhemmin suulliseen
haastatteluun. Siksi voit halutessasi kirjata tdhan myos yhteystietosi. Kyselyn on saanut 300 pyhajarvista.

Vastaajan nimi:
Osoite:
Puhelinnumero:

Muuta. Jos "hampaankoloosi” jai kyselyn pohjalta kommentoitavaa tai ajatuksia aiheesta
tiedotusvalineet, voit kirjata niité téhén.
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Johanna Leinonen

940-5475 940 / 90-645 133 (4H-liitto)

Pohjalankatu 10 B 8

32810 Kokemaki
13.5.96
Helsinki

Pyhajarven Sanomat
Ulla/Jouko

G-asiaa eli pro gradusta. Ajattelin, ettd seuraavanlainen tekstipatka voisi ehka
1.) lisata vastausintoa tai ainakin 2.) auttaa uskomaan, ettd homma on ihan
virallinen juttu ja ettd 3.) vastaaminen kannattaa... Kyselyn mukana saatteessa
mainitsen kylla lyhyesti asian, itseni ja tyon ohjaajan professori Raimo
Salokankaan, mutta ehka julkisuus aktivoisi tietokonearpajaisissg voittaneita
vastaajakandidaatteja. Mités tykkaatte? Saapi muokata. T:/ , ;&L\m&p\m\

)

TOSI TARKOITUKSELLA
— Vastaathan, 15-75-vuotias pyhakas!

Tarkkaile postiasi. Mikali tieteellinen arpaonni on sinua suosinut, talla viikolla
postilaatikkoosi voi tdmahtaa Jyvéaskylan yliopiston kirjekuori, joka sisaltaa
”Mediamikseri — miksi?” -nimisen kyselyn. Kysely on elintérked osa pyhéajarvisen
opiskelija Johanna Leinosen opintojen paéattoty6ta eli pro gradu -tutkielmaa
Jyvaskylan yliopistolle. Ty6té ohjaa journalistiikan professori Raimo Salokangas.

Tutkimus selvittaa sité, miten tiedotusvélineet palvelevat ihmisia Pyhajarvella
ja miten ihmiset valitsevat kayttdméansa mediat (sanomalehdet, TV, radio, sahkoiset
tietoverkot) usean maakunnan, talousalueen, tiedotusvélineen levikkialueen ym.
rajalla ja kauempana isohkoista maakunnan tai l4anin keskuksista. Kun saman
tyyppista asiaa on tutkittu Suomessa aiemmin, aihetta on kasitelty medioiden
kannalta — jolloin viime kédessé on kyse tiedotusvélineen taloudellisesta
menestyksesta ja medioiden keskinaisesté kilpailusta.

— Haluan tuoda esiin lukijoiden, kuuntelijoiden, katselijoiden ja
nettisurffareiden omia nakemyksia tiedonsaannista ja medioiden kulutukseen
johtavista syista haja-asutusalueella. Selvitan tiedonkulkemista nimenomaan sen
tarvitsijoiden kannalta. Vastaamalla voit vaikuttaa.

Kysely on postitettu TT-tietopalvelun (Vaestérekisterikeskus) suorittaman
satunnaisotannan mukaan kolmelle sadalle 15-75-vuotiaalle Pyhajarven
kaupungin asukkaalle. Kyselyn palauttaminen 31.5.96 mennesséa valmiissa
vastauskuoressa on vastaajalle ilmaista, eivatka vastaajan ilmoittamat henkilétiedot
kay ilmi tutkimuksen missdan vaiheessa. Kyselyyn voi vastata mybs nimettdéména.

G-terveisin:
toiden ohessa opiskeleva pyhéjarvinen
Johanna Leinonen



	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

