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Tiivistelméa - Abstract

This study examines the meaning of the regional newspaper Iti-Hdme for the people living in its
circulation. The main questions posed are 1) What is the meaning of the regional newspaper Ita-
Héme for the people living in its circulation? 2) What kind of image and identity does regional
newspaper Itd-Hame has according to people living in the area and according to editorial staff of
Ita-Hame?. The study combines the perspectives of organizational communication and journalism.
The theoretical framework of the study is based on consumer research and uses and gratification
research. The users are consumers of the media and the news paper is the product they use. There
is also question about newspaper as a brand.

Role of the Finnish newspapers has changed after economic depression in 1990s. Traditionally
Finnish people have subscribed newspapers home, but in 1990s circulations started to fall down,
and still are. Now many newspapers are trying to find out solutions to get back their old
subscribers and get new subscribers.

Role of the five times a week printed regional newspaper is not so clear than role of the daily or
local papers. Itd-Hame serves some readers as local paper, some as regional newspaper and others
as almost daily newspaper. Its identity is not very clear.

The empirical data of the study is gathered using a questionnaire mailed to 250 subscribers and 250
non-subscribers of Itd-Hédme. The response rate of the questionnaire is quite good, over 41 %. In
order to gain a broader perspective on subject, 10 people were interviewed. The editor chief and
the managing editor of Itd-Hame were also interviewed. It was important to examine both
subscribers and non-subscribers to get the hole picture. The role of non-subscribers as part of the
readership has traditionally been marginal.

According to the data Itd-Hédme is important to people living in its circulation. It has lots of readers.
Overall the attitudes toward Itd-Hame newspaper are positive or neutral, its image is quite good as
a local information source. There are only few people among respondents who say that the paper
has no meaning at all. Most important reasons to subscribe or read Itd-Hame are local news and
events. Many people are also used to read the paper for many decades. Main reasons not to get the
paper are financial situation or living situation. It is also easy to read newspaper elsewhere, like in
coffee house. There are both utilitaristic and hedonistic reasons to subscribe or read Iti-Hame.
Utilitaristic reason is for example to get information about local subjects or adverts. Hedonistic
reason is that people enjoy reading the paper, Iti-Hadme is like partner or friend.

There are lots of elderly persons among the questionnaire respondets. Results might be different if
the age distribution had been more balanced.

New challenge for Itd-Hédme is the work of public journalist. She is listening thoughts and hopes of
ordinary people to develop the newspaper to get more close to the everyday life.
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ESIPUHE

Taméan tutkimuksen ldhtokohtana on kiinnostus ihmisen arkea ja
sanomalehtid kohtaan. Tutkin tdssd tyossd, millainen merkitys aluelehti Ita-
Héameelld on levikkialueensa ihmisten eldméssd. Samalla etsin vastausta
sithen, millainen identiteetti ja imago lehdelld on alueen asukkaiden silmiss4,
ja vastaako tamd kuva lehden toimituksen kasittamad identiteettid ja imagoa.
Néakemystd aluelehden merkitykseen haen niin lehden tilaajilta, sitd
tilaamattomilta kuin lehden tekijoiltd. Yritdn selvittdd tdamdn kolmion
yhteentoimivuutta tai -toimimattomuutta. Kiinnostuin sanomalehtien ei-
tilagjista tutkimuskohteena luettuani Erkki Hujasen (2000) lisensiaatintyon
Lukijakunnan rajamailla. Halusin laajentaa ndkokulmaa ja ottaa
tutkimuskohteekseni ei-tilaajien liséksi tilaajat ja lehden tekijdt. Olen
ylipddtdan kiinnostunut sanomalehdistdstd ja sen tulevaisuudesta, koska
olen tyoskennellyt toimitusharjoittelijana yhdessd paikallislehdessd ja
kahdessa maakuntalehdessa. Ita-Hameeseen minulla ei ole ennalta siteitd - ei
eikd kuulu Itd-Hameen vaikutuspiiriin, vaikka kotipaikkakunnallani on
joitakin lehted tilaavia talouksia. Alun perin tarkoitukseni oli tutkia It&-
Hamettd. Tutkimus rajautui alkuperdisestd suunnitelmasta, silld Paijat-Hame
lopetti toimintansa joulukuussa 2003. Lehti yhdistyi toisen paikallislehden,
tilalle syntyi viiden kunnan alueella jaettava ilmaisjakelulehti Seutuviikko.
[Imi6 on sindnsd mielenkiintoinen ja ajankohtainen, silld pienet
paikallislehdet ~kamppailevat elintilastaan, ja ilmaisjakelulehtitrendi
lisddntyy. Haluan kiittdd lampimasti kaikkia tutkimukseeni osallistuneita
henkilsitd, lomakkeeseen vastanneita ja haastateltuja sekd lomakkeiden ja

haastattelujen testihenkil6ita.
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1 JOHDANTO

Sanomalehden voi ajatella olevan kulutustuote siind missd maitopurkki ja
vaatekappale ovat - ihminen kadyttdd nditd tuotteita tiettyjen tarpeidensa
tyydyttdmiseen. Sanomalehted tekevdat ja kustantavat tahot ovat
taloudelliselta  kannalta ajateltuna yleensd  voittoa tavoittelevia
organisaatioita, joiden tarkoitus on saada ja ylldpitdd lehdelld riittdavd maara
tilaajia sekd ilmoittajia ja tehdd ndin rahaa. E. Hujasen (1998, 3) mukaan
kustannusvoitto syntyy niin, ettd lehti myy yleis6ddn mainostajalle, osa
tuloksesta tulee lehden tilausmaksuista. Lehden on pyrittivd saamaan
mahdollisimman suuri yleiso ja lukijakunta. Vastaus kysymykseen “mistd
lehti saa yleisonsd”, 1oytyy kulutusyhteiskuntaan perustuvasta kaupallisesta
lahtokohdasta. Sanomalehti yksinkertaisesti kilpailee ihmisten ajank&ytosta.
(Hujanen, E. 1998, 3.) Risto Kunelius (1998, 71) sanoo joukkoviestinndn
olevan liiketoimintaa, sanomalehti toimii niin sanotusti kaksilla
markkinoilla, kahdessa kierrossa. Ensimmiinen kierto ldhtee liikkeelle
joukkoviestintdyrityksestd. Tuotteena on sanomalehti, markkinoina yleison
tarpeet ja halut. Yleis6 maksaa tuotteesta yritykselle. Toinen kierto alkaa
tuotteesta, esimerkiksi lehti tuottaa itse yleisonsd. Téalld kierrolla yleison

huomio on tuote, markkinat muodostuvat mainostajista. (Kunelius 1998, 71.)

Suomalaisten sanomalehtien levikki on laskenut 1990-luvun alun lamasta

ldhtien. Tam& on johtanut Ilehtikuolemiin ja lehtien yhdistymiseen.



Erikokoiset sanomalehdet, niin pédivélehdet, aluelehdet kuin paikallislehdet
joutuvat edelleen 2000-luvulla kamppailemaan elintilastaan suomalaisessa
mediakentdssd. Ilmio on kansainvilinen, silld my6s monessa muussa maassa,

kuten Pohjoismaissa sanomalehtien levikit ovat laskeneet.

Globalisaatio- ja kansainvilisyyshehkutuksen ohella paikallisuudesta tuntuu
tulleen entistd tdrkedmpi osa ihmisten identiteettid. Oma alue tuntuu
kotoisimmalta ja oikeimmalta. Alueidentiteettid rakentavat monet tekijit,
kuten alueella ilmestyvit sanomalehdet. Maakuntalehdilld ja paikallislehdilla
ndyttdd olevan selked tehtdva identiteettityossd. Aluelehden kehittamistydssa
on huomioitava alueellinen tai paikallinen perspektiivi, vaikka lehdenteossa

mallinnettaisiin pdivilehtien linjaa.

Tdamd tutkimus selvittdd yhden alueen, maakuntaa pienemmaén Ita-Hadmeen
asukkaiden suhtautumista omaan aluelehteensd. Vaikka tutkimus nojautuu
osin kuluttajatutkimukseen, lehden ja ihmisen suhde ei ole pelkastdan
markkinatalouteen perustuva asiakassuhde, vaan suhteessa ndkyy myos
muita merkityksid. Tutkimuksen tavoitteena on tarkastella, millainen
merkitys aluelehdelld on itdhdmaildisten eldmdssd, ja miten lehti sijoittuu
heiddn mediamaisemaansa, muiden viestintdvilineiden joukkoon. Itd-Hame
on viisi kertaa viikossa ilmestyvéa aluelehti - tai paikallislehti - joka pyrkii
palvelemaan levikkialueensa ykkoslehtend. Itd-Hame kamppailee samojen
ongelmien ja uhkien keskelld kuin kanssakilpailijansa. Levikit laskevat,
tilaajien mddrd ja ihmisten kiinnostus véhenee, ja tdtd kautta ilmoittajien

kiinnostus lehted kohtaan hupenee.

Tutkimuksen ldhtokohtana on aluelehden yleisd. Sanomalehtitutkimus on
usein sisdllontutkimusta, sanomalehden lukijoita koskevat akateemiset
tutkimukset ovat harvinaisempia. Maakuntalehdistd ja paikallislehdistd on

tehty paljon sekd tieteellisid ettd kaupallisia lukijatutkimuksia, aluelehti on



tutkimuskohteena niitd poikkeuksellisempi. Perinteisesti sanomalehden
lukijaa on tutkittu madrallisin menetelmin, jolloin on tarkasteltu esimerkiksi
lukemiseen kdytettyd aikaa, kiinnostuksen kohteita ja lukemisajankohtaa.
Nykyédan lehden lukijat on alettu kasittdd mediamaiseman kuluttajina ja
asiakkaina, tutkijoita kiinnostaa lukijoiden eldamadnkokonaisuus. Anita Karjen
(2004, 17) mukaan etnografinen tutkimusote on lisdéntynyt, eli tutkimuksissa
painotetaan mediankdyttdjan arkea. Tdssd tutkimuksessa yhdistyvit
kummatkin ndkokulmat. Tutkimus Idhtee liikkeelle teoreettisesta
viitekehyksestd ja keskeisistd késitteistd edeten tutkimuskysymyksiin ja -
menetelmiin, empiirisessd osiossa tarkastellaan tutkimusaineistoa ja
keskeisid tuloksia. Lopuksi pohditaan tutkimusprosessia, tutkimuksen
merkitystd ja jatkotutkimusmahdollisuuksia. Tutkimuksessa on lisdksi
liitteind kyselylomakemallit, lehtiartikkeli, kuvioita sekd cd-liite, joka sisdltda

SPSS-ohjelmalla lasketut frekvenssit.



2 TEOREETTINEN VIITEKEHYS JA KESKEISET
KASITTEET

Tamd luku esittelee tutkimuksen teoreettista viitekehystd ja keskeisid
kasitteitd. Teoreettisena viitekehyksend toimivat erddnlaisena teorioista
koottuna  kimppuna  kuluttajatutkimus ja  kayttotarkoitustutkimus.
Ensimmdinen noudattaa p&ddosin yhteisoviestinndn oppeja, jalkimmdinen
journalismin tutkimuksen perinnettd. Tutkimusotteen voi sanoa olevan osin

etnografinen, koska ollaan kiinnostuneita mediankayttdjien arjesta.

Aluksi kaydaan lapi kuluttajatutkimusta ja siihen liittyvid tutkimuksen
kannalta keskeisid kasitteitd, kuten kuluttaja, tuote ja kuluttajakdyttdy-
tyminen. Kuluttajatutkimusta lahestytddan sekd kuluttajakdyttdaytymisen ettd
tuotemarkkinoinnin ndkokulmasta. Seuraavaksi kerrotaan kayttotarkoitus-
tutkimuksesta muutamia tutkimuksen kannalta oleellisia seikkoja. Taméan
jilkeen siirrytddn identiteetin, imagon ja brandin kasitteisiin. Lopuksi
tuodaan esille alueeseen ja paikkaan liittyvid kasitteitd, kuten aluetietoisuus,
regionalismi, lokalismi ja globalismi. Tarkeitd kasitteitd ovat myos tilaaja ja

ei-tilaaja, jotka esitellddn tarkemmin luvussa 4.2.

Tutkimuksen ldhdeaineiston painopiste on suomalaisessa
tutkimuskirjallisuudessa,  silldi  sanomalehden  asema  esimerkiksi

alueidentiteetin rakentajana on Suomessa kansainvilisesti tarkasteltuna



erityinen. ~ Perspektiivid =~ laajennetaan  kuitenkin  kansainvilisten

tutkimusartikkeleiden ja kirjallisuuden avulla.

2.1 Kuluttaja ja kuluttajakdyttiytyminen

Tutkimuksen  teoreettisen  viitekehyksen  yhtend  osana  toimii
kuluttajatutkimus, joka istuu kohtalaisesti sekd yhteisoviestinndn etta
journalistiikan alueelle. Sanomalehti on tuote, tietenkin erilainen kuin
maitopurkki tai pusero, mutta joka tapauksessa tuote, joka hankitaan
joillakin valintaperusteilla ja jota kdytetddn tiettyyn tarkoitukseen. Taman
tuotteen, sanomalehden kayttdjad nimitetddn kuluttajaksi. Johanna Leinonen
(1997, 5) pddtyy pro gradussaan saman termin kayttoon ja perustelee sen
niin, ettd kuluttaja on asiayhteyteen sopivin sana. Leinosen (1997)
tutkimuskohteena on alueellisuuden vaikutus haja-asutusalueen asukkaiden
mediavalintoihin. Leinonen (1997, 5) toteaa, ettd asiakas-sana viittaa liikaa
kaupalliseen suhteeseen, mitd lehden ja lukijan suhde ei vield puhtaasti ole -
eikd toivottavasti koskaan tule olemaan. Toki kaupallisuus on lisdantynyt,
koska kilpailu on kovaa, mutta aluelehden kohdalla ei voida puhua pelkasta

kaupallisesta asiakassuhteesta, vaan suhteeseen sisdltyy monia merkityksia.

Michael R. Solomonin (1999, 10-11) mukaan kuluttajan erottavat muista tai
liittavat tiettyyn ryhmddn demografiset muuttujat, kuten ikd, sukupuoli,
perherakenne, sosiaaliluokka, tulot ja asuinalue. T&ssd tutkimuksessa
kuluttajan merkitys laajentuu Leinosen (1997) lukija-kuluttajasta tilaaja-, ei-
tilaaja- ja ei-lukija -kuluttajiin. Tutkimus tarkastelee erilaisia sanomalehden ja

kuluttajan suhteita.

Markkinatutkimuksessa puhutaan kuluttajien ohella asiakkaista. Jagdish N.
Sheth ja Banwari Mittal (2004, 12) tarkoittavat asiakkailla sekd kotitalouksia

ettd markkinatoimijoita. He painottavat, ettd yritykselle on tarkeda ymmartaa



asiakkaidensa kayttdytymistd, jotta yritys voisi menestyd (Sheth & Mittal
2004, 3). Yritysten tdytyy mitata ja hallita asiakkaiden arvoa tutkimusten
avulla (Gupta, Lehmann & Stuart 2002, 20). [ta-Hamettd seuraavat ihmiset
voidaan kasittdd kuluttajien ja lukijoiden ohella lehden ja lehtitalon
asiakkaiksi. Erilaisten lukijatutkimusten - ja nyt timéan tutkimuksen - avulla

lehtiorganisaatio saa tietoa asiakkaidensa mielikuvista ja tarpeista.

Kuluttajakadyttdaytymisen tutkimus on kiinnostunut prosessista, jossa yksilot
tai ryhmit valitsevat, hankkivat, kadyttavat tai heittdvdat pois tuotteita,
palveluita, ideoita tai kokemuksia tyydyttddkseen tarpeitaan ja halujaan.
Rooliteorian ndkdkulmasta kuluttajakdyttdytyminen muistuttaa ndytelmaa.
Jokaisella kuluttajalla on tarpeelliset vuorosanat, rekvisiitta ja asu hyvaa
esitystd varten, kuten ndytelmédssd. Ihmiset nédyttdytyvat monissa eri
rooleissa, joten joskus heiddn kulutuspddtoksensd vaihtelevat sen mukaan,
missd ndytelmdssd he kulloinkin ovat. He kayttdvéat erilaisia kriteerejd

tuotteiden ja palvelujen arviointiin kussakin roolissaan. (Solomon 1999, 5-6.)

Aiemmin kuluttajakédyttdytymistd nimitettiin ostokdyttdaytymiseksi. Tama
viittasi hetkeen, jolloin kuluttaja ja tuottaja olivat vuorovaikutuksessa
keskenddn. Sittemmin on huomattu, ettd kuluttajakdyttdaytyminen on jatkuva
prosessi, joka ei muodostu pelkéstddn siitd, kun kuluttaja ojentaa rahat tai
pankkikortin saadakseen tuotteen tai palvelua. (Solomon 1999, 6.) Kaisitys
kulutuksesta pelkkdnd prosessina, jossa loogisesti ajatteleva kuluttaja
ratkaisee ongelmia tehddkseen ostopddtoksen on alkanut murtua, kun on
otettu huomioon kulutuksen eldmyksellinen luonne. Kuluttajaa ohjaavat
sekd tarve ettd halu (Sheth & Mittal 2004, 17). Katja Miki ja Mika Boedeker
(1997, 7) toteavat, ettd kulutuksen pddmaddrand voivat olla utilitaristisen
hyodyn lisdksi hedonistiset nautinnot, kuten aistinautinnot, mielikuvat ja
erilaiset tunne-elamykset. Ultilistarinen ja hedonistinen kulutuskayttdy-

tyminen eroavat toisistaan ennen kaikkea vaikuttimensa suhteen. Edellinen



lahtee liikkeelle tarpeesta, tavoitteena on tarpeentyydytys. Jalkimmadisen
perustana on halu, tavoitteena on saavuttaa mielihyvad. Monista kuluttajista
on tullut entistdi enemmdn hedonistisia mielihyvdn ja nautinnon
tavoittelijoita. (Médki & Boedeker 1997, 7.) Hedonistinen kulutus voi tuottaa
aistimielihyvdd, kuten vaahtokylpy, esteettistd mielihyvdd, kuten
taidendyttely, tunnekokemuksia, kuten elokuvat tai iloa ja viihtyvyyttd,

kuten tanssiminen ja pelaaminen (Sheth & Mittal 2004, 175).

Hedonistista ja utilitaristista kulutuskadyttdytymistd on vaikea erottaa
toisistaan, silld kulutuskokemus saattaa olla yhtd aikaa sekd hedonistinen
ettd utilitaristinen. Jos kuluttaja kiertdd vaatekaupoissa nauttimassa vapaa-
ajastaan, han voi samalla hyotytarkoituksissa hankkia tietoa eri liikkeistd ja
tuotteista. (Mdki & Boedeker 1997, 11-12.) Midki ja Boedeker (1997)
keskittyvat artikkelissaan tarkastelemaan kuluttamisen hedonista puolta
shoppailussa, mutta utilistarisen ja hedonistisen kulutuksen kasitteitd voi
soveltaa tutkimukseen aluelehden merkityksestd kuluttajille. T&lloin voi
pohtia, haluaako ihminen lehdestd mieluummin hyotyd, hupia vai

kumpaakin.

Vaikka kuluttaminen ei ole pelkk&dd ostamista, ostaminen on oleellinen osa
kuluttamista, joten on syytd ottaa esille muutamia kuluttajan
ostokdyttdytymiseen liittyvid asioita. Padtoksenteko on ostokdyttaytymisessa
keskeistd. Sally Dibb, Lyndon Simkin, Bill Pride ja O. C. Ferrell (1997, 103)
jakavat kuluttajan padtoksenteon kolmeen tapaan. Rutinoitunut vastuullinen
kiyttiytyminen (routine response behavior) on tyypillistd, kun kuluttaja ostaa
tuotteen, joka hankitaan usein, on edullinen ja jota ei tarvitse etsid tai jonka
suhteen ei tarvitse tehdd vaikeita paatoksid. Rajoitettua pidtoksentekoa (limited
decision-making) kuluttaja kadyttdd, kun hdn ostaa tutun tuotteen, jota
ostetaan vain silloin tdlloin, ja tuotemerkit ovat vieraita. Laajaksi

pdaitoksenteoksi  (extensive  decision-making)  nimitetddn  vaativinta



pdatoksentekoprosessia, jolloin kuluttaja on hankkimassa vierasta, kallista tai
erittdin harvoin ostamaansa tuotetta, kuten autoa, kotia tai lomamatkaa.
(Dibb, Simkin, Pride & Ferrell 1997, 103.) Kolmijako on melko karkea, sitd ei
voi ihan suoralta kddeltd yhdistdd aluelehden ostopdadtoksentekoon, mutta
sovellettuna siind on sopivia aineksia. Aluelehdestd puhuttaessa pditos
voitaisiin luokitella lehden tilausvaiheessa laajaksi paatoksenteoksi. Toisaalta
jos lehti on tullut tilaajalleen vuosikymmenid, taméa viittaisi rutinoituneeseen

vastuulliseen kdyttdytymiseen.

Paatoksentekoon voivat vaikuttaa henkildkohtaiset asiat, kuten demografiset
tai tilannekohtaiset seikat ja sitoutuminen, psykologiset seikat, kuten
havainnointi, motiivit, oppiminen, asenteet ja persoonallisuus tai sosiaaliset
seikat, kuten roolit, perhe, referenssiryhmdt, sosiaalinen luokka, kulttuuri ja
alakulttuuri. Padtoksenteko etenee ongelmantunnistamisesta tiedon-
hankintaan, vaihtoehtojen arviointiin, hankintaan ja jédlkiarviointiin. (Dibb &
al. 1997, 105.) Yksi perustavista ldhtokohdista nykyisessd kuluttaja-
kayttaytymisen tutkimuksessa on, ettd ihmiset eivit osta tuotteita sitd varten,
mitd he tekevit, vaan mitd he tarkoittavat. Tuotteen perustehtdavat ovat toki
tarkeitd, mutta tuotteiden roolit eldmdssd ulottuvat nditd perustehtdvid
syvemmille. Tuotteen syvilld olevat merkitykset voivat auttaa sitd
erottumaan vastaavanlaisista tavaroista ja palveluista. Kun kaikki tuotteet
ovat tasavertaisia, ihminen valitsee brandin, jonka imago tai jopa
persoonallisuus vastaa hdnen perimmadisiin tarpeisiinsa. (Solomon 1999, 15.)
Brandin ja imagon késitteet esitellddn tdmén tutkimuksen luvussa 2.3.
Aluelehden tilauspddtokseen vaikuttavat varmasti monet eri tekijdt. Joku on
oppinut lukemaan lehted pienestd pitden ja tilaa lehted sen vuoksi, toinen

saattaa tarvita lehdestd ldhinna tiettyjd ilmoituksia ja tarjouksia.

Tavallisella kuluttajalla hinta on merkittdva ostopadtokseen vaikuttava tekija.

Aluelehden kohdalla hinta voi vaikuttaa tilauspddtokseen. Henry Assael



(1998, 13) sanoo kuluttajan tarkastelevan tuotteen hintaa usein
arvokontekstissa, eli han haluaa rahoilleen vastinetta. Kuluttaja on kokenut,
saa tietoa ja painottaa arvoja, mikd saa hédnet haluamaan tuotteita, jotka
sopivat entistd paremmin hdnen tarpeisiinsa. Kuluttajat etsivit yhd useampia

vaihtoehtoja entistd edullisempaan hintaan. (Assael 1998, 14.)

Solomon (1999, 117) esittdd, ettd arvoilla on merkittdva rooli kuluttajan
toiminnassa. Monia tuotteita ja palveluita hankitaan sen vuoksi, ettd ihmiset
ajattelevat niiden avulla saavutettavan tietyn arvon mukainen paamaéara.
Arvo voidaan maddritelld uskomukseksi, jonka mukaan tietty olotila on
parempi kuin sen vastakohta. Solomon kertoo esimerkking, ettd on
turvallisempaa olettaa useimpien ihmisten asettavan vapauden orjuuden
edelle, sitd paremmaksi. Kaksi ihmistd voi wuskoa samanlaiseen
kayttaytymiseen, mutta heiddn perimmadiset uskomusjdrjestelménsa voivat
olla erilaiset. (Solomon 1999, 117.) Sanomalehdestd puhuttaessa lehdenluku
voidaan ajatella arvoksi sindnsd. Sanomalehti tarjoaa tietoa, ja tiedon

ajatellaan olevan arvokasta.

2.2 Kidyttotarkoitustutkimuksen jaljilla

Edellisessd luvussa on puhuttu kuluttaja- ja asiakastutkimuksesta ja niiden
merkityksestd organisaatioille. Media tutkii yleisonsd tarpeita, kuten
jokainen palvelun tarjoaja tai myyjd. Yleiso on journalismille elintdrked.
Heikki Luostarinen (1996, 24) sanoo yleison arvioivan ja kritisoivan
joukkoviestimid monin kriteerein. Viihtymiselle tdrked kriteeri on
joukkoviestinndn kiinnostavuus. Kadytannollinen toiminta nojaa viestimien
vdlittdmédn tiedon hyodyllisyyteen ja kdyttokelpoisuuteen. Sosiaalisen
toiminnan ja keskustelun ndkokulmasta on tdrkedd miettid, tarjoavatko

joukkoviestimet yleisolle sellaista informaatiota, jota he voivat kayttdd
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omissa yhteisdissddn, on tieto sitten ulkopolitiikkaa tai saippuasarjojen

juonia. (Luostarinen 1996, 24.)

Yleis6- ja vastaanottotutkimuksen tdrkeimmiksi suuntauksiksi luetaan
vaikutustutkimus, kadyttotarkoitustutkimus ja reseptiotutkimus. (Tiihonen
1995, 121.) Tamd tutkimus nojaa aiemmin esitellyn kuluttajatutkimuksen
lisdksi kayttotarkoitustutkimuksen perinteeseen, tdssd luvussa kdydaddn

lyhyesti ldpi sen perusperiaatteita.

Viestintd maédritellddn perinteisesti joko sanomien siirroksi tai yhteisyydeksi.
Juha Panulan (1997, 44) mukaan kayttotarkoitustutkimus liittyy ldhinna
yhteiskuntatieteellisesti painottuneeseen siirtondkokulmaan. Siirtoajattelussa
kysytddn, kuka sanoo mitd ja miten, missd kanavassa, kenelle ja milla
vaikutuksella. Lisdksi voi Kkysyd, millaisissa olosuhteissa ja milld
tarkoituksella sanomat ldhetetddn, eli mikd on konteksti ja mitkd ovat

lahettdjan aikomukset. (Panula 1997, 59.)

Veikko Pietild (1997, 194) valottaa kdyttotarkoitustutkimuksen periaatteita ja
kertoo, ettd kdyttotarkoitustutkimus (uses and gratification research) korvasi
MCR-perinteen alkuperdisen kysymyksen mitid viestimet tekevit ihmiselle
kysymykselld miti ihmiset tekevit viestimilld. Keskeisin teoreettinen kisite
kayttotarkoitustutkimuksessa on tarve (V. Pietild 1997, 199). Ndin ollen
kayttotarkoitustutkimus nivoutuu kuluttajatutkimukseen, jossa
huomioidaan tarve halun ohella. Kayttotarkoitustutkimuksen piirissa
viestien sisdltojd lahestytddan kayttdjien omakohtaisesti kokemien tarpeiden

kautta (Tithonen 1995, 126).

Kéayttotarkoitustutkimusta on kritisoitu muun muassa siitd, ettd se pohjautuu
pddasiassa individualistiselle viitekehykselle. Sitd on moitittu myos

sanomien tulkinnan ja merkitysten unohtamisesta ja kéayttotarkoituksen
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mittaamiseen  liittyvistd =~ ongelmista. Kéayttotarkoitustutkimukseen
kohdistettu kritiikkki on ehkd aiheellista, mutta esimerkiksi tidssd
tutkimuksessa viitekehys on yhdistetty eri aineksista, jolloin ei nojata yksin

kayttotarkoitustutkimukseen, mutta se tuo taustalle arvokkaan lisan.

Vaikka joukkoviestintd on osa arkea, arkieldmilld ei ole kovin suurta
kaikupohjaa kédyttotarkoitustutkimuksessa (Panula 1997, 137). Siksi
kayttotarkoitustutkimus ei ole tdmédn tutkimuksen tdrkein viitekehys, koska
tassd tutkimuksessa pureudutaan ihmisen arkeen mielikuvien etsimisen
ohella. Kisilld oleva tutkimus on kayttotarkoitustutkimuksen lisdksi ldahelld

etnografista tutkimusta.

2.3 Imago ja brandi

Kuluttajatutkimuksen ja tuotemarkkinoinnin ndkokulmasta imagon ja
brandin késitteet ovat tdssd tyossd tdrkeitd. Aluelehti haluaa valittaa
tietynlaista kuvaa itsestddn, yleison mielessé kuva muotoutuu

omanlaisekseen. Pitkddn toimineen sanomalehden voi ajatella olevan brandi.

2.3.1 Imago

Imago on osa suomalaista arkisanastoa. Imagot ja mielikuvat ovat entistd
useammin perdisin viestimistd. Suomen kielen perussanakirjan (2001, I osa,
284) mukaan imago tarkoittaa seuraavaa: “henkilon, liikeyrityksen tai muun

usein tietoisesti itsestddn antama kuva”.

Imagosta ja mielikuvista puhutaan usein ldhes synonyymeind. Erkki
Karvosen (1999, 44) mukaan imago madadritellidn markkinoinnin puolella
yleensd havainnoinnin myo6td vastaanottajalle muodostuneeksi mielikuvaksi.

Imago ei ole ldhettdjan, vaan vastaanottajien tietoinen ominaisuus. Imagoa ei
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voi rakentaa, vaan ihmisille voi antaa aineksia, joiden avulla he luovat
mielikuvat itse. (Karvonen 1999, 44.)

Toisaalla Karvonen (1997, 32) erottaa imagon ja mielikuvan toisistaan. Imago
viittaa viestinndn tuottamiseen eli ldhettdjapuolen toimintaan, mielikuva
kasityksiin, jotka vastaanottaja luo saadun viestin ja oman eldméntilanteensa
pohjalta. (Karvonen 1997, 32.) Imago on ldhettdjan tuottama esitys tai viesti.
Esimerkiksi organisaatio viestii jo pelkdstddn olemalla jotakin. Mielikuvasta
voidaan puhua kun vastaanottaja ymmartdad olemista, tietdd siitd ja tulkitsee
sitd. (Karvonen 1997, 53.) Mielikuvatekijdt ovat Karvosen (1999, 20) mukaan
tarkeitd ldhes mille tahansa toimijalle, koska hyvd mielikuva tarkoittaa
suotuisaa toimintaymparistod, huono tylyd. Hyvd mielikuva on toimijalle

kilpailuetu. (Karvonen 1999, 20.)

Imago ei anna vialttamattd todellista kuvaa. Imagon avulla ldhettdjda pyrkii
vetoamaan vastaanottajan tarpeisiin, haluihin ja pdaamaéariin. Imago on kuva
siitd, mitd vastaanottajan oletetaan tarvitsevan tai haluavan. (Karvonen 1997,
273.) Tassd kohdin imago tarkoittaisi siis nimenomaan aluelehden itsensa
rakentamaa ja vilittdimdd kuvaa. Taman tutkimuksen yhteydessd mielikuva
ja imago liittyvat kuitenkin toisiinsa. Itdhadmaldisiltda kysytddn mielikuvia
aluelehdestd ja muun muassa ndiden vastausten ja lehden edustajien

ajatusten pohjalta tarkastellaan aluelehden imagoa.

Jyrki Pietild (1996, 116) toteaa, ettd Suomessa toimii vahva paikallisten
viestimien verkko, joten paikallinen todellisuus muodostuu suurelta osin
mediatodellisuudesta ja sen luomista vaikutelmista. Imago muotoutuu
sanoista, teoista ja eleistd. Imagon rakentaminen perustuu sille, ettd yhteiso
tunnistaa identiteettinsd ja on maédritellyt strategiansa. Lisdksi imagoa
muokkaa yhteisoilme, eli miten puhelinkeskus esiintyy, miten henkilosto
pukeutuu, millaiset kalusteet organisaation tiloissa on ja niin edelleen.

(Pietild, J. 1996, 117.) Vastuullinen yhteis6 kantaa huolta valittamastadn
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kuvasta, ottaa huomioon ja reagoi. Omaa yhteisokuvaansa voi yrittda
hahmottaa kerdamalld asiakaspalautteita tai tekemalld tutkimuksia. J. Pietilad
(1996, 117-118) huomauttaa, ettd imagotyolld voi epdonnistuessaan olla
kielteisid seuraamuksia. Yhteiso saattaa synnyttdd itsestddn stereotypioita,

joista on hankala padstd myohemmin eroon. (Pietild, J. 1996, 117-118.)

Aluelehdestd puhuttaessa on hyvd muistaa alueimagon ldsndolo. Vuokko
Pennanen (1993, 24) tdhdentdd, ettd alueen pitdd kilpailutilanteessa
profiloitua eli erottua selvdsti muista alueista. Profiili merkitsee
nimenomaan, ettd alueella on imago. Alueen ulkoisena kuvana imago
muuttaa alueen tuotteeksi, jota markkinoidaan. Onnistunut markkinointi
tekee alueen myonteisesti tunnetuksi ja voi vahvistaa alueen taloutta. Jos
markkinoitu kuva alueesta on ristiriidassa védeston késitysten tai
todellisuuden kanssa, menestys voi olla lyhytaikaista. (Pennanen 1993, 24.)

Alueimagoon liittyy alueidentiteetti, josta kerrotaan luvussa 2.4.3.

2.3.2 Brandi

Brandi on ristiriitainen kasite. Pentti Jarvi (2001, 3) toteaa, ettd jopa brandin
olemassaolon oikeutuksesta on keskusteltu. Myonteisimmillddn brandin
ajatellaan olevan karismaattinen ilmio, synkimpien arvioiden mukaan brandi
on jo kuollut. (Jarvi 2001, 3.) Brandin vaikutus on edelleen vahva seka
kuluttajatutkimuksessa ettd lehdistossd, joten kadsite on mukana tédssd

tutkimuksessa.

Brandien ja sanomalehtien historia nivoutuu yhteen kiehtovalla tavalla.
Kirsti Lindberg-Repo (Kdyhko 2002) sanoo sanomalehdiston synnyttaneen
brandit. Brandi-k&site syntyi 1800-luvulla Yhdysvalloissa, kasite liittyy
sanomalehtimainontaan. Ensimmadiset  tuotebranditkin  kehittyivat
Yhdysvalloissa suuryritysten mainonnasta. Lindberg-Repo huomauttaa, etta

brandeista puhutaan paljon tietiméttd, mitd ne oikeastaan ovat. Hénen
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mukaansa  kyseessd on  Kkdisitteellinen  ajattelumalli, joka  on
liikkkeenjohdollinen, ei markkinoinnillinen kasite. (Kayhko 2002.)

Brandi on nimi, termi, suunnittelu, symboli tai mika tahansa tunnusmerkki,
joka identifioi tietyn tuotteen tai palvelun erilaiseksi muiden vastaavien
tuotteiden joukossa (Dibb & al. 1997, 264). Brandi hyodyttda sekd ostajia ettd
myyijid. Brandit helpottavat ostajia tunnistamaan tuotteet, joista he pitdvat tai
eiviat pidd sekd auttavat ostajia hankkimaan tuotteita, jotka tyydyttavat
heidédn tarpeensa sekd sddstdvat aikaa valintojen ja hankintojen tekemisessa.
Brandi auttaa ostajia my0s arvioimaan tuotteen laatua. Jotkut brandit, kuten
Rolex-kello tai Rolls Royce -auto nostavat ostajan symbolista statusta. Myyjat
hyotyvit brandeista, koska jokaisen yhtion brandi identifioi tuotteensa, mika
helpottaa kuluttajien toistuvia hankintoja. Brandayksen ansiosta yritys voi
esitelld uuden tuotteen, jolla on jo olemassa olevien, kuluttajille tuttujen
tuotteiden nimi. (Dibb & al. 1997, 265.) Brandiajattelussa saatetaan sortua
brandin arvon ylikorostamiseen. Brandeilla ei vilttimattd ole merkitysta
kaikkien ihmisten eldméssd. Tuotevalinta tehdddn tdlloin muilla perusteilla
kuin tuotemerkkid tuijottamalla. Kuluttajien joukossa on varmasti ihmisid,
joille tuotemerkkiajattelu on hyvin vierasta, jopa vastenmielistd, ja he

pyrkivat vdlttamaan tunnettujen merkkien hankkimista.

Toisaalta on olemassa ihmisid, jotka ostavat vuodesta toiseen samaa tuotetta.
Brandiuskollisuus tarkoittaa vahvasti motivoitunutta ja pitkdkestoista
pddtostd hankkia tietty tuote tai palvelu (Dibb & al. 1997, 265). Lojaalit
asiakkaat ovat organisaatiolle tdrked voimavara, he rakentavat brandin
omaisuusarvoa (Jarvi 2001, 6). Kun asiakkaat ovat lojaaleja tietylle brandille,
yritys saavuttaa kyseisen tuotteen avulla tietyn, stabiilina pysyvan
markkinaosuuden, ja yritykselld jdd aikaa kéyttdd resurssejaan entistd
tehokkaammin. Tuotteesta voidaan perid korkea hinta, koska asiakkaat
ostavat joka tapauksessa  tuotetta  brandiuskollisuuden  vuoksi.

Brandiuskollisuus on kuitenkin alkanut vahentyd, osin koska markkinoijien
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luottamus alennusmyynteihin ja muihin lyhytaikaisiin promootioihin on
lisdéntynyt, osin koska markkinoilla on valtava méddrd vastaavanlaisia uusia

tuotteita, joista kuluttaja voi valita. (Dibb & al. 1997, 265.)

Brandiuskollisuus on yksi tapa saada brandi kasvamaan ja menestyméaan.
Allan L. Baldinger, Edward Blair ja Raj Echambadi (2002) ovat tutkineet
brandien kasvua. Tutkimustulokset osoittavat, ettd menestyneimpienkin
brandien kasvu taytyy ansaita. Télloin sekd vanhojen ettd uusien asiakkaiden

lojaalius on organisaatiolle tarkedd. (Baldinger & al. 2002, 13.)

Lindberg-Repo  (2001) tarkastelee brandin merkitystd ja arvoa
asiakassuhdeviestintdd kasittelevdassd vditoskirjassaan. Brandin merkitys
liittyy kuluttajien viestintdprosesseihin. Merkitykset ovat yksilollisid, ne
muotoutuvat kuluttajien mielessd ja viittaavat heiddn havaintoihinsa
brandista. Merkityksen muotoutumiseen vaikuttaa saatu tieto; usein
merkityksid luodaan vuorovaikutuksessa muiden ihmisten kanssa.
Brandiarvo on kuluttajien mielessd viestinndn avulla luotu positiivinen
havainto. Brandiarvoon liittyy erilaisia osa-alueita, kuten tuotearvo, imago-,
sosiaalinen, vuorovaikutuksellinen, palvelu-, jaettu- ja suhdearvo. (Lindberg-

Repo 2001, 196, 207-208.)

Késilld olevaa tutkimusta aluelehdestd tukee ajatus siitd, ettd sanomalehti on
brandi. Lindberg-Repo pitdd sanomalehted vahvana brandina, silld aamuinen
sanomalehti on lapsuudesta tuttu ja tdarked osa arkipdivad. Esimerkiksi New
York Times on valtava brandi, Suomessa muun muassa maakuntalehdet ovat
arjen kiinnekohtia. Ilmaisjakelulehtid Lindberg-Repo ei nde brandeina eikd
liioin sanomalehtid uhkaavina. Sen sijaan liian radikaalit muutokset lehdessa
itsessddn voivat olla uhka, koska asiakkaat ovat tottuneet brandiin
tietynlaisena. Esimerkiksi liian raju ulkoasu-uudistus voi olla haitta lehdelle

ainakin aluksi. (Kayhko 2002.)
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Anu Kantola (1998, 29) sanoo, ettd journalismi késitetddn yhd useammin
brandiksi, toimittajien sanotaan tekevén tietylle asiakasryhmalle suunnattua
brandia tai merkkituotetta, johon asiakasryhmaé halutaan saada kiintymdan.
Journalismin asiakasldhtoisyys tarkoittaa yleison tdrkeyttd, tavoitteena on
saada tekstit ihmisldheisiksi ja lukijan arkeen sopiviksi. Asiakasldhtoisyyden
ndkokulmasta journalismi toimii yleison palvelijana. Samalla on muistettava
mainostajat, lehdissd rakennetaan mainostajille segmentoituja osastoja ja
liitteitd. (Kantola 1998, 29-30.) Kantola (1998, 32) kritisoi tuotteistettua
journalismia, hdan pelkéd, ettd journalismista katoaa jotakin, jonka vuoksi
journalismia on uskollisesti seurattu. Jos julkisuuteen pddsyd sddtelevat
kaupaksi menemisen eivitkd sananvapauden tai monipuolisuuden kriteerit,
ei journalismin asemalle sananvapauden takaajana ole endd perusteita.
(Kantola 1998, 32.) Ajatus ei tunnu vieraalta, mutta tdysin kaupalliseksi

maailma ei onneksi ole vield 2000-luvullakaan muuttunut.

Itdi-Hame -lehden brandista puhutaan yhdeksdnnessa luvussa. Aluelehden
brandiarvo syntyy esimerkiksi organisaation pitkdstd historiasta,

lehtituotteen sisdllostd ja jaetuista kokemuksista.

2.4 Identiteetti, alue ja paikka

Tutkittaessa aluelehted ja tietyn alueen asukkaita on tarpeen avata alueen ja
paikan késitteitd. Ndihin kytkeytyy identiteetin késite. Tassd luvussa luodaan
katsaus ndihin kasitteisiin ja niiden rinnalla liikkuviin késitteisiin, kuten
alueellisuuteen,  paikallisuuteen, = lokalismiin =~ ja  regionalismiin.
Suomalaistutkijat (Paasi 1986, Hujanen, J. 2000, Moring 2000) ovat olleet
kiinnostuneita sanomalehdiston osallistumisesta alueellisuuden

rakentumisessa (Kéarki 2004, 13), mitd tarkastellaan myos tdssa luvussa.
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2.4.1 Identiteetti

Aluelehdestd puhuttaessa voidaan késitelld paitsi lehden ja sitd luovan
organisaation omaa identiteettid, myos alueen identiteettid sekd yleison eli
alueen asukkaiden identiteettid. Juha Sihvolan (2000, 17) mukaan identiteetti
on monimerkityksinen ja kiistanalainen kasite, jonka sisdllostd ja
muodostumisesta on erilaisia ndkemyksid. Suomen kielen perussanakirjassa
(2001, I osa, 267) identiteetti maddritellddn seuraavasti: “(omin) olemus,
ominaislaatu, yksilollisyys, henkiloys.” Sihvola (2000, 11) maédérittelee
identiteetin hyvin: “Identiteetti on yksilon tulkintaa minuutensa keskeisista
piirteistd tai ryhméan tulkintaa yhteen kuulumisensa perustasta.” Jaakko
Lehtonen (1997, 25) havainnollistaa identiteetin merkitystd ajattelemalla sen
ihmisen sosiaaliseksi késikirjoitukseksi tai roolivihoksi, johon on kirjoitettu,

kuka olet, ja millainen on ndytelmd, jossa olet mukana.

Jaana Hujasen (1997, 99) mukaan ihmisen identiteettid rakentavat muun
muassa sukupuoli, etnisyys, ikdryhmd, luokka, ammatti ja asema, mutta
my0s alueellisuus tai paikallisuus. Tdssd tutkimuksessa painotetaan kahta

viimeistd, koska tutkimuskohteina ovat alueellinen lehti ja alueen asukkaat.

Ullamaija Kivikuru (2000, 11) korostaa yhteisollisyyden ja eronteon
osallisuutta identiteetissd. Yhteisollisyyden perusta on, ettd yhteison
ulkopuolelle jddvdt ne, jotka eivdt tavallaan mahdu mukaan. Kivikuru
kasittdad identiteetin kollektiivisena minuutena, yhteisollisyytend, joka

ilmenee yksiloissa. (Kivikuru 2000, 11.)

Hugh Mackay (1997, 4) liittdd identiteetin kulutukseen, hidn sanoo
identiteettimme rakentuvan kulutuksemme mukaan. Lehtonen (1998, 136)
puhuu kuluttajan valintojen ja organisaation identiteetin yhteydestd. Hanen
mukaansa organisaation identiteettiin kuuluu kolme ulottuvuutta:

organisaation  keskeiset, sitd luonnehtivat tekijat, organisaation
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omaleimaisuus ja ainutlaatuisuus suhteessa muihin organisaatioihin seka
organisaation ajallinen jatkuvuus tai pysyvyys. Ulospdin identiteetti nakyy
organisaation maineena. Identiteetin avulla organisaatiosta valittyy kuva
tyoyhteison sisdlle ja wulkopuolelle. Identiteetillda on merkitystd, kun
potentiaalinen kuluttaja miettii, minkd tuotteen valitsisi tai mitd yhteisod
kannattaisi. Valintaprosessissa aineelliset identiteettitekijat, kuten symbolit,
nimet, vérit ja logot ovat tadrkeitd, silld niithin kiinnittyvat erilaiset
aineettomat tekijdt, kuten tavoitteet, arvot ja asenteet. (Lehtonen 1998, 136-

137.)

2.4.2 Alueen ja paikan kasitteitd

Inka Moring (2000, 85) kertoo, ettd alueen késitteen juuret ovat
latinankielisessd sanassa regere, hallita. Aiemmin alueet kasitettiin
nimenomaan valtion hallinnollisiksi ja maantieteellisiksi yksikoiksi. Alueet
on voitu rajata maantieteellisin, kulttuurisin, taloudellisin tai sosiaalisin
tekijoin. Maakunnat on késitetty Suomessa luonnollisiksi yksikoiksi. (Moring
2000, 85.) J. Hujanen (2000, 33) huomauttaa, ettd alueellisuus ei tarkoita
yksinomaan ldhiympdriston merkityksellistdmistd tai maakunnallisen
identiteetin rakentumista, mukana ovat my6s valtakunnallisuus ja

kansainvalisyys.

Paikallisuuden ldhtokohtana on paikan késite. Paikka on tila, johon ihminen
liittdd eldmismaailmassaan merkityksid. Kiinnittyminen paikkaan tapahtuu
juuri eldmisen kautta. Eldmismaailmassa tuttu ja rutiininomainen tekevét
abstraktista ymparistostd subjektiivisen paikan. Paikan luonne muotoutuu
sen tunnistettavuudesta, ihmisten identifioitumista tiettyyn paikkaan tai
alueeseen kuvaa osallisuus, omaksi tunteminen. Juuri tdssd osallisuuden
luomisessa sanomalehdelld on tarked tehtdava. (Moring 2000, 86; Hujanen, J.

2000, 247.)
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N. Trifthin (1997, 160) mukaan on itsestddn selvé asia, ettd ihmisen eldma on
jollakin tavalla kiinni jossakin paikassa, koska emme voi eldd ei-missddn.
Hén toteaa, ettd elimme nimenomaan jossakin paikassa, emme vain tilassa.
Vuosien varrella paikat ovat saaneet tiettyjd merkityksid niissd eldneiltd tai
elavilta ihmisiltd. Ihmiset voivat my6s mddritelld itsensd ndiden paikkojen

mukaan. Paikka ja identiteetti on sidottu toisiinsa. (Trifth 1997, 160.)

Regionalismi viittaa jonkun alueen omaleimaisuuden korostumiseen tai
nurkkapatriotismiin (Suomen kielen perussanakirja 2001, II osa). J. Hujanen
(2000, 52) kokoaa regionalismista aiemmin tehtyjd maddrittelyja yhteen.
Kulttuurisena kasitteend regionalismi tarkoittaa tietyn alueen asukkaiden
yhteenkuuluvaisuuden tunnetta, paikallispatriotismia ja kotiseuturakkautta.
Késitteen poliittisessa ulottuvuudessa painottuvat syrjdseutujen protesti seka
valtion ja sen osa-alueiden kontrasti. J]. Hujanen tarkastelee vaitoskirjassaan
muun muassa maakuntalehtien alueisiin ja niiden identiteetteihin sekd
yhteisollisyyteen liittyvdd tekstiaineistoa, joka koostuu regionalistisista

jutuista. Nama han kaantaa aluehenkisiksi jutuiksi. (Hujanen, J. 2000, 52.)

Globalisoituminen ja lokalisoituminen vetdvit ihmistd nyky-yhteiskunnassa
vastakkaisiin suuntiin. Globaalin voittokulku on saanut ihmiset kaipaamaan
lokaalia, paikallista. Lokalisoituminen tarkoittaa tdssd tutkimuksessa samaa
kuin J. Hujasella (2000, 28), joka sanoo, ettd lokalisoituminen ei tarkoita
ainoastaan yhteen paikkakuntaan paikantuvaa paikallisuutta, vaan voi
viitata paitsi paikalliseen, my0s sitd laajemman alueen paikallisuuteen.
Sanomalehdestd lukijoiden arjessa vditoskirjan tehnyt Karki (2004, 133)
kokee, ettd sanomalehden lukijat suhteuttavat lokaalin, oman
elinympaéristonsa osaksi laajempaa globaalia ymparistod. Median yhteydessa
voidaan puhua arjessa kohtaavista globaalista ja lokaalista mediamaisemista.
Sama perhe katsoo iltaisin televisiosta CNN:n uutisia ja lukee aamulla

paikallislehted. (Moring 2000, 82.) Lokaali ja globaali yhdistyvit
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sanomalehtien sivuilla pdivittdin, kun toimitussihteeri kokoaa sivuja uutisilla

meiltd tai maakunnasta, maasta ja maailmalta (Hujanen, J. 2000, 18).

Globaali ja lokaali yhdistyvit sanoina késitteessd glokaali, jonka merkitys on
tosin erilainen. Chris Macrae ja Mark David Uncles (1997, 66) puhuvat
glokaalista brandayksesta. Téastd on kyse organisaation pddmajan ja
paikallishallintojen tarpeiden tasapainottamisessa. Organisaatio pyrkii
olemaan globaali, mutta hyodyntdd samalla lokaalin tiedon, kokemuksen ja
asiantuntemuksen. Tavoitteena on saavuttaa kuluttajien arvostus sekd
paikallisesti ettd kansainvalisesti. (Macrae & Uncles 1997, 66.) Tédssd kohtaa
yhteisoviestinndn ja journalismin ajattelutavat poikkeavat toisistaan.
Yhteisoviestinndn ndkokulma voi korostaa enemmain glokaalia ajattelutapaa
Macraen ja Unclesin (1997) tyyliin, mutta journalismin n&kdkulmasta
aluelehden ei tarvitse seurata esimerkiksi keskuskonsernin linjaa, vaan silld

voi olla omat toimintaperiaatteensa.

2.4.3 Alueellinen identiteetti ja aluetietoisuus

Alueen ja identiteetin késitteet liittyvdt yhteen alueellisen identiteetin
kéasitteessd. Anssi Paasi (1998, 172) sanoo, ettd alueellisella identiteetilld on
erilaisia ulottuvuuksia; se voi tarkoittaa alueiden identiteettid tai alueiden
asukkaiden identiteettid eli ihmisten samastumista tiettyyn alueeseen.
Alueen identiteetti muodostuu niistd tekijoistd, jotka erottavat sen muista
alueista. Erottelevia aluejakoja ovat tehneet muun muassa kulttuurin- ja
luonnontutkijat kansankulttuurin tai luonnonmaantieteellisen olojen

mukaan. (Paasi 1998, 174; 1984, 67.)

Paasi (1998, 175; 1984, 59) nimittdd ihmisten alueellista identiteettid
alueelliseksi tietoisuudeksi. Hdn toteaa, ettd pohjimmiltaan aluetietoisuus
koskee alueellista identiteettid, ihminen tuntee kuuluvansa juuri tietylle

alueelle erotukseksi kaikista muista. (Paasi 1984, 59.) Aluetietoisuuden
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ajatellaan yleensd olevan kollektiivinen kasite, vaikka myo6s yksilon
aluetietoisuus voi tulla kyseeseen. Aluetietoisuudessa heijastuvat alueen
historiallinen kehitys ja sen erityispiirteet. (Paasi 1984, 46.) Alueidentiteetti ei
synny tyhjdstd, vaan identiteetti muodostuu hitaasti historian kulussa.
(Pennanen 1993, 26). Ihmisen alueellinen identiteetti voi perustua moniin eri
asioihin, ollaan esimerkiksi tietoisia siitd, ettd asutaan tietynnimiselld
alueella, tai ajatellaan oman eldmédntavan ja kadyttdytymisen olevan
samankaltaisia kuin muilla alueilla asuvilla ihmisilld. Kieli tai murre on
keskeinen ihmisten alueellisen identiteetin perusta. Olennaista alueellisen
identiteetin muodostumisessa on ”tietoisuus oman olemisen alueellisuudesta
jokapdivdisen elinymparistossd tapahtuvan toiminnan lisdksi.” Samalla on

tiedostettava oman yhteison erot suhteessa muihin alueisiin. (Paasi 1984, 71.)

Pennanen (1993, 23) sitoo alueidentiteetin kéasitteessd alueen identiteetin ja
alueen asukkaiden identiteetin yhteen. Tietylld alueella on erityisid
ominaisuuksia, jotka erottavat sen muista, ja alueen ihmisilli on oma,
henkilokohtaisen kehityshistorian aikana syntynyt sisdinen kuvansa
alueesta, johon he tuntuvat kuuluvansa. Ihminen haluaa samastua
kotiseutuunsa. Parhaimmillaan vahva identiteetti on voimavara, josta saa
motivaatiota toimia oman alueensa hyvidksi. Ihminen, joka on
identiteetistidn tietoinen, tietdd, mistd on ldhtoisin. Alueidentiteettid
rakentavat alueen sijainti ja rajat, luonnon- ja kulttuuriympéristd, alueen
yhteinen historia, leimalliset murrepiirteet, heimoyhteisyys ja sukusiteet,
omavarainen kulttuurieldmd ja perinteet sekd symboliikka eli tunnukset,

kuten nimisto tai vérit. (Pennanen 1993, 26.)

Paasi (1984, 47-48, 59) jakaa aluetietoisuuden kolmeen toisiinsa
kytkeytyvdan ulottuvuuteen. Tiedollisella ulottuvuudella viitataan jonkin
alueen tai aluejakojen sosiaalista tai fyysistd todellisuutta koskevaan tietoon.

Konkreettisin alueyksikké on Paasin mielestd valtio. Emotionaalinen
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ulottuvuus siséltdd esimerkiksi ihmisten henkilokohtaiset kasitykset alueista
tai alueisiin liittyvat stereotypiat. Emotionaalisessa ulottuvuudessa voi nakyéa
ajatus alueiden myyttisyydestd, jolloin korostetaan esimerkiksi aluehenked,
kuten maakuntahenked. Toiminnallisen ulottuvuuden Paasi ndkee merkitsevan

toimimista tietyn alueellisen intressin puolesta. (Paasi 1984, 47-48, 59)

Ihmiset identifioituvat aluerakenteessa eri tasoille. Ihmisen identifioituminen
kokonaiseen kansakuntaan muotoutuu eri perustalta kuin samastuminen
pieneen kylddn tai kaupunginosaan. Pienilld alueilla alueellinen identiteetti
saattaa muodostua sosiaalisen kanssakdymisen ja yhteenkuuluvuuden
tunteen pohjalta; kun tuntee kaikki alueen asukkaat, voi samastua alueeseen
helpommin. Sen sijaan kokonaiseen kansakuntaan samastuminen on
abstrakti asia. (Paasi 1984, 72-73.) Kuntaliiton 1990-luvun lopulla teettdméssa
kyselytutkimuksessa suomalaiset samastuivat paikallisista tasoista eniten
suomalaisuuteen, toiseksi eniten Pohjolaan ja kolmanneksi eniten kuntaan
(Sihvola 2000, 34). Paasin (1986, 248) maantieteellisessd tutkimuksessa
aluetietoisuuden  kehittymisestd =~ ilmeni,  ettd  maaseutuasukkaat
identifioituvat yleisemmin kuntatasoon tai maakuntatasoon kuin

kaupunkilaiset.

Paasi (1998, 175) on varmasti oikeassa todetessaan, ettd alueet ja niiden
identiteetit ovat pysyvampid kuin ihmisten aluetietoisuus. Ihminen voi
nykyddn vaihtaa paikkakuntaa, aluetta, kenties asuinvaltiotakin usein.
Ihmisen eldm&d rakentuu entistdi enemmén muulle kuin alueelliselle
perustalle, mikd on merkittivd tekija kulttuurin alueellisen perustan
hédvidmisessd (Paasi 1984, 70). Aluelehden kannalta aluetietoisuuden
hidlventyminen on ikdvd asia, silld aluelehti nojaa periaatteissaan
nimenomaan alueellisuuteen ja paikallisuuteen. Kun alueellisuuden merkitys
hélvenee, aluelehden on sdilydkseen keksittdva muita houkuttimia. Toisaalta

paikallisuus koetaan tarkedksi maailmankyld-ajattelun vastapainoksi, jolloin
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aluelehden korostamat arvot ehkéd saavat kannatusta. Joukkotiedotus on joka
tapauksessa yksi alueellisen identiteetin rakennuspuista, tdtd puidaan
seuraavaksi. Itd-Hdameen alue on erityinen, koska kyseessd ei ole maakunta,
vaan muutaman kunnan muodostama pienempi alue. On kiinnostavaa
tarkastella, miten ihmiset kokevat alueen ja onko itdhdmaldistd identiteettia

ylipddtdaan olemassa.

2.4.4 Joukkotiedotus alueellisen identiteetin virikkeena

Joukkotiedotus ja etenkin alueellinen lehdist6 on Suomessa vaikuttanut
merkittdvasti aluejdrjestelmdn ja suomalaisten alueellisen tietoisuuden
muodostumiseen. Lehdisto organisoitui puoluesidonnaisuuden lisdksi
kolmelle alueelliselle tasolle, paikallislehdiksi, maakuntalehdiksi ja
valtakunnallisiksi lehdiksi. Varsinkin alueiden ykkoslehdet tavoittavat
Suomessa suuren asukasjoukon levikkialueillaan. Alueellisen roolin
korostaminen voi olla lehdelle parempi keino kasvattaa levikkid kuin lehden
poliittisen roolin painottaminen. (Paasi 1986, 65, 92.) Esimerkiksi Itd-Hame

on sitoutumaton ja puolueeton lehti, joka nojaa nimenomaan alueellisuuteen.

Sanomalehdelld on oma roolinsa yhteisollisyyden ja keskustelun herattdjana.
J. Hujanen (2000, 248) huomauttaa, ettd ihmisten kiinnittyessd toisiinsa ja
ldhtiessd mukaan paikalliseen keskusteluun he tuntevat todenndkdisemmin
yhteenkuuluvaisuutta asuinpaikkaansa kuin ilman téllaista osallisuutta.
Suomalaistutkimuksissa on kdynyt ilmi, ettd asuinpaikkaan tai maakuntaan
juurtuneet ovat todenndkoisempid maakuntalehden lukijoita kuin néihin
alueisiin juurtumattomat. (Hujanen, J. 2000, 248.) Media, kouluopetus ja
alueellinen kirjallisuus luovat ajatuksen kuvitellusta yhteisostd, jolloin
toisilleen  tuntemattomat ihmiset saattavat pitdd menneisyyttddn,

nykyisyyttdan ja tulevaisuuttaan yhteisind (Paasi 1998, 176).
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Alueellisella identiteetilld on merkitystd aluelehdelle, koska lehti pyrkii
toimimaan jollain lailla aluehengen luojana tai alueen puolestapuhujana. J.
Hujanen (2000, 155) painottaa  tutkimuksessaan alueellisuuden
rakentumisesta maakuntalehtien teksteissd ja tekijoiden puheissa, ettd
pddtoimittajien késitykset identiteetistd ovat tdrkeitd, silld ne kokoavat
ndakemyksid lukijoiden arvoista, asenteista, toiveista, tarpeista ja linjaavat
ndin tarvetta myydad lukijakunnalle mieleistd journalismia. Iti-Hdmeen
pddtoimittajaa on tdssd tutkimuksessa haastateltu, joten hdnen mielipiteensa

kuullaan monissa lehteen liittyvissd asioissa, kuten identiteettikysymyksessa.
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3 SUOMALAINEN SANOMALEHDISTO JA
ALUELEHTI

Suomalainen sanomalehdisto eldd etsikkoaikaansa; lehtid kuolee, levikit
laskevat, ja keinoja lehtien sdilyttamiseksi sekd levikkien kohottamiseksi
mietitddn kuumeisesti. Sanomalehtien Liiton (www.sanomalehdet.fi)
mukaan Suomessa ilmestyy tdlld hetkelld noin 200 sanomalehted. Ndistd
neljdsosa on vahintddn neljd kertaa viikossa ilmestyvid pdivalehtid. Lehdista

lahes 30 ilmestyy joka pédivd, mikd on eurooppalaisittain harvinaista.

Vuonna 2002 suomalaisten sanomalehtien yhteenlaskettu levikki oli yli 3,2
miljoonaa.  Sanomalehtien @ mddrd on  vdhentynyt  kymmenilld
huippuvuodesta 1990, jolloin sanomalehtid oli kaikkiaan 252, ja lehtien
kokonaislevikki oli yli 4 miljoonaa. (www.sanomalehdet.fi.) Suomalaisten 1-
7 kertaa ilmestyvien sanomalehtien yhteislevikki laski 1990-luvun aikana 20

prosentilla. (Hujanen, E. 2001, 36.)

Kansainvilisesti suhteutettuna Suomi on levikeissddn vield korkealla.
Sanomalehtien levikki tuhatta asukasta kohti on kolmanneksi suurin
maailmassa, suurempi levikki on ainoastaan Norjassa ja Japanissa
(www.sanomalehdet.fi). Norjalaiset ovat yhtd ahkeria sanomalehdenlukijoita
kuin suomalaiset, suurin osa norjalaisista lukee sanomalehted. Valtaosa

norjalaisista sanomalehdistd on paikallislehtid. (Dstbye 1997, 77, 79.)
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3.1 Aluelehti sanomalehtikentissi

Sanomalehdet jaetaan yleensd valtakunnallisiin, maakunnallisiin, alueellisiin
ja paikallisiin lehtiin. Norjalaislehtien vélistd kilpailua tutkinut Sigurd Host
(1996, 32) jakaa lehdet valtakunnallisiin lehtiin, valtakunnan osa-alueellisiin
lehtiin, paikallisiin p&ivélehtiin ja paikallisiin harvemmin ilmestyviin lehtiin.
Veikko Loyttyniemi (Pietild 1995, 50) on jakanut suomalaiset sanomalehdet
viiteen ryhmaddn: padkaupungin sanomalehdet, maakuntalehdet, aluelehdet,
paikallislehdet sekd poliittiset paikallislehdet  ja poliittiset
viikkosanomalehdet. Aluelehti-nimitystd kdytetddn maakuntia pienempien
talousalueiden ja maakuntakeskuksia pienempien kaupunkikeskusten
lehdistd. Aluelehdet eivdt ole vain paikallislehtid, ne késittelevdt oman
alueensa asioiden lisdksi kotimaan ja ulkomaiden asioita, uutishankintaa
tehd&an esimerkiksi Suomen Tietotoimiston asiakaslehtend. (Pietild 1995, 50.)
Pentti Kivikuru (henkilokohtainen tiedonanto 3.6.2004) toteaa aluelehden
maddrittelyn olevan vaikeaa, epamadardistd ja rajatonta. Han laskee tyypillisid
aluelehtid olevan Suomessa hiukan yli kymmenen, osa niistd kilpailee
maakuntasarjassa, osa paikallislehtisarjassa. Aluelehtida ovat Kivikurun
mukaan muun muassa [ti-Hame, Forssan Lehti, Iti-Savo, Uusimaa,
Borgdbladet, Vastra Nyland, Warkauden Lehti, Lansi-Uusimaa,
Valkeakosken Sanomat, Kalajokilaakso ja Koillissanomat. (Kivikuru

henkilokohtainen tiedonanto, 3.6.2004.)

Matti Piiraisen (1995, 48) mielestd lehden tekemisen periaatteissa ei ole juuri
eroja, puhutaan sitten paikallis-, alue- tai maakuntalehdestd. Kaikkien lehtien
syntymisen edellytyksend on ollut tietty alue ja sen ihmisten tarpeet. Lehtien
kantovoima on suunnilleen sama, mutta niiden kayttamait keinot vaihtelevat.

(Piirainen 1995, 48.)

Paikallislehtien ja aluelehtien vilinen raja on hdilyva. Ero ndkyy selvimmin

siind, ettd aluelehdet yrittdvat olla niin sanottuja tdyden palvelun lehtid



27

ulkomaan- ja valtakunnan uutisineen. (Nordenstreng ja Wiio 2001, 67.)
Téllaisena voidaan ndhda Itd-Hame -lehti, jonka p&ddpaino on paikallisissa
uutisissa, mutta jossa on myos valtakunnallisia ja ulkomaanuutisia. Lehti
lasketaan sekd aluelehtien ettd paikallislehtien joukkoon. Téssd
tutkimuksessa Itdi-Hdme -lehdestd puhutaan pddasiassa aluelehtend
selkeyden vuoksi. Lehden levikkialue ulottuu viiden kunnan alueelle, joten
se on suurempi kuin pienen paikkakunnan lehden levikkialue yleensd, mutta

ei kuitenkaan maakunnanlaajuinen alue.

3.2 Suomalainen paikallislehdisto

Aluelehdilld ei ole omaa, erillistd historiaansa, vaan aluelehtien kehitys
liittyy paikallislehtien historiaan. Suomalaisen paikallislehdiston historia
ulottuu jopa 1700-luvun lopulle, kun rovasti Antti Lizelius julkaisi
ensimmadistd suomenkielistdi sanomalehted, Suomenkielisida Tietosanomia
(Kurunmaéki 1995, 44). Suomalaisten paikallislehtien varsinaisena esikoisena
pidetddn kuitenkin Tyrvdan Sanomia, joka aloitti toimintansa vuonna 1894 ja
on vanhin nykyddn ilmestyvistd paikallislehdistd (Nordenstreng & Wiio
2001, 47-48). Pari vuosikymmentd myohemmin, Suomen itsendistyttyd
paikallislehdisto alkoi kasvaa nopeasti (Nordenstreng & Wiio 2001, 47-48;
Kurunmaéki 1995, 44.) Samalla paikallislehdistd tuli sitoutumattomien lehtien
edelldkdvijoitd. (Nordenstreng &  Wiio 2001, 47-48.) Valtaosa
paikallislehdistd on perustettu toisen maailmansodan jdlkeen. (Nordenstreng

& Wiio 2001, 67.)

Paikallislehdisto ldhti 1950-luvulta alkaen reippaaseen nousuun. Koko
sanomalehdiston méaara lisdéntyi tuosta ajasta vuoteen 1990 tultaessa noin
180:std 252:een. (Nordenstreng & Wiio 2001, 48.) Paikallislehtien méérd lahes
kolminkertaistui 1950- ja 1960-luvuilla. (Kurunméki 1995, 45.) Vield 1980-

luvun  alkupuolellakin ~ uusia  paikallislehtia =~ ilmaantui  pienille
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paikkakunnille, mutta 1990-luvun lamavuosina paikallislehtien maara alkoi
vahentyd (Kurunmiki 1995, 45) ja on laskenut siitd ldhtien (Nordenstreng &
Wiio 2001, 48). Kurunmden (1995, 46) mukaan paikallislehtien lukumaéé&ran
tulevaisuus riippuu maaseutu-Suomen taloudellisesta kehityksestd, Suomen

kuntajaotuksesta ja kuntien yhteistoiminta-alueista.

Paikallislehdet eivdt ole esiintyneet omana jdrjestdytyneend joukkonaan
vuoden 1993 jilkeen, kun Paikallislehtien Liitto yhdistyi Sanomalehtien
Liittoon (Nordenstreng & Wiio 2001, 67). Lehtid voidaan Nordenstrengin ja
Wiion (2001, 67) mukaan kuitenkin késitelld omana ryhméané&an, koska niiden
vaikutusalue on yksi kunta tai pieni kuntaryhma. Paikallislehdet kuuluvat
sitoutumattomiin lehtiin. (Nordenstreng & Wiio 2001, 67.) Paikallislehtien
omistusrakenne vaihtelee. Omistajana voivat olla henkil6 tai perhe, laajalla
paikallisella pohjalla olevat yhtiot ja jdrjestot sekd suuret konsernit.
(Kurunméki 1995, 47.) Omistajina on péddasiassa yksityisid ja yrityksid, kuten
muita sanomalehtid. Joukkoon mahtuu silti yhd aatteellisten jarjestojen,
kuten kotiseutuyhdistysten julkaisuja, joitakin lehtid julkaisevat kunnat.
(Nordenstreng & Wiio 2001, 67.) Paikallislehtikentdlld omistukset alkoivat
muuttua  1970-luvulta alkaen. Moni paikallislehti on siirtynyt
maakuntalehtien omistukseen, mika merkitsee tiedotusvirtojen

keskittymistd. (Nordenstreng&Wiio 2001, 48.)

Suurin osa paikallislehdistd ilmestyy 1-3 kertaa viikossa, mutta muutama
kuuluu ilmestymistiheydeltdan pédivélehtiryhméaan. Nordenstrengin ja Wiion
mukaan luonteeltaan paikallisia lehtid on noin 170. Ndiden lehtien
yhteenlaskettu  levikki ~on  ldhes  kolmasosa  sanomalehdiston

kokonaislevikistd. (Nordenstreng ja Wiio 2001, 67.)

P&ivio Tommila (1997, 112) erottaa alueellisesti tarkasteltuna viidentyyppisid

paikallislehtid: 1) pitdjanlehti, yhden maaseutukunnan peittava lehti, 2)
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seutulehdet, useamman kuin yhden kunnan kattavat pitdjanlehdet, joiden
alue kattaa tasavertaisia kuntia ilman suurta keskusta, 3)
kaupunkipaikallislehdet eli yhden kaupungin lehdet, joista osa on aloittanut
pitdjanlehdestd ja muuttunut kaupunkilehdeksi, 4) keskuksen ja valittoman
ympdriston peittavdat ymparistolehdet, 5) aluelehdet. Tommila maéaérittelee
Itdi-Hdameen kuuluvan neljinteen Kkategoriaan eli niin sanotuksi
ympdristolehdeksi. (1997, 112.) Yleensd Itd-Hdme on totuttu luokittelemaan

alue- tai paikallislehdeksi.

Paikallislehtien peittohaarukka on 53-96 prosenttia. Suurimmalla osalla
paikallislehdistostd peitto on yli 70 prosenttia. Peittoa on verrattu
tutkimuksissa pdivélehtiin ja ilmaisjakelulehtiin, pdivalehtien peittoprosentti
vaihtelee 44:std 84:44n, ilmaisjakelulehtien 18:sta 91 prosenttiin. (Ylinen 1997,
22.) Paikallislehti on tutkimusten mukaan ihmisille tdrked vdiline, ja
paikallislehtid pidetddn usein parhaimpina paikkakunnan ja tapahtumien

tietoldhteind (Ylinen 1997, 22).

3.3 Suomalaisen sanomalehdiston nykytila

Suomalaisen sanomalehdiston hyvinvointi on laskenut 1990-luvun alun
lamasta ldhtien. Sanomalehtien levikit putosivat vauhdilla etenkin vuosina
1990-1995. Levikkien lasku laantui 90-luvun loppupuolella, ja jotkut lehdet
jopa nostivat tilausmddrddnsd, mutta alamédki jatkuu monella lehdelld
edelleen. (Hujanen, E. 2002, 45.) Viimeisimmdt sanomalehtien levikkitiedot
ovat tylyd luettavaa, levikkien lasku jatkuu suurella osalla sanomalehdista.
Seitsenpdivdisistd sanomalehdistd ainoastaan Aamulehti, Salon Seudun
Sanomat ja Uusimaa ovat onnistuneet kasvattamaan levikkidan,
kuusipdivdisistd ~Lansi-Uusimaa. Viisi kertaa viikossa ilmestyvista

sanomalehdistd, joihin Itd-Hdme kuuluu, ovat levikkiddn lisdnneet



30

Kalajokilaakso, Nya Aland, Taloussanomat, Uutispdivd Demari ja

Valkeakosken Sanomat. (Sanomalehtien LT-levikit 1992-2003.)

Itd-Hameen levikki ei viime vuosikymmenend ollut pahimpia putoajia
suomenkielisten 6-, 5- ja 4-pdivdisten sanomalehtien joukossa. Levikki laski
15,4 prosenttia huippulevikistd, vuodesta 1990 vuoteen 2001. Esimerkiksi
Jamsédssd ilmestyvan Koillis-Hdameen levikki oheni 25,7 prosenttia. Pahin
pudotus oli Kansan Tahto -lehdelld, jonka levikki laski 54,4 prosenttia 1990-
1999. (Hujanen, E. 2002, 50.)

Levikin laskun myotd peitto-osuudet ovat madaltuneet ja lukijamddarat
vdhentyneet (Hujanen, E. 2001, 36). Levikin menetys ei ole yksin
suomalainen, vaan maailmanlaajuinen ilmi6. Pohjoismaat ovat perinteisesti
olleet vahvimpia sanomalehtimaita maailmassa, mutta niissdkin
sanomalehdet ovat menettineet tilaajiaan. (Hujanen, E. 2001, 36).
Pohjoismaisia tutkijoita ja lehtiedustajia puhuttaa nuorten vahentynyt
sanomalehdenluku. (Esim. Carlsson & Harrie 1997, 24, 38, 79, 92)
Loyttyniemen (1997, 118) mukaan sanomalehtien levikki kasvoi Suomessa,
Norjassa ja Ruotsissa 1990-luvun alkuun saakka, kun muissa maissa
kokonaislevikit olivat alkaneet laskea jo aiemmin. Esimerkiksi
amerikkalaistutkijat ovat huolestuneita lehdenlukemisen vadhentymisesta.
Texasilaisia sanomalehdenlukijoita tutkinut Liz Watts (2002, 2) toteaa, etta
amerikkalaiset kayttavdt pdduutisldhteenddn televisiota ja viihtyvat
paremmin television, radion ja aikakauslehtien kuin sanomalehtien parissa.
Wattsin mainitsemien viestimien lisdksi voisi kuvitella myo6s Internetin
korvanneen sanomalehden joillekin ihmisille. Wattsin (2002, 8) tutkimia
sanomalehden lukijoita kiinnostavat ennen kaikkea luotettavat uutiset, ovat

ne sitten paikallisia, valtakunnallisia tai kansainvalisia.
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E. Hujanen (2002, 51; 2001, 36) huomauttaa, ettd sanomalehdiston
kokonaislevikin laskua selittivit osin lehdiston omat, tietoiset toimet, kuten
vetdytyminen levikin reuna-alueilta, joilta saadut tilaushinnat eivét enda
peittdneet tuotanto- ja jakelukustannuksia. Esimerkiksi Savon Sanomien
levikinkasvatus Savon alueella ennen 1990-lukua tuli lehdelle kalliiksi.
Levikin reuna-alueille jouduttiin perustamaan paikallistoimituksia. Savon
Sanomat koetti hankkia ndiltd naapurilehtien levikkialueilta tilauksia
edullisilla tarjoushinnoilla. Laajentuminen ei kuitenkaan ollut kannattavaa,
silld tilaushinnat eivdt peittdneet jakelukustannuksia eivdtkd mainostajat
siirtyneet alueen omista lehdistdi Savon Sanomien ilmoittajaksi. Lopulta
omistusjdrjestelyjen myotd oli siirryttdavd lehden levikkitavoitteiden ja -
alueen uudelleenarviointiin. My6s Vaasassa ilmestyvd Pohjalainen joutui
tukeutumaan ohjattuun levikinlaskuun, kun se oli siirtynyt Seindjoella

ilmestyvan Ilkan omistukseen. (Hujanen, E. 2002, 51.)

Iltapdivdalehdet ja talouslehdet kohosivat sanomalehtien joukossa
menestyjiksi. Levikit nousivat laman jdlkeen tasaisesti, jopa nopeasti.
Levikkikehitys 1990-luvulla merkitsi lehdistorakenteellisesti sitd, ettd
iltapdivadlehtien osuus kasvoi suhteessa kokonaislevikkiin saman verran kun
niin sanottujen kakkoslehtien osuus védhentyi. Markkina-alueidensa
seitsemdnpdivdiset ykkoslehdet lisdsivdt hieman osuuttaan sanomalehtien
kokonaislevikistd. (Hujanen, E. 2002, 52.) Sittemmin iltapdivilehtienkin
levikit ovat laskeneet selvasti. Levikintarkastuksessa 2003 Ilta-Sanomien
levikki on laskenut edellisvuoteen verrattuna 3 prosenttia, Iltalehden 4
prosenttia. (Helsingin Sanomat 28.2.2004, B3.) Kenties tdmé& kertoo jotakin

ihmisten suhtautumisesta sanomalehdenostoon ylipdataan.



32

4 SUOMALAISET SANOMALEHDEN KULUTTAJINA

Koska tutkimus kasittelee yhdenlaisen sanomalehden merkitystd kuluttajien
mediakentissd, tarkastellaan tdssd luvussa suomalaisia sanomalehden
kuluttajina, sanomalehtien kilpailua kuluttajien ajasta mediakentdlld seka
sanomalehden tilaamista ja tilaamattomuutta. Luvun lopussa pohditaan

lyhyesti sanomalehden merkitystd ja valttamattomyysarvoa.

Suomalaiset viihtyvat tiedotusvélineistd parhaiten sanomalehtien ja
television ddrelld. Sanomalehdet tavoittavat 12-69 -vuotiaista suomalaisista
pdivittdin 86 prosenttia, televisio 84 prosenttia. Intermediatutkimuksen
(Nordenstreng & Wiio 2001, 15) mukaan suomalaiset seurasivat
joukkoviestimid kevaddllda 2000 keskimddrin seitsemdn tuntia 38 minuuttia
pdivittdin. Tulosta tulkittaessa tdytyy huomioida, ettd useita viestimid
voidaan kayttdd pédédllekkdin eikd viestimien seuraaminen ole aina
keskittynyttd seuraamista. Sahkoiset viestimet vievit ajasta viisi tuntia 47
minuuttia, painoviestimet tunnin ja 51 minuuttia. (Nordenstreng & Wiio

2001, 15.)

4.1 Suomalaiset ovat sanomalehtikansaa - mutta kuinka kauan?

Sanomalehti on perinteisesti kuulunut suomalaiseen kotiin. Pekka Mervola

(1998, 59) toteaa, ettd suomalaisten suhde sanomalehtiin on ollut
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poikkeuksellisen vakiintunut. Sanomalehdistd 89 prosenttia tilattiin kotiin
vuodeksi tai usean kuukauden péatkdksi vuonna 1996. (Mervola 1998, 59.)
Myo6s lehtien lukemiskulttuuri on Suomessa vahva. Sanomalehtien
lukeminen on pysynyt suunnilleen samalla tasolla parikymmenta vuotta
(Nordenstreng & Wiio 2001, 15). Euroopan maista Norjassa ja koko
maailmassa vain neljissi maassa luetaan enemmdn sanomalehtid kuin
Suomessa (Mervola 1998, 59). Kansallinen Mediatutkimus on selvittanyt 153
suomalaisen sanoma- ja aikakauslehden lukemista vuonna 2003. Uusia
lukijoita ovat kerdnneet varsinkin viihteeseen suuntautuvat lehdet.
Lukijamé&aradltdaan suurimmat sanomalehdet ovat Helsingin Sanomat (1 103
000 lukijaa), Ilta-Sanomat (956 000), Iltalehti (603 000), Aamulehti (330 000),
Maaseudun Tulevaisuus (285 000), Turun Sanomat (282 000), Kauppalehti
(270 000), Kaleva (226 000), Keskisuomalainen (188 000) ja Savon Sanomat
(175 000). (www levikintarkastus.fi).

Sanomalehtien vahva asema ei ole Suomessa kovin vanha ilmio, silld 1800- ja
1900-lukujen vaihteessa sanomalehdet tavoittivat ainoastaan viidenneksen
vdestostd. Sanomalehdet valloittivat suomalaiset parissa vuosikymmenessa
1930-luvulta 1950-luvulle. (Mervola 1998, 59.) Sanomalehti tuli jo 1950-
luvulla joka kotiin. Kansantalous ja sanomalehtien lukuinto etenivat
rinnakkain aina 1990-luvun alun laskusuhdanteeseen saakka. Mervola 1998,
62.) Tottuminen sanomalehtiin kédvi suomalaisilta nopeasti, mutta &dkkid
saattaa kdydd myos tottuminen lehdistd pois. E. Hujanen (2001, 34)
huomauttaa, ettd sanomalehtien lukemisen rituaalisuus voi ndkyd seka
lukemiseen tottumisessa ettd lukemisen lopettamisessa. Ihminen tottuu
lukemaan lehted aamukahvipoyddssddn vuosikymmenid, mutta tavasta on
helppo oppia pois. (Hujanen, E. 2001, 34.) T&dtd pohditaan Iti-Hdmeen
kohdalla. Monille keski-ikdisille tai idkkdille ihmisille lehti voi olla tuttu jo
lapsuudesta, mutta nykynuoret eivit valttdamatta opi lehdenlukuun samalla

tavalla kuin vanhempansa ja isovanhempansa.
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4.2 Sanomalehtien tilaamattomuus

Sanomalehdet ovat perinteisesti olleet kiinnostuneita lukijakunnastaan, jota
on kartoitettu mainostajia, ilmoittajia ja levikkimarkkinointia varten. Lehted
tilaamattomista ihmisistd on sen sijaan tiedetty vdahdn. (Hujanen, E. 2002, 45).
Levikkien laskun vuoksi on entistd tairkeampdd kiinnittdd huomiota lehted
tilaamattomiin ihmisiin, siksi tdssd tutkimuksessa huomioidaan Iti-Hameen
tilaajien lisdksi ei-tilaajat. Marjo Snellman-Rannikko (1996, 28) pitda
perusteltuna tutkia tilauksensa lopettaneita. Hénen mukaansa tiivis ja
sddnnollinen yhteys tilaajaan on sanomalehden kehittymisen ldhtokohta.
Lukijoilta saadut palautteet on syytd huomioida ja tehdd niiden pohjalta
jarkevid ja asianmukaisia toimenpiteitd. Ndin voidaan oppia vdhentdmdan

lehdestd vieraannuttavia tekijoitd. (Snellman-Rannikko 1996, 28.)

E. Hujanen on tarkastellut ei-tilaajia ja tilaamattomuuden syitd sekad
lisensiaatintyossdadan (2000), pro gradussaan (1998) ettd erindisissd
tutkimusartikkeleissa ja tekee my0s véitoskirjansa aiheesta. Hinen mukaansa
sanomalehtien tilaamattomuutta voidaan selittdd monesta ndkokulmasta.
Taustalla vaikuttavat yleinen taloudellinen kehitys sekd joukkoviestinndn
muutokset. Sanomalehtien toimintaedellytykset vaikeutuivat 1990-luvun
laman ja ilmoitusmarkkinoiden supistumisen myotd, mutta lama yksin ei
selitd sanomalehtien tilaamattomuutta. Myos median yleisossd tapahtuu
muutoksia. Syitd voidaan etsid niin ikddn sanomalehdestd itsestddan ja sen

historiallisesta valineluonteesta. (Hujanen, E. 2002, 53.)

E. Hujanen (2002, 53-54) toteaa tutkimustensa perusteella, ettd taloudelliset
vaikuttimet ovat pddsyitd sanomalehden tilaamattomuuteen tai lehdestd
luopumiseen. Menojen karsiminen ndkyi joukkoviestinndn kaytossda 1990-
luvun alussa. Yleisradion arvio on, ettd ilman televisiolupaa katselevien
kotitalouksien médrd kasvoi vuoteen 1993 mennessd 13 prosenttiin 1980-

luvun lopun kahdeksasta prosentista. (Hujanen, E. 2002, 53-54.)
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Sanomalehden ei-tilaajat madrittelevdat henkilokohtaisen taloutensa ja
tilattavan lehden suhdetta kahdella tavalla. Jotkut viittaavat taloudelliseen
tilanteeseensa ja toteavat, ettd heilld ei ole varaa tilata lehted tai he haluavat
sddstdd lehtien tilausmaksuista. Toisten mielestd syy on lehden Kkalliissa
hinnassa. (Hujanen, E. 2002, 54.) Sanomalehtien tilaushinta kallistui 1990-
luvulla, ja lehtien arvellaan hinnoitelleen itsensd ulos osasta
lukijamarkkinoita (Mervola 1998, 77). E. Hujanen (2002, 54) ajattelee, ettd asia
ei ole niin yksinkertainen, koska tietyistd tuotteista luopuminen sekd osto- ja
kulutuspddtokset ovat melko tietoisia valintoja. Mediatarjonta on paisunut
1980-luvulta ldhtien. E. Hujasen haastattelemat sanomalehtien ei-tilaajat
kertovat saavansa riittdvasti uutisia muista vélineistd kuin sanomalehdista.
Sanomalehden heikkoudeksi mainitaan myo6s, ettd se kertaa muissa

vilineissd kerrottuja uutisia. (Hujanen, E. 2002, 56.)

Ikd ja elamédnvaihe ovat selkeitd taustatekijoitd sanomalehden tilaamisessa. E.
Hujanen (2002, 56) tiivistdd Anders Lithnerin (2000, 107) - joka tosin puhuu
ei-lukijoista - lailla sanomalehted tilaamattomien henkildiden taustapiirteet

kolmeen ryhmaééan:

”1. Heikot taloudelliset resurssit (tyottomédt, matalatuloiset, tyontekijdt,
vuokralla asuvat)

2. Vakiintumaton ja/tai Kkiireinen eldméntilanne (nuoret, opiskelijat,
yksinasuvat, vuokralla asuvat)

3. Vidhdinen integraatio yhteiskuntaan (muuttaneet, poliittisesti passiiviset,

tyottomat, maahanmuuttajat)”.

Vilineen imago ja tuotteen brandi vaikuttavat joukkoviestinten kdyttoon ja
valintoihin. My06s sanomalehdiston edustajat puhuvat ndistd pohtiessaan
sanomalehdiston identiteettid. (Hujanen, E. 2002, 57.) E. Hujasen (2002, 57)

mielestd kyse on todenndkdoisesti arvoista. Lehden sisdlloistd vilittyvit arvot
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joko kiinnostavat lukijaa tai hdn ei kohtaa niitd tai jopa torjuu ne. Vaikuttaa
siltd, ettd ”ei-tilaajien eldmaénsisdllot ja kiinnostusten kohteet eividt kohtaa
pdivélehtien tarjoamia sisdltojd tai aiheiden esitys- ja kasittelytapoja niissd.”
Ei-tilaajat sanovat péarjddavansa hyvin ilman sanomalehted. Tarvittava tieto
lahiymparistostd saadaan lahipiiriltd tai paikkakunnan ilmaisjakelulehdista.
Yleiset uutiset katsotaan televisiosta tai kuullaan radiosta. Televisio on

viihteen ldhteend lukemista tehokkaampi. (Hujanen, E. 2002, 57.)

Paatos lehtitilauksen lopettamisesta liittyy kddnteeseen ei-tilaajan omissa
eldménolosuhteissa. Muutto toiselle paikkakunnalle, opiskelun aloittaminen,
tyottomyys tai tyopaikan vaihtuminen, avioero, puolison kuolema tai
idkkyydestd johtuva kyvyttomyys lukea lehted ovat tdllaisia muutoksia.
(Hujanen, E. 2002, 57.) Muuttoliike vaikuttaa selvdsti sanomalehden
tilaamattomuuteen. Liikkuva vdesto ei kenties tunne paikallista alueensa
valtamediaa omakseen. (Hujanen, E. 2001, 44.) Lehden lukemattomuuteen
liittyy samantapaisia tekijoitd kuin tilaamattomuuteen, esimerkiksi uusi

paikkakunta ja ty6ttomyys (Lithner 2000, 106-108.)

Mervola (1998, 66) etsii vastausta sanomalehtien tilaamisen ja lukemisen
vdhentymiseen median kilpailutilanteen muuttumisesta. Maakuntien
ykkoslehtien asema oli 1970-luvulla vield hyvd, mutta parina seuraavana
vuosikymmenend tilanne muuttui. Televisiosta tuli ylivoimainen
valtakunnallisten ja kansainvélisten wuutisten vilittdja. Paikallisradiot,
paikallistelevisio sekd wuudet paikallis- ja kaupunkilehdet ilmestyivit
markkinoille, joten kilpailu paikallisista ja maakunnallisista uutisista kiristyi.
Viihdekentdn vahvimpia olivat televisio ja iltapdivédlehdet. Aikakaus- ja
erikoislehdiston laajeneminen alkoi vastata sanomalehtid tehokkaammin
harrasteiden ja eldméntapojen tarpeisiin. Kilpailu mediamainonnasta kiristyi,
kun muun muassa suoramainonta, paikallisradiot, televisio ja keltaiset

porssit nappasivat suuren osuuden sanomalehtien mediamainonnasta.
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(Mervola 1998, 66-67.) Tommila (1997, 113) arveli muutama vuosi sitten, ettd
lehtid saattavat uhata nopeasti kehittyva multimedia sekd digitaaliset radio-

ja tv-verkot.

Mervola (1998, 77) liittdd sanomalehtien tulevaisuudennédkymait, tilaamisen ja
lukemisen  vdhentymisen,  yhteiskuntakehitykseen. = Maakunnallinen
sanomalehdist6 on Pohjoismaissa liittynyt hyvinvointiyhteiskuntaan. Kun
hyvinvointivaltiota on alettu purkaa, ovat sanomalehtien levikit alkaneet
heikentyd. Lisddntyvd tyottomyys ja koyhyys murentavat sanomalehdiston
lukijakuntaa. Mervola epdilee, ettd jos hyvinvointivaltio jatkaa
rapautumistaan ja kansakunta jakautumistaan A- ja B-luokan kansalaisiin,
sanomalehdillekin kay huonosti. Tilaajapohjan murentuessa
seitsemédnpdivdisillda sanomalehdilld on Mervolan mielestd kaksi vaihtoehtoa.
Lehti muutetaan harvemmin ilmestyvaksi paikallislehdeksi tai lehti
saatetaan osaksi jotakin suurta mediaketjua. Ensimmadisessd vaihtoehdossa
tilaajamddrdt putoavat rajusti. Toinen vaihtoehtokaan ei ole aukoton, silld
mediaketjun osana sanomalehtien vélinen kilpailu védhenee ja kilpailu
lukijoista samoilla maantieteellisilld alueilla loppuu. Tdamd taas vdhentdd
sanomalehtien yhteenlaskettuja tilaajamadrid. Toisaalta “kilpailu ja kilpaileva
tarjonta on ndyttdnyt aina lisddvan myos hyodykkeen - tdssd tapauksessa
sanomalehden - kulutusta.” (Mervola 1998, 77) Mervola liittdad
sanomalehtien tilaamattomuuden lisddntymiseen my6s ihmisten ajankdyton
muutokset. Iltavalvominen ja aamunukkuminen ovat kasvaneet. (Mervola

1998, 70-71.)

Syksyllda 2002 toteutettiin maakuntalehti Eteld-Suomen Sanomien ei-tilaajia
koskeva tutkimus, jonka tavoitteena oli 16ytdd tilaamattomuuden syitd,
perusteluja lehdestd luopumiselle sekd esimerkkejd ei-tilaajien suhteesta
Eteld-Suomen Sanomiin. Tutkimusaineisto on osa E. Hujasen sanomalehtien

tilaamattomuuskehitystd  koskevaa  vditoskirjaa.  Aineisto  keréttiin
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haastatteluilla ja niihin sisdltyvilld kyselylomakkeilla. Haastateltaviksi
valittiin taustoiltaan erilaisia ei-tilaajia, painopiste oli 20-40 -vuotiaissa, jotka

ovat suurin ei-tilaajaryhma. (Eteld-Suomen Sanomat, raportti 2003.)

Tutkimustulosten perusteella E. Hujanen (Eteld-Suomen Sanomat, raportti
2003) loysi kolme taustasyytd sanomalehden tilaamattomuuteen: arjen ja
tapojen muuttuminen, mediamarkkinoiden muuttuminen ja sanomalehden
omasta olemuksesta johtuva tilaamattomuus. Arjen ja tapojen muuttumiseen
liittyvit ei-tilaajan 16yhd sitoutuminen véliaikaiseen paikkaan ja aikaan,
eldamédntilanteen kddnteet, ajankdyton muutos, lehden lukeminen muualla
maksutta, median seuraaminen muun eldman ohessa, lehted ei ole opittu
lukemaan ja se, ettd identiteetin kohteet eivdt 16ydy sanomalehdests.
Mediamarkkinoiden muuttumiseen puolestaan kuuluu, ettd muu
viestintdvéline korvaa sanomalehden, viihde valtaa vapaa-ajan ja Internet
tarjoaa ilmaista luettavaa. Sanomalehden olemukseen liittyviin syihin E.
Hujanen liittdd seuraavat seikat: hinta ei vastaa hyotyd, jakelu,
epdkdytannollinen “kayttoliittymd” ja sisdlto ei kosketa eikd kiinnosta tai ei
vastaa tarpeisiin. (Eteld-Suomen Sanomat, raportti 2003.) Eteld-Suomen
Sanomien lukeminen on melko yleistd, vaikka lehted ei tilattaisi. Fi-tilaajien
lomakekyselyyn vastanneista 27 % lukee lehden joka pdivd ja 31 %
muutaman kerran viikossa. Eteld-Suomen Sanomien ei-tilaajat kokivat
saavansa lehdestd ennen muuta seuraavanlaisia tietoja: 1) Tietdd mitd
tapahtuu (ilmoitukset, menot, uutiset), 2) Paikalliset uutiset (tapahtumat,
pddtokset, henkilot), 3) Ilmoitukset ja mainokset, 4) Tv-ohjelmat. (Eteld-

Suomen Sanomat, raportti 2003.)

Tutkimuksessa Turun Sanomien tilauksen lopettaneista kdy ilmi, etta
varattomuus on syynd yli kolmannekseen ydinlevikkialueen peruutuksista,
sisdltosyy on 15 prosentilla luopujista. Tutkimuksen perusteella nayttaa siltd,

ettd tilatun, oman sanomalehden arvo murenee, puolet turkulaisista
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tilauksen lopettaneista lukee vastikkeettomasti pdivittdin Turun Sanomia.
Tulokset osoittavat, ettd tilauksen peruuttanut, Turun Sanomien lukemista
jatkava henkilo ei koe lehden tarjoamaa tietoa ensisijaisena minkddn
toimituksellisen aihealueen osalta. Han hyodyntdda koko muun mediakentdn
tarjonnan ja tottuu nopeasti elimddn ilman omaa tilattua sanomalehtes.

(Snellman-Rannikko 1996, 31.)

Aluelehden tilaamattomuuden syyt voivat olla samansuuntaiset kuin
maakuntalehden. Toisaalta aluelehti kilpailee tilaajista pdivdlehden kanssa ja
saattaa hédvitd harvempien ilmestymiskertojen vuoksi, jos kahta
sanomalehted ei haluta tilata. Toki wviisi kertaa viikossa ilmestyva
sanomalehti voi riittdd pdivéalehdeksi joillekuille. Né&itd asioita mietitdan Ita-

Héameettd ajatellen timdn tyon empiirisessd osiossa, luvussa kahdeksan.

4.3 Sanomalehtien merkitys ja vilttimattomyysarvon nostaminen

Sanomalehden merkitystd ihmisille on tutkittu aiemminkin. Esimerkiksi
Emilia Lehmussaari (2003) selvittdd pro gradu -tyossddn sanomalehden
merkitystd ihmisille, sanomalehden kayttosyitd ja perinteisen sanomalehden
tulevaisuutta. Lehmussaaren tutkimuksessa on pdivélehti, jonka merkitys voi
olla erilainen kuin aluelehden ja jota kédytetddn kenties erilaisiin
tarkoituksiin. Empiiriseen aineistoonsa Lehmussaari on haastatellut
yhdeksdd perheellista 25-40 -vuotiasta pddkaupunkiseudulla eldvaa
henkil6d. Sanomalehden tulevaisuuteen liittyvad keskeinen tutkimustulos on,
ettd perinteinen sanomalehti pitdd pintansa. Paperiseen sanomalehteen on
totuttu eikd lehden lukeminen ole vield siirtymédssd verkkoon. Ainakaan
verkkolukemisesta ei haluta maksaa. Sanomalehden kayttosyyt liittyvat
Lehmussaaren saamien tulosten mukaan ihmisten arkeen. Lehdestd haetaan

sekd tietoa ettd viihdetti. Sanomalehted lukiessaan ihminen saa aikaa
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itselleen. Oman alueen tuttu lehti kiinnittdd lukijan tiettyyn ryhmddn, ja

vahvistaa ndin lukijan identiteettid. (Lehmussaari 2003.)

Levikkilaskun myotd sanomalehden valttaméattomyysarvon nostamisesta on
tullut darimmadisen tarked kysymys sanomalehdistolle, ja ratkaisuja mietitddan
kuumeisesti. Tadllainen tutkimusasetelma on yksi tapa punnita sanomalehden
roolia paikallisella mediakentilld. (Snellman-Rannikko 1996, 31.) Téassa
tutkimuksessa on kiinnostavaa tarkastella, miten valttamattomaksi

itdhamaldiset kokevat oman aluelehtensd muun mediatarjonnan joukossa.

Lama ja muuttunut kilpailutilanne pakottivat lehdet miettimddn, miten
saataisiin tehtyd mahdollisimman edullisesti laadukasta ja kiinnostavaa
luettavaa. Yhdeksi ratkaisuksi on tullut lehtien vélinen yhteistyd, jota Eeva
Sederholm (2001) on tutkinut pro gradussaan. Sisdllot alkoivat liikkua
sanomalehdissd 1990-luvulla, kun sisdltoja alettiin tehdd yhteistyossd
muiden kanssa. Lehtiyritysten keskittyminen on osaltaan muuttanut
kilpailutilannetta, mutta myos luonut edellytyksid yhteistyolle. (Sederholm
2002, 48-49.) Lehtien vilille on syntynyt niin ikdan puhtaita kauppasuhteita,
jolloin sisdllot voivat ylittdd yhtiorajat (Sederholm 2002, 51). Sederholm
(2001, 61-65; 2002, 52-53) sanoo sisdltdjen liikkuvuuden nékyvin
sanomalehdissd monessa muodossa. Lehdilldi on Helsingissd yhteisid
toimituksia, joissa hoidetaan valtakunnan politiikan ja talouden uutisointia.
Kulut jaetaan yleensd joko levikin mukaan tai puoliksi. Jotkut lehdet
julkaisevat yhteistd osiota pdivittdin, kuten Lansi-Savo ja Itd-Savo yhteisesti
koottavaa Tanddn-osaa. Teemayhteistyossd erillisorganisaatio, kuten Vali-
Suomen Media, tekee teema- tai sunnuntaisivuja tai -sivustoja lehdille.
Lisdksi lehdet vaihtavat yksittdisid juttujaan ja kdyvat niilld kauppaa.

(Sederholm 2001, 61-65; 2002, 52-53.)
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Mervolan (1999, 34) mukaan 90-luvun alun lama muutti asenteita
suomalaisessa sanomalehdistossd. Pahin kilpakumppani ei ollut endd
naapurimaakunnan sanomalehti, vaan huolta toivat enemmain laskevat
levikit, uudet kilpailevat vélineet sekd muutos ihmisten ajankédytossd. Taman
vuoksi viisi sanomalehted, Ilkka, Karjalainen, Keskisuomalainen, Pohjalainen
ja Savon Sanomat halusi selvittdd vuonna 1996 tutkimuksen avulla
yhteistyon mahdollisuuksia. (Mervola 1999, 34.) Selvitystyo osoitti, ettd Vali-
Suomen sanomalehtien voimavarat olivat puutteelliset eikd parannuksia olisi
varaa tehda lehdissd yksin. Toimituksellisten resurssien puute heijastui
lehtien sisdllon laatuun, minkd arveltiin heikentdvdn menestystd
levikkimarkkinoilla. Kilpailuasetelma television, iltapdivélehtien ja Helsingin
Sanomain kanssa koettiin vaikeaksi, ainoastaan paikallisuutisoinnissa
saatettiin kilpailla. Yhteisty6 ndhtiin parhaaksi keinoksi parantaa laatua ja
karsia kuluja. (Mervola 1999, 39-40.) Lehdet pdittivat perustaa vuoden 1998
alusta alkaen yhteisen sunnuntaisivuston, jonka toimitus organisoitiin
omaksi erillisyhtioksi, Véli-Suomen Media Oy:ksi. Omistajiksi tuli kukin
lehti viidesosan osuudella. (Mervola 1999, 40.) Mervola arvelee, ettd
tutkimuksesta ja lukijatestauksista oli apua sunnuntaisuomalaisen
synnyttdmisessd. “Tulokset ohjasivat sivuston luonteen 16ytdmisessa ja sisal-
toprofiilin luomisessa. Ilman tutkimuksia lukijoiden suosion saaminen olisi

saattanut olla huomattavasti hitaampaa tai vaikeampaa.” (Mervola 1999, 46.)

Itd-Hameessd yhteistyon mahdollisuuksia voitaisiin niin ikddn pohtia, mutta
yhteistyon rakentaminen ei ole helppoa, koska samankokoisia tekijoitd on
Suomessa melko vahan. Konsernin sisdllad Ita-Hameelld ei ole toimituksellista

yhteisty6tda muiden konsernin toimijoiden kanssa.

Yksi tapa yrittdd vastata ympdriston haasteisiin on kansalaisjournalismi,
johon Itd-Hameessd on tartuttu kevailla 2004. Heikki Heikkild (2001, 175)

kertoo, ettd suomalainen sanomalehdistd on ensimmdisend Pohjoismaissa
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tarttunut Amerikasta meille rantautuneeseen kansalaisjournalismiin.
Kansalaisjournalismin synnyn taustalla ovat sanomalehdiston taloudelliset
suhdanteet ja kiinnostus osallistuvaan demokratiaan. Kansalaisjournalismin
tarkeimpand rakennusaineena on ihmisten arki. Arkeen yritetddn pddstd
kasiksi usein ryhmikeskustelun keinoin. Kansalaistoimittajan tehtdvd on
paitsi virittdd keskustelua ja tehdd keskustelun pohjalta juttu, myos jatkaa
keskustelua vaatimalla vastauksia kansalaisten kysymyksiin ja houkutella
asianosaiset julkiseen keskusteluun. (Heikkild, H. 2001, 165, 172, 174.) H.
Heikkila (2001, 282-283) korostaa, ettd kansalaisjournalismi ei ole ratkaisu
journalismin ongelmiin, mutta kansalaisten yhteiskunnallista toimeliaisuutta
ja osallistumista on syytd tukea uutisjournalismin avulla. Itd-Hameen

kansalaistoimittajahankkeesta kerrotaan lisdad luvussa yhdeksan.
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5 ITA-HAMEEN ALUE JA MEDIAMAISEMA

Tutkimuksen empiirisen osion taustaksi luodaan katsaus Itd-Hameen
alueeseen ja sen mediamaisemaan. Tédssd luvussa kerrotaan lyhyesti Itai-

Héameestd ja sen vdestorakenteesta sekd alueella ilmestyvistd lehdista.
5.1 Iti-Hdameen alue ja Heinolan seutukunta

Itai-Hameen alueeseen kuuluu kuusi kuntaa, Hartola, Heinola, Joutsa,
Luhanka, Pertunmaa ja Sysmd, jotka muodostavat Heinolan seutukunnan.
Itd-Hameen Liitto ajaa alueella olevien kuntien etuja, liiton kotipaikka on
Heinolan kaupunki. Liitto edistdd yhteistyon lisddmistd ja toiminnallisten
verkostojen kehittdmistd, kansainvilistymisen lisddmistd sekd kuntien
yhteistyotd palvelutuotannossa, elinkeinotoimessa ja seudun edun-
valvonnassa. (www.heinola.fi) Itdhdmaldiset kunnat sijoittuvat kolmeen
ladniin, Eteld-Suomeen, Itd-Suomeen ja Lansi-Suomeen. Itd-Hadmeen kunnista
Heinola on suurin, asukkaita on ldhes 21 000. Kunnista pienin on Pertunmaa,
jonka vdkiluku on hieman yli 2000. Vikilukua valottavasta tilastosta
(taulukko 1) ndkee, ettd Itd-Hame on muuttotappioaluetta, kaikkien kuntien
vakiluku on laskenut edelliseen vuoteen verrattuna.

(www.vaestorekisterikeskus.fi).

Itdhdamaldisten ikdrakennetta esitteleva taulukko (2) nédyttdd, ettd alueella on
paljon ikdihmisid, alle 15-vuotiaiden m&drd on pieni. Maaseutukunnissa yli

65-vuotiaita asukkaita on yli 20 prosenttia vdestostd. Heinolassa ikdihmisid
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on hieman maaseutukuntia vdhemman, yli 65-vuotiaita on alle 20 prosenttia

asukkaista. (www.kunnat.net/) (Taulukko 2.)

TAULUKKO 1 Iti-Héimeen vikiluku kunnittain 30.6.2004 (Lihde: Viestorekisterikeskus)

Kunta Asukasluku Muutos edelliseen
vuoteen 30.6.2003
Hartola 3720 -34
Heinola 20917 -26
Joutsa 4089 -52
Luhanka 900 -12
Pertunmaa 2131 -34
Sysma 4742 -17

TAULUKKO 2 Iti-Hdimeen ikirakenne kunnittain 31.12.2002 (Lihde: Tilastokeskus)

KUNTA ASUKASLUKU | 0-6v. 7-14v. |15-64v. |65-74v. |75-84v. |85-

Hartola  |3783 225  [396  |2293 [480  [314 |75
(5,9%) |(10,5%) | (60,6%) | (12,7%) | (8,3%) |(2,0%)

Heinola | 20940 1350 1933 [13822 [2192 [1339  [304
64%) [(92%) [(66,0%) |(105%) | (64%) |(1,5%)

Joutsa 4158 218|373 |2590 |517  [364 |9
(5.2%) |(9,0%) |(623%) |(124%) | (88 %) |(23%)

Luhanka [915 40 66 515 [158  |101 35
(44%) | (7,2%) |(56,3%) | (17,3%) | (11,0%) | (3,8%)

Pertunmaa |2175 115 194 1298 290 209 69
(5,3%) [(89%) [(59,7%) |(13,3%) |(9,6%) |(3,2%)

Sysmi 4780 305 408  [2796 |716  |449  |106
6,4%) |(85%) |(585%) |(15,0%) | (9,4%) |(22%)
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Vdeston vaheneminen jatkuu ennusteen mukaan edelleen. Viestvennusteen
trendilaskelma 2000-2030 valmistui vuonna 2001, laskelmaan sisdltyvat
Ennusteen

kuolleisuuden, syntyvyyden ja muuttoliikkeen kehitykset.

lahtovakilukuna on kédytetty vuoden 2000 toteutunutta vékilukua. Ennusteen

mukaan vdestd  vdhenee koko Iti-Hameen  alueelta edelleen.
(www.kunnat.net/) (Taulukko 3.)
TAULUKKO 3 Viestoennusteen trendilaskelma kunnittain 2000 - 2030.
(Lihde: Altika, Tilastokeskus)

Kunta Asukasluku | Asukasluku | Asukasluku |Muutos Muutos

31.12.2000 31.12.2002 2030 %:na %:na

2000/2030 |2002/2030

Hartola 3837 3783 3237 -15,6 -14,4
Heinola 21178 20940 18144 -14,3 -134
Joutsa 4250 4158 3642 -14,3 -124
Luhanka 936 915 630 -32,7 -31,1
Pertunmaa |[2178 2175 1826 -16,2 -16,0
Sysmé 4915 4780 3955 -19,5 -17,3

Itdhdamaldisistd noin 14 300 on tyollisid. Alueen elinkeinoista yleisin on
palvelut, jonka piirissd tyoskentelee yli puolet alueen tyossdkdyvistd,
jalostuksen parissa noin kolmasosa, maa- ja metsdtaloudessa noin 10
prosenttia ja muulla alalla alle 10 prosenttia. Heinolan kaupunki eroaa
huomattavasti elinkeinojakaumassa alueen maaseutukunnista. Heinolalai-
sista alle kolme prosenttia tyoskentelee maa- ja metsdtalouden parissa, kun
esimerkiksi ~Luhangassa kolmasosa tyOssdkdyvistdi on maa- ja
metsdtalousalalla. Itd-Hameen poliittinen eldmd noudattaa valtakunnallista
jakaumaa suurimpien puolueiden kannatuksen osalta. Kunnallisvaaleissa
vuonna 2000 SDP ja Keskusta saivat kumpikin neljasosan, Kokoomus 23
prosenttia itdhdmaldisten ddnistd. Manner-Suomen alueella SDP:n saldo oli

23, Keskustan 24 ja Kokoomuksen 21 prosenttia. Itd-Hadmeen kuntien sisalla
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jakauma on suurempi Heinolan erottuessa muiden kuntien joukosta.
Esimerkiksi Keskustan kannatus on Heinolassa noin 10 prosenttia,

maaseutukunnissa se on yli 40 tai 50 prosenttia. (www.kunnat.net)

5.2 Iti-Hdameen alueen mediakilpailu

Itdi-Hame -lehti kohtaa levikkialueellaan monia kilpailijoita. Kamppailu
mediakuluttajan ajasta ja ilmoitusmarkkinoista on kovaa muun muassa
erilaisten sanomalehtien sekd ilmaisjakelulehtien kesken. Iti-Hdmeen
levikkialueella ilmestyy kolme maakuntalehted, Eteld-Suomen Sanomat
Pdijat-Hameen maakunnassa, Keskisuomalainen Keski-Suomessa ja Léansi-
Savo Mikkelin alueella. Paikallislehtid levikkialueelle mahtuu Itd-Hdmeen
ohella kaksi muuta, Joutsan seutu on Joutsan, Leivonmden ja Luhangan
paikallislehti, Pitdjanuutiset ilmestyy Mantyharjulla ja Pertunmaalla.
IImaisjakelulehdistd Sysmdn ja Hartolan kunnissa jaettava LdhiLehti sekd
Heinolassa ilmestyvidt Siltojen Kaupunki ja Heinola tietdd kilpailevat
lukijoiden huomiosta Itd-Hdmeen kanssa. Myo6s Yleisradion Lahden radio

seuraa aluetta melko tiiviisti.

Iti-Hameen ja Eteld-Suomen Sanomien suhde on kiinnostava, silld lehdet
kuuluvat kumpikin lahtelaiseen mediakonserniin, ESA-konserniin. Eteld-
Suomen Sanomien levikin ydin on Lahden ympdristossd, mutta se ulottuu
Itdi-Hameen alueelle ja on siksi merkittdva kilpailija. Itda-Hameen entinen
pddtoimittaja Erkki Puputti (Hilska & Kerédnen 1988, 104) on todennut Ita-
Hémeen ja Eteld-Suomen Sanomien asetelman olevan erikoinen.
Levikkimiesten kaupatessa Itd-Hdmeen alueella nimenomaan maakuntana
kahta lehted syntyy tiettyja vaikeuksia (Hilska & Kerdnen 1988, 104).
Muutama vuosikymmen aiemmin lehdilldi on ollut toimituksellista
yhteisty6td, muun muassa yhteisid aluetoimittajia (Hilska & Kerdnen 1988,
104), mutta nykyddn yhteistyotd on pddasiassa markkinoinnin puolella. Iti-

Héadme on tdysin Eteld-Suomen Sanomista erillinen tulosyksikko, jolla ei
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nykyisen pddtoimittajan, Ari Helmisen mukaan ole toimituksellista
yhteisty6td maakuntalehden kanssa. Lehtien muista yhteisty6tavoista

kerrotaan luvussa 9.2.
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6 ITA-HAME -LEHTI EILEN JA TANAAN

Tama luku syventyy Itd-Hame -lehden taustoihin, aluelehden syntyyn ja
nykytilanteeseen. Aluelehdelldi on takanaan jo pitkd, ldhes kahdeksan-

kymmenvuotinen historia.

6.1 Iti-Hame -lehden historiaa

Itdi-Hdame -lehden juuret ulottuvat vuoteen 1927. Nelja maalaiskuntaa,
Sysmd, Hartola, Joutsa ja Luhanka, synnyttivit tuolloin Itd-Hadme -lehden.
Lehden toimitus oli aluksi Sysmdssd, mutta siirtyi Heinolaan talvella 1942.
Kolme vuotta myshemmin Esan Kirjapaino osti Itd-Hdmeen lehtiyrityksen.
(Turpeinen 2000, 232.) Lehden pddhuomio oli paikallisten uutisten
toimittamisessa. Kotimaan wuutisia seurattiin tilan sallimissa rajoissa,
ulkomaiden uutisista julkaistiin vain tdrkeimmat. Esan kirjapainon silloinen
toimitusjohtaja K.O. Kivekds ja Ita-Hameen pddtoimittaja K.T. Mesidinen
luonnehtivat huhtikuussa 1947 Ita-Hamettd puolueettomaksi porvarilliseksi

lehdeksi. (Turpeinen 2000, 76, 236, 239.)

Lehti omaksui maakuntalinjan, vaikka ei ilmestynytkddn joka pdiva. Yhtion
johto ymmadrsi ja myonsi, ettd maakunnallisuuden painottaminen

“luonnollisestikaan yksin ei kykene tyydyttdmé&&n ainakaan valistuneimpien
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lukijain jokapdivdistd sanomalehtitarvetta”. Samalla kuitenkin todettiin, etta
on paljon kotitalouksia, joihin Iti-Hdme tilataan ainoana lehtend. Tama oli

hyvi asia lehden maakuntalinjan kannalta. (Turpeinen 2000, 236.)

Itdi-Hameen ilmestymiskerroista on kdyty kddenvddntod monta kertaa.
Aluksi lehti ilmestyi kerran viikossa, mutta muuttui 1930 kaksipdivdiseksi ja
1934  kolmipdivdiseksi. ~ 1950-luvulla  ilmestymiskerrat  haluttiin
kaksinkertaistaa. Hetken aikaa pidettiin ylld kahta rinnakkaispainosta,
kolme- ja kuusipdivdistd lehted. Tama ei ollut taloudellisesti jarkevéad, joten
hanke siirtymisestd kuusipdivdiseen lehteen pddtettiin  haudata.
IImestymispdivid lisdttiin vasta vuonna 1980, kun Iti-Hdme muutettiin
nelipdivdiseksi. Nykyinen ilmestymiskertam&ard saatiin vuonna 1995, kun
Ita-Hamettd ryhdyttiin julkaisemaan koeluontoisesti viisi kertaa viikossa.
Tatd ilmestymismaddrdd oli silloinen toimitusjohtaja Mesidinen ehdottanut jo
vuonna 1960, mutta silloin muutosta ei koettu ajankohtaiseksi. Lehdesta tuli
virallisesti viisipdivdinen vuoden 1996 alusta, kun asiakkaat tuntuivat olevan

tyytyviéisid ilmestymismadraan. (Turpeinen 2000, 237-238.)

Itd-Hameen levikkialue kasittdd Heinolan, Hartolan, Joutsan, Pertunmaan ja

Sysmidn kunnat, yhden kunnan vdhemman kuin Itd-Hdmeen alue. Levikin

Hamettd. Itdhamaldisten alueellinen identiteetti noudattaa valtakunnallista
linjaa.
”Alueen asukkaat samastuivat ensin omaan kuntaansa, sen jdlkeen Iti-
Héameeseen ja vasta sitten muihin, maakunnallisiin kokonaisuuksiin. Mutta
ydinasiana oli ja pysyi Péijat-Hameen maakunnan omaleimainen osa-alue Ita-
Héme. Osana tdtd identiteettid, yksilon tarkedd minuutta, oli oma lehti, Ita-

Hame, jonka sivuilta alueen asukas sai parhaiten irti paikalliset asiat.”

(ESA:n toimintakertomusta 1996, 12 mukaellen Turpeinen 2000, 240.)
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Kevididlla 2004 sanomalehti Itd-Hameessd tyoskenteli kolmisenkymmentd
henkil64, joista noin puolet oli toimituksessa, puolet hallinnon ja konttorin

puolella sekd ilmoitus- ja sivunvalmistuksessa.

6.2 Iti-Hameen levikki

Itdi-Hameen levikki on 12 226 (LT 2003). Ensimmdiset Itd-Hameen
levikkitiedot ovat kesdkuulta 1946, jolloin lehden levikki oli 6 870. Etela-
Suomen Sanomien levikki oli samana vuonna 22 400. Iti-Hdmeen
huippuvuosi oli 1990, jolloin lehden levikiksi saatiin 14 860. Levikin lasku
alkoi tdmén jdlkeen. (Turpeinen 2000, 381-382.) Taulukosta 4 ndkyy Itd-
Héameen levikkikehitys vuodesta 1992 vuoteen 2003. Laman jdlkeen 90-luvun
puolessavilissd levikki kddntyi uuteen nousuun, mutta ldhti taas laskemaan

siitd eteenpdin. (Taulukko 4.)

TAULUKKO 4 Iti-Hdmeen levikki 1992-2003

1992 1993 |1994 | 1995 |1996 [1997 |1998 1999 2000 |2001 |2002 |2003

1444 (1394 1359 (1332 |1346 |1322 |1298 (1283 |1273 |1256 |1231 |1222

(Lghde: Sanomalehtien levikit 1992-2003. Levikintarkastus Oy)

Vuoden 2004 ensimmadiselld puoliskolla Itd-Hameen levikki on liikkunut
edestakaisin. Taulukossa 5 on lehden levikkejd kunnittain ja alueittain.
Kokonaislevikkiprosentti oli kesikuussa 655 % ja peittoprosentti
ydinlevikkialueella 72,5 %. Heindkuun epdviralliseksi nettolevikiksi
laskettiin 12 134. (Henk. koht. tiedonanto Sanna Saarinen, huhtikuu ja elokuu
2004).
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TAULUKKO 5 Iti-Héimeen levikki (Lihde: Henk. koht. tiedonanto Sanna Saarinen 2004)

2004 TAMMI | HELMI | MAALIS [ HUHTI | TOUKO | KESA
HEINOLA 7491 7486|7492 7552 7542 7509
HARTOLA 1249 1245  |1247 1250  |1254 1285
SYSMA 1342 1336 [1347 1359 1377 1411
igITSLEVIKKIALUE 10082 (10067 |10086 |10161 [10173  |10205
JOUTSA 500 510 530 517 514 527
PERTUNMAA 427 425 431 433 445 461
LEVIKKIALUE YHT. 11009 |11002 |11047 |11111 |11132 11193
MUUT 1149 1064|1055 1040|1058 11193

KAIKKI YHTEENSA 12158 (12066 |12102 12151 12190 12250

Iti-Hame on lukijatutkimusten mukaan runsaasti luettu lehti.
Lukijatutkimus vuodelta 1996 kertoo, ettd jopa 95 prosenttia Itd-Hameen
levikkialueen lukijoista luki Itd-Hamettd. Lukijoita riittdd, mutta tilaukset
vdhenevdt. Ongelmana on muun muassa 90-luvun jédlkipuoliskolla
voimistunut muuttotappio ja vakiluvun viaheneminen. Niinpé levikki painui

vuosikymmenen lopulla alle 13 000 kappaleeseen (Turpeinen 2000, 240).

6.3 Iti-Hameen strategia

Itdi-Hame on paitsi lehti ja lehtitalo, myods organisaatio, jolla on oma
strategiansa. Itd-Hdmeen strategisissa tavoitteissa vuodelle 2006 on muun
muassa asiakkaita koskevia tavoitteita. Levikki yritetddn nostaa 12 600
kappaleeseen. Ydinalueen peitoksi tavoitellaan 75 prosenttia ja koko alueelle
68 prosenttia. Kestotilaajatavoite on 91 prosenttia, tilausten lopettamiset
pyritddn saamaan alle 1000 kappaleeseen vuodessa. Jakelutavoite on, etta
pdivan lehti olisi tilaajilla aamulla kello 6.00-8.00. (Itd-Hameen strategia

2003-2006. Ita-Hame.) Ita-Hameen strategia on laadittu vuonna 2003:
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ITA-HAMEEN TOIMINTA-AJATUS

e Vilitimme tietoa ja kerromme kiinnostavista asioista itdhdmaldisille
e Tarjoamme keskustelufoorumin

e Vaikutamme aktiivisesti alueen kehittamiseen

e Tahtddmme hyvaan laatuun ja tulokseen

ITA-HAMEEN VISIO

e Tyoskentelemme luovasti, innostuneesti ja madratietoisesti kohti
yhteisid tavoitteitamme
e Olemme ykkoslehti koko Ita-Hameen alueella

YHTEISET ARVOT

e [tsendinen pddtantdvalta ja riippumattomuus

e Asiakkaiden tarpeiden, toiveiden ja ideoiden huomioonottaminen
e Henkiloston arvostaminen

e Rebhellisyys ja avoimuus kaikessa toiminnassamme

e Vastuullisuus

Itdi-Hame -lehdessda on laadittu ympéristdanalyysi vuodelle 2006.
Analyysissa on otettu huomioon erilaisia muutostekijoitd, jotka ovat tarkeita
lehden tulevaisuuden kannalta. Haasteita ovat esimerkiksi véeston
vdheneminen ja ikddntyminen, kuntien pirstoutuminen kolmeen lddniin ja

keskimddraistd korkeampi tyottomyys.
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YMPARISTOANALYYSI 2006

Vdeston maddrd vahenee 4 %, 35 0000:een. Koulutetut ja tyoikdiset nuoret
muuttavat pois.

Yli 65-vuotiaiden osuus kasvaa ja on Pdijat-Hameessd keskiarvoa
korkeammalla tasolla - osuus yli 20 %.

1-2 hengen talouksien osuus kasvaa. Asuntokuntien kokonaisméddrd ei
endd kasva vdeston vihenemisen takia.

Vdeston rakennemuutos nostaa huoltosuhdetta ja muuttaa palvelujen
tarjontaa.

Iti-Hdameen kuntien pirstoutuneisuus kolmeen lddniin ja Lahden
vetovoima alueellisena keskuksena heikentdvit Itd-Hdameen alueen
yhtendisyyttd ja palvelujen kehittymista.

Tyottomyys laskee, mutta pysyy keskimddrdistd korkeampana. Ammatti-
taitoisesta tyovoimasta on pulaa.

Sdhkoisen median kaytto lisddntyy nuorten mediakdyttaytymisen, vapaa-
ajan ja viihteellisyyden arvostamisen sekd asumisviihtyvyyteen
panostamisen myota.

Henkiloston jaksamiseen ja osaamiseen panostetaan enemmin koko
tyosuhteen ajan.

Kehityshankkeet ja niiden hyddyntdminen: Asunto- ja Loma-asuntomessut
2004, moottoritie Helsingistd Lusiin 2005, oikoradan heijastusvaikutukset
2006 alkaen, kuntien pyrkimys jarkevadn yhteistyohon (seutumarkkinointi,
yrityshankinta).

Etenkin ympadristdanalyysissa on huomioitu tdrkeitd, konkreettisia asioita,
joita pyritddn huomioimaan lehden kehittdmistyossd. Vdeston mddrdn
viaheneminen ja ikddntyminen on aluelehden kannalta todellinen ongelma.
Vanha lukijakunta harvenee eikd wuutta ole ndkopiirissi. Nuorten
mediakdyttdytymisessd  korostuu  sdhkoinen  media. Itd-Hameen

pddtoimittaja Ari Helminen kommentoi haastattelussa, ettd talouksiin, joissa
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on nuoria, valitaan esimerkiksi mieluummin internetliittyma kuin aluelehti.
Tamd viittaa sithen, ettd Tommilan (1997, 113) ennustama uhkakuva on
todellinen. Myos Itd-Hdmeen alueellinen pirstoutuneisuus on vaikea haaste.
Kolmen Ilddnin ihmisid voi olla vaikea saada identifioitumaan
itahamaldisyyteen  ja  tuntemaan  yhteenkuuluvuutta  keskenddn.
Toimituspddllikko Hanna Myyrd on tyytyvdinen lehden nykyiseen
strategiaan. Han kertoo, ettd siitd erottuu nyt selvasti ajatus
lehtiorganisaatiosta. Aikaisempi strategia olisi hdnen mielestddn kaynyt
mihin tahansa yritykseen. Tarkka tyOskentely strategian kanssa kielii Ita-
Hameen tekijoiden halusta kehittdd lehteddn luotaamalla ympériston
tapahtumia ja ihmisten tarpeita. Ldhtokohta on hyvd, ja kauniista
korulauseista on edetty konkreettisiin ajatuksiin. Silti ratkaisuja on tehtdva
vield paljon, jotta ympdariston haasteisiin kyetddn todella vastaamaan. Tdssa
tutkimuksessa pohditaan strategiaan ja ympdristdanalyysiinkin liittyvid
asioita, kuten vdestorakennetta ja alueen pirstoutuneisuutta. Viidennessd

luvussa esiteltiin jo muun muassa alueen vaeston ikdjakauma.
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7 TUTKIMUSKYSYMYKSET JA MENETELMAT

Tassd tutkimuksessa on kaksi paatutkimuskysymysta:
- Miké on aluelehden merkitys levikkialueella asuvien ihmisten eldméssa?
- Millainen identiteetti ja imago aluelehdelld on alueen asukkaiden silmissé ja

tekijoidensd silmissa?

Lisdksi tarkastellaan aluelehden paikkaa kilpailijoidensa joukossa, alueen
mediakentdssd ja ihmisten kdyttamien vilineiden keskelld. Tutkimuksessa

kiinnostaa mys sanomalehden kulutusnékdkulma ja aluelehti brandina.

Tiedonkeruutapojen valintaan on vaikuttanut, miten aiheesta saa
mahdollisimman paljon ja mahdollisimman syvillistd tietoa. Vastaukset
haluttiin suoraan itdhdmaldisiltd ihmisiltd itseltddn. Tiedonkeruutavan
valinta osoittautui lopulta suhteellisen nopeaksi ja yksinkertaiseksi
prosessiksi. Menetelmakirjallisuudesta 16ytyy lukuisia vaihtoehtoja, mutta
kyselylomakkeiden ja haastattelujen yhdistiminen tuntui oikeimmalta
tavalta. Tiedonkeruutavat toimivat toistensa tdydentdjind. Haastattelut ja
kyselylomakkeet tarjoavat kumpikin ihmisen itsensd kertomaa tietoa omista
uskomuksista, asenteista ja kdyttdytymisestd tai muiden vastaavista

ominaisuuksista (Frey, Botan & Kreps 2001, 100).

Aineistonkeruu on tehty kolmessa eri vaiheessa. Ensiksi ldhetettiin
kyselylomakkeet, toiseksi haastateltiin lomakevastausten pohjalta valittuja

henkil6itd ja lopuksi haastateltiin [td-Hadme -lehden edustajia. Tutkimusote
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on suureksi osaksi kvalitatiivinen, mutta kyselylomakkeiden avulla saatuja
tuloksia  tarkastellaan my6s kvantitatiivisesti. ~Kvantitatiivisen ja
kvalitatiivisen tutkimuksen yhdistdmistd nimitetdan Sirkka Hirsjdrven ja
Helena Hurmeen (2001, 28) mukaan monistrategiseksi tutkimukseksi.
Tutkimus on ldhelld triangulaatiota, jossa kdytetddn monia metodeja samassa
tutkimuksessa (Hirsjarvi & Hurme 2001, 39). Esimerkiksi Julia Brannen

(1992) puhuu menetelmien yhdistdmisen puolesta.

Kvantitatiivinen ja kvalitatiivinen ote voivat vaihdella tutkimuksessa eri
tavoin. Menetelmaitasolla tarkasteltuna kiinnitetddn huomiota siithen, missi
jarjestyksessd menetelmdt esitetddn. Jos menetelmid kadytetddn perdkkiin,
ensin voi olla joko kvantitatiivinen tai kvalitatiivinen tai ne voivat vuorotella.
Menetelmid voidaan kdyttdd ajallisesti rinnakkain, jolloin tutkittaville
esitetddn esimerkiksi kyselylomake teemahaastattelun lopuksi. Sisdkkiin
kayttdiminen tarkoittaa, ettd samanaikaisesti ja samalla menetelmallad
kerdtddn tietoa, joka késitellddn sekd kvalitatiivisesti ettd kvantitatiivisesti.
Esimerkiksi laadullinen aineisto voidaan muuttaa numeroiksi. Jaon voi tehda
myos menetelmien tehtdvien suhteen. Varmentava kaytto tarkoittaa
triangulaation periaatetta. Taydentivi kdytto merkitsee, ettd menetelmdt
suunnitellaan alusta asti kattamaan tutkimuksen eri alueita. Laukaiseva tai
innoittava kaytto tarkoittaa, ettd tutkija suunnittelee alun perin joko
kvantitatiivisen tai kvalitatiivisen menetelmdn sivuosaan innoittamaan
tutkimusprosessia eikd niinkddn pddosaan. Lisdksi tutkija voi kadyttdd
menetelmdd ldhinnd kuvailemaan toisella menetelmélld saatuja tietoja.
(Hirsjarvi & Hurme 2001, 29-32.) Tassd tutkimuksessa menetelmid kdytetddn
limittdin toisiaan tdydentdvéasti sekd haastatteluaineistoa kuvailemaan

kyselylomakkeella saatuja tietoja.

Erilaisten tiedonkeruutapojen ja menetelmien yhdistaminen yhdessd

tutkimuksessa on tyoldstd, mutta tutkimusprosessin aikana ei hylatty
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ajatusta menetelmien yhdistdmisestd. Kytkemadlld keinot toisiinsa pddsee
aiheessa pintaa syvemmidille ja voi saavuttaa jotakin sellaista, mika jdisi
kenties saamatta kadyttdmadlld vain yhtd menetelmdd. Tutkimusaiheen
kannalta oli tarkedd haastatella paitsi Itd-Hameen levikkialueen asukkaita,

myos lehden edustajia, jotta ndita ndkokulmia voi vertailla keskendan.

7.1 Kyselylomake tiedonkeruutapana

Kysely on survey-tutkimuksen menetelmd. Kohdehenkil6t muodostavat
otoksen tai nédytteen tietystd perusjoukosta. Survey-tutkimuksessa aineistoa
kerdtdadn standardoidusti, miké tarkoittaa, ettd tiettyd asiaa kysytddn kaikilta
vastaajilta samalla tavalla. (Hirsjdrvi, Remes & Sajavaara 1997, 189.) Raine
Vallin (2001, 101) mielestd kyselyn luotettavuus lisddntyy, kun kysymykset
esitetddn kaikille koehenkildille samassa muodossa. Kysymyksissd ei kuulu
ddnenpainoja tai taukoja. Vastaaja voi valita itselleen sopivimman
vastausajankohdan, miettid rauhassa vastauksiaan ja halutessaan tarkistaa
niitd. Tutkija ei vaikuta olemuksellaan eikd ldasnédolollaan vastauksiin, mita
saattaa tapahtua esimerkiksi haastattelussa. (Valli 2001, 101.) Lisdksi
kyselytutkimuksella voi saada kerdttyd laajan tutkimusaineiston, koska siina
voi kysyd monia asioita monilta henkilsiltda. Ndin ollen menetelmd sdastaa
tutkijan aikaa ja vaivaa. (Hirsjarvi & al. 1997, 191.) Toisaalta
kyselytutkimukseen liitetdan heikkouksia, kuten pinnallisuus ja teoreettinen
vaatimattomuus (Hirsjarvi & al. 1997, 191), mitd voi pitdd kyseenalaisena
kritiikkind. Kyselytutkimus voi onnistuessaan tarjota syvéllistd ja tdrkedd

tietoa, etenkin kun lomake on huolellisesti suunniteltu.

Kyselytutkimuksesta ajatellaan, ettd voi olla vaikea tietdd, miten vakavasti
vastaajat ovat suhtautuneet kyselyyn, ovatko he vastanneet rehellisesti ja
huolellisesti. Vadrinymmarryksen mahdollisuus on lomakkeiden ongelma,
koska kysymystd ei voi selittdd tai tarkentaa. Annetut vaihtoehdot

strukturoidussa lomakkeessa eivdt ole vilttimiéttda  onnistuneita,
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vadrinymmarryksida on hankala kontrolloida. Tarkka vastausohje, selked
lomake ja lomakkeen huolellinen esitestaus voivat vidhentdd
vadrinymmarryksen mahdollisuutta. Vastaaja saattaa silti vastata
kysymykseen véadrin tai epatarkasti. Aina ei ole edes varmaa, onko
koehenkilo itse tdayttanyt lomakkeen. Lisdksi kyselyssd merkittdvd haitta on,
ettd kato eli vastaamattomuus voi nousta suureksi; postikyselyssd
vastausprosentti jad herkasti alhaiseksi. (Hirsjdrvi & al. 1997, 191; Valli 2001,
101-102.) Jos kyselyt joudutaan uusimaan, vastausaika, tyo ja kustannukset
lisdantyvat. (Valli 2001, 102.) Frey & al. (2000, 215) viittaavat Bourqueen ja
Fielderiin, joiden mukaan tutkijan ei kannata odottaa 20 prosenttia
suurempaa vastausprosenttia yleisestd otoksesta, jos kdytetddn ainoastaan
postikyselyd ilman mitddn kannustimia. Ideaali vastausprosentti olisi 75,
mikd on mahdollinen yleensd vain, jos tutkijalla on paljon aikaa ja resursseja
kaytettdvanddan. Edes organisaatiot, joilla on paljon resursseja, eivit aina
saavuta tdtd standardia. Thmiset kieltdytyvdt yhd useammin tdyttamastd
kyselylomakkeita. Tutkimusten mukaan 35 prosenttia aikuisista kieltdytyy
yhteistyostd kyselylomaketutkijoiden kanssa. (Frey & al. 2000, 207.)
Kieltdytymisen taustalla olevat syyt lienevét henkilokohtaisia, joku voi olla
kyllastynyt jatkuvaan lomaketulvaan, toisella on kenties periaatteenaan olla

vastaamatta kyselyihin.

Otannan onnistuminen on tdrkedd etenkin maddrallisessda tutkimuksessa.
Otannan avulla pyritddn saamaan pienoismalli tietystd joukosta.
Otantamenetelmid on useita, mutta niissd jokaisessa vaikuttaa satunnaisuus
eli kuka tahansa voi tulla valituksi lopulliseen otantaan samalla
todenndkoisyydelld (Valli 2001, 102). Lomakkeen otannassa yleinen ohje on,
ettd tilastollisten menetelmien suorittamista varten on sitd parempi, mitd
suurempi otoskoko on. Tdlloin menetelmédn pohjalta on varmempi tehdd
yleistyksid ~ kuin pienestd otoksesta. Valli suosittelee maéaraksi

kolminumeroista lukua. (Valli 2001, 103.) Mikdli tutkijaa kiinnostava
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perusjoukko on riittdvan pieni, tutkija voi ottaa otokseensa mukaan kaikki
sen jdsenet. Mutta jos perusjoukko on kovin suuri, esimerkiksi jonkun
kaupungin tai maan kaikki asukkaat, on kéytettivd otantaa, jolla valitsee
vain osan perusjoukosta. (Frey & al. 2000, 204.) Tassd tutkimuksessa
puhutaan perusjoukon sijaan kohderyhmastd, silld varsinaista perusjoukkoa
ei ole maddritelty. Kohderyhmdnd ovat periaatteessa Itdi-Hdmeen
levikkialueen yli 15-vuotiaat asukkaat, eli noin 30 000 ihmistd viiden kunnan
alueelta, mutta todellisuudessa kohderyhmd rajautuu Iti-Hdmeen
rekistereistd saatuihin henkildihin. Itd-Hameen levikkialueen asukkaille
lahetettiin yhteensd 500 kyselylomaketta, 250 lomaketta tilaajille ja 250
lomaketta ei-tilaajille. Otos on karkea, mutta mahdollisimman suuri, jotta
vastauksia saataisiin riittdvasti pddtelmien tekoa varten. Lomakemddrd on
suhteutettu paikkakunnan asukaslukuun. Suhteutus ei ole tarkka, mutta
tarkoituksena on, ettd Heinola erottuisi joukosta suurimpana paikkakuntana.
(Taulukko 6.) Sanna Saarinen (henkilokohtainen tiedonanto, tammikuu 2004)
[td-Hameen asiakaspalvelusta poimi otoksen yksinkertaisella
satunnaisotannalla Itd-Hdmeen tilaajien rekisteristd ja tilauksensa
lopettaneiden rekisteristd. Otannassa on nykyisid tilaajia ja lehted joskus
tilanneita ei-tilaajia. Ndin ollen otanta ei ole tdysin alueen kattava, silla siitad
puuttuvat henkilot, jotka eivit ole koskaan tilanneet Itd-Hamettd. Tamd on
puute, mutta resurssit ratkaisivat tdssd kohdin valinnan. Vastanneiden
joukossa on kuitenkin kaksi henkildd, jotka ovat merkinneet, ettd heiddn

talouteensa ei ole koskaan tilattu Ita-Hametta.

TAULUKKO 6 Lihetettyjen lomakkeiden mdird kunnittain
IH:N TILAAJAT IH:N EI-TILAAJAT

Hartola 50 50
Heinola 100 100
Joutsa 25 25
Pertunmaa |25 25
Sysma 50 50
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Vastaajien méddrdd pyrittiin kasvattamaan arvonnan avulla. Tutkimuksen
yhteydessd arvottiin kolme 50 euron arvoista lahjakorttia Osuuskauppa
Hadmeenmaahan, Keskimaahan tai Suur-Savoon vastaajan kotipaikkakunnan
mukaan. Lomakkeet ldhetettiin vastaajille 21. tammikuuta 2004. Tammikuun
ajateltiin olevan hyvd aika ldhettdd lomakkeet ihmisille, kun he ovat
toipuneet jo joulusta ja sen aiheuttamasta kiireestd. Vastausaikaa jdi reilu
viikko. Itd-Hameessd julkaistiin perjantaina, 23. tammikuuta juttu
tutkimuksesta, jotta ihmiset tietdisivit, mistd on kysymys, ja jotta vastaajien
madrdd saataisiin lisdttyd télldkin tavalla (liite 2). Kyselylomakkeen
saatekirjeessd yritettiin motivoida ihmisid vastaamaan kertomalla, ettd
tutkimus on tirked, koska sen avulla selvitetiin muun muassa aluelehden
kykya vastata alueen asukkaiden tarpeisiin, ja tarkastellaan, kohtaavatko

lehden tekijoiden ja alueen asukkaiden kasitykset lehdesta.

Lomakkeita palautui ensimmadiseltda kierrokselta 166. Nadistd viidessd
ilmoitettiin, ettd henkild, jolle lomake oli ldhetetty, on edesmennyt. Tallaisia
tapauksia tuli, koska Itd-Hdmeen ei-tilaaja -rekisterit eivat olleet tdysin ajan
tasalla. Lehden tietoon ei ole aina tullut, ettd peruutus on tehty kuoleman
vuoksi, joten rekisteriin ei ole merkitty estoa esimerkiksi mainontaa varten.
Vastausprosentin kasvattamiseksi lomakeldhetyksen kustantaneesta Itd-
Héameestd annettiin mahdollisuus osittaiseen karhukierrokseen. Resurssit
eivit olisi riittdneet uuden  kierroksen tekemiseen jokaiselle
vastaamattomalle. Uusintakierroksella kaytettiin vastaamattomien joukossa
systemaattista otantaa (Valli 2001, 104), ensimmadiselld kierroksella
vastaamattomista henkil6istd poimittiin joka toinen, jolloin ei-tilaajille lahti
toisella kierroksella 94 ja tilaajille 72 lomaketta. Toinen kierros ldhetettiin
helmikuun ensimmadiselld viikolla, vastausaikaa oli jédlleen reilu viikko.
Toiselta kierrokselta lomakkeita palautui 46, eli yhteensd vastauksia oli 207.
Yksi vajaasti tdytetty lomake hyldttiin, joten késiteltdvida vastauksia jai

lopulta 206. Vastausprosentti on melko hyvaé, yli 41.
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Kyselyyn vastasi 147 tilaajaa ja 59 ei-tilaajaa. Itd-Hdmeen tilaajarekisterin
pdivittimattomyyden vuoksi vastaajien joukossa on toistakymmenti tilaajaa,
jotka ovat vastanneet ei-tilaaja -lomakkeeseen, koska heiddn nimensd on
poimittu tilauksensa lopettaneiden rekisteristd. Tahan 16ytyy kaksi selitysta.
Jotkut ovat ehtineet tehdd tilauksensa otannan ja lomakkeiden ldhetyksen
vidlissd tai sitten henkiloilld on kaksi asiakasnumeroa, joista toinen on
tilaajarekisterissd, toinen tilauksensa lopettaneiden rekisterissd. Kaikki ovat
kuitenkin ~ mukana  aineistossa, koska tilaajien ja ei-tilaajien
kyselylomakkeissa suurin osa kysymyksistd on samoja. Vain muutamien
kysymysten kohdalle tulee ylimé&drdisid tyhjid vastauksia. Taméd vaikuttaa

tutkimustuloksiin jonkin verran, mutta ei merkittavésti.

7.2. Lomakkeiden sisilto

On helppo yhtyd Gilbert A. Churchillin ja Dawn Iacobuccin (2002, 314)
mainitsemaan sanontaan, jonka mukaan lomakkeen laatiminen on taidetta, ei
tiedettd. Hirsjarvi & al. (1997, 191) huomauttavat, ettd hyvan lomakkeen
laatiminen vie aikaa ja vaatii tutkijalta monenlaista tietoa ja taitoa. Tassd
kohdin on syytd suhtautua kriittisesti tdméan tutkimuksen kyselylomakkeen
laatijan tietoihin ja taitoihin. Kyselylomakkeen teosta ei ole aiempaa
kokemusta, mikd ndkyy kenties lomakkeen sisdllossd. Vaikka apua
lomakkeen tekoon tulee monelta taholta, sekd ohjaajilta ettd tuttavilta,
taydellistd lomaketta ei yleensd voi syntyd. Tarja Heikkilan (2001, 47)
mukaan lomakkeen suunnittelu edellyttdd tutustumista kirjallisuuteen,
tutkimusongelman pohtimista ja tdsmentdmistd, kasitteiden maédrittelya ja
tutkimusasetelman valintaa. Suunnittelussa on huomioitava myos aineiston
kasittely, mitd ohjelmaa kdytetddn, miten tiedot syotetddn ja milld tavalla
tulokset halutaan raportoitavan. (Heikkild, T. 2001, 47.) Ihan ndin tarkkaan ei

tamédn tutkimuksen lomakkeenteon yhteydessd kaikkea mietitty valmiiksi,
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mutta lomakkeen sisdllon kehittdmiseen kaytettiin paljon aikaa lukemalla
kirjallisuutta ja pohtimalla tutkimuskysymyksid, jotta mitddn olennaista ei

jdisi puuttumaan ja toisaalta mitddn kovin epdolennaista lomakkeeseen.

Kyselylomakkeen piti alun perin olla pelkdstddn taustoittava ja haastattelujen
pddaineisto. Kyselylomakkeesta muotoutui erilaisten versioiden jilkeen jo
itsessddn hyvin kiinnostavaa ja relevanttia tietoa antava, suhteellisen laaja
aineisto, joten sen merkitys on tutkimuksessa suuri. Kyselylomakkeen
laatimisessa apuna olivat E. Hujasen lisensiaatintyon (1998) ja Leinosen pro
gradun (1997) lomakkeet sekd Eteld-Suomen Sanomille ja Itd-Hameelle
laaditut tutkimusraportit aiemmista ei-tilaaja - ja lukijatutkimuksista, joita
mallintamalla saatiin vinkkejd tdmé&n tutkimuksen lomakkeisiin. Lomakkeen
kysymyksiin etsittiin pohjaa myos kuluttaja- ja asiakaskdyttdytymisen

kirjallisuudesta (esim. Sheth & Mittal 2004; Solomon 1999).

Jotta mitddn ei jdisi sattuman varaan, valmiit lomakkeet testattiin yhdeksan
vuotiaita, jotta saatiin mukaan sopivaa ikdjakaumaa. Koehenkiloistd viisi oli
naisia ja nelja miehid. Testattavilta meni aikaa lomakkeen tayttoon yleensa
15-20 minuuttia, kaksi henkilod tdytti lomaketta 25 minuuttia. Lomaketta
muokattiin testattavilta saatujen vastausten ja palautteiden avulla. Kaikkien
kommenttien ja oman tuntuman pohjalta tehtiin lopulta ratkaisut lomakkeen
sisdltoon. Oikeiden kysymysten esittdminen lomakkeessa on erittdin tarkedd
(Frey & al. 2001, 210). Tassd onnistuttiin osittain. Joitakin kysymyksid tuli
mieleen vasta lomakevastausten purkamisen yhteydessd, mikd on kaiketi

inhimillisté ja tyypillistd aloittelevalle tutkijalle.

Lomakkeissa (liite 1) on pddasiassa strukturoituja monivalintakysymyksid ja
asteikkoihin eli skaaloihin perustuvia kysymystyyppejd. Jonkin verran on

strukturoidun ja avoimen kysymyksen vadlimuotoja, kuten vaihtoehto “muu,
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mika? Lisdksi lomakkeissa on muutama avoin kysymys.
(Hirsjarvi & al. 1997, 194-198.) Avointen kysymysten mddrd on
mahdollisimman pieni, jotta lomakkeen tdyttaminen olisi helppoa ja nopeaa.
Hirsjarven & al. (1997, 198) mukaan spesifit kysymykset ovat parempia kuin

yleiset kysymykset.

Tilaajille ja ei-tilaajille ldhetettiin erilliset kyselylomakkeet, mutta ne
poikkeavat toisistaan ainoastaan yhdessd osiossa. (Liite 1.) Lomakkeen kaksi
ensimmdistd osiota ovat tilaajien ja ei-tilaajien lomakkeissa samanlaiset,
kolmas erilainen. A-osassa etsitddn 16 suljetun monivalintakysymyksen
avulla vastaajien taustatietoja. B-osion otsikko on mediatiedot. Sen alla on
yhdeksin erilaista tehtdvad, joista osa on suljettuja, osa avoimia. Télla osiolla
halutaan selvittdd vastaajan mediankdyttod, erilaisten vélineiden tdrkeyttd
sekd mielikuvia Itd-Hdmeestd erityyppisten lehtien joukossa. C-osio sisdltdd
Itd-Hame -lehteen liittyvid suljettuja ja avoimia kysymyksid, joilla etsitdan
muun muassa syitd lehden tilaamiseen tai tilaamattomuuteen. Tilaajien
lomakkeessa on 39 kysymystd, ei-tilaajien lomakkeessa 38 kysymysta.
Lomake on pitkd, mutta kysymysten mé&drd on kohtuullinen, koska
koehenkiloiltd meni lomakkeen tdyttimiseen aikaa 15-20 minuuttia. Osa

tehtdvistd on helppoja peruskysymyksid, joihin vastaaminen sujuu nopeasti.

A-osion kysymykset yhdestd yhdeksddn taustoittavat vastaajan ikad,
sukupuolta, asumismuotoa, talouden kokoa, taloudessa asuvien alle 15-
vuotiaiden  lasten  mddrdd, vastaajan  koulutusta, tyotilannetta,
ammattiryhmad ja -asemaa sekd alaa. Kysymykset 10-12 selvittavéat vastaajan
syntymd- ja kotikuntia sekd asuinaikaa nykyiselld kotipaikkakunnalla.
Syntymédkuntaa kysyttiin, jotta saataisiin selville, minkd verran vastaajien
joukossa on syntyperdisid itdhdmaldisid. Kysymys 13 etsii viitettd ihmisen
alueidentiteetistd. Kysymykset 14 ja 15 selvittdvat vastaajan sanomalehtien

tilaamista ja lukemista. A-osion viimeinen kysymys kartoittaa vastaajien
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harrastuksia, jotta ndhdddn hieman ihmisen kiinnostuksen kohteita muilla

eldminalueilla.

Mediatietoihin liittyvdn B-osion ensimmdinen kysymys Kkartoittaa
tiedotusvilineiden tarkeyttd tietoldhteind. Joukossa on lehtid, televisio- ja
radiokanavia, Internet sekd avoin vaihtoehto muu, mikad. Leinosen (1997)
lomakkeen kysymys edullisimmasta tiedotusvélineestd tuntui relevantilta
tatd tutkimusta ajatellen, joten se on mukana lomakkeessa. Jilkeenpdin
kysymys osoittautui kuitenkin vaillinaiseksi, koska syyt edullisuuden takana
ovat epdselvdt. Thminen voi pitdd tiedotusvilinettd edullisena puhtaasti
alhaisen kdyttohinnan vuoksi tai koska hinta on sisdlt6on ndhden edullinen.
Niinpd tdhdn kysymykseen ei juuri puututa. Kysymys aikakauslehtien
tilaamisesta kertoo jotakin siitd, tilaako ihminen ylipddtdadn lehtid. Neljannen
kysymyksen avulla yritetdidn saada selville ihmisten mielesta
kiinnostavimmat aihealueet ja tiedotusvdilineet, joista saa parhaiten tietoa
ndistd aiheista. Kysymykset viisi ja kuusi selvittdvit, mistd tiedotusvilineesta
ihminen on valmis luopumaan ensimmdisend ja mistd viimeisend. Naiden
kysymysten avulla punnitaan, mitd vdilinettd ihminen pitdd itselleen
tarkeimpdand ja ldheisimpand. Seitsemds kysymys selvittdd, minka
sanomalehden vastaaja valitsisi ilmaiseksi vuoden ajaksi. Kysymyksilld
kahdeksan ja yhdeksdn haetaan ihmisten mielikuvia erilaisista lehdista.
Tehtdviin on valittu lehtid aikakauslehdistd iltapdivalehtiin, Helsingin
Sanomat on mukana valtakunnan ykkoslehtend ja Itdi-Hame

tutkimuskohteena.

Tilaajien lomakkeen C-osiossa etsitddn kesto- ja mddrdaikaistilaajia ja
tilausten kestoa. Lisdksi kysytddn, mihin aikaan vastaaja yleensd lukee Ita-
Héamettd ja miten hdn lehden lukee eli etsitdidn rutiineja lehdenk&ytossa.
Avoimessa kysymyksessd vastaajia pyydetdan kertomaan, millainen lehti Ita-

Héame on. Leinosen (1997) lomaketta soveltaen tehtiin kysymykset kuusi ja



65

seitsemdn, joissa kysytddn tilaamisen ja lukemisen tdarkeimpid perusteita. Ei-
tilaajien lomakkeen C-osio pyrkii selvittimddn, onko vastaajan talouteen
koskaan tilattu Iti-Hamettd, ja jos on, niin milloin. Lisdksi kysytddn
tilaamattomuuden tamanhetkisid syitd seka sitd, lukeeko vastaaja lehted. Jos
vastaaja lukee Itd-Hamettd joskus, hdntd pyydetddn kertomaan myos missa ja
miten hdn lukee lehted. Kohdassa kuusi kysytddn, mikd saisi vastaajan

tilaamaan [ti-Hiameen - tai saisiko mikdan.

Loput C-osion kysymykset ovat samoja kummassakin lomakkeessa.
Avoimilla kysymyksilld selvitetddn, mitd vastaaja kokee saavansa muualta,
mitd ei saa Itd-Hameestd, ja pdinvastoin. Yhdessa tehtdviassa on lista erilaisia
vdittdimid Itd-Hame -lehdestd, joille vastaajaa pyydetddn antamaan
kouluarvosana sen mukaan, vastaako vdittdméa hdnen omaa mielipidettdan.
Erdédnlaista aktiivisuutta tai osallistumista mitataan kysymykselld, onko
vastaaja koskaan kirjoittanut Itd-Hdmeen mielipidepalstalle. Itd-Hame -
lehden tarkeyttd kysytddan Likertin asteikon muotoon laaditun strukturoidun
monivalintakysymyksen avulla. Likertin asteikkoa kédytetddn mielipide-
vdittdmissd, tavallisesti 4- tai 5-portaisena (Heikkild, T. 2001, 53). Avoimessa
kysymyksessd ihmisid pyydetddan kertomaan Iti-Hame -lehden merkityk-
sestd eldmdssddn. Viimeinen kohta on monivalintatehtdva, jossa kysytddn,

miten todenn&koistd Itd-Hameen tilaaminen on jatkossa.

7.3 Lomakkeiden kaisittely

Pertti Alasuutari (1994, 41) erottaa laadullisessa tutkimuksessa kaksi
vaihetta, havaintojen pelkistimisen ja arvoituksen ratkaisemisen. Namaé
vaiheet voi erottaa myos lomaketutkimuksessa. Ensin méaritellaan muuttujat
ja koodit, koodataan keritty aineisto ja tehd&dn tilastolliset aineistot. Tamédn
jilkeen tulokset tulkitaan. Tulkinta-apuna kdytetddn muuta informaatiota,

aiempia tutkimustuloksia ja niiden pohjalta johdettuja hypoteeseja.
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Alasuutari nime&dd kaksi vaihetta havaintojen tuottamiseksi ja selittamiseksi
ja lisdd, ettd namd vaiheet eivdt vilttamittd seuraa ajallisesti toisiaan.
(Alasuutari 1994, 41.) Merkitystulkintojen tekeminen on Alasuutarin (1994,
44) mukaan laadullisen tutkimuksen ydin, mutta laadullinen tutkimus voi
sisdltdad kvantitatiivisia osatarkasteluja. Esimerkiksi erillinen lomakeaineisto
voidaan koodata muuttujittain taulukkomuotoon tiettyjen, tarpeeksi usein

toistuvien havaintoyksikoiden osalta. (Alasuutari 1994, 44.)

Tdamdn tutkimuksen kyselylomakeaineistoa késiteltiin SPSS-ohjelman avulla,
joka on T. Heikkildn (2001, 121) mukaan yksi kdytetyimmistd tilastollisista
yleisohjelmistoista. Ohjelma vaatii aikaa, kérsivéllisyyttd ja tarkkuutta, jotta
tulokset ovat oikeita ja luotettavia. Syvaillisid tilastollisia laskelmia ei tehdd,
silli se ei ole kvalitatiiviseen analyysiin painottuvassa tutkimuksessa
tarkoituksenmukaista eikd taméankokoisella aineistolla edes saa kovin
yleistettavid todenndkoisyyslaskelmia. Tutkimuksessa lasketaan kysely-
lomakkeen muuttujista suorat jakaumat ja joitakin ristiintaulukointeja.
Ristiintaulukoinnilla etsitddn muuttujien vélisid riippuvuussuhteita. Luvut
voivat ristiintaulukoinnissa olla niin pienid - etenkin pienelld aineistolla -
ettd tulos ei ole tulkittavissa. Churchillin ja Iacobuccin (2002, 588) mukaan
ristiintaulukointi on tdrkein mekanismi tutkittaessa muuttujien keskindisia
suhteita. Se on muun muassa markkinointitutkimuksessa kdytetyin tiedon
analysointitapa, eivdtkd useimmat markkinointitutkimukset etene sitd

tarkempaan analyysiin. (Churchill & Iacobucci 2002, 588.)

Muuttujien laskeminen ja vertailu on suo, johon uppoaa helposti, jos ei
ymmadrrd rajata analysointitapojaan ja lopettaa laskemista jossain vaiheessa.
Churchill ja Iacobucci (2002, 599) huomauttavat, ettd ristiintaulukoinnin
yhteydessd tutkijalle kdy helposti niin, ettd hidn ei osaa lopettaa muuttujien
esittelyd. On yritettdvd havaita, milloin aineiston penkominen on syytd

lopettaa.
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7.4 Teemahaastattelu tiedonkeruutapana

“Ei ollut sattuma, ettd pdddyimme aikoinaan teemahaastatteluksi
kutsumaamme menetelmdan. Valintaan vaikuttivat ndkemyksemme
ihmisestd ainutkertaisena yksilond ja yritys pddstd lahemmaéksi tutkimiamme
henkilsitd, heiddn kokemuksiaan, eldamyksiddn ja ajatuksiaan.” (Hirsjarvi &
Hurme 2001, 16.) Ei ehka ollut sattuma sekddn, ettd tdssd gradussa paddyttiin
tekemddn haastatteluja. Aiempaa kokemusta on sekd journalistisista
haastatteluista ettd tutkimushaastatteluista, joten haastattelu tuntuu tiedon-

ja aineistonkeruutapana luontevalta tavalta ldhestya ihmisia.

Joustavana menetelmdnd haastattelu sopii erilaisiin tutkimustarkoituksiin.

Hirsjarvi ja Hurme (2001, 43) luettelevat haastattelulle ominaisia piirteita:

1) Haastattelu on ennalta suunniteltu, haastattelija on tutustunut
tutkimuskohteeseen. Tavoitteena on saada luotettavaa tietoa tutkimus-
ongelman kannalta tarkeiltd alueilta.

2) Haastattelu on haastattelijan alulle panema ja ohjaama.

3) Haastattelija joutuu yleensd motivoimaan haastateltavaa ja ylldpitamaan
tdmé&n motivaatiota.

4) Haastattelija tuntee roolinsa, mutta haastateltava oppii sen haastattelun
kuluessa.

5) Haastateltavan on voitava luottaa siihen, ettd annettuja tietoja késitelldaan

luottamuksellisesti. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 43.)

Tutkimushaastattelun  tyypit voidaan jakaa  kolmeen ryhmddn.
Lomakehaastattelussa eli strukturoidussa haastattelussa kysymysten ja
vditteiden muoto ja esittdmisjdrjestys on tdysin madratty. Lisdksi oletetaan,
ettd kysymysten merkitys on kaikille sama. Strukturoimattomalle eli
avoimelle haastattelulle on lukuisia nimityksid, kuten vapaa haastattelu,

syvdhaastattelu, informaali haastattelu ja eijohdettu haastattelu.
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Haastattelija selvittdd haastateltavan ajatuksia, mielipiteitd, tunteita ja
kasityksid keskustelun etenemisen mukaan. Aiheen maddrittely on véljad,
siirtyminen  aiheesta  toiseen  tapahtuu  haastateltavan ehdoilla.
Puolistrukturoitu haastattelu eli teemahaastattelu on kahden edellisen
vdlimuoto. Siind aihepiirit eli teemat ovat tiedossa, mutta kysymysten tarkka
muoto ja jdrjestys puuttuvat. Teemahaastattelu on ldhempéand
strukturoimatonta kuin strukturoitua haastattelua. (Hirsjarvi & al. 1997, 204-

205; Hirsjarvi & Hurme 2001, 44-48; Eskola & Vastamaéki 2001, 26-27.)

Tdssd tutkimuksessa kdytetddn teemahaastattelua, joka on melko
tavanomainen valinta, mutta sopii tdhdn tyohon. Teemahaastattelu-nimen
etu on, ettd se ei sido haastattelua mihinké&an tiettyyn piiriin tai leiriin, kuten
kvalitatiiviseen tai kvantitatiiviseen, ei ota kantaa haastattelukertojen
madrddan eikd sithen, kuinka syvidlle aiheen kasittelyssd menndan.
Teemahaastattelusta puuttuu strukturoidun lomakehaastattelun kysymysten
tarkka muoto ja jdrjestys, mutta se ei ole tdysin vapaa kuten syvahaastattelu.

(Hirsjérvi & Hurme 2001, 48.)

Hirsjdrven ja Hurmeen (2001, 67) mukaan teemahaastattelun teema-alueiden
taytyisi olla niin viljid, ettd tutkittavaan ilmioon sisdltyvd moninaisuus ja
rikkaus paljastuisivat. Tamén tutkimuksen haastatteluissa oli viisi ennalta
madritettyd teemaa, joista kolme ensimmadistd toimivat taustatietona,

painotus oli kahdessa viimeisessd teemassa.

A) Perustiedot henkilostd ja hdanen elamdnvaiheestaan

B) Medianké&yton historia

C) Mediankaytto nyt

D) Itd-Hame alueen asukkaan eldmaéssa - lehden imago, merkitys, identiteetti
ja henkilon lukemistottumukset

E) Sanomalehden tulevaisuus
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Teemahaastattelua varten suunniteltiin yhden liuskan mittainen tukisana- ja
kysymysrunko, joka antoi mahdollisuuden muokata kysymysten jarjestystd,
muotoa ja sisdltod. Runko on tarkempi kuin teemahaastatteluissa yleensd,
jotta kaikki teema-alueet tulevat varmasti kisitellyksi. Paperi oli mukana
haastattelussa, mutta sitd ei noudatettu orjallisesti, vain tarvittaessa. Ennen

varsinaisia haastatteluja tehtiin kaksi testihaastattelua.

Haastateltavien médran valinta riippuu tutkimuksen tarkoituksesta; on
haastateltava niin monta henkilod kuin on vilttdiméatontd, jotta saa
tarvitsemansa tiedon. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 58.) Kyselylomakkeessa
pyydettiin suostumusta mahdolliseen yhteydenottoon tutkimushaastattelua
varten. Suostumuksensa antoi 78 ihmistd, joiden joukosta valittiin
kymmenen henkilod edustamaan itdhdmadldisid. Tarkoitus oli saada
haastateltavaksi mahdollisimman kirjava joukko ihmisid. Valintakriteereina
olivat ikd, sukupuoli, Itd-Hdmeen tilaus ja tilaamattomuus, asuinpaikka,
koulutus, tyotilanne sekd erityyppiset lomakevastaukset. Kymmenen
haastattelua riittdd tdydentdmddn jo aiemmin saatua lomakeaineistoa.
Haastatelluissa on kuusi tilaajaa ja neljd ei-tilaajaa. Haastatellut on nimetty
koodeilla V1, V2 ja niin edelleen, V tarkoittaa vastaajaa. (Taulukko 7.) Yksi
tilagjista oli vastannut ei-tilaaja -lomakkeeseen, koska oli katkaissut tilauksen
noin kuukaudeksi aikomuksenaan lopettaa lehden tilaus, mutta olikin

jatkanut tilaustaan.

Haastateltaviin otettiin yhteyttd puhelimitse, puhelun aikana viitattiin
lomakekyselyyn ja kysyttiin haastattelumahdollisuutta. Valitut suhtautuivat
pyyntoon ystavillisesti, vastaanotto oli myonteinen. Haastattelut sovittiin
pddosin haastateltavien kotiin, yksi haastattelu oli haastateltavan tydpaikalla
ja yksi haastateltavan oppilaitoksessa. Ainoastaan yksi alun perin valittu
henkilo kieltaytyi kohteliaasti haastattelusta henkilokohtaisista syistd,

kuolemantapauksen vuoksi, ja hdnen tilalleen valittiin toinen haastateltava.
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TAULUKKO 7 Haastateltavat tutkimushetkelldi

ITA-HAMEEN TILAAJAT

ITA-HAMEEN EI-TILAAJAT

V2, MIES, 30, HEINOLA

- varatoimitusjohtaja maa- ja
metsdtalousalalla, asuu vaimonsa ja
kahden lapsen kanssa vuokra-asunnossa
- talouteen tilataan my6s Helsingin
Sanomat, Eteld-Suomen Sanomat,
Maaseudun Tulevaisuus, Kauppalehti,
Metsilehti ja Taloussanomat

V5, MIES, 72, HEINOLA

- eldkkeelld metalliteollisuusalalta, asuu
vaimonsa kanssa omistusasunnossa, ei
lapsia

- talouteen tilataan myos Eteld-Suomen
Sanomat

V6, NAINEN, 30, SYSMA

- lahihoitaja, asuu miehenss ja tdiman
aikuisen pojan kanssa omistusasunnossa
- talouteen tilataan my6s Eteld-Suomen
Sanomat

V7, NAINEN, 75, SYSMA

- eldkkeelld oleva luokanopettaja, asuu
miehensd kanssa omistusasunnossa,
kolme aikuista lasta asuvat muualla

- talouteen tilataan myos Eteld-Suomen
Sanomat ja Karjala

V8, NAINEN, 53, HEINOLA

- toimistovirkailija teollisuusalalla, asuu
miehensd kanssa omistusasunnossa,
aikuinen poika asuu muualla

- talouteen tilataan my6s Helsingin
Sanomat ja Eteld-Suomen Sanomat

V10, MIES, 42, HEINOLA

- taksiautoilija, asuu vaimonsa ja kolmen
lapsen kanssa vuokra-asunnossa

- talouteen tilataan my6s Helsingin
Sanomat

V1, MIES, 39, SYSMA

- lomittaja, asuu yksin omistusasunnossa
(toisessa asunnossa keskustassa asuu
my0s avovaimo)

- talouteen ei tilata sanomalehtia

V3, MIES, 50, HARTOLA

- ty6ton, asuu vaimonsa kanssa
omistusasunnossa, aikuinen poika asuu
muualla

- talouteen tilataan Keskisuomalainen

V4, NAINEN 16, HARTOLA

- opiskelija, asuu &itinsd kanssa vuokra-
asunnossa

- talouteen ei tilata sanomalehtia

V9, NAINEN 24, JOUTSA

- toimistotyontekijd julkisella sektorilla,
asuu miehensi kanssa omistusasunnossa
- talouteen tilataan Keskisuomalainen
yhteistilauksena naapurin kanssa
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Haastattelut toteutettiin maaliskuussa 2004. Haastattelut olivat hyva
kokemus, haastateltavien suhtautuminen oli ystédvillistd ja asiallista.
Haastattelut kestivit puolesta tunnista tuntiin riippuen haastattelutilanteesta
ja puheen mddradstd, joka vaihteli eri haastateltavilla. Teemahaastattelut
litteroitiin saman tien haastattelujen jdlkeen. Haastattelutilanteista olisi
hyodyllistd kirjata ylos ddnenpainoja, naurahduksia ja taukoja, mutta lopulta
tarkeimmalta tuntui merkitd ylos péddasiassa kaikki puhe ja joitakin

naurahduksia.

Tutkimuskysymysten kannalta on olennaista selvittdd lehden edustajien
ndkokulmaa lehden tehtdvistd, tarkoituksesta ja merkityksestd. Itd-Hame -
sanomalehden puolelta haastateltiin pddtoimittaja Ari Helmistd ja
toimituspadllikko Hanna Myyrdd 5. huhtikuuta 2004, kumpikin haastattelu
kesti vajaan tunnin. Haastateltavat valittiin silldi perusteella, etta
pddtoimittajalla on niin sanotusti kokonaiskuva ja pddvastuu lehdestd ja
organisaatiosta, toimituspdillikké on vastannut sisdllonkehittdmisestd viime
aikoina ja ollut muun muassa sisédllonkehittdimisprojektin vastuuhenkilona.
Ari Helminen on tyoskennellyt Itd-Hameessd yli kymmenen vuotta. Hanna
Myyra oli ollut haastatteluaikaan mennessad Itd-Hdmeessd kolme ja puoli

vuotta, ensin toimitussihteerind ja syksystd 2003 ldhtien toimituspéaallikkona.

7.5 Tutkimus- ja analysointimenetelmait

Kvalitatiiviset ja kvantitatiiviset menetelmaét sekoittuvat tdssa tutkimuksessa.
Painopiste on laadullisessa tutkimuksessa, mdardllinen analyysi toimii
lahtolaukaisijana ja tausta-apuna. Tutkimusmenetelmit ja analyysitavat ovat
laadullista sisdllonanalyysia. Hirsjarvi ja Hurme (2001, 153) sanovat
sisdllonanalyysin hyddyntdvdn muun muassa teemoittelua, laskemista ja
yhteyksien tarkastelua, juuri niitd asioita, joita kdytetddn tdssd

analyysitekniikan mekanismeina. Aineiston analyysimuodoista yksin-
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kertaisin on laskeminen (Hirsjdrvi & Hurme 2001, 172), joten siitd on helppo
aloittaa. Kyselylomakkeiden analyysissa on kaytetty sekd koneellista ettd
kasin laskentaa. Teemoittelu tarkoittaa, ettd analyysivaiheessa huomioidaan
aineistosta seikkoja, jotka ovat haastateltaville yhteisid. Huomattava on, ettd
teemat ovat nimenomaan tutkijan omia tulkintoja esimerkiksi haastateltujen
sanomista asioista. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 173.) Téllaisia teemoja etsitdan

sekd lomakeaineistosta ettd teemahaastatteluista.
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8 AINEISTOSTA KOOTTUA

Aineistomateriaalia on valtavasti, joten késiteltdviksi on yritetty valikoida
tutkimuskysymysten kannalta oleellisia tietoja. Kyselylomakkeella ja
teemahaastatteluilla saatuja aineistoja analysoidaan yhtdaikaisesti ja niiden
tuloksia esitelldan lomittain. Teemahaastattelulla saatu aineisto tukee
kyselylomakkeella kerdttyd aineistoa. Aluksi rakennetaan muotokuva
tilaajista ja ei-tilaajista kyselylomakkeilla saatujen vastaajien taustatietojen
avulla. Ne valottavat, millainen joukko kuluttajia on kertonut Itd-Hame -

lehden paikasta eldméssdan.

Tdamén jdlkeen perehdytddn vastaajien mediank&dyttoon ja siihen, miten he
suhtautuvat eri tiedotusvilineisiin sekd millaisten vélineiden kanssa Ita-
Héame kilpailee ihmisten ajasta. Erityisend kiinnostuksenkohteena ovat
sanomalehdet ja niistd tietysti tutkimusaiheen kannalta merkittavimpana Ita-
Hame. Lisdksi tarkastellaan, miten Iti-Hdme liittyy ihmisten arkeen ja
millainen imago lehdelld on, eli millaisia mielikuvia ihmisilld on lehdestd
sindnsd ja suhteessa muihin lehtiin. Aineistosta etsitidn ennen kaikkea
vastausta siihen, millainen tehtdvd ja merkitys Itd-Hdmeelldi on alueen
asukkaiden eldmédssd. Samalla sivutaan kysymystd, luoko lehti kenties

jonkinlaista alueellista yhtendisyytta.
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Kun aineistossa vertaillaan Itd-Hameen tilaajia ja ei-tilaajia, kdytetdan
yleensd prosenttilukuja. Tédlloin on muistettava, ettd tilaajavastaajia on 147 ja
ei-tilaaja -vastaajia 59. Puhutaan siis tdysin eri mddristd, vaikka tuloksia
vdlilld verrataan. Vertailu on tarpeen, jotta ndhdddn suuntaa-antavia
yhtdldisyyksid ja eroja Itd-Hameen tilaajien ja ei-tilaajien valilla.
Aineistolukuun on koottu tutkimuksen kannalta tdrkeimpid kuvioita.
Liitteessd 4 eli CD-liitteessd on kaikkien kyselylomakevastausten frekvenssit
eli suorat jakaumat ja liitteessi kolme on lisdkuvioita. Niiden avulla

tutkimusta lukeva voi tarkistaa, miten aineistoa on analysoitu ja tulkittu.

8.1 Kyselyyn vastanneiden Iti-Hameen tilaajien ja ei-tilaajien muotokuva

Sukupuoli ja ikdi

Sukupuoli ja ikd ovat demografisina tekijoind usein tutkittuja ja yleensa
merkitsevid. Tédssd tutkimuksessa hieman yli puolet, 113 henkil6d,
lomakkeeseen vastanneista on naisia, vastaajista 93 on miehid. Itd-Hamettd
tilaavista vastaajista noin puolet on naisia, puolet miehid. Itd-Hdmeen ei-
tilaajien joukossa vastaajien sukupuolijakauma on tilaajia epdtasaisempi,
naisvastaajia on 66 prosenttia, miehid 34 prosenttia. Suuri osa vastaajista on
keski-idn ylittdneitd, nuoria vastaajia on hyvin vdhdn. Viidenkympin
rajapyykin on ylittanyt kaikkiaan 157 vastaajaa (76 prosenttia). Tilaajista
valtaosa, 82 prosenttia, on yli 50-vuotiaita, ei-tilaajista 62 prosenttia. Viiden
vastaajan lomakkeesta puuttui vastaus ikdkysymykseen, mutta he ilmoittivat

olevansa elidkkeelld, eli todenndkdisesti he ovat yli 60-vuotiaita. (Kuvio 1.)
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Vastaajien ika

W IH:n tilaajat

prosentit

OOIH:n ei-tilaajat

KUVIO 1

Otoksen painottuminen idkkdisiin ihmisiin voi olla seurausta paitsi siitd, ettd
eldkkeelld olevilla ikdihmisilld on aikaa ja halua vastata kyselyihin, myos
siitd, ettd Itd-Hameen alueella asuu paljon idkastd vaked. Itd-Hameen
pddtoimittaja Ari Helminen vahvistaa haastattelussa, ettd levikkialueella on
paljon idkkditd sinkkutalouksia. Alueen ikdjakauma on ndhtdvissda myos
ikdjakaumaa kuvaavassa taulukossa kaksi, luvussa viisi. Vastaajien idn
painottuminen idkkdisiin ihmisiin on otettava huomioon tutkimustuloksia
tarkasteltaessa. Monien vastaajien keskivertoa korkeampi ikd vaikuttaa eri
asioihin eldméntilanteesta ja koulutuksesta mediavalintoihin saakka. I&lld voi

olla vaikutusta myos aluelehden merkityksen kokemiseen.

Tyé ja koulutus

Koska vastaajien ikd painottuu yli 60-vuotiaisiin, yli puolet vastaajista on
eldkeldisid. Ita-Hameen ei-tilaajista suhteessa suurempi osa on tydeldméssa
mukana. Tilaajista kaksi kolmasosaa on eldkkeelld, ei-tilaajista hiukan yli
kolmannes. Tilaajista alle kolmanneksella ja ei-tilaajista yli 37 prosentilla on
vakituinen tyosuhde. Ei-tilaajien tyotilanne vaikuttaa kuitenkin olevan
epdavarmempi kuin tilaajien, silld ei-tilaajissa on selvdsti enemman tyottomid

ja maddrdaikaisessa tyossd kdyvid henkilditd kuin tilaajissa. Ei-tilaajien
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joukossa on kaksi opiskelijaa tai koululaista, tilaajissa ei yhtdan. (Kuvio 2.)
Niistd henkiloistd, joille ei tule mitddn sanomalehted kotiin tilattuna, 29
prosenttia  on  tyottomdnd  tai = mddrdaikaisessa  tyOsuhteessa.
Tilaamattomuutta voi heilld selittdd esimerkiksi varattomuus ja epdvarma

eldméntilanne. Tilaamattomuuden syitd pohditaan tarkemmin jatkossa.

Vastaajien tyotilanne

% | H:n tilaajat

3 O H:n ei-tilaajat
a

KUVIO 2

Yleisimmait ammattiryhmaét ja asemat ovat Itd-Hameen tilaajilla ja ei-tilaajilla
samat, tilaajilla eldkeldinen (58 prosenttia), tyontekija (14 prosenttia) ja toimi-
tai virkahenkilo (14 prosenttia), ei-tilaajilla eldkeldinen (36 prosenttia),
tyontekija (36 prosenttia) ja toimi- tai virkahenkilo (19 prosenttia). (Liite 4.)
Tdssd ndkyy jdlleen ikd ja eldménvaihe, tilaajissa on suhteessa enemman

eldkeldisid kuin ei-tilaajissa.

Vastaajien tavallisimmat alat ovat 1) julkinen (kunta, kuntayhtymad, valtio), 2)
teollisuus tai rakentaminen, 3) maa- ja metsdtalous sekd 4) muu palvelu
(Liitteet 3 & 4). Kuntaliiton (www.kunnat.net) elinkeinotilastoissa, joita on
késitelty lyhyesti luvussa 5.1, kohta palvelut erottui selvasti suurimmaksi
tyollistdjaksi alueella, eli palveluihin luetaan esimerkiksi julkinen ala ja muu
palvelu. Itd-Hameen ei-tilaajista ldhes kolmannes ja tilaajista noin neljannes
sanoo alakseen julkisen. Teollisuuden tai rakentamisen parissa tyoskentelee

tai on tydskennellyt melkein neljannes tilaajista ja lahes viidennes ei-tilaajista.
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Maa- ja metsdtalouden on merkinnyt alakseen 13 prosenttia tilaajista ja 12
prosenttia ei-tilaajista. Eri alojen yleisyys vaihtelee jonkin verran vastaajien
kotipaikkakunnan mukaan, kaupunki erottuu maaseudusta. Heinolalaisista
ainoastaan yksi ilmoittaa alakseen maa- ja metsdtalouden, tyypillisimmat alat
Heinolassa ovat julkinen ala ja teollisuus tai rakentaminen. Maa- ja
metsdtalous on yleisintd pertunmaalaisten ja joutsalaisten vastaajien
keskuudessa. Pertunmaalaisista vastaajista 40 prosenttia ja joutsalaisista 26
prosenttia esittdd alakseen maa- tai metsdtalouden. Selittdjand voi olla ikékin,
silld esimerkiksi pertunmaalaisista vastaajista valtaosa on yli 60-vuotiaita.
Maa- ja metsdtalouden asema saattaa korostua, koska maatalous on ollut

Suomessa yleistd silloin, kun vastaajat ovat olleet vield mukana tyteldamaéssa.

Vastaajien ikd ndkyy koulutuksessa, silld kansakoulu tai peruskoulu on
koulutustasosta vallitsevin yli 60-vuotiailla Itd-Hadmeen ei-tilaajilla ja yli 50-
vuotiailla tilaajilla. Tilaajista kansakoulu- tai peruskoulutaso on yli puolella
vastanneista, ei-tilaajista yli 40 prosentilla. Toiseksi yleisin koulutus
vastaajilla on ammattikoulu, kolmanneksi eniten on opiston kéyneita.
Ylioppilaita tai korkeakoulutettuja on melko vahin, ylioppilaita 5 prosenttia
ja korkeakoulutuksen saaneita 8 prosenttia. Alle 30-vuotiaista suurin osa -
heitd on vain muutama - on kouluttautunut ammattikoulussa. (Liitteet 3 &
4.) Koulutuksella voi olla jonkinlainen vaikutus sanomalehtien tilaamiseen.
Esimerkiksi henkil6istd, jotka eivdt tilaa lainkaan sanomalehtid, 86 prosenttia
on kansakoulun, peruskoulun tai ammattikoulun kéyneitd. Korkeasti
koulutettujen joukossa on ainoastaan yksi, joka ei tilaa lainkaan

sanomalehtia.
Asuminen
Asumismuodon suhteen vastaajien eldméntilanne vaikuttaa vakiintuneelta,

Iti-Hameen tilaajien  vakiintuneemmalta kuin ei-tilaajien.  Yleisin

asumismuoto on omistusasunto, jossa asuu 76 prosenttia kaikista vastaajista.
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Itd-Hameen tilaajista 80 prosenttia asuu omistusasunnossa, ei-tilaajista 64
prosenttia. Fi-tilaajia asuu suhteessa enemmaén vuokralla tilaajiin verrattuna.
Ei-tilaajista kolmasosa asuu vuokralla, tilaajista vain noin 15 prosenttia.
Muutama vastaaja on ilmoittanut asumismuodokseen muun asumismuodon,
jollainen voi olla esimerkiksi palvelutalo. Asumisen vakiintuneisuudella
ndyttdd olevan vaikutusta sanomalehtien tilaamiseen. Henkil6ist, jotka eivit

tilaa lainkaan sanomalehtid kotiinsa, yli 70 prosenttia asuu vuokralla.

Ympéristoanalyysiin sisdltyvit kohdat ja paddtoimittajan maininta idkkéiden
sinkkutalouksien yleisyydestd alueella saa vahvistusta lomaketuloksista,
kuten jo aiemmin todettiin. Yhden tai kahden henkilon taloudet ovat
vastaajien joukossa yleisimpid. Yhden henkilon talouksia on kaikkiaan 74
kappaletta (36 prosenttia), kahden hengen talouksia 96 (47 prosenttia). Ei-
tilaajien joukossa on suhteessa enemmdn yhden hengen talouksia kuin
tilaajien joukossa. Noin neljannes kaikista yksin asuvista on yli 60-vuotiaita.
Juuri vastaajien ikd selittdd osin yhden ja kahden henkilon talouksien
yleisyyttd, perheissa mahdolliset lapset ovat jo aikuisia ja perustaneet oman
taloutensa. Niinpd alle 15-vuotiaita lapsia asuu vain 20 vastaajan taloudessa

(9 prosenttia). (Liite 4.)

Kotipaikkakunta

Vastaajista suurin osa asuu Iti-Hdmeen levikkialueella, koska kysely
kohdistettiin sinne. Pari vastaajaa on ehtinyt muuttaa muualle Suomeen, Ita-
Héameen rekisteristd poimittu osoite on vanha osoite. Hartolalaiset ja
pertunmaalaiset ndyttavit viihtyneen parhaiten syntymédkunnassaan, eniten
muualta muuttaneita on Heinolassa. Maaseudun ja kaupungin vililld on
tassd selvd ero, kaupungissa muuttovirta on jatkuvampaa kuin maaseudulla.
(Kuviot 3 & 4). Suurin osa vastaajista on asunut nykyiselld
kotipaikkakunnallaan yli seitsemdn vuotta. Tilaajista 90 prosenttia ja ei-

tilaajista 97 prosenttia on viihtynyt kotipaikkakunnallaan tuon ajan, eli
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ihmiset ovat aika lailla jo juurtuneet kotiseudulleen. Ei-tilaajista kaksi ja
tilaajista nelji on asunut nykyiselld kotipaikkakunnallaan 1-3 vuotta,
tilaajista yhdeksdn on asunut kotipaikkakunnallaan 4-7 vuotta, kaksi alle
vuoden (Liite 4). Lomakkeeseen olisi kannattanut laittaa my6s vaihtoehto
“asunut aina”, silld jotkut vastaajista olivat kirjoittaneet lomakkeeseen, ettd

ovat asuneet samalla paikkakunnalla koko ik&dnsa.

Tilaajien syntymakunta ja nykyinen kotipaikkakunta

W Syntymakunta
0O Nykyinen kotipaikkakunta

vastaajien maara

KUVIO 3

Ei-tilaajien syntymakunta ja nykyinen kotipaikkakunta

H Syntyméakunta
O Nykyinen kotipaikkakunta

vastaajien maara

KUVIO 4

Harrastukset

Kyselylomakkeessa Kkysyttiin ihmisten harrastuksia, koska ne kertovat

jotakin ihmisen kiinnostuksenkohteista ja eldméantyylistd. Lomakkeessa
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pyydettiin valitsemaan korkeintaan kaksi tdrkeintd harrastusta. Jos vastaaja
on listannut harrastuksia enemmaéan kuin kaksi, vastausta ei ole laskettu
mukaan. Liikunta ja ulkoilu on sekd tilaajien ettd ei-tilaajien suosituin
harrastus. Itd-Hdmeen tilaajista sitd harrastaa 46 prosenttia, ei-tilaajista 44
prosenttia. Ldhes yhtd suosittu harrastus on lukeminen ja kirjallisuus.
Tilaajista 41 prosenttia harrastaa lukemista tai kirjallisuutta, ei-tilaajista 42
prosenttia. Tilaajien kolmanneksi tiarkein harrastus on metséstys tai kalastus,
jota harrastaa 14 prosenttia. Ei-tilaajien kolmanneksi tdrkein harrastus on
musiikki, jota harrastaa 19 prosenttia. (Liite 4.) Harrastuksille ja lehtien
lukemiselle 16ytyy yhtymé&kohtia esimerkiksi 30-vuotiaan heinolalaisen
varatoimitusjohtajan eldmadssd, joka on nimennyt yhdeksi harrastuksekseen
lukemisen ja kirjallisuuden. Haastattelussa hdan kertoo lukevansa pddasiassa
lehtid. Miehen kotiin tulee tilattuna seitsemdn sanomalehted ja useita

aikakauslehti4.

H: Harrastuksista, sinulla oli t&d&lld laitettu lukeminen, kirjallisuus, liikunta,
ulkoilu...Ne on sellaisia oikeastaan aika ajattomia, et voit itse madritelld sen
koska niit4 teet.

V2: Joo, kylla. Ehké ne kuitenkin viikonloppuun ulkoilu ja liikunta, mut sit
mé lueskelen ehkéd aamulla. Tota tdyttdessd mietin kylld, ettd minké&lainen se
lukurytmi on, ettd mé ehkd aamulla luen jonkun osan ja iltapdivalld toissd
luen sitten jotain ja vield nukkumaan mennessd ma luen monesti lehtid, joskus

kirjoja, jotain kuitenkin.

8.2 Sanomalehden kiytto

Kuten luvussa 4.1 todettiin, sanomalehdelld on perinteisesti ollut vakiintunut
asema suomalaisten mediankuluttajien eldméssd. Tdssd luvussa luodaan
katsaus itdhamaldisten kuluttajien sanomalehdenkayttoon. Aluksi katsotaan,
mitd sanomalehtid itdhdmaldiset tilaavat kotiinsa, sen jdlkeen kerrotaan

sanomalehden kdyton historiasta ihmisten omassa eldmédssd. Lopuksi
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mietitddn, tuntuuko sanomalehden lukeminen ihmisten mielestd

jonkinlaiselta velvollisuudelta.

8.2.1 Sanomalehtien tilaaminen

Itdhamaldiset tuntuvat tilaavan vield ahkerasti sanomalehtid kotiinsa.
Kyselylomakkeeseen vastanneista 90 prosenttia tilaa yhtd tai useampaa
sanomalehted. Itdi-Hdmeen tilaamisen jakauma on mielenkiintoinen.
Vastaajissa on paljon niitd, jotka tilaavat vain Itd-Hamettd, mutta melko
paljon myds niitd jotka eivit tilaa lainkaan sanomalehtid. Itd-Hame tulee
ainoana sanomalehtend tilaajista yli kolmanneksen kotiin - eli aluelehti
korvaa tilaajilleen pdivédlehden. Toki he saattavat lukea isompaa lehted
muualla. Ei-tilaajista 36 prosentin (21 henkiltn) talouteen ei tilata lainkaan
sanomalehtid. Edellisessd luvussa loytyi jo muutama télle joukolle
tyypillinen piirre, kuten vuokra-asuminen, koulutustaso ja ep&dvarma
tyotilanne. Piirteitd ei voi suoraan yleistdd koko joukkoon, koska joukossa on
poikkeuksia, mutta mainitut demografiset tekijat ovat melko tavallisia

sanomalehtid tilaamattomien henkiltiden joukossa.

Maakuntalehti Eteld-Suomen Sanomat on suosituin toisena kotiin tilattuna
sanomalehtend. Itd-Hameen tilaajista se tulee kolmannekselle, ei tilaajista
viidennekselle. Helsingin Sanomat tulee joka viidennen Itd-Hameen tilaajan
kotiin, Itd-Hadmeen ei-tilaajissa Helsingin Sanomien tilaajia on vahemman.
Keskisuomalainen on melko tilattu lehti Itd-Hadmeen ei-tilaajien keskuudessa,
kun taas Itdi-Hdmeen tilaajista vain viisi prosenttia tilaa Keskisuomalaista.
Muita sanomalehtid tilataan melko paljon. Muina tilattuina sanomalehtina
vastaajille voivat tulla esimerkiksi maakuntalehti Léansi-Savo tai
paikallislehdet Joutsan Seutu tai Pitdjanlehti. (Kuvio 5.) Tilattuihin lehtiin

vaikuttaa kotipaikkakunta, esimerkiksi Keskisuomalaisen tilaajista valtaosa
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asuu Joutsassa, Eteld-Suomen Sanomien tilaajista suurin osa Itdi-Hdmeen

ydinlevikkialueella, joka on my6s Eteld-Suomen Sanomien levikkialuetta.

Sanomalehtien tilaus

Vain Ita-Hame

Etela-Suomen
Sanomat

Keskisuomalainen

Helsingin
Sanomat
Maaseudun
Tulevaisuus

W H:n tilaajat
OIH:n ei-tilaajat

Kauppalehti

Muut

sanomalehdet
Talouteen ei tilata

sanomalehtia ] 36

prosentit
KUVIOb5

Iti-Hdame on luettu lehti, vaikka sitd ei tilattaisikaan kotiin. Kysely-
lomakkeeseen vastanneista tilaajista 96 prosenttia ja ei-tilaajista 64 prosenttia
kertoo lukeneensa Itd-Hamettd eilen tai tdndan. Tilaajista 98 prosenttia on
lukenut lehted viimeisten seitseméan pdivén aikana. Ei-tilaajista 83 prosenttia
sanoo lukeneensa Itd-Hamettd viimeisten seitsemdn pédivan aikana.
Kaikkiaan 87 prosenttia vastaajista on lukenut Itd-Hamettd eilen tai tdnddn ja
94 prosenttia viimeisten seitsemdn pdivdn aikana. Lahes kaikki nekin, jotka
eivat tilaa lainkaan sanomalehtid kotiinsa, ovat lukeneet Iti-Hamettd

viimeisen viikon aikana. (Liitteet 3 & 4.)

Eteld-Suomen Sanomat ja Keskisuomalainen ovat Itd-Hdmeen ei-tilaajien
joukossa suhteessa luetumpia kuin tilaajien keskuudessa. Itd-Hameen tilaajat
lukevat puolestaan Helsingin Sanomia hieman enemmaén kuin ei-tilaajat. Ei-
tilaajat lukevat iltapdivélehtid selvdsti enemméan kuin tilaajat, kun taas
tilaajat lukevat ahkerammin ilmaisjakelulehtid. (Liitteet 3 & 4.) Henkilot,

jotka eivét tilaa lainkaan sanomalehtid, lukevat sekd iltapdivilehtid ettd
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ilmaisjakelulehtia melko paljon. Jonkinlaisten Ilehtien lukeminen siis

kiinnostaa, vaikka erilaisista syistd sanomalehtid ei tilata kotiin.

8.2.2 Sanomalehden kdyton historia

Haastattelut ja kyselylomakkeiden avoimet vastaukset vahvistavat aiempien
tutkimusten (esim. Karki 2004) ndkemyksid, joiden mukaan sanomalehden
tilaaminen ja etenkin lukeminen ovat tottumuksia, joihin ihminen oppii usein
jo nuorena kotoa saadun mallin mukaan. Moni lomakkeeseen vastanneista
on lukenut Iti-Hadmettd lapsuudestaan tai nuoruudestaan Ildhtien, ja
tilannutkin sitd yli kymmenen vuotta, jopa useita kymmenid vuosia.
Kyselylomakkeen kysymykseen Kuinka kauan lehtedi on tilattu talouteen, jotkut,
jotka olivat merkinneet tilanneensa lehted yli kymmenen vuotta, kirjoittivat
oheen tilanneensa lehted jo neljadkymmentd tai viisikymmentd vuotta.
Kaikkien kymmenen haastatellun lapsuudenkotiin on tullut yksi tai
useampia sanomalehtid. Haastateltu 53-vuotias heinolalaisnainen on yksi
niistd lukuisista lomakevastaajista, jotka ovat tottuneet lukemaan Itd-
Héamettd lapsuudestaan saakka. Naisen nykyiseen kotiin tilataan Ita-Hame ja

Helsingin Sanomat ja silloin t4lloin Eteld-Suomen Sanomat.

V8: Kyl mi tykkddn sanomalehden lukemisesta, ettd kyl se on mulle aika
tiarkee osa tdtd elamaa.

H: Tuliko teiddn lapsuudenkotiin jotain?

V8: No tuli. Toi Itd-Hidme tuli, ettdi mihidn oon siti koko ikdni lukenu niin

pitkddn ku mé oon osannu lukea.

Ensimmadisend sadnnollisesti luetut sanomalehdet ovat yleenséd paikallislehtid
tai maakuntalehtid. Esimerkiksi 30-vuotias sysmadldisnainen muistelee
aloittaneensa lehdenluvun ldhelld yldasteikdd oman paikallislehden,
Sysmaldisen parissa, joka sittemmin muuttui ilmaisjakelulehti LahiLehdeksi.
Naisen lapsuudenkoti oli maatilalla, jonne tuli sekd maakuntalehti Etela-

Suomen Sanomat ettd maatalouteen liittyvid lehtid, kuten Maaseudun
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Tulevaisuus ja Pellervo. Heinolalainen 30-vuotias mies, joka tilaa talouteensa
useita sanomalehtid, on oppinut runsaaseen sanomalehtien kdyttoon jo
lapsuudenkodissaan, miehen isd on innokas lehdenlukija. Itse mies muistelee
lukeneensa ensimmadisind sanomalehtind sddannollisesti Aamulehted ja Uutta

Suomea.

H: Tilattiinko sun lapsuudenkotiin lehtia?

V2: No joo, kyl meille tuli semmonen mieleinen lehti ku Uusi Suomi joskus ja
tuli Aamulehti ja tuli meille Keskisuomalainenki sinne Pohjois-Hdmeeseen,
koska siind Keskisuomalaisessa oli paljon Juupajoen asioita. Sitte tuli pari
paikallislehted, tuli Kuorevesi-Minttd-Vilppula -lehti ja tuli Oriveden
Sanomat.

H: Niin, eli on jo sieltd opittuja tavallaan.

V2: Tuli varmaan ihan sitd kautta, ettd kohtuullisen paljon. Mun isd on lukija

ollu aina, ei muuta kirjallisuutta, mut lehtia.

Sen lisdksi ettd sanomalehdenlukuun on itse opittu lapsuudenkodissa, jotkut
vastaajista ovat totuttaneet omat lapsensa lehdenlukuun. 75-vuotias
sysmaldisnainen kertoo, ettd hdnen lapsensa ovat tottuneet lehdenlukuun,
koska perheessd on aina luettu sanomalehtid. Rouvan lapsuudenkotiin tuli
Karjala-lehti, nykyiseen kotiin tilataan kestotilauksina Itd-Hdme ja Eteld-

Suomen Sanomat.

H: Eli on jo opittu tdhdan lehdenlukuun sieltd lapsuudesta?

V7: Kylld kylld. M& oon aina tykdanny lukea lehtid, ja samoin mun lapsetkin
kyl on tykédnneet aina lehted lukee.

H: Hekin on oppineet siihen.

V7: Ja vanhemmistahan, ne matkii vanhempia yleensd lapset. Mitd
vanhemmat tekee, ni...

H: Sitd peréssa.

V7: Sitd perédssd (naurahtaa)

Puhe tutusta sanomalehdestd herdttdd nostalgisia ajatuksia ja muistoja.

Sysmaldisen, 39-vuotiaan maatalousalalla tyoskentelevin miehen mieleen
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muistuu isoisdn vanha lehtilaatikko. Mies ei tilaa nykyiseen talouteensa
sanomalehtid kuin harvoin pienissd patkissd, mutta lukee lehtid
sdaannollisesti. Han kertoo lukeneensa lapsuudessaan kolmea erikokoista

sanomalehtei.

H: Jos muistellaan véhdn, tai muistelet lapsuuttasi, niin tuliko teiddn
lapsuudenkotiin jotakin sanomalehtia?

V1: Kylld sinne tuli Eteld-Suomen Sanomia ja Itd-Hdmeitd ja...Papalla ol
oikein aikoinaan, ku se on ite perustanu tdn, raivas tdhdn tdn paikan, ni sil ol
oikein mé muistan, sil ol sellanen puinen sanomalehtilaatikko, mis luki Etela-
Suomen Sanomat...Mihin on hidvinny sitte.

H: Muistatko et mikd on ensimmadinen lehti mitd itse sddnnollisesti luit, ja
mink3 ikdisend suunnilleen?

V1: Kyl se siin kouluaikaan, sillon oli niité pitdjalédisiad lehtid, Sysmaéldinen,

tietysti Itd-Hametts ja sitten ol Eteld-Suomi.

Sanomalehden tilaamisessa tottumus on merkittava tekija. Méantyharjulla
syntynyt, Heinolassa asuva 72-vuotias eldkeldismies on lukenut
sanomalehtid koko ikdnsd, siitd asti kun oppi lukemaan. Han kertoo
tilanneensa aiemmin Heinolassakin lapsuudenlehted, Lansi-Savoa, mutta
toteaa lehden ja lapsuuden kotiseudun muuttuneen niin paljon, ettd lehdessa
olevista asioista on tullut merkityksettomid. Tdlld haavaa hdn tilaa Itad-
Héamettd ja Eteld-Suomen Sanomia. Mies kertoo lopettaneensa valilld Ita-
Héameen tilauksen ja olleensa kuukauden ilman lehted, mutta huomasi
lehden olevan paikallisena tiedonvélittdjand niin tdrked, ettd tilasi sen

uudestaan.

H: Mitenkds pdddyitte uudestaan tilaamaan?

V5: Sen takia, ku Itd-Hdmeessd on paikkakunnan asiat. Eteld-Suomen
Sanomissa ei o0o...Itd-Hdme jos ilmestys joka pdivd, se ois paljon parempi,
yhelld lehelld pérjais.

H: Et sitte valitsisitte [td-Hameen, jos se olis seitseménpdivdinen?

V5: Kyll4. Eteld-Suomikin menis, jos ois tan paikkakunnan asiat.



86

H: Aivan, niin se on keskittynyt enempi Lahteen.

V5: Niin, Lahteen.

H: Onko Iti-Hédme nyt kuinka kauan sitten? Kuukauden olitte ilman, niin
oliko se sitd ennen kuinka kauan tullut?

V5: On se yli 30 vuotta.

E. Hujasen (2001, 34) esittdimd ajatus tottumisesta sanomalehdestad pois yhtd
helposti kuin sanomalehteen saa jonkin verran tukea tdssd tutkimuksessa.
Yhtend vaikuttavana tekijand on internet, jossa voi lukea monia lehtid
veloituksetta, ja joka jo korvaa joillekin lehden paperiversion. Hartolalainen
50-vuotias mies tilaa Keskisuomalaista, mutta ei Itd-Hamettd, jota han lukee
yleensd verkossa. Itd-Hameeseen hén ei sanojensa mukaan ole jaanyt kiinni
ja tilattavasta maakuntalehdestikin hdn voisi luopua, mutta toteaa, ettd

ainakin aluksi saattaisi olla outoa, jos lehted ei tulisi.

H: Voisitko kuvitella, ettd olisi pelkka verkkolehti? Ei ois paperista...

V3: No se nyt on vihén siind ja siing, et jos mé oisin yksindni, ni saattais kylld
riittdd. Vaimo on ehottomasti sitd mieltd, ettd ei riitd, ni se tulee se lehti
(naurua). Kylld varmaan harkitsisin, jos olisin yksindni, tilaisinko lehted. Ei

siind lehdessd oo oikeestaan mitddn semmosta, mitd ei netistikin Ioytais.

8.2.3 Onko sanomalehtien lukeminen velvollisuus?

Sanomalehden lukeminen voidaan kokea velvollisuudeksi. Tédssd kohdin
tuntuu olevan kyse yksilollisistd eroista, ei valttamattd siitd, tilaako ihminen
itse lehted vai ei. Haastatelluista noin puolet toteaa, ettd sanomalehden
lukeminen on ldhinnd tottumus tai hauska tapa, ei niinkddn velvollisuus.
Talloin lukematta jattaminenk&dn silloin tilloin ei ole hankalaa. Esimerkiksi
24-vuotias toimistotyotd tekevé joutsalaisnainen ei pidad lehdenlukua sindnsa
velvollisuutena ja sanoo pystyvidnsd olemaan lukemattakin lehtid. Toisaalta
hdn kertoo lukevansa joskus vanhojakin lehtid, jos ne ovat jddneet

esimerkiksi matkan aikana lukematta.
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Muutama haastateltu kokee sanomalehden lukemisen velvollisuudeksi.
Kysymyksessd saattaa olla tottumus lehdenlukuun tai tunne, ettd on pakko
lukea, jotta tietdd asioista. Osa pitdd lehdenlukua sivistyneisyyden merkkina.
Esimerkiksi runsaasti lehtid kuluttava 30-vuotias heinolalainen mies nikee

sanomalehden tilaamatta jattamisen erddnlaisena sivistamattomyytend.

H: Tuntuuko susta ettd toi sanomalehtien lukeminen on jollain lailla
velvollisuus?

V2: Ehki joo, ehkd mun mielestd se tilaamatta jattdiminen olis jonkinlainen
merkki sitte, en tiedd, tdd voi olla hyvin subjektiivinen, ehka se olisi jollain
tavalla sivistyméttomyyttd, jos ei tulis. En mé tieda sitte, voiko sitd sanoa, etta
ihminen on lehtien mé&arilld mitattuna, pitdis olla kauheen sivistyny, ettd en
ma nyt niinkdan usko.

H: Joo, mut koet, et se on tommonen.

V2: Ehké se on.

H: Mut sinulla se tuntuu kuitenkin olevan mielekistd, et se ei 00 semmonen
pakkopulla, en tieda..

V2: Ei silld tavalla, ettd sitte se rupee tietenkin, jos mul ois, jdis kauheesti
lehtid avaamatta, ettd ne menis suoraan paperiroskikseen, ni se rupeis tuntuu

sitte ikdvélta. Mutta kyl niitd meidén lehtid avataan aina.

Sanomalehden lukemisen velvollisuuden voi yhdistdd tiedonjanoon.
Hartolalainen 16-vuotias opiskelijanainen asuu d&itinsd kanssa taloudessa,
johon ei tilata sanomalehtid, mutta kertoo lukevansa lehtid, koska haluaa
tietdd asioista. Opiskelija saa lehdet késiinsd veljeltddn, joka tilaa Itd-Hamettd
ja Helsingin Sanomia omaan talouteensa ja tuo ne ldhes pdivittdin luettavaksi

didilleen ja sisarelleen.

H: Onko sulle sanomalehtien lukeminen jollain lailla, tuntuuko se
velvollisuudelta?

V4: Kyl se tavallaan on, koska m4 haluun tietdd, missd menn&édn. Ma en haluu
olla ummikossa, md haluun ennemminkin tietid ne pahatkin asiat, kun
pitdd... Kylld se on tavallaan erddnlainen velvollisuus, tai tuntuu sellaselta, etta

pitda lukea.
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Velvollisuudeksi lehdenluvun kokee my6s 30-vuotias sysmadldinen
lahihoitajanainen, joka haluaa yleensd lukea lehdet viimeisilld voimillaankin
rankan tyopdivan jdlkeen. Han lukee lehdet tavallisesti iltaisin, mutta jos

vasymys kdy ylivoimaiseksi, lehti on luettava seuraavana pdivana.

H: Tuntuuko lehtienluku velvollisuudelta milld&n lailla?

V6: Esimerkiks joskus vaikka vidsyttdd ihan dlyttomaésti, ni mun taytyy kattoa
jotenkin, vaikka on ollu pitempé&én tai normaalisti toissd, mut sit on ollu jotain
iltamenoo tai muuta ja tuut aika myoh&édn kotiin ja sit on jo sellanen olo, et
kaatuu siankyyn ja vésyttdd dlyttomdsti. Mut sitte md vield viimesilld
voimillani levitin lehden, ettd méa edes vilkasen sen, ettd mulle tulee sellanen
olo, ettd md en voi mennd edes nukkuun, ennen ku mé on jotenki suurin
piirtein kattonu. Ni ehkd se sillon voi tuntua velvollisuudelta tai jotenki
sellanen, ettd mun on niin ku se ndhtéva. Ja joskus on ollu vield niin, et siin on

ollu &lyttomaésti kaikkea mielenkiintosta.

Velvollisuudentunne sanomalehden luvusta ei vaikuta olevan kielteinen
tunne, vaan liittyy tiedontarpeeseen ja haluun seurata asioita. Tdhén liittynee

myo6s yhden haastatellun maininta sivistyneisyydesta.

8.3 Tiedotusvilineiden kilpailu ihmisten ajasta

Kuten luvussa 4 todettiin, suomalaiset seuraavat tiedotusvilineistd eniten
sanomalehtid ja televisiota. Median tarjonta on monipuolistunut ja ihmisten
ajankdyttd6 muuttunut niin, ettd aluelehti joutuu todella kilpailemaan
kuluttajien ajasta. Median edustajia askarruttavat monet kysymykset. Kuka
enndttdd kertoa ensimmdisend tuoreet ja kiinnostavat uutiset? Ketd ihmiset
seuraavat, katsovat tai kuuntelevat eniten? Missd juuri tdima tiedotusvéline
on parempi kuin muut? Etenkin sanomalehdissd mietitddn kuumeisesti,
miten saadaan lehtien reunoilla roikkuvat ihmiset kiinnostumaan

sanomalehdistd sdhkoisen viestinndn voittokulun keskelld. Itd-Hameen
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toimituspadllikko Hanna Myyrd kertoo, ettd kilpailutilannetta ei ole Ita-

Himeessi osattu ottaa aiemmin tosissaan.

HANNA MYYRA: No peitothan on, niin ku kaikissa lehdisss, pikkusen
pudonnu, mikéd varmaan osittain johtuu siitd, ettd ei oo otettu tosissaan sitd
kilpailutilannetta, kilpailua ajankédytostd, ettd on huomattu, ettd ei me
kilpailla lehtien kanssa, vaan me kilpaillaan ajasta. Tokihan se on tullu sitte
lamavuosien kauttaki eteen, ja sen jdlkeen on oikeestaan lihteny asiat, ettd
mikdkohan meidén tila nyt on. Musta se on paranemaan pdin, just sen takia,

ettd meilld on se visio ja suunnitelma, ndin on ainakin pakko uskoo.

[td-Hameessd luotetaan strategiaan, visioon ja suunnitelmaan, mikd on hyva
lahtokohta ldhted kehittdmaan lehted. Itd-Hameen kehittdimissuunnitelmia ja
-tapoja kasitellddn yhdeksdnnessd luvussa. Tédssd luvussa kdyddan lapi Ita-
Héameen alueen lehtikilpailua ja tarkastellaan erilaisten tiedotusvilineiden

tarkeyttd ihmisille.

8.3.1 Alueen lehtikilpailu

Itdi-Hame kilpailee levikkialueellaan kuluttajien ajasta muun muassa
erilaisten lehtien kanssa. Sekd pddtoimittaja ettd toimituspdillikké nostavat
Itai-Hdameen pahimmaksi ja merkittdvimmaéksi kilpakumppaniksi alueella
Eteld-Suomen Sanomat, joka yritetddn peitota. Pddtoimittaja Ari Helminen
sanoo, ettd lehtid on vaikea verrata, koska niilld on erilaiset roolit ja resurssit,
mutta hdn ndkee Itd-Hdmeen olevan Eteld-Suomen Sanomia paikallisempi
lehti. Toimituspddllikké Hanna Myyrd korostaa, ettd Itd-Hdme on erillinen
tulosyksikko, joten Eteld-Suomen Sanomia saadaan syodd omalta
levikkialueelta pois niin paljon kuin kyetddn. Saman konsernin alaisuus
nédkyy ainoastaan markkinoinnin puolella, toimituksellista yhteistyotd ei ole.

Joskus isomman maakuntalehden kanssa kamppailu on hankalaa.
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HANNA MYYRA: Etlaril on tietysti se, ettd kun ne on isompi maakuntalehti,
ni tietylld lailla jutut saa enemmdin painoarvoa...Ja se on tietylld lailla
ongelma, et mekin jos ollaan tietystd asiasta kirjoitettu ties vaikka kuin monta
kertaa. Etlari sitten tempasee siit vdhdn isommin, ni sit ihmisilld saattaa tulla

se kdsitys, ettd aijaa, et ei tdstd Itd-Hame oo mitdén kirjottanu.

Joutsaan ulottuvaa Keskisuomalaista Iti-Hdmeessd ei mielletd samanlaiseksi
kilpailijaksi kuin Eteld-Suomen Sanomia, vaikka toimituspdillikké Hanna
Myyrd myontdd, ettd tietysti harmittaa, jos Keskisuomalainen on ehtinyt
kirjoittaa jostakin alueen jutusta ennen Iti-Hamettd. Pddtoimittaja Ari
Helminen toteaa, ettd Itd-Hame tavoittelee kasvua Joutsassa ja Pertunmaalla,
joka on perinteisesti Lansi-Savon levikkialuetta. Visiona on olla ykkoslehti
koko Itd-Hiameen alueella. Helmisen mukaan visio on realistinen, koska hian
kokee Itd-Hameen olevan jo ydinlevikkialueellaan ykkoslehti. Tavoitteena on
sdilyttdd ja vahvistaa asema, olla ykkoslehtend aiempaa selvemmin.
Padtoimittaja ajattelee luotsaamansa lehden olevan pdivilehtien joukossa

kilpailukykyinen, vahvuuksia ovat erityisesti paikallisuus ja alueellisuus.

H: Mitki tavoitteet on Joutsan ja Pertunmaan suhteen? Sielld on Lansi-Savo,
Keskisuomalainen vahvoja.

ARI HELMINEN: Nihdéddn niin, ettd sielld on levikki-, tilaajapotentiaalia
olemassa, koska Lidnsi-Savohan on vetanyt helmojaan ylos Pertunmaalta koko
ajan, et kun mennddn joskus kymmenen vuotta sitten, kun mé tulin tdhin
hommaan, niin oiskohan sillon Lansi-Savon ja Itd-Hédmeen levikki ollu
kutakuinkin sama Pertunmaalla, mut nyt me ollaan huomattavasti korkeampi
levikki ku Léansi-Savolla, et se on vetdytyny tosiaan ylospdin. Ja
Keskisuomalaisellahan oli Joutsassa oma toimittaja muutama vuosi sitten,
mutta nyt tosiaan tdd Aki Heiskanen hoitaa seittemidn kunnan asiat, eli
Keskisuomalainenkin on vetidny helmoja ylos. Ndahddan kuitenkin siind, ettd
me ollaan edullisempi lehti ku Keskisuomalainen ja Lénsi-Savo ja pystytdadn
kumminkin tarjoamaan normaalit pdivilehdet palvelut, tietysti nimenomaan
paikallisuuden, alueellisuuden kautta parhaiten, ni nihtds, ettd meilld vois

olla sielld tosiaan, kasvattaa tdtd tilauksien mddrdd. Eihdn se nyt helppoa ole,
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ku kattoo levikkikehitystd. Kuitenkin me halutaan uskoa ja toimia sen

mukaan, ettd meilld ois mahdollisuutta saada sielti lisaa.

Ilmaisjakelulehtiin suhtaudutaan Itd-Hdmeessd varauksella, mutta niistd
vakavasti otettavaksi kilpailijaksi koetaan vain Sysmdssd ilmestyva
LahiLehti, joka kamppailee muun muassa ilmoittajista. Jotkut sysmadldiset ja
hartolalaiset tuntevat padtoimittaja Ari Helmisen mukaan, ettd heille riittaa
LahiLehden antama informaatio eivdtkd he nde Itd-Hamettd
valttamattomand. Toimituspéadllikko Hanna Myyrd kertoo, ettd Itd-Hameen
aluetoimittajat ovat kokeneet LdahiLehden ongelmaksi, koska sysmaldiset ja
hartolalaiset saattavat tuntea paikallisen ilmaisjakelulehden tutummaksi ja
kertovat asioista ainoastaan sinne, eividtkd lainkaan Iti-Hdmeeseen. Sen
sijaan Heinolassa ilmestyvid kahta ilmaisjakelulehted ei Itd-Hameessd

mielletd uhkaksi, koska niitd ei pidetd kovin korkeatasoisina.

ARI HELMINEN: Heinolassa on sikili ihanteellinen tilanne, ettad tin
kokoiseen kaupunkiin vield mahtuis hyva ilmaisjakelulehti, mut talld hetkelld
tdalla on kaks huonoa ilmaisjakelulehted, mikd on tavallaan meidédn kannalta
ihannetilanne, ett4 td4lld on ilmaisjakelulehtié, ne nyt roikkuu ja tulee siing,
mutta ei mitddn sellasta hirveen, vakavia kilpailijoita meille oo. Toki pitdd olla

hereilld ja tokihan ne ilmoitusmarkkoja vie meiltd pois.

Eteld-Suomen Sanomat on tdménkin tutkimuksen perusteella vahva kilpailija
itdhdmadldisen ihmisen ajasta. Silld on Iti-Hameen ydinlevikkialueella,
etenkin Heinolassa ja Sysmdssd, mutta my6s Hartolassa, paljon tilaajia ja
lukijoita. Maakuntalehted tilaavat muun muassa ne, jotka haluavat pédivittdin
ilmestyvan sanomalehden. Moni tilaa sekd aluelehden ettd maakuntalehden.
Heinolalainen 72-vuotias mies sanoo tarvitsevansa kummatkin lehdet, mutta
huomauttaa, ettd jos Itd-Hame ilmestyisi joka pdivd, hdn ei tilaisi lainkaan
Eteld-Suomen Sanomia. Samoin 75-vuotias sysmdldisnainen jatkaisi Itd-
Héameen tilausta, jos joutuisi valitsemaan sen ja Eteld-Suomen Sanomien

valilla.
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Itai-Hameen toimituksessa mielletddn Eteld-Suomen Sanomat selkedksi
kilpailijaksi, mutta kaikki lukijat eivat vélttamaittd ajattele ndin. Henkilot,
jotka tilaavat sekd Itd-Hamettd ettd Eteld-Suomen Sanomia, eivit koe niiden
kilpailevan keskenddn, kummallekin on sijansa. Sysmadldinen 30-vuotias
nainen pitdd sekd aluelehted ettd maakuntalehtend tarkednd, vaikka

asettaakin Eteld-Suomen Sanomat etusijalle.

H: Mill4 tavalla Itd-Hédme sinun mielestédsi parjdd kilpailussa nyt vaikka Eteld-
Suomen Sanomien ja ndiden ilmaisjakelulehtien kanssa télld alueella?
Kuitenkin, vaikka se on samaa konsernia esimerkiksi Eteli-Suomen Sanomien
kanssa, mutta ne kilpailee kuitenkin keskendan.

V6: M4 jotenki ajattelisin niin, ettd oikeestaan tarviiks siihen se kilpailu, ku
mun mielestd tavallaan kummallakin on joku jalansija.

H: Miki se niiden ty6énjako on, kun niilld on se jalansija molemmilla?

V6: Mun mielestdi on vaan molemmat tavallaan tarpeellisia ja niilld on
kummallakin lukijakantansa. Etlarihan on lehteni hirvittdvén paljon laajempi,
ni sit taas mun mielestd se on aika hassuu, et sen jotenki pitds. Tai mé
ajattelen sen ehkéd enemmain ykkoslehtend, kun se on niin laaja. Ja tavallaan sit
semmosen isomman alueen lehti. Mut kylld varmaan Itd-Hameelld on ihan

vankka porukka.

75-vuotias sysmaldinen eldkeldisrouva sen sijaan pitdd Itd-Hamettd
maakuntalehted tirkedmpdnd, mutta hdnk&ddn ei usko lehtien kilpailevan

keskendin.

H: Kun tulee Eteldi-Suomen Sanomat ja Itd-Hame, niin milld tavalla ne
toistensa kanssa...Tédlld alueella ne kilpailee tosiaan jonkun verran, niin ku
tuossa aikaisemmin taisin mainita, ni miten esimerkiksi Itd-Hédme pérjaa?

V7: En tiedd, sysmaldiset kaikki tykkdd enemmaén Itd-Hameestd. Et jokainen
lukee ensiks Itd-Hdmeen ja siit on kilpailu kuka sen perheessd saa kasiinsa
ensiks. Ja sit Eteld-Suomesta ei kilpailla...Et en md usko, et ndd lehdet

oikeestaan kilpailee keskendan.
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V7: Mut ei Eteld-Suomi pelkdstdan riitd. Kyl sen Itd-Hameen tarvii. Ja jos
taytyy valita kahden lehden vililtd, niin sitten ottaa Iti-Hameen ja jattdd
Eteld-Suomen pois.

H: Riittadko se Itda-Hame sellasena, kun se ilmestyy viitend pdivénd viikossa?
V7: Kylld se. Nykysin ku saa kaikki tdrkeimmit uutisethan saa muista

laitteista. Ettd siind on riittdvisti tietoa omalta, [ta-Hameen alueelta.

Itd-Hameen ei-tilaajat tilaavat ja seuraavat enemmain Keskisuomalaista kuin
Iti-Hameen tilaajat. Joutsalaisten vastaajien joukossa on paljon
Keskisuomalaisen tilaajia. Sysmédssd asuva 75-vuotias eldkeldisrouva ndkee

lehtien kilpailevan keskendan juuri Joutsassa.

V7: Ja mieheni isd oli vield Joutsassa jonkinlainen asiamies sitten, hin oli sielld
maatalousneuvojana Joutsassa, niin hdn kun kiersi taloja niin hdn toimi
samalla, kauppas Itd-Hadmettd (naurahtaa.) Koska siel on ollu aina kilpailu
Keskisuomalaisen ja Itda-Hameen kesken vihan, Joutsa on siind rajalla.

H: Kylld ja sielld on tietysti vahemman Itd-H&émeen tilaajia kuin esimerkiks
nyt Sysmaéssa.

V7: Mutta nyt on kylld huomannu muutaman vuoden aikana niin on Iti-

Hameessd lisddntyneet Joutsan asiat.

Valtakunnallinen Helsingin Sanomat ei kilpaile Itd-Hdameen kanssa lukijan
ajasta samalla tasolla kuin Eteld-Suomen Sanomat, mutta sillikin on oma
kannattajakuntansa. Iti-Hadmeen tilaajat tilaavat useammin Helsingin
Sanomia kun Iti-Hdmeen ei-tilaajat, mutta kummassakin ryhmaéssd 1oytyy
valtakunnan suurimman lehden ystdvid. Heinolalainen 53-vuotias nainen
tilaa kestona sekd Itd-Hamettd ettd Helsingin Sanomia, silloin tdlloin myos
Eteld-Suomen  Sanomia. Helsingin Sanomat tarjoaa  esimerkiksi
valtakunnallisia asioita ja kulttuuria Itd-Hamettd enemmén, mutta nainen
pitdd kummastakin lehdestd ja on tottunut kumpaankin nuoruudestaan asti.
Hartolalainen 16-vuotias opiskelijanainen arvostaa Helsingin Sanomia ja

pitdd sitd mieleisend sanomalehtena.
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H: Minkélainen olisi sanomalehti jota mieluiten lukisit? Jos nyt irrottaudutaan
tastd Itd-Hameestd, vaan ylipdataan?

V4: No Helsingin Sanomat on siind mielessd aika hyvi, ettd sielld késitellddan
aika laajasti, sielli on vdhdn joka makuun. M&d luen enimmaékseen
kulttuuriosion ja téllaset ja, se on oikeestaan sellain. Siin on tavallaan kaikki

yhdessé paketissa.

Heinolalaisen, 42-vuotiaan miehen kotiin Itd-Hame on tilattu kestona yli 10
vuotta, Helsingin Sanomat tilataan maééadrdaikaisina tilauksina. Kotiin

tilattavilla lehdilla on héanelle selked tyonjako.

H: Mika néitten kahden lehden tyonjako on sulle itsellesi?
V10: No Iti-Hameestd kaikki paikalliset uutiset kiinnostaa ja Helsingin
Sanomista saa vihdn laajempaa tietoa sitten. Ettd tietysti keskiviikkona It4-

Hamettd ei tuu ja sunnuntainakaan.

Osa lomakevastaajista sanoo, ettd paikallislehdessd tai ilmaisjakelulehdessa
kerrotaan oman paikkakunnan asioista enemmdn kuin Iti-Hameessa.
Tilattavat paikallislehdet Joutsan Seutu ja Pitdjdldinen ovat Iti-Hdmeen
kilpailijoita Joutsassa ja Pertunmaalla, silld ne ovat kuntalaisille tdrkeita
paikallisten asioiden viilittdjid. Joutsalainen 24-vuotias nainen kertoo, ettd
paikallislehdestd kilpaillaan aina kotona, kuka sen saa lukea ensimmadisena.
Joutsan asioiden kertojana Joutsan Seutu piihittdd hdnen mielestddn Ita-
Hédmeen ja Keskisuomalaisen, vaikka Itd-Hdme kertoo kohtalaisesti

paikallisia asioita.

Kuten pddtoimittaja ja toimituspddllikko ajattelevat, ilmaisjakelulehdet eivat
vaikuta olevan niin vakavasti otettavia kilpailijoita Itd-Hameelle kuin muut
sanomalehdet. Noin puolet vastaajista kertoo lukeneensa ilmaisjakelulehtid
viimeisten seitsemdn pdivan aikana. Naiset lukevat ilmaisjakelulehtia
enemmdn kuin miehet. Itd-Hameen ydinlevikkialueella, Heinolassa,

Hartolassa ja Sysméssd luetaan ilmaisjakelulehtia ahkerammin kuin
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Joutsassa ja Pertunmaalla. Hartolalainen 50-vuotias tydton mies, joka ei tilaa
[ta-Hamettd, toteaa lehden kisittelevdan paikkakunnan asioita paremmin
kuin alueen ilmaisjakelulehti, joka toimii ldhinnd ilmoitusten ja mainosten

valittajana.

H: Té&élla on se LahiLehtiko se nyt oli se ilmaisjakelulehti, niin miten niitten
keskindinen, Iti-Hdmeen, kumpi kirjoittaa paremmin Hartolasta?

V3: LihiLehti tulee kerran viikossa, niin se kertoo kerran viikossa kaks kolme
juttua Hartolasta, se on hirveen suppee. Kylld Itd-Hdame kertoo laajemmin
tietenkin, maédrallisesti asioita. Siind mielessdhdn se on parempi kyll4.
[Imanen nyt tulee kaikille. Se on tietenkin, timmoset ilmaisjakelulehet, ni
eihdn niissd se toimituksellinen taso nyt maailman korkeimpia ole, mutta
kylld se ihan mukava on kun se tulee. Mutta hirveen vihanhin siind on asiaa.
Se nyt on ldhinnd ilmotukset ja mainokset lukee sitten LihiLehdestd kun ei

[ta-Hamettd oo. Paikallisten kauppojen mainokset ja timmoset.

Myo6s 16-vuotias hartolalaisopiskelija pitdd Itd-Hamettd ilmaisjakelulehted
parempana tiedonvilittdjand paikkakunnan asioista. Hdn ei vdlita

ilmaisjakelulehden mainoksista.

H: Onko LahiLehted, jos aattelet sitd ilmaisjakelulehted ja sitte Ita-Hamettd, ni
kumpi sinusta kertoo paremmin Hartolan asiat?

V4: Kyl se Itd-Hame on, koska Lihilehdessd mua &rsyttdd suunnattomasti,
siis se on tdynnd mainoksia, siis se on niin. Mua ei kiinnosta katsella

mainoksia, ku ma luen lehted, mua &drsyttdd ne suunnattomasti.

Sysmadldinen, 39-vuotias mies on sen sijaan sitd mieltd, ettd ilmaisjakelulehti

kertoo Ita-Hamettd enemmaén ja paremmin kotipaikkakunnan asioista.

H: Jos aattelee noita paikkakunnan asioita ni Itd-Hadme ja LahiLehti, kumpi
niistd paremmin kertoo Sysmaésta.

V1: No onhan se Lihilehtihdn se on kylld se, mitd nyt sitten tosta ihan
keskuksesta, keskustasta puhutaan, ni kylldhén sitéd Itd-Hameessidki on joskus,

mutta ei sielld niin paljon.
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IImaisjakelulehtid pidetdan yleensd suppeina eikd niitd valttamattd lueta niin
tarkasti kuin sanomalehtid. Esimerkiksi heinolalainen, 42-vuotias mies sanoo

lukevansa Itd-Hameen ilmaisjakelulehtid tarkemmin.

H: Luetko niitd ilmaisjakelulehtia?

V10: Kyll4 ne selattua tulee lapi.

H: Minkilaisia ne on sinun mielest&si?

V10: No se on kyl sillee, et melkein tulee selattua, et sit pitdd olla joku
tosi...Harvemmin niit tulee luettua sillee oikein. lhan eri tavalla ku Iti-

Hameen luen kylld ne lehdet.

53-vuotias  heinolalaisnainen pitdd lehtienlukemisesta. Han lukee
ilmaisjakelulehtida  tilattavien = sanomalehtien  lisédksi ja  sanoo
ilmaisjakelulehtien ja aluelehden tdydentdvan toisiaan, koska lehtien

sisdlloissd on eroja.

H: Tuleeko teille ilmaisjakelulehtia?

V8: Kyl niitdki tulee aika paljon kaikenndkosii, Heinola tietdd ja Siltojen
kaupunki. Kyl méa neki luen, kyl mun mielestd niissdki on justii kaikenlaista,
ldhinnd nyt kaikkien yritysten esittelyjd, ku joku on jonku perustanu ja
semmosta kaikkee. Ja sitten noitten jadrjestdjien tapahtumia ja juttujahan niissa
on ehkd enemman niin ku nyt oli tdstd olutseurastakin, joka viime syksynd
perustettiin, ni tommonen pikku ilmaisjakelulehtihédn siitd kirjotti nyt siitd
olutseurasta. Yks meijédn inssi sattu oleen siing, jdi mieleen.

H: Milld tavalla, eroaako niitten, kumpi esimerkiksi kertoo paremmin,
timmonen ilmaisjakelulehti vai sitten Itd-Hdme Heinolan asiat? Vai onko ne
erityyppisid?

V8: Niin no oikeestaan ne tdydentdd aika hyvin toisiaan. Ma luen kylld
molempia, enkd mi ollenkaan oo kattonu, ettd nyt ihan samaa lehted lukisin,
ettd jos ne kirjottas ihan samat jutut, ni eihdn mun tarttis sitd lukeekaan. Ihan

hyvi se on, ettd niitd ilmaisjakelulehtidkin. Kyl mé ne aina selailen.
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8.3.2 Tiedotusvilineiden tirkeys

Tiedotusvélineilld on ihmisille erilainen merkitys. Lomakevastauksissa
televisio erottuu tdrkednd tiedotusvilineend eri tehtdvien kohdalla. Alle 30-
vuotiaille vastaajille tarkein viline on yleensad radio, siitd ei luovuttaisi kovin
helposti. [td-Hame on odotetusti tarkedmpi tiedotusviline tilaajilleen kuin ei-
tilaajille. Tilaajista 75 prosenttia pitdd lehted erittdin tdrkednd tai tdrkedna
tiedotusvilineend, ei-tilaajista kolmasosa. Kolmannes ei-tilaajista sanoo, ettd
Itdi-Hame ei ole heille tdrked tiedotusviline. Muutama tilaaja ei pida Ita-
Hamettd tiarkednd tiedotusvilineend, mikd on lehden kannalta

huolestuttavaa. Vahdinen merkitys saattaa johtaa tilauksen lopettamiseen.

Ita-Hameen tarkeys tiedotusvélineena

Erittin tarkea 42
it 33
Tarked W H:n tilagjat
it 20 O H:n ei- tilaajat
Melko tarkea 32
B tarkea P 3 132
[
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KUVIO 6

Vastaajien ikd ndkyy tdrkeimpien tiedotusvilineiden valinnoissa, erityisesti
radiokanavien kohdalla. Iti-Hdmeen ohella vastaajille erityisen tdrkeita
tiedotusvilineitd ovat televisiokanavat YLE TV 1 ja 2 sekd MTV3,
radiokanavista YLE Radio Suomi. Monelle vastaajalle myos YLE Radio 1 on
tarked, kun taas nuorille suunnatun radiokanava YLEX:n kuuntelijoita on
vastaajien joukossa vain vdhdn. Muiden tiedotusvilineiden kohdalla Ita-
Héameen tilaajilla ja ei-tilaajilla ei ole kovin paljon eroa siind, mitd he pitavit

tairkednd tiedotusvdlineend. Muutamia mainittavia eroja esiintyy.
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Esimerkiksi Keskisuomalainen on Itd-Hameen ei-tilaajille tdrkedmpi kuin
tilaajille. Itd-Hameen ei-tilaajista 15 prosenttia pitdd Keskisuomalaista erittdin
tarkednd tai tdrkednd, tilaajista vain viisi prosenttia. Internet on tarkedmpi
Itd-Hameen ei-tilaajille, joista 29 prosenttia sanoo sen olevan erittdin tarkea
tai tiarked tiedotusviline. Tilaajista 15 prosenttia ajattelee Internetin olevan
erittdin tdrked tai tdrked tiedotusvéline. (Liitteet 3 & 4.) Lukujen eroa

selittdnee osin jdlleen ei-tilaajien nuorempi ika.

E. Hujanen (2000; 1998, 59) on lisensiaattitydssddn ja pro gradu -tyossddn
laskenut eri tiedotusvilineille tdrkeysarvon kyselylomakevastausten
perusteella. Kdytdn Hujasen mallia tdssd tutkimuksessa madrittamaan
tiedotusvélineiden tarkeyttd Itd-Hameen tilaajille ja ei-tilaajille. (Taulukko 8.)
Tarkeysarvo on laskettu siten, ettd lomakekyselyn kysymyksesta Bl (liite 1)
vastaukset kohtiin A-C lasketaan yhteen niin, ettd erittiin tirkei -mainintojen
yhteisarvo saa painoarvon 3, tirkei 2 ja melko tirkei 1, ja tdrkeysarvo on
painotettujen mainintojen yhteisarvo. Arvot eivdt ole valttamatta
vertailukelpoisia tilaajien ja ei-tilaajien kesken, koska vastaajien mddrd on
erilainen, mutta arvot ovat suuntaa-antavia. Suhteellinen tédrkeys lasketaan
niin, ettd tarkeysarvo jaetaan ei tirkei -mainintojen maaralla. Talloin ei tarkea

-mainintojen mddra voi laskea tiedotusvélineen suhteellista tarkeysarvoa.
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TAULUKKO 8 Eri tiedotusvilineiden tirkeys ja suhteellinen tirkeys Iti-Himeen tilaajille

ja ei-tilaajille

TARKEYSARVO SUHTEELLINEN TARKEYS
IH:N IH:N EI- IH:N IH:N EI-
TILAAJAT |TILAAJAT |TILAAJAT |TILAAJAT
arvo arvo arvo arvo
(sijaluku) (sijaluku) (sijaluku) (sijaluku)
LEHDET
Ita-Hame 314 (1.) 63 (3.) 62,80 (1.) 3,32 (4.)
Eteld-Suomen Sanomat 113 (5.) 39 (5.) 1,92 (7)) 1,30 (8.)
ilmaisjakelulehdet 87 (8.) 36 (7.) 1,45 (8.) 1,44 (7))
Helsingin Sanomat 82 (9.) 25 (12) 1,26 (9.) 0,64 (14.)
Ilta-Sanomat/Iltalehti 62 (11.) 29 (11.) 0,94 (11.) 0,97 (10.)
Maaseudun Tulevaisuus 33 (14.) 10 (16.) 0,39 (14.) 0,22 (18.)
Keskisuomalainen 24 (15.) 30 (10.) 0,28 (16.) 0,81 (11.)
Kauppalehti/Taloussanomat | 21 (16.) 9(17) 0,24 (17.) 0,21 (19.)
TELEVISIO
YLETV1tai TV 2 267 (2.) 108 (1.) 22,25 (2.) 36,00 (1.)
MTV3 242 (3.) 85 (2.) 17,29 (3.) 14,17 (2.)
Nelonen 108 (6.) 46 (6.) 2,00 (6.) 2,19 (5.)
Muu televisiokanava 18 (17.) 16 (15.) 0,32 (15.) 0,57 (15.)
RADIO
Radio Suomi 201 (4.) 69 (4.) 7,18 (4.) 4,31 (3.)
Yle Radio 1 99 (7.) 35(9)) 2,02 (5.) 1,21 (9.)
Radio Nova 39 (12)) 23 (13.) 0,52 (13.) 0,68 (13.)
Muu radiokanava 36 (13.) 20 (14.) 0,60 (12.) 0,77 (12.)
YLEX 12 (18.) 16 (15.) 0,14 (19.) 0,43 (17.)
INTERNET 72 (10.) 45 (7 1,20 (10.) 1,73 (6.)
MUUT 9(19.) 10 (16.) 0,19 (18.) 0,56 (16.)
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Tarkeysarvotuloksissa ndkyy jdlleen vastaajien ikd. Tietyt televisio- ja
radiokanavat erottuvat, koska vastaajien joukossa on paljon idkkditd ihmisia.
Iti-Hameen tilaajille aluelehti on tdrkeysarvon perusteella tirkein
tiedotusviline, ei-tilaajille tdarkein on YLE TV 1 tai 2. Televisio erottuu
tarkednd vilineend, sillda TV 1 ja 2, MTV 3 ja Nelonen ovat kummassakin
ryhmdssd kuuden korkeimman tdrkeysarvon saavan vilineen joukossa ja
sijoittuvat myo6s suhteellista arvoa laskettaessa karkipadhan. Myos Eteld-
Suomen Sanomat, Radio Suomi ja Yle Radio 1 ovat tdrkeitd. Iltapdivélehtien
tarkeysarvo on kummassakin ryhmdssd ldhes sama (11. tdrkein) eikd
ilmaisjakelulehdissdkddan ole juuri eroa. Kuten edelld todettiin, Internet on

Ita-Hameen ei-tilaajille tarkeampi véline kuin tilaajille. (Taulukko 8.)

Sanomalehden, radion ja television vélisessd kamppailussa televisio vetda
pisimmén korren, siitd luopuisi viimeiseksi 40 prosenttia Ita-Hadmeen
tilaajista ja 46 prosenttia ei-tilaajista. Itd-Hameen tilaajat luopuisivat
helpoimmin radiosta ja ei-tilaajat odotetusti sanomalehdestd, jos jostakin
tiedotusvélineestd pitdisi luopua. Itd-Hameen tilaajista 42 prosenttia olisi
valmiita luopumaan ensimmdisend radiosta. Ei-tilaajista 39 prosenttia

luopuisi ensimmadisend sanomalehdestd. (Kuviot 7 & 8.)

Mista tiedotusvalineesté voisi luopua
ensimmaisena

. 42
radio 30
televisio 2267
M IH:n tilaajat
OIH:n ei-tilaajat
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Misté tiedotusvalineesta luopuisi viimeiseksi
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Sanomalehtien ohella itdhdmaldisille kuluttajille tulee kotiin tilattuna melko
paljon aikakauslehtid. Aikakauslehtien tilauksessa ei ole Ita-Hameen tilaajien
ja ei-tilaajien valilld merkittdvdd eroa; Itd-Hdmeen tilaajien talouksiin tulee
hiukan enemmadn aikakauslehtid tilattuna kuin ei-tilaajien talouksiin.
Tilaajista 57 prosentin talouteen tulee yksi tai useampi aikakauslehti
tilattuna, ei-tilaajista 53 prosentin talouteen tilataan aikakauslehtid. Henkil6t,
jotka eivét tilaa lainkaan sanomalehtid, tilaavat jonkin verran muita
vidhemmdn my06s aikakauslehtid. Henkiloistd, jotka eivdt tilaa mitddn

sanomalehtid, 43 prosenttia tilaa yhtd tai useampaa aikakauslehted.

Yhdessd lomakkeen avoimessa kysymyksessd (Liite 1) pyydettiin vastaajia
kirjaamaan ylos, mitd he kokevat saavansa Itd-Hameestd, mitd eivdt saa
muualta ja toisaalta mitd he saavat muualta, mitd eivat saa Itd-Hameesta.
Nakyvimmaéksi Itd-Hameestd saatavaksi asiaksi nousi paikallisuus. Vastaajat
sanoivat saavansa Ita-Hameestd paikalliset asiat ja uutiset, kotipaikkakunnan
tapahtumat ja oman asuinalueen uutiset. Itd-Hdmeestd saadaan my0s
paikallisia ilmoituksia ja tarjouksia sekd kunnan, seurakunnan, seurojen ja
yhdistysten ilmoituksia. Moni mainitsi saavansa ldhiympaériston, ldhialueen
tai -kuntien ja Itd-Hdmeen uutiset ja asiat Itd-Hdme -lehdestd. Muutama
vastasi, ettd ei koe saavansa [ti-Hiameestd mitddn, mitd ei saisi muualta

eivatkd he pida Ita-Hamettd itselleen tarkednd lehtena.
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Muualta saadussa tiedossa korostettiin tiedon ja ndkokulman laajuutta,
maddrdd, monipuolisuutta ja ajantasaisuutta suhteessa Itd-Hameestd saataviin
tietoihin. Osa mainitsi, ettd saa lehden pdivittdin, toisin kuin Itd-Hameen
kohdalla. Moni sanoi saavansa ulkomaanuutiset ja valtakunnan uutiset
muualta kuin Iti-Hdmeestd, etenkin laajemmat, syvillisemmit ja
taustoittavat jutut. Muualta saataviksi asioiksi mainittiin lisdksi muun
muassa kulttuuri, talous, valtakunnallinen ja kansainvilinen politiikka,

urheilu seka julkkisjutut ja juorut.

Paikallisuus ja alueellisuus ovat Itd-Hameen valtteja. Monelle lehti on
pdivilehden ohella tilattava paikallislehti, jolloin esimerkiksi Itd-Hameessa
ainoastaan paikalliset asiat ovat tdrkeitd, valtakunnalliset ja ulkomaanuutiset
voidaan kokea tarpeettomiksi, koska ne saadaan muualta. Osalle ihmisista
aluelehti kdy pdivdlehdestd ja riittdd joko sellaisenaan tai sdhkoisten

vilineiden ohella.

8.3.3 Kiinnostavimmat aihealueet ja paras tietolihde

Kyselylomakkeen neljannessa tehtdvassa (liite 1) vastaajia pyydettiin
valitsemaan annetuista aihealueista kolme kiinnostavinta - joukossa oli myos
vaihtoehto muu, mikd - ja merkitsemddn taulukkoon, mista
tiedotusvilineestd saa parhaiten tietoa kyseisistd aiheista. Taulukosta 9
nikee, kuinka moni Itd-Hadmeen tilaajista ja ei-tilaajista on merkinnyt tietyn
aihealueen kiinnostavimpien joukkoon. Paikkakunnan asiat ja kotimaan
uutiset kiinnostavat alueen asukkaita selvdsti eniten annetuista
vaihtoehdoista. Kolmanneksi kiinnostavimpina pidetdan ulkomaanuutisia.
Vihiten kiinnostavat talous tai vaihtoehto muu aihe. Itd-Hédmeen tilaajat ovat
ei-tilaajia kiinnostuneempia paikkakunnan asioista, ei-tilaajien yleisin
kiinnostuksenkohde ovat kotimaan uutiset. Ulkomaanuutiset ndyttdisivat

kiinnostavan Itd-Hdmeen ei-tilaajia enemmaén kuin tilaajia.
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Tassda kohdin voisi pohtia, miten kysymyksenasettelu ohjaa vastaajaa.
Vastaajan on pakko valita vain kolme vaihtoehtoa - jotkut ovat silti
merkinneet useampia vaihtoehtoja. Laskennasta jdtettiin pois tédllaiset, koska
ne saattaisivat vddristdd kysymykselld etsittyjd tuloksia. Sen sijaan
aineistolaskentaan otettiin mukaan taulukot, joihin vastaaja oli merkinnyt
vdhemmaén kuin kolme mielestddn kiinnostavinta aihealuetta. Aihealueissa
painottuvat asiallisuus ja uutiset - tulokset voisivat olla toisenlaisia, mikali
vaihtoehtoja olisi nykyistd enemmén. Samoin tuloksissa olisi todennédkoisesti
eroa, jos vastaajien olisi annettu valita kaikki itseddn kiinnostavat aihealueet.
Toisaalta tdlld kysymykselld haluttiin selvittdd nimenomaan alueen
asukkaiden mielestd kiinnostavimpia aihealueita. Itd-Hadme kirjoittaa kaikista
ndistd aiheista, joten kysymyksen avulla selvidd, mitkd aihealueet ovat

kaikkein halutuimpia.

TAULUKKO 9 Kiinnostavimmat aihealueet tiedotusvilineissdi

ITA-HAMEEN |ITA-HAMEEN | YHTEENSA

TILAAJAT EI-TILAAJAT
Paikkakunnan asiat |83 % 70 % 79 %
Maakunnan uutiset |33 % 36 % 29 %
Kotimaan uutiset 67 % 83 % 71 %
Ulkomaanuutiset 40 % 48 % 42 %
Kulttuuri 10 % 15 % 11 %
Urheilu 29 % 17 % 25 %
Talous 10 % 7 % 9 %
Politiikka 12 % 7 % 11 %
Muu aihe 1% 3% 2%

Jo aiemmin todettiin, ettd itdhdmdldiset vastasivat yhdessd avoimessa
kysymyksessd Itd-Hdameen toimivan hyvin juuri paikallisten asioiden
vdlittdjand. Kiinnostavimpien aihealueiden taulukko (9) tukee tita

ndkemystd. Itd-Hdme tuntuu toimivan tilaajillaan hyvin erityisesti
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paikkakunnan asioiden tiedonvilittdjand ja kohtuullisesti maakunnan
uutisten kertojana. Muista tilaajia kiinnostavista aiheista Itd-Hame ei kerro
niin hyvin kuin kanssakilpailijansa alueen mediamaisemassa. Itd-Hametta
tilaamattomat ihmiset eivat pidd lehted lainkaan niin hyvéand tietoldhteena
kuin tilaajat, mikd ndkyy esimerkiksi siind, ettd Itd-Hdme on paikkakunnan
uutisten kertojana paras tietoldhde hieman yli kolmannekselle ei-tilaajista.

(Kuvio 9.)

Itd-Hame paras tietoléhde

W IH:n tilaajat
OIH:n ei-tilaagjat

prosentit

Parhaina paikkakunnan asioiden tiedonvilittdjind Itd-Hdmeen kanssa
kilpailevat erityisesti alueen muut paikallislehdet, ilmaisjakelulehdet ja
maakuntalehdet. Maakunnan uutisten tietoldhteend Ita-Hameen pahimpia
kilpailijoita ovat luonnollisesti alueen kolme maakuntalehted, Eteld-Suomen
Sanomat, Keskisuomalainen ja Lansi-Savo. Itd-Hdmeen ei-tilaajien mielesta
maakuntalehdet toimivat [td-Hamettd parempina maakuntauutisten
valittdjind, tilaajat ovat pddasiassa tyytyvdisid Itd-Hameen maakunta-
uutisointiin. Kotimaan wuutisia vastaajat sanovat saavansa parhaiten
televisiosta tai radiosta, ndiden jdlkeen kolmanneksi kirii Helsingin Sanomat.
Ulkomaanuutisten parhaana tiedonvilittdjand erottuu televisio, toiseksi
paras on Helsingin Sanomat. Kulttuurin ystdvien paras tietoldhde on Iti-

Héameen ei-tilaagjilla Helsingin Sanomat tai televisio, Itd-Hdmeen tilaajilla
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televisio. Televisio vélittdd parhaiten myos tietoa urheilusta. Politiikkatietoa
Itdi-Hameen tilaajat sanovat saavansa parhaiten televisiosta, ei-tilaajat
Helsingin Sanomista. Talouden ykkostietoldhteend toimii Itdi-Hdmeen

tilaajilla Maaseudun Tulevaisuus ja ei-tilaajilla talouslehdet.

Edelld mainitut kiinnostuksen kohteet kannattaisi huomioida Iti-Hdmeen
kehittamistyossd. Paikallisuuden ja alueellisuuden korostaminen entisestdan
ja niithin keskittyminen voisi olla paikallaan ja houkutella ihmisid aluelehden
pariin. Toisaalta suuntaus voi olla tdysin toisenlainenkin. Jos Itd-Hame
haluaa kilpailla tosissaan maakunnallisten ja valtakunnallisten tekijoiden
kanssa, sen on painotettava paikallisuuden lisdksi nykyistd enemman muita
asioita, kuten kulttuuria tai politiikkaa. Kaikkia ihmisid ei voi miellyttdd,
silld tarjoamalla niin sanotusti pientd silppua, jokaiselle jotakin, aluelehti
havidd dkkid paremmin ja laajemmin asioita tarjoaville tiedotusvilineille.
Jonkinlainen ratkaisu tiettyihin aihealueisiin keskittymisestd saattaa olla

kehittymisen kannalta ensiarvoisen tarkeda.

8.3.4 Luottamus tiedotusvilineisiin

Goteborgin  yliopistossa tehdyssd tutkimusprojektissa, joka mittaa
kansalaisten luottamusta sanomalehtiin, yksi tutkimustulos on, ettd ihmiset
luottavat vahemman sanomalehteen kuin sdhkéisiin vélineisiin. Syyné tahan
on lehtien osallistuminen sosiaaliseen debattiin ja mielipiteenmuodostukseen
muita viestimid enemmédn. Taméd kytkee lehdet eri intressejd edustaviin

puolueisiin. (Karki 2004, 141.)

Luottamuskysymys otettiin esille Itd-Hamettd koskevissa teemahaastat-
teluissa. Haastatellut luottavat yleensd tiedotusvilineisiin, tosin eri tavoin.
Luottamusta perustellaan esimerkiksi silld, ettd televisiossa, radiossa ja
lehdissd esiintyvat samat uutiset ja asiat, ja juttuja tekevdt ammattilaiset.

Heinolalainen 30-vuotias varatoimitusjohtaja lukee paljon sanomalehtid,
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mutta seuraa hyvin vdhdn televisiota ja radiota, niistd p&ddasiassa uutisia.
Hén epdilee, ettd lehdissd voi olla enemmén jonkinlaista puolueellisuutta
kuin lyhyitd uutisia viélittdvissd sdhkdisissd vilineissd. Ndakemys on saman-

tyyppinen kuin Kérjen (2004, 141) esitteleméssa ruotsalaistutkimuksessa.

H: Luotatko sind kaikkiin tiedotusvilineisiin yhtd paljon? Lehti, tv, radio,
voihan nettidkin aatella, mut se on niin eri.

V2: Kylldhén omalla tavallaan radio ja televisio on varmaan semmosia, kun
uutiset on pelkistettyjd, niin mékin kuuntelen ehka sitten varmaan Ylee taikka
sitten...Mun mielestd niissd ei oo semmosta kauheen puolueellista viritystd, et
ehkd lehdessd on enemmidn semmosta puolueellisuutta kuitenkin....En oo
tommosta asiaa kylld aikasemmin miettiny. Ehkd jokaisessa lehdessd on

semmosta, ei se 0o ihan niin neutraali.

Sysmadssd asuva 30-vuotias ldhihoitajanainen sanoo luottavansa enemmaén
puhuttuun kuin kirjoitettuun sanaan, koska hdnen mielestddn kirjoittaa voi
mitd tahansa. Luotettavimpana hdn pitdd televisiouutisia, vaikka katsoo itse

hyvin vihan televisiota.

H: Luotatko sin kaikkiin tiedotusvilineisiin yhtd paljon?

Vé6: En, en.

H. Mitkd on semmoset sinusta luotettavimmat ja sit taas mitké ei?

V6: En ma tiid oisko toi tommonen puhuttu juttu luotettavampi jollain lailla,
jos pitdd niin ku valita joku. Kirjottaa voi vdhédn sitd sun tédtd, mutta sit joku on
joskus sanonu, ettd lehtid pitdd lukee ku piru Raamattua, ja seki pitdd mun
mielestd vahdn paikkasa. Mut ehkd mad puhuttuun tekstiin uskon paremmin

tai sithen kuultuun, siis televisioon téssa tapauksessa. Johonkin uutisiin.

Hartolalainen, 50-vuotias mies epdilee tiedotusvilineiden luotettavuutta
siind mielessd, ettd jutut tehd&ddn aina tietystd ndkokulmasta. Han pitdd
monen muun tavoin Internetid epédluotettavimpana tiedotusvilineend, koska

sinne voi kuka tahansa laittaa mitd vaan sisiltoa.
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H: Luotatko sind sanomalehteen, televisioon, Internetiin yhtd paljon
tiedotusvilineend?

V3: No kylld mad luotan yhtd paljon ja yhtd vdhidn. Yks henkilo joka on
kiertany paljon maailmaa, sano, et hian uskoo sanomalehdistd ainoastaan sen
hinnan, mutta (naurahtaa) se nyt on vdhdn toinen &drimmdisyys, mutta
jututhan tietysti tehdédén aina...Joku ihminenhdn ne tekee jossakin ja se kattoo
niitd méadratyilld silmilld, ettd semmosta, jos niitd verrataan, mika ilmeisesti
oli kysymys, niin en mi nyt sillai tiid eroa, paitsi netti, joka siis pitd4d kattoa,
ettd mistd sitd tietoa lukee.

H: Aivan, niin se on niin valtava.

V3: Jos nyt luetaan ne lehtien sivuilta, niin tottakai se luotettavuus on sama,

mutta yleensé nettii, ni sillohan siihen nyt ei kannata luottaa ollenkaan.

Ammattikoulussa opiskeleva 16-vuotias nainen epdilee ennen kaikkea

Internetin ja iltapdivélehtien luotettavuutta.

H: Luotatko kaikkiin tiedotusvilineisiin yhta paljon?

V4: En, en. Internetin antamaan tietoon ma en luota yhtd paljon, ne on voinu
laittaa sinne kuka tahansa ja siithen mé en luota yhta paljon.

H: Entds sit ndd perinteisemmat vélineet?

V4: No sanomalehdissd on ndd, mikskd niitd sanotaan, iltapédivilehdet, ni méa
en luota niitten kaikkiin juttuihin, mitd ne nyt. Ne tarvii itselleen myyvan
l66pin, niin sinne voi pistdd aina vahén jotain mika ei valttamaittd ole totta.

Niihin mé en luota niin paljookaan.

Eldkkeelld oleva 72-vuotias heinolalainen mies ottaa luottamuskysymyksessa
puheeksi poliittiset lehdet, jotka ajavat vain omaa ja puolueensa asiaa. Han
itse luottaa lehdistd eniten aiemmin tilaamaansa Helsingin Sanomiin, vaikka
ei osaa perustella nikemystddn. Luotettavuuseroja voi olla my6s saman
vélineen eri kanavien vililld. Heinolalaisen, 53-vuotiaan toimistovirkailijana
tyoskentelevan  naisen  mielestd eri  televisiokanavien  uutisten
luotettavuudessa on eroa. Luottamus syntyy tunteesta, ettd toisella tv-
kanavalla uutiset ovat asiallisemmat ja niihin on tottunut paremmin kuin

toisen kanavan uutisiin.
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8.4 Iti-Hame alueen asukkaiden elimaissi

Tdssd luvussa kerrotaan, milld tavalla Itd-Hame -lehti liittyy alueen
asukkaiden eldmé&dn ja mitd he ajattelevat aluelehdestd. Luvussa kerrotaan
muun muassa lehdestd ihmisen arjessa sekd tarkastellaan aluelehden
tilaamisen ja tilaamattomuuden syitd. Lopuksi kdyddan ldpi erilaisia
mielikuvia Itd-Hameestd sindllddn ja suhteessa joihinkin kilpailijoihinsa, eli

muihin lehtiin.

8.4.1 Lehden lukemisajat ja -tavat

Aluelehti nivoutuu itdhdmaldisten ihmisten arkeen saumattomasti. Lehden
lukemistavoissa on jonkin verran eroja paitsi tilaajien ja ei-tilaajien valilld,
myo6s ndiden kahden ryhmién sisdlld. Ité-Hame on vakiintunut tilaajiensa
elamdan. Vastaajista 119 on kestotilaajia ja 12 mddrdaikaistilaajia, 16
henkiloltd vastaus puuttuu. Valtaosa tilaajista, ldhes 80 prosenttia, kertoo,
ettd Itd-Hamettd on tilattu talouteen yli kymmenen vuotta. Yhteensd 17

tilaajaa kertoo lehden tulleen tilattuna alle 10 vuotta, 16 vastausta puuttuu.

Sanomalehti kuuluu perinteisesti suomalaisen aamuun. Aluelehden
lukemisaika riippuu osin lehden jakeluajasta. Suurin osa Itd-Hameen
tilaajista on tottunut lukemaan lehtensd ennen aamuyhdeksadd. Melko paljon
lehted luetaan myds yhdeksdn ja kahdentoista valilld, mikd johtuu
todenndkoisesti osin myohdisemmastd jakelusta levikkialueen syrjdseuduille.

Muutama lukee lehtensd mychemmin pdivalld tai illalla. (Kuvio 10.)
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Mihin aikaan yleensa lukee Ita-Hameen
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KUVIO 10

Sanomalehden lukemisaikaan ja -tapaan liittyy tiettyja rutiineja. Moni
itdhamadldinen vastaaja sanoo, ettd aamu ei ala ilman sanomalehted. Iti-
H&ameen kohdalla harmitellaan, ettei se ilmesty joka aamu. Heinolalainen 53-

vuotias nainen aloittaa aamunsa aina sanomalehtien kanssa.

V8: M4 alotan aamuni kyll4, aina md meen hakeen lehden heti ku m4 herdan
ensimmadisend. Ni siind md sitte, ku md teen aamiaisenki, sauvasekottajalla
semmosen hedelm&djuoman, ni md pystyn lukeen lehted, ei tarvi mitddn

keskeyttad sitd.

Kaikki eivét ehdi, voi tai halua lukea sanomalehtid aamulla. Lahihoitajana
tyoskentelevda 30-vuotias sysmadldisnainen kdyttdd aamunsa mieluummin
muihin puuhiin kuin lehdenlukuun ja kertoo lukevansa kotiin tilattavat
sanomalehdet, Itd-Hameen ja Eteld-Suomen Sanomat vasta toiden jdlkeen,
yleensd illalla. Sanomalehtid ei edes haeta laatikosta vield aamulla vaan
muun postin haun yhteydessd, vaikka lehdet tulevat aamujaossa.
Lukemisajassa on eroa arkisin ja viikonloppuisin, silld sysmaéldisnainen

kertoo, ettd viikonloppuisin lehted ehtii lukea aamuisinkin.
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H: Mihin aikaan pdivésta teille tulee lehti?

V6: Ehkid ennen kuutta tai jotain kuuden maissa, et vélilld jos on menny puol
seittemiidn itte toihin, ni sillon on saattanu tulla tossa vastaa. Ettd ei mun
mielestd kauheen aikasin, ku jotkuthan saa sen ihan kukonlaulun aikaan. Ei se
oo taas mulle ainakaan tadrkee asia. Jos md meen seittemé&én t6ihin, niin jollain
lailla mun aamuaikatauluun ei mahu se lehti. Ku taas toiset ei voi lihtee
toihin, jos ei ne juo kahvia ja lue sitd lehted.

H: Niin, et herdd sen verran aikasemmin, et pystyy lukemaan, totta.

V6: Joo. Mutta ei, en mé osaa jollain lailla. Ja sitte taas tdissd esimerkiks, sinne
tulee Itd-Hame miké kiertda sielld et kaikki lukee sitd, ni mi voin vilasta, mut
md tykkddn lukea senki kotona, et ku joku sanoo, et luetsd, ni mé sanon, et mé
luen sit kotona rauhassa.

H: Niin kun se kerta tulee.

Vé: Niin. Jollain lailla se on, en m4 tiid onks se sit, ku on tavallaan pédivan tyot
tehty, ni sit voi lukea. Jonkun mielestd ne on varmaan jo vanhat uutiset sithen

aikaan.

Sanomalehti ei valttamattd ole pelkkd kertakdyttohyodyke. Vaikka lehti
luettaisiin tai selattaisiin kertaalleen aamulla, siihen voidaan palata
mychemmin pdivélld. Tadssd voi olla eroa lehden kokoa ajatellen. Pienemmaén
lehden ehtii lukea aamulla, mutta suurempaan palataan pdivan aikana.
Esimerkiksi heinolalainen 30-vuotias mies lukee Itd-Hameen yleensd
aamuisin kerralla, mutta saattaa lukea esimerkiksi Helsingin Sanomia
uudelleen toiden jdlkeen tai nukkumaan mennessd. 53-vuotias
heinolalaisnainen ehtii lukea Iti-Hdmeen aamulla kotona, mutta Helsingin
Sanomat ja Eteld-Suomen Sanomat hdn ottaa mukaan toihin ja lukee niita
kahvitunnilla. Heinolalainen 42-vuotias mies lukee kotiin tilattavia
sanomalehtid useammin kuin kerran pdivan aikana. Samoin heinolalainen
72-vuotias eldkeldismies saa kotiin tilattavat lehdet, Itd-Hameen ja Eteld-
Suomen Sanomat kdsiinsd ensimmadisen kerran aamuvarhaisella, mutta palaa

lehtien pariin monta kertaa pdivan aikana.
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H: Seuraavaksi voitais jutella semmosesta asiasta, kun tavallisen pdivan
kulusta ja arjesta ja mitenkd se lehti siihen liittyy, niin mihinkds aikaan
pédivistd sen lehden saatte kdsiinne?

V5: Se on siind neljdn vien valilld aamulla.

H: Eli ihan aikasin.

V5: Aikasin, juu.

H: Mihinkés aikaan sitd herdtdan?

V5: Mind olen jo ylh&élld, mind vartun, ettd millon se kolahtaa.

H: Niin, ettd sen saa heti sitten tuoreena.

V5: Kylla.

H: Se onki aika kiva.

V5: Painomuste melkein k&siin. (naurahtaa)

H: Se onki aika hyv4 sitten, et ei oo vanhoja uutisia.

V5: Ei niin.

H: Minkas verran siind vierdhtad sitten aikaa aamusta sen lehden kanssa?

V5: No kyl siind ku sanotaan, ettd kun Itd-Hdmeen ja Eteld-Suomen Sanomat
lukee, niin melkein tunti menee. Ja sit tulee paivilld luettua tarkempaa, etta.
H: Nii et sillon vield.

V5: Otsikot ja muut sillon aamusta.

Iti-Hameen tilaajat ovat tottuneet lukemaan lehtensd tarkkaan. Reilu
kolmannes tilaajista sanoo lukevansa Iti-Hdmeen kannesta kanteen, yli 40
prosenttia jokseenkin kokonaan. Naiset tuntuvat lukevan lehted jonkin
verran tarkemmin kuin miehet. Naisista 80 prosenttia ja miehistd 73
prosenttia lukee lehden kannesta kanteen tai jokseenkin kokonaan. Miehista
21 prosenttia ja naisista 14 prosenttia lukee joitakin kiinnostavia kirjoituksia
tai silmdilee otsikot ja kuvat. (Kuvio 11.) Vastaajien joukossa on paljon

eldkeldisnaisia, joilla voi olla aikaa lukea lehted tarkkaan pdivan aikana.
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Miten lukee Ita-Hameen
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KUVIO 11

Ei-tilaajatkin lukevat Ita-Hamettd, osa sddnnollisesti. Puolet ei-tilaajista sanoo
lukevansa ldhes joka numeron, neljinnes kertoo lukevansa lehted kerran tai
kaksi viikossa. Ainoastaan viisi ei-tilaajaa ei endd lue Itd-Hdme -lehted.
(Kuvio 12.) Syynd voi olla esimerkiksi korkea ikd ja ndon huonontuminen.

Lehden tilauskin on saatettu lopettaa kunnon tai ndon heikentymisen vuoksi.

Ita-Hameen lukeminen

Lukee lahes joka numeron 30

Lukee 1-2 kertaa viikossa 14

W 'H:n ei-tilaajat
Lukee muutaman kerran

kuussa

Ei lue en&da, mutta on joskus
lukenut
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KUVIO 12

[tdi-Hame on kohtalaisen helppo saada kisiinsd muutenkin kuin kotiin
tilattuna. Itd-Hameen ei-tilaajat lukevat lehted eniten tyopaikalla. Kolmasosa

ei-tilaajista lukee Itd-Hamettd toissd, neljannes kirjastossa ja neljannes
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naapurin tai ystdvdan luona. Lisdksi Itd-Hamettd luetaan kahviloissa,
ravintoloissa, linja-autoasemilla, kotona tai muualla, erddn vastaajan sanoin

“missd nyt késiinsd sattuu saamaan”. (Kuvio 13.)

Missa lukee Ita-Hametta

Kotona 7
Kirjastossa 12
Toissa 17
Naapurin tai ystavan luona 12
Muualla 9
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KUVIO 13

[ta-Hamettd tilaamattomat eividt lue aluelehted niin tarkkaan kuin tilaajat.
Suurin osa ei-tilaajista, 27 henkilod (46 prosenttia) kertoo lukevansa lehdesta
joitakin kiinnostavia kirjoituksia, kolmannes ei-tilaajista lukee lehden
kannesta kanteen tai jokseenkin kokonaan. Muutama silmdilee otsikot ja
kuvat. (Kuvio 14.) Kotiin tilattua sanomalehted on ehkd aikaa lukea
enemmadn ja useammin kuin muualla luettua lehted. Lehdellda voi olla

tilaajille myos suurempi merkitys ja se luetaan siksi tarkemmin.

Miten lukee Ita-Hameen

Lukee kannesta kanteen 8
Lukee jokseenkin kokonaan 12
W H:n ei-tilagjat
Lukee joitakin kiinnostavia o7
kirjoituksia
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Kaikki haastatellut Itd-Hameen ei-tilaajat lukevat Itd-Hamettd. Esimerkiksi
39-vuotias sysmadldismies lukee Itd-Hamettd sddnnollisesti, vaikka ei
tilaakaan lehted omaan talouteensa. Han kertoo tehneensd silloin tilldin
joitakin tilauspdtkid. Han lukee lehted eri paikoissa, esimerkiksi keskusta-
asunnossa avovaimon luona tai muualla “kyldssd”. 16-vuotiaan hartolalaisen
opiskelijanaisen ja tdimén didin kotiin ei tilata sanomalehtid, mutta tyton veli
tuo ldhes joka pdivd Itd-Hdmeen luettavaksi. Nuori nainen kertoo
selailevansa lehden yleensd aina ldpi. Tyossd kdyvda 24-vuotias
joutsalaisnainen lukee monen muun ei-tilaajan lailla Itd-Hamettd
tyopaikallaan. Kotiin tulee naapureiden kanssa yhteistilauksena
Keskisuomalainen, jota joutsalaisnainen kertoo niin ikddn lukevansa jo
tyopaikalla. Itd-Hadmeen han selaa melko nopeasti keskustoimiston poydalla.
Jos lehdessd on kiinnostavia juttuja, hdn ottaa sen mukaan ruokatunnille
luettavaksi Keskisuomalaisen oheen. Hartolalainen 50-vuotias mies lukee Ita-
Héamettd, kuten monia muitakin sanomalehtid internetissd, kotiin tilattuna
lehtend tulee Keskisuomalainen. Itd-Hdameen paperiversiota hdn lukee silloin

talloin tyottomien yhdistyksessa.

8.4.2 Aluelehden tilaamisen ja tilaamattomuuden syita

Kahdeksannen luvun alla on jo aiemmin kasitelty muutamia asioita, jotka
ovat tyypillisid Itda-Hdmeen tilaajille ja ei-tilaajille, kuten jotkut demografiset
tekijat. Tassd luvussa tarkastellaan vield lisdd aluelehden tilaamiseen ja

tilaamattomuuteen vaikuttavia seikkoja.

Iti-Hameen tilaamisen perusteista tdrkein on lehden sisdlt, jota pitdd
erittdin tarkednd tai tarkednd 73 prosenttia tilaajista. Tatd ldhelld on tottumus
lehteen, jota pitdd erittdin tdrkednd tai tdrkednd perusteena 72 prosenttia
tilaajista. Kolmanneksi tdrkein peruste tilaamiselle on lehden helppo-

lukuisuus, jonka 56 prosenttia kokee erittdin tdrkedksi tai tdrkedksi.
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Ammatillisia syitd pidetddn vahdpatoisimpind tilauksen perusteina, erittdin

tarkednad tai tarkednd niitd pitdd vain 16 prosenttia tilaajista. (Kuvio 15.)

Tottumuksesta lehteen on ollut puhetta jo sanomalehden kdyton historiasta
kertovassa luvussa 8.2.2. Lehden sisdltd ja tottumus lehteen vaikuttavat
varmasti toisiinsa. Lehden sisédllon pienet muutokset eivit ehkd hetkauta,
kun lehteen on totuttu, mutta suuremmat muutokset voivat sdikdyttaa
tuttuun lehteen tottuneita. Tottumus lehteen voi olla sekd hyva ettd huono

asia lehden sisiallonkehittimisen kannalta.

Itd&-Hameen tilaamisen perusteiden tarkeys
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Itai-Hameen tilaussyitd voi tarkastella samalla tavalla kuin aiemmin
tiedotusvélineiden tdarkeyttd, eli laskemalla tdrkeysarvo E. Hujasen (2000;
1998) lailla. Tarkeysarvotulokset tukevat aiempaa ndkemystd, eli tilaamisen
tarkeimpid syitd ovat tottumus lehteen, lehden sisilto ja helppolukuisuus.
Tottumus lehteen on ylivoimaisesti tarkein syy aluelehden tilaamiselle. Tata
selittdnee taas osin tilaajavastaajien idn painottuminen idkkdisiin ihmisiin.
Monet ovat tilanneet Itd-Hamettd vuosikymmenid ja todella tottuneet
lehteen. Kestotilaajan edut ja tilaushinta ovat myos tdrkeitd. (Taulukko 10.)
Sivumaddralld ei ndytd olevan merkitystd, vaikka voi ajatella, ettd pieni
sivumddrd vaikuttaa lehden helppolukuisuuteen lehdessd kadytetyn kielen ja
rakenteen ohella. Suhteellista tdrkeysarvoa tarkasteltaessa huomaa, etta
lehden poliittinen historia ja sitoutumattomuus ovat melko merkitsevid
tekijoitd, vaikka ne eivét niin sanottua tavallista tdrkeysarvoa laskettaessa

nouse kovin korkealle.

TAULUKKO 10 Iti-Himeen tilaussyiden tirkeysarvo tilaajille

Tarkeysarvo Suhteellinen
tirkeysarvo

Tottumus lehteen 287 (1.) 143,50 (1.)
Sisdlto 281 (2.) 70,25 (2.)
Lehden helppolukuisuus 225 (3.) 32,14 (3.)
Kestotilaajan edut 223 (4.) 7,69 (5.)
Tilaushinta 214 (5.) 8,92 (4.)
Lehden historia ja poliittinen 167 (6.) 4,28 (9.)
sitoutumattomuus
Mainokset ja ilmoitukset 163 (7.) 5,26 (6.)
Lehden ulkondko 161 (8.) 519 (7.)
Sivumadra 160 (9.) 5,16 (8.)
Ammatilliset syyt 69 (10.) 0,84 (10.)
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Samansuuntaisia tuloksia ndkyy vastauksissa, joissa tilaajia pyydettiin
merkitsemddn viisi tdrkeintd perustetta lukea juuri Itd-Hamettd. Joissakin
vastauksissa perusteita oli merkitty enemmén tai vihemmén kuin viisi,
kaikki laskettiin mukaan tuloksiin. Ylivoimaisesti tdrkeimpind perusteina
erottuvat tottumus lehteen, jota 80 prosenttia tilaajista pitdd yhtend
tarkeimmistd perusteista sekd asuinalueesta kertovat uutiset ja jutut, jonka 76
prosenttia sanoo olevan tirkeimpid perusteita lehden lukemiselle.
Kolmanneksi tdrkein peruste on jutut ja kuvat tutuista ihmisistd, jonka on
valinnut 62 prosenttia tilaajista. Aluelehden tehtdva alueellisten ja
paikallisten asioiden kertojana on tdssd mielessd onnistunut, ja alueellisten

asioiden uutisointia on syytd korostaa ja kehittdad edelleen. (Kuvio 16.)

Tilaushinnalla ei ole kovin suurta merkitystd Itd-Hameen tilaajille,
periaatteessa lehteen tottuneet tilaavat lehden joka tapauksessa, on hinta
mikd hyvéansd. Kiinnostava seikka on, ettd runsaan ja monipuolisen sisdllon
laskee tdrkeimpien lukemisperusteiden joukkoon ainoastaan 15 prosenttia
tilaajista, vaikka tilausperusteissa lehden sisdlté koetaan erittdin tarkedksi.
Sisaltoon voi lukea tietysti asuinalueesta kertovat uutiset ja jutut ja tutut
ihmiset, joita pidetddn tdrkeind perusteina. Tulos kertoo siitd, ettd
sisdllonkehittdmiseen on syytd kdyttdd voimavaroja, jotta lehted luettaisiin

laadukkaan sisdllon takia. (Kuvio 16.)
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KUVIO 16

Itd-Hameen tilaajista suuri osa on sitoutunut aluelehteensa - ainakin tulevien
tilausaikeiden kartoittamisen perusteella. Yli puolet sanoo, ettd lehden
tilaaminen jatkossa on erittdin todenndkoistd, 37 prosenttia arvelee
tilaamisen olevan melko todenndkoistd. Viisi vastaajaa toteaa, ettd lehden

tilaaminen jatkossa ei ole kovin todenn&kdisté tai lainkaan todennéakoista.

Itd-Hameen ei-tilaajien otos otettiin lehdestd luopuneiden rekisteristd, joten
lehti on joskus tullut nykyisille ei-tilaajille tilattuna. Vastaajien joukossa on
silti kaksi, joiden talouteen ei koskaan ole tilattu Itd-Hamettd. Vastaaja on
ehka ollut eri henkilo kuin jolle lomake on ldhetetty tai sitten hdn katsoo
nykyisen taloutensa olevan eri kuin entisen, jos hdn on esimerkiksi asunut
vanhempiensa luona lehden tilausaikana. 27 vastaajan kotiin Itd-Hame on
tilattu alle vuosi sitten, 19 kotiin 1-3 vuotta sitten ja 11 kotiin yli kolme

vuotta sitten.
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Maakuntalehdistd tehdyissd ei-tilaaja -tutkimuksissa (Hujanen, E. 2000;
Snellman-Rannikko 1996) tilaamattomuuden syitd ovat olleet esimerkiksi
taloudelliset syyt, elaméntilanne, ikd ja lehden lukeminen muualla. Iti-
Héameen tilaamattomuutta selittdvidt samantyyppiset tekijat. Syistd yleisin on,
ettd ei-tilaaja lukee Itdi-Hdmettd muualla. Toiseksi useimmin
tilaamattomuutta perustellaan silld, ettd kotiin tulee toinen sanomalehti.
Kolmanneksi yleisin syy aluelehden tilaamattomuuteen on rahanpuute.
Ihmiset ovat merkinneet lomakkeeseen tilaamattomuuden syyksi yhden tai
kaksi asiaa, siksi vastauksia on enemmdn kuin vastaajia. (Kuvio 17.)
Henkiloistd, jotka eivit tilaa lainkaan sanomalehtid, moni selittdd Itd-Hameen

tilaamattomuutta muualla lukemisella tai rahanpuutteella.

Miksi ei tilaa lta-Hametta

Kotiin tulee toinen
sanomalehti
Ei ole aikaa lukea

Lukee muualla
Lehti ei vastaa odotuksia
eika sisalto ole kiinnostava
Ei ole rahaa

W 'H:n ei-tilaajat

Saa lehden veloituksetta
Yhteistilaus jonkun muun
kanssa
Muu syy
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KUVIO 17

Sysmadldinen, 80-vuotias nainen perustelee Itd-Hdmeen tilaamattomuutta
maakuntalehden tilaamisella. Hdn sanoo Eteld-Suomen Sanomien lukemisen
ja tilaamisen riittdvan, Itd-Hame olisi toistoa jo luetulle lehdelle. 50-vuotiaalla
hartolalaismiehelld on kaksi syyta sille, ettd hin ei tilaa Itd-Hamettd - raha ja
toinen sanomalehti. Mies kertoo luopuneensa Itd-Hdameen tilauksesta rahan
takia. Kotiin tulee tilattuna Keskisuomalainen, eikd kahta lehtei raaski tilata.

Mies on tehnyt viimeisten vuosien aikana maddrdaikaisia toitd,
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tutkimushetkelld hin oli tydttomand. Samassa taloudessa asuvalla vaimolla
on vakituinen tyopaikka. Hartolalaismies kokee, ettd kahdella lehdelld on
eroja ainoastaan paikallisuutisoinnissa. Hartolassa asuva, 31-40 -vuotias
nainen perustelee niin ikddn tilaamattomuuttaan rahanpuutteella ja sanoo
tulevansa toimeen ilman Iti-Hamettd, mutta voisi harkita tilausta, jos

ylimdaradistd rahaa olisi.

Tilaamattomuuden syyt voivat olla tavallisimmista syistd poikkeavia.
Heinolalaisella, 51-60 -vuotiaalla naisella on kiinnostava, “naapuri-

sopimukseen” liittyva syy lehden tilaamattomuuteen.

V: Naapuri puottaa luukusta, kun on lukenut itse. (Heiddn auto minun

autopaikalla, lehti korvaus). (Nainen, 51-60, Heinola.)

Itdi-Hameen ei-tilaajien joukossa on potentiaalisia tulevia tilaajia. Lahes
kolmasosa Itd-Hameen ei-tilaajista vastaa, ettd Itd-Hdmeen tilaaminen on
jatkossa erittdin tai melko todenndkoistd. Yli 40 prosenttia toteaa, ettd lehden
tilaaminen ei ole kovin todenndkoistd ja kymmenen prosenttia, ettd
tilaaminen ei ole lainkaan todenndkoistd. Tilaukseen houkuttelisivat
parhaiten sopiva tarjous tai elamdntilanteen muutos. Ei-tilaajista ainoastaan
viisi ilmoittaa, ettd mikddn ei saisi tilaamaan Ita-Hamettd. (Kuvio 18.) Ita-
Héameen markkinointi herattdd ei-tilaajissa ristiriitaisia ajatuksia. Jotkut ovat
kyllastyneet puhelinmarkkinointiin, toiset sanovat lehtimyyjan ymmaértavan

kerralla, kun sanoo, etti ei ole kiinnostunut tilauksesta.
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KUVIO 18

8.4.3 Mielikuvia Iti-Hameesti erilaisten lehtien joukossa

Parhaan kuvan aluelehdesta vilittyvistd mielikuvista saanee tarkastelemalla
paitsi lehted sindlldan, myos kilpailijoidensa eli muiden lehtien joukossa.
Kyselylomakkeessa haettiin parilla tehtédvilld vastaajien mielikuvia erilaisista
lehdistd, joiden joukossa Itd-Hdme oli. Valitsemalla erityyppisid lehtid
sanomalehdistd aikakauslehtiin ja iltapdivdlehteen saa kiinnostavaa tietoa
kuluttajien mielikuvista. Lomakkeen B-osion kahdeksannessa tehtdvassa
pyydettiin vastaajaa valitsemaan aina kahden vaihtoehdon vililld, kumpi
sopii hdnen mielestddn paremmin tiettyihin lehtiin. Lehdiksi valittiin Ita-
Héame, valtakunnan suurin sanomalehti Helsingin Sanomat, iltapdivélehti
Ilta-Sanomat ja aikakauslehdet 7 pdivdda ja Suomen Kuvalehti. Joku
vastaajista kritisoi tehtdvdnannon ajattelutapaa liian mustavalkoiseksi.
Jattamalla en osaa sanoa -vaihtoehto pois pyrittiin saamaan suuntaa-antavia
mielipiteitd, jotka Kkertoisivat esimerkiksi myonteisistd ja kielteisistd
asenteista sekd ihmisten tarpeista. Muutamat vastaajat ovat todenneet, ettd
eividt pysty sanomaan tietyistd lehdistd mitddn, koska eivdt tunne niitd
lainkaan. Itd-Hdme on kaikille tuttu lehti, joten sitdi on arvioitu muita

enemman.
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Ajatukset Itd-Hameestd ovat suureksi osaksi myonteisid. Tilaajien kédsitykset
ovat myonteisempid kuin ei-tilaajien. Lehti on seka tilaajien ettd ei-tilaajien
mielestd ennen kaikkea oman lehden tuntuinen ja ldheinen ja kertoo itselle
tarkeistd asioista. Eniten kritiikkid saa lehden tylsyys. Ei-tilaajista neljannes
pitdd Ita-Hamettd ennemmin tylsdnd kuin kiinnostavana ja hauskana lehtend,
kun tilaajista ainoastaan 6 prosenttia ajattelee ndin. Vieraana ja etdisend Ita-
Hamettd pitdd 10 prosenttia ei-tilaajista. Tilaajien kritiikki kohdistuu
tylsyyden lisdksi kuvitukseen, jota pitdd epdselvdnd ja huonona 8 prosenttia
tilaajista ja 15 prosenttia ei-tilaajista. (Kuvio 19.) Erds naisvastaaja kommentoi
lomakkeessa, ettd Itd-Hameessd pitdisi kiinnittdd erityistd huomiota
kuvitukseen, joka ei ole hdnen mielestddn kovin laadukasta. Vastaajan
mukaan hyvd kuva ja idea todella erottuu joukosta, jos sellainen on.
Haastatelluista muutama toteaa, ettdi Iti-Hime on kuivahko lehti, siitd

puuttuu raviakkyys ja toisten mielestd kantaaottavuuskin.

Ajatuksia Itd-Hameesta lehtena
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KUVIO 19

Muiden lehtien kohdalla mielipiteet jakautuvat epdtasaisesti. Myontei-
simmin vastaajat ndyttdvdat suhtautuvan Helsingin Sanomiin ja Ilta-

Sanomiin, kielteisimmin 7 pdivdd -lehteen. Ilta-Sanomia pidetddn toiseksi
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kiinnostavimpana ja hauskimpana lehtend, 7 pdivdd on selvésti tylsin lehti
vastaajien mielestd. Kiinnostavia ilmoituksia on Itd-Hdmeen tilaajien mielesta
Suomen Kuvalehdessd, ei-tilaajien mielestd Helsingin Sanomissa. Kovin
moni ei koe muita lehtid kuin Itd-Hameen ldheiseksi. Sen sijaan moni kokee
muut lehdet vieraaksi ja etdiseksi, tdllaisia lehtid ovat varsinkin 7 pdivad ja
Suomen Kuvalehti. Helsingin Sanomat ja Ilta-Sanomat kertovat Itd-Hdmeen
jilkeen eniten vastaajia kiinnostavista asioista, 7 pdivdd saa huonoimman
tuloksen. Mielipiteet kuvituksen ja wulkoasun tasosta ovat tasaiset,
poikkeuksena jdlleen 7 pdivad, jonka ulkoasua ja kuvitusta ldhes puolet

vastaajista pitdd huonona ja epdselvdna. (Liitteet 3 & 4.)

Lomakkeen tehtdvilld B9 haettiin mielikuvia viidesti erilaisesta lehdestd, Ita-
Héameestd, Helsingin Sanomista, Iltalehdestd sekd aikakauslehdistd 7 pdivad
ja Anna. Iti-Hame on lehtend tilaajien mielestd ennen muuta tuttu,
hyddyllinen, luotettava, asiallinen ja helppolukuinen. Mielikuvista osa sopii
hyvin aiemmin esitettyihin tilaus- ja lukemisperusteisiin. Tuttuuden voi
yhdistdd tottumukseen, hyodyllisyyden esimerkiksi paikallisiin uutisiin ja
ilmoituksiin. Helppolukuisuuskin koettiin tdrkedksi perusteeksi lukea lehtes.
Sen sijaan luotettavuus ei ole muissa perusteissa tullut niin ndkyvasti esille
kuin mielikuvatehtdvassd, vaikka jotkut vastaajat pitivdt luotettavuutta
tarkednd tilausperusteena. Ei-tilaajien mielestd lehti on ennen kaikkea
hyodyllinen, asiallinen, luotettava ja helppolukuinen. Vieraana Itd-Hametta
ei pitinyt kukaan, vaikeaselkoisena, tarpeettomana, epédluotettavana tai

epdasiallisena vain harva. (Kuvio 20.)
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KUVIO 20

Mielikuvat muista lehdistd vaihtelevat selkedimmin positiivisesta
negatiiviseen. Itd-Hdmeen tilaajat ajattelevat Helsingin Sanomain olevan
ennen muuta laaja, asiallinen ja hyodyllinen, ei-tilaajien mielestd lehti on
laaja, asiallinen, hyddyllinen ja luotettava. Tilaajat pitdvéat Iltalehted eniten
rohkeana, viihdyttdvand ja epdluotettavana. Ei-tilaajien mielestd lehti on
ennen kaikkea helppolukuinen, viihdyttdvd, tiivis, rohkea ja epéluotettava.
Suuri osa vastaajista liittdd 7 pdivad -lehteen ldhinnd negatiivisia asioita. Seka
[ti-Hameen tilaajat ettd ei-tilaajat ndkevdt 7 pdivdd -lehden olevan
ensisijaisesti tarpeeton, epdluotettava, vieras, epdasiallinen ja rohkea.
Tarpeettomuus, viihdyttdvyys ja vieraus kuvaavat Itd-Hameen tilaajien
mielestd eniten Anna-lehted. (Liitteet 3 & 4.) Odotetusti, koska Anna on
naistenlehti, naiset ajattelevat siitd positiivisemmin kuin miehet, joille lehti

on tuntemattomampi.

Itd-Hameen tilaajille ldhetetyn lomakkeen yhdessd avoimessa kysymyksessa
(liite 1) kysyttiin, millainen Itd-Hdme -lehti vastaajan mielestd on. Lehti
nimettiin ndissd vastauksissa tavallisesti melko hyvidksi ja asialliseksi
paikallis- tai ldhialueen lehdeksi. Kritiikkid saivat muun muassa lehden

suppeus, vanhentuneet uutiset ja Heinola-keskeisyys. Toisaalta joukossa on
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vastaajia, jotka eivdt ndhneet lehden kertovan riittdvan hyvin esimerkiksi

Heinolan asioista.

V: Ei kerro oleellisia Heinola-asioista. ESS (Eteld-Suomen Sanomat) kertoo
enemmin - Heinolastakin. (Mies, 51-60, Lahti.)
V: Sysmildisten erikoisn:o, muu Iti-Hame sivuseikka ja valtakunnalliset

uutiset puuttuu. (Mies, 51-60, Heinola.)

Jotkut vastaajista haluaisivat lehden keskittyvan paikallisiin asioihin sen
sijaan ettd lehti kertoo viahan kaikesta. Esimerkiksi haastatellut eivit seuraa
valtakunnallisia tai ulkomaanuutisia Itd-Hdmeestd vaan jostain muualta,
mutta ajattelevat, ettd ihmiset, joille Itd-Hdme on ainoa sanomalehti,
saattavat tarvitakin nditd tietoja. Osa haastatelluista ja lomakevastaajista
haluaisi lehden kuitenkin keskittyvdn paikallisiin ja alueellisiin asioihin ja

jattdvan isommat uutiset pois.

V: Ihan ok paikallislehdeksi. Valtakunnan uutiset voisi jattdd pois ja keskittya
paikallislehdeksi. (Nainen, 31-40, Heinola.)

V: Turha hajottaa maailmalle, paikallisesta kertoo suppeasti. (Nainen, 41-50,
Heinola.)

V: Liian usein suoraan STT:Itd tai muualta ostettuja artikkeleita. Haluaisin

paikallisesti tehtyjd. (Nainen, 61-70, Heinola.)

Kuluttajan paatoksentekoon tuotteen ostamisesta vaikuttaa osaltaan tuotteen
hinta. Iti-Hdmeen hinta on noussut 2000-luvulla muutamalla eurolla
vuosittain. Vuonna 2004 jatkuva sdastotilaus 12 kk:n maksuvililld maksaa
113 euroa, maéidrdaikainen tilaus 12 kuukauden maksuvililldi 125 euroa.
Lehden hinnasta ollaan montaa mieltd. Jotkut pitdaviat Itd-Hamettd kalliina,

toiset edullisena.

V: Koyhille miehelle sopiva lehti. Hintaansa ndhden kattaa ldhialueen asiat.
(Mies, 42-50, Joutsa.)
V: Kallis. (Nainen, 61 - 70, Sysma.)



V: Kallis ohut ldpyska. (Nainen, 41-50, Hartola.)
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Mielipiteitd Itd-Hameestd on kysytty myos pyytdmdlld lomakevastaajia

arvostelemaan annettuja

vdittdmid.

Vastaajia

pyydettiin

antamaan

kouluarvosana 4-10 Iti-Hdmeestd esitetyille viittamille. Arvosana on sitd

suurempi, mitd enemmdn vdittdimd vastaa vastaajan omaa mielipidetta.

Taulukossa 11 on esitelty vdittdimien saamat keskiarvot sekd yleisimmin

annetut arvosanat.

TAULUKKO 11 Iti-Himeesti esitettyjen vdittimien saamat keskiarvot

IH:N TILAAJAT IH:N EI-TILAAJAT
Keskiarvo | Yleisin Keskiarvo |Yleisin
arvosana arvosana
Lehdestd saa paljon tietoa. 7,2 8 6,3 6
Lehdessi kiinnostavinta ovat 8,7 9 8,2 8/9
paikalliset uutiset.
Lehdessi kiinnostavinta ovat 7,0 8 6,2 6
mainokset ja ilmoitukset.
Lehdessa on juttuja tavallisista 7,5 8 7,0 8
ihmisista.
Lehdessi on riittivisti 6,63 7 6,2 5
ulkomaanuutisia.
Lehti kertoo tarpeeksi 7,9 8 7,5 8
kotipaikkakuntani asioista.
Lehden mielipidekirjoitukset ovat |7,4 8 7,0 6/8
selkeitd ja kiinnostavia
kannanottoja.
Lehti on ldheinen. 8,4 8 7,6 8
Lehdessd on tuoreita uutisia. 74 8 7,2 8
Lehti korvaa maakuntalehden 7,4 8 6,7 6
tdysin.
Lehti on luotettava. 8,1 8 7,9 8
Lehti on monipuolinen. 7,2 8 6,8 7
Lehti on ulkoasultaan selked ja 7,6 8 74 8
tyylikés.
Lehti tuntuu omalta. 8,4 8 7,6 8
Jutut ovat sopivan pituisia. 7,8 8 7,8 8
Faktalaatikot ja kommentit ovat 7,2 7 6,9 7
kiinnostavia.
Lehdessi tavallinen kansalainen 74 8 7,3 8
saa ddnensd hyvin kuuluviin.
Lehdessa viranhaltijat ja paattdjat | 7,6 8 7,7 8
saavat paljon tilaa.
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Itai-Hameen tilaajien antamien arvosanojen keskiarvot ovat odotetusti
korkeampia kuin ei-tilaajien, vaikka monien viittdimien kohdalla erot ovat
hyvin pienid. Tilaajien keskiarvoista nelja on suurempia kuin kahdeksan, ei-
tilagjilla ainoastaan yksi. Sekd tilaajilta ettd ei-tilagjilta suurimman
keskiarvon saa vdittimd “Lehdessd kiinnostavinta ovat paikalliset uutiset”.
Tilaajilta pienimmén keskiarvon saa vdittdimd “Lehdessd on riittdvasti
ulkomaanuutisia”. Sama vdittdm& saa ei-tilaajilta pienimmén keskiarvon
vdittiman “Lehdessd kiinnostavinta ovat mainokset ja ilmoitukset” ohella.
Mainokset ja ilmoitukset eivdt ole Itd-Hameen tilaajienkaan mielestd
kiinnostavinta aineistoa. Melko korkean keskiarvon saanut véittdaméa “Lehti
tuntuu omalta” vahvistaa aiempia tuloksia tottumuksen ja tutun lehden
merkityksestd. Kovin paljon ei ndytd olevan eroa siind, saako lehdessd
ddnensd kuuluviin ennemmin tavallinen kansalainen vai pdittdjatason
henkil, mutta jalkimmé&inen saa vastaajien mielestd hieman enemman tilaa
lehdessd. (Taulukko 11.) Seuraavassa luvussa silmdilldan tavallisen ihmisen

nakyvyyttd Itd-Hameessa.

8.4.4 Tavallisen ihmisen nikyvyys ja kuuluvuus Ita-Hime -lehdessi

Sanomalehtien sisdlloissd on pyritty lisddmaédn tavallisen ihmisen nakyvyytta
ja kuuluvuutta, jotta ihmisten olisi helppo ldhestyd lehtid. Nakyvin ja
merkittdvin kanava tavalliselle ihmiselle lienee lehden yleisonosasto. Ita-
Héameessa perustettiin syksylld 2003 yleisonosaston oheen Ndin on -niminen
tekstiviestipalsta, jolla julkaistaan ihmisten tekstiviestitse valittamia lyhyita
mielipiteitd. Padtoimittajan mukaan palstalla on riittanyt kirjoituksia. Hin on
tyytyvdinen siihen, ettd mielipideaineistoa on riittdinyt usein lehden

mielipidesivulla ylhaélta alas asti.

Yleisonosasto on sanomalehdissd yleensd hyvin luettu osasto. Iti-Hdmeen
lukijoita yleisonosasto tuntuu kiinnostavan, esimerkiksi kaikki haastatellut

seuraavat yleisonosastoa. Yleisonosastolle on erilaisia lukutapoja samoin
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kuin sanomalehden muille osioille. Haastatellut lukevat yleisonosastoa eri
tavoin, toiset lukevat tekstejd tarkkaan, toiset silmdilevat ldhinnd otsikot ja
katsovat kenties kirjoittajan nimen. Téllainen vilkaisu voi houkutella
lukemaan koko tekstin, jos aihe on kiinnostava tai kirjoittaja tuttu. 24-vuotias
joutsalaisnainen lukee yleisonosastolta ldhinnd otsikot ja kirjoittajan ja

valitsee kiinnostavat jutut niiden perusteella.

H: Luetko yleistnosastoa?

V9: No en oikeestaan muuta kun otsikot katon, sitte jos sielld on kiinnostava,
ni tulee luettua, mutta en muuten. Joskus tulee sitten, sitikdidn en tiid mistid on
tullu semmonen tapa, et katon otsikon ja kuka on kirjottanu. Et joskus sielld
sitte samat kirjottelee aina, johonki henkil66n on kiinnostunu, etté pitdd lukea

aina, ettd mitd tdima nyt kirjottaa.

Sysmadldinen, 39-vuotias lomittajamies avaa yleensd ensimmadisend
yleisonosaston lehdestd ja lukee sen. Joskus vastaan tulee tuttuja asioita
kotikunnasta. Tutut, paikallisia ihmisid koskettavat asiat herdttdvdt myos

keskustelua, kun ihmiset ovat lukeneet lehdestd paikkakunnan asioista.

H: Onks sulla jotain tiettyjd osioita lehdessd, mitkd sd aina luet? Siind Ita-
Hémeessd, jotain niinku vaikka uutiset tai yleisonosasto tai mita...

V1: No se on se yleisonosastoki aika kiinnostava, sitd melkein tulee
ensimmadiseni katottua, ku aukasee sen.

H: Onks sielld Sysmasté tarinaa?

V1: On siitd muistaakseni nytki ol viimeks sillon ku ne siitd yhestd, sielld
Ulpukkatielld ajetaan jalkakdytédvalld, valittivat. Siithen sitte joku vastas, ettd
se on kunnan moka ollu, kun ne ei oo kunnon teitd tehny siihen...

H: Ne sitte joutuu...

V1... Joutuu ajamaan siin jalkakéytdavéalld. Kunnan mokahan se on ollut.

Yleisonosaston sisdllossd on haastateltujen mielestd vaihtelevuutta.
Hartolalainen 16-vuotias ammattikouluopiskelija sanoo, ettd yleisonosastolta

I6ytyy niin hyvid ja kiinnostavia teksteja kuin pikkuasioista nipottamista.
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Taksia ajava 42-vuotias heinolalainen mies on samaa mieltd, mutta arvelee
ilmion toistuvan kaikissa lehdissd. Vaikka yleisonosasto on kiinnostava ja
siti seurataan, se ei kaikkien haastateltujen mielestd toimi aina hyvin.
Kritiikki ~ kohdistetaan muun muassa nimimerkkikirjoitteluun ja
tyhjanpdivdisten  tekstien  julkaisuun.  Heinolalainen  30-vuotias
varatoimitusjohtaja  arvostelee haastattelun aikana kotikaupunkinsa
poliittista eldm&dd nurkkakuntaiseksi ja kaunaiseksi ja toteaa kuvan

vilittyvdn muun muassa Itd-Hameen yleisonosastolta.

H: Minké tasonen se (yleisdnosasto) sinun mielestdsi on?

V2: Siind vilittyy ehkd se, kun mé nyt alotin siitd, se poliittinen eldmd, se
tietenkin on vaikuttanu siihen mielikuvaan se mielipideosastokirjottelu, ettd
minké&lainen kuva mulla on siitd Heinolan kaupungin kunnalliseldmasta.
Sielld palstalla jahkataan jotain asiaa hirmu kauan ja oikeestaan se ei edes

ketddn kaupunkilaistakaan kiinnosta.

Hartolassa asuva 50-vuotias ei-tilaaja -mies lukee yleistbnosastokirjoituksia
lahinnd Itd-Hameen verkkosivuilta. Hantd arveluttaa nimimerkkikirjoittelu,
pelkilld nimimerkilld allekirjoitettuja tekstejd ei hdnen mielestddn voi ottaa
vakavasti. Asiallisten, omalla nimelld Kkirjoitettujen mielipidetekstien héan
arvelee  herdttdivan  keskustelua.  Eldkkeelld  oleva  75-vuotias
luokanopettajanainen epdilee, ettd jotkut kirjoittajat haluavat ainoastaan

nimensd ndkyviin yleisonosastolle, vaikka mitddn sanottavaa ei olisikaan.

H: Seuraatteko te sitd yleisonosastoa, sitd kirjoittelua lainkaan?

V7: Kyl mé joskus seuraan. Ja sitte tdd vasen alakulma, mitd sielld nyt sitte
kolumnia kirjottavat, niin sen luen yleensi aina ja. Kylld méa pikkusen katon,
ettd kuka on yleisonosaston allekirjoittaja. Ja sit on semmosia kirjottajia, jotka
sinne kirjottaa nimelldkin ja usein, eik& niil oo kuitenkaan oikeestaan mitdan

sanottavaa. Mutta haluavat vaan, ettd minun nimeni sielld ndkyy.

Yleisbnosasto voi toimia muutaman muunkin haastatellun mielestd

keskustelunherittdjand. Esimerkiksi silloin tdlloin tiettyihin ihmisiin tai
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asioihin ~ kohdistettuihin ~ mielipidekirjoituksiin =~ saadaan  vastauksia
asianomaisilta. Heinolalainen 53-vuotias toimistotyotd tekeva nainen kokee,

ettd yleisonosastolla syntyy keskustelua.

H: Onks se sellanen se Itd-Hameen yleisonosasto, et siel syntyis keskustelua
ihan, et onks se, saako ihmiset vastauksia niihin omiin kommentteihinsa?

V8: Kyl siel aina vastataan kylld, ettd sehdn on aika tdrkeédkin, Hujasetki saa
aina kauheesti palautetta noista, ku ne on jarjestiny nyt noita karaoken MM-
kisoja. Sit se joutuu hirveest puolustautumaan se Kuutti Hujanen aina ku niita

haukutaan. Kyl siin tulee ihan selkeisti aina vastauksia.

72-vuotias heinolalainen mies toteaa, ettd yleisonosastolla kaydddn
tarkoituksenmukaista keskustelua erilaisista asioista puolesta ja vastaan,

mutta hinen mielestiidn asianomaiset vastaavat vain harvoin.

Yleistnosastolle kirjoittaminen kertoo jonkinlaisesta mielipiteenilmaisun
halusta, mielipidepalstan kautta ihmiselldi on mahdollisuus esittdd oma
kannanottonsa asioihin. Kyselylomakkeisiin vastanneista Itd-Hdmeen
tilaajista 12 henkilod ja ei-tilaajista 10 henkilo4, eli noin 11 prosenttia kaikista
vastaajista, on joskus kirjoittanut Itd-Hameen mielipidepalstalle. Tavallinen
ihminen saa ddnensd kuuluviin haastateltujen mielestd parhaiten juuri Iti-
Héameen yleisonosaston kautta. Tavallisen ihmisen huomioiminen muualla
lehden sisdllda vaihtelee. Sysmadldinen 39-vuotias lomittajamies ep&roi
miettiessddn, saako tavallinen ihminen &ddnensid kuuluviin Iti-Hdmeessa.
Héan kokee urheilijoiden saavan eniten tilaa lehdessd. Heinolalainen 30-
vuotias mies toteaa, ettd tavallinen ihminen saa joskus liiankin hyvin ddnensa

kuuluviin lehdessd, ja uutiskynnys on pieni.

H: Onko Itid-Hidme sun mielestd semmonen lehti, missi tavallinen kansalainen
pédsee ddneen?

V2: No joo kylldhdn se kohtuullisen pieni semmonen asioihinpuuttumis-
kynnys on. Joskus tietenkin toimittajatkin varmaan alkaa olla kohtuullisen

tunnettuja kaupunkilaisille, heille osataan sitte, jos tulee joku, jonkun kissa on
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karannu taikka muuta, ni aika pienikin se uutiskynnyskin vaililld tuntuu, ettad
péésee sitten pienempikin, jos vdhan jotain epdkohtaa kokee kaupungissa, ni

sitte jos jollain on, sitte Lukkari taikka Pihlaja...tekeméssd juttua.

Hartolalainen 50-vuotias mies on sitd mieltd, ettd yleisonosasto on oikeastaan
ainoa paikka lehdessd, jossa tavallinen ihminen tulee kuulluksi. Han arvelee,
ettd yleisonosastolle saa helposti tekstin ldpi, koska tyhmidkin kirjoituksia
ndkee paljon. 16-vuotias hartolalainen opiskelija arvelee, ettd ldhinna
erilaisista asioista valittavat alueen asukkaat saavat lehdessd &anensa
kuuluviin. Yleisonosastokirjoituksia on hdnen mielestddn niin vdhdn, ettad

niiden kautta ei kovin hyvin saa déntdan kuuluviin.

H: Toimiiko sinun mielestdsi Iti-Hdame milld lailla alueen &dnitorvena, et
saako siind alueen ihmiset dénensd kuuluviin?

V4: No varmasti tietyntyyppiset ihmiset, ainaki tédllaset jotka haluaa valittaa
jostain niistd pikkuasioistaan. Kyl siind varmaan omalla tavallaan saa oman
dédnensd kuuluviin jos haluaa.

H: Saako timmonen tavallinenkin ihminen, ettei pelkéstddn paéttdjatason?
V4: Tohon on vidhidn vaikea vastata, koska Itd-Hameessd on aika vdhidn
sellasta, yleisdnosaston kirjotuksia, niit on aika vdhdn verrattuna esimerkiks
Helsingin Sanomaan, jossa on melkein, onks siind melkein aukeama varattu.
H: Mielipidekirjotukset on niin ku aukeamalla....

V4: Varmaan silld tavalla saa kylld aika huonosti ddnensd kuuluviin.

Sysmaldisen, 30-vuotiaan ldhihoitajanaisen mielestd tavallinen ihminen ei
tule riittdavasti kuulluksi Itd-Hameessd. Han kritisoi tavallisten rivi-ihmisten
unohtamista jutuista esimerkiksi erilaisten tapahtumien yhteydessa.

Huomioiduiksi tulevat lahinna yksittdiset tapahtumienvetdjit.

V6: Mid oon ollu joskus jossain semmosissa talkoohommissa, esimerkiks
noissa nuortenjutuissa vapaaehtosena, esimerkiks jossain Ola-rockeissa tai
sellasissa. Ja sitte Iti-Hame on kirjottanu niistdi. Mutta siindki on ehkd
enemmain joka sitd on varsinaisesti ohjannu niitd joukkoja, ni niistd ollu

juttuja. Mut mé on joskus kylld ajatellu, ettd oikeestaan kaikki ne rivimiehet
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jotka on jossain sielld talkoohommissa, meit on monta kymmentd, ni sitten
tavallaan niistd aina, nyt tdytyy oikein haukkua, ni sit ku otetaan vaan se joku
joka ohjaa sitd koko hommaa, ni siitd yhestd ihmisestd hirved juttu. Mun
mielestd vililla pitdis saada muittenki dantd kuuluviin. Lahes poikkeuksetta,
niin ne toimii aina niin, et se joka on jonkun projektin vetdjd, ni se on se joka
on jutussa, ketd haastatellaan ja jonka kuvat nikyy. Ja sit vaikka 35 muuta,

mitka tekee niin ku karhun osan my®os niistd hommista, ni ei niitd ees mainita.

Edelld esitetty sysmaéldisnaisen mielipide on haaste aluelehdelle, joka pyrkii
toimimaan tavallisen ihmisen &ddnend, mutta ei valttaméttda ndytd aina
onnistuvan siind. Toimittajan tyossd voi olla liian helppo vedota kiireeseen,
jonka vuoksi jutun saa yksinkertaisimmin kokoon yhden paildhteen avulla
huomioimatta muita ndkokulmia. Idkkdimmaédt haastateltavat uskovat
tavallisen ihmisen saavan ddnensd hyvin kuuluviin Iti-Hdmeen sivuilla.
Sysmadldinen 75-vuotias nainen ei pidd lehted pelkkénd eliittilehtend vaan
kokee sen huomioivan myos tavalliset ihmiset. Metallialalta eldkkeelld oleva
72-vuotias heinolalaismies arvelee tavallisen ihmisen tulevan paremmin

kuulluksi lehdessa kuin radiossa tai televisiossa.

8.4.5 Itahdmaldisyys ja lehti alueen ddnitorvena

[ti-Hameen toiminta-ajatuksessa yksi lehden tehtdvistd on vaikuttaa
aktiivisesti alueen kehittdmiseen. Padtoimittaja Ari Helmisen mukaan lehden
tehtdvd on myo6s puolustaa itdhdmaldisyyttd ja itdhdmaldistd identiteettid.
Han kasittdd Itd-Hameen erddnlaiseksi pienoismaakunnaksi, jolla on oma

historiansa ja identiteettinsa.

H: Tosiaan tdd kysymys aluelehdestd, tdssd on tietysti aika laaja se levikkialue
miki teillikin on, niin onko siind mitdin tai milld tavalla luodaan timmosta
aluehenked tai onko itdhdmaldisyyttd ylipddtidn olemassa, ajaako lehti
sellasta asiaa?

AH: Meijan yks tehtdvd on itdhdmaildisyyden, itdhdméldisen identiteetin

puolustaminen, yks timmosen aluelehden tehtdvd on nyt sitten tin alueen
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puolesta puhuminen ja siind tdd vaikuttajateema, tai pyritddn vaikuttamaan,
ettd tdd alue ja ymparisto ois mahdollisimman elinvoimainen ja kehittyvé, ettd
se on yks sellainen meidédn perustehtdvd. Meil on pitkd historia, meil on 75
vuotta takana, myoskin télld Itd-Hameen pienoismaakunnalla on pitkd
historia, eli tid on semmonen olemassaoleva pienoismaakunta, milld on oma
historiansa ja identiteettinsd, ja mitd me sitten pidetddn koossa, kun nid
hallitut rajat, niin harva tdnkokonen lehti levidd kolmen lddnin alueelle,
kolmen maakunnan alueelle, ettd se teettdd tietysti meille ylimédarastd tyota.
Kylldhdn me ollaan tdn alueen yks semmonen koossapitdva voima. Nékisin,
ettd ellei olis sanomalehti Itd-Hamettd, niin ehka sitd miettii just niin péin, ettd
miten ndd ihmiset sitten mieltdis, mitd he ovat. Ettd mieltdsko joutsalaiset
tuolta, ettd he on keskisuomalaisia ja kattoo Jyvaskylddn pédin ja, se oiskin

ihan mielenkiintonen.

Iti-Hameen alueella ei osata hyodyntdd alueellista yhteistyotd aina
kdaytannossd. Ita-Hameen toimittaja Mia Miettinen (Itd-Hame 16.1.2004)
kirjoittaa matkailumessu-jutussa Iti-Hdme -lehdessd, ettd itdhdamaldisilta
kunnilta puuttuu yhteinen sdvel. Itd-Hameen kunnat eivét esittdytyneet
vuoden 2004 matkailumessuilla kokonaisuutena, vaan olivat hajaantuneet eri
suuntiin. Hartola ja Sysmd markkinoivat aluettaan yhdessd yhdeksan muun
mainosti itseddn yksin, samalla osastolla oli muutama Pertunmaan
matkailuesite. Joutsa sen sijaan esittdytyi Itd-, Keski- Ja Lansi-Suomen
ndytteilleasettajien kanssa. Esimerkki kertoo alueen hajanaisuudesta,

itdhamaldisyyden ajatusta ei edes mielletd saati osata hyodyntaa.

Itd-Hameen alue ulottuu kolmeen ld&niin, joten itdhdmaldisyys ei ole kaikille
alueen asukkaille selked kisite tai identifioitumisen kohde. Paasin (1984, 59)
esittelemd aluetietoisuus ei tunnu olevan kovin vahva itdhdmaldisyydestd
puhuttaessa. Pddtoimittaja Ari Helmisen mielestd on vaikea maéaéritelld
itdhamaldisyyttd, [ta-Hameen alueesta hénelld on sen sijaan selked késitys, jo
aiemmin tuli esimerkiksi esille pé&ddtoimittajan ajatus Itd-Hameestd

pienoismaakuntana. Itd-Hdame on Helmisen mukaan kutakuinkin sama kuin
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Itd-Hame -lehden levikkialue ja Itd-Hdme on myos murrealue, heimoalue.
Helminen arvelee, ettd itdhdamaldisyys on tutumpi kasite idkkdille ihmisille
kuin nuorille. Itd-Hdameen toimituspddllikko Hanna Myyrd pitda

itahamaladisyyden késitettd osin keinotekoisena.

H: Miten tuo itdhdmaildisyys ndkyy kidytdnnossd, ja mitd se teille
lehdentekijoind tarkottaa?

HM: Itdhdmaldisyys...Se on mullekin sindnsid aika epdmddranen kasitys ja mé
pidén sitd jossain méérin keinotekosena. M en oo ite itdhdmaéldinen. Et se on
vaan Heinola ja naapurikunnat. Md en usko, ettd ihmiset yleensd ajattelee
itseddn itdhamaéldiseksi varsinaisesti vaan he kokee olevansa heinolalaisia tai
pertunmaalaisia. Koska tuskin lahtelaiset ajattelee, et ne on péaijathamalaisia.
Se on se asuinpaikkakunta ja sit usein se kyld, mihin samastutaan. Meille se

merkitsee levikkialuetta ehki.

Kuten joissakin aiemmissa suomalaistutkimuksissa (esim. Paasi 1984, 247-
248) tdssdkin tutkimuksessa suurin osa vastaajista tuntee itsensd ennen
kaikkea oman kotipaikkakuntansa asukkaaksi. Toiseksi ldheisimmalta
itdhamadldisistd tuntuu suomalaisuus, johon identifioiduttiin Kuntaliiton
(Sihvola 2000, 34) aiemmin teettdméssd tutkimuksessa eniten. Kolmanneksi
eniten, noin kymmenen prosenttia, vastaajissa on itdhdmadldiseksi itsensd
tuntevia. [td-Hameen tilaajilla ja ei-tilaajilla ei ole tdssd kohdin suuria eroja.
Itdhamaldisiksi  itsensd tuntevista suurin osa on yli 50-vuotiaita.
Nelikymppisistd tai sitd nuoremmista kukaan ei tunne olevansa ennen
kaikkea itdhdmaildinen. Tamd voi viitata siihen, ettd itdhdmaildinen
identiteetti on heikentymédssd. Kotipaikkakuntaa ja identifioitumista
vertailtaessa ilmenee, ettd kyselylomakkeeseen vastanneista joutsalaiset ja

hartolalaiset samastuvat itdhdmaldisyyteen eniten, pertunmaalaiset véhiten.

Haastatelluista henkildistd ainoastaan yksi, luovutetun Karjalan alueella
syntynyt 75-vuotias sysmaldisnainen kokee olevansa ensisijaisesti sekd oman

kotipaikkakuntansa asukas ettd itdhdmaédldinen. Hén toteaa, ettd
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itdhdmaldisyys on muuttunut, ja ettd omasta kotipaikkakunnasta ollaan

edelleen ainakin Sysmaéssé ylpeita.

H: Miten te kasitétte, et mitd itdhamaldisyys on?

V7: Mitd itdhdmaildisyys on. No se on ihan erilaista, mitd se on ollu
viiskymmentd vuotta sitten. Tdd oli enemmé&n hamaéldistd sillon. Myo
karjalaiset, jotka ollaan tultu tdnne, ni ollaan tuotu uutta verta tdnne. Sillohan
teititeltiin toinen toisiamme, ja vaikka tehtiin ehk& sinunkaupatkin, niin saatto
seuraavalla kerralla ei muistanukaan, et aha, teitittely jatkuki. Me jotka on
tuolta toiselta puolelta Suomea, jossa on ihan toisenlainen kanssakdyminen
ensin ihmisten kanssa, ni mul oli ensin vaikeeta t&dilld. Ja on sanoneet
muutkin, jotka on muualta tulleet, ettd kesti kauan ennen ku pé&ds niin ku
sisddn.

H: Kyll&, hamaldisten.

V7: Niin ettd hinet hyvéksyttiin hamaldiseks. Mutta en méa usko, ettd nyt enda
on suuria eroja. Nuoret kulkee ympéri maailmaa ja niitten maailma on niin
laaja, kun ne kulkee ulkomaita kaikkii, ettd kaikki semmonen, mikd ennen oli
sisddnlampidvad, ni se on havinny.

H: Joo, ehki timmosestid nurkkakuntasuudesta vihan.

V7: Niin, ei oo endi niin paljon sellasta. Mut kylla tietysti vield on silld lailla,
semmosta ylpeyttd, et sysmialdisylpeyttd. Ettd me oomme sysmialdisid ja
syntyperdsid sysmaldisid ja te ette 0o, te ootte tinne muualta tulleet. Et kyl tdd

vield on, mut ei se oo niin jyrkkd endd.

Joutsassa asuvalla, Iti-Hamettd tilaamattomalla 24-vuotiaalla naisella on
melko neutraali kasitys itdhdmaldisyydestd. Hdn tuntee itsensd ennen
kaikkea  keskisuomalaiseksi ~monen  muun  joutsalaisen lailla.
Keskisuomalaisuuteen samastuvista lomakevastaajista ainoastaan yksi on

Hartolasta, muut Joutsasta.

H: Miten sind ké&sitat itdhamaldisyyden? Mitd se on?

V9: Kylldhén td4lld ilmeisesti Himeen reunoilla roikutaan, ettd joutsalaisiakin
sanotaan hdmaldisiksi, mutta en tiid, miten se mitenkddn muuten nékyis.
Onhan se kumminkin, en osaa sanoa luvuista, mutta kumminkin tilld alueella

varmasti paljon ilmestyy Itd-Hame.
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H: Niin kylla.
VO9: Toisaalta varmasti osa tuntee kuuluvansa sinnepédin ja osa tdnnepéin.

Muhun se ei vaikuta, mutta jollekin se voi olla tirkeeti se itdhdamaéldisyys.

16-vuotiaan hartolalaisnaisen mielestd Iti-Himeen aluetta on vaikea
yhdistdd tai pitdd yhtendisend. Han ei nde lehtedkddn aluetta yhdistdavana

tekijand. Han itse samastuu eniten maakuntaan eli pdijathamaldisyyteen.

H: Miten sinun mielestds toimii tommonen, kun ajatellaan, et Itd-Hdme on
nimenomaan tédllasta Iti-Hdmeen aluetta késittdva lehti, niin onko se
tdimmonen joku aluetta yhdistéva vai onko se ihan vaan nimellisesti?

V4: Itd-Hameen aluetta on ylipéditdan tosi vaikee kylld yhdistdd tai saada
ihmisid tuntemaan jotain sellasta tunnetta, ettd me kuulutaan Iti-Hémeeseen.
Must tuntuu et Hartolassaki on ainakin sellain nurkkakuntanen meininki, et
me ollaan hartolalaisia, eikd Iti-Hadmeeseen kuuluvia. Siel on ainakin

sellanen. Ei se mun mielestd yhdistd mitenkdan kylla.

Kuten Paasi (1984, 71) on todennut, ihmisen samastuminen alueeseen voi
perustua monenlaisiin asioihin, kuten seuraavat kaksi esimerkkid osoittavat.

Nuoren hartolalaisnaisen peruste pdijithamadldisyyteen samastumiselle on

jossa on kuluttanut paljon aikaa. Heinolassa ikdnsd asunut 53-vuotias nainen
tuntee myds itsensd ennen kaikkea pdijathdmaldiseksi. Maakuntaan
identifioituminen pohjautuu tuttuun kaupunkiin, jossa on tullut vierailtua

kerran jo toisenkin.

H: Sind olit vastannut timmdoseen kysymykseen tunnet itsesi ennen kaikkea,
vastasit paijathamaldiseksi. Osaatko sanoa, mistd toi tunne tulee?

V8: No siitd, ettd mé oon kylld aika paljon Lahteenpéin kallellaan. Ettd m& oon
jo ihan nuoresta tottunu aina kdyméidn, me tyttokaverin kanssa ku oltiin
sellasia 16-vuotiaita my6 aina liftattiin tonne. Sillon ku viel uskals liftata,
eihdn nykyddn endd uskalla mitddn sellasta. Silloin ihan hyvin péédsi ilmaseen
aina sinne sitte ku ei ollu rahaa. Sieltdi my® ostettiin aina vaatteitakin ja

kaikkea, ettd myo tykéttiin aina ldhted Lahteen. Ja sitteki mul on ollu kaikki
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ladkaritkii hyvin pitkdan aina sielld Lahessa. Ettd tddl ei oo ollu vélttamatta
niin tasokastakaan aina, ettd on saanu vililld nenilleen, on ollu pakko menni
Lahteen sitte ja on saanu parempaa hoitoo. Tallasta kaikkee, ettd mul on
tosiaanki. Hammasladakarissdki mé kdvin varmaan 15 vuotta sielld, mutta nyt

mad oon l8ytany tddltd Heinolasta hammasldadkérin.

Sanomalehden on ajateltu perinteisesti olevan vaikuttamisen viline. Iti-
Héame -lehden vaikutustehtédvé toteutuu ja ei toteudu haastateltujen silmissa.
He ovat montaa mieltd lehdestd alueen ja sen asukkaiden ddnitorvena sekd
lehden vaikutuksesta alueen kehittimiseen. Sysmaldinen eldkkeelld oleva,
75-vuotias  luokanopettajarouva kokee Itd Hdmeen toimivan alueen
ddnitorvena hyvin, hdn on tyytyvdinen kotipaikkakuntansa huomioimiseen
lehdessd. Osa uskoo, ettd lehti yrittdd toimia jonkinlaisena aluehengen
luojana, mutta tehtdvan onnistumisesta ei olla vilttdmattd vakuuttuneita.
Heinolalainen 42-vuotias taksiyrittdja on kohtuullisen tyytyvdinen lehteen
alueellisena vaikuttajana. Han arvelee Itd-Hdmeen tekstien joskus jopa
vaikuttavan asioihin, mutta huomauttaa, ettd vaikuttavuus riippuu jutusta ja

asiasta, jota ajetaan eteenpdin.

H: Ajaako lehti tdn alueen asioita eteenpdin, onko siind havaittavissa
semmosta? Tavallaan alueen hengenluontia?

V10: Mun mielestd silld taval ainaki ajatellu, ettd sithen en kylld osaa sanoa
sillee. Mut tottakai siel on ndd moottoritiet ja mitd tds nditd on, ni niitd juttuja

sit aina, mitkd varmaan kiinnostaa koko Heinolan aluetta.

Hartolalainen, 50-vuotias mies arvostelee lehted kielteisten asioiden

kaivelusta kotikunnassaan.

H: Toimiiko Itd-Hame -lehti tdn alueen &é&nitorvena kuinka hyvin ja
tdimmosend hengenluojana?

V3: No luultavasti ainaki yrittdd. Hartolaan se nyt tietysti on véhin
semmosen keltasen lehden maineessa...kirjotetaan véhén sillai provosoivasti

ja sitten se nyt on ihan...
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H: Kiinnostuin nyt tosta keltasen lehen maineesta, et mit4 se tarkottaa?
V3: Se tarkottaa sitd, ettd kaivetaan kaikkia huonoja asioita, mitd 16ydetdan

kunnasta ja sitten niistéd revitetddn isot otsikot.

Heinolassa asuva 72-vuotias, Itd-Hamettd pitkdan tilannut mies kokee lehden

ilmestyvan liian harvoin, jotta se voisi kertoa riittdvasti alueen asioista.

H: Tuntuukos teistd, ettd toi Itd-Hame toimii hyvin tdn alueen, Itd-Hdmeen
ddnitorvena ikdan kuin?

V5: No en mind oikein kehus. Ei kyll4 siind sais vdhdn enemmén olla. On se
aika kallis lehti verrattuna siithen painomadrddn ja sivumaéérddn. Ja ku se ei
keskiviikkona ilmesty eikd sunnuntaina. Kyl se on paljon kalliimpi ku Etela-

Suomi.

Itdi-Hdameen mielipideaineisto yleisonosastoineen on runsaasti luettua.
Esimerkiksi 30-vuotias heinolalaismies kehuu, ettd padkirjoitukset ovat

joskus kantaaottavia, niissd on onnistuttu tarttumaan térkeisiin aiheisiin.

8.5 Iti-Hame -lehden merkitys alueen asukkaille

Padtutkimuskysymys  ldhtee  liikkeelle  aluelehden — merkityksesta
itdhamaldisille. Kyselylomakkeen viimeisessd kysymyksessd tiedusteltiin
ihan suoraan lehden merkitystd ihmisen eldmaéssé ja lehden merkitys otettiin
puheeksi teemahaastatteluissa. Ndiden vastausten perusteella Itd-Hame on
tilagjilleen tdrked lehti. Ldhes 90 prosenttia tilaajista pitdd Itd-Hamettd
erittdin tarkednd tai melko tarkednd. Kymmenisen prosenttia tilaajista kokee
lehden olevan ei tdrked eikd merkitykseton. Ei-tilaajien suhde on
neutraalimpi, ei-tilaajista valtaosa ajattelee Iti-Hdameen olevan melko tidrkea
tai ei tarked eikd merkitykseton. Ei-tilaajista 7 prosenttia kokee lehden olevan
erittdin tarked. Taysin merkityksettomaksi Itd-Hameen kokee ainoastaan yksi

ei-tilaaja, melko merkityksettomaksi viisi ei-tilaajaa. (Kuvio 21.)
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KUVIO 21

Tilaajissa on paljon henkilditd, joille Itd-Hdme on tdrked osa eldmdd. Osa

lehden tilaajista ei osaa kuvitella eldmdd ilman Iti-Hdmettd. Seuraavat

vastaajien sitaatit kertovat erittdin sitoutuneesta kuluttajasuhteesta ja lehden

suuresta merkityksestd. Tallaiset henkilot ovat usein pitkdaikaisia

kestotilaajia.

V: Se on tullut aina. Lapsuudenkotiin ja sitten aikuisena omaan perheeseen.
Eldama ilman Itd-Hamettd on kuin sauna ilman Rexona-saippuaa. (Mies, 51 -

60, Hartola.)

V: Iti-Hame - onko elidmdd ilman Itd-Hiamettd? Odotettu lehti

ilmestymispdivind. (Nainen, 51-60, Sysmad.)

V: En voisi ehki olla ilman Iti-Hamettd. Saan ne tiedot mitd olen tottunut

lukemaan. Sopivasti vaatimaton mutta tarpeellinen. (Nainen, 61-70, Joutsa.)

V: Jos lehti jonain aamuna jdéd tulematta, on niin kuin jotain puuttuisi. (Mies,

61-70, Heinola.)

V: Olen tdhan tottunut vuosikymmenten ajalla. Nuoremmille ei ehké térked.
On kuin vanha rakas aviopuoliso, odottaa kotiin tulevaksi. (Nainen, 61-70,

Heinola.)
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Kiinnostava esimerkki sitoutumisesta lehteen ja lehden merkityksestd on 72-
vuotias heinolalainen mies. Han yritti luopua Itd-Hameestd, tuli toimeen
ilman aluelehted kuukauden ajan, mutta totesi tarvitsevansa edelleen
kotipaikkakunnan asioista kertovan lehden Eteld-Suomen Sanomien lisdksi.
Periaatteessa lehti oli saatavilla muualla, kuten kirjastossa tai kahviloissa,
mutta mies kertoo, ettd kahviloissa tai muualla lehted ei tahtonut saada
kdsiinsd, koska se oli aina muilla menossa. Niinpd han tilasi lehden
uudelleen. Heinolalaiselle 53-vuotiaalle naiselle Iti-Hame on tdrked osa

eldmid, hian on lukenut lehted koko ikdnsa.

H: Jos nyt tdssd sitten kootusti sanoisit tdn Itd-Hameen tavallaan, et
minkilainen lehti se sinun mielestdsi on ja millanen merkitys silld on
nimenomaan sinun eldméssasi?

V8: No kylldhan ma toivosin, ettd Itd-Hame siilyis kylld, m4 laitan siihen aina
tdimmosid onnittelujakin niin ku veljen ja ditin syntymépéivid, pyoreitd ma
oon laittanu. Sitten mé sdilyttelenkin niitd aina, missd on jotain erikoisempaa
ollu, mitd on kuvattu, esimerkiks meijan perhees (poikakin) ku oli syyneissd,
ni siitd oli otettu kuva. Ettd kaikkia tdllasia lehtid tulee sitte sdilytettyd, koska
must on mukava sitte joskus kattoo, niin ku senki Itd-Hdmeen ku meijin
(poika) on syntyny ni md oon sdilyttiny, ettd tiidn minkélaista
maailmanmeno oli silloin, kun m4 katon siitd lehestd joskus maailmassa. Etta
kylld mé oon ne siilytellykin. Kyl mé ainakin toivosin todella, ettd sitd sais
lukee pitempddn. Ja kyl mé siitd aina alotan aamulla kuitenkin siitd Itd-
Hémeestd, tietysti senkin takia, ettd se on niin pieni lehti. Mutta kylld ne
jotenkin ldheisempid ne jutut on justiin sitte, ettd haluaa ne paikalliset jutut

heti tietd4.

Kaikille tilaajille Itd-Hdme ei ole keskeinen osa eldmdd, mutta kuitenkin
melko tdrked paikallisen ja alueellisen tiedon vélittdjand. Heinolalaiselle 30-
vuotiaalle miehelle Iti-Hdame on melko tdrked lehti, joka tarjoaa my0s

kanavan kertoa oman tyOyrityksen asioista.

H: Lopuksi voisit kootusti nyt, ettd millainen merkitys télld lehdelld on sinulle

ja millaisilla sanoilla kuvailisit [td-Hadmetta?
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V2: Mun mielestd Itd-Hame on kuitenkin paikallisesti tiarkee tiedotusviline ja
tiedonldhde, joka on kohtuullisen monipuolinen ja silld tavalla kunnolla
tehty, riittdvilld varmaan resursseillakin ja se sitten varmaan tarjoaa kohtuu
isolle lukijakunnalle sitd paikallista informaatioo, jota nyt ei varmaan Eteld-
Suomen Sanomistakaan saa. Oikeestaan nykysesti sellainen henkilokohtanen,
kylld mun mielestd sellainen yrityksenkin omana timmosend kanavana on
ollu ihan tdrkee. Sielld voi kuitenki luoda sitd mielikuvaa omasta yrityksestd
tyontekijoilleen ja  tdhdn  ympédristoon. Ja  metsdnomistajien ja
maanviljelijoiden, he ovat tunnetusti innokkaita lehdenlukijoita, koska sita
aikaa on paljon, kumminkin siind mielessd varmasti he lukevat meitdkin
koskevia asioita, et se menee se viesti perille, jos jotain halutaan ihmisille
kertoo. En mé kylld osaa mitddn sanoo kauheesti parannusehdotuksia enki

osaa kauheesti haukkuakaan.

Samanikdinen sysmdldisnainen pitdd niin ikddn Ita-Hamettd itselleen melko
tarkednd lehtend. Lahjana saatu tilaus on alkanut vuoden 2004 alussa ja

nainen sanoo tottuneensa jo hyvin lehteen.

H: Nyt lopuksi voisit sitten sanoa télleen kootusti, ettd minkilainen sinun
mielestési on Itd-Hame -lehti ja millanen merkitys silld on kaiken kaikkiaan?

V6: No kylld se on mulle aika tdrkee, kun se on semmonen sopivankokonen
lehti, esimerkiks Helsingin Sanomat ois mulle ihan liian iso, liian paljon
sivuja. M4 sotkeutuisin sithen ennen ku ma oisin puolessavilissd. Kylld se on
silld lailla, ettd jos jostain syystd sitd ei oo tullu, niin kyl m& ihmettelisin, et
misséd se on. Ja vililld vois jonkun jakelun takia tai muuten jadhd tulematta,
jonku virheen takia, ni kylld ma sit aattelisin, et no mitdhédn siin ois tdndan

ollu. On se mulle tirkea lehti.

Muutamat Itd-Hameen tilaajat eivdt nde Itd-Hamettd kovin merkittdvana
osana elamaansd. Lehted pidetddan kohtalaisena tiedonvilittdjand, ja se tulee

yleensd paremman puutteessa luettua.

V: Luenpa tai en. Kohtalainen, menettelee. (Mies, 71-, Heinola.)



142

V: Than luettava, ei tunteita herdttdvd, vdhdn jdlkijunassa ajankohtaisiin

asioihin verraten. (Nainen 51-60, Heinola.)

V: Tuttu lehti, merkitys vdhentynyt ilmaisjakelulehtien myotda (Mies, 71-,
Sysmé.)

Ei-tilaajien eldmadssd [ta-Hameelld on jonkinlainen jalansija, mutta lehti ei ole
vélttdmattd niin tarked kuin useimmille tilaajille. Osa ei-tilaajista suhtautuu
lomakkeen viimeisen avoimen kysymyksen (liite 1) perusteella Itai-

Hameeseen kielteisesti tai epdillen.

V: Hyvin pieni merkitys. Heinola-lehti. (Mies, 21-25, Sysma.)
V: Kallis ohut ldpyska (Nainen, 41-50, Hartola.)

V: Ohut lehti, saisi kertoa enemmin oman pitdjan asioista! (Nainen, 51-60,

Hartola.)

V: Hieman naivistinen. Silld lehtidhdn tdytyy lukea monenlaisia.
Uutisointihan on politiikan varjaamaa. Itd-Hame on lehti jossa tietoa
lahialueista ja samat tiedot 16ytyy ”Etlarista”. Tiivistettyd uutistietoa ja

paikallismainoksia ja tiedotteita. (Mies, 61-70, Heinola.)

V: Ei tarked, vdhdinen merkit., turhaa vanhoja ulkomaan juttuja (Mies, 51 - 60,

Heinola.)

16-vuotias hartolalainen naisopiskelija on merkinnyt lomakkeeseen, etta Ita-
Héame on hénelle tiysin merkityksetén, vaikka hdn lukee lehted silloin t&lldin,
kun veli tuo lehdet luettavaksi. Opiskelija arvelisi tulevansa toimeen ilman

Ita-Hametts.

H: Nyt voisit lopuksi tiivistetysti jotenkin sanoo, et mink&lainen kuva sinulla

on Itd-Hame -lehdestd ja millainen merkitys silld lehdelld on?
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V4: Siitd on vdhén sellanen tylsd kuva, sanotaan kuiva lehti, ei oikein, ei kerro
mua kiinnostavista asioista, puhuu nimenomaan silld valtaviestod, keski-
ikdisid, vanhuksia kiinnostavista asioista. Valtavirran mukana menevi lehti,
ettd ei oikeestaan, ei oo mitdadn kritiikkid eikd mitdan sellasta, sitd mai
kaipaisin siihen enemmin. Siin sais olla jotain timmostd kannanottoa. Se on
aika passiivinen lehti, ei ota oikein kantaa mihink&in, et se on vidhin liiankin
puolueeton.

H: Onko silld lehdelld mitdan merkitystd, tulisitko toimeen ilman?

V4: Kylld varmaanki, ei mun maailmani sithen kaatuisi, jos en sais lukea sita.

Kylla pérjdisin ihan hyvin.

Hartolalainen 50-vuotias mies lukee Iti-Hiamettd lehden verkkosivuilta tai

paperiversiota tyottomienyhdistyksessd. Han on merkinnyt lomakkeeseen,

ettd Ita-Hame ei ole tirked eikid merkitykseton. Han ajattelisi tulevansa toimeen

ilmankin aluelehted, koska kotipaikkakunnan asioita voi lukea my®0s

maakuntalehti Keskisuomalaisesta.

H: Jos nyt sanoisit vield kootusti, ettd minkéilainen merkitys on Itd-Hameelld
sinun eldmaissési ja minkalainen késitys sinulla on ylipdatdan siitd lehdesta?

V3: No en mé nyt sitéd itkis, vaikka se loppus koko lehti, ettd ei se silld tavalla
ole merkittdvd, mutta kun se on siind, niin tottakai siitd seuraa paikallisia
asioita, sehdn on ihan selvd, mutta kylld niitd muitakin kanavia sitte 16ytyy,
jos se loppuis. Keskisuomalainen kirjottaa aika paljon Hartolan asioista. Ja
sitten taas netistd nyt saa aika paljon kunnan asioista, koska sielld on kaikki
poytékirjat ja tdllaset ja, ettd ei se nyt minun mielestd nyt t4lld hetkelld oikein

merkittdvd oo. Semmonen pieni lisd, sanotaan (naurahdus)

Joutsalainen 24-vuotias nainen kokee, ettd Iti-Hdmeelld on jonkinlainen

merkitys hdnen eldmaéssddn, koska lehti pitdd aina lukea tyopaikalla kotona

luettavien Keskisuomalaisen ja Joutsan seudun lisdksi. Lomakkeeseen hdn on

laittanut Itd-Hameen olevan ei tirked eiki merkitykseton.

H: Nyt voisi sitten tdhdn loppuun kootusti, ettd minkélainen toi Itd-Hame -

lehti mielestés ja sitten minkélainen merkitys silld on sinulle?
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V9: Kyll4 silld kumminki joku merkitys on, ku se joka kerta pitdd lukee, ku se
aina tulee. Ettd kylld sieltd kumminkin on aina kiinnostunu néistd ymparilld
olevien kuntien tapahtumista. Et sen takia se varmaan, ja justiin ne paikalliset
uutiset, mitd sieltd suurennuslasin kanssa melkeinpd katselee.....Kylld se
kuitenkin tuntuu kuuluvan sithen mun jokapdivdiseen eldamaén, vaikka mé en
sitd tilaakaan. Kylld sieltd aina jotain sellasta 10ytyy, mitd ei ehkd toisista. Et
justiin siind md piddn parempana kun paikallislehti ilmestyy keskiviikkona ja
tiistaina siind (Itd-H&dmeessd) sitte taas vastaavat seurakunnan uutiset, ettd
jotakin ndkee aina vdhan aikasemmin ku paikallislehestd. Mut ei oikeestaan

muita tapoja oo tullu, et jotakin tietty4 juttua sieltd aina lukis.

Sysmadssd asuva, 51-60 -vuotias kaupan alalla tyoskenteleva nainen pitda Ita-
Héamettd melko tdrkednd lehtend, mutta 16ytdd myos kritisoitavaa. Héan ei

tilaa lehted, mutta lukee sitd sdannollisesti.

V: Itd-Hdame on minulle jo lapsuudesta tuttu lehti. Isdni tilasi sen minulle ja
sisarelleni lahjatilauksena kotoa ldhtomme jdlkeen. Nykyisin lainaan joka
numeron tyopaikaltani ja luen kannesta kanteen. Kassaran ja pad&dtoimittajan
kirjoitukset jotka koskevat Sysméd eivit aina pidd ihan paikkaansa. Siitd saan

harmaita hiuksia kun luen asiattomuuksia. (Nainen, 51-60, Sysma.)

Ei-tilaajien joukosta 16ytyy ihmisid, joille aluelehdelld on suuri merkitys.
Sysmadldiselle 39-vuotiaalle lomittajamiehelle Itd-Hame on erittiin tirked lehti,
vaikka hdn ei sitd itse tilaakaan. Han kehuu lehted hyvéksi. Heinolalainen
palvelualalla tydskentelevd 51-60 -vuotias nainen, joka ei tilaa Itd-Hamettd,
saa sen luettavaksi naapuriltaan. Hadn toteaa lehden olevan erittdin tdrked, ja

sanoo, ettd tilaa lehden heti, jos naapuri muuttaa pois.

V: Tosi tdrked, koska muistan lapsuudesta asti lukeneeni lehted. Asuimme
Torikatu 16 Itd-Hameen talossa ja konttorista silloin kdvin ostamassa It4-
Héameen suoraan, muutamalla kymmenelld roposella. (Nainen, 51-60,

Heinola.)
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Lomake- ja haastatteluaineistosta saatujen ja koottujen tietojen pohjalta
analyysia jatketaan tekemdlld karkea luokittelu Itd-Hadmeen merkityksestd ja
lukija-kuluttaja -tyypeistd. Lehden merkitys alueen asukkaille nadyttdd
jakaantuvan neljddan pddkategoriaan. Ensimmadiseen luokkaan kuuluvat
sanomalehden lukija-kuluttajat, joille Itd-Hameelld on suuri merkitys ja joille
aluelehti on erittdin tdrked osa eldmdd. Toisessa luokassa ovat lukija-
kuluttajat, joille Itd-Hameelld on melko suuri merkitys ja lehti on melko
tairked osa eldmdd. Kolmanteen ryhmddn kuuluvat suhtautuvat Ita-
Héameeseen neutraalisti, aluelehti ei ole tirked, mutta ei merkityksetonkaan.
Neljannessd ryhmadssd ovat ne, joille Itd-Hameelld on pieni merkitys tai ei
lainkaan merkitystd, ja lehti ei oikeastaan kuulu heiddn eldmddnsad. Heistd
kaikki eivat ole lehden lukijoitakaan. Kunkin luokan alle sijoitetaan niille
tyypillisia ominaispiirteitd. Kyse on tutkimuksen tekijin tulkinnasta ja
ihmisten vastausten sijoittelusta eri kategorioihin. Todellisuus ei ole ndin
mustavalkoinen, koska ihmiset ovat yksiloitd ja heiddn suhteensa aluelehteen
muodostuu erilaisista osa-alueista. Yhden kategorian alle sijoitetulla tyypilld
voi olla myos toisen kategorian alle kuuluvia ominaisuuksia. Kyse on
karkeasta jaosta, joka tehd&ddn aineiston ndyttdmédn suunnan perusteella,

laskentoja ja teemoja hyvaksi kdyttden.

Itd-Hdmeelld erittiin suuri merkitys

Ne, joille Itd-Hameelld on erittdin suuri merkitys, ovat yleensd lehden
kestotilaajia, jotka aikovat tilata lehted jatkossakin. Lehti on tullut talouteen
jo pitkddn, joillekin jopa vuosikymmenid, ja se on vakiintunut ihmisten
elamadan. Henkilot ovat voimakkaasti sitoutuneita aluelehteen. Lehden
lukemisen taustalla on usein tottumus, jonka ohella lehden sisdltd ja
kestotilaajan edut ovat erittdin tadrkeitd tilaamisen syitd. Alueellinen
identiteetti rakentuu niilld henkil6illd useammin itdhdmaldisyyden varaan
kuin muilla. Itd-Hamettd erittdin tdrkednd pitdvien joukossa on selvasti

enemmadn naisia kuin miehid. Mitd idkkddampi ihminen on, sen suurempi
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merkitys Itd-Hameelld tuntuu olevan eldmdssd. Heinolalaisten ja hartola-
laisten joukossa on enemmdn Itd-Hamettd erittdin tdrkednd pitdavid kuin

muiden kuntien asukkaissa.

Tottumuksen ohella tilauksen tarkeimpid syitd ovat tdssd ryhmadssd etenkin
lehden sisélto, kestotilaajan edut, helppolukuisuus, tilaushinta ja ulkondkd.
Erittdin  tdrkednd Itd-Hamettd pitdvistd valtaosa lukee lehden kannesta
kanteen tai jokseenkin kokonaan. Mielikuvat Itd-Hameestd ja lehden imago
ovat heiddn silmissddn positiivisia. Lehti kertoo itselle tdrkeistd asioista,
tuntuu ldheiseltd ja kiinnostavalta ja toimii parhaiten paikallisten asioiden
tiedonvalittdjand. Muut tiedotusvilineet eivit ole yleensd yhtd tarkeitd kuin

Ita-Hame, vaikka niitikin seurataan.

Itd-Himeelld melko suuri merkitys

Itd-Hame on melko tdrked noin 55 prosentille tilaajista ja 40 prosentille ei-
tilaajista. Namd henkilot ovat tottuneet lehteen, mutta se ei ole niin
vakiintunut eldmddn kuin edellisen kuluttajaryhmédn henkiloillda eika
sitoutuminen aluelehteen ole niin voimakasta. Tdssd kategoriassa on
enemmain miehid kuin naisia. Joukkoon mahtuu enemmain nuoria aikuisia

kuin edelliseen ryhmaan.

Lehden tilauksen tdrkeimpid syitd tdssd ryhmddssd ovat etenkin tottumus
lehteen, tilaushinta, lehden sisdlto ja helppolukuisuus sekd kestotilaajan
edut. Tilaamattomuuden syind ovat pddasiassa lehden lukeminen muualla
tai toisen sanomalehden tilaaminen kotiin. Kuluttajaryhmén ei-tilaajien
joukossa on tilaajapotentiaalia. Tilaamiseen houkuttelisivat ennen muuta

sopiva tarjous tai eldméntilanteen muutos.

Tassd lukija-kuluttajaryhmassa lehti luetaan melko tarkkaan, mutta ei niin

huolellisesti kuin ensimmadisessd ryhmdssd. Vain joitakin kiinnostavia
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kirjoituksia lukee suurempi osa lukijoista kuin ensimmdisessd ryhmaéssa.
Lehden imago on positiivinen, lehti kertoo itselle tarkeistd asioista, ja lehted
pidetddn kiinnostavana ja ldheisend. Aika moni Itd-Hamettd melko tarkedna
pitdvistd tilaa yhtd tai useampaa muuta sanomalehted, joko Helsingin

Sanomia, maakuntalehted tai paikallislehted.

Itid-Hdmeelld neutraali merkitys

[ti-Hameen tilaajista noin kymmenen prosenttia ja ei-tilaajista noin 40
prosenttia on sellaisia, jolle Ita-Hameelld on neutraali merkitys eldamaéssd,
lehti ei ole tdrked mutta ei merkityksetonkdan. Aluelehdelld on paikka
ihmisen nykyisessd arjessa, mutta ilmankin lehted voisi tulla toimeen.
Néiden henkildiden joukossa on jonkin verran enemmén naisia kuin miehid,

ikdjakauma on hajaantunut.

Mielikuvat Itd-Hameestd ovat péddosin positiivisia, mutta edellisiin ryhmiin
verrattuna negatiivisia mielikuvia on jo suhteessa enemmin. Osa kokee
lehden olevan kiinnostava ja ldheinen ja kertovan itselle tarkeistd asioista,

mutta toiset pitdvat lehted esimerkiksi tylsana tai etdisend.

Ita-Hameen tilaajista lehteen neutraalisti suhtautuvat tilaavat harvoin muita
sanomalehtid, eli sanomalehtien tilaus ei ylipddtdan tunnu olevan tarkedd. Ei-
tilaajista  Itd-Hameeseen neutraalisti suhtautuvat tilaavat yleensd

maakuntalehtei tai sitten eivat mitdan lehtes.

Itd-Hdmeelld pieni merkitys tai ei lainkaan merkitysti

Neljas kategoria on hyvin hajanainen, ryhmille on vaikea loytdd selvid
ominaispiirteitd, koska karkeasti laskien vastaajista vain noin viisi prosenttia
sopii luokkaan. Tyyppiin kuuluu pédasiassa Itdi-Hameen ei-tilaajia, muutama

tilaaja sopisi joko edelliseen tai tdhdn kuluttajaluokkaan. Lihes kaikki tdhdn
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ryhmddn kuuluvista lukevat Itd-Hamettd edes silloin tdlloin. Ryhmaéddn

kuuluu pari vastaajaa, jotka asuvat muualla kuin Itd-Hadmeen alueella.

Ne, joille Itd-Hameelld ei juuri ole merkitystd, kokevat lehden olevan vieras,
tylsd ja etdinen, se ei kerro itselle tarkeistd asioista. Mielikuvat lehdestd ovat

negatiivisempia kuin muissa ryhmissa.

Se, ettd tdhdn ryhméadn kuuluu vain vdhédn viked, on positiivinen viesti Ita-
Héameen tekijoille. Todellisuudessa ryhmé&ddn kuuluisi todenndkoisesti
enemmadn ihmisid kuin ndméd tulokset kertovat. Thmiset, jotka eividt ole
kiinnostuneita aluelehdestd, eivit vilttamaéattd ole innostuneita vastaamaan
sitd koskeviin kyselyihink&dn, joten heiddn mielipiteensd ei ndy vastauksien
joukossa. Toisaalta tdimd kuluttajajoukko ja edellinen, neutraalisti lehteen
suhtautuvat ovat erittdin tdrkeitd ryhmid lehden kehittdmista ajatellen.
Aluelehdessd on pohdittava, milld tavalla lehden hyldnneet tai sen
reunamilla roikkuvat henkil6t saataisiin tilaamaan lehted. Seuraavassa
luvussa kasitellddan aluelehden tulevaisuutta ja siihen liittyen muun muassa

erilaisia kehittimistapoja.
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9 ALUELEHDEN TULEVAISUUS

Edellisten tulosten perusteella Ita-Hameen tulevaisuus ndyttdisi turvatulta,
koska aluelehdelld on sijansa ihmisten eldmdssd ja arjessa. Koska
levikkiluvut kertovat kuitenkin muuta eikd lehti oikein kiinnosta nuoria,
lehdessd on mietittdva ratkaisuja tilanteeseen. Tédssd luvussa kerrotaan, miten
[ta-Hamettd kehitetddn ja milld tavalla lehti yrittdd vastata ympdriston ja
tulevaisuuden haasteisiin. Ndkemyksid aluelehden tulevaisuudesta haetaan
myo6s lukijoilta. Lisdksi tarkastellaan luvussa 2.3 esiteltyjen imagon ja

brandin kasitteiden nivoutumista aluelehden kehittamiseen.

9.1 Itd-Hdameen kohderyhmad, kehityshaasteet ja toimenpiteet lehden

kehittimiseksi

Toimituspddllikko Hanna Myyrd korostaa, ettd Itd-Hame -lehden
kohderyhmiksi maddritelldaan kaikki itdhdmadldiset ihmiset. Lehden
kehittamisessd painotetaan kuitenkin tiettyja ryhmittymid, jotka ovat
vaarassa karata kdsistd, kuten nuoria aikuisia ja nuoria perheitd.
Toimituspadllikko ajattelee, ettd perheasiat kiinnostavat ihmisid ikddn
katsomatta, usein idkkaddtkin ihmiset seuraavat mielellddn pdivahoitoasioita,
koska heilld on itsellddn lapsia ja lapsenlapsia. Lehted kehitetddn kaikki

ikdryhmét huomioiden.
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Luvussa 7.3 esiteltiin Itd-Hdameen strategia, johon on kirjattu ympériston
haasteita, joita lehti kohtaa nyt ja tulevaisuudessa. Itd-Hameessd on pditetty
vastata ndihin haasteisiin sisdllonkehittdmisen avulla. Kehittimistyohon on
otettu mukaan koko henkilokunta, jotta kaikki pddsisivdat osallisiksi
kehittamistyostd ja  kokisivat sen  yhteisesti  tdrkedksi  asiaksi.
Sisdllonkehittdminen on toimituspddllikon mukaan jatkuvaa, tyo ei

periaatteessa ole koskaan tdysin valmis.

HANNA MYYRA: Me ollaan nyt kuitenkin koettu se, et ainut tapa, ettd lehti
voi pdrjdtd on se, ettd sisdltod kehitetddn ja parannetaan semmoseks, jotta se

myy eli ihmiset kokee sen ldheiseksi.

Sisdllonkehittdmisen ohella on pdivitetty lehden strategiaa, mikd on
toimituspddllikon mielestd erittdin tarpeellinen ja hyva asia. Uudessa

strategiassa ndkyy, ettd kyseessd on sanomalehtiorganisaatio.

HANNA MYYRA: Ennen titd sisillonkehittimisprojektia meijin strategia ja
meijdn toiminta-ajatus ois sopinu mihin tahansa firmaan. Siin ei nikyny
millddn lailla, ettd kyseessd on sanomalehti. Eikd se, mitd se sanomalehtend
haluaa tehd4. Se oli hirveen sellanen, ettd tihtidmme laatuun ja tulokseen, ja
sellanen minkid ois voinu laittaa mihin tahansa, vaikka siivousfirmaan. Et
tashan tuotiin sille semmonen oikee sisélto. Must tuntuu, et meilld myos se
strategia alkaa tuolla toimituksessa nivoutua siihen kdytinnon tyohon eri
lailla ku aiemmin, et se on ollu ennen erillinen, irrallinen paperi. Nyt se

ndhdédn sen strategian tarve ja se suunta.

Muutoksia on tehty lehdessd pikkuhiljaa sekd organisatorisesti, sisdllollisesti
ettd ulkoisesti. Sekd péddtoimittaja ettd toimituspddllikko pitdvat hiljalleen
etenemistd parempana vaihtoehtona kuin dkillisid, radikaaleja muutoksia.
Pddtoimittaja Ari Helminen kertoo, ettd Itd-Hameen toimituksessa
kummasteltiin aluksi Keskisuomalaisen muutosta 2003, eikd hidn itsekdian
pitanyt siitd aluksi, mutta kertoo tottuneensa sithen. Muutos on hidnen

mielestddn lehdissd valttaméatontd selviytymisen kannalta, koska levikit
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laskevat koko ajan. Suuria muutoksia on tarpeen tehdd, jotta saadaan
hdilyvat tilaajat koukkuun. Helminen huomauttaa, ettd osa ihmisistd on
sellaisia, ettd ilmaistakaan lehtitarjousta ei haluta tilata. Tdm& on haastava
seikka, jonka takana on varmasti erilaisia henkilokohtaisia syitd. Joku on
kenties kylldstynyt lehtimarkkinointiin, joka patkétilauksista seuraa tai sitten
syynd on, ettd lehted ei koeta milldén lailla kiinnostavaksi ja tarkeéksi, sille ei

ole omassa eldmdssa paikkaa ja sitd ilman tullaan toimeen.

Iti-Hameessdkin on ollut suuria, &killisia hyppédyksid ja muutoksia.
Esimerkiksi 90-luvun puolivdliin asti lehted taitettiin Heinolassa
puukkotaitolla, kunnes paino siirtyi Lahteen. Ulkoasuviilausten yhteydessa
nimid on muutettu ldhelle alkuperdistdi muotoaan. Uutisjuttujen
enimmadispituudeksi on madritelty 3000 merkkid ja on otettu kdyttoon fakta-
ja kommenttilaatikoita. Huhtikuun loppupuolella 2004 on muutettu
toimitusjdrjestelméd ja taittojdrjestelmd. Vuoden 2004 lopulla on tarkoitus
kokeilla lehted tabloidkoossa. Hanna Myyrd sanoo ajavansa tabloidasiaa
eteenpdin. Hdn kokee tabloidin tarjoavan enemmé&n mahdollisuuksia
lehdentekoon kuin nykyisen ohuen ja laihan lehtimallin. Mikili ulkoasu

miellyttdd lukijoita, siirrytddn tabloidiin mydhemmin kokonaan.

H: Mitd sd oot saanu vastaanottoa tabloid-ajatuksesta?

HANNA MYYRA: No toimituksesta hyvda. Mutta se on tarkotus kokeilla tin
vuoden lopussa, me tehdddn joku torstain lehti sillee, ettd me tehd&ddn se
kahteen formaattiin, mahollisimman pitkélle samalla materiaalilla ja sitte
jaetaan se, tehdddn sen muutaman kerran, et jaettas ainaki tuhannelle. He sais
kaks lehtee, missé ois samat tavarat. Sitte kysyttds mielipidettd puhelimella ja
lomakkeella ja kaikella lailla. Kertoo sitte, ettd mitd mieltd he...Ei me ldhdeta

sellasee, jos ei ihmiset sitd haluu.

Padtoimittaja Ari Helminen on niin ikddn ldmmennyt tabloid-ajatukselle,
vaikka on aiemmin suhtautunut siihen kriittisesti. Hin nidkee tabloidin

olevan tulevaisuutta, koska Pohjoismaissa tabloidkokoiset lehdet ovat olleet
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kaytossd jo pitkddn, ja Suomessa esimerkiksi Hufvudstadsbladet muuttui
tabloidkokoon vuoden 2004 alussa. Pddtoimittaja kokisi tabloidin
helpottavan rakenteellisia ongelmia, joita nykyisen 12- tai 14-sivuisen lehden
teossa ilmenee. FErilaiset aihepiirit maakuntauutisista kulttuuriin olisi
helpompi ryhmittdd omille sivuilleen, kun niitd nyt joudutaan sijoittelemaan
samoille sivuille. Tabloidkokoinen lehti olisi nykyistd ndyttivampi ja

lukijaystavillisempi, se olisi helpompi ottaa kiteen ja lukea eri paikoissa.

Luvussa 4.3 kerrottiin, ettd kansalaisjournalismia on alettu viime vuosina
kayttdd apuna lehdenkehittdmisessd. Itd-Hdmeessd on  tartuttu
kansalaisjournalismiin ~ yhtend sisdllonkehittamistyon rakennuspuuna.
Lehteen on perustettu kansalaistoimittajan kahden vuoden mdadrdaikainen
tyd huhtikuussa 2004, jolloin yksi lehden toimittajista on aloittanut
kansalaistoimittajana. Tavoitteena on, ettd Itd-Hdameen kansalaistoimittaja on
helposti tavattavissa ja pddsee tyoskentelemddn mahdollisimman paljon
ihmisten keskuudessa. Hdn kokoaa lukijaryhmdn, jolta haetaan lehteen
ideoita, mielipiteitd ja palautetta. Pddtoimittajan mukaan pddmddrand on
lisdtd vuorovaikutusta lukijoiden ja lehden wvililld, osin kyse on
profiloitumisesta. Tarkedd on pitdd myos muut toimittajat kansalaisten
arjessa mukana. Paddtoimittaja kokee asioiden hoituvan paremmin, jos jokin
on yhden henkilon vastuulla sen sijaan, ettd se ei olisi kenenk&an vastuulla.
Kansalaistoimittajasta tehdddn nakyva toimittaja, jolloin lukijoille valitetdan

selkedd kuvaa ja profiilia.

Iti-Hame -lehden tulevaisuutta on vaikea ennustaa, mutta joitakin viitteitd
saa vastaajilta. Kuten aiemmin k&vi ilmi, Itd-Hadmeen tilaaminen jatkossa
tuntuu olevan tilaajien joukossa hyvin todenndkoistd, kun taas ei-tilaajista yli
puolet vastaa, ettd lehden tilaaminen ei ole kovin todenndkoistd tai ei
lainkaan todenndkoistd. Haastatelluilla on aluelehden tulevaisuudesta
erilaisia ndkemyksid. Yleensd lehden toivotaan ja uskotaan sdilyvan, vaikka

lehden levikki saattaakin jatkaa laskuaan. Sysmaildinen 39-vuotias mies, joka
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ei tilaa Itd-Hamettd, ei usko lehden tulevaisuuden olevan uhattu. Hin

arvelee, ettd lehden tilaaminen saattaa hiljentyd, mutta ei lopu kokonaan.

Joutsalainen 24-vuotias nainen uskoo Itd-Hameelld riittdvan tilaajia.

H: Minkilaisena sind néet Itd-Hame -lehden tulevaisuuden? Sen on nyt 90-
luvulla, niin kun monet sanomalehdet, niin levikki on laskenu ja edelleen.

V9: Kylld mé ainakin luulen, ettd kysyntdd tulee olemaan. Kylld tillikin
alueella, ettd osalle tulee pelkdstddan se lehti, ettd kylld niitd varmasti on
muuallaki sitte, ketd ldhinni koskettaa, Hartola, Heinola, sielld suunnalla, ettd

vuosia nyt en tiid sanoo, mutta kylld varmasti tulee edelleenkin sdilymaan.

Sahkoisten viestimien on peldtty ja ndhty vievan yleison huomion painetulta

medialta. Esimerkiksi Tommila (1997, 113) on kokenut nopeasti kehittyvan

multimedian uhaksi lehdille. Hartolalainen 50-vuotias Itd-Hdameen ei-tilaaja -

mies miettii, ettd kilpailu on kovaa jo Internetin kanssa.

H: Minkélaisena sind ndet [ti-Hame -lehden tulevaisuuden? Sanomalehtien
lukeminen on selvisti vield voimissaan, mutta tilaajaméérdat vihenee, niin
minké&lainen sinusta on lehden tulevaisuus?

V3: No kylldhdn se varmaan kovaa kisaa on nimenomaan Internetin kanssa,
mutta Internet vield ei kuitenkaan ole ihan joka kodissa, ettd en mé nyt ihan
ldhivuosina vield nikis, ettd se mihkddn hévidd, mutta kylld pikkuhiljaa
saattaa kylld kdyda..Mutta sanotaan, ettd en ainakaan seuraavan viiden
vuoden aikana nikis vield, ettd lehti mihinkddn katoaa, ettd on se kuitenkin
sen verran eri asia kun tietokoneruutu. Sitte jos tulee vaikka, ettd voi ton
digiboksin kautta voi televisiosta katella sitd lehtee, ni sit ollaan jo aika

vaarassa, et miten kéy.

Monen haastateltavan mielestd aluelehden tulevaisuus on nuorten kisissi.

Jos nuoret

innostuvat sanomalehdestd, sen tulevaisuus on turvattu.

Heinolalainen 53-vuotias nainen toivoo, ettd saisi lukea Iti-Hamettd vield

pitkddn, koska on tottunut lukemaan sitd aina.



154

H: Minkilaisena sind naet Itd-Hame -lehden tulevaisuuden? Asken jo vihin
mainitsitkin, ettd tuntuu, etti silld menee ihan hyvin.

V8: No kyl méd uskon, et se nyt sidilyis kylld, mutta eihdn tdstd maailmasta
oikein tiid. Jos ei niitd lukijoita sieltdi nuoremmasta pé&dstd sitten tule, niin
eihdn semmosta lehted sitten tarvita. Se tulevaisuus on sitten nuorten kasissa.

Ettd saako sitd sitten vanhana mummona lukea.

My®6s 75-vuotias sysmadldisnainen miettii, keikahtaako lehti, kun nuoret eivit

tunnu sitd lukevan.

H: Minkilaisena nédette Itd-Hame -lehden tulevaisuuden? Silld on ollu vihin
viime aikoina levikit laskussa niin kun sanomalehdill4 yleensa.

V7: Se on vdhin vaikea sanoa, koska maé ajattelen, ettd nuorempi viki lukee
nykysin aika vdhdn sanomalehtid. Ja kuinka paljon niitd tulee yleensd
nuorille, en tiedd. Mun omille lapsille kylld tulee sanomalehdet, mutta en
tiedd. Voi olla, ettd kun my6 vanhat kuollaan, niin mitenkd kay

sanomalehtien. Siind voi moni lehti keikahtaa.

Itsekin vield nuori, 16-vuotias hartolalainen opiskelijanainen ei usko, ettd

hédnen ikdpolvensa innostuisi [ta-Hadmeen tilaamisesta tulevaisuudessa.

H: Nyt jos aatellaan Iti-Hdmeen tulevaisuutta, ni lehdelld on nyt tdssd 90-
luvulla levikit aika lailla ollu laskussa, niin ku nyt kaikilla lehdilld koko ajan
melkein on, ja edelleen ilmeisesti jatkuu tdd samanlainen trendi, niin
minkilaisena néet sen tulevaisuuden?

V4: No se saattaa ehkd nousta nousuun siind vaiheessa kun véesto ikddntyy
entistd enemman ja ne tykkad lukea nimenomaan esimerkiks Ita-Hametta. Ita-
Hame menettdd taas entistd enemmén nuoria lukijoita kylld, niitd ei kiinnosta,
varsinkin nuoret muuttaa pois. Ei ne halua tilata jonnekin Helsinkiin jotain
Ita-Hamettd. En mé tiedd, joutuu siin aika lailla aika radikaalin muutoksen
tekemddn, jos haluaa pérjata.

H: Luuletko, et sun oma ikdpolvesi esimerkiksi, onko he tulevia Itd-Hdameen
tilaajia vai ei? Miltd vaikuttaa ilmapiiri?

V4: En usko. Se on sellain lehti, jota vanhemmat tilaa ja sitte kotona katotaan

sarjakuvat siitd. En usko.
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Sysmadldinen 30-vuotias nainen arvelisi hyvien tarjousten ja nuoria
kiinnostavien juttuaiheiden houkuttelevan nuoria tilaamaan aluelehted. Han
ajattelee, ettd esimerkiksi parin kuukauden ilmaisjakson jilkeen
parikymppinen lukija voisi olla jo sen verran koukussa lehteen, ettd tilaisi

sen, jos hinta olisi edullinen.

Osa nykynuorista tottuu sanomalehdenlukuun kotonaan. Heinolalainen 42-
vuotias mies kertoo, ettd kun yli 10 vuotta tilatun Itd-Hameen tilauksen
lopettamista on perheessd vililld pohdittu, perheen esikoinen, 15-vuotias
tytir on toivonut tilauksen jatkamista. Tytdr haluaa lukea lehdestd
nimenomaan paikallisia asioita. Heinolalaismies arvelee, ettd mikili lehden

laatu sdilyy, my0s tilaajia riittad.

H: Minkélaisena sini niet Itd-Hame -lehden tulevaisuuden? Sil on ollu vihéan
semmosta, niin ku nyt sanomalehdilld viime aikoina, et levikit on ollu
laskussa siitd lama-ajasta lahtien, mutta?

V10: No kyl md ehkai silld taval nddn, ettd jos lehti niin kun, tietysti kaikki
varmaan yrittdd panostaa, mut se ettd se lehti ei mee siithen kahen sivun
kokoseks. Sit jos siin ei oo ku yks kaks aukeamaa, ni se on varmaan se suurin,
et jos siin on pelkkdd mainosta ja siin ei oo uutisia lainkaan, niin ku nyt joskus
aina on, kun kattoo lehen, niin siin on enemmin sittarin ja muitten Lidlin
mainoksia, ku itte uutisia, et se on varmaan mun mielipide siitd, ettd jos se

pelkiks mainoslehtiseks menee, ni sit se ei oo hyva.

Jotkut vastaajista toivovat Itd-Hameestd pdivalehted, mutta toimituspaallikko
Hanna Myyrd sanoo, ettd siihen organisaatiolla ei ole resursseja.
Heinolalainen 72-vuotias mies ajattelee, ettd Itd-Hame saisi seitsenpdivdisend

lehtend turvattua tulevaisuutensa ja vallattua alaa Eteld-Suomen Sanomilta.

H: Minkélaisena te ndette Itd-Hame -lehden tulevaisuuden? Silld on ollu nyt
vahin viime vuosina, niin ku kaikilla...
V5: Sill on ollu vahan, kylla.

H:...Lehdill4d ni vaikeuksia, et levikit laskee, mutta?
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V5: M4 luulisin, ettd jos se ilmestyis joka pdivé, tilaukset nousis...Sitte Eteld-
Suomen Sanomien tilaukset vdhenis. Ettd siind onkin kakspiippunen juttu,
miten.

H: Niin, et minkd painoarvon antavat konsernilla.

V5: Niin, kyll4. Eteld-Suomi, sehédn pysyy pystyssa.

Heinolalainen 30-vuotias mies, joka tilaa ja lukee runsaasti sanomalehtid,
sanoo, ettd olisi sddli, jos lehden laatua jouduttaisiin heikentdaméaan
tilaajakunnan vdhenemisen vuoksi. Hidn pohtii, onko sanomalehden
tilaamattomuuden syynd kenties ihmisten itsekkyys ja omien asioiden

ympdrilld pyoriminen nyky-yhteiskunnassa.

V2: Kylldhén sitd ihmiset rupeaa asioita kaipaamaan silloin kun niité ei ole.
Ihmiset on silld tavalla nykyddn ehkd eniten kiinnostuneita omista asioistaan,
eiko ne vélitd vai mistd se johtuu, ettd lehtien lukeminen vdhenee. Ehki siin
on jotain semmosta, kaikenlaisella tiedolla massiillddn niin paljon. Sitte ne ei
endd lue, endd kiinnostakaan, omista pikkuasioistaan korkeintaan. Ehké
ihmiset on itsekkditd, ei niitd kiinnosta muuta ku oma napansa. Jos md nyt
katselen jotain kaks-, kolmekymppistd taikka 35-ikdstd ihmistd, nuorta
perhettd taikka, ei niitd kyl kaikkia asiat kiinnosta. Eikd ne oo siitd sitten ehkd
valmiita vield kaiken lisdks vield maksamaan. Ostetaan sitte jotain muuta
mukavaa, vaikka se iltapdivélehti, viihdyttdvampid uutisia.

H: Voiko se olla myos ajanpuutteesta, et ihmiselld ei oo aikaa, ettei mee
erikseen aikaa?

V2: Ei mullakaan kaiken jdrjen mukaan pitdis olla aikaa. Kyl siitd tietysti
kotona paljon keskustellaan, et onko siihen aikaa siihen lehtienlukuun vai
eiko sitd oo. Kylldhdn ma oon ylléttyny, eiko sitd aikaa oo, jos ihmiset kattoo
niin paljon telkkaria kun ne katsoo, se on ylldttdvan iso tuntiméddrd paivis,
onks se jotain kolme tuntia. Jos sitd telkkarii on aikaa niin paljon tuijottaa, niin

eihén siihen nyt mitenk&én lehdenlukuun kauheesti jaa.
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9.2 Imago, brandi ja lehtiyhteisty6 puntarissa

Imagon ja brandin kehittdminen on asia, joita Itd-Hadme -lehdessd on mietitty
ja johon on tarkoitus tarttua tulevaisuudessa. Tédlld hetkelld tyoskentelyd
jarruttaa resurssipula. Toimituspddllikko Hanna Myyrd kertoo, ettd on
mietitty brandia ja tietynlaista yhtendistd kuvaa, joka olisi sopusoinnussa
strategian kanssa ja nékyisi esimerkiksi ilmoituksissa ja mainosmateriaalissa.
Aiemmin jokainen on tehnyt omantyyppisensd mainoksen. Jonkinlaista
imagoa ja yhtendistd linjaa on ldhdetty hakemaan paikallisten ihmisten
kautta. Esitemateriaalissa on ndkynyt muun muassa paikallinen
jadkiekkojoukkue, ja 75-vuotisjuhlavuonna lehden ilmoituksissa oli tuttuja,
paikallisia ihmisid, kuten kaupankassoja, kokkeja ja pankin henkilokuntaa,
jotka kertoivat Itd-Hadmeen merkityksestd itselleen. Vaikka varsinaiseen
imagotyohon ei ole vield pddsty késiksi, Itda-Hame -lehti haluaa profiloitua

tietylld tavalla. Padtoimittaja Ari Helminen tiivistdd profiilin seuraavasti:

ARI HELMINEN: Jos puhutaan siiti mitd me halutaan olla, niin halutaan
antaa nykyaikasta, kehittyvdd, modernia ja kriittistd kuvaa itsestimme ja
ollaan timmonen ajan hengessd mukana olevan kriittinen sanomalehti, joka

haluu tosiaan nostaa ndd, mahdollisimman ldhelld lukijoita.

Kuten luvussa 2.3 todettiin, sanomalehden voi ajatella olevan brandi. Ita-
Héameen pddtoimittaja ndkee luotsaamansa aluelehden olevan yksi alueen

vahvimmista brandeista. Hian toivoo, ettd tdtd brandia paastaan kehittdmaan.

H: Mitd sind ajattelet timmosestd asiasta, kun sanomalehted ajatellaan
vaikkapa brandina, niin onko Itd-Hdme jo jonkinlainen brandi?

ARI HELMINEN: Joo, ilman muutahan se on brandi. Se on pitkit perinteet
omaava brandi, ja sanoisin kyll4, ettd Heinola eiké Itd-Hamettd, niin ei mulla
nyt ainakaan heti tule mieleen, ettd miké olis tddlld sellanen yhtd vahva ja
uskottava brandi ku Itd-H&dme. lIman muuta se on brandi.

H: Kyll4 ja sitd brandia nyt sitten kehitetdan.
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ARI HELMINEN: Joo, sitd, tdytyy sanoa, ettd se on semmonen, mitd meijan
pitdis miettid tosiaan, tai ollaan ldhetty miettimé&an, ettd yhtendinen tosiaan ja
timmonen kuva tuotua, milld me nyt tuotas sitd omaa asiaa ulospdin. Se

vaan, ettei tahdo oikein joka asiaan riittda naa.

Luvussa 4.3 kerrottiin, ettd jotkut sanomalehdet ovat vastanneet laman
jdlkeisiin haasteisiin lehtiyhteistyolld. Ita-Hameessd on yhteisty6td muiden
toimijoiden kanssa markkinointipuolella, mutta ei toimituksen puolella.
Lehdessé on mietitty mahdollisuutta sisdltoyhteistyohon, mutta
yhteistyokumppanit tuntuvat olevan kaukana. Itd-Hdmeen kokoisia,
potentiaalisia  yhteistydkumppanilehtia ei ole Suomessa monta.
Toimituspddllikko Hanna Myyrdn mukaan on turha kadntyda esimerkiksi
Aamulehden puoleen, koska monet asiat pysdhtyisivdat Itd-Hameessa
resurssipulaan. Pddtoimittaja Ari Helminen muistuttaa, ettd Itd-Hame on

STT:n asiakas eli sieltd saadaan melko hyvéad, jo maksettua materiaalia.

Aiemmin on jo kerrottu, ettd ESA-konsernin sisilldakdan Itda-Hameelld ei ole
toimituksellista yhteistyotd muiden lehtien kanssa. Lehdilld on kuitenkin
muun muassa yhteinen levikkipaallikko. Itd-Hame ja Eteld-Suomen Sanomat
hyodyntavéat padtoimittaja Ari Helmisen mukaan synergiaetua monin tavoin.
Lehdet kdyttavat osin samaa tapahtumakalenteria, tilaavat samat televisio-
ohjelmatiedot Aamulehdeltd ja ostavat sddtiedot Ilmatieteen laitokselta,
koska saavat ndin pienen alennuksen. Toimituksellinen sisdlté on

kummallakin lehdelld omansa.

ARI HELMINEN: Jos menné&in ihan tdhin toimitukselliseen aineistoon, niin
se on ihan normaali kilpailutilanne, kun se katotaan, ettd se on lukijoiden
kannalta paras ja se on myos lehtien kannalta paras, pitdd molemmat hereilla.
Mut toki muuten kaikki uusitaan tdd toimitusjédrjestelmé, ni on tehty yhtd

aikaa sama tietotekniikka, sama hallinto, sama palkanlaskenta.
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10 POHDINTAA

Gradutyon edetessd kohti loppuaan alkaa pohdinta, mitd tuli tehtya.
Vastattiinko lainkaan tutkimuskysymyksiin? Saatiinko aikaan jonkinlainen
mullistus tieteenalalla? Tuskin mullistettiin mitddn. Onko siis epdonnistuttu?
Tuskinpa, silld aikaansaannos on melko hyvd. Juha T. Hakala (1999, 193)

7

pddstdd onneksi pahasta ja varoittaa, ettd “dld pyri gradullasi
tieteenhistorialliseen mullistukseen”. Hanen mukaansa ei kannata pyrkid
Kuhniksi Kuhnin paikalle. Hakala korostaa eleettomyyttd, ja perustelee
ndkemystddn niin, ettd kyseessd on yleensd tekijan ensimmdinen tieteellisen
tyon harjoitelma. Toisena perusteena on aineiston rajallisuus. Koska aineisto

voi olla koottu jopa hieman kyseenalaisin tai pakon sanelemin perustein, ei

pidd sortua mahtailemaan tulosten yleistykselld. (Hakala 1999, 193-194.)

Tulosten yleistettdvyydestd ei voi ndin pienen aineiston perusteella puhua,
tulokset ovat suuntaa-antavia, mutta ne eividt kerro koko totuutta.
Tutkimuksen validiteetti on hyvd, silld operationaalistaminen on onnistunut
kohtuullisesti. Mittarit ovat sopivat, ihmisiltd itseltddn on kysytty asioita
suoraan. Tutkimuksessa on mitattu sitd mitd oli tarkoituskin mitata eli
aluelehden merkitystd itdhdmaldisille sekd lehden imagoa ja identiteettid.
Tutkimuskysymyksiin ~ on  vastattu.  Identiteettiosuus on  jdanyt

vdhdisemmaille huomiolle kuin muut, mutta tutkimuksen p&ddpaino onkin
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ollut aluelehden merkityksen selvittamisessd. Tuloksia tulkittaessa ja
validiteettia pohdittaessa on muistettava kyselyyn vastanneiden ikdjakauma,
vastaajissa on runsaasti idkkditd ihmisid. Mikdli ikdjakauma olisi jatkossa
toisenlainen, tulokset voisivat muuttua merkittavasti. [ta-Hadmeen merkitys
ei olisi ehkd niin suuri kuin tdmdn tutkimuksen tulokset ndyttdvit, ja

mielikuvat lehdesti voisivat olla toisenlaisia.

Kyselylomakkeen kaytto aineistonkeruutapana on ollut tyoldstd, vaikka
Hirsjarvi & al. (1997, 191) sanovat lomakkeen sdadstdvan tutkijan aikaa ja
vaivaa. Aikaa on sddstynyt varmasti siind suhteessa, millainen maé&ra
aineistoa on saatu keréttyd periaatteessa yksinkertaisella tavalla. Maéréllisen
aineiston hallitseminen on vaativa tehtdvd. Jdlkeenpdin miettii helposti,
tuliko kaikki tarpeellinen varmasti huomattua, olisiko yhteyksid pitdnyt etsid
vield enemmdn. Toisaalta kyselylomakkeilla on saatu arvokasta ja
hyodyllistd tietoa, ja koska vastauksia on runsaasti, tuloksia voidaan jossain
mddrin  yleistdadkin - toisin kuin teemahaastattelujen kohdalla.
Aineistonkeruutapojen yhdistdiminen on ollut hyodyllistd. Kyselylomakkeilla
ei saa keréttyd kovin syvillistd tietoa, teemahaastatteluissa on voitu syventda
keskustelua aluelehden merkityksestd. Teemahaastattelut ovat olleet
tilanteina antoisia ja aineistonkeruutapana hyodyllisid, vaikka niistd ei voi
vetdd johtopddtoksid yhtd suoraan kuin tietyistd suuntaa-antavista

lomakevastauksista.

Tutkimuksen reliabiliteettia on hankala arvioida, mutta tutkimuksen voisi
olettaa olevan toistettavissa samoin metodein ja melko yhdenmukaisin
tuloksin, mikali esimerkiksi Itd-Hdameen merkitysta tutkittaisiin myéhemmin
uudelleen. Kyseessd on yhden aluelehden tapaustutkimus, joten tulokset
kenties poikkeaisivat toisenlaisten lehtien kohdalla. My®s vastaajien

ikdjakauma vaikuttaisi kenties tuloksiin reliabiliteettia ajatellen. Jos
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vastaajien ikdjakauma olisi tasaisempi ja nuorempi kuin tédssa tutkimuksessa,

tulokset saattaisivat muuttua.

Tutkimuksen keskeisin tulos on, ettd Iti-Hame on aluelehtend itdhamaliisille
tarked, vaikka laskevat levikkiluvut kertoisivat muuta. Valtaosa vastaajista,
myo6s moni ei-tilaaja, lukee lehted. Aluelehti on suurelle osalle kuluttajista
utilitaristisin perustein tehtdvd hankinta, jolloin tilauksen tai lukemisen
syynd ovat esimerkiksi tiedot paikallisista asioista, ilmoituksista ja
tarjouksista. Osalla kuluttajista syyt ovat hedonistiset, lehden parissa
viihdytddn, lehti toimii ikddn kuin kumppanina, ja sithen on muodostettu
ystavyyssuhde. Aluelehted halutaan lukea monista syistd, joista tdarkein on
tieto paikallisista asioista, uutisista ja tapahtumista. Monet ovat tottuneet
lukemaan lehted lapsuudestaan saakka ja lehted on voitu tilata jo pitkdan.
Aluelehden tilaamisen syistd tarkeimpid ovat tottumus, lehden ldheisyys ja
paikallisuus. Joillekin Itd-Hame palvelee kotipaikkakunnan paikallislehtend,
toisille ldhialueen lehtend ja osalle ldhes pdividlehtend. Tamd tuo haastetta,
mutta toisaalta jonkinlaista sekavuutta lehden tekemiseen ja sisdltoon.
Lehden identiteetti ei ole kovin selked, kun se tasapainoilee paikallislehtend
ja lahes pdivalehtend. Esimerkiksi ulkomaanuutisten tarpeellisuus lehdessa
jakaa mielipiteet. Osa ihmisistd ajattelee ulkomaanuutisten olevan pienind ja
vanhentuneita tarpeettomia ja keskittdisivat lehden paikallisiin ja alueellisiin

asioihin.

Ita-Hameelld on vahva paikkansa alueen mediamaisemassa etenkin
ydinlevikkialueella. Alueen ja lehden tilaajien ikdrakenne painottuu
ikdihmisiin, mikd on lehden tulevaisuuden kannalta hankala asia. Nuorten
kuluttajien kiinnostus lehted kohtaan ei ole kovin suuri, joten lehden
tulevaisuutta on vaikea ennustaa. Lehden imago on hieman arkinen, lehti saa

kritiikkid muun muassa kantaaottamattomuudesta ja tylsyydesta.
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Kuten aiemmissa sanomalehtien ei-tilaaja -tutkimuksissa (esim. Hujanen, E.
2000) etenkin taloudelliset syyt ja eldméntilanne selittdvédt aluelehden
tilaamattomuutta. Itd-Hdameen saa melko helposti kdsiinsd muualla, sitd
luetaan esimerkiksi tyopaikalla, kirjastossa tai kahvilassa, joten lehted ei
tarvitse tilata kotiin. Ei-tilaajien joukossa on kuitenkin tilaajapotentiaalia,
tilaukseen houkuttelisivat yleensd eldméntilanteen muutos tai sopiva
lehtitarjous. Kuluttajaryhmistd erityisesti lehteen neutraalisti suhtautuvat tai
ne, joille lehdelld ei ole sijaa eldmassd, ovat aluelehdenkehittdmisen kannalta
ensiarvoisen tarkeitd ja haastavia. Lehteen tottuneet ja siihen sitoutuneet on
tavallaan jo voitettu puolelle, mutta ne, jotka hdilyvat tilaamisen ja

tilaamattomuuden vililld ovat suuri haaste.

Aluelehdessd vastataan ympdériston haasteisiin sisdllonkehittamistyolla.
Kansalaistoimittajan tyolle on asetettu suuret odotukset. Kansalaistoimittajan
tyon eteneminen aluelehdessd toimisi oivana jatkotutkimusaiheena. Kun
tassd tyossd on tarkasteltu aluelehden merkitystd ihmisille, voisi seuraavaksi
kysyd, mitd kansalaisjournalismin avulla on saatu aikaan. Olisi kiinnostavaa
tietdd esimerkiksi, miten toimituksessa koetaan kansalaisjournalismin
merkitys, miten kansalaisjournalismi vaikuttaa lehden imagoon ja
tyotapoihin sekd millaisia ndkemyksid projektissa mukana olevalla ryhmallad

on kansalaistoimittajan tyosta.

Tama tutkimus on tdrked, silld kuten johdantoluvussa todettiin, aluelehdista
on tehty Suomessa hyvin vdhdn tutkimusta. Tutkimus keskittyy yhteen
lehteen, mutta tulokset kertovat ylipddtdidan sanomalehden merkityksestd
ihmisille. Osa lukijoista pitdd Itd-Hamettd paikallislehtend, osa
maakuntalehtend, joten lehden tehtdva on erilainen eri ihmisille, mikéa tekee
taas lehden rakentamisesta haastavaa. Aluelehden identiteetti on erikoinen ja
erilainen kuin selkedn paikallislehden tai maakuntalehden. Jatkossa olisi

kiinnostavaa tutkia erilaisia aluelehtityyppejd ja miettid niiden merkitysta



163

sekd mahdollisuutta sdilyttdd lukija- ja tilaajakuntansa muuttuvassa

mediamaisemassa.
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tarked, koska sen avulla selvitetddn muun muassa aluelehden kykyd vastata alueen asukkaiden tarpeisiin.
Liséksi tarkastellaan, kohtaavatko lehden tekijoiden ja alueen asukkaiden kéasitykset lehdestd. Kysely 1dhetetddn
yhteensé 500 itdhamaliiselle, jotka on valittu otannalla Itd-Héme -lehden rekistereista.

Pyydédn ystivillisesti vastaamaan kaikkiin kysymyksiin. Lomakekysely muodostaa timidn tutkimuksen
ensimmadisen vaiheen. Vastaukset kéisitellddn luottamuksellisesti. Vastanneiden henkil6llisyys jdd vain
tutkimuksen tekijan tietoon eikd kdy mitenkéén ilmi tutkimustuloksista.

Yhteystietosi voit halutessasi merkitd tdmin lomakkeen viimeiselle sivulle. Vastanneiden ja yhteystietonsa
jattédneiden kesken arvotaan kolme 50 euron arvoista Osuuskauppa Himeenmaan (tarvittaecssa Keskimaan tai
Suur-Savon) lahjakorttia. Palauta tdytetty lomake oheisessa palautuskuoressa mahdollisimman pian.
Postimaksu on maksettu, eli vastausldhetys on ilmainen. Viimeinen palautus- ja postituspdivd on 30.1.2004.

Jatkan tutkimusta kevéttalvella haastatteluilla, joihin valitaan pieni osa kyselyyn vastanneista ja haastatteluun
suostumuksensa antaneista. Voit halutessasi merkitd suostumuksesi mahdollista yhteydenottoa varten
lomakkeen viimeiselle sivulle yhteystietojesi oheen.

Kyselyn tiyttdminen vie aikaasi arviolta noin 15 - 20 minuuttia. Olen erittdin kiitollinen, jos osallistut
tutkimukseen.

Ystéavillisin terveisin, o/ija Pjute
Milja Pajula

VASTAUSLOMAKE (Ldhetd palautekuoressa tdytettynd viimeistddn 30.1.2004. Lomake kaésitelldén
luottamuksellisesti. Vain yhteystietonsa ilmoittaneet osallistuvat Osuuskauppa Hdmeenmaan lahjakorttien
arvontaan.)



A TAUSTATIEDOT
Rastita oikea vaihtoehto.

1. Ikasi 11520 []21-25 [126-30 (13140 [141-50 (] 51-60 (1 61-70 71—
2. Sukupuolesi O mies [J nainen
3. Asut [l omistusasunnossa 0 vuokralla [ muu asumismuoto

4, Taloudessasi asuu

0 1 henkilo [0 2 henkilod [0 3-4 henkiléd [ 5 henkil64 tai enemmaén

5. Taloudessasi asuu alle 15-vuotiaita lapsia

[ ei yhtddn O 1 lapsi [0 2 lasta [J 3-4 lasta [J 5 lasta tai enemmén

S

Koulutuksesi 7. Tybtilanteesi talla hetkella

[e0)

Ooooogogo

. Ammattiryhmasi ja -asemasi

johtava asema

yrittdjd, oma tyo

toimi-, virkahenkild
tyontekija

opiskelija tai koululainen
elékeldinen

muu, mika?

[J kansakoulu tai peruskoulu [J toissd, vakituinen tydsuhde
[J ammattikoulu [] toissd, madrdaikainen tai
1 opisto lyhytaikainen ty6suhde
[J ylioppilas [] ty6ton
[0 ammattikorkeakoulu O kotiditi tai koti-isi
[ yliopisto tai korkeakoulu 1 opiskelija tai koululainen
0 eldkeldinen
[J varusmies
[J muu, mika?

9.

Milla alalla tyoskentelet tai tydskentelit

viimeksi tai mille alalle opiskelet?

I I O B

maa- ja metsitalous
teollisuus, rakentaminen
kauppa

majoitus, ravitsemus
muu palvelu, mika?

I o R O

liikenne, kuljetus

rahoitus, vakuutus

muut yksityiset palvelut

julkinen (kunta, kuntayhtymad, valtio)
muu, mika?




10. Syntymékuntasi sijaitsee

Heinola

Hartola

Sysméi

Lahti

Muu Paijat-Hame, mikd?

N I

(] Muu Suomi, mika?

U Muu, mika?

12. Olet asunut nykyisella
kotipaikkakunnallasi

0 Alle 1.
0 1-3v.
0 4-7v.
0 yli7v.

14. Mita sanomalehtia talouteesi tilataan?

Itd-Hame
Eteld-Suomen Sanomat
Keskisuomalainen
Helsingin Sanomat
Maaseudun Tulevaisuus
Kauppalehti

muita, mita?

N I I

J

Talouteeni ei tilata mitddn sanomalehted

11. Nykyinen kotipaikkakuntasi on

Heinola

Hartola

Sysméi

Lahti

Muu Piijat-Hame, mika?

I I

(] Muu Suomi, mika?

U Muu, mika?

13. Tunnet itsesi ennen kaikkea

oman kotipaikkakuntasi asukkaaksi
itdhdmalaiseksi

paijathdmalaiseksi

hamalaiseksi

keskisuomalaiseksi

suomalaiseksi

muuksi, mik&?

Ooooogoo

15. Mita sanomalehtia olet lukenut

a) eilen/tanaan b) viimeisen seitseman
péaivan aikana
(] Ita-Hame [ Ita-Hame
[ Eteld-Suomen Sanomat [J Eteld-Suomen Sanomat
[ Keskisuomalainen [ Keskisuomalainen
[1 Helsingin Sanomat [0 Helsingin Sanomat
[J iltapdivélehdet [ iltapdivélehdet
[1 Maaseudun Tulevaisuus [1 Maaseudun Tulevaisuus
U talouslehdet U talouslehdet
[1 ilmaisjakelulehdet [J ilmaisjakelulehdet
(] muu, mika? (] muu, mika?

16. Harrastuksesi (merkitse vain kaksi tarkeinta)

[0 lukeminen, kirjallisuus [0 matkailu [J yhdistys- tai seuratoiminta
U teatteri O musiikki 0 litkunta, ulkoilu

[J elokuvat [ kuvataiteet [ kasityot

[J kerdily (esim. postimerkit) [ metsdstys tai kalastus [ eldimet

[J Muu, mika?




B MEDIATIEDOT

1. Miten térkeita seuraavat tiedotusvélineet ovat sinulle tietoldhteind? Valitse joka rivilta yksi
tarkeysaste. Merkitse rastilla.

TIEDOTUSVALINE A Erittain B Tarkea C Melko D Ei tarkea
tarkea tarkea

2 Eteld-Suomen Sanomat

4 Helsingin Sanomat

6 Kauppalehti/Taloussanomat

8 [lmaisjakelulehdet

10 MTV 3

12 Muu televisiokanava, mika?

14 YLEX

16 YLE Radio 1

18 Internet

2. Mikéa on mielestasi edullisin tiedotusvaline?

] radio

[ televisio

[] sanomalehti

[] tietoliikenneverkko
[ muu, mika?

3. Tilaatko aikakauslehtia?

'] Kylld. Miti?

[J En.



4. Valitse ylarivilta kolme mielestési kiinnostavinta aihealuetta. Merkitse sitten alla oleviin ruutuihin,
mistéd tiedotusvalineesta saat parhaiten tietoa kyseisista aihealueista. Koko taulukkoon tulee siis vain

kolme rastia.

Paikka-
kunnan
asiat

Maakun
-nan
uutiset

Koti-
maan
uutiset

Ulkomaan
uutiset

Kulttuuri

Urheilu

Talous

Politiikka

Muu,
mika?

Helsingin Sanomat

Ita-Hame

Eteld-Suomen
Sanomat

Keskisuomalainen

Ilmaisjakelu-lehdet

[ltapédivilehdet

Talouslehdet

Maaseudun
Tulevaisuus

Radio

Televisio

Internet

Muu, mika?

5. Mista tiedotusvélineesta voisit luopua ensimmaisena?

[] radio

[ televisio

[ sanomalehti
Miksi?

6. Mista tiedotusvélineesta luopuisit viimeiseksi?

[] radio

[ televisio

(] sanomalehti
Miksi?

7. Jos sinulla olisi mahdollisuus valita vuoden ajaksi sanomalehti ilmaiseksi, mink& sanomalehden

valitsisit?




8. Kumpi vaihtoehto sopii mielestasi paremmin seuraaviin lehtiin? Ympyréi mieleisesi vaihtoehto.

hauska ja tylsa lehti
kiinnostava lehti

Helsingin Sanomat © ®

7 paivaa © ®

Iti-Hime © ®

Ilta-Sanomat © ®

Suomen Kuvalehti © ®
kiinnostavia ilmoituksia merkityksettdmia ilmoituksia

Helsingin Sanomat © ®

7 paivai © ®

Iti-Hime © ®

Ilta-Sanomat © ®

Suomen Kuvalehti © ®
oman lehden tuntuinen, vieras, etdinen
laheinen

Helsingin Sanomat © ®

7 pdivia @) ®

Ita-Hame © ®

Ilta-Sanomat © ®

Suomen Kuvalehti © ®
kertoo itselleni ei kerro itselleni
tarkeista asioista tarkeista asioista

Helsingin Sanomat © ®

7 piivii ©) ®

Iti-Hime © ®

Ilta-Sanomat © ®

Suomen Kuvalehti © ®
selkeé ulkoasu, epaselva ulkoasu,
hyva kuvitus huono kuvitus

Helsingin Sanomat
7 paivaa

Ita-Hame
Ilta-Sanomat
Suomen Kuvalehti

CYCOCICNE)
OO



9. Sijoita seuraavat lehdet numeroin jokaiseen laatikostoon kohtiin, jotka parhaiten kuvaavat kutakin
lehted. Mihin ruutuun kukin lehti mielestasi kuuluu? Samaan ruutuun voi tulla useampi kuin yksi lehti.

1 Helsingin Sanomat
2 Iltalehti

3 Itd-Hame
4 7 pdivaa
5 Anna
(ESIM. 4) ) )
Tuttu Vaikeaselkoinen
Helppolukuinen Vieras
Hydodyllinen Tylsd
Viihdyttiava Tarpeeton
Luotettava Tiivis
Laaja Epéluotettava
Rohkea Epéasiallinen
Asiallinen Sovinnainen
C ITA-HAME

1. Tilaatko Ita-Hametta

[ kestotilauksena
[] madrdaikaistilauksena

2. Kuinka kauan Ita-Hame on tilattu talouteesi?

] alle vuoden
[ 1-5 vuotta
J 6-10 vuotta
[0 yli 10 vuotta



3. Mihin aikaan yleensé luet It&-Hameen?

] Ennen klo 9

(1 klo 9-12

[ klo 12-16

[0 klo 16 jéalkeen
[J klo 18 jélkeen
(1 En osaa sanoa

-] o

o

Miten luet Itd-Hameen?

Luen lehden kannesta kanteen.

Luen lehden jokseenkin kokonaan.
Luen joitakin kiinnostavia kirjoituksia.
Silmdilen otsikot ja kuvat.

. Millainen lehti Itd-Hame mielestasi on?

6. Miten tarke& peruste Itd-Hameen tilaamiselle on mielestasi

tilaushinta [ erittdain tirked [ tdrked [ melko tarked el ole tarkea
lehden sisélto [ erittdin tirkeda [ tdrked [ melko tirked ei ole tarkea
sivumaara [ erittdain tirked [ tdrked [ melko tarked el ole tarkea
mainokset ja [J erittdin tarked [ tirked [ melko térked ei ole tarked
ilmoitukset

lehted on [ erittdain tirked [ tdrked [ melko tarked el ole tarkea
helppo lukea

lehden ulkonékd [ erittdin tirkeda [ tdrked [ melko tirked ei ole tarkea
lehden historia O erittdin tirked [ tdrked [ melko tirked ei ole tarkea
ja poliittinen

sitoutumattomuus

olen tottunut lehteen | [ erittdin tirked [ tiarked [] melko tiarked ei ole tarkea
kestotilaajan edut [ erittdin tirked [ tirked [ melko tirked ei ole tirked
ammatilliset syyt [J erittdin tdrked [ tdrked [ melko tirked ei ole tarked




7. Valitse viisi tarkeinté perustetta lukea juuri It4-Hametta

[ edullinen tilaushinta

[J runsas ja monipuolinen sisilto

[] lehden siséltiméat mainokset ja tarjousilmoitukset

(1 miellyttava ulkondko

[] lehden tausta ja historia

[0 olen tottunut lehteen

[ luotan lehteen

[ asuinalueestani kertovat uutiset ja jutut

[0 ammatilliset syyt

[] lehdestd on helppo 16ytda tiarkedt asiat

[1 lehdessa on joskus juttuja ja kuvia tutuista ihmisistd
[1 tv- ja radio-ohjelmat

(] muuta, mitd?

8. Mita koet saavasi I1td-Hame -lehdestd, mita et saa muualta?

9. Mita koet saavasi muualta, mité et saa Ita-Hame -lehdesta?

10. Anna kouluarvosana 4-10 seuraaville 1ta-Hametta koskeville vaittamille. Arvosana on sita
suurempi, mitd paremmin vaittdma vastaa omaa mielipidettasi.

Lehdesta saa paljon tietoa.

Lehdessi kiinnostavinta ovat paikalliset uutiset.

Lehdessi kiinnostavinta ovat ilmoitukset ja mainokset.

Lehdessé on juttuja tavallisista ihmisistd.

Lehdessa on riittavasti ulkomaanuutisia.

Lehti kertoo tarpeeksi kotipaikkakuntani asioista.

Lehden mielipidekirjoitukset ovat selkeitd ja kiinnostavia kannanottoja.
Lehti on ldheinen.

Lehdessé on tuoreita uutisia.

Lehti korvaa maakuntalehden tdysin.

Lehti on luotettava.

Lehti on monipuolinen.

Lehti on ulkoasultaan selked ja tyylikds.

Lehti tuntuu omalta.

Jutut ovat sopivan pituisia.

Faktalaatikot ja kommentit ovat kiinnostavia.

Lehdessé tavallinen kansalainen saa dénensa hyvin kuuluviin.
Lehdessi viranhaltijat ja paittdjit saavat paljon tilaa.




11. Oletko koskaan Kirjoittanut 1t4&-Hameen mielipidepalstalle?

[1 Kylla. Kuinka monta kertaa?
[l En.

12. Kuinka tarkea Itd-Hame -lehti on sinulle?

erittiin tarked

melko tirked

ei tirked eikd merkitykseton
melko merkitykseton

taysin merkitykseton

I O B

13. Ita-Hame -lehti minun elamassani

Miti ajatuksia otsikko sinussa herdttad? Millainen merkitys [td-Hadme -lehdelld on eldméssési? Millainen Ita-
Héame on lehtena?

14. Miten todennékaisté Itd-Hameen tilaaminen on jatkossa?

[ Erittdin todenndkoista

[] Melko todenndkoisti

[ Ei kovin todennakoisti

[ Ei lainkaan todenndkoistd
[l En osaa sanoa

Kysymykset loppuvat téhan. Suurkiitos vastauksista ja vaivannadsta! Ole hyva ja laita viela
yhteystietosi viimeiselle sivulle.



YHTEYSTIETOSI (lomakkeet késitelldan luottamuksellisesti)

Nimi

Lahiosoite

Postinumero ja asuinpaikka

Puhelin

Sahkopostiosoite (jos on)

[] Ole hyva ja laita rasti viereiseen ruutuun, jos sinuun voi ottaa yhteyttd mahdollista jatkohaastattelua varten.



ITA-HAMEEN EI-TILAAJAT

Y hteystiedot: 19.1.2004
Milja Pajula

Keskikatu 32-34C22

40700 Jyvaskyla

p. 040-7073529

miljapa@cc.jyu.fi

TUTKIMUS: ”Itd-Hame -lehti alueen asukkaiden eldméssa”

ARVOISA VASTAANOTTAJA

Tama kysely on osa asikkalalaisen opiskelijan opinniytety6ti Jyvéskyldn yliopistoon. Tutkimus kartoittaa Ita-
Hame -lehden levikkialueen asukkaiden suhdetta paikallislehteen. Tutkimus on tarkoitettu sekéd Iti-Hdameen
tilaajille ettd sitd tilaamattomille henkildille. Sen tekee viestintétieteiden opiskelija Milja Pajula. Tutkimus on
tarked, koska sen avulla selvitetddn muun muassa aluelehden kykyd vastata alueen asukkaiden tarpeisiin.
Liséksi tarkastellaan, kohtaavatko lehden tekijoiden ja alueen asukkaiden késitykset lehdestd. Kysely
lahetetiddn yhteensd 500 itdhdmaéliiselle, jotka on valittu otannalla Itd-Hame -lehden rekistereista.

Pyydédn ystéivillisesti vastaamaan kaikkiin kysymyksiin. Lomakekysely muodostaa timén tutkimuksen
ensimmadisen vaiheen. Vastaukset késitellddn luottamuksellisesti. Vastanneiden henkildllisyys jdd vain
tutkimuksen tekijan tietoon eikd kdy mitenkéén ilmi tutkimustuloksista.

Yhteystietosi voit halutessasi merkitd tdmin lomakkeen viimeiselle sivulle. Vastanneiden ja yhteystietonsa
jattdneiden kesken arvotaan kolme 50 euron arvoista Osuuskauppa Himeenmaan (tarvittaessa Keskimaan tai
Suur-Savon) lahjakorttia. Palauta téytetty lomake oheisessa palautuskuoressa mahdollisimman pian.
Postimaksu on maksettu, eli vastauslédhetys on ilmainen. Viimeinen palautus- ja postituspdivd on 30.1.2004.

Jatkan tutkimusta kevittalvella haastatteluilla, joihin valitaan pieni osa kyselyyn vastanneista ja haastatteluun
suostumuksensa antaneista. Viimeiselle sivulle voit halutessasi merkitd suostumuksesi mahdollista
yhteydenottoa varten.

Kyselyn tiyttiminen vie aikaasi arviolta noin 15 - 20 minuuttia. Olen erittdin kiitollinen, jos osallistut
tutkimukseen.

Ystévillisin terveisin, o/ija Pjute
Milja Pajula

VASTAUSLOMAKE (Léhetd palautekuoressa tdytettynd viimeistddn 30.1.2004. Lomake késitellddn
luottamuksellisesti. Vain yhteystietonsa ilmoittaneet osallistuvat Osuuskauppa Hémeenmaan lahjakorttien
arvontaan.)



A TAUSTATIEDOT
Rastita oikea vaihtoehto.

1. Ikasi 11520 []21-25 [126-30 (13140 [141-50 (] 51-60 (1 61-70 71—
2. Sukupuolesi O mies [J nainen
3. Asut [l omistusasunnossa 0 vuokralla [ muu asumismuoto

4, Taloudessasi asuu

0 1 henkilo [0 2 henkilod [0 3-4 henkiléd [ 5 henkil64 tai enemmaén

5. Taloudessasi asuu alle 15-vuotiaita lapsia

[ ei yhtddn O 1 lapsi [0 2 lasta [J 3-4 lasta [J 5 lasta tai enemmén

S

Koulutuksesi 7. Tybtilanteesi talla hetkella

[e0)

Ooooogogo

. Ammattiryhmasi ja -asemasi

johtava asema

yrittdjd, oma tyo

toimi-, virkahenkild
tyontekija

opiskelija tai koululainen
elékeldinen

muu, mika?

[J kansakoulu tai peruskoulu [J toissd, vakituinen tydsuhde
[J ammattikoulu [] toissd, madrdaikainen tai
1 opisto lyhytaikainen ty6suhde
[J ylioppilas [] ty6ton
[0 ammattikorkeakoulu O kotiditi tai koti-isi
[ yliopisto tai korkeakoulu 1 opiskelija tai koululainen
0 eldkeldinen
[J varusmies
[J muu, mika?

9.

Milla alalla tyoskentelet tai tydskentelit

viimeksi tai mille alalle opiskelet?

I I O B

maa- ja metsitalous
teollisuus, rakentaminen
kauppa

majoitus, ravitsemus
muu palvelu, mika?

I o R O

liikenne, kuljetus

rahoitus, vakuutus

muut yksityiset palvelut

julkinen (kunta, kuntayhtymad, valtio)
muu, mika?




10. Syntymaékuntasi sijaitsee

Heinola

Hartola

Sysmé

Lahti

Muu Paijat-Hame, mikd?

Oooood

(] Muu Suomi, mika?

(1 Muu, mika?

12. Olet asunut nykyisella
kotipaikkakunnallasi

0 Alle 1.
[ 1-3v.
U 4-7v.
O yli7v.

14. Mita sanomalehtia talouteesi tilataan?

Itd-Hame
Eteld-Suomen Sanomat
Keskisuomalainen
Helsingin Sanomat
Maaseudun Tulevaisuus
Kauppalehti

muita, mitd?

I o |

O

Talouteeni ei tilata mitddn sanomalehtea

11. Nykyinen kotipaikkakuntasi on

Heinola

Hartola

Sysmé

Lahti

Muu Piijat-Hame, mika?

Oooood

(] Muu Suomi, mika?

(1 Muu, mika?

13. Tunnet itsesi ennen kaikkea

oman kotipaikkakuntasi asukkaaksi
itdhdmalaiseksi

paijathamaldiseksi

hamalaiseksi

keskisuomalaiseksi

suomalaiseksi

muuksi, mika?

N I

15. Mitéd sanomalehtia olet lukenut

a) eilen/tanaan b) viimeisen seitseman
péaivan aikana
[ Itd-Hame [ Itd-Hame
[J Eteld-Suomen Sanomat [J Eteld-Suomen Sanomat
[] Keskisuomalainen [] Keskisuomalainen
[1 Helsingin Sanomat [0 Helsingin Sanomat
[0 iltapdivélehdet [ iltapédivélehdet
[1 Maaseudun Tulevaisuus [1 Maaseudun Tulevaisuus
] talouslehdet [] talouslehdet
[ ilmaisjakelulehdet [0 ilmaisjakelulehdet
U muu, mikd? [ muu, mikd?

16. Harrastuksesi (merkitse vain kaksi tarkeinta)

[J lukeminen, kirjallisuus [ matkailu [ yhdistys- tai seuratoiminta
U teatteri U musiikki [ litkunta, ulkoilu

1 elokuvat [0 kuvataiteet [ késityot

[] kerdily (esim. postimerkit) [ metsdstys tai kalastus [ eldimet

U Muu, mika?




B MEDIATIEDOT

1. Miten térkeita seuraavat tiedotusvélineet ovat sinulle tietolahteind? Valitse joka rivilta yksi
tarkeysaste. Merkitse rastilla.

TIEDOTUSVALINE A Erittain B Tarkea C Melko D Ei tarkea
tarkea tarkea

2 Eteld-Suomen Sanomat

4 Helsingin Sanomat

6 Kauppalehti/Taloussanomat

8 [lmaisjakelulehdet

10 MTV 3

12 Muu televisiokanava, mika?

14 YLEX

16 YLE Radio 1

18 Internet

2. Mikéa on mielestasi edullisin tiedotusvaline?

[J radio

[ televisio

[] sanomalehti

[] tietoliikenneverkko
[ muu, mika?

3. Tilaatko aikakauslentia?

'] Kylld. Miti?

[J En.



4. Valitse ylariviltd kolme mielestasi kiinnostavinta aihealuetta. Merkitse sitten alla oleviin ruutuihin,
mistd tiedotusvalineesta saat parhaiten tietoa kyseisista aihealueista. Koko taulukkoon tulee siis vain

kolme rastia.

Paikka-
kunnan
asiat

Maakun
-nan
uutiset

Koti-
maan
uutiset

Ulkomaan
uutiset

Kulttuuri

Urheilu

Talous

Politiikka

Muu,
mika?

Helsingin Sanomat

Ita-Hame

Eteld-Suomen
Sanomat

Keskisuomalainen

Ilmaisjakelu-lehdet

[ltapédivilehdet

Talouslehdet

Maaseudun
Tulevaisuus

Radio

Televisio

Internet

Muu, mika?

5. Mista tiedotusvélineesta voisit luopua ensimmaisena?

[] radio

[ televisio

[ sanomalehti
Miksi?

6. Mista tiedotusvélineesta luopuisit viimeiseksi?

[] radio

[ televisio

[] sanomalehti
Miksi?

7. Jos sinulla olisi mahdollisuus valita vuoden ajaksi sanomalehti ilmaiseksi, mink& sanomalehden

valitsisit?




8. Kumpi vaihtoehto sopii mielestasi paremmin seuraaviin lehtiin? Ympyroi mieleisesi vaihtoehto.

hauska ja tylsa lehti
kiinnostava lehti

Helsingin Sanomat © ®

7 paivii © ®

Iti-Hame © ®

[lta-Sanomat © ®

Suomen Kuvalehti © ®
kiinnostavia ilmoituksia merkityksettdmia ilmoituksia

Helsingin Sanomat © ®

7 paivai © ®

Iti-Hime © ®

Ilta-Sanomat © ®

Suomen Kuvalehti © ®
oman lehden tuntuinen, vieras, etdinen
laheinen

Helsingin Sanomat © ®

7 pdivaa @) ®

Ita-Hame © ®

Ilta-Sanomat © ®

Suomen Kuvalehti © ®
kertoo itselleni ei kerro itselleni
tarkeista asioista tarkeista asioista

Helsingin Sanomat © ®

7 piivii ©) ®

Iti-Hime © ®

Ilta-Sanomat © ®

Suomen Kuvalehti © ®
selkeé ulkoasu, epaselva ulkoasu,
hyva kuvitus huono kuvitus

Helsingin Sanomat
7 paivaa

Ita-Hame
Ilta-Sanomat
Suomen Kuvalehti

CYCCICNE)
OO



9. Sijoita seuraavat lehdet numeroin jokaiseen laatikostoon kohtiin, jotka parhaiten kuvaavat kutakin
lehted. Mihin ruutuun kukin lehti mielestési kuuluu? Samaan ruutuun voi tulla useampi kuin yksi

lehti.

1 Helsingin Sanomat
2 Iltalehti

3 Itd-Hame

4 7 paivad

5 Anna

Tuttu

Helppolukuinen

(ESIM. 4) ) ]
Vaikeaselkoinen
Vieras
Hydodyllinen Tylsd
Viihdyttava Tarpeeton
Luotettava Tiivis
Laaja Epiluotettava

Rohkea

Asiallinen

Epaiasiallinen

Sovinnainen




C ITA-HAME

1.
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Onko talouteesi koskaan tilattu I1ta-Hame -lehtea?

Kylla. Alle vuosi sitten.
Kylla. 1-3 vuotta sitten.
Kylla. Yli kolme vuotta sitten.
Ei.

. Miksi et nyt tilaa Itd-Hametta? Merkitse yksi tai kaksi yleisinta syyta.

Kotiin tulee toinen sanomalehti.

Ei ole aikaa lukea.

Luen muualla.

Lehti ei vastaa odotuksia, sen sisdlto ei ole kiinnostava.
Ei ole rahaa.

Lehti jaetaan liian mydhééan.

Saan lehden veloituksetta.

Minulla on yhteistilaus jonkun muun kanssa.

Muu syy, mika?

Luetko Itd-Hametta?

Kylld. Léahes joka numeron.

Kylla. 1-2 kertaa viikossa.

Kylld. Muutaman kerran kuussa.

En lue enéé, mutta olen joskus lukenut.
En ole koskaan lukenut.

. Jos luet 1t4-Hamettad, missa yleensa luet sen? (Vastaa tahan vain, jos luet joskus lehted.)

Kotona

Kirjastossa

Tyd6paikalla

Naapurin tai ystidvéin luona
Muualla, missa?

. Jos luet It4&-H&mettd, miten luet sen? (Vastaa téhén vain, jos luet joskus lehted.)

Luen lehden kannesta kanteen.

Luen lehden jokseenkin kokonaan.
Luen joitakin kiinnostavia kirjoituksia.
Silmadilen otsikot ja kuvat.



6. Mika saisi sinut tilaamaan Ita-Hameen? Merkitse yksi tai kaksi yleisinta syyta.

[] Sopiva tarjous

] Ilmainen tutustuminen

[J Lisdd mieluisia aiheita lehteen
[] Hyodylliset ilmoitukset

] Jos elaméntilanteeni muuttuisi
(1 Muu syy, mika:
[] Mikéaan ei saisi tilaamaan

7. Mita koet saavasi Ita-Hame -lehdestad, mita et saa muualta?

8. Mita koet saavasi muualta, mita et saa I1td-Hame -lehdesta?

9. Anna kouluarvosana 4-10 seuraaville 1td-Hametta koskeville vaittamille. Arvosana on sita
suurempi, mitd paremmin vaittdma vastaa omaa mielipidettasi.

Lehdestd saa paljon tietoa.

Lehdessi kiinnostavinta ovat paikalliset uutiset.
Lehdessi kiinnostavinta ovat ilmoitukset ja mainokset.
Lehdessé on juttuja tavallisista ihmisistd.
Lehdessa on riittédvasti ulkomaanuutisia.

Lehti kertoo tarpeeksi kotipaikkakuntani asioista.
Lehden mielipidekirjoitukset ovat selkeitd ja kiinnostavia kannanottoja.
Lehti on ldheinen.

Lehdessi on tuoreita uutisia.

Lehti korvaa maakuntalehden tdysin.

Lehti on luotettava.

Lehti on monipuolinen.

Lehti on ulkoasultaan selked ja tyylikds.

Lehti tuntuu omalta.

Jutut ovat sopivan pituisia.

Faktalaatikot ja kommentit ovat kiinnostavia.

Lehdessé tavallinen kansalainen saa dénensd hyvin kuuluviin.
Lehdessi viranhaltijat ja pééttdjat saavat ddnenséd hyvin kuuluviin.

10. Oletko koskaan Kirjoittanut 1t4&-Hameen mielipidepalstalle?

[J Kylla. Kuinka monta kertaa?
[J En.



11. Kuinka tarkea Itd-Hame -lehti on sinulle?

erittiin tarked

melko tarked

ei tirked eikd merkitykseton
melko merkitykseton

tédysin merkitykseton

Oooood

12. Ita-Hame —lehti minun elamassani

Mité ajatuksia otsikko sinussa herdttdd? Millainen merkitys Itd-Hadme -lehdelld on eldméassési? Millainen Itd-
Héame on lehtend?

13. Miten todennakadista Ita-Hameen tilaaminen on jatkossa?

[ Erittdin todenndkoista

[] Melko todenndkoisti

[1 Ei kovin todennakoista

[ Ei lainkaan todenndkoista
(1 En osaa sanoa

Kysymykset loppuvat téhéan. Suurkiitos vastauksista ja vaivannadsta! Ole hyva ja laita viel&
yhteystietosi viimeiselle sivulle.



YHTEYSTIETOSI (lomakkeet késitellddn luottamuksellisesti)

Nimi

Lihiosoite

Postinumero ja asuinpaikka

Puhelin

Sahkopostiosoite (jos on)

[J Ole hyva ja laita rasti viereiseen ruutuun, jos sinuun voi ottaa yhteyttd mahdollista jatkohaastattelua varten.



LIITE?2

Ita-Hame 23.1.2004

Itd-Hame -lehden merkitysta

alueen ihmisille tutkitaan

Tilla viikolla kolahtaa vii-
densadan itdhdmalidisen posti-
lnukusta kyselylomake, johon
ihmisten toivotaan vastaavan
aktiivisesti. Postikysely on
olennainen osa asikkalalaisen
opiskelijan, Milja  Pajulan
viestintitieteiden opinniyte-
tyord Jyviskylin yliopistoon.
Pajula tutkii Ita-Hame -lehden
merkitystd alueen asulkaille
sekd ihmisten muuta median-
kdyttod.

— Tutkimus on tirkea, kos-
ka sen avulla selvitetdin muun
muassa aluelehden kykya vas-
tata alueen asukkaiden tar-
peisiin. Lisdksi tarkastellaan,
kohtaavatko lehden tekijbiden

ja alueen asukkaiden kasityk-
set lehdestd, Pajula kertoo ja
jatkaa.

— Kyselylomakkeella selvi-
tetisin sekd Iti-Himeen tilaa-
jien ettd sitd tilaamattomicn
ihmisten mediankdyrrod. Itd-
Hime on kiinnostava lehti
suomalaisessa  lehtikentassa.
Se on paitsi paikallislehd,
myos aluelehti, joka pyrkii
palvelemaan alueensa ykkis-
lehteni.

Tutkimuksen otos

500 ihmista
Tutkimukseen on poimittu

Iti-Himeen levikkialueelta vii-

densadan henkilén otanta. Lo-
make ldhetetddn yhteensd
250:1le tilaajalle ja 250:lle ei-ti-
laajalle Heinolassa, Sysmassi,
Hartolassa, Joutsassa ja Per-
tunmaalla.

Lomakkeen mukana tulee
palautuskuori, jossa kyselylo-
makkeen voi palauttaa veloi-
tuksetta, postimaksu on jo
maksertu. Viimeinen palautus-
ja postituspdiva on 2.2.2004.

Vastaajat

mukaan arvontaan
Kyselylomakkeisiin vastan-

neiden ja yhteystietonsa mer-

kinneiden kesken arvotaan

kolme 50 euron arvoista lahja-
korttia  Osuuskauppa  Ha-
meenmaahan,  Tarvittaessa
lahjakortin voi saada myos
Osunskauppa  Keskimaahan
tai Suur-Savoon.

—Tutkimus jatkun  mydé-
hemmin kevittalvella tekemil-
lini haastatteluilla, joihin vali-
taan pieni osa kyselyyn vastan-
neista. Vastaajat voivat merki-
td mahdollisen suostumuksen-
sa haastatteluun kyselylomak-
keen saatekirjeessd olevaan
kohtaan, Pajula kertoo.

Tutkimuksen tekiji, HuK
Milja Pajula opiskelee Jyvis-
kylin yliopistossa viestinti-
tieteitd. Han on kotoisin Asik-

=

Jyvaskylin yliopistossa viestintitieteitd opiskeleva Milja

Pajula postitti alkuviikosta tutkimuksensa kyselylomakkei-

ta. (Kuva: Helka Sillfors)

kalan Vaiksysti. Han on
tyoskennellyt toimitusharjoit-
telijana Turun Sanomissa, Ete-
li-Suomen Sanomissa, Paijar-
Himeessi ja Turka TVissd se-

ki tehnyt freelancer-juttuja
erilaisiin lehtiin, Viime kesina
hin teki tyoharjoittelunaan si-
sdisen viestinndn tutkimuksen
lahtelaiselle oppilaitokselle.



Sanomalehtien lukeminen viimeisten seitseméan paivan
aikana

prosentit

Lomakkeen B-osio:

Tiedotusvalineena erittain tarkea

[ta-Hame

Etela-Suomen Sanomat
Keskisuomalainen
Helsingin Sanomat
lita-Sanomat/Iltalehti
Kauppalehti/Taloussanomat
Maaseudun Tulevaisuus
ilmaisjakelulehdet

YLE TV1tai TV2

MTV 3

Nelonen

Muu televisiokanava
YLE Radio Suomi
YLEX

Radio Nova

YLE Radio 1

Muu radiokanava
Internet

Muu

20 30

prosentit

40

50

W H:n tilaajat
O H:n ei-tilaajat

m H:n tilaajat
OIH:n ei-tilaajat




Tiedotusvalineena tarkea

Ith-Hame

Eteld-Suomen Sanomat
Keskisuomalainen
Helsingin Sanomat
lIta-Sanomat/litalehti
Kauppalehti/Taloussanomat
Maaseudun Tulevaisuus
ilmaisjakelulehdet

YLE TV1 tai TV2 W IH:n tilaajat
MTV 3 OIH:n ei-tilaajat
Nelonen

Muu televisiokanava
YLE Radio Suomi
YLEX

Radio Nova

YLE Radio 1

Muu radiokanava
Internet

0 10 20 30 40 50

prosentit

Tiedotusvalineena melko tarkea

Ita-Hame [EE—— < o,

Etela-Suomen Sanomat =
Keskisuomalainen
Helsingin Sanomat
lita-Sanomat/litalehti
Kauppalehti/Taloussanomat
Maaseudun Tulevaisuus
ilmaisjakelulehdet

YLE TV1 tai TV2 _—
W IH:n tilaajat
MTV 3 o

Nelonen O H:n ei-tilaajat

Muu televisiokanava
YLE Radio Suomi
YLEX

Radio Nova

YLE Radio 1

Muu radiokanava
Internet

Muu

0 10 20 30 40

prosentit



Tiedotusvéalineena ei tarkeéa

lta-Hame 32
Etela-Suomen Sanomat 51
Keskisuomalainen 583
Helsingin Sanomat —
llta-Sanomat/lItalehti Pe1
Kauppalehti/Taloussanomat 73
Maaseudun Tulevaisuus E—7
ilmaisjakelulehdet
YLE TV1 tai TV2
MTV 3
Nelonen
Muu televisiokanava
YLE Radio Suomi
YLEX
Radio Nova
YLE Radio 1
Muu radiokanava
Internet
Muu

0O 20 40 60 80 100

prosentit

Kiinnostava ja hauska lehti

M IH:n tilagjat
OIH:n ei-tilaajat
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Tylsalehti
60 5003
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_ 90 37 3
"é gg o4 24 W H:n tilaajat
3 e 0O H:n ei-tilaajat
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10

o
Ita-Hame .il

Helsingin
Sanomat
7 paivaa
lita-
Sanomat
Suomen
Kuvalehti

W H:n tilaajat
OIH:n ei-tilaajat




prosentit

prosentit

prosentit

prosentit

Kiinnostavia ilmoituksia
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Helsingin
Sanomat
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Suomen
Kuvalehti

W IH:n tilaajat
OIH:n ei-tilaajat

Merkityksettomia ilmoituksia
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Ita-Hame

llta-
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W IH:n tilaajat
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W H:n tilagjat
OIH:n ei-tilaajat




prosentit

prosentit

prosentit

prosentit

Kertoo itselle tarkeista asioista

100 89
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60 M H:n tilaajat
40 3531 26 OIH:n ei-tilaajat
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Ita-Hame
llta-
Sanomat

o
o
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Helsingin
Sanomat
Suomen
Kuvalehti

Ei kerro itselle tarkeista asioista

W IH:n tilaajat
OIH:n ei-tilaajat
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Selked ja hyva ulkoasu ja kuvitus
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80 70
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40 OIH:n ei-tilaajat

Helsingin
Sanomat
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Ita-Hame
lita-
Sanomat
Suomen
Kuvalehti

Epéselva ja huono ulkoasu ja kuvitus
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Helsingin
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Suomen
Kuvalehti
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Helsingin Sanomat lehtena

Iltalehti lehtena

M [H:n tilaajat
OIH:n ei-tilaajat
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LIITE 3 Lisakaavioita kyselylomakevastauksista

Lomakkeen A-osio:

prosentit

prosentit

prosentit

Ala, jolla tydskentelee, tydskenteli tai jolle opiskelee

&
,06‘& &° W H:n tilaajat
\g\\OQ O H:n ei-tilaajat

Sanomalehtien lukeminen eilen/tanaan

W IH:n tilaajat
OIH:n ei-tilaajat

M IH:n tilaajat
OIH:n ei-tilaajat




7 paivaa lehtena

O IH:n ei-tilaajat

W H:n tilaajat
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Anna lehtena

M H:n tilaajat
O H:n ei-tilaajat
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