KUOLLEIDEN KALOJEN AKVAARIO

Antropologinen tutkimus Kuopion kalahallin arjesta

Kulttuuriantropologian

pro gradu —tutkielma

Jyvéaskylén yliopisto, etnologian laitos
Kevitlukukausi 2002

Erkka Pehkonen



JYVASKYLAN YLIOPISTO

Tledckunta (aitos
HUMANISTINEN Etnologian laitos
Tk

Erkka Pehkonen

Tyoa mimi

Kuolleiden kalojen akvaario - antropologinen tutkimus Kuopion kalahallin
arjesta

Oppiaine Tysa lafi .
Etnologia pro gradu-tutkielma
Ada Sivurniard

Kevit 2002 139 5. + 7 liite sivua
Tiivistelmi - Absoact

Kuoileiden kalojen akvaario on tutkielma Kuopion kalahallin arjesta. Tutkielmassa pohditaan
minkalainen kalahallin arki on ja miten erilaiset arkiset merkitykset muodostavat ensisilméayk- !
selta yksinkertaisen ja luonnolliselta vaikuttavan toimintaympariston yksilolle. Naitéd merkityksia, |
joita voidaan kulttuurillisen analyysin kautta tulkita, muodostuvat hienosyisiksi viittausuhteiksi
tutkimuskohteessa vallitsevaan moraaliin seka ihmisten suhteeseen ympéroéivaan kulttuuriin.

Kalahallissa ihmiset toimivat rooliensa ja paikan maarittdman normiston puitteis-
sa, jotka ovat kuitenkin suhteessa hallia ymparsivaan kulttuuriin. Metodologisesti tyd rakentuu
kulttuuriantropolgi Clifford Geertzin ja semiootikko Roland Barthesin kasitysten pohjalle kulttuu-
rista. Kulttuuri on symboleja, merkkejé ja merkityksié sisaltéva kokonaisuus, jotka tutkijan on
mahdollista lukea ja tulkita. Arjen analyysissé Barthesin myyttikasite tarjoaa hyvén analyyttisen
tyokalun. Kummankin, seké myytin etta arjen, ominaisuus on peittaa ja tarjota todellisuudesta
tulkinta, joka kuitenkaan ei selits, vaan pyrkii esittdmaan asiat itsestadn selvyytend, luonnollise-
na toimintana. Arjen kulttuurianalyysin tarkoitus on siis tarjota toinen, arjen tasoa syvempi tul-
kinta ymparoivaan todellisuuteen. Ervin Goffmannin nayttamolahestymistapa puolestaan toimii
tysssa viitekehyksend, jonka kasitteita hyvéksi kayttaen merkitykset on sidottu “kalahallin néyt-
taméon®. Kalahalli muodostaa siis era&nlaisen arjen nayttdmon, jossa erilaisia rooleja ottavat
ihmiset ovat kanssakaymisessé kesken#an ja néyttelevat arjen ndytelmét.

Kalahallin arjen tunnusomaisia piirteitd ovat esimerkiksi tuoreuden vaatimus ja
huumori. Kumpikin kertoo kalahallin arvomaailmasta ja maarittaa kanssakaymisen muotoja ja
niihin sisaltyvia syvempia merkityksié. Esimerkiksi tuoreuden vaatimuksen merkityksen voi tul-
kita elintarvikkeisiin liittyvan tuoreuden vaatimuksen ohella my&s moraaliseksi toiminnaksi suh-
teessa yhteiskunnan kehityksen myété lisdéntyneisiin automarketteihin ja niiden toimintaan.
Kaikesta huolimatta kalahalli ei muodosta omaa erityisté kulttuuria vaan vahvan ja omintakeisen

variaation suhteessa ympardivan kulttuurin konventioihin.

Asiasanat

Kalahalli, arki, semiologinen antropologia

Sailytyspaikka
Etnologian laitos

Muia ticwja

Tutkielmassa 18 valokuvaa




SISALLYS

1. KALAHALLISTA LYHYESTI 4

2. JOHDATUS KALAHALLIN TUTKIMUKSEEN 9
Tutkimuksen taustat ja kysymykset 9
Aikaisempaa tutkimusta 11
Aineiston hankinta : 13

Kenttapaivakirjan merkityksesta ja kenttatdista oman

kulttuurin parissa 18
3. SEMIOLOGINEN METODI JA NAKOKULMA 23
Semiologinen antropologia 25
Nékokulmana nayttamdolahestymistapa 30
Tulkinta eettisend kysymyksena 33
4. KALAHALLIN TYOT JA VUOTUINEN KIERTO 38
Tavallisen arkipaivan malli 38
Tydn jakautuminen viikon aikana 44
Kalahallin arjen vuotuinen kierto paapiirteittain 45
5. ESITYSRYHMAT, ROOLIT JA NAYTTAMO KALAHALLISSA 63
Myyjéat - kalahallin ammattilaiset 64
Ostajat - normaalit tapaukset ja “asiantuntijat” 70
Kalastajat - hiljaiset miehet 73
Sivustakatsojat — kuljeskelijat 75
Ulkomaalaiset kalahallissa 77
6. ARJEN VAKAVAT NAYTELMAT 80
Hyva ja tuore - maarittely ja véarit 81
Kalojen kasittely taidonnaytteena 90
Tinkiminen kalahallissa o8

Salainen naytelma myyjien kesken 104



7. HUUMORI KALAHALLISSA
Pilailunaytelmat toisista myyjien keskuudessa
Lupsakkuus

“Asiakas on aina oikeassa“

8. POHDINTAA KUOLLEIDEN KALOJEN AKVAARIOSTA

LAHDELUETTELO

LHTTEET
Liite 1. Kysymyslista asiakkaiden haastatteluissa
Liite 2. Kysymyslista kalastajien haastatteluissa
Liite 3. Kysymyslista tydkavereiden haastatteluissa
Liite 4. Kalahallin pohjapiirros (ylakerta)
Liite 5. Kalahallin pohjapiirros (alakerta)

Liite 6. Kalahallin tiskien rakenne

112
114
123
126

131

135



1. KALAHALLISTA LYHYESTI

Kuopion ensimmainen kauppatori perustettiin 1788 nykyisen Snellmannin puis-
ton paikalle ja se nimettiin Kustaan toriksi kaupungin perustajén mukaan. Tori-
kauppa ei viela tuolloin kukoistanut, koska maalta tulleet eivat usein ehtineet
kaupunkiin asti kaupan tekoon. Syyna siihen oli se, ettd satamissa ja tulleissa
oli odottelemassa kaupunkilaisia, jotka halusivat hy6tyd maalaisten tuotteiden
myynnistd ja ostivat ne mahdollisimman pian mahdollisimman halvalla. T&asta
seurasi hintojen yleinen epamaaraisyys ja maalaisten joutuminen usein petok-
sen uhriksi, nopeimpien kaupunkilaisteh madaritellessa hinnat mieleisikseen.
Maalaiset, jotka paasivat kaupunkiin asti, myivat tuotteitaan usein myos talojen

pihoissa kiertelemalla, vaikka se oli lailla kiellettya. (Soininen 1991, 10-11.)

Nykyiselle kauppatorin paikalle tori siirrettiin vuonna 1856 torikaupan uudel-
leenjarjestelyn yhteydessa. Nimi oli tuolloin Kimnaasintori, mutta se vaihdettiin
kauppatoriksi vuonna 1918. Nykyisen kauppatorin toiminnasta alkaa olla tietoa
sanomalehdissa 1850-luvun lopulta torihintoja mainittaessa. Kaloja, joita myytiin
tuolloin leiviskaéittain (1 leiviska = 8,5 kg), oli tarjolla mm. muikkuja, ahvenia,
haukia, kuhia, mateita, sayneita, sarkia, selteja ja lohia. Kala on aina ollut tori-
kaupan tarkeimpia myyntiartikkeleita ja sitd saatiin paljon lahiseutujen vesista.
(Soininen 1991, 11, 28.)

Ensimmainen yritys kauppahallin rakentamiseksi tehtiin jo 1880-luvun alkupuo-
lella. Tarkoituksena oli, etta torin rojukauppaa olisi saatu hillittya. Tuolloin hal-
lista puhuttiin vield basaarina. Vuonna 1882 valtuusto paatti rakennuttaa basaa-
rin, mutta senaatti ei seuraavana vuonna hyvéksynyt hanketta. Torille raken-
nustarpeiksi Hatsalasta hinatut entisen maneesin hirret lahosivat ja sen vuoksi

valtuusto paatti jattaa asian sikseen vuonna 1884. (Nummela 1989, 99.)

Ajankohtaiseksi kauppahalli tuli jalleen 1890-luvulla. Vuonna 1897 kaunistus-
komitea teki valtuustolle esityksen kauppahallin rakentamisesta rojukojujen ti-
lalle torin eteldlaidalle. Monien vaiheiden jalkeen arkkitehti J. V. Strémbergin

ehdotus kauppahalliksi hyvaksyttiin vuonna 1901. Uusi komea rakennus avattiin



Kuopion tori on vilkas kohtaamispaikka erityisesti kesdisin. (Kuva: Erkka
Pehkonen)

Torin etelalaidalla sijaitsee kauppahalli, jonka yhteydessé on kalahalli. (Kuva
Erkka Pehkonen)
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seuraavana vuonna ja huomattava osa ruokatavarakaupasta siirtyi sinne.
(Nummela 1989, 99.) Liha- ja kalatuotteita hallissa myytiin alusta alkaen. Varsi-
nainen kalahalli rakennettiin kauppahallin yhteyteen kymmenen vuotta myo-

hemmin, tosin alkujaan lihantarkastusta varten (Savolainen 2001).

Kalahallin ensimmaiset myyjat ostivat paikkansa kaupungin jérjestaméssa sul-
jetussa huutokaupassa 1957 (tai 1958). Kalahallin alkuaikoja, ensimmaisen
myyntipaikan itselleen ostanut, eldkkeella oleva kauppias muistelee seuraavas-
ti,

H: Mina alotin torilla vuonna [19]54, mutta sitten en mene takkaa-
maan, oliko se [19]57 tai [19]58 kun tultiin tdnne. Mistaan sité on
kylla haittu, mutta 16ytyské kaupungin arkistoista se, missa ois - -
vuokrasopimuksia, niin sieltd se mahollisesti 16ytys, vai onko niin
vanhoja ndin vahemman tarkeitd asioita nékyvisséd, ettd kukkaan
tata ei oo kylla suanu seleville. Ei muista, eikéa kellaén oo niitad va-
nahoja kuittia. Ettd millonka tdhan tultiin, mutta 35 vuotta mina tata
hommaa kaikkiaan kerkisin - -

E: Olitte niinku ensimmaisia, ketka tahan tuli sillon?

H: Olin, olin. Meita oli tuossa nelja, Toivasen Alma oli viijes, Lap-
palainen oli kuuves. Meita tais olla sillon siind huutokaupassa kuus,
ensimmaisessa huutokaupassa. Oli hinta 35 markkaa, pohjat kau-
punki pistany naille pdyville, ite kullekkii paikkasa. Sovittiin kes-
kenamme, ettd jos joku aukasoo piasa, ettd pohjat tarjotaan, niin
siihen ei kukkaan lissee. Siis sivullisia ei ollu kettaan tassa huuto-
kaupassa. Ja tuota tuo oli paikka numero yks tuossa, mina huusin
sen, tuossa missa on nuo fileroijut lohet [haastattelun teko hetkella]
ja siitd se lahti ja kuka jottain mainihti, niin se jai sille se paikka.
Mutta kahen vuojen perasta kun tuli uus huutokauppa, niin sillon oli
sivullisia kaks. Minunkii paikka nous 250:een [mk] sitten. Etta se
nous reilusti puolta korkeemmaks ku tuolla lihahallin puolella nuo - -
ja nama jotka huutivat niin, yks - - mdi tuota kaks kuukautta, se lo-
petti ja toinen mdi vuojen ja se loppu siihen. Ja myd naita sitten
maksettiin - - Sovittiin, ettd anotaan kaupungilta, ku tdma on niin
paljon kalliimpi ku meilla oo koppia eika mittdan, niin kun tuolla
puolella [kauppahallin puolella], niin jos ne antas kaupunki alen-
nusta siihen. Min& manin yhen tuomarin luo ja se kirjotti paperin
siitd ja mina vein kaupungin isille - - ja ne tiputti 50 [mk] kuussa sit-
ten, ettd sen se autto se paperi. Ja sitd sitten maksettiin ja siité lah-
tien kaupunki oli n&in, ettd se oli indeksiin sijottu tuo lihahalli, mutta
tdma ei ollu indeksiin sijottu, ettd meilla oli vuoskausia sen jalakeen
[sama vuokrahinta], - - naihe vuokrat ei noussu ollenkaan, mutta
tuolla nous. Sitten ku tuo [kauppahallin puoli] alako tulla l1ahemma
naita, naitad taman hintoja, sitten ne tdmankii laitto indeksii. Ja eika
siind sen jalakeen huutokauppaa ollu. Kaupunki nosti sen miaratyn
rosentin joka vuosi. Sillon ku se nosti, oliko se vuosittain vai manikd
siina pari vuotta tai jotain tammosta - -Kaks huutokauppaa siina oli



Kalahalliin paasee myds
kertoo kauppahallin merkit
(Kuva: Erkka Pehkonen)

Suoraan kauppahallista. Englanniksi
yksestad myéds ulkomaalaisten turistien

kirjoitettu kyltti
nahtavyytena.
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kaiken kaikkiaan sillon alussa ja sen jalakeen ei ollu. Ja nyt mind en
tiijd naihen hintoja - - (M1, 8-9.)

1990-luvun myéta myyjat kalahallissa ovat vahentyneet. Vuonna 2001 kalahal-
lissa on jaljellda yksi kalakauppa. Ihmiset puhuvat erilaisista muutoksista joita
kalahalliin suunnitellaan. Puheista tosin ei voi sanoa mitka pitévét paikkansa ja
suurin osa muutoksia koskevista puheista on huhuja. Muutoksista on silti pu-

huttu aina ja se tavallaan kertoo kalahallin merkityksesté kuopiolaisille.

E: No mitenas luulet, mikd merkitys kalahallilla on kuopiolaiselle
ihmiselle?

H: Onhan silid iso merkitys. On, on. Aikoinaan kun meinattii tama
halli havittéd. Oisko se ollu [19]60-luvun alakupuolta. Etta se ei
tuota kaupungille mittaan, ettd tehhaan parkkipaikka tasta. Ja halli
tehhaan tuonne Kuopion lahelle, joka nyt ois ollu emamunnaus,
mutta tietysti meijan ajatus oli tama, ettd siina oli suuret liikkeet ta-
kana. Tdma on kaupungin paras kauppapaikka. On ollut ja tulloo
olemaan, niin kauan kun td&ma on pystysséa. Niin tdma ois pitany
suaha havittda pois ja tama siirtda tuonne. Ja sitten ois jiany isoille
liikkeille. Ja sittenhan oli yks juttu tietysti, etta isot likkeet ois vuok-
rannu koko tdman hallin, niinku Kotkassa tekivat, Savonlinnassa
tekivat, isot likkeet vuokras pois hallin ja se ol sillon siin. Etta, kylla
talla iso merkitys on, tosin nyt ei niin iso 0o ku enne, kun ennen ei
esimerkiks kaupat myyny kallaa mollenkaan. Se oli kaikki kala oli
tialla torilla ja myétiinha tialla paljon muutakii ennen vanahaan,
voita ja piimaa ja maitoo ja lihaakin on myyty tialld aikoinaan. Ja
olihan siella [19]50-luvulla viela vuorikauppiaita ol tuolla. Emannat
teki kotivoita ja siita sitten puukolla pala ja maistapas , minkd ma-
kusta minun voi on ja tammosta ol se. Mutta sittenhan se kiellettiin
tuossa torilla myonti ja kananmyonti ja kaikki tdimmdsethan ne kielti
pois. Etta, kylla talla iso merkitys on vielakin, silla onhan tdma ihan
toista, kun tullaan tanne. Keskimiarin ensinnakkii, tidltd supa tuo-
reemmaan kalan. En mane vaittdmaan, etteikd tuolla liikkeissakkii
myotas, kylla varmasti myyvaan, mutta keskimidrin tidlla myyvvaan
tuoreempata. Siitad ei pidse mihinkdan. Se on vuosiin mittaan nahty.
Kylla sielld on tuolla liikkeissakkii myoéty, jos on myyvvaan huonoo
tai on my6ty huonoo kalloo. Mutta ihmisilla on joka tappauksessa,
kun tullaan tdnne, niin tassa on hirmu hyvéa ottoo, siina tarinoijaan
kauppiaan kanssa. Tarinoijaan ilot ja surut ja kaikki, sillon kun sen
asiakas nakkoo, ettd nyt ei oo kauppiaalla kiire. Nii, kylla siind niin
monet jutut on pietty tuossa tai satojakkii juttuja, tuhansia juttuja
asiakkaihen kanssa, sillon kun ei oo ollu kiiretta. (M1, 13.)

E: Mik& merkitys kalahallilla on teille?

H: No mina vuan tykkeisin, ettd kalahalli jatkas. Niin.

E: Mitd naat suurimmiks uhiks, ettd kalahalliin toiminta sitten lak-
kais? Tai ndetkd mitaan uhkia?

H: No mitd ne tdssa niin joskus puhuvat, ettad taméa pitas lopettoo,
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mutta kaupungin herrathan ne naitad asioita piattaa, mutta tiallakii
tehh&an niin hulluja piatoksia, etta jos ne yks péiva sannoo, ettd nyt
kalahalli lopetettaan. Mutta toivon, etté ei lopeteta. (A11, 3.)

Asiakaskunta on Kuopion torilla perinteisesti koostunut lahiseutujen ihmisista ja
edustettuna on ollut koko yhteiskunnan kirjo. Ihmiset ovat tulleet torille myy-
maan tuotteitaan ja ostamaan itselieen torin tarjonnasta |6ytyvia tavaroita ja
ruokatarvikkeita. Myds turistit, jotka ovat tulleet eri puoliita Suomea ja joskus
kauempaakin, ovat olleet perinteisesti osa Kuopion torin asiakaskuntaa. (Soini-

nen 1991, 13.) Asiakaskunta kalahallissa on ollut samanlainen kuin torilla.

E: - - mitd merkityksia talla kalahallilla on [nyky&an] - -?

- H: - - Monelle ihmiselle se on varmasti, jotka tdssa sitd vakiokulki-
jaa, varsinkii aamusta, se semmonen kohtauspaikka. Siihen tullaan
tapaamaan tuttuja, kattomaan mita kaloja on tullu, ihmetteleméaan,
ettd onpa isoja haukia, isoja ahvenia, vertailemaan minkalaisia ite
saatiin aikanaan - -. Etta silla tavalla talla on jonkin nakénen sosi-
aalinenkii merkitys varmasti ja yleesé koko hallilla on, ainakii niinku
vanhemmalle vaelle. En tiija osaako nuorempi vaki sita silleesti ta-
valla arvostaa. En oo hirveesti nahny ainakaa taalla nuoria pyori-
massé, niinku toisiaan tapaamassa ainakaan tassé kalahallissa - -
(naurua). Enemmankii niinku kyselemassé pyykkipoikia nenaan.
Etta siind mielessa, mutta, mutta... Minkalainen merkitys... Monella
ihmisellehan t4d on varmaan semmonen paikka, etta saat taalta
tuoreen kalan. [On] tottunu ostamaan taalta kalan. (TK3, 7.)

Kalahalli on nykypaivana poikkeuksellisen nakdinen paikka verrattuna tavallisiin
elintarvikkeita myyviin kauppoihin. Jotkut kalahallissa kavijoistd sanovat kala-
hallia perinteiseksi paikaksi, jonka merkitys suurten elintarvikkeita myyvien mar-

kettien puristuksessa on véhentynyt.

E: Mitas arvelet, mika talla kalahallilla on yleisesti ottaen merkitys
kuopiolaisille?

H: Ei no. Sehan - - [on] aivan tuollanen reliikki tésta systeemista - -
Etta silléd ei oo enda sama merkitys kun oli jonkun aikaa, aikasem-
min. Ettd senhan nakee, ettd ei oo enaé ku yks kaks naista [myy-
jistd] jalella. Aikasemmin oli kolme nelja - -. (A6, 3.)

Kalatiskissd voi potkia elava kala ja sitd voi katsella ilman kalan ja katsojan va-
lissa olevaa vitriinin lasia. Kalat ovat kosketeltavan lahellad ja kaikista kielloista
huolimatta rohkeimmat asiakkaat tarkastavat kalan laadun tékkimalla ja sor-
meilemalla niitd. Tuoreutta vaativat asiakkaat saavat vastineen toiveilleen, kun

kalastajat tuovat kaloja tiskiin suoraan jarveltd. Kaloja kannetaan tiskiin vetta
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tihkuvissa laatikoissa. Kalahallin sementtilattialla voi néin ollen olla pieni vetinen
ja limainen |atakko, jossa on kalan verta. Latdkkd on muodostunut styroksisten
kalalaatikoideh reikaisten kylkien vuoksi. Reiat on tehty niihin sen vuoksi, etta
kalan ei tarvitse olla vedessa happanemassa jarvesta nostamisen jalkeen. Ste-
riiliytta tavoittelevan elintarvikekaupan saénnosté ei rkéyténnén tasolla ole va-
kiintunut arkeen samoilla tavoilla kuin esimerkiksi torin ympérilléd olevissa suu-
rissa ruokakaupoissa. Kalahallissa on my¢s voimakas kalan haju, joka tulee
seindn tavoin vastaan heti ovelta. Hajuun tottumattomalle se voi olla epamiel-
lyttava. Kalatiskin takana haarailevien myyjien esiliinoissa nakyvat tyén merkit

eli kalojen kasittelyn my&ta niihin tarttunut lika.

Ihmiset jutustelevat toisilleen kuin vanhoille tutuille, vaikka eivat ole koskaan
nahneet toisiaan ja tuskin tulevat toiste nakemaankaan. Asiakkaat kyselevét
jatkuvasti kaloista myyijiltd jotka vastaavat samoihin kysymyksiin kerta toisensa
jalkeen. Kaloja punnitaan sahkodvaaoilla ja mittayksikkéna ovat grammat ja kilot.
Ostokset ovat paasaantdisesti pienia, yhden aterian verran. Torin etelélaidalla
oleva peltikattoinen ja punaseindinen kauppahallin pikkusiiveke on sailynyt
merkittavana paikkana kuopiolaisille. Kalahalli on torin arjen yksi ilmi6, joka on
ollut olemassa vuosikymmenia. Kalahalli on juurtunut mielikuviin osana Kuopion
toria. Uhka kalahallin menettamisesta koetaan usein yhteisesti tarkeana asiana

ja siitd puhutaan hallissa usein.



2. JOHDATUS KALAHALLIN TUTKIMUKSEEN

“Humanistit yrittévét kéyttéytyd siivosti ja kunniallisesti eivdtkd he odota min-
kdénlaisia palkintoja tai rangaistuksia tuonpuoleisessa. Maailmankaikkeuden
luoja on pysytellyt toistaiseksi tuntemattomana meille. Me palvelemme par-
haamme mukaan korkeinta abstraktiota, josta jotain ymmérrémme, eli omaa

yhteis6dmme.*” (Vonnegut 1998, 91.)

Tutkimuksen taustat ja kysymykset

On olemassa paljon paikkoja, joihin liitetaan jonkin tietyn alueen ominaisimpia
kulttuuripiirteitd ja halutaan esittdad kaupungin pittoreskind maisemana ja nayt-
tamdna (Kopomaa 1997, 70). Ndma paikat ovat usein suosittuja turistien k&ynti-
kohteita tai nahtavyyksia, mutta jotka samalla nayttaytyvat paikallisille ihmisille
varsin arkipaivaisind. Kuopion kalahalli on juuri sellainen paikka. Vaikka kala-
halli on arkinen, se ei tarkoita merkityksettémyyttd, vaan sita, etta tuttu ja turval-
linen aiheuttaa ihmisissé harvoin tarvetta miettid asiaa sen enempaa. Kalahalli,
kuten koko Kuopion tori on osalle kaupungin ja lahiseutujen ihmisista tarkea
paikka monesta eri syysta, kuten ostosten teon, mutta myds sosiaalisen kans-
sakaymisen vuoksi. Tori onkin perinteisesti ollut l&ahiseutujen asukkaiden kans-
sakdymisen keskus. Kuopion kauppatori sijaitsee aivan kaupungin keskustassa,
kuten torin etelalaidalla sijaitseva kauppahallikin, jonka erillinen osa kalahalli on.
Keskeisen sijaintinsa ja osittain siitd johtuvan tihean sosiaalisen toiminnan

vuoksi tori ja kalahalli ovat kiinnostavia kohteita ihmista tutkivalle.

Oma kiinnostukseni Kuopion kalahalliin ja sen kulttuuriin sai sysdyksensa olles-
sani siella tdissa ennen opiskelujen aloittamista. Kalahalli oli aikaisemmin mieli-
kuvissani paikka, jossa sutkauksia viljelevat myyjat ja asiakkaat hoitelevat kau-
pankayntia jollain maarittelem&ttdmalla “savolaisella lupsakkuudella®. Ollessani
tdissa huomasin asian olevan monimutkaisempi kuin oma mielikuvani tai kau-

punkia esittelevien oppaiden antama kuva. Aloin huomata asioita, jotka olivat
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arkipaivaisia, mutta toisaalta ikdan kuin kéatkivat taaksensa jotain. Kiinnostuin

siis siita, miten arjen harmaus alkoi saamaan erilaisia sévyja.

Arkisena kohteena kalahalli antaa tutkijalle monipuolisen ja sangen haastavan
tutkimuskohteen. Toisaalta sen vuoksi, etta informaation tulva on valtava, toi-
saalta sen vuoksi, etta tutkittaessa omaa kulttuuria sen hienoimmat nyanssit
saattavat helposti jdAada huomaamatta arkipaivaisyytensa (tai tuttuuden) vuoksi.
Tarkeaa arjen tutkiminen monesta eri nakékulmasta on sen vuoksi, ettéa se tar-
joaa tietoa ymparistdsta tavallisimpien asioiden kautta. Toisaalta arjen tutkimi-
nen on aina kritiikkia, koska se kertoo ihmisille tulkinnan siitd millaisia he ovat.
Ihmisten tietoisuuden lisdaminen kulttuuristaan ja samalla erilaisten tulkintojen
esittaminen voi parhaimmassa tapauksessa johtaa vapautumiseen tiedon il-
luusioista. Tarkoitan talla sita, ettd suvaitsevaisuuden ja maailman monimuotoi-
suuden ymmartaminen tulevat selvemmiksi siind tilanteessa, kun oma arkinen

toiminta ei endé nayttaydy itsestddnselvyytena.

Kohteen valinnan perusteena oli myds helppous, joka tarkoittaa 1&hinnd kaytan-
nollisia jarjestelyja. Kalahallin tutkiminen oli kielellisesti, taloudellisesti sek&
muiden mahdollisuuksien puolesta helppo valinta. Olen tehnyt aiheesta myos
kandidaattiseminaarityoni, jota aion kayttaa osana tata tutkimusta (lyhennelma
tutkielmasta julkaistu Jyvaskylan yliopiston etnologian laitoksen lehdessa, Villa
Rana 1/2001). Kandidaattitutkielmassa kasittelin kalahallin arkea sosiaalisen
kanssakaymisen ja arjen tdiden kuvaamisen kautta. Muun muassa naiden as-
pektien analyysin syventdminen on myds tdman tyon yksi tarkoitus. Aiheen
-analyyttinen hahmottaminen oli siis helpompaa kuin tyhjasta aloitettaessa.
Vaikka kaytannon jarjestelyjen kannalta tutkimuksen teko oli helppoa, katson
todellisuuden problematisoinnin olevan missd maailman kolkassa tahansa
haasteellista. Vaikka antropologit perinteisesti hakevat tutkimuskohteensa vie-
raiden kulttuurien parista, mika aiheuttaa tietyt ongeimat ja antaa myés joitain
etuja, olen sitd mieltd, ettd myds oman kulttuurin tutkiminen antropologien kes-
kuudessa on erittdin relevanttia. Toiseuden tai vierauden problematiikkaa on

kaikkialla, miss& on ihmisia ja kulttuuria.
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Kysymykset

Tyéhypoteesihi on, ettd kalahalli muodostaa melko itsendinen kulttuurillisen ko-
konaisuuden, mutta tietenkaan sen kosketuspintaa ymparéivaan yhteiskuntaan
ja kulttuuriin ei pysty haivyttamaan, vaikka se ei eképlisiittisesti tutkimuksessa
aina lasna olisikaan. Heuristisesti asian voi ilmaista esimerkiksi niin, etta kala-
halli on tavallaan prisma, jonka kautta erilaiset kulttuurilliset piirteet, joiden si-
sélle kalahalli kuuluu, taittuvat ja josta kasin ymparéivan kulttuurin erilaisia piir-
teitd pystyy tarkastelemaan. Tutkimuksessa on melko voimakkaasti my®s [asna
vertailu menneeseen aikaan nykypaivasta kasin, mika on tarke&a, koska mie-
lestani osa tdman hetkisistd merkityksistd juontaa juurensa kauas historiaan.
Toisaalta kulttuurin ja merkityksien jatkuva muutostila ja maéarittyminen tulee
selvemmin esille, kun tehdaan vertailua menneeseen. Kalahalli on myds rajattu
alue, jossa sosiaalisella kanssakdymiselld on tarked merkitys. Tarkeimmat ky-
symykset liittyvatkin kommunikaatiotilanteisiin ja erilaisiin merkityksiin, jotka
ovat lasna eri tilanteissa. Toisaalta tiiviisti luonnon kiertokulkuun sidoksissa ole-
va, sesongeittain tapahtuva myynti aiheuttaa sen, etta luonnon merkitys on suu-
ri. Luonto ei ole lasna vain myyntiin vaikuttavana tekijand vaan muillakin tavoil-

la, joihin palaan mydhemmin tutkimuksessa.

Kaikkein tarkein kysymys on, mikd ja millainen kalahallin kulftuuri arkisuudes-
saan on? Edelliseen, suureen kysymykseen, vastaavat kaikki tutkimuksen muut
kysymykset. Tulkintoja ja vastauksia haetaan seuraavanlaisiin asioihin; Mita
kalahallissa tehdaan? Minkalainen aikaan sidottu rytmi kalahallissa on? Mink&-
lainen on myyntitapahtuma kalahallissa? Minkélaista kanssak&ymisté eri ihmis-
ryhmien kesken kalahallissa on? Millaisena ihmisen luontosuhde ilmenee kala-
hallissa? Miten ympardivaa yhteiskuntaa ymmarretaan kalahallista katsottuna?
Kysymyksiin ei ole tarkoitus vastata suoraviivaisesti, vaan ne ovat tavallaan ai-
hekokonaisuuksia, joiden ymmarryksen syventdminen tapahtuu lukujen edetes-

sa.

Aikaisempaa tutkimusta

Kiinnostukseni torielamaan tai sosiaalisiin suhteisiin erilaisissa paikoissa ei ole
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ainutlaatuinen. Toreja, markkinoita, kauppahalleja ja sosiaalisia suhteita tyopai-
koilla on tutkittu aiemminkin. Nakdkulmat vaihtelevat sosiologisista historiallis-
kansatieteellisiin. Rovaniemen markkinoita on historialliskansatieteellisessa tut-
kimuksessaan kasitellyt Jouko Heinonen (1984). Tutkimuksessa kéydaén lapi
Rovaniemen markkinoiden historiaa, miten se kehittyi pohjoisen tarkeimmaksi
kauppatapahtumaksi mm. nahkojen myynnissé. Toisaalta lapi tutkimuksen Hei-
nonen tuo esiin markkinoiden tarkean sosiaalisen merkityksen arjen rikkojana
lahiseutujen ihmisille. Sosiaalinen merkitys korostuu myds Matti Résé&sen
(1991) etnologisessa tutkimuksessa Kuopion markkinoista sekd Maija-Liisa
Soinisen etnologisessa tutkimuksessa Kuopion torikaupasta 1900-luvun alussa.
Omassa tutkimuksessanikin sosiaalisen vuorovaikutuksen tutkiminen on tarke-
&ssd osassa, mutta olen ottanut erilaisen l1dhestymistavan kasitelld aihetta. So-
siaalisten suhteiden kasittely edelld mainituissa tutkimuksissa on kuvailevam-
paa ja itse pyrin luomaan jo aikaisemmin merkitykselliseksi osoitetusta sosiaali-
sesta kansakdymisestd syvempaa analyysid. Oulun toria ja kauppahallia ovat
tutkineet Terhi Kurttila ja Jukka Pennanen. Antropologiseksi tutkimukseksi méaa-
ritelty tutkimus Muuttuva tori ja ihminen (1992) on oikeastaan puolustuspuhe
oululaisen torieldmén ja kauppahallin puolesta, jossa mielestani paaasiana on
ollut saada torivden &ani kuuluville kehitysta ja yhteistyoté koskevissa kysymyk-
sissd kaupungin kanssa. Tutkimuksessa kasitellaan my0s sosiaalista elamaa
torilla ja kauppahallissa, jota on tutkittu havainnoimalla ha haastattelemalla.
(Pehkonen 2001, 10-11.)

Sosiaalisten suhteiden ja useiden roolien yhtaaikaisuus ihmisten elaméssa on
kiinnostanut antropologeja erityisesti kaupunkitutkimuksen piirissd. Maaritelta-
essé urbanisaatiota ja siita johtuvia eroja agraarikulttuuriin, on roolit ja sosiaa-
listen suhteiden tiheys katsottu tarkeaksi tekijaksi. Urbanisaatioin myéta sosiaa-
liset kategoriat rikkoontuvat, mutta tilalle tulee useita perusrooleja, jotka ilmene-
vat ihmisten arkipaivaisessa elamassa (Banton 1973, 49-51.) Banton ymmartaa
roolien merkityksen 1&hinna suurten kokonaisuuksien, kuten miesten ja naisten
roolien muutoksena ja moni-ilmeisyytena tai roolik8yttaytymisen merkityksen
ihmisen mahdollisuuksina toimia yhteiskunnassa. Mielestani roolien ja sosiaali-
sen kanssakaymisen tiheyden ymmartaminen voi lahted myds mikrotasolta,
jolloin moninaisuuden sijaan valitaan yksi tarkasteltava kohde, joka asettuu tie-

tyilla tavoilla ymparistédnsa ja kertoo nain ollen myds siitd mihin sijoittuu. Kala-
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halli on nimenomaan mikrotason tutkimuskohde, jossa tutkin kaupunkilaisen
roolien kirjosta muutamaa. Tarkeimpind asiakaan ja tydntekijan roolien tarkas-

telu.

Sosiaalisia suhteita tydpaikalla on kasitellyt muun rﬁuassa Mauno Koivisto
(1998 [1956]) yhteiskuntatiéteellisessé vaitdskirjassaan Sosiaaliset suhteet Tu-
run satamassa. Tutkimuksessa k&sitelladn satamatybammatin kehittymista ja
laajasti kasitettyna sosiaalisia suhteita Turun satamassa. P&apaino on satama-
tyolaisten ja heiddn ammattijarjestdjensa suhteissa tydnantajajarjestéihin, jossa
kiinnostus kohdistuu erityisesti konflikteihin. Tutkimus onkin oikeastaan analyy-
sig alatason poliittisesta vallankaytosta. Toisaalta Koivisto on kayttanyt etnolo-
gisia metodeja (haastattelua) tutkiessaan tutkimuksen empiirisessé osassa
tydomiesten, tydnjohtajien ja tydnantajien kasityksia toisistaan. Kéasityksissa ko-
rostuvat alatason epaluulot johtajiin ja tietdmattémyys yritysten toiminnasta, kun
taas johtotason kasitykset ovat luottavaiset ja tieto yrityksen toiminnasta ym-
marrettavasti hyvd. Oma tutkimuskohteeni on tydntekijaméaaraltdan huomatta-
vasti pienempi, eikd8 mielenkiinto ole laheskaan yhta paljon tydnantajan ja tyon-
tekijoiden valisissd suhteissa. (Pehkonen 2001, 10.) Oman tutkimukseni kan-
nalta kiinnostavinta on kaikki kalahallissa esiintyvien ihmisryhmien tuottamat
sosiaaliset tilanteet, joissa manifestoituvat kulttuurilliset merkitykset. Toisaalta
kalahalli muodostaa erilaisen palvelun muodon verrattuna satamaan tai toriin,

vaikka kalahallin palvelu lahella torin palvelua onkin.

Aineiston hankinta

Aineistoni ja tutkimukseni perustuu kalahallissa tekemiini kenttatoihin. Kentta-
tyoni tein 21.5.2001 - 28.7.2001 ja se jaksottuu niin, ettd 21.5. - 25.5.2001 tein
haastatteluja ja videoin kalahallin toimintaa. Mielestani tutkimukseni kannalta
hedelmallisin aineisto muodostui 28.5.2001 - 28.7.2001, jolloin tein kalahallissa
aivan normaaleja toitd ja osallistuvaa havainnointia seka pidin tapahtumista

kenttédpaivakirjaa.
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Osallistuva havainnointi

Tutkimukseni tarkein aineiston hankintakeino oli osallistuva havainnointi. Kult-
tuuriantropologiaan perinteisesti kuulunut tapa oli itselleni luonnollisin tapa lah-
ted tutkimaan myds kalahallin arkea. Olin ollut kalahallissa toissa kolme kuu-
kautta vuonna 1999 ja sen jalkeen tehnyt sielld t6ité joinain viikonloppuina ja
arkipaivina. Kandidaatin tutkielmaa varten tein kenttatoitd 13.12.2000 -
30.12.2000, jolloin oli sen vuoden vilkkaimpia aikoja joulukiireiden ja uudenvuo-
den vuoksi. Tehdessani tata tutkimusta varten kenttatdita, voinee sanoa, etta

kohde ei ollut enéda kovinkaan vieras.

Havaintojen teon ja tdiden tekemisen pystyin aloittamaan heti. Kenttatyon alku-
vaiheeseen ei kuulunut vaihetta ilman osallistumista, joka sosiologi Martti
Gronforsin (1985, 88) mukaan kuluu yleensa tutkimuksen alkuvaiheeseen tai
kun tutkijan on mahdotonta osallistua havainnoitavien toimintaan. Aikaisempiin
kenttatydkokemuksiini ndhden suurin muutos oli tydkavereiden vaihtuminen
uusiin. Uudet tySkaverini olivat tietoisia tutkimuksesta ja kerroin heille sen ta-
voitteet ja pyrkimykset, ettd tilanne ei vaikuttaisi heidan normaaliin toimintaansa.
Tilanne oli mielenkiintoinen senkin vuoksi, ettd aikaisempi analyysini kalahallin
tyontekijoiden valisistéd suhteista joutui koetukselle hieman uudenlaisessa “ih-

misymparistéssa“. Edella mainittuun palaan tulevissa luvuissa.

Oma roolini kalahallissa oli alusta alkaen kaksoisrooli, eli tein t6itéd ja kerasin
aineistoa samanaikaisesti (Grénfors 1985, 70). Roolin muodostuminen oli mie-
lestani luonteva, silld tydkaverini eivat kohdelleet minua mitenkaéan erityisella
tavalla. Ehkad oman kulttuurin tutkimisessa osallistuvan havainnoinnin muodos-
tuminen luontevaksi on jonkin verran helpompaa, koska mitk&dan ulkoiset tekijat
tai kieli eivat vaikuta tutkija - tutkittava aseteiman muodostumisessa “eksootti-
sen” kohtaamiseksi. Kenttatéiden aikana olemiseni kalahallissa oli niin arkista,
etta Gronforsinkin tdhdentama seikka toteutui, jonka mukaan “Osallistuvassa
havainnoinnissa vuorovaikutus tapahtuu varsin pitkélle kohteiden ehdoilla, ja
tutkijan osallistumisen pitéisi vaikuttaa tapahtumien kulkuun mahdollisimman
vahan“ ( 1985, 93). Taydellisen minimaalisena itseni vaikutus tutkimuskohtee-
seen oli havainnoidessani asiakkaita. Kysymyksessa oli piilohavainnointi. En

koe piilohavainnointia eettisesti arveluttavaksi, koska tila, jossa havainnointi
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tapahtui on julkinen ja toisaalta kenenkaan henkildllisyys ei tutkimuksessa kay
iimi. Katson, etta julkisessa tilassa tuntemattomalie henkilolle kerrotut asiat eivét
ole luonteeltaan sellaisia, joita ei voisi anonyymeind ilmaista tutkimuksessa.
Toisaalta tiedostan myds asiakkaan ja myyjan vélisen luottamuksellisen suh-
teen. Mielestani anonymiteetti takaa kuitenkin sen, ettd juttujen perusteella on
lahestulkoon mahdotonta tunnistaa henkild, jos ei kuulu kyseisen ihmisen aivan
|&himpaan piiriin. Ja jos tunnistaminen on mahdollista vain erittdin pienen ryh-
man kesken, joka henkildn muutenkin tuntee, ei tilanne mielestani muodostu

ongelmalliseksi.

Tutkijan asemaa kenttatdissa on syyta kuitenkin pohtia my&s hieman enemman.
Kuten edelld mainitsin, oli kentélle meneminen ja sinne sulautuminen omalla
kohdallani erittdin helppoa. Toisaalta on syytd muistaa se, ettd kuten ihmisten
vélisessa kanssakaymisessa yleensakin, ilmeni joissain asioissa itseni ja tytka-
vereideni valilla ndkemyseroja. Koska tein samalla t6ité, jouduin tietylla tavalla
suhtautumaan myds tyohoni, enka pelkastaan tutkimuksen tekoon. Omat kési-
tykseni saattoivat olla hieman erilaisia kuin toisten joissain tilanteissa. Tutkijan
ja tutkimuskohteen kohtaaminen on kahden erilaisen ajattelun edustajan koh-
taamisesta. Tutkijan roolin mukaisesti arkipaivdn problemaattinen kasittely ja
“tyhmana“ oleminen voi johtaa kahden katsomuksen térmaykseen. Naiden tor-
mayksien kautta eri ajattelumallit maarittyvat selkeammin suhteessa toisiinsa.
Olen sita mielta, ettd ne ovat tarkeitd myds saman valtakulttuurin maailmankat-
somuksen jakavien kesken. Syyna siihen on se, ettd pientad kokonaisuutta val-
takulttuurin sisalla tutkittaessa, erojen ja kaytantdjen havaitseminen nimen-
omaisessa tilassa helpottuu, jos ne tulevat iimeisiksi erilaisten tilanteiden kautta
tavallaan sisalta kasin, eivatka pelkastaan suhteessa valtakulttuuriin. Lyhyesti
voisi siis sanoa, ettéd kaikkein neutraalein ja huomaamattomin tilanne kentalla ei
omassa tutkimuksessani olisi valttamatta tuottanut parasta tulosta. Toisaalta
nékemyserot eivat olleet koskaan vakavia ja omalla toiminnallani en pyrkinyt
saamaan aikaan mitdan perustavanlaatuisia muutoksia. Ristiriidat eivét synty-
neet myoskaan tutkijan roolin tahden, joten siltd kannalta neutraalius sailyi halki

kenttatyon.

Kenttapaivakirja, joka on tarkein empiirinen materiaalini, on kenttapaivakirjan ja

kenttamuistiinpanojen yhdisteima, koska se siséltaa havaintojen ohella henkil6-



16

kohtaisia tuntemuksia ja tulkintoja asioista (ks. kenttapaivakirjan maarittelysta
esim. Gronfors 1985, 136). Teknisena suorituksena kenttapaivakirjan tekeminen
tapahtui aide-mémoire -tekniikkaa hyvaksi kayttden, jossa havaintotilanteessa
kirjoitetut avainsanat auttavat asian palauttamisen mieleen ja joiden pohjalta
muistiinpanot tapahtumasta kirjoitetaan taydelliseen ‘muotoon mahdollisimman
pian (Gronfors 1985, 130-131). Kaytanndssa kirjoitin kenttapaivakirjan muistiin-
panojen pohjalta heti tydpaivan jalkeen. Tekniikka soveltui erinomaisen hyvin
kalahallin tutkimiseen, koska muilla keinoin tilanteet eivét olisi pysyneet arkisi-
na, esimerkiksi jatkuva nauhurin kanssa kyttaaminen olisi ollut mahdotonta.
Juttutuokioita kirjoittaessani olen joutunut siis tinkima&n niiden pilkuntarkasta
tallentamisesta, mutta oman analyysini kannalta niiden relevanssi riitt44, koska
kyseessad on enemmankin sisaltd kuin muotoanalyysi. Muotoanalyysilla tarkoi-
tan tassa esimerkiksi taydellistad danen painojen analyysié ja niiden pohjalta tul-
kittuja merkityksid eri tilanteissa. Oman tutkimukseni kannalta tarkeampaa
muotojen tasolla oli havaita, miten jostakin puhutaan, johon astetta epatarkem-
pikin tallennustekniikka soveltuu. Viitatessani suoraan kenttapaivakirjaani kay-

tan merkintaa (KP).
Haastattelut, videointi ja valokuvaus

Aineistoni toisen empiirisen osan muodostavat nauhurihaastattelut ja videointi.
Haastattelut tein 21.5.2001 - 25.5.2001. Haastatteluja pidan tavallaan oheisai-
neistona, jotka tein aivan kenttatydjakson alussa. Haastattelujen tarkoitus oli
myos tarkentaa ja avata mahdollisia uusia aspekteja kalahallin arkeen. Alkupe-
rédisen suunnitelman mukaan haastatteluryhmia olivat asiakkaat, kalastajat ja
tyokaverit, mutta kentélla sain mahdollisuuden haastatella myos yhta kalahallis-
sa aikaisemmin myyjéna ollutta naista ja yhta elékkeella olevaa kalahallin kaup-
piasta. Haastattelut eivét olleet aivan perinteisia etnografisia haastatteluja, kos-
ka niistd useimpia ei jo pelkastaan kestonsa vuoksi pysty sanomaan syva-
haastatteluksi. Haastattelutaktiikkanani olikin Iahinné melko lyhyiden juttutuoki-
oiden (keskimaarin n.15 minuuttia) jarjestaminen, jotka etenivat paasaantoisesti
etukateen laatimieni kysymyslistojen pohjalta (ks. liitteet 1, 2, 3). Joukkoon

mahtuu kuitenkin my&ds hieman pidempia haastatteluja.

Kaikki haastattelut tein kalahallin nurkkaukseen jarjestdméni pdydén &aressa.



17

Haastateltavia asiakkaita en valinnut sen kummemmin, vaan otin heidét taval-
laan “lennosta” eli kysyin ostosten teon jalkeen, olisiko heilla aikaa haastatte-
luun. Syyna tallaiseen menettelyyn oli se, etta asiakkaista en henkilokohtaisella
tasolla tunne ketdan niin hyvin, etta olisi ollut mielekésta ehdottaa kotihaastat-
teluja. Toisaalta pyrin ndin estdmain sen, ettad olisin haastatellut pelk&staan
vakioasiakkaita, koska todennakoisesti se olisi vaikuttanut aineiston luontee-
seen yksipuolistavasti. Ongelmana haastateltavien saamisessa oli ajoittain se,
etta ihmisille saattoi helposti tulla ensivaikutelma myyntitutkimuksen tekijésta,
vaikka heti kattelyssa kerroin milla asialla olen. Toisaalta jo sindns& mielenkiin-
toinen seikka toistui useassa tapauksessa, kun ihmiset vaittivat etteivat tieda
mitaan. Vaikka yritin kertoa, ettéd kyse ei ole mistaan varsinaisesta tietamisesta,
tyypilliset vastaukset olivat “En mina mittaan tiija. Mink&laista sité sitte. No en
mina tiija. Kysy tuota toesta. Se tietaa varmaa enemma&.” Myds nuorten ihmisten
haastateltavaksi saaminen oli ongelmallista, koska heille tuntui muodostuvan
kova kiire l&hestyesséni heitd haastattelijan ominaisuudessa. Nuoria ihmisia
kalahallissa kdy asiakkaina tosin muutenkin erittain vahan verrattuna vanhoihin
ihmisiin. Asiaa valottaa sekin, etta haastatellun 11 asiakkaan keski-ikd on noin
66,5 vuotta. Yleisesti ottaen haastattelutilanteet muodostuivat melko vapautu-
neiksi juttutuokioiksi, mutta ympérilla oleva haly vaikutti haastateltavien ja itseni
keskittymiseen ainakin ajoittain. Myos haastattelussa annettujen lausuntojen
ristiriitaisuus todelliseen toimintaan ja kayttaytymiseen nahden saa epaileméaan
haastattelujen luotettavuutta, mutta toisaalta antaa rikkaan perspektiivin kala-
hallin arvomaailmaan ja mielikuvien ja toiminnan valiseen suhteeseen. Ristirii-
taisuus ilmenee esimerkiksi tinkimista koskevissa lausunnoissa, joissa useim-
mat kieltdvat tinkimisen kuuluvan kalahalliin. Kaytdnndssa ihmiset tinkivat.
Edellda mainittu voi kertoa joko henkildkohtaisesta kasityksesta tai toiminnasta,

mutta my6s asian hienostelevasta esittamisesta.

Yhteensa tein haastatteluja 20, joka riitti aineiston kyllddntymiseen, eli uusia
asioita tai nékdkulmia ei tuntunut enai esiintyvan ja haastattelut alkoivat muis-
tuttaa toisiaan. Haastatteluihin viittaan seuraavilla koodeilla, esimerkiksi (A1),
(A2), (A3) etc., mitka tarkoittavat asiakasta tai (K1), (K2), (K3) etc., mitka tar-
koittavat kalastajia tai (M1), mika tarkoittaa entista kalakauppiasta tai (M2), mika
tarkoittaa entistd kalahallin myyjas. Lahdeluettelosta |0ytyy jokaisen haastatel-

lun sukupuoli, ikd, ammatti ja asuinpaikka. Edella mainitut tiedot antavat mie-
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lestani riittdvan maaran tietoa haastateltavasta, mutta sailyttéavat kaikkien inti-
miteettisuojan. Kalastajien tiedoissa on myds heidén kalastusalueensa. Kentta-
tydni aikana kalahallin ainoan kalaliikkeen omistajan seka tyokavereideni
haastatteluista kdytan merkintad (TK1), (TK2), (TK3). Numerot tytkavereiden
haastatteluviitteissd kirjainten perassa viittaavat aineistbon, mutta eivat lahde-
luettelossa olevaan jarjestykseen. En erittele sen tarkemmin, kuka mitdkin on
 sanonut tydkavereiden pyynnésta. Lahdeluettelosta 16ytyy kuitenkin myos hei-
dan jokaisen ika, koulutus ja asuinpaikka. Suorissa haastattelulainauksissa E

tarkoittaa tekijaa ja H haastateltavaa.

Valokuvasin myo6s tutkimuskohdettani, mutta pienen onnettomuuden vuoksi ke-
sélla ottamani valokuvat havisivat, joten tutkimuksessa olevat valokuvat ovat
otettu kenttatdiden jalkeen elokuussa 2001. Niiden tarkoitus on havainnollistaa

tekstia seka tarjota ikkuna, tosin rajattu, kalahallin arkeen.

Kaikkein vahapatdisimmén aineiston tutkimukseni kannalta muodostaa video-
tallenne, jonka kuvasin 25.5.2001. Videotallenteen tekemisessa suurin vaikeus
oli se, ettd ihmiset vaistelivdt kameraa ja nain ollen aitous “kuoli* tilanteista 1a-
hes tyystin. Toisaalta kalahalli ei ole mik&an aarimmaisen hektinen paikka koko
aukioloajan ja taysin hiljainen aika ei valttamattad videokuvauksen kannalta ole
mielekkainta, vaikka ns. tyhjat hetket muunlaisin keinoin havainnoidessa kertoi-
sivatkin paljon. Videotallenteen merkitys on oikeastaan se, etta se pystyy toi-
mimaan jonkinlaisena kalpeana mielikuvien palauttajana itseni ja tutkimuskoh-
teen valilla, jos tutkimuskohde jostain syystd tuntuu lipedvan ajatteluni ulko-

puolelle.

Kenttapdivakirjan merkityksesta ja kenttdtéistd oman kulttuurin parissa

Kenttatdiden jokaisen vaiheen tarkein tyokaluni oli kenttapaivakirja. Tutkimus-
kohteen analysoinnissa kenttdpéivakirjaan pyrin kirjoittamaan kaiken mahdolli-
simman tarkasti niin kuin asiat olivat tapahtuneet, mutta toisaalta pyrin jo sen
kirjoittamisessa paneutumaan kokemani ja kuulemani problematisointiin. Kent-
tapaivakirja on tybkalu. Se ei varsinaisesti omalla kohdallani ole tarkoitettu

valttamatta siltdan luettavaksi, vaan sisdltda paljon vapaata ajatuksen juoksua
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ja erittéin paljon kirjoitusvirheita ja jonkin verran epéloogisuutta.

Aineistona kenttapaivakirja on erittdin subjektiivinen ja sisaitaa sindnsa jo tul-
kinnan tilanteesta, jota sitten kentaltd palatessa kaytetdan hyvaksi ja tulkitaan
mahdollisesti viela enemman. Olen esimerkiksi valinnut ensimmaisen ty6péaivani
muistiinpanot, jotka edustavat deskriptiivisesti hyvin muotoa-ja siséltéd koko
kenttapaivakirjassani. Ainoa ero koko kenttapaivakirjaan saattaa olla siing, ettd
ensimmaisena tyopaivana en ole viela analysoinut kalahallin tapahtumia, kuten

kenttatyon edetessa.

28.5.2001 maanantai

Tybjaksoni ensimmainen paiva. Erittdin kylma paiva n.4 astetta
lamminta ja vettd ripeksi vahan valida. Asiat olivat entuudestaan
tuttuja. Ainoastaan kassakone oli muuttunut, samoin kuin tydkave-
rini. Aamu alkoi normaalisti hieman ennen kahdeksaa tiskien lait-
tamisella myyntikuntoon viikonlopun jalkeen. Ty6 jakaantui tasai-
sesti meille kummallekin. Saattoi johtua siita, ettd olemme kumpikin
saman ikaisia (melkein) - - [tyokaverin] kanssa ja toisaalta siita, etta
kumpikin halusi antaa hyvan kuvan itsestdan ensimmaisena yhtei-
sena tyopaivana.

Aamu oli melko hiljainen. Kalastajia ei ollut onni suosinut ja tiskiin
saatiin hyvin niukalti kalaa. Syyna kuulemma oli ollut kova tuuli ja
erityisen kylma keli. Vanhemmat miehet kulkivat aamulla katsele-
massa tiskeja ja sanoivat, ettd nyt ovat kalastajat jattaneet verkot
liian pintaan. “Talla kelilla mannod kala pohjaan Kylymyyttd pak-
koon. Ei se oo ahvenkaa kutena tana vuonna ollenkaa tuossa Kal-
laveelld rannassa, vuan kylla se on tuolla syvalad kutena.” Muikkua
saatiin kuitenkin pari laatikkoa, jotka kévin laina-autolla hakemassa
Kuopionlahden rannalta - - Otin viela samaan kytiin yhden kuhan,
jonka kalastaja oli saanut. En muistanut aluksi rahaa, jonka olin
tunkenut taskuuni maksua varten. Kalastaja ei suoraan sanonut
maksusta mitdén, vaan tokaisi minun lahtiessd, ettd “No pittda
vaikka joskus nuista kaloista sitten kayva velottamassa - - Eehéan
siind mikkaa kiire oo, joskus vuan kun hallille satun - - (muminaa)” .
Muistin rahat ja maksoin.

Oikeastaan koko paiva oli tasaisen hiljaista myynnillisesti. Asiak-
kaita kavi oikeastaan vain nimeksi ja ijia ja pari naista katselemas-
sa kaloja. Oikeastaan mummoja tai vanhahkoja naisia kéaveleksi ai-
ka paljon, mutta kukaan ei ostanut. “Kuhan katellaan®. Muutamia
ihmisiad kavi ilmeisesti ostamassa viikonlopun juhliin [ylioppilasjuh-
liin tai muihin koulujen paatosjuhliin] kalaa, koska sanoivat tarvitse-
vansa 60 ja 100 ihmiselle (merilohta graavikalaksi).

Muutamia hauskoja vanhempia mieshenkil6itd kavi jututtamassa
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minua ja Samia “ihan vuan kiireen keskela hairihteméassa“. Kertoili-
vat kalajuttuja isoista ahvenista, joita oli aikoinaan saatu keskelld
kesaa kaikkein lampimimpana aikana. “Sillon niita tul isoja ahvenia
ihan tuosta loivan kalliorannan kuppeesta, kun ne tul lammittele-
maan siihen matalaan. Niitd myd sitten ongittiin ja joka heitolla tul
kalloo ja ei ollu mittaa pienia (nayttda sormilla noin 30 cm:n kokoa).
Nykyvaa ei oo tullu semmosia. Loppu ihan ku seindan muutamassa
vuuessa se niitten tulo." Vuosikymmen jai epaselvédksi, koska tuli
asiakas ja ukkeli 1ahti saman tien jatkamaan matkaansa jonnekin.

Muutamia mielenkiintoisia tapauksia oli sellaisissa ikkunaostoksilla
kavijdissa, jotka kavivat kahtomassa “kannattaako sita lahtee kalloo
hakemaan ite jarvesta.” Moni lahti “ite ongelle®. limeisesti hinta kar-
sasti. Toinen hintaan liittyva asia kavi ilmi, kun muutamia kéavi
muikkujen hintoja kyselemassa. Muikun hinta oli meilld t&ndan 25
markkaa ja lehdessa oli ollut iimoitus, ettéd joku kauppa mdi 19,50.
Moni lahti “halavemman muikun perrdan®, mutta joutui katumaan,
koska meille soitti [myyja] paivalla sieltd kaupasta ja kyseli olisko
meillda myyda muikkua, kun tukku ei ollut pystynyt toimittamaan yh-
taan ja jotkut asiakkaat olivat odotelleet jo tunnin. - - [ty6kaveri] oli
puhelimessa, muttei alynnyt sanoa ettad laittakaa ihmiset halliin.
Toisaalta ei mekaan olisi pitkdan kahdella laatikolla juhlittu, toi-
saalta eipa taida kukaan kauppa suositella kalahallia kuin hatata-
pauksessa.

litapaiva oli melko hiljainen ja olin yksin 12.00 eteenpé&in kolmeen
asti. Yhden jalkeen oli melkein tunnin mittainen kiireempi hetki, jol-
loin en kerennyt vastata puhelimeenkaan. Lopetus ja kaikki muu
meni aivan normaalisti, mutta uutena tehtavana oli sovittu siivoojien
kanssa, ettd lakaistaan lattiat. Oli kuulunut aiemminkin jokaisen
kauppiaan velvollisuuksiin, mutta meilla kalahallissa se oli jostain
syysta unohtunut pelkastaan siivoojien harteille. En ollut asiasta
kuullut, mutta tavallaan tieto vahvisti aikaisempia kasityksiani sii-
voamisen “kammoamisesta“ tydna kalahallissa. (KP, 5-7.)

Edellisen esimerkin tasapainoisuus ei valttdamatta kuvaa kenttatydprosessin vi-
vahteikkuutta ja sitd, miten kaikki ei aina kdy kuten tutkija haluaisi. Kertasin
muistiinpanoissani paivittdin myds epaonnistuneita hetkia, joista tunnelmaltaan

edustava ja lyhyt esimerkki on mielestéani seuraava,

26.5.2001 lauantai

Todella paska paiva. - -. Meidan uusi muikunpaistaja oli viluissaan
ja laitteiden ollessa hieman kesateradssa asentanut vastoin kaikkia
taiteensaantdja pannun sisalle(!?). Kary oli helvetillinen, kun pie-
nehkossa tilassa (siind missa olin pitdnyt haastatteluja ja joita olin
aamulla herdnnyt tekemaan) karysi yli puolitoista metria hal-
kaisijaltaan oleva pannu. Oli sellainen kary-yllatys, etté vitutus péis-
sani lahdin hoitelemaan muita asioita. (KP,5.)
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Kuten esimerkistd huomaa, subjektiivisuus on sata prosenttinen. Jalkikateen voi
huomata myds, miten ennakkokasitykset ovat |asna, vaikka niité ei valttamatta
hetkittaiseen objektiivisuuden illuusioon ajautuessa haluaisi myontaa olevan.
Mikd mina olen sanelemaan ne “taiteen séénnét“, joide}n‘ mukaan muikut pais-
tetaan? Kenttapaivakirjan lukeminen jalkikdteen soimaa omia ajatuksia ja saa
miettimdan koko tutkimusprosessia ja omia luutuneita kasityksid. Koko ajan

joutuu miettimaan, voiko asian nahda toisinkin. Miten?

Tutkimusprosessissa kenttapaivakirja on omalla kohdallani ollut erittdin merkit-
tava. Ensinndkin se edustaa jonkinlaista todistusaineistoa ja muistitukea. Toi-
- seksi sen merkitys omien ajatusten kehittelyn ja itsereflektion valineena on kes-
keinen. Kenttapaivakirja muistuttaa koetuista tapahtumista, mutta myds niista
tuntemuksista, joita milloinkin on kokenut. ltsen hahmottaminen suhteessa tut-
kimuskohteeseen muodostuu tietenkin kentalla ollessa, mutta kehittyy voimak-
kaasti kentdltéd palaamisen jalkeen. Negatiivisten tai positiivisten tunteiden kir-
joittaminen antaa mahdollisuuden pohtia subjektiivisuutta ja ymmartamisen
mahdollisuutta. Toisaalta havaintojen tarkastelu ja niiden kirjallisen muodon ly-
hyys suhteessa siihen tapahtumien ja tilanteiden tulvaan johon eldama meidat
pakottaa, antaa viitteen siitd, miten rikkonaisen tai hajanaisen tapahtumajoukon
avulla osallistuvaa havainnointia harjoittava joutuu muodostamaan kuvan tutki-
muskohteestaan. Kun kyseessa on vield oma kulttuuri ja sen arki, on pakko
pinnistelld, ettad ei ajaudu valinpitamattémyyteen pienintdkaén asiaa kohtaan.
Toisaalta liiallinen yrittdminen ja asioiden nadkeminen voi johtaa asioiden ylitul-
kintaan. Ei ole mielekasta tulkita ahventa koko kulttuurin ytimeen johtavana

avaimena.

Tieto, joka kenttépaivakirjaan on tallennettu, on kirjalliseen muotoon puettu. Se
on kirjoitettu tietylla tapaa ja sisaltda tietyn nakdkulman asioista. Siihen on kir-
joitettu sen hetkinen kokemus havaituista asioista. Clifford Geertz (1988) on
kirjoittanut antropologian kirjallisesta luonteesta eli muun muassa siitd, miten
kenttatdiden jalkeen tutkija siirtyy kotimaahansa ja kirjoittaa kaukana tutkimus-
kohteestaan hankkimansa aineiston pohjalta. Geertzin ajatus liikkkuu pitkalti kir-
joitusten retoristen keinojen ja niiden kirjallisen diskurssin tarkastelussa, joilla
kirjoitus muuttuu nimenomaan antropologiseksi, mutta taustalla on selvasti aja-

tus myos tutkimuskohteen kuivumisesta elottomaksi objektiksi, josta kerrotaan
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jonkinlainen kertomus tieteen kielella. Toisaalta kysymys on tulkintaprosessista,
josta kirjoitan enemman toisessa luvussa. Oman tutkimukseni kannalta kentta-
paivakirja on kirjalliseen muotoon puetun todellisuuden (tai ainakin vaitteiden
siitd) ensimmainen vaihe. Ajattelen tutkimusprosessia erittéin tulkinnallisena
tapahtumana, jossa kenttapéivakirjaan tallennetut asiét muuttuvat niiden tar-
kastelun jélkeen mahdollisésti melkein toisiksi, kuin ne ilman tulkintaa luettuna
nayttavat olevan. Vaikka ymmarrys ja suhde tutkimuskohteeseen on voimakkain
kentalld ollessa I&heisyyden vuoksi, ajattelen, etta sieltd eri tavoin keratty ai-
neisto ja hankittu ymmarrys tarjoavat tulkintaprosessille eniten vasta valimatkan
paasta. Erityisesti taméa péatee mielestani oman kulttuurin tutkimukseen, jolloin
arjen katsominen vaatii ikdan kuin “toisen® silmat. Kenttdpaivakirja on siis ollut
itselleni tavallaan myods vélimatkan hakemista kohteeseen, mutta samalla tul-
kinta- ja kirjoitusprosessin ensimmainen vaihe. Mielenkiintoista saattaisi olla
kenttapaivakirjojen lukeminen esimerkiksi psykoanalyyttisen tai jonkin muun
kirjallisuuden tutkimuksen keinoin, ja verrata niitd valmiiseen tutkimukseen.
Talloin tekstien siséisten merkityksenantojen kertaantuminen tai muuttuminen ja
kirjoitusprosessin tulkinnallisuus voisivat antaa hyvin kiinnostavia tuloksia.
Kenttapaivakirja on sinalldan tiivistettya todellisuutta, josta puuttuu suvantovai-
heet. Arki on tiivistetty liemikuution tapaan. Suuri ero tulee siin3, ettad kenttapai-
véakirja tiivistyy tutkimuksessa edelleen, mutta liemikuution ominaisuudet va-

pautetaan suurempaan kokonaisuuteen.
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3. SEMIOLOGINEN METODI JA NAKOKULMA

“Eclectisism is self-defeating not because there is only one direction in which it
is useful to move, but because there are so many: it is necessary to choose.”
(Geertz 1973, 5.)

Edella esitellyn teknisen puolen liséksi tutkimuksessa on myds metodinen puoli,
jonka tarkoitus on kartoittaa sitéd minkalaisen ajattelun kautta vaitteet kalahallista
on tehty. Oman metodiikkani kannalta tarkeitéd kasitteitéd ovat symbolinen-antro-
pologia, semiotiikka, ndyttdmo, tulkinta, myytti ja abduktio. Symbolinen antro-
pologia ja semiotilkka muodostavat tutkimuksessani késiteparin, jonka pohjalta
muodostuu oma semiologinen tapani tutkia kalahallia. Semiologinen l&hesty-
mistapa perustuu antropologi Cliffor Geertzin ja semiootikko Roland Barthesin
ajatusten yhdistelylle. Kolmantena teoreetikkona on Ervin Goffman, jonka hah-
mottelema nayttamoélahestymistapa muodostaa tulkinta-apparaatin konreetti-
simman puolen. Kolmen toisistaan erilaisen ajattelijan valinta johtuu siité, etta
Geertz ja Barthes antavat syvemman ja laajemman kulttuurin olemukseen liitty-
van teoreettisen pohjan, kun taas Goffmannin nédkdkulma tarjoaa nayttdmon
kasitteiston, jonne symbolisten merkitysten ja merkkien maailman pystyy luon-
tevasti sijoittamaan. Naytelmat ovat julkisia, vaikka ryhmé jolle se esitetdan on
joskus pieni, samoin symbolit ja merkitykset ovat julkisia. Tulkinnalla on antro-
pologisessa tutkimuksessa yhteytensd my®s hermeneuttiseen perinteeseen,
joten ymmarryksella ja dialogisuudella tutkimuskohteen ja tutkijan valilla on kes-
keinen osa myds omaa ajatteluani. Ajattelun logiikan voi puolestaan sanoa kul-
keneen abduktion tieta jossa seuraavassa kappaleessa enemman. Edella mai-
nittujen tarkeiden kasitteiden merkitys muodostuu siis hieman eri arvoiseksi,
jossa kaytettavan semiologisen metodin siséan voidaan laskea kuuluvaksi kaik-

ki muut esitetyt kasitteet.

Tutkimuksen tulkintojen ja paatelmien teko on kulkenut tavallaan abduktiivisen
paattelyn tietd. Abduktiivisella paattelylla tarkoitetaan metodia, jossa paattely

etenee seki induktiivisen ettd deduktiivisen paattelyn kautta lopputulokseensa.
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Omassa tutkimuksessani siis tulkintaan joistain asioista. Paattelyssa havain-
noitavia yksityiskohtia tarkastellaan merkkeind mahdollisesta suuremmasta ko-
konaisuudesta', jossa kokonaisuus on jonkinlainen hypoteesi tai teoria, jota ei
todellisuudessa ole suoraan havaittavissa. Esimerkkind voi sanoa kalahallin
tuoreuden merkityksen ja sen suhteen koko kalahallin moraalijarjestelmaan.
- Hypoteesit eivdt omalla kohdallani olleet mitd&n selkedsti maarittyneita asioita,
vaan ne muodostuivat tutkimusprosessin my6ta erilaisiksi tulkintaperspektiiveik-
si, joita vasten havaintomateriaalia katsoin. Esimerkkind voi pitéda erdiden sosi-
aalisten kaytantdjen tarkastelemista Bahtinin (1995) karnevalistisesta nakokul-
masta tai varsin vakavalta tuntuvan tinkimisen késittelemisen leikkina ja pelina.
Hypoteesi omassa tydssani on, ettd kalahalli muodostaa itsenaisen tulkinta
kontekstin eli kulttuurillisen kokonaisuuden, joka muodostuu suhteessa ympa-
roivaan todellisuuteen. Tutkimuksen tarkoitus on luoda koherentti tulkinta joh-
tolangoista, jotka ovat omien kokemusten ja tutkittavan kohteen &anen muo-

dostama looginen kokonaisuus.

Tutkimuksen metodisen puolen ja ajattelun voi kuvata kolmivaiheisena proses-
sina (ks. kuvio 1). Ensimmaisen osion muodostaa metodi eli tdssé tapauksessa
semiotiikka, joka pitaa sisallaén ajatuskokonaisuudet yleisesti kulttuurin raken-
teesta ja tutkijan mahdollisuuksista pureutua esittdmiinsad kysymyksiin. Toinen
osio on nayttdmd, joka tarkoittaa lahestymistapaa. Nayttamoldhestymistavan
olen jakanut kolmeen eri tasoon, joista ensimmainen taso (ylh&altd alaspéin)
tarkoittaa nakyvaa tasoa, eli sitd mink& pystymme havainnoimaan tarkkaile-
malla ymparisttdmme ja melko vaivattomasti tallentamaan esimerkiksi kirjalli-
sessa muodossa, sekd vastaamaan kysymykseen “MITEN?“. Toinen taso tar-
koittaa nayttamolahestymistavan kasitteistod hyvaksi kayttavaa vaihetta, jossa
vastataan esimerkiksi roolien, hierarkioiden ja sosiaalisten suhteiden kasitteiden
avulla kysymykseen “MIKSI?“. Kolmas taso tarkoittaa kulttuuria ja metatekstia,
joka maarittad nakyvaa toimintaa, sen saantdja ja selitysperustoja, kuten mo-
raalia ja luonnolle annettavia selitystehtavia, seka yksildsta riippumattomia arjen
rakenteeseen vaikuttavia tekijits. Se vastaa kysymykseen “MITA
TARKOITTAA?". Toisaalta nayttamén tasojen suoraviivainen erottaminen toi-
sistaan ei ole todellisuudessa nain kivutonta, koska tasojen voi katsoa muo-
dostavan jonkinlaisen kudoksen, jossa todellisuuden tasot paikoin lomittuvat.

Kolmas osio on prosessi, joka on tulkintaa. Tulkinnan merkitys kasvaa suh-
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teessa nayttamon tasoihin. Tarkoitan talla sit3, ettd nayttdmodn ensimmainen
taso vaatii osakseen vahiten tulkintaa ja kolmas osio eniten, silla se on kaikkein
teoreettisin. Ylhaalta alaspain voidaan tulkinnan tasoja nimittdd dokumentoin-
niksi, analyysiksi ja tulkinnaksi. Tulkintaan laheisesti littyy myos ymmartaminen,
jonka merkitys kasvaa samassa suhteessa kuin tulkirinan. Taman prosessin
my6ta syntyy kalahalli, joka hypoteesin mukaan on oma “teoriansa” ja itsenséa
selittdva kokonaisuus suhteessa ympardivaan maailmaan. Seuraavissa alalu-

vuissa kéasittelen metodin kutakin kokonaisuutta hieman tarkemmin erikseen.

Semiologinen antropologia

Valitsemani tapa tutkia kalahallia on symboliantropologinen tai semiologinen,
riippuen siitd kuka metodia méaéarittelee. Lahtékohtanani on Roland Barthesin ja
Clifford Geertzin tavat analysoida kulttuuria, johon oma nakemykseni semiologi-
sesta antropologiasta tassa tutkimuksessa perustuu. Kieltaméattd ongelmana
saattaa olla se, ettd tutkijoiden varsin erilainen tapa ilmaista asiat vaikeuttaa
relevantin synteesin muodostamista. Toisaalta kumpikaan henkild ei my6sk&aan
kasittaakseni pyri luomaan mitddn vahvaa metodologista suuntausta, vaan néa-
kevét tapansa lahestya alyllisia ongelmia 1ahinna intellektuaalisena toimintana,
mita tiede pohjimmiltaan on. Kaytan kuitenkin heidén ajattelustaan niitd osia,
jotka katson parhaimmiksi tutkimukseni kannalta. Osittain siis sorrun itse eklek-
tismiin, mutta kummankin miehen nakemys kulttuurista semioottisena, merkkeja

ja merkityksia siséltavana ilmiéna puoltaa valintaani.

Lahtokohtana voidaan pitaa sita, ettd ihminen on merkityksid etsiva ja antava
olento. Semiotiikassa kulttuurin ajatellaan olevan teksti, jota tutkijan tulee lukea
ja tulkita. Teksti ei ole kuitenkaan mik&&n helppo ja yksinkertainen vaan siséltaa
epajohdonmukaisuuksia ja on hajanainen (Geertz 1973, 10). N&in ollen tutkijan
tehtavana on muodostaa erilaisista kulttuurille merkityksellisista merkeista el
symboleista jonkinlainen looginen kokonaisuus, jollaisena se ei nayttdydy suo-
ralta kadelta. Geertzin ajattelu muistuttaa Wittgensteinin myéhaisemméassa filo-
sofiassa ([1969] 1999) esittamia ajatuksia kielipeleista. Kielipelit ovat kielellisesti
kunkin pelin logiikan mukaisesti muodostuneita ajatusrakennelmia, joiden puit-

teissa ymmarrys ympardivasta todellisuudesta muodostuu. Todellisuusvéitteet
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muodostuvat opitun kdytanndn kautta, jolloin niiden totuus on totta vain kunkin
kielipelin jarjestelmassa, mutta voi menettaa selitysvoimansa toisenlaisen ajat-
telun logiikan piirissa (ks. myds Eco 1988). Kulttuuri ei ole mydskaan kausaali-
nen voima, vaan konteksti tai merkitysrakenne, jossa ihmiset antavat muodon
omille kokemuksilleen (Geertz 1973, 14, 312). Geertzin véite on edelleen lahells
Wittgensteinin ajattelua. Téssa tapauksessa se tarkoittaa sitd, ettd kulttuuri
muodostuu ikdan kuin monesta toisiinsa suhteessa olevasta lauseesta, jotka
muodostavat kudoksen tai Geertzin kayttaman kielikuvan mukaisen verkon, jo-
ka luo pohjan ja selitysperustan toiminnalle. Kulttuuri on siis ihmisten luoma k&-
sitysjarjestelmd, joka opitaan omaksumalla kielipelin siséinen logiikka ja ne ar-
vostelmat, joiden puitteissa oleminen maarittyy kaytannén kautta. Kulttuuri on
nain arvostelmien oppimista, jolloin opimme naiden arvostelmien yhteyden mui-
hin arvostelmiin ja tama arvostelmien kokonaisuus tehddan meille uskottavaksi.
Alkaessamme uskoa jotain todeksi, emme usko mihink&an erilliseen lausee-
seen, vaan kokonaiseen lauseiden jarjestelmaan. (Wittgenstein 1999, 59.) Lau-
seiden jarjestelm&é voidaan siis kutsua kontekstiksi, joka tarkoittaa kulttuurin
sisaista, opittua tietovarastoa tai kuten Umberto Econ (1988, 44) sanoin “ency-

clopediaa“, jonka avulla asiat pystytaan tulkitsemaan ja tunnistamaan joksikin.

Kiista luonnon determinoivasta luonteesta on symboliantropologiassa kasitetty
toisin kuin esimerkiksi materialistisessa kulttuurikasityksesséa, jossa kulttuurin
ajatellaan olevan tuotantosuhteiden ja luonnonolojen determinoiva kokonaisuus.
Symboliantropologiassa kulttuuriin sisaltyvat merkitykset ovat enemman toi-
mintaa determinoivia. Merkitysrakennetta eli kulttuurillista kontekstia tai tekstia
apuna kayttden voidaan tuottaa tulkintoja, jossa kulttuurin jisenet ovat mukana
iimididen kasitteellistamisessa. Kasitteellistamisella tarkoitetaan yksinkertaisesti
jonkin asian nimeémisté joksikin, mitd sen kuvitellaan olevan. Kulttuuri on myos
julkista. Symbolit tai koodit, jotka ovat laajasti ymmarrettyna kaikki merkitykselli-
nen inhimillinen toiminta, ovat julkisia, koska niiden merkitys on julkista (Geertz
1973, 12). Merkitysten on loogisesti ajateltuna pakko olla julkisia, jotta yksil®
pystyy ymmarrettavaan toimintaan ja kommunikointiin yhteisdssaan, eika kayta
sattumanvaraisesti tiettyjd merkityksia sisaltavia toimintatapoja tai kasitteita.
Toisaalta metodisesti eksplikoituna edelld mainittu taustaoletus vapauttaa psy-
kologisoimiselta. Merkityksig tutkimalla voidaan saada selkoa kulttuurin siséi-

sesta, merkityksellisesta ja hierarkkisesta rakenteesta, joka maarittda sitd kon-
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tekstia, jota vasten tulkinnat pystytdan tekemaan (ks. Geertz 1973; 2000). Yk-
sinkertaistaen kulttuurillinen teksti on ikdan kuin kokonainen kertomus, jossa
tutkijan alleviivaamat lauseet (kasittelyyn nousseet ilmiét) saavat lopullisen
merkityksensa. Nain ollen antropologiassa painotettu holistinen ote perustelee
itse itsensa. Kielipelid ajatellen, voidaan sanoa, etta se mista pidetaan kiinni, ei
ole yksi lause, vaan kokonainen lauseiden peséke (Wittgenstein [1969] 1999,
70). Geertzin kulttuurin maéarittely on tehty silméalla pitden suurempia kulttuurilli-
sia kokonaisuuksia kuin kalahalli. Mutta tulkinnan perusajatus soveltuu mieles-
tani hyvin myds pienempiin kokonaisuuksiin, jos niissé on havaittavissa jotenkin
jasentynyt toimintatapojen kirjo, joka sisaltda merkityksié ja tietynlaisen tavan
tulkita asioita. Tydhypoteesini kannalta on mielekésté tarkastella, muodostaako

kalahalli todella mitdan omintakeista toimintatapojen kirjoa.

Kulttuuri on kielellisesti muodostunut (tai kielipelin logiikka), jonka puitteissa se
toimii ja nayttaytyy. Koska lahtdkohtana on edelld mainittu véite, olen valinnut
monista mahdollisista tydkaluista avukseni Barthesin semiotiikan, jota muotoilen
hieman omiin tarkoituksiini sopivaksi. Toisaalta semiotiikka sopii tarkoituksiin
myos sen takia, ettd se on pohjimmiltaan, kuten Bartheskin (1994, 174) huo-
mauttaa, arvoja tutkiva tiede. Semiologia perustuu suurelta osin kahden termin,
merkitsijan ja merkityn, véliseen suhteeseen. Merkitsija ja merkitty ovat saman-
arvoisia, mutta erilaisia. Niiden suhteesta muodostuu merkki, joka on merkitsi-
jan ja merkityn yhdistédvé kokonaisuus. Barthes antaa kielellisen esimerkin ruu-
sukimpusta (merkitsija) ja intohimosta (merkitty). Edelld mainitut osat yhdistet-
tyna muodostuu merkki, jossa ruusukimppu merkitsee intohimoa. Analyysin ta-
solla kasitteet pystytdadn erottamaan toisistaan, silld ne ovat olleet olemassa
itsenaisina, ennen kuin ovat yhdistyneet. Kéytédnndn tasolla ne nayttavat olevan
yhta (Barthes 1994, 176.)

Teoksessaan Mytologioita, Barthes (1994) esittelee myytin luonteeseen ja ra-
kenteeseen liittyvida nakékulmia. Myytti on puhetta, joka muodostuu merkityksel-
lisistd yksikoista tai niiden yhdistelmistd. Se on my6s historian valitsemaa pu-
hetta, eikd voi muodostua asioiden itsensa luonnosta (Barthes 1994, 173-174;
vrt. myos Geertz 1973 ja [1983] 2000; Eco, 1988). Myytti on Barthesin muo-
dostama kielellinen malli, jonka on tarkoitus kuvata kulttuurin muodostamia

véitteitd asioiden tilasta, mutta jotka opitun ja historiallisen muotonsa vuoksi
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eivat valttamattd kerro totuutta muuten kuin omaksutun jarjestelmén puitteissa.
Puhe on ymmarrettdva tassa tapauksessa laajasti kasittdmaan erilaisia julkisia
viestejd, jotka ‘merkitsevat jotain asiaa esimerkiksi elokuva, urheilutapahtumat,
naytokset jne. Myyttinen puhe on siis semiologisen jarjestelman mukaan muo-
toutunutta, mutta on toisen asteen semiologinen jarjestelma. Talla tarkoitetaan
sita, etta kielessa (ensimmaisen asteen semiologinen jarjestelma) merkitsijan ja
merkityn suhteesta muodostunut merkki kasitetddn myyttisen jarjestelmén en-
simmaiseksi termiksi eli merkitsijaksi. Tama on myytin muoto. Myytin merkittya
kutsutaan termilld kasite, joka tarkoittaa oikeastaan asioiden mieltd, jotka saa-
vat sen merkitsemaan jotain. Merkkia puolestaan kutsutaan merkityksenannok-
si, joka on muodon ja kasitteen valinen korrelaatio eli vastaavuus (Barthes
1994, 176-180.) Asian selkeyttdmiseksi katso kuvio 2 ja kuvio 3. Muoto voi olla
jokin toimintatapa. Kéasite on tavallaan toiminnan idea, joka kiinnittaa sen histo-
rialliseen todellisuuteen. Merkityksenanto taas on edelld mainittujen kombinaa-
tio ja manifestaatio (ks. myts Barthes 1981, 23-32). Edelld mainittujen termien
(kasitteiden) valisten todellisuussuhteiden ja nimenomaan viimeisen eli merki-
tyksenannon tarkastelu ovat oman tyéni kannalta tarkeimmasséa asemassa. Oi-
keastaan Barthesin ajattelu lahestyy vahvasti tdssd myos Geertzin ndkemysta
kulttuurin olemuksesta ja siitd mika on tutkijan mahdollista tavoittaa kulttuuri-

analyysissaéan.

Tarkemmassa termien maarittelyssad voidaan havaita myds seuraavanalaisia
asioita. Kasite on funktionaalinen, johon sen kiinteys ja yhtenisyys perustuu,
mutta myds hamara, ei abstrakti, vaan perati kaytannollinen. Tassa asian ym-
martamista helpottaa, jos ajattelemme asian kielipelin luonteen kautta, joka on
myos kaytanndn kautta opittu jarjesteima todellisuusvaitteitd. Myytti muodostuu
samoin kaytannon kautta opitusta puheesta, jossa se muodostuu tietynlaiseksi
asioita ilmaisevaksi jarjestelmaksi. Myyttisen kasitteen perusolemus on tulla
haltuun otetuksi, eli ymmarretyksi osana todellisuutta. Merkitylla voi olla useita
merkitsijoita, eli useat asiat merkitsevat samaa. Esimerkiksi on olemassa tu-
hansia kuvia, jotka merkitsevat Suomen itsenaisyytté tai jos ajatellaan kalahal-
lia, useita merkitsijoitd jotka tarkoittavat tuoreutta. Siitd seuraa, ettd kasite on
maarallisesti kdyhempi kuin muoto, mutta laadullisesti rikkaampi. Merkityk-
senanto ei katke mitdan. Sen tehtdva on vaaristda ei kadottaa. Kasite ei ole

millaan tavoin piilevd muotoon nzhden, eikd myytin selittéminen edellyta tie-
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dostamatonta (Barthes 1994, 180-184.) Myytti muodostuu néin ollen muodon ja
kasitteen valisestd ndennaisestd vastaavuudesta, jossa jokin muoto nayttaa

joltakin mink& kasitteellinen perusta ei ensisilmayksen jalkeen vastaa muotoa.

Miksi sitten Barthesin myyttikédsite on oman tutkimukseni kannalta kiinnostava
asia. Se ei ole sitd Barthesin melko voimakkaan halun vuoksi paljastaa politi-
soituneita “epatotuuksia® ihmisiin vaikuttavina tekijoéina, myytti kasitettd apuna
kayttaen. Toisaalta arkipaivdan ei perinteisesti katsota kuuluvan mitaan myyt-
tista, koska myytin merkitys arkikielesséd on salaperaisyyteen liittyva ja arkea
pidetdan salaperaisyydelle varsin vieraana kumppanina. Mielenkiintoinen se on
sen vuoksi, ettd Barthes (1994) maarittelee sen sellaiseksi puheeksi, joka ei
kielld asioita, vaan sen on nimenomainen tarkoitus puhua niistd. Myytin tarkoi-
tus on antaa luonnollinen ja ikuinen totuuden perusta asioille, puhdistaa ja teh-
da ne viattomiksi. Toisin sanoen myytti toteaa, ei selitd. N&in ollen myytin ole-
mus kuvaa samaa asiaa kuin tavallinen kasitys arjesta. Arki ja myytti ovat to-

teamuksen tasolla tapahtuvan toiminnan malieja.

Jos edella mainitut ajatukset yhdistetdan voidaan tulosta kutsua ehka semiootti-
seksi antropologiaksi. Tama nakemys parhaiten kuvaa tapaani suhtautua kult-
tuurin tutkimukseen. Se on nékemys kulttuurin julkisesta luonteesta, jossa eri-
laiset symbolit, puhunnat ja merkitykset tulkitaan suhteessa kulttuurin rakentei-
siin. Oletuksena on, etta tutkija pystyy lukemaan merkityksia ympéaristosta ja
tuottamaan niista tulkitun tekstin. Lukutapoja on monia, joista demystifioiva il-
man kyynisia tai moralisoivia tendensseja on mielestani antropologeille sopivin.
Silla tarkoitetaan muodon ja merkityksen valisen suhteen ja sen vaaristyman
tarkastelua, jonka edellinen pakottaa jalkimmaisen ylle (Barthes 1994, 189).
Tulkinta ja ymmartdminen ovat implisiittiset oletukset lukemisen onnistumises-

sa.

Taman tutkimuksen metodiikan kannalta on tarke&dd huomata, ettd Kuviossa 1
esitetyn kaavion semiotiikan ja nayttdmén valinen suhde muodostuu myytin
kaavan mukaan niin, ettd kysymys “Miten?* vastaa muotoa, kysymys Miksi?
merkityksenantoa ja kysymys “Mita tarkoittaa?“ on toiminnan idea, eli kasite.
Ajattelen kaavion siind maarin joustavaksi kokonaisuudeksi, ettd kysymysten

viliset suhteet liukuvat ja lomittuvat toisiinsa ilman selkeitd rajoja, jotka pysty-
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taan asettamaan ainoastaan analyyttisessd mielessé. Jatkossa tulen esitta-
méaan lukujen alussa niiden p&aasiallisen painopisteen kaavion 1. mukaisten
kasitteiden eli kysymysten mukaan “Miten?*, “Miksi?* ja “Mita tarkoittaa?*. Tama
on vain tekninen helpotus ajatellen tekstin luettavuutta, jolloin nama selitykset
liittavat ajatuksellisesti luvut johonkin todellisuutta tarkastelevalle tasolle ilman,
etta kuljettaisin arjen tapahtumia analysoidessani semiologian edella maéaritel-
tya kasitteistdd. Tarkoitus on, etta lukija pystyy lukemaan varsinaiset aineistoon
paneutuvat luvut ilman, ettd joutuu jatkuvasti palaamaan kasitteiden merkityk-

siin.

Nakoékulmana nayttamoldhestymistapa

Nakokulma tutkimuksessani ovat kasitehakuisena eréaniainen viitekehys, jonka
tarkoitus on jasentda ja auttaa kalahallin kulttuurillisten ilmididen kasitteellista-
misessa. Erving Goffmanin (1971) esittelema nayttdmolahestymistapa teokses-
sa Arkieldmédn roolit, on ajatusrakennelma, jonka puitteissa tullaan nayttele-
maan myo6s kalahallin arjen ndytelmat. Nayttamdlahestymistapaa Goffman ké-
sittelee yhtena nakdkulmana yhteiselamaan, jota rajoittaa ja jasentda jokin ra-
kennus tai laitos. Goffman keskittda huomionsa tybelaman tavanomaisiin tilan-
teisiin ja niihin keinoihin, tapoihin ja menetelmiin, joilla yksilé pyrkii tekemé&éan
tiettavaksi tavoitteensa seka vaikuttamaan toisten itsestdan saamaan kuvaan.
Goffman myo6ntaa nayttdmén suorituksiin perustuvan mallinsa puutteet. Ensin-
nakin naytelmat ovat kuvitelmia, kun taas arkielamaa on ilmeisesti pidettava
totena. Toisekseen teattereissa nayttelijat esittdytyvat roolissaan toisille rooli-
henkildille, ja taman vuorovaikutustilanteen kolmas osapuoli on yleis®. Todelli-
suudessa ei ole varsinaista yleisda, vaan tilanteessa lasn&olevat muodostavat
seka esityksen ettd yleisén. (Goffman 1971, 9.) Goffmannin itsensé “huomaa-
mat" ongelmat eivat ole kuitenkaan ainoita ongelmia. Nayttdmoélahestymistavan
keskeinen tekija on rooleihin liitettavat ennakko-odotukset ja niiden normatiivi-
nen vaikutus yksilén kayttdytymiseen roolin omaksumisen my6td ( ks. myos
Giddens 1984, 185-191). Roolikasitteen analyyttisen kayton voi katsoa painot-
tavan liian voimakkaasti yksilén roolin ennalta annettua luonnetta, jolloin yksil
aletaan helposti nahda vain mekaanisesti oppimiaan rooliodotuksia toteuttavana

koneena. Omassa tutkimuksessani roolin kasite on keskeinen, mutta sen kes-
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keisyys on alisteinen niille naytelmille, joissa rooliin ja toimintaan vaikuttavat ja
sisaltyvat kulttuurilliset merkitykset manifestoituvat. Naytelmien, roolien ja rooli-
en esittajien julkituotujen kasitysten kutominen kalahallin naytelmaksi inhimillis-
taa mielestani yksildllisen luonteen kauemmas roolikoneesta. Samalla arjen
ristiriitaisuus ja rooleille esitettyjen ennakko-odotusten fulkinnanvaraisuus tule-
vat ilmi. Roolik&sitteen merkitys on siis tdssa tydssa enimmakseen vahemman
analyyttinen kuin deskriptiivinen, jonka avulla pystytddn ymmartdmaan hel-
pommin kalahallin naytelmien muotoa ja siséltéd. Lopuksi voi kuitenkin sanoa,
ettd Goffmannin nayttamdlahestymistapa on rakentunut niin, etta roolin norma-
tiivista painetta ei voi, tai on ladhestymistapaa tuhoamatta vaikea kokonaan

poistaa.

Analyysiini olen valinnut mielesténi sopivimmat kéasitteet nayttamdolahestymista-
vasta, roolikasitteen lisdksi. Kasitteet Goffman on lainannut paasaantoisesti
- dramaturgian piirista, joista tulen jatkossa kayttdmaan muun muassa seuraavia:
nayttamo, julki- ja tausta-alueet, esitys, esitysryhma, yleiso ja repiva informaa-
tio. Kasitteet maarittyvéat ja saavat tarkemman merkityksensd analyysin yhtey-
dessad myShempien lukujen my6ta. Nayttamolahestymistapa soveltuu hyvin ka-
lahallin arjen analyysiin. Kalahalli on tilana selkeasti rajattu ja sen nakyvin toi-
minta on sosiaalista kanssakaymista, jossa roolit ja tehtavat muodostuvat sel-

keiksi.

Metodinen yhteys semiotiikkaan voidaan nahda seka pinta- ja syvarakenteessa
suhteessa tekstiin. Naytelmat ovat julkisia, ne esitetdan jollekin ja ne perustuvat
(kuten arkimerkityksessakin) aina johonkin tekstiin. Talla tekstillda on omassa
tulkinnassani nadyttamosta keskeinen merkitys, silla siihen sisaltyy kolme tasoa
joista ensimmainen viittaa siihen mita kukin pystyy ndkem&én havainnoides-
saan ympardivaa todellisuutta. Tassa tapauksessa siis kalahallin nakyva toi-
minta, jonka melkein kuka tahansa pystyy tallentamaan sanoiksi puettuna pape-
rille. Toinen taso merkitsee nakyvien tapahtumien abstraktio tason nostamista
hieman korkeammalle tasolle, jolloin pyritdan sosiaalisten suhteiden ja rooleihin
litettavien merkitysten kautta maarittdmaan nakyvéasséa todellisuudessa vaikut-
tavia tekijoitd. Kolmas vaihe on oman tulkintani mukaan varsinainen néytelmien
ja nayttamon “kasikirjoitus®, eli se teksti, jota tutkijan tulee kyetd lukemaan tut-

kimuskohteen ymmaéartamisen ja siihen elaytymisen kautta. Tama ns. metateksti
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tulee ilmi toiminnoissa, symboleissa ja erilaisissa merkityksissa, joita ihmiset
antavat ymparistolleen. Taman tutkimuksen kohdalla se tarkoittaa lahinna eri-
laisten moraalisten ja luontoon viittaavien selitysperustojen ja suhteiden tar-
kastelua rajatulla alueella, kalahallissa. Kaikki kolme tasoa vaikuttavat toisiinsa
ja muodostavat kudoksen, joka pakottaa tutkijan tulkinfaan. Tulkinnallisuus ja
teoreettisuus kasvaa koko ajan mitd syvemmalle nakyvéstéa tasosta tullaan. Tul-
kinnallisuuden myo6ta kasvaa myds tutkimuskohteen ymmartamisen tarve, jotka
ovat kuitenkin lasna jokaisella eri tasolla. Goffmannin nayttamolahestymistavan
abstraktiotason nostaminen semioottiselle tasolle tarkoittaa yksinkertaisesti ta-
voitetta paljastaa teksti arjen ndkyvan tason takaa eli tutkia kulttuuria omassa -
arjessamme. Barthesilaisittain asian voisi ilmaista niin, etta toiminnan ja ajatte-
lun kielellisten rakenteiden lukeminen kulttuurillisesta tekstistd avaa ymmarryk-
sen erilaisten luonnollisten tai arkisten selitysten peittamaan todellisuuteen. Toi-
saalta tama todellisuus toimii vain tiettyjen sitd maarittavien vaitteiden mukaan,
mutta nakdkulmien tarjoaminen antaa mahdollisuuden ymmartda myods erilais-

ten kielipelien luonnetta tai mallia.

Goffmannin nayttamoélahestymistapaa toriymparistéssé on aiemminkin kokeiltu,
esimerkiksi Marita Jalkanen (1996) etnologian Pro- gradu tutkielmassaan, joka
kasittelee kirpputoreja erilaisten hierarkioiden nayttdamoéna. L&hestymistavan
taipuisuutta kuvaa hyvin se, ettd sitd on kéytetty hyvin erilaisten sosiaalisten
tilanteiden ja roolien kuvaamiseen, kuten sosiologien Elina Haavio-Mannilan ja
Raija Snickersin tutkimuksessa Péivétanssit (1980). Tutkimuksessa Paivatans-
sit tarkastellaan Helsinkildisten ravintoloiden elamaa paivatanssien ja siella ta-
pahtuvan sosiaalisen kanssakadymisen ja roolien muodostumisen kautta. (Peh-
konen 2001, 10, 12.) Naytelman analogiaa on kayttanyt myés Kaisu Jaakkola
tutkimuksessaan Muuttuva joulu (1977). Jaakkola jakaa joulun kolmeen naytok-
seen, joihin kuuluu erilaisia toimia ja tapoja. Jaakkolan tapa kayttaad naytelma-
kasitettd poikkeaa paljon Goffmannin analyyttisemmaéasta nayttamosta ja nay-
telmasta. Voikin sanoa, ettd Muuttuvan joulun naytelmat jaavat “Miten?” tasolle,
jos sita halutaan verrata omaan tapaani ymmartaa nayttamoén mahdollisuuksia.
Nayttamolahestymistavan mahdollisuuksia ei ole tyhjennetty vieléa loppuun asti,

vaan se tarjoaa edelleen virikkeellisia tyokaluja arjen problematisointiin.
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Tulkinta eettisend kysymyksena

Tutkimusprosessi on mielestani suurimmalta osalta tulkintaa. Jokaisen sanan
laittaminen paperille on tulkinta jostain. Tulkinta on siind mielesséa vaikea asia,
ettd sen unohtaminen johtaa valttamatta realiteettien ja bluralismin kieltamiseen
ja sitd kautta todellisuudeh vaaristelemiseen. Toisaalta sen- ylikorostaminen
johtaa nihilismiin, silld aaretén joukko samanarvoisia tulkintoja pistéad pohtimaan
tulkintojen tarpeellisuutta ja mielekkyyttd ylipaatdan. Omassa semiologisessa
~ metodissani tulkinnalla on keskeinen sija, joka on lasna jokaisessa vaitteessa
jonka esitdn tutkimuskohteestani. Toisin sanoen hyvaksyn tulkinnan oman
ajatteluni ja tiedon muodostumisen prosessin valttdmattoména osatekijana,
mutta kasittelen tulkintaa moraaliselta kannalta, jossa pyrin eksplikoimaan aja-
tuksiani tulkinnan mahdollisuuksista. Hyppaan tassa siis omalta osaltani histori-
alliseen jatkumoon eli 1970-luvulla virinneeseen keskusteluun etnografian ja
oikeastaan myds tiedon luonteen kriisiytymisestéd, jonka voisi yksinkertaistaen
tiivistad kahteen kysymykseen, “Mita voidaan tietdd?" ja “Mink&lainen suhde
tutkittavalla kohteella on tutkijan valintoihin tulkinnassa?“. Tutkimukseni kan-
nalta se on tarkeda, koska se selventaa ndkemystani sen “tiedon” luonteesta ja

eettisyydesta, jota oma tutkimuksenikin edustaa.

James Lett (1987, 73) kirjoittaa, ettd antropologian ominaispiirre kulttuuri kasit-
teen ohella on emic ja etic tiedon erottaminen toisistaan. Emisistisella tiedolla
tarkoitetaan tutkijan ja tutkittavien dialektiikan kautta muodostunutta tulkintaa
tutkittavana olevasta kulttuuri-ilmiésta, jolloin tulkinta on ik&an kuin kulttuurin
sisdlta kasin tuotettu. Etisistisella tiedolla taas tarkoitetaan tutkijan tulkintaa,
jolloin nédkemys on ulkopuolisen tarkkailijan. Kahtiajako on kirvoittanut paljon
keskustelua siitd, mika. on oikea tapa tulkita. Itse k&sitén jaon johtavan |&hinna
eettisiin kysymyksiin, milla tarkoitan tulkinnan mahdollisuutta ja miten pystytdan
tulkitsemaan. Tieto-opillinen kysymys emic ja etic tiedon erottaminen ei ole sii-
nd mielessa, ettd antropologiassa tavallaan hypataan yli kysymyksista, kuten
“Onko maailmaa olemassa?” tai “Onko todellisuutta olemassa?“. Antropologit
ovat jattaneet edellisen kaltaisten kysymysten tyésaran filosofeille ja ovat itse
kiinnostuneita siitd, miten maailma ihmiselle on, kun se kaikesta huolimatta
tuntuu joillain tavoin olevan. N&in ollen empiirisen maailman tapahtumat ovat

yksinkertaisesti tapahtumia, ja niiden tulkitseminen emisistisesté tai etisistisesta
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nakokulmasta ovat jo sindnsa tieto-opillisia konstruktioita (Lett 1987, 62). Myos
Geertzin tavassa tehda antropologiaa, ero on olemassa (thick description eli
syva tulkinta tai thin description eli asian kuvaus tutkijan nékokulmasta ilman
emisistista tulkintaa). Vaikka tutkijan kirjoitus on tulkinta tutkimuskohteesta, jon-
ka muodostumiseen on vaikuttanut tutkimuskohteen kanssa tehty yhteistyd
(emisistinen tieto), se on myds kommentaari todellisuudesta, joka taytyy pyrkia
tekeméaan kasitteellisesti ymmarrettdvammaksi lukijoille (etisistinen tieto kielelli-
sessa merkityksessa). Yhteistydn kautta dialogissa muodostuvaa tulkintaa pi-
detaan eettisesti kestavampana ratkaisuna, kuin etisistista tulkintaa. Tulkinnan
onnistuminen vaatii jatkuvaa kysymysten asettamista yksityiskohtaisten asioi-
den suhteesta tutkimuskohteen yleiseen kuvaan (Geertz 2000, 69). Tama liittyy
myds yleisesti Geertzin kasitykseen kulttuurista ja sen kudosmaisesta raken-
teesta, jossa yksittéiset lauseet muodostavat kokonaisuuden eli lausejérjestel-
man. Epavarmuutta voi synnyttdd ajatus, miten paljon tutkimuskohteen ihmiset
itse asiassa on mukana tutkimuskohteen maarittelyssa. Eettisesti melko kesta-
vistd vaitteistd huolimatta Geertziakin on syytetty tutkimuskohteen &aanen
unohtamisesta tulkinnoissaan ja hanen taipumuksestaan luottaa vahvasti omiin
virtuoosinomaisiin kykyihinsa tulkitsijana (ks. esim. Crapanzano 1992). Pystyy-
ko yhteisen tulkinnan kautta ylipd&taan syntymaan kolmas tulkinta? Tama on
mielestani nimenomaan asian moraaliselle tasolle johtava tie, jossa tutkimus-
kohteen nakemykseen elaytyminen ja sen huomioon ottaminen pakottaa tutki-
jaa etsimaan ratkaisua, joka lahestyy dialogin kautta muodostunutta kolmatta
tulkintaa. Tutkimuskin muodostuu nain ollen kuuntelemisen kautta muodostu-

neeksi tulkintojen tulkinnaksi.

Kirjassaan Tekstin hurma (1993) Roland Barthes kasittelee kirjoittajan, tekstin ja
lukijan valisid suhteita. Mielenkiintoisella tavalla kirjoitetun tekstin ja kulttuurin
tutkimisen valilta 16ytyy yhteisia tekijoita. Barthes puhuu kirjassaan mielihyvasta,
jonka teksti tuottaa lukijalleen. Tallainen mielihyvaa tuottava teksti hanen mie-
lestdan ei perustu suoranaisesti sisaltdéon tai rakenteeseen, vaan niihin “naar-
muihin®, jotka lukija tekee itse sen (tekstin) kauniiseen pintaan (Barthes 1993,
20). Nama Barthesin mielihyva ja naarmut ovat lukijan tulkinnat ja ajatukset,
jotka teksti pakottaa tekemaan. Teksti voi olla moni merkityksellista tai konven-
tioiden vastaista, ettd se tuottaa tilanteen, jossa lukija itse kirjoittaa lukemansa

tekstin uudelleen. Kulttuurin tulkinnassa on sama tilanne. Kentalla ja “tutkijan



35

kammiossa“ ollessaan tutkija kirjoittaa uudelleen hajanaisista merkeistéa koostu-
van todellisuuden paperille sellaisena, kuin se tuntuu mahdolliselta tai mielek-
kaalta. Voi myds ajatella niin, ettei mitdan alkuperéista tekstia kulttuurista ole
edes olemassa, vaan se Kirjoitetaan olevaksi, kuten unet muuttuvat oleviksi sil-

loin kun ne kerrotaan ensimmaisen kerran &&neen (Crapénzano 1992, 131).

Eettiselta kannalta kulttuurin tulkinnassa ja analyysissd nousevat mielestani
seuraavat kaksi kysymystd muiden ylitse. Onko kysymys siita, pitdako tulkinta
hyvaksya, vai siitéd vastaako se todellisuutta? Eettisia kysymyksid ne ovat sen
vuoksi, koska tieteen tekijoiden ei oleteta valehtelevan. Tarkoitan talla sita, etta
tutkijan tulkinnan (etisistinen) muodostuminen ei ole itsendinen tapahtuma,
vaan tapahtuu aina jossain ymparistdssa ja vaittaa jotain todellisuudesta tietty-
jen vaatimusten puitteissa (my®ds emisistinen tieto). Toisaalta taustalla ovat
my6s tutkijan kielelliset ja psykologiset ominaisuudet, jotka erottavat hanet ha-
vaitusta todellisuudesta kielen dominoivaan todellisuuteen (ks. esim. Crapanza-
no 1992) On siis syytd muistaa tulkinnan vaatimukset. Eettisen&d kysymyksena
tulkintaa on pohtinut mm. italialainen filosofi Gianni Vattimo (1999) teoksessaan
Tulkinnan etiikka. Kirjassaan han kasittelee laajasti tulkintaan ja hermeneutiik-
kaan liittyvia ongelmia. Eréaksi keskeiseksi nakemykseksi nousee nimenomaan
tulkinnan historiallisuus ja tulkintojen luonteen hyvaksyminen tulkinnallisiksi.
Vattimo esittaa hermeneutiikan mahdollisuuden onnistumiseksi sen, mita Nietz-
sche kirjoittaa, “ei ole olemassa tosi asioita, vain tulkintoja“ (Vattimo 1999, 33).
Toisin sanoen edellisen vaitteen hyvdksyessaén totuuden maéarittelemisessa,
hermeneutiikalla on sanottavanaan seuraavaa, “ettéd ei ole olemassa proposi-
tioissa heijastuvaa olemisen pysyvan rakenteen totuutta, on ainoastaan monia
horisontteja, erilaisia kulttuurisia universumeja, joiden sisalld totuuskokemukset
tapahtuvat niiden siséisina tulkintoina.” Ratkaisu banaaliuteen ajautumisen si-
jaan olisi hermeneutiikassa se, ettd mydnnetdan kuuluminen johonkin ja valte-
taan metafyysiseen kuvaukseen ajautuminen (Vattimo 1999, 82.) Tama tarkoit-
taa antropologiassa sita, etta kulttuurin tulkinnat muodostuvat erdanlaiseksi ant-
ropologiseksi diskursseiksi, jotka eivat edes pyri luonnontieteelliseksi selityk-
seksi ja tiedoksi, vaan ovat kirjoittajien henkildkohtaisen ja ajalle tyypillisen tyy-
lin mukaisia kertomuksia kulttuureista (nadin esim. Geertz 1988; Crapanzano
1992, 43-69). Lyhyesti sanoen, etiikka tulkintoja tehdessa on oman suhteen

reflektiota tulkintaan ja siihen vaikuttaviin tekijoihin. Koska tulkinnan prosessia
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ja ympaéristdn vaikutusta ei kuitenkaan kyeta tekemaan lapinakyvaksi, on etiikka
toiminnan etiikkaa (metodologian selvittelyd) eikd todellisuuden tavoittamisen

etiikkaa (yritys selittaa tulkinta todellisuudeksi).

Edellisen kappaleen alussa esitettyihin kysymyksiin vOidéan antaa vastaukseksi
se, etta tulkintaa arvioideséa on kysymys etiikasta, jonka tieteellista tyota teh-
dessd maarittdd tiedeyhteisd. Tama taas ei valttamatta anna tydkaluja kerto-
maan todellisuudesta siten, kuin se ehkd enemman siitd kertoisi. Esimerkiksi
aforismeihin jatkuvasti tukeutuva teksti olisi kaunokirjallinen, informatiivisuu-
desta huolimatta. Etiikka ei siis tarkoita todellisuuden parasta mahdollista kuva-
usta ja siitad johtuen tutkimus jonka korrespondenssi todellisuuteen voi olla mi-
tatdn, voi olla paras tutkimusten kategoriassa. Se miten hyvin todellisuus vastaa
tulkintaa, on pyrkimyskysymys, jolla tarkoitan tutkijan henkilékohtaista moraalia
suhteessa valintoihinsa. Mielestani kysymys ei siis ole pelkastaan siita miten
Iapinakyvasti jokin asia kerrotaan (vrt. Crapanzano 1992, 69), silla se ei ole tay-
dellisesti mahdollista millaan tasolla. Heuristisena kielikuvana asiaa voi kuvata
hiekan heittdmisena ilmaan, josta saa aina jotain kiinni, mutta suurin osa nayt-
taa haviavan ja olevan jossain ulottumattomissa. Avoimeksi kysymykseksi jaa
siis se, miten todellisuuden voi tavoittaa. Moraalisen ja monimutkaisen asian
iimaiseminen kulttuuria tutkittaessa kay mielesténi helpoiten siteeraten Hannu

Salamaa, joka Kirjoittaa Gorkista, “...kirjoittihan Gorkikin naytelman “Pohjalla”
vaikka ei itse ollut alkoholisti, ja muutenkin sepitteli paljon tarinoita omasta
paastaan, mutta tuntemastaan todellisuudesta.” (1985, 66). Erityisesti edelld
mainittu siteeraus koskee oman kulttuurin tutkijoita, joilla on suuri vastuu rea-

lisminsa moraalista.

Kuten realistinen teksti yleens3, voi antropologinen teksti ajautua mytologisoi-
maan todellisuutta Barthesilaisessa mielessé, vaikka sen mielestani pitaisi en-
nemminkin aukaista se. Tdssd mielessa tutkimuksen objektiivisuuden voidaan
katsoa olevan tutkimusperinteen erilaiset nakdkulmat todellisuuteen. Palatakse-
ni lopuksi vield antropologisen tiedon kahtiajaon pariin, voi sanoa, ettéd etisisti-
sen ja emisitisen tiedon mahdollisuudet ovat siina, etta tulkintahorisonttien nimi-

na niilla on eksplisiittinen pyrkimys kuvata sita, mité tieto milloinkin on.

Kaiken kaikkiaan voidaan siis sanoa, ettd semiotiikan, nayttdamolahestymistavan
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ja tulkinnan toisiaan tukevien ja hajottavien puolien myéta tulokseksi on syntyvé
kasitteellinen kokonaisuus, joka on todellisuusvaittdmien muodostaman yksikko.
Téassa tapauksessa tutkimustekstin myota merkityksilla ladattu kohde on todelli-
suuden sirpaleista kasattu kalahalli ihmisineen ja toimineen.
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4. KALAHALLIN TYOT JA VUOTUINEN KIERTO

Taman luvun tarkoitus on kertoa kalahallin arjen kulusta sellaisena kuin se
nayttaytyy tavallisimmillaan seka valottaa siiné tapahtuvia hienoisia muutoksia
eri vuodenaikoina. Luvussa paapaino on kysymykselld “Miten?”, eli luku on de-
skriptiivinen ja sen on tarkoitus antaa yleiskuva mydhempien lukujen konteks-
tiksi, joissa analysoidaan tarkemmin eri tilanteita ja merkityksenantoja, joita ar-
jen kulussa esiintyy. Vuotuiseen kiertoon liittyvassé alaluvussa késitellaén tosin
my®6s luonnon ja ruokakulttuurin vaikutusta kalahallin arjen rakenteisiin, joten se
vastaa osittain myos kysymykseen “Mita tarkoittaa® (ks. kuvio 1). Alaluvussa
(“Kalahallin vuotuinen kierto paapiirteittdin“) tehtavajako luonnon ja ihmisen vai-
kutukseen kay kasikadessa niin, ettd rajanveto ei ole jokaisen asian kohdalla
ehdottoman tiukka, vaan asioiden mielekkaan kasittelyn vuoksi tapahtuu pienta
risteamista. Paapaino on kuitenkin pyritty sailyttamaan kahtiajaon puitteissa.
Luvun tiedot pohjaavat padosin haastatteluihin ja havaintopaivakirjaan, erityi-
sesti tavallisen arkipdivan malli muodostuu havaintopaivakirjan hajanaisista tie-
doista suoraan niitd yhdistelemalla, mutta luonnon kiertokulun hahmottamisessa

apuna on kaytetty myds Kirjallisuutta.

Tavallisen arkipdivan malli

“E: Kertositko ihan, ettd minkélainen on tavallinen tyépé&ivé suurin piirtein.

H: Suurin piirtein tavallinen? No se on suurin piirtein, kerrotaan vaikka tésté péi-
véstd [22.5.2001] aamu kaheksaan ehkd suurin piirtein varttia vaille ehkéa [olin]
tdssd ndin. Siind pikkuhiljaa ruvetaan aukasemaan tiskit, fileet laatikoista pois,
pressut pois. Tdnd aamuna ei tullu oikeestaan kaloja, mutta jos kaloja tullee niin
otetaan kalat vastaan. Punnihtemista. Toisaalta toivos, ettd siind ois joku toi-
nenkii siind aamussa, ku se on vdhdn tympee homma yksin punnita ja yrittédé
palvella samalla asiakkaita. Se véhén vélilla on hankalaa. Siihen yheksé&én
mennesséd kun saa tiskit valmiiksi niin viimestddn yheks&én alkaa tulla asiak-

kaita. Sitten se on sitd asiakkaiden palvelua siiné iltapéivédén, tdmé on kolmeen
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auki niin, oikeestaan kahelta [aloitetaan] lopettelemaan sitten. Nyt on védhén
hiljasempaa ollu, ettd joskus menee siihen, ettd ei pdése todellakaan kahelta

lopettelemaan, etté sitten ku pistetddn ovet kiinni niin lopetellaan.” (TK3, 1.) - -

Aamu n. klo 7.00 - 9.00

Toiden alkamisaika paivittdin on porrastettu sen mukaan, kuinka monta tydnte-
kijaa on kaytettavissa. Aamulla ensimmainen tyontekija tulee seitseman tienoilla
ja aloittaa myyntitiskien laittamisen myyntikuntoon ja tarkastaa varaston tilan-
teen. Varaston ja tiskin tuotteiden kierron tarkkaileminen kuuluu tarkeana osana
aamuun, mutta myds koko péivaan. Toiset tulevat porrastetusti myéhemmin.
Yleensa ainakin joku tulee auttamaan ensimmaisena tullutta kahdeksan tienoil-

la, kun halli aukeaa.

Kukin tekee aloituksen hieman omassa jarjestyksessdan, mutta seuraavat tyot
kuuluvat kuitenkin aamun askareisiin. Varastosta kannetaan tiskiin tarvittavat
tuotteet tai tuorekalat, joita siella on sailossa edelliselta paivalta File- ja savu-
kalatiskien paaltd otetaan muoviset peitteet pois ja puhdistetaan vitriinien lasit,
jos ne ovat likaiset. Filetiskissa olevien sillipurkkien p&élta otetaan kannet pois
ja purkit vaihdetaan tarvittaessa taysiin. |hmisilla on kasitys, etté taysi purkki on
tuoreempaa, vaikka sillit eivat ole tuotteita, jotka vaihtuvat paivittain. Filetiskiin
on voinut jaada edelliselta paivaita fileita, joiden kelpoisuus tarkistetaan (kelpo
konsti on haistaminen) ja heitetddn menemaan, jos ne osoittautuvat huonoiksi.
Vari on toinen tekija myos filetiskien tuotteiden laatua tarkistettaessa. Vaaleali-
haisten kalojen lihan varin mennessa liian valkoiseksi tai paikoin rusehtavaksi,
ei se kelpaa enaa tiskiin, vaikka periaatteessa olisi viela syéméakelpoista. Huo-
mautettakoon, ettd filetiski on kylma, ja fileet sailyvat siind normaalisti yon vyl
hyving, jos ne ovat illalla leikattuja. Fileen tekeminen kuuluu kuitenkin myos
aamun tehtaviin. Edellisen iltana jaihin kokonaiseksi jatetyt kalat pyritaan leik-
kaamaan fileiksi, ennen kuin tilalle saadaan tuoreempaa. Filetiskissa ovat myos
suolatut ja graavatut kalat. Aamun t6ihin kuuluu graavilohen siivuttaminen ja
asetteleminen tarjottimelle ja esille tiskiin. Uutta kalaa laitetaan my&s samalla

suolautumaan.

Aamuisen ohjelmanumeron tarjoavat myods kalastajat, jotka tuovat pyytamiaan
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kaloja myyntiin. Suurin osa kalastajista tuo kalansa autolla, mutta muutamilla on
vielakin tapana kuljettaa kalansa maitokarryilla Kuopionlahden rannasta. Ran-
nassa on kaupungin puolesta jarjestetty kylméasailytystila seka jagkone jaittami-
seen tarvittavaa jaata varten. Maitokarryilla kalansa tuovat ovat Kallaveden saa-
ristossa asuvia kalastajia. Yleensa kalastajilla on kalat Iéatikoissa ja jaita paalla,
mutta he eivat ole mitanneét kalojen painoja valmiiksi, vaan joku myyjista joutuu
lajittelemaan ja punnitsemaan kalat. Poikkeuksena on muikku, jonka kalastajat
laittavat itse kymmenen kilon laatikoihin. Kalat punnitaan aina lajeittain, koska
niilld on eri sisddnostohinnat. Usein kello on jo hieman yli kahdeksan, kun ka-
lastajat saapuvat. Asiakkaat ovat jo kapaldimassa ja valitsemassa haluamaansa
kalaa, ennen kuin niitd on edes ehditty asetella tiskiin. Pienten riitojenkaan
syntyminen ei ole harvinaista “kauniin® haukiyksilén ostojarjestyksestéd ja va-
raamisesta asiakkaiden keskuudessa. Innokkaimmat asiakkaat saattavat myds
soittaa ja varata kalan jo ennen varsinaista avaamisaikaa, jos tarvitsevat jotain
tiettyd kalaa tarkoituksiinsa. Erityisen yleistd tdma on aikoina, jolloin kalaa on
vahan saatavana esimerkiksi kesélla asiakkaat kyselevat kuhia ja suuria jarvi-
lahnoja. Myo6s harvinaisemmat ja halutut kalat kuten jarvitaimen ja suuret jar-
visiiat saavat ihmiset liikkeelle ajoissa tai soittamaan varauksen. Harvinaista ei
ole mydskaan se, ettd asiakkaat kyselevat jo edellisena iltapaivana haluamaan-

sa tuotetta.

Aamulla on myos tukkukierroksen vuoro, jolloin tukuista kaydaan taydentamas-
s varastoja, jos tarve vaatii. Tukuista otetaan lahinna sellaisia tuotteita, joita ei
saa suoraan kalastajilta tai niitd ei pystyta itse tekeméaan tai teettaméan. Esi-
merkiksi norjalainen merilohi on tukkutuote. Toisaalta tukkukierroksen merkitys
kasvaa aikoina, jolloin kalasaaliit ovat heikot ja kokonaisesta kalasta on pulaa,
kuten kesalla. Jaa on myods tarkea tuote, jota tukusta joudutaan ottamaan, jos
oma jaakone ei tuota tarpeeksi tai on hajalla. Erityisesti kesalla jaiden noutami-
nen on erityisen tarkeda, kun jaiden merkitys kasvaa sailyttdmisessa ja sitd ku-
luu tiskissa enemman. Joillekin paiville saattaa olla tilauksia lounasravintoloista
ja tydmaaruokaloista, jotka toimitetaan paaséantdisesti tukkukierroksen yhtey-
dessa. Tilaukset on laitettu aamulla paketteihin, ettei aamupaivallad ole turhaa
likettd vaakojen luona ja tydntekijat pystyvat keskittyméan olennaisimpaan el

myymiseen.
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Tiskien tayttdminen kuuluu olennaisena osana aamun toimiin. Varaston ja tiski-
en valilla on silloin liikettd. Tuorekalatiskiin kannetaan jaita, joiden paalle kalas-
tajien tuomat ‘kalat asetellaan tarjolle. Muikut laitetaan laatikoissaan yleensa
toiseen tuorekalatiskiin. Samoin savukala- ja filetiskiin kannetaan varastosta
tdydennysta, jos ne ovat vajaifa tai tyhjia. Passaantoisesti tiskit pyritdan taytta-
maan samana paivana kalastajilta tai tukuista saaduista kaloista, koska kalahalli
on nimenomaan tuoreen kalan myyntipaikka. lhmiset odottavat, ettd tiskista saa
potkivan hauen tai mateen. Tuoreuden vaatimukseen liittyy myds joidenkin asi-

akkaiden aikainen liikkeella olo.

H: Viel&kii on tdssd semmonen perinne, etta tuota pités olla joillek-
kii asiakkaille sitten niinku elava kala. Vahemmistd, mutta selevasti
havaittavissa oleva asiakasryhma, joka tullee hirmu aikasi. Ensim-
maiset aamuasiakkaat ehtii oikeen semmosta, jolla evat tarisee,
semmosta kalaa. Jos sitd ei oo niin ne ei ostaa mittdadn (naurua).
Niihen mielesta niin se on kaikki kelevotonta sitten. (TK)

Kalahalliin aukioloajoista ei piitata samalla tavoin kuin kauppojen aukioloajoista,
vaan asiakkaat saattavat tulla jopa nostelemaan pressuja kalojen paalta ennen
varsinaista ovien avaamista. Mielenkiintoinen asia on sikali, ettd verrattaessa
kalahallia esimerkiksi muihin tavallisiin kauppoihin, on vaikea kuvitella tilanne,
jossa suomalaiset asiakkaat menisivat liikkeeseen ja alkaisivat toimittaa asioi-
taan ennen kuin tiskit ovat valmiit tai liike edes avoinna. Kalahallin myyjien kes-
kuudessa tama aiheuttaa joskus suuttumusta, koska aamu on kiireinen ilman

“hatisteltavia“ asiakkaitakin.

Aamu on hallissa kaikkein Kiireisinta aikaa. Kalastajien ja asiakkaiden kanssa
yhta aikaa tydskenteleminen vaatii hermoja ja ripeytta. Palveleminen ja kalojen
punnitseminen, seka lajitteleminen tiskiin ei kdy kovin helposti yksin. Jos aamu
on ollut kiireinen, se leimaa yleensa koko paivaa ja siitd keskustellaan naures-
kellen ja ollaan kiusoittelevasti vahingoniloisia aamuvuorossa raataneelle. Vaik-
ka aamun merkitys on keskeinen koko paivaa ajatellen, on sen luonne kaikista
paivanvaiheista ehké yksindisin. Syyna tahén on se, ettd tarkeimmat kalahallin
sosiaaliset naytelméat naytelldadn vilkkaimman myynnin aikana, seké silloin kun

edes yksi tytkaveri on mukana hoitelemassa kalahallin askareita.
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Aamupdivésté iltapdivdédn n. klo 9.00 - 15.00

Vilkkain myynti sijoittuu aamupaivaan ja iltapaivan alkuun. Kalahallin asiakas-
kunnasta isoimman joukon muodostavat eldkelaiset. Asiakkaiden puheista
paatellen he lahtevéat tarkoituksella aikaisin kaupunkiin hoitamaan asioitaan ja
ruokaostoksiaan. Kalahalliin ihmiset tulevat mielelladn muutenkin suhteellisen
aikaisin, kun kalat ovat viela jotenkuten hengissa ja néin ollen siis todistettavasti

tuoreita.

Myyntiin kuuluu kalojen punnitseminen ja kaariminen paketteihin. Usein ihmiset
haluavat kalan my&s perattuna tai fileerattuna. Kalan kasittely on eras paivaajan
tarkeimmistéd ja tyypillisimmista tehtavista. Kaupunkioloissa ihmiset haluavat
usein kalansa perattuna, koska kalasta lentelevat suomut on hankala siivota ja
kalan ominainen haju on tottumattomalle usein vastenmielinen, eika Iahde pois
kovinkaan helposti tai ainakaan nopeasti. Toisaalta hallissa on hyvat tyovalineet
(teravat veitset) ja suomustuskone. Tiskin takana myoés yleinen jarjestyksen ja
siisteyden yllapito kuuluu koko ajan tehtaviin. Naiden asioiden suhteen toimi-
taan tilanteiden mukaan joustavasti. My0s tiskin siisteys ja jaiden ja kalojen riit-

tavyys kuuluu huolehdittaviin asioihin.
litapdivéa n. klo 15.00 - 17.00

litapaivéd on kalahallin hiljaisinta aikaa. Yleensa yksi tyontekija jaa hoitamaan
myynnin ja lopetuksen kahdeksi viimeiseksi tunniksi. Asiakkaita tulee kuitenkin
viela neljan jalkeen, kun ihmiset ovat paasseet t0istd. Usein asiakkaita tulee
viela minuuttia paria ennen sulkemisaikaa, jolloin tiskit ovat jo laitettu kiinni.
Nama niin sanotut “viime tipan asiakkaat” ovat melko usein tydntekijdiden kes-
kustelujen kohteena, eivatkd useinkaan kovin positiivisessa merkityksessa.
Myyjien mielestéd “viime tipan asiakkaita“ tuntuu yhdistdvan kiireettdomyyden

tuntu, sekd mahdollisimman hyvan ja monipuolisen palvelun vaatimus.

lltapaivan askareisiin kuuluu leikata tiskiin jaaneet kalat fileiksi. Kaloja leikataan
niin paljon, ettd aamulla tiskiin jda ainoastaan muutama kokonainen kala, etta
on jotain myytadvana, ennen kuin kalastajat tuovat tuoreen saaliinsa. lltapéaivan

hiljaisina hetkind leikataan myds savustukseen l&htevét fileet, sek& mahdolli-
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sesti ennakkoon seuraavan paivan lohifileitd. Toinen vaihtoehto on laittaa kalat
laatikoihin ja jaita paalle. Joistain kaloista ei tehdéd normaalisti ollenkaan fileita,
kuten esimerkiksi lahnoista ja pienista kaloista tai harvoin esimerkiksi mateesta.
Jos jaa muikkuja, laitetaan niidenkin paalle jaita ja ne viedaan varastoon odot-
tamaan seuraavaa paivaa. Kesdisin viedaan kaikki tuorékalat laatikoissa ja jais-
s& varastoon, mutta talvellé esim. kuhat, hauet ja lohet voidaan jattaa laatikoihin
ja jaihin laitettuina kylmatiskiin. Lopuksi tiskiin jatettyjen kalalaatikoiden paalle
laitetaan vield kannet ja pressu, jotta ne sailyisivat todellakin kylmin&. Joitain
kaloja laitetaan myds pakastimeen. Peratut ahvenet ja sérjet laitetaan pakasti-
meen, kuten myos kokonaiset sarjet. Kalat laitetaan kilon painoisiin pusseihin.
Sarkia ja ahvenia ei ole joka paiva saatavilla tuoreina ja erityisesti sérkia ihmiset
ostavat pakastettuinakin lemmikeilleen. Kalan sailytyksessé oikean lampétilan
merkitys korostuu, koska kala on melko helposti pilaantuva raaka-aine. Tosin
asiakkaiden keskuudessa kalan huonoa sailyvyytta liioitellaan melko paljon.
Erityisesti vanhat ihmiset, jotka ovat tottuneet nuoruudessaan maaseudulla juuri

jarvesta nostettuun kalaan, liioittelevat sen “noppeeta pillaantumista®.

Seuraavaa aamua ja paivaa varten laitetaan illalla viela graavilohta suolautu-
maan, ettd se on valmista myytavaksi aamulla. lllan viimeisimpiin tehtaviin kuu-
luu my6s veitsien ja muiden tydkalujen peseminen. Samalla pestédan myos leik-
kuualustat ja pyyhitaan tiskit ja péydat. Toisin sanoen tehdaén loppusiivous ja
kannetaan yleensa aariadn mydten kalan perkeita ja k&sipaperia taynna oleva
jatelaatikko kauppahallin yhteiselle jatelavalle. Kun sillipurkkien kannet ovat
kiinni, savukalojen ja fileiden paalle on aseteltu muovi, jotta ne eivéat kuivu, vitrii-
neistd on sammutettu valot ja paikka on yleisilmeeltédén siisti, voi viimeinen tyo-

tekija lahted viemaan rahat pankin tallelokeroon ja kotiin.

Paivittaiset tyot sijoittuvat siis enimmakseen aamuun, jolloin valmistaudutaan
paivan myyntiin ja laitetaan kaikki vaimiiksi. Aamu on yleensa kiireista aikaa ja
silloin on pienoinen jannityksen tuntu siitd, mitd ja miten paljon kalaa saadaan
myyntiin tai kenties saadaanko ollenkaan. Kalastajat ovat saiden armoilla ja
vaikka on sovittu ketkd milloinkin kalaa tuovat, on kaikki loppupelissé kiinni
saastad. Paiva on myynnin kannalta kiireisin aika, jolloin ei tehda oikeastaan
muuta kuin myydaan. litapaivalla taas asiakasvirta hiljenee ja aletaan jo keskit-

tymaan seuraavaan paivaan.
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Tyon jakautuminen viikon aikana

Viikko muodostuu edella esitetysta arkirutiinista. Lisa- tai erikoispiirteitd arkeen
tuo se, ettd alkuviikon ja loppuviikon tyétahti on erilainen. Alkuviikon péiving
asiakkaina kayvat nimenomaan vanhat ihmiset. Viikoh ensimmaisind paivina
arki on verkkaisempaa ja vakioasiakkailla ja myyijilld on aikaa-jutustella keske-
naan. Kiireisyys kuuluu loppuviikkoon. Asiakkaiden lukum&éard kasvaa ja ta-
rinatuokioille jaa vahemman aikaa. Vaikka perjantaina ja lauantaina asiakas-
kunta nuorenee hieman, on suurin osa yha eldkelaisid. Mielenkiintoinen piirre
kalahallin kiireettomyydesté pitaville elakelaisille on heidan kiireensa paasta
viettdmaan vapaa-aikaansa loppuviikon paivind aivan kuten tyéssékayvillekin.
Eniten tavallisesta arkipaivasta poikkeavia ovat maanantai, perjantai ja lauantai,

jolloin normaalien arkirutiinien ohelle kuuluvat myés viikoittaiset lisatyét.

Maanantaina aloitetaan viikko, jolloin tiskit ovat viikonlopun jéljiltd aivan puhtaat
ja tyhjat. Ensimmainen tehtava on laittaa savukala- ja filetiskiin ritildiden paalle
paallysteet, mika tarkoittaa niiden paallystamista tinapaperilla niin, etté tinapuoli
on ylospain. Seuraavaksi kannetaan varastosta tiskeihin sita, mita sielta 1oytyy.
Yleensa tiskiin tuotavaa ovat vain sillit ja lauantain lopuksi kevyeen suolaan lai-
tetut lohifileet, jotka ovat maanantaina valmiita siivutettaviksi ja myytaviksi. Tis-
kien tayttd on maanantaiaamun tarkein ja kiireellisin tehtava. Sen vuoksi aa-
muun saattaa tulla kaksikin ihmistd tekemaan kaiken valmiiksi. Myos tukussa
asioiva lahtee liikkeelle hieman normaalia aikaisemmin, jotta viikko 1ahtisi nope-
asti kayntiin. Filetiskiin leikataan, heti kun se on mahdollista, uutta filetta ja sa-
vukalatiskiin noudetaan tukusta tai odotetaan savustamoilta itse teetettyja kalo-
ja. Maanantai on aamusta tydntekijdille melko kiireinen, mutta perinteisesti
myynnillisesti melko hiljainen paiva. Tasta syysta toiden teolle jaa yleensa hyvin

aikaa.

Valiviikko menee normaalien arkirutiinien mukaan ja ainoastaan tyétahti hieman
kiintyy loppuviikkoa kohden mentéessa. Keskiviikosta eteenpéin aletaan jo
osittain varautua viikonloppua varten, missd nakyy myo6s selvasti viikonlopun
tarkeys. On mielenkiintoista, ettd ihmiset kayvat ostamassa kalaa eniten viikon
kolmena viimeisena arkipaivana (torstai, perjantai, lauantai). Voi olla, ettd nyky-

paivana suurin osa ihmisista ei paneudu niin paljon alkuviikosta ruuan laittoon,



45

vaan viikonloppuna kéytetddn enemman aikaa ja rahaa my&s siihen. Hieman
parempaa ruokaa ns. “sunnuntairuockaa“ on tosin perinteisesti pyritty tekemaan
ennenkin (Rasénen 1980b, 98). Savossa samansuuntainen kulttuuripiirre on
jatkunut ja nakyy selvasti kaikkien ruokakauppojen jonoissa viikonloppua |a-
hestyttdessa, mutta kontrasti alku- ja loppuviikon valilla bn kalahallista katsottu-

na suurentunut.

Perjantaina varaudutaan normaalisti jo lauantaihinkin, eli tukkuostot pyritdan
tekemaan perjantaina. Nain viikon myynnillisesti vilkkain péiva lauantai voidaan
omistaa pelkastaan myymiselle. Kalastajat tuovat kuitenkin normaalisti kalansa
myd&s lauantaiaamuna, jolloin tilanne helpoiten muuttuu kaoottiseksi, koska lau-
antaina asiakkaat ovat viela muita paivia entisestaén aikaisemmassa. Lauantai-
itapaiva poikkeaa normaalista arki-illasta siina, etta halli suljetaan jo kolmelta ja
tiskit taytyy tyhjentda pesua varten. Lauantain iltapéivdan jaakin yleensa kaksi
tyontekijaa hoitamaan lopetuksen ja siivoamisen. Nyrkkisdanténa on se, ettad
kalat on myyty tai pakattu ja viety kylméasailytykseen kolmeen menness4, jolloin
tyontekijat paasevat kotiin. Aikaisemmin myyntitiskit piti lauantaisin viela pesta
ennen vapaalle padsya, mutta nykyaan tiskit kdy siivoamassa ulkopuolinen sii-

voaja.

Kalahallin arjen vuotuinen kierto paapiirteittdin

Kalahallin vuoden jaksottuminen tapahtuu kahden tarkeimmén tekijan vaikutuk-
sesta, ihmisten ja luonnon. Ihmisten ja kulttuurin tdrkeimmat ja n&kyvimmat ka-
lahallin arjen rakenteeseen vaikuttavat vaihtelut ovat vuosittain toistuvat juhlat ja
niihin liittyva ruokakulttuuri. Myds ihmisten vuoden jaksottuminen arkeen ja lo-
maan aiheuttavat omat muutoksensa. Esimerkkiné voi pitdd kesaaikaa, jolloin
suomalaisilla on perinteisesti pisimmat lomakautensa ja ulkomaalaisten turistien
maara lisaantyy. Nama seikat nakyvat myos kalahallin arjessa. Toinen tekija el
luonto asettaa myds rajoituksensa ja tarjoaa mahdollisuudet erilaisilie muutok-
sille. Merkittavimmat tekijat ovat kalojen kutuajat, jotka sijoittuvat eri lajeilla eri
ajankohtiin. Kutuajat vaikuttavat inmisten ostokayttdytymiseen, koska kutuaikoi-
na sesonkituotetta on eniten saatavilla ja sen hinta yleensa halvempaa, nain

esimerkiksi muikun kanssa syksylld. Joissain tapauksissa sesonkituotteen suo-
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sioon vaikuttaa myds se, ettd sitd on saatavilla oikeastaan vain kutuaikoina,
nain esimerkiksi lahna. Toisaalta ndma kaksi tekijaa selitysperustana, eli kult-
tuuri ja luonto, sekoittuvat joissain tapauksissa keskenaan. Tarkoitan talla sita,
etté jotain kalaa saataisiin kylla ympari vuoden, mutta se ei kelpaa kuin tiettyna
vuodenaikana, kun taas jotkut lajit kelpaavat ympéri vuoden, kutuajasta tai se-

songista riippumatta. Kasittelen muun muassa tatd ongelmaa tulevassa.
Luonnon vaikutus

Kulttuuriekologisissa tutkimuksissa on usein jaettu esimerkiksi kalastajien vuosi
vuodenaikoihin liittyvien resurssien mukaan, joissa resurssit tarkoittavat 1&ahinna
aikaa, jolloin jotain tiettyd lajia on mahdollista kalastaa tehokkaimmin (ks. Tuo-
mi-Nikula 1982). Naista resursseista Tuomi-Nikula (1982) kayttda nimitysta
“niche”, eli lokero, joka kuvaa eri luonnonresurssien kayttémahdollisuuksia tiet-
tyna aikana elinkeinon harjoittamisessa ja elinkeinon harjoittamiseen vaikuttavia
yhteiskunnallisia tekijoita. Toisaalta lokeron kéasitteeseen liittyy myds jonkin re-
surssin mahdollisesta kayttéon otosta, mutta jota ei kuitenkaan ole hyddynnetty.
Kalahallissa vuodenaikojen erityispiirteet voidaan jaotella helposti samankaltai-
sesti lokeroihin, silld kalahallin vuotuinen kierto liittyy ymmarrettavista syista
kalastuksen parissa esiintyvaan vuotuiseen kiertoon. Kasittelen seuraavassa
luontoon liittyvien seikkojen ja sitd kautta kalastajien toimien kautta kalahallin
arkeen vaikuttavia tekijoitd. Mielenkiinnon kohteena téssa ei ole kalastusmene-
telmien esittely eri vuodenaikoina, mutta niitd mainitaan viittauksen omaisesti eri
yhteyksissé asian ymmartamisen helpottamiseksi (ks. tarkemmin kalastusme-
netelmistd esim. merikalastuksesta Tuomi-Nikula 1982, jarvikalastuksesta Lap-
palainen 1998). Jokainen vuodenaika muodostaa yhden kulttuuriekologisen lo-
keron, joka vaikuttaa suoraan my6s ketjun eri osiin, jossa kala siirtyy luonnosta

ruokapdytiin.

Aloitan vuotuisen kierron l&pikdymisen syksystad, jolloin verkkokalastajien saaliit
alkavat pikkuhiljaa kasvamaan yleensad melko vaatimattomaan kesaén verrattu-
na. Kalastajasta riippuen pyyntitapa vaihtelee. Verkkokalastajilla tarkeimmat
kalastuksen kohteet ovat muikku ja kuha, mutta myds siikaa saadaan jossain
ma&arin enemman. Trooli- ja nuottakalastajat keskittyvat paasaantoisesti muikun

pyyntiin. Kalahallin vakiokalastajille syksylla alkaa pyynnillisesti parhaat ajat.
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Syysmyrskyt voivat tosin vaikuttaa hetkellisesti kalan saantiin. Myyntitiskien ra-
kenne muuttuu myés. Lohi- ja muikkupainotteisesta tiskista siirrytdan enemman
muita jérvikaloja suosivaksi, esimerkiksi kuhaa ja haukea. Muikku sailyttda tie-
tenkin asemansa ja maaréllisesti lisdantyy, mutta nyt sitd myydaéan muihin ajan-

kohtiin verrattuna enemman valmiiksi perattuna, johtuen madin poistamisesta.

Pyorean eli suomukalan tulon voimakkaan kasvun seurauksena tiskin takana
tyoskentelevien arkeen kuuluu myds yhd enemman kalojen leikkaus fileiksi.
Koska kalan menekki on rajallista tiskista, menee fileista osa tukkujen kautta
uudelleen levitykseen. Kaikkein vilkkaimpina aikoina ty6t jakaantuvat niin, etté
kahdesta tai kolmesta myyjasta yksi leikkaa koko ajan ja toiset palvelevat asi-
akkaita. Rutinoitunut kalojen leikkaaja pystyy leikkaamaan joitain satoja kiloja
paivdssa muiden tdiden ohella, jos saa kuitenkin keskittya paaasiassa leikaami-
seen. Koska leikkaaminen ainakin toistaiseksi on tehty hyvin pitkalle tiskin taka-
na, riittdd kuljeskelijoille syksyisin katsomista myyjien fileeraustaidoissa. Leik-
kaamisen maaraan on pyritty vaikuttamaan niin, ettd nykyaan osa kalastajista
leikkaa itse kalansa valmiiksi ennen kuin tuovat saaliin kalahalliin. Kalastajille
tama tietaa hieman lisaa tyota, mutta vastaavasti he saavat astetta pidemmaille

kasitellysta tuotteesta paremman hinnan.

Kalahallin arjessa muikun merkitys on syksyisin suuri. Yleisesti ottaen syksy on
asiakasvirroiltaan melko hiljaista aikaa, mutta muikku tyollistaa tyontekijoita si-
takin runsaammin. Tavallisesti tiskin takana toitaan tekeville syksyisin lisdhom-
maksi tulee muikkusaaliiden hakeminen pakettiautolla maakunnasta hallille jat-
kokasittelyyn ja myyntiin. Jotkut kalastajat jatkavat itse saaliidensa tuomista,
mutta muikkuaikana pyritadn muikut kerdilemaan entistd tehokkaammin myods
sellaisilta kalastaijilta, jotka paasaantoisesti eivat tuo kalojaan Kuopion kalahal-
lin myytavaksi. Muikkusesongin voimakkuus pakottaa myods lisdtybvoiman
palkkaukseen kiivaimmaksi ajaksi, joka vuodesta riippuen kestaa noin kolme
kuukautta, lokakuulta marraskuulle. Kalahallin alakerran kalojenkasittelytilat
tayttyvat muikkujen perkaajista. Erilaiset kertomukset muikkujen perkausnopeus

ennatyksista ovat melko tyypillisid kalahallin puheenaiheita.

H: Onhan niitad hyviakkii perkaajia kylla. Mina tiijan tuolla oli Parta-
sen leipomolla oli yks Kermannin Hilja ja monta muutakii. Se kavi
minulle, méatia tein, niin siella autotallissa perkaamassa. 35 killoo
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Kalahallista tulee siis moraalinen ostotoiminnan kohde. Tuoreuden vaatimus
pelkastaan tuoreuden vuoksi ei ole riittava tulkinta. Ymparoivat markkinat luovat
valintojen mahdollisuuden, joita yksilét kayttédvat hyvékseen ja valintojensa
kautta ilmentavat suhdettaan toisiin ihmisiin ja heidan valintoihinsa (Wuthnow
1989, 81-89). Valintoihin pakottavilla markkinoilla, kuluttajana toimiessaan, yk-
sil6 toteuttaa symbolisen toiminnan kautta niitd arvoja ja kulttuurillisia piirteita,
joiden halutaan manifestoituvan omissa toimissaan. Naiden valintojen kautta
yksilot kiinnittyvat ja pystyvéat vaikuttamaan omalta osaltaan julkiseen elamaan.
Koska ihmiset paasaantdisesti haluavat toimillaan nayttaa olevansa moraali- -
sesti hyvia ihmisia tai asiakkaita, tarjoaa esimerkiksi kalahalli mahdollisuuden

dramatisoida naita kulttuurillisia, yksildiden toiminnan kautta ilmenevia arvoja.

Koska markettien olemassa olo on fakta, ja niitd useimmat kayttavat, ei voida
sanoa, ettd marketeissa kaynti herattaisi ainakaan kovin voimakasta moraalista
paheksuntaa. Oikeastaan tuoreuden vaatimusta voidaan pitaa er&anlaisena
moraaliseen toimintaan ohjaavana tekijana. Pilaantuneen kalan syonti voi aihe-
uttaa ruokamyrkytyksen ja ruoka maistuu pahalta. Se on eréanlainen yksilon ja
yksilén odotukset pilaava tapahtuma. Pilaantuneen tuotteen pelon uhalla ja tuo-
reuden vaatimuksella voi pyrkia tekem#an marketeista ostamisen raskaammak-
si rikkomukseksi ja ohjata yleistd mielipidettéd oikeana pitamaansa suuntaan.
(vrt. Douglas 2000, 205.)

Kalojen késittely taidonnéytteena
Kolmen nédytéksen nédytelma

Kalahallin myyjien tarkein ammattitaidon julkituomismuoto on kalojen késittely.
Kalojen kasittelyn maarittelen tassa tarkoittamaan seka kalan kasittelya erilai-
silla valineills, ettd kalaan liittyvan tiedon ja uskomusten hallitsemista ja niiden
esiin tuomista. Kalan kasittely on puolestaan asiakkaan palvelemisen térkein

elementti.

Ensimmainen naytds alkaa asiakkaan saapuessa kalahallin tiskien eteen kat-

selemaan tuotteita ja valitsemaan itselleen sopivaa kalaa ostettavaksi. Ensim-
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méaisessa vaiheessa myyjan taytyy melko nopeasti mennd kysymaan asiak-
kaalta, minkalaista kalaa han haluaa. Myyja ottaa tilanteen sanallisesti- haltuun-
sa ja alkaa esittelemaan asiakkaalle kaloja. Myyja luettelee usein lahestulkoon
kaikki tiskin kalat, ettd asiakkaalle syntyisi mielikuva runsautta notkuvista tis-
keistd. Kaloja saatetaan nostella ja esitella kummaltakih puolelta, jotta asiakas
varmistuisi kalan IaadukkuUdesta. Kalojen luettelemisen tarkoituksena on myés
osoittaa asiakkaalle heti alkuun myyjan asiantuntemus kalojen suhteen. Kalan
kasittelyn reipasotteisuuden on tarkoitus ilmaista samoja tarkoitusperia. Am-

mattilaisen otteet ovat ripeita ja maaratietoisia.

Kalaa miettiessaan asiakkaalta kysytaan, minkalaiseen tarkoitukseen kalaa on
tarkoitus kayttaa. Myyja antaa vinkkeja kalan valmistuksesta ja eri laatujen so-
pivuudesta erilaisiin ruokiin. Monesti myyja saattaa kertoa tehneensa itse “eilen”
juuri mainitsemaansa ruokaa ja kehuu tulosta erittédin hyvéksi. Usein myyja ei
kuitenkaan ole ruokaa tehnyt, mutta tarkoitus on antaa uskottava ja ammattitai-
toinen kuva kaikesta, mika kalaan liittyy. Kala on kaikkinensa arkipaivda mo-
nella tavalla. Toisaalta halutaan vakuuttaa kalasta tehtdvé&n ruuan erinomai-
suutta. Kalojen valmistukseen annettavat vinkit ovat usein samoja, mutta eri
asiakkaille sanottuina kuulostavat aina uusilta asiakkaiden korvissa. Vakioasi-
akkaille ruokavinkkeja ei anneta niin usein, koska vaarana olisi uskottavuuden
menettdminen asiakkaan silmissa, jos kertoisi joka kerta saman ohjeen ja viela-
p& mainitsisi sydneensé sita “eilen“. Vakioasiakas saisi liikaa tietoa niista taus-
ta-alueen strategioista, joita ei ole tarkoitettu julkialueen tiedollisella puolella

oleville.

Toinen naytds naytelldadn asiakkaan valitessa kalaa. Myyjé vakuuttelee asiak-
kaalle tuoreutta ja kertoo paikat, joista kaloja on silld kertaa tuotu. Tarke&a on
luetella jarvia paljon ja osoitella eri kaloja. Tamankin tarkoitus on antaa kuva
vahvasta tiedosta, jonka varassa myyija tiskin toisella puolella toimii. Tarkeaa ei
ole taysin oikeaan osunut tietyn kalan pyyntipaikan osoittaminen, vaan suju-
vuus. Tietenkdan myyjat eivat pyri tarkoitukselliseen valheelliseen toimintaan,
mutta on ymmarrettavaa etteivat he pysty varmuudella sanomaan, mistd koh-
dasta Kallavetta tai muuta jarved mikin kala on pyydetty, koska ne ovat tiskissa
samassa |3jassa. Oikeastaan ammattitaidon esiin tuominen tulee melkein sho-

keeraavasti esille, kun suuresta kalalgjastda myyja nayttédd pystyvan vaivatto-
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masti osoittelemaan mika kala on mistdkin jarvestd. Asiakkaan tehdessa lo-
pulta valintansa, ottaa myyja kalan jéistd vahvoin ottein ja tappaa kalan voimak-
kaalla kapulan lydnnilld niskaan. Niskaan lyénti on usein turhaa, koska kalat
ovat jo kuolleita, mutta talla tavalla halutaan antaa kuya tuotteen laadusta eli

tuoreudesta, “potkivasta kalasta®“.

Kalan k&sittelyssa kolmas ja viimeinen naytds on kalan kasittely vélineilla, esi-
merkiksi veitselld tai suomustuskoneella. Myyjé kysyy, tehdaankd kalalle jotain,
eli siivotaanko vai fileoidaanko se. Jos asiakas niin haluaa, alkaa varsinainen
naytds. Fileoitaessa veistd hiotaan muutaman kerran néayttavasti ikdan kuin
valmistellen seuraavaa ammattitaidon esittamistd varten. Veitsen teroitus on
hyodyllinen, mutta myés puhtaasti teatraalinen asia. Nopeat veitsen teroitusliik-
keet yleensa vain hipaisevat teraa, joka on valmiiksi teroitettu hyvaan kuntoon.
Veitsen merkitys saattaa muuttua myds toiminnan epéonnistumista selittavaksi
tekijaksi, jos leikkaaminen jostain syystd epaonnistuu. Myyja voi syyttaa veista
tylsaksi tai ettd se on teroitettu toiselle myyjalle sopivaksi. Selityksissa voi olla
peraakin, mutta julkituotuna niiden tarkoitus on selittdad ep&onnistuminen. Oma
ammattitaito ei tule uhatuksi, vaan vastuu siirtyy vélineille. Kalat fileoidaan usein
nuorille ihmisille, joille helppous merkitsee ruuanlaitossa paljon, tietysti tottu-
muskysymykset vaikuttavat myds asiaan. Fileestd tehddan usein nahaton ja
“ruodoton®, mika tarkoittaa kylkiruotojen ottamista. Pystyruoto jaa viela paikoil-
leen, eikd sitd nypitd yleensa pois. Esimerkiksi kuhassa myyjat sanovat sen
“péhmiivén paistaissa® huomaamattomaksi. Asiakaskunnan vanhempi osa
puolestaan haluaa kalan usein siivottuna. Siivoaminen tarkoittaa suolien otta-
mista ja suomustamista. Suomustaminen tapahtuu siihen tarkoitukseen tehdylla
koneella, jolloin homma kay katevasti. Asiakas perusteleekin suomustustoivet-
taan usein, “Ku se kayp tidlla niin napparasti. Ei oo oma keittid sitte taynna
suomuja.” Hallin myyjat ilmaisevat itsekin kalan siivoamiseen liittyvid sotkuisuu-
den piirteita. Kalan sisélmyksistad sotkuinen esiliina on erédanlainen viestinta va-
line. Kalan ké&sittely on sotkuista puuhaa, joten “ala tee sita kotona, vaan anna
kalanmyyijien hoitaa se ammattitaidolla ja kalan kasittelyyn tarkoitetulla alueel-
la“. Myyjilla on ikdan kuin kompetenssi likaisuuden kanssa toimimiseen, johon
tavallisen asiakkaan ei ole syyta ryhtya. Siivottua kalaa ei saa myodskaan pestsa,
koska silloin “lahté6 se kalan oikee maku poikkeen.” Toisaalta kalaa ei saa

muutenkaan huudella tarpeettomasti useita kertoja sen lihan sailyvyyden vuok-
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tunnissa perkas ja otti madit pois. Ei siina kylla pajon tupakoija siina
ennee. Mutta muikku oli kylla kookasta. Se oli kone se Hilja. En mi-
n& oo piassy, siis oon mina 30 killoon pidssy, mutta tuota siina ei oo
matia otettu. Mutta kylla se ku Hilja. Ku kuulemma, mina kysyin
yheltd, jolla oli tuo muikun perkauskone tuolla jossain tuolla Sorsa-
salossa, niin min& kysyin paljonko se perkaa tunnissa. Niin se sa-
no, ettd siind 70 killoo tunnissa ja siihen pittéda olla kaks henkee
vield laittelemassa niita siihen nauhalle. Niin mina sanoin, ettad mit-
tee sitd 100 000 konneella sillon, kun tuota kaks ihmista 70 killoo
perkaap ilman konetta. Kylla se on ihmisesté ja ndppésyyvesta kii-
ni. Ol mulla yks, tuolla Enonlahessa yks kalastaja, sen eukko, sitd 5
senttistd neulamuikkua, “kylld mina kolome killoo, sité tunnissa per-
koon“. Ja minulle jos annetaan kolome killoo, niin se on hyva jos
paivassa suap se on katos ku paksun peukalon tydnt&a, niin se
lentda se koko muikku mannessaan. (M1, 2-3) '

Tavallisina paivina kokenut muikunperkaaja perkaa noin 150 kiloa muikkuja,
riippuen jonkin verran muikun koosta. Mitd suurempia muikut ovat, sitd nope-
ammin perkaaminen k&y. Perkaajat lypsavat myds madin pois. Méti pestaan,
suolataan miedosti ja toimitetaan tukkuasiakkaille, mutta osa laitetaan pieniin
rasioihin ja myydaan tiskistd. Matia pakastetaan myos jonkin verran, etta sita
pystytddn myymaan pidempaan hallissa. Koska muikkuja tulee ja kasitellaan
enemman kuin niitd pystytddn myymaan tiskistd, menee osa peratuista mui-
kuista my®ds yrityksiin, jotka jatkojalostavat niistd esimerkiksi sailykkeita tai pa-

kastavat niita ja savustavat aikoina, jolloin muikkua ei ole saatavissa.

Talven alkuun kuuluu rospuuttoaika. Rospuuttoajalla tarkoitetaan aikaa, jolloin
jaat alkavat jadtymaan. Kalastajien tydhon tulee vakisin pari vapaapaivaa, kos-
ka jaan paalta kalastaminen ei viela onnistu jaan heikkouden vuoksi, mutta se
on kuitenkin niin vahvaa, ettei veneella paase jarvelle. Rospuuttoaika on myos
kalahallissa hiljaista aikaa. Jarvikalan saannin tyrehtyessa muutamaksi péivaksi
pyritadn kalaa hankkimaan rannikolta ja pohjoisemmilta alueilta. Toisaalta jarvet
jaatyvat Savossakin hieman eri aikoihin ja se vahentaa rospuuton vaikutusta
kalahallissa. Rospuuttoaika vaihtelee saiden kylmyydesté riippuen. Esimerkiksi
vuonna 2000 syksyn rospuuttoaika oli vasta joulun jalkeiselld viikolla, mika on
tavallista my6hemmin. Normaalisti jaat tulevat Savon seudulle joskus joulukuun
alkupuolella. Jaiden alettua kantaman riittavasti Iahtevét kalastajat jalleen ka-

laan.

H: - - Ja sitten ei sinne syksyllakkaa ihan riekulle l&heta. Suunil-



Muikkuja perataan kasin myyntid varten alakerran kalankésittelytilassa. Ensin
puristetaan paa poikki ja vedetaén suolet pois. Seuraavaksi muikut huuhdeliaan
kylmalla vedelld. (Kuvat: Erkka Pehkonen)

Ennen myyntiin viemistd muikuista valutetaan enimmat vedet pois. (Kuva Erkka
Pehkonen)
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leen, etta - - kestaa jo moottorikelekalla ajjoo, niin sitten vasta lahe-
tdan. Semmonen kolome nelja tuumoo pittéa jiata jo olla. (K2, 4.)

Pakkasten ja jarvien jaatymisen myota kalahallin arki vilkkastuu. Verkkokalastaji-
en verkkojen lukumaarat kasvavat yli sataan verkkoon. Moottorikelkkoja apu-
naan kayttéen liikkuminen on joutuisampaa ja tehokkuus on lisdantynyt verrat-
tuna aikaan ennen kelkkoja. Kalahallin vakiokalastajista ainoastaan yksi kalas-
kuhaa saadaan kalahalliin yllin kyllin, vaikka kala ei ole kovin aktiivinen liikkeis-
saan. Kalan maérien hillintdan pyritdan kalahallin osalta tiputtamalla hieman
hintoja. Toisaalta kalastajat vievat parhaimpina aikoina saaliitaan myds tukkui-
hin, koska tukkujen ei tarvitse rajoittaa sinne otettavien saaliiden kilom&aria
johtuen heidén sailytystilojen suuruudesta sekd kaupankaynnin suuremmasta
volyymista. Muutamat nuottakalastajat jatkavat nuottaamista myds talvella ja
suosittua muikkua on saatavilla |api vuoden. Muikkua tuodaan lisdksi myos
kauempaa kuten jossain maarin syksyllakin ja keséalla. Muikun hinta on tosin
hieman kalliimpi vuodenajasta johtuvien vaikeampien olosuhteiden ja saaliiden
vahyyden vuoksi. Toisaalta ainakin hauen hinta on normaalisti alhaisempi kuin
kesaisin. Talvisin kalan sailyvyys myds paranee ja samalla varaston ja tiskin
véalinen kierto pitenee hieman. Kalastajat tuovat talvella hyvin jaitettya kalaa,
koska ongelmia lampétilan kanssa ei synny kuten kesaisin. Talvella kalasaalii-
den péivittdiseen vaihteluun vaikuttavat erityisesti pakkaset. Kovilla pakkasilla
nuottaaminen ja verkkokalastaminen vaikeutuvat ja seuraukset nakyvat heti
kalahallissakin.

Talven merkittavin sesonkituote on made. Kalahalliin tuotavat mateet on kalas-
tettu paasaantdisesti verkoilla ja rysilla, mutta myds jossain maarin katiskoilla.
Mateen sesonkiaika on tammikuusta maaliskuun loppuun, jolle ajalle osuu myés
sen kutu. Perinteisesti puhutaan matikan kudun aikana matikkamyrakasta, jol-
loin mateen uskotaan liikkuvan enemman ja tulevan lahemmas rantaa. Mateet
ovat sitkeitd pysymaan hengissa. Talvella myyntitiski nayttdd aamuisin epdmaa-
raiseltd elavalta roykkiolta, kun kalastajien laatikoissa ja sakeissa tuomat elavat
mateet kiemurtelevat epajarjestyksessa jaiden paalla. Talven erikoistybna myy-
jilld on mateiden nylkeminen. Nylkemisessé tehd&an pieni viilto mateen nis-
kaan. Viillon reunasta otetaan pihdeilld kiinni nahasta ja nahka vedetdan pois.

Made on suomuton kala ja toimenpide on helppo, mutta vaatii hieman kasivoi-
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mia. Mateen sitkedhenkisyyden vuoksi, saattaa se jdada puunuijan iskusta huo-
limatta eloon. Joskus kala aloittaa satkimisen, kun nahka on vedetty jo puoleen

valiin.

Rospuuttoaika on luonnollisesti myos kevaalla, jolloin'jéét alkavat sulaa ja heik-
kenevéat. Kalastajat kerdavat verkot hyvisséd ajoin, ettei vaaratilanteita synny.

Toisaalta kestavan jdan kasitys kokemattoman ja kokeneen silmissé vaihtelee.

H: Sillon ku véastarakin viela kestaa, niin sillon kestaa kalamiehen-
nii. (naurua) Niin mulle ennen sanottii - -

E: Etta aika heikoille jaille?

H: Kylla. ,

E: Eikd pelota?

H: No ei 0o viela 50 vuoteen puonna yhtadan kertoo. Sitahan niak
k66, kato paljo liikku, jian varistakkii, mika kestaa ja mika ei. Kaikki
tammaoset seikat.

E: No mika sita on sitd kestavaa jaata ja mika ei?

H: No syksyllahan kestaa kirkas jia ja valakee jia ei kesta, mutta
kevvaalld on pain vaston. (K3, 2.)

Kevaan rospuuttoaika on yksi kalahallin hiljaisimmista ajoista. Kalaa hankitaan
rannikolta ja pohjoisesta, jossa jaata vield mahdollisesti on niin paljon, etta ka-
~lastajat pystyvat kalastamaan. Huonoimpana aikana saattaa kayda niin, etta
tiskissa on vain pari kalaa. Tahan aikaan vuodesta saatetaan ottaa myos sila-
koita myyntiin. Silakkaa ei kuitenkaan suosita, koska sen ja merikalan menekki

kalahallissa on huono.

Kevaalla kalahallin tarkeimpia tuotteita on hauki. Hauen kudun myéta saaliit
kasvavat entisestaén ja hinnan laskun my6té hauen kiinnostus lisédantyy asiak-
kaiden keskuudessa. Myyjille suuret haukisaaliit teettavat jalleen kerran paljon
leikkaamista. Hauki on kuhan ja lohien ohella vakio filetuote, jonka menekki olisi
tasainen ympari vuoden, jos kalaa saataisiin aina leikattavaksi asti. Hauki on
sellainen kala, jota ei kalahallissa ole paljon saatavana kesélla, joten sellaiset
ihmiset, jotka eivat harrasta kalastusta kesaisin ostavat kevaisin paljon haukea.
Kalastajien hauen pyynnin haluttomuuteen, muina kuin sesonkiaikana, vaikuttaa
sen hinnan alhaisuus verrattuna esimerkiksi kuhaan. Vanha sanonta “Hauki on
kala.” vaantyy kalastajien suussa “Eiha se hauki oo ies kala., mika tarkoittaa

lahinna sita, etta siitd ei makseta paljon mitaan. Hauki ei siis ole taloudellisesti
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kalastajille kunnolla edes kalan arvoinen. Hauen pyynnin kannattavuus liittyy
hetkittiiseen saaliiden kilom&arien kasvuun kevaisin, vaikka sitd olisi saatavilla

muulloinkin. Kirjolohen kaytt6 osaltaan on vaikuttanut hauen menekkiin.

H: - - on tdma hauki, ettd tuota sita on hirveesti olemassa, mutta
kirjolohi tuli. Se se poloki sen hauen hinnan pohjiin’. (K3, 4.)

Kesan pikkuhiljaa edetessd asiakasmaarat kasvavat ja kaloista suosituksi tulee
lahna. Lahnan sanotaan kutevan silloin kun tuomi kukkii. Lahnan kutu on myos
juttujen aihe. Menneiden aikojen suuria lahnasaaliita muistellaan halukkaasti.
Lahnan sesonki ei ole niin tarkasti méériﬁynyt, mutta liittyy kutuaikaan ja kiivain
sesonki paattyy juhannuksen tietamille, jolloin jarvilahnaa saadaan enda hyvin
vahan. Toisaalta lahnaankin liittyy hintakysymys, eli lahnasta ei makseta kalas-
tajien mielesta niin hyvin, ettd sitd kannattaisi kalastaa varsinaisesti muullioin

kuin parhaana pyyntiaikana.

Kesalla kaloista suurin suosikki on muikku. Toisaalta tiskit muuttuvat yha
enemman lohipainotteisiksi, koska muuta suurempaa pytreaéd kalaa ei ole
saatavilla. Kirjolohi ja Pohjois-Norjasta tuotava Jédadmeren lohi ovat keséisin kor-
vaamassa villig jarvikalaa. Myos siikaa pyritdan saamaan niin paljon kuin mah-
dollista. Lyhyesti sanottuna, kesatiski on lohikalojen tiski, joten leikkaamista on
jalleen kerran melko runsaasti, tosin huomattavasti vahemman kuin muina ai-
koina. Tiskin rakenne muuttuu myéts entistd enemman kasitellymman ja jo val-
miin kalan tiskeiksi. Kesalla nuotan kaytté on helpompaa ja verkkokalastus on
vaikeampaa, koska kalat ovat flegmaattisempia ja saattavat ndhda verkot ve-
dessa (Ingold 1976, 92). Tahan seikkaan liittyy osittain myGs tiskin rakenteen
muutos. Muikkua pyritdan saamaan nyt myds yha pidempien matkojen paasta
esimerkiksi Puruvedeltd ja Pihlajavedeltd kuten talvellakin, koska l&hiseutujen
kalasaaliit eivat suuruutensa puolesta riitd tai muikku on vaaran kokoista, johon
palaan tuonnempana. Tukkuajon merkitys kasvaa jonkin verran, koska lohet
haetaan tukuista. Tukuista haetaan myos jaitd, joiden merkitys sailyvyyden
vuoksi moninkertaistuu talveen ja syksyyn verrattuna. Loppukeséastd verkko-
muikun m&ara lisdantyy jonkin verran ja vapaa-ajan kalastajia alkaa tuomaan vyli
oman tarpeen menevia saaliita halliin myyntiin. Kesa on kiireista aikaa, mutta

saaliiden kannalta aika heikkoa. Asiakasvirta on kaikesta huolimatta suri.
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Ihmisten vaikutus

Luonnon vaikutusta voidaan pitaa osittain tietynlaisiin ratkaisuihin pakottavana
tekijana, mutta sen tarjoamat mahdollisuudet ovat kuitenkin asioita, joista ihmi-
set loppujen lopuksi itse paattavat, mitd hyédykseen kayttavat. Tama tulee hy-
vin esille sellaisten sybtévéksi kelpaavien kalojen kohdalla, joita ei kuitenkaan
kayteta ihmisten ruokaan ollenkaan tai joiden kuvitellaan kelpaavan sy6taviksi
vain tiettyind aikoina, kuten made. Voidaan siis ajatella, etta erityisesti nykyaan,
kun luonnon vaikutus ravinnon hankintaan on tekniikan ja yh& tehokkaampien
tuotantomuotojen myéta véhentynyt, on ruoka muuttunut toisenlaisten kulttuuril-
listen merkitysten latautumaksi. Ruokaa leimaa yhd enemmaén valinta ja valin-

tojen kautta sen kulttuurilliseksi merkityksellistéavat inhimilliset prosessit.

Matti Rasénen (1980a) on tutkimuksessaan Ruoka ja juoma sosiokulttuurisena
kuvastimena pohtinut aterian ja ruuan tutkimukseen liittyvia kysymyksia. Ha-
nella ateria on tarkastelun keskitssa, mutta myds siihen vaikuttavat erilaiset
sosiaaliset ja kulttuurilliset tekijat, esimerkiksi arvot, uskomukset, valmistustek-
niikat, elamanrytmi ja niin edelleen, joista laajasti ymmaérrettyna tutkimuskoh-
teena oleva moni sdikeinen ateriakompleksi koostuu. Rasésen mallissa yhtei-
s6n ruokakulttuurin jarjesteimastd oman tutkimukseni kannalta kiintoisia ovat
ruuan arvojen tarkastelu sosiaalisen ajan kannalta, sekd yhteisén ruualle anta-
mat merkitykset. Tama tarkoittaa sita, ettd kalahallin arki kertoo tdméan paivan
Savolaisesta ruokakulttuurista sen, mitd milloinkin pidetdan arkeen ja juhlaan
kuuluvana kalaruokana tai mik& ruoka liittyy johonkin vuodenaikaan. Toisaalta
kalahallin arjen tarkastelun kautta voidaan tutkia niita arvostuksia, joita eri kala-
laatuihin liittyy ja arvoista seuraavia valintoja. Ruokailutilanteeseen ja ruokajar-
jestelmaan vaikuttavat monet erilaiset tekijat, kuten ekologiset, ekonomiset,
tekniset, uskonnolliset ym. (Rasanen 1980a, 28-29.) Ekologisiin tekijéihin olen
keskittynyt hieman edelld, joten seuraavassa késittelen hieman joitain naista
ruokajarjestelmaan vaikuttavista muista puolista, joita kalahallista katsottuna
pystyy valottamaan. Kaikki nama kalahallin arkeen vaikuttavat asiat kayn lapi
vuodenaikojen ja vahadisessa maarin myos tdiden kautta, kuten edellad ekolo-

gisten tekijdiden vaikutukset.
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Vuotuiseen kiertoon on perinteisesti kytkeytynyt myés siis ruokakulttuuri, jossa
eri vuodenaikoina on kaytetty hyvaksi kunkin ajankohdan runsaimmin tarjolla
olevia luonnon antimia, seka aikaisemmin agraariin vuotuiskiertoon liittyen esi-
merkiksi syksyisista teurastuksista saatavia raaka-aineita (ks. esim. Ré&sé&nen,
1980b). Kalahallin arkea tarkasteltaessa ei ateriaa ja ruokaa voi sivuuttaa. Ka-
lahallihan on nimenomaan ruokaa varten hankittavan raaka-aineen lédhde. Kala-
hallissa vuotuinen rytmitys nakyy selvimmin kutuajoissa, jolloin saadaan run-
saasti kutevaa kalaa, jolloin se on yleensa halvempaa, sekd matia. Mateja pi-
detaankin yleisesti arvossa ja suurena herkkuna (esim. siika, muikku ja kirjolo-
hi). Toisaalta vuotuisen kierron rytmitystéd maarittadvat myos erilaiset juhlat, jois-
sa ruuan merkitys korostuu arkeen verrattuna. Juhlien merkitys ihmisille nakyy
myos kalahallissa vilkastuneena myyntina, seka juhlasta riippuen joidenkin la-
jikkeiden suosimisena. Tarkeimmat juhlat moninkertaistavat kalahallin myynnin
kuten esimerkiksi jouluna myynti viisinkertaistuu tavalliseen viikonloppuun ver-
rattuna, joka viikkotasolla on vilkkainta aikaa. Paasidisena myynti on noin 2-3
kertaa suurempi ja pienemmissd juhlissa noin 1,5 kertaa suurempi tavallisiin
viikkonloppuihin verrattuna. Kayn seuraavissa kappaleissa lapi vuodenajat ja
niihin liittyvat tarkeimmat juhlat kalahallin kannalta, sek& vuodenaikoihin liittyvia
ihmisten toiminnan seurauksena syntyneitd muutoksia. Kalahallin kannalta juh-
lien tarkastelulla tarkoitan niiden juhlien tarkastelua, joiden aikana on selvasti
havaittavissa joitain erityisia piirteita tai jotka assosioituvat vahvasti myds ruo-
kaan. Yksityiskohtaisemman tarkastelun ulkopuolelle jaaneisté juhlista voi tassa
kuitenkin todeta, ettd vaikka niiden ansiosta myynti nousee, tuotteet ovat sen
ajan sesonkikalaa, sekd hieman enemman savukalaa, suolattua kalaa, seka

tietenkin kirjolohta.

Syksy on kalahallissa hiljaista aikaa. Sesonkikala muikku vetdd asiakkaita
puoleensa, mutta muuten on hiljaista verrattuna esimerkiksi keséén. Koska ka-
lahallin keski-ikaisistd asiakkaista suuri osa harrastaa omien puheidensa mu-
kaan kalastusta, on ilmeisesti niin, ettei saalisrikkaan kalastusajan vuoksi kan-
nata ostaa kalaa. Toisaalta osa vakioasiakkaista palaa palvelujen lahelle kau-

punkiin kesamokeiltd kesén ja lomien jalkeen.

Jaiden tulon ja ilman viilentymisen jalkeen kalahallissa alkaa talvikausi. Mel-

kein talvikauden alkuun osuu yksi nykypaivan kaupallisesti tarkeimmista juhlis-
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ta, eli joulu. Joulun aika on myynnillisesti selkedn& nousuna myds kalahallissa.
Arjessa se nakyy myds asiakaskunnan lavenemisena niin, ettd nuoretkin kayt-
tavat hallin palveluja hyvakseen. Myyjien arkeen joulu vaikuttaa kiireisyyden ja
tyopaivien pitenemisen kautta. Jouluna ihmiset ostavat erityisesti lohta, li-
peakalaa ja matia, mikad kdy hyvin ilmi haastatteluista ja havainnoista. Kalaa
ostetaan paljon suolattavaksi. Kirjolohi on ottanut suuremman roolin suolattuna

ja graavattuna, kun vertaa aikaan muutamia vuosikymmenia sitten.

H: - - Mutta joulukallaa tuas oli, katos ku siikaa suatiin siihen aikaan
sillon sanotaa 30-40 vuotta sitten. Niin siikaa ostettiin sillon, kato
suolakalaks jouluna ja sitten jotkut jopa savustikin. Mutta se oli se
talavisavustus on aina v@hempana kun kesalla - - (M1, 7.)

Nykyiseen tilanteeseen syynd on muun muassa isojen siikojen vahyys lahiseu-
tujen jarvissd. Koska siika on kuitenkin perinteinen suolakala, sitd hankitaan
nykyisin ainakin jouluksi kalanviljelylaitoksilta. Toisin sanoen ihmisen vaatimus
jonkin tuotteen saamiseksi on nykyisten kalanviljelymeneteimien valossa mah-
dollista toteuttaa. My&s muuta kalaa menee runsaasti. Joulu on Suomessa pe-
rinteisesti juhla, jolloin ihmiset panostavat ruokaan. Jouluna syédaan hyvin ja
poydissd on monenlaisia eri ruokalajeja tarjolla, joista kala eri muodoissaan
nayttelee varsin térkeaa roolia. Savossa lipedkala on ollut perinteinen jouluruo-
ka.

E: No mitenkas sitte, mitka tuotteet on, onko niinku tiettyja tuotteita
eri juhlina, onko etta niinku eri tuotteet nousee pinnalie?

H: Kylla talven aikaan nousee se kuha tietysti vaaleista kaloista.
Sitten tuo lohihan on ollu semmonen kestosuosikki aina - - Jou-
lunahan se on se lipeekala ja se on kylla semmonen hiipuva, hiipu-
va niinku pannaan 30 vuotta niin sitd ei varmaan [ole]. Ettd mika
sen tilalle tullee? Se on kylla jo tdssd kuuessa vuodessakii, niin
putoo joka vuosi. Taa on se merkittdvin. Madit on tietysti tuo naissa
talven juhlissa, etta kesalla ei juhannuksena méteja enaa eika enaa
paasidisen jalakeen, ettd se alakaa itsendisyyspaivasta se matien
juhlat - - ja niinku sitten paasiasieen - - loppuu semmonen laajempi
kaytto. (TK1, 8.)

Ennen lipedkalaa tehtiin kotona kapa- eli kuivahauesta ja tuhkalipeélla pehmit-
taen (Rasanen 1980, 125). Nykyaan lipeakalan valmistukseen kaytetaan turs-
kaa ja molvaa, jotka pehmitetdan kristallisoodalla. Perinteistd “koivutuhkalip-

peeta” ei kaupoista enaa saa, vaikka asiakkaat sité joka vuosi kyselevéatkin, to-
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sin yha vahenevassad maarin. Lipedkalaa sybvat sukupolvet siirtyvat pikkuhiljaa
manan maille ja nuorten keskuudessa vanhasta ruokaperinteestd nykypaivaan
kulkeutunut tuote ei ole saanut suosiota. Makutottumusten muutos nzkyy siina,
etta tallainen “vanhanaikaisesti* séilétty kala ei enaa myy. Tuoreuden vaatimus
nakyy kuivattujen kalojen ja voimakkaasti suolattujeh ja sailéttyjen kalojen
myynnin loppumisena. Nykyéén ihmiset kayttavat paljon muutakin kalaa joulu-
poydissaan, mika johtunee monista eri tekijdista, kuten tuotteiden helpommasta
saatavuudesta ja vaharasvaisempien ja v@hemman lihaa suosivien ruokavalioi-
den muotiin tulosta. Makutottumusten muutokseen on vaikuttanut kuljetus- ja
sailontamenetelmien kehittyminen, jolloin tuoretta kalaa on mahdollista saada
ympari vuoden (Tuomi-Nikula 1982, 158). Tuomi-Nikula (1982, 170) arvelee,
ettd sota-ajalla on ollut suuri merkitys makutottumuksen muutokseen luontais-
talouden menetelmin sailétysta kalasta tuoreeseen, koska silloin kalat jouduttiin

ottamaan ruuan vahyyden vuoksi heti kayttéon.

Kalahallin tarkein talvisesonkituote made ei ole kautta Suomen suosittu, vaan
esimerkiksi lappalaiset ovat pitaneet madetta perinteisesti vain elukoille sopiva-
na (Ingold 1976, 92). Savossa ihmiset alkavat ostaa madetta erityisesti joulun
jalkeen, mutta myds aikaisemmin. Madetta pyydetaan talvella, koska ihmisten
mielestd mateen maku on kesalld mutainen, koska se on pohjakala ja kesalla
lampiman veden ajatellaan aiheuttavan sivumakuja. Talvella mateen makua
kehutaan erinomaiseksi ja raikkaaksi. Todellisuudessa on harvinaista, etta ke-
sallakaan pyydetty made olisi erityisen mutaisen makuinen, koska se pyydetaan

syvastd vedesta.

E: Onkos sitten muita semmosia kaloja, joita ei ennda nykyaan
mielelldan oteta tanne kalahalliin, mita ennen on otettu?

H: Ei minun kohalla ainakaa oo. No kesélla matikka (naurua)

E: Onkos sita ennen kesalla iha syoty?

H: Kylla ennen vanahaan nuo karjalaismummot, oon kuullu puhetta,
lapi vuojenhan ne so6i. Eikdhan matikka mikkda huono kala oo ke-
sallakkaa, kun sen syvasta tulloo kylyméasta veista, niin se on ihan
samanlainen ku talavella. Ei siind mittddn erroo oo. Kylld mina ite
syo6n. Niin, ei siina oo.

E: Siina on sitten muita uskomuksia?

H: Niin, niin. Ne on ne uskomukset. Eih&n se oikeestaan se matikka
aika. Mind en ymmarra tuota, etta sillon ne sydpi sitd ku siina on
mati tammi helemikuulle. Maaliskuu ku tulloo, niin se loppuu ku lin-
nun lento.

E: Onko se kuitenkii paras aika pyytaakii vai oisko sitd enemmén
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saatavilla muullon esimerkiks nytten [23.5.2001]?

H: Oishan sita kevvaalla, sita manndd verkkoon, mutta sité pittaa
vuan venneen toiselle

puolelle siirtee, verkosta piastee, ku ei sitd maa kaupaks. (K3, 4-5.)

Made on siis sellainen kala; jonka luonnollinen saatavuus maarittaa vain osaksi
sen kayttda ja kulttuurilliset merkitykset maarittavat vahvemmin mateen savolai-
sessa ruokakulttuurissa. Mateen maksa ja méti ovat sen lihan ohella haluttua
tavaraa. lhmiset kyselevat ja valitsevat mateista pulleimmat yksilot itselleen,
jotta saisivat mahdollisimman suuret matipussit ja maksan. limeisesti mateen
suosioon vain kutuaikana vaikuttaa my6s naiden “liséherkkujen” saanti ainoas-

taan silloin.

E: Tulleekos ne ihmiset kyselemm&an semmosella myrakkakelilla
[madetta]?

H: Kylla ja sitten matimatikkahan se on sitten. Sitah&n ne kyssyy.
Rommimatikkaa jotkut. Mina ihmettelin alakuun, ettd mika helevetti
se on se rommi siind. Mutta en mina tiija, onko ruotsalaista alaku-
perraa se sana rommi matikassa. Rommihan se on viinana toinen
juttu. Mutta kylldhan tialla on nuissa kymmeni& vuosia, niin jotakii
oppii. Tarpeeks viisaaks ei tule millonkaa. (M1, 7.)

Mateen myyntiin vaikuttaa mielenkiintoisella tavalla myés s&a. Kylman ilman ja
lumituiskun aikaan ihmiset tulevat ostamaan madetta, vaikka haastatelluista
asiakkaista kukaan ei tunnistanut sita toimintaansa vaikuttavaksi tekijaksi. Ma-
teen kutuaikaan sijoittuvaa lumituiskua on sanottu “matikkamyrakéksi®. Matik-
kamyrékka on saanut nimensa siita, ettd made liikkkuu hieman leudommalla
tuiskulla kutemaan rantaan, jolloin on saatu suuria madesaaliita. Tavallaan s&a
ja kulttuuri vaikuttaa tassa tapauksessa ihmiseen, vaikka han ei sita valttamatta
tiedosta. Perinteinen kasitys mateen liikkuvuudesta ja sita kautta saatavuudesta
siis vaikuttaa ihmisten liikkuvuuteen. Saiden vaihteluun ja niiden vaikutukseen
ihmisten ruckailuun kalahallista katsottuna tédhan tarjoaa nakdkulman siis made,
mutta myds muut kalat kuten kuha. Perinteisesti keséisin on syotty kalakeittoa
kevyempaan ruokavalioon siirryttdessa (Rasanen 1980, 94). Nykyisin nimen-
omaan kalakeitto assosioituu talven kylmimpien kuukausien ruuaksi. Erityisen
suosittua kalakeittokalaa on kuha, mutta myés made. Eli toinen n&akékulma
mateen merkitykseen talven keittokalana ja sen ostamiseen “huonoilla® keleilla

voisi 18ytya 18hinna ruuan muodon, eli keiton eikd niink&an lajin kautta. Made
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kutee Savon korkeudella tavallisesti helmikuun alkupuolella, jonka jalkeen ma-

teen suosio alkaa pikkuhiljaa hiipumaan.

Kevitkauden alussa on pééasidinen. Haastatelluista asiakkaista yksikaéan ei
pitanyt paasiaista juhlana, jolloin syédaén kalaa. limeisesti enemman kuin paa-
sigisen merkitys juhlana, vaikuttaa kalahallin asiakasvirtoihin pitkien pyhien
merkitys, eli normaalia pidempi viikonloppu. Paasidisena ostetaan normaaleja

sesonkituotteita ja on ostettu ennenkin.

H: - -Haukia, haukia syyvaan. Ja ne esmerkiks niinku piasigisen
alla se ol hauki, ku sité lohta ei kdy - - ollu suatavana, eika sita kylla
kysyttykkaa paljoo, niin se oli hauki. (M1, 7.)

Kevaisin toukokuu on erittdin hiljaista aikaa, ennen turistien saapumista. Hau-
kisaaliit kasvavat kotitarvekalastajilla ja usein saaliista on tapana jakaa myos
naapureille ja tuttaville. Kalahallin asiakasmaarissa tama nakyy hiljaisena aika-
na. Kevat on arkista puurtamista, jota piristavat joidenkin kalojen kutuajat, esi-

merkiksi hauen. Seuraava erilainen kausi on kesakausi.

Kesadlla erityisen suosittuja kaloja ovat lohi ja muikku, seka alkukesasta lahna.
Naiden kalojen suosioon vaikuttavat monet tekijat. Muikun suosioon vaikuttaa
muun muassa se, ettd sitd on kevaan jalkeen taas enemman saatavilla, kun
kalastajat pdasevat kalastamaan avovedestd. Muikku on myés erittéin suosittu
savustuskala. Ihmiset savustavat kesalla kalaa mokeilladn ja moni kdy hake-
massa “varman saaliin“ hallista mieluummin kuin virittda verkon jarveen itse.
My0s kirjolohi on suosittu savustuskala, mika on yleistynyt aivan viime vuosi-
kymmenina. Lohikaupan kerrotaan tyrehtyneen 1900-luvun kuluessa ja loppu-
neen kokonaan 1970-luvulle tultaessa (Soininen 1991, 28). Kysymys on ollut
iimeisesti jarvilohesta, mutta nykyaan lohikauppa on elpynyt voimakkaaksi, jopa
niin voimakkaaksi, ettd monet vanhat asiakkaat tuskastelevat sita, ettd “eehan
nuo nykyajan nuoret muuta kalloo ossoo syyvakkaa kun tuota pussissa kasva-
tettua kirjolohta“. Jalleen kerran kalanviljelyn ansiosta pystytdan tyydyttamaan
kysyntad, jota kalastamalla ei pystytd. Kesén arkeen vaihtelua tuovat myds ul-
komaalaiset turistit ja juhannus, jolloin ihmiset ostavat paljon savustettavaa ka-
laa. Juhannuksen perinteisiin savolaisruokiin on kuulunut savustettu kala, jota

syotiin rieskan kanssa (Résénen 1980, 121).



58

E: Onko sitten juhannuksena havaittavissa [eri tuotteiden suo-
ituimmuutta toisiin ndhden]?

H: No savukala, savukala on kylld ykkdnen niinku selkeesti, etta se
on. Niin, sitten ostetaan niinku valmista savukalaa tai savustetaan
itse, ettd tehhaan rantakala muikusta, ettd tavallaan naistd me-
nee.Ja savustetaan joko muikkua tai sitten lahnaa tai kirjolohta tai
siikaa. Ettd se niinku se asiakas sitte niinku - - jos jottain ei satu
olemaan, niin hirmu sujuvasti vaihtaa sen toiseen. Sitten osa ostaa
valamiina, varmaan puolet ostaa sen jo valamiiks tehtyna, etta se
on kylld minusta muuttunu vuosien mittaan, ettd se on vdhentyny
se ite savustettavien osuus niinku juhannuksina. En sitten tiija mis-
sd ne viettdaniitd juhannuksia. No ei ehkd oo kaikilla sitd savu-
poénttdd (naurua). (TK1, 8.)

Kesaisin kalahallin vakioasiakkaiden maara vahenee. Moni vakioasiakkaista
nimittdin kalastaa puheidensa mukaan itse. Keséisin vietettdvat lomat suoma-
laiseen tapaa mdkilla jarven rannassa tarjoavat mahdollisuuden kalastukseen ja
nain ollen kalahailin tarjoamien palvelujen merkitys vahenee hetkellisesti osalle
asiakkaista. Asiakkaiden maarassa ei kokonaisuutta ajatellen tapahdu kuiten-
kaan muutoksia vdhenemisen suuntaan. Suomalaisten kesdlomat ja Suomeen
kohdistuva turismi ulkomailta lisdavat kavij6ita kesaisin. Kalahallia pidetdan ni-
mittéin jonkinlaisena Kuopiolaisena ja Savolaisena nahtavyytena. Johtuen ke-
saisin vilkastuvasta torieldmasta ja sen tarjoamista liikketoiminnallisista mahdolli- -
suuksista, on kalahallin yhteydessad ulkona keséaisin muikunpaistoa. Muikun-
paisto lisda olennaisesti kalahallin myyjien ty6tad kesaisin, vaikka siihen palka-
taan erikseen yksi varsinainen muikunpaistaja. Joka aamu muikunpaistoon ja
myyntiin liittyvat tarvikkeet kannetaan ulos. Valineistoén kuuluu noin 1,5 metria
halkaisijaltaan oleva paistopannu, tuoleja, poytia, pieni kylmatiski, aidat ruokai-
lutilan ymparille ja teltta paistopaikan suojaksi (melkein aina), sekd& muuta
pienta tarjoiluun liittyvaa tarpeistoa. Muikut paistoon hankitaan normaaliin ta-
paan. Paikallisten kalastajien saaliit ovat tosin melko epavarmoja ja sen vuoksi
muikkujen saaminen edellyttda jalleen kerran turvautumista hieman kauempaa-
kin tulevaan muikkuun, esimerkiksi Oulujarven, Puruveden tai Pihlajaveden
muikkuun. Muikkujen saanti on kesaisin jonkinlaista arpapelia. Muikkujen maa-
ristd ja hankinnoista riittdd myyjien keskuudessa alituista keskustelua. Sattu-
manvaraisuuteen liittyen paistomuikkujen perkaaja soitetaan aina samana aa-
muna hyvissa ajoin perkaamaan paistoon tarvittavat muikut. Edellisena iltana

harvoin uskalletaan luvata, ettd muikkuja riittda perattavaksi. Samalla koko mui-
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kunpaisto tuntuu tydntekijdiden keskuudessa olevan hieman epavarmaa toi-

mintaa.

Suurella pannulla paistetut muikut ovat savolaisen ruokakulttuurin markkinoi-
mista turisteille, mutta myds kesaherkkua paikallisille. ‘Muikkujen paistaminen
on havaittu hyvaksi Iiiketoimeksi aivan viimevuosien aikana, koska esimerkiksi
vuoden 1999 kesalld muikunpaistajia Kuopion torilla oli vain 2-3, mutta kesalla
2001 noin kymmenen (pannuissa laskettuna). Paistettujen muikkujen markki-
noinnissa kilpailuun pyritdan vaikuttamaan nimenomaan perinteisyyteen vedo-
ten. Halutaan luoda kuva' jostain perisavolaisesta. Muikkuja myydessa kalaa
mainostetaan Kallaveden muikuksi eli mahdollisimman paikalliseksi. Toisaalta
valmistustapa on tarkeé perinteisyyden mittari, eli muikku pitéda paistaa oikeas-
sa voissa, mikd on ensisijaisen tarkea tekija, toiseksi tarkein tekija on leivittami-
nen ruisjauhoissa. Edellisten tekijdiden ja muikun “rappeuven” perusteelia tuote
arvioidaan paikallisten toimesta joko hyvaksi, eli “ossoopa olla hyvvee muikku-
va, ihan ku enne vanhaa“ tai sitten tuomio voi olla kielteinen “Ei ossoo tytot
tuolla paistoo muikkuva oikein, ku o ihan Iétkyd ja 6ljyssa paistettua.“ Turistit
taas usein maistelevat hieman yhdesta annoksesta ja kehuvat yleensa tuotteen

makoisuutta.

Paistetut muikut ovat tavallaan yksi esimerkki perinneruokien elvyttamisesta,
jossa ruoka yhdistetdan kotiseutuun kuuluvaksi térkeaksi paikallisen identiteetin
yllapitdjaksi vastapainona kansainvéliselle pikaruokakulttuurille. Perinneruuan
revitalisointi tai yll&pitdminen liittyy usein matkailuun ja turismiin ja saa koko-
naan uuden arvostuksen téssd prosessissa. Toisaalta perinneruokien elvytta-
minen liittyy myds uudentyyppiseen ajankasitykseen, jossa perinneruoka liittyy
vahvasti vapaa-aikaan (Rasanen 1980a, 8-9.) Paistetut muikut sopivat hyvin
tdhan maaritelmaan, tosin siihen liittyy myos piirteita jotka kertovat hyvin perin-
teen taivuttamisesta mieleiseen muotoon. Ensinnakin jattikokoiset pannut
muistuttavat espanjalaisia paellapannuja. Toisaalta voin runsas kayttd ei perin-
teisesti ole ollut mahdollista ainakaan tavallisen tai kéyhemmén vaestdn kes-
kuudessa. Nyt erittdin suuri voimaara ihastuttaa katselijoita hyvin pitkalle voin
littamisen hyvaan makuun, mutta toisaalta myds sen vuoksi, ettd paistotapa
(melkein upporasvassa karyyttden) sofii kaikkia tdman paivan terveellisen ruo-

kavalion saantdja vastaan. Videokamerat kayvat kiivaasti kun puukolla leikattua
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voita heitetaan tirisevalle pannulle puoli kiloa. Koska ollaan lomalla, voi hel-
pommin lipsua normaalista ja perinne tarjoaa siihen tassé tapauksessa oivan
syyn. Muikkujen kanssa tarjottavissa lisukkeissa on myds tapahtunut oma uu-
distumisensa. Perinteinen keitetty peruna on menettanyt suosionsa, useissa
tapauksissa valmistusteknisista syista. Torilta ostettujén muikkujen kera saa ’
ranskalaisia- tai Iohkoperuhoita, mutta joissain tapauksissa my®s perunamuu-
sia. Kastikkeeksi tarjotaan hampurilaiskastiketta, valkosipulimajoneesia tai
muuta vastaavaa. Joissain paikoissa, kuten kalahallin yhteydessé olevasta mui-
kunpaistopisteestd, saa myds vihreda salaattia. Ruokajuomaksi tarjotaan Coca-
Colaa, vischya, pillimehuja, vetta tai harvoin maitoa. Yhden perinteisen elemen-
tin ympérille on siis tavallaan muodostettu “kansainvalistd” tai uutta makutottu-

musta palveleva kokonaisuus.

Muikku on my®s muilla tavoin kuin paistopisteen kautta térkea tuote ja siihen
liittyy tietynlaisia vaatimuksia asiakkaiden osalta. Ensimmainen liittyy muikun
kokoon ja toinen sen paikallisuuteen. Muikun koko on “ikuinen” puheen aihe ja
makutottumusten kiistelyn kohde kalahallissa. Oikean kokoista muikkua ei ole
olemassa, koska halutuin koko on aina se, mitd ei ole tiskissa. Vaatimuksena
paasaantoisesti on kuitenkin iso muikku kesaisin. Isoja muikkuja paistetaan ja
savustetaan. Koska l&hivesien muikkukannat eivat ole pystyneet tyydyttamaan
suurta kysyntda saaliiden vahyyden tai muikun koon pienuuden vuoksi, on
muikkua tuotu aina my®s kauempaa. Nykyaan asiakkaiden mielissa on jostain
syysté usein kasitys siitd, ettd kala on tuotu tiskiin suoraan Kallaveden rannas-
ta. Tahén kasitykseen eivat varmasti ole vahaisimmin vaikuttaneet kalojen
myyjat. Edelld mainittua asiaa kasittelen enemman seuraavissa luvuissa. Mui-
kunkin kohdalla péatee siis samat ihmisen luomat vaatimukset, joita pystytaan

nykyaikaisen kuljetustekniikan avulla tyydyttdmaan.

Kesaisin valmiiden kalatuotteiden, kuten savustetun kalan, sillien ja suolakalo-
jen kayttd lisdantyy. Valmiita kaloja ostavat paljon turistit, sek& kesalomalia ole-
vat mokkildiset, jotka kdyvat tdydentdmassa varastojaan kaupungissa. Lomien
vaikutus nadkyy selvasti siis kalahallissa. Yksi péivien tyOpdivien rakenteessa
nakyva tekijé on se, ettd kesaisin alku- ja loppuviikon vélinen ero ei ole niin sel-
va kuin muina vuodenaikoina. Toisaalta kesaisin asiakkaat saapuvat mydhem-

min tekeméaan ostoksiaan ja asiakasvirta on jonkin verran tasaisempaa myos
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paivatasolla. Loppukeséan kuuluvat ravut, joita kalahalli toimittaa nykyaan vain
tilauksista. Ennen ravut monkivat laatikoissa, joista niitd myytiin haluaville kap-

palehintaan.

Kesalla viiledn saan vaikutus nakyy selkeimmin kuljetukseen ja kalan pilaantu-
miseen liittyvien ennakkoluulojen pienenemiseen. Vaikka yleisesti on niin, etta
ihmisia ei liiku torilla ja kauppahallissa huonoilla sailla, on kuitenkin my&s niin,

etta kalahallin asiakkaat tulevat hakemaan kalansa kaikesta huolimatta. Viilea-

kin kesapaivé kay oikein hyvin.

Toisaalta viiledn kelin mielenkiintoinen seikka on se, - - ettd ihmiset
ostavat ja uskaltavat ostaa kalaa kuljettaakseen sen esim. mokille,
koska vallalla on ajatus ettd kylmassa kala parhaiten sailyy, mika
onkin totta liioittelusta huolimatta. Tosin voi miettia, miten paljon
kahden asteen heitto 19 asteesta 17 asteeseen vaikuttaa kalan
sailyvyydessa kahden tunnin aikana. (KP, 39.)

Vaikka edelld joitain kalalajeja nousi muiden joukosta esiin, ei se tarkoita ettei
muita kaloja myyda juuri lainkaan naina aikoina. Niin sanottuja “kestosuosikke-
ja“ ovat esimerkiksi kuha, hauki ja ahven. Kalakukkojen tekemiseen haetaan
valmiiksi perattua pientd ahventa koko vuoden ajan. Pienen ahvenen menekkiin
vaikuttaa vuotuisella tasolla kiivain pilkkiaika, seké kesén onginta-aika myyntig
vahentavasti. Keséisin tosin kysyntaakin saattaa olla, mutta heikoimpina aikoina
pientd ahventa ei ole edes tarjolla saaliiden vahéisyyden tai epavarmuuden
vuoksi. Myos kirjolohien ja muikkujen myyntid on koko vuoden ajan, mutta nai-

den kalojen suosio on erityisen suuri edelld mainittuina ajanjaksoina.

Edella en ole edes pyrkinyt kasittelemaan ruokakulttuuriin vaikuttavia sosioeko-
nomisia tekijoita, vaan olen pyrkinyt luomaan kasityksen kalahallin arkeen liitty-
vista ruokakulttuurin vaikutuksista ja ihmisten valinnoista. Toisin sanoen asia-
kaskuntaa on kasitelty varsin heterogeenisena ryhmittyména, jonka varallisuus
tasot eivat poikkea keskimaaraisesti toisistaan paljoakaan eika silla nain ollen
ole vaikutusta suuresti kalan ostoon liittyvassa paatoksenteossa. Huomioitavaa

kuitenkin on, ettd suurin osa asiakkaista on elakelaisia.

Lyhyend yhteenvetona voidaan edelld esitetyistd nékokulmista todeta, etta

fluonnon ja ihmisen vaikutukset kulkevat kasikéddessé niin, etta niiden erottami-
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nen on joissain tapauksissa vaikeaa. Toisaalta ajatuksia herattéd myods ikuinen
kysymys siitd, onko ekologinen ympéaristé muovannut ihmisten kulttuurin so-
peutuvaksi vai onko ihminen omalla panoksellaan muovannut kasityksensa ym-
paristdsta sellaiseksi, ettd luonto on resurssina alisteinen ihmisen vaatimuksille.
Toisin sanoen ihminen kéyttéé‘kulttuurinsa maarittelemia resursseja hyvékseen,
jolloin muut jaavat kéyttémétté. Ehka kulttuurin sisélla naita mahdollisuuksia ei
edes nédhda. Tahan en pyri antamaan vastausta. Luonnon ja ihmisen suhtee-
seen ruokakulttuuri antaa kuitenkin mielestani mielenkiintoisen nékékulman ai-
nakin kalahallista katsottuna, jossa luonnon merkitys on toistaiseksi ainakin
vahva. Tosin ihmisen erilaiset mielihalut pystytdén tyydyttaméaéan, esimerkiksi
tassa tapauksessa kalanviljelylla, seka kuljetusmahdollisuuksien kautta. Nyky-
paivana rahan ja riittdvien markkinoiden avulla kyetaén luomaan omaa “luon-

nollista” vuotuista kiertoa.
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5. ESITYSRYHMAT, ROOLIT JA NAYTTAMO KALAHALLISSA

Kalahallin roolien maérittelyd voidaan Goffmannin nayttdmdélahestymistavan
puitteissa lahestya kahdelta kantilta. Ensimmaisen puolen muodostaa julkisivu.
Julkisivu voidaan jakaa kahteen osaan, joista toinen on esineisté eli taus-
taseikat, joiden muodostamassa ymparistdssa naytelmat naytelldén. Esineis-
toon kuuluvat esimerkiksi koristeet ja kalusteet. Taustaseikat ovat siis ne mate-
riaaliset puitteet, jotka muodostavat varsinaisesti nédkyvan nayttdmon. Omaan
tulkintaani nayttamostd kuuluvat myds muut erilaiset aistien kautta saatavat ar-
sykkeet, jotka olennaisesti liittyvat johonkin paikkaan ja sen maarittelyyn esi-
merkiksi aanet tai hajut. Julkisivun toisen puolen muodostaa henkilékohtainen
julkisivu. T&lla tarkoitetaan ilmaisuvalineistdon nayttamollisistd osista niita teki-
joita, jotka kunkin esitysryhman jédsenen viestimistad kertovat hanen roolinsa ul-
koisin tekijéin, esimerkiksi asun ja puhetavan, mutta myos rodulliset ja ikaan
liittyvat piirteet. Henkilékohtainen juikisivu voidaan jakaa edelleen kahteen teki-
jaan, eli ulkonékéén ja esiintymistapaan. Naistd ulkondkd muodostaa sen teki--
jan, jonka avulla roolisuoritusta tekeva tiedottaa ulkopuolisille yksildllistd ase-
maansa Kyseisessa tilanteessa. Esiintymistapa puolestaan kertoo mita roolia

yksild aikoo esittda lahitilanteessa. (Goffman 1971, 32-34.)

Roolien méarittelysséa toisen tarkean puolen muodostaa sosiaalisen kohtaami-
sen ensivaikutelma, sekd nayttdmon tilaan liittyvien tietotekijdiden merkitys.
Goffmannin nayttdmélahestymistavan keskeinen tekij@ on nimenomaan ensi-
vaikutelman ja siitd muodostuvan oikeanlaisen tilannearvion muodostuminen ja
edelleen sen yllapitaminen. Oikealla tilannearviolla Goffman tarkoittaa tietyssa
paikassa ja tilanteessa sopivaa kayttaytymistd, miké ei aiheuta ristiriitaisia tun-
teita, vihaa tai ahdistusta itsessa tai lasnaolevissa ihmisissé (Goffman 1971, 22,
273.) Oikean tilannearvion maarittyminen on osittain alitajuinen tapahtuma, jo-
hon vaikuttavat aikaisemmat kokemukset ja kulttuurin piirissé opitut kayttayty-
miskaavat. Tilaan liittyvat tietotekijat tarkoittavat eri tilanteissa ihmisilla olevaa
tietoa nayttdmén nakyvastd puolesta ja alueesta, jonka tapahtumat ja tiedot

kuuluvat vain osalle rooleista. Goffman kayttad naista eri alueista nimityksia
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julki- ja tausta-alue (ks. kalahallin julki- ja tausta-aluiden jaottelusta liitteet 4 ja
5). Julkialue tarkoittaa muodollisen kayttaytymisen aluetta, jonne kaikilla ryh-
milla on paasy ja nain ollen kaikilla on jonkinlainen tieto sen nékyvista tapahtu-
mista. Tausta-alue puolestaan tarkoittaa epadmuodollisen kayttaytymisen aluet-

ta, jonne kalahallin tapauksessa on oikeus péasta vain kalahallin myyjien.
(Goffman 1971, 159.)

Yksiloiden esittdmien roolien on mahdollista muodostaa myés esitysryhmié,
joiden tarkoituksena on antaa yhteisesti jaetun tavoitteen mukainen kuva toi-
minnasta ja toteuttaa tatd annettua kuvaa myds yhfeistoiminnassa. Kalahallin
esitysryhmista esimerkiksi myyjien yhteiseksi tavoitteeksi voidaan sanoa myyn-
tia, jota voidaan pitaa yhteisena nayttamoile tuotuna rutiinina. (Goffman 1971,
89, 91.)

Maarittelen téssa luvussa kalahallissa olevia rooleja ja esitysryhmia edellad esi-
tettyjen méaéritelmien puitteissa. Myyjien yhteydessa kayn lapi myos lavastuk-
sen esineistdn eli puitteet, jossa roolit muodostuvat. Luku liikkkuu metodin mu-
kaan paapainoltaan kysymyksissa “Miten?” ja “Miksi?“ (ks. Kuvio 1) , jotka hel-
pottavat ymmartédmista seuraavissa luvuissa kasiteltdvaa syvempaa “késikirjoi-

tusta”“ ajatellen.

Myyjat - kalahallin ammattilaiset

Kalahalli on tila, jonka ominaispiirteisiin kuuluu tietenkin kalatiskit. Kenttatydvai-
heessa kalahallissa oli vain yksi yritys, jonka tiskit veivat yhden seinustan le-
veydelta tilaa. Kaloilla taytettyjen tiskien tulisi antaa aina runsauden vaikutelma.
Runsaus liittyy aina kalan reiluun saatavuuteen ja sitd kautta myés tuoreuden
mielikuvan synnyttdmiseen, koska silloin kun kalaa on tarjolla, tuote kierron tis-
kissa kuvitellaan olevan erityisen nopea. Tiskit muodostuvat neljasta osasta
myytavien tuotteiden mukaan, joiden jérjestys pysyy paasaantoisesti samana
(ks. liite 6), jotta sdaénndllisesti kdyvien asiakkaiden olisi helppo 16ytda halua-
mansa tuotteet. Toisin sanoen jo materiaalisilla tekijoilld on merkitysté onnistu-
neen tilannearvion luomiseen, eli vakioasiakkaiden mieltd ei hdmmenneta

vaihtelemalla esimerkiksi savukalojen ja fileiden paikkaa alituiseen. Tiskien yla-



Myyja esittelee kalojen kiduksia ja muita tuoreuden merkkeja asiakkaille. (Kuva:
Erkka Pehkonen)

Asiakkaat tarkkailevat kalojen kasittelya, etta kaikki tapahtuu heidan toiveidensa
mukaan. (Kuva: Erkka Pehkonen)
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puolella on usein koristeina verkkoja ja niissa riippuvia muovisia kaloja seka
rapuja. Jouluisin on hallia koristeltu my6s asiaan kuuluvilla joulukoristeilla, joi-
den niidenkin tarkoitus on virittda ihmiset tietynlaiseen stereotyyppiseen “joulun
tunnelmaan®, eli ohjailla runsaiden ruokapéytien ja avokatisyyden mielikuviin.
Runsaat tiskit ja koristeet antavat ensivaikutelman kala‘hallista. Palvelun mieli-
kuvan syntymiseen halutaavn vaikuttaa myos tiskien takana olevalla pienehkolléd
kyltilla, jossa sanotaan “Jos et nae jotain kalaa, kysy meilta“. Mielenkiintoinen
kyltti on sikali, ettd se hyvasta tarkoituksestaan huolimatta voi aiheuttaa myyjia
hermostuttavia tilanteita, kun asiakkaat kyselevéat tuotteita, joita ei ole tiskissa.
Myyjéat luulevat, etta asiakkaat tekevét kyselyt tahallaan, kuten usein asian laita
onkin, ja hermostuvat. Toinen erittain tarkea tekija kalahallin mielikuvan synty-
misessd on haju. Kalan haju on monelle kalahalliin tyypillisimmin liittyvd mieli-
kuva. Vaikka olisit side silmilla pystyisit tunnistamaan olinpaikkasi pelkastaan
hajun perusteella, jos sinut vietaisiin kalahalliin. Useimmille kalan haju on epa-
miellyttava, koska siihen ei olla totuttu. Kalahallissa tyGskennellesséd hajun
unohtaa muutamissa minuuteissa. Kalahalliin paasee kolmesta ovesta, joista
kaksi johtaa ulos ja yksi varsinaisen kauppahallin puolelle. Lyhyesti sanottuna,
heti kalahalliin tullessaan asiakas tietas visuaalisten seikkojen kuten tiskien ja
koristeiden seka hajun perusteella misséd on. Naiden kahden tekijan kalahallin
vaikutelman luomisessa katson muodostuvan tarkeimmiksi esineellisiksi teki-

joiksi.

Kalahallin pysyva esitysryhma ovat myyjat. Heidan henkilékohtainen julkisivun-
sa eli rooliasunsa ja vélineistbnsd maarittavat heidat heti kalahalliin kuuluviksi.
Toisaalta tilan eli kalahallin ja siind olevan esineistdn ja ihmisten muodostama
kokonaisuus maarittaa itse itsedan niin, ettd kukin osa-alue on toiselleen kon-
teksti, joita ilman eli toisistaan erotettuna kokonaisuus olisi jotain muuta. Myyji-
en roolit muodostuvat siis puitteiden ja esineellisten tekijdiden kautta niin, etta
asiakkaat huomaavat heti, kenelld on kaloista irtoavan liman, sisédlmyksien, ve-
ren ja suomujen tahrima kuminen esiliina paallaan ja kuka késittelee tiskin toi-
sella puolella kalan kasittelyyn liittyvaa valineistéa kuten veitsia tai kalan punnit-
semiseen liittyvia astioita ja kalansiivouskonetta. Nama esineet ovat ammattitai-
don merkkeja. Késittelen myéhémmissé luvuissa esineiston merkitystad tarkem-
min osana eri arjen naytelmia ja niiden tarkeana viestimena. Katseella luotu

ensivaikutelma riittaa leimaamaan myyjat ammattilaisten rooliin, jota ké&sitysta
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tarkempi tarkastelu vahvistaa tai murtaa. Ensivaikutelman myéta, kun jokin esi-
tystyhma tai rooli on tunnistettu, heihin suunnataan ennakko-odotuksia, joiden
paikkaansa pitévyyden selvittamiseksi ihmiset tarkkailevat toimintatapaa. Usein
tietysti odotetaan, etta ulkonakd ja esiintymistapa ovat yhdenmukaisia ja siten
vahvistavat toisiaan (Goffman 1971, 34).

Tilanteissa tapahtuva, roolin mukainen itseilmaisun muoto valitaan tietoisesti ja
tahallisesti sen vuoksi, ettd hdnen ryhmansé perinteet tai hanen sosiaalinen
asemansa vanhastaan edellyttavat sitd (Goffman 1971, 16). Tdman tutkimuk-
sen kannalta perinteen vaikutuksen huomasi selvésti, koska uusien tydntekijoi-
den kayttdytyminen ja toiminta olivat samankaltaisia, kuin mita olin aikaisem-
milla kerroilla tydssé ollessani havainnut myds vanhoilta tydntekijoiltd. Toiminta
opitaan aikana, jolloin pidempaan tdissa olleet ikdan kuin opettavat omalla toi-
minnallaan tydpaikan tavat ja toimet, sekd syvallisemmat toimintaa ohjaavat
saannot joiden puitteissa toimitaan. Myyijien tarkein tehtdva on myynti, jota voi
pitdd heidan yhteisena nayttamolle tuotuna rutiinina. Myynnin ja siihen liittyvien
tekijoiden, kuten palvelualttiuden, korostaminen tai selked esittaminen tapahtuu
monilla eri tavoilla. Koska kaupankaynti ja yksittaiset myyntitilanteet ovat tavalli-
sia ja arkipaivaisia rutiineja ihmisten elamassa, liittyy niihin erilaisia ennakko-
odotuksia, joiden perusteella toiminta suuntautuu. Erilaiset muissakin kuin kala-
hallissa tapahtuneet ostotilanteet ovat siis 1asna aina, kun asiakas ja myyja ka-
lahallissa kohtaavat. Goffman (1971, 36-37) ndkee asian sosiaalisen jasenty-
méan kannalta niin, ettd pieni maara julkisivuja seuloutuu monia erilaisia tehta-
via varten. Nama julkisivut vakioituvat ja helpottavat ihmisten abstraktien vaati-
musten muodostumista eri tilanteissa toisiaan muistuttaviksi ja nain ollen hel-
pottavat tilannearvion mukaista toimintaa. Esimerkkind kalahallissa voi pitaa
nimenomaan palvelun ja ammattitaidon vaatimusta, sekd muita elintarvikkeisiin
ja niitd myyviin liikkeisiin litettdvien mielikuvien vaatimuksia, kuten puhtautta ja
tuoreutta. Naita piirteitd myyjat tuovat omalla toiminnallaan ja esineistolla esiin,
usein korostetusti. Esimerkkina palvelualttiuden mielikuvan ylidpidosta voi pitaa
korostetun ripeét liikkeet ja toisen hoputtaminen vaa'alla. Vaaka muodostuukin
usein koko myyntitoiminnan soimukohdaksi erityisesti kiireisind aikoina. Toisen
hoputtaminen tai suoranainen téniminen on ripeén tieto-taitajan piirre, jossa
oma nopeus ja ammattitaito antavat asiakkaalle mielikuvan hénen suoranai-

sesta ainutlaatuisuudestaan ja tarkeydestd koko kalahallille, seka samalla asi-
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akkaan tarkeydesta. Usein hoputtaminen, muutamat juoksuaskeleet tai yliripeat
likkeet ovat nimenomaan myyjien roolin mukaista esitysta, eika niilla ole myyn-
nin nopeutumisen kannalta juurikaan merkitysta. Painvastoin joskus kay niin,
ettéd kiirehtimisen vuoksi yhdelle paperille vaikeasti pakattava muikkuannos
“hajoaa” ja muikut valuvat poydalta lattialle. Yleensa arjen elama ei ole sekun-
nista kiinni, mutta mielikuvan syntyminen on. Toinen palvelualttiuden mielikuvan
luomiseen liittyva tekija on jaiden laittaminen pussiin pyynnésta. Usein jaita
pystytdén laittamaan niin vahan, ettd helteellda ovesta ulos kavellessa jaat
“haihtuvat” ilmaan, ennen kuin asiakas on ehtinyt hallista edes torin laidalle.
Asiakkaalle halutaan antaa siis erityisen palvelualtis kuva itsestd ja samalla

myds toisista.

Joskus myyjat muodostavat myds yhteisesityksia, jolloin ryhméan koko esitys
muodostuu merkitsevaksi. Talléin yksildiden erilaisten suoritusten summa muo-
dostaa kokonaissuorituksen (Goffman 1971, 91). Jotta ryhman suoritus onnis-
tuisi, taytyy heilld olla yhteinen ja selked nakemys siitd, miten esitys on suori-
tettava. Kuten edella, palvelualttiuteen liittyvissa tehtévissa tdma nakyy kalahal-
lissa selvimmin. Ensimmaisena esimerkkind voi pitda kalan noutoa varastosta
tai pakastimesta. Siind vapaana oleva myyja lahtee palvelevan myyjan pyyn-
nostd hakemaan esimerkiksi ahvenia pakastimesta tai tarkastamaan kellarista,
olisiko sielld varastossa mahdollisesti pienempia kirjolohia. Kellarista “sopivan”
kokoisen kalan hakua suositaan erityisesti silloin, kun sielld on varmasti pie-
nempia kaloja. Nain asiakas saa juuri sen “viimeisen“ kilon painoisen lohen, jota
oli tullut hakemaan. Asiakkaalla on siis aina hyva tuuri ja hanelle jaa mieliku-
vaksi kalahalli sellaisena paikkana, josta kalaa aina saa. Kokonaissuorituksessa
tilanne muodostuu toisen suorittamasta myynnista ja toisen suorittamista muista
toiminnoista, joiden tarkoitus on antaa asiakkaalle hyva kuva ryhmahengesta ja

erittdin hyvasta palveluhengesta.

Jos kalahallin myyijiin ja heidan rooliinsa kohdistuu yleisia ja sitd kautta helposti
omaksuttavia, ympardivaan kulttuuriin sidoksissa olevia mielikuvia, liittyy heihin
myos kalahallin oman jarjestelmén ja sdanndstdn puitteissa liitettavid mielikuvia.
Tarkoitan kalahallin s&danndstolla ja jarjestelmalla niita piirteita, jotka ovat siella
korostetusti esilld yleisten abstraktien vaatimusten rinnalla. Tahén liittyvat julki-

sen- ja tausta-alueen véliset eroavaisuudet, sekd kullekin alueelle liittyvien ryh-
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mien kanssa kdyminen. Kalahallin myyjat ovat kalahallissa ne henkilét, jotka
tietavat kaiken toiminnastaan ja padmaaristadan ja joilla on ensisijaisesti oikeus
menn& kaikille kalahallissa oleville alueille. Hyva esimerkki tdssd on se, etta
vakioasiakkaissa on joukko ihmisia, jotka leimaantuvat johonkin yhteen myy-
jaan. Tama liittyy asiakkaan ennakko-odotuksiin siité,'etfé tama tietty myyja myy
hanelle jotain nimenomaiéta kalaa asiakkaan esittamilla laatuvaatimuksilla.
Luottamussuhde on syntynyt myyjan ja asiakkaan vélille, koska aikaisemmat
kaupat ovat olleet onnistuneita. Luottamussuhteeseen liittyy edelleen alueiden
jakautuminen julki- ja tausta-alueisiin. Julkialueella oleva asiakas ei kykene tie-
tamaan myyijien tarkoitusperista ja kaikesta siitd mité tausta-alueella tapahtuu.
Myyjasté ja tédssa tapauksessa ns. nimikkomyyjasta on tullut h&nen kuviteltu
vaylansa tausta-alueen tiedon piiriin, jolloin han luottamuksensa kautta pystyy
tietamaan tuotteiden laadun ja tekemaan ostopaatdksenséd myyjan tiedon poh-
jalta, jota luottamuksen myétad on ikdan kuin siirtynyt hieman asiakkaallekin.
Joidenkin asiakkaiden kohdalla tama suhde on niin voimakas, ettd han jattaa
ostoksensa tekemattd, jos kyseinen myyja ei ole paikalla. Nimikkomyyja merkit-
see oman olemuksensa, ystavallisyytensa jne. kautta koko tiedon ja ennakko-
oletusten kimppua, jossa myyjan rooli joutuu hetkittdin jopa moraaliselle koetuk-
selle henkildokohtaisten ja roolin edellyttamien vaateiden vuoksi. Esimerkiksi voi

kysya, sOisiko itse kaikkea, mita rooli myy.

E: Ootkos huomannu sitten tammonen tai mikd on sinun mielesta
niinku tyypillistéd asiakkaiden ja myyjien valisessé kanssakaymises-
sa? - -

H: - - No mun mielesta se on niinku, ainakii ite ku ei oo ollu tassa
kauheen pitkaan vaikuttaa silta, ettd osa asiakkaista ei silleen luota
tavallaan. Ne sanovat tyyliin, ettd “kun myo ollaan aina ostettu silta
naiselta, mika tassa on. Ja se on aina myyny meille tuoretta kallaa,
ettd missahan tdma nainen sitten on, ettd me saatas varmastim
tuoretta.” Jos mina sanon, ettd se on varmasti tuoretta, ettd se on
tana aamuna tullu ja se melekein potkii ja ndytan kidukset, “milla-
han lie varjatty ne kidukset". Et siis tulee vahan semmonen olo niin-
ku, etta pitdsakd tassa olla silleesa. Varmaan se luottamus syntyy
kun ollu pitempaan sitten. Tuntuu jotenkii sillen, etta jos kala potkii,
niin millahan lie varjatty nuo kidukset (naurua). Se tuntuu vahan
oudolta ruveta siihen miettimaan, ettei niitd ehka oo millaan var-
jatty. Ja ja, mitds muuta siitd vuorovaikutuksesta. Kyllahan monet
ihmiset varmaan, kun ne tulee tdhan ostamaan niin, ne nimen-
omaan haluaa sitad palvelua ja sita kautta sitad vuorovaikutusta, elik-
ka voivat jutella samalla muusta, onko hauki nyt jo kutenu ja nain.
Et ei ne pysty isommissa kaupoissa tekemaan sita, ettd mun mie-
lesta siina pitas ittesakkii parantaa sita ettd, mutta joskus tuntuu Kii-
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reessa silta, ettd oot jo saanu kalas, etta ala menné siita. Et se ei
sitéd parasta mahollista palvelua tai tammosta oo. (TK3, 3.)

Muista tekijoista, jotka maarittavat kalahallin myyjdn roolia, voidaan sanoa,
myds se, ettd kalahallin myyijiin liitetdan jollain tavalla muodollisen kaupankayn-
nin ulkopuolelle liitettavia asioita, kuten hieman enemman sallittu huumorin vil-
jely, joka liittyy tietysti tilanteisiin, jotka maarittyvat tilannetajdn pohjalta. Ylei-
sesti voidaan kai sanoa, etta sosiaalisuuden piirteet liitetdan vahvasti kalahallin
myyijiin. Aikaisempina vuosikymmenind se on ollut melkeinpé leimaa antavin

piirre kalahallin myyntitydssa.

H: - -Tarinoijaan ilot ja surut ja kaikki, sillon kun sen asiakas nak-
ko6, etta nyt ei oo kauppiaalla kiire. Nii, kylla siina niin monet jutut
on pietty tuossa tai satojakkii juttuja, tuhansia juttuja asiakkaihen
kanssa, sillon kun ei oo ollu kiirettd. Siind on tuota paljon tuom-
mosia tuommosia vitsidkkii, tarinoita tuossa. - - (M1, 13.)

Nyky&ankin sosiaalisuuteen liitettéavat piirteet ovat osittain lasna kalahallissa,
mutta niiden merkitys ei ole aivan niin voimakas. Tama liittyy tietysti moniin eri
tekijoihin, kuten yksilokohtaisiin eroihin, mutta toisaalta myo6s siihen, etta asia-
kassuhteen merkitys on ainakin talla hetkella enemman jatkuvuutta korostava

muilla tekijoilla, esimerkkina tuotteen laatuun panostaminen.

E: Onkos sitten semmosta niinku porukkaa joka kaypi niinku myyji-
en kanssa juttelemassa - -?

H: On sitd, mutta se on pienta. Sitten ku ei itekk&a ei oo niin hir-
veen sosiaalinen - - min& en jaksa puhua - - varmaan jos 6ytys
semmosta halukkuutta, niinku tassa - - kavisivat - - Kylla jos - - tyk-
kais jutelid niihen kanssa. - - Mutta kylla n&-kdjaan aina ku uus ka-
veri tohon tulee niin yrittddvat vahan niinku tarttua semmosiin.
(TK1, 3.)

Kalahallin myyijien rooli on hetkittdin Goffmannin maarittelyn mukaan myds kyy-
ninen. Talla tarkoitetaan yksil64, joka ei aina itse usko esittamaansa tai sitten ei
valita siitd, mitd muut esityksestd uskovat (Goffman 1971, 28). Téama tulee par-
haiten esille lyhyessa ja ytimekkaassa sanonnassa, joka on osittain humoristi-
nen, mutta toisaalta hyvin raadollinen. “Ne on sy6tavat ja myétavat kalat erik-
seen”. Tama liittyy arkisuudessaan myyjien kesken tapahtuvaan roolien méa-
rittelyyn, mutta myds toisaalta turhautuneisuuteen asiakkaiden ainaiseen kyse-

lyyn tuotteista. Vastaamalla kyselyihin robotin lailla “Just tuliutta ja tuoretta on
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varmasti...“ myyja turhautumisensa keskella saattaa kuvitella tekevanséa palve-

lun asiakkaalle ja itselleen.

Kalahallin myyjien rooli muodostuu siis yleisten mielikuvien ja samankaltaisten
ammattien yhteyteen liitettyjen mielikuvien kautta, mutta myds kalahalliin sinan-
s& liitettyjen mielikuvien pohjalta. Alueellisten tietoseikkojen ja pysyvyyden

vuoksi myyjiad voidaan pitda kalahallin esitysryhmistd paaasiallisina esittajina.

Ostajat - normaalit tapaukset ja “asiantuntijat”

Ostajat eli asiakkaat muodostavat kalahallin esitysryhmista toisen. Asiakkaiden
osalta toiminta harvoin muuttuu yhteistoiminnaksi, vaikka kaikki jakavat yhteisen
toiminnan paamaaran eli ostamisen. Asiakkaiden toiminta tapahtuu heidan omi-
en intressiensa pohjalta, jolloin variaatioiden maard muodostuu suureksi. Toi-
minnan taustalla ovat aikaisemmat kokemukset. Valittuja toimintatapoja maa-
rittavat myds yksilon identiteetti ja sosiaalinen status, jotka tekevat tilanteesta
yksilon itsensé esille tuodun esityksen oman roolinsa kautta. Kalahalliin tulles-
saan heilld on Goffmannin (1971, 36) kasityksen mukaan yleisiin julkisivuihin
littyva kasitys siitd miten toimia suhteessa myyjiin. Tama varmasti pitaakin
paikkansa ja mielenkiintoisia tilanteita syntyy silloin, kun tilannearvioon vaikutta-
vat ennakkokasitykset ja itse toiminta eivdt myyjien puolelta vastaa toisiaan.
Kasittelen tata tuonnempana. Asiakkailla ei ole yleensa erityistd esineistda el
rekvisiittaa, joka paljastaisi heidat asiakkaiksi, eika valttdmatta mitaan paljasta-
vaa toimintatapaa, joka erottaisi heidat esimerkiksi katselijoista, joita k&sittelen
tulevassa alaluvussa. Naiden seikkojen perusteella myyjat voivat pitaéa lahestul-
koon kaikkia halliin tulijoita asiakkaina. Asiakkaan roolin maarittelyssa tapahtuu
tietenkin samoin kuin myyjan, eli myyja suuntaa ennakkokasityksia asiakkaan
toimintaan yleisesti opittujen kulttuurillisten kaytantéjen perusteella. Myyja esi-
merkiksi olettaa, ettei asiakas tule tiskin taa ja ala itse fileoimaan kalaansa pa-
kettiin.

Asiakkaiden roolin keskeinen piirre on luonnollisesti siis ostaminen. Ostamiseen
kuuluu tosin paljon muutakin toimintaa kuin pelkka tuotteen vaihtaminen ra-

haan. Ennen tuotteen ostamista on tyypillista, ettéa asiakas pyrkii tarkastamaan
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tuotteen tuoreuden esimerkiksi kidusten punaisuuden tai silmien vérin kirkkau-
den perusteella. Asiakkaat pyrkivat usein harhauttamaan myyjaé esiintymalla
asiantuntijana. Tavallisin tapa legitimoida oma asiantuntijuus on kertoa kalas-
tajan menneisyydestéén tai muusta toiminnasta luonnossa ja kalastuksen pa-
rissa. Vahintaan yhta usein vedotaan tietoon, jota ei ole. perusteltu tai ei haluta
perustella. Asiat vain tuntuVat olevan niin, ettd asiakas tietda. Joskus vaitteet

asiantuntijuudesta lahenevat yliluonnollisia kykyja.

Kaikista mielenkiintoisin tapaus t&naan [30.5.2001] oli, kun eras
vanha nainen oli soittanut halliin (- - [tyokaveri] oli puhelimessa) ja
oli valittanut, kun viime talvena oli saanut huonon lohen. Nainen oli
lahettanyt tandan siskonsa hake maan kalaa meilta ja antoi uh-
kauksia, ettd nyt pitdad saada tuoretta kalaa. (Uhkaukset olivat si-
nansé huvittavia, - - , silla lohi on aina ollut tuoretta ja erityisesti tal-
vella sen sailyvyys on viela parempi kuin kesalld). Naisen sisko
saapui puolenpaivan maissa. Han esitti asiansa ja osti kirjolohta fi-
leroituna. Siiné fileroidessani jututin naista ihan normaalisti ja hén
kertoi, ettd hanen siskonsa tunnistaa jo hajusta mista jarvesta kala
on saatu. Haluaisin lampimasti nahda tdman naisen ja tarjota kat-
tani haisteltavaksi, jospa han luettelisi kaikki Sis&-Savon jarvet ja
pari pohjoisempaa, kun itseltdkin meinaa valilld unohtua. (KP, 9.)

Tama liittyy julkisen ja tausta-alueen véliseen tietoon. Koska asiakas ei ole kai-
kesta toiminnasta tietoinen, on hénen pyrittdvd saamaan annetun informaation
ulkopuolista tietoa ollakseen taysin varma tilanteesta ja ostopaatoksestdan
(Goffman 1971, 68-76). Samansuuntaiseen tiedon saantiin pyritddn my6s myy-

jien roolien yhteydessa kasitellyn “nimikkomyyjan* avulla.

Alueisiin liittyvien tekijdiden pohjalta asiakkaat voidaan maaritella katsojakun-
naksi. Heidan tietonsa perustuu ainoastaan siihen informaatioon, mita heille
annetaan ja mitd he pystyvéat tarkkaavaisuddellaan lisdad hankkimaan. Asiakkai-
den on sallittu olla vain julkisessa tilassa, mik3d tadss& tapauksessa tarkoittaa
kalatiskin asiakkaiden puoleista osaa. Tama rajaa osaltaan myds heidan infor-
maatiotaan ja kaventaa liikkuma-alaa. Toisin sanoen asiakkaat nakevat naytel-
man kulissit ja itse ndytelman (Goffman 1971, 159.) Toisaalta asiakkaat pyrkivat
kuitenkin koko ajan tunkeutumaan myyjien tiedolliselle alueelle, kuten edelld on

esitetty.

Asiakaskunta eli ostajien roolin omaksuneet ihmiset ovat kalahallissa yleens&
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elakelaisia. Viikonloppua idhestyttadessad myds nuorempia asiakkaita kdy hieman
enemman, mutta missaan vaiheessa ei asiakkaiden enemmistdn keski-ika laske
alle 40 vuoden. Ostamiseen littyy eras piirre, mika on tyypillistd nimenomaan

kalahallin asiakkaille. Kysymyksessé& on ostoksen pienuuden vahattely.

- -Tanéan [14.7.2001], kuten usein ennenkin, mieltdni alkoi askar-
ruttamaan se, - - miksi ihmiset ostavat pienia maariad kalaa aina
aloittamalla ostotapahtuman “ottasin tuota muikkua vuan puol kil-
loo* tai “ostasin nuita hiil’siikoja vuan kaks kappaletta“tai “muikkuja
vaan puoli kiloa“. Tarkeda on siis huomata se, ettd ihmiset ostavat
pienia maaria kaloja “vaan®, eli tavallaan vaheksyvat omaa ostos-
taan. Mielenkiintoista tdma on sikali, ettd ilmeisen syvaan on juur-
‘tunut kasitys siita, ettad kalaa taytyy ostaa kerralla paljon tai ainakin
puoli kiloa tai kilo. Eraskin asiakas Kysyi minulta saako muikkua
yleensdkaan ostaa vahempaa kuin puoli kiloa. Onko tassa takana
jokin vanha mitta milla kalaa on ostettu, joltain punnusajoilta vai on-
ko diskurssissa esilla joku erittdin pienen ostoksen ostajan hapea?
Myyijilld on mielenkiintoinen tapa vastata tallaiseen ostokseen, “se-
han on just sopiva maara*“ tai “totta kai saa puolikin kiloa“ tai jotain
vastaavaa. Joskus keskustelu kuullostaa siltd, kuin pienen maaran
ostajaa ikdankuin lohdutettaisiin, ettei h&nen tarvitse surra pienen
ostoksen takia. ltse asiassa tilanne k&antyy usein niin, ettd ostaja
saadaan vakuuttuneeksi (ainakin puheen tasolla) siita, ettd kun
ostaa pienen maaran kalaa se sailyy tuoreena ja kun haluaa tuo-
retta kalaa kannattaa aina tulla halliin vaikka joka paiva. Nain ostaja
tulee tyytyvéiseksi ostoksestaan ja saa kasityksen siitd, ettéd tuo-
reen kalan hakeminen tarpeeseen usein on varsin erinomainen
asia. - - pienten ostosten tekijdiden maara on todella suuri hallin
asikaskunnasta, koska kalaa ostaa usein yksinaiset vanhat ihmiset.
On erittain tyypillistd my6s puolustaa pienta ostostaan “ku ei sitd
yksindine immeine hirveesti tarvii. Kylla tuosta yhen immeisen kei-
ton suap.” Tavallaan hallissa tulee paivittdin useita kertoja vastaan
se yksindisyyden tunne, joka pakottaa myyjat ottamaan myds sosi-
aalisen roolin tydssaan. Yllattavan usein on kuitenkin tapana myos
puhua harmistuneena mummoista, naureskella heille. Asian otta-
essa esiin, mielipide on kuitenkin sellainen, etta tiedostetaan oma
tarkeys vanhusten sosiaalisessa elaméassa.(KP, 68-69.)

Voi tietenkin pohtia, liittyyk®d asiakkaan rooliin syvemmalla tasolla kasitys siita,
ettd ostaminen paaasiallisena tehtavana edellyttda tietynlaista toimintaa. Yksin-
kertaisen logiikan kautta ajateltuna, olisi roolin mahdollisimman hyvan onnistu-
misen edellytys mahdollisimman suuren ostotapahtuman tai useiden ostojen
tekeminen. Ehka edelld mainittu seikka kertoo jotain ympardivan yhteiskunnan
arvomaailmasta siind mielessa, ettd onnistunut rooli edellyttaa tietynlaista varal-
lisuutta, jolla voidaan ostaa ja mahdollistaa arvojen mukaista ja kuviteltujen ti-

lanteiden mukaista, roolille sopivaa arvon antoa eli statusta.
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Kalastajat - hiljaiset miehet

Kalahallin kolmannen esitysryhman muodostavat kalastajat. Heidan rekvisiit-
taansa kuuluu vuodenaikaan sopiva pukeutuminen, esimerkiksi talvisin lampi-
mat haalarit. Toisaalta jotkut kalastajat tuovat kalahsé tavalliset arkivaatteet
paéallaan, jolloin heitd ei ulkopuolinen valttamatta tunnista kalastajaksi. Tarkkaa-
vainen ihminen saattaa tosin erottaa ulkoilman jaljet heidan kasvoissaan varsin-
kin kevéttalvella, jolloin hattujen jattamat rusketusrajat paljastavat ulkoilmassa
likkuvan. Toisaalta samanlaiset auringon ahavoittamat kasvot voivat olla taval-
lisen innokkaalla sunnuntaipilkkijalld. Nakyvin ja kalastajaksi paljastava tekija on
hetkeen ja toimintaan sidottu, eli kalalaatikoiden kantaminen sisélle halliin tai
suurien saaliiden ollessa kyseessa myds alakerran varastoon. Kalastajien ka-
lantuonti saattaa olla usein ohi erittdin nopeasti, joten heita ei valttamatta nae
kalahallissa kuin pienen hetken. Usein kalastajat tosin jaavét kalahalliin katse-

lemaan joksikin aikaa ihmisi& ja muiden tuomia kaloja.

Kalastajan rooli on siind mielessad mielenkiintoinen, ettd hanen hallussaan on
tietoa, joka periaatteessa on koko kalahallin toiminnan kannalta ensisijaisen
tarkedd. Kalastajat tietdvat kalojensa tuoreuden, pyyntipaikat ja muut tuotteisiin
littyvat tekijat, joita asiakas ei taydellisesti tieda, eivatka valttamatta kalahallin
myyjatkaan. Kalastajilla on tietoa tausta- ja julkialueen asioista, seka heilla on
paasy kummallekin alueelle. Kalastajat ovat tapahtumien hiljaisia todistajia, joi-
den paéaasiallinen tehtava ajatellen kalahallia on saada kalansa myydyksi. Ka-
lastajat eivat omalla toiminnallaan puutu kalahallin n8kyvaan myyntitoimintaan.
Esimerkkina voi pitaa sitd, kun kalastaja on juuri kaatanut laatikostaan kalat tis-
kiin ja asiakas tulee hetken paasta katselemaan niitd. Myyjd myy sujuvasti
tuotteen vaaran jarven kalana, tahallaan tai vahingossa, mutta kalastaja ei
puutu tilanteeseen korjatakseen erehdyksen. Toisaalta kalastajat eivat ota kos-
kaan kantaa tuotteiden tuoreuteen julkisesti, vaikka heilld saattaisi olla omanlai-
sensa nakemys joistain tuotteista tai tieto niiden todellisesta tuoreudesta. Tahan
liittyy tietenkin tietynlainen kalastajien ja kalahallin vélinen kaupallinen suhde,
jota ei haluta rikkoa. Toisaalta kalastajien keskinginen, ehk& sanaton, sopimus

siita, etta toisen tuomiin kaloihin ei puututa.

Joskus harvoin kalastajat ja myyjat muodostavat esitysryhman, jonka tarkoitus



Kalastajat lahteméassé takaisin jarvelle kalahallilta saaliin tuonnin jalkeen.
(Kuva: Erkka Pehkonen)
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on antaa kalasta erityisen tuore kuva ja sitd kautta edistda tai nopeuttaa myyn-
tia. Myyja kysyy kalastajalta, joka on viela kalojentuontireissullaan, ettd mista
kyseisen kaIaStajan pyytdmat kalat olivatkaan pyydetty. Myyja tosin tietaa vas-
tauksen, mutta nain ikdan kuin ohimennen kiinnitetd&an asiakkaan huomio kalo-
jen erityiseen tuoreuteen. Kalat tuonut kalastaja on vield paikalla, joten tuote ei
syntyvan mielikuvan mukaan voi olla vanhaa. Kalastajan rooliin kuuluu tilan-
teessa vain lyhyt kommentti siitd, mista kalat on pyydetty, harvoin niiden tuo-
reuden puolesta puhuminen. Joskus tilanne muodostuu kalastajan kannalta hy-
vin yksipuoliseksi, koska myyja saattaa vain sanoa asiakkaalle, ettéd kalastaja
seisoo viela tuotteiden vieressa. Tamakin riittdd mielikuvan luomiseen tuoreu-
desta. Yhteisen esitysryhman kalastajat ja myyjat muodostavat tietenkin ylei-
sella tasolla, jos ajatellaan kokonaisuutena heidan tavoitteitaan. Kalastajille tar-
keaa on omien saaliidensa myynti, joka puolestaan on riippuvainen siitd, miten

kalahallin myynti onnistuu.

Kalahalliin kalaa tuo useat kalastajat ja vapaa-ajan kalastajat, mutta vain harva
on ammatiltaan paasaantdisesti kalastaja tai kalastaa aktiivisesti elakepaivil-
l4an. Suurin osa kalahallin vakiokalastajista, jotka tuovat kalaa viikoittain ovat
Iahella tai ylittdneet eldkeian. Usein kalastajien motiivina kalastamiseen on
luonnon ja vapauden kokeminen, sekd omasta eldman rytmistd paattaminen.

Kalastus on heille elamantapa, jota ei haluta muuttaa.

E: Ootko miettiny, miten pitkdan vield jatkat kalastusta?
H: No niin kauan jaksaa jalakoo nostoo venneeseen. Eihd sieltd
pois pysty olemaan. (K3, 3.)

Kalahalliin kalansa tuovien kalastajien rooli muodostuukin ik&dan kuin heidan
pitkdaikaisen kalahalliin kiinnittymisensé vuoksi. Suhdetta ei haluta rikkoa. Ka-
lastajat kuuluvat kalahalliin ja heidan roolinsa muodostuu sivurooliksi, jonka
merkitys on tarkea, mutta ei varsin nakyva. Kalastajat ovat tavallaan tausta-
alueen tarkeimmat tietajat, mutta joiden varsinainen toiminta ei tapahdu lahella-

kain itse kalahallia.
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Sivustakatsojat — kuljeskelijat

Kalahalli tarjoaa ihmisille paljon mielenkiintoista katsottavaa. Vaite perustuu
siihen, ettd kalahallissa kuljeskelee paivittéin paljon ihmisia joilla ei ole halua
ostaa tarjolla olevia tuotteita. Kuljeskelijat voi jakaa kolmeen ryhmaan, joista
ensimmainen on varsinaiset kuljeskelijat, jotka kulkevat kalahallin 1api ja saatta-
vat katsella tuotteita, mutta eivat osta mitdan. Lahella ensimmaista ryhmaa on
turistit, jotka muodostavat toisen ryhman. Kolmas ryhma on ns. vakiojengi, joka
koostuu ihmisista, jotka kuljeskelevat torin kauppahallin 1&histdlla, mutta eivat

osta mitaan oikeastaan koskaan.

Varsinaisten kuljeskelijoiden tarkoitusperistd on hieman vaikea sanoa mitdan,
koska heidan julkisivunsa toiminnallinen puoli muodostuu nimenomaan myyjien
kontaktin valttelysta. Tyypillisté on, ettd myyja menee tekemé&an aloitteen myyn-
titoiminnan alkamiselle, mutta kuljeskelija lIahtee mitdén sanomatta tilanteesta
pois. Myyjien mielestd tdméan tyyppinen toiminta on erittéin raivostuttavaa ja
heidan mielestaan tilanne voi aiheuttaa jatkuvasti toistuvana turhautumisen,

jolloin varsinaisen asiakkaankin palvelun aloittaminen muuttuu hitaammaksi.

E: No onkos sitten joku piirre joka arsyttaa asiakkaissa?

H: No just ne mitkd nyysaa vaan ja mittda ei osta sitten, ettéd se on
sitten poissa muilta asiakkailta niitten aika.

E: Ku oot nakymalti kiinnittanyt nuihi ikkunaostoksilla kavijoihin
huomiota, niin onko sulla joku mielikuva mita ne hakkee tai miks ne
kiertelee taalla?

H: Ei ku, ei niilla oo mittéda tekemista, ne vaan kahtelee. Tappaavat
aikaa toisin sanoen. Siindpa se on niitten eldman tehtava. (TK2, 1.)

Erilaisia perusteita kuljeskelijoiden tarkoitusperiin voidaan kuitenkin esittéa sat-
tumanvaraisten keskustelujen ja haastattelujen perusteella. Alkuviikosta kuljes-
kelijoissa on sellaisia, jotka kd@yvéat katsomassa, mika kala on sesonkikala ja
josta voi alustavasti suunnitella tekevansa viikonloppuna ruokaa. Toinen ryhma
muodostuu ihmisistd, jotka omien puheidensa mukaan kayvét katsomassa “mi-
hinkd kannattaa verkot laittoo“ eli he kayvat mielenkiinnon vuoksi katsomassa
mitd ja miten kannattaa sind hetkend kalastaa. Erityisesti kevaisin ja kesaisin
kotitarvekalastusta harrastavia kay katselemassa saaliita. Kolmanneksi voi sa-
noa osan katselijoista kdyvan itse tarkoituksena kalojenkatselu. Téssé& suhtees-

sa varsinaisia kuljeskelijoita tulevat mygs turistit, joiden yksi tarkeimmisté kala-
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hallissa kdyntisyistd on suomalaisten jarvien kalojen katselu, jos kyseessa on
ulkomaalainen turisti. My6s Lansi- ja Etela-Suomesta tulevia turisteja kiinnostaa
kalahallin tarjoamat tuotteet verrattuna merestad saataviin. Toisaalta kalahallia
myydé&an turisteille perinteisen& paikkana, joka kertoo nykypaivana jotain Kuo-
pion ja Savon kulttuurihistoriallisesta menneisyydesta. Témé vaikuttaa varmasti
tietynlaisen mielikuvan ja ennakkokasityksen muodostumiseen, joka vaikuttaa
toimintaa kalahallissa. Tavallaan turistien mielenkiinto kalahallissa kohdistuu
tilajaottelua kayttden viela laajempaan kokonaisuuteen. Tulemalla kalahalliin
pyritddn saamaan tietoja koko ympardivasta yhteiskunnasta, jolloin tiedon luon-
ne ei maarity enéé pelkastéan kalahallin fyysisten tilojen mukaan, vaan kalahalli
kokonaisuudessaan on ikdan kuin ympardivan yhteiskunnan tausta-alue, joka
kertoo epamuodollisesta kayttaytymisestad ja vaitetysta torin savolaisesta lup-

sakkuudesta.

Kolmannen ryhmén kuljeskelijoista muodostavat kala- ja kauppahallin seka torin
liepeilla kuljeskelevat ns. vakio- tai gambinajengildiset. Gambina viittaa mietoon
ja halpaan alkoholijuomaan, joka on suosittu kyseisen ryhméan parissa. Ryh-
maan kuuluu pelkastdan miehid, jotka porukoivat eli viettavat yhdessa jutustel-
len ja viinaksia maistellen aikaansa torin ja Alkon myymalan liepeilld, aiheuttaen
vain harvoin jarjestyshairibita (Kopomaa 1997, 108, 1563-158). Kalahallin edus-
tan katos tarjoaa mukavan auringon ja sateen suojan. Myyntipdydat, joita ei
kayteta, tarjoavat istuimet. Miehet saavat olla rauhassa ja kauppahallin nurkka-
us tarjoaa kaupungissa marginaalin tilan, jossa pystyy viettdmé&an aikaa pois
virallisen jarjestyksenpidon siiman alta. Miehet kuuluvat torin “vakiokalustoon® ja
heidan lasnaolonsa on torin ja kauppahallin tydntekijoille arkinen ja sindnsa yh-
dentekeva asia, eikd esimerkiksi poliiseja tarvita juopuneiden poistamiseen kuin
erittdin harvoin ja silloinkin poistettavat ovat varsinaiseen gambinajengiin kuu-
lumattomia. Asiakkaiden suhtautuminen lienee hieman kielteisemp&a, koska
silloin talléin kuulee heidéan moittivan vakiojengilisia puliukoiksi eli rappioalko-
holisteiksi, vaikka ndma miehet eivat sellaisia todellisuudessa ole. Miehet istus-
kelevat ja seurailevat my6s kalahallin toimintaa ja saavat tarkkaavaisuutensa
ansioista tietoa kalojen viennista varastoon ja eri kalastajien kdynneista. Jengi-
laiset myds jututtavat myyjia, seka esittavat arvioitaan kalastuksesta ja kalaan
liittyvistd asioista. He kiertelevat paivittdin kalahallissa ja katselevat myyjien

toimintaa ja myytavia kaloja.
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H: - - Osahan - - on jotka tulee t&han niinkun ne [gambinajengilai-
set] on niitd paivittain kayvia, jotka tapaa kaverisa taalla, jotain van-
hempia miehid. Mutta ku mina alotin tdss&, min& en tuntenu sita po-
rukka ollenkaa. M& menin aina kysymaéan, no niin mitd sais olla,
etta laitettasko jonkunlaista kallaa. No me vaan katellaan. Se rupesi
viikon péasta tympasemmaa, se et se joka kerta tuli sama vastaus,
ettd me vaan katellaan. (TK3, 3.) '

Joskus miehet saattavat siirrella laatikoita ja tekevat pienia palveluksia, mutta
Iahinna torimyyjille. Vakiojengin miehilla on paljon tietoa torin ja kauppahallin
tapahtumista, koska he saapuvat jokaisena paivdnd sunnuntaita lukuunotta-
matta torille ja istuskelevat siella iltapaivaan asti. Namé “takapihan® miehet tie-
- tavat paljon sellaisia asioita, joita muut ihmiset eivat tieda. Joskus vakiojengilai-
set kertoilevat juoruja ja vanhoja tapahtumia kalahallista. Lopuksi voi todeta,
ettd kalahallia kaytetdédn myds puhtaasti sisdankaynting varsinaiseen kauppa-
halliin, jolloin ihmisilla ei valttamatta ole lainkaan mielenkiintoa sitd kohtaa, mita

kalahalli tarjoaa tai miten myyjat toimittelevat asioitaan.

Ulkomaalaiset kalahallissa

Ulkomaélaiset, jotka téssa tapauksessa tarkoittavat maahanmuuttajia, pakolai-
sia tai turvapaikan hakijoita, ovat kalahallissa melko yleisid asiakkaita. Esittelen
tassa kalahallin rooleja kasittelevassa luvussa yleisesti kaiken edella mainittuun
ryhmaan liittyvista asioista, koska tietoa on melko vahan, mutta toisaalta se
mielenkiintoisuutensa ja sinans& hallin kuuluvana asiana vaatii kéasittelynsa.
Taman alaluvun tarkoitus ei ole edes pyrkid mihinkd&n syvemp&én kulttuurien
valisen kohtaamisen pohdiskeluun tai jonkinlaisiin kulttuuriantropologisten aja-
tusmallien tai teorioiden testaamiseen tai kehittelyyn. Tarkoitus on esitella yksi
kalahallin todellisuutta rikastuttava variaatio ihmisten kohtaamisesta. Ulkomaa-
laisten statuksesta ei voi sanoa kerddmani aineiston pohjalta mitdan erityisen
varmaa, koska tilanteet olivat sinalladn nopeita ja toisaalta ne ajoittuivat sellai-
siin hetkiin, joissa pidempiaikainen jututtaminen tai keskustelu oli mahdotonta.
He ovat siis, kuten edelld mainitsin joko maahanmuuttajia, pakolaisia tai turva-
paikan hakijoita. Téssé alaluvussa kaytén heista yhteisesti kasitettd ulkomaalai-

nen, tiedostaen kuitenkin erilaiset vaihtoehdot kunkin yksilon kohdalla. Kasit-
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teen ei mytskaan ole tarkoitus olla etnosentrinen vaheksyvassa tai paheksu-
vassa mielessd, vaikka sen yhteyteen niputetaan paljon erilaisia asioita, jotka
toisessa yhtey'dessé ansaitsevat varmasti tarkempaa tarkastelua ja maarittelya
osakseen. Kasitteellinen ratkaisu on tehty ainoastaan sujuvuuden vuoksi. Olen
rajannut alalukua myés niin, ettd kasite ulkomaalaiset ei tarkoita tassa ulko-

maalaisia turisteja.

Kalahallissa ulkomaalaiset erottaa henkil6kohtaisen julkisivunsa vuoksi helposti.
Toisenlainen pukeutuminen ja ihon vari, sekd kielen erilaisuus maarittavat ul-
koisten seikkojen puolesta ryhman ulkomaalaisten asiakkaiden ryhméksi. Ul-
komaalaisten asiakkaiden saapuessa kalahallin myyjat tietavat jo etukateen,
mita kalaa he ostavat. limeisesti uskonnollisista syista ja toisaalta sen vuoksi,
ettéd heidan alkuperaisilléd kotialueillaan esiintyy saman n&koisid kaloja, ostavat
Lahi-idasta kotoisin olevat ulkomaalaiset usein lahnoja tai séarkia. Kauko- ja

Kaakkois-Aasiasta kotoisin olevat, jotka ostavat paljon my®s haukea ja kuhaa.

Ulkomaalaisten tullessa sisdan alkaa myyjien keskuudessa eraénlainen palve-
lun valttely. Ensisilmaykselta rasistiseita vaikuttava toiminta ei kuitenkaan sel-
laista ole. Kysymyksessa on kommunikaation ongelmallisuus, koska kalahallin
tyontekijdiden keskuudessa ei ole erityisen hyva kielitaito ja toisaalta ulkomaa-
laiset eivat paasaantdisesti puhu kovin hyvaa englantia, jonka avulla jonkinas-
teinen kommunikointi saattaisi onnistua. Toisaalta kyseessa on myds halutto-
muus puhua heikolla kielitaidolla, vaikka silld kaupan teossa useimmiten pérjaisi
vallan mainiosti. Myyjat pyrkivat siitdmaan palveluvastuun siis toiselle myyjalle.
Tyypillinen ilmaisu on, ettd “méne sind puhumaan nuille murteita vuorostas.”

Murteen puhumisella tarkoitetaan tietenkin eri kielta.

Myyntitapahtuma etenee tavalliseen tapaansa kalojen esittelystd paketointiin
asti. Ainoana poikkeuksena on tinkiminen, jota jotkut ulkomaalaisryhmat har-
rastavat. Tinkiminen kuuluu joissain eteldisemmisséd maissa, joissa on vahva
arabialainen kulttuurihistoriallinen perintd, osaksi luonnollista kaupankayntia. Se
ei ole tarkoitettu halventavaksi, vaan painvastoin sen merkitys on tinkimisen
kautta muodostuva sosiaalinen kanssakdyminen ja sitd kautta arvon anto ta-
pahtumalle. Erityisesti toreilla ja basaareissa tinkiminen on usein sallittua ja jopa

toivottavaa. Kalahalli puolestaan asettuu luonnollisesti ndiden kategorioiden
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liepeille ja rajan veto voi tuntua vaikealta, koska se suomalaistenkin parissa ai-
heuttaa ongelmia. Myyjien tuskastuminen tinkimiseen ja sen vastustaminen
usein toistuvalla lauseella “Suomessa ei tingitd ruokakaupassa“ ei valttamatta
tunnu tehokkaalta, koska kalahalli ei ulkoisilta puitteiltaan maarity kovinkaan
helposti ruokakaupaksi, vaan nimenomaan joksikin katetun torin tai basaarin
kaltaiseksi ostospaikaksi. Tinkiminen on mygskin jonkin verran pidempéaan
kestava tapahtuma ulkomaalaisten asiakkaiden kanssa verrattuna suomalaisiin.
Joskus myyjat saattavat palvella “tinkimistapahtuman® valissd muutamia suo-
malaisia asiakkaita. Toisaalta myyjat useimmiten selittavat hinnan muodostumi-
sen, eli kertovat noin hinnan ostohinnalle ja yrittavét saada ulkomaalaisen asi-

akkaan ymmartamaan, ettei tuotteita pystytd myymaan alle ostohinnan.

Loppujen lopuksi hinnasta paastdan useimmiten yhteisymmarrykseen ja kala
paketoidaan normaaliin tapaan. Tassé vaiheessa alkaa usein toinen tinkimisen
vaihe, jossa aletaan neuvottelemaan jo paketoiden kalan “lopullista hintaa.
Joskus, mutta harvoin kay niin, etta viela tdssa vaiheessa hinnasta ei kuiten-
kaan pystytad sopimaan, jolloin kala joudutaan ottamaan pois paketista ja laitta-
maan takaisin tiskiin. Tallaiset tilanteet ovat myyjien ja varmasti myds asiakkaan
kannalta turhauttavia. Usein kauppa kuitenkin onnistuu. Onnistunut kauppa on
myyjalle ikdan kuin statusta, silld usein ulkomaalaiset asiakkaat ostavat juuri
sellaisia tuotteita, joista suomalainen asiakas ei enda ole kiinnostunut. Paras

esimerkki lienee pienet lahnat, jotka ovat kotimaiseen makuun liian ruotoisia.

Ulkomaalaisten asiakkaiden ja myyjien vélisessd kanssakaymisessa korostuu
siis tietamattdmyys toista kulttuuria kohtaan ja kieliongelmista johtuva palve-
lusta pakoileminen. Ulkomaalaiset ovat myés kalahallissa piirre, joka kertoo
erilaisten kulttuurien saapumisesta Suomeen ja Kuopioon, jonka seurauksena

myyjien arkeen tulee aavistus kansainvalisyyden makua.
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6. ARJEN VAKAVAT NAYTELMAT

“Koettakaahan esimerkiksi omasta puolestanne vdhén tuumia, millainen teidén
kylttinne olisi - - Omani miné ainakin tiedén: se olisi kaksoiskasvot, viehéttévé
Januksen péé, ja sen ylépuolella firman tunnuslause: “Alkéé luottako!” Ja nimi-
kortissa Jean-Baptiste Clamence, ilveilijg - - Kerran kun olin taas luotsannut
sokean onnellisesti jalkakéytévélle, nostin hdnelle hattua erotessamme. Ei tdmé
tervehdys ollut tietenkédén tarkoitettu hédnelle, eihdn héan sitd ndhnyt. Kenelle
sitten? Yleisolle. Ndytelmén péaétyttyd osan esittdjé odottaa kéttentaputuksia. Ei
hullumpaa, vai mitd?“ (Camus 1958, 563.)

Tavanomainen kanssakayminen rakentuu nayttdmdkohtauksen tavoin dramaat-
tisesti paisutelluista toiminnoista, vastatoiminnoista ja paatdsrepliikeista (Goff-
man 1971, 83). Arjen analysointi dramaturgisen kasitteiston aVuIIa on ulkonais-
ten tapahtumien tulkintaa kulttuurisen syvéarakenteen ilmentymané. Nayttamo-
lahestymistavan kiinnostuksen kohteena on erityisesti sosiaalisen kanssakay-
misen kautta hahmottuva kulttuurilinen rakenne sekd symbolien kautta hah-
mottuvat merkitykset. Semioottisesti tarkasteltuna, eli merkkien tulkintana osana
kokonaisuutta, on yhta tarkedad huomata se mitd nakyy kuin se mita jatetédan
nayttamatta. (Wuthnow 1987, 13-14.) Se, mita jatetdan nayttamatts, tarkoittaa
mielestani sita, etta toiminnassa ja sita rytmittdvissé suvantokohdissa on sellai-
sia piirteitd, jotka ovat olemassa, mutta niitd ei ikdan kuin osoiteta, vaan ne
taytyy lukea lukea “auki®. Kulttuurin piirteet pysyvat néin edelleen julkisina ja
luettavissa olevina, mutta jotkut hiljaisina, tarkempaa lukemista vaativina tek-
steind. lhmisten merkitystenantojen ja toimien kautta arjen tapahtumat saavat
muotonsa ja merkityksensa. Toiminta ja puhe asioiden yhteydessa kertovat
niistd jotain, mutta havainnon ja tulkinnan kautta saatava tieto ja pyrkimys ta-
voittaa syvamerkitykset ovat vahintaan yhta térkeita. Osallistuva havainnointi oli
oman tyoni kannalta ainoa mahdollinen keino saada materiaalia koskien erilai-
sia kasityksia ja toimia, koska pelkkien haastatteluiden pohjalta muodostettu
kuva olisi ollut ideaali kuvaus ilman reaalista vastinetta. Ihmiset tietavat “oikeat”

tai “odotetut vastaukset toimintaa ja sen perusteluja koskeviin kysymyksiin,
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jotka sinadllaén kylla kertovat paljon kulttuurista. Vaikka lahtdkohtana olisi, ettei
odota ihmisten valehtelevan, kertoo paljas arki usein toista heidan teoistaan
suhteessa sanoihin. Toisaalta juttutuokioiden ja oikean toiminnan valinen risti-
riita antaa hedelméllisia mahdollisuuksia pohdinnoille kulttuurista ja ihmisesta.
Pasmaaristd ja toimintaan vaikuttavista mielikuvista ja merkityksista voidaan

luoda nain nakokulma tutkimuskohteessa vallitsevaan todellisuuteen.

Taman luvun tarkoitus on tutkia kalahallin arjen ndytelmia kolmannen luvun
metodisen kaavion mukaan (ks. kuvio 1.) kolmella eri tasolla, eli “Miten? nay-
telmien nakyva kulku, “Miksi?“ roolit ja sosiaaliset suhteet ja “Mita tarkoittaa?*
tilanteiden tulkinta kulttuurillisista tekijoistd. Koska roolit on maaritelty jo edelli-
sessd luvussa, on paapaino kulttuurillisten tekijdiden tulkinnalla. Suljetun sosi-
aalisen jarjestelman kulttuurillisessa lahestymistavassa ollaan kiinnostuneita
moraalisista arvoista, jotka vaikuttavat toimiin, sek& arvoista, jotka liittyvat tot-

tumuksiin, makuasioihin, kohteliaisuuteen ja niin edelleen (Goffman 1971, 258).

Hyva ja tuore — madrittely ja varit

Ruuan hankinnassa yhteison arvot maarittavat sen, mita pidetdan ruokana ja
minka funktion se yhteistssa saa (Rasanen 1980a, 30). Tassi alaluvussa ka-
sittelen kalan tuoreuden maéarittelemista ja arvoja, joita kalaan liittyy ja sita, mi-
ten tarkein tekija eli tuoreus on merkityksiltdédn moraalinen valinta- ja selityspe-

ruste kalahallissa asioimiselle.

Hyvan ja tuoreen méérittelyssa ensimmainen naytds alkaa tietenkin kalan maa-
rittelylla ylipaatdan sydmakelpoiseksi. Kalahallin tapauksessa myynnissad on
vain tuotteita, jotka ovat aikojen kuluessa maéarittyneet saatavuuden mukaan
savolaiseen ruokakulttuuriin kuuluviksi. Tarjonta koostuu siis p&daasiassa erilai-
sista jarvikaloista. Tuotteiden sydmakelpoisuus ei sindnsa ole itsestdénselvyys,
mutta tdman tutkimuksen tarkoitus ei ole kasitella vertailevasti eri kulttuurien
sisaistamia kasityksia sydtaviksi kelpaavista kaloista. Lyhyeksi esimerkiksi voi-
daan kuitenkin antaa kalahallissa kdyneiden englantilaisten turistien ihmettely

savolaisesta ruokakulttuurista.



82

Asiakkaat ostelivat jo nyt juhannuskalojaan. Lohta, muikkua, siikaa,
kukkoahvenia etc. Myds turisteja kavi ihmettelemassa kaloja sekd
meitd. Muuan englantilainen (Lontoosta) pariskunta kavi jututta-
massa meitd ja kyselemassa kalojen nimia. Lahna herétti heissa
hyvin suurta ihmetysta (bream). He juttelivat asiasta kesken&én ja
iimehtivat siihen malliin, ettd heilld lahna (bream) on erdanlainen
paskakala. Kerroin heille, ettd se on meilla erittdin perinteinen ruo-
kakala, joka valmistetaan savustettuna tai uunissa. He ihmettelivat
ja Kiittelivat tiedoista. (KP, 38.)

Tavallisissa tilanteissa, eli kun kyseessa on paikallinen asiakas, ensimméinen
naytds alkaa kalojen tarkastelulla. Kalojen ulkoisista tuoreuteen liitetyistéa ylei-
sista ja lajikohtaisista tuntomerkeista pyritddn saamaan selvilie tuotteen laatu.
Asiakkaat vastasivat haastatteluissa kysymykseen tavoista varmistaa ja tarkis-
taa kalan tuoreutta kahdella tapaa. Toiset luottivat myyijiin, mutta osa luotti
enemman itseensd. Tarkeimmat tuoreuden kriteerit ovat kidusten punaisuus,
seké kalan varityksen kirkkaus, seka kalan elossa oleminen. Tarkea tekija eri-
tyisesti muikun kohdalla on myés sen jaykkyys tai napakkuus, eli ne eivét saa

olla pehmeita.

H: No tuota niin tass&, sen takia ma tulen tidnne. Ettd ma tiedan,
ettd tassa paikassa saa tuoretta kalaa.

E: Onkos teilla sitten, etta nakkeekd kalasta sitten muuten onko se
tuoretta?

H: No tuota, ma oon kylla aika huono siind, mutta taalla nyt nakee
taalla kalahallissa, ettd nyt kun nuo kalat likkku, niin ne on elavia
(naurua). Et ne on niinku tuoreita ja kylla mun mielestd muikustakiin
nakee, etta jos on kovin monta paivaa vanhaa niinku tuolla market-
tien hyllyissa voi olla niin. (A8, 1.)

H: On. Siind on montakii syyta oikein, missé& varmistuu. Esimerkiksi
jos on tullee, sanotaan silakkaa. Silakka sehan on. Silman alukset
jos on punaset ne on vanhoja. Ja muikun nékkee sitten niin, sen
tastad rinnasta pikkusen auki. Se on sillon vanha aina. Sen saa sil-
lon sannoo, etta kaks paivaa jo pyyettyna. Se ei kesta tiskissa niin.
Jos on téna paivana pyyetty, niin huomenna vield se on myyntiin
keleposta oikein hyvin.

E: Entas jos jostain ahvenesta tai hauesta tai tdmmdsesta?

H: No hauki on tietenki ja samaten ahven niin, jos ne on pidempi
aikaa niin, niilld on kidukset on tummat. Ne on sillon veriset jos ne
on tuoreet.

E: Joo. Aivan. No ja varmaan sitte itekkii kaytatte naita keinoja sitte,
kun tarkastatte sen kalan tuoreuden?

H: Tottakai sita taytyy kayttaa keinojakkii, etta. (A1, 2.)

H: No, silla pitda olla kidukset punaiset, sano isani aina. Ja nakkyy-
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han se vérista. jos on tuore kala, se on semmonen t6nkko.
E: Onko viela muita keinoja?
H: No siis ulkonakéhén se ratkasee paljon. (A9, 1.)

H: No ylleesa sormella koittaen tai silimélla kahtoen, ettd miltd ne
vaikuttaa. Ja kysymalla myoskii. (A3, 1.)

Tuotteen laadun itsenginen tarkastaminen asiakkaiden keskuudessa on melko
yleista. He koskettelevat kaloja ja vaantavat kiduskannet auki nahdékseen ki-
dusten punaisuuden. Asiakkaat osallistuvat tuoreuden tarkastamiseen liittyvissa
tapahtumissa aktiivisesti kokonaistilanteeseen, eli ottavat esittajan roolin. Myy-
jan tehtavana on pyrkiad luomaan tilanteesta koko ajan mahdollisimman otollinen
tuoreuden mielikuvan luomiseen. Kaloja kehutaan “varmasti on tuoretta. Téana
aamuna tullutta.” Kaikki kala sanotaan yleensd aamulla tulleeksi. Eilinenkin
muuttuu “tAman aamuiseksi‘ ja myyja saattaa kuitata asiakkaan kyselyt kalan
pyyntiajasta, ettd “iha selevasti huomenna pyyvettyd.” Letkautukseen liittyy ti-
lanteen ironisointi. Kala on tuoreempaa kuin on mahdollista. Myyjat eivat myos-
kaan yleensa pida siita, ettd asiakkaat tonkivat ja siirtelevat kaloja itsenisesti.
Naissa tapauksissa asiakas tunkeutuu ikdankuin alueelle, joka ei hanelle kuulu.
Alueiden mukaisesti jakautunut tiedollinen puoli joutuu tausta-alueen kannalta
uhatuksi, koska toiminta ei ole tdysin myyjan kontrollissa. Voi kdyda niin, etta
kalojen joukossa onkin hieman harmahtuneet kidukset omaava yksild, jolloin

asiakas on saanut mielikuvan, jollaista ei ole pyritty luomaan.

H: - - Sen voi sanoa, ettd mika on tyypillistd kayttdytymisessa, on
se, ettd sanotaanko, ettd vahnitaankii kaks kolmesta kysyy, etta
onko tdma tuoretta. Etta, jos ajatellaan tilannetta marketissa, et si-
na marketissa kysy kalasta. Kenelté sina siella kysyt, ku se on va-
kuumiin pakattu? Et siis se on tyypillinen piirre, et kun se tulee ta-
han niin kysyy ensimmaisena, onko tama varmasti tuoretta ja just
se sitten, ettd ruvetaan sorkkimaan niité kitusia. Se on minusta se
aika, ei nyt voi sanoo etta kauheen tyypillinen, mutta on maarattyja
ihmisi& ja ihmisryhmia - - nimenomaan vanhemmat naiset, jotka - -
ottaa niinku muikun kateen ja puristaa, ettd onko tama pehmyt. Et
siis niille on tammoénen aika tyypillistd kayttaytymista, ettd tosiaan
tutkitaan. Ja joskus tekis mieli sannoo, ettéd se on elintarvike, ei sii-
hen tartte koskee. (TK, 2.)

Asiakkaan vaakuttaminen kalan tuoreudesta on ensisijaisen tarkeda. Elavan
kalan merkitys on suuri, koska silloin se ei herata epailyksié tuoreuden suhteen.

Elava kala on taydellisesti puolestaan puhuva todiste. Elavien kalojen avulla
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luodaan joskus my6s tuoreuden illuusiota toisille, jo kuolleille kaloille. Asiakkaan
pohtiessa kalan tuoreuteen ja valintaansa liittyvié asioita saattaa myyja puolus-
tella esimerkiksi hauen tuoreutta osoittamalla pomppivia lahnoja. “On varmasti
tuoretta, kato ku tuossa osa viela ellad.” Otollisin tilanne on silloin, kun sattuu
olemaan saman lajin edustajia vield elossa. Silloin mielikuvan synnyttaminen
kay kaikkein vahaisimmalla vaivalla. Asioihin kiinnitetd&n huomiota myyjan toi-
mesta, jolloin pienet yksittiset asiat dramatisoivat tuoreuteen liittyvan arvojar-
jestelman nakyvéksi asiakkaalle. Asiakas tekee paatdksensé ja valitsee halua-

mansa kalan mahdolliseen jatkokasittelyyn.

Tuoreen kalan hakemiseen} liittyy my®s asiakkaiden aikaisuus. Elava kala on
osalle ainoa oikea. Eldvan kalan myyminen on tosin elé@insuojelulain mukaan
kielletty, koska maalla tapahtuva tukehtumiskuolema ei tayta lain vaatimusta
nopeasta kuolemasta ja veren laskusta (Kuopion kaupungin Ymparistokeskuk-
sen tarkastuspdytdkirja). Osa asiakkaista moittii eldvien kalojen myynnist3,
mutta erityisesti vanhalle asiakaskunnalle on tarkeda néhda kalan elavan. Mie-
lenkiintoinen eldvan kalan tuominen myyntiin on sikali, ettd kalan lihan maukka-
us ja laatu sailyisivat paremmin, jos kaloista paastettaisiin veret heti pyynnin
jalkeen. Vanha tapa elavasta kalasta on kuitenkin vield dominoiva tuoreuden
maarittelyssa, joten kalat tuodaan mahdollisimman pian, ettd edes pyrsto viela
hieman varisisi niita tiskiin asetellessa. Kalan verestaminen ja siivoaminen, en-
nen asiakkaan pyyntda aiheuttaa asiakkaissa joskus epéilyksia kalan tuoreu-
desta, koska heidan mielestaan on pyritty piilottamaan ulkoisia tuntomerkkeja
kalan tuoreudesta. Perkaamiseen liittyy my&ds epéily muikun tuoreudesta. Erityi-
sesti muikun, mutta myds muidenkin kalojen jaykkyys on yksi tuoreuden kriteeri,
mutta kalan siivouksen myé6té se “hdviad“. Kasityksessd aikaisesta kalan os-
tosta yhdistyy erikoisella tavalla my&s kasitys kalojen nopeasta pilaantumisesta,
mutta myds toisaalta vanhojen kaytantdjen pohjalta muodostunut tapa. Nopea
pilaantuminen on sinansé itsestdan selvd. Jos uskoo, ettéd kala pilaantuu kah-
dessa tunnissa, vaikka se olisi jaiss&, ei aikaisuus kalakaupassa tarvitse tulkin-
taa. Tuoretta on saatava ja siksi oltava ajoissa liikkeelld. Vanhaan tapaan liittyy
puolestaan se, ettd aikaisemmin kalat kuljetettiin puulaatikoissa, joihin mahtui
enemman kalaa (nykyiset styrokslaatikot téaytetdan 10 kilolla muikkuja). Osalla
kalastajista ja kalojen kuljettajista oli tapana tayttda suuret laatikot liian tayteen

eli yli 10 kilon, jos toiseen laatikkoon ei olisi jaanyt kuin “muutama sopankierta-



Muikut nostetaan metallisella kauhalla astiaan punnitusta varten. (Kuva: Erkka
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ja“. Eli paalla olevien kalojen lilan suuren painon alla pohjimmaiset kalat murs-
kautuivat. Ensimmaiset kalat olivat paremmin sailyneité ja kovia. Nain ollen aa-

muvirkut asiakkaat saivat parhaanlaatuiset kalat.
Jérvi- ja merikala - hyvit ja huonot

Jarvikala on kalahallissa suositumpaa kuin merikala. Toisaalta kalahallissa on
myds selkeitd kasityksia sen suhteen, missa jarvessa on parempaa kalaa kuin
toisessa. Yleensa nama selitykset eivat sisalla sen Suurempia perusteita. Ne
ovat perinnetta, joka maarittda huonoa ja hyvaa suhteessa toisiinsa. Kasitykset
hyvésta pohjaavat asioihin, jotka eivat aina ole edes perusteltuja. Esimerkiksi
kalan jaykkyys on merkki siita, etta se on kuoliut jo jonkin aikaa sitten, mutta silti
se on elavyyden ohella yksi tuoreuden kriteeri. Arjessa ihmisen toimia maarittaa
reilu maara tietoa, jota ei voi omakohtaisesti testata, mutta jota ei voi sanoa
suoralta kadelta vaaraksikaan (Virtanen1994, 88). Tieto on ajassa ja paikassa
muuttuvaa perinnettéd ja ihmiselld on tapana toimia parhaan tietonsa mukaan.
Esimerkiksi Oulujarven kalaa ei ole aikaisemmin pidetty hyvana, mutta nykyaan
se on oikein suosittua. Uskomusten taustalla on joissain tapauksissa aikaisem-
pina vuosikymmenind tapahtuneet saastep&astdt ja kalakuolemat. Toisaalta
paikallistuntemuksen mukanaan tuoma tieto vaikuttaa esimerkiksi tapauksissa,
joissa jonkun jarven tiedetdan olevan matala tai rehevoitynyt. Tallaisten jarvien

kaloja ei pidetd hyvina. Hyvat kalajarvet ovat kalahallin asiakkaiden mielesta

syvia.

E: Mitenkas sitten kun jotkut vaittaa, ettd eri makusta kallaa on eri
jarvissa? Onkos siind mittdan perraa?

H: On siina, kylld se on. Se vesi nahtavasti tekk6d sen. Mina en
ennen, se oli joskus [19]60-luvun alussa, mina en oikein tuohon
ottanut kantaa sillon, mutta mind manin k&ymaan isdukon luona
Sukevalle ja tuota kavin tuota Kajaanissa ja ostin Oulujarven muik-
kuja. Niin tuota syyvaanpas muikkukeitto, niinkun syétiinkii. Mina
sanoin, etta nyt pittda sannoo, etta kylld on ihan er nakénen, maku-
nen kala ku Kallavein. Kylla ol, kylla pittda [sannoo], etta oli niin pa-
han makunen se muikkukeitto, ettd. Mutta se on Oulujarvellakkii,
ettd mistd se on otettu, jos se sieltd kaupungin lahistolta otettu ja
varsinkii, etta sieltd tehtaan veit sattuu siihen niin, niin se alempana
on kuulemma parempi. Oon mina sennii jalakeen sydny, mutta en
niin pahan makusta Oulujarven muikkua suanu ku sillon. - - Ja sa-
mahan se oli tassakii, ku sanovat, ettd Pohjos- Kallaveen muikku
on ehottomasti parempaa kun Eteld-Kallaveen. Ja kylld min& uskon
sen. Tuossakii se on kato sillon, nythan tuo on muuttunu paljon,
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kun on nuo puhistuslaitokset ja muut, mutta aikoinaan kun ei ollu
mitdan puhistuslaitoksia, ne mani kaikki ihan puhistamattomina nuo
veet tuonne, niin se muutti varmasti paljon tatd ja Pohjos-
Kallaveellahan ei ollu mittdan. Virtaukset kavi sieltd tanne pain.
(M1, 6.)

On myoOs jarvia, joiden kalat ovat variltdan vaaleampia kuin toisten jarvien.
Tummempien kalojen suosio on suurempi kuin vaaleiden kalbjen. Tama liittyy

kasitykseen kalan vaalenemisesta sen vanhentuessa.

Varin merkitys kalan ostossa tulee parhaiten verratessa meri- ja jarvikaloja. Me-
rikalan halveksiminen ja jarvikalan suosiminen maarittyvat pitkalti varien kautta.
Tama puolestaan liittyy laajemmin varien merkityksiin tuoreuden ja pilaantuneen
tuotteen valilla. Hyvan esimerkin asiasta antaa merilohen myynti. Keséisin lo-
hen myynti nousee jonkin verran ja kirjolohen ohella norjalainen merilohi on
suosittua. Keséisin tarjolla on joskus myds iansirannikolta pyydettya vapaana
kasvanutta kotimaista merilohta, mutta sitd ihmiset eivat ole halukkaita osta-
maan. Merilohi on suurissa verkkoaltaissa kasvatettua “kassilohta®, ulkomaa-
laista ja merikalaa, joka puhuisi helposti sen epasuosittavuuden puolesta, kun
vertaa muihin kaloihin. Miksi norjalainen merilohi eli “norski“ on kuitenkin reilusti
suositumpaa kuin kotimainen merilohi? Tama liittyy nimenomaan tuoreuden
maarittelyyn. Jarvikalaa pidetdan tuoreena, koska se on lahialueelta. Jarvikalan
tuoreuden maarittelyyn puolestaan liittyy se, ettd se on tumma variltaan. Meri-
kalaa puolestaan pidetaan perinteisesti huonompana, koska se on kaukaa tul-
lutta ja nopeasti pilaantuva raaka-aine. Merikalan vari on myds paasaantoisesti
jonkin verran vaaleampi kuin saman lajin edustajien jarvissa. Kalan tuoreus lii-
tetadn varien vahvuuteen, esimerkiksi kiduksien taytyy olla kirkkaan punaiset ja
kylkien tummat, ilman hyytynyttd limakerrosta. Vaalea vari merkitsee kalassa
pilaantumista. Norjalainen lohi on lihaltaan erittdin punaista ja sen tumma selka
sailyttda varinsa nykyaikaisten hyvien kuljetusmeneteimien avulla Suomessakin
viela useita péivid. Vaikka se on merikalaa, sen ulkoiset piirteet vastaavat jarvi-
kalojen ulkonadn kautta muodostuneita kasityksia tuoreesta kalasta eli vah-
voista véreistd. Kotimainen villilohi on puolestaan melko vaalean suomupeitteen
omaava, jos vertaa nojanloheen. Ulkoisia seikkoja vield enemman tuotteen
“vanhaksi“ maarittava tekija on lihan vari. Kotimaisen lohen ruokavalio koostuu
pitkalti silakasta ja sen liha on enemmén keltaista kuin punaista. Lohelle lihan

punaisuus merkitsee viela erityisen paljon, koska lohi on totuttu nakemaan pu-
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nalihaisena, johtuen kasvatetun lohen hegemoniasta markkinoilla. Kalatiskeista
tutuin, kasvatettu kirjolohi saa ravintonsa mukana lihan punaiseen vériin vah-
vistavasti vaikuttavia ainesosia. Kotimainen vaalea Iohi on siis malliesimerkki
merikalasta vaaleine lihoineen, joka mielletdan auttamattomasti huonommaksi
ja pilaantuneemmaksi kuin ‘jarvikalan statuksen® ulkoisten ominaisuuksien

puolesta saanut norjalainen merilohi.

Varien vaikutus nakyy myds muiden tuotteiden myynnissa. Esimerkiksi ohifileita
leikatessa tiskiin ei laiteta niiden kalojen fileitd, joiden liha on jostain syysta
vaalea, vaan ne lahetetddn savustettavaksi eli saamaan “varia pintaan®. Toi-
saalta varien vaikutus nakyy jopa savustettujen kalojen myynnissa. Vaaleaa ei
osteta mielellaan, koska sita epailldaan pilaantuneeksi tai raa’aksi. Varin merki-
tys nousee niin voimakkaaksi, ettd joskus myyjien keskuudessa naureskellaan
sille, miten hallissa myyd&an vain varia. Kalan arvostukseen liittyy myds se, on-
ko se villinad kasvanutta vai kasvatettua. Villina kasvanutta pidetdan jonkin ver-
ran parempana. Joillekin kasvatetun kalan ostaminen on vastoin heidan peri-

aatteitaan, mutta naitad henkildita on asiakaskunnassa vahan.

Kalan hyvéksi tekeva maaritelma liittyy siis paikallisen ympéristtn muodosta-
miin ajatuskategorioihin hyvasta kalasta. Mary Douglasin (2000) mukaan saas-
taisuuden uhka tulee esille vallitsevien ajatuskategorioiden tullessa uhatuksi.
Saastaisuus ja lika ovat kategoriat sekoittavia elementteja, joissa saastuminen
syntyy muodon sitd ympardivan muodottomuuden vuorovaikutuksesta. Esimer-
kiksi lika on jokin asia paikassa, jossa sen ei kuuluisi olla (Douglas 2000, 47,
165.) Voidaan ajatella, ettd kalahallissa ilmenevét tuoreutta koskevat ajatuska-
tegoriat joutuvat uhatuiksi silloin, kun siella on kyseiseen kategoriaan sopimat-
tomia tuotteita. Nama tuotteet ovat saastuneita eli tdssd tapauksessa pilaantu-
neita tai muuten huonoja kaloja. Kalahallin kala ajatellaan tuoreeksi ja hyvaksi
nimenomaan l&heisyyden illuusion ja peittelemattdmaltad nayttdvan myyntitoi-
minnan kautta. Kala tulee tosin usein kaukaa ja asiakkailla ei ole mitaan tietoa
siita, miten pitkdan myyjat ovat kaloja varastossa séilyttaneet tai suunnitelleet
muuten omia myyntistrategioitaan. Tuoreus on kuitenkin jotain sellaista, joka
maéarittdd suhdetta huonoon, joka on asiakkaiden puheissa useimmiten marke-

tit. Kasittelen seuraavassa tuoreutta moraalisena kasitteena.
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Moraalinen tulkinta

Tuoreus on ruokatarvikkeeseen liitetty ennakko-odotus, joka korostuu sellaisis-
sa tuotteissa, joiden pilaantuvuus on helpompaa kuin tpisissa. Tuoreus ei kui-
tenkaan ole vain tuoreutta, vaan se on ostopaitdkseen vaikuttava syvallinen
merkitys ja toimintaa ohjaaVa tekija. Kalahallissa tuoreuden merkitys on erittéin
suuri. Sen symbolinen merkitys on ruuan ja sen hankinnan moraalinen valinta-
peruste. Haastattelujen yhteydessa yleisimmaksi syyksi kalahallissa asioimi-
seen liitettiin nimenomaan tuotteiden tuoreus. Vertaus tapahtui useimmiten vii-
me vuosikymmenina kaupungin laidoille ilmestyneisiin auto- eli suurmarkettei-
hin, joiden kalatuotteiden tuoreudesta useat asiakkaat eivat olleet varmoja.
Epailyksid herétti se, miten pitkdan ne ovat olleet pakattuina ennen myyntia.
Tavallaan he eivat omanneet markettien tausta-alueen tietoa, jota kalahallista
voi pyrkid henkilékohtaisella kontaktilla urkkimaan tai jopa todistaa tuoreuden
nakemalla kalastajien saapumisen kalojen kanssa halliin. Tekemissani kysy-
myksiss@8 mainitsin suur- tai iso marketti sanan ja osittain voi ajatella, ettad
haastateltavat valitsivat vastauksissaan tietynlaisen vastakkainasettelun kala-
hallin ja markettien vélilla sen vuoksi. Toisaalta tuoreuteen ja palveluun liittyvis-
si asioissa kalahalli tuli luontaisesti esille ilman mink&én vertailukohdan val-
mista esittAmista. Vertailu tuli oikeastaan vasta myéhemmin, kun ensin oli jo
selitetty kalahallin merkityksia.

E: Aivan. Sitten vahan tahan kalahalliin liittyvia kysymyksia - - Onko
jotain semmosta niinku, mika tekee niinku kalahallista kalahallin?
Mité taalla on tyypillista?

H: Taélla on aina muihi kauppoihi nahden kalaa esitteilla eri lajeja
ja isoja maaria. Se on nyt selva ero. Ja sit se on, sit ainakii tuntuu
siltd, ettd se on aina tuoretta minka kalahallista ostaa. (A2, 3.)

Vastaus saattoi olla myds suoraviivainen kannanotto kalahallin ja muiden liik-

keiden véliseen eroon.

E: No mikas merkitys kalahallilla on teille?

H: No hyvinnii suur merkitys. Sua hyvéat tuoreet kalat. Ehottomasti. -
- jos tuo viimenennii kauppa loppuu niin sitten tasta ei tule ennee
mittaan. Liikkeissa on sita sun tatd mita saa. (A3, 3.)

Erityisen selvasti moraaliseen tulkintaani johtaneet johtolangat tulevat esille,
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kun kysyin markettien vaikutuksia ostop&atoksiin.

H: Kylla se vaikuttaa varmasti semmosii, joilla auto on. Vaikka me
kaupungissa sanotaan, ettd ostetaan luomuu, mutta se hinta kui-
tenkii merkitsee. Ostetaan halvempaa. Se on ihan niinku ku ham-
masharjan kaytéssa valehellaan, ettd kahen kuukauven vélein vai-
hetaan. Kerran vuodessa kuitenkii sitten tutkimusten mukkaan
vaihdetaan sitd harjaa. Ihmiset puhuu toista kun ne tekee. Se on
ikdvd homma. (A5, 5.)

H: No, tota mun ostopaatdksiin ei vaikuta, koska tuota ma valtan
mahdollisimman paljon kaikennakdisid marketteja, ettd ma kayn
mieluummin pienissa liikkeissa, ja tulen aina kalaostoksille. Mutta
olen kylld vakuuttunut, ettd monet ihmiset niin, ostaa kalat sitten
niin kalat sielta mista muutkin tavarat. (A8, 5.)

Kuten ensimmaisesta esimerkista voi lukea, on luomun (lue kalan osto kalahal-
lista) osto moraalinen asia. Kaksinaismoraaliin viitaten asiakas tuo ilmi k&sityk-
sensa tilanteesta, joka vallitsee, mutta iimeisesti ei hanen mielestaan pitaisi val-
lita. Thmiset eivat kyseisen mielipiteen mukaan kauniista puheista huolimatta
kayta rahojaan kestévankehityksen periaatteitta noudattavaan tuotantomuotoon
ja niiden tuotteiden ostamiseen. Rivien valista voi lukea, etté kalahallissa kaynti

taas on asiakkaan mielesta oikein.

E: Aivan. Mitds mielta olette sitten tastd kalan merkityksestd nyky-
ajan ruokakulttuurissa?

H: Joo, minusta se on ihan mukava. Meilla on taalld Kuopiossa ja
minadhan asun muualla paljon, niin vertailun vuoksi, kylla taalld on
hyvin ammattimainen tuo kasittely ja lajit on ihan mukavia tuota. Se
on tuo noiden noissa marketeissa [muminaa] Niinkun sanottu, jos
vaan on tilaisuus niin tuossa torilta kdyn ostamassa, etta taakin va-
hanen pysyy. Etta niilld menekkid on sitten. Eihdn se paljon ole,
mutta liséana rikka rokassa ja hamahakki taikinassa. (A6, 2.)

Edellisessé tulee ilmi mielenkiintoisella tavalla mybs se, etta kalahalli koetaan
myos jollain tavalla paikaksi, josta ostaminen koetaan kenties kulttuurin tai jon-
kin muun syyn takia puolustamisen arvoiseksi. Halutaan sailyttdd kalahalli toi-
mintoineen. Tama tekee kalahallin valinnan yha enemman moraalisesti varitty-
neeksi toiminnaksi. Kalahallista ostamista maarittdd muutkin vahvat toimintaa
ohjaavat tekijat, kuin pelkastaan se, etta siella myydaan sattumoisin kalaa, jota

asiakkaan mieli tekee. Kalaahan saisi muualtakin.
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si. Pilaantuneessa tuotteessa kalan “oikee“ maku on taatusti poissa.

Kalan leikkaaminen ja siivoaminen, seka kalatietamys ovat ilmeisimmat kom-
petenssiesitykset, joita myyjat tuovat julki. Useimmat asiakkaatkin kehuvat ja
antavat arvoa myyjien nappéaryydelle ja tietémykselle.Myyjien reagointi kehuihin
on puolestaan omia taitoja vaheksyva. Arvo annetaan vélineille, joihin asiak-
kaidenkin arvostus usein kohdistuu. Myyjat vastailevat olevansa vasta harjoi-
tusvaiheessa tai keltanokkia todellisiin ammattilaisiin nahden, keta nama “todel-

liset" ammattilaiset sitten ovatkaan.

Kalahallissa myymiseen ja leikkaamiseen liittyvat toimenpiteet ovat julkisia. Ka-
lahallissa ei ole tydntekoon liittyvaa jatkuvaa tausta-aluetta, josta valmiit tuotteet
tuodaan nahtavaksi ja myyntiin. Koska tausta-aluetta ei ole saattaa syntya ti-
lanteita, joissa asiakas alkaa esiintyd ammattitaitoisempana kuin itse myyja ja
saattaa neuvoa tata toimissaan. (Goffman 1971, 126-128.) Tama liittyy nakyvi--
en toimien tiedolliseen julkisuuteen, jossa myyjan toimet joutuvat ulkopuolisen
kritiikin kohteeksi. Joskus asiakas saattaa ottaa kantaa myos tausta-alueen tie-
dolliseen puoleen, josta hanella ei ole tietoa, esimerkiksi tuotteiden tuoreus tai
muu laatu. Goffman (1971, 162) kayttaa tallaisen roolin omaksuneesta henki-
I6sta nimitysta isottelija. Kalahallissa isottelijoiden tyypillisimmat moitteet koske-
vat myyjien leikkaamiseen liittyvdd ammattitaitoa tai toisaalta myyjien kala tie-
tamysta. Leikkaamisen yhteydessa ruotoon saattaa heidan mielestédan jaada
enemman lihaa kuin hénella itselldan tai toiminta on muuten hidasta tai huonoa.
Vertaus tapahtuu siis usein itseen, jolloin voi ajatella, ettd isottelija pyrkii mur-
tamaan myyjien keskindisen informaatiomuurin, joka suojaa heidén keskenénsa
jakamaa tietoa myyntiin ja kalahalliin liittyviss& asioissa. Vertaus itseen on kuin
vaite, “Mina tiedan paremmin®. Myyjien uskottavuus joutuu koetukselie, jota
myyjat eivat pida oikeutettuna. Isottelijan roolin omaksuminen saattaakin olla
vain erdanlainen strategia havitella tietoa, joka ei ole tarkoitettu muille. Toisaalta
ei ole epailystakaan etteikd inhimilliselld tyhmyydelld, valinpitamattémyydella tai
ylimielisyydella olisi osansa arjen isottelijoiden toimissa. Mielenkiintoista on, etta
isottelijat kayttavat kerta toisensa jalkeen leikkaamispalvelua hyvékseen. Myyji-
en keskuudessa taméa herattaa usein ihmetysta, miksi he eivét leikkaa itse ka-

lojaan, jos sen paremmin taitavat.



94
Ammattitaito on térked osa myds myyjien keskingistéd kanssakaymista. Asian
tarkeys tuli mielenkiintoisella tavalla esille tilanteessa, jossa kenttéatéideni vai-
heessa vahihgossa kyseenalaistin tybkaverini ammattitaitoa. Kyseessa oli
muikkujen paketoiminen. Yhteen paperiin pitdisi saada k&arittyd mahdollisim-
man paljon tavaraa. Se on tavallaan osoitus néppéryydesté ja ammattitaidosta,
koska alussa pienikin maara kaloja lipsahtelee ulos paketista ja paperia tawi-

taan enemman kuin harjaantuneelta kalojen kasittelijalta.

- - [tybkaverit] vaittivat, ettd yhteen paperiin pystyy kaarimaan kol-
me kiloa muikkuja (itselleni jo kaksi kiloa tuottaa erinomaisia vaike-
uksia).[tydkaverit] alkoivat uhoamaan, ettd varmasti pystyy laitta-
maan, kun sanoin etten usko. Tavallaan kyseenalaisti heidan am-
mattitaitonsa ja tietdmyksensd, mika tuli spontaanisti ilman pro-
vosoinnin tarvetta. [tydkaveri] otti kipon [muikkujen Kk&sitielyssa
kéytettdva astia] kateensa ja alkoi lappamaan siihen kolme kiloa
muikkuja ja sen jalkeen alkoi nayttdmaan miten paketin teko on-
nistuu. Paketti ei onnistunut. Taméan episodin jalkeen en voinut olla
naureskelmatta, mika ilmeisesti epailyksen ohella aiheutti sen, etta
[tyOkaverit] alkoivat yhdessa pilkata minua. Olin ilmeisesti rikkonut
jotain ndkyméatonta hierarkista jarjestysta, joka taytyi palauttaa en-
nalleen minua alentamalla. [toinen tydkaveri] haukkui minua kadek-
si [avuttomaksi] ja ei oikein muuta keksinytkdan ja [toinen tybkaveri]
alkoi sanailla, ettd mina olen valilla ajatuksissani, “Semmosissa
opiskelu aatoksissa“. He sanailivat aikansa, vielakin siita, ettd en
saa muikkuja pakettiin tarpeeksi yhteen paperiin. Yritin olla notee-
raamatta tilannetta, mutta en jaksanut kuunnella vittuilua ja kysyin
johtaako tdma mihink&an. Kun he huomasivat ettd arsyynnyin, he
lopettivat ja kaikki oli taas ennallaan - - (KP, 40.)

Ammattitaito on myyjien keskindisesséd kanssakaymisessa asia, johon ei saa
puuttua. Jos epéilee toisen taitoja julkisesti, joutuu itse kurinpitotoimien koh-
teeksi, koska ryhman kokonaisvaltainen paamaara tulee kyseenalaistetuksi.
Ammattitaito on tarkein mielikuva, joka halutaan antaa ja siihen liian kyynisesti
tai vaarin suhtautuva sisaryhmalainen taytyy ryhmakurin avulla palauttaa takai-
sin oikeaan kehykseen. Ryhman sisdisen koheesion sailyttamiseksi on tarkeaa,
etta sisdinen ja ulospadin suuntautuva viesti ei johda linjarikkoon viestintaan,
jonka seurauksena luodut mielikuvat sekoittuvat tietoon, joka ei ole tarkoitettu
esiin nousevaksi. Toisaalta tilanteessa paljastuu myds yhteinen moraalinen
vaatimus toisen kunnioittamiseen seka se, ettd minulla, eli valiaikaisella tyonte-
kijalla, joka olen hierarkiassa hieman alempana vakinaista, ei ole oikeutta ar-

vostella ylempéana olevaa.
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Kalahallin palvelu ja joitain siinéd tapahtuneita muutoksia

Tassa alaluvun alaluvussa kayttdmani maaritelmat ajasta ovat melko epéatark-
koja, mutta niistd voidaan sanoa kuitenkin seuraavaa. Kun puhun ajasta aikai-
semmin, tarkoitan silla aikaa ennen 1990-lukua, eli aikajaksoa noin 1950-1990
ja puhuessani nykyisyydests, se tarkoittaa aikaa 1990-luvulla ja sen jalkeen.
Kalahalliin litetty mielikuva palvelusta ei ole kovin vanhaa perua. Vielad 1980-
luvulla ei ollut itsestaan selvyys, ettd kalat siivottaisiin automaattisesti asiak-
kaalle mukaan. Oikeastaan kalojen kasittelystad on tullut taidonnéyte ja kalahal-
lille ominainen piirre vasta 1990-luvun aikana. Aikaisemmin kalat siivottiin aino-
astaan sitd todella tarvitsevalle. Siivoaminen oli vahvemmin avunantoa kuin
puhdasta palvelua. Toisaalta ihmiset eivat aikaisemmin edes pyytaneet tai ha-

lunneet kyseista palvelua.

E: Mité luulet, ettd onko, laittoko enne ihmiset perkailiko tietysti ko-
tona sitten? Ne osas heti sen [perkaamisen]?

H: Ite. Ne osas. Tama nykyajajn ihminen on semmonen, ettéd en-
sikskda se ei 0ss00 ja toiseksee se ei kehtaa. Ei ne osaa. Tuossa
oli yks kalanmyoja pari vuotta sitten, semmonen parikymppinen
tyttd, joka oli, jonka mummo oli ammattikalastaja, niin sano, etta en
mina ossaa perata muikkuja. Mina sanon, ettd ei oo mummo osana
hoitaa leivisk&asa ihan oikein tuossa. Etta pitishan se kauppiaano-
sata perata muikkua. Mutta ne osti sen pydreend [ainakin vield
1980-luvulla kun haastateltava oli viela téissa kalahallissa]. Etta se
oli joku vanhus, joskus saatto teha sen, ettéd se kysy, etta ottasitko
suolet pois tuosta kalasta. Mutta se oli vaan, ettéd sattuko joka pai-
vallekkaantammostd, mutta nykysin ei osta pyodreenad kukkaan.
Kylld se on suomustettava ja suolistettava ja vileerattava ja niille on
nyt vaikka sun helevettia tehtava, ettd ei minun hermot pitas sita.
(M1, 3)

E: Sillon tuota, siivosittekos tyd kaloja ihmisten mukkaan?

H: Kylla kylla siivottiin. Sillon ol jo semmosta se. Se ol aika vaikee-
ta. Siind mielessa, ku ruppee siivomaan, niin kohta tulloo asiakas,
niin aina ruppee niitd kasia pesemaan. eiké sillon pietty nuita kasi-
neitd, niinku ne nyt nakkyy pitavan.

E: Ei pietty kumikasineita?

H: Ei, ei pietty. Kylla, ne kait tahto aivan karkeeks méanna, kun se
tuo kala kuivattaa. Ja piti hirveesti niita rasvata.

E: Mikd on sinun mielikuva. Onko se nytten kuitenkii niinku lis-
sadantynyt tuo kalan siivous vai?

H: On se lissaytyny ehken. Kato eiha issoo kalloo harvemmin pyyti-
vat [siivoamaan], ettd semmoset vanhat ihmiset, joilla ei kait ennee
pelannu, ettd sanovat, ettd on kippeet, ettd semmosille siivottiin,
mutta vahempi tata issoo kalloo kaikkee. Muikkua enenmpikkii ja
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tietysti ravintoloihinhin, kun ne kato isoja eria otti.

E: Teittekds tyo filetta sillon?

H: Ei. Ei tehty, ku Iohesta vuan. Lohesta tehtiin, mutta ei muusta
kalasta.

E: Ettd tuommosta ei filetiskia...?

H: Ei, ei, ei, ei...ollu, ihan ku kala tuommosena [kokonaisena myy-
tiin]. (M2, 3)

Kuten viimeisesta esimerkeista kay ilmi, ei isoja kaloja ole siivottu aikaisemmin
asiakkaille. Pienié kaloja, jotka tasséa tapauksessa tarkoittavat muikkuja, on kylia
siivottu. Kalojen siivoaminen ei ole ollut niin vastenmielistd ihmisille ja iimeisesti
he olivat tottuneet kisittelemaan kalaa luontevammin kuin nykyaan. Tosin mi-
taan ehdottomia johtopaatoksia ei taman aineiston myéta pysty vetdmaan, kos-
ka huomioon taytyy ottaa se, ettd ennen perkaamis- ja leikkaamispalvelua ei
tarjottu. Kalahalli ei profiloitunut palveluun k&sittelyn mielessa niin paljon, vaan
se oli yksinkertaisesti ainoa paikka torin liséksi, jossa kalaa myytiin. Tuotteiden
kasittelyn lisdantymisessd ja sitd kautta pyrkimyksessd parantaa palvelua,
muutos aikaisempaan on esimerkiksi se, ettd aikaisemmin ainoastaan lohesta
on tehty fileitd. Nykyaan hauesta, ahvenesta, kuhasta, siiasta, joskus jopa rﬁa-
teesta tehdaan fileitd. Asiasta voidaan tehda ainakin kahdenlaisia johtopaatok-
sid. Ensiksikin voi pohtia fileiden kysynnésta johtuen ruokakulttuurin muutosta.
Nyky&én halutaan helposti valmistettavaa ruokaa, jota file nimenomaan edus-
taa. Fileitd ei tarvitse kotona kasitella muuten kuin laittaa pannulle, uuniin tai
miten kukin haluaa. Ruoassa korostuu nopeus ja helppous, jotka liitetdan kriitti-
sissd tulkinnoissa usein nykypaivan lansimaisen kulttuurin ominaispiirteisiin.
Toinen ndkdkulma antaa viitteen siita, ettd ruoan valmistusprosessit ovat
muuttuneet. Nykyaan ei enaa hallita raaka-aineiden kasittelyyn liittyvia teknii-
koita. Téhén littyy myds usein esitetty nakemys siitd, miksi kalahallissa ei kay
kuin vanhoja ihmisiad asiakkaina. Asiaan liittyy tietynlainen paheksunta, jossa
kalan kasittelyn taidosta ja kalan sydmisesté tulee arvostettava asia.

E: No, mitenkas, ootko kiinnittanyt huomiota, ettd kun tassakii on
aika vanhoja tai vanha asiakaskunta, niin onko sit silleen, ettd nuo-
ria ei tunnu niin paljon t&a kalan sydnti kiinnostavan?

H: llimeisesti se, eivat ossaa laittaa kallaa ruuaksi, siitd se on hyvin
pitkalti kiinni. Mieti, ku suu sdis, mutta ku k&si on ku nippu kyrpia
saatana. Ei siitd mittaan tuu sillon. (TK2, 5.)

Nykyaan kalahalli profiloituu toisin. Se on nimenomaan henkilokohtaisen palve-
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lun, joka kasittaa tietenkin myés kalojen kasittelyn asiakkaan pyynnosta, paikka.
Kilpailun my6téa henkilokohtainen palvelu on tuoreuden ohella tarkein peséeron
tekija kauppojen ja markettien kalatiskeihin. Sosiaalisuus on ollut ja on edelleen
kalahallissa jonkinlainen leimaa-antava piirre, joka johtuu nimenomaan henkilé-
kohtaisesta palvelusta. Joillekin vanhoille ihmisille kalahallin henkilskohtaisen
palvelun my6ta rakentuva sosiaalinen merkitys voi olla suurikin, jos heidén
kontaktinsa ulkomaailmaan muodostuu enimméakseen pankissa ja kaupoissa
kdynnin pohjalta. Jutustelu asiakkaiden kanssa on usein melko olennainen osa
kaikkea toimintaa, mutta kalahallissakin muutos on sellaiseen suuntaan, ettd

sosiaalinen kanssak&yminen j&a hallin taloudellisen funktion varjoon.

E: Aivan. No mikds merkitys teille on talla kalahallilia?

H: No, en miné tiedd mik& merkitys on. Niinhd ne sannoo jokainen,
ettd niin min& ainakii oon sitd mieltd. Etta tdmé on ykkdspiste. Mihin
tulet kun aamulla, kun nouset ylds niin, kierran jotakii toista katua ja
tulen kahtomaan kalahalliin keta siella on ja minkalaiset kalat on. Ja
taa on semmosta merkitysta. Eik& nuo isot tavaratalot, en miné nii-
hin tuppaudu ollenkaa. Kylla mina taalld kayn ostoksilla ja taalla
palvellaan, tuolla puolen palvellaan niin hyvin, etta - - (A1, 5.)

E: Ootkos sitten, mika on sinun mielestd semmosta tyypillista kala-
hallissa asiakkaitten ja myyjien valisessa kanssakadymisessa?

H: Se on se sanan vaihto periaatteessa. Etta sitd hdpoétettaan niille
mummoille, ku ne mummot tykk&a ku niille jauhettaan. Sen takia-
han ne tullee tdnne. Sitten markettii ne ei niin lahe, kun siella ei
myyijillé oo niin aikaa hépéttéaa niille. Sen takia ne taalla sitten lonni,
eika osta mittaa. (TK2, 2.)

Palvelun merkitys on kalahallissa siis suuri. Vaikka kalan kasittely taidonnayt-
teend on olennainen osa naytelma3, jossa kala siirtyy asiakkaalle, on sen mer-
kitys vahadisempi kuin sosiaalinen merkitys, joka muodostuu ihmisten kanssa-
kadymisen kautta. Julkituotu taidonnayte kalan késittelystd merkitsee kaytannén
tasoa, tilanteen haltuunottoa sekd ammattitaitoon ja uskottavuuteen liittyvien
mielikuvien luomista. Varsinainen palvelu tarkoittaa kommunikaatioita kahden
ihmisen valilla, jolloin tietoa tuotteesta ja tilanteesta pystyy kontrolioimaan jollain
tavalla kummankin osapuolen taholta. Kanssakdymisen seurauksena syntyy
mielikuva omista mahdollisuuksista vaikuttaa omaan ostokseensa vahvemmin
kuin silloin kun ostaa vakuumiin pakatun valmiin tuotteen, josta ei voi saada
mitddn ulkopuolista tietoa. Myyntitapahtumassa asiakas néayttelee aktiivisesti

itsekin ja luo tilannetta, jossa tuote siirtyy taydellisesti hénen itsensd haltuun.
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Taman vastavuoroisuuden, tilanteessa tiedon hankinnan ja aktiivisuuden seu-
rauksena kokpnaisuudessaan, asiakas ikaan kuin myy itse itselleen tuotteen
jonka haluaa. Han toteuttaa niita kaupallisen kentén luomia mahdollisuuksia ja
eettisid, eli julkituotuja moraalisia nakemyksid, jotka kokee oikeiksi. Tass3 ti-
lanteessa asiakas Iuo kulttuurillista min&ansa eli dramatisoi jélleen kerran yksi-

I6tasolla yhteisia kulttuurillisia piirteita.

Tinkiminen kalahallissa

Kalahallin esityksissd useimmiten paaosassa ovat myyjét, heidan pyrkiessaan
dramatisoidusti tuomaan julki ne merkitykset, jotka kalahallin liitetaan. Tilanteet
muodostuvat usein kuitenkin monimuotoisemmiksi ja arjen naytelmissa aktiivi-
seksi esittdjaryhméaksi nousevat myods asiakkaat, koska kalahallin naytelmat
ovat myyjien ja asiakkaiden vuorovaikutuksesta syntyvia tapahtumia (Goffman
1971, 104-105). Kalahallin arjen naytelmissa tinkiminen on sellainen esitysta-
pahtuma, jossa asiakas ottaa erittdin aktiivisen roolin. T&ssa luvussa pohdin

tinkimisen syvaa merkitysta kalahallissa.

Tinkiminen on naytés, joka liittyy ostotapahtumaan. Yleensa tinkiminen on lyhyt
tapahtuma, joka liittyy kalan valitsemis- tai maksutilanteeseen. Yleensa asiakas
ihmettelee hinnan korkeutta ja yrittaa tarjota maksuksi pienemp&a summaa kuin
myyjé on pyytéanyt. Usein vedotaan siihen, ettd “pittdahan sitd vakiasiakkaalle
aina sen verran py0ristee.” Vakioasiakkaat ovat tosin yleensa juuri niita, jotka
eivat tuotteista alennusta vaadi. Toinen keino on esimerkiksi se, kun myyja on
laittanut esimerkiksi 1,2 kiloa muikkuja pakettiin, ja asiakas on ennen sita jo ti-
lanteen hyvéksynyt, alkaa maanittelu, ettd “Eikd se nuin vah&ne mane ihan ki-
lon hintaan?“ Joskus tinkiminen on puolestaan hyvin &anetdntd. Esimerkiksi
silloin kun asiakas alkaa etsimaan rahapussistaan tarkoituksellisesti erittain pit-
kdan rahoja ja laskee ne myyjan kateen yksitellen ja samalla jokaisen kolikon
jalkeen katselee myyjén eleita ikdan kuin tarkastaakseen, antaako myyja jo pe-
riksi ja tuotteen pilkkahintaan. Asiakas siis yrittda luoda tilanteen, jossa myyja
hermostuu ja lahtee pois jo saamiensa rahojen kanssa. Yleensa tinkiminen on
kuitenkin sanoihin perustuvaa toisen taivuttelua. Asiakkaan ja myyjan roolit ovat

tilanteessa hieman eriarvoisissa tilanteissa, koska myyjan taytyy yrittaa pitaa
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hyvéan palvelun mielikuvaa ylla, kun taas asiakas voi asiakkuuteensa vedoten
toimia hieman vapaammin, jopa myyjaa arsyttaen. Tinkimisesséa myyjien kyvyk-
kyys asiakaspalvelijana punnitaan, koska liian iimeinen suuttuminen rikkoisi
mielikuvan hyvasta palvelusta ja johtaisi linjarikkoon viestintéén, jonka seurauk-

sena tilanne muuttuisi molemminpuolisesti ahdistavaksi ja turhauttavaksi.

Tinkiminen on siind mielessd mielenkiintoinen asia, ettd se ei haastattelujen
perusteella kuulu kalahalliin kuin yhden informantin mielesta, tosin h&nestékin
vain leikkimielelld. My&skaan Oulussa tinkiminen ei kuulu asiakkaiden mielesta
kauppahalliin (Kurttila & Pennanen 1992, 61). Oulun tilannetta on tésséa tutki-
muksessa vaikea verrata Kuopion kauppahalliin, mutta luulisin, etté taustalla on
ainakin osittain samoja tekijoita, kuin seuravaksi esittdmassani nakdkulmassa
tinkimisesta. Kolmesta tytkaverista taas kaksi koki tinkimisen yhdeksi arsytta-
vimmisté piirteistd. Tinkimisen luonnetta kuvastaa mielesténi seuraava haas-
tattelun pétka, jossa tule esille jo tarked kahtiajako, jonka Kkautta lahden ana-

lysoimaan tinkimista.

E: No, mitds mielta sina oot tinkimisesta?

H: No sité niin vahan esiintyy, etta ei se tuota, se on ihan hauskaa
tuota, etté joku joskus tinkii. Se on aika kilttia, on se. Kyllahan sel-
lasta hintavastarintaa esiintyy, ettd hinnoistahan urputetaan suh-
teellisen paljon. Niinko, se on kanssa yks niista jotka joskus vahan
arsyttdd, mutta tietystihan voi olla jonkun mielesta hinnat mité ne
on. Mutta mina tiijan mita niitten pitas olla. Ja asiakas vertaa sita
niinku ruokakaupan roiskeista lukee alimman hinnan ja vertaa sitten
meilla, jossa varmaan on se toinen aaripaa jo. Sitten voi sanoa, etta
OHO, ja sitten se niinku arsyttaa. - - Jos myyaan niinku suht niinku
semmosilla hinnoilla, mitka ei ole halapoja ja sitten hyvaa, niin var-
maan ne hyvéksytdan. Mut jos nuilla hinnoilla myytés huonoo, niin
siité kylla sitten varmaan tulis palautetta ja kovasti. Semmonen se
on ja kylla siitd urputetaan ja jonkun verran kaannytaan takasinkii,
annetaan ymmartaa, ettd johtuu hinnasta, mutta se voi johtua jos-
tain muustakii. (TK 1, 4-5.)

Tinkiminen laajasti ymmarrettyna on siis hinnan pudotukseen ostotapahtumas-
sa tahtdavaa toimintaa. Toimintatavat vaihtelevat yksilon mieltymysten ja tar-
koitusperien mukaan. Tarkemmin tinkimista tarkasteltaessa voi huomata, etta
siind on kaksi erilaisen merkityksen saavaa juonnetta. Toinen merkitys on kil-
pailu toista vastaan, eli myyja vastaa asiakas. Tama kilpailu on leikkia. Toinen-

kin on kilpailua, mutta siina saannét ovat erilaiset, koska siind kohtaavat kala-
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hallin kielipelin ulkoiset tekijat suhteessa sen sisdiseen arvomaailmaan.
Tinkiminen leikkind

Kulttuurin maarittelemista leikkiaineksesta muodostuvaksi on aikoinaan yrittanyt
Johan Huizinga (1967 [1938]) teoksessaan Leikkivd ihminen. Huizingan (1967,
242) mukaan kulttuuria leikitdan keskindisessa yhteisymmarryksessa saantdjen

mukaisesti.

Leikki on vapaaehtoista toimintaa ja askarointia, joka suoritetaan
mé&aratyissa ajan ja paikan rajoissa vapaaehtoisesti hyvaksyttyjen,
mutta ehdottomasti sitovien sdantéjen mukaan; se on oma tarkoi-
tusperansa, ja sita seuraa jannityksen ja ilon tunne seka tietoisuus
jostakin, mika on “toista“ kuin “tavallinen elama“. (Huizinga 1967,
39.)

Huizingan varsin laajaan pohdintaan leikin merkityksesta ja olemuksesta kult-
tuurissa, on kiinnittdnyt huomionsa myés Roger Caillois (1961) teoksessaan
Man, Play and Games. Caillois (1961) maarittelee Huizingaa tarkemmin leikkien
muotoja. Caillois jakaa leikit neljaan kategoriaan agbn, alea, mimicry ja ilinix.
Agén leikit tai pelit ovat luonteeltaan aktiivisia paremmuus kilpailuja, jossa leikin
innostavuus perustuu haluun saada valtaa kyseiselld osa-alueella nayttamalla
paremmuutensa suhteessa toisiin esimerkiksi urheilu on helppo esimerkki ta-
man kategorian leikeistd. Alea on puolestaan onnenpeli, jossa on eliminoitu
epatasa-arvoisuuteen liittyvat tekijat niin, ettd leikkijat ovat pelkastédan onnen
varassa esimerkiksi suomalaisillekin rakas lotto on hyva esimerkki tastd muo-
dosta. Mimicry taas kasittdd naytelmallisid ominaisuuksia kasittavat leikit, joissa
matkimalla jotakin pyritddn luomaan illuusio toisena olemisesta. Erilaiset naa-
mioleikit lienevéat yksinkertaisin esimerkki mimicry leikeistad. Viimeisena leikin
muotona on ilinix, joka tarkoittaa erilaisin keinoin, yleensé fyysisesti darimmai-
siltd nayttavilld keinoilla, huimapaisyytta tai todellisuuden toisia tasoja tavoitte-
levaa leikkia. llinix leikissa korostuu yksilén huimapaisyyden julkituonti, joten
nykypéivana suositut extreme lajit ovat hyva esimerkki niista. (Caillois 1961, 15-
26.)

Miksi tinkiminen on sitten leikkia? Caillois (1961, 64) vaittaa, ettd todellisuus ja

leikki eivat ole verrattavissa, vaikka ne muistuttaisivat toisiaan. Taustalla on
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ajatus leikin puhtaasta olemuksesta pyyteettdmana ja vapaaehtoisena luovana
toimintana, jossa saantdjen keskindinen kunnioitus on ehdoton. Toisin kuin se
nayttaa useimmiten kriittisesti ihmisen toimiin suhtautuvan silmissa olevan “re-
aalimaailmassa“. Itse ajattelen leikin enemmaén Huizingalaisittain laajempana
kokonaisuudessaan kulttuurissa vaikuttavana asiana,'mutta kuitenkin niin, ettd
varsinainen asioiden leikkiluonne on usein luettavissa nimenomaan toiminnan
muodoista, mutta asian merkitys on jotain muuta kuin leikki. Ainakin silloin kun
saantodjen rikkominen on jatkuvaa tai niiden méaaritteleminen vaikeaa. Tulevassa

kayn lapi tinkimisen leikkiluonnetta.

Tinkiminen on muodoltaan selvasti leikin omaista toimintaa. Siind myyjan ja asi-
akkaan valinen suullinen kamppailu on esitys, jossa kumpikin pyrkii olemaan
vahvemmassa suhteessa toiseen. Tinkiminen voisi olia erdanlainen agon peli.
Puhdas tinkiminen vetoaa ainoastaan sanallisen ja taivuttelun keinoihin tai nok-
keluuteen. Tama nokkeluus maarittyy kalahallin sisdisten s&éntdjen mukaan,
jossa peruste tinkimiselle on spontaani tapahtuma ilman kalahallin tiedollisen ja
moraalisen s&a&nndstdn rikkomista. Tallainen tapahtuma tapahtuu hymysséa suin
ja viitaten edella olleeseen tekstin patkaan, “se on ihan hauskaa“ kaikkien tinki-
miseen osallistuvien mielestd. Puhtaan tinkimisen luonteeseen kuuluu siis jon-
kinlainen vapaaehtoisuus ja tilanteen mielekkyyden ylidpitdminen. Toisaalta
tinkiminen ei ole nykyddn Suomessa kovinkaan yleista. Toisin sanoen tinkimi-
nen on jotain sellaista, ettei se kuulu arjen elaméaéan tavallisesti. Huizingan maa-
rittelystd poiketen mielestani on tarkedd huomata, ettd kysymyksessa on ni-
menomaan arkeen kuuluva asia, mutta se ei esiinny jokaisessa tilanteessa. Ta-
vallaan leikki onkin arkisimman asian toteutumista totunnaisesta hieman poik-
keavalla tavalla esimerkiksi lapsen sybttaminen lautaselta, jolla on sarjakuva-
hahmo voi muuttaa arkisen sydmisen jannittavaksi ldytamisleikiksi. Vertauksen
voisi tehda myds normaaliin ruokatavaroiden ostamiseen, jossa kaupoissa ei
paasaantdisesti ole tinkimisen varaa, eikd ihmista, jonka kanssa hinnasta yli-
paataan voisi tinkid. Tinkiminen tuottaa myés ilon tunteita ja jannitysta siina
mielessa, etta tinkimisen seurauksena on mahdollista saada ostamastaan tuot-
teesta pieni alennus, eli voittaa rahallisesti, joka on kuitenkin vain osoitus ky-
vysta suostutella. lloa voi tuottaa myds toisen ihmisen kanssa kommunikointi.
Tinkiminen onkin nimenomaan kahden ihmisen valinen kisailutilanne, jossa lei-

killisesti yritetdan vakuuttaa toinen mielestaan sopivan hinnan kannalle. Voittaja
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on se, jonka maaradmaa hintaa lahemmas jaadaan. Tinkimisen leikkiluontee-
seen kuuluu myos Cailloisin kayttama kasite fudus, eli leikki siséltdd yksildn
potentiaalin joidenkin voimien tai lakien (esim. tuulen tai painovoiman) hallin-
taan ja sen tuomaan mielihyvaan (Caillois 1961, 30‘-33). Tinkimisessa “hallitta-
va“ voima on markkinavoimat, eli tinkimisen kautta asiakas voi kuvitella pysty-
vansa vaikuttamaan nykypéivana “kasvottomiksi* kuvattuihin -markkinavoimiin,
jotka konkretisoituvat tinkimisessa. Yleensa, vertaus taas tavalliseen kauppaan,
vaikuttamisen mahdollisuus puuttuu. Tinkiminen ylittaa siis kalahallin rajat,
mutta itse tapahtuma ei ylita kalahallin ajatuskategorioiden rajoja, jotka maarit-

tavat moraalia ja arvoja.

Edella esitetyn tulkinnan mukaista tinkimista on harvoin. Tinkimista ei nimittain
mielletd ainakaan enda nykyisin leikkimieleiseksi. Tinkiminen on Soinisen
(1991, 20-21) mukaan perinteisesti kuulunut Kuopion torielaméaan ja on ollut
yleistd, etté tuotteita on maisteltu, haisteltu ja vertailtu keskenaan, myos hinta-
vertailut halvempiin paikkoihin ovat olleet yleisia, esimerkiksi 1960-luvulla on
ollut tapana verrata torin hintoja Helsingin halvempiin hintoihin. Aikaisemmin
kauppiaat eivat ole valittaneet tinkimisesta ja kaupankaynti on sujunut “lupsa-
kassa huumorihengessa®. Nykyaan tinkimisen merkitys on muuttunut. Tinkimi-
nen on hintavastarintaa eli hinnan alentamiseen tahtédavéa toiminta ei liity pel-
kastaan leikkiin, joka perustuu kalahallissa vallitsevaan moraaliseen ohjeistoon.
Tama tulee hyvin esille haastatteluissa, joissa asiakkaat eivat myénna tinkivan-
sa tai pida tinkimistd muutenkaan kalahalliin sopivana. Tinkiminen kasitetdan
nimenomaan hintavastarinnaksi, vaikka siitd puhutaan tinkimisena. Hintavasta-
rinta puolestaan rikkoisi niita julkituotuja arvoja vastaan, jotka maarittavat asiak-
kaan kalahallissa asiointia seka toisaalta asiakkaan ideaalin roolin esittamista
vastaan. Yleensd hintavastarintaa harrastava tekee vertauksensa hinnoissa
joihinkin lahella oleviin marketteihin. Marketteihin vetoaminen on kalahallissa
vallitsevan saannoston puitteissa saannot rikkovaa. Ensinndkin marketit ovat
todellinen uhka kalahallille, toisekseen marketit olivat ainakin haastattelujen pe-
rusteella vastapuoli kalahallille, jossa tuotteiden tuoreus saa moraalisen arvon.
Marketit taas miellettiin epamaaraisten kalatuotteiden myyjina. Jos tinkimisen ja
hintavastarinnan analysointia leikkina jatketaan, voidaan todeta, etté hintavasta-
rinta on oikeastaan turmeltunutta leikkia. Turmeltunut agdn leikki alkaa heti

siella missa ei ole tuomaria tai maaratty saantéja. Se etsii reian moraalisessa,
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sosiaalisessa ja laillisessa systeemissa, jossa rajat ja kaytannot ovat verratta-
vissa toisiinsa (Caillois 1961, 46). Tinkiminen on ainakin nykyaan useimmiten
puhtaasti turmeltunutta leikkia. Caillois kirjoittaa saantdjen tai tuomarin puuttu-
misesta, mutta asian voi tulkita myos vélinpitéméttémyydeksi niitd kohtaan,
koska saantbjen rikkomisesta kalahallin tapauksessa ei ole uhkaa saada eri-
tyista sanktiota. Suurin rangaistus voi olla tyly kohtelu myyjan osalta. Myyjat
eivét voi hintavastarintaa sietéa, koska hintavastarintaan liittyvéat perustelut eivat
kuulu kalahallin arvoihin. Tuotteen hinnan merkitys ei kalahallissa vallitsevan
ajattelun mukaan pitdisi merkitd niin paljon, koska ajatuksellisesti kalahalli
edustaa vastapainoa marketeille ja niiden liike ideoille. Toisaalta kumpaakin
pohjimmiltaan yhdistavana tekijana, seka kalahallia, ettd marketteja ajaa eteen-
pain rahallisen voiton tavoittelu. Hintavastarinnassa on kysymyksesséa seka toi-
minnallinen, ettd kalahallin ajatuskategoriat eli toiminnan s&annét ylittava tur-
meltunut leikki. Tilannetta ei helpota se, ettd kalahallin tyontekijat mielellaén
allekirjoittavat kalahallia koskevat kasitykset toisenlaisesta, eli hyvan kalan
myyntipaikasta verrattuna tavallisiin kauppoihin, mutta perustelevat turhautu-
mistaan hintavastarintaan “Suomessa ei 0o tapana tinkié (lue, harjoittaa hinta-
vastarintaa) ruokakaupassa.” Saattaa tosin olla niin, ettd kalahalli mielletdan
asiakkaiden keskuudessa torikaupaksi, jossa tinkiminen on perinteisesti ollut

hyvaksytympaa.

Kulttuuria voidaan ajatella kylla leikittavaksi yhteisymmarryksessa ja yhteisten
saantdjen puitteissa (ks. Huizinga 1967, 242). Ne saannét, joihin leikki pohjaa
on puolestaan mielenkiintoinen kulttuurin tutkimuksen kannalta. Kalahallissa
tinkimisen voi lyhyesti sanoa perustuvan niiden arvojen toteuttamiseen, jotka
kalahallissa ja sen toimissa ovat lasna. Hintavastarinta puolestaan rikkoo arvo-
jarjestelman tai ainakin kyseenalaistaa sen. Siina koko kalahalli joutuu ik&an-
kuin kannanoton kohteeksi, jossa sen koko toiminta kyseenalaistetaan. Myyjat
mieltdvat usein asian viela niin, ettd asiakkaat maksavat nimenomaan tuoreu-
desta (moraalinen perustelu) seké palvelusta (kalahallin ominainen piirre ver-
rattuna marketteihin). Puhuttaessa tinkimisestd, tarkoittaa se nykyp&ivana ni-
menomaan hintavastarintaa ja sen vuoksi tinkimisella on erittédin negatiivinen
merkitys. Toisaalta tinkimiseen liittyy mielenkiintoisella tavalla my6s perinne.
Mieleen tulee, onko tinkimisesta perinteisestikdan tykatty varsinaisesti, vai onko

sita silloinkin pidetty vain pelkkana kiusana (toisin esim. Soininen 1991, 20-21).
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Olisiko silloinkin hintavastarinta ollut kuvaavampi termi, mutta kaupank&ynnin
uhka lilan kaukana esimerkiksi Helsingissa? Naihin kysymyksiin ei tassa tutki-
muksessa ole edes tarkoitus yritt4a antaa vastausta, koska mielenkiinto on kes-
kittynyt nykyaikaan. |

Salainen naytelmd myyjien kesken
Hierarkkinen ja moraalinen ndytelmé

Naytelmat ja esitykset, joita kalahallissa naytellaén eivét ole aina suunnattu var-
sinaiselle lihalliselle yleistlle. Yleisona toimii silloin moraali ja ne normit, joiden
puitteissa kalahallin keskindinen toiminta ja hierarkiat maarittyvat. Esityksissa
dramatisoituu moraalin mukaisien ennakko-odotusten kirjo. (Goffman 1971, 93-
94.) Esitykset muodostuvat pienistd arjen yksittéisista rutiineista, joiden kautta
jarjestysta luodaan tehtavien ja ihmisten valille. Naiden kayttaytymisté yhden-
mukaistavien normien taustalla ovat yhteisesti jaetut normit, joista osa on julki-
lausuttuja ja osa ei (Koivisto 1998 [1956], 79). Kaytantdjen alkuperéa ei ole tas-
sj tarkoitus etsid, vaan keskittya kenttatodiden eri vaiheissa vallinneeseen tilaan,
joka kertoo jatkuvuudesta. Jatkuvuuden paljastaa se, ettd tyontekijat olivat
vaihtuneet viimeisimmassa kenttatdiden tekovaiheessa, mutta tdsséd moraalisi-
na kaytantdina kasittelemani asiat eivat. Yksilén oman roolin ja rutiinien muo-
dostuminen omassa esitysryhmassaan tapahtuu tydhon tullessa, jolloin hanelle

kerrotaan tehtavat ja jolloin han ottaa (tai saa) paikan yhteisdssa.

Moraalin maarittelen 16yhasti tietysta perspektiivistd tulkituksi toiminnaksi, joka
nayttaa tulkintaperspektiivista oikeanlaisen toiminnan kriteerit tayttavaita. Toisin
sanoen moraali on perusteltua toimintaa, jossa tulkinta on toiminnan ja puheen
tasolla moraalin julkilausuma. Edelliseen liittyy implisiittinen ajatus siita, etta
moraali on aina lasn3, vaikka se ei yksilotasolla ajatuksissa jatkuvasti lasna oli-
sikaan. Moraalilla tarkoitetaan siis niitd arvoja normeja, jotka ohjaavat toimiam-
me. Antropologian pluralistisen ajatteluperinteen mukaisesti tasséa ei ole tarkoi-
tus pohtia mikd on vaarin tai oikein universaalisti, vaan tuoda nimenomaan
esille erilaisten ajattelumallien tai kielipelien sisalla toimivat kasitykset ja todelli-

suusviitteet.
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Oikea tulkinta liittyy oikeanlaiseen tilannearvioon. Kun kysymys ei ole enda yk-
silosta vaan ryhmastd, muuttuu yksildiden tekemien tilanteenarvioiden luonne
helposti yksilinjaiseksi ryhmatulkinnaksi, joka lisdd varmuutta tilanteissa, seka
lujittaa ryhman jasenten lojaalisuutta toisiaan kohtaan ‘(Goffman 1971, 97-98).
Tarkemmin maariteltynd ryhmatulkinta tarkoittaa yhteisesti hyvaksyttya rooliin
liittyvaa tulkintaa, jossa yksilén henkildkohtaisella, roolin ulkopuolisella tulkin-
nalla ei ole niin suurta sijaa, jos han haluaa olla taysipainoinen ryhman jasen.
Ryhmatulkinta on tarkea ryhman kannalta myos siksi, etta erimielisyys julkisesti
- esiin tuotuna rikkoo kokonaisvaikutelman, jonka ryhma haluaa itsestdan antaa.
Myyjien véliset salaiset moraaliset ndytelmat ovat muodoltaan usein julkisia,
mutta idealtaan salaisia, jossa naytelman idea tarkoittaa julkilausumattomia tar-

koitusperia.

Kalahallin rutiinit ja toimet maarittavat myds myyjien esitysryhman vélisen hie-
rarkian. Hierarkian maarittymisessa vaikuttavat tydn mukavuus ja raskaus. Toi-
saalta hierarkia muotoutuu myds ryhméan sisdisen moraalin myété, eli se saa
muotonsa hierarkiaan liittyvdn moraalisen vaatimuksen seka siihen liittyvien
kasityksien ja niiden kautta maarittyvan toiminnan mukaan. Moraali ja hierarkia
ovat kalahallissa kaksisuuntaisia suhteessa toisiinsa. Ne yllapitavat ja legitimoi-
vat toisensa. Kaytdnnon tasolla on usein vaikea sanoa, kumpi olisi maaraavam-
pi tekija moraali vai hierarkia. Yksinkertaistaen tilannetta voisi selkeyttaa niin,
- etta silloin kun kyseiselle toiminnalle ei ole mitdan perustelua, mutta se tehdaan
tietyn “marssijarjestyksen mukaan, on kyseesséa hierarkian mukaan maarittyva
toiminta. Toisaalta voi sanoa, ettd koko hierarkia on moraalinen jarjestelma ja
tassa suhteessa kaikki rutiineihin liittyva toiminta olisi moraalista toimintaa. Ero
on kuitenkin siina, ettd hierarkkinen ajattelu on olemassa silloin, kun ryhman
piirissa hyvaksytyn ajattelun mukaista toimintaa vastaan rikotaan, mutta sita ei
sanktioida, vaan otetaan arkiseksi kaytadnnoksi. Esimerkkina kalahallista voi-
daan sanoa yksinkertaisen, mutta kenties epamieluisan asian tekemétté jatta-
minen. Kiireisen myynnin aikana saattaa kaikki huomata, ettéa kalafileitd puutuu
tiskistd, mutta ainoa vapaana oleva tyontekija ei niitd hae, vaan odottaa, etta
joku toinen, hierarkiassa alempana oleva, vapautuu ja hakee ne hénen puoles-
taan. Tilanne maérittyy selkeasti hierarkian mukaan, silla myynti ja siihen liitty-

vat toimet ovat yhteisena paamaarana, mutta padméaaran tavoittelu ei edellyta
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epamieluiseen tydntekoon, jos sen voi tehdd joku alempana hierarkiassa oleva.
Idealtaan tydn tekemétta jattaminen on siis hierarkkisen rakenteen mukainen,
mutta sen ei ole tarkoitus antaa yleisolle kuvaa laiskuudesta, vaan tilanne on

ulkopuolisille huomaamaton.

Toiden ja tehtadvien arvon ja merkityksen pystyy huomaamaan, kun on tehnyt
toita tarpeeksi pitkdan. Tyon arvon maéarittyminen johtuu monista eri tekijoista,
mutta tarkein tekija kalahallissa on tyén mukavuus. Tydn mukavuus maérittyy
tilannekohtaisesti aina sen mukaan mika on toinen vaihtoehto. Ty6ntekijan ky-
vyt ja mieltymykset vaikuttavat my6s siihen, mik& tyd muodostuu tilanteessa
miellyttavammaksi. Paasaantoisesti kalahallin tdistéd epamieluisimpina pidetaén
kantamista seka siivoamista, mutta myds kalank&sittelyyn liittyvissa tehtévissa
on varsin selked hierarkia. Kalan kasittelyyn liittyvissa toimissa kalan leikkaami-
nen eli fileoiminen on korkeammalla kuin esimerkiksi kalan suomustaminen ja
suolistaminen eli perkaaminen. Mielenkiintoisella tavalla tamakin liittyy tyon
puhtauteen. Kalan perkaamisessa suomut lentelevét ja suolet joutuu repim&an
kasin pois kalan sisélta. Leikkaamisessa taasen sisdlmykset jaavat paédsaantoi-
sesti kiinni paahan ja selkaruotoon, jolloin niihin ei tarvitse kaytanndssé koskea
lainkaan. Suomut taas jaavat nahkaan, koska yleensé asiakkaat haluavat na-
hattomia fileitd. Toisaalta leikkaaminen on myds nopeampi tyd kuin perkaami-

nen, vaikka perkaamisessa apuna onkin suomustuskone.

Muutamien esimerkkien kautta padsemme kasiksi kalahallin tdiden kautta muo-
dostuvaan hierarkiaan ja moraaliin. Kalahallissa on vahan tydntekijéita ja sen
vuoksi kaikki tyot kuuluvat kaikille tilanteen mukaan. Vaikka periaatteessa kaik-
kien kuuluisi tehda kaikkea, on tehtavien jakautumisen osalta havaittavissa yk-
sildiden vélisia eroja, seka joskus jopa kamppailua. Esimerkiksi kalahallin arjen
olennainen osa on kalatiskin runsaudesta huolehtiminen. Alakerrassa sijaitse-
vasta varastosta kannetaan yl6s tiskiin lisaa jaita seké kaloja tilanteen mukaan.
Kantaminen kuuluu yleensd nuorimmalle tai vahimman aikaa tdissa olleelle
tyontekijalle. Automaattista tdma toiminta ei kuitenkaan ole, silla joskus tilanne
tiskin luona saattaa olla niin kiireinen, ettd joku toinen katsoo helpommaksi
tydksi kantaa muutaman laatikon ja levahtdd samalla asiakaspalvelusta. Kan-
taminen perustellaan usein kahdella eri tavalla. Ensimmaisen& vedotaan toisen

nuoruuteen tai vahvuuteen, jossa vahvuus on oikeastaan vain leikinlaskua, tai
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toisena kiireeseen. Ensimmaisend vedotaan omaan kiireeseen, jos halutaan
toisen kantavan tai sitten toisen kiireeseen, jos halutaan paéasta itse kantamaan.
Kiire ei kuitenkaan ole yleensa syy mihink&an, vaan syyna on oman tahdon to-
teuttaminen. Kiire on vain yhteisesti mielletty hyvé syy. Kolmantena harvemmin
esiintyvana perusteluna on vuoroperustelu. Vuoropéruételu on vetoamista sii-
hen kuka on viimeksi tehnyt kyseisen tehtavan. Vuorojarjestysta ei periaattees-
sa ole olemassa, koska pienessa yrityksessé korostuu tilanteen mukainen toi-
minta. Jonkinlainen k&sitys tehtdvien tekemisestd vuorottain on olemassa ja
vuorot sailyvat tydntekijdiden mielissa pitkidkin aikoja. Vuoroihin liittyy myos
palkitseminen. Joku voi palkita toista tekeméalla hieman epamieluisamman teh-
tavan vuorostaan. Hyva mieli tehtdvien hetkittdisesta jakautumisesta legitimoi

jarjestelmaa, moraalisia perusteita seka hierarkiaa.

Kantamiseen liittyviss& tdissd4 moraalinen perustelu saattaisi liittyd toisen pa-
rempiin fyysisiin mahdollisuuksiin suoriutua tehtavasta. Usein varsinaista eroa
fyysisten asioiden suhteen ei ole. Joten kristillisen moraalin mukainen perustelu
heikomman puolesta toimimisesta jaa kuolleeksi kirjaimeksi useimmissa tapa-
uksissa. Toisaalta se toimii joskus yha jonkinlaisena selitysperustana, mutta sen
merkitys on muuttunut kuolleeksi. Tarkoitan talla sita, ettd toiminta perustellaan
edella mainitulla tavalla, koska se on yleensé tiedossa oleva ajatusmalli, mutta
silla ei tarkoiteta muuta kuin tydn osoittamista hierarkian mukaisesti jollekin toi-
selle (vrt. Pehkonen 2001, 23). Nuorimman laittaminen epamieluisimpaan teh-
tavaan on sindnsad mielenkiintoinen, koska se on monessa tydpaikassa ikaa
kuin initiaatioriitti, jossa uuden tydntekijan kyvykkyys tai joustavuus punnitaan.
Samaan ajatteluun liittyy mielestani uusien tyontekijdiden kiusoittelu. Tyotehta-
vien jakautumiseen liittyy siis kaksi tekijaa hierarkia ja moraali. Hierarkiaan vai-
kuttavat myds moraaliset kasitykset eri osapuolien tekemisistd, kuten se, etta
nuorin on tietynlaisessa alemmassa asemassa vanhempaan nahden. Moraali-
nen tydbn maaraytyminen jollekin on kalahallin ajattelumallin mukaisen peruste-
lun kautta tapahtuvaa, kun taas perustelematon tyén maardytyminen jollekin on
selvemmin kalahallin hierarkkisen jarjestyksen mukainen. Kiinnostava piirre tés-
sd on myds se, ettd hierarkkinen toiminta muuttuu ajan kuluessa rutiiniksi, jonka
voi katsoa kuuluvan moraaliseen perusteluun kuuluvaksi. Kaiken edelld maini-
tun voi niputtaa yhteen lauseeseen; kalahallissa hierarkia perustuu arvostuksen

mukaan tehtavista toista.
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Tekemittomyyden arvo

Tydn tekemiseen liittyvé arvo on voimakas Iansimaisissa yhteiskunnissa. Klas-
sisessa protestanttisen tydn etiikan maarittelyssadn Max Weber (1980 [1904-
1905]) esitti tydn etiikan muodostuneen kasityksesta, joésa ihmisen taivaallinen
arvo nékyi reaalielamassa tydn ja kohtuullisuuden toteuttamisena. Ty merkitys
velvollisuutena nousi ihmisen hyvyytta ja arvoa maéarittavaksi tekijaksi. Nain ol-
len tydn tekemisesta tulee arvo, jonka kieltdminen on epémoraalista ja pahek-
suttavaa. Vaikka maarittely on vanhahtavalta kuulostava ja pohjautuu paa-
saantoisesti kalvinistisen ajattelun tulkintaan, on silld jonkinlaista pohjaa sille

ajattelulle, jota ndhdaan nykyaankin tyohon liittyvissa arvoissa.

Haastattelututkimuksissa suomalaiset ty6ttémat ovat perustelleet tekematto-
myyttédan erilaisilla tekemisilla kuten halon hakkaamisella tai kouluun pyrkimi-
sella. Harvat mydntavét vain oleilevansa. (Keindnen 1998, 54.) Asia liittyy tydn
teon ymmartadmiseen palkkatyona ja tydpaikan arvoon monella eri tasolla ih-
misten elamasséa. Tydta voi lahestyd myds toisin eli ymmarrettyna se laajasti
itsensa toteuttamisen muotona (Niiniluoto 1994, 254-255). Mikrotason tutkimus
tydn arvosta ja tydn tekemisesta arjen kulussa antaa mielenkiintoisen nakokul-

man suhteessa (ehka) vallitsevaan kasitykseen tydstéa arvona.

Kalahallissa hierarkian ilmeneminen liittyy tydn helppouteen ja sita kautta tdiden
jakautumiseen tyontekijoilie. Tyd ei oikeastaan ole sinédnséa arvo, vaan painvas-
toin tekemattdmyys. Tama liittyy hetkellisiin tilannearvioihin, joissa tyontekijat
maarittavat suhdettaan toisiin tydntekijoihin, eli siihen kuka tekee jonkun hierar-
kiassa alhaiseksi katsotun tyén ja kuka pystyy olemaan tekematta tuota ky-
seista ty6tad. Helppouden ja tekemattdémyyden tavoittelu nousee yhdeksi tar-
keimmaksi yksil6d suhteessa toisiin maarittavaksi tekijaksi. Tydlla sindllaan on
arvo, mutta se tarkoittaa samaa kuin tydpaikka, mutta tydpaikalla tyd ymmarre-
taan lasnaoloksi. Arkipaivainen ilmaisu “olla tdissa“ saakin merkityksen, joka
tarkoittaa t6iden “kimpussa“ olemisen sijaan oleilemista ilman tydn tekoa. Tama
ei puolestaan tarkoita sita, etta asioita ei hoideta, vaan se tarkoittaa sita, etta
toiden tekeminen maaraytyy keskindisen tilanteenarvion jatkuvan méaarittelyn
kautta. Tekemattomyys on statusta, jonka saavuttaa se, joka pystyy legitimoi-

maan tekemattdmyytensa jollain tasolla toimivien perusteiden kautta.
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Muutamat esimerkit helpottavat asian ymmartamista. Edella tassa alaluvussa
on mainittu joitain perustelukuvioita, jotka maarittavat tydta. Tekemattdmyys
méaarittyy tydn jakautumisen kanssa samoilla argumenteilla, eli hierarkisessa
tilannemaaritellyssé epamieluisan tyon tekee se, joka on hierarkiassa alempa-
na. Varsinaisen tekemattdmyyden eli taukojen pitdminen kertoo asiasta enem-
man. Esimerkiksi tupakkatauot ovat legitimoitua tekemattémyyttad. Tupakka toi-
mii jotenkin hyvaksyttdvana selitysperustana olla tekeméatta tyotéa. Tosin tupak-
katauko taytyy erikseen legitimoida erilaisilla syilla, esimerkiksi silla, ettei ole
kaynyt tupakalla pitkdan aikaan tai silla, ettd on tehnyt t6ité niin paljon, etta an-
saitsee tupakan eli tauon. Taukoa pitda perustella siis ty6lla, joka ei ole arvo
sinansa vaan se on silla kertaa tauosta osattomiksi ja&neiden muodollisen mo-
raalisen paheksunnan merkitykseton sisaltd. Tekeméttdbmyyden perustelun ja
paheksunnan ohut merkitys liikkuvat siis saman logiikan puitteissa. Tekematto-
myyden perustelun tarkoitus on vieda pohja pois arvostelulta, oikeuttamalla se
asialla johon arvostelu pureutuu. Tilanne on normaali arjen puheessa. Taytyy
puhua samasta asiasta, vaikka se ei mitdan tarkoittaisikaan. Mielenkiintoista on
myds se, ettd kaikki selitysperustat eivat toimi samalla tavalla. Tehdesséni
kenttatoita pyrin pitamaan “tikkarin imeskelytaukoja“ ilman perusteita, koska en
polta tupakkaa. Tallainen todellisuuden hairinta heratti hammennysta, epéluuloa
ja lopulta naurua, mutta “koe" osoitti sen, etté toiminta vaatii perustelut ja totun-
naiset keinot toteuttaa tauko. Tekemattomyys tulee esille myds tilanteissa, jois-
sa tyo ei ole sellainen, etta se vaatisi valitontd tekemista. Tehtavan voidaan
antaa odottaa niin pitkdan, ettd se on pakko tehda, jolloin tilanteessa tulee esille
jalleen kerran tilannearvio ryhman kesken, “Kenelle tyé kuuluu?®. Tavoitteena

on olla tekemé&tta mitaan.

Miksi tekemattomyys on oikeastaan arvo? Kalahallin tapauksessa tekematts-
myys liittyy siihen, ettd se kytkeytyy hierarkiaa méaarittdvaan tyén jakautumi-
seen. Toisaalta voi myts miettia, littyykdé asiaan ympaéroivan kulttuurin kiiree-
seen reagointi. Kiireen ja tydnteon yli arvostamisen kautta muodostunut vapaa-
ajan ostaminen ja tydnteon tekeminen vapaa-ajan vuoksi (ks. myds Niiniluoto
1994, 251-253). Ne voivat olla arvoja, jotka toimivat eri tavoin monella eri tasol-
la, jolloin kulttuurillinen piirre dramatisoituu tilannetulkintaisena erilaisissa yhte-

yksissd. Tekemattdmyys on paamaara, joka voidaan saavuttaa jo paamaaraan
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pyrkivan toiminnan eli tydén yhteydessa. Tekeméattomyyden antamaa statusta
ihminen voi pyrkia saavuttamaan arjen kulussa. Samalla, kun statusta saadaan,
ne ihmiset, jotka eivat kykene sitd saavuttamaan, reagoivat tilanteeseen nega-
tivisesti. Tekemé&ttdbmyys jakautuu, mutta sen antama status muuttuu antista-
tukseksi niiden silmiss&, joiden tehtavaksi muuttuu toisten tekemattomyys. Ly-
hyesti sanottuna, voidaan tekemattdmyyden arvon ja sita kautta muodostuvien
rakenteiden luonteesta sanoa, ettd ne ovat yksildé - ryhma ristiriitaisia, joissa
ryhmé& asettaa arvon, mutta jonka saavuttaminen aiheuttaa yksilGtasolla tai osa-
ryhman keskuudessa ryhman yhtenéisyyttd hajauttavaa toimintaa. Tybkaverin
tekeméattomyytta saatetaan arvostella pahana asiana ja néissa arvosteluissa
tyonteko nayttaisi saavan moraalisen arvostelun muodon, mutta joka on moraa-
lista tyhjennetty. Kyseessa on tekemattdomyyden arvon ja siitéd seuraavan sta-
- tuksem murtaminen hetkellisesti. Toisessa tilanteessa sama arvostelija nauttii
tekemattomyydesta ilman moraalisen muotoon puettuja vaitteitd. Yhden status
synnyttaa toisten antistatuksen, jolloin kaikkien jakama pyrkimys eli arvo on to-
teutunut ryhman kannalta vaillinaisesti ja ei ole tyydyttava. Tamé puolestaan
aiheuttaa tasa-arvoisissa tyoyhteisoissa jatkuvan tilannearvion méaarittelemisen

toisten ja oman statuksen vélilla.

Tyon ja tydpaikan moraalisia perusteita pystytaan kéasittelemaan mybs monilla
muilla tavoilla. Koivisto (1998 [1956]) kasittelee moraalia tybpaikan eri osapuo-
lien padmaarien suhteen kannalta. Moraali maéarittyy talléin tydntekijéiden toimi-
en yhdentymisena tyonantajien paamaariin tai tyontekijdiden sisdisen ryhman
yhtenaista toimintaa yhteisten paamaarien hyvaksi, vaikka se ei talidin ole tydn-
antajien paamaarien mukaista. Omassa tydssani tarkoitus oli kasitella moraalia
enemman mikrotason ilmentyméana, osana arjen rutiineja, jossa ei ole lasna tul-
kintahorisonttien mukaista maarittelyd huonosta ja hyvéstd moraalista. Tarkoi-
tuksenani on ollut osoittaa, ettéd kalahallissa on hierarkkista ja moraalista todelli-
suuden jasentamista, jonka pystyy selittdmaan tulkinnallisesti. N&ité rakenteita
ei ole, kuten muitakaan kulttuurillisia rakenteita, nékyvissd muuten kuin arjen
virrassa kulkevina dramatisoituneina hetkind. Ty®sséni en ole paneutunut
myodskaan tydnantajan ja tyontekijan valiseen suhteeseen. Siitd todettakoon
lopuksi, ettd Koiviston mukaisen méaarittelyn mukaan paamarét yhdentyvat, jol-
loin moraali olisi hyvaa. Toisaalta suhde ei ole niin yksinkertainen, koska myyn-

nin onnistumisen ja paamaarien yhdentymiseen vaaditaan kahden eri osapuo-
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len tasapainoista palkitsemisjarjesteimaa. Tarkoitan talla sita, etta kalahallin tyd

ei ole sindnsé kutsumusammatti, jos kutsumusammatti méaritellaan tyoksi, jota
halutaan tehda ilman siitd saatavaa varmaa tuloa. Kaiken liséksi on otettava
inhimillistd toimintaa pohdittaessa huomioon se, etta sarét inhimillisissa, sosiaa-

lisissa suhteissa voivat muuttaa tulkintaperspektiiveja ajoittain ristiriitaisiksi.
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7. HUUMORI KALAHALLISSA

“Torilla kerran oli yks karjalaispappa myéméssd matikoita. Yks Hippi, noita
Laatokan kalastajia. Silld ol karvahattu pidssé, se oli helemikuuta. Ja tulloo sii-
hen siften semmonen iso mies, semmonen herrasmies keppi kéissé, ja Hippi
sano ettd, “Ka osta, osta herra matikkoo, eldvee matikkoo." Ukko kahteloo niitd,
“No eihdn noihen héntd heilu.” Hippi kahtoo, se ol paljon isompi se asiakas,
Hippi kahtoo sitd ukkoo sieltéd karvareuhkan alta ja sannoo, “Ka ei se siunkaa
héntés aina heilu.” (M1, 14.)

Kuopion torista ja kalahallista kuulee usein puhuttavan jonkinlaisena “lupsakka-
na“ paikkana, jossa tarinointi ja huumorin viljely kuuluvat olennaisena osana
kanssakaymiseen. Tassa luvussa pohdin, mitd ovat lupsakkuus ja huumori ka-
lahallissa, ja mitd se kertoo yleisemmin kalahallin kulttuurista ja suhteesta ym-
paréivaan kulttuuriin. Torin huumorin erityislaatuisuutta virallisen kulttuurin vas-
takulttuurina on kasitellyt Mihail Bahtin (1995) teoksessaan Francois Rabelais -
keskiajan ja renessanssin nauru. Torin epavirallinen ilmapiiri on ollut riemuitse-
vaa virallisen kulttuurin ylésalaisin kaantamista, jossa koko materiaalisen elé-
man ja monimuotoisen ihmisen taival saa liioittelussaan groteskin ja aarimmai-
sen huumorin muodon. El&man runsaus ja kuoleman lopullisuus yhdistyvat mo-
niddniseksi rajallisen todellisuuden, venytetyn elamaéan, loputtoman uudelleen
syntyman ja mahdollisuuksien rajattomuuden havainnoksi ja pilkaksi. Huumori
ei silti esiinny yksipuolistavana sormella osittavana vahingollisena nauruna vaan
pahan osana elamaan itseensa sulauttavana tekijand. Sormella osoittaja tikah-
tuu naurussaan myds itsensa nakemiseen. Huumori on siis Bahtinilaisittain jo-
tain muodon ja muodollisuuden liioittelemista groteskiksi, karnevalistisen humo-
ristiseksi tulkinnaksi maailmasta, jonka kuvakielessd materiaalinen ja henkinen
todellisuus sekoittuvat toisiaan kohottaviksi ja madaltaviksi voimiksi, seka huu-
moriksi, jossa uudet ja vanhat merkitykset syntyvat ja lakkaavat olemasta, kuten
ihminen syntyy ja lakkaa olemasta. Bahtinin ajatus karnevalistisesta huumorista
on mielenkiintoinen, mutta kokonaisvaltaisuudessaan vaikeasti ymmarrettavissa
esimerkiksi kalahallin huumorin syvintd olemusta kuvaavaksi vuonna 2001.

Bahtinin tulkintaan huumorista liittyy vahvasti hanen oman aikansa poliittinen
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tilanne entisessa Neuvostoliitossa, jossa huumori toimi virallisen kommunistisen
totuuden kyseenalaistajana. Todellisuuden luokkajakoiseen ristiriitaan, taiste-
luun tai kyseenalaistamiseen, ei kalahallin kohdalla ole tassa tutkimuksessa
tarkoitus paneutua. On kuitenkin myonnettava, ettd jahmean arjen kritiikki ja
virallisen kyseenalaistaminen ylosalaisin kaantyneissa éuhteissa tulevat naky-
viin myds kalahallin huumorissa. Huumorin my®&ta roolirakenne (tai tiukasti Bah-
tinilaisittain tulkiten luokkarakenne) kyseenalaistuu, mutta tulee myos negaati-
oiden kautta entista selvemmin nakyvaksi. Jos otamme karnevalistisen, hyvan-
tahtoisen naurun kalahallin huumorin vertailukohdaksi, voi sanoa, etté kalahallin
hyvantahtoinen nauru kéatkee itseensd sapekkaamman ja kyr&ilevammaén
asenteen koko ymparoivaa todellisuutta kohtaan, eikd aina edes pyri nouse-
maan sormella osoittavan roolista itselleen nauravaksi. Poikkeuksia kuitenkin

on kuten tulemme tulevista alaluvuista huomaamaan.

Huumoria kasiteltdessa nayttamolahestymistavan mukaan (ks. kuvio 1), voi-
daan tehda kasitteellinen ero komiikan ja huumorin vélille. Tama tarkoittaa sita,
etta komiikka muodostaa “Miten?” -tason eli havaittavan muodon ja ulkokohtai-
sen ominaisuuden, jonka suhde kulttuurillisiin konventioihin muodostaa tulkin-
nallisen humoristisuuden eri tilanteissa. Huumori puolestaan on “Mita tarkoit-
taa?“ tason, eli kulttuurin syvarakennetta, jota maarittaa tarkasteltavana olevan
kohteen sisainen logiikkaa, mutta mika tassakin tapauksessa kertoo myos suh-
teista tutkimuskohteen ulkopuolelle. Huumorin voisi néin ajatella olevan jotain
mita K.S. Laurila (1918, 285) maarittaa estetiikan pohdinnoissaan seuraavasti,
“huumori ei ole nimittdin sisimmalta olemukseltaan mik&an esineitten ulkokoh-
tainen ominaisuus, niin kuin koomillisuus aina on, vaan huumori on vain eras
maaratynlainen mieliala ja tunnesavy ihmisessd, maaratynlainen katsomis- ja
suhtautumistapa elamaan ja ilmitihin ja nimenomaan koomiillisiin ilmi6ihin®. Lau-
rilan “maaratynlainen katsomis- ja suhtautumistapa“ voidaan tulkita kulttuurin
kautta humoristiseksi maarittyvaksi tavaksi kasitelld asioita, jotka manifestoitu-
vat ja maarittyvat sosiaalisessa tilanteessa esimerkiksi yksildiden vélisessa
kanssakadymisessa (ks. my6és Douglas 1979, 93). Katsomis- ja suhtautumista-
pojen selvittely kertoo nimenomaan tutkittavan kohteen arvoista ja mahdollisesti
myds moraalisista kasityksistd. Aspekti huumoriin on siis refleksologinen, eli
huumorin representaatioista voidaan analysoimalla tuoda esiin tekij6ita, jotka

erityislaatuisella tavalla ilmaisevat kulttuurien arvo- ja normijarjestelmia, ihmis-
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ten asenne- ja reagointivaimiuksia seka yhteisdjen sosiaalisia ja hierarkkisia
jarjestelmia (Knuuttila 1992, 107-108). Huumori kertoo n&in ymmarrettyna kult-
tuurista ja sosiaalisesta syvarakenteesta. Mary Douglas onkin maaritellyt huu-
morin hauskuuden johtuvaksi nimenomaan siitd, ettd se paljastaa ja saa hetkit-
tain ymmartdmaan sosiaalisen rakenteen, johon vitsit jé huumori ovat symboli-
sessa yhteydessé (1979, 100-101).

Pilailundytelméit toisista myyjien keskuudessa

Kalahallin arjessa asiakkaiden k&ynti jaksottuu paivén mittaan niin, etta myyjille
jaa hiljaisempina aikoina mahdollisuus jutustella ja laskea leikkia keskenaéan.
Leikinlasku kuuluu tausta-alueen toimintoihin, jota ei ole tarkoitettu kuin myyjien
keskinaiseksi huviksi. Kalahallissa (ks. liite 4 ja liite 5) tausta-alueita ovat alaker-
ran varasto ja ulkokatos, mutta myds itse kalahalli muuttuu tausta-alueeksi sil-

loin, kun asiakkaita ei ole lasna.

Goffman puhuu “puheista poissaolevista®, jolla han tarkoittaa kahta erilaista kei-
noa, joilla esimerkiksi myyjat tuovat ilmi suhteensa poissaoleviin asiakkaisiin tai
toisiin tyontekijéihin. Ensiksikin on ivamukaelma, jossa myyjat nayttelevat asi-
akkaan ja myyjan valistd kanssakaymistd muuttaen sen satiirisiseksi naytel-
méksi, jossa asiakasta tai kanssakaymisen konventioita halvennetaan. Toinen
tapa puhua poissaolevista on nimittely, jossa edelleen jatketaan asiakkaan tai
tyokaverin halventamista erilaisten pilkallisten nimitysten keksimiselld. Puheet
poissaolevista Goffman tulkitsee ryhman yhteishengen yllapitajind ja myyjien
mahdollisuutena kapinoida roolikonventioita vastaan. (Goffman 1971, 186-192.)
Kalahallissa voi havaita samanlaisia tausta-alueen naytelmia ja ivailua, jotka
Goffman esittad. Naiden naytelmien taustalla on paitsi aimo annos huumoria,
mutta myos tilannetajua ja kritiikkia vallitsevia konventioita kohtaan. Huumoria,
koomista ja naurua onkin usein luonnehdittu tavaksi, jolla vaikeat, suuret tai
vaaralliset asiat kasitellaan ja niiden mittasuhteet saadaan muuttumaan tulkin-
taperspektiivistd suotuisammaksi (Knuuttila 1992, 92). Tama tarkoittaa oikeas-
taan sita, ettd huumori asettaa hairitsevaksi koetun konvention tai asiantilan
uudenlaisen nakoékulman puitteisiin, jolloin huumorin kohde muuttuu turvalli-

semmin haltuun otetuksi ja antaa haltuun ottajalle mahdollisuuden varioida
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kulttuurin antamien puitteiden mukaista todellisuutta. Tahan olennaisesti liittyy
my®&s huumorin muoto, joka liittyy arkisen, mekaanisen toiminnan humoristiseen
tarkasteluun myyjien keskuudessa. Huumorin keinoin arjen rakenne paljaste-
taan ja sen avulla rikotaan ja tuodaan julkilausutuksi arjen itseaan toistava liike.
Ranskalaisen filosofin Henri Bergsonin mukaan komiikassa on kysymys nimen-
omaan elamaan (ehkd myos arkeen) asettuneesta mekaanisuudesta ja sen
matkimisesta (Bergson 1994 [1900], 30-31). Voidaan ajatella, ettd arjen muoto
on ottanut vallan sen ideasta, mink& seurauksena arjesta on tullut myytin kaltai-
sesti toteavaa ja mekaanista, ei selittavaa, ja jossa huumori toimii arkisena de-
mystifioivana lukutapana ja muodon idean paljastajana. Kalahallin myyjat aset-
tuvat siis toisilleen arjen mekaanisuuden nayttelijoiksi, jolloin kaikki jakavat yh-

teisen ilon arjen rakenteen paljastumisesta.

Vakioasiakkaista on tullut meille tyontekijoille tietynlainen hupi. Ar-
vailemme minkalaisia ostoksia usein kalahallissa kayvat ihmiset te-
kevat. Tandan asiakkaana kavi “siian ostaja“, joka ostaa aina kolme
tai nelja pienempai siikaa ja haluaa, etta niiltd katkaistaan paat ei-
ka muuta. Toinen, kaksi tai kolme kertaa viikossa asiakkaana kayva
- mummeli, ostaa aina kaksi alle kiloista haukea perattuna “peratkee
ja ottakee piat poikkeens. Kissoille ei kelepoo muu.” Fraasi on 1a-
hestulkoon sanalleen samanlainen joka kerta. Me hauskuuttelem-
me arvailemalla asiakkaan ostosta jo ennen heidan sisdéntuloaan
ja vihjailemme keskenamme myyntitapahtuman aikana asiakkaan
tyypillisia ostomantdvereja, tietysti niin, ettéa asiakas ei itse naa ja
kuule niita. Huumori talta kannalta on hyvin hienovaraista. (KP, 49.)

Kalahallissa myyjien keskinaiset naytelmat ovat usein melko moralistisia, mika
tarkoittaa tapahtumien tulkintaa kalahallin sisdisen moraalin ja késitysten kautta.
Niiss& kiinnitetaan huomiota asiakkaiden tinkimiseen ja tuotteiden laadusta va-
littamiseen, mutta myds oman palvelualttiuden kyseenalaistamiseen. Esimer-
kiksi tinkimistapahtumia naytelldan keskenaan ja &antd muutetaan mahdolli-
simman oudoksi ja huvittavaksi. Asiakkaan arvoa alennetaan tinkimisen vuoksi
ja usein tinkimisen matkimisen jalkeen siirrytadn vakavaan keskusteluun sa-
masta aiheesta. Huumorista vakavuuteen liukuminen on erittéin tyypillistéd seka
vakavuuden mielialasta siirrytdan yhtad sujuvasti arsyyntyneeseen ja turhautu-
neeseen mielialaan. Samalla tavalla kuin tinkimiseen tuotteiden laatuun ja ni-
menomaan tuoreuteen liittyvissd kysymyksissa myyjilla on tapana vitsailla kes-
kenaan. Koska tuoreus on erittain tarkea kalahallin toiminnan maarittaja, littyy

siihen myds paljon huumoria, joka paljastaa sen tarkeyden. Esimerkiksi voidaan
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mainita ainaiset tuoreuteen liittyvat kysymykset, joihin myyjat joutuvat vastaa-
maan aina tuotteita ylistden. Myyjien keskindisessad kanssakaymisessa tuoreu-
desta tehdaan puolestaan usein pilaa ja annetaan usein toisten myyjien ym-
martaa, ettd on saanut myytya pilaantuneen kalan aSiakkaaIle. Todellisuudessa
pilaantuneita kaloja harvemmin kukaan ainakaan tahallaan myy, mutta asian
ydin piilee siing, ettd koko tuoreuden ja asiakkaan palvelun maarittama todelli-
suus murtuu hetkeksi ja jutun kertoja saa osakseen tietynlaista statusta arjen
rakenteen paljastajana ja rikkojana. Myyjille tuoreuteen liittyvd huumori on tie-
tenkin useimmiten keskinaista, koska heidan valilladn on jaettu tieto tausta-
alueen tapahtumista ja tiedoista, mikad ei aiheuta linjarikkoa viestintaa vaa-
rinymmarryksen tai epdonnistuneen viestinnan vuoksi. Myyjét jakavat siis yhtei-
sen ndkemyksen ja tiedon heidan arkeaan maéarittavista moraalisista ja rooliin
liittyvista velvoitteista, joita vastaan he hetkittdin pystyvat kapinoimaan huumo-

rin avulla.

Huumori liittyy myds olennaisena osana tyén maarittelemiseen. Kuten kuuden-
nessa luvussa pohdin tyén tekemiseen liittyviad arvoja ja rakenteita, tulevat na-
ma samat rakenteet esille myés huumorin kautta. Ty on jotain sellaista, joka
maarittda kalahallin hierarkiaa ja mitda vahemman t6ita tekee, sitd korkeammalla
hierarkiassa myyja pystyy olemaan ainakin hetkittdin. Tyéhon liittyva huumori
on nimenomaan taman rakenteen julkituoja, jossa risteilee tieto tyén pakollisuu-
desta, yleisesta arvosta, mutta myds kalahallin omasta ty6hén liittyvasta arvo-
jarjestelmasta. Esimerkiksi tauot ja tydajat ovat hyvin merkitsevid huumorille,
joka tyohon liittyy. Tauot ja tydaikoihin liittyva huumori ovat yksinkertaistaen tér-
keitd sen vuoksi, ettd niiden huumoriin katkeytyy tydn arvostuksia késittelevaa

huumoria.

Tupakkataukojen merkityksen sosiaalisena tilanteena huomaa “ul-
kopuolisena“ tarkkailijana parhaiten (itse en polta). Tupakalle men-
naan yhdessa ja yksi jaa aina tiskin taakse vartioimaan, jos asiakas
sattuu tulemaan. Sisadan jaaneelle naureskellaan ovelta “on se mu-
kava kahtoo ku joku tekk®é t6ita.” Tupakointiin liittyy myds vuorot-
telu “min& voin vuorostaa rapsayttee kaupat® ja tupakalla palkitaan
itsensa kiireisen hetken jalkeen. (KP, 83.)

Tyoni loppui jélleen kerran kahdelta ja [tydkaverit] jaivat viela leik-
kaamaan kaloja ja palvelemaan asiakkaita. Tietynlainen huumori
liittyy myos aikaisin 1&8htéon ja tuloon. Ne eivét ole erityisen hoh-
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dokkaita asioita, mutta niistd lasketaan leikkid niin kuin halli olisi
elaman riippakivi ja paikka jossa koko kaytettédvissé oleva aika ela-
man aikana olisi kaytettava pakon edesté. Ty on kuitenkin toisissa
yhteyksissd melkein hauskaa ja tavallaan aina viittaukset ovat n&-
kokulmia tydaikavuorojen ja tuntien [tarkoittaa ty6tuntien maaraan
viikossa] (epéa)loogisuuteen. (KP, 50.)

Asiakkaat saattavat olla my6s |asna tilanteissa, joissa ilmenee myyjien keski-
nainen huumori ja suhde asiakkaisiin. Palvelun ja sen rajoittaminen kuuluvat
erdanlaiseen sosiaalisen rakenteen paljastamiseen liittyvdan huumoriin, jossa

asiakkaan annetaan odottaa tarkoituksella palvelemista.

Vuorottelu liittyy myds tilanteisiin, joissa on pitkdan ollut hiljaista.
Yleensa jutustelun paatteeksi katsellaan kumpi menee palvele-
maan ja keskenaan naureskellaan, ettd “katelkuusa rauhassa.” Ti-
lanne on mielenkiintoinen sikali, etta siihen liittyy se huumori, joka
on katselijoiden ja vaativien asiakkaiden palvelussa lasné. Taval-
laan myyjat paasevat kostamaan ja rankaisemaan asiakkaita hi-
dastelullaan. Tosin osoite on ylipdansa vaara [eli tavallinen asiakas
joutuu “koston“ kohteeksi]. Mielihyvan maéara ratkaisee kuitenkin
asian ja toisaalta tyon valttely. (KP, 83.)

Asiakkaan odotuttaminen ilmaisee myyjan ja asiakkaan vélisen suhteen ja
suhteen kaantamisen paalaelleen. Myyjan palvelualttius on k&annetty nurin
ikaan kuin asiakkaan palvelun janoksi, jossa myyja on vahvemmassa suhteessa
asiakkaaseen. Myyja pystyy omalla toiminnallaan saételemaan tilannetta ja hal-
litsemaan palvelun viivyttamiselld asiakasta. Totunnaisesti myyjan kayttaytymi-
nen on korostuneen palvelualtista ja arjen mielikuvien tasolla sellainen tilan-
nearvio halutaan luoda, mutta viivyttelyssa piilee valmiin asetelman kyseen-
alaistaminen ja sosiaalisen todellisuuden ja konventioiden romuttaminen. Toi-
saalta viivyttelysséa piilee myds asiakkaan ja katselijoiden sekoittuminen. Tdma
tarkoittaa sita, etta kalojen katselijoiden “turhaan palvelu” kostautuu potentiaa-
listen asiakkaiden kustannuksella leikittelyna. Asiakkaan olemukseen kuuluu
myyjien kannalta aina mahdollisuus pelkkaan katseluun ja myyntitilanteeseen
tarjoutuminen ja siita kieltaytyminen aiheuttaa myyjissa kiukkua ja turhautunei-
suutta. N&in ollen myyjien ainainen palvelualttius saa katselijoiden kohdalla tur-
han toiminnan leiman, johon kalahallin huumori usein liittyy. Huumori ei tassa-
kaan tapauksessa johda useinkaan remakkaan nauruun, vaan on ilkikurista

hymyilya tilanteen kustannuksella.
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Palvelualttius ja huumori voivat johtaa my®s linjarikkoon viestintdéan, mika tulee

ilmi seuraavassa esimerkissa.

Eras asiakas suuttui minulle tanaan. Han pyysi kaikkein pienimmat
ahvenet valmiiksi peratuista ahvenista (kaikki olivat niista erityisen
pienia valmiiksikin). Rupesin normaalisti lajittelemaan kaloja, mutta
iimeisesti se kavi asiakkaan mielesta liian hitaasti ja hén alkoi tius-
kimaan, etta asiakkaan toive taytyy toteuttaa. En tahallani viivytellyt
ja sanoinkin, ettd tama lajittelu on meille jokapaivaistda hommaa,
koska mummot haluavat usein valita tarkkaan kalansa mité ottavat.
Mies jatkoi valittamista. Laitoin kalat pakettiin ja pyysin hinnan
(10.50 mk), jolloin mies suuttui ja antoi 11 mk ja sanoi, etté pida lo-
put vaivan palkkaa. En tiedd onko huomion arvoista se, ettd mies ei
ollut murteesta paatellen savolainen tai kuopiolainen ainakaan
syntyjaan. Mietin oliko kalojen todellinen valitseminen ha&nen mie-
lestaan liioittelun omainen teko, koska hallin tavat eivat valttdmatta
olleet hanelle tuttuja vai oliko hanelld mahdollisesti muuten erityisen
huono paiva. (KP, 50.)

Tilanteen mieshenkild ei ollut tottunut “ylitsevuotavaan® palvelualttiuteen ja tul-
kitsi tilanteen itsensd halventamiseksi. Tilanteessa olisi voinut olla hyvinkin
huumoria mukana, jossa asiakkaan kaikki toiveet pyritaan toteuttamaan erityi-
sen tarkasti ja liioitellun taydellisesti. Sellainen huumori on melko yleista, etta
“muutaman saren ostajaa“ palvellaan kuin parhainta asiakasta, jonka osto-
panoksesta on kiinni koko kalahallin tulevaisuus. Tilanne on myyjille tarkoitettu
salainen naytelma, jossa asiakas ei valttamatta itse edes havaitse olevansa
alentamisen ja pilkanteon kohteena. Naissa kalahallin myyjien huumorin ilma-
uksissa Bahtinin (1995) esittelema karnevalistinen ylhdisen ja alhaisen ambi-

valenssi yhdistyy konkreettiseksi pilanteon muodoksi ja sisalldksi.

“Sota“ ulkomyyjiéd vastaan

Kalahallin jarjestysta kuvaa hyvin kalahallin myyjien suhde ulkomyyijiin ja sen
humoristinen aspekti. Ulkomyyjat ovat kalastajia, jotka myyvét itse pyytamiaan
kaloja. Kalan ulkomyyntia torilla on ollut aikaisemmin kuin kalahallia edes oli
olemassa. Kauppahallin sivustalla ollutta kalanmyyjien aluetta on sanottu
“Saastamoisen matalikoksi“ torin laidalla olleen Saastamoinen liikeyrityksen
paakonttorin mukaan. “Matalikko” puolestaan viittaa siihen, ettéa ulkomyyjilté on
aina saanut kalaa, eli se on ollut ns. kalarikas matalikko. Kenttatoitteni aikaan

ulkomyyjind oli kahden troolikalastusaluksen kalastajia ja heidén sukulaisiaan,
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jotka auttoivat myymisessa. Troolaajien ylivoima verkkokalastajia kohtaan saa-
liden suuruudessa on epailty olevan yhtend syyna siihen, ettd aikaisempina
vuosikymmenihé vilkkaana toiminut ulkomyynti on kutistunut kahden péaasialli-
sen ja yhden harvemmin kdyvan myyjan kilpailuun. Muita syita ovat esimerkiksi
kalan myynnin tuleminen kauppoihin, kalastuksen kannattamattomuus elinkei-
nona ja merkityksettémyys lisdansion hankintakeinona viljelemisen ohella. Vii-
meisimpien tietojen mukaan Saastamoisen matalikko on kuivunut. Ulkomyynti
on viranomaisten taholta kielletty elintarvikkeiden myyntiin perustuvien saan-

nésten nojalla. Virallisesti ulkomyynti loppui vuoden 2002 alussa.

Hallimyyjien ja ulkomyyjien suhde on perinteisestikin ollut melko tarked myynnin
ja toiminnan normittaja, jossa suhde on ikd&n kuin luonut rajoja kummankin
puolen tapaan kasittéda toimintansa. Entisen kalahallikauppiaan puheenvuorot
ulko- ja sisamyyjien suhteesta antavat kuvauksena pohjaa myés kenttatéitteni

aikana vallitsevaan tilanteeseen.

E: Oliko tassd niinku hallimyyjien ja ulkomyyjien kanssa sitten
semmosta niinku kilpailua tai muuta karhdmaa tai?

H: No pienta karhamaa sillon tallén, oli joillakin. Ei minulla ollu kos-
kaan kenenkaan kanssa mittadan. Sanovat ennenvanhaan minulle,
etta sind oot vahan samanlainen ku lehman (mulukkuva?), vaan et
kehtoo riijella kenenkaan kanssa. No en mina riitelekkaa, kun ei se
hyovyta mittda. Mutta olhan siella joitakii, joitten kanssa oli ja oli
tuota. Meillekkii sanovat, ettd ku alako tulemaan naitd kylymapoyta
juttuja - -. Niin sanovat terveyskaitsijat, ettd jaitdkaan [ei ole ulko-
myyijilla, jonka seurauksena ulkomyynnin voisi saada loppumaan].
Mina sanoin, etta siihen myo ei lahetd, ettd siind se vasta mekkala
syntyy. Etta hyd myop siella ja iat ja ajat ovat mydneet, niin myd
ollaan sovussa, niin on paljon mukavampi. Ja hintojen suhteen,
siella on aina kallimpi hinta kun tidlla, yleensd noin niinku keski-
mé&éarin ottaen. Kun tiglla myyvat muikut 30 [mk/kilo] niin sielld
saattaavat myyva 50 [mk/kilo]. Ettd se on suhteessa kalliimpim se

.....

myyjee. (M1, 12.)

E: Pitikd ne sitten sielld ulkona jotenkii naita sisémyyijia jotenkii her-
raskaisena tai?

H: No siella nyt oli semmonen juttu. Kerto asiakkaat, eihan myo
meijan aikaan sanottu, mutta hyvin usseesti sielld, etta tuota, myo
myyvvaan heijan tahteita. limeisesti, etta heilté jiapi tana péaivana
kaloja, niin my6 myyvvaan sitten huomenna heijéan tahteita sitte. No
kesélla se ei sitten kayny varsinkaan millaéan tavalla paisa, kun ei
kylymalaitteita ollu mittdan. Niin se nyt ei ollu [totta]. Tietysti ei ne
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kaikki ollu semmosia, mutta ol joitakii sielld sitten jotka talla tavalla
mainostivat, ettd heillda on paremp kala. Parempihan meilléd ol ke-
salla varsinkii, ku heilla ol auringon paisteessa hyd seiso [ulkona] ja
myo oltiin [sis&lla)], vaikka meilla ei ollu kylymee pdytee, niin onhan
tama nyt huomattavasti villeempi. Ei aurinko paista kaloihin, eiké
muuta mutta, eihd myo siitd, mitds myd siitd. Jatettin ommaan ar-
voosa se ja asiakkaihen harkinnan mukkaantehko6tpa niiku tykkee.
(M1, 12-13.)

Entisen hallikauppiaan puheet voisivat kosketella nykypéivaa kahta asiaa lu-
kuun ottamatta. Ensinndk&an kalahallin myyijilld ei ole varmoja todisteita siita,
ettd ulkomyyjat olisivat panetelleet sisalla myytavia tuotteita, vaikka kalahallissa
sellaisia epéilyja ajoittain esiintyi. Toiseksi ulkomyynnin lopettaminen ei kalahal-
lin myyjien mielesta ollut enaa sailyttamisen arvoinen asia, vaan se piti oikeu-
denmukaisuuden (oikeudenmukaisuus kalahallin myyjien mielesté) nimissé lo-
pettaa. Oikeudenmukaisuus tarkoittaa oikeastaan niita méaarayksia, jotka halli-
myyjien taytyi toiminnassaan toteuttaa, mutta joista ulkomyyjét eivat vélittaneet,
esimerkkina kalojen sailytyslampétilat ja asianmukaisesti jarjestetty kalojen ka-

sittely.

Edella esitetty pitk& johdattelu vie huumoriin, joka liittyy ulkomyyjien ja kalahallin
myyjien valiseen suhteeseen. Ulkomyyjien ehka sisdmyyntid perinteisemmat
menetelmat olivat yksi vitsailun kohde. Esimerkiksi mateen kutuaikoina ulko-
myyjilla oli tapana pitéda tynnyrissa elavid matikoita. Tynnyrista siirrettiin sitten
elavid matikoita myyntilaatikoihin ja myytiin niitd “juuri rannasta tulleena®. Sisalla
tama toiminta heratti omalta osaltaan narada, mutta suuttumus kdannettiin huu-
moriksi ja sille naureskeltiin pahansuovasti jopa kesalla, jolloin mateet menetta-
vat myynnillisesti merkityksensa. Toinen huumorin piirre liittyy pilailunaytelmiin,
joissa sisdmyyja matkii ulkomyyjien myyntitapaa. Ulkona myyjat vield mainosti-
vat tuotteitaan huutamalla ja maanittelemalla asiakkaita luokseen esittelemalla
tuoreita kalojaan ja ylistamalla niita ohikulkeville. Kalahallin sisélla huutamista
matkittin muuntamalla &anta hullunkuriseksi ja liioittelemalla ulkomyyjien ma-
neereita. Esityksien tarkoitus oli ponkittaa sisdmyyjien kasitysta itsestaan ylem-
pana kilpakumppaneihin nahden. Ulkomyyjisté puhuttiin “helevetin (tai joku muu
kirosana) huutajina“. Huutamista pidettiin erittdin huonona ja asiakkaita karkot-
tavana tekijana, seka jonkinlaisena kehittymattémyyttd osoittavana tekijana
myyntimenetelmissa. Kehittyneet myyntimenetelmat miellettiin kalahallin sisalla

tapahtuviksi menetelmiksi, jossa huudolla ei ole en&é sijaa, vaan myyntitilanne
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lahestyy modernien kauppojen hiljaista ja katselevaa, asiakkaan itsensa ohjaa-
maa myyntitapahtumaa. Kalahallissa myyjan rooli tosin vield korostuu, kuten

edellisissa luvuissa on todettu.

Huumori ulkomyyjista ei sisalla paljoakaan positiivista haurua, vaan on nimen-
omaan sormella osoittelevéa ylemmyyden naurua toisia kohtaan. Syyna voi olla
taloudellisista syista johtuva kilpailun aiheuttama epéluulo, mutta toisaalta myds
oman suhteen ympardivaan kulttuuriin maéaritteleminen. Kalahalli j4&8 modernin
steriilin kauppamuodon ja perinteisen torikaupan valiin, jossa kumpaankin ha-
lutaan ottaa valimatkaa perustelemalla etdisyyttd joko modernin tai perinteisen
piirteisiin vetoamalla. Huumori on tassé tapauksessa epamaaraisen tilan aihe-
uttamaa ajatusrakenteiden térmaamista, jonka seurauksena huumori, olkoonkin
ilkeamielistd, tekee kalahallin sisdisen kulttuurin rakenteita nakyvaksi myyijille,
jotka pyrkivat maarittdmaan ympéristonsa itselleen ymmarrettavaksi. Huumori
toimii tassa paitsi ivaavana myds ivaajia itsed&n osoittavana sormena, joka
piirtaa rajoja ympardivaén todellisuuteen. Toisaalta tama huumori kertoo myds

“lupsakan torihengen* toisenlaisesta, raadollisesta ja kilpailevasta luonteesta.
limapiirin symbolit

Edella esitetysta voi saada kuvan ainoastaan kriittisesta tai satiirisesta huumo-
rista kalahallin huumorin muotoina. Nain ei ole kuitenkaan laita jokaisessa ti-
lanteessa. Myyjien huumoriin ja lempinimien antoon liittyy myds mielenkiintoi-
nen piirre, joka ilmentda myyjien mielialoja jotka konkretisoidaan jutustelemalla

toisista.

Lisanimien antaminen on osa myyjien keskindistd kanssakaymista, jossa pois-
saolevilla on keskeinen rooli. Ensiksi lisdnimet elavoittavat esityksia ja identifioi-
vat esitettavat kohteet tarkemmin kielellisesti kuin pelkk&d matkiminen. Toisaalta
lisanimet vahentavat myds virallisuutta kalastajien, myyjien ja asiakkaiden valil-
14, vaikka niita ei kaytetakaan esitettdvan kohteen lasnéollessa. Usein liilkanimet
perustuvat toistuviin piirteisiin nimityksen saajan toiminnassa. Esimerkkina lii-

kanimistd voidaan sanoa “Kollykkdahven* Veikko', “Kitimummo® ja “Kalastaja*

' Lempinimien yhteydessé olevat etunimet eli Veikko ja Kaarlo ovat keksittyja nimia intimiteet-
tisuojan varmistamiseksi.
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Kaarlo. Kéllykkaahven lisanimi viittaa kalastajan tuomiin ahveniin, joita han itse
kutsuu kyseisella nimellé. Kitimummo on puolestaan yksi vaativimmista ja réyh-
keimmistd asiakkaista, joka “kitisee* eli valittaa melkein jokaisesta asiasta ja
etuilee jonossa. Lisdnimet ovat siis kuvaavia kuten edellisessé tapauksessa,
jossa huumori on hyvin pitkélle hauskan kuuloisessa ja kuvaavassa sanassa.
Jalkimmaisessa tapauksessa huumori personoituu yhteen asiakkaaseen, jonka
toiminta karjistda kalahallin arjen toistuvuuden piirteet itseensé. Kitimummo on
myds haukkumasana, joka asettaa myyjien kielen kayton kautta hairitsevan asi-
akkaan tavallista asiakasta alemmalle tasolla. Kyseessé on siis alentava nimit-
tely, jonka avulla suhteet luodaan myyjien keskindisessa kanssakaymisessa
heidan kannaltaan mieluisampaan jarjestykseen. Asiakaspalvelutilanteessa
voimakkaat tunteenpurkaukset eivat ole mahdollisia, vaikka suuttumus johtuisi
asiakkaan tahdittomuudesta. Kalastaja Kaarlon kohdalla lisanimi viittaa ainoas-
taan hanen ammattiinsa.

Lisdnimien k&aytdn ja lisdnimen omaavista henkildistd puhumisella on myds
merkitys koko kalahallissa vallitsevan ilmapiirin kannalta. Lisanimien kautta per-
sonoituneet ihmiset toimivat erdanlaisina ilmapiirin symboleina, jolioin heihin
liitetyt ominaisuudet nousevat yleisemmalle tasolle. Tama tarkoittaa kaytannos-
sa sita, ettd esimerkiksi Kalastaja Kaarlo, jolta keséisin kdydaan hakemassa
muikkuja, muuttuu myyjien keskindisessa kielenkaytéssa koko kalahallin iimapii-
rid kuvaavaksi toimijaksi. Jos aamu on oikein onnistunut ja s&a on hyva, ker-
toillaan Kaarlosta hauskoja tarinoita ja matkitaan hanen rauhallista ja tyytyvaista
kayttaytymistdan. Huonona paivdna, mika tarkoittaa yleensd huonoa saata ja
kalojen vahaisyytta tiskissa, on juttujen ja huumorin kohteena kitimummo ja ha-
nen erityispiiteensa. Asia ei kaytannossa ole tietenkdan nain yksinkertainen,
mutta sen ajatus on tdma. Yksittaisiin ihmisiin konkretisoidut piirteet ja niihin
liittyva toisto ja huumori nousevat yleisen tason toiminnan stereotyypeiksi ja
maarittdvat puheessa kalahallissa vallitsevaa ilmapiirid. Huumori toimii siis
eraanlaisena keinona puhua yleisella tasolla kalahallissa olevista asioista, mutta
tapa puhua on sidottu kalahallin omaan kielenkayttédn siind mielessa, etta
symbolit joilla asioista puhutaan saavat merkityksensd vasta ndiden ihmisten
toiminnan suhteesta kalahallin arvo- ja arkirakenteeseen. Yksittaisistd henki-
|6ista tulee siis yleisen symboleja ja huumori heistd on huumoria yleisella tasol-

la, jolloin yksil66n kohdistuvalta pilkalta nayttava toiminta onkin persoonatto-
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maan Yyleiseen tilaan kohdistuvaa huumoria ja asioiden tilaan kohdistuvaa kri-
tilkkia tai myotamielisyytta. Kalahallin myyjien keskindisen huumorin merkitta-
vampéna piirteena voidaan yleisesti pitas yksittaisista tilanteista nousevaa ko-

konaisuuden kyseenalaistamista tai tukemista.

Lupsakkuus

Kalahallissa asiakkaiden keskindinen huumori on myds yleistd. Asiakkaiden
kanssakaymisessa voi havaita Bahtininkin (1995, 17) kasitteleman torin tutta-
vallisen ilmapiirin. Kuopiossa tuttavallisesta ilmapiiristd torilla puhutaan usein
jonkinlaisena “lupsakkana“ ilmapiirind. Ehka vield nykyaankin toriin liitettava
mielikuva lupsakkuudesta johtaa juurensa ajoilta, jolloin tori ja markkinat olivat
ihmisten sosiaalisessa elamassa merkittavampia tekijoitd. Usein vuotuisiin tai-
tekohtiin tydn ja levon valilla osuvat markkinat ovat sisaltaneet vapaalle vaihta-
misen elementteja, jolloin epavirallinen ja hauskanpito ovat olleet korostetusti
esilla. Markkinoilla arjen kulun rakenne on murrettu hetkellisesti hauskan pidon
keinoin. Toisaalta tori on ollut muutenkin keskeinen koko kansan kohtaamis-
paikka asioiden hoidon ja kanssakaymisen muodoissa. Torilla on puhuttu sitéd
kielta mita tavalliset inmiset puhuvat ja kanssakdyminen on ollut tavallista, epa-
virallista ja arkista kanssakaymista. Lupsakkuuden voi ajatella siis olevan jotain
epéavirallisuuden ja hauskuuden mielikuvan savyttaman paikan jokseenkin ta-
vallista kanssakaymista, joka on aikojen saatossa idealisoitunut ajatukseksi hy-
vantahtoisen humoristista kanssakdaymisesta. Mielesténi lupsakkuus on nyky-
aan nimenomaan kanssakaymista, jolla tarkoitetaan ihmisten valista kontaktia ja
puhetta. Tarkoitan talla sita, ettd lupsakkuus ei véalttaméttd ole humoristista
kanssakaymistd vaan kanssakaymistd, jossa asiakkaat ja myyjat, seké asiak-
kaat keskenaan ovat kontaktissa epavirallisesti. Esimerkiksi asiakkaan ja myy-
jan valinen kanssakdyminen ei ole enda nykyaan itsestdan selvyys kaikissa
kaupoissa. Tori olisi siella kaytettavan henkildkohtaiseen palveluun keskittyvan
myyntitapansa vuoksi automaattisesti lupsakka paikka, jos lupsakkuus ajatel-
laan esittdmani tulkinnan mukaan 1ahinna kanssakaymisend, johon on ideali-
soitunut kasitys hyvantuulisesta “torin hengestd®. Toisaalta asiakkaiden keski-
nainenkaan kanssakdyminen ei tavanomaisessa kaupassa ole samanlaista kuin

kalahallissa. Esimerkiksi on vaikea kuvitella arkinen tilanne, jossa marketin her-
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nekeittohyllyn edessa kaksi toisilleen tuntematonta ihmistad kohtaavat ja toinen
esitelmoi toiselle hernekeittopurkkinsa valintaa ylistdmalla valitsemansa herne-

keiton valmistajaa.

Lupsakkuuteen koko toria ja kalahallia kasittavéana maaritelmana taytyy tehda
my0s rajauksia, koska se on torin ilmapiirin idealisoimista. Hyvantuulinen kans-
sakayminen ja suhtautuminen toisiin ihmisiin saattaa olla mahdollista asiakkai-
den keskindisessa kanssakdymisessa tai asiakkaan ja myyjan vélisessa kans-
sakaymisessa (parhaimmillaan). Torilla vallitsee muuten inhimillinen ilmapiiri
kateuksineen ja eripuraisuuksineen. Lupsakkuuden ja hyvan torihengen koros-
taminen tori-ihmisten keskuudessa on kuitenkin torin ainutlaatuisuutta korostava
ja mainosarvoltaan sen verran tarkea asia, ettd ajatuksena sita halutaan hellia
Kuopion toria ja savolaisuutta maarittavana piirteena. Koska lupsakkuuden
ajatus on niin tarkea, nakyy se myds ihmisten tavassa toimia torilla ja kalahallis-
sa. Vaikka lupsakkuus olisi ainoastaan ideaali kanssakdymisen muoto, vaikut-
taa se kuitenkin niin, ettd esimerkiksi kalahallissa ajatellaan voitavan kéyttaytya
hieman vapaammin kuin monissa muissa kauppapaikoissa. Lupsakkuutta voi-
daan ajatella siis olevan olemassa, mutta se maarittyy lahinna vain yleisestd

hieman poikkeavana tapana toimia.

Lupsakkuus kalahallissa eli kanssakdyminen ihmisten valilla sis&itdd myds hu-
moristisen piirteensa. Asiakkaiden valiltd on poissa virallisen kanssakdymisen

piirteet, kuten seuraavasta esimerkistd voimme havaita.

- - Muutama mielenkiintoinen tapaus sattui kuitenkin. Eras vanhah-
ko nainen ja mies (tuntemattomia toisilleen) sattuivat muikkutiskille
ja ei ollut hirvea ryysis juuri silloin. He alkoivat jutustelemaan ja
naureskelemaan keskenaan, menin siihen kuuntelemaan ja kyse-
lemaan josko laitettaisiin muikkuja pakettiin. Nainen kokeili muikkua
ja Sami nosti muikun pyrstésta pystyyn, nayttaékseen, ettd muikku
on kovaa eli tuoretta. Nainen alkoi naureskelemaan, “Taitaa sita
nain juhannuksena kaikki olla vadhan tonkkdna. Muikut ja poijilla...
Tiijathan sita sinakii kun nuorena oltiin. Ei sitd ennee.” (mies ja nai-
nen nauravat) “Niin, niin. Se on vuan silleesd, ettd kun tavara van-
henoo, se vuan l6ystyy. Taetaa olla luonnon laki.“ (kaikki naurah-
televat, erityisesti oivalluksen tehnyt mies). Lopuksi mies vield in-
totui lauleskelemaan naiselle jotain laulua. Mies ei ollut humalassa
ja oli n70-80 vuotta, joten taytyy oman kulttuurimme tuntemuksen
nojalla sanoa, ettd olisikohan muissa kaupoissa nain tapahtunut?
Toisaalta mieleen tulee taas kalan vertaaminen miehen sukueli-
meen. - - (KP, 39-40.)
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Edellisen kaltainen tilanne ei ole harvinainen, mutta ei jokapaivainenk&an. Toi-
silleen tuntemattomat ihmiset vitsailevat keskensan. Vitsit sisaltavat seksuaali-
sia vihjailuja, mika sindnsa on varsin yleista kalahallissa (ks. kielenk&ytosta to-
rilla, Bahtin 17-18). Epavirallinen ja tuttavallinen iImapiifi vallitsee kaikkien osa-
puolien kesken. ldealtaan tdmankaltainen kanssakdyminen on sitd, mita ylei-
sesti tarkoitetaan lupsakkuudella Kuopion torilla ja kalahallissa. Ihmisten véliset
rajoitteet ja jAykkyys ovat ainakin hetkellisesti poissa ja jutusteluun pystyy an-
tautumaan tuntemattomankin ihmisen kanssa. Keskustelu ei sisallé akkiseltaan

vakavia aiheita tai niistd puhutaan huumorilla hystettyna.

Asiakkaiden valisessd kanssakdymisessa on kuitenkin my6s toisenlaisen vi-
vahteen sisaltavaa kaytostd. Tama liittyy paitsi keskinaiseen jutusteluun, jossa
kumpikin tietavat kalahaliiin liittyvan kulttuurin, mutta myés sen suhteen ylei-
sempé&an viitekehykseen. Yleisemmalla viitekehyksella tarkoitan kalahallin ar-

vojen térmaysta tai erilaisuutta toisiin tapoihin jadsentaé asiat.

- - Oikeastaan tanaan ei ollut kovin kummoinen paiva, mika saattaa
olla kasitykseni lahestulkoon jokaisesta paivastd. Tavanomaisuu-
dellaan viehatystad heratti yksi tokaisu, joka liittyy kaloihin. Eras
mies tuli toisen miehen kanssa halliin ja he ihastelivat kaloja. Toi-
nen mies luetteli kaloja ja merilohen kohdalla sanoi toiselle miehelle
ja iski meille silmaa, ettd “katohan kun on poijat suaneet hyvan
kokkoisen saren verkolla." Tama on tavallaan erdan toisen asiakas
ryhman parodiointia, nimittdin nuorten ihmisten, joista moni ei to-
dellakaan tunne kaloja. Tietysti asiaan liittyy myds hyvéan tuulinen
l6rpottely ja toisen pilkkaaminen ja tavallaan myds itsen alentami-
nen. Samaan asiaan voisi liittdad eraan toden ilmidn, jossa nuorista
ihmisista osa tulee kalatiskille katselemaan kaloja ja saattaa kysella
“Onks tda niinku joku lahna tai jotai?“ tai kaverien kanssa tulleet
saattavat naureskella toisilleen miten huonosti he tuntevat kalat.
Tamén seikan raikea ilmentyminen nuorten keskuudessa on kau-
punkilaisuuden ja luonnonlaheisyyden kieltdmista omasta itsestéén,
jolloin kalojen tietdmattdémyys muuttuu arvokkaaksi ja kalan tunte-
minen maalaiseksi ja rahvaanomaiseksi. On hienoa, kun ei tunne
kaloja ja osoittaa nain olevansa sellainen joka ei kasidan likaa - -
(KP, 52.)

Matti Kuusi kirjoittaa savolaisesta huumorista, etta “sen vihjailevassa sananvil-
jelyssa on mita hienointa naivistista sananviljelya, itseironiaa, jopa absurdisimiin
vivahtavaa alyn iloittelua. Huumori muuttuu hanen mielestéan téllaisessa ilma-

piirissé kritiikiksi ja parodiaksi yhteiskunnallisia “fraasiasenteita“ kohtaan. (Kuusi
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1965, 177.) Edella esitetysta esimerkistd 16ytyy Kuusen esittdmid huumorin
piirteitd. Lohen muuttaminen puheessa séarjeksi on absurdia, mutta myés omaa
tietamysta parodisoivaa leikittelya, jossa asetetaan samalla kuulijan tietamys
kyseenalaiseksi esittamalla niin kummallinen todellisuusvéite, ettd kuulijan on
pakko siihen jollain tapaa reagoida. Toisaalta tilanne séa humoristisen varityk-
sensa myds siihen sisaltyvasta viittauksesta yleiseen tietdmykseen kaloista, jota
ainakin vanhojen- ja vakioasiakkaiden keskuudessa pidetdan tarkeana. Kala-
tietamyksella ja siitd leikkia laskemalla saatetaan myds leikillisesti halventaa
toista asiakasta ja mieluiten sellaista, joka ei valttamatta ole aivan jokapdaivainen

kavija kalahallissa.

Turistien [tassa tapauksessa kotimaisten] hienovarainen pilkkaami-
nen tai heidan ihmettelynsd k&antdminen huumoriksi, jota eivat
tietenkadan ulkomaalaiset tajua, mutta kotimaiset kyllakin, on mie-
lesténi saanut selvat tapansa ja merkkinsa. Ensinnakin toiset van-
hemmat savolaiset asiakkaat matkivat heidan fraasejaan ja toi-
saalta myds kaantavat nurinkurisen suureksi heidan tietdmatto-
myytensa kalojen suhteen. Tandan hyva esimerkki oli se, kun erés
vanhahko savolainen asiakas rupesi seisoksimaan kahden nuoren
miehen viereen, jotka ihmettelivat kaloja ja sanoi “kahtokee tuota,
se on Kallaveen muikku.” (mies osoittaa suuria kuhia). Miehet [tu-
ristit] katsovat miesta kummeksuen ja l&htevat pois. (KP, 53-54.)

Esimerkin mukaisessa tilanteessa jarjettémalta vaikuttava vaite hdmmensi tai
aiheutti artymysta vieraissa miehissa, jotka eivat ehka valittdneet tuntematto-
man miehen sekaantumisesta heiddn omaan toimintaansa. lImeisesti osapuo-
lien kasitykset huumorista eivat yhdentyneet. Tilanteen pystyy tulkitsemaan
alentamiseksi nimenomaan tilannekohtaisuuden ja sen suhteen yleiseen kala-
hallissa vallitsevaan toimintarakenteeseen nahden, mutta se siséltdd myds
puhdasta sanakomiikkaa. Savolaisessa huumorissa onkin néhty olennaisena
piirteena se, mitd ja miten sanotaan jokin asia tietyssa tilanteessa (esim. Knuut-
tila 1994, 91).

“Asiakas on aina oikeassa“
Kalahallin huumorin myyjien ja asiakkaiden valilla voi tiivistda edelld olevaan

otsikkoon, “Asiakas on aina oikeassa"“. Tilanteeseen liittyy tiedollisen ja toimin-

nallisen puolen ristiriita sekd keskinaisten suhteiden parodia joko kaikille julki-
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tuotuna naytdksena tai sitten keskindisend huumorina. Arjen toistuvissa kes-
kustelun aiheissa kertaantuvat luonnollisesti kaloihin liittyvat aiheet kuten tuore-
us, pyyntipaikat ja omat kalastuskokemukset ja toiminnassa tuoreuden vakuut-
telu ja asiakkaan hyva palvelu. N&iden toimintojen kautta muodostuvien sosiaa-
listen suhteiden ja arvojen ympérille muodostuu my(")s arjen huumori. Tarkea
tekija on julki- ja tausta-alueeseen liittyvalla tiedolla, koska tilanteet muodostu-
vat humoristisiksi usein nimenomaan asiakkaan tiedon puutteesta tai asiakkaan
“liiasta” tiedosta. Erityisesti myyjien ja kalastajien ja vanhojen myyjien kesken
huumori liittyy asiakkaiden erilaisiin vaitteisiin kaloista. Esimerkkind huumorista
eras vanha kalastaja kertoi tapauksen, jossa asiakas oli tullut ostamaan lahnaa,
mutta tarjolla ei ollut ollut tarpeeksi suurta. Asiakas oli vaittdnyt kiven kovaan,
ettd pienessa lahnassa on enemman ruotoja kuin isossa lahnassa. Kalastaja ol
yrittanyt selvittad, ettd ruotoja on aivan yhta paljon, mutta isossa lahnassa ne
ovat vain suurempia. Asiakas oli pysynyt kannassaan ja jattanyt ostamatta lah-
nan. Kaskussa tiivistyy mielestani karjistetyn hyvin kalahallin myyjien huumorin
ydin, “Asiakas on aina oikeassa“. Samalla siihen sisaltyy myds nakemys siita,
ettei yleisesti hyvaksytty ajatusmalli ole todellisuudessa valttamattéd oikea ja
mahdollistaa valttdmattdmyytena pidetyn tilanteen kustannuksella vitsailemisen
(Douglas 1979, 96). Asiakkaan kannalta katsottuna huumori taas muodostuu
hyvin pitkalle sen pohjalle, mitd han tietaa tausta-alueeseen liittyvistd asioista,
huumori ikdan kuin paljastaa ja tuo esiin jotain sellaista nakymatdnta, joka ei
arjen tasolla ndy. Lyhyena esimerkkina tilanne, jossa asiakas tulee ostamaan
muikkuja ja vastaa tuoreuskyselyynsa itse myyjien joskus kayttdmalla ilmaisulia,
etté “joo, selevasti huomenna pyyvettyja.” Toisin sanoen asiakas on sisaistanyt
kalahallin kulttuurin ja samalla tietdd kalan tuoreuteen liittyvan merkityksen ja
myyjien keskindisen tiedon kalan todellisesta tuoreudesta. Asiakas pystyy het-

kittain parodioimaan myyijia ja kalahallia tietdmyksensa puitteissa.

Toisaalta tuoreuteen ja palveluun liittyvassa huumorissa koko huumorin olemus
perustuu siihen, ettd on “tieto siita, miten asiat ovat ja siita, miten niiden pitaisi
olla“, kuten Knuuttila (1992, 275) tiivistda ajatuksiaan kansan huumorin mieles-
ta. Asian voi ymmartéda kalahallin ndkdkulmasta esimerkiksi niin, etté tuoreuteen
littyvissa kysymyksissé myyjan tieto, toiminta ja ideaalitilanne aiheuttavat risti-
riidan, jossa tieto ja ideaalitilanne eivat kohtaa, mutta toiminta ja ideaali kohtaa-

vat. Tarkoitan talla sita, ettd myyja ylistaa asiakkaalle kalan tuoreutta aivan kuin
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se oli juuri jarvesta nostettu, vaikka kala olisi todellisuudessa tullut jo edellisena
paivana. Arkinen toiminta muuttuu dilemmaksi, jota ei pysty ratkaisemaan tai ei
ole haluta ratkaista. Ristiriita arjen ja ideaalin valilla vaikuttaa ylitsepazsemat-
tdmalta. Huumori muodostuu néiden arvojannitteiden valille, jolloin se toimii va-
lineena ratkaista tama ristiriita tai puhua siita. Huumori ik&an kuin lieventaa ti-
lanteen hyvaksyttavyytta ja toisaalta tuo julki sen mika tiedetdan, mutta josta ei
yleisesti puhuta. Huumori on siis asenne tilanteeseen, joka maaraytyy kulttuurin

sisdisen logiikan ja arvojen mukaan.
Mitd alapdan huumori kertoo kalasta

Kalahallin huumorin ilmauksissa kaytetaan paljon suoria tai vihjailevia viittauksia
sukupuolielimiin ja yleensad miesten sukupuolielimiin. Sukupuolielimet kalahallin
huumorissa on symboli, joka on liittyy monella tasolla kalahallin kulttuuriin. Tul-
kintani lahtee liikkeelle sosisaalisten tilanteiden ja arvorakenteiden pohjaita, jot-
ka kalahallista voi abstarhoida. Vaikka sukupuolielimet symbolisena asiana an-
taisivat varmasti mahdollisuuden mielenkiintoisiin tulkintoihin esimerkiksi psyko-
analyyttisen tai feminsitisen tulkintakehyksen puitteissa, sivuutan ne mahdolli-

suuksina mahdollisuuksien joukossa.

Helpoiten tulkittavissa ovat ehka tilanteet, joissa asiakkaan ja myyjan vélinen
suhde ilmenee esimerkiksi myyjan ja asiakkaan valisend keskusteluna tuoreu-
desta. Seuraavan esimerkin mukainen tilanne on harvinainen nykypaivana,
mutta sen tapaisia kaskuja kertoillaan vanhojen asiakkaiden ja myyjien keskuu-
dessa jonkinlaisina humoristisina tilannekuvauksina sekd nykypaivénkin arvoja

ja sosiaalisia suhteita méaéarittavina kertomuksina.

H: - - Tuossa - - minun vierellda modi Kankkusen Hilima vainaa, van-
ha mummo, siina tyttdresa kanssa mdi kaloja. Niin toi tuota kala-
mies syyskuussa jarveltd [muikkuja], noin tunti sitten otettu jarvesta
ne muikut. Ne oli tietysti pehmosia, eihd se jaykkana kala tule jar-
vesta. Siihen tuli semmonen hieno rouva ja kahtel ja jopa tyonti
sormesakKii siihen, ja rupes, ettd namaha on pehmeita, ettd ovat
vanhoja naméa muikut. Kankkusen Hilima kahteli sitd rouvaa silimiin
ja sano, etta “luuletko sina juutas, ettd se mikkda mulukku oo, etta
se sinun kaissas kovottuu.” Silllon 1&hti se rouvakii liikkeelle. Se jai
kauppa kylla tekeméatta, mutta ol Hilima sen sorttinen, ettd raaski
sannoo, katos kun ei tdma rouva tuntenukkaa [kaloja], hyvin yksin-
kertasesti. Sehan kestaa usiamman tunnin, ennen kun se jaykistyy,
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kaikki kalat. (M1, 3-4)

Entisen kauppiaan kertoma kasku kuvastaa hyvin myyjan ja asiakkaan tietojen
valista ristiriitaa, mutta myds toisaalta niita keinoja joilla tietaméattémyydesta voi
rangaista. Asiakkaathan yrittavat saada mahdollisimman paljon tietoa tausta-
alueen asioista, joihin kuuluu my®s tieto kalojen todellisesta luonteesta. Ver-
taamalla kalaa “mulukkuun® myyjéa ensinnakin rikkoo konvention asiakkaan ja
myyjén vélisestd suhteesta muuttamalla kielenkayton darimmaisen epaviralli-
seksi. Vihjaamalla naisen olevan “mulukun” kovettaja, myyja kaantaa kalahallin
julki- ja tausta-alueeseen liittyvan tiedon naisen intiimin elamén analogiaksi.
Naisen tietamattomyys kaloista saa nain ollen massiivisen liioitellut piirteet, kos-
ka han ei analogian mukaan tiedd omasta intimista elamastaankaan mitaan.
“Mulukku“ edustaa tietamattomyytta koko luonnon kiertokulusta ja siité, miten
asiat yleisemmin toimivat. Asiakas ottaa siis kdteensa koko tietamattémyyden ja
on nain ollen koko tietamattdmyyden jénnitteisiin perustuvan myyja-asiaks
suhteen ruumiillistuma. “Mulukku” on vahva symboli asian iimaisemiseen, koska

se siséltaa muiden merkitysten ohella myds kirosanan merkityksen.

Sukupuolielimiin liittyvassa huumorissa on edellista esimerkkia monisyisempikin
merkitys. Sukupuolielimiin liittyvassa huumorissa lukee koko kalahallin naytta-

mon kasikirjoituken juoni ja ydin. Lahden esimerkin kautta purkamaan véitetta.

Seksuaalisuuteen viittaavissa kalastusjutuissa tuli taas tanéan oiva
esimerkki. - - [kollykka ahven Veikko] toi tanaan n. 5 kiloa verkko-
muikkua ja alkoi puhumaan, etta kalat ovat viela ihan movia etc..
Vieressa seisoskellut mies (kuuluu Gambina-jengiin), alkoi puhu-
maan, etta “muikku ensin kovenoo ja sitten tuas pehmeng6”®. Reino
siihen, ettd “Se kovenoo ensi pehmeests, sitten tuas pehmendo,
ennenku kovenoo oikeen kovaks. Se on se kala semmosta, niin.
Vuan voip sitd muustai puhua samalla tappoo...“ (kummatkin mie-
het naureskelevat ja Reino syyitda toista miesta juuri sen toisen
asian pohtijaksi). Toisaalta puheessa on lasna myos viittaus koko
ihmisen kiertokulkuun, samoin kuin yleensa elaman ja kuoleman
kysymykseen siitd miten lihallinen ruumis kayttaytyy kuoleman jal-
keen. (KP, 83.)

Kalan ja sukupuolielimen analogia kertoo ensiksi humoristisesti ulkoisen kove-
nemisen ja tuoreuden valisen suhteen. Toiseksi tilanteessa on kahden ihmisen
valinen leikillinen alentaminen, jossa toinen syyttda toista havyttomyyksien

ajattelemisesta. Sukupuolielimiin liittyvat analogiat kertovat kuitenkin myds
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kiertokulusta, joka on ihmisen elamasaa samoin kuin luonnon kiertokulussa.
Kuoleman eri vaiheet tulevat esille jAykkyyden analogiassa ja siind, miten kuol-
lut ruumis kayttaytyy. Sukupuolielimeen viittaaminen halventaa valin ihmisen ja
luonnon vélilta, jolloin kaloista ja sukupuolielimistd puhuminen kertoo myos ih-
misena olemisesta. Kalahallissa kalat muistuttavat luonnon laheisyydesta ja
luonnon kiertokulusta eli perustavanlaatuisesta kokemuksesta ruumiillisena
olentona ja niisté tarpeista jotka tdhan liittyvat. Kala kulkee ravintoketjussa ih-
misten ruokapdytéan ravinnoksi, kala jaykistyy kuin penis sekd sen koko ruumis
[6ystyy vanhana. Luonnon l&heisyyden merkitys korostuu huumorin eri merki-
tyksistd, koska tuoreus liitetddn nimenomaan luonnon laheisyyden mielikuvaan.
Juuri jarvesta tuodut kalat ovat tuoreita ja lahelta tulleita. Kuten aiemmin on jo
todettu tuoreuden moraalisesta merkityksesta toisessa yhteydessa, liittyy tuore-
us myds moraalisena arvona kasitykseen luonnosta itseisarvona. Tuoreus on

siis my®&s luonnon kielellinen symboli.

Kalan vertaaminen sukupuolielimiin liittyy siis vahvasti koko kalahallin toimintaa
ja kulttuuria maéarittavien rakenteiden olemukseen. Luonnon ja tuoreuden seka
niihin liittyvat moraaliset aspektit tulevat selvasti esille alentamisten, jutustelun

ja muun huumorin yhteydessé.
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8. POHDINTAA KUOLLEIDEN KALOJEN AKVAARIOSTA

“Tdssd kirjassa on monenlaisia kertomuksia. - - ja joita lukiessani olen itse hie-
man hdmmentynyt ja ihmettelen, olenko todella kirjoittanut ne vai kenties kuullut

ne jossakin.“ (Hemingway 1999, 7-8.)

Ollessani ensimmaisen kerran kalahallissa kenttatdissa, keksin tutkimukselle
nimen Kuolleiden kalojen akvaario. Se on kummitellut ajatuksissani siitd Iahtien
ja olen palannut ajatukseeni yha uudelleen ja uudelleen. Nain lopussa on syyta
hieman selvittdd ajatusta nimesta, kun kalahallin arkea on jo tulkittu paperille.
Ajatus nimesta syntyi tavallisena paivana joskus ennen joulua. Ihmiset kavelivat
katselemassa kaloja ilman suurempia ostohaluja ja jokunen turisti oli eksynyt
itdisesta naapurista ottamaan valokuvia tiskin melko vaatimattomasta tarjon-
nasta. Me myyjat vastailimme asiakkaiden kysymyksiin kaloista ja niiden tuo-
reudesta normaaliin arkiseen tapaan. Nostelimme kuolleita kaloja ja kdantelim-
me niiden kiduskansia auki, ettd ihmiset nakisivat tuoreuden merkit. Seisoske-
limme tiskin takana yhteisessd univormussamme, eli limaisissa ja verisissa ku-
miesiliinoissa. Ihmisia kaveli ja kyseli. Me olimme kuin matkaoppaita. Osoitim-
me tietomme kaloista ja esitimme omaa rooliamme mahdollisimman uskotta-
vasti. Olimme naytilléd kuin kalat akvaarioissa, me myyjat ja kalat. Meidan ka-
lamme vain eivat tehneet enaa temppuja. Siitd nimi Kuolleiden kalojen akvaario,
eli se on omalla painoliaan, melkein paikallaan kulkevan kalahallin ja sen arjen

metafora.

Mika ja mitd on kalahalli? Sen arjen kuvailemisen ja tulkitsemisen my6té on
syntynyt tamé tutkielma, joka on itsessdan kalahalli. Kalahalliin liittyy erilaisia
merkityksia, jotka olen pyrkinyt tdssa tutkimuksessa tuomaan esiin tulkinnan

kautta.

Kalaruuan merkitys on muuttunut entistd enemman taysipainoisen aterian mer-
kitykseen, vaikka vanhempien asiakkaiden puheista voi joskus huomata viela
kalan merkityksen l&hinnd sarpimena. Toisaalta kalahallista katsottuna voi

huomata mielenkiintoisen luonnon vaikutuksen ja ihmisen vaikutuksen vélisen
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sopusoinnun. Kalaa kaytetaan silloin kun sitd on saatavilla, mutta toisaalta
luonnonkiertokulusta huolimatta kalaa suositaan silloin kun on ihmisen tarve,
vaikka luonnon kiertokulun mukainen resurssi ei silloin valttamatta ole par-
haimmillaan. Nykyaikaisen kuljetustekniikan ansiosta kalaa pystytaan kuljetta-
maan sisémaahan rannikolta myyntiin, vaikka merikala ei olekaan niin suosittua
kuin jarvikala. Toisaalta kalan saantiin vaikuttaa nykydan my&s suhteellisen te-
hokas kalanviljely toiminta, joka tarjpaa mm. lohta ja siikaa ihmisten ruokapdy-
tiin varsinaisista sesongeista riippumatta, sekd erilaiset muut kalastusvesien
hyvinvointiin ja kalakantojen lisddmiseen vaikuttavat tekijat, kuten lainsa&dan-
nén maarittdmat alamitat kaloille tai kalojen istutustoiminta. Kalan tuonti esimer-
kiksi Norjasta kertoo myés siita, miten paikallinen muuttuu osaksi “postlokaalin®

ihmisen globaalia yhtenaiskulttuuria (ks. Sarmela 1988).

Taman tutkimuksen puitteissa voi my6s todeta, ettd kalahallin kulttuuri ei muo-
dosta omaa itsenaista kulttuuriaan. Vaittaisin, ettd kalahalli sisaltaa kylla omin-
takeisia variaatioita suhteessa ympardivaan kaupankayntikulttuuriin seka tarjo-
aa toisaalta hyvan tarkkailupaikan muuhun ympaéroivaan kulttuuriin, jos ajatel-
laan esimerkiksi karnevalistista huumoria kalahallia ympéaroivan kulttuurin kay-
tantdjen kyseenalaistamisena tai konventioiden julkituojana. Kalahallia voi mie-
lesténi ajatella yhtena kielipeling, jonka logiikka ja sd&annét muodostavat omat
muotonsa ja saanténsa. Kalahallin kielipeli on kuitenkin osa laajempaa kokonai-
suutta. Kalahallin kielipeli ei tarjoa sisdisesti vastausta kaikkeen itsessaan ole-
vaan, mutta antaa mahdollisuuden tutkia erilaisia suhteita joista merkitykset
muodostuvat kaytdnnossa ilmenevien viittaussuhteiden kautta. Tamé laajempi
kielipeli on se maailmankuva, joka on kulttuurillisena todellisuutena maéaritta-
massa inhimillistd toimintaamme ja ymmarrystamme todellisuudesta ja ympa-
roivastd maailmasta. Jos kalahallia ajatellaan tekstind, muodostaa se yksittai-
sen tekstin, jonka lukeminen vaatii avautuakseen laajemman kontekstin ja jou-
kon rinnakkaisteksteja. Oikeastaan edella mainitut oletukset ovat implisiittisesti
Goffmannin nayttamolahestymistavassa, jos sitd sovelletaan kalahallin kaltai-
seen rajattuun tilaan. Suurin syy edelld mainittuun on se, etta l1ahestymistavan
yksi tarkeimmisté kéasitteistéd on tilannearvio. Tilannearviohan syntyy aikaisem-
pien kokemusten kautta, jotka helpottavat toimimaan erilaisissa, mutta saman-
kaltaisissa tilanteissa. Naiden samankaitaisten tilanteiden olemassa olo ja nii-

den kautta kalahallin kielipelin ymmartamisen mahdollisuus tai helppous puhu-
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vat kalahallin toiminnan olevan 1dhinn& variaatio jostain suuremmasta kokonai-
suudesta. Linjarikkoa viestintaa, eli tilannearvion epaonnistumista puolin tai toi-
sin, voidaan pitda taas osoituksena siitd, ettd kalahallin kulttuuri muodostaa
omaperdisen variaation myyntikulttuurin piirissa. Taman tutkimuksen tuloksien
pohjalta voidaan sanoa, ettéd yhtenginen kulttuurikaan ‘ei ole yhtendinen vaan
sen sisdan ikaankuin muodostuu pienempid osa-alueita, joita en kuitenkaan
. haluaisi sanoa osa- tai alakulttuureiksi, koska ndma osa-alueet eivdt muodostu
minkaan tietyn ryhman luomasta kulttuurista, joka poikkeaa valtakulttuurista.
Kalahalli on siis vahva variaatio ymparoivéan kulttuuriin, se on yksi hajallaan
olevista kielipeleista, joita maarittad yhden suuremman kielipelin suuntaa anta-
va logiikka ja erilaisten merkitysyhteyksien séikeet. Jos asiaa ajattee nayttamo-
lahestymistavan kasittein, voi sanoa, etta kalahalli muddostaa yksittdisen taus-
ta-alueen koko kulttuurille, joka pitaa sisallaén tietoa koko kulttuurista. Toreja-
han on yleisesti pidetty ladpileikkauksina ympardivastéd yhteiskunnasta (Kopo-

maa 1997, 70-71). Toriin kalahalli kuuluu, ainakin Kuopiossa.

Kalahalli jaa viela taman tutkimuksen jalkeen osittain kysymysmerkiksi. Poh-
dintaa kalahallin ominaisuudesta nayttelytilana voisi syventda. Miksi ihmiset
tulevat katsomaan kuolleita kaloja? Miksi kotimaisia ja ulkomaisia turisteja kiin-
nostaa kalahalli niin kovasti? Miksi isovanhemmat tuovat lapsensa kalahalliin
katselemaan? Myoskin kalahallin systemaattisempi tarkastelu osana suurem-
paa kokonaisuutta lisdisi tietoa kalahallista ja sen arjesta. Ari Lappalaisen vai-
toskirjassa Hoytidisen suurjérvesta ja sen kalastuskulttuurin muutoksesta tulee
esille kalaveden arvoituksellisuus ja sen selittamiseen liittyvista, usein irratio-
naalisista, selitysmalleista muodostuva tietovarasto (1998, 175-176). Kalahallin
arjen tutkimusta voisi syventaa esimerkiksi huomion kiinnittamisella kalahallissa
ilmeneviin selitysmalleihin, jotka liittyvat tilanteisiin jolloin ei ole kalaa tarjolla.
Onko selitysmalleilla yhtaldisyyksid, vai muodostuuko kalahallissa aivan oman-
laisensa selitysmallit kalaan liittyvissa arvoituksissa? Arjen ymmarrykseen va-
laisevaa tietoa saattaisi antaa myos nékdkulma, jossa laajennettaisiin tarkaste-
lua kasittdmaan syvallisemmin koko prosessin jarvestd ruokapdytaan. Proses-
sin etenemisessa voisi tarkastella eri vaiheiden suhteita ja kasityksia seka yh-
teiseksi muodostuvan kasitysjarjestelmén suhdetta jokaisessa vaiheessa esi-
merkiksi kalastajien ja kalahallilaisten itsendisesti muodostamiin kasityksiin

asioiden luonteesta. Mielenkiintoista voisi olla myds yleisesti vertailla kalan-
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myyntiin liittyvia k&sityksid ainakin Suomen tasolla, mutta nakotkulmaa voisi
laajentaa koskemaan my®s muita maita. Vertailu toisi todennékoisesti mielen-
kiintoista tietoa esimerkiksi hyvéksi ruokakalaksi miellettavien kalojen erilaisuu-
desta eri kulttuureissa, erilaisia tapoja maarittaa h'yv'an tuntomerkit jne. Toi-
saalta kalan myyntiin ja siihen liittyvan kulttuurin voisi laajentaa koskemaan
yleisesti ottaen elintarvikkeiden myyntiin ja siihen liittyviin kasityksiin nykyp&iva-

na ja miten ja millaisiksi toisissa konteksteissa eri merkitykset muodostuvat.

Lopuksi on syyté palata luvun alussa olevaan Hemingway sitaattiin. Se on alku-
puheessa hénen novellikokoelmassaan, mutta miksi se on viimeisessa luvussa
omassa tydssani. Ensiksikin siind voidaan ajatella olevan sen tiedon ja tulkin-
nan idea, jota antropologinen ty® arkipaivaisyydessaan on. Se viittaa ympardi-
van todellisuuden tinkimattémaan tarkkailuun ja eldytymiseen, jossa oman tie-
don ja tutkittavan kohteen tiedon horisontit parhaimmillaan yhtyvat hermeneutti-
sen perinteen ajattelua mukaillen. Se viittaa myés siihen, miten tulkinnan esit-
taminen voi olla onnistunut ja sen olemassa olo muuttuu osaksi tietoisuutta. Arki
suodattuu sanoina nakokulmasta, joka ei hetkellisen tulkinnan seurauksena
nayta oikealta, mutta kertoo siitd enemman kuin valokuvan tarkka todellisuuden
kopioiminen. Viimeksi mainitussa eli tarkassa kopioimisessa ei voi joka tapauk-
sessa onnistua. Sitaatti viittaa myds epavarmuuteen, jos se irrotetaan tarkoitta-
maan antropologin mahdollisuuksia valtavan informaation keskella. Asiat niin
kentalld kuin opinahjossa vyoryvat yli, joista osa pystytdan liittamaan tiettyyn
ymparistéén, mutta osa jad kellumaan oman oivalluksen ja lukemisen véli-
maastoon, ei kenenk&an alueelle. Tiedon voi sanoa olevan viitteissa, mutta tul-
kinta on muualla. Kalahallin tulkintaani ajatellen, en epéile, etteikd toisenlainen
tuikinta olisi ollut mahdollinen toisella henkil6lla, mutta vaitdn myods, etteivat tul-
kinnat pysty arkeen vahvasti kiinnittyneelld ihmisella poikkeamaan kalanhajun,
veren ja puheen tuolle puolen. Toisaalta jo Flaubert kirjoitti kirjassaan Valmiiden
ajatusten sanakirja “Vaarinkasitys - kaikkien naytelmien perusta® (Flaubert 1997
[1911], 164).
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LITE 1 Kysymyslista asiakkaiden haastatteluissa

- nimi, ik4, ammatti, missé asut

- Kaytké usein kalahallissa

- Miksi kéyt kalahallissa?

- Mita tuotteita ostat? Miksi juuri niité/sita? Mika olisi parasta kalaa ja mika
ruokakala ei teidan mielestanne ole mistdan kotoisin?

- Onko teilld jotain vinkkia, miten voi varmistaa kalan tuoreuden? Kaytatteko itse
naitd keinoja kalaa ostaessanne?

- Miten vuodenaika tai saa vaikuttaa siihen mita kalaa ostatte?

- Oletteko varma, etta saatte aina sita tuotetta mita haluatte? (Mitka tekijat
vaikuttavat epavarmuuteenne?) esim. saa, vuodenaika...

- Kun ostat kalaa, haluatko, etté sitéd kasitellaan jo hallissa jollain tapaa? Miksi?

- Kuuluuko kala usein ruokapéytanne antimiin?

- Milla tavoin valmistatte kalan ruuaksi?

- Kuuluuko kala arjen ohella myds joihinkin juhliin (esim. joulu, juhannus,
paasiainen...)? Mihin juhliin? Milla tavoin valmistettuna?

- Mita mielta olette kalan merkityksesta nykypaivan ruokakulttuurissa? Onko

trendikasta? Kaytetaanko liian vahan?

- Milta teista tuntuu, kun asioitte kalahallissa? (Tuntuuko luonnon l&heisyys?)
- Kayttekod koskaan vain katselemassa kaloja, vaikka ette ostaisi mitdan? Miksi?
- Mik& merkitys kalahallilla on teille?

- Mita arvelette kalahallin merkitsevan muille kuopiolaisille tai ihmisille
ylipdansa?

- Mik& teista on tyypillista kalahallissa (esim. hajut, ihmiset, puheenparret...)?
- Muistatteko jotain juttua, kaskua tai tarinaa kalahallista (ei tarvitse olla pitka,
jos ei tule mieleen mitaan erityista)?

- Kuuluuko tinkiminen kalahalliin? Miten kannattaa tinkia? Onko tinkiminen
vahentynyt ajan my6ta?

- Onko tuotteet mielesténne sailyneet samanlaisina vai onko joitain tuotteita
havinnyt tai uusia tullut tilalle? Kaipaatteko joitain tuotteita tai olisitteko

kiinnostunut joistain uusista tuotteista?



Miten luulette kalahallin kaltaisten ostopaikkojen sailyttdvan asemansa
yhteiskunnassa? Miten luulette suurten markettien vaikuttavan teidan tai

muiden ihmisten valintaan nimenomaan kalaan ostoon liittyvissa paatoksissa?



LIITE 2 Kysymyslista kalastajien haastatteluissa

- nimi, ika, (ammatti, jos kalastaa sivutoimena), kotipaikka

- Miten paéadyit kalastajaksi? Miten pitkaan olet ollut kalastajana?

- Minkélainen on kalastajan arkipéiva? (esim. “aikataurlu“...)

- Milla menetelmilla ja mita paasaantdisesti kalastat? Miten vuodenaika
vaikuttaa kalastusmenetelman valintaan?

- Miten luonto vaikuttaa siihen mita kalastetaan?

- Missa pain kalastelet? Vaihtelevatko pyyntipaikat?

- Miten luonto vaikuttaa kalastajan arkeen?

- Miten olette varautuneet luonnon oikkuihin?

- Mika on kalahallin merkitys kalastajalle?
- Kuinka usein tuot kalaa halliin?
- Mita tapahtuisi, jos kalahallin toiminta loppuisi?

- Olisiko jotain juttua tai kaskua kalahallista?

- Aiotko jatkaa viela pitkdan kalastushommissa?

- Mita arvelet nykyisten ja tulevien kalastajien ryhtymisesté kalastajiksi?
- Mitka ovat mielestasi suurimmat uhkat kalastustoiminnalle?

- Onko kalastus voimissaan?

- Miten kalastustoiminta on muuttunut oman kalastustoimintasi aikana?
- Onko oma kalastustoimintasi muuttunut vuosien myétéa?

- Mink&laisia muutoksia olet huomannut kalahallissa vuosien myota

tapahtuneen?

Mitka ovat kalastajan ammatin hyvat ja huonot puolet?

- Onko luonto ystava vai vihollinen?



LITE 3 Kysymyslista tytkavereiden haastatteluissa

- nimi, ika, koulutus
- Miten p&éadyit alalle ja kauanko olet tydskennellyt kalahallissa?

- Kertoisitko minkalainen tavallinen tyépaivasi on?

- Mink&laisia asiakkaita kalahallissa kay? (esim. ikdjakaumaa...)

- Onko asiakkaissa jokin, mik& arsyttaa?

- Mika on sinusta tyypillistd kalahallin asiakkaissa?

- Oletko kiinnittanyt huomiota “ikkunaostoksilla“ kavijdihin? Miké mielikuva
sinulla on siita, mita he hakevat tai miksi kiertelevat?

- Onko olemassa jokin asia, joka on sinusta tyypillistéd asiakkaiden ja myyjien
valisessa kanssakaymisessa?

- Oletko huomannut eroa sen suhteen, mitd vanhempien ja nuorempien
asiakkaiden kaloille pitda tehda?

- Mita mielta olet tinkimisesta? Onko se oikein? Miksi?

- Miten naet, etta kalahalli sijoittuu ihmisen ja luonnon vélissa?

- Miten luonto vaikuttaa sinusta kalahallin toimintaan?

- Kertoisitko miten eri vuodenajat vaikuttavat kalahalliin? Mika on tyypillista eri
vuodenajoille?

- Miten saéat vaikuttavat kalahallin toimintaan? (esim. “matikkamyrakka®, kylma
sda...)

- Mita mielta olet kalahallin sijoittumisesta yhteiskuntaan?

- Minkéalaiset kalahallin kaltaisella toiminnalla on jatkua?

- Mitd muutoksia kalahallissa on tapahtunut aikana, kun olet sielia
tyoskennellyt?

- Mita merkityksia luulet, etta kalahallilla on?

- Miten eri juhlat vaikuttavat kalahalliin?

- Mitka tuotteet ovat suosituimpia eri aikoina tai ylipaataan?

- Syo6tkoé itse kalaa?

- Olisiko jotain juttua, tarinaa, tai kaskua... kalahallista tai siitd mika sinusta

kuvastaa kalahallia?



LITE4  Kalahallin pohjapiirros (ylakerta)
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Katkoviivalla merkitty alue on asiakkaille sallittua julkialuetta
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