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Vuonna 2008 Suomessa ilmestyi useita nuortenlehtid, mutta vuoteen 2018 mennessa
suuri osa niistd oli lakkautettu. Demi on erikoistapaus, silld sitd on julkaistu vuodesta
1998 ldhtien ja se ilmestyy edelleen my0s printtilehtend, vaikka on kehittynyt samalla
kokonaiseksi mediakonseptiksi.

Kansi on perinteisesti ollut painetun lehden kayntikortti, jossa sekd kuva ettd otsikot
markkinoivat lehted ja kertovat sen sisallostd. Tutkimuksessa selvitettiin, milld tavoilla
Demi-lehden kansijuttuja toteutettiin vuosina 2008 ja 2018. Laadullista tutkimusta
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somessa. Tutkimuksessa havaittiin myos kansihenkildiden kotimaistuneen. Taméa on
vaikuttanut juttujen toteutusmahdollisuuksiin, silld henkil6t voidaan haastatella ja
kuvata itse. Tarkedssd roolissa Demi-median tekemisessd oli my6s nuorten lukijoiden ja
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1 JOHDANTO

Paperimedian rinnalle on jo ainakin parin vuosikymmenen ajan tullut muita
digitaalisia mediamuotoja. Painetut aikakauslehdet eivit ole kadonneet, mutta
monia on viime vuosina lakkautettu. Ndin on my6s nuortenlehtien puolella, jolla
taakse ovat jadneet esimerkiksi sellaiset nimikkeet kuin Suosikki, Miss Mix ja
SindMind. Demi-lehti on kuitenkin ilmestynyt yhtdjaksoisesti vuodesta 1998. On
mielenkiintoista, ettd nuoret lukevat edelleen printtilehted siitd huolimatta, etteivat
he ole eldneet aikaa ilman internetid ja heiddn huomiostaan kilpailevat samaan
aikaan monet muut mediamuodot. Lehden on siis tarjottava jotain niin kiinnostavaa,
ettd siihen tartutaan, vaikka netissa on tarjolla jatkuvasti kaikkea maan ja taivaan

valilta.

Demié on aiheellista kutsua mediaksi pelkén lehden sijaan, silla sis&lto ei enda
vuosiin ole rajoittunut pelkkddn printtilehteen, vaan se jatkuu pitkélle sosiaaliseen
mediaan ja nettisivuille. Demi.fi-sivusto keskustelufoorumeineen on ollut olemassa
lehden ensimmadisestd ilmestymisvuodesta 1998 ldhtien. 2010-luvulta alkaen mukaan
ovat tulleet YouTube-kanava sekéd Snapchat- ja Instagram-tilit. Ndiden ilmaisten
palveluiden kautta padsy Demi-brandin sisdltoihin laajenee muillekin kuin lehdesta

maksaville tilaajille.

Vuonna 2008 Suomessa ilmestyi vield useita nuortenlehtid, mutta taméan tutkimuk-
sen kirjoitusajankohtaan eli vuoteen 2020 mennessa suuri osa niistd on lakkautettu.
Tilastokeskuksen (2019) mukaan joukkoviestintimarkkinat olivat vuonna 2018 su-

pistuneet ja painotuotteiden myynti laskenut runsaasti vuoden 2008 tasoon ndhden.



Naistenlehdistd lakkautettiin kuluvana vuonna Suomen ELLE ja Suomen Cosmopo-

litan, joiden viimeiset numerot ilmestyivat helmikuussa (Fokus Media 2020).

Lukijamaéra eli lukijaestimaatti kertoo, kuinka monta lukijaa lehden yhdelld nume-
rolla keskimddrin on (Aikakausmedia 2020c). Vuonna 2008 Demilld oli Kansallisen
mediatutkimuksen mukaan kuukaudessa keskimdirin 166 000 lukijaa (KMT 2008).
Vuonna 2018 painetun lehden lukijoita oli 79 000 (KMT 2018) ja kirjoitushetkelld
vuoden 2020 lokakuussa Demié luki 33 000 henkilod (Aikakausmedia 2020a), mika
on noin 6000 vihemmadn kuin vuonna 2019 (KMT 2019). Luvut eivit sisdlld koko-

naistavoittavuutta.

Kuten edelld todettiin, lehden nimen alle sijoittuu tdnd pdivand monia muitakin
julkaisukanavia kuin pelkka printtilehti. Kansi on kuitenkin edelleen painetun
lehden kayntikortti, jossa sekd kuva ettd otsikot markkinoivat lehted niin uusille
asiakkaille kuin vakituisille tilaajille. Kansijuttu kertoo tyypillisesti siitd, kuka on
juuri nyt kiinnostava. Samalla toteutustapojen muuttuminen kertoo siitd, millaisia

asioita nuortenlehdeltd vaadittiin aiemmin ja mitd siltd vaaditaan nykypdivana.

Tassd laadullisessa tutkimuksessa selvitettiin, millaisilla tavoilla Demi-lehden
kansijuttuja toteutettiin vuosina 2008 ja 2018. Tutkimusta varten haastateltiin
Demissd vuosina 2008 ja 2018 tyoskennelleitd art directoreita sekd lehden nykyista
pddtoimittajaa. Lisdvélineend ja taustatutkimuksen roolissa kaytettiin lehtiaineiston
luokittelua. Kansijuttujen toteutustavoista muodostettiin niitd kuvaavat
pddkategoriat ja alaluokat, joihin jutut sijoitettiin. Kategorioiden yleisyyttd ja
vuosikohtaisia piirteitd vertailtiin kahden vuosikerran vililld. Alustavien
havaintojen jdlkeen kansijuttujen tekemisen kaytantojd ja syitd niiden muuttumiseen
kysyttiin lehden tekijoiltd puolistrukturoiduissa tutkimushaastatteluissa kesa-

heindkuussa ja marraskuussa 2020.

Tutkielmassa esitellddn aluksi lyhyesti aikakauslehti tuotteena ja kansijutun rooli.

Tdamdn jdlkeen esittelen tutkimuskohteeni Demin ja kerron lyhyesti
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tyttotutkimuksesta. Teen myo6s katsauksen Demin kanssa samalle ikdryhmadlle
suunnattuun suosittuun yhdysvaltalaiseen Seventeen-tyttojenlehteen. Sen jdlkeen
kerron tutkimusprosessin kulusta. Luokittelen vuosien 2008 ja 2018 lehdet karkeisiin
pddkategorioihin ja alaluokkiin, jonka jdlkeen ddneen péddsevit aiheen asiantuntijat
eli Demin tekijdt. Viimeisessd luvussa kokoan vield 16ydokset ja johtopaatokset

yhteen.



2 AIKAKAUSLEHTIA NUORILLE NAISILLE

2.1 Aikakauslehti tuotteena

Tutkimuksen kohteena oleva Demi on tytoille suunnattu aikakauslehti
(Aikakausmedia 2020a). Heikki Kuutti (2012, 8) médérittelee aikakauslehden
vahintddn neljd kertaa vuodessa ilmestyviksi samannimiseksi julkaisuksi, joka
sisdltdd useita artikkeleita tai muuta toimituksellista sisdltod. Aikakausmedian
(2020b) sivuilla olevassa uudemmassa madritelméssa aikakauslehden
julkaisutiheydeksi riittdd jo kerran vuodessa, ja formaatti voi olla kdytannossa
millainen vain painettuna tai digitaalisena. Aikakauslehden englanninkielinen
nimitys magazine viittaa Kuutin (2012, 8) mukaan alun perin erddnlaiseen ”tiedon
tavarataloon”. Aikakauslehtid jaetaan vield alakategorioihin, joista Demi kuuluu

yleisolehtiin ja niistd nuorten- tai naistenlehtiin.

Aikakauslehdelld on kohderyhmd, jota tarkennetaan mallilukijan késitteelld.
Mallilukija on kuvitteellinen henkilg, joka edustaa sitd ryhmdd, jota lehti tavoittelee.
Mallilukijan avulla voidaan arvioida aihepiirien ja ndkokulmien kiinnostavuutta
lehden lukijoiden kannalta. Se toimii siis mittatikkuna, joka ohjaa toimituksellista
tyotad. Erityisen valttaméatontd mallilukijan muodostaminen on silloin, kun tavoiteltu
kohderyhmai poikkeaa selvisti lehden tekijoistd. Téllainen tilanne on esimerkiksi
silloin, kun tehd&&n lehted lapsille tai nuorille, kuten Demin tapauksessa. (Toyry,

Réty & Kuisma 2008, 37-38.)

Aikakauslehden brandiin kuuluu tunnistettava ulkondko eli formaatti seka
suunnilleen samoilta paikoilta 16ytyvat juttutyypit. Aikakauslehtiin on myos
vakiintunut rakenne, jossa vuorottelevat lyhyet ja pitkat tekstit. Rakenne nakyy
esimerkiksi niin, ettd sekd lehden alussa ettd lopussa on lyhyita tekstejd, esittelyjd ja
palstoja. Pitkét juttukokonaisuudet sijoitetaan lehden keskiosiin. (Toyry, Rity &
Kuisma 2008, 44.) Lehden keskivaiheilta 16ytyy usein myos sen kansijuttu. Lehden

nimen alla on usein kimppu muitakin julkaisukanavia kuin itse printtituote. Ndihin
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lukeutuvat esimerkiksi nettisivusto tai tilit sosiaalisessa mediassa, joihin taytyy
myos tuottaa sisdltod tavalla, joka sopii lehden muuhun konseptiin. (Toyry, Réty &

Kuisma 2008, 16.)

Kansi markkinoi printtilehted ja on visuaalinen keino, jolla lehden on mahdollista
erottua kilpailijoiden joukosta. Etenkin irtonumeromyynnissd kannen rooli
korostuu. Naistenlehden samanlaisena toistuvaan kansilinjaan kuuluu tyypillisesti
valokuva julkisuuden henkildstd, joka ikddn kuin katsoo lukijaa. Kannen on
luvattava jotakin niin kiinnostavaa, ettd lukija kokee lehden ostamisen ja lukemisen
rahansa ja aikansa arvoiseksi. Silld on siis yhteys lehden menestymiseen. Kansikuva
ja kanteen valitut otsikot eivit kuitenkaan ole vain irtonumeron ostajia varten, vaan
ne kertovat myos lehden vakituisille tilaajille ndiden saavan vastinetta rahalleen.

(Toyry, Rity & Kuisma 2008, 59, 109.)

Tdaman tutkimuksen kohteena ovat aikakauslehden kansijutut. Kansijutulla
tarkoitetaan aikakauslehden juttua, johon viitataan lehden kannessa (Kuutti 2012,
82). Kansijuttu on siis yleensa artikkeli, johon kansikuvassa oleva henkilo tai joukko
henkilsitd liittyy, niin myos tdssad tutkimuksessa. Termilld voidaan kuitenkin
periaatteessa viitata my6s muihin juttuihin, joista on maininta lehden kannessa.
Vaihtoehtoinen termi kansijutulle voisikin olla padjuttu, mutta sen madritelma on
Heikki Kuutin (2012, 157) mukaan “uutisldhetyksen tai lehden numeron tarkein
ykkosuutinen”. Pddjuttu liittyy siis tiiviimmin uutisty6hon. Paddyin kdayttaméaan
termid kansijuttu, silld se vaikutti timén tutkielman kannalta yksiselitteisimmaltd ja
tarkoituksenmukaisimmalta. Sekin olisi ollut vield yksi mahdollisuus, ettd olisin
lainannut esimerkiksi Laura Gladin pro gradu -tyossdan kayttamia

termejd “kansipddjuttu” tai “henkilopadjuttu” (Glad 2014). Aineistosta 16ytyi
kuitenkin my6s muunlaisia kansijuttuja kuin perinteisid henkiltjuttuja, joten

kansijuttu katsottiin lopulta jarkevimmaiksi vaihtoehdoksi.

Demi-lehden kansijutuissa oli vuosina 2008 ja 2018 kyse eri tyyppisistd

henkil6jutuista, joista jotkut koskivat useampaa kuin yhtd henkiloa. Kansijuttu voi
9



olla henkilohaastattelun sijaan paljon muutakin, kuten henkil6d tapaamatta koottu
juttu. Maarit Jaakkola (2013, 213) kirjoittaa henkildjutuissa olevan monia
mahdollisuuksia omaperdiseen toteutukseen perinteisen suoran kerronnan sijaan.
Jaakkolan mukaan aiheita voidaan haastattelussa jaksotella esimerkiksi
elamédnvaiheiden tai teemojen ymparille, tai henkilostd voidaan kertoa kokonaan
jonkin tietyn asian, kuten vaatetyylin tai elaménfilosofian kautta. Useassa Demin
kansijutussa kaytettiin téllaisia keinoja. Niiden lisdksi Demin jutuissa oli piirteita
joukkoistamisesta, silld lukijasuhdetta syvennettiin antamalla lukijoille

mahdollisuuksia vaikuttaa ja osallistua juttujen tekoon (Jaakkola 2013, 164-165).

Kansijuttujen toteutustapojen muuttumisen liséksi lehden ulkomuoto on uudistu-
nut. Vuoden 2008 lehdet olivat liimaselkdisid ja kiiltdvdkantisia. Vuonna 2018 leh-
destd oli tullut nidottu, mitoiltaan hieman kapeampi ja vain himmedésti kiiltdva. Kan-
nen typografiassa lehden nimen kirjoitusasu oli vaihtunut pelkkiin pienaakkosiin.
Pienaakkosten kaytolld voidaan vélittdd sosiaalisesta mediasta tuttua tunnelmaa,
jossa nimimerkit kirjoitetaan usein tdlld aakkoslajilla. Lehden kohderyhman idlld ja
kiinnostuksen kohteilla onkin vélid esimerkiksi puhuttelevan fontin tai muiden graa-

fisten ja typografisten keinojen valinnassa (Toyry, Réty & Kuisma 2008, 45).

Erilaiset asiakaslehdet ovat Suomessa suosittua luettavaa. Kansallisen
mediatutkimuksen (Aikakausmedia 2017) mukaan naisten eniten lukemia
aikakauslehtid vuonna 2017 olivatkin asiakaslehdet, kuten S-ryhmén julkaisema
Yhteishyvd, K-ryhman Pirkka ja osuuspankkien OP Lehti. Seuraavaksi suosituimpiin
kuuluivat esimerkiksi Eeva ja Hyvé Terveys. Miehilldkin luetuimpia olivat
Yhteishyvi ja Pirkka, joita seurasivat Aku Ankka, OP Lehti ja esimerkiksi
Taloustaito. Sekd 12-19-vuotiaiden poikien ettd tyttdjen ryhmissa kaikkein luetuin
lehti oli Aku Ankka. Poikien toisiksi useimmin lukema lehti oli Tiede ja tyttdjen
Demi. Aku Ankka oli my6s sosiaalisen median kanavissa kaikki seuraajat ja
tykkadjat mukaan luettuna seuratuin lehti vuoden 2018 tietojen mukaan. Demi oli

tassd listauksessa kuudennella sijalla. (Aikakausmedia 2018.)
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David Abrahamsonin (2015, 538) mukaan digiaika on tuonut myds aikakauslehdille
taloudellisia haasteita levikin pienentyessd ja ansaintalogiikan muuttuessa. Nettisisal-
tojen tekemiselld toki sddstetddan lehden valmistus- ja jakelukuluissa, mutta siind missa
lehted aiemmin rahoitettiin mainoksilla ja lehdestd maksavilla ostajilla, ei netissd ole-
vasta sisdllostd olla valttamattd yhtd motivoituneita tai tottuneita maksamaan. Luki-
joiden haluttomuudesta maksaa nettisisdllostd kirjoittaa myos Des Freedman (2010,
44) uutismedian kontekstissa. Uutisia saa luettua netistd myos ilmaiseksi, ja nettisisal-
16n ajatellaan lahtokohtaisesti olevan ilmaista. Esimerkkind yhtend menestyksellisesti
maksullisena pysyneestd netin uutismediasta Freedman mainitsee Financial Timesin.
Abrahamson huomauttaa myos mainonnalla saatavien tulojen olevan paljon pienem-
miét netissd kuin printissg, silld printtilehdestd maksaville lukijoille mainostettaessa
tdaman kohderyhmén tiedetddn olevan kiinnostuneita lehden siséllostd ja mahdolli-
sesti my0s siihen liittyvistd mainoksista. Netissd sisdllon ollessa ilmaista ei samanlai-
sia takeita lukijoiden sitoutuneisuudesta ja mainonnan osuvuudesta ole, jolloin mai-
nostajat eivit ole halukkaita maksamaan mainonnasta yhta paljoa. Vaihtoehtona voi
olla esimerkiksi maksumuuri tai osittainen maksumuuri, jolloin osa sis&llostd on luet-
tavissa ilmaiseksi (Abrahamson 2015, 539) tai mahdollisimman suuren
nettilukijamddran haaliminen printtilehden lukijamddran paikkaamiseksi (Freedman

2010, 45).

2.2 Demin asema ja konsepti

Demi voidaan luokitella nuortenlehdeksi, tyttojenlehdeksi tai naistenlehdeksi. Paa-
dyin kédyttdmaan tutkielmassani nimitysta tyttojenlehti, silld Demi itse kertoo kohde-
ryhmékseen 13-19-vuotiaat tytot ja olevansa ”Z-sukupolven tyttojen dédnitorvi”.
Nuortenlehti-termi olisi ollut my6s hyva valinta, silld Demia lukevat muutkin kuin
tytot ja monista muista suomalaisista nuortenlehdistd on puhuttu nimenomaan
nuortenlehtind. Tyttojenlehdilld on pikkusiskomainen linkki naistenlehtiin, joten De-

mid on luonnollista tarkastella my6s suhteessa naistenlehtiin.

11



Demid julkaisee A-Lehdet. Brandin kerrotaan koostuvan printtilehdestd,
lukuvuosikalenterista, Demi.fi-verkkoyhteisostd ja somekanavista, kuten
Instagramista ja YouTubesta (Aikakausmedia 2020a). Sen kohderyhmaa kuvaillaan

seuraavasti:

13-19-vuotiaat tytot, jotka vaikuttavat aktiivisesti omiin ja perheensa
kulutuspdatoksiin. Sukupolvi haastaa yritykset ja yhteisot muutokseen, silld
nuorten mediankdyttotavat ja arvot poikkeavat radikaalisti vanhemmista
ikdluokista. (Aikakausmedia 2020a)

Kuten edelld on kerrottu, Demistd tekee erikoistapauksen se, ettd sitd on julkaistu
yhtdjaksoisesti vuodesta 1998 ldhtien. Se on samalla yksi harvoista nuortenlehdistd,
jotka ilmestyvit edelleen. Lehti on laajentunut vuosien saatossa yhd enemmaén net-
tiin ja sosiaaliseen mediaan. Demin nettisivuilla on aktiivinen keskustelupalsta, jolta
lehden tekijdt voivat seurata aiheita, joista "demittdjat" eli sivuston kaytt&jat ja leh-
den lukijat keskustelevat ja mistd he ovat kiinnostuneita. (Lintula & Malmelin 2011,
35-36.) Toimituksen jasenet voivat my0s aloittaa keskusteluita ja syventdd samalla
ymmarrystdadn siitd, miten demitt&jat kasittavét asioita tai ilmioitd ja mika niissa
kiinnostaa heitd (Malmelin & Villi 2017, 13). Malmelin & Villi jakavat vuorovaiku-
tuksen passiiviseen ja aktiiviseen vuorovaikuttamiseen sen mukaan, luetaanko kayt-
tdjien keskusteluita osallistumatta niihin vai osallistumalla ja aloittamalla uusia kes-
kusteluita. Juttujen ideoinnin ja lehden suunnittelun lisdksi toimitus voi etsid palstan
kautta haastateltavia. Demi osallistaa lukijoitaan muutenkin lehden tekoon. Esimer-
kiksi haastatteluja voidaan toteuttaa siten, ettd lukijat ldhettavat kysymyksii ja toi-

mittaja kysyy niitd haastateltavilta. Lukijat voivat siis konkreettisesti vaikuttaa sisal-

toihin. (Lintula & Malmelin 2011, 35-36, Malmelin & Villi 2017, 14.)

Nettisivujen ja keskustelufoorumin liséksi Demilld on aktiivinen Instagram-tili! ja

YouTube-kanava?. Vanhin kanavalta 16ytyvéa video on julkaistu vuonna 2012 ja

L https:/ /www.instagram.com/demi.fi/ [viitattu 29.11]
2 https:/ /www.youtube.com/c/Demilehti [viitattu 29.11.2020]
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seuraavat vuodesta 2016 alkaen. Kanavalta 16ytyy tubettajien ja muiden julkkisten
kanssa tehtyjd videoita sekd Demin tuottamia chatfiction-sarjoja, kuten Pientd saatoa
ja Inside by Demi. Tutkielman kirjoitushetkelld lokakuussa 2020 Demi julkaisee ku-
via tai videoita Instagramiin muutaman pdivan vilein tai useammin. Taman lisdksi
Demi tuottaa tililleen vuorokauden ajan katsottavissa olevia Instagram-tarinoita,
joita se myos tallentaa niin kutsutuiksi kohokohdiksi. Kohokohdat ovat katseltavissa

myos vuorokauden jilkeen.

Kuten edellisessd alaluvussa on todettu, mallilukijan muodostaminen on erityisen tér-
kedd silloin, kun lehden kohderyhma poikkeaa selvésti sen tekijoistd (Toyry, Rity &
Kuisma 2008, 38). Mallilukija on kuitenkin nimensd mukaisesti vain malli, ja
todellisten lukijoiden tunteminen hyodyttadd seka tekijoitd ettd lukijoita. Tekijoiden ei
talloin tarvitse toimia pelkkien oletusten pohjalta, vaan heilld on tietoa ja ymmarrysta
lukijoidensa tarpeista ja toiveista. Lukijoiden odotukset voivat myts muuttua nope-
asti, ja ndissd muutoksissa ei voi pysyd perdssd, mikili mediaa tehd&an lukijoista eril-
laan. Yhteisollisyys ja sitoutuminen brandiin kasvavat, kun lukijat tuntevat tulevansa
aidosti kuulluiksi ja olevansa toimijoita, jotka saavat olla aktiivisesti mukana heille
tarkoitetun median tekemisessa ja joiden mielipiteilld on vaikutusvaltaa. Lukijat eivét

siis ole vain passiivisia vastaanottajia. (Malmelin & Villi 2016, 7-8.)

Demin toimitus veti Media-alan tutkimussd&tion tukemana monipuolisen #nuo-
retmy6s-hankkeen, jossa perehdyttiin Z-sukupolven journalismisuhteeseen ja sellais-
ten toimintatapojen kehittimiseen, joilla journalismista tehd&dén nuorille kiinnosta-
vaa ja heidén tarpeisiinsa ja odotuksiinsa vastaavaa. Hanke toteutettiin tyoskentele-
malld yhdessd nuorten kanssa ja kehittamalld sellaisia toimintamalleja ja -tapoja,
joilla Z-sukupolvi voi kokea journalismin itselleen relevantiksi ja myos heidan nako-
kulmansa huomioon ottavaksi ja esiin tuovaksi. Z-sukupolvi odottaa voivansa osal-
listua eikd pelkéstdan vastaanottaa. Hanke kdynnistyi tutkimuksilla siitd, miten nuo-
ret kokevat journalismin ja yhteiskunnallisen osallistumisen ja miten he ottavat osaa

yhteiskunnalliseen keskusteluun anonyymilld nuorten keskustelualustalla. Taméan
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jalkeen kdynnistyivit ensimmadiset projektit, joissa nuoria palkattiin freelancereiksi
tekemddn esimerkiksi Demi-kalenteria ja lehden artikkeleita. Heiddn kanssaan suun-
niteltiin my6s Demin sosiaaliseen mediaan YouTuben chatfiction-sarja Inside by
Demi, TikTok-videosarja ja Instagram live -konsepti. Hankkeen pohjalta laaditaan

media-alan ammattilaisille koulutus osallistamisesta. (A-Lehdet 2020.)

Demin missiossa on aineksia niin kutsutun ”tyttéenergian” perinnostd. 90-luvun tyt-
toenergiassa eli girl powerissa on kyse tyttdjen ndkemisestd aktiivisina toimijoina ja
tyttoyden ajattelusta voimavarana (Laukkanen & Mulari 2011, 182). Tyttoenergiaa

esitellddn mychemmin tdssa luvussa. Demi kuvailee itseddn seuraavasti:

Demi tukee tyttojen itsetuntoa, tarjoaa inspiraatiota ja rohkaisee heita
muuttamaan maailmaa. Demin aiheita ovat muun muassa opiskelu, ympéristo,
harrastukset, kansainvilisyys, ihmissuhteet, hyvinvointi, kauneus, kirjat ja
herkkureseptit. (Aikakausmedia 2020)

Demi on ollut suosittu tutkimuskohde myds opinndytetdissd. Demid itseddn on tut-
kittu tai siitd on kerétty aineistoa journalismin ja viestinndn koulutusohjelmien li-
sdksi esimerkiksi markkinoinnin, kasvatustieteen, sosiaalipsykologian ja informaa-

tiotutkimuksen aloille.

Tuulia Viljanen (2009) on tutkinut markkinoinnin pro gradussaan vuosien 1999 ja
2008 Demeissé olleen printtimainonnan valittdmé&d naiskuvaa. Han havaitsi mainos-
ten naiskuvan pysyneen melko muuttumattomana vuosikerrasta toiseen, joskin hy-
myileva ja iloinen ilme oli yleisempi vuoden 1999 lehdissad. Kuvien naiset olivat
useimmiten tummahiuksisia, ulkondkotyypiltdan klassisen kauniita tai naapurintyt-
tomadisid ja katsoivat suoraan lukijaan. Rooliltaan he olivat pddasiassa passiivisia,

Viljasen sanoin “koristeroolissa”.

Minna Pekkinen (2016) tutki kasvatustieteen pro gradussaan keskusteluja, joita kady-

tiin Demi.fi-sivustolla koulutusvalintojen sukupuolirajojen rikkomiseen
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kannustaneen Valitse ala pdilld -kampanjan aikana. Keskustelut koskivat ammat-
tialojen segregaatiota, ja Pekkinen 16ysi niistd neljd diskurssia. Nama olivat luonnol-
listava diskurssi, miessukupuolen arvostamisen diskurssi, vapaan valinnan dis-
kurssi ja vastarintadiskurssi. Han pohti l16ydettyjad diskursseja myos keskustelijajou-
kon vaikutuksen kannalta todeten, ettd Demi-ikdisid heterogeenisemmalld keskuste-
lijajoukolla diskurssien keskindiset valtasuhteet olisivat voineet olla hyvin toisenlai-

set.

Taru Wickstrom (2013) on tutkinut sosiaalipsykologian pro gradussaan homoseksu-
aalisuuden rakentumista Demi-lehdissd vuonna 2010. Han havaitsi, ettd homoseksu-
aalisuus jdi seksuaalisuuden kuvauksissa marginaaliin. Lahtokohtaoletuksena neu-
vontapalstoilla ja artikkeleissa oli lukijan heteroseksuaalisuus, ja heteroseksin kasit-
telyssd keskeisiksi nousivat mahdolliset ongelmatilanteet ja lisidntymisterveys. Ho-
moseksuaalisuuden kohdalla seksié ei tuotu esiin ollenkaan, vaan tunteet samaa su-
kupuolta kohtaan jdivat tunnetasolle. Vaikka lukijoiden ldhettdmissa tarinoissa tai
muissa teksteissd ihastuksen kohteista voitiinkin kdyttdaa sukupuolineutraalia kieltd,
piti hdn epdtodenndkoisend, ettd homoseksuaalinen nuori lukisi sen automaattisesti
itselleen samaistuttavana, mikali kirjoitustyyli muualla lehdessd on kuitenkin hete-

ronormatiivinen.

Alisa Tirroniemi (2017) selvitti informaatiotutkimuksen pro gradussaan Demin kes-
kustelupalstan avulla tyttdjen ja nuorten naisten terveystiedon lukutaitoa, heidan
tiedontarpeitaan terveyteen liittyen sekd Demin keskustelufoorumin luonnetta ter-
veyteen liittyvdn tiedon tarjoajana. Tutkitun joukon terveystiedon lukutaito ja tie-
donhakutaidot terveysaiheista osoittautuivat hyviksi. Vastaajat kokivat terveysaihei-
sen tiedon hakemisen helpoksi internetistd ja selvésti vaikeammaksi painetuista ldh-
teistd. Yli puolet kyselyyn vastanneista haki Demin keskustelupalstalta seksuaaliter-
veyteen liittyvéa tietoa. Tirroniemen mukaan tamaé johtuu todennékoisesti siitd, etta
aiheesta tarvitaan tietoa mutta se luokittuu arkaluontoiseksi, jolloin siitd ei valtta-

méttd ole helppo keskustella muiden kanssa.
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Marjo Laukkanen (2007) on tutkinut véitoskirjassaan sukupuolesta ja seksuaalisuu-
desta keskustelemista Demi.fi-keskustelupalstalla ja seksuaalivihemmistonuorille
tarkoitetulla IRC-kanavalla nimeltd #closet. Kanavan perusti pieni joukko Demissa
tutustuneita tyttojd. Laukkanen havaitsi ndiden kahden tilan olevan luonteeltaan ja
julkisuudeltaan - tai ainakin koetulta julkisuudeltaan - erilaisia. Demi.fissd keskus-
telijoiden virta ja vaihtuvuus on suurempaa, ja se on keskustelukanavana osa hete-
ronormatiivista valtavirtaa. #Closetissa keskustelijoiden joukko on pienempi ja py-
syvdampi, ja heitd yhdistdd seksuaalinen identifioituminen ei-heteroiksi. Tédllainen
pysyvyys ja yhteenkuuluvuuden tunnetta lisddvan vertaisryhmadn status teki #close-
tista kannustavamman ja ristiriidattomamman verrattuna Demi.fi:n suureen ja hete-
rogeeniseen keskustelijajoukkoon, jossa samat keskustelunaiheet ja riidat toistuivat

uudelleen ja uudelleen. (Laukkanen 2007, 9, 215-217.)

Verkkoyhteisoistd Demissd ja Miss Mixissd on kirjoittanut myos Anneli Lehtisalo
(2011). Tutkimuksessa Demin pddtoimittaja luonnehti lehden ja sen nettisivujen suh-
detta symbioottiseksi, jolloin ne tukevat toisiaan ja ovat kumpikin osia Demi-bran-
distd. Nettisivuilla voi esimerkiksi kirjoittaa keskustelupalstalle, vastata gallupeihin
tai vaikka ilmoittautua haastateltavaksi aiheesta, josta toimitus etsii haastateltavia.
Nettisivut ovat siis myos toimituksen tydkalu osallistaa lukijoita. (Lehtisalo 2011, 43-
45.) Nyt jo lakkautetun Miss Mixin nettisivuja Lehtisalo luonnehti ”painetun lehden
toiminnalliseksi laajennukseksi” ja apumediaksi, jonka rooli on tuoda sis&ltoa lukija-
kuntaa laajemman yleison néhtéville ja markkinoida lehted potentiaalisille uusille lu-
kijoille. Lukijat voivat olla sivuston kautta yhteydessd toimitukseen osallistumalla
kilpailuihin tai ldhettamalld palautetta. Verkkosivuston ja lehden yhteyden han to-
tesi olevan yksisuuntaisempi kuin Demilld, silld verkossa viitataan lehteen, mutta
lehdessd ei niinkddn verkkoon. Padtuotteena oli painettu lehti, ja sivusto oli olemassa
sen ohessa erityisesti markkinointi- ja vuorovaikutuskanavan roolissa. (Lehtisalo

2011, 52, 54.)
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2.3 Nuortenlehtien tilanne Suomessa vuosina 2008 ja 2018

Nuortenlehdilld tarkoitetaan tdssad tutkimuksessa yleisaikakauslehtid, jotka on suun-
nattu teini-ikdisille eli noin 13-19-vuotiaille nuorille. Kansallisen mediatutkimuksen
mukaan vuonna 2008 Suomessa julkaistiin vield useita tdhdn ryhméaan kuuluvia leh-
tid, joista lukijamaéériltdadn suurimpiin kuuluivat Suosikki, Demi ja Miss Mix (KMT
2008). Useat lehdet oli suunnattu lahtokohtaisesti tytoille, kuten joidenkin lehtien ni-
mistd voi paédtelld. Yleisaikakauslehtien lisdksi ilmestyi lapsille ja varhaisteineille
suunnattuja eldinaiheisia erikoislehtid, kuten esimerkiksi Lemmikki seké Villivarsa
(Villivarsa 2017). Seka Suosikki, Miss Mix, Lemmikki ettd Villivarsa oli lakkautettu
vuoteen 2018 mennessd. Sen sijaan vuonna 2018 edelleen ilmestyneitd lehtid olivat
Koululainen (Aikakausmedia 2020d), Systeri ja Hevoshullu (Egmont Kustannus
2020a, 2020b), jotka on suunnattu ensisijaisesti hieman Demin lukijoita nuoremmalle

yleisolle. Nditd lehtid julkaistiin my0s tutkielman kirjoitushetkelld lokakuussa 2020.

Anneli Lehtisalon (2011) mukaan Suomessa on julkaistu paljon nuortenlehtid, joiden
taival on ulottunut muutamista numeroista vuosikymmeniin. Ensimmadisid nuorille
ja lapsille tehtyjd lehtid on ilmestynyt Suomessa jo 1800-luvun lopussa. Lehdilld on
ollut eri aikoina erilaisia painotuksia ja tarkoituksia. 1960-luvun kaupallisille nuor-
tenlehdille kuten Ajan Sévelelle ja Suosikille oli tyypillistd esitelld ensisijaisesti mu-
siikkia ja uutta populaarikulttuuria, joka oli levinnyt Suomeen. Lehdilld oli samalla
jonkin verran kasvatuksellista funktiota, joskaan ei aivan yhtd paljoa kuin ennen
toista maailmansotaa, jolloin painotus oli valistuksessa ja kasvatuksessa. (Lehtisalo
2011, 19.) Kasvatuksellisuutta ja ohjausta nuortenlehdissa ovat edustaneet esimer-
kiksi neuvontapalstat, joista Suosikin lddkarin Erkki-Pekka Helteen eli Dear Ekin
vuodesta 1974 alkaen pitaméd Bees & Honey on monelle tuttu esimerkki (Yleisradio
2012). Vuodesta 1961 alkaen julkaistu Suosikki lakkautettiin kannattamattomana
vuonna 2012 (Ilta-Sanomat 2012).
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24 Tyttotutkimus

Tyttotutkimuksessa keskitytddn eri-ikdisten tyttojen tutkimiseen sukupuolentutki-
muksesta tutuilla metodologioilla. Sitd voisikin luonnehtia naistutkimuksen pikku-
siskoksi. Tutkimussuuntauksena se on monitieteinen, ja sijoittuu nuorisotutkimuk-
sen ja lapsuudentutkimuksen rinnalle. Suomessa tyttotutkimusta on tehty noin 80-
luvun loppupuolelta alkaen, ja sen tarpeellisuutta on perusteltu silld, ettd lapsuuden-
ja nuorisotutkimus on usein sukupuolisokeaa. Koska tyttotutkimuksessa ollaan fe-
minististen teorioiden tapaan kiinnostuneita sukupuolierojen merkityksestd, tehddan

sen yhteydessd myos poikatutkimusta. (Ojanen 2011, 10-11.)

Kuten luvussa aiemmin mainittiin, Demissd on aineksia vuosikymmenten takaisesta
girl powerista sen tyttojd tukevassa ja rohkaisevassa missiossa. Tormulainen (2018,
15) ymmartaa tyttdenergian asenteena, jossa esitetddn monenlaisia tyttojd aktiivisina
toimijoina ja heitd pidetddn tarkeind ja esilld. Hdn toteaa girl powerin olleen tietty
hetki kulttuurisessa historiassa, mutta sen olevan silti kulttuurina edelleen olemassa.
Marjo Laukkanen ja Heta Mulari (2011, 182) kirjoittavat tyttbenergian juurten olevan
90-luvun alussa ja yhdysvaltalaisessa riot grrrl -naisaktivismissa, josta ilmid valtavir-
taistui ja kaupallistui. Tyttdydesta tuli voimavara, ja voimaantuminen ja vapautumi-
nen nékyi populaarikulttuurissa esimerkiksi Spice Girlsin markkinoinnissa, jossa
hyddynnettiin girl poweria ideologiana ja yhtyeen sloganina (ks. esim. Laukkanen &
Mulari 2011, 182 tai Murphy 2013, 4). Aino Tormulaisen (2018, 11) ndkemyksen mu-
kaan tyttdenergia onkin luonteeltaan ”postfeministinen ja populaarikulttuurinen su-
kupolvikokemus” joka ”ruumiillistuu niihin sankarittariin, jotka ovat suorapuheisia,
eividt pelkdd valtaa, uskovat itseensd ja pddttavat omasta eldmaéstdan.” Naitd voi-
maannuttavia sankarittaria, joiden kaltaisiksi ainakin ndenndisesti kuka tahansa
voisi tulla, edusti vuosituhannen vaihteessa esimerkiksi Buffy Vampyyrintappaja

(Laukkanen & Mulari 2011, 176-177).

Kriittisemmastad nakokulmasta girl powerissa voidaan ndhda postfeministisend dis-

kurssina joitakin ongelmallisuuksia esimerkiksi silloin, jos kasitteelld annetaan
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vutetun tasa-arvon vuoksi. Postfeminismilld tarkoitetaankin yleisesti tilannetta, jossa
tasa-arvon ajatellaan olevan jo saavutettu ja feminismi on kdynyt tarpeettomaksi,
koska se on jo onnistunut. Mainostajat ovat myos hyodyntdneet postfeministista girl
poweria runsaasti tuotteidensa markkinoinnissa nuorille naisille. (Murphy 2013, 4-

5.)

Pérjadvien ja voimakkaiden tyttovoimatyttdjen lisdksi tyttotutkijat ovat 16ytaneet esi-
merkiksi viime vuosikymmenien mediateksteistd, kuten lehdistostd, elokuvista ja
nuortenkirjallisuudesta niin sanotun ”ongelmatyttodiskurssin”, joka liitetddn useam-
min tydvdenluokan tyttdihin siind missd tyttovoimatytto on tyypillisemmin keski-
luokkainen. Téllaisen ongelmatyttdyden tai “kovan tyttdyden” ominaispiirteisiin lii-
tetddn tyypillisesti alkoholin tai muiden padihteiden kdyttod, vakivaltaisuutta ja itse-
tuhoista kayttaytymistd. Itsetuhoiseen kdytokseen voidaan lukea varsinaisen itsensa
vahingoittamisen lisdksi esimerkiksi niin kutsuttu seksuaalinen holtittomuus. Kerto-
muksilla ongelmatyttoydestd voidaan nostaa esille ja kommentoida jotakin ilmiota
tai aihepiirid. Ne voivat my0s toimia opettamisen ja kasvattamisen apuvilineina.
Esimerkiksi ruotsalaisessa nuortenelokuvassa Hip hei hutsu! kerrotaan tarina 13-vuo-
tiaasta tytostd, joka joutuu seksuaalisen ahdistelun kohteeksi. Elokuvaa on hyodyn-
netty ruotsalaisten koulujen tasa-arvokasvatuksessa ja kampanjoinnissa seksuaalista

hdirintdd vastaan. (Laukkanen & Mulari 2011, 183-186.)

2.5 Yhdysvaltalainen Seventeen ja hyodykepostfeminismi

Angloamerikkalaisessa maailmassa tyttojenlehtien sisdllot ovat muistuttaneet ko-
vasti toisiaan, kertoo Janna L. Kim viitaten Yhdysvalloissa, Kanadassa, Isossa-Britan-
niassa, Australiassa, Uudessa-Seelannissa ja englanninkielisten lehtien ulkopuolelta
Alankomaissa julkaistuihin lehtiin (Kim 2006, 483). Suosittuihin yhdysvaltalaisiin
tyttojenlehtiin kuuluva Seventeen on suunnattu samalle ikdryhmalle kuin Demi,

mutta lehdet ovat sisdlloltddan hyvin erilaisia. Demi méaéarittelee itsensd ensisijaisesti
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muita aiheita kuin muotia ja kauneutta kasittelevaksi lehdeksi, silld siind késitellddan
esimerkiksi opiskelua, harrastuksia ja ympaéristod. Samalla se kertoo haluavansa ”tu-
kea tyttojen itsetuntoa, tarjota inspiraatiota ja rohkaista heitd muuttamaan maail-

maa”. (Aikakausmedia 2020.)

Kim (2006, 482) sen sijaan kirjoittaa yhdysvaltalaisista valtavirran teinilehdistd, ku-
ten Teenistd tai Seventeenistd tehtyjen tutkimusten usein osoittavan, ettd lehtien si-
sdlto tukee perinteisid sukupuolirooleja ja asettaa paljon painoarvoa tyttojen ulko-
n&olle. Ulkondolld on tarkoitus viehdttdd poikia ja auttaa ylldpitdméaan heterosuh-
teita. Yleisid ndissd lehdissé kasiteltyjd aiheita ovat muoti ja kauneus ostettavine
tuotteineen sekd romanttiset ihmissuhteet. Caryn Murphy sisillyttdd lehtien painot-
tamiin aiheisiin my®s julkkiskulttuurin ja toteaa samalla, etteivit taménkaltaiset leh-
det juurikaan eroa toisistaan (Murphy 2013, 4). Samaan aikaan lehtien suhde luki-
jaansa on intiimi, kuin neuvova isosisko tai ystdva. Kimin mukaan lehtid pidetddn-
kin luotettavina ja arvokkaina tietoldhteind, joita lahes kaikki yhdysvaltalaiset teini-

tytot lukevat. (2006, 482.)

Lehtien sis&llolld on siis vaikutusvaltaa, ja mainostajille lehdet tarjoavat arvokkaan
alustan. Penny Tinkler (2015, 26) kuvaa naisten- ja tyttdjenlehtien syntyvan kustanta-
jien, toimittajien, mainostajien ja lukijoiden vilisen neuvottelun tuloksena. Caryn
Murphy sen sijaan toteaa kriittisemmin, ettd lehtien sisélto muotoutuu suoraan ni-
menomaan mainostajien tavoitteiden mukaan (2013, 5). Tyttojen mielenkiinnon koh-
teita esitetddn usein perinteisten sukupuoliroolien mukaisesti stereotyyppisen femi-
niinisiksi, kuten kiinnostuneisuudeksi oman ulkondon parantamisesta ja pysymi-
sestd muodin ja kauneuden aallonharjalla. Ratkaisuina ndihin tarjotaan usein erilais-
ten tuotteiden ostamista, ja jotkut tutkijat ovat Kimin (2006, 483) mukaan sitd mielts,
ettd mainostajat suorastaan kdyttavit hyvikseen teinien kehitysvaiheeseen kuuluvia

epdavarmuuksia hyotydkseen néisté taloudellisesti.
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Vapaasti suomennettuna “hyddykepostfeminismilld” (commodity postfeminism) tar-
koitetaan tuotteiden mainostamista nuorten naisten voimaannuttamisen tai voi-
maantuneisuuden varjolla. Viestind on viehédttdvyyden lisidmisen sijaan vallan ja
voimakkuuden ottaminen omiin késiin sekd yksilollisten valintojen tekeminen ja
identiteetin rakentaminen tiettyjen tuotteiden kautta. Keskeisend sdilyy kuitenkin
oman ulkondon eteen tehtdva tyo ja kulutusvalinnat. Sopiva kanava tyttdjen oman
toimijuuden ilmaisulle on siis edelleen ulkon&dostd huolehtiminen. (Murphy 2013, 5-

6,9.)

Vuonna 2020 Seventeen ja Teen eivéat ilmesty endd printtilehting, vaan ne ovat siirty-
neet kokonaisuudessaan nettiin. Sisdlté on kuitenkin yhé edelleen kaupallisuuden
sdvyttamad. Seventeen.comin Fashion-osioon on kirjoitettu esimerkiksi tiettyjen leg-
gingsien olevan alennuksessa Amazonissa juuri nyt ja kehotetaan lisddmé&&n ne os-
toskoriin mahdollisimman pian, silld alennus voi olla ohi jo vuorokauden kuluessa
(Seventeen.com 2020a). Saman merkin leggingseistd on kirjoitettu useita artikkeleita.
Kaytannossd jokaisessa muotiosion sisdltamassa artikkelissa myyddan jotakin hinta-
tietoineen ja ostolinkkeineen, joten ne muistuttavat ldhinna artikkeleiksi naamioituja
mainoksia. Tuotteita esitellddn usein julkkiksen kautta joko tdmén tyylistéd inspiroi-
tuneena tai tarjoamalla juuri samaa tuotetta, jota tama kdyttdd. Beauty-osion alta 16y-
tyy vastaavanlaisten mainonta-artikkelien lisdksi myos artikkeleita, joissa ei myyda
tuotteita, vaan tarjotaan ideoita esimerkiksi kynsisalonkikdynnille eli kauneuspalve-
luiden kuluttamiseen (Seventeen.com 2020b). Sivuston muihin osioihin lukeutuvat
Prom- eli tanssiaisosio, jossa esitellaan mekkoja ja kauneusvinkkejd tuotelinkkeineen
sekd Celebs & Entertainment, Life, Love, ja Health alaosioineen. Selvésti useimmin
ndistd pdivitetddn Celebs & Entertainment-, Fashion- ja Beauty-osioita, joista esimer-
kiksi Fashion-osion alaosiota nimeltd Celeb Fashion on pdivitetty jopa useita kertoja
pdivéassa (Seventeen.com 2020e). Harvimmin pdivitettyihin osioihin kuuluvat esi-
merkiksi Health-osion alaosiot Body Image ja Mental Health, joissa uusimmat artik-

kelit ovat vuosilta 2015 ja 2018 (Seventeen 2020c, 2020d).
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Hyo6dykepostfeminismi ndkyy myos lehtien tytoille tarjoamassa yhteiskunnallisessa
aktivismissa, joka sekin tapahtuu ostamalla. Lehti esimerkiksi esittelee muoti- ja kau-
neusyritysten kampanjoita ja tuotteita, joita ostamalla tekee vilillisesti lahjoituksen.
(Murphy 2013, 9.) Julkkismuotia kasittelevdssa nettisivujen osiossa on artikkeli Kim
Kardashianin kayttamastd laukusta, jossa on teksti “End Systemic Racism” ja jonka
myyntituotosta osa ohjataan maksuttomaan oikeusapuun voittoa tavoittelematto-

man jdrjeston kautta (Seventeen.com 2020f). Lahjoitussummaa ei kerrota.

2.6 Digitaalisen median ja viestinnan kaytto

Digitalisaatio on jo pitkalld, ja mukana kulkeva netti sekd sosiaalinen media ovat
kiinted osa nuorten arkea. On siis luonnollista, ettd Demikin on siirtynyt sinne missa
nuoret ovat. Edelld kisitelty Seventeen-lehti on jo siirtynyt kokonaan verkkojulkai-

suksi.

Tilastokeskuksen (2010) mukaan vuosien 2008-2010 aikana internetin kayttdjien
osuus vdestostd oli tutkimuksen nuorimmassa eli 16-24-vuotiaiden ryhmadssa ldhes
sata prosenttia. Laukkanen ja Mulari (2011, 189) kertovat, etta tyttojen tarkeimmaéksi
syyksi internetin kdyttoon on useissa tutkimuksissa todettu yhteydenpito, kuten
2010-luvun taitteessa suositun IRC-Gallerian tai Demin oman Demi.fi-keskustelu-
palstasivuston kaytto. Yhteisojen ja keskustelupalstojen joukko on sittemmin saanut
seurakseen paljon uusia palveluita ja sovelluksia samalla, kun yhteydenpito on siir-
tynyt mobiililaitteille. Lasten ja nuorten vapaa-aikatutkimuksessa vuodelta 2016 10-
29-vuotiaiden tutkimusosallistujien joukossa yhteydenpito ystdviin oli suurimmalle
osalle hyvin tarked (72 %) tai vahintddn jonkin verran tarked (25 %) mediankaytto-
tapa. Yhteydenpito “muihin ihmisiin” oli taas selvasti vahemman tarke&a kuin yh-
teydenpito nimenomaan ystaviin. Tutkijat kuitenkin huomauttavat, ettd lapset ja
nuoret voivat ymmartdd mediankdyttotavan eri tavoin. Vaikka kysymys on monitul-
kintainen, tuli vastauksista kuitenkin esille samoja sovelluksia kuten WhatsApp, Fa-

cebook, Instagram ja Snapchat sekd mobiililaitteita, kuten dlypuhelimet tai tabletit.
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(Merikivi, Myllyniemi & Salasuo 2016, 38-39.) Alypuhelinten yleistymista ja ylei-
syyttd viime vuosina kuvaa sekin, ettd saman tutkimuksen (Merikivi, Myllyniemi &
Salasuo 2016, 17) osallistujista jo 7-14-vuotiaiden ikdryhmassd dlypuhelin 16ytyi 81

prosentilta vastaajista. Kannykka ilman dlyominaisuuksia 16ytyi vain 14 prosentilta.

Mediankdyton nopea muuttuminen ja sisdllon siirtyminen nettiin vaikuttaa aikakaus-
lehtien tulonmuodostukseen ja asettaa uusia haasteita liiketoiminnalle. Tapio Kivisto
(2016, 84) maddrittelee Tilastokeskuksen tietojen mukaan aikakauslehtiliiketoiminnan
huippuvuodeksi vuoden 2008, eli tdmé&n tutkimuksen vanhemman vuosikerran ilmes-
tymisajankohdan. Kiviston mukaan niin sanotun vanhan median tilaaja- ja ilmoitus-
madrat ovat sittemmin laskeneet vuosien 2008-2009 finanssikriisid seuranneen talou-
den alavireen ja mediankdyton nopean digitalisoitumisen myo6td. Nykyddn sisdltoja
voi lukea kidytdnnossd missd vain ja milloin vain esimerkiksi dlypuhelimelta, ja niita
my9s yhd useammin haetaan pelkdn odottamisen sijaan, joka on aikakauslehtien ta-
pauksessa ollut usein viikkoja tai kuukausia. Aikakauslehtien myyntiméériin on Ki-
viston mukaan vaikuttanut myos muutos arvonlisdverokannassa, joka oli pitkdan
nolla, mutta nousi vuosina 2012-2013 kymmeneen prosenttiin nostaen samalla lehtien
hintoja, mika tyypillisesti vahentdd kuluttajien ostohalukkuutta (Kivist6 2016, 75). Yh-
tdlo muodostuu hdnen mukaansa entistd haastavammaksi netin ilmaisen sisallon li-
sdannyttyd valtavasti. Tilausmddrien laskun liséksi ansaintalogiikkaan on vaikuttanut
lehdille tarkedn tulonldhteen eli ilmoitusmyynnin siirtdiminen yleison perdssa nettiin.
Se ei ole taloudellisesti yhta tehokasta, sillda mainostajat ovat halukkaita maksamaan
nettimainoksista tyypillisesti paljon vahemmaén kuin printtiin myydyistd mainoksista.
(Kivisto 85-86.) Ndin on todennut myo6s David Abrahamson (2015, 539) aiemmin tédssa
luvussa kirjoittaessaan printtilehden lukijoiden olevan mainostajien ndkdkulmasta si-
toutuneempi ja varmemmin mainoksista kiinnostunut kohderyhma kuin vihemmaén

sitoutuneet ja mainonnan osuvuuden kannalta epdvarmemmat nettilukijat.

Aina mukana kulkevan netin my6td myos sosiaalinen media on tullut jaddédkseen.

Sitd kdytetddan runsaasti sekd tiedon hakemiseen ettéd sisdllon jakamiseen ja
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monipuoliseen yhteydenpitoon muihin ihmisiin. Somen kaytto ei kuitenkaan pysy
staattisesti samanlaisena, vaan palveluiden ja niiden jatkuvasti lisdéntyvien ominai-
suuksien kdyttotarkoitukset muuttuvat yhteydenpitotapojen kannalta. Tyypillista
palveluille on niiden nopea tavoittavuus. Kielitieteilija Gretchen McCulloch (2019,
222-223) vertaa esimerkiksi Facebookin tai Twitterin statuspdivitysten aiempaa
neen ddressd nykytilanteeseen, jossa palveluiden &arelld ollaan kdytannossa jatku-
vasti eikd poissaoloa siten tarvitse endd viestid. Netin kulkiessa aina mukana on osa
palveluistakin, kuten Instagram ja Snapchat, suunniteltu nimenomaan puhelimelle.
Niissd viestintd perustuu tekstin sijasta kuviin ja videoihin, ja alkujaan Snapchatista

tuttuja vuorokauden kuluttua katoavia “tarinoita” kdytetdan nyt Instagramissakin.

McCulloch (2019, 220-221) nékee sosiaalisen median niin kutsuttuna sosiologi Ray
Oldenburgin kasitteen mukaisena “kolmantena paikkana” eli jaettuna keskustelun ja
vapaa-ajan tilana, joka ei ole esimerkiksi koti eikd tyopaikka. Kolmansissa paikoissa,
kuten pubeissa, kahviloissa, puistoissa ja monissa muissa julkisissa tiloissa voi olla
vakituisia ja satunnaisia k&vijoitd, ja sinne voi mennd ja tulla oman mielensd mu-
kaan. Kolmansia paikkoja McCullochille ovat my6s esimerkiksi oppilaitosten ja kon-
ferenssipaikkojen kaytavit, joilla tormdd tuttuihin ja uusiin kasvoihin. Hieman sa-
maan tapaan voi hdanen mukaansa ajatella sosiaalista mediaa, jossa voi pistdytyd mil-
loin vain pdivén aikana. Teineille tarkeind takavuosien kolmansina paikkoina
McCulloch (2019, 226) tuo esiin pikaviestimet kuten MSN Messengerin, jossa kave-

reiden kanssa keskustelun lisdksi pdivitettiin muille ndkyvaa statusta.
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3 TUTKIMUKSEN LAHTOKOHDAT

3.1 Aineisto ja ldhestymistapa

Tutkimuksen aineisto koostuu ensisijaisesti Demissd vuosina 2008 ja 2018 tyosken-
nelleiden art directoreiden sekd nykyisen pddtoimittajan haastatteluista seké toissi-
jaisesti vuosien 2008 ja 2018 tdydellisistd lehtivuosikerroista. Lehtiaineistosta huo-
mion kohteeksi valittiin kansihenkilistd tehdyt jutut eli kansijutut. Demi ilmestyi
pitkddn kerran kuukaudessa, mutta tiheys on viime vuosina hieman harventunut.
Téssd aineistossa lehtid oli 23 kappaletta vuoden 2018 toukokuun ja kesdkuun leh-

den ilmestyttyd yhdistettynd kaksoisnumerona (ks. liite 1).

Tutkimusta varten haastatellut kaksi Demin art directoria (AD) tyoskentelivat De-
min toimituksessa joko vuonna 2008 tai vuonna 2018. Nykyinen paddtoimittaja on
aloittanut Demissd vuonna 2009 tyoskennellen toimittajana, toimitussihteering, toi-
mituspddllikkond ja tuottajana. Pddtoimittajana hén aloitti vuonna 2018. Haastatte-
luiden tavoitteena oli lI6ytdd mahdollisia selityksid ja vastauksia lehtiaineistojen va-
lilld havaituille muutoksille sekd herdanneille lisikysymyksille, joihin lehtiaineisto it-
sessddn ei pystynyt vastaamaan. Haastateltavat tavoitettiin ottamalla yhteyttd De-

min toimitukseen.

Lehtiaineiston tutkiminen aloitettiin yksinkertaisesti silméillen kummankin vuosi-
kerran lehtid rinnatusten edeten niiden jarjestelmalliseen ldpikdyntiin ja merkiten sa-
malla herdnneitd kysymyksid ja havaintoja muistiin. Alustavana laveana hypotee-
sina pidettiin oletusta, ettd sosiaalisen median ilmestyminen on vaikuttanut lehden

tekemiseen ja mahdollisesti lisdannyt vaatimuksia tai odotuksia sisdltod kohtaan.

Alun perin tutkimusaihetta aiottiin ldhestyd pelkdstdan toimitustyon ja muuttuvan
mediamaiseman ndkokulmasta, mutta tdtd ei lopulta koettu riittavéksi, silld nuorten-

lehdessa on joka tapauksessa mukana myos elementtejd nuorisotydstd. Demi on
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tytoille suunnattu lehti, joten tutkielmaan oli luontevaa tuoda mukaan my®os tytto-
tutkimuksen ndkokulmaa. Tyttotutkimus tutkimussuuntauksena lomittuu nuoriso-
ja lapsuudentutkimuksen joukkoon. Naistutkimuksen pikkusiskona tyttotutkimus
sivuaa kuitenkin myds sukupuolentutkimuksen teemoja. (Ojanen 2011, 10-11.) Tyt-

totutkimusta esiteltiin alaluvussa 2.4 Tyttotutkimus.

3.2 Menetelmiit ja tutkimuskysymykset

Tassd tutkielmassa on kyse laadullisesta tutkimuksesta, jossa vertailtiin Demi-lehden
kansijuttujen toteutustapoja eri aikoina. Tausta-aineistona tutkimuksessa kaytettiin
vuosina 2008 ja 2018 ilmestyneita Demi-lehtid, joita lahestyttiin kaymalla lehtiai-
neisto lapi, merkitsemdlld jokaisesta muistiin maaratyt tiedot ja lopulta luokittele-
malla aineisto (Tuomi & Sarajarvi 2018, 78). Kuten edelld on todettu, aluksi molem-
pien vuosien kansijuttuja silmdiltiin rinnakkain ldpi, jotta niistd saatiin riittdva yleis-
késitys ja alustavaa listaa tutkittavista piirteistd voitiin alkaa muodostaa. Aineisto
kaytiin taman jalkeen l&dpi lehti ja kansi kerrallaan. Jutuista kirjattiin ylos perustiedot,
kuten kansihenkilon nimi, ammatti, timan kotimaisuus tai ulkomaisuus, kannen ja
jutun otsikko, jutun pituus, tekijan nimi, ldhteet ja mahdolliset muut huomiot. Tasta

edettiin alustaviin kategorioihin ja luokitteluihin.

Kansijutut luokiteltiin karkeisiin padkategorioihin ja niiden ominaispiirteit4 ja ylei-
syyttd vertailtiin vuosikertojen vililld. Kategorioita tarkennettiin aluksi alakategori-
oilla, mutta niistd luovuttiin lopulta kokonaan, silld moni alakategoria olisi jadnyt
juttumadraltaan hyvin pieneksi ja tutkielma haluttiin sdilyttdd mahdollisimman sel-
kednd sekd helposti luettavana. Samannimisissd padkategorioissa sijaitsevat kansiju-
tut olivat my0s joka tapauksessa erilaisia sen mukaan, olivatko ne vuoden 2008 vai
vuoden 2018 lehdissa. Jotta ndma erot padkategorioiden sisilld ja vuosikertojen va-
lilld saataisiin kuitenkin tuotua esiin, korvattiin alakategoriat alaluokilla, jotka esitet-

tiin tutkimustuloksista kertovassa luvussa taulukoissa ja leipdtekstissd. Osaa ndista
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alaluokista esiintyi molemmissa vuosikerroissa, mutta osa oli selvésti leimallisia

jommallekummalle vuodelle.

Tutkimushaastattelu on paljon kéytetty ja moniin tutkimustarkoituksiin sopiva jous-
tava tiedonkeruumenetelms, jossa padstdan suoraan vuorovaikutukseen tietoa anta-
van henkilon kanssa (Hirsjarvi & Hurme 2008, 34). Tahan tutkimukseen se oli luon-
nollinen valinta, silld asiantuntijoita lehden tekemisessi tietyilld tavoilla tiettyind
vuosina ovat sielld tyoskennelleet tekijat. Haastattelut toteutettiin teemahaastatte-
luina eli puolistrukturoituina haastatteluina. Art directoreita haastateltiin kasvok-
kain ja paddtoimittajaa puhelimitse. Haastattelurunkoa edettiin lahtokohtaisesti en-
nalta suunnitellussa jarjestyksessd, mutta vastausten perusteella jarjestyksessa voi-
tiin hypétd eteen- tai taaksepdin tai kysyd tarkentavia kysymyksid. Art directoreiden
kysymysrungoissa (ks. liitteet 2 & 3) oli joitakin eroja johtuen siitd, ettei kaikkia tut-
kittavia toteutustapoja esiintynyt molemmissa vuosikerroissa. Padtoimittajan haas-
tattelu tehtiin muita haastatteluja myohemmin, ja kysymysrunko (ks. liite 4) erosi art
directoreiden kysymysrungoista. Haastattelutilanteeseen tuotiin haastateltavan
muistin tueksi lehtiaineistoa sekd vuodelta 2008 ettd 2018. Erityisen tdrkednd tatd pi-
dettiin haastateltaessa vuonna 2008 tyoskennellyttd AD:ta sekd kysyttdessa paatoi-
mittajalta tdiman uran alkuun sijoittuvia kysymyksiad. Puhelimitse haastatellulle paa-

toimittajalle toimitettiin sdhkopostitse esimerkkikuvia lehtien kansista.

Haastateltavat toivat esiin my0s paljon sellaista tietoa, joista haastattelurunkoon ei
ennalta ollut kirjattu kysymyksid. Tutkimuksen kannalta ndma lisdtiedot tekivat tut-
kimuskysymysten vastauksista perusteellisempia, joten etukdteen muodostetuissa
kysymyksissd ja niiden jarjestyksessd ei ollut syytd pitdytyad liian tiukasti kiinni.
Kaikki paperilla olleet kysymykset kuitenkin kysyttiin haastattelun aikana jarjestyk-
sestd riippumatta. (Tuomi & Sarajarvi 2018, 65-66.) Haastateltavilta kysyttiin myos

ndiden ndkemyksid lehtiaineiston pohjalta tehdyistd alustavista havainnoista.
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Art directoreiden haastatteluiden arvioitu kesto oli 30 minuuttia ja toteutunut aika
noin 60 minuuttia henkil6d kohden. Padtoimittajan haastattelun arvioitu kesto oli 15
minuuttia ja toteutunut aika noin 30 minuuttia. Haastattelun arvioidun keston tultua
tdyteen haastateltavalle kerrottiin ajan tdyttymisestd ja hédnelle tarjottiin mahdolli-
suus pddttdd haastattelu etukdteen luvatun ajan puitteissa. Haastateltavat kuitenkin
antoivat suostumuksensa haastattelun jatkamiselle, joten niita jatkettiin. Taman jal-

keen haastattelut litteroitiin sanatarkasti.

Tutkimuskysymyksidni olivat:

Miten Demin kansijuttuja tehtiin vuosina 2008 ja 2018?

Misti johtuu, etti juttujen tekotavat ja lehtien kannet ovat muuttuneet vuodesta 2008?

Tutkimuksen olisi tietysti voinut toteuttaa myos lukuisilla muilla tavoilla. Haastatel-
taviksi olisi esimerkiksi voitu valita art directoreiden ja nykyisen p&dadtoimittajan li-
sdksi suurempi joukko lehden tekijoitd. Tarkastellut vuosikerrat olisi voitu vaihtaa
joihinkin toisiin, kategorioita olisi voitu muodostaa eri mé&érd ja niihin olisi voitu so-
veltaa erilaisia kriteereitd kuin tdssa tutkimuksessa sovellettiin. Kategoriat olisi myos
voitu nimetd toisin ja koko tutkimuksen aihe ja tavoite olisi voinut olla toinen. Leh-
disté olisi voinut tutkia my6s vaikka aiheiden ja puhetapojen muuttumista tai kansi-
juttujen sijaan olisi voitu tutkia lehden muita artikkeleita. Vditoskirjassa olisi voitu
tutkia laajalti vaikka nditd kaikkia. Tutkimuksen olisi voinut myds suunnata vaik-
kapa lehden visuaalisen ilmeen muutoksiin, mutta tdlloin tutkielma ei valttamatta

edustaisi endd journalistiikkaa, vaan todennédkoisemmin jotakin graafista alaa.
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4 TUTKIMUKSEN TULOKSET

Tassd luvussa esitelldan tutkimuksessa esille tulleet havainnot ja kerrotaan tarkem-
min padkategorioista ja niiden alaluokista, johon kansijutut sijoitettiin. Padkategori-
oita muodostettiin kolme yhtd vuosikertaa kohden ja niistd kullekin korkeintaan
kolme alaluokkaa. Aineistosta tehtyjen alustavien havaintojen jalkeen haluttiin sel-
vittdd, miten juttuja on aikanaan tehty ja mistd vuosikertojen viliset erot johtuvat.
Naditd asioita kysyttiin Demissd vuosina 2008 ja 2018 tydskennelleiltd art directoreilta
ja nykyiseltd padtoimittajalta. He kertovat luvun lopussa kansijuttujen tekemisen pe-

riaatteista ja kdytannoistd vuosina 2008 ja 2018.

TAULUKKO 1 Kansijuttujen toteutustavat padkategorioittain vuosina 2008 ja 2018.

Kansijutun toteutustapa, pddkategoria Demi 2008 Demi 2018
Lihteistd koottu juttu 6 3
Kédannosjuttu 5 0
Haastattelu 1 6

Essee 0 2
Yhteensd 12 11

4.1 Vwuoden 2008 kansijuttujen toteutustavat

Kansijuttujen jakaminen kategorioihin oli vuoden 2008 lehtiaineiston osalta melko
yksinkertaista, silld kaikki kolme padpiirteittdistd toteutustapaa erosivat selvésti toi-
sistaan. Kaikki vuoden 2008 lehtien kansissa esiintyvéat henkil6t olivat ulkomaisia, ja
jutut oli yhtd lukuun ottamatta koottu tapaamatta heitd. Valtaosa jutuista sijoittui siis

joko ldhteistd koottujen juttujen tai ostettujen kddnnosjuttujen kategorioihin.

Vuoden 2008 Demien kansijutuista tunnistettiin kolme paéapiirteittdistd toteutustapa-
kategoriaa: ldhteistd koottu juttu, kdannosjuttu seka haastattelu (ks. taulukkoa 1).
Ensimmadinen jako tehtiin silld perusteella, oliko kannen henkil6 tavattu juttua var-

ten vai ei. Mikali henkil4 ei ollut tavattu, oli juttu joko koottu eri ldhteistd tai ostettu
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muualta. Ero néhtiin siitd, oliko kirjoittajana Demin toimittaja vai oliko kyseessd
kaannosjuttu, jolloin kirjoittajaksi oli merkitty alkuperdisen englanninkielisen tekstin

kirjoittaja.

4.1.1 Liahteistd koottu juttu

Lihteistd koottujen juttujen padkategoriaan vuonna 2008 kuului kuusi juttua eli puolet
vuoden kansijutuista. Namad jutut olivat maaliskuun, toukokuun, heindkuun, syys-

kuun, marraskuun ja joulukuun numeroissa.

Tastd padkategoriasta tunnistettiin vield kaksi paddpiirteittdistd toteutustapaa, joista
jompaankumpaan jutut sijoittuivat. Nditd kahta alaluokkaa luonnehdittiin joko yhte-
ndisiksi teksteiksi tai palastelluiksi koosteiksi. Alaluokkien erottaminen toisistaan oli
melko yksinkertaista, silld yhtendisessd tekstissa ldhteitd oli kdytetty vuoropuhelun
tavoin, jolloin vaikutelma oli kertova ja jopa haastattelumainen. Koosteeksi nimite-
tyssd toteutustavassa teksti taas oli jaettu vaihtelevan pituisiin tietoiskumaisiin osiin,
joissa keskityttiin kertomaan yhdestd asiasta kerrallaan. Osat saattoivat olla luettelo-

merkittyjd tai jarjestysnumeroituja, tai jaoteltu esimerkiksi vuosiluvuittain.

Koosteina toteutettuja juttuja oli vuoden 2008 aineistossa neljd, ja ne olivat maalis-
kuun, toukokuun, heindkuun ja syyskuun numeroissa. Kuten edelld mainittiin, tassa
alaluokassa oli kyse Demin toimittajan kokoamasta tietopaketista tai listasta, joka ei
muodosta yhtendista pitkda tekstid, vaan on jaettu osioihin. Alaluokan sisélld oli
vield keskindisid eroja sen suhteen, kuinka pitkia tai lyhyita tietoiskumaiset teksti-
patkat olivat. Lyhyimmillddn ne olivat vain kahden tai kolmen rivin mittaisia, kuten
syyskuun Pinkistéd kertovassa jutussa tai maaliskuun Rihanna-jutussa. Pisimmilldan
ne saattoivat olla ldhes kokonaisen palstan pituisia, kuten toukokuun Avril Lavigne -

jutussa.
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Yhtendisind teksteind toteutetut kansijutut 16ytyivdt marraskuun ja joulukuun nume-
roista. Yhtendinen teksti rakennettiin kokoamalla tietoa ja sitaatteja toisen kdden ldh-
teistd, eli esimerkiksi muiden medioiden tekemistd haastatteluista. Sekd marraskuun
ettd joulukuun kansijutuissa yhtendisen tekstin lisdnd kdytettiin my6s tietolaatikoita,
joista marraskuun Leighton Meester -jutun tietolaatikossa oli viisi ”totta vai tarua” -

kysymystd ja joulukuun Hayden Panettiere -jutussa kahdeksan pientd tietoiskua.

4.1.2 Haastattelu

Haastattelu on perinteinen journalistinen tiedonhankintatapa, joka perustuu kysy-
myksille ja vastauksille. Henkilohaastattelulla kerédtdan tietoa itse haastateltavasta ja
luodaan vaikutelmia hanestd. (Kuutti 2012, 47.) Demin kansijutuissa vuonna 2008 oli

kyse henkil6jutuista, joista yksi oli henkilohaastattelu.

Haastattelu-tavalla toteutettujen kansijuttujen kategoriaan kuului vuoden 2008 leh-
distd ainoana kesdkuun numero. Jutun otsikon yldpuolella oli teksti “Demi Lon-
toossa”, ja jutussa oli kansikuvasta poiketen kaksi haastateltavaa, kannessa olleen
ndyttelija Christina Riccin lisdksi tdmén vastandyttelija Emile Hirsch Speed Racer -
elokuvasta. Haastattelutilanteen tarkemmat yksityiskohdat, kuten mahdollisten
kanssahaastattelijoiden madrd, eivit kdyneet ilmi jutusta. Jutusta ei voitu myoskaan
pddtelld, kenen tai keiden esittdmiin kysymyksiin ndyttelijdt vastasivat. Kategorian
kannalta olennaista oli kuitenkin kansihenkilon tapaaminen, joten juttu sijoittui ta-

han kategoriaan.

4.1.3 Kidnnosjuttu

Kdinndsjuttu oli toteutustapa, jota tdméan tutkimuksen aineistossa esiintyi ainoastaan
vuoden 2008 lehdissad. Kaannosjutulla tarkoitetaan ostettua, yleensa alun perin eng-
lanninkielistd haastattelutekstid. Demin toimittajan rooli kdanndsjutun toimittami-

sessa oli kddntaminen, muokkaaminen ja mahdollinen tdydentdminen lehteen
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sopivaksi. Kddnnosjutun tapauksessa jutun kirjoittajaksi oli merkitty alkuperdisen
englanninkielisen tekstin tekijd ja Demin toimittaja sananmukaisesti jutun toimitta-

jaksi.

Kaannosjuttujen kategoriaan kuului viisi kansijuttua, jotka olivat tammikuun, helmi-
kuun, huhtikuun, elokuun ja lokakuun lehdissa. Kaikissa kdytettiin yhtendisen teks-
tin lisénd tietolaatikoita. Kansissa olivat Scarlett Johansson, Christina Aguilera, Blake

Lively, Vanessa Hudgens ja Mischa Barton.

4.2 Vwuoden 2018 kansijuttujen toteutustavat

Vuonna 2018 noin puolet kansihenkil6isté oli kotimaisia toisin kuin vuonna 2008,
jolloin kaikki kansihenkil6t olivat ulkomaisia (ks. taulukkoa 2). Kotimaistumisella oli
vaikutusta juttujen toteutustapojen valintaan. Tadssd alaluvussa kerrotaan, millaisia

kansijuttujen toteutustavat vuonna 2018 olivat.

TAULUKKO 2 Kansihenkildiden kotimaisuus tai ulkomaisuus vuosina 2008 ja 2018.

Kansihenkilon kansallisuus Demi 2008 Demi 2018
Kotimainen 0 6
Ulkomainen 12 5
Yhteensi 12 11

421 Lihteistd koottu juttu

Vuoden 2008 lehtiaineistosta tuttu ldhteistd koottujen juttujen kategoria 16y dettiin
myo6s vuoden 2018 lehdistd. Tdhdn kategoriaan kuuluivat kolmen numeron kansiju-
tut, jotka olivat helmikuun, marraskuun ja joulukuun lehdissé (ks. taulukkoa 3).
Kaksi néistd jutuista oli koottu vuoden 2008 kooste-alaluokkaa muistuttavalla tavalla

eli palasteltuna osioihin. Yksi puolestaan oli kirjoitettu yhtendisen tekstin muotoon.

32



TAULUKKO 3 Lédhteistd koottujen juttujen madra alaluokittain vuosina 2008 ja 2018.

Lahteistd koottu juttu, alaluokka Demi 2008 Demi 2018
Yhtendinen teksti 2 1
Kooste 4 2
Yhteensd 6 3

Kooste-alaluokan juttujen tekstiosiot olivat pidempid kuin vuoden 2008 koosteissa.
Molemmissa oli kuusi osiota, joiden pituudet vaihtelivat kymmenen rivin mitasta,
kuten Riverdale-jutussa, aina neljddnkymmeneen riviin asti, kuten Millie Bobby
Brown -jutussa. Palstat olivat kuitenkin keskenddn hieman erilevyisid. Riverdale-ju-
tussa jaettiin sarjan hahmoille kunnianosoituksia, kuten “Suloisin pari” tai ”Sykéah-
dyttdavin hahmo”. Millie Bobby Brown -jutussa osiot teemoiteltiin ndyttelijain vah-
vuuksien eli “supervoimien” ympdrille. Jutun erikoisuutena oli se, ettd sithen oli

kaytetty perdti viittdtoista eri ldhdetta.

4.2.2 Haastattelu

Vuoden 2018 kansijutuista kuusi kuului haastattelujen padkategoriaan. Tama teki
niistd vuoden yleisimman pddkategorian. Haastatteluihin kuuluivat tammikuun,
maalikuun, huhtikuun, touko-kesdkuun, syykuun ja lokakuun lehdissa olleet kansi-
jutut. Tahan joukkoon laskettiin kaikki ne jutut, joita varten kannessa olevaa henki-
164 tai henkiloita oli haastateltu. Kasvotusten tapahtuneiden haastattelujen lisdksi
haastatteluihin olisi voitu laskea my0s puhelin- tai sdhkopostihaastattelut, mikali
niitd olisi ollut. Kaikki henkil6t oli kuitenkin tavattu henkilokohtaisesti ja kuvattu

itse.

Haastattelukategoria oli monimuotoinen. Kategoriasta tunnistettiin kaksi alaluokkaa
sekd juttuja, joissa yhdisteltiin toteutustapoja molemmista alaluokista (ks. taulukkoa
4 seuraavalla sivulla). Ensimmadisessd alaluokassa haastattelijoina toimivat lukijat,
jotka olivat saaneet ldhettdd kysymyksid idoleilleen. T4td alaluokkaa kutsuttiin [uki-
jakysymyksiksi. Toinen alaluokka nimettiin monologiksi, jossa juttu oli nimensa
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mukaisesti kirjoitettu ikddn kuin haastateltavan yksinpuheluksi. T4lloin nakyvilla ei
ollut kysymyksid, vaan jutusta vdlittyi vaikutelma haastateltavan vapaasta ja spon-
taanista kerronnasta. Monologi-alaluokan jutuissa késiteltiin usein tiettyd teemaa,
kuten tammikuun Sita Salminen -jutussa itsetuntoa tai syyskuun Sanni-jutussa tyy-
lid. Kolmannen alaluokan muodostivat lukijakysymykset-monologi-hybridit, joissa yh-

distyiviat molempien edelld mainittujen alaluokkien toteutustavat.

Lukijoiden kysymykset haastateltaville ovat yksi osallistamisen muoto, jolloin lukijat
toimivat erddnlaisina apuhaastattelijoina. Vuonna 2018 kolmessa kansijutussa kay-
tettiin lukijakysymyksid vahintddan osana juttua. Namad jutut olivat maaliskuun,
touko-kesdkuun ja syyskuun lehdissa. Yksi jutuista eli touko-kesdkuun kansijuttu
Why Don’t We -yhtyeestd oli toteutettu kokonaan lukijakysymykset-toteutustavalla.
Loput kaksi olivat lukijakysymykset-monologi-hybridijuttuja, jotka oli kirjoitettu

osittain lukijakysymyksind ja osittain monologina.

Edelld esitelty monologi-alaluokka kuvasi vuonna 2018 kolmea kansijuttua, jotka
16ytyivdt tammikuun, huhtikuun ja lokakuun numeroista. Monologi-alaluokkaan si-
joittamisessa tarkeimpand kriteerind pidettiin kysymysten ndkymattomyyttd, jolloin
juttu ndytti haastateltavan kertomalta yhtendiseltd tarinalta. Taméan tyyppisessd ju-
tussa henkildd oli yleensd haastateltu liittyen johonkin teemaan, jota voitiin késitelld
joko yhden tai useamman puheenaiheen kautta. Haastateltavat oli stailattu ja mei-
kattu jutun teemaan sopivasti, kuten Sita Salmisen itsetuntotreeni-jutussa urheilulli-

seen tyyliin, vaikkei juttu kasitellytkdan urheilua.

TAULUKKO 4 Haastattelu-kategorian alaluokat vuonna 2018.

Haastattelu v. 2018, alaluokka Maérd, kpl
Lukijakysymykset 1
Monologi 3
Lukijakysymykset-monologi-hybridi 2
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4.2.3 Essee

Vuoden 2018 erikoisuuksiin kuuluivat esseind toteutetut kansijutut, jotka haastoivat
juttutyyppind perinteisid henkil6juttuja. Esseemuotoisia kansijuttuja oli aineistossa
kaksi, ja ne olivat heindkuun ja elokuun numeroissa (ks. taulukkoa 5). Poikkeavaa
esseemuotoisissa toteutuksissa oli muihin verrattuna myos se, ettei juttu ollut valtta-
maéttd toimittajan kirjoittama, vaan kirjoittaja saattoi olla my6s kansihenkil? itse.
Ndin oli tubettaja Mansikkkaa koskeneessa elokuun numeron kansijutussa. Man-
sikkka kirjoitti tarinan rakastumisestaan ja siitd, kuinka ei halunnut olla kenenké&an
oma. Han pohti esseessdidn, tarkoittaako suhteeseen ryhtyminen véalttaméttda omasta

vapaudesta ja minuudesta luopumista.

TAULUKKO 5 Essee-kategorian alaluokat vuonna 2018.

Essee v. 2018, alaluokka Maaird, kpl
Toimittajan essee 1
Kansihenkilon essee 1
Yhteensi 2

Heindkuun numeron essee oli Demin toimittajan kirjoittama. Essee késitteli toimitta-
jan ihailemaa néyttelija Ulrikke Falchia nuortensarja SKAMista. Han kertoi esseessa
niiden kuvittaminen kokonaan piirroksilla. Jutussa kédytettiin myds suomennettuja

nostoja ndyttelijan Instagram-tililta.

4.3 Kansijuttujen tekemisen kaytinnoét vuosina 2008 ja 2018

Kuten aiemmin ké&vi ilmi, herétti lehtiaineiston tutkiminen lisdd kysymyksid, joihin
aineisto itsessddn ei pystynyt tarjoamaan vastauksia. Pelkdn lehtiaineiston pohjalta
tehty tutkielma olisi jadnyt uuden tiedon tuottamisen kannalta ohueksi ja varsinaiset
tutkimustulokset pitkélti arvailun varaan, silld lehden tekijoiden nakokulmat ja syyt

Demin tekemiseen tietyilld tavoilla olisivat jadneet selvittamattd. Tutkimusta varten
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haastateltiin tédstd syystd kolmea Demin toimituksessa tydskennellyttd henkilod. Puo-
listrukturoidut teemahaastattelut toteutettiin yksilohaastatteluina kesad-heindkuussa
ja marraskuussa 2020. Haastateltavina olivat Demin art directorit eli AD:t vuosilta

2008 ja 2018 sekd nykyinen padtoimittaja.

Haastattelu osoittautui tdssd tutkimuksessa erityisen tarkoituksenmukaiseksi tiedon-
hankintakeinoksi tarjotessaan mahdollisuuden saada asiantuntijatietoa suoraan tut-
kimuksen kohteena olleen toimituksen sisalta. Tastd syystd tutkimuksen valokeila
suunnattiin tdssd vaiheessa haastattelumateriaaliin paddasiallisena tutkimusaineis-

tona ja lehdistd koostunut aineisto siirrettiin taustatiedon rooliin.

Tama alaluku on kirjoitettu tutkimushaastatteluiden pohjalta. Vuoden 2008 osalta
kysymyksiin vastasi Demin silloinen AD Elina Henttonen ja vuoden 2018 osalta AD
Eeva Varto sekd pddtoimittaja Pdivi Lehtomurto. Henttonen tyoskenteli Demissd
vuodesta 2004 vuoteen 2011 saakka. Varto aloitti Demissd vuonna 2015 ja on lehden
nykyinen AD. Lehtomurto on tyoskennellyt Demissad vuodesta 2009 alkaen edeten
toimittajasta toimitussihteeriksi, toimituspaillikoksi, tuottajaksi ja vuonna 2018 paa-
toimittajaksi. Haneltd saatiin pitkdn tyohistoriansa vuoksi tietoa myos toimittajan-

tyon kaytannoista.

Graafisen alan sanastossa AD:ta kuvataan ”visuaaliseksi suunnittelijaksi, ulkoasun
suunnittelijaksi, taittajaksi ja mainonnan suunnittelijaksi” ja vastuualueeksi téiden
ulkoasun (Graafinen.com 2020). N&in oli myds Demissd vuonna 2008, jolloin AD:n
tehtdviin kuului kokonaisvastuu lehden ulkoasusta sekd sen taittaminen. Kirjaimelli-

nen suomennos art directorille voisi olla taiteellinen johtaja, mutta sitd ei kdyteta.

Vuonna 2018 AD:n tyotehtédvissé oli paljon samaa kuin vuonna 2008, mutta myos
eroja. Vdrto vastaa lehden taittamisen ja painoon toimittamisen lisdksi koko brandin
visuaalisuudesta esimerkiksi somekanavissa. Lehden osalta hdnen tehtdviinsa kuu-

luu kaikki kuvista ja kuvasuunnittelusta kuvausten jarjestaimiseen seka
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valokuvaajien ja kuvittajien briiffaamiseen. Varto on AD:na kiinted osa toimitusta ja
on mukana sisdltod suunnittelevana tekijand ideoimassa, kehittdmaissa ja konseptoi-

massa lehted ja brandia.

Sellast erillisyyttd ikdan ku ettd jutut ideoitais yhessa paikassa ja sit md jollain
taval vaan muuttaisin ne visuaaliseen muotoon, vaan et ne menee aika sillai
tiiviisti kimpassa. (Varto 2020)

Varto aloitti Demissd vuonna 2015. Han kertoo tyonsa muuttuneen paljon tuosta
ajasta. Tdnd pdivand jopa puolet Virron tyoajasta kuluu muiden kuin printtiin liitty-
vien asioiden parissa. Vuonna 2015 somen osuus tyostd oli pieni, eikd silld ollut vield
samanlaista roolia kuin nykyisin. Sitd myos tehtiin hyvin erilaisella tavalla kuin ny-

kyaan.

Se on ollu sellasta suunnilleen toimituksen arjen dokumentoimista ja sellasta,
niin kait. Et sehdn ei sellasta Insta-tekemistd endéd todellakaan oo. (Varto 2020)

Sosiaalisen median ja printin tekeminen visuaalisuuksineen eivéat tapahdu erillddn
toisistaan, vaan Véarto kuvaa asiaa “rykelmaksi”, joka siséltdd myos paljon kehittéa-
mistd, ideointia ja konseptointia. Demisséa tehd&én ja myydéaan lisdksi Vérron sa-
noin “konsultoivaa ty6td nuorten kohderyhmastd”, joka ei valttamaéttd paady lehden

tai sosiaalisen median sisidltoihin.

Viahan myos sellasii tyotehtdvii jotka ei suoraan muutu mikskdan niinku
mediatuotteeks, tai et niil olis joku ilmentyma. Vaan enemmain sellasta
abstraktimpaa ajatustyotd. (Varto 2020)

4.3.1 Tehdddn kannesta myyva

Vuonna 2008 kannen visuaalisuuden suunnittelussa haluttiin luoda lehti, johon on

helppo tarttua ja joka on ilmeeltdan myyva. Irtonumeroiden myyntimaarista voitiin
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ndhdd, mitkd kannet olivat vedonneet ja mitkd eivét. Oli todettu, ettei esimerkiksi
kotimainen t&hti tai miespuolinen henkild kannessa myy, vaikka kaikkien aikojen
ensimmadisen Demin kantta tahdittikin Frendeissd Joeyta naytellyt Matt LeBlanc.
Tassd tutkimuksen vertailuvuosikerrat erosivat toisistaan, sillda uudemmissa lehdissa
kansihenkilon sukupuolta ei ole rajattu vain naisiin. Esimerkiksi marraskuun 2018
kansikuvassa oli muusikko Harry Styles ja touko-kesdkuun kaksoisnumerossa poi-
kabandi Why Don’t We. Linjaukset ja kansihenkil6iden valinnat eivat vuonna 2008
olleet art directorin heinid vaan kuuluivat pddtoimittajalle, mutta Henttonen muistaa

ajalta tiettyjd perusperiaatteita ja kaavoja.

Oli aina ulkomainen nuori nainen tai timmonen Hollywood-iulkkis kannessa.
Saatto siis olla muusikkokin, mutta yleensa nayttelija. Nayttelija tai muusikko,
sanotaan ndin. (Henttonen 2020)

Syyksi kotimaisen edustuksen puuttumiseen Henttonen arvelee yksinkertaisesti sitd,
ettei kotimaisia nuoria idoleita ollut samalla tavalla kuin nykyé&an esimerkiksi suo-
malaisia tubettajia. Tarjonnan puutteen lisdksi suomalaistdhtid ei valttamatta olisi
tuolloin ndhty aivan tarpeeksi vetovoimaisina, ”ylospdin katsottavina superido-

leina”.

Ehk3 siin ei ollut sit kuitenkaan sellasta glamourii tai jotain sellasta eksotiikkaa.
Mutta ehka se johtu siitd, ettei sillon ollu tillasia suomalaisii nuoria siina
maddrin kun nyt on. (Henttonen 2020)

Ammatin ja ulkomaisuuden lisdksi valinnassa huomioitiin muusikon tai néyttelijan
sopivuus hyviksi esikuvaksi. Jotkut kansihenkiltistd ovat saattaneet myéhemmin
urallaan joutua kohun tai henkilokohtaisen eldm&n ongelmien keskelle, mutta tuol-

loin sér6jd maineessa ei ole ollut.

Ja tosiaan tyypit siis valittiin tietysti sen mukaan et ketkd nyt on sellasia nuoria
naisia ja jollain lailla hyvid esikuvia yleensd. Jotenkin tervehenkisié ja sillai
nuorisoidoleiksi sopivia. (Henttonen 2020)
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Kansihenkildiden ollessa ulkomaisia Hollywood-ndyttelijoitd ja muusikoita ei heitd
pddsddntoisesti tavattu eikd kuvattu juttuja varten. Jutut koostettiin faktoineen ja si-
taatteineen eri ldhteistd, ja kuvat hankittiin kuvapankeista. Juttu voitiin myos ostaa
englanninkielisend alkuperdistekstiné ja kdantda suomeksi toimituksessa, eli tehda
kaannosjuttu. Juttua voitiin samalla muokata lehteen sopivaksi ja tdydentdd esimer-
kiksi kainalojutuilla tai tietolaatikoilla. Vuoden 2008 lehtiaineistossa oli kuitenkin
yksi “Demi Lontoossa”-merkinnilld varustettu kansijuttu, jota varten toimittaja oli
telijad Emile Hirschid. Pressimatkoilla kdymisen Henttonen muistelee olleen viela
tuohon aikaan tavallista. Haastattelut eivit aina valttamatta liittyneet juuri kansihen-

kilo6n, vaan ne saattoivat olla pienempid juttuja lehden sisalla.

Toimittajat pads kdyméaan pressimatkoilla Lontoossa ja Losissakin jopa. Ne on
varmaan kans poistunu aika lailla kokonaan. Ettd kyl niit oli, mut ne ei sitte
ollu taas ndistd kansihenkil6istd vaan ehkd enemman sit noit muusikoita
kuitenki. (Henttonen 2020)

Lehtomurto kévi toimittajana jonkin verran pressimatkoilla Euroopassa. Han kertoo
haastattelutilanteiden olleen usein erilaisia yhdistelmia lehdistétilaisuuksista ja kah-
denkeskisistd haastatteluista. Haastattelutyyppind saattoi olla esimerkiksi niin sa-

nottu roundtable, johon kokoontui journalisteja useista maista.

Sit sinne tuli se henkil® ja siitd ldhettiin joko jarjestyksessd, tai sit joskus se oli
enemmin sellasta huutoddnestystd, ettd kuka kysyy kysymiksi'a. Ja siellé sit

3%3’8)0 olla se tilanne, et sai ite esittdd vaikka yhden kysymyksen. (Lehtomurto

Roundtable-haastattelun lisédksi tarjolla saattoi olla mahdollisuus haastatella tdhtea
myos kahden kesken. Kahdenkeskisen haastattelun kesto vaihteli Lehtomurron mu-

kaan muutamasta minuutista jopa kahteenkymmeneen.
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Yks toimittaja lensi Los Angelesiin ja kesti alle viisi minuuttia se haastattelu.
Ehké nyt ndind aikoina kun ollaan huomattu miten hyvin voi etdna
kommunikoida, niin tuntuu ehkd hieman jdrjettomalta. (Lehtomurto 2020)

Vuonna 2008 kansihenkilviden valintaan vaikutti keskeisesti ndiden ajankohtaisuus,
joka nikyi myo6s kuvapankkien tarjonnassa. Kuvapankit tarjosivat kuvia ajankohtai-
sista henkiloistd, joilta oli esimerkiksi tullut tai tulossa uusi elokuva. Koska kansia ei

kuvattu itse vaan kuvat ostettiin kuvapankeista, voitiin kansijuttuja tehda kuva

edells.

Varmasti my0s siis tyyppejd valittu sen perusteella, ettd jos on 16ytyny joku
hyva kuva tadllasesta tyypistd niin siitd tehdédan juttu. Niin pdin mieluummin ku
se, ettd eka mietitddn joku tyy}]zlpi ja sit ruvetaan kattoo, et O%iltyyks siitd kuvia,
ei sitd niin pédin tehty. Tai tosi harvoin. Sen kuvan ehdoilla. (Henttonen 2020)

Ndin muistaa my6s vuonna 2009 Demissa toimittajana aloittanut Pdivi Lehtomurto.
Hyvien kuvien 16ytdminen ei ollut véalttamattd itsestddnselvyys, joten kuvatarjonta

saattoi olla ratkaisevaa siind, kuka kanteen padtyy.

Saattoi olla, ettd oli samaan lehteen vaikka useempi vaihtoehto. Laitetaan
kanteen Lady Gaga tai Katy Perry riippuen siitd, kummasta 1oytyy hyvat
kuvat. (Lehtomurto 2020)

Itse kansikuvan valintaa ja kannen suunnittelua ohjasivat vuonna 2008 omat kon-
ventionsa, joissa huomioitiin irtonumeromyyntiin liittyva lehtihyllysta erottuminen.
Kannen valokuvana oli naistenlehdista tuttu ldhikuva, jossa hymyileva nuori nainen

katsoo suoraan kameraan. Kulmakarvat asemoitiin lehden nimen alle.

Silmét on mahollisimman ylhaélld, koska sit ku se on lehtihyllyssa ettd siit
nadkyy ehkd vaan pieni suikale tuolt ylh&éltd, niin et se ois mahollisimman
tartuttava. Ja semmonen ilonen ja freesin ndkoénen kuva. (Henttonen 2020)

Kuvan lisdksi kannen vérivalinnoilla oli merkitystd. Kesdisen kannen tunnisti he-

leistd vireistd ja joulunumeron vastaavasti jouluun liitetyistd vareistd, kuten

40



punaisesta ja vihredstd. Nuoret olivat timéan suhteen konservatiivisia, ja poikkeami-

nen ndistd nyrkkisddnnoistd saattoi poikia suoranaisen palautevyoryn.

Joskus meilld oli joulukuun kansi semmonen - must siin oli vaaleensinistd ja sit
keltasta - ja siit tuli ihan hirveesti palautetta ettd ei ndytd yhtddan joululta.
(Henttonen 2020)

Uudemman vuosikerran Demeissid vuonna 2018 kannen valokuvaa koskevista sdian-
nonmukaisuuksista saatettiin poiketa. Muutama kansikuva oli hieman kauempaa
otettu, ja kolmessa kannessa henkiloitéd oli useampi kuin yksi. Kulmakarvojakaan ei
endd asemoitu lehden nimen alle, vaan henkilon kuva meni useassa lehdesséd osin

lehden nimen paélle.

Vuonna 2018 kansihenkilviden valinta ei mdaraytynyt kuvapankkien tarjonnan pe-
rusteella, vaan sithen vaikuttivat lukijoilta saadut toiveet ja palaute. Henkiloiden
ajankohtaisuuskaan ei ollut samalla tavoin vélttaméatontd, vaan tarkeintd oli henki-
16n kiinnostavuus kohderyhmiéille. Inspiraatiota haettiin myos lehteen suunnitel-

luista aiheista.

Et lehdel on joku niinku teema, niin sitten muistetaan et ai niin oli tda tyyppi,
josta on tullu aljlon toiveita et sehdn on puhunu tisté aiheesta, jota me aateltiin
muutenki kéasitelld. Niin sit se tavallaan ajatus menee sen mukaan. Et palat
jotenki loksahtelee. (Varts 2020)

Vuodesta 2008 poiketen uudemman vuosikerran kansihenkilistd noin puolet oli ko-

timaisia. Tama on ollut Vérron linjaus ja paétos.

Sillon ku ma alotin 2015, ni Demis oli koko edeltdvana aikana tehty yks,
muistaakseni yks vaan, kansi ite ja se oli Anna Abreusta, kaikki muut oli
ostettuja. Ja sit me kuvattin silloin Sanni ite kanteen ja se oli jotenki vahan
ennenkuulumatonta. (Varto 2020)
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Kansihenkilbiden ideointiin osallistui koko toimitus, mutta viime kiddessi valin-
noista ja kansien konseptoinnista paattivit padtoimittaja ja AD. Valintaan vaikuttivat
myos kdytannon seikat, kuten mahdollisuudet kotimaisen tdhden tapaamiseen ja ku-
vaamiseen. Ulkomaisen tdhden ollessa kyseessd on juttu voinut jadda joskus pois
siksi, ettei henkilostd ole 16ytynyt kuvapankista riittdvan uusia ja ajankohtaisia ku-
via. Valinnassa painaa paljon my6s se, kuinka hyvin henkil6d voidaan késitelld ” de-
mimdisestd” ndkokulmasta. Mikdli sopivaa tarttumapintaa ei tunnu 16ytyvéan eika
henkil6d muutenkaan tavata, voi olla tarkoituksenmukaisempaa laittaa tédstd vain ju-
liste. Demimadiselld ndkokulmalla tarkoitetaan jutun samaistuttavuutta ja kiinnitty-
mistd lukijan omaan eldméan. Juttutyyppind voi olla henkiltjutun sijaan vaikka toi-
mittajan essee ihailemastaan henkilostd tai essee, jonka on kirjoittanut kansihenkil

itse.

Semmonen joka ois niinku mahollisimman jotenki paljon kiinni siin lukijan
omassa arjessa. Tai et se juttu tarjoaa meidn lukijalle jotain semmosii oivalluksii
tai vinkkejd tai tsemppid tai iloa. (Varto 2020)

Oivallusten antamisesta kertoo myos Lehtomurto. Hinen mukaansa sekd vuonna
2018 ettd noin kymmenen vuotta aiemmin lukijalle haluttiin tarjota ihaillun henkilén
elamastd kertomisen kautta ajatuksia lukijan omaan arkeen ja esimerkiksi ihmissuh-
teisiin. Samalla haluttiin kertoa idolista uutta tietoa ja luoda tédstd syvempadd kuvaa.
Vuonna 2008 julkkikset eivat vield jakaneet kaikkea eldméstddn sosiaalisessa medi-
assa toisin kuin vuonna 2018, jolloin monen julkkiksen arkea voi seurata someka-
navista. Nykyédan artikkelissa ei siis valttamattad tarvitse kertoa kaikista henkilon saa-

vutuksista.

Lukijoiden pohjatiedot néista I]ulkkiksista on nykydén paljon paremmat somen

takia kuin aiemmin. Ettd tavallaan ehka keskitytadn sithen mitd kannattaa
ainaa lehteen. Et mitka asiat on niinkun tavaﬁ]aan itsestddnselvyyksid.
Lehtomurto 2020)
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Lehtomurto ndkee myos nuorten kaipaavan usein idoleiltaan erdénlaista rosoisuutta

ja arkisuutta kiiltokuvamaisen ylospédin katsottavan tdhtielamén sijaan.

Semmoset niinku glamour-kuvat jostain yhdysvaltalaisista julkkiksista
studiokuvattuna ei ehkd tunnu endé niin freesiltd. Et kaivataan enemman ehka
niinku semmosta samaistuttavuutta ja tavallisuutta. (Lehtomurto 2020)

Vuoden 2018 lehdissd noin puolet kansihenkil6istad oli kotimaisia, ja heidét paastiin
kuvaamaan ja haastattelemaan itse. Ulkomaisista staroista pddstiin tapaamaan yh-
dysvaltalaisyhtye Why Don’t We, joka vieraili Suomessa. Lahteistd kootut jutut oli-
vat vuoden 2018 lehdissd jadneet pienempaddn rooliin, ja niitd tehtiin vain ulkomais-
ten starojen kohdalla, joita ei pddsty tapaamaan. Kadannosjuttuja vuoden 2018 aineis-

tosta ei loytynyt.

Ehké johtuu my0s siitd, et nyt on noit kotimaisia niin ne tietenki paastaan
haastattelemaan itse. Mi luulen et se on ihan sillai, tulee luontaisesti siiti.
(Henttonen 2020)

Varto kertoo, ettd tarkempi toteutustapa jutulle valittiin hyvin tapauskohtaisesti. Hy-
viksi havaitut tavat antoivat inspiraatiota uusien juttujen suunnitteluun. Tyypillisesti
juttu ldhti rakentumaan kiinnostavan henkilén valinnasta edeten nikokulmaan ja
sen visuaaliseen ideointiin. Jutun rakennetta ja ndkokulmaa pohtivat yhdessa sen
kirjoittaja, editoija ja AD. Taman lisdksi oli huomioitava logistiset ja aikataululliset
tekijat. Ideakokous pidettiin ainakin paria kuukautta ennen jutun ilmestymisti, ja
haastattelupyynnon hyvéaksymisen jdlkeen oli vuorossa tiimin muodostaminen ja
suunnitelma alustavine kuva-ajatuksineen. Kuvaustiimiin kuuluivat AD:n ja kuvaa-
jan lisdksi stylisti ja meikkaaja. Kuvauspdivana kuvasuunnitelma oli jo tarkka, ja

Varto oli paikalla tuottavassa roolissa.

Trendit muuttuvat ajan saatossa, mikd ndkyy my6s Demin ulkoasussa. Varron mu-
kaan lehti on kulloinkin tekijéidensa ndkoinen, ja irtonumeromyynnin ollessa nyt

pienempdd kuin vuonna 2008 ei samanlaista myyntivalttiajattelua lehtihyllysta
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erottumisen ja irtonumeroiden myyntiméaéran suhteen juuri ole. Lehdelld on vahva
tilaajapohja, ja irtonumeromyynnin on havaittu olevan numeroa kohden jokseenkin
samansuuruinen kannesta riippumatta. Tamd on vapauttanut kokeilemaan erilaisia

ratkaisuja.

Voi kokeilla asioita ja sillai tehd vdhan fiiliksen mukaan jotain hauskaa tai et se
on aika sellasta my0s jotenki leikittelevad se itse tekeminen ja sit my0s se
visuaalisuus. Et ku ei olla missddan niinku kassalla. Tai en ma tiid vaikuttaisko
se, mutta. (Varto 2020)

4.3.2 Kuvapankeista omiin kuvauksiin

Kansikuvan ja lehden siséltd 16ytyvan kansijutun suhde on tyypillisesti ajateltu kuu-
luisasta ihmisestd tehtynd henkil6juttuna ja tdtd kuvaavana kantena, kuten Demissa
vuonna 2008. Vuonna 2018 kansi oli edelleen henkil6vetoinen, ja ideoinnin ldhtokoh-
tana oli kiinnostavan henkilon valinta. Nykyhetkeen eli vuoteen 2020 mennessa tal-
laisista aiemmin kyseenalaistamattomista tavoista on alettu poiketa. Taustalla on
Varron mukaan se, ettd Demin siirryttya sisdllollisesti poispédin naistenlehtiméisyy-
destd on tullut ajankohtaiseksi miettid ja kokeilla, mitd muuta kannessa voisi olla
henkil6jutun sijaan tai mika aihe nousisi parhaiten kuvastamaan lehden sisaltoa

ja “henked”.

Se niinku itse lehden sisédlto on tosi vihidn endd semmosta ikdaan ku
naistenlehtimdistd, ni sit se ois outoo, et se kansi ois vield kiinni siind
perinteessd. (Varto 2020)

Vuoden 2020 Demien kansiin onkin viime aikoina alettu nostaa henkildiden sijaan
myo6s muunlaisia aiheita, kuten esimerkiksi Demin tekemien laajojen yksindisyys- tai
nukkumisaiheisten kyselyiden tuloksia. Kansi voidaan my6s kuvittaa muuten kuin

valokuvalla, esimerkiksi piirroskuvituksella, kuten tehtiin jo vuoden 2018 heindkuun
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lehdessd. Talloin kansihenkil6 oli SKAM-sarjan ndyttelija Ulrikke Falch ja juttutyyp-

pind toimittajan essee.

TAULUKKO 6 Kansijuttujen pituudet vuosina 2008 ja 2018.

Kansijutun pituus, sivua Demi 2008 Demi 2018
Keskiarvo 2,5 sivua 5,33 sivua
Vihiten / eniten 2 / 3 sivua 2 / 8sivua

Kansijutut olivat vuonna 2018 selvésti pidempid kuin vuonna 2008. Tyypillinen kan-
sijuttu oli vuonna 2008 pituudeltaan kahdesta kolmeen sivua ja vuoden 2018 leh-
dissd jopa kahdeksan sivua (ks. taulukkoa 6). Kahdeksasta sivusta suuri osa oli ku-
vasivuja. Vanhemman vuosikerran jutut sisélsivit tyypillisesti yhden suuren kuvan
ja mahdollisesti muutaman pienen. Selitys erolle 16ytyy kuvien hankintatavasta:
vuonna 2008 kuvat ostettiin kuvapankista, jolloin jokaisesta kuvasta piti maksaa
erikseen. Kuvat saatiin kasitteleméttoming, ja niiden mukana tuli kuvatoimiston an-

tamat tarkat ohjeet, joiden mukaan kuvat tuli kdsitelld ennen niiden julkaisua.

Se johtuu just siitd ettd ostettiin sieltd kuvapankista, ne oli kuitenki kalliita
kuvii niin ostettiin ehkd maksimissaan 2 kuvaa, ehki korkeintaan 3. Ku itse
kuvataan niin se on tietysti ihan eri asia. (Henttonen 2020)

Vuonna 2018 jutut kuvattiin yleensa itse, jolloin kuvien lukuméérélla ei ollut vaiku-
tusta kustannuksiin. Kuvien eteen nédhtiin my6s paljon vaivaa, jolloin niitd oli miele-
kéastd laittaa lehteen useita. Tyomadrad kuvatuotannossa oli joka tapauksessa yhta

suuri.

Itse kuvatuissa uudemman vuosikerran Demeissa kansihenkil6t tavallisesti stailat-
tiin ja meikattiin. Stailauksella haluttiin usein luoda juttuun tiettyd varimaailmaa tai
tunnelmaa. Se liittyi siis kuvasuunnitteluun, eiké tyyli valttamatta ollut merkityksel-

linen itse tekstin ja tarinan kannalta. Muotijuttua ei pidetty itsetarkoituksena.
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Luonnollisesti stailauskysymykseen vaikutti myos se, miten haastateltava itse suh-

tautui siihen.

Tarkotus ei kuitenkaan oo et ne henkiljututkaan on muotijuttuja varsinaisesti

et siin vaihdettas vaatteita jotenki vahan valii. Paitsi Sannin juttu itse asias oliki
sit lopulta vahdn sen omasta B/ylisté, ni sit sen takii oli ihan luontevaa et ne on
sen omii vaatteita. (Varto 2020)

4.3.3 Maailma muuttuu ja kansi sen mukana

Vuonna 2008 Demi oli liimaselk&inen ja sen kansi lakattu kiiltdvaksi. N4illd tyylikei-
noilla lehdelle voidaan tyypillisesti saada hienostunut ilme ja ylellinen tuntu. Gla-

mour ei siis rajoittunut pelkkiin kansihenkil6ihin.

Tddhian on viel sitd aikaa ku aikakauslehdet on el'an]y sitd, no, ehki ihan
viimeistd kulta-aikaansa tai semmosta. Et siin on ollu joku luksus jotenkin.
Luksusmeininki eri tavalla. (Varto 2020)

Liimaselkdisyys tai nidonta liittyy myos lehden paksuuteen. Vuoden 2018 Demi on
nidottu ja siind on huomattavasti vihemman sivuja. Lakkaus ja liimaselkd ovat my0s
kustannuskysymyksid, silld ne nostavat painotuotteen hintaa. Samalla ne seuraavat
aikakauslehtitrendeja. Kevyelld, ”lapyskamadiselld” ulkondolld ja mattakannella on
voitu luoda lehdelle aiempaa rennompi ulkon&ko ja tehda siitd helposti ldhestyttava.

Vuoden 2020 Demissa kansi on jédlleen lakattu, mutta selkamys pysynyt nidottuna.

Uudemman vuosikerran lehdissa oli 75-92 sivua, joista eniten touko-kesdkuun tup-
lanumerossa. Vanhemmassa vuosikerrassa sivumaara vaihteli 92 ja 115 sivun valilla
suurimman osan lehdistd ollessa 92-sivuisia. Nykyhetkelld eli vuonna 2020 sivu-
madrd on pienentynyt vield paljon lisdd; nykyinen peruspituus lehdelle on neljasta-

kymmenestd kuuteenkymmeneen sivuun.
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Paljon vdhemmaén on just taitettavaa ja kuvattavaa ja kuvitettavaa ku on
vihemmin sivuja, ja siin on niinku ajatuksena se, et sit aikaa vapautuu
semmosten uusien tekemismuotojen kehittimiseen. (Varto 202

Vuonna 2008 ilmoitustilaa myytiin paljon, mikd myos vaikutti lehden paksuuteen.
Tuolloin Demi ilmestyi joka kuukausi eli kaksitoista kertaa vuodessa. Vuonna 2018
lehti ilmestyi yksitoista kertaa, ja kirjoitushetkelld vuonna 2020 kymmenen kertaa.
IImestymistiheyden pienentdminen on toteutettu julkaisemalla muutama lehti tupla-
numeroina. [Imoitusmyynnin viahenemisestd 2010-luvulla ja muista haasteista aika-
kauslehtiliiketoiminnan taloudessa ja toiminnassa kerrottiin tarkemmin luvuissa 2.1

Aikakauslehti tuotteena seké 2.6 Digitaalisen median ja viestinnédn kaytto.

Henttonen huomaa maailman muuttuneen muutamallakin tavalla jo kannen otsi-
koita katsomalla. Vuonna 2008 esimerkiksi englannin kieltd pyrittiin valttamé&an vii-
meiseen asti, mutta nykyisin sen kédyttdminen on jo pikemmin sddnt6 kuin poikkeus.
Lehtomurto kertoo englannin kielen kdyton olevan vililld tarkoituksenmukaisempaa

kuin suomen.

Ettd me koitetaan vikisin kddntéda joku asia, mistd vaan kaikki puhuu silld
en%llanninkieliselléi sanalla. Niin et jos ndd lukijat ei ymmarrad mistd me
puhutaan, kun me ollaan kéddnnetty se sana englannista suomeksi niin sit
tavallaan siind ehkd menee se raja viimeistdan. (Lehtomurto 2020)

Samalla on kuitenkin varottava, ettei kielenkdytossa lipsahdeta huvittavalla tavalla

nuorekkaiksi esimerkiksi kdyttamalld ilmaisuja vaarin.

Jos kdytetddn jotain englantia, niin pitédé olla tdysin varma ettd tdd on nyt
ajankohtanen tapa puhua néista asioista. Et mieluummin me kdytetdan suomea
Kuin kdytetdadn jotain semmosia sanavalintoja, mistd me ei olla ihan varmoja.
Sama vaikka emojien kadytto somessa, ettd mieluummin olla sit vdhan tylsa
kuin nolo. (Lehtomurto 2020)
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Otsikoissa ja jutuissa kadytettiin vuonna 2008 myos sellaista kieltd, joka ei Henttosen
mukaan olisi endd tdtd pdivad. Esimerkiksi “Komeaa kundiekstraa” nyky-Demista
tuskin 16ytyisi. Kundit-osiota ja “Kysy kundilta”-palstaakaan ei endd ole. Han nikee
my0s ulkondkokeskeisyyden vahentyneen nykyaikana ja kauneusihanteiden moni-
puolistuneen. Monen nékdisid tavallisia ihmisid haluttiin tuoda esiin jo vuonna 2008,

kun Demiin kuvattiin itse muotijuttuja, joihin mallit 16ydettiin kadulta.

Vaikka Demissd kiinnitettiin jo vuonna 2008 huomiota moninaisuuteen ja sanavalin-
toihin, ei esimerkiksi seurustelukumppaneista puhuminen sukupuolineutraalilla ta-

valla kuitenkaan aina kdytannossd toteutunut.

Oltiin tosi tiedostavia ja koitettiin puhua vaikka seurustelukumppanista
sukupuolineutraalisti, mutta oli tddl silti viel jossain jotain poikakaverijuttuu ja
sellasta tytottelyy oli tossa. (Henttonen 2020)

Lehtomurto kertoo Demin olleen aina arvopohjainen lehti, ja lukijan puhuttelutapaan
ja sanavalintoihin kiinnitetddn paljon huomiota. Demille madriteltiin muutama vuosi

sitten neljd arvoa, jotka ovat tasa-arvo, hauskuus, rohkeus ja lempeys.

Sillon ku Demi on perustettu -98, niin sillon on ajateltu, ettd Demi pelastaa
tyton pédivén, joskus jopa eldmaén. Siin on ajateltu, ettd Demi on niinku sille
lukijalle semmonen ihana isosisko joka tukee ja piristdad pdivaa ja ratkoo vahan
vaikeempiakin ongelmia. (Lehtomurto 2020)

Nykyinen lukijakunta muodostuu nyt eri sukupolvesta kuin vuonna 2008. Z-sukupol-
velle identiteetin joustavuus ja tasa-arvokysymykset ovat tdarkeitd, ja he eivit Lehto-

murron mukaan halua tulla kovin tiukasti méaéritellyiksi ulkoapain.

Jos miettii vaikka sitd, ettd ei haluta litkaa puhutella meién lukijoita esimerkiksi
tytto-sanalla, koska me tiedostetaan ettd sielld on my0s paljon lukjoita jotka ei
madrittele itteddn tytoiksi, ja me ei haluta poissulkea ketdan sieltd meidan
yleisostd. (Lehtomurto 2020)
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Demissd ollaan tietoisia esimerkiksi siitd, ettd nykynuorilla on usein ongelmia uupu-

muksen kanssa. Kielenkdytossa kiinnitetdan siksi huomiota lempeyteen.

Demi ei oo koskaan halunnut asettaa paineita, mutta sit me ollaan ehka tultu
siitd vield tarkemmaksi ja mietitty etta me ei tavallaan kaytetd sellasia

sanavalintoja, {otka vois ehkd tahattomasti asettaa niitd paineita. Ettd koitetaan
puhua mahdollisimman lempedsti asioista. (Lehtomurto 2020)

434 Konseptoikaamme

Nykyiset aikakauslehdet ovat tarkkaan konseptoituja. Vuonna 2008 konseptointi oli
kuitenkin vield tuntematon kasite. Demiédkin tehtiin paljolti numero kerrallaan tai
muutamaa seuraavaa numeroa silmdlld pitden. Konseptoinnin puuttuessa kansijut-
tujen juttutyypit saattoivat vaihdella paljonkin numeroiden vililld ja sen mukaan,

mitd henkildista oli milloinkin saatavilla.

Talloin ei vield ollu sitd konseptointi-kdsitettd ollenkaan. Sen takia nada
juttutyypit ihan vaihtelee laidasta laitaan. Et t4al on tillast numeroituu juttuu ja
sit on leipisjuttuu jossa on kainaloo. (Henttonen 2020)

Ajatuksena konseptoinnin idean karttamisessa tuohon aikaan saattoi Henttosen mu-
kaan olla epavarmuus lukijoiden mielenkiinnon sdilyttamisestd, mikali sisélto olisi
liian samanlaista. Toimituksen ndkokulmasta nykyinen vakiintunut konseptointi
kuitenkin helpottaa huomattavasti lehden tekemistd. Se tuntuu aikakauslehtimaail-

massa jo itsestddn selvalta.

Se on vaan my®s kaikin tavoin helpompaa ja mukavampaa ja lopputulos on
parempi Ia tasalaatusempi. Mut et onhan se 12 vuot sit, ni ethdn mitdan
aikakauslehtid oltu Suomessa oikeen konseptoitu. Et sehdn on se koko maisema

niinku muuttunu. (Varto 2020)
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Aikakausmedian Mediakortit.fi-palvelussa Demin tulevien numeroiden teemoja ja
aiheita listataan ennakkoon. Listaamistapa on kuitenkin lavea, silld suunnittelussa
on aina liikkkumavaraa. Osa aiheista tulee vuosikellomaisesti esimerkiksi yhteisha-
kuun tai kielimatkoihin liittyen, joita kasitellddn aina tiettyyn aikaan vuodesta. De-

milld on my6s omat vakioteemansa, jotka nakyviat ympaéri vuoden.

Mitéd tulee tommosiin jotenki Demin ydinjuttuihin, niinku itsetuntoon ja

maai)lmanparantamiseen liittyvét aiheet, niin niitdhdn meil on aina. (Varto
2020

4.3.5 Ainutkertaista sisiltod somekaudella

Vuonna 2008 sosiaalisen median alustoina kéaytettiin esimerkiksi Facebookia, YouTu-
bea, Myspacea ja IRC-Galleriaa. YouTube on edelleen nuorten suosiossa, mutta esi-
merkiksi Instagramia, TikTokia tai Snapchatia ei vield ollut. Nykyisin omia suosikki-
julkkiksia on helppo seurata useissa palveluissa ja olla vuorovaikutuksessa heiddn
kanssaan. On syntynyt myos kokonaan uudenlaisia idoleita, kuten Instagram-julk-
kiksia ja tubettajia, joiden fanittaminen tapahtuu nimenomaan somessa. Aiemmin
tietoa ja kuulumisia omista idoleista joutui erikseen etsimééan, kun nyt ndiden péivi-
tyksid tulee eteen kdytdnnossa automaattisesti. Demi on siis voinut olla merkittava

tietoldhde omien idoleiden kuulumisten seuraamiseen.

Varron mukaan muutos on osa suurempaa kokonaisuutta mediamaisemassa, jossa
julkkikset eivit endd tarvitse perinteisen median palstatilaa samalla tavalla kuin en-
nen. Heilld on kadytdssddan omat alustansa, joilla olla suoraan vuorovaikutuksessa fa-
niensa kanssa. Tdtd han myos pitdd suurimpana syyné kansijuttutyyppien muuttu-

miseen ja lukijaa palvelevan sisdllon uudelleenarviointiin.

2008 niin joku 15-vuotias Eyttb jostaki Alavudelta ei oo voinu suoraan seurata
Rihannaa Instagramissa. Et some on muuttanu niin paljon sitd jotenki
julkisuutta. (Varto 2020)
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Somen selailuun ja silld kommunikointiin kdytetddn paljon aikaa. Aikakauslehtien
lukemiseen ei valttamdttd ole tai 16ydetd endd samalla tavalla aikaa kuin ennen so-
men yleistymistd. Ajanpuutteesta Henttonen tunnistaa my6s omakohtaista koke-

musta.

Tietenki harmi mutta toisaalta ymmartddhdn sen ettd nyky&ddn on sit toi netti,
some, kaikki ja sielt saa sitd sisaltod niin paljon. Et ei sitd itelldikdan oo enda
aikaa lukee lehtid, niin miks muilla olis sitten. (Henttonen 2020)

Samalla painetut lehdet eivit vilttamaéttd ole endd samanlainen tiedonldhde. Demin-
kin merkitystd ja asemaa on tdytynyt arvioida uudelleen. Lehden tédytyy tarjota jota-
kin sellaista, mitd lukija ei saa suoraan somekanavista. Jo kannessa halutaan nayttaa,

ettd idoli on tavattu henkilokohtaisesti ja hdnen kanssaan on vietetty aikaa.

Jotenki semmost uniikkii sisdlto¢ mitd se lukija ei saa muualta. Ni se on
varmaan se tdarkein syy sithen muutokseen. Et tosi vaikee olla jotenki
ainutlaatunen jos kannes on joku kuvatoimistosta ostettu kuva ja sitte lahteista
kirjotettu juttu. (Varto 2020)

Demin rooli on siis vdistamatta kokenut muutoksia. Se on sopeutunut niihin paitsi
julkaisemalla edelleen painettua lehted, my6s panostamalla somekanaviinsa ja osal-
listamalla aktiivisesti lukijoitaan. Kuten Viart6 luvun alussa kuvasi, on myds art di-
rectorin tyonkuva kehittynyt somen suuntaan. Muutos nakyy myos toimituksen ja-
senten tyonimikkeissd. Vuoden 2008 lehtien ”apinalaatikoissa” mainitaan padtoimit-
tajan ja AD:n lisdksi toimituspdillikko, toimitussihteeri ja toimittaja. Vuonna 2018
toimituksessa tyoskentelivit viimeksi mainittujen sijaan esimerkiksi konseptisuun-
nittelija, digikonseptisuunnittelija ja sometuottaja. Nykyhetkella eli vuonna 2020 toi-
mituksessa tyoskentelevat muun muassa somestrategi, tuottaja ja digitaalisen me-

dian tuottaja (Demi.fi 2020).
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5 YHTEENVETO JA KESKUSTELU

Tassa tutkimuksessa haluttiin selvittda nuorten aikakauslehtien kehitysta tutkimalla
esimerkkitapauksena Demii ja sen kansijuttuja painetussa lehdessa vuosina 2008 ja
2018. Demi on erikoistapaus ilmestyttydan yli kaksikymmentd vuotta yhtdjaksoisesti
samalla, kun sen monet aikalaiset on lakkautettu useita vuosia sitten. Erityisen kiin-
nostuneita oltiin somen vaikutuksesta lehtien sisdltoon, ja tdhdn liittyivéat tutkimuk-
sen hypoteesit. Ensimmadisid alustavia tutkimushavaintoja saatiin tutkimalla lehtiai-
neistoa itsendisesti, mutta selityksid eroille ja vastauksia tutkimuskysymyksiin saa-
tiin haastattelemalla lehden tekijoitd. Haastatteluilla saatiin lisdksi runsas maara lisa-

tietoa kysymysrungon ulkopuolelta, mika tdydensi tutkimusta.

Tutkimusvuosikerroista 16ytyi odotetusti jdrjestelmallisid eroja. Vuoden 2008 kansi-
juttuja kuvasi kansihenkiltiden ulkomaisuus (100 %). Kansijutut toteutettiin kokoa-
malla ne eri ldhteistd tai ostamalla kddnnosjuttuja, jotka suomennettiin toimituk-
sessa. Yksi kansijutuista oli toteutettu ndistd kahdesta padvaihtoehdosta poikkea-

valla tavalla eli haastatteluna.

Vuoteen 2018 tullessa toteutustavat Demin kansijutuissa olivat selvésti muuttuneet,
vaikka kansijutuista tunnistettiin samanlaisia padkategorioita ja alaluokkia kuin van-
hemmasta vuosikerrasta. Vuoden 2018 kansijuttuja kuvasivat olennaisesti kansihen-
kiloiden kotimaistuminen sekd ndiden haastatteleminen ja kuvaaminen itse. Yleisin
kansijutun toteutustapa vuonna 2018 olikin haastattelu. Ominaista vuosikerralle oli
my0s lukijoiden osallistaminen jutun tekoon esimerkiksi kerdamalld nailta kysymyk-

sid haastateltavalle.

Samalla kansihenkildiden ammatit olivat monipuolistuneet, silld néayttelijoiden ja
muusikoiden lisdksi kansihenkildind oli tubettajia. Sosiaalisen median vaikutus leh-
desséd nakyi siis odotetusti jo kansihenkildiden kautta. Merkitsevda muutos oli nimen-

omaan kansihenkil6iden kotimaistuminen, silld se vaikutti juttutyyppeihin
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mahdollistamalla henkilokohtaiset tapaamiset. Se selittdd samalla ldhteistd koottujen
juttujen vahentymistd, silld suomalaistdhtid padstddan tapaamaan ja kuvaamaan. Jos-
kus my6s ulkomaisen henkilon haastatteleminen onnistui, kuten Suomessa vierail-
leen yhdysvaltalaisbandi Why Don't We'n tapauksessa. Vuoden 2018 lehdissé oli
kuitenkin myods muutamia ldhteistd koottuja juttuja ulkomaisista idoleista. Uudenlai-
sena vaihtoehtona henkiltjutuille tulivat tdssd vuosikerrassa esiin myos esseet joko
toimittajan tai kansihenkilon itsensé kirjoittamina. Kummallakin tarkasteluvuodella
oli omat erityiset toteutustapakategoriansa, joita ei vertailuvuosikerrasta 16ytynyt.
Ndamad ainutlaatuiset kategoriat olivat vuonna 2008 kdannosjuttu ja vuonna 2018 es-

see.

Tarkempia selityksid sille, miksi vuoden 2008 ja vuoden 2018 kansijutut olivat niin
erilaisia ja millaisia kdytantojd niiden tekemiseen on aikanaan liittynyt, [dhdettiin ky-
syméddn Demissd ndind vuosina tydskennelleiltd art directoreilta sekd nykyiseltd paa-
toimittajalta, joka on aloittanut Demissd toimittajana vuonna 2009 ja tyoskennellyt
nykyisessd asemassaan vuodesta 2018 ldhtien. Heiddn kanssaan tehtyjen haastattelu-
jen perusteella voidaan sanoa, ettd Demi-lehden tekeminen on muuttunut muiden
aikakauslehtien tavoin tarkkaan konseptoiduksi, ja lehti on siirtynyt niin sisaltonsa
kuin kantensa suhteen poispdin naistenlehdistd. Samalla lehden tekeminen on joilta-
kin osin kokeilevampaa kuin aiemmin, ja nuoria osallistetaan lehden tekoon useilla
tavoilla. Lehden toimittaminen ei mydskadn ole endd yksisuuntaista, vaan nuoria
rohkaistaan kertomaan odotuksistaan ja toiveistaan Demi-mediaa kohtaan ja osallis-
tumaan sen tekemiseen. Yleison tunteminen ja vuorovaikutus sen kanssa ovat nyky-

aikaiselle nuortenlehdelle elintirkeita.

Tarkeimpéand syynd kansijuttutyyppien muutokseen vuoden 2018 AD Eeva Varto pi-
tdd yleisesti ottaen somea. Nykypdivan lukijaa palvelee yksinkertaisesti erilainen si-
sdlto kuin lukijaa vuonna 2008. Aikaisemmin Demi on voinut olla yksi niistad har-
voista ldhteistd, joista omista idoleista on saanut kootusti tietoa, mutta nykyéaan julki-

suuden henkil6itd voi seurata suoraan somepalveluissa. Tastd kertoi myos
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pddtoimittaja Pdivi Lehtomurto mainitessaan, ettd lukijoiden pohjatiedot idoleistaan
ovat nykyaikana paljon monipuolisemmat kuin vuonna 2008, silld julkkikset jakavat
nyt omissa somekanavissaan asioita eldmaéstddn ja arjestaan. Demin on siis tarjottava
jotakin uniikkia ja ainutkertaista, jota ei saa sellaisenaan netistd. Tamd ainutkertai-
suus voi olla esimerkiksi teemallinen haastattelu tubettajan tai muusikon kanssa lu-

kijakysymyksillda hoystettyna tai jopa niilld kokonaan toteutettuna.

Muuttuneisiin asioihin kuului my6s kannen varsinaisen suunnittelun filosofia ja
kaytannot. Vuoden 2008 AD:n Elina Henttosen mukaan vuonna 2008 lehden kannen
ja kansijutun suunnittelussa huomioitiin myyvyys irtonumeromyynnissa ja lehden
haluttiin erottuvan lehtihyllysta. Kiiltavakantinen lehti muistutti paljon naistenleh-
tid, ja kansihenkilviden valintaan oli vakiintunut sapluuna. Sen mukaisesti kannessa
oli ldhikuva hymyilevastd nuoresta naisesta, joka oli ulkomainen Hollywood-néytte-
lijad tai muusikko. Henkil6 oli hyvamaineinen ja sopiva esikuva nuorille. Nditd maail-
mantdhtid ei padsadntoisesti tavattu henkilokohtaisesti, joten kuvat ostettiin kuva-
pankeista. Juttuja voitiinkin tehdd sen perusteella, keistd ajankohtaisista henkildista

kuvapankki tarjosi silloin hyvid kuvia.

Vuonna 2018 Demin kansihenkil6ini ei endé ollut vain naisia, vaan esimerkiksi
touko-kesdkuussa kannessa oli poikabandi Why Don’t We ja marraskuussa muu-
sikko Harry Styles. Muuttunut asia oli my6s englannin kielen kaytto. Vuoden 2008
kansissa englantia viltettiin Henttosen sanoin ”viimeiseen asti”, mutta vuoden 2018
kansissa sitd kdytettiin usein. Paatoimittaja Pdivi Lehtomurron mukaan tdma johtuu
siitd, ettd joistakin asioista ja ilmitistd saatetaan kdyttdd etenkin nuorten kesken vain
sen alkuperdistd englanninkielistd termid, jolloin sanojen suomentaminen ei olisi tar-
koituksenmukaista. Englantia ja uusia ilmaisuja kuitenkin kdytetdan vain silloin, kun
niiden ajankohtaisuudesta ja merkityksestd ollaan tdysin varmoja. Lehtomurron sa-

noin on parempi olla “vahan tylsa kuin nolo”.

Vuosien 2008 ja 2018 valillda Demin lukijakunta on vaihtunut milleniaaleista eli Y-su-

kupolvesta uuteen Z-sukupolveen, jonka edustajat ovat diginatiiveja.
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Aikakauslehtien levikit ja lukijamdédrat ovat laskeneet, joten lukijoista on entista tar-
keampadd pitdd kiinni. Z-sukupolven nuoret ovat syntyneet suoraan internet-aikaan,
ja nuorten sekd heiddn kulttuurinsa tunteminen mallilukijaa syvemmadltd on ensiar-
voisen tdrkedd, jotta lukijasuhde ja nuorten mediabrandi toimivat. Etenkin nuorten
kohdalla tama on merkityksellistd jo siksi, ettd heiddn mielensa ja kielenkdyttonsa
muuttuvat usein ja trendit lilkkkuvat nopeasti. Kohderyhmén kanssa on oltava tii-
viissd vuorovaikutuksessa, ja tdssd Demi on selvasti onnistunut. Kuten jo kansijuttu-
jen nykyisistd toteutustavoista voidaan ndhdd, lukijat saavat vaikuttaa sithen, mil-
laista sisdltod heille tehdddn. He myos kdyttavat nditda mahdollisuuksia antamalla
paljon palautetta ja toiveita. Yksisuuntainen viestintd toimituksesta lukijoille ei enda
riitd, vaan lukijat ovat aktiivisia ja konkreettisesti mukana tekeméssd Demi-mediaa.
Kuvaava esimerkki tdstd on Media-alan tutkimussdation tukema ja Demin toimituk-
sen vetimd monimuotoinen #nuoretmyds-hanke, jossa nuoria osallistettiin heitd pu-
huttelevan journalismin tekemiseen ja tulevaisuuden toimintamallien kehittdmiseen,
joilla Z-sukupolvi saadaan nidkyviin ja kiinnostumaan journalismista jatkossakin.

Hankkeesta kerrottiin tarkemmin luvussa 2.2 Demin asema ja konsepti.

AD Eeva Virto ja pddtoimittaja Pdivi Lehtomurto kertoivat, ettd vaatimusta mahdol-
lisimman myyvan nakoisestd kannesta ei endd sovelleta kovin tiukasti, silld lehted
myydé&dn aina suurin piirtein saman verran. Demilld on vahva tilaajapohja ja vakiin-
tunut lukijakunta, ja kannessa voidaan kokeilla erilaisia ratkaisuja. Nykyhetkelld
vuonna 2020 kokeileva ratkaisu on voinut tarkoittaa esimerkiksi sitd, ettd henkilon
sijaan kanteen voidaan nostaa muunlaisia aiheita, kuten Demin tekemien laajojen
yksindisyys- tai nukkumisaiheisten gallupien tuloksia. Kansihenkildiden ajankohtai-
suus ei myoskdan ollut vuonna 2018 aivan vélttamatontd, vaan lukijoilta tulleet toi-
veet ja lehteen kaavaillut aiheet ohjasivat nditd valintoja. Esimerkiksi jonkin aiheen
puolestapuhujana tunnettu henkil6 voitiin valita kansihenkiloksi erityisesti silloin,
kun lehteen oli suunniteltu sisdltod kyseisestd aiheesta. Tammikuun numerossa esi-
merkiksi oli suuren itsetuntogallupin tuloksista tehty juttu ja kansijuttuna itsensa

hyvaksymisestd puhuneen tubettaja Sita Salmisen haastattelu.
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Yksi keskeinen 16ydos lehden jutuissa yleisesti ottaen oli my6s juttujen lisddantynyt
henkildittiminen. Se tarkoittaa journalistista toimintatapaa, jossa keskivon nostetaan
yksittdisid henkiloita (Kuutti 2012, 49). Késiteltdvélle aiheelle saadaan kasvot, ja asi-
oista tulee tyypillisesti kiinnostavampia ja ne tulevat ldhemmas lukijaa, kun niita ka-
sitelldaan jonkun todellisen henkilon kautta. Siind missd vuoden 2008 Demeiss&d mo-
nia ilmioitd ja aiheita késiteltiin tietopakettimaisesti - Kuuttia lainaten ”asioista pu-
huttiin asioina”, saattoi vuoden 2018 lehdissi olla henkilokohtaisista aiheista kerto-
massa suomalainen tubettaja tai Demin lukija. Esimerkiksi itsetunnosta ja itsensa ar-
vostamisesta oli vuoden 2008 tammikuun lehdessa neuvova artikkeli ja kymmenen
vuotta myShemmin tammikuussa 2018 aiheesta oli haastateltu aiemmin mainittua
tubettaja Sita Salmista. Samaan tapaan aineistoissa kerrottiin mielenterveysaiheista
neuvovana syomishdiridartikkelina maaliskuussa 2008, kun vuoden 2018 maalis-
kuussa ja joulukuussa kerrottiin masennuksesta kahden henkilon tositarinoiden

kautta. Lukijoiden ottaminen haastateltaviksi on my®os yksi osallistamisen tapa.

Tama tutkimusprosessi kdynnistyi vuonna 2018 erilaisena kuin sen lopullisesta muo-
dosta voisi pddtelld. Tutkimuskohteen eli Demin valinta oli selvilld, mutta menetel-
mat ja tutkittava asia hakivat muotoaan. Alkuperdinen suunnitelma oli toteuttaa tut-
kimus pelkkien lehtiaineistojen analyysin pohjalta, mutta tutkimusprosessi tyssési
itsekseen hyvian tovin, mutta lopulta se sai uutta eloa, kun sitd alettiin tyostda uudel-
leen ja suunnata valokeila lehtiaineiston sijaan tekijoiden haastatteluihin. Tutkimus-
haastatteluissa selvisi paljon enemman asioita kuin ennalta arvattiin, ja tutkimus al-
koi hiljalleen kirjoittaa itse itseddn. Palaset loksahtelivat kohdalleen osioiden tayden-
tyessd omaan tahtiinsa ja tutkitusta ilmiosta alkoi muodostua kokonaiskuva. Alku- ja
keskivaiheessa tapahtunut jumiutuminen osoittautui lopulta jopa hyvéaksi asiaksi,
silld pitkddan koskematta olleeseen tekstiin saatiin uusia ndkokulmia. Kehittdmisen ja
uudelleenjdrjestelyn tarpeet olivat selvemmin nahtdvissé, ja haastatteluiden jalkeen

suunta oli selvd. Pahkindnkuoreen muotoiltuna graduprosessi opetti sen, ettd kyse
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on nimenomaan prosessista. Prosessi voi edetd tuskastuttavan hitaasti ja siind voi

kest&d pitkid aikoja, mutta se etenee omaan tahtiinsa.

Ennen tutkimusta omat tietoni Demin muutoksista olivat melko jasentyméttomid. Jo-
kin oli selvasti muuttunut ja lehdistd naki silmédméaaradisesti niiden olevan erilaisia ja
eri ajoilta, mutta suurimpia muutoksia oli silti vaikea sanoittaa kovin tyhjentavésti
yhden tai kahden lehden perusteella. Suuremman lehtiaineiston jdrjestelmallinen 14-
pikdynti muutti tilannetta. Piirteiden kirjaaminen toi esiin kaavoja, joita ensindke-
maltd ei valttamattd osannut huomata. Ylivoimaisesti eniten tietoa lisdsivit kuiten-
kin haastattelut, silld tekijdt osasivat kertoa kysymysrungon ulkopuolelta paljon sel-
laistakin, mitd tutkimuksentekijd ei olisi huomannut kysyd. Nyt tiedetddn, ettd sosi-
aalinen media on muuttanut tyttdjenlehden tekemistd ja kansihenkil6t todella olivat
eri sapluunasta eri vuosikymmenina. Jutut ovat olleet eri pituisia eri vuosina, mika
myos liittyy toteutustapojen muutokseen. Toteutustapoihin taas on vaikuttanut kan-
sihenkildiden kotimaistuminen ja sitd kautta valokuvien hankintatavan muutos ku-
vapankkikuvien ostamisesta itse kuvattuihin juttuihin. Vuonna 2018 toimivat erilai-
set juttutyypit kuin vuonna 2008, jolloin idoleitaan ei vield voinut seurata itse so-

messa.

Seuraavia askeleita tdstd tutkimuksesta eteenpdin voisi ottaa esimerkiksi vaitoskir-
jaan, jossa sukellettaisiin syvemmalle Demin ja muiden nuortenlehtien toimitustyo-
hon menneind vuosina. Erityisen hedelmallistd voisi olla tutkia nuortenlehtia aloit-
taen niiden alkuperdisistd toimituksista ja muodostaa pitka historiallinen aikajana eri
aikojen tyotavoista ja lehtien tekemisen filosofiasta sekd kdytannoistd, kuten haastat-
teluista, pressimatkoista ja lehden niin kutsutusta ddnests, jolla se puhui lukijoilleen.
Talloin olisi kuitenkin luonnollisesti huomioitava se, ettid esimerkiksi Demin ensim-
méinen numero on ilmestynyt jo yli kaksikymmenta vuotta sitten vuonna 1998 ja
ndin pitkdn ajan padhdn muistelu vaatisi haastateltavilta hyvin paljon. Mikéli taas
haluttaisiin tutkia jotakin Demid paljon vanhempaa lehted, kuten 60-luvun alusta

vuoteen 2012 asti toimitettua Suosikkia, olisi vastassa vield enemmain haasteita, silld
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Suosikin aivan ensimmadiset tekijdt ovat jo idkkditd tai edesmenneitd. Viime vuosi-
kymmenten nuortenlehtien kuten Demin tarkempi tutkimus voisi kuitenkin olla
mahdollista, mikali haastateltavat kokisivat muistavansa tarpeeksi ja tueksi kerattai-

siin runsaasti lehti- ja verkkoaineistoa.

Lopuksi haluan kiittd4 haastateltaviani Elina Henttosta, Eeva Vartod ja Pdivi Lehto-
murtoa, jotka jarjestivat aikaa kalentereistaan osallistuakseen tdhan tutkimukseen.
[Iman teiddn apuanne tyon valmistumisesta ei olisi ollut takeita, ja se olisi parhaim-

millaankin jadnyt varsin vaatimattomaksi. Limpimat kiitokset!
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LIITTEET

LIITE1

Demi-lehtien kansijutut, kansiotsikko (sulkeissa jutun otsikko)
Vuosi 2008

1/2008: Scarlett - uuden vuoden sankaritar (Scarlett Johansson - didin tytto)
2/2008: Christina - onnensa huipulla (Onnea, lady Christina)

3/2008: Rihanna ei pysahdy (20 faktaa - Rytmin tdhti Rihanna)

4/2008: Gossip Girlin trenditdhti Blake Lively (Blake Lively - hohdokas kotihiiri)
5/2008: Saammeko esitelld: aikuinen Avril (Poikatyton muodonmuutos)
6/2008: Outojen roolien Christina Ricci (Muotinukke & 16kdpoksy)

7/2008: Demi <3 Gwen: "Biisit ovat pdivékirjojani" (Tdyden kympin Gwen)
8/2008: Vanessa Hudgens on aito tdhti (Vanessan 16ytoretket)

9/2008: Pink & suorat sanat (Pink & suorat sanat)

10/2008: Mischa tule takaisin! (Mischa tule takaisin!)

11/2008: Upea Gossip Girl -juhlamuoti! + Leighton Meesterin tie tdhtiin (Kaikki
puhuvat Leightonista)

12/2008: Heroes-Hayden pelastaa maailman (Supertytto)

Vuosi 2018

1/2018: Aito Sita Salminen & hyvan olon bootcamp (Huippukunnossa)

2/2018: Millie Bobby Brown toivoo sinulta yhté asiaa - "Autetaan toisiamme
loistamaan" (Millien supervoimat)

3/2018: Rohkean Mandimain storytime - "pakkasin tavarani ja muutin kotoa 15-
vuotiaana" (Ylpedsti mind)

4/2018: Herkka Ellinoora - "Tarkeistd asioista uskallan huutaa" + Lookbook - Kopioi
ihanat tyylit kevatjuhlaan (Villi ja herkka)

5-6/2018: Suomalaisiin ihastunut WDW - bandi, joka saa sinut hymyilemadan (WDW
<3 te)

7/2018: Rohkea Skam-tdhti Ulrikke Falch & kapina Instassa (Lemped sankarini)
8/2018: Mansikkka kirjoittaa rakkaudesta: "En halunnut olla kenenkddn oma" (Niin
nopeasti sinuun putosin)

9/2018: Sanni uskaltaa erottua - "Hyva vain jos jengi ihmettelee" (Supernova)
10/2018: "Haluan itseni ndkoisid esikuvia" - Yeboyah, Pinsku & rohkeat unelmat
(Kapinalliset)

11/2018: "Kun on rohkea, on vapaa" - 4 syytd rakastua Harry Stylesiin (Rohkeasti
Harry)

12/2018: Best of 2018 - Riverdale, Mmiisas, flossaus, Cheekend, hiusdonitsit... (Best
of Riverdale)
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LIITE 2

HAASTATTELURUNKO

17.06.2020
Elina Henttonen, AD, Demi v. 2008
Haastattelija: Hanna Karpio

Taustatiedot

Keskeiset tyotehtdvasi ja vastuualueesi Demissd v. 2008?
Milloin aloitit Demissd ja mihin asti tyoskentelit sielld? Tyoskentelitko aina
samalla nimikkeelld (AD)?

Oletko tydskennellyt muissa nuortenlehdissa?

Kansijuttujen suunnittelu

Millaisin perustein Demin kanteen valittiin henkiloitd vuonna 2008? Mihin
kiinnitettiin huomiota tai mitd pidettiin tdarkedna?

Millaisia vaatimuksia kansikuvajutulle asetettiin? Mitd jutun haluttiin
viestivén tai edustavan?

Ké&ytannon toimitusty6

Mika ohjasi kansijuttujen kirjoitusprosessia? Miten toteutustapa valittiin?
Joissakin kansijutuissa kirjoittaja on muu kuin Demin toimittaja, esimerkiksi
Debra L. Wallace/Planet Syndication/All Over Press. Miten nama tekstit
hankittiin?

Mita toimituksellisia vaiheita hankitut tekstit kdvivét lapi ennen julkaisua?
Mitd ”“toimittaminen” tdssd piti sisdlldan?

Kommentit alustaviin tutkimustuloksiin

Alustavasti ndyttdd siltd, ettd vuonna 2008 kaikki kansihenkil6t olivat
ulkomaisia ja vuonna 2018 puolet oli kotimaisia. Mitd ajattelet tasta?
Alustavasti ndyttda siltd, ettd vuonna 2008 Demin ulkopuolelta hankittu
“kaanndsjuttu” oli yleinen kansijutun toteutustapa, mutta vuoden 2018
lehdistd sitd ei 1oydy. Mitéd ajattelet tasta?

Muuta

Tuleeko ndistd aiheista vield jotakin sellaista mieleen, mistd minulla ei ollut
kysymysta?
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LIITE 3

HAASTATTELURUNKO

10.07.2020
Eeva Viarto, AD, Demi v. 2018
Haastattelija: Hanna Karpio

Taustatiedot

Keskeiset tyotehtdvasi ja vastuualueesi Demissd v. 20187 (Entd nyt 2020, onko
muutosta?)

Milloin aloitit Demissd? Oletko tyoskennellyt aina samalla nimikkeelld (AD)?
Oletko tydskennellyt muissa nuortenlehdissa?

Kansijuttujen suunnittelu

Millaisin perustein Demin kanteen valittiin henkiloitd vuonna 2018? Mihin
kiinnitettiin huomiota tai mitd pidettiin tdarkedna?

Millaisia vaatimuksia kansijutulle asetettiin? Mitd jutun haluttiin viestivan tai
edustavan?

Kannen materiaali ja visuaalinen ilme ylipd&tdan erilainen kuin 2008.
Miksihédn se on nykyisin tdmédnlainen?

Kéytdnnon toimitusty6

Mikaé ohjaa kansijuttujen kirjoitusprosessia? Miten toteutustapa valitaan?
Miten kansijutun tekoprosessi kdytannossa etenee?

Kommentit alustaviin tutkimustuloksiin

Muuta

Alustavasti ndyttaa siltd, ettd vuonna 2008 kaikki kansihenkil6t olivat
ulkomaisia ja vuonna 2018 puolet oli kotimaisia. Mit4 ajattelet tasta?
Alustavasti ndyttdd siltd, ettd vuonna 2008 Demin ulkopuolelta hankittu
“kaannosjuttu” oli yleinen kansijutun toteutustapa, mutta vuoden 2018
lehdistd sitd ei 16ydy. Mitd ajattelet tastd?

Tuleeko ndistd aiheista vield jotakin sellaista mieleen, mistd minulla ei ollut
kysymysta?
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LIITE 4

HAASTATTELURUNKO

26.11.2020
Paivi Lehtomurto, pddtoimittaja, Demi v. 2018
Haastattelija: Hanna Karpio

Taustatiedot

o Keskeiset tyotehtdvasi ja vastuualueesi Demissd v. 2018? (Entd nyt 2020, onko
muutosta?)

e Milloin aloitit Demissa? Milld nimikkeill& olet tyoskennellyt?

e Oletko tyoskennellyt muissa nuortenlehdissa?

Kannen vastuukysymykset

e Vuonna 2018 Demin kansissa oli AD:n padatoksestd myos kotimaisia henki-
16itd. Ovatko kansijuttuvalinnat nykydan AD:n vastuualuetta? Entd kansijut-
tutyypin suunnittelu, kuka paattaa siitd, miten juttu kdytdnnossa tehddan?

e Minki verran kanteen sovelletaan myyntivalttiajattelua?

Uran alkuajat Demissd

e Olivatko pressimatkat yleisid? Kavitko itse sellaisilla? Olivatko haastatteluti-
lanteet kahdenkeskisid vai lehdistotilaisuuksia?

e Teitko kansijulkkisjuttuja? Millaisen kansihenkilon ja juttutyypin ajateltiin
palvelevan lukijaa tuohon aikaan? Entd v. 2018?

Muuta

¢ Demin kielenk&ytto ja sanavalinnat ennen ja nyt? Kiinnitetdanko paljon huo-
miota?
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