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1 JOHDANTO

Taman tutkielman aiheena ovat blogien nimet ja nimeaminen. Blogien nimet ovat tavallisesti
keskeinen osa blogibréndia ja blogien tunnettuutta, silld yleensé bloggaajat tunnetaan juuri
blogiensa nimilla (Noppari & Hautakangas 2012: 26). Olenkin blogimaailmaa seuratessani
huomannut, ettd bloggaajista puhutaan lahes poikkeuksetta niin, ettd blogin nimi kuuluu ko-
konaisuuteen: puhutaan esimerkiksi Mutsis on -Emiliasta tai Karkkipaivan Sannista. Blogin
nimi on siis voimakkaasti yhteydessa bloggaajan henkil6brandiin ja koko blogibrandiin yli-
paataan. Juuri blogien nimien tarkeys pr-tydsséa seka niiden toimiminen blogien kayntikorttei-
na sai minut kiinnostumaan blogien nimedmisestd ja nimedmisen taustalla vaikuttavista asi-
oista. Olen my®0s eri blogisivustoja selaillessani tormannyt mitd mielikuvituksellisimpiin ni-
miin, joiden taustoja on mielenkiintoista selvittdd. Minua kiinnostaa myds, mitd ammatikseen
bloggaavat ajattelevat blogien nimistd ja nimedmisesta nyt, kun heidan blogeillaan on tuhan-
sia lukijoita paivittain. Monet suosituimmista blogeista kun ovat syntyneet lahinnd hetken
mielijohteesta ja omaksi sek& kavereiden iloksi kirjoittelusta (Noppari & Hautakangas 2012:
77), joten blogien nimidkaan ei valttaméattd ole aina kovin tarkkaan harkittu tai niiden merki-
tysta ainakaan suosion ndkdkulmasta mietitty.

Luen itse paljon blogeja eri aihepiireistd ja seuraan blogimaailmaa ylipaatdan. Tassa
tutkimuksessa olen kiinnostunut suosituista ja ammattimaisista, mutta kuitenkin tavallisista ja
paivékirjamaisista omaa eldmaa ja elaméntapaa kasittelevista blogeista, joilla ei bloggaajien
joskus tahattomistakin mielipidevaikuttajan rooleista huolimatta ole mitdén sen suurempia
vaikuttamiseen pyrkivid tavoitteita. Matikaisen (2009) suomalaista blogikenttdd koskevan
tutkimuksen mukaan suurin osa kotimaisista blogeista onkin juuri téllaisia tavallisten ihmisten
yllapitdmia verkkopdaivakirjoja. Myos Noppari ja Hautakangas (2012: 160) ovat muotiblogeja
késittelevdn tutkimuksensa perusteella todenneet huippubloggaajienkin olevan “ihan tavallisia
tyttdja”, joita nyt vain pidetddn mielipidevaikuttajina ja jotka saatetaan tunnistaa kadulla. Tut-
kimukseni keskidssa ovat siis suositut, bloggaajien arkea ja elamantapaa kasittelevat lifestyle-
blogit, jotka voivat bloggaajasta riippuen painottua eri teemoihin (esim. perhe tai treenaami-
nen). Lifestyle-kategoria voidaan ndhda joko l&hes kaiken kattavana tavallisesta elamasté ker-
tovien blogien kattoké&sitteend tai suppeasti vain muutaman blogikategorian sisaltavéna termi-
nd. Noppari ja Hautakangas (2012: 18) toteavat termin lifestyle-blogi nousseen yleiseen kéyt-
toon henkilokohtaisten ja paivakirjamaisten tyyliblogien yhteydessa. Lifestyle-blogeista puhu-

taan kuitenkin myds monissa muissa yhteyksissa ja termid kdytetadn vaihtelevasti. Téssa tut-



kimuksessa lifestyle-kategoria toimii kattokasitteend, joka sisaltdd kaikki mahdolliset paivé-
kirjamaiset, omaa eldamé&a tai eldmantapaa késittelevat blogit eri painotuksineen. Lifestyle-
kategoria kéatkee siis alleen blogikategorioita aina treeniblogeista muoti- ja perheblogeihin ja
jattaa ulkopuolelle vain tiukasti johonkin tiettyyn teemaan rajatut blogit, jotka sisaltavat vain

vahan paivakirjamaista kerrontaa.

Tutkimuskysymykseni ovat seuraavat:
1. Millaisia nime&misperusteita blogien nimilld on ja miten niita voidaan luokitella?
2. Millaisia késityksia bloggaajilla on yleisesti blogien nimista ja nimedmisesta? Miten
nama késitykset heijastuvat heiddn omien blogiensa nimiin?
3. Miten bloggaamisen ammattimaistuminen on vaikuttanut bloggaajien ajatuksiin blogi-

en nimisté ja nimeémisesta?

Jalkanen ja Pudas (2013) ovat tutkineet kirjablogeja ja selvittdneet pienend osana tutkimus-
taan naiden blogien nimeamiseen liittyvid kysymyksia. He toteavat blogin nimeémisen olevan
osittain sattumien summaa: nimi voi syntya pitkén harkinnan tuloksena, hetken mielijohteesta
tai jopa erdénlaisena hullutteluna. Heiddn mukaansa nimed ei my6sk&an kovin helposti vaih-
deta, vaan kerran annetussa nimessé yleensa pysytdan. Moni tutkimukseen osallistunut blog-
gaaja myos sitoo bloginsa nimen sen aihepiiriin; kirjoihin ja lukemiseen. (Jalkanen & Pudas
2013: 60-61.) Olen havainnut saman blogin nimen ja teeman yhteyden myos lifestyle-
blogeissa: erityisesti treeni- ja perheblogeissa tunnutaan suosivan nimig, joista jollain tavalla
tulee ilmi blogin péadasiallinen aihealue. Paljon on silti myds blogeja, joiden nimi ei viittaa
blogin teemaan ollenkaan. Oletan kuitenkin blogien nimeamisperusteista 16ytyvan yhtenevai-
syyksid, joiden perusteella voin jakaa nimeamisperusteet luokkiin. Hypoteesini on myos, etta
blogien nimid, niiden kieltd tai sitd, mitd nimilla halutaan viestittad, ei ole monissa tapauksissa
kovin tarkkaan harkittu, vaan nimi on syntynyt koko blogin tavoin hetken mielijohteesta, ku-
ten Jalkanen ja Pudas (2013) toteavat kirjablogitutkimuksensa perusteella usein tapahtuvan.
Moni bloggaaja on myds varmasti tottunut ja tavallaan kiintynytkin oman bloginsa nimeen,
joten vaikka bloggaaja nyt, ammattilaisena, ehka valitsisi bloginsa nimen toisin, uskon silti
monen olevan tyytyvéinen aikoinaan valitsemaansa nimeen. Kertoohan blogin nimi kuitenkin
omalla tavallaan siit4, mista kaikki on alkanut.

Suomalainen blogikenttd on muuttunut viimeisen 10 vuoden aikana paljon. Henkil6koh-
taiset ja paivakirjamaiset lifestyle-blogit nousivat Suomessa suureen suosioon noin 67 vuotta

sitten, minka jalkeen bloggaaminen on ammattimaistunut vauhdilla. Moni suosittu bloggaaja



on siirtynyt harrastelijasta ammattilaiseksi, jolle jokin blogiportaali tai aikakauslehti maksaa
kuukausipalkkaa. Lukijamadrat vaikuttavat kuukausipalkan suuruuteen, ja lisdksi bloggaajat
saavat tuloja yritysyhteistyosta: he kirjoittavat yhteistyopostauksia, joissa esittelevat yrityksen
tuotteita tai palveluja seka suunnittelevat yrityksen pyynnosta esimerkiksi t-paitoja tai drink-
kiohjeita. Palkasta huolimatta blogi on monelle edelleen sivutyd, mutta suosituimmat blog-
gaajat pystyvat elattdmaén itsensé blogilla ongelmitta. (Maksimainen 2014.)

Viestintatoimisto Manifeston Blogibarometri 2014 -tutkimuksen (2014) mukaan blogista
tuloja saavien maara on kasvanut vuosi vuodelta. Kyselyyn vastanneista bloggaajista 76 %
ansaitsee blogillaan rahaa tai rahanarvoisia etuja, sadannollistd kuukausipalkkaa saa 37 %. La-
hes kaikki bloggaajat (92 %) saavat markkinointimielessa tehtyjd yhteistyotarjouksia yrityk-
siltd. Kansainvalisessd vertailussa Suomi edustaa Ison-Britannian kanssa bloggaajasuhteiden
karkea: blogit ovat tulleet osaksi yritysten viestintda ja bloggaajiin ollaan saénnollisesti yh-
teydessé. Blogeissa yritykset ja niiden tuotteet saavatkin paljon nakyvyyttd, silla esimerkiksi
muotiblogeista joka kolmannella on 50 000100 000 lukijaa kuukaudessa, kun suosituin blo-
gin tavoittaa kuukausittain jopa 250 000 lukijaa. (Blogibarometri 2014.) Vastaavanlaiseen
seuraajamaaradn paasevat myos suosituimmat videoblogit, joiden merkitys suomalaisessa
blogikentdssa on viime vuosina kasvanut rajahdysmaisesti. Yritykset alkavat pikku hiljaa 10y-
td4d myos nama blogit, vaikka videobloggaajiin ollaankin viela toistaiseksi vdhemman yhtey-
dessa kuin perinteisiin bloggaajiin. My6s sosiaalisen median rooli blogimarkkinoinnissa on
kasvanut. (Blogibarometri 2015.)

Suosituimmilla blogeilla ndhdaan olevan vaikutusvaltaa paitsi lukijoihin, jossain tapauk-
sissa my0s koko yhteiskuntaan (Hsu & Lin 2008: 65). Monia bloggaajia pidetdan erddnlaisina
internet-ympariston mielipidevaikuttajina, ja osasta heistd saattaa tulla ajan kuluessa myds
julkisuuden henkil6itad (Chen 2010: 29). Vaikutusvaltaisilla bloggaajilla on suuri, samanhen-
kinen lukijakunta, jonka kanssa he ovat aktiivisesti vuorovaikutuksessa. Lukijat kayttavéat
blogien sisaltéja hyddykseen kokeilemalla esimerkiksi bloggaajan kauneudenhoitovinkkeja
tai tutustumalla blogissa suositeltuihin tuotteisiin. (Moon & Han 2010: 231.) Lukijat pitavét
bloggaajia yleensé kaverin kaltaisina, puolueettomina henkilGind, jotka ovat riippumattomia
ulkopuolisista ajatuksista ja joiden mielipiteet perustuvat henkilokohtaiseen kokemukseen. He
toivovat blogien pysyvan mahdollisimman epékaupallisina ja autenttisina ymparistdina, jotta
bloggaajien mielipiteet ja persoonat sailyisivat aitoina. Bloggaajia voi siis pitaa erdanlaisina
ruohonjuuritason vaikuttajina, jotka ainakin pyrkivat sitoutumattomuuteen ja jotka aktiivisesti
vievét yhteisossaan eteenpdin itselleen merkityksellisid viesteja ja asioita. Naméa bloggaajien

vaikutuksen alaisina olevat yhteisot ovat kuitenkin juuri se resurssi, josta yritykset ovat Kiin-



nostuneita ja josta bloggaajien mahdollisuudet tienata syntyvat. (Noppari & Hautakangas
2012: 70, 92, 141.) Mikali blogistaan haluaa tehda tyon, on siis melkeinpa pakko astua kau-
pallisuuden maailmaan.

Vaikka yritysyhteistyot ovatkin tuoneet kaupallisuuden osaksi blogimaailmaa, voi mieles-
tani blogeja itsesséankin jossain méaérin verrata yritystoimintaan: Bloggaaja on ikdan kuin
yritt4ja, jonka yritys blogi on. Bloggaajalla on taysi paatantavalta blogiinsa ja sen sisaltoon
liittyvissa asioissa. Han voi itse paattdd, mihin yhteistdihin lahtee mukaan, milloin ja mita
Kirjoittaa. Siirtymisen blogiportaalin tai jonkun suuren mediatalon alle on joskus katsottu ka-
ventavan bloggaajan itsendisyyttd, mutta bloggaaja voi kuitenkin kutsun saatuaan neuvotella
itselleen miecluisan sopimuksen tai oman harkintansa mukaan pysyd vanhassa “blogikodis-
saan”. Ison toimijan “talliin” kuulumisesta on usein kuitenkin hy6tyd, silld ndin blogit saavat
enemman nakyvyytta ja esimerkiksi mediayhteistydmahdollisuuksia. Samoin kuin yrityksia,
myos blogin lukijamaaria ja sitd kautta koko blogia pyritdén jatkuvasti kasvattamaan. Blog-
gaajat osallistuvat erilaisiin pr-tilaisuuksiin sekd tapaavat yhteisty6tahoja ja pyrkivét néin
markkinoimaan blogiaan ja viemaan sitd eteenpdin. Suosituimpien blogien yhteydessa voi-
daankin puhua jo blogibrandista, johon blogin nimi kuuluu olennaisesti, silla yleensé bloggaa-
jat tunnetaan juuri bloginsa nimella (Noppari & Hautakangas 2012: 26).

Lifestyle-blogeissa bloggaamisen ammattimaistuminen on mielestani ndkynyt selvimmin.
Ammattimaisesta bloggaamisesta kertovat vankka ja kasvava lukijakunta, yritysyhteisty6 seka
mahdollisuus saada blogista tuloja (Kortesuo & Kurvinen 2011: 98-99). Ammattimainen
bloggaaja myos tuottaa laadukasta sisaltod hyvélla paivitystahdilla (Noppari & Hautakangas
2012: 162). Téssé tutkimuksessa keskityn siis ammattimaisiin ja suosittuihin lifestyle-
blogeihin, joiden kirjoittajille lahetin kahdeksan avointa kysymysta sisaltavan sahkoposti-
kyselyn. Aluksi lahetin kyselyn kahden eri blogiportaalin, Indiedaysin ja FitFashionin, blog-
gaajille joulukuussa 2015. Koska en saanut tarpeeksi vastauksia, lahetin tammikuussa 2016
kyselyn vielé neljan blogiportaalin sekd kolmen aikakauslehden bloggaajille. Vastauksia sain
lopulta yhteensa 39. Halusin tutkia suosittuja blogeja, joilla on paljon lukijoita, silla tarkoituk-
senani oli selvittdd muun muassa ammattimaisuuden vaikutusta bloggaajien ajatuksiin blogien
nimista. Tasté syysta valitsin kyselyni kohteeksi blogeja, jotka I0ytyvat jostakin portaalista tai
aikakauslehden sivustolta, sill& portaaliin tai aikakauslehden sivuille padseminen edellyttaa jo
valmiiksi melko suurta lukijakuntaa ja laadukasta blogia. Monen blogin suosio myds kasvaa
entisestddn portaaliin tai aikakauslehteen siirtymisen jalkeen. Kaikki valitsemani sivustot

myo0s edustavat tutkimukseni kohteeksi valitsemaani lifestyle-blogien kategoriaa: osa painot-



tuu tiiviisti johonkin tiettyyn eldmén osa-alueeseen, kuten treenaamiseen tai perheeseen, osa

taas pysyy perinteisemman lifestylegenren raameissa.



2 TEOREETTINEN VIITEKEHYS JA AIEMPI TUTKIMUS

Tassa luvussa tarkastelen nimistontutkimuksen tutkimuskenttdd ja tutkimusperinteitd seka
blogitutkimuksen painopisteitad. Esittelen tutkimukseni kannalta keskeisia kasitteita ja teorioi-
ta, jotka nimistontutkimuksessa painottuvat nimedmisperusteen kasitteeseen ja yritysnimiston
funktioista tehtyihin havaintoihin. Koska blogien nimet -nimikategoria on melko uusi eika sit&
ole juurikaan tutkittu, joudun tdssé tutkimuksessa tukeutumaan yleiseen onomastiseen tutki-
muskirjallisuuteen, joka kasittelee padosin paikannimistéd. Pyrin kuitenkin linkittdmaan omaa
tutkimustani tdhan perinteeseen, sikéli kuin se vaan on mahdollista. Blogitutkimuksen osalta
tuon esiin blogien merkitystd muun muassa yhteisollisyyden ja bloggaajien identiteettityon
kannalta.

2.1 Nimistontutkimus Suomessa

Nimistontutkimus eli onomastiikka on vasta 1800-luvulla syntyneena tieteenalana melko nuo-
ri. Se toimi aluksi vain aputieteena historian ja arkeologian tutkimukselle, mutta on jo kauan
sitten tunnustettu omaksi, itsendiseksi, kielitieteelliseksi tutkimusalakseen. Nimistontutkimus
tutkii erisnimid, joihin voidaan viitata myos késitteell& propri. Tall6in on kyse sanasta tai sa-
nojen yhdistelmastd, jolla viitataan yhteen tiettyyn yksildityyn henkil6dn, olioon, asiaan tai
esineeseen. Erisnimet ovat siis yksiviitteisia eli niille on olemassa vain yksi ulkomaailman
tarkoite, jonka ne yksiloivat ja erottavat muista samanlajisista. Sanalla nimi voidaan viitata
my0s henkil6ihin, olioihin, asioihin tai esineisiin lajinsa edustajina, jolloin on kyse yleisni-
mistd eli appellatiiveista. Nimistontutkimuksessa sanalla nimi tarkoitetaan kuitenkin aina
erisnimed. (Ainiala, Saarelma & Sjoblom 2008: 12-14.)

Nimistontutkimus on sekd Suomessa ettd Skandinaviassa, ja pitkélti myds muualla, kes-
Kittynyt padasiassa paikannimien eli toponyymien tutkimukseen henkildnnimien ollessa toise-
na keskeisend tutkimuskohteena. Tarve paikkojen ja ihmisten nimedmiseen on ollut olemassa
jo kielen kehityksen alkuajoista lahtien, joten keskittyminen ndihin kahteen nimikategoriaan
on luonnollista. (Sjoblom 2006: 16, 27.) Suomessa nimistontutkimuksen painopiste on ollut
korostetusti paikannimiston tutkimuksessa, josta on selvitetty muun muassa nimien ja ni-
misysteemien rakennetta ja nimedmisperusteita seké luokiteltu néitd semanttisesti. Myos ni-
mien alkuperad selvittavéa etymologista tutkimusta on tehty Suomessa paljon. Nimien kayt-

toon liittyvat kysymykset ovat puolestaan nousseet viime vuosikymmenina esille. (Ainiala



ym. 2008: 61, 70.) Tietdmys suomalaisesta paikannimistosta on laaja paitsi pitkan tutkimus-
historian, my0ds opiskelijoiden lukuisten opinnéytetdiden ansiosta. Opiskelijoilla on ollut kes-
keinen rooli suomalaisessa nimistontutkimuksessa ja paikannimiston kuvaamisessa. Erityises-
ti Helsingin yliopistossa tehtiin 1970-2000-luvuilla lukuisia korkeatasoisia nimist6a ja erityi-
sesti paikannimistoad kasittelevid pro gradu -t6ita: vuositasolla noin 1 000 sivua tutkimusteks-
ti4, mik& on enemman kuin nimist6d kasittelevd muu tutkimuskirjallisuus. Ndistd monet ovat
aluemonografioita, jotka keskittyvét nimien rakenneanalyysiin ja nimeédmisperusteiden luokit-
teluun. (Ainiala & Pitkédnen 2002: 235.)

Koska nimistontutkimus on sek& Suomessa ettd muualla keskittynyt paikannimiin, myos
nimistontutkimuksen teoreettisia kysymyksié on tarkasteltu l&hinn& paikannimiston tutkimuk-
sen nakokulmasta (Ainiala ym. 2008: 60). Paikannimisysteemien kuvaus on kuitenkin tutki-
musperinteestd ja aineistosta riippuen vaihtelevaa, silld mitaan yleistd nimistontutkimuksen
teoriaa ei ole olemassa (Kiviniemi 1987: 13). Muun kuin paikan- tai henkilonnimiston tutki-
mus on sekd Suomessa etta maailmalla ollut melko véhéistd. 2000-luvulla keskeisiksi ”muun
nimiston” tutkimuksen kohteiksi ovat nousseet kaupallinen nimistd (esim. Sjéblom 2006),
elainten nimet (esim. Kalske 2005) seka Kirjallisuuden nimistd (esim. Bertills 2003). Muita
kirjallisuudessa mainittuja tutkittuja nimikategorioita ovat muun muassa laivojen, junien, kas-
vien ja taivaankappaleiden nimet (Sjéblom 2006: 32).

Ihmisilla on tarve yksiléida ja inhimillistad sellaisiakin tarkoitteita, jotka eivét valtta-
matta ole edes elavia. Talldin on kyse kieliyhteisoille tyypillisesta personifikaatiosta, eraanlai-
sesta metaforasta, jossa ei-inhimillisiin olioihinkin liitetd&n inhimillisid ominaisuuksia. (Ai-
niala ym. 2008: 20.) L&hes kaikissa erisnimikategorioissa nimilld ikdin kuin osoitetaan, ett4
nimetylla on identiteetti: siihen, ettd yritykselle, hevoselle tai vaikkapa omalle autolle anne-
taan yksildiva nimi, liittyy jo ajatus tarkoitteen sijoittumisesta inhimilliseksi laskettavien oli-
oiden joukkoon. Erisnimill4 voikin olla kielenulkoisessa maailmassa vain yksi tarkoite, refe-
rentti, johon nimell viitataan. (Sjoblom 2006: 24, 70-71.) Tast4 syystd uuden tarkoitteen
syntyessa syntyy aina myds uusi nimi (Ainiala 1997: 23). Uusien nimien ja kokonaisten uusi-
en nimikategorioiden taustalla on aina kulttuurinen ja yhteiskunnallinen konteksti: nimet ovat
olemassa ja niitd kaytetddn jotain tiettya tarkoitusta varten. Uusi nimikategoria syntyy, kun
tulee jokin uusi ilmid, tarkoitteiden luokka, jonka jasenid taytyy voida yksil6idd. Internetin
myota on esimerkiksi syntynyt monia ilmiditd, joihin liittyy uudenlaista nimist6d, joka taytyy
ottaa huomioon myos nimistontutkimuksessa. (Ainiala ym. 2008: 14, 22, 24.) Blogit ja niiden
nimet edustavat mielestdni hyvin téllaista uutta tarkoitteiden luokkaa, joka on kasvettuaan

vaatinut aina vaan yksildivampia nimid. Aiemmin ehkd Ainon blogi -tyyliset nimet riittivat



yksiloim&én tarkoitteensa, mutta bloggaamisen lisadntyessa on alettu tarvita persoonallisem-
pia nimi&. Uudenlaisen nimiston tultua osaksi tutkimusta ei perinteinen jako henkilon- ja pai-
kannimiin enéa riit4, vaan uuden nimiston myo6té on alettava muodostaa uusia nimikategorioi-
ta siitakin huolimatta, ettei nimistontutkimuksen piirissé vield ole olemassa mitdén yhteista

kasitysta siitd, miten tata uutta nimist6a tulisi kategorioida (Sjoblom 2006: 32).

2.2 Nimeamisperusteet

Nimedmisperusteilla tarkoitetaan niit4 asiaperusteita, joiden mukaan nimi on annettu. Né&ita
voivat olla esimerkiksi paikannimitutkimuksessa paikan sijainti tai kayttotarkoitus. (Kivinie-
mi, Pitkdnen & Zilliacus 1974: 34.) Nimedamisperusteet ndhdaan usein tallaisina varsin konk-
reettisina asiaperusteina, jolloin vahemmalle tutkimukselliselle huomiolle ja&vét esimerkiksi
yritysnimistossé yleiset symboliset ja assosiatiiviset nimedmisperusteet, joita ovat muun mu-
assa vertailunimet, vaikkapa Siperia syrjaisen paikan nimena (Sjoblom 2006: 22). Nimeédmis-
peruste liittyy voimakkaasti nimen yksildivaan tehtavaan: Jotta samanlajiset tarkoitteet pysty-
t&&n erottamaan toisistaan, ei mik&an tarkoitteelle yleinen ominaisuus voi toimia nimedamispe-
rusteena. Tasté syysta nimistossé yleistd onkin se, mika kulttuurissa ja ymparistdssa on harvi-
naista ja painvastoin. (Ainiala ym. 2008: 38.)

Nimeamisperusteen késitteeseen kuuluu ajatus siitd, ettd nimia tarkastellaan yksinomaan
nimenantajan nékdkulmasta, jolloin kieliyhteison eli nimien padasiallisten kéyttajien nako-
kulma jaa ulkopuolelle (Sjoblom 2006: 22). Toki ainoa, joka pystyy luotettavasti selvittdmaén
nimien nimedmisperusteet ja motiivit nimedmisen taustalla, on nimenantaja itse (Kiviniemi
1987: 21). Nimenannossa voivat kuitenkin vaikuttaa myds tiedostamattomat prosessit, jolloin
nimenantajalle itselleenkin saattaa olla epéselvaa, mitka kaikki tekijat ovat vaikuttaneet nimen
muodostamiseen (Sjoblom 2006: 61). Yksi tallainen osittain tiedostamaton tekija voivat olla
nimimallit, jotka voivat olla rakenteellisia tai vaikkapa leksikaalisia. Nimenanto on lahes
poikkeuksetta analogista, jolloin nimenantaja perustaa nimedmisen jo olemassa olevaan ni-
mistoon ja kieliyhteison kdyttdmiin nimedmisnormeihin. (Ainiala ym. 2008: 39-40.)

Nimistontutkimuksessa on tehty melko vahan tutkimusta, jossa nimenantajalta itseltdan
olisi kysytty nimedmiseen vaikuttavista tekijoista. Esimerkiksi paikannimitutkimuksessa, jota
suurin osa nimistontutkimuksesta edelleen on, ei usein ole mahdollista tavoittaa nimenantajaa.
Tasta huolimatta nimenannon motiivien ja nimien rakenteen ymmartaminen juuri nimenanta-

jan nakokulmasta on nahty nimistontutkimuksessa keskeisend, mik& nakyy myods syntaktis-



semanttisesta luokittelumallista (Sjoblom 2006: 59). Nimenantajan todellisiin motiiveihin ei
kuitenkaan yleensa paasté kasiksi, joten tavallisesti kyse on Idhinn&d nimenmuodostuksen kon-
tekstista, johon kuuluu esimerkiksi nimenantajan maailmankuva (Kiviniemi 1987: 30). Vanha
paikannimistd on yleensa syntynyt spontaanisti ilman, ettd nimenantaja on edes ajatellut luo-
vansa nimeé. Han on vain kayttanyt tiettyd ilmausta, jonka ymparoiva yhteisd on hyvaksynyt
nimeksi. (Sjoéblomin 2006: 59-60 mukaan Benson 1976: 44, 46.) Nimedmisperuste voidaan
siis nimenantajalta kysymisen lisdksi maaritelld myos suoraan nimestd: Kiviniemen (1971:
35) mukaan nimedmisperusteita ovat ne eri tavoin ryhmiteltavissé olevat asiaperusteet, joihin
paikannimen voidaan olettaa perustuvan. N&itd nime&misperusteita pystytdan selvittdmaan
muun muassa syntaktis-semanttisen luokittelumallin avulla.

Syntaktis-semanttinen luokittelumalli on Kurt Zilliacuksen 1960-luvulla keksima meto-
dologisesti nimistontutkimusta mullistanut oivallus, jota hén kehitteli 1970-luvulta lahtien
yhdessa Eero Kiviniemen kanssa. Keskeistd mallissa on itse nimenmuodostustapahtuma ja
nimenantajan nakokulma seké ne asiaperusteet, jotka ovat 10ydettavissa nimedmisen taustalta.
Asiaperusta ja tarkoitetta luonnehtivien piirteiden valinta ovat nimen semanttisia ominaisuuk-
sia, ja kun mukaan otetaan useita piirteitd, aletaan noudattaa kielen syntaktisia saantdja. Ni-
men muodostustavat voivat kuitenkin vaihdella. (Sjoblomin 2006: 28 mukaan Zilliacus 1966:
48-49.) Syntaktis-semanttisen mallin mukainen luokittelu tapahtuu lyhyesti kuvattuna seu-
raavasti: Nimistd analysoidaan syntaktisesti nimien perus- ja maariteosat, jolloin nimet jae-
taan yksi- kaksi- ja kolmiosaisiin nimiin. Nimenosa on nimeen sisaltyva kielellinen ilmaus,
joka kertoo yhden tarkoitetta kuvaavan seikan. Perusosa tarkoittaa itse paikkaa, maariteosa
on perusosaa madrittdva nimenosa. Esimerkiksi nimesséd Koivusaari on perusosana paikkaa
tarkoittava saari, ja madriteosana koivu. Perusosat luokitellaan semanttisesti paikan lajia il-
maiseviin, nimittaviin ja erityispiirretta ilmaiseviin. Erityispiirretta ilmaisevat perus- ja maari-
teosat jaetaan vield semanttisen sisallon ja muodon mukaan, jolloin siséltd voi ilmaista suh-
detta, ominaisuutta tai toimintaa. Termill& nimedmisperuste tarkoitetaan yleensa tata erityis-
piirrettd ilmaisevan nimenosan siséltéd. (Kiviniemi ym. 1974; Sjoblom 2006: 28-29.) Sjob-
lom (2006: 29) toteaa koko termin syntaktis-semanttinen luokittelu nousevan todennékaisesti
ajattelusta, jossa nimi palautetaan syvarakenteen lauseeksi, jota analysoidaan semanttisesti:
syntaktis-semanttisia suhteita selvitetddn usein kéytdnndssd muun muassa lauseparafraasien
avulla, jolloin vaikkapa Koivusaari-nimen parafraasi olisi saari, jolla kasvaa koivu”.

Nimenantajan motiivit ja syyt nimen muodostamiseen saattavat olla hyvinkin erilaiset
kuin nime& kayttdvan yhteison tarpeet nimen suhteen. Monien harkinnaisnimien, esimerkiksi

yritysnimien, antamista motivoivat usein hyvin kéytannolliset seikat: Yritysnimen antaja saat-
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taa pyrkia nimelld houkuttelemaan asiakkaita tai muodostamaan nimen vaikkapa sen mukaan,
etta se l10ytyy helposti erilaisista luetteloista. Ympardiva yhteisd puolestaan kayttad nimeé
vain, koska sellainen nimi on annettu tai koska se haluaa tehda eron eri yritysten valille. En-
nen nimet syntyivat spontaanisti kieliyhteisoissa niin, ettd yhteisé hyvaksyi nimen kéayttéon,
mutta nykymaailmassa lahes kaikki nimet syntynyt suunnitellusti esimerkiksi viranomaisten
paatokselld. Nimenanto on siis tietoista, ja nimi tulee yleiseen kayttoon ilman kieliyhteison
varsinaista hyvaksyntaékin. (Sjoblom 2006: 60.)

Sjoblom (2006: 22, 61) toteaa nimedmisperusteiden selvittdmisen olevan aina spekula-
tiivista ja erilaisista luokittelumalleista ja apuvélineistd huolimatta jossain mé&éarin tutkijan
omaa tulkintaa, ellei nimedmisestad padse kysymaan nimenantajalta itseltddn. Han pita kie-
liyhteison nakokulmaa nimien taustojen selvittamisessa toimivampana: Sekd nimenantaja etta
tutkija ovat molemmat kieliyhteison jasenid, joten tutkija voi kayttda apuna myds omia intui-
tioitaan. Kieliyhteison ndkokulman painottaminen antaa metodologisesti enemman vaihtoeh-
toja, silla tutkija voi kayttad hyvékseen kaikkea olemassa olevaa tietoa nimedmisesté ja vetaa
omia johtopaatdksia ilman taustatietojakin, niin kuin muutkin Kieliyhteison jasenet tekevat.
Né&in ei saada yksittaisten nimien tarkkoja taustatietoja selville, mutta nimedmisen ja ni-
medmisprosessin yleiset periaatteet pystytédan selvittdmaan melko luotettavasti. Nimenantajan
kasitteistysmallit kun ovat perdisin kieliyhteisolta ja sen kielenkéyttétavoista. Sjéblom pu-
huukin vaitostutkimuksessaan nimeamisperuste-kasitteen sijaan nimien viestinnallisista ta-
voitteista, joilla han tarkoittaa tutkijan subjektiivista nakemysta nimeen sisaltyvista tiedoste-
tuista viesteistd, joissa on kyse niisté asioista, jotka nimenantaja on valinnut nimeen kielennet-
taviksi ja ndihin valintoihin liittyvista tavoitteista. (Sjoblom 2006: 22, 61.) Kieliyhteison na-
kdkulman painottaminen on viime vuosina noussut keskeiseksi muillakin nimisténtutkimuk-
sen aloilla, my6s paikannimitutkimuksessa. Nimenantajan sijaan on alettu kiinnostua nimen-
kéyttajasta: Sosio-onomastiikan keskeisid kysymyksié ovat olleet muun muassa mitd, miten ja
miksi eri nimi& tai nimimuotoja eri tilanteissa kaytetadn. Luokittelussa on nimedmisperustei-
den sijaan keskitytty nimenkayttdjén tietoon paikan lajista ja funktioista, jotka saattavat erota
nimenantajan kasityksisté paljonkin. (Ainiala 2003: 208.)

Vaikka nimistontutkimuksessa yleisesti onkin alettu nimenantajan ja nimedmisperustei-
den sijaan keskittyd nimenkayttajaan ja nimien kayttoon, pysyn téssa tutkimuksessa perintei-
sen nimistontutkimuksen viitekehyksessa: Keskityn vain ja ainoastaan nimenantajaan. Selvi-
tdn blogien nimedmisperusteita ja nimedmiseen vaikuttavia tekij6itd kysymalla nimista blog-
gaajilta itseltdan. Valtdn ndin nimeémisperusteiden tutkimiseen liittyvad spekulatiivisuutta,

vaikka toki en voi tietdd, kuinka tietoisia bloggaajat ovat kaikista nimedmiseen vaikuttavista
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tekijoista tai kuinka hyvin he osaavat analysoida niitd. Padsen kuitenkin talla tavalla mahdol-
lisimman totuudenmukaiseen lopputulokseen. Valitsemani lahestymistapa on myos blogien
kohdalla mielesténi perusteltu, silla tallaisen melko uuden nimikategorian tarkastelu on mie-

lestani hyva aloittaa siitd, mista nimet ja nimedminen l&htevat, eli nimenantajasta.

2.3 Nimien luokittelu

Nimistontutkimuksessa on jo pitkaan kiistelty siit4, onko nimella merkitys, ja miké tehtava
talla mahdollisella merkityksella on. Nimen muodon, tarkoitteen ja merkityksen suhde on siis
epaselva. Nimi on kuitenkin olemassa tietyssa muodossa, joka noudattaa nimiston perusperi-
aatteita: proprilla voidaan viitata vain yhteen tiettyyn tarkoitteeseen, ja nimi tayttdd nimen
tehtévid, oli se sitten semanttisesti l&pindkyvé eli sellainen, ettd sen yksiloiva merkitys voi-
daan tunnistaa, tai hamaértynyt eli opaakki. (Sjoblom 2006: 18.) Zilliacuksen (1997: 18) mu-
kaan nimen ainoana tehtdvana on yksildinti, jolloin sen alkuperaisella merkityksella ei ole
valia. Toisaalta nimi voi kuitenkin yksildinnin lisaksi myos kuvata tarkoitettaan, ja tamé ku-
vaavuus voi olla keskeinen osa nimen funktiota. Eri ihmiset saattavat kayttd4 samasta nimesta
eri muotoja, mutta silti kaikilla n&illa nimimuodoilla on yleensd sama siséltd, mika osoittaa
nimelld olevan myds semanttisen, kuvailevan sisallon. (Ainiala 1997: 19-21, 242.) Kaikki
nimet siis herattavét jonkinlaisia osittain henkilokohtaisia, osittain kieliyhteisolle yhteisi,
assosiaatioita. Né&iden assosiaatioiden avulla voidaan selittdd esimerkiksi se, ettd yrityksen
nimi ndhdain osana yrityksen imagoa tai se, etta ihmisell& on kyky luokitella nimi& eri tavoin.
(Sjoblom 2006: 18.) Yksi kielen keskeisimmista ilmidista onkin juuri luokittelu. Maailma
koostuu ihmisille yksildiden lisaksi myods luokista, ja aivan kaiken voi sijoittaa johonkin
luokkaan (Lakoff 1987: 5-6, 9.) Nimetkin voidaan jakaa semanttisesti tarkoitteidensa perus-
teella luokkiin, silla ihmiset antavat yleensa nimié sellaisille tarkoitteille, jotka voidaan niiden
ominaisuuksien perusteella ryhmitelld. Tama tarkoittaa kuitenkin sitd, ettd nimien luokittelu
on yleensé l1&hinnd ympéardivan maailman luokittelua. (Sjéblom 2006: 17.)

Nimistéa on vuosikymmenien ajan pyritty luokittelemaan eri tavoin. Yhden ensimmai-
sistd luokitteluista esitti Alan Gardiner, jonka luokitteluun kuului tavallisten paikannimien,
henkilonnimien ja muun muassa taivaankappaleiden nimien liséksi myo6s sellaisia nimiryh-
mi&, jotka eivat suomalaisen kielitajun mukaan ole erisnimid, kuten tittelit ja juhlapaivien
nimet. (Ainialan ym. 2008: 24-25 mukaan Gardiner 1940: 5-6.) Vuosikymmenia mydhem-

min Gerhard Bauer esitti kattavuuteen pyrkivéan luokittelun, jonka nédkékulmana on tarkoit-
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teen suhde ihmiseen: paikannimien tarkoitteena on ihmisen elinymparisto ja esimerkiksi ta-
pahtumien nimien tarkoitteena ihmisen toiminta. Luokittelusta puuttuu kuitenkin olennaisia
ryhmid, kuten eldinten ja yritysten nimet. Bengt Pampin 1994 esittdma jaottelu on puolestaan
melko kattava ja johdonmukainen. Han jaottelee maailmaa sen mukaan, miten se nakyy eris-
nimist&: luokitteluun kuuluvat henkilon- ja paikannimien lisdksi kasvien ja eldinten nimet,
esineiden nimet, tapahtumien ja ajanjaksojen nimet sek& abstraktinimet. H&n onnistuu otta-
maan monia eri nimiryhmia huomioon, mutta luokittelun ongelmana on rajanveto abstrakti-
suuden ja konkreettisuuden valilla. Samat nimet kun saattavat kuulua eri kategorioihin nimen
esiintymiskontekstista riippuen. (Sjéblomin 2006: 44-45 mukaan Bauer 1985: 50, Pamp
1994: 50, 56.) Ongelmainen on myds Wilbur Zelinskyn adrimmaiseen tarkkuuteen pyrkiva
luokitussysteemi, joka pyrkii kattamaan koko nimistontutkimuksen kentdn kahdeksalla pééa-
luokallaan ja 130 nimikategoriallaan. Zelinskyn tarkoituksena on ollut luoda luokittelu, joka
johtaisi kattavan nimistoteorian kehittdmiseen. Kuitenkin tarkoitteita, jotka voivat saada ni-
men, on loputtomasti, ja niitd syntyy koko ajan lisdd muun muassa teknologian kehityksen
myota. Kattavuuteen pyrkiva luokitussysteemi ei siis toimi, koska silloin luokitellaan lahinna
kielenulkoista maailmaa eikéd niinkaan nimié niistéd itsestadan kasin. (Ainialan ym. 2008: 25
mukaan Zelinsky 2002: 249, 252-258.)

Jotta ”muuta nimist64d” voidaan tarkastella tasavertaisesti paikan- ja henkilénnimiston
kanssa, on ongelmista huolimatta pyrittdvéa laatimaan edellisten kaltaisia luokittelumalleja.
Ihmisen maailmankuvan kannalta jako henkilon- ja paikannimiin seka muihin nimiin on to-
dennékdisesti kognitiivisesti tyydyttava, silla henkilon- ja paikannimien tarkoitteet ovat melko
selkeitd, kun taas muut nimet -kategoriaan voi sisaltyd hyvinkin erilaisia tarkoitteita. Toden-
nakoisesti ihmiselle on eldinten tai muiden ilmididen nimedmisen sijaan huomattavasti kes-
keisempaa ihmisten ja paikkojen nimedminen ja toisistaan erottaminen, silla ndité tarkoitteita
on nimetty jo kielen kehityksen alkuajoista lahtien. Tieteellisessa luokittelussa pyritdan kui-
tenkin tarkkaan kuvaukseen, mistd johtuen vanha jaottelu paikan- ja henkilénnimiin seka
muihin nimiin ei kognitiivisesta tyydyttdvyydestdan huolimatta endd riitd. (Sjoblom 2006:
48.) Monia luokittelumalleja voi kritisoida siitd, ettd niissa luokitellaan nimien sijaan pelkkié
kielenulkoisia tarkoitteita. Kuitenkin, koska kyky kategorioida maailmaa ja sen ilmi6it4 on
ihmisen perusominaisuus, on perusteltua luokitella myds nimistdd naiden kategorioiden poh-
jalta. (Ainiala ym. 2008: 26.) Luokitteluun olisi kuitenkin hyva ottaa mukaan myos yhteison
ja kulttuurin n&dkodkulma, silla kaikki, mikd nimetddn, on aina osa kulttuuria. Kieli ei heijasta
suoraan maailmaa eikd selity pelkastdan ihmisen biologian pohjalta, vaan kielessa on aina

yksityiskohtia, jotka voidaan ymmartadd vain kielenpuhujien ja heidan kulttuurinsa kehysté
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vasten. (Sjoblom 2006: 48.) Eri kategoriat myos perustuvat 1&hinnd ihmisten kokemuksiin ja
mielikuviin, eivatkd ndin ollen ole mitéd&n luonnostaan vallitsevia luokkia (Lakoff 1987: 8).

Nimia voi tarkoitteiden, eli maailman ilmi6iden, luokittelun lisaksi jaotella myos kieles-
t4 itsestddn ja ihmisen kasitysmalleista késin. Yksi tapa on lahted liikkeelle nimedmisen pe-
rustarkoituksesta, jolloin nimet voidaan luokitella sen mukaan, osoitetaanko nimell& tarkoite
tarkedksi osaksi ihmisyhteisod eli paikaksi (lokalisoiva), inhimilliseksi henkil6ksi tai henkilon
kaltaiseksi (personifioiva) vai sellaiseksi, ettd nimi on annettu vain, jotta tarkoite pystytaén
erottamaan muista samanlajisista tarkoitteista (muulla tavoin kategorioiva). Jaottelu mukailee
perinteisté jakoa henkilon- ja paikannimiin sek& muihin nimiin, mutta on lahtokohtaisesti eri-
lainen. (Sjoblom 2006: 50.) Lopulta luokittelu riippuu kuitenkin aina ndkokulmasta ja on
usein systeemikohtaista: nimia voi luokitella esimerkiksi muodostustavan mukaan tai tarkas-
telun kohteena voivat olla tietyt nimisysteemit, joihin kuuluvia nimia jaotellaan erilaisiin
luokkiin. Luokittelu riippuu siis aina tutkijan valitsemasta ndkokulmasta, silla keskeisinté
luokittelussa on valaista sitd, miten tutkija hahmottaa ja mééarittelee oman tutkimuskohteensa
suhteessa muuhun nimistéon. (Ainiala ym. 2008: 26.) Kielen ja maailman alati muuttuvasta
luonteesta johtuen luokittelu voi tuskin koskaan olla taysin aukotonta ja tarkkarajaista, saati
sitten jadnnoksetonta (Sjoblom 2006: 50).

Blogien nimet on melko uusi nimikategoria, joten sen sijoittaminen olemassa oleviin
luokittelumalleihin on hieman haastavaa. Pampin (1994: 50, 56) luokittelumallissa blogien
nimet kuuluvat epdilematta abstraktinimien kategoriaan muun muassa yritysnimien, tavara-
merkkien ja organisaatioiden nimien kanssa. Sjoblomin (2006: 49) kulttuurin merkityst4 pai-
nottavassa luokittelussa blogit kuuluvat selkeé&sti kulttuurinimiin, silla kyseisessa luokittelussa
kulttuurinimet kasitetddn perinteistd laajemmin my6s muita kuin kulttuuripaikkojen nimia
sisaltdvaksi kategoriaksi. Kulttuurinimistd olen sijoittanut blogit organisaatioiden nimet -
kategoriaan. Blogit eivét sindnsé ole samalla tavalla organisaatioita kuin vaikkapa yhdistykset
tai yritykset, vaikka omanlaisiaan yhteis6ja nekin ovat. Kuitenkin, koska rinnastan téssa tut-
kimuksessa blogit yrityksiin, on niiden sijoittaminen tdhan kategoriaan mielesténi perusteltu.

Blogien sijoittuminen nimistontutkimuksen kenttdan nékyy kuviosta 1.
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Henkilon- Elainten Luonto Kulttuuri-
nimet nimet -nimet nlmet
m Viljelys- Taideteos- Organisaa- m,
nlmet nlmet ten nimet t|0|den nimet
' Yritykset I ' Blogit I

Kuvio 1. Nimistontutkimuksen tutkimuskohteiden luokittelu.

Tassd, samalla tavalla kuin muissakin luokitteluissa, on omat ongelmansa ja rajankaynti
on joissain tapauksissa hankalaa. Tulkintoja voi olla erilaisia, ja blogitkin voisi painotuksista
riippuen sijoittaa organisaatioiden nimien liséksi periaatteessa myos vaikkapa taideteosten tai
tuotenimien kategorioihin. Tassa tutkimuksessa tulkitsen kuitenkin blogit osaksi organisaati-

oiden nimi& niiden yritysmaisyyden ja yhteisollisyyden vuoksi.

2.4 Yritysnimisto ja systeemis-funktionaalinen kieliteoria

Yritysnimella tarkoitetaan vakiintuneesti tiettyyn yritykseen viittaavaa ilmausta, jolla yksildi-
daén yritys ja erotetaan se muista samanlajisista (Sjoblom 2006: 24). Nimiin siséltyy niiden
perusluonteesta johtuen paljon seké& tiedollisia merkityksiéd ettd tunnemerkityksia, joita voi-
daan kayttdd hyvaksi, kun halutaan ilmaista tarkoite, tissa tapauksessa yritys, positiivisessa
valossa ja vaikuttaa nain ihmisten mielikuviin siitd. Yritysnimiin, kuten muihinkin kaupalli-
siin nimiin, pyritdan yleensa siséallyttdmaan erilaisia viesteja eri vastaanottajille, joten nimet
on yleensa tarkkaan suunniteltu kieliyhteison, talouselaman ja mainonnan vaatimuksiin sopi-
viksi. Kaupalliset nimet luodaan siis harkitusti julkiseen ja kirjalliseen kayttdon, ja suurin osa
niista on virallisia, viranomaisten rekister6imia nimid. (Ainiala ym. 2008: 176, 282.) Yritys-
nimet poikkeavat muista propreista siing, ettd jo olemassa olevan tarkoitteen yksildimisen
sijaan voidaan nimelld luoda yksil6itava tarkoite: yritysnimi voi siis olla olemassa jo ennen
yritysideaa ja varsinaista yritystoimintaa (Sjoblom 2006: 25).

Yritysnimien merkitykset voidaan maaritelld suhteessa yrityksen omistajaan, sijainti-
paikkaan, toimialaan tai liikeideaan. Merkityst4 voidaan kuvata myos nimen elementtien suh-



15

teena yrityksen kokoon tai organisaatioon. Kun nimi on informatiivinen, kuvaileva ja kertoo
yrityksestd jotain suoraan, esimerkiksi omistajan tai toimialan, puhutaan suorasta merkitys-
suhteesta. Epasuorasta merkityssuhteesta on kyse silloin, kun nimi on jollain tavalla as-
sosiatiivinen, esimerkiksi metaforinen, metonyyminen tai symbolinen. Pakattuun merkitys-
suhteeseen on puolestaan sisallytetty useita merkityssisaltoja: Yritysnimi voi sisaltad tekosa-
noja, joissa on osia tutuista sanoista ja nimisté, joiden avulla voi 16ytya suoria tai epésuoria
merkitysyhteyksia. Naméa merkitysyhteydet ovat usein monimutkaisia ja subjektiivisia, vaikka
ne sisdltavatkin paljon kielenpuhujille yhteista ainesta. Lapindkymattomat eli opaakit nimet
eivét puolestaan itsessédén heratd mitdaan yritykseen liittyvida mielikuvia, vaan niiden merkitys
perustuu kielellisten merkitysten sijaan ainoastaan tarkoitteen ominaisuuksista peraisin oleviin
assosiatiivisiin merkityksiin. Talldin on kyse katkaistusta merkityssuhteesta, jossa nimen
merkitys on riippuvainen vain yrityksen omasta identiteetistd. (Sjoblom 2006: 204; Ainiala
ym. 2008: 312-313.)

Yrityksisté saatetaan puhua joskus persoonallisuuksina, silla niilla nahdaan inhimillisia
ominaisuuksia. Yritykset halutaan siis rinnastaa ihmisiin, ja yrittdja saattaa joskus pitéa yritys-
t4 jopa toisena minanaan. (Bernstein 1986: 38.) Yritysten nimet voidaankin rinnastaa henki-
[6nnimiin: niill& on yksildivan ja erottelevan tehtévan lisaksi keskeinen rooli osana nimenkan-
tajan identiteettia (Sjéblom 2006: 88). Blogimaailmassakin olen huomannut blogin nimen
yhteyden bloggaajan identiteettiin olevan vahva. Nimistontutkimuksessa ei ole kuitenkaan
nimen yksiloivan tehtavan liséksi juurikaan huomioitu muita, nimen vaihtelevampia funktioi-
ta, kuin vasta viime vuosina (Sjoblom 2006: 230). Paikannimiston tutkimuksessa nimien on
todettu olevan monifunktioisia erityisesti kaupunkinimistdssa, sill& varsinkaan epavirallisessa
kaupunkinimistossa identifiointi ei voi olla nimen térkein tehtdva; onhan suurimmalla osalla
tallaisen epéavirallisen nimen saaneella paikalla olemassa nimi jo ennestaan. Epavirallisella
nimell& on siis identifioinnin lisdksi muitakin tehtévid, joita voivat olla esimerkiksi asenteiden
osoittaminen tai yhteison ryhmdahengen vahvistaminen. (Ainiala 2003: 214, 216-217, 221.)

Funktioita kasitellaan laajasti systeemis-funktionaalisessa Kieliteoriassa, lyhyemmin SF-
teoriassa, joka on M. A. K Hallidayn kehittdma kielitieteen teoria, joka tarkastelee kielta yh-
tend sosiaalisen toiminnan muotona. Teoriana se on avoin, laaja-alainen ja k&ytdnnonlahei-
nen, joten sitd on mahdollista soveltaa monenlaisiin tarkoituksiin. (Luukka 2002: 89, 91, 118.)

Hallidayn mukaan kieli on perusluonteeltaan funktionaalinen, joten funktionaalisuutta
voidaan pitéa pelkkien kielenkéayttotapojen lisaksi myos koko kielisysteemin ominaisuutena.
Funktionaalisuus siis maérittdd kielen kéayttéd kokonaisuudessaan: johtuen niistd funktioista,

joita kielella on ihmisten elamaéssé, kieli on juuri sellaista kuin on. (Halliday 1978: 4, 16-17;
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1985: xiii—xiv, xvii.) Kielen funktionaalisuus siis mahdollistaa tekojen tekemisen kielella.
Nama teot, funktiot, eivat kuitenkaan ole satunnaisesti valikoituja, vaan kielell& on tarve il-
maista kolmenlaisia merkityksid, joita Halliday kutsuu universaaleiksi metafunktioiksi. Néita
metafunktioita ovat ideationaalinen (maailman hahmottaminen), interpersonaalinen (maail-
maan osallistuminen) sekd tekstuaalinen (tekstien rakentaminen) metafunktio. Hallidayn mu-
kaan koko kielisysteemi on tarkoitettu juuri ndiden kolmen metafunktion merkitysten ilmai-
semiseen. (Halliday 1976: 25; 1978: 19, 21-22, 46.)

Ideationaalinen metafunktio liittyy tekstin sisaltoon ja se kasittad kielen jostain kerto-
vana. Kieli siis kuvaa sek& ihmisten kokemusmaailmaa ettd mielikuvitusmaailmaa ja ilmentaa
ithmisten kulttuurisia ja yksilollisid kokemuksia. Ideationaalisen metafunktion resursseja ovat
esimerkiksi maailman jasentdminen, luokittelu ja kuvaaminen. Se voidaan jakaa kahteen ala-
luokkaan: ekperientaalinen liittyy kokemukselliseen ja looginen asioiden yhteyksid luonneh-
tivaan merkityksen esittdmiseen. (Halliday 1978: 112-113; Luukka 2002: 102.) Interperso-
naalinen metafunktio liittyy suhtautumiseen, tunteisiin ja arvoihin, ja se kasittaa kielen toi-
mintana. Yksilo pystyy esimerkiksi ilmaisemaan oman asennoitumisensa tai vaikuttamaan
muiden toimintaan sekd ottamaan rooleja, esimerkiksi kysyjan roolin. Ideationaalinen ja in-
terpersonaalinen metafunktio kattavatkin kaiken kielenkayton: ympariston ymmartdmisen ja
siind yhdessa muiden kanssa toimimisen. (Halliday 1978: 112-113; 1985: xiii.) Tekstuaali-
sen metafunktion rooli taas liittyy tekstinmuodostustapahtumaan: sen avulla ideationaalinen
ja interpersonaalinen metafunktio voidaan toteuttaa tekstin tasolla. (Halliday 1978: 112-113.)

Vaikka systeemis-funktionaalinen kieliteoria on muodostettu lahinnd tekstianalyysin
tarpeisiin, voi sen funktionaalisuuden kasitetta soveltaa myds onomastiikkaan (Sjoblom 2006:
69). Paula Sjoblom on vaitdskirjassaan (2006) hyodyntényt Kyseista teoriaa yritysnimiston
funktioiden tarkastelussa. Koska rinnastan tassé tutkimuksessa blogit yrityksiin, hyddynnén
Sjoblomin sovellusta funktionaalisuudesta my6s omassa analyysissani. Nden myds hedelmél-
lisend tarkastella blogien nimid yritysnimiston ndkokulmista ja teorioista kasin.

Kuten aiemmin totesin, nimet ovat p&dosin monifunktioisia. Nimistontutkimuksessa ja
yleisemminkin lingvistiikassa funktio voidaan nahda toisaalta kielen merkitykseen liittyvaksi
asiaksi, toisaalta taas kielen kayttoon liittyvana termind. (Sjoblom 2006: 68.) Kuten systee-
mis-funktionaalisen teorian mukaan kielesta yleisesti, myds erisnimien kayton taustalta on
I0ydettavissd kolme universaalia metafunktiota: Nimen tekstuaalinen metafunktio on yksilin-
ti, joka ilmenee tekstin tasolla niin, ettd propri identifioi yhden tarkoitteen. Monestihan vasta
konteksti kertoo, onko jokin ilmaus propri vai appellatiivi. Nimen ideationaalinen funktio

liittyy puolestaan nimen elementtien semantiikkaan. Nimillakin hahmotetaan ympéar6ivaa
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maailmaa nimenantajan kielellisista valinnoista kasin, joten ei ole samantekevad, mita asioita
tai osia maailmasta nimessa kielennet&én. Ideationaalisesta funktiosta johtuu vaikkapa se, ettéa
ravintola nimet&dén 1800-luvulla samalla paikalla olleen ravintolan perustajan Oscar Aspelun-
din mukaan Oskarin olohuoneeksi eika esimerkiksi Petterin varastoksi. Interpersonaalinen
metafunktio ndkyy puolestaan siind, mitd sosiaalisia ja kulttuurisia tehtavia nimi tayttad. Yksi
nimi voi samanaikaisesti tayttd4 useita eri tehtdvig, joten interpersonaalisuus voi nimissa to-
teutua monin eri tavoin. (Sjéblom 2006: 70.)

Nimilla on siis sekd tekstuaalisen identifioivan tehtdvan ettd merkityksia vélittdvéan
ideationaalisen tehtdvan lisaksi my6s monia interpersonaalisia tehtdvid. Nama tehtdvat on
niiden merkityssuhteisiin liittyvista kytkoksistd huolimatta syyté pitéa erilladn nimen merki-
tyksestd, silla merkitys on enemman kieleen itseensa liittyva ilmid, kun taas funktiot liittyvéat
kielen kayttéon. Nimi toimii usein monissa eri funktioissa ja voikin olettaa, etté sita kaytto-
kelpoisempi ja toimivampi esimerkiksi yritysnimi yrityksen kannalta on, mit4 useampia teh-
tavia se tayttaa. (Sjoblom 2006: 231.)

Tassa tutkimuksessa keskeisin metafunktio on nimen interpersonaalinen funktio. Kun
kasittelen nimien funktioita, tarkoitan ensisijaisesti niiden interpersonaalisia tehtévia. Sjoblo-
min (2006: 70) mukaan nimen funktio on se, mita nimi viestii. Han on jaotellut yritysnimiston
tehtdvat kuuteen eri funktioon: Informatiivisesta funktiosta on kyse silloin, kun nimi antaa
tietoa yrityksestd, esimerkiksi sen toimialasta, toimipaikasta tai omistussuhteista. Suora mer-
kityssuhde on aina informatiivinen, mutta informatiivisuuden tehtdvéaa voivat tayttad myos
epésuoraan ja pakattuun merkityssuhteeseen perustuvat nimet. Yritysnimi on usein osa yrityk-
sen markkinointistrategiaa, joten nimen tulee olla sellainen, etta silla pystytdan houkuttele-
maan asiakkaita ja luomaan yrityksesta positiivisia mielikuvia. Talléin on kyse nimen hou-
kuttelevasta funktiosta. Houkuttelevuus on kuitenkin aina subjektiivinen kokemus, ja nimet
voivat olla houkuttelevia eri tavoin eri ihmisille. Tast4 syystad houkuttelevuutta on mydés vai-
kea objektiivisesti arvioida. Joskus yritysnimen tehtdvat saattavat olla hyvin kaytannéllisia ja
korostaa nimen vélinearvoa, jolloin kyseessa on nimen kaytanndéllinen funktio. Talléin ni-
mell& pyritd&n erottamaan yritys selkeésti muista saman alan yrityksistd, ja nimi muodoste-
taan niin, ettd se on helppo &antéa, kirjoittaa ja taivuttaa sek& muotoilla visuaaliseksi logoksi.
Integroivasta funktiosta on puolestaan kyse silloin, kun yritys yhdistetd&dn nimen avulla jo-
honkin tiettyyn maantieteelliseen alueeseen tai tiettyyn kulttuuriin. Nimelld pyritddn osoitta-
maan esimerkiksi yrityksen kansainvalisyytta tai vaihtoehtoisesti paikallisuutta. Yritysnimella
voidaan tuoda esiin my6s nimen keksijoiden luovuutta ja estetiikan tajua, jolloin nimi palve-

lee itseilmaisun tehtavéd, persoonallista funktiota, joka on kaikista nimien funktioista kaik-
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kein subjektiivisin ja tdten myo6s tutkimuksellisesti vaikeimmin l&hestyttava. Viimeisena funk-
tiona Sjoblomin luokittelussa on nimen individualisoiva funktio, jonka tarkoituksena on in-
himillistaa yritys ja tehda siitd inhimillinen toimija. Mitd enemman nimi muistuttaa henkilon-
nimed sitd vahvemmin osoitetaan, ettd nimetylla yrityksellda on jonkinlainen identiteetti.
(Sjoblom 2006: 70-71; Ainiala ym. 2008: 314-316.)

Yritysnimien funktiot voidaan Sjoblomin (2006: 231-232) mukaan rinnastaa jossain
maarin myos kieleen ensimmaisiné ilmaantuviin perusfunktioihin, jotka ovat Hallidayn (1976:
9, 17-18) mukaan seuraavat: instrumentaalinen (tarpeiden ilmaiseminen), regulatorinen (tois-
ten toiminnan sadtely), interaktionaalinen (vuorovaikutuksen yll&pito), persoonallinen (itseil-
maisu), heuristinen (pohdinta), imaginatiivinen (kuvittelu) sek& informatiivinen (tiedonvali-
tys). Sjoblom (2006: 231-232) nékee, ettd yritysnimien informatiiviset, houkuttelevat ja kay-
tannolliset funktiot vastaavat jossain maarin informatiivista, regulatorista ja instrumentaalista
perusfunktiota, kun taas yritysnimen individualisoivan funktion voi rinnastaa persoonalliseen
funktioon. Integroivalle funktiolle on kuitenkin vaikea 10ytéa rinnastuskohtaa Hallidayn pe-
rusfunktioista.

Myaos blogien nimilld on samankaltaisia interpersonaalisia tehtavia kuin yritysnimill,
vaikka bloggaajat eivat blogia nimetessddn olekaan niitd valttaméattd kovin tietoisesti mietti-
neet. Blogien nimistd on kuitenkin 16ydettavissa néitd samoja funktioita, joten voisi olettaa,
etta yritysnimien kaltaisilla nimilla on taipumusta muodostua sellaisiksi, etta ne tayttavat naita
interpersonaalisia tehtavid. Sovellankin tassa tutkimuksessa yritysnimiston funktioita blogien

nimiin ja selvitan, mitka ndista funktioista ovat blogien kannalta kaikkein keskeisimpia.

2.5 Blogin maaritelma ja blogityypit

Sana blogi tulee englanninkielisestd sanasta weblog, jossa web tarkoittaa verkkoa ja log loki-
kirjaa (Kilpi 2006: 11). Blogi on lyhyesti maariteltynd verkkosivu, johon yksi tai useampi
Kirjoittaja tuottaa lukijoiden kommentoitavissa olevaa sisalttd, yleensa tekstid ja kuvaa tai
nykyisin yhd enemmé&n myos videoita. Tekstit ndkyvét sivustolla aikajarjestyksessa niin, etta
uusin postaus nakyy ensimmaisend ja vanhat sen jalkeen arkistoituneina. (Noppari & Hauta-
kangas 2012: 20.) Blogin kirjoittamiseen viitataan yleensé sanalla blogata ja blogin Kirjoitta-
jasta puhutaan bloggaajana tai bloggarina. Blogipostaus on yksi kokonainen péivityskoko-

naisuus, johon voi sisaltyd niin kuvaa, tekstia kuin videoitakin. Usein puhutaan mydés blogo-
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sfaarista tai blogistanista, joilla tarkoitetaan blogien muodostamaa maailmanlaajuista verkos-
toa. (Noppari & Hautakangas 2012: 20.)

Ensimmaiset nykyaikaiset blogit syntyivat 1990-luvun alussa, ja vuosisadan vaihteessa,
ensimmadisen bloginteko-ohjelman ilmestyttya, lahti blogien maara rajahdysmaiseen kasvuun
(Herring, Scheidt, Bonus & Wright 2004: 1). Nykyaan blogit ovat keskeinen osa median kayt-
tod, silla niissa on helppo julkaista kirjoituksia, jotka herattavat ihmisissa keskustelunhalua
(Hsu & Lin 2008: 65). Blogien maarén lisdantymisen voidaankin nahda kertovan ihmisten
lisddntyneesta mielenkiinnosta sosiaalisia ja vuorovaikutteisia media- ja verkkosisaltoja koh-
taan. Kommunikaatio blogeissa ei siis ole yksityista eikd yhdensuuntaista, vaan enemmankin
kaksisuuntaista, silla lukijat voivat kommenttikentdssd kommentoida paitsi blogipostausta
itseddn, myods muiden lukijoiden jattamia kommentteja, mika synnyttda blogin yllapitamisen
kannalta tarkead keskustelua. (Demopoulos 2006: 5; Li & Chignell 2010: 589.) Monet blogit
ovat henkilokohtaisia verkkopaivakirjoja, jotka tarjoavat ldhinnd kuvauksia bloggaajan pai-
vasta ja hanen valitsemistaan aiheista, mutta monet bloggaajat esittavat myos ajatuksiaan ja
mielipiteitddn ajankohtaisista aiheista ja tapahtumista. Blogien jatkumolla henkil6kohtaisten
blogien toisessa aaripadssa voikin nahda yhteiskunnalliset blogit, joiden aihepiiri on rajatum-
pi, ja jotka ovat helposti tavallisia blogeja kantaaottavampia. (Chen 2010: 29.)

Monet blogit keskittyvét siis jonkin tietyn aihepiirin tai teeman ympérille (esim. tree-
naaminen tai perhe), mutta sisaltavat silti paljon myos tavallisia arjen kuulumisia ja paivakir-
jamaista kerrontaa. Blogien genret menevat siis osittain lomittain tai jopa sekaisin. (Jalkanen
& Pudas 2013: 22.) Painotukset kirjoitusaiheissa saattavat kuitenkin vaihdella yhden blogin
sisallakin ajan myotd, kun kirjoittajan eldmantilanne esimerkiksi muuttuu (Jantti & Jarvinen
2014: 217). Yleensé bloggaajat kuitenkin valitsevat blogilleen tietyt aihealueet, joista satun-
naisia kuulumispostauksia lukuun ottamatta Kirjoittavat. Valituissa aihepiireissa ja omassa
Kirjoitustyylissa pysyminen mahdollistaa vakiolukijakunnan saamisen, sill& lukijat hakeutuvat
yleensd itseddn kiinnostavien kirjoittajien ja aihealueiden &arelle. (Kortesuo 2014: 91.)

Vaikka blogien genret menevétkin vélilla sekaisin, voidaan blogit jaotella laajemmasta
nékokulmasta katsottuna erilaisiin blogityyppeihin aihealueen tai sisallon mukaan. Aihealuei-
den mukaisesta jaottelusta 16ytyy kolme blogityyppid, joista ensimmaistd edustavat henkilo-
kohtaiset blogit, joita noin 80 % kaikista blogeista on: ne keskittyvat kirjoittajan kiinnostuk-
sen kohteina oleviin aiheisiin. Ammatilliset blogit ovat puolestaan niin ik&an yksityishenki-
I6iden Kirjoittamia, mutta niiden painopiste on ammatillisissa asioissa ja muun muassa am-
mattiin liittyvassd koulutuksessa. Blogiin valitun aihealueen tarkkarajaisuudesta riippuen

ammatillinen ja henkil6kohtainen blogi saattavat kuitenkin ajan my6td myos sekoittua keske-
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nadn. Kolmantena blogityyppiné ovat yritysblogit, jotka ovat virallisia, yrityksen yllapitamia
sivustoja, joihin kirjoittavat yrityksen tyontekijat. N&aiden blogien aiheet liittyvét yritykseen,
sen tuotteisiin ja palveluihin seka asioihin, joista yritys haluaa tiedottaa. Blogit voidaan jaotel-
la tyyppeihin myds niiden tarkoituksen mukaan: Sosiaalisuuteen ja sosiaalistumiseen keskit-
tyvét blogit kerd&vat ymparilleen yhteisén samanhenkisistd ihmisistd, joilla on samoja Kiin-
nostuksen kohteita kuin blogin aihealue. Poliittiset blogit toimivat puolestaan poliittisissa
kampanjoissa ja poliittisen analyysin tyokaluina. Nykyisinhdn monet yksittdiset poliitikot
pitavét henkilokohtaista poliittista blogia, jossa késittelevat ajankohtaisia asioita. Journalisti-
silla blogeilla on taas suora yhteys erilaisiin medioihin: néité blogeja pitdvat yleensa toimitta-
jat, jotka kirjoittavat joko yksityishenkildina tai jonkin median edustajina. Kaupallisten blogi-
en tarkoituksena on puolestaan myydé tuotteita ja palveluita, ja niitd yllapitavét niin yksityis-
henkil6t kuin suuryrityksetkin. (Stremtan, Achim, Radu & Radoviciu 2010: 761-762.)

Vallivaara (2009) on opinnaytetyossaan jaotellut blogeja vield edellisisté luokitteluista
poiketen. Hanen ryhmittelynsd noudattelee Bloodin (2002) kolmiosaista luokittelua: Henkil6-
kohtaisessa paivakirjassa kirjoittaja késittelee itselleen térkeita asioita ja kayttaa blogia yleen-
sé itseilmaisun vélineend. Tallainen blogi voi liittyd myds johonkin Kirjoittajalle keskeiseen
erikoisalaan, jolloin kyseessé on asiablogi. Aiheorientoitunut blogi taas keskittyy jonkun tie-
tyn aiheen, esimerkiksi harrastuksen tai ammatin, ymparille, josta kirjoittaja pyrkii tuottamaan
tietoa. Kolmantena kategoriana on pelkisté linkeistd ja niiden kommenteista koostuva linkki-
blogi, jonka tarkoituksena on suodattaa netin tietotulvasta huomionarvoiset linkit esiin. (Val-
livaara 2009: 33.) Tassa tutkimuksessa keskityn blogeihin, jotka edustavat luokittelutavasta
riippuen joko henkil6kohtaista, péivéakirjamaista tai sosiaalisuuteen pyrkivaa blogityyppia.
Kuitenkin, koska luokittelu on aina tulkinnanvaraista, myds nama blogityypit sekoittuvat jos-
sain maarin ammatillisten ja aiheorientoituneiden blogityyppien kanssa, silla osa tutkimukseni
blogeista keskittyy henkilokohtaisuudestaan huolimatta hyvin pitkalti valitsemaansa aihee-
seen, joka liittyy usein myds bloggaajan “’siviiliammattiin”.

Blogityyppien lisdksi blogeja on viime vuosina tutkittu paljon erilaisista ndkokulmista
eri tieteenaloilla (esim. Kalalahti 2011; Noppari & Hautakangas 2012). Blogitutkimuksessa
on alkujaan keskitytty 1&hinné sellaisiin blogeihin, joilla on ollut selkeitd journalistisia tai po-
liittisia pyrkimyksia (Noppari & Hautakangas 2012: 15). Nykyisin monet bloggaamista kasit-
televét teokset keskittyvét puolestaan yritysblogeihin ja siihen, miten niiden avulla voi tukea
omaa bisnesté ja saada nékyvyytta seka kilpailuetua (esim. Kilpi 2006; Kortesuo & Kurvinen
2011). Myos arkiset, paivakirjamaiset blogit ja bloggaamisen motiivit ovat véhitellen nousseet

keskeiseksi tutkimuksen kohteeksi ja tdhan blogien enemmistéon myds oma kiinnostukseni
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painottuu. Opinndytetdissédan blogeja ovat aiemmin tutkineet muun muassa Erkkola (2012),
joka on keskittynyt bloggaajien ja lukijoiden valiseen vuorovaikutukseen, sek& Heikkinen
(2014), jonka tarkastelun kohteena ovat fitnessurheilijoiden blogit. Téssé tutkimuksessa lahes-
tyn blogeja niiden nimien ja nimeamisen nakokulmasta, mika on blogitutkimuksessa melko
uutta. Blogien nimi& on lyhyesti sivuttu muutamissa tutkimuksissa (esim. Jalkanen & Pudas
2013) ja niista on kirjoitettu joissakin blogin tekemiseen liittyvissa oppaissa. Tallaisia oppaita
edustavat muun muassa Kortesuon ja Kurvisen (2011) blogimarkkinointiin liittyva opas, jossa
he toteavat nimivalinnan seuraavan bloggaajaa pitkalle, joten nimeen kannattaa panostaa: sen
tulee olla blogin aiheeseen liittyva, helposti muistettava ja taivutettava, sopivan jamakké seka
sellainen, ettd se taipuu helposti erilaisiin verkkomedioihin. He esittelevat teoksessaan erilai-
sia nimedmistekniikoita, joiden mallien mukaisesti blogeja voi esimerkiksi nimeta. (Kortesuo
& Kurvinen 2011: 19-25.) Satunnaisia mainintoja tai bloginteko-oppaita lukuun ottamatta

blogien nimisté ei kuitenkaan ole juuri kirjoitettu eik& nimi& tai nimeamista tutkittu.

2.6 Blogit verkkoyhteisona ja identiteettitydssa

Yhteisollisyys on kaiken bloggauksen lahtokohta ja perusolettamus (Jalkanen & Pudas 2013:
98). Blogeihin kuuluu olennaisena osana julkaistujen postausten kommentointimahdollisuus,
jolloin kuka tahansa voi esittdd kommenttinsa postauksen aiheesta, tarjota lisatietoa tai esi-
merkiksi kehua tai haukkua Kirjoittajaa. VVoidaankin todeta, ettd blogeissa tapahtuu nopeaa
vertaisarviointia, mink& vuoksi blogeja voi pitéé jopa eréénlaisina tietolahteind. (Aalto & Uu-
sisaari 2009: 63.) Kommentointi tarjoaa postauksille ryhmé-alyn ja vuorovaikutuksen tuomaa
lisdarvoa. Vain joissakin maailman huippublogeissa ei ole kommentointimahdollisuutta, kos-
ka kirjoittajat hukkuisivat kommenttitulvaan jokaisessa postauksessa. Suomessa blogikom-
mentointi on kuitenkin paljon pienemmasséd mittakaavassa, joten kommentointi yleensa salli-
taan. (Kortesuo 2014: 65.) Aktiivinen kommenttiosio on yleensd merkki blogin eldvyydesta ja
lisdd blogin kiinnostavuutta. Lukijoiden kommentit ja bloggaajan vastaukset niihin ovat
yleensa keskeinen osa postausta ja ne saattavat laajentaa varsinaisen tekstin merkitysté pal-
jonkin. (Noppari & Hautakangas 2012: 60.)

Blogeissa esiintyvat linkitykset ja kommentoinnit sitovat eri blogeja toisiinsa. Bloggaaja
voi tuoda omia arvojaan tai omaa viiteryhmaansa nakyvaksi linkittdmalla blogiinsa eri inter-
netsivustoja tai toisia blogeja, kun taas kommentointi tekee blogista monidénisen median.

(Kilpi 2006: 17.) Blogit luovat yleisonsd, mutta toisaalta yleisd luo blogin: lukijat odottavat
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postauksia ja bloggaajat pyrkivat huomioimaan lukijansa julkaisuja Kirjoittaessaan. Blogit
toimivatkin erddnlaisena sosiaalisen viestinndn muotona, jossa lukijat ja bloggaajat ovat yh-
teydessé toisiinsa myos blogien ulkopuolisissa verkkoymparistéissa. (Nardi, Schiano & Gum-
brecht 2004: 224.) Blogeilla on kyky muodostaa suhteita vuorovaikutuksen avulla ja néin
synnyttadd kokonaisia yhteisoja. Blogit ovat siis pelk&n joukkoviestinnan sijaan kahdenkeski-
Sié suhteita edistavia ja ihmisten valistd vuorovaikutusta lisddvid mediaympérist6ja. Bloggaa-
jat kokevat velvollisuudekseen tukea tatd vuorovaikutusta, joten he pyrkivat péivittdmaan
blogiaan saannéllisesti. (Kuhn 2007: 15, 20.) Monet bloggaajat lukevat myds itse aktiivisesti
blogeja, joten yleison ja tekijoiden rajat ovat hailyvié ja vaihtelevia, kun samat ihmiset siirty-
vat toimijaroolista toiseen. Blogosféari onkin eréénlainen lukija- ja tekijasuhteiden verkosto,
jossa myos yleisona olo on nakyvaa ja aktiivista toimintaa ja keskeinen osa kokonaisuutta.
(Noppari & Hautakangas 2012: 58.)

Bloggaajan persoonan esille tuominen ja henkilokohtainen kirjoitustyyli kuuluvat olen-
naisena osana bloggaamiseen. Bloggaajien odotetaan laittavan itsensa peliin, milt4 osin blogit
eroavat perinteisestd journalismista, jossa kirjoittajan mina pyritadn mahdollisuuksien mukaan
haivyttamaan. Vaikka monet blogit voi siséltonséd puolesta luokitella henkilékohtaisiksi verk-
kopaivékirjoiksi, aletaan varsinkin blogin suosion kasvettua tdmé yksityinen tuottaa yhé tie-
toisemmin suuren yleison luettavaksi. Téstd kaytetddn usein kasitettd minatyd, joka nakyy
henkilokohtaisen ”brdnddyksen” ja maineenhallinnan kaytantdind. Bloggaajien paljastama
yksityinen on siis l&hinna toisten silmille tarkoitettua julkista yksityisyytta, jonka ulkopuolelle
jaa yksityinen yksityinen, johon kuuluvia asioita bloggaaja ei halua jakaa tai joita han pyrkii
suojelemaan. (Noppari & Hautakangas 2012: 23-24, 26, 39.) Esimerkiksi J&ntin ja Jarvisen
(2014) tutkimat kotiblogien maisemat eivat ole autenttinen lapivalaisu bloggaajien kodeista ja
niissa eletystd arjesta, vaan harkittu esitys kodista. Niissa intiimiksi ja yksityiseksi mielletty
koti tuodaan julkisen tarkastelun kohteeksi paljastamatta kuitenkaan koko todellisuutta. Arjes-
ta aiheensa ammentava kotiblogi nayttdisikin edustavan paikkaa, jossa voi nousta arjen yla-
puolelle: sinne valikoidaan arjesta kaikkein parhaimmat ja kauneimmat palat, jolloin kotiblo-
git voi ndhd& erdénlaisina kodin arjen ihannemaisemina. (Jantti & Jarvinen 2014: 223-224.)
Vaikka bloggaajat tavallisesti kertovat henkilokohtaisista asioistaan positiivisuudelle rakentu-
van rajauksen puitteissa, kokevat he kuitenkin esiintyvénsa blogeissa omana itsendan. Kyse
on vain valikoidusta mindn ja oman eldman esityksestd, jolloin lukijat pystyvét tavoittamaan
heistd vain osan. Blogien henkilokohtaisuus on siis yleensa positiivisiin asioihin painottuvaa,
bloggaajien oikeasta elamasté kertovaa tarinointia. Blogeissa ja muuallakin verkossa pyritdan

siis julkaisemaan riittdvan henkil6kohtaisia asioita, jotta kiinnostavuus sdilyisi, mutta silti
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omasta itsesté ja elamasta vélittyvaa kuvaa pyritadén tarkasti kontrolloimaan. (Noppari & Hau-
takangas 2012: 39, 157.)

Blogissa nédkyva miné voidaan nahda yhtena bloggaajan verkkoidentiteeteista. Ihmisella
voi olla omista tavoitteista ja hanen esilla pitamistdén elamanalueista riippuen yksi tai useam-
pia verkkoidentiteettej4, joilla tarkoitetaan niit4 osia ihmisestd, jotka muut nakevat verkossa.
Verkkoidentiteetti muodostuu siis siitd, millainen esittad ja osoittaa olevansa. Ammattiin tai
harrastuksiin liittyva verkkoidentiteetti on tavallisesti melko l&helld ihmisen oikeaa identiteet-
tid eli talloin esiinnytddn omalla nimelld. Bloggaajan blogimind on tyypillinen esimerkki tal-
laisesta verkkoidentiteetista (Aalto & Uusisaari 2009: 114.) Vaikka bloggaajat tekevatkin ak-
tilvista minaty6ta ja pyrkivat yleisosuhteen hallintaan, eivat esimerkiksi Nopparin ja Hauta-
kankaan (2012) tutkimukseen osallistuneet muotibloggaajat viittaa itseensa tai blogiinsa bran-
deind. Brandi kuulostaa heidén korviinsa kenties liian kaupalliselta ja laskelmoivalta, kun
aitous kuitenkin on blogeissa tavallisesti arvossaan. Sen sijaan 60 % kyselyyn vastanneista
bloggaajista kertoi pyrkivansd omalla toiminnallaan erottautumaan muista bloggaajista ja
tuomaan esiin omia vahvuuksiaan. Valikoidun ja positiivisuuteen painottuvan itsensa esitta-
misen ei siis koeta olevan varsinaista branda&misté, vaan henkilébranddémisen kaltainen mai-
neenhallinta nahdaan lahinnd itsestadnselvyytend. Todellisen branddyksen néhdaan astuvan
kuvaan vasta silloin, kun bloggaaja erikoistuu Kirjoittamaan jostakin todella tarkkarajaisesta
aiheesta tai hanella on selkeitd ja pdamaaratietoisia ammatillisia pyrkimyksia. (Noppari &
Hautakangas 2012: 44-45.)

Bloggaajat nakevat blogit itsensd ilmaisun paikkoina, joissa he voivat kehittdd omia
taitojaan, olla luovia, jakaa osaamistaan, taltioida eldmaénsa ja etsid samanmielistd seuraa.
Blogit ovat heille kuitenkin my®s tiloja, jotka mahdollistavat minatyon ja itsensa kehittami-
sen. Esimerkiksi muotibloggaajista suuri osa haluaa blogin avulla kehittaa itsedan ja tyyliaan,
ja monille itsensad kehittdminen olikin juuri se syy, miksi he alun alkaen alkoivat seurata tois-
ten blogeja ja kirjoittaa omaa. Blogeja kirjoitetaan siis ensisijaisesti siksi, etta blogin pitami-
nen itsessadn on palkitsevaa, motivoivaa ja haastavaa. (Noppari & Hautakangas 2012: 23, 46.)
Lukijat ovat toki monelle tarked voimavara ja keskeinen motivaation l&hde, mutta siita huoli-
matta suurin osa bloggaa ennen kaikkea omaksi ilokseen (Jalkanen & Pudas 2013: 29-30).
Sosiaalisen median aikakaudella yha suurempi osa mediayleisdsta on alkanut itsekin toimia
aktiivisesti ja vuorovaikutteisesti erilaisissa mediaympéristoissd, joissa he kommentoivat,
muokkaavat ja tuottavat erilaisia mediasisaltoja erdanlaisina kanssatekijoind. L&nsimaiset
nuoret eldvatkin jo osaa eldmastdan julkisesti verkossa ja ennen kaikkea sosiaalisessa medias-

sa, joten heiddn minénsa julkinen representaatio on konkreettisesti osa heidan mindkuvaansa
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ja eldmantarinaansa, joka tuotetaan paitsi itselle, myds muille. N&in on myds bloggaajien
kohdalla, joille oman eldmén ja persoonan julkinen tydstdminen tuottaa verkostoja ja sosiaa-
lista pddomaa ja on se panostus, joka vaaditaan toiminnan kehittymiseen ja siihen, ettd blog-

gaaminen voi edeté harrastuksesta tyoksi tai jopa ammatiksi. (Noppari & Hautakangas 2012:
13, 23-24, 99.)
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3 AINEISTO JA METODI

Aineistonani kaytan blogien nimiin ja nimedamiseen liittyvaa kyselyé, jonka l&hetin s&hkdises-
ti joulukuussa 2015 kahden eri blogiportaalin, Indiedaysin ja FitFashionin, bloggaajille. Kos-
ka en saanut néistd kahdesta blogiportaalista tarpeeksi vastauksia, lahetin tammikuussa 2016
kyselyn vield Bellablogien, Mamalifen ja Lilyn Lily suosittelee -osion bloggaajille seka Suo-
men blogimedia -sivuston lifestyleblogeille. VVahista vastauksista johtuen laajensin kyselyni
kattamaan viel& neljan lehden, Vauvan, Kaksplussan, Cosmopolitanin ja Kodin Kuvalehden,
alla kirjoittavat bloggaajat. Vastauksia sain lopulta yhteensa 39 ja vastaajia 10ytyi kaikilta
edelld mainituilta portaaleilta ja sivustoilta seuraavasti: FitFashion 10, Suomen blogimedia 7,
Indiedays 5, Kaksplus 5, Lily 4, Bellablogit 3, Vauva 2, Mamalife 1, Cosmopolitan 1 ja Kodin
Kuvalehti 1.

Kyselyn kohteeksi valikoimistani blogiportaaleista Indiedays on kaikista suurin. Se on
perustettu vuonna 2010, ja talla hetkelld se on Suomen suosituin blogiportaali, jolla on vii-
koittain yli 300 000 lukijaa. Sivustolla on talla hetkelld esilla 24 blogia, jotka voi kaikki sijoit-
taa perinteisten lifestyle-blogien kategoriaan. Nama blogit késittelevat muodin, sisustuksen,
kauneuden ja hyvinvoinnin lisdksi myds bloggaajien tavallista elamaa. Bloggaajat toimivat
portaalissa itsendisesti ja vastaavat omien blogiensa siséllosta Indiedaysin toimiessa lahinna
bloggaajien tukena, yhteistyokumppanina sekd myyntitiimind. Bloggaajat saavat portaalin
kautta ndkyvyytta seka mahdollisuuksia osallistua erilaisiin tapahtumiin ja yritysyhteistyéhon.
(Indiedays.com: Tietoa palvelusta.) Indiedaysin pyrkimyksena on siis tuoda luetuimmat ja
suosituimmat blogit saman verkkopalvelun alle ja tuottaa niille yhteistd nédkyvyyttd huippu-
blogeina. Portaali vastaa mainosmyynnista ja yhteistyékampanjoista, toimii erdanlaisena ma-
nagerina bloggaajien ja yritysten valillg, tarjoaa tarvittaessa tukea seka maksaa bloggaajilleen
kuukausipalkkaa. (Noppari & Hautakangas 2012: 111.)

Toinen tutkimukseeni valikoitunut suuri blogisivusto on A-lehtien vuonna 2011 lansee-
raama, 100 000 viikkokavijaa saavuttava, Lily, joka toimii Trendi-lehden verkkoyhteisoné. Se
on avoin alusta, johon kuka tahansa voi perustaa blogin, ja Lilyn sisaltod tekevatkin bloggaa-
jat ja toimitus yhdessa. (Lily.fi: Info.) Koska Lily on suosittu ja aktiivinen sivusto, on uuden
bloggaajan mahdollista saada nopeasti lukijoita perustamalla blogi sinne. Palkkaa blogin pi-
tdmisesté saavat kuitenkin vain Lily suosittelee -otsikon alla kirjoittavat bloggaajat. (Noppari
& Hautakangas 2012: 119.)



26

FitFashion eroaa Indiedaysista ja Lilysta p&&asiallisen aihepiirinsd perusteella. Se on
Suomen suurin urheilullisen elamantavan blogiyhteiso, joka on perustettu vuonna 2013. Si-
vustolla on talla hetkelld esilla 73 blogia, jotka késittelevat urheilullisen elaméantyylin lisaksi
my0s muun muassa muotia ja perhe-elaméa. Portaalin bloggaajat toimivat itsendisesti ja vas-
taavat omien blogiensa siséllgsta FitFashionin toimiessa heidan yhteistydkumppaninaan, joka
mahdollistaa uusien lukijoiden Ioytamisen ja ammattimaisen bloggaamisen. (Fitfashion.fi:
Tietoa palvelusta.) Bellablogit-sivustolla on puolestaan esilla 19 blogia, jotka painottuvat pe-
rinteisempaén lifestylegenreen: ne kasittelevat muodin, kauneuden ja hyvinvoinnin liséksi
myo0s tavallista perhe-elaméa (Bellablogit.fi). Portaalin bloggaajat saavat osa-aikatyota vas-
taavaa kuukausipalkkaa (Maksimainen 2014). Allermedian alla toimivalla Mamalife-
sivustolla aihepiiri pysyy rajatummin perheessé ja aitiydessd, vaikka bloggaajat Kirjoittavat
my06s monista muista eldmaansad kuuluvista asioista. Ensisijaisesti sivuston tarkoituksena on
kuitenkin koota yhteen &itiys- ja perheaiheisia blogeja, joita on talla hetkelld esilla kolme.
Sivusto koostuu ndiden omien blogien lisdksi myds muiden bloggaajien vinkeisté ja suosituk-
sista seka erilaisia aitien ja lasten tyyleja esittelevastda Mammatyylit-osiosta. (Mamalife.fi.) Eri
aikakauslehtien sivuilla bloggaavat saavat tavallisesti jonkinlaista kuukausipalkkaa, ja kaupal-
liset yhteistyot hoitaa kyseisen lehden mediatalo. Kaksplus kuuluu Otavamedian alle ja Vau-
va, Cosmopolitan sekd Kodin Kuvalehti Sanoma Media Finlandin.

Kaikista edellisista poikkeaa vuonna 2013 perustettu Suomen blogimedia, joka ei ole
portaali tai tiettyyn aihepiiriin painottuva, suuren mediatalon alla toimiva blogiyhteisd, vaan
itsendisten blogien kollektiivi, johon kuuluu Suomen suosituimpia ja arvostetuimpia blogeja.
Sivusto tavoittaa viikoittain 150 000 lukijaa ja kattaa portaaleista irtisanoutuneita, oman si-
vuston perustaneita ammattibloggaajia monelta eri aihealueelta. Sivuston blogit késittelevat
kaikkia eldman osa-alueita aina muodista ja sisustuksesta ditiyteen ja ruoanlaittoon. Blogien
kaupallisten yhteistdiden myynnistd vastaa yksi viestintdtoimisto, jonka tehtdvand on ajaa
ammattimaisesti tyoskentelevien bloggaajien etuja, suunnitella ja toteuttaa siséltdyhteistoitd
sek& huolehtia siité, ettd bloggaajien arvostus ammattimaisina verkon sisallontuottajina nou-
see. (Suomenblogimedia.fi.)

Eri blogisivustoilla ja sivustojen siséllakin bloggaamisen ammattimaisuuden taso vaih-
telee. Osa bloggaa péivatyokseen, moni sivutyokseen ja osa hyvinkin harrastuksenomaisesti.
Kuitenkin blogiportaalissa tai -sivustolla kirjoittaminen kertoo mielesténi tietynlaisesta am-
mattimaisuudesta ja suosiosta, joten lahetin kyselyn sen suurempaa karsintaa tekemaétta kaikil-
le valitsemillani sivustoilla bloggaaville. En nimittdin pysty kovin tarkasti selvittdmaan, kuin-

ka vankka lukijakunta kullakin bloggaajalla on, tekevatko he paljon yritysyhteisty6ta tai saa-
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vatko blogistaan tuloja, vaikka ndmé asiat omalta osaltaan ammattimaisesta bloggaamisesta
mielestani kertovatkin. Vain sellaisille bloggaajille jatin kyselyn ldhettdmattd, jotka eivat ol-
leet péivittdneet blogiaan pitk&an aikaan, silla haluan tutkimuksessani pysyéa aktiivisissa blo-
geissa. Haluan myos tutkia henkilokohtaisia blogeja, joten tein hieman karsintaa esimerkiksi
Suomen blogimedia -sivustolla, jossa jatin tutkimukseni ulkopuolelle muun muassa suurim-
man osan sivuston ruokablogeista niiden véhaisen henkilokohtaisuuden vuoksi.

Kyselyn laadin Google Forms -tyokalun avulla. Se sisaltda taustatietojen lisaksi seitse-
man avointa kysymysta blogien nimiin ja nimedamiseen liittyen sekda yhden monivalintakysy-
myksen (ks. Liite 1). L&hetin kyselyn s&hkdpostin liitetiedostona blogeissa mainittuihin sah-
kopostiosoitteisiin lyhyen saatekirjeen kera. Valitsin kyselyn aineistonkeruutavaksi, koska
haluan péasta kasiksi bloggaajien ajatuksiin blogien nimist4, nimien valinnasta ja niiden mer-
kityksistd. Blogien nimedamisperusteistakin halusin kysya nimenantajilta itseltdéan, silla haluan
tutkimukseni tuovan esiin todellisen kielenkayton nédkdkulman, en vain omiin tulkintoihini
perustuvia olettamuksia nimien taustoista, jotka olisivat saattaneet poiketa paljonkin todelli-
sista, nimenantajien omista perusteista. Tietenkaan taysin kattavaa tai aukotonta selvitysta
nimedmisperusteista ei lahestymistavastani huolimatta ole mahdollista tehdd, ja joudun tur-
vautumaan omiin tulkintoihini jo nime&misperusteita luokitellessani. Tutkimukseni keskitsséa
pysyvét kuitenkin nimenantaja ja hénen ajatuksensa.

Tutkimusmetodina kdytan aineistolahtdista sisallénanalyysia, joka on yksi laadullisen
tutkimuksen perusmenetelmistd. Se voidaan néhda joko yksittdisend tutkimusmetodina tai
analyysin valjana teoreettisena kehyksend. Sisallénanalyysi on aina tekstianalyysia, jonka
avulla etsitddn tekstista merkityksid, ja sen avulla voi analysoida mitd tahansa kirjallista mate-
riaalia systemaattisesti. Sisallénanalyysia voi toteuttaa joko aineistolahtdisesti, teoriaohjaa-
vasti tai teorialahtdisesti. Nama lahestymistavat eroavat toisistaan analyysin paattelyprosessin
osalta: Aineistolahtdiselld analyysilla pyritddn luomaan tutkimusaineistosta teoreettinen ko-
konaisuus, kun taas teorialdahtdinen analyysi toteutetaan jonkun aiemman tiedon pohjalta.
Teoriaohjaavassa analyysissa teoria puolestaan ohjaa vahvasti analyysin tekemista. (Tuomi &
Sarajarvi 2009: 91, 95-99, 103-104.) Tietyista analyysin ldhtokohdista huolimatta tekstien
tulkintaan ei ole olemassa mitéd&n yhta erityistd mallia, vaan analyysi on mietittdva aina ai-
neistokohtaisesti. Téssd tutkimuksessa nden sisallonanalyysin toisaalta laajana teoreettisena
kehyksend, toisaalta yksittdisend metodina, aineistolahtdisend analyysina, jonka avulla pyrin
tekemé&an tutkimastani ilmiostd, blogien nimista ja nimedmisestd, tiivistetyn ja yleisen kuva-
uksen. Tutkimukseni aineisto teemoittuu kyselyn kysymysten kautta, joten minun tehtdvakse-

ni jaa vastaajien antamien merkitysten I6ytdminen (Moilanen & Raih&: 2007: 53).
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Siséllonanalyysiin kuuluu myds aineiston luokittelu, jonka tehtavéna on tiivistaa aineis-
toa. Sitd pidetddn kvantitatiivisena analyysina siséllon teemoin. Luokittelussa maaritellaan
aina luokkia, joiden esiintymista aineistossa lasketaan. Luokittelua muistuttavassa teemoitte-
lussa puolestaan painottuu, mitd mistakin teemasta on sanottu, jolloin lukuméérilla voi tapa-
uksesta riippuen joko olla merkitysta tai sitten ei. Kaiken kaikkiaan kyse on kuitenkin laadul-
lisen aineiston pilkkomisesta ja jaottelusta eri aihepiirien mukaan. (Tuomi & Sarajarvi 2009:
89, 93.) Tassé tutkimuksessa toteutan sekd luokittelua ettd teemoittelua. Aineisto teemoittuu
osaltaan kyselyn kysymysten kautta, mutta teemoittelen vastauksia vield tarkemmin myos
niiden siséllon mukaan. Luokittelua teen paéaasiassa blogien nimedmisperusteiden yhteydessa.
Talléin toimin Tuomen ja Sarajarven (2009: 101) luokittelua kuvaavan ohjeen mukaan: Aluk-
si pyrin pelkistimaan nimeamisperusteita kuvaavat lauseet yksittaisiksi ilmauksiksi, jonka
jalkeen ryhmittelen ne samanlaisten ilmaisujen joukoksi. Tall6in samaa tarkoittavat ilmaukset
yhdistyvat samaan kategoriaan eli luokkaan, jolle annan sisaltéa kuvaavan nimen. Luokittelu
perustuu siis omaan tulkintaani kyselyn vastauksista, ja kerron analyysiluvussa tarkemmin,
mill& perusteella eri ilmaukset kuuluvat samaan tai eri kategoriaan.

Vaikka tutkimukseni on laadullinen, esittelen tuloksia paikoin myds kvantitatiivisesti,
silld mielestani kvantitatiivinen ote tdydentdd muuten laadullista analyysia. Aineistoni on
melko pieni, mutta k&ytén siitd huolimatta tulosten méaérallisessé kuvaamisessa prosenttiluku-
ja: Talléin tutkimustani on helpompi seurata, kun ei aina tarvitse tarkistaa otoksen kokonais-
maaraé. Harhaanjohtamisen valttamiseksi ilmaisen kuitenkin prosenttilukujen yhteydessa aina
my0s vastaajien madran. Mainitsen aineistoesimerkkien yhteydessa blogin nimen suluissa
silloin, kun se on esimerkin kannalta olennaista. Nain on padasiassa niiden esimerkkien koh-
dalla, jotka liittyvat suoraan vastaajan oman blogin nimeen (luvut 4 sekd 5.1-5.5). Nain ollen

bloggaamista yleisesti késittelevissa esimerkeissa blogin nimea ei mainita (luvut 5.6 ja 5.7).
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4 BLOGIEN NIMEAMISPERUSTEET

Tassa luvussa analysoin kyselyn nimedmisperusteisiin liittyvat vastaukset aineistol&htoista
sisallonanalyysia hyodyntéen. Vastauksia sain yhteensa 39. Kyselyyn vastanneista bloggaajis-
ta 51 % (n=20) on kirjoittanut blogiaan nelja vuotta tai kauemmin. Blogin kirjoitusaika vaih-
teli 2 kuukauden ja 10 vuoden valilla, kun keskiarvo oli 4,4 vuotta. Kyselyyn vastanneista
bloggaajista suuri osa on siis kirjoittanut blogiaan verrattain kauan, muutamat jo ihan blog-
gaamisen suosion alkuajoista lahtien.

Olen jakanut blogien nimedmisperusteet luokkiin bloggaajilta saamistani vastauksista
esiin nousseiden yhtaldisyyksien perusteella. Samaan luokkaan kuuluvilla nimill& on siis ni-
medmisperusteena jokin samankaltainen seikka. Aineiston pienesté koosta johtuen olen pyr-
kinyt melko yleisluontoiseen luokitteluun, jotta luokkien maara ei kasvaisi valtavaksi. Blog-
gaajien vastaukset blogiensa nimien taustoista olivat my6s hyvin kirjavia eivatka kaikkien
nimien nimedmisperusteet tulleet kovin selkeasti esille. Kenties bloggaajat eivat olleet kovin
syvallisesti miettineet nimien taustoja kyselyyn vastatessaan tai eivat vain yksinkertaisesti
olleet tietoisia kaikista nimedmiseen vaikuttaneista tekijoistd. Joka tapauksessa olen ni-
medamisperusteita luokitellessani joutunut tekemaén paljon omia tulkintoja, joista voi olla
montaa mieltd. Luokittelu on kuitenkin aina tulkinnanvaraista ja vain yhden ihmisen ndkemys
tutkittavasta ilmiostd, joten olen pyrkinyt perustelemaan tekeméni valinnat mahdollisimman
kattavasti. Mitddn yhté oikeaa luokittelua kun tastakaan ilmiosté ei ole olemassa.

Olen jakanut aineistoni blogien nimedmisperusteet viiteen luokkaan, joista osaan on
mahdollista muodostaa myos alaluokkia. Suurimman luokan muodostavat blogiin ja sen ai-
heeseen liittyvat nimedmisperusteet: nimell4 on haluttu jollain tavoin kuvata blogin sisaltoa.
Lahes yhtd usein nimedmisperusteena on bloggaajan oma nimi joko sellaisenaan tai osana
kokonaisuutta. Nimedamisperusteena voi olla myds jokin blogin kirjoittajaan liittyva seikka,

musiikki tai vain satunnaisuus: on valittu nimi, joka yksinkertaisesti tuntuu hyvalta.

4.1 Blogiin tai sen aiheeseen liittyva seikka

Blogin aiheen ja sisallon ilmentamisen luokka on nimedmisperusteiden suurin ryhma. Siihen
kuuluu yhteensa 13 nimed. Tahén luokkaan kuuluvien nimien nimedmisperusteet ovat osin
melko tulkinnanvaraisia ja jotkut niista olisi ollut mahdollista sijoittaa toisinkin. Paadyin kui-

tenkin luokittelemaan ne tahan luokkaan, silla laajasti tulkiten ndin niiden kaikkien taustalla
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olevan halun kertoa jotakin blogin aiheesta ja sisallostd, vaikka bloggaaja ei sitd suoranaisesti
aina vastauksessaan sanonutkaan. Tahan luokkaan kuuluvat blogit ovat p&dosin perheblogeja,
joten ilmeisesti kyseiselle blogikategorialle on tyypillista, ettd niiden nimisté tulee ilmi blogin
aihe. Lisédksi tahén luokkaan kuuluu kaksi fitnessblogia ja kolme perinteisempaa lifestyle-
blogia.

Kyselyyn vastanneista bloggaajista moni pitéda blogien nimeamisessé tarkeana sité, etta
nimi liittyisi jollakin tavalla blogin aihepiiriin tai kirjoittajaan ja kuvaisi ndin myods blogin
sisdltéa ja tunnelmaa. Nimen liittyminen aiheeseen nahdaén siis yhtend hyvén blogin nimen
kriteereistd. Toisaalta taas erityisesti moni perhebloggaaja tuntuu harmittelevan sitd, etta tuli
aikoinaan valinneeksi niin kiintedsti perheeseen ja lapsiin liittyvan nimen, silla vuosien myo6téa
blogin aihepiiri on laajentunut kattamaan muitakin eldman osa-alueita, jotka eivat tunnu enda
sopivan blogin nimen alle. Paasaantoisesti blogin aiheeseen liittyvat nimet nahdaén kuitenkin
hyvina ja kaytannollisina.

54 % (n=21) eli yli puolet tdméan tutkimuksen blogien nimista liittyy oman luokitteluni
perusteella jollakin tavalla blogin paaasialliseen aiheeseen. Naiden nimien kohdalla blogin
sisallostd voi siis paatella jotain vain katsomalla blogin nimed. Kuitenkin, vaikka aihe nakyy
blogien nimista, ei kaikkien ndiden nime&dmisperusteena ole blogin aihe, vaan nimen taustalla
voi olla my6s monia muita tekijoitd. Tastd syysté tdhan nimeamisperusteiden luokkaan kuuluu
vain 33 % (n=13) tutkimuksen blogeista.

Esimerkeissd (1-3) nimedmisperusteena on selkedsti blogin aihe. Bloggaaja on nimella
halunnut kertoa jotakin blogin siséllosté ja siksi valinnut juuri kyseisen nimen. Tosin vain
esimerkki (1), Terveelliset herkut, kertoo yksiselitteisesti blogin sisallostd Nude ja Muna-
koisoni ja mina -blogien nimien ollessa huomattavasti tulkinnanvaraisempia. Néiden kahden
blogin bloggaajat ovat toki ensisijaisesti halunneet bloginsa nimen kuvaavan sen sisaltod,
mutta samalla he ovat pyrkineet persoonallisuuteen ja erottuvuuteen, jotka mahdollisesti he-
rattdvat potentiaalisten lukijoiden mielenkiinnon. Terveelliset herkut -blogin bloggaaja on
puolestaan selke&lla nimelld pyrkinyt blogin helppoon 16ydettavyyteen.

1) Mietin ennen blogin perustamista aika tarkasti mist4 haluan kirjoittaa ja kyseisestd syysta
rajasin blogin nimen myds kuvaamaan sen sisaltdd jotta se olisi myds helpommin I6ydetta-
Vissa.

(Terveelliset herkut)



2)

3)
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Blogini aihepiiri on kauneus, joten ajattelin, ettd nimen taytyy liittya siihen. Siksi valitsin
nimeen yhden meikkaustyylin, nude-meikin. Nimi siis kertoo aiheen ja heréttda myos kivas-
ti keskustelua ja kysymyksié.

(Nude)

Lapsen tyonimi oli Munakoiso. Blogin nimi Kkertoo siitd mistd blogikin. Munakoisosta ja
minusta. Halusin jotakin uniikkia ja erilaista sekd omannakdista.
(Munakoisoni ja mind)

Esimerkeissé (4—6) nimedmisperusteena on niin ikaan blogin aihe. Kaikki kolme blogia

ovat perheblogeja, miké tulee ilmi jo niiden nimistd. Vaikka nimien taustat ja tarinat niiden

takana ovatkin erilaisia, on naiden bloggaajien pyrkimyksena ollut selkeé&sti tuoda esiin sita,

mistd he padsaantoisesti kirjoittavat. Usein juuri perheblogien kategoriassa tunnutaan suosi-

van nimig, jotka kertovat selkeésti, ettd kyse on nimenomaan perhe- tai lapsiaiheisesta blogis-

ta.

4)

5)

6)

Perustin blogin kun esikoisemme oli puolivuotias. Tarkoitus oli Kirjoittaa lapsemme kasvu-
vaiheista, ja puhuimme yleensékin miehemme kanssa kotona kuinka lapsemme touhutes-
saan piti "Minishowta". Lapsemme syntyi keskosena ja hdnen lempinimensa oli mini.
(Minishow)

Halusin 16ytaa jonkin humoristisen, isyyteen liittyvan nimen. Tama oli yksi useista vaihto-
ehdoista, joita oli mielesséni, mutta valitsin sen vasta sitten kun erés tuttava ehdotti samaa
nimea.

(Isyyspakkaus)

Blogini nimen keksi siskoni. Kirjoitan aitiysblogia ja mietimme sen nimeksi ensin Mom-
fieta eli mom + selfie. Tama nimi oli kuitenkin kaytossa suomalaisilla ditiysbloggaajilla, jo-
ten keksimme kayttad kyseisen késitteen suomennosta. Mutsi + selfie = mutsie.

(Mutsie)

Esimerkeissa (7) ja (8) blogien nimien viittaus niiden aiheisiin tulee tekemisestd. Molem-

pien blogien nimet liittyvat siihen, mité kirjoittaja tekee ja mistd héan sitd kautta luonnollisesti

my®os Kirjoittaa, eli ndiden blogien tapauksessa sisustukseen ja bikinifitnekseen liittyvista ai-

heista.

7)

8)

Ensin blogin nimi oli sisustan ja sepustan kun sitdh&n mind tein kirjoitellessani. Vaihdoin
sitten nimen toiseen muotoon.
(Sisustus ja Sepustus)

Aloitin kilpailemisen bikinifitneksessa ja nimi tuli silloin siita.
(Primebody)
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Esimerkit (9) ja (10) ovat perheblogeja, joiden nime&misperusteena on blogin aihe ja si-
saltd. Frutti di Mutsi -blogin nimesta nakyy selkeasti blogin aihealue, vaikka kirjoittaja ilmei-
sesti aika laajasta aihekirjosta kirjoittaakin. Kuitenkin han on bloginsa nimessé halunnut tuoda
esiin sen, ettd on aiti, joten blogin padasiallisesta aihealueesta ja tarkoituksesta ei voi erehtya.
Hedelmistdan puu tunnetaan -blogin nimessa blogin aihealueeseen viitataan puolestaan kieli-
kuvan avulla, jolloin sen merkitys ei vélttamatta aukene yhta nopeasti. Yht& kaikki, blogin
nimen tarkoitus on ollut kertoa jotakin blogin siséllostd, vaikkakin epédsuorasta kielikuvan

avulla.

9) Olin perustamassa alun alkaen ruokablogia missa jaan resepteja toisille dideille. Pohdin ni-
med Mutsi Carbonara, joka tuo nimessa esiin sekd sen ettd olen &iti ettd sen ettd blogi on
ruokablogi. Toinen nimivaihtoehto oli Frutti di Mutsi. Paadyin valitsemaan sen lopulta, kun
se ei kategorioinut blogia vain yhteen genreen vaan antoi vapauden kirjoittaa mista vain. Ja
hyva niin, silla blogissani on vahintéén yhta paljon késitdita ja elaméntapa -postauksia kuin
mité niitd ruokareseptejd. Frutti di Mutsi on vapaasti suomennettuna "mutsin hedelmat".
(Frutti di Mutsi)

10) Blogini on perheblogi ja nimi kuvastaa sité etta lapseni madrittelevat minut. Eli kaytdnndssa
nimi on kielikuva, min& olen puu ja lapset hedelmié&ni.
(Hedelmistaan puu tunnetaan)

Seké esimerkissa (11) ettd esimerkissd (12) blogin nimi juontaa juurensa Kirjoittajan
lapsen nimest4, vaikkakin kyse on vain lempi- tai peitenimestd. Kummankaan blogin nimi ei
itsessddn kerro juuri mitddn blogien aihealueesta, perheestd, mutta bloggaajien mukaan blogi-
en péaaasiallinen aihe on kuitenkin toiminut innoittajana nimien keksimisessd. Tastd syysta

olen luokitellut ndma nimet juuri tdhan kategoriaan.

11) Alun perin blogi oli rajautunut vain lastenvaatteisiin. En halunnut lasten nimid esille, joten
heille piti keksié blogi-nimet. Paadyin nimedmaan heidat sen mukaan, minka varisié vaattei-
ta heiddn kaapeistaan eniten 16ytyi: Herra Keltainen, Herra Vihred jne. Blogin nimeksi ajat-
telin sitten Vé&risuoraa, mutta se nimi oli jo varattu. Hetken pohdittuani tajusin, ettd eihdn
minulla edes ole vérisuoraa, kun lapset ovat "erivérisia" (pokeritermein vérisuorassahan
kaikki ovat samaa maata). Minulla oli siis epé-varisuora, ja tdst4d muodostui Véri-epé-suora.
Alkuperdisessa bannerissa "epé" oli ikd&nkuin tipahtanut varisuora -sanan keskelle.
(\Véri-epé-suora)

12) Blogin nimi lahti aika holmostd ideasta - meiddn perheessé on leikkimielinen tapa antaa
lemmikeille ja ihmisille "intiaaninimid". Kiljuva Pikkunalka oli lapseni Viiman inkkarinimi
vauvana, koska Viima oli kovin huutavainen pieni tapaus, ja hanell& tuntui aina olevan pieni
nalka. Nimesin blogini sitten talla inkkarinimelld erd&n arvonnan yhteydessa (blogi oli ai-
emmin toisella nimelld).

(Kiljuva pikkundlk&)
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Esimerkin (13) blogin nimi ei edellisistd poiketen kuvaa niink&&n blogin aihetta, vaan
enemmankin sen esittdmistapaa, joka on aiemmin painottunut vahvasti, ja painottuu edelleen
jossain méaarin, kuviin. Blogin nimi ei siis madrittele sen aihetta, vaan lahinna sitd, mita lukija
blogista 16ytaa.

13) Pidin aiemmin blogia nimelld Kuvapaivékirja, mutta halusin blogin muuttaessa uudelle
alustalle kaantaa sen englanniksi. Blogini oli alunperin enemman kuvapainotteinen, josta

Visual Diary juontaa juurensa.
(Visual Diary)

4.2 Bloggaajan oma nimi

Bloggaajan oman nimen esiin tuova luokka on nimeamisperusteiden toiseksi suurin ryhma ja
sithen kuuluu yhteensd 10 nimeé&. N&issa nimissé nékyy joko bloggaajan koko nimi sukunimi-
neen, pelkk& etunimi tai etunimet, etunimi yhdistettynd johonkin blogia kuvaavaan ni-
menosaan tai omasta nimestd muokattu lyhyt bloginimi. Lahes kaikki tdhan luokkaan kuulu-
vat blogit ovat melko perinteisia lifestyle-blogeja kahden painottuessa enemmaén treenaami-
seen ja hyvinvointiin.

Oman nimen kayttd blogin nimend on yleistynyt viime vuosina paljon, ja osa kyselyyn
vastanneista bloggaajista pitéa sitd branddédmisen kannalta erittain toimivana ja jopa suositel-
tavana. Osa taas pitdd oman nimen kayttod tylsana ja jopa persoonattomana, jolloin nimet
eivét ole tarpeeksi erottuvia ja ne menevat helposti sekaisin keskenaan. Oman nimen kayttd
blogin nimeni jakaa siis mielipiteitd kyselyyn vastanneiden bloggaajien keskuudessa.

Esimerkkien (14-19) bloggaajat kirjoittavat kaikki omalla nimelldadn. Sanni Trishin
esiintyy koko etunimi—sukunimi-yhdistelmalla, Sofia B etunimelld ja sukunimen ensimmai-
selld kirjaimella, 1da Jemina, Alexa Dagmar seka Vivian Valpuri molemmilla etunimillaan ja
Asikaine tamperelaisittain muotoillulla sukunimell&ddn. Bloggaajat eivat pahemmin perustele
nimivalintaansa, joten oman nimen kaytté on ilmeisesti ollut melko itsestadn selvéa. Yleensa
omalla nimell& bloggaavat haluavat nimen liittyvan vahvasti heihin itseensé ja blogin henki-
I6ityvén heihin, jolloin se on k&teva muun muassa blogin aiheiden kannalta, kun voi kirjoittaa
kaikesta itseen liittyvasta ilman sen tarkempaa rajausta, seka brdndaamisen ja oman henkil6-

kohtaisen tunnettuuden kannalta.

14) Blogini nimend on oma nimeni. En olisi osannut nimeta sitd mitenk&an muuten.
(Sanni Trishin)



15)

16)

17)

18)

19)
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Oma nimeni. Fiksua brandaamisen kannalta.
(Alexa Dagmar)

Vaihdoin hiljattain, koska halusin geneerisemman nimen, joka ei rajaa blogin siséaltoa.
(Sofia B)

Blogin nimi on sama kuin oma nimeni.
(Ida Jemina)

Blogini nimi on oma etu- ja toinen nimeni. Paadyin siihen pitkan harkinnan jalkeen siksi,
koska en keksinyt mitddn nasevaa nimed, ja oma epatyypillinen nimeni on mieleenjaava.
Blogini ei mydskaan kasittele mitaan tiettya aihepiiria, kuten ruokaa tai kosmetiikkaa, joten
oli mielestani parempi antaa nimi itseni, eik& niinkaan blogin sisallén mukaan.

(Vivian Valpuri)

Blogin nimi tulee omasta nimestani ja paadyin siihen, koska halusin ajattoman nimen, joka
viittaa itseeni ja asuinpaikkaani.
(Asikaine)

Esimerkeissé (20-22) bloggaajan oman nimen liséksi blogin nimessa on jokin blogin

sisélt6d kuvaava nimenosa. Kasper Diem -blogin nimi kiteytyy humoristiseen sanaleikkiin,

joka kertoo omalta osaltaan blogin huumoriin ja ironiaan painottuvasta sisallostd. Chez

Héléna -nimesta kay heti ilmi, ettd blogissa liikutaan muualla kuin Suomessa. Monna treenaa

-nimi taas paljastaa blogin painottuvan treenaamiseen ja hyvinvointiin. Blogin sisaltda kuvaa-

vaan nimenosan lisaksi bloggaajat kuitenkin tuovat esiin myds oman nimensa ja sitd kautta

lisadvat henkilokohtaista tunnettuutta ja kehittdvat omaa henkildbrandiaan.

20)

21)

22)

Kasper Diemista piti alunperin tulla blogi joka parodioisi hyvaa eldméé, wellnessia, well-
beingid, latteita mietelauseita ja self-helpia. Kaikki tama Kiteytyy fraasiin Carpe diem. Ja
koska olen huonon sanaleikin ystdva (kukapa ei olisi?) niin siita tuli tietenkin Kasper Diem
nimeni mukaan. Blogista tuli kyll&kin jotain muuta. Mutta se ei haittaa, nimi huvittaa minua
kuitenkin viel&kin.

(Kasper Diem)

Helena on minun oma nimeni, chez ranskaa. Lisasin Helenaan heittomerkit, niin kuin teh-
daén kun se kirjoitetaan ranskaksi. Blogini kertoo ulkosuomalaisen naisen eldaméstd, kotou-
tumisesta, lasten kasvattamisesta, matkailusta Eteld-Ranskassa, siksi pdadyin td4h&n nimeen
Chez Hélénaan, suomeksi siis Helenan luona. P&assa pyori toki kaikenlaisia oliivipuista V&-
limeren aurinkoon, mutta tdma oli mielestani lyhyt ja ytimekés. Samalla oma nimi tulee lu-
kijoille tutuksi ja tavallaan loi Helena-bréndia.

(Chez Héléna)

Ajattelin perustaa treeniblogin, halusin oman nimeni blogin nimeen ja mielestani Monna
treenaa - oli iskeva nimi.
(Monna treenaa)



35

Esimerkeissé (23) ja (24) bloggaajat ovat muokanneet omia nimidan lyhentdamalla ja
lisaamalla yliméaaréisiéa kirjaimia, jolloin niista on tullut ikaan kuin nimimerkkejé. Taustalla
on ollut halu piilottaa oma henkil6llisyys, mutta varsinkin Nelliina-blogin kohdalla nimimer-
kistd on tullut jo osa kirjoittajan henkil6kohtaista brandid. Nimimerkkien valinnan taustalla
nayttad olevan halu olla kategorisoitumatta mihink&an tiettyyn genreen, jolloin blogin aihepii-

rin voi pitaa laajana.

23) lhan satunnaisesti valittu nimi. Vuonna 2007 ei ollut tapana paljastaa omaa nimea tai kasvo-
ja, joten lisasin nimeeni (Niina) pari extrakirjainta. Nimi muuttui useaksi vuodeksi Nelliinan
vaatehuoneeksi, kun halusin korostaa sen aihetta, tyylid. Nyt palasin taas Nelliina nimeen, ja
laajensin aihepiiria.

(Nelliina)

24) Nimessad on samoja kirjaimia kuin etunimesséni ja se on osittain lyhenne toisesta nimestani.
Valitsin nimen, koska en halunnut kategorisoitua nimen perusteella johonkin genreen.
(Sadetta)

4.3 Bloggaajaan liittyva seikka

Nimeamisperusteiden kolmanneksi suurimman ryhmén muodostavat sellaiset blogien nimet,
jotka kuvaavat jollain tavalla blogin kirjoittajaa, hdnen eldaménasennettaan tai vaikkapa am-
matti-identiteettiadn. N&ita nimid on yhteensa kahdeksan. Tdmé& luokka ei ole yht& yhtenevai-
nen ja selkea kuin kaksi edellistd, vaan nimien kuuluminen tahén luokkaan perustuu hyvin
vahvasti omiin tulkintoihini niiden taustoista saamistani tiedoista. Téh&n luokkaan kuuluvat
blogit ovat joko melko perinteisia lifestyle-blogeja tai liikuntaan ja hyvinvointiin keskittyvia
treeniblogeja.

Esimerkkien (25) ja (26) blogit ovat urheilulliseen eldméntapaan painottuvia treeniblo-
geja, joiden aihepiirin pystyy pééattelemaan jo blogien nimistd. Molempien blogien nimeémis-
perusteena on halu kuvata Kirjoittajaa ja hdnen ajatuksiaan eldmasta. Fit Times -nimell& blog-
gaaja haluaa tuoda esiin paitsi bloginsa aihealuetta myds kertoa jotain itsestddn ja omasta
eldamantilanteestaan. Pelk&stddn nimed katsomalla tdmén blogin olisi voinut sijoittaa myos
blogin aihetta kuvaavaan luokkaan, mutta koska kirjoittaja kertoo useammankin kerran nimen
kuvastavan hantd ja hanen elaméénsg, péaadyin luokittelemaan sen tdhan ryhmaan. Your
dream is your destination -blogin bloggaaja haluaa puolestaan bloginsa nimelld tuoda esiin
omaa eldménasennettaan, sité, ettd omien unelmien avulla voi saavuttaa padmaaransa. Tama

asenne nakyy myos hénen bloginsa siséllossd monella tavalla.
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25) Nimi kertoo asenteestani elaméan, unelmien kautta voi saavuttaa pgamaaransa.
(Your dream is your destination)

26) Aloitin bloggaamisen The Climb-blogilla, jonka takana bloggasinkin noin 1.5 vuotta. Vaih-
doin blogin nimen, koska halusin erottautua, The Climb nimisia tai tapaisia blogeja oli pal-
jon. Mietin uutta nimeé kauan silla halusin sen olevan kerralla toimiva, uutta muutosta en
haluaisi. Fit Times iski mieleeni kesken tyopéivén ja siitd ajatus lahti. Se kuvastaa hyvin
elamaéni ja blogiani, joka keskittyy paljon hyvinvointiin. Hyvinvoinnin aika, voisi ehka olla
jonkinlainen kaannds. Sekin kuvastaa minua koska olen tehnyt pitkaa elaméantapamuutosta.
(Fit Times)

Esimerkkien (27) ja (28) blogit ovat sisalloltdéan melko perinteisia lifestyle-blogeja. Mo-
lempien blogien nimissa on Kirjoittajia kuvaava sanaleikki, jota he pitavét hauskana ja per-
soonallisena. Torkkuja ja Nokkosia -blogin nimi kuvaa kirjoittajansa mielenkiinnonkohteita,
joita ovat terveellinen ruoka ja varmasti humoristisessa mielessa mukaan otetut péivaunet.
Viilankantolupa-blogin bloggaaja on puolestaan nimelld halunnut ilmaista omaa ammatti-
identiteettiaan, sitd, ettd hanelld, toisin kuin monella muulla saman ammatin harjoittajalla, on
tyéhonsa asianmukainen koulutus. Téllainen kantaaottavuus lifestyle-blogien nimissa on ai-
nakin tdamén tutkimuksen valossa hyvin harvinaista, silla yleensd tunnutaan haluavan, etta

nimi on melko kevyt, helposti lahestyttava ja selkedsti positiivissavytteinen.

27) Mieheni keksi sen. Pidan péivaunista, nokkonen on superfood ja siind on sanaleikki. Moni
kuvitteleekin nimen olevan Torkkuja ja nokosia.
(Torkkuja ja Nokkosia)

28) Perustaessani kauneusblogin 2012 tydskentelin vield kynsimuotoilijana. Sanaleikkien ysta-
vana halusin nimen, joka kuvastaa ammatti-identiteettidni, mutta on samalla kantaaottava.
Rakennekynsia saa edelleen tehdd kuka tahansa, vaikka ammatissa kaytettdvat vahvat ke-
mikaalit vaatisivat ehdottomasti tarkempaa valvontaa.

(Viilankantolupa)

Esimerkkeja (29) ja (30) yhdistaa se, ettd blogin nimedmisperusteena on jokin aiempi
asia bloggaajan elamassé. Hikikinkku-blogin bloggaajalla oli aiemmin Ikisinkku-blogi, jonka
nimen kanssa tdman uuden blogin nimen tuli sopia yhteen. Samalla bloggaaja ilmeisesti halu-
si my6s blogin aiheen ilmenevan uuden bloginsa nimestd, koska han péatyi valitsemaan tree-
naamiseen liittyvid mielleyhtymid synnyttdvan blogin nimen. Go 4 it vol. 2 -blogin nimen
taustalla on puolestaan Kirjoittajan entinen yritys, jonka nimen han halusi osaksi myds blogin-

sa nimea.

29) Aiemman péablogini nimi oli Ikisinkku, halusin treenaamiseen keskittyvan sivublogini
rimmaavan sen kanssa, ja Hikikinkku ajoi asia.
(Hikikinkku)



37

30) Minulla oli aikoinaan ompelimo/ateljee/putiikki, jonka nimi oli "Go 4 it". Se ei kuitenkaan
elanyt kuin muutaman vuoden. Halusin nimeté taman toisen leikkikenttani muodin alueella
kunnianosoituksena tuolle ensimmaiselle.

(Go4itvol. 2)

Esimerkkien (31) ja (32) blogien nimet eivét kuvaa kirjoittajaa yhta yksiselitteisesti kuin
aiemmat tahan luokkaan ryhmitteleméni blogit. Olen kuitenkin luokitellut ne tahan luokkaan,
koska tulkitsen niiden ilmaisevan jotain bloggaajalle tarkeda tai blogin kannalta olennaista
asiaa. Salamatkustaja-blogin nimen taustalla on kirjoittajan elamantilanne, raskaus, blogin
perustamishetkelld, mika vaikutti selvasti nimivalintaan. Joukolatar-nimesta ilmenee puoles-
taan bloggaajalle henkilokohtaisesti tarked paikka, joka on tullut kiintedksi osaksi myods blo-

gin siséltoa.

31) Olin paksuna ja olo tuntui jotenkin epasovinnaiselta ja ei-didilliseltd. Tuntui kuin olisin ollut
salamatkustaja siind koko ditikuviossa. Ja sitten siind on se tuplamerkitys sikiéon. Monet-
han puhuu siita "salamatkustajana".

(Salamatkustaja)

32) Joukolatar nimi tulee Joukola-mdkistani. Ystavani keksi nimen aikanaan. Joukola on térked
paikka minulle ja k&sittelen myds blogissani mokkeilya.
(Joukolatar)

4.4 Musiikki tai kirjallisuus

Nimedmisperusteiden neljanneksi suurimman luokan muodostavat ne blogien nimet, jotka
ovat saaneet innoituksensa joko musiikista tai kirjallisuudesta. Naita nimia on yhteensé nelja,
ja vaikka innoitus nimeen onkin 16ydetty musiikista tai kirjallisuudesta, on nailta taiteenaloilta
kuitenkin etsitty tietoisesti jotain, joka samalla kuvaa myos blogia ja sen aihetta.

Esimerkkien (33-35) blogien nimet ovat kaikki saaneet nimenséa jostakin musiikkikap-
paleesta, kaikissa tapauksissa suoraan kappaleen nimestd. Metallisydan-blogin bloggaaja on
ottanut bloginsa nimeksi lempikappaleensa lempiyhtyeeltddn, mutta samalla miettinyt, etta
nimi liittyy kielikuvan kautta myos seké blogin aiheeseen ettd bloggaajaan itseensd. Are you
feeling fashionable? -blogin bloggaaja valitsi bloginsa nimeksi musiikkikappaleen ilmeisesti
hetken mielijohteesta, mutta halusi kuitenkin blogin péadasiallista aihetta, muotia, kuvaavan
nimen. Oi mutsi mutsi -blogin nimeksi on niin ikaan paatynyt musiikkikappale, jolla on halut-
tu kuvata blogin sisaltod, vaikka myéhemmin bloggaaja huomasikin itse kappaleen kertovan

aitiyden sijaan kuolemasta.
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33) Metallisydan on suosikkibiisini lempibandiltani Maj Karman Kauniilta Kuvilta, samalla se
toimi hienosti rautaa ja painojen kolistelua rakastavan miehen blogin nimena.
(Metallisydan)

34) Edellinen blogini oli Solutasolla niminen ja se tuli Marzi Nymanin biisistd. Siksi mamma-
blogille oli luonnollista etsid nimi musiikista ja pdadyin Tuomari Nurmion biisin nimeen.
My6hemmin tosin tajusin, etta biisi kertoo stadin slangilla kuolemasta...

(Oi mutsi mutsi)

35) En miettinyt sen kummemmin blogini nimedmista vuonna 2008. Nimi on otettu Help She
Can't Swim -yhtyeen kappaleesta.
(Are you feeling fashionable?)

Esimerkki (36) on tutkimuksen ainoa blogi, jonka nimi kumpuaa kirjallisuudesta. Uusi
Kuu -blogin nimi tulee L. M. Montgomeryn klassikkoteoksesta Pieni runotyttd, jossa orvoksi
jaanyt Emilia paatyy Uuteen Kuuhun sukulaistensa holhoukseen. Blogin Kirjoittajan nimi on
Kirjan paahenkilon tavoin Emilia ja hdn kokee tiettyd samankaltaisuutta pienen runotytdn

kanssa, joten siksi h&n on paatynyt nimedmaan myos bloginsa tdman kirjan mukaan.

36) Etunimeni on Emilia, ja pieni runotyttd jonkinlainen toinen persoonani.
(Uusi Kuu)

4.5 Satunnaisuus, se, etti ”nimi tuntui hyvalta”

Viimeisend nimedmisperusteiden luokkana on satunnaisuus, se, ettd “nimi tuntui hyvalta”.
Tama on nimeamisperusteena kolmessa nimessa. Tahén luokkaan kuuluvat blogit ovat joko
urheilulliseen eldaméntapaan keskittyvia treeniblogeja tai pddosin muotiin painottuvia perintei-
sié lifestyle-blogeja.

Esimerkkien (37-39) blogien nimien nimedmisperusteita yhdista4 tietynlainen satunnai-
suus, se, ettd nimi vain tuntui bloggaajista hyvélta. Karkkipaiva-blogin Kirjoittaja oli jo ennen
blogin perustamista paattanyt nimen, joka tuntui hanestd mukavan myonteiselta ja oli lisaksi
sopivan lyhyt ja ytimekds. Myos Do it today -blogin kirjoittaja oli halunnut vain jonkun ni-
men, joka olisi motivoiva, lyhyt ja ytimekds. Muoti mielessa -blogin bloggaaja pééatyi puoles-
taan valitsemaansa nimeen nopeasti ja vahan huumorilla. Tah&n luokkaan kuuluvien blogien
bloggaajat eivat kovin tarkasti perustele nimivalintaansa eivatkd he tunnu osaavan kovin tar-

kasti kertoa, mista nimi oikein alkujaan on perdisin tai mista bloggaaja keksi sen.
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37) Halusin jonkin motivoivan nimen, joka olisi lyhyt ja ytimekas.
(Do it today)

38) Jostain syysta nimi oli valmiina p&assani jo ennen kuin olin edes konkreettisesti paattanyt
aloittaa blogin - tai tiesin mista aiheesta ylipaansa kirjoittaisin. Tiesin vain, ettd jos koskaan
alkaisin pitad blogia, sen nimi olisi Karkkipdivd. Nimessa oli minusta mukavan myonteinen
soundi ja se on lyhyt ja ytimekas.

(Karkkipaiva)

39) Mietin hetken ja vahan huumorilla valitsin tdmén silloisen muotiblogini nimeksi. Halusin
suomalaisen nimen.
(Muoti mielessd)

Yleisesti bloggaajien vastauksista voi paatellg, ettd monet sellaistenkin blogien nimet,
joille 16ytyy selkeat nimedmisperusteet, ovat syntyneet edellisten kanssa samalla tavalla spon-
taanisti: nopeasti ja sen tarkemmin ajattelematta, koska joku mieleen tullut tai ehdotettu nimi
on vain tuntunut hyvélté juuri oman blogin nimeksi. Toki vastauksista kdy ilmi, ettd osa blog-
gaajista on myos erittdin pitk&an ja tarkasti miettinyt bloginsa nimed, mutta ndma jaavat kui-
tenkin selkedsti véhemmistoon. limeisesti blogi on sellainen nimedmisen kohde, jonka kanssa
voi olla spontaani ja jopa leikkisa, sellainen, jota ei ole vélttamétta pakko ottaa niin kamalan

vakavasti, vaikka se tarkea asia monelle onkin.
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5 BLOGGAAJIEN KASITYKSIA BLOGIEN NIMISTA

Tassa luvussa keskityn bloggaajien ajatuksiin heiddn omien blogiensa nimisté seké kasityksiin
blogien nimista ja nimedmisesta yleisesti. Analysoin vastauksia aineistolahtdisen sisallénana-
lyysin keinoin ja teemoittelen niitd tarpeen mukaan. Alaluvut 5.1-5.5 liittyvat bloggaajien
omien blogien nimiin, kun taas viimeiset kaksi lukua (5.6 ja 5.7) kasittelevat blogien nimia ja
nimeémista yleisesti. N&issa kahdessa viimeisessé luvussa blogien nimi& ei mainita esimerk-

kien yhteydessd, koska tieto blogista ei ole naiden esimerkkien kannalta olennaista.

5.1 Bloggaajien tyytyvaisyys blogiensa nimiin

Tutkimukseen osallistuneista bloggaajista 75 % (n=29) oli tyytyvaisid bloginsa nimeen. Kui-
tenkin vain hieman yli puolet, 54 % (n=21) oli taysin tyytyvaisig, kun taas 21 % (n=8) I0ysi
yleisen tyytyvaisyyden liséaksi blogiensa nimistd myos jotain negatiivista. Tastd erosta johtuen
késittelen ndméa “tdysin tyytyviinen” ja “tyytyvédinen, mutta” -kategoriat erikseen keskittyen
aluksi ensin mainittuun.

Syita tyytyvaisyyteen olivat muun muassa nimien helppo muistettavuus, erilaisuus,
neutraalius ja ajattomuus sek& se, ettei nimi rajaa aihetta litkaa tai vaihtoehtoisesti se, ett4
nimi kertoo jotain blogista ja sen aiheesta. Tyytyvéisyyden syyt vaihtelivat siis bloggaajittain
ja ne olivat osittain ristiriitaisiakin, silld osaa miellyttavat nimet, jotka ovat esimerkiksi neut-
raaleita ja mahdollistavat kirjoittamisen kaikesta mahdollisesta, osa taas arvostaa nimessé sita,
ettd se rajaa selkedsti blogin aiheen ja kertoo lukijalle heti, millaisesta blogista on kysymys.
Jotkut ovat myds jo niin tottuneita oman bloginsa nimeen, etteivat osaisi edes kuvitella muita

vaihtoehtoja, kuten esimerkissa (40).

40) Olen kyll&. Se on ollut jo niin kauan, ettd en oikeastaan endd edes mieti voisiko se olla jo-
tain muuta.
(Monna treenaa)

41) Kylla olen. Se on ajaton ja onnistunut ja personoituu itseeni.
(Asikaine)

42) Olen erittain tyytyvdinen. Nimi ei koskaan ala takuulla kyllastyttag, eiké se vanhene tai me-
netd merkitystdan. Se ei myoskéaén rajaa blogia kuuluumaan tiukasti mihinkaén yhteen tiet-
tyyn kategoriaan, vaan oman nimeni alle mahtuu kaikki se mit4 minun eldmasséani ja ympé-
rillani on.

(Sanni Trishin)
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Kaikki puhtaasti omalla nimell& kirjoittavat bloggaajat olivat tyytyvaisia bloginsa ni-
meen, onhan kyseessé heiddn omat nimensd. Namé bloggaajat nékevat esimerkkien (41) ja
(42) tavoin omat nimensa ajattomina, persoonallisina ja sellaisina, joihin ei ikina kyllasty. He
my0s pitdvat omia nimidén helposti muistettavina ja kateviné blogin branddédmisen kannalta.
Omalla nimella kirjoittavat arvostavat myos blogiensa nimien neutraaliutta ja sita, etta nimi ei
rajaa blogia mihink&an tiettyyn kategoriaan, vaan antaa vapauden Kirjoittaa mista haluaa.

Helppoa muistettavuutta ja yksinkertaisuutta tuntuvat arvostavan myods melko lyhyen
blogin nimen omaavat bloggaajat, kuten esimerkit (43) ja (44) osoittavat. Y lipaatdan kyselyyn
vastanneet bloggaajat pitivat nimen lyhyyttd, ytimekkyyttd ja helppoa muistettavuutta keskei-
sind hyvan blogin nimen kriteereind. Nykyisena yritysyhteistyon aikana lyhyt nimi on myos
kaytannollinen, silla se on yleensa helppo lausua ja kirjoittaa seké ottaa esiin erilaisissa tilai-

suuksissa.

43) Olen tyytyvéinen, se on lyhyt ja ytimekés. Helppo sanoa, kun joku sita kysyy. Lukijoiden ja
yhteistyokumppaneiden on helppo muistaa se.
(Mutsie)

44) Olen todella tyytyvainen. Lyhyt nimi on helposti muistettava ja lausuttava ja se on helppo
esitelld uusille ihmisille. En ole koskaan harkinnut sen vaihtamista vaikkakin nykyinen ni-
mitrendi, jossa blogin nimi on vain oma nimesi, on véhan houkutellut.

(Nude)

45) Olen tyytyvéinen. Se on neutraali, lyhyt ja toimii hyvin vaikka onkin englanninkielinen. Sen
alla on helppo blogata mistd vaan: ja koska postauksissa on aina kuvia, on se Visual Diary
edelleen, vaikka kirjoittaisinkin enemman.

(Visual Diary)

46) Olen tyytyvainen. Se kuvastaa taydellisesti sitd millaiseksi blogini on muodostunut. lhan
arkinenkin paiva ja arkiset asiat voivat olla "karkkipéivad", sill kaikesta voi 16ytaa iloa ja
samanlaista lapsenmielista innostusta kuin mité karkkipaiva lapsena edusti.

(Karkkipaiva)

Esimerkkien (45) ja (46) blogien nimet kuvaavat kirjoittajiensa mukaan hyvin blogien
siséltod ja tietylld tavalla tunnelmaakin. Tdma kuvaavuus on yksi keskeinen syy bloggaajien
tyytyvaisyyteen, silld monet ndkevat sen erittdin positiivisena asiana. Toisaalta kuvaavuus
nédhd&an myos negatiivisena, sillda muutamat bloggaajat kokivat liian kuvaavan nimen rajoit-
tavana. Padsaantoisesti bloggaajat pitdvat kuitenkin blogia ja sen aihetta kuvaavia nimia toi-

mivina ja kaytannollisina.
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Nimen persoonallisuus, erottuvuus ja mieleenpainuvuus ovat myos ominaisuuksia, jotka
miellyttavat bloggaajia. Kuten esimerkeista (47) ja (48) kady ilmi, bloggaajaa ei haittaa, jos
hanen bloginsa nimed pidetddn véahan erikoisena tai ihmetysta herattavéana, silla sehén vain
heréttdd mahdollisten lukijoiden mielenkiinnon ja saa nimen jaédmaan mieleen, mik& on blog-
gaajan kannalta pelk&stdan positiivinen asia. Persoonallista ja kekselidsta nimeé siis arvoste-
taan kovasti.

47) Olen. Pidin nimen ennallaan avatessani blogin aihepiirin viime marraskuussa my0ds kaune-
usaiheiden ulkopuolelle, silla se on pituudestaan huolimatta mieleenpainuva. Pitka yhdyssa-
na vaatii sitd ensi kertaa lukevalta pysahtymistd, joka saattaa olla kimmoke mielenkiinnon
herdamiselle.

(Viilankantolupa)

48) Olen tyytyvainen nimeen, edelleen. Minusta se on erottuva ja helposti muistettava, eiké
haittaa, vaikka tulijat eivat ehka nimen alkuperaa tajuakaan - jos se herattdd ihmetysta, niin
senhén vain muistaa helpommin.

(\Véri-epé-suora)

Muutaman kyselyyn vastanneen bloggaajan mielesta blogien nimilla ei ole merkitysta
juuri mihink&an, vaan kaikki nimet ovat omalla tavallaan hyvia tai huonoja. Blogeilla pitda
olla nimi ja naiden bloggaajien mielestd on aivan sama, mika se nimi on, kuten esimerkisté
(49) kay ilmi.

49) Just hyva. Kaikki nimet ovat kuitenkin yhtd huonoja tai hyvid. Olen ihan varma ett4 Beat-
leskin ajatteli monta kertaa “onpa meidén béndilld urpo nimi”. Se on vain nimi. Silld ei ole
merkitysta, sisallollad on.

(Kasper Diem)

21 % (n=8) kyselyyn vastanneista bloggaajista oli tyytyvéinen bloginsa nimeen pienell4
varauksella. Kuten luvun alussa mainitsin, jaottelin nd&mé vastaukset erikseen omaan kategori-
aansa, koska ilmeisesté tyytyvaisyydestd huolimatta blogien nimissa oli yleens& jokin pieni
bloggaajia hairitsevé asia ja nimi vastaukset alkoivatkin yleensd olen tyytyvidinen, mutta” -
lausahduksella.

Esimerkeissé (50-52) bloggaajat eivat mainitse mitddn kovin suuria syité siihen, miksi
oman blogin nimi ei aivan taysin miellytd, vaan l&hinn& kyse on siitd, ett4 bloggaaja on joskus
miettinyt, ettd nimi olisi voinut olla toisenlainen. Jokin pieni asia nimessa, esimerkiksi jokin
tietty sana tai luovuuden puute, siis saattaa nain kysyttdessa hieman héirita tai arsyttaa, mutta
padosin bloggaajat ovat kuitenkin tyytyvéisid blogiensa nimiin tai ainakin kokevat, etteivat

ndma pienet “epdkohdat” ole mikéddn ongelma.
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50) On se ihan ok. Joskus on kylla tuntunut, etta voisihan se olla tyylikkaampikin.

(Sisustus ja Sepustus)

51) Ihan ok, olisi siihen voinut hieman enemman luovuutta kéyttad mutta nykyadn nimimerkki-
ni on jo bréandini.
(Nelliina)

52) Blogini on muuttunut vuosien aikana vahemmén perhekeskeiseksi, joten vélilla mutsi-sana
arsyttad. Toisaalta onhan Apulantakin ihan tyhmé& nimi ja hyvin jatkat skulaa sen kanssa.
(Oi mutsi mutsi)

Toisinaan nimi, jota bloggaaja pitdd hauskana, persoonallisena ja erottuvana, saattaa
kaantya hieman itsedéan vastaan. Esimerkeissa (53-55) blogin erikoinen nimi on valill aiheut-
tanut hdmmennysta ja virheitd, kun lukija tai yhteistydkumppani ei ole tiennyt, mista blogissa
on kysymys tai on vaikkapa kirjoittanut nimen vadrin. Esimerkiksi Torkkuja ja Nokkosia -
blogin Kirjoittaja pitda bloginsa nimessa olevasta sanaleikista ja siitd johtuvasta yllattavyydes-
td4, mutta juuri tama yllattavyys, kun nimi ei olekaan Torkkuja ja Nokosia, aiheuttaa valilla
hammennysté ja virheitd. Myos Munakoisoni ja miné -blogin kirjoittaja pitd4 bloginsa nimen
persoonallisuudesta ja kekselidisyydestd, mutta on huomannut erikoisen nimen joskus ham-
mentévan lukijoita, kun blogin aihe ei olekaan ihan sitd, mitd nimestd saattaa ehké paatella.
Valilla siis se, mista bloggaaja bloginsa nimessa pitéa, saattaa olla myds syy hienoiseen tyy-
tymaéttdmyyteen. Yleensa kuitenkin oma tyytyvéisyys voittaa ja blogin nimi ndhd&an miellyt-

tavana pienistd negatiivisista puolista huolimatta.

53) Se on symppis, mutta aiheuttaa vélilla hamminkié ja virheita.
(Torkkuja ja Nokkosia)

54) Olen tyytyvéinen. Ainoa negatiivinen asia on, ettd moni sekoittaa blogini jonkin sortin puu-
tarha-blogiin.
(Munakoisoni ja mind)

55) Olen tyytyvdinen. Joskus pelkddn ihmisten luulevan blogini liittyvan uskontoon, silld nimi
on tuttu my6s raamatun lausahduksena.
(Hedelmistaan puu tunnetaan)

Kyselyyn vastanneet bloggaajat nékevat yleensa lyhyyden ja ytimekkyyden nimien po-
sitiivisina ominaisuuksina, joten pitkat nimet herattdvat muutamissa bloggaajissa hienoista
tyytymattomyytté, kuten esimerkeista (57) ja (58) kay ilmi. Esimerkin (56) bloggaaja puoles-
taan pohtii, ettd englanninkielisen nimen sijaan suomenkielinen voisi olla parempi. Naméakin

bloggaajat ovat pohdinnoistaan huolimatta kuitenkin ihan tyytyvéisia blogiensa nimiin.
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57)

58)
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Ihan ok. Toisaalta olen valilla miettinyt, ettd joku suomenkielinen hauska nimi olisi kiva.
(Do it today)

Olen ollut monta vuotta siihen tyytyvéinen, mutta se voisi kyll& olla lyhyempi.
(Are you feeling fashionable?)

Olen, se on hieman pitkd, mutta kertoo kuitenkin halutun sanoman.
(Your dream is your destination)

Kyselyyn vastanneista bloggaajista 18 % (n=7) on samalla seka tyytyvéinen ettd tyyty-

méaton oman bloginsa nimeen. N&ma bloggaajat ndkevéat blogiensa nimissd seka positiivisia

ettd negatiivisia puolia, ja tyytyvaisyys nimeen nayttaytyy heille epaselvana: tavallaan he ovat

tyytyvaisid, tavallaan taas eivat. Nimen persoonallisuus ja erottuvuus ovat yleensa ominai-

suuksia, joihin bloggaajat ovat blogiensa nimissé tyytyvéisid, kun taas nimen vaikeus tai se,

ettei nimi kerro blogin sisallosta tarpeeksi, aiheuttavat tyytyméattomyyttéd, kuten esimerkeista
(59-62) kay ilmi.

59)

60)

61)

62)

No olen ja en. Kirjoitan nyky&an myos aika paljon eldméntyylistimme perheend, matkailus-
ta jne. eli tavallaan se blogin nimi on ihan osuva, mutta se voisi viitata Islantiin vahén
enemman. Kirjoitan siit4 nykyaén aika paljon.

(Salamatkustaja)

Sinénsé olen, koska nimi on erottuva ja persoonallinen. Monelle se on jaényt positiivisena
nimena paahan. Sinansé en, koska se on vahan lapsellinen eika oikein kuvasta enaa blogiani
- blogini on muuttunut perheblogista enemman lifestyleen pain. Myos ddkkdset ovat olleet
hankalia nimessé.

(Kiljuva pikkunéalka)

Olen ja en ole. Tykkaan siihen liittyvasta historiasta ja erilaisuudesta. Toisaalta se on hurjan
vaikea muistaa ja Kirjoittaa ja niin edelleen. Blogimaailma oli niin erilainen vuoden 2007
alussa, enka todellakaan kuvitellut, ettd nimesta tulisi osa henkilokohtaista brandiani. Mutta
en ole halunnut vaihtaa nime& sen monimutkaisuudesta huolimatta, silla silla on syvempi
merkitys itselleni.

(Go4itvol. 2)

Nimi on erilainen kuin useammat muut, joten sinénsé tykk&an. Valill& nimi kuulostaa hie-
man liian miehekkadlta. Usein joudun myds selittelem&an mista nimi juontaa juurensa.
(Joukolatar)

Vain 8 % (n=3) kyselyyn vastanneista ei ollut tyytyvéisia bloginsa nimeen. Naistakin

tosin vain yhdesté vastauksesta kévi selvésti ilmi, ettd bloggaaja ei ole tyytyvéainen, kun taas

muut vastasivat muun muassa, ettd olivat harkinneet nimen vaihtoa. Tulkitsin tyytymatto-



45

myydeksi siis sellaiset vastaukset, joista ei kdynyt ilmi, ettd bloggaaja olisi tuntenut tyytyvai-
syytté bloginsa nime& kohtaan.

Suurin syy tyytymaéttdmyyteen oli se, ettei blogin nimi kerro enad blogin siséallosta, ku-
ten esimerkeistd (63-65) kdy ilmi: Kun bloggaaja on perustanut bloginsa, han on kirjoittanut,
ja ajatellut kirjoittavansa jatkossakin, jostain tietystd aiheesta, mutta vuosien saatossa blogin
aihekirjo on laajentunut ja muuttunut, jolloin aikoinaan annettu nimi ei end4 vastaakaan sisal-
toa. Nain kay tutkimukseni perusteella herkasti perheblogeille, silld tutkimukseen osallistu-
neista kahdeksasta perhebloggaajasta viisi toteaa erindisissa vastauksissa, ettei blogin nimi
enaa taysin vastaa blogin sisaltod. Talloin alun hyvinkin suppea aihekirjo usein laajenee lasten
kasvaessa ja bloggaajan mielenkiinnon suuntautuessa enemman perheen ulkopuolelle. Moni
perhebloggaaja tuntuukin pelkaédvan, etta liikaa perheeseen ja lapsiin viittaava nimi ei houkut-
tele tai jopa karkottaa sellaisia lukijoita, jotka saattaisivat olla kiinnostuneita muista blogin

sisaltoon kuuluvista aiheista, kuten sisustuksesta ja ruoasta.

63) En, koska en enaa kilpaile ja olen jo hetken miettinyt sen vaihtamista.
(Primeblody)

64) Vahan aikaa olen jo miettinyt nimen vaihtamista, koska nimi antaa blogista liian sopistele-
van kuvan siihen nahden mita blogini nykyaan on (sekoitus kaikkea mita elamassamme on
meneilladan). En ole kuitenkaan keksinyt parempaakaan nimeé, joten talla mennaén - toden-
nakoisesti niin pitk&an kuin perheaiheista lifestyle-blogia pidéan.

(Minishow)

65) Toisinaan mietin etta olisi parempi, ettd nimi olisi neutraalimpi, varsinkin kun Kirjoitan pal-
jon muustakin kuin lapsiasioista.
(Isyyspakkaus)

Kokonaisuudessaan bloggaajat ovat siis erittdin tyytyvaisid blogiensa nimiin. Tyytyvéi-
syys johtuu useimmiten siitd, ettd nimi on helppo muistaa, se on erilainen, neutraali tai ajaton
eikd rajaa aihetta liikaa tai vaihtoehtoisesti kertoo jotain blogista ja sen aiheesta. Kaiken kaik-
kiaan tyytyvaisyyden syyt ovat siis hyvin moninaiset ja osittain ristiriitaisetkin, silla osa blog-
gaajista tuntee tyytyvdisyytta sellaisista nimen ominaisuuksista, jotka joku toinen nakee huo-
noina. Erityisesti nimen yhteys blogin aiheeseen tuntuu jakavan bloggaajien mielipiteita.

Bloggaajien yleinen tyytyvaisyys blogiensa nimiin oli oletettavaa, silla harvemmin blo-
gille tai millekdan muulle itselle tarkeélle asialle annetaan nimi, josta ei pida. Jokainen blog-
gaaja on siis blogia nimetesséan varmasti valinnut itseddn miellyttdvan nimen, mutta toki aja-
tukset ovat vuosien mittaan saattaneet muuttua. Nimimieltymysten muuttumisesta, kokemuk-

sen lisd&ntymisesta ja blogin aihepiirin laajentumisesta huolimatta lahes jokainen kyselyyn



46

vastannut bloggaaja néki kuitenkin bloginsa nimessé paljon hyvéa ja miellyttdvad, myos ne,
jotka olivat enemmaén tai vahemman tyytymattomia bloginsa nimeen. Syitd tdhan saattoi oike-
asti kivan nimen lisaksi olla myds tottumus: moni on vaan yksinkertaisesti tottunut bloggaa-

maan ja olemaan tunnettu juuri silla blogin perustamisaikoina annetulla nimell&.

5.2 Blogin nimen vaihtaminen

Kirjablogeja tutkineet Jalkanen ja Pudas (2013: 61) toteavat tutkimuksessaan, ettd kun blogi
on kerran nimetty, ei sen nimed sen jalkeen kovin helposti vaihdeta. Nimen muuttaminen vaa-
tii harkintaa eiké sitd yleensa tehda ilman painavaa syytd. Jos nimi kuitenkin jostain syysta
muutetaan, tehdaan se tavallisesti samalla, kun blogi muuttaa uuteen osoitteeseen tai uudelle
alustalle, esimerkiksi portaaliin siirtymisen yhteydessa. (Jalkanen & Pudas 2013: 61.) Oma
tutkimukseni vahvistaa tata paatelmad, silla tutkimukseen osallistuneista bloggaajista 80 %
(n=31) ei ole koskaan vaihtanut bloginsa nimea.

Kuitenkin vain 54 % (n=21) kaikista tutkimukseen osallistuneista bloggaajista toteaa,
ettei ole koskaan edes harkinnut nimen vaihtamista, kun taas 26 % (n=10) kertoo joskus sité
miettineensd. Ne bloggaajat, jotka eivat ole nimeé vaihtaneet tai edes asiaa harkinneet, ovat
padosin samoja, jotka kertoivat olevansa tyytyvaisia tai erittdin tyytyvaisia blogiensa nimiin.
Ne puolestaan, jotka ovat nimen vaihtoa joskus miettineet, ovat niitd, jotka l6ysivét blogiensa
nimista jotain, johon eivat olleet taysin tyytyvadisid, vaikka nimen vaihtoon johtanutta tyyty-
maéattomyytta ei ollutkaan.

66) En ole enkd varmaan vaihda. Minusta nimen vaihtaminen on tarpeetonta, mikali blogin tyy-
likd&n ei muutu.
(Sisustus ja Sepustus)

67) Hei, ”you don't mess with success”. Etkd muista miten kdvi Mouserat-béndille Parks and
Rec -sarjassa? Ei nime& mennd vaihtamaan koko ajan, se vaan sekoittaa ihmisten pdan.
(Kasper Diem)

Suurin osa niistd 54 % (n=21) kyselyyn vastanneesta bloggaajasta, jotka eivat olleet
koskaan vaihtaneet bloginsa nimeé tai edes harkinneet nimen vaihtoa, eivat avanneet ajatuksi-
aan asian suhteen sen tarkemmin. He vain totesivat ykskantaan, etteivét ole koskaan nimeé
vaihtaneet eivatka aiokaan vaihtaa. Yleisesti ottaen nimen vaihtoa ei siis pidetd kovin suota-
vana eivatka bloggaajat koe, ettd vaihtamattomuutta pitdisi edes milladan tavalla perustella,
vaan se on ikaan kuin oletusarvo. Kyselyn kysymyksen muotoilu (ks. Liite 1) toki ohjasi t&-
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méankaltaiseen vastaamiseen, mutta toisaalta osa niistd bloggaajista, jotka eivat olleet nimed
koskaan vaihtaneet, oli myo6s perustellut asiaa, kuten esimerkeissé (66) ja (67), joista kady ilmi,
ettd nimen vaihto ndhdéan melko tarpeettomana, ellei blogin sisélldlle tapahdu jotain todella
radikaalia muutosta. Ja vaikka tapahtuisikin, saattaa nimen vaihto vain sotkea ja aiheuttaa
sekaannuksia, joten se ei ole kovin suositeltavaa.

Kyselyyn vastanneista bloggaajista 26 % (n=10) on joskus harkinnut bloginsa nimen
vaihtamista, osa enemmaén ja osa vdéhemman tosissaan. Syynd nimen vaihtamisen harkintaan
on yleensé jokin blogin nimen ominaisuus, josta bloggaaja ei pida tai joka aiheuttaa sekaan-
nuksia. Esimerkeissa (68—70) bloggaajat ovat eri syistd miettineet nimen vaihtamista, mutta
pysyneet kuitenkin vanhassa nimessé, koska ovat bloganneet nimelld jo kauan ja saavuttaneet
silla vankan lukijakunnan. Yleensé blogin nimestda muodostuukin jonkinlainen bréndi tai tava-
ramerkki bloggaajalle, minka edun menettéd, jos tutuksi tulleen nimen vaihtaa uuteen. Siksi
bloggaajat yleensa harkitsevat tarkkaan, ldhtevatkd muuttamaan bloginsa nimed vain omien

muuttuneiden nimimieltymystensé takia.

68) En ole koskaan vaihtanut blogini nimeé, mutta vélilla kylla miettinyt ettd joku lyhyempi ja
omaan nimeeni liittyva nimi voisi olla parempi. Toisaalta ndin monta vuotta samalla blogin
nimelld bloganneena tuntuisi oudolta vaihtaa nime& lennosta.

(Are you feeling fashionable?)

69) Joskus ehké pienen hetken, mutten kuitenkaan, koen ettd blogini nimi on jo oma tavara-
merkKkini.
(Muoti mielessa)

70) Siirtyessani Sanomille bloggaajaksi mietin olisinko silloin vaihtanut blogin nime&, mutta
minua kehotettiin pitdmaan sama nimi, silla olin saanut jo vahvan lukijakunnan kyseisella
nimella.

(Joukolatar)

71) Nykydén harkitsen nimenvaihdosta omaan nimeeni (Demi Aulos), koska se kuvastaisi juu-
rikin minua itseéni, olisi helppo muistaa, lausua ja yhdistyisi aina tietenkin minuun, heh.
(Kiljuva pikkunalk&)

Monien bloggaajien vastauksista ilmenee, ettd nykyisin on suosittua nimetd blogi oman
nimen mukaan, ja moni nimen vaihtamista harkinnut onkin miettinyt oman nimen kéyttoa
my0s blogin nimend, kuten esimerkista (71) kay ilmi. Talldinhdn blogin saa henkil6ityé hel-
posti omaan persoonaan, jolloin oman henkildbrandin luominen on helpompaa. Moni blog-
gaaja kun tunnetaan usein paitsi bloginsa nimella myos omalla nimell4, joten ndiden kahden

yhdistdminen saattaisi joissain tapauksissa yksinkertaistaa asioita. Omaan nimeen vaihtami-
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nen ei myoskaan valttdmatta vaatisi niin suurta uudelleenbrandédysta kuin mit& johonkin toi-
seen “tavalliseen” nimeen vaihtaminen ehké vaatisi.

Syyné nimen vaihtamisen harkitsemiseen ja jopa nimen vaihtoon ndyttaa usein olevan
blogin aiheen muuttuminen tai laajentuminen alkuperdisesta. Esimerkeista (72) ja (73) kay
ilmi, ettd aiheiden laajentuessa perheesté ja lapsista muihin eldmén osa-alueisiin, ei alkuperéi-
nen nimi endé kuvaakaan blogin sisaltod kovin hyvin. Bloggaaja saattaa talloin miettid, jattaa-
ko joku potentiaalinen uusi lukija blogin huomiotta, koska nimi viittaa liikaa sellaisiin asioi-
hin, joista lukija ei ole kiinnostunut, vaikka todellinen sisélto saattaisi kiinnostaakin. Tuskin
kovin moni blogia jo valmiiksi lukeva mielt&a téllaisia aihettaan laajentaneita blogeja esimer-
kiksi pelkastdan perhe- tai lapsiblogeiksi, mutta uusien lukijoiden kohdalla ongelma saattaa

olla todellinen.

72) Harkinnut, mutta en kovin vakavasti. Pelkdan, ettd nimi karkottaa lukijoita, joita ei kiinnosta
lapsiperheen asiat.
(Isyyspakkaus)

73) En ole vaihtanut, mutta harkinnut kyll&. Juurikin siksi, ettd nimi olisi jotain paremmin sisél-
toa vastaavaa. Nykyéaan kun blogi ei pyori ainoastaan lastemme ymparill4, josta nimi alun
perin lahti. Todennakdisesti lukijoille nimi ei tarkoita lapsiblogia, mutta ajatus on omassa
mielesséni.

(Minishow)

Kyselyyn vastanneista bloggaajista 20 % (n=8) on joskus vaihtanut bloginsa nimeé.
Nimenvaihdon syyn& on useimmiten ollut blogin siséllon muuttuminen, jolloin vanha nimi ei
ole ollut enad ajankohtainen tai muuten toimiva, kuten esimerkeissé (74) ja (75). Toisinaan
bloggaaja on vaihtanut bloginsa nimea kaytannon syista tai siksi, ettd on halunnut muuttaa
nimen kielen joko englannista suomeen tai toisinpéin, kuten esimerkeissa (76) ja (77). Muu-
tamissa tapauksissa syyna on ollut vain yksinkertaisesti se, ettei vanha nimi ole tuntunut endé

hyvélt4 tai bloggaaja on kaivannut vaihtelua.

74) Ennen Monna treenaa-blogia minulla oli pari kuukautta lifestyle-blogi nimeltd&n Truly me.
Sen englanninkielinen nimi ja blogin siséltokin tuntui nopeasti vahan vieraalta, siksi vaih-
doin nimen suomeksi ja sisallén treenipitoisemmaksi.

(Monna treenaa)

75) Nimi oli usean vuoden ajan Nelliinan vaatehuone, kun halusin korostaa sen aihetta, tyylia.
Nyt palasin taas Nelliina nimeen, ja laajensin aihepiiria.
(Nelliina)
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76) Pidin aiemmin blogia nimelld Kuvapéivékirja, mutta halusin blogin muuttaessa uudelle
alustalle kaantaa sen englanniksi.
(Visual Diary)

77) Blogini alkuperdinen nimi oli Munakoison kasvatusta ja muuta sellaista. Portaaliin paasyn
my0té vaihdoin nimen lyhyempééan kaytannon syista. Pitk& nimi ei ndkynyt kuvakkeissa ei-
ka Kaksplussan Facebookin jaoissa.

(Munakoisoni ja mind)

Vaikka bloggaajat eivét suoranaisesti kerro perustaneensa uutta blogia nimenvaihdon
yhteydessd, on joissakin suurissa siséllollisissd muutoksissa kaytannossa kyse téstd, kuten
Monna treenaa -blogin tapauksessa: Kirjoittaja pysyy samana, mutta nimi ja sisalté muuttuvat
taysin. Moni on my0ds bloggaamista aloitellessaan hakenut omaa tyylidan ja aihettaan, jolloin
blogi, tai ainakin sen nimi, on saattanut vaihtua toiseen melko tiuhaankin. Aina nimenvaihdos
ei kuitenkaan tarkoita koko blogin tai sen aiheen taydellistd muutosta, vaan monissa tapauk-
sissa blogia voi pitéé tdysin samana, vaikka sen nimi on hieman muuttunutkin. Usein téllaisis-
sa véhemman radikaaleissa siséllollisissa muutoksissa nimikaan ei vélttdmaétta ihan taysin
muutu, vaan uusi nimi saattaa pitaa sisallaan lukijoille tuttuja elementteja tai sanoja vanhasta

nimestd, kuten Nelliina ja Munakoisoni ja mina -blogien tapauksissa.

5.3 Ammattimaisuuden vaikutus bloggaajien ajatuksiin blogien nimista

Yhtend osana tata tutkimusta halusin selvittdd, onko bloggaamisen ammattimaistuminen ja
kaupallistuminen vaikuttanut bloggaajien ajatuksiin blogien nimistd ja nimedmisest, ja olisi-
vatko bloggaajat kenties valinneet blogiensa nimet toisin, jos olisivat tienneet tulevasta suosi-
osta. 64 % (n=25) kyselyyn vastanneista bloggaajista totesi, ettei bloggaamisen ammattimais-
tuminen ole vaikuttanut heidén ajatuksiinsa eivétka he olisi valinneet blogiensa nimié toisin,
vaikka olisivatkin osanneet katsoa tulevaan. Moni ndin vastanneista totesi olevansa tyytyvai-
nen bloginsa nimeen edelleen, eivatkd he nde mitdan syyta miettid nimiasioita endd nykypai-
vana, kuten esimerkista (78) ilmenee. Moni on my0s sitd mielté, ettd heidan bloginsa on jo
brandaytynyt niin vahvasti nimen alle, ettei silla ole endd merkityst&, millainen nimi on, kuten
esimerkeista (79) ja (80) kay ilmi. Myos aikoinaan persoonallisesti nimetyt blogit ndhdaan
nykypéivan blogikentéssa toimivina, silld ne erottuvat aina vaan kasvavasta blogien massasta,

kuten esimerkissa (81) todetaan.
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78) Siin& vaiheessa kun blogista tuli tunnetumpi ja ammattimainen, en ole en&a liikaa stressan-
nut nimesta. En usko etta olisin valinnut valttamatta toisin. Tosin siitd on niin kauan aikaa,
ettei silloin oikein voinut ymmartaa millaista on ammattibloggaaminen.

(Muoti mielessd)

79) En olisi. Itsensé branddédminen on minusta tarkead, ja oman nimen kayttdminen blogin yh-
teydessé vahvistaa sitd. Olisi vaikeampaa yhdistaa blogi tekijaan, jos nimi olisi joku erikoi-
nen sana tai h6lmo korulause.

(Vivian Valpuri)

80) En. Karkkipaiva on Karkkipéaiva ja brandaytynyt oikein hyvin tdman nimen alle.
(Karkkipaiva)

81) En usko. Mielestani persoonallisesti nimetty blogi erottuu positiivisella tavalla joukosta ja
jaa mieleen.
(Hikikinkku)

Harva bloggaaja osasi blogin kirjoittamista aloitellessaan arvata, millaisen suosion blogi
tulee saavuttamaan tai millaiseksi elaméa muuttuu ammattibloggaamisen myoéta. Jo bloggaami-
sen yleinen suosio ja bloggaajien kasvava maara ovat tulleet monelle varhain aloittaneelle
yllatyksend ja muuttaneet suhtautumista sekd omaan blogiin ettd bloggaamiseen ylipaataan.
Erityisesti oman blogin persoonallisuus ja massasta erottuminen ovat nousseet yha tarkeam-
miksi asioiksi, kun Kilpaillaan lukijoista, ja tassé erottumisessa auttavat myds blogien nimet.

Esimerkissa (82) yli viisi vuotta Oi mutsi mutsi -blogia Kirjoittanut bloggaaja toteaa
oman bloginsa nimen olleen aikoinaan ensimmaisia mutsi-sanan sisaltavia nimia, mutta nyky-
aan tdmé& aiemmin positiivisesti erottunut sana on kaantynyt itseddn vastaan, kun se esiintyy
niin monien perheblogien nimissa. Persoonallisuus ja erottuvuus ovat siis asioita, joita blog-
gaamisen suosion kasvu on pakottanut bloggaajat miettimaan. Esimerkeissa (83-85) bloggaa-
jat toteavatkin bloggaamisen yleisen ammattimaistumisen vaikuttaneen nimivalintoihinsa, kun
he ovat pyrkineet tarpeeksi erottuviin ja helppoihin nimiin, jotka on niin lukijoiden kuin yh-
teistydkumppaneidenkin helppo muistaa. Sanni Trishinin tapauksessa, esimerkki (85), pyrki-
mys erottuvuuteen sai hénet valitsemaan bloginsa nimeksi oman nimensd. My6s hdnen oman

henkilobréndinsé seka blogibréandinsa kehittdminen vaikuttivat paatokseen.

82) Hmmm.... Nimi on itse asiassa hyvé nimi perheblogille ja se oli luultavasti ensimmaéinen
blogi, jonka nimessd oli mutsi-sana. Se herétti huomiota mik& varmasti auttoi lukijoiden
saamisessa. Nyt mutsi-sana on joka toisessa blogissa, mika harmittaa.

(Oi mutsi mutsi)
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83) Kyllg, koska blogeja on niin valtavasti, mietin todella tarkkaan vuoden verran ennen varsi-
naista kirjoittamisen aloitusta blogin nimed, seka siséltod, jotta se olisi tarpeeksi erottuva ja
mieleenpainuva.

(Terveelliset herkut)

84) On sikéli, etta halusin ettd nimi on lyhyt ja helppo, jotta lukijat ja yhteistydkumppanit muis-
tavat sen napparéasti.
(Mutsie)

85) Ehka juuri tdma vaikuttikin siihen, kuinka lopulta nimesin blogini. Jos olisin perustanut
blogini vaikkapa kolme vuotta sitten olisi sen nimi todennékdisesti ollut joku 10yhé&sti muo-
tiin liittyvé, todenndakdisesti englanniksi.

(Sanni Trishin)

15 % (n=6) kyselyyn vastanneista bloggaajista totesi ykskantaan, ettd mikéli he olisivat
tienneet bloginsa tulevasta suosiosta, he olisivat valinneet bloginsa nimen todennédkdisesti
toisin. Esimerkissa (86) Uusi Kuu -blogin Kirjoittaja kertoo, ettei blogin nimi ja sen merkitys
valttamatta aukene kaikille lukijoille niin kuin han toivoisi, joten nimi ei ihan taysin toimi.
Esimerkeissé (87) ja (88) bloggaajat puolestaan toteavat, ettd oma nimi olisi ollut parempi
valinta, jos he olisivat arvanneet blogiensa tulevan suosion. Sofia B tekikin nimenvaihdoksen
vahan aikaa sitten juuri tastd syysté. Ylipdatdan oman nimen kayttdé ndhdaan suosion kannalta
toimivana, silla se kehittadd bloggaajan henkilobrandia ja yhdistad blogin vahvasti sen tekijaan.
Omalla nimell&d bloggaaminen tuntuu myos olevan trendi tand péivéana, ja monet uudet blog-

gaajat nimedvat bloginsa jo heti alkuun oman nimensa mukaan.

86) Todennadkaisesti. Ehkd Uusi Kuu ei endd aukene kaikille lukijoille, ja tuntuu, ettd osalle
Montgomeryn kirjallisuus on vierasta.
(Uusi Kuu)

87) Jos olisin tiennyt blogini suosiosta, olisin valinnut blogini nimeksi oman nimeni.
(Are you feeling fashionable?)

88) Voi olla etté olisin ollut alusta asti Sofia B, jos olisin osannut katsoa tulevaan.
(Sofia B)

Kokonaisuutena bloggaamisen suosiolla ei ndytd olevan kovin suurta vaikutusta blog-
gaajien ajatuksiin blogien nimistd ja nimedmisestd, silla suurin osa kyselyyn vastanneista
bloggaajista ei endéd nykypaivana edes mieti bloginsa nimea tai sitd, miten se suosion tai yh-
teistybkumppaneiden nékodkulmasta toimii. Nimi on heiddn mielestédan se mikéa se on, ja mo-
nen tapauksessa nimesta on tullut jo vahva brandi, joten sen miettiminen on sindnsé turhaa.

Joihinkin sellaisiin bloggaajiin, jotka ovat aloittaneet blogiuransa vain muutama vuosi sitten,
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bloggaamisen yleiselld suosiolla n&dyttdd olleen jonkin verran vaikutusta. Ndma bloggaajat
ovat miettineet blogiensa nimi& erottuvuuden ja persoonallisuuden kannalta enemmaén kuin
aiemmin aloittaneet, koska heidan aloittaessaan blogeja oli jo todella paljon ja joukosta oli
jotenkin erotuttava. Muutamien bloggaajien ajatuksiin blogien suosio on vaikuttanut niin pal-
jon, etté he olisivat valinneet bloginsa nimen toisin, jos olisivat tienneet tulevasta, ja osa on

nimen tasta syysté jo vaihtanutkin.

5.4 Kielen valinta blogien nimissa

Suurin osa suomalaisista blogeista on nimetty joko englannin- tai suomenkielella. Kielen va-
linta jakoi mielipiteitd kyselyyn vastanneiden bloggaajien keskuudessa, ja osa perusteli omaa
kantaansa vahvastikin. Noin puolet, 51 % (n=20), kyselyyn vastanneista oli nimennyt oman
bloginsa suomeksi. Tama nahtiin hyvin itsestddn selvéna valintana, jota perusteltiin padasiassa
silla, ettd koska bloggaaja kirjoittaa suomeksi, niin blogin nimikin on luonnollisesti suomeksi,
kuten esimerkeisté (89) ja (90) kdy ilmi. Monelle ei ollut edes tullut mieleen mikaan muu kuin
suomenkielinen nimi, niin selked ja itsestdén selva valinta suomen kielen kayttoé naille blog-

gaajille oli.

89) Kirjoitan suomeksi, joten oli mielestani ilmiselvaa ettd myos blogin nimi on suomeksi.
(Metallisydan)

90) Oma valinta oli aika selked: kirjoittaisin suomeksi, niin myds blogin nimi olisi suomeksi.
Omat lukijani tulisivat varmasti olemaan vain suomalaisia, joten turhaan olisin laittanut
englanninkielistd nimea.

(Monna treenaa)

Osa suomenkielisen nimen valinneista suhtautui asiaan hyvin intohimoisesti, kuten esi-
merkeistd (91-93) ilmenee. Naille bloggaajille suomen kielen kaytto oli paitsi itsestddn selvaa
ja luonnollista, myos erittdin tarkedd. Heille suomen kieli oli iso kriteeri nimed valitessa, ja
kielen arvostus ja tarkeys nakyy nimen liséksi myds bloggaajien muissa kielivalinnoissa:
Muoti mielessa -blogista 16ytyy vain suomenkielisid otsikoita ja Viilankantolupa -blogin Kir-

joittaja valttelee anglismeja kaikessa kielenkaytossaan.

91) Kaoska kirjoitan suomeksi, oli itsestadn selvaa tuoda nimella esille suomalaisuus. Se oli isoin
kriteeri, en ikind voisi kirjoittaa blogia jonka nimi olisi muuksi kuin suomeksi.
(Oi mutsi mutsi)
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En halunnut mitddn "hienoa” nimed, vaan rehellisen ja selkedn suomalaisen nimen. Olen
my0s aikanani paattanyt, etta kirjoitusten otsikointi on aina vain suomeksi, en ole muistaak-
seni tastd poikennut kertaakaan, vaikka vélilla olisi ollut kiusaus.

(Muoti mielessd)

Suomenkielinen nimi oli itsestadnselvyys. Olen kielindrtti henkeen ja vereen ja valitsen aina
mahdollisimman eldavan suomenkielisen ilmaisun. Valttelen anglismeja viimeiseen saakka.
(Viilankantolupa)

Englanninkielisellda nimelld bloggaavat eivéat suhtautuneet kielivalintaansa yhta yksimie-

lisesti tai nahneet sita itsestdanselvyytend. Kyselyyn vastanneista bloggaajista englanninkieli-

sen nimen alla bloggaa 23 % (n=9), ja heidéan perustelunsa englannin kayttoon vaihtelivat.

94)

95)

96)

97)

98)

Nimen taustalla on toinen historia, mutta alkuperdisen nimen kielen valintaan vaikutti var-
masti se, ettd englanti on jotenkin helpompi. Tyhmaétkin asiat kuulostaa coolilta englannik-
si.. Haha!

(Go4itvol. 2)

Paadyin ihan vaan hetken mielijohteesta englanninkieliseen nimeen. Nyt tarkemmin mietit-
tynd omaan korvaani englanti kuulostaa paremmalta kuin suomen kieli. Are you feeling
fashionable? vs. Onko sinulla muodikas olo?

(Are you feeling fashionable?)

Nykymaailma somekanavineen on niin kansainvélista, ettd englanninkielisen nimen valit-
seminen tuntui ihan normaalilta.
(Visual Diary)

Olen asunut Jenkeissa ja englanti tuntuu luontevammalta kieleltd itselleni. Bloggasin myds
alku-aikoina osittain englanniksi.
(Fit Times)

Oma lukijakuntani on suomenkielistd, joten nimi voisi hyvinkin olla jotain perinteista suo-
menkielistd. Nimen alkuperdé en miettinyt sen kummemmin, se oli meill& puheessa kéytds-
s&, joten ei ollut valid mité kielté se oli.

(Minishow)

Tavallisin syy englanninkielisen nimen valitsemiseen oli se, ettd nimi kuulosti jollain

tapaa paremmalta tai hienommalta englanniksi, kuten esimerkeista (94) ja (95) ilmenee. Mo-

nille bloggaajille englanninkielinen nimi tuntui myds luontevalta valinnalta, kuten esimerkeis-

t4 (96) ja (97) kdy ilmi: onhan nykymaailma kaikilla muillakin eldmén osa-alueilla jo hyvin

kansainvélinen ja englannin kieleen painottuva, niin miksei sitten blogimaailmakin. Muuta-

mat kyselyyn vastanneet bloggaajat myds kertoivat aluksi Kirjoittaneensa tai harkinneensa

kirjoittavansa englanniksi joko kokonaan tai osittain, jolloin englanninkielinen nimi oli jarke-
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vin valinta. Muutamat englanninkielisen nimen valinneet eivét olleet esimerkin (98) tavoin
miettineet nimed lainkaan kielen kannalta, vaan englanninkielinen nimi oli syntynyt sattumal-
ta tai hetken mielijohteesta.

Kyselyyn vastanneista bloggaajista vain kolmen blogilla oli muun kuin englannin- tai
suomenkielinen nimi. Nama blogit oli nimetty ranskaksi, latinaksi tai italiaksi, kuten esimer-
keistd (99-101) ilmenee. Ranskassa asuvalle Chez Héléna -blogin kirjoittajalle ranskan kieli
on mitda ilmeisimmin ollut luontevin ja kaytannollisin kieli my6s blogin nimeksi. Kasper
Diem -blogin Kirjoittaja oli taas alkujaan halunnut perustaa hyvaa elaméa ja erilaisia hyvin-
vointioppaita parodioivan blogin, joten hdnelle monista mietelauseista tuttu latina on varmasti
toiminut tdhan tarkoitukseen parhaiten. Frutti di Mutsi -blogin nimi on puolestaan italian ja
suomen sekoitus sattumalta, ilman, ettd bloggaaja olisi sen kummemmin miettinyt kielen va-

lintaa.

99) Valitsin ranskan, koska se on toinen kotikieleni ja asuinmaani kieli. Lisdksi se kertoo heti,
ettd tdssd blogissa seikkaillaan muualla kuin Suomessa.
(Chez Héléna)

100) Hei, anteeksi vaan, minun blogini nimi on latinaa. Feikkilatinaa, mutta kuitenkin. Minusta
konventioon kuuluu ettd blogin nimi pitdé olla huono. Vrt. ”Blondinbella”.
(Kasper Diem)

101) Oman blogini nimi on sekoitus. Mutsi on Suomen slangia ja frutti di on italiaa. Valitsin sen
nimen sen kummempaa ajattelematta.
(Frutti di Mutsi)

Kyselyyn vastanneista bloggaajista 18 % (n=7) kayttaa bloginsa nimend omaa nimeaan:
joko kokonimedén, etunimidén, sukunimedan tai jonkinlaista yhdistelméaa tai mukaelmaa nais-
td. N&mé& nimet olisi periaatteessa voinut luokitella suomenkielisten nimien ryhmaan, kuten
suuri osa bloggaajista oli tehnyt, mutta katsoin esimerkin (102) tavoin niiden olevan oma
luokkansa, joka ei liity kiintedsti mihink&éan kieleen, vaan toimii kaikilla kielilla. Omalla ni-
melld bloggaavat eivét ilmeisesti ole blogia nimetessdan miettineet kieliasioita, vaan nimeé-

misen taustalla ovat vaikuttaneet toisenlaiset, kaytdnnollisemmat, syyt.

102) Ajattelin, ettd oma nimeni kuvastaa blogia parhaiten, silld olen sen kirjoittaja. Erisnimend se
toimii kaikilla kielill&.
(Ida Jemina)
Noin puolet kyselyyn vastanneista bloggaajista, 51 % (n=20) oli siis valinnut bloginsa

nimen kieleksi suomen, mutta melko moni, 23 % (n=9) myds englannin. Muiden kielten
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osuus blogien nimissa oli puolestaan hyvin pieni, 8 % (n=3). Suomenkielisen nimen valinneet
bloggaajat pitivat valintaansa taysin itsestadn selvana ja luonnollisena, sellaisena, jota ei sen
kummemmin tarvitse valttaméattd edes perustella. Englanninkieliseen nimeen paatyneet taas
kokivat selvésti enemmén tarvetta perustella, miksi olivat valinneet muun kuin suomenkieli-
sen nimen, vaikka valinta olisikin ollut heille itselleen taysin luonnollinen. Vaikka internet-
maailma, ja monilta osin blogimaailmakin, on nykyisin hyvin kansainvélist4, on ainakin suo-
malainen blogikenttd viela kovin suomalainen ja bloggaajat kirjoittavat pad&osin suomeksi ja
suomalaisille. Tasta syystd suomenkielisyys blogien nimissdkin nahdaén ehka luonnollisena
valintana, ja englannin kieli taas sellaisena, jota taytyy ainakin kysyttdessa jollain tapaa perus-
tella. Moni englanninkielisen nimen alla bloggaava ei mydsk&an suomenkielisten tavoin lait-
tanut valttaméattd kovin paljon painoa blogin nimen Kkielelle, vaan blogin nimi olisi heidén
mukaansa voinut olla yhta hyvin muunkielinenkin. Ylipaatddn suomenkielisen nimen alla

bloggaaville blogin nimen kieli tuntui olevan tarkedmpi kuin muunkielisen nimen valinneille.

5.5 Blogien nimien funktiot

Nimilla on tavallisesti useita erilaisia tehtévid, funktioita, joita ne tayttdvat. Nimen funktiona
voidaan pitaa sitd, mita nimi viestii. (Sjoblom 2006: 70, 231.) Koska blogien nimia voi jossain
maarin verrata yritysnimiin, olen tassé tutkimuksessa soveltanut Paula Sjéblomin (2006) yri-
tysnimistosta havainnoimia funktioita blogien nimiin ja selvittanyt, mitk& ndista funktioista
ovat blogien kannalta kaikkein keskeisimpid. Sjoblomin yritysnimistostd 16ytdmat funktiot
ovat informatiivinen, kdytannollinen, houkutteleva, integroiva, persoonallinen ja individuali-
soiva funktio (ks. luku 2.4). Jatin integroivan funktion oman tutkimukseni ulkopuolelle, silla
en nahnyt silla kovinkaan paljon yhteyttd blogimaailmaan tai blogien nimiin, vaan siina oli
mielestadni kyse enemmankin vain yritysnimistoon liittyvasta ilmiostd. Kyselyn vastauksia
analysoituani huomasin kuitenkin, ettd myds blogien nimet toteuttavat jossain maarin integ-
roivaa funktiota liittden blogin esimerkiksi maantieteelliseen sijaintiin, kuten tamperelaisittain
nimetyssé Asikaine-blogissa, tai johonkin blogikulttuurin osa-alueeseen. Kuitenkin, koska tein
tutkimuksen alussa tdmén omiin havaintoihini perustuneen virheellisen valinnan jattaa integ-
roiva funktio tutkimuksen, ja sitd kautta myos kyselyn, ulkopuolelle, ei sen osuutta blogien
nimien funktioihin t&ssd tutkimuksessa tdmén enempéa kasitelld. Individualisoivasta funktios-
ta kdytan téssa tutkimuksessa kasitetta yksildiva funktio, silla se on tutkimukseen osallistu-

neiden bloggaajien helpompi ymmaértaa.
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Blogien nimien yhteydessa yritysnimistosta tutut funktiot tarkoittavat luonnollisesti
hieman eri asioita, vaikka niiden perusajatus onkin sama. Blogien nimissd informatiivinen
funktio toteutuu niin, ettd nimi antaa tietoa blogin sisallosta tai aihepiiristd. Kéytannollisesti
funktiosta on puolestaan kyse silloin, kun nimessa korostuu sen valinearvo: nimi esimerkiksi
erottuu riittdvasti muista, on sopivanpituinen ja taten helppo muistaa, 44ntdd ja kirjoittaa.
Houkuttelevaa funktiota toteuttavalla nimelld taas pyritd&n herattdmaan lukijoiden kiinnostus-
ta ja luomaan blogista positiivisia mielikuvia. Persoonallisesta funktiosta on kyse silloin, kun
blogin nimi on erityisen luova tai kekselids. Yksiloiva funktio toteutuu puolestaan blogien
nimissa silloin, kun nimi viittaa blogin kirjoittajaan henkilona ja liittyy esimerkiksi hanen
omaan nimeensa.

Bloggaajille teettdmassani kyselyssa (ks. Liite 1) annoin heidan valita omasta mieles-
tddn oman bloginsa nimeé parhaiten kuvaavat funktiot, joiden lisaksi heilla oli mahdollisuus
valita kohta ”"Muu”. Téssd tutkimuksessa blogien nimien funktiot ja eri funktioiden yleisyys
riippuvat siis tdysin bloggaajien subjektiivisista arvioista. Subjektiivisuudesta huolimatta koin
tdman kuitenkin hedelmalliseksi lahestymistavaksi blogien nimien funktioihin, silla ndin ole-
tan paasevani kasiksi siihen, millaisiin ja millaisia tehtavia tayttaviin nimiin bloggaajat ovat
blogia nimetessdan pyrkineet. Toki harva varmasti on nimedmishetkelld miettinyt nimia néin
rationaalisesti, mutta uskon, ettd taustalla on kuitenkin vaikuttanut ajatus esimerkiksi pyrki-
myksestd mahdollisimman persoonalliseen tai kaytdnndlliseen nimeen tai siihen, ettd nimi

kertoisi jotain blogista ja sen aiheesta.

Blogien nimien funktiot

Informatiivinen
Kaytannollinen
Houkutteleva
Persoonallinen B Vastausten maara
Yksiloiva

Muu

Kuvio 2. Blogien nimien funktiot.
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Bloggaajien vastausten jakautuminen blogien nimien funktioihin nékyy ylla olevasta
kuviosta 2. Bloggaajista 74 % (n=29) piti oman bloginsa nime& k&ytannollisend eli riittdvan
erottuvana, sopivanpituisena ja sellaisena, ettd se on muun muassa helppo muistaa ja kirjoit-
taa. Ylipdataan erottuvuus, lyhyys ja ytimekkyys olivat ominaisuuksia, joita bloggaajat blogi-
en nimissé yleisesti arvostivat ja ilmeisesti suurimmalla osalla ndm& ominaisuudet toteutuvat
my0os heiddn omissa blogeissaan. 51 % (n=20) bloggaajista piti puolestaan oman bloginsa
nimeé persoonallisena eli luovana ja kekseliddna. Nimen persoonallisuus kuului myds omi-
naisuuksiin, joita bloggaajat pitivat blogien nimissa tarkeind, joten selvésti he ovat blogejaan
nimetessadan miettineet myos taté aspektia. L&hes yhtd moni, 49 % (n=19), piti oman bloginsa
nime& houkuttelevana, sellaisena, joka heréttaa lukijoiden kiinnostuksen ja luo blogista posi-
tiivisia mielikuvia. Nimen houkuttelevuus ja persoonallisuus ovat hyvin subjektiivisia koke-
muksia, silla nimet voivat olla houkuttelevia tai esimerkiksi luovia eri ihmisille eri tavoin ja
bloggaajat katsovat blogiensa nimid viel& erityisen subjektiivisesta ndkokulmasta. Houkutte-
levuus ja persoonallisuus ovat siis funktioita, joihin bloggaajat ovat selvasti pyrkineet, mutta
vasta lukijat pystyvét todella kertomaan, onko joku nimi houkutteleva tai persoonallinen, ja
hekin katsovat nimia omista henkilokohtaisista lahtokohdistaan ja mieltymyksistaan kasin.

Kyselyyn vastanneista bloggaajista 38 % (n=15) piti oman bloginsa nime& informatiivi-
sena eli sellaisena, ettd se kertoo jotain blogin sisallosté tai aihepiiristd. Informatiivisuus oli
Sjoblomin (2006: 233) yritysnimiston tutkimuksessa kaikista keskeisin ja yleisin funktio ja se
nahtiin yrityksen toiminnan kannalta erittdin tarkeana. Nimen informatiivisuus on mydés blog-
gaajien mielesta positiivinen piirre, joka auttaa lukijoita 10ytamaan itsedan kiinnostavia bloge-
ja. Muutamat bloggaajat kokivat sen kuitenkin omaa luovuuttaan ja kirjoitusaiheiden Kirjoa
rajoittavaksi. 36 % (n=14) bloggaajista naki oman bloginsa nimen yksildivana eli sellaisena,
ettd se viittaa heihin itseensa henkil6ind. Tata funktiota toteuttavat yleensa blogit, joiden ni-
mind on kirjoittajan oma nimi joko sellaisenaan tai osana kokonaisuutta. Oman nimen kéyttoa
blogien nimissé voi bloggaajien mukaan pitd4 nykypdivana eradnlaisena trendind, ja muutama
kyselyyn vastannut bloggaajakin totesi joskus harkinneensa oman nimen kéyttoon siirtymista.
Yleisesti ottaen oman nimen kaytto jakoi bloggaajien mielipiteitd osan pitiessa sitd jarkevana
branddamisen kannalta, osan néhdessa sen hieman tylsaksi valinnaksi. Kyselyn vastausvaih-
toehdon ”Muu” valitsi 5 % (n=2) bloggaajista: he eivat kokeneet oman bloginsa nimen sopi-
van mihink&an funktioon tai vaihtoehtoisesti totesivat oman bloginsa nimen olevan juuri tay-
dellinen.

Blogien nimien selvasti yleisin funktio oli siis k&ytanndllinen funktio. Muut olivat mel-

ko tasavahvoja. Kaytannollisyys oli myds bloggaajien selvasti eniten arvostama piirre blogien
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nimissg, joten voi olettaa, ettd he ovat blogeja nimetessdén pyrkineet mahdollisimman kay-
tannolliseen nimeen tai ainakin sellaisen nimen valinta on tuntunut heistd luontevalta tai jar-
kevéltd. Kokonaisuudessaan suurin osa bloggaajista nédki oman bloginsa nimen toteuttavan
useampaa kuin yhtd funktiota, joten samoin kuin yritysnimet ja suurin osa muistakin nimista,
nayttavat blogien nimetkin olevan vahvasti monifunktioisia. Ja yritysnimien tavoin, blogien
nimet ovat varmasti myos blogin kannalta sitd toimivampia mitd useampaa tehtdvaa ne taytta-

vat.

5.6 Hyvan blogin nimen ominaisuudet

Bloginteko-oppaan Kirjoittaneet Kortesuo ja Kurvinen (2011: 19) toteavat hyvén blogin nimen
olevan sopivan jaméakka, helppo muistaa, erilaisiin verkkomedioihin taipuva seka jollain tapaa
blogin aiheeseen liittyvd. He esittelevat erilaisia nimedmistekniikoita (esim. sanaleikin tai
blogin aiheeseen liittymattdman sanan kayton, joka tuottaa halutun mielleyhtymén), joiden
mukaan blogeja voi nimetd. Nailla tekniikoilla pyritadn péaasiassa nimen persoonallisuuteen
ja erottuvuuteen seka siihen, ettd nimi jad mieleen. Tarkeimmaéksi asiaksi blogien nimedmi-
sessd Kortesuo ja Kurvinen nakevét kuitenkin sen, ettd nimi vastaisi blogin sisaltoa. (Kortesuo
& Kurvinen 2011: 20-25.)

Kyselyyn vastanneet bloggaajat olivat hyvaa blogin nimed kuvatessaan Kortesuon ja
Kurvisen kanssa samoilla linjoilla, sill& heidén vastauksistaan nousi esiin hyvin samankaltai-
sia ominaisuuksia kuin mit4 Kortesuo ja Kurvinen ovat listanneet. Nama ominaisuudet vertau-
tuvat myos blogien nimien funktioihin. Lahes puolet, 49 % (n=19), bloggaajista totesi hyvén
blogin nimen olevat lyhyt. Yhtd monen, 49 % (n=19), mielesta hyva blogin nimi liittyy jollain
tavalla blogin aiheeseen tai kirjoittajaan. Tarkeiksi ominaisuuksiksi nousivat myds nimen per-
soonallisuus (23 % [n=9]), se, ettd nimi jaa mieleen (23 % [n=9]), nimen ytimekkyys (21 %
[n=8]) seké erottuvuus (21 % [n=8]). 13 % (n=5) mainitsi hyvan nimen olevan myos selkea,
ja muutamat nostivat esiin nimen hauskuuden ja kiinnostavuuden seka sen, ettd nimi olisi
helppo lausua ja kirjoittaa (8 % [n=3]).

Bloggaajien vastauksissa toistui usein sanapari lyhyt ja ytimekéas, kuten esimerkissé
(103). Kielitoimiston sanakirjan (KS s.v. ytimekas) mukaan ytimekés on ’lyhyt ja iskeva, na-
seva, osuva, sattuva; voimakas, vikeva’. Bloggaajat arvostavat siis blogien nimissa lyhyyttéa
ja tietynlaista iskevyyttd. Ylipaatdédn hyvan blogin nimen ominaisuuksina nahtiin paljon sa-

moja asioita kuin mité yleisimmat blogien nimien funktiot ovat. Erityisesti nimen kaytannolli-
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set piirteet, sopivanpituisuus ja helppous niin muistamisessa kirjoittamisessa kuin aantamises-
sékin, nahtiin keskeisind hyvan nimen kriteereind. Myos persoonallisuus ja informatiivisuus

koettiin tarkeiksi.

103) Tarpeeksi lyhyt ja ytimekas, selkeé ja persoonallinen.

104) Selked, kekselias, erilainen ja ainutlaatuinen. Kuvaava ja toimiva. Minusta esimerkiksi hit-
tibiiseista lainatut blogin nimet on hieman tylsié..

105) Selked ja rehellinen. Minusta nimen on myods kuvastettava blogin tyylié ja laatua. Esimer-
kiksi minusta hieno ulkolainen nimi ja ei niin laadukas sisalto eivét kohtaa.

106) Erottuva ja helposti muistettava sanaleikki, mieluiten kokonaan yksikielinen. Englannin ja
suomen yhdistaminen esim. EIdmani valo by Pirjo on omaan makuuni kémpel6.

107) Ehdottomasti lyhyt ja helposti lausuttava. Mielelldén blogin aihepiiriin viittaava. Esimerkik-
si pitkd, englanninkielinen lause, joka ei liity blogin aihepiiriin mitenk&an on ehkéa kaikista
huonoin vaihtoehto. Nykyisin oman nimen kayttd on myds suosittua ja ihan hyva idea uutta
blogia aloittavalle.

Monet kyselyyn vastanneet bloggaajat kertoivat vastauksissaan hyvan blogin nimen
ominaisuuksien lisaksi myos piirteistd, joista he eivat blogien nimissa pid4. Esimerkissa (104)
Kirjoittaja toteaa arvostavansa nimen kekselidisyytta ja ainutlaatuisuutta, joten han kokee mu-
siikista ammentavat blogien nimet hieman tylsiksi. Muutamia kommentteja heratti myos ni-
mien kieli ja 8 % (n=3) vastaajista totesi hyvéan nimen olevan samankielinen kuin Kirjoituskie-
likin. Esimerkissd (105) vieraskielinen nimi koetaan jollain tapaa hienoksi, jolloin se ei Kir-
joittajan mukaan valttdmatta aina kohtaa siséllon kanssa. Esimerkissa (106) taas kahden kie-
len yhdistaminen nédhdaan hieman kémpel6na.

Oman nimen kayttdé blogin nimessa nahtiin sek& hyvéna ettd huonona. Esimerkissé
(107) kirjoittaja toteaa oman nimen k&yton olevan oikein hyva vaihtoehto esimerkiksi uutta
blogia aloittelevalla kirjoittajalle, ja aiemmissa luvuissa (esim. 4.2) oma nimi on todettu toi-
mivaksi muun muassa siksi, ettd se henkil6ityy vahvasti blogin Kirjoittajaan ja on helppo
brandatd. Esimerkeissé (108) ja (109) oman nimen kéyttd ndhd&én kuitenkin vahan tylséna,
silld nykyisin moni bloggaa vain omalla nimelldin, jolloin nimi ei ole tarpeeksi erottuva.
Esimerkkien bloggaajat kokevat myos, etteivat oman nimen mukaan nimetyt blogit ole tar-
peeksi kuvaavia ja kerro tarpeeksi blogin aihepiiristd, jolloin ne eivat mydskaan ole valttamat-

té kovin kiinnostavia.
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108) Blogin nimen pitd4 olla tarpeeksi informatiivinen tai huomiota herattdva. Vaikka mietinkin
aiemmin ettd olisin voinut nimeta blogini omalla nimellani, niin se ei kuitenkaan kerro tar-
peeksi blogin aihepiirista eiké erotu hyvin muista bloggaajista, silla talla hetkelld tuntuu ettéd
moni bloggaaja nime&a bloginsa oman nimensé mukaan.

109) En osaa sanoa. Paljon on vain kirjoittajan etunimelld blogien nimia, mutta ehka jokin ku-
vaavampi on kiinnostavampi.

110) Hyva blogin nimi voi olla ihan millainen vain. Tama ei ole sama asia kuin tuotteen nimeéa-
minen tms. L&hinna on ehk& nayttelijan tai muusikon taiteilijanimen keksiminen.. Lady Ga-
ga toimii, mutta niin toimii myds Benedict Cumberbatch.

Esimerkin (110) bloggaaja esittdd muista vastauksista poikkeavan nakokannan, jonka
mukaan ei ole olemassa mitdan tiettyja hyvan nimen ominaisuuksia, vaan hyva nimi voi olla
millainen tahansa. Samoin kuin taiteilijanimend ja vaikkapa ihan tavallisena etunimena toimi-

vat monenlaiset nimet, niin myos blogien nimet voivat olla millaisia tahansa ja silti hyvia.

5.7 Blogien nimien merkitys

Mielipiteet siitd, onko blogien nimilla ylipd4tdan mitdén merkitystd, jakautuivat hieman blog-
gaajien kesken. 69 % (n=27) kyselyyn vastanneista bloggaajista oli sitd mieltd, ettd blogin
nimelld on ainakin jonkin verran merkitysta. Erityisen paljon blogien nimilla oli bloggaajien
mielesta vaikutusta blogin kiinnostavuuteen, siihen heréttddko blogin nimi lukijan huomion ja
mielenkiinnon. Tama on erityisen térkedd, kun kyse on lukijalle uusista blogeista, sill& kuten
esimerkeistd (111-113) ilmenee, on nimelld paljon vaikutusta siihen, avaako lukija blogin
ensimmadisen kerran ja tutustuu sen sisaltoon vai jattaako blogin huomiotta. Blogin nimi kun
on yleensa ensimmadinen asia, jonka lukija blogista nakee, joten se vaikuttaa vahvasti blogista
syntyvédén ensivaikutelmaan. Blogien nimilld on siis vaikutusta blogin yleiseen houkuttele-
vuuteen, mutta kuten esimerkin (114) bloggaaja toteaa, on sisalté kuitenkin yleensa térkein,
eli hyva sisaltd korvaa kehnon nimen. Siséll6ll& on luonnollisesti suurin vaikutus siihen, pa-
laako lukija blogin pariin my6hemmin, mutta ensimmaiseen blogivierailuun se ei vield juuri

vaikuta.

111) Uskon ettd mielenkiintoinen ja joukosta erottuva nimi herattad huomion.

112) On merkitystd, silla esimerkiksi jos facebookissa tulee jaettu postaus-linkki eteen, niin kat-
son ensimmaisend otsikon seké blogin nimen. Ne muokkaavat mielikuvani ja ovat vaikutuk-
sessa mielenkiinnon herddmiseen eli klikkaanko? -pa&tokseen.
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113) On merkitystd. Harvemmin tulee availtua vieraita blogeja joiden nimi on esimerkiksi pelkk&
etunimi. Persoonallinen nimi saa avaamaan blogin, vaikkei ole etukéteistietoa sisélldsta.
Hauskat nimet saavat klikkaamaan blogin auki ja tutustumaan sisaltéon. Vaikeasti lausutta-
vat vieraskieliset nimet ovat epakaytannollisia.

114) On varmasti houkuttelevuuteen, mutta toisaalta hyva sisalté korvaa huonon nimen.
115) Kyll4, fashionliibalaaba-nimi& on vaikea muistaa tuhansien samanlaisten joukosta.

116) Kylla! Itsellenikin on monesti kaynyt niin, ettd olen 16ytanyt kivan blogin tai postauksen ja
jos en ole heti laittanut blogia seurantaan, on pitké ja monimutkainen nimi saattanut unohtua
taysin enka ole 16ytanyt blogia uudelleen. Toisaalta nykyaan bloginseurantavalineiden kans-
sa ei tarvitse onneksi painaa mieleensa jokaista nimed, mutta ytimekas ja hauska nimi jaa
mieleen, mika taas voi helposti lisatd tunnettuutta.

117) No itse pidan blogin nimed tarkeana ja mita helpompi ja yksinkertaisempi se on, sita hel-
pompi se on muistaa ja Kirjoittaa osoite kenttd&n. En suosittelisi kenellek&an suomeksi Kir-
joittavalle pitkad englanninkielistd nimed, vaikka esim. White Trash Diseasessa se toimii.
Yleensa ei toimi. Myds etunimiblogit yleensa sekoittuvat keskendédn joten tykk&an muista
sanoista enemman.

Esimerkeistd (115-117) kay ilmi, ettd bloggaajat nikevat blogin nimell& olevan vaiku-
tusta myds koko blogin muistettavuuteen, silla jos blogin nimi on liian vaikea tai ei jaa mie-
leen, on blogia vaikea 16ytdd myéhemmin. Erityisesti lilan samankaltaiset nimet, esimerkiksi
fashion-alkuiset tai pelkallda etunimelld nimetyt blogit, saattavat menn& helposti sekaisin.
Muutamat bloggaajat kokivat myos pitkdt englanninkieliset nimet hankaliksi muistaa ja Kir-
joittaa. Vaikka nykyisin onkin olemassa erilaisia bloginseurantavalineita ja -palveluja, on ni-
men muistettavuus edelleen keskeinen osa lukijoiden hankkimista, silla potentiaalisten luki-
joiden on l8ydettava blogiin uudelleen, ja parhaiten se onnistuu mieleen ja&véan nimen avulla.
Hauska ja persoonallinen nimi saattaa myos levitd esimerkiksi sosiaalisessa mediassa, jolloin
blogin tunnettuus voi lisdéntya nopeastikin.

Bloggaajat uskovat blogien nimilld olevan vaikutusta myés siihen, millaiset lukijat 10y-
tavét blogeihin, kuten esimerkeistd (118-120) kay ilmi. Jos blogin nimi viittaa sen aihepiiriin,
her&ttdd blogi helpommin sellaisten ihmisten mielenkiinnon, joita kyseinen aihe kiinnostaa.
Tietyntyyppiset ja tiettyyn aiheeseen viittaavat nimet houkuttelevat siis tietyntyyppisia luki-
joita, joten ainakin aloittelevan bloggaajan on helppo kasvattaa lukijakuntaansa nimeamalla
bloginsa sen aihepiirin mukaan. Myds jo pidempaan bloganneen on helpompi saada potentiaa-
liset lukijat vierailemaan blogissaan ensimmaéisté kertaa, kun lukija voi jo nimestd paatelld,

ettd blogi saattaisi kiinnostaa hanta.
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118) Kylla niilla on merkitysta paljonkin. Minun blogini esimerkiksi houkuttelee usein Ranska-
intoilijoita jo pelkdstaan nimen ansiosta, arvelisin.

119) EhKa, jos nimi viittaa aihepiiriin, sinne klikkaa helpommin ns. oikeaa lukijaporukkaa.

120) Blogin nimi voi ainakin muistettavuuden puolesta auttaa lukijoita 16ytdmaan uudelleen blo-
giin siella vierailtuaan. Jos blogini nimi olisi Sunnuntaileivontaa tai Kodin Symmetrinen Si-
sustus, en valttdmatta uskoisi sen houkuttelevan urheilusta tai hyvinvoinnista kiinnostuneita
lukijoita parhaalla mahdollisella tavalla. Joten kyll&, blogin nimell& on tietyssd méaarin vélia
blogin I6ydettavyyden/houkuttelevuuden suhteen.

Kyselyyn vastanneista bloggaajista 26 % (n=10) on sitd mieltd, ettei blogin nimella ole
juurikaan merkitystd. Heidan mielestdan hyva blogi erottuu ja menestyy sisallolldén, oli sen
nimi sitten mik& tahansa. Esimerkeista (121-123) ilmeneekin, ettd bloggaajat uskovat vain
blogin siséllolla ja bloggaajalla itselldén olevan valig, ja heidan mielestd&n blogiin 10ydetéén
useammin muiden hakusanojen kuin pelkén blogin nimen perusteella. Kuitenkin, monet sisél-
I6n merkitystd korostavatkin toteavat esimerkin (124) kirjoittajan tavoin, ettd uutta luettavaa
etsiessdan lukija saattaa tarttua herkemmin tietynlaisiin nimiin ja sitd kautta tutustua tiettyihin
blogeihin, mutta suuressa mittakaavassa tai suosion kannalta blogin nimella ei ole sen suu-

rempaa merkitysta.

121) En usko. Blogiin ldydetdan muiden hakusanojen kautta. Tuskin nimelld on vaikutusta.
122) En usko blogin nimen vaikuttavan, bloggaaja ja blogin sisaltd vaikuttaa.

123) En usko, etta blogin nimeamisella on suurta merkitysta. Tai ehka jos joku julkkis haluaa pi-
t&é julkkisblogia tai blogi on esim. "Big Brother" -blogi, niin silloin varmasti, kun halutaan
ratsastaa jo muualla hankituilla meriiteilla mutta ns. tavallinen oikea blogi on eri asia. Ni-
mella ei ole varsinaisesti valid, mutta itse kylla tykkaan, jos nimeen liittyy joku tarina - edes
pienikin.

124) Periaatteessa uskon sisallén ratkaisevan. Jos etsii uutta luettavaa jostain listalta, kenties joi-
hinkin nimiin tarttuu herkemmin. Muuten sill& ei ole suurta merkitysta.

Muutamat bloggaajat tarttuivat esimerkin (125) bloggaajan tavoin blogien nimien pituu-
teen. Hyvén blogin nimen kriteeriksi nahtiin yleensé lyhyys ja ytimekkyys, jolloin pitkia ni-
mi& ei luonnollisestikaan pidetty kovin hyvin tai toimivina. Kuten esimerkki (125) osoittaa,
el pitkak&an nimi kuitenkaan ole ongelma, joten sinéns& silld, millainen blogin nimi on, ei
valttamatta ole ratkaisevaa merkitysta siihen, tuleeko blogista suosittu, vaan siihen vaikuttavat

ensisijaisesti muut asiat.
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125) Ei véalttamattd kovin suurta merkitystd. Myos taysin alyttomilla/ylipitkilla nimill4 varustetut
blogit ovat todella suosittuja, vrt. esim. But I'm a human not a sandwich.

126) En osaa sanoa miten paljon nimi vaikuttaa tavallisen lukijan kayttaytymiseen, itselleni se on
merkittavé yksittdinen kiinnostusta heréttava tekijé. Jos kirjoittaja ei panosta blogin ni-
me&dmiseen, joka kuitenkin on vain kertaluontoinen ajatustyd, mité kielellistd annettavaa hé-
nellé on siséllossa? Tama on toki vahvasti liitoksissa omiin lukumieltymyksiini.

Esimerkin (126) kirjoittaja esittad mielenkiintoisen ja muista vastauksista poikkeavan
nékdkannan blogien nime&dmiseen: Han epdilee, ettei huonosti nimetyll& blogilla ole valtta-
mattd kovin paljon annettavaa sisallonkaan kannalta, silla jos ei jaksa panostaa edes nimeami-
seen, ei kirjoittajalla todennakdisesti ole mielikuvitusta myoskaan kielellisen siséllon suhteen.
On ehka mahdollista, etta jos blogeissa arvostaa tiettyja asioita ja ominaisuuksia, kuten kielel-
lista leikittelya ja mielikuvituksellisuutta, voi todella pééatelld jo nimestd, onko jokin blogi
itsed kiinnostava tai lukemisen arvoinen. Téllainen paatelma voi toki mennd pahasti pieleen-
kin, mutta mahdollisesti blogin nimestd voi saada selville jotain bloggaajan kielellisestd mie-
likuvituksesta.

Kaiken kaikkiaan suurin osa kyselyyn vastanneista bloggaajista on siis sitd mielta, etta
blogien nimillda on merkitystd, eikd ndin ollen ole yhdentekevad, millainen nimi on. Eniten
nimilla ndhd&én olevan vaikutusta blogien houkuttelevuuteen, kiinnostavuuteen ja muistetta-
vuuteen seka siihen, millaiset lukijat 10ytavat blogeihin. Nimelld on kuitenkin suurta merki-
tysta lahinna vain bloggaamisen alussa ja lukijoiden l6ytamisessda, myohemmin sisélto ratkai-
see. Monet bloggaajat korostivat vastauksissaan nakemystensa subjektiivisuutta ja sitd, ettei-
vat he tiedd, onko nimilla valia, mutta heille itselleen niilla on. Siihen, onko blogien nimill&
loppujen lopuksi mitaan valia, voisi toki saada paremmin vastauksia lukijoilta itseltdan, mutta
toisaalta monet bloggaajat ovat myos aktiivisia blogien lukijoita, joten he varmasti katsoivat

asiaa lukijan ndkokulmasta, ja ndin ollen heidankin vastauksiaan voi pitaa relevantteina.
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6 PAATANTO

Tassa tutkimuksessa selvitin kyselytutkimuksen avulla bloggaajien kéasityksia blogien nimista
ja nimedmisperusteista. Tarkoituksenani oli tutkia ammattimaisia ja suosittuja blogeja, jotta
saisin ammattimaista ndkdkulmaa nimedmiseen ja nimien merkitykseen téssa uudenlaisessa ja
melko véhan tutkitussa nimikategoriassa. Tasta syysta lahetin kyselyn bloggaajille, joiden
blogit 10ytyivat jostain blogiportaalista tai aikakauslehden nettisivuilta: jo sivustoille péaase-
minen edellyttdd yleensé suurta lukijakuntaa ja laadukasta blogia. Vastauksia kyselyyni sain
lopulta 39, miké oli paljon vdhemman kuin olin etukéteen ajatellut. Tutkimukseni tulokset
eivét siis ole taysin yleistettavissd, mutta koska kyse on pé&&osin uutta nimikategoriaa koske-
vasta laadullisesta tutkimuksesta, voi saamistani tuloksista vetad kuitenkin jonkinlaisia johto-
paatoksia ja saada ainakin yleiskuvaa siitd, millaisia nimeémisperusteita blogien nimilla voi
olla ja mité bloggaajat blogien nimista yleisesti ajattelevat.

Painotin tutkimuksessani vahvasti nimenantajan nakokulmaa, silla halusin aloittaa tal-
laisen uuden ja vahén tutkitun nimikategorian tarkastelun siitd, misté nimet ja nimedminenkin
lahtevat, eli nimenantajasta. Suomalaisessa nimistontutkimuksessa on myos tehty melko vé-
han tutkimusta, jossa nimista olisi kysytty nimenantajilta itseltdadn, joten siksikin taméa lahes-
tymistapa tuntui jarkevalta. Paasinkin mielestani hyvin kasiksi nimenmuodostustapahtumaan
ja nimedmisperusteisiin sekd sain bloggaajilta tietoa muun muassa hyvan blogin nimen omi-
naisuuksista ja nimien merkityksesta ylipaataan.

Blogien nimedmisperusteet jaottelin bloggaajilta saamieni vastausten perusteella viiteen
luokkaan. Luokkien muodostaminen oli péépiirteissdén selkedd, mutta joidenkin vastausten
kohdalla jouduin tekem&an omia tulkintoja. Suurimman luokan muodostivat blogin aiheeseen
liittyvat nimedmisperusteet, 13 nimed, joita oli erityisesti perheblogeilla. Bloggaajan oma ni-
mi oli nime&dmisperusteena 10 blogilla: ndma bloggaajat kokivat oman nimensé katevéksi
branddamisen ja oman henkilokohtaisen tunnettuutensa kannalta. Jokin bloggaajaan liittyva
seikka l0ytyi puolestaan kahdeksan blogin nimedmisperusteista. Naita perusteita olivat muun
muassa halu tuoda esiin bloggaajan elaménasennetta, ammatti-identiteettia tai jotain bloggaa-
jalle tdrkedd asiaa tai paikkaa. Neljan nimen nimedmisperusteena oli puolestaan musiikki tai
kirjallisuus, yleensd jonkin musiikkikappaleen nimi, joka sopi sekd blogin aihepiiriin ett&
bloggaajan itseensd. Kolmen nimen nimedmisperusteet olivat hieman epdaselvat, mutta niitd
tuntui yhdistavén tietynlainen satunnaisuus, se, ettd nimi vain tuntui bloggaajasta hyvalta,

joten han péaatti valita sen ilman sen tarkempaa pohdintaa.
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Suurin osa kyselyyn vastanneista bloggaajista oli tyytyvéisid bloginsa nimeen. Syita
tyytyvaisyyteen olivat muun muassa blogin nimen helppo muistettavuus, erilaisuus ja ajatto-
muus seka se, ettei blogin nimi rajaa aihepiirié liikaa tai vaihtoehtoisesti kertoo jotain blogin
aiheesta. Tyytyvaisyydesta johtuen hyvin harva oli mydskéén vaihtanut tai edes harkinnut
bloginsa nimen vaihtamista. Tyytyvadisyyden liséksi syyna siihen, ettei blogin nimed ollut
vaihdettu, oli usein se, ett4 bloggaajat olivat jo saavuttaneet vankan lukijakunnan tietylla ni-
melld, jolloin siita oli tullut heille jo jonkinlainen brandi tai tavaramerkki. Talléin nimen vaih-
taminen olisi saattanut vain sekoittaa.

Suurin osa kyselyyn vastanneista bloggaajista oli nimennyt bloginsa suomeksi. Myos
englanninkielisid nimi& blogeilla oli suhteellisen paljon. Suomenkielisen nimen valinneet
bloggaajat pitivat valintaansa taysin itsestddn selvana ja luonnollisena, kun taas englanninkie-
liseen nimeen paatyneet kokivat enemman tarvetta perustella, miksi olivat valinneet muun
kuin suomenkielisen nimen. limeisesti suomalainen blogikentta on blogimaailman kansainva-
listymisesta huolimatta edelleen kovin suomalainen: bloggaajat kirjoittavat suomeksi ja suo-
malaisille, jolloin suomen kielen kaytté myos blogin nimessa koetaan tarkeaksi.

Bloggaajat arvostivat blogien nimissé kovasti kaytannollisyytta: he pitivat lyhyista ja
ytimekkaista nimistd, jotka on helppo muistaa, aantaa ja kirjoittaa. Kaytannollinen funktio oli
my0s yleisin funktio bloggaajien omien blogien nimissa, joten selvasti ajatukset ja mielipiteet
hyvan blogin nimen ominaisuuksista ovat heijastuneet myds heidan omien blogiensa nimiin.
Myos toiseksi yleisin funktio, persoonallisuus, oli bloggaajien kovasti arvostama blogin ni-
men piirre. Persoonallisuus ja erottuvuus ovatkin asioita, joita bloggaajat ovat viime vuosina
joutuneet miettimaén paljon. Bloggaamisen suosio on nimittdin kasvanut rajahdysmaisesti, ja
nykyisin blogeja 16ytyy aivan joka l&htoon. Kilpailu lukijoista on kovaa ja menestyvan blog-
gaajan taytyy pystya erottumaan joukosta positiivisesti. Varhain aloittaneille bloggaajille
bloggaamisen suosion kasvu ei ole niin suuri ongelma, silla he ovat jo ehtineet saavuttaa va-
kiolukijakunnan, mutta muutaman vuoden sisadn aloittaneet bloggaajat ovat joutuneet mietti-
maan erottumista tosissaan, ja tdma on vaikuttanut myos heidan nimivalintoihinsa. Aiemmin
blogin nimeksi saattoi riittdd Ainon blogi -tyylinen nimi, mutta nykyaan tarvitaan yleensa jo-
tain hieman houkuttelevampaa ja persoonallisempaa, joka kiinnittd4 potentiaalisten lukijoiden
huomion. Blogin nimi onkin tutkimukseni mukaan tarke& erityisesti bloggaamisen alkuvai-
heessa, kun uusi bloggaaja pyrkii saamaan lukijoita. Talldin persoonallinen ja houkutteleva
nimi saa helpommin tekemaan ensimmaisen blogivierailun, ja jos nimi jaa vield hyvin mie-
leen, on blogin pariin helppo palata my6hemmin uudestaan. Toki lopulta sisélt0 ratkaisee,

mutta varsinkin bloggaamisen alussa nimell& on merkitysta.
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Kokonaisuudessaan tutkimukseni on hyvin perustason tutkimus, jonka tavoitteena oli
kartoittaa bloggaajien kasityksia blogien nime&misperusteista ja nimisté ylipaataan. Kyselyn
avulla paasin mielestani lahelle nimenantajan nakokulmaa nimeamisperusteita tarkastellessani
ja sain bloggaajilta paljon muutakin mielenkiintoista tietoa blogien nimiin liittyen. Aineiston-
keruutapana kysely toimi siis hyvin, vaikka toki vastauksia olisi saanut tulla enemmankin.
Aineisto ei siis ole kovin kattava, mika on tutkimukseni selked heikkous. Tein my6s virhear-
vion jattaessani integroivan funktion kokonaan tutkimukseni funktioita kasittelevan osan ul-
kopuolelle, silld muihin aiheisiin liittyneista vastauksista kavi ilmi, ettd integroivaa funktiota
esiintyy myos blogien nimissd. Bloggaajien vastaukset sivusivat funktioita monessa muussa-
kin kohdassa, joten olisi kenties ollut hedelmallistd nostaa funktiot suurempaan rooliin ihan
koko tutkimuksen tasolla. Néin olisin saanut tutkimukseeni selkeén punaisen langan, kun nyt
se jai kokonaisuudessaan ehka hieman sirpaleiseksi. Toisaalta taas sain perustason tietoa mo-
nesta eri asiasta, mika auttaa luomaan yleiskuvaa tutkimusaiheestani.

Tutkimukseni keskittyi vahvasti nimenantajan ndkokulmaan, mutta blogien nimi& voisi
olla mielenkiintoista tarkastella myds muista nakokulmista. Jatkotutkimuksena olisi mahdol-
lista tarkastella esimerkiksi blogien nimien rakenteellisia piirteitd ja sitd, millaisista ni-
menosista ne muodostuvat. Kiinnostavaa olisi myds tehda jonkinlaista kuluttajatutkimusta
blogien lukijoille. TallGin péasisi helposti kasiksi siihen, onko blogien nimill& lukijan kannal-
ta mitaén todellista merkitysta niin kuin bloggaajat uskovat olevan: vaikuttavatko nimet esi-
merkiksi blogin houkuttelevuuteen tai siihen, tekeeké ensimmaisen blogivierailun johonkin

uuteen blogiin. Blogien nimet on nimikategoriana niin uusi, ettd tutkimusaiheita siita riittaa.
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LIITE1
Kysely

Blogien nimet ja nimedminen

Blogin nimi:

Kuinka kauan olet kirjoittanut taté blogia?

Misté blogisi nimi juontaa juurensa? Miksi paadyit juuri kyseiseen nimeen?

Oletko tyytyvainen blogisi nimeen? Miksi / miksi et?

Blogien nimet ovat pd&osin joko englannin- tai suomenkielisid. Mika ohjasi kielen valintaa

oman blogisi nimessa? Miksi paadyit juuri kyseisenkieliseen nimeen?

Onko bloggaamisen ammattimaistuminen vaikuttanut ajatuksiisi blogisi nimestd? Olisitko

valinnut nimen toisin, jos olisit tiennyt blogisi tulevasta suosiosta?

Oletko koskaan vaihtanut blogisi nimed tai harkinnut nimen vaihtamista? Jos olet, niin miksi?

Onko blogisi nimi mielestési (voit valita useamman vaihtoehdon):
o informatiivinen (antaa tietoa blogin sisallosta, aihepiirista jne.)
o kaytannollinen  (erottuu riittdvasti muista, sopivanpituinen, helppo  muis-
taa/kirjoittaa/taivuttaa jne.)
o houkutteleva (kiinnostava, luo positiivisia mielikuvia)
o persoonallinen (esim. luova, kekseliés)
o Yyksilgiva (viittaa sinuun henkilon4, liittyy esim. omaan nimeesi)

o Muu, mika?

Millainen on mielestasi hyva blogin nimi?

Onko blogien nimilld mielestasi ylip4dataan merkitystd? Uskotko nimien vaikuttavan esimer-

kiksi blogien houkuttelevuuteen tai siihen, millaiset lukijat 16ytavat blogeihin?



