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1 JOHDANTO

Sosiaalinen media on mullistanut monia asioita, joista ykspiomtustenja median
kuluttajien vélinen suhde. Ihmiset paatyvatkonmediasisaltojen darelle yha

useammin sosiaalisen median kautta. Uudenlainen median kuluttaja ei enda 16yda
juttuja niinkdan menemalla jonkin median etusivulle, vaan ennemminkin térmaa niihin

sattumalta tai sosiaalisten piiriensa kautta (Baresch 2011).

Tutkimusten mukaan varsinkin nuoret aikuiset paatyvat uutissisaltojen par

sosiaalisten verkostosivujen kautta. Mebhsight Projectin (2015, B) tutkimuksen

mukaan alle puolet 184 -vuotiaista yhdysvaltalaisista kayttgiteisopalvelu

Facebookia padadiaesti uutisten seuraamiseen, mutta lahes yhdeksan kymmenesta
paatyy sdannollisesti uutisten aarelle Facebookin kdritanniassa koko vaestosta
viidennes ja nuorista lahes puolet térméasivat uutisiin sosiaalisen median kautta vuonna
2012 (Newman 2012,5). Facebook on monillkayttajille ainoa vayla uutissisaltdjen

pariin (Pew Research Center 2013).

Ulkomailla tehdyt tutkimukset eivat kerro suoraan Suomen tilanteesta, mutta ne on hyva
tiedostaa, silla kehitys oriime vuosina olluSuomessa samansuaista. Heinakuussa

2012 tehdyn kyselytutkimuksen mukaan suomalaisista internetin kaytjékaté&olmas

jakaa paivittain verkkosisaltoja sahkopostilla ja 17 prosenttia Facebookin valityksella
(Matikainen &Villi 2013, 29). Samaan kyselyyperustuvan toisetutkimuksen

mukaan sisaltja jakavat varsinkin mobiililaitteiden kayttajat. Heista 70 prosenttia jakaa
siséltoja sahkodpostitse ja 62 prosenttia Facebookin valityksella. Pikaviestisovelluksilla

vastaavaa tekee 32 prosenttia kayttajista (Matikainen & 2005, 222).

Sosiaalinen media on sibatarkedmpi vayla journalististen sisaltdjen pariin

paatymiselle, mutta perinteisen median nakékulmasta siind on my6s ongelmansa. Pew
ResearciCenterin (2014) tutkimuksen mukaan Facebookin kautta suosituimmille
amerikkalaisille uutissivustoille paatyvat inmiset viettavat sivustoilla noin kolme kertaa
vahemman aikaa kuin he, jotka tulevat sivustoille suoraan. Facebookin kautta tulevat
kayttajat aaavat kuukausittain noin viisi kertaa vahemman medioigekkosivuja

kuin suoraan sivuille tulevat ja vierailevat sivuilla ylilke kertaa harvemmin.
Mediayhtididemé&kdkulmasta vakiintuneen yleison saaminen ja luottamuksellisen

yleis6sutbeen luominenaattaakin olldopulta tirkedmpéaa kuin se, miten yksittaisia



juttuja jaetaan sosiaalisessa mediassa. Tosin jotkut sivustot,akuteikkalainen

Buzzfeed.com, perustavat koko ansaintalogiikkansa sisaltéjen viraaliuteen (em. l&ahde).

Joka tapauksessa sosisen median palveluiden kayttd kasv@uomessakin jatkuvasti
(Suomen virallinen tilast@015), joten voidaan olettaa, etta myos niiden merkitys

journalististen sisalt6jejakelukanavaa on kasvussa.

Internet ja sosiaalinen media ovat pakottaneet viestitutiijat kehittdmaan
uudenlaista kasitteistdd vanhojen ja uudempienkin termien rinnalle. Perinteisen
gatekeepeanjattelun rinnalle on noussut ajatus gatewatchingista, milla tarkoitetaan
yleistn tekemia arvotuksia medioiden sisid&llé verkossa (Bruns 28 Yleisolla on
internetin ja sosiaalisen median my6ta aiempaa merkittavampi rooli paitsi sisallon
tuottamisessa, myos sen jakamisessa edeNdesmkertaistaemwoisi sanoa, etta kun
aiemmin lehtitaloja radic ja televisioyhtidgakoivat tuottamansa tiset suoraan
ihmisten koteihin, nykyaan ihmiset jakavat sisaltdja entista enemman myos kotien

valilla.

Sosiaalisen mediamtkimuksessan puhuttu paljon UGC:sta eli kayttajien luomasta
siséllosta (engl. usagenerated content). Taman kasitteen rinnailbiljattain noussut
monia sosiaalisen median toimintoja paremmin kuvaava UDC eli kayttajien jakama
sisaltod (engl. usedistributed content). Jako on olennainen varsinkin mediayhtididen
nakokulmasta, silla sosiaalinen media mahdollistaa internetin kdy#iignaan
mediasisaltoja eteenpdain laajemmin kuin koskaan aiemmin. (Matikainen & Villi 2015,
215 217)

Mediatalojen yksi tapa sopeutua sosiaalisen median aiheuttamaan mullistukseen on ollut
perustaa omia sosiaalisen median sivuja ja jakaa niiden kait@gian kuluttajille.

Tassa tutkimuksessa tarkoitukseni on selvittdigen kayttajat reagoivat

suomenkielisiin journalistisiin sisaltdihin sosiaalisessa mediassa ja tekiiét ovat
yhteydess&isaltojen sielldaamaan huomiooMediasisaltdjen levidimen

sosiaalisessa mediassa on uusi ilmid, jonka tutkiminen olisi tarked& niin toimitusten

kuin koko yhteiskunnankin kannalta.

Valitsen tarkasteltavaksi sosiaaliseksi mediaksi Facebookin, koska kyseessa on
suomalaisten yleisimmin kayttama sosiaalisen nregavelu (Taloustutkimus 2014).
Facebooksivuilta ondatatydkaluja kayttaemahdollista kerata suuria dedaneistoja,

joista selvid& muun muassa kunkin paivityksen saamien tykkaysten, kommenttien ja



uudelleenjakojen méaarat (Niskala 2015). Koska tarke#unkon tutkia nimenomaan
journalististen juttujesaamaa huomiotan jarkevinta kerata tutkimusaineisto juuri

medioiden omilta Faceboedvuilta.

Tutkimuksen kohteeksi valitsen H&anomien ja Helsingin Sanomien Facebenkit.
lIta-Sanomien valintaa pestelen silla, ettéem verkkolehti iltasanomat.fi oli

tutkimukseni suunnittelun aikaan luetuin suomalainen verkkomedia M&t&x 2015).
[Ita-Sanomien valintaa puoltaa sekin, etta toisin kuin joillakin muilla medioilla, kuten
Ylella ja MTV:II&, silla onvain yksi keskitetty Faceboedivu, jossa jaetaan Ika
Sanomien kaikkien toimitusten juttuja. Esimerkiksi Ylella ja MTV:Ila on erikseen
Facebooksivu muun muassa urheilulle. Keskitetyn Facebsiglin tutkimisen myota
aineiston tekninen kerddminen on logtppaa ja aineiston tarkastelu mielekkdampéaa.
Koska tutkimuksen yksi tarkoitus on vertailla eri aihealueiden juttujen leviamista, sopii
[lta-Sanomat tutkimuskohteeksi erinomaisesti.

Toisen tutkittavan median, HelsingSanomien, verkkosivu hs.fi dlitkimuksen
suunnittelun aikaan neljanneksi luetuin suomalainen verkkomedia KIétis< 2015).
Valitsen Helsingin Sanomat, koska haluan saada tutkimukseen mukaan profiililtaan
kaksi erilaista verkkosivua. Hs.fi on valtakunnallisen sanomalehden verkkosivusto, kun
taas iltasanomat.fi on iltépsalehden verkkopalvelu.rBvalitse tutkimukseen Suomen
toiseksi luetuinta verkkomediaa, lltalehted, koska en halua keskittya pelkastaan
iltapaivalehtien verkkoja Faceboolsivuihin. Oletan etta lltaSanomien ja Helsingin
Saromien Facebockakojen vertailu on hedelmallisemp&é kuin kahden iltapaivélehden.
Helsingin Sanomien valintaa puoltaa kolmanneksi luetuinta eli Ylea vastaan se, etta
Helsingin Sanomien Faceboskvuilla julkaistaan kaikkien osastojen juttuja, eika
esimerkilsi urheilu tai kulttuuritoimituksilla ole omia Faceboedvuja. Tiedostan, etta
[Ita-Sanomat ja Helsingin Sanomat kuuluvat omistuspohjaltaan samaan Sanoma
konserniin, mutta minulla ei ole perustedlattaa etta silla tulisi olla mitdan merkitysta

tutkimuksen lahtokohtien pohtimisessa tai tulosten arvioinnissa.

On luonnollisesti huomioitava, etta tutkimus kattaa vain osan ihmisten kayttaytymisesta
journalististen sisaltéjen kanssa Facebookissa. Tutkimuksen aineisto on peraisin
medioiden omilta Faceboedivuilta, eika tutkimus siten kerro siité, miten ihmiset

jakavat journalistisia sisaltdja esimerkiksi Facebogkmissa tai yksityisissa

viestiketjuissa.
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Lis&ksi on huomautettava, ettd Facebook ei edusta koko sosiaalisen median kenttaa.
Juttujen levidmisestBacebookissa ei valttdmatta voi suoraan paatella, miten ne leviavat
muilla sosiaakilla verkostosivuilla. Aiemman tutkimuksen perustedilaiset jakavat
journalistisia sisdltdj§ossain maarin eri tavalkeri sosiaalisen median palveluissa

(Bastos 2015)Kerronasiasta tarkemmin luvussa 2.1.
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2 AIEMPI TUTKIMUS, KASITTEISTO JA
TUTKIMUSKYSYMYKSET

2.1Journalististen sisaltdjen leviaminen sosiaalisessa mediassa

Journalististen siséltdjen levidmista sosiaalisen median palveluissa on jotkitu

verran Suomessa ja maailmalla, vaikka kyseessa onkin verrattain uusi tutkimusalue.

Bergerin ja Milkmanin (2012) tutkimuksessa selvitettiin New York Timesissa
julkaistujen artikkelien viraaliutta efiosiaalisessaerkkoymparistosskeviamista.

Tutkimus tehtiintarkastelemallaahkopstijakoja Tutkimuksen mukaan sisaltoa

jaetaan, jos se on voimakkaasti tunnelatautunutta eli heréattéa suuria positiivisia tai
negatiivisia tunteita. Positiivinen sisalto levida negatiivista helpommin, ja negatiivisesta

sisallosta vihaa heréttavat jutut saavat enemman jakoja kuin surua herattavat jutut.

Ma et al. (2012) tutkivat singaporelaisopiskelijoiden uutisten jakamista sosiaalisessa
mediassa. Tutkimuksessa selvisi muun muassa, etta mielipidejohtajina itsedan pitavat

jakoivat uutisia enemman kuin muut.

Matikainen ja Villi (2013) selvittivat kyselytutkimuksessa sisaltdjen jakamista
sosiaalisessa mediassa ja syitéa jakamiselle. Tamékin tutkimus osoitti, ettd hauskuus on
tarkea kriteeri sisallon jakamisessa. Muita keskgekamisen syita olivat sisallon
henkilokohtainen tarkeys, ajankohtaisuus, uutuus seké nakemys siita, etta muidenkin
olisi syyta tutustua kyseiseen sisaltoon. Sen sijaan oman suosion lisdamista ei pidetty
kovin keskeisena syynéa jakamiselle.

Bastos (2015hutki, miten The Guardianin ja New York Timesin omat aihepainotukset
eroavat sosiaalisen median kayttajien antamasta painoarvosta aiheille. Tutkimus tehtiin
vertaamalla lehtien verkkosivuilla eri aiheista julkaistujen juttujen maaria niiden

saamiin jakoilm sosiaalisen median eri palveluissa. Tutkimuksesta selvisi, etta ihmiset
jakoivat sosiaalisessa mediassa suhteessa julkaistun sisdllon maaraan eniten
mielipideteksteja ja viihdejuttuja ja vahiten talejsurheiluaiheisia juttuja. Myods
sosiaalisen medigmalveluissa oli eroja: esimerkiksi Facebookissa jaettiin suhteellisen
paljon mielipideteksteja ja kulttuuriaiheisia juttuja ja Twitterissa puolestaan tgdous

teknologiajuttuja seka kotimaan uutisia. Twitk&yttajien painotukset noudattelivat
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tutkimuksen mukaan paljolti medioiden omia arvostuksia, kun taas Facebookissa
kayttgjien jakama sisallon maara aihealueittain oli enemman irrallaan aihealueittain

julkaistun sisallon maarasta.

Niskalan et al. (2015) mukaan pinnalla olevat aiheet ovat sosiaalmeds#ssa syklisia
samallatavoinkuin perinteisen median aihevalintojen on ajateltu olevan syklisia
aiemmassanediatutkimuksessa. Aiheen painoarvo etenee pienen piirin kilnnostuksesta,
oesivai heestao, tilanteeseerdolisesissa suur |
huolissaan asiasta, kunnes aihe vanhenee ja menettdd painoarvoaan. [Imié on nahtavissa
uutistoimitusten juttuvalinnoissa seka sosiaalisen median ryhmien linkkijaoissa.

Sykliteorian avulla voidaan hahmottaa, miten eri aiheiden suosio noussé&ga |

Median esille nostamia asiotaidaan tarkastella news wawsisitteen avulla, joka

voidaan suomentaa esimerkiksi uutisaalloiksi. Media tuottaa uutisaallon raportoimalla
intensiivisesti jostain aiheesta tai tapahtumasta. Tiedotusvalineilla ontanydsusta

jatkaa pinnalla olevien aiheiden kasittelya uusien aiheiden nostamisen sijaan. Media luo
jatkuvasti erikokoisia uutisaaltoja, jotka rakentuvat vaihtelevilla tavoilla. Ne voivat
syntya esimerkiksi aiheista, jotka vaikuttavat monien ihmisten&larsuoraan, tai

aiheista, joista tulee suuren yleison silmissa merkittavia vasta kun media kertoo niista
intensiivisesti. (Paimre & Harrboit 2011, 434437.)

Taman tutkimuksen aineistm keratty kuukauden ajalta, joten oletan, ettd sen aikana
mediassa o ollut useita uutisaaltojd.dassa tutkimuksessa en varsinaisesti tutki
uutisaaltoja, mutta kaikkein viraaleimpia sisaltoja tarkastellessapidettava mielessa,
ettd joidenkin aihepiirien runsas esiintyminen saattaa kertoa niiden olemisesta

uutisaallonharjalla.

Oletan etta vilkkaina uutispaiving, jolloin median uutistuotanto on intensiivisempaa,
juttuja myos jaetaan Facebaoslvuilla enemman. On kiinnostavaa selvittaa,
kayttaytyyko yleiso tallaisina paivina median agendan mukaan, eli seuraavatko

tykkaykset, kommentit ja uudelleenjaot median jakaman sisallon volyymia.

Suomalaiset kayttavat internetid eniten kotonaan (TNS Gallup 2013), joten myds
sosiaalisen median kéaytto lienee yleisempaa niingiraak kun suomalaiset ovat
kotonaan. On siis syytalettaa, ettd myos journalistiset siséllot leviavat sosiaalisessa
mediassa voimakkaimmin silloin, kun suuri osa suomalaisista on kotona eika

esimerkiksi tydpaikalla.
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2.2 Keskeiset kasitteet

2.2.1 Journalistinen sisalto

Taman tutkimuksetoteuttamisekson maariteltava, mitad tarkoittavat journalistinen

siséltd, sosiaalinen medaraalisuustykkays, kommentti ja uudelleenjako.

Journalistisella sisall6lla tarkoitetaan tassa tutkimuksessa sisaltdd, joka on julkaistu
tutkimukseen valittujen medioiden védsivuilla. Tallainen maaritelmé on lahes

yhteensopiva esimerkiksi Merriallvebsterin (2015) sanakirjamaaritelman kanssa:
journalismia orsisaltq joka on tehty julkaistavaksi sanomai aikakauslehdessa.

Maaritelméa voidaan ymmartad myos kattamaeadioiden verkkosivut. Ortietysti

huomioitava etta kaikki medioiden jakama sisélto ei ole vain tekstia, vaan joukossa voi

olla esimerkiksi videoita tai podcasteja. Kaikki verkkomediat eivat myoskaéan ole vain

l ehtien oO0jatkeitao, v adiata$ekdsdhkdistesnanedioidenmy ©
verkkoversioita. Kuutin (2006) maaritelma journalismistaMerriam-Websteria

laajempj ja sekinsopii omean tutkimusasetelmaariKuutin mukaan journalismin kasite

kattaa journalistisen prosessin lopputuotokset eli joigtiedn sisallon ja muodon
yhteensulaumat, kuten tekstit, aanet, kuvat ja videot seka naiden muodostamat
kokonaisuudet. En lahde erittelemaan, vakankaikkeatdman tutkimuksen aineistoa

pitda journalistisen prosessin lopputuotoksena, vaan kaytarfftermij our nal i st i
sis?2lt°®°0 kuvaamaan tutki muksen kohteena
julkaistavaa sisaltdoa. Oletagtta lahestulkoon kaikKita-Sanomien ja Helsingin
Sanomierjulkaisema sisaltéayttaaKuutin ja MerriamWebsterinournalistisen

sisallonmaaritelman.

2.2.2 Sosiaalinen media

Sosiaalisen median maaritteleminen on yllattavan monimutkaista, silla méaritelmi& on
monenlaisia. On helppo sanoa, ettd Facebook on sosiaalinen media, mutta mita
sosiaalinen media lopulta tarkoittaa? Sanastakess#n (2010) mukaan kyseessa on
tietoverkkoja ja tietotekniikkaa hyddyntava viestinnan muoto, jossa kasitelladn
vuorovaikutteisesti ja kayttajalahtoisesti tuotettua siséltod seka luodaan ja yllapidetaan

ihmisten valisia suhteita. Lietsala ja Sirkkunen @0@uolestaan pitavat sosiaalista
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mediaa sateenvarjokasitteend, jonka alle mahtuvat muun muassa blogit, verkon

sosiaaliset verkostot ja wikyyppiset sivustot.

Asiaa vodaanlahestya myos puhumalla sosiaalisista verkostosivuista (engl. social
network sits). Boyd ja Ellison (2007, 211) maarittelevat sosiaalisen verkostosivun
sivuksi, jossa ihmisten on mahdollista rakentaa taysin tai osittain julkinen profiili
rajatussa jarjestelmassa, muodostaa lista muista késgtgpihin inmisella on yhteya
kaydalapi listoja omista tai muiden kayttajien yhteyshenkildista. Facebook sopii
kaikkiin mainitsemiini maaritelmiin, eli sitd voidaan pitda sosiaalisen median palveluna

seka tarkemmin rajattummaydssosiaalisena verkostosivuna.

Yhteenvetona todwakoon, ettdasiaalisen median voidadunetsalaa ja Sirkkusta

(2008) mukaillerajatellaolevan kattokasite, jonka yksi alakésite ovaiaaset

verkostosivut, joistadyd ja Ellison(2007, 211) kirjoittavat. Kaikki sosiaaliset

verkostosivut, kuten Facebook, ovat osa sosiaalista mediaa, mutta sosiaaliseen mediaan
kuuluu myo6s sellaisia viestinnan muotoja, kuten vaikkapa-sikistot, jotka eivat

tayta sosiaalisen verkostosivun kritgjér Asiaa mutkistaa se, ettd Facebookistakin

voidaan puhua sosiaalisena mediana. Tutkimukseni aineisto on siis peraisin stiaiaalise

verkostosivula, joka on osa sosiaalisen median kenttaa.

Tasséa tutkimuksessa kaytan toisinaan sosiaalisesta medraséessome, joka on
suomen kielessa hyvéaksytty lyhenne (Kotimaisten kielten keskus 204ef).tdméan
vain ja ainoastaan toiston vahentamiseksi ja pitkien lakseteiden

yksinkertaistamiseksi eli tekstin luettavuuden edistamiseksi.

2.2.3 Viraalisuus

Tassautkimuksessa tarkastelen sisaltojeviamista sosiaalisessa mediggsta
voidaan kutsua myos viraalisuudeksi. On kuitenkin paikallaan kertoa tarkemmin, mita

viraalisuudella tarkoitetaan.

Alhabashin ja McAlisterin (2015) mukaan viraalisuutta on madyitetmesta eri
nakdkulmasta. Ensimmainen naisté keskittyy verkkosiséltojen leviamiseen lyhyella
aikavalill?&, Toinen esitt2a2a wviraalisuude]

erityisesti sisaltdjen jakamiseen. Kolmannen nédkdkulman mukaan ihmisten
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verkkok@ttaytymisen, kuten sivustovierailujen, tykkdamisen, jakamisen ja

kommentoinnin, avulla voidaan maarittaa sisaltéjen vetovoimaisygtia.)

Adjektiivina viraali viittaa yksinkertaisesti asiaan, josta tulee suosittu tai tunnettu sen
jalkeen, kun se on jlaistu internetissad (Cambridge Dictionaries 2016) tai asiaan, joka
levidd nopeasti ja laajalle ihmisten valilla sahkdisissa viestintdkanavissa (Merriam
Webster 2016).

Edella luetellut viraalisuudega viraalinmaaritelmat eivat ole toisiaan poissulkevia,
vaan ennemminkin toisiaan taydentavid. Taman tutkimuksen puitsessdisjen
viraalisuutta ilmentavat tykkaykset, uudelleenjaot ja kommentit yhteistpalvelu

Facebookissa. Kerron tasta tarkemiseniraavasdavussa 2.2.4.

2.2.4Tykkéays, kommentti ja uudelenjako

0Tykk@aysod on Facebookissa tapa kertoa, ef
sisallosta. Tykkagpainikkeen klikkaaminen siséllén alapuolella johtaa siihen, etta

ihmiset nakevat kyseisddyttajan tykkaavan sisallosta. Lisakgikaaminemakyy

kayttajan omalla aikajanalla ja sisallon julkaissut kayttaja saa ilmoituksen tykkayksesta.
(Facebook 2015.)

Jul kai sun voi my?° spanket@aKralatavallp alkaisimroa | | a J a
lahettaa kavereille tai julkaista omalla aikajanalla. IRi&&oi myds kommentoida,

jolloin kommentit nakyvat julkaisun alla.

Helmikuussa 2016 Facebook julkaisi edelld mainittujen reagointitapojen lisaksi uusia
ominaisuuksia, joilla kayttajat voivat ilmaista julkaisujen herattamia tunteita. Tykkaystéa
iimaisevanpeukutuksen liséksi julkaisuihin voi reagoida myds klikkaamalla jotain
viidestd muusta tunteita ilmaisevigmojsta eli pienista symbolisista kuvakkeista
(Stinson 2016). Nama ominaisuudet eivat olleet kaytdssa viela syyskuussa 2015 eli
aikana, jolta tutkmusaineistoni on perdisijoten en kerro niista tassa yhteydessa

enempaa.

Tykkaysten, jakojen ja kommenttien maarid voidpdka tapauksesgataa sisallon
viraalisuudemittareina.Toisin sanoensisélldonsaama huomion mahdollista

operationalisoida &kaysten, jakojen ja kommenttien maarMuoidaanajatellg etté
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tykkaykset ja uudelleenjaatittaavat sisallon suosiofakommentit sen puhuttavuutta
Tykkayksia, jakoja ja kommentteja on kuitenkin mahdotonta erottaa taysin toisistaan
irrallisiksi mittareiksi, joten oletan, etta kaikki niista ilmentavat sisdbéamaa

huomiota sosiaalisessa mediassa.

Tama el tietenk&an tarkoita sita, etta tykkaykset, kommentit ja uudelleenjaot olisivat
huomion tai toisin sanoen viraalisuudesynonyymeja. Esimerkiksi Miiluoto (2002,
1861 187) huomauttaa, ettéd operationaalisten maaritelmien ei ole tarkoituskaan

maaritella termeja, vaan mitata niita.

Tykkays, kommentti ja uudelleenjako ovat niin keskeisia tekijoita Facebookin
toiminnassa, etta niita parempia maarallisiiareita sisallorsaamalle huomiollen

taman tutkimuksen puitteissaikea kuvitella.

On kuitenkin huomattava, ettd maarallinen tarkastelu ei ota kantaa esimerkiksi siihen,
miksi jotain juttua jaetaan. Yksitisen jutun saama maarallinerosiovoi johtua

vaikkapa siita, ettd median jakama juttu on niin tokerd tai tahattoman koominen, etta
ihmiset jakavat sita kavereilleen vain pilkallisessa mielessa. Taméakin seikka on

pidettava mielessa lapi tutkimuksen.

2.3 Uutiskriteerit

Yksi tamantutkimuksen osa oaniten huomiota sosiaalisessa mediassa saaneissa
jutuissa ilmenevien uutiskriteerien tarkasteleminen. Uutiskriteereilla tarkoitetaan
jarjestelmaa, joka muodostuu kriteereista, joita journalistit kayttavat tehdessaan
paatoksia siita, mit materiaalia he kayttavat uutisoinnissa ja mita eivat. Uutiskriteerit
my0s vaikuttavat siihen, mitd nakdkulmia eri aiheista korostuu mediassa. Ne ovat
toimittajien henkilokohtaisen harkinnan ylapuolella, ja toisaalta osa jokaista yksittaisen
journalistintekemdaa uusipaatosta. (Palmer 2000, 45.)

Seuraavaksi kayn lapi aiempaa uutiskriteeritutkimusta ja esittelen tassa tutkimuksessa

kaytettavat uutiskriteerit.
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2.3.1 Uutiskriteeritutkimuksen pitkat perinteet

Yksi tutkimuksen osa osuosituimmissa ja puhuttenmissajutuissa ilmenevien
uutiskriteerien tarkasteleminen. Uutiskriteereilla tarkoitetaan jarjestelmaa, joka
muodostuu kriteereistda, joita journalistit kayttavat tehdessaan paatoksia siita, mita
materiaalia he kayttavat uutisoinnissa ja mita eivat.diriteerit myds vaikuttavat

siihen, mitd nakokulmia eri aiheista korostuu mediassa. Ne ovat toimittajien
henkilokohtaisen harkinnan ylapuolella, ja toisaalta osa jokaista yksittaisen journalistin
tekemaa uusipaatosta. (Palmer 2000, 45.)

Klassinen kasitysiutiskriteereista perustuu Galtungin ja Rugen (1965) listaukseen. He

esittivat intuitiivisesti 12 tekijaa, jotka ovat tarkeita uutisvalinnassa:

Tiheys Nopeasti, median julkaisusyklin aikana tapahtuvat tapahtumat paatyvat
todennakoisemmin uutisiksi kuintkélla aikavalilla tapahtuvat.

Intensiivisyys Tapahtumien on oltava riittavan intensiivisia tullakseen huomatuiksi.

YksiselitteisyysMita yksinkertaisemmin tapahtuma on ymmarrettavissa, sita

helpommin se paatyy uutiseksi.
MerkityksellisyysKulttuurilli sesti tutut asiat paatyvat todennakéisemmin uutisiksi.

KonsonanssiToimittaja voi ennustaa aiemman kokemuksen perusteella, onko jollain

tapauksella uutisarvoa.

Odottamattomuusyllattavat ja harvinaiset tapahtumat paatyvat todennakdisemmin

uutisiksi.

Jatkuvuus Uutisaihe, joka on jo pinnalla, pysyy todennakoisesti pinnalla jonkin aikaa,

koska siita on tullut tuttu yleisolle.

Yhteensopivuudihe voi paatyd uutiseksi, koska se sopii julkaisun

kokonaisrakenteeseen, esimerkiksi tasapainottavana voimana.

Viittaus eliittivaltioihin =~ 0 El i i tti kansakuntieno toi met
muiden.
Viittaus eliittiin kuuluviin ihmisim 0 El i i ti ndo, kuten jul ki sulu

koetaan kiinnostavammiksi kuin tavallisten ihmisten.
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Viittaus henkil6ihin Asia, jotka voidaan esittda yksittaisten ihmisten kautta, paatyvat

todennadkoisimmin uutisiksi.
NegatiivisuusHuonoilla uutisilla on yleenséa enemman uutisarvoa kuin hyvilla.

Golding ja Elliott (1979) puolestaan esittivat seuraavan listauksen uutisvalinnan
kriteereista:

DramaattisuusKonfliktit ja vastakkaiset ndkdkulmat painottuvat uutisvalinnassa.

VisuaalisuusJuttu voidaan julkaista jo pelkastaan sen takia, etta siihen liittyy hyvaa (tai

dramaattista) videdai still-kuvaa.

Viihdyttavyys Mediat hyodyntast tapahtumien viihdearvoa uutisoinnissaan. Taman
kriteerin piirissa ovat human intestejutut ja usein jutuissa esiintyvat julkkikset, lapset

ja elaimet.
Tarkeys Raportoitu tapahtuma on tarkea ja oleellinen suurelle osalle yleisosta.

Laajuus Mitienemm2n i hmi si @ on osallisena katas

ovat osallisia, sitd todennakéisemmin tapahtuma paatyy uutiseksi.

LaheisyysYleisoa lahella tapahtuvat asiat paatyvat todennakdisemmin uutisiksi kuin

kaukana tapahtuvat.
NegatiivisuusHuonot uutiset nousevat esiin helpommin kuin hyvat tai neutraalit.
SuppeusToimitukset suosivat tiiviita, faktantayteisia tarinoita.

AjankohtaisuusUutistapahtumien on tavallisesti tapahduttava median julkaisusyklissa,

tai uutisten on oltava omikuuppeja, joita muut eivat viela ole uutisoineet.

Eliitit : Suuret nimet vetavét yleis6a puoleensa, ja toisaalta mediajulkisuuden myo6ta

heista myos tulee julkisuuden henkildita.

Henkilot Toimituksilla on tarve ja taipumus kertoa monimutkaisistakin asioist

yksittaisten ihmisten kautta.

Har cup | 2001020 N esittidit joukdn uusia uutiskriteereja. He huomasivat, etta

uutisjutut toteuttavat yleensa yhté tai useampaa seuraavista kriteereista:
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Valtaeliitti: Tarinat kasittelevat valtaapitavid, voimakiabrganisaatioita tai

instituutioita.
Kuuluisuus Jutut kasittelevat ihmisia, jotka ovat jo valmiiksi kuuluisia.

Viihde Jutut kasittelevat seksighowbisnesta, human interesiheita, elaimia, ja
draamaa tai tarjoavat mahdollisuuksia humoristiseertt&Bsin, viihdyttaviin

valokuviin ja nokkeliin otsikoihin.
YllatyksellisyysJutuissa on yllatyksellisyytta tai kontrastia.

Huonot uutisetJutuissa on erityisen negatiivisia savyja. Ne voivat kasitella esimerkiksi
konflikteja tai tragedioita.

Hyvat uutis& Jutuissa on erityisen positiivisia savyja. Ne voivat kertoa esimerkiksi

pelastusoperaatioista tai parannuskeinojen keksimisesta.

Laajuus Jutuissa kerrotaan asioista, jotka vaikuttavat tai voivat vaikuttaa suureen

joukkoon ihmisia.

RelevanttiusJutut Kisittelevat aiheita, ryhmia ja valtioita, jotka mielletaan yleisolle

relevanteiksi.
SeurantaJutut kertovat aiheista, jotka ovat jo uutisten keskidssa.

UutisagendaJutut sopivat uutisorganisaation omaan agendaan tai rakentavat sita.

2.3.2 Tassa tutkimdessa kaytettavat uutiskriteerit

Edella luetelluista, eri tutkijoiden listaamista uutiskriteereisté osa on kaytanndssa
keskendamaysin samoja ja osa ainakin muistuttaa toisiaan. Aiemman
uutiskriteeritutkimuksen ja aineiston alustavan tarkastelun peraskégtéaneniten
huomiota saaneidguttujen uutiskriteereja luokitellessani seuraavaa, itse kokoamaani

listausta:

AjankohtaisuusJuttu ketoo tapahtumasta, joka on tapahtunut tai tapantounokauden

sisélla jutun julkaisusta.

NegatiivisuusJutussa onrgyisen negatiivisia savyja.
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Positiivisuus Jutussa on erityisen positiivisia savyja.

JatkuvuusJuttu kasittelee aihetta, joka ongi@mmin samalla viikolla tai edellisina

paivindollut pinnalla mediassa.
Yllattavyys Juttu kertoo poikkeuksellisen yltavasta aiheesta tai tapahtumasta.

Viihdyttavyys Jutun aihe mahdollistaa viihteellisen k&sittelyn. Jutut voivat kasitella

julkisuuden henkilditd, human interestiheita, elaimia tai sattumuksia.

Julkisuuden henkilt Juttu kertoo oOjul kkiksistao el

tunnettuja erityisesti viihteen tai urheilun saralla (Oxford Dictionaries 2016).

Vallankayttajat Juttu kertoo vaikutusvaltaisista henkiloistd, kuten poliitikoista ja
yritysjohtajista tai valia kayttavista organisaatioista, kuten puolueista ja

tyomarkkinajarjestoista.
Henkildityvyys Juttu henkildlyy vahvasti yksittaiseen tai yksittaisiin ihmisiin.

Laajuus Jutut kertovat asioista tai tapahtumista, jotka vaikuttavat tai voivat vaikuttaa

suureen joukkoon ihmisia.

VisuaalisuusJuttuun siséltyy poikkeukselliseiyttavaa videotai still-kuvaa tai

joitain muita nayttavia visuaalisia elementteja.

NostalgisuusToisin kuin aiemmin luettelemani uutiskriteerit, tama kriteeri ei kumpua
suoraan aiemmasta tutkimuksesta, vaan paadyin ottamaan sen mukaan aineiston
alustavan tarkastelun perusteella. Tata uutiskriteerid ilmentévien juttujen aiheet vetoavat
kansalaistehulttuurisiin kokemuksiin menneisyydesta ja mahdollistavat

nostalgisoivan, retrohenkisen kasittelyn.

Jatin listauksesta pois kriteerin, joka viittaisi Iahell& tapahtuviin tapahtumiin kaukana
tapahtuvien sijaan, silla tarkasteltavat mediat ovat valtakusiaakerkkolehtia, eika
l&heisyytta olismahdollistamaaritellgjarkevasti muutoin kuin kotimaalkomaat-

akselilla.
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2.4 Tutkimuskysymykset jaletukset tuloksista

Taman tutkimuksen tarkoituksena on selvittdd, miten ihmiset reagoivat toimitusten
jakamiin journalistisiin siséltdihin sosiaalisessa mediges&emmin sanottuna
yhteisdpalvelu FacebookissBoisaalta tarkoitus on selvittdd, millaiset jutut saavat
osakseen huomiota sosiaalisessa mediassa. Ensiksi mainittua tutkimusongelmaa

lahestyn maarallisi ja jalkimmaista laadullisin keinoin. Tutkimuskysymyksevat:

1) Minka aihepiirienjuttuja mediat jakavat Facebookissa ja kuinka paljon?

2) Minké& aihepiirien jutut saavat eniten huomiota (tykkayksia, kommentteja ja
uudelleenjakoja) Facebookissa ja milddepiirienjutut vahiten?

3) Millaisia ovat tykatyimmat, kommentoiduimmat ja jaetuimmat jutdita
uutiskriteereja niissa esiintyy jaitd muita piirteita niissa on?

4) Mika on julkaisuajankohdan merkitys sisallon saamien tykkaysten, kommenttien
ja uudelleergkojen kannalta?

5) Mita muita yhteyksidai vaikutussuhteitaineistosta on havaittavissa?

Tut ki muskysymyksi i ni-kysgmystéa Tam&nltutkimukgent 2 2 n 0 |
keskitssa ei siis ole sen selvittdminen, miksi ihmiset tykkaavat Facebookissa tietyista
suanenkielisista journalistisista sisalldista ja miksi kommentoivat tai jakavat niita
eteenpain. Tallaisten kysymysten kysyminen ei ole mahdollista tutkimusaineiston
puitteissa, vaan se vaatesilaisen tutkimusasetelman-gneiston. Kerroin kuitenkin

luvussa 2.1, mitd aiemman tutkimuksen perusteella tiedetddn sosiaalisen median
kayttgjien jakamisen syista Suomessa ja ulkomailla. Nama syyt on hyva tiedostaa taman

tutkimuksen tuloksia arvioitaessa.

Aihetta lahella olevan aiemman tutkimuksen pohjalta olendostanut kolme
mahdollista oletusta tutkimuksen tuloksista. Oletukset eivat ohjaa tutkimuksen kulkua,
vaan auttavat punnitsemaan taman tutkimuksen tuloksia aiempaan tutkimukseen. Nama

oletukset ovat:

1) Mielipidetekstit ja viihdeaiheisetaavaipaljonhuomiot suhteessa niiden

julkaisumaariin

2) Talous ja urheiluaiheiset jutidaavavahanhuomiotasuhteessa niiden

julkaisumaariin

3) Positiivinen sisaltd leviadnemman kuin neutradli negatiivhen sisaltd
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3 AINEISTO

3.1 Aineiston kuvaus

Tutkimuksen aineistona on IHaanomien ja Helsingin Sanomien Facebskiilta ja

osittain myds mainittujen medioiden verkkosivuilta keréatty data. Aineisto on keréatty
Jyvaskylan yliopiston sosiaalista mediaa tutkivan Fifth estate research groupin (FERG)
Jukka Rohilan kehittamalla tyokalull®atan kerddmisen mahdollisuuksista kerrotaan
tarkemmin tutkimusryhman artikkelis§ldiskala et al. 2015). FER@tkimusryhman

Rohila kerasi datan syyskuun 2015 ajadlta-Sanomien data kerattiin marraskuussa

2015 jaHelsingin Sanomien data maaliskuussa 2016. Koska jatkypzastityvan

tyokalun hakukomennot olivat maaliskuussa erilaiset kuin marraskuussa,-on llta
Sanomien ja Helsingin Sanomien Faagsivujen datassa pienia eroja, joista kerron

tasséa luvussa.

TyOkalulla tehty haku palautti llt&anomien Faceboedivuilta 1330 jakoa. Xis
tiedostomuodossa olevassa aineistossa on listattuna paivityksen julkaisuajankohta
sekunnin tar kkuu d e-s$atake), faivitykseerakirjatettu tekistime _t e X
(0Omessageo03i, sflalkketn otsi kko (oOnameo), | aet
ensi mm2@iset virkkeet (o0descriptionodo), sel
jaetun linkin taydellinenud soi t e (o0l i nko), p2ivityksen
numero,jonkma vul |l a al kuper@isen p2ivityksen | %
sisall°n tyyppi (0typeo), uudel |l eenj akoj
(6comment Count o) sek? tykkaysten-maara (.
Sanomien itsensa jakamarlon lisdksi myds muiden kayttajien tekemia jakoja.

Poistn ne aineistosta #laun avulleeli kAymalla aineiston lapi tarkistaen, ovatko jaot
llta-Sanomien vai muiden kayttgjien tekemliapulta Ita-Sanomien aineistoon jai 1277
tilastoyksikkoda Paivitysten julkaisuajat on ilmoitettu datassa aikavythykkeen UTC+0
ajassa, joka oli syyskuussa 2015 Suomen aikaa kolme tuntia jaljesS&anteien

aineiston ensimmainen paivitys on julkaistu Suomen aikaa 1.9.2015 kello 01:41:11 ja
viimeinen 30.9.2015 kello 230:02.

Helsingin Sanomien Faceboskvuilta keratyssa datassa on samatttujatkuin lita-

Sanomien aineistossa lukuun ottamatta uudelleenjakojen méaaraa ja tarkkaa
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julkaisuajankohtaa. Kuten edelld on kerrottu, tama johtuu datatyOkalun hakukomentojen

paivittymisesta. Naiden muuttujien puuttuminen eilal@éenkaan suuri ongelma

tutkimukseni kannalta, silla Helsingin San@mija lltaSanomien aineisto on

suurimmalta osaltaan vertailukelpoista. Helsingin Sanomien Faceddagka

keratyssa aineistossfi 890 jakoa. Siivottuani aineistosta pois muiden kuin Helsingin

Sanomien itsend&ékemép 2 i vi t ykset ja okuoll eet | inki
virheilmoitukseen, aineistoon jai 8Qgiivitysta.

A B c D E G H | J

1 |created time_text message name description caption link statusType id type shareCount

467]2015-09-11T10:56: "En ole ikina nahnyt niin pelottav: Susi tappoi méayrakoiran, isanta koht "Sen tuntee selka i fi http:/faww.i firk art- shared_story 48859861462_10153135%link 158
468/2015-09-117T11:03: Nyt se starttaal ISTV tuo eteesi kISTV Live: SM-liiga alkaa - neljan turISTV tarjoilee latkakansa it fi http:/fwww.if fifsm-liiga/art- shared_story 48859861462_101531357 link
469/2015-09-11T11:18:Manchester United tiedotti hetki : Yllatyskaanne! Kesan kohutuin jalka| David de Gea ja Manchesil fi https://www.i filvalioliiga/ar shared_story 48859861462_101531357link 2
470,2015-09-11T12:03: "Nama ovat mittaamattoman arvo "Pilailetko!lll” - Tasta syysta Teemu :Teemu Selanne vannoo viilt fi http:/ww.ilt t filnhl/art-1441! shared_story 48859861462_10153135€link 4
471/2015-09-11T12:25:Kadonnut on 178 senttia pitka ja 27-vuotias nainen katosi Helsingissa Nainen on ollut kateissa jil fi http:/fwww.i filkotim: shared_story 48859861462_10153135€link 375
472|2015-09-11T12:48: Citymarketien tydntekijat marssi Citymarketin tyonseisaus sai asiakk: Citymarkettien tydntekija it fi http:/fwww.i filkoti shared_story 48859861462_10153135€link "17
473/2015-09-11T13:17:No, sinne pain! Nain erikoisesti pysakaitiin CD-kilvillz Aina ei auto sujahda tasr il fi_ http:/fwww.il filautot/art-142 shared_story 48859861462_10153135¢link 7
474/2015-09-11T13:30: Venalainen filmitahti suuntaa kau Neuvostotahti lvan, 84, nai 60 vuotta Neuvostoajan suuri filmitz iltasanomat fi http://www.iltasanomat filinde/art-14. shared_story 48859861462_10153135€link 57
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Kuva 1Ruutukaappaus llt&anomierFacebooksivulta keratystaineistosta

3.2 Aineiston rajoitteet

Aineistostaei ole saatavissa vastauksia kysymyksiin, kuinka kauan yksittaisen jutun

saama huomion kestanyt tai mink& aihealueiden jutut leviavat sosiaalisessa mediassa

nopeasti ja minka hitaasti. Aineisto ei mydskaan kerro, milla tavalla ja mita verkostoja

pitkin jokin juttu on nousswuosituksii toisin sanoen, onko juttu keréannyt tykkayksia,

kommentteja ja uudelleenjakoja sosiaalisen median eri verkostoista vai perustuuko

tykkdysmaara esimerkiksi siihen, etta joku paljon seurattu segaatedian kayttgja

ontykannyt paivityksesta, kommentoinut sitd tai uudelleenjakanuiNsanaaineiston

rajoitteeton pidettava mielesgéapi tutkimuksen
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4 MENETELMAT

4.1 Maarallinen analyysi

4.1.1Datan kasittely eksploratiivisella tutkimusotteella

Robsonin (2002398 400 mukaan maarallistéa dataneistoa voidaan tutkia
eksploratiivisesti takonfirmatorisesti. Ensiksi mainittu tarkoittaa, etta dataa
tarkastellaan ilman ennakialetuksia ja yritetaan selvittaa, mita data sellaisenaan
kertoo tutkijalle. Jalkimmainen viittaa puolestaan tutkimukseen, jossa yritetaan
selvittda, vastaako data tutkij oletuksia ja sopiiko se tutkimuksessa kaytettyyn

teoriaan.

Taman tutkimuksen aineisto ja teoreettinen viitekehys angdisBhdéakseni
mahdollisuudemolempiin lahestymistapoihin. Tutkimustietoa journalistisen sisallén
levidmisesta Facebookissa on maailta jonkin verran, joten minun olisi periaatteessa
mahdollista rakentaa jonkinlainen teoreettinen malli, jota testaisin omallatailais
Toisaalta tdh&nastinen tutkimustietoroalko hajanaista ja tutkimus ylipd&taan niin
tuoretta, etta tiukka teoeétinen rajaus todennékdisesti johtaisi siihen, etta tutkija
ummistaisi silmansa aineistolta niilta osin kuin se ei suoraan liity alan aiempaan
tutkimukseen. Tall6in saattaisi jaada pimentoon monenlaista kienamstietoa, silla
samankaltaistaineistoaei ole Suomessa kukaan aiemmin tutkiamiakaan

akateemisella tasolla

Edella kerrotun pohdinnan tuloksena paatan, etta perehdyn aineistoon lahtékohtaisesti
eksploratiivisesti. TAman tyyppisen aineiston tutkimiseen ei ole vakiintunutta teoriaa, ja

aiheesen liittyva tutkimus on viela nuorta ja jatkuvassa muutoksessa.

4.1.2Tilastoyksikot ja muuttujat

Maaréllisessa tarkastelussa tilastoyksikoita ovat medioiden jakamat linkit. Muuttujia
ovat jakamisen ajankohta, jutun osasto eli aihepiiri, juttutyyppidysten maara,
kommenttien maara ja uudelleenjakojen méaara. Muuttujista jakamisen ajankohta on

valimatkaasteikollinen, osasto ja juttutyyppi luokitteluasteikollisia ja tykkaysten,
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kommenttien ja uudelleenjakojen maara suhdeasteikollisia. (Kvantitatiivisten

menetelmien tietovaranto 2007.)

4.1.3Aineiston lapikayminen

Aluksi tarkastelen aineistoa Microsoft Exelulukkolaskentaohjelmalla maarallisia
menetelmid hyddyntaen. Ensiksi selvitan, kuinka paljon eri aihealueiden jutut ovat
saaneet uudelleenjakojgkkayksia ja kommentteja absoluuttisesti seka suhteessa eri
aiheista julkaistujen juttujen maariin. Aihealueilla tarkoitan verkkosivustoosastoja

jotka nakyvéat suoraan jaetun linkin «oitteestaEsimerkiksillta-Sanomissa kotimaa
aiheiset jututoytyvat iltasanomat.fi/lkotimaga NHL-aiheiset iltasanomat.fi/nhl

alkuisten urosoitteiden takaa. Selvitan myos, mihin kellonaikaan ja mina viikonpaivina
[Ita-Sanomienuttuja on jaettu eniten ja mika on jakoajankohdan suhde péaivityksen
saamiin uudellenjakoihin, tykkayksiin ja kommentteihin. Lis&ksi selvitan

uudelleenjakojen, tykkaysten ja kommenttien keskinaista riippuvuutta.

Helsingin Sanomien aineistosta on mahdollista selvittda taméan tutkimuksen aikataulun
puitteissa my6s mielipidejuttujen suosigtezhteessa muihin juttuihin. T&ma onnistuu,

silla osa aineistosta on mahdollista luokitella mielipidejutuiksi suoraamsoitteen
perusteella (paakirjoitukset, blogit, mielipidetekstit) seka hakusanojen avulla (kglumni
kommentit, pakinatvieraskyngt Tallaisella menetelmalla ei valttamatta |16ydy aivan
kaikkia aineistossa olevia kantaaottavaan tyyliin kirjoitettuja juttuja, mutta se antaa
kuitenkin hyvan kuvan mielipidepainotteisten juttujen suosiosta sosiaalisessa mediassa.
Alun perin suunnittelin lukittelevanikummankin aineistojokaisen jutun juttugenren
mukaan, mutta tallainen aineiston lapikaynti ja juttugenregjedkamaarittely

osoittautui taman tutkimuksen puitteissa liian monimutkaiselaikga vievaksi

Edellakerrottujenasioiden lisaksieentykatyimmille, jaetuimmille ja

kommentoiduimmille jutuille l&hilukuanalyysin selvittaékseni, onko suosituimpien ja
puhuttavimpien juttujen sisalléssa jotain yhteisia tekijoitad, jotka voisivat selittaa juttujen
saamaa huomiotddssé yhteydessa tarkslen mydsniten huomiota saaneiden

juttujen uutiskriteereita.
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4.2 Lahilukuanalyysi suosituimmisfa puhuttavimmistgutuista

Dataaineistossa valmiina olevien muyjien maaréallisen tarkastelun lisaksi tutkin
aineistoreniten huomiota saaneftattuja I&hilukuanalyysin keinoin. Tarkoitukseni on
selvittédd, onko suosituimmissa ja puhuttavimmissa jutuissa yhdistavia tekijoita, ja voiko
jutunilmisisallosta paatelld, misté ssosiaalisessa mediassa saama hugrhioiu.

Pyrin myds selvittdmaan, miiuutiskriteerej&yseisistjutuista [6ytyy.Paamaaranani

on siiskaiken kaikkiaarsaada selville, onko suositumissga puhuttavimmissa

jutuissa jotain sdanndnmukaisesti toistuvia ominaisuuk&aSanomista valitsen
tarkasteltavaks20 jaetuinta, kormentoiduinta ja tykatyinta juttu&yseisistgutuista

viisi sijoittuu 20 karkeen kaikilla mittareilla mitattuna ja kahdeksan tasan kahdella
mittarilla mitattuna. Lopulliseen tarkasteluun ja& nain ollefitd2Sanomienuttua.

Koska Helsingin Sanomien aistossa ei ole uudelleenjakoja, valitsemnnilleen
samankokoisen otoksen saadaksarkasteluur25 tykatyinta ja 25 kommentoiduinta
juttua. Jutuista kymmenen on:Bkarjessa seka tykkaysten etta kommenttien maarassa,

joten lopulliseen tarkasteluun j§iiteens&O juttua.

4.2.1 Huomioista kaavamaisuuksiin, kaavamaisuuksista kysymyksiin

Kirjallisten tekstien analyysiin ja tulkintaan viittaavaa lahilakalyysia voidaan
kayttaamediatekstien tulkintaan (Menetelmé&polkuja humanistdi¢okanta2015).
Se on valja kategoria monenlaisille tulkinnallisille tarkasteluille, ja erilaiset sisallon ja

muodon analyysit ovat menetelmallisesti usein lahella sita (em. lahde).

Johnson (2004) erottaa nelja lahiluvun vaihetta, jotka ovat samalla erilaige hagea
tekstia.Ensimmaisess&jelellisessavaiheessa, kuvataan sitd, mita tekstissé on ja
nimetaan sen osia myéhempia vaiheita varten. L&hiluvun ensimmainen vaihe on siis

luonteeltaan kuvaileva. (Eml.)

Toisessasemanttisessaaiheessa, tekstia luetakognitiivisesti. Talloin tarkoituksena
on ymmartaa, mita teksti kertoo suoraan mutta mahdollisesti myos epaskaiasts
l&hiluvun vaihe omakenteellinenSe tarkoittaa, etta tekstia arvioidaan ja tutkitaan
analyyttisesti ja laajasti ja tekstami osien valisia yhteyksia tarkastelladeljas,
kulttuurinenvaihe, on puolestaan tekstin tulkintaa. Siina tehdaan paatelmia tekstin

suhteesta sitd ympardivaan kulttuurijpohnson 2004.)
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Kain (1999) kuvaa lahilukua toisenlaisella, mutta ositt@mankaltaisella tavalla. H&n
esittelee lahiluvun menetelmana, jossa tehdaéan ensin huomioita kiinnostavista tekstin
kohdista. Taman jalkeen tutkitaan, onko huomioissa jotain kaavamaisuuksia, kuten
toistoa, samankaltaisuutta tai vastakohtaisuutta. Viimeisesiheessa kysytaan
kysymyksia havaittuihin kaavamaisuuksiin liittyen. Tarkeimmat kysymykset ovat miten

ja miksi. (Eml.)

Vaikka edella esitellyissa maaritelmissa on paljon samankaltaisuuksia, Kainin (1999)
maéaritelma sopiparemmintdman tutkimuksen tagpsiin. Johnsonin (2004)
l&ahestymistapa on kielitieteellisempi, siind missé Kainin esittelema lahiluvun tapa on

kaytanndllisempi tydkalu mediatekstien tutkimukseen.

KaytanKainin menetelmaa tassa tutkimuksessa siten, ettéehiean huomiota saaneet
jutut lapi ja listaan niista esiin nostamiani kiinnostavia ominaisuuksia. TAman jalkeen
tarkastelen, onko tekemissani huomioissa samankaltaisuuksia ja viimeiseksi kysyn

kysymyksia mahdollisista kaavamaisuuksista.

On huomioitava, etta tutkimissani mediasisaiéigi ole kyse vain tekstista. Sisallot
ovat kokonaisuuksia, joihin sisaltyy ainakin toisinaan myos kuvia, videoita ja
esimerkiksi aanestyspainikkeita, joilla lukijat voivat ottaa kantaa johonkin aiheeseen
liittyvaan asiaan. Taman tutkimuksen puitteissanamdollista tarkastella myos sita,
milla saatetekstilla juttu on jaettu Facebookissa. Saatetekstinkin voi laskea kuuluvan
osaksi jaettua mediasisaltod. Kasitellakseni edella mainittuja ominaisuuksia,
tutkimuksessa onkin tarkasteltava muutakin kuin vaingsea olevia tekstisisaltoja.
Mediasisaltd on huomioitava kokonaisuutena, mika tarkoittaa havaintojen tekemista

esimerkiksi kuvistavideoistga interaktiivisesta sisallosta.

4.3 Uutiskriteerien I6ytaminen sisallonanalyysin avulla

Koska tarkoituksenaniromyos selvittaapnillaisia uutiskriteereja eniten huomiota
saaneejutut pitavat sisallaan, tarvitsen kayttoanyosKainin (1999) laajaa
l&hilukuanalyysiayksityiskohtaisemmamenetelméanSopiva metodi on
siséllénanalyysi, joka on yksi [&hilukuanalyysilalaji Menetelmé&polkuja

humanisteilletietokanta 2015).
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Metodin englanninkielinen ni mi ocontent
etta sisallon erittelyyn. Edella mainitut onkin kasitetty useistensa synonyymeiksi
(Tuomi ja Sarajarvi 201, 105 106), eika esimerkiksi sisallon erittelyn (tai
siséllénanalyysin) suomalainen klassikko Pietila (1973) tee eroa naiden Vaidi®i

ja Sarajarvi(2011,105 106) kuitenkin erottavat kasitteet toisistaan: heidan mukaansa
siséllon erittelylla tarkogtaan sellaista dokumenttien analyysia, jossa kuvataan
kvantitatiivisesti esimerkiksi tekstin siséltod, kun taas sisallonanalyysi tarkoittaa
pyrkimysta kuvata dokumenttien sisaltoa sanallis&stiainen tiukka jaottelu

laadulliseen ja méaéaralliseen ondmsa ansiokas, mutta siind on vaikea pitaytya loppuun
saakka, silla kansainvalisessa tutkimuskielessa kyseiset metodit mahtuvat molemmat
0 c ont e nt-kasitteerdlley Buhum tissa tutkimuksessa sisallonanalyysista, koska
tarkastelta\a juttuja on melk pieni maara. Liséksi tutkimuksen osa, jossa hyddynnén
sisallonanalyysia, kallistuennemminkin laadulliseen kuin maaralliseen suuntaan.
Suomennan si i s -kasitteemtinen tutkinauksan pyitteissa 0

sisallénanalyysiksi.

Croucher ja CroiMills (2015,209 210) erottavat toisistaan deduktiivisen ja

induktiivisen sisallonanalyysin. Deduktiivisessa lahestymistavassa tutkijan luokittelussa
kayttamat kategoriat perustuvat aiempaan tutkimukseen. Tata voidaan kayttaa silloin,
kun tutkimusalalla kehitgt jo aiemmin kategorioita, jotka sopivat meneilldan olevan
tutkimuksen tarpeisiin. Induktiivisessa sisallon erittelyssa tutkija puolestaan luo itse

omat kategoriansa, joiden oitava toisensa poissulkevia. (Eml

Tiukka jaottelu induktiiveeen ja deduktiiviseen sisallonanalyysimongelmallinen

oman tutkimukseni uutiskriteeriluokittelun kannalta. Jos lahestymistapani olisi tdssa
tutkimuksessa taysin induktiivinen, joutuisin hylkddamaan aiemman tutkimusperinteen,
joka liittyy uutiskriteeri@ tutkimukseen. Jos maarittaisin kaikki uutiskriteerit itse alusta
saakka, ne saattaisivat erota merkittvasti aiemmissa tutkimuksissa kaytetyista, mika

voisi johtaa oman tutkimukseni irrallisuuteemijoalismin tutkimusperinteesta.

Taysin induktiivinen laestymistapa ei siis vaikuta jarkevalta uutiskriteerien
selvittamiseen, mutta myds deduktiivisessa sisallonanalyysissa on ongelmansa.
Verkkojournalismi on jatkuvassa murroksessa, joten on taysin mielekasta olettaa, etta
my0s journalismin uutiskriteerit mttuvat osana tata prosessia. Aineistosta on siis
mabhdollista 16ytaa juttuja, joiden luokittelu ei onnistu jarkevélla tavalla pelk&staén

tutkimusperinteeseen nojaamalla. Tutkimuksen kannalta olisi haitallista, jos en ottaisi
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huomioon aineistossa mahdollisga jopa todennakoisesti olevia poikkeamia

perinteisista uutiskriteereista.

Croucherin@ CronaMillsin jaottelu on hyvamutta tdssa tutkimuksessa minun ei
kannata suhtautua induktiiviseen ja deduktiiviseen sisallon erittelyyn toisensa
poissulkevina, van ennemminkin toisiaan taydentaviné nakokulmina. Perustan
tarkastelun lahtokohtaisesti perinteisiin uutiskriteereihin, mutta pidan myds avoinna

mahdollisuuden liséata joukkoon uusia kriteereja tarpeen mukaan.

Tassa vaiheessa on myos esitettava huomigeliitvaatimukseen toisensa

poissulkevista luokistadDn nimittdin mahdollista ja jopa hyvin todenn&kdista, etta

yksittdinen juttu sisaltéda useita eri uutiskriteereja. Toisensa poissulkevuus onkin tassa
tutkimuksessa ennen kaikkea eri uutiskriteerien yhdisésl poissulkevuutta:
esimerkiksi juttu, joka il meegtatividuudu uan s kr |

vaistamatta er.i l uokassa kuin juttu, | ok:

Tasta huolimatta jonkin saman uutiskriteerin sisaltavia lwokkidaan tarkastella myos
erikseen ja tehda havaintoja tiettyjen uutiskriteerin toistuvuudesta tai tiettyjen kriteerien

yhdessa esiintymisesta.

Paatin tehda uutiskriteeriluokittelun ennen syvéllisempaa lahilukuanalyysia, silla
ajattelin, etta silla tavadl saisin kohtuullisen helposti edes jonkinlaisen kokonaiskuvan
aineistosta ennen sisaltoihin todella tarkasti uppoutunitédin myds avoinna sellaisen
mahdollisuuden, ettéd analyysista ilmenisi muitakin kuin ensiksi listaamiani kriteereita,
ja uutiskriteeiluokitteluun olisi viela mahdollista palata myohemminKkiman vuoksi
tuloksetluvussa kerrotaan ensin uutiskriteeriluokittelun tuloksista ja vasta taméan

jalkeen lahilukuanalyysin tuloksista.

Seuraavassa alaluvussa kerron viela esimerkkajitaistenjuttujen

luokitteluperusteistéutkimusprosessin avaamiseksi.

4.3.1Esimerkkeja uutiskriteeriluokitteluista

Tasséa alaluvussa esitellaan esimerkkeja yksittaisten juttujen uutiskriteeriluokitteluista.
Tassa tutkimuksessa kaytetyt uutiskriteerit on esitelty luvussa 2.3&klfa &niten

huomiota saaneet jutut uutiskriteereineen on lueteltu taman tutkimuksen liitteissa.
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llta-Sanamien aineiston tykatyin jutt;an&an jo toinen ulosmarssio T2 m2 s a i
tyont eki j @t hyvi, kertob KotkbnlPusmiavanatalon ky@ntekijoiden
ulosmarssista. Maaritin jutun uutiskriteereiksi ajankohtaisuuden ja jatkuvuuden, silla
juttu kertoi samana paivana tapahtuneesta asiasta ja liittyi toisaalta laajempaan
uutisantiin hallituksen suunnittelemista tyontekijoiden etujen leikkaamisesta ja

kaavailtujen leikkausten vastustamisesta.

Kolmannekstykatyin lltaa Sanomien juttuTwix-patukan nimi vaihtuu taas Raideriksi
siséltda uutiskriteerit ajankohtaisuus ja nostalgsduttu on ajankohtainen, koska se
kertoo Marsyhtion tuoreesta paatoksesta. Se myos hyodyntaa aiheen mahdollistamaa

nostalgisointia heti ensimmaisessa virkkeessa:

Kaikki vahankin vanhemmat suomalaiset muistavat Radklaapatukat, joiden nimi

muuttui B vuotta sitten Twixeiksi. Nyt niista tule@savahaksi aikaa Raidereita.

lIta-Sanomien vilenneksi tykatyimp&an juttuué;vuotias Siiri antoi pakit Isac

Elliotlle TO En hal ua | 2, puokstaanpyledistiivat uutiskriteieri
ajankohtaisuus,gsitiivisuus, viihdyttavyys, julkisuuden henkil6t, henkiloityvyys ja
visuaalisuus. Jutussa ja sen yhteydessa julkaistussa videossa helsinkilaisen Hakavuoren
iltapéaivakerhon lapset haastattelivat suomalaisia artisteja ennen Elama lapselle
konserttia. Ajankhtaisuuskriteeri tayttyi, koska juttu kertoi julkaisupaivana
tapahtuneesta asiasta. Positiivisuus nékyi puolestaan jutun ideassa ja toteutuksessa: 6
vuotiaat kysyivat keksimiaan kysymyksia hyvantuulisilta muusikoilta. Positiivisena
kehyksena voidaan my@staa sita, etta haastattelu liittyi hyvantekevaisyyskonserttiin.
Viihdyttavyys- ja julkisuuden henkilGtkriteerit puolestaan tayttyivat, silla juttu kertoi
musiikkibisneksen julkkiksista. Juttu myds henkildityi vahvasti haastateltuihin
julkkiksiin ja lapsiin, minka vuoksi henkil6ityvyykriteerinkin voidaan katsoa

tayttyneen. Lisaksi lasten tekemié artistinaastatteluja voidaan pitda verkkolehden
sivuilla poikkeuksellisen koukuttavana videomateriaalina, joten visuaaligitasrikin

tayttyi taman jutun f@auksessa.

llta-Sanomien ylivoimaisesti jaetuimpaan sisaltoon, Facebatdoon

Maailmanmestarin ennatyskdeétin uutiskriteerit viihdyttavyys, henkildityvyys ja
visuaalisuus. Videolla suunnistaja Marten Bostrém juoksee maksimivauhdilla Helsingin
Malminkartanon tayttdmaen portaat ylos. Tempaus on kuvattu videolle pdaasiassa

ylailmoista, ilmeisesti kamerakopterilla. Jutun kasittelytapaa voidaan pitaa
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viihteellisend, silla videokuva on nayttavaa ja sen taustalla soi toimintaelokuvamaista
musiikkia. Juttu hekildityy vahvasti Bostromiin, ja on luonnollisesti myos visuaalinen

nayttavan videokuvan ansiosta.

lIta-Sanomien aineiesn kommentoiduimpaan juttuudansanedustajat osallistuvat
talkoisiin: viikon palkkgpidatetaan téana ja ensi vuonysisaltyivat uutiskriteerit

ajankohtaisuus, jatkuvuus ja vallankayttajat. Juttu oli ajankohtainen, koska se kertoi

tuoreesta eduskunnan puhemiehiston esityksesta, joka liittyi kansanedustajien palkkojen

leikkaamiseen. Juttuun sopii jatkuvdkisteeri, silla sen aihepiiri, hallituksen
kaavailemat tyontekijoiden etuuksien leikkaamiset, oli jutun julkaisuaikana vahvasti
pinnalla mediassa. Juttu kertoi kansanedustajista, joten vallankaktitgatikin

tayttyi. Juttu ei tayttanyt henkildityvyyeriteerid, koga siina puhuttiin puhemiehistésta
ennemminkin instituutiona henkildimatta aihetta puhemiehistdn jaseniin muuten kuin

mainitsemalla heidat jutun alussa:

OEduskunnan puhemiehist® esitta2a, ett?

saastotalkoisiin nipistamk palkoistaan.

Puhemies Maria Lohela (ps) seka varapuhemiehet Mauri Pekkarinen (kesk) ja Paula
Risikko (kok) esittavat, etta kansanedustajien palkkiosta pidatetdan yhden viikon
palkkiota vastaava summa tdna syksyna ja uudestaan vuodenvaihteen jalkeen. Nai

kansanedustajat voivat adistua heti taloustalkoisiin.

Toimenpiteella ei ratkaista kestavyysvajetta, mutta on periaatteellisesti tarkeaa, etta
kansanedustajatkin ovat mukana omalla panoksellaan, puhemiehet toteavat

tiedotteessaan-0

[Ita-Sanomien jut Twitter kertoisen taas: Facebook on kaatumsigaltdd puolestaan

uutiskriteerit ajankohtaisuus, viihdyttavyys, laajuus ja visuaalisuus. Juttu kertoi samana

paivana sattuneesta asiasta ja se oli viihteellinen, silla juttuun oli keratty erilaisia
interndissa levinneitda meemikuvia Facebookin toimintahairioon liittyen. Juttuun
sis?2ltyy kriteeri o0l aajuuso Facebookin

oOvisuaalisuuso jutussa olevien | ukui si

Helsingin Sanomietykatyin ja kommentoiduin juttufarja Halonen tarttui SPR:n
kerayslippaaseen pakolaiset eivat uskoneet presidentiiséltad uutiskriteerit

ajankohtaisuus, jatkuvupgilkisuuden henkildtyallankayttgjat, henkiloityvyys ja

m?

en
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visuaalisuusJuttu on ajanthtainen, koska se kertoo tuoreesta tapauksesta eli
Nalkapaivakerayksen kaynnistymisesta ja presidentti Tarja Halosen toimimisesta
lipaskeradjana. Juttu tayttaa jatkuwvikmgeerin, silla siinéd viitataan pakolaiskriisiin,

joka oli vahvasti esillénediassaJulkisuuden henkil6kriteeri tayttyy, silla jutun
yhteydessa olevalla videolla naytetaan lipaskeraajind Halosen lisaksi myds muun
muassdalk show-isanta Arto Nyberg. Entistd Suomen tasavallan presidenttia Halosta
voidaan pitaa vallankayttajana, jogemtuun sisaltyy myos vallankayttajétiteeri. Juttu
henkiloityy otsikoinnin, uutiskarjen ja videosisallon myéta vahvasti Haloseen, joten
henkiloityvyyskriteerinkin voi katsoa liittyvan juttuun. Lisaksi jutun video, jossa
Halonen ja muut julkisuuden higitot keraavat rahaa SPR:n lippaisiin, voidaan pitaa

poikkeuksellisen nayttavana visuaalisena elementtina.

Helsingin Sanomien neljanneksi tykatyin jutkgiraa uhkasi jaatyminen lentokoneen
ruumassd elainrakas kapteeni teki valilaskusisaltd&uutiskriteerit positiivisuus,
yllattavyys ja viihdyttavyys. Jutussa on viihteellisygrsteerin tayttavaa positiivista

eldinaiheista sisaltta, ja jutun aihetta voidaan pitda mydos yllattavana.

Helsingin Sanomien juttuuHallitus harkitsee: Lyhyemmat lomat virkamiiéh

arkipyhéat tyopaivikssisaltyvat uutiskriteerit ajankohtaisuus, jatkuvuus, vallankayttajat,
laajuus ja visuaalisuus. Juttu kertoo ajankohtaisesta, hallituksen Helsingin Sanomien
mukaan tekemasta keinojen etsimisesta Suomen kilpailukyvyn parantamiseks
lainsdddannon avulla. Se on osa pakkolaeista ja niin kutsutusta yhteiskuntasopimuksesta
kertovien juttujen jatkumoa. Juttu kertoo vallankayttajista ja tybelaman asioista, jotka
koskevat hyvin suurta osaa suomalaisista. Juttu tayttaa visuadlisieesin, silla se

sisaltda ammattimaisesti leikatun tietoiskuvideon hallituksen haasteista.

Helsingin Sanomien jutt8atavuotias Tyyne Koskinen asuu yksin omakotitalossaan,
kavelee ilman rollaattoria ja ilahtuu, kun pdasee iskemaan targigétad uutiskritedri
ajankohtaisuus ja henkildityvyys, silla juttu on tehty ja julkaistu Koskisen

syntymépaivana ja se featuretyylisena juttuna henkil6ityy vahvasti haneen.

Helsingin Sanomien sivuilla nimettdmana julkaistu mielipidej&tuhae tyota enka ota
tarjottua ty6tavastaani minut ja kaltaiseni pelastaisi perustwséaltaa ainoastaan
uutiskriteerin laajuus, silla se kasittelee potentiaalisesti suurta ihmisjoukkoa koskevaa

mahdollista sosiaaliturvan uudistusta.



33

Suosituimpien ja puhuttavimpien juttujen joukoskavean ainoaan urheilujuttuud,/-
vuotias Alisa Vainio kokeili maratonia ja alitti olympiarajarei kuitenkaan paase Rion
kisoihin sisaltyvat uutiskriteerit ajankohtaisuus, yllattavyys ja henkildityvyys. Juttu on
ajankohtainen, silla se kertoo juuri tapalgesta urheilusuorituksesta. Alle-8otiaan
suomalaisen juoksemaa huippuaikaa maratonissa voidaan pitdd poikkeuksellisen
yllattavana uutisaiheena. Liséksi juttu henkildityy vahvasti kyseiseen juoksijaan, Alisa

Vainioon.
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5 TULOKSET

5.1 Suurihuomiokeskittyy pieneen osaan kaikista jutuista

Luokittelin llta-Sanomien Faceboedivulla jaetun aineiston ensin wo$oiteiden avulla
saadakserkasityksen siita, millaisten aihealueiden juttuja sivulla on jaettu. Esimerkiksi

http://www.iltasanomat.fi/kotimaaa | K ui s et l i nkit koodasin |

http://www.iltasanomat.fi’/huuhkajatda | K ui s et l uokkaan ohuuhka

seurauksena syntyi 55 luokkaa. Naista viisi suurinta ovat kotimaa, johon luokiteltuja
juttuja lltaeSanomat jakoi 321 kertaa, viihde (205 kertaa), autot (82), ulkomaat (72) ja
formulal (45). Kahden suurimmaduokan osuus aineistosta on siis 42 prosenttia ja
viiden suurimmarperati 57 prosenttia. Luokista &h sellaisia, joihin liittyvia juttuja
lIlta-Sanomat julkaisi Facebosedivullaan vain alle kymmenen kertaa. Tilastoyksikot,
joihin ei liittynyt linkkia jajotka oli siten mahdotonta luokitella talla tavalla, ol
aineistossa 14. Naista nelja oli #sanomien julkaisemia Facebekildvia, yhdeksan
Facebookvideoita ja yksi toisen Faceboakvun paivityksen uudelleenjako. Luokkia on
osittain mahdollista yhdislié toisiinsa ja luoda niille siten kattoluokkia, joita on
mielekkaampaa kasitella kuin alkuperaisiakkia. Palaan tdhan luvuss,5nutta
ensinkerron, mita aineistosta selvigdbkonaisuutena jakojen, kommenttien ja
tykkaysten maariin liittyen ja perteden, miksi mediaani on informatiivisempi
keskiluku taman tyyppisen aineiston kasittelyssa kuin aritmeettinen keskiarvo.

Uudelleenjakojen, kommenttien ja tykkaysten maarien jakaumat ovat oikealle vinoja, el
selvasti suurin osa muuttujista on pienempii kaikkien muuttujien keskiarvo. Ika
Sanomien tekemien péaivitysten saamien uudelleenjakojen maaran aritmeettinen
keskiarvo on 58,1. Tata vahemman uudelleenjakoja on saanut 1046 paivitysta eli 82
prosenttia aineistosta. Kommenttien maaran keskiarvo &) jaltitd vAhemman
kommentteja on ker&nnyt 932 paivitysta eli 73 prosenttia aineistosta. Tykkaysten
maaran keskiarvo on 621,2, ja keskiarvoa vahemman on tykatty 979 paivityksestd, mika
on 77 prosenttia koko aineistosta. Aineiston vinoutuneisuutta vofdaannollistaa
esimerkiksilaittamalla tilastoyksikot jarjestykseen tykkaysten maaran mukalaiten

tykatysta tykatyimpagnolloin saadaan alla oleva pistekaavio.


http://www.iltasanomat.fi/kotimaa
http://www.iltasanomat.fi/huuhkajat/
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llta-Sanomien jakaman sisallon saamat
tykkaykset vahiten tykatyista eniten tykattyyn
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Kuvio 1Pistekaavio lltecsanomien tekemien Facebogdkojen saamista tykkayksista v

tykatyista eniten tykattyynPystyakselilla tykkaysten maaraakaakselillapaivityksen
jarjestysnumero vahiten tykatysta tykatyimpadivitysten kokonaismaara 1278, tykkaysten
kokonaismé&ara 793325.

Kuvasta nahdaan, etta suuri enemmisto aineistwskerannyt tykkayksia suhteellisen

vahan verrattuna suhteellisen pieneen joukkoon tykéatyimpia painatya@ivityksista

1197 on keréannyt tykkéayksia nollasta 1999:8an ja 80 paivityksen kerdama tykkaysmaara
on valilla 2000 18 000. Paivityksista 104 tykatpta, eli 8,1 prosenttia, on kerannyt yli

puolet kaikista tykkayksistd/inoutuneisuudesta johtuearkastelen tikays,

kommenttt ja jakomaarien yhteytté juttujen aihealueisiiediaanien avulla

aritmeettisen keskiarvon sijaan.

5.2 Aihealueiden kattolat

5.2.1 lltaSanomien aineisto

Koskallta-Sanomien aineistourl-osoitteista suoraan johdetuista aiheataeR9 liittyy

urheiluun, niputh ne yhteen samaksi kattoluokaksi tarkastélelpottamiseksi. Lisaksi

niputin 0 i-lsokam yhden jutun samaankab | u o k k a-lmokan &aanss, tsikdt o
aineiston ainoa K -linkki johtaa autovideow. Yhdistn my6s Taloussanomien

alaiseen Digitodayg i vust oon vi-eudkaodjgtuodbyokkaar
Luettelen seuraavaksi taman ryhmittelyn jalkeen aineigtirit luokat ja niihin

liittyvien, llta-Sanomien Faceboedivuillaan jakamien juttujemaaran. Jati

myO6hemmasta tarkastelusta pois luokat, joissa on alle kymmenen juttua, silla niiden
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tutkiminen maarallisesti ei olisi olluhielek&staSeuraavaksidrronlyhyesti millaisia

juttuja kuhunkin luokkaarkuuluu.Kerron myos joidenkin luokkien osalta, miksi niita ei

ole yhdistetty joihinkin muihin luokkiin. Joidenkin osalta kerron myés tasmallisyyden

vuoksi alkuperaisen, udsoitteesta suoraan poimitun luokamen ja oman,

luettavuuden vuoksi tehdyn muunnoksen siita. Esimerkkitapaus tallaisesta on

ot yoel amkkba, jonka ol en ni menn3ssanonhiemonnol |

aineiston ryhmittelyn jalkeiset luokat ovat:

Kotimaan uutiset 321paivitystd Kategoriaan kuuluu monenlaisia, paéassas

uutismaisia juttuja kotimalkiokasta Jut ut vai htelevat oOokovi s
politiikasta, kevyempiin. Luokkan mahtuvat esimerkiksi jutBipila ei odota SAK:n
ehdotustdédd Tavoi t e on jaKimamenrirvihl@dstg tehmill® usvasta

Ristijarvellai 0 Et si i kai kkia el 2imelle tuoksuvi a

Urheilu, 283 juttua. Kategoriassa on mukana jutut luokista allsvenskan, elitserien,
formulal, golf, huuhkajat, jaakiekko, jalkapallo, khl, koripallo, liigegsn,
maastohiihto, makihyppy, mestarienliiga, mestis, moottoripyoraily, muutlajit, nhl,
nyrkkeily, pesapallo, ralli, ravit, s#iiga, taitoluistelu, tennis, uinti, valioliiga,

veikkausliiga, videotuomarit, yleisurheilu.

Viihde, 205 Luokkaan kuuluu viihdettuja julkisuuden henkildista, tsarjoista ja

elokuvista.

Autot 83. Mukana jutut luokista autot ja istineiston ainoa ISv-linkki johtaa

autovideoonLuokkaan kuuluu autoihin ja autoiluun liittyvia juttuja.
Ulkomaat 72 Luokkaan kuuluu juttuja ukmaan aiheista laajalla rintamalla.

Matkat 38 Kategoriaan kuuluu matkailuun liittyvia juttuja, kuten kiinnostavien

matkakohteiden esittelya tai matkustjssmatkavinkkeja.

Asuminen35.Luokkaan kuuluu asumiseen ja sisustukseen liittyvia jut@ganiuokan
jutuista olisi voinut yhdistaa kotiaan juttuihin, kuten otsikoll®nko kaapissasi tAméa
Arabian klassikko? Suosio rajafitio p eil % kk a n s i a kaikava jutty. YOsadatisn 0
oli erilaisten asunsratkaisujen esittelya, kut@umtu Lapsuuden puumajagpvittyi tahan
paivaani valaistus, sisaankaynti ja viihde ohjailtavissa alypuheliméliaska
yksiselitteista vaihtoehtoa yhdistamiselle ei ollut, paatin pitdd luokan oman

kategorianaan.
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Perhe 34. Tahan kategoriaan kuuluvat jutut liittyvat jollain taegtierheeseen tai
perheelamaén. Kategoriassa on juttujaiun muasskasten parhaista tokaisuista,
sensaatiojuttuja ulkomailta ja aihepiiriin liittyvid verkkovideoita. Luaék kuuluvat
esimerkiksi jututSyntyi reilusti etuajassa ja oli vain setelin kokeineeviihmepoika
aloittaa nyt esikoulunl nna, 6, tuli esi koul ustajakoti:i

Koskettava video levida: 9Q2uotias mies laulaa rakkauslaulun kuolevalle vaimolleen.

Terveys 32 Kategoriaan kuuluu terveyteen liittyvia juttufsiheina ovat esimerkiksi

la&ketieteelliset operaatiot, terveellinen ruokavalio ja sairaudet.

Digi, 25. Mukana jutut luokista digi ja digitodayuokkaan liittyy juttuja tieteja
viestintateknologiasta. Kategoriaan kuuluvat esimerlkiksii Applelta ensimmainen
Android-sovellusi ja heti isku vyon allsekavideopelihahmo Mariostiertovajuttu

Maailman tunnetuin putkimiesyti 30 vuotta.

Ruokala.net23 llta-Sanomiin kuuluvan ruokala.nsivuston jutut kasittelevéat

ruoanlaittoa ja ruokakulttuuria.

Tyodama, 19. Mukana jutut luokasta tyoelantatokkaan kuuluu tyémarkkinoihin

liittyvid uutisia seka sekalaisia juttugsimerkiksi rekrytoinnista ja tydnhausta. Ludkas
l6ytyvat esimerkiksi jutufioni, 23, hakee toita hiemaneritavaild | s ep2i | i,
val kot akki set t ul RPAMaMyyjahkauhwessaarmdn patjonrhe t 0
menettaisivat sunnuntaikorvauksia vuodgag@ommentti: Stubbin kokoomus petti Sari

Sairaanhoitajan.

Seksi ja parisuhdel8. Mukana jutut luokasta seksrisuhdeLuokkaan kuiuu
parisuhteeseen ja seksuaaltean liittyvid juttuja, kuterParisuhdeterapeutti poisti
vaimonsa Faceboek aver ei sta: O0Suosi jaYlie0len vastaav

suomalaisnaista vastasi: 6 ominaisuutta, jotka takaavat hyvan seksielaméan

Muoti ja kauneusl?7. Mukana jutut luokasta mudtauneusAihepiirin juttuja ovat
esimerkiksiMuhkeat reidet ovat nyt valttia, Miss Ameriklegndokkaat nayttavat mallia

ja Nyt puhuvat jalkahoitajat 10 asiaa, jotka arsyttavat asiakkaissa

Hyva olg 14. Mukana jutut luaksta hyvaoloJutut ovat osittain samantyyppisia kuin
muoti ja kauneustai seksi ja parisuhdduokkien jutut, mutta osan niisté voisi
luokitella mydsterveyskategoriaan. Juttuja yhdistaa se, etta ne liittyvat jollain tavalla

kehon tai mielen toiminnakehittdmiseen tai yllapitoon. Kategorsason mukana
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esimerkiksi jututNyt tulee kakkahelpotus ummetuksesta karsiviieerot vain tata
kohtag Perheenditi Emmi sai muhkeat hauiksensa kotitéiKatso kuvakavalkadi
suomalaisnaisten hauiksist@ 11 pienté asiaa, jotka tekevat naisen kuin naisen

iloiseksi

Tyhjg 14. Luokan tilastoyksikdista nelja oli i@anomien julkaisemia Facebekivia,

yhdeksan Faceboekideoita ja yksi toisen Faceboakvun paivityksen uudelleenjako.
Lemmikit 9. Luokkaan kuuluyuttuja lemmikkieldaimista ja niiden tekemisista.
Musiikki, 8. Luokkaan kuuluu musiikkiaiheisia juttuja.

Kuninkaalliset 7. TAman luokan jutuista osa olisi ollut yhdistettavissa viihde
kategoriaan, mutta osa myods perustellusti ulkoméaitjopa kotimagkategoriaan.
Esimerkiksi Espanjan entisen kuninkaan venekaupoista kertovan jutun olisi
periaatteessa voinut luokitella k&iin naista. Jutun otsikko daspanjan kuningas kavi
salaa Suomesdatuliaisina klassinen kaunotaKoska yhdistamista suurempiin
luokkiin ei ollut mahdollista tehda yksiselitteisesti, paatin jattaa jutut omaan

kategoriaansa.

Tiede 7. Luokkaan kuuluu tiedejuttuja.

Horoskooppi 4. Luokkaan kuuluvat lltssanomien julkaisemat horoskoopit.
Laihdutus 4. Luokkaan kuuluu juttuja laihdutukgas

Taloussanomaf. llta-Sanomien Faceboedivuilla linkattiin kolme kertaa saman

konsernin Taloussanomagrkkolehteen.

Elokuvat 1. Luokkaan kuului yksi elokuvarvio. Sen olisi voinut yhdistda mygshde-
luokkaan, jossa on elokwaheisia juttuja, mtta jatin taman tekematta, koska kyse oli
nimenomaan arviosta, joita viindeokassa ei ole yhtaan kappaletta. Paatin siis jattaa

arvion erilleen omaksi luokakseen.

Toosatv, 1. Mukana jutut luokasta toosafwosatv on lltaeSanomierverkkosivuilla

julkaistavaparodiasarja
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5.2.2 Helsingin Sanomien aineisto

Muodostin Helsingin Sanomien aineistostaagbitteiden, ja joidenkin luokkien osalta
mya0s tiettyjen sisaltokriteerien, perusteella 31 kattoluokkaa, jotka esittelen seuraavaksi.
lIta-Sanomien luokkien tapaan osa kattoluokista oiperusteisten luokkien

yhdistelmia.

Kotimag 116 paivitystaKategoriaan kuuluu uutisigplumnejaja uutiskommentteja

kotimaan uutisaiheista.

Ulkomaat 101.Luokkaan kuuluu uutisia, kolumneja ja ulssnmentteja ulkomaan

uutisaiheista.

Kaupunkj 77. Luokassa on juttuja paakaupunkiseudun (Helsinki, Espoo, Vantaa,
Kauniainen) asioistm ilmidista Luokkaan kuuluu jonkin verran paikallispolitiikkaa
kasittelevia juttuja, valtakunnan politiikan jutut kuuéi puolestaapolitiikka-
kategoriaan.

Politiikka, 74.Luokkaan kuuluvajutut kasittelevat Suomen politikkaa ja EU
politiikkaa.

Urheilu, 57. Luokkaan kuuluu urheiluaiheisia juttuja.

Nyt, 48. Helsingin Sanomien Nyiitteen verkkosivuilla julkaistut jutukuuluvat tahan
kategoriaan. Kategoriassa on juttuja laidasta laitaan, mutta ne painottuvat urbaaneihin ja
internetaiheisiin. Jutut tarjoavat usein erilaisen nakdékulman ajankohtaisiin

uutisaiheisiin. Kategoriaan kuuluvat mykisrran viikossa julkaistavattiriiset

Uutisraporttiajankohtaisohjelmat.

Kulttuuri, 48 Kategorian kuuluvat urlinkin perusteellanuodostuneet luokat

kulttuuri, arviot ja radiotelevisidkategoriassa on kulttuuriaiheisia juttuja muun muassa
kuvataiteestanusiikista ja tvsarjasta. Kategoriaan sisaltyvassa arvimbkassa on

kaks identtistéa jakoa Vain elamaéarjan avausjakson arviosta jasykirja-arvio.

Radiotelevisiekategoriassa on puolestaarsrjoista kertovia juttuja.

Talous 42 Luokkaan kuuluu talousaiheisia juttygakolumnejaUrl-linkkijaottelun

talous ja raha-luokkien jutut kuuluvat tdhan kategoriaan.
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Elamg 2 9. Luokkaan kuul uu oO-hfgaturefa el @2 m2 2o Kk

mielipidejuttuja muun muassa terveydestd, lasten kasvatuksesta ja parisuhteesta.
Tiede 29. Kategoriassa on tiedeuutisia ja tikdeimneja.

Sunnuntai23. Aihepiiriltdéan hyvin lavea kategoria sisaltaa featuretyylisia, pitkia juttuja
seka kolumneja. Luoldan kuuluvat esimerkiksi jut@nko Juha Sipil&a Rautarouva
Suomen Margaret ThatcherRolumni: Muutuin koskettelijak$i miten minusta tuli
tallainen?ja Piilaaksossa lasten kasvatus on huippheiluai aidin rooli oli

suomalaisille jarkytys.

Facebookvideot 22.Luok kaan kuul uu all e 20-videeith,unt i 3
lyhyitéa informativiisia videoita esimerkiksi Suomen taloustilanteesta ja
superkuunpimennyksesta seka kaksi ruokavideota. Kaikki videot on julkaistu suoraan

Facebookissa.

Saavidet 20. Luokkaan kuuluvdtacebookissa julkaistut videot, joilla HS:n
meteorologi kertood&ennusteen saakartan edessa samaan tapaan-kuiisten

yhteydessa. Videot ovat hyvin lyhyitd, ne kestavat yleensa noin 15 sekuntia.
Autot, 19. Luokkaan kuuluu autoaiheisia juttuja.

Hyvinvointi 15. Luokassa on paaasiassa terveysaiheisia juttuja.jMorsta antaa

vinkkeja terveena pysymiseen ja terveelliseen elamaan.

Paakirjoitus 15. Kategoriasa on paakirjoitussivun juttugi juttuja, joissa otetaan
kantaa johonkin ajankohtaisegnusein yhteiskunnallisesti merkittavagsiaan. Suurin
osa jutuista on toimituksen kirjoittamia, mutta joukossa on myds kaksi toimituksen

ulkopuolisten kirjoittamaa tekstia.

Tyhjg 10.Luokkaan kuuluu Facebookissa julkaistuja kuvia, joille ei ole yhteista
nimittajaa.

Kuukausiliite 9. Luokassan Helsingin Sanomien Kuukausiliitteen reportaaseja ja

pakinoita.

Ruoka 9. Kategoriassa on ruokja elintarvikeaiheisia juttuja, kuteboppuuko kahvi?
Maailma juo kahvia jo enemman kuin tuotfjad&alapuikot pitavat pintansa

lapsiperheissa terveellisyydessa on eroja



41

Ura, 9. Luokkaan kuuluu ty6elamaan ja tydhyvinvan liittyvia juttuja, kutenTyon
jatkuva keskeyttely aiheuttaa muutoksia aivoihir@in parannat keskittymiskykyaai

Tyobelamatutkija: Perjantain mielenilmaus opettiaainai voisi tehda toita kotona
Blogit, 8. Kategoriassa on erilaisia Helsingin Sanomien sivujen blogiteksteja.

Koti, 6. Jutut liittyvat asumiseen. Osa jutuista on netaavia ja osa kertoo perheiden

asumisjarjestelyista.

Mielipide, 6. Kategorian tekstit ojulkaistu Helsingin Sanomien paperiversion
mielipidepalstalla. Ne ovat toimituksen ulkopuolisten henkilGiden kirjoittamia
mielipidekirjoituksia

Ihmiset 4. Kategoriaan kuuluu henkilékeskeisia juttuja erilaisista aihepiireistiersii
kuuluvat muun muasgatut Rahaaktivisti Ville livarinen: "Lahes kaikki maailman
ongelmat johtuvat rahastga Suomalaismummon sisukas veneretki loksautti

espanjalaisen bloggaajan lea(iirjoitusvirhe siséltyy otsikkoon).
Matka 3. Luokassa on kaksi mielipidejuttua ja yRsiriisin ravintoloita esitteleva juttu.

llta, 2. Hs.fi/ilta -url-osoitteella |6ytyvat jutut liittyvat molemmat aiheiltaan
turvapaikanhakijoiden maaran kasvuun.-d&ossa julkaistaan kuitenkin juttuja myos

muista aiheista.

Dynamig 1. Kyseess@n verkkoympéristoon raataloity dynaaminen juttu, jossa

selitetaan graafisia elementteja hyddyntaen pakolaiskriisin taustat.

Tekniikka 1. Jutussa vertiéaan kahta uutuusnappaimistoa.

5.3 Uudelleenjakojen, kommenttientjkkaysten yhteys aihealueisiin
5.3.1 litaSanomien aineisto

Seuraavaksi tarkastelen edellisessa luvussa listattuihin luokkiin kuuluvien juttujen
keskimé&araisia uudelleenjakkommentti ja tykkaysmaaria. Esitan kaikki tulokset

graafisesti ja puran niitd sanallisesti. Jatan tarkastékapuolelle tyhjaluokan jutut ja
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ne luokat, joissa on vahemman kuin kymmenen juttua. Nain ollen tarkastelun kohteeksi

jaé 15 aihealuetta.

Koska tykkaysten maara on kauttaaltaan selvasti suurempi kuin uudelleenjakojen ja
kommenttien méaara, esitan tykkaykeenass&uvioissaanAihealueet on jarjestetty

juttujen maaran mukaan suurimmasta pienimpaan.

Uudelleenjakojen ja kommenttien maarien
mediaanit aihealueittain (I1S)
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Kuvio 2 Uudelleenjakojen ja kommenttien maarien mediaanit aihealueitti@Sanomien
aineistossaVaakaakselilla aihealue, pystyakselilla uudelleenjakggekommenttien méaran
mediaani.Uudelleenjakojen kokonaismé&ara aineistossa 74145, kommenttien kokonaismaara
40606.

Tykkayksien maarien mediaani aihealueittain (1S)
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Kuvio 3 Tykkayksien maarien mediaanit aihealueitthia-Sanomien aineistoss®¥aaka
akselilla aihealue, pystyakselilla tykkayksien maané&diaani Tykkaysten kokonaismaara
aineistossa 793325.

o O
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[Ita-Sanomien aineistossgkkaysten maaran mediaani oli kaikissa aihealueissa
suurempi kuin uudelleenjakojen taammenttien maarien mediaanit. Uudelledagjen
maaran mediaani oli puolestaan suypekuin kommenttien maaran mediaani yhdeksan
aihealueen tapauksessa. Enemmaéan kommentteja kuin jakoja kerasivat tydelamé, muoti

ja kauneus, viihde, ruokala.net ja urheilu.

Edella kuvatuna kaavioissa esitetytarkastelun perusteella kauttaaltasniten

huamiota keranneetihealueet olivat kotimaauutisef hyva olo ja tydelama. Kotimaa
uutisetkerasi toiseksi eniten uudelleenjakoja ja kommentteja ja neljanneksi eniten
tykkayksia Hyva olokerasi eniten uudelleenjakoja, viildenneksi eniten kommentteja ja
kolmanneksi eniten tykkayksidytelama kerasi puolestagiidenneksi eniten jakoja,
eniten kommentteja ja viidenneksi eniten tykkaykblaista aihealueista nkaan eivat

sijoittuneet kaikilla mittareilh viiden mediaaniltaan suurimman joukkoon.

Heikoimmin nailla mittareilla tarkasteltuna parjasi urheilu, joka kerasi vahiten
uudelleenjakoja ja kommentteja ja toiseksi vahiten tykkayksia. Heikosti menestyi
aihealueista myos autot, joka kerasi viidenneksi vahiten uudelleenjakoja, toiseksi
vahiten konmentteja ja vahiten tykkayksia seka matkat, joka oli kolmanneksi vahiten
jaettu, neljanneksi vahiten kommentoitu ja viidenneksi vahiten tykatty aihealue. Naiden
kahdenlisdksi mikdan aihealue ei sijoittunut kaikilla mittareilla mediaaneiltaan viiden

pieninman joukkoon.

Tyoelamaluokanjuttujen saamaa huomiosalittdnee paljolti syyskuun 2015
uutisagenda. Luokan jutuista suurin osa kasittelee hallituksen kaavailemia tydelaman
kiristystoimia kilpailukyvyn parantamiseksi. Aihe oli syyskuussa todella paljdia es
suomalaisessa mediassa, eika ole yllatys, ettd se on kiinnostanut myos sosiaalisen

median kayttgjia.

Kotimaanuutiguttuja julkaistaan llitesSanomissa eniten, mutta ne ovat keskimaarin
myodseniten huomiota saaneidgritujen joukossa sosiaalisessa nasda. Kotimaan

jutut siis kiinnostavat sosiaalisen median kayttajia, tai sitterSBtaomat on onnistunut
tekemaan juuri sellaisia kotimaantisig jotka ovat kiinnostaneet ja putaneet
sosiaalisessa mediassa. Myos kehon ja mielen toinkétagelevéhyva olo-jutut ovat
selvastikin olleet sisaltda, jota Facebookin kayttajat mielelldén jakavat ja kommentoivat

ja jolle antavat tykkayksia.
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Viihdejuttujen melko keskinkertaista suosiota voidaan pitaa yllattavana aiempaan
tutkimukseen nahden. Esimerkil&astosin (2015) tutkimuksessa viihdejutut olivat
New York Timesin ja The Guardianin jaetuinta siséltda yhdessa mielipidetekstien

kanssa.

Urheilu- ja autojuttuja julkaistaan Ikt&anomien Faceboedivuilla varsin paljon, mutta

ne saavat keskimaarin vain \#hhuomiota. Autojuttujen viraaliutta selvitténeita
tutkimuksia ei 10ytynyt taman tutkimuksen taustaksi, mutteilujuttujen saama
vahainen huomigosiaalisessa mediassa on taysin linjassa aiemman tutkimuksen kanssa
(vrt. Bastos 2015)0n tosinhuomautetvag etta syyskuussa 2015 ei ollut

suomalaisittain merkittavia urheilun arvokisoja. Kuitenkin yleisomaariltaan maan
suosituin palloilusarja, jaékiekon Liiga, oli kdynnissa 11. syyskuuta lahtien. Bastos
(eml.) selittdd New York Timesin ja The Guardianiheilujuttujen heikkoa

somesuosiota demografisilla tekijoilla. Hanen oletuksensa on, etté urheilujutut ovat
suositumpia vanhempien ikaluokkien keskuudessa, eikéa tuo suosio nay sosiaalisessa
mediassa kovinkaan paljoklinulla ei ole perusteita vaittaa, e#éinain olisi, mutta
olettaisin myos, ettd urheilujournalismin saralla voitaisiin tehdé jotain paremmin
sosiaalisen median aktivoimisekilita tama sitterk&ytannossa tarkoittajlisikin jo

toisen tutkimuksen aihe.

Talousjuttujersaamasta huomiosgavoidallta-Sanomien aineiston perusteella tehda
mitdan paatelmia, silla llt&anomien verkkosivujen talousjutut ovat paljolti peraisin
Taloussanomista, jolla taas on oma Facekmolnsallta-Sanomien Faceboedivuilla
jaettiin vain kolme Taloussanomiamtua syyskuussa 2015.

5.3.2 Helsingin Sanomien aineisto

Helsingin Sanomien Faceboskvuilta keratyn aineiston pohjalta oli mahdollista
tarkastella paivitysten keraamia kommentteja ja tykkayksia. Jatettyani tarkastelusta pois
luokat, joissa oli alle 10%pi v i t y st 2-luakankat lopalliseemtarkasteluun 16

luokkaa.
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Kommenttien ja tykkaysten méaarien mediaanit
aihealueittain (HS)
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Kuvio 4 Kommenttien ja tykkaysten maarien mediaanit aihealueittain Helsingin Sanomien
aineistossaVaakaakselilla aihealue, pystyakselilla kommenttien ja tykkaysten maaran
mediaani Kommenttien kokonaismaara aineistossa 20277 ja tykkaysten 217055.

Kutenkuviostanahdaan, tykkaysten maaran mediaani oli kommenttien maaran

mediaania suurempi kaikkien aihealueiden osalta.

Keskimaarin eniten tykkayksia kerasivat paakirjoitukset (medi2b), seka jutut
osastoista elama (197), sunnuntai (180) ja hyvinvointi (172). Ylivoimaisesti puhuttavin
aihealue oli politiikka, silla politiikan juttuja kommentoitiin mediaanilla mitattuna

keskimaarin 52 kertaa.

Heikoimminsosiaalisessa mediassa sadduomionmittareilla menestyivafacebook

videot saavideot, autot ja urheilu.

Aihepiirien elama ja hyvinvoinsaama huomikertoo siita, etta terveytta, hyvaa

elamaa ja parisuhdetta kasittelevat jutut ovat Helsingin Sanomissakin viraaleimman
aineksen joukossa. Kyseisissa aihepiireissa tai niiden kasittelytavoissa nayttaisi siis
olevan jotain, joka saa ihmiset kommentoimaan ja tykkddmaan sosiaalisessa mediassa.
Suosio voi jossain méaarin selittyd jo aiemmassa tutkimuksessa todetulla positiivise
siséllon voimakkaalla viraaliudell®érger & Milkman 2012). Hyva elamdyyppisten
juttujen voisi kuvitella olevan nakdkulmiltaan positiivisempia kuin vaikkapa talouden ja

politiikan uutiset.

Paakirjoitisten suosio ei ole yllatys, silla mielipidejuttnjeahva menestys sosiaalisessa

mediassa on todettu my6s aiemmissa tutkimuksissa (Bastos 2015). Kasittelen
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mielipidejuttujen suosiota Helsingin Sanomien aineiston osalta viela erikseen luvussa
5.3.3.

Sunnuntaiosioon koodattujen juttujen suosiosta ei vdé#ekovin suoria johtopaatoksia
aihealueiden suosion suhteen, silld juttujen aiheet vaihtelevat todella paljon. Yleinen
piirre jutuissakuitenkin on ettd monet niista ovat pitkid ja perusteellisia ja tyyliltaan
featuremaisia. Voisi siis olettaa, ekigsdset jututerottuvat internetin uutistulvasta

edukseen nimenomaan laadullaan ja syvallisyydellaan.

Politiikan juttujen keraamat valtavat kommenttimaarat suhteessa muihin aihepiireihin
viittaavat siihen, ettd sosiaalisen median kayttajat kertovat mieleli@&@myksensa
ajankohtaisista poliittisista uutisaiheista. Politiikan journalismin osalta syyskuun 2015
Voi olettaa olleen tavanomaista vilkkaampi, silla hallituksen kaavailemat tydelaman

kiristystoimet ja niité vastustaneet mielenilmaukset oli&haes jakuvastiotsikoissa.

[Ita-Sanomien tapaaurheilu ja autojututkerasivat Helsingin Sanomissakigvin

vahantykkayksia ja kommentja muihin juttuihin verrattuna.

Kaikkein heikoimmin menestyivat suoraan Facebookissa julkaistavat pikauutis
grafiikka-, ruoka ja saavideot. Tama on siind mielessa yllattavaa, etta suoraan
Facebookissa julkaistavan materiaalin voisi kuvitella olevan potentiaalisesti jopa
helpommin levidvaa kuin palveluun linkitetty ulkoinen siséltd. Tuloksesta on vaikea
olla vetamatta sita fuopaatosta, ettdelsingin Sanomietyhyet videot eivat ole olleet

sisalloltaan riittavan kiinnostavia suosion saamiseksi sosiaalisessa mediassa.

Talousjuttujen menestys oli vertailussa hyvin keskimé&araista. Ne olivat kuudenneksi
tykatyimpia ja kahdeksamksi kommentoiduimpiaBastosin (2015) tutkimustulos
talousjuttujen heikosta leviamisestéa sosiaalisessa mediassa ei nain ollen saanut Suomen
oloissa vahvistusta ainakaan Helsingin Sanomien osalta. Tasta voidaan paatella, etta
suomalaiset sosiaalisen medigiyttajat ovat tavanomaista kiinnostuneempia
talousaiheista ja/tai Helsingin Sanomien taloussisaltd on sisaltda viraalimpaa ainesta

kuin verkon talousjournalismi keskimaarin.
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5.3.3Helsingin Sanomien mielipidejutut odotetun suosittuja

Luokittelinkaikki Hel si ngi n Sanomien jutut eri kseen

juttuo kattoluokkien ja tiettyjen hakusal

Kuuluvat jutut |l uokista oOblogito, omiel

luokkien jutut, joiden tsikosta, saatetekstista tai karkilauseista [0ytyi osuma
hakuterre i | | @2 oOkol umnop akitmi& d@mwe garjotkes ke n 2 * 0
sisalléltaan olivat mielipidepainotteisia teksteja. Tama viimeisin lisays oli valttamaton,
jotta luokasta oli mahdo#ita sulkea pois esimerkiksi sellaiset uutisjutut, joissa kerrottiin
jonkun kommentoivan jotain asiadythemmin aineistossa tuli vastaan myos yksi

0 e | 2katfolaokan juttu, joka oli blogikirjoitus. Luokittelin senkin tassa yhteydessa

mielipidejutuksi.

Talla menetelmallddelsingin Sanomienineistostddytyi 54 mielipidejuttua.Niiden
keraamien kommenttimaarien mediaanil@ija tykkdysmaarien mediaani 231,5

Muiden juttujen vastaavat tunnusluvut olivat 10 ja 85.

Mielipidejutut kerasivat keskimaarin enemntiikkayksia kuin mikaan edellisesa
luvussa kuvatut kattoluokat. Vaknat t ol uokka opol itiikkao
kommentteja kuin mielipidejutut. Kommenttimaarien mediaanylolé suuri

0 k a u p-kattokuokan jutissa kuin mielipidejutuissa.

Mielipidejutut olivat siis etenkin tykkaysten osalta selvasti viraalimpia kuin muu
Helsingin Sanomien sisaltd. Tama oli aiemman tutkimuksen (Bastos 2015) valossa

odotettu tutkimustulos.

5.4 Uudelleenjakojen, kommenttien ja k@ysten yhteys

julkaisuajankditaan lltaSanomien aineistossa

Tassa luvussa selvitan, onko jutun julkaisuajankohdalla vaikutusta jutun saamiin
uudelleenjakoihin, kommentteihin ja tykkayksiin. Julkaisuajankohdalla tarkoitan
kellonaikaa ja paivamaaraa, jolomedia on jakanut jutun Facebookissa. Tarkastelen
julkaisuajankohdan merkitysta vain H&anomien aineiston osalta, silla Helsingin
Sanomien Faceboedivuilta keratysta aineistosta ei selvia paivitysten tarkkaa

julkaisuaikaa.
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Kuten luvussa 3.2 kerroinjreeistosta ei selvia, milloin juttu on kerannyt kommentteja,
uudelleenjakoja ja tykkayksi&en perusteella ei siis pysty paattelemaan, milloin jutun

suosio sosiaalisessa mediassa oaralkja kauanko se on jatkunut.

5.4.1 Kommenttien ja tykkaysten ma&eurailee julkaistujen juttujen maaraa

Selvittaakseni julkaisuajankohdan yhteytta juttujen saamiin uudelleenjakoihin,
kommentteihin ja tykkayksiin laskin Excelin avulla, paljonko juttuja julkaistiin llta
Sanomien Faceboedivulla tunneittain ja kuinka p@in ne kerasivat uudelleenjakoja,
kommentteja ja tykkayksia. Tuntiperustainen tarkastelu oli mahdollista, silla
paivityksen julkaisuajankohta oli aineistossa muodossa, josta pystyi tekemaan hakuja
kellonajan perusteella. Jutut olisi voinut jaotella mydsuuteittain, mutta se ei olisi

ollut jarkevaa, silla juttuja julkaistiiita-Sanomissd, 77 kappaletta jokaista syyskuun
tuntia kohti.

Seuraavissa kuvioissa esitetaan-8tnomien jakamien juttujen ja niiden saamien
tykkaysten maara tunneittain koko taskeluajalta seka yhdelta esimerkkiviikolta.
Kuviot havainnollistavat, etta julkaistujen juttujen maara kehittyy tasaisesti ja
systemaattisesti, kun taas tykkaykset nakyvat yksittaisina piikkeind. Taméa
havainnollistaa jo aiemmin todettua tietoa siitd, &ftiella suosittuja juttuja on lopulta
melko pieni osa kaikista jutuista, ja niiden suosio ylittda tavallisen juttuvirran saaman

suosion moninkertaisesti.

llta-Sanomien jakamien juttujen ja niiden saamien
tykkaysten maara kuukauden aikana
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Kuvio 5 lltaaSanomien jakamien juttujen ja niiden saamien tykkaysten maara tunneittain
syyskuuss2015.Pystyakselilla tykkaystga juttujen maara, vaakakselilla paivamaara.
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Paivamaarat etenevat kronologisesti syyskuun alusta syyskuun loppykikéysten maarat on
jaettu tuhannella, jotta niita olisi mahdollista vertailla graafisesti jarkevalla tavalla juttujen
maariin.Juttujen kokonaismaara 1277 ja tykkaysten kokonaismaara 793325.

llta-Sanomien jakamien juttujen ja niiden
saamien tykkaysten maara viikolla 37
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Kuvio 6 lltaaSanomien jakamien juttujen ja niiden saamtgkkaysten maara tunneittain

viikolla 37 (7#13.9.2015)Pystyakselilla tykkaysten tai juttujen maara, vaakaelilla

paivamaara ja kellonaika meneillaan olevan tunnin osalta. Paivamaaréat etenevat kronologisesti
syyskuun alusta syyskuun loppuun. Tykkayst&drat on jaettu tuhannella, jotta niita olisi
mahdollista vertailla graafisesti jarkevalla tavalla juttujen maaditujen kokonaisméaara 323

ja tykkaysten kokonaismaara 242599.

Laskin korrelaatioita juttujen jakomaarien ja tykkdysudelleenjakoseké
kommenttimaarien valilla selvittaakseni, saako-8&nomien Faceboedivu
kauttaaltaan enemman tykkayksia, kommentteja ja uudelleenjakoja silloin kun sisaltoa

julkaistaan siella paljon.

Facebooksivuilla tunneittain jaettujen juttujen maaran ja uudsaijakojen maaran
Pearsonirkorrelaatiokerroin on 0,15. Juttujen ja kommenttien maaran korrelaatio on

0,49 ja juttujen ja tykkaysten méaaran 0,47. Kun asiaa tarkastellaan paivatasolla,
vuorokauden aikana jaettujen juttujen ja niiden saamien uudelleenjdarjetaatio on
0,19, juttujen ja kommenttien 0,65 ja jul
jaettuja juttuja, sitd enemméeagointiss o si aal i sessa medi assado
vahvemmin kommenttien ja tykkaysten kuin uudelleenjakojen oé4lkkaina

uutispaiviné ja uutishetkinélkaistut jutut tuovat siilkommentteja ja tykkayksia sivulle

kauttaaltaan tavallista enemman, mutta uudelleenjakoja vain hieman enemman.
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lIta-Sanomat jakaa Facebaskuilla juttuja enemman arkipaivina kuin
viikonloppuisin. Tiistai ja keskiviikko osuivat tarkasteluvélille viisi kertaa, ja muut

viikonpaivét nelja kertaa, joten kuvaan viikonpaivien eroja juttumaarien keskiarvoilla.

Arkipaivista juttuja julkaistiin eniten tiistaisin, keskiméaarin 49,2 kappaletta, jaaréh
perjantaisin, keskimaarin 43 kappaletta. Arkipaivina julkaistiin keskimaarin 46,4 juttua.

Viikonloppuisin Facebooisivuilla julkaistiin keskimaarin 32 juttua vuorokaudessa.

Arkipaivisin uudelleenjakoja tuli 61,4 yhta julkaistua juttua kohden. Komregntili
33,1 ja tykkayksia 617,2 per juttu. Viikonloppuisin vastaavat luvut olivat 44,7, 26,7 ja
637,5.

Kommentteja ja uudelleenjakoja tuli siis viikonloppuisin yhté juttua kohti enemman
kuin arkipaivina. Tykkaysten osalta tilanne pdiinvastainenErotovat kuitenkin niin
pieni&, ettei niiden pohjalta voi mielestani tehda johtop&étoksia sen suhteen, leviaako
journalistinen sisalt6 sosiaalisessa mediassa tehokkaammin arkipéivisin vai

viikonloppuisin.

Juttuja julkaistiin Faceboekivuilla luonnollisesti seasti enemman paivasaikaan kui
disin. Arkisin aikavalilla 0822 julkaistaan IS:n Faceboakvulla keskimaarin 2,7 jakoa
tunnissa ja aikavalilla 228 0,79 jakoa tuntia kohden. Viikonloppuisin sama kaava
toistuu: aikavalilla &2 julkaistaan keskim&arin8juttua tunnissa ja 6isin 0,69.

5.4.2Arkipaivien somehitit julkaistu usein virastotuntien jalkeen

Tarkoituksenani oli selvittda, saavatko tiettyin& kellonaikoina julkaistut jutut
systemaattisesti enemman suosiota sosiaalisessa mediassa kuin mukistuju
Taman tehdaksenapttelin juttujen uudelleenjakokommentti ja tykkaysmaarat
aamupaivaan, alkuiltapaivaan, iltapaivaan, iltaan ja yobaskin kultakin aikavalilta
juttujen saamien jakojen, kommenttien ja tykkaysten maarien mediaanit. Lisaksi
saadakseni vield laajemman nakdkulman, laskin myds aritmeettiset keskiarvot el
kuinka monta jakoa, kommenttia ja tykkay#ta-Sanomien Faceboedivu saiyhta
juttua kohden kullakin aikavalilla. Tarkastelin erikseen arkipaivia ja viikonloppgdig.
oleva taulukot kertovatkuinka monta uudelleenjakoa, kommenttia ja tykkaysta llta

Sanomierarkipaivisin tietyilla aikavaleilljulkaisemat jutut saivadeskimaarin.
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[lta-Sanomien juttujen saamien uudelleenjakojen,
kommenttien ja tykkaysten maarianediaanit kellonajan
mukaan arkipéaivisin

kellonaika |jakojen mediaani kommenttien mediaani | tykkdysten mediaani
klo 0812 16 13 233
klo 1216 14 15 219
klo 1620 14 14 231,5
klo 2022 17 14 243
klo 2208 15,5 14,5 287

Taulukko 1. llteBanomierjuttujen saamien uudelleenjakojen, kommenttien ja tykkaysten
maarien mediaaniarkipaivisinsyyskuussa 2015. Kellonaika méaaraytyy sen mukaan, milloin
llta-Sanomat on jakanut jutun Facebookissa.

llta-Sanomien juttujen keskimaarin saamat
uudelleenjaot, kommentit ja tykkaykset kellonajan

mukaan arkipaivisin (aritmeettinen keskiarvo)

kellonaika |jaot perjutut | kommentit per jutut | tykkdykset per jutut

klo 081 12 39,3 28,1 550,6
klo 121 16 53,4 33,7 591,4
klo 161 20 1247 43,1 743,5
klo 201 22 38,8 28,1 613,0
klo 221 08 42,8 30,5 599,1

Taulukko 2llta-Sanomienyttujen saamat uudelleenjaot, kommentit ja tykkaykset arkipaivisin
syyskuussa 2015 suhteessa kullakin aikavalilla julkaistujen juttujen ma&elomaika
maaraytyy sen mukaan, milloin H&anomat on jakanut jutun Facebookissa.

Ensimmainen havainto, joka taulukosta nousee esiin, on uudelleenjakojen valtava maaréa

keskiarvotarkastelussakavalilla16i 20. Tama selittyy paljolti silld, ettédko aineiston

jaetuin siséltoMaailmanmestarin ennatyskgelkaistiin talla aikavalilla. Se kerasi

14076 uudelleenjakoa, kun koko aineiston toiseksi jaetuin siséltd kerasi niitd vain 2005,

ja yli tuhanteen jakoon ylsi kaikkiaan vain viisi juttda@aman woksi tarkastelu
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keskiarvalla tuottaa jakojen osalta jonkin verran vinoutuneen tuloksen, josta on vaikea
tehda tulkintaa suuntaan tai toiseKnitenkin myds kommenttien ja tykkaysten maara
on yhta juttua kohden suurin aikavalillai2®, mika antaa ainakijonkin asteisia

viitteita siita, etta tuolla aikavalilla julkaistut jutut saavuttaisivat enemman huomiota

kuin muina aikoina julkaistut.

Mediaaneilla tarkasteltuna kyseinen aikavali ei erotu mulstejen mediaaneissa o0

hyvin vahan vaihtelua ne vaihielevat 14:sta 17:adnja kommenttien mediaaneissa

viela vdhemman, silla niiden mediaanit ovat valilla 185. Tykkaysmaarien

mediaanitkin suhteutuvat niin satunnaisesti juttujen saamien tykkaysten keskiarvoihin,

ettd mediaanien perusteella aineistostehgvin vaikea tehda vahvoja paatelmia.

Aikavalin 16 20 merkitysta tukee kuitenkaritmeettisen keskiarvon lisaksaikkein
eniten huomiota saaneiden sisaltdjen julkaisuajankohtien tarkastkipaikkina
julkaistuista, aineiston kymmenesté jaetuimmasiasta viisi oli julkaistu aikavalilla

161 20. My6s viisi kymmenesta kommentoiduimmasta jutusta oli julkaistu samalla
aikavalilla, ja kymmenesta tykatyimmasta jutusta viisi oli jaettu noina kellonaikoina.
Tassa vaiheessa on korotdes, etta vain kaksi ftua, Tanaan jo toinen ulosmarsesi
0T2a m?2 seakii jtayt® nhty v i njaMaaiimanmestarin @matyiskods/at o
kymmenen suosituimman joukossa niin uudelleenjaocissamanteissa kuin
tykkayksissakin, eli kyse oli paljolti eri jutuistbluo kyseisekaksi juttuaoli julkaistu
aikavalilla 16 20.

Kyseisella aikavalilla nayttaisi siis olevan merkitysta huonkannalta mutta

ainoastaan kaikkein viraaleimman sisallon osalta.

Alla on vastaavat taulukot viikonloppuina julkaistujen juttujen osalta.

[lta-Sanomien juttujen saamien uudelleenjakojen,
kommenttien ja tykkaysten maarien mediaanit kellonajar
mukaan viikonloppuisin

kellonaika| jakojen mediaan| kommenttien mediaan| tykkaysten mediaan

klo 0812 21 15 271

klo 1216 9 6 190

klo 1620 21,5 15 278
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klo 2022 23 14 248

klo 2208 9 13 2901

Taulukko 3. Illté&sanomien juttujen saamien uudelleenjakojen, kommenttien ja tykkaysten
maarien mediaanit viikonloppuisin syyskuussa 2&lonaika maaraytyy sen mukaan, milloin
llta-Sanomat on jakanut jutun Facebookissa.

llta-Sanomien juttujen keskimaarin saamat
uudelleenjaot, kommentit ja tykkaykset kellonajan

mukaan viikonloppuisin (aritmeettinen keskiarvo)

kellonaika jaot per jutut | kommentit per jutut | tykkaykset per jutut

klo 08i 12 51,2 30,3 668,1
klo 12i 16 31,5 23,6 567,8
klo 167 20 61,0 28,0 720,8
klo 201 22 25,7 32,4 535,0
klo 227 08 43,4 21,9 638,6

Taulukko 4 Juttujen saamat uudelleenjaot, kommentit ja tykkaykaéonloppuisin
syyskuussa 2015 suhteessa kullakin aikavalilla julkaistujen juttujen ma&eilomaika
maaraytyy sen mukaan, milloin H&anomat on jakanut jutun Facebookissa.

Viikonloppuisin aikavalilla 1620 julkaistut jutut saivat siis keskiarvollatattuna

muita enemman uudelleenjakoja ja tykkayksia, mutta kommentteja vain kolmanneksi
eniten viiden aikajakson keskuudessa. Mediaaneilla tarkasteltuna huomiota saivat
kaikilla mittareilla vahiten aikavalilla 126 julkaistut jutut, ja muilla aikavaledl

huomio jakautui varsin tasaisesti.

Kun tarkastellaan kaikkein eniten huomiota saaneita viikonloppuina julkaistuja juttuja,
aikavali 16 20 esiintyy useimmin, mutta se ei nouse yhta vahvasti esille kuin arkisin.
Aikavalilla 16 20 julkaistuja juttuja on vikonloppuisin kymmenesta jaetuimmasta

kolme, kymmenestd kommentoiduimmasta kaksi ja kymmenesta tykatyimmasta kolme.

Arkisin ja tietyin varauksin mydgiikonloppuisinvarsinaisiksi somehiteiksi paatyneista
jutuista varsin merkittdva osa oli siis julkaistuaialilla 16 20. Sitd, mista tdma

mahdollisesti johtuu, voidaan arvioida ainakin arkipaivien osalta suomalaisten
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elamanrytmina internetkaytonperusteella. Tyopaivat virastoissa ja monissa muissakin
tyopaikoissa paattyvat tavallisesti klo 16 tai klo jauomalaiset kayttavat tutkitusti
internetia eniten kotonaan (TNS Gallup 2013). Mydsiaalisessa mediassa
tykk&amisen, kommentoinnin ja jakamisen voidaan ajatella olevan yleisempaa
tyopaivan jalkeen kuin sen aikarta valttamattdzain siksi, ettd ihmisetodennakoisesti
kayttavatsosiaalista mediasdahemmarnyoaikana, vaan koska tykkaamisen,
kommentoinnin ja jakamisen kaltainen aktiivinen sosiaalisen median kaytt6 lienee
tyonantajankin nakokulmasta yleisesti hyvaksytympaa vajska. Sosiaalisen median
viraaleimpien ilmididen valaansiis loogisesti ajatella syntyvan helpommin silloin, kun

suurin osa ihmisista on vapaalla.

Koska tdman tutkimuksen aineistossa on nahtédatsa vair-acebookin aktiivisesta,
reagoivasta kaytostgphtgpaatoksia voidaan vetaa ainoastasd. Tutkimuksen

puitteissa on mahdotonta edes yrittaa selvittaa sita, onko ihnmisten passiivisessa
sosiaalisen median kaytdssa eroja kellonajasta riippuen ja mina kellonaikoina ihmiset
klikkaavat toimitusten jakamia lkkejaauki erityisen paljon. Viikonloppuisin, kun
valtaosa tyontekijoist&oululaisista ja opiskelijoistan vapaalla, aikavalin

merkityksesta voidaan esittdé vain arvauksia. Yksi mahdollinen selitys on, ettd mediat
julkaisevataikavalilla 16 20 tavanomataenemman sellaisia juttuja, joilla on siséltonsa

puolesta potentiaalia lahteéd leviamaan sosiaalisessa mediassa.

Muiden kellonaikojen osalta aikalaskelmilla saadut tulokset ovat niin lahella toisiaan,

ettei niista ole mahdollista vetadinkaanlaisigohtopaatoksia.

Julkaisuajankohdan merkitys vaatii edistyneempdaa jatkotutkimusta, vaikka tdman
tutkimuksen tulokset antavatkayytaolettaa, etta aikavalill&6i 20 on jonkinlaista
positiivista merkitysta sen kannalta, kuinka suuren suosion journalistinengittu

sosiaalisessa mediassa saavuttaa.
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5.5 Ajankohtaisuus, jatkuvuus, laajuus ja henkil6ityvyys merkittdvimmat

uutiskriteerit

5.5.1 lltaSanomien aineistouutiskriteerit

llta-Sanomien aineistosta tarkastelun kohteina olleiseni2n huomiota saaneista
jutuistakaikki sisalsivat vahintaan yhdémvussa 23.2listatuista uutiskriteereista.
Kaikki uutiskriteerit myds siséltyivat vahintaan yhteen juttudiifa olevakuvio esittaa

tarkastelun kohteina oleviin juttuihin sisaltyvat uutiskriteerit.

Suosituimpiin ja puhuttavimpiin juttuihin
sisaltyvat uutiskriteerit (1S)

35 30

Kuvio 7 Eniten huomiota sosiaalisessa mediassa keranngigtinihin sisaltyvat uutiskriteerit
llta-Sanomien aineistoss&aakaakselilla uutiskriteeri, pystya&slla kriteerin esiintymiskerrat
jutuissa.Uutiskriteerit laskettu 42 jutusta. Loytyneiden kriteerien yhteismaara on 147.

Jakoja, kommentteja jstkkéyksiderityisen paljon keranneiden juttujen joukossa oli siis
paljon ajankohtaisia ja jo pinnalla olea#eita kasittelevia juttujaulos on
yhdenmukainen Matikaisen ja Villin (2013) kyselytutkimuksen kanssa, jonka mukaan

ajankohtaisuus on keskeim kriteeri sisallon jakamiselkosiaalisessa mediassa.

Eniten huomiota saaneisgduissa kasiteltiin useirsaita henkildiden kautta, ja

juttujen aiheet koskivat usein laajaa ihmisjoukkoa. Jutuista moni tarjosi myos
poikkeuksellista visuaalista sisaltdod. Myos viihdyttavyys oli keskeinen kriteeri, mutta se
|6ytyi kuitenkin vain alle kolmasosasta jutuista, mitidaan aiemmarutkimuksen

valossa pitaa yllattavan pienena suhdelukymia Bastos 2015).

Somehiteiksi nousseet jutut sisalsivat selvasti enemman positiivista kuin negatiivista

sisaltba.Taméa puolestaan on taysin linjassa aiemman tutkimuksen kanssa, jonk
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mukaan positiivinen sisalto leviaa sosiaalisessa mediassa negatiivista hel[pommin
(Berger & Milkman 2012).

Myds vallankayttajista kertovat jutut olivat merkittavassalissaaineistossa, silla
o v al | a nkritegrisis&tyji Hietman alle neljasosaatujsta.Myos yllattavyydella
ja nostalgisuudella oli oma, tosin edella mainittuja vahaisempi, merkitys aineistossa.

5.5.2 Helsingin Sanomien aineistautiskriteerit

Myds Helsingin Sanomien aineiston 40 suosituimmasta ja puhuttavimmassta jut

I0ytyi kaikki luvussa 23.2listatuista uutiskriteereista. Tasta voidaan paatella, etta
aiemman uutiskriteeritutkimuksen esiin nostamia kriteereja voidaan ainakin jossain
maarin hyddyntaé sosiaalisessa mediassa leviavan journalistisen gassglipaataan
verkkojournalismintutkimuksessa. Oheisessa kaaviossa on esitetty Helsingin Sanomien
suosituimpiin ja puhuttavimpiin juttuihin sisaltyvat uutiskritegfidaviossa on myos
vertailun vuoksi edellisessé kappaleessa esitetySHr@omien aineistosta |6ytyneet

vastavat kriteerit.

Suosituimpiin ja puhuttavimpiin juttuihin
sisaltyvat uutiskriteerit (HS ja 1S)
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Kuvio 8 Eniten huomiota sosiaalisessa mediassa keranngigtinihin sisaltyvat uutiskriteerit
Helsingin Sanomiegja lltaaSanomieraineistossa. Vaakakselilla uutiskriteeri, pystyakselilla
kriteerin esiintymiskerrat jutuissdJutiskriteerit laskettu lltaSanomien 42 jutusta ja Helsingin
Sanomien 40 jutusta. Loytyneiden kriteerien yhteismaara orSlétaomissa 147 ja Helsingin
Sanomissa 149.

Ajankohtaisuus oli siis keskeisin uutiskriteeri myos Helsingin Sanomien aineistossa.

Jakuvuus korostuu enemman kuin #smnomien aineistossa, joten Helsingin Samomi
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eniten huomiota saangatut liittyivat useammin jo mnalla oleviin uutisaiheisiin.
Visuaalisuuskriteerin vahva asema Helsingin Sanomien jutuissa on yhteydessa siihen,
ettaniissé on usein poikkeuksellista ja uuden nakékulman juttuun tuovaa videosisaltoa.
Myo0s laajuusja vallankayttajatkriteerit korostuvat Helsingin Sanomien aineistossa
enemman kuin lltg&sanomissa. Suosituimmat ja puhuttavimmat jutut kasittelivat siis
usen valtaapitavien henkildiden tai organisaatioiden toiminfdaaiheita, jotka koskivat
suuria ihmisjoukkoja. Téallaisia aiheita olivat etenkin hallituksen kaavailemat tydéelaméan

kiristystoimet seka turvapaikanhakijaméaarien kasvu.

Jutut henkil6ityivat useinahvasti yhteen tai useampaan ihmiseen, mutta eivat
kuitenkaan niin usein kuin llt&anomien suosituimmat jutut. Positiivistdhteellistaja
julkisuuden henkildita kasittelevaa sisaltéa oli Helsingin Sanomien viraaleimman
sisallon joukossa selvasti vahman kuin litaSanomilla.Tama tulos on linjassa

medioiden erilaisen profiilin kanssa: on odotettua, igtgpaivalehden verkkosivujen
suosituimmissa jutuissa painottuvat viihteelliset ja julkkiksia kasittelevat jutut ja
valtakunnallisen paivalehden veddivuilla yhteskuntaa laajasti koskevat jutut.
Samassghteydessa on toki korostettava, etta uutiskriteerit olivat molempien medioiden

viraaleimmissgutuissa melko yhtenevaisia.

5.6 Lahilukuanalyysin tulokset

Lahilukuanalyysiss#ita-Sanomiena Helsingn Sanomien eniten huomiota saaneista
jutuista tuli esiin samankaltaisuuksia, joista kerron seuraavaksi. Havainnollistan
nostamiani kaavamaisuuksia esimerkkinostoilla teks#&igen luvussa 4.8n kerrottu,
tein lahiluvun 42stallta-Sanomien ja 48taHelsingin Sanomien suosituimmasta ja

puhuttavimmata jutusta.

5.6.1 Pakkolait ja turvapaikanhakipeisimmaét aiheet

Kuten olen jo aiemmin tdssa tutkimuksessa todennut, syyskuun 2015 uutiskenttaa
hallitsivat Suomessa uutiset hallituksen kaavailemista, nk. pakkolaeista. Juha Sipilan
(kesk.) hallituksen tavoitteena oli parantaa Suomen vientiyritysten kilpailukykya

alentamb | a pal kkakustannuksia. Alun perin ha

nimeamaansa palkkakustannusten alentamista tydmarkkinajarjestojen valisilla
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neuvotteluilla, mutta neuvotteluiden kariuduttua elokuussa 2015 hallitus paatti tavoitella
sitd susaan lainsdadantéa muuttamalla. Kaytdnnéssa tama merkitsi suunnitelmia muun
muassa sairausajalta maksettavan palkan leikkaamisesta ja palkallisten pyhapaivien
maaran vahentamisesta. Suunnitellut toimet heréttivat kiivasta vastustusta varsinkin

tyontekijgjajestoissa(Valtioneuvosto 2015, Vaarakallio 2015, Juupaluoma 2015).

Pakkolakeihin liittyvat uutiset olivat merkittavassa roolissa llta-Sanomierkuin
Helsingin Sanomienkiaineistossalta-Sanomier2:n tarkastelussa olleen jutun
joukossa oli 16 juttua, jotka liittyivat aihepiiriin jollain tavalla. Jutut kertoivat muun
muassa hallituksen linjauksista ja ulosmarssetsgdsingin Sanomissa pakkolakeja

kasiteltiin 12 jutussa 40:sta.

Hallituksen kaavailemayoelaman uudistukset olivat siis H&anomien viraaleimman
sisallon yleisin aihepiiri. Vaikka kyseinen aihealue oli hyvin edustettuna myos

Helsingin Sanomien eniten huomiota saaneiden juttujen keskuudessa, sitékin yleisempi
aihe oli turvapaikanhakijatinné, jota kasiteltiin 16 Helsingin Sanomien jutussa. Sen
sijaan lltaSanomien suosituimpien ja puhuttavimpien listalle paésseista jutuista vain

yhdessa kasiteltiin turvapaikanhakijatilannetta.

L&ahes kolme neljasosaa Helsingin Sanomien viraaleimmasliési&&asitteli joko
turvapaikanhakijatilannetta tai hallituksen kaavailemia tyéelamauudistuksia. Juttujen
levidminen sosiaalisessa mediassa painottui siis todella vahvasti kyseisiin aihepiireihin.
Aiheiden kirjo oli homogeenisempi kuin IH&anomien viraleimmissa sisalldissa,

joissa painottwiat yhta selvasti ainoastaan tyoek@muudistuksia koskeneet jutut.

On mahdollista, ellei jopa todennakoista, etta pakkolakien ja pakolaiskriisin suhteen
uutisaalto oliSuomen mediassaimakkaimmillaan tai vastaavatuomiosykli siina
vaiheessa, etta suuri yleiso kiinnostunut ja huolissaan kyseisista asiotstallaisen
oletuksen vahvistaminen vaatisi kuitenkin aineiston laajemman tutkimisen nimenomaan
huomiosyklt ja uutisaaltoteorioiden nakokulmasta, mik&@tenkaan kuulu taman

tutkimuksen piiriin.

Yksi eniten huomiota saaneidgntujen keskuudessa vahvasti esilla oleva aihealue oli

my0s hieman yllattden superkuunpimennys, jo$itplkaistu llita-Sanomiss&olme

! Suomeen saapui vuonna 2015 ennatysmaara turvapaikanhakijoita pakolaiskriisin seurauksena
(Sis&ministerit 2016).
2 Huomiosykleista ja uutisaalloista on kerrottu tarkemmin luvussa 2.1.
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suosittua juttua. Kaksguttuaoli llta-Saromientoimituksentekemia ja yhden kajaksi

oli merkitty ISSTT-AFP eli llta-Sanomien lisdksi kaksi uutistoimistdéaikissa
jutuissakerrottiin suurin piirtein samat tiedot siitd, milloin superkuunpimennys
tapahtuu, mita se tarkoittaa ja kuinka harvieaise on. Kaikkiin oli liitetty
paakuvitukseksi sama NASAn julkaisema video, joka havainnollisti asiaa. Juttujen
otsikot olivatKatso ylos 28. syyskuutadma taivaallinen néky taghtui viimeksi 33
vuotta sittenMaanantaina nakyy superkuu ja kuunpmmegsi viime kerrasta 33 vuotta
jaHuomenna kannattaa heréaté kello 5i48euraavan kerran ilmiéakyy vasta vuonna
2033 Naiden kolmen jutun suosio osoittaa sen, etta kaytdnndssa saman jutun

julkaiseminen monta kertaa ei aina johda suosion hiipumiseen.

Suosittuna aiheena voidaan pitdd myods Hottiksstirjan ennakkojuttuja, joista kaksi
oli llita-Sanomiersuosituimpien ja puhuttavimpien joukossa. Jutuissa kerrottiin
Hottiksetrealitysarjassa seuraa etsiviéBile-Danista ja Juhasta. Juttuja voidaangiit
kohujuttuina niiden tyylin ja aihepiirin vuoksi. Toisessa jutusiexalla videolla Bile
Dani kertoo ylimieliser tyyliin itsestaan jguhtautumisestaan naisijg,toisen jutun
yhteydessa olevalla videolla Juha hankkii isommat huulet laaketieteallisell
operaatiollaJuttujen suosio ei ole yllattavaa, silla viihdeaiheiden tiedetadn

parhaimmillaan olevan suosittua sisaltda sosiaalisessa mediassa.

5.6.2Kuratointi suuressa roolissarsinkinllita-Sanomissa

[Ita-Sanomien eiten huomiota saaneistauistahuomattavan moni on sellainen, jossa
jutun uutiskarjen alkuperaiseksi lahteeksi kerrotaan jokin toinen media. Itse asiassa
peratikymmenem?2 tarkastellusta jutusta on téllainen siteeraukseen perustuva juttu.
Osassa naista jutuista HEanomien toimitusn juttutekstin perusteelleehnyt itse
tiedonhankintaa pelkén toisen valineen referoinnin lisdksi. llmié antaa viitteita siita,
ettei sosiaalisen median kayttajia kiinnosta jakamisen, tykkaysten tai kommentoinnin
suhteen, mik& media on julkaissut uutiseisimmaisendiuiden medioiden juttujen
paketointi omaan kayttdon nayttaisi olevan ainakin jossain méaarin toimiva tapa

somesuosion kasvattamiseksi.

Huomattavan morita-Sanomierjutuista on myds lahteytetty sosiaaliseen mediaan el
niiden aiheet ovatlleetjo ikaan kuin valmiiksi somekiinnostuksen kohteiKaikkiaan

tallaisia juttuja oryhdeksanJuttujen aiheita ovat muun muasesssissa kiusattua lasta
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auttanut parrakas mies (lahteen& Facebook), Ruotsin kruununprinsessarvicto
raskaus (Instagramifacebookin hetkellisen kaatumisen innoittamana syntyneet
huumorikuvat (Twitter) ja luodista saaneen naispoliisin paasy pois sairaalasta (naisen

blogi).

Sosiaalinen media on Helsingin Sanomienkin viraaleimmissa sisalldissa tarkeéassa
roolissa, silla se on leena kuudessa jutussa. Esimerkiksi jidtantilaiset tarjoavat
Facebookissa omia kotejaan 8gy sotaa paenneill&ertooFacebookkampanjasta,

jossa islantilaiset vaativat maan ottavan enemmaén vastaan pakolaisia Syjutasta.
Suomalaiskéatilon koskava kertomus Facebookissausi viikonlopun nettihitiksi

kertoo niin ikaan sosiaalisen median ilmitStéaloksista voi paatella, etté jos jokin aihe
on pinnalla sosiaalisessa mediassa muutenkin, se voi hyvinkin kiinnostaa siella myos

perinteisen mediarekeman jutun muodossa.

Kolmessdlta-Sanomierjutussa lahteeksi kerrotaan tiedote. Kun oggtdauomioon
siteeraukset, sosiaaliseen mediparustuvan jutut ja tiedotteiden pohjalta tehdyt jutut,
niin vain dle puoletllita-Sanomiereniten huomiota saaneigtduista on sellaisia, joiden
aiheiden annetaan ymmartaa perustuvan toimituksen omaan uutishanKiétaaron
mielestani yllattava tutkimustulos, silkdin olettanut somesuosion kanavoituvan

voimakkaammirsellaisiin sisaltdihinjoita ei suoraan saa muualta.

Toisaaltguuri taméan tyyppista, muiden tuottaman verkkosisallén l6ytamista ja
kontekstointia, toisin sanoen kuratointia, on pidetty tdrkeédna osana journalismin
tulevaisuutta (Rosenbaum 2011). {&anomien viraaleimpien sigéjen tarkastelu
vahvistaa kasitysta siitd, ettd tdssa kehityksessa on otettu ensimmaiset askeleet

Suomessakin.

Pelkastaan siteeraukseen, tiedotteeseen tai sosiaaliseen mediaan perustuu kymmenen
Helsingin Sanomien viraaleimpien sisaltdjen joukossa okeyustiista. Valtaosassa

eniten huomiota saaneista H@ituista on siis leipatekstien perusteella tehty omaa
tiedonhankintaa, vaikka jutuista ei suoraan voida paatelld, onko niiden aihe saanut

alkunsa toisesta uutisvalineestd, tiedotteesta tai sosiaalisediasta.

Haastateltujethmistenmaara orhiemansuurempiHelsingin Sanomien viraaleimmissa
jutuissakuin llta-Sanomien vastaavissdymmenerHelsingin Sanomiejuttua
perustuu kolmeetai useampaan henkillahteeseen, jafitanomienutuista kuudessa

on haastateltu kolmea tai useampaa henkil6a.
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5.6.3 Ravakat mielipiteet ja vastakkainasettelut Helsingin Sanomien viraalisisallon

polttoaineina

Helsingin Sanomien viraaleimmissa sisalldissé keskeinen toistuva piirre on
karjekkaiden mielipiteiden esiin tuonen ja toisinaan myods vastakkaisten mielipiteiden
yhteen tormayttaminen. TAma ominaisuus ei koske pelkastaan mielipidejuttuja, vaan
my0s suurta joukkoa uutismaisia juttuja. Viraaleimmat aihepiirit, pakkolait ja
pakolaiskriisi, ovat tietysti jo luonteeltaanielipiteita jakavia: molemmat aihepiirit
saivat kansalaiset syyskuussa osoittamaan mieltdan (Rissanen 2015,
Vuoripuro&Asplund 2015).

Karjekkyys nakyy esiméiksi Riku Rantalan kolumnisd@adivan lakosta hataantyva
suomalainen on vakavasti vieraantunutait@asta Siind nostetaan esiin kriittisessa
val ossa Elinkeinoel2m@an keskusliiton (EK]

Kolumnissa kerrataan Rantalan kokemuksia lakkojen vaikutuksista maailmalla ja

vihjataan, mihin ayiikkeen vallan murtaminen voohtaa:

--Ay-liike hajotettiin taydellisesti Indonesiassa 196@ulla: jopa miljoonasta kolmeen
miljoonaan murhattiin brutaalisti. Tekijat ovat yh& vapaina. Katukuvassa nékee
maastopukuisia patrioottijengeja, jotka jatkakaiolemanpartioiden perinteita.

Massamurhan kauhuefekti toimii Indonesiassa edelleaaastopukuisetvat

tehokkaita lakonmurtajia.

Miten Indonesia meihin liittyy? Siten, etta vakivallan ja pelon ilmapiirilla hallitaan
kaikkia halpatuotantomaita. Hikipajoja ei olisi, jos ammattiliitotsseat maailmalla
toimia vapaasti kuten Suomessa. Ei olisi edullista elektroniikkaa, ei halpavaatteita, ei

Ikean kalusteitd eikabudjettimatkoja tropiikkiin-

Jutun lopussa esitetaan Kaakkaéissian poliittiset jarjestelmét suorana vaihtoehtona
Suomellga ayliikkeen vahvalle asemalle:

--Kyseesséa ovat aika paljon isommat asiat kuin se, milla kyydilla rapellettiin
perjantaina Haukilahdesta Pitdjanmakeen. Jos ette usko, suosittelen tutustumaan

vaihtoehtoihin vapaasti valitsemassanne Kaakkasian kohtegsa.
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Juttua voi pitda voimakkaan karjistavana, silla se valayttaa jopa kuolemanpartioita
vaihtoehtona ajiikkeen vahvalle asemalle. Juttu hyokkaa EK:n laskelmia ja arviota

mainevahingoista vastaan rajuin retorisin keinoin.

Myds esimerkiksi juttuBjorn Wahroos vaatii hallitukselta kovempia toimia'Suomi

on menossa pain helvettialsaltaa vahvoja ja karjekkaita mielipiteita tydelaman

rakenteisiin ja pakkolakeja vastustavaan mielenosoitukseen liittyen. Suomi on
talousvai kuttaja WabProobehvmukadn, mgaok:
niin otsikkoon kuin Facebookin saatetekstiinkin. Jo jutun ensimmainen sitaatti on varsin

karjistava:

Sammon, Nordean ja UPM:n hallitusten puheenjohtaja, talousvaikuttaja Bjorn "Nalle"
Wabhlroos luonnehtii ensi perjéaita silmia avaavaksi paivaksi. Hallituksen toimiin
pettyneet ammattiliitot jarjestavat tuolloin ison mielenilmauksen, joka muun muassa

pysayttaa julkista likennetta ja vientisatamia.

"Se avaa silmat nakemaan, ettd merkittdva osa suomalaisesta yhtesteuanayta
olevan sitd mieltd, ettd yhteiskunnassa tarvitsisi tehda mitaan taloudellisen kasvun

aikaansaamiseksi", Wahlroos sanco.

Kahden vastakkaisen ndkdkulman tormayttamiesiintyy esimerkiksi jutussa

Paaministeri Sipilan eleurvapaikanhakijoille yllatti naapurit: "Jarkytté tieto”,

"Juhalta jalo teko' Jutussa on haastateltu Kempeleella paaministeri Sipilan naapurustoa
sen jalkeen, kun Sipila ilmoitti antavansa Kempeltdonsa turvapaikanhakijoiden
majoituskayttéon. Jutuaesitellaan kaksi taysin vastakkaista mielipidettéd sekéa jossain

niiden vélimaastossa olevia nakemyksia.

--"Jarkyttava tieto. Olisi ensin kysynyt asukkaiden mielipidetta. Nyt vain tylysti
iimoitetaan. Erilaisia pelkoja se herattaa. Me olemme vasta rakeetaalon tanne.
Luulimme, ettd saamme asua rauhallisella alueella”, sanoo nakdyhteyden paassa

Sipilan talosta asuva perheenaiti. Han ei halunnut kertoa nimeéaan.
--"Ei se haittaa, kunhan pakolaiset eivat tule pihoille", mies sanoo.

--"Juhalta jalo teko Pakolaiset tarvitsevat meidan kaikkien apua. Perheet voisivat my6s
tyollistdd kodeissaan heita. Joku voisi tulla tdihin pellettivoimalaan, silla nyt

paivystamme siella kukin vuorollamme”, Mikko Silvola saroo.
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On muistettava, etta useiden kilpailevigitkemysten nostaminen esiin ei tarkoita
valttamatta vain karjekkailla mielipiteilla ratsastamista, vaan se on myds keino
muistuttaa, ettd jutussa kasitelty asia ei ole valttamatta nain mustavalkoinen.
Esimerkiksi jutuss&K: Mielenilmauksista kansantalou¢eL00 miljoonan euron

tappioti SAK tyrméé laskelmakerrotaan ensiilinkeinoelaman keskusliitoBK:n
laskelmista, jotka on julkaistu jarjeston verkkosivuilla, ja tAmén jalkeen ddneen paasee
tyontekijapuolelta SAK:n paaekonomisti, joka sanoo laskelmagkuitavan

liioitelluilta.

lIta-Sanomien aineistossa vahvoilla mielipiteilla ratsastavat jutut eivat ole yht& suuressa

roolissa, mutta vastakkainasettefiyntyy joissakin jutuissa jo aiheen nakdkulmasta ja
kasittelytavastaKiinnostavaa on esimerkiksikenanedust aj i en j a mi
osallistumi sestado kertovissa jutuissa i

iImenee juttujen sanavalintojen kautta seuraavilla tavoilla:

Jutuss&Kansanedustajat pelastuivat hallituksen leikksili& 1 pitkat lomat sailyivat!

vastakkainasettelu nakyy seuraavissa kohdissa:
Kansanedustajat ovat luottamustehtavéassa ja heita eivat tydosuhteiden pakot koske.

Kansanedustajilla on tunnetusti hyvat edut. Pitkd loma, ei pakkoa raahautua
tyOpaikalle, eika juuri nk&an voi vahentadd kuukaudessa tilille tulevaa palkkaa. Ei edes
hallituksen esittama tydelamapaketti sairauslomakarensseineknuden viikon

lomakattoineen-

--Kansa saa totuttautua siihen, ettd sairauslomalla ensimmaiselta paivalta ei saa

palkkaa ollefaan ja sairauslomapaivilta-2 palkasta leikataan 20 prosenttia.

--Hallituksen kuripaketista sentéén yksi kohta saattaa koskea kansanedustajia, tai

puolet siita:-

Kyseisessautussa orarkistdkuva eduskunnan kesalomalle jadmisestéa. Kuvassa on
paljon hymyilevia kansanedustajia. Kuva sopii jutun rakentammgsiikuvaan kansaa
hoynayttavista edustajista, jotka oveluudellaan ja haikailemattomyydelladn séaéstyvat

kansaan kohdistetuilta kurjistustoimilta.

Jutuss&bipild lupasi I1S:lle: Ministereiden viikon pddkale toistetaan neljané vuonna
nakyy myos kansaliitti -vastakkainasettelu:

ni
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Hallitus vie viisi prosenttia kansan palkoista, poliitikot antavat kaksi prosenttia

omistaand
--Viikon palkka on vain alle kaksi prosenttia ministerin palk@sta.

Tallainenpopulistinen ote oli ndhtavissa siis ennen kaikkea jutuissa, aselivat
poliittisten paattajien palkkoja. Se nakyi myds tavassa, jolleBtaomat jakoi jutut
Facebookissa. Esimerkiksi jutilansanedustajat osallistuvat talkoisiin: viikon palkka
pidatetaan tdnd jaensivuonman | aet t u Kamsanedestamtlastavat faddfa o
ensi vuonna Vviikon pal kkgsymypreiluusliesta Shntdessa r i 1 |
kansaan ilmentaa mainitsemaani vastakkainasettelua Haltiwksen minigtrit
luopuvat viikon palkastaamn j aett u tekstill 2 o0Vastaava
puhemi ehelt?2. 06 Saateteksti antaa ymm2rt a:

toisin sanoen ettd kansa odottaa sita.

5.6.4 Korostavia tai liioittelevia sanoggiintyy jutuissa

Aineistonviraaleimmissgutuissakaytetaarjonkin verran asioita korostavia tai jopa
liioittelevia sanojaEnemman néaita on Ik§anomien viraaleimmissa jutuissa, mutta
jonkin verran ilmauksia |0ytyy myos Helsingin Sanomien aineistdstifaisia sanoja

ON Muun muassa seuraavissa jutuissa.

llta-SanomienytussaHS: Ruokajono paisui mykistaviin mittoitiiro Po | i i t i kot e

uskalla tdnne tulla:

--Ruokajonot ovat kasvaneet jo mykistavan pitkiksi padkaupungissa, kertoo Helsingin

Sanomat verkkoauillaan.--

lIta-SanomienytussaKatso ylos 28. syyskuutdaama taivaallinen naky tapahtui

viimeksi 33 vuotta sittén

--Kannattaa todella toivoa, etté taivas on pilvetdon 28. syyskuuta. Tall6in on naet
mahdollisuus nahda poikkeuksellisen upea taydelllkneinpimennys.

Sen sijaan, etté sanottaisiin etta kannattaa toivoa, sanotaan, etta kannattaa todella toivoa.
Eika riitd, etta kyseessa on upea taydellinen kuunpimennys, vaan se on poikkeuksellisen

upea taydellinen kuunpimennys.
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Helsingin Sanomien jutua¥Katso ja lue paadministeri Juha Sipilan puhe tasta

kokonaisuudessaanehdotti lomarahoista luopumista tai tydajamennyksié

--Poikkeuksellista viestintatapaansa Sipila perusteli silla, ettda Suomen tilanne on

poikkeuksellisen vakava.

EB5llta-<Sanomi ssa muutamia okl i kkiotsikoitao,

Suomessa on kayty viime aikoina jonkin verran keskustelua niin kutsutusta
klikkijournalismista, jolla viitataan harhaanjohtaviin ja klikkaamiseen houkutteleviin
otsikoihin. Tallaisia juttuj&riittiseen ja humoristiseen tyyliin jakavasta Facebookin

Klikinsaastajayhteiststa on tullut varsin suosittu. (Kumpula 2016.)

lIta-Sanomien eniten huomiota saaneiden juttujen keskuudessa oli kuusi otsikkoa, jotka
voi mielestani maaritella klikkiotsikoikskun kriteereina pidetaan varsinaisen
uutiskarjen salaamista tai harhaanjohtamista. Nuo otsikot ovat:

Tanaan jo toinen ulosmarssio T2 m2@ sai ty°ntekij2t hyvin
Katso ylos 28. syyskuutadama taivaallinen naky tapahtui viimeksi 33 vuditden

Sipila myonsi: Taméa kysymys leikkauksista valvotti

6-vuotias Siiri antoi pakit Isac Elliotillé 6 En hal ua jatta2a per het't

Maanantaina se tapahtuwiime kerrasta 33 vuotta

Maanantaina voi ihastella harvinaista taivaanilmidétd&seuraava mahdauus vuonna
2033

OKIl i kkiotsikoillad varustettuja juttuja
verran, mutta ei mielestani kuitenkaan niin paljoa, etté asiasta voisi vetaa kovin suuria
johtopaatoksia. Tulos vahvistaa lahinna sen, etta kliglkoita on olemassa, ja etta

niita esiintyy myaos kaikkein viraaleimmanuymalistisen sisallon joukossa.

Tarkastelua mutkistaa se, etta osassa jutuista jutun yhteydessa oleva otsikko on eri kuin
niin kutsutussa RS8tsikossa, joka nékyy esimerkiksi Facekgaon yhteydessa.

Edell& kursiivilla esitellyt otsikot ovat nimenomaan Facebjaak yhteydessa nékyvia
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otsikoita, ja niista jotkut on otsikoitu eri tavalla jutun yhteydeBtgsingin Sanomien

viraaleimmissa jutuissa vastaavia klikkiotsikoita ei esiinny.

5.6.6Valtavasti videoitd suuri osa kierratysmateriaalia

Suosituimmissa ja puhuttavimmissayissa on mukana paljon videosisalt®éarati 25,

eli yli puolet, niin llta-Sanomierkuin Helsingin Sanomienkisuosituimmista ja
puhuttavimmista jutuista sidta sitéa. Usein video esiintyy jutun paakuvitteena. Videot
ovat paljolti okierr@tysmateriaaliao el
videot ole aina paivakohtaisia ja kytkoksissa tdsmalleen siihen juttuun, johon ne on
liitetty. Tallaiset vdeot voivat liittya esimerkiksi johonkin aiemmin samalla viikolla tai
samana paivana tulleeseen saman aihepiirin uutiseen, johon liittyen vaikkapa

poliitikkoja on haastateltu. Sama video nayttaisi siis olevan tapana julkaista
useammassakin jutussa, josvaé aiheensa puolesta on mitenkaan yhdistettavissa

juttuun.

Molemmissa medioissadeoiden tyyli ja moto vaihtelevat. llteSanomissa mkaan

mahtuu muun muassa perinteiselldrtserttien kuvakoolla kuvattuja poliitikkojen
haastatteluja, lukijan kuvaamaleo puuhun kiipeavista karhunpennuista, Twitter
kayttajan lataama huumorivideo ja videekinkki Jyrki Sukulasta imitoimassa
paaministeri Sipilan puhett@sa jutuista on selkeasti videovetoisia ja osassa taas video

on ennemminkin mukana muun sisallon sdae

Helsingin Sanomien videoista valtaosa on haastattelupatkia tai infovideoita, joilla
toimittaja selittaa esimerkiksi pakolaiskriisin taustat tai Suomen talouden ongelmat
tiiviisti. Joukossa on myds muun muassa lukijan kuvaama nopeutettu video restantuli
ja yli kuuden minuutin ajankohtaisinserttia muistuttava video Kauhavalta, jonne oltiin

perustamassa vastaanottokeskusta.

Aineiston perusteella on vaikea sanoa, ovatko videot edistéaneet juttujen saamaa
huomiota Facebookissa. Kolmen asian perusteeltarkin oletan, etteivat videot ole

olleet ainakaan tarkeimpia juttujen suosiota nostaneista tekijoistda. Useimmiten videoissa
ei nimittain esiinny sellaista originaalia siséltoa, jota jutun tekstiosuudessa ei kerrottaisi.
Liséksi videot ovat usein kierratymteriaalia eivatka suoraan liity jutun uutiskarkeen.

Jutuissa oleviaideoita ei mydsk&an juurikaan mainita juttujen Facebook
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saateteksteissd, mika kertoo siita, etta videosisallolla ei lahtokohtaisestikaan pyrita

aktivoimaan sosiaalisen median kayttajia.

5.6.7Ilta-Sanomien saatetekstit kysyvia ja hehkuttavia, Helsingin Sanomien

uutismaisen asiallisia

lIta-Sanomien ja Helsingin Sanomien Facebsekiille jaettujen juttujen
saateteksteissa on suuria tyylillisia eroja. Tata voidaan pitdd odotettuna johtuen
medioiden erilaisesta profiilista: toinen on iltapaivalehti ja toinen valtakunnallinen

sanomalenhti.

[Ita-Sanomien viraaleimpien juttujen saateteksteisséd on nahtavissa ainakin kaksi
erilaista tyylia jutun aiheesta riippuenil ei s e st i ot tjawkavicoalhata at u

kasittelevat jutut on jaettu lyhyilla, jopa lakonisitiksteilla. Esimerkiksi juttéPaivan

toinen ulosmarssi: Prisma tyhjenio T2 m@ sai ty°ntekijodt hyvi
jaettu tekst il lukuNayelija SsnmoSalmingn b keolubn.jaéttuj a |
tekstill & oON@yttelij?® Simo Sal minen on Kk

Sen sijaan kevyemmissa ja positivisemmissa aiheissa saatetekstit ovat usein

hehkuttavia, mista kertoo muun muassa runsas huutomerkkien kayttd. Esimattaksi j
Facebookilta iso ja toivottu uutn e n : 0 E-nappi tyldekrijaettu innostuneell
saatetekstil-nadppi OtEwnl ejayjitskBarhibiedbdrg tekil 0 0
Guinnessin mamanennatyksei arvaa kuinkalon jaettutekstillad ONNEA JA | SO
PEUKKU! 0o

Yksi yleinen piirrellta-Sanomiersaateteksteissé on lukijoiden kehottaminen
kommentoimaan mielipiteenmuodostusta edellyttavalla kysymyksella. Esimerkiksi juttu
Twix-patulan nimi vaihtuu taas Raiderikein j aet t u saat emattuoi | | a
Sipila: Hallitus peruu sunnuntaia ylitydtkorvausten leikkaukselomarahoista

saadetaan lakon jaettutekstillao Mi t @2 mi el t 2 ?2 0

Vakavilla aiheilla ei siis juurikaan saateteksteissa vitsailla eika olla tuttavallisia, mutta
positiivista sisaltoa hehkutetaamahdollisimman paljon ja kommentteja pyritdan

keraamaan todella usein.
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Helsingin Sanomien jakamien juttujen Facebgalatetekstit ovat kuivan asiallisia, ja

niissa kerrotaan kasitellysta aiheesta uutistekstimaisesti. Usein saatetekstissa kertautuu
otsikontekstii esimerkiksi juttu’Asuntojen hintataso on Helsingissa jarjetan”
toololaiskaksion hinnalla saisi kalon myos Manhattaniltan jaettu tekstilla
oTeo°l°o]laajskaksion hinnalla saisi kaksion

Toisinaan saatetekstit muistuttavgbgouutissahketta. Esimerkiksi juténabian
keramiikkatehdas Helsingissa aiotaan sulkédassa katkeaa hrean pitka perinne”

saateteksti kuuluu seuraavasti:

Arabian historiallinen keramiikkatehdas Helsingissa suljetaan. Tehtaan omistaja,
keittié- ja puutarhavalineista tunnettu Fiskars aikoo siirtda Arabianrannan tehtaan

tuotannon ulkomaille ensi vuoden aikana.

Yhtio ilmoitti keskiviikkona aloittavansa-geuvottelut, jotka koskevat kaikkia
keramiikkatehtaan tyontekijoita. Tehtaalla on 130 tyontekijaa.

Kyseinen saateteksti on itse asiassa sanasta sanaan sama kuin jutun alku, eli sen voi

olettaa kopioidun suoraan jutusta Facebookiin.

Havainnollistava esimerkki Helsingin Sanomien ja-B@nomien Faceboek

saatetekstien tyylieroista on juttu Ruotsin krugpinsessa Victorian raskaudesta, joka

on kummankin median viraaleimman sisallon joukossaS#aomien saateteksti
juttuun liittyen on 0O0Onnittel ut !lodRujod sHel :
kruununprinsessa Victoria ja hanen puolisonsa griDaniel odottavat toista lasta,

kert oo Ru lita-Sanomienrsaatetekstibovat kauttaaltaan tuttavallisempia ja

tunteikkaampia kuin Helsingin Sanomien kuivan uutismaiset saatetekstit.

5.6.8llta-Sanomien jutuissa paljon danestyksia

Yksi llta-Sananienaineiston suosituimpien ja puhuttavimpien juttujen keskuudessa
toistuva yleinen piirre on juttujen lopussa olevat danestykisiéh. on kymmenessa 42

jutusta. Aanestysten kysymykset ja vastausvaihtoehdot vaihtelevat asiallisista
kepeadmpiin. Jutuissay&ytddn muun muassaOl i si t ko val mi s | omar

l ei kkauk&dKum@io tulee, tytt°o wvai poi ka?o0 |
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Aanestykset eivét ole ainakaan juttujen vetureita, silla niita ei millaan tapaa mainita
juttujen saateteksteisddelsingin Sanomieeniten huomiota saaneiden juttujen

keskuudessa téllaisia aanestyksia ei ole lainkaan.

5.7 Lahtooletuksista osa toteutui, osa el

Luvussa 2.4setin aiemman tutkimuksen perusteella kolme oletusta taman tutkimuksen
tuloksista.Tassa luvussa kayn lapi, migsdarin nuo oletukset pitivat tai eivat pitaneet

paikkaansa.

Oletus 1:Mielipidetekstit ja viihdeaiheiset saavat paljon huomiota suhteessa niiden

julkaisumaariin

Tama oletus piti paikkansa mielipidetekstien osalta, jotka olivat selvasti viraalimpia
kuin julkaistut jutut keskimaarin. Viihdeaiheisten juttujen osalta oletus ei toteutunut,

silla niiden suosio oli varsin keskimaaraista.

Oletus 2:Talous ja urheiluaiheiset jutut saavat vahan huomiota suhteessa niiden
julkaisumaariin

Oletuksen voidaan katsoa¢otuneen urheilujuttujen osalta, mutta ei talousjuttujen,
silla niiden saama huomio oli varsin keskimaaraista.

Oletus 3:Positiivinen sisaltd leviada enemman kuin neutraali tai negatiivinen sisalté

Taman oletllsen voidaan varovaisesti sanoa toteutuneknmrusteella, ettd hyvaa
elamaa, terveytta ja parisuhdetta kasittelevat jutut saivat paljon huomiota ja kaikkein
eniten huomiota saaneisiin juttuihin sisaltyi useammin erityisen positiivista kuin

erityisen negatiivista sisaltoa.
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6 POHDINTA

6.1 Johtpaatokset tuloksista

Taman tutkimuksen tavoitteena oli kartoittaa sosiaalisen median kayttdjien reagointia
suomenkielisiin journalistisiin sisaltéihin ja etsia jutuista tekijoita, jotka ovat yhteydessa
niiden saamaan huomioon. Reagointia tarkasteltiin &llés@sti ja etenkin suhteessa
juttujen aihepiireihin, mutta myds niiden julkaisuajankohtiin. Somehuomiota
synnyttavia tekijoita pyrittiin puolestaan tuomaan esiin tutkimalla kaikkein eniten
huomiota saaneita juttuja siséllonanalyysin ja lahilukuanalyggiia. Nama kaksi
lahestymistapaa olivat melko erilaisia, mutta ne osoittautuivat parhaimmillaan toisiaan

taydentaviksi.

Maaralliseen tarkasteluun liittyen kysyin, minka aihepiirien juttuja tarkastelun kohteena
olevat mediat jakavat Facebookissa ja kuip&hon. Toinen, tarkeampi kysymys oli,
minké& aihepiirien jutut saavat eniten huomiota sosiaalisessa mediassa ja minké taas
vahiten. Naiden lisaksi kysyin vield, mika on julkaisuajankohdan merkitys sisallon

saaman huomion kannalta.

Vastaus ensimmaiseen kysykseen on, ettd molemmat tutkimuksen kohteena olleet
mediat jakavat paljon kotimaan, ulkaidenja urheilun juttuja. Helsingin Sanomat
jakaa paljon myos paikallisia kaupunkijuttuja jad48anomat viihdejuttuja. Toiseen
kysymykseen vastaus on, etta sutais@tFacebookirkayttéjat reagoivat
parisuhdeasioita kasitteleviin juttuihikyos kotimaan uutiset keraavat paljon
reagointia, ja niiden merkitys korostuu entisestaén, jos mukaketaan myos
politikkaa ja tydelamaa kasittelevat jutitahiten kayttajat reagoivat keskimaarin

urheilu ja autojuttuihin.

Tulokset olivat reagoinnin suhteen paddasiassa samansuuntaisia kuin ulkomailla
tehdyissé, tata tutkimusta jonkin verran muistuisa tutkimuksissa (Bastos 2015,

Berger & Milkman 2012). Urheilujuttujen heikkoa leviamista sosiaalisessa mediassa on
selitetty aiemmin silla, etta ne ovat suositumpia vanhempien ik&luokkien keskuudessa
kuin internetia enemman kayttavien nuorempien ikétien keskuudessa (Bastos

2015). Kuterluvussab.3.1 totesin, tdma arvio voi toki pitaa paikkansa, mutta mielestani
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on myos pohtimisen arvoista, voitaisiinko urheilujournalismissa tehda jotain paremmin

sosiaalisen median kayttajien aktivoimiseksi.

Tamatutkimus vahvistaa ajatusta siita, ettd mielipidesisallét saavat sosiaalisen median
kayttgjat aktivoitumaasuhteellisen useirKotimaan uutissisaltdjen suogoolestaan
kertoo siitd, etta kayttgjat haluavat olla tai ainakimaista olevansa ajan hermalja

0 hvyd e I-tyyppfstén juttujen kerdadma huomio taas liittynee ihmisten taipumukseen

jakaa savyltaan positiivista sisaltdoa sosiaalisessa mediassa.

Suomen suhteen erityispiirteena nousi esiin, etté viihdejutut kerasivat huomiota
odotettua vahemman falousjutut odotettua enemman, kun tuloksia suhteutetaan edella
mainittuihin aiempiin tutkimuksiin. Yksinkertainen johtopaatos olisi, etta suomalaiset
Facebookin kayttajat suhtautuvat sosiaaliseen mediaan vakavammin kuin amerikkalaiset
ja brittilaiset kolegansa, mutta tallaisen paatelman tekemiseen tulokset eivat viela
yksinaan riita.

Helsingin Sanomien politiikan jutut kerasivat keskiméaarin selvasti enemman

kommentteja kuin muiden aihealueiden jutut. Politiikan voi siis sanoa puhuttavan paitsi
kahvipoydssa myos sosiaalisessa mediassainiituksissa kannattaisi pohtia, voisiko

politiikan juttujen puhuttavuutta hyddyntaa jotenkin nykyista paremmin. Pohdinnan

tukena tulisi toki olla jonkinlainen selvitys siita, millaista keskustelua kayttajat jutuista
kayvat. Jos politiikan juttujen kommetti ei ole pelkké@d t yhj @228 j upi naabo,
piilla potentiaalia vuorovaikutteisemman yleisdsuhteen luomiseen toimituksen ja

lukijoiden valille.

Julkaisuajankohdan merkityksen tarkasteleminen tuotti tuloksia, jotka ovat oikeastaan
kahdensuuntaisia. Kyattuja tutkitaan suurena massana mediaanien avulla, jutun
julkaisuajankohdalla ei vaikuta olevan mitddn merkitystd sen saaman huomion kannalta.
Kuitenkin suosituimpien juttujen ja aritmeettisten keskiarvojen tarkastelu kertovat, etta
aikavalilla 16 20 jukaistut jutut ovat muina kellonaikoina julkaistuja juttuja paremmin
edustettuina kaikkein suosituimpien sisaltdjen keskuudessa. 1lmi6 oli ndhtavissa

varsinkin arkipaivien, mutta tietyin varauksin myads viikonloppujen osalta.

Esitan, ettd aikavalilla 10 ul kai st ut jutut p2aatyvat eri
siité syysta, etta suomalaiset ovat tuailkavalilla useimmiten vapaalja kayttavat
tutkitusti eniten internetid kotonaan (TSN Gallup 2013). Kyseisella aikavalilla julkaistut

jutut ovat tuoreitakun ihmiset paasevat toisté aktiivisen sosiaalisen median kayton
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pariin. Sisallét ehtivat keratéa paljon kommentteja, tykkayksia ja uudelleenjakoja iltaan

saakka, mika edistaa niiden saamaa huomiota sosiaalisessa mediassa. Huomio kuitenkin

keskittyy kaikkén viraaleimpaan ainekseen. Naiden tulosten ja johtopaatosten
perusteella toimitusten ei kannata alkaa panttaamaan kaikenlaisia verkkojuttuja kello
neljan jalkeen julkaistaviksi, mutta mikali jokin juttu sisaltaé erityisen viraalia ainesta
eika sen julkais ole minuuteista kiinni, kannattaisi julkaisemisen venyttamista ihmisten
vapaaajalle ainakin harkité ja tehda myohemmiomat paatelmgtlkaisuajankohdan

vaikutuksesta

Mutta mit2 t2&2l ]l ainen oOerityisen viraal
laadullisessa osiossa, jossa kysyin, millaisia ovat aineiston tykatyimmat,
kommentoiduimmat ja jaetuimmat jutut. Lisdksi kysyin, mita uutiskriteereja jutuissa

esiintyy ja mitd muita piirteita niissa on.

Suosituimmissa ja puhuttavimmissa sisalldissa painatt erityisesti ajankohtaiset ja jo
pinnalla olevat aiheet, jotka koskettavat suuria joukkoja ihmisia. Jutut henkildityivat
usein tiettyihin ihmisiin, monesti yhteiskunnan keskeisiin vallankayttgjiin. llita
Sanomissa korostui viela erikseen sisaltojesitpaisuus, viihdyttavyys ja julkisuuden

henkildiden kasittely.

Kuten méaarallinen tarkastelukin osoitti, eniten huomiota saaneissa sisallgissa esiintyi
paljon mielipiteitd, jotka olivat monesti ravakaita ja jopa karjistavia. Niita esiintyi
mielipideteksten lisdksi myds uutisjutuissa, joissa esiteltiin jonkun henkilon karjekkaita
sanomisia. Tasta voidaan paatella, ettd karkkaat mielipiteet todellakin levidvat
sosiaalisessa mediassa varsin voimakkaasti. Sisallon paketoiminen esimerkiksi
analysoivan mielipidtekstin muotoon v&in olla toimituksille yksi keino edistaa jutun

viraaliutta.

Kuratointi eli muiden kuin toimitusten tuottamien siséltojen paketointi omiksi jutuiksi
on merkittavalla tavalla edustettuna eniten huomiota saaneiden juttujen keskuudessa.
Yli puolet lltaSanomien viraaleimmista jutuista perustui toisen median tietoihin,
sosiaaliseen mediaan tai tiedotteisiin, ja Helsingin Sanomissa téllaisia juttuja ol
viraaleimmasta aineksesta neljannes. Kiinnostavaersinkin sosiaalisen median

vahva roli paljon huomiotasaaneiden sisaltdjen lahteené. Tutkimus osoittaa,ostta |
jokin asia on jo valmiiksi suosittu sosiaalisessa mediassa, se on potentiaalisesti

kiinnostavaa siella myds toitoksen tekeman jutun muodossa. Lisaukikset

.
[
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osoittavat, ett&kuratoinnilla on mahdollista kerata valtavasti huomiota sosiaalisessa

mediassa, ja ettd se osataan toimituksissa jo ilmeisen hyvin.

Tulosten perusteella vaikuttaa siltd, etta journalististen sisaltdjen sisaltama
potentiaalinen viraalius voidaan jossaindmé tunnistaa jo ennen jutun julkaisemista.
Siina, mitk& sisallot saavat eniten huomiota sosiaalisessa mediakséeakinaina

mukana myds sattumaa, eika sen rooli vaikuta olevan kovin pieni. Hyva esimerkki tasta
on lltaaSanomien aineiston ylivoimaise eniten tykkayksi&l7974 kappalettagaanut

juttu Kotkan Prismdavaratalon ulosmarssista. Siind on toki ajankohtaista ja mielipiteita
jakavaa ainesta, mutta sen sisallosta on mahdotonta nostaa esiin mitaan tekijaa, joka
selittéisi sen valtavan huomimerrattuna muihin samantyyppiset piirteet sisaltaviin

juttuihin.

Edella kasiteltyjen tutkimuskysymysten lisdksi kysyin vield, mitd muita yhteyksia tai
vaikutussuhteita aineistosta on havaittavissa. Tahan kysymykseen liittyen merkittavin
havainto oli, ett&uuri huomio sosiaalisessa mediassa keskittyy vain hyvin pieneen
osaan kaikista toimitusten jakamista jutuista-8&nomissa yli 93 prosenttia jutuista
kerasi tykkayksia nollasta 2000:een ja loput vajaat seitseméan prosenttia kerasi
tykkayksia 2000:sta8.000:een. Viraalein 8,1 prosenttia kerasi yli puolet kaikista llta
Sanomien saamista tykkayksista. Naiden tulosten perusteella median saaman
kokonaishuomion kannalta on merkittaving kuinka monta todella viraaliksi
paatyvaguttua media jakaa sosiasdissa mediassa. llmiéta voidaan mahdollisesti
selittéa huomion kasautumisella: vaikka Facebookin algoritmeista ei tarkkaan tiedeta,
on kuitenkin jarkevaa olettaa, ettd paivitys, joka saa enemman tykkayksia kuin
paivitykset keskimaarin, tavoittaa laajemmankon ihmisia ja sita kautta keraa yha
enemman tykkayksia rinnetta alas vierivan lumipallon tapaan. Kayttajien voi olla myos
psykologisesti helpompaa reagoida aktiivisesti johonkin sellaiseen paivitykseen, johon
vaikkapa moni heidan tuttavapiiristddn orr¢agoinut.

Toimitusten kannalta olisi tarpeen tiedostaa, etté jos jokin juttu lahtee levidméaan
nopeasti, se saattaa hyvinkin kerata lopulta valtavasti huomiota. Jos lumipalloefekti
pidetddn mielessa, toimitukset voisivat ennakoida yksittdisen jutun somein

synnyn jo ennen kuin juttu on levinnyt todella laajasti. Tallainen ennakointi voisi auttaa
ideoimaan nopeammin sitd, miten jutun saamaan huomioon pitéisi reagoida

toimituksessa esimerkiksi mahdollisten jatkojuttujen suhteen.
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Se, etta tutkimuskysymgkin pystyttiin vastaamaan, kertoo siitd, etta aineiston |
tutkimusmenetelmien valinta olivat tdmé&n tutkimuksen kannalta tarkoituksenmukaisia
Jukka Rohilan kehittdméa datankeraystyokalu vaikuttaa tutkimuksen perusteella olevan
erinomainen valinsosiaalien median tutkimiseeatankerays mahdollistaa hyvin
monenlaisen tutkimuksen tekemisen. Tastidgsemminkinaihepiirin mahdollisista

jatkotutkimusaiheista kerron seuraavassa luvussa.

6.2 Jatkotutkimuksen aiheita

Tassa luvussa esitan joukon mahdolljatkotutkimusaiheita, jotka voisivat tuottaa
lisatietoa sosiaalisen median ja journalismin valisesta suhteesta. Aiheet painottuvat
enimmakseen viestintatieteelliseen tutkimukseen, mutta mukana on myos

yhteiskuntatieteellisi&a kysymyksenasetteluja.

Tassa ttkimuksessa on analysoitu tekijoita, jotka ovat yhteydessa journalistisen sisallén
saamaan huomioon sosiaalisessa semedi assa.
rakentumisen yksityiskohtaisempia mekanismeja olisi tarkeda avata jatkotutkimuksessa
Tallaisessautkimuksessa voitaisiin esimerkiksi kysya, kuinka nopeasti sisallot keraavat
huomiota ja millaisista verkostoista tulevat kayttajat luovat huomion. Jonkinlainen
verkostoanalyysi voisi valottaa sitd, kuinka hert@ heterogeeninen kayttajakunta

reagoi akiivisesti journalistisiin sisaltdihin sosiaalisessa mediassa. Toisin sanoen, ketka
pohisevat, kun some pdhisee?

Tata tutkimusta varten kaytettavissani ei ollut tietoja klikkimaarista, joitesHt@omien
ja Helsingin Sanomien verkkojutut kerasivat. Kuitenkhdistamalla kavijatietoa tdhan
tai vastaavaan selvitykseen olisi mahdollista selvitta&a, mika on sisaltdjen kerddmien

klikkausten suhde sosiaalisessa mediassa tapahtuvaan reagointiin.

My@6s journalististen sisaltdjen sosiaalisessa mediassa keraamia ktiejaneisi olla
kiinnostavaa tutkia. TAma voisi ollaityisen kiinnostava&acebookryhmien osalta.

Voisi esimerkiksi kysya, millainen merkitys journalistisilla sisall6illa on jonkin ryhman
rakentumisessa tai toimintakulttuurissa. Tallainen tutkimugdisotisatietoa sosiaalista

mediaa kayttavien ihmisten suhteesta journalismiin.

Tasséa tutkimuksessa hyddynnetyllakka Rohilan kehittamal@atankeraystyodkalulla

voidaan keraté aineistoa ainakin Facebsikiilta ja Facebockyhmisté.Journalismiin
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liit tyvan tutkimuksen liséksi sen avulla voidaan tietysti kerata aineistoa tutkimuksiin,
joissa selvitetaan ihmisten keskinaista viestintaa sosiaalisen median verkostoissa.
Esimerkiksi Faceboekyhmien sisaisen viestinnan analysointi kayttdjien tuottamia
sisatoja méaarallisesti ja laadullisesti tutkimalla voisi avata ihmisten
viestintakayttaytymisen muutoksia interraekakaudella entista laajemmin.

Viime vuosina on puhuttu filtterikuplista, joilla tarkoitetaan personoivien internet

palvelujen tuottami@ heth koht ai si a uni versumejao (Par
entistd enemman tallaisissa kuplissa, koska sosiaalisen median palvelut, hakukoneet ja
muutkin internessivustot valikoivat heille siséltdd esimerkiksnsaukaan, minka

ikaisia he ovatmita heharrastavaga milla sivuilla he liikkkuvat internetissd atékin
kehityskulkua olisi mahdollista tutkia tarkastelemalla Facelrgbknia ja muita

verkostoja datankeraysta hyodyntaen.

Tekemani tutkimuksen my6tin vahvistunut entisestaan nakemys siita, etta
mielipidesisallot ovat erittdin viraalia ainesta sosiaalisessa mediassa. Jos ja kun ihmiset
paatyvat tulevaisuudessa journalististen siséltdjen pariin entistd enemman sosiaalisen
median kauttatarkoittaako se, ettéa heidan kuluttamansa journalismi on sigkyi

useammin mielipidejournalismia? Tallaisella kehityskululla voi lallgaamerkitysta
yhteiskunnallisen keskustelun kannalta, jos &&dneen paasevat yha useammin ravakat
mielipiteet asioiden tasapuoliseen ja maltilliseen tarkasteluun pyrkivien juttigan.si
Edistaako kehitys erilaisten mielipiteiden paasemista julkiseen keskusteluun vai
aiheuttaako se vain turhaa polarisaatiota eli vastakkaisten nakemysten karjistymista?
Asiaa voisi pohtia paitsi viestintatietestista, myos yhteiskuntatieteelligest

nakokulmasta

Koska sosiaalisen median palveluiden merkitys uutisten jakelukanavana on jatkuvassa
kasvussa, palveluiden toimintaperiaatteilla voi olla arvaamattomia vaikutuksia
journalismiin. On jopa esitetty, ettd mediatalot ovat nykyaan Facebookin amnkoiti
Facebook ilmoittaa priorisoivansa tietynlaista siséltoa kayttajien nahtaville,
mediatalojen on tuotettava sellaista sisaltoa saadakseen kavijoita verkkosivuilleen
(Greenberg 2016). Olisi mielenkiintoista tutkia, onko tdma vaite totta ja missa maarin
muutokset Facebookin toimintalogiikassa nakyvat suoraan toimitusten
tyoskentelytavoissa ja julkaistuissa sisalldissa. Asiaa voisi selvittad esimerkiksi
vertailevalla sisaltétutkimuksella tai haastattelemalla mediatalojen johtajia ja muita

esimiehia.
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Paits akateemisella tasolla, sosiaalisen median ja journalististen sisaltdjen suhdetta
kannattaisi selvittaa myos mediatalojen sisalla tavoittavuuden edistamiseksi ja
paremman yleisésuhteen luomisgksylipaataan sosiaalisen median mekanismien
ymmartamiseksiToimitukset kilpailevat yleison huomiosta keskenaan, mutta
laajemmassa mittakaavassa journalismi kilpailee sosiaalisessa mediassa huomiosta
muiden verkkosisaltdjen kansddonessaoimituksessatrategiatydta sosiaalisen
median suhteen on varmasti tepgjljonkin mutta kosk&yseess@®n kuitenkin vasin

uusi ilmio, ei palveluiden ja niidekéyttajakunnan toimintagarmasti viela taysin
hahmoteta. Sita paitsi sosiaalinen media ja sen ilmiot ovat jatkuvassa muutoksessa,
minka vuoksi akateeminen tutkimustiee vaistamatta ainakin jossain maarin
menneeseen katsomisksimerkiksi p taman tutkimuksen aineiston kerdamisen ja
analyysin loppuun saattamisen valilla Facebook ehti muuttaa toimintalogiikkaansa siten,
ettd tykkaamisen, kommentoinnin ja jakamisealss sisaltoihin on mahdollista

reagoida klikkaamalla erilaisia tunteita ilmaisevia emojeja (Stinson 2016).

Totesin tAman tutkimuksealkupuolellaluvussa 2.4ettei tutkimuksen keskiossa ole
miksi-kysymykseen vastaaminen. Sita, miksi ihmiset jakavatt§jdabn toki selvitetty
aiemmin (esim. Matikainen & Villi 2015). Tama tutkimus kuitenkin tuotti lisd& miksi
kysymyksi&, joihin olen pyrkinyt tarjoamaan joitain vastauksia etenkin luvussa 6.1.
Kuitenkin moni niista vaatisi lisaselvitysta esimi&sk kyselytutkimuksen muodossa.
Sosiaalisen median kayttdjille voisi esittaa tukun kysymyhdikisi reagoit tai et reagoi
tietynlaisiin juttuihir? Miksi sisallon ajankohtaisuudella on merkitysta? Miksi silla on
tai ei ole valig, lainaako jokin juttu materiaalingesaan sosiaalisesta mediasta? Ja niin

edelleen.

Nimittéin s, mika sosiaalisessa mediassa saa huomiaigevain sisalldistdai
palvelun teknisistd ominaisuuksist@an ihmisi& itsestaai siita, millaisia tarinoita
he haluavat jakaa ystavilleamjllaisiin sisalt6ihin identifioida itsensa tai toissanoen

millaisia ihmisia he haluavat olla.
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