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Lume vai kestava suhde?

nneksi olkoon, lukija! Olet hankkinut Lumeen,

aikakauslehden aikakauslehdistd. Lume on kat-

saus kiiltavan paperin maailmaan. Syviluotaam-
me suomalaisen aikakauslehtimaaston ja tarjoamme uusia
nakokulmia genreen.

Lume on tehty aikakauslehden muotoon, koska se toi-
mii samalla aikakauslehtikurssin harjoitustyéna. Artikkelit
kayvat alan kenttaa lapi matkailujulkaisuista miestenlehtiin.
Tarjoamme my®s lehtia tydkseen tekevien ndkemyksid ai-
kakauslehtien erityispiirteistad. Yhteisena tekijand on yritys
selvittdd hyvan lehden resepti: kuinka tehdédin hyva, koh-
deryhmansa tavoittava ja mainostajia kiinnostava pakkaus.

LUMETTA TEHDESSAMME olemme soveltaneet
kaytantoon juttujen kirjoittamisessa syntynyttd tietoa.
Lehti on taitettu ja kuvitettu kunnianhimoisesti, kisitel-
tavien julkaisujen tasoon pyrkien. Erityistd huomiota on
kiinnitetty yhtendiseen ulkoasuun. Lume on ilo silmélle. Ja
tietysti tarjoaa myo6s korkeatasoisia teksteja.

Lehted tehdessimme pohdimme aikakauslehden ase-
maa lehdiston ja median kentassa. Toisin kuin sanomaleh-
tien, aikakausjulkaisujen on myytdva itsensd lukijalle yha
uudelleen. En tunne ketddn tottumuksesta aikakauslehted
tilaavaa. Jokainen numero myydéin sen omilla ansiolla. Jos
lehti tdssd epdonnistuu, poistuminen markkinoilta tapah-
tuu nopeasti mutta hiljaisesti.

SUOMI ON AIKAKAUSLEHTIEN luvattu maa, talld
julkaistaan noin 3500 aikakauslehden vuosikertaa. Maira
on pysynyt korkeana lamasta ja uusien medioiden kilpai-
lusta huolimatta. Painettu media on kuitenkin auringon-
laskun ala, vai onko? Seuraavan kymmenen vuoden aikana
ndhdaan, siirtyyko internetin maailmassa kasvanut suku-
polvi hienopaperille painettujen lehtien tilaajiksi.

HANNU HALLAMAA




PIRKKA

- tekemisen haasteen

A
arki
{___t

Pirkka on reilun 70 vuoden ajan kjntanut suomalais-

ten koteihin niksit ja reseptit. Luetuinta aikakausleh-
tedmme tekee kuitenkin yllattavan pieni joukko.

STI HELINA HUUHTANEN
KUVAT TARU UKKOLA \
&

P irkan toimitukseen saapuessa tuntuu  varyhmin takaa aukeaa vain iso ruokailutila ja liki 2,5 miljoonaa, eli lehted plirii ki

kuin olohuoneeseen astuisi. Sohva-  keittid. Ei ihme, ettd tekijit sanovat lehtensi ~ puoli Suomea. Lehden levikkiin nihd,
kalusteet ja sisustus tekevit paikasta  olevan lihelld arkea. mitus on yllittdvin pieni: padtoimisia
kodikkaan, eiki tietokoneista tai toimistota- K-kauppojen asiakaslehti Pirkka on Suomen  jia on vain kaksi. Toinen keskittyy ruo

varoista niy ensi silmiykselld jilkeikiin. Soh- laajalevikkisin aikakauslehti. Lukijoita silli on toinen tekniikkaan ja rakentamiseen. —
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Tuottaja Mia Kuntsi (vas.) ja paatoimittaja Riitta Korhonen miettivat vield maaliskuun Pirkan juttusijoittelua.

— Toimituksemme on kuitenkin sikili poik-
keuksellinen, ettd kaikilla sen 14 tekijilld, tuot-
tajasta taittajiin ja graafikoihin, on toimittajan
tausta. Kaikki siis pystyvit halutessaan teke-
miin juttuja, paitoimittaja Riitta Korhonen
kertoo.

Materiaalia ostetaan paljon
myds freelancereilta. Vakituisia Mika
freesuhteita on kymmenkunta,
ja tarvittaessa listalta 18ytyy
useampi kymmen nimi lisdi.
Juttujen tarjonta on valtavaa,
satoja juttuja vuodessa.

— Matkailujuttujakin tulisi
vaikka vuodeksi

eteenpiin, Korhonen naurah-

seitsemiiksi

taa.

PAIVITTAISEEN DEADLINEEN cot-
tuneelle toimittajalle Pirkan toimitusprosessi
tuntuu taivaalliselta. Jutunteon kaari ei eld pii-
vissd, vaan aikaa jutun tekemiseen saattaa saada
kuukausia.

Maaliskuun numeroon tulevan pidjutun teko

pornolehti

tasta nyt on
tullut, kun siina
on sellaisia alas-
tonkuvia?

aloitettiin marraskuussa, ja ensi syksyn artikkeli
marjanpoimijoista jonottaa jo taittopdydille.

Ennen uusimman numeron julkaisua toimi-
tus soittaa vield haastateltavilleen ja varmistaa
heidin hengissi olonsa, silli parhaimmillaan
juttu on voinut syntyd vuotta aiemmin.

— Kesi- ja talviaiheissa vuosi
on yleensikin vakio. Jos touko-
kuun numeroon haluaa saada
aurinkoisia kuvia, kuvaukset
on tiytynyt ottaa jo edellisen
vuoden heinikuussa, Korhonen
valottaa.

Lehtei tehdiin aina useam-
paa numeroa rinnakkain ja siinid
vaiheessa, kun valmis paketti
kolahtaa asiakkaan postiluukusta, on seuraava
numero jo lihes kasassa.

Korhonen esittelee poydilli olevaa seuraavan
lehden sivukaaviota. Vain muutamassa koh-
dassa paistaa valkoista — piivi sen jilkeen, kun
edellinen numero on ilmestynyt.

— Lehden on oltava valmis kolme viikkoa

ennen julkaisua. Kolme nelji piivid menee

painoon, ja logistiikkaan tarvitaan pari viikkoa,
jotta lehti saataisiin jakoon suunnilleen samaan
aikaan ympiri Suomea, Korhonen kertaa.

PIRKALLA ON levikintarkastuksen mukaan
miljoonia lukijoita, mutta onko lehti todella
niin luettu?

— Valtava asiakaspalaute kertoo, etti lehted
luetaan kylld paljon, tuottaja Mia Kuntsi sa-
noo.

Kuntsin mukaan toimituksessa tiedetdin
kylld heti, missd pdin Suomea lehti on mennyt
jakoon, silld puhelimet soivat saman tien.

Palautteessa sataa aina sekd risuja ja ruusuja,
mutta pidasiassa palaute on ollut positiivista.
Kisitys, ettd koko kansan lehden tiytyisi teh-
dd neutraaleja, ketidin drsyttimittomii juttuja,
osoittautuu vidriksi.

— Sellaista juttua ei olekaan, miki ei ketdin
drsyttdisi. Parhaimpia ovatkin oikeastaan ne,
jotka herittidvit eniten tunteita puolesta ja vas-
taan, Korhonen pohtii.

Lehden suosio nikyy myés piikkind net-
tisivujen kivijimidrissi — ja paikallisissa K-
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kaupoissa. Pirkan reseptit lihtevit kaupoille
suoraan Keskon koekeittidstd, jotta kauppiaat
osaisivat varautua tulevan lehden resepteihin
hyvissi ajoin.

— Karkkihyllysti on dkkid minttusuklaapallot
loppu, jos lehdessi on ollut niihin liittyvi suk-
laakakkuresepti, Kuntsi tietdd.

TIIVIS LUKIJASUHDE nikyy myés niksi-
palstan kuolemattomassa suosiossa. Uusia nik-
siechdotuksia tulee kolmesataa

kuussa ja ylliceivdd  kylld,

eniten niitd lihettivit nuoret,

innovatiiviset miehet.

- He myds soittavat her-

kimmin perdin, jos heidin
niksiddn ei olekaan julkaistu.
Epiilevit, ettd niksi on ollut
toimituksen tytdille liian vai-
kea, koska siti ei ollut lehdes-
sd, Kuntsi hymyilee.

Sekd parhaista etti julkai-
susensuuriin joutuneista nikseistd on julkaistu
myds kaksi Niksi-kirjaa.

Pirkan ei tarvitse kisata R-kioskin lehtihyllys-
si houkuttelevimmasta kannesta, suurimmasta
sensaatiosta tai myyda itsedin seksilld ja laihdu-
tuksella. Lehti tulee asiakkaalle kuitenkin.

— Lehden tekemisessi onkin se suuri vapa-
us, ettd voimme puhua asioista asioina, niiden

itsensi vuoksi. Haastateltavat valitaan sen mu-
kaan, ettd heilld on jotain sanottavaa, ei siksi,
etti kyseessi olisi joku julkkis, Kuntsi
kertaa.

LEHDESSA LUOTETAAN siihen, et-
t4 jos aihe vain on mielenkiintoinen, juttu
kylld luetaan. Eri-ikiiset lukijat pyritdin
huomioimaan aiheiden ja haastateltavien
valinnan kautta.

Asiakaslehteni Pirkka on myds
pullollaan mainoksia. Laskelmoiko
lehti tietoisesti mainosten ja juttu-
jen sijoittelussa?

— Tissi tdytyy tehdd selvi jako.
Me keskitymme toimituksessa ai-
noastaan sisillén tuottamiseen, ja
mainostilat myydiin kustantajan
kautta. Me emme ole vaikuttamas-
sa sithen, miti mainoksia millikin
sivulla on, Korhonen sanoo.

Luontevaa kuitenkin on, etti

keittiévilinevalmistaja ostaa mainostilansa mie-
luiten reseptien liheltd, ja kukkamultamyyjit
kevddn puutarhanumerosta.

— Meilli ei ole moraalista ongelmaa mainos-
ten kanssa, silld kerromme reilusti jo kannessa,
etti olemme Keskon kanta-asiakaslehti. Totta

kai jutut ja mainokset tietyissi tapauksissa lo-

mittuvat, esimerkiksi kenkijutun vieressi voi

olla mainos, jossa kerrotaan, misti kyseisid
tuotteita voi ostaa. Se kuuluu lehden luontee-
seen ja on asiakkaan palvele-
mista, Korhonen jatkaa.
Vaikka kyseessi on asiakas-
lehti, ihmiset eivit suhtaudu
sen vuoksi mainoksiin yhtiin
sen suopeammin.
— Yksikin lukija soitti Poh-
janmaan perukoilta ja kysyi,
mikd pornolehti tistd nyt on tullut, kun siind
on sellaisia alastonkuvia. Vaikka ne olivat taval-
lisia Anttilan alusvaatemainoksia, naiset muis-
televat.

TEKIJOIDENSA MUKAAN Pirkan vah-
vuus on arjessa. Arki on lihelli kaikkia, eiki se
katso ikéi tai asuinpaikkakuntaa.

— Jos et samaistu, voit ainakin inhota, Kuntsi
kiteyteii.

Haasteena kuitenkin on, miten haistella ar-
kea vililld vuodeksikin eteenpiin.

— Me emme vain kuvaa arkea, me myds
luomme sitd. Moni lehden sivuilla esitelty aihe
tai kisite on 18ytinyt titd kautta tiensi laajem-
paan tietoisuuteen, Kuntsi sanoo.

Niinpa. Vai kukapa ei olisi tihin mennessi
kuullut pipoja virkkaavista pojista tai curling-
vanhemmista.

Pirkka luotsasi ne ensin.

Valmiit sivut nostetaan heti seinalle, jotta ne ovat mahdollisimman monen silmdparin arvioitavana ja tarkastettavana.
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Mita aikakauslehtia luet?

MIKKO
ANTTIKOSKI

- Timei ja Suomen
Kuvalehtei.  Sano-
taan ndin, ettd niistd
en piise irti. Opin
suunnilleen  luke-
maan Suomen Kuva-
lehden kanssa. Kotiin
tulee my®s autoilu- ja
talouslehtii.

PANU
LEMMETYINEN
- Aku Ankkaa, Cos-
mopolitania, Regi-
naa, Ohoa, Katsoa.
En tilaa lehtii vaan
ostan irtonumeroita.
Noin kerran viikossa
tulee joku lehti os-
tettua, juuri viimeksi
eilen ostin Aku An-
kan.

RIIKKA

SIRVIO

- En lue yheidn mi-
tiin lehtid. Aiemmin
olen lukenut muun
muassa Kodin Kuva-
lehted ja Annaa. Ke-
viilld ja kesilld tulee
kylld joskus ostettua
puutarhalehtii.

TEKSTIT ELINA LAPPALAINEN, ANNA
KIVINEN JA ANNE LEINONEN

rendina

erkiksi rakennuslehdet. ne tuskin tulee muuttumaan.
hdentuneet lehdet ovat tilli hetkel- Lehtikentissi ei ole tyhjiétd, mitddn ei puu-
tu, joten mitdin mullistavaa uutta tuskin tulee.

akauslehtikentti ndyttid kym- 3. Paljonko aikakauslehdissi on toimitta-

en kuluttua? jia?

on aikakauslehtien luvattu maa. — Suomessa on noin 3500 nimikettd, ja jos
alainen seuraa tutkimusten mu-  jokaisessa on karkeasti kaksi toimittajaa, paddy-
lehtinimikettd, lukemisen perin- tddn 7000 toimittajaan.




LASSE
RANTANEN:

- Graafikkona vuo-
desta 1991.

- Tyokokemusta
muun muassa
Uudesta Suomesta,
Kuukausiliitteesta ja
Suomen Kuvaleh-
desta.

- Oma yritys. Tekee
kuvituksia, konsultoi
ja kouluttaa.

- Tekee kirjaa aika-
kauslehtien ulko-
asun merkityksesta
journalismissa.

d

Sisaltd ja muoto eivat laheskaan aina
kohtaa aikakauslehden sivulla.

TEKSTI TARU UKKOLA

ekstilihtdisessi  yhteis-
kunnassa aikakauslehden
ulkoasun merkitys unoh-
detaan usein.

Sen lisiksi, ettd ulkoasulla myy-
dddn sisiltd ja opastetaan lukijaa,
silld pitdisi yheilailla kertoa ta-
rinaa. Siksi ulkoasu ei saisi jiddd
pelkiksi kauniiksi pinnaksi, graa-
fikko Lasse Rantanen kiteyttii.

VUODEN graafikoksi vuonna
2005 valitcu Rantanen ei puhuisi
mielelldin hyvinnikdisistd aika-
kauslehdistd, silld se viittaa liiaksi
pelkkddn pintaan. Sen sijaan hin
puhuu lehdistd, joissa sisiltd ja ul-
koasu tukevat toisiaan.
Visuaalisuudella houkutellaan
ja opastetaan lukijaa. Aikakausleh-
dessi se ei kuitenkaan vield riité.
— Ulkoasun suunnittelijan tai
kuvittajan nikokulmasta ongel-
mallisinta on tarinan kerronta.
Vaatii syvillisti tajuamista tekstis-
td, jotta visuaalisessa kielessi voi
soveltaa tarinaa, Rantanen toteaa.

Visuaalisuuden itsensi vuok-
si tehtivissi visuaalisuudessa on
vaaransa.

— Kun tehddin journalismia,
silld uskoakseni heijastetaan maa-
ilmaa. Maailma heijastuu lehdesti
ja toisinpdin. Ja onko se silloin oi-
kea maailma, jos lehdesti tehdiin
vain hyvinnikédinen, kysyy Ran-
tanen.

Rantanen kehottaa kirjoittajia
ja ulkoasuihmisid tunkeutumaan
toistensa tonteille.

— Jos olisin valistunut diktaatto-
ri, pitdisin teksti-ihmisille rautais-
annoksen visuaalisen journalis-
min ymmirtimisti ja graafikoille
opettaisin rajusti tekstin tekemis-
tid, kirjoittamista ja analysointia,
Rantanen haaveilee.

TOIMITUKSISSA ulkoasuih-
miset ja toimittajat pelaavat usein
eri pelid samassa joukkueessa. Ei
siis ihme, jos ulkoasu ja tarina ei-
vit kohtaa.

— Sama jos litkissi hyokkadji

on kateellinen puolustajalle, joka
tekee maalin, vaikka lopputulos
ratkaisee.

Aikakauslehdissi paneudutaan
Rantasen mielestd harvoin siihen,
miki on lehden tyylilaji.

— Lajityyppien, kuten naisten-
lehtien tai puutarhalehtien, sisilli
ei tehdi tyylieroja lehtien vilille.

Kuvituksia kiytetdin aikakaus-
lehdissi yhi enemmin. Ne tai-
puvat usein valokuvaa paremmin
kisitteiden ja asiayhteyksien ku-

vaamiseen.

tya

tarina

Kuvien miirin lisiintyminen
ei kuitenkaan tarkoita automaat-
tisesti sitd, etti kuvien merkitys
kasvaisi. Voi kidydd piinvastoin,
jolloin sisilloistd tulee tyhjempii.

— Kun tekstiltid vaaditaan sisil-
tod, ihmettelen suuresti, ettei siti
vaadita kuvilta.

Rantanen ei kilpailuttaisi valo-
kuvaa ja kuvitusta.

— Valokuva on korvaamaton ih-
misten kuvaamisessa, reportaaseis-
sa, dokumentoinnissa. Niissi pitdd
kuitenkin olla ajattelua takana.

Lehtien eliitti

LASSE RANTANEN LISTASI suomalaiset aika-
kauslehdet, jotka ovat hdnen mielestdin ulkoasultaan ja

sisdlloltadn tasapainossa.

I. Image: ”Mennyt joskus liiankin artistiseksi, ja viesti jad

hamaraksi.”

2. Kuukausiliite: ”Parhaimmillaan hyvai tekstin ja kuvan

yhdistamista.”

3. Gloria: "Omassa lajissaan toimiva, onnistunut siina,

miti tavoittelee.”

4. Demi: ”On toiminut hyvin.”

5. Nyt-liite: ”Oli loistava pari, kolme ensimmaista ilmes-

tymisvuottaan, kun tekij6illa oli hyva draivi paalla. Nytin

persoona ja dani olivat hyvid.”
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Kuntoon vaikka va

Lihan palvojille suunnatut lehdet Iahestyvat harjoittelua eri [ahtékohdista. Body tar-
joaa miehisen, raa'an tavan kasvattaa lihasmassaa, Fitness syo ja voi hyvin.

aluan rantakuntoon. En mihinkiin
veneen alle, vaan sellaiseksi hunksik-

si. Keinoista ei niin viliksi, joten tur-

vaudun kahteen erilaiseen valmentajaan. Lehti-
hyllystd tarttuu matkaan Fitness ja Body, alan
julkaisuja hieman eri nikékulmista.

Body on lehti kovaa treenaaville”. Vastassa
on Fitness, “lehti joka vilittdd hyvinvoinnista-
si”. Fitness “opastaa ja innostaa, auttaa’ ja tar-
joaa “vankkaa tietoa”. Body vain treenaa kovaa.
Koska kummankin lehden kannessa on naisen
kuva, oletan julkaisut sukupuolipuolueetto-
miksi. Miten valmentajat minua puhuttelevat
ja motivoivat retkellini?

ALOITAN vilkaisemalla lehtien innoittavat
esimerkit. Body tarjoaa kotimaisten ja kauko-
maiden lihaskimppujen kertomuksia treeneis-
tidn. Fitness esittelee Pekka Nikumatin kunto-
kuuria. Vaikka Nikumatti on telkkarista tuttu,
en innoitu Silld silmilld -tihden jumppailusta.
Body asettaa tavoitteet korkealle, todella moti-
vol.

Olen valmis kuntoilemaan. Kysyn valmen-
tajilta vinkkejd. Fitness voittaa opastusosion.
Lehdessi tarjotaan runsaasti neuvoja kumina-
rukeppijumpasta bodyjam-tanssiin, monipuo-
lisuutta 18ytyy. Kotletti ohjataan liikkeiden sa-
loihin seikkaperiisin kuvatekstein. Body tarjoaa

vain jirkilemiisen jenkkibodarin ohjeet rintali-
hasten muhkeuttamiseksi. Suoritustekniikka ei
neuvota, lehden lukija treenaa kovaa ja osaa asi-
ansa neuvomattakin. Ilmaisu on hieman hentoa
nuorukaista pelottava.

VINKKE]JA saatuani kuntoilen armottomas-
ti ja siirryn huoltoon. Pelkki treeni ei riitd, on
myds syotivd. Body kiskee tankkaamaan vettd
ja sydmiin proteiinia. Fitness taas ruokailee to-
della tehokkaasti, liitteen ja parin jutun verran.
Salaattia, dljyji ja kevytpirtelditd. Ero on huo-
mattava. Fitness keskustelee ndretimiisesti vita-
miineista ja hivenaineista, Body kertoo miten
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Vastakkain  raikas
ja raavas asenne
kuntoiluun, Body
vastaan Fitness.

] o o
TEKSTI JA KUVAT HANNU HALLAMAA

proteiini rakentaa lihasta. Luotan mieluummin
Bodyyn. Ei mummomeininkii vaan iso hauis.
Lopuksi lepidin. Body ei asiaan puutu, jos-
sain jutuissa tosin mainitaan voimamiestenkin
joskus poistuvan salilta. Fitness kiskee lopet-
tamaan treenin ajoissa ja selvittdd ylikunnon
vaaroja. Neuvot menevit hieman yli, mutta ar-
velen lehden voittavan timin osa-alueen.
Menen nukkumaan epivarmana. Kumpi-
kaan lehti ei oikein puhuttele minua, epiilen
olevani lukijakunnan rajamailla. Lehtid ei ole
tarkoitettu ammattimaiselle urheilijalle, mutta
satunnainen kuntoilija tuntee itsensi orvoksi
julkaisujen parissa. Varsinkin Bodyn kanssa.

Pornoa
val
parinaa?

TEKSTI JA KUVANKASITTELY
HANNU HALLAMAA

issit. Keltaisen Hondan konepellil-

ti tervehtii iloinen pari maitorauhasia.

Piitin tutustua tisseihin paremmin, ja
ostan Gti Magazinen. Se ldytyy lehtihyllystd
mukavasti miestenlehtien vieresti.

Sisisivuilla tissit esiintyvit useampaan ottee-
seen keltaisen Hondan konepellilld ja vierelld.
Tissien omistajaksi paljastuu 19-vuotias Min-
na. Minna tykkéd bilettdd ja on ammatiltaan
tanssija. Minnan suosikkiauto on Audi, neito
tosin kurvailee itse Volkkarilla.

Gti Magazinen pidtoimittaja Jarmo Markka-
nen, miksi vihipukeisia nuoria naisia kiyte-
tiin autolehdessi koristeina?

JM: Sanotaan niin, ettd kauniit naiset ja au-
tot kulkevat yhdessi. Niin on niyttelyissi, ja
lehtemme kohderyhmii vastakkainen suku-
puoli kiinnostaa. Kohderyhmi ovat alle kolmi-
kymppiset michet.

Aikooko Gti Magazine lisiti mallien kiyt-
tod lehdessi?

JM: Ei aiota vaikka moni haluaisi. M#iri py-
syy yhdessi tai kahdessa tytossi lehted kohti.
Miten lukijat suhtautuvat vihipukeisiin
malleihin?

JM: Kylli ne tykkiivie, se kuuluu tihin eli-

minvaiheeseen. Huonoa palautetta ei ole tul-
lut.
Lehtenne kuvat ovat pin up -tyyppisii. Brit-
tildisissi alan lehdissi materiaali lihestyy
pehmopornoa. Aikooko Gti Magazine mah-
dollisesti seurata esikuviensa jilkii?

JM: Ei ole suunnitelmissa. Tyyli ei sovi suo-
malaiseen kulttuuriin. Kysyntidkiin ei ole tul-
lut. Lehden on mydéskin oltava hyviksyttivi,
sellainen etti sitd kehtaa tunnustaa lukevansa.
Nihdiinks Gti Magazinen malleina tulevai-
suudessa myés miehii?

JM: Ei nihdi. Lukijoista noin 90 prosenttia
on kuitenkin miehii. Jokin yksittdinen tempa-
us on ehki mahdollinen, mutta todennikoises-
ti ei nihdi.

Ovatko lehdessinne piiosassa tissit vai au-
tot?

JM: Timi on ilman muuta autolehti ja sel-

laisena pidetiin.
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Jos rantaan haluat menna nyt

Lomakausi lahes-

tyy, joten Lume

luki kolmen suo-
malaisen matkai-
lulehden vuoden
ensimmaiset nu-

merot.

TEKSTI PAULA TAIPALE

asiakkaat kuluttajina. Lukijoiden
ja porukoiden vililld kotikutoi-
sen oloiset matkakertomukset ja
perhealbumikuvat tuovat lehden
lzhelle tavallista ihmisti.

”Varsinainen syy matkalle liht66n
oli kuitenkin Pirjon onnetto-

m——

oleskeluun. Perheenjisenet ja omat
tuntemukset tulevat teksteissd vahvasti
esille. Juttujen adjektiivirikkaat kuvai-

lut herittelevit matkakuumetta, vililld
korniuteenkin asti.

”Korallin valkeus hiikiisee, ja tuuli

| kuljettaa mukanaan turkoosinvihrein
i — = -

el S

lLmme K uen

| ja ne virit

« |mis

HYVA MATKA: Pidtoimittaja Jorma Aula: Hyvi Piitoimittaja Pirkko Puoskari: Jokai- Piitoimittaja Heikki Valkama:
matka luo uusia elimyksid, katkai- | nen matka, joka ylittii odotukset, on Parhaat matkat ovat sellaisia, joissa
see arjen tasaisuuden, ja sen anti hyvi matka. Hienoa tietysti on, jos oppii jotain olennaista toisesta
on oikeassa suhteessa sijoitettuihin | matka myés opettaa ihmiselle jotain. kulttuurista. Parhailla matkoilla on
euroihin. myds hyvid matkaseuraa.

IRTONUI.Y.IEFR"ON HINTA | 2,00 (normaalisti 6,90) / 114 sivua. | 3,45 (normaalisti 6,90) / 98 sivua. 3,90 (normaalisti 6,90) / 90 sivua.

/ SIVUMAARA:

MATKAKOHTEET: * Tansania, Kreikka, Montenegro, Tansania, Intia, Kreilka, Kiina, Male- | Niger, Malediivit, Saksa, Intia,
Bulgaria, Veniji, Chile, Indonesia, | sia, Argentiina,Iso-Britannia, Kroatia, Ranska, Tunisia, Tonga, Itivalta,
Keski-Suomi, Tahko. Ranska, Espanja, Ecuador, Puumala, Yhdysvallat-kuvareportaasi, Italia.

Vierumiki.

KELLE LEHTEX TEH- Jorma Aula: Lukijamme on 35 Pirkko Puoskari: Matkailun suur- Heikki Valkama: Haluamme tehdi

DAAN? plus-ikiinen, hyvin ansaitseva, kuluttajille: niille ihan tavallisille lehted matkailusta ja maailmasta
tekee vuodessa kuusi matkaa eli on | suomalaisille, joille matkat ovat vuoden | kiinnostuneille aktiivisille ihmi-
matkailun suurkuluttajia. kohokohtia. sille.

TOIMITUS: Nelji vakituista toimittajaa ja Ei vakituisia toimittajia eikd kuvaajia, Vakiotoimittajia kaksi, eli paa-
avustajia vuodenajasta riippuen kaksi toimitussihteerid ja toimitusassis- | toimittaja ja toimituspaillikko.
noin 10. tentti. Vakioavustajia 20-30, avustavia | Parikymmenti vakituistempaa

kuvaajia 10-15. avustajaa.

MIKA EROTTAA MUIS- | Matkalchti luottaa matkailualan Perheelliselle unelmoijalle on tarjolla Mondon kirjoitustyyli on

TA? uutisiiin, vertailuihin ja nikee kiytinnén vinkkejd matkakohteissa avointa, my®s negatiiviset puolet

matkakohteista tuodaan esiin
et "
esittelyjen lisiksi tarinoita ja
kokemuksia matkoilta. Kirjoit-
taja on lisnd kokemuksineen.

— |

”Annan hickan kulkea
sormieni lvitse. Ehkd joku

leiillii Ili.I illesi s
e |




KOoLuUMNI

Kaikki tiet vievat
omalle matkalle

TEKSTI PAULA TAIPALE

iljainen humina

vaihtuu eksoot-

tisten lintujen
radkymiseen, kun nousen
pinnalle. Aurinko porottaa
korkealta, heilautan marat
hiukset selkdin ja nousen
seisomaan. Vesiputouksen
alta lahteva joki virtaa rau-

taluttavat norsuja polkua
pitkin alaspain, ymparisté
hohkaa kuumuuttaan. Fanta-mainosko?

EI, VAAN MARKA uni. Ennen nukahtamista

selasin ensi kertaa eldmassani lapi kolme suomalaista
matkailulehted; Matkaoppaan, Matkalehden ja Mondon.
Lehdissa oli kivoja kuvia kaukomatkaoilta, tyyriitd unelmia
ja jutuissa suuri maara tietoa matkakohteista. Ei tosin
ainuttakaan norsunkuvaa.

Iguazdn vesiputouksilla vierailu tai Balilla samoilu
tuntuvat opiskelijabudietilla eldvasta kaukaisilta
unelmilta. Luksusta I6ytyy toki Euroopastakin: Mondo
esittelee vuoden ensimmaisessa numerossa pariisilaisen

MINA EN LUE matkailulehtid, enki muitakaan
aikakauslehtid, sarjakuvat pois lukien. Syyna ei ole
~ matkojen hintavuus — olenhan ihminen, siis unelmoin.
Haluan vain itsekkaasti varjella omaa tulkintaani.
~Nautin matkustamise

keasti. Pienet ruskeat pojat

katso Internetistd sddtilaa, majapaikkaa, enka selvitd
nahtavyyksien sijaintia. Joku voisi kutsua sitd vaikeimman
kautta -asenteeksi, mutta minulle riittda vain kartta
kateen.

EN HALUA TIETAR miti missakin kannattaa tehda,
silld siihen sisdltyy aina oletus: tee ndin, niin olet
tallainen. Seikkailunhaluinen, nuorekas, erilainen. Minun
matkakokemukseni on ainutlaatuinen, vaikka matkakohde
olisi Kanariansaaret. Paikalla ei ole merkitysta, vaan sill3,
ettd itse etsii sen, mitd haluaa I6ytad. Kyse on myos
nuoruuden huumaavasta kaikkivoipaisuuden tunteesta;
neuvot ovat hyddyllisid, mutta en koe tarvitsevani niita.

Niin kuin Sinuhe Egyptildinen, minékin haluan saada
mittani tdyteen. Sokeriméssosukupolven edustajalle
se tarkoittaa pdivien bussimatkoja, rinkan raahaamista
loputtomia katuja, puistossa nukkumista tai Sista
liftaamista keskelld Puolan maaseutua. Kun eldma on
helppoa, siitd haluaa tehda vaikeaa.

Hitaasta matkanteosta johtuen matka antaa usein
enemman kuin itse kohde, liike tarkoittaa enemman kuin
paamaara.

MINUN TAPAANI matkustaa ei matkailulehdista
16ydy — muuta kuin Sanna Paanasen Kuulentoja ja

onna 2025. —
Maailma tuntuu nyt pienelta kun lent
nopeutuvat ja halpenevat. Paananen

o

oy_htg;det

tulevaisuudessa hidas matkailu luksusjunilla ja hevosilla
nousee taas voimiinsa ja ”palauttaa maapallolle sen
- =

menetetyn arvon.”
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.Suomalaiset ovat seka penkkiurheilu- etta lukijakansaa, mutta urheiluun
keskitttyvilla aikakauslehdilla on tapana kuolla nuorena ja vahin aanin.

urheiluviihteen 2
erikoislehti 1/03

Harri Koponen:
"NUORI SUOMI

-IDECLOGIA
ROMUKOPPAAN?"

Syovists toipuva Mika Oksa:
"PELAAN VIELA _
JAAKIEKKOA" R/
Jani Sievinen:

"URANI El PAATY
ATEENAAN" .

| DAVIE \{,

gikkipoia

uodesta 2004 oli tulossa hieno urhei-

" luvuosi. Jokavuotisten tapahtumien

lisaksi luvassa oli kaksi todellista suur-

tapausta: jalkapallon EM-kisat ja kesdolym-

pialaiset Ateenassa. Vuosi vaikutti olevan kuin

tehty uuden urheilun aikakauslehden perusta-
miseen.

Téimin oli huomannut myés kirkkonumme-
lainen Ari Mennander. Vuosikaudet Suomen
eri urheilumedioissa vaikuttanut Mennander
oli yrittinyt 90-luvun lopulla markkinoille
Urheilu Plus -aikakauslehdelld Lehden arvoki-
sanumeroita myytiin jopa 20 000 kappaletta,

PAS| NURMINEN
SAMI UTILA
URHEILEVEDONLYONTI
MuLLISTUY

TOP 10 URHEILUKUVAT

URHEILUTALDUDEN
ERIKDISSIVUT

\\l’ 1

GLAES ANDERSSON
HARRI KDPONEN

NITT ROUTTILA

TPANI YLI-SAUNAMAKE

mutta tavallisten irtonumeroiden myynti jii
vain murto-osaan tistd. Niinpi yhdysvaltalaista
Spors Illustratedia esikuvanaan pitinyt
julkaisu tulikin tiensd padhin pian en-
simmiisen vuosikertansa jilkeen.

Vuonna 2003 Mennander uskoi kui-
tenkin ajan olevan kypsi uudelle yrityk-
selle. Projektin talous vaikutti turvatul-
ta, kun hin sai hankittua lehden taustavoimiksi
Jokereissa hairivin Hjallis Harkimon ja teolli-
suusneuvos Jorma Terentjeffin.

Uuden erikoislehden”,
Kympin, julkaisujuhlaa vietettiin lokakuus-

“urheiluviihteen

TEKSTI LARI VESANDER
KUVA TARU UKKOLA

;
3
f
._::

sa. Juhlahumun keskelli Mennander ilmoitti
juhlallisesti lehden tavoitteeksi 740 000 lukijaa
kahden vuoden sisilla”. Arvio
perustui aiempiin kokemuksiin
ja lehtimarkkinoilla vallitsevaan
tilanteeseen.

— Men’s Health ja Gloria
mies -lehdet olivat juuri lopet-
taneet ilmestymisensi. Kympin kaltaiselle leh-
delle oli todellinen markkinarako — varsinkin

ilmoitusmarkkinoilla, Mennander muistelee.
Marraskuussa 2003 Kymppi saapui niytti-
visti lehtipisteisiin. Kiiltdvikantista, 124-sivun

LUME



TOTAALINEN URHEILULEHTI

~ERIKOISHAASTATTELY |

Kalle Palang

polvi operoitiin

Golf

Minea Blon
Mikko llo
Vélineops

lukupakettia tuntui saavan kaikkialta. Men-
nanderin mukaan my6s lehden vastaanotto oli
mainio. Kaikkia Kympin
alkutaival ei kuitenkaan va-
kuuttanut.
— Pairahoittaja Terent-
jeff ilmoitti ensimmiisen
numeron jilkeen, ettd hin
lihtee pois. Sen jilkeen ei
ollut endd eviitd jatkaa,
Mennander toteaa.
Kympin toista numeroa ei ilmestynyt, eiki
lehted saanut joulukuun puolivilin jilkeen enii
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mistddn. Alun uho ja juhlallisuudet vaihtuivat
hiljaisiin hautajaisiin.

KYMPPI EI KOSKAAN nih-
nyt hienoa urheiluvuotta 2004. Sen
sijaan tulevia arvokisoja odotettiin
innolla Iltalehti Areenan toimituk-
sessa. Iltalehden toimituksessa oli
edelliseni vuonna uskottu urheilun
kiinnostavuuteen, ja kun kustan-
nusyhtién taloudellinen tilanne antoi mahdol-
lisuuden aikakauslehtikokeiluun, toimittajat
tarttuivat tilaisuuteen.

URHEILULEHDET
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Uudessa lehdessid haluttiin sukeltaa tavallista
uutisvirtaa syvemmalle.

— Iltalehti Areenassa koottiin yksiin kansiin
kaikki se, mitd tulosurheilulta jdi kertomatta.
Ajatuksena oli, ettei lukijan tarvitse ostaa 5-10
lajin erikoislehtei tietidkseen, mitd hinen suo-
sikkilajiensa kulisseissa tapahtuu, Iltalehden
toimituspiillikk Jari Jokinen kertoo.

Jokisen mukaan uuden julkaisun tavoite oli
tulla ensimmiisen vuoden aikana viiden irto-
numeron mydté kaikille tutuksi urheilulehdek-
si. Kahden seuraavan vuoden aikana tavoitteena
oli kasvattaa Areenan tilauskanta kannatta-

LUME




URHEILULEHDET

Uusien urheilulehtien elinkaaret 2001->

.

URHEILUNATKA

2001

URHEILIJAN RAVINTO
=+ SKIMJA &
RUNNER'SWORLD
PAR5
KPP .
IL AREENA"
GOAL -
DROPPI B
DEKKI ;
2002 2003 2004 2005

2006

valle pohjalle ja sitten kannattavaksi tuotteek-
si. Prosessia varten lehden kohderyhmikin oli
mietitty valmiiksi.

RISC-analyysin perusteella Iltalehden lu-
kijoissa korostuvat ilmié- ja
mukavuus-ryhmien ihmiset.
Ydinkohderyhmiksi otettiin
ndiden ryhmien 25-54-vuo-
tiaat michet — lihes puoli
miljoonaa  ihmistd, joista
tutkimusten mukaan yli 30
prosenttia pyrki seuraamaan
urheilua aikakauslehdisti. Te-
kijoiden tavoite oli saada kol-
mannes ndistd urheiluviihteen
kuluttajista tilaamaan tai ostamaan Areenan.

Arvokisojen antamasta lisipotkusta huo-
limatta Areenan lanseeraaminen osoittautui
odotettua hankalammaksi. Areenaa jouduttiin
kauppaamaan Iltalehden tavoin pelkistidn ir-
tonumeroina, joiden ajoittaminen arvokisojen
mukaan esti sidnnéllisen ilmestymisrytmin.
Ylivoimaisesti vaikeimmaksi tekijiksi osoittau-
tui kuitenkin kohderyhmin kiyttdytyminen,
joka ei jittinyt juuri sijaa uudelle tulokkaalle.

— Kohderyhmin michet ostavat huonosti
aikakauslehtid irtonumeroina ja valtaosa heistd
tiesi jo myyntipisteeseen mennessiin, minki
lehden ostaa, Jokinen harmittelee.

Iltalehti Areenalle kivi kuten arvata saattaa.
Viiden irtonumeron myynti ei noussut odote-
tulle tasolle, ja vuoden 2004 piittecksi Areena
sulautettiin osaksi Iltalehden urheilutoimitus-

ta.

ILTALEHTI AREENA ja ur-
heiluviihdelehti Kymppi ovat
pikemminkin sidntd kuin poik-
keus urheilun aikakauslehtien
joukossa.  Urheilulehdet  ovat
Suomessa poikkeuksellisen han-
kala aikakauslehtiala, jossa harva
yrittdjd selvidd edes ensimmiises-
ti vuodesta. Vuosina 2001-2005
ilmestymisensd aloitti kymmenen urheiluun
keskittyvid aikakauslehted. Niistd endd kolme
ilmestyy edelleen. Muilla aloilla samaan aikaan
aloittaneista aviiseista on pystyssd noin 75 pro-
senttia.

Michinen kohderyhmi on yksi syy urheilu-
lehtien ongelmiin, mutta kokonaan sen niskaan
urheilulehtien joukkokuolemia ei voi kuiten-
kaan kaataa. Osa yrittdjistd on ollut liikkeelld
liian suurilla suunnitelmilla ja liian pienilld re-
sursseilla. Harvalla lehdentekijilld on ollut riit-
tivisti malttia tai varaa pitkilliseen lanseeraus-
prosessiin. Tdmi on kohtalokas ongelma, silld
vaikka urheilulehtid ei olekaan paljon, urheilua

kisittelevid kirjoituksia on tarjolla yllin kyllin.
Suomalaiset piivilehdet ja iltapiivilehdet seu-
raavat urheilua paljon tarkemmin kuin pdivi-
lehdet maailmalla. Tilld tavalla ne tyydyttivit
urheilun peruskuluttajan tarpeen, Jari Jokinen
$anoo.

Eivitkd sanomalehdetkiin tyydy enid pelk-
kiin urheilusivuihin. Yhi useampi sanomalehti
on alkanut julkaista liitelehtid urheilun suurta-
pahtumista. Niiden ansiosta penkkiurheilijalle
oli esimerkiksi Torinon talviolympialaisten ai-
kaan tarjolla tavallistakin enemmin luettavaa.

Pisimmille liitteiden tehtailun on vienyt
Ilta-Sanomat. Alun perin IS Veikkaajan liittei-
ni ilmestyneiti lehtid julkaistaan vuosittain 5-7
kappaletta.

Liitelehdet myyddin euron lisihintaan ilta-
piivilehden kylkidisend, mutta mikli lehtid
myytiisiin erikseen, ne tdyttiisivit kaikki aika-
kauslehden tuntomerkit. On kuitenkin vaikea
sanoa, pysyisivitkd IS:n liitelehdetkidn hengis-
sd itsendisini aikakauslehtini.

Urheilulehtien markkinat tuntuvat olevan
tukossa tulokkailta. Edes hieno urheiluvuosi
2006 talviolympialaisineen ja jalkapalloilun
MM-kisoineen ei ole tuottanut uusia yrittdjid.
Toiveiden tiyttimi urheilukenttd on muuttu-
nut lukuisten epdonnistumisten mydtd unelmi-
en hautausmaaksi.
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Uuteen }

X ~ Suomalaisen urheilujournalismin voimakaksikko, Jukka Rén-
' . ka ja Jari-Kupila, ovat viidessa vuodessa nostaneet Urhei-
A " lulehdén konkurssin-partaalta jalleen housuun. Roh-
2 8\ keus ja kriittinen ote urheilutoimittamiseen ovat

A olleet menestyksen luomisen peruspilareita.

TEKSTI ANNA KIVINEN
KUVA TARU UKKOLA




URHEILULEHDET

cille sanottiin etti tehkidi miti

haluatte, rahaa ei ollut yhtiin,

Urtheilulehden nykyinen toimi-
tuspiillikké Jari Kupila muistelee ahdinkoa,
joka lehden tekemisessi vallitsi toukokuussa
2001.

Kupila ja Jukka Rénki ottivat Urheilulehden
vastuulleen tilanteessa, jossa kaksi viimeisintd
piidtoimittajaa olivat kumpikin viihtyneet teh-
tivissiin vain muutaman kuukauden. Levikki
oli laskenut jatkuvasti, kun taas kilpailija Veik-
kaaja oli vahvistunut vahvistumistaan. Samaan
aikaan kun Veikkaajan levikki nousi parhaim-
millaan 86 000:een, Urheilulehden tilausten
miird putosi alimmillaan vain 6000 kappalee-
seen. Lehti oli kaaoksessa ja kaikki mahdolliset
mittarit osoittivat alaspiin. Kupilan ja Réngin
yritys Nirsikkilin Viestinti Oy sitoutui kui-
tenkin maksamaan toimituksen kulut omasta
pussistaan ja lehden toiminta saattoi jatkua.

— Hullun hommaahan se oli. Ei siini ollut
muiden mielesti muuta kuin mahdollisuus
munata itsensi. Mietittiin kuitenkin, etti lehti
on siini tilassa, ettd isojenkin muutosten teke-
minen on mahdollista, Kupila kertoo.

VAJAAT VIISI vuotta mydhemmin, helmi-
kuussa 2006, pahat ajat ovat vastoin kaikkia
ennustuksia enii muistona takaraivossa. Ur-
heilulehden levikki on 30 000 ja kasvaa edel-
leen, kustantajana on vakavarainen A-lehdet.
Kupila itse istuu puhelinkeskustelumme aikana
italialaisessa paikallisjunassa matkalla Torinosta
Pragelatoon. Mies on Urheilulehden tydko-
mennuksella olympialaisissa, tietysti. Matka-
budjetissa 16ytyy eiko jokaista pennid tarvitse
enii laskea. Mitd ihmetti vilissd on oikein ta-
pahtunue?

Paljonkin. Entiset verivihollisen Veikkaajan
miehet Rénkd ja Kupila halusivat heti alusta
alkaen tehdid Urheilulehdestd jotain sellaista,

jota suomalaisesta urheilulehtikentistd vield
puuttui. Ja jotain sellaista, johon Veikkaajassa
ei ollut mahdollisuuksia. Nyt kaksikko piisi to-
teuttamaan omia pitkdaikaisia visioitaan. Linja
oli selvi:

— Meilld korostui ajatus, ettd lehti dlyllinen
haaste. Tavallaan hyvit henkil6haastattelut, ana-
lyysit tai taustoitukset ovat vain sitd pohjatyoti,
josta juttua lihdetdin rakentamaan ja lopullisia
johtopddtdksid tekemiin, Kupila nikee.

URHEILULEHDESSA EI tydytty uutis-
maisuuteen, vaan haluttiin herittdd ajatuksia
rohkeilla kannanotoilla. — Mielestini perintei-
nen pyrkimys journalismin objektiivisuudesta
joutaa romukoppaan. Se on valhe, ei sellaista
olekaan, Kupila lataa ja jatkaa:

— Emme pyri olemaan mikiin totuuden
torvi vaan haastamaan lukijan olemaan samaa
mielti tai sitten eri mieltd. Se ettd lukija joutuu
ottamaan kantaa ei ole huono asia, eiki sekiin
ettd hin suuttuu. Koska niinhin se yleensi on
ihmissuhteissakin, etté se kenen kanssa sitd eni-
ten riitelee on loppujen lopuksi se itselle kaikis-
ta rakkain.

— Keskeistd on, milli tavalla saadaan ihmiset
kiinnostumaan, ihmisten pitdd tuntea ettd lehti
on ikdin kuin se kumppani, summaa Kupila
strategian, jolla Urheilulehted lihdettiin kehit-
tamdin.

Sisdltduudistuksen lisiksi myos Urheiluleh-
den ulkoasu uudistettiin. Lehti muuttui tab-
loidista aikakauslehdeksi ja sivumiirid kasva-
tettiin.

KAIKKIA LEHDEN kantaaottava journa-
listinen linja ei ole miellyttinyt. Jotkut lukijat
ovat syyttineet lehted huhujen julkaisemisesta

ja eri mieltd olemisen pakkomielteesti, joka so-
tii jo itseddn vastaan. Esimerkiksi lehti ajoi voi-
makkaasti jalkapallomaajoukkueen pidvalmen-

Jari Kupila (vas.) ja Jukka Rénka olivat
nostamassa Urheilulehted uudelleen menes-
tykseen. Kuvat: Johanna Kinnari ja Markku
Lepola

tajan Antti Muurisen erottamista jo pitkdin
ennen kuin mies saikin lopulta kenkid viime
kesind. Vaikkei lehden linja kaikkia vilttimit-
td miellyteiisikidin, on kehitys kuitenkin ollut
positiivista. Jo Rongin ja Kupilan ensimmai-
sen vuoden aikana Urheilulehti onnistui herit-
timdin omaa “alakulttuuriaan” urheilun sisi-
piireissd, ja sen saama huomio vakuutti myds
A-lehdet lehden menestysmahdollisuuksista.
A-lehdet osti Urheilulehden kesilld 2002, ja
siité alkoi entistikin médritietoisempi kehitys-
ja markkinointityd. Tilld hetkelld Urheiluleh-
den asema suomalaisilla lehtimarkkinoilla on
vakiintunut. Toimittajien miird on pikkuhil-

jaa kasvanut, nyt heitd on tiimissd 12.

URHEILULEHTIMARKKINOILLA on
nihty Urheilulehden lisiksi monenlaista yrit-
tdjdd, mutta monet ovat jittineet leikin sikseen
ennen kuin ovat kunnolla paisseet alkuunkaan.
Kupila korostaa, ettei uutta aikakauslehted voi
tehdi tuosta vain.

— Se vaatii oikeasti pitkdjinteisyyttd, mii-
ritietoista tyotd ja kovaa sitoutumista, ja sitd
kaikki eivdt ole tajunneet. Timi ei koske
pelkistddn urheilulehtii vaan aikakauslehtid
yleisemminkin, ettd aina joku jolla on rahaa
luulee, ettd jonkun tempun tekemilld voi me-
nestyd. Oikeasti timi on kuin ultramaraton,
Kupila painottaa.

Suomalaisella urheilujournalismilla ei ole
muutenkaan juuri ylpeiltivdd, vaan sen taso
junnaa Urheilulehden kantavien voimien mie-
lestd paikoillaan, ja pahasti:

— Maailma ympirilli on muuttunut, mut-
ta urheilujournalismissa eletddn vieli vanha-
kantaisessa maailmassa. Timi koskee maan
suurimpia lehtid aina Hesaria myéten. Ur-
heilujournalismia vaivaa nikemyksen puute,

laiskuus ja vanhakantaisuus, pamauttaa Jukka
Rénki.
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Pokeri kylla, pokerilehdet el

SUOMEN AINOALLA pe-
likasinolla eli Helsingin Grand
Casinolla kiyvit pokerinpelaajat
térmisivit vuoden alussa erikoi-
seen tilanteeseen. Kaikki kasinon
pokeriin liittyvit lehdet oli viety
pois hivitettiviksi. Henkilokunta
pystyi vain levittelemiin kisidin,
silld kisky oli tullut suoraan sisi-
ministeriostd, joka hallinnoi ra-
hapeleji Suomessa. Asiasta kertoi
ensimmiisend suomalaisen poke-
riammattilaisen Aki Pyysingin
Pokeritieto-sivusto.

PERUSTELU Ichtien poistami-
selle oli toki selvi: niissi mainos-
tettiin  ulkomaisia nettipokerisi-
vustoja. Nykyisin tosin esimerkik-
si vedonlydnnille kasvot Suomessa
antanut  Jorma Vuoksenmaa

mainostaa omaa pokerisivustoaan
suurissa suomalaislehdissi Veik-
kaajaa my6ten.

GRAND CASINON toimin-
nasta vastaavan Raha-automaat-
tiyhdistyksen suhde pokeriin on
kaikkiaan oudon kaksijakoinen.
Pokerilehtid ei saa kasinolla lu-
kea, mutta pokeriturnaukset kylld
kuuluvat ohjelmaan viikoittain.
Eiki liene kenellekiin yllitys, ettid
kun nettiselaimen osoiteriville kir-
joittaa pokeri.fi, paityy Raha-au-
tomaattiyhdistyksen omille sivuil-
le. Vika ei siis liene mainoksissa,
vaan mainostajissa. Ja jos pokeri
jatkossa madritelliin onnenpelin
sijasta taitopeliksi ja vapautuu ar-
pajaislain siddoksistd, lienee RAY
ensimmiiseni apajilla.

TEKSTIT ANNA KIVINEN JA
HARRI AHOLA

HANNU PULKKINEN, SUOMEN LEHDISTO 2/2006

Saﬂot‘tlﬁ.

TOIMITTAJA JOHANNA KORHONEN JOURNALISTISSA 4/2006

VALTIMOLAISEN TEPPO MAATAN PERUS-
TELUT SILLE, MIKSI HAN El OLE KOSKAAN
KAYNYT HELSINGISSA. HELSINGIN SANOMAT
12.3.

SUOMEN MTV:N KANAVAJOHTAJA ERJA
MOROTTAJA SUOMEN KUVALEHDESSA
10/2006

JUKKA RONKA, VEIKKAAJAN PAATOIMITTAJA 1991
- 1997, NYT URHEILULEHDEN PAATOIMITTAJA
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Lyhyt matka mai

elmikuun  Cosmopolitan esittelee
“herkullisia alusasuja” muotitoimit-
taja Sofia Oksasen jutussa "Kaunii-

na kotona”. Kahdeksan sivun paketissa on koko

Journalismin ja markkinoinnin raja hailyy, kun journa-
listinen juttu nayttaa mainokselta ja tuotetiedot ovat

padosassa.

TEKSTI ELINA LAPPALAINEN
KUVAT TARU UKKOLA

sivun ja aukeaman kuvia, jotka eroavat perin-
teisistd alusvaatemainoskuvista vain sill, etti

muotitoimittaja on valinnut esiteltivit vaatteet
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nokseen

muutaman eri ketjun mallistoista. Paketilla on
otsikko ja ingressi, muuten tekstiksi riittivit
tuotetiedot. Myds mallin meikkitiedot ja kiy-
tetyt hiustuotteet muistetaan lopussa kertoa
pikkutarkasti.

Miki tekee tisti muotijutusta journalismia
ciki mainontaa? Kuvat on kuvattu tiysin mai-

nosten tyyliin, eiki sivuilla ole tuotetietojen li-
siksi muuta tekstid.
Onko lihtkohta kuitenkin viiri, jos aika-
kauslehtii syytetdin piilomainonnasta?
Kysehin alkaa olla vakiintuneista juttutyy-
peistd lehdissd, joiden koko tarkoitus perustuu
tietyistd asioista kiinnostuneiden lukijoiden eli

Monet aikakauslehdista ovat
nykyisin markkinointiluet-
teloja, joiden yhteydessa on
endaa vaikea puhua journalis-
mista.

kuluttajien tuotetiedon tarpeen tyydyttimi-
seen.

Autolehdissi kerrotaan autoista, tietokone-
lehdissi tietokoneista, pelilehdissi peleisti. ..

JOURNALISTI-LEHDEN artikkelipiitoi-
mittaja Timo Vuortama on kirjoittanut piilo-
mainonnasta useaan otteeseen. Hin suostuu
mielellddn keskustelemaan ilmidstd puhelimit-
se.

Vuortaman mukaan piilomainonta on ollut
viimeisen kahden vuoden aikana erityisen voi-
makkaasti esilli ja se on aikakauslehtikentin
suurin ja ajankohtaisin ongelma. Yhteiskunnan
kaupallistuminen nikyy my®os journalismissa.

- Kisitys, jonka mukaan journalismi ja mark-
kinointi ovat eri asioita, ei endd pide. Monet ai-
kakauslehdistd ovat nykyisin markkinointiluet-
teloja, joiden yhteydessi on endd vaikea puhua
journalismista. Tuote-esittelyjen kuuluisi olla
maksetuilla ilmoituspaikoilla. Toimituksellisen
aineiston sisilli markkinointi on lisidntynyt,
Vuortama toteaa.

Vuortaman mukaan piilomainontaa on se,
kun toimituksellisessa aineistossa on mukana
markkinointipainotteista, ei—journalistista ja

sdvyltddn myyvid aineistoa.

ILMASSA ON journalististen arvojen ja
kaupallisten arvojen yhteentérmiyksen kitkaa.
Muotijuttuja ja tyylioppaita tehtailevat naisten-
lehdet istuvat syytettyjen penkilli vastaamassa
koko aikakauslehtikentin puolesta syytteeseen
piilomainonnasta. Miki on naistenlehtien jour-
nalistisen etiikan taso?

Sekid Cosmopolitanin ettd Trendin vuoden-
vaihteen numerot pursuavat tuotetietoja ja mai-
nosten tapaan kuvattuja vaatteita ja meikkeji.

Niitd tuotetietoja lukija oletettavasti = --»
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Mugtitoimittaja Sofia Oksanen
Meskki ja hiukset Anu Levy-Korvenkontio

Kuvauksissa kaytetty ok, Antikdiihe
Fasaare. Matto 1 100 e, Skanna.

Neuepusero
29,95 ¢, HAM. Saarystimet 65 e,
Falie. Havkakoru 12,90 e, HEM.

B2 CORMOPSLITAN FELMIELE) 7006

Helmikuun 2006 Cosmopolitanin muotijutussa “Kauniina kotona”
journalistista sisdltda ovat vain otsikot. Muu on mainoskuvaa ja

tuotetietoja.

haluaakin, mutta kuvittelisi, ettei ketiin enii
kiinnosta ostaa kallista mainostilaa, kun tuot-
teille saa julkisuutta my®s journalismin sisilld.

PUHELIMESSA Cosmopolitanin piitoimit-
taja Tina Totterman lupaa vastata kysymyksii-
ni, jos lihettdisin ne sihkopostitse. Saatuaan
kysymykset, Totterman kuitenkin vetiytyy.

- Kuten puhelimessa mainitsin, Cosmo ei
ole tyypillinen suomalainen naisten/muotileh-
ti, vaan tekstipainotteinen lukulehti, hin sanoo
sihkdpostiviestissi.

Onneksi Trendin ja Glorian pédtoimittajat
vastaavat.

Glorian piitoimittaja Riitta Lindgren il-
moittaa napakasti, ettd maksamalla Glorian
sivuille saa vain mainoksen. Hin toteaa, ettd
journalismi kaupallistuu siind missi muukin
maailma.

- Muoti- ja kauneusjutut ovat journalismia
siind missd polynimuritestitkin. Gloria on kau-
pallinen aikakauslehti eikd mikiin uutisvilicti-
jd, missd puolueettomuuden pitiisi olla ehdoton
vaatimus. Gloriassa noudatetaan journalismin
sdantojd mitd tulee lehden valtaan pddctid micd
otetaan, miti jitetdin, kirjoittaa Lindgren.

Cosmopolitan, Gloria tai Trendi eivit ole
kuitenkaan aiheuttaneet jutuillaan niin paljon
nirdd, ettd olisivat joutuneet Julkisen sanan
neuvoston hampaisiin.

Lindgren ei halua kommentoida JSN:n kan-
nanottoja piilomainonnasta.

- Osaamme itse mairitelld etilkkamme ja
kidyttdd omaa jirkeimme ja arvostelukykyim-
me. Lehden linjasta vastaa pidtoimittaja, joka
kertoo sen myds lehdessi tydskenteleville ja
valvoo, etti kaikki noudattavat samoja siinto-
j4, Lindgren kommentoi.

TRENDIN PAATOIMITTA]JA Niina Lei-
no puolustaa myds lehtedin.

- Trendi on journalistinen aikakauslehti,
jonka kaikkiin juttuihin sovelletaan journalis-
tisia periaatteita. Tuote- ja valmistajatiedoilla
palvelemme kuluttajaa, perustelee Leino.

Pidtoimittajat kiistdvit viitteen siitd, ettd
muotijuttujen mallien kasvot olisivat mainos-
tilaa, jota myydiin meikkifirmoille niin, ettd
firma maksaa meikkauspalkkiot.

- Muoti- tai kosmetiikkayritykset eivit
koskaan maksa Trendin kuvia tai kuvaajan tai
muotitoimittajan palkkaa, eikid millddn yrityk-

Journalismin
saantelija

JULKISEN SANAN neuvosto on alan itse-
sadtelyelin, joka on puuttunut piilomainon-
taan sille tehtyjen kantelujen perusteella.

Viimeksi neuvosto antoi piilomainontaa
koskevan lausunnon 12. lokakuuta 2005
piilomainontalausuman, jossa kiinnitettiin
huomiota muun muassa tuotesijoitteluun.
Lausuman mukaan ”journalistista uskotta-
vuutta ei saa vaarantaa hamartamalla kaupal-
lisen ja toimituksellisen aineiston rajaa. Vaara
on ilmeinen esimerkiksi tuotesijoittelussa, jos
ulkopuolinen pystyy ostamaan itsensa osaksi
ohjelmaa tai juttua”.

Langettavan paatoksen piilomainonnasta
on saanut muun muassa Kodin Kuvalehti
kolme vuotta sitten tyylioppaastaan, joka oli
toteutettu yhteistyossa vaateketjun kanssa.
Neuvoston mielesti tyylioppaan teossa ei
ollut lahdetty journalistisista perusteista.
Toimituksellinen ja kaupallinen aineisto
sekoittuivat liitteessa tavalla, joka oli omiaan
heikentdmaan lukijoiden luottamusta tiedo-
tusvilineiden riijppumattomuuteen.

silli ole mahdollisuutta vaikuttaa kuvavalintoi-
himme. Yritykset eivit mydskiin voi vaikuttaa
sithen, mitki tuotteet paityvit esiteltdviksi leh-
dessi, Leino kirjoittaa.

TIMO VUORTAMA huomauttaa, etti vield
kymmenen vuotta sitten nykyisenlaisia muoti-
ja kauneusjuttuja tuotetictoineen ei tehty, mut-
ta nyt lukijat ovat tottuneet niihin.

Syytettyjen penkilld istuvat aikakauslehdet
ovat osasyyllisid journalismin kaupallistumi-
seen ja journalistisen aineiston ja markkinoin-
nin rajan himirtimiseen.

- Enii ei voi kiintyd takaisin. Ne ovat jo
pitkddn olleet normaaleja juttutyyppeji ja
muutos on luultavasti pysyvd. Kuinka pitkille
niitd jaksetaan moittia? Normaalin raja siirtyy
jatkuvasti.

- Timid on iso asia, suurimpia muutoksia
mitd journalismissa on tapahtunut kahteen-
kymmeneen vuoteen. Me elimme vahvaa muu-
tosaikaa ja tilannetta, jossa monet asiat ovat
auki.

- Nyt on miiriteltivi, missi piilomainon-
nan raja kulkee. Nyt on vaihe, jossa keskustelua
on kiytivi, Vuortama linjaa.
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Persoonallisuus ratkaisee

Annan ja Mimmin maailmassa naytetadn aina kauniilta,
syodaan luomuruokaa ja kuntoillaan ilman hikea.

nsi silmiykselld voisi luul-
la, etti Anna ja Mimmi
ovat ystivii. Ovathan he

molemmat siti idtontd sukupol-
vea, jolle nuorekas elimintapa
on tirkeimpdd kuin numerot.
Heidin maailmassaan ystivyytti
ei kuitenkaan tunneta, sielli van-
notaan  yksilollisyyden nimiin.
Niinpd Annan ja Mimmin tdytyy
tehdd kaikkensa erottuakseen toi-
sistaan.

Molemmat viihtyvit Helsingin
yoelimissd, samoissa ensi-illoissa
ja avajaisissa. Kaiken glamourin-
kin keskelld tirkeimmiksi nousee
kilpailu siitd, kumpi pidsee timin
hetken kuumimman julkkiksen
seuraan ja kumpi kuulee piivin
mehevimmin juorun ensimmii-
send. Taistelu paremman ja suo-
situmman asemasta jatkuu myds
arjessa.

MIMMI HALUARA olla se, joka
arkisenakin piivind huomataan
kaikissa tilanteissa. Hin rakastaa
viimeisimmin muodin mukai-
sia vaatteita, virikidstd meikkid ja

runsaita asusteita. Téydelliseen
ulkoasuun pyrkiminen vaatii lu-
kemattomia tunteja shoppailua ja
istumista erilaisissa kauneushoito-
loissa, mutta titi elimii Mimmi
rakastaa. Hinelle on tirkedd pa-
nostaa itseensd, ja hin siistiikin
aikaa kaikesta muusta vihemmin
tirkedstd. Ruoasta tiytyy tulla ter-
veellistd vihilli vaivalla ja litkun-
nasta saada maksimaalinen hydty
lyhyessi ajassa.

YSTAVAPIIRI ON Mimmin
tukiverkko. Istuskelu Helsingin
trendikuppiloissa ja yhteiset bileil-
lat ovat pakoa arjesta. Vapaa Mim-
mi eldd tiydellistd sinkkuelimi,
tai niin hin ainakin itselleen va-
kuuttelee. Todellisuudessa Mim-
mi kuitenkin odottaa kauhulla siti
piivii, jolloin sinkkuus julistetaan
pois muodista. Silloin hin joutuu
tunnustamaan, etti on toistaisek-
si vain epidonnistunut sen oikean
etsinndssa.

Anna nauraa Mimmin asenteel-
le, joka on hinestd pinnallistakin
pinnallisempi. Annalle on tren-

divillitysten perissi hyppimisen
sijaan tirkeimpid olla aina oma
itsensi. Hin luottaa klassiseen
tyyliin, ja uskoo mustan olevan
aina muodissa. Perinteiset arvot
ovat elimissi etusijalla.
Vakiintunut Anna mydntid,
ettd perhe on yksi onnellisen eli-
min peruspilareista. Anna viihtyy
syrjemmilli  kaikesta vilinistd,
kauniiksi

talossaan. Lapset ovat osa Annan

sisustetussa  omakoti-

elimid, vaikka pullantuoksuista
kotiditid hinestd ei saa. Hin ha-
luaa luoda uraansa ja ottaa aikaa
myds itselleen, ja luottaa laatuajan
tehoon lastenkasvatuksessa.

Villic illan Helsingin klubeilla

ovat mennyttd Annan elimissi.

TEKSTI ANNE LEINONEN
KUVA TARU UKKOLA

Hin kiyttdd aikaansa mieluum-
min sivistiviin teatteri-iltoihin
ja kirjallisuusmaailman merkki-
teosten lukemiseen. Hinelle on
tirkedd tietid kulttuurimaailman
tapahtumista, ovathan ne ystivi-
piirin yhteisten viini-iltojen pu-
heenaiheita.

MOLEMMILLA ON kui-
tenkin sama tavoite, he tahtovat
nousta massasta oman persoonalli-
suutensa avulla. Kumpikin uskoo,
etti oma asenne on se paras mah-
dollinen. Kohtaamiset Annan ja
Mimmin vililld jidvitkin viikoit-
taisiin tapaamisiin lehtihyllysss,
jossa molemmat yrittivit erottua
edukseen omilla keinoillaan.

ANNA

FAKTA

-42. vuosikerta
-Levikki 130 565
-Kustantaja Yhty-
neet Kuvalehdet
-Paitoimittaja
Taina Salomaa

MENAISET

-54. vuosikerta
-Levikki 124 485
-Kustantaja Sanoma
Magazines Finland
-Paitoimittaja
Katriina Kaarre
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TEKSTI MIKKO SARANEN III'.I .-"f
KUVA TARU UKKOLA i s

\ A
Riskinottoall"{__é&televéit sijoittajat
hallinnoivat salkkujaan mielikuvi-

lussa oli suo, kuokka ja Jussi. Alun jalkeen suo ja

kuokka vaihdettiin porssiin ja pidomaan, mutta
Jussi on sdilynyt. Piensijoittaja on korvannut pien- tuksettomasti akselilla Nokia-
viljelijan Suomen talouden selkarankana. Nokian Renkaat. Pelkuri ei kos-
Suomalaisten padhan on saatu mahtumaan, ettei pai- kaan voita nyrkkeilykehdssa eika
omaa kannata makuuttaa sukanvarressa, vaan se tiytyy missddn muuallakaan.
kylvad mahdollisimman tuottavasti. llman opastusta suo- — Sekuriteettiorientaatio johtaa
malainen piensijoittaja kuitenkin hukkaa vahiiset jyvansi stagnaatioon, Borgare selventdi.
kovassa porssimaailmassa. Talouslehtien neuvoille 16ytyy

SUOMEN LEHTIKENTTA on kui-

tenkin liian stabiili. Vahvojen lokaalien ja

kysyntad niin paljon, ettei tarjonta pysy perassa.
Lehtitalojen suhdannenakymat hdikaisevat. Jatkuva
kasvu tuntuu alalla mahdolliselta, silla ihminen tarvitsee globaalien brandien maksimaalinen

entistd enemman tietoa selvitdkseen yha monimutkai- hy6dyntaminen edellyttdd uusien

semmassa yhteiskunnassa.

Sijoitusyhtié Cashlt&Trashlt Oy:n Investment Executive
Managerin Rasmus Borgaren mukaan kaikkein kovim-
mat sijoittajagurut himoitsevat talouslehtid julkaisevien
viestintdyritysten osakkeita salkkuihinsa.

— Lehtitalojen tuloskehitys on ollut huimaa viimeisten
kvartaalien aikana. Jo pelkistaan Talous-Sanomat on tuot-
tanut enemman voittoa kuin uusmediayritykset 1990-lu-
vun lopulla. Kupla tima ei missdin nimessa ole, Borgare
painottaa.

TALOUSLEHTIEN SELKOKIELISYYS ja kansan-
omainen ldhestymistapa ovat kasvattaneet lukijakuntaa
substantiaalisesti. Toisaalta vakavaraiset mainostajat ovat
Iahteneet hyvin mukaan; talouslehden sivuilla ei tila-autoja
tai kdvelysauvoja mainosteta. Purjeveneet, urheiluautot ja
sikarit vilahtelevat porssikurssien vilissa.

Suomalaisten lehtitalojen kustannustehokkuus on maa-
ilman huippua. Tuotantoprosesseja on tehostettu hyvin
koordinoiduilla saneerausohjelmilla organisaatioiden
alatasoilla. Ongelmia aiheuttanut, |970-luvulle jamahtanyt
journalistiliitto on joutunut ndyrtymaan ja tunnustamaan
joustojen tarpeellisuuden globaaleilla markkinoilla.

Borgaren mukaan alan yritysten osakkeilla kdyty kaup-
pa on lisdantynyt kahdessa vuodessa 50 prosenttia. Viime
vuonna kaupan nettoarvo oli 4,7 miljardia euroa, mikd on
2,3 miljardia enemmén kuin vuotta aiemmin. Luvut ovat
hyvin ndyttavid ja antavat informaatiolle lisiarvoa asian-
tuntijoiden silmissa.

Investointikarja ei kuitenkaan ole vield 16ytanyt leh-
tialaa, joten arvostustasot eivit ole vield yltaneet niin
korkealle kuin tasesubstanssi ja p/b-luvut edellyttdisivat.

tuotteiden lanseeraamista ja
vahvaa johtajuutta.

— Suomessakin yritysten
johtoon palkattava my6s ulko-
maalaisia, globaalisti vaeltavia
asiantuntijoita eli nomadeja,
Borgare toteaa.

Yksilon etu on kaiken mit-
ta. Lukijan etu on, ettd orga-
nisaatiolla on arvopohjainen
visio, joka luo edellytykset
henkisten resurssien mak-
simaaliselle realisoitumiselle
innovaatioiden muodossa.
Jokainen alainen tdytyy
vapauttaa tuottamaan osaa-
mista omien vahvuuksiensa
kautta.

Vahvan ja dynaamisen
johtajan tyon fokuksen taytyy
olla siing, ettd han kohdentaa
alaisensa kapasiteetin palve-
lemaan organisaation yhteista
missiota. Yrityksen strategiset
linjanvedot on tehtava
johdonmukaisen toiminta-
filosofian pohjalta, jota
implementointikykyi-
nen johtaja toteuttaa
tiimipohjaisessa
toimintaymparis-
tossa.

—
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Jatkumo. Edellisten
numeroiden perinne,
seuraaville perustuva
tulevaisuus. Lumeella
ei ole kumpaakaan.
Se on eka, vika ja ainoa - kuolleena synty-
nyt ja ikinuori.

LARI VESANDER

Luen pdaasiassa kun-
toilulehtia ja Hippos-
ta. Kotona kaydessani
kahlaan lapi myos
kaikki ditini ystaviltddn saamansa aikakaus-
lehdet, se on kierrétysta se.

HELINA HUUHTANEN

Pienena etsin Hip-
poksesta "myydddn
hevosia”- ilmoituksia
ja haaveilin omasta,
upeasta kouluratsus-
ta. Haave elaa edelleen, mutta Hippoksen

Pienena tein omaa
lehted, jota myin
serkulleni viidella
markalla. Lehdelle
kavi kuten miesten
elamantapalehdille. Se kuoli kolmen
numeron jalkeen.

TARU UKKOLA

Mitd enemman kir-

joittaa, sitd vahem-

man jaksaa lukea. ¥
Toisaalta selaan .
kuitenkin sujuvasti ldhes kaikkia aikakaus-
lehrid, jotka kasiini eksyvat.

MIKKO SARANEN

Musiikkilehdistd on
syyta lukea hevi-
miesten haastattelut.
Pop-nyhvét ovat
tylsid, mutta hevarit
keskimaarin joko saatananpalvojia tai saa-

Lehden nimeksi
ehdotettiin sanaa
Era, kuten ne laulavat
munkit vuosien
takaa. Kukaan ei
ymmartadnyt vitsid. Saatiin Lume. Siind ei ole
vitsid, tai ainakaan mind en sitd ymmarra.
HANNU HALLAMAA

Ammattilehdet ovat |
ainoita kotiini tulevia |
aikakauslehtia. S TT——
Odotushuoneissa Neor e
pysyy karryilld nais-

tenlehtien juoruista. Ostan Newsweekin
laventaakseni tietdmystdni maailmasta.
ELINA LAPPALAINEN

Tilaan Trendia. Valilla
kuvilla kiillotettu
hémppa tekee hyvia. -"- ")
Muuten luen aika- RS ~-
kauslehtia laidasta laitaan, Seiskaa lukuun
ottamatta kaikki kelpaa.

ANNE LEINONEN

Aku Ankka jaksaa
viehattaa edelleen.
Harmi vaan, etta
Mustakaapu on ldhes
havinnyt kuvioista. Kaapumaista otetta
valittdd myos Prahan kaupunkilehti Think

lukeminen on sen sijaan jaanyt. tanan tyhmid. Ja se on hauskaa. Again.
ANNA KIVINEN HARRI AHOLA PAULA TAIPALE
LUME Mikko Saranen KUVAA]JA LEHTORI
Jyvaskylan yliopiston Anna Kivinen Taru Ukkola Tapani Huovila
journalistiikan opiskelijoiden Anne Leinonen
aikakauslehtikurssin julkaisu Elina Lappalainen KUVANKASITTELIJA PAINOPAIKKA
Helind Huuhtanen Harri Ahola Kopijyva, Jyvaskyla
Hannu Hallamaa
PAATOIMITTAJA Harri Ahola KANNEN KUVA PAPERI
Hannu Hallamaa Taru Ukkola Kansi: Galerie one silk 150 gsm
ULKOASU Sisasivut: Galerie one silk 100
TOIMITUS Taru Ukkola JULKAISIJA JA KUSTAN- gsm
Lari Vesander Harri Ahola TAJA
Taru Ukkola Hannu Hallamaa Jyvaskylan yliopiston viestintitie- TAITTO

Paula Taipale

Lari Vesander

teiden laitos, journalistiikka

Halvaantunut paviaani



Tee ite parempi.



