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1. Johdanto

Arabian keramiikkatehdas palkkasi taitelija Kaj Franckin palvelukseensa uudis-
tamaan kayttoesinesuunnittelua vuoden 1945 lopussa. Tuotesuunnitteluosasto pe-
rustettiin vuonna 1950. Arabian keramiikkatehtaalla kiinnostus tuotesuunnittelun
kehittdmista kohtaan oli herdnnyt taloudellisista ja sosiaalisista syistd. Koska teh-
taan taloudelliset ongelmat olivat syventyneet toisen maailmansodan poikkeusolo-
jenjalkeen, pyrittiin tuotantoa uudistamalla nousemaan sotaa edeltdneeseen hyvaan
kilpailuasemaan. Paineita kiyttoesinesuunnittelun uudistamiseen loi taideteollisuu-
dessa kayty kaunis arkitavara-keskustelu, jonka ajankohtaistumiseen vaikutti osal-
taan pulan herédttama sosiaalinen tietoisuus.

Keskustelu Arabian keramiikkatehtaan kayttGesineista alkoi Tukholmassa Nor-
diska Kompaniet -tavaratalossa vuonna 1945 jirjestetystd suomalaisen taideteolli-
suuden nayttelystd. Nayttely oli merkittdva tapaus, silld tavaratalo oli 1930-luvulta
alkaen proﬁloituriut ajankohtaisen kansainvilisen taideteollisuuden esittelijaksi.
Nayttelyssa oli esilld Michael S}milkinin, Birger Kaipiaisen, Toini Muonan, Friedl
Kjellbergin, Aune Siimeksen, Rut Brykin ja Lea von Mickwitzin uniikkiteoksia. Nayt-
telyd kasiteltiin laajasti niin pdiva- kuin ammattilehdistossdkin. Joukko alan vaikut-
tajia Norjasta, Tanskasta ja Ruotsista kirjoitti ndyttelysta kiittaviasti.!

Ruotsalaisen Form-lehden piitoimittaja Ake Stavenowin kirjoitus aloitti julki-
sen polemiikin. Muuten ylistavassa arvostelussaan Stavenow kyseenalaisti taiteilijoi-
den eristdytymisen kdyttoesinesuunnittelusta.? 2 Arabian keramiikkatehtaan tai-
teellinen johtaja Kurt Ekholm kirjoitti vastineen Stavenowin esiinnostamaan aihee-
seen. Ekholm puolusti Form-lehdessi vuoden 1946 alussa lujasti taiteilijan oikeutta
keskittyd ainoastaan omaan tyohonsa .2 Tama vastine nosti kritiikin nakyvaksi pu-
heenaiheeksi. Stavenow puolusti kantaansa kutsumalla alan johtavia ruotsalaisia tai-
teilijoita kommentoimaan kirjoitusta. Stavenowin asiantuntijoista muodostui Arabi-

an taidepainotusta kyseenalaistava rintama, joka tuomitsi arkitavaran ja taiteen erot-



tamisen. Arabian keramiikkatehtaan néayttelyt olivat heiddn mukaansa muodostu-
neet yksittdisten persoonallisuuksien niyttdmoksi, samalla kun Arabian kuva suur-
tuotantolaitoksena jdi hamariksi.4

Arabian keramiikkatehtaalla taiteilijat olivat 1800- ja 1900-lukujen vaihteesta
lahtien jossain maarin suunnitelleet kiyttdesineitd, mutta eivat yhta paljon kuin Ruot-
sissa, jossa posliinitehtaitten taiteilijat jatkuvasti suunnittelivat myos kiyttoesinei-
td.5 Arabian keramiikkatehtaalla taiteilijoiden lisdksi kaytt6esineitd muotoilivat teh-
taan saksalaiset kipsimallintekijat.® Teollinen tuotanto keskittyi halpaan arkitavaraan
- "tapulitavaraan”- ja kaupallisesti merkittdvaan saniteettiposliiniin. Varsinainen
kayttoesineiden suunnittelu ei kuulunut Arabian keramiikkatehtaan julkisuuskuvaan.”
Kurt Ekholm ja tehtaan toimitusjohtaja Carl-Gustav Herlitz tukivat uniikkikasityoté
kolmessa keraamisen ilmaisun kategoriassa: ruukunteon, kuvanveiston ja "keraamisen
maalauksen” kategorioissa.?

Form-lehden polemiikki jatkui Suomessa Arkkitehti-lehden sivuilla vuonna 1946.
Teollisuuden kayttoesineista kirjoitettiin kriittiseen sdvyyn etenkin 1947-1948.9 Maire
Gullichsen kirjoitti Taidelehdessd 1947: “Kauniit kiyttiesineet ovat télld hetkelld varakkai-
den kansankerrosten etuoikeus, ja "kauniimpia arkiesineitd” saa nykyddn ainoastaan
ykistyistilaisuuksista ja ylellisyystavaran hinnalla. Tarvitsemme maun parantamiseksi rakentavaa
Jja hyédyllistd arvostelua, sanomalehtikeskusteluaf...]"*° Vuonna 1949 jarjestettiin ruotsalai-
sia tavoitteita henkivd Kauneutta arkeen -niyttely, johon liittyi huomattavan laaja
esitelmasarja radiossa. Nayttelyn tarkedna esikuvana oli Ruotsin Sl6jdféreningenin
nayttelyvierailu Helsingissa lokakuussa 1947 teemalla Ruotsalainen koti ja sen kéyt-
toesineet, joka osaltaan piti arkitavara-keskustelun ajankohtaisuutta ylla. Kurt Ek-
holm kirjoitti nayttelysta: "Meille Suomessa oli vélttdméténtd juuri nyt saada tdmd impulssi
Ruotsista, ja tuskin on missddn ndyttelyssd meilld ollut niin vilkkaasti kdvijoitd kuin tdssd...”"

Kirjoittaessaan vuoden 1945 loppupuolella Forum-lehdelle vastinetta Ake
Stavenowin viitteisiin, Kurt Ekholm oli jo palkannut ensimmaisen vain kiyttGesinei-

ta suunnittelevan taiteilijan, Kaj Franckin (1911-1989). Ekholm toimi "ajan hermol-



la”, silla kiinnostusta tuotesuunnittelua kohtaan ei tunnettu ainoastaan Arabian
keramiikkatehtaalla, vaan muissakin suomalaisissa yrityksissd huomattiin tarve uu-
distaa tuotesuunnittelua. Uusi ammattikunta, teollinen suunnittelija syntyi Suomeen
toisen maailmansodan jilkeisind vuosina, kun taideteollisen koulutuksen saaneita
taiteilijoita alettiin palkkaamaan teollisuuden palvelukseen,'> kuten Fiskars, Hack-
man ja Finlayson tekivit.’* Uuden ammattikunnan synnystd hyviana esimerkkini ovat
tekstiilisuunnittelijat, jotka l16ysivat ensimmadista kertaa t6ita teollisuudesta, kun he
aikaisemmin olivat lahes tdysin suuntautuneet kisityoni valmistettavaan tuotantoon. 4

Suomessa elettiin toisen maailmansodan paétyttyd tavarapulan ja sddnnostely-
talouden aikaa. Maan jilleenrakentaminen ja uudisasutustoiminta kysyiviit voima-
varoja. Suomi maksoi sotakorvauksia, joka kiihdytti maan elinkeinorakenteen muu-
tosta maatalousyhteisosta teollisuusvaltaiseksi ja urbanisoituvaksi maaksi. Elin-
keinorakenteen muutokseen liittyi reaaliansioiden nousu, joka mahdollisti uudenlai-
sen elaméantavan. Kulutusyhteiskunta oli syntyméssd. Muutos tapahtui yhteiskun-
nan monilla tasoilla. Sosiaalisesti eldméantyylin sanotaan arkipdivaistyneen, mika il-
meni seurustelutavoissa ja niihin liittyvissa esineissd. Arkkitehtuurissa jouduttiin tyy-
dyttamaan aikaisemmasta poikkeavia tarpeita, ja sodanjalkeinen jalleenrakentaminen
toteutettiin niukoin varoin. Asuntotuotannon ihanteeksi tulikin pieni ydinperhe, jol-
la pystyttiin minimalisoimaan tilankaytto séilytystiloja myoten.

Suotuisat ulkopoliittiset suhdanteet auttoivat Suomen avautumista kansainva-
lisyyteen ja siivittivit taloudellista toimintaa. Suomen taideteollisuus oli
kansainvédlisemmén huomion kohteena 1950-luvulla. Helsinki oli Pohjolan
taideteollisuusvaelle uusi inspiroiva kokoontumispaikka, jossa pohjoismainen
taideteollisuuskongressi pidettiin kesiakuussa 1954. Milanon triennaalit 1951 ja 1954
toivat palkintoineen oman hohtonsa taideteollisuusmaailmaan ja alaa kasitteleviin
kirjoituksiin.'s Harri Kalhan mukaan taideteollisuuden menestys oli valtiollinen
kulttuuriprojekti. Alan lisdantyneen kirjoittelun idealistisena funktiona oli valistus,

joka pragmaattisella tasolla tarkoitti esineiden markkinointia.'



Vaikka Arabian keramiikkatehtaalla tuotesuunnittelun uudistuminen tiedettiin
valttimattdmaiksi, muutokset olivat vaikeita. Kaj Franck visioi muutosta alkuvuodesta
1949: ”Uudet elinehdot ja uusi asumistapa ovat mm. pakottaneet meiddt uudistamaan huone-
kalustoa. Ollaan hyuviilld alulla tekemdssd keittiotd sGhkoistetyksi ruoanvalmistustyopajaksi. Mutta
keittidissd tapahtunut vallankumous ei ole suurestikaan kohdistunut talousastiastoomme.
Kayttoposliinissa tuskin huomaa mitédn muutosta, vaikka sali-, ruokahuone- ja kakst kotiapulaista
-kdsite onkin siirtymdssd kulttuurthistoriaan. Ei, astiasto on puristettuna keittokomeron hyllylle
kuin komppania jérkkymdttomid tinasotilaita ja katselee aivan rauhassa huonekaluston vathtuvaa
kohtaloa.”” Tassd Kaunis koti -lehdessd julkaistussa Kauneutta etsiméssé -kirjoituk-
sessaan Kaj Franck kehottaa rajayttimaan astiastot.

Arabian keramiikkatehtaan kéyttéesinevalikoima - astiastot, esinesarjat ja yk-
sittdiset kiyttoesineet - uudistettiin 1950-luvulla. Aikaisempina vuosikymmenina
tuotantoon otettu valikoima poistettiin markkinoinnista paria poikkeusta lukuunot-
tamatta. Kun tuotesuunnitteluosaston uudet tuotteet tulivat myyntiin, kuluttajat tun-
sivat epavarmuutta: Tuotteet eivit myyneetkddn itseddn kuten aikaisemmin, vaan
uuden tuotannon mukana oli myos omaksuttava uudenlainen esineiden kiyttoajattelu.

Markkinointi tuli apuun kertomaan kuluttajille, kuinka uusien tuotteiden kanssa tu-

lee elaa.

1.1. Tutkimuskohde ja -metodit

Tuotesuunnitteluryhmé aloitti toimintansa nelisen vuotta ennen
tuotesuunnitteluosaston perustamista vuonna 1950. Tehtaan uudeksi suunnittelijaksi
palkattu Kaj Franck sai dreijarikseen Goran Backin (1923-) ja apulaisekseen Kaarina
Ahon (1925-1990). Hieman mydhemmin suunnittelutyéryhmaé sai vahvistusta, kun
Ulla Procopé (1921-1968) aloitti tyonsé. Kaj Franck vastasi tuotesuunnitteluosaston
toiminnasta. Kaarina Aho ja Ulla Procopé tyGskentelivédt suunnittelijoina. Raija

Uosikkinen (1923-) suunnitteli padsdéantoisesti koristeet Franckin, Ahon ja Procopén



tuotantoon. Goran Back dreijasi prototyppeja ja kipsimallintekijat apulaisineen teki-
vit mallit tuotantoa varten. Markkinointipaallikké Holger Carring vastasi uuden tuo-
tannon markkinoinnista.

Kaj Franckille ensimmaiset vuodet Arabialla olivat eradnlaista koeaikaa, jolloin
héan joutui kovastikin puolustamaan omia nakemyksidan. Franck etsi teolliseen suun-
nitteluun sopivampaa tyOskentelymenetelmas, tiiviimpad ryhmatyoskentelya.
Tuotannollisesti ajanjakso kulminoituu Kaj Franckin suunnittelemaan Kilta-sarjaan,
joka tuli markkinoille 1952. Tdhén tuotesuunnittelutyon jarjestaytymisvaiheeseen liit-
tyy Arabian keramiikkatehtaalla tapahtunut omistajanmuutos. Jarjestdytymisvaihe
henkilGityy Kaj Franckiin, ja suunnittelutydryhmassa Kaarina Aholla ja Ulla Procopélld
on lahinna avustajan rooli.

Vuonna 1950 perustettiin tuotesuunnitteluosasto, ja tuotesuunnittelu virallis-
tettiin organisaation hierarkiassa. Samanaikaisesti Arabian keramiikkatehdas aloitti
systemaattisen markkinoinnin. Kaarina Aho nousi Kaj Franckin rinnalle tuote-
suunnittelijaksi. Tuotannollinen kaari kulki Franckin suunnittelemasta Killasta Ahon
suunnittelemaan Palapeli-astiastoon. Vuonna 1955 Kaj Franck sai Lunning-palkinon
ja Asla-apuraha, ja han poistui vuodeksi Arabian keramiikkatehtaalta, jolloin Kaari-
na Aho ja Ulla Procopé kohosivat johtaviksi tuotesuunnittelijoiksi.

Kaj Franck irtisanoutui Arabian keramiikkatehtaan palveluksesta 1961. Vuotta
my6hemmin Kaarina Aho perusti oman verstaan ja siirtyi tekemain uniikkia kera-
miikkaa. Tuotesuunnitteluosaston uutena johtajana aloitti Rikhrad Lindh, jonka
alaisuudessa Ulla Procopé tyoskenteli aina kuolemaansa saakka vuoteen 1967.
Procopén tyovire sdilyi sairasvuoteellakin, jolloin hin suunnitteli koristetta Kaarina
Ahon suunnittelemaan FC-astiastoon.”®

Kaj Franck, Kaarina Aho ja Ulla Procopé suunnittelivat uusia kayttoesineita niin
kotien tarpeisiin kuin suurtalouksiin. He suunnittelivat astiastoja, astiasarjoja ja lu-
kuisia muita yksittdisia kaytt6- ja koriste-esineitd, joita valmistettiin suur- ja pien-

tuotannossa. He tdydensivit tuotannossa ollutta esineist64 useilla kahvikuppimalleilla



ja astiastoja uusilla osilla. Arabian keramiikkatehtaalla valmistetaan yhi Ulla

Procopén suunnittelemaa Valencia - astiastoa ja Ruska-sarjaa sekd Kaj Franckin

Kilta -esinesarjan muunnelmaa Teemaa. Kaarina Ahon suunnittelemaa FA-

leikkuulautaa myyddan osana Ulla
Procopén suunnittelemaa Valencia-
astiastoa.

Tuotesuunnitteluosaston lisdksi
muutkin Arabian keramiikkatehtaan
taiteilijat suunnittelivat kiyttGesinei-
td 1950-luvulla. Kaikkien ennen 1940-
luvun loppua tuotantoon otettujen
mallien valmistus lopetettiin 1960-lu-
vun puoliviliin tultaessa.' Runsaassa
kymmenessd vuodessa Arabian
kiyttoesinetuotanto oli uudistunut ko-
konaan ja toistakymmenta uutta
astiastomallia oli otettu valmistuk-
seen.?®

Lisensiaatinty6sséni esittelen vai-
toskirjani aineiston: tuotesuunnittelu-
osaston tuotantoa ja osaston toimintaa
sekd tuotteiden markkinointi-
menetelmia. TyOsséni kartoitan “histo-
riallisen fakta-aineiston”.?* Keskityn
Arabian keramiikkatehtaan tuote-
suunnitteluosaston tuotannon paa-

linjoihin ja osaston toimintaan vuosi-

Valencia- astiasto (Ulla Procopé)

kymmenella, jota on nimitetty suomalaisen taideteollisuuden “kultaiseksi 50-



luvuksi”. Tuotesuunnittelutyon lahtékohtana oli Arabian tehtaalla keraamisen talous-
tavaran uudistus ja myynnin liséys ja siten tehtaan taloudellisen aseman parantami-
nen. Millaista oli uusi tuotanto ja kuinka se muutti Arabian keramiikkatehtaan
valmistamaa taloustavaraa? Tuotteiden uudistamiseen liittyi suunnittelu- ja valmistus-
ty0ssd tapahtuneet muutokset. Kaj Franck kyseenalaisti tehtaan kdyttimit tyo-
menetelmét ja hénen aloitteestansa muotoutui tiivis ryhmétydskentely. Kuinka
suunnittelutyoryhma toimi? Mika oli suunnittelijan asema ja osuus suunnittelu- ja
tuotantoprosessissa, joka huipentui markkinointiin, jolla tuotteet saatettiin kulutta-
jille? Millaiset olivat tuotesuunnitteluosaston tuotteiden markkinointimenetelmit ?

Tarkastelen tuotesuunnitteluosaston tuotantoa ja osaston toimintaa seki tuot-
teiden markkinointimenetelmid kahdesta ndkokulmasta, jotka nimeédn sisaiseksi ja
ulkoiseksi tarkastelutasoksi. Sisdisessd tarkastelutasossa kisittelen itse fyysista
objektia, tuotesuunnitteluosastolla suunniteltuja tuotteita. Kuvaan tuotteen ominai-
suuksia, kuten materiaalia, muotoa, vareja ja kiytt6a. Kayttotavat voidaan luokitella
kolmeen laajempaan ryhmaéaén: praktiseen, sosiaaliseen ja esteettiseen. Praktisella
tarkoitetaan pelkéstddn esineen kidytt6d, kun taas sosiaalista kayttod maarittelevit
yhteison jasenten luomat normit. Sosiaalinen kéyttd on symbolinen, ja kiyttiji liit-
tad itsensd katsomaansa normisysteemiin. Kolmesta kiyttotavasta esteettinen on kaik-
kein vaikeimmin méariteltavissa, silld siina tarkastellaan esinettd kauneuskisitteiden
avulla, joihin osittain liittyy henkilokohtainen kokeminen. Tavallisimmin esineen
kolme kayttotapaa ovat kytkeytyneet toisiinsa.?

Ulkoisessa tarkastelutasossa selvitén fyysisen objektin suunnittelu- ja valmistus-
prosessia eri ammattilaisineen. Tutkimuskohteena on tuotesuunnitteluosaston toi-
minta ja markkinointimenetelmat. Selvitdn my0s osaston sosiaalisia suhteita ja ase-

maa tehtaalla seka tuon esiin suunnitteluty6ta maarittavia tekijoita.



markkinoint tekniset osastot

kotimaan - ja ulkomaan myyntiosastot esim. laboratorio

taideosasto taideteollisuusosasto

tuotesuunnitteluosasto

tuotesuunnittelijat dreijarit kipsimallintekija

Kaj Franck Géran Bick Erik Johansson
Kaarina Aho Ralf Hansen
Ulla Procopé

teollinen koristesuunnittelu
Raija Uosikkinen
apulaiset

Tuotesuunnitteluosaston henkilokunta ja osaston yhteydet
Arabian keramiikkatehtaan muthin osastoihin 1950-luvulla

1.2. Lihdemateriaali ja aikaisempi tutkimus

Olen haastatellut Kaarina Ahoa, Raija Uosikkista ja Géran Backid 1980-luvun
lopussa. Kaj Franckin kanssa ehdin sopia haastattelusta ennen kuin hén lahti mat-
kalleen Eteld-Eurooppaan, missa han kuoli syyskuussa 1989. Kaarina Ahon kanssa
kéavin ldpi hdnen tuotantoansa ja hdnen tyonsa lahtokohtia, ns. taiteellista intuitiota.
Keskustelut Uosikkisen ja Backin kanssa keskittyivat ennen kaikkea suunnittelijan
toimenkuvaan ja tyon luonteeseen tyoryhmassa. Naiden keskustelun avulla olen hah-

mottanut suunnittelijan ty6ta teollisuudessa, jonka lisdksi olen saatu arvokasta ensi-



kiden tietoa esimerkiksi tehtaan sosiaalisesta hierarkiasta. Asiantuntijahaastatteluissa
olen my6s kayttanyt elamakertaa selventavia kysymyksid, jotka antavat mahdollisuuk-
sia yksilon ja yhteison vélisten suhteiden maarittelylle.

Raija Uosikkisen ja Goran Backin haastatteluja tiydentaa Taideteollisuusyhdis-
tyksen arkistoon tallennetut haastattelut, jotka on tehty samoihin aikoihin omien
haastattelujeni kanssa. Lisdlahdemateriaalina olen kayttanyt julkaistuja haastattelu-
ja ja elamikertoja seka tutkimuksia. Kaj Franckia, tuotesuunnitteluosaston
nimekkdintd suunnittelijaa kohtaan tutkimuksellinen kiinnostus herasi jo 1980-lu-
vun alussa. Kristiina Paatero teki Franckin Arabian aikaisesta tuotannosta opinnayte-
tyotasoisen perustutkimuksen vuonna 1983.2 Franckin elaméanty6 ja tuotanto jul-
kaistiin vuonna 1992 Taideteollisuusmuseon toimesta kirjana ”"Kaj Franck, muotoili-
ja formgivare designer”. Vuonna 1997 painettu nayttelyjulkaisu "Kaj Franck Teema
ja muunnelmia”2 keskittyy keramiikkaan ja lasiin. Liisa Rasdnen on Franckin kirjoi-
tuksista toimittanut vuonna 1991 julkaisun "Muotoilijan tunnustuksia Form och
miljo”. Julkaisuun on valittu muutamia artikkeleita ja julkisia esitelmia seka erilaisil-
la kursseilla pidettyja alustuksia, jotka kertovat Franckin taideteollisesta nakemyk-
sestd, suunnittelijan tehtdvista ja vastuusta.

Tutkimukseni keskeisin arkistoaineisto on tallennettuna Arabian museon arkis-
toihin ja kokoelmiin. Kaarina Ahon ja Ulla Procopén tuotannon kuvaus perustuu
prototyyppi- ja esinekokoelmiin seki valokuva-aineistoon ja lehtileikkeisiin, poyta-
kirjoihin ja muuhun painettuun aineistoon, kuten Keramiikka ja lasi -lehteen,
kuvastoihin ja hinnastoihin. Kaj Franckin tuotannosta julkaistuja tietoja olen
tarkentanut ja vertaillut edelld mainitulla primaariaineistolla. Kaarina Ahon haas-
tattelut tarkentavat arkistoihin tallennettua aineistoa ja hénen yksityiskokoelmansa
olivat kdytettavissani selvitettdessani Ahon tuotantoa. Ahon kuoleman jélkeen 1990-
luvun alussa kokoelma hajosi, ja yksi osa aineistosta on lahjoitettu Arabian muse-
oon. Sen kokoelman kohtalo, joka ei pdatynyt museoon, on tuntematon. Tutkimuk-

sessani viittaan Ahon yksityisarkistoon, jota ei lahjoitettu Arabian museoon.
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Tuotesuunnitteluosaston toimintaa ja tuotannon markkinointimenetelmia
selvittidessini keskeisind ldhteina Arabian museon ja Taidekorkeakoulujen arkisto-
jen lisdksi on Harri Kalhan vaitoskirjatutkimus "Muotopuolen merenneidon pauloissa.
Suomen taideteollisuuden kultakausi: mielikuvat, markkinointi, diskurssit”.2¢
Tuotesuunnitteluosaston tuotannolle ja toiminnalle tirkeda taustatietoa olen saanut
Arabian keramiikkatehtaan kolmesta julkaisusta. Keramiikka ja lasi -lehden 100-
vuotisjuhlanumeroon vuonna 1973* Leena Maunula on kirjoittanut tutkimuksen
Arabian tehtaan kayttomallistosta vuodesta 1874 alkaen. Julkaisussa ”Arabia”*® vuo-
delta 1987 Kaarina Rissanen ja Kristiina Paatero ovat kirjoittaneet kiytt6esineiden
malleista ja koristeista, joista Paatero kirjoittanut tutkimukseni aiherajaukseen liit-
tyen vuosista 1945 - 1985. Marjut Kumela on julkaissut tutkimuksen Kurt Ekholmin
Arabian vuosista 1931 - 1948. Heikki Hyv6nen® on vuonna 1983 kirjoittanut suoma-
laisen keramiikan yleisesityksen "Suomalaista keramiikkaa”, jossa Arabia on esiteltyna
omana kappaleenaan.

Suomen taideteollisuuden historiaa kisittelevissa tutkimuksissa on hallitsevana
nakokulmana ollut henkilomonografinen ote ja siihen liittyvd perustason esine-
tutkimus. Taidehistoriallinen esinetutkimus on perustunut esteettiseen ja tekniseen
kuvailuun seka tuotannon kronologisointiin. Tutkimuksen painopiste on ollut
yleistavasti kasitetyssd muodossa ja taiteellisen intention rekonstruktiossa.3° Arabi-
alla toimineista taiteilijoista ja heiddn tuotannostaan on tehty tutkimuksia, jotka ovat
julkaistu nayttelyihin liittyen.3' Toisen maailmansodan jilkeisen taideteollisuuden
kasittelyssa vakiintunut tutkimusnakokulma on yhtaalta henkilolahtoinen, nerokulttia
mukaileva ja toisaalta néyttelyinstituutiota korostava.3? Viime vuosina on osoitettu
kiinnostusta yksittaisten taideteollisten alojen ammatilliseen kehitykseen ja identi-
teetin tutkimukseen. Keraamikon ammatillisesta ja taiteellisesta identiteetista tehty
tutkimus on julkaistu Harri Kalhan toimittamana 1996.3

Harri Kalhan3* vaitoskirja "Muotopuolen merenneidon pauloissa. Suomen tai-

deteollisuuden kultakauden: mielikuvat, markkinointi, diskurssit” vuodelta 1997 avaa
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uutta nakokulmaa tutkimukseni aikakauden taideteollisuuteen. Tarkein osa Kalhan
viitoskirjan tutkimusaineistosta on Arabian keramiikkatehtaan ns. taideosastolla,
jonka poikkeuksellinen profiili 1930-luvun lopulta alkaen pohjusti Suomen toisen
maailmansodan jilkeisen taideteollisuuden yleista julkisuushakuisuutta.®s Kalha tar-
kentaa tutkimuksessaan modernin muotoilun myyttien historiallista rakentumista.
Han priorisoi taideteollisuuden kommunikatiiviseksi kentédksi, jossa tuote, vastaan-
ottaja, instituutiot ja tekija ovat osa mm. reseptiosta ja markkinoinnista kasin luetta-
vissa olevaa kulttuurista jarjestelmaa. Taideteollisuus nayttaytyy silloin estetiikalla
ja aatteilla kyllastettyina arvorakenteina, jotka on aikoinaan verbalisoitu ja visualisoitu
taytelaisesti. Siten tekstintutkimus painottuu viitoskirjassa.3® Harri Kalha sivuaa
tuotesuunnitteluosastoa Kaj Franckin kautta, jonka ty6ta han tarkastelee sukupuoli-
jarjestelman nakokulmasta,3 mutta muutoin Kalha ei kisittele tuotesuunnittelu-
osastoa tutkimuksessaan.

Itse olen tutkinut aikaisemmin Kaarina Ahon tuotantoa ja tuotesuunnittelu-
osaston toimintaa kahdessa opinnaytteesséni. Olen tehnyt pro gradu-tutkimuksen
Kaarina Ahon tuotannosta Helsingin yliopiston taidehistorian laitokselle.38
Sivuaineeni tutkielmassa Helsingin yliopiston suomalais-ugrilaisen kansatieteen lai-
tokselle olen tutkinut tuotesuunnitteluosaston toimintaa ja taiteellisen henkilokun-
nan toimenkuvaa.? Naiden opinnaytteitteni problematiikkaa laajennan lisensiaatin-

tyossani koskemaan koko tuotesuunnitteluosastoa, tuotantoa ja toimintaa.
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Kaarina Aho seuraa dreijari
Goran Bdckin tyoskentelyd.
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2. TUOTESUUNNITTELUOSASTO

Kaj Franck kokosi ensimmaisena tyovuotenaan 1945 - 1946 Arabian keramiikka-
tehtaalla tuotesuunnittelutydoryhmaén, joka vahvistettiin tuotesuunnitteluosastoksi
vuonna 1950. Jo ty6honottotilanteessa oli Kaj Franckin kanssa sovittu avustajien
kaytostd.' Vuoden 1946 aikana Franck sai tuotesuunnitteluryhméainsi Géran Backin,
Kaarina Ahon ja Maria Hosainoffin. Ulla Procopén palkkaus tuotesuunnitteluryhmain
vuonna 1948 liittynee Maria Hosainoffin siirtymiseen Arabian keramiikkatehtaan pal-
veluksesta pois. Raija Uosikkinen harjoitteli kesén 1946 Franckin apulaisena ja aloitti
uudelleen tuotesuunnitteluosaston tuotteiden koristeiden suunnittelijana 1950-lu-

vun alussa.

Tuotesuunnitteluosaston suunnittelijat marraskuussa 1953. Vasemmalla istumassa
Kaarina Aho, Ulla Procopé ja Kaj Franck. Ahon ja Procopén vidlissd seisoo Saara
Hopea, joka oli Arabian keramiikkatehtaan ja Nuutajdrven lasin yhteinen suunnitteli-
Jja. Kuva on otettu tuotesuunnitteluosaston tiloissa Arabian keramiikkatehtaan
yhdeksdnnessd kerroksessa, josta avautuu panoraama Helsingin Vanhankaupungin-
lahdelle.
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2. Tuotesuunnitteluryhmi 1946 - 1950

Kaj Franckin oli valttdmatonta saada dreijari, silld hén itse ei osannut dreijata.
Goran Béck aloitti todenndkéisemmin alkuvuodesta 1946.2 Franck ja Back tutustui-
vat toisiinsa Arabian keramiikkatehtaan Ara-osastolla,? jota Franck avusti suunnitte-
lemalla kannuja ja maljakoita.# He eivit tunteneet toisiaan entuudestaan, eika Back
tuntenut sen paremmin tuotesuunnitteluakaan: "Mind olin iloinen pédstesséni hénen
apulaisekseen. Kaj Franck tarvitsi dreijaajaq, ja mind pddsin sellaiseksi. Kaj Franck oli mukava
mies, ystévdllinen, ja me tulimme hyvin toimeen...”

Goran Béckin tehtavana oli dreijata Franckin pienikokoisista piirustuksista$, luon-
noksista kolmiulotteisia prototyyppeja.” “Hénen (Franckin) ideansa ja ajatuksensa eivit ol-
leet kovin varmoja siind vaiheessa, kun hdn toi ne piirustuksina - enemmdn se oli puhetta ja jotakin
luonnosta, ja vasta siitd kolmiulotteisesta esineestd idea lihti kehittymddn eteenpdin. Minun kans-
sani tyoskentely oli kehittelyvaihetta. Ajatuksia hénelld tietysti oli, mutta ne eivdt olleet valmiita.”®
Goran Back muistaa tehneensd Kaj Franckin kanssa pitkdn ajan t6itd ennen kuin
dreijan avulla 16ytyi sopiva, haluttu ja “oikea” muoto.?

Suunnittelijan ja dreijarin tyotilojen ldheisyys on valttimatonta tiiviissd ryhma-
tyossd. Kaj Franck on kertonut, ettd Goran Back istui samassa huoneessa hinen kans-
saan.'® Bick on taas muistellut, ettd han aluksi tyoskenteli samassa huoneessa parin
kolmen muun taiteilijan kanssa. Hanella oli hallussaan yksi paaty huoneesta ja Franck
tyoskenteli kidytavan toisella puolella.” "Alkuun me olimme Taideosastolla, koska tuotesuun-
nittelu oli alkuvaiheessa sen osaston yksi osa”, on Béack kuvaillut tyoskentelytiloja.*

Goran Béck tyoskenteli Franckin dreijarina vuoden 1947 loppuun saakka, jolloin
hén 1dhti vuodeksi t6ihin sisarensa tyopajaan Pohjanmaalle. Sieltd han palasi takai-
sin Arabian tehtaalla ja tyoskenteli dreijarina aina vuoden 1957 syksyyn, jolloin sai
tehtaalta opintostipendin vuoden opintoja varten Saksassa. Tuotesuunnitteluosaston
uudeksi dreijariksi palkattiin tanskalainen Ralf Hansen.”

Heti ensimmaisend tyokevdanaan Kaj Franck pyysi saada valvoa omien

tuotesuunnitteluehdotustensa koristelua. Asiaa kasiteltiin tuotesuunnittelu-
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kokouksessa: “KjF [Kaj Franck] anhéll om att f& kontrollera dekoreringen av de honom uppgjorda
modellforslagen, vilket ansdgs fullt riktigt och bifélls.”* Pyynt66n suostuttiin, ja Kaarina Aho
ja Maria Hosainoff aloittivat Franckin tuotesuunnitteluryhmassa. Aho aloitti koriste-
suunnittelijana kesélld 1946 heti Taideteollisuuskeskuskoulun mallinpiirus-
tusosastolta valmistuttuaan. ® Samanaikaisesti Aho suunnitteli ja piirsi koristeita myos
Ara-osastolle,* joka toimi erillisend yksikkond Arabian tehtaalla 1950-luvun alkuun
saakka.” Raija Uosikkinen harjoitteli kesdn 1946 Franckin apulaisena.’®

Kaarina Ahon kanssa toiseksi koristetaiteilijaksi palkattu Maria Hosainoff 1ahti
tehtaan palveluksesta 1940- ja 1950-lukujen vaihteessa.” Hosainoffin 1aht66n teh-
taalta ndyttad limittyvan Ulla Procopén tulo t6ihin* vuonna 1948. Procopé oli saa-
nut keraamikon koulutuksen ja oli kiinnostunut esinesuunnittelusta jo opiskeluaika-
naan. Han dreijasi aluksi uniikkeja esineitd, mutta siirtyi pian tuotesuunnittelu-
tehtdviin.* Kaarina Ahon luonnehtima “osaston dreijaritytté” joutui terveyssyista luo-
pumaan dreijastaan ja siirtyméaan piirustuspoydan aareen.”

Suunnittelutyéssddn Kaj Franckin oli valttimatonta tuntea tuotantoprosessi ja
tekniikat. Han kiersi tehtaalla, jonka tyopajoissa hanta opasti johtaja Fridolf Nyman
ja uuneilla tyGpajamestari Edvin Andersson.* Franck itse on kertonut: "Aikaa myéten
sain Tehtaalla vihid kipsitekniikasta, valamisen ja muovauksen erikoisvaatimuksista sekd siitd, mikéa
oli kauppiaiden kdsitys hyvdstd ja huonosta suunnittelusta. Kysymys oli ndissd tapauksissa aina
rajoituksista, asioista joihin syystd tai toisesta vastattiin ei kdy”. Vastaan pyristellen liuin Tehtaan
rutiineihin...”* My0s Kaarina Aho tutustui tehtaan eri osastojen tydskentelyyn.*® Han
kiersi vuoden ympéri tehdasta laboratoriosta tuotantoon,” jonka jélkeen hén siirtyi
tuotesuunnittelijan tehtaviin.

Kaj Franckille tyo tehtaassa ei ollut tdysin vierasta. Franck oli ollut 1930-luvun
lopussa johtajana Hyvinkaalla toimineen Yhdistyneet Villatehtaat Oy:n pienessa ko-
keellisessa kadsipainoyksikossa. Tyoryhma - suunnittelija, piirtaja, laborantti,
shabloonantekiji, painaja ja kirjuri - painoi itsendisesti pellavaiset ja puuvillaiset
sisustuskankaat. Hyvinkaalla Kaj Franck joutui perehtyméén suuressa tehtaassa val-
litsevaan todellisuuteen ja tyomenetelmiin. Samalla Franckin oma ty06 oli itsendista

ja kokeellista.® Franck ndyttaa pyrkineen toteuttamaan samaa mallia Arabialla ja

16



hin onnistui saamaan kokeellisen suunnittelutyon kuulumaan tuotesuunnitteluosasto
toimenkuvaa 1950-luvun alkupuolen jalkeen.

Suunnittelijan ja tekijan yhteistyo oli tullut tutuksi Kaj Franckille tyoskentelysts
katalogipiirtajana Riihimaen lasitehtaalla vuonna 1934: ”...Tydskentelin hiomossa ja sa-
massa huoneessa kaiversi Theodor Kdppi ja minua kiinnosti ja viehdtti mitd hdn teki, hédn tulkitsi
taiteilijoiden piirtdmdt kuvat lasin kylkeen. Minua eivdt kiinnostaneet niinkddn kuvat, vaan se taito
Ja eldytyminen milld hdn teki...Minulle selvisi yhteys mikd on suunnittelijan ja tekijdn vdlilld, se
askarrutti minua ja jilkeenpdinkin se on ollut térked, oleellinen osa tydssdni”.*®

Kaj Franckin kolme ensimmaista vuotta Arabian keramiikkatehtaalla olivat vai-
keita - jopa siind méarin vaikeita, ettd hén oli jopa vidhalla luopua saamastaan tehti-
vasta.* "Tullessani Arabiaan istuin yksin pienessd huoneessa ainoana ohjeenani: ala suunnitella”,
Franck on kertonut alustaan Leena Maunulalle.* Kaarina Ahokin on kuvannut alku-
vuotensa tehtaalla hyvin hankaliksi.** Héan kyllastyi jossain vaiheessa tekemain
koristelutehtavia, joista ei pitinyt ja jotka eivat kuuluneet myoskaan Franckin ohjel-
maan.” Han irtisanoi itsensi, mutta tehtaalla ei hyviaksytty irtisanomista vaan ha-
nelle annettiin mahdollisuus opiskella keramiikan valmistusta tutustumalla tehtaan
eri osastojen tyoskentelyyn.** Aho kiersi yhden vuoden tehtaan eri osastoilla labora-
toriosta tuotantoon.”Vasta sitten insinéoritkin uskoivat, ettd ymmdrsin jotain asioista”.®

Arabian keramiikkatehtaan taiteellinen johtaja Kurt Ekholm oli palkannut Kaj
Franckin tehtaan ensimmaiseksi pdatoimiseksi tuotesuunnittelijaksi. Franck on
myontanyt, ettd Ekholm raivasi hénelle tien.* Franck oli viitisen vuotta nuorempi
kuin Ekholm, joka oli tullut tehtaalle t6ihin ldhes 15 vuotta aikaisemmin vuonna 1931
vastavalmistuneena keraamikkona Tukholman teknillisestd koulusta.”” Ekholm ni-
mitettiin Arabian taiteelliseksi johtajaksi vuonna 1932. Hénen taiteellinen tyosken-
tely nsa viaheni vuosien varrella, kun hén joutui keskittymadn hallinnollisiin tehta-
viin. Ekholm organisoi ja kehitti taiteilijoiden ty6ta. Hanen jarjestimansa nayttely-
toiminta koitui menestykselksi Arabian taiteilijoille ja toi runsaasti myonteista julki-
suutta tehtaalle.” Ekholmin luomaan julkisuuskuvaan oli Kaj Franckin ja kollegoitten

helpompi tuoda tuotesuunnitteluaan 1950-luvulla.
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Kurt Ekholmilla oli suvun omistamien tehdasosakkeiden tuomaa vaikutusval-
taa, *ja hdn saattoi perustellusti ajaa tuotesuunnittelun uudistamista ja tukea Franckin

tyota tamén kahtena ensimmaisena vuotenaan.* Franckillahan ei ollut aikaisempaa

kokemusta keramiikan suunnittelija-
na. Franckin saamat palkinnot ja nii-
den lunastus littalan lasitehtaan jar-
jestdmassa kilpailussa vuonna 1946+
olivat omiaan vahvistamaan tehtaalla
kisitystd, ettd Ekholm oli tehnyt oi-

kean ratkaisun palkatessaan

Franckin. Hinessa nahtiin mahdolli-

suuksia. Arabian mainos- ja

suhdetoimintapaillikko, taideteolli-

suuden laaja-alainen  moni-

toimihenkil6 H. O .Gummerus jarjes-

ti Franckille apurahan vuonna 1949 Kurt Ekholm ja Kaj Franck vuonna 1946.

Italiassa Vetri di Napolin tehtaassa kdyntid varten.* Franck tutustui lasin-
suunnitteluun ja valmistustekniikoihin, joilla oletettavasti ennakoitiin sita, ettd Wart-
sila-yhtyma oli aikeissa ostaa Nuutajarven lasitehtaan. Osto tapahtuikin vuonna 1950,
ja Franck palkattiin suunnittelijaksi tehtaaseen. Vuotta myéhemmin Franck nimi-
tettiin taiteelliseksi johtajaksi.®

Vaikka Arabian keramiikkatehtaan johto ymmarsi tuotesuunnittelun uudista-
misen valttamattomyyden, nayttda olleen varsin episelvdd, kuinka uudistus toteu-
tettaisiin ja ennen kaikkea kenelld oli valta padttda uudistuslinjauksista. "Mallikokousten
valkotakit™* myyntipaallikké Holger Carringin johdolla maarittivat uudistumista. Aloit-
teiden tuli tulla markkinoinnilta, silld Carringin mukaan hdnen osastonsa tehtivi
tehtaalla olikin pitda tehdas tietoisena asiakkaiden toiveista.” Tehtaan henkil6sto-
lehdessa Savisepossa vuonna 1947 todetaan, ettd “myyntiosaston tdytyy siis toimia teh-
taan tuntosarvina ja tuntea niin hyvin sen mahdollisuudet ja rajoitukset kuin myés asiakkaitten

tarpeetja heidén makunsa”. Lehden mukaan myyntiosaston tehtdva oli seurata kehitysta
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markkinoilla, jotta uusia malleja ja koristeita voitiin kehittd4 hyvissi ajoin. Lis#ksi
myyntiosaston tehtdva oli tarpeen vaatiessa kiinnittda tehtaan johdon huomio tuo-
tannossa aikaan saataviin muutoksiin ja uusiin tuotteisiin. 4

Paiatokset tuotantoon ottamisesta olivat tarkoin laskettuja, silld tuotteille piti
saada mahdollisemman nopeasti kate. Suomen taloudelliset ja yhteiskunnalliset vai-
keudet olivat heikenténeet Arabian keramiikkatehtaan mahdollisuuksia toipua sota-
ajan poikkeusoloista. Sdannostelytalouden hidas purku ja verotuksen lisays syvensi-
vat tehtaan taloudellisia ongelmia.# Taloudellinen alamaki paheni entisestaan, kun
tyontekijat lakkoilivat toimeentulonsa puolesta. Tilanteen ratkaisuna oli omistajan-
vaihdos vuonna 1948.4

Oy Wiartsila Ab:n haltuun siirtyneelld Arabialla alkoi muutosten aika, jota lei-
maa voimakas ekspansiivisuus. Tehdas osti vuonna 1950 Finnemalin ja Nuutajarven
lasin,” joista viimeksi mainitun taiteelliseksi johtajaksi nimitettiin Kaj Franck. Sa-
mana vuonna® perustettiin tuotesuunnitteluosasto, ja Kaj Franckille tarjoutui tilai-

suus suunnitella seka keramiikkaa etti lasia.

2.2. Tuotesuunnitteluosasto 1950 - 1960

Kun tuotesuunnitteluosasto perustettiin, olivat Kaj Franck, Kaarina Aho, Ulla
Procopé ja Goran Biack hioneet yhteistyotd jo nelja vuotta. Kaj Franck oli
tyoryhmalaisidan toistakymmenta vuotta vanhempi ja hianella oli aikaisemman tyo-
elimin mukanaan tuomaa kokemusta ja ndkemystd. My0s Backilla oli aikaisempaa
tyokokemusta, mutta Aho ja Procopé tulivat toihin Arabialle suoraan valmistuttuaan
Taideteollisuuskeskuskoulusta. He olivat olleet Franckin oppilaina koulussa ja tunsi-
vat hdnen vaativuutensa niin opettajana kuin suunnittelijanakin.5* Kaarina Aho on

kertonut suhtautuneensa Franckiin hieman kunnioituksella.5

Goran Back muistaa ty6ilmapiirin innostavana.s® Kaarina Aho on kuvannut yh-
teistyota tiiviiksi: “Me teimme kaiken niin sulassa sovussa, ettei niitd [tuotantoa] voi niin kauhe-
asti yksilsida”.> Kaj Franck oli aina avoin uusille ehdotuksille. Kukin saattoi ilmaista

mielipiteensa ja ideansa vapaasti, eikd Franck tyrmannyt ketdan kritisoimalla nega-
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tiivisesti.®s Keskustelujen sisélloista Kaarina Aho ja Géran Back ovat muistelleet, etti
suunnittelijan tyon perusteita tai esikuvia ei suoranaisesti kisitelty, mutta tyon kiy-
tdnnon suorituksesta sitdkin enemman.*® Back on kertonut: ” Kylld oli itse kdsitettévd,

silld hdn [Kaj Franck] el itse puhunut suunnitelmistaan. Hdn puhui kylld yksityiskohdistaan, mutta

et kokonaissuunnitelmasta.”

Kaj Franck on kirjoittanut tyoskentelyihanteistaan: "Silloin kun muotoilija ei itse tydstc
materiaaliansa, vaan suorittaa oman osansa piirtdmdlld, luonnosten, mallien ja selitysten avulla,
hén saattaa tuntea olonsa epdvarmaksi. Héntd voi vaivata spesialistina puolinaisuuden tunne ja
samanatikaisesti diletantin epdvarmuus tuloksesta. Tavallisesti muotoilijan ty6 suunnitteluprosessissa
on osatehtdvd. Perusasetelma on taiteilija-teknikko, suunnittelija-toteuttaja ja sen lukemattomat
alasta johtuvat muunnokset. Tiiviissd ryhmdtydssd roolijako menettdd merkityksensd ja yhteinen
kohde nousee kaiken kattavaksi. Pienen ryhmdn jdsenend tai yhdessd suunnittelija-kollegan tai malli-
mestarin kanssa muotoilija voi kokea sen intenstivisen ldheisyyden, joka syntyy luovassa vuorovai-
kutuksessa.”®

Kaj Franckin toiveita lisdtd yhteisty6td suunnittelu- ja tuotantoprosessin eri
ammattilaisten kanssa kuultiin tuotesuunnittelukokouksessa vuoden 1948 loppupuo-
lella: ”...Det fastslog att KFr [Kaj Franck] bor stdr i omedelbar forbindelse med hantverkarna, som
skall utfora de forslag, som KFr [Kaj Franck] har i uppdrag att prova ut”.5 Kokouksessa suh-
tauduttiin asiaan my6nteisesti varmaan siksikin, ettd Franckilla oli tuolloin meneil-
ladn tehtaan kannalta tarked suunnittelutyo, ravintola-astiasto LA, jolla oli suuri ja
varma menekki Eteld-Amerikan markkinoilla. Samanaikaisesti tehtaan omistaja oli
vaihtumassa, joka varmaan osaltaan edesauttoi muutosta.

Tuotesuunnittelukokouksen péaatoksella Kaj Franckille annettiin kaytettdvaksi
henkilokuntaa malliverstaalta kipsimallien tyostimiseen, kipsimallivalimosta
muottien tydstdmiseen, kipsimallivarastosta ja kuivaamosta kipsimallien
kuivaamiseen, muotoiluverstaalta kisinmuotoilua varten, valimosta valua varten,
lasittamosta raakalasitukseen ja raakaesineen lasitusta varten seka kuparipainosta
kuparipainon muotoiluun. Kokouksessa ehdotettiin viela nimeltd yhteistychenkilot.

Todettiin myo0s, ettd Franckin oli mahdollisuus toteuttaa mallikokoukselta saatuja
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tyGtehtivid ja itseniisestikin kokeilla uusia ehdotuksia.s°

Kaj Franckin tavoitteena oli saada ldheinen yhteisty6 suunnittelijan ja kipsimallin
valmistajan vélille, silld kipsimuotit muotoiltiin toisella puolella tehdasta, ja mallit
kulkivat useiden valikdsien kautta.®* Suunnittelija ei voinut valittdmasti nihdi omaa
malliaan, eikd hén péaassyt parantamaan niitd. Franck sai kiytettavikseen henkil5-
kuntaa kipsimallien tekemisti varten vuonna 1948, mutta varsinaiseen tiiviiseen yh-
teisty6hon padstiin BA-esinesarjan suunnitteluvaiheessa vionna 1951.9 Kipsimallin-
tekija Erik Johanssonin tuli tuolloin Franckin apulaiseksi ja samalla koko osaston
yhteiseksi kipsimallintekijaksi.5? Kipsimallien muotoilu eri padssd suurta tehdasta
padttyi, ja suunnittelija pdasi suoraan vaikuttamaan mallintekoon.

Kaj Franck on kehunut Erik Jo-
hanssonin ammattitaitoa. Johansson
pystyi taitavana ammattimiehena kor-
jaamaan malleja ja ndkemadn parem-
min, millainen lopputulos mallista syn-
tyisi.® Kaarina Aho painotti kipsi-
mallintekijan tarkeyttd tyoprosessissa:
“...suunnittelussa on niin monta tekijéd. Mei-

kdldinen ei pysty tekemddn sitd mallia, vaan

se on kipsimallintekijédn kdsiala ja kuinka hédn

pystyy tajuamaan taiteilijan halun.”%5

Tuotesuunnitteluosasto sai toimi-

Kaarina Aho seuraa kipsimallintekoa.
Erik Johansson muotoilee mallia.

tilat Arabian keramiikkatehtaan uusim-
masta rakennuksesta, joka oli tehty toi-
sen maailmansodan aikana. Tassd yhdeksdnkerroksisessa rakennuksessa toimivat
jo taide- ja taideteollisuusosastot.®® Taideosasto oli asettautunut rakennuksen ylim-
man kerroksen tyotiloihin, ja taideteollisuusosasto toimi rakennuksen viidennessi

kerroksessa. Tuotesuunnittelulle annettiin tyotilat yhdeksannesta kerroksesta.
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Tuotesuunnitteluosaston suunnittelijoiden tyGhuoneet olivat rinnakkain siten,
ettd kaksi tyoskenteli samassa huoneessa. Kaarina Aho ja Ulla Procopé jakoivat yh-
teisen tyohuoneen,® viereisissa huoneissa tyoskentelivit Kaj Franck seké Arabian ja
Nuutajarven yhteinen taiteilija Saara Hopea. Néiden ty6huoneiden vieressi sijaitsi
Goran Backin huone. Back on muistellut tyoryhmaén sijoittumista omiin
tiloihinsa: ”...Mind olin savimallien tekijinéd omassa huoneessa ja sitten oli modellééri omassa
huoneessaan. Meiddn lisdkst oli vield kokeiluesineiden tekijd, valaja, jolla oli oma verstas-
huoneensa.”®® Kipsimallintekijoiden ja valajien tyotilat siirrettiin suunnittelijoiden huo-
neiden viereen vuonna 1952.% Myo0s laboratorio oli sijoitettu samaan kerrokseen
lahelle suunnittelijoiden tyShuoneita. Vuonna 1952 Raija Uosikkinen liittyi
kiinteaimmin tuotesuunnitteluosastoon, kun hianen vastuualueeksensa annettiin koko
teollinen koristelu. Uosikkisen johtamaan ty6ryhméaan palkattiin kaksi tyotekijas li-
saa, jolloin Uosikkinen hoiti uusien koristeiden suunnittelun, ja kaksi muuta vastasi-

vat raita- ja siirtokuvien valmistamisesta.”®

Vasemmalta oikealle: Rafael Hansen, Géran Bick, Liisi Johansson, Kaa-
rina Aho, Ulla Procopé, Erik Johansson, Kaj Franck ja Harry Moilanen

vuonna 1962.
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Arabian keramiikkatehtaan taide-, tuotesuunnittelu- ja taideteollisuusagsasto ei-
vat olleet sosiaalisesti samanarvoisia,”” mihin on historialliset lahtokohdat ja syyt.
Uniikkia keramiikkaa valmistavat taiteilijat koettiin tekevin arvostetuinta tyota, ja
heidén ateeljeosastonsa oli tavoiteltu tyopaikka.”> Osaston identiteetti oli muotoutu-
nut ja vakiintunut 1930-luvun lopulla. Tehtaan voimakasta profiloitumista studio-
taiteilijoiden mesenaatiksi’? tuki toisen maailmansodan aikana valmistunut tehtaan
uudisrakennus. Sen yhdeksénteen kerrokseen sijoitettiin taiteilija-ateljeet ja vuonna
1948 perustettu museo. Kerros oli keskeinen tehtaan julkisuuskuvan muokkauksessa.
Tehtaan ylin kerros avarine panoraamaikkunoineen oli kulttuurinen nahtivyys, jo-
hon niin kotimaiset kuin ulkomaisetkin julkisuuden henkilot kavivit tutustumassa.
VIP-vieraat olivat yhdeksdnnen kerroksen arkipdivaa.” Kaarina Aho on kertonut, ettad
Kaj Franck olisi halunnut hilventai eriarvoisuutta siirtimalla taide-, tuote- ja tai-
deteollisuusosastot samaan kerrokseen.”

Osastojen valisessa hierarkiassa vaikuttivat myos naisen ja miehen julkiseen
taitelijakuvaan liittyvat arvot. 76 Vaikka naistaiteilijat (suunnittelijat) olivat uudista-
jia ja saaneet arvostusta, heisti ei kirjoitettu innovoivan mestarin tai neron kisittein
kuten miehista.” Harri Kalhan mukaan Kaj Franckin tuotannon profiloituessa osak-
si taideteollisuuden julkisuuskuvaa, naisten osalle teollisessa suunnittelussa jii
koristesuunnittelu, jonka katsottiin (daneen lausumattomassa) modernistisessa arvo-
asetelmassa olevan toisarvoista toimintaa. "Kun valokuvaajat saapuivat Arabian
tuotesuunnitteluosastoon, koristesuunnittelija sai siirtyd toiseen huoneeseen”, on Raija
Uosikkinen muistellut. Tuotesuunnitteluosasto oli naisten tyopaikka. Osaston henkil6-
kunnassa miehet olivat poikkeuksia, kuten koristesuunnittelussa ylipaatansa. Miehi-
sen toiminnan malliin kuului joko taide (taideosaston vapaa ty6) tai muotoilu, mutta
ei siltd valilta. Ndin ala oli teollisen muotoilun osalta sukupuolittunut.?

Osastojen sosiaalista jannitysta kiristi kilpailu julkisuudesta. Nayttelytoiminta
arkkitehteineen ja ndiden henkilokohtaisine valintoineen loi eriarvoista ja

katkeraakin tunnelmaa tehtaan taiteilijoiden valille.” Taideteollisuusosastolla tyos-
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kentely koettiin suo;anaisena esteena oman tuotannon esittelylle nayttelyissi.8e Sa-
manlainen kilpailuasetelma vallitsi aikakauden taideteollisuudessakin. Menestymi-
nen tai pettymykset loivat kateuden ilmapiirin ja intriigiverkostoja jo ennestdankin
tulenarkaan hierarkkiseen rakenteeseen. Arabian keramiikkataiteilijoiden viliset kat-

keran viiledt suhteet tunnettiin 1950-luvulla ulkomaita myéten. #
2.2.1. Suunnittelijan toimenkuva

Tuotesuunnittelijan ty6 oli tehtaalta saadun tehtdvan tai oman idean toteutta-
mista, jonka hén sai tehda itsendisesti.®? Tuotesuunnittelijalla oli tavallisesti selvit
lahtokohdat alkaessaan kehittda uutta tuotetta,® silld hdn tiesi tuotteen kayt-
totarkoituksen ja valmistusmenetelman ja joskus tuotteen mitatkin oli ennalta maa-
ratty.8 Koristesuunnittelija sai ty6tehtdavan hyvin tarkkaan: hianelle annettiin tiedot
koristeiden maarasta ja tekotavasta®s ja lisdksi tiedotettiin koristeen valmistus-
kustannukset.?®

Suunnittelutyon ainoa paamaara ei ollut kayttijien tarpeiden tyydyttiminen, vaan
suunniteltu tuote toimi my6s kaupan valineen4, jolloin se liittyi valmistajien ja myyjien
toimeentuloon. 8 Suunnittelija saattoi toteuttaa omaa ndkemystian teollisessa tuo-
tannossa, mutta han joutui tekemiin kompromisseja sovittaessaan yhteen omaa né-
kemystdan ja tehtaan pyrkimyksia.®

Suunnitteluty6 edellyttda materiaalin, muodon ja kéayttétarkoituksen tajuamis-
ta, kykya muokata abstraktista oivalluksesta kadsin kosketeltava esine.®® Raija
Uosikkisen mukaan koristesuunnittelijan taytyi uutta luodakseen jatkuvasti etsid uusia
vaikutteita, joista ideat syntyivat. Nama vaikutteet tavallisesti 16ytyivat luonnosta,
ammattikirjallisuudesta, museoista, eri kansojen kansantaiteesta seka uusien olojen
ja ympariston tutkimisesta. Vaikutteet kypsyivat vahitellen. Kun ensimmainen idea

oli saamassa muotoaan, toinen oli usein jo syntymassa.
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Luomiskausi, jolloin koristeita syntyi nopeasti ja vaivatta, saattoi kest&a viikon,

kaksi tai kuukausiakin. “Kun luomiskausi oli alimmillaan, rutiinitéitd saattoi tehdd, mutta siten

viimeistddn silloin oli kuitenkin ryhdyttdvd etsimédn uusia vaikutteita”, Raija Uosikkinen on
analysoinut ty6tdnsi.”° Uosikkinen pitdd ihanne-
tapauksena sitd, ettd tuotteen ja koristeen suun-
nittelisi sama henkil6: “Hyvdn lopputuloksen kan-
nalta olisi edukst, jos tuote- ja koristesuunnittelija voisi-
vat tehdd titvistd yhteistyotd jo luonnosvatheesta ldhti-
en.” % Kdytannossd Raija Uosikkinen kuitenkin
tyoskenteli itsenaisesti ja erilldan tuotesuunnit-
telijoista, ja Kaarina Aho saattoi ndhda koriste-
ehdotukset ensimmaiistd kertaa vasta

tuotesuunnittelukokouksessa tai pistaytyessaan

&
o
=
2
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f
T

Uosikkisen tychuoneessa.??

Kun Raija Uosikkinen oli saanut idean, han S Raija Uosikkinen
luonnosteli sen paperille tai suoraan esineelle. Luonnostelussa suoraan esineelle oli
etuna, ettd niki heti koristeen sopivuuden muotoon.? Yhdestd ty6tehtdvista saattoi
syntya kolmesta neljadn ehdotusta valittaviksi. Uosikkinen muistaa, kuinka 1950-
luvulla suunniteltiin paljon koristeita: kymmenkunta koristetta saattoi olla tehtévé-

listalla samanaikaisesti. ¢ Uuden tuotannon koristesuunnittelu ei yksinomaan ty6l-

listdnyt, vaan erilaisia koristeita
suunniteltiin tuotannossa oleviin
tuotteisiin ja siten uudistettiin tuot-

teiden ilmettd myyntiin. Koristei-

den iki - elinkaari - oli sangen ly-

hyt. 95




Kaarina Ahon suunnittelu-
tavoitteena olivat kokonaisuudet:

” Kaikkein thanteellisinta suunnittelijan

kannalta olisi, jos hdn pystyisi ndke-

mdén mielessdén koko suunnittelun,
muotoineen ja vdreineen, ehjdnd jo
alusta alkaen. Tdmd on kuitenkin vai-
keaa, ehkd mahdotontakin. On sekd ma-
sentavaa ettd ajan hukkausta yrittdd
16ytad oikea muoto paperille, piirtdmdl-
ld ja jélleen pyyhkimdlld pois kerran
toisensa jdlkeen. Ja sitten vield koko

koristelukysymys. Toisaalta olisi suun-

Arabian musg

nittelijan hyvinkin terveellistd ottaa
vapaahetki tidydellisen suunnittelematonta mallipiirustusta varten, hetki, jolloin vain antaisi ky-
ndn kulkea pakottomasti paperilla. Téllaisiin luonnoksiin voi aina kétkeytyd kultajyvd. Mutta ai-
kaa on véhén, ja teollisuuslaitoksissa tydskennellessd on aina joukoittain tehtdvid suoritettavana

ja niukalti aikaa tdménkaltaiseen aivovoimisteluun.. %

Ulla Procopén tyGtapa vaa-
ti kiiretta: “Tulipalokiire on minul-
le hyvd asia. Joskus voin istua ja
hautoa uutta mallia pdivd- ja vitkko-
kausia, niin kauan kuin tieddn, ettd
on atkaa luvattuun luovutushetkeen.

Sitten, aivan dkkid, huomaan ettd

vain jokunen pdivd on jdljelld, ja

repivdssd kiireessd luonnostelen kup-

peja, kulhoja, vuokia, lautasia - ilman minkddnlaista vatkeutta.””?



Suunnitteluty6ssé alkuideointi tapahtui nopeastikin, mutta itse prosessi ott ai-
kaa. Astiaston suunnitteluprosessiin kului tavallisesti useita vuosia ja lisdksi tulivat
koristeen suunnittelu- ja muokkausvaihe. Suunnittelija osallistui prototyypin valmis-
tuksen eri vaiheisiin. Tuotesuunnittelija seurasi kipsimallien tekoa, koepolttoa ja suun-
nitelman kisittelya eri kokouksissa. Koristesuunnittelija seurasi esimerkiksi koris-
teiden kuvioiden liitoskohtien kokeiluvaihetta ja oikeiden vérien etsintda yhteistydssa
laboratorion ja niiden osastojen tydnjohtajien kanssa.98

Suunnittelijan tyon luonteeseen kuului eri tehtdvien samanaikaisuus. Tyo-
tehtdvina olivat uusien tuotteiden kehittelyn lisdksi jo tuotannossa olleiden mallien
muuttaminen ja parantaminen sekd koristesuunnittelu. Kahvi- ja teekupit olivat suun-
nittelijan tydarkea: “Kuppivalukone on lohikédrme, joka makaa véijymdssd kita ammollaan.
Kun leuat loksahtavat kiinni tdytyy silld olla annoksensa. Muutoin se vain makaaja maksaa.” Kaj
Franck on kertonut.?® Kaarina Aho on muistellut asiaa tydllisyyden kannalta: [...]
niilld taytyt aina olla joitain kylkid koristeltavana.”°°

Tyotehtavien valilla suunnittelijalle saattoi jaad4 aikaa kokeiluihin ja omien ide-
oiden toteuttamiseen, joita esiteltiin niyttelyissi. Kaarina Aho ja Ulla Procopé *** oli-
vat erityisesti kiinnostuneita lasituskokeiluista, joita toteutettiin yhteistydssa tehtaan
laboratorion kanssa. Materiaalikokeilut jaivét kuitenkin pientuotantoon, silld sarja-
tuotantoa varten laboratoriossa sovellettiin poltoissa kdytettdvia lasituksia. o2

Nayttelytoiminta stimuloi suunnittelijan ty6td. Kaarina Ahon mukaan nayttelyt
“panivat taiteilijan tekemddn”.**? Taiteilijoiden ty6hon ja niyttelyihin vaikutti Milanon
triennaalien menestys, joka eli Suomen muotoilukeskustelussa, etenkin sen
popularisoivassa muodossa. Taiteilijat tyoskentelivat antaumuksella néayttelyita var-
ten, ja huippuesineet otettiin uunituoreina syrjaan odottamaan kansainvalisti koitosta.
Vuotuiset taideteollisuusnayttelyt Suomessa esittaytyivit toisintoina Milanon néyt-
telyistd jopa siind méadrin toisintoina, etta jos aitoja palkittuja esineiti ei ollut kaytet-

tdvissd, ne korvattiin valokuvilla. *
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Arabian keramiikkatehtaan tuotesuunnitteluosaston suunnittelijat eivit ainoas-
taan olleet osallisia 1950-luvun vilkkaassa néyttelytoiminnassa tekemilli niyttelyi-
hin esille tuotuja vaan myds suunnittelemalla erilaisten néyttelyjen esillepanoja. Kaj
Franck ja Kaarina Aho tekivit esillepanoja ja néyttelyjid Arabian-Nuutajirven omaan
galleria-néyttelyhuoneistoon Helsingin Pohjoisesplanadilla, ja he suunnittelivat myos
valmiita kattauksia ja niiden esillepanoja ns. katettujen pdytien nayttelyihin, joita
jérjestettiin markkinoinnin tukitoimena. Markkinoitiin jasennettiin myos valokuva-
mainonta, johon tuotesuunnittelijat padsivét vaikuttamaan. He vastasivat usein yh-
dessa tuotteittensa valokuvauksesta toimien yhteistydssa mainosvalokuvaamo Pieti-
sen kanssa. 15 |

Arabian keramiikkatehtaan tuotesuunnittelija toimi 1950-luvulla nikyvist niin
tehtaalla kuin tehtaan ulkopuolellakin. Tuotesuunnittelijan toimenkuvaan kuului
varsinaisten suunnittelutehtévien lisdksi monipuolisesti edustustehtivii. Tehtaan
markkinointi toi tuotesuunnittelijat esiin tuotteittensa PR-henkiloiksi. Kaj Franck,
Kaarina Aho ja Ulla Procopé toimivat usein ryhméina esitellessdin uusi tuotteita

myyntihenkil6stolle ja yleisolle. ¢
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Kaj Franck esittelee uutta tuotantoa sisddnostajille. Edessd poydadlld on
asetelma Kaarina Ahon suunnittelemia BL-mokkakuppeja.
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2.2.2. Tuotesuunnittelu- ja tuotantoprosessi

Tuotesuunnittelija toteutti dreijarin, kipsimallintekijan ja valajan kanssa idean
kolmiulotteiseksi esineeksi. Yhteistydssd aikaansaatu mallikappale siirtyi keramii-
kanpolttoon erikoistuneen henkil6stén tutkittavaksi koepolttoon, jossa tarkastettiin

suunnitellun mallikappaleen muotojen toimivuus ja tekninen toteutettavuus.°?

it

Ulla Procopé ja drefjari Ralf Hansen

Luonnokset (piirretyt, dreijatut, valetut) vietiin tuotesuunnittelukokoukseen, jos-
sa tekninen henkilosto ja myyntihenkilosto kokoontui suunnittelijoiden kanssa ka-
sittelemddn ja tekemadn paatoksia. Tuotesuunnittelukokouksessa oli lisdksi teknisi
asiantuntijoita tuotanto-osastoilta ja laboratoriosta. Kokousta johti mark-
kinointipaallikké Holger Carring. Osastonjohtajana Kaj Franck ja suunnitelmiaan
esittelevd suunnittelija edustivat tuotesuunnitteluosastoa,"®ja suunnittelija esitteli
tehtdvédnsa yksityiskohtaisesti.

Yleinen hyvaksyntd ei ollut itsestdan selvdd. Myyntipaallikké saattoi olla

tuomitseva, silla han ei pitanyt suunnittelusta vaan pyysi usein “enemmén mielikuvitus-



ta”, milla han tarkoitti mutkikkaampia muotoja. Myyntiosaston mielipide oli erittiin
tdrked, silla tehtaan johdon paatoksid ohjasi taloudellisuus, pddomien sijoittamisen
kannattavuus suhteessa suunnitelmiin. Viime kddessa myyntiluvut olivat merkitsevis,
ja uusien esineiden esiintymistd markkinoilla seurattiin tarkkaan. Joskus uudet tuot-
teet tuottivat aluksi pettymyksen myyntiluvuissa, mutta alkoivat myohemmin kayda

kaupaksi,* kuten Kaj Franckin suunnittelema BA-esinesarja, Kilta.

1
>
4

|

Tdssé tuotesuunnittelukokouksessa tutkitaan Kaarina Ahon suunnittelemaa X-mallista
astiastoa, johon Raija Uosikkinen suunnitteli koristeet. Aho (kolmas oikealta) ja Uosikkinen
(toinen otkealta) kuuntelevat muiden osallistujien kanssa, kun Kaj Franck (keskelld) esittelee
astiastoa. Kokouksen puheenjohtaja, markkinointipddllikko Holger Carring seisoo péydin péds-

Arabian myseo

sd (kolmas vasemmalta).

Jos tuotesuunnittelukokouksessa tehtiin padtos suunnitellun tuotteen ottamisesta
tuotantoon, alettiin valmistaa kipsimuottisarjaa koetuotantoa varten."'s Mallikappa-
leessa otettiin huomioon esimerkiksi massa, tilavuus ja koko seka valmistusmenetel-
mien asettamat ehdot, kuten lasitus, koristelu ja poltto. Lisdksi otettiin huomioon
valmistusta rajaavat tekijat, kuten muovaus ja valu. Muovattavien esineiden malli-
tyohon liittyivat viela muovausosastoilla kaytettdvien muovausterien suunnittelu, pii-

rustukset esineiden seindmien paksuudesta seka kipsiset mallikkeet, joilla verrattiin
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tuotannon valmisteita.*

Kun kipsimallikkeiden suunnittelusta tehtiin péaitds, otettiin yhteyttd myoés eri-
laisten yhdistysten, kuten naisjarjestojen ja kotitalouskeskuksien, sekid kaupan ja
kuluttajien edustajiin.”s Tarkoituksena oli tuotteen menekkimahdollisuuksien ja kiy-
ton toimivuuden varmistaminen. Tdssa vaiheessa tai seuraavissa tuotesuunnittelu-
kokouksissa myynti antoi tuotteelle nimen.

My0s jokin seuraavista tuotesuunnittelukokouksista merkitsi lopullista pa&tos-
td koristesuunnitelmista, jota ennen koriste-ehdotukset olivat kidyneet 1api kaksi vai-
hetta. Pa&tos tehtiin kolmiasteisen karsinnan kautta: ensimmaiseksi luonnosta tar-
kasteli suunnittelijoiden muodostama raati, joka karsi kaikki sopimattomat eh-
dotukset. Seuraavaksi tekninen kokous karsi pois sarjavalmistukseen kelpaamatto-
mat koristeet, ja viimeiseksi tuotesuunnittelukokouksessa valittiin kehitettavat koris-
teet. Hyvaksytyn luonnoksen puhtaaksipiirtamisesti huolehtijoko koristesuunnittelija
tai piirtdja, ja tyon vaatimuksena oli “kdsialaton” jélki."*® Koristepadtosta tehtdessd
tuotesuunnittelukokouksissa taideteollisuusosastoa edusti osastonjohtaja Olga Osol,
jos esiteltava tyotehtava oli suunniteltu hdnen osastollaan.’*” Raija Uosikkinen esitte-
li itse omat suunnitelmansa.®

Suunnitteilla oleva tuote kisiteltiin vield teknisessa kokouksessa, jonka Kkasit-
telyalaan kuuluivat tekniset asiat ja jossa esiteltdvit tuotteet olivat valmiina proto-
tyyppeina.*® Kokouksessa tehty hyvaksyva padtés merkitsi uutta tuote-
suunnittelukokousta ja tuotteen mahdollista koetuotantovalmistusta. Ennen varsi-
naisen sarjatuotannon aloittamista tuotetta kisiteltiin vield kertaalleen
tuotesuunnittelukokouksessa, jossa saatettiin tehda lopullinen péaatos esimerkiksi

tuotantomalleista ja valmistusmassasta.’°
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Kaavio tuotesuunnittelu- ja tuotantoprosessista sekd suunnittelijan
asemasta tyoéryhmdssa ja - prosessissa

tyonvaihe prosessissa

1. idea

2. piirretty luonnos ja/ tai
kolmiulotteinen luonnos

3. koepoltto

4. tuotesuunnittelukokous
(luonnoksen arviointi)

5. mallikkeiden teko

6. tuotesuunnittelukokous
(aloitettavan tuotannon arviointi)

7. tekninen kokous
(aloitettavan tuotannon arviointi)

8. tuotesuunnittelukokous
(tuotteen ja koristeen arviointi)

9. koetuotanto

10. tuotesuunnittelukokous

tyoryhma
suunnittelija tai muut

estm. markkinointiosasto

suunnittelija,
dreijari ja kipsimallintekijd

suunnittelija ja polttoon erikoistuneet
ammattilaiset

suunnittelija, tekninen henkilosto ja
markkinoinnin edustajat

suunnittelija ja kipsimallintekijd

suunnittelija, tekninen henkil6sté ja
markkinoinnin edustajat

suunnittelija ja tekninen henkilosto

suunnittelijat, tekninen henkildsto ja
markkinoinnin edustajat

(pddtos tuotantomalleista, valmistusmassasta jne.)

11. sarjatuotanto



2.2.3. Niyttelytoiminta, palkinnot ja julkisuus

Tuotesuunnitteluosasto jarjesti ja osallistui lukuisiin yhteisndyttelyihin 1950-
luvun aikana. Osaston tuotantoa esiteltiin pienissi nayttelyissd, kuten Arabian omassa
galleria-néyttelyhuoneistossa Helsingissi ja katettujen poytien nédyttelyissa muualla
Suomessa. Tuotesuunnitteluosasto oli mukana, kun suomalaista taideteollisuutta esi-
teltiin yhdessa muiden pohjoismaiden kanssa Pohjois-Amerikassa ja eri puolilla Eu-
rooppaa. 1950-luvun alkupuolella Kaj Franckin ja Kaarina Ahon tuotantoa oli muka-
na kansainvélisissd ndyttelyissa. Vuosikymmenen puolen vilin jélkeen Ulla Procopé
tuli mukaan néayttelytoimintaan.

Tuotesuunnitteluosasto piti kolme yhteisnayttelysd Wartsild-yhtyman omassa gal-
leria-nayttelyhuoneistossa Helsingin Pohjoisesplanadilla. Vuonna 1951 Wirtsila-yh-
tyma panosti Arabian keramiikkatehtaaseen hankkimalla markkinointiin sopivat nayt-
telytilat. Kaj Franck suunnitteli galleria-nayttelyhuoneiston, joka oli tarkoitettu aino-
astaan Wirtsilian tuotteiden myyntid varten. Kuluttajat, kuten erilaiset naisjarjestot,
kavivit saannollisesti.

Kaj Franck ja Kaarina Aho dreijarinaan Goéran Bick laittoivat galleria-néyttely-

huoneiston ensimmaistd kertaa esille tuotantoaan tammikuussa 1953. Nayttelyssa
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Marttaliiton Emdntdlehdessd kirjoitettiin néyttelystd 1953.
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Niyttelyn tarkoituksena oli saada suora yhteys kuluttajaan ja selvittdd tAmin

mielipiteitd tuotesuunnittelun uudesta linjasta'? seki tarkentaa markkinointia. Néyt-

telyn viitekehys oli kaunis arkitavara -ideologia, joka huomattiin Arabian uutta

tuotesuunnittelulinjaa ja néyttelya selostavissa lehtiartikkeleissa. Savo-lehdess3 kir-

joitettiin: “... yleisend pyrkimyksend on pddstd pois useita kymmenid esineitd kdsittévisté ruoka-

astioista ja siirtyd muodoltaan kdytdnnéllisiin kuviottomiin tai kuvioiltaan mahdollisimman

yksinkertaisiin ja hinnoiltaan entistd hal vempiin esineistin, joita voidaan ostaa irrallisena ja jotka

sointuvat tyyliltddn ja vdreiltddn toisiinsa.” *2® Hufvudstadsbladetissa esiteltiin Franckin

ja Ahon mausteikot kauan kaivatuiksi ja tarpeellisiksi uutuuksiksi: “En annan sak som

man ldnge férgdves sékt i vdra butiker dr en salt-pepper-dttika-uppsétining, en sddan som

forekommer varenda liten jérn- och husger&dshandel i Stockholm.”**9

Seuraavan kerran Kaj Franck ja Kaarina
Ahon laittoivat tuotteita esille joulukuussa 1955.
Kiitosta saanut'3' ndyttely jarjestettiin juuri en-
nen joulua ja markkinoiden kannalta
otollisimpaan aikaan. Kysyntd ylitti nahtavasti
odotukset, silld Helsingin Sanomissa ilmoitettiin
naytteilla olleita sarjatuotantoon tarkoitettuja esi-

neitd valmistetun rajallinen maara. s

Ndyttelyssd 1955 oli esilld Kaarina
Ahon suunnittelemia leikkuulautoja ja
ns. talviteekuppeja.

Kaarina Ahon suunnittelemat pippuri-
Jja suolasirottimetja Kaj Franckin suun-
nittelema kaadin esilld ndyttelyssd

1955.
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ARABIA

Viimeinen tuotesuunnitteluosaston

néyttely galleria-ndyttelyhuoneistossa pidet-
tiin kesdkuussa 1958. Kaarina Aho ja Ulla
Procopé esittelivit tyon lomassa syntyneitd
itse dreijattuja esineitd, leikkimielisid
muotokokeiluja. Aho laittoi esille poimu-
reunaisia hedelmailautasia ja kannellisia
ruukkuja. Procopé oli maalannut joukon val-
koisia fajanssilautasia ja dreijannut erilaisia
saviruukkuja. Lyhyessd ajassa syntyneiden

kiisin dreijattujen esineiden lisaksi ndyttelys- |, .2 /A Afo ia ULLA PROCOPE

KASINDREIJATTUA KAYTTOKERAMIIKKAA

sa oli esilld jonkin verran Kaarina Ahon \ _
NAYTTELY AYOINNA ARKISIN KLO 9—17

WARTSILA - POHJ). ESPLANADINKATU 2’5
- 1 . . .

suunnittelemaa sarjavalmisteista valkoista

fajanssia.’33

Kaarina Ahon ja Ulla Procopén yhteisndyttely 1958

Kaj Franck ja Kaarina Aho osallistuivat vuonna 1953 alkaneeseen Design in
Scandinavia -nayttelyun, joka kiersi Pohjois-Amerikan Yhdysvaltoja ja Kanadaa kol-
me ja puoli vuotta'3 ollen esilld 24:ssd museossa. Nayttelyyn liittyi erilaisia tapahtu-
mia, kuten skandinaavisia viikkoja, ndyteikkunaesille ‘anoja, elokuvaesityksia ja esi-
telma- ja keskustelutilaisuuksia. Kaj Franck luennoi Lunning-palkintomatkallaan

Chicagossa 1956. Kiertondyttelyn arvioitiin aikoinaan tavoittaneen noin 13 miljoo-
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naa katsojaa, mutta nayttelystd tehdyn televisio-ohjelman laskettiin tavoittaneen yli
10 miljoonaa katsojaa.’s Nayttelysta kirjoitettiin laajalle lukijakunnalle, joka supisti
tiedon niukimmillaan aivan yleiseksi Suomen esittelyksi. Uutiskynnyksen ylitti yk-
sittaisistd taitelijoista muutama Kaj Franck heidédn joukossaan. '37

1950-luvulla jarjestettiin useita kansainvalisia yksittdisia ja kiertonayttelyja, joi-
hin otettiin mukaan tuotesuunnitteluosaston tuotteita. Esimerkiksi Brysselin maail-
manniyttelyyn vuonna 1957 oli rakennettu kotitalouskeskuksen suomalainen keit-
ti6, jossa oli esilla Kaj Franckin BA-sarjaa, Kaarina Ahon X-astiastoa ja Ulla Procopé
Liekki-sarjaa.'s°

Vuonna 1957 Victoria & Albert -museo hankki kokoelmiinsa esimerkkeja suo-
malaisista kiyttéesineistd. Esineet oli lainattu museon kokoamaa kiertondyttelya var-
ten, jolla oli tarkoitus antaa virikkeitd moderniin kiyttGesinemuotoiluun Englannis-
sa. Kiertonayttelyyn lainatussa kokoelmassa, joka tallennettiin museon
peruskokoelmaan, on Arabian keramiikkatehtaan tuotesuunnitteluosasto edustettu-
na hyvin. Kaj Franckilta on kokoelmassa TM-kahvikuppeja, BA-sarjaa, Kaarina Aholta
munakulho ja FA- ja leikkuulauta ja Ulla Procopéltd marmeladirasia ja teekannut.*s

Arabian keramiikkatehtaan ja Nuu-
tajarven lasitehtaan tuotesuunnittelu sai
tunnustusta Milanon triennaaleissa. Kaj
Franck palkittiin vuonna 1951
kultamitalilla, vuonna 1954 dipléme
d honneurilla ja vuonna 1957 grand
prix ‘1l ja compasso d“Orolla.*® Kaa-

rina Aho voitti hopeamitalit
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Triennaaleissa vuosina 1954 ja 1957 .}47
Compasso d *Oron luovutus Kaj Franckille 1957.

Kaj Franckin tyolle annettiin lisa-
tunnustusta, kun han sai vuonna 1955
Asla-apurahan suunnitteluopetukseen tutustumista varten Amerikassa ja Lunning -

palkinnon Japanin taideteollisuuteen tutustumista varten."*
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Palkinnot ja julkinen huomio
loivat *tdhtikulttia”, jota Kaj Frarck
1950-luvun loppupuolella alkoi
vastustaa. Franck ajoi anony-
miteetin periaatetta perustellen sil-
14, ettd yhteishenki tulisi parem-
maksi ja koko ala saisi sosiaa-
lisemman luonteen luovuttaessa
sensaatioiden tavoittelusta . Arabi-
an keramiikkatehdas kaytti suun-
nittelijaa ja hdnen nimeansa
markkinointivalttinaan. Kaj
Franckin mielestd suunnittelijan
nimeid ei olisi saanut yhdistaa use-
an henkilon yhteistyona syntynee-
seen tuotteeseen, vaan tuotteen oli
“puhuttava itse puolestaan”.*® Vastaa-
vasti Kaarina Aho halusi haastat-
teluissa mieluimmin “puhua asiois-
ta, ei henkildistd”.'5°

Arabian keramiikkatehtaalla

otettiinkin anonymiteetti kaytt6on

37
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Mainos vuodelta 1956.

vuonna 1965, %' ja suunnittelijan nimen kayttoa valtettiin aina 1970-luvulle saak-

ka.s? Kiyttoesineiden anon in markkinoinnin katsottiin parhaiten palvelevan niin
P

kuluttajan kuin sarjatuotannon suunnitteluryhménkin etuja.'s3 Keramiikka ja lasi -

lehden 1950- ja 1960-lukujen vaihteessa aloittama Lukijain postia-palsta kertoo vas-

takkaisesta mielipiteesti. Eras vahittaismyyja toivoi, “ettd ainakin korkealuokkaisten ja -

hintaisten uutuuksien tullessa markkinoille mallin ja koristeen suunnittelijan nimed mainostettaisiin”.

Pyyntoddn hdn perusteli asiakkaittensa tiedusteluilla. 154
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3. TUOTESUUNNITTELUOSASTON TUOTANTO

Kaj Franckilla oli ensimmaisind tyévuosinaan suunnitellut joukon esineit , joi-
ta ei oltu tuotesuunnittelukokouksissa hyvaksytty tuotantoon. Nama suunnitelmat
toteutuivat 1950-luvun alkupuolella BA-mallisena esinesarjassa, joka tunnetaan
myyntinimelld4n Kiltana. BA-esinesarjan Franck sai toteutettua B-astiaston ohessa.
Hin suunnitteli BA-esinesarjan ja B-astiaston lisdksi muitakin pienesineiti ja sarjo-
ja, joista tassi tutkimuksessa kasittelen FA-kaadinsarjan ja KL-mausteikon.

Kaarina Aho suunnitteli piensarjoja ja yksittaisid esineitd 1950-luvun puoliva-
liin saakka. Tuotesuunnittelukokousten poytékirjoissa Aho mainitaan nimelta ensim-
maiista kertaa vuoden 1950 alussa, jolloin esiteltiin hdnen suunnittelemansa
kadrepaperiehdotus.' Seuraavina kahtena vuotena Aho suunnitteli maljakoita, tubka-
kuppeja, kynttilanjalkoja, lahjaesineité tehtaan asiakkaille, joitain veistoksia ja eri-
laisia pienii esineitd, joilla korvattiin keramiikanpoltosssa vahentynytta kuppi-
tuotantoa®. Kaarina Aho itse on nimennyt ensimmaiseksi suunnittelutyokseen
kovafajanssinen KL-kaadinsarjan.? Tuotesuunnittelukokousten poytéakirjojen perus-
teella KL-kaadintakin varhaisempi tyd on KA-mausteikko, jonka Franck esitteli ko-
kouksessa marraskuussa 1950.4

Tassa tutkimuksessa esittelen Kaarina Ahon tuotannosta KL-kaadinsarjan, KA-
mausteikon, F- ja FA-leikkuulaudat, KA-munakulhon ja BL-mokkakuppin. Ne
edelsivit moniosaisia X- ja FC-koodisia astiastoja, joista X-astiasto otettiin tuotanton
1950-luvun lopussa ja FC-astiasto 1960-luvun alussa.

Ulla Procopén nimi tuotesuunnittelukokouksissa mainitaan ensimmaisen ker-
ran kesakuussa 1953: "Ndhtiin Procopén tekemdit 2 koriste-esine-ehdotusta, joita toinen esitet-
tiin valmiiksi lasitettuna ja pédtettiin ottaa kdsiteltdviksi piakkoin tulevassa lahjaesinekokouksessa.
Toinen vaast esitettiin raakanaja pyydettiin asiaa kehittimdddn ja ndyttamddn seuraavassa koko-
uksessa”.5 Procopé suunnitteli 1950-luvun alussa pienesineita ja teki uniikkia kera-

miikkaa, jota valmistettiin pientuotannossa. 1950-luvun puolivalin jalkeen suurtuo-
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tantoon otettiin Procopén suunnittelemat G-teekannupari, Liekki-astiasto, D-kahvi-
kalusto, ND-astiasto, S-astiasto ja FA-hillopurkit. T4ssa tutkimuksessa Procopén tuo-
tannosta esittelen Liekki-astiaston.

Tuotesuunnitteluosaston tuotteiden valmistusmateriaalina kéytettiin
kovafajanssia ja savyposliinia. Kovafajanssi on rakenteeltaan huokoista ja
viritykseltadn valkoista kuten posliini. Kovafajanssi oli tehtaan paatuote 1930-luvun
alusta saakka, aluksi yksinkertaisemmissa talousfajansseissa, kuten kupeissa ja
mausteikoissa. Kovafajanssia valmistettiin saniteettitavarasta sovelletulla kertapolt-
tomenetelmalld jatkuvalimmitteisessd tunneliuunissa, jossa esineita poltettiin yhta-

jaksoisesti vuorokaudesta toiseen.®

42

Savyposliinin- eli espoposliinin valmistus Arabian tehtaalla aloitettiin 1940-lu-

vulla. Savyposliini oli laadullisesti aidon posliinin veroista. Se tuli aitoa valkoista pos-
liinia suositummaksi.”* Savyposliinimassan kayttéonotto mahdollisti lisdksi entista
monipuolisemman koristeluohjelman. Tuotannossa pystyttiin myos yhdistaméaan
valkoisen posliinin tiiviys ja ldpikuultavuus fajanssin huokeampaan valmistus-
menetelmdan.? Sdvyposliinia poltettiin 1920-luvulla kehitetyssi® jat-
kuvalimmitteisessa tunneliuunissa, jonka tehotuotanto oli moninkertainen verrat-
tuna valkoisen posliinin poltossa kédytettdvaan pyoréuuniin.

1950-luvun puolivilissd Arabian keramiikkatehtaan laboratoriossa kehitettiin ko-
konaan uusi massa, josta alettiin valmistaa uunin- ja liekinkestivid astioita. Ulla

Procopén suunnittelema Liekki-sarja oli valmistettu tasta uudesta materiaalista.

3.1. Astiastot ja BA-esinesarja

Kaj Franck on kertonut uransa alusta: ”Tullessani Arabiaan istuin yksin pienessd huo-
neessa ainoana ohjeenani: ala suunnitella”.** Franckin ensimmainen tyGtehtdv, joka mai-

nitaan tuotesuunnittelukokouksen poytikirjassa maaliskuussa 1946, on tuhkakup-
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Kun tuotesuunnitteluosasto perustettiin 1950, Kaj Franckilla oli tyon alla useita
tuotteita. Naistd suurimmat olivat FL-astiasto ja RN- ja RNA-kahvi- ja teekalusto,
jotka saatiin tuotantoon tuotesuunnitteluosaston ensimmaisina toimintavuosina. Vuo-
den 1947 loppupuolella oli Kaj Franckille annettu suunniteltavaksi ravintola-astias-
to. Tuotesuunnittelukokouksessa helmikuussa 1948 Franck esitteli luonnoksiaan,
jotka piirrettdisiin puhtaaksi ja esiteltdisiin joukolle ulkomaisia asiakkaita.¢
Seuravassa kokouksessa Franckin ehdotukset saatiinkin nahda
perpektiiviluonnoksina, mutta epéaréiden paddyttiin siihen, ettd uutta ravintola-
astiastoa ei tarvittaisikaan.”

Ajatusta uudesta, suurtalouskayttoon tar-
koitetusta astiastosta ei kuitenkaan hylétty lo-
pullisesti, vaan se hyllytettiin pariksi vuodeksi.

Vuoden 1949 lopussa Kaj Franck esitteli

o
=
Ty
2
2
a3

tuotesuunnittelukokouksessa kaatimet, voi-
rasian, teekupin ja puurolautasen.®® Vuoden
1950 alkupuolella Franckilla oli ehdotukset
neliomdiiseen lautaseen, salaattiastiaan,
paistinvatiin, marmeladipurkkiin ja

pinottavaan kuppiin.® Vuotta myohemmin

tammikuussa 1951 kisiteltiin tuotesuunnittelu-

. . . .. Kaj ) i - ]
kokouksissa syvd lautanen, kastikemalja ja @ Franckin suunnittelema FL-mallinen

kahvikuppi.
mokkakuppi.® Astiaston, jolle annettiin koodi-
nimi FL, tuotantoon saattaminen nahtiin kiireelliseksi, kun tehtaalla todettiin etta
sita alkaisi menna Argentiinan valtion ravintolatavaratilauksiin.?* Astiasto valmistetiin
kovafajanssista ja myytiin eri koristein.

Kesalla 1948 Kaj Franck oli suunnittelemassa kahvi- ja teekalustoa.

Tuotesuunnittelukokouksen poytidkirjassa mainitaan, ettd “ KFr tilléts fortsdtta med

planerandet av en refflad kaffeservis i porslin...” > Kahvi- ja teekalustoa valmistettiin
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posliinisena ja savy-
posliinisena. Posliininen malli

on RN, joka vuonna 1951 esitel-

tiin hinnastoissa himmeén vih-
redn, harmaan, beigen tai sini-

sen savyisend. Savyposliininen

vk muoloilija formg

eri pastellivireissa valmistettu

RNA-malli mainitaan hinnas-

toissa ensimmaisen kerran

Kaj Franckin suunnittelema RN-mallinen teekalusto.

vuonna 1953.

Syksylld 1951 toimitusjohtaja Gunnar Stahle antoi Kaj Franckille luvan suunni-
tella oman kisityksensa mukaisen, tehtaan kannalta edullisen astiaston, joka oli tar-
koitettu niin kotimaan kuin Amerikan ja Argentiinan myyntiin.2 Markkinoinnissa
tiedettiin, ettd Argentiinassa on kysynta, ja FL-astiastoa tehtiin kiireelld myyntiin.
Toisaalta kysynté kotimaasssa oli lisadntymaan péin, joteN/‘téiéill'eildn oli tarvetta saa-
da astiasto mahdollisemman pian myyntiin: "Todettiin, ettd kotimaan kokoonpanoon tar-
vittava esinemddrd, joka on n. 19 kpl kahvi- ja poytdastiastoa varten, voitaisiin saada valmiiksi ensi
vuoden kesdlomaan mennessd, mikdi tyd sujuu normaalisti. Amerikkaa ja Argentinaa varten tar-
vittaisiin n. 15 lisdesinettd ja arvioitiin tyén ndiden osalta kestdvdn vuoden 1953 kevddseen]...]"%5

Kun Franckille annettiin lupa tehda mieleisensé esinesarja, keskuteltiin myo6s
toisen mallin mahdollisesta tarpeellisuudesta, jonka "muodot olisivat erikoisesti myynti-
miesten mielen mukaisia”.?’ Nain saivat alkunsa B-astiasto ja BA-esinesarja, joiden
valmistusmateriaali oli kertapolttoinen kovafajanssi, ja joiden valmistuksen huokeus
taytt tuotesuunnittelukokouksen asettamat kriteerit.

Franck teki B-astiastosta esinemaaraltdan suppean, milla han pyrki vastaamaan
suomalaisten ahtaiden asuntojen sailytystarpeisiin ja yksinkertaistuneisiin
ateriointitapoihin. Kotimaan markkinﬁointiin luotiin suppean perusastiaston

kisite.2 Tehtaalla toivottiin monikiyttdisyytta, joilloin etuna oli sddst6a valmistus-



kustannuksissa: “Koska B-malliin ilmeisesti tullaan tarvitsemaan sekd kahvikuppia ettd teekup-

piajasilloin myds kermakkoaja sokerikkkoa, pyydettiin mallinsuunnittelua harkitsemaan, voidaanko

pieni kastikeastia, pieni kaadin ja

kermakko jollain tavalla yhdistGa”.3°
Kaj Franck toteutti sen BA-sar-
jassaan. B-malliin tuli vdhén yli
20 osaa3' kun vanhemmisssa
astiastoissa oli 33 tai 62 osaa,
minka lisdksi oli mm. erillisia
paistivateja, kulhoja, vihan-
nesastioita, kastikekulhoja,

munakuppeja, marjavateja,

li emlkuppeJ a Ja ) alallisia Kaj Franckin suunnittelema B-mallinen astiasto

hedelmamaljoja.3? B-astiaston

perusviri ja Franckin oma valinta oli valkoinen, mutta tehdas valmisti astioita alusta
pitéden erilaisin reunakoristein.33

BA-esinesarjan suunnittelutyo ei ollut kitkatonta, vaikka Kaj Franckilla oli yri-
tyksen toimitusjohtajan Gunnar Stédhlen luottamus ja arvovalta tukenaan. "..ellen olisi
tehnyt Kiltaa vastoin tehtaan tahtoa, olisin jadnyt loppuidkseni sellaiseksi pikku-ukokst, joka teki
vain mité ne tahtoivat™ , Franck on muistellut. Killan tuotantopaitokseen johtaneen
ratkaisun oli tehnyt Wartsila-yhtymén vuorineuvos Wilhelm Wahlforss. Arabian ja
Nuutajirven mainos- ja suhdetoimintapaallikko Gummerus oli saattanut rouva
vuorineuvoksettaren tietoon Kaj Franckin vaikeudet toteuttaa omaa nakemystaén,
joka taas oli vilittinyt tiedon eteenpdin puolisolleen. Franckin kertoman mukaan
Walhforss oli murahtanut Arabian tehtaan johdolle: ”Ldt honom nu forséka’. 35

Toimitusjohtaja Stahle vaikutti Killan suunnitteluty6hon Franckin kannalta
edistavisti, kun Franckilla oli erimielisyyksia tuotesuunnittelukokouksen muun hen-

kiloston kanssa. Kokouksissa ei aluksi hyvaksytty BA-esinesarjan omaa kaadinta, vaan
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aluksi ehdotettiin FA-kaadinta® ja sitten B-astiaston kaadinta.®” Hylkdamissyy oli
perustellusti valmistustekninen.® IS-purkki sai myds kielteisen vastaanoton, silla
katsottiin etti silld ”ei ole minkddnlaista kaupallista merkitystd”.3° Talloin toimitusjohtaja
Stahle puuttui asiaan ja seuraavassa tuotesuunnittelukokouksessa paatos pyorrettiin
ja Franckille annettiin lupa tehdé seké kaadin ettd purkki nayttelyd varten.* IS-purk-
ki paityi valmistukseen néyttelyn kautta ja se liitettiin BA-sarjaa samoilla
varilasituksilla.+

Jos Franckilla oli vaikeuksia saada BA-mallista mieleisensa esinesarja, niin toi-

saalta tekninen toteutuskaan ei ol-

lut tdysin mutkatonta. Tuotesuun-

nittelukokouksessa maaliskuussa
1953 paatettiin, ettd BA-astiastoa
valmistettiin ilman koristeita val-
koisena, mustana, vaalean-
keltaisena, tummanvihredana ja
punaruskeana.*® Virilasituksen

kanssa oli useita ongelmia: keltai-

anck muotoilija formgivare designer, 1992

sessa varissa oli epatasaisuutta ja

ruskeassa todettiin ns. nahkai-

g
&
~
s
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g
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suutta. Ongelmia oli myd6s vihrean

virin kanssa.* Punaruskea jatet-  Kaj Franckin suunnittelema BA- mallinen esinesarja
tiin pois ja tilalle tuli
koboltinsininen.# Koristesuunnittelu jatettiin kokonaan koristesuunnitteluosaston
tehtavaksi.+

Liisa Rasdsen mukaan alkuperdinen BA-esinesarja kasitti 10 esinettd: kupin
alusvateineen, kannellisen ja nokallisen kermakon, sokerikon, matalan lautasen kah-
dessa eri koossa, nelikulmaisen vihannesastian, kannellisen kaatimen, syvin lauta-

sen ja suorakaiteen muotoisen paistinvadin.+ Varilasituksilla yhdistettiin sarjaan mui-



ta esineitd, kuten mm. Franckin suunnittelma IS-purnukka, MK-kermakko, EE-vuoka,
S-kulho, MM-kermakko, KL-mausteikko ja L-marmeladipurkki, ja Kaarina Ahon
suunnittelemat KA-mausteikko, F-leikkuulauta, KA-vuoka, FA-leikkuulauta ja HF-
tarjotin. KA- ja EE-vuoat p#itettiin yhdistda jo BA-esinesarjan suunnitteluvaihees-
sa.¥7

Vuonna 1975 Arabian keramiikkatehtaalla péaatettiin luopua Killan valmistuk-
sesta ruotsalaisten omistajien suosituksesta.*® Miljoonien kappaleiden tuotanto-
madran saavuttaneen Killan valmistus ei kerta kaikkiaan kannattanut. Lopettami-
nen aiheutti Suomessa suurta suuttumista, josta Leena Maunula on kirjoittanut, etta
”se néhtiin yleisesti teollisuuden tappiomielialan ja muotoilusta luopumisen symbolina.” 9

Tuotesuunnitteluosastolla Kaj Franckin suunnittelemien BA-esinesarjan ja B-
astiaston jalkeen seuraava as-
tiasto oli Kaarina Ahon pari
suunnittelutyovuotta vaati-

nut® X-malli, jota valmistet-

tiin sdvyposliinista 1957-66 ja
Lido-nimisena ravintola-asti-
astona vuosina 1969-74.5' As-
tiasto oli kuuden hengen ruo-

ka- ja kahviastiasto eli poyta-

astiasto, joka sisilsi syvan ja
matalan lautasen, paistivadin,
kulhon, vihannesastian, liemi-

maljan, kastikeastian,

kaatimen, liemikupin, kuppi-
parin alus- ja leipalauta- Kaarina Ahon suunnittelema X-mallinen astiasto

sineen® ja joukon erivetoisia kaatimia.s3
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X-astiaston suunnittelussa Kaari-
na Aho on kertonut lahteeneensa muo-
dosta: “...massa mdérdsi muodon: siitd tuli
sirompi, kapea alhaalta ja noust yléspdin.
Materiaali oli helpompaa sekd halvempaa ja
se tarvitsi astiaston muotokielessd koykdi-
syyden tuntua.”> Aho aloitti suunnittelun
nayttivimmisti osista, liemikulhosta ja

kaatimista, ja yksityiskohdat kuten

korvat ja nupit muotoutuivat viimeisi-
na.’s Perinteisistd kastike- astioista

poiketen Kaarina Aho suunnitteli kas-

4rabian mitseo

tikeastian nokattomaksi ja rivat-tom-

L o . ) Raija Uosikkisen suunnittelema
aksi, mikd mahdollisti astiaston moni- Kultareuna -koriste X-astiastoon

puolisemman kéyton. Raija Uosikkinen

suunnitteli X-astiastoon kultaraitaisen koristeen® ja Heini-koristeen, joka saavutti
kansainvilistd mainetta Yhdysvaltain Sacramentossa vuonna 1961 voittamalla kulta-
mitalin.?

X-astiaston jalkeen Kaarina Aho suunnitteli FC-astiaston, jota valmistettiin sar-
jatuotannossa vuosina 1964-74. Palapeli-nimelld markkinoitu kuuden hengen 30-
osainen astiasto®®sisalsi erikokoisia syvi ja matalia lautasia, tarjoiluastiasarjan seké
kaksi erivetoista kaadinta. Lisiksi astiastoon kuuluivat kolme erikokoista kuppiparia
seka kermakko ja sokerikko.5 Ahon alkuperdiseen suunnitelmaan kuului kaksi kuppi-
kokoa, joihin asiakkaiden toivomuksesta liitettiin vield kolmas malli.® Astiastoa tay-
dennettiin vuonna 1963 Kaj Franckin suunnittelemalla korkeajalkaisella NA 1 -

kahvikupilla® sekd myshemmin Richard Lindhin muotoilemalla kahvikannulla.®



Kaarina Ahon koriste-ehdotukset FC-astiastoon olivat syvansininen, myrtin sini-

vihres, aprikoosinkeltainen ja kellanvihred, joista toteutettiin teknisisté syisté apri-

koosi ja myrtti. Variehdotustensa liséksi Kaarina Aho suunnitteli sisé- ja ulkopintojen

koristeluksi eriviriset raidat
seka sijoitti ne alkamaan suo-
raan reunasta. Ehdotus hylat-
tiin teknisten vaikeuksien ta-
kia.®

1950-luvun lopun asti-
astoista Arabian keramiik-

katehdas panosti erityisesti

Aeed

Arabian n

Kaarina Ahon suunnittelema FC-mallinen astiasto

Ulla Procopén suunnittelemaan Liekki-sarjaan. Uunin- ja liekinkestavia Liekki-asti-

oita varten Arabian laboratorio oli kehittdnyt kokonaan uuden massan, josta Procopén

suunnittelemia kulhoja ja patoja valmistettiin. Liekki-astiat toimivat samalla kertaa

ruoan valmistus- ja tarjoiluastioina. Niistd tuli nopeasti suosittuja ja Ulla Procopé

suunnitteli vuosien mittaan Liekki-sarjaan yha uusia malleja. Liekki oli tuotannossa

vuoteen 1978, jonka jilkeen se korvattiin Tapio Yli-Viikarin suunnittelemilla uusilla

malleilla.®4

Ulla Procopén
suunnittelema

Arabian museo

Liekki-sarja




3.2. Piensarjat ja yksittiiset esineet

Kaarina Aho ja Kaj Franck suuunnittelivat kumpikin yhden kaadinasarjan, jotka

eiviat kuuluneet mihink&an astiastoon tai osana laajempaa esinesarjaa. Kaarina Ahon

suunnittelema kovafajanssista valmistettu KL-kaadinsarja oli yhtdjaksoisesti tuotan-

nossa vuodesta 1953% 1960-luvun lop-
pupuolelle saakka.®® Valkoista ja
koristelematonta Kaj Franckin suunnit-
telemaa kovafajanssista FA-kaa-
dinsarjaa tuotettiin 1960-luvun alkuun
saakka,” jolloin Franckin FL-astias-
toon suunnittelema kaadin nayttaa tul-
leen tilalle myyntituotteeksi.®®

KA-kaadinsarjaa tuotettiin lukui-
sin eri koristein, joista ensimmaisen
Oksa-nimisen koristeen suunnitteli Rai-
ja Uosikkinen. Myynnissa oli koristele-
maton vaihtoehtokin. KL-kaadin otet-
tiin jalleen lyhyeksi ajaksi tuotantoon
1980-luvun lopussa osaksi esinesarjaa,
jota yhdisti vuosisadan vaihteessa kay-
tetty kukkakoristeaihe.

Kaj Franckin ja Kaarian Ahon
suunnittelemat KA- ja KL- mausteikot

tulivat markkinoille 1ihes samoihin ai-

FA-mallinen kaadinsarja (Kaj Franck)

KL-mallinen kaadinsarja (Kaarina Aho)
Koriste “Oksa” (Raija Uosikkinen)

koihin FA- ja KL-kaadinsarjojen kanssa. Mausteikoissa on suola- ja pippurisirottimet,

sinappiastia ja etikkapullo. Mausteikot valmistettiin kovafajanssista

koristelemattomina varilasitteisina, Killan vdreissd, sinisend, valkoisena ja
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mustanruskeana. Mausteikkoja saattoi ostaa osina tai neliosaisena kokonaisuute-

na.*® Molempiin mausteikkoihin kuului tiikkipuiset alustat sopien mausteikkojen

muotoihin: Kaj Franckin suunnittelemaan mausteikkoon suorakaiteen muotoinen

alusta ja Kaarina Ahon suunnittelemaan mausteikkoon pyérea alusta.

Kaarina Aho suunnit-
teli kaksi leikkuulautaa,
mallit F ja FA. F-
leikkuulauta hyvaksyttiin
tuotesuunnittelu-
kokouksessa maaliskuussa

1953 kappojen tekemista

U rabian museo

varten.” Kaarina Ahon on
kertonut, ettd hanella oli

suunnittelun lahtékohtana

Kaj Franckin suunnittelema KA-mallinen mausteikko (vas.)
ja Kaarina Ahon suunnittelema KL-mallinen mausteikko

kalan haju,” joka ideointivaiheessa sai kalan muodon. F-leikkuulautaa valmistettiin

sarjatuotannossa 1960-luvun alkuun.”

Leikkuulaudan musta viri oli Kaa-
rina Ahon oma toivomus ,”?joka sopi
monipuolisesti yhdisteltavaksi erilai-
siin esineisiin ja kattauksiin 1950-lu-
vun uuden tarjoiluestetiikan hengessa.
Aho itse suunnitteli pari hyvin graafis-
ta, kalansuomuja tyylittelevdd
kuparipainokoristetta, jotka olivat va-
riltdan ruskeita. Raija Uosikkisen
pensselistad on 1dhtGisin kalaa tyylit-
televd pyoredsuomuinen maalaus-

koriste, jota valmistettiin seka
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ruskeana’ ettd sinisena.”

Toinen Kaarina Aho suunnittelemista leikkuulaudoista FA-malli on yha tuotan-
nossa. Liisa Risdnen on laittanut laudan Kaj Franckin nimiin timén eldmantyG6té ja
tuotantoa esittelevissa julkaisussa "Kaj Franck muotoilija formgivare designer”.”®
Risasen mukaan lauta on suunniteltu 1959, mutta Aho itse on kertonut laudan suun-
nittelun lahteneen kokeiluista, joita esiteltiin Franckin ja Ahon yhteisnayttelyssa vuon-
na 1955.77 Nama nayttelya varten tehdyt leikkuulaudat olivat pyoreita ja suorakai-
teen muotoisia, joita Aho romantisoi ulokkein ja sakaroin koristaen. Suorakaiteen

muotoisissa laudoissa oli lisdksi ympyranmuotoisia kuparilysterikoristeita.

Sarjatuotantoon otettu FA-
leikkuulauta syntyi erdasta
pyoredstd, kolmella pienelld

sakaralla koristellusta laudasta,

josta Aho poisti sarja-
valmistuksessa hankalat ja kus-
tannuksiltaan kalliit sakarat.”

Koska FA-laudan valmistus-

materiaali oli kovafajanssi, se

] ) ) o Kaarina Ahon suunnittelemat leikkuulaudat:
mahdollisti monipuolisen kiyton kalanmuotoinen F-malli ja pyéred FA-malli.

pannunalusena tai leikkuu-
lautana - Kaarina Aho itse on tosin naurahtanut laudan pienta kokoa: ”...mitd siind
mahtuu leikkaamaan? Sitruunanko?” 7

Kaarina Aho ei suunnitellut koristeita FA-leikkuulautaan, vaan se on yhdistetty
erilaisilla koristeilla eri astiastoihin ja sarjoihin. Ulla Procopén suunnittelema Va-
lencia-koriste on ollut niistd varmaankin pitkdaikaisin, silld se on ollut hinnastojen

ja mallistojen perusteella yhtdjaksoisessa tuotannossa 1960-luvun alusta.®
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Poytakattausten viehked lisd on kananmuotoinen KA-muna-kulho, jolla Kaari-
na Aho voitti vuonna 1954 Milanon triennaalissa neljannen jaetun palkinnon eli ho-
peamitalin. Muna-kutho hyvéksyttiin kappojen tekoa varten huhtikuussa 1952,% ja
sitd valmistettiin kisin koristaen 1950-luvun loppupuolelle. Kulhon suunnitteluty6én
ideointi sai alkunsa kananmuotoisesta makeisrasiasta, jollaisen Kaarina Aho oli nah-
nyt lapsuudessaan isoditinsda Venny Soldan-Brofeldtin luona.® Idea kayttaa kanan
muotoa keraamisessa kulhossa ei ollut uusi, silla Arabian keramiikkatehtaalla
keramiikasta valmistettuja munakulhoja myytiin jo 1900-luvun alkupuolella. 83 Vaik-
ka ideana kananmuotoinen kulho ei ollutkaan uutta, niin se oli piristéva lisdys pel-
kistettyihin esineisiin, joita Aho ja Franck suunnittelivat. Poydallda KA-munakulho
toi rehevyytta ja iloisuutta kattaukseen, mika osattiin hyodyntd4 Arabian tehtaan
mainoskuvituksessa.

Kaarina Aho suunnitteli kanoihinsa kolmenlaiset koristeet: geometriset ruutu-
ja pilkkukoristelut seka kaulasta pyrst6on ulottuvan raidoituksen. Kérjistdan toisiin-
sa yhdistetty musta ruudutus peittdad kelta- tai turkoosilasitteisen kannen ja
aluslautasen, kuten my6s mustaa
fajanssia tasaisesti peittdva
turkoosinvérinen pilkkukoristelu.
Ruudullista koristelua on niin
ikdan kiytetty Kaj Franckin suun-
nittelemissa munarenkaissa.84
Kolmas Kaarina Ahon suunnitte-

lema koriste on musta raidoitus,

joka kannessa kulkee kaarevasti

Kaarina Ahon suunnittelema muoto ja koriste
Ka-malliseen munakulhoon keltalasitteisen kanan pyrstoa koh-

den. Aluslautasen Aho on jattanyt yksivariseksi. Kanoille Kaarina Aho on antanut il-
meen piirtdmalla niille silméat: ruutu- ja raidoituskoristeiset ovat saaneet kaarevat

silmait ja pilkullinen kana pilkkuihinsa sopivat pistesilmat. Ruutu- ja raitakoristeiset
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kanat ilmentdvat tyytyviaista
uneliaisuutta - mahdollisesti hau-
tomista - ja pistekuvioinen kana
toimeliasta tarkkailua.

Kaarina Ahon suunnittele-
mista yksittdIsista tuotteista BL-
mokkakuppi sai huomiota Mila-
non Triennaalissa 1957 voittamal-
la hopeamitalin. Aho teki mok-
kakupistaan koristelemattoman,
ja koska mokkakuppi ei ollut yhta

vakiintunut kasite kuin kahvikup-

KA-malliset munakulhot olivat esilld Arabian museossa
Kaarina Ahon muistondyttelyssd vuonna 1991 .

pi, Aho saattoi pelkistda kuppinsa muotoa jattdmalla rivan ja aluslautasen pois. Mark-

kinoinnin toivomuksesta lautanen kuitenkin lisattiin kuppiin.® Todennéikoisesti asi-

akkaat eivat olleet vield 1950-luvun alussa valmiit vastaanottamaan mukimaista kup-

pia, mutta jo vuonna 1964 BL-kuppi korvattiin Géran Backin suunnittelemalla

rivattomalla DA-mokkakupilla 8- ilman aluslautasta

Kaarina Ahon
suunnittelema
BL-mallinen

mokkakuppi
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3.3. Tuotesuunnitteluosaston tuotanto

Tuotesuunnitteluosaston 1950-luvun tuotannon keskimaarainen tuotantoiki on
ollut 10-20 vuotta, kahta poikkeusta lukuunottamatta. Kaj Franckin suunnittelema
BA-esinesarja on yha tuotannossa BAU-mallisena Teemana. Ulla Procopén suunnit-
telema ND-mallinen Valencia-astiasto on ollut yksi tehtaan myydyimmisti malleista
1960-luvun alusta saakka.!

Tuotesuunnitteluosastolla suunniteltiin samoja tuotetyyppeja samanaikaisesti
tai pienelld aikaviiveelld. Samat tuotetyypit eivét naytd kilpailleen markkinaosuuk-
sista, vaan myynnissd pidettiin eri suunnittelijoiden muotoilemia kaatimia,
mausteikoita ja teekannuja kahta tai kolmea eri mallia. Kysynta oli 1950-luvun lop-
pupuolelle saakka tuotantoa suurempi.

Tuotesuunnitteluosaston 1950-luvun tuotannolle on leimaavaa moniosaiset
astiastot, vaikka Kaj Franckin ndkemyksena olikin hajoittaa astiastot yksitt4isiksi toi-
siinsa sopiviksi esineiksi. Franck suunnitteli sivyposliinisen tee- ja kahvikalustot
RNA- ja RNA-mallit (s. 43-44), suurtalouskaytt6on FL-astiaston (s. 43) ja koteihin
suppeampi osaisen B-astiaston (s.44-
45). Kaarina Aho suunnitteli kaksi laa-
jaa koteihin sopivaa astiastoa, X- ja FC-
mallit  (s. 47-49). Lisdksi Aho suun-
nitteli L-malliseen astiastoon tdydenta-
vid osia ja Ahon suunnittelemalla RA-
astiastolla korvattiin samakoodinen van-

hempi astiasto. Ulla Procopé suunnitteli

ND-mallisen péytéastiaston ja D-malli- Ulla Procopén suunnittelema D-mallinen

sen kahvikaluston 1950-luvun loppupuo- kahvikalusto oli tuotannossa 1958-1967.

lella.

Tuotesuunnitteluosasto uudisti tuotantoa monikaytt6isemmaksi ja samalla ku-
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luttajalle taloudellisemmaksi. Osaston tuotesuunnittelulle on ominaista pyrkimys
erilaisten tuotteiden yhdistdmiseen toisiinsa entistd selkedimmin. Valkoisilla ja
varillisilli esineilld oli myos mahdollista tehd4d monipuolisia ja varikk&ita kattauksia,
jota markkinointi kaytti hyvikseen esitellessddn uutta tuotesuunnittelua. Varilasit-
teiden valmistus tehtiin lasituskoneella, joka nopeutti tydskentelyd ja siten saisti
kustannuksia.? Tuotantoa uudistettaessa supistettiin myos moniosaisten astiastojen
esinemadraa. Astiastoista jatettiin pois osia, jota eivat olleet enaa tarkoituksenmu-
kaisia esimerkiksi "nuorille kodinperustajille”, kuten asiaa tehtaalla perusteltiin. Sa-
malla hintaa saatiin huokeammaksi.3

Tuotesuunnitteluosaston suunnittelupaamaarat liittyvat funktionalistiseen kau-
nis arkitavara -idelogiaan, joka tuli Ruotsista Arabian keramiikkatehtaalle jo 1930-
luvulla taiteellisen johtajan Kurt Ekholmin mukana. Ekholmin ajamat uudistukset
eivat toteutuneet, vaan Kaj Franck kaksi vuosikymmenti myohemmin heratti kaunis

arkitavara -ajattelun tuotesuunnittelun ohjenuoraksi.
3.1. Tuoteajattelu

Kaj Franckilla oli vaikeuksia oman suunnittelulinjansa etsimisessd: “Minulla ei
ollut menestystd tyossdni, muotoni olivat geometrisid 30-luvun hengessd, ei pehmeitd virtaviivaisia.
Mutta minulla oli voimakas vakaumus, jonka eteen tydskentelin jadrdpdisesti. Ihanteeni oli sosiaa-
linen, ei esteettinen...”™

Kaj Franckin teoreettinen lihestymisensa muotoiluun syntyi kdytannon tyon ris-
tipaineessa. Koska Franckilla ei ollut aikaisempaa kokemusta keramiikka-
teollisuudesta, eikd hidn tuntenut keramiikkaa tyOstettdvanad materiaalina, hénelle
oli perinpohjainen paneutuminen ainoita keinoja selvita haasteista, joita tehdas oli
asettanut. Franckilta tdytyi jo heti ensimmaisina vuosina syntya tarkoin perusteltuja
suunnittelulinjauksia - pdamaaria, joita kohden hén suuntasi ndenndisen mairitie-

toisesti. Opetustyd Taideteollisuuskeskuskoulussa edesauttoi omalta osaltaan
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suunnitteluperiaatteiden hahmottumista ja selkeytymistd. Franckin tyoskentely en-
sin littalan lasitehtaalla ja sitten Nuutajarvella loi vuorovaikutteisen suhteen lasin ja
keramiikan suunnitteluun, mika ilmenee esimerkiksi esineiden yhteneviisessa muoto-
kielessa.

Kaj Franck itse on kirjoittanut alkutunnelmistaan Arabialla Ornamo-lehteen
vuonna 1978: "Jouduin omituiseen nollapisteeseen tai tyhjidén, en pddssyt pitkdcdn aikaan eteen-
pdin. Aika oli kauan sitten ohittanut funktionalismin kubistisen muotokauden. Neljdkymmentdluvun
tyylivirtauksistavanhemmat muistanevat orgaanisesti kasvavan linjan, vapaasti litkkuvan ameeban
ja muodon notkean nousun, jota kukaan ei osannut ilmaista herkemmin kuin Toini Muona..

Vastatulleena tunsi samanlaista epdvarmuutta kuin monet olivat kokeneet siitd alkaen, kun
muotoilu teollistumisen kasvaessa irroitettiin luonnollisesta yhteydestddn valmistuksen tekniseen
kulkuun. Pyéritin kyndd paperilla ilman tietoista pddmddrdd, siind toivossa ettd hyvd muoto il-
maantuist. Silloin en vield ollut lukenut William Morrisin hyvid neuvoja, joita hdn antoi kuuluisassa
esitelmdssddn keramiikan opiskelijoille Burslemin kaupungintalolla 13.10.1881.”5

Franck viittaa Morrisin tarkoitukselliseen tyylikysymysten ohittamiseen suun-
niteltaessa esineitd. Kauneus ja selvapiirteinen muoto sekd paddmaaratietoinen tys°
oli Morrisin esitelmista se sanoma, josta tuli Franckille suunnittelun selkaranka. Han
madritteli kauneus-kisitteen hyvin morrislaisittain: "Eiké kauniin perimmdinen merkitys
ole vélttdmdton, toimiva, perusteltu, oikea?”” Franck naki sarjatuotannon pyrkivén yleispa-
tevédn, joka vaihtelee eri materiaaleissa, tuotantolajeissa ja tilanteissa. Han Kkysyi: ”
Mikd on juuri nyt sodanjdlkeisen maan niukkojen ehtojen ja nousevan toivon mukaista? Muotoilija
tarvitsee olosuhteiden muuttuessa useita havaintopisteitd voidakseen kartoittaa kohteensa. Vili-
matkaa, etdisyyttd, laheisyyttd, kokonaisndkemystd, ajallista vdlimatkaa ja intiimid, intensiivistd
laheisyyttd™.8

Franck paatyi tarkastelemaan esineitd ja suunnitteluty6ta laajasti. “Jonkin vasta-
hakoisen tehtdvdn sivutuotteena pulpahti esiin vanhaa aineista, muistoja astioista, ajassa kaukai-
sia, mutta minulle liheisempid kuin edessd oleva paperiaavikko tai kipsivalimon yhtd valkoinen

maailma.”® Franck oli ndhnyt useita kertoja pikku poikana hamarien maalaistupien
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poydilld tuiki tavallisen kivivadin. Siitd tuli hénelle esinesuunnittelun eraénlainen
esikuva.' Toiseksi yhtd vaikuttavaksi kokemukseksi muotoa ja ympéristoa
hahmottaessaan Franck on maarittinyt opiskeluaikojensa kevitretken Tukholmaan.
Nelisenkymmenti vuotta myohemmin Franck on analysoinut retkelld saamaansa
funktionalismiin liittynyttd voimakasta elamystd myos vaaraksi, joka ilmentyisi
kaavamaisuutena: “Perinne voi olla myés hdkki, josta emme pddse vapaaksi, samalla kuin se on
ldhde josta pulppuaa uutta kdyttévoimaa."

Arabian vuosinaan Kaj Franck teki ty6td muuttakseen keramiikkateollisuuden
monia perinteiksi muodostuneita tydprosesseja ja suunnitteluperiaatteita. Heti alus-
ta alkaen Franck halusi murtaa”perinnehikin” ja han nosti konkreettiseksi kohteeksi
astiastot. Franckin aloittaessa Arabialla astiastot olivat 33- tai 62-osaisia, minka li-
siksi oli valtava maira niihin kuuluvia erillisia paistivateja, kulhoja, vihannesastioita,
kastikekulhoja, munakuppeja, marjavateja, liemikuppeja, jalallisia hedelmamaljoja
jne. Astiastoja valmistettiin yleensi seitseméssa tai kahdeksassa hintaluokassa. La-
hes jokaiseen hintaluokkaan kuului kahvi- ja teekalusto.' Koristeiden maara kasvoi
jatkuvasti. Vuonna 1954 Arabian tuotanto késitti noin 100 erilaista koristetta, joiden
keski-ika oli noin 5 vuotta.'?

Kymmenosaiset astiastot - “serviisit”- nousivat Kaj Franckin silmatikuksi ha-
nen antamissansa haastatteluissa ja kirjoittamissansa artikkeleissa. Han kertoi Nya
Pressen-lehdelle kaksi vuotta Arabialle tulonsa jilken vastustavansa tdydellisia
astiastoja: "En enheltig stomme av tallrikar och ndgra fat kan jag ténka mig - men soppskél ock
stekfat borde ju vara eldfasta.”* Seuraavan vuoden alussa Franck provokatorisesti julisti
suoranaista astioiden rajayttamista. Hinen kirjoittama artikkeli kdyttoesineiden
funktioista ja materiaaleista julkaistaan Kaunis Koti-lehdessa: "Uudet elinehdot ja uusi
asumistapa ovat mm. pakottaneet meiddt uudistamaan huonekaluston. Ollaan hyvdlld alulla teke-
madssd keittiotd si@hkoistetyksi ruoanvalmistustyopajaksi. Mutta keittiossa tapahtunut vallankumo-
us ei ole suurestikaan kohdistunut talousastiastoomme. Kéyttoposliinissa huomaa tuskin mitdan

muutosta, vaikka sali-, ruokahuone- ja kaksi kotiapulaista -kdsite onkin stirtymdéssd kulttuuri-
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historiaan. Ei, astiasto on puristettuna keittokomeron hyllylle kuin komppania jarkkymdttémid tina-
sotilaita ja se katselee rauhassa huonekaluston vathtuvaa kohtalo[ ... JEiké sitten voida tehdd mitddn
tuolle kullatulle astiastolle? Kylld, rikkoa se. Ja murtaa esteet kaluston ja vaatimattomien keittion
astioiden vélilld”.*> Franck kirjoittaa, ettd massan ja materiaalin tulee antaa eri esineille
niiden luonteensa. "Ei ole mitdéin syytd tinkid kdyttoesineiden tarkoituksenmukaisuuden vaati-
muksista. Kestéivd, tukeva, vedenpitdvd, helposti pestdvd”.*® Kuinka syntyy oikea keraaminen
muoto? Franck kehottaa palaamaan juurille ja tutkimaan wvaikka
talonpoikaiskeramiikkaa.”

Kaj Franckin tavoitteena oli purkaa perinteinen astiasto perustarpeiden mukaan
itsendiseksi esineiksi, joilla on yhtendinen ilme. Kuluttaja saattoi tehda
esinevalikoimasta mieleisensd kokoonpanon omien tarpeidensa mukaan. BA-malli,
Kilta on ndhty uudenlaisen esineajattelun edelldkavijana, joka on poikkeuksellinen
verrattuna tuotesuunnitteluosaston koko tuotantoon. “Suunnitteluni laht6kohtana

eli-perusidea-eiki-niinkidnamuotailu,:18.Kajbiss an-eralyseinut-Reinesasian ah— o

tokohtana olivat geometriset muodot:[JHipyTa ja suorakaide. Esineet olivat pinottavia,
monikayttoisid ja uuninkestavid. Monikayttdisyys on tunnusomaista funktionalisti-
selle esinesuunnittelulle, jota esimerkiksi 1930-luvun Ruotsissa Wilhem Kége toteutti
Praktika-astiastomallissaan.’ Franck suunnitteli BA-sarjassa lautaset ilman peileja.
Kupin sarkyessa lautanen ei jaanyt kiyttokelvottomaksi, vaan sité saattoi kdyttad pie-
nena vatina, joka ulottui keittolautasen korvaavan pyorean kulhon kanneksi. (Kun
Franck muunsi Killan BAU-sarjaksi, Teemaksi, han laittoi lautasiin peilit.) Rationali-
sointi ulottui valmistukseenkin: kahvikupista tuli sokeriastia, kun korva jatettiin pois
- kerma-astia kun siihen lisattiin nokka. Sama kansi oli kiaytt6kelpoinen kaikissa ta-
pauksissa.

Kaarina Aho suunnitteli FC-astiastonsa hyvin samoilla periaatteilla. Esimerkik-
si sokerikko ja kuppi ovat samanvetoisia, erona kuppiin on vain korva. Kaiken kaik-
kiaan FC-astiaston monikayttoisyys ja pitkille suunniteltu pinttavuus vaikuttavat

BA-esinesarjassa lanseeratun tuoteajattelun huipentumalta. FC-astiaston
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pinottavuudesta tuli markki-
nointikikka, jolla haettiin asiakkai-
den huomiota. Astiasto nimettiin

Palapeliksi vahvistamaan mieliku-

vaa tilaasdastavasta astiastosta.

Kulhojen kartiomainen pinotta-

4rabian museo

vuus on herattanyt huomiota ame-

rikkalaisessa elokuvaohjaajassa FC-astiaston perusmuoto on ldhtdisin kartiosta, jonka

Joseph Loseyssi, joka kiytti sitd Kaarina Aho siivutti palasiksi.* Raija Uosikkinen suun-

nitteli Ali -nimisen koristeen.
Modesty Blaise -elokuvan yhtena

lavastusosana.?°®

- : Jos Kaarina Aho vel

- - =T

Lie 'ﬁ ,kElD ELL ;{" re é f i o ALLA & pinottavuuden huippuunsa FC-

astiastossaan, niin Ulla Procopé
toteutti Liekki-sarjassaan idean
monikayttoisestd ruoanvalmis-
tus- ja tarjoiluastiasta. Arabian
keramiikkatehtaalla kehitettiin

uunin ja liedenkaytt66n sopiva

materiaali, silld kovafajanssin
ominaisuudet eivit sopineet liedelld ruoan valmistukseen. Procopé vei Liekissddn
loppuun Franckin BA-esinesarjassaan aloittaman liedelté pSytdan -ideologian. Liek-
ki-sarja kasvoi 1960-luvun alussa moniosaiseksi paistinpannusta eri kokoisiin
uunivuokiin.

Yksivariset, koristelemat:tomat esineet olivat Kaj Francin ihanne, jota tehtaalla
oli ilmeisesti vaikea hyviksya.>* Tehtaan toiminnan alusta saakka oli valmistettu
koristelemattomia, valkoisia esineitd, jotka oliva halpoja arkiesineitda.?® Tama

anonyymi tapulitavara oli kauniin arkitavara -idelogian keskeinen teema. Tehtaalla
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luonnetta, saivat hankkia itsellensa koristeltuja vaih-

toehtoja. Astioiden koristelu koettiin tehtaan myyn-
nin kannalta valttamattoméaksi, mika on realistista
Arabian nykyisessa tuotant nossakin. Raija
Uosikkisen paitehtdvana oli tehda esineista koristein
eri niakoisid erilaisille kuluttajille. Uosikkisen lisdksi

teollisestakexistelusta-vastasitaideteollisusosaston

Arabian museo

lukuisa joukko taiteilijoita, kuten Liisa Hallama, Es-

teri Tomula, Annikki Hovisaari ja Anja Juurikkala.2®

LA-mallinen uunivuoan
Osasto oli suuri ja tuottelias. Sielld tyoskenteli 50 tyon- muoto ja koriste Kaarina Aho
tekijaa vuonna 1954. Tuote- ja taideteollisuusosas-

tojen suunnittelijoilla ei ollut kdytdnnossd kovinkaan kiinteda yhteisty6ta, ja koris-

teita suunniteltiin varsin itseniisesti eril-
14a4n tuotesuunnittelijoista.3?
Tuotesuunnitteluosaston omaan
koristeohjelmaan kuului paaasiallisesti
varilasitusten ohella uurto- ja koho-

koristeet sekid joitain maalauskoristeita.

Arabian museo

Kaarina Aho suunnitteli muutamaan

Arabian muséo

B-mallisen astiaston kahvikupin
muoto Kaj Franck ja koriste
Toini Muona

ND-mallisen astiaston
muoto ja koriste Ulla Procopé



astioiden koristelu koettiin myynnin kannalta valttimattoméksi, mutta myds itse
muotoilusta riippumattomaksi. Muoto ja koriste eivét nédin ollen kohdanneet toinen
toistaan. Virilasitteet tulivat helpottamaan tuotesuunnitteluosaston tuotannon
koristeongelmia, joskin ei niit4 tiysin pois-
tamaan. Kaj Franck on kertonut aluksi
miettineensa keinoja irtautua itse muotoi-
lun avulla esineiden irrallisesta koris-

telusta.?* BA-esinesarjan, Killan kirkkaiden

varien ohella hinen mainitsemiinsa
irtautumiskeinoihin kuului sdvyposliinista

valmistettu RN-kahvikalusto.?s Pehmeiden

Arabian museo S, N-ns

varisdvyjen ohella esineitd korostivat nii- . . e )
Raija Uosikkinen suunnitteli koristeet Kaj

den rakenteeseen kuuluvat uurtokoristeet, Franckin TM-malliseen mokkakuppiin, joka oli
jotka olivat funktionalismin suosimia keino- frotannossa 19531967

ja jasentdd muuten koristelemattomia esi-

neitd. Kaj Franck on kertonut miettineensa rakenteellisesta koristelusta esimerkkina
Gunnel Nymanin rakkolasia.*

Vérilasitukset ratkaisivat niin koristelupulman kuin erilaisten muotojen
yhdistdmisvaikeudetkin. Vérilasitteisia esineita oli myos helppo yhdistai erilaisin
koristein valmistettuihin esineisiin - uuteen tai vanhaan. BA-esinesarjassa ja B-
astiastossa ensimmadisti kertaa kiytetyt kirkkaat varit loivat variskaalan, jota kaytet-
tiin muussakin tuotannossa aina 1960-luvun lopulle saakka. Néiden esineiden pe-
rusteella alettiin valmistaa my6hemmin kaytto- ja koriste-esineitd samoilla
lasitusvireilld, jotta kayttdjan olisi helpompi yhdistella eri tuotteita keskendén. Sa-
maan periaatteeseen liittyi tuotteiden irtohinnoittelu, esimerkiksi Kaj Franckin ja
Kaarina Ahon suunnittelemia KA- ja FA-mausteikkoja saattoi ostaa yksittdisind
esineind tai neliosaisena kokonaisuutena.

Kuluttajat, jotka vierastivat yksinkertaista varipintakoristelua ja sen askeettista



tuotteeseensa pehmeén sdvyisia varilasituksia ja
uurto- ja kohokoristeita. Han suunnitteli mm. KA-
mallisiin munakulhoihin geometriset koko pinnan
tayttavat koristeet. Ulla Procopé suunnitteli
varilasitteisten lisdksi koristeita, kuten ND-malli-

seen astiastoon tummansinisen maalauksellisen Va-

Arabian museo

lencia-koristeen.

Kaj Franck suosi virilasituksia, valkoisia Ulla Procopé suunnittelemassa
koristelemattomia esineitd ja niukkaa uurto-  GA-teekannussa on rottinkisanka.
koristelua. Kaj Franck 1940-luvun lopulla aloitta-
massa RN- ja RNA-mallisessa tee- ja kahvikalustossa uurtokoristelu on
jantevoittdmssa pehmedd muotoa ja vaaleita pastellisdvyjd. Kaarina Ahon LA-
vuokasarjaa seki Reliefi- ja Harlekiini -maljakoita koristaa varilasitusten ohella nii-
den pintaan tehdyt koristeet.

Kahden materiaalin yhdistelmia
kaytettiin paljon 1950-luvun esine-

suunnittelussa. Kaj Franck suunnitteli

BA-esinesarjaansa rottingiset sangat
uunista nostamista ja poydéssa pité-

mista varten. Ulla Procopén kaytti Liek-

Arabian museo

ki-sarjassaan ja DA- mallisessa tee-

Kaj Franckin suunnittelemassa BA-mallisessa esine- kannussaan rottinkisia sankoja. Kaa-
sarjassa on rottinkiset sangat. ] ] )
rina Aho suunnitteli 1950-luvun
lopussa HF-leikkeletarjottimen, jonka
himmean musta- ja valkolasitteisilla rasioilla oli tiikistéd kannet.
Tiikin ja rottingin ottaminen materiaaliksi kdyttGesinesuunnitteluun on melko

selvasti kytkettdvissd samanaikaiseen sisustussuuntaukseen, jossa kiytettiin paljon

jalopuupinnotteisia huonekaluja. Toisen maailmansodan jalkeen teollisesti valmis-
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tettujen huonekalujen johtava pohjoismainen tuotta-

ja oli Tanska, joka meill3 otettiin Ruotsin ohella ver-
tailukohteeksi huonekaluteollisuudenmallistoja ja tek-
niikkaa uudistettaessa 1950-luvulla. Huone-
kalusuunnittelussa kaytettiin eri puulajien ja varien
yhdistelmii. Mallistoa valmistettiin erillisten esinei-
den tuotantolinjana, mikd on monessakin suhteessa
Arabian keramiikkatehtaan tuotesuunnittelun rinnak-

kaisilmio.
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Tuotesuunnitteluosaston tuotannossa ovat tyypil-
lisid tuotteita erilaiset t6lkit ja rasiat, jotka nostettiin Kaarina Aho suunnitteli AK-
katevasti kaapista suoraan poytadn. Tolkit ja rasiat oli- maltisen hillotoliin ja kortsteen.
vat tarkoitetut lyhytaikaiseen kayttoon. Hillo- tai
marmeladitélkkeind markkinoituja tolkkeja tdytettiin muusta astiasta tai
pakkauksesta. Tolkit toimivat tarjoiltaessa erdanlaisina kauniina "kuorina” ja
helpottivat tyota, kun kayton
jalkeen tolkki tai rasia suljettiin
odottamaan uutta kayttoa tai
poOytaan nostamista.

Arabialla oli ollut tuotan-

nossa jo 1900-luvun alussa

marmeladipurkki, joka oli

koristelematon arkinen esine."

Kaarina Aho suunnitteli 1950-

Hrabian museo 4

ja1960-lukujen vaihteessa AK-

Kaj Franckin suunnittelema IS-purnukka hillot6lkin. Yhtdaikaa Ahon
AK-hillotolkin kanssa markkinoitiin Ulla Procopén t6lkkisarjoja. Samaan tuotesuun-

taukseen liittyy Kaj Franckin IS-purnukka 1950-luvun alussa.
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Franckin suunnittelema ja 1950-luvun
puolivilissd markkinoille ilmestynyt KA-
sdilytysrasia jatkoi Arabian keramiikka-
tehtaan voirasiaperinnettd. KA-sdilytysra-
sian Franck suunnitteli margariini- tai voi-
paketin vetoiseksi. Rasian monikéyttoisyytta
tuotin esiin tehtaan omassa asiakaslehdessa
Keramiikassa ja lasissa "apuna emdnnlle”, jot-
ka ... ruokaa valmistaessaan tarvitsee lieden lihet-
tyvilld margariinia, on kotelo silloin mainio apu, sil-
ld siind margariini sdilyy siistind ja sulamattomana
ldmpimdssékin. Myos poytddn tdmdn kotelon voi
hyvin viedd”.

Monikayttdisyyden periaate on sama
kuin esimerkiksi Franckin suunnittelemassa
MK-kermakossa, jossa Franck on ulottanut
kiytannollisyyden aina kerman hankintaan
saakka. Kermakkohan palveli ostostolkkina,
jolla ns. irtomyynnissi ollut kerma kannattiin
kotiin jadkaappiin tai ikkunan véliin, jos jaa-

kaappia ei taloudessa ollut.

3.2 Tyylianalyysi

e
3 o et "ol i
= WP e

Kaj Franckin suuunnittelema KA-mallinen
sdilytysrasia (ylld) ) ja MK-kermakko.
Sdailytysrasian koristeen on suunnitellut Rai-
ja Uostkkinen.

Tyylihistoriallisesti tuotesuunnitteluosaston tuotanto on jaettavissa kahteen

suuntaukseen: orgaaniseen, pehmedlinjaiseen "40-lukulaisuuteen” ja "50-lukulai-

seen” funktionalismiin, kauniimpi arkitavara -ideologiaan. Funktionalismi tosin voi-

daan nidhdi myos tyylillisen ilmaisun luonnollisena ldhtokohtana ja vahimmais-
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vaatimuksena, silla rakenteellisuus, kéytt6kelpoisuus ja toiminnallisuus ovat tuot-
teen lihtSkohtia ja niiden periaate on yhtd vanha kuin ihmisen halu valmistaa kayt-
tOesineita itselleen.

Funktionalismi arkkitehtuurin ja muotoilun uutena suuntauksena rakentui 1800-
luvun teknologian ja taidekasityoliikkeiden perustalle. Terminologisesti 1930-luvul-
la funktionalismiksi vakiintuneessa uudistusliikkeessa pyrittiin tietoisesti korvaamaan
kisin valmistettuja muotoja ja koristeita jiljittelevit esineet omaa aikaansa
symboloivalla muotokielelld. Kaytdnnallisyys, toiminnallisuus ja rakenteellisuus otet-
tiin suunnittelun 13htékohdiksi ja sitd kautta esteettisen arvioinnin perusteiksi.3s
Samalla vuosikymmenelld esteettis-sosiaalis-symbolistiset paaméaarat muuttuivat
rationaalisemmiksi, jolloin suunnittelun ldhtSkohdassa painottui toiminnallisuus ja
tarkoituksenmukaisuus ohjenuorana “muoto seuraa funktiota”.33

Saksassa vuonna 1903 perustettu uudistusliike Deutscher Werkbund vaikutti
Ruotsissa ennen varsinaista ns. bauhausilaista funktionalismia. “Vackrare
vardagsvara” -iskulause otettiin uuden ruotsalaisen ideologian ohjelmanumeroksi.*
T#ssi sosiaalista nakokulmaa painottavassa ohjelmassa muotoilun tehtavaksi ja tar-
koitukseksi katsottiin mm. jokaisen mahdollisuus uusien esineiden hankkimiseen seké
esineiden ympirille luotava demokraattinen asuntokulttuuri.?s Hyvélle arkitavaralle
toivottiin my6s laajempaa asiakaskuntaa, joka parantaisi teollisuuden taloutta.+> Koko-
naisvaltaisessa uudistusideologiassa kayttokeramiikan suunnittelu muodosti oman
tyosarkansa. Vuonna 1917 Tukholman Liljevalchin taidehallissa pidetyssa “Koti-
niyttelyssa” esiteltiin Willem Kégen Gustavsbergin tehtaalle suunnittelema Liljebl4 -
eli Ty6ldisten -mallisto. Mallia méaritteli kéytannollisyys, viehattévyys ja edullisuus.3®
Astiaston kiyttdominaisuuksia paransi sini-valkokoristeen valmistaminen lasitteen
alaisella,3” kulutusta kestdvalld menetelmalla.

Vaikkakin saksalaisille vaikutuksille avoimessa Ruotsissa ns. bauhausilaisen funk-
tionalismin ilmentyminen oli muihin pohjoismaihin verrattuna voimakasta,3 arkea

varten suunniteltu kauniimpi esineist6 ei menestynyt Ruotsissa 1920-1930 -luvulla,
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vaan taideteollisuutta hallitsi “Swedish Grace” -nimelld tunnettu kasityGperinne. 39
Sen eleganssilla ja hienolla ornamentiikalla oli vaikutuksensa samanaikaiseen taide-
teollisuuteen Suomessakin,*° missa Bauhausista laht6isin ollutta funktionalistista
lahestymistapaa* sovellettiin lahinna yhteiskunnallisiin suunnittelutehtéviin.+

Arabian keramiikkatehtaan taiteellisena johtajana toiminut Kurt Ekholm yritti
1930-luvulla tuoda Suomeen ruotsalaista kauniimpi arkitavara -henke# suunnitel-
lessaan koristamattomia ja raitareunaisia poytakalustoja. Yksi niistd oli muodoiltaan
pelkistetty ja niukkakoristeinen AR-astiasto, johon kuului padasiassa pyoreita lauta-
sia ja kulhoja seki soikeit'fl vateja.*> Vuosina 1936 -1954 43 tuotannossa ollutta AR-
mallista Sinivalko-astiastoa markkinoitiin ennen kaikkea kaytdnnollisend ja pieneen
tilaan helposti pinottavana. Astiaston sarjavalmistaminen oli helppoa valamalla, ja
sen yksinkertainen raitakoriste oli nopeasti ja tehokkaasti tehtdvissa.+ Astiastoa on
pidetty suomalaisen funktionalismin taideteollisena malliesimerkkin4,* ja se oli hy-
vin samanlainen kuin ruotsalaisen Gustavsbergin posliinitehtaalla vuonna 1930 tuo-
tantoon otettu Praktika -astiasto*, jonka markkinoinnissa kaytetty sarja-nimitys+
viittaa uuteen suunnitteluajatteluun.

Kurt Ekholmin aloittama ty0 olisi saattanut muodostua kdannekohdaksi Ara-
bian tehtaan kaytt6keramiikkatuotannossa, elleivit tehtaan sisdiset tekijit ja histori-
allinen tilanne olisi keskeyttdneet Suomen funktionalistisen keramiikkasuunnittelun
kehittymistd.+® Yleisesti taideteollinen suunnittelu suuntautui pehmedmpaén ja
kasityomaiseen henkeen, joka perustui aikaisempien vuosikymmenten muotoiluun
ja tietynlaiseen romanttiseen ilmaisuun.#® Suomessa timaé skandinaavista perinnet-
ta lahella ollut “40-lukulaisuus” alkoi itse asiassa jo noin vuosina 1936-1937.5%°

Kauniimpi arkitavara -idelogia toteutui 1940- ja 1950-lukujen vaihteessa, mutta
ylipadtdnsa vasta 1950-luvulla ja 1960-luvun alussa siirrettiin modernin muotoilun
teoriat laajemmin kdytdnnon ratkaisuiksi. Taideteollisuuden kasvuun vaikutti voi-
makkaasti sosiaaliset ja ekonomiset voimat, esimerkiksi taideteollisuusjarjestGjen mo-

nipuolinen toiminta pyrki edistdimaan ulkomaankauppaa ja vientia. Jarjestojen paa-
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médrana oli myos kuluttajien opettaminen tiedostamaan uuden muotoilun tarve.
Elintasovaltioksi muuttuvassa yhteiskunnassa katsottiin modernin muotoilun tehta-
vina olevan sosiaalisesti oikeudenmukaisen yhteiskunnan visuaalinen ilmaisu.

Muotoilu 1950-luvulla ei tietenkaén ollut tdysin homogeenisesti funktionalistista,
vaan erilaisia suuntautumisia ilmeni kuten muinakin aikoina. Kaksi erilaista linjaa
muodostui Art Nouveaun ja konstruktivistisen taiteen vaikutuksesta. Funktionalis-
miin perustuvassa konstruktiivisessa tyylissa yksinkertaisten geometristen muoto-
jen materiaaliset ja tekniset ratkaisut ovat nahtavissa. Etenkin luonnosta periisin
olevia koristeaiheita kdytettiin rajoitetusti, ja koko koristelu oli ylipaatansa niukkaa.s
Milanon triennaalien ja Amerikan Yhdysvaltojen yhteiskiertonayttelyn ansiosta 1950-
luvun puolivalissd muotoutunut “Scandinavian design” -kasite tarkoittaa juuri timén
tyylista ilmaisukeinoa. 53

Suomessa 1950-luvun alkuvuosina huomattiin kriittisesti kauniiden, arkipaivan
kaytt66n suunniteltujen esineiden huomiotta jadminen, kun taas nimekkaiden suun-
nittelijoiden yksittdiset tyot olivat keskipisteend. Sama asia oli Ruotsissakin ajan-
kohtainen 1950-luvun alussa.5* Arabian keramiikkatehtaalla uudistuksen suurin merk-
ki oli BA-esinesarjan tuotantoon hyviksynta. Esinesarjassaan Kaj Franck rikkoi pe-
rinteisen astiaston funktionalismin geometristen muotojen ja kansanomaisten asti-
oiden pohjalta’s perusyksikkoihinsd, yksil6llisiin osiin, joilla oli yhteisid piirteitd.s®
Franckin pddmaarana oli tarkoituksenmukaisuus, tyon helpottaminen ja esteettiset
arvot - funktionalistisen suunnittelun keskeiset tavoitteet. Esinesarja-idea kariutui
kdytannossa, silld esineita ei myyty yksittdin vield 1950-luvun loppupuolella, vaikka
hinnastoissa irto-osat oli erikseen mainittu.s”

Kaj Franck oli saanut opiskeluaikanaan kosketuksen funktionalismiin. Hanen
kouluvuotensa Taideteollisessa keskuskoulussa vuosina 1929-1932 ajoittuvat funk-
tionalismin Suomeen tuloon. Franckin vuosikurssille kasinkosketeltavaa kansainva-
lista yhteyksien avautumista merkitsi opintoretki, joka tehtiin ensimmaisen lukuvuo-

den péaitteeksi kevaalla 1930 Tukholmaan suureen ndyttelyyn,’® jota pidetaan
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bauhausilaisen funktionalismin ldpimurtona Ruotsissa. Kaj Franck on muistellut
matkaansa: ”...eldmys, joka koettiin tunneperdisesti ikéén kuin tulevaisuus olisi noussut
Djurgdrdsbrunnsvikenin puistoiseen rantaan. Tukholma oli vaihtanut 1920-luvun klassismin
arvokkuuden ja sirot ornamenttinsa vdljaksi asymmetrisesti jdsennellyiksi kuubisten paviljonkien
nauhaksi. Kaiken tdytti vaihtuva valo. Tutustuimme ndyttelyn yhteydessd ilmestyneisiin painotu-
otteisiin. Uusia kuvia, uutta typografiaa, uusia ndkékulmia, viliotsakkeita ja iskulauseita: Sjdlvklar
form, Teknik och konst, Vardagsvaran - var tjénare, Fram for skénhet, Ned med skénheten, Fram
for ordning. Vaikuttavin julkaisu oli Acceptera, jonka tekijdt ulottivat keskustelun funktionalismis-
ta yhteiskunnan koko alueelle.” ®°

Kaj Franck on arvioinut, ettd he omaksuivat kritiikittomésti uuden suunnan ul-
koiset muutokset, sen formaaliset kauneusarvot. Hianesta on ilmeisté, ettd funktio-
nalismin anti oli heille ldhes esteettinen. "Itse olin silloin vield liian raakile kdsittiméén
tdysin funktionalismin sosiaalista, taloudellista ja konstruktiivista merkitystd. Jos joku paksu mies
oli olisi hypdnnyt piirtdmadlleni funkiskirjoituspoydalle, se olis levinnyt kuin tyhjéd pahvilaatikko.
Tdmdn voi my6s laskea epdteknisyytent tilille. ™!

Kaarina Aho on pitinyt monivuotista tyoskentelyddn Kaj Franckin kanssa mer-
kittdvimpéana oppinaan kaunis arkitavara -idelogiaan, mutta Aho on myos kertonut
vuonna 1952 Chicago Institute of Designin Oslossa jarjestiman kurssin vaikuttaneen
hianen tyoskentelyynsa. 6 Arabian keramiikkatehdas kustansi Ahon kolmiviikkoisen
kurssin, johon osallistui johtavia pohjoismaalaisia suunnittelijoita. Suomesta oli
mukana mm. Ilmari Tapiovaara ja Bertel Gardberg.®3 Chicago Institute of Designin
perustaja ja ensimmaéinen johtaja oli Laszl6 Moholy-Nagy. Koulu perustettiin vuon-
na 1937 New Bauhaus-nimelld, ja koulussa noudatettiin samaa linjaa kuin
bauhausilaisessakin koulutuksessa. Opetusohjelmassa painotettiin kaytdnnén tutki-
musta, jolla saataisiin mallityyppeja teollisuudelle ja kisityolle.® Opiskelijoille an-
nettiin mm. mahdollisuus laajentaa tietoisuuttaan muotoilun yhteiskunnallisesta
funktiosta, ja suunnittelun tavoitteena oli kokonaisuuksien seka niiden suhteiden

ymmartdminen.® Oslossa jarjestetylla kurssilla painotettiin kokeilevaa mielta, suun-
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nittelijan kehon kokonaisvaltaista osallistumista suunnitteluty6hon ja toisaalta tark-
kaa moduuleilla rakentamista.%¢ Kurssin opetus perustui konstruktiiviseen ajatteluun,
johon Kaarina Aho tutustui tuolloin ensimmaista kertaa.

Bauhaus-kurssin vaikutuksesta Kaarina Ahon tuotantoon voidaan nostaa esi-
merkina BL-mokkakuppi, jonka hallitseva muoto on pinottavuuden mahdollistava
jalkarakenne. Ajoituksellisestikin BL-kuppi sopii Oslossa jarjestettyyn kurssiin. Noin
kymmenen vuotta my6hemmin Kaarina Aho toteutti FC-astiastonsa taysin konstruk-
tilvisesti. Astiaston synnyssa oli hanen itsensdkin mukaan kurssin vaikutusta.5”

Kaj Fanckin mukaan ihminen rakentaa ymparistodan geometristen muotojen
avulla. 68 “Muotoilun tarkoitus on palvella tuotteillaan thmisté. Koska on kysymyksessé kdyttoesi-
ne, on suunnittelun ldhtokohdaksi luonnollisesti otettava sen kdytto, tarkoitus, jota valmiin tuot-
teen tulee palvella mahdollisimman tehokkaasti. Tehokkuuteen kuuluu, paitsi kdytdnnéllisid omi-
naisuuksia, laatua ja muotoa, myds taloudellisuus. Lisdksi esineen on mahdollisimman hyvin tdy-
tettivd esteettiset vaatimukset, oltava kaunis ja miellyttdva kdsitelld. Niiden perusteella madrdyty-
vdt materiaali, valmistustapa, ominaisuudet ja ulkondkd. Muotoilu el itsessddn ole tarkoitus, vaan
keino, joka mahdollisemman hyvin ilmentéd kokonaisuuden tarkoitusta,” Franck on kertonut
suunnitteluperiaatteistaan.®

Ruotsi oli esikuvana Arabian keramiikkatehtaan tuotesuunnittelussa, joka on
ymmarrettdvaa tehtaan historiankin kannalta. Rorstrandin tytaryhtioksi perustetul-
la Arabialla oli hyvin monitahoiset siteet "emdmaahan”. Kun tehtaan tuote-
suunnittelua alettiin uudistaa 1940-luvun loppupuolella, tehtaan johto otti mallia
Ruotsista ja esitti toiveita suunnittelijoille ruotsalaistyylisista tuotteista. 1940-luvun
loppupuolella ruotsalaiset esikuvat merkitsiviat pehmealinjaisuutta, ns. orgaanista
muotokieltd. Kaj Franckin suunnittelemat RNA- ja RN -malliset kahvi- ja teekalustot
ovat hyva esimerkki tehtaan taholta annetusta suunnittelutehtdvasta. B-astiaston
pehmeilinjaisuus miellytti tehtaan johtoa ja markkinointia niin paljon, ettd Franck
sai suunnitella BA-esinesarjansa astiaston ohessa. Kaarina Ahon 1950-luvun puoles-

sa vilin suunnittelema X-astiasto kuuluu samaan orgaaniseen muotoiluun. Ruotsa-
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laisen Bo Gunnar Lindgrenin Gustavsbergille suunnittelema Servus-astiasto on mo-
nilta yksityiskohdiltaan samantyyppinen kuin X-malli: molemmissa astiastoissa on
kaytetty lautasmaista, paaltd avointa nupinmuotoa ja kannellista keittokuppia.?
Servus-astiastoon kuuluva kansineen sisdkkiin pinottava vuokasarja’ muistuttaa
my0s Ulla Procopén Liekki-sarjaa.

Muotokieleltdan Kaj Franckin ja Kaarina Ahon 1940- ja 1950-lukujen vaihteen
tuotanto liittyy kiistatta ns. orgaaniseen, ekspressiiviseen muotokieleen. Franck siir-
tyi BA-esinesarjassaan funktionalismiin, kun Aho suunnitteli pehmeédmuotoisia esi-
neitd aina FC-malliseen astiastoon saakka 1950-luvun loppupuolelle saakka. Franckin
ja Ahon 1950-luvun alun tuotanto tdydentda toinen toisiaan. Poytakattauksissa Ahon
suunnittelemat orgaanisesta muodosta lahteneet esineet pehmentavat Franckin
geometristd muotokieltd, mitd osattiin tehtaan markkinoinnissa kayttaa hyvaksi. Ulla
Procopé tuli Kaarina Ahon vastapariksi tuotesuunnitteluun 1950-luvun puolivilin
jalkeen. Procopé pehmeilinjainen Liekki-sarja ja Ahon konstruktivistinen FC-malli-

nen astiasto tulivat markkinoille lihes samanaikaisesti.
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4. TUOTESUUNNITTELUOSASTON TUOTTEIDEN
MARKKINOINTIMENETELMAT

Arabian keramiikkatehtaalla uudistettiin 1950-luvun alussa markkinointi-
menetelmia. Vientimarkkinoiden myyntiverkosto organisoitiin uudelleen ja markki-
nointia tehostettiin. Tehtaan uutta tuotesuunnittelua tuettiin ottamalla jo tuotteen
kehittelyvaiheessa yhteytti erilaisiin menekkia lisdaviin yhdistyksiin ja kaupan orga-
nisaatioon. Myyntid tehostettiin mm. jarjestimalla tiedotusta valmiiden poytakatta-
usten avulla, joiden esittely kohdistettiin perheeneméantijarjestéille ja lehdistolle.
Uutta tuotevalikoimaa esiteltiin poytakattausten avulla my6s Arabian keramiikka-
tehtaan jarjestamilld koulutus- ja luentopaivilla. Poytien kattaussuunnitteluun osal-
listui my6s tuotesuunnitteluosaston henkilokunta.

Tuotesuunnitteluosaston tuotteiden markkinointi aloitettiin aikana, jolloin
irtauduttiin toisen maailmansodan aikana kiaytto6notetuista poikkeuksellisesta
markkinointimenetelmisti. Sadnnostelytalous ja siihen liittyva tavarapula jatkuivat
useita vuosia sodan padtyttya. Sdannostelytaloudessa markkinoinnin mééra on luon-
nollisesti vihainen, eikd markkinoinnissa ollut siihen olennaisesti kuuluvaa kilpailu-
henkea.!

Vuosi 1949 oli vilkasta jakelusddnnosten purkamisaikaa. Tavaroita alettiin mai-
nostaa ndyteikkunoissa. 1950-luvun alussa erilaisia rajoituksia ja sdannostelyja voi-
tiin poistaa siksi, etté teollisuuden kapasiteetti vapautui sotakorvausten suorittami-
sesta.? Yksi saannostelyn alainen tuote oli paperi, joka vaikutti suoraan lehdist66n,
joskin saannostely koski aikakauslehdistoon kipeammin kuin sanomalehdist6on.3 Kun
paperisaannostely purettiin, Arabian keramiikkatehtaan markkinointi alkoi hy6dyn-
tad painettua sanaa ja kuvaa.

Vuoden 1948 lopussa Arabian keramiikkatehdas siirtyi Wartsildn omistukseen,
ja toimitusjohtajaksi tuli dipl. ins. Gunnar Stéle.¢ Uusitulla johdolla oli edessaan vai-

kea ty0 saattaa tehtaan talous terveelle kannalle, mutta se saattoi ryhtya toimeen tu-
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kenaan suuren yhtymin antama taloudellinen turva. Omistajavaihdoksen myoti
Arabian keramiikkatehtaan asema muuttui merkittaviasti. Arabiasta tuli suuren kon-
sernin yksi osa, kun Wirtsild-yhtyma osti Nuutajirven lasin ja Finnemalin vuonna
1950.5 Kolmikon yhteismarkkinat olivat huomattavat. Taloustavaratuotanto oli hui-
pussaan,® samoin henkilokuntamaara.”

Tehtaalla oli uudenlaiset haasteet edessédn, kun sen kehittima sisnnostely-
talouteen liittynyt kotimaan markkinointi eli ns. kiintickauppa p#ittyi vuonna 19498
Tuotannosta valtaosa - enimmékseen koristamaton ja melko halpa - meni vientiin.
Halvan taloustavaran vienti kivi kannattamattomaksi 1950-luvun puoliviliin tulta-
essa kansainvilisten markkinoiden kiristyessd, jolloin Arabian oli 16ydettivd uusia
asiakkaita seki kotimarkkinoilta ettd ulkomailta.®

Kotimaanmyynnissa siirryttiin kohderyvhmamarkkinointiin, jonka tavoitteena oli
sitouttaminen ja kohderyhman kouluttaminen jatkamaan markkinointity$ti edelleen.
Vahittdismyyjiin luotiin kiintedt suhteet 1950-luvun loppuun mennessi. Nainen oli
markkinoinnin kohteena ja hinen eldméinsé "nykyaikaistaminen” monikiyttsisilla

ja edullisilla uusilla astioilla oli markkinoinnin pd4dsanoma.

4.1. Markkinointi kotimaassa

Toinen maailmansota oli myllertanyt Arabian keramiikkatehtaan kotimaan myyn-
nin taysin. Heti sodan syttyessé vuonna 1939 myynti oli laskenut, mutta kysynti taas
nousi vélirauhan my6ta jopa niin paljon ettid Arabian keramiikkatehdas ei pystynyt
vastaamaan kysyntiddn. Tuotantovaikeudet olivat seurausta henkilosto- ja raaka-
ainepulasta. Valtiokin saneli ehtoja tuotannon myynnille, koska Arabialla oli
velvoitteena ulkomaanmyynti valuutan saannin takia. Tehdas oli saanut laajennus-
rakennusluvan silld ehdolla, ettd tuotannonlisdys kiytettdisiin valuutan hankkimi-
seen maalle. Niinpd kotimaassa oli kuluttajan tyytyminen huonompaan

sekundatuotantoon, ja jouduttiinpa jopa myymain myos kolmannen luokan tuottei-
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ta. Tilanne pakotti uusimaan myyntimenetelmat, ja siirryttiin ns. kiintidjarjestelméin.
Kiintiot médaraytyivat vuoden 1938 ostojen perusteella kullekin kaupan keskus-
jarjestolle, jotka puolestaan maarasivat kiintioprosentit jasenliikkeilleen. Ndiden
prosenttilukujen mukaan valmistusohjelma jaettin tuotteittain keskusjérjestéjen
jasenliikkeille.® Kotimaassa myynti hoidettiin kiintidjarjestelmalla aina vuoteen
1949." Sen purku synnytti uuden myyntiverkoston vastaamaan kotimaisen kysyn-
nan kasvuun ja pula-ajan hellitettyd kulutustapojen muutoksiin.
Tuotesuunnitteluosaston tuotteiden myynti ei aluksi ollut helppoa. Tuire
Kansanen kuvaa Arabian tehtaan kaupallista kehitysta kisittelevéssa artikkelissaan,
millaista myyntityo saattoi ty6laimmillddn olla. Kansanen kertoo sanasta sanaan
myyntipaallikké Jantusen puhelinkeskustelun piiripaallikké Knuusin kanssa, joka oli
myyntimatkalla Kotkassa: “No miten Kilta? Ei yhtédn? No voi jukolauta. Ei, ei, ei! Sind et tule
Kotkasta pois, vaikka parta kasvaisi polviin, ennen kuin yksi Kilta-astiasto jiéd Kotkaan. Mitd,
konsignaatioon? Sama se, miten sejdd, mutta ennen et tule. Joo, joo, no hei, hei!™® Markkinointi
julkisesti toivoi vahittaismyyjien oppivan tuntemaan uutta tuotantoa ja tulevan va-
kuuttuneeksi “uutuuden myénteisistd ominaisuuksia”.** Samalla se oli viesti myos tehtaan

omille myyjille, jotka itsekédan ei-

vit tuntuneet olleen kovin innok-

s,
L {3

IS

kaita myymaan uutta tuotantoa.
Myyntimiehet kiersivat Suo-

mea naytteet mukanaan aina 1950- '

luvun loppuun saakka. Myynti .

miesten matkat tdyteen ahdettuine

Arabian museo

matka-arkkuineen ja tiiviine

aikatauluineen’s olivat katkenneet Myyjékurssit helmikuussa 1959.
. o . Muyyntipddllikké Jantunen kurssilaisten keskelld.

sota-ajan ns. kiintiomyyntijarjes-

telmédan, jonka paatyttya myyjat palasivat kiertimadan ympari Suomea

vahittdismyyjien luona. Tama suora kohderyhmamarkkinointi huomattiin laskelmissa
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epataloudellisemmaksi kuin se,
ettd asiakas tulee myyjéan luokse.
Uutta myyntimenetelmaa testattiin

ensiksi Itd-Suomen myyntipiirin

kanssa: asiakkaat kutsuttiin ostok-
sille tehtaalle ja koska tulokset oli-

vat niin hyvid, menetelméaa alettiin

soveltaa kaikkiin myyntipiireihin.
Myuyjékurssit 1950-luvun alussa.

Kutsun sai yksi henkil6 jokaisesta Markkinointipédllikks Holger Carring luennoimassa.
litkkeest4, jonka kertaostot tayttivat
Arabian asettaman markkamaarin. Asiakkaat alkoivat suunnitella ostonsa entista
huolellisemmin etukateen - ja kertaostot nousivat.*

Kohderyhmamarkkinoinnissa, olipa sitten kyseessa véahittdismyyja tai kuluttaja,
saatiin suoraa palautetta ja tiedettiin tuotteiden menekistd etukateen. Myyntipaal-
likk6 Holger Carringin ndkemys myyntiosaston tehtavistd tehtaalla olikin pitda teh-

das tietoisena asiakkaiden

toiveista. Carringin mu-
kaan osaston oli myos yri-

tettava tehdasta taivuttaa

valmistamaan sellaisia

tuotteita, joita kysytaan.'”
Markkinoinnissa pe-

rusteltiin asiakkaille uuden

tuotevalikoiman ehdotonta

paremmuutta: ajateltiin

Katettujen poytien -néyttely Arabian keramiikkatehtaalla.

niin kotien kauneutta, raha-
varoja kuin kotitéiden helpottamista.’® Tarjottiin itsenaisid paatoksia ja oman ela-

méntyylin mukaisia tuotteita.’ Myyjin toivottiin rohkaisevan asiakasta karsimaan



pelkonsa, siita ettei uusi tuotanto sovi asiakkaan kotiin: "Néyttikdd hénelle, etté uusi,
teollisesti muotoiltu esine sittenkin sopii hdnelleja ettd se on sekd kdytdnnéllinen ettd kaunis samal-
la kertaa...”*® Asiakkaan rohkaisu muuttumaan "uudenaikaiseksi” vaati myyjaltakin
todellista innostumista, jota Arabian keramiikkatehtaan markkinointi pyrki tukemaan
moni keinoin.

Asiakkaan "nykyaikaistamiseen” sopi tehtaan luoma "suppea perusastiasto”, jolla
asiakas pystyi korvaamaan arki- ja juhla-astiastonsa. Kaj Franckin suunnittelemaa
B-astiastoa myytiin "suppeana perusastiastona”. Markkinoinnissa vakuutettiin, etta
perusastiasto kestdisi arkikdyton kasittelyt, mutta sopisi silti juhlapéytaankin.
Perusastiaston hankinta olisi edullista, ja jokainen saattaisi varojensa mukaan tay-
dentii astiastoaan. Asiakkaalla ei tarvinnut olla suurta alkupadomaa hankkiessaan
perusastiastoa. Tehdaskin samalla valttyisi epdterveesta vihittdiismaksukaupasta.
Keramiikka ja lasi -lehdessd myyjid muistutettiin perusastiaston myynnin tarkeydes-
ta: “Jokaisena tilipdivdnd hdn (asiakas) sitten mielellddn poikkeaa kauppaan valikoimaan joitakin
uusia osia perusastiastoonsa. Hyvin palveltuna tulee hénestd uskollinen kanta-asiakas, ja jokainen
myyjéhdin tietéd kanta-asiakkaiden ratkaisevan merkityksen litkkeen menestymiselle”*!

Uuden tuotannon myyminen vaati tietoa, jonka perdian kuulutettiin Keramiikka
ja lasi -lehdessé koko 1950-luvun ajan. Vuoden 1954 alussa kysyttiin: “Ovatko myyjénne
kyllin perilld uusista tuulista astiastojen ja lasistojen alalla, niin ettd osaavat esitelld suppean
perusastiaston edut, esim. B-astiastojen kulhot ovat kdtevid kdyttdd sekd neuvoa, mitkd tulenkestdvdt
vuo “at tai salaattikulhot soveltuvat astiastoa tdydentdmddn rikkomatta kokonaisuutta?”*? Saman
vuoden luentopiivien eraéna paapyrkimyksena oli tutustuttaa 60 tukku- ja vahittais-
kaupan edustajaa teollisen muotoilun kisitteeseen, ".. jotta he pystyisivit ohjaamaan ku-
luttajia valitsemaan yksinkertaisia, mutta kauniita ja kdytdnnéllisd kdyttéesineitd”.

Markkinointi ennusti syntyvidn uuden ostajatyypin, astiastokerailijan.>* Kotien
perustajat, nuoret parit ja nuoret perheet olivat juuri tallaisia potentiaalisia asiakkai-
ta, joille perusastiasto kohdennettiin. Kaarina Ahon suunnittelemaa L-mallista Atria-

astiastoa myytiin pakattuna neljan hengen perusastiastoksi, jota markkinointiin eri-
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tyisesti morsiuspareille® ja perheen perustajille. Astiastoa myytiin Raija Uosikkisen
suunnittelemassa morsiuskirstun koristeita muistuttavassa pakkauksessa, joka vah-
visti sanomaa.

Tehdas kiytti poytikattauksia tuotevalikoimansa esittelyssa mm. jarjestamilladn
myyjien koulutus- ja luentopéivilld. Vuonna 1953 jéarjestettiin viikon kestéavit luento-
piivit asiakasliikkeiden myyjille ja osastopaillikdille. Siité lahtien myyjid kurssitettiin
lihes joka vuosi.?6 Keramiikan ja posliinin valmistusta ja kaytt6d koskevan tiedon
ohella annettavan makukasvatuksen®’ yhtend tavoitteena oli, ettd myyjat
hy&dyntiisivit erilaisten esineiden yhdistelmi esitellesséén asiakkaalle eri mahdol-
lisuuksia timan uusiessa astiastoaan.? Tuotesuunnitteluosaston tuotannon markki-
nointi vaati samanaikaisesti myyjien kouluttamista uuteen esineajatteluun. Myyjat
eivit olleet ainoa kohderyhméa vaan mys osto- ja osastopaillikoitd pyrittiin
sitouttamaan uuteen tuotantoon.? Hehén tekivat paatokset tuotteiden myyntiinotosta.

Vahittdismyynnin sitouttamisessa Arabiaan kdytettiin kiitoksen ja luottamuk-
sen siteita. Mielikuvatasolla liitkuttaessa sitouttamista voisi luonnehtia padsyksi "Ara-
bian omaan perheeseen”. Myyntipdallikké Holger Carring kertoo Keramiikka ja lasi -
lehden paikirjoituksessa vuonna 1954: “On ollut mité mieluisinta todeta yhteistyén kauppias-
kunnan ja tuottajan vélilld lujittuneen kuluneen vuoden aikana, ja toivon tdmdn kauppiaille
toimittamamme uutislehden omalta osaltaan kehittdneen yhteisymmdrrystimme ja yhteenkuulu-
vaisuuden tunnettamme. Onhan meillé kaikilla sama pddmddrd tihtéimessdmme: menestyksellinen
myyntif...]"3° Myyntipaillikké Carring toivoi muulloinkin, etti lehti lahentéisi tehdas-
ta asiakaspiireihin.3 Seuraavana vuonna lehden viimeisessé numerossa toimitusjoh-
taja Gunnar Stahle kiittda kauppiaita “niistd viitteistd ja aloitteista, jotka ovat olleet mukana
luomassa uutta ohjelmaamme”. Han painottaa myos kauppiaiden tarkeyttd "uuden tyyli-
kauden alussa” .3

Arabian keramiikkatehdas avusti myyjad monin tavoin, jos tdma oli tehtaan oma
"kantamyyjana”. Markkinointi antoi ohjeita esillepanosta ja somistuksesta, joilla

pyséytettaisiin asiakas myymélaédn vaikkei myyja ehtisikddn juuri silla hetkelld pal-
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velemaan. “Entdpi jo antaisitte tavaroiden esitelld itsensd silld aikaa kun ostaja joutuu odotta-
maan vuoroaan? Syytittekd ehkd pienid hyllytilojanne? Totta kylld, juuri lasi- ja posliinitavaran
esittely on kiitollisempaa, kun tilaa riittdd, mutta pienet hyllytilat voidaan kdyttdd tehokkaasti, kun-
han vain tavarat ovat oikein ja asiallisesti jirjestetyt.” Kuvallisissa ohjeissa naytettiin
esimerkein kuinka tuotteet asetellaan hyllyille oikein, ryhmiteltyina ja millaiselta
nayttad houkutteleva uutuuspdytd. Kuvissa on yksinomaan Arabian ja Nuutajarven
uusinta tuotantoa. Markkinoinnin mukaan tuotteiden viereen sopivat Arabian ja
Nuutajarven uudet kilvet, ja julisteet piristévét sisalld tai ikkunamainonnassa. “Jérke-
vd litkemies ja hyvd myyjd ndet tietdd varsin hyvin, ettd myymdldmainontaan kannattaa todella
uhrata aikaa ja vaivaa - ilman sité jddvdt tuottajan ahkeratkin mainostoimenpiteen vain puolitie-
hen. Tdyden tehonsa ne saavuttavat vasta silloin, kun kauppias niitd omalta osaltaan jatkaa juuri

myynnin ratkaisevassa loppuvaiheessa, ostopddtoksen teossa kamppaileva ostajan tukemisessa”.33

Ikkunandyttelyiden mukana ldhetettiin kuvallisia ohjeita.

Vahittaismyyjat saivat kirjallisia ohjeita Keramiikka ja lasi -lehden valityksella
kunnes yhteisty6ta tiivistettiin aloittamalla ndyteikkunapalvelu vuonna 1957.3¢ Toi-

minta jarjestettiin siten, ettd Arabian tuotteita esitteleviin myymaldihin alettiin 1a-
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hett4d ohjeita ja mahdollisesti tarvittavia lisévélineitd eriaiheisten ikkunanéyttelyiden
jarjestdmistd varten.?s Konsulenttitoiminta, jossa kuluttajavalistusta kéytettiin yhte-
nid myynninedistimiskeinona alkoi samoihin aikoihin. Konsulentin mukana
kierratettiin poytiniyttelyjd astiakaappeineen. Ndyttelyn organisointi oli hyvin tar-
kasti markkinointiosaston ohjaamaa, ja tiedotusta varmistettiin painattamalla julis-

teita3® ja kuva- ja juttuaiheita aikakauslehdistolle.?”
4.1.1. Naisjirjestot markkinoijina

Arabian keramiikkatehtaan harjoittama pienkohderyhmamarkkinointi ja -vies-
tinta vaikuttaa toimineen varsin onnistuneest;', koska asiakkaat saatiin sitoutumaan
tuotesuunnitteluosaston tuotantoon ja itse markkinoimaan tuotteita edelleen. Luo-
tiin ilmapiiri, jossa tuotesuunnitteluosaston tuotteet edustivat edistyksellisyytta ja
ennen kaikkea hyvaia makua. Naisjarjestdjen edustajat tarjoutuivat esittelemédén as-
Hoita tilaisuuksissaan, mika on Tuire Kansasen mukaan suorastaan uraa uurtavaa
ty6ti.3® Tehtaan ja jarjestGjen suhde oli toinen toistaan "ruokkivaa”: markkinointi
antoi palstatilaa esim. Keramiikka ja lasi -lehdess4 jarjestéille ilmaista mielipiteensa.
Nain markkinointi onnistui puhumaan kuluttajan suulla nostaen esiin kotitalous-
alan arvovaltaisia ammattilaisia, kuten opettajia ja jarjest6jen puheenjohtajia ja vara-
puheenjohtajia. Markkinointi toi suurelle yleisélle malliksi "kokeneen perheeneman-
nin”, jonka asiantuntemukseen ja hyvéin makuun oli syytd luottaa.® "Kokeneelle
myyjille” annettiin my6s puheenvuoroja kertoa asiakkaiden toiveista ja osto-
tottumuksista.4® ”Mutta nuori emdntd tarvitsee opastusta ostoksissaan, kauppiaan tukea.”#'

Kaj Franckin ja Kaarina Ahon yhteisndyttely vuonna 1953 innoitti naisjarjestoja
esittelemaan uutta tuotantoa tilaisuuksissaan eri puolilla Suomea. Suomen Martta-
liitto, Finlands Svenska Marthaforbund ja Sosiaalidemokraattisen Naisliiton néaytte-
lytoiminta alkoi osittain jo samana vuonna kuin Franckin ja Ahon yhteisnayttely oli

pidetty. Marttaliitolla oli pienehkojd esineryhmié piirinsa alueella aina Perd-Pohjo-



laa myoten. Finlands svenska Marthaforbund piti nayttelyn Tammisaaren
Dragsvikissi. Varsinainen néyttelytoiminta laajoin kokoelmin aloitettiin vuoden 1954
alussa, jolloin Sosiaalidemokraattisen Naisliitolla oli perheenemantien talvipaivien
yhteydessi Kotien Messut -niminen nayttely. Se kiersi Suomen eri paikkakuntia ke-
vittalven. Finlands Svenska Marthaférbundin nayttelykierros For tradgard och hem
-tunnuksenaan kiersi yhdeksalla paikkakunnalla Pohjanmaalla.4? Nayttelyn on arvoitu
nahneen reilut 2000 marttaa ja asiasta ylipdaténsa kiinnostunutta asiakasta, jotka
ostivat tuhatkunta erilaista kotitalousesinetti .43 Marttaliiton nayttelytoiminnan tee-
mana oli "Miten ja missa ruokailet”.# Liitto jarjesti ndita katettujen poytien nayttely-
ja, koska "perheenemdnnit kaipasivat neuvoja ja vihjeitd”, kuten liiton johtokunnan pu-
heenjohtaja Irja Viding kertoo Keramiikka ja lasi -lehden haastattelussa vuonna 1955.
Niyttelyssa oli Vidingin kattama vanhojen ja uusien astioiden kattausyhdistelma. s

Kaikkien ndiden néyttelyjen kokoelmat kasittivdt seka Arabian ettd Nuutajirven
kayttOesineitd, kuten B-astiasto koristeilla Taru, Linnea ja Polaris, mausteikko KA,
kannelliset vuoat KA, kaadin KL sekd pinottavat mehulasit kannuineen,
puristelasikulhot ja Hopea- ja Taverna-lasistot.*¢

Marttaliitojen edustajat totesivat, ettd nayttelyt herattivat ansaittua huomiota ja
mielenkiitoa. Tuotteiden pyoristettyjen ja sileiden muotojen arvioitiin helpottavan
pesua. Tuotteet vievit vahan sdilytystilaa, mika otettiin ilolla vastaan. Harmittelua
aiheutti se, etti tuotteita ei voi ostaa kyseisilla paikkakunnilla. Keramiikka ja lasi -
lehdessa kovisteltiinkin kauppiaita vélittomasti hankkimaan tuotteita, "silld ovathan
nimet Polaris, Linnea, Soma, Hopea- ja Taverna-lasistot jne. siksi tunnettuja kaik-
kialla”.47

Keramiikka ja lasi -lehdessi vuoden 1955 lopussa kerrotaan katettujen poytien
nayttelyiden kiinnostavan suuresti. Tehtaan markkinointi auttoi naisjarjestoja jar-
jestelyissd ja oli valmis toimittamaan tarvittaessa ndyttelymateriaalia seki erilaista

tiedostusaineistoa.

Naisjarjestojen edustajista saatiin hyvid menekin edistgjia ja kohderyhma-
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markkinointi toimi tehokkaasti, kun nama sitoutuivat tuotesuunnitteluosaston tuo-
tantoon esittelemall tuotantoa tilaisuuksissaan. Heill4 oli kotitalouksien asiantunti-
joina nakemystd myds myyntityohon kaupoissa: “Ottakaa yhteyttd paikkakuntanne koti-
taloudellisiin jérjestothin ja neuvotelkaa asioita seuraavien kokeneiden perheenemdntien kanssa
niin saatte ensikdden tietoja siitd, mitd kodeissa tarvitaan ja mitd nykyaikaiselta péytdastiastolta
odotetaan,” kehottaa Irja Viding Marttaliiton johtokunnan puheenjohtajana vuonna
1955.4® Irja Viding oli suunnitellut liittonsa kiertonayttelyyn katetun poydan, jossa
hin yhdisti kukkakuviolliseen

astiastoon Kaj Franckin suunnittele-

T,
=L
=

man B-mallin eli Killan salaattikulhot

“r

ja paistivadin sekd Kaarina Ahon suun-
nitteleman KA-mausteikon. A CTIAD
Kohderyhmamarkkinoinnin lisdk-

si kiytettiin viestimia laajemmalle ylei-

solle markkinoidessa. Sanoma- ja =
aikakauslehdet seka taideteollisuus- ~

julkaisut olivat myyntikampanjoiden A

valttamaton tuki. Suhteet viestimiin

tehostuivat 1950-luvun loppupuolella, |.. -

kun konsulenttitoiminnan kanssa sa-

moihin aikoihin aloitettiin filmi-, dia-, | 7] a l ap e li SOPII JOKA PUYTRMI

valokuva- ja artikkelipalvelu.+ Mutta jo

ennen tatd osattiin kdyttaa painettua sanaa ja kuvaa varsin suunnitelmallisesti ja te-
hokkaasti.5® Vuonna 1954 Arabia mainosti 17:ssa aikakauslehdessa, kuten Eevassa,
Kotiliedessa, Kauniissa Kodissa, Valituissa Paloissa ja Yhteishyvéssa seka ruotsin-
kielisissa M&nadsrevyssa ja Astrassa. Kun laskettiin lehtien yhteislevikki, saatiin yksi

ilmoitus lahes kahteen miljoonaan kotiin luettavaksi. 5
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4.1.2. Arabian keramiikkatehtaan markkinointipainotuotteet

Entistd tehokkaamman markkinoinnin uudeksi vilineeksi perustettiin vuonna
1953 Arabian oma Keramiikka ja lasi -lehti, jolla tiedotettiin aluksi kotimaisille osta-
jille ja myyjille.5* Lehti méariteltiin etukannessa "uutislehdeksi”, josta voisi paitells,
ettd lehdelle haettiin neutraalimpaa linjaa kuin mainoslehdissa, ja laajempaa toimi-
tuksellista sisaltoda kuin tiedotteella voisi tehdd. Mainostaminen piilotettiin
objektiivisemmalta vaikuttavan uutis -kasitteen taakse. Lehdessa tiedotettiin ajan-
kohtaisista Arabian kuulumisesta, jolloin lehti liittyy kiintedsta uutis-méaaritelmaén.

Kolmen ensimmadisen ilmestymisvuoden aikana Keramiikka ja lasi -lehden paino-
asu vastasi kooltaan As:tté ja siind oli alle 10 sivua. Lehti ilmestyi nelja kertaa vuo-
dessa. Paatoimittajana oli markkinointipaallikké Holger Carring. Vuonna 1956 leh-
desti tehtiin menekin lisadntyessa tilauskelpoinen. Kokoa suurennettiin A4:ksija sivu-
maara kaksikertaistui ja sisdlté muuttui juttutyyppisemmaksi. Kaksi vuotta ennen
lehden muuttamista tilattavaksi, lehden toimitus oli saanut kuluttajilta kyselyja leh-
den irtonumeroiden ostamiseksi.53 Vuonna 1957 muodostettiin lehden toimitukseen
neuvottelukunta, jonka yhtend jasenend oli Kaj Franck. Neuvottelukunnalle kuului
keskustelu lehden uusista suuntaviivoista seké uusista aihe-ehdotuksista.> Keramiikka
ja lasi -uutislehted toimitettiin vuodesta 1959 my6s englannin kielella.s

Keramiikka ja lasi -lehti tdydensi tehtaalla jarjestettivia luento- ja koulutuspaivia.
Lehti oli kiteva tiedotusviyla, jolla saatettiin myyjien ja ostajien tietoon uusimmat
tuotteet ja niilden myyntimenetelméat. Myyntityossa tarvittavaa tuotetuntemusta yri-
tettiin kasvattaa esimerkiksi lehden jarjestimien tuotteita ja tekniikoita esittelevien
kilpailujen pohjalta. Lehden artikkeleihin siséltyvén piilomainonnan ohella vedottiin
suoraan mm. tuotteen ominaisuuksiin, kdyttoon ja sen luomaan tunnelmaan. Leh-
dessi annettiin ohjeita sanallisesti ja kuvallisesti tuotteiden esillepanoa varten.s

Ensimmaisessa lehdessa vuonna 1953 hehkutetaan B-astiaston tuloa: *Jo vuosi-

kausia on suuri yleiso toivonut tehtaaltamme jotakin aivan uutta ja nykyaikaista poytdastiastoa.
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Mallinsuunnittelijamme Kaj Franckja Kaarina Aho ovat luo- LIEKKI-ASTIASTO
ON POYDAN KAUNISTUS

neet sen, mallin B. Taémd uutuus on, kuten odotimmekin he- .
rdttinyt erikoisesti nuoremman asiakaspiirin mielenkiinnon,
mutta myds vanhempaan ikdluokkaan kuuluvat ostajat pi-

tdvdt tdtd uusimuotoista mallia asiallisena ja hyvin nykyi-

seen aikaan sopivana.”” Tdssé luodaan aivan selvésti

trenditietoista ostajaa, jonka ruokahetkiin Polaris-

koristeinen astiasto tuo “hillittyd kauneutta” ja Taru-
JERKI LIED:- L ittt e FOGYDALLA

koriste “yksinkertaista asiallisuutta”.5®

1950-luvun puolivalissd markkinointi painatti
tuotteista esittelylehtisia vahittdiskaupan myynti-
tyotd varten. Esittelylehtiset olivat kaikki A6 kokoa
ja ne oli tarkoitettu koottavaksi yhteen sailytyksessa.
Kannessa oli varikuva esitettavistd astiastosta tai

esinesarjasta. Takakannessa selostettiin tuotetta ja

sisdaukeamalla oli piirrossarja ja koko- ja hintatiedot
seki kappaleitta ettd kokoonpanoina. Ensimmadiset

esittelylehtiset tehtiin B-mallista Polaris-, Linnea-

ja Syksy-koristein. Sarjaa suunniteltiin jatkettavan
sitd mukaa kun uusia malleja ja koristeita tulisi markkinoille.® Kuvastot muutettiin
1950-luvun lopussa uuteen painoasuun ja vuonna 1960 ilmestyneet kuvastot®® usei-
ne varikuvineen aloittivat vuosikymmenen aikana rdjahdysmaisesti lisdantyvan ku-

vaan perustuvan markkinoinnin.

Kattakaa
kauniisti

Kiinteat yhteydet vahittdismyyjiin rakennet-
tiin 1950-luvun loppuun mennessa. Suhteita pidet-

tiin ylla ldhettimalla Keramiikka ja lasi -lehden li-

saksi jatkuvasti erikoistiedonantoja mainonnasta ja

mbnnlicicta ealrd 1ahatattiin erilaictnnttaicta inl-



kaistut mainoslehtiset.

Kuluttajapakkauksia alettiin my6s markkinoida. Samanaikaisesti kehitettiin Ara-
bian tehtaalla muutakin pakkaustoimintaa. Kuluttajapakkauksien tarkoituksena oli
helpottaa tuotteiden kisittelyd tehtaan ja kaupan varastoissa. Tuotteiden menekkia
lisattin asettamalla varikkaat pakkaukset edustavasti ja huomiota herattavisti esille
myymaldihin. Asiakkaiden ol liséksi helppo kuljettaa ostamansa tuotteet pois myyma-

16ista. Tyylikkassti pakatut tuotteet olivat myGs sopivia annettavaksi lahjaksi.
4.1.3. Ulkomaanvienti

Ennen toista maailmansotaa Arabian keramiikkatehdas oli saavuttanut hyvat
asemat seki koti- ettd ulkomaan markkinoilla.®* 1920-luvun lopussa oli perustettu
vientiosasto,® jonka myoté tehtaan tuotteita vietiin ennen pitkéédn yli 30:een maa-
han.3 Vienti kisitti padasiassa tapulitavaraa - yksinkertaista ja laadukasta hyvaa
kiyttotavaraa. Vienti veti hyvin vield heti toisen maailmansodan paétyttyékin, koska
astioita tarvittiin kaikkialla maailmassa. Mutta sitten Suomen kilpailukyky heikkeni
tuntuvasti, maan talous oli sekaisin inflaatioineen ja devalvaatioineen.®** Saman
aikaisesti Arabian tehtaan kilpailu maailmanmarkkinoilla kiristyi, koska alan
jalleenrakennusty6t saatiin kdyntiin. Arabia ei endé pystynyt myyméaén maailman-
markkinoille entisid tuotteitaan kuten ennen toista maailmansotaa.®s

Vuosina 1948-1951 Arabian taloustavaratuotanto oli huipussaan. Taloustavara-
tuotannosta valtaosa - enimmaékseen koristamaton ja melko halpa - meni vientiin.
Kun kansainvalisten markkinoiden kiristyessa hinnat laskivat vielakin alhaisemmiksi,
halvan taloustavaran vienti kivi kannattamattomaksi. Arabian luopuikin halvan
taloustavaran viennisti 1950-luvun puolivilin jalkeen, jolloin oli 16ydettava uusia asi-
akkaita seki kotimarkkinoilta ettd ulkomailta.®® Kaupan laajenemista tosin haittasi

vield 1950-luvun alussa osittainen jakelusaénnostely - etenkin ulkomaankauppaa kos-

kevat saannostelyt.®”
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Vientimarkkinoiden uudelleen-
organisoinnilla yritettiin tavoitella sita ase-
maa, jossa Arabia oli kilpaillut onnistu-
neesti ennen toista maailmansotaa. Vien-
timarkkinoiden myyntiverkosto organisoi-

tiin uudelleen, siten ettid tuotteet myytiin

varastoja pitdvien maahantuojien valityk-

[ S O O
bs:-r‘lz.b;-rn;:
selld vahittiisliikkeille. Aikaisemmin tuot- . REEFEEY F
rET s lwm. e Rk
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tukkukaupoille. Tuire Kansanen onselvit- | 7 . : =
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tdnyt Arabian kaupallista kehitystd sadan : ) ,
vuoden ajalta.®® Hanen mukaansa pieneh- =g

kot sisustus-, huonekalu- ja lahjatavara-

liikkeet olivat tuotesuunnitteluosaston )

Kaarina Ahon suunnittelema KA-munakana japa-
tuotteiden ("uuden idean”, kuten Kansanen nilaisessa mainoksessa.
kirjoittaa) myyntiin kypsempié kuin suu-
ret tavaratalot ja alan erikoisliikkeet. Uusitun myyntiverkoston avulla 16ydettiin oi-
keat kohteet, ja pédéstiin
tehokkaampaan kohderyhméa-
markkinointiin. Ndissd tunnettiin
tuotesuunnitteluosaston tuotanto ja
________ oltiin innostuneita myymaan niita.

Tuotteet osattiin panna esille ja esi-

telld sopivassa ymparistossa.

Kansanen nimittda naitd liikkeita

Elhe most perfect soufile. lensen’s fluted souffles from Anabla of Finland.
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Kaarina

pioneereiksi, jotka ovat olleet muka-

na sen perustan luomisessa, jolle
Newyorkilainen Jensenin myymdld mainosti Kaarina Ahon

suunnittelemaa LA-vuokaa. Arabian keramiikkatehtaan Vienti—




kauppa perustui vield 1970-luvun alussa.®

Arabian vientiosastoa oli kehitetty ennen kuin tuotesuunnitteluosaston uusia
tuotteita olikaan maailmanmarkkinnoilla.Vuonna 1948 osastolle otettiin viisi kau-
pallisen koulutuksen saanutta tyontekijas, jotka perehdytettiin perusteellisesti teh-
taan ja konttorin eri osastoihin ennen kuin heidét lahetettiin ulkomaille perehtymaéin
tuleviin markkina-alueisiin.”

Tuotannosta vietiin suuri osa Ruotsiin ja Norjaan - maihin, jotka olivat tehtaan
ensimmaiset vientikohteet ja joihin oli kauppasuhteet sailyneet sota-aikanakin. Ete-
la-Amerikkaan ja erityisesti Argentiinaan tehdas oli solminut kauppasuhteet jo 1920-
luvun lopussa. Sota katkaisi viennin Argentiinaan, joka kéynnistyi heti rauhan tul-
tua. Vuosina 1950-1951 kolmannes taloustavaran viennistd suuntautui Argentiinaan.
Sitten viennin maara laski romahdusmaisesti. Vienti Ruotsiin ja Norjaan pieneni

murto-osaan entisestddn vuoden 1956 mennessa.”

4.1.4. Tuotesuunnitteluosaston tuotteiden vastaanotto

Keramiikka ja lasi -lehdessi julkaistiin vuonna 1956 Wairtsild Oy:n toi-
meksiannosta Suomen Gallup Oy:n suorittama markkinatutkimus. Uudelle tuotesuun-
nittelu etsittiin tutkimuksellista varmuutta. Lehdessi esitettiinkin toivomus, ettd kaup-
piaat ottaisivat huomioon uuden tuotesuunnittelulinjan osakseen saaman yleisen
hyvaksynnan.”

Markkinatutkimus tehtiin keviilld 1956 neljassakymmenessa erisuuruisessa
kaupungissa, kauppalassa ja maaseutukunnassa siten, ettd paikkakunnat muodosti-
vat lapileikkauksen koko maasta ja eri lddneista. Tutkimus tehtiin kaiken kaikkiaan
neljassakymmenella paikkakunnalla: Helsingissé, Turussa, Tampereella, muita kau-
punkeja oli 7, kauppaloita 1 ja maaseutupaikkakuntia 29. Haastateltuja perheen-
emantid oli 522. Heidat oli valittu kéyttden ns. kiintiopoimintamenetelmaa niin, ettd
aineiston rakenne vastasi monipuolisesti koko maan ja eri osien vieston rakennet-

ta.”73
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Galluptutkimuksen kuvilla varustetuilla kysymyksilla haluttiin saada selville

mielipiteitd Arabian keramiikkatehtaan valmistamista tuotteista, koti- ja ulkomais-

ten posliinituotteiden paremmuudesta, puristeista ja puhalletusta lasista, uunin-

kestavista astioista, astiasto-
varastoista ja ostosuunni-
telmista. Ensimmaisen kysy-
mysryhmaén vastaajista yli 86 %
piti Arabian malleja onnistunei-
na tai keskinkertaisina. Uuden
suunnittelulinjan suosijoita oli
suhteellisen runsaasti korkeam-
pi-tuloisissa seké keski- ja joh-
tavassa luokassa, kaupunki ja
maaseutu eivat kuitenkaan poi-
kenneet toisistaan. Noin puo-
let vastanneista piti kotimaista
keramiikkaa ulkomaista
kestavampana ja muotoilultaan

parempana, mutta hinnaltaan

joko kohtuullisena tai kalliina.”
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Keramiikka ja lasi 2/1956

Galluptutkimuksessa vertailtiin kahta astiastoa, joista toinen oli Kaj Franckin

suunnittelemaa B-malli.

Kysymykseen “Kumman kahvikaluston néistd mieluummin

valitsette, jos kummassakin on saman verran osia ja hinta on sama?” kaikista vastanneista 28

% valitsi B-mallin. Talonpoikais- ja maatalousvaestosta 34 % piti B-mallista astiastoa

parempana, muusta tyovaestdstd 24 % ja johtavasta asemasta ja keskiluokasta 29 %.

Ikdryhmassa yli 50 vuotta oli suurin B-mallisen astiaston kannatus (31%). 75

BA-esinesarjasta haettiin kuluttajan mielipiteitad kysymyksella: “Pitdisitteké téllai-

sia astioita kotikdyttéd ajatellen onnistuneina vai epdonnistuneina?” Kaikista vastanneista 47
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% piti esinesarjaa hyvin onnistuneena, 31 % melko onnistuneena, 12 % melko epdon-
nistuneena, 3 % hyvin epdonnistuneena ja 3 % ei osannut sanoa mielipidettaan.”
Kaarina Ahon suunnittelema, tuolloin viela tuotantoon ottamattoman X-astiaston

lautassarja ja kastikeastia

olivat kahden vertailu-
kysymyksen yhtena tuottee-
na. Kysymys “Minkd ndistd
lautassarjoista mieluiten
ottaisitte ?” paljasti, etta
rokokootyyppinen koristele-

maton lautassarja sai kaikis-

ta vastanneista 52 prosentin

i

hyvaksymisen, X- |t

E3)
z . aa;'
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lautassarjan valitsi 47 % , ja
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s i
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tekemaan arviointia. 61 %
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Ahon X-lautassarjan;

talonpoikais-, maatalous- Keramiikkaja lasi 2/1956
seki tyovaestostd 41 - 49 % mieltyi Ahon X-lautassarjaan.”

Toinen kysymys oli: “Tédssd ndette erilaisia kastikemaljoja. Minkd niistd mieluiten ottaisitte
kotiinne, jos laatu, véri ja hinta on sama?” 11 % kaikista tdhan kysymykseen vastanneista
olisi ottanut Ahon muotoileman X-kastikemaljan, suurin kannatus tuli talonpoikais-
ja maaseutuviestolta. Kuuden erilaisen kastikemaljan vertailussa parhaimman kan-

natuksen sai perinteinen kaatimen muotoinen kinteé lautasellinen malja.”
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5. JATKOTUTKIMUKSEN LAHTOKOHDAT

Tuotesuunnitteluosasto astui ensimmaisen kerran julkisuuteen, kun Kaj Franck
ja Kaarina Aho drejjarinaan Goran Béck ja kipsinmuovaajinaan Erik Johansson ja
Gosta Lindfors esittelivat uutta tuotantoa vuoden 1953 alussa. Pohjoisesplanadin
galleriassa jarjestetyn néyttelyn tarkoituksena oli "pdéstd kuluttajien kanssa suoraan kos-
ketuksiin”, kuten ndyttelykutsussa toivotaan. "Olemme tietoisia siitd, ettt Arabian talous-
tavaravalikoima vaatii uusimista ja sen vuoksi olisi tdrkedtd saada tietdd yleison mielipide siitd
suunnasta, jota mallinsuunnittelumme edustaa.” Nayttelykutsussa kerrotaan, etti esilld on
tuotteita, jotka tulevat myyntiin vuoden 1953 aikana, ettd kokeiluvaiheessa olevia
esineitd sekd “ehdotuksia uusiksi ratkaisuiksi malleihin, massoihin ja lasituksiin ndhden”.
Suunnittelutydssa oli saatu ohjeita mm. kotitalousneuvojilta.

Lehtikritiikki oli kannustavaa.? "Vi har nédmligen lénge hoppats pa litet fornyelse i fréga
om former och modeller for vért vardagsgods av fajans och porslin”, tiiviistetaan odotukset
ruotsinkielisten marttojen jasenlehdessi,® mutta samalla valitettiin, ettd tuotteita ei
ollut saatavilla.# Uusi tuotanto aloitti julkisuutensa kauniina nayttelyesinein4, ja kes-
ti aikansa ennen kuin ne saavuttivat suomalaisen arjen. Ulkomaisissa néyttelyissi
esittelyt Kaj Franckin kdyttGesineet olivat usein prototyyppeja tai yksil6llisilla lasitteilla
valmistettuja koe- tai ndyttelykappaleita. Niissi nakyva kasityGestetiikka oli kaukana
sarjatuotannon edellyttimasta standardisoinnista, mika luonnollisesti vaikutti myos
vastaanottoon.®

Teollisesti valmistetut kdyttéesineet puuttuivat ldhes kokonaan 1950-luvun al-
kupuolen edustusnayttelyistd® , vaikka vuosikymmen olikin kodin ja arjen esiinmarssia
taideteollisuudessa. Harri Kahla on tulkinnut Milanon triennaalinayttelyt olevan ai-
nakin pintatasolla, maskuliiniseksi merkittyja tiloja, silla niista puuttui kaupallisuu-
den, koristeellisuuden ja kodin merkit. Ndin nayttelyt merkittiin puhtaaksi “taiteek-
si”.7 Vaitoskirjassani analysoin, miten tuotesuunnitteluosaston tuotannosta tuli koti-

en arkea? Kuinka Kaj Franckin julistama keittioitten vallankumous kosketti suoma-
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laista arkea ja kotia? Kaj Franck koki talousastioitten jadneen jélkeen keittién
modernisoitumisessa ”sdhkdiseksi ruoanvalmistustyépajaksi’® | joissa ”..astiasto on
puristettuna keittokomeron hyllylle kuin komppania jarkkymdttomid tinasotilaital... JEiké sitten
voida tehdd mitddin tuolle kirjailulle astiastokomppanialle? Kylld, rikkoa se. Ja murtaa esteet kalus-
ton ja vaatimattomien keittién astioitten vdlilla?”® Harri Kahla toteaa viitoskirjassaan, ettd
"pommi ei kuitenkaan heti ottanut rédjihtéddkseen,”* ja kompromissi niakyi jo Arabian
keramiikkatehtaan vuoden 1958 mainoskampanjassa, jossa otsikoitiin isodidinkin
tahtovan uuden astiaston. Mainoksissa korostui inhimillisyys, koristeellisuus ja
koristevalikoiman runsaus.*

1960-luvun alussa todellakin kaivattiin astiastoja. Annikki Toikka-Karvonen, joka
kirjoitti ihastuneena 1950-luvun alussa tuotesuunnitteluosaston uudesta tuotannos-
ta, haikailee: "Pyrkimys selkeihin geometrisiin muotoihin ja téydellisen koristeettomuuteen on
ollut tuhoisa monille tdllaisille romanttisille erikoisesineille, kuten liemi-, kastike-, ja
jélkiruokamaljoille. Kaikki ne ovat nykyisin tdsmdlleen samanlaisia, isompia ja pienempid puoli-
palloja. Erdiit kokonaisastiothin kuuluvat soikeat ja neliskulmaiset kulhot ovat taas niin ylen
arkipdivdisidja kompelbitd, ettet nithinkéddn juuri tee mieli jilkiruokaa asettaa tarjolle. Astiastomme
on itse asiassa huomattavasti kéyhtynyt ja kdynyt muodoiltaan tasaisen askeettiseksi.”*

Kaj Franck itsekin tyoskenteli 1950-luvun puolivilin jalkeen perinteisen astiasto-
suunnittelun parissa, jota ei teknisisti ja taloudellisista syistd otettu koskaan sarja-
tuotantoon.'® Astiastot olivat tuotesuunnitteluosaston merkittavin tuotelaji: Kaj Franck
suunnitteli niitd puolisen kymmentd, Kaarina Aholta valmistui 4 astiastoa tuotan-
toon ja Ulla Procopé teki itsensé tunnetuksi j‘uuri astiastojen suunnittelijana. Vuosi-
kymmenen aikana otettiin tuotantoon uusi astiasto joka vuosi - jotenka astioiden
"rdjayttamisestd” ei voida puhua Kaj Franckin julistamassa keittiitten vallankumo-
uksessa. Misti sitten oikein oli kyse?

Vaitoskirjassani pyrin jiljittdimaan tuotesuunnitteluosaston vastaanottoa suo-
malaisissa kodeissa ja keittioissa. Tutkimuksessani jéljitdn Kaj Franckin, Kaarina

Ahon ja Ulla Procopén suunnittelemien tuotteiden (vallankumouksellisia?) vaiku-
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tuksia huomioiden ajan ja paikan vaikutuksen, historiallisen kontekstin.

Lahestyn kysymysta selvittdimalla tuotesuunnitteluosaston tuotteiden markki-
nointia ja vastaanottoa, johon liitdn néyttely- ja muun toiminnan, joka kytkeytyy teh-
taan imagomarkkinointiin. Tarkastelen kysymysta suhteessa aikakauden taideteolli-
suuden julkisuuteen, jota Harri Kalha on tutkinut viitéskirjassaan.'4 Kansainvaliset
néyttelyt antoivat taideteollisuuskeskustelulle oman leimallisen sdvyn. Merkittava osa
Suomessa julkaistuista kirjoituksista viittasi néyttelyiden repsentaatioon tai niiden
pohjalta syntyneeseen keskusteluun. * Pelkastian lehtitietoina nayttelyt muokkasivat
vahvasti taideteollisuuden julkista kuvaa Suomessa. Vaikutus oli monivaiheinen:
néyttelykokoelmat esiteltiin toisinaan jo ennen ulkomaille ldhettdmista. Itse naytte-
lyiden avajaisista ja vastaanotosta annettiin lehdistolle tiedotteita ja kuvamateriaalia,
ja lopulta néyttelyt tai niiden osat esiteltiin vuotuisten taideteollisuusnéyttelyiden
yhteydessd. Milanon triennaalien palkintojen jakotilaisuudet olivat tapahtuma, joka
piti ylla "mitalistien” ajankohtaisuutta. *¢

Tutkimuskohteenani on arkitavara, jolla oli vihainen julkisuusarvo luotaessa
mielikuvaa suomalaisesta muotoilusta. Mielenkiintoista on Kalhan tutkimuksen taus-
taa vasten selvittda kansainvalisesta julkisuudesta pois jatetyn suhdetta julkisuuteen
kotimaassa. Tuotesuunnitteluosaston suunnittelijoista Kaj Franck oli julkisuuden
valokeilassa, mutta olivatko Kaarina Aho ja Ulla Procopé “kulisseissa”, kun uutta
tuotantoa myytiin suomalaisiin keittioihin?

Suomalaisen arkitavaran markkinoinnissa Harri Kalhan mukaan
funktionalistinen diskurssi naamioitiin viehkeyteen. Muotoilusta ja markkinoinnista
tuli "arjen aatelointia” - fraasi, jota Kultakeskus kéaytti mainostaessaan Kaunis koti -
lehdessa vuonna 1951. Huomion kddntyminen kayttoesineisiin merkitsi uudenlaisen
elamyksellisyyden tuomista diskurssiin. Toisin kuin ndyttelysuunnittelussa,
arkitavaraan liitetty diskurssi ei ollut niinkdén arjen ylevoittamista kuin sen
elavoittamista. Lisa Johansson-Pape luonnehti arkitavaran muotoilun pyrkimykseksi

saada aikaan ’esineitd, jotka ovat palvelijoitamme ja tulevat ystédviksemme”.
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Tuotteille piti 16ytd4 yleiso, jonka huomio saatiin luomalla tuotteille inhimillista
sisaltod. Diskurssissa pelkistetty muotoisista esineistd tehtiin eldvid, esimerkiksi Kaj
Franckin kermapullot inhimillistettiin hellyttdvaksi olioksi "kaksi kermapulloa
linnunnokalla, ulkona kévelylld hattu padssd. Koketteja, mutta kdytanndéllisia”.'” Samansukuista
asennetta osoittivat nayttelyissd, valokuvissa ja tavarataloasetelmissa askeettisten
kéyttoesineiden sekaan ilopilkuiksi asetetut koriste-esineet. Harri Kalhan mukaan
tyypillisimmilldén naitd modernin muotoilumarkkinoinnin houkuttumia edustaa
Kaarina Ahon suunnittelema kalanmuotoinen FL-leikkuulauta ja kananmuotoinen
KA-munakulho. Tallaisten esineiden funktiona oli eldv6ittdd askeettisia
kattausasetelmia ja herédttaa vetoavia assosiaatioita. Tarkoituksena oli oikeastaan vieda

huomio pois arkiastioiden eleettémyydesti ja arkipdivaisyydesta.'®
5.1. Tutkimuskohde

Harri Kalha on vaitoskirjatutkimuksessaan purkanut suomalaisen arkitavaran
ja Arabian keramiikkatehtaan markkinointidiskurssia, mutta jattdnyt
tutkimusmetodiinsa kuulumattomana pois markkinointiajattelun ja -menetelmien
historiallisen kontekstin. Kalha kirjoittaa, ettd 1950-luvulla korostettiin mainonnan
asiallisuutta ja informatiivisuutta. Kalhan mukaan markkinoinnin ja yleishyédylliseksi
koetun valistamisen rajat himartyivat. Hén viittaa eri naisjarjestoihin, jotka osallis-
tuivat markkinointiin nayttelyineen ja tiedotustilaisuuksineen. Samoin mainonnalle
ominainen ohjelmattomuus sai vdistyd 1950-luvulla méaréatietoisemman
markkinointipolititkan myota. Systemaattista mainontastrategian, ohjelmatto-
muuden, puutetta Kalha selittda Arabian keramiikkatehtaan monopolia lahenevalla
asemalla. ' Kalhan mainitsemat faktojen merkitys muuttuu liitettyna historialliseen
kontekstiinsa. Vaitoskirjassani pyrin tarkastelemaan markkinointimenetelmia
liitettyna yhteiskunnallisiin muutoksiin.

Asiallisuus ja informatiivisuus mainonnassa 1950-luvulla liittyy toisen maailman-
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sodan aikaiseen tilanteeseen, jossa mainonta palveli monin tavoin yhteiskunnallista
ohjausta.z° Markkinointia voi timén paivan kulutusyhteiskunnan méaritelmin tulki-
ta "markkinoinnin ja yleishyddylliseksi koetun valistuksen rajojen hdmédrtymiseksi”. ' Asia on
moniulotteinen, jos sitd ldhestyy yhteiskunnallisesta ndakokulmasta. Sota-ajan
poikkeustalouden purkaminen ja yhteiskunnan rakentaminen heijastuivat
markkinointiajattelun muutokseen. 1940- ja 1950-lukujen vaihteessa siirryttiin
tuotantosuuntaisuudesta myyntisuuntaiseen markkinointiajatteluun.?? Tama tarkoitti
Arabian keramiikkatehtaalla uusien markkinointimenetelmien, joita on my6s nimetty
amerikkalaistyylisiksi menetelmiksi, kaytt66nottoa. Mainonnassa uutena piirteena
1950-luvulla oli sen jasentdminen markkinoinnin kokonaisuuteen 23 eli Kahlan tar-
koittama mainonnan ohjelmallisuus tuli Suomeen amerikkalaisten vaikutteiden poh-
jalta.>

Tuotantosuuntaiselle markkinointiajattelulle on ominaista teollisuusyrityksen
johdon huomion kohdistuminen valmistuksellisiin kysymyksiin. Erityisen ongelmal-
lista yritykselle on ty6voiman, kdytt6voiman, raaka-aineiden ja rahoituksen saanti.
Koska kilpailua ei juurikaan ole ja tuotteet kiyvat kaupaksi, markkinointi on 1&hinna
jakelua,? niin kuin Arabian keramiikkatehdas teki ns. kiintikaupassaan. Arabian
tehdas suuntautui myyntiin, kun tavaroiden tuottaminen ei aiheuttanut suurempia
ongelmia. Jos menekkivaikeuksia ilmeni, pyrittiin ne voittamaan myyntipanostuksia
tehostamalla.2¢

”Historialliset faktat”?” vaikuttavat hyvin voimakkaasti sithen, kuinka mielikuvia
luodaan.?® Oma lahestymistapani tutkimusainestooni on realistinen: huomioin his-
toriallisen kontekstin ja sen avulla puran esimerkiksi tuotesuunnitteluosaston tuot-
teiden markkinointia. Katson ettd markkinointiajattelun muutos on johdannainen
ajan, markkinoiden ja yhteiskunnan kehityksesta.

Arabian keramiikkatehtaan tuotesuunnitteluosaston tuotteiden markkinoinnis-
sa kisittelen myynninedistimisen problematiikkaa. Nakokulmani fokusoituu asiak-

kaaseen. Milld hanet houkuteltiin ostamaan Kiltaa, Palapelid, Ruskaa, Valenciaa ja
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muuta uutta tuotantoa? Olettamukseni on, ettd asiakkaan valinnanmahdollisuudet
olivat kapeat. Tukeudun taas historiallisiin faktoihin. Koska Arabian tehdas uudisti
tuotteensa sangen nopeasti, ja koska ulkomaantuonti oli vahiisti, oli asiakkaan -
karjistetysti sanoen - tyydyttéiva siihen, jota Arabian tehtaan sitouttama, “monopoli-
aseman” saavuttanut vahittdiskauppias myi. Vaitoskirjassani aion selvitta asiakkaan
mahdollisuuksia tehda valintansa eli puran markkinoitia eri vaikuttajiin. Tall4 selvitin
olosuhteita, joissa Arabian keramiikkatehtaan tuotesuunnitteluosaston tuotanto paa-
tyi suomalaisiin keitti6ihin.

Harri Kalha nékee viitoskirjatutkimuksessaan modernin arkitavaran projektin
maskuliinisena diskurssina. Taideteollisuuden mainoksissa silloin tllin esiintyvé
nainen oli kodin koristeellinen attribuutti, ei pelkastain koristaja, vaan koriste, osa
kodin sisddnpédinkaantynytts jarjestystd.?° Kalha kirjoittaa: *Modernin arkitavaran suun-
nittelija oli mies niin konkreettisesti kuin symbolisestekin. Entd sitten muotoilun yleisé? Franckin
arkitavaran mainonnassa ei nainen ndy, mutta on mukana implisiittisend lukijana, kohdeyleisénd.
Mainoksissa todentuu kulttuurisia konventioita mukaileva subjekti-objekti -asetelma, jossa
vastaanottajana on kodintekijd-nainen (reviirinddn koti, kotiliesi, keittié ja ruokapdydéin estetiik-
ka), subjektina muotoilija-mies, jonka varma ja isédllinen déni magnifiotuu tehtaan markkinoinnin
kautta...”3°

Nainen 1950-luvun yhteiskunnassa oli kotiinsa sidotumpi kuin tindin, mutta
mielestini Arabian keramiikkatehdas markkinoidessaan tuotesuunnitteluosaston
tuotteita lahestyi naista eri tavoin kuin Harri Kalha on viitskirjassaan tulkinnut.
Arabian keramiikkatehtaan markkinoinnissa naiselle annettiin aktiivinen sananviejan
rooli. Naisjarjestot ja Arabian keramiikkatehdas toimivat yhdessd tiiviisti. Naisjir-
jestot esittelivat tilaisuuksissaan uusia tuotteita. Arabian keramiikkatehtaan Kera-
miikka ja lasi -asiakaslehdessa jérjestille annettiin mahdollisuus ilmaista mielipi-
teensd (joka tietenkin oli myonteinen markkinointiin sopien). Kokeneet myyjit ja
kokeneet perheeneméannat saivat puheenvuoroja, joissa annettiin opastusta ja tukea

ostopaatoksia tehdessa.
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Fokusoin katseeni naiseen - keittion valtiattareen. Mielenkiintoista on selvitti,
kuka tdmé nainen oli? Hanen kauttaan jaljitin tuotesuunnitteluosaston tuotannon
vastaanottoa. Jotta hanesta tulisi realistinen ajassaan eldvi nainen, eiki "diskurssin
olento”, otan viitoskirjassani yhden naisryhmin erityiseksi tutkimuskohteekseni.
Tama naisryhmén toiminta alkoi 1899 tyoni, joka kohdistui kansannaisen
sivistimiseen. Kyseessd ovat martat, jotka 1950-luvulla osallistuivat Arabian
keramiikkatehtaan tuotesuunnitteluosaston tuotteiden markkinointiin. "Kylid
kotitaloutta ldhelld olevissa piireissd ollaan valppaasti huomioitu, ettd nyt on kaupoissa saatavana
paljon uutta kaunista kdyttétavaraa ja syystd, silld Kaj Franck ja tuottaja ansaitsevat
varauksettomasta Suomen kotien kiitollisuuden niistd monikdyttdisistéi ja meidén mentaliteetillemme
niin hyvin soveltuvista uusista astioista. Tarkoitan téssd nyt lihinnd juuri Kilta-nimelld tunnettua
uuninkestdvdd astiasto, jonka syvdt, kirkkaat vdrit ovat todella iloa arkeen. Néihin asti ovat yleen-
sd taloustyéudlineet ja astiat olleet vérittomid, totisia ja kun niité perheenemdntd joutuu aamusta
iltaan kdsittelemddn, kdy tyé helposti yksitoikkoiseksi, ikdvdntuntuiseksi. Mieli virkistyy, kun vélil-
ld saa kdsitelld kirkkaankeltaista tai sinistd kulhoa,” kertoo Marttaliiton johtokunnan pu-
heenjohtaja Irja Viding Keramiikka ja lasi -lehdess# vuoden 1955 alussa.3*

Marttojen kiinnostus 1950-luvulla tuotesuunnitteluosaston uutta tuotantoa koh-
taan on ymmarrettavaa jarjeston toimintahistorian ja -periaatteitten perusteella.
Arjen asiantuntijana esiintyva marttaliike on tuonut suomalaisiin koteihin uutta tie-
toa ja muutoshenked toimintansa alusta saakka. Martat ovat pyrkineet parantamaan
suomalaisten kotien elamé&a ja olleet mukana laaja-alaisesti uudistamassa niin suo-
malaisia koteja kuin suomalaista yhteiskuntaakin. Martat ovat aina neuvoneet ja
tukeneet kodin ja ympariston parantamisessa. 32

Keittioon toiminnallisena tilana martat ovat kiinnittineet huomioita 1920-lu-
vulta lahtien. Vuonna 1926 martat jarjestivat ruotsalaisten esikuvien mukaisesti Hel-
sinkiin pysyva mallikeittiditten nédyttely.3® Ruotsalaisesta kauniista arkitavarasta ol-
tiin kiinnostuneita,* ja funktionalistiseen kotiin tutustuttiin kodinsisustuskursseilla

Tukholmassa: "Nyt, kun emdnnén tyétd kodissa on ruvettu tiydelld syyllé pitdméén ammattina,
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on meiddn ryhdyttdvi entistd enemmmdn keittiossd ja sielld suoritettavassa tyisz¢ ecikcansaamaan
sellaisia perannuksia, jotka kohottavat tyétehoa.’> lhannekeittio oli rationaalinen,
funkticnaalinen ja tyota sddstiva - vallankumouksen kokenut keittid, johon Kaj Franck
el astiastojen enda ndhnyt sopivan.

Kaikin mukavuuksin varustettu standardikeittio ei ollut suomalaisten arkea vie-
12 1950-luvulla. Martat tekivat sivistystyotdan niin keittiGitten uusimiseksi kuin tyo-
menetelmien parantamiseksi. Tyotehoseuran suunnitielemien ENSO-keittio-
kalusteiden ja muutamien muiden valmistajien mainokset tayttivat marttaliittojen
jasenlehtien mainossivut. 3 Marttoja aktivoitiin jarjestamalld kilpailu ihannekeittion
suunnittelussa,® joka liittyl marttojen toimintaperinteeseen jérjestad erilaisia kil-
pailuja kaikista mahdollisista asioista.

Marttojen kiinnostus Arabian keramiikkatehtaan uutta kdyttGesinetuotantoa
kohtaan on luonnollinen jatkumo kiinnostuksessa ruokailua, keitti6ta ja kotia koh-
taan. Tama “kansan syvien rivien” sivistiminen alkoi 1950-luvulla muuttua luonteel-
taan kuluttajavalistukseksi, jollaisessa hengessd Arabian tuotesuunnitteluosaston
uudesta tuotannosta kerrottiin. *Varsinkin uudet kodit olivat kaivanneet uudistettuja astioita.
Lukiessamme ruokailukalustojen hintalappuja kauppojen ikkunoissa dllistymme sen rahamddirdn
suuruutta, joka on pakko yhdelld kertaa sijoittaa astiaston hankintaan. Vanhat kodit ovat saanet
thmetelld sitd vaikeutta, mikd on edessd, kun atkoo korvata jonkun rikkimenneen esineen uudella...
Pakottamalla thmiset ostamaan koko astiaston tyrkytetddn kotethin samoja esineitd, jotka eivét
endd vastaa nykyatkaista eldmdnmuotoa...Nyt valmistettu kokoelma on jokamiehen rahakukkaroa
silmélldpitéen suunniteltu.”3®

Marttaliikkeen kautta konkretisoituu modernismin “ylhddltépdinjohdettu mielipiteen-
muolkkaus, jonka porkkana oli myyttinen maku”.3° Vaikka tutkimuskohteeni ajoittuukin
1900-luvun puoleenviliin, niin Arabian keramiikkatehtaan tuotesuunnitteluosaston
tuotannon levidminen tapahtui nahdakseni hyvin samalla tavoin kuin agraarissa
saatylais-Suomessa aikaisempia vuosisatoina. Innovaatioiden levidmismekanismi oli

saatylaisilta yhteiskunnassa alaspdin ja keskuksista periferiaan. Kaunis arkitavara -
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ideologia oli sivistyneiston, johon Arabian tuotesuunnitteluosaston suunnittelijat
perhetaustansa puolesta kuuluivat+, ajama aate. Se oli luonteeltaan 1950-luvulla hyvin
kaupunkilainen pienien kotien minimaalisiin siilytystiloihin suunniteltuine
tuotteineen, joskin kodit olivat kokemassa muutoksen ympari Suomen.#

Viitoskirjassani pyrin selvittiméaén, oliko mielipiteen muokkaamiseksi kiytossi
muitakin porkkanoita kuin myyttinen maku? Martat nakivat kuluttajavalistuksen tir-
kedksi 1950-luvulla. Finlands Svenska Marthaférbundissa ja Marttaliitossa* suun-
nattiin vuosikymmenen alussa suurin osa toiminnasta kuluttajavalistukseen ja kiy-
tannon tavaratuntemukseen.43 Martat ottivat uuden tuotannon omakseen: he
kierrattivit astioita pienend nayttelyryhmana eri piiriliittojen vuosikokouksissa ym-
pari Suomen.# Finlands Svenska Marthaférbundin nayttely For trdgérd och hem
kierratti Kaj Franckin ja Kaarina Ahon suunnittelemia tuotteita ympéri ruotsinkie-
lista rannikkoa.4s

Tieto uudesta tuotannosta levisi suomen- ja ruotsinkielisten marttaliittojen jisen-
lehtien valityksella keskitetysti. Emantilehdessd ja Husmodernissa“ kirjoitettiin laa-
jasti tuotesuunnitteluosaston ensimmaisesté yhteisestd ndyttelysta 1953.47 Viitos-
kirjassani aion selvittdd, kuinka marttojen jasenlehdissi kirjoitettiin tuotesuunnittelu-
osaston tuotannosta vertaillen samalla kirjoittelua aikakaus- ja sanomalehdistéssa.
Sijoitan kysymyksen laajempaan yhteyteen: mika on lehtiartikkeleiden suhde Arabi-
an keramiikkatehtaan markkinointiin ja "markkinointikieleen” sekd nayttely-
toimintaa?

Kaj Franckin ja Kaarina Ahon ensimmaisen yhteisndyttelyn esittelyssd Emanta-
lehdessa todetaan, ettd ”...Niin kuin Arabian taitelijat ovat ylittéineet kansainvdlisilld kilpa-
kentillé yleisen tason, samoin he ovat etsiessddn nyt kauneutta arkeen arkiastiothin ylittéineet ul-
komaiset ammattitoverinsa:” “¢ Harri Kahla on analysoinut Arabian keramiikkatehtaan
markkinoinnin diskurssia. Mainosteksteissa nakyy funktionalistinen diskurssi
fraaseina ” asiallinen, tarkoituksenmukainen, muodoltaan yksinkertainen, tulen-

kestava”. 49 Piiloassosiaationa oli 1amp6on liittyvia sanoja ja koti oli lasn4, tosin la-
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hinnd implisiittisesti, mielikuvitustasolla. Limp6-viittausten denotaatio liittyi tekni-
siin uudistuksiin, etenkin korkean 1dmpétilan kestdvéaan kivitavaramassaan, joka sa-
malla mahdollisti sekd ruoan lammittdmiseen etté tarjoiluun. Konnotaatioiltaan 1amp6
viittaa samalla kodin turvalliseen, miellyttdvadn ja lampimé&én ilmapiiriin - kotilie-
den monitasoiseen assosiaatioverkostoon.’® Tuotteet esitettiin mainoksissa ja valo-
kuvissa usein puhtaina muotoina, toisinaan jopa abstraktioita muistuttavina
sommitelmina, ilman ettd muotojen ja varipintojen selkeyttd olisi rikottu - esimer-
kiksi ruoalla. Harri Kalhan mukaan valokuvien julkista imagoa luovassa esteettisessa
sfadrissd modernismi merkitsi siis myos funktion hdivyttdmistd, esteettisen
abstarahoinnin sivutuotteena. Tillainen strategia on osaltaan vaikuttanut mieliku-
vaan “jokapéiviisen tempaamisesta pyhddn alaan”, jolla Kirsi Saarikangas on luonnehtinut
1950-luvun arkiympéristén suunnittelua. Arkipéiva astui “pyhén” taiteen alaan tuol-

loin my®6s kuvataiteissa ja kirjallisuudessa.s
5.2. Tutkimusmetodit

Viitoskirjan teoreettisena ja metodisena ldhtokohtana on viestintaa tutkivien
mallien ja teorioiden sovellus. Tarkastelen Arabian keramiikkatehtaan
tuotesuunnitteluosaston tuotteiden sosiaalista funktiota interaktiivisena
kommunikaationa. Selvitan, kuinka tuotteista tuli suomalaisten kotien arkea, asetta-
malla kysymyksen kommunikatiiviseen kenttaan, jossa materiaaliset viestit (tuot-
teet, ndyttelyt, muu julkisuus) ja immateriaaliset viestit (arvot, asenteet) kulkevat
sanoman lahettdjin ja vastaanottajan valilla tietyssd aika- ja paikkakontekstissaan.
Ketka lahettivat viestejd ja mika oli heiddn viestiensd tavoite? Kuinka viestit otettiin
vastaan? Arabian markkinonti teki yhteistyota esimerkiksi marttojen kanssa saadak-
seen tavoitettua jaisenmairiltian Suomen suurin naisliike, mutta kuinka markkinointi
"puri” heihin?

Tavoitteellisen viestinnin sovitemallit tuntuvat avaavan vaitoskirjatyén ongel-
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ma-asettelua. Markkinointihan viestintdnd on nimenomaan tavoitteellista ja
suostuttelevaa. 52 Viestinnin tutkimuksen sovitemallit perustuvat jarjestelméiteoriaan
painottaen viestinnidn dynaamista luonnetta. Viestintatapahtumaan vaikuttavat mo-
net samanaikaiset jarjestelmén sisaiset ja ulkoiset rajoitukset, jotka maaraavat infor-
maation kasittelytapahtuman ehdot. Viestinnan rajoitukset puolestaan riippuvat kul-
loisestakin jarjestelmén sisdisesta ja ulkoisesta tilanteesta.s

Emeritiusprofessori Osmo A. Wiion sovitemalli lahtee viestinnan tarkoituksesta
ja tilanteesta seki viestinnén tavoitellusta vaikutuksesta. Tavoitellun vaikutuksen ai-
kaansaamiseksi viestinnan avulla viestintadjarjestelma sovitetaan viestintétilanteeseen
ottamalla huomioon ulkoiset ja sisdiset rajoitukset. Tuloksena on muutoksia
saavutettuna vaikutuksena. 5

Sovitemalli painottaa viestinnan tapahtuman monimuuttujaluonnetta ja tapah-

tuman ainutkertaisuutta. Se kuvaa tapahtumaan liittyvid monia keskindisia

SANOMA
VAIKUTUS .
TAVOITELTU VERTAILU tai SAAVUTETTU
VAIKUTUS muu palaute VAIKUTUS
I |
VIESTINTAJARJESTELMA TUOTOS
LAHETTAJA | VASTAANOTTAJA
é_} Muutoksia:
. E -gjankdytdssd
KIINTEAT SISAISET RAJOITUKSET | O | = - mielipiteissd
- yksilolliset taustatekijdt E » -asenteissa
Q % - kdyttdytymisessd
T > - voimavaroissa
SOVITERAJOITUKSET - thmisten suhteissa
- voimavarat - henkisissd toimin-
- kanavat noissa
- aika -aineellisissa
~-sanoman muoto ja sisdlto voimavaroissa
N R

ULKOISET RAJOITUKSET
YHTEISON TAUSTATEKIJAT
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riippu'vaisuussuhteita.55

Markkinointi- ja viestintikampanjoinnissa tyoskennelldan mielikuvilla, joilla
tarkoitetaan ihmisten kokemusten, tietojen, asenteiden, uskomusten ja tunteiden
summaa. Mielikuvamarkkinoinnissa luodaan ulkoista kuvaa, jonka yritys pyrkii saa-
maan potentiaalisten asiakkaittensa tietoisuuteen. Kuva voi olla yhtd lailla tuotekuva
tai yrityskuva riippuen siitd kumpi kuva on yritykselle strateginen kysymys.5

Mielikuva on aina subjektiivinen. Se on kokemusten, asenteiden, tunteiden ja
uskomusten summa. Tosiasioihin perustuvia elementteja ovat mielikuvassa vain ko-
kemukset - jotka nekin voivat olla arvolatautuneita - ja tiedot, jotka puolestaan saat-
tavat olla tosia tai epatosia.s’

Arabian keramiikkatehtaan tuotesuunnitteluosaston tuotteiden markkinointi
kotimaassa pyrki vaikuttamaan suoraan yksiloon. Tavoitteena oli sitouttaa viestin
vastaanottaja jatkamaan edelleen muiden sitouttamista seké saada palautetta, jotta
pystyttéisiin nopeasti reagoimaan muutoksiin. Keramiikka ja lasi -asiakaslehti oli
sdannollinen viestintdkanava, jolla saatiin yhteys kauppiaisiin ja myyjiin. Viestia vah-
vistettiin lehden perdkkiisissd numeroissa ja kampanjointi aikakaus- ja sanomaleh-
dissa tuki viestin toistoa. Koulutustilaisuuksiin Arabian keramiikkatehtaalle kutsut-
tiin vahittdismyyjid, joihin luotiin kiintedt suhteet 1950-luvun loppuun mennessa.
Katettujen poytien -néyttelyja jarjestettiin sekd valituille kohderyhmille - kuten
martoille- etta suurelle yleisélle, jota lahestyttiin 1950-luvun puolivilin jalkeen
kampanjoinnilla aikakaus- ja sanomalehdistossa. Liikeapulainen Hilma Korhonen
joensuulaisesta Hallmannin rautakaupasta on kertonut Keramiikka ja lasi -lehdelle:
” Mainonta on hyvdnd apuna eri artikkeleiden tunnetuksi tekemisessd, erikoisesti naistenlehdissd.
Mité lehdessd on ollut, sitd tullaan kysyméicin.”5®

Arabian keramiikkatehtaan markkinoinnissa naisen kautta tavoiteltiin miestakin,
vaikka ... ei aloitetta tule isdnndn taholta, silld astiakaappi jos mikd on naisten yksityisasia, ja
sitdpaitsi hén on poytddn istuessaan niin ndlkdinen, ettet jouda pahoittelemaan, jos lautasessa,

perunakulhossa tai kastikeastiassa onkin erilainen koristus tai maitokannun nokka on lohjennut.
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sitéipaitsi hén on péytddin istuessaan niin ndlkdinen, ettei jouda pahoittelernaan, jos lautasessa,
perunakulhossa tai kastikeastiassa onkin erilainen koristus tai maitokannun nokka on lohjennut.
Silti hédn ndldstddn huolimatta varmasti innostuu uusin silmin katsomeaan pdivéllispdytdd, joka on
katettu uuteen uskoon yksinkertaisin, kaunismuotoisin ja hauskoin vériyhdistelin.”>

Arabian keramiikkatehtaan voi maaritella pysyvaksi yksittdisten ihmisten jér-
jestelmdksi, jossa ihmiset yhdessd tyoskennellen pyrkivat yhteisiin padméaariin.s°
Organisaation rakenne luo ennustettavuutta ja pysyvyyttd kommunikaatioon ja siten
mahdollistaa tehtdvien suorittamisen. Viestinti on siis organisaation elamanlanka.®
Organisaatio on toiminnaltaan avoin jarjestelm4, silld se on vuorovaikutuksessa ym-
paristonsé kanssa. Kun ymparisté muuttuu, organisaation on mukauduttava uusiin
olosuhteisiin seki organisaation sisalld ettd organisaation ja ympariston valilld. Kun
ymparistOssi on epivarmuutta, organisaatiossa kiytetdan sopeuttavia mekanisme-
ja. Kiristyva kilpailu luo liséa tuotekehitysts, mainontaa ja markkinointia.

Kun Arabian keramiikkatehdasta jarjestelméni® ohjaa taloudelliset ndkokoh-
dat. Yksittdisen ihmisen on kanavoiduttava yhteistd pddméaédrad vastaamaan. Suun-
nittelijana 16 vuotta tyoskennellyt Kaarina Aho kertoi Arabialta lahtonsa erdaksi syyksi
tdydellisen kyllastymisensa tyoskentelyyn teollisuudessa:”...sitd oli niin kurkkua myéten
taynnd sitd kaikkea médrdttyd tekniikkaa ja taloudellisuutta. Kaikki piti valmistaa niin halvalla
kuin mahdollista.”®

Arabian keramiikkatehtaan toiminnan padamaardnd on voittojen maksimointi,
mika on ollut vaikuttimina tehtaan perustamisessakin. Seuraavaksi on lyhyt katsaus
Arabian historiaan, vain siksi ettei toisen maailmansodan jalkeinen vuosikymmen
uudistumispyrkimyksineen ja tehokkaine markkinointimenetelmineen nousisi liian
poikkeavaan asemaan Arabian historiassa. Jos historian aaltoliiketta tiivistaa jopa
hieman karkeasti, voisi todeta ettd Kaj Franckin ja hinen kollegoittensa kohdalle sat-
tui vain muutoksen aika - yksi monista Arabian historiassa.

Kun Arabia, Rorstrandin tytaryhtio perustettiin 1870-luvulla elettiin hyvassa ta-

loudellisessa suhdanteessa. Ja koska Rorstrandin posliinitehtaan tuotteiden kysynta



cli suurempaa kuin tuotanto, tehtaan johto katsoi Suomen sopivaksi paikaksi laajen-
taa toimintaa. Suomessa ei ollut montakaan alan tehdasta mutta markkinakenttas
sitdkin enemmaén. Tytdryhtion myotd Rorstrand myos toivoi padsevansa Venajan laa-
joille markkinoille eli vientikauppavetoiseen toimintaan.®* Vientiin panostettiin 1950-
luvullakin, joskin siita tuli ongelmiakin.

Arabian keramiikkatehtaan alkuvuosikymmenet olivat taloudellisesti kovin
heilahtelevaisia. Vasta 1900-luvun ensimmaisen vuosikymmenen lopulla tehtaan ta-
lous alkoi kohentua. Nyt aloitettiin tehda ty6ta kotimaan kaupan eteen, jota haittasi
ankara kilpailu etenkin saksalaisen tuontikeramiikan kanssa.®® Markkinoita kehitet-
tiin palkkaamalla kauppamatkustaja, joka kiersi maata tavaranaytteineen® -
markkinointimenetelma oli kaytossa aina 1950-luvulle saakka. 1890-luvun puolessa
vélin avattiin myyntindyttely yhteistyossi G.F.Stockmannin kanssa.®” Yhteistyo eri
vahittdismyyjien kanssa jatkui 1950-luvulla, ja sai tirkedn aseman markkinoinnissa.
Markkinointiarvoa oli my6s menestyksilld koti- ja ulkomaisissa néyttelyiss#,®® mika
ndyttad muuttuneen lahes elintdrkeaksi 1950-luvulla. Omistajavaihdokset varittavat
tehtaan historiaa omalta osaltaan. Niin myo0s heti toisen maailmansodan jalkeisini

vuosinakin.
3.3. Lihdemateriaali

Marttaliiton ja Finlands svenska Marthaforbundin arkistoaineiston tutkimus on
laaja tyGvaihe. Olen kartoittanut Marttaliiton arkistoaineistoa kevailld 1999 tehdes-
sdni tutkimusta marttaliittojen 100-vuotisjuhlandyttelyyn. Marttaliitto on siirtdnyt
osan aineistosta Kansallisarkistoon, ja osa aineistosta on tallennettuna liiton Helsin-
gin toimistoon. Marttapiiriliittoja toimii kaiken kaikkiaan 16 ympari Suomen, jolloin
aineiston ldapikdynti vaatii tarkempaa suunnittelua sen jalkeen, kun olen tutkinut
Kansallisarkistoon, Marttaliittoon ja Marthaférbundetiin tallennetun aineiston. Mie-

lenkiintoista olisi tehdd kenttatyotd selvittimallda marttojen mielikuvia
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tuotesuunnitteluosaston 1950-luvun tuotteista. Martat ovat aina olleet aktiivisia osal-
listumaan kyselyihin ja haastatteluihin, mutta koska kyseessé on puolivuosisataa van-
hat tapahtumat, otannasta oletettavasti tulisi pieni ja informaatioarvosta kyseen-
alainen. 1950-luvulla toimineiden piiriliittojen toiminnanjohtajien haastatteluilla
voisin kartoittaa tuotesuunnitteluosaston tuotteiden vastaanottoa.®®

Vaitoskirjatutkimuksen primaarilahdeaineisto perustuukin arkistoaineistoon.
Arabian éirkisto ja Taidekorkeakoulujen arkisto, jonne esimerkiksi Suomen Taideyh-
distyksen arkisto on sijoitettu, eivit ole "tyhjiin ammennettuja”. Arabian museon
lehtileike-, asiakirja- ja valokuva-arkistot siséltavat paljon aineistoa, jota en ole kési-
tellyt aikaisemissa tutkimuksissani. Suomen Taideyhdistyksen lehtileikearkisto on
mielenkiitoinen.

Aikakaus- ja sanomalehdist6stad valitsen lehtid, joihin Arabia kohdisti
markkinointikampanjointiaan. Kokemuksestani tiedan, ettd 1950-luvun aikauslehtien
vuosikertojen selailu on ty6lastd, mutta tarjoaa iloisia yllatyksii aika ajoin. Perustut-
kimusta helpottaa, ettd Arabian museon arkistoon on kattavasti tallennettu lehti-
juttuja. Ruotsinkielisen lehdiston lehtileikearkistosta Brages Urklippsverkista 1oytyy
hakusanoilla aineistoa.

Lisensiaatin tyoni aikana on herénnyt useita kysymyksii, joita toivoisin voivani
esittdd Arabian keramiikkatehtaalla tyoskennelleille suunnittelijoille Raija Uosikkisille
ja Gdran Backille sekd markkinointity6ta tehneille "arabialaisille”, kuten 1950-lu-
vulla konsulenttina toimineelle Marjatta Pauloffille. Entuudestaan tieddn, ettd Ara-
bian museon johtaja Marjut Kumela tukee tutkimustyoni auttamalla minua 16yta-
madn Arabian arkistosta uutta ja mielenkiintoista tutkittavaa.

Viaitoskirjatutkimuksen ongelma-asettelu vie minut vaistimatta tiiviilmmin vies-
tinnén ja markkinoinnin tutkimusten pariin, joihin olen saanut tuntumaa arvosana-
opintojani suorittaessani, mutta syviallisempi tietamys lisddntynee vaitoskirja-

tutkimuksen edistyessa.
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Liite 1
Tuotesuunnitteluosaston henkilokunnan koulutus,
osallistuminen niyttelyihin ja palkinnot 1950-1962

AHO, KAARINA (1925 -1990)
Taideteollinen keskuskoulu 1943-1946
Arabian palveluksessa 1946-1962

Nayttelyt

1953 Arabian néyttely Kaj Franckin ja Géran Backin kanssa, Helsinki
1953-1957 Scandinavian Design, Yhdysvallat ja Kanada

1954-1961 Taideteollisuusyhdistyksen vuosinayttelyt, Suomi

1955 Arabian nayttely Kaj Franckin ja Goran Backin kanssa, Helsinki
1954 Good Design, Chicago

1954 Milanon triennaali

1954 Tukholma

1955 H 55, Halsingborg

1955 Oslo

1956 Tukholma

1957 Milanon triennaali

1958 Brysselin maailmannéyttely

1958 Arabian néyttely Ulla Procopén kanssa, Helsinki

1959 Formes Scandinaves, Pariisi

1960 Milanon triennaali

Palkinnot
1954, 1957 Hopeamitali, Milanon triennaali
1958 III palkinto, Kastrup Glasverk, Tanska



BACK, GORAN (1923 -)
Hohr-Grenzhausen, Saksan liittotasavalta 1957
Arabian palveluksessa 1945-1947, 1948-1986

Niayttelyt

1953 Arabian néyttely Kaj Franckin ja Kaarina Ahon kanssa, Helsinki
1955 Arabian nayttely Kaj Franckin ja Kaarina Ahon kanssa, Helsinki
1957 Milanon triennaali

1960 Milanon triennaali

FRANCK, KAJ (1911-1989)
Taideteollinen oppilaitos

Arabian palveluksessa 1945-1960

Niyttelyt

1950-1960 kotimaiset alan nayttelyt

1953 Arabian néyttely Kaarina Ahon ja Goran Béackin kanssa, Helsinki
1953 - 57 Scandinavian Design, Yhdysvallat ja Kanada

1955 Arabian néyttely Kaarina Ahon ja Goran Backin kanssa, Helsinki
1954 Good Design, Chicago

1954 Milanon triennaali

1954 Tukholma

1955 H 55, Hilsingborg

1955 Oslo

1956 Tukholma

1956 - 57 Finnland, Kunst in Handwerk und Industri, Saksa

1957 Milanon triennaali

1958 Brysselin maailmannéyttely

1959 Formes Scandinaves, Pariisi
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Palkinnot

1951 Kultamitali, Milano triennaali

1953 Stipendi

1954 Diplome d”Honneur, Milanon triennaali
1955 Lunning-palkinto; Fullbright-stipendi
1957 Grand Prix, Milanon triennaali

1957 Compasso d”Oro, Milano

PROCOPE, ULLA (1921-1968)
Taideteollinen keskuskoulu 1945-1948
Arabian palveluksessa 1948-1968

Nayttelyt
1950-1960 alan kotimaiset nayttelyt

1953-1957 Scandinavian Design, Yhdysvallat ja Kanada
1954-1961 Taideteollisuusyhdistyksen vuosindyttelyt, Suomi

1954 Good Design, Chicago

1954 Tukholma

1956 Tukholma

1957 Milanon triennaali

1958 Brysselin maailmannayttely

1958 Arabian néyttely Kaarina Ahon kanssa, Helsinki

1959 Formes Scandinaves, Pariisi

Palkinnot
1958 Stipendi
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UOSIKKINEN, RAIJA (1923 -)
Taideteollinen keskuskoulu 1943-1947
Arabian palveluksessa 1947-1987

Nayttelyt
1950-1960 Alan kotimaiset néyttelyt
1958 Brysselin maailmanndyttely
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Liite 2
Tuotesuunnitteluosaston tuotanto

Tuote Tuotantoon Materiaali Suunnittelija
RA-astiasarja 1947 fajanssia Franck
RA-kaadin 1947 fajanssia Franck
RA-muki 1947 fajanssia Franck
DA-kulhosarja 1947 fajanssia Franck
RA-kahvikuppi 1947 fajanssia Franck
RN- kahvi- ja 1949 posliinia ja Franck
teeastiasto savyposliinia

RNA-kahvi- ja 1949 savyposliinia Franck
teeastiasto

MK-kermapullo 1949 fajanssia Franck
FLA-kahviastiasto 1951 fajanssia Franck
FA-kaadinsarja 1951 fajanssia Franck
FL-astiasto 1951 fajanssia Franck
BL-kahvikuppi 1952 fajanssia Aho
KF-teekannu 1952 fajanssia Franck
B-astiasto 1952 fajanssia Franck
KA-munakulho 1953 fajanssia Aho
KL-kaadin 1953 fajanssia Aho
KA-mausteikko 1953 fajanssia Aho
F-leikkuulauta 1953 fajanssia Aho
Rivallinen vuoka 1953 fajanssia Aho
KA-vuoka 1953 fajanssia Aho

IS-purnukka 1953 posliinia Franck



TM-mokkakuppi
BA-astiasarja
EE-vuoka
TM-kahvikuppi
Relieti-maljakko
S-kulho
SA-kulhosarja
BF-kuppi
FA-leikkuulauta
X-astiasto
FX-kynttilanjalka
G-astiasarja
LA-vuoka
A-teesihti
MB-lautanen
AR-astiasto
L-astiasto
HF-tarjotin
KA-sailytysrasia
D-kahvikalusto
Liekki-sarja
Harlekiini-maljakko
F-mausteikko
AK-hillotélkki
FA-leikkuulauta
A-sidilytysrasia
ND-astiasto

S-astiasto

1953
1953
1953
1953
1954
1955
1955
1956
1956
1957
1957
1957
1958
1958
1958
1958
1958
1958
1958
1958
1958
1959
1959
1960
1960
1960
1961

1961

posliinia
fajanssia
fajanssia
posliinia
fajanssia
fajanssia
fajanssia
fajanssia
fajanssia
savyposliinia
fajanssia
fajanssia
fajanssia
fajanssia
fajanssia
fajanssia
fajanssia
fajanssia
fajanssia
fajanssia
kivitavaraa
fajanssia
fajanssia
fajanssia
fajanssia
fajanssia
fajanssia

fajanssia
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Franck
Franck
Franck
Franck
Aho
Franck
Franck
Franck
Aho
Aho
Aho
Franck
Aho
Aho
Aho
Aho
Aho
Aho
Franck
Procopé
Procopé
Aho
Franck
Aho
Franck
Franck
Procopé

Procopé
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FC-astiasto 1961 fajanssia Aho



