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Tutkimus kasittelee poliittisia kuluttajakuvia jaiden rakentamista seka ’kuluttajan’
hyodyntamista poliittisessa toiminnassa. Tutkimi®kélmasta keskeisena kuluttajan
esittAmisessa poliittisena toimijana on normatiividen ohjaaminen hanen toimintaansa
erilaisten maareiden, maaritelmien ja kuvausterttaaduluttajaa koskevassa puheessa
normatiivisuus tulee esiin erityisesti erilaistemitappujen ja maareiden, kuten ‘vastuul-
lisuuden’, ‘reiluuden’, ‘eettisyyden’ ja ‘oikeudemrkaisuuden’ littamisena kuluttajaan ja
hanen valintoihinsa. Tyon tutkimusnéakokulmasta kyse aina pyrkimyksesta ohjata
toimintaa tiettyyn suuntaan erilaisten maaritelmi@niorisointien ja kuvausten kautta.
Normatiivisuuden ja deliberatiivisen poliittisen hmpen nakdkulmia tulkinnassa hyddyn-
téen tutkielma korostaa, kuinka kuluttajan toimaman mahdollista liittda erilaisia velvol-
lisuuksia, vastuuta ja perusteita sen mukaan mand&dsa toimintaymparistossa ja roolissa
hanen nahdaan toimivan. Tutkimus tarkastelee mitign naita politisoivia kuluttajakuvia
synnytetaan, tuodaan esiin ja perustellaan vaituptkimusesimerkkien retoriikassa ja
toiminnassa.

Tutkimus ottaa etaisyytta poliittisen kuluttajasekijn malliin, jossa kuluttaja ja hénen
tietoiset valintansa nahdaan kuluttamisen ilmionliitgsuuden lahtdékohtana ja
arviointipisteena. Sen sijaan tutkimuksessa keskity tapaan aktivoida kuluttajaa
poliittisena toimijana ja sitoa tata tiettyjen tontatapojen ja paamaarien toteuttamiseen.
Kuluttamisen poliittisuus ilmenee tydon nakokulmagtaliittisten kulutusvalintojen’ sijaan
kykyna ja taitona aktivoida ja suostutella ‘kuljdi® toimintaan. Tatd kautta tutki-
muksessa maaritellaan ja rajataan analyysin kositeklluttajakampanjointi’, joka tiet-
tyihin paamaariin ja tietyn teeman ymparille orgamuna pyrkii lahestymaan ihmisia
heidén kuluttajaominaisuudessaan seka aktivoimakut&jia korostaen kulutusvalintoihin
littAm&ansa poliittisuutta. Kaytdnnossa tadmé ileeererilaisten vastuuketjujen raken-
tamisena sekad kuluttajakuvien retorisena tuottamaiséKuluttajakampanjat’ paitsi pyr-
kivat konkreettisesti vaikuttamaan kulutusvalintojrhyddyntavat ne ‘kuluttajuutta’ myos
toimintaan sitomisessa ja asioiden esille nostasaaeTutkimusesimerkkien, Play Fair at
the Olympics —kampanjan ja Reilun kaupan, toiminaetoriikkaa avataan klassisen
retoriikan tarjoamien nékokulmien ja kasitteidenutka, joista keskeiseksi nousevat
deliberatiivinen ja juridinen retoriikka, sek& grsesti redeskriptioiden ja ’kuvakielen’
hyédyntaminen.

Avainsanat: kuluttaminen, kuluttaja, politikka, retoriikka, moatiivisuus, kampanjat,
Reilu kauppa
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1 JOHDANTO

'Kuluttaja’ on kasitteena mielenkiintoinen. Vaikksen viittauskohdetta ’tuotteiden ja
palveluiden ostajana’ pidetaan usein selvana, gmitkuluttajalle antamaan tehtavia ja
rakentamaan odotuksia hyvin erilaisista nakokulmidtmisia kannustetaan samaan aikaan
kuluttamaah ja olemaan kuluttamatta, kuluttamaan viisaastlike@len, vastuullisesti,
eettisesti ja kansantalouden hyvaksi. Samalla tkajean’ ja hdnen kulutusvalintoihinsa
litetd&n erilaisia nimilappumaisia maareita jagavmaarittelemaan ja ohjaamaan toimin-
taa. Nykypaivan kuluttajalle on haluttu tunnustaerkittava rooli kehityksessa ja muutok-
sessa niin julkisen vallan, kansalaisaktiivien kuyiksityisten markkinatoimijoidenkin
taholta. Kuluttajalla n&dhddan paitsi olevan kéyé@ss toiminnan ja sen jatkumisen
kannalta keskeisid resursseja, muodostaa kulutagihen kohdistettavien odotusten
kautta yhden yha keskeisemman kategorian ihmistmiam lahestymisessa ja kuvaami-

sessa poliittisista lahtokohdista.

Olen kiinnostunut kuluttajaan suuntautuvasta gaesta puheesta, joka pyrkii erilaisten
'kuluttajakuvien’ rakentamisen kautta liittamaanlkusvalintoihin erilaisia paamaaria,
arvoja, motiiveja ja odotuksia. Kuluttajakuvien famaaritelmien muodostamisessa on
keskeisesti kyse erilaisten tilanne- ja ongelmaksten kautta rakennettavista vastuu- ja
vaikutussuhteista, joiden avulla kuluttajaan ja drérvalintoihinsa pyritdan liittAm&an
erilaisia kasityksid toivottavasta toiminnasta e=iiksi ’oikeudenmukaisuuden’,
'vastuullisuuden’, ’reiluuden’ ja ’eettisyyden’ m@éden avulla. lhmiset kuluttaja-
ominaisuudessa seka heidan ostopaatoksiin liittyakensa ovat keskeisia poliittisen
kamppailun kohteita. Nostan tydssani esiin mitertuttajalle kohdistettavia odotuksia
rakennetaan, merkityksellistetaan ja perustellasama kuluttajaa politisoivaa kuluttaja-
kampanjointia. Kamppailua kaydaan paitsi kuluttajga héanen toimintaansa liitettavien
maareiden ja maaritelmien kautta, myds yhd enemopikeudesta naiden maareiden

kayttoon ja niiden sisallon maarittelemiseen.

Alustuksena tyoni nakdkulmalle nostan ensimmaisdggéssa esiin ’poliittisen kulut-

tamisen’ ja ’poliittisen kuluttajan’ kasitteet, [l@ on annettu maaritelmien kautta

! "Kuluttaminen’ ja 'kulutus’ viittaavat paapiirtedin samaan asiaan, vaikkakin kielenkaytdssa 'kislut
termille annetaan usein laajempi kulumiseen jaasié@n hajoamiseen liittyvd merkitys. Joissain tkpiasa
'kulutus’-termin kayttdé on perusteltua sen vakimdiden kayttdtapojen takia (esim. kulutustutkimus,
kulutustottumukset jne.).



tietynlaista kuluttamiseen liittyvda poliittisuutt@ajaavaa sisaltbd. Vaikka nama maari-
telméat toisaalta tavoittavat sita kasitteistba j@rkiyksid, joita kuluttajatoimijan ja
kuluttamisen poliittisuudelle annetaan myods anaig&sani tutkimusesimerkeissa,
korostan problematisoimaani ’poliittisen kuluttdjakésitettéa tietynlaisena annettuna,
aikaan sidottuna arvottavana maaritelmand, jok&iipsakentamaan kuluttamisen poliit-
tisuudelle tietynlaista essentialistista ja norimegia sisaltdd. Kyse on samanlaisesta
’kuluttajan’ ja ’kuluttamisen’ karakterisoinnistgjoita on historiassa annettu osana
pyrkimysta kuvata vallitsevan ajan erityisyytta &edamalla arvottaa kuluttajaa toimijana
tiettyja paamaaria silmalla pitden. Ensimmaisessisinaisessa pdaaluvussa esitan
'poliittiseen kuluttamiseen’ liitettyja nakokulmseka niiden mukanaan tuomia ongelmia,
joiden kautta kaannan tutkimusnakokulmani kohtillkiajakampanjointia’ ja sen tapoja,
listamisessa sek& aktivoimaan tata poliittisenanifana. Sen sijaan, etta kiinnittyisin
kuluttajaan ’tietoisia poliittisia valintoja’ tekéwna subjektina, olen kiinnostunut kulut-

tajasta poliittisen toiminnan ja puheen kohteena.

Seuraavassa paaluvussa rakennan omalle tutkimelisekeskeistd kasitteistbéa ja
nakokulmaa. Rajaan analyysin kohteeksi ’kuluttajaganjoinnin’, joka maaritelmani

mukaan, tiettyihin paamaariin ja tietyn teeman ynlgdorganisoituna, pyrkii lahestymé&an
ihmisia heidan kuluttajaominaisuudessaan seka @kiaan kuluttajia korostaen kulutus-
valintoihin liittAmaansa poliittisuutta. Kéaytannéssama tarkoittaa erilaisten vaikutus-
suhteiden rakentamista, arkipaivaisiin kulutuswvalimn liittyvien lieveilmididen ja

seurausten nakyvaksi tekemistd, sekd tata kawgéa kitiluttamisen korostamista arvo-
latautuneena toimintana. Kyse on kuluttajakuvietorigesta tuottamisesta ja peruste-
lemisesta. ‘Kuluttajakampanjat’ paitsi pyrkivat kaitamaan konkreettisesti kulutus-
valintoihin, hyddyntavat ne ‘kuluttajuutta’ mydsinantaan sitomisessa ja asioiden esille

nostamisessa.

On huomattava, etten pyri luomaan mitaan yleistduttajakampanjoinnin’ kasitettd, joka
tavoittelisi kuluttajaan suuntautuvan politisoinnkaikenkattavaa kuvaamista ja selit-
tamista. Tarkoituksenani on pikemminkin mydntddukiajaan kohdistuvan toiminnan
monimuotoisuus ja laajuus seka luopua pyrkimykskstéta toimintaa yksinkertaistavien
tyypittelyiden kautta. 'Kuluttajakampanjoinnin’ kiteen ja sen maarittelemisen avulla

ohjaan kasitteellistamista kohti kiinnostukseni te@ma olevien tutkimusesimerkkien



nakokulmia. Olen tutkimuksessani kiinnostunut ésigti laajaan mobilisaatioon pyrki-

vasta kansainvalisesta kuluttajakampanjoinnistasgonousee mielenkiintoisella tavalla
esiin etaisten tapahtumien ja ilmididen ongelmi@hsinen seka niiden tuominen lahelle
kuluttajien arkea. 'Henkilokohtaisen’ kautta nostsiin tutkimalleni kuluttajaa aktivoi-

valla kampanjoinnille tyypilliset tavat korostaallkiiajaa ja hadnen valintojaan poliittisina.
Kyse on pelké&n taloudellisen tuen antamisen lisdkspitteesta korostaa ongelmien
erityisluonnetta ’'sitoutumisen’ ja ’jatkuvuuden’ W#a, seka pyrkimyksesta tuoda esiin
valintojen luonnetta arvojen esittamisena ja julkinisena. Huomattavaa on, etta
kampanjointi monessa mielessa kuluttaja- ja toslaliskuvauksiensa kautta itse ’luo’ ja
perustelee ne arvot ja hyveet, joihin sitoutumista peraankuuluttaa. Rakennetut ja

maaritellyt arvot ja hyveet ovat talléin keinojalltiajan toiminnan ohjaamiseen.

Luvussa 3.2 nostan esiin tyolleni keskeisen 'noiimatiuden’ kasitteen. Kaytan norma-
tivisuuden kasitetta valineend hahmottaessanittajakuviin liittyvad poliittisuutta, eika
se tule tybdssani esiin filosofisina kysymyksina ysteiden luonteesta tai niiden
alkuperasta. Kasitteen kautta tuon esiin toimimndkliberatiivisen puheen kautta annet-
tavien perusteiden luonteen todellisuudesta ja ktigkevista kuvauksista riippuvana.
Naméa kuvaukset liittyvat tutkimuskysymyksessani ltktajakuviin’ ja niiden rakenta-
miseen. ’Kuluttajakuvat’ koostuvat kuluttajaa janké toimintaansa hahmottelevista
priorisoivista maaritelmistd ja kuvauksista, joidgmliittisuug tulee tutkimukselleni
keskeisisséa esimerkeissa ilmi erityisesti tiettygmmaintilojen ja toimintapojen ongelmal-
listamisen sek& 'vastapuolen’ olemassaolon korasemkautta.

Kuluttajaan on mahdollista rakentaa ja liittaaaasila velvollisuuksia, séantoja, vastuuta ja
arvoja ohjaamaan toimintaa riippuen siitd, minlkg#an toimijana, missa roolissa ja
minkalaisessa toimintaymparistossa hanen kuvateevam Tata kautta tyoni keskeiseksi
kasitteeksi ja analyysivalineeksi nouseeleskriptiq tilanteiden ja toiminnan uudelleen
kuvaaminen ja maarittely. Haen nékdkulmaa redes&riphytdyntdmiseen retoriikan
valineena klassisen retoriikan perinteen kautt&a serityisesti redeskriptiota antiikin
Roomassa vahvasti kasitelleen Quintilianuksen ¢éeitst Quintilianuksella nousee esiin
normatiivisuuden kasitteen kautta painottamani kékitia, jonka mukaan esitetyilla

kuvauksilla ja maaritelmilla on aina myos evaluasiia ja normatiivista voimaa.

2 Kaikki rakennetut ‘kuluttajakuvat’ eivat valttantétole luonnostaan tai tarkoitukseltaan poliittisiautta
niitd voidaan kayttaa myads poliittisiin pAdmaariin.



Redeskription avulla on mahdollista nostaa tapahtuja toiminta uuteen moraaliseen
valoon ja arviointiin seka tata kautta painottagttyjen ratkaisumallien paremmuutta ja
kyseenalaistaa toisia. Redeskription merkitys thigettajapuheessa esiin kuluttajakuvien
haastamisena, jonka kautta on mahdollista rakejstamuuttaa kuluttajan toimintaan
littyvdd normatiivisuutta ja perustella tiettyjaimintatapoja esimerkiksi muita hyddyl-
lisempinga, vastuullisempina ja oikeudenmukaisempikaluttajakampanjat pyrkivat
torjumaan ja kumoamaan kuvauksia, joissa kulutustzel maaritelladn vain neutraalina
valttamattomyytena ja pelkkana hyodykkeen hanklemes Kampanjoiden puheessa
kulutusvalintoja korostetaan tuen antamisena tletyoimintatavoille ja arvoille. Kulutus-
valinta esitetddn kampanjoissa normatiivisena takgoka perdénkuuluttaa perusteita ja

harkintaa.

Redeskription lisdksi tuon esiin klassisten roonséda retoriikan teoreetikkojen nako-
kulmia ’kuvakieleen’ ja sen hyddyntadmiseen ’'asioid@&helle tuomisena’ ja ’esilla pitami-
send’. Naideramplificationmuotojen kautta korostan kampanjaesimerkkienigd@@ntaa

kasiteltavia kysymyksia moraalisiksi ongelmiksi fgg6dyntdd tunnetilojen merkitysta
suostuttelevassa puheessaan. Tunteisiin vetoaviamikicansa ja toimintansa liséksi
kampanjat hyodyntavat merkittavissd maarin myogediésyyteen ja asiantuntijuuteen
vetoavaa puhetta tarjoamiensa perusteiden vahusgasa sek&thoksensduomisessa.

Tarkastelen kampanjoiden puhetta klassisten rkéorilajien deliberatiivisen, juridisen ja

epideiktisen kautta.

Taustoitettuani tutkimusnakokulmaani ja analyysisggtamiani tulkintavalineitd kdannan
huomion tutkimusesimerkkieni kuluttajakampanjoimtii Ensimmainen kasittelemistani
esimerkeista on Play Fair at the Olympics —kampgola maarittelee itsensa "kuluttajien
ja tyontekijoiden yhteenliittymaksi”. Kampanja jéstettiin ensimmaisen kerran Ateenan
vuoden 2004 kesaolympialaisten yhteydessa tavodasee muuttaa kansainvalisen urheilu-
tekstiiliteollisuuden toimintatapoja ja parantaa qglveluksessa olevien tydntekijéiden
tyooloja. Kampanjan tapauksessa puhe kuluttajakajagi@ yksittaisten kulutusvalintojen
muuttamisen mielessé ei tavoita koko totuutta, keaitoisaalta kampanjan yhteydessa on
selvasti esilld ja listattuina haitallisia toimitgpoja harjoittavat ja vastustettavat yritykset
ja toimijat. Kyse on myds ihmisten kuluttajarooliehyddyntamisesta kampanjan

tavoitteisiin ja toimintaan sitomisessa. Kuluttdfiarostetaan kampanjan p&avaikuttajina ja



heidat sidotaan vastuusuhteisiin esimerkiksi tuoleetjuja seuraamalla ja kysynnan
merkitysta korostamalla.

Erityisen Fair Olympics —kampanjasta tekee sen ipyk kayttdd olympialaisia ja sen
aatemaailmaa seka nayttdmona, ettd moraalisenakahiyksena urheilutekstiiliteol-
lisuuteen liitettavien ongelmien esiintuomiselle yarittAmiselle. Moraalisella viite-
kehyksella viittaan olympismiin aatemaailmana, johlittyy vahvat sitoumukset ja
nakemykset oikealla tavalla toimimisesta, seka katitta pohjana, jota vasten kampanjan
painottamat vaarinkaytokset osoitetaan ja niitdktataan. Olympialiikkeen arvomaailmaa
hyodyntaen kampanja pyrkii luomaan moraalisen til@mssa voidaan l6ytaa esitetyille
ongelmille yksinkertaisia ja selkeita ratkaisuj&&enoraalista yksimielisyytta. Erityisen
keskeiseksi Fair Olympics —kampanjan retoriikassasee olympialiikkeen rakentama
reilu peli’ (fair play), joka muodostaa kiintopetn kampanjan esiin tuomien ongelmien
karjistamiselle ja arvioinnille. Viitekehyksen jayttdmon luomisessa kampanjatoimijat
kayttavat erilaisia retorisia, kasitteenkaytollipédraamallisia keinoja, joiden tehtavana on
sitoa olympialaisten "julkisuudelta ja huomioltalpon jaanyt” olympialiikkeen toimintaa

rahoittava tekstiiliteollisuus osaksi 'reilun pélja olympismin arvomaailmaa.

Ensimmaisissé luvuissa tarkastelen Play Fair aOllyenpics —kampanjaa yleisella tasolla
sekd taustoitan olympialiikettd ja olympialaisians&ohteena. Luonnehdin erilaisia
tekijoita, jotka tekevat olympialaisista herkan tedn ja areenan kampanjan edustamalle
poliittiselle toiminnalle seka ristiriitojen korashiselle. Keskeiseksi tarkastelussani nousee
kampanjan aktiivisesti hyddyntama olympialiikkeeateamaailma. Olympismin aatteet
koostuvat vahvan hyvaksynnan saaneista yleisistéiagtteista, joita olympialiike on
historiansa aikana rakentanut seka yha vahvemmikinyy liittdm&&n omaan toimin-
taansa. Seuraavissa luvuissa keskityn 'reilun péiar play) teemaan avaten kasitteelle
erityisesti olympialiikkeen toiminnassa annettujeerhkityksia, joita Fair Olympics —
kampanjassa pyritaan aktiivisesti hyddyntamaanir ‘play’ on esilla keskeisend teemana
lapi analysoimani kampanjan ja kaytankin sita \wmaana lahtokohtana kampanjan

toimintatapojen ymmartamiselle.

Viimeisissa luvuissa tarjoan esimerkkeja kampanjamoista tuoda ongelmalliseksi
koettuja asiaintiloja olympialaisten tarjoamalleyttamolle ja tapahtuman aatemaailman

muodostamaan moraaliseen viitekehykseen. Kyse lo@luun, olympialaisiin ja 'reiluun



peliin’ liittyvien kasitteiden, kielikuvien, vertaten ja rinnastusten retorisesta hyddyn-
tamisesta seka olympialaisten tarjoaman julkislarsja symbolien kaytosta. Viimeisessa
luvussa hahmottelen kampanjan tapaa sitoa ja a#téivokuluttajaa toimintaan
vastuullistamisen avulla. Fair Olympics —kampanjamheessa kuluttajat ja tekstiili-
teollisuuden tyontekijat yhdistetdan toisiinsa yéten intressien, ongelmien ja huolien
rinnastamisen sek& ’solidaarisuussiltojen’ rakemam kautta esimerkiksi tuotantoketju-
ja markkinarakennekuvauksia hyddyntaen. Samallattajien toimintaa tuodaan esiin
osallisena nykytilanteen ongelmiin kysynnan ja kwswalintojen merkityksen korosta-
misen kautta. Tyontekijat ja kuluttajat kuvataan mkanjamateriaalissa yksinaan

tayttymisessé ja muutoksen mahdollistamisessa.

Kuluttajakampanjointiin ja kuluttajaa poliittisett@imijana korostavaan puheeseen liittyy
vahvasti erilaisten maareiden ja nimilappujen kayuluttajaa aktivoivien ja haastavien
nakokulmien lisaantyessé oikeudesta ndiden ma&rgaenimien kayttoon seka niiden
sisallon maarittelyyn kdydaan yha enemman kampgpallykypaivana esimerkiksi kulut-
tajia ja heidan toimintaansa 'oikeudenmukaisengettisend’, 'vastuullisena’ ja 'reiluna’
kuvaamaan pyrkivat nakokulmat pitavat sisalladnopalusein hyvin erilaisista laht6-
kohdista ja tavoitteista kuluttajaa aktivoivia t@oita. Toinen tutkimusesimerkeistani
kéasittelee Fairtrade Labelling Organisations Inionalin (FLO) ohjauksessa olevan
Fairtrade-jarjestelméan Reilua kauppaa. Reilustgpésia on tapana puhua “likkeend” ja
tapana kuluttaa ja kdayda kauppaa, jolloin sen mldéntuu laaja kirjo erilaisia toimijoita.
Tyossani Reilu kauppa nousee esiin esimerkkind @mnmeen ja maarittelyn kautta tapahtu-
vasta kuluttamisen politisoimisesta, jossa tiettyaa kuluttaa ja toimia pyritdan
korostamaan erityisend ja ainutlaatuisena, tekertiayssa kontekstissa kansalaishyveita

ja -velvollisuuksia toteuttavaksi.

Reilussa kaupassa ei FLO:n méaaritelmien mukaarkyde vain kaupallisesta markkina-
tai markkinointitoiminnasta. FLO:n edustaman Reilkeupan kaytannén kampanjointi
perustuukin pitkélti vapaaehtoistoimintaan, jotamiga pyrkimys pitaa kiinni kehitys-

yhteistyélle ja kansalaistoiminnalle ominaisestanié&kasta ja vaikutelmasta. Hahmottelen
aluksi 'reilun kaupan’ yleisk&sitteen historiaa gan suhdetta FLO:n johtamaan Reilun
kaupan (Fairtrade) jarjestelmaan. Ilimion taustoitsen jalkeen keskityn Fairtrade-

organisaation toimintaan ja sen standardijarjesiéhm Fairtraden Reilussa kaupassa on



kyse tietyn jarjestelman sisalla tiettya prosedugguraavasta standardien kautta tuotetusta
reiluudesta’, joka erotetaan nimeédmisen ja mdanien kautta muista kilpailevista
merkityksista ja toimintatavoista. FLO:n toimintadegiaa maarittdd pyrkimys olla osa
‘reilun kaupan liikettd’, mutta samalla myds enitgn toisiin vertautumaton toimija. FLO:n
Reilu kauppa tuo esiin laajemmalle liikkeelle omsma positiivisia puoliaan korostaen
kuitenkin omaa ’reiluuttaan’ erityisena ja tiettyjeasettamiensa vaatimusten kautta
ansaittavana. Samalla, kun Reilu kauppa haastgstgimansa ulkopuolisia toimijoita
maaritelmilladn ja pyrkii havittamaan ‘reiluudenéditteelle ominaisen ambivalenssin,
luonnehtii sen retorilkkaa ja kielenkayttba yht#éseasialla ja “samassa veneessa”
olemisen korostaminen. Kampanja-materiaalissa Relaupan toiminnasta pyritaan
haivyttamaan politiikka vallankayton ja konfliktiemisumisen kautta. Fairtrade esiintyy
yhteisen asian puolesta toimivana puolueettomasi#assien yksimielisyyteen perustuvana
demokraattisena jarjestond, joka ei halua nimes#ugéajiaan ja puhuu toiminnan kohteena

olevista ongelmista ylimalkaisesti ketaan syylls#ita.

Fairtraden kuluttajakuvissa ei suoraan korostetstapuolta’ ja ratkaistavat ongelmat
tuodaan esiintsestadn vallitsevina asiaintiloina, joiden symai esitetd alkuperéaa, syyta
tai aiheuttajaa. Reilu kauppa kuvaa ongelmia 'rédiea’ ja 'olosuhteina’, mika tukee
osaltaan Reilun kaupan tarjoamalle jatkuvuudelligtevaa ja kulutustapoja korostavaa
strategiaa. Kuvattu laaja ja hahmoton ongelma tekabdottomaksi ja turhaksi suoran,
kulutusvalintojen ulkopuolisen, vaikuttamisen téitn talouden p&aatoksia tekeviin
toimijoihin ja kohteisiin. Ulkoisen ja virallisesdantelyn sijaan ongelmien hillitsemisessa
ja selvittamisessa kulutusvalintoihin perdaankuuhde arvoja seka elamantapojen muut-
tamista. Analysoin Reilun kaupan tapaa korostgaaaraan kulutusmalleja ’positiivisina
valintoina’ seka rakentaa niiden ymparille kasitjikdsyveellisyydesta ja hyvasta kansalais-
toiminnasta. Lopuksi k&sittelen Reilun kaupan tapgekid luomaan ’vastuuntuntoa’ ja
'solidaarisuutta’ seka tuoda etaisia ilmioita ladekuluttajaa myds osana jarjestelméan
laajentumista korostavaa strategiaa. Viimeisessteeylvetoluvussa kayn tutkimusta
lyhyesti lapi ja mietin kulutuskeskustelussa rinkeik elavien méaaritelmien ja tulkinnan

suhdetta omassa tekstisséani.

Olen valinnut kiinnostukseni kohteeksi kuluttajak@njoiden tavat tuottaa, perustella ja
vahvistaa esittdmiaan kuluttajakuvia seka niidedotamia toimintatapoja. Keskeinen

analyysitapani on avata kampanjoiden puhetta ‘eatitstani klassisen retoriikan
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maaritelmien ja k&sitteiden nakokulmasta. Kiinntgstni kuluttamisesta, kuluttajasta ja
kuluttajuudesta seka niiden suhteesta politiikkdain erilaisia kuluttamisen ilmiéon
littyvid tutkimustekstia loytamatta moniakaan nkkbimani kannalta kiinnostavia
analyysivalineitd tai perspektiivejd. Kuluttajaa kaluttamista koskeva ja maéaritteleva,
seka erityisesti poliittisiin painotuksiin kytkeytd, tutkimus tuntui olevan vahvasti kiinni
tietyissa ennakko-oletuksissa ja aikalaiskuvissdkaj perustuivat kuluttajien essentia-
listiseen tyypittelyyn ja karakterisointiin. Lahtdktana kuluttamisen poliittisuudelle
pidettiin kuluttajasubjektien tietoisia valintojgiden olemassaoloa perusteltiin aikalais-
kuviin ja kuluttajamentaliteetteihin liitetyilla k@myksilla. Naistd huomioista kiinnos-
tuneena kaansin mielenkiintoni poliittista kulutajkoskevaan puheeseen seka tapoihin,

joilla kuluttajan poliittisuutta perusteltiin jaatiin esiin eri yhteyksissa.

Seuraavaksi oli mietittdva sopivien tutkimuskohégidetsimista ja valintaa. Kiinnostuin
varhaisessa vaiheessa niin sanotun nakyvan ’kalktivssmin’ tavoista kayttaa ja
hyodyntdd monipuolisesti erilaisia keinoja ja vélta poliittisten viestiensa esille
tuomisessa. Mielenkiintoni kohdistui esimerkiksadtamainonnan’ ja 'kulttuurih@irinnan’
kasitteiden alla kaytyyn keskusteluun seka erllaisnerkityksilla pelaavaan symbolien
kayttoon ja kuva-analyysiin. Huomioni kuitenkinrkmittyi pikkuhiljaa erilaisten kuluttajaa
politisoivien toimintatapojen taustalla vaikuttamaghteiseen perusvireeseen, jolle I6ytyi
tukea perinteisestéa retoriikan kasitteistosta ja tegjoamasta analyysista. Monet ennalta
erilaiset vaikuttamiseen ja suostutteluun liittywétkimusnakokulmat tuntuivatkin puhu-
van pohjimmiltaan pitkalti samoista asioista ersik&in ja termein. Minua ei tutkimus-
prosessin alkumetrien jalkeen enaa kiinnostantiyjig aikalaisanalyyttisten nakdkulmien
tai "uuden politisoitumisen” tarkastelu, joita oavallisesti kaytetty poliittisten toiminta-
tapojen erityisyyden ja uutuuden korostamisessa&sdanielessé palaaminen klassisen
retoriikan perusvalineisiin ja maaritelmiin autteiydés vapautumaan tietyistd ennakko-
oletuksista ja itsestdanselvyyksina ottamistaniokéknista sekd ottamaan hieman etai-

syytta naiden puhetapoihin.

Ongelmallista tutkimuskohteiden valinnassa kampdejo joukosta on retoriikan nako-
kulmasta puhujan ja danessa olijan hamartyminekkdrRaiset epadmaaraisesti ohjatut
‘aktivismivetoiset’ kampanjat koostuvat usein maoaifiyvin erilaisista lahtékohdista ja
tavoitteista liikkeella olevista toimijoista. Liséikanalysoitavaa materiaalia ei valttamatta

ole paljoakaan saatavilla. Taman takia keskityinkitnuksessa tiettyjen nimettyjen
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keskeisten toimijoiden ohjauksessa olevaan kampdiijpja sen tarjoamaan materiaaliin.
Tutkimusesimerkkieni tapauksessa kaytdossa on tietgkusjohtoisesti maaritelty kasit-
teistd, tekstit ja toimintatavat seka eksplisig listatut padméaarat ja kohteet, mika on

helpottanut analyysin suuntaamista ja rakentamista.

Kuluttajakampanjaesimerkkieni analysoitu aineisto kerétty p&&asiassa toimijoiden
internet-sivuilta, jotka esimerkiksi Fair Olympiekampanjan tapauksessa muodostavat
kampanjatyon keskeisimman informaatiovaylan. Sigudn koottu kampanjan tapahtumat
ja edistyminen, lehdistotiedotteet, tutkimusraporsieka jarjestetyissa tilaisuuksissa
esitettyd materiaalia. Kampanjasivustoista tarkast&ohteena ovat paitsi talla hetkella
internetissa saatavilla olevat, myds Ateenan olafajsten aikaiset versiotLiséksi olen
kaynyt lapi kampanjasta tehtyd uutisointia pyrkigéistamaan sitd ongelmaa, etta
kampanjasivuston materiaali olisi liian valikoituReilun kaupan tapauksessa keskityin
keskusjarjest6 FLO:n sekd kansallisista merkkigigista erityisesti Ison-Britannian
Fairtrade Foundationin internet-sivuillaan tarjoamanateriaaliin. Internet on kattojarjesto
FLO:n tapauksessa ainoa julkinen vayla sen tarjlammaformaatiolle ja saatavilla on
muun muassa sen julistamat periaatteet, yksitytskedt standardit, maaritelmét, organi-
saation rakenne, mediamateriaali, tutkimukset gdditeet. Fairtrade Foundation puoles-
taan tarjoaa internet-sivuillaan vastaavan keskeistrmaation lisdksi myds kampanja-
materiaalinsa pdf-muodossa valmiina tulostettavgaaiseteenpain jaettavaksi. Fairtrade
Foundationin keskeinen asema tutkimuksessa perusgaurooliin Fairtraden merkki-
jarjestdjen taman hetken pioneerind ja uusien tdimpiojen sisdanajajana. Merkkijarjesto
on saanut myods kampanja-alueellaan huomattavaavywiky ja nostanut Fairtrade-

tuotteiden myynnin kansainvalisen vertailun karkeen

¥ Vanhaa materiaalia poistettin kampanjasivuiltahtikuussa 2006, mutta keskeinen kayttdméani ja
viittaamani aineisto on yh& saatavilla viittaukaissdkyvissa linkeissa. Tama koskee myds muuta
kayttamaani internet-aineistoa.
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2 KULUTUSVALINNAT JA POLITIIKKA

2.1 ‘Poliittinen kuluttaja’?

Viime vuosien kuluttajatutkimuksessa keskeiseksusseen nakokulman kuluttamisen
poliittisuudelle on tarjonnut kulutusvalintateonk&esiihen liitettavien merkitysten ja
motiivien analyysi. Kuluttamisen ja politikan kyikta on alettu 1990-luvun puolivélista
lahtien hahmottamadpoliittisen kuluttamisen® (political consumerism) kasitteen kautta,
jossa painopiste on kiinnittynyt kuluttajaan tisema, paadmaariddn ja motiivejaan
seuraavana poliittisena toimijana. Nakokulmallepiifisen muotoilun mukaan kuluttajat
eivat kulutusvalintoja tehdessdédn mieti vain omaainvointiaan, vaan kayttamalla
markkinoita politikan kenttana osallistuvat ja kaitavat muun muassa kysymyksiin
ihmisoikeuksista seka osoittavat solidaarisuuttasgatuuntuntoa. (Bostrom, Fgllesdahl,
Klintmann, Micheletti & Sgrensen 2005, 9) Kasitliseghmisella on pyritty selkeyttdmaan
tutkittavan ilmion kenttaa ja samalla legitimoimaduluttajaa vakavasti otettavana
poliittisena toimijana ja tutkimuskohteena. 'Pdigen kuluttamisen’ teemaa on tavallisesti
lahestytty luomalla maaritelmia ’poliittisesta ktihjasta’ ja hakemalla vahvistusta naille
maaritelmille erilaisten kysely- ja kulutustutkimes avulla, sek& hahmottamalla
tyypillista ’poliittista kuluttajaa’ erilaisten mutujien ja ominaisuuksien kautta. (esim.
Hooghe, Micheletti & Stolle 2003; Micheletti 200B19-148; Terragni & Kjeernes 2004).

Michele Micheletti maarittelee 'poliittisen kuluttasen’ seuraavasti:

"It represents actions by people who make choieeeng producers and
products with the goal of changing objectionablstitational or market
practices. Their choices are based on attitudesvaheks regarding issues
of justice, fairness, or non-economic issues tbatern personal or family-
well being and ethical or political assessmentaebfable and nonfavorable
business or government practié®litical consumersare the people who
engage in such choice situations. They may acviithgially or collectively.
Their market choices reflect an understanding otena products as
embedded in a complex social and normative coritéMicheletti 2003, 2)

4 Kasite formuloitiin tutkimuskayttoon tiettdvastngmmaisena tanskalaisessa Kopenhagen Institut for
Future Studiesissa 1990-luvun puolivalin tienoilistaamaan poliittisen ja sosiaalisen vastuuntumkautta
motivoituneisiin globaaleilla markkinoilla toimivii kuluttajiin (Bostrém, Fgllesdahl, Klintmann, Miletti

& Sgrensen 2005, 10; Micheletti 2003, x).
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Micheletti viittaa ’poliittisella kuluttamisella’ is kuluttajasubjektien toimintaan, joka
pyrkii muuttamaan haitalliseksi koettuja toimintggpotietoisilla ostettavia tuotteita
koskevilla valinnoilla. Kuka tahansa ostopaatokekeva voi nakdkulman mukaan kayttaa
kuluttamista politikan valineena. Ajatus kulutta®n poliittisuudesta perustuu talldin
nakemykseen, ettd ostettava tuote tai palvelu snasiassa tuen antamisen tai protestin,

toisin sanoen vallankayton, valine.

2.2 ‘Poliittisen kuluttamisen’ muotoja

'Poliittisen kuluttamisen’ kasitteen kautta Michilenakee kulutusvalinnoilla vaikut-
tamisen kiteytyvan péaapiirteissdan kahdenlaisemitwatavan ymparille. Negatiivisella
poliittisella kuluttamisella’ han viittaa harkittuun tuotteiden ostamatta jait@en eli
boikotointiin. (Micheletti 2003, 38, 80) Maaritel@aseuraten tunnetuimmat esimerkit
viime aikaisista boikoteista ovat suuntautuneetskamvalisia yhtioita, kuten Nestléa,
Nikea ja Shell-6ljy-yhtiota vastaan. Talloin on lkégdytty antamasta taloudellista tukea
yhti6ille, joiden on koettu harjoittavan vastusé®it toimintatapoja koskien esimerkiksi
tyontekijoiden ihmisoikeuksia tai ympariston hyvrintia. Toinen 'negatiivisen poliittisen
kuluttamisen’ kautta maaritelty tunnettu boikottigaikutuskohde ovat olleet valtiot ja
niiden harjoittama politiikka, jolloin boikotointbn suunnattu kyseisen maan tuotteita tai
sen hallitusta tukevia rahoitusléhteita vastaana B&uraten viime vuosien esimerkeista
voitaisiin nostaa esiin vaikkapa ranskalaisten iginja juustojen boikotointi Atolleilla
tehtyjen ydinkokeiden seurauksena ja Irakin sodaeuitama amerikkalaisten hallintoa
rahoittavien yhtididen boikotointi.

Michelettin mukaan positiivisesta poliittisesta kuluttamisestatiolestaan voidaan puhua
tapauksissa, joissa kuluttaja muodostaa ostopé&itélistuottajien tai tavaranvalittdjien
tarjoaman informaation pohjalta (Micheletti 2003)).8Talldin kyse on halusta antaa
tukensa tuotteen edustamille arvoille koskien egiikei sen valmistusprosessia.
'Positiivisen poliittisen kuluttamisen’ voi nahda agritelménsa mukaan suuntautuvan
esimerkiksi kotimaisuutta, reilua kauppaa, ympéyistavallisyyttd ja luomutuotantoa
korostavin tuotemerkinndin varustettuihin tuottieisi Talldin ’poliittinen  kuluttaja’

esimerkiksi erilaisten ’reilun kaupan’ tuotteideralimnan kautta tukee kehitysmaissa
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tapahtuvaa tuotantoa, joka korostaa maksavansatetyjitille kohtuullista palkkaa,
takaavan hyvaksyttavat tydolot seka kehittdvansitisd’ ja 'oikeudenmukaisempaa’
kaupankayntia. Ymparistoystavallisten tuotemerklaeulla 'poliittinen kuluttaja’ arvioi ja
valitsee tuotteita niiden ymparistdlle aiheuttamiexttojen, kuten myrkkyjen ja torjunta-
aineiden seka kierratettdvyyden nakokulmista kadisimerkiksi luomutuotteiden
markkinoinnissa ja tuotannossa korostetaan torjameiden myrkyttomyytta, luonnollista
lannoitusta, ihmiskulutukseen tarkoitettujen ekdmthyvaa kohtelua seka vastustetaan

geenimuuntelua.

2.3 Kuluttaminen politikan valineena - ‘poliittisen kuluttajan’

problematisointi

2.3.1 Kulutusvalinnat poliittisuuden lahtokohtana

Michelettin  (2003) rakentamaa ’poliittisen kulu#ta] maaritelméa seuraavissa
teoretisoinneissa ja toimijakuvauksissa on |ahtdleddsi kuluttamisen ja politikan

kytkokselle luotu kuluttajasubjekti, joka tietoisiekulutusvalintojaan hyodyntaen kayttaa
markkinoita politikan kenttana tiettyja arvojagariaatteita seuraten. Michelettin malli on
kiinnittynyt voimakkaasti tietynlaiseen arvottavakmvaan nykypaivan kuluttajasta, joka
pitdd sisallaan normittavia nakemyksid ja ohjaant@klmaa poliittisesta kuluttajasta
vastuullisuuden, eettisyyden ja oikeudenmukaisuukkisitteiden kautta kohti oletettuja
mahdollisuuksia demokratian kehittdmiseen ja uwalseén tehokkaampaan ja
monipuolisempaan poliittiseen osallistumiseen. Mielti korostaa esiin nostamiaan
esimerkkeja mydten ’poliittisen kuluttamisen’ yhtidy hyveelliseen kansalaistoimintaan
sekad sosiaalisen paaoman, keskindisen luottamykssanlidaarisuuden synnyttamiseen.
H&anelle ’poliittinen kuluttaminen’ on, ja on ollugnsisijaisesti keino muuttaa asioita ja
taistella vaaryyttd ja epaoikeudenmukaisuutta aastdesim. ’poliittisen kuluttamisen’

historiasta ks. Micheletti 2003, 37—72, nykypaivanodoista ks. Micheletti 2003, 73-117,
seka ’poliittisen kuluttamisen’ kytkeytymisesta lysiin, uuteen kansalaistoimintaan ja
poliittiseen osallistumiseen ks. Micheletti 2003183168) Tamankaltaiset kapeat ja
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poliittista toimintaa tietynlaisena osallistumisedehmottavat nakokulmat kuitenkin
ohittavat lilan helposti tekijan, joka painottaa lipiseen toiminnan luonteeseen
olennaisesti liittyvaa luovaa kykya soveltaa kasolevia vélineita ja keinoja paamaarien

tavoittamisessa, niin "hyvassa” kuin "pahassakin”

Michelettin maaritelm& lienee osuva kuvaamaan yéettkuluttamiseen liittyvaa
nykypaivdnd mahdollisesti ajankohtaistakin poBgth toiminnan ideaalityyppia, mutta
kaytettaessa ’'poliittista kuluttajaa’ lahtokohtakaluttamisen poliittisuuden avaamisessa
on siitd ulosastuminen hankalaa. Pitaydyttaessdttijasubjektilahtdisesti 'positiivisen’ ja
'negatiivisen poliittisen kuluttamisen’ toimintanigissa niiden valiset erot ja merkitys
esimerkiksi hamartyvat helposti. Tarkasteltaessduttajien valintoja “ulkopuolelta”
voidaan jokainen kulutusvalinta hahmottaa toisadlian antamisena sekad toisaalta
boikotoinnille ominaisesti kieltdytymisend tuen amiseen. Esimerkiksi pelkkien
myyntitilastojen paljastama ’vastuullisten’ ja "#sten’ kulutusvalintojen lisaantyminen ei
sindllaan viela todista kulutusvalintojen muuttutaistietoisen poliittisen kuluttajan’
toiminnaksi. Ihmiset kuluttajina tekevat valintajayvin erilaisista perusteista ja syista.
Miten erottaa Michelettin korostama ’positiivisiinfa ’'negatiivisiin’ valintoihin ja
'poliittiseen kuluttamiseen’ liittyva 'tietoisuusjpudutaan kysymaan.

Lisédksi Michelettin omaksuma tapa lahestyd kuluis@m poliittisuutta tietyille

olettamuksille rakennettujen valmiiden valintateka@ostavien maaritelmien kautta on
johtanut myds melko hedelmattomaan spekulaatiodutksvalintojen “itseasiallisesta” ja
"todellisesta” poliittisuudesta seka toisaalta e@idekijoiden inttavaan puolustamiseen.
'Poliittisen kuluttajan’ tutkimuskirjallisuudessanokulutettu huomattavasti palstatilaa
siihen, missd mielessa kuluttajan toimintaa todelédaan pitdd poliittisena. Samaan
hengenvetoon on politiikalle haettu essentialigtishaaritelmia pyrkien erottamaan
poliittinen toiminta omaksi toiminnan alueekseenPoliittinen kuluttaminen’ ja

kulutusvalinnan nostaminen kuluttamisen poliittidan keskioon ovat johtaneet politiikan
tutkimuksen kannalta valitettavan usein mielenlaittomaan toimijoiden motiivien

arvuutteluun seka toisaalta nadiden hakemiseen y#értiseen erilaisten kysely- ja
mielipidetutkimusten kautta. Kuinka moni ja kukallktaa poliittisesti, kysyvat monet

® Politikan pelkistamisté ja alistamista moraalimiainnille on kritisoinut muun muassa Niccold Maabelli
Ruhtinas —teoksessaan (ks. esim. Machiavelli 1996).
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tutkimukset, osan pohtiessa ’positiivisen’ ja ’'neigesen kuluttamisen’ todellisia

vaikutuksia ja vaikutusmahdollisuuksia.

Michelettin maaritelmé ’poliittisesta kuluttajastarjoaa siis essentialistisen ja itsessaan
hyvin rajatun nakokulman kuluttamisen ilmioon int&n poliittisuuden hahmottamiseen.
Vaikka tdménkaltaiset maaritelmat antavat jotairviitaa ja viitettd myods tiettyjen
tutkimusesimerkkieni kautta esiin nousevien nakgkeh tekijdiden luonteeseen, on
niiden seuraamisen sijaan tarkoituksenani nostaveramin esiin kuluttamisen
poliittisuuteen liittyva toinen tekija, joka siiddainopisteen poliittisesta kulutusvalinnasta
kulutusvalintojen ja kuluttamisen ilmion politisdin. Oma mielenkiintoni kohdistuu
kulutusvalintojen poliittisuuden ja niilla spekutmiin sijaan niihin prosesseihin, toiminta-
tapoihin ja maaritelmiin, joilla itse kuluttamist@rostetaan ja tuodaan esiin poliittisena
toimintana. Irtautuminen kulutusvalintojen mittaeakollisesta arvioinnista poliittisina ja
poliittisen kuluttajatoimijan karakterisoinnistaadgttaa nakokulman avaamista laajemmin
kasittamaan kuluttamiseen liittyva poliittisukgkyna ja taitona mobilisoida kuluttajia

toimintaan

2.3.2 ‘Poliittinen kuluttaja’ historiallisena toimi jana

'Poliittisen kuluttamisen’ ja ’poliittisen kuluttan’ kaltaisissa maaritelmissa pitaytyminen
tekee ongelmalliseksi ja yksipuoliseksi my6s kuaotisen poliittisuuden historiallisen
hahmottamisen. Ostopéaatdsten ja markkinoiden hy@dyinen politikan valineina ei ole
uusi keksintd ja aiemmassa luvussa esitettyja tegen’ ja 'positiivisen’ periaatteita
voidaan hyddyntaa hyvin erilaissa konteksteissaag@maaria silmalla pitaen. Esimerkiksi
‘boikotit’® taloudellisen tuen antamisesta kieltaytymisen ihgekessa voidaan nahda
olleen poliittinen toimintatapa jo kauan. Boikottidogiikalle perustuvat painostus-
kampanjat ovat olleet keskeisind muun muassa ®8&# itsendisyyspyrkimyksissa ja
kumouksellisissa valtataisteluissa. Esimerkiksi Ydwltojen itsenéisyystaistelussa siirto-

® Termin juurien on nahty liittyvan jaarli kaptee@iharles Cunningham Boycottiin, joka oli varakas
maanomistaja 1800-luvun loppupuolen Irlannissa. ld§gyttyadn jaarlin palkanmaksuun ja ylaluokan
toimintaan vuoden 1878 kadon jalkimainingeissanadgat liittoutuivat ja jarjestivat tempauksen, kan
puitteissa kaikki yhteydet jaarliin katkaistiin. mttin jaAaminen ilman tydvoimaa ja tuotetoimitukgiakotti
héanet aikanaan pakenemaan maasta. Tapauksen nnisaikaytettiin ensimmaisen kerran termia 'baycot
viitaten organisoituun eristamiseen. (Friedman 1899)
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kunnat hakivat eroa Britannian hallinnosta kiely@yélla ostamasta emamaan tuotteita ja
suosimalla omiaan pyrkien nain vahvistamaan tallbistie riippumattomuuttaan. Ennen
neutraaleille tuotteille pyrittin antamaan polsta merkitysta ja niista tuli vahva perusta
emamaasta irralliselle identiteetille. Aluksi “kotteja” organisoivat siirtokuntien kaup-
piaat, mutta ajan myo6ta 1760- ja 1770-luvuilla mykensalaisaktiivit, jotka laativat
esimerkiksi listoja toimintaan osallistuvista. (Bre1988, 104)

Boikottien logiikkaa ja positiivisten kulutusvalgjen merkitystéd on nain usein korostettu
rinta rinnan “toiselle annettu on toiselta pois’eripatteella. Kyse on télléin yksinker-
taisimmillaan taloudellisen hyédyn ja voimavarojéghteisen kakun” jakamisesta.
Kansallisvaltioiden, teollisuuden ja kaupankaynrkehittymisen myota kotimaisten
tuotteiden puolesta on kampanjoitu esimerkiksi sssei Euroopan maissa ja samalla
korostettu oman maan erityisluonnetta suhteesgmikjbinin. Nain myos esimerkiksi
Gandhin Intiassa alulle panemassa swadeshi-liildééeKaupattavia tuotteita on talldin
korostettu arvolatautuneina ja valintoja kaytetignisten sitomisessa yhteisiin paamaariin

ja identiteetteihin tekemalla tietyista tuotteisyemboleja itsenaisyydelle ja erityisyydelle.

Historiallisia esimerkkeja vasten on vaikea hahawtpoliitikan ja kulutusvalintojen
yhteytta tai poliittisin motiivein varustautunutkalluttajaa vain nykypaivan ilmigina tai
niiden liittymista ainoastaan joihinkin tiettyihirhistoriallisiin ja yhteiskunnallisiin
kuluttajamentaliteetteihfhtai rakenteisiin. Voisi ajatella, ettd mahdollisukuluttamisen
logiikalle perustuvaan vaikuttamiseen on ollut odega niin kauan kuin vaihtoakin. On
kuitenkaan huomattava, ettei yksioikoinen puhe ukajasta’ (consumer) nykyisen-
kaltaisena poliittisena toimijana historiassa olaysin ongelmatonta. Michelettin
'poliittisen kuluttamisen’ kaltaiset, kuluttajaaetynlaisia arvoja seuraavana toimijana
hahmottelevat, maaritelmat ongelmallistuvat histdsten kontekstien kautta, jolloin
niiden sitoutuminen vain tiettyihin kuluttamisenligbsuuden aspekteihin tulee ilmeiseksi.
Vaikka esimerkiksi Micheletti (2003, 37) puhuu ’pibisesta kuluttamisesta’ vanhana

historiallisena ilmiona, voidaan kysya, missa nsskeesimerkiksi historian "boikotteja” ja

" Paikallisten kulutustavaroiden suosimisen ja itiigtten tavaroiden boikotoinnin lisaksi liséksi r@#i
kehoitti boikotoimaan myds brittien koulutus- jakeiisjarjestelmad, eroamaan valtion tyépaikoistaa sek
olemaan kayttamatta brittien titteleita ja arvordmi

(ks. esim. http://www.wildewildeweb.com/gandhi/sweati.html, viitattu 7.12.2007)

® Kuluttajamentaliteetin kasitteelld viitataan §étin kulutustapoihin, jotka koetaan hallitsevikigtyissa
yhteiskunnallisissa ja historiallisissa tilanteis$dykypaivan kuluttajamentaliteetteihin on liitettyiuun
muassa nakemyksid hedonismista ja tuhlailusta, seilsaalta Michelettia seuraten vastuullisuudesta j
eettisyydesta.
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positiivisten kulutusvalintojen merkitystd korostav toimintaa voidaan rinnastaa ja
tarkastella nykypéaivan poliittisen kuluttajan kéestin antamista nakokulmista. 'Kuluttajan’
ja ’kuluttamisen’ kasitteista ja niiden historioideirjoittamisesta tekee ongelmallisen
niiden luonne kohteena hyvinkin erilaisille maddyille ja kasitystavoille, jolloin
etukdteen annetut essentialistiset maaritelma#vtt helposti jotain huomaamatta ja
sanomatta. Tutkimusten mukaan kuluttajan kasiteksttyy harvoja merkkeja talouteen
viittaavissa yhteyksissa 1700-luvulta, mutta vas80-luvun loppupuolen Euroopassa ja
Pohjois-Amerikassa sille alettiin antamaan nykyksdtaista merkitystd universaalina,
kuvailevana ja analyyttisena kategoriana (Trent@@®4, 7, Trentman 2006, 23, 26, 31).
Silloinkin kuluttajan kasite oli monimerkityksinemuun muassa rationalistisen hyddyn
maksimoijan ollessa vain yksi esiintyneistd muooi&asite oli hyvin arvolatautunut, ja
jo tuolloin sita kaytettiin toisaalta myds radikaigka ja liberaaleissa piireissé kuvauksena
informoiduista, eettisista valttAmattomyystavaroidéyttdjista, joiden ndhtiin suorittavan
tarkeitd kansalaistehtavid. Avoimemman ja vAhemmamatiivisen méaaritelman kulut-
taja sai vasta 1900-luvun alussa, jolloin se méliit minka tahansa tuotteen ostajaksi.
(Trentman 2004, 7; Trentmann 2006) Ongelmallistamgmmiten kuluttamista poliittisena
toimintana tulisi hahmottaa eri aikalaiskontekstais Essentialististen tiettyyn nako-
kulmaan ja kuluttajamalliin sidottujen kuluttaja-amdelmien seuraaminen ja yksioikoinen
istuttaminen johtavat helposti harhaanjohtaviirkintbihin. Monimerkityksellisyyden ja
erilaisten maaritelmien takia kuluttamisen ja sefiifisuuden historia ei ole avattavissa
tiettyja etukateen aseteltuja nakodkulmia seuratéyos kuluttajan kasitteen poliittisuuden
avaamiseksi tulisi tarkastella yksityiskohtaisemmimkalaisia painotuksia se on saanut

aikalaiskeskusteluissa ja minkalaisia maaritelriié@ esn annettu.

'Kuluttajan’ problematisoiminen erilaisten sille rattujen merkitysten ja maaritelmien
kautta tuo aihetta my0s askeleen lahemmaksi tyiokeskeistd nakodkulmaa. Kuluttajan
kasitettd ja tata kautta kulutusvalintoihin liitgé#t arvoja ei tule hahmottaa staattisina
yleisina kategorioina, vaan ne ovat aina histagafl toiminnan ja maarittelyn tulosta.
Kuluttamista koskevat maaritelmat ovat olleet kést&ti normatiivisuutta ja toiminta-

perusteita luovan kamppailun kohteita, joissa kajad on roolitettu ja ehdollistettu

tietynlaiseen toimintaan ja malleihin. Kuluttajalen annettu erilaisia tehtavia, velvol-
lisuuksia ja luonnetta sen mukaan miten se on neddrisekd hahmotettu osana

yhteiskuntaa ja vaikutussuhteita. Naitd maaritelovidt olleet luomassa paitsi kuluttamista
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erilaisista padamaaristd ja nakokulmista korostaneetpolitisoineet toimijat, myos
kuluttamisen ja kuluttajan kasitteita kasittelekataeminen tutkimus maarittelyineen.

2.3.3 Poliittinen kuluttaminen vallitsevan ajan ilmentyméana

'Poliittisen kuluttamisen’ teoretisoinneissa jaitegointipuheessa ilmiéta on usein kuvattu
tuoreena ja uudenlaisena. Nain tekee myods Micheletin ristiriitaisesti ilmién
historiallisuuden korostamisen kanssa. Malliirtyltien eettisten ja poliittisten painotusten
nousun ymmartamiseksi on selityksissa turvaudutilaigin yhteiskunnallista muutosta
kuvaaviin hahmotelmiin. Viimeaikaista kulutuskesiahga ovat leimanneet vahvasti
erilaiset postmodernistiset painotukset ja niidevakikset perustavanlaatuisista yhteis-
kunnallisista muutoksista. Tyypillista teoretisagilie on ollut ennen elama& ohjanneiden
rakenteiden merkityksen vaheneminen ja niiden kgk&ittomyyden korostaminen
uudenlaisten ongelmien edessa, seka naiden tekijgi@ttamat mahdollisuudet uuden-
laisille politikan muodoille. Muutosta on kuvattwallitsevien poliittisten jarjestelmien
'ulko- ja alapuolisten’ politikan muotojen synnyautta, siirtdmalla ihmisten kiinnostusta
politikkaan uusille alueille ja uusien mielenkimm kohteiden pariin. (esim. Beck
alapolitikan kasitteesta 1995 tai 1997) Naissanmatelmissa ddnestaminen kansalaisten
vaikuttamisrepertuaarissa on ollut korvautumasgganvaa ja ihmisten henkildkohtaisia
kiinnostuksenkohteita lahempana olevilla keinoiitasta kuluttaminen on nostettu yhdeksi
keskeiseksi. Samalla huomiota on annettu yksitgligsprosessille, joka on vapauttanut
ihmisia perinteiden ja auktoriteettien ohjauksdstaden yksildistd yha vahvemmin oman
elamansad muokkaajia ja rakentajia. Yksilo on natetjeksiivisena toimijana, joka on
tuomittu jatkuvien valintojen tekemiseen. Itsetotduselle keskeisten kysymysten
kohdatessa globalisaation ongelmat yksilot joutuwdgirittelemééan itsensa ja suhteensa
maailmaan uudella tavalla. Nain syntyy uudenlaisékokulmia politiikalle erityisesti
jokapaivaisten valintojen alueella. (esim. Giddé®84, 1991, 1995) 'Elamantyylien’ ja
‘elamanpolitiikan’ kasitteiden kautta on kuvattumisten elamantapojen ja identiteettien
kytkOsta 'uuteen politisoitumiseen’. Samalla on piiln kuluttajuudesta kansalaisuuden
maarittelijané ja kulutusvalinnoista aanestysteoithmisten on nahty uusissa olosuh-
teissa kuluttajaroolejaan hyddyntéen ottavan vaatjautoimivan yha lisaantyvissa maarin

perinteisesti kansalaisuudelle asetettujen odatusteikaisesti. Kuluttajuus on tassa
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mielessa néhty haasteena tavalle méaritelld kasgatja sen luonne. (esim. Scammell
2000, 2002)

Selityksia ja nakokulmia kuluttamiseen liitettav@oliittisuuden nostamiseksi tapetille
voidaan hakea monelta eri kantilta. Lahtokohtanhtilgan ja kuluttamisen kytkoksen
hahmottamisessa on tavallisesti ollut kuluttajaskitdj joka toimii tietynlaisessa
ymparistdéssd, usein tietynlaisten motiivien ja paaren vuoksi. Ongelmallista selitys-
malleissa on niiden pyrkimys vetaa monisyista ili@igksinkertaistavien kasitteiden ja
aikalaiskuvien alle. Kuten kuluttamisen historiarolgematisoinnin kautta korostui, ei
sindllaan ole jarkevdd puhua yhdesta ’kuluttamid@storiasta’, ’kuluttajasta’ tai
’kuluttamisesta’, joka politisoituuyaan erilaisista projekteista ja nékdkulmista, jend
kautta kuluttamista on poliittisena toimintana jaalmtoina pyritty ja pyritaan
korostamaanTaman takia pyrin olemaan kiinnittymaétta tiettyyleigelle tasolle jaavaan
tapaan teoretisoida ilmiota, ja tarkastella enenkimérkuluttajatoiminnassa mukana
olevien toimijoiden tapaa hahmottaa ilmiota ja eagelmia. Tarkoitukseni on téassa tyossa
siirtdd painopiste 'poliittisen kuluttajan’ karakisoinnista ja idealisoinnista kohti tapoja ja
merkityksia, joita kuluttamiselle annetaan kulu#aktivoivassa kampanjatyéssa. Kulutta-
minen ja kulutusvalinnat saavat erilaisia merkitiiksrippuen kontekstista ja

selitysmallista, johon toiminta liitetdan, sekaasta maaritella ja roolittaa kuluttajaa.
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3 KULUTTAMISEN JA POLITIKAN KYTKOKSESTA -
KULUTTAJA NORMATIIVISTEN ODOTUSTA KOHTEENA JA
HEIJASTUSPINTANA

3.1 Kuluttajakampanjat

3.1.1 Kuluttaja aktivoinnin ja vaikutuksen kohteena

Lahestymissuunnan kuluttamisen poliittisuuteen 4§0s antaa kulutusvalintojen ja
kuluttajatoimijan kuvaaminen ja politisoiminen kaampatoiminnan kautta. Kayttamaani
'kuluttajakampanjan’ kasitettd on syyta valottaa spamaaraisyyden takia. Tarkastelen
kuluttajakampanjointia tiettyinin pdamaariin suwitevana ja tietyn teeman ymparille
jarjestettyna toimintana, jonka keskeinen vaikutile ovat ihmiset heidan kuluttaja-
ominaisuudessaan. Maarittelemani kuluttajakampanjoi taustalla voi olla hyvinkin
erilaisia toimijoita, mutta keskeisena toiminnassa pyrkimys olla lahelle kuluttajaa
konkreettisen kadytannon kampanjatyon ja erilaistestintamuotojen kautta. Lahestyes-
saan ja aktivoidessaan ihmisid kuluttajaroolientteakkampanjat esittavat kuluttamisen
iimién&, jonka puitteissa politikka ja vallank&ytton mahdollista. Kaytdanndssa tama
tarkoittaa erilaisten vaikutussuhteiden rakentaamistkipaivaisiin kulutusvalintoihin liitty-
vien lieveilmididen ja seurausten nakyvaksi teke#éiseka tatd kautta itse kuluttamisen
korostamista arvolatautuneena toimintana. Kampamyetivat vaikuttamaan yksittaisten
ihmisten kulutustottumuksiin kuvaamalla kulutustawden taustalla "piilevia” tekijoita ja
nain tayttamaan niita poliittisella merkitykselldampanjat esittavat kuluttajan vallan-
kayttajana, jolla on mahdollisuuksia vaikuttaa f#etittaa tarkeina pitdmiaan arvoja
valintojensa kautta. Lisdksi kuluttajuus tarjoaankanjoille mahdollisuuden erilaisten
iimididen ja ongelmien esille nostamiseen agendaj@h mielessd seka toimintaan

sitomiseen vastuusuhteiden rakentamiseen kautta.
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Kuten kuluttajakampanjoille antamani méaaritelma itbga, olen tydssani kiinnostunut
kuluttajuudesta ja kuluttamisen ilmiosta erityisgsiliittisen toiminnan kaynnistajana ja
mahdollistajana. Tama edellyttdéd kampanjoilta Kajah roolissa olevan subjektin
hahmottamista ja kuvaamista aktiivisena vaikutuksamdollistavana julkisena toimijana.
Kulutukseen ilmion& perustavanlaatuisesti negatisii suhtautuvat nakokulmat ovat
usein lahteneet liikkeelle kuluttamisen passivdi@aga ihmisia julkisesta elamasta
vetavasta taipumuksesta tai korostaneet kuluttarmiseoamiseen, kulumiseen ja hajoit-
tamiseen liittyvaa merkitystd (vrt. ‘'consume’). Bi@ edellisten ndkemysten mukaan
kulutuksen noustessa yh& keskeisemmaéksi ihmisidhpaistoimintaa maarittavaksi

tekijaksi muuttuu toiminta pinnalliseksi ja kiintas arvokeskusteluihin ja politikkaan

vahenee. (vrt. Heinonen 2004, 172) Ideologisisstikaissa massatuotanto, media ja
mainonta ajavat manipulaatiollaan ihmisia "vaardétoisuuteen”, jonka vallassa ei
eroteta todellisia tarpeita eika kyeta aitoihinimalihin (esim. Marcuse 1969, 28-29, 109).
Jalkimmaisissad painotuksissa kuluttaminen nousem s sitd korostetaan vaajaa-
mattdmasti tuhoa ja havitysta edistdvana haigdhstoimintana, josta tulisi pyrkié luopu-

maan kokonaan.

Kuluttamiseen yksioikoisen negatiivisesti suhtaatuwnakokulmat ovat esilla myos
nykypaivan kuluttajatoiminnassa. Kiinnostuksen le@mani olevassa kuluttajaa akti-
voivassa ja aktiivisena toimijana kuvaavassa kajopamssa edellda mainitun kaltaiset
yksityisyyteen vetaytymista ja passiivisuutta kéavat nakokulmat ovat ymmarrettavasti
jdédneet vahemmalle huomiolle. Nykypaivana nakywa kansainvalistd kampanjointia on
pyrkinyt puheessaan kuluttamisen kieltamisen sig@@mmankin kulutusvalintojen ohjaa-
miseen kohti toivottuja suuntia seka markkinatoaicign ’kriittiseen arviointiin’.
Esimerkiksi boikoteiksi itseddn nimittavat kampargauntaavat tavallisesti toimintansa
tiettyja kohteita vastaan tietyistd eksplisiittisessitetyistd syista ja perusteista. Toisaalta
kulutuskriittisia tempauksia jarjestetaan yleisimératysliikkeina muistuttamaan kulutus-
kulttuuriin  ja kaupallisuuteen liittyvista ongelrtas (esim. Buy Nothing Day).
Kiinnostukseni kohteena olevissa kampanjaesimeslieksiluttamista toimintana ei nahda
yksioikoisesti negatiivisena, vaan huomio kiinrégit kuluttajan 'tapaan kuluttaa’, hanen
toimintaa ohjaaviin arvoihin ja tekijoihin. Pyrkimyon talloin kuluttajan maarittelemiseen
aktiivisena tietynlaisten maaritelmien ja kuvaustkautta. Siind missd ankarimmat
kulutuskriitikot ovat nahneet kuluttamisen auttatmetasti ihmista ohjaavana ja ongel-

mallisena, ovat monet kuluttajakampanjat pyrkine&emaan siita ihmiselle mahdollisen
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valineen ongelmanratkaisuun. Tall6in kuluttamissa Kulutusvalintoja esitetédan muun
muassa 'aanestystekoina’ ja 'protestin valineijdtka auttavat ihmisia saamaan 'ddnensa

kuuluviin’, ’parantamaan elamaa’ ja 'muuttamaan rinaaa’.

3.1.2 Kampanjoiden itsemaarittely

Tyoni puitteissa ei ole mahdollista tarkastella pnalysoida monia erilaisia
kuluttajatoiminnan muotoja lahemmin, vaan keskigguraavissa paaluvuissa kahteen
tapausesimerkkiin. Erilaisten kampanjatyyppien gksiinen erottaminen toisistaan on
lisdksi paitsi hankalaa, myos kyseenalaista. Vakdattajatoimintaa onkin houkuttelevaa
lahestyd erottelemalla valmiiden maaritelmien avuibisistaan ’'negatiivisia’ kulutus-
malleja rohkaisevia boikotteja seka toisaalta yjett tuotteiden ’positiivista’ suosimista
korostavia kampanjoita, ei naiden termien kayttGtdankaan tarjoa realistista kuvaa
kuluttajakampanjoinnin luonteesta. Esimerkiksi loddintia ja boikotteja on tavallisesti
maaritelty yleisesti tietyistd kulutustuotteistalkiytymiseksi tai toiminnaksi, joka pyrkii
saamaan kuluttajia pidattymaan tiettyjen ostostkerhisestd markkinoilla (Friedman
1999, 4-5). Boikotin kasite ei ole kuitenkaan yksirtainen ja sen merkitys hamartyy
helposti toiminnassa, jossa on painotuksia seksitiposten’ ettd 'negatiivisten’ valintojen
korostamisen suuntaan. Tastd esimerkkind esitediemmin huomio kulutusvalintojen
politisoinnissa rinnakkain elévista ’positiivistefa 'negatiivisten’ valintojen suhteesta
"kakun jakamisena”. Boikotit vain tietyistd kuluttadinnoista kieltaytymisena ei
myOskaan tavoita nykypaivan itseddn boikoteiksi ittéwien toimijoiden keskeista
toimintatapaa, jossa korostuvat boikottiuhan jahsisen ja julkisuuskuvan heikentamisen
merkityksetf. Boikottien voima on myds niiden kohteilleen aitiemassa negatiivisessa
julkisuudessa, jolla on vaikutuksia paitsi pidemméihtaimen ostomaarissa, myos
yhteistyosuhteissa ja kalliiksi kayvissd imagonpatesoperaatioissa. Boikotteja tulisi
ymmartaa ei vain kuluttajasubjektin negatiivistariukusvalintojen kautta, vaan suorem-
pana ja monisdikeisempéana organisoituna paineeamés#na, jossa itse boikotti-termin

kayttoonotto ja suoran vastustuksen antaminenlasiteisia.

° Boikotteja koskevassa kirjallisuudessa nékee rtami todettavan, ettd boikottien merkitys on enemma
niiden julistamisessa kuin itse kaytannon suordoutiellisen painostuksen antamisessa. (ks. esispeda
1997, 265).
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Valmiiden maaritelmien hedelmattomyyden ja itsessé#yyyden takia nostan keskeiseksi
kampanjatoimijoiden itsemaarittelyn ja nimeamisdmopuminen yksinkertaistavista
luokitteluista mahdollistaa toiminnan monipuoliseammhahmottamisen ja kampanjoiden
omalle toiminnalle antamien maareiden avaamisenlutijien ja kulutusvalintojen

ymparille jarjestetyssd toiminnassa eri intresst paamaarat ovat usein hailyvia
kampanjoiden sisaltaessa eri suuntaisia tavoitjaiteiveita ihmisten valintojen ohjaa-
misesta. Erityisesti kansalaisjarjestojen toimifenaja vapaaehtoisuudelle perustuva
kuluttajakampanjointi ei ole useinkaan vahvastiamigoitua tai keskitettya, jolloin laajat
kampanjat vetadvat yhteen toimijoita monista eritdéébhdista ja ryhmista, joilla on

keskendan erilaisia paamaaria ja tavoitteita. Kajakampanjoihin liitytdan ja niité tuetaan
usein vain mukanaolon, listautumisen ja tavoigaigulkisen tukemisen kautta. Taman
takia olen valinnut tutkimusesimerkeikseni kesKéisemateriaaliltaan ja kasitteen-
kaytoltadn huolellisesti organisoituja kampanjat@ita, joiden puheesta on mahdollista

erottaa tiettyjen toimijoiden aani seka selkeaigagteet ja tavoitteet.

3.1.3 Kansainvaliset kampanjat, jarjestaytyminen jainternet

Vaikka kuluttamista politisoidaan vahvasti myoOs ditteiltaan ja kohderyhmaltaan

paikallisen kampanjatoiminnan kautta, olen tydsddmnostunut erityisesti ongelman-

asetteluiltaan ja aktivoinniltaan laajempien kamep@en toiminnasta, strategioista ja
retoriikasta. Kansainvalisina koettujen ongelmien tpimijoiden tapauksessa korostuu
mielenkiintoisella tavalla kuluttajuuden erityishieen korostaminen, vastuusuhteiden
rakentaminen seka tiettyjen yleisten elementtien Kasitteiden hyoddyntadminen.

Kampanjatoimijoilta edellytetddn talléin keinojaeus etaisten ilmididen ja tapahtumien
'lahelle tuomiseen’ ja kuluttajia toimintaan sit@aesittamiseen. Vaikka kuluttajuuteen
liittyvat ilmiot ja ongelmat hahmotetaan kampangaidaajoina kansalliset rajat rikkovina,

ei tama kuitenkaan poista kansallisten ja ’kultisten’ erojen merkitysta kampanjoiden
kaytdnnoissa ja toimintatavoissa. Paikallisellaoltaskaytdvassd kampanjoinnissa ovat
esilla usein myos paikalliset teemat ja kysymyksettelut.
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Monessa tapauksessa tietty kuluttajakampanjoinaiténainen puhe on tarttunut ja otettu
tarkoituksella kayttoon myds tavoitteiltaan eriisss konteksteissa. Esimerkiksi kansain-
valisessa vertailussa yhtenainen, nakyva ja laapteiden ja palveluiden kotimaisuus-
astetta korostava suomalainen Avainlippu—tuotemétkkihestyy kampanjoinnissaan

kuluttajia hyvinkin  samanlaisen kasitteiston ja @eh kautta kuin itsedén

'ymparistoystavallisind’, ’eettisind’ nimittavat jaglobaalia solidaarisuutta’ ajavat

kansainvaliset kampanjat. Kyse on tassa mielessgppailusta kasitteille ja maaritelmille

annetuista merkityksistd. Avainlippu esimerkiksiréstaa tuotemerkintddnsa ’hyvéan
mahdollistajana’ sekd kokonaisuudessaan kuluttg§aamea ja maailmaa hyddyntavana.
Avainlippu sanoo tarjoavansa mahdollisuuden vadaufa parantaa konkreettisesti toisten
ihmisten elamaa. Lisaksi Avainlippu muun muassa ttkdy toiminnastaan maaretta
‘vastuullinen kuluttaminen’ ja luo suoria vaikutusgeita yhteiskunnan tapahtumiin ja
ihmisten hyvinvointiin. Kuluttajakampanjoinnissa tavaittavissa tendensseja tiettyihin
kasitteenkayttdihin seka toiminta- ja puhetapoilorle kuitenkin annetaan kontekstista ja

tavoitteista riippuen erilaisia sisaltéja ja meykgia.

Erityisesti kiinnostuksen kohteenani olevissa kansdisissd kampanjoissa korostuu
internetin rooli keskeisena organisoitumisvaylaaairjformaatiolahteena. Internet tekee
mahdolliseksi maarallisestikin suurten poliittistelestien ja tiedon nopean levittdmisen,
laajan kampanjoinnin seka monien ihmisten tavoiisam pienin kustannuksin eri tavoilla,
kuten kuvina, videoina, ketjukirjeind, keskusteligpailla tai kuvamanipulaation tekniik-

kaa ja levitysta monipuolisesti hyddyntaen. Naideanetelmien avulla on mahdollista
saavuttaa internet-yhteyden tavoitettavissa oléwiaisia, jotka myds saattavat jaada, tai
jattaytyvat, niin sanotun perinteisen poliittiseiestinnan ulkopuolelle. Organisoitumisen
kannalta internet auttaa I6ytamaan kaukaakin sdmaisioista kiinnostuneita ihmisia ja
mahdollistaa nain tehokkaasti 'verkostoitumisemteimijoiden valilla. Liséksi internet on

vapaa perinteisille viestimille tyypillisesta ultymnyksesta, jonka ylittaminen vaatii taval-
lisesti tunnustettua ja vahvaa asemaa viestinnamlmmassa. Mainitut tekijat edesauttavat
my0s kampanjoissa vahvasti esilla olevien henkihfisten elamantarinoiden ja kohta-

loiden julkituomista.

10 Ks. esim. www.avainlippu.fi
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Kuluttajakampanjoinnin  jarjestaytymisen painopisteesiirtdminen kansainvaliseen
kontekstiin mahdollistaa tuotteiden ja tuottajidikyvaksi tekemisen ja asian esittdmisen
laajoille ihmisjoukoille uudessa mittakaavassa. Kamat suunnitellaan ja rajataan
tavallisesti keskitetysti esimerkiksi keskeisen kamjamateriaalin ja toimintastrategian
suhteen, mutta toteutetaan kansainvélisessad yiisst hakien tukea ja resursseja
vapaaehtoisuuden, erilaisten kansalaisjarjestégeragiantuntijaorganisaatioiden kautta.
Yhteisen strategian, kasitteellisen rajauksen Isemja kohteen maarittelemisen jalkeen
keskitytdan toimijoiden mé&aran ja nakyvyyden lisiésgmn® Siina missa kampanjat ennen
mobilisoituivat tavallisesti yhden tietyn ajallisef fyysisesti rajatun kohteen ympaérille,
on nykykampanjoista tullut pitkaikaisia seka eri ht@den ymparille teemoittain
muuntautuvia. TAma haastaa ja tekee osin kysesaksiitermin ’kampanja’ kayton, sen
viitatessa perinteisesti rajatumpaan jarjestelsedih kokonaisuute&n Samoja toimijoita
|6ytyy usein eri kampanjoiden taustavoimista niidietliitessa erilaiset toimintaymparistot
ja suhteet. Tama tulee ilmi tarkasteltaessa mytausesimerkkieni taustalla vaikuttavia
toimijoita. Vaikka kampanjat olisivat ohjaukseltaatietyn rajatun toimijaryhman
hallinnassa, antavat toiset toimijat usein tukgaa@htevat mukaan kaytannén kampanja-
tyon jarjestamiseen. Kampanjoissa nékyvimmin eslévien organisaatioiden rinnalla
kuluttajakampanjointia luonnehtii pienten ryhmiem yapaaehtoistoimijoiden aktiivinen

mukanaolo ja osallistuminen etenkin kaytannon tytho

Tutkimusesimerkieni kautta korostuu, kuinka tietluttajakampanjat paitsi toimivat
lAhteind informaatiolle, pyrkivat ne myos ottamagukisuudessa vahvaa roolia
eraanlaisina kansalaiskasvattajina ja erityisestikipaja’-kampanjoiden tapauksessa
yritystoiminnan "vahtikoirina”, jotka paljastavafyttamatta jatettyja lupauksia ja suora-
naisia lainrikkomuksia. Kampanjat hakevat ja pydtivalléin luomaan tilannetta, jossa
kohteena olevat toimijat joutuvat "syytetyn per&illvastaamaan julkisesti esitettyihin
syytoksiin. Pyrkimyksena on saada ’syytetyt” myomé&n rikkeensa ja ottamaan
toimistaan vastuuta erédanlaisen kvasi-juridisenttép/syytetty- tai syytos/puolustus-
debatin kautta, jossa tuomarina toimii 'yleinen lipide’ ja 'kuluttajat vaatimuksineen’.

Kampanjat pyrkivat nostamaan esiin tiettyja tapah#uja narratiiveja luoden niiden kautta

11 Kansainvalisia aktivistikampanjoita on kuvattarkostoiksiniiden hajanaisen, monisuhteisen ja ainakin
naennaisen epahierarkkisen jarjestaytymistapamsa teck & Sikkink 1998, 6—7, 9). Epamaaraisyytens
takia itse organisaation kasitteen kayttd kulukampanjoiden rakenteen kuvauksessa onkin usein
harhaanjohtavaa.

12 Keskeista 'kampanjoinnille’ voidaan nahda olevietyn ryhman organisoitu pyrkimys saavuttaa tiéityj
paamaaria esimerkiksi erilaisten media-, viestijgédnobilisaatio-operaatioiden avulla.
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selkean linjan oikean ja vaaran vdlille seka tanotsamalla omia ongelman-

ratkaisumallejaan. Mediahuomion ja tuen saamisé#gjaan vaikutukseen pyrkivien

kampanjoiden kohteet ja teemat ovat usein kanskséegéi tunnettuja. Liséksi kampanjat
pyrkivat voimistamaan viestejaan kayttaen hyvaksnettuja henkilshahmoja, symboleja
seka tapahtumia, kuten analyysini kohteena oleva Glgmpics —kampanja. Kampanja

toimii myds esimerkkina siitd, kuinka huolellisestiunniteltujen kuluttajakampanjoiden
hyodyntama, luoma ja esittama julkinen tila tai feksti pyritddn usein rajaamaan
strategisesti tehokkaasti. Siina missa kuluttajgamoiden voi toimiakseen nahda tarvit-
sevan lukumaaréllistd menestystd esimerkiksi joukkoan ja paineen osoittamisen
kautta, voi toisaalta myds pienimuotoinen keksej@®ikein suunnattu kampanjatapaus

toimia merkittdvana mediatapahtuma ja agendapséita katalyyttina.

3.1.4 'Henkilokohtainen’ kampanjoiden aktivoijana ja voimavarana

Keskeista kuluttajiin suuntautuvien ja heitd akiwen kampanjoiden tavoissa politisoida
kuluttamista ilmionad on ensinnadkin henkilokohtaistealintojen merkityksen korosta-

minen. Talldin jokainen ostopddtds esitetdan sigskna, valintana ja &&nena asian
puolesta ja toista vastaan. Kuluttamiseen kohd&tukampanjointia voidaan téassa
mielessa hahmottaa "henkilokohtainen on poliittiSteperinteen jatkamisena sen pyr-
kiessa politisoimaan paivittaisia kulutusvalinta@alaisten omien, ostopaatésten vaiku-
tuksia ja niihin kytkeytyvia arvoja koskevien ldgiojensa kautta. Kuluttajakampanjoiden
henkilokohtaisen poliittisuus korostaa kulutusvijan poliittisuutta myos erityisesti

henkilokohtaisten arvojen julkituomisena. Tarkedalksi talloin nosteta pelkkdd osto-

paatoksessa annettavaa panosta, vaan kyseess&efa@noolevan myos tietynlaisesta
iImauksesta toimintatavan ja sen edustamien arvbyesdksi. Kulutusvalintaa saatetaan
esittdd esimerkiksi mahdollisuutena yksilon arvojerukaiseen ’eheddn elamaan’.

Kuluttajakampanjoiden ajama henkilékohtaistaminekoeosta poliittisia kulutusvalintoja

13 "Henkilokohtainen on poliittista” —teesin merkitina pelinavaajana on korostettu toimineen 1960-70-
lukujen naisliike, joka painotti henkilokohtaistarkipaivaisten toimien merkitysta tavassa kasitaéupuoli
sekd muuttaa yhteiskuntaa. Poliittisen henkilékishizs nosti  toiminnan keskiéén kapean
politikkakasityksen kannalta triviaalit jokapaige@&t valinnat, joiden oli nahty kuuluvan vain tiukas
yksityisyyden piiriin seka korosti niita poliittise muutoksen lahtékohtana. Henkilékohtaisten vajarto
politisoimisen kautta synnytettiin vaihtoehtoiséskyksia poliittisesta toiminnasta ja toimijoisteka naihin
liittyvaé vastuullisuutta.
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pelkdstddn suoraan painostukseen ja vaikutukse#gfvipy, vaan keskittda huomiota
"oikealla tavalla” elamiseen, jonka kautta kauttardstetaan tiettyjd usein kampanja-
toimijoiden itse maarittdmia ja korostamia arvojielenkiintoista tavoissa politisoida
kuluttamista on se, miten, minkalaisista lahtokstalija minkalaista sisaltta antaen

toiminta arvotetaan normatiivisena ja hyvaa tuatte

Kulutustutkimuksessa on korostettu, ettei ihmistetulutuskayttaytyminen ole
palautettavissa vain tietoisiin ja harkittuihin mébihin. lhmisten kulutusvalintoja ohjaavat
ja sanelevat pitkalti myds totunnaistuminen ja imitti joiden tehtdavana on tehda
paivittdisesta elaméastd sujuvaa ja mutkafdntdlmonen 2007, 194-206) ’Kriittisia
kulutusmalleja’ edistaviksi itseaan nimittaviennbgoiden puheessa esitetdan tavoitteena
olevan juuri ndiden kuluttamista ohjaavien rutimmurtaminen. Kyse on talléin inmisten
'informoinnista’, ’herattamisestd’ ja ’tietoisekgekemisestd’. Kampanjoissa pyritaan
ohjaamalla kulutusvalintoihin normatiivisuutta jaarkintaa vaikuttamaan ihmisten
‘elamantapoihin’ ja 'kulutustottumuksiin’, jotka igstaan kehitysta ohjaavina. Kansalaisiin
heidan kuluttajarooleissaan kohdistuvat kampangat efilaiset tuotemerkinnét paitsi
yrittavat tartuttaa vastuullisuutta ihmisten arkydé valintoihin, myos samalla istuttavat
omanlaistaan eetosta "oikealla tavalla” kuluttamisenparille. Talldin kyse on parem-

minkin rutiinien korvaamisesta uudenlaisilla totwksilla (vrt. Reilu kauppa luvussa 5).

Pelkdn kulutusvalintojen merkityksen korostamisasaksi kuluttajakampanjoinnissa
kuluttajuutta kaytetaan hyvaksi myods toisella thvakuluttamista politisoivat ja kuluttajia
aktivoivat kampanjat paitsi esittavat ihmisten péwvaisiin valintoihin liittyvia tekijoita ja
seurauksia, myds kayttavat kuluttamista ja kulutitiph kehyksena ja valineend ongelmien
julkituomiselle. Kuten tassa tydssa kasittelemaimerkki Fair Olympics —kampanjasta
osoittaa, tarjoaa kuluttajuus myds otollisen |&ymesttavan sekd vaylan asioiden esiin
nostamisessa ja kuljettamisessa “lahelle” inmistdapaivaa. Kuluttamista kasittelevissa
kampanjoissa pyritddn paitsi saamaan aikaan kottisiaemuutoksia ihmisten kulutus-
tottumuksissa, myods hyddyntamaan ’kuluttajuudemjotania mahdollisuuksia agenda-
politikassa, osana kamppailua siita mitkd asiaisevat osaksi poliittista keskustelua ja

paatoksentekoa.

4 Gronowin ja Warden (2001, 219-227) mukaan nykytajaa leimaa tapojen ja rutiinien verkko. Ihmisill
on toisin toimimisen mahdollisuus, mutta paéosjesma ei kiinnitetéd huomiota elamaa ohjaaviin thjpoja
rutiineihin. Ne sailyvat muuttumattomina, ellei éime voimakasta syytéd muuttaa niita.
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Kuluttajuus on mahdollista erityisesti vauraissa yaurastuvissa maissa esittaa
nykypaivana jokaista tavalla tai toisella koskedsa. Ainakin tdhan on monessa mielessa
pyrkimys, oli kyse sitten kuluttamisesta eettisestilusti tai kansantalouden hyvaksi
kotimaista suosimalla. Essentialistisista kulutt@dritelmista luopuminen auttaa
ymmartamaan sitd mahdollisuuksien kirjoa, joka oyddynnettavissa, ja jota on
hyodynnetty, kuluttajan aktivoimisessa erilaisiiagdmaariin. Kuluttajaa maaritelladn eri
nakokulmista toimijana, pyrkimalla korostamaan tatéaisten arvojen ja tavoitteiden
seuraajana. Jokainen kansalainen on nimettavissduttijaksi’ ja sidottavissa
kuluttajuuden mukanaan tuomiin kysymyksiin ja omngghasetteluihin. ’Kuluttajan’
kasitteellda onkin nykypadivdna sellaisenaan hankaiidgata vain johonkin tiettyyn
ihmisryhmaan ja siita on tullut monessa mielessisgh tason synonyymi viittaamaan
"suureen yleisb6on” tai ylipaatdan ihmistoimijoihyiteiskunnissa (vrt. Trentman 2006,
50). Kaytannossa ’kuluttajien’ nimeémisella ja niéd&lemisellda on kuitenkin omat
tavoitteensa ja merkityskontekstinsa. Voidaan @adetta varsinkin vauraiden lansimaiden
kuluttajasta on tullut kohde yha uusille vaatimilksja odotuksille. Ristiriitaisesti, siina
missd kuluttajaa on toisinaan luonnehdittu lanssessa markkinataloudessa maksi-
maalisen vapaana itsensé toteuttajana, kohdistetdeypaivan kuluttajaan yha enemman
velvollisuuksia ja vastuuta. Kulutusvalintojen watibkset eivat kohdistu enda yksiloon ja
hanen lahiympéaristoonsa, vaan vaikutusketjuja @gnttuomaan esiin ja rakentamaan yha
moninaisimpiin suuntiin. Tutkimusesimerkeisséani s@@ esiin, kuinka kuluttajuus on
otollinen véline pyrittdessé muodostamaan vuorauasverkostoja aina paikalliselta
tasolta globaalille ja hyddyntamaan niiden avullaahabpllisesti aikaan saatavaa
vastuuntuntoa ja solidaarisuutta. Kyse on tallémdn nakyvyyden tavoittelemisesta seka

sitomisesta yhteisina esitettaviin ongelmiin jalan ratkaisemiseen.
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3.2 Normatiivisuus ja sen tuottaminen

3.2.1 Puhe, normatiivisuus ja retoriikka

Keskeisena kiinnostuksen kohteenani ovat kuluttajghdanjat kuluttajaa aktivoivina ja
politisoivina toimijoina seka niiden tavat tuottgaperustella tarjottua normatiivisuutta ja
toimintaa. Korostettaessa kuluttamista arvolataegna toimintana siihen ja tiettyihin
kulutusmalleihin liitetddn nykypaivana muun muassasityksia ’eettisyydestd’,

'vastuullisuudesta’, ’reiluudesta’ ja 'oikeudenmidwudesta’. Kyse on nimeamisesta ja
tietynlaisen normatiivisuuden tuottamisesta, joka& sisallaan nakékulmia ratkaistavien
ongelmien laadusta, kuluttamisen luonteesta sekbluttgjasta toimijana ja hanen
toimintaymparistostdéan. Tutkimusesimerkeissani ol@imnostunut siitd, miten niissa

tuotetaan toimintaa ohjaavaa normatiivisuutta gaaan puitteita tarjottujen normatiivisten

mallien esittamiselle.

Puheen ja kielen kytkéstd moraalin ja normatiividem tuottamiseen on usein lahestytty
diskurssianalyysin nakokulmasta. Foucault'lle drsku merkitsi yleisesti kielessa
iImenevaa jonkin aikakauden tapaa hahmottaa ja ytaddodellisuutta. Diskurssit ovat
kaytantoja, jotka systemaattisesti muokkaavat ptamsa kohteita ja rajaavat miten aihetta
voidaan Kkasitella ja miten siita voidaan puhua. u@ault 1982) Sosiaalinen
konstruktionismi puolestaan on tuonut nakokulmallassiin, miten todellisuutta, tai
pikemminkin kasityksid  todellisuudesta, rakennetaarnhmisten valisessa
vuorovaikutuksessa ja toiminnassa. Todellisuudestatalléin puhuta tavoitettavissa
olevana objektiivisena faktana, vaan se on ainkityksellistetty tietysta nakdkulmasta ja
tulee ymmarrettavaksi tietyssa kontekstissa. Kakittnismin nakokulmasta esimerkiksi
moraalia voi tarkastella ohjaavana normistona, jekale valmiina olemassaoleva, vaan
seurausta sosiaalisesta vuorovaikutuksesta jaai$eifta hyvaksynnastd’ toimijoiden
kesken. Sosiaalisen konstruktionismin mielenkiinrnkohteeksi tulevat talléin mielen
sisdisten toimintojen tai yhteiskunnallisten raleghén sijaan prosessit, joissa sosiaaliset

ilmiét saavat muotonsa. (esim. Berger & Luckman84)¥

!> Toimintaa ohjaavien arvojen ja normatiivisuudehdetta sosiaaliseen on pohtinut esimerkiksi my#s Jo
Raz 'sosiaalinen riippuvuus’-teesiensa kautta ZR€.3)
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Mielenkiintoni ei kuitenkaan keskity toimijoihin diynlaisten kulttuuristen tai

yhteiskunnallisten diskurssien tuottamisen ja ut@l®sen tai sosiaalisen vuorovai-
kutuksen nakokulmista, vaan keskityn kuluttajakanpgiden toimintastrategioihin ja

retoriikkaan, tapaan kayttaa kasitteita ja hyodgredlaisia konteksteja ja ilmi6ita niiden
nostaessa esiin usein moraalisina esitettyjd ongela kysymyksid seka pyrkiessa
ohjaamaan toimintaa tiettyihin suuntiin. Pyrin ramsdan tutkimuskohteistani esiin vallan
ja sen kayttdjan. Kuluttajakampanjaesimerkkieni gubn tutkimusnakokulmastani

pyrkimysta suostutella toimijoita hyvaksymé&an gigth ongelmien olemassaolo, nimeta
niiden aiheuttajia sek&a vakuuttaa tiettyjen toimp@rusteiden paremmuus. Nakdkulmani
on tassa mielessa retorinen, vaikkei tarkastelagiudukaan vain perinteiseen retoriikan
analyysiin puheena tai tekstind. Puhe yhdessaisteim esimerkiksi ’'visuaalisten’

draamallisuutta korostavien (performatiivistenmoitatapojen kanssa ovat keinoja luoda
ja yllapitdd, mutta myds muuttaa kasityksia mosaatia, oikeudenmukaisesta,
vastuullisesta ja reilusta, joita korostetaan kamgiasa keskeisind normatiivisina,
toiminnalle perusteita antavina kasitteina ja letegna. Kyse on pyrkimyksestd ohjata
toimintaa haluttuihin suuntiin usein korostetustioramlisina esitettavien kuluttajiin

litettdvien kysymyksenasetteluiden kautta. N&kékahi kuluttajiin - kohdistuva

kampanjapuhe on normittavaa ohjeistamista, jokaugteu keskeisesti erilaisten
arvojarjestysten, toimijamallien ja toimintaympé#bjen rakentamiseen. Merkittdvana
valineend esimerkeissani on erilaisten ensindké@mdtkeasti maariteltavissd olevien
yleiskasitteiden kayttd, joiden sisdltdd ja kaytg@@in avaamaan tutkimusesimerkkieni
konteksteissa. Hahmotellessani kampanjaesimerkiperietta avaan niiden luonnetta

klassisista retoriikan lajeista erityisesti deld@visen ja juridisen kautta.

3.2.2 Kampanjapuhe ja retoriikan lajit

Tutkimusesimerkkikampanjoideni puhetta voidaan ramékin hahmottaaeliberatiivisen
retoriikan perinteen kautta, jonka tavoitteena en &lassisessa merkityksessa osoittaa
tietyn toimintalinjan paremmuus ja hyodyllisyys tiksena toisista huonommista.
Aristoteleella deliberatiivinen (poliittinen) pulwdi tarkea osa kaupunkivaltion poliittiselle
elamalle keskeista julkista keskustelua, jossatattets ja vakuuttelu olivat 'taidoille’
ominaisesti keinoja tiettyjen paamaarien tavoitseksi. Poliittinen puhe oli Aristoteleella

32



tulevaisuuteen suuntautuvaa neuvoa-antavaa "kehist& tai “varoittamista”, johon
liittyi omien nakdkulmien parempana esittaminerigeten torjuminen huonompina, seka
naihin liittyvien oikeudenmukaisuuden, epaoikeudekaisuuden, kunniallisen ja
hapeallisen hydodyntaminen. (Aristoteles: Retoriikkai, s. 16—18) Aristoteleen ndkemys
deliberatiivisesta puheesta otettiin vastaan myosnkan tasavallan aikana keskeisena
osana vir civilistd ja ars rhetoricaa, jolloin senerkitystd korostettiin erityisesti
kansalaisten kykyna tarjota neuvoa virkamiehilleajgumentoida kokouksiss&enus
deliberativumin tehtdvana oli suostuttelun ja neuvonantamisen t&ashada joku

toimimaan tietylla tavalla tietyssa toimintatilaessa. (Skinner 1996, 43-45)

Toinen perinteinen retoriikan laji, jonka valossaan kuluttajakampanjoiden toimintaa on
juridinen retoriikka. Aristoteleen maaritelman mukaan jurih (oikeudellinen) retoriikka
suuntautuu menneisyydessa tapahtuneen toiminnagaroija vaaran osoittamiseen
syytosten ja puolustusten kautta (Aristoteles: Rigi@ l.iii., s. 16-18). Taman néke-
myksen hyvaksyivét ilman suurempia vastavaitteitg@snklassiset roomalaiset retorikot
genus iudicialeralla. Juridisen puheen paikka oli oikeusisturgsa pyrittiin selvittamaan
syytosten ja puolustuksen kautta oikeudenmukaireeregédoikeudenmukainen tietyssa
tapauksessa. (Skinner 1996, 44-45) Kolmas klassitugkimusesimerkeistani esiin
nostama Aristoteleen epideiktiseksi retoriikan Ksiji nimedméa ja antiikin Rooman
teoreetikkojengenus demonstrativumialla kasittelema klassinen retoriikan tyyppi, goll
oli ominaista nykyhetkeen suuntautuvan ylistykssempitteen hyvaksikayttdé kunniallisen
ja hapeadllisen osoittamisessa (Aristoteles: Radaaii L.iii., s. 16—18; Skinner 1996, 42—
43). Quintilianus korosti taman puheen tyypin ket sopivan henkildiden lisdksi minka
tahansa asian (ks. Quintilianus 1958, II.VI1.27488—-479).

Tarkoitukseni ei ole tarrautua mainittuihin retkain lajien maaritelmiin, vaan kayttaa niita
apuna havainnollistaessani ja nhostaessani esitel@jdita kampanjoiden retoriikasta. Olen
siis kiinnostunut kuluttajakuvista ja niihin liittistd normatiivisuudesta toiminnan
synnyttamisen mielessa seka toisaalta osana ‘stdopelid”, jossa keskeisessa roolissa
siitd, miten kampanjatydssa ja kampanjoiden rdd@ssa perustellaan tarjottuja
toimintamalleja ja luodaan puitteita perusteita ewddle argumentaatiolle. Kuluttaja-
kampanjoinnilleni on tunnusomaista kasiteltaviemiden esittdminen ja kaantaminen

tunnepitoisiksi seka tahan pyrkimykseen liittyvagelmien korostaminen moraalisina
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kysymyksina. Kaytdnnossa tdma tarkoittaa esimerkiésten asioiden ’lahelle tuomista’
seka vaarinkaytosten ja negatiivisena kuvatun tumam karjistdmista uudelleen méaarit-

telyiden ja erilaisten kuvausten kautta.

3.2.3 Normatiivisuus ja deliberaatio

Tyossani keskeisena kasitteena olen nostanut 'esiimatiivisuuden’, jolla olen viitannut
tapaan arvottaa kuluttajaa ja h&nen toimintaangaisten kuvausten ja maaritelmien
kautta. Maaritelmid ja kuvauksia hyvaksikayttdemisgten toimintaa ’'kuluttajina’ on
mahdollista perustella ja korostaa tiettyjen toir@aperusteiden ja —tapojen seuraamisena.
Kuluttajan toimintaa on kuvattu ja arvotettu muunassa 'vastuullisuuden’, 'eettisyyden’,
reiluuden’ ja 'oikeudenmukaisuuden’ kasitteideruita rakentaen ndille erilaisia toisinaan

keskenaan kilpailevia sisaltoja.

Normatiivisuus on kasitteena laaja-alainen ja sifle annettu erilaisia merkityksia.
Normatiivisuudella on viitattu filosofian alan kysyksissa tavallisestpreskriptioon
yritykseen maéaaritella tapaa miten asioiden tulla,csek& miten asioita ja toimintaa tulisi
arvioida ja arvottaa. Normatiivisia vaitteitd ondeity vastakkaisinadeskriptiivisille
vaitteille, jotka pyrkivat kuvaamaan todellisuuti@eskriptiivisen kuvailun patevyytta ja
soveltuvuutta arvioidaan sen mukaan, miten hyvikisea kohdettaan sellaisena kuin se
on. Preskriptiivisen sddnntn kohdetta puolestagividaan sen mukaan miten hyvin se
toteuttaa sddnnon asettaman normin, joka maarédistalkohteen toiminnan pitaisi olla.
Kyse on yleisella tasolla siita miten asiat ovaaskriptio), ja siitd miten asioiden tulisi olla

(preskriptio).

Normatiivisuuden késitteelle voidaan ndhdé oleveskkista erilaisten toimintaa ohjaavien
perusteiden harkinta ja niiden arviointi. Normasta voi nahda olevan maaritelmallisesti
sen mitd pitaa, kuuluu, on oikeutettua tai pertisdetendad, uskoa, tuntea ja haluta. Tassa
mielessa normatiivisuuteen liittyy aina tietty kétevuus. Normatiivisuus laajassa
mielessa ja moraali koskevat osin samoja kysymyksiéen asioiden tulee olla, mita
toimijan tulee tehdad, mitkd seikat puhuvat jonkisiaa tekemisen puolesta, mita voi

oikeuttaa ja niin edespéain. On kuitenkin huomattaatéa vaikka moraaliset kysymykset
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ovat keskeisia normatiivisen toiminnan maarittaissseja nousevat esiin voimakkaasti
tutkimusesimerkeisséani kysymysten moraalisina rntaéemisen kautta, ovat ne vain yksi
normatiivisuuden osa-alue. Normatiivisuus laajasselessa ei siis palaudu yksinomaan
moraalin oikean ja vaaran tarjoamiin perusteisiman osansa toimintaa ohjaavien perus-
teiden arviointiin voivat antaa muun muassa et#gisarvojen toteutumiseen pyrkivat,
legaaliset, prudentiaaliset ja rationaaliset peritstEroissa on kyse tavoista maéaaritella
normatiivisuutta erilaisten toimintaperusteiden @&o#isuutena ja priorisoida sen eri
aspektejaNormatiivisuudessa ja normatiivisissa kysymyks@saiis pohjimmiltaan kyse
erilaisten perusteiden punninnasta ja niiden keSis@sta painojen arvioinnistaMitka
perusteet ovat keskeisia vallitsevassa tilanteggskontekstissa? Minkalaisia suhteita

perusteilla voi olla keskena&i?

Normatiivisuuden kasitteen voi siis nahda liittyvadmeskeisella tavalla poliittiseen
toimintaan ja puheeseen sekd erityisesti sen datibeseen luonteeseen. Politiikan,
vaikuttamisen ja suostuttelun nékdkulmista normetiludesta tekee mielenkiintoisen
erilaisten perusteiden valiset ristiriidat ja nidpainoarvojen maaritteleminen, joiden voi
nahda olevan poliittisen toiminnan ja puheen "perakaa”. Normatiivisuuden ja erilaisten
keskendan ristiriitaisten toimintaperusteiden olgsaalon korostamisen kautta tilanteet
hahmottuvat erilaisten arviointikeinojen, -kritesrija nakokulmien kohtaamispaikaksi,
jossa yksioikoiset ulkopuoliset kriteerit tuntuv@ttdvan aina huomioimatta jotain
olennaista. Toiminnan perusteet nousevat aina @digin tapaa tilanteeseen ja kontekstiin
sidottuina, ja niiden kasittaminen on itse toimimnanmarrettavaksi tekemisen kannalta
keskeistd. Keskustelun voi ndhdad muuttuvan uudeialla poliittiseksi siirryttdessa
deskription tasolta todellisuutta kuvailevista tgigtd keskustelemaan siitd, miten asiat
voisivat olla, miten niiden tulisi olla, mink& pisi muuttua sek& mita toimintalinjaa tulisi

seurata ja mista luopua.

6 Normatiivisuuden kasitteestd tarkemmin esim.: matiivisuudesta’ ja ‘asiaintiloista’ toimintaan
motivoivina perusteina ks. Dancy (2002), normasiiniden kasitteestd ja sen suhteesta jarkeen ks. Raz
(1999), ‘normatiivisista faktoista’ ja ‘normatiivésti relevanteista faktoista’ ja niiden keskinéigesihteesta

ks. Parfit & Broome (1997).
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3.2.4 Normatiivisuus, kuluttajakuvat ja redeskriptio

Deskription ja preskription suhde ei ole kuitenkagsioikoinen, silla deskriptiivisilla

asioilla on usein normatiivista relevanssia: norivigten perusteiden ja argumenttien
esittdminen edellyttdd vallitsevan tilanteen deskwvista kuvaamista ja olettamista. Jos
normatiivisten toimintaa ohjaavien perusteiden sutiéteelliseen maailmankuvaan on
erityisen ongelmallinen, ei yksiselitteinen ole ragaan deskriptiivisten kuvausten suhde
todellisuuteel. Normatiivisten perusteiden pohjana olevien kutemssuhde todelli-

suuteen nousee merkittavasti ongelmalliseksi eBsti tapauksissa, joissa pyritaan
rajaamaan ja kuvaamaan vallitsevia olosuhteitatpsédille puheelle ominaisesti tiettyjen

toimintaperusteiden tukemisen kannalta.

Puhetaidon klassisten roomalaisten teoreetikkoperngidédn renessanssin seuraajiensa
mukaan ars rhetoricaan liittyi olennaisesti kykyhpa ja selvita tilanteissa, joita luonnehti
ambivalenssi ja selvien totuuksien puuttuminen. &&woski heidan korostamiaan seka
deliberatiivisen ettd juridisen retoriikan lajejeoreetikkojen hyvaksymam utramque
partem —periaatteen mukaan jokaisessa kasiteltdvassa kksgssd oli aina kaksi
vastauspuolta, joiden molempien tueksi oli muodtstessa vakuuttavia ja uskottavia
argumentteja seka hyodynnettdvissa kaunopuheisuudeiostuttelevaa voimaa.
Quintilianuksen mukaan oratorin ei ollut ikinda mahidta osoittaa johtop&atdstensa
olevan epdilyksen ulottumattomissa ja osapuoltéateéksi jaikin nain ollen erilaisista
nakokulmista keskusteleminen ja vaitteleminen. Hpufiuja ei halutessaankaan voinut

pitdytyd toiminnassaan vain ilmeisten ja selvidnu&sien kasittelyssa. (Skinner 1996, 9,

7 Esiin on nostettu myds ‘poliittisen todellisuudemminaisluonne ja sen representaatioihin ja
kasitteellistamiseen liittyva ongelmallisuus. Frafukkersmit on pohtinut tata ‘esteettisen’ kasittdautta.
Ankersmit hahmottelee poliittisen todellisuuden &amista ja siihen liittyvaa katkoksellisuutta
‘mimeettisen’ ja ‘esteettisen’ representaation BwvulHan korostaa ‘mimeettisen’, identtisen kopion
tuottamiseen ja todellisuutta sellaisenaan kuvaamaakivan mallin perustuvan harhaoletukselle itse
representaation kasitteen ja todellisuuden luotdee®ngelmien esille tuomisessa Ankersmit korostaa
‘katkoksen’ tai ‘katkoksellisuuden’ (brokenness)k&e ‘esteettisen kuilun’ (aesthetic gap) kasitteita.
Ankersmitin mukaan representaatiota savyttdd aietytkatkoksellisuus, joka tekee representoitavan
tavoittamisen ja kopioimisen sellaisenaan mahdait@ein Mahdottomuus tulee ilmeiseksi esimerkiksi
samankaltaisuuden tuottamiseen sopivien kriteguiguttumisena seka representaation tulkinnallisuyden
perspektiivirajoitteisuuden kautta. ‘Mimeettisenpmesentaation’ tilalle Ankersmit esittda ‘esteéifis
nakokulmaa, joka korostaa eroavuutta, ‘esteettigglun’ olemassaoloa representoijan ja represemntait
valilla. Siind missa mimeettisen mahdottomuutenaidemttisen kopion tuottaminen, pyrkii ‘esteettinen
representaatio’ korvikkeen (substitute) tuottamise®nkersmitin mukaan representaatiosdantdjen eteim
on turhaa ja hyodytontd, jos ei perati haitallisByrkimykset luonnollisen objektiivisen todellisiard
saavuttamiseen uhkaavat hanen mukaansa kuolettiiékqno sellaisenaan, kamppailuna ja argumenttien
ristiriitaisuuksina. Poliittinen todellisuus on Aedsmitille jotakin, joka tuotetaan jatkuvasti uudeh
representaatioiden kautta. Sitéd ei ole olemassdataitettavissa sellaisenaan ennen itse represénta
tilannetta. (Ankersmit 1996, 28-48, ks. myds Ank@t2002)
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97-98, 103; Quintilianus 1958, 11.XVII.32, s.338-9R31.XVI.10, s. 322-323, III,XI.I, s.
522-523)

Tutkimusnakokulmastani kuluttajakampanjoiden tapaamtelld ’kuluttajaa’ toimijana
seka tuottaa todellisuuskuvauksia ovat aina jossa@érin erilaisten intressien ja
pyrkimysten tulosta. Lisaksi kampanjoiden puhe gyna rakennetaan tilanteissa, joihin
liittyy tietty poliittisille kysymyksille ominainenambivalenssi ja sen hyddyntamisen
jattamat mahdollisuudet. Esitettava konteksti esiinstettavine painotuksineen on
keskeisena rakentamassa tilanteiden normatiivisulittimintatilanne maarittyy hyvin eri
tavalla riippuen kontekstiin kuuluvien toimijoideja ymparistbn hahmottamisesta.
Toimijalle on mahdollista rakentaa ja liittaa eisia velvollisuuksia, saantdja, vastuuta ja
arvoja ohjaamaan toimintaa riippuen minkalaisenanifana, missa roolissa ja minka-
laisessa toimintaymparistossa hdnen nahdaan ol&aariekstin ja tilannekuvien maarit-
telyissa on kyse pyrkimyksesta toimintavaihtoehigge premissien rajaamiseen. Tyolleni
keskeisend esimerkkind tasta voidaan pitdd ihmisiisimerkeissani rakennettuja
kuluttajakuvia, tapoja rakentaa kuluttajaa subjektijotka ovat kohteita yha uusille
maarittelyille ja kuvauksille. Kuluttamisen polibgninen on edellyttanyt ja edellyttaa
normatiivisuuden ohjaamista kuluttajaan toimijaralitsevien olosuhteiden ja nykytilan
problematisoinnin kautta. TaAssd mielessa kuluttegimaan nahda pyrittdvan alistamaan
yha uusille arviointi- ja toimintakriteereille. Klesisend on talléin normatiivisuuteen
ominaisesti liittyvdn modaliteetin tavoin toiminnarahdolliseksi osoittaminéh Kuluttaja
kuvataan toimijana, jolla on vaikutusyhteys ja twitamahdollisuus ajettujen tavoitteiden
ja arvojen toteuttamiseen. Kuluttajakampanjoissa#t@taan kuluttajan vapautta ja valtta-
mattdmyyden poissaoloa, kuvaten kuinka nykykulattajon valinnanvaraa ja vaihto-

ehtoja sijoittaa rahansa ja valita tuotteensa.

Rakentaessaan perusteita tietyille kulutusmallejle -tuotteille kampanjat pyrkivat
luomaan ja korostamaan kuluttajan velvollisuuksda viastuuta yhteisind esitettavista
ongelmista. Vastuun korostaminen edellyttaa totsimimisen mahdollisuuden osoitta-
mista vallitsevien ongelmallisina koettujen toinaitatpojen suhteen. Vastuusuhteet ulo-
tetaan ihmisiin kuluttajaroolien kautta, jolloinmms kampanjan hyvaksi voi ostopaéatdksen

18 Aristoteleen poliittisen puheen luonteeseen kunkivomisen liityminen "mahdollisiin” asioihin, i
olivat riippuvaisia toimijoista itsestddn tai joideolemassaolon syy oli toimijoissa itsessaan. Puhee
sisalloksi tulivat talloin asiat, jotka eivét oltemahdottomia tai valttAmattomia, vaan kontingemssielessa
mahdollisia. (Retoriikka 1.iv.30-35, s. 18)
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sijaan olla myds vaikkapa allekirjoitus vetoomulssedai palautesdhkoposti tavaran-
tuottajalle (vrt. Fair Olympics —esimerkkikampanjdyeskeistd on kuitenkin tietyssa
kontekstissa toimivan kuluttajan liittdminen emsi@n vaikutussuhteiden kautta ongelman
lahtokohtana tai syyné olevaan toimijaan ja kohgers Kuluttaja esitetaan kampanjoissa
toimijana, jonka vastuu perustuu erityiseen asemgarrooliin. Kuluttaja kuvataan
esimerkiksi Reilun kaupan materiaalissa osana dgltigta mallia, jonka pelisdantoéihin ja
toimintapoihin vaikuttaminen nahdaan riippuvan las&sti yksittaisten kuluttajien
valinnoista muiden vaikutusvaylien ollessa tehottofa kestdvaan muutokseen kykene-

mattomia.

Kuluttajakampanjoinnissa ’kuluttaja’ kuvataan g@gtan maareiden kautta tiettyja arvoja ja
periaatteita seuraavana ja koskettavana. Nykypakinttajakampanjapuheessa esilla
olevista kasitteistd esimerkiksi 'eettinen’, 'vaglinen’, 'oikeudenmukainen’ ja ’'reilu’

ovat liitettavissd mitd erilaisimpiin konteksteihjen ndkemyksiin kuluttamisesta. N&ain on
kaytannossa myos tehty.On kuitenkin huomattava, ettd kuluttamisen, kajatt ja

kulutusvalintojen korostamisessa arvolatautuneasimittana on aina kyse tiettyjen
normatiivisten mallien ja olettamusta muodostanteésga rakentamisesta seka niiden

tukemisesta kuluttajaa koskevilla maaritelmill&yavauksilla.

Antiikin Rooman retoriikan teoreetikot nostivat esttriptioiden, toiminnan ja asiaintilojen
uudelleen kuvaamisen ja maarittelyn, merkitykseimeghtena ornatuksen muotona ja
keskeisend keinona ajetun asian edistdmisessatitajere voimistamisen (amplificatio)
kautta. Ornatuksen taitavan kayton nahtiin oleveskkinen osa taidokkaimman voittavan
genus grandetallintaa.Ornatusja ornamentaolivat retorikoille vélineita, joilla ei viitattu
vain pinnalliseen kielen ‘koristeluun’ tai ‘kaurashisesta’, vaan keskeisesti oratorin
perustavanlaatuisiin “taisteluvélineisiin sanojesdassa’. Niiden avulla oli mahdollista
paitsi edistdd omaa asiaansa ja korostaa sen Vaguumyos haavoittaa vastustajaa ja
hanen argumenttejaan. (Skinner 1996, 49) Toinekekasn ornatuksen hyddyntamiskeino
redeskriptioiden rinnalla amplificatiossa oli trgden ja figuurien kayttd osana

'kuvakieltéd’ (ks. luku 3.2.5). Redeskriptiossa dyse toiminnan kuvausten ja sita

19 'poliittisen kuluttamisen’ kasitteen ja sen ‘vastisuutta’, ‘eettisyytta’ ja ‘solidaariduutta’ kostavien
maaritelman kautta maareet on liitetty myds kuhatsen poliittisuuden mittareiksi. Sassatelli (20Q4@0)
puhuu Michelettin maaritteleman ‘poliittisen kuluttisen’ sijaan mieluummin ‘kriittisesta kuluttanssz
pyrkien huomioimaan kuluttamisen ilmiénd poliitts@sallistumisen nakdkulmaa laajemmin. ‘Kriittinen’
itsessdankin on kuitenkin normittava ja vahvojaadto-oletuksia sisaltava.
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koskevien maéaaritelmien tarjoamien merkitysten saaitesta uuteen valoon. Klassiset
teoreetikot nakivat redeskription kayttoon kaksihehallisuutta. Redeskription avulla oli
ensinndkin mahdollista vaittaa, etta esitetty tedla kuvaus tuli hylata silla perusteella,
ettd joku sen julistamisessa kaytetyista termesit&vdadrin maaritelty. Keskeiseksi nou-
sivat nain erilaiset tavat nimetd ja tata kauttadmtélla toimintaa. Tyypillisend
esimerkkind kaytettiin oikeudellista kamppailualasista rikosnimikkeista ja niiden
soveltuvuudesta. Voitiin esimerkiksi esittaa, sifiitteessa kaytetty tekoa kuvaava termi ei
itse asiassa kuvannut tilannetta oikealla tavaligétti siita jotain olennaista sanomatta.
(Skinner 1996, 138-141) Ciceron mukaan maaritelmisstiriidat tulivat ilmeiseksi
tilanteissa, joissa oli yksimielisyys vallitsevasfaktasta, muttei yksimielisyytta siita
kaytettavasta kuvaavasta termista. (Cicero 1968]L1l, s. 22-23) Hanen mukaansa
tamankaltaiset ristiriidat olivat valtettavissa rvaindarittelemalla kysymys huolellisesti
sanallisesti ja taman jalkeen havainnollistamadldytyesti. (Cicero 1959, L.VIILII, s. 24—
25)

Ad Herenniumin Kirjoittaja huomioi retoristen re#@ptioiden merkityksen rikos-

oikeudellisen kontekstin ulkopuolella myo6s keskaistmoraalisten kasitteiden, kuten
oikeudenmukaisuuden, rohkeuden ja ahneuden kohdaHaalla han kuvasi, kuinka
maaritelmia koskevat kysymykset voitiin nostaareisaamaan tai lieventdmaan esitetyn
toiminnan ja tilanteen vaitettya merkitystd. MaHidth oli kyseenalaistaa kuvauksia
korostamalla toiminnan luonnetta esimerkiksi rotdeu sijaan tyhmana royhkeytena tai
piittaamattomuutena méaarittelemalla rohkeus vaarggonnistusten halveksuntana, joka
kuitenkin samalla réyhkeydesta eroten edellyttmiotaan liittyvien syiden ja seurausten
kasittamista seka harkinfda(ks. Ad C. Herennium, IV.XXV.35, s. 316-317) Ullden

maarittelyn avulla toiminta oli mahdollista saattamiteen moraaliseen valoon ja

arviointiin.

Roomalaiset teoreetikot kokivat kuitenkin pelkanami&lmien manipulaation jokseenkin
karuna ja joustamattomana retorisena keinona. Heatokiinnostuneempia toisesta
redeskription tavasta lieventaa ja korostaa toilmmmmerkitystd. Taman nakokulman

mukaan kuvaus ei ollut aina ep&onnistunut arviesmivain sitd kuvaavien termien ja

2 “That act of yours is not bravery, but recklessnémcause to be brave is to disdain toil and ,plerila
useful purpose and after weighing the adventagk#ew be reckless is to undertake perils likdaal@tor,
suffering pain without taking thought” (Ad C. Heréam, IV.XXV.35, s. 317).
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niiden vaarien maaritelmien mielessa, vaan siki$g ®iminnalla itsessaan oli termien
vihjaamasta luonteesta eroava ominaislaatu. Toiamrkuvaus oli talloin vaara, ei vain
siitéa kaytetty termi. Nain nousi esiin Ciceron &8itd mahdollisuus herattda ’laadullisia’
kysymyksia constitutio generaliksestasoittaen kyseesséd olevan toiminnan koostuvan
erilaisesta ominaisuuksista ja luonteesta, kuirdnadstustajat olivat esittdneet. (Skinner
1996, 142) Quintilianuksen mukaan torjuttaessaushgjan syytoksia esitettyja faktoja
voitiin pyrkia ilmaisemaan toisin ja ka&antamaan téiget ndin muualle pahoittelua,
pehmentamista ja lieventamista hyédyntaen. Tapgmittiin osoittamaan, ettei toiminnalla
ollut sille vastustajan kuvauksessa annettua lutaneekad yritettin kuvata toiminta
vahapatdisempana kuin vastustajan haitallisisséeisga. (Quintilianus 1960, V.XIII.2-7,
s. 310-315)

Quintilianuksen mukaan tilanteessa, jossa tiettsiaiilaa koskevaa faktaa ei pystytty
kokonaan kiistamaan, oli sen kuvaamaa toimintaattdyéd nostamaan sanoin uuteen
arvoon tai vastakkaisesti vahattelemaan sen metHitiif there be anything offensive in
the subject on which we have to speak, it may bedi@own by a studied moderation in
our language; for example, we may describe a brcit@racter as being unduly severe, an
unjust man as led astray by prejudice, an obstimass as unreasonably tenacious of his
opinion.” (Quintilianus 1961, XI.1.90, s. 289) Vahattelenmsg@ lieventamisen lisaksi
redeskriptiota voitiin kayttdd myos painvastaisesagkoituksessa voimistamaan ja
korostamaan vastustajan haitallisia ja paheelbsm@naisuuksia. Redeskriptioissa oli kyse
saman faktan ja toiminnan uudelleen esittdmisagtéaeh siihen kuitenkin uudenlaisia
motiiveja, tarkoitusperié ja laatuaNe must restate them in a different way, allegatiger
motives and another purpose and putting a differenimplexion on the case”
(Quintilianus 1960, IV.II.75-77, s. 90-93) Quirditius korosti, ettei tdméankaltaisessa
redeskriptiossa ollut kyse vain ’'sanan korvaamsdstsella’ verbum pro verbovaan
ennen kaikkea 'asian korvaamisesta toiseta’ pro re(ks. Quintilianus 1959, VIII.VI.36,

s. 320-323).

Toiminnan ja asiaintilojen redeskription luonteaukta korostui normatiiviseen kieleen ja
moraalipuheeseen liittyva tekija, joka oli tarkéisssemassa kuvausten tehokkaassa
hyodyntamisessa. Kuten Quintilianuksen esimerkyttésten ja tilannekuvausten lieven-
tamisesta ja voimistamisesta osoittavat, oli tjettytilanteiden ja toiminnan deskriptiot

haastamalla mahdollista samalla myds kyseenalansiden tarjoamat moraaliset arviot ja
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perusteet, seka tarjota tilalle uusia. Redeskiiggio tehtavana oli siis arvioida uudelleen
paitsi toimintaa, myos kuvausten tarjoamia pertestéiassa mielesséa deskriptiivisten ja
arvioivien termien valilla ei nahty olevan kategbai eroa, vaan deskriptioilla oli aina
evaluatiivista voimaa. (Skinner 1996, 144-145)

Antiikin Rooman teoreetikot nékivat redeskriptiaddyodyntamisen tarkedna osana
kaikkia klassisia retoriikan lajeja. Erityisen ilmend sen yhteytta pidettiin Aristoteleen
epideiktiseksi nimeamaagenus demonstrativumjinmutta useat esimerkit viittaavat
erityisestideliberatiivisenja juridisen retoriikankonteksteihin. Kasittelen redeskriptioiden
hyodyntamista naiden perinteisten retoriikan lajigkokulmista tarkemmin tutkimus-
esimerkkieni yhteydessd. Redeskriptioiden merkilylee esiin kuluttajakampanjoiden
tapauksessa paitsi vastapuolena esitetyn toimijmadmisessa ja arvioinnissa, myos itse
kulutusvalinnan ja kuluttajan maaritelmien ja kdesisointien haastamisena seka niiden
uudelleen maarittelyna tietyista lahtékohdistagekoitusperistd. Kuten Quintilianuksella
esiin nouseva nakemys deskriptiivisten ja evaliaten termien toisiinsa liittymisesta
huomioi, on kuluttajien maaritelmien ja kuvausteakantamisen sekad toisaalta niiden
kyseenalaistamisen kautta mahdollista rakentaayattar kuluttajan toimintaan liittyvaa
normatiivisuutta ja perustella tiettyja toimintapogsimerkiksi muita hyodyllisempina,
eettisempina, vastuullisempina ja oikeudenmukaisempKuluttajakampanjat pyrkivét
valttamaan ja peittdmaan kulutusvalinnan maariied& vain neutraalina valttamat-
tomyytena ja pelkkana hyodykkeen hankkimisena sekéstamaan sita tuen antamisena
tietyille toimintatavoille ja arvoille. TAmé& ilmeaevalintojen korostamisena esimerkiksi
‘adnestystekoina’ ja ’protestin valineind’. Kulutadinta esitetddan kampanjoissa norma-
tiivisena tekona, joka perédénkuuluttaa perusteitdngrkintaa. Kuluttajakampanjoissa on
keskeisena tietynlaisten ja tietylla tavalla madtyjen kulutusvalintojen nimeaminen ja
kuvaaminen ’reiluina’, ‘vastuullisina’, ’hyvad tuawina’ ja ’'oikeudenmukaisina’.
Tarkoitus on talléin pyrkia deliberatiivisen puheédautta perustelemaan tiettyjen

toimintatapojen paremmuus seka saamaan kuluttapntaan tietylla tavalla.

Roomalaiset retoriikan teoreetikot korostivat réagdiota paaasiassa yhtend amplification
muotona ja titd kautta tunnetilojen voimistajanaanas ‘voittavaa puhettd’

L Klassisilla teoreetikoilla oli keskenaén, ja osigds omissa teksteissaankin, ristiriitaisia nakesidylsiita,
miten redeskriptiot tulisi nimeté ja luokitella. idtoteles (Retoriikka: 11l.ii., s. 121) luokittetiedeskription
periaatteille perustuvat puhetavat metaforiksij# kautta yhdeksi trooppien lajiksi. Quintiliarpusolestaan
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Esimerkkikampanjoissani eri maaritelmid, kuluttajala, ongelmia ja vastustajia
koskeville deskriptioille ja niiden redeskripti@llhaetaan vahvistusta ja todistuaineistoa
my0s tieteellisyyteen ja asiantuntijuuteen vetoapaheen kautta. Vaikka kampanjoiden
toiminnassa on esilla pyrkimys moraalisten rigojen synnyttamien tunnetilojen
voimistamiseen ja hyddyntamiseen seka tunteisitmax@an esittdmiseen ja ongelmien
l&helle tuomiseen (ks. seuraava luku), on tutkireuserkkieni retoriikalle aiempaa
"aktivismivetoisena” kuvattua kuluttajatoimintaahvemmin ominaista tieteellisyyteen ja
asiantuntijuuteen vetoavien todellisuuskuvaustéenminen. Ongelmia, niiden aiheut-
tajia ja vaikutussuhteita kuvaava, seka tata kaktattajia vastuullistava ja toimintaan
sitova tieteellinen asiantuntija-auktoriteetteilv@toava puhe on kampanjoissa yhdistetty
osaksi perinteisempadd haastatteluin kerattya toghigteistoa. Tama heijastelee paitsi
pyrkimysta lapindkyvan ja eksplisiitisen informiaat tuottamiseen ja kattavien
toimintaperusteiden tarjoamiseen, myos tavoitteesstintya yha varteenotettavampana
puhujana, toimijana ja yhteistydkumppanina. Tamdast tutkimusesimerkeissani kampan-
joiden tapaa kuvata itseddn toimijoina seka sitékataisen roolin ne antavat itselleen
ongelmien ratkaisemisess#hos—kasitteen kautta. Aristoteleella (Retoriikkai.l.s. 11)
puhujan luonteeseen liittyvat vakuuttamisen sythds) tulivat kysymykseen tapauksissa,
joissa puhuja puhuessaan antoi itsestdédn luotetteugan. Aristoteleen mukaan tama
tekija nousi erityisen merkittavaksi tilanteissaisga asioista ei oltu varmoja, vaan niista
voitiin olla eri mieltd. Ethos syntyi Aristoteleen mukaan puheessa itsessaaylersion
puhujaan etukateen kohdistamista ennakko-oletaks{&etoriikka: Lii., s. 11) Antiikin
Rooman klassisilla retorikoilla ethos viittasi gaihyvan kuvan antamiseen ja luomiseen
puhujasta itsestaan, myds pyrkimykseen rauhoigt&agttaa hailyvana ja monimuotoisena

koettu yleisO vastaanottavaan tilaan tiettyjen aiihojen kautta (Skinner 1996, 127-133).

halusi luokitella redeskriptionschemataksitai figuuriksi, mutta toisaalta nimesi sen myo6s absi
amplification menetelmékseen. (Skinner 1996, 149)1biséksi Quintilianus luokitteli redeskription
distinctioksj jonka tehtdvana on erotella kaksi samankaltaéstima toisistaan (ks. Quintilianus 1959,
IX.111.65, s. 482-483) Toiminnan korostamisen jahgatamisen mielessa redeskriptiosta on kaytetty
keskeisesti myds termgaradiastole
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3.2.5 Moraaliset ristiriidat ja ‘lahelle tuominen’ tunteiden synnyttgjina ja

voimistajina

Kiinnostukseni kohteena olevissa kansainvélisissgjah mobilisaatiota tavoittelevissa
esimerkkikampanjoissa korostuu etdisten ongelmigrelle tuominen seka tata kautta
pyrkimys vastuullisuuden ja solidaarisuuden syrimgiseen epaoikeudenmukaisuuden ja
epéreiluuden tuntemusten kautta. Vastuuketjujerpliskigtisen kuvaamisen ja raken-
tamisen lisdksi kuluttajakampanjat kayttavat myd@tonisen kielen uskottelevaa ja
suostuttelevaa voimaa seka erilaisia visuaalisikupallisia esityksia ilmididen lahelle
tuomisessa ja elavoittamisessa. Kampanjat rakeintAyadyntdmiensa narratiivien ja
kuvausten kautta moniselitteisiin ongelmiin selikeyksiselitteisia tulkintoja oikeasta ja
vaarasta ja toivotusta toiminnasta. Onnistuakseduttejakampanjat pyrkivat karjistamaan
ja korostamaan epaoikeudenmukaisina kuvattuja matapoja ja vaaryyden tuntemuksia.
Tata kautta nostan esiin klassisen retoriikan peessa erityisesti antiikin Rooman
retorikkojen ja heidan renessanssin seuraajiensastaman tavan painottaa yleison
tunteiden ja tunnetilojen hallinnan merkitysta jampulaatiota suostuttelevan puheen
keskeisend ominaisuutena (Skinner 1996, 120). dtels (Retoriikka: li., s. 7-10)
maarittelee puhetaidon kyvyksi havaita kunkin asireydessd vakuuttava. Hanen
mukaansa tama taito tuli perustaa yleiselle arguaagion teorialle painottaelogoksen
merkitysta retoriikan vélineena. Roomalaiset rétan teoreetikot sen sijaan eivat ndhneet
pelkkiin jarkiperusteisiin vetoamista ja argumesntihuolellista rakentamista riittavina
toimintaan motivoimisessa ja uskomusten synnyttéssid. Yleisod ei heiddn mukaansa
ollut mahdollistain utramque partensuostutella hyvaksymaan tiettyd nakdkulmaa tai
tietyn toimintatavan paremmuutta pelkastaan jarkeetoamalla. Keskeiseksi nostettiin
puhetaidon ja kaunopuheisuuden merkitys toiminngmn@tamisessa. Yleison voitta-
misessa puolelleen tarvittiin kielenkayton liikwméa voiman valjastamista puhujan
hyvaksi. Oratorin tehokkaimman aseen nahtiin olev@men kyvyssdan manipuloida

yleison tunnetiloja ja valjastaa nama omaan kayséo(Skinner 1996, 93-99, 120-124)

Varmimmassa tavassa paasta haluttuun tulokseeninn@itoin olevan kyse, ei vain

vakuuttamisesta jarkeen ja pdaattelyyn perustuvdtgumenteilla, vaan enemmankin
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yleisén liikuttamisest&? voimakkaita tunnetiloja hyddyntden (Skinner 19984).
Redeskriptioiden ohella keskeiseksi amplificatforvalineeksi nostettiin trooppien ja
figuurien hyoddyntdminen. Quintilianus korosti yik@ms tunnetilojen hyddyntdmisen ja
hallinnan merkitystd keskeisend osana genus grafale®oittavaa puhetta’. Hanen
kautta yleis6 oli mahdollista saada 'nakemaan’ kutvasiat ja tata kautta hyvaksymaan
oratorin ajama nakoékulma ja sen sisaltamat turaieth powerful effect may be created if
to the actual facts of the case we add a plauspteure of what occurred, such as will
make our audience feel as if they were actual dpesses of the scengQuintilianus
1960, IV.11.123, s. 117). Kyse oli yleison muuttaesta 'kuulijoista katsojiksi’ lisaamalla
faktoihin kielen tunteita ruokkivaa voimaa. Quirius viittasi oratorin l&dhes hallusi-
natoriseen kykyyn tuottaa yleison mieleen 'mensialkuvia’, tuoda poissaolevia asioita
lahelle nahtavaksi ja koettavakSThere are certain experiences which the Greekd cal
eovtooiot (‘fantasias’)and the Romans visions, whereby things absenpegented to
our imagination with such extreme vividness thalteeem actually to be before our very
eyes. It is the man who is really sensitive to sagbressions who will have the greatest
power over the emotions.(Quintilianus 1960, VI.11.29-30, s. 433-435) Luovya
mielikuvituksekas orator pystyi paitsi loihtimaaneteensé kuvan oletetusta asiantilasta tai
tapahtumasta, myos siirtdméan puheessaan tamam kyleson mieliin ja samalla
saamaan yleison jakamaan puhujan omat asiantilamytgimat tunnereaktiét. Kyse oli
taidosta saada yleis6 kokemaan ja ndkemaan tapahtjmssa he eivét itse olleet lasna.
Quintilianus toteaa Cicerodhviitaten kuinka kyse on puheesta, jokaakes us seem not
so much to narrate as to exhilfitstenderejhe actual scene, while our emotions will be no
less actively stirred than if we were present &t dlstual occurrence.(Quintilianus 1960,
VI. 11.32, s. 434-437) ’Esittdmisen’ ja 'nayttelesen’ korostaminen tulee esiin myos

Quintilianuksen tavassa rinnastaa elavainen puhekigdenkayttd teatteriin, roolien

22+ jikuttamisella’ viitattiin metaforisesti seka gisén likuttamiseen tunteiden herattamisen miélesta

sen saamiseen (‘liikuttamiseen’) oratorin puoléfieen ajamassaan asiassa (Skinner 1996, 124).

23 vaikka ‘amplificatiolle’ on annettu erilaisia slg#j4, viittasivat antiikin rooman klassiset tediket silla
sadannollisesti yleisiin keinoihin, joiden avulla ator pystyi ajamaan asiaansa yleison tunnetilojen
valjastamisen kautta (Skinner 1996, 136).

4 Quintilianus korostifantasian kasitetta yleison kokemuksen luomisessa ja muakisessa. Han johti
ajatuksensa nakemyksestd, joka korosti aistivdikiseéa erityisesti visuaalisten merkitysta kasigyst
synnyssa. Naiden vaikutelmien nahtiin jaavan mieleglaisina muistikuvina ja ideoina. Ihmisilla ko
olevan tata kautta kyky muodostaa mielessaan 'kagiaista, joita ei oltu valttamatta nahty vaancgstaan
kuviteltu’. Tata ominaisuutta hyddyntden puhujaldi mahdollisuus valjastaa yleison mielikuvitus
kayttoonsa. (Skinner 1996, 181-184)

> Mybs Cicero korosti visuaalista ja sen osuuttét@sisessa ja amplifikaation valineené (ks. esire®
1960, 111.L111.202, s. 161-162)
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esittdmiseen seka tragedian ja komedian kykyyntté&r&oimakkaita tunteita ja liikkuttaa
yleisbdan (Quintilianus 1960, VLII.35, s. 436—43Quintilianuksen mukaan elavaisessa
kuvaannollisessa puheessa oli kyse paitsi asidelttamisestd’, myos 'nakyvéaksi teke-
misestd’ pitamalla puheen synnyttamia mielikuvisillé silmiemme edess&’Everything

we intend to say, the persons and questions ingpéued the hopes and fears to which they
give to rise, must be kept clearly before our eged admitted to our hearts: for it is
feeling and force of imagination that make us etgl (Quintilianus 1961, X.VII.15, s.
141) Figuurien ja trooppien kaytt6on tassa merlsgdsa liittyi redeskriptioiden tapaan
myO0s uusien ndkokulmien ja valistamisen merkitykdédetaforat ja vertaukset nahtiin

keinoina kiinnittd& yleison huomio uusiin puoliianhoissa tutuissa asioissa.

Nama Quintilianuksen korostamat tekijat liittyvaarkpanjaesimerkeissani toimijoiden
kykyyn ja pyrkimykseen tehda etéisia ongelmia nalkgv ja laheiseksi osaksi kuluttajien
arkipaivaa ja kokemusta. Tuon myOhemmissa luvuissian, kuinka kampanjoilla on
kaytossaan paitsi Quintilianuksen korostamat elgeaékuvainnollisen kielen troopit ja
figuurit, myos erilaiset kuvaa, visuaalisuutta yanboleja hyddyntavat kuvaukset, esitykset

ja 'performanssit’.

3.2.6 Juridinen retoriikka, hapean ja halveksunnan seka ‘uhrin’

hy6dyntaminen

Aiemmin esitin, kuinka kuluttajakampanjoille on pjlfistd pyrkimys kuvata itseaan
eraanlaisina kansalaiskasvattajina, ja erityisébikipaja’-kampanjoiden tapauksessa
rakentaa itselleen roolia yritystoiminnan "vahtikoa”, jotka paljastavat tayttamatta
jatettyja lupauksia ja suoranaisia lainrikkomukgtair Olympics —esimerkkikampanjassa
nousee esiin pyrkimys virallisen oikeusistuntok&sta ulkopuolisen kvasi-juridisen
mallin ja tilanteen luomiseen, jossa vastapuoli tetaan “syytetyn penkille”
puolustautumaan ja vastaamaan julkisesti esitattydyytoksiin. Kampanjan kohteena
olevat toimijat pyritddn saamaan myontdmaan rikkaga ottamaan toimistaan vastuuta.
Juridisessa mallissa yleiséna toimivan tuomarigtnvalamiehiston rooli annetaan Fair
Olympics —kampanjan hakeman huomion kohteena déevallympiayleiso- ja

kuluttajaryhmille seka epamaaradisemmin hahmottamayleiselle mielipiteelle”, joka
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esitetddn kampanjan kohteille uhkana ja painostajdfair Olympics —kampanjan
paahuolenaiheena esitettavat urheilutekstiiliteoliden tyontekijat tuodaan esiin mallin
uhreina, joiden lausuntojen varaan rakennetaan alpitksyytteille pohjaa luova
todistusaineisto. Lisdksi kampanja hyddyntaa aiemesitettya tieteelliseen tutkimukseen
perustuvaa ja asiantuntija-auktoriteettiin vetoawaaeistoa tapauksensa ajamisessa ja

uskottavan syyttajan statuksen rakentamisessa.

Quintilianus Vviittasi esitettyihin ’lahelle tuomiseja 'nakyvéaksi tekemisen’ teemoihin
erityisesti juridisten ja rikosteknisten esimerkki&autta. Hanen mukaansa yleis6 ol
mahdollista saada kokemaan ja yhtym&an oratoritéesin tunnetiloihin, joiden hanen
neuvojensa mukaan tuli korostaa esimerkiksi uhrestevien toimijoiden kohtaamaa
vakavaa ja ansaitsematonta epdonnea saalin turtemuiserattamisen kautfa
Kansainvélisen mobilisaation kuluttajakampanjoisea toiminnan tehokkuuden ja
toimivuuden kannalta keskeistd saada tuotua rakennepaoikeudenmukaisuuden
lahtokohtina olevat ongelmat konkreettisesti |&hslleistd sekd onnistua voimistamaan
etdiseksi jaavien tapahtumien synnyttamid tuntemukKaytdanndssa tama tarkoittaa
'uhrin’ asemaan istutettavien toimijoiden tilantegpaoikeudenmukaisuuden ja epaonnen
korostamista, seka voimattomuutta yksin kohdataebmnig, joiden ratkaisemisessa
esitetddn vaikuttavan voimavaroiltaan suuret t@tiai epamaaraiset kaupan ja talouden

rakenteet.

Epideiktisen, roomalaisten teoreetikkojegenus demonstrativumiralla kasitteleman
hapeadllista ja kunniallista hyddyntavan puhetyypiooli nousee esiin kuluttaja-
kampanjoinnissa paitsi vastustajien, myos tietty@mintatapojen kuvaamisena enemman
tai vahemman hyveellisena ja paheellisena. Naisimerkkeihin ja niiden kiinnittymiseen
deliberatiivisiin tavoitteisiin menen [&hemmin myihmissa luvuissa, mutta nostan sitéa
ennen viela uudelleen esiin paradiastolisen regaskn kasitteen sekéd siihen liittyvan,
myObhempaa keskustelua valottavan painotuksen. Ratak-termia on kaytetty klassi-
sessa retoriikassa erityisesti redeskriptiostaa jprkii puhujan tai oratorin esityksen

vahvuuksien korostamiseen ja heikkouksien vahatisken tai katkemiseen. Toisaalta

% »Again, when we desire to awaken pity, we mustialty believe that the ills of which we complainviea
befallen our own selves, and must persuade oursrihmat this is really the case. We must identifyselves
with the persons of whom we complain that they hswffered grievous, unmerited and bitter misfortune
and must plead their case and for a brief spadeHek suffering as though it were our own, wiolgr words
must be such as we should use if we stood in fheies.” (Quintilianus 1960, VI.11.34, s. 436—437).
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kyse on myds puheen ja sen paamaarien kannalteikesk paheiden ka&ntamisesta
hyveiksi ja painvastoin. Nakemys hyveiden ja padeidehokkaasta hyddyntamisesta
osana paradiastolista redeskriptiota liittyy klasen Aristoteleelfd esiin tulleeseen

nakemykseen hyveiden luonteesta ja ihmistoimintasttavista termeistd keskiteina
kahden paheellisen &aripaan valissd. Hyveiden htmimen keskiarvoina tai

keskikohtina paheiden keskella korosti ndkemyst&eiten olemisesta tietynlaisessa
laheisyys- ja samankaltaisuussuhteessa paheisitd djatusta seuraten myods Antiikin
rooman teoreetikot nakivat mahdolliseksi kuvatameskiksi vastustajan hyveellista
toimintaa paheellisena tai esitetyn oman toiminjah paheellisuutta hyveellisend,
liuttamalla toimintaa hyveiden ja paheiden alueikkeeskriptioiden haastamisen ja
redeskriptioiden rakentamisen avulla. Toimintaanastihdollista saattaa uuteen arviointiin

nimeamalla se naapuroivan hyveen tai paheen mustai€ekinner 1996, 150-156)

%" Aristoteles hahmotteli hyveiden luonnetta ja hyls@ elamaa ‘keskiarvoina’ ja keskitien kulkemise
Nikomakhoksen etiikassa, sekd myos Retoriikasssajdan kytki hyveajattelunsa osaksi retoriikato#ai
(ks. Aristoteles 1989, 2000).
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4 PLAY FAIR AT THE OLYMPICS —KAMPANJA

4.1 Play Fair at the Olympics —kampanjan taustaa

4.1.1 Kampanjasta yleisesti

Play Fair at the Olympics —kampanjan taustalla @édjoina vaikuttavat kansainvaliset
kampanjaliikkeet Clean Clothes Campaign, Global odsi ja Oxfam Internationdl
Kampanja organisoitiin ensimmaisen kerran vuodefi42Bteenan kesaolympialaisten
ymparille tavoitteenaan painostaa urheiluvaattegbmistavat yritykset ja kansainvalinen
olympiakomitea muuttamaan asenteitaan ja suhtastaamn urheiluvaateteollisuuden
epaoikeudenmukaisina pidettyjd tuotantotapoja kwohta Vastaavanlaisia urheilu-
tapahtumien ympaérille keskitetyttyja kansainvalisigheilutekstiilikampanjoita alettiin
organisoimaan laajemmassa mittakaavassa verrattgihaan 1990-luvun lopulla, jolloin
kohteeksi otettiin jalkapallon kansainvaliset angak seka olympialaiset. Naiden kampan-
joiden nakyvyys jai verrattain pieneksi lukuunottta Fifan arvokisapalloskandaalia.
Play Fair at the Olympics —kampanjan keskeisetijatrja organisoijat ottivat kampanjan
jarjestamisen puheeksi vuonna 2002, jolloin myo6sstava suunnittelu aloitettiin.
Kampanja potkaistiin virallisesti kayntiin huhtikmu2004 alussa, jolloin julkaistiin
ensimmainen virallinen lehdistdtiedote sekd jagesh avajaistapahtumat. Varsinaista
aktiivista kampanjointia jatkettiin aina olympiadén loppuun ja syyskuun alkuun &bt
Kampanja jatkaa olemassaoloaan viela alkuperaisédeiapahtuman jalkeen ja sen on

maara jatkua aktiivisesti myds Pekingin kes&olytajsisten 2008 yhteydes8a

% Clean Clothes Campaignmainitsee itsensd mm. kansainvilisten kuluttapisgatioiden,

ammattiyhdistysten, tutkijoiden, ihmisoikeusryhmiegktivistien, maailmankauppojen seka erilaisissa
tilanteissa olevien tydlaisten yhteenliittyméaksipnka tavoitteena on parantaa maailmanlaajuisen
vaateteollisuuden tyéoloja (www.cleanclothes.oigattu 10.11.2006)Global Unionsvetaa kansainvalisesti
yhteen padasiassa vapaakauppaliikettd ja vaatetewlen liittoja (www.global-unions.org)Oxfam
International koostuu 12 organisaatiosta "levittaytyneend ylaga maahan” tavoitteenaan "l0ytaa kestavia
ratkaisuja kdyhyydelle, karsimykselle ja epaoikeudakaisuudelle”.

(www.oxfam.org; www.maketradefair.com, viitattu 10.2006).

29 Ateenan olympialaiset jarjestettiin 13.-29.8.2004.

% Huomattavaa on Oxfam Internationalin jaaminen faimipanjan jarjestamisesta Pekingin olympialaisissa
ks. www.playfair2008.org.
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Fair Olympics’ —kampanjan keskeisena teemana mainitaan olevampiyaatteen
arvojen ja ’reilun pelin’ (fair play) teeman levthinen koskemaan myds aatteen
tyollistamaa halpatydvoimda Kampanjan keskeisin vaikutuskohde urheilutekstiil
tuottajien ja niitdA merkkiensd alla valmistavienitysten lisdksi on Kansainvélinen
olympiakomitea, jolla nahdaan olevan keskeinen iroarheiluvaateteollisuuden
kehityksessd sekd uusien toimintatapojen sisdamsgasa sponsorisopimusten ja
esimerkin nayttamisen kautta. Komitea yritetdamaaeatimaan yhteistydkumppaneiltaan
ja tavarantoimittajiltaan tiettyjen yhdesséa sovia tuotantostandardien noudattamista.
Naiden tavoitteiden lisaksi kampanja tarjoaa munltigdman, jossa esitetddn vaateita
kansallisten ja kansainvdlisten tyolainsdadantoiemittamiseksi seka vaaditaan ei-
valtiollisten organisaatioiden mukaan ottamista emgen ratkaisuun, ty6olojen

kehittamiseen ja valvontah

Aiemmista 'hikipaja’-kampanjoisfa poiketen Play Fair —kampanja pyrkii laajempien dok
tekstiilialaa koskevien ratkaisumallien rakentaraiseKyse ei ole jarjestajien mukaan
boikottikampanjasta, vaikkakin kielteisia toimirgpbja harjoittavat yritykset ja tahot
listataan kampanjassa suoraan. Paatds suorastatib@kluopumisesta on helpottanut
yhtididen suhtautumista kampanjaosapuoleen ja nidtdaut osittain yhteiseen
neuvottelupdytaan paatymisen. Aiemmat suuret jeessjrvisemmat boikottikampanjat
ovat johtaneet aanekkaisiin vaittelyihin osapuokéhlld, tyrehdyttdneet yhteistydsuhteet
ja lisanneet teollisuuden epéluuloja kampanjataitadj kohtaan. Play Fair —kampanjan
voikin nahda siirtymanad perinteisestd rikkonaisestaluttajakampanjoinnista kohti

pysyvampid, vahvemmin organisoituja instituutiggg@aoimintatapoja.

Kampanja on laaja sen koostuessa jarjestdjiensa aanuksadoista erilaisista
organisaatioista yli kolmessakymmenessd maassa. p&gaa koskevat keskeiset
paatokset on tehty kolmen mainitun kattojarjestisenista koostuvissa ohjauskomiteoissa.
Oxfam Internationalin rooli on ollut kampanjassarkittdvin sen vastatessa kampanja-

materiaalin ja mainonnan seka kampanjalle keskedag Fair —raportin tyéstamisesta.

31 Kaytan tekstissa Play Fair at the Olympics —karjasia myds nimia ‘Fair Olympics’ ja ‘Play Fair’ ija
kampanja kayttdd myos materiaalissaan.

% Ks. esim. kampanjan ensimméiinen lehdistétiedote etrying the Olympic  Spirit”
(http://www.fairolympics.org/countries/PLAY FAIRprewdf, viitattu 10.11.2006)

% Tavoitteet ja kehitysehdotukset listattu yksitgibkaisemmin Play Fair at the Olympics —raporttiin
(http://www.fairolympics.org/background/olympicrapeng.pdf, viitattu 10.11.2006)

% 'Hikipaja’-kampanjoista ja niiden taktiikoista t@mmin esim. Micheletti & Stolle (2005).
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Vaikkakin materiaalin sisallosséa ja kampanjan ggeisessa on voimakkaasti korostettu
konsensusta ja yksimielisyytta, tulee Oxfamin rosdiin myds sen verrattain suuressa

rahoitusosuudessa.

Kampanjaan osallistumiseksi ei kollektiivisilta nmjoilta vaadita sen erikoisempaa kuin
"sitoutumista yhteisiin tavoitteisiin”. Tata vastean huomautettava suuren osallistuja-
maaran pitavan sisalladn myos varsin erilaisigi@bkohdista kampanjaan osallistuneita.
Kampanjan jarjestamisessa ovat olleet esimerkiabvassa roolissa erilaiset ammattiliitot
ja tyémarkkinajarjestot, joiden tavoitteena on giaiehda solidaarisuustyéta ja vaikuttaa
kehitysmaiden tyooloihin, myds parantaa omia asemighd useampien tydnantajien
siirtdessa tuotantoaan halvemman tydvoiman maikiainitsemisen arvoista on myos
naisasialiikkeiden nakyvd mukanaolo urheiluvaalésemden tyollistdessa erityisesti
naisia. Play Fair at the Olympics —kampanja pyrkilketoamaan olympialiikkeen pitkan
tyon kautta lahes universaalin aseman saaneisyimpm$min ja ’reilun pelin’ arvoihin
kampanjan taustalla vaikuttavien hyvinkin erilamstetressien takia. Laajan mobilisaation,
resurssien ja nakyvyyden vuoksi kampanjaan on tgyséamaan mahdollisimman laaja
osanotto jo organisoitumisvaiheessa, jolloin sidiitlen yksimielisyys ei ole valttamatta

ollut ratkaisevimmassa asemassa.

Fair Olympics —kampanja on ottanut tavallista orgaimatonta ja hallitsematonta
boikottikampanjatyotd vahvemman ja huolitellummanmjah, mik& nakyy esimerkiksi
tavassa tukea kampanijoille tyypillista henkilokasita elaméntarinoihin ja kokemuksiin
perustuvaa todistajalausuntoinformaatiota asiaijlsaisunnoin ja viittauksin tieteellisiin
tutkimuksiin. Taman voi nahda pyrkimyksena lisésattavuutta ja vakavastiotettavuutta,
jonka puute on usein estanyt kansalaisliikkeidestugmallien levittamista laajemman
yleison tietoisuuteen (ks. myos luku 4.1.2). Kaasabiminta on ollut helposti leimat-
tavissa kiihkoiluksi ja ongelmien paisuttelemisekSaman ongelman on nahty liittyvan
pitkaan myos 'aktivistien’ danien kuulluiksi tuleseen merkittavimmissa ja nakyvimmissa
medioissa. Neuvottelu- ja mediauskottavuutta ongymitty lisddmé&aan myos luomalla
pysyvia instituutioita ja suhteita kampanjatoimgen piiriin sek& vaikutuskohteiden

suuntaan.

% Kampanjaa koskevaa yleista informaatiota on kgrétyds kampanjassa toimineeltd Jeroen Merkilta
(Yksityinen sdhkoposti, viitattu 13.10.2006).
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Play Fair —kampanjan keskeinen organisointivayla ollut sen internet-sivusto

(www.fairolympics.org), johon on koottu keskeisapahtumakuvaukset sekd kampanja-
materiaalf®. Tama on mahdollistanut positiivisten kéasitysteynrgttamisen koskien

kampanjan laajuutta seka sen ihmisid ja kansojaeyivetdvaa luonnetta. Sivuston
tarkoitus onkin osaltaan osoittaa olympialaistemia yhteisella asialla olemisen tuntua ja
ajetun asian globaalia luonnetta. Informaation &aih vaylana sivustosta ei sindllaan
voida puhua. Valitetty tieto koostuu sivuille sefldpitajan laittamasta materiaalista,
keskustelu-alueiden tai muiden yhteydenpitomahslaliksien puuttuessa muutamaa
linkkid ja sahkopostiosoitetta lukuunottamatta.uSte toimii enemmankin eri kampanja-
osapuolien symbolisena foorumina, jossa he voivako&ntua yhteen ja tuntea

osallisuutensa sekd saada materiaalia kaytannopadgatychon.

Paatoimijat mainitsevat kampanjan olleen tydolojastaan jarjestetyista historian
laajimpia. Fair Olympics —sivuston mukaan Ateendympialaisten aikaan kampanjan
puitteissa jarjestettiin arviolta 500 tapahtumaa 3b:ssa maassa, kerattiin yli puoli
miljoonaa nime& adresseihin sek& hankittin hucewa# mediahuomiota Kampanja

onnistuikin saamaan Ateenan olympialaisten aikoibarempiin tekstiiliteollisuus-

kampanjoihin verrattuna paljon positiivista huoraiarityisesti Euroopassa. Tama nakyi
esimerkiksi julkisina kannanottoina kampanjan pstae seka tiedotusvalineiden
kiinnostuksena jarjestettyihin tempauksiin. Erilars mielenosoitusten, katukokoon-
tumisten, mediatapahtumien ja informaatiotilaisuekdisdksi kampanja pyysi kuluttajia
lAhettam&aan vaatimusviesteja suoraan kohteenallelguityksille ja Kansainvaliselle

olympiakomitealle. Tahan tarjottiin mahdollisuuksraternet-sivujen kautta séhkdisessa
muodossa sekd kampanjalehtisiin ja -esitteisiinattajen osien tayttamisen ja postit-

tamisen kautta.

Kampanja sai jonkin verran nakyvyyttd myos virdlks paatoksentekoareenoilla.
Esimerkiksi Euroopan unionissa ajettiin lapi kampartukeva paatoslauselma, Britannian
parlamentissa aloite seka Yhdysvaltain kongress#éeltin asiaa koskeva lakialoite.

Liséksi kampanja onnistui tuomaan seitseman kawabstd urheiluvaateyritystd ILO:n

% Internetin rooli kampanjassa on huomioitu myds pamatoimijoiden puolelta: "The fairolympics.org
website provided a strong focal point for the caigpaThe events section was very valuable, as Wwas t
site's role as a way of exchanging information leetmv participating organisations. Highlighting cirta
company targets on the website placed a lot ofspreson them to take action.”
(http://www.cleanclothes.org/news/newsletter19-frf, hviitattu 10.11.2006)

37 www. fairolympics.org (viitattu 10.11.20086)
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poydan aareen neuvottelemaan yhteisen tyoohjelnsd@ifidsta. Kampanjatoimikunta on
kdynyt myds neuvotteluja neljan yrityksen kanssatantotapojen kehittamisedta
Huolimatta naistéa askeleista Kansainvalinen olykgmaitea on kieltanyt vastuunsa
tuotantotavoista eika ole esimerkiksi ottanut vastkerattyja addresseja. Nahtavaksi jaa
missd maarin kampanjan onnistumiset ovat vain rési#nja missa maarin ne johtavat

kaytannon toimenpiteisiin.

4.1.2 Kampanjan taktiikat ja retoriikka

Keck ja Sikkink (1998) ovat hahmotelleet kansairstéh ’painostusverkostojen’
toimintatapoja erilaisten taktiikkalinjojen kauttgiden avulla voidaan lahtea avaamaan
myos Fair Olympics —kampanjan toimintatapoja. Namadtiikat pitavat sisallaén
'informaatiopolitikan’ (information politics), 'vatuupolitiikan’ (accountability politics),
'vaikutusvaltapolitikan’ (leverage politics) sek&ymbolisen politikan’ (symbolic
politics) (Keck & Sikkink 1998, 16). Kaytanndssaideén eri ulottuvuuksien erottaminen
toisistaan sellaisenaan on vaikeaa niiden seksgtuga tukiessa toisiaan. Taktiikkamallit
tarjoavat enemmankin nakokulmia kampanjoiden toiatapojen ymmartamiseen kuin
toisistaan irrallisten strategioiden luetteluun.a@dm néaihin liittyvia kasityksia aiemmin

esittelemieni klassisen retoriikan kasitteiden g@ntelmien kautta.

Keck ja Sikkink maarittelevatinformaatiopolitiikan kyvyksi tuottaa tehokkaasti ja
uskottavasti poliittisesti kayttokelpoista inforntiaéa ja siirtaa se paikkaan, jossa silla on
eniten vaikutusta (Keck & Sikkink 1998, 18-22)irFkalympics —kampanjan informaation
tuottaminen perustuu malliin, jossa paikallisyhtggk ja tutkimusten avulla tuotettu tieto
tehdaan nakyvaksi internetia, vapaaehtoisuudetiesperaa kansalaistoimintaa ja tiedotus-
valineitd hyddyntaen olympialaisten kontekstissduttaja- ja urheiluyleisb6a silmalla
pitden. Kampanjan raporttien on tekijoiden omiemogansa mukaan tarkoitus nostaa esiin
ongelmia ja néakdkulmia, joista perinteiset valtemediat tavallisesti vaikenevat (ks. Play
Fair at the Olympics Report). Olympialaisten telfokgddyntaminen tarkoittaa sisallon ja
kielenk&yton muokkaamista esitetyn kontekstin jadeyleison mukaiseksi. Kampanja-

% Tarkempaa listaa saavutuksista osoitteessa:/htgpy. fairolympics.org/background.html (viitattu
10.11.2006)
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materiaali viliseekin olympialaisten ajatusmaaill@akheisia termeja ja ilmaisuja seka
urheiluun liittyvid vertauksia ja kielikuvia rinnegtuina kuluttajan ja tekstiiliteollisuuden
toimintaan. Tama ilmenee myods kampanjan yhteydgsgéstettyjen mediatempausten ja

esitysten yhteydessa.

Fair Olympics —kampanjan tarjoama keskeinen infa@tma on koottu laajahkojen
tutkimusraporttien muotoon, jotka ovat saatavill@ngtun muodon lisaksi kampanjan
kotisivuilta. Perinteisista ’hikipaja’-kampanjoispmiketen informaatio on osin tieteellisen
asialliseen savyyn tuotettua, mika tarkoittaa mm§yskkaavan kielenkayton riisumista
tutkimusraporteista. Samalla korostuu asianturdifaan ja tieteeseen vetoaminen osana
kampanjan keskeista retoriikkaa ja pyrkimysta d@saitoma oikeassa oleminen. Tieteel-
lisen argumentaation ja retoriikan hyédyntdminerkemmo hakea uskottavuutta ja auktori-
teettia esitetyille kuvauksille ja vditteille sekdta kautta jaadyttda kysymyksiin liittyvaa
ambivalenssia omaa sanomaansa tukien. Tieteekisgykiinnitetyn erityisosaamisen ja
tiedon kayttd perustuu olettamukselle, jonka mukdasiantuntijuus’ on asioiden
esittamista sellaisina kuin ne todellisuudessa *dvatallsin havainnot ja nakemykset
pyritddn esittamaan ikaan kuin ne nousisivat lustaen faktoina vallitsevasta
todellisuudestd. Klassisessa retoriikassa nama painotukset orekytlethokseen ja sen
rakentamiseen, kykyyn esiintya puolueettomana deidyn katkea vaikuttaminen ja
tunteiden ohjaaminen asioita opettavaan ja infovaem savyyn (ks. esim. Skinner 1996,
130-133). Tilastoja, kaavakuvia, todistajalausunijajhaastatteluja hydodyntden kampanja
pyrkii esittdmaan ongelmat ja haitallisen toiminnamkutukset sellaisina kuin ne tulkin-
nasta riippumattomina olisivat. Toisaalta asianjuatien ja tutkimuksen korostaminen
luovat Fair Olympics —kampanjasta kuvaa vakavast@tana, huolellisena ja jarjestel-
mallisena toimijana, joka pyrkii ottamaan etaisgiydiempaan usein epamaardisempana ja
rikkonaisempana koettuun ’hikipaja’-kampanjointiiiama korostuu myos kampanjan
tavassa jarjestda erilaisia 'asiantuntijapaneelg#afoorumeita, joita mainostetaan ja

tuodaan nakyvasti esiin kampanjamateriaalissa.

39 (vrt. Ankermit 2002, 187-188)

40 Tama nakemys nousee esiin Quintilianuksella h&meostaessaan puolueettoman omat intressit haivyt-
tavan ethoksen merkitysta juridisessa puheessa:Hilewhe chief merit in its expression lies in makiit
seem that all that we say derives directly fromrihture of the facts and persons concerned.” (Qiaimis
1960, VI.II.13, s. 425)
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Vastuupolitiikkaviittaa yritykseen pitdd kampanjan kohteena oldwiaijoita vastuussa
omista aiemmista sitoumuksistaan ja toiminnoisi{#ack & Sikkink 1998, 24-25). Tama
tulee esiin Fair Olympics —kampanjan tavassa valyogysten sitoutumista tuotanto-
normistoon ja lainsdadantton, seka toisaalta olgkgmnitean velvollisuuksia suhteessa
laatimansa peruskirjan saantdihin ja arvomaailmaéalvontaa pidetdén ylla yhteyksin
paikallisiin organisaatioihin ja yhteyshenkildihidcair Olympics —kampanja perustaa
'vastuupolitikkansa’ kvasi-juridiselle retoriik@] jossa olympiakomitea seka yritykset
pyritdén istuttamaan “syytetyn penkille” vastaamaasitettyihin syytoksiin ja rikko-
muksiin julkisesti. Tekstiiliteollisuuden tyonteétj esitetddn uhreina, joita Fair Olympics —
kampanja kayttdd lausuntoineen myos todistusaoreishkentamisessa. Toisen puolen
todistusaineistosta muodostaa mainittu tieteesaegsigntuntijuuteen vetoava retoriikka.
Rakennetun kvasi-juridisen puhetilanteen vakuutatia ja suostuteltavana yleiséna, toisin
sanoen "tuomareina” tai "valamiehistona”, esitet@&paimaarainen ’yleinen mielipide’,
jolla viitataan kampanjapuheessa esimerkiksi ’Udaei seuraavaan maailmaan’ ja

'tietoisiin kuluttajiin’.

Fair Olympics —kampanja rakentaa itselleen mielahista roolia luomassaan syytos- ja
sovitteluprosessissa. Kampanja ei nimittain tyydgtapuolen syytdsten myontamiseen ja
lupauksiin niiden hyvittdmisesta, vaan tavoitte@maoma sovittelupdytaan paaseminen
seka toimijoiden vélinen negotiaatio ja yhteisty@ir Olympics vaatii itselleen tunnus-
tettua roolia tekstiiliteollisuuden tuotannon jastraullisuuden sailyttamisen valvonnassa,
sovittelussa ja sopimisessa. Kyse on merkityksenon@misen ja tunnustuksen
hakemisesta omalle olemassaololle ja toiminnallaétaTsilmalla pitden tulee ymmar-
rettavaksi myods kampanjan tapa luopua yksioikoigeikkaavasta, ironisoivasta ja
alentavasta kielenkaytosta osana syytdspuhéitaggytosten esittdminen ja vastapuolen
toiminnan kuvaaminen ovat Fair Olympics —kampaejathin keinoja tiettyjen toiminta-
mallien |&piajamisen edesauttamiseksi. Kvasi-jgsse mallissa hyddynnettavat
redeskriptiot ja hapean tuottaminen ovat kampakgnoja saada yleison tuki puolelleen
ja tata kautta painostaa olympiakomitean ja yrégdtaltaisia toimijoita. TAhan mennessa,
osana deliberatiivisia neuvotteluun tahtaavia pysiisiaéan, Fair Olympics —kampanja on
saanut keskusteluyhteyden urheilutekstiiliyrityksimutta Kansainvalinen olympiakomitea

“ Kampanjan puheessa ei esimerkiksi ole esill4 olgfikkeen kritiikeissa usein esiin tulevat ja diéén
helposti tartuttavat epademokraattisuus, korrupéio olympialiikkeen hallinnon kuvaaminen ’vanhojen
ukkojen kerhona'.
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on irtisanoutunut vastuustaan sek&a pyrkinyt igmoegin kampanjaosapuolta ja kiistanyt

sen toiminnan legitimiteetin.

Keckin ja Sikkinkin esiin nostamwaaikutusvaltapolitikkapuolestaan viittaa kykyyn sitoa
kampanjan tavoitteisiin mukaan toimijoita, joillahdaan olevan vaikutusmahdollisuuksia
ongelmiin ja niiden ratkaisutapoihin, joihin heikomat kampanjatoimijat eivat suoraan
ylla. (Keck & Sikkink 1998, 23-24) Fair Olympics askipanjan keskeisené tavoitteena on
paastda hyodyntamaan Kansainvalisen olympiakomitgaikutusvaltaa urheiluvaate-
teollisuuden toimintatapoihin sen sponsorisuhteikeatta. Tatd suhdetta pyritdan raken-
tamaan korostamalla komitean vastuuta ja mahdolisia vaikuttaa tapahtumansa
alaisuudessa harjoitettavaan toimintaan. Mielikuvaastuusuhteesta voimistetaan
yhdistamalla olympialiikkeen korostaman olympismanvot olympia-aatteen "alaisuu-
dessa’ tapahtuvaan toimintaan paitsi erilaisterakigten ja vastuusuhteiden rakentamisen
kautta myos sitomalla kielenkayttssa vertauksi&igiikuvia hyodyntaen olympialaisten

konteksti tekstiiliteollisuuden tyontekijoiden elaén.

Esitetyn kvasi-juridisen retoriikan avulla olympakitea pyritdan painostamaan
yhteistyohon ’yleisen tuomitsevan mielipiteen’ temnaa uhkaa vasten. Olympiakomitean
julkisuuskuvaan pyritdan istuttamaan hapeaa ja|asa paheellisesta toiminnasta ja tata
kautta tekemadan se haavoittuvaksi kampanjan tagbanpaineelle. Olympiakomitean
toimintaa pyritdan esimerkiksi kuvaamaan vastaldasja ristiriitaisena suhteessa sen
ajamaan ja ylistamaan aate- ja arvomaailmaan. Kajappyrkii sitomaan olympia-
komiteaa vastuuseen ja osasyyllisyyteen erilaigignintatapojen ja kasitteiden uudelleen
kuvaamisen kautta. Esimerkiksi mittavien sponshojan vastaanottamista ei nahda
kampanjassa enda olympiakomitean panostuksenantaimsa ja positiivisten aatteidensa
edistamiseen, vaan ne kuvataan lahjusrahoina jssumak joiden varjolla hyvaksytaan
epainhimillinen kohtelu, alistaminen ja epatasasar®lympia-komitean arvomaailma
esitetddn kampanjan kuvauksissa uudessa valossenjdyveellisend nahtya toimintaa
liv'utetaan ja painotetaan héapedllisenda ja palsegia. Myohemmin esitédn kuinka
kampanja hyoddyntaa keskeisella tavalla ’reilun rpelffair play) teemaa pyrkiessaan
hakemaan tuomiota epaoikeudenmukaisena korostandbteninnalle.
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Keck ja Sikkink nakevasymbolisen politiikankykynd vedota symbolein, tarinoin ja
toiminnan kautta tilanteisiin, jotka koetaan usegiaraina ja kaukana olevina (Keck &
Sikkink 1998, 22-23). Fair Olympics —kampanjan hyiidma 'symbolinen politiikka’
kiteytyy olympialaisten valintaan konfliktin aredwa ja heijastuskohteeksi, sekéa tata
kautta ’hikipaja’-ongelman esittamiseen uudessayiseisti olympia- ja urheiluyleis6d
l&helle tuodussa kontekstissa. Olympialaiset o&ghria 'symbolisen politikan’ keinoin
hyodynnettdvaa materiaalia, joka on valmiiksi raiedtu laajalti tunnetuksi seka ladattu
voimakkaan arvottavilla merkityksilla ja tunnetilai seka niiden aaripailla. Urheilulle ja
kilpailulle tyypillisesti kampanjan puheessa omi@sekd menestys ja voittamisen huuma,
ettd epaonnistuminen ja tappion katkeruus, jotketdian eri toimijoihin eri konteksteissa.
Olympialaisissa voidaan ndhda olevan kasilla peisenh hyvepuheen monet &aripaat.
Olympialaisia ja urheilukontekstia hyddynnetaarhdlie tuovassa’ puheessa kaytettavien
kielikuvien ja vertausten kautta liitden ne telisgiollisuuden parissa tydskentelevien
elamantarinoihin ja koettelemuksiin. Kampanjatoinale on tyypillistd ndiden elaméan-
tarinoiden esittaminen ja lavastaminen myds koriksssti kohdemaissa tuomalla paikalle
tyontekijoita ja todistajia kertomaan kokemastaagkas jarjestamalla esityksia ja
'‘performansseja’ olympialaisten tapahtumien ymparipyrkien ndin kuvaamaan ja
esittdmaan kaukana tapahtuvaa epéaoikeudenmukaigautikkeita.

Mainitsemiini painotuksiin liittyen keskeisend F&tympics—kampanjan toiminnassa on
pyrkimys tietynlaisen julkisuuteen ja joukkovoimadiitetyn epamaaraisen pelotteen
hyodyntamisesta. Kampanjan jarjestgjilla itsell&inole riittavia resursseja painostaa
kohteena olevia toimijoita muuttamaan tapojaangapgrkiikin mahdollisimman laajan
kuluttaja- ja urheiluyleisdjoukon tavoittamiseenanian tarjpama ’'uhka’ esitetdan eri
tavalla eri kohteita ja konteksteja silmalla pitaBohe on olympiakomiteaa tuomitsevasta
'yleisesta mielipiteestd’, yrityksid painostavadtaluttajien voimasta’ ja 'jarjestaytyvien
tyontekijoiden solidaarisuudesta’. Kuluttajien jaldttajuuden merkitys nousi keskeisim-
maksi erityisesti aktiivisen kampanjoinnin aikaralloin kuluttajuuden teemat olivat
kampanjassa selvasti vahvimmin esilla. 'Kuluttajutasjosi kampanjatyon tarkeimman
yhteyden sen yleis6on. Fair Olympics —kampanjan’ 'kuwataan laajana moniarvoisena
aktiivisten kansalaisten yhteenliittymana, joka ‘@inmisen asialla” persoonattomia ja
henkildimattomia toimijoita ja ongelmia vastaanulklkovoiman osoittamiseen pyritaan
hakemalla strategista nakyvyytta, listaamalla cgallia tahoja, kirjoittamalla adresseja

seka lahettamalla painostuskirjeita kohteille.
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4.2 Kohteena olympialaiset

4.2.1 Olympialiike ja sen aatteet

Pierre de Coubertinin vuonna 1894 perustaman Kawdksen olympiakomitean ja sen
myotd syntyneen olympialiikkeen toiminnan perustamaollut alusta l&htien urheilun
sivistavan ja kasvattavan merkityksen korostamiseka liikkeen itsensa esille tuominen
taman kulttuurikasvatuksen tarkeimpé&na edustajaRache 2000, 194). Toiseksi
olympialiike ndkee tyonsa vahvasti humanitaariskafisojen valiseen solidaarisuuteen
pyrkivdnd missiona, jota tuodaan esiin muun muagiyapialaisten tunnuksissa ja
seremonioissa. Olympiakisojen arvomaailma kiteytglympialiikkeen yllapitamaan
olympiahengen (olympism) Kkasitteeseen, joka muatmil liikkeen peruskirjas$a
Olympialiikkeen peruskirjan on laatinut Kansainn&in olympiakomitea, joka on sita aika-

ajoin my6s muokannut.

"Olympism is a philosophy of life, exalting and coiming in a balanced
whole the qualities of body, will and mind. Blendisport with culture and
education, Olympism seeks to create a way of kgebl on the joy found in
effort, the educational value of good example aespect for universal
fundamental ethical principles.” (Olympic Chartef02, Fundamental
principles, paragraph 1).

“The goal of Olympism is to place sport at the sEroaf the harmonious
development of man, with a view to promoting a dalcsociety concerned
with the preservation of human dignity.” (Olympit&ter 2004, Paragraph
2)

"The goal of the Olympic Movement is to contributebuilding a peaceful
and better world by educating youth through speoattised in accordance
with Olympism and its values.” (Olympic Charter 200The Olympic

Movement and its action, composition and generghisation, paragraph
1)

42 Kansainvalisen olympiakomitean muotoiltavissa aksa peruskirjassa maaritelladn saannét ja ofgelinj
olympiakisojen jarjestamiseen ja olympialiikkeenllinaointiin. Yli satasivuisessa kirjassa on koot
olympialiiketta koskevat periaatteet, sdannot jadyéirjestys.
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Kyse on siis elamanfilosofiasta, jota kansainvair@ympialiike pyrkii vaalimaan ja
levittamaan. Korkeinta valtaa olympiamaailmassagiKansainvélinen olympiakomitea,
joka on erillinen organisaatio itse olympialiikkesisélla. Komitea on Play Fair at the
Olympics —kampanjan merkittavin painostuksen kohtmitea koostuu tavallisesti noin
yli sadasta jaseneéfiajotka kokoontuvat vuosittain istuntoihin. Vaikkamitea koostuu
eri maiden kansalaisista, ei kyse kuitenkaan ahéligidn "edustuksellisesta” elimesta.
Kyse on eraanlaisesta lahettilasperiaatteesta,ajankikaisesti kunkin maan edustajat
edustavat olympiakomiteaa itsenéisten valtioiderkgasallisten komiteoiden suuntaan,
eika painvastoiff. Komitean jasenten rooli muotoutuu peruskirjasseenemankin
edustamiensa valtioiden valvontaan suhteessa pgamskaannostoon. Olympiakomitean
sisélla valta jakautuu vield presidentin viran, ki@an toimeenpanevan hallituksen seka
komissioiden ymparille. Hallitus koostuu neljastarapresidentistd sekéa kymmenesta
jasenestd, jotka komitea valitsee neljavuotiskasidéderrallaan. Itse olympiakomitean
rooli saannellaan varsin yleisella tasolla velaiden ja tehtavien koostuessa muun muassa
olympia-aatteen kehittamisesta ja eteenpdain viestiisesen sddnnéston noudattamisen
seuraamisesta, komitean ja komissioiden kokouksallistumisesta seka niissa tehtavien
paatosten tekemisestd. Paatoksiin  kuuluvat muun ssauakisakaupunkien seka
kokouspaikkojen valinta. Komissiot nimitetaan jaetan kayttoon tilanne- ja
tapauskohtaiseksi sen mukaisesti, mita presideatpeelliseksi kokee. Mainittujen
Kansainvélisen olympiakomitean elinten liséksi ofyatiikkeeseen kuuluvat kansalliset ja
mannerkohtaiset olympiakomiteat, kansainvalisetilitaj seka tulevien kisojen
jarjestelykomiteat. (Olympic Charter 2004)

Olympialiikkeen voidaan nahda historiansa aikanaviaeen ja integroituneen yha
vahvemmin osaksi kansallista ja kansainvalistad&@ntekoa, diplomatiaa ja kulttuuria.
Liike on tassa mielessa merkittavin toimija nykyeithn maailmassa. Vaikka esimerkiksi
Fifalla on tarke& rooli "maailman suosituimman ulllajin” jalkapallon kisojen jarjes-
tgjana, jaa sekin ideologisena toimijana ja valiamtdjana olympialiikkeen alaisuuteen.
(ks. esim. Roche 2000, 196-197) Taloudellisen jhit{igen painoarvon kasvun myoté
olympialiike on ollut viime aikoina yha voimakkaaram kritiikin kohteena. Sita on
syytetty erityisesti vallan keskittamisesta ja w@nsisestd, lahjusskandaaleista, korruptiosta

43 Tamanhetkinen peruskirjan mukainen maksimi on (Ql$mpic charter 2007, 31).

4 “Members of the I0C represent and promote theests of the IOC and of the Olympic Movement in
their countries and in the organisations of then@lic Movement in which they serve" (Olympic Charter
2004, The International Olympic Committee, Membé&ahta 1.4).
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seka vylisuojelevuudesta oman symboliikkansa suhteégamalla olympialiikettd on

kritisoitu yha enemman kaupallistumisesta ja kyiytyydesta vastata omien ihanteidensa
toteutumisesta. Play Fair at the Olympics —kaman@idaan tassa mielessa pitaa vain
olympialaisten vastaisen tai 'olympiakriittisenkkeen mobilisaation jaavuoren huippuna,

vaikkakin aiempaa toimintaa laajempana ja vahvenorganisoituneena.

4.2.2 Olympialaiset 'tapahtumien tapahtumana’

Play Fair at the Olympics —kampanjan péaatos olylajgi@n valinnasta kontekstiksi
'hikipaja’-teeman esiin nostamiselle ja agendapkdih véalineeksi oli harkittu liike. Joka
neljas vuosi jarjestettavat kesaolympialaiset glatessé jalkapallon MM-kisojen kanssa
aikamme kansainvaliseltd nakyvyydeltdan merkittfrégmmediatapahtumia. Samalla, kun
televisioitavan ja uutisoitavan urheilun maara towbgalissa mediassa jatkuvasti kasvanut
(Roche 2000, 168), oli arvioiden mukaan Ateenanad&lsnpialaisia paikan paalla
seuraamassa Yyli 16,000 toimittajaa ja kommentaatttepahtuman mahdollistaessa
rohkeimpien arvioiden mukaan yhteensa noin 3,%andip televisiokatsojan tavoittamisen.
Ateenan kisoista televisioitiin kisaohjelmaa yhtegnyli 35,000 tuntia, kun Sydneyn
kisoissa vastaava luku oli viela 29,680Vastaavasti myds olympiaurheilussa liikkuvat
rahamaarat ovat olleet jatkuvassa kasvussa spatsorg@ televisioyritysten maksaessa

nakyvyydestaan ja oikeuksistaan yha korkeampia sariRoche 2000, 169).

Olympialaisia on massiivisen luonteensa takia tiwlkmuun muassa 'media-’ ja ‘'mega-
tapahtuman’ kasitteiden kautta. 'Mediatapahtumaisitkeella on viitattu muihin tekij6ihin
kuin vain sen pelkkdan valittymiseen viestinten ti@uesim. Dayan & Katz 1992).
Mediatapahtumista on korostettu vélitettavan ninme@@n suoraa materiaalia, jonka liséksi
niilla on selked rakenteellinen juonensa sekd $@@ proseduurinsa alkuineen ja
loppuineen. Mediatapahtumien jarjestamista sekdeniivalittamista eri viestinten kautta

luonnehtii maaritelmien mukaan pyrkimys draamadlisia symbolisten ainesten voimak-

> Ks. Athens Broadcast Facts osoitteessa:
http://www.olympic.org/common/asp/download_repap.2file=en_report_899.pdf&id=899 (viitattu
10.11.2006). Olympialiikkeen peruskirjan mukaarkkéen televisiointipolitikan tulee varmistaa sumuri
mahdollinen nékyvyys ja televisioinnin maara gldbiaatasolla (Olympic Charter 2004). Mainitunkakan
tilastoihin liittyy tietysti myds omat kysymyksengéd ongelmansa, jonka takia niihin kannattaa subgau
varauksella.
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kaaseen esille tuomiseen korostettaen samalla ttapah liittyvia tavattomia aisti-
kokemuksia ja voimakasta tunnelatausta. Kiinnosiden lisddmiseksi tapahtumista
pyritddn nostamaan esiin erilaisia sankarihahnmejaagrinoita seka yksittaisia draamallisia
kohtauksia, jotka jadvat muistiin. Mediatapahtueniin ominaista historian tekemisen ja
kirjoittamisen meininki. (Dayan & Katz 1992; Roch@00)

Keskeisen tulkintandkdkulman taman paivan 'medeégmille’ on tarjonnut tutkimus-
suuntaus, jonka puitteissa tapahtumia on tulkitbsiaalisen jarjestyksen, yhteisen
kokemisen seka solidaarisuuden vahvistamisen jaentachisen kautta. Taman
durkheimilaisest® perinteesta voimansa imevan nakékulman mukaarhtampéa seura-
tessaan ihmiset eivat ole vain asiasta kiinnostaneraan kokevat olevansa siihen
etuoikeutettuja tai jopa velvoitettuja. He suhtaatutapahtumaan juhlavasti, seuraavat sita
yhdessa sekéa jakavat ja vaihtavat siitd kokemuksidediatapahtuma’-tulkinnan mukaan
naitd seremonioita toistetaan mediayleison kotdkatissa miniatyyrinomaisesti samalla
vahvistaen ja merkityksellistden kollektiivisia aj@ ja symboleita. Kyse on tallGin
passiivisen seuraamisen sijaan mobilisaatiostas@listumisesta yhteiseen kokemiseen.
Keskeista talle kokemukselle on etaisyyden ja #digaolemisen tunnun unohtuminen.
Jaaminen paitsi paikanpaalla olemisesta ja seusastai hyvitetddn lahetyksissa
esteettisesti tarjpamalla kotikatsojalle monipumtipaa ja spesiaalimpaa materiaalia ja
informaatiota. (Dayan & Katz 1992, 92—-100)

Ottamatta kantaa missd maarin ihmiset todella ktftkmoissa sitoutuvat olympismin
arvoihin, on olympialiikkeen toiminnassa tama pymis joka tapauksessa vahvasti esilla.
Erityisen merkittavaksi median rooli olympialaistghteydessa on tullut televisioinnin
kautta, jonka kehittymisen myo6td on mahdollistunstorien lahetysten ja aisti-
havainnollisesti rikkaan materiaalin valittamine@lympiakisat on tarkasti rakennettu
tapahtuma, jossa jokainen viestinten urheilulah®sgd ja virallisissa seremonioissa
tarjoama olympialiikkeen symboli ja sponsorimainms tarkkaan sijoitettu ja harkittu.
Kyse on siis tietyssd suhteessa myds ajan ja ti@lnnasta, jota Fair Olympics —

kampanja pyrkii toiminnallaan héairitsemdan sekd am tayttamaan omilla

% Durkheim seremonioista, totemismista ja rituasdeiks. Durkheim (1980) Olympialaisista on tassa
mielessa helppo loytaa ’ritualistisia’ piirteita g@remonioita, joita on toistettu ja vahvistettpiliisojen
historian. Naista tunnetuimpina esimerkkeina ovaeilijoiden marssi, olympiahymnin esittaminen,tghin
kantaminen ja olympiatulen sytyttaminen, olympiavalannominen sek& olympialipun nostaminen, jotka
kaikki ovat osa voimakkaan ritualistiseksi tulkittssa olevaa avajaisseremoniaa.
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merkityksenannoillaan. Sdannollisen kalenteriaamean toteutuksen voidaan nahda viela
takaavan olympialiikkeelle ja sen yhteistyokumpp#@menahdollisuuden jatkuvuuden ja
ennustettavuuden varmistamiseen. Tata vahvistaeresksi olympiakisojen protokollan
mukaisesti jokaisten kisojen lopuksi paatossereassai kutsutaan ihmiset ja kansat neljan
vuoden paasta seuraaviin kisoihin seka samalla ubetaan kisaisdnnyys eteenpain
yhdessa olympialipun kanssa. Nykymaailmassa vojopatapahtua, mutta ainakin

olympialaiset ovat taas neljan vuoden paasta.

Politikan nakokulmasta olympialaisten kaltaisiausan luokan mediatapahtumia olisi
mielekasta tarkastella mahdollisina areenoina istlila konflikteille, jotka saattavat
ainakin néennaisesti peittya yksinkertaistavan fionlalistisiin oletuksiin. Ottamatta
kantaa siihen, missda maarin ihmiset kodeissaarl#oteteuttavat miniaatyyrinomaisesti
olympialaisten seremonioita”, voidaan kisojen natatgpavan mahdollisuuksia ja areenan
erilaisten poliittisten viestien esittamiselle sekdlitsevien mielikuvien haastamiselle ja
manipulaatiolle. Olympialaisia on tulkittu 'modeina megatapahtumingar excellence,
jotka heijastelevat nykypaivan yhteiskunnallisiagjabaaleja ilmi6itd, niiden rakennetta,
toimijuutta ja muutosta. TAmé&n nahdaan tekevaténosran analyysikohteen yhteiskunta-
ja sosiaalitieteelliselle tutkimukselle (ks. esiRoche 2000, 7). Media- ja megatapahtuman
kasitteita vasten olympialaisia voidaan hahmottagendapolitikan nakoékulmasta
areenana kamppailulle erilaisten asioiden ja ilndién esille nostamisest®lympialaiset
ovat olleet nayttamona erilaisilla konflikteille pyrkimyksille valtioiden identiteetin esille
tuonnista, osallistumisboikoteista ja vahemmist@kgen itsendistymispyrkimyksista
natsien propagandaan, terrori-iskuihin, kylmaamaaotja ihmisoikeuksiin. Suurin osa
olympialaisten tutkituista ja julkisuutta saaneipt@testeista on jarjestetty ja tuotu esiin
kiintednd osana olympialaisten tapahtumia esimsrkirallisissa seremonioissa ja
kilpailutilanteissa tai kansainvélisen olympialidén sisalta, kuten urheilijoiden ja maiden
boikottitapauksissa. Play Fair at the Olympics —gama sen sijaan on organisoitu
virallisten yhteyksien ulkopuolelle kayttden hyvidkisisojen tarjoamaa nakyvyytta,
merkityksid ja symboleita. Kampanjassa ei ole kyam itse konkreettisen tapahtuman
hyvaksikaytosta esimerkiksi mediahuomion kauttarnviaajemmin olympialaisten luoman
henkisen ilmaston, tunnetilojen ja aatteiden hydéiymnsesta.

61



4.2.3 Olympialaiset areenana konfliktille

Play Fair at the Olympics —kampanja tekee olymstdaareenan konfliktile. Tama
tarkoittaa paitsi tapahtumien jarjestamista kiskegdéa, myos kannanottojen ja retoriikan
kytkemistad aktiivisesti olympialiikkeeseen esimé&sdki sille tyypillisia symboleja ja
kielenkayttod hyvaksikayttaen. Kampanja hyotyy qgbyanetoriikan ja symboliikan
kayttamisestd monella tavalla. Ensinnadkin niidegttkétakaa yleisén huomion Kkiinnit-
tymisen ja tunnistettavuuden olympismin symboliematessa jo valmiiksi vahvan
julkisuusarvon. Jos olympialaisia on kutsuttu "niraain tunnetuimmaksi tuotemerkiksi”,
ei olympiarenkadf symbolina varmaankaan ja& kauaksi maailman twettasimman
tittelistd. Tunnettavuuden ja voimakkaan rakennetatteellisen arvon takia olympia-
laisten ymparilla tapahtuvat asiat saavat helfastllista voimakkaampaa mediahuomiota
ja painoarvoa. Olympialaisten kontekstissa onkimdadlista karjistaa entuudestaan tuttuja
vahemmalle huomiolle jaaneita konflikteja ja nostata poliittisen keskustelun agendalle.
Taman johtuu kisojen historiansa aikana saavuttaaraoladatun ilmapiirin ansiosta,
johon liittyy muun muassa olympialaisten kokeminewolidaarisuuden ja rauhan
tapahtumana, jonka aikana keskindinen vihanpitorigéiriidat tulee unohtaa. Tama
konkretisoituu olympiarauhan julistamisessa ja sgmyttaméassa "koskemattomuudessa”,
jonka rikkoontuminen voi herattaa voimakkaita reaita ja kiinnittdd huomiota uudella

tavalla my6s syntyneiden konfliktien syiHih.

Tybssa esitettyd olympialaisten ja olympismin taastasten Play Fair at the Olympics —
kampanja on luonut oman kampanjastrategiansa jntakut retoriikkansa. Keskeisessa
roolissa kampanjassa on Kansainvalisen olympial@anitpainostaminen sen itsensa
ajamien aatteiden kautta, seka olympialiikkeenitsalinien symbolien ja olympialaisten

julkisuustilan hyddyntaminen. Olympialaisten pegikkkaitd seremonioita on jaljitelty

erilaisissa mielenilmauksissa, joissa esikuvieasaih on korostettu draamallisia aineksia
seka lisatty niihin kansanjuhlamaisia piirteitdsdksi kyse on redeskription periaatteille

perustuvista retorisista siirroista ja 'lahelle misesta’ kuvaannollisen kielen metaforien ja

4" Olympiarenkaiden alkuperaisesta merkityksesta sitetéy erilaisia tulkintoja, mutta eniten jalarsij on
saanut versio, jonka mukaan renkaat symboloivailmaa eri mantereita ja tata kautta ihmisten jasaen
yhtenaisyytta.

“8Vrt. esim. Miinchenin vuoden 1972 kisojen terrekiti ja pommiuhat.
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vertauksien kautta, joiden kayttod on keskeisalléalta luonnehtimassa olympialaisiin ja
olympismiin liitettavat kasitteet ja mielikuvat, ks erityisesti olympialiikkeen ’reilun

pelin’ tarjpamat merkitykset.

4.3 ‘Fair play’ — reilusti pelaaminen kampanjan vaineena

4.3.1 Nakodkulmia 'reiluun peliin’

Tassa luvussa tarkastelen 'reilun pelin’ (fair pl&gisitetta seka avaan tapaa, jolla sitd on
kaytetty hyvaksi Play Fair at the Olympics —kampasa. 'Reilun pelin’ (fair play) teema
on vahvasti esilla kampanjassa jo sen nimestaeliha kulkee keskeisenda materiaalissa
lapi kampanjan. 'Fair play’ on termind vanha jacsehistoriansa aikana liitetty erilaisiin
konteksteihifi®. Urheiluun liittyvissa merkityksissa 'reilu peliittaa toimintaan ’pelin&’
tai 'pelissd’, jossa on tietyt sddnn6t noudatettayaseka tata kautta reiluuteen ’pelaajien’
mahdollisena ominaisuutena ja toiminnan méareendeiluyhteyksissa, joihin kampanja
puheessaan ’fair play’:n liittdd, ei kasite sindféviittaa tai ota kantaa itse peliin tai sen
saantdjen oikeudenmukaisuuteen, vaan enemmankirettegtapaan tuon saanndstén
puitteissa ja sen ymparilla. Tassd mielessa suokmdan substantiivi 'peli’ on kaan-
noksena hieman harhaanjohtavakin. Reilusti pelaamkoskee pelkdn s&antdjen seuraa-
misen ohella enemmankin periaatteita, joita sotedie erilaisissa peleissa. Kyse on siis

eraanlaisista periaatteista sdantéjen luoman peléila.

9 Tiettavasti ensimmainen kirjallinen 6yt ‘fairgy:n kaytosta on William Shakespearen ‘King Jokn’
naytelman (Shakespeare 1954, 129) viidennen n&mdicésessa kohtauksessa, jossa ‘Bastard’-hahmanime
saanut, naytelmassa yleisolle puhuva ja tapahtamadysoiva, Philip (Rikhard I:n &paralapsi, todeilidessa
Ranskan kuningas Philipin poika) pyytdd puheenvaicfair play’:n luonteeseen vedoten ranskalaisen
vihollisensa leiriss&:According to the fair-play of the world, Let meveaudience; | am sent to speak: My
holy lord of Milan, from the king | come, to leamow you have dealt for him; And, as you answeg kigow

the scope And warrant limited unto my tonguéFair-play’ vaikuttaisi viittaavan tdssa yhteydass
vaatimukseen kohteliaasta ja kunniakkaasta kaystkseallitsevasta vihollisuudesta huolimatta seka
toisaalta vaatimukseen saada puheenvuoro ja aétasagiuolisesti kuuluviin tietyst puhujalle langeesta
altavastaajan asemasta huolimatta.
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Nykypaivan urheilulajien kohdalla nama periaatteeivat usein erééanlaisia
‘kirjoittamattomia s&antdja’, jotka tulevat ilmi st tietyssa tilanteessa tiettyjen pelien
ymparille rakennettujen kehysten kautta. Talldifdure toiminnan periaatteiden voidaan
nahda olevan jatkuvien historiallisten sosiaalistgn poliittisten prosessien seka
neuvottelun tulosta. Erilaisiin peleihin liittyy @anlaisensa ’'eetos’, joka ohjaa seka rajaa
oikeanlaista ja hyvaksyttdvaa toimintaa saantdjedarittelemien puitteiden lisaksi.
Mainittujen eetosten tarkoituksena on osaltaan elitipois saantdjen vilpille jattama
pelivara. Urheilutapahtumissa ja -kilpailuissa luai pelin’ mukainen toiminta edellyttaa
kayttaytymis- ja toimintanormeja, joita ei maingaioraan saantokirjoissa, mutta joiden
nahddaan kuuluvan lajin edellyttdmaan moraaliseemmiztoon. Naistd normeista
poikkeaminen aiheuttaa usein paheksuntaa ja epéataosaikkei johtaisikaan suoraan

rangaistukseen pelin aikana.

'Reilun pelin’ voi siis hahmottaa kokonaisuutenapsga yhdistyvat toisaalta
olemassaolevien ’kirjoitettujen saantdjen’ kunrientinen, seka toisaalta keskeisesti peliin
litettdvien “ulkopuolisten”, pelin saantdihin saan liittymattdmien, periaatteiden
korostaminen. Vaikka itse 'fair play’:n termilla gutka historia, on se nykyaikana, osin
olympialiikkeen ansiosta, liitetty vahvimmin juwrheiluun ja sen “filosofiaan”. Termin
kayttd on historiansa aikana kuitenkin koskenut itkw erilaisia ihmisten valisia
vuorovaikutus- ja yhteistydtilante®a Nykypaivan urheilumaailmassa ldhes jokaisessa
lajissa, erityisesti joukkueurheilun puolella, oistdttu 'reilun pelin’ periaatteita aina

seuratasolta kansainvalisiin liittoihin. Jalkaphiito Fifan 'reilun pelin®*

nimissa kayma
kampanjointi on ollut nékyvintd, mika selittyy odiin suosion kautta. Olympialiikkeen
tavoin Fifa on laatinut sd&dnnéston omista perigd#an, jotka koskevat itse lajiurheilun
lisdksi laajemmin jarjeston ja jalkapallon roolifitgiskunnassa ja sen kehittamisessa.
Menettelyohjeissaah (code of conduct) Kansainvalinen jalkapalloliitimeaa ’reilun
pelin’ keskeiseksi ja perustavanlaatuiseksi ohjemkseen. 'Reiluun peliin’ liitetddn
keskeisesti korostus, jonka mukaan voittaminenleismallaan tarkeinta vaan tapa, jolla

toimitaan:"Winning is without value if victory has been ackee unfairly or dishonestly.”,

*0 Erityisen keskeisen roolin 'reilu peli’ nayttadas@en nykypaivana myds lasten ja nuorten kasvatséise
niin urheilussa kuin sen ulkopuolellakin. Tama tbatiee ainakin osin pelien ja pelaamisen merkitijfise
kasvuiassa olevien elamassa.

*L Fifan 'fair play’ —periaatteiden muotoileminen il kokea erityisen tarpeelliseksi Meksikon 1986/-
kisojen ja niissa kohahduttaneen Maradonan tuomaga jaédneen késivirheen seurauksena.

%2 N&htavilla osoitteessa: http://www.fifa.com/endfday/fairplay/0,1256,12,00.html (10.12.2006)

64



"Fair play always has its reward, even when the gaiw lost”>® Periaatteisiin kuuluu
keskeisend myoOs saantdjen mukaan pelaaminen, apuoken kunnioittaminen seka

“terveen jarjen” (common sense) kayttaminen.

Olympialiikkeen ideologiassa ’reilun pelin’-kasid& on nakyva rooli ja se on pyritty
littamaan kiintedksi osaksi liikkeen historiaa jgen alkuajoista lahtien. Samalla
olympialiike on luonut 'reilulle pelilleen’ tietymalista jaloja tarkoitusperia ja pyrkimyksia
korostavaa merkitysta kytkemalla sen osaksi pidénigétoriaa ja perinnettad. Pierre de
Coubertin Ioysi termin ‘fair play’ tiettavasti Eragitiin ja Pohjois-Amerikkaan tekemiensa
matkojen seurauksena, joihin héan oli saanut sygkKainnostuksestaan koulutukseen ja
opetukseen, seké erityisesti unelmastaan urhedumgraalikasvatuksen yhdistamisesta.
Matkoillaan Coubertinin on kerrottu viehtyneen tst@a jolla britit yhdistivat urheiluun
ritarillista perinnettd’ edustavia arvoja ja sosight naita kasvatuksessa (MacAloon
1981)>* Olympialiikkeen historiankirjoituksessa 'fair play kuvataan merkinneen 1800-
luvun englantilaisille aristokraateille ja herraggtblle kadotettujen menneiden aikojen
ritarillisuuden (chivalry) etsimistd ja hengissatgpiistda, seka tata kautta oman
luokkastatuksen vahvistamista. Ritarillisuuteen &keskiajalla liittynyt tietynlaisten
menettely- ja toimintatapojen koodisto ja sen sammiaen, joka periytyi englantilaiselle
ylaluokalle ilman voimakkaita uskonnollisia ja dadllisia painotuksia. 'Fair play’:n
soveltamisala siirtyi ajan myotad sotilaallisestalvdittelusta ja turnajaisperinteesta
leikkimieliseen kisailuun leppoisien urheilulajigrarissa. 'Reilulla pelilld’ tarkoitettiin
hyvien kaytostapojen noudattamista, keskinadistaniantusta, rehellisyyttd seka kykya
pitdd kiinni moraalisista periaatteista. Pelid gapmista itsessaan pidettiin arvokkaana
lopputuloksesta huolimattd.Olympialiike tuo materiaalissaan esiin tata tullan 'reilun
pelin’ kytkeytymisesta jaloina pidettyihin ritaigiin arvoihin korostaen samalla naiden

juurten seuraamisen merkitystad myds nykypaivana.

Voimakkaimmin olympialiikkeen ritarillisuudelle pestuva 'reilu peli’ tulee esiin tietyissé

tilanteissa toimivien yksildiden valintojen korostisen kautta. Olympialaisten historiasta

%3 Nahtavilla: http://www.fifa.com/en/fairplay/fairay/0,1256,12,00.html (10.12.2006)

> “In our view, the Olympic idea is the concept obtaong physical culture based in part on the spiri
chivalry — which you here [in England] so pleasamtll ‘fair play’, and in part on the aesthetie&of the
cult of what is beautiful and graceful”. (de Couber2000, 588) Olympialiikkeen ideologiaan, 'failay’
mukaan lukien, on liitetty myds antiikista perird&e polveutuvaa estetiikan ihannointia ja sen yadissta
urheiluun.

%5 http://multimedia.olympic.org/pdf/en_report_1068 gviitattu 23.11.2007)
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nostetaan esimerkiksi esiin erilaisia 'reilun peBankaritarinoita, joissa urheilijat vastoin
omaa etuaan toimivat jalojen periaatteiden muk#is®amalla korostetaan kuinka 'reilua
peli@’, toisin kuin menestysta (success), ei voiddata, eikd sen saralla tehdyista
saavutuksista jaeta palkintoj&Success can always be measured, but fair play eann
Indeed, at victory ceremonies, there is no rewarndthis: no bonuses, no medals, no
diplomas. Success is the visible aspect of sgrtplay the invisible one®®.

Huomionarvoista ’fair play:n kasitteessa on kad@smahtavuudessaan siihen liittyva
epamaaraisyys, joka estaa menemasta yleisten heidea tasolta yksityiskohtaisempiin
eksplisiittisiin  toimintaohjeisiin. 'Reilussa ped& on kyse ’kirjoittamattomista
saanndista’, luonteen mittaamisesta ja jonkinlégsesiantunnon aanesta. Yksityiskohtai-
simmillaankin ’reilu peli’ kiteytetddan koskemaan as#djen seuraamista, tuomioiden
hyvaksymistd, eri osapuolien huomioonottamista sklgitaytymista keinoja kaihta-
mattomasta voiton tavoittelusfa’Reilun pelin’ voidaan nahda olevan késite, johmm
helppo sitoutua osittain sen siséllon maarittelemigaikeuden takia. 'Reilu peli” maarittyy
olympialiikkeen yhteydessa aina jossain maarinntdaseen sidottuna ja usein vasta
toiminnan myota arvioitavissa olevana. Tassa nséleseilu peli’ edellyttaa kiinnit-
tyessdan erilaisiin  konteksteihin erdanlaista #dssda, mutta vallitsevan kontekstin

huomioonottavaa pelisiimaa.

'Fair play:n korostamisessa on kysymys myo0s séw&h ja moraalia kasvattavan
tarkoituksensa ohella olympialiikkeen imagotyGgtia pyrkii nykypaivana itse liikkeen,
seka laajemmin koko urheilumaailman, osin pahoirettyneen maineen kohentamiseen.
Kriittisten aanenpainojen mukaan ’reilussa peliss@é katsottu olevan kyse, britti-
aristokraattien tapaan, huutelusta menneisyyteka gmkin jo kadotetun epatoivoisesta
palauttamisesta ja yllapitamisesta. 'Reilu pelikionolympialiikkeelle sen historian alusta
asti ollut urheilun ihmiselamaa kehittavan ja psasan luonteen korostamista seka tata
kautta olympialiikkeen oman tyén arvon kohottamis®eilu peli’ esitetdan toiminta-
tapana ja kayttaytymismallina, johon on sidottujgasa kiteytyy laajemmin olympia-

likkeen nakemykset solidaarisuuden, kasvun jatkkben arvostamisesta. Nama arvot ja

6 Willy Daume, ‘International Committee for Fair jlan (CIFP) entinen presidentti:
http://www.olympic.org/uk/passion/museum/temporaxyibition_uk.asp?id=41&type=0

(viitattu 23.11.2007)

" Fair playn periaatteita on listattu esimerkiksyropialiikkeen olympiaurheilijoille laatimassa oppgaa
'What an Olympian Should Know' (2003). Saatavillsodteessa:
http://www.woaolympians.com/documents/pdf/WOAMakpdf (viitattu 10.11.2006)

66



periaatteet pyritaan liitthmaan myos olympialiikkeen toimijana sen itsestddn antaman

kuvan kautta.

4.3.2 'Fair play’ — 'reilu peli’ kampanjan pelinavaajana

Play Fair at the Olympics —kampanijalle olympiakistatemaailman hyddyntdminen on
'hikipaja’-kampanjoinnille tyypillisten paamaariersitomista uuteen kontekstiin ja
kehykseen. Tassa projektissa keskeiseksi kasittewlstetaan 'fair play’, joka sidotaan
kampanjassa keskeiseksi arviointikeinoksi kampakgitamassa epideiktisessa ja kvasi-
juridisessa retoriikassa. Nain Fair Olympics —kam@goyrkii hydodyntamaan olympia-
likkeen rakentamaa ja maarittelemda ’'reilua peliinteiden voimistamisen seka
ristiriitojen Kkarjistdmisen valineena (vrt. ampiditio). Kampanja kayttaa 'reilua pelid’
hyvakseen liittden sen osaksi erilaisia 'pelejanjamlen arviointia. Keskeisimpina naista
konteksteista ovat erityisesti olympialiikkeen taita suhteessa sen itse luomaan
olympismin normistoon sek& yritysten toiminta seista lainsdadantoon, sopimuksiin ja
omaan toimintasd&nnostoonsa. Olemassaolevien peligéisen arvioinnin lisdksi
kampanja pyrkii avaamaan vallitsevia toiminta- jagelmien hahmotustapoja seka

saanndstoja muutokselle.

'Reiluun peliin’ ja tata kautta yleisen tason mdisien periaatteisiin vetoaminen hyodyttaa
Fair Olympics —kampanjaa monessa mielessa. Laaap&njatoiminnan tarkeédna voima-
varana ovat siihen sitoutuvat kollektiiviset toiatijseka aanensad sen puolesta eri
yhteyksissa antavat, jotka omalta osaltaan lisdakampanjan nakyvyytta ja
kampanjamateriaalissa korostettua ’joukkovoimanotfedia’. 'Reilu peli’ kampanjan
kattokasitteend mahdollistaa hyvinkin erilaistetraasiryhmien mukaan liittymisen aina
kansainvalisen kaupan pelisdantdjen muuttamisesta typntekijoiden oikeuksista
huolestuneista toimijoista globalisaatio- ja olyalpiskriittisiin ndkokulmiin. Laajan ja
ristiriidattomamman kannatuksen takaamiseksi kafapainsotke strategiaansa pohtimalla
julkisessa materiaalissaan laajasti tekstiilitsolliden tyontekijoiden asemaa, vaihtoehtoja
ja elaméaa paikallisissa yhteisbissa ja maissa, Waskittyy tyopaikkojen oloihin ja
tyontekijoiden niissa kohtaamiin ongelmiin. Kampatpimiikin tdssé mielessd enemman
negaatioiden kautta: se korostaa tyontekijoidensd§i@n kohtaamaa epadreiluutta ja
vaarinkaytoksia nostaen ne arvioitaviksi olympistlan 'reilun pelin’ kontekstissa. Kasitys

epareiluudesta ja rikkeistd ’reilun pelin’ perigéttt kohtaan muovataan kampanjassa
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tuotettujen todellisuuskuvausten sekd olympialiddkeaate- ja arvomaailman ristirii-
taisuuksia hyodyntaen. Kaytannossa tama edellyttidggilutekstiiliteollisuuden toiminnan
sitomista ja rinnastamista olympialaisten konteksija sen kuvaannolliseksi ’varjo-

puoleksi'.

Olympialiike ja tarkemmin ottaen sen merkittavinllinaollinen elin, Kansainvalinen
olympiakomitea, ovat siis kampanjan keskeisia petingkohteita. Lapi Fair Olympics —
kampanjan hoettu slogan "Betraying the Olympicispmuodostaa kampanjajarjestéjien
poliittisen viestin ytimen. Kampanjatoimijat vaadiv'reiluun peliin’ ja olympialiikkeen
peruskirjan sanaan vedoten komiteaa ottamaan vasimaboliensa koristamista tuotteista
ja nain ollen painostamaan urheiluvaateyrityksetudattamaan liikkeen arvojen
edellyttamia toimintatapoja. 'Reilu peli’ nostetaamviointikriteereina esiin tilanteessa,
jossa ei ole olemassa vallitsevaa tilannetta snokaakevaa sddnnostod, jonka mukaisesti
toiminta voitaisiin tuomita saantdjen vastaisekaittomaksi tai vaaraksl. Painostaessaan
olympialiikettd kampanja nostaa liikkkeen tapetierostaen sitd epaeettisend toimijana
sekd kayttaa olympismin arvomaailmaa herattamaadoilegudenmukaisuuden ja
vaaryyden kokemisen tunteita peittden samalla sskdisen ongelman, ettei kampanjan
ajamien tyontekijoiden oikeuksien tukena monesgmuksessa ole kansainvalista tai
kansallista lainsaadantéd. Play Fair at the Olympi&kampanja hakee 'reilua pelid&
korostamalla tuomiota toiminnalle, johon virallindontrolli ei yll&, ja jota ei voida
virallisen lainsdaddannon kautta suoraan laittomaeksittaa. Olympialiikkeen arvomaailma
tarjoaa kayttokelpoisen moraalisen viitekehyksegetmille, joita ei valttamatta koeta niin
yksiselitteisind kuin kampanja antaa ymmartaa. lIRg@eli’ voi ndin toimia valineena
erilaisilla moraalitodellisuuksilla ja normistoillpelaamiseen. Soveltamalla 'reilua pelid’
valikoiden eri konteksteihin on mahdollista johdlatga saada aikaiseksi erilaisia nake-

myksia toivotusta toiminnasta seké oikeasta jaasiar

® Samaan tapaan Reilussa kaupassa voidaan nahdan okaantsihin  sinallaan  kuulumattomien
lisdarviointikriteerien korostamisesta.
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4.4 Olympialaisten kehystaminen ja hyddyntaminen

4.4.1 Olympismi, urheilu ja 'reilu peli’ kampanjan puheessa

Play Fair at the Olympics —kampanja pyrkii kvasigisessa, asiantuntijuudesta ja
lausunnoista todistusaineistoa hakevassa retosaleas sitomaan tekstiiliteollisuuden
vaarinkaytokset osaksi olympialaisia, sen arvomaedl ja tunneilmastoa, seka tata kautta
arvioimaan ja korostamaan kohteena olevien toimgoi syyllisyytta ja vastuuta ’reilun
pelin’ periaatteiden loukkaamisena. Olympialaiseka siihen liittyvien kasitysten ja
kasitteiden valinta kampanjan toimintakehykseksi mpymkimysta synnyttad ’hikipaja’-
kampanjoinnille ja ongelmalle uutta siséltdd jalmsta, hakea painostustoimintaan uusia
voimavaroja sekad kuvata vastapuolen toimintaa laidaVvalla epaoikeudenmukaiseksi ja
hapealliseksi. Tapauksissa, joissa toimijoita eida&osuoraan syyttaa virallisen lain
rikkomisesta korostetaan toimintaa olympialiikkeerkentamien ’reilun pelin’ periaat-

teiden vastaisena.

Play Fair at the Olympics —kampanja kayttaa toiragsaan laajasti olympialaisiin liittyvaa
materiaalia, joka ei rajoitu pelkastaan myohemnsitegtdvadn olympiasymboliikan ja
seremonioiden hydédyntamiseen. Esilla on vahvasiluun liitettavat rinnastukset, kieli-
kuvat ja vertaukset, joiden avulla kritisoitua teékgeollisuuden tydntekijoiden asemaa
tehdaan osaksi olympialaisten "todellisuutta” janada tuodaan lahelle kuluttaja- ja

urheiluyleisgé.

Fair Olympics —kampanjan hyddyntdméa eri kontekstiemelleyhtymien ja kasitteiden
yhteensovittaminen ja yhdistdminen osana sen idtad voidaan tulkita pyrkimyksena
mielenkiinnon herattdmiseen seka tunteiden tehadexrahyddyntdmiseen suostuttelussa.
Tamankaltaisen kielenkaytén merkitys on tunnustetlyds klassisen retoriikan perin-
teessa. Aiemmin esitin, kuinka roomalaiset retanikeoreetikot korostivat elavaisen ja
kuvaannollisen kielen trooppien ja figuurien oikel#iyton kykya tuoda ’poissaolevia
asioita esiin’ ja 'lahelle ndhtavaksi’. Trooppiemnfjguurien kaytdssa teoreetikot neuvoivat

oratoria valttdmaan lilan kuluneiden ja ilmeistaalikuvien ja vertausten kaytt6a. Tama
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nakemys tulee esiin myos Aristoteleen Retoriikagsssa kauempaa haettujen, ihmetysta
heréattavien ja siksi muistettavien trooppien jaufigen tehokkuutta korostetaan (ks.
Retoriikka II). Myds Quintilianus painotti taméankaisten yllattavien, uutuutta siséltavien
ja ’etaaltd haettujen’ vertausten merkitysta telaahla tavalla tunteita herattavassa ja
suostuttelevassa puhees¥aor the more remote the simile is from the subjectvhich it

is applied, the greater will be the impression @velty and the unexpected which it
produces” (Quintilianus 1959, VIILIIL.74, s. 253). Cicermkosti vastaavanlaisten osuvien
metaforien olevan hyddyllinen osa suostuttelevahepia, koska’...it is a mark of
cleverness of a kind to jump over things that drei@us and choose other things that are
far-fetched; or because the hearer’s thoughts @& o something else and yet without
going astray, which is a very great plesure(.. Decause every metaphor, provided it be a
good one, has a direct appeal to the senses, edlyethie sense of sight, which is the
keenest.”(Cicero 1960, 111.x.160, s.125-127)

Fair Olympics —kampanja hakee kampanjoimalleen ipaija’-ongelmalle uudenlaista
merkitystd, siséltda, latausta ja yleisba sitomaéan uuteen ja ennakolta vieraaseen
olympialaisten ja olympismin kontekstiin. Fair Olgios —kampanjan retoriikassa tekstiili-
teollisuuden ongelmat pyritaan liittamaan osakgnugdialaisten kontekstia ja tata kautta
altistamaan ’reilun pelin’ periaatteiden arvioinail Olympialiikkeen motoksi muodos-
tunutta latinankielista lentavaa lausetta "Citialius, fortius” (nopeammin, korkeammalle,
voimakkaammin), sen rakennetta ja rytmia kaytetkdmpanjassa toistuvasti hyvaksi
rinnastettaessa olympialaisten ideaalit tekstalltsuutta puristavaan kilpailuun, josta
raskaimman taakan kuvataan kantavan heikossa asenodevat tyontekijat. Samalla
korostetaan ’esilla’ ja 'nakyvilla olevien olympaasten’ ja niiden 'k&&ntdpuolen’ valille

syntynytta ja rakennettua kuilua.

"In August 2004 the world’s athletes will gatherAthens for the Summer
Olympic Games. New records will be set. Contestuaiiltsrun faster, jump
higher, and throw farthethan ever before — the global sportswear firms
will spend vast sums of money to associate theodycts with the
Olympian ideal. Images of Olympic events, completgh corporate
branding, will be televised to a global audience) (These workers are
cutting, stitching, assembling and packagitihgg goods that will be sold
through retail chains worldwide. Far away from thedia spotlight that will
fall on the Athens Olympic Stadium, they are invamlvinan epic struggle

of their own —a struggle for survival (Play Fair at the Olympics Report, 4)
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"As the games draw closer, the finest athletesha world are preparing
themselves for theffort of a lifetime.Many will set new world records.
They will run faster, throw farther, and leap hightban ever before(...)
While the world’s media spend two weeks focusingtia struggle for
sporting successaway from the cameras thousands of workers —Ilynost
women in the developing world — employed to prodtice tracksuits,
trainers, vests, and team uniforms will be engaiged different type of
struggle They too are breaking recorder the global sportswear industry:
working ever-faster for ever-longeperiods of time under arduous
conditions for poverty-level wages, to produce ngweds and more profit.
Yet for them there are no medals, rewards, or n@&itiog from the industry
that they service.” (Play Fair at the Olympics Repb?2)

"This is a model that is creating huge disincerdite protect workers’
rights. Facing intense price competition at thaiteind, global sportswear
companies place demands on their suppliers to eetih@sr prices, speed up
the manufacturing process, and meet their demaordiéekible production
and delivery. In response, suppliers transfer dstscdown to their workers,
making them worKonger, faster and cheapérPlay Fair at the Olympics
Report, 12-13)

"If labour exploitation were an Olympic sport, teportswear giants would
be well represented among the medal winners” (Phiy at the Olympics
Report, 4)

Fair olympics —kampanja on kriittinen suhteess#yil@n globalisaation tendensseihin,
kuten kansainvalisen kaupan aiheuttamaan eriamwv@en, mutta korostaa pyrkimyk-
senaan olevan 'inhimillisen globalisaatiokehityksekeminer®®. Kansainvalista kauppaa
ja tuotantotapoja kuvataan ja maaritellaan kamgaajairheiluun ja kilpailuun liitettavien
termien avulla, jotka yhdistetddn negatiivisiin rselksiin. Kuten ylla olevat esimerkit
osoittavat, ovat esilla tdssé& puheessa toistueastierkiksi termit 'struggle’, ’effort’ ja

'race’, jotka edella olevissa esimerkeissa yhdigtet samalla seka olympiaurheilu-
suorituksiin ja —kamppailuun, etta tekstiiliteollieden tydntekijoiden arkeen. Nain,
kyseisia termeja hyoddyntaen, kaksi korostettua taupgyritdan sitomaan saman olympia-
kasityksen osaksi, joista jalkimmainen esiteta&@drkkuin olympialaisten nakymattomana
huomiolta varjoon jadneena k&antdpuolena. 'Samadikdko kaantbpuolet'—ajatukseen
littyy myos ndkemys itse olympialaisiin osallistem urheilijoiden ja tahtien saaman
mediahuomion ja palkintojen korostamisesta, samdllen ’todellisina uhrautujina’

esitettavat tekstiiliteollisuuden tyontekijat jaévéinan huomiota ja hyotya. (arvostuksen

antamisesta ja sen ansaitsemisesta lisda luvugsa 3.

*¥"The development of globalisation with a humarefa@lay Fair at the Olympics Report, 13)
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Kampanja perddnkuuluttaa yrityksilta 'reilua pelidimintaan, joka ei vastoin olympismin
periaatteita perustu saantdjen seuraamisen lis&tdon sitoutumiseen’ (genuine
commitment), ’kunnioittamiseen’ (respect) tai 'rdisyyteen’ (honesty). Sen sijaan
kampanjan mukaan yritysten toiminta perustuu J@ahipauksille hyvista aikeista’ (false
promises of good intent), ’toisten syyttamiseenlafiing governments and local
suppliers), 'voiton tavoitteluun kaikin keinoin’ éqing profit at any cost) ja 'vastuun
valttelyyn’ (absolving of responsibility). 'Reilupelin’ avulla kampanja tuomitsee petok-
seksi, petkutukseksi ja valehteluksi yritysten sikimikkeiden ulottumattomissa olevaa
toimintaa, jossa lipsutaan ja paetaan myds yritystee luomia toimintaperiaatteita ja
saannostdja. Naita saannostéja luonnehditaan kgampportissa ’pr-tempuiksi’ ja

'katteettomiksi lupauksiksi’, jotka ovat kaukangmlpialiikkeen rakentaman 'reilun pelin’

ritarillisista arvoista. (Play Fair at the Olympieport)

Fair Olympics —kampanjassa on esilla hyveretorigkkagerinteisesti liittynyt ndkemys
paheen katkemisesta ja nhaamioimisesta hyveesdénpgekimys taman paljastamiseen ja
korostamiseen vastustajien toiminnassa. Urheileyaigysten lisaksi Kansainvélinen
olympiakomitea kuvataan toimijana, joka julistaaspnoo edistavansa elamaa kehittavia
ylevid aatteita, mutta todellisuudessa toimii hadpesesti ’julkisen kuvansa’ ja lupaustensa
varjossa. Kyse on olympiakomitean itselleen antarkavauksen haastamisesta ja sen
korvaamisesta uudella. Fair Olympics —kampanja ipyrsstamaan kampanjastrategiansa
kannalta keskeisen suurenluokan sponsorirahan teerjea tassa rahoitusmallissa
vaikuttavat osapuolten valiset suhteet osaksiureipelin’ alla kaytdvaa arviointia ja
keskustelua. Kampanja kuvaa sponsorirahat olynikiaken esittaman urheilun aatteiden
ja arvojen edistdmistuen sijaan likaisena lahjumnah ja eparehellisend maksuna
epaoikeudenmukaisen toiminnan yllapitdmisesta, kgy@isestd ja sallimisesta. Tata
kautta Fair Olympics esimerkiksi pyrkii kuvaamaalyngpialiikkeen ’anteliaisuuden’
tosiasiallisena ’ahneutena’. Klassisen paradiasnoli redeskription tulkintamallin
mukaisesti Fair Olympics —kampanja pyrkii osanaskyaridista retoriikkaansa asetta-
maan olympia-liikkeen toiminnan uuteen valoon jaantiin liu’uttaen sitd kuvauksien ja
nimeamisen kautta positiivisten hyveellisten maderialueelta negatiiviseksi ja paheel-

liseksi.
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'Epéreilun pelin” suurimpina uhreina kampanjassaroktetaan urheiluteollisuuden

tuottajamaiden heikossa asemassa olevia tyontekijfiitka rajataan tuotannon kaytan-
ndissa olympismin universaaleina esitettyjen anvejaeikutuksen ulkopuolelle. Vallitsevan

tilanteen kautta Fair Olympics —kampanjassa pymi@agelmallistamaan myo6s kuluttajien
ja olympiayleisbn asema. Olympialaisia seuraavdd sglle tapahtumana ja aatteena
tukensa eri muodoissa antavat kuluttajat yritet&stuullistaa 'reilun pelin’ teemalle seka
tata kautta sitomaan kampanjan toimintaan. Tamgynkixmpanjan pyrkimyksessa tuoda
tekstiiliteollisuuden tyéntekijoiden elamaa ja omgiea l&helle kuluttajaa puheen ja tekstin

keinojen lisaksi erilaisten tapahtumien ja naytodtautta.

4.4.2 Olympia-aatteen  hyddyntdminen  ’'vastamainontas  ja

'kulttuurihairintan&’

Play Fair —kampanjan keskeisend paamaarana on ialyikigeen painostaminen sen
julkisuuskuvalle asettaman uhkan ja hairinnan leaytika perustuu ihmisten sitomiseen
kampanjan paamaariin kuluttajuuteen liittyvid néaiitka korostamalla (ks. tarkemmin
luku 4.5). Olympialikkeen aatemaailman moraaliné@antaaottavuus ja voimakas
nakyvyys tekevat siita otollisen ja herkan kohté@mpanjoinnille. Olympialaiset tapah-
tumana ovat olympismin aatteiden perimmainen jaywilk purkauma, joka on tarkan
suunnittelun ja tiettya perinteeksi muodostunuti@spduuria seuraavan toteutuksen tulos.
Tarkedlla sijalla kisoissa ovat symbolit, joiderykin suhteen kansainvélinen olympialiike
on ollut erittain suojeleVd Symbolien ja olympialaisten seremonioiden pefiddgys ja
muuttumattomuus ovat antaneet Fair Olympics —kampanhyvan mahdollisuuden

suunnitella toimintaansa ja retoriikkaansa huoletlzgkateen.

Nykypaivana kuluttajatoimintaa koskevassa tutkinesisst on korostettu, kuinka monet
’kulutuskriittiset’ toimijat ovat omaksuneet ja Kégvat aktiivisesti hyvakseen kaupallisen
median merkityksenmuodostamistekniikoita ja loga&k Esimerkkina tasta toiminnasta on

nostettu esiin erityisesti toiminnassa mukana elekayttdma ja nimittama ’kulttuuri-

%0 Olympialiike on esimerkiksi hankkinut ehdottomakifanoikeudet viiden renkaan kayttvon asetelmasta
riippumatta, mika on johtanut erinaisiin oikeustdmja pakottanut muun muassa 'Legend of the FiirggR
—roolipelia julkaisseen yrityksen luopumaan oikeospssin seurauksena viiden sormusrenkaan kaytosté
pelissdan. Lisdksi olympiakomitea on puuttunut mowassa 'Gay Olympics’ —tapahtuman jarjestamiseen.
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hairinnan’ (culture jamming) kasite. 'Kulttuurin@inalld’ on tarkoitettu laajemmin
toimintaa, joka maarittelijdidensd mukaan pyrkii irhkdemaan ja vaaristamaan
"valtavirtamedian” tuottamia viestejd samalla lediiden ja kiinnittden huomiota sen
epakohtiin. 'Vastamainontaa’ on pidetty tana pa#vakulttuurihdirinnan’ kenties naky-
vimpand muotona. 'Vasta- tai antimainontaa’ on ktetiu mainosten "kaappaamista”,
niiden muokkaamista ja manipuloimista pyrkien kysdaistamaan mainosten ja logojen
alkuperainen merkitys. 'Vastamainonnan’ kehittymeidnuotojen korostetaan olevan ei
ole vain yksittaisten mainosten parodioita, vaaastaviesteja’, joissa hyvaksikaytetaan
alkuperéisen tekijan kayttamaa keinoa valittaa mggia, mutta kuitenkin samalla valit-
téaen alkuperaisen viestin kanssa ristiriitaistaogaam|. 'Vastamainonnan’ tavoitteena sano-
taan olevan paljastaa ja tehda tietoiseksi mairitiskin peittamia seikkoja, jotka liittyvat
tuotteiden valmistukseen ja niiden ostamisen ingaltloihin, kdantamalla katsojan huomio
laajemmin  kysymyksiin  yhteiskunnan ongelmista. (ksesim. Klein 2001;

www.adbusters.org)

'Culture jamming’ —termin juuret ovat tiettavastidiopiratismissa, jossa termia 'jamming’
kaytettiin kuvaamaan hallitsevien taajuuksien kaappista ja hairitsemista. Historial-
lisesti, erityisesti alkuajoiltaan, 'vastamainontal nahty kayttdjiensa piirissa taisteluna
julkisesta tilasta kaupallisuuden ja rahan valldivoynaa vastaan sen perustuessa
ruohonjuuritason toimintaan ja ollessa kustannteail edullista. Talléin kyse on ollut
tavallisesti mainosten téhrimisesta ja eriavierstren paalle limaamisesta. Nykypaivana
teknologia on mahdollistanut kuvien merkitysten esywvnan manipuloimisen ja internet-
levityksen. Vastamainontaa on ollut popularisoiraaestyisesti situationistinen liike, sekéa
nykypaivana erityisesti Naomi Kleinin tietyissarpissa vaikutusvaltaiseksi muodostunut

teos 'No Logo’ ja Adbusters-lehti (www.adbusterg)or

"Kulttuurih@irinndssd’ ja 'vastamainonnassa’ ors 9ohjimmiltaan kyse olemassaolevien
symbolisten voimavarojen uudelleen kayttéon ottastes 'manipulaation’ ja merkityksilla
pelaamisen kautta, jotka eivat ole poliittisina moitatapoina milladn tapaa uusia.
Klassisessa retoriikassa vastaaville periaattgiérustuviin suostuttelu- ja vakuutta-
miskeinoihin on viitattu esimerkiksi niin delibeiaisen, juridisen kuin epideiktisenkin
puheen genrejen kautta. Klassisen retoriikan ndkdésta 'kulttuurihdirinnan’ tai 'vasta-

mainonnan’ periaatteet voidaan tulkita esimerkiksistustajaa kyseenalaistamaan ja
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haastamaan pyrkivien trooppien ja figuurien kayiksKyse on tdssa mielessa myos
asioiden ja ilmididen uudelleen kuvaamisesta ja ritt@lemisesta, jossa keskeiseksi on
tullut puheen sijaan kuvallinen ja visuaalinen ‘ttdminen’, 'osoittaminen’, 'nakyvaksi

tekeminen’ ja 'lahelle tuominen’.

Nykypaivalle ominaisemman ilmiosta tekee sen jéejesdllinen mainonnan ja media-
kritiikin teemoihin liittyva kuvallinen tuottaminerseka ’kulttuurih@irinnan’ kaltaisilla
termeilla nimeaminen. Aihetta kasittelevassad puseeam lasna myos tietty 'aktivismi-
tyyli’, joka pyrkii korostamaan termien valinnan jaimeamisen kautta ’kriittisen
ruohonjuuritason kansalaistoiminnan’ merkitystd teghsa valtaa pitaviin ja osin epa-
inhimillisind kuvattaviin talouden ja politiikan imijoihin. Kyse on esimerkiksi 'kaap-
paamisesta’, 'manipulaatiosta’, ’hairitsemisesta jvastatoiminnasta’. Osin taman
sanaston kayton voi ndhda olevan perua situatisestfi liikkeesta, jota on korostettu
esimerkiksi Kleinin (2001) No Logo-teoksessa ’kulitihdirinnan’ edellakavijana seka

Adbusters-lehdestd, jolla on tdna paivana tass@inoassa kenties nakyvin rooli.

'Kulttuurihairintdan’ ja ’vastamainontaan’ liittyy kuitenkin samat mille tahansa
suostuttelulle, esittamiselle ja vakuuttamiselleirarset ongelmat, jotka tulevat ilmeisiksi
erityisesti laajan kampanjan jarjestamisen ja setkanaan tuoman sisalloltdan erilaisen
kohdeyleison tapauksessa. 'Hairinta’ tulee ymmegiveiksi vain tiettyjen “kulttuuristen”

tekijdiden ja merkitysten kautta, jotka vaativatems omanlaistaan “kulttuurista luku-

taitoa”. Visuaalisen ilmaisun yhteydessa argumentja niiden luonteen ymmartamisen on
toisinaan jopa esitetty vaativan omanlaista efdyisiimaansad” ja ymmarrysta (esim.
Banks 2001). Toimiakseen laajalti viestien on kotiava tunnetuista implikaatioista ja
merkityksista, muuten viestien tekeminen uhkaagagédemman tai vahemman sisapiirin
taiteiluksi. Tasta ongelmasta ei paadsta astumaars, uvaikka kulttuurih@irinndn

sanotaankin usein "kehittavan mediakriittisyytta™kulttuurista lukutaitoa”.

Myds Quintilianus (1959, IX.I11.102, s.504-505) kiifi retoriikan perinnettd seuraten

korosti, kuinka suostuttelussa ja vakuuttamissaion otettava huomioon aika, paikka ja

®1 Esimerkiksi Cicero maarittelironian yhdeksi tehokkaimmista pilkkaavien trooppien muaspkossa
puheen yleinen suunta osoitti tietyntyyppisté Viéseaa luonnetta ja osoitti oratorin puhuvan pastagsesti
esittamiinsd ajatuksiin nahden (ks. Cicero 1959, XIVI11.269, 402-403; pilkkatroopeista ja ironiasta
tarkemmin esim. Skinner 1996, 198-210).
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kyseessa olevat henkifdt Vaikka Quintilianus korosti kaukaa haettujen, linie
kuvituksellisten ja yllattavia elementteja sisal&vtrooppien ja figuurien kayttdoa, painotti
han samalla lasna olevaa vaaraa sortumisestaniicanmutkaiseen kielenkayttoon, jonka
seurauksena oli enemmankin yleison hammentyminen kalistuminen (Quintilianus
1959, VIIL.VIL.14, s. 330-331). Onnistuneessa 'kultihdirinnassa’ on korostettu olevan
tarkeda kyky saada ihmiset miettimaan ja tulkitsamddirinnan mabhdollisia syita
hammennyksen ja ihmetyksen tuntemusten kautta. Qmterkkin huomattava, etta
toimiakseen myo6s ’kulttuurih@irinnan’, siind missaunkin vaikuttamisen, toimintatavat
edellyttavat ymmarrysta sen motiiveista ja sit¥ gteisd osaa etsid merkkeja sen tarjoa-
masta ’kritiikistd’. Keskeisena retoriikan kasittéetaman tilanteen synnyttamisessa voi
hahmottaaethoksen joka korostaa puheen kautta syntyvia puhujan tkeseen liittyvia
ominaisuuksia seka niiden kykyd tukea vakuuttamiggnsuostuttelun onnistumista.
Monimutkaisemmilla merkityksilla pelaaminen edeffy paitsi tietynlaista lukutaitoa,
myO0s niiden esittajan tavoitteiden ja toimintatavsisaistamista. Taman takia myos
monelta ’kulttuurihirinnalle’ altistuvalta jaa haitsematta ja ymmartamatta itse toiminnan

tarkoitus ja motiivit.

Myds Play Fair at the Olympics —kampanja keskittygtyilla kulttuurisiksikin’

nimettavissa olevilla merkityksilla pelaamiseenisija keskeisimmat ovat olympismin
aatteet ja sen korostama ’reilu peli’. Kampanjanyttémat tehokeinot kohdistuvat
perinteisesta ’hikipaja’-kampanjoinnista erotertygien logojen ja tunnusmerkkien sijaan
enemmankin olympialiikkeen symboleihin ja seremdnio Tama edesauttaa laajaan
mobilisaatioon tahtddvan kampanjan pyrkimyksia qligmin aatteiden ja ’hairinnan’
kohteiden merkitysten ollessa ainakin jollain tapkdtuja laajalle kansainvéliselle
yleisolle. Kulttuuristen ja kansallisten tekijdidemoli kuitenkin nakyi myos eroina
kampanjan nimisséa jarjestetyissa tapahtumissa.esiétyt mielenilmaukset olivat
kaytetyltda materiaaliltaan ja puitteiltaan varsianmmnlaisia kuluttajiin  kohdistuneen
kampanjoinnin maissa, joihin valtaosa tapahtumistskittyi ja joissa olympialaiset
aktiivisesti seurattuna tapahtumana ja arvomaaidmalivat vakiinnuttaneet vahvemman
asemaff. Muualla, l&hinna tuotantomaissa, kampanjasta sg@n oli riisuttu olym-

pialaisiin liittyvd symboliikka ja esitykset minimi Mielenilmaukset olivat tyontekijoiden

ja heidan jarjestojensé kulkueita, joissa kanmefiaikallisten jarjestojen kyltteja mainiten

%2 Quintilianus painotti tAméan merkitysta erityiseicoruminkohdalla.
% Eurooppa, Pohjois-Amerikka, Japani, Australia.
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Fair Olympics —kampanja vain ohimennen jos ollen4arassa mielessa kampanja ei
pystynyt osoittamaan 'olympialaisten puolten’ Malilvallitsevan kuilun yhteen kurou-

tumista tai osoittamaan taydellisesti yhteiselialisolemista kampanjanakyvyydessa.

4.4.3 Esimerkkeja  kampanjatapahtumista ja  olympialasten

hyodyntamisesta

Aktiivisen kuluttajakampanjoinnin aikana Fair Olyio® —kampanjan jarjestamia
tyypillisia tapahtumia olivat erilaiset urheilutiiteita jaljittelevat spektaakkelit, joissa
tuotiin esiin 'olympialaisten toista todellisuuttahnastamalla urheilusuoritukset ja niiden
kuluttavuus tyontekijoiden kohtaamiin ongelmiin &eknuistuttamalla urheilutekstiilien
alkuperasta ikaan kuin "kaukaisten ja tuntemattomimutta valittAmista ja kuluttajien
vastuuta ansaitsevien”, ihmisten tekemind. Tapalatush tassa mielessd kahdenlaisia:
toisissa tehdastyontekijoiden olot ja kontekstiakstettiin ja tuotiin osaksi virallisia ja
oikeita olympia- ja urheilutapahtumia, toisissastéae urheilukisoja ja olympiatilaisuuksia

lavastettiin liittaen niihin tekstiiliteollisuuderngelmallisena koettuja tekijdita.

Jalkimmaiseen tapaan viitaten useissa kuluttajohdistuvissa kampanjamaissa jarjes-
tettiin naytosluontoisia juoksukilpailuja, joissaallistujat juoksivat iholle maalatuissa
urheiluvaatteissa seké& kampanjamateriaaliin kuskavikisapaidoissa, joihin oli painettu
mainospaikoille kilpailjanumeroa hyvaksikayttaeriormaatiota urheiluvaateteollisuuden
tyontekijoiden oloista esimerkiksi tyyliih45 hours of forced overtime in one wegk™ 3
dollars a day for making $90,- running shoe8ristolissa naytdsten juoksukilpailuaitoina
kaytettiin  vaikeasti ylitettavia korkeita esteitgoiden rimoihin oli kirjoitettu
tekstiiliteollisuuden tyontekijoiden kohtaamia ohga syrjinnasta ja pakkoylitydsta mini-
maalisiin palkkoihin. Taustalla 'fair play'—paitdls juoksijoille huuteli olympialiikkeen
tunnuslausetta ’citius, altius, fortius” (nopeammikorkeammalle, voimakkaammin)

Puma-vaatemerkin tunnusta jaljitteleva musta kisskotti. Lisdksi jarjestetyissa

% Olympiateeman nakymattémyys voi selittyd paitsingpialaistapahtuman pienena merkityksena, myos
paakampanjatoimijoiden ja erityisesti Oxfamin pi@pé&na roolina tietyissd kampanjan kohdemaissa, seka
eroina mielenosoituskulttuureissa. Mielenilmaulasiséi myos erilaisia painotuksia kohdemaista rigpu
Esimerkiksi Pakistanissa esilla oli voimakkaastpikaismivetoisen globalisaation ja yksityisomistek
vastustus (ks. http://www.fairolympics.org/coungfigakistan.html, 10.11.2006). Lisdksi tuotantonaiss
nakyvassa roolissa olivat tuotemerkkien vastainempanjointi sekd erilaiset ammattijarjestét ja —
yhdistykset.
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tilaisuuksissa  palkittin - olympiakultamitalein  tekiteollisuuden  tyontekijoita.
Kampanjalle haettiin nakyvyyttda myds virallisten pauolivirallisten urheilukilpailujen,
kuten maratonien ja pyorailykisojen kautta, joigsmanottajia oli séantdjen sallimissa

maarin verhoiltu kampanjamateriaaliin ja esimerkikainitunkaltaisiin kisapaitoihin.

Kampanjan nimissa jarjestettin my0s naytoksia akkain olympialaisten virallisten
seremonioiden kanssa. Nakyvyytta haettiin esimesrkidympiasoihtukiertueen kautta,
joka perinteisesti kiertdd maailmaa ja aiempia Kaspunkeja ennen saapumistaan
varsinaiselle kisapaikalle ja olympiatapahtumaaaihtaviestin aikana kampanjalla ol
omia soihdunkantajiaan ja katunaytelmia, jotkawathuomiota viralliselta tapahtumalta
kampanjan teemoihin. Jarjestetyille tempauksillettia tunteellista voimaa, draamallisia
puitteita ja nakyvyytta erilaisten tunnettujen nakasten ja symbolien avulla asetellen niita
rinnakkain kampanjateemojen kanssa. Monessa tapgssk&aytettiin esimerkiksi hyvaksi
entisia olympiakisapaikkoja ja stadioneita kytkiesitykset suoraan olympiahistoriaan ja
sen sankaritarinoihin. Lisdksi tapahtumia jarjgstekampanjakohteina olevien urheilu-
vaateyritysten liiketilojen edustalla, jolloin sana pyrittiin saamaan kytkettya konkreet-
tisemmin kulutusvalintoihin ja toimitettua suordawaramerkkien ketjuille seka liikkeissa

asioiville kuluttajille vastuun ja hapean tuntenauskautta.

Eniten mediahuomiota kampanjan tempauksista salyatpialaisten aikaan kisakaupunki
Ateenassa jarjestetyt spektaakkelit. Erityisen makgi mediatapahtumaksi pyrittiin
muodostamaan esitys, jossa paikallisen hotellirolkatoli lavastettu tehdas ompelu-
koneineen ja valkoisten ilmeettdmien naamioidenkdaa piilotettuineen naistyon-
tekijdineen. Taustalle kuvauksia ja mediamateraallmalla pitden oli sijoitettu vaikut-
tavasti merkittdva kulttuurinen ja historiallinenaamerkki Akropolis-kukkula. Tehtaan
seinina toimivat kankaat, joihin oli painettu s@ukuvia tehdastyontekijéiden kasvoista
seka heidan etunimensa. Naytds pyrki konkreettigssttamaan kampanjan korostaman
tilanteen, jonka mukaan alistettujen tyontekijoides@ma on monesti unohdettu ja painettu
julkisuudessa piiloon olympialaisten 'nakymattomakaantopuoleksi’. Samalla pyrittiin
henkilokohtaisin |[&hikuvin ja nimin tuomaan lahellenuistutusta tyontekijéiden

'ihmisyydesta’ ja 'abstraktin tydvoiman taakse lditlsta persoonallisuudesta’.
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4.5 Play Fair at the Olympics-kampanjan kuluttajakuva - kuluttajuus

solidaarisuuden ilmentgjana ja sitojana yhteisiin awvoitteisiin

"During this Olympic year when such a high valuegig on fair play, we
ask you to join workers and consumers world wideo vane calling for
change across the whole of the sportswear industBlay Fair at the

Olympics Report, kansi)

Play Fair at the Olympics —kampanja kuvaa ja mi@der itseddn kuluttajien ja
tyontekijoiden yhteenliittyméksi. Tama ilmenee ykten ongelmien ja huolien rinnas-
tamisena seké solidaarisuussiltojen rakentamissinaeekiksi tuotantoketju- ja markkina-
rakennekuvausten kautta. Samalla kuluttajien tdmaintuodaan esiin osallisena nyky-
tilanteen ongelmiin ja tekstiiliteollisuuden tyoki@iden asemaan. Korostamalla kysynnéan
ja kulutusvalintojen merkitysta pyritaan kuluttajiastuullistamaan ja sitomaan kampanjan
tavoitteisiin. Vaikutussuhteiden kuvauksissa ty&ipdeden ja kuluttajien intressit yhdis-
tetdan toisiinsa ja esitetddn korostetusti inhigiild erotuksena abstrakteista 'talouden
toimintamalleista’ ja ’'markkinoiden laeista’. Kampakertomuksissa ja tutkimus-
raporteissa annetaan haastattelujen ja kokemustaritak kasvot tyontekijdille ja
kuluttajille, jotka toimivat tuotantoketjun eri &8 heidat erottavien toimijoiden pitdessa
alistavaa valtaa ja pysyessa henkildimattémina. adigissa tyontekijoitd ja kuluttajia
yhdistavét toimijat ovat suuria kansainvalisia §h#, tehtaita ja tuotemerkkejd, jotka
puhuvat ihmisista tydvoimana, tuotantokapasite@tian kysyntana. Tyontekijat ja kulut-
tajat kuvataan yksindan voimattomina korostaen Banyhteistyon ja jarjestaytymisen

merkitysta tavoitteiden tayttamisessa ja muutoksahdollistamisessa.

"The global business model is allowing the biggasnhpanies the freedom
to offload cost and risk down the production chi@irthose who have the
least power to resist.”

“The Play Fair campaign brings together workers eaodsumers interests

all over the world to urge the sportswear industrychange the way it
works.”

79



“This mobilisation has made it abundantly clearthie sportswear sector
that consumers and workers all share the same @nabout the abuse and
exploitation of workers which lie behind the puldiace of much sportswear
production.” (http://www.fairolympics.org/countriéd AYFAIRpress.pdf,
viitattu 10.11.2006)

Vaikka kampanjamateriaalissa on monille jasentet&mille kuluttajakampanjoille
tyypillinen ilmeinen ja jossain maarin paamaaragiobalisaatio- ja kapitalismikritiikP
painettu alas, on nailla kuitenkin roolinsa tiettyjuhkakuvien luojana ja painottajana.
Kuluttajuutta seka kuluttajien ja tyontekijoiden tgistydta painotetaan laakkeina
kansainvalisen talouden toimijoille ja rakenteillassuneen vallan takaisin saamiseksi.
Kampanjamateriaalissa nousee esiin nakemys glaléiista ja markkinavoimista moni-
mutkaisina, vaikeasti hallittavina, omien saantégemukaan elavina ongelmavyyhteina,
jotka johtavat 'reilun pelin’ mallin vastaiseen rantaan ja tuloksiin. Tata vaikutelmaa
synnyttamaan kaytetd&n passiivisia verbimuotoja & sekimijoiden hahmottamista
abstraktien termien kautta. Esilla on myds muun ssaanegatiivista latausta sisaltavia

termeja ja ilmaisuja, kutefcomplexity of long supply-chains™pattern of globalisation

that produces insecurity and vulnerability™ruthless price competition” “intense
squeeze on pricega “market pressures leading to exploitative labounddions”, jotka
litetd&n aiemmin esitetylla tavalla urheilun jartettoman kilpailun’ termistoon. Tasta
huolimatta Fair Olympics —kampanja jaljittdéa montkaisistakin uhkakuvamalleista
vastuun ja vaikutussuhteet. Esiin nousee myds ékijotden korostaminen vaurauden
varsinaisina tuottajina, joilta kuitenkin evataaikens taloudelliseen hyétyyn ja menes-

tyksen hedelmista nauttimiseen.

"This report asks fundamental questions about thebal sportswear
industry — questions that go to the heart of debate poverty, workers’
rights, trade, and globalisation” (Play Fair at @lgmpics Report, kansi)

“It's (sportswear industry’s) business practicesneggate the market
pressures that are in reality leading to explaigateabour conditions. The
consequence is that millions of workers are beaued in to poverty and
denied a fair share of the wealth that they gereffldte sportswear industry

% viittaan tassa kritiikkeihin, joissa ilmiot kutekapitalismi’ ja 'globalisaatio’ nimetaan itsessagahoina
toimijoina seka ongelmina, joista on paastava jjoltapaa eroon tarjoamatta varsinaisia ratkaisueaktoja.
'Globalisaation vastaisesta liikkeestd’ puhumistapidetty monessa tapauksessa hyvin epatarkkalt@, si
taman nimilapun alle laitetut toimijat monessa essh myds hydtyvat ja tietoisesti hyddyntavat dleba
saatioon liittyvia tekijoité liittyen esimerkiksifyysisen etdisyyden merkityksen vahenemiseen’ séié
kautta 'uusien sosiaalisten ja poliittisten tilojakentumiseen’. (ks. Patoméki & Teivainen 2003%)12
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is reinforcing a pattern of globalisation that pwods insecurity and
vulnerability for the many — alongside prosperity the few. The business
model that drives globalisation is at the centrénhefproblem. This model is
based upon ruthless pressure on prices, a demanthdb and flexible

delivery, and a constant shift in manufacturingatloans in pursuance of
ever-cheaper production costs. Global sportswearpeaoies link millions

of workers to consumer markets via long supply4echaand complex

networks of factories and contractors. Market povesrables global

companies to demand that their suppliers cut pr&esrten delivery times,
and adjust rapidly to fluctuating orders. Inevitglthe resulting pressures
are transmitted down the supply-chain to workerading to lower wages,
bad conditions, and the violation of workers’ rigitit(Play Fair at the

Olympics Report, 4-5)

Fair Olympics —kampanja ei nimea itseddn boikotijesipainottaa viela kampanja-
sivuillaan, ettei kyse ole boikottikampanjasta. Slankuitenkin painotetaan kuluttajien
kysynnan merkitystd markkinoilla seka listataanraan haitallisina pidetyt tuotemerkit ja
toimijat, joiden edesottamuksia seurataan tiivilapi kampanjan. Fair Olympics jattaa
tulkintakysymykseksi, kannattaako se listattujenrkkien ostamista, suosittelemalla

ongelmista huolimatta ylipaataan urheilutekstiilleduttamista ja niiden tuotantoa:

“1. Are you advocating a boycott? No, our campaggide makes it clear
that this is not a boycott. We encourage consunterkeep buying

sportswear and for companies to keep making itt-irba way that doesn't
put intolerable pressure on workers to have tovdelit faster and cheaper,
and often in poor working conditions. We ask conetsrto help us tell the
industry to clean up its act and develop long-tethical relationships with
suppliers.”

Kuitenkin samalla:

“2. What can | do? Big brand companies will listerwhat consumers say.
They are driven by consumer demand; your clothegétuis their corporate
lifeblood. Join our campaign and, with your helpe wvill make the
company chiefs sit up and take notice.” (vanhojampanjasivujen FAQ,
viitattu 10.11.2006)

'Boikotti’ on tassa mielessé Fair Olympics —kampanpolitikoinnin véline ja retorinen

veto, ase, jonka kampanja ottaa esille, mutta damadyttaa jattavansa kayttamatta.
Suoran taloudellisen paineen antamiseen kehoiteamsgaan kampanja kayttaa kuluttajien
panosta uhkauksena taloudellisista menetyksistdug@sion heikentymisesta. Haitallisia
toimijoita seuraamalla ja pitamalla tapetilla kamjapyrkii varmistamaan kohteidensa

pysymisen mahdollisessa ahdistuksessa peloillatinggesta julkisuudesta ja myynnin
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tippumisesta. Samalla kieltdytyminen boikotista t@toinen strateginen valinta, jonka
avulla on mahdollista sailyttéa kampanjatoimijoideguvotteluyhteys painostuksen koh-
teena oleviin yrityksiin (Ks. suorasta boikottikaampasta luopumisen edut luvussa 4.1.1).
Boikottiuhka on kampanjalle neuvotteluvaltti, jolk® antaa yritysten ymmartdd noudat-

tavansa 'reilua peli&’, jos toinenkin osapuoli gamvalmis tekeméaan.

Kampanjassa 'reilun pelin’ periaatteet lasketaaskkmaan myos kuluttajia. Talléin esiin
nostetaan ’'reiluun peliin’ liittyva yksildiden valiojen korostaminen ja niiden suhde
moraalista toimintaa ohjaaviin periaatteisiin. Uhineaateteollisuudesta puhutaan ostajan
markkinoina, jossa kuluttajien ahneus ja tuottaji@ipailuttamisen taakka halpojen
hintojen toivossa laskeutuvat raskaimmin tuotanidera tyontekijoiden harteille.
Kuluttajien vastuullisuutta toiminnassaan korostatanerkittdvana tekijana ongelmien
ratkaisussa. Yksittaisilla kuluttajilla on kuvaussa valta maaritella markkinoiden ja
kysynnan kautta tuotannon tilaa. Vastuullisuudetjukiasketaan nain kuluttajille, joiden
"suosima kulutuskulttuuri vaatii saamaan viimeigintutta halvalla ja nopeasti”. 'Reilun
pelin” hengessa kuluttajien olisi kyettava toimimamyds vastoin omaa taloudellista

etuaan.

“Sportswear is a buyer's market. Whether we'rectaps athletes or just
shopping for clothes, we want the latest produd&¥e want them to be
cheap. And we want them now. The industry is geampdto make
maximum profits by giving us what we want, whenwamnt it”
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5 FAIRTRADE — REILUA KAUPPAA

5.1 Reilu kauppa — standardit reiluuden maarittelijdina

5.1.1 Reilun kaupan merkkijarjestelman synty

Tutkimani ‘reilun kaupan’ tAman paivan toimijoidésemaarittelyssa liikkkeen juurien on
korostettu olevan 1950- ja 1960-lukujen erityiselstd-Britanniassa ja Alankomaissa
alkunsa saaneissa maailmankaupoissa (kehitysmeatkapapka keskittyivat kehitysmaissa
valmistettujen tavaroiden myyntiin. Ajatuksena @yrkia ohittamaan kansainvalisen
kaupan valikadet ja saamaan koyhyyden kanssa kaleyipa viljelijoiden tuotteita
myyntiin suoraan pohjoisen pallonpuoliskon markkieo Toiminnassa olivat keskeisina
vaihtoehtoiset kauppajarjestot (Alternative Tradgaddisations), jotka yhdistivat tuottajia,
vapaaehtoisjarjestdja seka maailmankauppoja taeoiian ajan myoéta yha laajempien
kuluttajajoukkojen tavoittaminen. Kehitysmaiden rygkijoiden auttamiseen keskittyva
virallinen merkkijarjestelmd sai alkunsa 1980-ldaulkahvin hintojen romahdusta
seuranneesta meksikolaisten kahvinviljelijidensskkllantilaisen ATO:# (Solidaridad)
yhteistyosta. Tarkoituksena oli ohjata kehitysmagkaidean tapaan kehitysyhteistyota
viljelijdiden tydnteon kannattavaksi tekemiseenranokehitysavun sijaan. Jarjestd perusti
Hollannissa Max Havelaar—tavaramerkin, joka myd@mseuden tunnuksensa kayttdmiseen
yrityksille, jotka vaatisivat kahvintuottajiltaaniettyjen standardien hyvaksymista ja
noudattamista. Kyse oli siis perinteisten kahviisouden toimijoiden houkuttelemisesta
mukaan toimintaan, ei uusien toimijoiden perustasts. Tama mahdollisti Max
Havelaarin tuotteiden ilmestymisen useampien maeketa ruokakauppojen hyllyille.
Prosessin seurauksena vuonna 1988 Hollannissantudkkinoille ensimmainen ‘reilun
kaupan’ sertifiointimerkilla varustettu kahvi. My&mmin kahvi sai seurakseen
suklaapatukat (1993) ja teen (1998). (www.fairtrade viitattu 20.5.2007)

Nykypaivana reilun kaupan tuotteiden kirjo on ladjgmut muun muassa hedelmiin,

vihanneksiin, vaatteisiin, puuvillaan, riisiin, sokn, alkoholijuomiin sekd moniin muihin

% ‘Alternative Trade Organization’
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tyypillisiin - kotitaloustuotteisiin. Lisaksi toimijoden maard on lisdantynyt erilaisten
ryhmien, verkostojen ja instituutioiden alueellean®&lla pitkdan yleiskasitteena
toimineesta reilusta kaupasta (fair trade) on pyriuomaan yha keskitetympia ja

selkeampid merkkijarjestelmia suurten toimijoidéaisuuteen.

5.1.2 Fairtrade ja FLO — reilusta kaupasta Reiluunkauppaan

Max Havelaarin mallista alkunsa saaneen reilun &aupikkeen yhteydesséa reiluus
maaritellaan tiettyjen standardien sek& niiden attachisen kautfd Liikkeen taman
hetken nakyvimpana ja suurimpana toimijana erigtis€euroopassa on Fairtrade-
organisaatio, jonka standardien sisallosta ja esjis¢sta ohjauksesta on vastuussa 1997
perustettu yhteistyGelin Fairtrade Labelling Orgations International (FLO). Reiluna
kauppana itseaan mainostavista tuotteista erityis@srtrade-jarjestelman alla myytavat
ovat kasvattaneet myyntidén viimeisten vuosienrakdLO:n omien tilastojen mukaan
heidan merkillaan varustettuja tuotteita myytiiromna 2006 yhteensa noin 1,6 miljardilla
eurolla maailmanlaajuisesti, mika olisi 42% enemrkiin edellisvuonn®. FLO on lisaksi
ilmoittanut, ettd vuoden 2006 lopussa se toimi &7Adrikan, Aasian ja Latinalaisen
jasenistd koostuu kolmen mainittuja tuotantoaludibskettavan tuottajayhteison liséksi
talla hetkella kahdestakymmenesta I|&hinnA Eurooppga Pohjois-Amerikkaan
sijoittuvasta merkkijarjestosta (edistamisyhdisstks joista esimerkiksi mainittu Max
Havelaar on yksi. Suomessa tehtdvassa toimii 'Rekaupan edistdmisyhdistys ry’.
Naiden kattojarjeston alaisten toimijoiden tehté&v@m valvoa tuotemerkinnan kayttéa ja
myontaa lupia kansallisella tasolla sekd markkiagadpromotoida Reilun kaupan tuotteita
kohdemaissaan. Merkkijarjestot eivat itse osalligtatteiden kauppaan, raaka-aineiden
ostamiseen tai lopputuotteiden myymiseen. Toisimosa, raaka-aineiden jalostamisesta,

tuotteiden kuljettamisesta ja pakkaamisesta selitt@@&Bmyynnista vastaavat lahinna

67+Liike’ termin kéyttaminen jonkinlaisena yleiskétsiena reilun kaupan tapauksessa on harhaanjolsifiiia,
se antaa helposti kuvan yhtenaisesta toimijoidakgsta. Viittaan ‘reilun kaupan liikkeelld’ tasshtgydessa
reilun kaupan malliin, jossa asetetut standarditnjlen tayttdminen maarittelevat kaupan reiluutta.
Standardit voivat maarittdd esimerkiksi tuotteistaksettavia minimihintoja tai tuotannossa noudawéit
periaatteita.

% FLO Annual Report 2006/07 (http://www.fairtradet/neloads/media/Final_FLO_AR_2007_01.pdf,
viitattu 20.10.2007) Merkittdva osa myynnista sdaitiin Euroopassa.

% http://iwww.fairtrade.net/figures.html (viitattu 20.2007)
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lansimaiset  yritykset, eivat merkkijarjestot. FLO:nvaatimusten  mukaisesti
merkkijarjestdjen tulisi olla voittoa tavoittelenaia ja “paatdksenteoltaan tukijoistaan
rakenteellisesti riippumattomia” sekd kykenevid ittamaan toimintakapasiteettinsa
riittdvyyden maakohtaisen toiminnan pyorittamiséss®aatokset edistamisyhdistysten
hyvaksymisesta jaseniksi tekee FLO. FLO:n perustamiaikaan sen alaiset jarjestot
liittivat tuotteisiin kukin omat sertifikaattinsaralla hetkella FLOn jasenjarjestdilla on
yhteinen merkki lukuunottamatta Kanadaa, Yhdysyalt@ Sveitsia. FLO:n alaisten
merkkijarjestdjen yleisilmeessa on havaittavissengiaseroja, joiden luonteen maarittaa
pitkdlti niiden sitoutuminen keskusjarjeston ohjsen. Monessa tapauksessa
merkkijarjestot ovat olleet olemassa ennen itse (RL® yhteisen tuotemerkinnan luomista
ja hyvaksymista. FLO:n ajama suunta on kuitenkitvése merkintajarjestelmaa ja

toimintapoja halutaan yhdenmukaistaa aina globaaébkolle saakka.

Suomen Reilun kaupan edistamisyhdistys perusteftionna 1998, jolloin sen perustajina
olivat Kansainvalinen Solidaarisuusséaatio, Kehikgsistyon Palvelukeskus Kepa ry,
Kirkon Ulkomaanapu, Maailmankauppojen liitto, Fimiis Svenska Marthaférbund r.f.
sekd Suomen luonnonsuojeluliitto’fy Edistamisyhdistys rahoittaa toimintansa merkin
kaytostd saatavilla lisenssimaksuilla, ulkominigter tiedotustuella, Euroopan unionin
projektirahoituksella seka jasenjarjestdjen makHarjdsenmaksuilla. Naista avustukset ja
lisenssimaksut muodostavat merkittdvimman osanenssimaksujen maksajia ovat
Suomessa esimerkiksi Ruokakesko Oy ja Meira Oykajanaksavat Reilun kaupan
merkilla merkityista tuotteista tiettya lisenssitaia. Esimerkiksi banaaneissa lisenssimaksu
oli vuoden 2007 alussa 4 senttid kilolta. Lisenssisuilla kustannetaan lisdksi myds
kansainvalista Reilun kaupan toimintdaYhden nakyvimmista rooleista kansallisessa
kaupassa on merkkijarjestdista saanut Max Havelaarnalla Ison-Britannian Fairtrade

Foundation, joka on monessa mielessé ollut FLCarsah Reilun kaupan pioneeri uusien

O http:/lwww.fairtrade.net/labelling_initiatives. htigviitattu 20.5.2007)

"L Sittemmin jaseniksi ovat liittyneet myds AKAVA, bato-Liitto, Kemianliitto-Kemifacket ry, Julkisteja
hyvinvointialojen liitto ry (ent. Kunta-alan ammidittto KTV ry), Marttaliitto ry, Opiskelijoiden l&etysliitto

ry, Palvelualojen ammattilitto PAM ry, Pellervowsa ry, Reilun kaupan puolesta Repu ry,
Sosialidemokraattiset Opiskelijat SONK ry, Suomemmattiliittojen Keskusjarjestd SAK, Suomen
Kuluttajaliitto, Suomen UNICEF-yhdistys, Suomen  oypilaskuntien liitto (SYL),
toimihenkilokeskusjarjestd STTK, VasemmistonuosetVihreiden nuorten ja opiskelijoiden liitto ViNgy

ja Sosialidemokraattiset nuoret ry.

2\www.reilukauppa.fi; www.fairtrade.net (viitattu 202007)

85



aluevaltausten ja toimintapojen sisdanajamisessiair&tle Foundation on nostanut Ison-

Britannian Reilun kaupan myynnin myés kansainvaliskuippuur>

FLO:n tehtaviin kuuluu tuotekohtaisten kriteerieininen Reilun kaupan tuotteille sekéa
uusien tuotteiden hyvaksyminen jarjestelmaan. rae-merkki myonnetddn nimenomaan
yksittaisille tuotteille, jolloin pyritd&dn olemaarantamatta Reilun kaupan leimaa
kokonaisille yhtidille tai tuotteita myyville orgisaatioille®. Lisaksi FLO maarittaa
tuotteista maksettavat takuuhinnat, koordinoi édmssyhdistysten yhteistyotd seka tukee
viljelija- ja tuottajaorganisaatioiden paasya kamgdlisille markkinoille esimerkiksi
jarjestamalla koulutusta viljelytekniikoiden kefitisessa, laadun parantamisessa ja
markkinoinnissa. FLO:n toimintaa ohjaavassa h&fiessa istuu nykyisen saannoston
mukaisesti viisi kansallisten merkkijarjestojen Jjaduottajayhteisojen ja kaksi kaupan
alan edustajaa sekd yksi asiantuntija. Merkkij#bjd ja tuottajila on mahdollisuus
omien asioidensa suunnitteluun ja Kkasittelyyn wdsA kokouksissaan. FLO:n
vuosittaisissa jasenille avoimissa yleiskokouksigsaatetaan jasenyysasioista seka
aanestetaan hallituksen kokoonpanosta. Hallitukeémintaa ohjaavana tehtdvana on
FLO:n nostaminen keskeiseksi toimijaksi maailmauiligassa Reilun kaupan kuluttaja- ja
tuottajavalinnas<a Hallitus on padvastuussa jarjeston strategisggtaksesta, taloudesta
ja riskien hallinnasta. Hallitus nimittad myos jase lautakuntiinsa. FLO:sta, 1SO°n
kriteeristdn mukaisesti, organisaatioltaan eriléeinnakkaisjarjestoriatoimii FLO-Cert,
jonka vastuulla on tuotantoketjun eri toimijoidealwonta seka sen varmistaminen, etta
tuotteiden tuotannossa noudatetaan FLO:n méaantiglstandardeja. FLO-Cert raportoi

tarkastusten tuloksista FLO:n hallitukselle.

3 www.fairtrade.uk.org (viitattu 18.10.2007)

™ Reilun kaupan tuotteiden suosiminen voidaan tlkibissain tapauksissa my6s imagohuollollisena
kysymyksend, jolloin Reilun kaupan tuotteiden kagtisen liséaksi yritykset luovat omia ‘eettisid’
merkkejaan.

5 “The Board’s mission is to guide FLO to becomihg worldwide reference for consumer and producer
choice in Fairtrade Certification.” (http://www.faiade.net/structure.html, viitattu 21.5.2007)

’® International Organization for StandardizationOB5-standardin mukaisesti kriteerien luominen jeleni
valvominen tulee olla eri tahojen kasissa.

""“In operating the Certification system, FLO-CERSTcdompletely independent and is not influencedsn i
decisions by any external organisation.” (www.flertonet, viitattu 22.5.2007) FLO-Certin erillisydtitse
FLO:sta voi pohtia, silld organisaatiot esimerkijediavat yhteiset toimitilat Bonnissa. Yhtalailertkennusta
voisi hakea Reilun kaupan toiminnastaan kayttamtgienille ‘independent’ (riippumaton, itsendinen).
Organisaatiorakenteeltaan FLO-Cert on jakautunotiunosta ja kaupasta vastaaviin alaosastoihitg jon
toimipisteité tuotteiden alkuperéamaissa. Yksi admts vastaa henkildstohallinnasta, tiedotus- jarkamni-
kaatiopalveluista seka talousasioista.
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5.1.3 Fairtraden standardijarjestelma

Reilun kaupan standardit ja niiden valvominen ok@skeisessd osassa Reilun kaupan
menestymiselle tarkedn luotettavuuden rakentandseStandardien muotoilusta vastaa
FLO:n jasenista koostuva standardikomite@LO Standards Committee), jonka hallitus
nimittdd. Reilun kaupan kriteerit muodostavat varsionimutkaisen kokonaisuuden, joka
koostuu Reilua kauppaa koskevistdeisperiaatteista seka yksityiskohtaisemmista
tuotestandardeista Yleisperiaatteet jakautuvaiuottaja- ja kauppastandardienvalilla.
Tuottajastandardit on FLO:n mukaan muokattu ottamaan paremmin huomjetsi eri
tuotteisiin liittyvat ja maakohtaiset erot, myosemviljelijdiden ja suurtilatyontekijéiden
lahtokohtaiset tilanteet. Nama standardit pyrkivAuomioimaan muun muassa
tyontekijoiden oikeuksien kunnioittamisen, tydvommaorganisoitumismahdollisuudet,
tyoolot sekd ymparistotekijat. Kauppaa koskevat pkastandardit esittavat vaateita
suoraan tuottajilta ostaville. Kriteerit pyrkivaL®:n mukaan takaamaan tuottajille tietyn
reiluna pidetyrminimihinnan Taman lisaksi tuottajille on maksettaRailun kaupan lisda
(Fairtrade Premium), jonka varat pyritddn ohjaamdanttajayhteisdjen ja niiden
lahialueiden elinolojen kehittdmiseen. Vastuu rahaggijoittamisesta annetaan viljelijoille
ja suurempien tilojen tyontekijoille yhdessa tilametajien kanssa. Tyypillisia
sijoituskohteita lisdlle mainitaan olleen esimeskikerveydenhuollon ja koulutuksen
jarjestaminen. Lisaksi ostajien tulisi toiminnagsémkea kestavia ratkaisumalleja” ja olla
valmiita maksamaan tuottajille osittain etukatedtanteen niin vaatiessa. Toisen
padkokonaisuuden normistosta muodostavat tuotesmi@dhd maarittavat  yksityis-
kohtaisemmin tuotteista maksettavat minimihinnak&seéReilun kaupan lisat. Myo6s
tuotestandardeissa on huomioitu pienten tilojerhgalelijat seka suuret tilat erikseen.
Standardit ovat FLO:n standardikomitean muutetsavig muokattavis<4. Standardien
luoma kriteeristdé on varsin monimutkainen ja sersitk@minen ja sisaistaminen on
hankalaa ilman perehtymistd. Taman takia Fairtragekii osoittamaan standardien

perustumisen laheiseen seurantaan ja tutkimukseen.

8 Talla hetkelld (18.11.2007) komiteassa on paikdidelle merkkijarjestdjen (Max Havelaar, Transt8),
kolmelle tuottajien (Latinalainen Amerikka, AfrikkaAasia) sekad yhdelle kauppiaiden ja yhdelle ATO:n
edustajalle. Lisdksi yhtd paikkaa pitaa ulkoinemtdgaan nimitetty “eettisen kaupan asiantuntija”.
Komitealle valitaan &anestyksen kautta puheenjahtaj varapuheenjohtaja. Komitean jasenyys on
kolmivuotinen ja uusittavissa. Tuottajien edustajissaamisella hallitukseen ja komiteoihin on ozait
vastattu Reilua kauppaa vastaan suunnattuun phseniaitiikkiin.

(ks. http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upléamhtent/SCMembers_May07_public.pdf, 18.11.2007)

9 Ladattavissa kokonaisuudessaan osoitteessa/\uttpyfairtrade.net/producer_standards.html

8 Standardijarjestelmasta ks. http://www.fairtraé¢/standards.html (viitattu 28.5.2007)
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Fairtraden Reilu kauppa, usein aatteellisina epledidn pidetyista kehitysmaakaupoista ja
pienemmista merkeistd eroten, pitda saavutettavaamtimolyymia yhtena keskeisena
edellytyksena merkintdnsa myontamiselle. Reilugppaa ohjaa vaatimus taloudellisesta
kannattavuudesta, eivatkd pienet myyntimaarat oigawa pitdmaan ylla kallista
jarjestelmaéa. Hakiessaan sertifikaattia tuotteillaettajien on valittava pienviljelij6ita tai
palkkatydvoimaa koskevat standardit ja laitettawkemus FLO-Certille, jonka jalkeen
FLO-Cert joko hyvaksyy tai hylkdd hakemuksen. Hglkéstapauksessa FLO voi avustaa
ja konsultoida vaatimusten tayttdmisessa. Hyvaksgmijalkeen FLO-Cert l|ahettda
tarkastajan tuotantopaikalle selvittamaan Reiluapka kriteeriston tayttymista. Tulokset
raportoidaan FLO-Certille ja paatoksesta keskwsdallFLO:n sertifikaatiosta paattavassa
komiteassa. FLO-Certin tulee jatkaa tarkastuksidnsallisesti myods hyvaksymisen
jalkeen. Taman lisdksi kaupan kohdemaihin tuotteéitavien seka niita myyvien ja
jalostaviefi* yritysten on haettava kansallisilta merkkijérjéisadlisenssia tuotemerkinnan
kayttoon. Lisenssinhaltijaksi padsee allekirjoittdian  sopimuksen kansallisten
edistamisyhdistysten kanssa. Kansalliset edistddistykset valvovat naiden
sopimusehtojen tayttymistd, FLO-Cert puolestaataaakoko tuotteen kulkemasta ketjusta

tuottajalta myynnin kohdemaah#n.

FLO:n tehtavaksi muodostuu toiminnan péaélinjoistsstaaminen ja saantely, kun taas
merkkijarjestdille ja kansallisille toimijoille amtaan vastuuta itse idean markkinoinnista
seka Reilun kaupan periaatteiden juhlistamisesta@yddnnon toimivuuden osoittamisesta
esimerkiksi tarinoin ja henkilékertomuksin. FLO:rarkoituksena on antaa kuva
huolellisesti hallinnoidusta ja johdetusta toimistza jossa standardit ovat tarkan
tutkimuksen, asiantuntijuuden ja seurannan tuloSi@sta vahvasti vapaaehtoisuudelle
perustuvien merkkijarjestdjen imagotoiminnan telté#/ on herattdd periaatteet ja
standardit eloon seké& olla lahella kuluttajaa. &imissa FLO ja FLO-Cert pyrkivat
esittamaan faktaa ja tutkittua tosiasiaa, luovatstaohisyhdistykset kampanjoillaan
Reilulle kaupalle tyypillisesti annettua mielikuvaailmaa varikkaasta

monikulttuurisuudesta, solidaarisuudesta ja pestienkisesta kehitysyhteistyosta.

81 Reilun kaupan merkintad mydnnetaan myos tuotigidielen valmistuksessa on kaytetty “merkittavissa
maarin” Reilun kaupan sertifioiman tuottajan raakaeita. Nain jos kaytettyjen raaka-aineiden méira
vahintaan 50% lopputuotteen kuivapainosta tai nsidrgnesteet). Vahempikin kelpaa, jos kyse on ¢eaott
kannalta keskeisesta aineosasta, esimerkiksi “sjppgloman” yhteydessa veden sijasta appelsiinunstdn

82 Explanatory Document: Introducing Fairtrade ascbitganisations:
http://www.fairtrade.net/uploads/media/Explan_Dadrdducing_Fairtrade.pdf (viitattu 28.5.2007)
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5.2 Reilun kaupan retoriikka ja kampanjointi

5.2.1 ‘Reilu kauppa’, ‘Fairtrade’, ‘Fair Trade’, ‘f air trade’ — reiluutta

nimeamisen kautta

‘Fair trade’ termilla on viitattu hyvinkin erilaigi nakdkulmiin kaupankaynnista. Sitd on
kaytetty paitsi hyvin arvolatautuneena kasitteeng@snformaalimmin arviointikriteeriné
suhteessa kaupankayntid koskeville rajoituksilletybeille. Nailla eri merkityksilla ja
niiden erottelemisella on roolinsa FLO:n strateggasJarjestd erottelee ‘fair trade’:n
pienilla alkukirjainten kokoa ja sanojen yhdistar@ikoskevilla muunnoksilla kolmeen eri
kokonaisuuteen.Fair Trade'-termin FLO nimeda yleiskasitteeksi kuvaamaan aeilu
kauppaa sen kehitysyhteistyohon liittyvassa hyvimia@ luovassa merkityksessa. Toiseksi
termia ‘Fairtrade’® FLO kayttda kuvatessaan omaa rooliaan ja toimis@akolmannen
merkityskokonaisuuden ludfair trade’ viittauksilla yleisiin kaupankayntia koskeviin
keskusteluihifi®. Huomattavaa on erityisesti englanninkielisten ELQa Fairtrade
Foundationin materiaalissa esiin nouseva tapa ariigu erottaa ‘justice’ (‘just’ jne.)
Fairtraden toiminnasta ja liittaa se laajemmin leyskan tarjotun ‘reiluuden’ ulkopuolelle
jadvia saantoja ja sopimuksia. Kampanjatyossa stekgustice’ muunnoksineen esiinny,

vaan sen tilalla seisoo Reilun kaupan korostamem#as’.

“The term Fairtrade is used to describe the certification and labgllin
system governed by FLO designed to allow consurteeigentify goods
produced under agreed labour and environmentatiatds. The ternfrair
Tradeis used to refer to the Fair Trade movement as@levand can be
used to describe both labelled and unlabelled gamu$ the work of
Alternative Trade Organizations (ATOs), Fair Traflderations and
networks such as IFAT, NEWS, EFTA etc. The téamn trade is a broader
term often used to describe one or many of the ebtut can also

8 Fairtrade on FLO:n valitsema nimitys Reilun kaupaiminnalle ja keskityn siihen analyysissani.
Kansallisissa merkkijarjestoissa ‘Fairtraden’ ritm@&n kdytetty muun muassa termeja ‘commerce éhjlat
(Ranska, Belgia), ‘fairer handel' (Saksa), ‘comerfpisto’ (Espanja), ‘rattvis handel’ (Ruotsi) ja@oessa
myds ‘rejal handel’. ‘Fairtrade’ on kuitenkin valstanakyvilla erityisesti eurooppalaisissa kampé&ga,
joissa on pyritty my6s tekemaén eroa reilun kaugeistermiin.

8 ‘Fair trade’:lla on viitattu muun muassa protekigtisiin yrityksiin suojella ja hyddyttaa eri toijoita seké
tasoittaa kaupan synnyttamia eroja esimerkiksinialksujen kautta. Tama on nahty yhtena keinona myds
kehitysmaiden kaupan ongelmien ratkaisemisessdi dtakuitenkin saanut kritiikkia erityisesti seaviasta
vaaristaa kaupan rakenteita ja kilpailua. FLO:ngale Fairtrade sanoutuu irti ja ottaa etaisyyttelseen
malliin.
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occasionally be used to refer to trade justicedssin such cases, it can be
as broad as to describe general fairness in tsaddy as tariffs, subsidies,
worker rights and other issues.” (http://www.fade.net/fagmedia.html,

viitattu 18.9.2007)

“Fair Trade is a trading partnership, based on dialogue, pam@sncy and
respect, that seeks greater equity in internatidraale. It contributes to
sustainable development by offering better tradecupditions to, and
securing their rights of, disadvantaged produceis \amorkers — especially
in the South. Fair Trade organizations (backed dnysumers) are actively
engaged in supporting producers in awareness gagid in campaigning
for changes in the rules and practices of conveatinternational trade.
Fair Trade's strategic intent is:

. deliberately to work with marginalised producersl avorkers in order
to help them move from a position of vulnerabitibysecurity and economic
self-sufficiency

. to empower producers and workers as stakeholdersheir own
organisations
. to actively to play a wider role in the global aaeto achieve greater

equity in international trade.”

(FLO:n hyvaksyma méaaritelma 'reilun kaupan’ sissil#)
http://www.fairtrade.net/about_fairtrade.html, &tiiu 18.9.2007)

Reilu kauppa on siis FLO:n tarjoaman ‘Fair Tradeiskasitteen mielessa vuoropuhelulle,
lapinakyvyydelle ja kunnioitukselle perustuvaa kaaghteisty6ta, joka pyrkii kohtuuteen
kansainvalisessa kaupassa. Lisdksi kyse on matgmnga alakynteen jaaneiden toimi-
joiden mukaan ottamisesta, jossa on vahvasti é&hitysyhteistyolle keskeinen sanasto ja
kasitteet, kuten kunnioitus, dialogi ja kestavaikeh FLO tekee eron ‘Reilun kaupan’ ja
‘reilun kaupan’ kayttdjen valille antaen tunnustustreilun kaupan’ yleiskasitteen

merkitykselle, mutta myds nostaen esiin oman etyiroolinsa.

“The concept of Fairtrade, however, goes far beyansimple economic
transaction. What is at the heart of Fairtradeha buyers and producers
build long term partnerships. Unlike aid, whichdependent on donors,
Fairtrade offers a more sustainable way for farmersrkers and their
families to improve their livelihoods.”
(http://www.fairtrade.net/impact_areas.html, viita18.9.2007)

“Fairtrade isa unique concepthich focuses on the empowerment and
development of the poorest producers and workedgewueloping countries.

It is a program which is credible in the commeraiarld and one which
brings about real change to those who need it tnost.
(http://www.fairtrade.net/uploads/media/Explan_Daéthy Fairtrade 2 .
pdf, viitattu 18.9.2007)
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Yleiset ‘reilun kaupan’ periaatteet esitetddn amustana, jonka pohjalta FLO rakentaa
oman ainutlaatuisena korostetun Reilun kaupantkaésitd. Fairtrade korostaa standardi-
jarjestelmansa kautta pystyvansa takaamaan jatklevuja kestavyyden, seka tata kautta
kaupallisen uskottavuuden ja tavoitteiden saavusiam Reilun kaupan (Fairtrade)
toiminnassa on samaan aikaan kyse paitsi yleidestiintakonseptista ja sen hyodyn-
tamisesta, myos yrityksesta yksinoikeuteen tamaarittélyssa ja hallinnassa. Fairtrade
pyrkii tdsséd mielessa globaalin ‘reilun kaupan’ mamniseen FLO:n ohjastamaksi Reiluksi
kaupaksi (vrt. FLO:n hallituksen paatehtavat luaudsl.2). Kyse on kaupan ‘reiluuden’
maadrittelemisesta tietyista lahtokohdista ja pysksestd taman maaritelméan lapi-
ajamiseen globaalilla tasolla. Sen sijaan, etta Fl€ nimennyt toimintansa kokonaan
reilun kaupan yleiskasitteesta erottuvalla termgiilyttéda se Fairtrade nimellaan yhteyden
muihin reilun kaupan toimijoihin ja mahdollistaaisken kivuttomamman vetamisen oman
ka&sitteensa ja toimintansa alaisuuteen. FLO orekasinut termin ‘Fairtrade’ pystyékseen
erottautumaan, mutta samalla myods kaappaamaarteétseifair trade’:n yleisena pita-
malleen kasitteelle annettuja positiivisia konntita. Samalla FLO:n johtama Fairtrade-
organisaatio on tehnyt Fairtradesta tuotemerkkijesdkorostaa yksinoikeuttaan sen
kayttoor?>. Puhuttaessa ‘Fair Tradesta’ ja ‘Fairtradestatyy®ro vain kirjoitusasussa, ei

puheessa.

Maarittaessaan reilun kaupan periaatteidensa jadatdiensa kautta, maarittdd Reilu
kauppa, FLO keskeisena toiminnanohjaajanaan, mgisngka ei ole reilua eikd tayta
hyvaksyttavasti termille asetettuja kriteereja. Bdkoskee myos muita reiluksi kaupaksi
itseaan kutsuvia toimijoita. Reilun kaupan toimgakitteldinti edellyttdd FLO:n hyvak-

syntdd. FLO:n tuotemerkkistrategian mukaisesti tReikauppaa (Fairtrade) ovat yksi-
selitteisesti vain ne tuotteet ja toiminnot, jotka sertifioitu ja tuotemerkitty jarjeston

maarittdmien standardien hyvaksymisen kautta. luibtteilla ei ole oikeutta Fairtrade
nimityksen kayttoon. Fairtraden tapaa nimetd, nbéléii uudelleen ja erotella toisistaan
‘reilun kaupan’ toimijoita ja toimijamalleja voidaaulkita klassisen retoriikan tarjpamasta

nakokulmasta paradiastolisen redeskription hyodgigé@na, jonka yhtend ominaisuutena

8 Voimakas pyrkimys tuotemerkin suojeluun on esika FLO:n etta edistamisyhdistysten materiaaleissa
Esimerkki tasta on Iso-Britannian merkkijarjestdrai¢trade Foundation) kotisivujensa FAQ:ssa esktam
toteamus: “Can | describe my product as Fairtraithout using the FAIRTRADE Mark? No. The term
‘Fairtrade’ (one word) and the FAIRTRADE Mark afeetproperty of the Fairtrade Foundation and action
will be taken against anyone using these devicdsowi authorisation.”
(http://www.fairtrade.org.uk/suppliers_become_eaettisee.htm, viitattu 6.9.2007)
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esimerkiksi Quintilianus mainitsdistinction mahdollisuuden samankaltaisten asioiden
toisistaan erottamiseen (ks. Quintilianus 1959JI1X65, s. 482—-483). Mé&arittelyillaan ja
erotteluillaan Fairtrade pyrkii kuvaamaan omaa totaansa erityislaatuisena ja toisista
‘reilun kaupan’ muodoista eroten voimakkaammin lefiieena ja hyveellisyytta edista-
vana (ks. luku 5.2.4). Kyse on myds reiluutta jgueetoimintaa koskevien deskriptioiden
haastamisesta osoittaen ettei niiden luonne tagiduiden’ vaatimuksia. Fairtrade on

FLO:n mukaan reilua kauppaa isolla alkukirjaimella.

Muutosta reilun kaupan yleistermin merkityksen tgiisessa viittaamaan yksinomaan
Reilun kaupan tuotteisiin on ollut havaittavissairfFaden jarjestelméan néakyvyyden
kasvaessa. Kohdemaista riippuen on kuitenkin puteluh kaupan’ tuotteista yha

epamaaraista monien toimijoiden ja erilaisten gtéy lanseeratessa omia ‘reiluja’ ja
‘vastuullisia’ tuotemerkkejaan muun muassa vastodsniille esitettyihin tuotanto-

tapakritiikkeihin ja kilpailuun. Fairtraden tuoterkkivalvonnalla sek& oikeus- ja imago-
toiminnalla varustama strategia kuitenkin pyrkiiikedatamaan tahan reilua kauppaa
koskevaan epamaaraisyyteen ja hajanaisuuteen. Vaigja on haettu yha vahvemmin
my0s poliitikkojen ja virallisten tahojen kauttegigta Fairtradea on ollut tukemassa
erityisesti Euroopan unioftii

FLO:n toimintastrategiaa maarittdd siis pyrkimykalsa ‘reilun kaupan liikettd’, mutta
samalla myo6s erityinen toisiin vertautumaton toaniFLO:n Reilu kauppa tuo esiin
laajemmalle liikkeelle ominaisia positiivisia puadin korostaen kuitenkin omaa reiluuttaan
erityisena ja tiettyjen vaatimusten (standarditutia ansaittavana. Samalla, kun Reilu
kauppa haastaa jarjestelménsa ulkopuolisia toitaij&ilpailussa ja pyrkii havittamaan
‘reiluuden’ kasitteelle ominaisen ambivalenssimrinehtii sen retoriikkaa ja kielenkayttoa
yhteisella asialla ja “samassa veneessa” olemiseastaminen. Kampanjamateriaalissa
Reilun kaupan toiminnasta pyritddn haivyttamaantipdda vallankayton ja konfliktien
riisumisen kautta. Fairtrade esiintyy yhteisen magpolesta toimivana puolueettomana
sisdiseen yksimielisyyteen perustuvana demokraatigarjestond, joka ei halua nimeta
vastustajiaan ja puhuu toiminnan kohteena olevmtgelmista ylimalkaisesti ketdan
syyllistaméatta. FLO:n edustama Reilu kauppa suuptdseensa paitsi laajalle kuluttaja-

yleisolle, myds yha vahvemmin erilaisille yhteigdija poliittisille vaikuttajille.

8 ks. esim. Rautarinta (2006)

92



5.2.2 Fairtraden ’reiluus’ proseduraalisena tuotokena

‘Reiluuden’ (fairness) kayttokelpoisuuden retorsekasitteenda voi nahda liittyvan
lahtokohtaisesti sen kykyyn yhdistdd nakokulmasippumattomia ja intuitiivisiin

moraalikasityksiin vetoavia positiivisia mielleyitya. 'Reiluus’ toimii Reilun kaupan

kampanjamateriaalissa kattokasitteenda, joka veltdgen positiiviset merkitykset seké on
ohjaamassa ja maarittamassa kampanjaan liitettéanedikuvia®’ ‘Reilu’ eri kielten

vastineineen yhdistetaan jarjestelmallisesti karngaateriaalissa Fairtraden toiminta-
tapoihin ja merkinndn alaisiin tuotteisiin. Kyse &uitenkaan ole mistd tahansa
‘reiluudesta’ vaan siité, jonka FLO maarittelee omjarjestelmansa sisalla standardien
asettamisen kautta. 'Reiluudessa’ on kyse siigdi@tnormistosta, joka on tuotettu tietylla
tavalla tietyssd ymparistossa tiettyd proseduuearaen. Fairtrade-jarjeston kvasi-
parlamentaarinen edustuksellisuus lahtee vuosi@ajestettavista yleiskokouksista, joissa
kansallisten merkkijarjestojen valitsemat sekéatajayhteiséjen edustajat voivat kokoon-
tua keskustelemaan Reilun kaupan toiminnasta jaesé@maan FLO:n hallituksen
kokoonpanosta. Yleiskokousten lisédksi merkkijagjega tuottajayhteisot pitdvat omia
kokouksiaan, joissa kasitellaan niille keskeisidoites ja valmistellaan kysymyksia
yleiskokousta varten. FLO:n hallitus puolestaan ittéé standardien kehittdmisesta ja
asettamisesta vastaavan FLO:n standardikomitedkg jn vastuussa toiminnastaan
hallitukselle (ks. luku 5.1.2). Vahalukuisen stamlilkomitean sinalladn merkittavaa ja
vastuullista roolia perustellaan tehokkaan ja ké@yt#lisen paatdoksentekoprosessin
kannalta samalla painottaen subsidiariteettiatb@fen suuntaan. Standardikomitea pyrkii
paatoksenteossaan mahdollisimman pitkdlle vietyyrksingielisyyteen esitysten

hyvaksymisessa ja konsensukseen niiden sisélldstdta ottaa tarvittaessa kayttoon

yksinkertaiseen enemmistd6n perustuvan dénestykstandardikomitea seuraa standar-

87 ‘Reiluutta’ ja ‘reilua pelid’ voi néissa merkitylssa hahmottaa eraanlaisina ‘perimmaising’ taiphpuk
termeind’ (ks. Hart 1997, 159-160). Tamankaltaksisitteita leimaa yleisella tasolla monimerkitykisglys

ja epamaaraisyys, jotka jattavat tilaa niilla pel@een ja pyorittelyyn sekd mahdollistavat niiden
soveltamisen hyvin erilaisissa konteksteissa. Onlemkiintoni tAmankaltaisiin kasitteisiin liittypiiden
kontekstuaalisempaan kayttoon esimerkiksi redes@ripzdlineena.

8 Standardikomitean toimintaperiaatteista tarkemmin:
http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/cemfStandards_Committee_ ToR_November_01.pdf
(viitattu 5.11.2007)
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dien toimivuutta yhteistydssa FLO-Certin kanssaaseknan jarjestamansa tutkimus-
toiminnan kautta.

Asiantuntijuuteen perustuvan ja taman tarjoamanstokisellisuutta korostavan puheen
merkitys Fairtraden toiminnassa on huomattava. rifxéiin Fairtraden reiluutta maaritta-
vien standardien sisdltdd ja erityista asemaa pgtethan tutkimuksen kautta. Taman
todistusaineiston luomisessa kaytetdan hyvaksisipaitnia tai tilaustybna teetatettyja
tutkimuksia, myds valikoidusti ulkopuolisia tutkirksia, joiden tulokset korostavat Reilun
kaupan jarjestelman toimivuutta ja positiivisia kduksia. Pyrkimyksena on tassa
mielessa yksioikoisen todellisuustulkinnan luomiggrsittdminen, jonka kautta Fairtrade
osoittaa omaa oikeassa olemistaan ja toimintatapajerityisyytta. Toisaalta FLO pyrkii

asiantuntijapuheellaan myods esittdmaan toimintasieseellisyyteen ja asiantuntijuuteen
perustuvana. Tama tekija on tarkeéa pyrittdessarigan Reilun kaupan konseptin uskot-
tavuutta ja tAhan laheisesti liittyvia vaikutelndginakyvyydesta ja luotettavuudesta. Kyse
on tassa mielessa hyvan, toiminnan tavoitteistutesun, ethoksen luomisen tavoittelusta.
Lapinakyvyytta ja rehellisyytta korostavan luontessmnyttaminen tulee esiin myos Reilun
kaupan tavassa avata varsin monimutkaista jameateisa lahemmalle tarkastelulle. FLO
esittda toimintaansa esimerkiksi internet-sivuillagarsin yksityiskohtaisesti koskien

paatoksentekoa ja sen valmistelua. Tarjolla on momussa yleisluontoisia kokous- ja
istuntopoytékirjoja, ja standardit on listattu ymkohtaisesti kaikkien nahtavaksi.

Lapindkyvyys ja avoimuus ulkopuoliselle arvioingillovat tarkeitd Reilun kaupan

tuotteiden merkityksen ja myynnin kasvulle eritgserastauksena sita vastaan esitettyihin
kritiikkeihin sulkeutuneisuudesta seka vain tiettyfoimijoiden ja toimintatapojen hyodyt-

tamisesta.

FLO:n standardien kautta maarittyva ‘Reiluus’ omvjgrjeston sisdisesti maariteltavissa
oleva asia, jonka arviointiin FLO my0s tarjoaa ont@@istusaineistoaan tutkimusraporttien
ja selvitysten muodossa. Standardien ja reiluudédrittelemisessa ei ole kyse yleisten
kompromissien neuvottelemisesta tai deliberaatiosta osapuolia mukaan ottavan
harkinnan mielessé, vaan tietyn, jarjeston sisaikegiikan seka hallinto- ja paatdksen-
tekotavan seuraamisesta, jossa vaikuttavat janessdiset paineet ja intressit. Fairtrade ei
myoskadn FLO:n asettamien tehtavien ja padmaaaettk pyri yleisten rakenteiden tai
lainsdddannén muuttamiseen neuvottelun tai ylesd@imusten kautta, vaan enemmankin

hyvaksynnadn hakemiseen sen omalle jarjestelmall@aribelmille ja toimintatavoille.
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Reiluus proseduraalisena rajautuu edustuksellisund&tkulmasta kapeaksi, silla FLO:n
paatoksentekoelimissa jokainen osapuoli on ningjetasiantuntijoita lukuunottamatta

tavalla tai toisella suoraan jarjeston jasen.

5.2.3 “Samassa veneessa” oleminen ja vastustajanhataminen

Reilun kaupan puhetta luonnehtii pyrkimys konfigtija ristiriitojen haivyttdmiseen seka
kielenkaytollisen arroganssin riisumiseen. Rigojen aiheuttamisen valttaminen on
hahmotettavissa pyrkimykseksi vaistella mahdolllgitiikkia ja esiintya puolueettomana

yleishyodyllisend toimijana. Vaikka jarjestelmanrjgama hyoty tehdaan selvaksi,
puhutaan Reilun kaupan kuluttajille ja medialle matussa kampanjamateriaalissa
tiettyjen edunsaajaryhmien asialla olemisen sijdakulauseenomaisesti abstraktien
termien, kuten ’reiluuden’ ja 'oikeudenmukaisuud@uniolesta. Reilu kauppa esimerkiksi
on “oikeudenmukaisuuden asialla”, “kaikille parenkaiuppa”, "choice for better life” ja

“partnership for better future”. Sitomalla Reiluradpan tavoitteet ja toiminta moniin

erilaisiin ongelmiin ja niiden ratkaisuun on Faaden mahdollista hankkia laajaa eri
toimialueita koskettavaa tukea toiminnalleen. Bsoh kaupan rakenteiden, kéyhyyden,
sosiaalisen kehityksen ja hyvinvoinnin seka ympakigsymysten lisdksi teemoja muun
muassa demokratia- ja naisasialiikkeesta, tyOriilan jarjestaytymisoikeuksista seka

tietyn pienyhteiso- ja pienviljelijamallin korostasesta.

“Samassa veneessa” olemista korostava retoriikle tesiin FLO:n kiertelevassa tavassa
maaritella ongelmia ja niiden aiheuttajia. Reilwjpa sanoo tavoitteekseen kansainvalista
kauppaa koskevien saantbjen ja toimintatapojen taongen kampanjoinnin ja
tarjoamiensa kulutusvaihtoehtojen avulla. Fair Qdyes —kampanjan esimerkin kautta tuli
ilmi, kuinka ‘reilun pelin’ kasitteen avulla toimiaa ja sitd koskevia saantéja pyrittiin
muuttamaan luomalla voimakkaita ristiritoja edygin ideaalien ja ylevien kasitteiden
synnyttamaa tunneilmastoa ja arvotaustaa vastempKaja oli valinnut kohteet, joiden
toimintaa kuvaamalla ja arvioimalla pyrittin he@&@haan haluttuja reaktioita, saamaan
laajan kuluttaja-, olympia- ja urheiluyleison tukiekd haastamaan vaikutusvaltaisia
toimijoita osana rakennettua kvasi-juridista malllLO on kuitenkin julkisissa tiedot-
teissaan vaisu ottaessaan kantaa kansainvélisgrarkaangelmiin ja niiden aiheuttajiin.
Jarjestoé puhuu tavallisesti merkkijarjestdjenséntmiden ja tuottajien suilla kayttaessaan

95



voimakkaampia ilmaisuja toimintansa kuvaamises&a, lgalua joutua nimedméan vastus-
tajia tai joutua itse vastapuolen asemaan. Faetragisentoimijoiden liittyessa yha
vahvemmin FLO:n alaisuuteen on materiaali muuttwaasstiriitojen suhteen varmiste-
levammaksi ja kielenkaytdltaéan siloitellummaksi.nf@anjamateriaalissa on liséksi usein
aanessa Fairtraden virallisten tahojen ja vaikettajsijaan tunnettuja julkisuuden
henkiloita, Reilun kaupan tuottajia ja vapaaeh#oiseka tavallisia “kadulta poimittuja”
kuluttajia, jotka kertovat mielipiteitddn jarjestéln vahvuuksista ja sen toiminnassa
vaikuttavista arvoista. Kuluttajat ja tunnetut ykshenkilét kuvaavat muun muassa
Reilun kaupan jarjestelmaa luotettavana ja sentematlaadukkaina, sekd korostavat
Fairtraden tarjoamaa mahdollisuutta elaa arvojemsieaisesti ja puhtaalla omallatunnolla.
Tyontekijat ja viljelijat puolestaan kiittavat Famdea esimerkiksi mahdollisuuksista
nousta koyhyydestda, hoitaa perhettaan, toteuttamiman seka kehittdad elamaansa ja
itsetuntoaan. Fairtrade kayttdd nain sitaattejahpaisten lausuntoja todistusaineistona
jarjestelmansa toimivuuden puolesta. FairtradereRigyton varovaisuus johtuu paitsi
FLO:n tavasta pyrkia esiintymé&an alaistensa toiicigo edustajana, myos tarkoi-
tuksellisesta tavoitteesta sailya neutraalinaifadammin kantaaottavana osapuolena, joka

ei pyri sulkemaan ketdéan ulkopuolelle toiminnastaan

Vanhemmassa seka valjemmin FLO:n ohjauksessa ckevésirtrade-materiaalissa
nakyvampana oleva perinteisten vaikutusvaylien qgéitfkkojen epaonnistumisten esiin

nostaminen on jaanyt viimeaikaisessa Fairtradegagde vahemmalle pyrittdessa
syventdmaan Reilun kaupan suhdetta virallisiin tahosekd vahvistamaan tatd kautta
toiminnan voimavaroja ja nakyvyyttd. Syyttelevaansea ei nosteta eikd heristella
myoskaan yksittaisten talouden toimijoiden, kutetygten tai kauppajarjestdjen suuntaan.
Suora puuttuminen saattaisi vaikuttaa negatiividestlun kaupan merkin alle saatavien
tuotteiden maaraan seka tata kautta tuotemerkikagvuun. Nakymattomissa ovat myos
nakemykset kapitalistisen jarjestelman epdonnigesta ja lansimaisesta kerska-
kulutuksesta, jotka ovat olleet vahvemmin nakyvaisimerkiksi maailmankauppojen ja
pienempien merkkijarjestelmien toimijoiffa FLO korostaa itsedan toimijana, joka on
yhteisen hyvan asialla ja suuntaa puheensa la&alstitajille ja heidan muodostamilleen

yhteisdille. Siina missa Reilu kauppa syleilee kiajaa ja korostaa hanen valinnan-

vapauttaan, rajaavat standardit tuottajia jarjesiel ulkopuolelle. Kriteeristd ja

8 Kansallisten Fairtraden merkkijérjestdjen matdiséa [0ytyy vain satunnaisia viittauksia suurysitgn
valtaan sanella maailmankaupan pelisdantéja.
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vaatimukset kohdistuvat kuluttajien sijaan nimenaméauottajapuoleen ja kaupan toimi-

joihin.

5.2.4 Ratkaistavien ongelmien luonne ja kulutusvattojen merkitys

Fairtrade korostaa jarjestelmansa auttavan tekenj@@sitiivisia valintoja (positive
choices). Tyypillinen esimerkki kampanjamateriagdison yksittaisten tuotevalintojen,
kuten suklaapatukoiden ja banaanien nimeaminerojaskaminen “hyvan tuottajina” ja
“reiluina tekoina®. Fairtrade nostaa kuluttamisen esiin keinona onigel ratkaisuun,
joihin ei tavallisten vaikutusvaylien avulla paasthokkaasti k&siksi. Sen sijaan, ettad Reilu
kauppa pyrkisi nostamaan esiin raikeitd kontrasjajaikkomuksia reiluuden nimissa,
korostaa se yksittdisten toimijoiden nimeamiseraasij epamaardisempia vallitsevia
olosuhteita ja rakenteellisia ongelmia, joiden a@kminen edellyttad yksittaisten
valintojen lisaksi pitkgjanteisia muutoksia kulutaBntojen suuntaamisessa, elaman-

tyyleissa ja sitoutumisessa.

"We want people to feel that by buying FAIRTRADE Maroducts they
are a part of a movement for change, a model detthat brings positive
social and economic development for poor commuitiBairtrade is
growing at a phenomenal rate, but there’s stilegytong way to go. When
we talk to the producers, there’s so much more tthey’d like to achieve
with their businesses and their communities. Thatly it is so important
that people don’t see Fairtrade just as one-oftipase, but as a part of their
everyday lifestyle and commitment to bringing abgaisitive change.”
(Fairtrade Foundation Fairtrade newsletter sprid@72
http://www.fairtrade.org.uk/downloads/pdf/fc-sprpdt, viitattu 8.10.2007)

Esilla kampanjamateriaalissa on Fair Olympics —kampssakin painotettu nékemys
talouden ja politikan suhteen globaalista muutskse jonka esitetddn johtaneen
tilanteeseen, jossa ihmisten elama on yha eneminmjnuvaista hahmottomista talouden
laeista ja logiikasta. Kampanjamateriaalissa ketoga ihmisten elaman kannalta
merkityksellisia paatoksia ei nahda tehtaviksideldeskeisia ongelmia saadeltaviksi vain
perinteisten paatoksentekoareenoiden kautta. Kenkeiesimerkkeind tadmankaltaisista

ongelmista FLO nimeaa tuottajien ja tyontekijoiddreikon aseman maailman-

U “Grab a Fairtrade banana and change a life” tadiesimerkiksi Fairtrade Foundationin vuosiraportt
(http://www.fairtrade.net/uploads/media/Final_FLOR A22007_01.pdf, viitattu 28.10.2007)
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markkinoiden toiminnassa sek& maailmanmarkkinaj@ntepavakauden ja alhaisuuden
tiettyjen tuotteiden kohdalla. Fairtrade korostaalinan erdanlaisena puskurina talouden
epavakaisuuden ja heikossa asemassa olevien iottgjlissd. Myéhemmin tuon viela
esiin, kuinka Reilu kauppa korostaa mahdollistagafpuhtaan’ ja ‘suoran’ yhteisol-

lisyyden, joka ohittaa hahmottomana ja epavarmanatkn kaupan rakenteet ja lait.

“World market prices for coffee, rice and other coadities are highly

volatile and often below the costs of productionstable price, that covers
at least production and living costs, is an esakngiquirement for farmers
to escape from poverty and provide themselves hant families with a

decent standard of living.” (http://www.fairtradetfimpact.html, viitattu

28.10.2007)

“Fairtrade Labelling Organizations” mission is toable sustainable
development and empowerment of disadvantaged pecsland workers in
developing countries”. (http://www.fairtrade.ne@port_fairtrade.html,
viitattu 28.10.2007)

FLO tuo ongelmat esiintsestdan vallitsevina asiaintiloingoiden synnylle ei esiteta
alkuperaa, syyta tai aiheuttajaa. Samaan tapaanrdéa puhuu "heikkoon asemaan
ajautuneista” toimijoista ottamatta kantaa heidédanteeseen johtaneisiin mahdollisiin
syihin. Ongelmat nousevat materiaalissa esiin h&tomia, mutta vallitsevaa tilannetta
kasittelevien tutkimustulosten kautta todellisineLO tarjoaa informaatiota hinta-
muutoksista ja markkinoiden kehityksesta osoittaeman roolinsa vaikutukset. Jélleen,
osittain konfliktien valttdmiseksi, FLO ei esitdewvansa kiinnostunut menneesta ja
mahdollisista ongelman aiheuttajista, vaan on psgesn kiinni voimakkaasti nyky-
hetkessa. Tata kautta pyritddn myos synnyttamadmteimaa Fairtraden kiinnostuksesta
polttaviin ajankohtaisiin ja kehitystd konkreettiselahella oleviin kysymyksiin seka
niiden seuraamiseen. FLO esittaa tarkastelevarms&k@jtaisina ja akuutteina esitettavia
ongelmia ja keinoja niihin puuttumiseksi. Ainoaks@péain suunnattu FLO:n suorittama

historiallinen tarkastelu liittyy sen oman menekgrsomuksen rakentamiseen.

Rakenteiden ja olosuhteiden korostaminen keskesngelmina tukevat osaltaan Reilun
kaupan tarjoamalle jatkuvuudelle perustuvaa jatkiskapoja korostavaa strategiaa. Laaja
ja hahmoton ongelma tekee mahdottomaksi ja osihaksi suoran, kulutusvalintojen
ulkopuolisen, vaikuttamisen tiettyihin talouden {@&&i& tekeviin toimijoihin ja kohteisiin.

Reilun kaupan materiaalissa kulutusvalintojen nigkikien kautta korostettujen ongelmien
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ratkaisemiseksi edellytetdaan arkipaivaista ja mi@e jatkuvaa sitoutumista. Ulkoisen ja
virallisen saantelyn sijaan ongelmien hillitsemssega selvittamisessa perddnkuulutetaan
arvoja seka elamantapojen muuttamista niiden tateugeksi. Ongelmia painotetaan
hitaasti muuttuvina, ymparistovaikutusten tapaukaelsumuloituvina ja kestavaa sitou-
tumista edellyttavina. Hahmottomat rakenteellisagedmat on helppo liittaa erilaisten
vaikutussuhteiden kautta koskettamaan monia adlasmijoita, jolloin vastuusta ja sen
jakamisesta tulee suoria vaikutussuhteita monissémpé&éd. Ainoa toimija, jolta Reilun

kaupan materiaalissa vaaditaan suoraan vastuutison kuluttaja.

5.2.5 Kulutusvalintojen hyveellistaminen ja etaisykisien kadottaminen

Fairtrade FLO toiminnanohjaajanaan maaritteleduveien’ oman jarjestelmansa sisalla
tiettyjen standardin ja kriteerien kautta. FLO:@manstardit maarittavat kauppaan liitetyn
reiluuden osoittaen samalla minkélainen toimintadgta asetettuja kriteereja eika nain
ollen ole ‘reilua’. Fairtrade ottaa maaritelmat fadeskriptiot oman deliberatiivisen
puheensa valineiksi korostaen oman ‘reiluutensayisyyttd ja ainutlaatuista luonnetta.
Redeskriptioiden merkitystd deliberatiivisen puhesgiiineina korosti antiikin Rooman
aikana erityisesti Ad Herenniumin kirjoittaja. H@neukaansa deliberatiivisessa puheessa
oli pyrkimys osoittaa jonkin toimintalinjan ‘kunrisuus’ (honestus) seka tata kautta
osoittaa, ettd toimintapa piti sisalladn myos mypéaushyveitd. Deliberoivan ja neuvoa
antavan oratorin oli kyettava paitsi osoittamaarapnrtoimintalinjansa hyveellisyys, myos
painottamaan muiden ehdotusten alempiarvoistiua nain asettamaan ne uuteen
arviointiin  ja moraaliseen valoon. Tata kautta ditpja naki redeskriptioiden
hybdyntamisen mahdolliseksi minkd tahansa toimmeah horjuttamisessa. (Ad C.
Herennium 1954, 111.111.6, s. 167; Skinner 1996714

Kuten aiemmin esitin, maaritelmillaan Fairtradekpykdantamaan muut ‘reilun kaupan’ —
toimijoina ja toimintatapoina esiintyvat tahot itaeiden’ ulkopuolelle osoittaen rakenta-
mansa tieteellisen aineistonsa ja puheensa kakitiaka vain Fairtrade-jarjestelman

takaamat kriteerit pystyvat toteuttamaan todellisexiluuden’, jossa ovat keskeisind

%1 “Virtues of this kind are to be enlarged upon i are recommending them, but depreciated if we are
urging that they be disregarded” (Ad C. Herennilgb4, 111.111.6, s. 167)
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kehityksen kannalta tarkeat laaja moniulotteineki tja jatkuvuus. Fairtrade pyrkii
osoittamaan kuinka vain sen jarjestelma, erotuksemasta kaupan toimijoista ja
toimintatavoista, mahdollistaa tiettyjen kuluttajiem seka kehitysmaiden tydyhteisdjen

elaman ja toiminnan kannalta keskeisten hyveidesutamisen.

Kampanjamateriaalissa Fairtraden ohjaamia valintoyaeellistetdan ja tuodaan esiin
arvokkaina Reilun kaupan jarjestelman takaamielkwasten ja tavoitteisiin sidottujen
periaatteiden kautta, joiden esitetddn ulottuvatkkgé taloudellista tukea ja hyodtya
pidemmalleThe purpose of Fairtrade is not merely to avoigkitation of suppliers but

to help make a real improvement in people’s livEsKulutusvalintoja korostetaan paitsi
suoraan ‘hyvin&’, ‘reiluina’ ja ‘oikeudenmukaisivalintoina’, kuten aiemmin esitin, myos
sitoutumisena tiettyyn kestavyyden ja reiluuden limaljoka ndhdaan hyvan elaman
mahdollistajana ja rakentajana. Kuluttajuus kuvatdzairtraden materiaalissa erotta-
mattomana osana 'kansalaisuutta’, johon kaupamtegset toimintatavat eivat kuitenkaan

anna kunnollista ja luotettavaa mahdollisuutta.

Reilu kauppa luo kuvaa *“yhteisestd maailmasta”’,sgokuluttajat voivat toteuttaa
kansalaisille perinteisesti annettuja hyveitd, detdt ja arvoja (ks. esimerkki alla).
Kulutusvalinnat kuvataan yksityisen hyoddyn lisdkgeiseen hyvinvointiin, vastuul-
lisuuteen ja yhteistybhon suuntautuviksi. Kuluttaj&orostetaan &aanestgjaan rinnas-
tettavana vaikuttajana, jonka vaikutusmahdollistui@t globaalt®. Samalla painotetaan
ajankohtaisten ongelmien luonnetta maantieteelligepoliittiset rajat rikkovina. Ajan-
kohtaisissa ongelmissa ei ole Fairtraden mukaarynkys en&a vain yhteisdjen ja
valtioiden sisaisten asioiden hoidosta ja riskiallitmasta, vaan ongelmista, joiden ratkai-
semisessa korostetaan rajat ylittavaa osallistamsstkd henkilékohtaisia valintoja ja
vastuuta. Kyse on tata kautta myos tavasta mdéaritse kulutusvalinta normatiivisena
hyvad tuottavana tekona. Selvd yhteys kulutus\@ént kytkemisessd ‘maailman-
kansalaisuuden’ ja ‘kuluttajakansalaisuuden’ kéglgn alla kaytyihin keskusteluihin
syntyy esimerkiksi Fairtraden koululaisille suunussa opetusmateriaalissa, jossa Reilu
kauppa ja sen toiminta rinnastetaan eksplisiittiségyviltd kansalaisilta’ odotettuihin
toimintapoihin ja hyveisiin. Koululaiset yriteta@pettaa ndkemaan itsensa kuluttajuuden

kautta osana ‘globaalia yhteis6@’, yhdistamaan gikglet ja maailmanlaajuiset intressit

92 http://www.fairtrade.org.uk/about_faq.htm (viita®.12.2007)
93 http://www.fairtrade.net/uploads/media/Explan_Dody\Fairtrade 2 .pdf (viitattu 8.10.2007)
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sekd tekem&an valintoja ‘tietoisina kansalaisirk&irtraden erityinen ja ainutlaatuinen
‘reiluus’-kasite esitetadn materiaalissa avaimeatspklassisiin kansalaishyveisiin seka
maailman ja ihmisten elinolojen parantamiseen, mgpsttamisen kannalta monien eri
asioiden ja oppiaineiden hyvaan ja vastuulliseguimjseen ja ymmartamiseéhKyse on

pyrkimyksesta maaritelld kuluttajaa uudelleen jesdgnalaistaa kuluttajalle annettuja

toisenlaisia arvoja ja tehtavia.

FLO:n Reilun kaupan puheessa keskeisina jarjesteltodnintaan liitettavina hyve- ja
arvokasitteind nousevat esiin ‘kunnioitus’ (respetestavyys’, ‘vakaus’ (sustainability),
‘tietoisuus’, ‘valveutuneisuus’ (awareness), ‘tuhgaius’ (security), ‘omavaraisuus’ (self-
sufficiency), “oikeudenmukainen kohtuus” (equity)lapindkyvyys’ (transparency),
‘itsendisyys’ (independence) ja ‘kehitys’ tai ‘parais’ (improvementy. Lisaksi esilla on
luonnonarvojen kunnioittaminen kestavan kehitykpemniaatteita seuraten ja ymparisto-
ystavallisid tuotantomenetelmid hyddyntéden. Reiaupgpa korostaa kuluttajan aseman

edellyttavan nykypaivana valveutuneisuutta ja tgtotta toimintansa vaikutuksista.

FLO sanoo Reilun kaupan mallin tarjoavan kulut@jihahdollisuuden elaa arvojensa ja
periaatteidensa mukaan, tulla merkittdvaksi toiksija globaalin kaupan epéatasa-
arvoisuuden ratkaisemisessa sekd saada kasiindékkadta tuotteita, joiden eettinen

alkupera on selva:

Consumers:The Fairtrade system benefits consumers by:

« Giving them the option of purchasing accordingheirt principles and values
+ Empowering them to be a player in the solutionltigl trade inequities

« Providing them with high quality products

« Assuring them of the ethical source of their pusgsa

(FLO FAQ: Who benefis from Fairtrade. http://wwwrfeade.net/fagmedia.html,
viitattu 8.10.2007)
On huomattava, etta mainitut kuluttajien “ominaitetyt arvot ja periaatteet, jotka Reilu
kauppa liittdd materiaalissaan maantieteellispojattiset rajat ylittavaan solidaarisuudelle

ja reiluudelleen perustuvaan kansalaisuuteen, @takin, jota Fairtrade FLO johto-

% “Your school and the FAIRTRADE mark, april 2005arBassa dokumentissa korostetaan reiluutta
yleiskasitteend, joka eri ikaisten ihmisten on pelpsisdistdd ja omaksua, ja joka vetoaa ihmisten
“luonnolliseen oikeudenmukaisuuskasitykseen”
(http://www.fairtrade.org.uk/downloads/pdf/fairtieidyourschool.pdf, viitattu 20.10.2007)

% ks. esim. http://www.fairtrade.net/about_fairtradenl (viitattu 10.9.2007)
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hahmonaan jatkuvasti itse tuottaa toiminnassaagllg Reilu kauppa hakee perusteita.
Nama arvot ja hyveet nimetddn ja rakennetaan, rp#gustellaan ja ne saavat
merkityksensé Fairtraden jarjestelman tuottamieregdtamien positiivisia vaikutuksia

kuvaavan tutkimustyon ja asiantuntijuuden kautta.

FLO sanoo Reilun kaupan poistavan koyhyytta kauparla. Kuten esitin, ei Fairtraden
esittdmassa 'reiluudessa’ ole kuitenkaan kyse taoudellisen korvauksen antamisesta ja
saamisesta standardien seuraamisen kautta. Fairgsittdd toimintansa pyrkimyksena
vaikutusten kokonaisvaltaisuuteen ja kestavyyteelkgm rahanvaihdon ja taloudellisen
hyodyn sijaan. S&ant6ja seuraavan kaupanteon siafo kauppa tahtdd rakentamaan
pitkaaikaisia projekteja ja suhteita, joilla néhdaélevan jopa ihmisyytta kehittavaa
voimaa. Tata kautta saavat myods Fairtraden tarjp&olatusvalinnat ja sen kuluttajille
sovittamat arvot ja 'kansalaishyveet’ sisdltonsairtFade ei nde itsedédn vain teknisena
muotoseikkojen toteuttajana, vaan sen tarjoamaitmahdollistavat myos kehitysmaiden
tyontekijoiden ja viljelijoiden sekd heidan yhtgmdsa kehittymisen kuluttajille
kaupattujen arvojen ja yhteiséllisyysperiaatteid@teuttajiksi. Tuottajamaissa Reilu
kauppa sanoo toimintansa kehittavan tyontekijoideitoja, luovan vastuuntuntoa ja
luottamusta. Reilu kauppa korostaa toimivansa ‘igete hyvan” asialla, hyodyttéden eri
osapuolia kuluttajasta tuottajaan parantaen kokwatiaisesti ihmisten valisia suhteita ja
elaméanlaatua. Fairtraden mallilla esitetdéan oleslamaa kehittavaa luonnetta. Kampanja-
materiaalissa tulee esiin tietynlainen yhteisollsyja toimintamallin korostaminen, joka
nahdaan hyvina pidettyjen elamantapojen mahdqHistaja toteuttajana. Reilun kaupan
kontekstissa korostuu ihminen yhteisollisena tcamd, jonka teot, valinnat ja arvot
vaikuttavat ja suuntautuvat laheisten ja etdistéimisryhmien hyvinvointiin ja
kehitykseer?®

FLO korostaa toimintaansa maarittamassa olevaruyatiden varmistamisen koskevan
niin kaupan avulla haettavaa taloudellista kehity&uin jarjestelménsa mahdollistamien

yhtalaisten toiminta- ja osallistumismahdollisugksiturvaamista. Jatkuvuus nousee esiin

% Reilun kaupan puhe toimijoiden yhtélaisisté jatastaisista vaikutusmahdollisuuksista omaan elasiia

ja paamaariinsa, seka vastavuoroisuuden ja yhieisterkityksen korostaminen muistuttavat John Riawls
(1980, 1985, 2001) oikeudenmukaisuusteoriansa &asiin nostamia nakemyksia ‘oikeudenmukaisuudesta
reiluutena’ (justice as fairness). Vastaavasti Rawbrostaa reiluudessaan muun muassa jatkuvuuden
merkitystd osana oikeudenmukaisuuden mahdollisesas sekd voimavarojen kohtuullista jakamista.
Reilun kaupan nakemykseen reiluista pelisaanndiitiyy keskeisesti tuottajille maksettavien konkasien
kohtuullisuus ja tasapuolisuus (equity), jotka Fh@kii takaamaan standardiensa kautta. Kyse epalleka-

ja korvaustasojen nostamisesta kuluttajamaideril¢as@an ennen kaikkea “riittavan” ja “reilun” nami-
hinnan tarjoamisesta seka Reilun kaupan lisdn maiksata tuotantoyhteisdjen kehittdmiseen.
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kaytettavien kasitteiden kuten ‘sustainability’ janprovement’ korostamisena seké
kulutusvalintojen avulla ratkaistavien ongelmien ltiea kysyvan luonteen kautta.
Fairtraden maarittaman hyodyn ei mydskaan korogigiean jaa vain yksiloita ja heidan
elamaansa koskevaksi, vaan jarjeston menestyskekBigsa tuodaan aktiivisesti esiin
kuinka Reilun kaupan toimintatavat ovat synnytt&neevahvistaneet tuotantoalueiden
yhteisollisyytta erilaisissa muodoissa. Tuottajayitjen sisaisten vastuu- ja riippuvuus-
suhteiden vahvistamista on tuettu kehittdmalldasainoitoa ja koulutusta Reilun kaupan
lisdn avulla seka luomalla mahdollisuuksia yhteiseganviettoon erilaisten harrastus-
aktiviteettien kautta. Tuottajayhteisdjen vastutdght on jarjestetty vapaasti yhteison
jasenten tavoiteltaviksi. Urheilukenttien ja -jouldiden perustamisen kautta on pyritty
tuomaan urheilun kasvattavaa voimaa yhteis8ihirtuotannon kehittamisen avulla
tarjotaan mahdollisuuksia kasvuun ja tybelamassaieshiseen. Naita korostaen Reilun
kaupan pdamaarana yhteisojen arkielaméassa esitzan yhteistyohon kannustaminen
ja mahdollisuuksien lisdaminen. Yhteisollisyytta rdstetaan sosiaalista pdaomaa ja
moraalista kykya tuottavana. Kampanjapuheessa iflapaievien “kylmien standardien”
pohjalta luodaan malli, joka synnyttaa, tuottaatgeuttaa moraalisia kestavia arvoja ja
hyveellista toimintaa. Saman mallin kautta ja vastinteita luomalla kuluttajat sidotaan
valintojensa kautta osaksi yhteisollisyytta, yhgisi ja vuorovaikutusta.

“In plantations or estates, the emphasis is on éh@owermentand
development of hired workers, rather than managéenBasic employment
conditions have to be at a minimum standard befopantation can be
Fairtrade certified at all. Fairtrade then alsailds skill, confidence and
strength in the workerdy engaging them in decision making about the
Fairtrade Premium through a Joint Body with thenfdtion Management.
This Premium is used timprove their communitieas well as to pay for
their own training.Empowering workersn this way, also gives them the
skills to improve their terms and conditions of éoyment. (...) Both with
small farmer organisations and with plantationsytfeale aims to assist
them to operate responsibly This meansencouraging a culture of
responsibilityin all of their work, rather than just followingternal rules,
such as the Fairtrade standard. Fairtrade beli¢has an attitude of
responsibilityis important in all stakeholder relationships, tswas those
with employees, co-op members, company owners a@rekblders,
customers, local communities and the environment.”
(http://www.fairtrade.net/uploads/media/Explan_Daéthy Fairtrade 2 .
pdf, viitattu 10.10.2007)

7 http:/lwww.fairtrade.org.uk/about_benefits_sparhHviitattu 10.10.2007)
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“Fairtrade’s work with small farmers aims &ncourage them to work
together and to gain the knowledge and poweo improve their own
situation. It works with small farmer associations;operatives and other
such organisations as they strive for fair and oasible trading
relationships. It also ensures that they receivdtiathal money to improve
their management structure and skill base, and ttenmunities, whilst
respecting the environment in which they live.”
(http://www.fairtrade.net/uploads/media/Explan_Daéthy Fairtrade 2 .
pdf, viitattu 10.10.2007)

FLO:n mukaan Reilun kaupan lisan kayttdmisessataanevastuuta tuottajille itselleen.
Tata kautta sanotaan pyrittavan jattamaan mahdo8iguottajayhteisdjen kehittamiselle
omista lahtokohdistaan “oman nakoisikseen”, omabiteeet maaritellen ja huomioiden.
Toisaalta kyse on myo6s vastauksesta Reilua kaukpiai@an esitettyihin ‘imperialismi’-
syytoksiin. Fairtrade kuitenkin pyrkii korostamaamri toimijoiden intressien
samankaltaisuutta jarjestelman periaatteisiin editk& tuottajien haastatteluiden ja
kommenttien kautta saatavassa todistusaineistjossa nousee usein esiin Reilun kaupan

painottama nakemys yhteisdllisyydesta ja yhdedsiisesta:

“Fairtrade is not just a market. It's about consesitess. About for
betterment of all. Here we have strong ideas alsmrvicio’. People are
expected to contribute to community efforts, it'sesponsibility. But it is
also a resource, because people working together vanat bring
improvements.These are our ideas; they are also the ideas mintiya
Fairtrade” Meksikolainen kahvintuottaja kommentoi Reilun kain
jarjestelmaaviww.fairtrade.org.uk viitattu 12.5.2007)

Sama Reilun kaupan eri osapuolten intressien, ttaiden ja arvojen samankaltaisuuden
esiin tuominen ja rinnastaminen seka tata kauttaig#lla asialla olemisen korostaminen
tulevat kampanjamateriaalissa vahvasti esiin. Reklaupan materiaalissa on esimerkiksi
aseteltu jarjestelmallisesti eri konteksteissa i{koerhe, tyd, juhlat, ystavat) rinnakkain
kuvia ja tarinoita kehitysmaiden tuottajista sekairffaden markkinoinnin kohteena
olevista lansimaalaisista kuluttajista, joiden pernaloroissa tulee esiin arvostus saman-
laisia periaatteita ja arvoja kohtaan. Tuottajapidjen elamaa pyritddn tuomaan lahelle
kuluttajaa kuvausten ja henkildtarinoiden kautt&ilit kaupan materiaalissa tuottaja-
yhteisdjen jasenet kertovat tyostaan, elamastaamvigkkaina pitdamistdan asioista, seka
niiden mahdollistumisesta Reilun kaupan ansiostazakhateriaalissa esitetdén tyontekoa
kasittelevien aiheiden liséksi perheitd kiireett8s# kotiymparistossa usean sukupolven
ollessa edustettuna. Tuottajamaiden tyontekijafitenle tybnsa vasyttamia tai likaamia,
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vaan hyvin pukeutuneita sekad silminnahden onnalfgityytyvaisia ahertaessaan tyonsa
parissa. Voimakkaan lasnéolon luominen helpottaer&delle keskeisten vastuuntunnon

ja valittamiser® synnyttamista tuottajamaiden yhteisdihin ja niiéémantapoihin.

Reilun kaupan korostamiin arvoihin ja moraalikeskliin liittyy olennaisesti tietynlaisen
yhteis6tyypin kuvaaminen ja romantisointi. Keskase teemana Reilun kaupan
toiminnassa on ollut alusta pitden pienen mittakaavuottaja- ja yhteisémallin
korostaminen. Tama yhteisémalli nahdaan tuottajaymaidn kehityksen mahdollistajana,
ja ihanteena, jota kampanjoidaan myos kuluttajenpanjamateriaalin kautta. Reilussa
kaupassa pyritddan nostamaan esiin nimenomaan peléiden asema, erityisesti
tietynlaisen kampanjamateriaalissa vahvasti esiévan agraarisen ihannemallin kautta.
Kuluttajille Fairtraden myyntiartikkeleista pyritié@antamaan kuva puhtaina, alkuperaisina
ihmisten valmistamina tuotteina, jotka ovat kaukaunarteollisuuteen toisinaan liitettavista

negatiivisista painotuksista ymparisto- ja tyoolndeongelmineen.

Merkkijarjestdjen kampanjamateriaalille on yhteidtairtraden juhlistaman monikult-
tuurisuuden esiin tuominen. Fairtrade pyrkii jaid@saan ja olemaan aktiivisesti mukana
erilaisissa tapahtumissa, kuten konserteissa jdvdeseilla, sekd jarjestamaan omia
teemaviikkojaan ja tapahtumapaivid. Kampanjatydjiekkampanjoivat, jarjestavat
tietoiskuja sek& maistiaisia kaupoissa ja torelleskeista Reilun kaupan markkinoinnissa
on erityisesti sen kayttdman tuotemerkinnan esiominen, seka toisaalta sen kaytén
suojelu ja vartioiminen. Fairtraden kampanjastratesa merkkiin pyritdan tiivistAmaan
Reilussa kaupassa esilla olevat merkitykset jatdtvBama kampanjamateriaalissa esiin
tuleva varikkyys luonnehtii myds Fairtrade-merkilaanyytavia tuotteita, joihin on liitetty
kuvauksia tuotantoalueilta paikallisista kulttustai ja tuottajayhteiséjen elamasta. Tata
kautta raaka-aineiden tuottajille pyritddn antam&asvot ja lisamaan Reilun kaupan
toiminnassaan korostamaa vaikutelmaa yksinkertaiggintojen kautta suoraan vaikut-

tamisesta toisten elamaan.

% Maantieteellisesti etéaisten, mutta moraalisesilié oleviksi koettujen kysymysten tapauksissaohuttu
‘etadlta valittmisesta’ (caring at a distance)ldid on korostettu etdisyyden hamartymista vastuanon ja
velvollisuuksien synnyttamisessa ja kokemisessa.gg&m. Barnett, Clarke, Cloke & Malpass, 2005)

% Fairtrade-merkissa keskella on kattaan heilutiéwaishahmo, jonka vartalo jakaa pydrean, maapallon
mieleen tuovan kuvion kahteen erivériseen, muttansétomasti samaan kuvioon muodostuvaksi osaksi.
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5.2.6 Reilun kaupan laajentuminen

Reilu kauppa pyrkii tuomaan sanomaansa ja tuo#ieitdahelle kuluttajien arkea. Tama
tulee esiin paitsi Fairtraden puheessa ongelmienaneojen yhteisen luonteen ja
vaikutussuhteiden rakentamisen kautta, yha lis&é&®§ maarin myods konkreettisesti
jarjeston pyrkimyksend olla mukana kuluttajien p#wan toiminnassa erilaisten
yhteis6jen kautta. Naissa konteksteissa Reilu kalgoostaa yhteistoiminnan merkitysta
ja tuo esiin tuottajia koskevassa materiaalissaamoftamaansa nékemysta yhteisol-

lisyydesta ja sen sisalldsta vastuuntuntona jaowskutuksena.

Eras tuoreimmista toimintakonsepteista Reilun kaufmaminnassa on yhteisojen, kuten
koulujen, tyopaikkojen sekéd kaupunkien ja kuntieyyéksyminen lippunsa ja merkintansa
alle. Suomen odottaessa ensimmaista 'Reilua kaugamkon esimerkiksi Isossa-Britan-
niassa status myonnetty tahan mennessa jo yli 180kylalle, kaupungille, kunnalle ja
alueelle toisen mokoman ollessa hakuprosessissamddk Reilun kaupan merkinnan
yhteisdille myontavat kansalliset edistamisyhdissik jotka myods valvovat kriteeriston
tayttymistd. Vaatimukset koostuvat viidestd paalesia, joista ensimmaisen mukaan
paikallishallinnon on hyvéksyttava tukensa Reilukaupalle ja sen periaatteille, seka
tarjoiltava Reilun kaupan kahvia ja teeta tapaass@an, kahvioissaan ja ruokaloissaan.
Toiseksi Reilun kaupan tuotteita on oltava helpsatitavilla alueen kaupoissa, kahviloissa
tulee kuluttaa tydpaikoilla, kouluissa, seurakusaisekd muissa yhteistissa. Yhteison on
liséksi tarjottava Reilulle kaupalle medianakyvgytia oltava aktiivisesti mukana
kampanjoinnissa. Yhteison on myds muodostettavluR&aupan tydryhma, joka valvoo
kriteerien tayttymista ja toiminnan jatkuvuutta. afianukset eivat kuitenkaan lopu tahan,
vaan kehittdmisen ja jatkuvuuden varmistamisekseighille esitetéan myos pidemmalle
vietyja toiveita, joista osan tayttaminen tosintesidn vapaaehtoisena. Esimerkkeja
yksityiskohtaisemmista vaateista ovat muun muasiédttavien Reilun kaupan tuotteiden
maarien nostaminen, Reilun kaupan mainostaminepatidilla, kouluissa ja muissa
yhteistissa, seka jopa Reilun kaupan katukylttigstygtdminen todisteeksi kaupungin ja
Reilun kaupan yhteistydsta. Kansalliset edistandstigkset valitsevat Reilun kaupan

paakaupunkejaan seka palkitsevat yhteisdja ansaskiatoiminnasta omissa seremo-

190 http://www.fairtrade.org.uk/pr201007.htm (viitaul2.2007)
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nioissaan. Keskusteluihin on noussut my6s mahdokisReilun kaupan maiden nimitta-
misesta. Kiinnostuksen taman statuksen saavuttamigeat ilmaisseet ainakin Wales ja

Skotlantit®?

Tayttaessdan vaaditut kriteerit yhteisd paitsi gHaa tavoitteensa, myods paéasee
osoittamaan osallisuutensa hyvassa asiassa jaamaah imagoaan standardien avulla
todistetun reiluuden kautta. Reiluuden helppo ltlaauus hyvin erilaisiin konteksteihin
tekevat kasitteesta kayttokelpoisen mielikuvien erdijan. Reiluus voidaan liittaa
saavutetun statuksen kautta erilaisiin yhteyksumaten silla esimerkiksi yhteison henkea
ja hallinnon suhdetta asukkaisiin. Eniten nakywyy@airtrade on hakenut ja saavuttanut
pienemmissa yhteisoissa ja kunnissa, joissa Faatrkriteerit on helpompi saavuttaa, ja
joille huomion keraaminen ja erikoistuminen ovaturampia yhteisoja tarkedmpaa.
Fairtrade puolestaan saa lisad nakyvyyttd kampgsslwikeudesta 'reiluun kauppaan’,
joka ei edistysaskeleista huolimatta ole vielaeatiut FLO:n hyvaksi kenties muutamia
Euroopan maita lukuunottamatta. Huomionarvoista Bairtraden pyrkimys saada
nakyvyyttd koulutuksessa ja kasvatuksessa yliggisio koulujen ja seurakuntien
toiminnassa, jolloin Reilun kaupan statusta martklaan valineend vastuulliseen
globaaliin kansalaiskasvatukseen, maailman parasé@m, ihmisten innostamiseen seka
julkisesti hyvaksytyn tunnustuksen saamiseen. fagien sisallyttamista ehdotetaan jopa
kirkkojen rukouksiin ja jumalanpalveluksiin tarjotesamalla valmiita malleja ja

esimerkkeja messujen sisallosta Raamattu-viittagksi paivineeft>

101 ks. esim. http://www.fairtrade.org.uk/downloadd/fairtrade-towns.pdf, http://www.reiluturku.fi,
http://www.maxhavelaarfrance.org/sengager/coll@etikitm, http://www.rattvisemarkt.se/cldoc/copy-
opmi39.htm, http://www.reilukauppa.fi/?183 (viitat81.5.2007)

192 http://www.fairtrade.org.uk/get_involved_faithstt
http://www.fairtrade.org.uk/get_involved_ideas_fohurches.htm (viitattu 31.5.2007)

Reilun kaupan seurakuntaideaa on levitetty mydsri&em vuoden 2007 aikana.
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6 KULUTTAJA, MAARITELMA JA TULKINTA

Tyoni tarkoitus on ollut tutkimusesimerkkieni kauthahmottaa kuluttajakuvien raken-
tamista seka niiden hyddyntamista tiettyjen toimlinfojen perustelemisessa ja ongelmien
esiin nostamisessa. Kuluttamisen politisoimiseerkeskeisesti liittynyt erilaisten arvot-
tavien maareiden liitthminen kuluttajaan ja hanemintaansa erilaisten kuvausten ja
maaritelmien kautta. Esimerkkieni avulla esitin,irflk@a néaille maareille on rakennettu
merkityksid ja haettu todistusaineistoa erilaisessiglikuvia ja todellisuuskuvauksia
yhdistavassa, toisaalta voimakkaasti tunteilla gpedasa, mutta myos tieteellisyyteen ja

asiantuntijuuteen vetoavassa puheessa.

Kampanjaesimerkkieni kautta toin esiin kuinka nid®iminnassa on kyse erilaisten
normatiivisten mallien ja viitekehysten luomisegahyodyntamisesta. Naiden puitteissa
rakennetaan kasityksia kuluttajuudesta, vaikutusssa, ongelmista ja toivottavasta
toiminnasta. Todellisuuskuvausten kautta nousei@, dgiinka ongelmia ja niiden luon-
netta kuvaamalla on mahdollista muuttaa kasityksikttajan toivottavasta toiminnasta
seka rajata ratkaisuvaihtoehtoja ja niitd kosk@vemisseja. Kampanjaesimerkit tarjosivat
omia kuvauksiaan ongelmista ja niiden luonteeska sélle logiikalle perustuvia ratkai-
suja. Pyrin nostamaan tutkimusesimerkeistani gsiiittisen. Tarkoitukseni ei ole ollut
tutkimuskohteideni toiminnan ’likaaminen politiikal tai “tavoitteiden kyseenalais-
taminen”. Kuten olen korostanut, on tutkimusnékakastani kampanjatoiminnan argu-
mentaatiossa ja retoriikassa kyse tiettyjen toiapofen perustelemisesta ja ajamisesta
kysymyksisséa, joihin liittyy aina tietynlaista amblenssia ja epamaaraisyytta, joka on sen
synnyttaman ongelmallisuuden lisaksi myds hyodyidnetsa ja kdannettavissa taitavalla

puheella ja toiminnalla vahvuudeksi oman asian ejessa.

Fair Olympics —kampanjan kautta nostin esiin kyasdisen retoriikan mallin, joka pyrki
olympismin ’reilua peli& hyédyntaen korostamaanhteena olevien toimijoiden syyl-
lisyytta ja niiden toiminnan hapeallisyytta sek#téautta painostamaan niita toimintaan
‘julkisen mielipiteen’ ja ’kuluttajavoiman’ tarjoaitte uhkauksilla. Esittelemani,
amplification redeskriptiota ja kuvakielen merkigskorostavan, tulkinnan kautta nostin
esiin kuinka Fair Olympics —kampanja pyrki hyodyn&&n olympialaisten kontekstia ja
erityisesti 'reilua pelid’ haitallisena pidetyn moinnan karjistamisessa ja esittamisessa.

Samalla kampanja pyrki aktiivisesti kampanjatyoaséi#iomaan kuluttajia vastuuseen ja
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toimintansa paamaariin. Kuluttaja kuvattiin ahneg@nanarkkinoilla ostohalujaan toteut-
tavana subjektina, jonka toimintaan peraankuulutetteilun pelin’ hengessa ’'vastuul-
lisuutta’ ja 'solidaarisuutta’. Keskeista Fair Olgios —kampanjan retoriikassa ja toimin-
nassa oli teollisuuden epaoikeudenmukaisena keettigimintatapojen liittdminen olym-

pialaisten kontekstiin ja nakyvyyteen.

Syyttelevasta ja karjistavasta juridisen retoriikajin liittyvasta luonteestaan huolimatta
Play Fair at the Olympics —kampanja sitoi toimirg@rtiettyihin deliberatiivisiin paa-
maariin. Sen harjoittamat syytokset ja hape&éa kavas kuvaukset eivat olleet itsetar-
koituksellisia, vaan vélineita yleisempien ja kamjga toiminnan kannalta keskeisempien
paamaarien saavuttamiseen. Kampanja tavoitteli otlusuhteeseen paasemista syytos-
retoriikkansa kohteena olevien toimijoiden kanssgyrki puheessaan nain ollen yksi-
puolisen suoran loukkaamisen ja alentamisen ska@iteena olevien toimijoiden vastuul-

listamiseen, seka taté kautta yhteistydhon sitoenise

Vaikka Reilu kauppa pyrkii puheessaan valttamaamiswastakkainasetteluja seka jattaa
'vastapuolen’ nimeamattd, on sen retoriikassa li@vassa selkeéa pyrkimys kuvata oman
toimintansa erityislaatuisuutta ja tatd kautta laaleoa tiettyihin toimintatapoihin ja
malleihin. Siin& missa Fair Olympics —kampanja kaylympismin ’reilua peli&
keskeisend arviointikriteerind ja vaarinkaytosteoroktajana, maarittelee Fairtrade
reiluuden’, jonka avulla on mahdollista arvioiday®s muiden toimintatapojen vaja-
vaisuutta suhteessa sen omaan toimintaan. Keskgsiign kaupan rakentamassa projek-
tissa on tietyn proseduurin kautta itse maaritellggiluuden’ synnyttdminen ja lapi-
ajaminen. Kampanjoinnin avulla tatd 'reiluutta’ pgén jarjestelmallisesti yhd uusissa
konteksteissa liittAm&én Fairtrade-jarjeston lueseen seka sen mahdollistamaan toimin-
taan. Fairtraden Reilu kauppa korostaa omaa ’'rédan’ kuvaamalla sen tarjoamia
kulutusmalleja hyveellisen kansalaistoiminnan \&ih& ja monimuotoista kestavaa hyvaa
tuottavina. Korostamalla ongelmia epamaaraisirgestaan vallitsevina asiaintiloina’ ja
'olosuhteina’ on Reilun kaupan helppo sitoa paansit erilaisia toimijoita seka korostaa
ongelmien ratkaisun edellyttdvan kestavaa sitowgtana jatkuvaa toimintaa. Tata vasten
Reilu kauppa tuo mahdollistamiaan kulutusvalintegn paivittaisina 'kansalaistekoina’,
joiden hyvaa tuottavat vaikutukset sitovat kulwttajglobaaliin yhteis6oén’, jossa keskei-
sind arvoina ja padmaarina esitetaan rajat ylittéasiavuoroisuus seka yhtalaiset mahdol-

lisuudet vaikuttaa ja toteuttaa omaa elamaansaurmiRkaupan 'kuluttaja’ on mahdollinen
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vaikuttaja, joka Fairtrade-jarjestelman avulla \ahtiivisesti toteuttaa kansalaisuuttaan
paivaittaisissa valinnoissaan ja antaa tata kauknsa kampanjamateriaalin korostamalle

yhteisdllisyydelle ja vastavuoroisuudelle.

On muistettava, etta ’kuluttaja’ on myds ’asiakdzairtraden tyyli, asenne ja retoriikka
tulevat ymmarrettavaksi sen asemaa ja toimintasapagten, jotka ovat pitkalti markki-
noiden kysynnélle ja kasvulle seka kilpailukyvynilggamiselle perustuvia. 'Reilun
kaupan’ yhteydessa on puhuttu “markkinoiden pedbt perustuvasta kehitys-
yhteistyosta” seka "kaupan toimintapojen kehittdasia sen oman logiikan avulla”, joita
my0s FLO painottaa itsemaarittelyssaan. FairtréRleiiu kauppa kiikkuu ja liikkuu tassa
mielessa mielenkiintoisessa valimaastossa. Vaikkerkkijarjestdjensa ja nykypaivana
osin my0s tuottajiensa omistuksessa oleva Reilupf@auvarsinaisesti kauppaa omia
tuotteitaan, vaan valvoo, sdé&nndstelee ja osittayds myy oikeuksia tuotemerkkinsa
kayttoon, on se kuitenkin ottanut vakavasti ja osugkit kaupallisen markkinoinnin
merkityksen ja toimintatavat viestinsa levittamgies Samalla Reilu kauppa kuitenkin
pyrkii ja osin onnistuu sailyttamaan kansalaistoita ja kehitysyhteistydpainotuksensa ja
-luonteensa erityisesti sen vapaaehtoisuudellesperan kampanjatyon kautta. Nain ollen
Reilu kauppa, useista samoilla apajilla kilvoittesta 'reilun’, ’eettisen’ ja 'vastuullisen’
kaupan toimijoista eroten, pystyy osin sailyttdmgiuolueettoman ja voittoa tavoit-

telemattoman statuksensa.

Hyddynsin tutkimuksessani klassisen retoriikanla@gja ja niiden maaritelmia kampanja-
esimerkkieni painotusten ja nakokulmien avaamisees&d kayttanyt niita kampanja-
puheen kokonaisvaltaiseen luokittelemiseen. Vastiavavalla sovelsin redeskription ja
'kuvakielen’ kasitteiden tulkintaa melko yleisluoigesti pyrkien nostamaan esiin niiden
eri kayttbtapoja ja yhteyksia tutkimusesimerkeiss@ka hahmottelemaan niiden kaytén

suhdetta kampanjatoiminnan kokonaispaamaaria sdrpéaéen.

Isoin haaste kansainvaliselle laajan mobilisaatlariuttajakampanjoinnille on usein

etdisten asiaintilojen ja tapahtumien tuominen lléhkuluttajaa seka niiden tekeminen
merkityksellisiksi ja vaikuttaviksi. Naita tekij@tolen pyrkinyt alustamaan ja tuomaan
esiin klassisen retoriikaamplification kautta. Tutkimusesimerkeissani toimijat kuitenkin
pyrkivat keskeisella tavalla myds hyddyntdmaanesgbisyyteen ja asiantuntijuuteen

vetoavaa puhetta. Taman tarkoituksena on paitsedd&distusaineistoa kampanjoiden
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argumentaatiolle ja kuvauksille seka poistaa kysgny liittyvda ambivalenssia, myos
antaa toimijoista kuva uskottavina, luotettavindpihdkyvind ja asiansa osaavina.
Kampanjoinnin tarjoamat toimintaperusteet kuvatdmteellisen argumentaatiopuheen
kautta ikaan kuin ne nousisivat esiin objektiivesifaktoina vallitsevasta todellisuudesta,

jolloin kampanjatoiminta olisi enemmankin informbasuostuttelun sijaan.

Kuten tyoni ensimmaisista luvuista lahtien olenkayyt osoittamaan, ovat kuluttajakuvat
aina tietyssa tilanteessa, tietystd nakokulmastaéetiwja ja niissé vaikuttavat erilaiset
intressit ja pyrkimykset. Tutkimuksessa tastd Kalakuviin liittyvasta tekijasta
taydellisesti ulos astuminen on hankalaa, sillantiantaminen tulkinnalle sek& toisaalta
tiettyjen oletusten ja teoretisointien seuraamiaeat ongelmallisessa ja usein epaselvassa
suhteessa toisiinsa. Kulutus- ja kuluttajakeskustah mielestani tasta erityisen hyva
esimerkki, silla siind elavat mielenkiintoisella,utta samalla tutkimuksen kannalta
ongelmallisella tavalla rinnakkain erilaiset mé&énéat ja kuluttajalle osoitetut odotukset.
Ensimmaisessa paaluvussa korostin ’kuluttajuutbgtyvaa epamaaraisyytta, sen maarit-
telemisen vaikeutta ja asemaa eraanlaisena yleigemista lahestymaan pyrkivana
kategoriana, seké toisaalta essentialistisiin kajituviin liittyvad ongelmallisuutta, joka
korostuu varsinkin poliittisen toiminnan maarittelyhteydessa.

Alustuksena ja tutkimuskysymysténi suuntaavanakititana kaytin Michele Michelettin
maaritelmaa ’'poliittisesta kuluttajasta’. Sanoudutn 'poliittiseen kuluttamiseen’ liitty-
vasta spekulaatiosta ja karakterisoinnista pyrkieskittymaan niihin kuviin ja maari-
telmiin, joita kampanjaesimerkkini tarjoavat ja eakavat. Michelettin maaritelma tuntui
ottavan annettuna tietynlaiset tarjotut puhetavastwullisuuden, solidaarisuuden ja
vuorovaikutuksen korostamisesta tehden niistd dankalluttajatoiminnan poliittisuuden
mittarin nostamalla kuluttajasubjektin hahmotelmaskioon. Nyt, sata sivua viisaam-
pana, tutkimusesimerkkieni puheesta ja teksteidiitsemani nakemykset vaikuttaisivat
pitkalti seuraavan Michelettin maaritelman korostarkuluttajan poliittisuuteen liittyvia

kasityksia ja nakokulmia. Mité lopputuloksesta gitpaatella?

Niin epamaarainen kuin teoretisointien ja tulkinrsamde onkin, korostaisin merkittdvana
olevan tutkimustulosten sijaan tapaa, jonka kan#kOokulmiini paadyin. Olen pyrkinyt
tutkimusesimerkeissani perustelemaan tulkintansga yhteyden nimenomaaampan-

joiden puheessa ilmenevaan ’kuluttajaan’ ja hanewlimsa On totta, ettda toisten
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tutkimusesimerkkien valinnan kautta olisi ollut kes mahdollisuus ottaa enemman
etaisyytta ja tehda eroa Michelettin esittAmiinnpailksiin, mutta siina tapauksessa taméa
olisi edellyttanyt kiinnostuksen kohteenani olewaktluttajaa 'aktivoivasta’ toiminnasta
luopumista tai joidenkin historiallisten esimerkki@alintaa, joka taas olisi edellyttédnyt
uutta kontekstualisointia seka esimerkkitapausseaifpeiston monessa mielessa hankalaa
etsimistd. Tutkimukseni tarjoaa ’kuluttajakuviiniityvien havaintojen lisdksi myds
nakokulmia kampanjaesimerkkien toimintaan ja rétkaan seka tapoihin hyédyntaa eri

konteksteja ja valineitéd suostuttelussa ja perdsterakentamisessa.

Tutkimukseni havaintoja voi tulkita myods sitd kautetta Michelettin maaritelmalla on
siihen liittyvasta hankaluudesta huolimatta jon&isia kuvaavaa voimaa, vaikka pidankin
yha ongelmallisena hanen tapaansa kasitella ’psit toimintaa’ ja ’toimijaa’.

Mielenkiintoisimman tavan niin kuluttajan kuin pttisen toiminnan lahestymiseen
tarjoavat eri konteksteissa kaytetyt maaritelmakasaiiden keskinaiset suhteet ja

rajapinnat.
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