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Taman tutkielman tarkoitus on selvittda, mitkd oylgisimmat lausetyypit naistenlehtig
matkailuartikkeleissa, seka millaisilla argumeidepotentiaalisia matkailijoita kehotetad
valitsemaan tietty matkakohde. Yleisimméat lausetyygelvitettin kvantitatiivisin
menetelmin, ja argumentaatioanalyysissa hyodymméitalitatiivisia tutkimusmenetelmia.

sivulausetyyppien kesken jakauma melko tasainemurentoinnin oletin keskittyva
aiheisiin, joiden uskotaan kiinnostavan naislukgpi kuten auringonottoor
kulttuurielamyksiin tai shoppailuun. Koska naistdrilen matkailuartikkelit voidaan lukg

vakuuttavia.

Materiaalina kaytin viittd matkailuartikkelia eruatsalaisista naistenlehdista, jotka oli
iimestyneet vuosina 2008-2009. Tekstianalyysis$siidynsin artikkelien tekstin, seK
artikkelien sisaltamat faktaruudut. Kuvat ja kuksté eivat siséltyneet analyysiin.

Yleisin matkailuartikkeleissa esiintyvd paalausppyy oli odotetusti deklaratiivinel
paalause, joka on kaikissa teksteissa yleisin paétgyppi. Yleisimpid sivulauseita oliv{

Hypoteesini olivat, ettd deklaratiiviset paalauseetat yleisin paalausetyyppi, ja etta

markkinointiviestinnaksi, oletin myos, ettd niidekdyttaméat argumentit eivat ole
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eivat paaosin olleet vakuuttavia. Faktuaalisestiolneat usein oikeita ja kestavid, mu
argumenttien heikko relevanssi teki niista myodskk@a argumentteja. Argumenttig
heikko relevanssi johtui useimmiten niiden aihawatiista, jotka oli tehty stereotypioiden

vakuuttavuuteen.

Avainsanat: argumentointi, lausetyypit, naistentthchatkailu
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Muita tietoja:

attributiiviset sivulauseet. Argumentaatioanalyygimokohtana oli, etta kaikilla artikkeleil{

yleistysten pohjalta. Lukijoiden omat kiinnostukderhteet vaikuttivat eniten argumenttien

oli sama teesi: "Matkusta tanne”. Teksteissa kiiiymtgumentit teesin puolesta ja vastaan
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1 Inledning

Det viktigaste jag har lart mig under mina studi@datt det inte spelar sa stor roll om man &r
for eller emot nagonting, det som ar viktigare ar hman motiverar sin asikt. Mitt
forskningsdmne, satstyper och argumentation i réklea i damtidningar, kombinerar
textanalys och argumentationsanalys for jag artséexens meddelande och hur det uttrycks
pa ett konkret satt, som skriven text, hanger iHdgt som jag vill ta reda pa ar hurdana
satstyper som ar vanligast i researtiklar och vékegs argument som anvands for att locka
turister till ett visst resemal. Jag valde reskkatii damtidningar darfor att jag tycker att
kvinnor ar ett intressant och en klart avgransatgmpgp och med detta amnesval kan jag
ocksa kombinera mina tva stora intressen, svensiékeat och turismen. For att kunna svara

pa mina forskningsfragor anvander jag bade kvaivaach kvalitativa metoder.

Den vetenskapliga kommunikationen baserar sig p@ dmgumentation men ocksa i
vardagslivet forhandlar vi ofta om storre och mnttégor sdsom var man ska ata lunch, vem
som ska rasta hunden, eller om man behdver en Ingller inte. Bra argumentation
underlattar férhandlingarna i alla situationer. idea sidan bombarderas vi kontinuerligt med
olika kommersiella meddelanden som vill fa ossagtira. En del av dessa meddelanden laser
vi i tidskrifter. De argument som anvands i textedr anda inte alltid uppenbara; Ibland
uttrycker skribenten direkt sin asikt men argumerde ofta dolda mellan raderna. Man ska
ocksa lagga marke till att texter som vi moterwskinte i ett vakuum, utan de speglar dagens
varden och prioriteringar. Under olika tiderna ami& olika argument. Att kunna
argumentationens grundprinciper hjalper lasarefidasta hur texterna foérsoker paverka sina

lasare. Detta galler alla slags texter.

| teorin borde man i Finland vara bekant med effetgumentation. Laroplanen for bade
grundutbildning och gymnasieutbildning tar upp angmtationen i sina temaomraden som
ska vara integrerad i manga laroamnen. Argumem@tionamns mellan raderna nar
laroplanen pratar & ena sidan om mediekunskap @ctti@ sidan om aktivt medborgarskap.
Elever med bra mediekunskap ska till exempel kunttrgcka sina egna tankar pa olika satt,
skapa och utnyttja information genom att anvandeaalags medier, men ocksa att forhalla
sig kritiska till ny information och dess innehdGrunderna for laroplanen for den

grundlaggande utbildningen 2004, 37-38). Studemteska ocksa fostras till aktiva,



ansvarskannande och kritiska medborgare, som shkaaktbilda sig en egen motiverad
uppfattning och diskutera den sa att ocksa sanatdisgrns asikter respekteras” (Grunderna
for gymnasiets laroplan 2003, 26). Det ar svarsaga hurdana inlarningsresultaten &r inom

ramar for de integrerade temana.

Forvanande nog har argumentation inte heller \ettitsarskilt populart forskningsamne i
Finland, och den har mest granskats ur politisér eligiost synvinkel (lijolainen 1999, 7). |
universitetsvarlden ar argumentation en vasentigad det vetenskapliga skrivandet. Anda
kanns det enligt min asikt som om konsten att agpara ses som nagon medfodd kunskap
som nagra bara behéarskar battre &n andra, ochrgerarivard att lara sig mer om. Studierna
visar (se till exempel Laurinen & Marttunen 1998) det kanns svart for studenterna att
diskutera i laudaturseminarier eftersom de ansededtar valdigt svart att kombinera allman
konversationskonst med vetenskaplig diskussion.hHaekan ses som en signal om bristande
argumentationskunskaper och darmed ocksa om okliggargumentationsundervisning. Min
pro gradu — avhandlig kommer da att utvidga fateargumentationsforskning i Finland.

Argumentationsanalys ar ett verktyg for textanalydag kommer att anvanda
argumentationsanalys for att tar jag reda pa hairderargument som researtiklarna anvander
ar. Med ett bra argument menas ett argument sdano\girdigt och ger lasaren ett valgrundat
skal for att acceptera eller forkasta den tesen texten argumenterar for eller emot. For att
ett argument ska vara bra, maste det ha hog baftiskom i sin tur forutsatter att argumentet
i fraga ska vara bade hallbart och relevant. Atav@ertygande handlar i min undersokning
om att anvanda trovardiga argument och darfor &ar wdktigt att poadngtera att
argumentationsanalys ska skiljas fran retorik. ggritydstedt (1993, 29) handlar retorik om
konsten att dvertyga. En framgangsrik talare faligan att se just den bild som han/hon vill
fora fram (Rydstedt 1993, 29). Inom den klassis&toriken finns det tre medel for att
Overtyga publiken: genom bra valda argument (laggenom talarens personlighet och
karaktar éthog, samt genom de kénslor som talaren lyckas vadsapubliken pathos.
Argumentation (pa grekiskagos &r alltsa en del av retoriken som de tva andrardethos

ochpathosunderstddjer. (Johannesson 1998, 18-19)

Med min pro gradu -avhandling kommer jag ocksd attpandera faltet av
argumentationsstudier i Finland utanfor dess tiauila forskningsdmnen till tidningarnas

och marknadskommunikationens varld. Jag antar et \éhnligaste huvudsatstypen ar den



deklarativa huvudsatsen eftersom den ar ocksa ailden vanligaste satstypen och anvands
mest for att meddela ny information, vilket &r enti@ningsartiklarnas viktigaste uppgifter.
Mdjligen finns det inte sa stora skillnader meltdika bisatstyper, utan de har troligen en mer
jamn fordelning. Nar det géller argumentation anarypoteser att argumenten fokuserar sig
pa saker som typiskt antas vara avgorande fakforeavinnor nar de valjer sitt resemal, till
exempel soldyrkning, kulturupplevelser och shoppiBfiersom researtiklarna ar en variant
av marknadskommunikation tror jag att argumentéa kommer att vara sarskilt trovardiga

och att de kommer att innehélla flera fallasier.



2 Satstyper och deras betydelse

Nagot som gladjer alla sprakforskare ar att detdfidet otaliga synvinklar pa satser. Jag ar
sarskilt intresserad av olika satstyper, allts&ifi@ grunder man kan dela in satser i grupper,
vilket forstds kan goras pa flera satt. Manga inibglar av satstyper grundar sig pa olika
satstypers strukturella eller grammatiska skillmadag kommer &nda inte att ta stallning till

dem, utan fokuserar pa olikheter i satstypernagdeéte och i vilka sammanhang de olika
i huvud- och bisatser, sedan presenterar jag Kmtanindelningar av satstyper som har gjorts
och till sist granskar jag narmare indelningen awudsatser som Svenska Akademiens
grammatik och indelningen av bisatser som Svendta@d@miens spraklara anvander. De ar
de mest anvandbara indelningarna ocksa foér min émyskning for forutom de strukturella

skillnaderna forklarar grammatiken och spraklaraksa skillnaderna i olika satstypernas

betydelse i detalj. Alla exemplen pa huvudsatsérdar SAG.

2.1 Huvudsatser

En av de viktigaste indelningarna i satslaran atlamehuvudsatser och bisatser. Enligt
Svenska Akademiens grammatik (1999, 5, 674) aruendsats ett led som inte fungerar som
led i ndgon annan sats. Ofta utgor den ensam emgi@ra min bi) men den kan ocksa bilda
komplexa meningar med andra huvudsatser ellersek&formade meningaf4 min bil men
kor forsiktig). Huvudsatser, med eventuella bisatser, anvandkgea for att uttrycka en
sprakhandling: till exempel ett pastaende, en frégauppmaning, en lyckoonskan eller en
bon. Aven om dessa handlingar visserligen kan d&retksd med icke satsformade meningar
ar det huvudsatsen som &r det prototypiska utttyithkesprakhandlingar. Enligt Jorgenssen
och Svensson (1986, 104) ligger skillnaden mellamudsatser och bisatser dels i deras
funktion, dels i deras uppbyggnad. Bisatserna KassKiceras som satsdelar och de kan
kombinerade med andra fraser bilda storre satsevudibatserna daremot ar syntaktiskt
sjalvstandiga. Ensam kan de bilda satser, oclatilisans med andra syntaktiskt sjalvstandiga

delar texter. Skillnaden i uppbyggnad ligger i plidicg av platshallarna och satsadverbialen:



Huvudsatser kan ha bade rak och omvand ordféljchetekan alltsa std pa andra plats eller

som platshallare, men bisatser har endast raklgtd{@orgenssen & Svensson 1986, 104)

Nar huvudsatsen ensam bildar en hel mening inledswed en stor bokstav och avslutas med
stort skiljetecken, alltsd med en punkt, ett uttegieen eller ett fragetecken. Dessa
skiljetecken hjalper att kanna igen satsens prins@rakhandlingstyp, som antingen ar ett
pastaendegn uppmaning, en fraga eller en varderande insté@jnPastaenden avslutas med
en punkt(Han hade en infédds kunskapemuppmaningar med ett utropsteckdmrtk efter
sjalv!) och fragor med ett fragetecked&r kommer du hem?Med ett utropstecken avslutas
ocksa varderande installningahti( ni icke lart nagot av den betarDet finns dock undantag
fran dessa regler. Uppmaningar avslutas ofta medtmér talaren inte vill ge nagon order
utan ge ett mer neutral intryck, vilket ar vanligk exempel i generella uppmaningar som
Koka blomkalen natt och jamnt mjukunkt kan ocksad anvandas med varderande insg#ini
for att markera svagare engagemang so@m bara Tom kom henVidare foljer ett
fragetecken den interrogativa huvudsatsen aven emidte fungerar som en fraga. Da
handlar det oftast om en retorisk frag#u( skulle jag kunna veta det®)ler en uppmaning
(Skulle du vilja stanga dorrep Fragetecken anvands ocksa nar en deklarativ [sawsidnger

en fraga Kanske du inte vill komma?Svenska Akademiens grammatik, 1999, 677-678.)

2.2 Olika indelningar av huvudsatser

Enligt Jorgenssen & Svensson (1986, 104) liggestyatrnas skillnad mest i deras
uppbyggnad. De identifierar féljade typer av sa(gdla exempel ar deras): Forsta typen ar
pastaendesatsersom alltid har ett satsled framfor det finita bett Andra typen &r
fragesatser som kan indelas i understéllande fragor och sd&afnidgor. Understéllande
fragor kan besvaras med eller nej, och de utmarks formellt av att inledas med deitéfi
verbet och ha ett omvant ordféljd. Till exempkKlbmmer Kalle i morgonSokande fragor
daremot efterfragar en detalj i ett skeende, sitrepel vem som handlar. Formellt utmérks
sokande fragor av att inledas med ett frageordleXgmpelVem kommemNar kommer Kalle
eller Varfor ar graset grontDen tredje typen dmperativsatsersom utmarks av att innehalla
ett verb i imperativform men daremot inget subjskin till exempel Ta bilen!eller Kom hit
Dahl (1982, 29,93) for sin del indelar satser meghmgspunkt i vilka sprakhandlingar de
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uttrycker. Exempel pa olika sprakhandlingar han @eatt pasta nagot, att fraga nagot, att
lova nagot, att uppmana nagon att géra nagot daratulera nagon. Enligt honom ar det latt
att skilja olika satstyper i svenskan for de skifgy genom ordfoljden, intonation i talspraket
och anvandning av skilietecken i skriftspraket nsem jag kommer att diskutera narmare,
finns det flera undantag nar det galler identifigrav olika satstyper, sarskilt pa grund av att
olika satstyper kan anvandas i flera sekundarade&tgr. Dahls indelning innehaller
pastaendesatsgr som uttrycker pastdendenfragesatser som uttrycker fragor;
imperativsatsersom uttrycker uppmaningartropssatsersom uttrycker talarens kanslor och
onskesatsesom uttrycker dnskningar. Andersson (1993, 129-Hsd/ander daremot termen
meningstyper nar han klassificerar huvudsatser.sHadelning bestar apastaendesatsgr
alternativfragor som anger understéllande fragor som vanligastrasvaned ja/nej;
frageordsfragor som ocksa kallas sokande fragor och som boérjad me frageord;
uppmaningay optativadnskningay som talaren vill ha férverkligade; hypotetisiaskningar

som framstalls mer overkliga ocitrop. (Andersson 1993, 129-131)

Enligt Svenska Akademiens grammatik (1999, 680d&m prototypiska huvudsatsen ett
uttryck for en sprakhandling och satsens struktsarvvilken sprakhandling den uttrycker.
Huvudsatsernas sprakliga sardrag omfattar i fdratal skillnader i ordfdljd och i andra hand
val av inledare och modus. Huvudsatser med derstppiska sprakhandlingsbetydelse kan

indelas pa foljande satt:

1. Deklarativa som uttrycker pastaenden: Nu artsin

2. Interrogativa som uttrycker fragor

a) rogativa som uttrycker understéllande fragorhan tyst nu?

b) kvesitiva: som uttrycker sokande fragor: Nahdn tyst?

3. Direktiva som uttrycker uppmaningar: Var tyst nu

4. Expressiva som ger utlopp for kanslomassig lingtd: Vad tyst han ar
nu!

5. Desiderativa som uttrycker dnskningar: Om hatéarore tyst nu!

6. Suppositiva som uttrycker antaganden: Tank om Iéler tyst hela
tiden!

Visst ar det mojligt att en viss huvudsatsstukekumdart uttrycker en annan sprakhandling

men det paverkar inte indelningen. Aven om en dakiahuvudsats anvands for att uttrycka
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en fraga, till exempel "Du har inte en tandsticka@aknas den som en deklarativ huvudsats,
inte en fraga. (Svenska Akademiens grammatik, 1880;681.) | min avhandling kommer
jag att anvanda Svenska Akademiens indelning odbrdéar jag valt att presentera den annu

narmare.

2.2.1 Deklarativa huvudsatser enligt Svenska Akaelesngrammatik

Den deklarativa huvudsatsen ar sprakets centrafadsatstyp och den uttrycker vanligtvis ett
pastaende, vilket betyder att talaren havdar &esa sakforhallade ar sant. Den deklarativa
huvudsatsen anvands typiskt som meddelande; taldlienlltsd informera lyssnaren om
nagonting han/hon tror att lyssnaren inte redan letsnaren kan da, pa grund av allméanna
samtalsprinciper, forvanta att talaren har skakftirpastaende, vilket forbinder denna satstyp
starkt till argumentation. Den deklarativa huvudsatkan ocksa anvandas som instammande
nar bade talaren och lyssnaren har samma ins@glliiin pastaendets sanningshalt, eller
invandning om parterna inte delar samma asikt. ess ar det mojligt att gora ett pastdende
som om det vore nagot nytt &ven om man samtidig@raatt lyssnaren ar bekant med
sakforhallandet, vilket oftast markeras med satsdidalet ju. (Svenska Akademiens
grammatik, 1999, 696.)

Det ar ocksa vanligt att den deklarativa huvudsafsegerar som performativ, en sats dar
yttrandet av satsen medfor att dess propositianshiin, till exempel "Harmed forklarar jag

sammantradet dppnat". Aven om man genom perforadtiwudsatser avser att utféra en
handling, betyder det inte att handlingen autorkbitéir utford. Ofta kraver det att det rader

sarskilda omstéandigheter som i exemplet ovan. &ttnsantrade maste foreligga och talaren
ska ha ratt att 6ppna det. Villkor som géller fdika performativa yttranden ar mest

konventionella och varierar mellan olika sprakbmeka(Svenska Akademiens grammatik,
1999, 696-697)

Den deklarativa huvudsatsens sekundara anvandéihgas manga. Den kan till exempel
innehalla ouppfyllda sprakhandlingsvillkor. Villkem for ett vanligt pastdende ar att talaren
har skal for det och att han/hon antar sig varastiika informerad som lyssnaren. Ibland kan

den deklarativa huvudsatsen anvandas fastan déksa inte ar helt uppfyllda: Ibland vet
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lyssnaren mer an talaren: "Och Ni har inte haftradalvarliga sjukdomar?". Talaren kan
ocksd ha rent subjektiva skal: "Du ar inte klok!gerDdeklarativa huvudsatsen kan ocksa
fungera som ett pastdende om sprakhandlingsvilkar i "Det finns alla skal att tro att han
har varit har" och "Du vet kanske om han har Maéit' samt i "Du kunde val 6ppna dérren”,
dar en deklarativ sats fungerar som en uppmanimeg &vands ocksa som pastaende om
sprakhandlingar. D& havdar talaren att han/horr atfidviss sprakhandling, till exempel "Jag
pastar nu att du hade bestk av honom under freddgsr’ (Svenska Akademiens
grammatik, 1999, 696-697)

2.2.2Direktiva huvudsatseenligt Svenska Akademiens grammatik

Vanligen uttrycker den direktiva huvudsatsen en nugping, vilket innebér att talaren
forsoker genom den paverka lyssnaren, som da hdfdea en handling eller inta ett visst
forhallningssatt. Antagandet ar att mottagaren stand att utfora den énskade handlingen.
Denna handling ligger alltid i framtiden och darfkan denna satstyp inte innehalla ett
tidsadverbial som satter sakforhallandet till firdin tid. Utover den direktiva huvudsatsen
uttrycks uppmaningar ofta ocksa med andra satsiypgkundar anvandning sdsom rogativa,
deklarativa, desiderativa eller suppositiva huvtslsa Uppmaningar har ocksa olika
karaktarer. De kan exempelvis delas in i specifikh generella uppmaningar. Specifika
uppmaningar riktar sig till en viss mottagare i\8ss situation och generella uppmaningar
galler i ett antal likartade situationer. Bada ty@ uppmaningar kan vidare indelas i
befallningar Forsvinn med dig vadjanden Var snéll och rack mig glaségongn
erbjudandenTa garna tidningenoch rad Ring upp honom, sa klart(Svenska Akademiens
grammatik, 1999, 705.)

Den direktiva huvudsatsen har tva typer av sekurmfésandning: Icke-typiska direktiva
huvudsatser och direktiva huvudsatser som pekare sp@khandlingsfunktion hos
intillstdende huvudsats, da den direktiva satsennmest stodjande funktion. Icke-typiska
direktiva huvudsatser kan anvandas till exempeltakaren vet hur lyssnaren kommer att
handla. Antigen utfor lyssnaren handlingen undier @nstandigheteiSjtt du kvar har bakom
ditt skrivbord!) eller kommer aldrig att félja uppmaningedré at helvete!).Om Lyssnaren

inte har en viljeméassig kontroll éver handlingemdarar den direktiva huvudsatsen som
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onskan $ov gatt!). Nar den direktiva huvudsatser fungerar som peka@
sprakhandlingsfunktion hos intillstdende huvudsitsdess funktion att rikta mottagarens
uppmarksamhet pa den sprakhandlig som den inéhsi& meningen uttrycker. Till exempel
Observera! Vi har stangt pa lordagarnatller Tank, om jorden &r platt (Svenska
Akademiens grammatik, 1999, 714-722)

2.2.3 Interrogativa huvudsatser enligt Svenska Akadns grammatik

Den interrogativa huvudsatsen uttrycker prototypek fraga. Da begar talaren information
som inte ar kand for honom/henne. Det finns tvéetyav interrogativa satser, namligen
rogativa och kvesitiva huvudsatsen. Den rogativaubsatsen uttrycker vanligtvis en
understallande fraga, vilket innebar att man undraren proposition ar sann eller inte. Ett
exempel pa en rogativ fraga ar: "Bor Anders i Hallg?". D4 vill talaren veta om det &r sant
att Anders bor i Hallefors. Den sokande fragan adsadaremot nar talaren vill ha
information om under vilka omstandigheter ar pragasen sann. Ett exempel pa det ar "Var
bor Anders". Talaren vill alltsd veta vad man sktssi stallet for X i satsen "Anders bor i X"
for att satsen ska vara sann. Den rogativa huvseisatan faktiskt ocksa fungera som en
sOkande fraga, till exempel: "Kan du hans telefonmer?" i betydelsen "Vad &r hans
telefonnummer?". Vanligtvis anvands den interrogatiuvudsatsen som fraga som talaren
inte kanner nagot svar till, men satstypen har @ekslra anvandningar. Ibland anvands den
interrogativa huvudsatsen aven om svaret ar kandeiéd som fragan, till exempel i tentamina
eller fragesporter ("Nar dog Karl XI1?") eller i dervisningen ("Vad kan vi se pa bilden?").
Den kan ocksa uttrycka undran, till exempel "Kam Hea rest utomlands?". (Svenska
Akademiens grammatik, 1999, 730)

En valdigt vanlig sekundar anvandning for intertbgahuvudsatser ar en retorisk fraga, vars
svar ar sa sjalvklart att talaren inte forvantar @& uttrycker den interrogativa huvudsatsen
ett bekant sakforhallande, till exempel "Hade die ilite brottom nu" betyder faktiskt "Du
hade ju lite brottom nu". Den rogativa huvudsat&am ocksa uttrycka till exempel ett
forvanat konstaterande ("Har vi inte nagot kaffeller en onskan ("Visste jag bara hans

telefonnummer"). (Svenska Akademiens grammatik91944-755).
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2.2.4 Expressiva huvudsatser enligt Svenska Akaslerammatik

Den expressiva huvudsatsen uttrycker talarens deénésisiga reaktion pa det sakférhallande
som satsen beskriver. Den kansloméssiga reakti@nesmtingen en positiv eller negativ
vardering av sakforhallandet eller forvaning ovet. d’ill exempel: "Att det kunde ga sa illa!"
eller "Som han liknade sin bror!". Hurdan talareeaktion & maste man emellertid avgora
genom satsinnehallet och kontexten, inte satseamargatiska form. En sekundar anvandning
for den expressiva huvudsatsen ar en kansloladdathgnde som ger ny information for
lyssnaren, till exempel: "Som han granskar hene#8ér "Vilken massa god mat de hade!".
(Svenska Akademiens grammatik, 1999, 765-767).

2.2.5 Desiderativa och suppositiva huvudsatsegesitenska Akademiens grammatik

Den desiderativa och den suppositiva huvudsatsenaéga beslaktade. Den desiderativa
huvudsatsen utrycker prototypiskt en dnskan soffidr&nippad med otillfredsstalldhet. Om

onskan inte uppfylls &r talaren missnojd. Ett exelhdir: "Om han anda ville komma och

halsa pa mig!". Den suppositiva huvudsatsen angemaot en hypotes men tar inte stallning
till om sakforhallandet skulle vara énskad ellgeirTill exempel: "Tank om de inte tro mig!".

Talaren gor liksom en antagande och ber lyssnateruppstélla en hypotes. (Svenska
Akademiens grammatik 1999, 769-670)

Bade den desiderativa och den suppositiva huvigiséiar ocksa sekundara betydelser. Den
desiderativa huvudsatsen kan till exempel angeppmaning som i "Om du bara ville satta
dig ner och vara tyst en stund!" och den suppasitiuvudsatsen kan anvdndas som en
kansloladdat pastdende dar satsen anger ingenesyfint talaren vet att den ar sann, till
exempel: "Tank om jag redan har diskat da!". (Skanskademiens grammatik 1999, 769-
670)
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2.3 Bisatser

2.3.1 Bisatsernas definition och karakteristiska

Josefsson (2001: 116) konstaterar att bisatsee@ramdra grundlaggande typen av satser.
Bisatser maste underordnas andra satser eller fsaBale kraver en syntaktisk kontext for att
bli fullstandiga. Till exempel i meningelag traffade en kille som hade stuckit till Londion
Jag traffade en killen huvudsats octom hade stuckit till Londoan bisats. Hultman (2003:
282-283) paminner dock att det ar felaktigt attt@ast huvudsaker star i huvudsatser och
bisaker i bisatser men det finns anda en viss sgninatt sido- eller bakgrundsinformation

ofta placeras i bisatser, som dessa exempel amidnlvisar:

Nar algen blommasdker sig troligen de flesta av djuren mot djupaaten

dar mer aptitlig foéda finns

Inte alla gnuer far hjalp av zebrormdtersom det finns manga fler gnuer &an

zebror.

Enligt Josefsson (2001: 118) finns det tre huvudkg@ningstecken pa bisatser:

1. Bisatser har bisatsinledare
2. Satsadverbialet kommer fore det finita verbet (BtEgeln)

3. Bisatser ar satsdelar i en 6verordnad sats eler fr

Josefsson (2001: 118-119) ger ocksa narmare baeskgar av de tre igenkanningstecken
men hon medger ocksa att det finns undantag fitartral bisatskriterierna. (Alla exemplen &r

Josefssons):

1 Bisatsinledare. Bisatsinledaren kan vara en slbipn, ett adverb eller ett pronomen. Till
exempel i meningeojken lovade att han skulle sluta stjala biladrjar bisatseratt han

skulle sluta stjala bilamed subjunktionemtt. | Dagen nér bilen stals. inleds bisatsenar
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bilen stalsmed adverbenhér, och i meningerBilen, vilken var stulen. ar bisatsinledaren

pronomenevilken

2 BIFF-regeln (I Bisats kommerinte Fore det Finita verbet). Denna regel séger att
satsadverbialen kommer fére det finita verbet atsisr. Det mest typiska satsadverbialet ar
negationeninte, men BIFF-regeln galler naturligtvis alla satsathied och andra adverbial

som star pa satsadverbialets position. Jamfoexidimpel placering av det finita verbet och

negationennte i exemplen nedanfor:

1. Huvudsats: Rormokaren lovaitge nagot.
2. Bisats: att rormokareimte lovadenagot.

3 Bisatsen som en satsdel. Det tredje kriterigtt@ibisatsen fungerar som en satsdel. Bisatser
kan i stort sett fungera som vilken satsdel somstleglm exemplen nedanfor visar (bisatserna
kursiverade):

Bisatsen fungerar som direkt objekt: Jag a&tbrtentan blir ganska latt.
Bisatsen fungerar som tidsadverbidér ni har atit middadar ni se pa TV.
Bisatsen fungerar som satsattribut: Jag tror atatesom ni farblir ganska
latt.

Enligt Hultman (2003: 283) ar bisatser ofta delanadra bisatser, sdsom hans exempel visar:

Eftersom bada forslagen innebéar att grundlagen asdnaste kongressen

bekrafta besluten senare i var.

BisatsenEftersom bada forslagen innebar att grundlagen asdir ett adverbial i den
overordnade satsen. Denna bisats innehaller usiart annan bisataft grundlagen andras

som ar objekt tilinnebar.

Josefsson (2001: 120) papekar ocksa att det filikes sitt att dela in bisatserna i grupper. En
mojlighet ar att anvanda satsdelsfunktion som greach leder till féljande tre grupper:

nominala bisatserfungerar som subjekt och direkt objekdijdverbiella bisatselfungerar
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som adverbial) oclattributiva bisatser(fungerar som attribut). (Josefsson 2001: 120) Jag
kommer att narmare presentera den har indelningem ocksa Svenska Akademiens
spraklara anvander, for min forskning handlar onsesaas funktion, dven om Josefsson
(2001: 120) namner ocksa att problematiskt med d&n indelningen &r mangden av

undantag.

2.3.2 Nominala bisatser enligt Svenska Akademiprék&ira

Nominala bisatser fungerar som nominal i de Overadg satserna, alltsd antingen som
subjekt, objekt, predikativ, eller som rektion epositionsfraser. Oftast ar en nominal bisats
en att-sats eller en fragebisats men det finns2oakslra typer av satser som kan ha nominal
funktion, sasom bisatsformade utropssatser ochrgkserande bisatser. (Hultman 2003,

285.)

Hultman (2003, 285) ger exempel pa alla dessa gp@ominala bisatser:

Att-satser:

Nominal bisats som subjekétt trafiken hamnade i skymundan i valroreldaan
samtidigt leda till nagot nytt.

Nominal bisats som objekt: Hon pasadr partierna hade en gemensam syn pa dessa
fragor pa 70-talet.

Nominal bisats som predikativ: ...problemet har vatitfor manga parter har varit
inblandade

Nominal bisats som rektion: En dam ringer till skfter ambulansen, sedan hon

genom fonstret forvissat sig oatt A verkligen ar sjuk

Fragebisatser (indirekta fragesatser)

Nominal bisats som subjekitur additionen ar genomforsitar inte.

Nominal bisats som objekt: Jag fragan de har lovat varandra trohet

Nominal bisats som predikativ: Men eftersom Denvtislat spruckit har fragan varit
om planen dverhuvudtaget &r genomforbar

Nominal bisats som rektion: Alexander forvanadegoh&verhur latt babylonierna
tycktes ha for att tro pa allting
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Utropsbisatser:

Nominal bisats som (egentlig) subjekt: Svenskekteydet var fantastisktilken bra
svenska hon talade

Nominal bisats som objekt: Sag dilken stor, fin tradgard vi har

Generaliserande bisatser:
Nominal bisats som subjektvem som an tilltrader presidentpostefar ett

skadskjutet land att styra.

2.3.3 Attributiva bisatser enligt Svenska Akademispraklara

Vanligen ar de attributiva bisatserna relativa tsisg som kan inledas med subjunktionen
som ett relativt pronomenvilken, vars, vajl eller ett relativt adverbd{t, dar, nar, dj
(Hultman 2003, 284). Hultmans (2003, 284) ger bféhande exempel:

Rospiggarnaomaldrig gav bort ndgot i ontdasa att han lad av skanksjuka.
Hennes faryarsenda barn hon &rér sa vitt jag vet ganska formogen.

Smycket forsvarades i ett last vardeskdipalla anstallda hade tillgang till nyckel
Mandagen var den dada den inhemska fotbollen tillfalligt tog over franwWw

fotbollen

| restriktiva (begransade) relativa bisatser kamutelamnas om det underforstadda satsledet

inte &r subjekt (Hultman 2003, 285). Till exempel:
Hon tittar upp i hans ansikte och féljer varje ggdm] han sagerler och nickar.

Hultmans exempel visar att andra typer av bisaisksa kan vara attribut, till exempeat-

satser och fragebisatser.

Slapp inte ut séllskapsdjuren i skog och markn &tt de klarar sig sjalva

B ler nar han far fragamm allt gar enligt planerna
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2.3.4 Adverbiella bisatser enligt Svenska Akademigpraklara

Enligt Hultman (2003, 286) kan de adverbiella lssata fungera som satsadverbial som
hanfor sig till hela satsen, som till exempel igém harsavitt jag forstarheller havdat att de
skulle forbjudas”. Det ar dock vanligare att dedarar som adverbial i verbfrasen dar deras
plats kan variera fran i slutet av verbfrasen tite det finita verbet eller ocksa till
satsadverbialets plats. (Hultman 2003, 286-287)sanhmans finns det nio typer av
adverbiella bisatser som presenteras i Svenska e®kizths spraklara, alla exempel ar

hamtade ur den:

[EEN

. tidsbisatserNar aktiviteten i ekonomin okatiger skatteintéakterna.

2. jdmférande bisatser: ...jag blir landsjliksom andra blir sjosjuka

3. ju-bisatser, bisatser som anger en 6kad proporiotiingre tiden leddesto battre |at
det.

4. generaliserande bisatser som inleds av generalerpronomen (till exempelem

som helst, vad som Reller adverb (till exempelart... &n:

David, vad som an hander, hur illa det &n b kommer val du och jag att vara
tillsammans?

Vart hanan tittar ser det dystert ut.

5. orsaksbisatser: Det finns manga barn som intei &tkolan darfor att de inte gillar
den mat som serveras dar

6. foljdbisatser: Nar jag tanker pa det blir jag s@ait jag mar illa

7. avsiktsbisatser: Hon visste precis vad som fordrddle att Adams forsta 6gonkast
skulle foljas av flera

8. medgivande bisatser: Manga har fatt lararjobls att de inte har examen

9. villkorshisatser. Jag skulle inte alls bli forvaritall jag om nagra ar flyttade tillbaka
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3 Argumentation

3.1 Definition av argument och argumentation

| vardagslivet stéter man ofta pa ett argumenbchargumentationoch de anvands i flera
olika sammanhang. Laurinen & Marttunen (1998, 1&Kadliggtr ordens olika innehall med
hjalp av det engelska ordetn argument Detta ord kan betyda till exempel en hel
opinionsbildande text men dess vanligaste betydelge tvist eller gral. Ordet betyder ocksa
'dispyt’, 'presentering av skal’, 'resonerande’,dtivering’ och ’bevisning’. Med avledningar
argumentation(eng. argumentation) och verbatgumentera(eng. to argument) kan man
referera till hela processen som syftar till attagtyssnaren évertygad om en viss asikt. Da ar
det frdga om att forma, att Overtala, att dvertgfjar att disputera. Jag anser att de ger en
lyckad beskrivning av olika satt som orden argunoaht argumentation kan anvandas. Denna
slags mangtydighet leder naturligtvis till forvirg nar man ska boérja definiera begreppen till

exempel i vetenskapliga texter.

Jag bdrjar med att se vilka slags forklaringaralikdbdcker ger for ordergument Svenska
Ordboken (2005) definierar ett argument som “anfémdstandighet som anvands for
overtalning eller bevisning”. Svensk Ordbok (20@@yander nastan samma ord. Enligt den
ar argument "omstandighet som anfors som stodliérweederlaggning av visst uppfattning”.
Nationalencyklopedin (1989) ger en lite langre besing. Den definierar argument som
"skal for eller emot riktigheten av ett visst pa&stde eller en viss uppfattning”. Som en
speciell form av argument ger den en slutlednirily skillnad fran andra ordbécker forklarar
Nationalencyklopedin ocksa nagot om att varderaraemt. Den betonar att ett argument inte
ar nagot pastadende och darfor kan det inte bed@arassant eller falskt utan ett argument
maste karakteriseras som hallbart/ohdllbart elleiltigfogiltigt, beroende pa

forutsattningarnas riktighet och resonemangetssaremanhang.

Ocksa i vetenskapliga sammanhang anvands olikaetemér det galler argument och
argumentation. Laurinen & Marttunen (1998, 147)rdefar argument som ett yttrande som
innehaller tva delar: ett pastdende och dess gruka&kuri-Knuuttila & Halonen (1998, 63)
raknar med bade pastaendet och grunderna till eguneent, men ocksa

bakgrundsforutsattningarna. Hellspong (2001, 1081&nvander daremot termerna
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standpunkt eller tes, skal och utgangspunkter. Sdet gor saken mer komplicerad ar att
termen argument ocksa kan betyda de skal som geattfdmotivera ett pastaende. Till
exempel Bjornsson, Kihlbom & Ullholm (2009) har djaletta val. Ett argument kan alltsa

betyda bara ett skal men ockséa hela konstruktiomesh ett pastdende och dess motiveringar.

N&ar man jamfor ordbdckers definitioner med de somwéads i vetenskapliga texter marker
man att det finns olikheter. Aven forskare ar iatse om vilka delar ett argument innehaller.
Enligt min asikt &r den viktigaste fragan om maa bkgransa argumentets betydelse till bara
skal eller betrakta det som en stoérre konstrukom bestar av en tes och dess grunder.
Svenska Ordbokens definition sager ingenting ormaragmtets struktur, men Svensk Ordbok
och Nationalencyklopedin verkar dela uppfattningaed Bjornsson, Kihlbom och Ullholm.
Ingen entydig definition for argument tycks alltgdte finnas. Darfor ar det viktig i
vetenskapliga och lika véal i andra slags textetatieda pa de centrala begreppen och deras
definitioner och férklara vilka man ska anvanda eenfor. | min pro gradu — avhandling
anvander jag begreppatgumentsom skal som ges for att man skulle accepartes alltsa
Nationalencyklopedins och Bjornsson, Kihlbom & Wilims definition, for jag tycker att den

ar klarast och lattast for bade mig och lasarngoesta.

3.2 Att vardera argument: beviskraft, hallbarhét oelevans

Nar man ska skaffa ett viktigt beslut, vager makaohrgument fér och mot beslutet for att
minska risken att ta miste. Det &r bara de braraeguen som ska rdknas och sen ska man
beddma om det finns mer som talas for eller magrte8jornsson, Kihlbom och Ullholm
(2009) anvander termdoeviskraft, hallbarhebch relevansnar de analyserar argumentets
styrka. Samma termer finner man ocksa i Nationagddopedin (1989). Till exempel
Kakkuri-Knuuttila och Halonen (1998) presenterart @nnorlunda satt att vardera
argumentation. De betonar att vardering av argun@enén social process och beror pa
gemensamma konventioner som bestammer vilka argudérebra och relevanta i vissa
situationer. Jag anser anda att Bjornsson, Kihligotdllholms metod &r mer objektiv och
enklare eftersom det inte tar stallning till deiatec koderna och darfér baserar sig det har

avsnittet pa deras uppfattningar. Alla exempleackisa Bjornsson, Kihlbom och Ullholms.
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Ett bra argument kannetecknas av att det har diavkskraft gentemot pastdendet och
motsvarande har daliga argument svag beviskraftaft@efiniera begreppet beviskraft maste
man skilja pa tva sorters argument — pro-argumé)t dch contra-argument (C). Pro-

arguments syfte ar att ge lasaren skal att ace@emen contra-argumentets att ge skal att

forkasta ett annat pastaende eller en tes (TeXthpel pa pro-argument &r:

T Straffen for odverlagda valdsbrott bor hojas.

P Hdogre straff skulle markera hur allvarliga delssat ar.

Ett exempel pa contra-argument ar:

T Straffen for odverlagda valdsbrott bor hojas.

C Harda straff férebygger inte sddana valdsbrott.

Definitionen for beviskraften hos ett pro-arguménfor ett pastdende T &tt matt pa hur
goda skal P ger oss att accepteraPa samma satt ar definitionen for beviskraftes &t
contra-argument C mot ett pastaende Tnwitt pad hur goda skal C ger oss att forkasta T
(Bjornsson, Kihlbom & Ullholm 2009, 22-23.)

Med argumentets beviskraft ar det fraga om graBéersom det inte finns nagon exakt
numerisk skala for beviskraften hos olika arguminett satt att I6sa problemet att dela in
beviskraften i fem grader. "mycket 1ag”, "1ag”, "tkg”, "hog” och "mycket hog”. Ocksa
hallbarhet och relevans kan beskrivas med hjalpdena skala. Nar man beskriver ett
argument eller pastaende som "hallbart”, "relevaeitér "beviskraftig” utan explicit grad,
menar det att det har mer an mattlig hallbarhdgvems eller beviskraft. Ett arguments
beviskraft beror pa dess hallbarhet och relevattsafument maste vara bade hallbart och
relevant for att ha beviskraft. Om den ena eller aledra fattas helt, fattas ocksa beviskraften.
(Bjornsson, Kihlbom & Ullholm 2009, 22-23.)

Hallbarhet hos ett pastdende kan definieras sthrmatt pa den grad av tilltro som vi har skal
att ha till pastaendetHallbarhet handlar alltsd om de skal som vi ltalita till ett pastaende

men graden av hallbarheten kan variera. Nagra esleavdet ar:

1. 2+2=4.
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2. Tva dagar efter Julius Caesar fyllt tre ar vaknizaie pa mage.

3. Alla manniskor ar hégerhanta.

Exempel 1 ar en matematisk sanning och man kan sékar pa det utan nagra empiriska
undersokningar. Dess héllbarhet ar alltsa myckgt BEgempel 2 &r antingen ratt eller fel och
relativt svart att kontrollera. Darfor far det niigtthallbarhet for man har inte mer skal att
acceptera det an att forkasta det. Daremot vet attaaxempel 3 saknar hallbarhet for det
finns manniskor som ar vansterhanta. Det som matédgga marke till &r att hallbarhet beror
pa bakgrundsuppfattningar, det som man i Ovrigt. tidll exempel pastdendet om Julius
Caesar i exempel 2 har kanske mycket hég hallbddnenagon som var pa plats nar det
hande. Om man inte kan namna for vem eller vilkstagndet har en viss grad av hallbarhet
bor man forsdka gora en bestamning som stdmmeddofiesta. (Bjornsson, Kihlbom &
Ullholm 2009, 24-25, 28.)

Férutom att vara hallbart, maste ett argument oeksa relevant. Relevansen hos ett pro-

argument P for ett pastaende T kan definieras etbrmatt pa hur goda skal P skulle ge oss

att acceptera T om vi antog att P vore riktia liknande satt ar relevansen hos ett contra-
argument C for ett pastaendesff matt pa hur goda skal C skulle ge oss att fétka om vi

antog att C vore riktigexempel pa relevans hos pro-argument ar:

T Aidsepidemin ar en av de mest omfattande epideraii var tid.

P Aids sprids via 6verforing av virus.

Argumentet ovan har mycket hog hallbarhet efterstmnar mycket rimligt att tro att aids
sprids med virus. Daremot saknar det relevans#tietssom aids spreds har inte s& mycket att
gora med hur omfattande epidemin ar. Darfor ar &dksviskraften hos P mycket lag.
(Bjornsson, Kihlbom & Ullholm 2009, 34-35.)

Nar man varderar en argumentations beviskraft mot tes behovs tva typer av

sammanvagningar. Férst maste man bedoma beviskdafte alla enstaka argument genom
att vaga samman deras hallbarhet och relevansft®édska man vaga den sammanlagda
beviskraften hos argumenten for tesen mot sammdaldgviskraften hos argument mot
tesen. Beviskraften ar inte ndgon summa av hakarbh relevans utan man maste komma

ihag foljande fyra principer:
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1. Ett argument har hogsta mdjliga beviskraft nar b&débarhet och
relevans ar de hégsta majliga.

2. Om ett arguments relevans inte ar den hogsta mogi brister det i
atminstone motsvarande grad i beviskraft. Om dé&naarelevans,
saknar det ocksa beviskraft.

3. Om ett arguments hallbarhet inte ar den hogstaigadga brister det i
atminstone motsvarande grad i beviskraft. Om d&haahallbarhet,
saknar det ocksa beviskraft.

4. Om béade hallbarhet och relevans ar lagre an desthomojliga sa
"arver” beviskraften bada dessa svagheter. Om ddiltden drar ner

beviskraften en bit, drar den bristande relevamszgrden ytterligare.

Ett exempel pd sammanvagning av beviskraften h@giment P ar:

T Claras foédelsedagskalas om en vecka kommeli atigslyckat.

P Det kommer att regna den dagen.

Anta att man har kommit fram till att hallbarhetan mattlig eftersom sjudygnsprognoser
oftast ar osdkra, och att relevansen ar ocksaiméftersom det ar tveksamt om regn skulle
gora kalaset misslyckat. Den sammanvéagda beviskrafir da 1ag, eftersom bade hallbarhet

och relevans drar den ner.

Nar man varderar tesen, tar man bara stallningdéis hallbarhet med hjalp av att vaga
samman beviskrafter hos pro- och contra-argumertegen. Ater finns det inget precist sétt

hur man ska goéra det men man bér kombinera sittastiirnuft med foljande grundprinciper:

1. Den totala styrkan hos argumenten for ett pastaékeeju fler och ju
starkare de é&r.

2. Den totala styrkan hos argumenten mot ett pastagkaieju fler och ju
starkare de ar.

3. Argument for och emot en tes som har motsvarangkasttar ut

varandra.
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En arbetssparande taktik ar att genast glomma aadagument som saknar antingen
hallbarhet eller relevans for bara beviskraftigguanent ska raknas med i den slutliga
vagningen. (Bjornsson, Kihlbom & Ullholm 2009, 4®3-194)

3.3 Identifiering av teser och argument

Enligt Bjornsson, Kihlboom & Ullholm (2009, 98) ar et forsta steget med
argumentationsanalys att hitta en tes (T) och degsment. De poadngterar att ibland ar tesen
mycket tydligt framstalld, till exempel med uttrygtk”Jag hévdar att T”, "Slutsatsen i mitt
resonemang ar T, eller "Jag vill darfor argumeatédr att T". Om tesen inte ar sa klart
uttryckt bér man soka efter formuleringar som imdde havdanden och slutsatser, till
exempel "jag havdar att”, "min slutsats ar” ellard "alltsd”, "salunda” eller "darfor”. Om
inga klara sprakliga indikatorer finns ska man §2dp mojliga argumentativa relationer som
finns mellan pastaendesatserna i argumentationetta PAd kan tillampas ocksa nar tesen ar
outsagd. (Bjoérnsson, Kihlbom & Ullholm 2009, 98 0)Andra aspekter som galler tesen och
som man kan granska ar om det finns en tes edea fich ar en av dem en huvudtes, om
tesen ar oklar eller mangtydig, om tesen har naéwplarankningar och om tesens form &r
konstaterandeS@ har forhaller det sig varderandelet har ar bra/dalig eller féreskrivande

(Gor sa har!).(Hellspong 2001, 110.)

Om forfattaren har funderat éver hur han/hon basidk presentera sin asikt at lasarna kan
det vara enkelt att hitta argument fér och emagriedlltid gar det dock inte sa latt. Kakkuri-
Knuuttila & Halonen (1998, 61-63.) betonar att detviktigt att kunna skilja argument,
forklaring och beskrivning fran varandra. De betydet ocksa med ett par exempelmeningar:
Ett argument ger alltsa skal att acceptera pastédéhden forklaring ska gora ett fall lattare
forstaelig och svara pa fragan varfor nagontingdeaill exempel meningen "Olle gick till
skolan eftersom han sjalv ville gora det” ar erkl@ning dar "Olle ville sjalv ga till skolan” ar
forklaringen och "Olle gick till skolan” det som akorklaras. En beskrivning bestar daremot
av pastaendesatser och svarar pa fragan hurdaten&it. Ett exempel pa en beskrivning ar
"Olle gick till skolan redan tidigt pA morgonen. tDer redan sent pa kvallen nar han kom
tillbaka.” (Kakkuri-Knuuttila & Halonen 1998, 61-63
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Det finns ocksa nagra sprakliga drag som hjalpeidantifiera argument. Vissa ord och
uttryck forekommer ofta med argumenterande stuktomen man kan inte ge nagon generell
regel for dem. Exempel p& denna typ av ord oclyaktérsa, som visar att, som leder till att,
darfor att, for, eftersom och pa grund.a®cksamenoch dven omhar liknande funktioner
med contra-argument. (Kakkuri-Knuuttila & Halone®98, 61-63.) Foéljande strukturer visar
hur man till exempel kan placera tesen (T) och @egament (A). Exemplen &ar Kaakkuri-
Knuuttila och Halonens.

T eftersom A.

T for att A.

Aalltsa T.

Det har kan man grunda med A.

Det har ger stod at T.

Bjornsson, Kihlbom och Ullholm (2009, 131-132) rekmenderar att man ska stélla fragor
till texten for att hitta pro- och contra-argumehan kan fraga till exempeVilka slags
pastaenden skulle tala for eller emot tesen? Vadleskstyrka eller tala mot det givna
pastaendetPa samma satt ska man leta efter hallbarhets-aeliansargument — bade for
tesen och for argument. Till exemp&inns det nagot tecken som skulle stodja detta? Vad
talar for att argumentet, om det vore sant, skujl@a pastaendet som det stoder mer

sannolikt eller rimligt?

Nar det galler att hitta en tes och dess argumetdnlar Bjornsson, Kihlbom och Ullholm
(2009, 113-114) den skillnad som de gor mellanesaish pastaenden. Med satser uttrycker
man ett meddelande — sina tankar. Man till exerpgstar, fragar eller uppmanar med hjalp
av talade eller skrivna satser. Satser betydetgh@mmatiskt ordnade sekvenser av ord’. Till
skillnad fran satser uttrycker da pastaenden tdekeinnehdll i pastaendeformom man
formedlar med satser. Bara detta tankeinnehallutgara en tes eller ett argument och vara
hallbart eller ohallbart. Ju mer oklara satser mavénder desto svarare ar det att fa fram det
tankeinnehall som man vill kommunicera. Ocksa Kakkinuuttila & Halonen (1998, 63)
poangterar samma sak: Tesen och argumenten &llinde form av pastdendesatser, utan de

kan vara till exempel i form av uppmaningar, normeker fragor.
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Enligt Bjérnsson, Kihlbom och Ullholm (2009, 1156,1122-123) undviker en skicklig
forfattare mangtydliga, vaga och vardeladdade sid argumenterande text, for denna typ av
ord gor det svarare for lasaren att forsta, tolia vardera textens budskap. Alla exempel i det
har stycket ar deras. Anvandning av mangtydligaadm ord och uttryck dkar alltid risken
for missforstand. De konstaterar att mangtydigahandflera olika betydelser, till exemfl
betyder olika sakerfilmjolk, metallfil, datafil och vansterfiloch bok kan betyda 'trédet’ och
'det man laser’. Ett ord eller uttryck &r vagt omsd betydelse inte ar val avgransad eller om
olika manniskor inte lagger identiska betydelserdet. Till exempekkogoch hdg ér vaga
ord. Det ar omdjligt att definiera nar en samlingdt 6vergar fran dunge till skog eller hur
manga artor maste ligga pa samma plats for atkdekunna kallas en htég med artor. Manga
vanliga beskrivande ord eller adjektiv ar vaga detbor ses upp i argumentation. Exempel pa
sadana ord diagom lite, mycket stor, rik, lang, kort och liknande relativa bestamningar.
Véardeladdade ord daremot forutom att beskriva odlesdomer det beskrivna som positivt
eller negativt, bra eller daligt. De ar mycket amidara nar man vill pA en och samma gang
vad man pratar om och hurdan installning man Hadét som sags. Det finns en skillnad
mellan fet och mullig eller snal och sparsam Problematiskt blir det nar vardeladdade ord

anvands i handlingsuppmanande, normativa tedezxémpel:

T Vi bor ha rattvisa loner.

Denna tes méter troligen inget motstand pa grundietvstarkt positivt vardeladdat ordet

rattvisa FOr att bli av med det vardeladdade ordet kaentgsrafraseras som:

T: Vi bor ha de I6ner som man bor ha.

Denna typ av tes sager nagot sjalvklart som ingéh vara emot. Problemen med
vardeladdade ord i teser ar just att de gor tegdvkkart riktig eller oriktig. For att tesen ska
generera fruktbara diskussioner ska man preciddasaoteser och argument och neutralisera
vardeladdade ord. Det finns ofta ett mer exaktteris@salternativ for de mangtydiga och
vaga orden. Till exempel de obestamda adjektiveim adverbenmer, strax, langtoch
liknande kan man ersatta med mer bestamda uttriicknfangd, tid, avstand etc. Pa
motsvarande satt blir tesen T en anvandbar, irdnesxch kontroversiell tes om man kraver i
stallet att vi ska ha 5 % hogre l6ner. (Bjérnssdimibom & Ullholm 2009, 115-116, 122-
123.
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3.4 Klassificering av argument

Inom argumentationsforskning har man dragit slstsatatt det &r majligt att ordna de flesta
argumenten i ett antal grupper, mest pa grund adéur relevanta. Om man ar bekant med
dessa grupper ger det ett stod nar man argumersj@tareller laser andra argumenterande
texter. De &r till nytta ocksa nar man resonerargkhallbarhet och relevans hos argumenten.
(Bjornsson, Kihlbom & Ullholm 2009, 103-104.) Dieins flera sétt att gora denna indelning
och olika forskare ger olika namn at dessa gruppiétet jag vill visa med foljande tre
exempel om hur man kan klassificera argument; petigs (2001), Laurinen & Marttunens
(1998) och Bjornsson, Kihlbom och Ullholms (2009).

Hellspong (2001, 111-112) ger fyra mdjliga indefygsatt for argument (alla exemplen &r

hans):

1. P& basis av argumenteimnehall Vilka kunskapsomraden ar argument
hamtade fr&dn? Ar de exempelvis juridiska, ekonomjisglolitiska eller
pedagogiska?

2. P& basis av argumentefimktion Argument kan vara konstaterande,
varderande eller foreskrivande och oftast dominezar av dessa
funktionella typer.

3. Paformellagrunder. Man kan peka péa positiva eller negatljadr av
en planerad handling (konsekvensskal), hanvisavail man kan, bor
eller far gora (mojlighetsskal, auktoritetsskalyldighetsskal) eller
motivera en handlingssatt utifran en viss pringipncipskal).

4. Vidare kan man se pa skalen retorisk. Da delasnaggtiin i sakskal,
auktoritetsskal och kansloskal. Sakskal handlar deh problem som
diskussionen galler. ("Dacken maste bytas, for de siitna”)
Auktoritetsskal hanvisar till ndgon slags auktdrig¢€Cykelreparatéren
sager det”). Kénsloskal vadjar till kénslor ("Detidiotiskt att inte byta
dack”).

Laurinen & Marttunen (1998, 156-158) skiljer daremaotivationsskal, auktoritativa skal
och sakliga skal Alla exempel i det har kapitlet ar ocksa derastivhtionsskal ar det fraga

om nar mottagaren eller hela manskligheten karatgihla nytta av det som motiveras. Nar det
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galler hela mansklighetens nytta vadjas ofta tiirah eller varden. Exempelvis i argumentet
att "varje kvinna bor ha ratt att bestamma om hdhha abort eller inte” vadjar man till
individuell frinet. Auktoritativa skal baserar sjgi en experts asikter, till exempe{riget
kommer att upphora snart eftersom forvarsministeade det Sakliga skal grundar sig pa
empiriska observationer och anvands framfor alétenskaplig kommunikation. Sakliga skal

kan ytterligare delas in i sex grupper:

1. Generalisering Det som galler ett omsorgsfullt valt urval kamgraliseras
att galla hela populationen.

2.Analogi Om tva situationer liknar varandra kan man meiphav den ena
dra slutsatser ocksa om den andra.

3.TeckenOm X &r ett tecken pa Y kan man anta att Y avennoan bara kan
lagga marke till X. Till exempel "Ingen rék utardel

4.Kausalitet Om X och Y férekommer tillsammans sa att X fonekoer alltid
forst och Y aldrig utan X, kan X antas vara ettl k&Y, om det inte finns
nagon tredje faktor som fororsakar bade X och Y.eékempel sommaren
Okar forséljningen av solglaségon.

5. Auktoritet En experts, till exempel en lakarens, asikt r ideta.

6.Princip: Man tillampar en allméant accepterad princip. €klempel om man
kadnner till impedansen och spénningen kan man ralem elektriska

stromstyrkan med hjalp av Ohms lag.

Bjornsson, Kihlbom & Ullholm (2009, 103-111) anv@&ndermen argumentschema nér de
beskriver de grupper som argument kan delas in d. @desenterar de sju vanligaste

argumentschemana. Alla exempel &r ocksa deras.

1.Orsaksargument: De anger antingen orsaken tilt edekan av en foreteelse
som argument for foreteelsens existens.
T Klimatet har blivit varmare.
P1 Djurarter som forut levde i Sydeuropa lever vend Skandinavien.

P2 Varmeutstralningen fran jorden har minskat.

P1 pekar pa en verkan av det varmare klimatet @chnger orsaken for det.
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2.Teckenargument: De anger tecken pa det som argamska visa. Till
exempel ar det fallande lufttrycket ett tecken pp@lat kommer att regna.

3.Exempelargument: De lyfter fram nagot som exempgl git generellt
forhallande.Hon gar aldrig fran jobbet utan att stada skrivbetdhr ett
exempel pa atlon har generellt ett stort ordningsbehov

4. Auktoritetsargument: Nagot ar sant eftersom en gxgéer annan form av
auktoritet har havdad ddbet kommer att regna eftersom TV-meteorologen
sa det.

5. Analogiargument: Man gér jamforelser med ett sanmmag for att visa att
detsamma kan forvantas i ett annat sammanhang. ek#éimpel Nar
elmarknaden avreglerades Okade BNRan anvandas som ett
analogiargument for atEn minskad reglering av finanssektorn skulle dka
BNP.

6. Konsekvensargument: Nar tesen innehaller en hagsilgpmaning ger man
ofta stod for att pabjuda eller forbjuda en hargllinifran om handlingens
effekter, med andra ord konsekvenser, ar bra @fliga. Till exempel atV/i
borde infora dodsstrafkkan leda till attManga oskyldiga kommer att
avrattas

7.Regelargument: Handlingen star i strid med elleirléqje med en regel som

sager vad man maste eller inte far gora.

Alla dessa tre indelningsgrunder har ganska maiideeter, sarskilt de tva sistnamnda,
Hellspongs indelning tar hansyn till aspekter soenadra tva inte namner, han har till
exempel annorlunda synvinkel pa argumentets inhelcél skiljer argument exempelvis pa
basis av deras funktion. Alla tre ndmner till exedguktoritetsskalet, och regelargumentet ar
bara ett annat namn for principskéalet, samt geiseraigen ar enligt min asikt samma sak
som exempelargumentet. Allt det har forstarker ¢éanktt foreteelsen & densamma men

forskare bara ger lite olika namn for den.

3.5 Fallasier

Vetenskaplig argumentation stravar efter att lsgtaningen, forklara varlden som den faktisk
ar, och den baserar sig pa empiriska undersoknsaarproducerar ny, objektiv information



31

(Laurinen & Marttunen, 1998, 168). Darfor skil@en sig frarfallasier, tvivelaktiga séatt att
resonera som ocksa kan kallas "tankefallor” (Hellgp 2001, 116). Enligt Bjornsson,
Kihlbom och Ullholm (2009, 143) ar fallasier argumativa grepp som pa olika satt ar svara
att granska med kritiska 6gon. Ibland anvands de mesikt, till exempel i politik, i
reklambranschen eller i propaganda (Laurinen & Madn, 1998, 165, 167). Fallasier ar
dock inte alltid avsiktliga bedragerier. Manniskmvander dem ocksa mycket i vardagslivet,
vilket kan forklaras genom naturliga drag hos smtakbruk, namligen mangtydiga ord, att
man tvingas dra slutsatser pa svaga grunder, ochaat ofta klumpar ihop saker utan att se
pa deras skillnader. (Hellspong 2001, 116.) BjénsKihlbom och Ullholm (2009, 143)
pastar aven att de flesta bedragliga argument sim®: ffam, presenteras sannolikt av
manniskor som faktiskt tror att de ar goda argumeRé liknande satt som argument, kan
ocksa fallasier sorteras pa grund av olika faktor de formade grupperna kan kallas med
olika namn beroende pa forskaren eller forfattaBam exempel pa olika fallasier presenterar
jag har Bjornsson, Kihlbom och Ullholms indelningedn de vanligaste bedréagliga
argumenten. Alla exempel ar ocksa deras.

1. Majoritetsfallasin: Den bygger pa att man hanvidavad alla eller manga
tycker som skal till att &ven du och jag ska tydea Till exempelDet ar
okej att ladda ner upphovsrattsskyddad materiainfrdétet — de flesta
ungdomar tycker detdller Alla vet ju att...

2.Argument ad hominem: Man flyttar fokus fran sakfadill personen som
argumenterar for att visa att denna ar opalitlidket gér argumentet
irrelevant. ExempelvisDu ska val inte komma har och séga att rokning ar
farligt, du roker ju sjalv

3. Falskt dilemma: Man forsoker Gvertyga nagon omesngenom att havda att
det bara finns tva alternativ att vélja pa. "Antimgar du med mig eller mot
mig.” Felet ar att dilemmat inte &ar hallbart.

4.Fagelskramma: "Den svenska abortpolitken &r follatinde.” Har
argumenterar man mot en uppfattning som ingenbstiéom. Ofta vantolkar
man nagons yttrande och sen ifragasatter vantajknin

5.Guilt by association: Denna fallasi forknippar eantiling eller en asikt med
en for publiken avskydd person eller grupp, tileepel attHitler var ocksa

vegetarian Detta slags argument kan vara hallbara men aldigyanta.
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6. Sluttande plan: Detta argument anvands oftast thfitrslag utifran att det ar
forsta steget i en ohejdbar utveckling mot eland® @m man tar det forsta
steget finns ingen atervando. Relevansen med argemar vanligen hog
men hallbart ar det inte.

7.Betydelseglidning: Ett mangtydigt ord anvands iaandess betydelser i en
del av argumentet och en annan i en annan del gumantet, vilket gor
argumentet irrelevant som Man ar djur, djur ar lagre stdende an
manniskor. Alltsd ar man lagre stdende an manniskor

8.Falsk analogi: Man tar fasta pa nagra ytliga liehenellan tva foreteelser,
ignorerar de viktigaste skillnaderna och havdardattva foreteelserna ska
behandlas lika. Man liksom jamfor applen med panofdgvarr saknar detta
slags argument relevansen.

9.Cirkelargument: Har tas tesen for given antingeekdieller indirekt. Om
man exempelvis argumenterar for dodsstraffet medeitvore fel att inte
ha dodstraffar den inget argument utan bara en omformulenrgsen.

10.Korrelation och orsak: Man ser garna orsak och arerfar det bara finns
korrelation mellan tva foreteelser och en helt aninadje faktor som de har
som en gemensam yttre orsak. Till exempel orsatkdagt barometerstand
inte regn, men bada orsakas av lagt lufttryck.

11.Bevisbordesflytt: Den sidan som har bevisbordanl&gga fram argument
for sin sak och vanligtvis ar det fraga om den ann havdar att nagot
finns eller borde vara pa ett visst satt. Bevisbéfigtt betyder att den som
borde ha bevisbordan flyttar den genom att kravdeat andra parten maste
motbevisa tesen eller acceptera den. Till exenfped finns for ingen har
nagonsin motbevisat hans existens

12.Belastad tes: Den ar en normativ tes for eller némgot som uttrycks med
ett starkt vardeladdad ord eller uttryck. Med véaddade ord blir tesen i
extremfall trivialt sann eller falsk men inte al@ denna typ av ord ar sa

starka att tesen blir ointressant, som till exenMyddor ha rattvisa regler.

A ena sidan ar det som har fatt forskare att blesserade av fallasier sedan antiken att ingen

vill vara lattlurad och studiet av fallasier sesnsett séatt att skydda sig mot manipulation. A

andra sidan intresserar sig manniskor for fallagierde har viljan att manipulera andra.

(Bjornsson, Kihlbom & Ullholm 2009, 143) Hur somlstetycker jag att det ar viktigt att
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kdanna ocksa den har sidan av argument och argutioenféar att sjalv kunna undvika att

anvanda fallasier och for att kunna k&nna igen dandras argumentativa texter.

3.6 Syftet och nyttan med argumentationsanalys

Enligt Hellspong (2001, 108) ar syftet med arguragahsanalys att undersoka vilka skal en
text ger for en uppfattning och hur dessa skaltéoker eller forsvagar varandra. Ocksa
grunder for angivna skal ska analyseras. Han gemwtiv varfér en argumentationsanalys
kan goras. For det forsta kan den ha ett kritigkies Lasaren vill ha underlag for att avgora
en fraga eller att ta stallning till textens medaele genom att se pa dess starka och svaga
sidor. For det andra kan argumentationsanalyseite w3ra att tolka texten battre. DA ar det
fraga om att forstd hur den resonerar. For detigr&dn analysens motiv vara retoriskt.
Lasaren lanar da skal for att stoda sin egen tgsn&son, Kihlbom och Ullholm (2009, 9)
haller med Hellspong. De menar att argumentaticalgaens syfte ar att hjalpa tolka,
strukturera och vardera argumentation. Kakkuri-Ktlzu och Halonen (1998, 60) och
Kakkuri-Knuuttila (1998, 33) paminner om att arguraionsanalysen foljer den vanliga
texttolkningens principer. Det betyder att |Asaska tro att texten ar fornuftig, att dess stuktur
motsvarar dess texttyp, att den inte har luckor aithdet ar majligt att ta reda pa textens

struktur &ven om det forst kan verka svart.

Ibland hjalper det om man definierar en foretegkseom att forklara vad det inte handlar om.
Bjornsson, Kihlbom och Ullholm (2009, 17-18) betoradt med argumentationsanalys kan
man lara sig att battre dverblicka komplexa arguat@ner och bedoma om ett pastaende ger
goda skal att acceptera andra pastaenden. Det éommdrkas ar att argumentationsanalys
inte har ndgot med textens litterara, moraliskaraktoriska kvaliteter att géra. Den som &r
intresserad av den typens fragor kan ha nytta araaforskningsmetoder, till exempel
retorisk analys eller litteraturkritik. Argumentaisanalys fokuserar pa de aspekter av
argumentation som hjalper lasaren till valgrundade genomtankta uppmaningar. Om man
vill géra en kompletterande analys tillsammans ragglmentationsanalys, rekommenderar
Hellspong (2001, 114-115) till exempel strukturalhalys, retorisk analys, fallasianalys,

genreanalys och komparativ eller konstruktivisaslalys.
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Kakkuri-Knuuttila (1998, 16) har ocksa lagt marké att ordet argument forekommer allt
oftare i media i Finland. Enligt henne ar en mofbigklaring till det att finlandare har blivit
mer och mer medvetna om de speciella dragen i @innkunikationskultur — bade positiva
och negativa — till féljd av 6kade internationedantakter. Hon lyfter fram ett sarskilt drag
hon tycker Finland har jamfort med manga andra evistder, namligen ett starkt
kontextberoende, vilket visar sig i njugg arguméata Vi antar att vi blir forstadda, aven om
vi inte sager allt. Mojligen kan denna njugga argumation forklaras genom
kommunikationskulturen men kanske ocksa genom péisunskap. Laurinen och Marttunen
(1998, 145) konstaterar att det for manga finlaadstiderande kanns svart att diskutera pa
laudaturseminarier. Studerandena tyckte att detnéatan omgjligt att lara sig och hantera
allman konversationskonst och vetenskaplig diskussamtidigt. A andra sidan &r det enligt
dem en del av finlandsk kultur att man inte diskatébara for diskussionens skull utan en
diskussion borde vara djup, saklig och innehallstdg forstar att studenterna kan kanna sig
stressade infor sddana krav. Darfor haller jag beedinen och Marttunen (1998, 168) om att
det anda ar en av universitetens centrala uppgifteiéra vetenskaplig argumentation och i
framtiden kunde olika typer av argumentation octag@nalys 6vas mer i universitetsstudier.
Det som man bér komma ihag ar att man lar sig bastden nya informationen kan
forknippas med det man redan vet. Darfér rekommemdgolainen (1999, 7) att man borde
narma sig argumentation med hjalp av elevernas egaeenheter och darfér ar till exempel

reklamsprak en utmarkt gutgangspunkt for att bgrgaska i argumentation.

Kritiskt tankande och kunskap om argumentation tkimpas i otaliga situationer. Anda har
argumentation inte forskats i sarskilt mycket il&md och nastan all forskning har handlat om
politiskt eller religiost sprak (lijolainen 1999). Kakkuri-Knuuttila (1998, 16) anser daremot
att argumentation som galler varden alltid ar dktsamt att omraden som vetenskap och
ekonomi betonas i undersokningar. Ocksa Bjornssdhlbom och Ullholm (2009, 19)
rekommenderar att argumentationsanalytiska verkkaytillampas med forstand. De passar
bast till argumenterande texter sdsom debattartijlaidiska motiveringar, politiska tal och
vetenskapliga uppsatser. Det som jag tycker artlgingr att &ven om forskningen kring
argumentation tycks fokusera pa religion, ekonosti politik, framhavs i litteraturen om
argumentation tanken att kunskap om argumentatam thlampas pa vilket amnesomrade
som helst bade i teori och i praktiken Till exemiekkuri-Knuuttila (1998, 16) betonar att

konsten att vara kritisk ar en essentiell del amkéfdrmagan. Och att vara kritisk betyder inte
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att vara negativ utan att bedoma en foreteelseutggthgspunkt i dess egna villkor och att ta

hansyn till olika synpunkter om foreteelsen.

Bjornsson, Kihlbom och Ullholm (2009, 18-19) resare att man kan fraga varfor
valgrundade argument ar sa viktiga och varforsiitée skulle spela nagon roll. De ger sjalva
tva skal for det. For det forsta kan dessa tvarsake hallas helt isar. En text kan vara
elegant, kdnslomassigt tilltalande, saklig och ngilementerad samtidigt. FOor det andra beror
betydelsen av vagande argument pa de syften marDbabetyder mest nar man verkligen
vill veta ndgot men inte s& mycket nar man tillrapel bara vill njuta och skatta. Vad betyder
det da att veta nagot? Enligt den klassiska idérkanskap maste man uppfylla tre villkor for
att man ska veta nagot: (1) man ska tro det, (2)kkevara sant och (3) man ska ha goda skal
for att tro det. Goda skal ar med andra ord braimemt. Man bor komma ihag att en av
vetenskapens huvuduppgifter ar att den skaffar wigrundade uppfattningar pa ett
systematisk och tydligt redovisat satt. Och narfagppingarna ar valgrundade ar det ocksa
mer sannolikt att de ska vara sanna. Bjornssonpg&ih & Ullholm (2009, 18-19). Allt det
har forstarker uppfattningen att argumentationsandlr ett centralt inslag i vetenskapligt

tankande.
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4 Damtidningar

4.1 Definition

En tidskrift kan definieras som "en periodisk pkbation som utkommer med minst fyra
nummer per ar och som inte ar av dagstidningskarakHadenius & Weibull 1994, 105)
Tidskiftsmarknaden idag &ar en vaéldigt heterogenppgruav publikationen. Det som
publikationer i denna grupp har gemensamt ar adisdmarknad ar nationell, och att de ar
riktade till olika lasargrupper med hansyn tilldésas demografiska egenskaper, till exempel
kon, aldern en viss hobby, ett visst yrke ellendikde. (Hadenius & Weibull 1994, 104-105)

Det finns naturligtvis olika satt att kategoriséidskrifter. Hadenius och Weibull (1994, 107)
beskriver den stora gruppen av underhallnings- focstroelsetidningar som finns att kdpa
och prenumerera pa nufortiden med ternpapularpress.Som motsats till denna starkt
marknadsinriktade grupp av publikationer finns deganisationernas stora och sma
medlemstidningarPopularpressen kan vidare delas in i fyra huvudggupspecialtidningar,
serietidningar, pornografiska tidningar och tidftkri for reportage och underhallning.
Specialtidningar kan vara utgivna av bade orgaiisat och den privata sektorn. De
koncentrerar sig oftast pa ett populart amnesomimdm fritidsverksamhet, till exempel
motor, matlagning eller sportfiske. Specialtidningstigivna av organisationer &r oftast
facktidningar som riktar sig till en viss yrkeskgoei. Serietidningar innehaller mest tecknade
serier men kan ocksa innehdlla annat material,nsasportage och idolbilder. Den sista
gruppen, tidskrifter for reportage och underhabpikallas ofta veckotidningar, aven om de
tidningar som kommer ut mer séllan, till exempehatfigen, raknas ocksa till denna grupp.
Veckotidningarna kan delas in i undergrupper endigtas 6nskade lasekrets, till exempel
damtidningar eller ungdomstidningar. (Hadenius &bé 1994, 104, 107.)

Enligt Toyry (2006, 207) bildar damtidningar en gersom vidare kan delas in i olika
subgenrer. Olika subgenrer av damtidningar ar éempel modetidningar, religiosa
tidskrifter, feministiska tidskrifter och tidskrdt for flickor (Beetham & Boadrman 2001
refererad i Toyry 2006, 211). Toyry (2006, 207) &mterar ocksd att damtidningarnas
innehall, former, malsattningar av forlaggare séingnsiella organisering har varierat under

olika tidsperioder och bland olika kulturer.
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4.2 Damtidningarnas betydelse

Malmberg (1991, 283) poangterar att damtidningabeagdelse kan méats bade kvalitativt och
kvantitativt. Kvantitativt kan man mata tidskriftexs spridning och lasarantal som indikerar
hur popular en tidning eller en tidskrift ar. Kvativt matas daremot tidskrifternas betydelse
som baserar sig pa deras innehall. (Malmberg 1983;284.) Under de senaste aren har
tidskrifternas lasarantal Okat och kraftigast hHamibgen varit bland damtidningar. Den starka
okningen kan forklaras genom att konkurrensen metidskrifterna har tvingat ocksa
damtidningarna att utveckla tidningarnas innehildit det ska intressera lasarna annu mer. |

dag har damtidningarna 6ver 3,8 miljoner lasanaliaird. (Aikakausmedia 2010).

Enligt Malmberg (1991, 282) har damtidningarnasytelse granskats ur olika synvinklar
under olika tidsperioder. | borjan av 1900-talet samtidningar allmant uppskattade, vilket
berodde ocksa pa deras fatalighet. Efter andradskiibet hade damtidningar tva viktiga
uppgifter: A ena sidan gav de praktiska rad ocmdrasidan erbjod de ett andningshal for
kvinnor och fungerade samtidigt som opinionsbildgkalmberg 1991, 282) Fran och med
1960-talet da levnadsstandarden borjade ©ka kraftigrinland har huvudtypen av
damtidningar varit konsumenttidningar for kvinndtglmberg 1991, 282; Toyry 2006, 212).

| denna typ av tidningar har det journalistiskaehallet och annonsernas amnesomraden ett
samband och tillsammans bildar de en central déddomgsumenttidningarnas koncept (Toyry
2006, 212). Pa grund av kulturella likheter angar att en liknande utvecklingsgang ocksa har

skett i Sverige.

Malmberg (1991, 284-286) identifierar atta rollesns damtidningarna har fyllt genom
tiderna. For det forsta har de alltid fungerat sddgivare for kvinnor for att underlatta
arbetet for kvinnor nar de tog hand om hemmet, lfami tradgarden och sig sjalva.
Damtidningar har ocksa populariserad information tilimexempel uppfostran, utbildning,
sociala reformer, samt de senaste vetenskapligakonktnarliga landvinningarna. En av
damtidningarnas viktigaste uppgifter har enligt Mberg varit att forstarka kvinnors
sjalvkansla. De har uppmuntrat kvinnor att accepseg sjalva som kvinnor och manniskor,
och att sluta kdnna skuld over sina val i livetdafie kan de erbjuda dagdrommar och
underhallinig samt ha en terapeutisk funktion geraitnmed olika problemspalter erbjuda
kvinnor en mojlighet att ge utlopp for kanslor sarga att andra manniskor ocksa har sina

problem. Damtidningar kan till och med ha en radims ersattare av bristande sociala
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kontakter genom att beratta om kandisarnas liv. tlagh tillfredsstéller de ménniskornas
medfodda nyfikenhet. Damtidningarna fungerar ockeén samhalleliga opinionsbildare:
Essentiella teman som upprepas regelbundet aexgimpel kvinnornas rattigheter och
jamstalldhetsfragor. Genom sitt lattlasta sprak eitta miljoner lasare, bade manliga och
kvinniga, har damtidningarna varit och ar fortfataren maktig informationskanal. Vidare
arkiverar damtidningarna det som har hant i lantdletem kan man lasa den finlandska
livsstilens historia men framfor allt den finlAndskvinnans historia. (Malmberg 1991, 284-

286) Enligt min asikt galler samma roller och uggidamtidningar véarlden runt.
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5 Researtiklar som marknadskommunikation

5.1 PR som en del av marknadskommunikation

Till de konkurrensmedel som ett foretag har for deanréknas klassiskt "de fyra p: na™
produkt, pris, plats och paverkan (eng. produdtepiplace and promotion) (Vuokko, 2002,
23). De har fyra faktorerna bildar tillsammans tagets marknadsféringsmix och de ska alla
vara i linje samt stéda varandra. Det fjarde péyegkan, betyder marknadskommunikation,
och dess uppgift ar att beratta om de tre andrarngelav marknadsféringsmixen. Det som
man bor lagga marke till &r att foretaget inte kamioerar bara genom
marknadskommunikation utan ocksa med hjalp hel&kmaasforingsmixen. Sjalva produkten
kommunicerar bl.a. med dess farger, design ochafibuing. Priset kan vara en signal om
kvalitet; en billig produkt kan upplevas som avigldvalitet eller en dyrare kanske tyckas
innehalla ett extra luxustillagg. Ocksa platsenmtadukten séljs paverkar dess image; gar det
till exempel att kdpa en ansiktskrdam i en vanligpesunarket, i ett apotek eller i en
kemikalieaffar. (Vuokko, 2002, 23).

Vuokko (2002, 17) definierar termen marknadskomrkatmon pa foljande satt:

(Oversattningen ar min egen.)

Marknadskommunikation innehdller alla dessa elensankommunikation vars
uppgift ar att skapa en sadan interaktion mellareté@et och dess olika

intressentgrupper som har en positiv effekt paté@grets marknadsforing.

Puustinen och Rouhiainen (2007, 224-225) haller Migokko men lagger till att forutom att
ge information om produkten och var man kan kopa aleh till vilket pris, kan man med
marknadskommunikation ge |6ften och skapa forestighr. Enligt dem &r bra
marknadskommunikation kreativt och informativt odss meddelande ar enkelt och klart
men samtidigt intressant. Den ska ocksa forklatkemi nytta kunden kommer att fa av

produkten.

Det finns atskilliga satt att indela marknadskomikationens medel. Puustinen och

Rouhiainens (2007, 230) indelning bestar av annmorggerelationsmarknadsféring, PR och
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personlig forséljning. Till exempel bade Vuokko achoper et al. vill komplettera listan med
ytterligare nagra medel. Vuokko (2002, 17) lagdPuustinen & Rouhiainens lista ocksa
publicitet och sponsring och Cooper et al. (1992, 3106) sponsring, direkt marknadsféring
och tryckta kommunikationsmedel sdsom broschyter #ygblad. | den har undersokningen
kommer jag anda inte att diskutera vilken av désdalningar som ar den ratta, men det ar
intressant att marka att forskare &r fortfarande nigge om vilka delar
marknadskommunikationen bestar av. Enligt Coopext.€t1993, 406) kompletterar de olika
delarna forstas varandra och de passar olika bralia situationer och andamal. Personlig
forsaljning till exempel ar ett effektivt medel meen nar bara ett litet antal manniskor dar
annonsering nar en stor grupp av potentiella kunued l1dga kostnader. PR ar daremot mer
trovardig an annonsering men annonsering gar attrédlera av organisationen och den kan

upprepas nar det behovs. (Cooper et al. 1993, 406).

Det som daremot ar intressant ar att det raderhehigm att PR ar en sjalvklar del av
marknadskommunikation. Enligt Cooper et al. (199®5-406) ar PR icke-personlig
kommunikation som en organisation inte har beféiatSyftet med PR ar att forandra asikter
eller f& synlighet i massmedia eller, som Vuokk®(Q2, 279) sammanfattar, att skapa
goodwill-varde for en organisation. Den storstétary med PR ar att den hjélper att skapa
och underhalla organisationens image, vilket &sksfaviktigt for serviceforetag pa grund av
deras immateriella produkter. Dessutom litar mémorisner pa okommersiell &n kommersiell
kommunikation: En tidningsartikel har mer trovaiug an en reklam. (Cooper el al. 1993,
406). Traditionellt har PR framhévts hora till ongeationens kommunikationsmedel, inte till
dess marknadsforing, och dess viktigaste formervhat till exempel presskonferenser och
olika utlatanden. Idag har den fatt en mer oklasian i litteraturen eftersom det ar
uppenbart att PR innehaller otaliga malgrupper kommunikationsmedel som styrs av

organisationers olika avdelningar och inte barg¥nokko 2002, 279-280).

Vuokko (2002, 280-281) anser att diskussionen omPRIska placeras inom en organisation
fortsatter. Enligt henne delas PR i dag in i tvésker som har olika malgrupper och andamal:
PR pa foretagsniva (eng. corporate PR) och PR pknadsforingsniva (eng. marketing PR).
Den forsta klassen kan vidare delas in i inre ottte PR beroende pa om malgruppen ar
organisationens inre eller yttre forbindelsegruppd pa foretagsniva syftar till att bygga och
underhalla foretagets image bland dess forbindeippgr, vilket kan utforas direkt eller

indirekt. Exempel pa direkt PR pa foretagsnivaeémspnalens fodelsedagspresenter och oppet
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hus-evenemang for allmanheten och exempel pa kidirBR pa foretagsniva
orienteringsbestk for personalens familjemedlemmsamt olika evenemang for
representanter av media. PR pa marknadsforingsyita@r daremot till att paverka kundernas
intresse for produkter och forestallningar som lamd har om dem. Ocksa har ar det fraga
om direkt eller indirekt paverkan. Om foretagetjimier gare av ett visst bilmarke med ett
personligt brev till ett evenemang dar man intradac en ny modell av samma marke,
paverkar man kunderna direkt. Nar samma modelkeptesas for media for att fa reportrar att
skriva om den anvander foretaget indirekta medéliokko 2002, 280-281.) Enligt min
uppfattning ar researtiklar i damtidningar da etkerapel pa indirekt PR pa
marknadsforingsniva som riktas till en potentigttre malgrupp. Har ar det dock inte fraga
om ett foretag, och det kan forstas diskuteras orstat, en stad eller ett annat resemal kan
aven raknas som en organisation som sander budskapenser dock att denna sorts PR

gagnar de resemal som presenteras och foretagsdmalen, samt olika forséljare av resor.

5.2 En resa som produkt och dess marknadsféring

Syftet med marknadsféringskommunikation ar alltsa.att ge information om produkten.
En resa kan sagas vara en produkt bland andrakisvdman képer den och konsumerar den
som vilken vara som helst. Anda betonas det irditteen om turismforskning samt i
handelsvetenskap att det finns viktiga skillnadetlam konkreta och immateriella produkter,
som vanligen ar serviceprodukter och som resoracéknas till. Albanese och Boedecker
(2002, 127-129) namner tre skal hur serviceprodugiiier sig fran materiella produkter. For
det forsta tar de upp just det séirviceprodukter ar immateriellailket leder till att man inte
kan se eller réra dem vid koptillfallet. Darfor gdet inte heller att lagra dem for att saljas
senare. Uppmaningen med marknadsforing ar da a#t dén immateriella produkten mer
konkret for att kunna kommunicera om dess kvaliletpotentiella kunder. Foér det andra
produceras och konsumeras servicen samtidiliget gor att det ar svart for foretaget att
planera produktionskapaciteten. Typiskt for turisamschen &r stora skillnader i kapacitet
under olika sasonger. Nar produkten produceraskodsumeras samtidigt paverkar ocksa
kunderna sjalva antingen positivt eller negativivieens slutliga kvalitet, och de blir da en
del av skapandet av foretagets image. For detetéedjerviceprodukterna valdigt heterogena
och darfor sarskilt svara att standardisera. Primohsk kvalitet paverkas av anstalldas
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prestation, som for sin del paverkas av till exempe anstilldas emotioner och

sinnesstadmningar samt olika kunder.

Albanese och Boedecker (2002, 129-130) fortsatted ratt konstatera att de namnda
faktorerna galler alla serviceprodukter men det swntypiskt for resor ar ocksa hoga fasta
kostnader, stort beroende av underleverantérernastgtioner samt lokala och klimatiska
faktorer och stor sasongfluktuation. Sasongflukturabch héga fasta kostnader har att gora
med varandra; till exempel hotell och ndjesparketalar hyran och andra kostnader
oberoende av om det finns kunder eller inte. Urderantbrernas prestationer spelar en allt
storre roll i produktionen av service for turisedtersom det har blivit vanligt i branschen att
flera foretag deltar i produktionen av upplevelséill exempel for att kunna ordna en
kongress behdvs exempelvis organisationen som okimayressen, ett hotell eller en annan
inkvarteringsmojlighet, tolknings- transport- octestaurangservice o.s.v. Lokala och
klimatiska faktorer ar ocksa en viktig del av redaagniga somrar och milda vintrar paverkar
kundstrommar till exempel i n6jesparker, restauesngller skidcentrum. (Albanese &
Boedecker 2002, 129-130).

Enligt Puustinen & Rouhiainen (2007, 192) lederveeprodukternas sardrag till olika
betoningar i deras marknadsforing och marknadskanation. Albanese och Boedecker
(2002, 179) betonar att marknadskommunikation mavasentlig roll i turismbranschen av
tva skal. For det forsta, p4 grund av att kundee kan bedoma produktens kvalitet pa
forhand ar foretag tvungna att satsa pa marknadskotikation. Den hjélper att minska
osékerhet hos kunder som funderar pa att kopa eraieriell produkt. For det andra, nar man
koper en resa forutsatter man att den kommer lftedistélla av vissa emotionella och
personliga behov. Till denna typ av behov kan védjed att skapa sarskilda forestallningar
med hjalp av vélplanerad marknadskommunikation.sBaen och Rouhiainen (2007, 192)
namner ocksa hur viktigt det &r att pa grund av atamaliteten av produkter dra nytta av och
paverka kundernas forestallningar om produkter resiemal. De forklarar ocksa hur det att
serviceprodukter ar heterogena, att de producefagkansumeras samtidigt och att det inte ar
mojligt att lagra dem paverkar deras marknadsforiiy det galler heterogena produkter ska
man lagga marke till att en serviceprodukt, sdsamesa, alltid ar unik och kundservice ar
olikt i varje servicesituation. Eftersom det &r qigd att forsoka standardisera
serviceprodukter, for de ar sa olika och unikaAwr foretag efter att standardisera

serviceprocessen istallet genom att indela prooes&enkreta steg som alltid ar likadana
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oberoende av situationen. Kundservicen spelar esenilig roll ocksa eftersom
serviceprodukten produceras och konsumeras samti2Bg som sdljer resan ar inte den som
kunden moter under sin resa, utan kundernas ugdptevem en resa paverkas av hur de mots
I servicesituationer. Darfor ska foretagen véljaadeunderleverantérer och samarbetspartner
noga. Eftersom det inte gar att lagra service gkies foretag med olika prissattningsstrategier
paverka efterfragan, till exempel flyg- och hotélpr ar olika under hdg- och lagséasong.
Oftast forblir sjalva produkten densamma men dess \@arierar pa grund av efterfragan.
(Puustinen & Rouhiainen 2007, 192)

5.3 Turistens motivation

En av de mest intressanta frdgorna inom turismfongjen ar varfor manniskor reser. Anda
finns det annu inget uttbmmande svar pa vad sonméimniskor att dka nagonstans pa sin
fritid 1 stallet for att syssla med andra hobby#erebara vila hemma néar de har ledigt. En
annan fraga av grundlaggande betydelse ar varfistet reser just dit de reser. Vad far dem
att valja ett visst resemal? (Jarviluoma 1994, 3)-Botivation betyder enligt Svenska
ordboken (2005) ett "inre behov som ligger bakossv{potentiell) beteende”. Nar det galler
turism definierar Jarviluoma (1994, 33) de motimsfar manniskor att resa nagonstans som
"mentala forhandsinstallningar om att resan komnadt generera tillfredstéllelse”
(Oversattningen ar min egen). Bada definitioneratomar alltsa de inre faktorerna hos en
manniska som far henne att agera. Svaren pa defsigorna spelar en viktig roll ocksa fran
ett ekonomiskt perspektiv eftersom turismen hait \aind de viktigaste branscherna samt en
av de hastigast tillvaxande industrisektorernaridein de senaste decennierna (World Travel
& Tourism Council 2010). Trots den ekonomiska lagjkokturen ar 2009 skapade turismen
611 miljarder euro inkomst runt varlden och 235 jomér méanniskor arbetade inom
turismbranschen detta ar (WTTC 2010, World Touri®nganization 2010, 3). Att forsta
turisternas val och besluten bakom dessa val haé dletydande ekonomiska konsekvenser.

Forskare fran olika vetenskapsgrenar narmar sifudeéamentala fragorna, varfor och vart
manniskor reser fran olika synvinklar. Page (2088, anser att det ar valdigt problematiskt
att psykologer, som ar intresserade av hur manniséter sig, vaxelverkar och reagerar pa

inre och yttre stimulanser, har kommit fram till chet olika slutsatser som turismindustrin,
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som daremot anvander mer praktiska attityder soserba sig pa marknadsforing. Ett annat
problem som han namner ar att &ven om forskardybkats att klassificera och gruppera
turister enligt deras drivkrafter, finns det forHade ett stort urval av personliga och

individuella element som ockséa paverkar individerhaslut.

Dann (citerad i Page 2003, 57) gav i sin studienmedell om de viktigaste delarna av
turisternas motivation. Han forenklade dessa emdlentelement till pastaenden som
karakteriserar turister. Enligt honom ar det typik turister (1) att resa ar en respons till
nagonting som man har brist pA men som man be@jaatt det som drar manniskor till ett
resemal har ett samband med den knuff som motivei@rsakar och (3) att resans syfte ar
samtidigt dess motiv, till exempel att besdka shldr eller att koppla av. Enligt Page (2003,
57) ledde Danns pastdenden om faktorer som paverksternas motivation till att forskare
sedan fokuserade pa tva fragor nar det gallde dettze: kategorisering av motivation samt
turisternas erfarenheter. Page (2003, 57) ser MsintGoeldner och Ritchies studie som en
fortsattning till Danns principer. Page anser attad indelning ar ytterligare en férenkling av
Danns pastaenden. Enligt McIntosh, Goeldner octhRit(citerad i Cooper et al 1993, 34-35)
kan turister ha fyra typer av motiv: (Eysiska motivsom kommer i fraga nar man vill koppla
av eller friska upp sig fysiskt och psykiskt. ylturella motividentifieras med viljan att se
och lara kanna olika kulturer. (®)terpersonella motiatt resa far man genom att traffa nya
manniskor eller besdka vanner eller slaktingar Sg&us- och prestigemothénger ihop med
begaran om erkdnnande och att bli uppmérksammadndva. Darigenom férsbker man

vanligtvis att stéarka sin egen ego.

Till exempel Cohen (citerad i Page 2003, 57-58|)dskfyra olika typer av turister pa grund av

deras motivation och de erfarenheter turisternasok

1. Den organiserade massturisten: Képer en organigaketresa och har
minimal kontakt med resemalets lokalbefolkning.

2. Den individuella massturisten: Liknar den foregdengpen men tar
ocksa en del egna beslut om vad han ska upplewer vesan. Litar dock
mest till resebyran aven om kan valja ocksa anahiatattraktioner an
de som ingar i paketresan.

3. Utforskaren: Organiserar sin resa pa egen handvidchippleva den

lokala kulturen. Kan dock till exempel bo med antinaster.
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4. Luffaren: Vill inte ha ndgon kontakt med andraster och vill leva pa

samma sétt som den lokala befolkningen.

Page (2003, 58) anser att det ar problematiskt kageorierna eftersom de inte tar hansyn
till de alltmer varierande resorna manniskor goéh ackonsekvensen som karakteriserar

turisternas beteende.

En av de mest kadnda teorierna om turisternas ntmtivaom forsoker |6sa dessa problem
som Page namner ar Plogs (citerad i Cooper et98,135) och den skiljer sig fran Cohens
eftersom den baserar sig pa ett kontinuum i stéfletskilda klasser. Enligt honom faller

turisternas motiv nagonstans mellan tva andar sepresenterar olika psykografiska typer.
De tva typiska turister &llocentrics och psychocentricsEn psychocentric ar den typiska
massturisten. Ordstammen "psycho” refererar tijlkgs och till manniskan sjalv. Denna typ

av turist ar konservativ i sina val och reser vélkanda och "sékra” resemal dar det finns
massor av andra turister. Resan ar vanligtvis dgsgead av en resebyra. Ordstammen "allo”
betyder daremot "av varierad form”. En allocentyitl resa pa egen hand till okanda

destinationer. Har/hon ar djarv och dristig ocharedvanligt att denna typ av turister besdker
samma resemal igen. De flesta manniskor finnernsigonstans mellan allocentrics och

psychocentrics och kan darfor enligt Plog kallagdoentric”.

Jag ville ta upp turisternas motivation eftersom narser och andra slags
marknadskommunikation om resor kan paverka dendécfor anser jag att den ar en viktig
del av min forskning. Nar det galler olika kategoriav turister som har gjorts med
utgdngspunkt i deras motivation tycker jag att &zeBnman inte helt kan lita pa dem, kan de
vara en nyttig basis nar jag forsoker forsta vilkegs faktorer reklam och annan
marknadsforing stravar att paverka. Nar man vetona@gn motivation och vad som far
manniskor att agera ar det lattare att forsokanbavee potentiella kundernas handlingar.
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6 Material och metod

6.1 Material

| foregaende kapitel har jag presenterat tre faktsom paverkar lasarens upplevelse om en
text. FOr det forsta berattade jag om satstyperhoctana sprakhandlingar man kan uttrycka
med dem. De representerar den konkreta texten &eemneln ser, uppfattar och tolkar. Fér det
andra ville jag ta upp argumentation. Med den tanrett steg djupare for argumentation
uttrycks inte med satser utan med pastaenden staméofunderforstadda i texten och som
man maste identifiera for att sedan kunna vardena. dF6r det tredje skrev jag om en viss typ
av text, researtiklar i damtidningar. Det som jagnkner att gbéra nast ar att se hur dessa tre
faktorer paverkar varandra. Min forskning handlar att forst ta reda pa vilka satstyper som
anvandas i damtidningarnas researtiklar och sedantifiera de argument som texten

innehaller och analysera dem.

Som material har jag fem researtiklar som publidesa olika damtidningar mellan 2008 och
2009. Tva artiklar ar fran svenska Elle, tva fraamia och en fran svenska Glamour. Jag
ville valja relativt aktuella artiklar och darféalMe ja nummer som publicerades i slutet av
2000-talets forsta artionde. Jag ville ta med otlkantidningar, inte bara en, for att f& en mer
omfattande bild av mitt forskningsamne. Alla tidgam, svenska Elle, Femina och svenska
Glamour, &r véletablerade och kanda i Sverige., Bben ursprungligen ar en fransk tidning,
och Glamour, som forst kom ut i USA, publicerasofi&a sprak varlden runt, till exempel pa
engelska, ryska, tyska, spanska, polska, franskatalienska. Femina daremot publiceras av
Aller Media bade i Sverige och i Danmark. | Finlairdsvenska damtidningar latta att fa tag i,
jag hittade mitt material pa loppmarknader ochbiibteket. Nufortiden gar det ocksa latt att

lasa artiklar pa internet, till exempel pa tidninggs hemsidor.

Denna typs av tidningar ar avsedda for yngre kvirmot kunde enligt min asikt ocksa kallas
livsstilstidningar. FOrutom resor tacker de fleraliea aspekter av livet som de tror kvinnor ar
intresserade i, sasom halsa och motion, mode o@hhsk, hem, relationer, shopping och
kandisar. Att resa ses som en naturlig del av eet manga tycker ar intressant. Tidningarna

ar en mojlig kalla for tips om resemal nar man plan en semester.
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Alla artiklar omfattar flera sidor och har forutosilva artikeltexten ocksa flera bilder med
bildtext och nagra mindre inforutor, tillexempel omnistoria, flygforbindelser eller
inkvarteringstips. | min analys tar jag med sjahrtikeltexten och inforutornas texter. Bilder
lamnar jag utanfor analysen eftersom jag fokuspéatextanalys. Resemal som artiklarna
presenterar ar Ibiza, Dubai, Hawaii och Mauritiiba dessa destinationer lockar oss nordbor
med sitt soliga klimat och en modjlighet att slappaa De ar alltsd ganska typiska
semesterorter pa det sattet och har alltsa nagoemgamt, vilket &r nyttigt for min forskning.

Jag presenterar nedan kort de artiklar som jagvalr Jag har listat rubriken pa artikeln,

numret pa tidningen och berattat lite om artikéhmehall.

Ta for dig av Dubai, Femina 2/2008. Artikeln ger tips om Dubais basitell, restauranger
och stéllen man ska besdka. | resultatdelen &edmtitrkortad till "Dubai 1”

Héaftiga Dubai, Elle 2/2009. Dubai ses som en blandning av gamocal nytt, lyx och kitsch
och Orient och Vastlander. | resultatdelen ar amikorkortad till "Dubai 2”

Aloha! Elle 5/2009. Hawaii presenteras som ett bra aterrfor en brollopsresa. Artikeln
kallas "Hawaii” i resultatdelen.

Liv Tylers paradis... och nu &aven ditt! Glamour 3/2009. Reportern foljer Liv Tyler till
hennes semesterfavorit - Mauritius. Intervjun om Tylers skénhetsrutiner, som ocksa ingar
i artikeln, lamnade jag utanfor analysen. Artikkéilas "Mauritius” i resultatdelen

Ibiza — mer an bara party, Femina 5/2008. Ibiza presenteras som ett passasdmal bade
for dem som vill festa men ocksa for dem som sdkgn och ro. Artikeln kallas "Ibiza” i
resultatdelen.

6.2 Metod

| min undersokning anvander jag bade kvantitatich &valitativa metoder. Satstyperna i
artiklarna behandlar jag kvantitativt, for jag deshintresserad av deras antal och fordelning.
Resultaten presenteras ocksa i tabellform. Arguatiemt analyserar jag daremot kvalitativt
eftersom argumentationsanalys ar en kvalitativkisirmysmetod. Det passar ocksa bra med

mitt material eftersom urvalet av artiklar intevaitdigt stort.
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Forsta delen av min undersokning ar alltsd kvaitida Jag borjade med satstyper och tog
reda pa deras fordelning. Jag gick igenom artildasats for sats och delade in dem i
huvudsatser och bisatser. Efter det definieradenjgnare deras satstyp enligt Svenska
Akademins Grammatik och delade in huvudsatsermkladativa, interrogativa, direktiva och
expressiva huvudsatser, samt i nominala, advesbieth attributiva bisatser. Efter det
raknade jag antalet satser i varje grupp, samsdardel jamfort med antalet alla huvud- eller
bisatser.

| andra delen, som handlar om argumentation, arevgagl kvalitativ analys. Innan sjalva

argumentationsanalysen tillampade jag Hellspon@8i(2mall och tog reda pa olika satt som
argumenten i mitt material kan klassificeras. Argmtationsanalysen daremot borjar alltid
med att identifiera tesen i texten. Jag ansagatdet ar fraga om researtiklarna i tidningar
lyder tesen oftast "Res hit!”, vilket var min utgfpunkt i analysen. Tesen uttrycks inte alltid

direkt, och sa var fallet ocksa i den har underiiijan.

Sedan skilde jag argumenten i artiklarna och bérjadalysera dem narmare. Argumenten
kunde sorteras i pro-argument, som argumenterartdéen, och contra-argument, som
argumenterar emot tesen. For att kunna avgora gomeanten i artiklarna var valgrundade
beddomde jag forst deras hallbarhet, sedan derasared och till sist argumentens beviskraft
som beror pa de tva forstnamnda egenskaperna.iiret ingen numerisk skala som kan
anvandas vid den hér sortens bedémning, men jagndevtermerna som enligt Bjornsson,
Kihlbom och Ullholm (2009, 27) kan anvandas for atirycka olika grader av hallbarhet,

relevans och beviskraft hos ett argument, namlifggycket 1ag”, "lag”, "mattlig”, "h6g” och

"mycket h6g”.

FoOr att kunna analysera resultaten battre delaglargumenten virade i grupper beroende av
om deras beviskraft var "mycket hog”, "mycket lagller nagonting emellan. Efter det
raknade jag andelen argument i varje grupp. Iddwraden har kvantitativa delen var att fa
en bild av férdelningen av argumenten och deragatyag anser att denna férdelning ger en
omfattande bild om hur 6vertygande argument mittema presenterar, vilket i sin tur
kompletterar den kvalitativa argumentationsanalysBen kvalitativa analysen daremot

fokuserade pa hur 6vertygande argumenten i antiétlaar.
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Till sist ska man sammanvéaga alla pro- och contgaraent for att se om man ska tro pa
tesen eller forkasta den. Principen ar att likekstargument tar ut varandra och att den totala
styrkan hos argumenten bade for och emot ett pédaekar ju fler och ju starkare de ar.
Ocksa argument som helt saknar hallbarhet ellevagls ska genast forkastas. Med andra ord

far man alltsa pa det har séattet reda pa hallbamHsts tesen.
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7 Resultat

7.1 De vanligaste huvud- och bisatstyperna i réi&éari damtidningar

I min undersodkning kom det fram att det finns sskéinader i den relativa mangden av olika
satstyper i researtiklarna. Sammanlagt bestodmaterial av 5 researtiklar som innehdll 642
satser. Av dessa satser var 516 (80 %) huvudsatketr26 (20 %) bisatser.

| bada grupperna, huvudsatser och bisatser, fishersatstyp som dominerar: de deklarativa
huvudsatserna och de attributiva bisatserna. Ddigeaste huvudsatstyperna och deras

fordelning i researtiklarna i damtidningarna préseas i figur 1.

8 %

21 %
@ Deklarativa HS
| Interrogativa HS
O Direktiva HS

2% O Expressiva HS

69 %
Figur 1: De vanligaste huvudsatstyperna i resedatik damtidningar n=516

Som det framgar i figur 1, ar deklarativa huvudsaf{pastaenden) den vanligaste satstypen i
mitt material med 69 % av alla satser. Interrogafffragor), direktiva (uppmaningar) och
expressiva (utrop) huvudsatser forblev en klar mieb Tillsammans bildar de deklarativa
och de direktiva huvudsatserna 90 % av alla huwsdsaDet fanns inga desiderativa
(6nskningar) eller suppositiva (antaganden) huvisésa mitt material. Satserna (1) och (2)

ar exempel pa deklarativa huvudsatser som forekoatérialet.
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(1) Har finns toaletter inredda i guld, spektakalégkyskrapor, lyxiga
beduinresorts, sjustjarnigt hotell, sanslos shappich varldens storsta
inomhusskidbacke. (Dubai 2)

(2) Men mitt i hetluften finns ocksa den gamla, gjea Ibiza kvar. (Ibiza)

Ett par exempel pa direktiva huvudsatser ar (3)(d¢h

(3) Ge dig ut pa vandringstur i Omradet kring MakapLighthouse.
(Hawaii)
(4) Missa inte kryddmarknaden i Deira. (Dubai 1)

(5) ar ett exempel pa en expressiv och (6) patenrogativ huvudsats:

(5) Mauritius ar paradiset! (Mauritius)
(6) Var annars kan du ladda mobilen i receptiot@ma barnvagn, rullstol,

fa bilen tvattad och vaxad medan du shoppar? (DLjbai

Jag anser att fordelningen av huvudsatser i mitienz kan forklaras genom texttypen i
artiklar och dess syfte. Syftet ar att marknadséitaesemal till Iasarna och produkten maste
beskrivas noggrant. Till beskrivandet passar deladativa huvudsatserna bast. Direktiva
huvudsatser ska anvandas sparsamt, mojligen aeftersan ar radd for att (de vuxna) lasarna
inte vill kanna att nagon sager till dem vad de gkaa. Expressiva huvudsatser anvands
nastan bara for att krydda texten. Anvander mamf{icket expressiva huvudsatser borjar
texten likna en debattartikel, kanske till och menl bloggtext, och glider ivag fran en
tidningsartikel eller ett reportage, anser jag. Me#larativa huvudsatser kan man géra mest -
beratta om resemalet, beskriva det och argumentareh darfor anvands den ocksa mest.
Den deklarativa huvudsatsen har ett starkt sambaad argumentation eftersom (se kapitel
2.2.1) man uttalar ett meddelande, nagot som antoké mottagaren, med en deklarativ

huvudsats. Da forvantar mottagaren att talarendohks skal for sitt pastaende.

Det exakta antalet satser i varje huvudsatsgruggepteras i tabell 1.
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Tabell 1: Antalet olika huvudsatstyper i reseasild damtidningar

Deklarativa HS Interrogativa HS Direktiva HS Expressiva HS Alla HS

f % f % f % f % f %
Mauritius 36 69 1 2 11 21 4 8 52 100
Aloha 106 85 0 O 15 12 3 2 124 100
Ta for dig i Dubai 67 88 1 1 8 11 0 O 76 100
Ibiza 104 94 2 2 4 4 1 1 111 100
Haftiga Dubai 125 82 5 3 19 12 4 3 153 100
Sammanlagt 438 85 9 2 57 11 12 2 516 100

Sammanlagt bestod mitt material av 516 satser 48885 %) var deklarativa huvudsatser.
Alla artiklar inneholl deklarativa och direktiva Yudsatser, men det finns ocksa artiklar som
inte hade nagra interrogativa eller expressiva teatser alls. Antalet huvudsatser varierade
ocksa relativt mycket i artiklarna, vilket ar ndigr nar det ar fraga om texter av olika

skribenter och i olika tidningar.

Det finns stora skillnader i andelen olika huvudbsgter i artiklarna. De deklarativa
huvudsatserna bildade den stdrsta gruppen av hatagid alla artiklar. Andelen deklarativa
huvudsatser i artiklar varierade fran 69 till 94 @, bildade alltsa en valdig klart majoritet
jamfort med de andra huvudsatstyperna som forekowmrtiklarna. Andelen direktiva
huvudsatserna, som i varje fall bildade den n&ststt gruppen, var mellan 4 och 21 %.
Andelen interrogativa huvudsatser var hogst 3 %) aadelen expressiva huvudsatser
varierade mellan 0 och 8 % av alla huvudsatserea.kBn dock konstateras att fordelningen
av olika huvudsatstyper var likadan i alla artiklar

Sasom foérdelningen av olika huvudsatstyper vardimidgen av de olika bisatstyperna ocksa

ojamn i materialet. Foérdelningen av dem presestefigur 2.
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14 % 14 %

O Nominala BS
m Attributiva BS
O Adwerbiella BS

72 %

Figur 2: De vanligaste bisatstyperna i researtiklatamtidningar n=126

Den vanligaste typen av bisatser i artiklarna varbaitiva bisatser (72 %). Vanligen var de
attributiva bisatserna i artiklarna som-satser sexempel (7) och (8). En annan vanlig typ
av attributiva bisatser var de som borjade medeédtivt adverb. Exempel pa detta &r (9) och
(20).

(7) ... som alla drémmer om att aka till. (Mauritius)

(8) ... som &r ett av Dubais charmigaste omraden €Diip

(9) ... dar vagorma blir upp till 12 meter hoga. (Hiv

(10) ... dit de rika och berémda gar for att synas ses (Dubai 2)

Fordelning av de attributiva bisatserna presentegiasare i figur 3.
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o Som-satser
50; 40 %
W Bisatser som borjar med ett
66; 52 % relativt adverb
O Andra attributiva bisatser
10; 8 %
Figur 3: Fordelning av de attributiva bisatsern n=126

Som det framgar av figur 3 bildade som-satser dwaften (52 %) av de attributiva
bisatserna. Attributiva bisatser som bdrjade mededativt adverb bildade (8 %) av alla
attributiva bisatser. Sammanlagt bestod 60 % aa atlverbiella bisatser av dessa tva
satstyper, vilket visar hur stor roll de spelareseartiklar dar de anvands for att ge

tillaggsinformation om resemalen eller aktivitesem exemplen (7) - (10) visar.

Andelen bade nominala och adverbiella bisatsedlab&atser i materialet var 14 %. (11) ar
ett exempel pa en adverbiell bisats, i detta falf@jdsbisats, och (12) pa en nominal bisats

dar bisatsen fungerar som predikativ.

(11) Privilege ar sa stoatt man till och med har en speciell dj pa toalette
(Ibiza)
(12) Problemet ar baratt tusentals andra resenarer & av samma asikt

(Hawaii)

En mojlig forklaring till att attributiva bisatserdldigt klart bildade den storsta gruppen ar att
nar det ar fraga om en researtikel, beskrivs relroéh dess attraktioner grundligt for att ge
lasaren en battre bild av dem och till det anvaodfs attributiva bisatser. De ger
tillaggsinformation at lasaren och med dem kanlantden preciseras battre. Nominala och
adverbiella bisatser behdvs ocksa, men i den tgantyav kommersiell text blir attributiva

bisatser framhéavda.



Det exakta antalet satser i varje bisatsgrupp féaray tabell 2.

Tabell 2: Antalet olika bisatstyper i researtikiadamtidningar

Nominala BS Attributiva BS

f %
Mauritius 1 14
Aloha 6 17
Tafor dig i Dubai 1 4
Ibiza 0 O
Haftiga Dubai 11 32
Sammanlagt 19 15

f
5
25
17
19
19

85

%

71
71
74
70
56

67

Adverbiella BS

f

A 00 O b~ P

22

%
14
11
22
30
12

17
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Alla BS
f %

7 100
35 100
23 100
27 100
34 100

126 100

Sammanlagt finns det 126 bisatser i mitt mateAaltalet bisatser varierade kraftigt mellan

olika artiklar: artikeln om Mauritius inneho6ll bara bisatser medan resten av artiklarna

inneholl 23-35 bisatser. Alla artiklar innehdll gadttributiva och adverbiella bisatser, och

nastan alla hade ocksa nominala bisatser, bakelarom Ibiza innehdll inte ndgra nominala

bisatser. De attributiva och adverbiella bisatsd@mdelade sig ganska jamt mellan de olika

artiklarna, men de nominala bitsatserna hopadesebn "Haftiga Dubai” (Dubai 2)

Andelen attributiva bisatser var mellan 56 och 74&%ealla bisatser i artiklarna. Aven om

andelen bade nominala och adverbiella bisatserllavb&atser var 14 % var variationen

mellan deras antal bland de olika artiklarna starttalet nominala bisatser i artiklarna var

mellan 0 och 11 och antalet adverbiella bisatselftamel och 8. | sin helhet var antalet

bisatser i mitt material relativt litet, och fort &unna generalisera resultaten skulle en mer

omfattande undersokning kravas.
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7.2 Argumentation i researtiklar i damtidningar

7.2.1 Klassificering av argumenten i materialet

Som konstaterat tidigare kan argument klassificpgaslika satt. | det har avsnittet kommer
jag att tillampa Hellspongs (2001) indelningsséttdtt se hurdana typer av argument anvands

i mitt material.

For det forsta ar det mojligt att dela in argmemiige deras innehall. Man ska alltsa granska
vilkka kunskapsomraden argument ar hamtade fran. itt material ar de viktigaste

kunskapsomraden geografi, historia och frammandieien. Har man kannedom om dessa
omraden hjalper det att f& ut mer av resan efterdenhor sa tatt ihop med turism och

resande.

For det andra kan argument delas in pa basis as denktion. Enligt Hellspong (2001, 111-
112) kan argument vara antingen konstaterandeekdinde eller féreskrivande, och han
konstaterar ocksa att en av dessa funktioner oftamimkrar. Andd dominerade ingen
funktionstyp bland argumenten i mitt material, utdand pro-argumenten finns det inte nagra
foreskrivande argument alls, och de konstaterandpin@enten (52 stycken) och de
varderande argumenten (45 stycken) fordelade ssgangamnt. Bland contra-argumenten
fordelade sig ocksa de varderande argumenten o&omstaterande argumenten jamnt: Det
fanns 6 konstaterande och 7 varderande argumend btantra-argumenten. De konstaterande
argumenten berattade oftast nagonting om resemsélat exempel (13) visar. (14) ar ett

exempel pa ett varderande argument som uttryckésiéh

(13) C I augusti ar allt fullbokat. (Ibiza)
(14) P Dubai ar som ett jattelikt upplevelsecentr{idubai 1)

Det tredje sattet att dela in argumenten ar pasbasi deras formella grunder. Da kan
argument delas in i konsekvensskal (man pekar fdefoav en handling), mojlighetsskal,
auktoritetsskal, skyldighetsskal (vad man kan, lefler far gora) och i principskal.

Majoriteten av argumenten i materialet kan rakram mdjlighetsskal. De handlar oftast om

vad man kan gora i resemalet. Ett exempel pa daaargumentet (15).
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(15) P Man kan njuta av naturen. (Hawaii)

Det fanns ocksa nagra principskal och ett par aiti&tsskal bland argumenten i materialet
men daremot fanns det inte nagra skyldighets- édtersekvensskal. Ett exempel pa ett

principskal ar (16). (17) ar daremot ett exempehpitoritetsskal.

(16) C Alkohol ar forbjuden. (Dubai 2)

(17) P Kéandisar reser ocksa till resemalet. (Maug)jt

Nar det galler exemplet (17) ar det forstas didkeltaom kandisar kan ses som auktoriteter. |
detta fall ansag jag det anda eftersom det arkyfis damtidningar att presentera kandisar

och till exempel modeller som férebilder och darrkad de anses vara ett slags auktoriteter.

Det fjarde indelningssattet &ar att granska argumenen retorisk synvinkel. Da delas
argumenten in i sakskal, auktoritetsskal och ké&kslo En klar majoritet av argumenten i
materialet horde till kansloskalen. Artiklarna \é@dpfta till Iasarnas kanslor for att fa dem att

resa till ett visst resemal. Exempel pa kanslogk#&18) och (19)

(18) Utbudet av barer, restauranger och klubbagigantiskt. (Dubai 1,
Dubai 2)

(19) Det finns orérda och paradisiskt vackra platsesemalet. (Hawaii)

Samma auktoritetsskal som i forra indelningen hakséa till den héar indelningens

auktoritetsskal, och samma exempel pa auktoritét$sk) kan tillampas ocksa har.

7.2.2 Tesen

Det forsta steget med argumentationsanalys arnttdttesen i texten. Tesen kan vara tydligt
uttryckt, men ocksa outsagd eller nagonting emellag drog slutsatsen att alla artiklarna
argumenterade for och emot en och samma tes sonsdtamanfattas med uppmaningen
"Res hit". Tesen uttrycks inte direkt i ndgon atikdarna, utan den kommer fram genom att

artiklarna presenterar allt det positiva som fohér man reser till ett visst resemal. Det var
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intressant att marka att &ven om majoriteten atetaa bestod av pastdenden (de deklarativa

huvudsatserna) var tesen i alla artiklar uttrycktnen direktiv huvudsats.

Att tesen i alla artiklar uttrycks i form av en upaning ar enligt min asikt typiskt for
marknadsforande texter eftersom de stravar eftddate potentiella kunderna att agera och
kbpa produkten. Genom att betona produktens, ihdetfallet resans, positiva sidor ska
kunderna bli 6vertygade om kopets positiva effeki@mderas liv. For att kunna ta en kritisk
stallning till den har typens marknadsféring medasiunderforstadda teser forutsatter att
lasaren har bra mediekunskaper och kunskap om dyijgar av marknadsféringsmedel.
Eftersom damtidningarnas innehall ar en blandningparnalistiska texter och annonser med
liknande teman kan det vara svart for lasarerdatttifiera vad som ar en artikel och vad som
ar en annons. Jag anser att det ar sarskilt des yagarna som hor till en riskgrupp, och det
har galler inte bara damtidningar, utan alla sdaklal konsumenttidningar (se kapitel 4.2).
Vidare kan man konstatera att argumentationsanalis® vara ett praktiskt verktyg for
medieanalys och den kunde utnyttjas ocksa i megiespran.

7.2.3 Pro-argumenten

Sammanlagt hittade jag 97 argument for tesen ocani@ den i materialet. Majoriteten av

argument var alltsa for och minoriteten emot tesean jag antog att det inte skulle finns
nagra contra-argument alls eftersom det var frdga&kommersiella texter som ofta vill visa

bara produktens positiva sidor. Argumenten vattingl&tta att hitta i texten &ven om de inte
alltid var uppenbara. Argumentens amnesval varread®m jag hade forvantat mig. De
handlade oftast om till exempel vadret i resemalaturen och olika aktiviteter som erbjods
turister. Nedan presenterar jag nagra exempel @giament som jag hittade. Man ska alltsa

resa till ett visst resemal eftersom:

- P1 Det ar soligt och varmt i resemalet. (Hawaii ukilaus)

- P2 Det ar varmt runt areMauritius)

- P3 Det ar fraga om en lyxig semester(ubai 1, Dubai 2)
- P4 Resemalet har fantastiska stranfila artiklar)

- P5 Man kan ata gott i resemalet. (alla artiklar)

- P6 Resemalet ar ett semesterparadis. (Mauritius)
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Argumenten var oftast i pastaendeform men det glighatt ocksa tolka nagra pastaenden
som utrop, till exempel P4 och P6. Kanske ar degnoéd av att argumenten innehaller ord
sasomfantastiskaoch paradis vilket far dem att lata mer kansliga an pastaendeh darfor

ar det mojligt att ocksa klassificera dem som utrop

Efter att ha samlat in argumenten analyserade gagsdhallbarhet, relevans och beviskraft.
Jag borjade med hallbarheten hos argumenten. IHaditem beror alltsd alltid pa de
bakgrundsuppfattningarna som l|asaren har. (se éiaBiR.) Att kunna ge en grundlig
bedémning av hallbarheten hos olika argument skallena sidan krdva mycket bra
allmanbildning och & andra sidan omfattande spaaiskaper om flera &mnen, vilket ingen
av oss tyvarr har. Anda ska man forsoka bedoméadrliéten sd gott som det gar, och som
Bjornsson, Kihlbom & Ullholm (2009, 28) rekommendegjorde jag mina bedémningar med
utgangspunkt i att de stammer for de flesta. Attidiea hallbarheten hos argumenten i
researtiklarna var inte sa komplicerat som jag Hade&intat mig. Nar skribenterna beskrev
hurdana resemalen &ar och vad man kan goéra das, ienegentligen ingen anledning att inte
tro dem. Om det star i artikeln att det finns s@ind och shopping, finns det ganska sakert
ocksa det. Det var alltsd mest fraga om om deisktkfinns nagonting eller om det ar mojligt
att gora nagonting i ett visst resemal, och i sadah ar det mojligt att bedéma hallbarheten

utan specialkunskaper.

Nar det gallde att bedbma relevansen hos argumdéheruppgiften mer utmanade. Att det
till exempel finns bra shoppingmojligheter ellekilya hotell kan vara avgorande faktorer far
nagra resenarer att valja ett visst resemal, mefirdes sakert andra asikter ocksa. Samma
gallde de flesta argument i artiklarna. Oftast lmedé jag da att relevansen hos ett sadant
pastdende kan vara hogst mattlig. Aven om de faktar som artiklarna argumenterar for
antas vara viktiga for de flesta lasarna i tidninga malgrupp, d.v.s. unga kvinnor, géller det

sdkert inte for alla resenarer.

De flesta argumenten hade alltsa hogst mattligzaele men det fanns ocksa nagra undantag i
materialet som hade hdgre eller lagre relevans.eXxgmpel det atDet ar latt att resa till
resemalet med flygr kanske relevant for de flesta i dag eftersanflyga ar det snabbaste
sattet att resa. Daremot kanns ett argument sdnex@émpelLiv Tyler reser ocksa till

resemaletnte pa nagot satt relevant for de flesta och @& bess relevans lag.
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Efter att ha redogjort for hallbarheten och relesean hor argumenten bedomde jag deras
beviskraft pa basis av de tva forstnamnda faktdrag. delade ocksa in alla pro- och contra-

argument i grupper enligt deras beviskraft. Fordglen av pro-argumenten presenteras i

figur 3.
@ Mycket hog
m Hog
O Mattlig
O Lag
B Mycket lag
Figur 4: Beviskraft hos pro-argumenten i resea#diki damtidningar n=97

Majoriteten (70 %) av pro argumenten i materiakeddn mattlig beviskraft. Den nast storsta
gruppen av pro-argument (19 %) hade lag beviskidt.finns inga pro-argument som hade
mycket hog beviskraft, och bara 2 % (2 stycken)eh&dg beviskraft. Man kan da dra

slutsatsen att de pro-argument som artiklarna ilietinte ar bra eller sarskilt trovardiga.

Min undersokning avslojar en intressant forklartiigdessa icke trovardiga argument. Som
sagt bestar argumentens beviskraft av tva sepfakiarer, hallbarhet och relevans, och de
bada paverkar argumentets beviskraft lika mycketjokiteten av argumenten i mitt material
hade hog eller mycket hog hallbarhet men oftast datr relevansen som drog ner
beviskraften. | de flesta fallen var relevansen shamattlig, vilket ocksa ledde till hogst
mattlig beviskraft i fallen dar argumenten anda halibara. Ett par exempel pa detta ar pro-

argumenten (20) och (21).

(20) P Resemalet erbjuder lugn och ro. (Hawaii)

(21) P Varldens enda sjustjarniga hotell finnsseraalet. (Dubai 2)
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| (20) ar hallbarheten mycket hog. Det finns ingaredning att inte tro att pastaendet ar sant.
Relevansen ar daremot hogst mattlig eftersom itiéerasenarer uppskattar ett lugnt och
rofyllt resemal. Darfor blir argumentets beviskraftgst mattlig. Ocksa i (21) ar argumentets
hallbarhet mycket hdg. Relevansen ar daremot g, for det ar diskutabelt om ett
sjustjarnigt hotell egentligen spelar en stor fotl majoriteten av turisterna. Beviskraften hos

argument (21) ar darfor lag.

Det fanns anda tva argument med hog beviskrafte §a#) och (23) argumenterar att det ar

valdigt enkelt att resa till destinationen.

(22) P Det ar latt att resa till Iniza med chatigyf (Ibiza)
(23) P Det ar latt att resa till Dubai med flyg.ul@ai 1)

| bada fallen &r hallbarheten mycket hog och reisea ocksa hog, vilket ocksa leder till hog

beviskraft hos dessa argument.

Néastan en tiondedel av argumenten hade mycketdaighraft. (24) och (25) ar exempel pa

argument i denna grupp:

(24) P Resemalet passar alla. (Mauritius)

(25) P Alla drommer om att resa dit. (Mauritius)

| (24) ar hallbarheten hogst mattlig eftersom daligen inte finns nagot resemal som absolut
alla manniskor tycker om. Relevansen ar ocksa im&ftersom turister ofta har speciella
onskningar nar det géller deras semesterort ochadente relevant for soldyrkare om
kulturentusiaster inte vill resa till samma desiima Beviskraften hos (24) ar darfér mycket
lag eftersom den mattliga relevansen drar ner détiliga hallbarheten &nnu mer. (25) ar
egentligen ett exempel paajoritetsfallasj dar man hanvisar till majoritetens asikt som ekal
till att aven lasaren ska tycka det. Sadana arguraemiock inte hallbara och inte heller

relevanta.

Pro-argumentens bristande relevans kan forklarasrgederas amnesval. De tva viktigaste

fragorna som artiklarna svarade pa var hurdantékeg ar och vad man kan gora dar, och
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dem tolkade jag som argument for tesen. Exempeélepaa typ av pro-argument ar (26) och
(27).

(26) P Det ar varmt aret runt. (Mauritius)
(27) P Det finns mycket shoppingmojligheter. (DubabDubai 2)

Relevansen hos bade (26) och (27) ar hégst matieysom det ar diskutabelt om de héar
faktorerna ar avgorande for alla resenarer narattarfett beslut om sitt blivande resemal.
And& ar de bra exempel pa faktorer som anses Viigavfor kvinnor. Som malgrupp har
yngre kvinnor visst nagra likheter men idag armte iangre nagon homogen grupp. Eftersom
damtidningar far sina inkomster fran lasarna oamoasorerna maste de férsoka na en sa stor
lasarkrets som mojligt, vilket leder till att atknas amnesval ska vara sadana som troligen
intresserar de flesta kvinnorna. | mitt material sadana amnen till exempel shopping, soligt
vader, prisnivan i destinationen, lyx, lugn ochath kéndisar. Det ar darfor jag anser att
argumenten i researtiklar enligt forlaggare intehdaser vara trovardiga, utan hellre
"kvinnliga”. | marknadskommunikation spelar troviéghketen inte lika stor roll som de

retoriska knepen; svart blir vitt bara man behar&kasten att anvanda ord.

7.2.4 Contra-argumenten

Eftersom tesen i alla researtiklar ar "Res hit!"dat naturligt att artiklarna inte innehaller
sarskilt manga contra-argument. | mitt materialbara 13 av 110 argument contra-argument,
jag anser alltsa att det inte ar relevant att gdiggm om den procentuella fordelningen av
deras grad av beviskraft. Fordelningen av contgaraenten liknar pro-argumentens
fordelning: Majoriteten av contra-argument hadethigd(5 stycken) eller 1ag (4 stycken)
beviskraft och det finns tva contra-argument med sémt tva med mycket lag beviskraft.
Det finns inte heller nagra contra-argument med kayhog beviskraft, vilket gallde ocksa

pro-argumenten.

Hallbarheten hos contra-argumenten i materialetofeast hog eller mycket hog, och pa
liknande satt som med pro-argumenten var det ret®rahos dessa argument som drog ner
deras beviskraft. (28) illustrerar detta fenomen.
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(28) C Under vintermanaderna regnar det mer. (Mas}i
(29) Det ar ganska dyrt att festa. (Ibiza)

Hallbarheten hos (28) ar mycket hog eftersom detb@visas med undersokningar nar det
regnar mest under ett ar. Relevansen ar hogstignéfitttrsom det ar tveksamt om vadret ar en
avgorande faktor nar man planerar en resa. Foranémn det vara det, men sakert inte for
alla. 1 (29) ar hallbarheten hogst mattlig. Ordgt ar ett vardeladdat ord och det varierar
bland ménniskor vad vi anser vara dyrt och billgelevansen hos (29) ar ocksa mattlig for
det finns sékert manga resenarer for vilka det spiglar ndgon roll om det kostar att festa i

destinationen eller inte. Beviskraften hos contigumentet (29) blir darfor mycket lag.

| likhet med pro-argumenten kan det konstaterascatitra-argumenten i mitt material i
allmanhet inte var trovardiga. Darfor ger de inédldr nagon orsak att forkasta tesen. Jag var
overraskad att det overhuvudtaget finns nagra aegtirmot tesen eftersom jag betraktade
artiklarna som marknadskommunikation, och oftastdemtrerar den sig pa att framhava
produktens positiva sidor. Mgjligen stravar skritegna efter en mer neutral synvinkel genom
att ta med resemalets negativa sidor i artiklanman nar de anvander icke-trovardiga contra-

argument nar de inte syftet.

7.2.5 Sammanvagning av pro- och contra-argumentesemns hallbarhet

Den sista delen av argumentationsanalysen besttt asmmanvaga textens pro- och contra-
argument for att beddéma om man ska acceptera félleasta tesen. Det & med andra ord
fraga om att vaga tesens hallbarhet. En viktigqipir att den totala styrkan hos argumenten
bade for och emot ett pastdende Okar ju fler ocktarkare de &r. Men styrkan ar anda den
viktigare faktorn eftersom ett argument med hoégidleaft & mer Overtygande an tio

argument med lag beviskraft.

| detta fall finns det betydligt fler argument soafar for tesen (97 stycken) ar argument som
talar emot den (13 stycken), vilket forstas intbdoeer betyda att vi automatiskt ska acceptera
tesen. Pro-argumenten i artiklarna hade mest madtler 1ag beviskraft, vilket inte ger

lasaren valdigt tunga skal att acceptera tesendAmdle contra-argumenten pa ett liknande
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satt mest mattlig eller lag beviskraft. | allmantetvande texterna alltsd valdigt svaga

argument bade for och emot tesen.

Nar man vager samman dessa resultat kan man kenastatt de svaga pro- och contra-
argumenten tar ut varandra men da forblir detimgeket kvar for sjalva analysen. Resultaten
kan da tolkas sa att texterna inte lyckas ge lasaégra goda skal att acceptera men inte
heller att forkasta tesen. Som argumenterandertéxteeseartiklarna enligt min analys inte
lyckade nar man betraktar dem ur majoritetens sy@li Argumentationen i researtiklar i
damtidningar litar dock pa att amnesval i texteineelevanta for damtidningarnas lasare, och

om det faktiskt ar fallet blir tesen ocksa mer il

Den svaga argumentationen och artiklarnas amnekaal mojligen forklaras genom
marknadskommunikationens syften. En resa som enateriell produkt kraver sarskilda
kommersiella atgarder (se kapitel 5.2). Eftersomadeomoiligt for kunder att se eller prova
den immateriella produkten innan de kdper den dknamiskommunikationen det enda sattet
for foretagen att beratta om sina produkters kemlibet ar da kundernas forestallningar om
produkten som ar avgorande for kdpbeslutet. | eftéitir trovardig argumentation férsoker
researtiklar i damtidningar paverka dessa forastihr genom att vadja till kundernas
kanslor och vélja teman och resemal i artiklarna otgangspunkt i malgruppens prioriteter.

En annan sak som jag tycker ar problematisk adaatttidningar ser dess framsta malgrupp,
unga kvinnor, som en valdigt homogen grupp av kometer, vilket enligt min asikt inte kan
stamma i dagens heterogena samhalle. Konsumenbéider ocksa mindre och mindre
undergenrer som inte alla delar samma varden. Sanrgdogjorde i kapitel 5.3, ar det
fortfarande oklart for forskare vilka faktorer sqaverkar turisternas motivation och vad som
far dem att vélja en resa. Researtiklar i damtigainlitar enligt min asikt pa en férenklad
forestallning om vad som intresserar kvinnor. Omrmijé@anfér mina resultat med Mclintosh,
Goeldner och Ritchies (citerad i Cooper et al 1B35) indelning av turisttyper, kan man
konstatera att damtidningar antar att det somémor att resa ar for det mesta fysiska samt
status- och prestigemotiv eftersom researtiklaemgament till exempel handlar om njutning,

avkoppling och att valja schyssta resemal.

Jag anser ocksa att indelningen av argumenten ngd Bv Hellspongs modell gav

antydningar om svag argumentation. | synnerhematt anvande valdigt manga kansloskal i
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researtiklarna antyder att de kanske inte kan hadigtéh6g beviskraft. Argumenterar man
med utgangspunkt i hur nagonting kanns eller vegéardet enligt min asikt latt att glida -
medvetet eller omedvetet - till att anvanda falasMojlighetsskal, som enligt en annan
indelning var dominerande, kan & ena sidan ha Bbigdnhet, vilket min analys ocksa visade,
men & andra sidan ar deras relevans foér majoritgftartvivelaktig. Ocksa riklig anvandning
av varderande argument kan leda till svag argurmienteeftersom varderingar ofta ar

subjektiva.
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8 Sammanfattning och diskussion

Enligt damtidningarna ar resor nufdrtiden en ngudel av den moderna kvinnans livsstil.
Flera damtidningar publicerar regelbundet resdartigom forsoker dvertala lasaren att resa
till ett visst resemdl. Dessa artiklar kan darmecksd betraktas som en del av
marknadskommunikation, vars uppgift ar att lockéeptiella kunder. For att fa en manniska
att agera pa ett onskat satt ska man argumentersirféasikt. Ett bra argument ar bade
hallbart och relevant, men ocksa daliga argumewdrasts ofta, som ocksa min undersokning

visar.

Olika satstyper anvands for olika mal. Alla satstypar sin egen funktion och de passar inte
lika bra i olika situationer. Nagra satstyper armigincksa oftare an andra. For att meddela ett
budskap pa det mest effektiva sattet ska man ogkga hur det ska uttryckas. Pastaenden
som oftast uttrycks med deklarativa huvudsatsedeir vanligaste sattet att férmedla ny

information. Pastdenden hanger ocksa ihop med angtation, eftersom ett pastaende kan
ses som en tes, som argumenterar for eller emot.sbm uttrycker ett pastaende kan ocksa

antas ha argument for det.

Syftet med min avhandling var att undersdka vilkavdnligaste huvud- och bisatstyperna i
researtiklar i damtidningarna var, samt ta redeopdargumenten i artiklarna var bra och
trovardiga eller inte. Som material hade jag fesesgtiklar fran tre svenska damtidningar,
Elle, Glamour och Femina. Artiklarna publiceradesllan 2008-2009. | min undersdkning
kombinerade jag kvantitativa och kvalitativa forsligsmetoder for att fA sa omfattande

resultat som mojligt.

Nar man klassificerar argumenten i materialet frandgt att deras innehall for det mesta ar
hamtat fran kunskapsomraden som geografi, histmfiaframmande kulturer. Majoriteten av
argumenten i materialet var konstaterande ellerderande och ingen av dem var
foreskrivande, vilket beror pa att deras syfte #r kmeskriva och vardera ett resemal.
Indelningen av argumenten pa formella grunder jad® daremot att researtiklarna
argumenterade mest med mojlighetsskal, alltsa raddnan kan gdra, och ocksa i ndgon med

auktoritets- och principskal. Ur en retorisk sykghkunde argumenten mest klassificeras
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som kansloskal. Allt detta kan ses som en antydoimgsvagare argumentation, vilket en

narmare analys da avslojade.

Néar det géller de vanligaste satstyperna kan @stilsammanfattas med féljande mening: |
researtiklar i damtidningarna meddelar man ny mfmion mest med deklarativa huvudsatser
och anvander mest attributiva bisatser for att themken del av resemalet narmare.
Fordelningen av de olika satstyperna var ojamrdakgrupper, huvudsatserna och bisatserna.
| bada fallen finns en typ av satser som dominerkidet i texterna: de deklarativa
huvudsatserna och de attributiva bisatserna. Atteldarativa huvudsatserna bildade den
storsta gruppen av huvudsatserna ar inte nagomaskeing eftersom de dominera texterna
overhuvudtaget. En text dar nagon annan typ avdmsatser bildar majoriteten &r ett undantag
eftersom meddelandet av ny information ar textermasuduppgift. De deklarativa
huvudsatserna blir ocksd ofta forknippade med aeguation eftersom den nya
informationen inte ar vard nagonting utan bra gkalatt mottagaren ska acceptera det som
pastas. De attributiva bisatserna var den vankgdssatstypen, vilket kan bero pa det
sammanhang som de anvands i, alltsa att ge nainfaremation om satsens huvudord. Att
kunna beskriva resemalen pa ett lockande satt mrhhiiva det positiva i dem forutsatter
enligt min asikt anvandning av attributiva bisatse¢exten. Hypotesen om den vanligaste
huvudsatstypen var alltsa riktig men de attributhigatsernas dominans kunde jag inte

forutsaga.

| konsumenttidningar kan det vara svart att ski journalistiska innehallet och annonserna
pa grund av deras liknande innehall. Researtikian §ag anvande som material &r ett bra
exempel pa det. Vid forsta anblicken kan de verksawent journalistiska artiklar, men
egentligen kan de raknas med som indirekt PR &avandet inte paverkar nagon viss
organisation bakom resemalets marknadsforing pa hdet sattet. Nufortiden kravs av
manniskor valdigt bra mediekunskaper och formagdin halla sig kritiska till alla
meddelanden som dagligen bombarderar oss. Deearatny uppmaning for skolan och
fordldrarna att forbereda de unga att méta dagefiesmationsflode — efter att ha klarat det

sjalva.

Enligt mina resultat ska man ldsa researtiklar mti@ningarna med kritiska 6gon. De
innehaller manga argument for att man ska resattilVisst resemal, aven ett par argument

emot det, men nastan inga av argumenten ar braskBaften hos bade pro- och contra-
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argumenten i researtiklarna ar till storsta deléiting eller 1&g, vilket inte ger lasaren nagra
goda skal att acceptera artiklarnas tes. l6gonanfié ar att oftast ar hallbarheten hos
argumenten hog eller mycket hég, men det ar reasom drar ner beviskraften. Nar man
sammanvager argumenten for och emot tesen, bliltagst att i bada grupperna ar
beviskraften mest mattlig, vilket leder till attiitarna inte lyckas Overtala en kritisk lasare.
Argument som artiklarna anvander antas vara retavéir kvinnor men enligt min asikt

foredrar kvinnorna som en heterogen malgrupp dékéorer, inte bara de "typiskt kvinnliga”

nar de fattar sina beslut om resor. Argumentenshialh var som jag hade férvantat mig, men
andelen svaga argument var forvanande. Antaleasiall i materialet var ocksa lagre an

forvantat.

And& ska man beakta faktumet att for en del av idiminigarnas lasare ar faktorer som sol,
sand och shopping faktiskt vasentliga, och fér d@ngruppen ar de argument som betonar
denna typ av element hogst relevanta. Det bertsidgha lasarens egna intressen hur trovéardig
och lockande bild researtiklarna i damtidningakbg ge. Om argumenten ar hallbara, vilket
verkar vara fallet enligt mitt material, &r det amentets innehall och sarskilt dess relevans

for lasaren som avgor ocksa pastaendenas trovatdigh beviskraft.

Eftersom en resa ar en immateriell produkt kan kuama inte se eller réra vid den innan
kopbeslutet. Darfor paverkar kundernas forestajjairom produkten kopbeslutet till och med
mer an om det ar fraga om en materiell produktfd&satsar foretag i turismbranschen pa
marknadskommunikation for att paverka dessa fdiestgar genom att betona resornas
positiva sidor. Eftersom utgangspunkten for markkadhmunikationen inte ar att dela ut
okommersiell och objektiv information hade arguneeni mitt material ocksa valts mer pa

basis av deras innehall och &mnen och inte sd mpékieasis av deras trovardighet.

Denna typ av argumentationsanalys som jag anvaniniavhandling baserar sig alltid pa
forskarens subjektiva analys. Alla bedomningar oadgn av hallbarheten, relevansen eller
beviskraften hos ett argument ar mina subjektivdbbeingar och kan inte ses som
allmangiltiga sanningar. En annan forskare kan d§oh annorlunda resultat med samma
material. Detsamma géller naturligtvis analysenkkssificering av argumenten. Jag vill

paminna att alla klassificeringar som jag gjortréina subjektiva bedomningar.
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Den har undersokningen ger manga majligheter fdang undersokningar. For det forsta var
materialurvalet i undersdkningen ganska litet,\aee intressant att jAmfora hurdana resultat
ett storre urval ar researtiklar skulle ge. En anm&jlighet vore att vidare vélja olika typer av
texter som material for argumentationsanalys. Om wilatillampa argumentationsanalysen i
utbildningsvarlden skulle man kunna forsoka skapgra konkreta verktyg for elever och

studenter som kan anvandas som hjalp vid mediesppfo
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