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Televisiomainos poliittisena tekona.
Keskustan John Wayne -mainonnan aikomukset
ja vastaanotto

Tutkimuksen tarkoituksena on ollut selvittdd Suomen Keskustan vuoden
1996 kunnallis- ja eurovaaleissa kdyttdmén John Wayne -tele-
visiomainonnan aikomukset ja vastaanotto. Teoreettisena viitekehykseni
on ollut Quentin Skinnerin ohjelma tekstien tulkinnasta puheakteina.
Tarkoituksena ei ole ollut Skinnerin ohjelman orjallinen noudattaminen
vaan ainoastaan sen soveltaminen tietyin osin tutkimukseen.

Skinnerin mukaisesti mielenkiinnon kohteena on ollut erityisesti
tekijén, tédssd tapauksessa mainonnan tekijéiden, spesifisten inten-
tioiden eli "todellisten motiivien" tarkastelu. Ensimmdisend tutkimuk-
sen tavoitteena on ollut siis selvittdd John Wayne -mainonnan
aikomukset eli mitkd olivat Suomen Keskustan John Wayne -mainonnan
ldhtokohdat, mitd mainonnalla tavoiteltiin ja miten puolueen mainos-
kampanja kehittyi ideasta valmiiseen tuotokseen. "Todellisten
motiivien" selvittely on tapahtunut haastattelujen avulla. Haasta-
teltavina ovat olleet John Wayne -mainonnan suunnitelleen Snell,
Louhivuori, Tallgvist -mainostoimiston toimitusjohtaja Juha Louhivuori,
Suomen Keskustan puheenjohtaja Esko Aho, Suomen Keskustan tiedotusp&adl-
1likksé Markku Rajala ja europarlamentaarikko Paavo Vayrynen. Lisdksi
viitteellisend l&dhteend on kdytetty Suomen Keskustan puoluehallituksen
poytdkirjaa, johon on kirjattu puoluehallituksen John Wayne -mainoksis-
ta kaymé kampanjakeskustelu.

Aikomusten selvittelyn tarkoituksena on ollut auttaa poliittisen
teon, John Wayne -mainonnan tulkinnassa sekd lis&td sen keskustelun
ymmidrrystd, mitd sanomalehtien sivuilla John Wayne -mainonnasta
kdytiin. Mainonnan vastaanoton tutkimuksella on ollut tarkoitus kar-
toittaa niitd asioita, joihin John Wayne -mainonnan vastaanottajat eli
televisiomainonnan katsojat kiinnittiv&t huomiota. Millaisen wvas-
taanoton mainonta sai sanomalehdiss&? Mitd kritisoitiin? Mistéd
pidettiin? Miten John Wayne sopi Suomen Keskustan puolueideologiaan?
Tulkinnallisesti tutkimuksen tdrkein painopiste on lehtien palstoilla
kdydyssd keskustelussa, jota kesti vaalivuoden syksylld noin kaksi
kuukautta. Tutkimuksessa on ollut mukana kymmenen alueellisen ja
poliittisen jakauman perusteella valittua sanomalehted.

Lehtien palstoilla kritisoitiin Waynen didrioikeistolaisen ajatusmaa-
ilman sovittamista yhteen Suomen Keskustan puolueideologian kanssa.
John Waynen valjastaminen keskustan mainostdhdeksi n&htiin mm. jatkona
puolueen uudistumispolitiikalle. Huomiota sai myds mainoksien
amerikkalaisuus etenkin amerikkalaisten l&nnenelokuvien ja hydkkddvan
mainostyylin kdyttédmisen takia. Mainosten asiapainotteisuutta ja uskot-
tavuutta ep&diltiin, samoin huumorin soveltuvuutta suomalaiseen
poliittiseen mainoskulttuuriin. Lisdksi mainonnan kohdistaminen etenkin
nuoriin ja koulutettuihin kaupunkilaisiin poikkesi keskustan peruskan-
nattajakunnasta. John Wayne -mainonnasta tehtyjen havaintojen
perusteella onkin tulkittavissa keskustapuolueen jonkinasteinen
poliittisen tilan muutos: kohti vaalipuoluetta ja suurempaa pelivaraa.

Avainsanat: John Wayne - keskusta - poliittinen mainonta - reseptio
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1 JOHDANTO

Amerikkalainen l&nnenelokuvasankari John Wayne ratsasti kannukset
kilisten vuoden 1996 kunnallis- ja eurovaaleissa suomalaiseen politiik-
kaan. Suomen Keskusta kaytti Waynea poliittisissa televisiomainoksis-
saan. Sanomalehdet kirjoittivat John Waynen poliittisesta historiasta
ja kritisoivat keskustapuolueen Wayne-mainoksia epdis&nmaallisuudesta.
Ihmetystd aiheuttivat myds mainoksien hallitusta vastaan hydkk&a&ava
tyyli, mainosten humoristisuus ja pinnallisuus. Mitd yhteistd voi olla
Suomen Keskustalla ja John Waynella? Mitd mainonnalla tavoiteltiin?
Mitéd silld todellisuudessa saavutettiin? Miten ja miksi amerikkalaisiin
lénnenelokuviin ja John Wayneen p&dadyttiin? Mit&d mainokset kertovat
Suomen Keskustan aatteellisuudesta? Muun muassa ndihin kysymyksiin

etsitaian vastausta.

Tutkimuksen tarkoituksena on selvittdd Quentin Skinnerin ajatusten
innoittamana John Wayne -mainonnan aikomukset ja vastaanotto. Tutki-
muksen teoreettinen viitekehys, tavoitteet ja menetelmd selostetaan
toisessa luvussa ja kolmannessa luvussa kuvataan kaikki wviisi John
Wayne -televisiomainosta. Luvussa neljd on haastattelujen avulla selvi-
tetty John Wayne -mainonnan aikomukset: muun muassa mainonnan
lahtdkohdat, tavoitteet, mainonnan toteutus ja tapahtumien kulku.
Haastateltavina ovat olleet John Wayne -mainonnasta vastanneen Snell,
Louhivuori, Tallgvist -mainostoimiston toimitusjohtaja Juha Louhivuori,
Suomen Keskustan tiedotusp&adllikké Markku Rajala, Suomen Keskustan
puheenjohtaja Esko Aho Jja europarlamentaarikko Paavo V&ayrynen.
Tulkinnallinen painopiste on ennen kaikkea vastaanotossa eli sanomaleh-
tien palstoilla ennen ja hieman vaalien jdlkeen k&aydyssd John Wayne -
keskustelussa. Luvussa viisi on lehtien palstoilla kdyty keskustelu
luokiteltu teemoittain ja vastaanoton tulkintaan on yhdistetty
mainonnan aikomukset, l&hdekirjallisuus sekd varsinainen oma tulkin-
tani. Tutkimuksessa on mukana kymmenen alueellisen ja poliittisen
jakauman perusteella valittua sanomalehted. Kuudennessa luvussa
pohditaan John Wayne -mainonnan "onnistumista": mill& tavalla mainonnan
onnistumista voi arvioida ja oliko keskustapuolueen John Wayne -
mainonta onnistunutta mainontaa? Lopuksi p&dtdntd luvussa John Wayne -
mainonnasta esiin nousseita asioita liitetd&dn laajempaan poliittiseen

keskusteluun.
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2 TEOREETTINEN VIITEKEHYS, TAVOITTEET JA MENETELMA

Tutkimukseni teoreettisena viitekehyksend on Quentin Skinnerin ohjelma
tekstien tulkinnasta puheakteina. Tarkoituksenani ei ole ollut
Skinnerin ohjelman orjallinen noudattaminen vaan ainoastaan sen
soveltaminen tietyin osin omaan tutkimukseeni. Berndtsonin (1993, 189)
mukaan suomalaisen tutkimuksen ongelmana on usein innovatiivisuuden
puuttuminen. Esimerkiksi liian herk&dsti nostetaan jokin metodi, teoria
tai henkil® "koko tieteenalan ’‘tédrkeimmidksi’ kehitysvaiheeksi, kunnes
seuraavana vuonna keksitddn jotain vieldkin ‘uraauurtavampaa’." Omassa
tutkimuksessa Skinner onkin toiminut innoittajana ja né&dkékulmien
antajana kuin ehdottomana tutkimukseni rajaajana. Skinnerin ajatusten
ansiosta, mutta kuitenkin siitd osittain poiketen toteutui oma

tutkimuksellinen mielenkiintoni poliittisen mainonnan tutkimisessa.

Skinnerin k&sitys politiikasta on toiminnallinen. H&n ei ole niink&é&n
kiinnostunut politiikan tuloksista vaan ennen kaikkea poliittisesta
toiminnasta. J.L. Austinin esittdmén puheaktiteorian erityissanastoa
kdyttden Skinnerin mielenkiinto kohdistuu illokuutioon, tekoon, ei
niinkd&n perlokuutioihin, tuloksiin. Tarkemmin t&m&d illokuutioon
kohdistuva mielenkiinto tarkoittaa Skinnerilld sit&, ettd hén on
kiinnostunut poliittisen toimijan spesifistd intentioista tekstissa.
Toisin sanoen on ymmirrettdvd "why a certain proposition has been put
forward if we wish to understand the proposition itself" (A reply,
274). Oikean tulkinnan kannalta on siis tdrkedmpdd selvittdd vaitteen

esittédmiseen johtaneet syyt kuin tutkia itse vaitettd.

Tekstin tulkinnassa t&md johtaa siihen, ettd huomio kiinnitet&&n muihin
tekijoihin kuin itse tekstiin: "--in order to be able to interpret the
meaning of a text, it is necessary to consider factors other than the
text itself" (Motives, 78). Pulmalliseksi saattaakin nousta aineiston
erottelu primddri- ja sekundaariaineistoihin. Omassa tutkimuksessani
primddriaineistona voisi pit&d& John Wayne -mainoksia, sillé mielenkiin-
tonihan kohdistuu ensi sijaisesti niihin. Mutta koska niitd tutkimalla
en saisi tulkinnallisesti kovinkaan paljon irti, huomioni kohdistuukin
Skinnerin ohjeiden mukaisesti muihin tekijdihin kuin itse mainoksiin:
Skinnerin painottamiin aikomuksiin, mutta mySs lis&ksi mainosten
vastaanottoon. John Wayne -mainonnan tekijéind tutkimuksessani ovat
John Wayne -mainonnan suunnitellut mainostoimisto ja Suomen Keskusta.

Siksi on tarkoituksenmukaisempaa pitd3 primddriaineistona tekijdisté
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tehtyjd haastatteluita ja lisdksi vastaanoton selittédvid sanomalehtiar-
tikkeleita.

Skinner kutsuu puheaktia, joka ilmaisee tekijédn spesifistd intentiota,
"todellisia motiiveja", tekstissd pointiksi (’'Social meaning’, 87).
Pointin selvittadminen merkitsee tutkimuksen n&kdékulman rajaamista
toimijan tilanteeseen ja siten tekstin tulkitsemista toimijan tilan-
teesta kédsin. "--to know what a writer meant by a particular work is
to know what his primary intentions were in writing it" (Motives, 76).
Tutkimuksen kohteena olevaa teksti&d tulisikin ensisijaisesti arvioida
muun muassa suhteessa niihin asioihin, joista kirjoittaja on wvoinut
olla tietoinen tai siihen ké&dsitteisttén, joka hénelld oli tekstia
kirjoitettaessa kdytettdvissddn. "I am only pleading for the historical
task to be conceived as that of trying so far as possible to think as
they thought and to see things in their way" (A reply, 252). Pointti
tuleekin suhteuttaa kirjoittajan oman ajan kysymys- ja keskusteluyh-
teyksiin.

Pointin selvitt&minen auttaa tekstin "puhtaasti historiallisessa"
tarkastelussa. N&in védltet&ddn esimerkiksi se, ettd tekstid tulkit-
taisiin jonkin satunnaisen terminologisen yhtédl&disyyden ansiosta
sellaisen nidkemyksen mukaan, jota kirjoittajan vditet&d&n kannattaneen,
mutta jota hi#nen on ollut omana aikanaan periaatteessa mahdotonta
tietoisesti ké&sitelld (Meaning, 32). "--we may run the risk of
assimilating him to a completely alien intellectual tradition, and thus
of misunderstanding the whole aim of his political works" (Some
problems, 106). Pointin tiedostaminen auttaa my®ds esimerkiksi tekstin
ironisen sdvyn ymmidrtdmisessd. Pelkidstdsan tekstid tulkitsemalla sen
ironista vivahdetta saattaa olla vaikea tavoittaa, mutta tekstin
suhteuttaminen kirjoittajan aikomuksiin auttaa lukijaa huomaamaan tek-
stin todellisen tarkoituksen. Ironinen tekstihin sin#nsi saattaa antaa
ymmdrtdd aivan toista, kuin mitd kirjoittajan todelliset aikomukset

ovat olleet. (Some problems, 106)

Skinnerin ohjelmaa on kritisoitu muun muassa pointin tavoittamisen
mahdottomuudesta (ks. Motives, 71). Kuinka on mahdollista selvitté&s,
usein jo kuolleen, kirjoittajan todelliset motiivit ja aikomukset?
Skinnerin metodina kirjoittajan pointin t&smentdmisessd on kéyttaa
tekstin tulkinnassa apuna kysymyksid, kielellisid konventioita ja

kdsitteiden aikalaismerkityksid (ks. Motives, 77-78). Ja nimenomaan
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tdssd tekstien purkavassa aspektissa kiteytyy Skinnerin toiminnallisuus

sekd hdnen omien analyysien kiehtowvuus.

Skinner ei kuitenkaan sulje pois ajatusta, ettd pointin selvitté&minen
olisi mahdollista myds jollakin muulla tavalla kuin tekstid purkamalla.
Han korostaakin, ettd "any agent is obviously in a privileged position
when characterizing his own intentions and actions" (Motives, 76).
Tdstd johtuen on hyvinkin mahdollista, ettd kirjoittajan vield eldesséi
aikomusten selvittédminen onnistuisi my6s esimerkiksi niitd kirjoitta-
jalta itseltddn henkildkohtaisesti kysymalla.

Ensimmdisend tutkimukseni tavoitteena on selvitt&ad John Wayne -mainon-
nan aikomukset eli paljastaa "todelliset motiivit", 1l6ytdd mainonnan
pointti. Mitkd olivat Suomen Keskustan John Wayne -mainonnan l&hté&-
kohdat, mitd mainonnalla tavoiteltiin ja miten puolueen mainoskampanja
kehittyi ideasta valmiiseen tuotokseen? Aikomusten selvittelyn
tarkoituksena on siis ennen kaikkea auttaa poliittisen teon, John Wayne
-mainonnan tulkinnassa sekd lisdtd sen keskustelun ymmdrrystd, mita

lehtien sivuilla John Wayne -mainonnasta kdytiin.

Aikomusten selvittely on tapahtunut haastattelujen avulla. Aikojiksi
on midritelty sekd Suomen Keskusta ettd John Wayne -mainonnan suunni-
tellut Snell, Louhivuori, Tallgvist -mainostoimisto. Suomen Keskustan
puolelta on haastateltu 24.4.1997 Suomen Keskustan puheenjohtajaa Esko
Ahoa, 5.6.1997 faksilla keskustapuolueen europarlamentaarikkoa Paavo
Vayrystd ja 19.3.1997 Suomen Keskustan tiedotuspd&dllikkéd Markku
Rajalaa. Snell, Louhivuori, Tallgvist -mainostoimiston puolelta
haastateltavana on ollut toimitusjohtaja Juha Louhivuori yhdessd Markku
Rajalan kanssa 19.3.1997.

Haastattelumenetelmdn valintaa perustuu siihen, ettd keskustan John
Wayne -mainontaa on tutkimuksellisesti v&h&dn kartoitettu. Haastattelu
aineistonkeruumenetelméngd voi parhaimmillaan tuottaa tuntemattomasta,
mutta tuoreesta aihealueesta monitahoisen aineiston. Erityisesti Louhi-
vuoren ja Rajalan kanssa kdydyt keskustelut olivat perusteellisia ja
monipuolisia. My®s Ahosta tehty haastattelu selvitti monia asioita. Sen
sijaan Vayrysen haastattelu, joka tehtiin faksin avulla, tuotti paljon
niukemman aineiston. Itseasiassa Vdyrysen kohdalla voisi pikemminkin
puhua faksikyselystd kuin haastattelusta, mutta tietoliikenteen
kehittymisen mydtd on mielest&ni hankalaa tehd&d yksiselitteist&d eroa
haastattelun ja kyselyn v&lilla. Faksilla tehty kysely voidaan yhta
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hyvin luokitella esimerkiksi strukturoiduksi haastatteluksi, johon
tédssd tapauksessa Vdyrysestd tekemdni haastattelun luokittelen.

Ongelmallisinta tutkimuksessani o0li haastattelujen ajankohta. Kun
haastattelut tehtiin vasta muutaman kuukauden kuluttua vaaleista,
haastateltavieni ké&dsitykset ja mielipiteet saattoivat olla toisen-
laiset, kuin jos aikomusten selvittely olisi tehty ennen vaaleja. Ennen
vaaleja tehdyissd haastatteluissa asioiden kaunistelu ja mainoksiin
kohdistuneen negatiivisen kritiikin v&hdttely olisivat myds jad&neet
vdhemmédlle. Toisaalta jotkut asiat selvisivdt vasta vaalien jédlkeen,
joten vaalien j&dlkeen tehdyissd haastatteluissa moneen asiaan sai
valaistusta yhdelld kertaa ja kokonaisuus hahmottui helpommin, myoés
haastateltavilleni. Mutta tutkimuksen paremman luotettavuuden kannalta
mainonnan ldhtékohtien sekd tavoitteiden selvittely olisi pitédnyt tehdd
ennen vaaleja ja vaalien jdlkeen olisi ollut muiden selvitettdvien
asioiden wvuoro. T&llainen ennakointi o0li kuitenkin tutkimuksessani
mahdotonta, silld idean John Wayne -mainonnan tutkimiseen sain
mainoksien aiheuttaman kohun vuoksi. Idean kypsyttelylle tarvittavan

ajan takia haastattelut toteutuivat vasta vaalien jalkeen.

Skinner haluaakin korostaa sitd, ettd kirjoittajan itsensd ilmaisemat
aikomukset eivdt valttamittd paljasta tekstin todellista pointtia.
Kirjoittaja voi esimerkiksi kielt&dd joitakin intentioitaan tai olla
kykenemdtén ilmaisemaan niits, jolloin niiden paljastamiseksi on
kdytettdvd muita keinoja. (Motives, 77) Sen vuoksi olenkin tutkimukses-
sani aikomusten selvittelyssd viitteellisend 1lahteend kayttéanyt
haastattelujen lisdksi Suomen Keskustan puoluehallituksen poéytdkirjaa
17.8.1996, johon on kirjattu puoluehallituksen John Wayne -mainoksista

kdymad kampanjakeskustelu.

Pointin selvittémiseksi on joissakin tapauksessa tarpeellista tutkia
myds ideologioiden legitimointia. Toisaalta joissakin tapauksissa
pointti saattaa olla suhteellisen selvd, mutta ongelmana on sen
legitimointi muille. Skinner nimitt8& toimijaa, joka pyrkii legiti-
moimaan illegitiimi& tekoaan tai toimintaansa innovatiiviseksi
ideologiksi. Tdllaisen toimijan tehtdvénd on tehdd hyvéksyttévéksi uusi
joukko toimintoja, jotka silloisen yhteiskunnan moraalisen sanaston
mukaan ovat jossain mddrin sopimattomia tai illegitiimej&. Toiminnan
tai teon legitimoinnissa innovatiivinen ideologi voi k&dytt&dd apunaan
evaluatiivis-deskriptiivisiid termejd, jotka toimittavat arvioivaa ja
kuvailevaa tehtdvdd. (Some problems, 111-112) Skinner selvitta&kin
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artikkelissaan "Some problems in the analysis of political thought and
action" (113-118) yksityiskohtaisesti niitd strategioita, taktiikoita
ja tekniikoita, joita toiminnan tai teon legitimoinnissa voi kdytt&i.
Han esittelee kaksi kédytettdvissd olevaa menetelmdd: kuvailevien
termien vakiintuneen puheaktipotentiaalin manipuloiminen ja termien

sovelluskriteerien muuntaminen.

Deskriptiivisten termien puheaktipotentiaalin manipuloinnista on kyse
silloin, kun tekijéd haastaa epadilijénsd arvioimaan uudelleen paheksun-
taa tal neutraalisuutta kielenkdytbssd. H&n saattaa esimerkiksi
esitelld kokonaan uusia termejd kieleen tai vaihdella itse puheaktien
alaa. Viimeksi mainitussa tapauksessa on mahdollista yrittdad kasntaa
pdinvastaiseksi epdedullisen termin puheaktipotentiaali. Toisessa
menetelmdsséd, termien sovelluskriteerien muuntamisessa, ideologin
tavoitteena on vakuuttaa vastustajansa, ettd arvolataukseltaan
mydnteisid arviointi ja kuvailutermejd voidaan kdyttdd edes osittain
h&nen sopimattoman teon kuvailuun. Esimerkiksi 1600-luvun Englannissa
kauppiaat onnistuivat legitimoimaan toimintansa uskonnon ihanteiden

termein.

Innovatiivisen ideologin toiminnan legitimointia rajoittaa yhteis-
kunnassa legitimoinnin hetkelld vallitsevat moraalikdsitykset, termien
standardimerkitykset ja normaali k&aytté. Namd tekijadt rajoittavat
ideologin pelivaraa ja siten hinen onkin mahdollista legitimoida vain
rajoitetun tyyppisi&d tekoja. Yhtd lailla my6s teon legitimointiin
kdytettdvien termien soveltuvuutta tulee arvioida suhteessa vallitse-
vaan yhteiskuntaan. Aina on myds vaarana se, ettd ideologi tekee
arviointivirheen tai irrationaalisen valinnan punnitessaan termien
soveltuvuutta toiminnan legitimoimiseksi. T4std huolimatta on Skinnerin
mukaan ldhdett&dvd oletuksesta, ettd ideologi on toiminut rationaalises-
ti ja ettd h&n uskoi toimen olleen rationaalinen, vaikka se ei sita
todellisuudessa ollutkaan. N&din ollen kirjoittajan lopulta valitsemien
periaatteiden tutkiminen onkin aina yhden h&nen p&&tdksensé péaddeter-
minantin tutkimista. (Some problems, 117, 112-113)

Skinnerin mielenkiinto kohdistuu siis etenkin itse tekoon, illokuu-
tioon, ja siihen, mitd tekij&d ilmaisee spesifilld illokuutiolla. H&n
ei ole niinkddn kiinnostunut teon seurauksista eli perlokuutioista. Ja
" nimenomaan tédss& kohdin oma tutkimuksellinen mielenkiintoni poikkeaakin
Skinneristd. Tutkimukseni toisena tavoitteena on selvittdd, millaisiin

asioihin John Wayne -mainonnan vastaanottajat kiinnittivédt huomiota eli
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miten sanomalehdisséd tulkittiin John Wayne -mainoksia? Tulkinnallisesti
tdrkein painopiste on ennen kaikkea vastaanottajien eli té&sséa
tapauksessa lehtien palstoilla ké&dydyssd keskustelussa. Millaisen
vastaanoton John Wayne -mainonta sai sanomalehdiss&d? Millaisia asioita
sanomalehdisséd kritisoitiin? Mistd pidettiin ja mistd ei pidetty? Miten
mainokset sopivat Suomen Keskustan puolueideologiaan sekd millaisia
John Wayne -mainonnan ja keskustaideologian valisiad yht&dlaisyvksid ja
eroja on havaittavissa? Lehtien kirjoittelun perusteella esiin nousevat

teemat ovat tulkintojeni perusl&htékohta.

Perlokuutiovaikutuksesta on kyse silloin, kun 1lukija tai kuulija
yritetddn yllyttdd johonkin tai suositella tietyn nédkemyksen hyvak-
symistd. Illokuutiovaikutuksia, joiden onnistuminen riippuu kirjoit-
tajan kyvyistd kayttdsd asiaan kuuluvia termeja oikein, ovat puolestaan
esimerkiksi osoittaminen, ilmaiseminen, hyvédksyminen ja ei-hyvdksy-
minen. N&itd wvaikutuksia voidaan tutkia 1lingvistisesti, kun taas
perlokuutiovaikutuksia voidaan tutkia vain empiirisen tutkimuksen

avulla. (Some problems, 111-112)

Tutkimusmenetelmdni on ennen kaikkea empiirinen. Puolustaakseni
empiiristd politiikan tutkimusta nojaan Berndtsonin (1993, 196)
huomioon, jonka mukaan
"teksteilld, kielelld ja merkityksilld on oma térke&d
paikkansa politiikan tutkimuksessa, mutta tekstit
eivdt ole ainoa politiikan tutkimuksen l&hde, vaan
politiikan tutkimuksen on oltava monipuolista,
erilaisia aineistoja sekd metodeja kayttadvaa ja
ymmidrtadvad. -- Politiikan tutkimus on kédsitteelli-
nen, teoreettinen, empiirinen ja kadytédnnéllinen
tiede."

Kayttédmddni tutkimusmenetelmdd voisi luonnehtia reseptiotutkimuksen ja
tekstianalyysin yhdistelmdksi. Vastaanottajan roolin korostamisesta
huolimatta "puhtaasta" reseptiotutkimuksesta menetelmd erocaa siinig,
ettd tarkoituksenani ei ole pyrkii selvittémiddn, miten lehtiartikkelei-
den kirjoittajat ovat pédtyneet kirjoittamiinsa tulkintoihin.
Esimerkiksi miten kirjoittajien sosiaalinen tausta, eldmidntavat tai
ohjelmaympdristd vaikuttivat mainonnan vastaanottoon. (Tiihonen 1994,
163-164) Kiinnostukseni kohdistuukin ennen kaikkea vastaanottajan
luentaan eli kirjoitettuun artikkeliin, ei niihin syihin, jotka

ohjasivat artikkelin kirjoittamista.
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Suomalaisten postmodernien politiikan tutkijoiden suosimasta "puh-
taasta" tekstianalyysista' menetelmd taas erocaa erityisesti siina
suhteessa, ettd lehtiartikkelit sin&nsd, itsendisen&d tekstikokonai-
suutena, eividt ole tutkimukseni p&didkohde, vaan ne muodostavat térkeén
osan poliittisen teon, John Wayne -mainonnan, tulkitsemisessa.
Tutkimukseni onnistumisen arvioinnissa ei siten vAltt&midtt4d ole
ratkaisevinta se, mitd olen niin sanotusti saanut lehtiartikkeleista
irti tai mitd uutta ja omaperdistd olen pystynyt nostamaan lehtikir-
joittelusta esiin (ks. Palonen 1988). Ratkaisevampaa on mielesténi se,
miten hyvin valittu sanomalehtiotos on auttanut ymmart&m&dn, mahdolli-
sesti wuudella ja omaperdiselld tavalla, John Wayne -mainontaa.
Sanomalehtiartikkelien analysoinnissa ja niiden sis&ltdmien sanomien
selvittédmisesséd tekstianalyysin kriittinen ja omia kysymyksid esittéava
tutkimusote on hytédyllinen. Vaihtoehtoisena tutkimusotteena olisi
voinut olla lehtikirjoitusten analysointi erityistd metodia? kdyttéden,
mutta artikkelien, toisinaan pinnallisesta, journalistisesta tyylisté
johtuen en n&hnyt sitd t&dssd tutkimuksessa tarkoituksenmukaisena.

John Wayne -mainonnan vastaanottajajoukko on rajattu sanomalehtiin,
koska kaikkiin suomalaisiin &d&nestdjiin kohdennettu kysely olisi ollut
kdytettdvissd olevien resursseihin® n&hden mahdoton toteuttaa.
Keskustapuolue julkaisi ensimmdiset John Wayne -mainoksensa elokuun 17.
pdivd 1996, joten ensimmdiset kirjoitukset keskustan kampanjasta
ilmestyivédt seuraavan pdivén eli 18:nnen pdivén lehtiin. Kunnallis- ja
eurovaalit pidettiin 20.10.1996, mutta John Wayne -keskustelu lehtien
palstoilla saattoi joissakin lehdissd jatkua hieman vaalien ylikin.

Tutkimuksessa mukana olevia sanomalehtid on kymmenen: Demari, Ilkka,
Aamulehti, Turun Sanomat, Kaleva, Eteld-Saimaa, Helsingin Sanomat,
Keskisuomalainen, Ilta-Sanomat ja Iltalehti. Sanomalehdet on valittu
niiden poliittisen ja alueellisen jakauman perusteella. Demari ja Ilkka
asettuvat vastakkain poliittisina lehtind Demarin edustaessa Suomen
Sosialidemokraattista puoluetta ja Ilkka Suomen Keskustaa. Aamulehti
ja Turun Sanomat, Kaleva, Etel&d-Saimaa, Helsingin Sanomat ja Keski-
suomalainen jakaantuvat 1levikeilt&d&n alueellisesti kattamaan osan

1Ks. Berndtson 1993, 193-195

’Esimerkiksi Perelmanin retoriikka-analyysi tai Econ semantiik-
ka.

3Mm. taloudelliset ja aikaresurssit.
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Lansi-, Pohjois-, 1It&-, Eteld- ja Keski-Suomea. Ilta-Sanomat ja
Iltalehti levittaytyvadt taas suurimpaan osaan Suomea.

Tutkimuksessa mukana ovat ne lehtikirjoitukset, joissa on késitelty
enemmdn tai wvdhemmdn keskustan John Wayne -mainoskampanjaa: p&dakir-
joitukset, pakinat, kolumnit sekd kotimaan ja poliittisten sivujen
kirjoitukset. Lisdksi mukana on pilapiirroksia ja yleisdosastokir-
joituksia, jotka olen poikkeuksellisesti erottanut "yleis®ékirjoitus"-
huomiolla. T&lld olen halunnut lukijan kiinnitt&va&n huomion siihen,
ettd yleistkirjoitus ei valttéamédttd ole lehden omaa toimituksellista
tuotantoa. Mit& todenn&dkéisimmin sanomalehti on toiminut ainoastaan

vleistkirjoituksen julkaisevana tiedotusvélineeni.

Aikomusten ja vastaanoton selvittidmisen jdlkeen voitaneen tehdi padtel-
mid John Wayne -mainonnan "onnistumisesta". Eli voidaan mahdollisesti
arvioida, kuinka hyvin mainonnan tekijdiden pointti tavoitettiin.
Todenndkdistd kuitenkin on, ettd pointin merkitys ei pysy muuttumatto-
mana l&hettdjaltd vastaanottajalle, silléd tietyn puheteon merkitys on
monissa yhteyksisséd toinen kuin tekijén tarkoittama pointti tekstissai.
Tdtd Skinner nimittdd argumentin illokuutiovoimaksi, joka wviittaa
kédsitteiden merkitysten rikkauteen ja muuntuvuuteen. Illokuutioteko
puolestaan viittaa tekijdn kykyyn kayttdad tatd kédsitteiden rikkautta
hyédykseen. Argumentin illokuutiovoima ei ole illokuutioteon tavoin
riippuvainen tekijdn aikomuksista vaan etenkin sen tarkoituksesta ja
kontekstista. Téamd@n takia illokuutiovoima wvoi wvarsin helpostikin
ylittdd, tekijédn aikomuksista huolimatta, siihen sisdltyvén illokuu-
tioteon. (A reply, 265-266) Illokuutiovoiman tutkimuksellinen
mittaaminen voi kuitenkin osoittautua pulmalliseksi: Mill& tavalla edes
mainonnan onnistumista voi luotettavasti arvioida? Tai miten etukéteen

0olisi mahdollista taata mainonnan onnistuminen-?



10

3 JOHN WAYNE -MAINOKSIEN KUVAUS

Suomen Keskustan 1996 poliittiset televisiomainokset on tehty vanhoista
amerikkalaisista ldnnenelokuvista. Elokuvissa esiintyvien n&yttelijéi-
den alkuperédiset repliikit on pyyhitty pois ja tilalle on &&nitetty
suomenkielisid poliittisia repliikkej&. Suomen Keskustan rahoittamia
poliittisia televisiomainoksia on varsinaisesti yhteensid viisi
erilaista!. Yksi keskustan televisiomainos kestdid keskimidrin noin 30

sekuntia.
3.1 Mosesvillen pakolaiset

Otsikko "Mosesvillen pakolaiset" ilmestyy kohtaukseen, jossa kolme
miestd paukuttavat pyssyilld ja ajavat preerialla takaa hevosvankku-
reita, joita ohjastavat mies ja vanha nainen. Taustalla soi tilanneen
jénnittavyyttd dramatisoiva iskevatempoinen, pddasiassa viulumusiikki.
Mies kysyy vanhalta naiselta hddissddn: "Mamma, mitd ne tahtoo meist&?"
Vanha nainen vastaa: "Ne on verovirastosta. Ne tahtoo meid4n rahat."
Mies ihmetellen: "No mutta hallitushan lupas keventdd veroja." Vanha
nainen selittdd: "No se oli pelkkdd teatteria." Televisioruutuun
ilmestyy vaaleaa puulautaa vasten iskulause: "Keskusta -tosissaan-" ja
samalla matala miesddni kehottaa varman tuntuisesti: "Kutsu apuun
keskusta." Mainos pd&dttyy kohtaukseen, jossa pelastava ratsuvdki (lue:
pelastava keskustalainen ratsuvdki) ratsastaa torvet soiden ulos

linnakkeesta.
3.2 Tydttémyyden kesyttédjit
John Wayne istuu kapakassa kauniin vaaleatukkaisen nuoren naisen

kanssa. H&n toteaa halveksivasti: "Hallitus kesyttdd tydttémyyttd" ja
nousee pdydédstd. Samalla televisioruutuun ilmestyy otsikko "Hallituksen

‘0len rajannut kuvattavien mainosten ulkopuolelle Nuorten
Keskustan liiton rahoittaman oman televisiomainoksen, joissa keskus-
tan kolme nuorten euroehdokasta (Pauliina Arola, Petri Julkunen ja
Petri Keskitalo) esittdytyvdt. Suomen Keskusta ei erikseen ottanut
budjetissaan huomioon sitd, ettd yksi keskustapuolueen tele-
visiomainoksista olisi tarkoitettu vain Nuorten Keskustan liiton
euroehdokkaille, vaan Nuorten Keskustan liitto itse kustansi
mainoksen. Paddasiallisesti Nuorten Keskustan liiton 15 sekunnin
televisiomainos sis&ltd4d vain ehdokkaiden itsensd esittelyn, ei siis
esim. hallituksen kritisointia. Nuorten tv-mainos onkin yhdistetté&-
vissd varsinaisiin Suomen Keskustan John Wayne -mainoksiin ainoas-
taan villin l&nnen -teemansa ansiosta.
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kesyttéajat". Karhea miesddni kehottaa taustalla: "Hei, kaikki
katsomaan. Tulkaa mukaan." Kapakan miesvaltaiset asiakkaat ryntdavat
katsomaan sarjaa surkeita rodeoesityksia; joissa ratsastaja toisensa
jdlkeen putoaa nopeasti rimpuilevan hevosen seldstd maahan. Taustalla
soi vauhdikas kantrimusiikki. Epdonnistuneita rodeoesityksi& katsovan
yleisén joukosta televisioruutuun kohdentuu tummahiuksinen nainen, joka
kannustaa ylh&4&lla parvella innosta hihkuen: "Hienoa. Noin sitd tydtté-
myyttd puolitetaan. Hyvin pysyy kurissa." Samalla naisen vierelld ro-
deocesitystd katsova mieshenkild$ heittd&4 lasisen pullon rodeokehddn ja
pullo sarkyy. Seuraa vield muutama epdonnistunut rodeoesitys, jonka
jdlkeen John Wayne esityksid seuranneena pyorittdd vahdn pédtéansd,
nousee l&dhtedkseen ja toteaa ivalliseen sédvyyn: "Ettd silld lailla."
Lopuksi puheensorinan saattelemana televisioruutuun ilmestyy vaaleaa

puulautaa vasten iskulause: "Keskusta -tosissaan-."

3.3 Pieni perhe preerialla

John Wayne ratsastaa preerialta kotiin ja televisioruutuun tulee
otsikko "Pieni perhe preerialla". Kaunis tummahiuksinen nuori nainen
kiiruhtaa kotinsa ovelle ja huudahtaa hé&tdantyneend: "John!" Talon
sis&lld h&aidridd myds yvksi vanhempi nainen. John Wayne nousee pois
hevosensa satulasta ja nuori nainen on jo talon kuistilla Waynea
vastassa. John Wayne kysyy rauhallisena: "Mik&d hat&nd kulta?" Nainen
kddntyy itku kurkussa selittdm&dn selkd Wayneen pdin: "John, Lipposen
hallitus leikkasi kotihoidontukemme ja riisti vaihtoehdot, ja minun on
pakko j&ttdd lapset. Demarit ja kokoomus tuhoavat perheemme." Nainen
kddntyy Waynen syleilyyn ja sanoo: "Tamid on kuin DDR. Autal!" Wayne ja
nainen katsovat toisiaan intohimoisesti silmiin ja Wayne keksii ratkai-
sun: "Meilld on vield mahdollisuus. A&nestet&ddn keskustaa!" Té&mén
repliikin jdlkeen Wayne ja nainen alkavat kiihkedsti suudella toisiaan
ja tiukentavat syleily&d&n. Taustalla soi tilanteen huipentumista
korostava mahtipontinen musiikki, jonka tahdittamana televisioruutuun

ilmestyy 1lopuksi vaaleaa puulautaa vasten iskulause: “"Keskusta -

tosissaan-."
3.4 A man’s gotta do...

Mainos alkaa kohtauksella, jossa John Wayne ottaa pyssynséd nopeasti
esiin ja osoittaa silld muutaman metrin p&d&ssd talon kivipylvéaseen
nojaavaa miestd kohti. Nuori tummahiuksinen nainen seisoo Waynen

rinnalla. Tautalla soi tilanteen jé&nnittdvyyttd lisdsvd musiikki.
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Otsikko "A man’s gotta do..." ilmestyy televisioruutuun. Pylvéidseen
nojaava mies olikin sheriffi. Seuraavassa kohtauksessa Wayne ja nuori
nainen seisovat talon kuistilla hieman h&élmistyneend vierekkdin ja
katsovat sheriffid. Sheriffi nostaa stetsoninsa lippaa ja kysyy:
"Huomenta John. Joko Lipposen hallitus on puolittanut tydttémyytesi?"
Wayne vastaa pettyneend: "Se vaalilupaus. Se oli pelkkdd huijausta.
Eivat edes yritd tosissaan." Sheriffi sanoo: "No mitid aiot tehd&?"
Wayne toteaa varmasti: "A man’s got to do what a man’s got to do."
Sheriffi kysyy naurahtaen k&det puuskassa: "Mitd se tarkoittaa?" Wayne
vastaa vakavana: "Ettd kaikkien pitd&d &&nestdd keskustaa." Waynen
rinnalla seisova nuori nainen ndyttdid myds pettyneeltd ja vakavalta.
Sheriffi toteaa hevosensa seldstd ennen kuin ratsastaa pois: "Niin
pitda." Taustalla soi melankolinen kantrimusiikki ja lopuksi tele-
visioruutuun ilmestyy vdhitellen valkoista puulautaa vasten iskulause:

"Keskusta -tosissaan-."
3.5 Esko Aho -mainos

John Wayne kdvelee villin ldnnen -kaupungin kadulla mustissa vaatteissa
ja mustassa stetsonissa tiukasti eteenpdin tuijottaen ja haudanvakava
ilme kasvoillaan. Taustalla soi jadnnitystd tahdittava matala sellomu-
siikki. Seuraava kohtaus on saatu ndyttédmd&n siltd, ettd Esko Aho
kdvelisi samassa villin lannen -kaupungissa John Waynen perédssd. Aho
huudahtaa Waynelle: "Hei John." Samalla Wayne kddntyy nopeasti Ahoon
pdin ja vet&dd k&ddntyessdidn aseensa esiin. Aho jatkaa: "Noin voi kenties
ratkaista ongelmia elokuvissa, mutta ei todellisessa el&miss&." Ahon
repliikin aikana Wayne antaa hieman hymyillen aseensa nuorelle
tummahiuksiselle naiselle, joka hymyilee viehkedsti Waynelle. Taustalla
soi jo rauhallinen kantrimusiikki. Aho jatkaa: "Me suomalaiset, me
tarvitsemme toisiamme. (Ahon takana hevosvankkurit viilettéavat
vauhdilla ohitse) Meiddn on pidettdvd yhtd niin Euroopassa kuin
kotonakin. Meille yhteiset asiat eivédt ole kylmi&d lukuja. Niiden takana
on tavallisia ihmisi&. Juuri siksi keskusta on tosissaan." Ahon viimei-
sen virkkeen aikana televisioruutuun ilmestyy vaaleaa puulautaa vasten
iskulause: "Keskusta -tosissaan-." Mainos loppuu kohtaukseen, jossa
John Wayne istuu vankkureissa, nuori tummahiuksinen nainen sylissé&én
ja sanoo: "Nyt mennddn d4nestamdéan!" Nuori nainen hymyilee. Vankkureis-
sa istuu myds hymyilevd vanhempi nainen ja mies, joka lukee lehted

musta huivi kasvoillaan.
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4 AIKOMUKSET

4.1 Lihtdkohdat

Poliittisen kampanjan suunnittelu perustuu Snell, Louhivuori, Tallgvist
-mainostoimiston toimitusjohtajan Juha Louhivuoren mukaan melko
tiukkaan analyysiin, Jjossa katsotaan mitkd ovat resurssit, tavoi-
tendkyvyys ja miten monet eri tekijat yhdistetdan. Suomen Keskustan
kokonaisvaalibudjetti oli noin 2,5 miljoonaa markkaa, josta poliitti-
seen televisiomainontaan kdytettdvd rahamddrd oli noin 1,2 miljoonaa
markkaa. Suomen Keskustan puheenjohtaja Esko Aho sanoo keskustapuolueen
ldhteneen siitd, ettd mainoskustannukset pitdd pystyd pitdmdén

alhaalla. Haluttiin edullista, mutta laadukasta mainontaa.

T&1l4 1,2 miljoonalla tuli voida vuoden 1996 kaksoisvaaleissa kustantaa
keskustapuolueen kunnallis- ja eurovaalien poliittinen televisiomainon-
ta. Louhivuoren mukaan kahden erillisen kampanjan tekeminen 1,2 mil-
joonalla markalla olisi ollut mahdottomuus: 600 000 markkaa kampanjaa

kohden ei riit&d. Lisdksi kun vield haluttiin poliittisen mainonnan
keskittyvén televisioon, joka on kallis, mutta &d&nestdjid valtakun-
nallisesti tavoittava media. Sanomalehtimainonnan osuus haluttiin

minimoida. "Median valinta on oma taiteenlajinsa", korostaa Louhivuori.

Suomen Keskustan tiedotuspddllikoén Markku Rajalan mukaan keskustapuolue
el voinut jaidi television pelikent&dltd pois, koska Suomen Keskusta oli
ainut merkittdvéd oppositiopuolue.
"Jos me oltaisi nyt® todettu, ettd ei me tehdidkadidn
televisiomainontaa, niin me oltaisi oltu tdysin out,
vaikka meilld olisi ollut kuinka hyvdad printti-
mainontaa. Sdp ja Kokoomus ilmoitti kev&&alla® hyvis-
sa ajoin, ettéa he tulee satsaamaan tele-
visiomainontaan. Niin se oli ihan saletti. Televisio
oli se areena, missd meidan piti lydd4 ne’", Rajala

kertoo.

SKes&dlla 1996
bKevaalla 1996

"Hallitus ja ennen kaikkea Suomen Sosialidemokraattinen puolue
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Louhivuoren mukaan poliittinen vaalikampanja tehd&dn aina tiettyyn
poliittiseen tilanteeseen ja asetelmaan. Suomen Keskusta oli opposi-
tiossa vuonna 1996. Keskustapuolue tiesi, ettd syksyn 1996 vaaleissa
hallitus® pyrkii olemaan yhtend rintamana. Hallitus tarvitsi viholli-
sen, joka oli oppositio ja sielld johtava oppositiopuolue, Suomen
Keskusta. Kyseessd oli siis puhdas vastakkainasettelutilanne: hallitus
vastaan oppositio. Rahallisesti tilanne n&ytti téssd vaiheessa
keskustapuolueen kannalta toivottomalta, kun ottaa huomioon opposi-
tiorintaman kdytettédvisséd olevan budjetin ja hallitusrintaman budjetin.
Esimerkiksi hallitusrintamassa olleen Suomen Sosialidemokraattisen
puolueen kokonaisvaalibudjetti oli jo pelkdstddn keskustapuolueen
vaalibudjettia suurempi®. Suomen Keskustalla ei ainakaan t&std nakékul-
masta tarkasteluna ndyttédnyt olevan paljonkaan mahdollisuuksia voittaa
vaaleissa maksetun viestinndn eli mainostamisen avulla. Suomen
Keskustan vaalibudjetti oli auttamattomasti liian pieni.

Suomen Keskustaa oli kaiken lisdksi koko kevddn 1996 median toimesta
moitittu hieman hampaattomasta oppositiopolitiikasta. Keskustapuolue
ja erityisesti Esko Aho o0li saanut arvostelua siitd, ettd oppositio
antaa hallituksen olla liian rauhassa. Hallitus kuitenkin veti pisteet
juuri ennen vaaleja kotiin hemmottelemalla kansalaisia. Hallitus oli
sopivasti budjettiriihessd alentanut hieman verotusta ja lis&dsé&dstoja
el endsd tehty. Johtavan oppositiopuolueen Suomen Keskustan oli vaikea
isked kyntensd hallitukseen. Hallituksen toiminta oli kerrankin
tyydyttédnyt kansalaisia. Suomen Keskustan puheenjohtajan Esko Ahon
mukaan keskustapuolue ei kuitenkaan ryhtynyt villin l&nnen -mainontaan
sen takia, ettd opposition politiikkaa oli haukuttu tehottomaksi. Aho

painottaa: "Ei silld ole mit&&n yhteyttd, eil®."®

Rajalan mukaan ilman r&vakkdd mainontaa syksyn 1996 poliittisessa
tilanteessa Suomen Keskustan olisi ollut vaikea pdadstd julkisuudessa
pinnalle.

"Ilman t&td, me oltaisi oltu aika umpiossa. Kylld me

tultiin ulos t&lld kampanjalla, raakasti sanottuna

8Suomen Sosialidemokraattinen puolue, Kansallinen Kokoomus,
Ruotsalainen Kansanpuolue, Vihre&d Liitto ja Vasemmistoliitto

Noin 3,9 miljoonaa markkaa

®Puoluchallituksen poytdkirjaan 17.8.1996 on kuitenkin kirjattu
Ahon sanoneen John Wayne -mainontakeskustelussa: "-- Keskustaa on
syytetty hampaattomuudesta. Mainonta voi olla rankempaa kuin varsi-
nainen poliittinen leip&teksti. --"
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tdlla kampanjalla semmoisessa tilanteessa, ettéd
mill&&n muulla tempulla: Esko Ahon eduskuntapuheella
tai mill4d tahansa yhteisesiintymiselld tai kovalla
kannanotolla, niin ei sinne p&ink&&n", Rajala sanoo.

Syksyn 1996 kunnallis- Jja eurovaaleissa vallitsi Rajalan mukaan
perusasetelma: Suomen Keskusta vastaan Suomen Sosialidemokraattinen
puolue. Keskustapuolueen poliittinen vaalistrategia on jo useimpien
vaalien ajan ollut t&mdn perusasetelman mukainen.

"Kylld se on luontevasti mennyt tdsséd pitk&n aikaa,

niin ettd Sdp:n kanssa on kiyty taistelua eikid

esimerkiksi Kokoomuksen kanssa. Keskusta-Sdp asetel-

ma hyoédyttédd kumpaakin osapuolta. Kokoomuksen kanssa

on vaikea taistella, kun siihen ei oikein poliitti-

sesti pd&dse kiinni. Sdp:n ja keskustan v&lilla on

myds sellaisia asioita, joita on helppo nostaa

kampanjassa esille. Ettd kun ajattelee ndité tekste-

j& ja mitd& sitten ndihin filmien p&&lle dubattiin,

niin kyll&dh&n ne oli aika paljon semmoisia perus-

kysymyksid. Vaikka ne meni siind niitten filmien

varjolla, niin kylld se kama oli ihan poliittista ja

ideologistakin, kun puhutaan lastenhoidosta joko

kotona tai pdivdhoidossa, niin silloin sielld on se

vanha vdritys taustalla, myéskin n&dissd8 mainok-

sissa", Rajala toteaa.

Louhivuori jatkaa:
"Tottakal se painopiste oli sielld Sdp:n puolella,
mutta kyll&hén téssd kampanjassa puhuttiin koko ajan
niinkun Lipposen hallituksesta ja hallitusta vastaan
tdtd hommaa niinkun suunnattiin. Se tietysti, ettéa
kokoomuslaiset on mydés poliitikkoina, ne suhtautuu
joustavammin median ja mainonnan k&yttéén, niin me
el voida mitd&n sillein tehdd. Mutta kampanja kuin
kampanja, niin Liisa Jaakonsaari suuttuu aina. Eli
demarit &rsyyntyy paljon enemmdén n&distd jutuista

kuin Kokoomus koskaan.

Mutta se on myds imagojuttu, ettd jos sin&d haluat
olla suurin, niin ethdn sind voi haastaa kolmanneksi

suurinta, vaan sinun pitdd haastaa se suurin. Jos
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keskusta haastaa Sdp:n niin se nostaa oikealle
tasolle t&mdn oman taistelun ja siitd on eniten
hyétyd. Mutta siind on myds pikku sivujuonne.
Kokoomustahan tietysti &drsyttdd se, ettd ne joutuu
tavallaan sivuun taas, kohdelluksi niinkun apupuolu-
eena. Se on pahempi piikki Kokoomukselle kuin, kun

ettd ldhtisi suoraan sinnepdin réatkyttia."
4.2 Tavoitteet

Suomen Keskustan poliittisen vaalimainonnan suunnittelu alkoi syksylla
1995 eli noin vuosi ennen kunnallis- ja eurovaaleja. Rajala otti loka-
marraskuussa yhteyttd Louhivuoreen 3ja kysyi Louhivuorelta, ettéd
"pystytddnkd Suomessa tekemiddn ihan erilaista poliittista mainontaa
kuin on koskaan aikaisemmin tehty?" Louhivuori vastasi:

"Hyvd, jos te haluatte erottua, jos tdh&n tdhdiatdén,

niin sitten kun erotutaan, joko erotutaan oikeasti

tai sitten ei erotuta. Jos sind haluat poiketa

muista, niin sind olet poikkeava ja se tuo my®s omat

seurauksensa. Haluatteko ja uskallatteko kantaa ne?"

Rajala totesi, ettd "yes, tdssd tapauksessa kyll&".

Rajala oli saanut Lontoosta kipindn tehdd aikaisempiin wvuosiin n&hden
aivan toisenlaista mainontaa. H&n oli aivan sattumalta saanut kutsun!!
Lontoossa 15.9.1995 jarjestettdvddn seminaariin, jossa pddpuhujana oli
Benettonin valokuvaaja Oliviero Toscani. Toscanin mainoskuvat kaikessa
erilaisuudessaan ja rohkeudessaan synnyttdvadn niin kovan keskustelun,
ettd toisinaan itse mainostettava asia saattaa unohtua. Shokeeraavat
mainoskuvat, el valttédmdttd mainostettavat tuotteet, saavat lehdet
kirjoittamaan niistd Jja ndin Benetton saa rutkasti maksutonta
julkisuutta. Rajalan mukaan Lontoon seminaarin hyvd puoli oli siinéd,
ettd tuli uskallusta vaatia mainostoimistolta jotakin.

"Toscania kuunnellessa joku kohta kolahti. H&n sanoi

sielld seminaarissa, ettd hdn tekee ihan samaa nyt

kuin Michelangelo teki kirkoissa 1400-luvulla. Eli

Michelangelolla kirkko oli se foorumi, jossa hédn toi

ajatuksia esille ja paavi maksoi viulut. Nyt hdnella

llKeskustapuolueessa oli aikaisemmin k&dyty keskustelua siiti,
ettd vaalimainonnan idean léyté&miseksi olisi haettava nidkdalaa myés
maailmalta. Rajala kertoo, kuinka aivan ylléattden oli hdnen tyo-
pdydédlleen ilmestynyt henkildkohtainen kutsukortti yhden pédivén
matkalle Lontoon seminaariin.
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on kamera ja Benetton maksaa viulut ja h&n tuo
ajatuksiaan esille. Toscani wvaikutti siihen, ettéd
soitin Juhalle ja sanoin, ettd nyt meid&n pitaa
tehdd semmoinen kampanja, ettd siitd kampanjasta
itsestddn puhutaan. Jos karjistd&n vahdn tota eli,
jos markka mé&drdd ei pysty kasvattamaan ja meills ei
oikeastaan ollut liittolaisiakaan niin meid&n piti
hankkia liittolaisia niinkun ettd ne puhuu meistéa
ettd ne pikkusen avittaa meiddn budjettipuolta, eiki

niin vadhaakdan", Rajala sanoo.

Koska keskustapuolueen budjetti ei olisi maksullisen julkisuuden avulla
riittédnyt hallitusrintaman kaatamiseen, niin
"tehdd&n semmoinen kampanja, ettd ei puhuta wvaan
siitd, ettd mitd politiikkaa ne sielld sanoo vaan
tehddédn kampanja, jossa mainokset on sellaisia, ettd
puhutaan mainoksista. Eli t&m& on se ainoa yht&l&i-
syys t&h&dn Benettoniin. Benetton tekee samalla
tavalla. Benetton tekee mainoksia, ei sielld puhuta
Benettonista. Ihmiset kommentoi aina Benettonin
ilmoituksia: missd maassa nyt taas sensuroitiin tai
ndin. Toscani ottaa aina uuden kuvan ja taas syntyy
vastareaktioita. Ne synnyttdd niin kovan keskustelun
ne itse mainokset, ettd lehdet rupeaa kirjoittamaan
niistd ja silloin raha ei olekaan endd se oleelli-
nen, vaan kysymys on se maksuton julkisuus. Sellai-
sen kampanjan avulla voidaan maksimoida maksuton
julkisuus ja meiddn tavoitteena oli kasvattaa
budjetti ihan toisiin lukemiin sen maksuttoman
julkisuuden armolla", Louhivuori sanoo.
Suomen Keskustan 1996 vuosikirjassakin korostetaan, ettd John Wayne -
mainonnan tavoitteena oli ettd "itse kampanja herdttdd laajan julkisen
keskustelun” (7). Louhivuori jatkaa:
"Tehd&d&n helkkarin erilaista. Ei voi sanoa sitd &a-
neen, kun kampanjaa aloittaa, ettd hei me ollaan
tekemédssd nyt semmoinen kampanja ettd kaikki lehdet
kirjoittaisi meistd, tulkaa siis lehtimiehet té&nne.
Téamd oli kuitenkin se ensimmdinen 1l&htékohta.
Unelmatoivomuksena oli, ettd saadaan aikaiseksi
aivan saakelinmoinen rgdhin&d ja julkinen keskustelu.
Jos lehdisté ei reagoi, niin ei reagoi yleistkdan."
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Suomen Keskustan puheenjohtajan Esko Ahon mukaan poliittisen mainonnan

lahtdkohtana on aina erilaisuus toisin sanoen uusi ja tuore idea.
"M& luulen, ettd aina on 1lidhtdkohtana se, ettéd
mainonnan pitd4 olla erilaista. Siis se on perus-
asia. Ettd vaikka on kuinka hyvd idea, et sind voi
kdyttdd sitd toista kertaa. Se on kaytetty, kulu-
tettu ja tuhottu. Ettd se pitda aina muistaa, etta
koskaan samalla idealla ei voida tehdd asiaa toiseen
kertaan. Ydinkysymys on se, ettd sen pitdd olla
tuore ja sitten sen pitéd olla tiiviisti kytkoksisséa
sen muun Yyleisen viestin kanssa. Siitd se koko-

naisuus syntyy", Aho arvioi.

Louhivuoren ja Rajalan mielestd mainoksen tekee poliittiseksi itse
asiat, poliittiset asiat, Jjoilla haetaan huomioarvoa. Mainoksen
itsessddn pitd3d houkutella ihmisi& 1lukemaan poliittisia asioita
mainoksessa. Mainonnan negatiivinen tai hydkkddva sdvy ei ole heidédn
mielestddn poliittisen mainoksen ominaispiirre tai perusedellytys.
Keskustapuolueen tavoitteena olikin, ettd erityisesti vuoden 1996
vaalikampanja olisi positiivissdvytteinen.

"Vuoden 1991 kampanjan jalkeen ja 1992 Marx kun-

nallisvaalikampanjan j&lkeen kaikki wvaan odotti,

ettd me tehdddn jumalattoman, oikein raddvittémén

hyskkssdva kampanja. Ja me tehtiin aika varhaisessa

vaiheessa pditds, ettd tiatd iloahan me ei suoda,

koska me voitiin tietysti valmistautua siihen, ettéa

vastapuoli on valmistautunut ettd me tehd&d&n sem-

moinen.

Tehd&sén me mitd tahansa, se n&dhdddn negatiivisena,
koska me ollaan tehty negatiivisia kampanjoita kaksi
kappaletta sit4d ennen perédkkdin. Tottakai oppositio-
puolueen kampanjan pit&d olla kriittinen ja negatii-
vinen sill&d tavalla, ettd eihdn se voi suhtautua
positiivisesti hallitukseen, koska muutenhan silla
ei olisi mit4&8n mandaattia. Oppositiopuolueen
kampanja, joka ei ndytd yhtd&n oppositiopuolueen
kampanjalta, niin en mind ymmdrrd, ei semmoista
kannata tehda.
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Jos me halutaan tuloksia, niin me ei saa silla
negatiivisuudella yht&4&n sen parempia tuloksia. Me
todettiin, ettd mieluummin viedddn sitd sinne
huumoria, sinne kevyemmdlle puolelle. Tottakai
alussa pitda synnyttédd hyodkkdys. Jos me tehdiidn
tdysin blaisu kampanja, niin ei siitd kukaan in-
nostu, ei me saada niitd lehtii kirjoittamaan. Se on
just silla tavalla, ettd jos sind tahdot erottautua,
niin sinun pit&4 erottautua ihan oikeasti ja kunnol-
la. Sin& et voi tehd4d sitd puolinaisesti. Semmoinen
puolen prosentin fiilaus, ettd jos me tehd&idn noin,
saadaan puoli prosenttia enemmin sympatioita tossa
ryhmé@ssd, niin se on tdysin mahdotonta etuk&teen

arvioida ja analysoida ihmisten reaktioita niihin.

Tédrkeintd on suunta: meneekd se positiiviseksi tai
negatiiviseksi. Ja yleensd, saatko sind ihmiset edes
kiinnostumaan mainoksesta. Jokuhan aina suuttuu.
Mutta mainonta toimii aina silld tavalla, ettd hyva
mainonta on semmoinen, ettd se her&dttdd sekad ihas-
tusta, mutta se herdttdd mydés aina vihastusta. Se on
tdrkeintd, ettd se herdttdd. Jos kukaan ei suutu,
mutta kukaan ei ihastukaan, niin se ei ole vaikutta-
nut mit&sn. Sind olet silli harmaalla alueella ja se
on kaikkein vaarallisinta. Demokratiassa, jos sina
saat neljdnneksen kannatuksen niist&d, jotka on
d8nestényt, niin sind alat olla Suomen suurin puo-
lue. Té&md on se, minkd takia kaikkien ei tarvitse
koskaan tyk&td", Louhivuori selittii.

Myds Esko Ahon mielestd mainonnan tarkoituksena on herdttiai.
"Mainonnan tarkoitus on synnyttdd ihmisessd joku
mielenliike!®. Ja sen mielenliikkeen aikaansaaminen
on se paamddrd, ja jos sitd mielenliikettd ei saada
aikaiseksi, niin rahat on kyll4d menneet hukkaan",

Aho sanoo.

2pogitiivinen tai negatiivinen
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Suomen Keskustan vuoden 1996 vaalikampanja poikkesi edellisisté
vaalikampanjoista erityisesti sen suhteen, ettd keskustapuolue oli
padttényt mainostaa televisiossa.
"Telkkarissa sind et pysty viemiddn asiaa. Silakas-

sal® meills oli printti, jossa meilld oli aina pit-
kdt leipdtekstit koulutetuille, parempituloisille,
tdammdisille ihmisille, jotka vaihtaa mielipidettd ja
johon voidaan vaikuttaa jdrkiasioilla. Mutta &&-
nestdminen on tunnepitoinen seikka. Televisiofil-
missd voit valittdd vain yhden asian asiapuolelta,
mutta mielettémdn mé&ré&n emootiota. Televisio on
emotionaalinen vdline, joten meid&n pitdid rakentaa

myds emootion puolelle.

Mutta itse asioita me pystymme k&sittelemiddn tele-
visiomainoksessa hyvin pinnallisesti, hyvin v&h&an.
Se koskee kaikkea televisiomainontaa, ei vain
poliittista. Syvdlle sind et voi televisiossa menné.
Sind voit esittdd nakoékulman, vdittdmdn ja sitten
vastaanottaja kommentoi ja miettii, ettd pit&dako
paikkansa vai ei. Ja sind voit julkisuudessa taas
poliitikko jatkaa poliittisella tasolla sitd keskus-
telua ja perustelee sen. Mutta mainoksessa sind et
ehdi perustelemaan. Mutta se on erittdin té&rkeds,
jos péddsee sen tekemddn, koska oleellista on myds
vaalikampanjassa, ettd kenen teemoista vaalikeskus-
telu kdydddn. Jos sind voitat sen, ettd se kdyddan
sinun esiin nostamista aiheista, niistd tulee
vaalien péadkysymykset ja sind olet voittanut jo",
Louhivuori pédédttelee.

Poliittinen kampanja poikkeaa Louhivuoren mukaan muusta mainonnasta
erityisesti siind, ettd kaikki saattaa muuttua yhdessd yoésséa.
"Politiikassa aina voidaan tehdd joku kupru tai
tulee joku mediapldjdys ja sinun pit&dd pist&dd hommia
uusiksi tai vastustaja tekee liikkeen, johon sinun
kannattaa reagoida. Meid&n piti pdastd t&hédn, etta
me pystytddn reagoimaan nopeasti. Me tieddmme, ettd

meiddn asiakkaan puheenjohtaja on herra, jolla on

Bguomen Keskustan vuoden 1991 eduskuntavaalien poliittinen
vaalimainonta.
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vield taipumusta t&dhdn ja joka painottaa t&td. Esko
Aho pit&dd sitd' erittdin t&drkednda. HiE&n on aina

median kaytéssa.

Tv-ongelmia on se, ettd vaikka se on suhteessa
edullista kontaktihinnoiltaan, se on pirun hidasta
tuotantoa. T&nd&n pddtetddn, ettd tehddan uusi
ilmoitus, meilld on ylihuomenna se lehdessa tuo-
tannot mukaanlukien. Parhaimmillaan, jos me aamulla
tiedetddn, meilld on seuraavan pdivdn lehdessd se.
Me pystymme tuottamaan sitd niin nopeasti. Tele-
visiossa se ei onnistu. Nopeimmillaankin se ottaa
kaksi wviikkoa!®. Puhumattakaan ajanvaraukset pit&a
olla paljon aikaisemmin sis&11&'. Tosin me tiedet-
tiin, ettd television kdyttd on aivan uutta vastus-
tajillekin. Ja me tiedettiin, ettd niill4d on ihan
t&mid sama ongelma. Mutta me halutaan meille mahdol-
lisuudet, ettd mepds pystytddnkin korjailemaan
kampanjaa vield tédssd juoksumetreilld", Louhivuori

kertoo.

Suomen Keskustaa pidetddn maaseutupuolueena, ainakin media v&littaa
Louhivuoren mielestd t&llaista kuvaa. Vuoden 1996 mainoskampanjassa ei
haluttu erityisemmin korostaa keskustapuolueen maaseutujuuria, vaan
pikemminkin h&ivyttdd maaseutu-kaupunki -aspektia. Tavoitteena oli
koskettaa - Suomen Keskustan peruskannattajakuntaa, mutta myds saada
uusia kannattajia ilman "ettd panee perdlaudan vuotamaan", Louhivuori
painottaa.
"Kampanjaa tehtdessd tdrkein kohderyhmd aina ensim-

mdisend on oma kannattajakunta. Jos teemme esimer-

M“Nopeaa reagointia

Tuotantoon kuluva ajan md&drad, joka Louhivuoren mielestid on
vdhint&d&n kaksi viikkoa, on riippuvainen mainonnan tuottajasta.
Nimitt&din MTV:stéd Kkerrotaan, ettd televisiossa esitettavadt poliitti-
set mainokset pitdisi mielell&dn olla heilld vain noin nelja tyé6-
pdivdd ennen niiden esitté@mistd, mutta tdstd aikarajasta tarvit-
taessa joustetaan. Joissakin tapauksissa on myds mahdollista, ettéd
poliittinen mainos tuodaan MTV:1le vasta pdivdd ennen sen esittémis-
téa.

MTV:stéd kerrotaan, ettd parhaimpien ohjelmayhteyksien saami-
seksi poliittisten televisiomainosten ajanvaraukset pitédisi tehda
muutama kuukausi etukdteen, vaikka itse poliittiset mainokset eivit
valmistuisi kuin vasta viime tipassa ennen niiden esittémistéi.
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kiksi stadilaisen juppikampanjan, menettdisimme
dédnet peruskannattajakunnassa, tuolla syvadlléa
kylissd. Ainahan sind saat uusia'éénestéjié sisédén,
mutta Jjos perdlauta aukeaa, sieltd ldhtee aina
enemmdn poliittisessa kampanjassa kuin mitd sini
pystyt saamaan lis&d", tdsmentdd Louhivuori.

Esko Ahon mielestd poliittisella mainonnalla ei ole tarkoitusta
vaikuttaa puolueen peruskannattajakuntaan vaan ainoastaan liikkuviin
ddnestdjiin. "Mainonnan kohderyhmd on aina liikkuva &d&nestdjdkunta ja
siihen yritet&&n vaikuttaa. Omaan vakiintuneeseen &#dnest&djdkuntaan

vaikutetaan muilla kampanjan keinoilla", Esko Aho toteaal’.

My6s Rajalan mukaan poliittisen mainonnan kohderyhmd yleensd on
kaupunkilaiset, nuoremmat eli mainonnan suurkuluttajat. Louhivuoren
mielestd n&md mainonnan suurkuluttajat, nuoremmat Jja paremmin
koulutetut, ovat liikkuvia &&nest&d;jii.
"Liikkuvat &d&nest&djit on nimenomaan niitd, jotka ei
ole kauhean kiinnostuneita aktiivisesti politiikas-~
ta, eikd aktiivisesti ota poliittisesti kantaa
muuten kuin &é&dnestysuurnilla. Jos sind et ole
liikkuva &&nestdj&, sind et vaihda puoluetta. Y1li 50
vuotiasta é&nkyrd Sdp:ldistd, vaikka tekisi mit§,
vaikka menisi pyssylld uhkaamaan, niin se ei &d&nesti
keskustaa. Eli ei kannata suunnata mainontaa sem-
moisille. Mutta tietysti pitd3 saada naémd omat",

Louhivuori sanoo.

Miten siis tavoittaa etenkin kaupunkilaiset, mutta my®s maaseudun
ihmiset?

"Meid&n todenndkdisesti on luotava ihan uusi oma

maailma tdhdn mainontaan. Rupesimme miettim&dn, ettd

mikd voisi olla semmoinen ja vield ihan toisenlai-

nen. Ja edelleenkin on vdhdn rahaa kaytdssid. Bud-

jetti on aina realistinen tosiasia, joka pitdd ottaa

"John Wayne -mainoksista: Aula: "Pitdi ymmdrtdd, missd ndmi
esitetddn. Namd ovat hyvin televisiomaisia. Keskustalla on paljon
nuoria kannattajia. Namd vetoavat varmasti heihin. Lis&dksi mainokset
pitd4 ndhdd oikeassa ohjelmaympéristéssdsn." Merild: "Tarina on
mainoksissa mietittdvd etukdteen. Pakkomuutto on hyvd teema saada
mukaan. Kohderyhm& on oikea." Tanila: "-- Nuoriin varmasti menee."

(Puoluehallituksen poéytdkirja 17.8.1996)



23

kampanjan suunnittelussa huomioon. Me tarvitsemme
erittdin tiukan konseptin, joku jonka sis&lld me
liikumme tehd&d&n me sitten juliste, ilmoitus tai tv-
filmi, niin ensi n&kemdltd se pitdisi yhdistdi, ettd

‘al toi on osa sitd keskustan kampanjaa’.

Tarvitsimme t&llaisen erittdin tiukan konseptin,
koska se on ainoa, jolla padstdsdn myds toistoon:
keskusta, keskusta, keskusta. Nayttdd, ettd sitd on
paljon enemmdn kuin sitd onkaan. Mainonta perustuu
toistoon, se on perussdintd. Pitda pystyid'® toista-
maan viestid. Toistoa ei korvaa edes suunnittelu,

joskus voidaan tehdi.

Sinun pit&& n&dkya. Formaatti voi v&hdn vaihdella.

Mutta jos sieltd tulee: ‘ah, toi on se, joka ldhetti

sen viestin’, niin se, joka l&dhettdi niitd viesteji,

niin sen uskottavuus ja laatumielikuva l&htee nou-

semaan, koska ihmiset alitajuisesti miettii sité.

Jos sind et vol toistaa, niin sind olet tosi hei-

koilla. Sind et pysty hallitsemaan mediaa. ", Louhi-

vuori sanoo.
Tosin keskustapuolueen europarlamentaarikon Paavo Vdyrysen mukaan John
Wayne -mainoksia toistettiin lopulta liian pitk&ddn, "kyll&stymiseen

saakka".

Keskustapuolueen poliittisen mainosmaailman pitdisi myds olla mainonnan
kohderyhmédlle niin tuttu, ettd katsoja kerkedisi tunnistamaan sen
puolessa minuutissa.

"Tv-filmi on 30 sekuntia pitkéd keskimd&dr&dinen, mutta

tuolla py6rii suurin osa, Jjoilla keskipituus on

vield paljon pienempi. Mutta jos sind haluat kertoa

jonkun storyn, edes lyhyen, niin 30 sekuntia on

suunnilleen se minimi. Pitdisi 30 sekunnissa kertoa

story, ettd ihmiset tajuavat, mitd siind sanotaan.

Kuitenkin n&m& poliittiset asiat ovat hankalia

asjioita, joista monet pieksdd tunti tolkulla edus-

kunnassa ilman, ettd kansa tulee silti hullua

hurskaammaksi. Niin ndmd tarinat pitdisi kiteyttaa

1870isin sanoen, pitdi olla rahaa toistaa mainosta.
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niin lyhyeksi, niin jos me tuomme semmoisen maail-
man, Jjoka n&ille ihmisille, kohderyhmille, ei ole
tuttu, niin meill&h&n menee 30 sekuntia, kun me
selitdmme mistd t&ssd on kyse, missd te olette
katsojat. Vaan sen pitd4 olla semmoinen, etta
katsoja menee heti sis&d&n", sanoo Louhivuori.

4.3 Toteutus ja tapahtumien kulku

Milla tavalla keskustapuolue pystyisi vaalimainonnassaan yhdist&méén
kahdet vaalit, ei olisi maaseutu-kaupunki ristiriitaa, mainonta olisi
erilaista Jja edullista, mutta laadukasta, sill4d pystyttdisiin
reagoimaan nopeasti Jja mainonnan konsepti olisi tuttu yleisélle?
Lisdksi mainonnan keinoin tulisi voida kiinnitt4i "&&nestdjien huomio
Lipposen hallituksen ja Keskustan politiikan eroihin® (Suomen Keskustan

vuosikirja 1996, 7).

"Istuimme sySmdssd vuoden 1995 lopussa ja pidettiin
ensimmdinen palaveri, mit3 se voisi olla, sellainen
peruspalaveri. Se lahti vaan siitd, ettd oli pimeéd
syksy, niin me ajattelimme, ettd saakeli, ettad
kaikissa kunnissa ihmisille, kun tulee Turun tauti
ja Vantaan tapauksia, pelattu ja ndin, mutta samaa
ihmiset yhdistda Brysseliin, ettd sielld k&hmit&in.

Ensimmdinen ajatus oli semmoinen vaan, ettd sateen
kiilt&avéd Mannerheimintietd astelee l&nkkédri buutsit
jalassa, kannukset kilisten ja ajatus on se, ettéd
'I’'m going to clean this town’. Ettd me tullaan
putsaamaan tamd kaupunki. Se oli ihan se perusjuttu.
Sitten tdma idea j&i muhimaan moneksi kuukaudeksi,
koska se tuli niin &dkkid ja ndin, ettd myds se, ettd
sitten me laskettiin nopeasti ne budjetit ja todet-
tiin, ettd Brysseliin ei varmaan mennd kuvaamaan

naitsd filmeja.

Mutta se ajatus siitd, ettd villiss&d@ l&annessdhén
maaseutu ja kaupunki eivédt muodosta mitd&dn ristirii-
taa. Ne ratsastaa ja lassoilee ammuja sielld viikot
ja sitten viikonloppuna tai kerran kuussa, kun tili
on tullut, ne menee kaupunkiin sinne saluunaan
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ryyppédé, ottaa ne hutsut, kdyttdd ne rahat ja sitten
ne menee taas sinne. Mutta mit#d&n ristiriitaa, se
kaupunki ja maaseutu ne on tavallaan yhtd. Ne samat
ihmiset toimii molemmissa ymp&rist&issd. Ja silloin
tuli t&md villin l&nnen idea ja se tuli ihan t&dst&a",

Louhivuori kertoo.

Villin 1l&nnen idea 3j&4i muhimaan muutamaksi kuukaudeksi. Lopulta
kuitenkin keva&alld 1996 yht&dlénd kaikista keskustapuolueen profiili-
tavoitteista ndytti selvdltd, ettd villin lénnen symboliikalla “me
pystymme yhdist&m&&dn kahdet wvaalit, ei ole maaseutu-kaupunki risti-
riitaa ja me pystymme tekemddn tdysin erilaista mainontaa", Louhivuori
tiivistdd. Ongelmaksi nousi vain raha: keskustapuolueen 1,2 miljoonaa
el riittdisi omien wvilli l&nsi -mainosfilmien tuottamiseen. "Niin
meille syntyi ajatus siitd, ettd otetaan l&nkkdreitd. Niitdhsn on
kuvattu maailman sivu sadoilla miljoonilla dollareilla. Jos kidytet-

tdisikin nditd ja dubattaisi", Louhivuori sanoo.

Kevadalla 1996 alkoi sellaisen paikan etsintd, josta voisi ostaa
lannenfilmeja. Taytyi siis 16yt&d yritys, jolla olisi oikeuksia
ldnnenelokuviin ja Jjoka olisi wvalmis myym&d&n niitd poliittisen
mainonnan k&dyttéén. Louhivuoren mukaan monessa tapauksessa materiaalia
ei vdlttamiattd voida tai haluta myydd poliittisen mainonnan kdyttédn.
Toukokuussa 1996 1l6ytyi amerikkalainen yritys nimeltddn April Film,
jolla oli oikeudet moniin erilaisiin wvanhoihin Hollywood-filmeihin.
Té&md yritys sijaitsee varsinaisesti Hollywoodissa, Yhdysvalloissa,
mutta silld on toimipaikka mydés Tukholmassa, Ruotsissa.

"TAm&d yritys, josta me léydettiin, se on semmoinen

yritys, joka on ostanut erilaisia filmej&. Sielld on

piirrettyjé, vanhoja, ne on ostanut niinkun Holly-

woodista. Hollywood tuottaa mielettdém&n madran

filmejd. Jossain vaiheessa niiden kaupallinen arvo

tipahti ennen kuin videotkaan keksittiin. Niin

joskus 70-luvun alussa, mitd tehdd&n 30-luvun

westerneistd, kun ei niitd endd kukaan katsele edes

televisiosta. Mitd arvoa niilld on? Niin tamad vyksi

firma on kerdnnyt 3ja ostanut oikeuksia, ne on

ostanut filmin kaikkine oikeuksineen. Sitten ne myy

sitd kaupallisiin ja erilaisiin tarkoituksiin,

vuokraa niitd4, ne myy niiden kayttooikeuksia. Se

firma eldd pelkdstddn siitd. Ne ostaa tammdisid,
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sitten sinne voi mennd ja ostaa sieltd palan mité
tahansa, ei valttamattd lankkdreitd. Niilld on
vaikka mitd filmeja sielld pilvin pimein.

Kdytetddn né&ditd, niin meiddn ei tarvitse mitdédn
muuta kuin etsiéd sopivat kohdat filmeist&, yhdistel-
14 niitd ja voidaan sisdltd rakentaa leikkauspdydan
d&ressd yvhdistelemédlld eri filmeistd materiaalia. Ja
sitten me ei tarvita, kun hyvdt ammattindyttelij&t
spiikkaamaan n&md jutut. Ja tdllad systeemilld, kun
meilld on nditd filmejd, me pystytddn myds tarvitta-
essa alta viikossa tuottamaan uusia filmej&a", Louhi-

vuori kertoo.

Téllad leikkaa-liimaa -systeemilld keskustapuolueen olisi mahdollista
pysyd vaalibudjetissaan ja silti filmeistd tulisi laadukkaita:
olivathan filmit oikeita 1l&nnenelokuvia, jotka vain dubattaisiin.
Rajalan mukaan villin l&nnen -idea ei ollut huono misséé&n,

"ei sosioekonomisesti, ei ik&luokittain, ei sukupuo-

littain, ei asuinpaikkakunnan mukaan, ettd se ei

mitd missd&dn. Sielld on vanhat &ijat, jotka on

eldménsd tsiikannut l&nkkdreitd, mutta mydés kym-

menvuotiaat pojat katsovat lankkdreitd, myoéskin

vanhoja l&nkk&dreitd. Se on ainut oikeastaan laji-

tyyppi ehkd elokuvassa, joka menee 1l&pi naiset,

miehet, vanhat, nuoret, kaupunkilaiset, maalaiset,

koulutetut ja ei-koulutetut, kaikkihan ne on kat-

sonut lénkkdreitd. Kaikkihan tiet&d mitd tarkoittaa

‘wanted’, vaikka ei olisi k&ynyt kuin kiertokoulun,

eikd paivaakasan lukenut."

Louhivuori jatkaa:
"Sielld on erittdin vahva, tdllaisia arkkityyppeja:
siell&dhdn on té&mi paha mies, kaupungin isosika, joka
pit&d4 sitd vallassansa ja sitten on té@md, joka tulee
putsaamaan sen, ‘lonely rider’, joka tulee niinkun
putsaamaan sen kaupungin, se hyvd mies. Se ongelma,
jonka me tiedostimme alusta l&htien oli se, etté
miten helvetissd me saamme naiset t&hdn mukaan.
Koska villin lannen filmit on elokuvagenrend niinkun
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niin maskuliininen ja naiset yleensad nidyttelee

sielld tdydellistd statistin osaa.

Me loydettiin sitten filmej&, joissa oli t&m& ‘Annie
mestariampuja’ hommia, mutta ne Annien kohtaukset,
ne oli jostain 30-luvun ihan alusta. Ne oli niinkun
niin roisia, ettd niistd ei 18ytynyt mitd&n semmois-
ta jarkevdd dialogia, koska me halusimme dubata ne.
Me oltaisi haluttu tehdd semmoinen, joka osoittaa,
ettd keskusta ei puhu vaan perusperheen puolesta,
vaan sielld voi nainen olla omana toimijanaan. Mutta
kun sind et 1léydd semmoista, niin sitten sind et

loyda.

Tottakal se, mind tunnustan sen kritiikin suoraan,
koska mind tiesin jo siind vaiheessa, kun mind
leikkasin n&ditd ja tein n&itd spiikkej& n&diden ih-
misten suuhun, min& tiesin, ett&d joku tulee ennemmin
tai mythemmin kiinnitt&m&&n huomiota siihen Jja
sitten sanomaan, ettd n&md on niinkun liian masku-
liinisia tai n&in. Mutta kun t&md genre on eloku-
vatyyppind semmoinen ja kuitenkin meilld oli wvaan
rajallinen mddra sitd materiaalia. Suomalaisia
filmeja on mahdoton saada, koska kaikki wvanhat
Suomi-filmioikeudet omistaa Yle ja Yle ei myy niité&.
Niitd ei vaan voi kdyttdd. Sellaista vaihtoehtoa ei

ollut edes olemassa."

Toukokuussa 1996 ei siis viel& tiedetty John Waynesta mitd&n. Ajatuk-
sissa oli vain villi l&nsi -idea.

"Me ei l&hdettyk&d&dn, ettd meilld on John Wayne

sielld. Me ei n&dhty edes unta John Waynesta tésséi

vaiheessa.

Sitten t&mid kampanja pitdd tietysti esittdid aja-
tuksena ylimmdlle pd&dttdjédlle puolueessa. Perttula®®
oli tietoinen wvilli l&nsi -ideasta. Perttula oli
ollut ndissd palavereissa kevddlld mukana, mutta
Aholle piti esittdd. Aho ei ollut sitd ennen tietoi-

pekka Perttula, Suomen Keskustan silloinen puoluesihteeri
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nen koko ideasta. Perttulan Pekkakaan ei ollut
puhunut Aholle. Eskolla ei o0llut mit&d&n tietoa
tédstd. Esko halusi pysy&d siitd sivussa.

Mutta meilld oli se ongelma tietysti, ettd jos me
kerrotaan ettd me otetaan vanhoja filmej& ja duba-
taan niitd ja siitd syntyy helkkarin hyvd ja hauska
kampanja ja kaikki puhuu ja sitten me saavutetaan -
kaikki tavoitteet, ettd me pystymme nopeasti reagoi-
maan, rahaa palaa vdhemmi&n, media kirjoittaa jne.
Niin sen ndyttédminen on aika vaikeata. Niin me
tehtiin seitsemdn kappaletta tdmméisid dummy-filme-
j&%°. Me tilattiin t&t4 vanhaa filmimateriaalia ja
me rakennettiin seitsemdn esimerkki&d, millaisia ne
voisi esimerkiksi olla. Ja my®és eri aiheista, jotka
voisi 1liittyad t&h&n hommaan. Ja ne esitettiin
kesdkuun lopulla, juhannuksen jalkeiselld wviikolla
26.6.1996. Esitettiin tuolla puoluekonttorin sauna-
kabinetissa Aholle", Louhivuori muistelee.

Jos Aho, joka vasta nyt ensimmdistd kertaa ndki ajiotun mainosidean, ei
olisi hyvédksynytk&&n villi l&énsi -ideaa, niin kaikki olisi mennyt
uusiksi ja kampanjan starttiin ei olisi ollut en&d&d pitkd aika.

"Kylm& rinki istumalihaksien ymp&drill&d. Oltiin

léhelld kesédlomaa. Katso se oli, ettd se oli pdidtet-

ty, ettd 17.8.1996 olisi se suuri happening, jossa

me julkaistaan ja lomakuukausi oli vdlissd. Kesdkuun

26. oli se ensimmdinen testi Ahon kanssa. Kaikki

filmiyhtiét on kiinni juhannuksesta elokuun alkuun.

Ettd jos silloin olisi tullut ruksi, niin sitten me

oltaisi oltu...", Rajala kertaa.

Louhivuori jatkaa:
"Sitten olisi ollut mietintd kovemmassa. Se esitti
muutaman kysymyksen, ettd ‘ai n&8in‘’. Me sitten
tarkennettiin, ettd4d ndmd on vaan dummy-filmeji,
raakileita. Té&ssd ei ole huulisynkat ollenkaan

2Dummy~filmit olivat heikkotasoisia ja havainnollistavia
mainosesimerkkejid aiotusta villi l&nsi -ideasta, raakoja versioita
siitd, mitd mainonta voisi olla. Esimerkiksi saluunatilanteita,
ampumisvdlikohtauksia, rodeota, karjan ajoa jne.
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kohdalla, koska ne piti tuottaa myds edullisesti, ei
tuotantokustannuksia semmoiseen. Sitten kerrottiin
vaan Aholle, ettd varsinaiset pé&dtkdt menndidn hake-
maan, mennddn katsomaan, ettd ndmd vaan siltd poh-
jalta, mitd me ollaan saatu. Minulla oli vaan muu-
taman tunnin nauha t&41148, Jjosta rakennettiin
erilaisista filmeistd eri kohtauksia. Aho katsoi ja
sitten tuli veiked ilme ja sanoi: ’‘Pojat, antakaa

palaa, t&ltd pohjalta!’™

Aho selvittaa:
"Olennaista oli se, ettd se tuntui toimivan. On
aivan selvdd, ettd kun televisiomainontaa kdytetdén
niin my6és puoluemainonnassa sen tdytyy olla jollakin
tavalla ihmisten huomiota her&tt&vidd ja md uskoin
heti, ettd tadmd kylld toimii siind mieless&d. Se on
niin paljon poikkeava mainonnan tapa?. Ensinndkin
sen taustallahan oli jo kdyty keskustelu siiti,
mitkd reunaehdot mainonnan piti tdyttdd. Ongelmana
oli se, ettd yhden mainosspotin tekeminen on kallis-
ta ja toinen ongelma on se, ettd sen mainosspotin
kohdalla pulma on se, ettd kun sen pitdisi olla
kuitenkin hyvin ajankohtainen, ettd sen pitédisi

sitten eldd sen kampanjan mukana.

Meilld on ollut, ainakin sind aikana, kun minid olen
ollut puoluejohdossa, tavoitteena koko ajan se, ettid
meiddn mainontamme, niinkuin tavallaan ei ole
semmoista etukidteen jaykdsti suunniteltua, joka ei
sitten eld sen mukaan, miten kampanja muuten kulkee.
Ne on olleet tavallaan sen kulloisenkin tilanteen
tunnistamiseen perustuvia. Minua viehdttdd alusta
pitden se ajatus, ettd tassd pddstddn tekemddn
televisiomainontaa erittdin edullisin kustannuksin
ja toiseksi pédédstddn tekemddn sitd erittdin ta-
loudellisesti tehokkaalla tavalla, ettd se spotin

21gohn Wayne -mainoksista: Parkkinen: "T&md erottuu hyvin
muista. N&din on hyvd." Eela: "Tamd herdttdd huomiota. Yksityiskohdat
ovat nédissd sivuasioita." Laitalainen: "Upeat mainokset, n&dilla
taatusti erotutaan." Holster: "Ristiriitaisia tunteita her&attéas,
mutta hyvid namid ovat." Harkdénen: "Tamd on modernilla linjalla. OK."
(Puoluehallituksen poytédkirja 17.8.1996)



30

valmistusaika pystyttiin puristamaan erittdin

lyhyeksi??.»

Louhivuoren mukaan mainostoimistolla oli t&ysin vapaat kddet suunnitel-
la vuoden 1996 keskustan vaalikampanjaa. Tosin 2Aho vakuuttaa:
"Ei mainostoimisto tee itsendisesti mitd&n, eikd voi
tehdd vaan sen tédytyy tapahtua kiinte&dss& yhteydessi
sen porukan kanssa, joka vastaa puolueen politiikas-
ta. Keskustan puoluesihteeri Pekka Perttula osallis-
tui suunnittelupalavereihin ja sitten viime k&ddessia
puolueen tyévaliokunta®® on meilld se elin, joka
koko ajan sitten viikoittain arvioi, mit&d tehddé&n,
miten tehdddn ja silld on tavallaan t&mmdinen

operatiivinen, poliittinen johto k&dsiss&&n."

Melkoisena luottamuksenosoituksena voi kuitenkin pit&d sitd, ettd
aiottu wvilli 1l&nsi -mainosidea néytettiin Aholle vasta kesdkuun
lopulla, vain vajaat kaksi kuukautta ennen kampanjan alkua.

"He jo tuntevat meiddn ajattelutapamme ja osaavat

ottaa huomioon sen ympéristén, jossa me toimimme.

Meilld on ollut erittdin hyvd vhteistyd?* puolin ja

toisin. Me olemme uskaltaneet antaa ammatti-ihmisil-

le valtuuksia suunnitella erilaisia asioita, kokeil-

la, jopa vahéan kokeilla erilaisia asioita.

Mutta vastaavasti me olemme sitten kyll&d, joskus me
olemme sanoneet hyvin selvédsti, mitd ei voida tehdi,
antaneet selvid ohjeita, jopa niinkun puuttuneet
sitten ihan yksityiskohtiinkin, jos olemme katso-
neet, ettd se on paikallaan. Mutta toisaalta taas
jos on ndhty, ettd konsepti on hyvd, niin on sitten
lshdetty siits, ettd otetaan riskejd", Aho selvit-

taa.

2pyoluehallituksen péytdkirjaan 17.8.1996 on kirjattu Ahon
sanoneen John Wayne -mainoksista: "Tamd on halpa tapa tehdd mainon-
taa ja mahdollistaa nopean reagoinnin."

Brysdvaliokunta kontrolloi muun muassa John Wayne -mainoksien
sisdlléllistd puolta esimerkiksi sanavalintoja.

24gnell, Louhivuori, Tallgvist -mainostoimiston ja Suomen
Keskustan védlinen yhteistydé on jatkunut vuodesta 1987.



31

Ahon antaman hyvdksynndn jédlkeen alkoi elokuussa 1996 mainosten
tuottaminen. Viel&k&dn ei tiedetty John Waynesta mitdén.
"Tédh&n asti me oltiin tilattu Suomeen esimerkkejé
ndistd filmeistd, mutta sitten me poistuttiin Suo-
mesta?®® muutamaksi paivdksi kyseisen filmiyhtisn
tiloihin. Paikallinen sihteeri ndytti, ettd kaikki
namd hyllyt on niitd 6-luokan westernejd. Me vain
istuttiin ja pikakelauksella katottiin kaksi pédivaa

nditd 6-luokan westerneji.

Toisen pdivan iltapdividlla, se oli v&han varttia
vaille kolme ruvettiin taas, ettd nyt alkaa olemaan,
ettd ei nditd nyt endd. Sitten Lefa?® wvaan, ettd
‘hei, tossa o0li John Waynen nimi’. Sitten me k&&n-
nyttiin ja sanoin, ettd ‘Lefa, s& olet katsonut
liikaa ndita filmejd. S& alat olemaan ihan liian
vanha jadtk& ndihin hommiin. Sulla alkaa vintti pime-
nee pahasti. John Wayne ei ikin& esiinny tdssd paska
kasassa. Voit olla aivan nakki’. Lefa intti, ett&d
'kyllad, kylld se o0li, ettd kattokaa nyt kylld se
sieltd tuli’. Pannaan pikakelaukselle, me n&htiin,
ettd ‘jumalauta, ei tédmd voi olla totta. Sielld on
John Wayne!’

Nopeasti kelaus alkuun, sitten me katotaan alkuteks-
tit: ‘Angel and the Badman’, filmin nimi. Sielld on
kokonainen John Wayne -rulla niiden arkistossa.
Tastd 6-luokan kasasta valtaosa oli semmoisia, ettd
ne ei ollu mitdadn kokonaisia filmejd edes, vaan ne
0li tdysin leikkaamatonta materiaalia. Siellid né&ki
aina kun klaffi k&vi ja sitten monta kertaa sama
kohtaus, tédmmdisid me oltiin kateltu. Tamd oli yksi
ehjéd kokonainen filmi. Sitten min& sanoin, ettd ’'nyt
loppu hommat t&hdn. Illalla l&htee lautta, nyt me
mennddn syomddn ja otetaan yhdet bisset, nimittdin
oli sielld mitd tahansa silld filmill&, niin tésta

se lahtee.’

1.5htivdt 5.8.1996 Tukholmaan

2%Snell, Louhivuori, Tallgvist -mainostoimiston visuaalinen
suunnittelija Leif Tallgvist
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Meiddn piti ensimmdiseksi vahvistaa, ettd me saadaan
kayttdd tdtd poliittiseen kampanjaan. Kun me tiedet-
tiin, ettd ndistd oikeuksista syntyy saakelinmoinen
rahdkkd, ettd me ollaan muka kédytetty vddrin. Kaikki
oikeudet oli sielld. Me otettiin filmit?’ kainaloon
ja 1l&hettiin Suomeen. Ja silloin?® me tiedettiin
vasta, vajaat kaksi viikkoa ennen, kun nidmid julkais-

tiin, ettd meilld on John Wayne.

Kaikki luuli, ettd me ollaan kdytetty miljoonia ja
taas miljoonia, ettd me ollaan ostettu n&md, saatu
John Wayne?®. Kun kaikki tiet&&d, ettd kun sitd ukkoa
on yritetty, kun sitd ei Jenkeissdkddn saa John
Waynea kdyttdd. Ne valvoo niitd. Eih&n meilld ollut
John Wayneen henkilén&d mit&d&n oikeuksia. Sen takia
ndissd filmeissd ei puhuta John Waynesta. Me ei John
Waynen nimed& painettu kertaakaan. Se on ndissé
mainoksissa fiktiivinen hahmo, John Smith. Kaikki
puhuu John Waynesta lehdissd, mutta se kaikki on
median kirjoittamaa, maksutonta. Minun kyndstd ei
ole lahtenyt juttua, jossa lukee John Wayne, juuri
oikeuksien takia. Meiddt olisi raadeltu, jos me
oltaisi loukattu tekijadnoikeuksia. Me kylld tarkis-

tettiin ne umpi varmasti", Louhivuori kertoo.

Keskustapuolueella k&vi tuuri, ettd ndin suuren maailmanluokan tadhden
filmi o0li joutunut halpafilmien joukkoon.
"John Waynen filmit ei valttamidttd joudu tédmmdiseen,
ettd kukaan ei ole pystynyt ostamaan, koska ndiden
huippujen filmej&, niiden 1lopullisia oikeuksia
studiot ei yleensd myy. Ne tietdd, ettd niilld on
jélkikdyttda, varsinkin té&nd pdivdnd, kun tehd&dén
videojuttuja ja kaikkea. Se oli tdydellinen h&mmé&s-

27Filmin "Angel and the Badman", jossa John Wayne esiintyi ja
noin kymmenestd muusta filmistd patkis.

286, paiva elokuuta 1996

’Mainoksissa kdytetty yksi villin l&nnen filmeist&d lainattu
sekunti maksoi muutama tuhat markkaa. Yhden John Wayne -mainoksen
hinnaksi tuotantokustannuksineen tuli arviolta noin 70 000 markkaa.
Vaalikampanjan alettua lisdkustannuksia aiheutti mainoksien pydrit-
tdminen televisiossa, josta MTV:114 on oma hinnastonsa.
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tys, kun me tiedettiin. Monessa oli niin huono
tekninen taso, ettd niitd ei olisi voinut kayttas
edes televisiossa, koska ne oli ihan mustaa ja val-
koista, valot vaan vdldhteli ja t&ynn&d naarmuja.

Tamd’® oli vield teknisesti aivan loistavaa luokkaa,
vaikka oli vuodelta 1947 t&m& filmi. Oli se himmis-
tys, ettd sielta 1loéytyi t&mmdinen kaveri. Mehdn
tiedettiin heti, eih&n tarvitse edes aivoja siihen,
ettd jos me saadaan John Wayne yhdistettyyn keskus-
tan televisiokampanjaan ja silloinkin tiedettiin jo,
tuli heti mieleen, joo, ettd John Wayne oli Vietna-
min sodan suurin kannattaja ja &&rikonservaatti.
Mind ajattelin, ettd ‘so what’ ja Markku ajatteli
ihan samalla tavalla, koska sen merkitys suhteessa
t&dhdn, miten me pystyt&ddn sitd kdyttadméidn, vaikka se
olisi kuinka &&rikonservaatti, niin tehd&d&n siiti
nyt, ettd se on muuttunut keskustalaiseksi. Eih&n
keskivertotallaaja sitd tiedd, mutta kyll&han
lehdisté piti huolen, ettd ne kertoi sen", Louhi-

vuori sanoo.

John Wayne -mainokset editoitiin 14.-15.8.1996. Muun muassa d&é&net

mainoksiin tehtiin studiossa jéikeenpéin uudestaan.
"Nédissd ei ole mitdsn alkuperdistd. Se johtuu
siitd, ettd kun ne dubattiin, niin meiddn piti
pyyhkid nédiden nédyttelijdiden englanninkieliset
repliikit pois sieltd. Koska kaikki &&net o0li yh-
delld ja samalla raidalla, kaikki &&net menee sil-
loin pois. Ndistd filmeistd esitettiin vain kuva ja
sekin oli otettu eri puolilta filmid, yhdistelty eri
filmejad samassakin kohtauksessa. N&mdhdn ei ole
kaikki siitd John Wayne -filmist&.

Té&md John oli semmoinen ketku tossa filmissd, ettéd
se yhdessd kohtauksessa saapasteli sisddn mustat
liivit Jja wvalkoinen stetsoni pd&dlld ja perkele
seuraavassa silld oli vaalea paita ja musta stet-
soni. Sinun piti 16ytd4 ne kohdat sieltd, kun

3%John Waynen filmi "Angel and the Badman"
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stetsonin vari ei voi vaihtua kohtauksesta toiseen,
vaikka sitdkin min& harkitsin jossain vaiheessa,
mutta se olisi kiinnitté&nyt huomion vd&ra&n asiaan",

Louhivuori kertoo3!.

John Wayne -mainokset Jjulkaistiin 17.8.1996. Syy siihen, miksi
mainokset esitettiin ensimmédisen kerran yli kaksi kuukautta ennen
vaaleja®’ oli se, ettd keskustapuolueella oli vaikeuksia saada ehdo-
kaslistojaan tédyteen.

"Tamd politiikan haukkuminen on johtanut siihen,

ettd ihmiset ei yleensd halua mennd ehdokkaaksi

mihink&&n. Se koskee kaikkia puolueita. Meilld oli

vaikeuksia saada listoja tdyteen. Ja me tiedettiin,

ettd keskustalla on ihan samoja ongelmia ja mit&

suurempaan kaupunkiin sen vaikeampi. Me tuotiin némi

jo silloin elokuun 17. pdivd 1996. Se oli kampanjan

startti, jossa oli ehdokkaat paikalla ja n&in. Etté

me saataisiin kentdlle uskoa ja ihmisid asettumaan

ehdokkaiksi. Mainonnan suurin merkitys oli siini,

ettd saatiin laajat ehdokaslistat. Mainonta sai

hengen péaédlle.

Jos el olisi ollut kentédn motivoimistarvetta ja min&d
olisin halunnut repid kaikki mahdolliset herkut
keskiverto d&é&nest&djddn vaikuttamiselta, niin mina
olisin aloittanut toimimaan vasta kuukautta myShem-
min. N&md@ olisi kannattanut sd&dstdd, viestinnalli-
sesti, jos me oltaisi ajateltu vaan &d&anestdjid, ne
o0lisi kannattanut ndyttdd vasta syyskuussa. Kohu ei
olisi ehtinyt laantua. Mainonta el&di hetkessid ja se
vaikuttaa omassa hetkessddn, niin kaksi kuukautta on
pirun pitkd aika. Ja sitten kun filmit kuluu. Kaksi
kuukautta, se on niin pitkd, témén tyyppinen filmi,
niin se alkaa aika helposti maistumaan puulta",

Louhivuori pohtii.

31z0lotowin (1974, 119) mukaan Wayne vihasi valkoisija hattuja
ja aina kun oli mahdollista valita, niin Wayne mieluummin piti
" mustaa stetsonia. "He wanted to act like a man acts. --though
tradition demands that the western hero be a white-hat", kirjoittaa

Zolotow.

32gunnallis- ja eurovaalit olivat 20.10.1996
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Mainonta 1luo uskottavuutta ja rohkaisee asettumaan ehdokkaaksi.
"Lopputuloksessa sind et mistd&n pysty irrottamaan
sitd, mik& sen maksullisen kampanjan osuus oli
d&nestysprosentista. Mutta sen tehtdvdnd on luoda
uskottavuutta, uskallusta tulla ehdokkaaksi, uskal-
lusta ruveta miettiméddn sitd, ettd voisikohan noita
sittenkin &&nestdd. Eli madaltaa rimaa ja sitten ne
paatdkset tehdddn ihan muilla perusteilla kuin sen
kampanjan perusteella tietenkin. Ettd kun tuossa
hommassa®® p&rjd4, niin se luo uskottavuutta, etti
noi puuhaa ja ne on tosissaan. Kai ne on tosissaan
niissd asioissakin, kun ne kerran tekee noin hir-
vittdavdad kampanjaa. Se tulee automaattisesti”,

Rajala arvioi.

Mainoksia ei vield 17.8.1996 alettu pydrittédd televisiossa, vaan ne
ainoastaan ndytettiin keskustapuolueen omalle vielle ja tiedotusva-
lineille. Tiedotusvdlineet ottivat John Wayne -mainokset vastaan
mielenkiinnolla. Rajala muistelee:

"17. pdivd elokuuta pléjaytettiin julki ja sitten

alkoi vyodrytys. Meiddn filmit ei edes pydrinyt,

lehdet oli t&ynnd joka pdivd John Waynea. Lehdisté

alkoi ohjaamaan sitd koko hommaa. Ja ne alkoi

niinkun 16yt&m&&n, John Waynen nimen, onko se

Oulusta sukujuuret kotoisin ja se meni semmoiseen,

milld ei ollut endd mitdidn tekemistd meiddn kam-

panjan kanssa eli se eli omaa el&midnséi.

Sinun tdytyy pystyéd ohjaamaan sitd kampanjaa, muuten
se el onnistu. Niin ettd me pystytddn sditamian
sitd. Me odotettiin, se mitd me saatiin, niin me
saatiin kaksi kolmasosaa yli sen mitd me odotettiin.
Me tahdottiin mahdollisemman kova julkisuus ja se
tuli kolminkertaisena sen, mitd me rohkeimmissa
unelmissa saatettiin kuvitella. Joskus syyskuun
puolella, siind kolmen neljén pdivan kieppeills,
mind soitin Louhivuorelle ja sanoin, ettd ‘nyt té&mi
perhana karkaa kdsistd ettd t&td tulee mddridllisesti

liikaa’."

ByVaalimainostamisessa eli maksullisessa kampanjassa
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Louhivuori jatkaa:
"Se synnyttdd riskin, se karkaa késistd. Sind et
endd itse ohjaa sité julkisuutta; Se kuluu. Puhutaan
vaan John Waynesta, eikd niistd asioista. Ja se
ongelma oli, ettd 1lehdistd kirjoitti ja radiot
jauho, mutta kukaan ihminen ei ollut, perhana
tavallinen kuluttaja ei ollut n&hnyt yht&an filmig,
kun niitd ei oltu ajettu televisiossa. Silloin ne
muodostaa kantaa sen maksuttoman julkisuuden, lehti-
kirjoittelun perusteella, jolloin niillé on ennakko-
asenne, kun ne ndkee, kun filmit tulee ensimmidistd
kertaa ulos. Tv-kanavat ajoi maksuttomina uutisissa
nédmd filmit, ett& silld tavalla ihmiset n&ki n&dita

tai patkid ndistd filmeistd.

Sittenkun vield TV2 oli tehnyt semmoisen palveluk-
sen, ettd sing iltana 17.8.1996 alkaa 22:00 elokuva,
jossa John Wayne p&&dosissa. Sieltd tuli John Wayne -
leffojen sarja sind syksynd ja viimeinen tuli just
vaalipdivédn alla. Tamid oli hyvd, mutta ihan sattuma.
Sehdn vaikutta aina positiivisesti, kun ihmiset
ndkee ‘ai John Wayne’. Tulee mieleen se kampanja.
Tuli taas yksi toisto sielld mielessd. Eih&n semmoi-
selta pohjalta tehdd vaalikampanjoita, suunnitel-
laan, ettd Yle l&hettdad jotain. Ei sen varaan voi

lahted rakentamaan.3¢"

Rajala ei voinut edes kuvitella, ettd poliittiset mainosfilmit voisivat
Suomessa aiheuttaa niin suuren mielenkiinnon. Noin nelj& viikkoa media
pySritti ilmaiseksi John Wayne -mainoksia. John Wayne -mainoksista
aiheutuneen Jjulkisuusmyllyn takia keskustapuolue joutui parilla
pdivdllad aikaistamaan mainoksien maksullista pydrittédmistd, joka
aloitettiin syyskuun 17. pdiva 1996. "Ettd me voidaan antaa ihmisille
mahdollisuus n&dhdd ne. Just t&mdn kohun takia. Me jouduttiin Ilta-
Sanomiin pistédmddn ilmoitus, kun kaikki ihmiset puhu, mutta kukaan ei
ollut vield nadhnyt filmej&", Louhivuori kertoo.

3puoluehallituksen pdytédkirjaan 17.8.1996 on kirjattu Perttulan
sanoneen: "T&nd&dn tulee televisiosta John Wayne -elokuva." Mutta
mills &d&nensdvylla?
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Louhivuoren mukaan ylldtt&védn raju vastaanotto ja maksullisen mainosta-
misen aikaistaminen ei kuitenkaan haitannut keskustapuolueen kampan-
jasuunnitelmia. Kun mainos saa voimakkaan vastaanoton niin yleensd myds
asiakas eli mainonnan maksaja saattaa hermostua ja vaatia mainostajaa
tekemddn jotain hdtdisid viime hetken muutoksia mainoksiin.

"Mit&dn td&mmoistd ei tullut, ettd t&md meni hirvedn

suunnitelmallisesti. Pystyttiin noudattamaan alkupe-

rdistd suunnitelmaa eli tavallaan se kampanja eli

sielld. Kampanjaa aikaistettiin parilla p&iv&lla,

mutta muuten kaikki meni tdysin suunnitelmien

mukaan. Né&in pieni aikaistaminen ei haitannut",

Louhivuori wvakuuttaa. "Budjetti pysyi ihan sama-

na3s", sanoo Rajala.

Ohjelmayhteys, missd mainos nédytetddn, otetaan huomioon kaikissa
kampanjoissa.
"Ainahan pystyy ostamaan aikaa lyhyell&kin varoi-
tusajalla sellaisiin ohjelmiin, Jjoita kukaan ei
katso. Maikkarilla on hinnasto, joka menee sen
mukaan, mitd enemmdn katsojia, sen enemmdn maksaa.
Itse ohjelma ja katsojaluvut ratkaisevat. Se on
kaikessa mainonnassa. Tam3 ei koske vain poliittista

mainontaa.

Television voima on nimenomaan siind, ettd se on
massamedia. Mutta siell&kin on painotuksia ohjelmien
kohdalla, jota katsovat nuoret enemmidn. Jos miehid
halutaan, pannaan urheiluohjelmiin, jos me tahdomme
pizzan purijaa, me pannaan napakymppiin, jolla on
isot katsojamiddrdt. Jos me halutaan koulutetumpaa,
parempituloisempi bisnesvdestd, me pannaan ne
mainokset kympin uutisiin ja tédmméisiin, pikkuisen
mydhemmin ja asiaohjelmiin, ajankohtaisohjelmiin,
talousuutisiin. Témmdistd8 painotusta voidaan teh-

da36

Bpoliittiseen televisiomainontaan varatut 1,2 miljoonaa markkaa
riittivat, mutta keskustapuolueen kokonaisvaalibudjetti ylittyi noin
‘miljoonalla markalla.

¥MTV:std kerrotaan, ettd tulevat ohjelmat ovat tiedossa noin
kolme kuukautta etukédteen. Toisin sanoen tiettyjen ohjelmien mainos-
katkoille voidaan varata mainosaikaa aikaisintaan kolme kuukautta
ennen mainoksen esittémistd. Tamd koskee my6s poliittista mainontaa.
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Me painotettiin John Wayne -mainoksia t&ll4 tavalla.
Kun meilld on neljad* erilaista filmid, joita me
ajettiin, niin sitten me ajettiin nditd filmeja
ristiin n&dissd eri ryhmissd. Me haluttiin, etta
jokainen ryhmd& ndkee aina nditd eri filmejd tietyn
mddrédn. Me ei ajettu wvain vyvhtd filmi&d vyhdelle
kohderyhmdlle vaan niitd sijoiteltiin. Mutta koska
me saatiin td&m& tuotantokuvio sen verran edullises-
ti, meilld oli mahdollisuus tehdd enemmdn filmeji,
kun kenelldkddn muulla. Meiddn filmimd&dr&lld me
tuotettiin viisi t&dyspitk&d& mainosfilmi&. Yksik&din
muu puolue ei tehnyt sitd ja se johtuu téstd tuo-
tannosta. Tietysti pystyy ottamaan videon kdteen ja
kuvaamaan puhuvia pditd, mutta kun se ei toimi t&na
pdivénd. Ihmiset ovat tottuneet paljon korkeatasoi-

sempaan visuaalisuuteen", Louhivuori sanoo.

John Wayne -mainoksia nédytettiin televisiossa kymmeni&d kertoja.
Mainoksien n&dyttédminen keskittyi ennen kaikkea kampanjan alkuun,
keskivaiheille ja loppuun. Keskustapuolueen mainontaan varatut rahat
eivit olisi riittédneet mainoksien ajamiseen kuukauden ajan monta kertaa
illassa. Viimeiselld viikolla, ennen vaaleja, John Wayne -mainokset
pySrivdt pédivittdin sekd aamulla ettd illalla. Vasta viimeiselld
viikolla esitettiin ensimmaisen kerran viides ja viimeinen John Wayne -
mainos. Tdssd mainoksessa oli mukana mydés Esko Aho.

"Jos me tullaan t&dllaisella kampanjalla, niin meiltéa

odotetaan, ettd pannaan koko ajan kovemmaksi ja

kovemmaksi. Ettd nyt me vedetddn niinkun mehut irti

ja tulee tosi hé&drskid, inhottava ja kova, me pan-

naankin nyt oikein hana auki. Ja jos me oltaisi

tehty se, niin me oltaisi t&aytetty vaan odotukset,

mutta siind ei olisi ollut mitddn semmoista yll&a-

tystd. Ja kun vaalikampanjan pit&dd olla loppua kohti

nouseva. Sinne pitd4 saada aina niinkun vield yksi

nitkautus, joka saa ’‘ah, kannattaa l&hted é&&nestéd-

middn, mennddn &&nestdmdidn’. Koska sehdn ratkaisee

menestyksen.

3Raiken kaikkiaan viisi mainosfilmiéa
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Sitten me tuotiin t&m&d, kum me nyt ollaan oltu
jossain kuvitteellisessa villin l&nnen maailmassa,
niin tuotiin se. T&md ei olekéan pelkkd& satua.
Tédssd on ukko, joka edustaa koko t&td oppositiota.
Téamd jatkd asuu teiddn keskelldnne t&&lla Suomessa.
Meidén yll&tyshdn oli se, ettd kun puhutaan ettd
tdméd oli negatiivinen kampanja, niin me tuodaan Esko
tdmmbéisend kansallisena sovinnontekij&nd siina
viimeisessd filmiss&d. Ettd nyt ei turhaan tapella,
vaan yhdistet&d&n voimat. Se oltiin alusta l&dhtien jo
kes&dlld suunniteltu. Té&md viimeinen on sellainen,
ettd tdlld mainoksella ei mainospalkintoja voiteta,

verrattuna muihin John Wayne -mainoksiin.

Esko tuli vasta viimeiselld wviikolla ja sitd me
ajoimme ihan pelkédstéddn loppupdividt. Me ollaan tehty
tdmd tarina ja olette saaneet vdhidn hauskaa pitda-
kin, mutta nyt meille tuleekin té&md puhuva pdd, joka
sanoo ne viimeiset niitit, viimeisen& iltana ennen
kuin on se ddnestyspdivd. Ettd me nédytetddn, ettd me
ollaan sitten kuitenkin ihan oikeasti tosissaan.
Ettd el t&dtd ole vitsin vuoksi tehty", Louhivuori
kertoo.
Louvhivuori painottaa, ettd yhtddn ndistd mainosfilmeistd ei ole tehty

sen takia, ettd keskustapuolue olisi vain halunnut hauskuuttaa kansaa

tai jotain muuta.

Jos keskustapuolueella olisi mainostamiseen ollut enemm&n rahaa
kédytossd, niin Louhivuori olisi tehnyt viimeisestd Esko Aho -mainos-
filmistd hieman pidemm&n. "Siind oli semmoinenkin, ettd sitten se John
ja daami lahtevdt yhdessd vankkureilla. John hylkdd aseenkallistaja-
menneisyytensd, se kertoo ‘'I'm going to be a farmer’. Sitten ne l&htee
vankkureilla siitd", muistelee Louhivuori. Pituutta ei kuitenkaan enda
syksyll4 kampanjan alettua voinut lis&dtd. Puolen minuutin tv-mainosajat
piti varata jo toukokuussa, vaikka mainoksien tarkkaa pituutta saati
niiden tarkkaa ideaa ei vield kevddlld tiedettykddn. Aikaisin
varaamalla pysyy varmistamaan sen, ettd mainokset pydrivat televisiossa

parhaimpina katseluaikoina.
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4.4 John Wayne, mainonnan tyyli ja sisdltd

Rajalan mielestd John Wayne on aina elokuvissa se hyvd mies. Louhi-
vuoren mukaan "silloin kun sinulla on oma hyvd mies, niin se puolue
leimautuu, se on hyvd ja kun puolueet yhd enemm&n personoituu puheen-
johtajansa kautta, nehdn tulee Eskon kautta se saamarin juttu. Tottakai
n&md& huomioitiin®". Sankarin sukupuolella ei kuitenkaan ollut niin
suurta merkitystd. "Markkina-arvohan se tietysti ratkaisee. Ei kuka
tahansa vaan nimenomaan sitten naispuoleinen John Wayne", Rajala
painottaa. Naismateriaalia etsittiin, mutta sopivaa ei 18ytynyt. "Eiki
sitd voi keinotekoisesti rakentaa, jos se ei luontevasti mene siihen.
Sitten se on parempi vaan unohtaa. Se on yksi miinusmerkki", Rajala
tunnustaa. Mutta Louhivuoren mukaan John Wayne toi mukanaan kuitenkin
niin paljon etuja, ettd sen takia kannatti jopa ottaa naisten puolelta
mainontaan miinusmerkki. "Sind saat niin massiivisen julkisuuden ja
sitten sind voit laittaa sen suuhun ihan mitd tahansa", Louhivuori

korostaa.

Keskustapuolueen puheenjohtaja Esko Aho ei kokenut olevansa keskustan
John Wayne, vaikka myoéntd&dkin politiikan muuttuneen henkilékeskei-
semméksi. Ahon mukaan John Wayne -mainonnalla ei edes tavoiteltu sité,
ettd ihmiset huomaisivat yhteyden Waynen ja Ahon v&lilli.

"En md sitd kokenut mitenk&dédn, en sen paremmin posi-

tiivisena kuin negatiivisenakaan juttuna. Se nyt oli

vaan sellainen ilmid, joita politiikassa tulee ja

menee. Ma luulen, jos tdnddn kysytd&dn tédstd asiasta,

niin ei se en&dd, el kenenkddn mielessd n&md asiat

endd yhdisty ja se ulottuvuus on ik#dnkuin h&vinnyt

pois.

Se 0li enempi tédmméinen tyypillinen nykyjournalismin
keino kédsitelld asioita ja niinkun sanottu, ettd se
el edistd mitdan pysyvyyttd, eikd siind tavoiteltu
mitddn. Ettd se oli ihan sattuman tulosta, ettd se
tdlla tavalla sitten kadsiteltiin®®, eikd se herattéa-
nyt mitddn tunteenpurkauksia kumpaankaan suuntaan.

Silld ei ollut mitd&dn merkitystd&", Aho arvioi.

*¥Muun muassa Helsingin Sanomissa 18.8.1996, Demarissa 19.8.1996
Turun Sanomissa 20.8.1996, Eteld-Saimaassa 21.8.1996 ja Ilta-Sano-
missa 31.8.1996 Esko Aho kuvattiin keskustan John Waynena.
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Mainokset haluttiin humoristisiksi, silld Louhivuoren mukaan huumori
keventdd ja pehmentdd vastaanottokynnystd. Ahon mielestd huumori
"oli wvarmaan ainoa tyylilaji, joka sopi yhteen
ndiden filmien kanssa. Ettd siis ne filmith&n ovat
tavallaan koomisia tdmén p&divan nédkdkulmasta katsot-
tuna, ja kun siihen pantiin vakavaa puhetta, niin
siitd oikeastaan synty se kontrasti, joka sitten
havahdutti ihmiset. Materiaali sin&nsd jo saneli

aika paljon sen, miten sitd voitiin k&ayttaa"®.

Louhivuori tarkentaa:
"Mind kokeilin, ettd siitd tulee sitd hauskempi mitéd
raaempaa, siis ihan vanhaa, kunnon ajan niinkun pro-
pagandaa sind k&aytdt. Ettd sind puhut niinkuin
G6bbels: samanlaisella &d&nenpainolla ja sind esitédt
asiat mustavalkoisina, koska toi maailmahan?® oli
mustavalkoinen. Siell&d oli vaan hyvia ja vaan paho-

ja.

Mutta meiddn ei tarvinnut sanoca sitd véalttamdtta
hirvedsti &d&neen. Mutta tottakai me haluttiin tuoda
se, ettd hallitus on tehnyt ja se, ettd sielld kay-
tettiin n&itd negatiivisia ilmauksia, niin se oli
hyvin gébbelsmdistd se teksti, joka on niiden suussa
monessa kohtéan. Mutta se syy ei ollut se, ettd me
padstdisiin oikein kauheasti pieks&misdn niita,
vaan se syy oli taiteellinen vaikutelma. Eli se
ristiriita sen kuvan ja sanan kohdalla muodostui
paljon hatkdhdyttdvamméksi, mitd kovemmaksi véaansi
sen tekstin. Sitten min& huomasin, ettd t&mi** voi
olla ihan puhdasta poliittista urputusta. Tdssd me

puhuttiin vaan semmoisista asioista kuten kotihoi-

3¥John Wayne -mainoksista: Vainio: "-- Asiat pit&d4d esittds
mahdollisemman naiivisti ja yvksinkertaisesti nykymaailmassa. Kukaan
el varmasti j8& ndistd kylméksi. Hyvid juttuja." Norvanto: "-- T&mé
ei ole tosikoille tarkoitettu." Ké&ridinen: "Naiivihan t&m& on,
mutta kuuluu tyylilajiin. -- " (Puoluehallituksen poytédkirja
17.8.1996)

40yillin l&nnen maailma
Ylkritisoimaan hallitusta

“?Mainonnan hallitusta kritisoiva teksti
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dontuki Jja kaikkia t&mméisid niinkun hankalia

asioita."

Louhivuori vakuuttaa:
"Ei me ajateltu niink&ddn sitd, ettid miten me tehdadn
siitd kauhean hyotkkadva. Hydkkddvas on helppo tehdi,
se el ole mik&dn ongelma. Mutta kysymys on, ettd
miten sin&d teet kriittisen filmin silld tavalla,
ettd sind saat ihmiset nauramaan sille vastapuolelle
enemmd@n kuin ettd sind saat ne sanomaan, ettd mit&
noi nyt noita haukkuu.”
Toisin sanoen miten tehdd kriittinen mainos, joka ei osuisi omaan

nilkkaan.

Poliittisen televisiomainonnan ohjeet antavat mydés oman rajoituksensa.
Televisiomainonnan periaatteisiin kuuluu, ettd kielteisiin n&kdkohtiin
perustuva yksityisten henkildiden arviointi on kielletty. "Jos puhutaan
Lipposesta, niin se ei ole sallittua, mutta kun puhutaan Lipposen
hallituksesta®®, niin se on. Hallitukset kulkee Suomessa p&aministe-

reidensd nimell&", Louhivuori huomauttaa.

Rajalan mukaan John Wayne -mainontaa ei voi luokitella negatiiviseksi
mainonnaksi.
"Min& en laittaisi t&dt4 ollenkaan siihen lajityyp-
piin, ettd téssd olisi edes alitajuisesti se tavoi-
te. Tamd hyodkkddvyys on parempi sana. Me ollaan sité
mieltd, ettd me ei tehty...* Mutta monet ihmiset
ajattelee kylld niin, ettd ...Meiltd odotettiin,

niin se odotusarvo ruokki?s sita.

$3John Wayne -mainoksissa arvosteltiin "Lipposen hallitusta”.

“Rajala ei mainitse sanaa negatiivinen, mutta t&ssd yhteydesséa
kuitenkin viittaa siihen. Toisin sanoen Rajala on sitd mieltd, ettd
keskustapuolueen vuoden 1996 vaalikampanja ei ollut negatiivinen.

Srajala tarkoittaa odotusarvon ruokkimisella sitd, ettd ihmiset
odottivat ettd keskustapuolue tekee rajun kampanjan kuten parina
edellisendkin vaalivuotena. Ndin ihmisten John Wayne -mainoksien
tulkinnat saattoivat varittyd heidén omilla odotusarvoillaan ja
mainokset ndhtiin negatiivisina, wvaikka eivdt negatiivisia valttéa-
méttéd olleetkaan.



Louhivuori on Rajalan kanssa samoilla 1linjoilla:
todellakaan negatiivinen kampanja. Jos t&md olisi ollut negatiivinen,
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Ja tietysti t&hdn vaikuttaa se, ettd kun tadmia on
niin uunituoretta® tdmd poliittinen televisiomai-
nonta. Kun td&lld ei vield kukaan ole vetdnyt lip-
poja niin sanotusti. Eli ei ole tullut sitd torky
méykkyd kelt&ddn vieli. Sekin varmaan tulee joskus.
Joku vetdid oikein kunnon pohjanoteerauksen siis
tdlld negatiivisuudella, astuu niin sanotusti
vanhanaikaiseen. Mutta me ei tehdd tietenk&dn sitéd

virhettd", vakuuttaa Rajala.

niin silloinhan me oltaisi tehty se iskun vyén alle."

Louhivuori 1luokittelee John Wayne

itseironisiksi.

"Tarkoituksella l4hdettiin tekemddn tadmmdistd, ettéd
ne ndyttd4 niinkun reilusti kornilta. Ja jos sinad
teet kornia, niin sehdn on itseironiaa. N&md on
vdhintdin yhtd paljon niinkun itseironisia kuin ne
on hydkk&dvisd vastustajaan p&din. Kun me ndihin?’
dubataan ja yhdistetddn poliittinen sanoma, ett& ne
tyypit, jotka on puhunut niistd lehmistd ja pank-
kiryéstdistd, ne rupeaakin puhumaan politiikkaa.
Sind katselet niit4 sen takia, ettd ’'hah hah hah’,
sind et ota tosissasi. ‘Tamihd&n on kuin DDR’‘,
sehdn on sellaista arkkipropagandaa, siis tallaista

liioittelua.

Se vaan tuntui niin paljon paremmalta, kun min& itse
katselen kanssa t&td ulkopuolelta kun mind en ole
keskustapuolueen jésen, vaan mind teen n&aita hommia
tydkseni. Niin minuun se ihan normaalina keskiver-
toddnestdjiand kolahti semmoinen, ettd se viedaén
niinkun ylitte. Ettd minua ei pidetd tyhmdn&d. Tahal-
laan viedddn se kornin puolelle. Siitdh&n tulee se

"Tamd ei ollut

-mainonnan asetelmat korniksi ja

‘6Suomessa poliittinen mainostaminen radiossa on ollut sallittua
vuodesta 1985, mutta poliittinen televisiomainonta on Ol}ut MTV:ssé
sallittua vasta vuodesta 1991 alkaen (Moring & Himmelstein 1993, 47-

48) .
47Yanhoihin l&nnenelokuviin

80te John Wayne -mainoksesta
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itseironia, joka n&dissd on. Ja yleensd sellainen
ihminen tai instituutio, joka pystyy nauramaan
itsellensd, vastaanottaja kokee sen aina, ettd se on
henkisesti vahva ja sisdisesti ehja. Kypsd ihminen
pystyy nauramaan itsellensd", arvioi Louhivuori.

Ahon mukaan poliittisen mainostamisen pelis&&nnét ovat erilaiset kuin
tavallisen tuotemainostamisen s&&nnét.
"Politiikassa pit&isi ottaa kantaa. Se onkin poliit-
tisen toiminnan yksi ongelma, ettd on vaikea ottaa
kantaa ja on paljon helpompi esittdd yleinen,
pehmed, ymp&ripydred kdsitys asiasta kuin sanoa
jotain asioita terdvédsti, niin ettd siihen sisdltyy
kunnollinen kannanotto. Ja minusta siitd syystad
televisiomainonta politiikan puolellakin voi ja sen
pitdisi olla sis&dllyksekds", korostaa Aho.

Toisaalta Aho myds painottaa, ettd mainonnan tehtdvdnd on vain
synnyttdd mielenkiinto. H&n sanoo:

"Kun ajatellaan puoluetta ja politiikkaa, niin ne

tuotteena ovat niin hirvedn monimutkaisia ja niin

vaikeasti mainonnan keinoin védlitett&dvissid, ettd ei

siitd voi tulla mitd&n. Mainos voi synnytt&di mielen-

kiinnon ja silloin kun se mielenkiinto on synnytet-

ty, niin silloin mainonta on tehnyt teht&vénsi.

Mutta se, ettd yritettdisi tuputtaa joku ohjelma tai

rakentaa joku vaihtoehto siihen televisiomainonnan

sisdllélle, niin se on tdysin ylivoimainen teht&-

va*.
Mainonnan pitdd olla kuitenkin uskottava, jotenkin
pitéda kytkeytyd siihen, mitd tehdd&an. Jos ajatellaan
vaikkapa lapsiperheiden asiaa, joka siind meidén
John Wayne -mainonnassa oli esilld, niin kylla
meilld oli siind erittdin kova uskottavuus. Siis
niin kova, ettd sen varassa aivan helposti on tuo

mainonta voitu viedd l&pi."

“Puoluehallituksen podytdkirjaan 17.8.1996 on kirjattu Ahon
sanoneen John Wayne -mainoksista: "-- N&dilld her&dtetddn mielenkiinto

eikd viedd sanomaa l&pi. --"
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John Wayne -mainonnan tekstit o0li otettu Rajalan mukaan Suomen

Keskustan vaaliohjelmasta.
"Neh&n oli mitd poliittisimpia tekstejd. Ettd jos
ndmd olisi julkaistu tekstin&d, siis ne asiat, ne
olisi ollut tosi kuivan n&kéisis, kukaan ei olisi
lukenut. Se oli puhdasta poliittista tekstid. V&h&n
tietysti puhekielelld muutettu. Mutta ihan raakaa,
meiddn ohjelmista, ja niit4 kohtia tietysti valikoi-
den, jossa meilld on hyvd maine: kotihoidontuki. Ja
hallitus oli tehnyt kaikki térkeydet siihen kohtaan.
Niin tottakal se on selvd, ettd me napataan se ja
tehddédn vksi filmi siit&. Ne oli ihan meid&n vaa-
liohjelmasta, meiddn pitkdn ajan tavoitteista ja
sitten vaan muutettu ne tdh&n mainoskielelle. Ettéd
kylld se oli ihan silkkaa kuivaa politiikkaa",

Rajala vakuuttaa.

Keskustalaisen europarlamentaarikon Paavo Viyrysen mielestd mainontaan
el sisdltynyt kuitenkaan riittédvésti keskustapuolueen omaa sanomaa.
"Ravdkkd tyyli on hyvdksi, mutta sen pitd& liittyéd
tiukemmin politiikan sis&lt66n. Huonoa oli, ettei
mainontaan sisdltynyt riittdvidsti Keskustan omaa
sanomaa. Mainokset olivat piristdvd keino vetda
julkisuuden huomio Keskustaan, mutta pitk&d&dn tois-
tettuna ne todenndkéisesti &rsyttivdt ihmisia ja
heikensivdt puolueen vaalimenestystd", sanoo Vayry-

nen.

Myds Esko Ahon mielestd John Wayne -mainoksien sanoma j&i sis&dlléltédn

vajavaiseksi. Aho toteaa:
"Jos jdlkeen pdin ajattelee, niin minusta me ehka
jédimme liikaa sen metodin valtoihin ja se sisal-
16llinen puoli olisi pité&nyt vield, siihen olisi
vieldkin pitdnyt uhrata enemmidn aikaa. Oivalluksia
niissé sisdlléissd oli vdhemmdn kuin siind valitussa
toimintamallissa. Kun kun oli kehitetty t&mi toimin-
tamalli, niin sitten ei syntynyt yhtd paljon oival-
luksia siitd, ettd miten sitd hyddynnetdédn. Se olisi
voitu hyoédyntdd vield paremmin. Toisaalta vaa-
liasetelma oli hyvin hankala kampanjoinnin kannalta,
kun oli kysymyksessd kunnallis- ja EU-vaalit. Ettéa
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md uskon, ettd eduskuntavaaleissa tatd olisi ollut

paljon helpompi hyddynt&&."

John Wayne -mainoksien "keskusta tosissaan" -vaalilausahdus syntyi Ahon
mukaan erddn valmistelevan keskustelun yhteydessd ja se istui hyvin
vyhteen kampanjan tyylilajin kanssa. Silld oli myés oma symboliikka-
merkityksensé.

"Se liittyi siihen, ettd me jo silloin ndhtiin, etta

tietyt asiat eivdt tule menemddn niinkuin oli

sanottu. Ja me halusimme viestitt#di itse sitd, ettd

Suomen poliittisessa toiminnassa mukana pitda olla

tosissaan®®. M4 luulen, ettd ehk& aika ihan ei ollut

vield oikein kypsd, mutta kylld se silloinkin

toimi”, Aho sanoo.

Hallitus ei esimerkiksi ollut tosissaan puolittamassa tystto-
myyttd, vaikka hallitus oli ilmoittanut tyéttémyyden puolittamisen
tdrkeimméksi tavoitteekseen. Hallituksen syksyn 1996 budjettiesitys-
kin oli keskustapuolueen mielestd pelkk&dd nédpertelyi.
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5 VASTAANOTTO

5.1 John Wayne
5.1.1 John Waynen alkutaipaleet ja poliittisuus

Marion Michael Morrison, John Waynena tunnettu nédyttelija, syntyi®
toukokuun 26. pdivd 1907 pienessd Winterset-nimisessd kaupungissa
Iowassa, Yhdysvalloissa. Marion oli kotoisin k&éyhdstd kodista, johon
kuuluivat apteekkari isd, Clyde Morrison, hédnen vaimonsa, Mary Margaret
Brown, ja kolme vuotta nuorempi pikkuveli, Robert Morrison. Mité
ilmeisimmin Waynen oikea nimi on Marion Michael Morrison, vaikka
syntymdtodistuksessa lukeekin Marion Robert Morrison. Ilmeisesti
Marionin pikkuveljen syntymdn jdlkeen Robert nimeen mieltyneet
vanhemmat muuttivat Marionin toisen nimen Michaeliksi ja veli sai

etunimekseen Robert. (Zolotow 1974, 13)

Marion Morrisonin lapsuuden ajat eivédt aina olleet onnellisia. Tybssédén
epdonninen Clyde ja mieheensd tyytymdtdén Mary riitelivdt jatkuvasti.
Rahasta o0li aina puute. "It was a hard life and we were living close
to the margin of starvation. Mostly we ate potatoes or beans in one
form or another. If we had anything else, it amounted to a rare treat”,

kertoo Wayne. (Carpozi 1972, 21)

Clyde Morrisonin terveyden takia ja paremman elintason toivossa perhe
muutti wvuonna 1914 Palmdaleen, Kalifornian osavaltioon. Kuivalla
autiomaalla sijaitseva uusi koti, jossa ei ollut vettd, wc:td, sahkoéja
eikd puhelinta huononti entisest&ddn Morrison perheen elinoloja. "Guess
you’d have to call it a miserable little shanty", kuvaa Wayne lapsuuden
aikaista kotiaan (Zolotow 1974, 19). Mielikuvitus olikin ainoa, joka

auttoi Waynea pakenemaan karuja kotioloja.

Mutta lapsuuden kéyhdt olot opettivat Marion Morrisonin tekeméén
lujasti téitd. Wayne muistelee: "I think I still have the callouses on
my hands from those days. But Dad did his share of the work, too."
(Carpozi 1972, 20) Vajaan kolmentoista kilometrin koulumatkankin
sisukas Marion taittoi joko k&vellen tai hevosella ratsastaen, jonka

taidon hidn oli oppinut jo aivan pienend. "Riding a horse always came

*lKuoli 1979



48

as natural to me as breathing", Wayne sanoco (Carpozi 1972, 22). Vuonna
1916 Clyde Morrison luopui toivosta kasvattaa autiomaassa maissia ja
perhe muutti Glendaleen®’, jossa ujosta ja laihasta Marion Michael
Morrisonista vdhitellen kehittyi Duke Morrison, urheilija ja nédytteli-

ja.

Duke®**-nimen historia ei ole ollenkaan niin loistokas kuin mitd nimi
saattaa konnotoida. Murrosikdisend Marion Morrisonilla oli koira
nimeltddn Duke, joka rakasti palolaitosta. Tilaisuuden tullen Duke
karkasi palolaitokselle, josta Marion osasi aina koiraansa etsid. Kerta
toisensa jdlkeen Marion haki koiransa palolaitokselta kotiin ja koska
palomiehet eivdt tienneet Marionin nime&d, he rupesivat kutsumaan myoés
h&ntd Dukeksi. (Carpozi 1972, 30) Vahvistusta Duke nimelleen Marion sai
myds kouluajoiltaan, kun h&n nadytteli koulun niytelmédsss englantilaista
herttuaa (Zolotow 1974, 40-41). Marion rakastikin jo pienen& ndyttele-
mistd ja elokuvia. "Movies fascinated me", muistelee Wayne. Erityisesti
lannenelokuvat. (Carpozi 1972, 27) Eikd ihme, ettd Marionin oli helppo
samaistua westernsankariin, silld ankara lapsuus, koéyhdt kotiolot,
kokemukset kuivasta autiomaasta ja taidot ratsastaa sekd ampua kuului-

vat myés lé&nnenelokuvasankarin ominaisuuksiin.

Ansaitakseen rahaa muun muassa omiin ja veljensd vaatteisiin Marion
Morrison meni yksitoista vuotiaana téihin lehdenjakajaksi. Koulun ja
tyén yhteensovittaminen pakottivat nuoren Morrisonin kurinalaiseen
elédmidsn. Sdanndllisestd tydssdkdymisestd huolimatta Marion menestyi
koulussa sekd erityisesti amerikkalaisessa jalkapallossa ja hdn saikin
mydhemmin urheilustipendin yliopistoon, Jjossa hé&dnestd piti tulla
lakimies. Tosin parin vuoden opintojen jdlkeen Marion ajautui ohjaaja
John Fordin ansiosta nédyttelijidn uralle, josta h&dnestd yli neljén
vuosikymmenen aikana muokkautui legendaarinen l&nnensankari.

John Waynen nimen keksi tuottaja Winfield Sheehan vuonna 1930. N&hty&én
"The Big Trail" nimisen l&nnenelokuvan t&htindyttelijdn Marion Michael
Morrisonin nimen h&n huudahti:

"What kind of a name is that for a dauntless he-man

of the early West! We can’t let that get out to the

public. They’ll laugh us right out of every theater.

2Glendale sijaitsee myds Kalifornian osavaltiossa, Yhdysval-
loissa.

53guomennettuna "herttua"
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You look like a John Wayne and that’s who you're
going to be from now on -John Wayne®!" (Carpozi
1972, 55)

Wayne tunsi &&rimmdistd kunnioitusta is&@nmaataan, Yhdysvaltoja,
kohtaan. H&n vihasi kommunisteja®® ja pelkdsi, ettd kommunistit
valtaisivat muun muassa amerikkalaisen elokuvateollisuuden. Waynen
kommunismin pelko o0li niin voimakas, ettd h&n ryhtyi elokuvateolli-
suuden vastustuksesta huolimatta itse ohjaamaan kommunisteja vastaan
suunnattuja elokuvia. Esimerkiksi wvuonna 1968 Wayne ohjasi ristirii-
taisia tunteita herdttdneen elokuvan "The Green Berets", joka oli
poliittinen kannanotto Vietnamin sodan puolesta ja kommunisteja
vastaan. Wayne tahtoi tehdd elokuvan Yhdysvalloissa paljon vastustusta
saaneesta Vietnamin sodasta, koska h&én koki olevansa sen maalleen ja
maansa puolesta taistelleille sotilaille velkaa: "I owe it to them"
(Zolotow 1974, 380). "An actor is part of a bigger world than
Hollywood", sanoo Wayne (Carpozi 1972, 104).

Waynen poliittisuuden pohjalla oli erittdin wvahva oman is&nmaan
kunnioitus, jonka johdosta h&n ajautui poliittisiin kuvioihin mukaan,
jopa tahtomattaan. "I had never been a politically active person, but
for a long time I had been conscious of the infiltration of Communists
and fellow-travelers into the picture business", selittdd Wayne
(Carpozi 1972, 104). Vuoden 1968 Republikaanien puoluekokouspuheessaan
h&n halusi tdhdentd&d: "Took me a long time to decide to stand up here.
I'm about as political as a Bengal tiger. I'm here because this is the
party that cares. -- I feel the nation is more than a government, it’s
an attitude." (Carpozi 1972, 237)

Poliittisesti Wayne ei ollut tarpeeksi ryvettynyt. Muuten hin kylla oli
kolhuja kokenut. Muun muassa lapsuuden rankat kokemukset kasvattivat
Waynesta taistelunhaluisen, periksiantamattoman, Raamattuun luottavan
ja is&nmaataan rakastavan syvédllisen idealistin. Politiikka ei ollut
hdnelle itseisarvo sindnsd, vaan sen sijaan itseisarvoina olivat

demokratia ja vapaus -todelliset periamerikkalaiset arvot.

5Muita ehdotuksia oli Anthony Wayne, joka Sheehanista kuulosti
lijan italialaiselta, ja Tony Wayne, joka taas kuulosti liian
tyttémédiseltd. Sen sijaan John Wayne kuulosti perin amerikkalaisel-
ta. (Zolotow 1974, 84-85)

*Waynen kommunisminvastaisuus ilmeisesti oli syynd hé&nen
saamaan lisé&nimeen "Iron Duke".
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5.1.2 John Wayne ja Suomen Keskusta

John Wayne ratsasti wvuoden 1996 kunnallis— ja eurovaaleissa suoma-
laiseen politiikkaan Suomen Keskustan mainoskampanjassa. Waynen
kédyttémisen "todellisena motiivina" ndytti olevan Waynen tunnettavuus,
jonka ansiosta myts keskustapuolue saisi tarvitsemaansa julkisuutta.
*Markkina-arvohan se tietysti ratkaisee", painotti Rajala. Myds
Louhivuori korosti samaa: "Sind saat niin massiivisen julkisuuden."
Tdssd tapauksessa pointti oli siis suhteellisen selvd, mutta sen
legitimointi &&nestdjille muodostuikin ongelmaksi. Kuinka perustella
sekd keskustan vanhoille ettd uusille ddnestdjille Waynen soveltuvuutta
puolueen vaalivankkureiden vet&djdksi? Mitd yhteistd voi olla Suomen

Keskustalla ja John Waynella?

Kun John Wayne 16ytyi halpafilmien joukosta, niin Louhivuoren ja
Rajalan mukaan silloin jo tiedostettiin se, ettd Wayne oli Vietnamin
sodan suurin kannattaja ja &&rikonservaatti. Osattiin odottaa, etta
lehdisté tarttuisi Waynen kommunistinvastaisuuteen. Té&mé&n ongelman
ajateltiin Louhivuoren mukaan poistuvan sillé, ettd "tehddadn siitd nyt,
ettd se on muuttunut keskustalaiseksi". Mitd luultavammin Waynen
keskustalaiseksi muuttuminen kuitenkin vain lisédsi lehdistén hdmmennys-
td4. Onhan keskustapuolue yleensd ollut enemm&n kallellaan it&&n kuin

lénteen.

John Wayne -keskustan mies? Ei ole yllattdvaa, etta
Suomen keskusta on valinnut vaalivaltikseen John
Waynen, kuolleen miehen. H&n jos kuka on maailman-
laajuisesti elamd& suurempi myyttinen sankari.
Suomalaisten keskivertotietédmys Marion Morrisonista,
sittemmin John Waynesta, rajoittuu elokuviin.
Lienevdtkd keskustan mielikuvamaakarit miettineet,
miten Waynen arvomaailma k&y yksiin puolueen aattei-
den kanssa? Wayne edusti niit& arvoja, jotka nousi-
vat valtaan entisen n&dyttelijdn Ronald Reaganin
hahmossa 1980. Wayne, Reaganin sankari, oli yhtéa
konservatiivinen ja yhtd kommunismin vastainen kuin
presidenttikin. Maalaisliitto/keskusta on sen sijaan
ollut térkeimpid voimia hyvinvointi-Suomen rakenta-
misessa ja ainakin oli sosiaalipoliittisesti radi-
kaali. Keskustan k-linja oli puolestaan taistolais-
ten kanssa sisdpolitiikan innokkaimpia Moskovan-
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kortin k&ytt&djia. Waynelainen antikommunismi ja k-
linjan perintd ovat kiintoisa yhdistelmid. Wayne oli
periamerikkalainen sankari elokuviensa cowboyna ja
sotilaana. H&n ei silti osallistunut tositoimiin
toisessa maailmansodassa, vaan onnistui valtt&m&sn
ne kyseenalaisilla konsteilla. -- Waynen tausta ei
tee hdnestd parempaa tai huonompaa ndyttelijdd; se
on vain syytd tietdd. On myds syytd kysyd, miksi
perisuomalainen puolue ottaa maskotikseen miehen,
joka ei mill&d&n tavalla liity puolueen saati sitten
Suomen historiaan tai nykyisyyteen. Valinta on myds
esimerkki kritiikittomdstd suhtautumisesta etenkin
amerikkalaiseen kulttuuriin ja kansallisten voima-
varojen véahdttelystd. Roolimallit on haettava
ulkomailta, vaikka heitd olisi omastakin takaa.
Aikooko puheenjohtaja Esko Aho matkia Waynea?
Ohjeita 1loytdd internetistd vaikkapa osoitteesta
http://www.amctv.com/stars/johnwayne/imitators/. Ne
neuvovat katsomaan vastustajaa uhkaavasti, astumaan
hdntd epéamiellyttdvdn 1ldhelle, sanomaan hitaasti
jotakin pelottavaa -ja lydémid&n turpaan.

(Helsingin Sanomat 24.8.1996)

-- Keskustalle western-look sopii kohtalaisesti,
koska puolue on vahvimmillaan talonpoikien parissa.
Liansi on poliittisena ilmansuuntana kuitenkin
keskustalle uusi. Aiemmin puolueessa on katsottu
ldhinnd it&&n. Moni muistaa, miten hyvd ase Pravda
0li presidenttitaistossa wvuonna 1982. Vaikea on
sitdkin unohtaa, kun nyt Ilta-Sanomissa cowboyna
poseerannut Seppo Kddridinen vei puoluesihteerini
Moskovaan laatikollisen Lepikon torpan multaa. Mutta
ajat muuttuvat. Easternin tilalle tuli western ja
Pravdan paikalle John Wayne, Vietnamin sotaa ja
asevarustelua tukenut Neuvostoliiton vihaaja. --
(Eteld-Saimaa 25.8.1996)

Keskusta ‘palkkasi’ Villin l&nnen sankarin. Sitten
parin tuhannen vuoden takaisten tapahtumien olemme
todistamassa yhtd merkittdvimmistd yloésnousemuksis-
ta: satoja roistoja, intiaaneja ja vihollissotilaita
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niin sanotuille paremmille metsédstysmaille passitta-
nut Jja itsekin heitd 17 wvuotta sitten seurannut
amerikkalainen elokuvandyttelij& John Wayne on
tehnyt ndyttédvén uuden tulemisen eli comebackin. --
John Wayne on tullut mukaan myés Suomen politiik-
kaan: ha&n vastustaa yhdessd Suomen keskustan kanssa
pdédministeri Paavo Lipposen sateenkaarihallitusta. -
- Samaan aikaan toisaalla: Yhdysvaltain republi-
kaanisen puolueen presidenttiehdokas Bob Dole
yrittda vakuuttaa amerikkalaiséddnestidjille, ettd hén
vastaa luonteeltaan ja kyvyiltddn Waynen esitt&mii
lannen- ja sotasankareita. John Wayne ndyttdd siten
olevan henkil®$, joka yhdistd48 oikeistolaisina
pidetyt republikaanit ja suomalaiset keskustapolii-
tikot. Waynen valjastamisen republikaanien vaali-
vankkurien vetdjdksi on helpommin ymmdrrettédvissé
kuin hénen keskustalaisuutensa. Elinaikanaan Wayne
0li tunnettu &drioikeistolaisista mielipiteist&dén,
joita on vaikea yhdist&dd mink&&n maan keskustalai-
seen politiikkaan. Ainakaan han ei olisi ik&na
taipunut Paasikiven-Kekkosen ulkopoliittiselle
linjalle; Wayne jos kuka oli rautaa rajalle -miehi&.
Keskustan puheenjohtaja Esko Aho perustelee Ilta-
Sanomissa Waynen valintaa puolueen mannekiiniksi
silléd, ettd sekd Wayne ettd keskusta ovat tosissaan.
Yllattédvad silti on, ettd suomalaiskansallisuuden
nimiin vannova keskusta valitsee esikuvakseen
periamerikkalaisen sankarihahmon, jota on vaikea
kuvitella Kannuksen tupailtojen vetonaulaksi.
(Aamulehti 20.8.1996)

-- Waynesta tieddmme, ettd hdn oli patamusta konser-
vatiivi, Jjoka olisi paukutellut mielipiteillédéan
suomalaiset porvaritkin nurin. --

(Eteléd-Saimaa 14.9.1996)
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PAMALTA NAYTTAA ! OLEN SAANUT VAKAVASTI OTETTAVAN
; VASTAEMDOKKAAN : JOHN WAVYNEN! !...*

(Turun Sanomat 26.8.1996)

Kommunisminihannoinnin suhteen Suomen Keskustaa on saatettu ymmart&a
vddrin. Itseasiassa jo puolueen historia osoittaa, ettd maalaisliitto
on pikemminkin taistellut d&&4rivasemmistoa vastaan. Vuoden 1932
puolueohjelmassakin vaadittiin "kommunismin, huliganismin ja muun
rikollisuuden" vastustamista. Maalaisliittolaisuuteen 1liittyivéat
kiintedsti demokraattiset ihanteet. (Mylly 1989, 323, 112) Ja edelleen
tamédn vuosikymmenen keskustalaisessa sukupolviajattelussa korostetaan:
"Thmiselld on oltava oikeus vaikuttaa hidntd koskeviin pd&dtéksiin. --
90-lukulaisuuteen kuuluu kasvava suora demokratia Jja politiikan
avoimuus." (Hyvadsti 60-luku! 1995, 82, 101)

Vuonna 1996 hyvédksyttyjen Suomen Keskustan periaatteiden mukaan sen
"talouskdsitys perustuu markkinatalouteen, jossa poliittinen valta
asettaa puitteet markkinavoimien toiminnalle". Suomen Keskustan onkin
poliittisesta vasemmistosta erottanut se, ettd keskustapuolue hyvédksyy
vksityisen omistusoikeuden ja sille perustuvan talousjdrjestelmén
toisin kuin vasemmisto. "Julkisen vallan yksi tdrked teht&dvd on edistda
yrittdjyyttd ja huolehtia siitéd, ettei kilpailuolosuhteita vadaristeta"

(Suomen Keskustan periaatteet 1996).

Keskusta-aatteen keskeisin vaikuttaja Santeri Alkio 1900-luvun alussa
tosin ihannoi varhaisen sosialismin eettistd sisdlt6a (Borg 1965, 57-
58). Mutta kun sosialistit wv&hitellen omaksuivat materialistisen
elédménkédsityksen ja opin luokkataistelusta, Alkion k&sitykset
sosialismin hyvyydestd muuttuivat entistd kielteisimmiksi. Alkion
mukaan sosialismi o0li julistanut kapitalismille wvain vallanperimys-
sodan, mutta Jjatti itse eldmdnarvot samoiksi. Sotien Jjadlkeiset
kiistelevdt kumppanukset, sosialidemokraatit ja kokoomus, olivatkin
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keskustapuolueen mielestd pohjimmiltaan saman hengen lapsia ja
ilmentivdt samaa teollistuvaa yhteiskuntaa. (Niemeld 1983, 72, 83)
Alkion mielestd sosialistien tavoittelema jarjestelmdn muutos néytti
siihen riittémdttémaltd, ja kapitalistinen vapauden maksimointi n&dytti
puolestaan taloudellisen saalistamisen ja yhteiskunnallisen vastuutto-
muuden peitenimeltda (Mylly 1989, 105). Maalaisliiton tuli wvalita
"kolmas tie", joka oli kohdistettava sekd kapitalismia ettd sosialismia
vastaan (Pekonen 1991a, 88). Kapitalismia kannattavan Waynen valinta
keskustan keulahahmoksi olisikin saattanut olla Alkiolle kauhistus,
ainakin Turun Sanomien (20.8.1996) mukaan:

Kaukaa haettu vetoapu. Kummalla on suurempi syy

kddntyd haudassaan Santeri Alkiolla (1862-1930) vai

John Waynella (1907-1979)? Mene ja tiedd. Lé&nnen-

sankarin vaalivankkuriensa eteen valjastanut Suomen

keskusta on joka tapauksessa l&dhtenyt hakemaan

vetoapua yllattdvdn kaukaa -niin huumorimielell&d

kuin se Wanted-kampanjansa tekeekin. --

Mutta toisaalta 90-luvun Suomessa "puolueilla ei ole mit&&n annettua,
oikeaoppista tosiolemusta. -- Aatteen oikeellisuutta el ole méddritelty
missddn, ei edes Alkion kirjoissa." (Hyvasti 60-luku! 1995, 109)
Pekosen (1995, 25-26) mukaan poliittisten ohjelmien asettaminen
vastakkain "todellisten tekojen" kanssa on vain yksi mahdollinen
kysymyksenasettelu, eikd se valttidmdttd ole edes kovin hedelm&llinen.
Hin ehdottaakin, ettd julkilausuttujen periaatteiden lis&ksi huomioi-
taisiin myds julkilausumattomia k&sityksid ja tulkittaisiin tulkintoi-
hin sisdltyvdd merkitysten kirjoa. Pelkdssd poliittisten ohjelmien ja
tekojen vastakkainasettelussa ei pystytd havaitsemaan, ettd ohjelmilla
voi olla myds muita merkityksiéd esimerkiksi puolueen oman identiteetin
uudelleenmédrittely kriisitilanteessa. Pekosen (1991b, 19) mielestéa
parlamentaarisessa politiikassa puolueiden tulisi puolueohjelmien
avulla tehdd itsensd tarpeelliseksi, v&ahintddnkin kuvitteellisesti,
jotta kansalaiset voisivat niihin samaistua. "Kuvitteellinen puolueoh-
jelma" ik&&n kuin &&nestdjille suunnattuna harhana pist&dd kuitenkin
miettimddn ohjelmien, ei v&alttamidttad poliittista vaan moraalista
perustaa. Pitk&nen (1995, 60) puolestaan ndkee puolueohjelmat puolueen
keppihevosina tai poliitikkojen v&lineind, Jjoita ké&ytetddn tai
yritetdsn kayttdd tiettyyn tarkoitukseen ja sitten ne heitetdén pois.
Puoluecohjelmista saattaa siten olla vaikea 1l6ytda aatteellista

syvyytté.
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Suomen Keskusta sijaitsee omasta mielestddn poliittisesti keskelld, sen
puolueen nimikin osoittaa. Vuodesta 1962 1ldhtien keskustapuolueen
ideologinen keskustahakuisuus, "centrism", on tullut entisti selvemmin
ndkyviin (Pekonen 1991a, 96). Liljelundin (1990, 35) mukaan keskus-
tapuolue rakentaa pragmaattista politiikkaansa perinteisen vasemmiston
ja oikeiston valille. Poliittisesta oikeistosta keskustapuolueen
erottaa sosiaalinen mielenlaatu: se haluaa olla kéyhdan asialla eli
Suomen on oltava kaikille sama. "Julkisen vallan tehtdvid ja velvolli-
suus on turvata kansalaisille yhdenvertaiset mahdollisuudet el&ménséa
rakentamiseen" (Suomen Keskustan periaatteet 1996).

Helsingin Sanomien (24.8.1996) vihjaus keskustapuolueen sosiaalipo-
litiikan harjoittamisesta ja hyvinvointi-Suomen rakentamisesta ovat
téssd suhteessa oikeat. Vield nykyéddnkin Suomen Keskusta korostaa
kaikille yhtendisen sosiaaliturvan tdrkeyttd. "Sen tulee kuulua
kaikille ja samanlaisena, aiemmista tuloista riippumatta" (Hyvasti 60-
luku! 1995, 59). On ehkd kuitenkin liian suoraviivaista ajatella, ettéd
John Waynen 3ja Suomen Keskustan poliittisuuden v&lilld ei olisi
minkd&nlaista yhteyttd. Keskustapuolue Suomessa on ainakin yrittényt
tehdd selvdn pesderon kommunismiin. Esimerkiksi maalaisliiton eroon
lapuanliikkeestd wvuonna 1930 oli yhtend syynd liikkeen demokratian
vastaisuus (Mylly 1989, 264-265). Lis#dksi sotien jédlkeen maalaisliiton
jdrjestérakennusta perusteltiin nimenomaan kommunismin levi&misen
ehkdisemiselld (Hokkanen 1996, 301).

Suomen Keskustan sosiaalinen mielenlaatu Jja sosiaalipolitiikan
harjoittaminen eivdt vield vadlttdmdttd tee puolueesta kommunistista.
Nimittdin vain eritt&din radikaali oikeisto unohtaisi kokonaan kéyhé&n
asian. Onkin t&rkedd huomata, ettd vastakkaiset poliittiset suun-
taukset, vasemmisto-oikeisto, todellakin ovat &&4rip&ditd. Esimerkiksi
oikeistolaista kokoomusta voisi yhtdlailla pitdd keskustalaisena sen
kéyhdn asian huomioimisen wvuoksi. Pekonen (1991b, 19) pitédédkin
oikeisto-vasemmisto -jakoa vanhentuneena periaatteena organisoida
nykyajan suomalaista puoluekentt&dd. Myds Mickelssonin (1996, 83) mukaan
tdllainen dualistinen ajattelutapa®® on viime vuosina muun muassa idén
ja ldnnen vastakkainasettelun ja luokkasamastumisen hiipumisen seurauk-
sena vdhitellen purkautunut. Sen seurauksena puolueet nyt kysyvét
itseltdsn, keitd "me" olemme, kun "niit&" el en&dd ole. Niemeld (1983,
73-74) puolestaan ehdottaa, ettd vasemmisto-oikeisto -jakoa osuvampi

Mickelsson mainitsee dualismeina ystdvd/vihollinen, hyvé&d/paha
ja totuus/epétotuus.
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voisi olla jako neljdén: oikeistoon, keskustaan, maltilliseen ja

kumoukselliseen vasemmistoon.

Luultavasti keskustan kommunisminvastaisuudessa hamment&vintd on
kuitenkin se, mihin lehdistékin muun muassa K-linjan perinté- ja
Paasikiven-Kekkosen -ulkopolitiikkahuomautuksillaan viittasi. Urho
Kekkonen, keskustapuolueen pitk&aikainen presidentti, melkeinpéi
kilpaili Neuvostoliiton suosiosta. Aika ajoin h&dnen vastustajansa
vaittivdt, ettd Kekkonen liian auliisti pyrki olemaan mieliksi
Neuvostoliitolle ja suostui mydnnytyksiin, jotka eivdt pelkdstéddn
olleet tarpeettomia, mutta myds mahdollisesti haitallisiakin (Krosby
1978, 213).

Kekkosen harjoittama ulkopolitiikka jatkoi Paasikiven perint®éd, jonka
linjan mukaan Suomen on toimittava niin, ettd se on suurvaltanaapurinsa
Neuvostoliiton kannalta paras vaihtoehto. Neuvostoliiton kannalta paras
vaihtoehto o0li tietenkin se, ettd Suomi kayttdytyy sitd kohtaan
ystdvdllisesti ja yhteistybhaluisesti. Lisdksi Suomen tulisi antaa
takeet siitd, ettd se ei itse vehkeile eikd anna muiden maiden kayttaa
aluettaan Neuvostoliiton vastaiseen vehkeilyyn. (Niemeld 1983, 86; ks.
Krosby 1978, 201) Suomen sotienjédlkeisen ulkopolitiikan peruspéddmdédriné
olivat ystédvédlliset ja luottamukselliset suhteet Neuvostoliittoon ja
halu pysyd suurvaltain eturistiriitojen ulkopuolella (Krosby 1978, 94;
vrt. Komissarov 1985, 100). Neuvostoliitto oli sotien jédlkeen ottanut
haltuunsa yksi toisensa perdadn euroopanpuoleisia rajamaita. Ilman
Neuvostoliittomybétdistd ulkopoliittista linjaa Suomen kohtalona olisi
myds saattanut olla joutuminen Neuvostoliiton ja sosialistisen
jadrjestelmdn alle. Ainakin sen nykyinen asema olisi todenndkéisesti

muuttunut perinpohjin erilaiseksi (Krosby 1978, 116).

Niin sanotun K-linjan, joka juontuu useista linjan henkildéiden K-
alkuisista nimistd, voli nimitt&dd Urho Kekkosta tukevaksi poliittiseksi
suuntaukseksi. K-linja kehkeytyi ulkopoliittisen taistelun tuoksinnassa
ja silld on ollut tdrkein aatteellista kehitystd eteenpdinvieva tekijéa
keskustapuolueen aikana. (Niemeld 1983, 87-88) Kommunismia hanakasti
vastustanut keskustapuolue taipui kuitenkin Kekkosen presidentin
kaudella hdmmdstyttédvén helposti Neuvostoliiton oikkuihin (vrt. Krosby
1978, 116-117). Kekkosen aikana Moskovalla ndytti olevan selvad ulko-
parlamentaarinen valta Suomen sisdpolitiikassa. Ulkopoliittiset tekijat
olivat paljolti m&d&r&dvingd, miten Kekkonen suhtautui Suomen sisédpoli-
tiikan keskeisiin kysymyksiin (Komissarov 1985, 98). Kekkonen oli
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pahasti kallellaan it&&n, eikd valttdmdttd vain olosuhteiden pakosta
vaan mahdollisesti myts omasta tahdostaan. Tai sitten Kekkonen vain oli
niin &lykéds, ettd paitsi itdnaapurilla myds suomalaisilla ja mahdol-
lisesti ennen kaikkea keskustalaisilla oli vaikeuksia pysyd hé&nen

kelkassaan mukana.

Hakasen (1985, 73-74) tulkinnan mukaan Kekkonen oli nuoruudenaikoinaan
Suomi-keskeinen ja vahvasti nationalistinen. Mydhemmin Kekkoselle
kehittyi kuitenkin pienen kansan realismia. Suomi ei voinut pienenéa
maana perustaa olemassaoloaan siihen, ettd se olisi sotilaallisesti
naapuriaan vahvempi. Paasikiven-Kekkosen -linja kdy Niemel&n (1983, 86)
mukaan pysyvédksi oppitunniksi idealismin ja realismin keskindisestd
suhteesta arkipdivén p&d&dtodksenteossa. Vain harvoilla oli tarpeeksi
realismia n&dhdad koko totuus Kekkosen ulkopolitiikasta. Kekkosen
harjoittaman, sen ajan oloihin valttamdttémédn, ulkopolitiikan ansiosta
"t&dmdn pdivan Suomi on kaikissa suhteissa monin verroin parempi maa
kuin kukaan olisi unissaankaan voinut uskoa sodan jadlkeen" (Niemel&d
1983, 87)%.

Borgin (1965, 58-59) tulkinnan mukaan keskustan 1900-luvun alun
sosialistinen kannanmd&drittely oli vain enemmdn sodan tuomien
poliittisten muutosten pakottama toimintaratkaisu sen hetkiseen
tilanteeseen. Vasemmistolainen kannanmddrittely oli lisé&dksi yksi tédrkeéa
edellytys kdytdnnén yhteistyén onnistumiselle Skdl:n, sosialidemo-
kraattisen ja maalaisliiton eduskuntaryhminen kesken vuonna 1945. Mutta
kun kolmen ryhmdn vé&linen yhteistyd® melko pian alkoi osoittaa
heikkenemisen merkkejd ja vuoden 1948 hallituksenvaihdoksen jédlkeen
tyrehtyi lopulta kokonaan, maalaisliitto veti seuraavana wvuonna
takaisin koko sosialisointiin kallistuvan ohjelmakohtansa. Sen tilalle
muotoiltiin selvédsti vksityiseen omistusoikeuteen ja yrittédjdvapauteen
perustuva yksityiskapitalistisen talousjarjestelmédn periaate. Kekkosen
presidenttikaudella, 1957-1966, maalaisliitto oli hallituksessa yksin
tai jonkin pienen porvarillisen puolueen kanssa ja vaalikaudella 1962-
1966 jopa kaikkien porvarillisten puolueiden kanssa (Pesonen 1993, 40).
Keskustan vasemmistopainotteisuutta ei siis voinut pit&4d puolueen

varsinaisena, vaan ainoastaan hetkellisend ideologisena siirtymana

vasemmalle.

*"Huomioitavaa on se, ettd Seppo Niemeld itse on Suomen Keskus-
tan mies.
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Kekkosen aika on kuitenkin jattédnyt ndkyvdn ja muistettavan arven
keskustapuolueen poliittiseen véritykseen (vrt. Pekonen 199l1a, 91).
John Wayne tuskin olisi taipunut Paasikiven-Kekkosen -linjalle, mutta
ehkd siind tapauksessa, jos olosuhteiden pakosta se olisi ollut paras
ase kommunismia vastaan. Kaleva (20.8.1996) esittikin keskustapuolueel-
le ja Wayne-mainoksien tekijéille huomion:

-- Lénnenelokuvien sankarin John Waynen valjastami-

nen vaalivankkureiden eteen voi olla virhe. Kenties

suomalaiset eivdt kovin suurin joukoin samaistu

ndyttelijdadn, joka arkieldmédssd oli USA:n kovinta

oikeistoa. Rajansa ldnnettymisessé&kin.

John Waynen valjastaminen on todellakin voinut olla virhe. Kyseess&hén
0oli poliittinen mainos, joten voisi olettaa, ettd mainoksien elokuva-
tédhden henkilédkohtaisella poliittisella suuntauksella on merkitysta.
Louhivuori arveli, ettei keskivertoddnestdjd tiedd Waynen poliittista
vadritystd, mutta otaksui ettd lehdistd kertoisi totuuden Waynesta.
Pistivédtkdé mainostajat ja keskustapuolue kaiken luottamuksensa siihen,
ettd Waynen tunnettavuus ja markkina-arvo sekd niiden my6étd saavu-
tettava julkisuus menevédt ylitse kaiken muun? Tavallisen tuotemainonnan
kohdalla t&mén logiikan olisi voinut ymmdrtdd, mutta poliittisessa
mainostamisessa luulisi poliittisella varitykselld olevan valid. Vvai
onko tédstd luettavissa keskustapuoleen aatteellinen muutos? Selvempi
askel kohti &irioikeistoa? Ainakin Borgin (1995, 8) mukaan muun muassa
kannatustaktiset syyt ovat Suomen puolueiden ohjelmahistoriassa
vaikuttaneet enemmdn tai védhemmén puolueiden ohjelmallisiin uudis-
tuksiin. Eikéd kallistuminen oikeiston suuntaan niin suuri aatteellinen
muutos edes olisikaan, silld etenkin keskustan kunnallispolitiikalle
on ollut ominaista tiivis yhteistyd oikeiston kanssa (Liljelund 1990,
38). Yleisesti ottaen my®ds Suomen koko poliittisessa ja&rjestelmidssd on
1970-1uvun jdlkeen tapahtunut lievdd oikeistolaistumista (Pesonen 1993,
43).

Suomen kiusallinen sijainti Vendjan kupeessa osittain pakottaa Suomen
Ven&djdlle p&in mielistelyyn ja sen tyytyvdisend pitdmiseen. Suomella
tai mill&&n muullakaan kansakunnalla ei ole varaa jattda kokonaan
huomioon ottamatta omaa kansainvédlistd ympdristoénsd. (Krosby 1978,
115-116) P&a&ministeri Virolainen totesi keskustan puoluekokouksessa
vuonna 1965, ettd "meiddn on aina ndhtdvi ja tunnustettava se tosiasia,
ettd Suomi ja Neuvostoliitto eldvédt nyt ja vastakin naapureina. Meidan

oma etumme vaatii hyvid naapuruussuhteita." (Virolainen 1969, 426)
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Onkin varsin arveluttavaa, ettd Suomen Keskusta edes 90-luvulla voisi
tehdd selvdd pesderoa vasemmistoon, vaikka se ehkd sitd haluaisikin.
Uudenlaisesta rohkeudesta kertoo kuitenkin muun muassa se, ettéd
Neuvostoliiton aikainen Suomen puolueettomuuslinja n&hdddn nykydén
luvallisena piittaamattomuutena. Sen sijaan "t&n3&n on otettava
kantaa." (Hyvédsti 60-luku! 1995, 75) Tehokkaan, poliittisesti keskelle
sijoittuvan puolueen luominen vaatii keskustapuolueelta aktiivista

politiikkaa perinteisen passiivisen roolin sijaan (Pekonen 1991a, 101).

Mutta jos keskustapuolueessa on valtiollisella tasolla aatteellista
muutosta tapahtumassa, niin luultavasti silti pikemminkin vasemmalle
kuin oikealle. Esimerkiksi vaalivuoden 1996 huhtikuussa muun muassa
Suomen Keskustan puheenjohtaja Esko Aho ja varapuheenjohtaja Seppo
Kasridinen suuntasivat jopa opintomatkalle Moskovaan. A#nestyskdyt-
tdytymisen kannalta keskustan oikealle suuntautuminen ei valttaméttd
edes olisi loogista, silld 4&&nisiirtymidt keskustan ja Kansallisen
Kokoomuksen v&lillad ovat 1ldhinnd marginaalisia eduskuntavaaleissa
(Liljelund 1990, 34, 37). Yleisesti ottaen keskustapuolueen poliittinen
keskelle painottuneisuus on Pekosen (199l1la, 96) mukaan toteutunut
ldhinnd melko passiivisena hédilyvyytend oikeiston ja vasemmiston
valills. Keskusta onkin asetettu vaikean valinnan eteen: mikd tie
puolueen tulisi valita? Pit&disik® puolueen valita porvarillinen suunta
vai yhteistyd vasemmiston kanssa? (Liljelund 1990, 40, 34) T&lla
hetkelld Suomen Keskustan ulkopoliittisena kantana on edelleenkin, etta
Suomen etujen mukaista on ottaa ulko- ja turvallisuuspoliittisissa
ratkaisuissa huomioon kolme ilmansuuntaa: Euroopan unioni, pohjois-
mainen yhteisty®d ja suhde Vendjiddn ja Baltiaan. Waynen antikommunis-
tiset varitykset ovat kaukana tédstd linjasta. Turun Sanomat (20.8.1996)
saattoivatkin kirjoituksellaan osua suoraan ytimeen:

-- Verojen, tyodottdmyyden ja sddstdjen ikeessd vai-

kertavan kansan sankariksi nousee kepulaiseksi

jalkid&dnitetty filmitdhti John Wayne. Poliittisilta

mielipiteiltdsdn &d&rikonservatiivisen Waynen valinta

keskustan sanansaattajaksi on mainostemppu, josta ei

pida tehdd liian pitkdlle menevid ideologisia johto-

pdédtdksid. Kysymys on viihteestd, sanomaa popula-

risoivasta markkinoinnista. Sen suojassa vastustajia

voi roimia ankarammin kuin normaalissa politiikan

liturgiassa. --
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Kaikki eivdt kuitenkaan osanneet suhtautua keskustan Wayne-mainos-
temppuun kevytmielisesti. Ainakin sosialidemokraattinen kansanedustaja
Mats Nyby antoi Iltalehdessd (23.8.1996) ymmdrtdd, ettd h&n vaatisi
tosissaan Ylen vaalien alla esittdmien John Wayne -elokuvien asettamis-
ta karanteeniin. Vet&ddhdn John Wayne Suomen Keskustan vaalivankkureita:

-- Yleisradion hallintoneuvoston jédsenen, kansan-

edustaja Mats Nybyn (sd) mielestd Ylen pitda vaka-

vasti harkita, onko John Wayne -elokuvat asetettava

karanteeniin lokavaaleja edeltdvédksi ajaksi. -- "En

muista ohjelmasddnnést6d tarkkaan, mutta ilman muuta

tdmd on rajatapaus. Asiaa pit&d& vakavasti harkita."

Kun Ylen hallintoneuvosto kokoontuu syyskuun alussa

Vaasassa, Nyby lupaa ottaa asian esille kokouksessa.

"Timi pitda ehdottomasti selvitt&s." --
MyShemmin Nyby kuitenkin Ilta-Sanomissa (26.8.1996) perui Wayne-
elokuvien karanteenivaatimuksen ja vaitti tulleensa vadrin ymmar-
retyksi:

-- "Yritin olla kerrankin humoristinen ja epdon-

nistuin tdydellisesti. Minulla ei ole mitd&n Wayne-

elokuvia vastaan. Karanteeni koskee ainoastaan Ylen

tyéntekijoitd, eikd ymmirtéddkseni Wayne ole koskaan

ollut Ylen palkkalistoilla", Nyby selvittaa. --

Jos Waynen poliittinen historia ei ole ristiriidattomasti yhdistet-
tdvissd Suomen Keskustaan niin yhtdldisyyksid on etsittdvd Waynen
luonteesta ja etiikasta. Waynea kuvataan muun muassa sanoilla tun-
teellinen, rohkea ja rehellinen (Zolotow 1974, 387, 381). Ennen kaikkea
rehellisyys nousee ylitse muiden. "I suppose my best attribute, if you
want to call it, is sincerity. I can sell sincerity because that’s the
way I am... I'm just old honest blue eyes, I guess", kuvaa Wayne
itse&ddn. (Carpozi 1972, 128) Aikakauslehti Time kirjoitti 1950-1luvulla
kuinka Waynesta oli vyli kahdenkymmenen vuoden aikana tullut "a
trademark of incorruptibility" (Carpozi 1972, 129). Ilkan (8.9.1996)
kirjoituksen perusteella samanlaista rehellisyyttd 1léytyy joidenkin
mielestd myds keskustalaisista:
Villi l&nsi on in. Mielikuva l&nnenhattuisesta John
Waynesta. Mielikuva puoluejohtaja Esko Ahosta.
Mielikuva tavoitteista, ihanteista, vapaudesta.
Pdadttavaisyydestd. Rehellisyydestd. -- T"Arvostan

hidnen esittémdinsid ihmistd: rehellinen, suora,
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oikeudenmukainen mies!" Leena Kurikka®® nidkee John

Waynessa hyvinkin eteldpohjalaiset ominaisuudet. --

Luonteenlujuuden tasolla John Waynen ja keskustapuolueen v&lilli on
ndhtdvissd yhtdldistd jyrasdvyyttd, itsepdisyyttd ja joustamattomuutta,
niin sanottua miehistd junttiutta. Is&n nuorelle Marion Michael Mor-
risonille antama neuvo "if you ever get in a fight, make sure you win
it" (Carpozi 1972, 17) 1loi vankan pohjan Waynen periksiantamat-
tomuudelle. Wayne Jjoutuikin ideologiseen taisteluun kommunismia
vastaan, jonka hd&n oli pdattdnyt hinnalla milld hyvdnsd voittaa.
Lisdksi lapsuuden koéyhédt olot olivat opettaneet Waynen tekemdén lujasti
toitd ja olemaan sinnikds. Samanlaista raatamista on varmasti ollut ja
edelleen on monen keskustalaisen arkip&divd maaseudulla. Periksianta-
mattomuuden opettelu ei ole tullut ilmaiseksi. Keskustapuolue on myds
sinnikk&dsti ajanut maaseudulla eldvien syrjédryhmien oikeuksia. Ennen
kaikkea keskusta-aatteen isdn, Santeri Alkion, aatteellisesti perik-
siantamaton ja rohkea suunnanndyttdjdn ty® oman aikansa kuohunnoissa

on vdhintdadnkin verrattavissa waynelaiseen lujuuteen.

Wayne piti suuressa arvossa isdnmaataan ja erityisen vahvasti isé&n-
maataan on kunnioittanut my6s keskustapuolue. Keskustapuolueen aate on
syntynyt selvidsti kotimaisista juurista, maaseudun yhteiskunnallisen
liikkeen aatteeksi. (Ks. Pekonen 1991a, 88) Tosin mydhemmin ulkomaisia
tuulahduksia suomalaisuusliikkeeseen toi saksalainen hengenperinté,
mutta muuten keskusta-aate on kotimainen ja itse tehty. Se syntyi
puolustamaan ja kehittédmd&dn suomalaista eldmdnmuotoa ja -tapaa. "Maa-
laisliitto edustaa tdssd maassa puhtaimmin suomalaista, selkeentynyttd
sivistyssuuntautumista", luonnehti Kekkonen 30-luvulla puoluettaan.
(Niemela 1983, 23-24, 36, 76; ks. Mylly 1989, 110-112)

Tietenkin entistd suuremmalla syylld sopii ihmetelld sit&d, miksi
vahvasti is3dnmaallinen puolue turvautui wvahvasi amerikkalaiseen
elokuvatdhteen. Aamulehden (15.9.1996) arvio on kyyninen:

-- Kuolleessa tdhdessd on sekin hyvad puoli, ettad ha-

nen Yyksityishenkilénd lausumat mielipiteet tai

tdhtend tekemidnsd viihde eivdt endd hdiritse poli-

tiikantekoa. Waynen tapaisen henkilén kuva on lopul-

linen ja ikuinen. Sen ympdrille voi puolue vésatéd

millaisen puolueohjelman tahansa.

®Lannenkouluttaja ja hevospsykologi
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Wayne perusti arvomaailmansa Raamattuun. Kun Waynelta kysyttiin, mit&d
hé&n tahtoi tyttdrens&d oppivan, Wayne vastasi: "I know this may sound
corny, but the first thing I'm going to teach her is the Lord’s Prayer"
(Carpozi 1972, 237). Myés Suomen Keskustan periaatteisiin on aina
liittynyt tietty m&drd uskonnollisuutta (ks. Pekonen 1991a, 96-97).
Kirkon eettinen julistus on Niemeldn (1983, 34) mukaan ollut ja on
edelleen yhtend tédrke&dnd tekijand siind herkkyydessd, jolla keskusta-
puolueen véki aatteellisia kysymyksid pohtii. "T&drkein kansallinen
voimanldhde on kristillinen usko" (Suomen Keskustan periaatteet 1996).

Rajalan ndkemys siitd, ettd Wayne on aina elokuvissa hyvd mies, ei
tullut aivan lehdisséd ndin tulkituksi. Keskustapuolueen leirissd Waynen
etiikkaa ei varmaan kovin julkisesti haluttu kyseenalaistaa®, mutta
hallitusrintaman puolueet mielell&sn vetivdt Waynen pyssyjen paukut-
telusta sekd Waynen ettd keskustan etiikan kyseenalaistavia johto-
pddtdksid. Ja kun puolueet yhd enemmdn henkiléityvdt puheenjohtajansa
kautta, niin todenndkéisesti myds Esko Ahon etiikka joutui suurennusla-
sin alle. Ahon vakuuttelu siitd, ettd minkd&nlaista yhteyttd Waynen ja
hédnen vdlilldédn ei edes tavoiteltu, ei puoluetta auta, jos vastaanotta-

jat kokevat tilanteen toisin.

Elokuvien Wayne kayttdytyi harvoin Raamatun oppien mukaisesti, wvaan
pikemminkin kuten Iltasanomat (21.8.1996) né&ki:
-- Hallituksen on syytd pitdd revolverinsa ladattu-
na, silld John Waynen ja Esko Ahon hurja joukko ei
tunne armoa. John Waynen varvadadminen keskustan
palkkasoturiksi on herdttdnyt himmdstystd jopa
opposition omassa leirissé. Mies joka ampuu ensin ja
kysyy sitten, ei kaikkien mukaan sovi aitovierien
idylliin. Maaseutuhenkisen eldmdnkatsomuksen omaavi-
en mielestd maalaisliiton pitdisi edelleen nojata

raamattuun eiki Winchesteriin. --

Muun muassa Kokoomuksen puoluesihteeri Maija Perho puuttui Waynen
elokuvaroolien moraalittomuuteen:
-- Puolue tukeutuu viime eduskuntavaalien ajalta

tuttuun tunnukseen ’'Vastuuta koko Suomesta’. "Emme

®Puoluehallituksen pdytdkirjaan 17.8.1996 on kirjattu muutama
kritiikki John Wayne -mainoksien v&kivaltaisuudesta. Nisula: "N&disséa
on aika paljon vdkivaltaa. Muutoin hyviéd." Lappi: "Pyssyjéd on
paljon, joihinkin n&dm& varmaan kolahtavat." Anttila: "Pyssyja
tédytyisi saada vdhemmdlle mainoksessa."
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etsintdkuuluta ulkomaista, savuke suussa auringon-
laskua kohti ratsastavaa cowboyta, joka ammuskelee
vdhemmistékansoja", Perho piikitteli keskustan
suuntaan. "Me etsimme niit&d, jotka tahtovat, osaavat
ja voivat pelastaa suomalaisen hyvinvointiyhteiskun-
nan perusrakenteet", Perho sanoi. --

(Turun Sanomat 22.9.1996)

Myds sosialidemokraattisessa Demari-lehdessd (20.9.1996) vasemmis-
topuolueen Claes Andersson nosti esiin Waynen eettisen vastuuttomuuden:
Tybt jakoon ilman pyssyjen pauketta. -- Vasemmisto-
liitto rokittdd tydn merkeiss&d keskustaa kunnal-
lisvaalien alla. Keskustan tyéreformi on merkki
siitd, ettd puolue on oikeasti John Waynen 1lin-
joilla, Andersson arvioi. Villin l&nnen ty®mark-
kinoilla vain vahvimmat ja nopeimmat parjdavat. --

"Emme halua, ettd Suomesta tulee vain vahvojen

yhteiskunta", painotti Andersson. --

Keskustapuolueen hallitusvastustajat nédyttivdt kokonaan unohtaneen
paitsi Waynen todellisen my®6s elokuvaroolien eettisen pohjan. Pyssyjen
pauke ja vdhemmistékansojen ammuskelu eivdt valttéadmédttd kerro koko
totuutta elokuvien Waynesta. Villin ldnnen maailmassa oikeudenmukaisuus
ja tasa-arvoisuus vain saavutettiin hieman meiddn ajallemme vierain

keinoin: "A man’s gotta do what a man’s gotta do."

Poikkeuksen tédssd hallitusrintaman John Wayne -roolietiikan tiet&mat-
tomyydessd teki ainakin Sosialidemokraattista puoluetta edustava
paddministeri Paavo Lipponen, joka muun muassa Aamulehdessd (22.8.1996)
teroitti ndkemystéén:
-- Lipposelta kysyttiin myds mielipidettd keskustan
vaalikampanjasta, johon on "valjastettu" kuuluisia
lénnensankareita. "Toivon, ettd suurta suosikkiani
John Wayned ei endd témén pahemmin pahoinpidellA&.

Tosin Lipponenkaan ei keskustan harmiksi osannut metaforisesti siirtdéa
ihaillun John Waynen ominaisuuksia Suomen Keskustan ominaisuuksiksi.
John Wayne on t&dydellinen vastakohta t&lle uhoporu-
kalle, joka nyt on liikkeelld. Minusta nadmd keskus-
tan tyypit kuuluvat enemménkin piirrettyjen puolel-

le."
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My6s kansalaisten lehtien yleisénosastolle kirjoittelusta voi padtells,

ettd todenndkdéisesti joillakin ihmisilld oli vaikeuksia samaistaa

karismaattista John Waynea ja keskustapuoiuetta toisiinsa.
H&ped keskusta! ~-- Erityylisid tv-mainoksia on to-
tuttu nédkemdé&n laidasta laitaan, niin huumorilla
héystettyna kuin vakavampimielisiéd tuotoksia.
Toisinaan on joukkoon eksynyt muutama epdasial-
linenkin otos, mutta todellisen pohjanoteerauksen
tekee Suomen keskusta, joka uusimmassaan k&yttda
"ddniharavanaan" valkokankaan legendaarista Jja
arvostettua né&yttelijdd Marion Morrisonia, jonka
suuri yleis®é tuntee paremmin nimelld John Wayne.
Edesmenneen upean ja karismaattisen l&annensankarin
kdyttdminen tdmidnlaatuisessa epdhumoristisessa ja
mauttomassa "hémppdmainoksessa" on osoitus spotin
hyvédksyneen instanssin alhaisesta  moraalista.
Samalla voitaneen puhua myds &dnestdjien aliarvi-
oimisesta. Jos vainajien kunnioitus on tdtd luokkaa,
voi vain arvuutella mill4 tasolla liikkuu keskustan
arvostus éddnestdvdd kansaa kohtaan. --
(Turun Sanomat 23.8.1996, yleisdkirjoitus)

En tietenkd&dn halua enkd edes voi puolustella kaikkien lé&nnenelokuvien
eettistd hyvyyttd, mutta Waynen ja hédnen elokuviensa suosion vditetdin
perustuneen siihen, ettd hédn rehellisesti oli sitd mitd oli, "the same
off the screen as--playing a part", totesi ohjaaja John Ford (Carpozi
1972, 130). Siksi on vaikea uskoa, ettd Wayne olisi kovinkaan monessa
ldnnenelokuvassa ndytellyt luonteelleen vastaista roolia. Té&ssé
suhteessa keskusta oli todella onnekas, ettd se sai vaalivankkureiden
vetidjdksi nimenomaan John Waynen. Esko Aho joutui kuitenkin muun muassa
Iltasanomissa tarkentamaan Waynen etiikkaa:

-- "H&n on hyvin harkitseva ja toimii aitojen, hyvin

padaméddrien puolesta." --

(19.8.1996)

-- "Ei tule selén takaa, se ei tuu koskaan seldn
takaa", Aho vakuutti. -- "Wayne tulee aina edestéa".

(31.8.1996)
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5.2 Maaseutu-kaupunki -ristiriita ja kohdeyleisd

Keskustapuolue 1luotiin vuonna 1906 maatalousvdestdn ja yleensi
maaseutuvédestdn etuja ajavaksi puolueeksi (Vanhanen 1991, 87; ks. Mylly
1989, 110-112). Luonnollisesti enemmistdé silloisen maalaisliiton
d8nestdjistd asui maaseudulla, joka alueellisesti sijoittui 1l&hinni
pohjoiseen Suomeen. Kannatuslukujen kannalta t&mi oli vield 1900-luvun
alussa hyvd asia, silld suurin osa Suomen kansasta muutenkin asui
maaseudulla ja vain pieni osa kaupungeissa. Vuoteen 1920 mennesséi
kaupungeissa asui vain 16 prosenttia kansasta (Niemeld 1983, 32).
Maalaisliiton alueellinen kannatuspohja Suomen pinta-alasta ndytti siis

vield tuolloin erittdin hyvédlts.

Mutta Suomi jatkoi kiihtyvdlla vauhdilla kaupungistumistaan. Vuoteen
1970 mennessd8 jo yli puolet Suomen kansasta asui asutuskeskuksissa
(Niemeld 1983, 32). Téamid tiesi sitd, ettd maaseutuvidestdn pienenemisen
mybtd myds maalaisliiton kannatus pieneni. Jo 1960-luvun alussa
maalaisliiton vaalikannatuksen lasku ja maa- ja metsdtalousviestén
pieneneminen kulkivat kuta kuinkin k&si k&dessd (Vanhanen 1991, 88).

Maalaisliitto-keskusta mukautui muuttuneisiin yhteiskuntarakenteiden
muutoksiin muuttumalla ammatista ja asuinpaikasta riippumattomaksi
vleispuolueeksi. Ndin se yritti saada kannatusta uusista ryhmistd, maa-
ja metsédtalousvdestdn ulkopuolelta. (Liljelund 1990, 35-36) T&m& imagon
uudistus on aikaa myéten tuottanut tulosta. Vaikka maa- ja metséta-
lousvédestén lukuméddréd laskee edelleen, niin keskustapuolueen kannatus
ei ole 1970-1luvun puolivédlin jédlkeen endd laskenut. Erddnd selityksend
tdhédn vol olla se, ettd keskustapuolueen maatalousvdestén ulkopuolelta
saaman kannatuksen kunnittainen vaihtelu on riippumaton maa- ja
metsdtalousviestdn prosenttiosuudesta kunnassa. (Vanhanen 1991, 88, 95)
Keskusta on onnistunut saamaan kannattajia muistakin ammattiryhmist&
kuin pelkédstddn maa- ja metsdtalousvidestdstd. Itseasiassa keskustaa
d3nestdvien enemmistd on jo pitkddn ollut muiden kuin maatalousammatin
harjoittajia®, vaikkakin maanviljelijat muodostavat edelleen suurim-
man yksittédisen ammatillisen ryhmdn keskustan d&a&nestédjakunnasta. Puolue
on myds pystynyt sdilyttédmédédn niiden ddnestdjien uskollisuuden, jotka
ennen harjoittivat maanviljelyd, mutta ovat joutuneet syystd tai

toisesta vaihtamaan ammattia. (Pekonen 1991a, 89-90)

®9Kuitenkin suurin osa keskustan uusistakin kannattajista asuu
maaseutuympdristdssd. Keskustaa ddnestdvien alkujuuret ovat siis
tavalla tai toisella perdisin maataloudesta ja maaseudun eldmidnta-
vasta. (Pekonen 1991a, 90)
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Keskustapuolueen vuoden 1996 periaatteiden mukaan "keskusta haluaa
kehitt&dd Suomesta yhteiskunnan, jossa maaseutu palvelee koko Suomea ja
kaupungit kaikkia suomalaisia. -- Keskusta toimii ihmisten wvaiku-
tusmahdollisuuksien lis&&miseksi heid&n asuinpaikastaan riippumatta".
Suomen Keskustan mielestd kansalaisen valinnanvapauden perustana on
tasapainoinen aluekehitys, Jjonka ansiosta Jjokainen wvoi aidosti
arvostustensa pohjalta valita asuinpaikkansa: kaupungista tai
maaseudulta. Suomen kehittymisen edellytyksend on maaseudun ja kaupun-
gin yhteistyd6, vastakkainasettelun sijaan.

-- Aho vaitti, ettd vain keskusta pystyy rakentamaan

maaseudun ja asutuskeskusten védlille tarvittavaa

uutta kumppanuutta. Hallitusrintamasta ei hé&nen

mukaansa siihen ole. --

(Kaleva 21.8.1996)
Keskusta el siis endd halua méddritelld sitd, kenen asiaa se erityisesti
ajaa vaan keskustapuolue on tarkoitettu kaikille suomalaisille: iké&én,
asuinpaikkaan, ammattiin tai wvarallisuuteen katsomatta (ks. Pekonen
1991a, 96). Keskustalainen pdédministeri Virolainen totesikin 1960-
luvulla, ettei "asuinpaikka, yhtd vdh&n kuin ammattikaan, ole endd se
tekija, joka karsinoittaa kansalaiset eri poliittisiin leireihin"
(Virolainen 1969, 423).

Keskustapuolueen imagon uudistus saattaa olla kuitenkin vain pinnan
kiillotusta. On varsin vaikea uskoa, ettd koko historiansa ajan maaseu-
dun etuja ajanut puolue ei pistdisi pahakseen sen kaupungistumista.
Ainakin Santeri Alkiolle, keskusta-aatteen isdlle, "porvarilliset
himoihanteet" ja porvarikulttuurin korostunut kaupunkimaisuus olivat
vastenmielisis (Niemeld 1983, 73). Puolueen elinvoimaisuuden kannalta
on kuitenkin tédrkedd, ettd se saa kannatusta, vaikka porvarillisilta
kaupunkilaisilta. T&atd tarkoitusta varten luotiin vuosina 1986-1988
jopa erillinen keskustan kaupunkiohjelma, mutta sen vaikutus Jjé&i
olemattomaksi (Pitk&nen 1995, 62, 59). Niemeldn (1983, 30) mukaan
keskustapuoleen tehtdvdnd on viime vuosikymmenind ollut "estéas,
jarruttaa ja korjata sit& keskittdvédd kehityssuuntaa, joka on riistényt
ja ruhjonut maamme teollisen kolmion (Helsinki, Tampere, Turku) ulko-
puolisia alueita"®. T&hidn tehtévisn viittaa myds Haiko (1993, 237),

®!Niemeld tuo mielestdni rehellisesti esiin sen, mitd varmasti
useimmat keskustalaiset ajattelevat. Tosin Niemelad (1983, 91)
kuitenkin myéntdd, ettd turhasta maaseutu-kaupunki -vastakkaisuudes-
ta olisi pdastava eroon.



67

joka maaseutuohjelman®® analyyseissaan nikee muun muassa maaseudun ja
kaupungin védlisen ristiriitaulottuvuuden hahmottuvan alueellisina
kysymyksind ja keskusten vierastamisena. " Ohjelmassa 'nykyinen kehitys’
nayttédytyy uhkana, jonka torjumiseksi on ryhdyttdvd vastarintaan".

Vuoden 1996 mainoskampanjassa keskustapuolue ei erityisemmin halunnut
tuoda esiin maaseutujuuriaan vaan pikemminkin h&ivytt&& niitd. Liian
tiivis ja selvd yhteys maaseutuvidestoéén estdisi ennen pitkaddn keskustan
mahdollisuuksia laajentaa vaalikannatustaan, koska maaseutuvidestd
vdhenee koko ajan (Pekonen 199l1la, 90). Keskustapuolueen tavoitteena on
saada uusia kannattajia etenkin kaupungeista. Rajalan mukaan poliitti-
sen mainonnan kohderyhmid yleensd on kaupunkilaiset. Samaa mieltd oli
myds Aho, jonka mukaan keskustan peruskannattajakuntaan vaikutetaan
muilla kampanjan keinoilla kuin mainonnalla. Keskusta k&dy edelleen
jatkuvaa kamppailua uusien kannattajien loytémiseksi kaupungistuneessa
Suomessa. Maaseutu-kaupunki -aspektin hédivyttédminen oli yksi té&r-
keimmistd keskustapuolueen vuoden 1996 mainostavoitteista, ainakin
Louhivuoren ja Rajalan mukaan. Tosin Aho ei n&hnyt t&td tavoitetta
kovinkaan tédrkedksi:

"No me itsessddn silloin, kun td&td mainontaa suun-

niteltiin, ei t&td kovin paljon ajateltu. Ehkad, oli

se nyt esilld jonkin verran silloin, kun t&ta

mainonnan niinkun perussapluunaa rakennettiin, mutta

sitten se, se elementti tuli oikeastaan né&dkyville

sitten vasta kun mainonta 1l&hti 1liikkeelle tai

oikeastaan kun se esikatseluvaihe oli kdynnisséd niin

sehdn synnytti tédmméisen keskustelun, joka ei mun

mielestd ollut ollenkaan hassumpi, ettd se oli, se

0li elementti, joka v&h&n tuli niinkun ik&&nkuin

yllidttéden siihen mukaan. Voisi sanoa, ettd se sattui

aika hyvin. Ja siind oli jotain semmoista, joka

toimis:.»

®2Haiko k&dytti aineistonaan elokuussa 1991 valmistunutta maaseu-
dun kehitté&misohjelmaa ja siihen liittyvid valmisteluraportteja.
"Tekstit ovat osa valtakunnallista Maaseudun kehitté&misprojektia,
joka on jatkoa wvuonna 1987 Euroopan neuvoston alkuunpanemalle El&va
maaseutu -kampanjalle. -- Maaseudun kehittdmisohjelmalla on pyritty
etsimd&n Suomen maaseutupolitiikan tavoitteita, strategioita ja
keinoja 1990-luvulla." (233)

83puoluehallituksen péytédkirjaan 17.8.1996 on kirjattu Ahon
sanoneen John Wayne -mainoksista: "-- Maaseudun kaupunkiasetelma on
tasapainoinen. --"
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Villi 1l&ansi -kontekstin valitseminen perustui Louhivuoren mukaan
siihen, ettd villissd l&nnessd maaseutu ja kaupunki eivdt muodosta
mitd84n ristiriitaa. Villissd lénnessd maaseutu ja kaupunki ovat
tavallaan yksi ja sama asia. T&dllainen wvillin l&nnen legitimointi
her&ttdd kuitenkin ihmettelemdidn, milld tavalla maaseutu ja kaupunki
ovat villiss&d lénnessd yksi ja sama asia. Legitimoinnin tarkempi
tutkiskelu saattaakin antaa totuudenmukaisemman k&sityksen wvillin
ldnnen kdyttédmisen "todellisesta motiivista".

Louhivuoren n&dkemyksen mukaan villissd l&nnessd "ne ratsastaa ja
lassoilee ammuja sielld viikot ja sitten viikonloppuna tai kerran
kuussa, kun tili on tullut, ne menee kaupunkiin sinne saluunaan
ryyppdd, ottaa ne hutsut, kdyttdd ne rahat ja sitten ne menee taas
sinne." Mutta tdsséd ndkemyksess&d maaseutu ja kaupunki ovat nimenomaan
erilld&n eikd yksi ja sama asia, silld kaupunki on jotain, jonne
mennddn, eikd se siten ole yhtd kuin maaseutu. Lisdksi t&llaisessa
villin ldnnen jaottelussa kaupunki saa osakseen mielihyvddn liittyvia
arvostuksia, sillé se yhdistyy vapaa-aikaan, tarpeiden tyydyttémiseen
ja hauskanpitoon. Maaseutu puolestaan vhdistyy arkeen, tyéntekoon ja
kurinalaisuuteen. Nédin ollen keskusta, maaseutupuolueena, ei valttdmat-
td tamdn ndkemyksen valossa saa osakseen kovinkaan paljon mielihyvdé&n
liittyvid arvostuksia, joita voisi ajatella nuorien kaupunkilaisten
tavoittelevan. Toisaalta voi olla mydés niin, ettd koulutetut kaupunki-
laiset arvostavat nimenomaan tyéntekoa ja kurinalaisuutta. Mutta on
vdhemmén todenndkéistd, ettd tydnteon itseisarvona olisi nimenomaan
tyén tekeminen tai kurinalaisuus: se on useimmille vain vdline, jonka
ansiosta on mahdollista nauttia mielihyv&& tuottavista asioista.

Maaseutupuolueen edun mukaista olisi pikemminkin ajatus wvillistéd
lannestd ik&4&n kuin amerikkalaisena maaseutuna. Amerikkalainen villin
ldnnen ympdrist® herdttdisi kaupunkiddnestdjien mielissd keskustaan
samaistumista helpottavia arvoja kuten vapaus, riippumattomuus,
itsendisyys ja rohkeus. N&in tapahtuisi metaforinen siirto, jossa
kadytetddn yhtdaikaisesti hyvdksi sekd yhtdladisyyttd ettd eroavuutta ja
jossa uutta sekd outoa ilmaistaan tutun avulla. Amerikkalaista villin
lidnnen ympdristda voisi tdssd tapauksessa pitdd jo tunnettuna, kun taas
suomalainen maaseutu esiteltdisiin kaupunkilaisille jonakin uutena ja
outona. Todenndkdisesti amerikkalainen villin l&nnen ympdristd ja sen
cowboyt, erityisesti suosittu John Wayne, tehoavat paremmin nuoriin
kaupunkilaisiin kuin suomalainen vehndpelto ja maalaisjussit. Ainakin
lehdistdé tulkitsi wvillin l&nnen valintaa juuri t&ll&d tavoin: John
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Waynella 3ja amerikkalaisella villi 1l&nsi -maaseutumiljo®slla  kes-
kustapuolueen uskottiin synnyttédvén positiivisia merkityksi& maalai-
suutta kohtaan ja ndin k&adnnyttdvdn myds kaupunkilaisia kannattamaan
Suomen Keskustaa. T&md saattoi olla myds keskustapuolueen ja mainos-

toimiston, tosin luultavasti tiedostamaton, pointti.

-- Keskusta on yrittanyt pitk&déan pididstd eroon agraa-
ripuolueen leimasta. Entisestd maalaisliitosta on
muun muassa kahdella nimenmuutoksella pyritty
jalostamaan yleispuolue, joka kelpaisi kaikenlaisil-
le &d&nestdjille. Syksyn kaksoisvaaleihin keskusta
valmistautuu ohjelmalla, Jjossa savisaappaat ja
aitovieret ovat vaihtuneet bootseihin ja preerioi-
hin. Poliittista muutosta etsintdkuulutetaan Villin
Lannen tyyliin. --

(Turun Sanomat 20.8.1996)

-- Ehkéd Keskusta yritt&dd nyt rymistelld kaupunkeihin
John Waynen vankkureilla, kun puolueen nimenvaihto
tai mikddn muu aikaisemmin yritetty temppu ei ole
onnistunut. --

(Iltalehti 24.8.1996)

-- Puoluesihteeri Pekka Perttula 1léysi Suomenmaassa
vertauskuvia Lucky Lukesta, ei Kalevalasta tai
Seitsemédstd veljeksestd. Keskusta pyrkii siis irti
tanhuavan junttipuolueen imagosta. --

(Iltalehti 19.8.1996)

John Waynen valjastaminen n&dhtiin siis jatkeena keskustapuolueen
pitkdjénteiselle uudistumispolitiikalle, joka Liljelundin (1990, 36)
mukaan on Jjatkunut koko 70- ja 80-luvun ajan. Erityisen selvésti
keskustan uudistuminen n&kyy puolueen nimen muutoksissa: ensin oli
Maalaisliitto, jonka jdlkeen tuli Keskustapuolue vuonna 1965 ja lopulta
Suomen Keskusta vuonna 1988 (Pekonen 1991a, 91; Liljelund 1990, 36).
Vihisen (1990, 73) mukaan nimen wuudistuksella Maalaisliitosta
Keskustapuolueeksi haluttiin karistaa agraaripuolueen leima, ja

maatalous menetti aluepolitiikalle paikkansa ohjelmien punaisena
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lankana®. P&sministeri Virolainen n&ki silloin avarakatseisuuden
lisdéntymisen "ainoaksi mahdollisuudeksi puolueemme voiman s&ilytté-
miselle" (Virolainen 1969, 423). Osa keskustan uudistumispolitiikan
tuloksista on my6s paikallisten jadrjesté6jen perustaminen kaupunkeihin.
1980-1luvulla jarjestdjéa perustettiin kaupunkeihin aikaisempiin vuosiin
ndhden selvidsti enemmdn. Silloin my6s erityisesti keskustan nais- ja
nuorisojdrjestdéjen osuus kasvoi kaupungeissa. T&hdn voidaan nahda
selityksend, ettd keskustapuolue uskoi naisjadrjestdjen ja erityisesti
nuorisojdrjestdjen perustamisen olevan se keino, milld puolue saisi

uusia ddnestdjid my6s kaupungeissa. (Pekonen 1991a, 93-94)

Yleispuolueen-imagolla on kuitenkin etunsa ja haittansa. Suomen
Keskusta kantaa ehkd liiankin paljon huolta kaupunkilaisista kannatta-
jistaan. Vaarana voi nimittdin olla, ettd keskustapuolueen perus-
kannattajakunta vdhenee, koska puolue ei ole kenellekddn erityisesti
tarkoitettu. Mickelssonin (1996, 83) mukaan suurten puolueiden
ongelmana on nykyddn se, ettd ne eivdt tarkalleen tiedd kenelle ja
mills tavalla ajatteleville ihmisille niiden itse asiassa pitdisi puhua
tali edes mitd totuutta &d&nestdjille voi tai pitdisi vakuuttaa. Ilta-
lehden ja Aamulehden kirjoitukset viittaavat erityisesti keskustan
kannattajakunnan mddrittelemdttdmyyteen:

-- Villin l&nnen ottaminen lainkuuliaisessa Suomessa

vaalikampanjan teemaksi sisdltdd tietenkin useita

riskejd. Oma vaki, joka on arvioitu maan wvanhoil-

lisimmaksi kent&dksi, ei voi sitd menoa taysin

hyvdksyd. --

(Iltalehti 24.8.1996)

-- Vuorensola sanoo kuitenkin ymmidrtévénsd, ettei
kampanjan ole tarkoituskaan puhutella perinteistéa
keskustan kannattajakuntaa. "Ainoa mit& min& toivon
on, etteli se nyt ndrkastytdkdsdn heitd. Meidén
porukka suhtautuu liiankin vakavasti t&h&n poli-
tiikkaan, ettd siind on aina se vaara." --
(Aamulehti 21.8.1996)

Iltalehden (10.9.1996) yleisénosastolla annettiin tosin toisenlaistakin

palautetta:

f4Ruitenkin jo 80-luvun vaihteessa keskustapuolue palasi Vihisen
(1990, 73) mielestd alkiolaisille juurilleen nostamalla maaseudun
pienyhteiséideologian malliksi kaupungeillekin.
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Olemme saaneet seurata Keskustan Wayne-vaali-
mainontaa. Siin&g ké&dytetddn hyvdksi uudisasukasper-
heen arvomaailmaa ja olosuhteita. Lidhtdkohta on
yllattavén samanlainen kuin Keskustan peruskannatta-

jajoukon juuret. --

Keskustapuolueen 1996 mainoskampanjan kohdeyleisén haeskelu tuntui
melkoiselta hakuammunnalta. Louhivuoren, mainostoimiston edustajan,
mielestd mainoskampanjan tdrkein kohderyhm& on aina oma kannattaja-
kunta. Toisin sanoen l&dhdettiin siitd, ettd mainonta puhuttelee ennen
kaikkea maa- ja metsdtalousvdestdd, unohtamatta kuitenkaan uusia
d8nestdjia. Keskustapuolueen edustajien, Rajalan ja etenkin Ahon mukaan
taas mainonnalla ei ollut edes tarkoitus puhutella puolueen peruskan-
nattajakuntaa vaan ainoastaan liikkuvia &&nest&djid. N&itd 1liikkuvia
d8nestdjia ovat etenkin hyvin koulutetut kaupunkilaisnuoret, jotka
saattavat vaihtaa puoluetta vaaleista toiseen. Puolueen vakiintuneeseen
da&nestdjdkuntaan vaikutetaan Ahon mielestd muilla kampanjan keinoin
kuin poliittisella televisiomainostamisella. Toisaalta John Waynen
voisi olettaa vetoavan erityisesti keski-ik&disiin Jja vanhempiin
miehiin, jotka wvield 1990-luvun alussa muodostivat keskustapuolueen

suurimman &dnestdjdryhmédn (Liljelund 1990, 40).

Moringin ja Himmelsteinin (1993, 98) mukaan liikkuvien &é&nien
kalastelussa nimenomaan lyhyet televisiomainokset ovat tdrkeitd, silla
poliittisesti v&hemmdn kiinnostunut katsoja saattaa kiinnitt&a
huomionsa niihin muun television katselemisen ohessa. Pitkien
poliittisten wvaaliohjelmien kohdalla taas vadhemmdn politiikasta
kiinnostunut television katselija todenndkéisemmin wvaihtaa kanavaa.
Liikkuviin &&nestdjiin kohdentaminen koettiin muun muassa Aamulehdesséd
(6.10.1996) :
Puolueiden varittémét ja hajuttomat mainoskampanjat
kosiskelevat samoja liikkuvia ja nuoria kaupunki-
laisdénestdjia. --
Samalla tavalla sen koki myés puolueen europarlamentaarikko Paavo
Vayrynen:
Se 0li ilmeisesti suunnattu ensi sijassa nuorille ja
nuorekkaille kaupunkilaisddnestédjille.
(Faksi 5.6.1997)

Mainonnan suunnitteluvaiheessa kohdeyleisén tarkan ja yhdenmukaisen
mddrittelyn luulisi olevan mainonnan sis&llén rakentamisen kannalta



72

erittdin tédrkedd. Yleis6én mddrittelyn tdrkeyttd sanomaa muodostettaessa
korostaa Biocca (1991b, 31-33), Jjoka esitt88 teorian television
semanttisesta prosessoinnista. H&énen mukaansa l&dhettdj&d aloittaa
sanoman rakentamisen yleis6én madrittédmisestd muodostamalla niin sanotun
ihannekatsojan mallin®. Se on lihett&j&n mielessd oleva hahmotelma
sanoman vastaanottajasta ja todenndkéinen arvio vastaanottajan
tuottamista merkityksistd. Thannekatsojan malli upotetaan itse sanomaan
muun muassa erilaisten merkkien, koodien ja kontekstien avulla. Malli
ei siis ole vain l&hettdjén ohimenevd mielikuva vastaanottajasta, vaan
se merkittédvidsti ohjaa sanoman sisdltéd ja muotoa. Myds Mastermanin
(1985, 226) mukaan kysymykset yleiststd vaikuttavat tédrkeind médrit-
tdjind Jjokaisessa mediatuotannon vaiheessa aina ideoimisesta wvii-
meistelyyn. Kohdeyleisén mddrittadminen on tdrke&dd mainonnan suostutte-
levuuden kannalta. Sanoman l&hettdjdn tulisi pystyd samaistumaan
kohdeyleistddnsd léytéddkseen parhaimman tavan suostutella (Burke 1969,
55). Sanoman vastaanottajan tulisi voida tuntea olevansa tdrked osa
viestintdtilannetta, eikd vain s&ili6, johon voidaan pumpata haluttuja
poliittisia sanomia (Kanerva 1994, 122). Reardonin (1981, 25)
mddritelmdn mukaan suostuttelu voidaankin n&hdd ennen kaikkea
vuorovaikutuksena: "Persuasion in not something one person does to

another but something he or she does with another."

Ehkd keskustapuolueen tyévaliokunnan ja Snell, Louhivuori, Tallqgvist -
mainostoimiston'valinen.vuoropuhelu kohdeyleisén madrittdmiseksi olisi
ollut tarpeen. Aho on sanonut:

"Jos ne ei niinkun kdy vksiin ndmd vaalikampanjaa

vetdvidn henkilén ja sitten toisaalta sen kampan-

joinnin toteutuksesta vastaavien ihmisten kédsityk-

set, niin syntyy helposti semmoinen ristiriita, joka

saattaa hiiritd koko vaalikampanjaa. Tdytyy niinkun

puolin ja toisin olla yhtendiset k&dsitykset siitd,

mitd nyt ollaan oikein tekemdssd ja mihin oikein

pyritdan.
Aho ei kuitenkaan néde puolueensa ja mainostoimiston v&lilld mink&&n-
laisia kommunikaatiovaikeuksia:

Meilld on ollut siind aika, minun mielesté&ni hyvin

onnistunut toimintatapa."

(Haastattelu 24.4.1997)

85Biocca kutsuu ihannekatsojan mallia termilld "model viewer",
joka on perdisin Econ (1979, 7) termistd "model reader".



73

Mutta vakaamman tulevaisuuden kannalta on luultavasti tdrkedmp&d, ettd
keskustapuolueen oma vdki pysyy tyytyvdisend, silld 1liikkuvat
d&nestédjét tulevat ja menevat. Lisdksi kun poliittisten kampanjoiden
on todettu ennen kaikkea vahvistavan &&nestdjien mielipiteitd ja
kdyttaytymistd, ei niink&&n muuttavan niitd (ks. Kanerva 1994, 127).
Vaalien jédlkeen myds Aho tuntui olevan t&td mielté&:

-- Yhdeksé&nkymment&dluvun vaalituloksia on selitetty

liikkuvilla d&nest&djills. Todellisuudessa puolueesta

toiseen siirtyvédd &ddnestdjdid paljon vaikutusvaltai-

sempi on ollut liikkumaton &d&nestdji. Vaalien voitot

ja tappiot syntyvdt pitk&dlti sen mukaan, mitkéa

puolueet pystyvdt saamaan kannattajansa liikkeelle.

(Turun Sanomat 25.10.1996)
5.3 Amerikkalaiset lénnenelokuvat ja maskuliinisuus

Lannenelokuvien ja villin 1l&nnen valitsemiselle keskustan tele-
visiomainoksien kontekstiksi o0li useita perusteluja. Ennen kaikkea
tuntui painavan l&dnnenelokuvien edullisuus, kun huomattiin, ettd niita
pystyi ostamaan suhteellisen halvalla. Keskustapuolue oli varannut 1,2
miljoonaa markkaa televisiomainontaan ja silld tuli kattaa sekd
kunnallis- ettd eurovaalien televisiomainonta. Ilman edullisia ja
valmiiksi filmattuja l&nnenelokuvia keskustan olisi todenn&kdisesti
pitdnyt varojen puutteessa luopua villin l&nnen ideasta. Tai ainakin
laskea mainoksiensa laatutasoa, jos olisivat itse filmanneet l&nnenelo-
kuvat. My6s Aholle oli erityisen tédrkedd, ettd ladnnenelokuvien avulla
keskusta pystyi mainostamaan televisiossa erittdin edullisin kustannuk-
sin. Mainoksien py6rittédminen televisiossa on kallista, joten mainoksi-

en tuotantokustannukset tulisi pystyd pit&mé&n alhaalla.

Tavoitteena oli Benettonin mainosten innoittamana tehdd erilaista
mainontaa, jotta lehdet kirjoittaisivat siitd. N&in maksuttoman
julkisuuden avulla keskusta pystyisi budjettinsa niukkuudesta
huolimatta moninkertaistamaan n&kyvyytensd. Louhivuoren mukaan jos
lehdistd el reagoi mainoksiin, niin ei reagoi yleisékdédn. Lé&nneneloku-
vien ja erityisesti suomenkielisen John Waynen uskottiin her&ttédvian
lehdistén kiinnostuksen ja takaavan keskustapuolueelle mahdollisemman
paljon julkisuutta. Tosin Ahon mielestd mainonnan ldhtdkohtana on aina

erilaisuus, uusi ja tuore idea.



74

Valmiiden l&nnenelokuvien avulla pé&ddstiin nopean reagoinnin tavoit-
teeseen, joka viehdtti erityisesti Ahoa. Louhivuori kertoi, kuinka
heidén ei tarvinnut muuta kuin etsid l&nnenelokuvista sopivat kohdat
ja ndin sisdltd pystyttiin rakentamaan leikkauspdydédn &d&ressd filmien
eri kohtia yhdistelem&llsd. Jos poliittisella kent&lld olisi tapahtunut
keskustan kannata jokin merkittdvd muutos, niin uuden televisiomainok-

sen tuottaminen olisi onnistunut jopa alle viikossa.

Ladnnenelokuvien villin l&nnen ympéristén ajateltiin yhdistdvan seké
maalaiset ettd kaupunkilaiset. Villissd l&nnessd maalaisten ja
kaupunkilaisten vdlilld ei Louhivuoren mukaan ole vastakkaisuutta, vaan
molemmat ryhmédt toimivat samassa ympdristdssd sopusoinnussa keskendéin.
Vaikka Aho ei aluksi ndhnytk&ddn villiid lénttd t&dltd kantilta, niin
myShempi oivallus villin l&nnen yhdist&dvistd ominaisuudesta kuitenkin
vahvisti Ahon tyytyvdisyyttd mainonnan onnistumisesta. Lisdksi Rajalan
arvion mukaan kaikki ihmiset pit&dvat l&nnenelokuvista, niin "naiset,
miehet, vanhat, nuoret, kaupunkilaiset, maalaiset, koulutetut ja ei-
koulutetut". Maalaisten ja kaupunkilaisten l&hentymien on keskus-

tapuolueelle t&rked asia.

Lannenelokuvat ja niiden juonikaavat sekd vastakkainasettelut®®
oletettiin my®s olevan ihmisille niin tuttuja, ettd katsoja melko
nopeasti tunnistaa ne eli Louhivuoren sanoin "menee heti sis&dn".
Puolen minuutin televisiomainoksessa ei ole paljon aikaa selvitt&di
katsojille mainonnan ympdrist6d ja millaisia merkityksid ympédristén on
tarkoitus konnotoida. Villin l&nnen merkityksisséd ei kuitenkaan pitényt
olla mit&ddn epédselvad. "Kaikkihan tietd4 mitd4 tarkoittaa ‘wanted’,
vaikka ei olisi kdynyt kuin kiertokoulun eik&d pédivadkaan lukenut',
arvioi Rajala. Toisin kuitenkin k&vi. "Wanted" -kuulutuksen tulkinnois-
sa tuntui olevan lehdiss& epéselvyyttd siitd, haluaako keskustapuolue
jonkun vai onko se mahdollisesti itse etsintdkuulutettujen listalla,
kuten Kokoomuksen puoluesihteeri ep&ili:
-- Puoluesihteeri Maija Perhon mukaan Keskustan Way-
ne-mainosten vaalislogan, ‘Wanted’, ei tarkoita
‘halutaan’ vaan se on suomeksi ‘etsinté@kuulutus’.
"Keskusta on etsintdkuulutettu", julisti Perho. --
(Iltalehti 23.9.1996)

®Esimerkiksi it&-l&nsi, hyvé-paha, feminiininen-maskuliininen
jne.
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-- Vaalijuliste on kuin etsintdkuulutus:
Wanted. --
(Mm. Ilkka 17.9.1996)

Wanted: Mr. Wayne-Aho --
(Iltalehti 19.8.1996)

Taideteollisen korkeakoulun opiskelijat arvioivat:
vaalijulisteet abitasoa. -- Berry: "Heti né&kee:
Wanted. Tehokas, se tulee suvoraan pdin naamaa. Tuo
el kerro yht&&n, mitd he haluavat. Vai halutaanko

keskusta jostain rikoksesta?" --
(Helsingin Sanomat 9.10.1996)

(Helsingin Sanomat 21.8.1996)

Aho korostaa Keskisuomalaisessa (17.9.1996) keskustapuolueen suoma-
laisuutta:

-- Keskustalaiset ovat olleet kallellaan Suomeen

péin. Keskusta puhuu Suomen &&nellé--
Erityisesti lehdissd ihmeteltiinkin sitd, ettd suomalaisuutta korostava
puolue turvautuu amerikkalaisiin l&nnenelokuviin.

Aitosuomalainen Maalaisliitto poistatti asemilta

ruotsinkielisid nimikylttej&. Vield puolueen uu-

simmassa nimenmuutoksessa oli vaihtoehtona Suoma-

lainen Keskusta; tdmd tarkoitti suomenkielisyyttd ja

-mielisyyttd. Nyt Keskustan vaalikampanja avattiin
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Villin L&nnen hengessd. Etsintdkuulutus "wanted"
Suomelle pelastajaa; mainosvideoissa hédn ratsastikin
John Waynen hahmossa, tosin kirjasuomea puhuen. --
(Iltalehti 19.8.1996)

Eurooppaan kriittisesti, ellei kielteisesti suh-
tautuva kepu on ottanut kansallisen vaalikampanjansa
ainekset Amerikasta. Siihen tarkoitukseen kelpaavat
amerikkalaiset l&nnenkuvat. Kepu pelastaa Suomea
Euroopalta ja sosialidemokratialta siin& miss& John
Wayne amerikkalaisia mm. intiaaneilta, sik&dl&disten
kehitysalueiden asukkailta (kepu?). --

(Demari 20.8.1996)

-- Keskustan l&dke tydttémyyteen on oppositiokau-
della ollut tydreformi. Ja se tuntuu tarkoittavan
ainakin sitd, ettd tySnantajamaksuja on laskettava,
palvelutydn kustannuksia kevennett&dvd ja sosiaali-
turvajédrjestelmd sekd tydlainsdddantd uudistettava
perusteellisesti. Amerikan ja John Waynen malliin.

(Kaleva 22.8.1996)

-- Kansanedustaja Jouko Skinnari (sd) kuuluu myds
Ylen hallintoneuvostoon. "Antaa kepulaisten rat-
sastaa amerikkalaisilla, Jjos eivdt kotimaisiin
luota." Skinnari ihmetteleekin, miksi Keskusta
kampanjallaan pénkitt&dd amerikkalaisia elokuvia
Suomessa. "Eik® heiddn pitdisi edistdd kotimaista
elokuvatuotantoa eikd turvautua amerikkalasiin.
Jenkkileffat parjasvat kylld omillaankin." --
(Iltalehti 23.8.1996)
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(Mm. Ilkka 22.9.1996)

Keskustapuolueen vuoden 1996 periaatteiden mukaan "suomalaisuus on
omaperdinen osa Euroopan kulttuurista rikkautta -perinteens&d, luovan
voimansa Jja kansojenvdlisen vuorovaikutuksen ansiosta. Suomi ja
suomalaisuus eivdt kehity matkimalla--". Keskustapuolueen ominai-
suuksiin on aina lukeutunut t&rke&nd osana, ettd se on juuriltaan ja
olemukseltaan selvdsti kansallinen, suomalainen poliittinen 1liike,
jonka maantieteellinen koti on Suomi. Alkion ihanteena oli suomen
kielen juuresta ja suomalaiskansalliselta pohjalta ponnistava uusi
kansallinen kulttuuri, joka ei ollut lainaa vaan kansan ja sivis-
tyneistén luomaa (Mylly 1989, 112). "On tullut tavaksi sanoa, etta
keskusta-aatteen juuret ovat syv&dlld Suomen kansan ja sen historian

maaperédssd", teroittaa Niemeld (1983, 35).

Keskustalainen samaistaa itsensd Suomen maahan ja sen kansalaisiin.
Eip4 siis ihme, ettd amerikkalaisten l&dnnenelokuvien k&ayttédminen
keskustan vaalikampanjassa tuntui hdmmédstyttdvan. Iltalehden
(24.8.1996) kirjoittelun perusteella Suomen Keskustan laillinenkin
pohja ndytti olevan vaakalaudalla:

-- Villi 1l&nsi sindnsid antaa oppositiopuolueelle

oikeuden ampua kovilla kaikkea mik& liikkuu. Se voi

ottaa lain omiin k&siinsd, on pakko, koska Moses-

villed hallitsee ostettu sheriffi. T&ssd ollaan

kaukana 40- ja 50-lukujen legendaarisesta kestokam-

panjasta, jossa maalaisliitto nojasi Raamattuun ja

Suomen lakiin. --
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Miksi Raamattuun ja Suomen lakiin luottava, perisuomalainen puolue
turvautui amerikkalaisiin l&nnenelokuviin®’? Niemel&n (1983, 34)
mielestd keskustalaisuudella taytyisi olla voimaa ja uskallusta seisoa

omalla pohjalla vieraan apuun luottamatta.

Louhivuoren mukaan l&nnenelokuville ei ollut suomalaista vastinetta,
silld Yleisradio omistaa kaikki vanhat Suomi-filmioikeudet ja Yle ei
nditd oikeuksia myy. Mainosmiehen n&kdkulmasta katsottuna t&mid selitys
tuntuu ymmdrrettdvédltd, silld Yleisradio ei todellakaan myy mink&&nlai-
seen mainostarkoitukseen vanhoja Suomi-filmioikeuksia®®. Eniten
ihmetystd aiheuttaa, ettd myds keskustapuolueen puheenjohtaja oli samaa
mieltd. "Téssd ei voitu edes mit&d&n valintaa tehdd vaan t&mi oli ainoa
materiaali, minkd pohjalta voitiin toimia", selitt&id Aho. Puolueen
puheenjohtajalla on kuitenkin oikeus ja Ahon mukaan jopa velvollisuus
sanoa, ollaanko mainostamisessa oikeilla 1linjoilla: "Puheenjohtajan

velvollisuus on sitten niinkun nopeasti sanoca, ettd stopataanko koko

homma vai viedadnkd eteenpdin." Onkin syytd kysyd, oliko Suomen
Keskustalle puolueen aatettakin tdrkeédmpdd se, ettd sen vuoden 1996
vaalimainonta saisi erilaisuudessaan paljon Jjulkisuutta, olisi

edullista, vaivatonta ja puhuttelisi ennen kaikkea kaupunkilaisia? Mitéa
tamd kertoo Suomen Keskustan aatteellisuudesta tai mahdollisesti
keskustan puheenjohtajan kyvyistd arvioida puolueensa ideologista

perustaa?

Niemel&d (1983, 16-17, 92) n&dkee kaikkien Suomen puolueiden ongelmana
sen, ettd "aatetta arvostetaan puheessa, mutta sitd tosiasiallisesti
kédytetddn raakaa edunajamista peittdvédnd kuorrutuksena". H&nen
katsauksensa keskusta-aatteen historiaan osoittaa, ettd puolueelta
usein puuttuvat yleinen johdonmukainen aatteellisuus ja syvdllisyyden
houkutus. Ideologinen hémpdtys ndyttdd siis unohtuvan, kun on kyse
puolueen budjetista tai &d&dnien kalastelusta.

®’Samaa ihmetystd& ja suomalaisuuden kaipuuta on kirjattu puo-
luehallituksen péytédkirjaan 17.8.1996 John Wayne -mainoksista
kdydystéd keskustelusta. Antinm&ki-Vesterinen: "Ovatko mainokset
ristiriidassa Keskustan suomalaisuusteeman kanssa?" Virkkunen:
"Tuontitavaran leima, ei suomalaisia." Poikkeavan arvion antoi
Hokkanen: "Tam&d toimii hyvin suomalaisuusmieless&d. --" Ala-Nissili:
"Voiko Tuntematonta sotilasta kdyttd& n&din?" Holster: "Voiko koti-
maisia vanhoja elokuvia kayttdd samalla lailla?"

88yleisradion lakimies vahvisti puhelimessa (20.11.1997) vait-
teen Suomi-filmioikeuksista ja niiden k&dyttidmisestd mainostarkoituk-
seen.
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Toisaalta Pekonen (1995, 33-34) k&sittdd poliittisten johtajien roolit
ik&adnkuin uusina puolueohjelmina nykyajan Suomessa. Hallituksen
autonomian lisddntymisen ja riippumattomuuden seurauksena eduskunnan
ja puolueiden merkitys on laskenut. Tdllaisessa tilanteessa vahvojen
puoluejohtajien rooli korostuu, silld he mahdollistavat tien halli-
tukseen. Samalla puoluejohtajien riippumattomuus puolueita kohtaan
lisd&ntyy ja puolueiden mahdollisuudet valvoa johtajiensa toimia
vdhenevdt. N&din puolueohjelmat j&aadvadt "ainakin v&liaikaisesti kellu-
maan" ja mielikuva johtajasta uutena identiteetin luomisen areena
korvaa suuret 1linjaukset. P&ddtbkset eivdt siten end8 perustuisi
johdonmukaiseen aatteellisuuteen tai puolueen ohjelmallisiin 1lin-
jauksiin vaan ne olisivat useimmiten vain sopeutumista esimerkiksi
puolueen puheenjohtajan jo tekemiin ratkaisuihin. Toisin sanoen puolu-
een puheenjohtajan ei edes tarvitsisi arvioida puolueensa ideologista
perustaa. Tosin tdmdn vuosikymmenen keskustalainen ideologiakin jo
korostaa, ettd "90-lukulaisuudessa suomalaisuus on kansainvdlisista
virtauksista ammentavaa, perinteistddn ylpedd ja muuttuvaa, uutta
luovaa suomalaisuutta. Oma ja vieras mahtuvat yhteen." Suomalaisuus ei
siis endd olisi suvaitsematonta isd&nmaallisuutta, jonka muuttuneeseen
maailmaan soveltumattomia arvoja ei voisi kyseenalaistaa. (Hyvasti 60-
luku! 1995, 93)

Lannenelokuvien villin l&dnnen ympdristtssd on myds jotakin, joka sopii
keskustalle, jopa vanhentuneelle keskustaideologialle. Keskustapuolue
0li alunperin perustettu turvaamaan maaseutuvdestdn oikeuksia. Pddosa
silloisen maalaisliiton ohjelmallisista tavoitteista nousi erityisesti
perinteen vakiinnuttamasta talonpoikaisesta eld&mdnmuodosta. Maalais-
liiton talonpoikaisen luonteen vuoksi sitd voikin nimittdd demokraatti-
seksi talonpoikaisliikkeeksi. (Niemeld 1983, 36, 33; ks. Mylly 1989,
110-112) Nyky&dsn namd talonpoikaisen kulttuurin keskeiset arvot ovat
siirtyneet keskustalaisen elé&médnkédsityksen ytimeksi. Nditd arvoja ovat
muun muassa henkildkohtainen wvapaus ja oikeudenmukaisuus. (Suomen

Keskustan periaatteet 1996)

Villin ldnnen elédmdstéd keskustapuolueen vapauden ja oikeudenmukaisuuden
tavoittelu eivdt ole kaukana. Useimmiten l&nnenelokuvien henkilo-
tyyppeihin kuuluu sheriffi, joka mahdollisesti entisen&d rikollisena on
tehnyt parannuksen ja ryhtynyt lain sekd oikeudenmukaisuuden puolus-
" tajaksi. Sheriffi voi myds olla lahjottu palvelemaan jotain suurrikol-
lista, mutta silloin yhteisén pelastajaksi ilmestyy oikeuden ja
hyvyyden puolella taisteleva lannensankari, Jjoka palauttaa lain
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kunnioituksen. (Kettula 1986, 70) L&nnensankarista usein sdteilevitkin
oikeudenmukaisuus, vapaus ja sovinnollisuus, jotka kuuluvat my&s

keskustapuolueen periaatteisiin.

Keskustan talonpoikaisuus-historia on hyvin miehistd, vaikkakin
talonpoikaisessa yhteiskunnassa my®s nainen saattoi olla miehen
rinnalla suhteellisen tasa-arvoinen. Keskustan nykyisten periaatteiden
mukaan sukupuolten vdlisen tasa-arvon olisi oltava suomalaisen
yhteiskunnan 1l&htdkohta. Kuitenkaan Niemeldn (1983, 42) mielestad
sukupuolten vilisen tasa-arvon kysymyksissid keskustalaisuus ei ole
ollut erityisen aloitteellinen. Valitsemalla maskuliinisen 1l&n-
nenelokuvagenren Suomen Keskusta nostikin esiin talonpoikaiset juurensa
naisten aseman kustannuksella. Iltalehti (24.8.1996) kommentoi asiaa
ndin:

-- Toisaalta vanha John Wayne heridttdd mielikuvan

tylsistyttédvédstd maskuliinisuudesta. Villi lénsi ei

muutenkaan ole naisten fantasiamaailma. Potentiaali-

set naiset saattavat k&&ntdd keskustalle selkénséd

ihan imagosyistéd, védkivallan ihannoinnin wvuoksi.

Tamdn tekijdn wvaikutus on ilmiselvidsti aliarvioitu

kampanjaa suunniteltaessa. Demarit ja kokoomus

voisivat kdyd& nopeaan vastaiskuun kotimaisen nuoren

naisen miettein.

Lannenelokuvien sankari on yleensd aina mies, ei nainen. Miehiset arvot
kuten riippumattomuus, vahvuus, kovuus, karkeus ja epdjédrjestelmdlli-
syys konkretisoituvat lannenelokuvan sankarissa, yvksindisesséa
ratsastajassa. Miehisyys on villin l&nnen kontekstissa positiivisuutta
ja naiseus negatiivisuutta. Villissd l&nnessd vain vahvat pédrjaavat.
Ladnnenelokuvissa miesten teht&dvdksi ja&kin yleensd naisten suoje-
leminen. Ja jotta nainen tulisi vahvaksi ja pdrjédisi omillaan, on myo&s

h&nen muututtava maskuliinisemmaksi: kovemmaksi ja karkeammaksi.

Westerneissd on eroteltavissa kaksi naistyyppid: hyvd nainen ja paha
nainen. Hyvd nainen on iddstd tullut, is&nsd kanssa asuva karjatilan
tyttd tal vaalea opettajatar, joka symbolisoi sivistystd, valkoviinia
ja kamarimusiikkia. Hyvad tytté védikkyy sankarin mielessd kodin,
paikallaanpysymisen ja turvallisuuden henkiléllistymdn&d. Ladnnesséd taas
sivistyneen yhteiskunnan piirteilld ei ole merkitystd. Tumma ja
seksikds huono nainen on kapakka- tai ilotyttd, joka mitd ilmeisemmin

tulee l&nnestd ja onkin siksi kokemusta omaavan sankarin kanssa samalla
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aaltopituudella. Huono nainen voi pohjimmiltaan olla hyv&dkin ja erityi-
sesti silloin, jos h&n sovittaa syntinsd asettumalla luodin tielle ja
ndin pelastamalla sankarin. (Kettula 1986,A56—57) Zolotowin (1974, 118)
mukaan Waynen elokuvissa h&nen naisvastandyttelij&nsd olivat yleensi
hyviid ja luonteiltaan vahvoja sekd miesten kanssa tasavertaisia.

Naisen asema on l&nnenelokuvissa vaihdellut. Wrightin (1975, 74-75)
ldnnenelokuvien juoniluokittelussa on erotettavissa 1950-luvun alussa
juonityyppi®®, jossa nainen tasavertaisesti osallistuu miehen rinnalle
taisteluun pahaa yhteiskuntaa vastaan. Westernelokuvien sankarityyppien
kehittyessd naisten osuus on pienentynyt ja naisesta onkin tullut
turvattomuuden ja toisaalta kodin ja turvallisuuden symboli. Naiset
pydrtyilevét, palvelevat miesten erilaisia tarpeita, kdvelevit sankarin
kanssa kuutamolla, heitd ryéstetddn ja ajetaan takaa. (Kettula 1986,
56) Wrightin (1975, 86) mukaan l&nnenelokuvien ammattimaisissa
juonissa’ 1960-luvulta alkaen miehills ei varsinaisesti ole edes en&i
mink&d&nlaista seksuaalista kiinnostusta naisia kohtaan. Ranskalaisten
kriitikkojen mielestd l&nnenelokuvissa nainen onkin vain valttamitén
paha: "Li&nnen maailma oli miesten maailma. Aatamin kylkiluusta ei luotu

Eevaa, vaan hevonen." (Kettula 1986, 67)

Wrightin (1975, 32, 85-87) strukturaalisista tutkimuksista paljastuu
myds, ettd amerikkalaisten l&nnenelokuvien juonirakenteet ovat
muuttuneet 1930-1luvulta ldhtien entistd maskuliinisemmaksi. Klassisissa
juonirakenteissa kaupunkiin ratsastavan pelastavan sankarin taytyi
vield jopa voittaa puolelleen kauniin opettajattaren rakkaus, mutta jo
1960-1luvun useissa l&nnenelokuvissa nainen ei jaksanut endd edes
kiinnostaa sankaria. Nédissd ammattimaisissa juonirakenteissa tdrkeintid
olivat vain miehinen yhteenkuuluvuus ja taistelut. Sosialidemokraatti-
nen Demari-lehti (28.8.1996) puuttuikin naisten heikkoon asemaan
keskustan ldnnenelokuvamainoksissa:

Haluan sankarittaren. Eipd erdsk&dsn lankkdrisankari

olisi osannut aavistaa, mikd poliittinen merkkihen-

kilsé hén on kaukaisessa Pohjolan maassa. Heppu tulee

ja ratsastaa. On karski ja kova. Naisia ja lapsia

suojellaan. Nainen j&4 mékkiinsd heiluttelemaan

nendliinaa ja olemaan kaunis. Lehmidpoika paukuttaa

pyssyjédén kanjoneissa. Onko poliittinen mitteld siti

®wright kutsuu t&td juonityyppid "the transition theme".

"nThe professional plot"
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samaa. Seddt heiluvat. Tadit hoitavat varsinaisen
likapyykin. He kohentavat kotitalouksien ostovoimaa,
tekevdt kotitydt ja miettivdt pdivdhoidon kysymyk-
sid. -- Miehet saavat kuitenkin aina enemmén titte-
leitd, enemmidn palkkaa ja enemmdn valtaa. Sekd nyt
vaalitkin ratkaisee, kuka ampuu tarkimmin ja kuka
vahvimmin v&&nt&dd k&ttd. En ala. Missid viipyy

vaalisankaritar? --

Louhivuori tunnustaa, ettd villin l&nnen maailma ei ole tarkoitettu
naisille ja se oli ongelma, joka tiedostettiin alusta l&htien.
Tavoitteena oli kuitenkin tehdd mainos, joka osoittaisi, ettad
perusperheen sijaan my®s nainen voi olla omana toimijanaan. Yhteni
vaihtoehtona harkittiin jopa ladnnenfilmi&d, jossa mestariampuja Annie
nadytteli p&d&dosaa. Ndin jdlkeenpdin ajatellen ndmd naisia puolustavat
selitykset tuntuvat kuitenkin hieman epduskottavilta. Tuskinpa miesval-
tainen keskustapuolueen vdki olisi Annieen samaistunut ja epdilen, ettéd
se edes olisi mennyt Ahon sensuurista ldpi, toisin kuin miehinen John
Wayne. Tosin keskustan onneksi villin lé&nnen maskuliinisuus ei loppujen
lopuksi kovin suurta kritiikki&d lehdissd saanutkaan. Lis&dksi vuoden
1996 kunnallisvaaleissa keskustan naiset jopa lisdsivdt kannatustaan
kolmella prosentilla (Suomen Keskustan vuosikirja 1996). Ehk& naiset
tulkitsivatkin villin l&nnen maailman naisellisia arvoja ylisté&dvédksi
esitykseksi, John Waynen niin usein tavoitellessa feminiinisid arvoja

kuten sivistystd, tasapainoa ja vakautta.
5.4 Sisédltd ja uskottavuus

Suomen Keskustan yhtend vuoden 1996 vaalimainonnan l&htdékohtana oli,
ettd puolue k&ayttdd mainosvdlineend ennen kaikkea televisiota.
Itseasiassa ilman televisiomainontaa keskustapuolueen vaalimenestys
olisi heikentynyt tai ainakin sen nédkyvyys olisi ollut huono, silléd
Sosialidemokraattinen puolue ja Kansallinen Kokoomus olivat pddttédneet
jo kevadlls 1996, ettd he tulevat syksyn vaaleissa panostamaan tele-
visiomainontaan. Television etuihin kuuluu, ettd se usein tavoittaa
suurimman osan ihmisistd eli todenndkdéisesti myds suurimman osan
d3nestdjistd (Trent & Friedenberg 1991, 281-282). Televisio on "ainoa
jakamaton, kaikkia kansalaisia koskeva julkisuuden muoto politiikassa"
(Kanerva 1994, 106). Rajalan mukaan olikin itsest&ddn selvyys, etta

muiden suurimpien puolueiden tapaan my&s Suomen Keskusta panostaa tele-
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visiomainontaan. "Televisio oli se areena, missé meiddn piti lydda ne",

Rajala sanoo.

Teknologisten determinismiteorioiden mukaan viestinnin vidline m&arai
viestinn&dn muodon ja laadun (Rudd 1986, 113). Tdllainen rajoittuneisuus
vaikutti jossain mddrin erityisesti keskustan televisiomainonnan
muotoon ja laatuun. Louhivuoren mukaan televisio on emotionaalinen
védline, jossa vol viestitt&dd vain rajatun miir&n asiaa ja sitdkin hyvin
pinnallisesti. Television avulla voi v&littdd vain ndkékulman tai
vdittdmén. Tarkeintd on, ettd asiat herittdviat ihmisten kiinnostuksen,
jotta niistd voi alkaa keskustella. Televisiomainonnan tarkoituksena

el ole kédsitelld asioita syvdllisesti tai edes perustella.

Ahonkin mielestd mainonnan tarkoituksena on vain synnyttd4 ihmisessi
joku mielenliike ja her&dttdd mielenkiinto poliittista puoluetta
kohtaan. Puolen minuutin televisiomainoksessa on mahdoton selvitt&i
poliittisen liikkeen monimutkaisia tavoitteita ja padmadrii.

"Silld synnytetddn niinkun mielikuva siitd, mitd se

voisi olla. Mainonta ei luo mit&édn politiikkaa, vaan

politiikka voi luoda edellytykset mainonnalle. Ja

hyvd mainonta pelkist&dd jonkin ndkékulman ja herat-

tda kiinnostuksen siihen. Mainos voi synnytt&i

mielenkiinnon ja silloin kun se mielenkiinto on

synnytetty, niin silloin mainonta on tehnyt tehté&-

vénsa'", painottaa Aho.

(Haastattelu 24.4.1997)

Tehokkaan televisiomainonnan aikaansaamiseksi keskustan olikin luotava
mainos, joké vetoaa ennen kaikkea ihmisten tunteisiin. Toisin sanoen
keskustapuolue satsasi imagomainontaan. Tunteisiin vetoavat imago-
mainokset saivat kuitenkin lehtien palstoilla kritiikki& pinnallisuu-
destaan:

Vaalit vailla sanomaa. --

(Aamulehti 6.10.1996)

~--keskustan antama esimerkki viittaa siihen, ettéa
vaalitaistelussa tyydytd&dn pintailmidihin. Toden-
nidkdéisesti muutkin puolueet satsaavat nyt entistéd
enemmdn televisiomainontaan, missd asiapuoli j&a
vdhidlle. --

(Ilta-Sanomat 19.8.1996)
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-- Keskusta ei ole ottanut vaaliherruutta syvdlli-
selld poliittisella avauksella, vaan John Waynella
ja tdmédn komeilla western-tulkinnoilla. --
(Eteld-Saimaa 25.8.1996)

-- Ehdotankin, ettd keskusta siirtyy nurkkaan ha-
pedmddn ja jattdd politikoinnin asialinjaisille ja
vastuuntuntoisille puolueille, joita léytynee my&s
Suomesta.

(Turun Sanomat 23.8.1996, yleis6kirjoitus)

Vastaanotto taisi olla ainakin mainostoimistolle yll&tys. Louhivuori
nimittdin kummeksui sitd, ettd julkisuudessa puhuttiin wvain John
Waynesta, mutta ei itse poliittisista asioita tai ainakin niisté
puhuttiin hyvin pinnallisesti. "Puhutaan vaan John Waynesta, eiké
niistd asioista", sanoi Louhivuori. My6és Rajalan mielestd lehdissa
kirjoiteltiin liikaa asioista, joilla "ei ollut endd mitdidn tekemista
meidén kampanjan kanssa eli se eli omaa elamidins&d". Mutta eikdé t&dhan
juuri kampanjalla pyritty? Louhivuori itse korosti: "Tehd&d&n semmoinen
kampanja, ettd ei puhuta vaan siitd, ettd mitd politiikkaa ne sielléa
sanoo vaan tehdddn kampanja, Jjossa mainokset ovat sellaisia, etta
puhutaan mainoksista". Samoin Rajala Benettonin oppien mukaisesti
tavoitteli vuoden 1996 keskustan vaalikampanjasta sellaista, ettd siitéd

itsestddn puhutaan.

Tekikd siis keskustapuolue virheen panostamalla liian paljon mielikuva-
mainontaan? Ainakin europarlamentaarikko Vdyrysen mukaan mainoksissa
0li huonoa se, ettei niihin sisdltynyt tarpeeksi keskustapuolueen omaa
sanomaa. Vdyrysen mukaan mainoksien pitdisi 1iittyd tiukemmin
politiikan sisdltdédn. Ja toisaalta myds Ahon mielestd poliittisen tele-
visiomainoksen pitdisi olla sisdllyksekds. Vdyrysen tavoin myés Aho on
sitd mieltd, ettd mainonnan tulisi kytkeytyd siihen, mitd politiikan

kent&lla tapahtuu.

Syksyn 1996 ©poliittisessa keskustelussa tapetilla o0li etenkin
hallituksen budjettiesitys, jonka oppositiopuolue Suomen Keskusta
tuomitsi heti k#ttelysséd. Keskusta kritisoi hallitusta tyéttémyyden
puolittamistavoitteen unohtamisesta, sddstdjen kohdentamisesta etenkin
kuntiin, lapsiperheisiin ja elintarviketalouteen, kansan kahtiajakami-
sesta, alueellisten erojen kérjistédmisestd, piittaamattomuudesta

maaseutua kohtaan ja siitd, ettd energialinja vie ty6paikkoja ja on
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tuhoisa ympédrist6lle. Hallitus suunnitteli poistavansa ympédristdhait-
taan perustuvan energia- ja hiilidioksidiveron s&hkéntuotannolta ja
kerddvédnsd veron sdhkdéverona kuluttajilta. Erityisesti Kansallista
Kokoomusta ja Ruotsalaista Kansanpuoluetta keskusta moitti maaseudun
vdestdn pettédmisestd, koska Suomen EU-sopimukseen kuuluva kansallinen
tuki oli romutettu. Keskusta ei hyvdksynyt hallituksen pd&dtdstd karsia
maatalouden EU-sopeutuksesta vuosittain 750 miljoonaa markkaa. Lis&ksi
hallitus budjettiesityksess&d@n keskustan mukaan lupasi kansalaisille
vastuuttomia verojen kevennyksid, silld rahat veronalennuksiin
otettaisiin muun muassa kuntien palveluista. Keskustan mielestd
veronkevennykset sorvattiin palvelemaan hallituspuolueiden kannatuksen
nostamista eikd tyottémyyden laskemista ja kevennykset suosivat etenkin
hyvédtuloisia. My6s hallituksen suunnittelema suurlédidnihanke sai keskus-
talta jyrkdn kielteisen tuomion. (Etel&d-Saimaa 21.8.1996, 22.8.1996,
26.8.1996)

Ndinkin suurta syytdsten listaa on todenndkdisesti vaikea l&ahted
vaalimainonnassa vakuuttavasti viestittamd@d&n John Waynen avulla. "--
Luulenpa, ettd valtaosalle kansalaisista on yhdentekevdd, mitd sanoja
John Waynen suuhun on pantu--", epdili Eteld-Saimaa (14.9.1996)
kirjoituksessaan. Wayne-mainoksissa keskustan syytéslistakin oli
supistunut verotukseen, tyéttémyyden puolittamiseen, kotihoidontuen
leikkaukseen ja yhdestd narusta vetdmiskehotukseen. Jdlkeen péin
ajateltuna Aho myéntddkin, ettd keskustapuolue jadi televisiomainok-
sissaan liikaa menetelmdn valtoihin. Sis&dllélliseen puoleen olisi ehka

sittenkin pitényt uhrata enemmdn aikaa.

Keskustan televisiomainontaa on kuitenkin vaikea leimata pelkési
mielikuvamainonnaksi. Rajala painottaa, ettd mainoksien asiasisdltd oli
keskustapuolueen poliittisen ohjelman mukainen. Mainoksien tekstit
sisdltivdt t&yttd poliittista asiaa, esimerkiksi kotihoidontuki ja
lapsiperheiden asema. Johnston (1990, 333) korostaakin, ettd asia ja
imago eivdt ole toisiaan poissulkevia, vaan pikemminkin "as poles
defining a continuum". Asia ja imago voivat vain kietoutua niin
taitavasti yhteen, ettd niiden védlistd eroa on vaikea n&dhda. Siksi
usein perimmdisiltd tarkoituksiltaan asiaa painottavat mainokset
saattavat ensi ndkemdltd tulla leimatuiksi pelkiksi mielikuvamainoksik-
si. Tai voihan olla myds niin, ettd asiaa painottavat poliittiset tele-
visiomainokset saattavat perimmdisiltd tarkoituksiltaan todella olla
vain mielikuvamainoksia. (Ks. Rudd 1986, 112) Keskustan puoluesihteerin

Pekka Perttulan mukaan ndin ei kuitenkaan ollut:
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-- "Asia on térkein, tuli se esille vaikka John Way-
nen avustuksella", puoluesihteeri Perttula totesi
keskustan Taipalsaaren kunnallisjédrjestén 50-vuo-
tisjuhlassa. --
(Eteld-Saimaa 26.8.1996)
Myds Suomen Keskustan vuosikirjassa 1996 (7) korostetaan mainoksien
asiapainotteisuutta:
-- Mainosfilmit vastasivat sisdlléltdsn sitd, mitd
kampanjan aikana muutenkin viestitettiin: Lipposen
hallituksen keinoin lupaus suurtyéttémyyden puolit-
tamisesta j&a lupaukseksi. Sen lisdksi hallitus oli
tehnyt s&éstopdédtoksensd tavalla, joka nopeasti
jakoi kansaa alueellisesti ja sosiaallisesti voitta-

jiin ja havidjiin. --

Pinnallisuuden lis&dksi erds Iltalehden (10.9.1996) yleisénosastolle
kirjoittanut "Tilimies" koki keskustapuolueen televisiomainoksien
sanoman hieman epédselvédksi ja ristiriitaiseksi keskustapuolueen aatteen
kanssa:
-- Er&éssd mainossanomassa sdrdhti pahasti, kun uu-
disasukasrouva kertoi joutuvansa luopumaan lapsis-
taan, jos kodinhoitotuki ei ole riitt&va (sitd oli
leikattu). Keskustassa on ollut aina perhe ja lapset
tarkeitd. Arvomaailmaan ei ole kuulunut lapsista
luopuminen tukiaisten riitt&mittémyyden takia.
Omista menoista on tingitty lasten hyvdksi. Onko
tosikkomaisen mainoksen sanoma, ettd lapsista joudu-
taan luopumaan kodinhoitotukien leikkaamisen takia?

Mainoksien sisdltdé ei siis nédyttényt kdyvdn yksiin keskustapuolueen
ideologian kanssa. Lis&ksi mainoksien sis&llén koettiin olevan epéto-
tuudenmukainen, asioita vadristelevd ja virheellinen:

-- Késikirjoitus tuntuu olevan mydés sikdli aidosti

hollywoodilainen, ettd aika ja paikka ovat oikeat,

mutta totuutta on juonessa siteeksi. --

(Demari 19.8.1996)

Keskustapuolueen lanseeraama John Wayne -huumori
tuntuu &rsyttdvdn pilkan kohteeksi Jjoutuneista
pddhallituspuolueista enemmén demareita kuin ko-
koomusta. "Ainoastaan keskustalta voi odottaa jotain
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tdllaista", Sdp:n puoluesihteeri Kari Laitinen
puuskahtaa. "He joutuvat vield harkitsemaan viestin-
t&nsd muuttamista. Ndissd mainoksissahan on selvii
virheitd ja véa&dristelyd. -- Huumoria voidaan toki
kdyttdd, mutta sen yhteyteen ei saa laittaa v&a&ris-
televad tietoa Jja asiattomuuksia. Samanlaisena
heittona voisi nyt kysyd keskustalta: Kuka vei
Suomesta tydpaikat? No John Way-ne (lue: vei-ne)",
Laitinen murjaisee. --

(Ilta-Sanomat 20.8.1996)

Kuinka k&y Suomen Keskustan uskottavuuden? Varsinkin kun Aho siteeraa
vaalien jdlkeen Turun Sanomissa (25.10.1996) varsinaissuomalaisen
kansanedustajan Mauri Salon sanoiksi pukemaa politiikan kuolematonta
perussdantoa:

--uskottavuus syntyy siitd, ettd puhutaan asioista,

jotka ovat tosia. --

Ahon mukaan keskustan mainokset olivat uskottavia. Muun muassa
mainoksissa esille nostetussa lapsiperheiden asiassa keskustalla on
hénen mielestddn erittdin kova uskottavuus. Keskustan maaseutuenemmis-
toisen kannattajakunnan tiedostaen onkin ymmdrrettdvad, ettd keskusta-
aate on aina korostanut perhettd yhteiskunnan perusyhteistnd. Mutta
miten uskottavia mainokset olivat kaupunkilaisten silmiss&d? Iltalehti
(19.8.1996) esitti kaupunkilaisndkékulman:

-- Imagon uudistusten on kuitenkin oltava uskotta-

via, muuten ne kdadntyvdt itseddn vastaan. Jo nyt

kampanja tarjoaa parodian aineksia siitd, miten maa-

laisserkku ndyttelee maailmanmiestd. -- Tulonjaossa

puolue suosii edelleen niin aidosti kuin néenndi-

sesti pienituloisia -eivdthdn viljelij&t Jjuuri

veroja maksa. T&alld linjalla on vaikea houkutella

kaupunkien nousevia ryhmid edes in English.

Keskustapuolue mielletddn siis vieldkin vahvasti maaseutupuolueeksi,
joka vain &3nienkalastelumieless& n&denndisesti ajaisi myés kaupunki-
laisten asemaa. Kaiken lisdksi keskustan nykyinen toiminta ndhdidan jopa
olevan ristiriidassa puolueen aikaisempien toimien kanssa:
-- Kunnallisvaalien kampanjoinnissa hallitus uskoo
budjettinsa antiin ja keskustaoppositio ravakkdan

amerikkalaistyyliseen mainontaan. -- P&d&oppositio-
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puolueen pulmana on, kuinka vakuuttaa kansalaiset
hallituksen kehnosta politiikasta. Verotus kohosi
nimenomaan porvarihallituksen aikana nykyiseen
huimaan korkeuteen. Siksi keskustan kannalta on
katkeraa, ettd verotus laskee tasapuolisesti kai-
kissa tuloluokissa niin tuntuvasti, ett& jokainen
palkansaaja sen omassa eldmidss&dsn huomaa. Keskusta
perustaakin vaalikampanjansa tydttémyyteen ja
syyttdd hallitusta puolittamislupausten pettédmises-
td. Tdsséd asiassa se tietenkin on oikeassa. Tydttd-
myys on l&hes yhtd korkealla tasolla kuin hallituk-
sen nimittadmisen aikana. Keskustan on kuitenkin
vaikea vdistd4 omaa vastuutaan vallitsevasta sur-
keudesta. Juuri porvarihallituksen aikana tysttémyys
rdajadhti sadastatuhannesta puoleen miljoonaan. Jos
tybreformi on avain tydéttémyyden puolittamiseen,
miksi sitd ei toteutettu silloin, kun keskusta oli
hallituksessa? --

(Kaleva 20.8.1996)

John Vadiné sulkee kouluja. Suomen keskusta esiintyy
ratsuvidkend olohuoneissamme. Keskustan tuutit
suoltavat taukoamatonta propagandaa siitd, kuinka
maakuntia rujoutetaan. Asiaa kun tarkemmin tarkas-
telee Keskustan hallitsemissa kuvernementeissa, niin
huomaa, ettd kyldkouluja lakkautetaan maaseudulla.
Paidtoksentekijsind eivdt kuitenkaan ole "Etelédn
Herrat" vaan mustan vilttitakin alta paljastuvat
Kepuisdntien kasvot. Loytyisikéhdn jostakin Sioux-
lauma puolustamaan syrjaseutujen kyldkouluja "val-
koisen miehen terrorilta".

(Iltalehti 12.9.1996, yleis®kirjoitus)

Niemelan (1983, 93) mukaan epdjohdonmukaiseen ajatteluun perustuva
toiminta on tuomittu satunnaisuuteen, poukkoilemiseen 3ja voimat-
tomuuteen, jonka avulla voidaan korkeintaan saada aikaan tilap&éi-
voittoja. Suomen Keskustan olisi nyt luultavasti syytd pysdhtya
hetkeksi miettimddn toimintansa johdonmukaisuutta ja aatteellisuutta.
Puolueen uskottavuus rakentuu varmasti muustakin kuin Louhivuoren
painottamasta mainonnan toistosta tai Rajalan korostamasta huomiota

herdttavastd mainonnasta. Uskottavuus on ennen kaikkea vastaanottajan
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muodostama kdsitys sanoman ldhett&djédn asiantuntevuudesta ja luotetta-
vuudesta (Stiff 1994, 92). Ja ilman johdonmukaista aatteellisuutta
keskustapuolueen on todenndkdéisesti vaikea saada, ainakaan uusien

kaupunkiddnestdjien luottamusta puolelleen.
5.5 Negatiivisuus ja huumori

Vuoden 1996 vaalikampanja haluttiin positiivissévytteiseksi, koska
keskusta ei halunnut leimautua negatiivisia kampanjoita tekevidksi
puolueeksi. Suomen Keskustan silakka ja Marx’’ -mainostyylille ei
haluttu jatkoa. Mainonnan ei tarvitse Louhivuoren ja Rajalan mielesté
olla hydkkaava ollakseen poliittinen, vaan mainonnan tekee poliittisek-

si poliittiset asiat.

Positiivisen kampanjatavoitteen saavuttamisessa keskustapuolue ei
kuitenkaan 1lehtien kirjoittelun perusteella onnistunut. Amerikka-
laistyylisen negatiivisen kampanjoinnin ei ndhty sopivan suomalaiseen
poliittiseen kulttuuriin:

Pelkk&dd huomion herdtystd. Suomea puhuva John Wayne

keskustan uudessa televisiomainoksessa on saanut

odotetusti monet haukkomaan henke&d&n. Suomessa ei

ole totuttu amerikkalaistyyliseen rienaavaan poliit-

tiseen mainontaan, ei edes huumorilla hoéystettyné.

(Helsingin Sanomat 21.8.1996)

-- Suomalaisia tuskin voidaan houkutella d&dnesté&méén
parjaamalla vastustajia -yli puolet d&dé&nestdjistéa
suhtautuu muutenkin poliittiseen mainontaan kiel-
teisesti. Se osoittaa &&4nestdjien tervettd jarkea.
(Aamulehti 19.10.1996)
Myds keskustan silakka-tyyppisen mainonnan 1linjan koettiin 1l&n-
nenelokuvien mydtd jatkuvan:
-- Keskusta aikoo turvautua kampanjassaan samanlai-

siin kielteisen mainonnan keinoihin kuin vuoden 1991

"lKokoomuksen Harri Holkeria vastaan eduskuntavaalivuonna 1991
suunnattu keskustan silakkakampanja sai kritiikki& negatiivisuudes-
taan. Samoin keskustan vuoden 1992 Marx-kunnallisvaalikampanja
koettiin negatiivisena.
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vaaleissa, jolloin silakan ruoto toi puolueelle
veret seisauttavan vaalivoiton. --
(Kaleva 20.8.1996)

-- Jo keskustan edellisen oppositiokauden aikainen
vaalimainonta silakoineen ja Thatcherin kuvineen
aiheutti h&mminki& poliitikkojen keskuudessa. --
(Helsingin Sanomat 21.8.1996)

Kepun hurja joukko kamalaa katsella. -- Keskusta
sortui taas silakan tasolle, eikd ole n&htdvisti
oppinut mitd&&n. Ovatko 4&&dnestdjdt oppineet vai
meneekd tuollainen taas tdydestd? -- Keskusta siis
turvautui silakan sijasta lédnkkédriin. Eiké kuitenkin
Villissd l&nnessad lynkattu ja tuomittu ihmisii
sokeasti ja jarjettémidsti aivan liiankin usein?
Olemmeko me yhd t&dlla tasolla? Toisten haukkuminenko
meille antaa eldmyksid ja voimia? Mielestédni tuol-
lainen pitdisi kitked pois politiikasta. Nyt on
todella syytd olla kriittinen keskustan temppuja
kohtaan. Me eldmme sentd&n kohta vuotta 2000!
(Ilta-Sanomat 24.8.1996, yleis®6kirjoitus)

Louhivuoren ja Rajalan mielestd keskustapuolueen John Wayne -mainonta
el ollut negatiivista. Rajalan mukaan se o0li pikemminkin vain hytkk&&-
vdd. "Mind ei laittaisi t&dtd ollenkaan siihen lajityyppiin-- T&ma
hyékkdavyys on parempi sana", selvittdd Rajala. Korvatessaan negatiivi-
nen-sanan hyokkdavyys-sanalla Rajala kayttdd toimintansa legiti-
moinnissa Skinnerin esittédmdd menetelmdd eli kuvailevan termin
vakiintuneen puheaktipotentiaalin manipulointia. Rajala esittelee
mainonnan sdvyn legitimoimiseksi kokonaan uuden deskriptiivisen termin,
hyodkkaavyys, Jjolla hd@&n ilmeisesti olettaa olevan suomalaisessa
poliittisen mainostamisen kontekstissa vdhemmdn haitallinen merkitys
kuin sanalla negatiivisuus. Teoreettisessa mieless& ndin ei kuitenkaan
valttaméttd ole, silld Kaidin ja Johnstonin (1991, 53) negatiivisen
mainonnan midritelmdn mukaan nimenomaan hydkkddvyys ja vastapuolen kri-
tisointi tekevdt mainoksesta negatiivisen. Hy®6kkddvd mainonta

voidaankin itse asiassa luokitella negatiiviseksi mainonnaksi.

Rajalan mielestd ihmisten tulkintoihin keskustan John Wayne -mainonnan
negatiivisuudesta vaikuttivat ennen kaikkea ihmisten omat odotuksen.



91

Mainokset koettiin negatiivisina, koska silakan ja Marx -mainonnan
takia ihmiset osasivat keskustalta j&dlleen odottaa negatiivista mainon-
taa. Ahon mukaan myds uutistoimittajien omista mieltymyksistd johtuen
keskustan mainoskampanja uutisoitiin joko positiivisessa tai negatiivi-
sessa sédvyssd. Uutisoinnin ottama negatiivinen kanta vaikutti
mahdollisesti mySs muiden ihmisten tulkintoihin mainonnan negatiivisuu-
desta. "Ja jotkut, jotka pitivat sitd hyodkkasdvand tai epédsopivana tai
eivat pitédneet siitd, niin reagoivat hyvin helposti sitten siihen, etté

se kielteinen asenne vdlittyi sitten siind uutisoinnissa", sanoo Aho.

Poliittinen televisiomainostaminen on Suomessa uutta. Se on ollut
sallittua vasta vuodesta 1991 ldhtien (Moring & Himmelstein 1993, 47-
48) . Suomalaiset eivédt todenndkdisesti ole vield tottuneet poliittisiin
mainoksiin, saati sitten negatiivisiin mainoksiin, joita harvemmin
kdytetddn Suomessa. Asiantuntijoiden mielestd negatiiviseen mainontaan
olisi ryhdytt&dvd, jos poliittinen ehdokas tai puolue on alakynnesséa
(Moring & Himmelstein 1993, 107). Keskustan negatiivisen mainonnan
kdyttd onkin yleensd Jjohtunut sen oppositiocasemasta’. Helsingin
Sanomat (27.8.1996) koki asian samalla tavalla:

-- Keskustan rohkeus nyt ja 1991 1loéytyi oppositio-

asemasta. Puolue on valmis kayttdmddn kaikkia

keinoja valtaan palatakseen. --
Myds sosialidemokraattinen tyéministeri Liisa Jaakonsaari arvioi Ahon
tuomitsevan retoriikan johtuvan keskustapuolueen oppositioasemasta:

-- Jaakonsaaren mielestd Aho jakaa tuomiotaan

hallitukselle vain oppositiojohtajalle kuuluvasta

velvollisuudentunnosta. "Nayttdd siltd, ettd kun

oppositiolla on yh& vdhemm&n vaihtoehtoja esitet-

tdvdnddn, sen pitdd kdyttdd yha kovempaa kieltd

perustelematta véditteitd&dn." -- Jaakonsaari muis-

tuttaa, ettd kovilla puheilla vain on myds riskinsé:

ne léytéavidt edestddn. "On vaara, ettd Keskusta ajaa

itsensd yksindiseen nurkkaukseen, jos se yrittéaa

hankkia vaalivoittoa koventamalla rajusti retoriik-

kaa." --

(Iltalehti 19.8.1996)

Aho mydéntéds, ettd oppositioasema vaikutti jossain md&drin siihen, etta
keskustapuolue kadytti John Wayne -mainoksissa hyoékkdédvaa sdvyda. "No

?poikkeuksena vuoden 1992 Marx-kunnallisvaalikampanja, jolloin
Suomen Keskusta o0li hallituksessa.
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jossain middrin se vaikuttaa. Se on selvdi, ettd vaikka kunnallisvaalit
ja EU-vaalit eivdt olleet hallitusvaalit, niin niissd kuitenkin

heijastui t&m& hallitusasetelma", Aho sanoo.

Suomessa suurimman puolueen aseman saavuttamiseksi riittdid, etta
puoluetta kannattaa vain neljénnes d&nestysikédisistéd. T4std syystd Ahon
ja Louhivuoren mukaan ei ole edes niin vdli&d, jos mainonta ei miellyté
kaikkia. Ja toisaalta Louhivuoren mielestd olisi kédsitt&mdténtd, jos
oppositiopuolueen kampanja ei nayttdisi yhtddn oppositiopuolueen
kampanjalta. Eli jos oppositio ei vaalikampanjassaan vhtd&n kritisoisi
hallitusta. Keskustapuolueen vaalimainonnan tarkoituksena oli olla
kriittinen hallitusta kohtaan, mutta ilman, ettd keskustan esittami
kritiikki osuisi omaan nilkkaan. Negatiivisen mainonnan k&ytdssé
vaarana on aina se, ettd se voi kdadntyd esittédjddnséd vastaan (vrt. Kaid
& Boydston 1987). Se myds saattaa vdhentdd ihmisten haluja é&d&dnestéda
vaaleissa (Garramone, Atkin, Pinkleton & Cole 1990, 300). Mainoksien
korkea huomiocarvo ei valttadméttd takaa vaaleissa menestymisté:

Suomen Keskustan runsasta huomiota herédtté&neet John

Wayne -aiheiset tv-mainokset ndyttdvédt aiheuttavan

tv-katsojissa kielteisid tuntemuksia. Vaikka keskus-

tan mainokset on huomattu muita puolueita paremmin,

noin kolmasosa tv-katsojista arvioi mainosten

vaikuttavan puolueen kannatukseen kielteisesti. --

(Kaleva 17.10.1996)

Keskustan vaalimainoksien huonoja vaikutuksia pohti Iltalehdesséa
(21.8.1996) myds keskustapuolueen kansanedustaja Mauri Pekkarinen:

-- Ryhmd@ jakaantui melko jyrkdsti niihin, joista

idea toimii ja niihin, jotka pelkdadvat TV-kampanijan

k&dntyvén itsedén vastaan. -- Mauri Pekkarinen ep&i-

lee, ettd valittu parodian laji voi k&antya puo-

luetta vastaan. --kenties n&din raflaavat mainokset

kyvkenevadt herdttadmiddn keskusteluun tdrkedt aihepii-

rit, kuten verotus, tyéttédmyys, kotihoidontuki jne.

"Mutta menevdtkd kiinnostuksen heridttédmisen myéntei-

set puolet hukkaan sen kielteisen reaktion mukana,

joka t&std tyylilajista syntyy", hén pohtii. --
Europarlamentaarikko Vdyrysen mielestd mainoksien sopivasti hysdkkdava
tyyli oli kuitenkin vain hyvédksi: "Mainonta ei ollut liian hydkk&davaa.

R&avédkkd tyyli on hyvdksi--."
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Pddministerin ja Sosialidemokraattisen puolueen puheenjohtajan Paavo
Lipposen reaktio keskustan John Wayne -mainonnan negatiivisuuteen oli
yllattdvd: hdntd ei nayttdnyt, ainakaan Demari-lehden (23.8.1996)
kirjoituksen perusteella, lainkaan &drsyttdvén keskustan kritiikki?”.
-- SDP l&htee lokakuisiin kaksoisvaaleihin tosissaan
mutta iloisin ilmein. --SDP ei hakeudu yhtd aggres-
siiviseen vaalitaisteluun kuin keskusta on puoluetta
haastanut. Tamid linjavalinta on varmasti oikea.
Kuopiossa pda@ministeri ja puheenjohtaja Paavo
Lipponen tyyntyi l&hinnd naurahtelemaan pé&&opposi-
tiopuolueen John Wayne -mainoksille. H&n jopa
sutkautti, ettd keskustan olisi ollut parempi hakea
uhopolitiikalleen sopivampi hahmo -piirrettyjen
puolelta. -- '

Mutta negatiivinen mainonta voi olla tehokastakin. Etel&-Saimaassa
(25.8.1996) arvioitiin keskustan negatiivisen vaalistrategian
tarkoitusta:

-- Keskustan vaalimainonta on niin sanottua kiel-

teistd eli negatiivista kampanjointia. Amerikka-

laisten tutkimusten mukaan negatiivinen kampanjointi

tdhtd4 erityisesti vastustajan kannattajien lamaan-

nuttamiseen. Silld ei niink&&n haeta uusia &é&nia,

mutta saadaan vastustajan tukijat jaamadan kotiin.

Témd voi olla keskustankin tarkoitus™. --

Mahdollisemman suuren julkisuuden aikaansaamiseksi vaalikampanjan
alussa pitdd Louhivuoren mukaan synnyttdd hyékkdys. Hyvd mainonta
hergttdd aina sekd ihastusta ettd vihastusta. Tdrkeintd on kuitenkin,
ettd mainonta herdttda. Ja kun mainonta herdttdd, se myds todenndkdi-
sesti j&a helpommin katsojien mieliin (Lang 1991, 225). Kaidin ja
Johnstonin (1991, 54) mukaan negatiivisten mainosten suosio perustuukin
osittain siihen, ettd ihmiset muistavat ne helpommin kuin positiiviset
mainokset. Saattaa siis olla, ettd ihmiset ké&dsittelevadt muistissaan

30ttaen huomioon, ettd keskustan televisiomainoksissa kritisoi-
‘tiin erityisesti "Lipposen-hallitusta".

“gDP:n vuoden 1996 vaalitappion perusteella voisikin varsin
helposti vetdd johtopddtdksen, ettd keskustan tarkoituksena todella
oli lannistaa suurimman hallituspuolueen &dnest&jéat.
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negatiivista tietoa tarkemmin ja syvemmdltd kuin positiivista tietoa
(ks. Lang 1991, 225).
-- Ehk& olisi syytd tunnustaa rehellisesti, ettéa
negatiivinen mainonta puhuttelee ihmisi&d, joita
perinteinen poliittinen viestintd ei tavoita. Suomea
puhuva John Waynekin iskee luultavasti itsensé
satojentuhansien politiikkaa laimeasti seuraavien
ihmisten tajuntaan. Sellaisten, jotka eivdt jaksa
katsoa vaalikeskusteluja tai lukea pitkid poliitik-
kohaastatteluja. -- Poliittisen mainonnan voimaa ei
silti kannata yliarvioida. Suomalaisia ei taluteta
valjaissa. --
(Helsingin Sanomat 27.8.1996)
Tietenkin on asia erikseen, korreloivatko mainoksien muistaminen ja
ddnestyskdyttédytyminen positiivisesti keskenddn (ks. Basil, Schooler
& Reeves 1991, 246). Joidenkin tutkimusten mukaan ddnestysaktiivisuuden
kannalta muistamistakin té&drkedmpi n&yttdisi olevan ennen kaikkea
mainoksista pitédminen (Basil ym. 1991, 259). Mainonnan tehokkuuden
mddrittely onkin varsin vaikeaa: kuinka kontrolloida sitd, mistd kukin

pitdd ja mista ei?

"Jos me halutaan tuloksia, niin me ei saada silld negatiivisuudella
yhtddn sen parempia tuloksia. Me todettiin, ettd mieluummin vied&dan
sitd sinne huumoria, sinne kevyemmdlle puolelle", selvittdd Louhivuori.
Negatiivisen vaikutelman sijaan John Wayne -mainoksien toivottiinkin
vaikuttavan humoristisilta ja itseironisilta. Louhivuoren mukaan
sellainen ihminen tai instituutio, joka pystyy nauramaan itselleen,

osoittaa henkistd vahvuutta ja kypsyytta.

Ahon mielestd huumori o0li todenndkdisesti myds ainoa tyylilaji, joka
sopi ldnnenfilmimateriaaliin. "Materiaali sin&nséd jo saneli aika paljon
sen, miten sitd voitiin k&dyttd&d", korostaa Aho. Itseironinen vaikutelma
tuleekin Louhivuoren mukaan jo siitd, kun amerikkalaiset lédnnenelokuvi-
en roolihenkildét alkavat puhua politiikkaa suomeksi. Ja entistéa
hauskempaa siitd tulee, mitd raaempaa g6bbelsmidistd propagandatyylia
kdyttdd: puhuu gébbelsmiéiselld ddnenpainolla ja esittdd villin lénnen
tyylisesti asiat mustavalkoisina’. Lis#ksi mitd kovemmaksi tekstin

>Bergson, vuosisadan vaihteen ranskalainen filosofi, tutki
naurun ja komiikan merkitystd. Hé&nen mukaansa "ihmiskehon asennot,
ilmeet ja eleet ovat koomisia tdsmidlleen siind maarin, kuin keho tuo
mieleemme pelkdn koneiston" (Bergson 1900/1994, 29). H&nen mddritel-
médn mukaisesti gébbelsmdisen monotonisen &dnenpainon ja mustavalkoi-
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vdantdd, sitd hatkdhdyttdvammiksi muodostuu ristiriita kuvan ja sanan
kohdalla. Témén gdbbelsmédisen, hallitusta kritisoivan tekstin
tarkoituksena ei ollut kuitenkaan saada aikaan negatiivista vaikutel-
maa, vaan Louhivuoren mukaan kyse oli taiteellisesta vaikutelmasta.
"Sind katselet niitd sen takia, ettd ‘hah hah hah’, sind et ota
tosissasi. ‘Tamd&hé&n on kuin DDR’, sehdn on sellaista arkkipropagandaa,
siis t&dllaista liioittelua’", Louhivuori selitt&&. Mainonnan tyyli
vietiin tahallaan kornin puolelle, jotta saataisiin aikaan itseironinen
ja humoristinen vaikutelma’”. Aho puolusteli Iltalehdessd (19.8.1996)
puolueensa huumoriin nojaavaa vaalistrategiaa:

-- Aho el usko, ettd westernien ja vanhan sanka-

rindyttelijé&n ottaminen vaalikampanjan kayttdédén

veisi politiikkaa liikaa viihteen puolelle. "Meilld

on puolueessa niin hyvd itsetunto, ettei t&dllaista

tarvitse peldtd. Meiddn poliittinen viestint&dmme on

niin vahva. -- T&llainen vdhé&n reippaampi mainonta

vaatii suurta taitoa. T&drkedtd on, ettei asiassa

mennd yli’® vaikka vahén irroteltaisiinkin."
Demari-lehden (26.8.1996) kirjoituksen mukaan keskustan naurettavat
ldnnenelokuvamainokset leimaavat koko puolueen imagon:

-- Keskustan vaalimainokset tuntuivat jo heti aluksi

huvittavilta, suorastaan naurettavilta. On kiva

ndhdd, kun okypuolue polttaa vaalikassaansa van-

hoihin l&nkkdreihin ja puolueen johtohahmot esiin-

tyvadt vakavalla naamalla ldnnenvaatteissa iltapai-

vdlehden sivuilla. Kepuhan alkaa ihan tosissaan

sen jokotai esittémistavan koomisuus tulee nimenomaan konemaisen
mekaanisesta vaikutelmasta.

*Bergsonin (1900/1994, 26-27) mukaan pilakuva on taidemuoto,
joka liioittelee. Koomiseksi pilakuvan tekee nimenomaan se, kun
liioittelu ei ole pddmd&ard vaan keino, jonka avulla piirtdja tekee
nidkyviksi luonnossa alullaan olevat vadristymdt. Samanlaisesta
vdidristymien, tédssd tapauksessa politiikassa alullaan olevien
vddristymien, esiintuomisesta oli mahdollisesti kyse my6s keskustan
mainostekstien lijoittelussa esim. "t&m&h&n on kuin DDR".

""Bergson (1900/1994, 101-102) midrittelee huumorin ironian
vastakohdaksi. Ironia syntyy siitd, ettd julistamme, miten asioiden
pitdisi olla ja teeskennellen uskomme asioiden t&smélleen niin
olevankin. Huumori taas useimmiten syntyy siitd, ettd kuvailemme
pikkutarkasti, miten asiat ovat ja uskottelemme, ettd juuri ndin
asioiden pitddkin olla. Bergson mddrittelee sekd ironian ettéa
huumorin satiirin muodoksi, jossa ironia on luonteeltaan suullista
ja huumori jollain lailla tieteellisempé&a.

*'vrt. Bergson 1900/1994, 26-27
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tavoitella huumoripuolueen roolia nuorsuomalaisilta.

John Wayne -mainoksien humoristisuutta kritisoitiin melkein samoilla
perustein kuin niiden negatiivisuuttakin: kulttuuriin sopimattomia ja
tehottomia. Suomalaisessa poliittisessa kulttuurissa ei olla totuttu
huumoriin, joten sen toimivuutta epdiltiin. Politiikka on vakava asia,
poliittista mainostamista myé&ten:

-- Kunnallis- ja eurovaalikampanjan logoksi wvalit-

tiin tunnettu ja jo kuollut lénnen filmien sankari.

Siind sentdidn oli jotain uutta, mutta keveydesséddn

ja suomalaiseen vaalitaisteluun sopimattomana idea

voli kaatua keksijdittensd niskaan. --

(Iltalehti 21.8.1996)

-- Vakava poliittinen keskustelu pilke silmédkulmassa
tehdystd poliittisesta mainonnasta on kuitenkin
kyseenalainen tyylilaji, koska se voi isked bume-
rangin tavoin takaisin. --

(Helsingin Sanomat 21.8.1996)

Ruotsalainen kansanpuolue RKP ei halua osallistua
kilpailuun siit&d, milld puolueella on hauskimmat
mainokset syksyn kunnallis- ja europarlamenttivaa-
leissa. Puolueen puheenjohtajan, ministeri Ole
Norrbackin mukaan politiikka on vakavaa ty6td eika
silloin pid& hakea apua huumorista ja itseironiasta.
"Emme ole ryppyotsaisia, mutta emme tarvitse apua
villistd 1lénnestd", Norrback sanoi perjantaina
Helsingisséd esitellesséddn puolueensa vaalikampanjaa.

(Etelé-Saimaa 21.9.1996)

--on &8nestdjén aliarvioimista kuvitella, ettd tama
saadaan kd&nnytettyd pelkdn huumorin voimalla
piirtaméén d4nestyskoppiin toinen numero. --
(Ilta-Sanomat 30.8.1996)

-- Wayne-kampanjan hatkdhdyttdvyys syntyykin siit4,
etteli televisiossa ole totuttu n&dkemd&n huumorin
varjolla tehtyd poliittista rienausta. Poliittinen
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televisiomainonta on ollut sallittua vasta muutaman
vuoden, joten perinteitd ei ole. Keskustan kampanja-
kaan ei ainoastaan kokeile rajoja, vaan se rikkoo
myds niitd. Yleinen sietokyky lisddntyy samalla. --
(Helsingin Sanomat 27.8.1996)

ENNEN
KUN VAALIMAINIOKSISTA
TEHTUN ASIALLISIA JA
NE OLIVAT TAYNNA

LUPAUKSIA

NYT B
KUN VAALIMAINOKSISTA

ON YRITETTY TEHDA RADCSKCIA
JA TURHIA LUPAUKSIA
ON KARSITTU

(Turun Sanomat 16.9.1996)

Vastaanotosta pddtellen John Wayne -mainonnan ironinen sédvy jdi ainakin
osittain huomaamatta. Skinnerin ajatusta soveltaen mainonnan ironisen
vivahteen tavoittamiseksi vastaanottajien olisi tullut tiedostaa
mainonnan tekijéiden "todelliset motiivit", pointti, eli mihin keskusta
pyrki Wayne-mainonnallaan. T&llaista poliittista tietoisuutta voi
tuskin odottaa politiikkaa satunnaisesti seuraavilta. He tuskin
kdsittivat mainoksien hallitusta kritisoivan tekstin olevan "vain"
arkkipropagandista 1liioittelua ja itseironiaa. Itseasiassa monen
ammattipoliitikon tai ammatikseen politiikkaa seuraavankin oli varmasti
vaikea ymmirt&da keskustapuolueen todellisia intentioita, silld miksi
oppositiossa olevan puolueen voisi olettaa haluavan kohdistaa ironian
juuri itseens&. Pointin epédselvyydestd johtuen mainosten tulkintakin

oli kirjavaa.

Huumoripainotteisuudesta huolimatta Louhivuori korostaa, ettei John
Wayne -mainoksia tehty pelkédstdén kansan hauskuuttamiseksi. "Ettd ei
tdtd ole vitsin wvuoksi tehty", sanoo Louhivuori. T&m&n asian tdhden-
tadmiseksi tuotettiinkin Esko-mainos, Jjota esitettiin televisiossa
viimeiselld viikolla ennen vaaleja. Esko-mainoksen tarkoituksena oli
osoittaa, ettd villin l&nnen irrottelusta huolimatta Suomen Keskusta
toimii politiikassa tosissaan. Lédnnenelokuvasankari John Wayne on

satua, mutta Esko Aho, Jjoka edustaa suomalaista pddttéavdisyyttd, on



98

todella olemassa. Endd ei tarvitse tapella, vaan on yhdistett&dvd voimat
ja alettava toimia. "Suomen poliittisessa toiminnassa mukana pit&4 olla
tosissaan", Aho painottaa. Ja t&dssd toiminnassa on wvain "keskusta
tosissaan".

-~ "Poliittinen toiminta on vakava asia. Ihmisten

kannalta suurten kysymysten hoitaminen pit&d& ottaa

d8rimmaisen vakavasti. Me haluamme viestittdd, ettad

kun puhumme jostakin, aiomme myds tehdd." --

(Mm. Keskisuomalainen 17.9.1996)

Miksi Kannuksen Kennedy turvaa John Wayneen? -- "Mi-
nusta tuo on t&rkein, ettd hidn on tosissaan. H&n
edustaa ihmistyyppid, jota mekin haluaisimme olla."

(Ilta-Sanomat 19.8.1996)

-- Aho sanoo, ettd Keskusta ottaa suomalaisuuden
tosissaan Eurooppa-politiikassa. --
(Etel&-Saimaa 18.8.1996)

-- "Haluan n&ytt&dd, ettd olen tosissani", Vayrynen
perustelee hurjaa vaalimaratoniaan. --
(Iltalehti 3.9.1996)

Keskustapuolueen tosissaan-puheet eivdt kuitenkaan vakuuttaneet
lehdistd4: ‘
-- Mahtavat myds puheenjohtaja Esko Ahon korvat hei-
lua, kun hs&n ilmoittaa keskustan olevan v&ali-
kysymykselld&n kaatamassa hallitusta "tosissaan". --
(Kaleva 18.9.1996)

-- Kun Keskusta ilmoittaa Wayne-spotissa olevansa
tosissaan, on se vain piste vitsin perddn. Eik6é muka
suuren puolueen pitédisi olla sanomattakin tosissaan?

(Iltalehti 24.8.1996)

-- Tosissaan. Ndin vakuutti keskusta. Heh heh. N&din
tuntuivat vakuuttavan kaikki muut. Ja kuinka k&vi?
Ldnnenmiehet ja -naiset voittivat vaaleissa. --
(Aamulehti 29.12.1996)
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Ei ole mik&sn ihme, ettd keskustan tosissaan-vakuuttelua ei otettu
tosissaan. Itseasiassa lehdistén tulkinta oli juuri sellainen, joka
keskustan tavoitteista v&adjaamdttd seuraa. John Wayne -mainonnassa
tarkoituksellisesti haluttiin gébbelsmdisills kontrasteilla liioitella
asioita, Jjoita katsojan ei tarvinnut ottaa todesta. Kuinka siis
tdllaisella itseironisella tyylilajilla voi olettaa katsojan tajuavan,
ettd "keskusta tosissaan" -iskulause onkin tarkoitettu otettavaksi
vakavasti ja tosissaan? Eik6 myds iskulause ole osa itseironisuutta?
John Wayne -mainoksien takia keskustan tosissaan toiminta saakin
oikeutetusti aivan péinvastaisen tulkinnan: keskusta ei ole tosis-
saan’®. Jos mainonnan tekijéiden todelliset motiivit todellakin olivat
itseironia ja liioittelu, niin tdssd kohdin se tavoitti hédmmistytt&dvan
hyvin vastaanottajat. Itseasiassa vastaanottajat saattoivat tiedostaa
pointin jopa paremmin kuin mainonnan tekij&dt itse. Ironia ja huumori
ovat epidilemittd vaikeita taiteen lajeja®.

-- "Huumori on hyvin vaikea taiteen laji. Viesti tai

vitsi el vdlttadmittd mene perille niin kuin mai-

noksen suunnittelija on tarkoittanut." --

(Kokoomuksen kansanedustaja Ben Zyskowicz Ilta-

Sanomissa 20.8.1996)

PTaméntapaista ristiriitaa ennakoitiin jo puoluehallituksen
kokouksessa 17.8.1996 John Wayne -mainoksista kdydyssd keskuste-
lussa. Tanila: "Lyokdé tamd tyylilaji korvalle "Tosissaan'"-teemaa.
--" Aho: "Mietimme ristiriitaa "Tosissaan"-tyylilajin v&alillg. --"
(Puoluehallituksen podytdkirja 17.8.1996)

8%Bergson (1900/1994, 10-12) puhuu mm. koomiikan kulttuurisidon-
naisuudesta: "--monia koomisia ilmi6itd on mahdotonta k&antag
toiselle kielelle, koska ne liittyvat tietyn yvhteiskunnan tapoihin
ja ajatustottumuksiin." (11) Kulttuurienkin sisdlla komiikan merki-
tys voi vaihdella eri ryhmien v&lilld. Esim. tietyn ryhmén ulkopuo-
lella ihminen ei vdltt&mdttd nauti ryhmdn komiikasta. "Naurumme on
aina tietyn ryhmdn naurua", korostaa Bergson (10).
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6 JOHN WAYNE -MAINONNAN "ONNISTUMINEN"

Mainonnan onnistumista on vaikea arvioida. Devlinin (1995, 200-201)
mukaan on mahdoton erotella juuri tietyn poliittisen mainonnan aikaan
saamat vaikutukset. Rajala painottaa, ettd "lopputuloksessa sinid et
mist&ddn pysty irrottamaan sitd, mikd sen maksullisen kampanjan osuus
oli &&nestysprosentista". Poliittinen mainonta on aina osa poliittista
vaalikampanjaa. Ahon mielestd kampanjan onnistumista ei koskaan voi
mitata yksittdisen kampanjan osan perusteella, vaan onnistumisen
arvioinnissa pitédd katsoa kokonaisuutta. "Ja sitten ei ole mit&&n muuta
mittaria viime kddessd, joka sanelee, ettd onko onnistuttu vai ei siina
kokonaisuudessa kuin vaalitulos. Se on aina semmoinen, joka mittaa",
Aho sanoo. Vaalituloksen perusteella Suomen Keskusta onnistuikin
kohtuullisen hyvin: vuoden 1996 kunnallisvaaleissa keskusta nousi
Suomen suurimmaksi valtuustopuolueeksi (Eteld-Saimaa 22.10.1996) ja
eurovaaleissakin puolueista eniten &&ni& kerdsi Suomen Keskusta (Turun
Sanomat 22.10.1996)%.

Keskustapuolueen vuosikirjassa 1996 mainitaan, ettd “"keskustan
televisiomainoskampanja vastasi tavoitteita: wvanhojen l&nnenfilmien
suosio o0li hyvd, wvaalitulos o0li hyvd Jja mainoskampanjan osalta
vaalibudjetti piti" (7). Lisdksi mainitaan kuinka "John Wayne vauhditti
Keskustan vaalivankkureita voittoisasti® (15). Europarlamentaarikko
Vdyrysen mukaan mainoksissa "hyvdd oli poikkeavuus ja siitd johtuva
suuri huomioarvo". John Waynen huomioarvon ansiosta keskusta onnis-
tuikin saavuttamaan asetetun julkisuustavoitteensa. Tiedotusvdlineet
soivat keskustapuolueelle runsaasti maksutonta julkisuutta:
Suomen keskustan revolverisankari John Waynen
ympédrille wvirittdmd tv-mainoskampanja on osunut
todelliseen kultasuoneen. Mainoskampanjan aivan
ensimmdinen tavoite on, ettd se huomataan. Keskustan
kampanja tdyttdd ehdon. Koko maa puhuu Waynesta ja

8lHuomioitavaa on, ettd vaikka kunnallisvaalit vahvistivat
keskustan asemaa suurimpana valtuustopuolueena, sen &ddniosuus (noin
21,8 prosenttia) j&ai kuitenkin selvdsti SDP:n (noin 24,5 prosentin)
taakse (Eteld-Saimaa 22.10.1996). SDP siis sdilytti kunnallisvaa-
leissa Suomen suurimman puolueen aseman, mutta menetti sen keskus-
talle EU-vaaleissa. SDP:n ja keskustan kunnallis- ja EU-vaalien
vhteisd&nimddrissd ero olikin vain vajaa 300 &ant&a. SDP ja Suomen
Keskusta taistelivat siis rinta rinnan Suomen suurimman puolueen
paikasta. (Helsingin Sanomat 22.10.1996)
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keskustasta, vaikka yhtddn maksettua mainospétkid ei
ole vield televisiossa esitetty. Kilpailevien
puolueiden johtajatkin ovat joutuneet hieman harmis-
tuneina myéntadmdédn, ettd keskustan kampanja toimii.
--media osin kilpailevien puolueiden avustuksella
pydrittdd keskustan kampanjaa ilmaiseksi. ~- John
Wayne on viikossa raivannut tien auki keskustalle
d8nestdjien eteen. --

(Ilkka 26.8.1996)

-- John Wayne -operaatio on erinomainen esimerkki
mainonnan &lykkyydestd. Ennen kuin ainuttakaan
mainosta oli esitetty televisiossa, koko Suomi puhui
asiasta. Ei ihme, ettd demarit olivat k&&rmeissé&én.
~-- Mainontaa ei ole vain se, joka mainokseksi
julistetaan. Jos mainos on niin repdiseva, ettd koko
kansa sitd kauhistelee, ilmainen Jjulkisuus on
tehokkainta myynninedistdmisty6td. Benetton osaa
témén tempun erinomaisesti. --

(Kaleva 7.9.1996)

-~ Keskustan kampanja-aineisto, jota ei ole viela
kertaakaan ndytetty tv-mainoksena, on jo nyt pila-
piirtdjien ja pakinoitsijoiden pddriistaa. Keskustan
lokareista haastaa my®s kansa. Ei ole ihme, ettéd
keskustan puoluetoimistolta kuuluu melkoinen tyyty-
védisyyden hyrind, kun puoluetoimiston pelimiehet
laskevat kelloilla ja viivoittimilla puolueen saamaa
mainostilaa, joka ei ole maksanut juuri mit&an. --
(Etel&-Saimaa 25.8.1996)

-- Tuskin tasavallasta endd l6ytyy kansalaista, joka
ei tietdisi odotella suomea vidantdvan Waynen tois-
tuvaa ilmaantumista kuvaruutuun &risemd&n halli-
tuksen ty®llisyys- tai aluepolitiikalle. --
(Keskisuomalainen 23.8.1996)
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-- John Wayne ja keskusta on kaluttu l&hes putipuh-
taaksi 1lehtien palstoilla, niin poikkeuksellista
kuvaa mainos 1luo. Yksi tavoite, Jjulkisuus, on
ainakin saavutettu. --

(Etel&d-Saimaa 14.9.1996)

John Wayne -mainosprosessiin 1liittyi kuitenkin monia onnekkaita
sattumia ja riskej&. Vaikka Louhivuori vditt&& kaiken menneen "hirveén
suunnitelmallisesti", niin on vaikea uskoa, ettd t&ssd sattumien ja
riskien viidakossa olisi ollut taustalla jonkinlainen suunnitelma.
Esimerkiksi John Wayne 1léydettiin aivan sattumalta halpafilmien
joukosta, jonne Waynen filmit eivédt yleensd joudu. Sattuman kauppaa oli
sekin, ettd Waynen "Angel and the Badman" -filmin laatu oli muista,
toisen luokan, vanhoista l&nnenfilmeistd poiketen teknisesti loistavaa
luokkaa ja filmin oikeudet pystyl ostamaan suhteellisen halvalla.
Lisdksi ihan sattumalta TV2 esitti vaalivuoden syksylld John Wayne -
elokuvien sarjan, joista ensimméinen nédytettiin keskustan vaalikampan-

jan alkamispdivdnd ja viimeinen juuri vaalip&ivén alla.

Mainostoimisto otti suuren riskin nédyttdessddn alustavat mai-
nosesimerkit Aholle vasta vajaa kaksi kuukautta ennen keskustan
vaalikampanjan alkua. Mit&d olisikaan kaynyt, 3jos 2Aho ei olisi
hyvdksynyt aiottua mainosideaa? Kuinka vajaassa kahdessa kuukaudessa®:
olisi wvoitu kehitelld wuusi idea ja vieldpd tuottaa mainosspotit
valmiiksi? Menihdn villin l&nnen ideankin lé6ytymiseen ja alustavien

dummy-filmien tekemiseen jo reilu puoli vuotta aikaa.

My6és John Waynen -mainoksien "Lipposen hallitus" -ilmaisu kiikkui
vaakalaudalla. MTV3:n poliittista televisiomainontaa koskevien
sddntéjen mukaan "puolueiden tai poliittisten jarjest66jen mainokset
voivat sisdltdd vertailevia ja arvostelevia osia. Kielteisiin
ndkoékohtiin perustuva yksityisten henkildiden arviointi on kuitenkin
kielletty." Eiké "Lipposen hallitus" nimenomaan ole yksityisen

82pjottu mainosidea ndytettiin Aholle véhdn ennen juhannusta
26.6.1996. Joten jos Aholle lannenelokuva-idea ei olisi kelvannut,
niin uudenlaisen l&nnenelokuva-idean toteuttaminen olisi ollut
vaakalaudalla, silld kaikki filmiyhtiét olivat Rajalan mukaan kiinni
juhannuksesta elokuun alkuun ja kampanjan alkamispédivdksi oli
sovittu 17.8.1996. Muun kuin lannenelokuvaidean toteuttamiseksi
mainostoimistolla olisi ollut aikaa vajaa kaksi kuukautta, mutta
olisiko t&m& aika riitté&nyt uuden idean keksimiseen, Aholla hyvdk-
syttédmiseen ja mainosten valmiiksi tuottamiseen?
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henkilén, Paavo Lipposen arviointia? Ainakin Sosialidemokraattinen

puolue kritisoi ilmaisua:
SDP:n jérjestdsihteeri Markku J. Jdaskeldinen on
tyytymédtén MTV 3:n pddtdkseen, jonka mukaan "viay-
rysldisten" mainitseminen eurovaalimainonnassa on
vhtién mainosséddntdjen vastaista. Tdllainen viittaus
sisdltyy europarlamentaarikko Mikko Rénnholmin (sd.)
tv-mainokseen. -- Jadskeldinen vaati keskiviikkona,
ettd MTV:n tulisi toimittaa p&addtdksen perusteet
julkisuuteen. H&n ihmetteli, miksei selvdsti erottu-
vasta henkiléityneestd ryhmittymdstd voida puhua
oikealla nimell&d. Jadskeldisen mielestd termit
"Vayrynen" ja "vdyrysldisyys" ovat eurovaaliasetel-
massa samalla tavalla yli vyksityisen henkilén
menevid ryhmittymi&d kuin "Lipposen hallitus".
(Kaleva 12.9.1996)

Louhivuori selvitti, ettd pelkkad "Lipposesta" puhuminen olisi ollut
MTV:n séd&ntéjen vastaista, mutta "Lipposen hallitus" ei. Suomessa
Louhivuoren mukaan hallitukset kulkevat péddministereidensd nimelli.
Myds Ahon mielestd "Lipposen hallitus" -ilmaisulla ei ollut tarkoitus
kritisoida erityisesti sosialidemokraatteja vaan ilmaisu kohdistui koko
hallitukseen. "Ei kai siind sosialidemokraatteja mitenk&dén erityisesti,
"Lipposen hallitus" kohdistui koko hallitukseen", Aho sanoo. Tatd
mieltd oli myés MTV3:n trafiikkip#&dllikké®®, jonka antaman selvityksen
mukaan "Lipposen hallitus" -ilmaisu tulkittiin yksiselitteisesti koh-
distuvan koko hallitukseen, ei nimenomaan Paavo Lipposeen. Trafiikki-
pddllikén mielestd péaéministereiden mainitseminen on valttamdténtd
hallituksien spesifioimiseksi. Siksi keskustankin mainonnan tapauksessa
oli ymmirrettdvdd laittaa Lipponen hallitus-sanan eteen. Mainonnan
negatiivisuuteen Mainostelevisio ei ota kantaa, silléd poliittinen tele-
visiomainos saa sis&ltdd "vertailevia ja arvostelevia osia". T&alla
kertaa keskustalla k&vi siis tuuri: MTV tulkitsi asian samalla tavalla.

Kaiken lisdksi mainostoimisto ja sen mydtd myds Suomen Keskusta ottivat
erittdin suuren riskin kédyttéesséddn John Waynea televisiomainoksissaan.
Helsingin Sanomissa (17.9.1996) kirjoitettiin:
Legendaarisen elokuvatdhti John Waynen perikunta on
narkédstynyt siitd, ettd Suomen keskusta k&ayttaid

8puhelinhaastattelu 3.12.1997



104

hdntd vaalimainoksessaan. Waynen hahmon tekijé&noi-
keuksia valvovan Batjac Productions -yrityksen
pddjohtaja Michael Wayne sanoi &skeisessd haastat-
telussa selvittédvénsd, mitd mahdollisuuksia h&nelléd
on vaatia vahingonkorvauksia. "Emme ole antaneet
millekddn puolueelle lupaa kdyttdd héntd", Wayne
sanoi puhelinhaastattelussa Los Angelesista. -- "Jos
elokuvan tekijdnoikeudet eivdt ole voimassa, sitéa
vol ehkd k&yttdd, mutta ei voi k&ayttdd hahmoa, jonka
me (tédssd tapauksessa) omistamme-- Jos meitd olisi
ldhestytty, emme olisi antaneet lupaa, " Wayne sanoo.
-- Waynen mukaan yrityksid kayttda John Waynen
hahmoa luvatta on ’‘paljon’ sekd Yhdysvalloissa ettéd
muualla. Oikeudenkdyntejd on ollut satoja, esimer-
kiksi edesmennyttd taiteilija Andy Warholia vastaan.
"He (Suomen keskusta) yrittdvat saada &d&4nid kéayt-
tdmidllad miehen hahmoa, joka ei haluaisi olla miten-
k&i&n mukana", Michael Wayne sanoi. --

Kuinkahan keskusta olisi selvinnyt, 3jos John Waynen perikunta
todellakin olisi vetényt tekij&noikeuksien rikkomisesta puolueen oikeu-
teen? Olisikohan Louhivuoren selitys John Smithistd mennyt oikeudessa
lapi-? Helsingin Sanomat (17.9.1996) jatkoi kirjoitustaan:
-- Opetusministeridn neuvotteleva virkamies Jukka
Liedes arvioi ensituntumalta, ettei Waynen kayttd
vaalimainoksessa antaisi pohjaa oikeustoimille.
"Niyttelijdn suoritusta ja imitointia varten ei ole
Yhdysvaltain ja Suomen v&lilld voimassa sopimusjér-
jestelyd, joka antaisi esittdjdlle mitdadn oikeuk-
sia", Liedes sanoo. Liedeksen mukaan eettinen
narkédstyminen ja asian juridinen puoli ovat eri
asioita. H&nestd olisi toinen kysymys, jos keskustan
vaalifilmi olisi teos. --
Ehk& juridisesti puolue olisi pddssyt Suomessa pelk&dlld sdikdhdykselld,
mutta olisiko t&dllainen negatiivinen julkisuus voinut vaikuttaa
keskustaa &dnestédvien mielipiteisiin? Ilman oikeudenkdyntidkin
Iltalehden (24.9.1996) yleisdosastolla tuomittiin keskustan tulkinta
Wayne-tekijdnoikeuksista:
Keskustapuolueen vaalikampanja on suoraan verrat-
tavissa kiinalaisiin &d&nilevy- ja muiden merkki-
tuotteiden v&aArentdjiin. -- Kepulaiset, laittakaa
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kattd taskuun ja maksakaa tekijénoikeusmaksut. --
Kiinassa poliisi teki laajoja ratsioita laittomiin
merkkituotteita valmistaviin tehtaisiin ja ampui
samantien tehtaan puuhamiehet. John Wayne ampuisi
varmaan mielell&ddn Kepun kalkkarokd&drmeet. --

Taytyykin ihmetelld, ettd oppositiopuolue Suomen Keskusta oli
kdytettédvissd olevaan aikaan ja altavastaajan asemaansa ndhden valmis
pddosin sekd sattuman kaupalla syntyvdan ettd riskialttiiseen mainos-
prosessiin. Keskustan saama julkisuus olisi suhteellisen herk&dstikin
saattanut olla aivan toisenlaista. Keskustan huojennukseksi Helsingin
Sanomat (17.9.1996) kuitenkin p&ddtti Wayne-tekijdnoikeuskirjoituksen
positiivissdvytteisesti:
-- Kuultuaan, ettd Suomen keskusta on kayttanyt
aiemmin vaalivalttinaan Britannian entistd p&a&mi-
nisterid Margaret Thatcheria Michael Wayne sanoi:

"Ainakin is&ni on hyvissd seurassa."

Toisaalta epdonnistuneiden riskien ansiota julkisuutta olisi saattanut
tulla vieldkin runsaammin. Tosin nytkin keskustapuolue sai julkisuutta
enemmdn kuin mitd oli odotettu. "John Wayne -kampanjan julkistamisen
jdlkeen k&yntiin lahtenyt mediamyllerrys ylitti kaikki odotukset",
todetaan keskustan vuosikirjassa (7). "Me saatiin kaksi kolmasosaa yli
sen mitd me odotettiin", arvioi Rajala. Itseasiassa julkisuutta tuli
jopa liian paljon. Skinnerin puheaktiteoreettisin termein ilmaistuna
John Wayne -mainonnan illokuutiovoima ylitti siihen sisdltyvéan illokuu-
tioteon, mainonnan tekijdiden pointista eli todellisista motiiveista
huolimatta. Rajala soitti Louhivuorelle syyskuun alkupuolella eli
reilun kahden viikon kuluttua kampanjan alkamisesta ja kauhisteli: "Nyt
tdmd perhana karkaa késistd--tdtd tulee midrdllisesti liikaa."
V4&ridnlainen ja liiallinen julkisuus "synnyttdd riskin, se karkaa
kédsistd, sind et endd itse ohjaa sitd julkisuutta", Louhivuori sanoo.
Mutta miten julkisuutta voi tulla liikaa, silld senhd&n nimenomaan
toivottiin olevan mahdollisemman runsasta? "Unelmatoivomuksena oli,
ettd saadaan aikaiseksi aivan saakelinmoinen r&hind ja julkinen
keskustelu", ilmoitti Louhivuori. Mydés Rajalan mukaan "tavoitteena oli
kasvattaa budjetti ihan toisiin lukemiin sen maksuttoman julkisuuden
armolla". Kuinka keskustapuolue ja mainostoimisto kuvittelivat voivansa
ohjata John Wayne -mainoksia katsovien ihmisten tulkintoja? Miten he
kuvittelivat saavansa vain sopivan mddrén ja oikean laatuista julki-

suutta? Ettd esimerkiksi &&rioikeistolainen John Wayne né&htdisiin
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Suomen Keskustaan kddntyneeksi l&nnensankariksi, villi l&nsi maaseutu-
kaupunki -ristiriitaa lievittdvadksi kontekstiksi ja hallitusta vastaan
hytkkaddvd teksti humoristiseksi liioitteluksi.

Bioccan (1991b, 39) mukaan l&dhettdj&d ei koskaan voi ennustaa sanoman
vastaanottajaa niin tédsmédlleen oikein, ettd sanoman merkitys toteutuisi
tdydellisen samanlaisena sekd l&dhettédjdssd ettd vastaanottajassa.
Ennustukset ovat aina vain todenndkéisyyteen perustuvia arvioita, silléa
ldhettdjén on mahdoton etukdteen tédydellisen oikein ennustaa kaikkia
moninaisen yleisétn tekemid tulkintoja. "The meaning of a message is
highly unstable and variable", korostaa Biocca (1991b, 29). Sanoma ei
ole vain se, mitd l&hettdjad siihen lataa ja joka siirtyy viestintéa-
prosessissa vastaanottajalle. Pikemminkin sanoma on merkkirakennelma,
johon latautuu merkityksid wvasta kun se kohtaa vastaanottajan.
Kohdeyleisén tulkinnat ja niistd aiheutuvat teot ovat monikerroksisia
ja oikullisia®, joihin wvaikuttavat yleisén sen hetkinen tilanne®®,
tulkintatilanne, tulkintakertojen m&d&rd, ohjelmaympdristd ja histo-
rialliset® sekd kulttuuriset taustat (Biocca 1991b, 29-30, 73-74;
Kanerva 1994, 129-130).

Sartren (1960, 232-235, 258-259) termi kontrafinaalisuus, contre-fina-
lité, kuvaa 1ilmidtd, jossa todellisuus on ennalta madardadmatonta.
Poliittista toimintaa Sartren tulkintojen mukaan leimaa asetettujen
tavoitteiden saavuttamattomuus tai ainakin asetettujen tavoitteiden
toteutumattomuus alkuperdisen suunnitelman mukaan. Se, ettd keskus-
tapuolueen kampanjassa tilanne "karkasi ké&dsistd", on itseasiassa
luonnollinen ilmiod todellisuuden saavuttamattomuudessa, silla
kontrafinaalisuus muuttaa jatkuvasti poliittisten toimijoiden
suunnitelmia ja luo uusia tilanteita. P&&dmdidrdsuuntautuneisuus ja
tavoitteiden asettaminen voidaan ndhda turhana ja jopa luovaa toimintaa
heikentdvénd toimintona. Kontrafinaalisessa ennakoimattomuudessa
sopivan ja liiallisen julkisuuden rajaa on mahdoton ennalta mddritelld,
puhumattakaan julkisuuden laadun ennalta mddrittelemisestd. Julkisuuden
middrdn suhteen Aho my®éntddkin, ettei varsinkaan poliittisessa

mainonnassa "ole mit&d&n semmoista optimaalista tilannetta". Mutta

84yoisikin ajatella, ettd nimenomaan tédssid merkitysten moninai-
suudessa piilee mainonnan poliittisuus: yleisén on mahdollista
tulkita mainosta haluamallaan tavalla, katsoa "strategisesti"
(Biocca 1991a, 23; Steinbock 1990, 162).

8Esim. vireys, motivaatio, mieliala

8Esim. poliittinen historia, aikaisemmat kokemukset jne.
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Sartren ndkékulmasta edes kédsitettd onnistuminen, kun silld tarkoi-
tetaan tavoitteiden toteutumista sellaisenaan kuin ne oli asetettu, ei
ole olemassa, vaan ihmisen kohtalona on aina epdonnistuminen ja tappio.
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7 PAATANTO

John Wayne keskustalainen vai Suomen Keskusta waynelainen? Wayne tuskin
haluaisi tulla leimatuksi keskustalaiseksi, mutta poliittisesti
keskelle sijoittuva Suomen Keskustakaan ei todenndkéisesti halua tulla
leimatuksi waynelaiseksi d4rioikeistolaiseksi. Erityisesti poliittista
taustaa vasten tarkasteltuna Waynen valinta keskustapuolueen vaali-
vankkureiden vetdjédksi tuntuu harkitsemattomalta vedolta ja se hdmmis-
tytti sanomalehdissd. Samoin kummasteltiin sitd, ettd aitosuomalainen
maalaisliitto kdyttdd vaalikampanjassaan amerikkalaisia ldnnenelokuvia.
Minne jaivit isdnmaallisuus ja suomalaisuuden korostaminen? Villin 1l&n-
nen -miljsélla haluttiin h&divyttdd keskustan maaseutujuuria ja ensisi-
jaisesti houkutella liikkuvia, nuoria ja koulutettuja kaupunkilaisia
d8nestdjii kannattamaan Suomen Keskustaa. Lisdksi puolen minuutin tele-
visiomainoksen tarkoituksena o0li vedota ennen kaikkea ihmisten
tunteisiin ja synnyttdd ihmisissd vain mielenliike. Suomen Keskusta
ldhtikin vuoden 1996 poliittiseen televisiomainontaan huumorilla, pilke
silmdkulmassa ja syvédllinen aatteellisuus taka-alalle painettuna.

Tadrkeintd oli tulla huomatuksi ja voittaa vaalit.

Pdaministeri ja Sosialidemokraattisen puolueen puheenjohtaja Paavo
Lipponen piti keskustan "touhua kloppimaisena-- Nykysuomen sanakirjan
mukaan kloppiudessa on kysymys nuorukaiseksi varttumaisillaan olevasta

pojasta. Nuorekasta, kypsymaténtd touhua siis. --" (Iltalehti
24.8.1996) El&dk®d Suomen Keskusta siis jonkinlaista murroskauttaan?
Ovatko aatteellinen selkeytymattomyys, liikkuvien d3nestdjien

kalasteleminen, televisuaalisiin vaalimainoksiin turvautuminen ja
huomioarvon tavoitteleminen merkkej&d puolueen kypsymidttémyydestd vai

vleisestd puolueen poliittisen tilan muutoksesta?

Suomessa on ndhtdvissd muutos perinteisistd joukkopuolueista kohti
uudentyyppisisd vaalipuolueita. Ideologisesti ja puolueorganisaatiol-
lisesti vahvat joukkopuolueet eivit pysty vastaamaan muuttuneisiin
olosuhteisiin. Muun muassa yhteiskunnan sosiaalisissa ryhmityksissd ja
poliittisessa viestintdjidrjestelméssd on tapahtunut muutoksia, jotka
pakottavat perinteisid joukkopuolueita muuttumaan. N&ille uusille
vaalipuolueille on ominaista oman identiteetin ja ideologian selkeyty-
mattdmyys, ajankohtaisten asioiden korostaminen, televisiossa politi-
kointi ja mahdollisemman moniin d&nestdjiin vetoaminen sekd erityisesti

puolueesta toiseen liikkuvien d&nest&djien kalastelu. Puolueorganisaati-
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on heikkenemisen my6td d&nestédjien merkitys kasvaa, sills vaalipuolueen
tarkeimpdnd tavoitteena on voittaa vaalit. Lisdksi ideologisten raamien
sirpaloituminen lis#d& politiikan pelivaraa ja se taas tietdad paitsi
uudenlaisia velvollisuuksia, mutta myds uudenlaisia mahdollisuuksia.
(Ks. Pekonen 1997)

John Wayne -televisiomainonnasta tehtyjen havaintojen perusteella on
tulkittavissa keskustapuolueen jonkinasteinen poliittisen tilan muutos:
kohti wvaalipuoluetta ja suurempaa pelivaraa. Poliittisen tilan
muutoksesta kertoo, ettd keskustan vaalivankkureiden vet&djén poliitti-
sella varitykselld ei ndyttdnyt olevan suurta merkitystd, perisuomalai-
nen puolue kdytti mielellddn amerikkalaisia l&nnenelokuvia, julkisuus,
tehokkuus ja edullisuus nousivat t&drkeiksi tavoitteiksi, televisio
tdrkeimmdksi peliareenaksi ja oman vakiintuneen &d&nestdjédkunnan sijaan
mainonta kohdistettiin pddasiassa liikkuviin d&nestdjiin, jotka yleensi

ovat kaupunkilaisia.

Lis&dntyneen pelivaran hyddyntémisestd pit&d huolen erityisesti Suomen
Keskustan puheenjohtaja Esko Aho, jonka televisualisoituneen politiikan
tekemisen taitoihin luotetaan. Keskustapuolueen aatteellisuutta usein
puolustava, entinen keskustan puheenjohtaja Paavo Vidyrynen on saanut
90-1luvulla vdistyd paitsi Suomen rajojen ulkopuolelle, mutta my®ds oman
puolueensa oppositioon. Vdyrysen aatteellisuuspuheet tuntuvat kaikuvan
kuuroille korville. Diamond ja Bates (1988, xii, 373-379) puhuvat
uudesta poliittisen kommunikaation muodosta, jossa huipputekniikan
lisdantymisen my6td puolueiden merkitys védhenee ja yksittdisten
ehdokkaiden, viestintdasiantuntijoiden sekd television merkitys kasvaa.
Puolueiden identiteetti on muuttunut ja kiinteistd organisaatioista
puolueet ovat siirtyneet samansuuntaisesti ajattelevien ihmisten
verkostoiksi, joiden j&senet ovat'yhteydessé toisiinsa paitsi suoraan,
myds etenkin tiedotusvadlineiden vdlitykselld (ks. Mickelsson 1996).
Mediaan myénteisesti suhtautuva Esko Aho onkin todennédkéisesti
sattuvampi wvalinta uuden poliittisen tilan ja kommunikaatiomuodon
keulahahmoksi keskustapuolueessa kuin Paavo Vdyrynen, jolla on ollut

tapana syyttdid mediaa kaikesta mahdollisesta.

Puolueen johdon merkittdvd vaihdos n&kyy yleensd myds ohjelman
muutoksena (Borg 1995, 8). Ahon aikana muodostuneella uudella
poliittisella tilalla ja vapaammin kdytettdvisséd olevilla keinoilla on
luultavasti merkitystd, ettd Suomen Keskusta uskaltaa nyt ravayttéa.
Uskalletaan kokeilla rohkeampaa mainostamisen tyylid: hyodkkaavas,
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humoristista ja hieman aatteellisesti selkeytymdtdntd. Keskustapuolue
toimii entistd selvemmin &&ni& houkuttelevana organisaationa, jonka
seurauksena puolueen ohjelma saattaa muuttua &#nestdjien tahdon ja
toivomusten mukaan (ks. Pekonen 1995, 29). T&mdn johdosta keskustan
koko ideologinen perusta voi heikentyd, ja se taas saattaa horjuttaa
koko puolueen olemassaoloa.

Mutta toisaalta televisualisoituneen politiikan aikana puolueen
toimintatavan ja jopa ideologisen perustankin tulisi muuttua vastaamaan
paremmin uusia olosuhteita. "90-luvulla Suomi on massatydttédmyyden,
epdvarman talouskehityksen, avoimen markkinatalouden ja kokoaikaisen
kansainvdlisyyden Suomi -siis hyvin erilainen kuin 60-luvun Suomi”
(Hyvdasti 60-luku! 1995, 8). Pekosen (1995, 34) mielestd suomalainen
poliittinen kulttuuri n&yttdisi olevan t&lld hetkelld tilanteessa,
josta maailmankatsomukselliseen merkitykseen verrattavaa "puolueideolo-
giaa" on vaikea 16yt&d®’. T&dllaisissa poliittisissa murros- ja
kriisitilanteissa tapahtuu l&hes s&ddnnénmukaisesti ohjelmallisia
ryntdyksid, joissa mddritellddn erityisesti vallitsevaa poliittista
tilannetta ja omaa roolia. Lisdksi menestyminen ajankohtaisessa
puoluetoiminnassa riippuu siitd, kuinka puolue pystyy ajankohtaistamaan
onnistuneella tavalla puolueidentiteettinsd keskeisid merkityksii.
(Pekonen 1995, 25, 27) Té&dssé& mielessd Suomen Keskusta on ollut varsin
sinnikds: John Waynen ansiosta puolueen poliittiset arvot, uskomukset
ja tavoitteet ovat saanneet aivan uudenlaisen sis&llén. Kokonaan ei
keskustapuolue ole kuitenkaan mainoksissa perusjuuriaan unohtanut.
Esimerkiksi Waynen repliikkeihin laitetaan vaikka wvé&kisin ripaus
keskustalaisuutta: korostamalla muun muassa kotihoidontuen ja

lapsiperheiden aseman tdarkeyttéa.

Suomen Keskustan seuraava vaalistrateginen voimainkoitos on eduskunta-
ja eurovaalivuonna 1999. Keskustapuolueen poliittisen mainoshistorian
perusteella on odotettavissa jdlleen uutta ja erilaista mainosideaa.
Keskustan hallitusndlkdkin on varmasti kasvanut neljdn oppositiovuoden
aikana. Uutta ja erilaista mainosideaa ei todenn&dkéisesti kannata
ldhted etsimddn endd lannestd, silld Waynen ansiosta puolueen
ldnnettymisesséd ei vdhdan aikaan tule olemaan mitddn uutta. Ndin ollen
mahdollisemman suuren huomion saamiseksi Suomen Keskustan kannat-

taisikin suunnata péinvastaiseen suuntaan: kohti it&&. Keskustan

8Tosin Liljelundin (1990, 35) mukaan keskustapuolueella ei ole
edes ollut varsinaista puolueideologiaa tai "keskustaideologiaa",
jonka varaan olisi rakennettu puolueen toimintaa.
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pikainen idattyminen saattaisi saada taas lehdet kirjoittamaan. L&nnen
ja idén sekd oikeiston ja vasemmiston vdlilld seilaaminen on kirjaimel-
lisesti niin keskustalaista!
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