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1. Johdanto

Esitdin pro gradu- ty6ssdni katsauksen suomalaisesta alkoholipullon
etiketists, sen kehityksen pddlinjoista ja niistd etikettiin vaikuttavista
tekijoistd, jotka etiketistd ilmenevidt. Olen rajannut aineistoni suomalaisiin
alkoholietiketteihin s.o. etikettehin painotuotteina.  Suomalaisuuden-
kriteeri tdssd tyOssd tarkoiftaa Suomessa tehtyd ja Suomessa pulloon
kiinnitettyi eli etiket6ityd etikettid. Itse pullon sisdltamé alkoholi voi olla
joko kotimaista tai ulkomaista tuotantoa, kunhan siis pullotus ja etiketdinti
on tehty Suomessa. Tarkemmin tutkimani aineisto rajautuu kieltolain
‘loppumisen yhteydessi perustetun Oy Alkoholiliike Ab:n, sittemmin Oy
- Alko Ab:n, etiketteihin. Niin siksi, ettd nimi etiketit edustavat vuodesta
1932 lzhtien kiytanndssi suurinta osaa suomalaisista alkoholietiketeists Oy
Alko Ab:n monopoliasemasta johtuen. Oy Alko Ab:n arkisto tarjosi myds
- .. erinomaisen ldhteen, josta 16ytyvit 1dhes kaikki eri alkoholijuomamerkkien
etiketit ja toisaalta nimi etiketit eri ajoilta. '

Alkoholilla on vahva asemansa suomalaisesta elinmintavasta ja
kulttuurista puhuttaessa.  Alkoholinkdyt6stimme on keskusteltu niin
tieteelliselld kuin hyvin maanliheisellakin tasolla, ja teema on puhuttanut ja
puhuttaa yhi edelleen hyvinkin usein eri yhteyksissi. Kuten Pasi Falk

toteaa:



"Nautintoaineiden kiytt64d Suomessa koskeva kirjallisuus heijastaa
melko suoraan oraalisten nautintojen painoarvoa meidin kotoisessa
kulttuurissamme. Suomalaisesta sahti-, olut- ja varsinkin
viinakulttuurista on suhteellisesti eniten historiallisia dokumentteja
seki historiallista ja kansatieteellistd tutkimusta - onhan viinalla ja
'viinakysymykselld' erityinen asema suomalaisen kulttuurin
kokokuvassa." ' ' ‘

‘Esimerkiksi kieltolaki, sen kumoaminen ja alkoholimonopolin
perustaminen vaikutti yhteiskuntaamme" 1930-luvulla varsin nékyvisti.
Alkoholi on jilleen kerran ajankohtainen Suomen liityttyi Euroopan
Unioniin, mist3d Johtuvat muutokset esunerklk51 a]kohohlamsaadannossa,
Oy Alko Ab:n ja Primalcon asemassa ja a]kohohkulttuurlssa eivit vield ole
téysin hahmotettavissa. Tilanne on vasta muotoutumassa ja koenkin hyvin
-rmelenklmt01seks1 ja tarkeak51 uuteen aikaan astuttaessa palata siihen, jolle
olemme nyt Jattaneet Jaahyva.lsemme Alkoholikulttuuriamme on tutklttu
" paljon yhteiskunta- ja sosiaalipoliitisesta, sosiologisesta, laaketletec_lhsesta
ja kultturisesta nikdkulmasta, mutta yhti alkoholikulttuuriin olennaisesti
kuuluvaa osaa, etiketﬁéi, on tarkasteltu varsin vidhin. Aina silloin till6in
etiketit herittivit yleisti mielenkiintoa, kuten laajaa polemiikkia niin
eduskunnassa kuin lehdistdssékin aiheuttanut Salmiakki Koskenkorvan
etiketti’, niin sanotut taiteilijactiketit’ ja Koskenkorvan viinan
j_uhlavuosietiketti4 tai vaikkapa viivakoodien ilmeStyminén etiketteihin®.
Suomessa uraauurtavaa tutkimusta on tehnyt Pdivi Hovi-Wasastj ema, joka
on tutkinut tavaramerkkeji®, mainoskuvan kehittymisti Suomessa’ ja
etiketteji® ja niissd tutkimuksissaan sivunnut myéé tissd tyc‘issii kisiteltdvid
etiketteja. Hovi-Wasasﬁ éma on tutkinut erilaisia‘etikettejéi varsin laajasti ja
teoksessaan esitellyt useita alkoholietikettejikin, mutta ei kuitenkaan ole
julkaisuissaan entylsestl kesklttynyt alkoholietiketteihin, joita tdssd
tyGssdni kisittelen. Ulkomalsta kn'_]alhsuutta ja tutkimuksia on lihes

ainoastaan viinietiketeista.

Keskityn pro g’radii—tyésséini joukkoon  kansallisesti  tunnettuja
alkoholipullon etikette; smme (kdytin jatkossé. kisitettd etiketti viittaamassa
edellid rajattuun etikettiaineistoon). Etsin tydssini - etiketin kehityksen
pailinjoja, kartoitan etiketeissd tapahtuneita muutoksia ja sitd, mitd muuta
tietoa etiketit vilittavat kuin alkoholipullon sisillén nimen. Yilttavin
paljon informaatiota voi ja tiytyy sisiltyd yhteen etiké_ttiin, Vaikka tilaa sille
on hyvin rajoitetusti. Informaation vilittdmisen ohella etiketti luo myds
mielikuvia tuotteesta, toimii sen mainoksena. Timi onkin yksi
nikékulmistani, silld aivan viime vuosiin asti etiketti on kéiytﬁnnbssﬁ’ ollut



ainoa  sallittu "alkoholimainos"”  Suomessa ammattilehdist6d
lukuunottamatta.  Yhtend yksityiskohtana lainsdfidinnén aiheuttamasta
muutoksesta etiketeissd mainittakoon alkoholiprosentin ilmoittaminen:
aiemmin tietoa ei esitetty, jottel suuri prosentti houkuttelisi ja nyttemmin
saman tiedon on lakiin perustuen oltava etiketissi. Pyrin l6ytimé&in
vastauksia seuraaviin ydinkysymyksiin: Millaisia etiketit ovat? Mitd
ominaisuuksia etiketeilld on? Miten etiketit ovat muuttuneet vai onko
staattisuus leimaa-antavampi ominaisuus? - Onko eri etikettien
kehittymisessd 1930-1990 -luvuilla havaittavissa sddnnénmukaisuuksia tai
yhtildisyyksid? Mitd nimid sdfinndénmukaisuudet ovat? Mitkd tekijét
selittdvat  sddnnénmukaisuuksia:  muut kuvailmaisun virtaukset ja
' taidetrendit, lainsd#dintd vai yhteiskunnalliset muutokset ja ilmapiiri?
- Mitkd ovat olleet etiketin teettdjén ja julkaisijan intressit?. En kuitenkaan
esiti Iaajoja katsauksia esimerkiksi lainsiddint66n tai taidehistoriaan tai
edes pullokokojeri muutoksiin, viittaan niihin vain, jos itse etiketti antaa
sithen aihetta eli etiketistd havaittavissa oleva piirre on niilli selitettdvissa.

Keskityn pro gradu-tySsséni seuraamaan tutkimukseni kohteina olevien
etikettien kehityksen péilinjoja jé tuomaan esille etikettien ilmiasuun
vaikuttavia tekijéiitéi. Materiaalin valinnassa sovellan kuvapolarisaation
m‘enetehﬁéiéi, jonka avulla voidaan tehdid havaintoja laajasta kuva-alueesta
ja edetd siitd yksittdisen kuvan analysointiin®. Polarisoitu kuva-analyysi
keskittyy aluksi kokonaiseen kuvateemaan, intressialueeseen, jolta
hankitaan tietoa. Kuvilla on siis jokin yhteinen nimitt4ji tai ominaisuuksia,
jotka kuuluvat esimerkiksi ikonografiaan, sisdlt66n, ulkoasuun,
materiaaliiﬁ, ‘jakeluun tai funktioon: Téssd yhteisiéi nimittdjid ovat
- suomalaisuus, Alko ja alkoholipullon etiketti. = Menetelmd etenee
vaiheittain aineiston kokoamisen, luokittelun, systematisoinnin ja
- tdydentimisen Kkautta yksittdisen kuvan analysointiin ja vertailuun.
Tutkimusaineistokseni valikoitui 11. alkoholimerkin 40 erilaista etiketti.
Etiketit tiyttdvit seuraavat kriteerit: ‘

1. Etiketti on suomalainen alkoholipullon etiketti. _

2. Etiketin tilaaja, etiket6iji ja tuotteen myyjd on ollut tai on
Oy Alkoholiliike Ab/Oy Alko Ab. .

3. Samalla tuotteella on useita etikettejd tai vdhintddn kaksi
etikettid eli tuote on ollut valikoimissa riittdvdn kauan
ehtidkseen muuttua (esimerkiksi lainsddddnnén muutosten



tai pullokoon vaihtumisen vuoksi). Tédmin kriteerin
johdosta tarkastelu painottuu viinoihin, koska ne ovat
olleet usein valikoimissa kauan, mahdollisesti jo Alkon
perustamisesta lihtien, ja ovat myds sdilyneet pitkddn
valikoimissa.

4. Etiketit edustavat eri tuoteryhmii kuten viinejd, likoreja,
viinoja ja niin edelleen.

5. Tuote on ollut tai on suosittu tuote.
Etiketti on saatavilla.

7. Muu painava syy.

Analyysin vilineind sovellan kuvatutkimuksen perusmenetelmid kuva-
analyysid ja semiotiikkaa. Muodostan oman analyysikehikon etikettien
tutkimiseksi, silld valmista etikettien erityispiirteitd huomioon ottavaa
mallia ei ole. Vaikuttajina ovat Gert Z Nordstrémin teoksessaan Bildsprak -
och bildanalys (1984) ‘esittimi yhdistelmd Erwin Panofskyn
analyysimallista ja semioottisesta analnyimallista sekd Kimmo Lehtosen
mainosvalokuvan semiotiikkaan perustuva analyysimalli'®. Nailli kaikilla
“menetelmilli on ansionsa, mutta mySs puutteensa pyrittiessé analysoimaan
funktioltaan niinkin suppeaa kuva-aluetta. Panofskyn malli on kehitetty
taideteosten analysoiniiséksi, ja vaikka mallissa painotetaan taideteoksen
kykyi ilmaista aikansa esimerkiksi poliittisia tai sosiaalisia tendenssej niin
siind ei kuitenkaan paneuduta riittdvisti kuvan funktioon tai konkreettiseen
kéi‘ytttiﬁn.“ Kuvasemiotiikka soveltuu hyvin massakuvan tutkimiseen
kuvan kommunikatiivisiin ominaisuuksiin ja kuvan vastaanottajaan
keskittyvini menetelméind. Panofsky painottaa siis lihettdjdn ja semiotiikka
kuvan vastaanottajan perspektiivid, joiden molempien soisin tulevan esille
etikettejd analysoidessani. Lehtonen on taas rakentanut oman mallinsa
mainosvalokuvien analysoimiseksi; joten on selvii, ettei se sellaisenaan ole
sovellettavissa etiketeille. Hin on kuitenkin onnistunut luomaan tuoreen
nikskulman kuvasemiotiikkaan ja on osaltaan ollut vaikuttamassa oman
kehikkoni syntymiseen. Tétd tutkimusta varten rakennan kehikon, jonka
avulla pyrin tuomaan esille etikettien ominaispiirteet.

Etikettien analyysi sisalti4 niiden mitattavien ominaisuuksien luetteloinnin,
etiketin kuvailun ja taustatietojen faktojen kartoittamisen eli denotatiivisen
tason konkreettisten ilmididen kuvailun. Vertaan nditd edelld mainittuja
etikettien ominaisuuksia ajallisesti eli vertaamalla seki saman tuotteen eri



etikettejd eri aikoina ettd saman ajanjakson eri tuotteiden ja tuoteryhmien
etiketteji ~ saadakseni = kuvan  etikettien  kehittymisestd, sen
sddnnénmukaisuuksista tai yhtildisyyksistd ja niitd selittdvistd tekijoista.
Konnotatiivisten ominaisuuksien eli kulttuuristen assosiaatioiden analyysi
keskittyy panofskylaisesti ajan hengen ja tendenssien kuvailuun siind
madrin kuin ne itse etiketistd heijastuvat. Jos tarkastellaan etikettid
ilmoituksen (joka muodostuu tekstisté ja kuvasta) ominaisuudessa, voidaan
kartoittaa kuvan yhteydet, missid analysoidaan kuvan sisdinen, ulkoinen, -
lahett4j4- ja vastaanottajakonteksti. Tami sisiltyy tyohoni sekundiirisesti,
silli kéytinnéssd ne ovat hyvin samantyyppiset eri etiketeilld eli
esimerkiksi  ldhettdjikontekstin muodostaa aina Alko, . samoin
vastaanottajakontekstin -~ eli - vastaanottotilanteen  s.o. valinta- ja
ostotapahtuman.

"Kuten johdannon alussa mainitsin, keskityn pro gradu-tySssini
suomalaisiin, Oy Alko Ab:n julkaisemiin alkoholipullon etiketteihin.
Tdsmennyksend mainittakoon, ettd en kisittele miedoimpien
alkoholijuomien eli olut-, long drink- tai siiderietikettejs, koska ne
muodostavat selkedsti oman laajan tuoteryhmﬁnséi. My6s niiden pullokoot
ja etiketit ovat yleisesti piehemméit kuin muilla a]koholijuomilla, mistd
poikkeuksena tosin ovat aivan viime vuosina yleistyneet litranpullot, joilla
el siis toistaiseksi vield ole tutkimukseen suotavaa
aikaperspektiiviominaisuutta. Miedoilla alkoholijuomilla on my&s
kulttuurisesti oma vahva perinteensi ja laajana ryhmini ne ansaitsévat
oman tutkimuksensa. Voidaan tiétysti esittdd kysymys, onko mahdollista
kisitelld viineji ja viinoja saman tyén puittéissa viitaten esimerkiksi niiden
erilaiseen kayttSkulttuuriin. Rajaustani tukee kuitenkin se seikka, ettd
kaikkien tutkimieni alkoholijuomien pullotus, etiketdinti ja osin valmistus
on kuulunut Alkolle, kun taas miedoimpien alkoholijuomien valmistus on
Alkon muille valmistajille lisenssoimaa tuotantoa ja niiden etikettien osalta
Alko on toiminut vain niiden hyvéksyjana.

Tyo6ni rakentuu johdannon lisdksi viidestd padluvusta. Toisessa luvussa
‘médrittelen’ pro gradu-tySssdni kisitteleméni etiketin, -suomalaisen
alkoholipullon etiketin ja tarkastélen etikettis yleisemmin eri nikskulmista.
Nim3 nikokulmat valottavat etiketin moninaisia puolia niin informaation
vilitt4jand, painotuotteena kuin mainoskuvana. Kolmannessa pidluvussa
esittelen tyoni teoriataustan, joka rakentuu panofskylaiselle kuva-



analyysiperinteelle ja kuvasemiotiikalle, ja késittelen lyhyesti myds kuvan
eri konteksteja. Téssd luvussa tydstdn my6s oman analyysikehikkoni tissd
tyOssi tarkasteltavien etikettien tutkimiseksi. Neljannessd luvussa sovellan
kuvapolarisaation menetelmid tutkimusaineistoni rajaamiseksi. Viides luku
sisdltdd etikettien varsinaisen analyysin ja vastauksia tyon alussa
esitettyihin kysymyksiin. Kuudennessa luvussa on analyysin yhteenveto ja
katsaus niihin seikkoihin, jotka tekevit etiketistd sellaisen kuin se on ollut
ja on. Tyodn keskeisin osuus sijoittuu lukuihin 5 ja 6, ja luvut 1-4
valmistelevat ja antavat mallit ja tarvittavan kisitteistén. Seitsemds luku
esittelee paitelmit ja ehdotukset jatkotutkimukselle. = Analysoimieni
etikettien virikopiot on liitteend sijoitettu ty6n loppuun 'ldhdeluettelon

| slkeen.



2. Nikokulmat ja kisitteisto

Koska etiketti on tdmin tydn keskeisin elementti, on olennaista paneutua
sen mairitelmiin, funktioon ja kenttésn, jossa se toimii. Lihden liikkeelle
etiketti-sanan niistd merkityksists, jotka tatd tyotd ajatellen ovat’pﬁmﬁﬁrejéi
- toisin sanoen sivuutan ne méiiritelmit, jotka liittyvéit sanan merkitykseen
kdyttdytymisen sddntoini:

1. ‘nimilappu, tehtaanmerkki'?

2. nimi-, hinta-, tms. lappu™® - _

3. (ransk. étiquette < holl. stikken = kiinnittdd) nimilappu,
esitemerkki' L

Lyhykdisyydessdin nimi médritelmdt ovat hyvin suppeita ja antavat
niukasti informaatiota. Toisaalta ne jéittﬁvéit' tilaa hyvin monenlaisille
nikemyksille ja tulkinnoille. Lisivalaistusta asiaan on hae_ttava tahoilta,
jotka keskittyvit etikettiin niistd nikokulmista, jotka ovat titd tystd
ajatellen oleellisia. Yksi léhtokohta ovat kysymykset, jotka voidaan esittas
mille tahansa kuvalle:: Mit.";i tark'oitusta varten kuva (etiketti) on tehty tai
suunniteltu? Mitd ne kertovat aikansa kulttuuﬂéta?’ Miten muotoja ja
vireji on kiytetty?'® Niiti tarkastelupintoja edustavat etiketti osana

pakkausta, informaation kantajana, kayttografiikkana ja jopa mainoksena.



2.1. Nakokulmia alkoholipullon etikettiin

Etiketti on kiinted osa pakkausta, joka puolestaan voi olla lihes mikd
tahansa astia, s#ilié, kddre tai laatikko, jossa myytivd tavara tai aine
saatetaan myyntiin.16 Onnistunut pakkaus, siihen liitetty etiketti ja
pakkauksen sisdltdimi tuote muodostavat tiiviin kokonaisuuden, joka on
viesti kuluttajalle.)” Tissi nimenomaisessa tapauksessa tarkastelun
kohteena oleva pakkaus on lasipullo. Lasipullo on kenties tavallisin
- pakkaus, johon alkoholijuomia pakataan. Tiiviisti suljetun lasipullon etuna .
~on sen kyky sdilyttdd sisdlts puhtaana ja tuoreena, miti osaltaan voidaan
edlstaa kiyttamalld kirkkaan ohella virillisid 1a51pu1103a, kuten esimerkiksi
“vihreds, sinistd tai ruskeaa. - Lasimateriaalin etuja ovat myds sen
liukenemattomuus vahvaankaan alkoholiin, sopivuus steriloivaan pesuun ja
uudelleen tiyttdén seki etiketointiin.'® Robert G. Neubauerin (1973)
mukaan lik66rit, viinit ja viinat ovat olleet ensimmiisii tuotteita, joiden
pakkaukset on suunniteltu taiteelliset aspektit huomioon ottaen. Tdmd
perinne on pitkd ja motiivina on luoda tuotteelle muista kaltaisistaan
erottuva imago."

Lasipulloon lshes poikkeuksetta kiinnitettivin etiketin funktio on vilittid
tieto pullon sisallosta.”® Etiketti on tudttajan tai pullottajan ensisijaisin
- viline kommunikoida potentiaalisen ostajan ja kuluttajan kanssa. Etiketin
vaikutusta ostopaatokseen pidetdin paljon tehokkaampana kuin su051tusten
tai tuotteen mahdollisesti saamia palkintoja ja kunniamainintoja.®! Dieter
Urbanin nikemyksen mukaan ostajan jo kokemuksen perusteella tuntiessa
pullon siséllén, etiketti alkaa toimia tuotteen signaalina, sen identifioinnin
“merkkini? Ftiketti siis sekd identifioi tuotteen etti antaa siiti

informaatiota:
"The label plays a predominant part in 20th century life as means of- '
identification and information. It is only useful in so far as it fulfils
these two functions. n23 :

Tieto pakkauksen 51sallosta voidaan luttaa kunteast1 myds suoraan
~pakkaukseen, mutta erillinen etiketti on tarkoituksenmukaisin, kun
painattamalla etiketti saavutetaari haluttu graaﬁneh taso edullisimmin, kun
samaa pakkausta halutaan kayttaa eri tuotteille tai tarkoituksiin tai kun'
informaation sisdltod ei tiedetd tarkasti ennen pakkauksen tayttam1sta

Niisti edellsd mainituista ehdoista on keskimmdinen tutkimieni tuotteiden



kannalta ratkaisevin eli pakkauksen soveltuvuus eri tuotteille. Niin on
mahdollista pullottaa eri viinilaadut tai viinat tuoteryhmikohtaiseen
pulloon ja yksil6idi ne etikettien avulla: télli paistddn rajoitettuun
mésrain eri pullokokoja ja -muotoja, miké kiyténnossi tuottaa niin ajallista
kuin taloudellista sasistod. Etikettid voidaan tarkastella myds osana

tuotteesta saatavaa nautintoa:
"Laatutuotteet vaativat erinomaisen visuaalisen muodon, jonka
suunnittelijalla on tirked rooli: hin voi joko lisitd tai vdhentdd
tuotteen arvoa ja siiti saatavaa nautintoa. Niin on paitsi viinien
my6s muiden alkoholituotteiden kohdalla."** -

Etiketin sisdltimin tiedon miird ja laatu rippuu tuottajan ohella
lainsdddinndsts, joka ajan my6Std on luonnollisesti muuttunut. Alkon on
otettava huomioon myds niiden maiden omat s#innékset, joihin se
“tuotteitaan toimittaa. Usein samalla tuotteella on toisistaan enemmin tai
vahemmiin poikkeavat etiketit eri maissa - tarve etiketin muokkaamisen voi
johtua my®ds kulttuurisista tekijoista. o

Etiketin primé#rin funktion, informaation vilittdmisen, ohella silld voidaan
my0s koristaa pakkaus ja lisatd ndin sen atraktiota.”® Kuluttajalle mieluisa
etiketti motivoi ostamaan ja parhaimmillaan tuotteelle huolellisesti
suunniteltu etiketti kuvaa sitd visuaalisesti ja tukee etiketin sanallista
informaatiota.”” Erityisesti viineille on suunniteltu ns. taiteilijaetiketteja.
Perinteen aloitti Paroni- Philippe de Rothschild teettimilla Ch Mouton-
Rothschild viinin vuoden 1945 vuosikerralle etiketin, jéta taideteos
kuvitti.”® Toisen lihteen mukaan Philippe de Rothschild olisi aloittanut
taide-etikettien kéiyttéinlisen jo vuoden 1924 vuosikerrasta.? Muita
taiteilijoita, joiden tditd paroni on viiniensd etiketeissd kiyttinyt, ovat mm.
Georges Braque, Salvador Dali, Matta, Henry Moore, Joan Miro ja Marc
Chagall. Taiteilijaetiketti on yleens# kdytossd vain yhdelld Vilosikerralla."’ 0
Alko kiytti ensimmdistd kertaa kuvataiteilijan taideteosta vuonna 1991
myyntiin lasketuissa vuosikerran 1988 Haut-Médoc -viineissi. Teos
etikettiin tilattiin taiteilija Leena Luostariselta.’' Alkon seuraavan vuoden
taideviinin etiketin suunnittelija oli taiteilija Hannu Visinen.*? Suomessa
n#mi taideviinit ovat olleet aina punaviinejé ja niitd on julkaistu vuosittain

sitten vuoden 1991.

Urban kisittelee teoksessaan Etiketten — entwerfen (1993) erityisesti
viinietikettejd, mutta sivuaa myds muita etikettityyppejd. = Hén korostaa
etiketin sopivuutta tuotteelle, mikd saavutetaan luomalla oikea tunnelma.
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Etiketti on visuaalinen viesti siitd, mitd pullo siséltdd - erityisesti silloin,
kun ostaja ei ennestddn tunne tuotetta. Hyvi etiketti kertoo, mitd pullo
siséltdd; kuka on sen valmistaja ja pullottaja; sopii pullon pintaan paitsi
muodoltaan myds vireiltddn (sekd juoman ettd pullon viriin); ja on sopiva
aiottuun myynti- ja kiyttokontekstiin.>®> Urban jakaa etiketit viiteen eri
padryhmiin. Tuon ne tissé esille, silld tdmi ryhmittely paitsi sopii osittain
tissd tyOssd kisiteltyihin etiketteihin, my6s kuvaa etikettien moninaisuutta.
Traditionaalisia etikettejid kuvaa teksti- ja kuva-elementtien jérjestys ja
mitalien kiyttd laadun lupaajina. Illustratiivisille etiketeille on kuvaavaa
motiivien moninaisuus. Esimerkiksi viinid kuvataan osana kulttuuria.
Viinietiketeille tyypillisid ovat muun muassa maisemat (kasvualue), luonto,
heraldiikka, kalligrafia, kukat, - linnut, -merkittivit henkilst . (laadun v
‘takaajina) ja jopa oopperat ja draamat. - Typografiset etiketit koostuvat
kirjaimista, tekstistd, linjoista, palkeista jne.. Detalji-informatiiviset
etiketit koostuvat tekstipinnoista ja niiden ryhmlttelylsta T yypllhsta niille
ovat tuotteelle sopivien virien kéytts, tuotemerkit, kiyttohjeet, koodit ja
luettavuus. N#mi etiketit sisiltdvit toisinaan mySs kuvia. Viimeisen
ryhmin muodostavat tavanomaisesta poikkeavat etiketit, joita ovat
esimerkiksi tarrat, merkit ja vyotteet.* |

Pulloetikettityyppeja on useita, jotka voidaan jakaa etu-, taka-, hartia- ja
kaulactiketeiksi. Myds niiden yhdistelmit ovat mahdollisia.®® Tassi
tutkielmassa ovat kohteena yksinomaan etu- eli mahaetiketit, jota
etikettityyppid Alko on ensisijaisesti tuotteissaan kdyttanyt. Etuetikettien
oheen Alkon pullotteisiin on liitetty jonkin verran muita etikettityyppej,
kuten kaulaetiketteji ja erityisesti tilli vuosikymmenelld voimakkaasti
yleistyineitd takaetikettejid. Etuetiketti on niistd kuitenkin ainoa tyyppi,
jolla on riittavi ajallinen perspektiivi.®® |

Kiyttograafisen  alan  tuotteena - erilaiset  etiketit = kuuluvat
“arkiympiristédmme ja ovat osa visuaalista havaintomaailmaamme. Niiden
tuotteiden olemassaolo on meille itsestddn selvdi, osa havaintomassaa.”’

Jaakko Puokka on 1960-luvulla todennut ettd :

"Kiyttdgrafiikka kuvastaa parhaimmillaan ... ajan taiteellista kulttuuria ...
Tasmillinen, mielikuvitusrikas ja esteettisessd suhteessa pitevisti
sommiteltu [kayttdgrafiikka] ovat teollisuustaidetta, Josta heijastuvat
ymparowa yhteiskunta ja sen kulttuuritaso". *

Asia pitinee edelleen paikkansa, vaikka ehki ilmaisumuoto saattaisi tindén
olla toinen.  Viime vuosikymmenini graafisen suunnittelun rooli on
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alkanut korostua yh# vahvemmin: sille on rakentunut oma osansa yritysten
ja sen tuotteiden imagon luojana.®® Yritysten visuaalinen kuva rakentuu
yritystunnusten, logojen, mainosten ja tuotteiden ulkoasun kautta. Etiketti
on paitsi osa itse tuotteen mySs sen valmistaneen yritykSén ulkoista
imagoa.*’

Pulloon kiinnitettivin etiketin suunnittelussa on otettava. huomioon
pakkauksen muoto, joka kaartuvana pintana vaikuttaa siihen, miten etiketti
on hahmotettavissa ja luettavissa. Erityisesti' tuotemerkin = selked
esilletuonti on identifioitumisen kannalta olennaista.*! Pintaan painetun
kirjallisen ja kuvallisen informaation havaitsemiseen = vaikuttaa siis
ratkaisevasti alla oleva muoto: - havainnollisinta lienee tarkastella asiaa
- vertaamalla pulloetikettid sekéd suoralla ettd kaartuvalla pinnalla. Pullon
* sivuilta kaartuva muoto nayttidkin yleisesti johtavan keskitetyn
sommittelun suosimiseen, joka esittdd tirkeimmit teemat luettavuudeltaan
suotuisimmassa paikassa, etiketin keskilinjalla.

Etiketin voidaan sanoa omalla sarallaan my6s mainostavan tuotetta, johon
se on liitetty. Sylvia Wolfin (1990) mukaan jo varhaisimmat‘ painetut
etiketit ovat toimineet tuotteen mainostajana.  Etiketit suunniteltiin
huolellisesti kuvaamaan tuotteen sisillén laadukkuutta ja ominaisuuksia
kdyttamilld traditionaalisiin konnotaatioihin viittaavia merkkejd, kuten
sinettejd, laatumerkkejd ja embleemeja.** Sisaltimansi informaation ohella
etiketin mainosarvo liittyy sen luomaan mielikuvaan tuotteesta. Tehokas
mainos esitti# sanoman mielenkiintoisesti ja selkedsti, se herattid
mielenkiinnon ja havainnollistaa. = Se vilittd4 informaation nopeasti ja
helposti omaksuttavassa muodossa.*’ Nama ajatukset hyvistd mainoksesta
kuvaavat hyvin my&s onnistunutta etikettid. Viski 88:n etiketin ja kotelon
suunnittelija, kamarineuvos Matti Viherjuuri, on erdfissi em. tuotetta
- koskevassa = haastattelussa  todennut mainosdesignin toimivan
mielleyhtymilld:  kuvalla, teksteilld ja numeroilla. Tekstin, esimerkiksi
tuotteen nimen, tirkedstd osuudesta hin mainitsee haastattelussa vield
toistamiseen.* S.Lehrmanin viinien etikettejd kisittelevissa artikkelissaan
haastattelema suunnittelija, Resa Shore, toteaa, ettei hyvi laatuviini eniid
automaattisesti myy hyvin. Lehrman jatkaa: "Wineries can’t rely anymore
on great flavor under glass. ... the label is the focal point."* Edelld mainitut
kommentit on luonnollisesti nihtivi oman ymparisténsd kautta:
Californiassa alkoholimainonta on sallivampaa ja agressiivisempaa kuin



12

Suomessa. Toisaalta Suomen oloissa kaikkinainen alkoholimainonta oli
kiellettyd*® ja tillakin hetkelli mainonnassa saa tuoda esille vain ns.
mietoja alkoholijuomia - niin ollen itse etiketti oli pari vuosikymmenti
ainoa mahdollinen viline "mainostaa” tuotetta.’’” Myds Neubauer (1973)
toteaa edelld mainittuun liittyen, ettd kielto mainostaa savukkeita
televisiossa nosti niiden tarkeimmaksi mediaksi itse pakkéluksen.48

Omassa etikettisuunnittelussaan Alkon ensimmdinen tavoite oli selkeys.
Myyvyys koettiin sekundairiseksi paitsi kulttuurisesti r'pyés: kdytannén
myyntitilanteesta johtuen: myytivit pullot sdilytettiin myymaloissd pohja
asiakkaaseen pdin. Myds tuotteiden nimissd pyrittiin asiallisuuteen.*
Vallitseva késitys lienee se, ettd kieltolain jélkeisessd- Suomessa
suoranaisesti haluttiin vilttdd "houkuttelevuutta” Alkon;_-:jtuq;tteissa,_ joten
pullotkin asetettiin esille-niin asiallisesti ja vidhin kiusaukseen johta,vaSti,
kuin mahdollista. My6hemmin pullot nostettiin. pystyyn, toki suojaan
tiskin taakse, ja sittemmin Alkon tuotteet ovat tulleet asiakkaiden vapaasti
tarkasteltaviksi avoimiin hyllyihin.

Oman kéytannollisen ja taloudellisen ndkékulman etiketin kaytettdvyyteen
tuovat etiketille muodostuvat materiaaliset, laatua koskevat ominaisuudet.
Toisaalta etiketin tulee pysyd pullon kyljessdé koko myyntiketjun 1épi
pullottamosta myymalddn tai anniskelupaikkaan eli. etiketSinnistd
laatikkoon tai koriin, kulj etukseen ja lopulta esille. Sen tulee kestdd myds
kaytossd, johon voi liittyd jopa jédissd jadhdyttdminen. Toisaalta etiketin
tulee olla helposti irrotettavissa pullbn peSemfstﬁ ja uudelleen tayttdmistd
varten.® Alko kiinnitti huomiota etikettipaperin laatuun erityisesti 1960-
luvulla, jolloin sen laatua pyrittiin médrittelemé4n. Paperilaadulla oli
Alkon kannalta merkitystd erityisesti palautuspullojen pesemisen kannalta
ja Kauppilan mukaan yhteyksii = otettiinkin scki  kotimaiseen
paperiteollisuuteen ettd Seitz-Werkeen.”! Useimmiten kiytinténs on
kiinnittdd etiketti pullottamisen yhteydessi saman mekaanisen prosessin
yhteydessd.  Myds kiinﬁjttéinﬁseen kdéytettdvilld liimalla on omat
laatuvaatimuksensa, jotta se paitsi kiinnitt44 etiketin tasaisesti ja varmasti
myds irtoaa palautuspullojen pesuri yhteydessi.> |

Etiketin kehittymiseen ovat luonnollisesti vaikuttaneet kunkin ajan
kéytettavissa olleet tekniset resurssit ja samaan aikaan vaikuttaneet vallalla
olleet tyylit ja tavat, jotka nikyvit etikettien sanamuodoissa ja kieliasuissa,
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koristeellisuudessa ja kuvituksissa. Téméd on havaittavissa esimerkiksi eri

periodien vaikutuksena kirjainmuotoihin tai ornamentiikkaan.”
My6s mainonta, kuten muukin kayttografiikka etiketit mukaan
lukien, kehittyy yhteiskunnan myotd ja etsii keinonsa omasta
ajastaan. Jilkeenpdin Katsottuna se myds kuvastaa aikaansa, johon
se liittyy...>* '
Nykyisn etiketti on pakkauksen ohella tirkei osa myyntiprosessia, jonka
funktio on stimuloida potentiaalista ostajaa.>® Vield Sally Lehrmanin
sanoin: "Etiketti on polttopisteessd: etiketti sisdltdd kaiken, se ei ole vain

etiketti vaan ilmoitus, mainos, media."®

Edelld esitetyt nikokulmat voidaan tiivistdd tdman tutkimuksen kannalta
seuraavasti: Tutkimuksen kohteeksi on tissd tydssd valittu nimenomaisesti
suomalainen alkoholipullon etiketti, jonka teettija on Alko. Etikettien -
.ensisijainen funktio on identifioida tuote ja antaa siitd. informaatiota
potentiaaliselle asiakkaalle. Etiketti voi lisitd tai jopa vihentdd tuotteen
atraktiota - onnistunut ja tuotteelle sopiva etiketti motivoi -asiakasta
tekemdin ostopditdksen, jolloin sitd voidaan tarkastella myds tuotteen
mainoksena. Niin erityisesti siksi, ettd alkoholimainonta on ollut kielletty4
ja on nykyisissi puitteessaankin volyymiltdéin varsin vaatimatonta. Edelld
on myds esitelty yksi tapa jakaa etikettejd: tutkimuksen edetessd selvidd,
kuinka hyvin titi nimenomaista jakoa soveltaa tissé tutkituille etiketeille
vai onko perusteltua rakentaa toisenlainen jasentelymalli. Etiketti on
luonteeltaan kiyttografiikkaa, jonka merkityksen tuotteen ja sen
valmistajan imagon luojana sanotaan yhd kasvavan. Alkoholipullon
etiketin on mySs sovittava pullon muotoon, jolloin on kiinnitettévé erityistd
huomiota sen komposition toimivuuteen ja tekstin luettavuuteen
kaartuvalla pinnalla. Oma merkityksensi on niin ik#4n etikettipaperin
laadulla ja péinotekniikan kehittymiselld, vaikka ne eivit suurta painoa
tissd tyossi tulekaan saamaan. Etiketti toimii my6s oman aikansa
kuvaajana, miki on implisiittisesti luettavissa jokaisesta etiketisti: - Etiketti
toimii aikansa lainsdid4nnén pﬁitte_issa, tekniikan, resurssien, tyylien ja
tapojen moninaisessa kentdssi. Niami nikékulmat ohjaavat kunkin etiketin
tarkastelua ja vaikuttavat analyysimallin rakentamiseen eri teorioiden
ohella.
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2.2. QGraafisen suunnittelun kisitteitd '

Kéyn tdssd luvussa ldpi graafisen suunnittelun niitd peruskdisitteits, joita
hybdynnin  etikettejd kuvaillessani ja analysoidessani. N&mi késitteet
toimivat ajattelun ja kommunikoinnin apuvilineini. K#yttiméni sanasto
on niukkaa ja rajoittuu graafisen suunnittelun = alkeistermeihin, mutta on
tutkielmani kokonaisuuden kannalta mielestéini riittivi ja toimiva.

Graafisella suunnittelulla tarkoitetaan lyhyesti ilmaisten painotuotteiden
ulkoasun suunnittelua.”’ Suunnittelij a toimii tilaajan antamissa puitteissa ja
rakentaa painotuotteelle sopivan ulkoasun. Alkon pulloetiketin kohdalla on
otettava huomioon mm. pakkauksen muoto, etiketin koko, paperin ja Varm
laatuvaatlmukset etikettiin mahdutettavan informaation masira ja ennen
kaikkea itse tuote. Painotuote muodostuu tekstistd, graafisista elemeteisti
ja mahdollisesta kuvasta, joiden toimivuus on kokonaisuutena on
suunnittelijan ja tilaajan tavoite. Graafisesta ulkoasusta kiytetisn nimitysti
typogréfia.s 8

Kokonaisuus rakentuu osista ja niiti eritellikseen ja hahmottaakseen on
tunnettava osia madrittivd kieli. Kéiyn tyOssidni esiintyvidn graafisen
sanaston ldpi lyhyesti ja luettelomaisesti, koska oletan sen olevanilukijalleb
pigosin tuttua. ' '

Aloitan kirjaimista: Versaalit ovat suuraakkosia (majuskelit) eli isoja
kirjaimia; gemenat ovat pienaakkosia (hﬁhuskelit) eli pienid kirjaimia;
kapiteelit .ovat gemenoiden kokoisia versaaleja.  Kirjainten koko
ilmaistaan usein typografisina pisteind, mutta t4ssi tutkielmassa koin niiden
kartoittamisen toissijaiseksi, joten olen ilmaissut koot suhteessa etiketin
muihin elementteihin ja suuntaa-antavasti.”® Kirjaimia miiritellézin usein
osana kirjainsukua tai -perhettd, mutta selkeyden vuoksi valitsemani yksi
‘pééléhde, Olof Erikssonin Graafisen tyylin perusteet -teos (1974), jakaa
kirjaimet ensisijaisesti kirjainmuotoihin. Niitd kirjainmuotoja ovat
goottilaistyyliset (murretut), - antiikvat, egyptiennet, groteskit,
kalligrafiset muodot, korukirjaimet, fantasiakirjaimet ja itdimaiset
Kirjaimistot. Niiti muotoja voidaan my6s tarkentaa alaryhmittdin, mitd
olen tutkielmassani paikbitelleni soveltanutkin. - Néihin alaryhmiin voi
perehtyd aiemmin mainitun teoksen avulla. Esimerkkind mainittakoon
kuitenkin groteski, joka edustaa kirjainmuotoa ja -sukua ja tdhin
alaryhmini kuuluva univers esimerkkini kirjainperheesti.®® Bohman ja
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Hallberg (1985) médrittevit kirjainmuodoksi aakkosten, numeroiden ja
merkkien kokoelman, joka perustuu niiden kaltevuuteen, leveyteen tai
paksuuteen. Kaltevuus mirittid sen, onko kirjain suora vai Kursiivi
(kallistettu); leveys, onko kirjain kapea, normaali, leved jne. ja paksuus,
onko kyseessd laiha, puolilihava, lihava tai erityislihava. Suora on niistd
tavallisin ja helppolukuisin; kursiivi on kallistettu muoto, jota kiytetdin
yleensd yksittdisen sanan tai kappaleen korostamiseen. Otsaketeksteissd
silli voidaan luoda kontrastia otsikon ja muun tekstin vilille.%!

Joistakin etiketeissd kdytetyistd kirjainmuodoista haluan valottaa hieman
mySs niiden taustaa.  Erikssonin mukaan fraktuuralla on ollut
kansalliskirjaimen asema, miki Johtunee sen kiytostd uselssa ‘tarkeissd
 laitoksissa kuten Raamatussa Postillassa, V1r31k11j]assa ja Allakassa.

Vaikka fraktuuran luettavuus on heikko, se sdilytti Suomessa asemansa

painokirjaimena 1920-luvulle asti, jolloin loputkm sitéd pa:lnoknjalmena
kiyttineet sanomalehdet luopuivat siitd leipikirjaimena.  Nykydin
fraktuuraa kiytetddn mielelldin silloin, kun halutaan ilmaista kansallista tai
vanhahtavaa henkes.® ’

Egyptiennet ovat syntyneet uusantiikvakirjainten vahvennuksista. Ne ovat
olleet suosittuja esimerkiksi otsikoissa, julisteissa ja pakkauksissa, joihin
niiden visuaalisesti selked ja iskevd muoto sopii. Leipikirjaimena niiden
lukeminen on rasittavaa.

Ensimmidiset, tasavahvuiset groteskit toteutettiin 1800-luvun alkupuolella
vain versaahsaljoma Niitd kéytetttiin paaas1assa otsikoissa ja mainoksissa.
Ensunmalset gemenat syntylvat vuonna 1865.  Titd kujammuotoa
suosittiin erityisesti Saksassa, josta se ilmeisimmin monien muiden
vaikutteiden ohella on tullut Suomeen.®® Toisen lihteen mukaan groteski
on luotu industrialismin innoittamana painotuotannon kiyttokirjaimeksi
Englannissa 1800-luvun alussa. Nykyisin suo‘situtk groteskileikkaukset,
kuten Folio, Helvetica ja Univers, on kuitenkin muotoiltu 1900-luvun
puolella.®*

Typografiassa tavoitteena on usein tasapainb, joka antaa uskottavan,
asiantuntevan ja laadukkaan vaikutelman. Nﬁin suunnitt'elultaén onnistunut
etiketti luo positiivista mlehkuvaa itse tuotteesta _]a voi luoda sille
lisiarvoa. Typografinen tasapaino voidaan luoda JOkO ‘symmetriselld tai
episymmetriselld sommittelulla, joissa hyodynnetaan kontrasteja, liikettd,
vérejd ja pintoja. Sommitelman eri osien tulee olla keskendin tasapainossa,
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jotta kokonaisuus toimisi. Bohmanin ja Hallbergin mukaan tasapaino
syntyy joko johdonmukaista tai optista symmetriaa soveltamalla. Optiselle
symmetrialle on ominaista "myds episiinnollisten osien asettelu optiseen
tasapainoon = sommitelman keskiakseliin nzhden".® Symmetrisessi
typografiassa sommitelma on symmetrinen suhteessa pys’cyakseliin.66
palaan myGhemmin tidssid ty0ssid. Optinen symmetria kiyttdd apunaan

optista keskipistetts ja sen kautta kulkevaa tasapainolinjaa.

"Optisen keskipisteen yli- ja alapuolisen osan suhde on sama kuin

paperin tai vastaavan painopinnan leveyden ja korkeuden suhde".*’

Optisen keskipisteen ja sen avulla midriteltivin tasapainolinjan
- midrittelemiseksi on olemassa selked tapa, joka on esitelty mm. teoksessa
Bohman & Hallberg (1988): Graafinen suunnittelu. Tasapainolinjan
méidritteleminen oli tissd tydssi tarked apuviline kiydesséni 13pi etikettejé.
- Piirsin kullekin etikettiformaatille oman kaavion kalvolle, joka osaltaan
auttoi hahmottamaan tarkasteltavana olevaa etikettis. Kaikkiaan naitd
kaavioita syntyl kymmenen kappaletta, mik4 siis tarkoittaa, ettd tutkittavien
etikettien koko- ja suuntavariaatioita on tissi aineistossa tuo mainittu

mEara.

Miksi tasapainoinen sommitelma sitten assosioituu positiivisiksi koettuihin
a_rvoihin? Tasapainoisen komposition elementit on asetettu siten, ettd
kokonaisuus niyttdd levolliselta ja siten, ettd katsoja ei koe tarpeelliseksi
niiden jarjestyksen muuttamista - kaikki osaset tuntuvat olevan omilla
paikoillaan. Tasapainoton kompositio aistitaan sattumanvaraisena ja sen
elementit pyrkivit muutokseen joko muodossa tai paikassa, jotta
kokonaisuus harmonisoituisi.®® Tasapainon rikkominen on toisinaan hyvi
tehokeino, mutta kun tavoitteena on tuottaa havaittavuudeltaan helppo ja
nopeasti tunnistettava pinta, on varminta pysyttiyty4 tasapainohakuisena ja
kdyttid sen luomia lihes rajattomia mahdollisuuksia mielenkiintoisen
pinnan luomiseen.

Tasapainoista sommitelmaa voidaan rikastuttaa luomalla mm. erilaisia
Kontrasteja typografisin keinoin.  Yksi ndistd mahdollisuuksista on
rinnastaa esimerkiksi kursiivit gemenat ja suorat versaalit, kalligrafiset ja
suorat kirjaimet tai epdsddnnéllinen piirros ja neliskulmainen valokuva.
Tilléin on kyse muotokontrastista.  Vahvuuskontrasti tarkoittaa
puolestaan esimerkiksi laihojen ja lihavien kirjainten tai vaalean ja tumman
kuvan asettamista rinnakkain. On myds huomattava, ettd harmaa tai musta
teksti, rivi tai kappale, luo kontrastivaikutelman valkoista pintaa vasten.
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Suuruuskontrastia kiyttavit hyvikseen sellaiset kompositiot, joissa mm. .
rinnastetaan suurikokoisia kirjaimia pienikokoiseen kuvaan tai painvastoin.

MySs - tekstirivien pituuseroja - kiyttimilli = voidaan  rakentaa
suuruuskontrastia. Virikkdin kuvan ja mustan taustan tai vastavérien

yhdistimistd kutsutaan virikontrastiksi.  Siti on my6s vérikuvan

liittiminen harmaaseen tekstipintaan tai valkoiseen paperiin. Viides tapa

luoda kontrastia liittyy paperipinnan jakamiseen. Jantevyys syntyy

suhteessa painopinnan kokoon ryhmittelemalld ladonta-alaa, tekstiryhmid

ja vaaleita alueita. Titd kutsutaan pintakontrastiksi, joka sopii paitsi

symmetriseen sommitteluun, on myds jokaisen epéisymmetriseh asettelun

edellytys.69 |

Graaﬁsessa suunnittelussa on otettava huomioon myds painotuotteen koko,
johon vaikuttavat kayttotarkoitus, tekniset ja taloudelliset seikat,
mahdolliset ennalta midrityt valintaa rajoittavat koot, painotekniset
vaatimukset ja painoarkin koko sekd jakelutekniikka. Pulloetiketin
kohdalla selkeiin rajoitteen asettaa luonnollisesti pakkauksen koko, jonka
variaatiot - tutkittavien etikettien kohdalla ovat kuitenkin rajatut. Alko
‘kiyttad sekd pullotusteknisistd ettd taloudellisista syistd rajattua miirad
erilaisia pulloja, joten myds niille suunniteltavat etiketit ovat suurimmalta
osalta vakiokokoisia.  Osalle tuotteista on haluttu luoda tavallista
originaalisempi pullo ja/tai etiketti, ja niméi tuovat valikoimiin niissd
tavattavat erikoisuudet. Etikettien muoto ja koko ovat vaihdelleet seki
.pullokokojen- ja muotojen mukana ettd omista lihtdkohdistaan lahtien.
Etikettien kulmat olivat aluksi yleensa py¢5ristettyj5 ja sittemmin terdvid, ja
suorakaiteen suunta ja mitat ovat vaihdelleet. Oleellista kuitenkin on aina
painopinnan sopusuhtaisuus eli suorakulmion korkeuden ja leveyden
vilinen suhde. Suorakulmion mahdolliset pinnat ja ulottuvuudet ovat
varsin moninaiset, mutta ovat jaettavissa kolmeen pédluokkaan:
saannolliseen, horisontaali- eli vaakasuuntaiseen ja vertikaali- eli
pystysuuntaiseen. Tdysin sddinnéllinen suorakaidemuoto on nelié eli sen
kaikki sivut ovat yhtd pitkid. Tillainen pinta on hyvin staattinen.
Horisontaalisuuntainen suorakaide on jonkin - verran neliémdiistd
aktiivisempi. Se my6s noudattaa nakokenttimme muotoa, joténb sen
luettavuus vdn hyvi. Mielenkiintoa ja pontta tihén muotoon voidaan tuottaa
teksti- ja kuvasisidllon harkitulla sijoittelulla. ~ Vertikaalisuuntainen
suorakaide tuntuu luettavuudeltaan hieman hankalalta, koska silmé joutuu
vaeltamaan yl6s ja alas havaitakseen koko pinnan ja sen sisallén.  Se
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kuitenkin mahdollistaa edellisii moninaisemmat elementtien, otsikoiden,
kuvien ja tekstien, sijoittelumahdollisuudet. Tallaisella pinnalla katse usein
keskittyy yhteen elementtiin kerrallaan siirtyékseen sitten seuraavaan.
Suorakaidemuoto on yleisin painopinnan muoto, mikd on havaittavissa
esimerkiksi juuri etiketeists.”
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3. Teoriatausta

Tami luku esittdds ne teoriat, joita tutkimuksen kuluessa tullaan
hySdyntdmésn. Teorioita kisitellddn péddasiassa niiltd osin kuin niitd on
sovellettu. Teoriat linkittyvit toisiinsa ja niit4 sovelletaan etiketteihin seki
etikettien tutkimiseksi laatimassani mallissa etti kunkin etiketin
yksittdisessd tarkastelussa. Tyon funktio on ollut esittdd katsaus
suomalaisen alkoholipullon etiketin visuaaliseen ja sisﬁllﬁlliseen muotoon
kieltolain lopusta 1990-luvun alkuvuosille. Valitut teoriat ovat auttaneet
kohdentamaan havaintoja, esittimésn kysymyksis ja etsimafin vastauksia
oleellisilta tahoilta. Tavoitteena on ollut kokonaiskuvan Iuominen, jolloin
tarkastelutapa koostuu monista, uskoakseni aihetta hyvin valottavista
nékokulmista. Téllainen tutkimustyén rajaaminen on tietoinen valinta, joka
luonnollisesti johtaa yksittdisten tarkastelutapojen ja tutkivmu‘ksen‘
suhteelliseen ohuuteen, mutta jittdd tilaa lzhestys etikettii hyvin monen
nakokulman kautta katsauksenomaisesti. Er#in kisityksen mukaan kuvan |
sanallinen kuvaileminen ja tulkitseminen on aina kuvan merkityskentta
redusoivaa toimintaa eli on mahdontonta analysoida kuvaa tyhjiin - aina
jotakin jad peittoon.  Fritjof Karlssonin ja Sten-Gosta Karlssonin
artikkelissa Det sprikliga hos. stillbilden (19'96)' viitataan edelld mainittuun
kisitykseen.
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Yhdet keskeiset kisitteet téssd tyossd ovat analyysi ja tulkinta. Karlssonit
erottavat toisistaan termit kuvatulkinta ja kuva-analyysi, mitd tapaa myos
tissd tySssd on kiytetty.  Mielenkiintoista on kuitenkin se, kuinka
kisitykset sanojen analyysi ja tulkinta suhteesta ovat pdinvastaiset, vaikka
kiytinndssi kuvia tarkastellaan periaatteessa 1dhtokohtaisesti hyvin samalla
tavoin. Karlssonien mukaan kuvatulkinta (bildtolkning) on spontaania,
merkityksidi luovaa toimintaa ja kuva-analyysilli (bildanalys) siind
tarkoitetaan tiedostettua ja méiirdtietoista tutkimusta, jonka tarkoitus on
‘punnita spontaaneja tulkinnan tuloksia. Tissd tydssi on edells kisiteltivin
asian suhteen pitdydytty Panofskyn (1939/1972 ja 1955) mukaisessa
traditiossa, jonka avulla kuvaa tarkastellaan kolmivaiheisen prosessin
kautta. N#mi vaiheet ovat pre-ikonografinen kuvailu, ikonografinen
-analyysi ja ikonografinen tulkinta (synteesi). Jokainen taso syventii
osaltaan havaintoja. ja kuten voidaan todeta, tulkinta rakentaa synteesin
analyysistd eikdi pdinvastoin.”' Halusin tissi tasmentiid eroavuudet
terminologian suhteen, jotta jatkossa voitaisiin vilityd sanojen analyysi ja
tulkinta sekaannuksilta. Kuvan tarkastelun edettyd tulkinnan tasolle
kuvailun ja analyysien jilkeen, on mahdollista jatkaa tulkintaprosessia
1ahes kuinka pitkille tahansa, kauas itse kuvan taakse.”” Jotta mielekkyys
sdilyisi, on piste asetettava johonkin ja tiss3 tyossi se on mallini mukaisesti
piirretty kohtuullisen lihelle itse etikettid syistd, jotka luvun alussa on
mainittu. N&in ollen tyd painottuu lihelle etikettejd enemmén kuin
etikettien yhteiskunnalliseen tai kuvataiteelliseen analyysiin. Luvussa
esitetyt teoriat kasitelldéin pddasiassa niiltd osin kuin niitd on téssd tydssd
konkreettisesti hyddynnetty. -

3.1. Sovellettavat teoriat

Erwin Panofskyn ikonologinen = kuvantulkintamalli = toimii oman
- analyysikehikkoni karkeana pohjana, miki ilmenee erityisesti siind

kiytettynd kolmijakona.- Panofsky ldhestyy taideteoksia kolmivaiheisesti ja
jakaa niistd jokaisen neljdén luokkaan, jotka ovat intepretaation (tulkinnan)
kohde, tulkintamenettely, intepretaation viline ja intepretaation kontrolli.
Jokainen vaihe eli tulkinnan kohde, 1) primaarinen tai luonnollinen aihe, 2)
-sekundaarinen tai kOn'\féntionaalinen aihe ja 3) varsinainen merkitys eli
sisilts, on jaettu edelld mainitun nelijaon mukaan j a niille on kirjattu omat
tehtdvit. Panofskyn nime#i tulkintamenettelyn vaiheet preikonografiseksi
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kuvaukseksi, ikonografiseksi analyysiksi ja ikonologiseksi tulkinnaksi.”
Tétd jakoa on kidytetty oman kehikkoni perusrakenteena ja vaiheet on myds
nimetty tiltd pohjalta deskriptioksi, analyysiksi ja tulkinnaksi. Ndaistd
ensimmiisen, deskription, funktio on yksildidi ja kuvailla etiketti elementti
- elementilti, minki apuvilineend kiytetddn panofskylaisesti kiytinnén
kokemusta. Toinen vaihe, analyysi, paneutuu etiketin faktuaaliseen
-taustaan, joka pohjautuu kirjallisiin ldhteisiin. Kolmannen vaiheen eli
‘tulkinnan tehtdvi on eritelld ja tarkastella edellisten vaiheiden tuottamaa
informaatiota, syventdi tarkastelua ja tuottaa synteesi.

Ikonologian ja semiotiikan yhteinen kiinnostuksen kohde on Kuusamon
(1996) mukaan kuvan merkityksen ongelma, vaikka ne ldhestyvitkin

. teemaa eri tavoin. Ikonologia on taideteos- ja taidehistoriakeskeinen

" 'metodi, joka ldhestyy kuvaa ensisijaisesti kuvan ulkopuolisten. lahteiden
kautta. Altti Kuusamo tiivistid menetelmin tehtavit tunnistamiseksi ja
selvittimiseksi, mitd kuvan motiivit merkitsevit ja mihin ne viittaavat, seki
mistd ne tulevat. Semiotiikan tarjoaman nikékulman kautta voidaan
tarkastella etikettii osana "kulttuurisen merkityksenannon jatkumoa".
Etiketti on siis paitsi itsendinen .fubte, teos, _my’tis pala aikansa kulttuuria ja
historiaa, niiden ilmentymii. Toinen yhdistivd tekiji on metodien
kontekstihakuisuus: ikonologia pYrkii tunnistamaan elementtien yksittdiset
merkitykset ja  semiotiikka laajentaa nikdkulmaa
merkityksenantotapahtuman kulttuurisiin koodeihin. Etikettejd, jotka eivit
tutkimuskohteena ole perinteisid taideteoksia, tarkasteltaessa sekd
ikonologia ettd semiotiikka soveltuvat hyvin, koska kumpikaan ei pidi
taiteellisuutta kuvan ensisijaisena ominaisuutena - ja  merkityksen
muodostajana.”® Toisaalta erityisesti semiotiikka on vaikuttanut siihen, etti
"kulttuurin marginaaliset ja vihdarvoiset seikat ovat tulleet yhtd vakavan
huomion kohteeksi kuin korkeakulttuurin parhaat saavutukset".”
Semiotiikka on myds kiinnostunut, toisin kuin ikonologia, kuvan lajin
~ ohella siihen liittyvistd kuvan lukuehdoista, miki mielestini on oleellista
etikettienkin kohdalla. Ikonologia kylld kirjaa kuvan lajin, mutta ei
problematisoi sen vaikutusta kuvan lukemiseen kuten semiotiikka.”® Sité,
mitd havaintoja teemme kuvasta, ohjaavat kuvan lajiin liittyvdt ennakko-
odotukset: emme lue kaikkia kuvia samalla tavoin vaan otamme huomioon
kunkin kuvan lajin. Kuvien lukemiseen tarvitsemme kulttuurisia koodeja,
joiden avulla havainnot sovitetaan kuvan systeemiin.”” Myos Gombrichin
nikemyksen mukaan kuvien lukeminen edellyttdd kisitteellisid valmiuksia
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ja tiedollisia edellytyksid. Halua tulkita, ymmirtds kuvaa ja tarvetta 16ytd4
sille merkityksis, ohjaavat ennakko-odotukset ja kulttuurinen taustamme.”®

Semiotiikka tarjoaa kdyttéon monia késitteitd, joita voidaan soveltaa,
vaikka tutkimus ei kokonaisuudessaan muuten puhtaasti semioottinen
olisikaan.” Tillaisia ovat esimerkiksi kisitteet denotaatio (ilmisisilts) ja
konnotaatio (viitesisilts, kulttuuriset assosiaatiot) seki peirceldiset ikoni,
indeksi ja symboli.. Nordstrom (1984) esittdd kaavion, jossa ikonologian
asteet preikonograﬁsesta kuvailusta ikonologiseen tulkintaan on rinnastettu
denotaatiivisen ja konnotatiivisen merkityksen kanssa. Hinen mukaansa
- panofskylainen ikonografinen analyysi vastaa suurelta osin denotatiivista
tasoa ja tulkinta puolestaan konnotatiivisia merkityksid. Se, ettd tasoista
16ytyy vastaavuuksia, .ei kuitenkaan tarkoita, . ettd ne olisivat toistensa |
synonyymej tai toisintoja. Nordstrémin mukaan o,leelli,sin,é'rob on se,' ettd
ikonologia painottaa lihettdjin, kuvan tekijin, kykya valittdd viesti ja ’
semiotiikka  vastaanottajan kokemuksia.® Kﬁytéinncijséi- tillainen
kategorioihin jakaminen sekd ikonologian ettd semiotiikan puolella ei ole
tarpeen eikd tdysin mahdollista. Panofsky onkin todennut, ettd kuvaa
analysoitaessa nimi lihestymismetodit, jotka on te_oréettisesti jaettu
kolmeen riippumattomaan operaatioon, sulautuvat yhdeksi orgaaniseksi
prosessiksi.®! Kuusamo puolestaan kiyttid termis konnotaatiouniversumi, -
joka ei toimi perinteisen denotaatio-konnotaatio -jaon mukaan. Hinen
mukaansa on usein osoitetti, etti denotaation kisite on "objektiivisuuden
myytin yllipitdim4" ja viittaa samassa yhteydessd Barthesiin.*? Vaikka oma
kysymykser(xasetfeluni‘ sisaltas implisiittisesti jaon denotatiiviseen ja
konnotatiiviseen tasoon, se ei juuri ilmene enid varsinaisessa kirjoitetussa
analyysissi ja tulkinnassa eikd niiden vilille voi vetii nakyvaa rajaa.

Vaikka Charles Sanders Peirce ei ole koskaan esittinyt yhteniistd
taidefilosofiaa, hinen laatimaansa typologiaa on kiytetty laajalti.
taiteentutkimuksen piiriss.® Peircen - kohnijakois,env merkkitypologian -
mukaan merkki on joko ikoni, indeksi tai symboli'.84 Ne edustavat tapoja
_madrittad merkin suhdetta objektiin, joka voi olla reaalinen olio tai ilmi6 tai
tiysin kisitteellinen. Viittauksen kohteena voi olla myds toinen merkki.®
Ikoninen merkki muistuttaa kohdettaan: - ikonisuus perustuu merkin ja
objektin samankaltaisuuteen. Ikonisen merkin bbj ektin ei edellytetd olevan
reaalimaailmasta, kuten indeksisen merkin objektin, vaikka ne molemmat
perustuvat kulttuurispesifisille koodeille. Indeksiselld merkilld ja
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viittauksen kohteella, objektilla, on suora yhteys toisiinsa, joka saattaa
usein olla kausaalinen: seuraus viittaa syyhyn.®® Vuorisen mukaan kaikki
ns. luonnolliset merkit ovat indeksisid: tummaa pilved voidaan pitdd
sadetta enteilevini merkkini.®’ Indeksi osoittaa kohteeseensa ja silld voi
olla my8s symptomaattinen eli oireellinen luonne positiivissa mielessé:
taideteoksia symptomaattisesti tarkasteltaessa ne voidaan néhdi kulttuurin
tai asiantilan kuvaajina, oireina.®® Indeksinen merkki ei edellytd
interpretantin l4sndoloa, mutta objektin puuttuminen sen sijaan johtaa
indeksin merkkiluonteen katoamiseen.®® ~ Symbolinen merkki toimii vain
intepretantin  1dsnéollessa: merkki perustuu tulkitsijoiden- vilisiin
konventioihin, lakeihin tai siintdihin.® Symbolisen merkin ja objektin
vilinen suhde on mielivaltainen ja sitd ohjaévat puhtaat konventiot.

- . Saussuren arbitraarinen eli kemotekomen merkk1 vastaa Peircen symboha

sopimuksenvaraisena merkkind, Jonka suhde obJektnn on tdysin
mielivaltainen.”® Erityisesti John Fiske korostaa, ettd nimé merkklluokat
eivit ole erillisid, vaan merkki voi rakentua monesta osasta.”? Timi nikyy
myds etikettien analyy31ssa ja tulkinnassa: esimerkiksi etikettiin piirrretyt
viinirypileet ovat pullon sisiltamén tuotteen raaka-aineeseen viittaajana
indeksisia merkkejd, mutta niilli on samalla myos tietty ikoninen
ulottuvuus. Myds tyylitelty pallokuvio voi toimia indeksind, jolla on
symbolinen ulottuvuus.

Kuvat luodaan ajassa ja paikassa ja niille annetaan jOkin funktio: kuvat

ovat sidoksissa nithin raamelhm JOlden pmttelssa ne tonmvat Goran

Sonesson (1992) n1m1ttaa titi edelli mainittua ominaisuutta kuvan
konventionaalisuudeksi eli kuvat kantavat sen kulttuurin konventionaalisia
ominaispiirteitd, jossa ne luodaan. Kuvat ovat Sonessonin mukaan myds
erdsnlaisia kulttuurissa ilmenevid visuaalisen ajattclun kangistuneita
muotoja.”®> - Alkoholipullon etiketit, ~erdiéin tissi tyossi kiytettdvin
nikékulman mukaan, ovat myds erdinlaisia mainoksia, jotka tyypillisesti
semiotiikan nikékulmasta hyodyntdvit ilmaisussaan runsaasti hitaasti
muuttuvia koodeja, jotka ovat toisaalta helposti luettavissa, mutta toisaalta
semioottisesti vaikeasti purettavissa.94 Tutkimuksen edetessi selvidid, mitd
niisti etiketeistd avautuu. Etiketit on suunniteltu tiettyyn kiytt6on eli niilld
on rajattu funktio. Massakuvan kayttograﬁlkan ominaisuudessa niille on
tunnusomaista suuntautuminen vastaanottajaryhmalle. Etikettien tehtivi
tissi ominaisuudessa liittyy kommunikaatioon ja informaatioon, jopa
houkutteluun.*
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Diakronia- ja synkronia -aspekteja kdytin tyOssdni peilaamaan etikettien
ajallisia ‘ulottuvuuksia suhteessa toisiinsa. Téssd tySssd diakronia eli
ajallinen perdkkiisyys ilmenee verrattaessa saman tuotteen eri aikojen
ctiketteja toisiinsa ja synkronia puolestaan verrattaessa eri tuotteiden

samanaikaisia etiketteja toisiinsa.”®

3.2. Analyysimalli

Oma analyysimallini on rakennettu tissé esitettyjen teorioiden innoittamana
ja ohjaamana. . Tunnustan vaikutteet myds Kimmo Lehtosen laatimasta
" mainoskuvan analyysimallista, vaikka suoranaisia viitteita siihen en voi
esittidkidn.”’ Teorioiden soveltaminen nikyy luonnollisesti myds etikettien
analyysin ja tulkinnan tulosten yhteenveto-osuudessa. Teorioiden ohella
mallini rakentumiseen on luonnollisesti vaikuttanut myds tutkittava
aineisto ja oma kéytannollinen ndkemykseni etiketeista.

Mallini ensimméisen osan, deskription, funktio on kuvata Kukin etiketti
clementti elementiltd niitd juuri kommentoimatta. Osio on laadittu
Panofskyn pre-ikonografisen kuvailun hengessi. Kuvaileminen tuo esille
kaikki ne erilaiset komponentit, joita tutkittavassa aineistossa esiintyy.
Niin etiketit tulevat tavallaan sanallisesti uudelleen piirretyiksi tdman osion
myStd.  Mallin toinen osa, analyysi, vastaa puolestaan ikonografisen
analyysin tasoa denotaatiot huomioon ottaen. Analyysissi tukeudutaan
ensisijaisesti kirjallisiin 14hteisiin ja haastatteluihin sekd tuotteen itsensi
ettd vallinneen ajanjakson osalta. Mallin kolmas ja viimeinen jékso,
‘tulkinta, pureutuu siihen, mitd edellisten osioiden avulla saadusta
informaatiosta voidaan péitelld. Mallin semioottisin osuus on tdssé osiossa
konnotaatiouniversumeineen ja Peircen merkkitypologioineen. Timin
ajattelun mukaisesti etiketeille laaditut kysymykset on kuvattu Etikettien
analyysi -luvun alussa. ‘ :

Tarkasteltavana olevat etiketit on valitu Gert Z Nordstromin

kuvapolarisaatiomallia soveltaen. Valintaprosessi ja kéytetty malli on
esitetty luvussa Etikettien valinta.



25

"Nikemisen ja kielen, kuvan ja sanan suhteet tulevat paremmin
ymmiirretyiksi, jos otamme lihtSkohdaksi sen, ettd havaitseminen on
kulttuurin luoma merkityksen ehdollistettu tila, ei mitisn Iuonnollista ja
vilitonta."”® Edelld esitetty lainaus muistuttaa minua oman nikokulmani
rajoista: on tiedostettava, miten oma eldménkokemukseni ja taustani 1960-
luvulla syntyneend vaikuttaa myds tdssd tydssd esitettyihin havaintoihin ja
padtelmiin. Vaikka teoriat ovat oiva viline etdfinnyttid omaa persoonaansa
tutkimuksesta, mini olen kuitenkin aina se, joka valikoi, soveltaa ja hylkad
- teoriatkin. Olisin toki mielellini halunnut tietds, miltd etiketit ovat
aikaistensa silmissi nidyttineet, mutta realistiseksi tavoitteeksi on
mielestini jdinyt viitata etikettien esilldolokonteksteihin ja - joihinkin

aikalaiskommentteihin.
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4. Etikettien valinta

Sovellan erityisesti tutkittavien etikettien valinnassa Gert Z Nordstrémin
mm. teoksessaan Bildsprdk = och  bildanalys (1984) esittimid
kuvapolarisaation menetelméai. Menetelmiii voidaan kayttda paitsi
yksittdisten kuvien myos useita kuvia sisdltivdn, kokonaisen teeman,
tutkimiseen. Hyo6dynnin tdssd sitd osaa mallista, johka tavoitteena on
strukturoida analysoitavan kuvamateriaalin valinta- ja tydprosessia.”
Intressialueena etiketit on varsin mittava, joten saadakseni siitd mielekkiin,
kisiteltdvin ja  hahmotettavan  kokonaisuuden, - kdytdn  osaa
- kuvapolarisaatiomallista rajatakseni sopivan etikettiaineiston - 1dhemmén
analyysin kohteeksi. Polarisoitu kuva-analyysi keskittyy valittuun
teemaan, joka analyysin alkuvaiheessa ei vilttimittd vield ole rajautunut
selviksi intressialueeksi. Analyysin ensimmdisiin vaiheisiin kuuluu tiedon
 hankkiminen valitulta kuva-alueelta ja kuvien vertaaminen toisiinsa.
Kuvilla on dltava yhteisid nimittdjis, jotka liittyvit kuvan ikonografiaan,
sisdltodn, ulkoasuun, materiaaliin, jakeluun, funktioon ja niin edelleen.
Menetelmilld ei etsitd vain kuvien yhteisid ominaisuuksia vaan myds
erilaisuuksia ja vastakohtaisuuksia eli polariteetteja. - Nordstromin mukaan

kuvien samanlaisuus vs. erilaisuus luo dialogia niiden vilille.'®
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Teemaorientoitunut kuvapolarisaatio, jossa tutkitaan useita kuvia eli tissa
etikettejd, jakautuu kuuteen paikomponenttiin, jotka lyhyesti ovat
seuraavat: kokoaminen, luokittelu, systematisointi, tdydentdminen, analyysi
~ ja vertaileva kuva-analyysi.'”! Tiss4 tyossi sovellétaan neljii ensimmiisti
komponenttia etikettien valinnassa. Esittelen komponentit soveltaen niitd
samalla etikettien valintaan ja kuvailen prosessia kohta kohdalta.
Komponenttien myétd muodostuvat ne ehdot, jotka kaikki yksittiisen
- analyysin kohteeksi otetut etiketit tayttdivat. Nimi ehdot on lyhyesti
lueteltu johdanto-luvussa ja perusteellisemmin kisittelen ne timén luvun
loppupuolella. ' |

4.1. Etikettien valintaprosessi

Kuva-analyysiin teemaksi  laajasti  nahtyni valikoituivat
alkoholijuomapullojen etiketit. Olin tutustunut em. etiketteihin jonkin
verran ollessani Oy Alko Ab:n Rajamielli sijaitsevan tehdasmuseon
harjoittelijana keséllad 1990. Pisasiallinen tehtdvini oli - tuolloin
tehdasmuseoon tulevan uuden osaston, salapolttoteemaan keskittyvin
huoneen, jirjestiminen ja materiaalin keruu. Tehtidvikseni tuli kuitenkin
myds jérjestid tehdasmuseon etikettikokoelmaa Rzijaniﬁélléi, joka vield
‘tuolloin oli varsin sekava. Yhtién varsi;iaiset' etikettikokoelmat ja tiedot
etiketeistd olivat padasiassa Helsingin Salmisaaressa sijaitsevien tehtaiden
yhteydessa olevassa museossa, 301h1n myds sain tyoni puolesta ilon
tutustua. Lajitellessani erilaisia etlketteja aIkohohetlkettlen lisdksi my6s
muita kuten esimerkiksi etlkka-etlketteja, aloin pohtia miksi etiketit ovat
juuri sellaisia kuin ne ovat. Asia jii mieleeni ja nyt minulla on tilaisuus pro
gradu -tyoni puitteissa palata tihin mielenkiintoiseen kysymykseen. Kuten
myds jo johdannossa mainitsin, alkoholietikettien ulkoasu on aina silloin
tall6in nostattanut yleisempazikin mielenkiintoa ja keskustelua. Valitsin siis
tyoni intressialueeksi eli teemaksi alkoholijuomapullojen etiketit. Alue
rajautui pian pro gradu -tyon laajuuden hu'omiooh‘ ottaen ensiksi
suomalaisiin  ja sitten Oy Alkoholiliike Ab n/Oy Alko Ab:n etlkettelhm
joiden yhteisid ominaisuuksia eli nimitt4jid ne tassd ovat.
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Kokoaminen (insamling)

Tutkittavan kuvamateriaalin tulee edustaa valittua teemaa tai aihetta
mahdollisimman monipuolisesti ja perusteellisesti, mihin kiinnitetdin
huomiota kuvien kokoamisvaiheessa. - Kuvia voi aiheesta. riippuen olla
kymmenittiin tai sadoittain.'®” Tutkittavat kuvat eivit saa erota ulkoiselta
kontekstiltaan, joka tdssd laajasti ndhtynd on alkoholipullon etiketti, toisin
sanoen  ty6n teema. Halusin = edelleen rajata tutkimusaluetta
midrittelemalld lisdkriteerejd, joiksi tdssi tyOssd nousivat luontevasti
etikettien suomalaisuus ja Alko. Niiti voidaan kutsua my6s yhteisiksi
nimittdjiksi, kuten aiemmin olen todennut. Suomalaisuus, kuten
~ johdannossakin totean, tarkoittaa Suomessa painettua ja pulloon
kiinnttettyd etikettida. Pullon sisiltimd alkoholi voi olla kotimaista tai
ulkomaista tuotantoa kunhan pullotus ja etiketdinti on tehty Suomessa. Se,
ettd keskityn pro gradu-tyoni puitteissa Alkon etiketteihin, juontuli ko.
yrityksen monopoliasemasta Suomen alkoholimarkkinoilla . kieltolain
loppumisesta 1932 lihtien. Alkon etiketit edustavat kiytdnnGssid suurinta
osaa suomalaisista alkoholipullon etiketeistd ja toisaalta Alkon arkistosta
on l6ytettdvissd runsaasti alkuperdistd etikettiaineistoa: eri vuosilta ja
vuosikymmeniltd sekd eri alkoholilaatujen ja -merkkien etikettejd.
Haluttaessa tutkia kuvien funktiota tai tarkoitusta, Nordstrém asettaa
lissehdoksi lahettijikontekstin tuntemisen.'® Btikettien lihettsjina toimii
Alko tuottamalla etiketit ja tuomalla etiketit - esille oman
myymildverkostonsa kautta.  Alko siis toimii tissd sekd etikettien
ulkoisena ettd ldhettdjikontekstina. . Btikettien funktio on antaa
informaatiota, kirjallista ja mahdollisesti kuvallista, pullon sisiltimin
~ alkoholin nimest4, laadusta ja muista ominaisuuksista. Etiketin funktiota ja
tarkoitusta on késitelty laajemmin tyon toisessa luvussa.

Kiytdnnén tutkimusaineiston kokoamisen -ensimmdinen vaihe kiynnistyl
keskusteluilla Alkon myymé&ldmuseon . vastaavan Marjatta Peltomaan
kanssa. Alkon myymildmuseo sijaitsi Helsingissi Salmisaaren tehtaiden
yhteydessd. Museossa oli esilld laaja etikettimateriaali ja sen yhteyteen oli
sijoitettu myds Alkon etikettiarkisto. - Nyttemmin museon kokoelmat on
sijoitettu osaksi Hotelli- ja ravintolamuseota. Koska kuvat (tissi etiketit)
ovat tutkimuksen tdrkein empiirinen aineisto, tulisi sen edustaa valittua
teemaa mahdollisimman laajasti niin kauan kuin tutkimuksellisesti on
mahdollista.'® Toisin sanoen etiketteji ei saisi karsia liian aikaisessa
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vaiheessa. Marjatta Peltomaan opastuksella kivimme lipi Alkon
etikettiaineistoa, joka on jirjestetty pddosin alkoholilajeittain ja -
- merkeittdin. Aivan tdydellinen kokoelma ei hinen mukaansa kuitenkaan
ole, mutta voidaan sanoa sielti 16ytyvdn hyvin kattavan kokonaisuuden.
Tamén komponentin ytimen tissi tutkimuksessa tiivistin kahteen (kohdat 1
ja 2) etikettejd koskevaan ehtoon, jotka ovat suomalaisuus ja ettid etiketin
tilaaja, etiket6iji ja tuotteen myyji on ollut tai on Oy Alkoholilikke Ab tai
Oy Alko Ab.

Luokittelu (klassificering)

‘Nordstrom ehdottaa kuvien -luokittelemisen alkavan kuvamateriaalin
levittimiselld suurelle pinnalle - poydlle, lattialle tai seinille - ilman
ennalta asetettuja ehtoja. Tamid kuvamateriaali tiyttdd tietysti ne ehdot,
joiden perusteella ne kuuluvat valitun teeman piiriin. Koska kokoelmat
eiviit ole ehdottoman tdydelliset, seuraa tisti luonnollisesti johdannossa
esitetty kuudes (6.) ehto tutkittaville etiketeille: 'saatavuus. Rajoitan
tutkimusmateriaalini lihteeksi kyseiset arkistot, koska ne kokonaisuuden
kannalta ovat varsin edustavat. Kuvat ryhmitelldsin sukulaisuuden
(slaktskap) tai samanlaisuuden vs. erilaisuuden (likt-olikt) perusteella.
Sukulaisuutta voidaan kuvailla maéreilld ikonografinen yhdenmukaisuus,
esittimistavan samanlaisuus, sanallinen funktio jne.. Toisinaan on hyviksi
jakaa kuvat yli- ja alaluokkiin.'%®

Kaytannossé etikettien luokittelu alkoi etikettiarkistojen, etikettien ja niitd
koskevien tietojen, liipikéiymiselléi. Aivan .ldljaimelﬁsesti en seurannut
Norstrdmin ohjetta levittdd kaikki etiketit, silld se olisi tuhonnut kokoelman
jéarjestyksen. Kivin kuitenkin 1dpi koko etikettikokoelman ja vihitellen
ryhmat alkoivat muodostua. Ryhmit erottuivat toisistaan péddosin tavalla,
jota voi pitasi hyvin luontevana eli alkoholilajeittain, joita ovat esimerkiksi
viinat, - aperitiivit, 1likodrit jme..  Vaikka - etiketit ovat muuttuneet
vuosikymmenien mukana, niisséd on havaittavaa yhdenmukaisuutta
lajikkeen sisdlld.  Ikonografisena yhdenmukaisuutena ryhmien sisdlld
voidaan ’pitéiﬁ teemojen ja symbolien, kuten tihtien ja viinikynndsten,
s.’iilyminen juoman attribuutteina. . Toisaalta  yhteneviisyyttd . oli
havaittavissa my6s karkeasti ilmaisten vuosikymmenittdin eri lajikkeiden
etikettien vililld eli saman ajanjakson etiketeissd on yhtenevii tyylipiirteita,



30

kuten esimerkiksi reunalinjat, etiketin koko ja muoto. Luokittelu syvenee
edelleen seuraavassa komponentisssa, jota- Nordstrom kutsuu
systematisoinniksi.

Systematisointi (systematisering)

Systematisoinnin - tarkoituksena on syventdd luokittelua niin, ettd kuva
(etiketti) ottaa paikkansa sekd eri kuvaryhmissd ettd suhteessa
kokonaisuuteen. Teema alkaa saada aiempaa selkeimpii rajoja ja
selvipiirteisemman profiilin. Systematisointi johtaa myds tarpecttoman
materiaalin poistamiseen. Kuvaryhmit pienenevit, ehk# vain muutamaan

.. kuvaan, mutta kuvien tulisi olla keskeisii ja edustavia. Nordstrém korostaa

myds kahta ajallista  pidakselia, jotka ovat diakronia ja synkronia.
Diakronia eli ajallinen perikkiisyys peilaa esimerkiksi tdmén piivin kuvaa
historialliseen samaa teemaa edustavaan kuvaan ja synkronia eli
samanaikaisuus vertaa samanaikaisia kuvia toisiinsa.'%

Etikettien luokittelu jatkui tavoitteena materiaalin systematisointi, joten
asetin  lisakriteerejd. Saadakseni esille materiaalin  diakronisia
. ominaisuuksia, miérittelin kolmanneksi kriteeriksi sen, ettd samalla
tuotteella on ollut vihintddn kaksi tai useampi etiketti. Téstd seuraa, ettd
tuote on ollut Alkon valikoimissa riitt4dvén pitkdn ajan ehtidkseen muuttua
esimerkiksi lainsiidinnén muutosten tai pullokoon vaihtumisen vuoksi.
Saadakseni etiketteihin aikaperspektiivid, valitsin sellaisia, jotka ovat olleet
~ valikoimissa usein jo Alkon ensi vuosikymmeneltd, 1930-luvulta, 1#htien.
Timi ehto palvelee myds synkronisia tavoitteita: Kun etiketteji on el
vuosilta ja -kymmenilti, voidaan vetrata samanaikaisia eri tuotteiden
etikettejéi keskendin. T4mén kolmannen Kkriteerin = johdosta
‘etikettimateriaali painottuu hieman viinoihin, silldi ne ovat siilyneet
valikoimissa kauan, usein jo Alkon perustamisesta alkaen.  Kuten
-aikaisemmin olen todennut, jo materiaalin ensimmiisen tarkastelun aikana
etiketit ryhmittyivit luontevasti tuoteryhmittiin, joten kirjasin neljannen .
(4.) kriteerin: Etiketteja on eri t_uotefyhmistﬁ, joita ovat esimerkiksi viinat,
lik66rit ja aperitiivit. Kolmannen kriteerin alakriteerind voisi pitédd vield
* syntynyttd viidettd (5.) kohtaa, joka edellyttss, etti tuote, jonka etiketti
valikoituu ldhemmén tarkastelun kohteeksi, on ollut tai on suosittu tuote eli
se on pysynyt valikoimissa kauan ja silld on siit4 johtuen useita etiketteja.
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Tosin on huomattava, etti suosio ei aina johda tuotteen sdilymiseen
valikoimissa, mistd esimerkkind mainittakoon toisaalla tarkemmin
analysoitu Karhu viina. Viimeiseksi, seitseménneksi kriteeriksi, muodostui
véljahké "muu syy", jollaisena voidaan pitdd esimerkiksi erottuvuutta.
Esimerkkini mainittakoon Rommiviina (joka toki tdyttid myos muita
kriteerejd).

Tidssd vaiheessa valikoituivat seuraavat etiketit (suluissa oleva vuosiluku
~ tarkoittaa vuotta, jolloin tuote on tullut ensimmiisen kerran myyntiin):
Poytiviina (maustamaton viina, 1932), Vinetto (muu vikevi viini, 1932),
Karhu (maustettu viina, 1933), Jaloviina*** (maustettu viina, 1933),
Erittiin hieno Arrakkipunssi (punssiliké6ri, 1933), Rommiviina
 (maustettu viina, rommin ja vikiviinan sekoitus, 1934) ja Citrus liqueur
(likoori/sitruslik6ori, 1944, vuodesta 1995 Kolibri -citrus) sekd
Koskenkorvan viina (maustamaton viina, 1953). Nimi etiketit tdyttavit
edelld esitetyt ehdot.

Téydentiiminen (komplettering)

Norstrdmin mukaan systematisointi johtaa usein huomioon, ettd materiaalia
taytyisi parantaa ja kehittdd ja etti materiaalin keruuta ei vilttimétta ole
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tehty kaikkein kvalitatiivisimmasta aineistosta.'”’ Menetelmin seuraava

vaihe onkin nimetty tdydentédmiseksi.

Parantaakseni, kehittiddkseni ja tarkistaakseni materiaalia, kivin aineiston
systematisoinnin jilkeen vield kerran Marjatta Peltomaan kanssa ldpi
Alkon etikettikokoelmat ja keskustelin valitusta aineistosta hénen kanssaan.
Keskustelujen ja etikettien ja myyntitilastojen ldpikdymisen jélkeen
tdydensin materiaalia muutamilla etiketeilld. Itse aineiston katsoin olevan
riittéivdn kvalitatiivinen tutkimuksen rajéukset’ huomioon ottaecn. Lihdin
‘siitd, ettd késittelen etiketteji timin aineiston pohjalta, vaikka joitakin
yksittdisid etikettejd siitd saattaa puuttuakin. Kokonaisuuden kannalta
edelld mainitut puutokset ovat merkityksettémid. Materiaali tdydentyi
seuraavilla etiketeilld: -Jaloviinan*** silloinen, uusin etiketti (1994) ,
- Kolmen leijonan Whisky (viski/skotlantilainen blended-viski, 1933),
Monopol Cognac (konjakki/kolmen tihden konjakki, 1934) ja Cassis
(mieto juomasekoitus/coctail (viinake)/aperitiivi, 1947).,
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Etikettien valintakriteerejd kertyi kaikkiaan seitsemin (7) ja ne
muodostavat ne ehdot, jotka ohjaavat etikettien - valintaa
kuvapolarisaatioprosessissa. Ensimmidiset kriteerit, kohdat 1 ja 2, rajaavat
etiketit suomalaisiin Alkon alkoholipullon etiketteihin. Kolmannen kohdan
mukaan samalla tuotteella on ollut véhintd4n kaksi toisistaan enemmin tai
vihemmin poikkeavaa etikettis, jotta muutossuuntaa olisi mahdollista
hahmottaa. Neljis kriteeri pyrkii valitsemaan etiketteji eri tuoteryhmists
tavoitteena esittdd suhteellisen laaja katsaus alkoholipullon etiketteihin.
 Kaikista tuoteryhmisté ei kuitenkaan ole edustajaa, koska timin kriteerin
ohella valittujen etikettien on tdytynyt tdyttdd myos muut tdssd esitetyt
chdot. Esimerkiksi mietojen viinien edustajaa €i etiketeissd ole, koska
niilld ei ole tihdn tutkimukseen tavoiteltua riittavad aikaperspektiivii.
Monella viinilld olisi- vannasti -kaksi  etikettii, mutta todennikdisesti
perdkkiisiltd vuosikymmenilti. - Toisaalta mainittakoon mySs, ettd
viinietiketit = ovat tutkimuksellisesti omalaatuinen ryhmd vahvasti
traditionaalisena ja erityisesti ulkomaisissa tutkimuksissa ja kirjallisuudessa
lagjasti tutkittuna. = Viinikulttuuri on Suomessa kuitenkin varsin.lyhyt,
vaikka viinien suosio onkin kasvanut rajusti. sitten Alkon 1950-luvun
lopulla organisoiman ja 1960-luvulla jatketun kamppanjan. Viides kriteeri
liittyy kolmanteen ehtoon: se, ettd samalla tuotteella on useampi etiketti
kertoo samalla kuinka suosittu ja ostettu tuote on ollut. Mikali tuote ei
myy, se ei mySskdan sdily Alkon valikoimissa. Kuudes kriteeri, etiketin
saatavuus, on puhtaasti kdytdnndllinen.: Seitsemdis ehto on erénlainen
varaventtiili etiketeille, jotka muiden kuin edelld esitétfsljen kriteerien
perusteella ovat paityneet tutkimuksen kohteiksi. Tillainen muu syy on
esimerkiksi visuaalinen poikkeavuus muusta etikettimassasta tai runsas
kirjallinen aineisto kyseisesti etiketisti.

4.2. Valitut etiketit

Etikettejd kertyi kaikkiaan neljadkymmenti kappaletta, jotka edustavat
yhtitoista eri nimiketta ja kuutta péiéiluokkaa, jotka ovat viinat, vikevit
viinit, viskit, konjakit, likéorit ja punsSit. Koska etikettimateriaalia oli
hyvin runsaasti, 1dhdin siis tarkastelemaan niitd lajihiOkittain ja pyrin
saamaan edustajia kustakin luokasta. Luokitteluni seuraa tavanomaista
jakoa, jollainen 16ytyy myds Alkon omasta hinnastosta. P#Zluokat on
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jaettavissa useisiin alaluokkiin. Valinta painottuu viinoihin ja muihin
vikeviin juomiin, koska niiden ajallinen perspektiivi on selkedsti
edustavin.

Viinoja on sekd maustamattomia ettd maustettuja: -maustamattomia ovat
Péytiviina ja Koskenkorvan viina, ja maustettuja Karhuviina, Jaloviina ja
Rommiviina.  Jaloviina ja Rommiviina voidaan luokitella myds ns.
sekoitetuiksi viinoiksi. Viinoista maustamaton Pdytdviina on Alkon
ensimmiéinen oma tuote, joka saatettiin myyntiin pian Alkon myyméldiden
avaamisen jilkeen vuonna 1932 ja on etiketiltdéin tyypillinen aikansa
- edustaja. Tuote 16ytyy yhd edelleenkin Alkon valikoimista. Toinen
maustamaton viina, Koskenkorvan viina, on sen saaman suosion vuoksi
Iuonnollisesti mukana analyysissi. -"Kossu" on juoma, jonka tunnistanevat
kaikki tiysi-ikdiset ja hieman nuoremmatkin suomalaiset riippumatta siiti,
nauttivatko he sitd vai eivit. Koskenkorvan viina on parikymmenté vuotta
nuorempi tuote kuin Pytdviina ja ohitti sen menekissd suhteellisen
nopeasti tultuaan myyntiin vuonna 1953. Karhuviina on maustettu viina,
joka on ollut myynnissi vain kaksi lyhytti jaksoa. Ensimméisen kerran sen
funktio oli viedd markkinoita laittomilta salapolttoviinoilta, missd se-
eittiméttd onnistuikin hyvin. Karhuviina oli vahvasti maustettu, vikevd ja
edullinen viina. Tehtivinsd suoritettuaan ja aiheutettuaan kasvavia
‘ongelmia niilli alueilla, joilla viinan salakuljetus ei ollut ollut ongelma, se
vihitellen vedettiin pois myynnistd. Sen maine jdi kuitenkin eldmién ja
lopulta uudistettu juoma, silloin nimeltdsn Karhu, tuli myyntiin 1970-
tuvulla. Menekki oli aluksi hyvi, fnuttahiip_ui nopeasti ja valmistaminen
lopetettiinkin vuoteen 1982: légendaarinen maine myi hetken, mutta
ilmeisesti seki asiakaskunnan etti tuotteen maun muutos eivét kohdanneet.
Etiketeiltdin Karhu erottui massasta voimakkaiden viériensi  ja
eldinteemansa vuoksi. Jaloviina*** luokitellaan maustetuksi viinaksi. Se
on viinaa, johon on lisitty konjakkia - tisti nimitys sekoitettu viina.
Kaikki Jaloviinan*** etiketit sisdltdvéit -viinalle hieman erikoisen
elementin, viinikoynnoksen lehtii. Syy niiden esiintymiseen on kuitenkin
ilmeinen, miki selviéi etikettien tarkemmasta kisittelystd. Rommiviina on
myds maustettu viina, rommilla sekoitettu eli leikattu viina. = Etiketiltiin
tuote on varsin ainutlaatuinen 1960-luvun pudlivéiliin saakka: niitd koristaa
- tyylitelty neekerin kasvokuva. Myﬁhemmissﬁ etiketeissi on harhailtu

merelti maaseudulle.
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Viinien ryhmii edustaa yksi vikevd viini, Vinetto. Vineton historia alkaa
vuodesta 1932. Sen varhaisimmat etiketit poikkeavat aikalaisistaan ennen
kaikkea koristeellisuudellaan. Etiketit ovat virikkaampid kuin viinaetiketit
yleensd, mutta kayttdvat samaa viriskaalaa - mustaa, punaista, keltaista ja
vihredd - kuin esimerkiksi jo mainittu Karhuviina ja Whisky kolme
leijjonaa. Vineton etiketit 1970- ja 1989 -luvuilla pitdytyviat mustassa ja
' punaisessa. Vinetto oli aikanaan ensimmiinen Alkon oma mieto tuote ja
oli ostetuin viini aina 1970-luvulle saakka. Nykyjaon mukaisesti "muihin
viakeviin viineihin" tai "mietoihin = juomasekoituksiin" - lukeutuva,
alkuperiiseltd nimeltiin Cassis viinake cocktail on tullut myyntiin 1940-
luvun lopulla.  Cassis-etiketti edustaa omaa juomaryhméfinsd  tdssd
otoksessa. Sen kaikkien etikettien kuvaelementtind ovat mustaherukat
enemmin tai vihemmin tyyliteltyind, ja ne viittaavat selkedsti juoman

raaka-aineeseen.

Ensimmiinen Whisky kolme leijonaa -etiketti sisdltid poikkeuksellisen
runsaasti tekstid, etiketin kompositio on poikkeava ja nimikkeen
yhdistelma kuvasta ja tekstistd on harvinainen. Mydhempi etiketti on
pelkistetympi, mutta sisiltas samoja elementtej 4 kuin edeltdjansi.

Monopol-etiketit ovat esimerkki konjakkien ryhmistd. = Niitd kaikkia
koristaa kansainvilinen kuva-aihe: tynnyrid kannatteleva lentdvd kotka.
Etiketeissd on havaittavissa muita, alkoholipitoisuudeltaan yhtd vahvoja
juomia, hienostuneempi ote ja pyrkimys laadun kuvaamiseen. = Sama
kuvateema jatkuu etiketeista toiseen vain aikaansa muunneltuna. _

Citrus Ligqueur -etiketit ‘ovat kuin juoma itse: keltaisia, hieman juhlavia, -
koristeellisia kuvin tai kirjaimin, ja viittaavat usein raaka-aineeseensa
muutenkin kuin nimikkeellddn. Citruksen etikettien mitat ovat erityisen
vaihtelevat. Nykyisin ryhmi#in "punssit ja muut 1ik&6rit" kuuluva Hieno
- Arrakkipunssi on Erittdin hienon Arrakkipunssin perillinen. T#m3 punssi
on Alkon omaa tuotantoa vuodesta 1933 lihtien. Juoman ensimméinen
etiketti on kompositioltaan ja muodoltaan hyvin aikansa viinaetikettien
tyyppinen. Erottavina tekijéiinéi ovatkin kdytetyt virit ja kaarevalle linjalle
asetellut nimikkeet. Punssin toinen etiketti on puolestaan' poikkeuksellinen
siksi, ettd nimiketekstit on siilytetty yhdenVertéisina,‘mikﬁ ei suinkaan ole

ollut tavanomainen kaytanto.
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5. Etikettien analyysi

Sovellan tissi luvussa aiemmin esittimisni analyysimallia, joka on
syriteesi kahden kuva-analyysimetodin vilineistd ja graafisen suunnittelun
perusmetodeista ja joka - on rakennettu etikettien ominaisuuksien
tutkimiseksi. Esitdn aluksi analyysirungon, joka muodostuu ryhmisti
kysymyksid. Niihin esitettyihin kysymyksiin pyrin kunkin tutkittavan
‘etiketin kohdalla vastaamaan kaymadlld lapi yksitelleh kaikki tyOssdni
‘tutkittavat ‘etiketit. Kisittelen eti»ketitv nimikkeittiin aikajéﬁjestyksessé,
vertaan etikettejd toisiinsa nimikkeen sisdlldi ja havainnoin niiden
kehittymisti ajan myoti. Kysymykset vievit etiketin analyysii eteenpdin
kohta kohdalta siten, ettd vastaamalla esittettyihin kysym}?ksiin kuvailen
etiketit havaittavien faktojen ja taustatietojén avulla (preikonografinen
kuvailu ja ikonografinen analyysi/ denotaatiot) sekd tulkitsen sisélt6d
' ikonologiSen analyysin ja konnotaatioiden avulla.

Etikettien deskription faktojen toteamisessa kiytin graafisen suunnittelun
perussanastoa, esimerkiksi kirjainmuotojen mérittelemisessa.
Mainittakoon, ettd tilld alueella on ongelmana 16yt44 tarkka kirjainmuodon
nimi, koska useita, esimerkiksi 1930-luvulla kaytettyjd muotoja, ei endd
tapaa. Olen kiynyt l4pi useita kirjainmuotoihin keskittyneité teoksia lihes
turhaan. Koska kirjainmuodot eivit tyoni kokonaisuuden kannalta ole
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erityisen  merkittdvid, tyydyn luokittelemaan kirjaimet karkeasti

pésluokittain ja sovellan siind Olof Erikssonin'® tekem#4 ryhmittelyi.

Etikettejd koskevat kysymykset jaan kolmen otsikon alle, jotka ovat A.
deskriptio, B. analyysi ja C. tulkinta. = Analyysin yhteenvedon esitin
seuraavassa luvussa 6., jossa kiinnitdn huomion erityisesti etikettien
yldtasolle, toisin sanoen tarkastelen ja vertailen etikettejd nimikkeettémind
niiden ominaisuuksien ja piirteiden kautta. Seuraan etikettien visuaalisen
" muodon ja etiketeissi esiintyvin informaation pysyvyyttd tai muuttumista
ajassa sekd diakronisesti ettd synkronisesti. Samalla esitdn kunkin tekijin
kehittymisen suhteessa aikaan ja tuon esille ne tekijit, jotka ovat kullekin
ajanjaksolle tai vuosikymmenelle tyypillisimpiﬁ ja jaksoa nimittivid
piirteitd. Lopuksi yhdistin esille tulleisiin piirteisiin, ominaisuuksia
- Havainnollistan analyysissi esiin tulleita ominaisuuksia kayttimalld
etikettejd esimerkkeini. Etikettejd koskevat kysymyksét ovat:

A. DESKRIPTIO
4
I Etiketin yksildinti suomenkielisen nimikkeen tai erisnimen
ja tutkimuksessa annetun jirjestysnumeron mukaan.
I Etiketin tekstit
1. Nimike
- Suomenkielinen nimike ja sijamuoto
- Ruotsinkielinen nimike tai
- Erisnimi
- Kirjainmuodot
2. Muut tekstit: ,
- Valmistusmateriaali/ kuvaus/ ohje
- Kirjainmuodot
3. Numerot: alkoholiprosentti/ tuotenumero/ siséllén
) médrd
i Viitteet Alkoon:
- Tekstin muoto
- Logo ja muoto
v Etiketin koko (leveys x korkeus mm) ja muoto
\' Kuvaelementit ja virit
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- Kuvat, koristeaiheet

- Tekstuurit, graafiset elementit (linjat, palkit,
kehykset)

- Vit

Painotalo

Elementit ja kompositio

ANALYYSI

Etiketin faktuaalinen tausta
- Kéyttoaika
- Suunnittelija

- Juomalaji/ alalaji

- Tuotteen luonnehdinta ja valmistusaineet
- Pullokoko

Kansanomaiset kutsumanimet

TULKINTA

Nimikkeiden arviointi

Kompositio _

Kuva-'aiheef ja viitesiéﬁliét |

Etiketin tyyppi -
Kehjtyshistoria: merkittévit mﬁutokset
Kokonaisuus: tyyli | '
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5.1 P(’iytéiviina

5.1.1. Poytdviina (1)

Etiketin suomenkielinen nimike Pdytdviinaa on ilmaistu yksikon
partitiivissa. Ruotsinkielinen nimike on Bordsbrinnvin. Nimikkeiden
- alkukirjaimet ovat versaaleja ja muut gemenoja, kirjaimuotoa kuvailisin
lzhinni koristeelliseksi groteskiksi, joka on molemmilla sama. Kirjaimet
on piirretty ohuin, mustin #iriviivoin. Etiketissi viitataan Alkoon sekd
logolla ettd tekstilld Oy Alkoholiliike Ab. Alkon Iogo on ovaalinmuotoinen
ja sen sis#lli on teksti Alko versaaleilla, _]Olsta l-kuj almen jalka katkaisee k-
knjalmen rungon alaosan. Logon k1r_|ammuoto on grotesk1 Teksti Oy
- Alkoholilitke Ab on ladottu siten, etti Oymn ja Ab:n alkuk:ujalmet ovat
versaaleja ja toiset gemenoja, Alkoholiliike on sen sijaan ladottu kokonaan
versaaleilla, kirjainmuoto on groteski. Koko teksti on sijoitettu etiketin
alaosassa oievan, pdistddn taitetun nauhakuvion keskiosan sisélle. Etiketin
koko on 90 x 75 mm ja muoto on kulmista pyOristetty vaakasuora
suorakaide. |

Etiketin nimiketekstien vdri on oranssi/kulta mustin #ériviivoin.
Nimikkeiden véritys toistuu Alkon logossa, jossa mustaa ovaalia reunustaa
ohut oranssi/kulta kehys ja teksti Alko logon sisilld on mySs oranssi/kulta.
Edelleen nauhakuvio kertaa nditi vireja: taitetut past - ovat
oranssit/kultaiset ja niiden yldreunassa on musta reunus; nauhan keskiosa
on musta ja sen yli- ja alareunassa on valkoinen linja, myds nauhan
keskiosassa sijaitseva teksti on valkoinen. Etikettid kehystid kolme
samanlevyistd linjaa, joista kaksi on valkoista ja mustareunaista, ja niiden
vilissd on oranssin/kullanvarinen kehys. Etiketin pohjé on valkoinen.
Etiketin painaneen painotalon nimi, Tzlgmann mainitaan  alinna
kehyslmJOJen alapuolella. Tilgmann on ladottu mustilla, hyvin plemlla‘
versaaleilla (kirjainmuoto on groteski). Samaa etikettid ovat ilmeisesti
painaneet myds Frenckellin kivipaino ja Nordblad & Pettersson.'?”

‘Etiketin elementit lyhyesti ylhaalta alaspﬁin Tueteltuina ovat siis seuraavat:
kolme kehystéivﬁ:’iv linjaa, Suorrienkielinen ja sen alla ruotsinkielinen
nimike, nimiketekstien alla Iogo ja alinna kehysten sisépuolella
nauhakuvio, jossa valmistajan mml Kehyslinjojen ulkopuolella, etiketin
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alareunassa on painotalon nimi. Etiketin kaikki elementit on keskitetty,
sommitelma on symmetrinen. Kirjainmuotojen yhteinen nimitt4ji on
groteski.

Etiketin suunnittelija on Olli Fredrik Alander (tiedon on antanut Alkolle
8.6.1993 tytar Karin Alander). Pdivi Hovin teoksessa Mainoskuva
Suomessa mainitaan yhtend Uuden Suomen Reklaamitoimiston (perustettu
2.6.1924) ensimmiisini taiteilijoina Olavi Fr. Alander, joka ilmeisimmin
on sama henkil5.'! Etiketti on ollut kiytossd vuosina 1932-1941.

Poytiviina on Alkon ensimmdinen oma tuote, joka tuli myyntiin pian
Alkon myymaéléiden avaamisen jélkeen. Alkot avasivat ovensa ensi kerran
5.4.1932, jolloin myytivini ei ollut vield yhtiin Alkon omaa:tuotetta.
Péytaviinan pullotus - aloitettiin' kuitenkin jo 20.4.1932. Pd&ytiviina
pullotettiin tummanvihréidn pulloon (1932-34 ja my6hemmin vaaleaan tai
valkoiseen pulloon), jossa oli luonnonkorkki ja murtuva sinettinauha.'!
Myyntiin juoma saatiin jo seuraavana piivini 21.4.1932 2. Jo saman
vuoden lokakuussa Poytidviina oli Alkon myydyin tuote ja pari vuotta
myShemminkin vield kolmanneksi suosituin.'’> Etiketin kiyttdaikana
valmistaminen ja pullottaminen keskeytettiin joulukuussa 1939, mutta

sodan tauottua péistiin jélleen jatkamaan helmikuussa 1940, ’

Péytiviina kuuluu luokkaan viina ja alalajiin maustamaton - viina.
Poytdviina valmistettiin-  1930-luvulla perunavikiviinasta. Maun
pehmentdjand  kiytettiin  vain  hieman sokeria. - Pdytédviinan
-alkoholiprosentti - oli 37'%(tilavuusprosen’cti).115 Kirjallisuus tuntee
Poytiviinalle lukuisia kansan antamia nimityksid, kuten Po6lkkypés,
Pulpettivotka, Poytiliima''s, »Huonekaluviiria, M('Sﬁpeli\?iina, Prenkku ja
P6ytis”7 sekd Kﬁyhiin viina, Lankkumehu, Lankkuviski, Mottimehu,
Puuhiiva, Puun neste; Puuviina, Poytidinen, Tikkis ja Tikkuviina''®, Palaan
ndihin- nimityksiin vield toisaalla, mutta - todettakoon jo tissd niiden
ilmeinen liittyminen nimikkeeseen ja myShemmin myds etikettiin (etiketti
nro 4) ja uuteen valmistusaineeseen sulfiittispriihin.

Etiketin suomenkielinen nimike Poytiviinaa on ajalle tyypillisessd
sijamuodossa, yksikon partitﬁvissa. Nimikkeet on ladottu samalla
kirjainmuodolla ja samankokoisina. -~ Komposition symmetrisyys antaa
etiketille tasapainoisen ilmeen. Etiketin sommittelu perustuu typografiaan:
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kirjaimiin, kehyslinjoihin, logoon ja kahteen viriin. Etiketin kaikki
elementit on keskitetty ja sijoitettu tasapainoon suhteessa tasapainolinjaan,
jolla ruotsinkielinen nimike Bordsbrinnvin lepdid. Kaiken kaikkiaan
etiketissd on niukasti elementtejd, vaikutelma on selked ja olennaiset asiat
ovat nopeasti hahmotettavissa. Huomio kiinnittyy kahteen informatiiviseen
seikkaan: nimikkeeseen ja valmistajan logoon.

Etikettid on kiytetty aikana, jolloin itse etiketti ei valintatilanteessa ollut
lainkaan esilli: pullot olivat myymilin hyllyissd pohja asiakkaaseen piin
“tiskin takana ulottumattomissa, koska etiketit eivit saaneet herittis
ostohalua. Tuotteita ei saanut rangaistuksen uhalla esitelld eiki suositella.
. My6s Alkon myymilit olivat sisustukseltaan askeettisia ja m'ukkoj,a.119
- Asiakas sai koko- pullon ndhtdvikseen vasta suoritettuaan maksun
‘ostoksestaan: asiakas valitsi tuotteen hinnaston ja kokemuksensa avulla,
Etiketin funktio oli ensisijaisesti erottaa tuote muista, mitd nimitin tissi
tyOssd tunnistettavausfunktioksi. Valmistajan logon nikyvyys korosti eroa
laillisen ja laittoman, salakuljetetun tai -poltetun, alkoholin vililld. Logon
muoto tuo mieleen leiman tai . sinetin, mik# korostaa valmistajan
luotettavuutta ja liittdd juomaan edullisia ominaisuuksia, "sinetdi" tuotteen. -
Alko oli perustettu kieltolain péaittymisen jilkeen vilittdmdin
alkoholijuomia laillisesti ja kansantaloudellisesti ja -terveydellisesti
haitallisen alkoholin salakuljetuksen ja -valmistuksen korvaajaksi. Myés
nimikkeen alkuosaan, pSytddn, assosioituu laillisuutta korostava merkitys:
pulloa voitiin pitdd esilld, p6ydiisséi tarjolla, kahden tekijan
yhteisvaikutuksesta. Toisaalta kieltolaki oli kansanizinestyksen perusteella
lopetettu ja toisaalta juoma oli valmistettu ja ostettu laillisesti.

Vaikka etiketissd on vihdn faktuaalista informaatiota ja sen ulkoasu on
hyvin niukka, pelkistetty, se kuitenkin on harmonisuudessaan selked ja
yksinkertaisen kaunis. Etiketin valkoinen pohja ja kéytetyt varit korostuvat
tummanvihre#i taustaa (pullo) vasten. Viitin my6s, ettd niukkuudessaan
* ja karuudessaan etiketti itse asiassa kuvaa hyvin siséltéddn. Nimikkeiden
kirjainmuoto pehmentii kokonaisilmett.
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5.1.2. Poytédviina (2)

Etiketin suomenkielinen nimike on yksikon partitiivissa: Pdytdviinaa.
Ruotsinkielinen nimike on Bordsbrdnnvin. Nimikkeiden kirjainmuoto on
- sama kuin edellisessi Poytiviinaa-etiketissd, samoin viittaukset Alkoon.
Myos etiketin ‘muoto ja koko ovat sdilyneet samoina. Uusi elementti
etiketissi ovat nimikkeiden yldpuolelle sijoitetut, Pdytdviinaa-tekstin
levyisesti alekkain ladotut tekstit sdilytettdvd pystyssd ja bor forvaras
stdende. Nami tekstit on ladottu kokonaan mustilla versaaleilla,
kirjainmuoto on tissikin groteski. Etiketin viritys on myds muuttunut
jonkin verran: Pohja on kellertivi; nimikkeiden, logon ja navhakuvion
pait, samoin varilliset kehyslinjat ovat kultaiset. Painotalon ilmaiseva
teksti on samalla paikalla entisen- tyyppiSenéi,‘ vain teksti on -hieman
* tdydentynyt: kivzp. Tilgmann stentr.. Etiketin kaikki elementit on edelleen
~ keskitetty. ' - : :

Etiketti on ollut kiiyt6ssd vuosina 1941-1946, muttta sen suunnittelija ei ole
tiedossani. Péytdviinan alkuperiisen valmistusaineen, perunavikiviinan,
~saanti loppui vuodenvaihteessa 1940-1941, koska talvisodan sytyttyd
marraskuun  lopussa 1939 perunaa ei endd kdytetty spriin
valmistamiseen.'?’ Poytiviinaa, kuten muitakin viinoja, alettiin valmistaa
sulfiittispriisti. Sotien (talvi- ja jatkosodan) ja sotia seuranneen pula-ajan
aikana alkoholijuomia jouduttiin pullottamaan vaihteleviin pullotyyppeihin
ja kiyttdimiin korvikekapseleita syksystd 1940 alkaen. PidsdintSisesti
1930- ja 1940 -luvuilla viinat on pullotettu 1 tai 1/2 litran pulloihin, jonka
" viri on ollut valkea tai puolivalkea.. Samaa pullomallia kéytettiin
yleispullona, johon pullotettiin esimerkiksi likoorit, viinit ja viinakkeet.
Muut  kuin  viinat  pullotettin = tummanvihreisiin  pullothin.
Korvikekapseleita kaytettiin osittain vield vuonna 1946.  Vaikka
 sulfiittisprii pystyttiin tislaamaan puhtaaksi, niin korvikekapseleista liukeni
viinaan hajua ja makua, mistd juontuvat nimitykset kuten Tikkuviina ja
Hoylaamiton lankkuviina.'?!

" Etiketti on muuttunut vain joiltain osin, kuten edelld on jo todettu. Selkein

muutos on etiketin yldosaan, kehyslinjojen sisdpuolelle ilmestyneet tekstit,
~joissa annetaan siilytysohjeita. Niméd ohjeet olivat tarpeen kyseisen
etiketin aikana kiytettyjen korvikekapseleiden vuoksi. Pullon
pystyasennolla pyrittiin vilttiméin viinan kosketus kapseliin, josta liukeni
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maku- ja hajuaromeja juomaan. Koska etiketin koko ja muut komponentit
sdilyivdt samoina, uuden teksticlementin lisiiminen etikettiin tiivistdd
muiden elementtien asettelua.  Etiketti on menettinyt keveyttddn ja
ilmavuuttaah, kehyslinjat ovat aiempaa tiiviimmin sisille jiidvien osien
ympiérilli. Kompositio on siilytetty harmonisena, joskin té.sapainolinja'
kulkee nyt ruotsinkielisen nimikkeen ylépuolella. FEtiketin paino lepdi
aiempaa alempana, vaikka ylinnid sijaitsevat uudet tekstielementit hieman
tasapainottavat kokonaisuutta. Ei voi vilttyd vaikutelmalta, ettd on haluttu
saada aikaan helppo ratkaisu uusien tekstien sijoittamiseksi etikettiin, mika
on ymmirrettivii ajankohtaista tilannetta, sota-aikaa, vasten. Toisaalta
nimikkeet korostuvat nyt aiempaa enemmén, koska tapainopiste ja -linja
sijaitsevat niiden vilissi. ' ' "

Toinen muutos on lisivirin. (mustan ja valkoisen ohella kiytetty viri)
muuttuminen kullanviriseksi, myds etiketin pohja on muuttunut valkoisesta
kellertdviksi. Kultavirin tulo etikettiin juuri kyseisend ajanjaksona on
sikili outoa, ettd sota- ja pula-aikana yleisesti viltettin kalliin kultavirin ja
muiden ei-vilttimittdmiksi katsottujen virien kayttod etiketeissd.' >
Etiketin pohjaviri saa pohtimaan, onko véri tarkoituksellinen vai onko
sota- ja puld-aikana jouduttu kiyttimiin myés aiempaa huonolaatuisempaa
etikettipapeﬁa, joka vuosien kuluessa on kellastunut herkemmin. Etikeétin
tunnistettavuus on sdilynyt, koska edelllisen etiketin keskeisin elementti,
nimikkeet, on siirretty tdhén uuteen etikettiin kiljaintyypiltﬁéin ja kooltaan
samanlaisena; vdrin vihiinen, kiytdnndssd sivyn, muutos ei vaikuta
tuttuuteen ratkaisevasti.

5.1.3. Péytaviina (3)

Nimikkeiden sijamuodot ovat edelleen samat, samoin niiden kirjainmuoto.
Alkoon viittavat sek teksti ettd logo, joista teksti on pédosin entisenlainen.
Logon muutos on selke: perusmuoto on edelleen ovaali, mutta edellisiin
verrattuna se on pitkiltd sivuiltaan litistytempi. Ovaali on musta ja sen
keskelldi on valkoisella teksti Alko kokonaan versaaleilla ladottuna.
Kiijaintyyppi on muuttunut, mutta kuuluu - edelleen luokkaan groteski.
‘Myos logoa kehystavi linja on poistettu. Oy Alkoholiliike Ab on sijoitéttu
edelleen etiketin alaosassa sijaitsevan nauhakuvion keskiosan siséén.
Teksti on edelleen ladottu siten, ettd Oy:n ja Ab:n ensimmdiset kirjaimet
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ovat versaaleja ja toiset gemenoja sekd Alkoholiliike kokonaan versaalein.
Tekstityyppi on sama kuin logon sis#lld olevan tekstin. Nauhan muoto ja
viri ovat aiempien Kkaltaiset. Siilytysohjeet on poistettu etiketistd ja
uudeksi elementiksi on lisétty numerosarja 2001, joka on sijoitettu logon ja

nauhakuvien viliin.

Etikettid kehystid yksi ohut linja ja sen ulkopuolella, etiketin alaosassa on
mainittu painotalo Oy Tilgmann -Ab. Painotalon nimi on ladottu
versaaleilla. Etiketin koko on entinen, mutta ennen vaakasuora suorakaide
on nostettu pystyyn. Niin ollen koko mainitaan seuraavasti: 75 x 90 mm.
Etiketin kulmat on pyoristetty kuten aiemminkin. Etiketin pohja on
valkoinen, nimiketekstit ovat kultaiset mustin d4riviivoin, logo on musta-
valkoinen, numerot mustia ja nauhakuviossa on kiytetty mustaa, valkoista
ja kultaa. Kehystivd linja on kullanvirinen, samoin painotalon nimi. -
Etiketin kaikki elementit on keskitetty.

Marjatta Peltomaan antamien tietojen mukaan etiketti on ollut kiytdssa
vuosina 1947-55, 1955-67 ja 1967-71. Ainoat muutokset etiketeissd ndind
vuosina ovat olleet numeroinnin muutokset: vuoden 1967 alusta Alkon
tuotenumerot muuttuivat kolminumeroisiksi. Etiketin uusi elementti on
siis tuotenumero, joka vihitellen niyttid ilmestyneen kaikkiin Alkon
etiketteihin aluksi nelinumeroisena ja myShemmin kolmi- ja jilleen
nelinumeroisena. Vuonna 1969 myéds Oy Alkoholiliike Ab:sta tuli Oy
Alko Ab, miki nikyi asteittain my0s etiketeissd niitd uudistettaessa.

Pé‘ytc'iviina ’va]mistettiin edelleen sulﬁittispﬁistéi, mutta korvikekapseleista
padstiin luopumaan vuoden 1947 jilkeen.'”” Poytiviinan rinnalle tuli
vuonna 1953 Koskenkorvan viina, joka oli muutoin tdysin Péytdviinan
kaltainen, mutta valmistusaineena kaytettiin kokonaan maatalouspohj aista
spriitd, perunavikiviinaa ja myShemmin mySs viljavikiviinaa'**,
Péytiviinan suosio pysyi kyseisen ajanjakson aikana vakaana: vuonna
1954 se oli viidenneksi ja vuonna 1962 neljinneksi suosituin
alkoholijuoma myyntitilastojen mukaan. R

Etiketin aikana on tapahtunut my6s runsaasti pullomallin muutoksia, jotka
tosin eivit suoranaisesti ndy itse etiketissi: Alko hankki kéyttd6nsd -
vuosina 1949 ja 1950 uudet pullotuskoneet, joihin pullomallit oli-
luonnollisesti sovitettava vihitellen. Uusi lyhytkaulainen, valkea, 1/2 litran
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vetoinen, viinapullotyyppi tulikin kidytt66n vuonna 1953. Sen ulkon#dsté
el ilmeisimmin pidetty, mutta se soveltui uusille koneille ja sirkyvyys
“pullotuksen ja kuljetuksen yhteydessi aleni huomattavasti.(Kauppila 194)
Vuonna 1961 uuden, virittdmistd lasista valmistettavan, vetoisuudeltaan
1/2 litran viinapullon suunnittelemisesta vastasi Tapio Wirkkala. Hanen
_kisialansa nikyy erityisesti pullon hartialinjassa, silldi muita mittoja
madrittelivit suuressa midrin pullotuskoneet ja tarve pystyd kayttimdin
~vanhaa ja uutta pullomallia aluksi rinnakkain. Pullon ulkon#kod pidettiin
tiettavésti kaikin puolin onnistuneena.'?’

Etiketin nimikkeiden kirjainmuoto on sdilynyt samana, vaikka kirjaimet on
ladottu aiempaa tiiviimmin. T#mé johtuu selkedsti tilan vihenemisest,
silld etiketin muoto on nyt pystysuora suorakaide, vaikka ulkomitat ovat
- pysyneet samoina. Nimiketekstien alku- ja: loppukirjaimet ovat myos
~entistd 1dhempind etiketin reunoja: Suomenkielisén nimikkeen sijamuoto
on edelleen yksikén partitiivissa. Alkon logo on muuttunut selkeammiaksi
ja my6s hieman pienentynyt. Kirjainmuoto on vahva ja selked; valkoinen
teksti erottuu hyvin tummalta pohjalta.

Tuotenumero 2001 on sijoitettu nimikkeiden ja logon alapuolelle. Numerot
on ladottu viljahkosti ja ne erottuvat omana elementtindéin etiketin
valkoiselta pohjalta. Nauhakuvio on sidilynyt muuten samanlaisena, mutta
on nimikkeiden tavoin joutunut hieman kaventumaan . vaakasuorassa
suunnassa, myds keskiosan sisilld oleva teksti on ladottu hieman aiempaa

tHiviimmin.

Etikettid kehystis vain yksi ohut kullanvirinen linja, ja linjan ulkopuolella,
- alimmaisena etiketissid on mainittu painotalon nimi Oy Tilgmann Ab, joka
on ladottu pienilli versaalilla samalla virilld kuin kehyslinja. Kun vuoteen
1961 asti viinapullo on ollut valkea tai puolivalkea, on etiketti
- pohjaviriltisin valkoisena ilmeisesti erottunut kohtuullisen huonosti pullon
pinnasta - erityisesti, kun sitdi on kehystinyt vain yksi ohut linja.
Kokonaisuutta ajatellen u'skori, ettd pullon nimike ja Alkon logo ovat ne
elementit, jotka ovat erottuneet selkeimmin pullon pinnasta.

Tuotteen tunnistettavuus on siilytetty etiketin suunnan muuttamisesta
huolimatta entisenlaisilla nimiketeksteilld ja vireilld. Kokonaisuus on
edellisid etikettejd kevyempi ja ilmavampi. Vaikka elementit ldhestyvit



45

reunoja vaakasuunnassa aiempaa enemmdn, antaa ohuempi kehyselementti
sille mahdollisuuden: tila ei niytd liian ahtaalta. Etiketti on saanut takaisin
sitd keveyttd, jota silld ensimmaisessd etiketissd oli ja joka toiselta selvésti
puuttui. Kompositio on edelleen tiukan keskitetty. Etiketin painopiste ja
tasapainolinja sijaitsevat nimike-elementin ja logon vilissi, ldhinni
ruotsinkielisti nimikettd. Katse kiinnittyy ndin sekd nimikkeisiin ettd
logoon: logo nousee esille edellistd etikettid selkedammin. Etiketti perustuu
edeltijiensi lailla typografiaan.

5.1.4. Poytiviina (4)

Etiketin suomenkielinen nimike Pdytdviina on yksikén nominatiivissa,
ruotsinkielinen nimike on Bordsbrinnvin. Suomenkielisen nimikketekstin
kaikki kirjaimet, my6s alkukirjaimet, on ladottu gemenoilla; kirjainmuoto
kuuluu aktiikvoihin, viri on valkoinen. Poytdviina on jaettu kahteen osaan,
jotka ovat pdytd ja viina. Ne on sijoitettu alekkain siten, ettd ylemmén
poyti-sanan y-kirjaimen alapidennys muodostaa alemman viina-sanan
ensimmiisen i-kirjaimen pisteen. Nimikejakoon ei ole merkitty tavuviivaa.
Sanbjen ensimmdiset kirjaimet alkavat eri kohdilta pystysuoraan linjaan
nihden, joten sanat yhtd leveiksi ladottuina sijaitsevat hieman lomittain.
Nimike on sijoitettu vaakasuoran suorakulmion sisdZn. Suorakulmion
sivujen keskelld ovat sisainpiin aukeavat, puolipallon muotoiset lovet.
Suorakulmio on painettu tummanvihre&lld, ldhes mustalla ja sitd kehystad
‘ohut vihre linja ja sen ulkopuolella vield ohut valkoinen linja, joka nostaa
vihrein suorakaiteen irti pohjan pinnalta.

‘Ruotsinkielinen nimike Bordsbrdnnvin on ladottu hieman -eri tyyppisells,
kallistetulla, aktiikvojen luokkaan kuuluvalla muodolla, jaettuna
suomenkielisen nimikkeen tavoin kahteen osaan ilman tavuviivaa.
- Kirjainten koko on selkedsti pienempi kuin suomenkielisen nimikkeen.
Nimikkeen alkukirjain on versaali ja muut kirjaimet ovat gemenoja.
Kirjaimet ovat tummanvihredt ohuin, mustin d4riviivoin. Sanat Bords ja
brinnvin on sijoitettu keskitetysti alekkain suomenkielisen nimike-

elementin alapuolelle.

Nimikkeiden yldpuolella keskitetysti, suorakaiteen yldreunan loveuksen
kohdalla, on merkinti 38°¢. Tdmi alkoholiprosenttia ilmaiseva merkintd on



46

ladottu tummanvihredlld mustin dértviivoin. Nimikkeiden alapuolella on
viite Alkoon tekstimuodossa Oy Alko Ab tummanvihreilldi antiikvoihin
kuuluvilla kirjaimilla mustin &4riviivoin. Sanojen ensimmdiset kirjaimet
ovat versaaleja ja muut gemenoita. Alinna etiketissd on kolminumeroinen
tuotenumero 071, joka on ladottu samalla kirjainmuodolla kuin viite
Alkoon ja sijoitettu timén yhteyteen. Oy Alko Ab ja tuotenumero, jotka on
sijoitettu keskitetysti alekkain, muodostavat yhteisen elementtiosasen.
Etiketin koko on 85 x 102 mm ja muoto on pystysuora suorakaide.

. Etiketin elementit ylh#iltd alaspdin ovat tuotenumero, suomenkielinen
nimike, ruotsinkielinen nimike ja valmistaja seki tuotenumero. Etiketin
pohjan muodostaa harmaa, kangasmainen tekstuurikuvio valkealla pohjalla.
Mustan, valkoisen ja harmaan lisin4 on kéiytetty kahta vihredd (vihredi ja
samaa vihredd mustalla taitettuna).

Kompositio perustuu typografiaan ja on kokonaisuudessaan keskitetty
huolimatta ylemman nimike-elementin osien keskiniisesti sijoittelusta.

Etiketti on ollut kidytossd vuodesta 1971 alkaen. Suunnittelija et ole
tiedossani, mutta viitaten ilmestymisvuoteen ja erityisesti yhteneviin
tyylipiirteisiin kolmen myShemmin kéisiteltﬁVﬁn etiketin kanssa uskon, ettd
tdménkin etiketin suunnittelusta on vastannut Teuvo T} ynkkyneh.(vrt. etiketit
nro 11, 20 ja 34. Yhdistavit tekijat tyyli, selkeys, nimikkeen sijainti)

Vuoteen 1972 mennessd Pdytdviinan suosio oli laskenut niin, ettd se ei
saman vuoden lokakuussa  ensimmdistd kertaa sijoitu kymmenen
suosituimman alkoholijuoman joukkoon. Lokakuussa 1982 Poytiviina on
palannut listalle yhdeksdnneksi.  Etiketin ké#ytt6aikana Pdytdviina on
pullotettu Tapio Wirkkalan suunnittelemaan kirkkaaseen Y% litran vetoiseen
viinapulloon. Tuotenumero on kolminumeroinen, kuten kaikki vuodesta
1967 alkaen, joskin muutokset nikyivit etiketeissi portaittain niiden
uudistuessa.  Tissi etiketissi ndkyy my6s Alkon nimenmuutos Oy
Alkoholiliike Ab:sta Oy Alko Ab:ksi.

Tissd etiketissd - Poytdviina on ensimmdistd kertaa uudistunut -selkedsti
monin tavoin sekid ulkoasultaan etti sisill6llisesti. Etiketin koko on
suurentunut, vaikka perusmuoto onkin sdilynyt edellisen kaltaisena,
suorakulmaisena tosin. Pohja on saanut vérin ja eldvdittdvin kuvionnin ja
etikettii kehystdvit linjat on jitetty pois.  Etikettiin on lisitty
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numeroelementti, joka ilmoittaa alkoholiprosentin painbprosentteina (389.
Alkon etiketeissd kdytetddn tdmén tavan lisdksi myGs toista muotoa, jonka
mukaan Poytiviinan alkoholiprosentti voitaisiin ~ ilmaista muodossa
alc.38%vol. Alkoholiprosentti on vuosien varrella noussut.yhdella.

Etiketin suomenkielinen nimike on sijoitettu suorakulmaisen palkin sisille,
jonka muoto viittaa juoman nimikkeen alkuosaan ja titi vaikutelmaa
vahvistavat suorakaiteen sivujen keskelle sijoitetut lovet, jotka ovat kuin
tuolit poydin #dressi. ~ Mainittakoon, etti vuoden 1997 etiketissa
suorakaide on siilytetty, mutta lovet on tavallaan'kﬁﬁnhetty toisin péin,
jolloin kokonaismuoto vastaa ldhes tdysin arkkitehtuurin kéyttimaa
vakioSymboliikkaa pOydistd ja tuoleista- sen ympérilld. . Myds pohjan
tekstuuri, joka on hyvin mattomainen, vahvistaa assoéiaaﬁotq poydasti.

Nimikkeissikin on tapahtunut merkittévia muutoksia. Yksi mielesténi
merkittivi muutos on, ettd suomen- ja ruotsinkieliset nimikkeet eroavat
toisistaan niin kooltaan kuin kirjaintyypeiltian ja  véreiltadn.
Suomenkielinen nimike korostuu etiketissi ruotsinkielisti huomattavasti
selkeimmin, miki on saatu aikaan kiyttimalli hyviksi sekd koko- ettd
virikontrastia. Nimike on ladottu ruotsinkielisti huomattavasti
suuremmilla kirjaimilla ja sijoitettu valkoisena tummaa taustaa vasten.
Ruotsinkieliseen etikettiin on puolestaan valittu pienempi kirjainkoko ja
muodoltaan kevyempi kirjainmuoto, miti on korostettu myds kirjainten
kallistamisella. T#mi nimike myds erottuu taustastaan heikommin kuin
suomenkielinen: Tummanvihred/musta on 'sijoitettu kirjavan, harmaa-
valkoisen tekstuurin ~ paslle. Poytiaviinaa tuo esille myds se
sommitteluopillinen seikka, ettd tasapainolinja kulkee nimikkeen kautta
(viina-sanan lavitse). Niin koko etiketin kompositio painottuu tdmén
~ nimikkeen ympirille. R

Muita etiketissi ilmenevii muutoksia ovat Alkon logon puuttuminen ja
Alkon nimen muutos (vuodesta 1969 lzhtien). Etiketissd on niin ollen vain
yksinkertainen viite valmistajaan, jolloin toisen viitteen vahvistava ja
kertaava vaikutus puuttuu.. Alkon nimi tuodaan esille myds aiempaa
huomaamattomammin sijoittamal.lakse vain etiketin alaosaan ja latomalla se
pohjaan sulautuvammalla kirjaintyypilld sekd kéyttaméllld pohjasta
vihemmin erottuvaa virid; my6s Alkon nimei korostava navhakuvio on
jétetty pois. Tuotenumerokin on muuttunut ja lyhentynyt nelinumeroisesta
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kolminumeroiseksi. ~ Tuotenumerokaan ei endid ole oma erillinen
elementtinsi, vaan se on liitetty osaksi Alkon nimed. My®6s sen sijoittelu ja
muoto on aiempaa huomaamattomampi: edellisessd etiketissd numero
korostui omana komponenttinaan tummana valkoiselta pohjalta, nyt sen
- 16ytdd vain halutessaan. Ennen etikettien kaikissa teksteissid Kkiytetyt
groteski-sukuiset  kirjainmuodot ovat tdssd etiketissi vaihtuneet
antiikvamuodoiksi. Havainto on sikéli mielenkiintoinen, ettd aiempi
nimikkeisséd kdytetty kirjainmuoto on entylsen koristeellinen groteski, Joka
ensi katsomalta antaa hyvm antnkvamalsen vaikutelman. Vastaavasti
voidaan tdméin etiketin suomenklehsen nimikkeen antitkvamuotoa pitdd
ainakin jossain miérin edellisid groteskimuotoisia muistuttavana. Yhteistid
kaikkien nimiketeksitien kujalnmuodoﬂle ovat ohuet hiusviivat j Ja vahvat
‘kirjainrungot; erottava - tekiji, Joka my0s maanttelee knjamsuvun on
groteskien péitteettémyys ja antukv01den paatteelhsyys N1m1ketekst1en
havaintopsykologisesti t01s1aan muistuttava muoto v11ttaa selkeastl
aiempiin etiketteihin, valkk_a etiketin kokonaisilme on muuttunut - vasta
lihempi tarkastelu paljastaa kirjainmuotojenkin uudistumisen.

Etiketin vastaanottokonteksti oli vuoteen 1971 mennessi muuttunilt:
Alkoholimyymil6isséd pullot olivat esilld, tosin vield vuosia palvelutiskin
takana, ja myShemmin yleistyivit ns. valintamyymalit, joissa asiakas saa
tutustua itsengisesti myytaviin tuotteiéiin' ja etiketteihin. Voidaan olettaa,
ettd etiketin merkitys oli huomattavasti kasvanut sen ollessa entistd
enemmin esilld. Etikettia on selvdsti pyritty uudistamaan ja
ajanmukaistamaan niin'ulkoasultaan kuin informaatioltaan. Kirjainmuodot
on uudistettu, vaikka tyylillisesti ne viittaavat yhd edeltdjiinsi.
Ruotsinkielisen nimikkeen, Alkon nimen ja tuotenumeron kirjainten mustat
adriviivat ovat viittziamassa aiempien nimikkeiden samaan ominaisuuteen.
Juoman nimikkettﬁ on tuotu vahvistamaan tyylitelty, ei ehkd heti ensi
katsomalta ilmeinen, ikoninen merkki poydistd. Virien kaytdssi on
luovuttu vanhahtavasta kultaviristi, miki on ajalle yleisemminkin
tyypillinen ilmié. Etikettiin on tullut raikkautta ja kirpeyttd ja typografisia
tehokemOJa on kiytetty tarkoituksellisesti aiempaa vo1makkaammm miki
on selked, ajalle tyypillinen trendi.
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5.2. Jaloviina

5.2.1. Jaloviina*** (5)

Kisittelen tissi kahta Jaloviinaa***-etikettid rinnakkain, jotka on
numeroitu 5.a:ksi ja 5.b:ksi. Etikettien kiyttévuosiksi on ilmoitettu samat
vuodet ja kiytannossd niiden ainoat erot ovat tietyt virisdvyjen eroavuudet.

Suomenkielinen nimike on siis. Jaloviinaa*** , joka. on ilmaistu ajalle
tyypillisessd sijamuodossa, yksikb’n partitiivissa. Ruotsinkielinen nimike
on Adelbrannvin***. Nimikkeisiin kuuluvat tihdet eivat etiketissa liity
suoraan _nimikesanoihih vaan nimikkeiden yhteiset kolme tihted ovat
rinnakkain etiketin yldosassa, nimikesanojen ylipuolella. Mdlemmat
nimikkeet on ladottu kokonaan versaaleilla ja samalla kirjainmuodolla,
groteskilla. Nimikkeet on sijoitettu ovaalinmuotoisen Alkon logon sisd#n.
Alkon logo on muodoltaan ja kirjainmuodoltaan p#fosin vastaava kuin
etiketeissd 1. ja 2., kuitenkin tissd huomattavasti suurikokoisempana.
Nimikkeet on sijoitettu logoa ympirsivin, suhteesssa aiempaa leveimmén
linjan sisa4n, siten ettd suomenkielinen nimike kaartuu sisemmén ovaalin
ylépuolella ja ruotsinkielincn sen alapuolella. Nimikkeidén vileihin,
O\faalin kirkiin, on laitettu pisteet.

Alkon logo on siis muodoltaan horintaalinen ovaali. Teksti Alko on ladottu
versaalein, siten etti l-kirjaimen alapidennys katkaisee k-kirjaimen rungon
alaosan. Kullanvirinen Alko on sijoitettu mustan ovaalin sisddn, jota
kiertdd leved kullanvirinen nauha ja jossa nimiketekstit sijaitsevat.
Uloimpana logoa ympirdi mustareunainen, valkoinen ohut linja. Logoa
voisi kuvailla myds kahtena sisikkdin sijoitettuna mustana ja
kullanvirisend ovaalina, mutta valitsin ensiksi mainitun tavan
sdilyttiskseni johdonmukaisuuden suhteessa etiketteihin 1. ja 2.. Logon
kérkiin on liitetty mustin diriviivoin piirretyt viinirypileen lehdet, joiden
lehtiruodit on my6s hahmoteltu mustin viivoin. Lehdille antavat muotoa
kullanvériset ja tummemman kullan vériset/mustat varjostukset. Logo- ja
lehtielementtid ympér6i kevyt, reunoja kohti vaaleva varjostus, jonka véri
on etiketissd 5a. punertava ja etiketissd 5b. kullanvirinen. Kuten aiemmin
on jo mainittu, nimikkeisiin liittyvit kolme tahted on sijoitettu lo go/nimike-
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elementin  yldpuolelle rinnakkain. Téhdet ovat kultaiset ja
kolmiulotteisuutta niille ovat antamassa sadnnolliset, mustalla tehdyt
- varjostukset tihtien sisédpuolella jokaisessa sakarassa. Téhdet on sijoitettu
rinnakkain logon mustan ovaalin levyisesti.

Alinna on toinen viite valmistajaan, jolléinen on myds Poytiviinan
ensimmiisessi kolmessa etiketissa. Teksti Oy Alkoholiliike Ab on sijoitettu
péistiin taitetun nauhaclementin keskiosan siséén. Lyhenteiden Oy ja Ab
ensimmdiset kirjaimet ovat versaalein ja toiset kirjaimet gemenoin,
Alkoholiliike on ladottu kokonaan versaalein. Etiketissi 5b. Oy:n ja Ab:n
perdin on liitetty pisteet. Nauhaelementin keskiosa on musta ja taittuvat
pait kullanviriset mustin yld- ja alareunoin. Etikettiéi kehystdd leved .
-kullanvirinen linja ja sen sisépuolella ohut valkoinen, mustareunainen
linja. Etiketin koko on 90 x 75 mm eli muoto on horisontaaﬁncn
suorakaide. Etiketin kulmat on pyoristetty. Etiketissd kdytetyt virit ovat
musta, valkoinen ja kulta; etiketissi 5a. myds kellertivd ja punertava.
Etikettien pohjaviri on etiketissi 5a. kellertdvi ja etiketissd 5b. valkoinen.

Etiketin kaikki elementit on keskitetty. Tasapainolinja kulkee logon sisélle
sijoitetun Alko-sanan livitse. Titen katse kiinnittyy ensimmadisend sanaan
Alko, mitd edistii myds valittu virikontrastin kiyttd: kullanvérinen teksti
mustalla pohjalla. .Etiketti on visuaalisesti jaettavissa kolmeen
paskomponenttiin, jotka ovat tihdet, logo ja siihen littyvit lehdet seka
nauha, -voidaan myds ajatella, ettd neljiinnen komponehtin muodostaa
etiketin kehys.

Etiketti on ollut kiytdssi vuosina 1933-1941. Suunnittelija ei ole
tiedossani, painotaloakaan ei ole etiketissd mainittu. Jaloviina*** kuuluu
luokkaan viinat ja alalajiin maustetut viinat. Juoman luonnehdinta on
seuraava: Ruskea, voimakas, konjakkimainen. Jaloviina on ns. leikattu
alkoholijuoma eli viinaan on sekoitettu jotain toista alkoholilaatua, joka
tdssé tapauksessa on konjakki. Jaloviinaa on valmistettu tdhdettéménd sekéd
yhden, kahden, kolmen ja neljan tdhden Jaloviinana. Tihtid on etiketissd
sitd enemmiin mit4 suurempi on konjakin osuus.

Nimi Jaloviina on 16ydetty kilpailun kautta vuonna 1932. Muita ehdotuksia
olivat esimerkiksi Monopoli, Leikko, Lippukonjakki ja Sinivalkokonjakki.
E.A.Saarimaan lausunto puolsi sittemmin valituksi tullutta:
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"Ehdotetuista leikatun konjakin nimistid on mielesténi ainoa sopiva
Jaloviina. ..Sen #inteellinen yhtdldisyys Paloviinan kanssa ei
haittaa, vaan on pikemmin eduksi jonkinlaisen humoristisuudenkin
kannalta." 1 ‘

Jaloviinan pullotus alkoi Alkon perustamisvuoden syksyni ja seuraavana
vuonna 1933 olivat my.ynnissﬁ yhdest4 neljdin tdhden Jaloviinat. Neljan
tdhden Jaloviinaa myytiin vain vuosina 1933-1935. Sotien aikana myytiin
vain yhden tdhden ja tdhdetontd Jaloviinaa. Tahdettomassd Jaloviinassa
konjakin osuus oli vain noin 5%. Kansan suussa timi tihdeton oli Vizpeli.
Muita Jaloviinan kutsumanimii ovat Jalis, Jalkahiki, Jalkavaimo, Jalkkari,
Jallu, Jalmari, Jalmariini ja Koyhin konjamiini'?’. Satakunnan kansa-
lehden artikkelissa (18.2.1988) mainitaan my6s nimi Herra Kapteenilzs.
~ Alkoholiaiheinen perinneteos Kippurahinti on kirjannut Kapteeni-nimen
* viittaamaan erityisesti kolmen tdhden Jaloviinaan. Kun kolmen tihden
Jaloviina tulee jilleen vuonna 1947 takaisin myyntiin, silld on uusittu
etiketti.

Etikettien 5a. ja 5b. eroavaisuudet voivat johtua joko paperilaadun
erilaisuudesta tai painotalon vaihtumisesta. Tiedossani ei ole, kumpaa
ndistd etiketeistd tulisi pitdd alkuperdisend. Kirjallisuudessa esitetyt kuvat
ovat useimmiten etiketin 5b. kaltaisia. Erot, 1dhinnd vérisdvyerot, ovat
mielesténi kokonaisuuden kannalta niin vihiiset, ettd katsoin voivani
kdsitelld ne yhdessd. Halusin kuitenkin kisitelli molempia tuodakseni
esille saman etiketin eldvit variaatiot, joita ilmeisesti tekniikan silloinen

taso ja erityisesti painajan tai painotalon vaihtuminen toi mukanaan. 129

* Kompositio on, kuten edelld on mainittu, tdysin keskitetty, harmoninen.
Katse kiinnittyy ensimméisend sanaan Alko ja seuraavaksi siihen liittyviin
nimikkeisiin. Yldosan kolme tidhted erottavat selkedsti Jaloviinan eri
variaatiot toisistaan. Kirjallisuudessa esitettyjen kuvien mukaan eri

- Jaloviinojen etiketeissi kiytettiin myos hieman toisistaan poikkevia
virisdvyji.  Etikettid hallitseva elementti on edelli mainittu logon,
nimikkeiden ja lehtien muodostama kokonaisuus. Logon muoto on kuin.
sinetti, laadun tae. Logon kiirkiin sijoitetut Viinirypéileen lehdet viittaavat
juoman toiseen valmistusaineeseen, konjakkiin. Konjakki on, kuten
tunnettua, valkoviinitisle, joten lehtien Hhittiminen etikettiin tuntuu
luonnolliselta. Naiden viinirypaleen lehtien sijoittamisella on itsestdin
selvisti ollut oma erityinen funktionsa: Jaloviina on haluttu erottaa muista
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viinoista ja maustetuista viinoista Hittdmélld  etikettiin  viite
valmistusmateriaalista. ~ Né&itd lehtid voidaan tissd mnnttaa konjakin
valmistusmateriaalin, valkoviinitisleen, indeksind. Samalla lehdet tuovat
etikettiin hieman koristeellisuutta, mikd korostaa timin viinan "jaloa"
persoonallisuutta suhteessa muihin viinoihin.

Etiketeissi on valkoisen ja mustan ohella kiytetty lihinnd kultavirid (eri
tummuusasteissa), jonka luonnollisia assosiaatioita ovat laatu ja arvokkuus.
Viri vahvistaa nimikkeiss4 esiintyvii laadullisuuteen viittaavaa osaa, jotka
ovat siis jalo ja ddel. Kultavéri toistuu vahvasti my6s etikettid

kehystivissi linjassa, joka on kuin arvokasta taulua kehystdva raami. |

Etiketti on kokonaisuutena selkei ja levollinen, miki on saavutettu
tasapainoisella sommittelulla ja niukoilla elementeilld. Yksilolllisyys ja
tuotteen tunnistettavuus on saavutettu erityisesti tdhdilld ja logon suurella
koolla suhteessa etikettiin. Etiketissi on typografisia piirteitd, mutta
traditionaalisuutta sithen tuovat koriste-elementit ja mitalimainen Alkon

logo.

Eri lihteiden mukaan etiketti on ollut sekd tummanvihrein, valkean tai
puolivalkean tai kirkkaan pullon pinnassa, joten on vaikea kommentoida,
miltd etiketti kdyttGkontekstissaan on todella vaikuttanut. Haluan kuitenkin
esittdd pari huomiota kayttSkontekstiin liittyen:  koska Jaloviinan
ominaisviri on ruskea (joka on luonnollisesti sitd tummempi mitd suurempi
on konjakin osuus ja siis mitd suurempi on tihtien lukumiiri etiketissi),
on pullo kokonaisuudessaan ollut joka tapauksessa tummahko, joko vihred
tai ruskea. Tamén oletuksen pohjalta pétellen etiketin kultaiset reunalinjat -
ovat  ainakin jossain mdidrin - sulautuneet  pulloon ja  nidin
valkoinen/kellertivd etiketin pohjavéri on noussut enemmén esille kuin
pelkkai etikettis katsoessa voisi olettaa. Néin ollen myds vaalealla pohjalla
lepddvi logo ja sen liitdnndiset ovat korostuneet, samoin lienevit myos
téhdet.

Kansanomaiset nimet liitttyvat joko nimikkeen alkuosaan, jaloon,
valmistusmateriaali konjakkiin tai etiketin tdhtiin. ~ Naiti tihtien
lukumnasrasn liittyvid nimityksid ovat . erityisesti sotilasarvoon vviittaavaf, :
joista kolmen tihden Jaloviinaan liittyvit Herra Kapteeni, Kapteeni tai
Kapu, kahteen tihteen Luti ja Luutnantti sekd yhteen tahteen Vinrikki ja
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Vinskd. Tihdetontd on kutsuttu osoittelevasti K6yhidn miehen, Souvarin
tai Torpparin konjakiksi.130 Kutsumanimien runsaus viittaa Jaloviinan
tunnettuvuuteen ostajakunnan parissa, joten en malta olla viittaamatta
vanhaan kansansanontaan rakkaan lapsen monista nimisti. -

5.2.2. Jaloviina*** (6)

Kuten kohdassa 5., kisittelen tdssidkin kahta etikettid rinnakkain. Alkolta
saamani tiedon mukaan, etikettien kiyttovuodet ovat olleet samat. Kun
etikettien 6a. ja 6b. erot liittyvit padasiassa virisdvyihin, katson soveliaaksi
kisitelld ne yhdessd. ' ‘

Suomenkielinen nimike on yksikon partitiivissa. Jaloviinaa on ladottu
- kokonaan versaalein, kirjainmuodoltaan antiikvana (hyvin epétyypillisessd
muodossa). Kirjainten virit ovat molemmissa etiketeissd ldhes samanlaiset
punertavan ruskeat, etiketissi 6a. Virisivy on hieman tummempi kuin
etiketissi 6b..  Ruotsinkielinen nimike Adelbrinnvin on - ladottu
suomenkielisestd poiketen kalligrafisin kirjaimin siten, ettd alkukirjain on
versaali ja muut geménoita. 'Kiljaimissa on kiytetty erisdvyistd ruskeaa
kuin suomenkielisessi nimikkeessd. Erityisesti etiketissd 6b. tdmi ruskea
nidyttdd suomenkielisen nimikkeen ruskeaa tummemmalta. Nimikkeet on
ladottu alekkain niin, etti ylempi Jaloviinaa-teksti on ladottu hieman
" alempana olevaa Adelbrinnvin-tekstid leveimmin. Nimikkeet on asetettu
alekkain siten, etti alemman nimikkeen ensimmiinen kirjain A menee
osittain Jaloviinaa-sanan L- ja O-kirjainten paille. Nimikkeisiin liittyvat
kolme tihted on sijoitettu nimiketekstien yldpuolelle etiketin yldosaan.
Tahdet on asetettu vierekkdin niin, ettd niiden sakarat ldhes koskettavat
toisiaan. Tahdet ovat etiketissd 6a. viriltiin tummanvihredt punaruskein,
ylos ja oikealle suuntautuvin heittovarjoin; etiketissd 6b.tdhtien véri on
murrettu, ruskealla taitetun vihrei punaruskein heittovarjoin. Tahtid
varjostavat ruskeat ovat kummassakin etiketissd samat kuin suomenkielisen
nimikkeen ruskea virisivy. ‘

Alkoon viittaavat seki logo ettd teksti. Logo on muodoltaan vaakasuora
' ovaali, mutta edellisessd etiketissé. esiintyvid litteimpi. Logotyyppi on
sama kuin esimerkiksi etiketissi 3., vaikka koko ja viritys on erilainen.
Logoa kehystdi linja, joka on viriltdin saman vihred kuin tihdet. Logon

At Al L
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pohjavdri on sama kuin etiketin, ja ovaalin sisédlle on ladottu vihrein
versaalein sana Alko. Logo on sijoitettu nimikkeiden alle piirretyn,
reunoiltaan hieman ylospdin kaartuvan viinikGynnoselementin keskelle.
" Valmistajaan viittaava teksti on ladottu kdynnoksen alapuolelle siten, ettd
Oy ja Ab lyhenteiden ensimmiiset kirjaimet ovat versaaleja ja toiset
gemenoita, Alkoholiliike on kokonaan versaalein; kirjainmuoto on vastaava
kuin Jaloviinaa-nimikkeessd, vaikka selkedsti laithempana. —Teksti on
aseteltu Jaloviinaa-nimikkeen levyisesti. Tekstin véri on sama punaruskea
kuin suomenkielisen nimikkeen.

- Valmistajan alla on numerosarja 3711, joka on juoman tuotenumero.
Numerot ovat samaa kirjainmuotoa kuin valmistajan nimi, myés kiytetty
viri on sama. | - R :
Nimikkeiden - alla, kuten jo aiemmin mainitsin, on: viinikdynnosti ja
viim'rypéileitéi esittavi piirfos. Se on asetettu horisontaalisesti, hieman
aariltisin ylospdin kaartuvasti ja  sen kérjet ulottuvat jonkin verran
ruotsinkielisen nimikkeen alku- ja loppuosan rinnalle. ViinikGynnos-
elementti on piirretty hieman koristeellisesti, tyylitellen ja siind kuvattu
kéynnéksen runkoa, lehtid ja rypileitd, jotka on sijoitettu miltei tdysin
symmetrisesti. Viinikdynnoksessd on kiytetty yhtd vﬁriéi, joka on etiketissi
6a. oranssi ja etiketissi 6b. poltettu umbra/sienna. Alkon lTogo on sijoitettu
koynnéksen keskikohdan péille.

Alinna etiketissi on mainittu painotalo, jota etiketissi 6a. on SKK
(Suomalaisen kirjallisuuden seuran kirjapaino, per. 1925) ja 6b. Euran
paperi. Painotalot on ladottu viinik6ynnéksen viérein pienilld versaaleilla.
Etiketin koko on 85 x 90 mm. Muoto on. vertikaali suorakaide, vaikka
sivujen reunat ovat lihes yhtd pitkit eli muoto on hyvin neliméiinen.
Etiketin kulmat ovat terdvit. Etiketin pohja on 6a:ssa keltainen ja 6b:ssd
okra. . Etiketin kaikki elementit on keskitty, kompositio on harmoninen.
Etiketin elementit ovat tihdet, nimikkeet, logo, piirros ja valmistajan nimi -
ja tuotenumero seki painotalon nimi.

Etiketti on ollut kiyt6ssd vuosina 1947-1967 ja sen on suunnitellut Lasse
Linnanmdki. Vuosina 1942-1946, sotien ja pﬁla‘~ajan aikana, Kolmen
tahden Jaloviina ei ollut lainkaan myynnissi. Sen sijaan oli saatavilla
tihdetontd ja Yhden tihden Jaloviinaa, kuten jo aiemmin olen tuonut esille.
Kun Jaloviina*** tuli jilleen vuonna 1947 myyntiin, sille oli suunniteltu
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uudenlainen ja -kokoinen etiketti. Etiketti kiinnitettiin valkeaan tai
puolivalkeaan (kirkkaaseen) yleisviinapulloon. Etiketin kéyttéaikajaksoon
sisdltyvind vuosina 1954-1955 viinojen myynti kohosi, kun sodan aikana
voimaan tulleita rajoituksia lievennettiin. Aiempien méidrdysten mukaan
viinaa sai ostaa kaksi pulloa ja leikattuja juomia, joihin myds Jaloviinat
luokiteltiin, samoin kaksi pulloa. Vuonna 1953 sai ostaa yhteensd neljd
pulloa viinaa edellyttien, ettd kaksi niistd kuului maustettujen viinojen
ryhm#4n. Timé johti vihitellen siihen, ettd alkoholin kulutus siirtyi
maustettuihin viinoihin ldhinni ’Jaloviinoje‘n kustannuksella. Suosituiksi

nousivat Pomeranssiviinat ja mys akvaviittien menekki kasvoi.""

Kisitellesséni kahta etikettid rinnakkain, halusin tuoda esille, miten sama
etiketti saattoi viritykseltddn -muuttua: . Téssd Kkisittellyt kaksi
Jaloviina***-etiketit ovat siitd hyvd esimerkki. Johtuuko kyseinen ero eri
painotaloista, paperilaadusta, sdilytyksestd tai jostain muusta syystd?
Olennainen funktio, tunnistettavuus, on -sdilynyt, vaikka kokonaisilme
muuttuu virisdvyjen my6tid jonkin verran. Tiedossani ei ole, kumman
etiketin viritysti tulisi pitdd alkuperdisend.

Kiytettiessi pulloa, jonka l1dpi juoman ruskea viri selvisti nikyi, arvelen
etiketin 6a. erottuneen etikettid 6b. selkeimmin pullon pinnasta.
Etiketeissa kiytetyt virit konnotoivat juoman limpimin ruskeaa sivyi ja
- viittaavat sen toiseen raaka-aineeseen konjakkiin. ‘T4mi on se piirre, joka
erottaa Jaloviinat muista, muuten raaka-ainemateriaaliltaan saman
kaltaisista alkoholijuomista. ~ Nahdékseni se on ollut myds etiketin
suunnittelun yksi tavoite: ‘korostaa titi mainitsemaani erottavaa
ominaisuutta. Kahdesta lehdesti rénsynnyt viinik6ynnés viittaa entistd
selvemmin juoman toisen ainesosan, konjakin, alkuperddn. Etiketissd
kiytetyt ruskean eri sivyt toimivat ikonisina merkkeind kuvatessaan
juoman ominaisvirid.  Jaloviina***-etikettid yksiloivdt my6s omaksi
“elementiksi erotetut, riittdvin suurikokoiset ja nikyville paikalle sijoitetut
kolme téhted.

Jaloviinaa***-étiketti on’ muuttunut monin tavoin, vaikka - viitteitd
edeltdjdsn on siihen siséllytetty. Etiketin koko on kasvanut jo.nkin verran ja
sen muoto ja suunta -ovat muuttuneet. Etiketti on muuttunut
terdvikulmaiseksi, kehystdvit linjat on poistettu ja vérit on uudistettu.
Limpimit ruskean sdvyt viittaavat aiempaan kultavidriin, musta ja
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valkoinen ovat jééneet pois ja niiden mukana tietty kontrastisuus. Aiempaa
pehmeémpds virikontrastia luovat ruskean vaaleat ja tummat sivyt sekd
‘vériparit punaruskea ja vihred. Téssd etiketissi on aiemmista poiketen
kaytetty useaa kirjainmuotoa: antiikvaa, groteskia ja kalligrafista. Tami
piirre korostuu erityisesti nimikkeisss, joiden kirjainmuotojen ero on
silmiinpistdvd.  Ruotsinkielinen nimike lepdi tasapainolinjalla, joten
huolimatta suomenkielisti huomattavasti kevyemmistd ulkoasusta katse
- kiinnittyy ensin siihen ja sitten sen yldpuoliseen, ulkoasultaan raskaampaan
Jaloviinaa-nimikkeeseen.

Jaloviinaa-nimikkeen ja tdhtien aikaansaamaa visuaalisen painon
siirtymistd etiketin yldosaan tasapainottaa kasvanut kuvallinen elementti.
Kahdesta viinikdynnSksen lehdestd on kasvanut kokonainen kdynnos
- varsineen ja rypéileineen, joka ruotsinkielisen nimikkeen kanssa luo
Koristeellista ilmetts etikettiin.  Etiketissé on kiytetty myds ‘erilaisia
kontrastin luomistapoja: muoto- ja vahvuuskontrasti syntyy nimikkeists ja
virikontrasti = suhteessa logo ja taustalle piirretty oranssinpunainen
kasviaihe. Tyypiltdén etiketti on traditionaalinen.

Valmistajan logo on edelleen sisillytetty eﬁkettiin, vaikka sen ennen hyvm
hallitseva luonne on muuttunut huomaamattomammaksi ja muihin
elementteihin sulautuvaksi. Myos logon muoto on uudistunut. Tekstiviite
valmistajaan on ladottu luettavammassa muodossa: | kirjaimet ovat
suuremmat ja ne on sijoitettu havaitsemisen kannalta helpompaa taustaa
vasten.  Kirjoitustapa versaalien ja gemenoiden suhteen on s#ilynyt
ennallaan. Kokonaisvaikutelma valmistajan nimesti on mielestini sdilynyt
samankaltaisena, silld havainnollisesti sekd nauhaelementti teksteineen ettd
pelkkd taustaa vasten asetettu, suuremmilla kirjaimilla ladottu teksti, ovat
- painoarvoltaan 14helli toisiaan. Vaikka nimi on vaikeampi havaita nauhan
-siséltd, uskon etti sen sisdlléon tunsivat kaikki kokonaishahmon
" tunnistettavuuden perusteella eli katsoja tietdd nauhan tekstin lukematta siti
uudelleen, tavallaan tietis enemmin kuin faktuaalisesti heti havaitsee.

Etiketin uusi elementti on helinumcroinen tuotenumero. - Alkolta"*?
‘saamani tiedon mukaan vasta vuodesta 1955 alkaen on kiytetty tillaista
tuotenumeroa, joten onko vedettdvé johtopditds, ettd aiemmasta tiedosta
poiketen kiisitteleméini etiketti on oltut kéytossd vuodesta 1955 eikd 1947
lshtien? Yksi mahdollinen selitys on, ettd etiketti on ollut vuodesta 1947



57

muuten sama tuotenumeroa lukuunottamatta ja vuonna 1955 siihen on
lisatty kyseinen elementti. Voidaan myds pohtia, onko mahdollista etti
tuotenumero olisi ollut tdssd etiketissd jo kahdeksan vuotta yléistéi
kiytint6d aikaisemmin? Onhan selvdi, ettd kaikki etiketit eivit uudistu
saman vuoden sisdlld - aika tuntuu kuitenkin oudon pitkiltid tistikin
nikokulmasta katsoen. Ensimmdisestd Jaloviinaa***-etiketistd poiketen
niihin on liitetty tieto painotalosta, joka etiketissd 6a. on SKK ja 6b. Euran
paperi. ‘

~ Visuaalisesti etiketti on tasapainoinen ja olennainen informaatio, nimike ja
tdhdet, erottuvat selkeisti. Avoimeksi ji4 kysymys, miksi suomenkielistd
nimikettd on haluttu korostaa ruotsinkielisen kustannuksella. Toki
- Adelbrinnvin-nimike nousee esille erityisesti sen sijoittelun ansiosta, mutta
silti sen havaitsemiskynnys on Pdytdviinaa-nimikettd suurempi. Onko
Poytaviina suunnattu suomenkielisille vai onko typdgraﬁsinv keinoin tuettu
- jo olemassa olevaa tilannetta? Vai selittyykd ratkaisu pubtain visuaalisin

perustein?

5.2.3. Jaloviina*** (7)

Etiketti on kooltaan, kompositioltaan ja muilta visuaalisilta ratkaisuiltaan -
etikettien 6a. ja 6b. kaltainen. Siini _kiytetyt virit ovat yhdistelma
edellisten kahden etiketin vireistd kuitenkin niin, ettd kokonaisuus on
lshempini etikettid 6b.. Painotaloa ei etiketissd mainita. Muutoksen
ovatkin kokeneet valmistajan nimi ja tuotenumero. Oy Alkoholiliike Ab
on lyhentynyt muotoon Oy Alko Ab. Se on ladottu edeltdjinsa tavoin mln,
Oy ja Ab-lyhenteiden ‘alkukirjaimet ovat versaaleja ja toiset gemenoita,
Alko on ladottu kokonaan versaalein. Myds kirjainmuoto on pysynyt
éamana. Tuotenumerosta on tullut kolminumeroinen, 069. Sen sijainti on

entinen.

Etiketti on ollut kiytdssd vuodesta 1967 alkaen. Saman vuoden alusta
nelinumeroiset  tuotenumerot  korvattin  kolminumeroisilla, . joten
muutoksen syy tarkasteltavassa etiketissd on selvi. Sen sijaan valmistajan
nimen lyheneminen etiketissi aiheuttaa kysymyksid: Alkolta saadun tiedon
mukaan Oy Alkoholiliike Ab lyheni Oy Alko Ab:ksi virallisesti vasta
vuonna 1969, kun téssi etiketissd se on uudessa muodossaan jo vuonna
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1967. Onko Alko aloittanut muutoksen vihitellen jo pari vuotta ennen
virallista muutosta vai onko oletettava, etti juuri timi etiketti on tullutkin
kayttosn vasta 1969 eikd 19677 . Kiytinndssd edelld mainitulla ei -
tutkimuksen kannalta ole juuri merkitystd. Olennaista mielesténi on tieto,
etti etiketti numero 7. on oikealla kohdallaan Jaloviinaa***-etikettien
ajallisessa jatkumossa: se on seurannut kohdassa 6. kisiteltyjd etikettejd ja
se sijoittuu oikealle vuosikymmenelle. ~Niin mahdollistuu etiketin
kehityksen ja muutosten seuraaminen sekid diakronisen ja synkronisen
aspektin huomioon ottaminen.

5.2.4. Jaloviina*** (8)

Etiketin suomenkielinen nimike on sijamuodossa yksikén nominatiivi,
© Jaloviina***. Kirjainmuoto on  edellisen kaltainen - groteski.
Ruotsinkielinen nimike Adelbrinnvin on myds pysynyt aiemman
tyyppisend kirjainmuodoltaan. Molemmat nimiketekstit ovat kooltaan
edellistd pienemmit huolimatta yhtéldisistd kirjaininuodoista: nimike- |
elementit on ladottu edellisen etiketin nimikkeitd matalammilla kirjaimilla
ja sijoitettu horisontaalisesti kapeampaan alaan. Toisaalta nimikkeiden
viliin jasvad tilaa on kasvatettu: alempana ' sijaitsevan ruotsinkielisen
nimikkeen A-kirjain leikkaa yll4 olevaa suomenkielistd nimikettd aiempaa
vihemmin, A-kirjaimen kirki paiittyy L-kirjaimen alareunaan ja vain A-
kirjaimen pisteet leikaavat kirjaimia A ja L. Nimiketeksteistd
suomenkielinen on pienentynyt suhteellisesti ruotsinkielistd enemmin
siten, ettd Adelbrdnnvin on aiemmasta poiketen horisontaalisesti Jaloviina-
nimiketts levedmpi.

Nimiketekstien yldpuolelle on sijoitettu niihin kiintedsti liittyvit kolme
tihted. Tihdet on ladottu rinnakkain ja niiden viliin jétetty tila on aiempaa
suurempi. Tahdet on sijoitettu 1ihemmds etiketin ylireunaa ja ndin ollen
my6s etdiimmaille nimiketeksteisti. Myos tahtien muoto ja koko ovat
muuttuneet jonkin verran. Téhtien perusmudto on edellisten kaltainen,
mutta muotoa antavat niin sisdiset varjostukset kuin heittovarjotkin on
korvattu tihtien sisdin sijoitetuin; hieman epdsdinnéllisimmin muotoisin
tahdin.
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Nimiketekstien alle sijoitettu viinikéynnds on jatkanut kasvamistaan: sen
pédt kiertivit nimiketekstien molemmin puolin ja ulottuvat niiden yli
lahelle tdhtisi. Ko6ynnds on paitsi kasvanut pituutta my6s hieman
keventynyt muodoltaan. = Koynnoselementin. keskikohta on sijoitettu
aiempaa etiimmalle nimiketekstien alapuolelle ja sen versot kasvavat lihes
tdysin symmetrisesti molemmin puolin. Viinik§ynnoksen keskikohtaan on
edelleen sijoitettu valmistajan logo, jonka muoto on 1930-luvulla kéytetyn
kaltainen (esim. etiketit 1. ja 2.). Piirroselementin alla on toinen viite
valmistajaan, joka on lyhentynyt muotoon Oy Alko Ab. Valmistajan nimen
alla on mainittu my8s valmistajan kotipaikka (valmistuspaikka?) Helsinki.
Tekstit on ladottu kokonaan versaalein (groteski), siten etti kaikkien
sanojen ja lyhenteiden ensimmdiset versaalikirjaimet ovat kooltaan muita
versaaleja hieman suuremmat. Tekstit ovat keskitetysti alekkain.

Etiketin alareunan tuntuviin on sijoitettu ko‘hne informatiivista, sisélt6d
koskevaa numeraalista faktaa: < Vasemmassa reunassa on 50c/ (siséllon
miird), keskelli on nelinumeroinen 0692 (tuotenumero) ja oikeassa
reunassa on 40%vol.(alkoholin miéri tilavuusprosentteina). Nami kaikki
on ladottu saman korkuisin numeroin, vaikka tuoténumcrb nousee esille

muita lihavampien numeroiden ansiosta.

Etiketin koko 85 x 90 mm, joka on siilytetty samana vuodesta 1947
lshtien. Etiketin kulmat ovat terivit, muoto on nelismiinen vertikaali
suorakaide. Etiketissd on kiytetty seuraavia vireja: suomenkielinen
nimike on hyvin punertava ruskea/limmin punainen ja ruotsinkielinen
nimike on tummanruskea. Tahdissd ja Alkon logossa on Kiytetty samaa
vériyhdistelméid, joista toinen on ruotsinkielisen nimikkeen kaltainen
ruskea ja toinen musta. Téhdet ovat ruskeat ja niiden pélle sijoitetut,
muodoltaan allaolevasta tidhdestd poikkeavat tdhdet, ovat mustat vaalein
reunoin.  Alkon logon pohja on tummanruskea, sitd kiertdvd ohut kehys
- musta ja logon sisalld sijaitseva teksti Alko on musta vaalein reunoin.
Myos tekstiviite valmistajaan on tummanruskea samoin kuin numeeriset
elementit. Viinik6ynnds on vériltdan oranssi. Etiketin pohja on valkoisella
taitettu kellertivi oranssi, jossa on vaaleampi ohut pystyraidoitus. Etiketin
kompositio on kauttaaltaan keskitetty. :

Etiketti on otettu kéytt6on vuonna 1994. Etiketin suunnittelija ei ole
tiedossani.- Etiketissi nikyvit vuoden 1967, jolloin edellinen etiketti
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otettiin kiyttson, jilkeen tapahtuneet muutokset. Tuotenumerot muuttuivat
jélleen nelinumeroisiksi vuodesta 1988 ldhtien, jolloin entiset numerot
sdilytettiin, mutta viimeiseksi numeroksi liséttiin kokoa (sisdllén maaras)
ilmoittava numerokoodi. Kisiteltdvinid olevassa etiketissd viimeinen
numero on 2, joka tarkoittaa % litran pulloa (viineissd 0,375 litran). Niin
ollen sama tieto on kaksi kertaa, mutta eri muodossa samassa etiketissi.
Tuotenumerokoodi on ilmeisesti Alkon omaa jarjestelmdd (esim.
varastoseurantaa) varten ja yksiselitteisesti - ilmaistu sisdllon madras
jlmaiseva numero asiakaskuntaa varten. Nyttemmin valikoiman yhi
~ laajentuessa ja monipuolistuessa tuotenumeroiden viimeiset numerot eivét
enédd johdonmukaisesti kerro siséllén madras.

‘Etiketin suomenkielisessd nimikkeessé kéytetdsin nominatiivimuotoa, joka
-yleistyi etiketeissd 1970-luvulta ldhtien. Muuten nimikkeet ovat sidilyneet
‘kirjainmuodoiltaan samanlaisina aina 1940-luvun loppupuolelta alkaen.
Tidssd kisiteltdvan etiketin nimikkeet poikkeavat kahdesta edeltdjdstiéin
jonkin verran: kirjainten kokoa on pienennetty ja védrid on muutettu.
Nimikkeet ovat edelleen hieman péillekkiin, mutta aiempaa etddmmalld
toisistaan. Kun ruotsinkielinen nimike on sijoitettu tissikin etiketissi
tasapainolinjalle ja kun samalla on jétetty enemmin tilaa n_imikkeiden
valiin, timi nimike nousee aiempaa enemmin esille etiketin pinnasta. Tatd
vaikutelmaa vahvistaa myds se, ettd ruotsinkielinen nimike on ladottu
suomenkielistid nimikettd levedimmaiksi. Suomenkielinen nimike kokonsa
‘pienentimisen vuoksi ei enid hallitse etikettia yhti lailla kuin aiemmin,
vaikka kirjainten ja pdhjan véritystd on muutettu niin, ettd nimike erottuu
selkedmmin pohjasta. Téssd etiketissd nimikkeiden vilinen suhde on
- aiempaa tasa-arvoisempi, vaikka nimikkeet mielestidni antavat juomasta
toisistaan poikkeaVan kuvan. . Timid kdy ilmi, kun tutkii nimikkeitd
erikseen:  Adelbrinnvin on jotenkin hienompaa kuin supisuomalainen
viina, jalokaan sellainen.

My6s nimikkeisiin Hittyvit tihdet on irrotettu etidmmille itse nimikkeists.
Tiéhdet nousevat aiempaa selkeimmin omaksi elementikseen etiketin
pinnasta, mikd  mielestdni turvaa  etiketin - erottamis-  ja
tunnistettavuusfunktion jatkumon, vaikka itse aiemmin niin hallitseva
Jaloviina-nimike on menettinyt voimaansa. Téhtid- korostavat niiden
~ tummuus vaaleaa pintaa vasten ja etdisyys muihin elementteihin. Téihtien
perusmuoto on sidilytetty samana, mutta kolmiulotteisuutta tavoitellaan
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uusin tavoin: varjostamisen asemesta tummanruskeiden tihtikuvioiden
pidlle on asetettu toiset, erimuotoiset, mustat vaalein reunalinjoin
muotoillut tdhtikuviot.

Kuten olen aiemmin todennut, viinikynnés on jatkanut kasvamistaan. Sen
lehtien ja rypéleiden muoto on keventynyt ja vaikutelma on hieman
luonnollisempi, vapaampi ja ilmavampi. Ensimmiisen Jaloviina-etiketin
kahdesta viinikynn6ksen lehdestd on versonut kokonainen'ktiynnb's, joka
" ulottuu molemmin puolin nimikkeiden yli, ldhelle tdhtid.  Myds
kéynnoksen viritys on valittu pohjan virityksesti aiempaa enemmén
erottuvaksi. Koéynnos tuo etikettiin koristeellisuutta, jollaista harvoin tapaa
viina-etiketeisti.  Oletan, ettd koynnokselld halutaan yhd korostaa ja
muistuttaa  Jaloviinan ~ toisesta valmistusmateriaalista, konjakista.
Kﬁynnﬁkseﬁ keskikohtaan, nimike-elementin alapuolelle sijoitettu Alkon "
logo on yllittiin muodoltaan vanha. Vastaavaa muotoa on kiytetty 1930-
luvulta 1940-luvun puoliviliin asti, jollainen oli myds Jaloviinan
- ensimmdisessd etiketissi hieman erimuotoisena ja tiysin vastaavana
aimmin kisitellyissd Poytdviinan kahdessa ensimmaisessa etiketissd. Logo
on selked viittaus juoman pitkéin historiaan - halutaanko tilla korostaa
tuotteen perinteitd ja laatua? Logon koko on suhteellisen pieni, erityisesﬁ
jos sitd verrataan siihen, miten vastaavan tyyppisid logoja on kiytetty
Alkon alkuvuosikymmenini. Logo €i en#i toimi osoittimena laillisuudesta
vaan viittaajana historiaan. Logo on pienen kokonsa ja tlimmicn vériensd
vuoksi hieman hankalasti luettavissa, mutta juuri tummuutensa ansiosta se
kuitenkin erottuu etiketin pinnasta ja kdynndksen keskelti selkeisti.

Toinen viite valmistajaan on teksti, joka on ladottu hyvin pienilld ja
kevyilld versaaleilla koynnoksen alapuolelle. Muotoa Alko oli kiytetty
alusta alkaen yhtin logossa ja se oli vakiintunut mys puhekielessi kunnes
vuonna 1969 Oy Alkoholiliikke Ab lyheni muotoon, jossa se myds tissd
etiketissd on. Uutta on maininta Alkon kotipaikasta ja ehkd mahdollisesta
valmistus- tai pullotuspaikasta (minulla ei ole tietoa, missd juuri Jaloviina
valmistetaan ja/tai pullotetaan, Helsingin Salmisaaressa vai Rajamiell).
Molemmat viitteet Alkoon ovat melko vaatimattomia, eivitkd juuri korosta
juoman alkuperdd, mika on selked muutos aiempaan kiytint66n. Logonkin
vanha t_yyppi tuo esille enemmin tuotteen pitk#dd perinnettd kuin Alkoa

itsedin.
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Etiketin alareunassa ovat maininnat sisillén miirdsts, joka on sijoitettu
vasempaan alakulmaan, tuotenumerosta, joka on keskells, ja alkoholin
tilavuusprosentista, joka on oikeassa alakulmassa. Niistd kolmesta
korostuu keskelle asetettu tuotenumero, joka on ladottu muita numeerisia
faktoja lihavammilla nrumeroilla.' Etiketin vaalean oranssia/kellertﬁvﬁéi
pohjaa on eldvditetty pystysuorin, tasavilisin raidoituksin. Pystyviivoitus
on toteutettu hallituin virisdvyin, joten kokonaisvaikutelma on tyylikis ja

tasapainoinen.

~ Kokonaisuudessaan etiketti on yhdistelmé uutta ja vanhaa, mistd huomaa,
ettd etiketin suunnittelijan on hinenkin tiytynyt perehtyd Jaloviinan
varhaisempiin etiketteihin. - Etiketin kaikki elementit on keskitetty,
kompositio on harmoninen. Tasapainolinja, jolla Adelbrannvin lepi,
jakaa elementit itsensd suhteen kahteen puoléen: linjan yléi- ja aiapuoliseen.
- Linjan yldpuolelle on sijoitettu paitsi nimikkeet myds nithin liittyvat tahdet.
Alapuolella sommitelmaa tasapainottavat logo ja informatiiviset elementit;
viinikéynm’iksen painopiSte on linjan alla, mutta sen piit jatkuvat myos
‘linjan ylapuolelle. Linjan yléipuoliéet elementit ovat luvultaan
vihidisemmsit, mutta painoarvoltaan vahvemmat; linjan alapuolisia
elementteji on enemmin, mutta ne ovat myds kevyempid. Kdynnoksen
jatkuminen molemmin puolin kiinnittda hnjan yld- ja alapuolen yhteen.
Kokonaisuus painottuu lievésti etiketin ylipuoleen, miki mielesténi johtuu
‘tumman logon liheisyydesti tasapainolinjaan ja tummien tdhtien
sijoittamisesta irti nimikkeistd lshelle etiketin yldreunaa. Kontrastia
etik_ettiin luovat muoto- ja vahvuuserot nimikkeissi seké suhteessa vaalea
pinta ja tummat tekstit. ‘ Tyypiltisin etiketti on traditionaalinen, mutta sithen
sisiltyy myds typografisia piirteiti.

Etiketti on ollut Jaloviinan alkuajoista poiketen esilld, joko Alkon ns.
tiskimyymaldssi tai 1980-luvulla  voimakkaasti yleistyneissi  ns.
valintamyymiloissd.  Etiketin ilmetti on haluttu uudistaa ja samalla
sdilyttad riittivisti  sidoksia vanhaan, jolloin - tuote on siilyttinyt
tunnistettavuutensa. Uusia elementteji. etiketissd ovat sisallon maards ja
alkoholiprbsenttia ilmoittavat elementit, jotka siihen jo lain ja asetusten
mukaan on tdytynyt liittdd. Alkon rooli etiketissd on vaatimaton: tekstini
se on ilmoitettu huomiota herittiméttmasti ja logo on muistuma
historiasta. Alkon aseman vakiintuminen nakyy niin myo0s etiketeissé: silld
on varaa olla korostamatta itsedfin - se on itsestiznselvyys. Tulevaisuus
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ndyttdd, millainen rooli Alkolla (Primalcolla) tulee muuttuvissa
olosuhteissa olemaan ja miten se tulee etiketeissd ndkymaén.



5.3. Vinetto

5.3.1. Vinetto (9)

Tuotteen nimike on Vinetto, joka erisnimend on luonnollisesti sama seki
suomen- ettd ruotsinkielelli. = Nimikkeessd on kiytetty goottilaista
(fraktuura) kirjainmuotoa. Nimikkeen ensimméinen kirjain on versaali ja
muut kirjaimet on ladottu gemenoilla. Nimikkeen ensimmiists kirjainta,
alkukirjainta V, on kiytetty anfangin tavoin'™. Alkukirjain on musta
valkoisin #driviivoin. Se on sijoitettu punaisen, vertikaalisuuntaisen
suorakaiteen sisidn. Suorakaiteen sisalld, osittain hieman V-kirjainta
leikaten, on kullanvirisisti, ohuista kaaftﬁﬁsta ‘nauhoista muodostettua
‘koristekuviointia. Suorakaidetta kehYstiiéi' kullanvirisisti ‘pisteistﬁ
- muodostettu linja, joka on vasemmalta sivultaan ja ylireunaltaan ldhes
kiinni suorakaiteen niissd sivuissa ja hieman irti suorakaiteen ala- ja
oikeasta reunasta. Nimikkeen muut kirjaimet ovat mustia tummanvihrein

Adriviivoin.

Viite Alkoon on tekstimuotoinen Oy Alkoholiliike Ab, jossa lyhenteiden
ensimmiiset kirjaimet ovat versaaleja ja toiset gemenoja, valmistajan nimi
on ladottu kokonaan versaaleilla. Kiljainmuoto on groteski ja kirjainten
viri on musta. Viite on sijoitettu etiketin alaosaan.

Nimikkeen- alkukirjaimen, anfangiin kuuluvan punaisen suorakaiteen
taakse, on sijoitettu kuvaelementti siten, ettd osa kuva-aiheesta j#i
suorakaiteen peittimaksi. Kuva-aihe muodostuu kullanvérisesta taoksesta,
jonka alaosa nikyy suorakaiteen alapuolella ja yldosa jatkuu ylos,
haarautuu ja kaartuu oikealle. Osaa taosta, sen yldosaa ja kaarta, kiertdd
vihred viinikéynnés, jossa on pari lehted ja ‘pasissd punainen, mustalla
varjostettu viiniterttu. Koynnoksen lehtis on elavditetty piirtimalla niille
lehtiruodit ja kéyttimélld keltaista lisévirid. Tertun alimmat rypéleet jadvit
anfangin oikean ylakulman alle. Kultaista taosta on varj ostettu mustalla.

Etiketin oikeassa alakulmassa, nimikkeen ja valmistajan nimen vilissi, on
siro koriste-elementti. Se alkaa pallosta, joka 'nauhamai_sesti kiertyy auki
alas ja vasemmalle. Koriste-elementti koostuu kullanvérisests pallosta ja
neljistd saman vérisestd nauhasta.  Etiketin poikki, sen vasemmasta
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alakulmasta oikeaan ylikulmaan, kulkee musta, 13 mm levyinen linja ja
sitd molemmin puolin reunustaa ohut punainen linja. Punainen linja jatkuu
saman levyiseni kehystden etiketin elementit sisadnsa.

Pyoristetty kulmainen kehys sisdltdineen  on asetettu valkoiselle,
terdvikulmaiselle pinnalle, joka muodostaa etiketin ulkoreunat. Kehyksen
sisdin jd4vd pinta on keltainen, jossa on hyvin haaleita, pohjapintaa
elavoittavid kullankeltaisia pisteitd.  Kehyksen ulkopuolella, etiketin
alareunassa on mainittu painotalon nimi, Tilgmann. Se on ladottu pienin,
mustin groteski-versaalein. Etiketin koko on 85 x 102 mm ja punaisen
linjan kehystimin alan koko on 80 x 95 mm. Etiketin muoto on siis
vertikaalinen suorakaide.

Vinettoa on alettu valmistaa vuoden 1932 lopulla Alkon Rajamien tehtailla
Valtion Alkoholiliikkeeltd jddneistd vikevistd. viineistd, joihin sekoitettiin
kotimaisia mehuja, spriitd ja mausteita. Vinetto (ja vastaavalla tavalla
valmistettu Jouluhehku) kuljetettiin astioissa Helsinkiin pullotettavaksi.134
Aluksi Vinetto pullotettiin Alkon viinapulloon, jota 1930-40 -luvuilla on
kiytetty yleispullona silld erotuksella, ettd muut kuin viinat pullotettiin
tummanvihreiiin pulloon ja viinat valkeaan tai puolivalkeaan. 1950-luvulla
suunniteltiin vikeville viineille oma, ruskea pullo (koot 75 ¢l ja 37,5
ci)(kopio) Myyntiin Vinetto on toisen lihteen mukaan tullut kuitenkin
vasta 1934.*° My®s etiketin kiyttsénottovuodeksi on ilmoitettu jo vuosi
1932136, Etiketin suunnittelijasta minulla ei ole tietoa.

Vinetto kuuluu siis Tuokkaan vikevit viinit ja niissd otsakkeen muut
vikevit viinit/suomalaiset alle. ‘Muita vikeviksi viineiksi luokiteltavia ovat
mm. vermutit ja portviinit. Vinettoa luonnehditaan seuraavasti:
"Punaruskea, hehkuviinityyppinen. Maustettu kanelilla, neilikalla ja
pomeranssinkuorella." Sen alkoholiprosentti on 15% ja makeana se
-sisdltdd  jopa  140g  sokeria  litraa - kohti.(Vuoden 1997
vihittaismyyntihinnaston mukaan) : :

Vinetto oli sangen pitkdin ainoa mieto alkoholijuoma, jonka monet
tunsivat.  Se oli myds ostetuin viini aina 1970-luvulle saakka'®’.
Myyntitilastoissa se on sijoittunut kymmenen - eniten -myydyn joukkoon
vuonna 1946 neljinneksi, 1953 kolmanneksi, 1962 viidenneksi ja 1972
jilleen neljinneksi. Vuoteen 1982 mennessd Vinetto ei endd yltényt

kymmenen suosituimman joukkoon.'*®  Vinetolle on kertynyt runsaasti
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kansanomaisia nimii, kuten Mustikkasoppa, Netto, Punapis, Veneheitto,
Vienon veto, Vinsa, Vinsesteri, Viheltdjin viski, Vimpelin veto ja
Vippimehu'®, jotka niyttivit enimmikseen perlistuvan. nimikkeen
muuntamiseen tai juoman vériin. Suoranaisesti etikettiin liittyvd nimitys,
Tipl4, liittyy Vineton vuosina 1971-1989 kiytossi olleeseen etikettiin.'4°

Nimike viittaa juoman luokkaan viinind. Latinan vinum on pohjana niin
ranskan (vin), englannin (wine), ruotsin(vin) kuin suomenkin kayttdmélle
sanalle viinistdi. Koko tutkimusaineistossani Vinetfo on ainoa luokkaansa
edustava tuote. Niin siksi, ettd viinikulttuuri alkoi juurtua maaahamme ja
vaikuttaa suomalaisten kulutustottumuksiin vasta viime vuosikymmenind.
~ Vinetto on yksi niistd harvoista viineistd, jotka on tunnettu jajoita on myos
: ostettu. Vinetolla on riittdvisti ajallista perspektiivid, vaikka sen etiketti
sdilyi lihes samanlaisena 1930-luvulta vuoteen 1971.

Vineton etiketti poikkeaa selkedsti aikalaisistaan ja erityisesti tissd tyOssd
jo kisitellyistd Poytd- ja Jaloviina -etiketeistd, mika lienee tarkoituskin.
Etiketissi on kiytetty enemmin vireji, kontrasteja, koriste- ja
kuvaelementtejd ja poikkeavaa kirjaimuotoa. Myds etiketin sommittelussa
on lihdetty uusille Iinjbille ja hylatty tiukka keskitetty kompositio. Tulos
on kuitenkin - kohtuullisen tasapamomen ja se saavutettu kayttamalla
harkittua epdsymmetriaa.

Nimike on asetettu keskelle etikettis, joten se sijoittun pédosin
tasapainolinjan alapuolelle. Téti ratkaisua tasapainottaa padosin etiketin
vasempaan ylikulmaan sijoitettu taos/viinikdynnSksen tukikeppi ja ldhelle
nimikettd ulottuva, raskas viinirypileterttu. Viinirypileitd voidaan pitid
viinin valmistusmateriaalin viittavana indeksind, jolla on ikoninen
ulottuvuus. Etiketin alaosaa on vastaavasti kevennetty sijoittamalla sinne
vain hento Koriste-elementti ja tekstiviite valmistajaan, milld véltetdin
painon liiallinen valuminen etiketin alaosaan.

Etikettid nimikkeen anfangin ja rypileiden ohella halhtsee paksu, musta .
punareunainen palkki, Joka assosioituu rinnan  poikki kulkevaan
kunnianauhaan. Etiketissd vuorottelevat toisaalta hennon koristeelliset ja
toisaalta hyvin vahvat ja hallitsevat elementit, mikd- luo sithen paitsi
vahvuus- myds viri- ja muotokontrastia. Vérikontrasteista mainittakoon
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nimikkeessi kiytetyt vastavirit punainen ja vihred sekd musta, vahva

elementti vaaleaa (keltaista) taustaa vasten.

5.3.2. Vinetto (10)

Etiketti on elementeiltdsin sama kuin etiketti- numero 9., mutta joitéin ‘
selkeitd muutoksia on kuitenkin havaittavissa. Kauttaaltaan koko etiketisséd
on luovuttu kultavirin kiytdsti ja korvattu se punaisella. Niin on
tapahtunut niin nimikkeen anfangin, taoksen® kuin koriste-elementin
kohdalla. Nyt ovat siis jiljelli musta, punainen, vihred, keltainen ja
valkoinen, kun edellisessd etiketissd oli ndiden lisaksi kéiytétty kultaviria.
Nimikkeen 'gémenoiden adriviivoissa kiytetty tummanvihred on muutettu
vaaleammaksi, kirkkaammaksi vihredksi.- Taoksesta on tullut taustastaan
erottuvampi, miti korostaa myc'js .mustan - varjostuksen ~ lisdZiminen. -
Muutoksia on myéis Valmistajan ja painotalon nimessd. Uutena elementtind
tidssd - etiketissd on tuotenumero. Oy Alkoholiliike Ab on lyhentynyt
“muotoon Oy Alko Ab, joka on muuten on ladottu samalla kirjainmuodolla
"ja versaaleja ja gemenoita on Kiytetty vastaavalla tavalla kuin edellisessid
etiketissi. Uusi elementti, kolminumeroinen tuotenumero, on asetettu
Alkon nimen ‘alle keskitetysti suhteessa ylli olevaan Alkon nimeen.
Painotalon nimi on entiselld paikallaan, mutta se on tiydennetty muotoon
Oy Tilgmann Ab. Kirjainmuoto ja koko on entisenlainen.

Etiketin kﬁyttﬁvuosia ei ole ilmoitettu, mutta esitén siitd kuitenkin oman
arvioni perustuen muutokseen Alkon mnimessi sekd tuotenumeron
esiintymiseen ja sen muotoon. Marjatta Peltomaalta saamani yhteenvedon
mukaan (kopio) vuodesta 1967 alkaen etiketeissd kiytetty kolminumeroista
tuotenumeroa, joten olettavasti etiketti on tullut kiytton aikaisintaan
- kyseisend vuonna. Toisaalta samaan lshteescen viitaten, muoto Oy Alko
"Ab on otettu etiketeissd kﬁyttééin vuodesta  1969. alkaen, joten etiketin’
mahdollinen kiyttdonottovuosi siirtyy ndin kahdella vuodella eteenpéin.
- Niihin tietoihin nojautuen etiketin kéiyttéaika on jéiﬁnyt varsin lyhyeksi,
silld kronologisesti - seuraavan Vinetto-etiketin ilmestymisvuodeksi . on
ilmoitettu 1971. Kun toisaalta on otettava-huomioon, etti etiketteihin
tehtivit muutokset eivit ymmérrettivisti - tapahdu kerralla kaikissa
etiketeissd, voidaan pitdd mahdollisena, ettd tillaisen portaittaisesti
tehtdvian muutoksen vuoksi kisiteltivini olena etiketti on voinut 1lmestyé
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jo ennen vuosia 1967 tai 1969. Onkin jélleen todettava, ettd etiketin tarkat
kiyttovuodet eivit tidssikdin ole niin oleellisia kuin etiketin sijoittuminen
ajallisesti oikeaan viliin.

Kultavirin poistaminen etiketistd vihentds sen koristeellista asua jonkin
verran ja kullan korvaaminen punaisella muuttaa etiketin luonnetta
arkisemmaksi. Toisaalta etiketisséd tapahtuneet muutokset ovat niin pienis,
ettd sen tunnistaa ‘véilittﬁméisti, mik3i lienee asiakkaan kannalta oleellisinta.
Etikettii katsoessa saa kuvan, ettd viini on kisitteend arkipdivdistynyt
verrattuna aikaan, jolloin se edusti uudehkoa ja vahin tunnettua
tuoteryhmid. Tietty koristeellisuus on sdilytetty, mutta jo pelkki kultavérin
poistaminen aiheuttaa yllittdvidkin ilmeen muutosta. Etikettid hallitsee
. edelleen leved, musta punaisin linjoin reunustettu palkki, joka halkaisee
etiketin kahteen osaan. Anfangi korostuu aiempaa selkedmmin, koska sen
punaista suorakaidetta ei kullanvirinen koristelu eniéd vaimenna.  Nimike
erottuu sekin paremmin, silld tissd etiketissid kiytetty vihred nousee irti
mustalta ja keltaiselta pohjalta edellisessi etiketissd kiytettyd tummemman
vihredd paremmin. - Oikeaan alakulmaan sijoitettu koriste-elementti on
sekin erottuvampi punaisena kuin kultaisena keltaisella pdhjalla.
Tuotenumeron lisifimisen seurauksena Alkon nimi lahestyy - koriste-
elementtii. Kaiken kaikkiaan etiketti on tasapainoltaan samankaltainen
kuin edeltdjansd, silld vaikka oikean alakulman painoa on tuotenumeron
lisisimisen ja koriste-elementin virin muuttumisen mydtd kasvatettu, on
myds vasemman yldkulman péinoa lisdtty kdyttimill4 punaista véris.

5.3.3. Vinetto (11)

Vinetto-etiketti on kéynyt Idpi tﬁydellisen tyylin muutoksen, vaikka
lihemmin tarkastelun kautta on 16ydettivissa selkeitd kiinnekohtia etiketin
edeltijiin. Nimikkeen kirjainmuoto piittellisend lienee antiikva, vaikka
~onkin hyvin epityypillisessd muodossa. Kiytetty kirjainmuoto on lihava ja
suhteessa etikettiin suurikokoinen; nimikkeen kaikki kirjaimet alkukirjain
mukaan lukien on ladottu gemenocilla. Nimike on sijoitettu etiketin
yldosaan ldhelle sen yldreunaa siten, ettd nimikkeen kahden t-kirjaimen
ylﬁpidennyé jatkuu aina etiketin yldreunaan asti. -
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Nimikkeen alle on sijoitettu teksti Makea mausteviini. Sott, kryddat vin.

Juomaa kuvaileva teksti on ladottu suhteellisen pienin antiikvoin

nimikkeen levyisesti. v

Nimikkeen neljin ensimmiisen kirjaimen yldpuolelle on sijoitettu

tekstiviite valmistajaan muodossa Oy Alko Ab. Teksti on ladottu kokonaan

versaaleilla, kirjainmuoto on groteski. Tuotenumero, 255, on sekin asetettu

samaan vaakalinjaan Alkon nimen kanssa nimikkeen viimeisen kirjaimen

ylipuolelle. Numerot on ladottu yhtisuurin numeroin kuin valmistajan -
nimi. Valmistajan nimen ja tuotenumeron viliin on vedetty nimikkeen t- -
kirjainten etiketin ylireunaan asti jatkuvat yldpidennykset.

Suurimman osan etiketistd tdyttdd punaisten pallojen muodostama
“horisontaalisen suorakaiteen muotoinen kuvio. Pallot on sijoitettu kuuteen

" vaakariviin ja seitsemdin pystyriviin siten, ettd niiden reunat ldhes - -

koskettavat toisiaan. Pallokuvio on asetettu nimikkeen levyisesti ja se
tdyttad etiketin koko alaosan.

Etiketin koko on 102 x 121 mm eli vertikaali suorakaide. Etiketin kulmat
ovat terivit. FEtiketissi on kiytetty kolmea virii, jotka ovat etiketin
pohjaviri musta, valmistajan nimessi, tuotenumerossa ja pallokuviossa
kiytetty punainen sekd nimikkeessd ja - tuotetta kuvailevassa tekstissi
kéytetty tumma kulta/ mustalla taitettu vihred (ruskea). Elementit voi jakaa
kolmeen ryhméin, joista yhden muodostavat Alkon nimi ja tuotenumero,
toisen nimike ja sen alainen teksti sekd kcilmarvmen»palloista muodostuva
kuvio. Etiketin kompositio on pézosin keskitetty, harmoninen.  Painotaloa
ei etiketissd endd mainita, mikd on tyypillistd etiketeissi noin 1960-luvulta

- alkaen.

Etiketti on ollut kiyt6ssd vuosina 1971-1989. Etiketin on Alkolle
suunnitellut  Teuvo  Tynkkynen.'*'  Etiketin kiyttaikana Alkon
véikevéiviinipullo ja viinipullot, joihin my6s Vinetto pullotettiin, olivat
“vuoteen 1975 asti ruskeita ja sen jilkeen vihreitd lasipulloja. Juoma on
itsessdin punaruskea, kuten jo aiemmin on todettu. Tuotenumerot olivat
muuttuneet vuonna 1967 kolminumeroisiksi, - jollaisena * se tissdkin
_etiketissd on, mutta vuonna 1988 palattiin jilleen nelinumeroisiin
tuotenumeroihin.  Vineton kohdalla muutos n#kyy seuraavassa, vuonna
1989 kﬁyttﬁi)'n otetussa etiketissi.
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Alkoholiprosenttia etiketissi ei ilmoiteta, vaikka se on jo useissa muissa
1970-luvun  alkupuolella ja joissakin 1960-luvun loppupuolella
" ilmestyneissi etiketeissi. Alkon hallintoneuvoston padtkselld 2.4.1952
vapautettiin ~ myymélitodistuksesta. ~ne  vidkevat  viinit;  joiden
-alkoholipitoisuus oli enintfisin 17 painoprosenttia. Parin vuoden kuluessa
muodostui ns. viinijuoppojen asiakaskunta, joiden suosituimmiksi

tuotteiksi nousivat erityisesti Vinetto ja Sorbus.'*?

Vuonna 1958 Alkon hallintoneuvosto teki paidtksen kulutuksen
- ohjaamisesta miedompiin juomiin. Asiakkaille jaettiin viinitietoutta monin
eri tavoin Alkon myymaél6issd: vahittdismyyntihinnastoihin liitettiin
~ viinitietoutta, jirjestettiin - erillisid viiniosastoja ja  perustettiin jopa

. muutama viineihin *erikoistunut valintamyymaild..~ Viinejd = esiteltiin

. ensimmdistd kertaa my0s syksylld 1965 'pidetyilléi. juustontuottajien
. messuilla ja samana vuonna alkoi ilmestyd Alkon Viiniposti-lehti. Jorma
Simpuran mukaan (1982) viinien esille tuomisen - myotd  Alkon
myymil6iden ilme alkoi uudistua ja muuttua viihtyiséivmmiiksi.143

Uusi alkoholilaki, joka korvasi vuoden 1932 vikijuomalain (laillinen
alkoholin nautintaoikeus), astui voimaan vuoden 1969 alusta. Lain 'my"o'tﬁ
alkoholinmyynti laajentui myds maaseudulle ja keskiolut vapaiitettiin
Alkon myyntimonopolista. Viinien kohdalla yksi merkittdvd uudistus oli
mietojen alkoholijuomien myynnin salliminen 18 vuotta tdyttéineille (ja
kaikkien alkoholijuomien 20 vuotta téiytté’uieille).144 My6s ostoméadrdyksid
IieVennettiip ja oluen ja mietojen viinien osalta ne poistettiin kokonaan'®’.
Uuden lain my6td alkoholinkulutus nousi arvioitua 10-15%:a
huomattavasti enemmin: vuosien 1968-1969 aikana kulutus kasvoi "noin

puolella”.'*

Teuvo Tynkkynen uudisti kauttaaltaan Vinetto-etiketin, vaikka virien
‘kéiytSssd on havaittavissa kiinnikkeits juoman etikettiperinteeseen. Etiketin -
kokoa on suurennettu, mutta muoto - vertikaalin - suuntaisena,
terdvikulmaisena suorakaiteena on sdilytetty.  Edellisissé " etiketeissd
varsinainen siséltd oli sijoitettu kehystdvin, pyoristettykulmaisen linjan
sisdpuolelle, joka aivan kuin muodosti varsinaisen etiketin pinnan. T&mi
"etiketti" lepdsi valkoisen, terdvikulmaisen suorakaiteen péilli. Nyt
- etiketin sisdlt6 yltds uloimpiin reunoihin asti ja kaikki kehystivit elementit
on poistettu, ellei oteta huomioon visuaalisesti muodostuvaa kehysti, joka
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syntyy taustan ja sen pinnalle jaoteltujen elementtien asettelun
yhteisvaikutuksesta.

Nimikkeen kirjainmuoto on tdysin uudistettu, nimikkeen aloittaa gemena
erisnimen asemasta huolimatta sekd suuren koon ja lihavan muodon
- yhteisvaikutuksesta nimikkeessd kiytetyt gemenat Iuova mielikuvaa
- versaaleista. Vastaavaa gemenoiden versaalinomaista kdytt64 on tdssi
“tydssd aiemmin ollut havaittavissa Pdytdviina-etiketissd nro 4., joka on
otettu kdyttoon samana vuonna kuin tissi kisiteltivingd oleva etiketti.
Nimikkeessd on kiytetty neljan vérin asemesta yhti, jota nimitin tissi
tummaksi kultaviriksi.  Yhdessd vérit kulta, musta ja punainen sitovat

- - etiketin  Vinetto-etikettien jatkumoon, erityisesti sen ensimmiiseen

etikettiin, jossa nimi samat kolme virid esiintyvit. Niin myds silloin, jos
nimikkeen virid halutaan pitdd vihredni (mustalla taitettu vihred).

Nimikkeen alle on sijoitettu uusi tekstielementti, joka on luonteeltaan
kuvaileva ja informatiivinen. Tdmi on selitettavissa paitsi viinejd suosivan
kulutuksenohjauksen myds vastaanottokontekstin muuttumisen - kautta.
Tillaista etikettis kantava pullo oli esills, joten asiakas saattoi tutustua
tuotteeseen: etiketin visuaaliset ja informatiiviset ominaisuudet korostuivat
ndin aiempaa enemmén. Virien yhtendisyyden ja ldheisyyden vuoksi teksti
liittyy ylldan olevaan nimikkeeseen, mutta muodostaa toisaalta myds oman
itseniisen elementin. -Elementti koostuu perdkkdin asetetuista suomen- ja
ruotsinkielisestd tekstistd, jotka suhteessa nimikkeen kokoon on ladottu
pienin kirjaimin. Iman tarkempaa tarkastelua elementin kirjaimet
yhdistyvit visuaalisesti nimiketts alleviivaavaksi viivaksi. |

Tekstiviité Alkoon on sijoitettu aiemmista etiketeists poiketen taysin
uudenlaiseen paikkaan etiketissd: nimikkeen ylépuolelle, lihelle etiketin
ylireunaa. Teksti Oy Alko Ab nousee selkeisti irti etiketin mustasta
pinnasta punaisen virin ja kirjainmuodon ja -koon ansiosta. Niin on myds
tuotenumeron kohdalla, joka on myds sijoitettu nimikkeen ylipuolelle, sen
oikeaan reunaan. Yhteisten ominaisuuksien takia Alkon nimi ja
. tuotenumero liittyvdt yhteen yhdeksi elementiksi huolimatta niitd
erottavista nimikkeen t-kirjainten ylipidennyksistd ja ldheisyydesti
nimikkeeseen. Elementtejd erottaa myds virien tietty kontrastisuus.



72

Etiketin yhtensinen pohjaviiri on musta, joka mielestini viittaa Vinefon
aiempien etikettien mustaan nauhaan. Tém4 etiketin poikki kulkenut nauha
on ik#in kuin kasvanut leveyttd ja lopulta tdyttinyt koko pinnan peittien
keltaisen virin alleen. Musta on hyvin tehokas vari suurena pintana, mitd -
tdssa korostaa punaisen vérin hallitun runsas kaytts.

Punaisten pallojen muodostama kuvio peittdd etiketistd runsaan kolme
neljisosaa. - Horisontaalin suuntainen suorakaide koostuu kuudesta
- seitsemén pallon muodostamasta vaakasuuntaisesta jonosta. Pallot on

asetettu ldhes kiinni toisiinsa, joten niiden muodostama kuvio on hyvin . -

yhtendinen. Kuvion kokonaismuoto on sikdli mielenkiintoinen, ettd se
horisontaalisena suorakaiteena, joskin hyvin neliomdisens, on sijoitettu .
versaalisuuntaisen suorakaiteen sisdlle, mistd syntyy mielenkiintoinen

‘visuaaalinen vuorovaikutus. Silmin liikke toisaalta vaeltaa yl6s ja alas . - -

- aktiivisella, ~vertikaalisella suorakaidepinnalla ja - toisaalta myds -
sivusuunnassa etiketin alaosassa. ~ Vaikka nimike on sijoitettu paikkaan,
jossa se rauhoittaa titd liikettd, se variltdéin mustasta pinnasta punaiseen
verrattuna vain kohtuullisesti erottuvana ei pysty sitd tdysin pysdyttimaén.
Punaiset pallot toimivat tdssd viitteend juoman 'vahnistusmateriaaliin,
viinirypéleisiin, joihin niilli on symbolinen, sopimuksenvarainen suhde.
Toisaalta pallot viittaavat juoman valmistusmateriaaliin, joten suhdetta
voidaan pitid myOs indeksisend (syy-seuraus -suhde). - Tamé tosin
edellyttdsd tietoista tulkintaa katsojalta. Etiketin tasapainolinja kulkee
ylhéiéilﬁi katsoen toisen vaakasuoran pallorivin ldpi. Nimike painottuu
riittdvisti, kdska' pallokuvio j4i suurimmalta osaltaan linjan alapuolelle.
Etiketin kaikki elementit on sijoitettu saman levyisesti, miki tavallaan
johtaa toisen suorakaiteen' muodostumiseen etiketin sisélld ja kehystévin
elementin syntymiseen; )

Etiketissd on kéiytetty hyviksi typografisia kontrasteja, joista tistd etiketistd -
on 16ydettivissd vahvuus~ ja suuruuskontrasti (nimike ja kuvaileva teksti),
virikontrasti (musta vs. punainen, punainen vs. "vihred") ja pintakontrasti
(suorakaidepinnat). ' ' | ‘
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5.3.4. Vinetto (12)

Kisiteltivini oleva etiketti on suunniteltu pulloon, jonka tilavuus on 0,375
1. Tami vaikuttaa jonkin verran etiketin vertaamista edelld kisiteltyihin,
koska niiden pullokoosta minulla ei ole varmuutta. Oletan, ettd etiketti 11.
on kuulunut pulloon, jonka tilavuus on 0,75 1 eli normaalin viinipullon
verran,; etikettien 9. ja 10. kohdalla on kaksi vaihtoehtoa, jotka ovat %2 1ja 1
1 ja myShemmin tosin myds 0,75 ja 0,375 1. Etiketin koko ei kuitenkaan
" ole tutkimuksen oleellisin asia vaan etiketin visuaalinen asu ja siini
ilmoitettava informaatio, joten katson timén maininnan Kkyseisestd
ongelmasta tissd riittdvin. Tutkimuksen kannalta tirkedd tietysti on, ettd
etiketissd nro. 12 siséllén miérd edellisistd poiketen ilmoitetaan.

‘Nimike on léiytéinyt uuden paikan etiketin alaosasta. Sen kirjainmuotoa on .
jalleen uudistettu ja valittu groteski-muoto, joka on suhteellisen laiha,
tasavahva ja epidsdinnéllinen.. Nimikeen mustat versaalikirjaimet on
sijoitettu horisontaalisuuntaisen, etiketin reunasta reunaan ulottuvan
punaisén palkin sisille. Nimikkeen alla, lihelld etiketin alareunaa, on
edeltdjinsd tavoin kuvaus juomasta: Hehkuviinitj/yppinen, maustettu
vikevd viini / Starke, kryddat vin av vingloggtyp. ~ Suomen- ja
ruotsinkielinen teksti on asetettu keskitetysti alekkain. Kirjainmuotona on
kiytetty groteskia, joka on ladottu suhteellisen pienilld, valkoisilla
kirjaimilla.  Lauseiden ensimmﬁisét kirjaimet ovat versaaleja, muut

gemenoita.

Etiketin vasemmassa ylireunassa ovat alekkain vasempaan reunaan
tasautuen tiedot siséllén médrésts, 0,375 /, ja juoman alkoholiprosentti, /8
%. Molempien viri ja koko on sama kuin juomaa kuvaavan tekstin etiketin
alareunassa. Etiketin oikeaan reunaan on sijoitettu alekkain tuotenumero
2552 ja‘viite va]miétajaan Oy Alko Ab. Tuotenumero on yhtikorkea ja
saman virinen, mutta lihavampi kuin vasemman ylireunan numerot.
Alkon nimi on ladottu mySs valkoisin, mutta laihoin kirjaimin, siten etti
kaikki muut paitsi lyhenteiden toiset kirjaimet ovat versaaleja.
Tuotenumeron ja Alkon nimen vasemmat reunat on tasattu.

Etiketin yl#osan pinnan tiyttid kolme, karkein, luonnosmaisin vedoin
hahmoteltua jalallista viinilasia, jotka on sijoitettu lomittain l&pinikyviksi.
Lasien #driviivat ovat kuin lattealla hiilelli vedettyjd, muotoja korostavat
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niukasti kiytetyt punainen ja valkoinen. Lasit eivit ole tyhjid, silld juoman
pintaa on kuvaamassa vaakasuora viiva, joka on eri tasossa kuin lasin

reunaan viittaava vetdisy. Etiketin pohjan véri ei ole perinteisen tasainen

vaan se muuttuu vaakasuunnassa vihitellen etiketin oikean reunan tumman

‘punaruskeasta kohti oikean reunan syvii punaista. Palkki/linja, jossa

nimike sijaitsee, leikkaa vireiltddn liukuvan pinnan tasaisen punaisena ja
sen reunat sulautuvat etiketin pohjaan oikeassa reunassa. Etiketin koko on
85 x 102 mm eli sen muoto on vertikaali suorakaide. Mielenkiintoinen
huomio on, etti etiketti on jalleen samankokoinen kuin Vineton kaksi
ensimmaisti etikettid. |

Etiketti voidaan jakaa kolmeen elementtiin, joita ‘ovat . nimike,

" informaatiosisiltGiset tekstit ja -numerot sekd kuva (lasit). Vaikka

informaatiota on jaettu seki etiketin yli- etti alaosaan, niitd yhdisféivéit
kirjainmuoto, viri ja koko. Tasapainolinja kulkee kahden reunimmaisen

‘lasin jalan ja lasin yhditymiskohdan 1dpi-ja kolmannen ja samalla

keskimmaiisen lasin jalan alaosan levennys on sijoitettu - linjalle.
Tasapainolinjan molemmin puolin jiivd aines on hyvin tasapainossa,

“elementit on pédosin keskitetty. Poikkeuksena sithen ovat yliosan lyhyet

faktatiedot, joiden molempien parien vasemmat reunat on tasattu.
Vasemmalla reunalla ratkaisu on luonnollinen, mutta oikeassa reunassa
olisi mielestini niyttinyt luontevammalta tasata niiden oikeat reunat.
Painotaloa ei mainita tissikésn etiketiss.

Etiketti on tullut kéytt66n vuonna 1989. Etiketin suumnittelija ei ole.
tiedossani. Kuten jo aiemmin on todettu, tuotenumerot muuttuivat

-uudelleen nelinumeroisiksi vuonna 1988, mikd myds tdssd etiketissd on.

nihtivissi. Etiketin ilmoittama alkoholiprosentti 18% (tilavuusprosenttia)
on mySs mielenkiintoinen yksityiskohta. Aiemmin olen Vinetto-etiketin

 taustatiedoissa viitannut vuoden 1952 huhtikuussa tehtyyn péstékseen
- vapauttaa enintdin 17 % (painoprosenttia) sisiltdvit -alkoholijuomat

myymilitodistuksesta, joihin mySs silloinen Vinetto kuului. Tilavuus- ja
painoprosentit eroavat toisistaan vihan, kéytinndssd on kyse vain

' ilmaisumuodosta eli voitaneen olettaa Vineton alkoholipitoisuuden

pysyneen ainakin jokseenkin samalla tasolla vuosien 1952 ja 1989 vilisend

-aikana. Sen sijaan vuoden 1997 vihittdismyyntihinnasto, johon olen

juoman luonnehdinnassa viitannut, ilmoittaa alkoholin tilavuusprosentiksi '
15 %. Kun Vinetto-etikettien sarjassa tdssd kisittelemini etiketti on
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viimeinen, en osaa sanoa, koska alkoholiprosenttia on muutettu ja mistid

Syysté.

Etiketissd on . haluttu s#ilyttdd punamusta-viritys, joka viittaa Vineton
edelliseen, ldhes kaksikymmentd vuotta (1971-1989) kéytdssd olleeseen
etikettiin. Ovatko vaikuttimena olleet halu viitata edelliseen etikettiin ja
sdilyttdd tuotteen tunnistettavuus vai onko vérit muuten koettu juomaa
hyvin kuvaaviksi? Yksi mahdollinen vastaus on niiden yhdistelma.
Muuten on lihdetty selkedsti uudistamaan etiketin 1970-lukulaista ilmetti
nykyaikaisemmaksi. |

Nimikkeen kirjainmuodoksi on valittu tyyliltdéin vapaa groteski, joka luo
juomalle uutta, ehki nuorekkaampaa ilmetti. Oletan, ettd etiketin tyylin
uudistamisen yksi tavoite on ollut tavoittaa tuotteelle uutta asiakaskuntaa -
varsinkin, kun Vinetto oli enemman tai vihemmin ajan my6té profiloitunut
ns. viinijuoppojen suosikkijuomaksi. Etiketin juomaa luonnehtivassa
tekstissd tuodaan tarkoituksellisesti esille juoman hehkuviinityyppinen
ominaisuus (sopii siis erinomaisesti esim. >léimpimiin glogeihin). Myds -
etiketin kuva-aihe korostaa Vinettoa laseista, luonnollisesti oikeaoppisista
vikeviviinilaseista, nauttivana viinind. My®0s etiketin lammin, hehkuva
véritys vahvistaa ja kertaa jo tekstimuodossa annettua viestid viinin
tyypistd.  Viinilasit ovat jatkumoa edellisten Vinetto-etikettien kuva-
aiheille, viinirypileille. Téssd juomalla tdytetyt lasit ovat tuotteen ikoneja,
ts. "kuvia tuotteesta”. Tuote ei tietysti ole lasi, vaan ikoniseksi ne tekee se,
ettd lasit on téytetty etiketissd mainitulla juomalla.

Kuva-aihe on toteutettu etiketin vertikaalista ja pullon yl6spéin kapenevaa
-muotoa my&tiillen: laseista kaksi alinta on vierekkdin ja kolmas on
sijoitettu lomittain kahden alimman véliin niitd ylemmds. Etiketin liukuva
- viritys tuo paitsi hehkua my6s valoa ja varjoa, joita laseissa kaytetyt
punaiset ja erityisesti valkoiset véripinnat korostavat. Ensimmiisten
etikettien nauha-elementti on tavallaan tuotu my6s tihin etikettiin, vaikka
yhteys ei olekaan ilmeinen: nauha halkaisee etiketin, mutta eri suunnassa
kuin ennen, ja sen toinen pad sulautuu etiketin pohjan vériin.
‘Todellisuudessa nauha siis katkeaa ennen kuin se tavoittaa etiketin toista
reunaa, mutta katsbj an havaintomekanismi kiytinndssi jatkaa nauhan aina
reunaan saakka. Etiketissd on kiytetty vahvuus- (vaalea ja tumma teksti),
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suuruus- ja virikontrastia.  Tyyllisesti etiketissi on informatiivisia,
illustratiivisia ja typografisia piirteita.

Tekstimuotoinen viite Alkoon on edelleen etiketissd ainoana; Alkon logo ei
- ole koskaan, viinaetiketeistd poiketen, sisiltynyt Vinetto-etiketteihin.
Vikevissi alkoholijuomissa, erityisesti viinoissa, on ehké haluttu enemméin
korostaa Alkon monopoliluonnetta kuin viineissd, joita ei yhteiskunnan
kannalta ole pidetty viinojen tapaan yhtd ongelmallisina. Alkon nimi on
~ladottu muotoon, joka viittaa jo 1930-luvulla kiytettyyn tapaan kayttdd
- lyhenteissi Oy ja Ab versaaleja ja gemenoita sekd itse sanassa
Alkoholiliike (myShemmin my&s Alko) vain versaaleja.

- - 'Kisiteltivini oleva etiketti antaa enemmin faktuaalista tuotetietoa kuin sen

" edeltdjat, mikd heijastaa paitsi lains#idannén muutoksia - myds
asenneilmaston kehittymistd avoimempaan ja asiallisempaan suuntaan.
Informaation saamista pidetdsin asiakkaan oikeutena, joten Alkon
varhaisvuosien tuotetietokielteinen mentaliteetti oli todella jo historiaa.
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5.4. Karhuviina

5.4.1. Karhuviina (13)

Etiketin nimikkeen alkuosa, Karhu, on seki suomenkielisen etti
ruotsinkielisen nimikkeen yhteinen erisnimi eli sanaa karhu ei ole lahdetty
kdzntdmiin ruotsiksi, kuten esimerkiksi Jaloviinan (Adelbrinnvin),

Arrakkipunssin (Arrakspunsch) tai Rommiviinan (Rombrinnvin) kohdalla
on tehty. Suomenkielisen nimikkeen loppuosa, viinaa, on ilmaistu yksikon |
partitiivissa. Ruotsmklehnen vastine on brannvin. Nlmlkkelden yhteinen
alkuosa on ladottu hieman kaartaen et1ket1n yldosaan loppuosm selkesti
kooltaan pienemmalld, vaikka muuten samalla k11]a1nmu_odolla. Loppuosat
on sijoitettu rinnakkain etiketin kuvaelementin alapuolelle; sanoja
erottamaan on merkitty musta, punaisella kehystetty piste niiden viliin.
Nimikkeet on ladottu kokonaan mustin versaalein; kirjainmuoto on
uusantiikva, jota on kiytetty korukirj ainmaisesti.'¥’

Viite Alkoon on sijoitettu etiketin alaosaan ja on muodossa Oy
Alkoholiliike Ab ladottuna siten, ettd muut kll] aimet paitsi lyhenteiden oy ja
ab toiset kirjaimet ovat versaaleja. Kirjainmuoto on groteskl Tapa on
yhdenmukamen Alkon 1930-luvun etiketeissd. Etiketin koko on 102 x 85
mm eli sen muoto on ‘horinsontaalinen suorakaide.

Etikettii hallitsee sen keskelle, sanojen karhu ja viinaa/brdnnvin viliin,
asetettu kuvaelementti, jo'ka'koostuu suoraan edests pam kuvatusta karhun
piistd ja sitdi molemmin puolin kiertdvistd havukﬁ‘ynnéiksestéi. Mustaa
karhunpasta muotoilee ylh#iltd lankeava runsas valo: péédn y.léiOsa,- padosa
kuonosta ja korvien reunat ovat ndin etiketin pohjan viriset, keltaiset.
Karhun p#sn sivuilla, sen takaa ja osittain yldpuolella seki hieman myds
kaulalla ndkyvd havuséppele on viriltdsn vihred ja musta. Musta
pykilimiinen kuviointi reunustaa seppeltd pasiosin ja antaa niin sille
muodon ja vihred viri tdyttdad valiin jadviat tilat. Koristeellisuutta tuovat
hennot punalset kiekurat seppeleen kirjissa j ja karhun kaulalla. Punaiset
ovat myods neIJa kuusenkapya, -joille antavat muotoa mustat
ristikkokuvionnit. K#vyt on sijoitettu pareittain karhun pédn molemmin

puolin sen korvien tasolle, kiinni seppeleeseen.
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 Etikettid kehystdd leved punainen/punaruskea linja ja sen sisépuolella
ohuempi musta linja. Etiketin kulmat on pydristetty. Etiketissid kaytetyt
virit ovat siis keltainen; musta, vihrei ja punainen.'*® Painotalo on mainittu
- mustan linjan alapuolella, etiketin oikeassa reunassa: 4.-B. Nordblad &
Pettersson O.-Y.. Painotalo on ladottu hyvin pienin, mustin groteski-
versaalein.

Etiketin kompositio on keskitetty, harmoninen, misti poikkeuksena
ainoastaan painotalon nimen sijoitusratkaisu. Kokonaisuutta hallitsevat
kuvaelementti ja sanat viinaa/brannvin. -Etiketin paino lepdd jokseenkin
sen alaosassa, silli tasapainolinja kulkee keskeltd karhun paiti ja ndin ollen
painaviminat elementit sijaitsevat tdmén linjan alapuolella. Kompositiota
tasapainottaa kuitenkin =vahvasti. se seikka, ettdi kuvan elementit
suuntautuvat ylospdin. .

Etiketti on ollut kdytéssd vuosina 1933-1932. Etiketin suunnittelija on
tiettivisti Fredrik Gabriel Alander.'¥
mukaisesti viinoihin ja tarkemmin maustettuihin viinoihin. Muun muassa
ndin kuvataan juomaa teoksessa Kippurahinti, jonka aineisto on koottu

Karhuviina kuuluu nimensi

kilpakeruun tuloksena:
"Karhuviina, Alkon alkuaikojen tehopakkaus, kansan syvien rivien
kultainen nektari, kaskujen ja tarinoiden innoittaja. Melkoisen
voimakas, nopeasti ja tehokkaasti kaatokinnin antava, uutuuden
viehityksen omaava jalo juomat" %

Karhuviinan suunnittelun motiivina oli saada lailliseen myyntiin tehokas
kilpailija salakuljetusspriille ja ndin osaltaan toteuttaa vuoden 1932
vikijuomalain yhti tavoitetta "alkoholitulon 'maksimaalisesta’ siirtdmisesté
salakaupasta valtion kassoihin".'! Tavoitteena oli saada Karhun mausta
sellaineh,' ettei sitd salakuljetusspriin tavoin nautittaisi teehen sekoitettuna.
‘Karhun suunnitteli Alkon tuotesuunnittelija diplinsindéri Ollilainen.'>
Karhun sulfiittivikiviinapohjaan lisdttiin voimakkaita mausteita, mm.
kuminadljyd, ja sen alkoholipitoisuus oli tuolloin suurin sallittu eli 42

153 Kokonaisuudesta luotiin ndin viikevi ja voimakkaan

tilavuusprosenttia.
makuinen. Myyntiin uusi tuote saatiin elokuussa 1933 ja sen hinta oli
-tarkoituksellisesti  edullinen: -~ Karhuviinan menekki olikinrrhyvéi alusta
alkaen.(Simpura, s.96) Lihteiden mukaan Karhuviina todella onnistui

vihentimiin salakauppaa erityisesti _rannikkoseudulla, jossa salakuljetus
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oli alueellisesti ollut suurin ongelma. Kaikkiaan Karhun myotd laillisen
viinan myynti nousi noin kaksinkertaiseksi. Kuitenkin alueilla, joissa
viinan salakauppa oli ollut vihiisti eli maan pohjois- ja itdosissa, tilanne
huonontui viinan myynnin ‘rajun kasvun. my6td. Pian Oulun lddnin
maaherra ja erdit Sisi-Suomen valtuustot esittivdt Karhuviinan myynnin
lopettamista, ja jo vuoden 1934 alusta Karhun vedettiin pois myynnisti
edelld mainituilla alueilla. -Syyskuusta 1934 alkaen Karhua myytiin
eteldrannikolla enintésin yksi litra kerrallaan ja vuoden loppuun mennessi
myynti lopetettiin kokonaan kaikkialla Suomessa.'**

Karhuviina oli miti ilmeisimmin hyvin pidetty ja tutuksi tullut tuote sen

‘lyhyestd myyntihistoriasta huolimatta. Sille. on kertynyt- lukuisia

* lempinimis, joista osa ilmeisesti kuuluu vuosina 1971-1982 .myydylle,

hieman uudistetulle Karhuviinalle. Uskon, etti esimerkiksi nimitys
Morrim6ykky on juuri téllainen. Muita nimityksid ovat Mérokélli, Kontio,
Tépohints, Karhun kusi, Kauhuviina, Mesikimmen, Nalle, Nallepalma,

Nalle Puh, Otso, Porin Vitosolut, Karhusen kalja, Kontioviina, Kontioviski,

Morkd, Nalleviina ja Nappisilma.'” Kaikki tissi mainitut nimitykset -
viittaavat tuotteen nimeen ja etiketin kuva-aiheeseen, joka kertaa ja
vahvistaa nimiketti.  Teoksessaan Trademark-Tavaramerkki Paivi Hovi
toteaa seuraavasti:  "...ylivoimaisesti suosituin eldinajhe varhaisissa
Suomessa rekisterdidyissi tavaramerkeiss on ollut karhu".'*®  Niin ikazn
hin mainitsee, ettid karhu-aihe oli suosittu, koska se "mitd ilmeisimmin"
miellettiin hyvin suomalaiseksi. Sitd on pidetty jopa leijonaa sopivémpana
kansallisena tunnuksena. ‘Karhu on esiintynyt myds mm. Himeensaaren
Fenniaviinan etiketiss jo vuonna 1902."" Vuosina 1933-1934 Karhuviina
pullotettiin tummanvihredsn pulloon, jota pohjaa vasten etiketti on tullut
kauniisti esille.

Juoman nimike on tdssd tydssd aiemmin késitellyistd etiketeistd poiketen
jaettu kahteen osaan, joista alkuosa ja samalla nimikkeen erisnimiosa, on
ladottu loppuosaa, juoman lajia ilmaisevaa osaa, selvésti pienemmilléi ‘
kirjaimilla. = Kirjainten kokoero korostaa nimikkeen loppuosia
(viinaa/brinnvin). Sanan karhu asemesta huomion kiinnittis etiketin kuva-
aihe karhun péd, joka on sijoitettu nimiketekstien viliin. Ndin kuva korvaa
juoman nimen alkuosan ja liittd _kuvan‘kiinte‘asti nimikkeen loppuosaan -
my6s kuva-aiheen ja loppuosan sijoittaminen lahekkdin korostaa tétd
vaikutelmaa, erityisesti kun alkuosa on nostettu irti kuvasta. Sana karhu
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kaartuu kuvan ylle siten, ettd syntyy vaikutelma karhun paitd kruunaavasta
elementisti. Tasapainolinja kulkee jokseenkin keskeltd karhun p#itd ja
tasapainopistekin sijoittuu piin kohdalle, joten kuva-aihe saa niin runsaasti
painoa ja korostuu etiketin muita elementtejd enemmin.

Karhun péin sivuilla ja takana kiertdd kuusenhavukdynnés, joka sekin
muodostaa kruunumaisen kuvion karhun pdhin: viittaus on tdssd hyvin
selked havulle annetun muodon ansiosta. Havuista on rakennettu myds
rusettimainen kuvio karhun kaulaan. Havukdynnéksen karhun sivuille
jédvit osat ovat kuin viitta. metsin kuninkaan hartioilla. Koristeellisuutta
luovat muutamat kevedt, punaiset kiekurat kéynnéksen péissd ja karhun
péin alla; karhun korvien tasolle nousevat, ylospdin suuntautuvat kivyt
vahvistavat kuva-aiheen juhlavuutta.‘ Etiketissd kiytetyt virit ovat selkeitd
perusvireji: musta ja vastavirit vihred ja punainen (joka tosin monissa
valokuvissa nayttaa hyvin ruskehtavalta). Vaikka teemana on kuningas, se
ei ole kullalla verhottu keisari vaan luja, luonnonldheinen metsénvaltias. |

‘Kuten jo aiemmin viittasin Pdivi Hovin toteamukseen karhun mieltimisesté

varsin kansalliseksi ja runsaasti kéytetyksi hahmoksi varhaisissa
tavaramerkeissé, uskon saman yhteisollisen assosiaation elineen ei vain
1930-luvulla vaan vaikuttavan yhi edelleen. Karhuun liittyy kansallisia ja
kansallisromanttisia assosiaatioita, joiden avulla on haluttu korostaa
suomalaisuutta mitd moninaisemmissa yhteyksissi.'>® Karhun valitseminen
juoman nimeksi ja kuvan sijoittaminen etikettiin, joka oli tuolloin
ainutlaatuista viinaetiketeissd, Korostettiin ~kaikin keihoin juoman
kotimaisuutta  suhteessa  salakuljetussprithin:  karhua  kiytettiin
suomalaisuuden symbolina.  Karhu viittaa mielestini myds viinan
ominaisuuteen vahvana ja vikevini tuotteena: kuva ja nimi lupaavat
ostajalle vahvaa aistillista kokemusta. Konsepti oli ilmeisesti -
kokonaisuutena hyvin onnistunut, misti kertoo juoman saama suosio ja
tuotteen sdilyminen monien mielessd vuosikymmenet. '

5.4.2. Karhu (14)

Nimike on lyhentynyt muotoon Karhu. Nimikkeen loppuosa on korvattu
sekd suomen- ettd ruotsinkielisilld maininnoilla juoman laadusta: maustettu
viina / kryddat brénnvin. Nimikkeen erisnimiosa on ladottu samalla
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kirjainmuodolla kuin edellisessd etiketissd eli uusantiikvoilla, joihin
ddriviivojen kéytté tuo hieman koristeellisuutta. Kaikki kirjaimet ovat
mustia versaaleja ja ddriviivojen viliin jadvit tilat on tdytetty keltaisella
virilld, Teksti Karhu on sijoitettu etiketin yldosaan ja sen alla on vaakunan
muotoinen kehys, jonka sisilld on karhun p#i ja vaakuna puolestaan lepai
osittain punaisen, nimikkeen levyisen, horinsontaalisen suorakaiteen p#alla.
Suorakaiteen sisddn on ladottu juoman laatua maédrittelevit tekstit
maustettu viina ja kryddat brdnnvin. My®s viite Alkoon ja tuotenumero on
sijoitettu suorakaiteen sisddn. Juomalaatua ilmaiseva suomenkielinen
teksti on ladottu kokonaan valkoisin groteski-gemenoin ja kaksiosainen
teksti on jaettu keskitetysti alekkain kahdelle riville. Téamén alla on
vastaava ruotsinkielinen teksti, joka on ladottu samalla vaikka pienemmaélla
kirjaintyypilld kuin edellinen; teksti on sijoitettu yhdelle riville mustin
gemenoin edellisen teksticlementin levyisesti. Viite Alkoon on asetettu
keskitetysti edelld mainittujen tekstien alle: Oy Alko Ab on kirjoitettu
kokonaan valkoisin, laihoin groteski-versaalein. = Alkon alla lepdi
keskitetysti vériltddn keltainen tuotenumero 020. Punaisen suorakaiteen
kulmat on py®Gristetty sisddnpéin ja sen sisilld ulkoreunoja seuraava ohut
keltainen linja seuraa suorakaiteen muotoa. Keltaisen linjan sisépuolella,
suorakaiteen oikeassa ylikulmassa on mainittu juorhan alkoholipitoisuus
40 ¢, numero ovat laihat ja mustat. |

Koko etikettid kehystdd kaksi rinnakkain kulkevaa ohutta mustaa linjaa,
- joista sisempi muodostaa yhtendisen, suorakulmaisen kehyksen ja ulompi
katkeaa viistosti kaikissa kulmissa. Niiden linjojen sisdpuolella, etiketin
oikeassa alakulmassa on pieni, musta T-merkki, joka on painotalo
Tilgmannin kiyttim4 tunnus. Vastaava merkki on téissd tyOssd tutkittavissa
etiketeissd Karhuviinan lisdksi vain Tapib Wirkkalan suunnittelemassa
Whisky-etiketissd vuodelta 1964. Merkin sijainti etiketin alareunassa ja sen
koko ovat tyypilliset. '

Etiketin koko on ilmeisesti 85 x 102 mm, vaikka sen tarkat mitat eivit
tutkittavana olevasta kopiosta yksiselitteisesti selvidkdin. - Oletukseni
koosta perustuu sekd kuvaan Karhuviina-pullosta etiketteineen Rajaméien
tehtaitten historiikissa'® ettd havaitsemaarii kokojen vakiintuneisuuteen
- Alkon etiketeissi. Etiketin muoto on vertikaali suorakaide. Etiketissi
valkoisella pohjalIa kdytetyt vérit ovat musta, punainen ja keltainen.
Etiketin - kompositio on keskitetty. Tasapainolinja kulkee vaakuna-
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elementin alaosan 14pi juuri karhunp#in alitse, jolloin kooltaan muuten
suhteellisen pieni karhunpii korostuu etiketin vahvojen tekstimassojen
keskelts. ‘

Etiketti on ollut kéytossi vuodesta 1971 vuoteen 1982.'% Sen suunnittelija
ei ole tiedossani. Kauppilan mukaan uusi sulfiittivikiviinapohjainen Karhu
suunniteltiin hillitsemién viljavakiviinasta valmistettuj eh‘viinojen kasvua,
koska viljavikiviinasta oli tuolloin puutetta.  Paitsi etikétti, pullo ja
alkoholiprosentti myds itse juoma muuttui jonkin verran: kaytettyjen
mausteiden miiri oli kahdeskymmenesosa entisesti. Karhun menekki oli
aluksi hyvi, mutta laski kuitenkin nopeasti.'®' Alkuvaiheen hyvin menekin
on arveltu johtuneen tuotteen perinteisestd maineesta, joka ei kultenkaan
myy kovin kauan, jos asiakaskunnan maku on muuttunut.

Juoman nimike on muutettu muotoon Karhu, miki paitsi viittaa aiempaan |
Karhuviinaan myds vihjaa itse juomaan tehtyihin muutoksiin. Nitd
muutoksia, joihin on jo aiemmin viitattu, olivat alkoholipitoisuuden lievd
laskeminen ja mausteiden maérin selked vihentiminen. Sen sijaan raaka-
aineboli entinen eli sulfiittivékiviina. -Kuten myds aiemmin on mainittu,
tuotteen haluttiin siirtivén yleison mielenkiintoa sulﬁittivéildviinapohj aisiin
tuotteisiin, koska viljavikiviinasta oli mainittuna ajankohtana puutetta.'®?
Nimikkeeni on siis lyhyt erisnimimuoto Karhu ja viinaa/brinnvin on
korvattu juomaa kuvailevilla teksteilld maustettu viina ja kryddat bréannvin.
Nimikkeen knjammuoto on sama kuin edellisessé etiketissd ja ndin viittaa
selkedsti edeltdjdtinsd. Karhu on my0s ladottu aiempaa huomattavasti
suuremmilla - kirjaimilla ja nousee selkeimmin etiketin pohjasta.
_ Edellisessa  etiketissa itse nimike painuu pienikokoisena taustalle, kuin -
kruunuksi tai sidekehiksi, kun taas uudemmassa etiketissd Karhu-tekstid
on voimakkaasti korostettu kuvaelementin kustannuksella. Aiemmin
tasaveroiset ' viinaa/brannvin -osat on . korvattu- toisistaan selkedsti
erottuvilla suomen- ja ruotsinkielisilld * juomamégritelmilld,  joista
miélestéini suomenkielinen- korostuu ruotsinkielistd -enemmén.  Teksti
maustettu viina on ladottu samalla kiljainmuodolla kuin teksi kryddat
brdnnvin, mutta jalkimméisti suuremmin ja valkoisena punaiselta pohjalta
mustaa paremmin erottuvin kirjaimin. Néin ollen Varhaiserripaa etikettia
voisi pitédi kielellisesti tasapuolisempana kuin titd uudempaa versiota.
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Etiketin kokonaiskompositio on keskitetty, vaikka pienen poikkeaman
sithen tekeekin alkoholiprosentin sijoittamineh punaisen suorakaiteen
oikeaan ylikulmaan. Prosenttimerkintd on ladottu punaiselle pohjalle
laihoin, mustin numeroin, jotka eiviit Juun vedd katsetta puoleensa.
Etiketin voi jakaa tasapainolinjan suhteen kahteen osaan, joilla on hieman
toisistaan poikkeava informatiivinen siséltd: ylempi osa yksiléi, nimittdd
juoman ja vahvistaa nimikettd kuvallisesti; alempi osa kuvaa ja tarkentaa.
Uusina elementteind ovat - tuotenumero ja alkoholiprosentti. My6s |
tekstiviitebvahnistajaan on uudistettu ajanmukaiseksi. Kuvaelementti lep4i
tasapainolinjalla, mika lisdd sen huomioarvoa kuvan suhteellisen pienesti
koosta huolimatta. ~MySs kuvaelementissi kdytetyt virit, musta ja
keltainen, nostavat karhunpdin irti punaiselta pohjalta. Karhunpdi on
luopunut kruunustaan ja viitastaan, mutta vonb - silti saanut s#ilyttad
-aatelisarvonsa vaakunakilven muodossa. Karhunpiiin koko on aiempaa
" pienempi, mutta sen muoto ja vérit ovat entiset. Kaikkiaan etiketin viritys
on poimittu edeltdjistidsin: musta, keltainen: ja punainén, joka tosin tdssd
etiketissd puhtaan sivyinen ja voimakas aiemman punaruskean asemesta.
Uutta etiketissid on valkoinen. Valokuvan perusteella etiketin ulkoreunat
ovat terivit toisin kuin Karhuviina-etiketissi, johon kuitenkin ovat
viittaamassa uloimpien linjojen katkeatninen kaikissa kulmissa, miki
pehmentdd muuten jyrkkai terdvakulmaisuutta.

‘Typografisesti etiketissd korostuvat nimike suuren kirjasinkoon mydté ja

toisaalta kuvaelementti sijoituksensa ansiosta. Naiden kahden elementin
jilkeen huqmio kuntyy etiketin alaosan teksteihin, ensin suomen- ja sitten
ruotsinkieliseen juoman médritelmé#n, jotka on sijoitettu punaisen, siinid

sijaitsevia tekstejd korostavan suorakulmion sisdin. Itse suorakulmion

- muoto lovettuine kulmineen assosioituu mielesséni arvometalliéeen

laattaan, joka on niitattu tuotteen tai palkinnon kylkeen, miti mielikuvaa

vaakunakuvio osaltaan vahvistaa.  Etiketissd on hy&dynnetty seké

'suuruuskontrastia  kdyttamalla suurikokoisia kirjaimia (nimike) ja

pienikokoista kuvaa (karhunp3s) etti virikontrasteja (musta - valkoinen,

musta - keltainen) ja muotokontrastia (lihavat kirjaimet vs. laihat kirjaimet

ja ohuet linjat). MySs etiketin silm#4 aktivoiva vertikaalinen muoto

kuljettaa katsetta ylhazlt alas. |

Karhu-etikettii on kiytetty kirkkaan puIlon pinnalla, joten itse juomankin
ollessa suhteellisen viritontd ovat etiketissi korostuneet nimikepalkki ja
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punainen suorakulmio. Valkopohjaista etikettid kehystdvien linjojen
funktio on ollut 1dhinni elementtien kiinnittdminen pullon pintaan ja niin
estii niiden visuaalinen irrallisuus ja "leijjuminen” pullon pinnalla.
Tyylillisesti etiketti on typografinen, vaikka vaakunan kiytté tuo siihen
my®&s traditionaalisuutta.

Karhu-etiketissd on selkedsti haluttu viitata juoman tunnettuun historiaan
vpoimimallavtunnistettavia elemeﬁttejﬁ muuten omalle vajalleen tyypilliseen,
selkedsn ja niukkailmeiseen etikettiin. Nﬁistéi tissd ‘mainittakoon vield
“kerran karhunp#s, joka on sekd muodoltaan ‘etﬁ'i vireiltddn entisenlainen.
Koska tavoitteena oli suunnata asiakaskunnan huomio spriipohjaiseen
tuotteeseen, valittiin vélineeksi. aiemmin vankan suosion ja maineen
saavuttanut Karhuviizia, Tuotetta luonnollise‘stiu uudistettiin, mutta
myyntitavoitteet  ilmeisesti = rakemmettiin ~ vanhalle  pohjalle. -
Vastaanottokonteksti dli "myi)"s mliuttumit asiakasliihtﬁisemmﬁksi, jolloin
etiketti oli varhaisia aikoja enemmiin esills. |
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5.5. Erittiin hieno Arrakkipunssi

5.5.1. Erittiin hieno Arrakkipunssi (15)

Etiketin suomenkielinen nimike on yksikén partitiivissa, miki viittaa
Alkon alkuvuosikymmeniin. Nimike on jaettu kahteen osaan seki
kirjainmuodoiltaan j'a -kooltaan sekd sijainniltaan ja osin véreiltdsn.
- Alkuosa Erittiin hienoa on ladottu etiketin yldosaan lievisti yldspdin
kaartaen laihoin, mustin groteéki-versaalein Sen alle on. sijoitettu

-+ kaartuvasti mm]kkeen loppuosa Arrakkzpunssza alkuosaa selkeastl

" “suuremmilla versaalellla, joissa on. kaytetty mustan ohella kultavana
Kirjainmuotoa kuva11;§;n lzhinni koristeelliseksi groteskﬂm Joka‘ on
piitteetdn, mutta jossa on kiytetty sekd ohuita ettd lihavia viivoja Ja
mustaa, ohutta varjostusta. Suomenkielisen nimikkeen alle on asetettu
ruotsinkielinen nimike vastaavin jaoin ja muodoin. Ylinnd teksi Extra fin
ja sen alla Arrakspunch. Nimikkeiden viliin on sijoitettu kaksi niiden
kanssa samansuuntaisesti kulkevaa ohutta, punaiSta linjaa. Linjoista toinen
alleviivaa suomenkielisen nimiketekstin loppuosan ja toinen kulkee
ruotsinkielisen nimikkeen loppuosan ylld ja samalla alkuosan alla. Teksti
Extra ﬁn jas siis punaisten linjojen viliin. Edelld mainitun ruotsinkielisen
nimikkeen loppuosan molemmin puolin jiivi tila on tiytetty loivalla
- kullanviriselld aaltoviivalla, Jota molemmin puohn reunustaa ohut musta
linja. Nimikkeiden alla on lyhyehks, hyvm loivasti kaartuva kullanvarmen,
ohut linja, jonka keskikohdasta suoraan alaspiin kulkee vastaava
aaltoviiva-elementti kuin nimikkeiden vilissi. ~ Aaltoviiva on lyhyt ja
péittyy Alkon soikeaan logoon, jollainen on esimerkiksi etiketeissd 1 ja2.
Logon vireind on kéiytetty punaista ja kultaa: kehys ja teksti Alko ovat
kullanviriset ja pohja punamen Etiketin alaosaan on sijoitettu ajalle
¢ tyypillinen tekstiviite vahmstajaan joka muodostuu péistddn taittuvasta
nauhasta ja tekstistd Oy Alkoholiliike Ab. Nauhan keskiosa j ja reunat ovat
mustat, teksti ja taitteet kullanviriset. Etikettid kehystivit useat linjat,
jotka sisdltd pdin katsoen ovat seuraavat: 1) punainen linja, joka koostuu

kolmesta hyvin ohuesta puhaisesta linjasta, 2) kullanvirisestd ja mustasta

* linjasta muodostuva linja seki 3) vastaavasta kuin kohdassa 1. Etiketin
pohja on okrankeltainen ja linjojen sisdpuolella pohjaa peittdd tihed, mutta
lipikuultava punaisista ja osin = keltaisista pisteistdi muodostuva



86

rasterimainen pinta, siten etti pinnan ja sisimmén linjan viliin j43 etiketin
pohjan virinen linja, samoin kuin linjojen ulkopuolelle.  Etiketin
vasemmassa alareunassa, kehysten ulkopuolella on mainittu painotalo
- Arvidsson lito H:ki. Painotalon nimi on ladottu hyvin pienilld, mustilla
groteski-versaaleilla. Etiketin koko on 90 x 75 mm eli sen muoto on
horisontaali  suorakaide. Etiketin  kulmat = on  pyoristetty.
Kokonaiskompositio on keskitetty, harmoninen.

Nykyisistd Alkon hinnastoista on 16ydettévissd Hieno Arrakkipunssi, joka
 tuli myyntiin samaan aikaan kuin tdssi tarkemmin kisiteltivdnd oleva
Erittdin hieno Arrakkipunssi, vuonna 1933. Erittdin hieno Arrakkipunssi
poistettiin hinnastosta vuonna 1976.'  Juoma kuuluu hinnaston
.. luokittelussa kohtaan Punssit ja muut likédrit. . Nykyistd kuvataan
seuraavasti: ~ "Keltainen, voimakastuoksuinen, tdyteldinen ja pehmed
punssilikédri. Mieto alkoholijuoma". Minulla ei ole tietoa siitd, miten
Frittiin hieno ja Hieno arrakkipunssi ovat eronneet tarkasti toisistaan,
mutta oletan, efteivit erot olleet valtavia - ehkd ne liittyivit ainesosien
erilaisiin suhteisiin tai alkoholipitoisuuteen. Nykysuomen sanakirjan osa 1
(1985) kertoo arrakista seuraavasti: "alkuaan itdintialainen, melassista,
palmunmehusta ja riisistd valmistettu alkoholijuoma". ' Kirja Nykytieto,
suomen kielen kiyttotieto (1986) kertoo punssin olevan "likddrin tyyppinen
 makea alkoholijuoma...". Liitin nimi edelli mainitut tiedot juoman
taustatietoihin, koska uskon, etti punssi ei kuulu yleisimmin tunnettuihin
alkohoh_]uomlm Vaikka juoma oli minulle tuttu, en ilman apua olisi
osannut sanoa, mitd arrakki on. Téstd mielestini kertoo my6s seikka, ettei
Arrakkjpunéseille 16ydy niin sanottuja lempi- tai lisinimia.

Rajamien tehtaiden historiikin mukaan vuonna - 1932 tehtaitten
punssimestariksi tuli Boris Westerberg, jonka isdlld oli ollut oma
- punssitehdas Helsingissa. Westerberg t_oi mukanaan periménsi

- punssireseptin, jonka pohjalta Alko alkoi Westerbergin ohjaamana

valmistaa Arrakkipunsseja. = Punssin ainekset olivat tuontiarrakki,
 kotimainen sprii ja sokeriviri, jotka sekoitettiin puukolalla hiémmentéen
kuparisiiliossi. ~ Reseptin erikoisuuksiin kuului = myds punssin
- kirkastaminen munanvalkuaisten avulla. MyShemmin suodattamiseen
kiytettiin massasuodattimia. Arr'akkipunssien, pullotus alkoi Rajamielld

vuoden 1932 lopulla.'®
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Etiketin nimikkeet ovat ulkoasultaan samanlaiset, miki on tyypillistd Alkon
1930-luvun etiketeille. - Etiketissd korostetaan ensisijaisesti Arrakkipunssia
ja toiseksi Erittéin hienoa laatua, mik# vahvistaa oletustani siitd, etteivit eri
Arrakkipunssien erot olleet huomattavat. Etiketin koko on sekin tavallinen
tuon ajan etiketeille.. ~ Kompositio on siis tyypillisen keskitetty.
Tasapainolinja kulkee nimikkeiden alapuolelta siten, ettd ruotsinkielisen
nimikkeen toisen osan ensimmdinen ja viimeinen kirjain osuvat linjalle.
Nimikkeiden asettelu tasapainolinjan suhteen korostaa tdssd etiketissd
poikkeuksellisesti ruotsinkielistd nimikettd, vaikka muutoin nimikkeet ovat
hyvin tasaveroiset. Tasapainolinja jakaa etiketin kahteen osaan:
nimikkeisiin ja viitteisiin valmistajasta. Etiketissd kdytetyt aaltoilevat linjat
viittaavat sinettinauhaan, joka sulkee laatutuotteen ja takaa sen aitouden.
Téam4 korostuu entylsestl Alkon logoon liittyviissd nauhaelementissd,. Joka
aivan kuin jatkuu ylospam sulkien pullon ja korkin ja sinetiksi paille on
sulatettu sinetin muotoinen logo. Muotokontrastin kéyttd ilmenee suorien
ja kaarevien sekd aaltoilevien linjojen kiyttimisend. My6s suuruus- ja
virikontrastisuutta on havaittavissa. Etiketin kultaviri kertaa laadukasta
vaikutelmaa. Muut kdytetyt lampimit vérisdvyt, punainen ja keltainén,
vahvistavat mielikuvaa juomasta keltaisena ja pehmeﬁni Kuvaan sopii
myds tieto siitd, ettd Arrakkipunssi, kuten muutkin punssit, nautitaan usein

lampimané.

5.5.2. Erittédin hieno Arrakkipunssi (16)

Juoman suomenkielinen nimike on yksikén partitiivimuodossa, - Erittdin
hienoa Arrakkipunssia. Ruotsinkielinen nimike on Extra fin Arrakspunch.
Nimikkeissé on siilytetty aiemman etiketin jako kahteen osaan, jotka
kirjainmuodoiltaan eroavat toisistaan. Suomenkielisen nimikkeen j juomaa
kuvaava alkuosa on omalla rivillisin ja sen kirjainmuoto on kalligrafisiin
muotoihin kuuluva kirjoituskirjain. - Kirjainten véri on tummanharmaa.
Nimikkeen loppuosa on jaettu kahdelle samanlevyiselle riville tiiviisti
alekkain. Kilj‘ainmuoto on alkuosaa voimakkaasti vahvempi lihava
antiikva, vaikka kirjainten varjostaminen Erikssonin mukaan liittdisi ne
korukirjaimiin. Arrdkkz'punssiq on ladottu kokonaan versaaleilla ja
‘kieliopillinen tavuviiva on sommittelullisista syist4 jitetty pois, kuten usein
on tapana. ‘Ruotsinkielisessd~ nimikkeessd, joka on sijoitettu
suomenkielisen alle, on noudatettu ’vast’aavaa jakoa ja Kkirjainmuotoja.
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Nimikkeen koko on sama kuin suomenkielisen, mutta tarvittavien
kirjainten Véihemmﬁst‘a maéristd johtuen rivit ovat hieman lyhyemmiit.

‘Nimikkeiden . alla, etiketin alareunan tuntumassa, on tekstiviite
vahiﬁstaj_aan. Tutkittavanani olevassa etiketissd viite on lyhyessd
muodossa Oy Alko Ab, siten ettd kaikki paitsi lyhenteiden toiset kirjaimet
ovat versaaleja. Kirjainmuoto on laiha groteski, véri on tummanharmaa.
- Alinna lepéi kolminumeroinen tuotenumero /73, jonka muoto on antiikva
ja viri jilleen tummanharmaa. Etiketin oikeassa alakulmassa on mainittu
painotalo SKK, joka on ladottu juuri erottuvin pienin, harmain groteski-

versaalein.

-Etiketin = tekstielementit  lepddvit = ruskea-keltaisen savyiselld
luonnonvalkoisella pinnalla, jota reunustaa ensin valkoinen- linja, sittten

“ohut ruskehtava ja uloinna keltainen, valkoisen levyinen linja. Etiketin
koko on 85 x 102 mm, joten muoto on vertikaali suorakaide. Kulmat ovat
terdvit. Etiketti perustuu tdysin typografiaan ja sen elementit on sijoitettu
etiketin pinnalle keskitetysti.

Etiketin historiaa valaisee M. Peltomaalta saamani etikettiarkiston
tiedonhakukortin kopio. Kopion mustavalkoisesta etiketin kopiostav
kuitenkin selvidd, ettd edelld kisitteleméni etiketti ei tdysin vastaa kopiossa
esitettyd. Muutokset eivit kuitenkaan vaikuta etiketin kokonaisuuteen
ratkaisevasti, vaan ne liittyvdt vain valmistajan nimen muotoon ja
 tuotenumeroon.  Etiketti on ilrr_ieisesﬁ muutoin tiysin vastaava, vaikka
virid en mustavalkokopion perusteella voi tarkistaa. Kopiossa olevan
etiketin viite valmistajaan on muodossa Oy Alkoholiliike Ab, siten ettd vain
lyhenteiden toiset kirjaimet ovat gemenoita ja muut  versaaleja.
Kirjainmuoto on sama edelld kisitellyssi versiossa. Tuotenumero on
kopiossa nelinumeroinen 5598.  Etikettid on siis hieman jouduttu
* ajankohtaistamaan, kun valmistajan nimi ja tuotenumeromerkinnit ovat
muuttuneet. ~ Muutoin voimme olettaa tiedonhakukortin antaman
informaation koskevan etikettid myds numero 16.

* Tiedonhakukortissa mainitaan tuotteen luokka eli punssit, nimike (vain
suomenkiélinen), tuotenumero (5598) seki etiketin (85 x 102 mm) ja pullon
koko muodossa O 3/8 m.r. (0,375 1). Myos etiketin suunnittelija merkitty
korttiin: Tait. Lasse Linnanmdki / Mainos Taucher 1963. Juomaa on
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valmistettu Salmisaaren tehtailla ensimmiisen kerran marraskuussa 1961 ja
viimeisen kerran heindkuussa 1966. Kohtaan Muutokset edelliseen
vastaavaan (etikettiin) on merkitty Kokonaan uusi malli. Uskon edellisen
vastaavan tarkoittavan kisittelemidni etikettida numero 15. Pidin korttiin
liittYV%iéi mustavalkokopiota etiketin alkuperdisenid muotona, joka on otettu
kiytt66n vuonna 1961 ja jonka on siis suunnitellut Lasse Linnanmiki.
Valmistajan nimen ja tuotenumeron muuttumisen my6td on etikettid
uudistettu niiltd osin vuonna 1963 Mainos Taucherin toteuttamana.
Etiketti 16 on siis ilmeisimmin ollut kiytossd ainakin vuosina 1963 - 1966.
Toisessa lahteessd'®® mainitaan kuitenkin, ettd tuote olisi poistettu
hinnastosta vasta vuonna 1976. Onko Erittiin hieno Arrakkipunssi saanut
pitdd tdssd kisitteleméini muotoisen etiketin loppuun asti vai onko
viimeisend kymmeneni vuotena kiytetty etiketti, jollaista en aineistooni

ole saanut?

Nimikkeen partitiivimuoto on ollut yleinen vield 1960-luvun etiketeissé,
kunnes nominatiivi yleistyi 1970-luvulla. Nimikkeet ovat tissi etiketisséd
kooltaan ja muodoltaan samanlaiset ja sikili samanarvoiset.
Suomenkielinen nimike korostuu ensijaisesti tasapainolinjalle, joka kulkee
sanan punssia alitse, sijoittamisensa ansiosta. Nimikkeet hallitsevat
etiketin kompositiota: ne tdyttdvét pinnan ja niissd on taiten hyddynnetty
seki muotokontrastia rinnastamalla kaunokirjoituskirjaimet ja suorat
versaalit ettd vahvuuskontrastia laihojen ja lihavien kirjainmuotojen avulla.
Kultaviri viittaa sekd laatuun ettd juoman ensimméiiseen etiket_tiin, johon
liittyvit myds tapa jakaa nimikkeet kahteen osaan ja hallitsevien
nimikeosien korostaminen varjostamisen avulla. Musta ja kulta on
sdilytetty, mutta muuten etiketistd on suunniteltu aiempaa raild;aampi;
Alkon korostaminen sinettiméiselld logolla on sekin jétetty pois. Sinetin
korvaa nyt kirjainmuotojen uudistaminen ja siind erityisesti nimikkeiden
kuvaavien osien hienostuneeseen pyrkivi muoto. Vaikutelma on selked ja
kaunis. Tyylillisesti etiketti on typografinen. -
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5.6. Rommiviina

5.6.1. Rommiviina 17

Suomenkielinen nimike on yksikdn partitiivissa. T#mi nimike, samoin
kuin ruotsinkielinen, on jaettu kahteen osaan seki kirjainkooltaan ettd
rivijaottelultaan. Nimikkeen alkuosa, rommi, on ladottu suurin, lihavin ja
mustin groteski-versaaleih. Loppuosa, viinda, on sijoitettu keskitetysti
sanan rommi alle ja sen kirjainvilit ovat suhteellisesti harvemmat kuin
alkuosassa. Viinaa on ladottu punaisin, alkuosaa laihemmin ja selkeésti
pienemmin, mutta muodoltaan = samanlaisin groteski;versaalein.
Ruotsinkielisessi nimikkeessi on kiytetty samoj'a kiljainmuotoj aja -kokoja
kuin suomenkielisessi, ja kuten edelld on mainittu, myds vastaavaa
jaottelua. Alkuosa rom on ladottu mustin, lihavin groteski-versaalein
keskitetysti suomenkielisen nimikkeen alapuolelle ja sen alle loppuosa
brinnvin, jossa suomenkielisti vastaava viri ja muoto. Tavuviivat on
tavanomaisesti jitetty pois nimikkeiden alku- ja loppuosien vileiltd.
Nimikkeet muodostavat yhtendisen, toisiinsa kiinteésti liittyvén elementin,
joka on kokonaisuudessaan sijoitettu etiketin keskiviivan ja tasapainolinjan
alapuolelle, miti ei voida pitid aivan tavallisinpana ratkaisuna.

Nimike-elementin yldpuolelle on sijoitettu viite valmistajaan ja
kuvaelementti. Teksti Oy Alkoholiliike Ab on sijoitettu punaisen, paistiin
ylospdin kaartuvan, kirjistisin mustaksi taittuvan nauhakuvion sis#in.
Tekstiviite Alkoon on ladottu mustin gt'oteskildljaimin vastaavasti kuin
esimerkiksi etiketissd 15, jossa nauha tosin on suora.

Nauhan ylipuolelle etiketin yliosaan on sijoitettu kuva, jossa on soikeat,
pystyviivalla kahtia jaetut kasvot. Kasvojen vasen puoli (katsojasta
katsoen) on musta ja oikea valkoinen. Kasvojen a4riviiva on musta. Paille
on luonnosmaisesti piirretty kiharat, lyhyet hitkset, joiden viritys
mydtiilee kasvoja‘ Kasvoilla on pyéreit silmit, joista mustalla puolella
lepdivd on valkoinen ja valkoisella puolella oleva on rajattu gAriviivan
levyiselld mustalla viivalla. - Silmien keskiosissa on punaiset pisteet. :
Pystyviivan katkaisee vaakasuuntainen, litted puna.inén soikio, suu.
Kasvojen sivuille, korviin, on piirretty suuret, pyoreét ja punaiset renkaat.

TR < E R P e S B S AT
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Etiketin pohja on valkoinen ja sitd kehystdd kaksi punaista linjaa, joista
sisempi on ohut ja ulompi leved. Ulompi linja, joka samalla kehystdd
etikettid, ei ole aivan tasalevyinen vaan sen leveys vaihtelee jopa 2 ja 6
 mmen vililla.  Etiketin alaosaan, levedn linjan sisdfin on merkitty tieto
painotalosta, joka on Tilgmannin offsetpaino. Nimi on ladottu hyvin pienin
ja laihoin, mustin groteski-versaalein.

Etiketin koko on 85 x 102 mm eli muoto on vertikaali ‘suorakulmio.
"Etiketissi on valkoisen ja mustan ohella kiytetty vain yhtd, mutta tehokasta
virid, punaista. Kompositio on tdysin keskitetty. Tasapainolinja kulkee
nimike-elementin ylitse ja katkaisee nauhan keskiosan. '

Alkolta saamani tiedon mukaan'® etiketti on ollut kiiytossd vuosina 1934 -
1953. Rommiviina kuuluu nykyisen luokittelun mukaan maustettuihin
viinoihin. Sen nykyinen ja vuonna 1971 kiytt6n otetun etiketin mukainen
alkoholipitoisuus on  40%. Juomaa luonnehditaan seuraavasti:
- "Ulkomaisen rommin ja suomalaisen vikiviinan sekoitus, kuiva". (Hinnasto
syksy 1997) Rommiviina on niin sanottu leikattu rommi, milld tarkoitetaan
edelld mainittua ominaisuutta sekoitettuna valmisteena; Nykysuomen
sanakiljan mukaan rommiviina on "rommilla sekoitettu viina"'®'. Sanalla
"eikattu" on emtn mukaan myds merkitys "huonommalla aineella
sekoitettu"'%,

Rommiviinalla on useita kansanomaisia nimityksis, joista seuraavien
arvelen liittyvin nimenomaan tissi kisiteltyyn etikettiin:  Halkihuuli,
Halkinaama, Leikattu rommi, Puoli-musta, Puoli mustaa puoli valkeaa,
Puoliverinen, Ristiverinen, T#plinaama. Muita, joiden tarkka viittauksen
“kohde on minulle epéselvi, ovat Kananpaska ja Rommeli. Rommeli sopii
mihin tahansa Rommiviinan etikettiin, joita tdssd tydssd kasitellddn.
_ Lahteessi on mainittu edelld mainittujen lisdksi muitakin, mutta palaan
nithin myShempien Rommiviina-etikettien kohdalla. Huomattavaa ndissd
tissd mainituissa kutsumanimiss on, ettd niist4 useimmat Liittyvit selkessti

etikettiin ja erityisesti sen kuva-aiheeseen.'®

" Etiketin sijamuoto noudattaa ajalleen tyypillisti tapaa. Nimikkeet ovat
hyvin tasaveroiset ja yhteneviiset, joskin suomenkielisen sijainti 1dhelld
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tasapainolinjaa ja suhteessa etiketin luontevaan lukusuuntaan ylhailtd
alaspiin takaa sen havaitsemisen ennen ruotsinkielistd nimiketta.

Etiketin kompositio on -siis keskitetty, mitd - kaikki sen elementit
noudattavat painotalon nimi mukaan lukien. Etiketistd nousee vahvasti
esille sen kuva-aihe, jota kutsun tissd neekerinkasvoiksi. Vaikka kasvojen
toinen puoli on valkoinen, sen muoto kiharine -hiuksineen, leveine
huulineen ja suurine korvarenkaineen mukailee yhti aikaansa liittyvis
kuvaa mustan rodun edustajasta. Mielestini asiaa voidaan kuvata myds
yhteisollisend assosiaationa, konnotatiivisena kasityksend. Ajan ilmiihin
kuuluivat muun muassa kiinnostus 'eksotiikkaan ja niin sanotut jazz-
yhtyeet, joiden valkoiset muusikot oli maalattu varsin naiivilla-tavalla. -
neekereiksi.  Etiketin kasvot symboloivat erikoisuutta: ja- eksotiikkaa. -
Kasvoilla on kuitenkin paitsi. symbolinen myds indeksinen ominaisuus,
koska ne viittaavat juoman toisen ainesosan kotimaahan. Kasvot on jaettu
kahtia siten, ettd valkoisen ja mustan osuudet ovat yhtd suuret, minka voisi
olettaa kuvaavan tuotteen ainesosien, tumman rommin ja valkoisen viinan,
suhdetta.  Samaan suuntaan viittaavat myds nimikkeiden alku-. ja
loppuosien suhde, joka tavallaan varsin virheellisesti korostaa rommin
’osuutta.k Todellisuudessa juoma, kuten sen luokituskin vahvistaa, on
pidosin viinaa, jota sitten on leikattu (maustettu, sekoitettu) tuontirommilla
eikd suinkaan pdinvastoin, kuten etiketti mielestini antaa ymmartaa Se,
miksi nimenomaan neekeri on valittu edustamaan rommia, johtunee
yhdestd rommityypisti, niin sanotusta neekerirommista, joka on valmistettu
sokeriruokosta.  Jilleen Nykysuomen sanakirjaan palaten rommi on
"sokeriruokomelassista valmistettu ruskea paloviina(laji)"."’® Rommia,
kuten tunnettua, valmistetaan toki muuallakin kuin vain mustista orjistaan
tunnetussa’ Amerikan yhdysvalloissa, esimerkiksi Kuubassa. Rommi ei
my&skisin ole aina tummaa, kuten kyseisessi sekbituksessa, vaan valkoinen
rommi on ainakin nykyéin yhta tunnettu kuin tumma serkkunsa.

Etiketti on tyyliltdén hyvin selked ja pelkistetty, funktionaalinen.. Mustan ja
valkoisen ohella on kiytetty vain yhtd viris, punaista, joka tuo etiketille sen
voiman. Etiketissi on hyddynnetty myds vahvuuskontrastia rinnastamalla’
laihoja ja lihavia kirjaimia (nimikkeet). Kasvojen alla kaartuva nauha
poikkeaa aikalaisistaan- vapaammalla muodella ja ulkoasulla. Nauha
kaartuu, sen piit haarautuvat ja reunustavat linjat puuttuvat - myds viritys -
on vahva, kontrastinen mustan, punaisen ja valkoisen  yhdistelma.
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Muotokontrasti ‘ilmenee suorien ja kaartuvien linjojen rinnastamisena.
Sommittelullisesti kasvojen = selkeid jakaminen kahtia pystysuoran
suuntaisesti luo liikettd, joka suuntautuu ylhisltd alas kohti
nauhaclementtid. Nauha hidastaa likkeen, mutta samalla muodostaa
"nuélenkéhj en" pystysuoralle kohti alla olevia teksteja.

5.6.2. Rommiviina (18)

Rommiviinan toinen etiketti vastaa edelli kisiteltys hyvin suuresti.
Sommittelultaan ja vireiltdin etiketti on entisenlainen. Huomattavin
~muutos on kehystivien linjojen poistaminen ja samalla ilmeisesti my®s
~etiketin koon muuttaminen. - Virikopio ei anna selkedd tietoa etiketin
koosta, mutta todennikdisin koko lienee 85 x 90 mm, myds koko 75 x 90
mm on mahdollinen. Oletukseni on myds, ettd etiketin kulmat ovat
edellisesta poiketen suorat.(Vrt. samanaikaisten Jaloviina-etikettien koot ja
muodot.) Uutena elementtind ovat kuvaelementin molemmin puolin
sijoitetut identtiset nelinumeroiset tuotenumerot 5099. Tuotenumerot on
ladottu mustalla ja asetettu kasvojen molemmin puolin sen pdélaen sivuille,
suoraan alenevassa linjassa nauhaelementin kirkien kanssa. Harvinaista
tuotenumeroiden kohdalla on niiden esiintyminen kaksi kertaa - liekd syynd
taydellisen keskitetyn komposition séilyttiminen. Etiketin painaj a on sekin-
vaihtunut: etiketin alareunassa, tiiviisti nimikkeiden alapuolella on mustin
groteski-versaalein mainittu SKK, joka luonnollisesti on tdssd etiketissd
sijoitettu keskitetysti. Kyéeinen etiketti on ollut kﬁytésséi vuosina 1953 -
1965.

5.6.3. Rommiviina (19)

Suomenkielinen nimike on edelleen yksikén partitiivissa. Nimike on jaettu
alekkain kahdelle riville siten, etti tasapainolinja kulkee nimikkeen alku- ja
loppuosan vilitse.  Alkuosa, rommi, on ladottu ajempia etiketteji
- suuremmin, mustin versaali egyptienne-kirjaimin (italienne). Loppuosa,
viinaa, on asetettu keskitetysti alkuosan alle samoin kirjaintyypein, mutta
" huomattavasti pienemmin. (korkeudeltaan 1/3) kirjaimin. Ruotsinkielinen
nimike on edellisistd poiketen ladottu yhteen riviin suomenkielisen
nimikkeen alkuosan levyisesti. Tamén nimikkeen kirjainmuoto ja viri ovat
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samat kuin suomenkielisen, mutta kooltaan se on edellisen alku- ja
loppuosan  vililtd (korkeudeltaan ! suomenkielielisen alkuosan
kirjaimista). ’

~ Ruotsinkielisen nimikkeen alla lepdd horisontaalisesti musta, kolmen
millimetrin levyinen palkki, jonka leveys on sama kuin nimikkeiden.
Palkin alle on sijoitettu tekstiviite valmistajaan, jonka kirjainmuoto
noudattelee nimikkeitd. Teksti Oy Alkoholiliike Ab on ladottu muiden
tekstien tapaan kokonaan mustin versaalein. Kooltaan kirjaimet ovat
ruotsinkielisen ja suomenkielisen nimikkeen loppuosan vililtd (1/4 rommi-

sanan korkeudesta).

Nimikkeiden yldpuolelle on alaosaltaan nimikkeiden levyisesti sijoitettu
kevyt kuvaelementti, jossa on kaavamainen piirroskuva kysiin-tehdysti
solmusta. Solmun keskellle on laitettu punainen, d4riviivaton, 8-sakarainen
tdhti. Nimikkeitd, Alkon nimed ja kuva-aihetta kiertdd teravikulmainen
~ kehys, jossa on kiytetty kahta virid: mustaa ja diriviivojen avulla etiketin
pohjasta erottuvaa punaista. Kehyksen ulkopuolelle jdi selked tila sen ja
~ etiketin reunojen vilille. Kehyksen alla oikeassa alakulmassa on hyvin
pienin, mustin versaali-grotéskeih mainittu painotaloksi Frenckell. Alinna
keskitetysti sijaitsee musta tuotenumero 5099 (jonka korkeus on sama kuin

tekstin viinaa).

Etiketin koko on 85 x 90 mm, joten sen muoto on vertikaali suorakulmio -
“tosin hyvin nelidmédinen ja ndin ollen staattinen. Kulmat ovat suorat.
Etiketissd on kiytetty kahta virid: sen pohja on punainen ja kaikki painetut
elementit ovat mustia. Kompositio on keskitetty.

Alkolta'”! saamani tiedon mukaan etiketti on ollut kiytdssid vuosina 1965-
- 1971. SuunnittelijakSi mainitaan - graafikko, professori Erik Bruun (s.
1915). o : .

Etiketin numero 17 kohdalla mainittujen kansanomaisten kutsumanimien
lisiksi syntyi nyt uusia, kuten Hirttosilmukka, Ruoskan solmu ja
Solmuviina, jotka viittaavat varsin yksiselitteisesti etiketin kuva-

aiheeseen.!”
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Etiketissd ~ kdytetystd kirjainmuodosta, egyptiennestd, Olof Eriksson
mainitsee muun muassa niiden olevan visuaalisesti selkeitd ja iskevii,
mainoskdyttoén sopivia, vaikka leipdkirjaimena rasittavaa luettavaa.
Egyptiennet ovat olleet suosittuja esimerkiksi otsikoissa, julisteissa ja kuten

tiisséi, pakkauksissa.'”*

Etikettii on selkedsti uusittu, mistd ilmeisimpénid osoituksena pidin
kuvateeman vaihtamista. Edellinen, noin 30 vuotta kiytetty neekeri-teema
~on korvattu solmuaiheella, joka voi mielestdni viitata paitsi -mereen,
merimiehiin, seilaamiseen ja jopa ns. "huh hah hei rommia pullo"-teemaan,
mySs Amerikan yhdysvaltojen linnen-kulttuuriin. Siihen liittyvét niin
solmut kuin etiketissi kiytetty egyptienne-kirjainmuoto; viittauksen kohde
voisi liittys ndin ollen myds mantereella aiemmin Kkaytettyyn
orjatybvoimaan ja siten edelliseen etikettiin. Erilaisiin solmutyyppeihin
perehtyneen teoksen mukaan etiketissd kuvattu solmu on jalussolmu, joka
“on veneilyssi ja purjehduksessa kiytettivi yleissolmu liitettdessd kahta
koyttd yhteen.!”* Onko solmun sisisn kitketty tahti sitten merenkulkij oiden
suunnanndyttiji vai ldnnen shéﬂfﬁn? Ehkdpd tédhti todella onkin
johdattaja: Robert G. Neubauer mainitsee teoksessaan Packaging, the
contemporary media (1973) siit4, kuinka matkustamiseen ja erityisesti
purjehtimiseen liittyvit teemat ovat aina kiehtoneet ihmisid. Kdydet,
mastot ja ankkurit liitetddn matkustamiseen, kaukaisiin maihin, eksoottisiin
tuotteisiin ja seikkailuun. Neubauer pitid nditd teemoja myds alunperin
maskuliinisina.”® Viittaukset ovat joka tapauksessa symbolisia. Aiempaan
etikettiin viittaavat myds etiketissd kiytetyt vérit musta ja punainen sekd

pelkkien versaalien kaytto.

*Nimikkeissd on siis edelleen kiytetty vain versaaleja, mutta kirjainmuoto
on 'uusi, samoin suomen- ja ruotsinkielisen nimikkeen suhde. Tissd
etiketissd korostuu ennen kaikkea suomenkielisen alkuosa, rommi, joka on

~ varsin kookas ja joka nousee esille mySs tasapainolinjalle asettamisensa

ansiosta. Nimikkeen kautta painotetaan edelleen juoman rommimaisuutta -
oli kyseessi sitten tahallinen erheyttiminen tai halu yksildidd juoma
muiden viinojen jOukosta. Etiketin nimikkeiden suhde (vahvuus- ja
suuruuskontrasti) korostaa siis suomenkielistd, vaikka on huomattava my6s
~ ruotsikielisen nimikkeen esilletuontikeinot, joita ovat suhteellisen suuri
kirjasinkoko ja voimakas alleviivaus palkin avulla. Palkilla on toinenkin
funktio: se rajaa nimike-elementtid yhdessd solmukuvion kanssa. Né&n -
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nimikkeet tavallaan muodostavat oman horisontaalisen suorakaiteensa
etiketin sisélle. Toinen suorakaide voidaan hahmottaa kehyksen muodossa,
tilld kertaa vertikaalisena.

Tissd etiketissi myds valmistajan nimi noudattaa etiketin kirjainmuotoa
selkedmmin kuin monissa muissa etiketeissi.

Etiketin kokonaisuuden muutos on siis ollut hyvin selvd, vaikka viitteitd
edeltidjiin on toki l16ydettdvissd. Niistd huomattavin mielestini lienee tietty
tyylin sdilyttiminen, joka ilmenee vérien kontrastisessa kiytossd ja
selkeydessi, vahvan ilmaisun jatkamisena.

5.6.4. Rommiviina (20)

Suomenkielisen nimikkeen sijamuoto on nominatiivi, Rommiviina. Nimike
on edellisten etikettien tavoin jaettu kahdelle alekkaiselle riville. Alkuosa,
Rommi, on ladottu etiketin muita tekstejd reilusti kookkaimmin kirjaimin.
Loppuosa on sijoitettu keskitetysti alkuosan alle ja kooltaan teksti viinaa on
vajaa puolet alkuosan korkeudesta eli ero on huomattava. Ruotsinkielinen
nimike, Rombréinnvin, on niin ikin sijoitettu kahdelle riville keskitetysti,
koko on sama kuin suomenkielisen nimikkeen loppuosan. Nimikkeet on
‘ladottu mustin versaalein ja niiden kirjainmuoto on egyptienne
(kaksivahvuinen).!®

Nimikkeiden alle on sijoitettu tieto alkoholiprosenﬁs-ta (409), joka on
‘kooltaan nimikkeitd selkedsti pienempi ja vériltdin vaaleahkon ruskea,
kuten etiketin kaikki muut tekstit, kuvioinnit ja palkit nimikkeitd lukuun
ottamatta.  Viite valmistajaan on asetettu edellisten alle aiempaa
lyhyemmissi muodossa Oy Alko Ab, jonka kaikki kirjaimet ovat
egyptienne-versaalegja. ~ Tuotenumero /60 on sijoitettu timén alle
- keskitetysti. Kooltaan nimi kolme elementtid ovat yhtiliiset (1/4 Rommi-

sanan koosta).

Nimikkeitd ja muuta juomaan liittyvdi informaatiota kiertad
puuleikkausmainen kuviointi, jossa yhdistyvit niin suorat, kaartuvat kuin
kierteiset ja lehtimdiset osat. Etiketin yld- ja alareunojen tuntumaan on
sijoitettu etiketin vasemmasta oikeaan reunaan kulkevat linjat, joiden
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leveys on 4 mm. Alemman linjan alla, etiketin oikeassa reunassa on

mainittu painotalon nimi, Frenckell.

Etiketin pohja on erikoinen: sen muodostaa sahatun laudan virinen ja
kuvioinen pinta, jossa puunsyyt kutkevat vertikaalis'essab linjassa. Etiketin
koko on 85 x 102 mm, muodoltaan siis vertikaali suorakaide.

Alkolta'”’ saamani tiedon mukaan etiketin suunnittelija on Tewvo
Tynkkynen.  Etiketti on ollut kdytdssd vuodesta 1971 lihtien, mutta on

ilmeisemmin uusittu 1990-luvulla.

Ainoa tille etiketille 16ytimani ' taustainformaatio .li'ittyy silloisen
‘Rommiviinan makuun. Artikkelissa (NP / Presston) "Kirkkaat kiikaﬁssa"'
arvioitiin kaikki silloiset Alkon viinat. Brandyviinan ja Jaloviinan ohella -
Rommiviina arvioitiin ala-arvoiseksi pula-ajan tuotteeksi. Kyseiseen
artikkeliin liittyviissi ns. testissi "Rommiviinaa pidettiin rommilta

tuoksahtavana litkuna".!™®

Nimikkeiden suhde - on sﬁilytetty’ edellisen  etiketin * kaltaisena.
Tarkasteltaessa  kaikkien = tdssd = késiteltyjen * Rommiviina-etikettien
nimikkeitd hubmataan, kuinka johdonmukaisesti niissi kaikissa korostetaan
juoman sisdltimidid rommia, vaikka sen faktuaalinen osa sisilléstd on
vahidinen. Toisaalta voidaan olettaa, ettd motiivina on ollut tuoda esille se
ominaisuus tai erityisesti se osa nimikkeestd, tavallaan erisnimi, joka
erottaa tdmin viinan muista viinoista. Kahdessa ensimmiisessé etiketissa
(nrot 17 ja 18) suomen- ja ruotsinkieliset nimikkeet ovat ladonnallisesti
tasaveroiset, mikd muuttuu niiti seuraavassa etiketissd nro 19. Neljis
etiketti puolestaan jatkaa tétd kehitystd edelleen. )

Etiketin kompositio on keskitetty. Sen tasapainolinja kulkee
suomenkielisen nimikkeen loppuosan kautta, sanan viina livitse. Linja
ikdin kuin jakaa etiketin kahteen osaan, miti vahvistaa my6s
tasapainolinjan suuntainen ja sen liheinen ornamenttikuvion osa: yldosaan
jai Rommi ja sen ylle asetettu kuviointi ja alaosaan muut nimiketekstit ja
faktatiedot sekdi ornamentiikka. "T'asapainolinjah liheisyys korostaa jo
muutenkin etiketin pinnasta esille nousevaa tekstid Rommi.
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Etiketin pinta assosioituu lautamaiseen puupintaan, mitid vahvistavat niin
valitut vérit kuin puunsyykuviot. Edelleen etiketissd kaytetty
ornamenttimainen, "maalaisromanttinen” nimikkeits kehjistéivéi linja viittaa
puuleikkaukseen. Hienoista ristiriitaa luovat kaksi vaakalinjaa, jotka
leikkaavat etiketin yli- ja alareunaa: ne kehystivit ja rajaavat, mutta
assosioituvat mielestiini selkefisti puutynnyrin vanteisiin, vaikka itse
"tynnyrin" puukuviointi ei siind tapaﬁksessa olekaan kooltaan suhteellinen.
Indeksisyys on kuitenkin ilmeisti. Muotokontrastisuus ilinenee suorien ja
kaarevien linjojen yhdistimisend ja suuruuskontrasti tekstiosuuksissa.
Etiketin  teemat ovat kiyneet ldpi melkoisen kehityskaaren
neekerieksotiikasta suomalaiseen puuhun. Miké ndiden muutosten motiivit
ovat sitten olleet? Ens;imméiisten etikettien teemasta ludpurrliheﬂ selittyy
‘mielestini ajan  ilmapiirin  muuttumisesta  eksotismista . rasismin
Karttamiseen, mutta eikd uusi ilme ole toiminut odotetusti, kin se on

* haluttu jo muutaman vuoden (kuuden) kuluttua se]keastl uusia? Toisaalta

on - mielenkiintoista, kuinka  esimerkiksi = suomalainen  suuri
makeisvalmistaja Fazer (ja Halva) on pitinyt kiinni vuosikymmenid
vanhasta neekerikuvasta osassa lakritsituotteitaan. Brunberg: osaltaan
luopui tuotenimikkeesti Neekerinsuukko jonkinmoisen
yleis6nosastokirjoittelun ja keskustelun jilkeen. Muodonmuutosta
rommiviinaetiketissi voisi selittdd myynnin heikentymisend, mutta toisaalta
tuote on ilmeisimmin aina myynyt rittivisti pysyikseen tuotannossa.
Typografisesti etiketti on sdilyttényt linjansa.
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5.7. Whisky kolme leijonaa

5.7.1. Whisky kolme leijonaa (21)

Nimike, joka kirjoitetussa muodossaan on kokonaisuudessaan Whisky
kolme leijonaa (tai puhuttaessa myds Kolmen leijonan whisky)_, on etiketin
tekstissd ilmaistu lyhyesti nominatiivimuotoisena Whisky. Kolme leijonaa
esiintyvit etiketissd vain kuvallisesti. Koska juoman nimi on haluttu
ilmaista alkuperé‘.iskielisehéi ja sen bliséiks:i kuvallisesti, on yksi ﬁinlike
rittinyt.  Nimikkeen kirjainmuoto on goottilainen (schwabach).
Nimikkeen alkukirjain dn versaali ja muuf gemehoja; , |

Etiketti sisdltdd myds huomattavan paljon muuta tekstid aikalaisiinsa
verrattuna. Huomattavaa on, ettd suomen- ja ruotsinkielisen ohessa
esiintyy englanninkielisté tekstid. Punainen nimike on sijoitettu etiketin
alemman puoliskon keskivaiheille okrankeltaisen palkin sisille, joka
aukeaa koko etikettii kiertaviiin ohueen linjaan. Palkin ylipuolelle,
etiketin oikeaan reunaan on ladottu kolmelle riville, punaisilla groteski- ‘
versaaleilla teksti Quaranteed | pure original | scotch Whisky.
Tekstielementin reunat on tasattu. Palkin alapuolelle on sijoitettu edellisti
vastaavat tekstit suomeksi ja ruotsiksi keskitetysti alekkain: Taaz_.‘usti
~puhdasta alkuperdistd | skotlantilaista whiskyd ja Garanterad, ren original
/ skotsk whz‘sky. Némi on ladottu kullanvirisin groteski-versaalein. Viite
pullottajaan on sijoitettu etiketin alaosaan késkitetysti ajalle tyypillisessi
muodossa Oy Alkoholiliike Ab. | | |

Palkin yldpuolelle jddviin horisontaalisuuntaisen suorakaiteen muotoiseen
tilaan, sen vasemmasta alakulmasta kohti oikeaa ylikulmaa, on ‘sijoitcttub
kolme kullanviristi leijonahahmoa, joilla on miekka oikeassa kipaldssd,
kruunu padssi ja niistd kukin seisoo miekan paalla. Tillaisin maneerein
esitettyjd leijonia kutsutaan kansankielisesti kippurahinniksi. Etiketin
vasemmassa yldkulmassa on punainen, suurikokoinen antiikva A-kirjain.
Vastaavan kokoinen ja virinen, joskin hyvin haalea, kirjain R leijuu

nimikkeen ensimmaisen kirjaimen pailla.
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-Etiketin koko on 85 x 102 mm eli sen muoto on vertikaali suorakaide.
Etiketissd kiytetyt vérit ovat musta (etiketin pohja), okrankeltainen,
punainen ja kulta.

Alkolta'” saamani tiedon mukaan etiketti on ollut kiytdssd vuosina 1933 -
1941 ja 1954 - 1963. Etikettiarkiston tiedonhakukortin (jonka kopio on
kiytettivissini) mukaan jilkimmdiiset vuosiluvut viittaavat titd etikettid
-seuranneeseen, joskin vain hieman tdstd poikkeavaan etikettiin.
Pitdydymme tdssi siis aikavéliin 1933 - 41. '

Whisky kolme leijonaa on siis viski, kypsytetty vikevd alkoholijuoma.
Tarkemmin téssd tarkasteltavana oleva on skotlantilainen blended-viski, -
joka - sekoitetaan. ‘'mallas- = ja - jyvdviskistd. - Tdmin = viskin
vahimméisvanhennusaika on kolme vuotta. Juoman alkoholiprosentti, joka
mainitaan etiketissi nro 22, on 40% (tilavuusprosenttia). Alko ei valmista
titd juomaa vaan toimii sen maahantuojana ja pullottajana. Viski
pullotettiin vaaleaan tai valkoiseen (kirkkaaseen) puolenlitran pulloon.
Etiketissd esiintyvd, muutoin valmiiseen etikettiin liitetty versaali-R,
merkitsee juuri timin tuotteen menneen ravintolamyyntiin. Kaytinndsti
luovuttiin hallintoneuvoston paitékselld vasta elokuun 1963 alusta
Iahtien,'™ |

Teoksessa Kippurahintd mainitaan Kolmen leijonan. whiskylle muutama
kansanomainen kutsumanimi: Kenraalikalja, Kenraaliviina, Leijonalitku ja
Simelius.mr Néistd nimistd viimeinen, Simelius, viittaa vuonna 1959
jalkavienkenraaliksi nimitettyyn Sakari Simeliukseen (1900-1985).'%2
Edelld mainittu nimitys liittynee laheisimmin seuraavaan etikettiversioon
kenraalin nimitysajankohdan perusteella.'®?

Erisnimenomaisesti ~ kiytetty jhoman laatua osoittava nimike on
peruSmuodoSsa. Nimike on ainutlaatuinen ‘sikili, ettd osa nimikkeesti on
esitetty vain kuvallisesti. Verrattaessa etikettid esimerkiksi Karhuviinan
etikettiin - huomataan, kuinka jilkimmiisen nimike esitetdin paitsi
kuvallisesti myds kiljoifetussa asussa, jolloin ne vahvistavat ja kertaavat
toisiaan. Nimikkeessd kiytetty sana whisky on paitsi englannin- my6s
‘ruotsinkielinen ja mitd ilmeisimmin on ollut my6s suomenkieleen sopiva
aikanaan, mihin viittaa sanan kiyttdminen etiketin suomenkielisen tekstin
seassa ja suomenkielen tavoin taivutettuna. Nimikkeen kuvallisesti esitetyn
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alkuosan muodostavat kolme kullanviristi leijonaa, joiden muoto vastaa
vaakunaleijonaa (Suomen leijonaa). Suomen leijonan syntyvaiheista ovat.
kirjoittaneet muun muassa Matti Klinge'®* ja Piivi Hovi Trademark-
Tavaramerkki -teoksessaan'®> Olof Erikssonkin toteaa, ettd tillainen
. ﬂleijénahahmo on perdisin "kuningas Kustaa Vaasan hautamonumentista,
jossa Suomen vaakuna esiintyi ensimmadisen kerran 1500-luvun lopulla"'®s,
Vazkunaleijonaan  symbolisena merkkini = viittaa Veijo  Hietala:
"vaakunaleijona edustaa 'sovitusti' Suomea."'®” Nimikkeessi on siis
yhdistetty vahvasti suomalaisuuteen liitetty symboli ja juoman alkupéréi
Skotlanti. Harvinaista on my&s se, ettd etiketti sisiltid juomaa kuvailevaa,
laatua takaavaa tekstid muulla kuin kotimaisilla kielilli. N&mi seikat
- tuovat mieleen, ettei suomalaisvalmisteiseen viskiin ei uskottu, koska
‘etiketti nimenomaan tuo esille juoman puhtaan  alkuperdisen
skotlantilaisuuden. Edellisen kanssa mielestdni on hieman ristiriitaista
kuvittaa ja nimetd juoma leijonilla, joiden muoto viittaa selvisti Suomen

vaakunaan.

‘Etiketin kompositio on pisosin keskitetty. Etiketin yldosan sommitelmassa

elementit on jirjestetty tasapainoon. Kokonaisuudessaan etiketti painottuu
mielesténi hieman vasemmalle, mikd johtuu raskaasta antiikva A:sta ja
nimikkeen alkukirjaimen painavuudesta. Etiketin tasapainolinja kulkee
keskimmaisen leijonan takakipilien alta. Visuaalisesti painavin elementti,
nimike, on sijoitettu tasapainolinjan alapuolelle, joten etiketin paino on
paitsi hieman vasemmalla myds alaosassa. '

Nimikkeeseen valittu kirjainmuoto on vanhahtava ja niin korostaa juoman
perinteikyyttd, "taattua alkuperéisyyttd". Etiketin muihin teksteihin valitut
suorat kirjainmuodot suhteessa nimikkeeseen luovat hyvii muotokontrastia
‘suuruuskontrastin ohella. Etiketin musta pohja assosioituu vahvaan ja
vakaaseen juomaan ja korostaa muita elementtéjﬁ sen pinnalla. Erityisesti
nimikkeen puna-keltainen nousee etiketin pinnasta selkedsti ja samalla
muodostaa mielikuvan nauhasta, joka sinet6i tuotteen. Tyypiltddn etiketti
on traditionaalinen. Etikettiin sijoitetun versaali-antiikva A:n merkitysts en
tunne.

~ Alkon tiedonhakukortin mukaan etiketin seuraava versio poikkesi edelld
kisitellystd vain vahan. Vaikka alkuperiinen etiketti ei ole kytdssini, kéyn
sen ldpi parilla sanalla sdilyttddkseni tuntuman Kolmen leijonan whiskyn
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etiketin kehityskaareen. Etiketti on siis ollut kiytossd 1954 - 1963. Syy,
miksi Kolmen leijjonan Whiskylld ei ole etikettid vuosien 1942 - 1953
vilisend ajanjaksona, johtunee tuonnin tyrehtymisestd sotien ja pula-ajan
aikana. Ainoa havaittava muutos 1950-luvun etiketissd on nelinumeroisen
tuotenumeron tulo etiketin vasempaan ylékulmaan versaali an filalle.
Ainoa tarve muuttaa etikettii on ilmeisesti ollut 1950-luvun puolivilistd
alkaen yleisesti Alkon etiketteihin tulleet nelinumeroiset tuotenumerot.

5.7.2. Whisky kolme leijonaa (22)

Etiketin nimike on edelleen kirjoitettuna pelkkd Whisky ja sen kolme
leijonaa on esn:etty kuvallisesti. Kirjainmuoto:on uudistettu goottilaisesta
kevyehkdoksi egyptlennek81 ja sen kaikki kirjaimet ovat mustia versaaleja.
‘Nimikkeen kirjoitettu osa on sijoitettu etiketin tasapainolinjan - alle ja
leijonat yldreunaan rinnakkain niiden alla olevan suorakaiteen levyisesti.
Leijonien kultaviri on siilytetty, mutta muotoa on yksinkertaistettu ja
kokoa pienennetty runsaasti.

Nimikkeen leijonien ja sanan Whisky viliin on sijoitettu kullanvérinen
vertikaali suorékaide—elementti, jonka sisille on sijoitettu kasviaihe (lehdet
ja terho?) ja teksti Genuine Scotch. Seki kuva ettd teksti ovat mustat. Sana
Genuine on ladottu kirjoituskirjaimin (kalligrafisin) siten, ettd alkukirjain
on versaali ja muut gemenoja. Sen alle sij oitettu Scotch on ladottu Versaali
antiikvoin. | |

Nimikkeen alle on ladottu kallistetuilla mustilla antiikvoilla kolmelle riville
tekstit Distilled, matured and blended in / Scotland under Government /
Supervision. Tekstirivien alla lepdd ohut, musta hoﬁsontaali linja, jonka‘
alla on viite maéhantuojaan ja  pullottajaan. -~ Viite on sekin
englanninkielinen: ~ Imiported and Bottled by Oy Alko Ab,  Helsinki.
Kirjainmuoto ja viri ovat edellisen teksticlementin kaltaiset, vain koko on

pienempi.

Ftiketin vasempaan alareunaan on sijoitettu tieto sisallon médristd (70 cl),
alas keskelle alkoholipitoisuus (alc.40% -vol.) ja oikeaan alakulmaan
tuotenumero (/207). Nimi kaikki on ladottu mustalla.
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Etiketin pohja on valkoinen ja koko 102 x 121 mm. Vertikaalisuuntaisen
suorakulmion kulmat ovat terdvit eikd kehystidvid = elementtid ole.
Etiketissd on mustan ja valkoisen ohella kaytetty vain kultavirid. - Etiketin
kompositio on keskitetty, tasapainolinja kulkee sanan Scotch alta.

Etiketti on otettu kaytt66n vuonna 1964. Sen suunnittelijé on Tapio
Wirkkala. Tuotteen pullokoko on tissd vaiheessa muuttunut suuremmaksi,
70 clin vetoiseksi. Oletan my6s, ettd tuotetta sai nykyiseen tapaan' myds
0,35 I:n kokoisena.

Vaikka etiketti on selkedsti uudistettu, nimikkeen tyypin sdilyttiminen
kuvan ja tekstin liittona luo sillan edellisiin etiketteihin ja turvaa
tunnistettavuuden. Osansa jatkumosta kantavat myds téssd etiketissd ne
virit, musta ja kulta, jotka periytyvit edeltijiltdsin. Toisaalta virien
punainen ja keltainen seki mustan pohjan korvaaminen valkoisella muuttaa
etiketin ulkoasua - merkittavisti. Visuaalista kontrastia on luotu monin
tavoin kéiyttéimﬁlléi muoto- (suorat vs. kursiivit kirjaimet), vahvuus- (lihavat
vs. laihat kirjaimet; tumma teksti vs. valkoinen pohja), ‘suuruus-
(tekstirivien pituuserot) ja viri- sekd pintakontrastia, jonka kéyttiminen on
niin pienessd formaattikoossa harvinaista.

Etiketin kompositio on tasapainoinen, selked ja keskitetty.  Siind on
ilmavuutta ja keveytti, joka poikkeaa edellisten etikettien tummuudesta ja
raskaudesta.  Viski on saanut uuden etiketin my6ti uuden imagon
nykyaikaisena laatutuotteena. . '

Etikettiin on tuotu uusi kuvaelementti samalla kun leijonia on ratkaisevasti
pienennetty ja tyylitelty jopa siind mifrin, etti uusi kuva-aihe korostuu
niitd selkedimmin.  Symboliset leijonat ovat endd muistuma, kytkos
historiaan ja uusi kehystetty kasviaihe ja skotlantilaista alkuperii
korostavat sanat nousevat esille. Kasviaiheen tulkitsen liittyvin tammeen
(lehdet, terho), jonka voidaan olettaa edelleen viittaavan tammesta
valmistettuun tynnyriin, jossa viskejd on perinteisesti kypsyttimisen aikana
sdilytetty. Tamid tuo esille etiketin indeksisen ominaisuuden. On myds
huomattava, etti leijonat eivit visuaalisesti ole endd kiintedssd yhteydessd
nimikkeen tekstiosaan, kuten aiemmin. Onko etiketissd viimein haluttu
ratkaista ristiriita Suomen leijonien ja skotlantilaisuuden vililli, mutta
toisaalta séiilyuéiﬁ tunnistettavuus? = Tuotteen ulkomaalaisuutta korostaa
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erityisesti myds kaikkiin tekstielementteihin, jopa Alkon viittavaan, valittu
englanninkieli: "Imported and bottled by ...". Suomen- ja ruotsinkieliset
maininnat puuttuvat kokonaan.

* Etiketti on mielestiini tyyliltdan niin ajaton, etti ilman parempaa tietoa
arvioisin sen ifin nuoremmaksi. Etikettiin siséltyy myds ajanmukaista
informaatiota, kuten alkoholiprosentin ja sisdllon midrén. Tyypiltdin
etiketti edustaa traditionaalis-typografista yhdistelm. '
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5.8. Moh‘c)pol Cognac

5.8.1. Monopol Cognac (23)

.Btiketin nimike on jaettu kahdelle riville ja ladottu kahdella eri
kirjainmuodolla. Monopol on ladottu hopeanvirisin kirjoituskirjaimin ja
Cognac ldhinnd korukirjaimiin kuuluvin péatteellisin, sinisin dériviivoin

piirretyin versaalein.

Nimikkeen alle on sijoitettu v11te Alkoon, Joka on 1930 luvun mukalsestl
muodossa Oy Alkoholiliike Ab Knjammuotona on tassa jélleen
kirjoituskirjain, mutta sinisend. Tamén alle on sijoitettu tuotenumero, joka
on 3613.

Etiketin alaosaan on sijoitettu seki suomen- ettd ruotsinkieliset tekstit,

joissa ‘taataan tuotteen laatu. Etiketin vasemmassa alakulmassa on
keskitetysti viidelle riville ladottu suomenkielinen teksti: Taatusti oikeata /
rypélekonjakkia | joka tdyttid | Ranskan lain (v.1919)./ vaatimukset.

Kirjainmuotona téss3, samoin kuin vastaavassa ruotsinkielisessd osuudessa,

on laiha, sininen groteski-versaali (vuosﬂuvun yhteydessa on kiytetty
gemenoita).  Ruotsinkielinen teksti on sumtettu etiketin oikeaan -
alakulmaan my6s viidelle riville keskitetysti: Garante_raa' dkta /|
druvcognac enligt | fordningarna | i fransk lagstift- | ning (aﬁ 1919).

- Nimikkeen ylidpuolella. etiketin yldosassa on sininen piirroskuva tynnyrid
kantavasta, lentivisti kotkasta.  Kotka on esitetty edesti siivet levitettyin,
katse k#iintyneeni etiketin oikeaan reunaan (kotkasta katsoen vasemmalle).

Etikettid kehystdd viinirypéleistd ja -lehdistd muodostettu kﬁynhﬁs, joka
paitsi kiertad koko etiketin, myds jakaa etiketin kahteen osaan. Ylemméssd

- osassa ovat kotka, nimike, viite Alkoon ja tuotenumero. Alemmasvsa osassa
‘ovat muut tekstit. Koynnoslinjan kulmat ovat pyristetyt, samoin kuin
ilmeisesti itse etiketin ulkoreunat Alinna etiketissd, koynndskuvion alla,
on maininta pamotalosta SKK



106

Etiketin koko on 85 x 102 mm eli sen muoto on vertikaali suorakulmio.
Etiketin pohja on valkoinen, pédiosa elementeistd on sinisid ja vain
nimikkeen alkuosa, Monopol, on ladottu hopeavirilldi. Kompositio on
keskitetty. |

Etiketti on otettu kdytt6én vuonna 1934 ja on uudistettu ilmeisesti
viimeistdsin 1950-luvulla. Etiketin suunnittelija ei ole tiedossani. Alkolta
saamieni etikettien joukosta puuttuu 1950-luvulla kiytetty Monopol
Cognac -etiketti, joka on nihtivissi Alkon myymilimuseon julkaisun

88 Minulla ei ole tiedossani tarkkoja vuosilukuja kahden

kuvassa.'
" (kolmen, jos otetaan huomioon kuvassa esiintyvi etiketti) tarkkoja
vuosilukuja, vuosikymmenet kuitenkin. = Olennaisintahan on kyeti
sijoittamaan etiketit ajallisesti oikeaan jirjestykseen. Ksittelen lyhyesti

em. kuvassa esiintyvin etiketin nyt kisiteltdvina olevan etiketin lopuksi. '

Monopol Cognac on nimensd mukaisesti konjakki, joka on kypsytetty
valkoviinitisle. = Tarkemmin luokiteltuna se kuuluu kolmen tidhden
konjakkeihin, joissa "wuorimman sekoitukseen kdytetyn tisleen tulee olla
vdhintddn kaksi vuotta”. Toisinaan etiketeissd on vaihteleva méird
tahtid.(Hinnasto kesi 1997, s.47) Monopol Cognac on ranskalainen
valmiste, jonka maahantuoja ja pullottaja on ollut ja on edelleen Alko

(Nykyisin Primalco).

Monopol Cognacilla on myds ns. lempinimis, kuten Monokkeli,
" Monopooli, Munapooli, Munapoppeli, Munapuoli ja Porvari189.b
Huomattavaa on, ettd nimitykset littyvit nimikkeeseen eivitkd, kuten

huomattavan usein, etiketin kuva-aiheeseen.

Nimikkeen seki alkuosa ettdi laatua maédrittelevd loppuosa ovat
alkuperiiskielisen ja samalla toisen kotimaisen kielen -mukaiset.
Kéiéinnettynﬁv monopol tarkoittaa monopolia, taloudellista yksinoikeutta.
Etiketin nimike on siis ranskalaisperiinen ja sellaisenaan ’sopiva
ruotsinkielisille.  Sanat ovat kuitenkin yksiselitteisen ymmérrettivit my6s
suomenkieliselle. |

* Etiketin kompositio on keskitetty. Tasapainolinja kulkee nimikkeen osien
vilistd ja niin tuo sille painoa, erityisesti linjalla lepaiville alkuosalle.
Etiketti on tasapainoinen ja selked, vain alaosaan ahtaasti sijoitetut "takuut"
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puuroutuvat hankalasti luettavaksi massaksi. Viite Alkoon on tissi haluttu ,
Jatoa nimikkeen tyylisesti, mikéd tuo esille juoman tiettyd hienostuneisuutta
ja keveyttd muiden vahvojen alkoholijuomien rinnalla. Tekstiosuuksissa
on kiytetty muotokontrastia. - - |

Koristeellisuutta etikettiin luovat paitsi- kirjainmuodot, myds kevyen
piirrosmaiset kéynnéskuvio ja: kotka-aihe. Viinirypéleet ja lehdet ovat
looginen aihe konjakki-etiketissd juoman alkuperists, valkoviinitisleests,
johtuen. Niilld on tdssd myds indeksinen merkitys. Tissi kuvio on varsin
selked, mutta saman tuotteen myShemmaissi - etiketissi aihe on esitetty
huomattavasti tyylitellymmin. Kotkan kantama tynnyri viittaa juoman
kypsyttamiseen, joka ainakin alunperin on tehty‘ aidoissa puutynnyreissd.
Tynnyri on erillisend niin iké4n indeksinen, kun kotka puolestaan on toimii:
laadun symboloijana. - Itse téema, jossa kotka kannattelee jotakin .
lentiessadn on ollut suosittu, erityisesti = yhdistettynd maapallon
kannattelemiseen. P#ivi Hovin mukaan sommitelma - eldin maapallon
kruununa vastaa vaakuna ja kruunu -asetelmaa'®. Lentiva kotka lienee
koettu lagjalti ylvddnd, keisarillisenakin hahmona, jonka yhdistdminen
tuotteeseen antaa sille laadukkaan leiman ja lisdarvoa.

Kokonaisuudessaan etiketti on tumman, ldmminvérisen juomapinnan péilla
(kirkas pullo tuo esiin juoman oman virin) hieman halju ja kylma.
Tyylillisesti etiketti on 1dhinn4 traditionaalinen.

Kuten ajemmin mainitsin, késittelen tdssd lyhyesti myds yhden etiketin,
joka on osa Monopol  Cognacin etiketin kehityskaarta, mutta josta
aineistossani ei varsinaista kuvaa ole. Etiketti pulloineen on valokuvattu
Alkon myyméilimuseon julkaisuun muiden 1950-luvun  tuottteiden

rinnalla.'”!

Etiketti vastaa lihes edelld kisittelemidni, mutta siind on pari seikkaa,
joista on mielestdni sopiva mainita. Etiketin mitat ovat ilmeisimmin
entiset, samoin viinikéiynnéiskehys ja alinna olevat tekstiosuudet. Kotka
tynnnyreineen on ennallaan, mutta sana Cognac on nostettu aiempaa
ylemmds kotkan tuntumaan ja nimikkeen alkuosa, Monopol, on ladottu
hyvin' laihoin, punaisin versaalein etiketin yl'aiosan poikki vasemmasta
alakulmasta kohti oikeaa yldkulmaa. Tekstiviite Alkoon on korvattu
logolla, jonka tyyppi vastaa yleisesti tuona ajankohtana kiytdssd ollutta,
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Tuotenumero on entinen ja samalla paikalla. Etiketin muu viritys on
sdilytetty, vain Monopol-sanan hopea on vaihdettu punaiseen;
kirjoituskirjainten  koristeellisuus on korvattu yksinkertaisémmalla
kirjainmuodolla, vaikka hyvin kevyelld. Mahdollinen syy virin vaihtoon
lienee jo aiemmassa yhteydessi mainittu sota- ja pula-ajan vaikutus:
yleinen niukkuus nikyy myos saastehalsyytena kalliiden virien, kullan j ja
hopean kéytossi.

5.8.2. Monopol Cognac (24)

Nimikkeen osat ovat tissd etiketissd entistd enemmin irti - toisistaan.
- “Alkuosa Monopol on sijoitettu etiketin ylareunaan Ja sen kujammuotoa on
edelleen muutettu: tissd etiketissi muoto on vahva, tummansininen
vaaleamman sinisin #4riviivoin piirretty antiikva, jota Erikssonin mukaan
voisi pitid myds korukirjaimiin kuuluvana &idriviivojen: kiyton
perusteella’. Kokonaan versaalein ladottu Monopol on kehystetty
‘hopeanvirisestid linjasta muodostetun suorakulmion sisd@n. Nimikkeen
loppuosa, Cognac, on ladottu tummansinisin antiikva-versaalein, jotka ovat
alkuosassa kiytettyd kirjainmuotoa laihemmat, mutta korkeammat.
Cognac lepdi etiketin tasapainolinjan alapuolella ja sen ylld lentdd
edellisisti etiketeistd tuttu kotka tynnyreineen. '

~Nimikkeen loppuosan alle on ladottu ranskankielinen viite tuotteen
maahantuojaan ja pullottajaan: Importé et mis en bouteilles / par. Itse
Alkon nimi on sijoitettu vasta etiketin alaosaan. Ranskankielinen osuus on
ladottu pienin tummansinisin kirjoituskirjaimin kahdelle riville keskitetysti.
Etiketin keskiosan muodostaa suorakaide, joka hahmottuu ja rajautuu
pinnaltaan pystyraitaisena etiketin vaalealta pohjalta: linjat ovat ohuet ja
viriltisn turkoosit/vaaleansiniset (viriltdin samat kuin nimikkeen alkuosan
‘Adriviivat). Tille plnnalle on siis sijoitettu kotka-aihe, nimikkeen loppuosa
ja ranskankielinen ilmaus maahantuo; asta ja pullottaJ asta.

Alkon nimi on asetettu etiketin alaosassa lepasvian horisontaalisuuntaisen
suorakaiteen sisddn erilliseen vaaleapohjaiseen suorakaiteeseen. Nimi on

muodossa Oy Alkoholiliike Ab ja se on ladottu sinisin versaali-antiikvoin. |
Alaosan muodostaa siis kaksi sisakkiisti suorakaidetta, joista suurempi on
viriltdidn hopeinen ja kooltaan sama kuin etiketin yldosan suorakaide, sekin
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hopeanvirinen joskin vain kehyksiltdsin. Alaosan hopeisen suorakaiteen
ylemmién puoliskon muodostaa vaalea suorakaide, jossa Alkon nimi siis
lepdd. Alemman puoliskon keskelld on ilmoitettu tuotenumero, 3613, joka
on ladottu tummansiniselli. Tuotenumeroa on ympér6i hieman pohjaansa
tummempi sévy. _

Etiketin pinnan téyttdvit kolme erillistd suorakaidetta, joiden viliin jd4 ja
joita kehysta etiketin vaalea pohja. Alinna keskelld etiketissd on mainittu
painotalo, Frenckell, joka on ladottu sinisin versaalein.

Etiketin koko on sama kuin edeltdjénsd eli 85 x 102 mm, kiytetyt vérit
etiketin vaalean (alunperin valkean?) pohjan ohella hopea, tummansininen
ja turkoosi/vaaleansininen. Kompositio on perinteiseen tapaan keskitetty.
- Tasapainolinja kulkee kotkan ja sanan Cognac vilisti - kotkan
kannattelema tynnyri lepas tilld linjalla. |

Etiketti on mahdollisesti otettu kiyttsén vuonna 1965'% ja jo viiden
vuoden kuluttua se on jilleen uusittu ja tuolloin muutos on ollut varsin
selked. Etiketin suunnittelija ei ole tiedossani.

Nimike on téssi etiketissé jaettu aiempaa selvemmin kahdeksi elementiksi,
vaikka niiden kirjainmuodot ovat lihentyneet toisiaan. Alkuosa, erisnimi,
on sijoitettu kehystettynd etiketin vyléir'eunaan ja loppuosa, juoman laatua
ilmaiseva, lepdi kuva-aiheen alla etiketin suurimmalla  yhteniiselld
‘pinnalla. Vaikka loppuoSa on asetettu juuri tasapainolinjan alapuolelle,
kiinnittyy katse ensin kotka-aiheeseen ja siitd nimikkeen loppuosaan.
Vasta kolmantena hahmottuu yléiosan Monopol. Nimikkeen sisainen suhde
on siis sdilytetty, mutta kotka-aihetta on tissd korostettu - aiempaa
enemmin, jopa siini midrin, ettd sen voi sanoa korVaavan nimikkeen
erisnimiosan. Tekstiosuuksissa on  havaittavissa muoto- ja
vahvuuskontrastisuutta. Juoman tunnistettavuus on siis kiinni’ttetty kuva-
aiheeseen. Alkuosan havaittavuus on ndin ollen aiempaa vihdisempi
huolimatta kirjainmuodon selkeésti vahvistamisesta - sanan sijainti etailld
tasapainolinjasta on dominoivampi ominaisuus.  Etiketin tyyppi on
typografis-traditionaalinen.

Etiketti palaa historiansa ensimmdiseen etikettiin ottamalla jélleen kéyttoon
hopeaviirin, hallitseva sinisdvyisyys edustaa jatkuvuutta kuva-aiheen ohella. -
Etiketin elementit ovat tidssi selkeiti ja ensimmdisen etiketin
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koristeellisuus  eldd vain - ranskankielisessd tekstiosuudessa ja
muuttumattomana siilytetyssd kotkassa tynnyreineen. Informaatiosisélti
on niukentunut: jo tuttu tuote ei kaipaa kirjallista vakuutusta alkuperésti ja
"kuten edelld on mainittu, erisnimiosa on voitu irrottaa erilleen luottamalla
kuva-aiheen tunnistettavuuteen. Viitesisallllisesti etiketti on edeltdjidéin
niukempi. |

5.8.3. Monopol Cogna¢ (25)

Juoman nimikkeen loppuosa, Cognac, on tdssd etiketissd 'sijoitettu
yldreunaan ja ladottu huomattavan suurin, mustin . antiikva-versaalein.
Nimikkeen alkuosa, Monopol, lepii paitsi.. tasapainolinjan . my6s.
keskiviivan alapuolella. =~ Se on ladottu myds mustin versaalein,
kirjainmuotokin on sama, mutta koko on selkedsti nimikkeen toista osaa
pienempi. . ~ Cognac on -asetettu etiketin . pohjan muodostamalle
pystyraitapinnalle, joka tayttaa etiketin - yldosan ja kehystdd sen
sisédpuolelleen ja4vii nehomalsta suorakaldetta

Sisempi suorakaide sisltdi paitsi nimikkeen toisen osan myés kaikki muut
elementit kuva-aiheinécn ja informoivine aineksineen. Tétd pohjaltaan
valkoista aluetta kehystii ohut kullanvirinen linja, jota  tyylitellyt
viinikdynnoksen lehdet rikkovat sen pitkien sivujen keskikohtien
tuntumassa. Suorakulmion kulmat  tayttyvit kulta1s1sta pa1101sta,
. viinirypaletertuista.  Tilan yldosassa. s13a1tsee tieto a]kohohprosentlsta
muodossa ;11 ¢ Taman ja nimikkeen erisnimiosan viliin on asetettu
entisellddn siilytetty kuva-elementti joskin hieman aiempaa. plenempana,
Kotka on nyt piirretty mustalla sinisen asemesta ja sen valkoisuus on tissd :
korvattu kultavarilld. Kotkan siivet on levitetty pitkin tasapainolinjaa.
Nimikkeen alkuosan alle on mustin kirjoituskirjaimin keskitetysti ladottu
ranskankielinen teksti Cognac authentique- ja edelleen sen alla samalla
kielelld kultaisin ja edellisti pienemmin kirjoituskitjaimin Importé et mis
en bouteilles | par. Nigiden alle on ladottu Alkon nimi kullanvérisin
versaali-antiikvoin muodossa Oy Alko Ab. Kullanvirinen tuotenumero:
077 on sijoitettu edellisten tekstielementtien - alle.- Aivan - alinna
suorakaiteen sisdlld lepdd hyvin pienin, kullanvérisin versaalem ladottu

tieto painotalosta: Oy Tilgmann Ab.
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Etiketin kompositio on keskitetty. Etiketin koko on 102 x 121 mm eli sen
muoto on vertikaali suorakulmio. Kiytetyt vérit valkoisella pohjalla ovat
musta ja kulta.

Etikettiin liittyvén tiedorihakukortin mukaan etiketti on vuodelta 1970 ja
juoman pullotus Salmisaaressa tilld etiketilld on aloitettu seuraavan vuoden
puolella.  Kortissa mainitaan paitsi suunnittelija, taiteilija Teuvo
Tynkkynen, myos toimisto, Mainos Taucher. Kortista ilmenee myds, ettd
titd ja edellistdkin etikettid on tehty kahden kokoisena. Naméi koot ovat
téssd mainittu 102 x 121 mm ja edellisen etiketin 85 x 102 mm. Néin ollen
etiketeilld numero 23 ja 24 on ollut kisiteltyjen kokojen ohella toinenkin
versio. Juoman viimeiseksi pullotusvuodeksi ndilld etiketeills on mainittu
“vuosi 1974. Omassa aineistossani uuden etiketin kéiytt66nottovuodeksi on
" mainittu vasta vuosi 1995, joten onko vuonna 1974 pullotettua tuotetta
- rittdnyt niille kaikille vuosille vai onko kenties ollut uusia pullotuseriﬁ vai
kenties etiketteji? Tiedonhakukortin mukaan etikettiin, joka on mns.
mahaetiketti, on HLittynyt mySs kaareva kaulaetiketti, joka jdid tiamin
tarkastelun ulkopuolelle.

Olennainen muutos etiketin nimikkeessﬁ on sen osien luonteen
muuttuminen. Tuoteryhmiid médritteleva Cognac on sumtettu etiketin
yldosaan sellaisella kujamkoolla ettd se suammstaan huolimatta vangitsee
katseen. Vailla faktoja Johtopaatoksem on, ettd uudistettu etiketti on-
rakennettu kuulumaan ryhméén konjakit, joiden etiketit on suunniteltu
samaan tapaan. Niin ryhmin nimittdj3 esitetdiin ylinnd ensimmdiiseni ja
yksiléiva informaatio sijoitetaan mﬁualle etikettiin,  Etiketti on varsin
kookas, joten sen elementit voidaan haluttaessa esittdd myds suhteellisen
suurikokoisina. Sanaa Cognac nostaa etiketin pinnasta my0s se, ettd
kirjainten ja ymparowan pystyv11v01tuksen viliin on jétetty valkoinen,

kirjaimia kehystdvi tila. Toisaalta timi luo kirj aimiin hieman hiiritsevai
vireilyd. Nimikkeen erisnimiosa en siis sijoitettu varsin- alas suhteessa
koko etikettiin, mutta jos jatketaan edellistd pidttelyd, voidaan alaosaan
~ luotua omaa suorakulmiomuotoa rinnastaa omaan, aivan kuin erilliseen
 etikettin,  Tallsin taman pienemmin suorakulmion sisdiset suhteet
muuttuvat ja sen sommittélua voidaan arvioida uudelleen. Kun Monopol
- suhteessa koko etikettiin sijaitsee varsin alhaalla, niin uuden nikskulman
mukaan se lepdd aivan. keskelld, siis nyt syntyvin tasapainolinjan
alapuolella, mutta kuitenkin sen tuntumassa. VarSina_isen etiketin fyysinen




112

ulottuvuus muodostaa siis vain taustan itse varsinaiselle "etiketille", jonka
koko on 90 x 80 mm. T#mi pienempi etiketti on mittasuhteiltaan varsin
staattinen, mutta kokonaisuuden aktiivisempi muoto piristds asua.

Etiketissd on sdilytetty tuttu kotka ja tynnyri -teema, joka edellisestd
etiketistd poiketen viittaa sanan Monopol yhteyteen liitettynd erisnimen
asemesta juoman laatuun. Tekstimuotoinen laatutakuu on palautettu,
joskin lyhyessd muodossa ja ranskankielisend, samoin teema viinikéiynnﬁs
rypidleineen, joiden indeksiseen merkitykseen liittyy symbolinen
yulottuvuus. Etiketin véritys on tdysin uudistettu: viilefistd hopeasta
limpimasn kultaan, joka mielesténi sopiikin konjakin ominaisvériin hopeaa
. paremmin. Kultavirin assosioitumista laatuun ja arvokkuuteen on téssi
haluttu tietoisesti hyddyntidd. Vaikka etiketissd on runsaasti viittauksia sen .
“ensimmiiseen etikettiin, yhdistdd ohut pystyraidoitus- ja nimikkeen.
kirjainmuodot sen myds edeltdjadnsd. Viite Alkoon on ajanmukaisessa

muodossa, samoin tuotenumero.

5.8.4. Monopol (26)

Juoman nimike on etiketissd lyhennetty muotoon Monopol. Kirjainmuoto
on sama kuin edellisessd etiketissd kéiytétty, samoin viri. Nimike on
sijoitettu  etiketin yldreunaan etikettid kehystivin mustan - linjan
sisipuolelle, vaaleanharmaan pinnan péille. Kehysten ja harmaan,
reunoiltaan hieman epdsédnndllisen, pinnan véliin jad valkoinen tila.
Nimikkeen alla on ranskankielinén,' mustin kiljoituskiijaimin ladottu teksti:
Appellation Cognac Contrélée ja timin alla hieman pienemmin, mutta
muuten vastaavin kirjainmuodoin Importé et mis en bouteilles | par
Primalco Oy - Helsinki. Edellinen tekstirivi on uusi, mutta jalkimmaistd
fraasia sen sijaan on kéytetty edellisissd etiketeissd lukuun ottamatta

maahantuojan ja pullottajan muuttunutta nimes ja paikannimes.

Tekstirivien alle on lennitetty aiemmista etiketeistd tuttu kotka-hahmo
tyﬁnyreineen. Kuva-aihetta on muokattu tyylitellymmﬁksi, mutta kﬁytetyf
vérit musta ja kulta viittaavat edeltividn etikettiin. Kotkan kannattelema
tynnyri leikkaa kehyslinjan alhaalta keskelti. o

Alinna etiketissd on musta, horisontaali palkki, joka muodostaa etiketin
alareunan ja ulottuu sen vasemmasta reunasta oikeaan asti.  Sen
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ylépuolinen kehys on kapeampi ja kehyksen ja palkin viliin on jétetty tilaa,
joten linjan muodostaman kehyksen ympérille jai etiketin pohjan virinen,
valkoinen tila.  Palkin vasempaan reunaan on ladottu kultavirilld
- alkoholiprosentti muodossa 40% vol. ja palkin oikeaan reunaan sisillén
maérd 70 cl.

Etiketin koko on noin 108 x 75 mm, kiytetyt virit ovat mustan ja valkoisen
ohella paitsi kulta myds harmaa. - Etiketin kompositio on keskitetty.
Etiketin muoto on voimakkaasti horisontaalinen suorakulmio.

Monopol-pullossa on ollut etu- eli mahaetiketin lisiksi myds takaetiketti,
jotka yleistyivdt 1990-luvulla. Vaikka tyoni Kkisittelee ensisijaisesti
mabhaetikettejd, kuVailen tdssd. my6s takaetiketin sen sisﬁltéimﬁn uuden
runsaasti keskustelua entylsestl mahaetlkettnn Sl_] joitettuina. Lahemmm em.
polemiikista Koskenkorvan viinan myotd. Takaetiketti toistaa nimikkeen
muuten etuetiketin muotoisena, mutta pienempéni. Takaetiketti vastaa
kompositioltaan etuetiketin rakennetta kehyksineen, harmaine alueineen ja
valkoisine tiloineen, joten sommitelma on varsin samanlainen. Nimikkeen
alla ovat mustin kirjoituskirjaimin ladotut suomen- ja ruotsinkieliset tekstit
keskitetysti neljalld rivilli: Perinteistd, hienoa konjakkz’a / jo vuodesta
1932. | Traditionell fin konjak | alltsedan 1932. Tekstirivien alle on
sijoitettu viivakoodi ja sen vasemmalle puolelle (katsojan nikskulmasta
katsoen) tuotenumero 0777 ja oikealle m#ird 70 cl. Alinna etikettid
rajaamassa on musta horisontaali -palkki.  Takaetiketin koko on noin 67 x
75 mm. ’

- Alkolta'®* saamani tiedon mukaan etiketti on otettu kiyttsén vuoden 1995

alusta alkaen. Vaikka etiketti esittis nimikkeestd vain sen alkuosan
Monopol, kiytetddn sen alkuperdistd koko nimed Cognac-lutteemeen muun
muassa hinnastossa.  Verrattaessa etikettien 1970 ja. 1995 esittimid .
faktatietoja, huomataan é]koholiprosentin muuttuminen- yhdelld yksikolld
miedommaksi. Takaetiketin mukaan Monopolin suomalainen - historia
alkaa vuodesta 1932, miki on sikéli mlelenkuntmsta ettd  timén
kartoituksen ensimminen etiketti on vuodelta 1934.

Etiketissd on sekd selkedd uudistumista ettd viitteitd edeltiviin etiketteihin.
Selkein muutos lienee koon ja muodon vaihtaminen. *Muita mainittavia
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uudistuksia ovat jilleen koristeellisten kuvaelementtien, viinik6ynnésten ja
terttujen, karsiminen ja harmaan vérin kéiyttéiniinen, myos kotka-aihetta on
tyylitelty ja ranskankielistd tekstid on lisdtty. Kokonaan uutta on tietysti
~ takaetiketti, jonka my6td palasivat suomen- ja ruotsinkieliset kuvaukset
juomasta. Takaetiketti sisdltdd ajalleen tyypillisen elementin, viivakoodin,
‘joka joidenkin tuotteiden kohdalla tunkeutui jopa ‘etuetikettiin,  Yksi
muutos etuetiketissi kytkeytyy suurempéan muutokseen itse Alko-
yhtiGissd, mistd kertoo maahantuojan ja pullottajan nimen vaihtuminen
Primalco Oy:ksi. Kytkentﬁjﬁ historiaan edustavat nimikkeen kirjainmuoto
ja virien musta ja kulta kiyttiminen. My6s ranskankielisten tekstien
kirjoituskirjainmuoto on haluttu sdilyttas.

Kompositio on peri'nteisésti keskitetty. Tasapainolinja sijoittuu nimikkeen
ja kuva-aiheen viliin jalkimméisen elementin tuntumaan, Etiketti nayttad
hieman alapainoiselta, koska sen raskaimmat elementit on sijoitettu
tasapainolinjan alapuolelle eikd nimikkeen painoarvo etiketin yléireunassé
riitd vastaamaan kuva-aiheen ja alareunan massiivisen palkin visuaaliseen
haasteeseen. Kotkakin on laskeutumassa: se ndyttdd lentdvin raskaasti ja
matalalla verrattuna edeltdjiensd ilmavaan ja kevyeen liitoon taivaalla.
Tyypiltddn etiketti on typografis-traditionaalinen. | ‘
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5.9. Citrus Liqueur

5.9.1. Citrus Liqueur (27)

Tuotteen nimike on Citrus Liqueur, joka on ladottu keskitefysti kahdelle

alekkaiselle ‘riville. ~ Nimiketti ei ole ilmaistu suomen- eikd
ruotsinkielisessd muodossa (Sitruslikoori / Citruslikor) vaan latinaan
pohjautuvassa muodossa  englanniksi *  (ranskaksi). Nimikkeen

kirjainmuodoksi on valittu goottilaissukuinen fraktuura. ~ Nimikkeen
“alkuosa on ladottu mustin knjalmm siten, etta alkuku]am on’ versaah ja
B 'muut gemen01ta Sanaa’ Citrus ymparoi sen muotoa myotallevﬁ ruskehtava, -
' alunpenn kenties kullanvirinen kehys. Loppuosan kn]amkoko on edelhsta
‘hieman pienempi ja viri on punainen, muuten ladontatapa on sama '

Nimikkeen alla on viite valmistajaan molemmilla kotimaisilla kielilla:
vasemmalla puolella valmistaja ja oikealla puolella tillverkad av siten, ettd
vasemman puolinen alkaa kohtisuorassa linjassa nimikkeen ensimmaéisen
kirjaimen kohdalta ja oikean puohnen paittyy vastaavasti nimikkeen oikean
reunan tasalle; niiden tekstien alla on keskitetysti teksti Oy Alkoholzlzzke
Ab. Nimi tekstit on ladottu punaisin antiikva-versaalein, Alkon nimi

muita hieman isommilla kirjaimilla.

Alko mainitaan myds kahdesti toisaalla varsin koristeenomaisesti. Sana
Alko on sijoitettu etiketin molemmin puolin etikettiid kehystdvén koriste-
elementin sivujen keskelle.  Sanat on ladottu nnnlkkeen ‘tavoin

fraktuuroilla, mutta kokonaan mustin versaalein.

Etiketin pohja on vaalea sitruunankeltainen, jolla nimike ja sen alla olevat
tekstit lepaivit ja joka myds kehystdd etikettid. Suurta osaa etiketin
pinnasta tiytt4a koriste-elementti, joka muodostuu mustalla pnrrosmalsestl
kuvatuista s1truun01sta, sitruunanvarsista ja-lehdistd. Kasviaihe kehystdd
nimikketta siten, ettd sille ja4 horisontaalisuuntainen soikea tila. Sanat
Alko on sijoitettu edelld mainitun: mukaisesti kasv1a1heen keskelle etiketin -
molemmin puolin, mutta’ niillekin on jitetty oma, vaikka’ niukka soikea -
tilansa. Etiketin koko on kaikista edelld kisitellyistd poikkeava, 185 x 70
mm eli sen muoto on vahvasti horisontaalinen suorakulmio. Kéytetyt varit
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ovat keltainen, musta, punainen ja kulta. Tasapainolinja sijoittuu etiketin
muodosta johtuen hyvin yl6s, juuri nimiketekstien yléipﬁolelle. Etiketti on
sommitelultaan keskitetty.

Citrus Liqueur on nimensi mukaisesti sitruslikoéri. Likdo6reiksi kutsutaan
runsaasti sokeria sisiltivida maustettuja alkoholijuomia. - Aromiaincina
kéiytetéiéin hedelmistd, marjoista, erilaisista kasvinosista tai mausteista
saatuja alkoholiuutteita, tisleité ja eteerisid 6ljyja. Citrus Liqueur on Alkon
ensimméinen oma lik66ri, joka tuli myyntiin vuonna 1944. Tilld etiketilld
sitd myytiin noin neljan vuoden ajan, kunnes vuonna 1948 tuote sai uuden
etiketin. Vuoteen 1944 asti kaiken kotimaisen lik66rikysynndn olivat
tyydyttineet yksityiset suomalaiset valmistamot. .. Alkon hallintoneuvoston
- 20.5.1932 hyvéksymén . ehdotuksen. -mukaan .. ’kotimaisten viinien ja.

. liké6rien valmistus on sittemmin jirjestetty Alkon ja kotimaisten tehtaiden =~

 vilisin sopimuksin". Néihin jérjestelyihin pa4dyttiin, koska Alkolla ei sen

- perustamisvuotena oltut edellytyksid kdynnistdd marja- ja hedelméviinien
tuotantoa.  Yksityiset tehtaat saivat luvan valmistaa lik66rejd, mutta
yksinomaan suomalaisista marjoista.  Tuottajilta edellytettiin myos
potentiaalia mahdolliseen vientitoimintaan. Muiden likddrien tai punssien
valmistusoikeutta ei myonnetty.'**

Nimikkeen kirjainmuodolla, goottilaissukuisella fraktuuralla, on ollut Olof
Erikssonin mukaan kansalliskirjaimen asema, vaikka sen luettavuus on
huono. Fraktuuralla on ladottu niin Raamattu, Postilla, Virsikija kuin
: Allakkakin_.( Fraktuura siilytti asemansa painokirjaimena 1920-luvulle asti,
jolloin "er#st sanomalehdet viimeisimpini luopuivat siitd leipakirjaimena".
Erikssonin ~ mukaan  fraktuuraa  suositaan yhé  hengeltddn
suomalaiskansallisissa ja vanhahtavissa tekstiladonnoissa. 196 ‘

Alkon likééripullon malli oli matalahko ja pullea, jopa.sen pitkdd
kaulaosaa oli pySristetty ulospain.'”’ Viriltisn pullo oli-tumma. ‘Etiketti oli
- suhteessa pulloon kohtuullisen suuri seki korkeudeltaan etti leveydeltdin
ja sellaisena hyvin kokonaisuuteen sopiva.

Nimikkeen vieraskielisyys antaa -aiheen olettaa, ettd tuotteelle joko
asetettiih vientiodotuksia tai haluttiin korostaa sen kuuluvuutta
kansainviliseen tuoteperheeseen, raaka-ainehan ei ole kotimaista alkuperéa.
Nimikkeen muoto Alkon omien lik66rien kohdalla on jatkossakin
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johdonmukainen, esimerkkini vuonna 1947 myyntiin saatu Alkon Herba
Liqueur.'”® Muiden suomalaisten valmistajien likdorinimikkeissd oli
kaytetty sekd muotoa liko6ri ettd liqueur.'® Nimikkeen kirjainmuoto Hitt44
tuotteeseen - traditionaalisuuden leiman: perinteisyyttd ja uskottavuutta
- Alkolle uuteen merkkiin, jolla toki tuoteryhméni oli olemassa vankka
historia kansainvilisesti. Nimikkeen alkuosaa, joka tdssid on erisnimen
asemassa, on korostettu kulla_nvéirisen kehyksen avulla. Loppuosa taas
liittdd juoman oman tuoteryhmiinsd, mikd on ollut melko yleinen tapa.
Nimike on sijoitettu soikeaan tilaan, jota koristeaihe ympér6i. Nain nimike
nousee vahvasti esille -etiketin pinnasta, jossa myds sen omalle
koristeellisuudelle jai tilaa. Toisaalta nimiketekstien ja sitruunakuvioinnin
yhteinen koristeellinen asu liittd4 ne toisiinsa, mutta samalla ne myds
‘redusoivat toinen toisensa vaikutusta: jomman kumman, nimikkeen tai
kuva-aiheen, tySstiminen-hieman toistaan vastakkaiseksi olisi korostanut
molempia elementteja.. - Nyt valitulla tavalla kuva-athe jdd hieman

luonteettomaksi, mutta toimii erinomaisena pinnan eldvoéittdjana.

Etiketin pohjaviri tdssd ikonisena merkking viittaa selkedsti juomaan ja
raaka-aineeseén, sitruunaan, minkid vahvistaa my0s pintaa tdyttivi
sitruunakuviointi. Kuvaa on kisitelty ornamenttimaisesti ja vaikutelma on
hyvin koriéteellinen, vaikka kauempaa Kkatsottuna hieman massava.
Kuvioinnin sisilté paljastuu vasta 1shemméin tarkastelun my&td. Tyypiltddn
etiketti on lshinni traditionaalinen, mutta silli on myds illustratiivisia

ominaisuuksia.

Etiketissd dn viitattu Alkoon paitsi suoranaisessa tekstissd myds osana
kuva-aihetta.  Fraktuura-versaaleilla ladotut sanat Alko. on sijoitettu
- niukkoihin, soikeanmuotoisiin tiloihin etiketin molemmin puolin késkelle
sitruunakdynnostid. Sekd valittu kirjainmuoto ettd episdinngllinen soikea
tila assosioituvat sinettiin - laadun symboliin. Toisaalta nditd "sinettejd"
voi tarkastella logon ominaisuudessa, : silld niiden soikea vaakamuoto on
yhtﬁlﬁineﬁ tuolloin kiytetyn logotyypin kanssa ja ennen kaikkea tapa
sovittaa versaalit lihekkiin katkaisemalla K-kirjaimen kirjainrunkoa L-
- kirjaimen sovittamiseksi halutulla tavalla. Fraktuura-Alko on sen sijaan
poild<eﬁksellinen. ' |
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5.9.2. Citrus Liqueur (28)

Nimike on jaettu keskitetysti alekkain kahdelle riville: alkuosa Cifrus on
ladottu mustin kirjoituskirjaimin ja loppuosa Liqueur punaisin, tyylitellyin,
jopa hieman fantasiakirjainmaisin versaali-antiikvoin.®® Alkuosa on
kirjainmuodoltaan kevyempi, mutta kooltaan loppuosaa selkeésti suurempi.

Nimikkeen alle on sijoitettu Alkon logo ja sen molemmin puolin numerot
50/ 50. Logon soikea kehyslinja on musta ja sen sisille sijoitetut versaalit
on piirretty punaisin 4riviivoin, muoto vastaa Alkon perustamisesta alkaen
kiytdssd ollutta. Logon vierille sijoitetut numerot on ladottu mustalla.

Seuraava . elementti tarkasteltaessa etikettid = ylhdiltd alaspdin, on

 kirjoituskirjaimin ladottu viite Alkoon, joka on vériltdsn vihertdva: Edelld.

mainitut elementit on sijoitettu okrankeltaisen, vertikaalisuuntaisen -
" suorakulmion sisdn, jota kehystdd vaaleankeltainen levedhkd linja, jota
pitdisin myds etiketin - pohjavirind. Témin linjan tayttdd tiivis
seppelemdinen kuviointi, jonka aineksina ovat sitruunat ja lehdet.
Kuvioinnin #driviivat .ovat vihertivit. -Koko etikettid kehystdd kapea,
vihertivé linja, johon on ladottu painotalon nimi, Tilgmannin kivipaino,
punaisin versaalein etiketin alareunaan. Etiketin koko on 85 x 102 mm,
joten sen muoto vertikaali suorakulmio. ~Kompositio on keskitetty,
tasépainolinj a kulkee nimikkeen osien vilissi.

Alkolta®! saamani tiedon mukaan etiketin on suumnitellut Lasse
Linnanmdki. Etiketin kﬁyﬁéﬁnottovuosi on ollut 1948. Huomiota kiinnittds
seikka, etti edellinen etiketti oli kiytdssd vain nelja vuotta. - Onko
pullomalli uudistunut vai onko aiempi etiketti koettu epéonnistuneeksi?

Nimike on edelleen jaettu kirjainmuodollisesti kahtia: kirjaimisto on
uusittu, mutta vérit on. sdilytetty entisenlaisina. - Tyylillisesti nimike on -
keventynyt raskaasta fraktuurasta luopumisen myb'tﬁ - yhtéys edeltdjiin
sdilyy kuitenkin paitsi vérien myds tamin etiketin kirjainmuotojen tietyn
koristeellisuuden kautta. Tissd nimikkeessd on hy&dynnetty typografista
muotokontrastia rinnastamalla kirjoituskirjainten luontainen kallistuneisuus

suoriin versaaleihin.
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Uusi elementti on tuotenumero, joka tissd etiketissi on haluttu jakaa
kahteen osaan logon molemmin puolin. Tuotteen tuotenumero soveltuu
jaettavaksi, koska sen kaksi ensimmdisté ja kaksi viimeistd numeroa ovat
samat, 5050. Kun edellisessi etiketissi logo  esitettiin  hyvin
epatyypillisessi muodossa, on tidssd etiketissd kiytetty sen perusmuotoa.
Tosin Alkon logon muoto on 1930-luvulta ja jo joissakin timin etiketin
aikalaisissa logo on uudistetummassa asussa. Logon viritys toistaa
nimikkeen virejs, mustaa ja punaista.

Ftiketin kokonaisuus - on edelleen koristeellinen, mutta aiempaa
kevyemmin. Timi nidkyy myds kuva-aiheen selkiinnyttimisend ja
‘rajaamisena. Kaiken kaikkiaan etiketti on edeltdjiénsé selkeimpi, mutta on
~samalla menettinyt ainutlaatuisuuttaan - kokokin on varsin tyypillinen.
- "Alkon etiketille. Edellisessi etiketissd kiytetyt virit on siilytetty kultaa
" lukuunottamatta ja rinnalle on lisitty okra ja vihres. Tuotteen raaka-
aineeseen viitataan edelleen suorasti. - Sitruuna valmistusaineena on tissi
indeksinen merkki. Etiketin kompositio on keskitetty ja elementit sijoitettu
harkitusti suhteessa tasapainolinjaan. Katse hakeutuu ensin nimikkeisiin ja
siitda muuhun informaatiosisltéén. Kokonaisuus on mielestini harmoninen
ja kaunis. Tyypilfﬁéin se on lihinni traditionaalis-typografinen. |

5.9.3. Citrus Liqueur (29)

Etiketin nimike on toteutukseltaan edeltijinsi kaltainen, mutta se on
kooltaan. johkin verran pienempi. Nimikkeen alla lepdi Alkon logo, jonka
muoto ja virit ovat samat kuin edellisessé etiketissd. Tuotenumero on sen
sijaan muuttunut, samoin sen sijainti. Numero 5296 on asetettu keskitetysti
etiketin alareunaan. Tuotenumeron ja logon viliin on ladottu Alkon nimi
- kirjainmuodoltaan ja vireiltiin aiemman kaltaisena. ~ Kaikki edelld
“mainitut elementit = lepddvit - okrankeltaisen,vertikaalisuuntaisen
suorakulmion pinnalla, jonka muoto aukeaa ylospéin eli sen ylireuna on
alareunaa levedmpi. Kaikki kehystivit elementit on karsittu pois. Etiketin
alareunan leveys on 50 mm, ylireunan 54 mm ja pitkien sivujen korkeus on
70 mm. Kokonaiskompositio on keskitetty. — Tasapainolinja lepdd

nimikkeen osien vilissa.
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Etiketti on ollut kiytdssi vuosina 1957 - 1966. Sen, samoin kuin
edeltdjinsi, on suunnitellut Lasse Linnanmdki. Vuonna 1957 on jo ollut
kiytdssd uudistettu likédripullo, jonka muoto oli kapeahko, mutta hieman
kaulaa kohti levenevi ja vetoisuudeltaan noin 50 cl:aa. Valmistusaineeksi

mainitaan valkea lasi.2%

Etiketti on karsittu kopio edeltdjastdéin. Vain tuotenumero ja sen sijainti on
uudistettu seki kehykset on poistettu. Kehysten ja sité kautta etiketin kuva- -
aiheen poistaminen redusoi huomattavasti etiketin viitesisiltéd. Kooltaan
etiketti on selkeésti aiempaa pienempi. Uutta Alkon etikettien joukossa on
muodon vapautuminen suorakulmaisuudesta. Témin etiketin ylospdin
aukeava muoto lienee istunut hyvin silloiseen likéripullomalliin.

Verrattaessa tité etikettid Cit:uksen ensimmadiseen, ori muutos huomattava:
uusin etiketti siséltdd vain vilttimattomimman, vaikka toki vield tiiviimpi -
ilmaisu olisi saavutettu poistamalla Alkon viitteistd toinen, logo.
Ensimmdisen etiketin kuvallinen runsaus, koristeellisuus ja reilu koko on
nyt pelkistetty oleelliseen - tyyli on aivan toinen. - Juoman tunnusomainen
viri, sitraunankeltainen, on sekin vihitellen unohdettu ja korvattu toisella,
paljon limpimimmin keltaisella sévylld, jota ei endd voi pitéiéi juoman |
ikonisena merkkini. Oma assosiaationi tiistd séi\)ynvaihdoksesta onkin
negatiivinen:  kirpedin raikkaasta likooristd on tullut ldimmintd simaa.
Typografinen asu on harmoninen ja hallittu ja toimii suhteessa
tasapainolinjaan.

5.9.4. Citrus Liqueur (30)

Varsinainen, heti hahmottuva nimike on tissi etiketissa lyhentynyt
ruotoon Citrus. Se on ladottu etiketin keskiosan paikkeille Erikssonin
mukaan korukirjaimiin lukeutuvalla -kirjainmuodolla. -Musta-valkoiset
versaali-kirj aimet ovat sisinsd suorat ja selkedt, mutta "korumaisuutta” ovat

tuomassa varjostustus ja valkoiset dariviivat.

Citrus lepds pinnalla, joka muodostuu hyvin ohuista oranssinvérisisti -
vaakalinjoista vaalealla pohjalla ja jolle on ladottu séddnnsllisesti vlomittain, <
toistaen, hyvin pienin, mustin kirjoituskirjaimin sanaa licjueur. Nimikkeen
toinen ja samalla juomalaatua ilmaiseva osa ilmenee niin mySs toisessa
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funktiossa, pinnan rakenteena. Sanan Citrus kohdalla oranssiraidoitus
levenee asteittain yhtendiseksi viripinnaksi. Etiketin alaosan muodostaa
leved musta vaakapalkki, jonka keskelle on sijoitettu viite Alkoon ja
kolminumeroinen tuotenumero: Oy Alko Ab on ladottu valkoisin antiikva-
versaalein ja sen alle valkoinen /83. Palkin oikeassa alakulmassa on
mainittu painotalo, Frenckell. Etiketin koko on noin 90 x 75 mm, joten sen
muoto on horisontaali suorakulmio.  Kompositio on  keskitetty ja
tasapainolinja livistis nimikkeen.

'EBtiketin kiyttsnottovuosi on ollut 1967 ja suunnittelija Tapio Wirkkala.”*®

- Nimikkeen alkuosa on tuotu korostetusti esille ja loppuosaa on kaytetty
. pinnan elivéitt4jind. Tuotteen tunnistettavuuteen pelkdn alkuosan avulla

.« on-ilmeisesti luotettu, vaikka etikettid on muutettu radikaalisti - kaikin

- puolin.  Usko tuotteeseen ilmenee kahdella tavalla:  nimikkeen
lyhentimisend, jolloin on luotettava juoman tunnistettavuuteen lik6orind
sitd erikseen korostamatta, ja toisaalta ulkoasun rohkeana uudistamisena.
Viitteitd aiempiin etiketteihin on havaittavissa ldhinnd virien musta ja
oranssi kidyt6ssi. Raikas ja terdvoittivd valkoinen on uusi elementti.
Alkon nimi on muuttunut, samoin tuotenumero - nimi ovat ajan mukanaan -
tuomia, kaikkia etikettejd koskevia muutoksia. |

Etiketin muoto on jélleen horisontaalisuumainen_, miki - tekee siitd
tasapainoisen vakaan. Siind on kiytetty niukasti elementteji ja jopa
poistettu se elementti, josta edellisen etiketin kohdalla rﬁairﬁtsin, Alkon -
" logo.  Kompositio on keskitetty ja sommittelu korostaa nimikkeen
alkuosaa, loppuosaa on kiytetty pintaclementtini ja samalla implisiittisesti
‘nimikkeen osana, miki on selkeésti uutta Alkon etiketeissd. Raskaahkoa
. yldosaa tasapainottaa alaosan vahva palkki, joka samalla toimii myds
etiketin perustana kiinnittimalld yldosan pinnalla leijailevan nimikkeen.
Etiketti on kaunis esimerkki typografisesta- kokonaisuudesta, jossa on
‘taidolla kéytetty erilaisia kontrastin luomistapoja. - |
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5.9.5. Citrus Liqueur (31)

Nimike on sijoitettu tasapainolinjan alapuolelle. Sen alkuosa, Citrus, on
- ladottu korukirjaimiin luettavin, antiikvapohjaisin versaalein. Kirjaimet
ovat valkoiset mustin #d4riviivoin ja niille on piirretty keltainen varjostus.
Nimikkeen alkuosan alle on sijoitettu tekstit sitruslikdori - citruslikor
mustin groteski-\}erskaalein, kooltaan suhteessa ylli olevaan varsin pienini
ja keveind. Nimikkeen loppuosa, Liqueur, on sijoitettu edellisten alle
- keltaisen vaakapalkin sisd4n. Sen kirjainmuoto on groteski ja sen kirjaimet
ovat harmaita versaaleja, joiden vilit on harvennettu.  Palkin kulmiin on
- sijoitettu harmaat tihdet, joita yhdistivit harmaat, kapeat linjat palkin

e

sivujen suuntaisesti.

Viite Alkoon on tekstimuotoinen, mustin: groteski-Vefsaélein ladottu Oy
~ Alko Ab. Viite on asetettu etiketin alaosaan ja sen alla on mainittu
tuotenumero, /83. Viitteen ja tuotenumeron molemmin puolin, etiketin
alaosassa, ldhelld sen alakulmia, mutta nimikerivien levyisesti, ovat
alkoholiprosentti muodossa 33 ¢ ja pullon vetoisuus/sisédllon méirs, 0,375 I
Kaikki numeeriset elementit on ladottu mustin, samankdkoisin merkein.

Etiketin yldosassa, edelld mainittujen elementtien yldpuolella, lepas kuva-
aihe. _Keltainen, valolla ja oranssilla muotoiltu vaakasuuntainen sitruuna
vihreine lehtineen on sijoitettu  samansuuntaisen ruskean, mustin
adriviivoin ja pistein rajatulle soikiolle. Kuvaelementin alla, sen kaarevaa
muotoa mydtéillen, on mainittu tuotteen juomalaatu paitsi nimikkeen
loppuosan mukaisesti, my6s suomeksi ja ruotsiksi. Sanajonoa erottavat
pisteet: likoori - likdr - liqgueur. Niiden kirjainmuoto korukirjain, jonka
pohjana ovat groteski-versaalit. Kirjaimet ovat valkoiset mustin varjoin.

Etiketin pinnan muodostavat harmaat, hyvin ohuin mustin &ériviivoin
- piirretyt, vertikaalisuuntaiset palkit, joiden viliin on jitetty kapeat valkoiset
tilat. Yksinkertaisemmin ilmaisten, pinta on raidoitettu. Etiketin koko on
85 x 102 mm eli sen muoto on vertikaali suorakulmio. Kompositio on- -
keskitetty ja tasapainolinja sijoittuu nimikkeen yldpuolelle.

~ Etiketin on suunnitellut Heikki Ylonen ja sen kayttSonottovuosi on ollut
1986. Silloinen, jo 1970-luvulla kaytto6n tullut, likdoripullomalli oli
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vetoisuudeltaan 0,375 | ja materiaalina varitén lasi. Kaulaosa on suhteessa
muuhun pulloon korkea.”**

-Nimike on edelleen typografisesti kaksijakoinen eli alku- ja loppuosa on

ladottu toisistaan poikkeavasti. Osien ero tissi etiketissi ei kuitenkaan ole
yhti raju kuin edellisessi etiketissd vaan on palattu hieman kauemmas.
Osat eroavat toisistaan hyvin selkedsti, mutta niitd yhdistdd selkeisti
molemmissa kiytetty sitruunankeltainen véri. :

Tuotteen laatua selittivid tekstejd on lisdtty yllattivin runsaasti: niiti on
paitsi nimikkeen yhteydessd myds kuvaan liitettyns. Nimikkeeseen liitetty
tismentid likdorilaatua ja "suomentaa" nimikettii; kuvaan liitetty ryhmittdd
tuotteen omaan juomalajiinsa ja toisaalta myds kertaa toista viitettd ja

" nimikettd. Niin ollen tuote nimikoidaan etiketissi kolmasti: kuvan ja
tekstin, nimikkeen ja suorasanaisen ilmaisun kautta. Etiketin muutossuunta
on tdssi kidnnetty niukkuudesta runsaaseen osoittelevuuteen - miksi?
Onko vihittiinen elementtien karsiminen heikentinyt tunnistettavuutta ja
onko suosio siis laskenut, kun on katsottu tarpeelliseksi uudistaa etiketti
tdysin, palauttaa sekd suora kuvaviite ettd laatua ilmaisevat tekstit,
sitruunanviridkdan unohtamatta. Etiketti on kokonaisuudessaan'siis varsin
osoitteleva. Kuva-aiheen sitruuna on - esitetty hyvin selkedsti omana
elementtindin eikd  sitd ole liitetty osaksi pintakuviointia tai
ornamentiikkaa, miki vahvistaa edellisid toteamuksia vahvistamisesta ja
osoittelevuudesta. ~ Mielestini ~etiketti on tehty saavuttamaan uutta

asiakaskuntaa, jolle pelkkd nimikkeen alkuosa ei riittinyt herittimasin
kiinnostusta ja jolle tuote i ollut tuttu. Uudistamista voisi selitta myos
tuotteen mahdollinen liittdminen sarjaan likoorejd, joiden kaikkien etiketit
olisi muotoiltu samansuuntaisesti ja yhteneviisesti. Tyypiltdsn etiketti on
typografinen. Kontrastisuutta on luofu vahvuuksien vaihtelulla ja vireilld
musta ja valkoinen seki keltainen ja siniharmaa.

Etiketin painopiste on sen alaosassa, mika johtuu raskaiden elementtin
sijoittanﬁseéta tasapainolinjan alle. Yhteys linjaan estdid kuitenkin painon
valahtamista 1iia11isésti alaosaan.  Toisen taSapainottaVan elementin,
raskaan kuva-aiheen ja tekstin - yhdistelmin, kiinnittiminen - etiketin
yléireunaan harmonisoi kokonaisasua.
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Etiketin koko on ajalleen tyypillinen, mutta on myds suhteessa
pakkaukseen eli pulloon aiempaa suurempi. Etiketin myStd myds
nimikkeen reaalinen koko on kasvanut. Tamén kehityksen motiivina pidin
- ns. valintamyyméloiden yleistymisti, joissa asiakas itse etsii haluamansa
tuotteen ja jotka niin ollen asettavat vaatimuksia tuotteen nikyvyydelle ja

erottuvuudelle.
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5.10. Cassis

5.10.1. Cassis viinake cocktail (32)

Etiketin varsinainen nimike, Cassis, on sijoitettu kuva-aiheen alareunaan,
jonka tummalta pohjalta nousevat esille valkoiset, osin kevyesti
ddriviivoitetut groteski-versaalit. Kuva-athe kisittdd noin etiketin
keskiosaan sijoitetun horisontaalisuuntaisen suorakulmion, jonka pohja on

musta. Tille pohjalle on tyylitellysti piirretty mustaviinimarjan terttu ja .

neljia mustavummaljan lehtea Kuva-aiheen poh_]an vériset kahdeksan
marjaa on piirretty kevyin va1k01sm ddriviivoin ja mlden pyoreaa muotoa-
on hahmoteltu valkoisin ja sinisin valoheijastumin. Lehdet ovat vihreit j ja
niille luovat muotoa Valkmsella hahmotellut lehtlruodlt ‘Marjojen ja
lehtien paalle on sijoitettu Valkomen, hennoin mustin d4riviivoin piirretty
jalallisen lasin kuva, joka on jitetty tdysin tasomalseksl. Lasin jalan
alareuna sijoittuu nimikkeen keskiosan, kahden s-kirjaimen, ylipuoleile.

Kuva-aihe lepid etiketin vaalealla pohjalla, joka muodostaa etiketin rajat.
Etiketti on kooltaan 85 x 104 mm eli muodoltaan vertikaali suorakulmio.

Kuva-aihe ‘muodostaa taman muodon sisd4n oman, vastakkalssuuntalsen
suorakaiteen, jonka koko on 80 x 60 mm. Niin siis kuvaelementin sivuille :
© . jédvit vain ohuet, kolmen millim_etﬁn IeVyiset tilat. Kuva-aiheen yld- ja

alapuolelle jaivit tilat on téytetty tekstein. Etiketin ylﬁréﬁnaan on ladottu

punalsm varsinaista nimikettd suuremmin groteski-versaalein  osa

nimikkeestd, sana viinake. Sana on sij joitettu kuva-aiheen levyisesti. Sanan

viinake alle on ladottu pienin, punaisin groteskl-versaalem ohje tarjoillaan

kylménd. Kuvaelementin alle on s1301tettu 51salloltaan ja kn]ammuodoltaan

edellistd vastaava ruotsinkielinen teksti serveras vil avkyld. Tdmén alla on.
puolestaan viinake-tekstid kaikin puolin vastaava sana cocktail.

Viite Alkoon on asetettu etiketin alaosaan muodossa Oy Alkoholzlzzke Ab,
jonka knja.lmet ovat nekin punalset mutta kn]ammuoto on la1ha groteski.
Kirjaimet ovat versaale]a lukuunottamatta lyhentelden toisia kirjaimia -
muoto ja ladontatapa ovat ajalle tyypllhset Alkon nimen alla keskitetysti
on punaisin groteski-versaalein sana Helsinki.
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Etiketissd on kaytetty seuraavia virejé: Va]koista, mustaa, punaista, vihredi
ja sinistd. Etiketin pohja on vaalea, joka ilmeisesti on ollut alunperin
valkoinen. Tasapainolinja kulkee kuvaelementin keskiosan livitse.

Alkolta saamani tiedon mukaan etiketti on ollut kiytdssi vuodesta 1947
vuoteen 1952, jolloin jﬁlleén uusi etiketti  on tullut Kkéyttoon.
M.Peltomaalta saamani kopion mukaan etiketin koko on ollut 85 x 105 mm
eikd siis yhtd millimetrid matalampi, kuten oma mittaukseni antoi
tulokseksi.??® | ‘

Etiketissd kdytetty cocktail-sanan suomennos ei ole endid aktiivisessa
kaytossd, - vaikka ~suomalais-ruotsalainen sanakirja sen edelleen
viinakkeeksi kaantiskin®®. Alkon nykyisessid juomaluokittelussa ei siis
endi kdytetd termid viinake ja . cocktailit on - alkoholipitoisuutensa
perusteella  sijoitettu ryhmiin "muut vikevit viinit" tai "miedot
juomasekoitukset”. Nykysuomen sanakirjan- osan 4 mukaan cocktail on
"engl. useista alkoholilajeista sekoitettu kylmd  juoma, kimara".

" .

Viinakkeesta emt:n osan 3 mukaan todetaan puolestaan seuraavasti:
varhemmin  cocktaileiksi . sellaisenaan  kiytettdviksi  myydyistd

alkoholisekoituksista".

Erilaiset cocktailit eli viinakkeet tulivat Alkon valikoimiin 1940-luvun
lopulla. Ainakin osalle ndistéd tuotteista suunniteltiin tyyliltdén samanlaiset
etiketit, joista esimerkkind ovat paitsi tdssd tarkasteltavana oleva etiketti,
mySs Alkon myyméldmuseon julkaisun kuvassa esiintyvét Gambina ja
Martini medium. Tekstissi mainitaan my6s samaan viinake-ryhmisn
kuuluviksi Sorbus ja erilaiset martinit.?’

Cassis on saanut vuosien varrella joitakin kutsumanimid, kuten Hassis,
Kassi, Kassiharja, Kattokassinen, Tﬁpléiviskj ja Vcska.zos. Vaikuttaa silti,
- ettd useimmat edelld  mainituista nimityksistd liittyvdt juoman téssd .
kﬁsiteltyii mydhempiin etiketteihin. Nimikkeeseen viittaavien Hassiksen ja
erityisesti Kattokassisen  voinee varmuudella sijoittaa myShempiin
vuosikymmeniin.  Etiketin kuva-aiheeseen viittaava Tﬁpléiviski “lienee
saanut alkunsa. vuonna 1970 kayttd6n otetusta etiketistd (tdssd tydssd '
etiketti nro. 34). |
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Cassis pysyi Alkon valikoimissa vuodesta 1947 vuoteen 1982, jolloin sen
tilalle tuli Rom Cassis.?®® Nyttemmin mySs Rom Cassis on lopetettu ja
nimike on p#dtynyt Cassis mustaherukkalikoorille.(Hinnasto kesd 1997)
Niin nimike on sellaisessa kiytGssd, josta se alunperin lienee lainattu:

"eassis k-, ransk. kasi’s] mustaheruklalikoori" 210

Huomioni téss3 etiketissd kiinnitti ei pelkistin se, ettd nimike on upotettu -
kuvaelementin alaosaan, vaan myds se, etti nimikkeen kirjainkoko on
selvisti juomalaatua ilmaisevia tekstejd pienempi. Titd korostaa myds
tieto siitd, ettd samaan ryhmdin kuuluneet tuotteet oli etiketdity
kompositioltaan ~samantyyppisin  etiketein, jolloin olettaisin itse
nirnildieeseen kiinnitettivin  enemmin huomiota  tunnistamisen
. varmistamiseksi. - Tdmi ratkaisu korostaa juomalaaturyhmid yksilSidyn
tuotteen kustannuksella. Toisaalta niissi ryhmin etiketeissd esitetdéin
kuvallisesti hyvin selkeidsti kunkin juoman raaka-aine, miké osaltaan auttaa
tuotteen identifioimisessa.

Kuva-aihe on piirretty tyylitellen, mutta luonnollista muotoa ja vérid
noudattaen, jossa marjat viittaavat indeksisesti alkﬁperéiéin. Elementin
péille, nimikkeen keskikohdan ylipuolelle, on leikattu nimikkeen tavoin
esitetty lasimuoto. Lasi, muodoltaan lihinni cocktail-lasi, on toteutettu
tasomaisena, valkoisena mustin #driviivoin kuten nimikkeen kirjaimet.
Tami ulkoinen yhtildisyys liittd4 sen kiintedsti nimikkeeseen ja erottaa
lasimuodon muusta kuva-aiheesta. Valkoinen lasi on paikassaan kuin
symbolinen nimikkeen kruunu. Lasi on kuitenkin tyhja toisin kuin Vinetto-
etiketissd (aro 12), jolloin  ikomisuus ~korvautuu  indeksisyydells.
Ikonisuutta sen sijaan on mustaviinimaljojén ja etiketin pohjan musta-

sininen -véritys.

Etiketin kaikkiin teksteihin on valittu groteski-muoto, jonka ' kokoa,
korkeutta ja  vahvuutta, - ja varid  vaihtamalla  erotetaan
informaatiosisalloltian erilaiset tekstielementit. ~ Virikontrasti toimii

suhteissa musta-valkoinen ja punainen-vihred.

Komposito on kauttaaltaan keskitetty, mutta mielestdni hieman
alapainotteinen: runsaasti painavia elementtejé on sijoitettu tasapainolinjan
alapuolelle ja etiketin alaosaan, eikd niille ole riittivéd vastapainoa etiketin
tasapainolinjan yldpuolella. Vihiisestd alapainoitteisuudestaan huolimatta
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etiketti on kokonaisuutena mielenkiintoinen ja kayttdd hyviksi jannitteisti
sommittelua ja virien kontrastisuutta. Tyypllhsestl luonnehtisin etikettid
illustratiivis-typografiseksi. ‘ -

5.10.2. Cassis (33)

Etiketin nimike, Cassis, on nyt sijoitettu etiketin yldosaan. Etiketistid on
jatetty pois ne nimikkeeseen aiemmin kuuluneet osat, jotka samalla
luokittelivat juoman tiettyyn ryhmién. Nimikkeen kirjainmuoto on
antiikkva ja kirjaimet on ladottu vaalein versaalein etiketin vihredlle
pohjalle. o

- Myds kaikki ohjeelliset tekstit on karsittu, joten ainoa tekstielementti
nimikkeen lisdksi on viite Alkoon. Alkon nimi on pitkdssi muodossa ja
- kokonaan groteski-versaalein ladottuna etiketin alaosassa tummansinisen /
mustan vaakapalkin sisélld. Tuotenumero, 5005, on sijoitettu em. viitteen ja
palkin alle keskitetysti tummansiniselld / mustalla.

Tekstielementtien viliin etiketin keskipaikkeille on sijoitettu kuva-aihe,
joka koostuu vaaleasta, nimikkeen virisesti ympyrdstd ja sen sisille
piirretystdi marjat ja lehti -teemasta. Kuvassa on kolme
mustaviinimarjaterttua, hieman oksan vartta ja juureton mustaherukanlehti.-
Tummansiniset marjat on piirretty mustin #4riviivoin ja niiden muotoa on
“korostettu varjoin Ja valoplstem Hleman ruskeaa on kaytetty oksan
varressa ja marjojen paissi. Lehdelle on annettu muotoa panlla vihredn
savylld ja tilkalla valoa. Vaalean ympyrin alaosa Jeikkaa jonkin verran -
alaosan palkkia ja asettuu osittain sen péille.

Etiketin kompositio on jilleen keskitetty, tasapainolinja asettuu hieman
- kuva-aiheen keskiosan yldpuolelle. Etiketissd kéiytetyt vérit ovat vihredn
Kaksi sdvyd, ruskea, vaalea, musta ja tummansininen. Kooltaan etiketti on
85 x 102 mm. Etiketin on suunnitellut Lasse Linnanmdki ja sen
kaytt66nottovuosi on 1952211

Etiketti on ulkoisesti uusittu, vaikka teemat ovat ennallaan - tosin selvisti- -
aiempaa niukempina. Nimike on supistettu muotoon Cassis, jolloin sithen
liitetyt, juomalajia selittévit suomen- ja ruotsinkieliset tekstit on poistettu.
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Nimike nousee esille téssé etiketissd toisin kuin edeltdjéssédin, mikd johtuu
sekid nimikkeen nikyvéstd paikasta ettd suuremmasta kirjainkoosta. Néistd
seikoista johtuen nimikkeen kirjainmuotoa on voitu keventis ja silti lisitd
sen havaittuvuutta.

- Téssd etiketissd el mydskdin anneta tarjoiluohjeita eikd kuvallista viitettd
oikeanmallisesta tarjoilulasista, joten suunnittelijan ja tilaajan oletus lienee
ollut, etti tuote on jo tuttu eikd tarvitse ohjeistusta ainakaan etikettiin.
Uutena elementtin tiissa etiketissd on nelinumeroinen tuotenumero.

- Kaikkiaan etiketissi on esitetty vain hyvin oleellisia seikkoja, vaikka
alkuperisti kertova selkokuvallinen elementti sithen onkin vield liitetty.
Ni#mi marjatertut (tuotteen indeksit) on myds kuvattu edellistd etikettis
‘naturalistissmmin. Ehki timéin kuvaelementin funktio on sailyttad jatkumo

edeltivisn etikettiin, mihin viittaavat paitsi teema my6s sijainti keskelli

etikettii.

-Selkein uudistus koskee erityisesti kéytettyjd vireja. Etiketti on muutettu
tummapohjaiseksi, vihre#ksi, mustaa on kaytetty niukasti, vaaleaa pintaa on
vahin ja punainen on hylétty kokonaan. Marjojen viri vérit ovat ennallaan,
vaikka esittﬁmistyyliﬁ on hieman muutettu.

Kompositio on keskitetty ja tasapaino on saavutettu harkitulla, kenties
liiankin varmalle pohjalle rakennetulla sommittelulla. Kokonaisuutena
etiketti on tavanomainén, hieman luonteeton - erityisesti edeltéijéiéinséi
verrattuna. Ka1kk1 kaytetyt virit ovat murrettuja sdvyjd ja sinisen ja
vihredn lllttO antaa melko harmaan ilmeen. Ainoa vaalea, kokonaisuutta
hieman terdvéittdva viri on sekin murrettu, kellertivi, mutta ei kuitenkaan
ole riittavin selvisti keltainen toimiakseen sinisen heréittizijéinéi. Onko
motiivina ollut painatuksen edullisuus sodan jélkeisind niukkoina vuosina?

5.10.3. Cassis (34)

Nimike, Cassis, on jatetty sille sijalle, johon se edellisessd etiketissé tuotiin:
eli etiketin ylireunaan. Kirjainmuoto on muutettu raskaahkoksi
egyptienneksi ja vériltiin murretuksi vihre4nruskeaksi. Nimikkeen alle on
sijoitettu uusi, juomaa kuvaava teksti. Suomen- ja ruotsinkieliset, toisiaan
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vastaavat tekstit on ladottu keskitetysti alekkain. Niiden véri on sama kuin
nimikkeen ja kirjainmuoto on antiikva; virkkeiden alkukirjaimet ovat
versaaleja, muut gemenoja: "Maustettu, makea mustaherukka-aperitiivi. /
Kryddad, sét svartvinbirsaperitif."  Viite Alkoon on ladottu etiketin
alareunaan kokonaan groteski-versaalein ja tuotenumero sen peridin
samalle riville: Oy Alko Ab 252. Viri on sama kuin- nimikkeen j ja muiden
- tekstien.

Etiketin kuva-aiheen muodostaa tyylitelty mustaherukanmarja ja -lehti -
aihe. Teema on esitetty suorakulmiomuodossa siten, etti herukan lehden
kanta .on suoﬂ:ettu kulmion 01keaan yldkulmaan ja lehti kasvaa siitd
kulmion 4drid myotdillen kohti vasenta alareunaa Aiheen muodostaman
suoraku]rmon koko on 70 x 54 mm. Lehtimuoto on jaettu neljdén lohkoon, -

jotka muodostuvat lehden luonnollista muotoa muistuttavista, reunaa T

myotiilevists linjoista ja vililld sisasnpdin tehdyists leikkauksista, lehdet

reunat on lovettu. - Virillisesti lehti on jaettu kahtia: osat kohtaavat

keskilinjalla, joka kulkee kuvan oikeasta ylikulmasta kohti vasenta
alareunaa. Vasen puoli on ruskea ja oikea vihertivi (sdvyltidsn sama kuin
etiketin tekstiosuuksissa). Marjoja kuvaavat yhdékséin pallokuviota, jotka
on jaettu kahdeksi ryhméiksi. Niistd vasemman puoleinen kisittad kaksi
kolmen pallon’vierekkéiiétﬁ pystyjonoa ja oikealla puolella on yksi kolmen
pallon muodostama pystyrivi. Keskendén lahekkkiiset pallot liittyvit
sirikohdissaan toisiinsa.  Pallojen viritys myétiilee suorakulmion
- pohjavirejs, joka vasemmalla puolella on musta ja oikealla koko etiketin
pohjaviriin sulautuva tummavioletti. Osa_.palloista leikkaa puolia erottavan
linjan, j olloin myds pallojen véritys muuttuu linjan molemmin puolin.

Etiketissd kiytetyt vérit ovat siis tummavioletti, musta, ruskea ja vihertdva.
Kooltaan etiketti on noin 8_5 x 102 mm. Tasapainolinja asettuu kuva-
aiheen ylimpien pallojen kohdalle. . Elementit on padosin keskitetty, mutta
kuva-aiheen sisdinen - jakb et noudata - muun etiketin  elementtien -
ryhmittymistd vertikaalisen keskilinjan mukaan. Kuvan oma komposmo
rakentuu sen kulmasta kulmaan kulkevan linjan molemmin puolin. '

Etiketti on ollut kéiyt('isséi vﬁodesta 1970 vuoteen 1982, jolloin myds. itse

tuotteen valmistus lopetettiin ja sen tilalle suunniteltiin juoma nimeltd Rom .

Cassis. Etiketin on suunniteltut Teuvo Tynkkynen.*'?
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Nimike on tdssd lyhyessd erisnimimuodosssa Cassis. Seurakseen se on
. kuitenkin saanut uuden luokituksen mukaisen selitteen, jossa juoma
luokitellaan viinakkeen / cocktailin asemesta aperitiiviksi sekd suomeksi
ettd ruotsiksi. Tuotteen tullessa myyntiin ensimmaéisen kerran 1940-luvun
lopulla, oli tarpeen tuoda selkeisti esille juoman laatu ja tarjoilusuositus.

Seuraava etiketti tyytyi esittimaan vain valttimattomat faktat, mutta timén
etiketin myota on palattu informoivampaan suuntaan. Etiketti paitsi
midrittid  juoman apent11v1k31 myds liittid siihen uu51a, aiemmin
mainitsemattomia adJektuve_]a maustettu makea. Ensn:nmalsen etiketin
tavoin juoman mégreet on es1tetty molemmilla kotimaisilla kielill.

Etiketti on rakennettu Juomaa assosioivan virin, ikonisena merkkini
toimivan tummasavylsen v1olet1n ympdrille. Etiketin pohJa on violetti j ja
sille sijoitetut elementit on viéritetty murretuin, pohJasta erottuvm ‘mutta
sointuvin’ virein. Murrettu vihred sisaltid soplvan mérin pohjan
_vastavidrid, keltaista.  Samalla lehti-aiheen em. vihred on saanut
kumppanikseen ruskean, jonka punaisuus korostuu vihrein rinnalla.
Ohessa kiytetty musta tuo etiketin kuva-aiheeseen, raaka-ainetta
symboloiviin marjoihin ja lehteen, ripauksen ryhtid. Etiketin palloaihetta
voi luonnehtia indeksiseksi merkiksi, joka viittaa raaka-aineeseen. T#mi
tosin edellyttis lukijalta tietoa itse juomasta (vrt. Vinetto nro 11). Viite on
kuitenkin selvd, koska tarvittava informaatio annetaan etiketissd. Tekstin
ja kuva-aiheen vuorovaikutus varmistaa yhden lukusuunnan, jolloin
pallokuviota ei voi sekoittaa viinirypileisiin viinimarjojen asemesta.

Kokonaisuu;lessaén keskitetysti rakennettuun etikettiin tuo mielenkiintoista
jénnitettd kuva-aiheen sOmmitteli.l vertikaalilinjaisesta poikkeavasti. Itse
kuvan sisilli on myds kahdensuuntaista liikettd, kun lehdenkdrki
suuntautuu alas vasemmalle ja lehted jakavan linjan liike taas kulkee ylos
-oikealla, eteenpiin. Etiketti on onnistunut yhdistelma harmoniaa ja liikettd.
Kuva on ryhdikis ja toimii tehokkaasti seké viitteens raaka-aineeseen etti
puhtaana sommittelullisena kuvana - osoittelevuudesta on kasvettu viimein
eroon. Tyyliltdsn hyva alkansa tuote. ‘
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5.11. Koskenkorvan viina

5.11.1. Koskenkorvan viina (35)

Suomenkielinen nimike, Koskenkorvan viinaa, on sijoitettu etiketin
“yldosaan kaarretusti. Nimikkeen alku- ja loppuosa on ladottu eri kokoisilla
ja muodoltaan erilaisilla kn]aumlla, Jotka v01daan luokitella antiikvoiksi.

Koskenkorvaa on ladottu sanaa viinaa pienemmin versaalein, mutta vari on
- sama, musta. Nimike on ilmaistu partltuwssa Ruotsmklelmen nimike,
Koskenkorva brannvm on ladottu muodoltaan Ja vanltaan samom
* kirjaimin kuin suomenklehsen mmlkkeen alkuosa, mutta 51ta kooltaan
pienempinid. Kaikki ku'_)almet ovat tassak:ln versaaleja Ruotsinkielinen
nimike on myds Jaettu kesk1tetyst1 kahdelle mutta suoralle riville;

kokonaisuudessaan se on sijoitettu etlketm kuva-aiheen alapuolelle Juuri

keskiviivan alapuolelle.

- Alkoon on etiketissd kaksi viitettd: logomuotoinen ja kirjoitettu nimi.
Ruotsinkielisen nimikkeen alla sijaitseva logd on painettu punaisella ja on

‘tyypiltasn ajalleen ominainen. Alkon nimi, Oy Alkoholiliike Ab, on ladottu
mustin kirjoituskirjaimin siten, ettd alkukirjaimet ovat versaaleja ja muut
gemenoita. Nimi lepds logon alapuolella.

Etiketin alareunassa lepddviat  alekkain keskitétysﬁ sijoitetut tekstit
Valmistettu perunasta | Tillverkat av potatis. Nimi on ladottu pienin,
mustin groteskein siten, ettd maininnan alkukirjain on ‘Versaali ja loput
gemenoita. Aivan alinna, etiketin alareunassa, on mainittu painotalon nimi:
Frenckellin kirjapaino Oy. Nimi on ladottu hyvin pienin, oranssein

groteski-versaalein.

Etiketin kuva-aihe on sijoitettu suomen- ja ruotsinkielisén nimikkeen
véliin. Kuva rakentuu peltomalsemasta, JOhOIl on llsatty rakennuksia,
latoja, ja pari puuta. Viriltddn kuva on musta, keltainen j ja oranssi. Aihe

‘ - on esitetty naturahstlsestl purtaen Etiketin koko on 85 x 102 mm. Etiketin

kompositio on keskltetty, tasapamohnja asettuu kuva-aiheen alaosan

| paikkeille.
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Etiketti on tullut kiyttd6n vuonna 1953 uudistuakseen jo parin vuoden
kuluessa vuonna 1955. Etiketin on suunnitellut Lasse Linnanmdki (1922 -
1985).213

Koskenkorvan viina kuuluu ns. maustamattomiin viinoihin, jotka ovat
varittdmid ja neutraalinmakuisia. Makuerojen taustalla ovat erilaiset
tislaustavat ja sokeri- ja alkoholipitoisuudet. Koskenkorvan viinan makua
on aina pehmennetty sokerilla, jota nykyisellddn kiytetdin 3 grammaa yhtd
litraa kohden. A]koholipitoisuuden ohella juuri sokeripitoisuus erottaa
samaan ryhmiin kuuluvat Koskenkorvan viinan (38%) ja Koskenkorva
Vodkan (60%) toisistaan.(Hinnasto/kesé 1997, s.44)  Koskenkorvan
viinasta . kehitettiin - muuten Péytdviinan kaltainen tuote paitsi - raaka-
aineeltaan: kun . Poytiviina valmistettiin - sulfiittivikiviinasta oli
Koskenkorvan viina ldht6isin aluksi perunapellolta ja myﬁhemmin se -
-valmistettiin - osittain “ja ‘lopulta kokonaan viljasta (nykyisin ohrasta). -
Kaup‘pil‘an mukaan Koskenkorvan viinan tulo myyntiin vuonna 1953 oli -
"todellinen rauhanajan merkki". Tuotehan oli ensimméinen vain puhtaasti
maatalouspohjaisesta  vikiviinasta valmistettu viina vuoden 1940
jalkeen.?'* Vuoteen 1953 mennessi Suomi oli maksanut sotakorvauksensa
ja jarjestinyt olympialaisensa; myds maanviljelys oli toipumassa ja sen
tuotteita liikeni viimein ruoan ohella myds muuhun tarpeeseen’”. Tuotteen
menekki oli aluksi "kohtuullisen hyvad" ja jo vuonna 1954 koskenkorvan
myynti ylitti Péytdviinan. ~Kaikkien viinojen kokonaiskulutus kasvoi
selvisti vuosina 1954 - 1955 sodanaikaisia myyntirajoituksia purettaessa.
Koskenkorvan suosio kasvoi edelleen ja vuonna 1956 sen myynti kattoi
noin rieljéinneksen kaikkien viinojen myynnisti. Koskenkorvan viinan

suosio on sailynyt ja se on jo pitkiiin ollut Alkon myydyin tuote. '

‘Koskenkorvan viina lienee tuttu niin suurelle kuluttajajoukolle kuin itse
tuotetta kiyttiméttoméllekin. - Tuotteelle on vuosien varrella kertynyt
-runsaasti kutsumanimis: Hollolan P166, Korvaliike, Korvatipat, Koskelan
poikain. korvaliddke, Koskematon korvalidike, Kosken Heikki, Kosken
Jorma, Koskenkuohu, Koskenlaskija, Koskikalja, - Koskinen, Koskis,
'Koskisen'korvaléiéike‘, Koskisen korvatipat, Koskisen korvavesi, Koskisen
kurlausvesi, Koso, Kossu, K.osymi,'" Kova-Koskinen, ‘Latoviina ja
Vakoviski.>"” o
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Suomenkielinen nimike on ajalleen tyypillisesti partitiivissa. = Sen
ladontatapa, jossa kdytetdin eri kokoisia kirjaimia alku- ja loppuosassa, .
korostaa ensisijaisesti juomalaatua, viinaa. Nimike kaartuu pohjalaisen
latomaiseman ylle kuin suojaava taivas. Ruotsinkielinen nimike on myds
-ladottu keskitetysti kahdelle riville, mutta suoraan. T#mi nimike on
kooltaan suomenkielisti pienempi ja sen osat ovat samankorkuiset.
Nimikkeiden vilinen suhde ei ole tasavertainen: suomenkielinen korostuu
sijaintinsa, koonsa ja etiketin muiden teksticlementtien suorasta
vaakalinjasta poikkeavan muotoilunsa ansiosta - ruotsinkielinen nimike,
Koskenkorva brinnvin, ndyttiytyy pelkkﬁnéi suomennoksena.

... Etikettiin on piirretty maisema-aihe tasaiselta, peltojen rytmittimaltd
.. Pohjanmaalta. Kuva koostuu perspektiiviin piirretyistd pelloista, parista
puusta ja yhdestdtoista ladosta. =~ Nimid ladot, ndin kerrotaan itse
-“suunnittelijan ideoineen, toimivat eréinlaisena alkoholimittarina. Jos
“juomari ei 16ydd etiketin kaikkia yhtitoista latoa, voidaan sitd pitdd
osoituksena hinen juopuneesta tilastaan - ko’htmikﬁyttﬁj a lopettaa jo ennen

28 Kuva on sijoitettu otolliseen paikkaan

latojen’  hukkaamista.
havaitsemisen kannalta eli tasapainolinjalle, miki sublimoi muuten
vaatimatonta kuvaa. Kutsumanimistd vain kaksi, Latoviina ja Vakoviski,
viittaa selvisti etiketin kuva-aiheeseen. ~Muut nayttivit syntyneen
nimikkeen muunnelmista, koskesta ja korvasta ja ainakin yksi on syntynyt

Heikki Kosken pasjohtajakaudella, "Kosken Heikki".

~ Alkon logo on muodoltaan ajalleen tyypillinen, samoin Alkon nimi. Sen
sijaan logon punainen viritys nostaa sen etiketin pinnasta, vaikka siihen
sdvyttyvad oranssia on kiytetty muualla etiketissd.

Etiketissi on haluttu korostaa kuva-aiheen (indeksi) ohella sen
* maatalouspohjaista raaka-ainetta mainitsemalla siitd sekd suomeksi ettd
ruotsiksi. T#mi on ymmirrettivii vuosia vallinnutta pula-aikaa vasten,
jolloin viinan tuonti'ulkomailta oli lihes mahdotonta paitsi sodankdynnin
" 'my&s valuuttapulan vuoksi ja kotimaassa valmistaminen ei tullut kyseeseen
ennen kaikkea minkiéin maatalouspohjaisen raaka-aineen puutteen takia.
Alkoholituotanto ja -tuonti supistui kunnes tilanne viimein 1950-luvulla
alkoi tasaantua.  Sota- ja pula-aikana kaikki viina. oli ollut
sulfiittispriipohjaista, joten tilanteen muututtua oli luonnollista tuoda asia
esille etiketissd: valmistettu perunasta. Pohjalaismaiseman juuret ovatkin
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silloisen Suomen perunanviljelyn keskuksessa, vaikka tuotetta valmistettiin
seki juuri Alkon Koskenkorvan tehtailla ettd Rajamdelld, jossa myds
tuotteen kaikki pullotus suoritettiin.”"® §

Etiketin kompositio on keskitetty ja elementit on jaettu tasaisesti suhteessa
tasapainolinjaan. Kokonaisuus on hieman viritén. Ilmettd etiketille luo
suomenki'e_lisen nimikkeen kaarretun muodon jinnitteinen suhde muihin
tekstielementteihin. Muotokontrastin kiyttiminen nikyy myds teksteiss,
' samoin kuin vahvuuskontrasti. = Musta-valkoisuus luo virikontrastia
lisdvarisivystd huolimatta. Tyypiltisin -etiketti on typografis-
illustratiivinen. '

5.11.2. Koskenkorvan viina (36)

Etiketti vastaa edellistd -etikettid kaikin osin lukuunottamatta paria
yksityiskohdan muutosta. Kuvan sivy on tissi etiketissd hieman aiempaa
tummempi ja painotaloksi on vaihtunut SKK. Painotalon nimen paikka on
my06s vaihdettu  alhaalta keskeltd etiketin oikeaan alareunaan. Uutena
elementtini on logon molemmille puolille sijoitetut tuotenumerot, 2003,
jotka on ladottu mustalla.  Viimeinen muutos koskee mainintaa
Koskenkorvan viinan raaka-aineista: Valmistettu perunasta ja viljasta /
Tillverkat av potatis och spannmal. Tekstit on ladottu Alkon nimen alle
aiempaa laihemmin, mutta muuten  vastaavin kirjaimin kuin ennenkin.
Rivit on myds sijoitettu lihemmis etikatin alareunaa.

Etiketti on otettu kdytté6n vuonna 1955 eli vain pari vuotta edellisen
etiketin jilkeen, Tehdyt muutokset ovat vihiisid, mutta toki lisdévit
etiketin kokonaismassaa. FEtiketin ulkoasu on niin aiempaa tiydempi ja
irralliset elementit on levitelty pitkin pintaa, mikd hieman héiritsee
vkokoﬁaisuutta ja tekee siitd levottoman. “Kuluttajan kannalta merkittivin

muutos koskenee raaka-aineita.
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5.11.3. Koskenkorvan viina (37)

Etiketin suomenkielinen nimike on ladottu keskitetysti alekkain, mutta
‘edeltavisti etiketeistd poiketen suoriin riveihin. Sana Koskenkorvan on
- ladottu aiemman kaltaisin kirjaimin. Nimikkeen loppuosaan on valittu
alkuosaa vastaava, mutta siti lihavampi kirjainmuoto. Viriksi on valittu
vihred ja versaalikirjaimia on eldvditetty horisontaalisuuntaisin, hieman
tummemman vihrein poikkiviivoituksin, kirjaimilla on mustat #riviivat.
Tasapainolinja halkaisee nimikkeen loppuosan, sanan  viinaa.
Ruotsinkielinen- nimike on sijoitettu etiketin alaosan keskivaiheille
suhteessa tasapainolinjaan. Koskenkorva brinnvin on ladottu keskitetysti
alekkain aiemman kaltaisin lciljainrriuodoin, mutta nyt nimikkeen alku- ja
loppuosa ovat erikokoiset. . Alkuosa on loppuosaa matalampi, mutta sanat
sekd alkavat ettd pasttyvit samoihin pystylinjoihin. '

Alkon nimi on sijoitettu ruotsinkielisen nimikkeen alapuolelle. Oy
Alkoholilitke Ab on ladottu mustin groteski-versaalein. = Logoviitettd
etiketissd ei ole. Kaikki edelld mainitut elementit on sijoitettu etiketin
suurimman ~ pinnan  muodostavan horisbntaalisuuntaiSen, ohuen
keltaraidoituksen palle. Etiketin yliosassa, suomenkielisen nimikkeen alla
lepii kuva-aihe, johon palaan tarkemmin hieman tuonempana.

Raidoituksen - alle on jitetty valkoinen linja, jolla sijaitsevat tekstit
Valmistettu viljasta ja Tillverkat av spannmdl. Némi on ladottu mustin

' groteskein, lauseiden alkukirjaimet ovat versaaleja ja muut gemenoita.

Etiketin alaosan muodostaa musta vaakapalkki, jonka keskelld on vihrea
tuotenumero 2003.

Etiketin kuvaelementti on muodoltaan soikeahko ja sen muodostavat ohuet,
ryhmitellyt kaariviivat, jotka ovat tiiviimmilldsin kuvion keskelld.
Elementin katkaisevat sen padlld lepaavit suomenkielisen nimikkeen osat.
Alkuosalle, joka halkaisee kuvion keskeltd, on katkaistu etiketin pohjan
vérinen linja; loppuosa on asetettu sellaisenaan kuvion péille. '

Etiketin kompositio on keskitetty. Mustan ja valkoisen ohella etiketissd on
kiytetty keltaista ja kahta vihrein sivyd. Tasapainolinja, kuten jo aiemmin
- on todettu, halkaisee suomenkielisen nimikkeen loppuosan. Etiketin koko
on 75 x 90 mm.
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Etiketti on otettu kiyttdon vuonna 1961 ja onkin jatkanut sellaisenaan
eloaan seuraavat parikymmentd vuotta ja hieman muutettuna vield noin
kymmenen vuotta lisii. Etiketin on suunnitellut Tapio Wirkkala.*°

Tuotteen kannalta merkittivi muutos on ollut siirtyminen tdysin
viljapohjaiseen raaka-aineeseen, vaikka juoman makuun tilli ei liene
vaikutusta: "peruna- tai viljamdskistd tislatun viinan maussa ei kuulemma
‘ole mitddn eroa. ... Perunasta ja viljasta tulee samanlainen tirkkelys, ei se

anna omaa aromiaan viinaan, ..." 2

Suomenkielinen nimike on edelleen partitiivissa. ~ Suomen- ja

ruotsinkielisen nimikkeiden seki sisdinen etti keskindinen suhde on
entisestddn - kérjistynyt:. Suomenkielinen on = havaintoarvoltaan.

ruotsinkielistd selkedsti hallitsevampi - jilkimmdainen on yhi selvemmin
"suomennoksen" - asemassa etiketin alaosassa.  Sisdisiltd suhteiltaan -
nimikkeiden loppuosat ovat dominoivia. Vaikutelmaksi nousee ajatus, etti
tirkedd ei ole nimi vaan laji.

Jatkumoa etikettiin antavat nimikkeiden ohella my6s virien kiyttd, jossa
kdytanndssi on vain yksi muutos, oranssin korvaaminen vihredlld. Selkein
muutos on esittivin kuva-aiheen korvaaminen _abstraktimmalla kuviolla.
T#ma herkk ja kaunis kuvio viittaa mielestini aiemmin todettuun tuotteen
raaka-ainepohjan supistukseen, jossa peruna jétettiin kokonaan pois. Niin
miski on tdysin vilja'pohjéinen. Kuvan teemaksi mielesténi nouseekin
viljalyhde, jota - voidaan tarkastella seki puhtaana kuviona ettd
Viirhéisteltyn'a' lyhdesommitelmana. ~ Kuvio luo melkeinpd kansallista
maalaishenked ja romantiikkaa muuten ilmaisultaan selkeddn ja vahvaan
sommitelmaan. Viljalyhteet toimivat etiketissd indeksisini merkkeins,
joilla on my&s symbolinen ulottuvuus. Indeksisyyttd kertaa maininta
"valmistettu vviljasta". Kuvan leikkaavat tekstit jareyttivit ilmaisua
vahvasti, miki ei mielestini olisi ollut vilttimitonti. Kokonaisuutta
tarkastellessa ‘on kuitenkin todettava, ettd nimikkeen sijainti on oikea, -
mikili sen havaittavuus on tavoitteena. '

Etiketin haaleaan pintaan tuo- eldvyyttd kevyt raidoitus, joka toistuu myds
nimiketekstien suurimmassa pa_laseSsa. . Jamékkyyttd etikettiin luovat
alaosan vahvat palkit, valkoinen ja rajaava musta. Tyypiltdin etiketti on
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typografinen. Sommitellullista terdvyyttd on luotu suuruus- , vahvuus- ja
vérikontrastein.

5.11.4. Koskenkorvan viina (3 8) |

Tissd kisiteltivd etiketti on jilleen lihes toisinto edellisestd etiketistd,
vaikka pienid muutoksia on tehty useita. Havaittavin muutos lienee etiketin
koon kasvattaminen, ainakin niin suoralla tasolla tarkasteltuna. Tim3 ei
~ehkd kiytinnén kontekstissa- ole ollut yhtd selvisti todettavissa, silld
pullon kaartuva pinta vaikuttaa havaitsemiseen. Téméin Koskenkorvan
viinan etiketin mitat ovat-85 x 102 mm. Etiketin sisdltimien elementtien
koot ovat kasvaneet samassa suhteessa kuin itse etiketin ulkoiset mitat.
" Toinen muutos koskee suomenkielisen nimikkeen sijamuotoa, joka tissi
etiketissd on ajallemme tyypillisessi nominatiivimuodossa viina.

Uutena informatiivisena elementtind on alkoholiprosentti (38°<), joka on

sijoitettu = kuvaelementin alareunaan, osittain sen lomaan. Tama

numeerinen fakta on ladottu kohtuullisen pienin, mustin numeroin ja sen

sijainti kuvaan lomittuneena vihentdd sen havaittavuutta erillisend
elementtind. Muutokset ovat koskettaneet mySs Alkon nimed, joka on

lyhennetty muotoon Oy Alko Ab. Viite on ladottu edellisen etiketin tapaan

mustin groteski-versaalein. Sijainti on entinen. Viimeinen muutos on tehty

tuotenumeroon, joka on lyhentynyt nelinumeroisesta kolminumeroiseksi:

013.

Etiketti on otettu kiytt66n vuonna 1981. Kompositio on siis edellisen
etiketin kaltainen eiki siihen olennaisesti vaikuttavia muutoksia ole tehty.

5.11.5. Koskenkorvan viina (39)

Yha edelleen'pysymm’e_ peruskompositioltaan kahden. edellisen etiketin
kaltaisessa versiossa, johon tehdyt muutokset ovat kuitenkin selvid.
Nimiketekstien sijainti, kirjainmuodot ja vérit ovat entiset, - tosin sanan
viina vihred viri on hieman aiempaa tummempi. Muiden nimikeosien,
sekd suomen- ettd ruotsinkielisten, muodot ovat jonkin verran edellisen




139

etiketin vastaavia lihavampia.  Ylemmin nimikkeen alla sijaitseva
kuvaelementti on entisenlainen.

Tekstiviite Alkoon on téssi etiketissd siirretty sen oikeaan ylikulmaan ja se
on ladottu mustin antiikva-versaalein. Etiketin vasempaan ylakulmaan on
sijoitettu uusi elementti: 0,5L, joka siis ilmoittaa pullon siséllén méasran.
Nididen kahden edelldi mainitun elementin viliin, keskelle etiketin
yldreunaa, on siirretty alkoholiproseritti. Tdmi numeerinen elementti
sijaitsi aiemmin kuvaelementin alaosan lomassa ja nyt sen paikka on
samaisen elementin yldosassa.

Etiketin pinta on edelleen raidoitettu, mutta horisontaalisuuntaisten
ohuitten linjojen muoto on terdvimpi ja erottuvampi ja niiden sivy on
 keltaista voimakkaampi oranssi.  Etiketin alareunasta on poistettu
valkoinen vaakalinja, mutta sen sijaan alareunaa rajaavaa mustaa
vaakapalkkia on selkedsti kasvatettu. =~ Aiemmin valkoisella linjalla
sijainneet tiedot raaka-aineesta on nyt siséllytetty mustan palkin molempiin
piihin ja niiden vilin, keskelle, on jitetty tuotenumero. Tekstit valmistettu
viljasta ja tillverkat av spannmal on tissid ladottu kumpikin keskitetysti
kahdelle riville ja kirjainmuotona ovat valkoiset antiikva-versaalit. Néiden
viliin jadvi tuotenumero on aiempaa kookkaampi johtuen korkeammasta
tilasta. Tuotenumero on myds jilleen nelinumeroinen (0! 32), vaikka eri
kuin etiketissd numero 37.

Etiketin alareunan mustan palkin ja ruotsinkielisenvnimikkeen viliin on
- sijoitettu uﬁ:si elementti, niin sanottu viivakoodi, joka koostuu valkoisesta
 horisontaalisuuntaisesta suorakulmiosta ja sen sislli olevasta mustasta
‘pystyraidoituksesta. Viivakoodin alareunassa on sarja numeroita. Etiketin
koko on 85 x 102 mm. Kompositio on keskitetty ja tasapainolinja lavistad

sanan viina.

Etiketti on otettu kaytt66n vuonna 1992, jolloih, jo tuttuun ja kymmenid
vuosia kiytdssi olleeseen etikettiin lisattiin viivakoodi. Viivakoodin tulo
“etikettiin liittyi kaytinndn myyntitapahtuman rationalisointiin. Tama
Koskenkorvan viinan etikettizkin koskeva uudistus oli ilmién4 varsin laaja,
joka varsin pian levisi laajélti kaupankéiynnin rutiineihin. Alkon etiketit
eivit suinkaan olleet edelldkdvijoitd, vaan liittyivdt vallitsevaan
virtaukseen. Koskenkorvan viinan etikettiin lisdtty viivakoodi atheutti
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keskustelua ja nostatti jopa tunteita lehtien palstoilla asti, mistd seuraavana

muutama kommentti erddstd mielipiteesti:

"Alko - on pilannut Koskenkorvan = viinapullon  etiketin.
...Herkkiévireisen Koskenkorvactiketin alareunaan painettu koodi on
kuin kaivinkoneen telaketjun jilki  keviiselli orastavalla
pihanurmikolla tai mités tihkuva nyrkkiraudan ruhje nuoren neidon
persikkaisella poskella. ...Koskenkorva on hyvid ja Koskenkorvan
etiketti oli. kaunis ennen viivakoodia. Se oli osa kansallista
muistiamme kuten Kolin maisema, tyyni jirvenselkd tai Anssi
Kukkosen #ini selostamassa Lasse Virenin kaatumista Miinchenin
kympills. Sellaisiin asioihin ei saa kajota."**

Artymysti lisisi se, ettd osaan Alkon tuotteista oli painettu erillinen
takaetiketti viivakoodia varten, mutta Koskenkorvan viinan suurten
tuotantomérien vuoksi timi ei ollut sen kohdalla kannattavaa.

Etiketin peruskompositio on siilytetty kahden edeltivin etiketin kaltaisena.
Viivakoodin lisdimisen takia joidenkin elementtien paikkaa on muutettu ja
sommitelmaa on korjattu, mik on tehty mielesténi onnistuneesti. Etiketin
véritystid on selkeytetty ja raikastettu, samoin kirjainmuotoja. Viivakoodi
on sisillytetty etikettiin kohtuullisin vaurioin, mutta mikasn kaunivstus‘
koodi ei kuitenkaan ole. On selvid, etti koodin lisddminen hiiritsee
etiketin  ulkoasua, joka on alunperin  suunniteltu = omaksi .
kokonaisuudekseen. Kaiken on kuitenkin edelleen mahduttava etikettiin ja
se aiheuttaa selvii ahtautta. Vastaavaa ongelmaa kisittelee artikkelissaan
mySs Marion 'Muller, Serious fun*”® Suhteessa tasapainolinjaan
kOmpositio painottuu etiketin yldreunaan, mutta tilannetta koijaab alareunan
levennetty mﬁsta palkki. =~ o A

5.11.6. KoSkcnkorvan viina (40)

Kierros umpeutuu: etiketti palaa juurilleen pohjalaisille perunapelloille.
Kompositio on kopioitu' Koskenkorvan viinan. ensimméisestd etiketi’stéi,'
jonka numero tdsséd tyGssd on 35. Btiketin koko on a]kupérﬁistéi suurempi,
85 x 102 mm, joten elementtejd on kasvatettu samassa éuhteés,sa. Etiketin
painojalki on luonnollisesti parantunut ja piirroskuva onkin esikuvaansa
huomattavasti - yksityiskohtaisempi, myds kirjaimet piirtyvit aiémpaa
. paremmin. Alkon logo ja nimi ovat vanhassa muodossa, samoin nimikkeet
partitiivimuoto mukaan lukien. Pienid muutoksiakin on havaittavissa:
painofalon nimi pﬁuttuu ja raaka-aineesta kertovat tekstit ovat siséllollisesti
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ja muodoltaan uudistuneet: 1990-luvun Koskenkorva valmistetaan viljasta
eikd perunasta, kuten juoman alkuaikoina.

- Etiketti on otettu kiytt66n vuonna 1993, jolloin Koskenkorvan viina vietti
40- vuotisjuhliaan. Alko juhlisti tapausta pullottamalla myyntiin viisi
miljoonaa pullollista uusivanhoin etiketein. Myds edelliseen etikettiin
liséttysd viivakoodia ei tdssd etiketissd kiytetty, joten Alkon myymaéldiden
kassat joutuivat tekemain Koskenkorvan kohdalla hieman lisatyota.”*
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6. Yhteenvetovetiketeistéi

Téssd luvussa esitén yhteen.védon etikettien analyysisti ja tulkinnasta.
Yhteenveto kokoaa etiketeistd havaittuja piirteiti samassa jirjestyksessd -
kuin ne on analyysimallissa jo aiemmin esitetty ja kertaalleen etiketti
etiketiltd kuvattu. Mielestdni ndin toimien on mahdollista  silyttad
looginen jérjestys ja yhteys ty0ssid esitéttyi_hin teemoihin ja kysymyksiin.
Tamd on mielestdni tirkeda niyﬁs siksi, etten endi kisittele étikette_jﬁ ’
yksitellen, jolloin lukijankin olisi helppo tarkistaa esitetyt seikat kustakin
etiketistd, vaan tuon esille niitd h:ivaintoja, joita timn aineiston perusteella
voi esittid. Niiden etikettien, jotka tidssd luvussa nostetaan }e‘sille, funktio
on toimia esimerkkini Kisiteltdvini olevasta teemasta ja tehdysti

havainnosta.

6.1. Nimikkeet

Yhteenvedon ensimmadiseksi aiheeksi nousevdt siis etiketeissi ilmoitetut |
tuotteiden, alkoholijuomien, nimikkeet ja niiden esitystavat. Nimikkeilld
on useita esitystapoja, joista taVallisin on esittds tuotteeblleb sekéd suomen-
ettd ruotsinkielinen nimike kuten Rommiviiné V. Rombrinnvin tai

L e e e K T e U T
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Poytdviina / Bordsbrinnvin.  Tillaiset nimikkeet on usein esitetty
havaittavuudeltaan ja luettavuudeltaan varsin tasa-arvoisesti riippumatta
siitd, onko nimikkeissd kdytetty samaa tai eri kirjainmuotoa, kokoa tai

. .vdrid. Témi on mahdollista kayttimalld hyviksi erilaisia sommittelullisia

keinoja, kuten optista tasapainolinjaa, etikettipinnan jérjestimisessa.
Vaikka etiketissd numero 6 suomenkielinen nimike (Jaloviinaa***) on
ladottu ruotsinkielisti nimikettd (Adelbrinnvin***) luettavuudeltaank
helpommalla ja lihavammalla kirjainmuodolla, - on ruotsinkielisen
nimikkeen sijoittamisella tasapainolinjalle saavutettu nimikkeiden vilinen
- tasa-arvoinen suhde. - Esimerkkind toisenlaisesta valinnasta, jossa
ruotsinkielinen nimike on havaittavuudeltaan heikommin sijoitettu, on
etiketti numero 37, Koskenkorvan viinaa / Koskenkorva brinnvin. Ajan -
-~ myotd kasvava tendenssi erityisesti viinojen kohdalla on kuitenkin

--suomenkielistd ~korostava. -~ Tdm# nikyy .selkeisti . tarkasteltaessa

* esimerkiksi Péytaviina- tai Karhu -etiketteji. Téssé tySssi ei mielesténi ole
.oleellista syventyi tihin kieliproblematiikkaan, mutta havaintona seikka on
mielenkiintoinen ja maininnan arvoinen. Oman nikemykseni mukaan
etiketit heijastavat sitd kielellistd kaytintdd, joka kullekin ajalle on
ominaista. Suomen kielen asema verrattuna maamme toiseen viralliseen
kieleen vahvistuu jatkuvasti: yhi pontevammin esitetddn julkisuudessakin
vaatimuksia. ns. pakkoruotsin poistamisesta = ja toisaalta ruotsia
gidinkieleniéin puhuvien prosentuaalinen osuus viestosti vihenee.”” Vai
onko viinojen tuoteryhma erityisesti suomenkielisten suosiossa? Vastaavaa
tendenssid ei nimittdin ole havaittavissa tdmdn aineiston muiden
tuoteryh:men kohdalla: katso esimerkiksi punssi, = 1lik66ri tai viini.
Suomenkieliset nimikkeet on useimmiten es1tetty yk51kon partltuwssa,
mikd johtuu timin aineiston painottumisesta tuotteisiin, jotka ovat olleet
valikoimissa jo Alkon ensi vuosikymmeniltd alkaen. Tilléin partitiivin
kayttd oli tavallista. Nominatiivimuoto yleistyy 1970-lukuun mennessé.

Jaan nimikkeet tutkitun aine‘iston' perusteella neljdsn ryhméin, j-oisté
ensimmiinen koostuu sellaisista suomen- ja ruotsinkielistd nimikkeisti,
- jotka on muodostettu nimests ja juomalaadun mézreestd, kuten Poytaviina,
Cassis viinake, Koskenkorvan viina jne. Vastaavia yhdistelmiéi ovat myds
ne, joissa on kiytetty joitaiﬁ muita kuin edelld mainittuja kielid. Téllainen
on esimerkiksi Monopol Cognac. Monopol Cognac on ranskalainen tuote,
jota Alko tuo maahan ja pulldttaa sen Suoméséé, mitd taustaa vasten
vieraskielinen nimike on luonteva. Toisen ryhmin muodostavat ne
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nimikkeet, joissa mainitaan raaka-aine ja juomalaatu. = Esimerkkini
mainittakoon Erittdin hieno Arrakkipunssi, Rommiviina ja vieraskielisistd
Citrus Liqueur. Viimeeksi mainitun nimikkeen vieraskielisyys oudostuttaa
hieman, koska tuote on valmistettu Suomessa. Kuuluuko Citrus Liqueur
kenties Alkon vientiartikkeleihin? Kolmanteen nimikeryhméén kuuluvat
" erisnimiset, kuten Vinetto, Karhu ja Cassis. Neljis nimiketyyppi on tdssi
-aineistossa ainoa laatuaan. Tillainen nimike on esitetty etiketissd kuvan ja
juomalaadun nimen yhdistelm#ni: Whisky kolme leijonaa.

Mainittakoon viel4, etti saman tuotteen nimike on voitu esittidi eri tavoin
eri alkoina, jolloin' tuotteen nimike on. voinut kuulua kahteenkin edelld
~ mainitun jaottelun mukaiseen ryhmasn.  Tillaisia ovat esimerkiksi
Karhuviina vs. Karhu, Cassis viinake vs. Cassis ja Monopo!l Cognac vs. -

Monopol. Néméi kaikki on Iyhennetty erisnimimuotoon ja juomalaatu on

esitetty etiketissi juomasta kertovassa, ei-nimikkeenomaisessa muodossa.
“Nimikkeet on tavallisimmin sijoitettu etiketin keski- tai yliosaan, toisinaan
my0s alaosaan.  Hyvin usein nimike on haluttu asettaa optisen
tasapainolinjan ldhelle, mikd on havaittavuudeltaan etiketin optimaalisin
paikka. Nimikkeiss3 esiintyvia kirjainmuotoja on useita, joista yleisimmin
esiintyivéit erilaiset groteski- ja antiikvamuodot. Nimikkeiden osissa on
kdytetty my6s jonkin verran kahta eri muotoa, esimerkiksi antiikva- ja
kalligrafista kiljainmﬁotoa. Tavanomaisena kaytinténid ndyttid myos
olevan saman kirjainmuodon - kiyttdiminen suomen- ja ruotsinkielisessd
nimikkeessi, vaikka noin puolessa tapauksisté eri kokoisina.

6.2. Muu tekstimateriaali

Nimikkeen ohella etiketeissd on myds muuta tekstimateriaalia, joita ovat
“tekstimuotoiset  viitteet ~ Alkoon, séiiljtysohjeet, tuotekuvaukset,
“kidyttohjeet, laatuvakuutukset, maininnat raaka-aineesta ja etiketin
painaneen painotalon nimi. Nimi kaikki eivit esiinny kerralla jokaisessa
etiketissi, vaan ilmeisesti kulloinkin arvioidun tarpeen ja s@dddsten
mukaan. Alkon kahden ensimmiisen vuosikymmenen aikana etiketteihin
sijoitettu informaatio on ollut .niukkaa: tekstimuotoinen sisdlts on
koostunut nimikkeestd, sekd suomen= etti ruotsinkielisestd nimikkeestd
ellei kyseessd ole ollut eﬁsnimi; viitteestd  Alkoon muodossa Oy
ALKOHOLILIIKE Ab etiketin alaosassa sellaisenaan tai nauhakﬁvion
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sisddn sijoitettuna ja varsin usein on mainittu my6s painotalon nimi.
Toisinaan etiketissd viitataan Alkoon tekstin ohella myds logolla, joka
kertaa ja korostaa tuotteen alkuperds. Taméd on nihtivissé erityisesti Alkon
ensimmiisten  viinoihin. kuuluvien tuotteiden . etiketeissi.- Oma
nikemykseni  valmistajan nimen korostamisesta sitd -kertaamalla ja
esittdmalld eri muodoissa pohjaa Alkon asemaan ainoana laillisena
vikijuomien vilittsjand ja valmistajana kieltolain jilkeisessd Suomessa.??
Etiketeissd on haluttu korostaa juoman laillista alkuperdd paitsi- valtion
monopoliyhtién tuotteena myds - erotukseksi - kieltolain aikaisista
salakuljetetuista viinoista. - T#td késitystd ei tosin tue sen nimenomaisen
salakuljetuksen lopettamiseksi suunnitellun tuotteen, Karhuviinan etiketti,
jossa on kéiytetty pelkkis tekstiviitettd. Tassd aineistossa esiintyy kaikkiaan
kolmetoista (13) erilaista- viitettd Alkoon, joko teksti- tai logomuotoista.
Tekstiviitteitd on kéytetty joko. ainoana tai yhdistettyni Alkon logoon.
Logotyyppi ei esiinny koskaan ainoana viitteend valmistajaan.

Merkinti painotalosta on tavallisimmin 1930- ja 1940 -lukujen etikeisss,
mutta toisinaan myds 1950-60 -luvuilla kdytetyissd. Poikkeuksena tihin
on Tilgmannin kiyttima tyylitelty versaali t-kirjain®”’ (etiketit numero 14 ja
22) ja Frenckell 1970-luvulla (etiketti numero 20). - |

Niukkoihin  1930- ja = 1940-luvun - alun viinaetiketteihin  tuovat
poikkeuksellista virii ja runsautta etiketit numero 21, Whisky kolme
leijonaa, ja numero 23, Monopol Cognac. Néissd etikéteisséi on uudenlaista
. tekstimateriaalia: Nii_de_n' nimikkeet ovat vieraskieliset, miki vahvistaa
| niiden ulkomaisen alkuperan Tami todetaan myds niiden etikettien
tekstiosissa. ' Whisky kolme leijonaa vakuuttaa skotlantilaista alkuperdinsi
periti kolmeen kertaan paitsi suomeksi ja ruotsiksi myds englanniksi.
Monopol Cognac tyytyy kahteen kotimaiseen kieleen, vaikka viittaa jopa
ranskalaisen lain vaatimuksiin. . Kutsun niitd edelld kuvaillun tyyppisid
tekstiosuuksia laatuvakuutuksiksi. - ‘Téssd - etikettiaineistossa vastaavaa
tekstityyppia on vain viskien ja konjakkien tuoteryhmiin kuuluvien
etiketeissi. Whisky kolme leijonaa ja Monopolr Cognac jatkavat
laatuvakuutuksen kiyttod myds myShemmissd etiketeissddn.  Viskin
kohdalla tekstin siséltd - muuttuu aiempaa hieman hienovaraisemmaksi:
- vakuutus annetaan vain. tuotteen kotikielelld, -englanniksi, ja jaetaan
kahteen osaan. Kuva-aiheeseen liittyvé teksti ‘mainitsee tuotteen aidoksi
skottilaiseksi ja nimikkeen alle sijoitettu teksti kertoo valmistusvaiheiden
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valvonnasta. Konjakki puolestaan unohtaa vakuuttelun pariksi
vuosikymmeneksi ja tyytyy ilmoittamaan maahantuojasta ja pullottajasta
ranskankielisesti. Vakuutus palaa kuitenkin - jilleen 1970-luvulla
mainintana Cognac authentique ja 1990-luvun etiketti sisiltdd jilleen
runsaasti laatutakuita: etuetiketissi ranskaksi ja takaetiketissd suomeksi ja
ruotsiksi - "perinteistd, hienoa,...jo vuodesta...".

Etiketeissd on annettu jonkin verran my6s sdilytys- ja kiyttSohjeita.
Kuluvan vuosikymmenen kuluttajalle ne ovat tuttuja, mutta omaksi
yllﬁtyksekseni timén aineiston etiketeissi niitd oli vain kahdessa 1940-
Iuvulla kéytetyssd (etiketit numero 2 ja 32). Péytiviinaa kehoitetaan
sdilyttiméin pyStysséi, miki  johtui  sota-aikana  kiytettdvistd
- korvikekapseleista: joutuessaan kosketuksiin viinan kanssa niistd liukeni-
‘maku- ja hajuaromeita.  Cassis viinake / cocktail taas kehotetaan
tarjoilemaan kylméni. Ohjest on sijoitettu tuotetta médrittivien
nimikeosien vilittémiin liheisyyteen. Ilmeisesti tuoteryhmin uutuus on
antanut aihetta opastukseen, jona pidin mySs tietyn juomalasimallin
sijoittamista nimikkeen ja kuva-aiheen yhteyteen. Juoman seuraava etiketti
lyhensi nimikkeen muotoon Cassis ja antaa vain vilttimattsmimman
informaation. Jilleen 1970-luvulla etikettiin sijoitetaan kuvaus juomasta,
joka uuden ryhmittelyn myotid on lﬁoldtcltu aperitiiviksi. Nimike on
sdilytetty lyhyessd muodossa. Informaation lisd4ntyminen paitsi aikaan
kuuluvana trendin’%i, antaa aihetta myds olettaa silli tavoiteltavan uutta
kuluttajasukupolvea. . Tuotteen myynnin laskua oli ldhdetty pysﬁyttﬁmﬁén
uuden etiketin ja tuotekuvauksen mydtd, mikd ei ilmeisimmin johtanut
" menestykseen, koska tuote lopetettiin vuonna 1982.

Tuotekuvaukset ovat yleistyneet .etiketeissi 1970-1uvu1ta ldhtien (etiketit
numero 11, 12, 14, 31 ja 34). Vinetto-etiketti (nro 11) kuvaa lyhyesti
tuotetta makeaksi mausteviiniksi, mutta seuraava etiketti antaa tarkempaa,
implisiittisesti kédyttGohjeita tarjoavaa informaatiota: "hehkuviinityyppinen,
maustettu vikevi viini". Alkon valikoimissa on tuote, johon téissi tekstissa
viitataan, Hehkuviini, jota kiytetdsn erityisesti limpimini glégijuomana.
Etiketissd halutaan laajentaa mielikuvaa Vine.t;ostai myds glogijuomana.
Tuote on ollut tunnettu ja enttam ostettu, mutta samalla se on leimautunut
ns. viinijuoppojen suosikiksi (katso em. etikettien kuvaukset).  Erddssi

. Alkon myymilissi jouluajan myyjini toimiessani aiheutin tahtomattani

artymystd suositeltuani valikoimista loppuneen Hehkuviinin tilalle
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Vinettoa: asiakas, keski-ikdinen rouva, ei luottanut kokemattomalta
néyttivin, nuoren myyjin suositukseen, vaan tyytyi silli kertaa olemaan
‘mieluummin ilman 1&mminti glégidén. Myds Karhu, tultuaan pitkén tauon
‘jilkeen ja hieman muunneltuna jilleen myyntiin, on lisdnnyt viina-sanaan
tarkentavan midreen maustettu. Moninkertaiseen toistoon yltyy aineiston
uusin lik6érietiketti, Citrus Liqueur numero 31. Ylinni etiketissd on kuva
raaka-aineesta ja kiintedsti siithen liitettynd on todettu juomalaatu kolmella
kielelld. Vastaava informaatio toistuu nimikkeeSsﬁ, Citrus Liqueur ja
nimikkeen osien viliin sijoitetussa suomen- ja ruotsinkielisessi tekstissi.
Informaation vilittimiseksi nimé toistot eivit ole tarpeen, mutta kenties
etiketti on osa likddrietikettisarjaa, johon on valittu t_ietyt kaikissa toistuvat
visuaaliset maneerit. Téllaisia voivat o_llé toistuvat teksti- ja kuva-,
- kompositio- tai pint_astruktﬁurityypit. Usein myés‘ eﬁiketin. vari yksiloi
sarjaan kuuluvaa tuotetta. | I .

‘Etiketeissd on viitattu raaka-ainepohjaah paitsi  nimikkeellisesti
(esimerkiksi Arrakkipunssi) tai kuvallisesti (indeksit ja ikonit) myds
tekstini. T#std on tydni aineistossa esimerkkejd yhden tuotteen eri
etiketeissd, joissa nimi tekstit ovat tuoneet esille raaka-aineen erityisen
merkittivyyden. ‘Valmistettu perunastav/ Tillverkat av potatis  -tekstit ovat
vuoden 1953 Koskenkorvan viinaa -etiketistd. .Sodan aikana kaikki viina
valmistettiin sulfiittispriistd eiki sotaa seuranneena pula-aikana ollut
resursseja kiyttdd maatalouspohjaista raaka-ainetta alkoholiksi. Alkoholin
valmistus ja tuonti Supistuivat, kunnes tilanne alkoi tasaantua 1950-luvulla.
Ensimmiisessé Koskenkorvan * viina -etiketissd on 'tietoises‘ti( haluttu
informoida raaka-aineen laadusta ja erottaa juoma sen myotd muista
viinatuotteista.- Kos-kcnkorvan viinan etiketeissd mainitaan myds jatkossa
raaka-aine, joka jo vuonna 1955 on peruna ja vilja. Kokonaan viljasta
juoma tehddin vuodesta 1961 alkaen. Kun etikettid jilleen vuonna 1981
osittain muutetaan, 'sﬁilytetﬁéin raaka-ainemaininta yha edelleen, samoin
‘kuin titd seuraavissakin etiketeissd, mikd tuntun hieman tarpeettomalta.
Koskenkorvan viinalla on kaksi eri etikettityyppis, joita on tarpeellisin osin
varioitu ja joiden molempien kuvateema  viittaa raaka-aineeseen:
pohjalainen perunapelto latoineen ja tyylikds vilja-aihe ovat molemmat
indeksisid  merkkejd. - Tuotteen 40-vuotisetiketti palaa juurilleen
kayttamsills viinan ensimmmiists etikettiéi, Tarkasti ottaen etiketin kuva-
aiheen ja raaka-ainemaininnan, valmistettu v1ljasta, vililli * vallitsee
ristiriita. Koskenkorvan ensimmiisen etiketin aikana juoma todella tehtiin
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perunasta ja kuvallinen viite on selked - vuoden 1993 etiketti lainaa
etikettii . lihes sellaisenaan, mutta kertoo raaka-aineen olevan kokonaan
viljaa, jolloin kuva ei viittaakaan raaka-aineeseen, vaan itse tuotteen
ensimmaéiseen etikettiin. T4ll6in koko etiketti saa ikonisen luonteen: se on
alkuperiisen kaltainen, "nikoismerkki" 28

6.3. Kirjainmuodot

* Nimikkeissi on kiytetty monenlaisia kirjainmuotoja ja niiden yhdistelmis,
- mutta etikettien muissa tekstiosuuksissa on selvésti pitdydytty muutamassa,
joista erilaiset groteskimuodot ovat yleisimpid. Toiseksi eniten esiintyy
antiikvamuotoja, kalligrafisia muutama ja vksi egyptiennemuoto. Etiketin
* pienestd painoalasta johtuen niihin'on valittu luettavuudeltaan helpoimmat
ja selkeimmit kirjainmuodot. Nimikkeitd on voitu varioida jonkin verran
ja niille on my8s annettu tilaa niin paljon kuin on ollut mahdollista, mutta
hyva Tuettavuus on selkedisti ollut niidenkin tavoite. Kaikki muu teksti on
tdytynyt latoa pieneen kokoon, jolloin sopivan kirjainmuodon valinta on
ollut erityisen tirke44 onnistuneen ja luettavan lopputuloksen kannalta.

~ Ftiketeissi on my0s numeerista informaatiota, jonka mairid lisdéntyy
vuosien kuluessa. Ensimmiisend numeerisena elementtini etiketteihin on
liitetty tuotenumerot, jotka yleistyivit 1950-luvun puolivilissi. Ne olivat
aluksi  nelinumeroisia ~ muuttuakseen  1960-luvun ' loppupuolella
kolminumeroisiksi.  Paluu nelinumeroisiin tapahtui 1980-90 -lukujen
taitteessa. Tuotenumerot on yleensi sijoitettu joko etiketin yli- tai
alareunan lihelle, usein Valmistajan tekstiviitteen vilittémiin ldheisyyteen.
Selkedsti yleisin sijaintipaikka on keskells etiketin alareunas, josta se on
ollut helppo havaita. Timi on luonnollista, silld ttiotenumeronb tarkein
funktio on yksiléidi tuote lzhinni Alkon omiin tarpeisiin, esimerkiksi
varastoseurantaa varten. Ennen viivakoodien yleistymistd myds Alkon
myymildiden kassat toimivat tuotenumeron perusteella, jonka viimeinen
* numeron oli passiintsisesti pullokoon koodi, esimerkiksi numero kolme -
 tarkoitti 0,3751:aa ja numero kaksi O,Sl:aa. Tuotenumeron viimeinen
numero saattoi myds puuttua, jolloin myyjin oli osattava lyédd puuttuva
“numero kassakoneeseen pullokoon perusteella, esimerkiksi KoskenkorVa
013(2).  Joissain varhaisimmissa ‘etik'e"teisséi tuotenumeroa on kiytetty
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sommittelullisena elementtind, jolloin se on saatettu latoa kahteen kertaan
tai jopa jakaa kahteen osaan: katso etiketit numero 28 ja 36.

Toisen numeerisen ryhmin muodostavat etiketeissd ilmoitetut sisllon
miirit. Ne ovat tulleet etiketteihin varsin mydhdin: tdmén aineiston
perusteella vasta 1980-luvun lopulla. Niitd aiemmin ovat kuitenkin sijansa
saaneet merkinnit puhtaan alkoholin prosentuaalisesta osuudesta juomassa.
Viinoihin ja muihin vahvoihin juomiin, kuten konjakkeihin tieto
alkoholiprosentista liitettiin 1970-luvun alussa ja miedompiin juomiin
1980-luvun puolesta vilistdi. Naméi vuosiluvut ovat arvioita ja perustuvat
lzhinni tissa tydssi tarkasteltuun aineistoon. Merkintivariaatioita on nelji,
joista tyyppi x° esiintyy useimmin. -Merkinnén sijainti vaihtelee jonkin
verran, mutta yi'eisimmin sen 16ytdd joko nimikkeen laheisyydesti tai osana
' nmneerisia'tietoja'etiketin ylé- tai alareunasta. |

6.4. Koko ja muoto

Etikettien kokovariaatioita on tdmén aineiston puitteissa kymmenen, joiden
trendi on paadsddntSisesti kasvava. Kaikki tutkittavat maha- eli etuetiketit
ovat perusmuodoltaan suorakulmioita. Joukossa ei siis ole yhtddn
esimerkiksi soikeaa, pyoresd, kolmion muotoista tai episdinnodllista
etikettid. Tédssi  suhteessa otokseni on edustava, koska
- suorakulmiomuodosta  poikkeavat alkoholietiketit ovat harvinaisia.
Padsddntoisesti etikettien pysty- ja vaakasuorat reunat olivat keskendin
s_amanpituiset, mihin piristéivéin poikkéuksen tekeekin yksi etiketti, Citrus
Liqueur numero 29. Mainitun etiketin ylivaakasivu on nelji millimetrid
alavaakasivua levedmpi. Tyoni deskriptio-osuudessa kiyn aineiston lipi
etiketti  etiketiltd ja‘ kdytin kuvailussa termejd horisontaali- ja
vertikaalisuuntainen, joista ensimmdinen tarkoittaa vaakasuuntaista (leveys
> korkeus) ja jalkimmdinen pystysuuntaista (leveys < korkeus). - Etikettien
mitat, kuten yleensi kaiken ‘muunkin painopinnan, koko ilmoitetaan
muodossa 1eveys/mm X korkeuS/mm. Huomattava osa, 70%,‘ néisti
etiketeisti on vertikaalisuuntaisia, kuten useimmat painotubtteetzzg. Vaikka
horisontaalisuuntainen  suorakulmio on muodoltaan néikﬁkeﬂtfﬁmme '
kaltainen, se ei erityisen hyvin sovéllu pullon pinilan kaartuvaan muotoon:
sen luettavuus on heikko, koska silmén pitdé liikkkua paitsi levedlld myss
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poispdin silmistd kaartuvilla pinnoilla.  Jotta tillaista etikettid voi
tarkastella, " sitd tiytyy samalla k##nnelli.  Aineiston sisdltimit
horisontaalisuuntaiset etiketit, esimerkiksi etiketit numero 15, 26 ja 27,
soveltuvat tarkoitukseensa vvain, koska.fm’id‘en' kompositio on harkitun
keskitetty: Kaikki olennainen informaatio tarjotéan etiketin keskiosassa ja
sen reuna-alueille on sijoitettu muuta aineistoa kuten koriSte—elementtejéi tai
etikettid elavoittavaa pintastruktuuria. . Huomattavaa onkin, ettd Alkon
ensimmiiset etiketit olivat  yleensid horisontaalisuuntaisia mutta
ystyhnjalsuus ylelstyl jo 1940-luvulla kuten myos etikettien kulmien
terdvyys. Pullojakin on tietysti, erityisesti Alkon alkuvu051kymmen1na,
ollut monenmuotoisia, joista esimerkkini mainittakoon malliltaan leved ja
pyored likééripullo Vertikaalisuuntainen etiketti on yleenséi toimivin ja

varmin ratkaisu, vaikka silma Joutuukm vaeltamaan ylos ja alas etikettia . |

- hahmottaakseen koko pinnan. Téllainen muoto mahdolhstaa mompuohsen
elementtien sijoittelun suhteellisen pienenkin pmnan ra101ssa23° Pullon
muoto, joka kaartaa sithen kiinnitetyn etlketm on kuitenkin mitd
ilmeisimmin luettavuudeltaan niin hankala, etti kaikissa tutkltmssa
vertikaalisuuntaisissakin etiketeissd on paddytty keskitettyyn kompositioon.

6.5. Kompositio

Kompositioltaan etiketit ovat, kuten edelld on todettu, lihes poikkeuksetta
keskitettyja, typografialtaan symmetrisii. ' Lhes kaavamaista symmetriaa
rikkovat vain etiketit numero 9, 10 ja 21. Ainoa itsendinen elementti, joka
joissakin etiketeissd rikkoi ' symmetriaa, oli merkinti painotalosta.
Esimerkkeind tillaisesta “ovat etiketit numero 14, .15, 20 ja 36.

Pamotalomerkmto_]en merkitystd étiketin kokonalssommmelun kannalta
pidin kuitenkin ldhes triviaalina, koska ko. ladonnat ovat suhteessa
muuhun materiaaliin pienikokoisia ja samoin mlden tarjoama informaatio
on tuotteen itsensd kannalfa hyvin vihdinen. Kompositioita tarkastellessani
paidyin myos havalntoon, ettei optisen symmetrian toteuttaminen ole yhtd.
kattavaa kuin symmetrisen typografian. - Selvennykseksi todettakoon, ettd
jalkimmiisend mainittu toteutuu suhteessa keskiakseliin ja ensimméisend
mainittu suhteessa optiseen tasapainOlinjaan." - Tasapainolinja, kuten
aiemmin on todettu, on helppo mekaanisesti mirittis ja sen avulla voidaan
tarkastella etiketin komposition rakennetta merkityksessd yli- ja alaosan
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suhde toisiinsa.  Tasapainolinjalle on ominaista, ettd sille tai sen
vilittémain ldheisyyteen sijditetut elementit saavat visuaalista painoarvoa
eli niiden havaittavuus kasvaa suhteessa muihin elementteihin.
- - Esimerkiksi etiketissi Whisky kolme leijonaa (numero 21) :optinen
tasapainolinja kulkee visuaalisesti upainava‘n himikkeen yléipuolitsé ja
“massiivisista leijonista _reunimmaineh vasemmalta on asetettu pidosin
linjan alapuolelle, joten etiketin yldosaan ei jdi riittavasti materiaalia
tasapainottamaan alaosalle kertyvéi painoa. -

6.6. Typografiset kontrastit

= Etiketin visuaaiis‘eénf muotoon ja painopinnan eldvyyteen vaikuttaa paitsi
“kokonaiskompositio my6s erilaisten typografisten kontrastien vkﬁyttﬁ.mihen; 1
Niistd kontrastinluomistavoista on tarkempi  esitys luvussa Graafisen
suunnittelun kisitteits, mutta mainittakoon ne my®s tissd lyhyesti: ne ovat
'siis muoto-, vahvuus-, suuruus-, viri- ja pintakontrasti. Tyypillistd |
aineistooni kuuluville etiketeille oli vihintiéin kahden erilaista kontrastia
luovan tavan kiyttiminen. Selkeisti eniten esiintyi virikontrastia, vaikka
sen muodot olivat hyvin hienovaraisia. - Tyypillisimmillidn se ilmenee
tumman tekstin, tavallisesti nimikkeen, ja vaalean taustan suhteessa. My6s
virien valinnoissa on paidytty toisinaan vastavireihin, mutta harvoin
vahvoihin, puhtaisiin sidvyihin kuten esimerkiksi etiketissi numero 32,
Cassis viinake. Murrettujen sévyjen ja niiden vastavérien vhienovarainen
kiytt6 on sen sijaan yleist'a‘.;, Frekvenssiltiin lahes samaan ylsivét vahvuus-
ja muotokontrasti, joiden tavallisin sovelluskohde olivat . etiketin
tekstimateriaalit ja niiden vilinen suhde. Ni#mi kontrastit ilmenevit
esimerkiksi nimikkeiden vélisessd suhteessa, kuten etiketissd numero 7,
jossa tyypillisestib vahvuuskontrasti ilmenee lihavan ja laihan kirjaintyypin
suhteessa ja  muotokontrasti suorien versaalien ja kallistetun
kirjoituskirjaimiston valilld (katso myds etiketit 25 ja 28). Jonkin verran
esiintyy mySs suuruuskontrastia ja silloin tyypillisimmillddn tekstirivien
pituuseroina. Pintakontrastin vahainen hybdyntiminen on ilmeistd niin

pienen painopinnan puitteissa.
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6.7. Kuvaelenientit

‘Etiketeissd esiintyvit kuvaelementit jaan kahdella tavalla, joita kuvaavat
termit ilmisisdltd ja viitesisdlté. Ensimmdiinen tapa on ldhestyd kuvaa
sellaisenaan ja tarkastella mitd aihepiirejd etikettien kuvaelementteisséd
esiintyy. Toinen ldhestymistavan avulla haluan syventdd ndkdkulmaa ja
eritelld kuvien sisdltimit viitteet ja niiden merkitjfkset. Aineistoni
etiketeissd esiintyy joukko kuvateemoja, jotka jaan viiteen péiluokkaan.
Niiden luokkien nimitt4jii ovat luonto, ihminen, esineet, koristeet ja
 vaakunat. Luontoteema sisaltid maisemat, eldimet ja kasvit, esimerkiksi -
kdvyt ja viinirypaleet. Kasviaihetta on kisitelty etiketeissd rikkaasti ja
hieman tarkempi erittely onkin n‘uelestam tarpeen. Kasveja on kuvattu
' 'jpa1t51 naturahstlsestl Ja tyylitellysti myds plntaa ja linjoja luovana
struktuurina. Ilmi- ja viitesisdllon rajoilla elivit graafisesti esitetyt,
symboliset- kasviaiheet, jotka ensimmdisen niikokulman mukaan kuuluvat
koristeisiin, mutta saavat erilaisia symbolisia; ikonisia ja indeksisid
merkityksid toisen nikokulman kautta. Thminen esiintyy vain kerran koko
aineistossa. Esineisiin kuuluvat esimerkiksi k&ysi, tynnyri, juomalasit ja
taos. Koristefunktion omaavat esimerkiksi tihdet, nauhat, pallokuviot ja
puuleikkausmainen linja. Vaakuna esiintyy puhtaana kuvana sekin vain
kerran, mutta syvempi tarkastelu tuo myShemmin hsaa tihdn luokkaan
viittaavia elementtejd. | , A

Ennen paneuturmsta kuvien viitesiséltihin haluan esitelld etlketelssa
kéaytetyt graaﬁset elementlt joita niitdkin V01daan tarkastella molemplen
edelld es1te1tyJen nakokuhmen kautta. Niin sanottuja puhtaita, 1lme1S1a
graaﬁsm muotoja edustavat erilaiset suorat ja kaarevat linjat, jotka voivat
. kehystédd, rajata ja Jaqestaa muita elementtejd, erilaiset suorakulmiot,
palkit, raidoitukset ja muut pintaa strukturoivat merkit. Naiti elementteja
on kiytetty etiketeissid samoin kuin missi tahansa pamotuotteessa pintojen
luomiseen seki elementtien jakamiseen ja j éhjestﬁiniseen.

6.8. Virien ja kuva-aiheiden viitesisdll6t

Seuraavaks1 otan esille etiketeissa kaytettyJ en elementtlen, erityisesti virien )
ja kuva-aiheiden, v11tes1sallot Téssd tyOssd soveltamam osa semiotiikkaa
tiivistyy Peircen termeihin ikoni, indeksi ja symboli. Aiheen teoreettinen
késittely on tyon teoriaosuudessa, joten paneuduri etiketeistd tekemiini
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havaintoihin tidmén ndkokulman kautta.  Niisti edelld mainituista
merkkiluokista kaikista vidhiten on kéytetty erilaisia ikonisia merkkeji.
Tillaisina objektin kaltaisina, kohdettaan muistuttavina merkkeind pidian
tiettyji etiketeissd kaytettyja vireji. Ikonisuuden ehto tiyttyy, kun
kom‘positioonv valittu véri viittaa juoman ominaisvériin. ~Esimerkkeji
18ytyy useita, esimerkiksi etiketit numero 6 (Jaloviina***) ja 27 (Citrus
Liqueur). Edelliseen kategoriaan kuuluu myds etiketti numero 12, Vinetto,
mutta timé etiketti sisdltid myOs toisen ikonisen viittauksen: . sen
kuvituksena on kiytetty viinilaseja. Pelkit viinilasit eivit sellaisenaan ole
- ikonisia, mutta se ettd ne on tiytetty pullon sisiltimilli juomalla, tuotteen
"nikoismerkilld"” on ikonista.

* Indeksisii ja symbolisia merkkeji on etiketeissd ikonisia runsaammm

- Indeksiset merkit liittyviit etiketeissi useimmiten tuotteen -alkuperiin
-viittaamalla joko raaka-aineeseen tai valmistustapaan. Indeksisid ovat
mielestini kaikki ne kuva-aiheet, joissa esiintyy tuotteen raaka-aineen,

yleensd kasvin, kuvauksia. Tavallisia ovat esimerkiksi kuvat sitruunasta,

viinirypéleistd ja mustaviinimarjoista tai viinikéynnéksestd jé lehdista.

Niilld on suora yhteys tuotteeseen sen alkuperin muodossa. Alkuperdén

viittaavat my®os tietyt maisemat, jollainen tdssé aineistossa on alkuperiiisell‘éi‘
ja seﬁ-myc‘ihemméilléi toisinnolla, Koskenkorvan viinan etiketilli. Etiketissi

on kuvattu perunapelto, joka tosin etiketin uusiokdytén myoti toimii my0s

viljapellon kuvana.  Tapio Wirkkalan 1960-luvulla suunnittelema
" Koskenkorvan viina -etiketti viittaa sekin indeksisesti raaka-aineeseen
esittimill4 hyvin tyylitellyn ja kauniin sommitelman viljalyhteisti. Kuva-
aiheen voi helposti ndhdd my6s pelkkéiﬁéi kbriste-elémenttinﬁ, joka avautuu
katsojalle vasta etikettiin liitetyn maininnan kautta: " valmistettu viljasta".
Valmistukseen liittyvid merkkejd ovat esimerkiksi tynnyrit, joissa juomia
kypsytetdin ja joista niihin imeytyy myds halutunlaista aromia.

Valmistustapaan viittaavat merkit voivat kytkeytyd tuoticeseen myods
erddnlaisen "polun" kautta: erdsseen etikettiin on haluttu sijoittaa kuva
tammenterhosta ja -lehdistd, jotka ohjaavat katsojan assosiaatiot tammeen
ja edelleen - tammitynnyreihin.  Téllaisten. tynnyreiden | kiyttdminen
erityisesti ns.kypsytettivien laatujuomien valmistuksessa on yleisesti
tunnettu seikka. Tami "polulla" bn- my6s toisaalle johdatteleva sivuhaara
ja sen seuraaminen saa l8ytdmdéin tille indeksiselle merkille uuden
symbolisen, tammipuun laadukkuuteen liittyvin ominaisuuden. Merkki on
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toisin sanoen indeksinen, jolla on myds symbolinen ominaisuus. John
~ Fisken (1992) mukaan merkkiluokat eivdt ole toisistaan erillisii, vaan

2! Tynnyri-teemaa on kiytetty etiketeissd

merkki voi olla osien yhdistelméi.
monin tavoin: Se ésiintyy implisiittisesti Whisky kolrhe leijonaa -etiketissd
(tammenterho ja lehdet), tiyttd3 kokonaisen etikettipinné.n (Rommiviina,
numero 20) ja liittyy kansainviliseen kuvaperinteeseen kotkan
kannattelemana (kaikki Monopol Cognac -etiketit). Hovin (1994) mukaan
eldin, esimerkiksi kotka, maapallon kruununa, kannattelijana, on ollut
suosittu - kuvateema ja vastaa sommitelmana vaakuna ja kruunu -
2 Ngin indeksinen tynnyri saa jilleen symbolisen
liséimerkityksen sitid kannattelevan uljaan kotkan my&ti. Mielestini myds
etiketeissi ésiintyvéit Alkon logot ovat merkkeini moniulotteisia. Logotv ‘
ovat Alkoa edustavia indeksisii merkkejd, mutta muodoltaan hyvin
sinettimaisind ne symboloivat laatua ja laillisuutta. Tati tukee myds
~ havainto, ettd logoja on kéytetty eniten heti kieltolain jalkeen ja erityisesti
eniten salakuljetus ja salapolttoviinoja muistuttavien, vikevien tuotteiden

asetelmaa.?

etiketeissi.

Symbolisia merkkejd on aineistossa runsaasti. Jo aiemmin mainittu
elementti, viri, voi indeksiseni viitata itse tuotteeseen, mutta symbolisia
merkityksid luovat erityisesti ns. arvometallivirit kulta ja hopea. Kullan ja
hopean kiyttiminen luo tuotteelle arvokasta ja laadukasta ilmetti. Nimi
virit ovat mySs painovireind keskimiirdistd arvokkaampia ja niiden
kiyttdd jouduttiinkin sotien ja seuranneen pula-ajan aikana selvisti
vihentimain. Eldinhahmoja on tutkituissa- etiketeissi muutamia, joista
kotkaa = on  Kkisitelty jo | edellisessi  kappaleessa symbolisten _
ominaisuuksiensa valossa. Kaksi muuta eliinhahmoa on nekin mainittu
kuvaelementteja erittelevissa jaksossa, mutta jatkan niiden tarkastelua tissi
- symbolisina merkkeinid. Karhu esiintyy molemmissa nimikkoetiketeissiin
ja kuten etikettikohtaisessa kisittelyssékin on mainittu, karhu mielletéién
“hyvin suomalaiseksi eldimeksi, jopa Suomen vaakunaeldints, ns.
kippurahantileijonaa vahvemmin. Karhun olemukseen sisiltyy vahvuuden
ja lujuuden henki, metsin kuninkaan  auktoriteettius.  Karhuviinan
ensimmiinen etiketti vahvistaa tati ominaisuutta kruunaamalla karhun
havuin ja laskemalla neulaisen viitan sen harteille. Symboliikka pelaa
akselilla suomalaisuus (laillisuus versus virolainen salakuljetettu viina) ja
vahvuus. Tyylillisesti karhun esityksessd on myos kansallisromanttista
henked. Viesti on siis hyvin voimakas ja sisiltid samansuuntaisia,
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paillekkdisid viestejd. Kolmas eldinhahmo on leijona, joka on esitetty
Suomen vaakunaleijonan hahmossa. Tétd hahmoa on Suomen leijonan
ominaisuudessa kiytetty myds sotilasarvosta kertovissa merkeissd, mistd
juontuvat Whisky kolme leijonaa -juoman kansankieliset kenraali-teemaan
hLittyvit nimitykset kuten Simelius tai Kenraaliviina.

Arvioni mukaan edelld mainitut vahvan eldinhahmoiset merkit ovat myds
hyvin miehisi4 ja viittaavat symboliikaltaan miehisille eldménalueille kuten
metsisn, metsistykseen, sotaan ja armeijaan. Téhiin joukkoon kuuluvat
myds Jaloviinan*** nimikkeeseen kuuluvat tihdet, mikd jilleen on
ndhtdvissid juoman kutsumanimissd: Kapteeni ja yhden tihden Vidpeli.
Tahdell4 on myds toisenlainen symbolinen viittaus, joka tosin Rommiviina—

etiketissd johtaa kahtaalle ja on siten mielestéini katsojaa himmentdvi ja L

epéionnismnut. Aihetta on kisitelty kyseisén etiketin yksityiskohtaisessa | )
kuvauksessa, Eksoottista ulottuvuutta luovat etiketteihin neekerikasvot ja |
merenkulkuun  (tai  "western-romantiikkaan"™)  liittyvit  symbolit.
Rommiviinan kasvohahmolla on kuitenkin symbolisen ominaisuutensa
ohella my¢s indeksinen merkitys, joka liittyy juoman toisen osan, rommin,
alkuperﬁb’.ﬂ. Kasvot ovat tdssd siis symbolinen merkki, jolla on indeksinen
ominaisuus. Samaisen tuotteen myéhempﬁﬁn etikettiin on liitetty piirros
kdyteen tehdystd solmusta, joka ilmeisesti toimii matkustukseen liittyvéni
ja seikkailuromanttisena, merenkéiyntiin, assosioituvana merkkind. |

‘Laatuun viittaavia merkkejﬁ ovat - symboliikaltaan mielestdni erilaiset
nauhavariaatiot, vaakunat ja laatat. Niisti kahden ilmeisen symbolin
ohella huorrllioni kiintyi etiketeiss esiintyviin suorakaidemuotoihin, joita
nimitén tissd laatoiksi. Niitd suorakulmiomuotoja on kisitelty etiketeissi
. paitsi graafisina elementteind myds erdznlaisina seindén tai muuhun pintaan
kiinnitettdvin (ruuvattavan) tunnustuksen sisiltivin laatan symbolisina
- merkkeini, Karhu-etiketin (numero 14) suorakulmion laattamais‘uus,
ilmenee erityisesti sen sisdinpiin lovetuissa koloissa, jotka mielessini
assosioituvat ruuvin tai niitin paikoiksi. Vastaava symboliikka toimii myds
Péytiviina-etiketissd numero 4 jo _aierrimin kasitellyn pSyti/tuolit -
assosiaation ohella tai toisena lukusuuntana.

Viimeisen symbolisena merkkini tarkastelen téssa erityisesti 1970-luvulla
ésiintyneiti pallokuvioita. Tt ajalleen tyypillisti teemaa on hyddynnetty
etiketeissd paitsi tyylillisesti myds oivaltaen sen symboliset ja jopa
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indeksiset ulottuvuudet tarkasteltavana olevassa kontekstissa. Erityisesti
Vinetto-etiketissi numero 11 pallokuvio on pintaa luova, kaunis,
visuaalinen, graafinen elementti, mutta viittaa sekid Vineton aiempiin
etiketteihin (virit ja muoto) ettd indeksisesti symbolisella pallokuvioinnilla
juoman raaka-aineeseen, viinirypileisiin. Tdmi hava.inhollistaa, kuinka
moniulotteisen ja rikkaan viitemaailman sininsi yksinkertainen muoto voi
sisdltdd.  Etiketeissi numero 25 (Monopol Cognab) ja 34 (Cassis)
indeksinen viittaus on selked symbolisesta esittdmistavasta huolimatta.

6.9. Virit

Se, millaisia painovérejd ja missé laajundessa niitd on etiketeissa Kaytetty,
on erdsnlainen aikansa peili. Etiketeissd kdytettyjen virien skaala tdssd
aineistossa on mielestini suppea, vaikka niiden midrd toki K(aihtelee
esimerkiksi vuosikymmenittdin tarkasteltuna. - Viri on olennainen osa
| painotekniikkaa, mikd etiketin suunnittelijan on otettava huomioon.
Kéytettdvissi olevan tekniikan ohella virien kiyttod madrittivit myds
taloudelliset resurssit ja jopa vallitsevat yhteiskunnalliset olosuhteet. Myds
kisitykset tavoiteltavasta painojiljen laadusta ovat vaihdelleet. Alkon -
ensimmiisen vuosikymmenen, 1930-Iuvun, aikana etiketeissd on kiytetty
mustan ja valkoisen ohella vain muutamaa virii. Niin Sanotu’t perusvirit,
punainen, vihred, sininen ja keltainen, ovat olleet kulta- ja toisinaan myds
hopeavirin ohella tavallisimmin kéytettyja. Jossain méirin esiintyy myds
muita vérejd, joista oranssi on yleisin. Alkon ensimmadiset etiketit on
ilmeisimmin painettu kivi- ja kohopainatuksina. Etiketeissd mainituista -
painotalbista erityisesti Tilgmannin kivipaino oli arvostettu ja tunnettu:
sielld paiheftiin runsaasti sellaista matériaalia, kuten arpoja ja osakekirjoja,
joilta vaadittiin korkealuokkaista painojalkes. Nayttad kuitenkin siltd, ettd
etikettien painojilki on - ldhemmin tarkasteltuna paitsi.- kohopainolle
tyypillisesti linjoiltaan tukkoinen ja viéreiltdin hieman ‘suttuinen (katso
esimerkiksi nro 15 ja 27) my6s kokonaiSvéritykseltéiéin varsin vaihteleva.
Tém3 vaihtelu voi olla tarkoituksellista, mutta myds painotyén suorittajasta
ja painolaatasta johtuvaa.  Tama on nihtivissi esimerkiksi Jaloviina*** -
etiketeistd numero 5a ja 5b. Tillainen vaihtelu ei ole mahdollista saman
painoprosessin aikana. Etiketit on ilmeisimmin painettu arkeille, joista, ne
on leikattu. Usein niiden kulmat on pyoristetty joko: stanssaamalla tai

kiyttimilli manuaalisesti toimivaa kulman py6ristivis konetta.”?
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Virien miird tutkittavien etikettien puitteissa lisdéintyy hieman 1940-luvun
etiketeissd. Uusina sﬁvyinéi ihnaantuvat erilaiset ruskean ja oranssin
~variaatiot. Sotien ja taloudelhsen mukkuuden my6td vériskaala supistuu
Jalleen jaon 1950-luvun etiketeiss varsin suppea. Kulta- ja hopeavérien
kaytt64 rajoitettiin niiden kalleuden takia ja vaikka véripigmenttejd -
saattoikin olla, ei niiden lisaksi tarvittavia kemikaaleja sen sijaan ollut juuri
saatavilla. Pa.inoissa saatettiin sekoittaa pigmentit kemikaalien asemesta
jopanokeen. Painomenetelméand syvépaino yleistyy vihitellen.?*

Seuraava vuos1kymmen 1960-luku, tuo mukanaan offsetin ja aiempaa
runsaamman virien: kayton Laajm vanskaala 16ytyy kmtenkm 1970-luvun
etiketeistd, joille tyypillistd on- vérien enlalsten sdvyvariaatioiden ’j‘a
~ murrettujen vérien hsaantymmen Tutkltussa alnelstossa on vain muutama
1980-luvulla  uudistettu = etiketti, joiden  perusteella kyselsella |
vuosikymmenelld on jilleen palattu edellisti jaksoa  jonkin verran
puhtaampiin ja harvempiin vérisavyihin. Virit ovat kuitenkin hillittyja eiks
ole haluttu palata vahvoihin perusvéir:eihin‘kuten esimerkiksi punaiseen.
Saman voi. todeta myds 1990-luvun etiketeistd. Aineisto on tiltd osin
niukka, joten kovin yleisid johfdpﬁﬁtehniéi ei voi vetda.

6.10. Visuaalinen ja sisill6llinen luokittelu

Kiydessni l4pi aineistoa olen klmmttanyt huorhidta myos mahdollisuuteen
luokitella etikettejd visuaalisin ja sisdllllisin perusteih. Olen aiemmin
tdssd tyOssi esitellyt Dieter Urbanin mukaisen jaon ja testannut Sitéi
etikettejd tarkastellessam Mielesténi titd alunperin ‘kaikkia mahdollisia
etiketteja koskevaa luoklttelua on mahdolhsta soveltaa, vaikka kisitelty
aineisto on tematiikaltaan suppea ja marallisesti niukka. Alkon etikettien
rajattu erilaisten elementtien maird luo puitteet myds mahddllisten ‘
- etikettityyppien kirjolle. Urbanin.a]kuperiiinen jako viiteen ryhmaan éi
sellaisenaan ole téssd soVe_llettavissa, vaan on perusteltua rajata kokonaan
pois Viides, tavanomaisesta poikkeavien etikettien ryhmi. Jo itse
tutkiniustehtéivéi kohdistuu méiéirittélysséié}inv’nimenomaisesti tavanomaisiin
etiketteihin. Aineisto ei myc'isvk‘ii_i'in sisdlld sellaisia elementteji, joita voisi
kutsua detaljeiksi, mutta timén detalji-infonnafiivisen Inokan toisen puolen
ehdot sen sijaan mielestini jossain méigrin 'tﬁy‘ttyvéit. Etiketit on siis
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jaettavissa neljdén ryhmidn, joita ovat traditionaalinen, illustratiivinen,
typografinen ja informatiivinen etiketti. Huomattavaa on myds se, ettd vain
osaa etiketeistd voidaan pitdd puhtaasti yhden luokan edustajana.
Huomattavan usein etiketti on yhdistelma traditionaalisia ja typograﬁsia
piirteitd, eivitkd illustratiiviset ja informatiiviset piirteetv koskaan
esiintyneet tissd aineistossa ainoana mésritteeni. Selkedsti tunnusomaisin
piirre niille etiketeille on typografisuus ja ldhes yhtd vahva sija on myds
tradiﬁonaalisilla elgmehteillﬁ. Liikumme tédssé siis hyvin staattisella ja
perinteiséﬂéi kentaliéi. o

6.11. Kutsumanimet

Suomalaista alkoholikulttuuria on usein - moitittu humalahakuiseksi ja
ongelmalliseksi. Monilukuinen kirjallisuns ja tutkimus ovatkin . usein
paneutuneet alkoholinkdytén aiheuttamiin negatiivisiin seuraamuksiin ja
tarjonneet ratkaisuksi eriniisid rajoituksia. Osa tutkijoista jaksaa kuitenkin
kazntid "pullon” toisen puolen ja valottaa timin eliminalueen
mydnteisempii vaikutuksia®> . Yhden téllaisen teoksen puoleen olen usein
tyon kuluessa kééntynyt halutessani selvittdd eri alkoholijuomille annettuja
kutsumanimis, jotka oletukseni mukaan usein liittyvit juuri etiketteihin.
Teos Kippurahintd (1977) on ollut péildhteeni muiden satunnaisempien
kirjallisuudessa esiintyvien mainintojen - ohella. ~ Kaikki esiin tulleet
nimitykset on mainittu osana kunkin etiketin analyysin taustatietoa. Kaiken
kaikkiaan lisinimet todella useimmiten liittyvét etikettiin. ~ Yleisin
viittauksen kohde oli kuva-aihe, esimerkiksi Latoviina, Vakoviski, Kontio,
Kenraaliviina, F’Kippurahéintﬁ, Halkihuuli, Hirttosilmukka ja Tapla.
Verrattain yhtd yleisid olivat myds juoman nimikkeestd johdetut, kuten
-esimerkiksi Vinsesteri, Korvatipat, Monokkeli ja Jallu. Myds niiden
jatkettuja johdoksia oli kirjattu eli Monokkelista edelleen Porvari,
Kenraalista Simelius ja Karhusta Porin 'vi'tosolut. Muita, harvemmin
esiintyvid viittauksen kdhtei_té. ovat ainesosa (Koyhin konjamiini) tai jopa
korkki (Punapii). | |
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6.12. Suunnittelijat

 Etikettien suunnittelijoiden persoona jéi yleensd véhille huomiolle ja tima
pitee myOs tdssd tyOssd.  Etiketit ‘ovat - luonteeltaan kayttokuvia ‘ja
sellaisenaan tyypillisesti anonyymeja. Osasta aineiston etiketeisti ei edes
tunneta suunnittelijaa, koska ilmeisesti sén muistiin merkitseminen ei ole
olfut oleellista. Ja vaikka suunnittelija tunnetaan, siti ei itse etiketissi
tuoda esille. = Alkolta saamani tiedon mukaan (Peltomaa) niitd etikettejd
ovat suunnitelleet seuraavat, usein muun tuotantonsa kautta hyvinkin
tunnetut persoonat:  Olli Fredrik Alander, Lasse Linnanmiki, Tapio
Wirkkala, Erik Bruun, Teuvo Tynkkynen ja Heikki Yl6nen. Kun
syunnittelija tunnetaan, on tietySti mahdollista ja toisenlaisen tutkimuksen
© mydtd olisi myds hyvin mi¢}enldintbista;" tarkastella etikettejd suhteessa
niiden suunnitelleen henkilén muuhun tuotantoon. T#mén tydn puitteissa
on kuitenkin mielekkdsmpas tarkastella etikettid anonyymin kdyttékuvan
ominaisuudessa ja sen erityispiirteitd. - ’

6.13. Etiketti mainoksena

Mainoskuvaa mirittivid  erityispiirteiti  ovat Hovin  mukaan
futiktiosidonnaisuus, alkuperikysymys ja anonyymisyys>°. Alkoholipullon
etiketin  funktio on ilmaista pakkauksen sisilts ja mainoksen
‘ominaisuudessa  viestittid tuotteen laadusta kuluttajalle. ~ Koska -
alkoholimainonta Suomessa kieltoajan jalkeisens aikana on ollut ja on yhi
edelleen hyvin rajoittunutta, korostuu etiketin rooli mainoksen funktioita
kantavana véyldnd. Etiketti on viesti kuluttajalle ja jotta timd sanoma
‘menisi perille, sen tiytyy olla selkei seki kuva- ettd tekstisisalloltizn.
Etiketin siséltimien merkkien tiytyy olla vkohdéylei'sﬁn ymmirrettivissi,
mikd saavutetaan varmimmin riittivin yksinkertaisella  ilmaisulla.
Suunnittelijan tyots madrittad etiketin funktio, jolle myds etiketin
esteettinen muoto ~alistetaan.. Hovin mukaan mainoskuvalla’ 0_11 jo
suunnitteluasteella suunnattu funktio eli se on sidottu tehtivinsi kautta
kulu.ttajaan.237 Etiketti on ldpi kdydyn aineiston perusteella yleensd selked
ja  viitesisdlloiltdan - yksinkertainen. - Monet - etiketit  toimivat
traditionaalisilla elémehteilléi, joita kulﬁttaj_at ovat oppineet yhdistﬁxnﬁéin "
tuotteeseen. My0s teoksessa Great packaging Graphics (1989) on paadytty
toteamukseen: ' : |
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"Heritage is a major consumer appeal in beer, wine and spirits.
Designers have drawn heavily in the tradition of alcoholic products,
or have used type and graphics to create illusion of heritage for new
products."*®

Kuvaelementit eivit siis ehk3 aina avaudu kuluttajalle, mutta toimivat silti
tuotteen identifioijina, koska ne on opittu liittimiin tiettyyn juomaan.
Epdilen aika harvan potentiaalisen kuluttajan todella syventyvin etiketin
tarjoamiin merkityspolkuihin, vaikka viittaukset on tehty useimmiten hyvin
selkeiksi. Hyvd esimerkki on mielestini Jaloviina***-etiketeissa
muuntuvassa muodossa esitetty viinik6ynnds, jonka merkitysti ostaja
tuskin pohtii.

6. 14 - Pakkauskokonaisuus

Pakkauskokonaisuus, pullé ja etiketti tuttuine elementteineen -
kirjainmuotoineen, mahdollisine kuvineen ja véreineen - on kokonaisviesﬁ,
jonka ' yksityiskohtiin ei ole tarvetta endi palata.”® Siksi onkin aina
huolellisesti harkittava millaisia muutoksia pakkaukseen ja etikettiin
voidaan tehdd. Kuluttajilla on taipumus olla lojaaleja valitsemalleen
tuotteelle ja he odottavat samaa my0s - itse tuotteelta. Pakkaukseen tai
etikettiin ~ tehdyt =~ muutokset ovat  helposti  himmentévii.
Elintafvikepakkauksia, joihin myds alkoholituotteet ovat luettavissa,
tutkineet Steven Heller ja Anne Fink ovat analyysissifin péiéityneét
tulokseen, jonka mukaan timi pakkaustyyppi on edelleen kaikista
konservatiivisin - tuoteryhma kaikista - grafiilkassa ja pakkausalalla
tapahtuneista muutoksista huolimatta.?*® T4mia on todettavissa myds tissd
tyéss?i tutkituissa etiketeissi. ‘Muutokset on tehty varoen ja selkedt viitteet
_ traditioon sdilyttien joko vérien, kuvien tai tekstityyppien avulla.

6.15. Muutokset eri vuosikymmenilld

Etikettejd tarkastellessa on syytd muistaa, ettd niissi ajan my6td havaitut
muutokset eivit tapahdu itsestdin, vaan niilli on aina tekijénsi.
- Muutoksen motiivit voivat liittyd moniin eri seikkoihin, mutta- lopullinen
muutoksen tekeminen vaatii tictoisen péadtsksen. Nimd motiivit ovat sekd
tiedostettuja, mahdollisesti lain m3#4rdamii, mutta osittain my6s
tiedostamattomia. P#dtoksen tdssd tarkasteltujen etikettien muuttamisesta
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on tehnyt Alko, joka on antanut tehtdvén taiteilijalle, mainostoimistolle tai
mahdollisesti kilyttinyt omaa henkil6kuntaansa.

Muutokset etiketeissd ovat olleet yleensd maltillisia ja kuvaavaa on uuden
etiketin selked liittdminen visuaaliseen jatkumoon eli etiketin edeltdjiin.
Staattisuutta ilmentd4 mielestini my&s se, miten hitaasti uudet visuaaliset
trendit nikyvit etiketeissd. Uudet vaikutteet ilmestyvit etiketteihin vasta,
kun ne ovat saavuttaneet yleisen mielipiteen hyviksynnin? = Yksi
staattisuutta merkittavisti lisd4vi tekija on myds se, ettd useimmat etiketit
on rekisterdity tavaramerkkirekisteriin, jolloin etikettis ei ole voitu muuttaa

L Timi on toisaalta hyvin

ilman uutta rekisterdimisprosessia.
ymmirrettivissd kiaytinnollistd taustaa vasten: etiketin muuttaminen on
aina iso ja aikaa vievi projekti, joka sisiltdd my6s tietyn kuluttajan taholta
tulevan ri'skinvtuotteen identifikaation ja tunnistettavuuden siilyttimisen ja -

samalla uudistamisen muodossa.

Osassa etikettejd on selkedsti haluttu karistaa vanha ilme ja rakentaa uusi -
identiteetti tuotteelle, josta esimerkkind mainittakoon Rommiviina-etiketit.
Etiketin uudistaminen on ajankohtaista esimerkiksi silloin, kun tuotteen
menekki alkaa hiipua ja halutaan 16ytid uusia potentiaalisia kuluttajia.
Uudistumisen henki on tuulahdellut 1dhinnd 1960- ja 1970 -luvuilla, mutta
ndiden vuosikymmenien jilkeen, erityisesti 1990-luvulla, on halﬁttu'
jﬁttiiyty’a’. historian helmaan klassikkoetiketteji lainaten. Alkon
ensimmdiset etiketit ovat aikanaan olleet maltillisia aikansa visuaalisen
kulttuurin edustajia ja lihes sellaisina ne siirrettiin pari vuosikymments
~ eteenkin pam Selkeimmit muutokset ovat liittyneet Alkon nimen
muutokseen (1969), tuotenumeroiden tuloon ja niiden muutoksiin sekd
alkoholiprosentin ja sisdllén médrin ilmoittamisvelvoitteesecen. Sotien ja
seuranneen pula-ajan vaikutus nikyy mielestdni virien karsimisena ja
uudistumista hidastavana tekijdnd aina 1950-luvun puolivdliin asti.
- Teknisten ja taloudellisten resurssien paranemisen myodti myds etiketit
saavat uutta ilmetti ja viria.2*? Etikettejd uudistetaan vihitellen kautta
linjan ja uusia tuotteita kehitelldsin enenevissi méirin erityisesti 1980-
luvulla.

1990-luvulla uudistettuja e_tikettejéi on aineistossa vahén, mutta onko *vain
sattumaa, etti niihin sisiltyy runsaasti kytkentsji ja suoria lainauksia
aiemmilta vuosikymmeniltd? Esimerkiksi Jaloviinan*** etiketti sisaltad
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samat elementit parilla numeerisella elementilld liséttynd kuin vuodelta
1947 oleva etiketti, ja Koskenkorvan viinan etiketti on ajanmukaistettu
“kopio tuotteen ensimmiisesti etiketisti. My6s Monopol-etiketti pelaa
vanhoilla eviilld. Se, ettd aineiston etiketit eivit tuo tilld vuosikymmenelld
juuri mitdin uutta, johtuu ainakin jossain méirin yhtion "elikeikasn"
astumisesta. Kuusi vuosikymmentii saa katsomaan ajassa taaksepéin, miké
ndyttid heijastuvan erityisesti alkuajoista lihtien valikoimissa pysyneisiin
tuotteisiin ja niiden etiketteihin. Tissi tutkimuksessa timi korostuu
luonnollisesti ﬂsiksi‘,' ettd kisiteltyyn aineistoon on nimenomaan haluttu
koota sellaisia etiketteji, joilla on riittivd ajallinen - ulottuvuus.
Koskenkorvan = viinan etiketti puolestaan vietti vuonna 1993
: neljéittﬁkymménettéi juhlavuottaan : suosikkituotteena,  joten paluu
alkuperiiseen péltomaisemaah s'opiib kuvaan. Kuva-aihe perunapeltoineen
on sikéli mielenkiintoinen, ettd ollessaan edellisen kerran kaytossa tuote
todella valmistettiin viel4 osittain perunasta. Juoman raaka-ainepohja on
kuitenkin nykyisin tdysin viljapohjainen, joten pelto ‘viittaakin vain
vanhaan etikettiin eikd toimi tuotteen indeksisend merkkind. Uusi etiketti
~ on tiss4 ikoni, joka toimiikin viittaamalla alkuperiiseen tuotteeseen.
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7. Paitelmit ja jatkotutkimus

Suomalainen - alkoholipullon etiketti nayttaytyy ndiden neljankymmenen
etiketin my6té varsin traditionaalisena ja ajan ilmi6ihin suhteellisen hitaasti
reagoivana kiyttografiikkana. Mainoksen ominaisuudessa etiketti toimii
"piitoimensa ohessa" ja hieman varoen, koska etikettii ei ole ensisijaisesti
suunniteltu siihen tehtdvain vaan kantamaan informaatiota ja koristamaan
. pakkausta. Mainoksen asemaan. etiketti on joutunut ennen kaikkea siksi,
ettdi muu alkoholimainonta on ollut joko kokonaan kielletty tai muutoin
rajoitettu.  Tyypillisimmilldsin etiketti on staattinén ja kiyttdd yleisesti
tunnettua koodistoa, jonka viittauksen kohteet ovat yleensd hyvin ldhelld
itse tuotetta. Erilaisia komponentteja kiytetdn tavallisimmin = hyvin
hillitysti ja ajalle tyypillisesti, miti myos lainsdddintd ohjaa.  Etiketit
ovatkin pelkistyneisyydessﬁ’cin hyvin toimivia siind rajatussa tilassé, joka
niille pullon kyljessd on mahdollisuus suoda. Ne ovat helppolukuisia,
hyvin tunnistettavia ja kokonaisuutena harmonisia.

Alkon ensimmiiset etiketit sisilsivit vain ehdottoman oleellisen
informaation, tuotteen nimen ja sen valmistajan. Ulkoisesti etiketit olivat
pelkistettyja. Vihitellen etiketteihin on lisitty seki tiedollista etti muutoin
tuotetta kuvaavaa materiaalia, mikd on luonnollisesti tuonut lisdvaateita
etikettisyunnitteluun.  Etikettejd ympérdivd todellisuus on  tyypillisesti
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heijastunut niihin kohtuullisella viiveelld, miki selittyy paitsi tuotteiden
identifikaation s#ilyttimiseni myds muutosprosessin kéytdnndllisend

raskautena.

Témi tutkimus painottuu itse etiketteihin enemmén kuin niiti ympér6ivin
yhteiskunnallisen tilan, taiteen tai muun kuvakulttuurin heijastumiin
etiketeissi. Jatkotutkimusmahdollisuudet ovatkin mitd moninaisemmat.
" Olisi mielenkiintoista paitsi kehittii tdssd tyossd kiytettyd analyysimallia
muiden pakkausten tut]diniSeen sopivaksi myos peilata Suomessa niin
tietynlaiseen asenteelliseen ~lokeroon asetettua alkoholikulttuuria itse
 etiketteihin. Kiinnostavaa olisi niin ikdn tutkia huomattavasti laajempaa
“etikettiaineistoa jai verrata sen tulosten mahdollista yhtenevyyttd tai
‘eroavuutta tissi tydssd Saavﬁtcttuihin. Taman tutkimuksen my6td nousi

. esille mySs monta mielenkiintoista henkilsa, jotka timan tyén puitteissa

ndyttdytyivit vain etikettien suunnittelijoiden roolissa, mutta jotka ovat
ansioituneet erityisesti muun kuvakulttuurin tai muotoilun alueilla.
Etikettitutkimuksen kannalta saattaisi olla hyvinkin antoisaa verrata heidén
muuta tuotantoaan suunnittelemiinsa etiketteihin.

Kaiken kaikkiaan etiketit ovat jollain sen tarkemmin erittelemittomalld
tavalla hyvin suomalaisia: koreilémattomia, hillittyjd ja vakaita. Muutosten
tuulet ennittivit etiketteihin - vasta tyynnyttyddn. Suomalaisen
alkoholipullon etiketit eivit niink#sn niyti elivin tissi ja nyt, vaan
heijastavat jo muussa kuvakulttuurissa vakiintuneita kuvastoa ja muotoja.
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