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TIIVISTELMA

Graafinen ohjeisto maarittaa yrityksen visuaalisen linjan perusajatukset,
joita pyritaan ilmaisemaan johdonmukaisesti. Ohjeiston merkittavana
tavoitteena onkin toimia tyokaluna yhtenaisen visuaalisen linjan luomi-
sessa.

Tutkielmassa lahdetaan liikkeelle siita ajatuksesta, etta graafisen ul-
koasun ensisijaisena tarkoituksena on viestia kohteen sisallosta ja hel-
pottaa halutun viestin ymmartamistd. Koska graafisen ohjeiston merkit-
tdvani tavoitteena on toimia tyokaluna yrityksen visuaalisen linjan hal-
litsemisessa yhteniisyyden luomiseksi, tutkielmassa oletetaan, etta ta-
man ydinajatuksen pitéisi ilmeta myos ohjeiston graafisessa ulkoasussa.

Tutkielman tarkoituksena on selvittaa, milla tavalla ohjeiston graafi-
nen ulkoasu tukee sisiltoa yhtenaisyystavoitteen kannalta, ja miten se
ilmenee. Ne tekijat, joiden avulla graafisessa suunnittelussa luodaan vi-
suaalisen jatkuvuuden vaikutelmaa, Juovat teoreettisen perustan ulko-
asun tutkimiselle. Tamén ndkékulman johdosta tutkielmassa perehdy-
tdan myos graafisen suunnittelun keinoihin visuaalisen mielenkiinnon
herattdjana, silla yhtenaisyyden seurauksena ulkoasusta voi tulla yksi-
toikkoinen. Asetettuihin tavoitteisiin vastataan tarkastelemalla yritysten
ja yhteisojen kaytossi olevia graafisia ohjeistoja.

Tutkimusaineiston perusteella voidaan todeta, etta ohjeiston ulkoasu
tukee sisltoa yhtenaisyystavoitteen kannalta, kun siihen sovelletaan vi-
suaalisen jatkuvuuden ja vaihtelevuuden periaatteita. Yhtenaisyyden
luomisessa on monotonisen vaikutelman valttamiseksi otettava huo-
mioon vaihtelevuuden periaatteet, jotka luovat visuaalista mielenkiin-
toa. Tutkielma sisaltaa myos kaytannon tyon.

ASIASANAT SAILYTYSPAIKKA
Graafinen ohjeisto ja ohjelma Taidekasvatuksen laitos
Visuaalinen identiteetti

Visuaalinen jatkuvuus



Alkusanat

Ensin haluan kiittaa pro gradu -tutkielmani ohjaajaa ja tarkastajaa
Sirkka-Liisa Usvamaa-Routilaa ja Jarmo Valkolaa saamistani oh-

jeista ja neuvoista.

Erityiskiitokset haluan osoittaa Stemma Oy:lle kaytannoén tyén
osalta, mainostoimisto Libero Oy:n toimitusjohtaja Reino Katalki-
nille saamastani kannustuksesta ja ohjeista kaytannon tyon toteut-
tamisessa sekd Jyvasseudun talousseura ry:lle tutkielman rahalli-

sesta avustamisesta.

Lisaksi parhaimmat kiitokseni ansaitsee mieheni Jouni, jonka
osoittaman luottamuksen, tuen ja positiivisen kannustuksen saat-

telemana tdma tutkielma on valmistunut.
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1. JOHDANTO

Yrityksen visuaalinen ulkoasu luo mielikuvaa yrityksesta ja sen
toiminnasta. Visuaalisen ulkoasun peruselementti on yleensa
graafinen tunnus, jota toistetaan erilaisissa yhteyksissa henkils-
kunnan tyoasuista mainoksiin. Graafisen tunnuksen eli liike- tai
tuotemerkin toistaminen erilaisissa yhteyksissa onkin yksi van-
himmista keinoista tunnistettavuuden luomisessa.! Vaikka graafis-
ta tunnusta pidetadnkin ensisijaisena elementtina tunnistettavuu-
den luomisessa, olisi yritys tunnistettava myos muusta visuaalises-
ta linjastaan. Graafisen tunnuksen lisiksi yrityksen visuaaliseen
ulkoasuun kuuluu yleensi muitakin elementteja, mm. tietty vari
tai kirjaintyyppi. Visuaaliseen ulkoasuun kuuluvien elementtien
on esiinnyttava johdonmukaisesti, jotta yritys voidaan tunnistaa
niiden avulla. Niiden elementtien hallitsemisessa kéytetdan tyo-
kaluna graafista ohjeistoa, jossa annetaan ohjeita elementtien kay-
tostd ja soveltamisesta erilaisissa yhteyksissa.

Graafiselle ohjeistolle asetetusta hallitsemisen tavoitteesta nou-
see esiin graafisen suunnittelun kannalta mielenkiintoinen nako-
kohta yhtenaisen visuaalisen ulkoasun saavuttamisesta. Yhteni-
syyden luominen, johon liittyy taustalla ajatus helpommasta tun-
nistettavuudesta ja erottuvuudesta, on olennainen osa mm. tuote-
perheeseen kuuluvien tuotepakkausten graafista suunnittelua.
Jotta tuote voidaan tunnistaa kuuluvaksi tuoteperheeseen, on vi-
suaalisen ulkoasun suunnittelussa otettava huomioon tekijat, jot-
ka vaikuttavat yhtenaisyyden luomiseen. Yhtenaisyytta luovia pe-
riaatteita voidaan kayttad hyviksi myds yrityksen yhdenmukaisen

visuaalisen ulkoasun luomisessa.

1. Hurlburt 1981, 49.



1.1 Tutkielman tarkoitus

Tutkielmassa lahdetaan lifkkeelle siitd ajatuksesta, ettd graafisen
ulkoasun ensisijaisena tarkoituksena on viestia kohteen siséllosta
ja helpottaa halutun viestin ymmartamista. Koska graafisen oh-
jeiston merkittavana tavoitteena on toimia tyokaluna yrityksen vi-
suaalisen linjan hallitsemisessa yhteniisyyden luomiseksi, tutkiel-
massa oletetaan, ettd timan ydinajatuksen pitiisi ilmeta myds oh-
jeiston graafisessa ulkoasussa. Tutkielman tarkoituksena on selvit-
taa, milla tavalla ohjeiston graafinen ulkoasu tukee sisiltoa yhte-
néisyystavoitteen kannalta ja miten se ilmenee. Ne tekijit, joiden
avulla graafisessa suunnittelussa luodaan visuaalisen jatkuvuuden
vaikutelmaa, luovat siten teoreettisen perustan ulkoasun tutkimi-
selle. Taman nakokulman johdosta tutkielmassa perehdytdan
myos graafisen suunnittelun keinoihin visuaalisen mielenkiinnon
herittajana, silla yhtenaisyyden seurauksena ulkoasusta voi tulla
yksitoikkoinen.

Nikokulman johdosta myés tietyt ulkoasun suunnittelussa
huomioon otettavat asiat ovat vdhemman merkityksellisia. Esi-
merkiksi ohjeistossa kaytettava paperi tai ohjeiston koko ovat
merkittavid graafiseen suunnitteluun kuuluvia tekijoita, jotka pi-
tdd suunnitella tarkoituksenmukaisella tavalla sisalto, kayttajat ja
kayttotarkoitus huomioon ottaen. Paperin ja koon merkitys tulee
nikokulman kannalta esiin kuitenkin silloin, kun yrityksella on
useita graafisia ohjeistoja. Talloin niiden suunnittelussa on otetta-
va huomioon visuaalista jatkuvuutta luovat periaatteet.

Graafista suunnittelua ja design management -ajattelua kasit-
televissi kirjallisuudessa on kirjoitettu graafisesta ohjeistosta ja

sen sisallostd?, mutta ohjeiston ulkoasuun on kiinnitetty vahem-

2. Kts. esim. Bos et. al. 1990, 165 - 210;
Mollerup 1987a;
Poikolainen & Klippi 1994, 108 - 109;
Eksell 1967, 48 - 69.



man huomiota. Ohjeiston ulkoasulla on merkitysta?®, silld tar-
koituksenmukaisen ja mielenkiintoisen visuaalisen ulkoasun
avulla ohjeistosta kiinnostutaan myos siséllollisesti. Visuaalisen
ulkoasun merkitys on olennainen sisalt6a ja sen merkitysta tehos-
tavana tekijana. Tutkielma antaakin yhden tulkinnan graafisen oh-

jeiston ulkoasusta yhteniisyysnikemyksen valossa.

1.2 Tutkimusaineisto

Tutkielmassa asetettuihin tavoitteisiin vastataan tarkastelemalla yri-
tysten ja yhteisojen kaytossa olevia graafisia ohjeistoja (liite 1). Tut-
kimusaineiston yritykset on materiaalin hankintavaiheessa valittu
osittain sen mukaan, ettd niilla on useita toimipisteita. Talléin voi-
daan olettaa, etta tallaisilla yrityksilla on tarve graafisen ohjeiston
luomiseen pyrkiessaan hallitsemaan visuaalista linjaansa. Pyr-
kimys yhtenaisen visuaalisen linjan luomiseen on ollut ensisijaise-
na kriteerind aineistoa valittaessa, mika on yleensa selkeasti il-
maistu ohjeistojen tavoitteissa. Muutamat ohjeistot ovat em. kri-
teerin lisaksi mukana silld perusteella, ettd ne ovat olleet helposti
saatavilla. Joissakin yrityksissa madraykset ohjeiston luovuttami-
sen kieltamisesta ulkopuolisille ovat rajoittaneet ohjeistojen saa-
tavuutta.

Tutkimusaineistoa ei ole rajattu esimerkiksi yritysmuodon
perusteella, koska ohjeiston ulkoasua ei pyrita tarkastelemaan tie-
tyn yritysmuodon kannalta. Tutkielman tarkoituksena ei ole myos-
kidn antaa kattavaa kasitysta erilaisten yritysten graafisten ohjeis-
tojen ulkoasusta tai arvottaa niitd. Aineistoon sisaltyy myds yhtei-
sojen graafisia ohjeistoja, mika kuvastaa johdonmukaisen visuaa-

lisen linjan merkityksen ulottuneen niihinkin.

3. Mollerup 1987a, 104.



1.3 Kasitteiden maarittely

Graafisessa suunnittelussa kaytetaan tiettyja vakiintuneita kasittei-
ta, joita on hyva selventia. Typografia on graafisen suunnittelun
tarkea osa-alue, ja silla tarkoitetaan tekstin muotoilua. Suunnit-
telutyot sisaltavat poikkeuksetta tekstid, jonka typografinen muo-
toilu kasittad mm. kirjaintyyppien ja -leikkausten, pistekoon ja
rivivilin valinnan otsikoihin, leipatekstiin jne. Kirjaintyypilla tar-
koitetaan tietylla tavalla muotoiltua kirjaimistoa, johon kuuluvat
aakkoset, numerot ja muut merkit. Esimerkkeja kirjaintyypeista
ovat mm. Helvetica ja Times New Roman. Kirjaintyyppiin kuuluu
erilaisia kirjainleikkauksia, kuten normaali, lihavoitu ja kursiivi.
Leipitekstilla tarkoitetaan esimerkiksi lehdessé otsikoiden, ing-
ressin ja vialiotsikoiden yhteydessa esiintyvda varsinaista juokse-
vaa tekstia. Suuraakkosia kutsutaan graafisessa suunnittelussa
versaaleiksi ja pienaakkosia puolestaan gemenoiksi. Suunnittelus-
sa voidaan sommittelun apuna kayttda griddia. Se muodostuu
tyon taustalla olevista horisontaalisista ja vertikaalisista viivoista,

jotka maarittavat mm. typografisten elementtien asettelua.
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2. TUTKIELMAN LAHTOKOHDAT

Graafinen ohjeisto maarittaa yrityksen visuaalisen linjan perusaja-
tukset, joita pyritdan ilmaisemaan johdonmukaisesti. Yhtenaisen
visuaalisen linjan tarkoituksena on luoda haluttua yrityskuvaal,
joka syntyy kaikkien yrityksestd saatujen vaikutelmien perus-
teella®. Yritys voi vaikuttaa yrityskuvan syntymiseen identiteet-
tinsa valitykselld.®> Graafisessa ohjeistossa maaritetadn yrityksen
identiteetin visuaalista osa-aluetta, joten ohjeistolla on oma roo-
linsa visuaalisen viestinnan hallitsemisessa halutun yrityskuvan
aikaansaamiseksi. Yrityksen kannalta ei siis ole yhdentekevaa, mi-

ten se visuaalista viestintdinsa hoitaa.

2.1 Visuaalinen identiteetti osana yritys-
identiteettia

Yrityskuvan juuret perustuvat yrityksen identiteetin muodosta-
mille lahtékohdille, silla yrityskuva heijastaa yrityksen identiteet-
tia*. Yritysidentiteetin kanssa kolme vuosikymmenta tyoskennel-
leen Wally Olinsin mukaan jokaisella organisaatiolla on identiteet-
ti, olipa se siita tietoinen tai ei. Yrityksen identiteetti ilmaisee, mi-
ki ja mita yritys on ja miten se toimii.’ Se sisaltaa yrityksen arvot,
liikeideat, tavoitteet, yrityskulttuurin jne.® Yritysidentiteetti ilme-
nee suurelta osaltaan visuaalisesti tuotteiden tai palvelujen, ympa-
riston, viestinnén ja kayttaytymisen vélityksella. Yrityksen toimin-
nan luonne vaikuttaa sithen, minka em. tekijan tai tekijéiden vali-
tyksella yritysidentiteetti ilmenee. Joillakin yrityksilla identiteetti

ilmenee voimakkaimmin tuotteiden valityksella, kun taas toisilla

Visser 1990, 152.
Mollerup 1987a, 12.
Olins 1990b, 8.
Poikolainen 1994, 26.

1. Yrityskuvalla tarkoitetaan sidos- tai
kohderyhmien luomaa mielikuvaa
yrityksesta.

Poikolainen 1994, 27.

2. 1d

kW
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yrityksilla se tulee esiin ympariston kautta.” Yritysidentiteettiin
kuuluu siis seka kaikki yrityksen visuaaliset etta ei-visuaaliset ele-
mentit.?

Yrityksen identiteetti voi olla joko hallittu tai sattumanvarai-
nen yrityksen historian synnyttama tulos.® Yrityksen on selkeasti
tiedostettava oma identiteettinsa, silld sen pitaa nakya kaikessa
yrityksen toiminnassa ja viestinnissa'®. Jos yrityksen kisitys
omasta identiteetistiaan heikkenee, siita voi seurata virhearviointe-
ja liiketoiminnassa, mm. sopimattomia hankintoja.!!

Yrityksen identiteetti jaetaan kolmeen eri rakenteeseen, joita
ovat monoliittinen, hajautettu ja tuotemerkki-identiteetti. Identi-
teettirakenteiden jaottelu ei ole ns. "puhdas”, vaan niiden valilla
on paillekkaisyyttd. Jokaisessa identiteettirakenteessa on omat
etunsa ja haittansa, joten mikéadn niisté ei ole toistaan parempi.'?
Monoliittisella identiteettirakenteella tarkoitetaan sita, etta yrityk-
sella on yksi nimi, identiteetti ja visuaalinen linja. Tallaisen identi-
teettirakenteen vahvuuksia ovat yhdenmukaisuus, ennustetta-
vuus, suhteellisen helppo kontrolloitavuus, taloudellisuus ja hyva
erottumiskyky markkinoilla. Toinen identiteettirakenne, ns. ha-
jautettu identiteetti syntyy usein silloin, kun yritys kasvaa yritys-
ostojen seurauksena. Hajautetussa identiteettirakenteessa eri or-
ganisaatiot tunnustavat ryhméan nimea, mutta sailyttavat oman
identiteettinsa suureksi osaksi entisen asiakaskuntansa takia. Ta-
min vuoksi sita on suhteellisen vaikea hallita. Kolmas identi-
teettirakenne, tuotemerkki-identiteetti syntyy tuotteille luotujen
tuotemerkkien kautta, jolloin kohderyhman kannalta yrityksen
nikyminen ja tunnistaminen on toissijaista. Tuotemerkki-identi-
teetin etuna on, ettd sama yritys voi tuoda markkinoille useita tuo-
temerkkej4, joilla on seka tuotteen luonteelle etta kuluttajalle so-

piva identiteetti.'?

7. Olins 1990b, 8 - 10. 10. Ol'ins 1989, 7.
Kts. myés Olins 1990a, 177, 11 Ibid. 9.
Olins 1989, 7. 12.  Olins 1990b, 20.

8. Visser 1990’ 152. 13. Olins 19903, 179-180.

9. Mollerup 1987a, 12.
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Yrityksen identiteetti ei ole pysyvd, vaan se voi muuttua esi-
merkiksi liiketoiminnassa tapahtuvien muutosten seurauksena,
kuten yrityksen toiminnan laajentumisen tai kahden yrityksen su-
lautumisen myota.'*

Yritys luo mielikuvaa visuaalisen identiteettinsa valityksella,
jonka pitdisi ilmentéa yrityksen identiteetin ydinasioita’®. Yritys-
identiteettipiirteiden tietoista esiintuomista kutsutaan profiloin-
niksi'®, jonka avulla pyritain luomaan kilpailijoista erottuva visu-
aalinen linja'’. Visuaalisella identiteetilla tarkoitetaan siis yritys-
identiteetin nakyvaa osaa.'® Yrityksen visuaalisen identiteetin pe-
ruselementteja ovat mm. graafiset tunnukset, kirjaintyypit ja va-
rit'®, joita sovelletaan yrityksen mukaan mm. esitteisiin, asiakas-
lehtiin, toimitiloihin, opasteisiin, tydasuihin, erilaisiin lomakkei-
siin, ajoneuvoihin, lippuihin jne.?° Muista yrityksista erottumisen
lisaksi persoonallinen visuaalinen linja helpottaa yrityksen tunnis-
tamista ja muistamista. Yrityksen valitsemasta visuaalisesta linjas-
ta kdytetdan myos nimitysta talotyyli.*!

Visuaalisen identiteetin kehittaminen yleistyi yrityksissa
1950-luvulta lahtien, jolloin yhteniinen visuaalinen tunnistamis-
jarjestelma helpotti halutun yrityskuvan yllapitamista markkinoi-
den laajentuessa ja kilpailun kiristyessa.?* Yritysten tavoitteena oli
seka erottua kilpailijoistaan selkeasti tunnistettavalla tavalla®® etta
vaikuttaa lahettdmienss viestien parempaan ymmarrettavyyteen
esimerkiksi symbolien vilityksella**. Nykyisin yhtenaisen visuaa-
lisen linjan toteuttamisesta on muodostunut osa yrityksen laajem-
paa viestinnan hallintaa, design managementia. Silla tarkoitetaan
ajattelumallia, jonka avulla yritys pyrkii hallitsemaan viestintaan-

s, ja jonka tarkoituksena on luoda ja lujittaa tavoiteltua yritysku-

vaa.®
14. Olins 1990b, 30. 19. Olins 1990b, 76; Mollerup 1987a, 30.
Kts. my6s Poikolainen 1994, 28. 20. Olins 1990b, 77 - 79;
15. Poikolainen 1994, 27. Kts. my6s Eksell 1967, 11 ja 52
Loiri & Juholin 1998, 129. 21. Loiri & Juholin 1998, 129.
16. Poikolainen 1994, 27. 22. Meggs 1983, 424; Olins 1995, 7.
17. Olins 1990b, 32. 23. Meggs 1983, 424.

Kts. myds Loiri & Juholin 1998, 129. 24. Labuz 1991, 7.
18. Mollerup 1987a, 12. 25. Poikolainen 1994, 24.
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2.2 Yrityksen graafinen ohjelma

Yrityksen visuaalista identiteettid hallitaan graafisen ohjelman
avulla, jota kutsutaan myos yritysidentiteettiohjelmaksi. Sen tar-
koituksena on luoda yritykselle sopiva profiili visuaaliseen identi-
teettiin kuuluvien elementtien valityksella.?® Yritys pyrkii ohjel-
man avulla selkean ja yhtendisen visuaalisen identiteetin toteutta-
miseen?’, minka perimmaisena ideana on toistaminen?®®. Visuaali-
seen identiteettiin kuuluvien elementtien toistamisen avulla yritys
esiintyy aina johdonmukaisesti, jolloin se voidaan my6s tunnistaa
helpommin®. Yhtendisen visuaalisen identiteetin saavuttaminen
vaatii yritykseltd rakenteellisen yhtenaisyyden lisdksi strategista
yhtendisyyttd.*® Graafista ohjelmaa kaytetaan myos keinona erot-
tua muista yrityksista.*!

Graafisen ohjelman laajuuteen vaikuttaa yrityksen luonne.*
Siina madritelldan yleensa yrityksen visuaalisen identiteetin perus-
elementit ja niiden soveltaminen erilaisissa yhteyksissa. Graafisen
ohjelman kannalta juuri visuaalisten elementtien johdonmukai-
nen esiintyminen on tarkesa.*?

Olins erottaa graafisen ohjelman suunnittelussa kaksi lahesty-
mistapaa. Toinen lahestymistapa korostaa visuaalisen identiteet-
tiohjelman merkitysta yrityksen strategisena keinona, jonka avulla
pyritdan mm. erottumaan kilpailijoista. Olinsin mukaan suurin
osa suurten yritysten identiteettiohjelmista kuuluvat timan nake-
myksen piiriin. Toinen ldhestymistapa painottaa pelkastian graafi-
sen ulkoasun suunnittelun merkitysta, jolloin visuaalinen identi-
teetti kasitetdan pelkastdan tunnusten ja lomakkeiden suunnitte-
lun kannalta ilman strategista perustetta.>*

Yrityksen graafisen ohjelman suunnitteleminen etenee vai-

heittain, ja sen suunnittelu voidaan toteuttaa eri tavalla. Olinsin

26. Mollerup 1987a, 14. 30. Olins 1990b, 32.

27. Olins 1990b, 32. Kts. myos 31.  Mollerup 1987a, 20.
Mollerup 1987a, 18 ja 84 32. Boset. al. 1990, 210.
ja Visser, 1990, 153. 33, Visser 1990, 153,

28. Mollerup 1987b, 7. 34. Olins 1995, 8-9.

29. Mollerup 1987a, 86.
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mukaan ohjelman suunnittelun paavaiheisiin kuuluvat: 1) yrityk-
sen havaitsemisen tutkiminen ja siita analyysien tekeminen ja stra-
tegisten nakemysten kokoaminen, 2) visuaalisen identiteetin ke-
hittaminen, 3) ohjelman lanseeraaminen ja esittely ja 4) toteutta-
minen.* Ensimmaisessi vaiheessa tutkitaan, miten yrityksen
kanssa tekemisissa olevat tahot havaitsevat yrityksen ja miksi se
havaitaan tietylla tavalla. Visuaalisen identiteetin kehittdmisvai-
heessa puolestaan perehdytadn yrityksen graafisen ohjelman pe-
ruselementteihin; mm. graafiseen tunnukseen, vareihin ja kirjain-
tyyppeihin ja niiden suunnitteluun ja soveltamiseen erilaisissa yh-
teyksissa. Tassd vaiheessa ohjelmasta luodaan myés graafinen oh-
jeisto.?® Yritys ei voi turvautua graafisessa ohjelmassa pelkastian
hyvian designiin®’, vaan sen on seuraavassa vaiheessa panos-
tettava ohjelman lanseeraamiseen ja esittelyyn seka yrityksen si-
salld ettd ulkopuolella sen onnistumisen takaamiseksi.*® Toteutta-
misvaiheessa sitoudutaan ohjelman maarittamiin peruslinjauksiin
erilaisissa yhteyksissa.* Suunnittelun aikana ohjelman toteutta-
misesta tehd4an kustannus- ja aikatauluarvio, minka puitteissa eri
vaiheet pyrita4n toteuttamaan.*

Yrityksen graafista ohjelmaa voidaan myés uudistaa aika
ajoin. Sita uudistetaan mm. silloin, jos yrityksen kohderyhma on
muuttunut tai laajentunut*! tai jos yrityksen profiili on liian alhai-
nen tirkeiden kohderyhmien kannalta*. Sita voidaan uudistaa
myos siksi, ettd yrityksen tunnus on vanhentunut eika se vastaa

ena yrityksen tarpeita.*

2.2.1 Graafinen ohjeisto

Graafinen ohjelma dokumentoidaan graafisen ohjeiston muotoon,

jotta jokainen, joka on ohjelman kanssa jollakin tavalla tekemisis-

35.  Olins 1990b, 40. 40. Ibid. 47.

36. lbid. 44 - 46. 41, Visser 1990, 152.
37. Visser 1990, 153. 42. Mollerup 1987a, 98.
38. Olins 1990b, 46. 43.  Visser 1990, 152.

39. Ibid. 49.
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sd, voi ymmartaa sen.* Ohjeistossa graafisen ohjelman sisalto ja
padmadrat esitetdan selkesti kirjallisessa muodossa®, joten se on
olennainen tyokalu graafisen ohjelman esittelemisessa ja toteutta-
misessa*®. Graafinen ohjeisto, jonka pioneerina toimi amerikka-
lainen Lester Beall, on kehitetty visuaalisen identiteetin hallitsemi-
sen tueksi samoihin aikoihin, kun yritysidentiteetin kehittami-
nenkin yleistyi. Sen avulla pyrittiin siihen, etta jokainen yrityksen
visuaalista ulkoasua kdytannossa suunnitteleva henkil6 toteuttaisi
sitd halutulla tavalla. Ohjeiston tarkoituksena oli mm. yhtenaistaa
yrityksen liikemerkin kayttod eri kayttotarkoituksissa.*” Tama on
sdilynyt edelleen ohjeiston yhtena tavoitteena.

Graafisessa ohjeistossa maaritetdan yksinkertaisimmillaan
yrityksen visuaalisen identiteetin peruselementit. Laajemmassa
ohjeistossa maaritetdan peruselementtien ohjeistamisen lisaksi
my6s niiden soveltaminen eri kayttdyhteyksissd. Ohjelman laa-
juudesta riippuen yrityksella voi olla myos useampia ohjeistoja.*®
Tutkielmassa graafisella ohjeistolla tarkoitetaan siten kaikkia kir-
jalliseen muotoon saatettuja ohjeistoja, joissa maaritetaan yrityk-
sen tai yhteison visuaalisen identiteetin peruselementit tai laajem-
pi graafinen ohjelma, silld aina ohjeisto ei esiinny graafisen ohjeis-

ton nimella.

2.2.2 Ohjeiston merkitys yritykselle

Yrityksen graafinen ohjelma kirjataan graafiseksi ohjeistoksi, jota
kaytetaan kasikirjanomaisena tySkaluna eri tarkoituksissa. Oh-
jeiston ja sen sisaltdman graafisen ohjelman merkitysta yritykselle
on seuraavassa selvitetty tutkimusaineiston perusteella ellei muu-

hun ole viitattu.

44. Olins 1989, 192. 47. Meggs 1983, 432.
45. Mollerup 1987a, 104. 48. Visser 1990, 160.
46. Visser 1990, 160.
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Kun yritys maarittelee visuaalisen identiteettinsa ja siithen
kuuluvat peruselementit ohjeiston muotoon, on sen tdman jil-
keen helpompi toteuttaa visuaalista linjaansa perusohjeiden mu-
kaan. Yritys voi keskittaa ajatuksensa haluamiensa asioiden viesti-
miseen kohde- tai sidosryhmille identiteettildhtokohtiensa mietti-
misen sijaan.

Graafisessa ohjeistossa maaritettavan graafisen ohjelman mer-
kittavana paamaarand on yhtenaisen visuaalisen identiteetin luo-
minen. Yhtendisen visuaalisen linjan valityksella yrityksen arvot ja
tavoitteet saadaan nakymaan kaikessa julkaistavassa materiaalissa
halutunlaisina. Ohjeistoa kaytetaan tyokaluna visuaalisen identi-
teetin hallitsemisessa erityisesti siina tapauksessa, kun yrityksella
on useita toimipisteitd, ja kun sen suunnittelua toteutetaan usei-
den tahojen toimesta. Ohjeiston avulla pyritaan varmistamaan vi-
suaaliseen identiteettiin kuuluvien elementtien soveltaminen kay-
tannossi halutulla tavalla, vaikka sitd suunnitellaan eri tahoilla.
Yhtendisen visuaalisen linjan ylldpitdminen ja siina onnistuminen
ei voi kuitenkaan olla aivan suora johdannainen siita, etta yri-
tyksella on kirjallinen graafinen ohjeisto. Sen lisaksi tarvitaan
myos kontrollointia esimerkiksi siitd, kaytetdanko ohjeistoa yli-
pdénsa, ja noudatetaanko sita yrityksen maarittamalla tavalla vai
ei. Sita valvovat tietenkin yrityksen visuaalisesta linjasta vastuussa
olevat henkilot.

Graafinen ohjeisto mahdollistaa yrityksen visuaalisen iden-
titeetin tehokkaan toteuttamisen ja ylldpitamisen.* Ohjeistoa
kayttavat mm. yrityksen visuaalisesta linjasta vastuussa olevat
henkilét, mainostoimistot, paino- ja lehtitalot, ts. kaikki sellaiset
tahot, jotka ovat mukana visuaalisen ulkoasun suunnittelemisessa

ja toteuttamisessa. Ohjeisto helpottaa heidan tyotdan, koska sen

49. Olins 1989, 192.



17

avulla kayttajat voivat tyoskennelld tehokkaammin suunnitelles-
saan materiaaleja markkinointiin tai muihin tarkoituksiin. Graafi-
nen ohjeisto viestii yrityksen toimintaa kuvaavista arvoista ja vah-
vuuksista, mika helpottaa yrityksen toiminnan ja tavoitteiden ym-
martdmista.® Tama voi heijastua myos visuaalisen identiteetin
suunnitteluun.

Ohjeistossa maaritetyt peruslinjaukset vaikuttavat mm. pai-
notuotteiden suunnitteluun ja sen kustannuksiin. Jos esim. yri-
tykselld on useita toimipisteitd, voidaan siastda kustannuksissa
kayttamalld ohjeistossa madriteltyja yhteisid soveltamismalleja, ja
tekemailld yhteistyota erilaisten ratkaisujen sijaan. Maaritellyn vi-
suaalisen identiteetin ansiosta voidaan suunnitteluprosessissa
sdastdd seki rahaa etti aikaa myos seuraavasti: "Jos esimerkiksi
yrityksen tuotteiden kuvaustyyli on maaritelty, eri tilanteissa otet-
tuja valokuvia voidaan kiyttaa linjakkaasti erityyppisissa julkai-
suissa. Visuaalinen linja ja tyyli vahvistuvat, ja rahaa saastyy, koska

uusintakuvauksia ei tarvita tyyliseikkojen takia.”!

50. Olins 1989, 192.
51. Poikolainen & Klippi 1994, 109.
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3. GRAAFISEN OHJEISTON SISALTO

Graafisen ohjeiston sisillon muodostumisen lahtokohtana ovat
yrityksen tarpeet. Se, millaisen ohjeiston yritys tarvitsee, riippuu
mm. yrityksen koosta ja toimialasta.! Ohjeisto sisaltad yksinkertai-
simmillaan yrityksen visuaaliseen identiteettiin kuuluvat perus-
elementit, joiden taytyy toimia tehokkaasti erilaisissa sovelluksis-
sa’. Laajemmassa ohjeistossa madritetdan peruselementtien oh-
jeistamisen lisaksi myos niiden soveltaminen eri kayttoyhteyksis-
sd. Ohjeistamisen luonteelle on ominaista sanallisten ohjeiden ha-
vainnollistaminen graafisten esimerkkien avulla. Sisaltéa on tut-
kittu tutkimusaineistoon kuuluvien graafisten ohjeistojen pohjal-
ta ellei muuhun ole viitattu.

Graafisessa ohjeistossa selvitetaan ensin yleensi ohjeiston
merkitysté seka yrityksen etta kaytt4jan kannalta; mm. mita varten
ohjeisto on tehty, miksi sité pitaisi noudattaa, kenelle se on tarkoi-

tettu ja miten sita pitaisi kayttaa.

3.1 Peruselementtien ohjeistaminen

3.1.1 Graafinen tunnus

Nimi on yrityksen identiteetin peruselementti, joka esitetdan graa-
fisena tunnuksena. Graafinen tunnus toimii merkkina, josta yritys
tunnistetaan eri tilanteissa.® Yrityksen graafinen tunnus voi olla
esimerkiksi liilkemerkki tai tuotemerkki. Graafiseen tunnukseen

voi kuulua myés logotyyppi, jolla tarkoitetaan yrityksen nimen

1. Poikolainen & Klippi 1994, 108. 3. Eksell 1967, 69.
2. Olins 1989, 191.
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graafisesti muotoiltua kirjoitusmuotoa.* Graafisessa ohjeistossa
selvitetdankin ensin yleensa graafisen tunnuksen syntyé ja mer-
kitysta yritykselle; mm. kuka sen on suunnitellut, miten se on teh-
ty ja mita se viestii. Siind maaritetddn tunnuksen graafinen esiinty-
minen, poikkeustapaukset, sen oikeat mittasuhteet ja suhteet
myos kaytettdvissa olevaan tilaan ja muihin elementteihin ja eri
taustavireihin nihden, miten sita ei saa kiyttaa ja mistd ja milla
tavalla sen saa kayttoonsa.

Ohjeistossa voidaan maarittad myos yrityksen graafisen tun-
nuksen yksinkertaistettu muoto. Sit4 on tarkoitettu kaytettavaksi
pienissa kohteissa, mm. pinsseissa, joissa elementtien selked ha-
vaitseminen ja esittdminen vaikeutuvat tai silloin, kun yksinker-
taistetun muodon toteuttaminen on teknisesti helpompaa, esim.
brodeerauksessa.

Ohjeita voidaan antaa my6s tunnuksen suoja-alueesta. Silla
tarkoitetaan yrityksen graafisen tunnuksen ympirille jaavaa tyhjaa
aluetta, joka nimensi mukaisesti suojaa ja rauhoittaa tunnuksen
esiintymistd. Se auttaa tunnuksen erottumisessa muista elemen-
teistd. Suoja-alue ilmaistaan yleensa esimerkkipiirroksen avulla,
josta ilmenee, mika sen vahintaan pitda olla. Se maaraytyy tun-
nuksen mukaan. Suoja-alueen kaytolle voidaan maarittdd myos
poikkeuksia, josta esimerkkini on sloganin sijoittuminen talle
alueelle.

Ohjeisto voi sisiltaa paino-originaalin ja levykkeen, joilta
tunnuksen saa kiyttdonsi halutunlaisena. Se voidaan rakentaa di-
gitaaliseen muotoon ohjeiston mukana tulevalta paino-originaalil-
ta, jossa tunnus on mustavalkoisena eri koossa. Sen saa kayttoon
my6s levykkeelt, johon tunnus on tallennettu yleisimmissé tal-

lennusformaateissa.

4. Eksell 1967, 58.
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Tunnuksen kaytosta annettuja ohjeita pyydetian yleensa nou-
dattamaan ehdottomasti, jotta se esiintyy aina halutunlaisena eri

tilanteissa.

3.1.2 Tunnusvirit

Tunnusvirit ovat yksi osa graafista ohjelmaa’, silld niiden johdon-
mukaisella toistamisella voidaan vaikuttaa tunnistettavuuden luo-
miseen’. Yritys sitoo tunnusvdrit itseensd kayttamalld niita joh-
donmukaisesti eri tilanteissa.” Niita kaytetaan hyvaksi mm. yrityk-
sen painotuotteiden ulkoasun suunnittelussa. Tall4 ei kuitenkaan
tarkoiteta sitd, ettd vain yrityksen tunnusvareja kaytetdan tiukasti
joka tilanteessa.®

Tunnusvirien avulla pyritdan ilmaisemaan ja tukemaan halu-
tun yrityskuvan luomista.® Joillakin yrityksilla vari toimii huomi-
on herattajana, jolloin sen téytyy myos olla selvasti erottuva, jotta
se mielletadn yritykseen.!® Tunnusvarit valitaan yleensa yrityksen
graafisen tunnuksen vireista varsinkin yrityksessa, jolla on mo-
noliittinen identiteettirakenne."! Ohjelmassa varit maaritetdan
yleensi siten, etta yrityksella on yksi paaviri, jota kaytetdan suun-
nittelussa maarillisesti enemman kuin muita maariteltyja véreja."

Ohjeistossa tunnusvirien esiintyminen maaritetasn erilaisten
kayttotarkoitusten mukaan. Varit maaritetadn yleensi CMYK- ja
PMS-virijarjestelman mukaan ja mustavalkoisena. CMYK-proses-
sivarit ovat varikuvan painamiseen tarvittavat nelja varia, jotka
ovat syaaninsininen (C), magentanpunainen (M), keltainen (Y) ja
musta (K). PMS-vérijirjestelmassa varisavyt voidaan maaritella
tarkkaan PMS-numeroina, ja niitd kaytetaan esimerkiksi kahdella

varilld toteutettavissa painotdissd. Yrityksen tunnusvirit voidaan

5. Mollerup 1987a, 62. 9. Poikolainen & Klippi 1994, 103.
6. Boset.al. 1990, 172. 10. Beaumont 1987, 114.
7. Poikolainen & Klippi 1994, 103. 11. Poikolainen & Klippi 1994, 103.
8. Mollerup 1987a, 66. 12. Boset. al. 1990, 172.
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madrittda myos RGB-varijarjestelman mm. televisiomainontaa ja
internet-verkossa tapahtuvaa esittamista varten, ja tarrojen val-
mistuksessa kiytettavin varijarjestelman mukaan. Ne voidaan
madrittdd myos eri paperimateriaaleja varten, koska paperi vai-
kuttaa vérin toistumiseen. Lisiksi ohjeistossa selvitetdan, mita
tunnusvdrit ilmaisevat, miten ne toimivat parhaiten, mit4 niiden
kaytossa pitda ottaa huomioon, miten niita ei saa kayttad ja mita
poikkeuksia niiden kiytossa on.

Ohjeisto sisalta yleensd myds varimallit, joissa on madritelty
yrityksen tunnusvirit prosessivarien ja PMS-varien mukaan. Nii-
den avulla varmistetaan tunnusvirien esiintyminen oikeansavyi-
sind eri yhteyksissa. Virimalli on tarkoitettu liitettavaksi esimer-
kiksi kirjapainoon tai reprolaitokseen toimitettavan aineiston mu-

kaan, jotta voidaan varmistua oikeasta varisavysta.

3.1.3 Slogan

Yrityksen sloganin eli iskulauseen osalta ohjeistossa maaritetaan
mm. mitd se ilmaisee, miten se esiintyy suhteessa tunnukseen,
mitd kirjaintyyppid siini kiytetaan tunnuksen yhteydessa ja taval-
lisessa tekstissd, minka virinen se on, missa yhteydessa sita kayte-

taan ja milloin sita ei saa kayttaa.

3.1.4 Typografia

Typografian avulla voidaan myos edistai yrityksen lahettdmien
viestien hallintaa ja yhdenmukaisuutta.'® Tietty kirjaintyyppi ja ta-
pa, jolla sita kéytetadn, voi olla olennainen osa yrityksen visuaa-

lista identiteettid.!* Yhdenmukaisuuden luomiseksi kirjaintyyp-

13. Poikolainen & Klippi 1994, 96.
14. Boset. al. 1990, 174.
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pien maaraa rajoitetaan graafisessa ohjelmassa, jotta yrityksen
tunnistettavuus ei karsi.'

Ohjeistossa maaritetaan seka yrityksen markkinointimate-
riaaleissa etta sisdisessd materiaalissa kaytettavit kirjaintyypit, joi-
den maara vaihtelee yrityksen mukaan. Kirjaintyyppien kayton
ohjeistamisessa selvitetain, miksi yritys on valinnut ne kayttoon-
sd, millaisia ne ovat luonteeltaan, miten ja missa yhteydessa niit

tulisi kayttaa ja mitd ne ilmaisevat.

3.2 Peruselementtien soveltaminen

Laajemmassa graafisessa ohjeistossa maaritetaan yrityksen vi-
suaaliseen identiteettiin kuuluvien peruselementtien soveltami-
sesta erilaisissa kayttoyhteyksissa: kayntikorteissa, lomakkeissa,
ilmoituksissa, esitteissd, asusteissa, liikelahjoissa, valomainok-
sissa, opasteissa, ajoneuvoissa, toimitiloissa jne. Ohjeistamisen
luonne voi soveltamisen osalta olla joko joustavaa tai rajoittavaa.

Ohjeistossa voidaan madrittaa hyvinkin tarkasti, miten yri-
tyksen graafista tunnusta, slogania ja tunnusviareja kaytetaan em.
sovelluskohteissa. Siini voidaan maarittda mm. tunnuksen sijainti
ja koko suhteessa painotuotteen kokoon, sen kiytté mustavalkoi-
sena ja vdrillisena eri tilanteissa ja milloin sita ei saa kayttaa.
Kirjaintyyppien osalta ohjeistossa voidaan maarittaa, mita kirjain-
tyyppid ja -leikkausta, kirjain- ja rivinvélistysta ja pistekokoa,
asettelua ja varisavya kaytetaan otsikoissa, leipatekstissa, slo-
ganissa, ilmoituksissa jne. Esimerkiksi palvelukseen halutaan -il-
moituksen ulkoasun suunnittelussa voidaan maarittad mm. kay-

tettdvastd kirjaintyypistd, tekstin asemoinnista, ilmoituskehykses-

15. Boset. al. 1990, 175.
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ta, tunnuksen kayttamisesta, kaytettavissa olevan tilan ja sen muo-
don merkityksestd, kohderyhmasta ja ilmoituksella tavoitellusta
vaikutuksesta yrityskuvaan.

Yrityksen graafiseen ohjelmaan voi kuulua myés griddi, jota
kaytetdan suunnittelun apuna erilaisissa yhteyksissa; esitteista ajo-
neuvojen ulkoasun suunnitteluun.'® Griddi luo visuaalista jatku-
vuutta ja yhtenaistai kokonaisuutta, joten se on oleellinen perus-
rakenne yrityksen graafisessa ohjelmassa.!” Ohjeistossa annetaan
griddin osalta ohjeita sen kayttotarkoituksesta ja soveltamisesta.

Ohjeistossa voidaan antaa myos yleisia ohjeita painotuottei-
den suunnitteluun, jotka kasittelevat mm. luettavuutta, selkeytta,
visuaalisen linjan yhdenmukaisuutta, trendeja, vérien ja paperin
kayttoa, valokuvien sisiltod ja suunnittelussa valtettavid asioita.
Siind voidaan antaa ohjeita yrityksen toimitilojen visuaalisesta
ulkoasusta, jonka avulla tuetaan halutun yrityskuvan aikaan-
saamista tyontekijoiden, asiakkaiden, tavarantoimittajien ja mui-
den yhteistydbkumppaneiden keskuudessa. Talla pyritdan lisaa-
madn esimerkiksi tyontekijoiden vithtyvyytta oikeanlaisen valais-
tuksen avulla tai taideteosten kayttdmisella sisustuksessa muka-
van tunnelman ja oman yrityskulttuurin luomiseksi.

Ohjeistossa voidaan antaa myos neuvoja asioinnista kirjapai-
non kanssa, tietoa kirjapainossa kaytettavasta erityissanastosta,
paperien standardikoosta, ladonta- ja reprotydmerkinnoista, teks-
tin oikolukumerkinnéist, erilaisten painomenetelmien soveltu-
vuudesta erilaisille painotuotteille, graafisen teollisuuden yleisista
toimitusehdoista, yrityksen nimen kirjoittamisesta tavallisessa
tekstissa ja yrityksen markkinointimateriaaleissa kaytettavasta

tekstin sisallosta.

16. Muiller-Brockmann 1985, 13.
17. Hurlburt 1981, 109.
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3.3 Ohjeistamisen luonne

Graafisen ulkoasun sisdltoa ilmaisevan merkityksen johdosta voi-
daan olettaa etta, ohjeistamisen joustavuus tai rajoittavuus vaikut-
taa ohjeiston ulkoasun suunnitteluun. Kysymys ohjeiden sovel-
lettavuudesta liittyy laheisesti myos visuaalisen jatkuvuuden ja
vaihtelevuuden luomiseen.

Graafisessa ohjeistossa maariteltyjen asioiden noudattaminen
on tarkoituksenmukaista yhteniisen visuaalisen identiteetin ja tata
kautta saavutettavan helpomman tunnistettavuuden kannalta.
Vaihtoehtoisia ratkaisuja ei mielellaan sallita yhtenaisyyden
menettimisen takia.'® Se, miten joustavia ohjeita visuaalisesta iden-
titeetista voidaan antaa, riippuu yrityksen luonteesta ja identiteetti-
rakenteesta. Painotuotteiden osalta joustavuutta sallitaan yleensa
enemman, kun taas yrityksen graafisen tunnuksen kaytosta ohjeet
ovat rajoittavampia.’® Ohjeistamisen rajoittavuus tunnuksen koh-
dalla voi johtua esimerkiksi siita, ettd se muodostaa yrityksen vi-
suaalisen identiteetin perustan. Tunnus toistuu usein eri yhteyksis-
sé, joten sen johdonmukainen esiintyminen on merkittavaa tunnis-
tettavuuden ja halutun yrityskuvan aikaansaamisen kannalta.
Mainonnan ohjeistamisessa puolestaan rajoittavat ohjeet eivat toi-
mi, koska yritys eldd muuttuvassa maailmassa, jossa yllatyksellisyy-
den siilyttaminen on olennaista.?

Obhjeistamisen rajoittavan luonteen myotd pyritdan myos eli-
minoimaan ne tilanteet, jolloin yrityksen visuaalista ulkoasua
suunnittelevien keskuudessa syntyy yksilollisia, yrityksen tavoit-
telemista padgmaarista poikkeavia tulkintoja visuaalisesta linjasta ja
sen soveltamisesta. Taltd kannalta ohjeisto voi rajoittaa suunnitteli-

joiden vapautta toteuttaa omia luovia ratkaisujaan. Se voi olla luo-

18. Poldmaa 1998, 48.
19. Boset. al 1990, 167.
20. Mollerup 1987a, 86.
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vaa suunnittelua rajoittava tai heikentava tekija antaessaan ratkai-
suja, jotka ovat tavanomaisia tai eivat valttamatta sovi joka tilan-
teeseen. Wally Olinsin mukaan ohjeiston yhtena haittapuolena on
juuri siihen luotujen periaatteiden jaykka sovellettavuus eli kun
ohjeistukset on kerran tehty, niita ei voi muuttaa. Hanen mie-
lestaan tallaista asennetta kannattaa ohjeistamisessa valttaa, silla
suunnittelu on jatkuvasti muuttuvaa ja itseaan tarkastelevaa. Suun-
nittelun téytyy olla avoin uusille ideoille ja muuttua my®és sitd mu-
kaa, kun yritys muuttuu.?! Myos Piia Poldmaa esittad graafista oh-
jeistoa kasittelevassa lopputydssain, etta ohjeiston pitdisi sisaltaa
mieluummin enemman joustavia ja erilaisia suunnitteluratkaisuja
kuin tiukkoja rajoitteita. P6ldmaan mukaan kayttajat pitavat tal-
laista ohjeistoa parempana, koska silloin kayttajaa pidetaan alyk-
kadni toimintakumppanina, jonka tekemiin ratkaisuihin luote-
taan.??

Ohjeistamisen luonnetta suunnitteltaessa on tarkoituksen-
mukaista pohtia sitd, missa maarin ja millaisissa asioissa sovel—
lettavuutta voidaan sallia, jos paaméarana on yhtenaisen visuaa-
lisen linjan toteuttaminen sen johdonmukaisen toistamisen kaut-
ta. Tiukat ja rajoittavat ohjeet puhuvat yhtenaisyyden puolesta,
jolloin yrityksen visuaalisen identiteetin suunnittelijalle ei anneta
muita mahdollisuuksia. Sovellettavampaan ohjeistoon liittyy puo-
lestaan yhteniisyyden menettdmisen vaara, jolloin suunnittelijan
on oltava tietoinen graafisessa suunnittelussa visuaalista jatku-

vuutta luovista tekijoista.

21. Olins 1987, 14.
22. Poldmaa 1998, 50.
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4. VISUAALINEN JATKUVUUS
GRAAFISESSA SUUNNITTELUSSA

4.1 Graafisen suunnittelun merkitys

Graafinen ulkoasu viestii kayttajalle tiettya mielikuvaa kohteen si-
sdllostd. Ulkoasun tarkoituksena on tukea sisaltoa ja helpottaa sen
valittdman viestin ymmartamista. Sisalto pyritaan viestimaan mah-
dollisimman tarkoituksenmukaisesti kohderyhmalle!, mika toteu-
tuu parhaimmillaan silloin, kun viestin vastaanottaja ymmartéa
selkedsti, mita lahettdja typografisella viestilla tarkoittaa®. Sisallon
merkitysta voidaan siis laajentaa ja selkeyttaa visuaalisen muodon

kommunikatiivisen kdyton avulla (kuva 1).2

kevyt painava

Kuval Visuaalisen muodon kommunikatiivisen kayton avulla voidaan ilmaista
esimerkiksi sanojen kevyt ja painava merkitysta®. Kevyt-sana on ladottu
normaalilla ja painava lihavoidulla kirjainleikkauksella. Sanojen toisiin-
sa nahden kontrastinen visuaalinen muoto luo vaikutelman kevyt-sanan
keveydestd ja painava-sanan painavuudesta.

Kun typografisen viestin suunnittelussa kiinnitetdan huomiota si-
sallén ilmaisemiseen visuaalisen muodon kommunikatiivisen
kayton vilitykselld, viesti myos huomataan paremmin.> Suun-
nittelussa on sisallon lisaksi otettava huomioon, mihin tarkoituk-

seen ty6 tehdaan ja kenelle se tehdaan®, miké vaikuttaa mm. teks-

1. Carteret. al. 1985, 77. 4. 1bid. 71.
2. Ibid. 70. 5. 1Tbid. 70.
3. Ibid. 41. 6. 1bid. 41.
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tin typografiseen muotoiluun. Graafisen suunnittelun avulla voi-
daan siis parantaa viestien ymmartamista, tehostaa suunnittelua,
antaa viestille tunnistettava identiteeti ja pitad ylla vastaanottajan
mielenkiintoa.” Kohteen tunnistettava identiteetti luo jatkuvuutta,
mika4 helpottaa sisdllén ja sen rakenteen omaksumista.® Tunnistet-
tavan identiteetin luomisessa voidaan kaytt4da hyvaksi visuaalisen

jatkuvuuden periaatteita.

4.2 Visuaalisen jatkuvuuden ja vaihtelevuu-
den luominen

Graafisen suunnittelun tavoitteena on jarjestaa ulkoasuun kuulu-
vat erilaiset elementit, kuten tekstit ja kuvat, yhteniiseksi koko-
naisuudeksi. Harmoninen kokonaisuus syntyy kayttamalld sa-
manlaisia elementteja, johon visuaalista mielenkiintoa luodaan
erilaisten kontrastisten elementtien avulla.’

Visuaalisen jatkuvuuden luominen on merkittiva osa graafista
suunnittelua, ja silld tarkoitetaan yhdenmukaisuuden luomista
esimerkiksi lehden eri numeroiden valille. Kunkin lehden nume-
ron on oltava visuaalisuudeltaan tunnistettavissa isompaan koko-
naisuuteen kuuluvaksi eli tietyn nimiseksi lehdeksi. Lehden eri
numeroiden on myos oltava riittavan erilaisia toisiinsa verrattuna,
silla liiallinen samanlaisuus aiheuttaa tylsistymista lukijassa.
Suunnittelijan tehtavani onkin paéttaa, minka tekijoiden avulla
luodaan visuaalista jatkuvuutta ja vaihtelevuutta suunnittelu-
tydhon esimerkiksi lehden eri numeroiden valille.'® Visuaalista
jatkuvuutta luovia tekijéita voivat olla mm. saman kirjaintyypin ja

-koon kiyttdminen ja sivunumeroiden sijoittaminen tiettyyn paik-

Huovila 1996, 7.

Ibid. 81.

Dair 1967, 48.

Meggs 1989, 98; Myers 1989, 36.

._..
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kaan kullakin sivulla.!! Vaihtelevuutta luovia tekijoita voivat puo-
lestaan olla mm. eri varin kayttiminen samaa kirjaintyyppia ole-
vissa otsikoissa.

Visuaalisen jatkuvuuden ja vaihtelevuuden luominen ei ole
ongelmatonta graafisessa suunnittelussa, silla tunnistettavuuden
kannalta suunnitteluun on luotava visuaalista jatkuvuutta ja yksi-
toikkoisuuden valttamiseksi myos vaihtelua. Yrityksen graafisessa
ohjelmassa pyritadn toiston kautta luomaan yritykselle johdon-
mukaisesti tunnistettavissa oleva visuaalinen ulkoasu. Toistoa pi-
detdan kuitenkin graafisen ohjelman kannalta myds ongelmalli-
sena'?, koska siihen liittyvd monotonisuuden vaara aiheuttaa vas-
taanottajassa tylsistymista ja mielenkiinnon menettamista!’>. Tun-
nistettavuutta voidaan siten pitad yhtena argumenttina visuaalisen
jatkuvuuden ja vaihtelevuuden maarittamiselle. Vaihtelevuutta on
liikaa, jos esimerkiksi yritysta ei tunnisteta visuaalisuuden kautta.
Katsojan mielenkiinnon sailyttamiseksi luotu vaihtelevuus on ta-
pahtunut tunnistettavuuden menettimisen kustannuksella. Vaik-
ka mm. liikemerkin kayttaminen onkin yksi varmimmista kei-
noista tunnistettavuuden luomisessa, yritys olisi tunnistettava
my6s muiden visuaalisten tekijoiden perusteella. Koska yhtenai-
syys on yrityksen tunnistettavuuden kannalta olennainen tekija,
aiheuttaa se suunnittelulle vaatimuksia, jossa visuaalisen jatku-

vuuden ja vaihtelevuuden luomisen keinot ovat avuksi.

4.3 Visuaalisen havaitsemisen periaatteet

Visuaalisen jatkuvuuden ja vaihtelevuuden luomisessa voidaan

kayttaa hyviksi visuaalisen havaitsemisen periaatteita.'* Visuaa-

11. Meggs 1989, 80.
12. Mollerup 1987b, 7.
13.  Myers 1989, 36.
14. Meggs 1989, 22.
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lisen havaitsemisen periaatteet muodostavat perustan visuaalisen
taiteen, siis myos graafisen suunnittelun analyyttiselle arvioin-
nille!. Visuaalista havaitsemista tutkineen, tdman vuosisadan
alkupuolella syntyneen hahmopsykologisen suuntauksen mu-
kaan ensin on kiinnitettiva huomiota siithen, miten kokonaisuus
toimii. Vasta sen jilkeen voidaan méarittaa, mika on yhden osan
suhde toiseen osaan ja kokonaisuuteen.' Visuaalisen havaitse-
misen perusperiaatteena pidetain sita, ettd mika tahansa rakenne
ollaan taipuvainen havaitsemaan siten, ettd se on mahdollisimman
yksinkertainen.!” Graafisen suunnittelun kannalta olennaisia ha-
vaitsemisen periaatteita ovat laheisyyden, jatkuvuuden, samanlai-
suuden, sulkemisen ja rytmin periaatteet. Ne kasittavat sekd pai-
netun alueen ettd tyhjan tilan sen ymparill4.'® Periaatteet eivat toi-
mi itsendisesti, vaan yhdessa toistensa kanssa.'®

Carl Dair on soveltanut visuaalisen havaitsemisen periaatteita
typografiaan, mutta niitd voidaan soveltaa yhta hyvin myos mui-
hin visuaalisiin elementteihin.*® Ensimmaisena visuaalisen havait-
semisen saantona on laheisyyden periaate (kuva 2), jonka mukaan
toisiaan ldhelld olevat visuaaliset elementit yhdistyvit toisiinsa ja
ne nihdaan yhtena ryhména*!'. Tama on hyvan typografisen suun-
nittelun perusperiaate??, jota noudatetaan jarjestdamalla visuaaliset

elementit loogisiin ryhmiin kaaoksen valttamiseksi**.

Kuva 2 Ympyrat ryhmittyvat kahdeksi erilliseksi ryhmaksi, silla toisiaan ldahella
sijaitsevat elementit nahdadn yhtend ryhmdna.

15.  Myers 1989, 5; Meggs 1989, 69. 20. Dair 1967, 94.
16. Myers 1989, 22. 21. Ibid. 95.
17.  Arnheim 1974, 53. 22, 1hid. 94.
18. Dair 1967, 94. 23, Tbid. 95.

19.  Myers 1989, 22.
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Toisen havaitsemisen periaatteen eli jatkuvuuden periaatteen
mukaan (kuva 3) miki tahansa viiva ndhdaan siten, etti se jatkuu
alkuperaiseen suuntaansa. Dair soveltaa jatkuvuuden periaatetta
typografiaan esimerkin avulla, jossa kirjan sivulla olevan tekstin ja
sen ympardiman tyhjan tilan vilille syntyy raja, joka muodostaa
typografisen viivan. Tekstipalsta muodostaa suorakaiteen muotoi-
sen alueen sivulla. Tekstin masrittamat visuaaliset rajat ollaan tai-
puvaisia ndkemaén siten, etta ne jatkuvat alkuperiiseen suuntaan-

sa.2*

Kuva 3 Jatkuvuuden periaatteen mukaan viiva ndhdaan siten, ettd se jatkuu alkupe-
rdiseen suuntaansa, vaikka muut elementit katkaisevatkin sen.

Kolmannen periaatteen mukaan toisiaan muistuttavat visuaa-
liset elementit joko kooltaan, muodoltaan, painoltaan, variltdan
tai rakenteeltaan yhdistyvat toisiinsa. T4td kutsutaan samanlaisuu-
den periaatteeksi (kuva 4). Samanlaisuuden luomisessa Dairin
mukaan kannattaa ottaa huomioon toisiaan muistuttavien ele-
menttien kontrastisuus muihin elementteihin ndhden yhtenai-
syytta luotaessa. Mita suurempi kontrasti naiden elementtien va-
lill4 on, sitd tehokkaammin toisiaan muistuttavat elementit yhdis-
tyvat toisiinsa.?® Kontrastisten elementtien sijoittaminen saman-

laisten elementtien joukkoon luo vaihtelua.?’

24. Dair 1967, 98. 26. Dair 1967, 100.
Kts. myos Myers 1989, 23. 27. Meggs 1989, 97.
25. Dair 1967, 99.
Kts. myos Myers 1989, 23 ja 35.
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Kuva 4 Samanlaisuuden periaatteen mukaan mustat ympyrat ja neliot yhdistyvat
toisiinsa, koska ne ovat variltadan samanlaisia. Valkoiset neliot yhdistyvat muo-
doltaan mustiin nelivihin. Valkoisten ja mustien neliciden yhdistymista toi-
siinsa heikentdvat sekd elementtien kontrastiset vdrit ettd ympyroiden yhdis-

tyminen mustiin neligihin saman vdrin perusteella.

Sulkemisen periaatteen mukaan (kuva 5) toisiaan lahella si-

jaitsevat visuaaliset elementit, jotka synnyttavat muodon aariviivat

yhdistyvat visuaalisesti suljetuksi muodoksi.?® Dairin mukaan ta-

ma periaate mahdollistaa sen, ettd muoto ndhdaéan sellaisena kuin

se on tarkoitettukin nahtavan. Muodon edellytyksena kuitenkin

on, ettd se on vakaa. Se ei saa olla lineaarinen eiki liiketta luova,

jotta katsojan katse ei suuntaudu pois sommitelmasta. Taman

vuoksi graafisessa suunnittelussa kolmea yhtévahvaa elementtia ei

saa sijoittaa suoraan linjaan horisontaalisesti, vertikaalisesti tai

diagonaalisesti, ellei linjaa katkaista jollakin voimakkaalla elemen-

tilla.??
00000
L L
@ o
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00000
Kuva 5 Ympyrat yhdistyvat toisiinsa ja muodostavat nelion sulkemisen periaatteen

mukaan.

28. Meggs 1989, 23.
29. Dair 1967, 102.
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Viimeisena havaitsemisen periaatteena on rytmi (kuva 6), jos-

sa olennaista on elementtien toistaminen®’. Toistolla tarkoitetaan

samanlaisten muotojen toistamista, jossa vaihtelua luodaan sa-

manlaisten elementtien valista tilaa tai muotoa muuttamalla.?!

a)

b)

Kuva 6 a

b)

® e[l O

Nelio ja ympyra toistuvat saman vdlimatkan padssa toisistaan ja nii-

den muoto sailyy samanlaisena.

Vaihtelevuutta saadaan aikaan esimerkiksi nelion ja ympyran kokoa

ja valimatkaa toisiinsa nahden muuttamalla.

Visuaalisen havaitsemisen periaatteita, joista olennaisia visu-

aalisen jatkuvuuden ja vaihtelevuuden kannalta ovat samanlai-

suuden ja rytmin periaatteet, sovelletaan sommitteluun, typogra-

fiaan, vireihin ja kuviin, joiden kiyton ja soveltamisen on oltava

seki yhtendista ettd joustavaa®.

4.3.1 Sommittelu

Graafisessa suunnittelussa typografisia sommitteluelementteja,

kuten kirjaimia ja niistd muodostettavia sanoja, lauseita, kappalei-

ta ja palstoja jarjestetadan mm. tyhjalle paperille.> Nama sommit-

teluelementit toimivat vuorovaikutuksessa tyhjan tilan kanssa.

Elementtien sommittelussa pyritaan yhtenaisen ja tasapainoisen

30. Dair 1967, 104.
31. Meggs 1989, 97.

Meggs 1989, 102.
Ibid. 69.
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kokonaisuuden luomiseen, jotta sisalté on mahdollisimman sel-
kedsti ymmarrettdvissd. Yhtenidisen kokonaisuuden luomisella
tarkoitetaan visuaalisten elementtien loogista ja jirjestynytta ra-
kentumista®, minka epdonnistuessa kokonaisuus hajoaa®®. Yhte-
niisyyteen liittyy myos laheisesti ajatus sopusoinnusta, jolla tar-
koitetaan visuaalisten elementtien keskiniista harmoniaa.>” Som-
mitteluelementtien jérjestymisen ymmartaminen on olennaista
yhtenaisyyden luomisessa ja visuaalisen mielenkiinnon heratta-
misessa.*®

Visuaalisten sommitteluelementtien jérjestdmisessa yhtenai-
seksi kokonaisuudeksi kédytetasn apuna visuaalista hierarkiaa®,
jolla tarkoitetaan sommitteluelementtien jarjestamistd painotta-
misen mukaan*. Siina korostetaan jokaisen typografisen elemen-
tin suhdetta ilmaistavaan sisaltoon.*! Sisillossa tiettyja asioita ko-
rostetaan enemman kuin toisia, minka mukaan asioita painote-
taan. Visuaalinen painottaminen luo rytmisyytta, joka helpottaa
sisilloén ja typografisen rakenteen ymmartamista.*? Sen avulla kat-
soja havaitsee asiat tietyssa jarjestyksessa.* Visuaalisen hierarkian
luomisessa kaytetain hyviksi kontrastia.** Hierarkian syntymi-
seen vaikuttavat visuaalisten elementtien valoori eli tummuusaste,
vari, sijainti ja laheisyys toisiinsa nahden.*

Sommittelussa toisto luo rytmia ja visuaalista jatkuvuutta,
multta se voi synnyttda ongelmia graafisessa suunnittelussa aiheut-
tamalla katsojan mielenkiinnon menettdmista. Yleensahan huo-
miota kiinnitetdan siihen, mika poikkeaa joukosta.* Visuaalisen
mielenkiinnon herattdmiseksi sommitteluun saadaan vaihtelua
elementtien samanlaista visuaalista painottamista, muotoa, aluetta
ja etdisyyttd toistensa suhteen valttamalla.+’

Griddia kdytetddn apuna monissa erilaisissa graafisen suun-

nittelun toissd, kuten esimerkiksi mainosten, kirjojen ja merkki-

34. Carteret. al. 1985, 42; 4]1. Carteret. al. 1985, 52.
Meggs 1989, 69. 42. 1bid. 56.
35. Myers 1989, 31. 43. Myers 1989, 22; Meggs 1989, 108.
36. Ibid. 4. 44. Carter et. al. 1985, 56.
37. 1bid. 31. 45. Meggs 1989, 108.
38. Dair 1967, 91 ja 93. 46. Myers 1989, 38.
39. Carteret. al. 1985, 41. 47. 1d.

40. 1bid. 52; Meggs 1989, 108.
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jarjestelmien suunnittelussa. Silla tarkoitetaan horisontaalisten ja
vertikaalisten viivojen muodostamaa, tyon taustalla olevaa raken-
netta, jonka avulla sommitteluelementteja jarjestetaan.*® Griddi
jakaa kaksiulotteisen tilan pienempiin alueisiin eli moduuleihin.*
Moduulit kontrolloivat sivun visuaalista jarjestymista®, silla ne
mahdollistavat virien, muotojen ja muiden elementtien yhdis-
tamisen toisiinsa.”® Moduulit voivat olla suorakaiteen tai nelion
muotoisia tai ne madrittdvat palstojen sijainnin ja marginaalit.>
Griddi on hyodyllinen etenkin monien visuaalisten elementtien
jarjestdmisessd®, joiden yhtendistamisessa se on valttimaton.>*
Sen avulla luodaan mm. lehden graafiselle ulkoasulle visuaalista
jatkuvuutta tekstien ja kuvien sommittelussa, vaikka jokaisen nu-
meron sisalté vaihtelisi huomattavastikin. Asiat toistuvat tietyilla
paikoillaan, joka helpottaa asioiden omaksumista.”> Griddi luo
yhtenaisyyttd myos yhden sivun sommitteluun, silla elementteja
on helpompi kontrolloida sen avulla.> Jarjestyksen ja selkeyden
luomisen apuvalineeni griddi myos tehostaa suunnittelua.’” Se
antaa suunnittelijalle mahdollisuuksia rajoittamatta luovuutta,
mutta maarittdd samalla myos tarpeellisia rajoja sommitteluun.?®
Griddin onnistuneen soveltamisen ideana on huolellinen horison-
taalisen ja vertikaalisen tilan jakaminen suhteessa koko suunnit-
telutyohon. Siina voidaan turvautua joko suunnittelijan intuitiivi-
seen suhteiden ymmartdmisen tajuun tai tilan jakamisen saantéi-
hin, kuten kultaiseen leikkaukseen.* Griddia kaytetain myos kei-
nona monotonisen sommittelun valttdmiseksi, koska se mahdol-
listaa visuaalisten sommitteluelementtien moninaisen jarjestami-
sen.%® Griddin joustavuutta lisaa sithen suunniteltavien moduu-
lien pieni koko. Niiden koon suunnittelemisessa on kuitenkin

muistettava ottaa huomioon yhdenmukaisuustavoite. Mita jousta-

48. Hurlburt 1977, 82. 56. Boset. al. 1990, 180;
Kts. myds Meggs 1989, 80. Hurlburt 1977, 83.
49. Muller-Brockmann 1985, 11. 57. Hurlburt 1977, 82 ja 83.
50. Carteret. al. 1985, 67. Kts. myds Muller-Brockmann 1985, 10;
51. 1Ibid. 10. Meggs 1989, 88.
52. Meggs 1989, 80. 58. Meggs 1989, 88,
53. 1Ibid. 91. Bos et. al. 1990, 180.
54. Hurlburt 1981, 109. 59. Hurlburt 1977, 82.

55. Juté 1996, 19. 60. Mollerup 1987a, 72.
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vampi griddi on, sita vaikeampaa visuaalisen jatkuvuuden luomi-

nen on.%!

4.3.2 Typografia

Typografiassa visuaalista jatkuvuutta luodaan esimerkiksi yhden
kirjaintyypin kayttamisella koko tydssa. Kutakin kirjaintyyppia
olisi kéytettava tavalla, joka on sille luonteenomaista.®> Kontras-
tien avulla typografiassa luodaan tehokkaasti vaihtelua.®* Vastaan-
ottajan mielenkiinnon sailyttamiseksi ja ylldpitamiseksi saadaan
kirjaintyypissa vaihtelua aikaan kayttamall4d esimerkiksi erilaista
pistekokoa ja viria kirjaintyypissa.®*

Kontrastin syntymiseen vaikuttavat elementtien koko, paino,
rakenne, muoto, vari, tekstuuri ja suunta. Carl Dair on soveltanut
erilaisia kontrastin periaatteita kirjaimiin, jotka havainnollistavat
niiden luonnetta (kuva 7). Niitd voidaan kuitenkin soveltaa yhta
lailla muihinkin visuaalisiin elementteihin. Kontrastien kaytossa
on hyvi ottaa huomioon, etta niiden on oltava selvasti havaittavia,
jotta niiden vaikutus on mahdollisimman tehokas. Ensimmaisella
kontrastilla eli koon kontrastilla tarkoitetaan elementtien koon
vaihtelua akselilla suuri~pieni. Esimerkin (7a) mukaan A-Kkirjai-
met ovat kontrastisia, silli ne ovat eri kokoisia. Painon kontrastilla
(7b) puolestaan tarkoitetaan sit4, etta kirjainten viivojen paksuus
on erilainen. Kolmannessa kontrastissa eli rakenteen kontrastissa
kirjainten viivojen rakenne vaihtelee. Kuten (7¢) esimerkki osoit-
taa toinen A-kirjain rakentuu suorista viivoista ja toisessa taas vii-
van paksuus vaihtelee. Muodon kontrastissa (7d) puolestaan vii-
van rakenne pysyy samana; versaali A-kirjain rakentuu suorista

viivoista ja gemena a-kirjain kaarevista viivoista. Viidennen kont-

61. Mollerup 1987a, 76.
62. Meggs 1989, 98.
63. Dair 1967, 49.

64. 1bid. 50.
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rastin eli varin kontrastin luomisessa on tarkeda ottaa huomioon
virien suhteet toisiinsa nahden. Varien mairasuhteen on toisiinsa
nihden oltava mahdollisimman suuri, jotta kontrastin vaikutus
on tehokas. Suunnan kontrasti puolestaan syntyy esimerkin (7f)
mukaan silloin, kun elementit ovat horisontaalisessa ja vertikaa-
lisessa linjassa toisiinsa nahden. Viimeisen kontrastin eli tekstuu-
rikontrastin (7g) syntyyn vaikuttaa kirjaimen rakenne ja paino.
Nama erilaiset kontrastit vahvistavat toisiaan, miki kannattaa

huomioon vaihtelevuuden luomisessa.®

a) Koon kontrasti [)] Painon kontrasti
19} Rakenteen kontrasti d) Muodon kontrasti
e) Virin kontrasti

AAAAAAA

65. Dair 1967, 52 - 85.
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P Suunnan kontrasti

d
da
a

ddddddddddd
dddddddddad
dddddddddadd

dddddddddad
ddddddddada
ddddadddaa

2 Tekstuurin kontrasti

dddddddaddadd dadaadaaaaa
dddddddddadad daaaaadaaaaa
dddddddaddada daaaaaaaaaa

Kuva 7 Typogrdfiassa luodaan vaihtelua erilaisten kontrastien avulla.

4.3.3 Viri

Virin kayttamisella graafisessa suunnittelussa voidaan vaikuttaa
myos visuaalisen jatkuvuuden ja vaihtelevuuden luomiseen, jossa
kaytetdan hyviksi samanlaisuuden ja toiston periaatteita. Vari voi
olla voimakas visuaalista jatkuvuutta tai vaihtelua luova tekija mm.
typografiassa ja kuvissa. Mm. saman varin toistaminen visuaalisis-
sa elementeissa esimerkiksi lehden eri sivuilla toimii yhtenaisyytta
luovana tekijana. ¢ Seppo Rihlama on tarkastellut varisoinnutuk-
sen ja -kontrastien periaatteita, joita voidaan kayttda hyvaksi visu-
aalisen jatkuvuuden ja vaihtelevuuden luomisessa.
Sopusointuiset véariyhdistelmat luovat harmoniaa. Taten sa-
massa sommitelmassa kaytettaviksi vareiksi soveltuvat yleensa vi-
rit, joita yhdistda jokin tietty ominaisuus.” Harmoniaa luodaan

mm. kayttdmalla saman varin eri tummuusasteita. Tata kutsutaan

66. Meggs 1989, 115.
67. Rihlama 1997, 85.
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yksivariharmoniaksi.®® Muita variharmonioita ovat mm. radiaali-
nen eli yksisivy-, identtinen eli ldhisavy-, indifferenttinen eli kes-
kussivy-, polaarinen eli vastasivy- ja totaalinen eli yleisharmonia.
Naissa harmonioissa sopusointua luovat virien samansavyisyys
yksisdavyharmoniassa, lahisavyisyys lahisavyharmoniassa, yhtei-
nen keskussavy keskussivyharmoniassa ja komplementtisuus
vastasidvyharmoniassa. Yleisharmoniassa sopusoinnun aikaansaa-
minen on vaikeinta. Ndiden harmonioiden sopusointu perustuu
varien erilaiseen sijaintiin variympyrassa. Harmoniaa voidaan luo-
da myo6s virien yhteispiirteiden pohjalta, joita ovat kirkkaus-,
mustuus-, valkoisuus- ja vaaleusharmonia.®

Virin samanaikaisuusvastakohtaisuuksilla eli simultaani-
kontrasteilla voidaan graafiseen suunnitteluun puolestaan luoda
vaihtelua. Niitd ovat kvalitatiivikontrasti eli laatuvastakohtaisuus,
jossa rinnastettavilla viéreilla on eri puhtausaste. Valdorikont-
rastissa eli vaaleusvastakohtaisuudessa puolestaan vareilla on eri
vaaleusaste. Komplementtikontrastilla eli tdydennysvastakohtai-
suudella tarkoitetaan vastavareji, joita ovat esimerkiksi punai-
nen-vihred ja sininen—oranssi. Kvantitatiivikontrastissa eli pal-
jousvastakohtaisuudessa virien maarasuhde on erilainen. Kyl-
man-lampiman kontrastilla puolestaan tarkoitetaan sité, etti va-
reilld on vastakohtainen lampimyys. Téssa kontrastissa kylma vai-
kuttaa entistd kylmemmalta ja lammin entista lampimammalta.
Kylman-kylmén kontrastissa vireilla on kylma luonne, jonka ta-
kia ne tuntuvat lammittédvan toisiaan. Limpiméan-lampiman kont-
rastissa véreilld on puolestaan limmin luonne, minka vuoksi varit
tuntuvat viilentavan toisiaan. Kuléorikontrastilla eli savyvasta-
kohtaisuudella tarkoitetaan varien eri savyi, savyllisen—savytto-

man kontrastilla sivyllisyyden eroa ja rajakontrastilla toisiinsa ra-

68. Huovila 1996, 73;
Loiri & Juholin 1998, 74.
69. Rihlama 1997, 86.
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joittuvia véripintoja.” Virien kontrastisuudessa on Dairin mu-
kaan (kts. s. 36 - 37) hyvi ottaa huomioon myos kontrastissa ole-
vien varien maaralliset suhteet toisiinsa nahden.

Virin luonne on merkitykseltaidn hyvin joustava. Sen merki-
tyksen syntymiseen vaikuttaa sekd konteksti, jossa vari esiintyy
ettd sen suhteet muihin elementteihin’. Varilla on tirkei ominai-
suus visuaalisena elementtina, silld se havaitaan helposti. Siihen
kiinniteta4n helposti huomiota, joten sen avulla voidaan lista vi-

suaalista mielenkiintoa graafisessa suunnittelussa.”™

4.3.4 Kuvat

Graafisessa suunnittelussa kuvien merkitys on perinteisessa mie-
lessd ollut tekstia tukeva ja kuvittava. Nykyaan se voi olla toisin-
painkin, tekstin avulla voidaan tukea myos kuvaa.”? Kuvien suun-
nittelussa ja kisittelyssa voidaan kayttaa hyvaksi samanlaisuuden
ja rytmin periaatteita visuaalisen jatkuvuuden ja vaihtelevuuden
luomiseksi. Visuaalista jatkuvuutta luodaan mm. samanlaisen ku-
vakoon, tyylin, aiheen ja kuvankasittelyn avulla. Monotonisen
vaikutelman vélttamiseksi visuaalista mielenkiintoa luodaan myos
kuvien osalta erilaisia kontrasteja kayttamalla. Kontrastia luodaan
mm. erikokoisia, -tyylisia, -aiheisia ja eri tavalla kasiteltyja kuvia

kayttamalla.

70. Rihlama 1997, 84. 72. Huovila 1996, 73.
71. Meggs 1989, 10. 73. Meggs 1989, 41.
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5. VISUAALINEN JATKUVUUS
GRAAFISESSA OHJEISTOSSA

Graafisten ohjeistojen ulkoasua on tutkittu yhteniisyysstavoitteen
kannalta, jossa visuaalista jatkuvuutta ja vaihtelevuutta luovat
periaatteet toimivat teoreettisena perustana. Ulkoasun tarkoituk-
senahan on ilmaista kohteen sisdllosta ja tukea sitd. Ohjeiston ul-
koasun on tarkoituksenmukaista ilmentaa graafisen ohjelman
pddmaarasta toimimalla graafisen suunnittelun esimerkkina yh-
tendisyyden luomisessa.! Ulkoasua on tutkittu tutkimusaineis-
toon kuuluvien graafisten ohjeistojen pohjalta ellei muuhun ole
viitattu.

Graafisen ohjeiston ulkoasun suunnittelua ohjaa yrityksen
graafinen ohjelma, silld se maarittad kehykset visuaalisen ulko-
asun suunnittelulle. Yleisesti voidaan todeta, etti ohjeiston graafi-
nen ulkoasu tukee sisaltoa yhtenaisyystavoitteen kannalta etenkin
silloin, kun sen suunnittelu toteutetaan ohjeistossa maariteltyjen
ohjeiden mukaan. Esimerkiksi jos ohjeisto paatetaan tehda esit-
teen muotoon? on johdonmukaista noudattaa ohjeistossa annettu-
ja ohjeita esitteen suunnittelusta. Toisin sanoen, jos yrityksen esit-
teet on ohjeistettu suunniteltavaksi A4-kokoon ja 2-variseksi, on
myos ohjeisto johdonmukaista suunnitella ohjeistetulla tavalla.
Tallsin ohjeisto on yhtendinen seka ohjeistuksen ettd muiden
markkinointimateriaalien kanssa.

Ohjeistamisen luonteen voidaan myos katsoa vaikuttavan oh-
jeiston visuaalisen ulkoasun suunnitteluun. Mitd joustavampia
ohjeita ohjeistossa annetaan, sitd enemman ohjeiston ulkoasun

suunnittelussa voidaan kayttaa vaihtelua luovia keinoja. Tutki-

1. Visser 1990, 160.
2. Ohjeisto voi olla my6s kansion tai parin A4-liuskan muotoon tehty ohjeistus.
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musaineiston perusteella voidaankin havaita, etté rajoittavan oh-
jeiston ulkoasu on monotonisempi kuin joustavammassa ohjeis-
tossa. Ulkoasun siséltoa ilmaisevan merkityksen johdosta on joh-
donmukaista paatelld, etta ulkoasuun ei voi luoda visuaalista mie-
lenkiintoa, jos sita ei sallita myoskadn graafisessa ohjelmassa. Oh-
jeiston ulkoasun yksitoikkoisuuteen ja tylsyyteen vaikuttaa siten

suuressa maarin ohjeistamisen luonne.

5.1 Visuaalisen jatkuvuuden ja vaihtelevuu-
den ilmeneminen

Ohjeiston ulkoasussa visuaalista jatkuvuutta ja vaihtelevuutta luo-
vat keinot ilmenevat sommittelussa, typografiassa ja varien ja ku-
vien kiytossd. Naiden elementtien suunnittelussa noudatetaan
yrityksen graafisessa ohjelmassa annettuja ohjeita. Visuaalisen ha-
vaitsemisen periaatteista samanlaisuuden ja rytmin periaatteita on
kaytetty yleensi visuaalisen jatkuvuuden ja vaihtelevuuden luo-
miseen.

Yhteniisyyden luomiseksi ohjeiston typografisessa suun-
nittelussa kaytetdan niita kirjaintyyppeja, jotka graafisessa ohjel-
massa on madritetty yrityksen kirjaintyypeiksi. Kirjaintyyppeja
kaytetaan samalla tavalla kuin niit4 on ohjeistettu kayttamaan. Vi-
suaalinen jatkuvuus ilmenee typografiassa mm. siten, etta joka si-
vulla toistuu sama kirjaintyyppi otsikossa, leipatekstissa jne. Ty-
pografiassa yleisia vaihtelua luovia keinoja ovat koon, painon, ra-
kenteen ja vérin kontrastit. Koon kontrasti on saatu aikaan mm.
kayttamalla erilaista pistekokoa otsikoissa ja leipatekstissa. Painon

kontrastia on luotu esimerkiksi lihavoidun ja normaalin kirjain-
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leikkauksen kayttamiselld. Rakenteen kontrasti on puolestaan saa-
tu aikaan rakenteeltaan erilaisia kirjaintyyppeja kayttamalla, jos se
on graafisen ohjelman puitteissa ollut mahdollista. Vastaanottajan
mielenkiinnon ylldpitdmiseksi vaihtelua on kirjaintyyppien avulla
luotu myds yksivariharmoniaa kayttamalla esimerkiksi otsikoissa.
Talla tarkoitetaan sita, ettd yrityksen tunnusvarista on kaytetty eri
tummuusastetta tietyissa otsikoissa.

Tekstin typografisessa muotoilussa on myos noudatettu pel-
kastdan samanlaisuuden ja rytmin periaatetta vaihtelevuuden luo-
misen keinot unohtaen. Seki otsikossa etti leipatekstissa on kay-
tetty samaa kirjainleikkausta ja pistekokoa, mika luo tekstipin-
nasta seka visuaalisesti monotonisen ettd lukijan kannalta yksi-
toikkoisen. Tekstissa mikédan ei korostu visuaalisen hierarkian
mukaan, vaan se on tasaisen harmaata tekstimassaa ja sellaisenaan
tylsda luettavaa. Pelkastdan samanlaisuuden ja rytmin periaattei-
den noudattaminen tekstin typografisessa muotoilussa ei luo tar-
vittavaa vaihtelua eli kontrastia otsikon ja leipatekstin valille. Riit-
tavaa vaihtelua ei em. tilanteessa luo sekaan, jos otsikko ladotaan
versaaleilla eli suuraakkosilla ja leipateksti gemenoilla eli pien-
aakkosilla.

Graafisen ohjeiston ulkoasun suunnittelussa toistuvat samat
varit, joita kaytetadn myos muutoin yrityksen tunnusvireind. Nii-
ta on voitu kiyttai samassa suhteessa kuin ne esiintyvat yrityksen
tunnuksessakin, mika tukee yhdenmukaisuuden syntymista. Tal-
16in ohjeiston ulkoasussa paavarind kaytetaan varia, jota on tun-
nuksessa eniten. Tunnusvareja voidaan hyddyntaa myos siten, etta
niistd tehdaan vaaleampia virisavyja, joita kaytetaan esimerkiksi
varikenttdna tekstin alla. Yksivariharmonian avulla voidaan ulko-

asuun luoda tarvittavaa vaihtelua, mika ei ole ristiriitainen yhden-
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mukaisuuden luomisen kannalta. Muita kuin yrityksen tunnus-
vareja ei ulkoasun suunnittelussa yleensa esiinny, paitsi mustaa
varia tekstissa, mika myos tukee yhtenaisyystavoitetta.

Ohjeiston ulkoasun suunnittelussa on kaytetty hyvaksi grid-
dia. Sommittelussa yhtenaisyys ilmenee siten, etta eri sivuilla tois-
tuu sama asettelu tekstien, kuvien ja muiden visuaalisten element-
tien sommittelussa. Tama helpottaa sisdllon hahmottamista eri si-
vuilla. Griddin avulla vaihtelua on puolestaan luotu sita sovelta-
malla. Vaihtelu tulee esiin esimerkiksi tekstipalstojen, kuvien ja
muiden visuaalisten elementtien koon ja sijainnin vaihteluna eri
sivuilla.

Kuvien asema ohjeiston ulkoasun suunnittelussa on perintei-
nen eli ne toimivat tekstia tukevina elementteina. Kuvien sisalto
liittyy yrityksen graafiseen ohjelmaan. Niiden avulla voidaan ha-
vainnollistaa graafisen ohjelman merkityksesta yritykselle. Kuvis-
sa voidaan esitelld esimerkiksi yrityksen graafisen ohjelman toteu-
tuminen erilaisissa sovelluskohteissa, kuten tyoasuissa, ajoneu-
voissa, toimitiloissa jne. Kuvat voivat siis toimia tehokkaasti vi-
suaalista mielenkiintoa yllapitavind elementteina. Kuvien avulla
visuaalista jatkuvuutta on luotu samanlaista kokoa, aihetta, ku-
vankisittelya ja varia kayttamalla. Vaihtelua on puolestaan luotu
esimerkiksi koon ja muodon kontrasteja kayttamalla. Tassa yhtey-
dessa muodon kontrastilla tarkoitetaan syvittya kuvaa eli kuvaa,
jossa kohde esiintyy ilman taustaa. Yleensahan kuvat ovat suora-
kaiteen muotoisia. Lisdksi sisallollista vaihtelua on luotu kaytta-

malla seka yksityiskohtakuvia etta yleiskuvia.
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5.2 Johtopaatokset

Tutkimustulosten perusteella voidaan todeta, etta ohjeiston graafi-
sessa suunnittelussa visuaalista jatkuvuutta ja vaihtelevuutta luo-
vat periaatteet tukevat graafisen ohjeiston sisdllon ilmaisemista vi-
suaalisesti tarkoituksenmukaisella tavalla. Samanlaisuuden ja ryt-
min periaatteet tukevat ohjeistossa madritettdvan graafisen ohjel-
man yhtenaisyystavoitetta. Visuaalisen jatkuvuuden luomisessa
pelkastadn samanlaisuuden ja rytmin periaatteiden noudattami-
nen ei ole hyvaksi, silld ne luovat ulkoasusta monotonisen. Tasta
syystd vaihtelua luovat keinot samanlaisuuden ja rytmin pe-
riaatteissa ovat merkittavia tekijoita ulkoasun suunnittelussa. Oh-
jeiston ulkoasun suunnitteluun vaikuttaa kuitenkin itse ohjeiston
sisalto eli yrityksen graafinen ohjelma ja sen ohjeistamisen luon-
ne. Ne luovat perustan, jolle yrityksen graafisen ohjeiston ulkoasu

muotoutuu.
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6. STEMMAN GRAAFINEN OHJEISTO

6.1 Suunnittelun lihtokohdat

Stemma Oy on yksi Suomen suurimmista huonekalualan ket-
juista, johon kuuluu n. 60 jasenkauppiasta. Markkinointitoimen-
piteisiin sisaltyy seka valtakunnallista etta liikekohtaista mainon-
taa: mm. tuotekuvasto, markkinointilehdet, tv-, aikakaus- ja sano-
malehti- ja myymaélamainontaa.

Stemma edustaa identiteetiltadn hajautettua identiteettira-
kennetta, silla ketjuun kuuluvien liikkeiden oma identiteetti ilme-
nee esimerkiksi heididn oman logotyyppinsa valitykselld. Stem-
man visuaalinen identiteetti on aikojen saatossa muuttunut, joten
kaytossd olevat ohjeet ovat vanhentuneet. Esimerkiksi nykyisin
yrityksen visuaaliseen identiteettiin kuuluu myos liikemerkki,
jonka kéyttod Stemma-logotyypin yhteydessa ei ole ohjeistettu.
Koska Stemman visuaalista viestintda suunnitellaan eri tahoilla,
on sen hallitseminen suhteellisen vaikeaa. Taman takia visuaali-
seen identiteettiin kuuluvia elementteja kaytetain ja sovelletaan
eri tavalla suunnittelijan mukaan. Kun esimerkiksi yrityksen tun-
nuksen graafista kayttoa ei ole ohjeistettu, johtaa se helposti sii-
hen, ettd tunnuksen sovelluksia 16ytyy yhta monta kuin on ollut
tekijoitakin. Tama luo visuaalisesta identiteetistd epayhtenaisen,
miki heikentda tunnistettavuutta. Visuaalisen viestinnan yhte-
naistamiseksi Stemmalle luodaan ohjeisto, jossa annetaan ohjeita

tunnuksen kaytosta erilaisissa yhteyksissa.
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6.2 Stemman tunnuksen kiyton tutkiminen

Stemman tunnus koostuu liikemerkista ja logotyypista, ja sen vari

on puna-valkoinen (kuva 1).

Kuva 1 Stemma-litkemerkki on graafisesti muotoiltu, S-kirjainta muistuttava
merkki. Sen tarkoituksena on vahvistaa Stemma-logotyyppid, joka on
ladottu Bookman Bold Italic-kirjaintyypilld. Logotyyppi on rekisterdity,
joten sen yhteydessa esiintyy myds rekistervintimerkki.

Stemman tunnuksen kayton tutkimisessa on selvitetty, miten sita
on yleensa kaytetty Stemman tuotekuvastoissa, markkinointileh-
diss4, esitteissd, streamereissa, hintalapuissa jne. Taméa materiaali
on ollut yrityksen kaytossa vuosien 98 - 99 valisena aikana. Tun-
nuksen kayttoa tutkitaan myos Stemma-ketjuun kuuluvien liik-
keiden toteuttamissa sanomalehti-ilmoituksissa. Ilmoituksia on
25, ja ne ovat ilmestyneet Stemma-huonekaluliikkeiden alueella
ilmestyvissa sanomalehdiss3, jotka ovat Aamulehti, Etela-Suomen
Sanomat, Helsingin Sanomat, Ita-Hame, Itd-Savo, Kainuun Sano-
mat, Kaleva, Karjalainen, Keski-Uusimaa, Keskipohjanmaa, Kes-
kisuomalainen, Kymen Sanomat, Lansi-Savo, Lansi-Suomi, Pohja-

lainen, Satakunnan kansa, Savon Sanomat ja Warkauden lehti.
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Stemma-tunnusta on yleensa kaytetty siten, etti liilkemerkki
esiintyy ennen logotyyppia. Tétd versiota on kaytetty seki nega-
tiivisena ettd positiivisena, joita kuvan 2 esimerkit havainnollis-
tavat. Negatiivisena litkemerkki ja logotyyppi ovat valkoisia ja

tausta on punainen, ja positiivisena liikemerkki ja logotyyppi ovat

punaisia.
@)
b)
Kuva 2 Esimerkkeja lilkemerkin ja logotyypin kaytostd a) negatiivisena ja

b) positiivisena.
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Stemman graafinen tunnus esiintyy myds siten, ettd logotyyp-
pi on sijoitettu liikemerkin alle (kuva 3). T4ta versiota on myos
kaytetty seka negatiivisena ettd positiivisena. Versiossa, jossa
Stemma-logotyyppi on yhti leves kuin liikemerkki, logotyyppi jaa
liian pieneksi suhteessa liitkemerkkiin. Nain tunnusta on kaytetty
esimerkiksi niissa tilanteissa, joissa on haluttu saasta tilaa tai jois-
sa tunnus on soveltunut kaytdssi olevaan tilaan paremmin talla
tavalla. Nain kaytettyna rekisterointimerkki nayttaa kuuluvan
molempiin elementteihin, vaikka vain logotyyppi on rekisterdity.
Tat4 versiota on my6s kaytetty siten, etta litkemerkin ja logotyypin
alla on harmaa varjo ja rekisterdintimerkki on musta. Toista ver-
siota, jossa Stemma-logotyyppi on huomattavasti leveampi kuin
liikemerkki, on kaytetty mm. tunnuksen brodeerauksessa lippa-
lakkiin. T4llgin seka tunnuksen muoto soveltuu lippalakin tilaan
hyvin etta liikemerkin koko ohuiden viivojen takia tekniseen to-

teutukseen.

Kuva3 Tatd liikemerkin ja logotyypin versiota on kdytetty myos eri tavalla.
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Stemma-logotyyppia on myos kaytetty kuvan 4 mukaan. Tal-
laista logotyyppia on ohjeistettu kayttamaan silloin, kun tunnus-
osaa ei ollut vield yrityksen kaytossa. Tassa versiossa Stemma-lo-
gotyyppi on valkoinen, minka alla on musta varjo, ja taustaosa on

punainen. Logotyypin ympérilla on lisdksi musta kehys.

Kuva 4 Alkuperdinen Stemma-logotyyppi.

Stemman tunnuksen muodostavaa liikemerkkia ja logotyyp-
pid on myos kaytetty erikseen (kuva 5). Liikemerkkid on kaytetty
yksinddn mm. muiden tuotemerkkien yhteydessi ja logotyyppia

streamereissa.

U

®

Stemma

Kuva 5 Litkemerkkia ja logotyyppid on kaytetty myos erikseen.
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Stemman tunnuksen kaytén tutkiminen litkkeiden toteutta-
missa sanomalehti-ilmoituksissa on olennaista tunnuksen yhte-
néisen kayton kannalta. Koska ilmoituksia suunnitellaan eri ta-
hoilla, on selvia, etta ilman liikemerkin ja logotyypin ohjeistusta
sitd myos kaytetdan eri tavalla. Stemman tunnusta on kaytetty
yleensa huonekaluliikkeen oman litkemerkin ja logotyypin yhtey-
dessa. Joissakin ilmoituksissa on kaytetty pelkastdan joko Stem-
ma-logotyyppia tai -liikemerkkia. Talloin mm. Stemma-logotyyp-
pia on toistettu pienessa koossa ilmoituksen ymparilla kauppiaan
oman liikemerkin ja logotyypin toimiessa padosassa. Joissakin
ilmoituksissa Stemman tunnusta ei ole kaytetty ollenkaan. Stem-
man tunnuksen ja huonekaluliikkeen oman litkemerkin ja logo-
tyypin yhteydessa esiintyy huonekaluliikkeen yhteys- ja palvelu-
tiedot ja mahdollinen slogan. My¢s niiden kaytto kirjaintyypin,
pistekoon, kokosuhteiden ja varin osalta vaihtelee kunkin liik-
keen mukaan. Jos Stemma-liikemerkki ja -logotyyppi esiintyvit
positiivisena, niin kauppiaan oma logotyyppi ja osoite- ja palvelu-
tiedot ovat yleensa mustalla. Jos taas Stemma-liikemerkki ja -logo-
tyyppi esiintyy negatiivisena, on kauppiaan oma logotyyppi ja
osoite- ja palvelutiedot yleensa joko mustalla varilld tai myéskin
negatiivisena. Kuvassa 6 on muutamia esimerkkeja Stemman lii-
kemerkin ja logotyypin kaytostd huonekaluliikkeen oman logo-

tyypin kanssa.
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b)

13}

d

d)

Kuva 6

Liikemerkin ja logotyypin alla on kdytetty mustad varjoa, ja ne
on sijoitettu toisiinsa ndhden linjaan ylalaidasta.

=~ Stemma

Kirrl, puh, 633 533 ¢ Adnekoski, pub. 348 0033

Litkemerkki on eri muotoinen eli levedmpi kuin alkuperdinen.

Kalustehalli
fimarinkatu 9, 90400 OQulu, Puh. 3117322

Avoinna: ma-pe 9.30-19,4¢ 9.36-15

Litkemerkki korostuu Stemma-logotyypin jiaddessd vahemmaile
huomiolle. Logotyypistd puuttuu lisaksi rekistergintimerkki.

Tassa versiossa lilkemerkin ja logotyypin yhteydessd esiintyy
slogan.

Kemitdnrinns 1,
r&gom 266 7200
KUOPIO

Sté'ﬁi’i"h

R |\ Patvatemivia:
G fe

Ma-pe kic 8-18
£} la kio 915

= Stemmakaluste
VEHVILAINEN

Kauppakatu 73, Varkaus, p. 5527466

lehti-ilmoituksissa.
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Esimerkkeja Stemma-tunnuksen kayttamisestd huonekaluliikkeiden sanoma-
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Tutkimusaineiston perusteella voidaan todeta, ettd Stemman tun-
nusta kaytetaan eri tavalla eri yhteyksissa, kuten em. esimerkeissa
on osoitettu. Tunnuksen kaytossa Stemma-liikemerkin ja -logo-
tyypin kokosuhde, sijanti toisiinsa nahden ja muoto vaihtelevat.
Myos huonekaluliikkeen liikemerkin ja logotyypin kokosuhde ja
asettelu Stemman tunnuksen nahden vaihtelee.

Tunnuksen kayttdminen vaihtelee myos tunnusvarin osalta.
Tunnusvirii eli Stemman punaista on kaytetty CMYK-varijarjes-
telmassa kahden eri maarityksen mukaan. Toisessa maarityksessa
sekd magentaa etti keltaista on 100 %:a, kun taas toisessa maari-
tyksessd magentaa on 100 %:a ja keltaista 60 %:a. PMS-varijarjes-

telmdn mukaan Stemman punaisesta on kaytetty numeroa 185.

6.3 Ohjeiston sisalto

Stemman graafisen ohjeiston tarkoituksena on yhtenaistaa yrityk-
sen liitkemerkin ja logotyypin kayttoa ja soveltamista erilaisissa yh-
teyksissa. Ohjeiston kohderyhmana ovat ensisijaisesti Stemma-
ketjun visuaalista identiteettia suunnittelevat henkilot, mutta
myos Stemma-kauppiaat. Liikemerkin ja -logotyypin kayttokoh-
teet ovat erilaisia, mika on otettava huomioon niiden elementtien
kayton ohjeistamisessa.

Ohjeisto sisaltad madritykset Stemma-liikemerkin ja -logo-
tyypin graafisesta esiintymisestd; koosta, suhteista toisiinsa nih-
den, suoja-alueesta, tunnusvarista, yksinkertaistetusta muodosta,
kaytosta varillisend ja mustavalkoisena ja kayttoon liittyvista poik-

keuksista. Tamin lisaksi annetaan ohjeita tunnuksen kaytosta
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huonekaluliikkeiden yhteys- ja palvelutietojen yhteydessia. Oh-
jeistettuja asioita havainnollistetaan graafisten esimerkkien avulla.
Johdannossa selvitetdan lisaksi liitkemerkin ja logotyypin yhden-

mukaisen kayton merkitysta ja kenelle se on tarkoitettu.

6.3.1 Liikemerkki ja logotyyppi

Stemman tunnuksen kayton ohjeistamisessa on lahdetty liikkeelle
siita, ettd lilkemerkkia ja logotyyppia ohjeistetaan kaytettavaksi
mahdollisimman yksiselitteisesti. Tunnusta kiytetdan ensisijaises-
ti negatiivisena siten, etta liikemerkki esiintyy ennen logotyyppia,
josta ohjeistossa annetaan tarkat maaritykset. Ainoan poikkeuk-
sen voi tehda siin tapauksessa, kun tunnuksen kayttiminen ne-
gatiivisena vaikeutuu. Tunnuksen negatiivinen kayttdminen posi-
tiivisen sijaan on tarkoituksenmukaista, silla negatiivisena se erot-
tuu paremmin erilaisissa yhteyksissa. Liikemerkin, logotyypin ja
rekisterdintimerkin suhteet koon ja asettelun osalta on suunnitel-
tu nelionmuotoisten griddimoduulien avulla, mika on helpotta-
nut suhteiden graafista maarittamista.

Liikemerkin koon on oltava korkeudeltaan suurempi kuin lo-
gotyypin, jotta liikemerkin ohuiden horisontaalisten viivojen pak-
suus ei kavennu entisestadn. Ohuet viivat liikemerkissa aiheut-
tavat ongelmia mm. silloin, kun tunnus esiintyy pienessa koossa.
Taman vuoksi litkemerkistd on suunniteltu yksinkertaistettu
muoto, jota on ohjeistettu kaytettaviksi pienissa kohteissa tai sil-
loin, kun sen toistuminen selkeésti ja tunnistettavasti heikkenee.
Yksinkertaistettu litkemerkki on suunniteltu siten, ettid sen ohuita
horistontaalisia viivoja ja niiden valista tilaa on levennetty. Yksin-

kertaistetun liikemerkin muoto on viivojen yldosan kaarevan
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muodon osalta erilainen kuin alkuperaisess, jotta viivan muoto ei
ohuimmalta kohdalta havia pois.

Stemman tunnuksen yli- ja alareunassa on enemman tilaa
kuin vasemmassa ja oikeassa laidassa, milld voidaan heikentaa
tunnuksen voimakasta horisontaalista linjaa. Logotyypin rekiste-
rointimerkki on aseteltu keskitetysti linjaan logotyypin oikealle
menevin suunnan kanssa.

Ohjeistossa annetaan ohjeita myos siitd, miten tunnus esiin-
tyy ketjuun kuuluvien huonekaluliikkeiden tietojen yhteydessa.
Naiden tietojen yhteydessa logotyyppi on sijoitettu ylalinjaan lii-
kemerkin kanssa. Linjaus on tehty logotyypin S-kirjaimen paat-
teen ja t-kirjaimen suoran reunan puolivalin mukaan. Jos logo-
tyyppi olisi aseteltu S-kirjaimen kaarevan muodon mukaan, liike-
merkki néyttaisi olevan vihin ylempana. Tama johtuu siité, etta
samassa linjassa oleva kaareva muoto néyttda pienemmalta kuin
suora muoto.! Huonekaluliikkeen nimi on ohjeistettu ladottavaksi
Gill Sans Bold - ja yhteys- ja palvelutiedot Gill Sans Regular -kirjain-
leikkauksella. Huonekaluliike voi kayttda myos omaa logotyyppia.
Gill Sans -kirjaintyyppi on valittu silla perusteella, etta se soveltuu
Stemma-liikemerkin ja logotyypin tyyliin selkeiden ja yksinker-
taisten muotojensa takia. Kirjaintyypin suoraviivaiset vertikaaliset
ja horisontaaliset muodot jamakaittavat Stemma-logotyypin oike-
alle suuntautuvaa kallistusta. Huonekaluliikkeen nimi on varil-
taan valkoinen, jotta se erottuu hyvin punaiselta taustalta. Musta
teksti punaisella taustalla on nimittdin huonosti luettavaa?, joten
se ei tullut kyseeseen. Valkoinen yhdistaa nimen myés Stemma-
liikemerkkiin ja -logotyyppiin. Liikkeen nimi on keskitetty Stem-
ma-logotyypin kanssa, jolloin kokonaisuus on tasapainoinen.
Myos liikkeen yhteys- ja palvelutiedot on keskitetty tunnuksen

mukaan.

1. Carteret. al. 1985, 30.
2. Mclean 1980, 47.
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6.3.2 Tunnuksen suoja-alue

Muista elementeista erottumisen vuoksi on Stemman tunnukselle
madritetty suoja-alue, joka rauhoittaa sen esiintymisté erilaisissa
yhteyksissa. Suoja-alue estda muiden elementtien sijoittamisen
tunnuksen paalle tai liian lahelle sen yhteyteen. Poikkeuksen suo-
ja-alueen kaytolle muodostaa huonekaluliikkeen yhteys- ja palve-

lutietojen sijoittaminen alueelle.

6.3.3 Tunnusviri

Stemman tunnuksen punainen vari on ohjeistossa maaritetty seka
CMYK- etta PMS-varijarjestelman mukaan. Punainen viri esiintyy
CMYK-vireissa siten, ettd siind on 100 %:a magentaa ja 60 %:a
keltaista. PMS-varimédrityksen mukaan varin numero on 186.
Nama varit ovat savyltadn tummempia verrattuna aiemmin kay-
tossa olleisiin toisiin varimaarityksiin (CMYK-varimadritys eli 100
%:a magentaa ja 100 %:a keltaista ja PMS-vari 185).
Mustavalkoisena tunnusta on ohjeistettu kayttamaan siten,
ettd kun tunnuksen leveys on alle 85 mm:4, se esiintyy mustana, ja
kun tunnuksen leveys on yli 85 mm:4, se esiintyy 70 %:na musta-
na. Télla tavalla tunnus myos suuressa koossa esiintyessaan luo
positiivista mielikuvaa, silla suurikokoisen mustanvirisen tun-

nuksen vaikutelma on raskas ja synkka.

6.4 Ohjeiston ulkoasu

Koska visuaalisen ulkoasun tarkoituksena on tukea sisillon valit-

tamaa viesti ja helpottaa sen ymmartamista, on Stemman graafi-
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sen ohjeiston (liite 2) ulkoasun pyrittdva ilmaisemaan yhdenmu-
kaisuuden tavoitteesta. Sen graafisessa suunnittelussa on kaytetty
hyvaksi visuaalista jatkuvuutta ja vaihtelevuutta luovia periaattei-
ta.

Ohjeiston ulkoasun suunnittelun perusideana on ollut sel-
keys ja yksinkertaisuus, minka tarkoituksena on korostaa sisiltoa.
Idea pohjautuu Stemman tunnukseen vérien ja visuaalisten ele-
menttien osalta. Sisallon korostamiseksi ja selkeyttamiseksi ei ul-
koasun suunnittelussa ole kiytetty muita visuaalisia elementteja.

Typografiassa on myds kaytetty hyvaksi samanlaisuuden ja
rytmin periaatteita. Yhtenaisyyden luomiseksi on ulkoasun typo-
grafisessa suunnittelussa kaytetty samaa kirjaintyyppia kuin on
ohjeistettu kaytettidviksi huonekaluliikkeen nimen yhteydessa.
Visuaalisen jatkuvuuden luomiseksi sivuilla toistuu sama kirjain-
tyyppi ja asettelu, jotka luovat yhdenmukaisuutta eri sivuilla sa-
manlaisuuden periaatteen mukaan. Katsojan mielenkiinnon ylla-
pitamiseksi visuaalista vaihtelevuutta on luotu otsikoiden, viliot-
sikoiden, ingressin ja leipatekstin vélille. Niissa on kaytetty erilais-
ta kirjainleikkausta ja valiotsikoissa on kaytetty suuraakkosia. Ot-
sikon ja muiden tekstien valinen kokoero luo kontrastisuutta ja
vaihtelevuutta. Vaihtelua luo myds otsikon keskittdminen ja mui-
den tekstien vasen tasan -asettelu. Varjon avulla on otsikoihin luo-
tu visuaalista mielenkiintoa.

Ulkoasun suunnittelussa on kaytetty hyvaksi Stemman pu-
naista varid ja tyhjaa tilaa. Vaikka Stemman tunnuksessa on enem-
mdn punaista varia kuin valkoista, tata suhdetta ei voinut ulko-
asun suunnittelussa toteuttaa. Se olisi merkinnyt sit4, etta teksti
olisi pitanyt laittaa joko negatiivisena tai mustana punaiselle poh-

jalle. Negatiivinen eli valkoinen teksti punaisella taustalla olisi toi-
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saalta yhdistynyt myos tunnuksen vari-ideaan, mutta toisaalta se
on huonosti luettavaa samoin kuin my6s musta teksti punaisella
taustalla. Tassa on kuitenkin otettava huomioon, etta tekstin ja
taustavarin luettavuuden arvioimiseen vaikuttavat tekstin muo-
don ja koon lisaksi myos taustavarin ja tekstin keskinaiset suh-
teet.> Punaisesta varistd ei myoskaan ole tehty vaaleampia vari-
savyjé eli ulkoasuan suunnittelussa ei ole kaytetty hyvéksi yksiva-
riharmonian periaatetta, mika on tavanomaista ohjeistojen ulko-
asun suunnittelussa. Stemman tunnusvaria on kaytetty luomaan
visuaalista mielenkiintoa tekstiin ja ulkoasuun. Tekstissi on sovel-
lettu varin kontrastin periaatetta, jonka mukaan maérasuhteen
kontrastin on oltava nikyva, jotta vaikutus on tehokas. Muutamat
punaiset pisteet tekstissd korostavat valiotsikoita ja kiinnittavat
huomiota. Sivunumero on Stemman tunnuksen perusteella nega-
tilvinen, mikéa yhdistai sivunumerot varien kiytén ja muodon
osalta tunnukseen.

Myos sommittelussa on noudatettu visuaalisuuden jatkuvuu-
den ja vaihtelevuuden periaatteita. Leipatekstin palstoitus kahteen
palstaan muodostaa vertikaalisen ja vastakkaisen suunnan ingres-
siosan ja Stemma-tunnuksen horisontaalista suuntaa vastaan.
Palstoituksessa on siis kaytetty hyvaksi suunnan kontrastia, mika
luo vaihtelua sommitteluun ja typografiseen muotoiluun. Suun—
nittelussa on kaytetty apuna griddia, jonka avulla sommittelu-
elementit on asetettu kullekin sivulle. Griddi maarittad marginaa-
lien ja tekstipalstojen koon seka horisontaalisesti ettd vertikaa-

lisesti.

3. Rihlama 1997, 102.
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7. LOPUKSI

Yrityksen visuaalisen viestinnan hallitsemisessa graafinen ohjelma
ja ohjeisto ovat merkittavia tyokaluja yhtenaisen visuaalisen iden-
titeetin luomisessa. Niinpa ohjeiston ulkoasunkin on osaltaan tuet-
tava yhtenaisyyden tavoitetta graafisen ohjelman paiamairan te-
hostamiseksi. Ohjeiston ulkoasu tukee sisiltoa yhtenaisyystavoit-
teen kannalta, kun sithen sovelletaan visuaalisen jatkuvuuden ja
vaihtelevuuden periaatteita. Yhtenaisyyden luomisessa on mono-
tonisen vaikutelman valttamiseksi otettava huomioon myos vaih-
televuuden periaatteet, jotka luovat visuaalista mielenkiintoa. Nii-
den kayttamisessa on otettava huomioon yrityksen tunnistetta-
vuuden sdilyminen. Yhtenainen visuaalinen identiteetti ei siis valt-
tamatta merkitse yksitoikkoista ja tylsaa.

Yrityksen visuaalinen identiteetti on siten enemman kuin pel-
kastdan yrityksen tunnuksen toistamista erilaisissa yhteyksissa. Se
on eri osista muodostuva kokonaisuus, jonka hallitseminen on
tarkeaa halutun yrityskuvan luomisen kannalta. Graafinen ohjeis-
to voikin toimia esimerkkina yhtenaisesta graafisesta suunnitte-

lusta.
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LIITE 1

Tutkimusaineisto

ATMIS OY
AHLSTROM

ASKO HUONEKALU OY
HELSINGIN YLIOPISTO
JYVASKYLAN YLIOPISTO
KESKUSKAUPPAKAMARI
KTV, KUNTA-ALAN
AMMATTILIITTO
NOKIA

NESTE

PANDA

POSIVA

SOKOS HOTELS

SUOMEN POSTI OY
STEMMA OY

TAMPEREEN TEKNILLINEN
KORKEAKOULU

VALIO

YHTEISPALVELU

Graafinen kasikirja (1994)

Identity Manual, yrityskuvaohjeisto,
Designing the Ahlstrom Way (1996)
Graafinen perusohje (1998*)
Graafinen ohjeisto (1994)
Graafinen ohjeisto (1997)
Graafinen ohjeisto (1993)
Graafinen ohjeisto (1996)

Graphical Guidelines (1996)

Retail Standards Manual (1991)
Visuaalinen ohjeistus (1997*)
Graafinen ohjeisto, Millaisen kuvan
haluamme itsestimme antaa? (1997%)
Niksiboxi (1998*)

Visuaalinen ohjeisto (1996)

Stemma yksissa kansissa (1997%)
Graafinen ohjeisto (1999%)

Litkemerkin/tuotemerkin kayttajan
kasikirja (1998%)
Graafinen ohjeisto (1998*)

*Tahdella merkitty vuosiluku ilmaisee sen, milloin kyseinen ohjeisto on ollut yrityksen
tai yhteison kdytossd, koska ohjeistossa ei ole mainittu ohjeiston ilmestymisajankohtaa.



LIITE 2

Gradfisen ohjeiston sivut pienennetyssd koossa. Huom! Sivut 2, 7 ja 8 ovat variltdan
punaisia ja niissd ei ole tekstid, joten ne puuttuvat.
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® LIIKEMERKIN JA LOGOTYYPIN KAYTOSTA
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Stemma on yksi Suomen suurimmista huone-
kaluketjuista, johon kuuluu n. 60 liikettd eri
puolilla Suomea. Timin graafisen ohjeiston
tarkoituksena on yhteniistii Stemma-liikemer-
kin ja -logotyypin kiytt6d, jonka avulla luodaan
johdonmukaisesti haluttua yrityskuvaa luotet-
tavasta, korkean palvelutason ja monipuolisen
valikoiman omaavasta huonekaluketjusta.

Ketjun yhteniisen visuaalisen viestinnin avulla,
minké perustana ovat liikkemerkki ja logotyyppi,
vahvistetaan Stemman tunnettuutta ja ediste-
tiin erottumista kilpailijoista. Timi tavoite saa-
vutetaan parhaiten sitoutumalla yhteisvoimin
ohjeiston antamiin periaatteisiin!

Nimi ohjeet on tarkoitettu sinulle, joka

@ suunnittelet Stemman visuaalista viestintad
® kiytit Stemma-lilkemerkkii ja -logotyyppid
eri sovellustarkoituksissa.

Ohijeet sisiltivit keskeisimmit periaatteet lii-
kemerkin ja logotyypin kiytostd, minka tarkoi-
tuksena on helpottaa ty6tisi.

Stemma-liikemerkin ja -logotyypin kiyttoon
liittyvissa kysymyksissd ja ongelmissa voit
kiintyd Stemman paikonttorin puoleen,
puh. (014) 4121 333.

Jaskyldssd 15.5.1999
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Stemman tunnus koostuu liikemerkistd ja logotyypistd, joiden yhdenmukainen kdytté on térkedd.
Logotyypin suunnittelun lihtokohtana on ollut selkeys ja yksinkertaisuus, jota likemerkki tdydentdd.
Tunnuksen on toimittava tehokkaasti erilaisissa yhteyksissd; mm. ilmoituksissa, esitteissd ja opasteissa,
mikd on otettu huomioon sen kdyton ohjeistamisessa. Saat sen kdyttoosi helposti digitaalisessa muo-
dossa Stemman kuvapankista: www.reprokolmio.com/stemma (tarvitaan salasana ja kdyttdjdtunnus).

® GRAAFINEN ESIHINTYMINEN ® SUOJA-ALUE
Stemma-tunnusta kiytetiin alla olevan esimerkin Liikemerkin ja logotyypin ympirilld oleva suoja-
mukaisesti. Liikemerkkii ja logotyyppii ei saa alue suojaa ja rauhoittaa tunnuksen graafista esiin-
kiyttdd yksindin, eiki niiden graafista muotoa ja tymisti. Se on vihintdin 1/7 tunnuksen korkeu-
suhteita toisiinsa nidhden saa muuttaa. desta, ja sille ei saa sijoittaa muita elementteji.

® TUNNUSVAR!

Tunnuksen virit ovat punainen ja valkoinen;
nelivirisarja M 100 % ja Y 60 % ja PMS-viri 186.

Viivapiirros likemerkin ja logotyypin vdlisistd suhteista ja suojo-alueesta.
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® MUSTAVALKOINEN

Tunnusta kiytetiin mustavalkoisena
oheisten miiritysten mukaisesti.

Stemma

100 % musta, kun sen leveys on alle 85 mm

70 % musta, kun sen leveys on yli 85 mm

Stemma

® YKSINKERTAISTETTU
LHKEMERKKI

Liikemerkin yksinkertaistettua muotoa kiytetiin
samalla tavalla kuin normaalia liilkemerkkiikin, Sitd
on tarkoitettu Kiytettiviiksi pienissd kohteissa
esim. pinsseissi ja brodeerauksessa silloin, kun sen
toistuminen selkeiisti ja tunnistettavasti heilkenee.

® POIKKEUKSET

Tunnusta kiytetiin positiivisena kohteissa,
joissa sen kiyttiminen negatiivisena on hankalaa.

Stemma
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Stemma-liikemerkkid ja Hogotyyppid kdytetddn huonekaluliikkeen nimen, yhteys- ja palvelutietojen
kanssa alla olevien esimerkkien mukaan. Saat ne kdyttodsi helposti digitaalisessa muodossa Stemman
kuvapankista: www.reprokolmio.com/stemma (tarvitaan salasana ja kdyttdjdtunnus).

® GRAAFINEN ESHNTYMINEN ® SUOJA-ALUE
Liikemerkin ja -logotyypin graafista muotoa ja Liikemerkin ja logotyypin ympirilli oleva suoja-
suhteita huonekaluliikkeen tietoihin nihden ei alue suojaa ja rauhoittaa tunnuksen graafista
saa muuttaa. esiintymistd. Se on vihintiin 1/7 tunnuksen kor-
~ - keudesta. Sille ei saa sijoittaa muita elementteji,
Huonekalulikkeen nimi paitsi yhteys- ja palvelutiedot.
- Gill Sans Bold tai oma logotyyppi, valkoinen
- keskitettyni S logotyypin mul -
Yhteys- ja Palvelutiedot ® TUNNUSVARI
- Gill Sans Regular, 100 % musta Tunnuksen virit ovat punainen ja valkoinen;
- keskitettyni suoja-alueella tunnuksen mukaan nelivirisarja M 100 % ja Y 60 % ja PMS-viiri 186.
- kartta: valkoinen tausta, tiedot 100 % musta
Suoja-alue
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