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Tiivistelma - Abstract

Tutkielman tavoitteena on luoda kokonaiskuva siiti, kuinka yhteiskunnan muutos ja
modernisaatioprojekti heijastui naisten pukeutumiseen 1920-luvun Suomessa. Hypoteesina on
oletus, ettd pukeutuminen voidaan ymmartid esteettis-visuaalisena kommunikaationa, joka ilmai-
see pukeutujan arvomaailmaa.

Kiéytinngssi tyd jakaantuu kolmeen osaan, joista ensimmadinen kisittelee muodintutkimuksen
teorioita: miti tutkijat sanovat muodista sosiologian, psykologian, taideteorian ja semiotiikan
nikokulmista kisin. Teoriaosuus péadtyy johtopéaitokseen, jonka mukaan kaikki ihmisen hankkimat
esineet, siis myos vaatteet, ovat kulttuurisia merkkejd, joilla niiden omistaja viestii jotain itsestain
— tiedostaen tai tiedostamattaan.

Toisessa osassa kisitelldin suomalaista 1920-luvun yhteiskuntaa. Ensin painopiste on yleisesti
siind millaista eldma oli Suomessa tuohon aikaan. Hahmotetaan sitd ympiéristod, jossa pro gradu
-tyon kohteena oleva keskivertopukeutuja eli: hin oli konttoritydssi oleva nuori kaupunkilainen
nainen, joka ansaitsi rahapalkkaa ja kdytti titd rahaa vapaa-aikanaan viihdekulttuurin kuluttami-
seen sekd vaatteisiin. Suomalaisen yhteiskunnan 1920-luvussa oleellista oli tutkia mistd modemin
elaman mallit tulivat Suomeen. Kisittelen elokuvaa, kirjallisuuttaa, aikakauslehdistd, mainontaa
sekd musiikki- ja ravintolakulttuuria. Kaikista néistd 16ytyy voimakkaita esimerkkeja siitd, kuinka
modernin symbolit vilittyivat Suomeen. Kaikkea ei ehki omaksuttu, mutta ei voi sanoa, etteiko
Suomessa tiedetty mité ns. iloinen 20-luku oli.

Kolmannessa osuudessa vertailen eurooppalaista ja suomalaista pukeutumista 1920-luvulla.
Tyon tuloksena voi todeta, ettd suomalainen pukeutuminen sai eurooppalaisia virikkeitd muotia
esittelevien artikkeleiden, erikoislehtien ja yleisesti populaarikulttuurin vilitykselld. Useat kuva-
rinnastukset osoittavat, ettd suomalainen pukeutuminen seurasi yleistid eurooppalaista linjaa,
vaikka materiaalit olivat usein huokeammat ja tyyli ei ollut aivan Pariisin veroinen.

Jatkotutkimuksen olisi kuitenkin vield selvitettiva tdsméllisemmin suomalaisen yhteiskunnan
modernisaation ja pukeutumisen vilistd yhteyttd. Aikalaisesimerkit osoittavat, ettd pukeutumiseen
liitettiin moderniin eldmain liittyvid arvoja, mutta useat muut tapoja kisittelevat tutkimukset
korostavat sit, ettd suomalainen yhteiskunta muuttui moderniksi vasta 1970-luvulla. Téssi ty6ssa
joutuikin mm. toteamaan, ettd edelldkivijoiden ja intellektuellien maailmankuva oli paljon
modernimpi kuin ns. tavallisten ihmisten.

Silti pukeutuminen oli kaikille varteenotettava keino piastd ldhemmiksi uudenlaista elamai:
seurata muotia — olla moderni.

Asiasanat modernismi, muoti, muodin teoria, pukeutuminen, 1920-luku, kulttuurihistoria
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Tama Pro gradu kasittelee laajaa ja monitahoista kokonaisuutta, joka pyrkii
luomaan kuvan yhdesta ajanjaksosta Suomen historiassa. Kokonaisuutta ei voi
hahmottaa ilman osien tuntemusta, ja siksi ty6 jakaantuu erillisiin lohkoihin,
jotka vasta lopussa yhdistyvat yhdeksi mielekkaaksi kokonaisuudeksi. Jotta
lopullisen kuvan muodostuminen ei jdisi viimeiselle sivulle, on varsinaista koh-
detta - 20-luvun muotia - kuitenkin kasitelty heti alusta ldhtien. Ty edellyttaa-
kin ymmartimista kahdella tasolla: on tunnettava osat, jotta hahmottaa koko-
naisuuden, mutta samalla on tunnettava kokonaisuus, jotta tunnistaa merkityk-
selliset osatekijat. Taman takia tyo esittelee ensin laajan teoreettisen viiteke-
hyksen, ajan hengen. Sen jilkeen syvennyn tarkemmin pukeutumisen meka-
nismeihin. Teoriaosuuden jilkeen on luotava katsaus suomalaiseen 20-luvun
yhteiskuntaan, jotta ymmadrtaisin mihin soveltaa modernin ja muodin teorioita.
Tama vaihe paljastaa, ettd oleellinen rooli modernin murtautumisella Suomeen
oli populaarikulttuurilla. Vasta kun nama kaikki osat sidotaan yhteen, paastaan
otsikon lupaamaan ongelmaan: mitd muoti merkitsi Suomessa 1920-luvulla,

kuka sitd seurasi - ja miksi?

% %k %k

Pro gradu -ty6ni hypoteesina on ajatus siitd, ettd pukeutuminen on visuaalinen
kieli, jonka avulla ilmaisemme omaa persoonallisuuttamme sosiaalisessa kans-
sakdymisessa. Tahan liittyy nykyisessa pukeutumista kdsittelevassa kirjallisuu-
dessa vallitseva kasitys, jonka mukaan valitsemalla tietynlaiset vaatteet, valit-
semme samalla ne visuaaliset merkit, joiden avulla osoitamme erottumisen
muista ja liittymisen omaan ryhmaamme (Rouse 1989, Uotila 1994). Suomen
historiassa 1920-luku oli ensimmadinen ajanjakso, jolloin laajoilla ihmisryhmilla
oli koulutuksen, rahapalkan, kaupunkilaisuuden ja tiedotusvélineiden ansiosta
mahdollisuus moderniin eldmadan - ja muodinmukaisuuteen. Uusi keskiluokka
alkoi saada tuoretta tietoa Euroopan uusista, modernistisista aatevirtauksista ja
muotia seuraamalla he saattoivat ilmaista tietoisuuttaan tastd uudesta. Kaksi-

kymmenluku oli siksi ensimmainen vuosikymmen Suomen historiassa, jolloin
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pukeutumista eivat enda saddelleet niinkadn luokkarajat, kuin raha ja tyylitaju.

Hypoteesini mukaan pukeutuminen voidaan kasittdd kommunikaatioksi.
Saaty-yhteiskunnassa pukeutumisen avulla ilmaistiin omaa yhteiskunnallistasta-
tusta: jokaiselle yhteiskuntaluokalle oli sosiaalisesti madritellyt ahtaat pukeutu-
misnormit, joita oli noudatettava. Vasta “moderni eldma” mursi taman kasityk-
sen ja yksil6lle avautui ainakin teoriassa mahdollisuus pukea paalleen mitd han
halusi. Moderni eldama mullisti muutoinkin koko yksilon kasitteen. Ylipdatdan
syntyi yksild, joka ansaitsi rahaa, kéytti rahaa, vietti vapaa-aikaa ja seurasi jouk-
kotiedotusvalineita.

Tama modernin vaihe on tapahtunut eri puolilla Eurooppaa eri aikoihin.
Ensimmaiset maininnat modernista yhteiskunnasta - sanan nykyisessa merki-
tyksessa - ovat 1800-luvun alun Ranskasta ja Englannista. Varsinaisesti katso-
taan, ettd moderni, ennen kaikkea urbaani suurkaupunkieldma syntyi 1800-
luvun puolivilissd. Suomessa voimakkaampi teollistuminen kdynnistyi 1800-
luvun lopulla, mutta reklaamivalot ja mondaéni elima olivat mahdollisia vasta
1920-luvulla. Suomi otti siis ylldttavan nopeasti kiinni Eurooppalaisen valtakult-
tuurin ja iloinen 20-luku oli taytta totta myos tadlla - ainakin osalle kansasta.
Suomen Kuvalehden viikottaiset kirjeenvaihtajaraportit kertoivat mika on vii-
meisin “Parisin muoti”.

"lloinen 20-luku” ei ole aikakautena vuosiluvuin selvisti maariteltivissa,
ja siihen vaikuttaneiden kulttuuristen ilmididen juuria on haettava jopa edelli-
selti vuosisadalta. Selkeimmit rajavuodet ovat kansalaissota ja vuonna 1928
alkanut talouslama. Naiden vuosien vililla suomalaisessa eldmassa tapahtui
murros jollaista ei oltu aiemmin koettu. Alkoi kehitys joka johti modernin Suo-
men syntyyn. Sen lisdksi, ettd maa kehittyi taloudellisessa mielessa alkoi kult-
tuurin ja arvojen uudenlainen kehittyminen.

Muodin olemusta ei mielestdni voikaan selvittia ilman kulttuurihistorial-
flista nakokulmaa, jossa ilmiota ei tarkastella irrallisina tapahtumina vaan ne
liitetddn laajemmin historialliseen yhteyteen. Olen joutunut taustatyGssani
lahtemaan liikkeelle jopa 1800-luvun lopulta, koska silloin liberalismi alkoi
muuttaa ajattelutapoja ja avata tietd muutokselle. Joudun myds huomioimaan
talouden ja polititkan alalla tapahtuneita muutoksia.

Tutkimusty6n edetessa olen huomannut, ettd on ollut tarkeaa selvittaa
miten ja mitd kautta tieto uusista pukeutumismuodeista levisi kuluttajille, om-

pelijoille sekd valmisvaateteollisuuteen. Vaikka suoraa valittymistietd on hanka-



Johdante 6

la osoittaa, niin on ilmeista,
ettd kopioitavia esikuvia ol
kaikkialla: aikakauslehtien
artikkeleissa, mainoksissa,
kirjallisuudessa, elokuvissa,
ulkomailta tuoduissa vaatteissa
jne.

Vaikka koko kansan

elama ei 1920-luvulla muut-
Useissa 1920-luvun automainoksissa naiset olivat

tunutkaan moderniksi, niin kuljettajia, kuten tdssa Citroénin "ilmoitussivulta"
irroitetussa kuvassa. (SK 15/1925, s. 539.)

yhteiskunnan rakenne muut-

tui voimakkaasti ja samalla

syntyivit ne modernin eldman arvot, joita me toteutamme edelleen. Yhteis-
kunnallinen kehitys oli nopeinta naisten sosiaalisen aseman muutoksessa, ja se
heijastui valittdmasti myds naisten pukeutumiseen. Tassa tydssa kasittelenkin

vain naisten pukeutumismuotia, joka toisaalta ilmaisi tapahtunutta muutosta ja

toisaalta unelmaa jostain vieldkin parem-

masta - modernimmasta.

Pukeutumista kasiteltaessa on koh-
teen rajaaminen vaikeaa. Muodin nako-
kulmasta katsottuna vaatteiden kayttdjat
ovat erittdin hajanainen ryhmi, jota kui-
tenkin yhdistaa jokin yhteinen tekija tai
muotivirtaus. On valittava puhuuko eliitis-

td, ylaluokasta, tyovaestostd vai maaseutu-

vdestostd, puhuuko juhlavaatteista, "pa- St
KASVOT
remmista vaatteista”, arkivaatteista, urhei- Keunis Jo pihdon G ndon Aol o sodeilos Ghameron
' . . . DIAMOND COLDCREAM
luasuista, hdadpuvuista vai tyovaatteista. o e e

Kasitteleeko Helsinkid, suurimpia kaupun- . -
1920-luvulla aikakauslehdissa aletaan

keja vai koko maata. Koska lahestymista- kayttda valokuvia, ja informoivan teks-
. L o tin rinnalla kuvan positiivista mieliku-
pani on kulttuurihistoriallinen ei rajauksen vaa synnyttava vaikutus korostuu.

tekeminen ole helppoa. Keskivertopukeu- (K10/1925, 5. 358)

tujani muistuttaa nuorta kaupunkilaista
keskiluokkaa edustavaa naispuolista toimihenkild, jolla on sadannélliset palkka-

tulot ja vapaa-aikaa, jonka han viettad populaarikulttuuria kuluttamalla. Ero on

,.
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suuri verrattuna vaikkapa maaseudun palvelustyttoon, jonka kaytettavissa ei
ole runsaasti populaarikulttuurin esikuvia tai rahaa. Silti molemmat kayttivat
varmasti samanlaista cloche- eli kypérdhattua mennessadn tanssiaisiin.

* %k %k
Tutkielmani ei pyri olemaan kronologinen esitys 1920-luvun muodista, vaan
luotaus modernin aatteen ensimmadiseen kosketukseen suomalaisessa yhteis-
kunnassa ja sen aiheuttamiin muutoksiin pukeutumiskulttuurissa. Yritin osoit-
taa, ettd pukeutuminen ei ole sattumanvarainen ilmi6, vaan visuaalinen keino
ilmaista omaa persoonaa muuttuvassa maailmassa. Laajan, ihmisen kayttayty-
misti selvittivan ja pukeutumisen kompleksisuutta analysoivan nakokulman
"selvittiminen edellyttdd hermeneuttisen tutkimuksen luonteista, ilmentyman
ymmartidmiseen perustuvaa tutkimusotetta” (Uotila 1994: 147) Tasta syystd en
myoskaan ole voinut keskittyé vain yhteen kapeaan osa-alueeseen, kuten pro
gradu -tutkielmassa yleensa kehoitetaan tekemain. Laaja ymmartaminen edel-
lyttda myos laajaa aineistoa. Tassa tydssa analyéoitavan monimutkaisen kult-
tuurisen ja dialektisen prosessin eri elementit on esitetty tiivistettyna seuraavas-
sa kaaviossa, jota myds myohempi teksti seuraa.

Lahtokohtana on abstrakti kulttuurihistoriallinen kasite ajan henki, joka

* KULTTUURITUOTANTO

- elokuva, kirjallisuus, kuvataide

... lehdist8, muotijulkaisut, kéy1Ssoppe
‘mainonta, muotiteollisuus...
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madrad kaikkia kulttuurissa tapahtuvia ilmioitd. Selkeimmin se ilmenee kult-
tuurituotannossa, joka seuraa vallitsevaa henkea eli muotia. Selkeimmin ajan
henki nakyy populaarikulttuurissa, johon myos tassd tutkielmassa keskitytaan.

Seuraavalla tasolla siirrytddn konkreettisempaan, eli vaatteiden valmistuk-
seen ja kuluttamiseen. "Henkinen” kulttuurituotanto antaa ideoita siitd, mita
kannattaa tuottaa - esimerkiksi elokuvat ja lehdet esittelevit uusia vaatteiden
malleja. Kuluttaja saa ndistd kulttuurituotannon ilmentymista malleja omalle
kuluttamiseen, ja mallit ilmenevit tarpeina hyddykemarkkinoilla.

Kolmas osio on yksittdisen tuotteen synty ja “kohtalo” markkinoilla. Tuo-
tannossa on tuotteen eli vaatteen esikuville ja synnylle kolme tasoa: ulkomai-
nen ja kotimainen ammattimainen tuotanto, seka kotivalmistus. Tama avaa
kaksi kysymystd, joista ensimmdinen kasittelee esikuvien siirtymista eri tasojen
valilla kulttuurituotannon (lehdet, elokuvat jne.) avulla: millaisia kuvia ja mieli-
kuvia 1920-luvun populaarikulttuuri vilitti eurooppalaisesta muodista. Toinen,
empiiristd vertailua vaativa kysymys koskee esikuvien todellista siirtymista:
onko totta, ettd pariisilainen muoti valittyi Suomeen 1920-luvulla.

Mielestani tirkein osuus kaaviossa on tuotteen ja kuluttajan kohtaami-
nen. Millaisen tuotteen kuluttaja ostaa ja miksi. Vaikka huomio keskittyytahan
kysymykseen, on kaikki muutkin kaaviossa olevat elementit huomioitava, jotta
‘minan’, vaatetuksen ja kulttuurituotannon dialektinen prosessi tulee esiin:
kaikki riippuu kaikesta ja yhteisena nimittajana on ajan henki, joka ohjaa ma-
kua eli valintoja.

Tutkimuskohteen ldhestyminen tapahtuu siis monelta suunnalta samanai-
kaisesti, eika erillisid lahestymistapoja seurata “loppuun asti”. Tarkoituksena on
hermeneuttisen tutkimusotteen kannalta tavoittaa oleellinen kyseessa olevasta
ilmiostd. Lahestymistapa on humanistinen, eikd voi paasta empiirisen tieteen
eksaktiuteen, jossa kaikki on mitattavissa. Muodin ja modernin unelma tapah-
tuu ihmisten mielissa, eikd sitd sen vuoksi voida jaannoksettomasti selittaa.
Historiallinen todistusaineisto osoittaa kuitenkin, ettd muoti on muuttunut
voimakkaasti 1920-luvulta ja siksi on perusteltua olettaa, ettd my6s ihmisten
arvomaailmassa sekd yhteiskunnassa tapahtui tuolloin muutoksia.

Hermeneuttinen tutkimus tapahtuu erdénlaisessa kehassd, jossa alkupe-
rdistd tulkintaa tarkastellaan eri osa-alueita eritellen. “Todennakoisesti naistd
yksityiskohdista tehdyt havainnot pakottavat tulkitsijaa tarkistamaan alkuperais-

ta kokonaistulkintaa. Alkuperdinen kokonaistulkinta muuttuu. Néin paddymme
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siithen mistd ldhdettiin, mutta alyllisesti rikkaampana.” (Saarinen 1995, s. 259).
Samasta syysta pro gradu -tyoni ei rakennu positivistiseen henkeen hypoteesiin
ja sen kvalifioitumiseen tai diskvalifioitumiseen. Hypoteesi toki on, se ettd
1920-luvun muodissa tapahtui selkeitd muutoksia samalla kun yhteiskunta
muuttui. Tdmd on kuitenkin jo ennestdan tiedetty fakta. Tyoni pyrkii ldhinna
syventdmaddn tata kasitystd, ja esittdmaan todistusaineistoa siitd miksi nain ta-

pahtui.

ST AR Pl + 1 DAY R S v AR

5 el SRR
N

Suomalainen muoti seurasi 1920-luvulla eurooppalaisia
trendejd. Tassd 1920-luvulta olevassa kuvassa esikuvien
idea on vdlittynyt tdydellisesti, mutta toteutus on hieman
vaatimaton ja materiaalit tavanomaiset. (HKVA)
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Taman tutkielman tarkoitus on siis selvittda kuinka moderni muoti saapui Suo-
meen. Ndkokulma on kulttuurihistoriallinen: en pyri vain luettelemaan mita
tapahtui - vaan pohtimaan kysymysta miksi. Tdman takia minun on vastattava
kolmeen laajaan kysymykseen, joista kaksi ensimmaistd ovat teoreettisena

pohjana itse paateemalle.

1. Modernin ihmisen kasitys siitd, etta pukeutuminen on

itsensd ilmaisemista.

Uskomme ajatukseen -typeradnkin- ettd ulkondéild on merkitysta. Tietoi-
sesti tai alitajuisesti joudumme pukeutumaan oman ajan muotien mukaan
(Finkelstain). Muoti my®&s vahvistaa itsetuntoamme ja hankkimalla esineita
hankimme my&s merkityksid (Bourdieu). Vanhemman teoreetikon mukaan
kdytimme muotia liittydksemme moderniin eliméan - saadaksemme tunteen
siitd, ettd kuulumme systeemiin (Simmel). Olemme my®&s rationaalisesta yhteis-
kunnastamme huolimatta romantikkoja ja haaveilijoita. Meilld on haaveita,
joihin etsimme tyydytystd. Yksi tapa tyydyttaa naita tarpeita on hankkia muo-
din mukaisia esineitd/ystavid/vaatteita. Pian kuitenkin huomaamme, ettd haave
ei tullutkaan tyydytetyksi. Me emme kuitenkaan hylkad haavetta, vaan pro-
jisoimme sen uuteen kohteeseen. Tarvitsemme muotia tyydyttdmaan jatkuvasti
uutta tyydyketts etsivad mieltimme (Campbell).

Naiden ajatusten pohjalta hahmotan ajatuksen siitd, ettd rakentaessam-
me omaa mindkuvaamme/persoonaamme modernissa eldmdssa, pukeutumi-
sella on suuri merkitys. Kuvittelemme, ettd ‘tdma sopii minulle’, ‘tdma on mi-
nun tyylidni’ tai ‘tdmdn mind voin hyvin laittaa sinne’. Ndin rakennamme itses-

timme visuaalista mindkuvaa (Uotila).

2. Mista me tiesimme mitd moderni on?

Ajan henki ei synny yhden muotisuunnittelijan padssa, eika valttamatta
yhden kansakunnan voimin. Se pyyhkii kerralla yhden maanosan yli. Suomen
edellinen astuminen Eurooppaan 1920-luvulla edellytti kahta ratkaisevaa teki-
jad: (1) Suomi oli taloudellisesti siind tilanteessa, ettd tdalld oli rahaa kuluttava,
potentiaalinen muotia hankkiva keskiluokka ja (2) etta tailld tiedettiin mita

muualla tapahtui.
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Ensin on siis hahmotettava sitd suomalaista yhteiskuntaa joka oli totta
1920-luvulla: kaupungistumista, naisen asemaa, tydeldman muutoksia jne.
Mutta ensiarvoisen tarkeda on selvittad mita kautta modernin elimén mallit
tulivat Suomeen. Pohjana kaytan Olli Jalosen kirjaa Kansa kulttuurien virroissa,
jossa han selvittaa ulkomaisen populaarikulttuurin saapumiseen Suomeen
vuosisadan alussa. Lisaksi empiirisena aineistona tutustun ajanjakson aikakaus-
ja sanomalehtikirjoitteluun seka elokuvien ja menestysromaanien arvomaail-
maan. ltseasissa Suomen ylaluokka on jo 1700-luvulta ldhtien seurannut eu-

rooppalaista muotia.

3. Uusien aatteiden ilmeneminen pukeutumisessa
Tassa osassa kuvailen kokonaisvaltaisesti 20-luvun muotia ja vertaan

suomalaista muotia eurooppalaiseen.

%k % %k

Ndin suppeassa tydssd en pysty tyhjentavasti selvittdmaan kaikkia muodin syn-

tyyn vaikuttavia tekijoitd, mutta tarkoitus on luoda malli, joka yleisella tasolla

kuvaa niitd tekijoitd, jotka mahdollistivat modernin muodin Suomessa.
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Ajan henLi ja ma|<u

Muotia voi olla missa tahansa: filosofisessa ajatussuunnassa, kasvatusmetodissa
tai pukeutumisessa. Taman vuoksi on keinotekoista erottaa vain yksi muoti -
vaatetusmuoti - koska modernissa maailmassa kaikki arvot, trendit, suuntauk-
set ja muodit ovat ainakin jossain maarin sidoksissa toisiinsa muodostaen yh-
dessa ajan hengen.

Ajan hengen -késitettd on vaikea madritelld, mutta se on valttimaton
kasite, jotta kulttuurihistoriallinen nakékulma muotiin olisi mahdollinen. Ajan
henki on jotain, jota kukaan ei luo, mutta joka maaraa kaikkea ja kaikkia. Tiet-
tyd tyylikautta ei voi luoda yksi henkil® tai joki-n ajatussuunta. Renessanssi ei
esimerkiksi syntynyt kolmen suuren taiteilijan, Leonardo da Vincin, Michelan-
gelon tai Rafaelin ansiosta, he vain olivat kolme suurta taiteilijaa, jotka vastasi-
vat sen ajan taidekasitystd. (Fridell | 1989: 45, 243) On myds vadrin kuvitella
renessanssin syntyneen ainoastaan antiikin esiinherdttamisen halusta. Sen syn-
tyehtoina olivat myés poliittiset, uskonnolliset ja taloudelliset muutokset.
Ajan henki on kuin noidankehd, joka ruokkii itse itsedadn. Ajan hengen merki-
tystd korostava itdvaltalainen kulttuurihistorioitsija Egon Friedell uskoo, etta
yksilé vain tuo esiin yleisen mielipiteen: ”...hyvat, elinvoimaiset ja hedelmaili-
set ajatukset eivdt koskaan ole yksityisten esiinhautomia, vaan aina kokonaisen
aikakauden joukkotietoisuuden tuotteita. Kysymys on vain siitd, kuka ne on
terdvammin formuloinut, kirkkaimmin valaissut, pisimmaille kehittanyt...”.
(Friedell 1 1989: 69-70.)

Ajan henki ilmenee kaikkialla: taiteessa, tieteessd, filosofiassa - ja muo-
dissa. ”...Muodin ilmio ei ole saatettavissa minkaanlaisiin esteettisiin, saatikka
sitten loogillisiin kategorioihin. [...] Jokainen muoti on jarkeva: se on nimittdin
tiettyjen ruumiinihanteiden ja kauneuskdsitteiden havainnollinen tiivistyma
ilmaistuna ulkonaisen ilmestyksen jarjestelynd, korjauksena, peittimisena tai
paljastamisena ollen verrattavissa siihen, mitd luonnontieteilija sanoo habituk-
seksi..” (Friedell 11l 1988: 40-41.)

Tamdn takia Friedell pitaa naurettavana jokaista, joka on piittaamatta
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muodista, "Silla uskoessaan taistelevansa erdita " pdivén jarjettémia ulkonai-
suuksia ja satunnaisuuksia® vastaan hdn itse asiassa taistelee pdivan henked
vastaan...” (Friedell 11l 1988: 40.)

Friedell mainitsee habituksen, mutta ei analysoi sitd tarkemmin. Mo-
dernin ranskalaisen sosiologi Pierre Bourdieun "kenttd” ja "habitus” -termeja
voidaan hyvin kasitelld yhdessa Friedellin ajan hengen kanssa. Bourdieun
mukaan kaikki ihmiset toimivat sosiaalisessa maailmassa eri kentilla (koti,
ystavapiiri, tyopaikka, harrastukset jne.) Toimiminen kentélld on erdanlaista
pelia, jonka tarkoituksena on saavuttaa tiettyja haluamiaan arvoja. Toimintaa
ohjaavat "pelaajan” asenteet ja suhtautumistavat eli habitus. Kaytdnnossa
pelid kaydaan kielen avulla. (Roos 1987: 11, 24.)

(Bourdieun malli on tarkoitettu esim. seuraavanlaiseen tilanteeseen:
Intellektuelli liikkuu kulttuurin ja tieteen kentilla ja hdnen arvonsa ovat ns.
humanistisia arvoja. Hanen habituksensa on intellektuelli, jolla on tietty ole-
tettu arvomaailma. Han yrittda toimia kentill (olla mukana pelissd) niin, etta
han saisi enemman huomiota intellektuellina, esim. taiteilijana tai tiedemie-
heni. Jotta han saisi huomiota kentalld, han kayttaa tietynlaista kielta, toi-
saalta saadakseen tilaa omille "totuuksilleen”, toisaalta vahatellakseen kolle-
gojaan. Peli on siis taistelua seka arvojen etta yksiloiden valilla siita, kuka saa
keskeisimman paikan kentdlld. (Bourdieu 1987: 105-110)

Bourdieun pelid voidaan soveltaa myos muotiin. Pelikentaksi voidaan
ottaa vaikkapa moderni pukeutumisen maailma, joka toteuttaa tiettyd ajan
henkead. Yksilot tai pelaajat ovat omaksuneet pelin sadnnét ja he kayttavat
muodin kieltd ilmaistakseen itseddn tai osoittaakseen erilaisuttaan muihin
ndhden. Modernin ihmisen habitukseen kuuluu halu erottautua ja muoti
antaa siihen turvallisen mahdollisuuden. (Ks. kuvasarja seuraavalla sivulla.)

Bourdieu kuten Friedellkin kieltavit sen, ettd ihmiset muodostaisivat
itsendisesti omat mielipiteensd; he eldvit vain ajassaan. "Sosiologia osoittaa,
ettd henkilokohtaisen mielipiteen (samoin kuin henkilokohtaisen maun) idea
on illuusio [...] Jos on totta, ettd itse henkilokohtaisen mielipiteen ideakin on
sosiaalisesti madrdytynyt ja mielipiteemme ennalta maaraytyneitd, niin se
kannattaa tietdd.” (Bourdieu 1987: 61.)

Samoin kuin Friedell piti kolmea renessanssineroa aikansa tuotteina,

niin Bourdieu katsoo makujen olevan vain odotusten ilmentymia. (Odotuk-

sia ohjaa tietysti ajan henki.) Ensin on jokin mielipide ja kun ilmaantuu esine
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Kolme eri roolia ja kolme eri pu-
keutumiskoodia. Ylhadalla vasem-
malla kotkalaisia tyoldistyttojd
1920-luvulta (Laine & Markko-
1a1989: 94). Ylhdalld oikealla ole-
vassa kuvassa nakyy hyvin kahden
eri yhteiskuntaluokan pukeutumis-
koodit (Onnela 1992: 80). Ylarivin
kuvissa pukeutumiskoodin on sdén-
nellyt sosiaalinen asema, joka pe-
rustuu yhteiskunnan perinteiseen
toimintamalliin. Alarivin kuvassa
pukeutumiskoodi on taysin erilai-
nen ja sen perusteella ymmartaa
helposti, ettd 1920-luvulla myés
paheksuttiin moderneja nuoria nai-
sia. Kuvassa on "Suomalainen kau-
notar", hyvinkadldinen rouva Elsa
Wieland, joka on voittanut kau-
neuskilpailussa Ruotsissa. (SK 45/
1927:1945)

tai asia tata mielipidetta tyydyttamaan, sanotaan, ettd timahan on minun ma-
kuni mukaista: maku syntyy vasta kun se tyydytetadn. "Se on sitd, ettd toteute-
taan tdma tyypillinen sosiaalinen ja puoliksi maaginen operaatio, kohtaaminen
jo-objektiivisen ja piilevan valilla, kielen ja sen dispositioiden (suhtautumista-
pojen) valilld, jotka ovat olemassa vain kdytannéllisesti. Maut ovat kahden
objektiivisesti tunnustetun historian, objektiivisen tilanteen ja sisdistetyn tilan-
teen, vilisen kohtaamisen tuote.” (Bourdieu 1987: 143)

Jukka Gronov on tutkinut maun, muodin ja maun turmeltumisen kasittei-
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ta. Rousseaulta hin saa ajatuksen siitd, etta itsekkyys sosiaalisessa kanssakdaymi-
sessd johtaa ihmisten keskindiseen vertailuun ja kilpailuun, mika puolestaan
johtaa keinotekoisten tarpeiden syntymiseen. Tama luonnollisesti johtaa maku-
jen jatkuvaan muuttumiseen. Gronow esittelee Thorsten Weblenin, jonka teos
The theory of the Leisure Class (1899) selittad muodin ja kuluttamisen kerskai-
lulla. Silmiinpistava tuhlaus (Conspicuous waste) on keino nayttaa varallisuutta,
ja vain ne joilla on rikkauden ansiosta joutilasta aikaa voivat kuluttaa runsaasti
ja kalliisti. Esimerkkind Weblen mainitsee aikakauden muodin koristella talot
ylenpalttisilla dekoraatioilla; se on tarpeetonta funktiolle, mutta tarpeellista
varallisuuden osoittamiselle. (Gronow 1991: 77-83)

Toinen nakokulma liittyy myds moderniin muotoiluun, designiin. Mm.
William Morris ja muut késityon ystavat -ajatuksen jakaneet henkilét olivat
1800-luvun jalkipuoliskolla pahoillaan siitd, ettd esineiden todellisen luonteen
sijaan niissa korostuu sisallosta ja funktiosta erotettu koristelu ja pintaornamen-
tiikka. Yleensdhdn ajatellaan, ettd aidossa ja ilmaisevassa esineessa, tuotteessa
tai taideteoksessa idea/funktio ja muoto ovat toisiinsa elimellisesti kietoutu-
neet. (Gronow 1991: 79, 88) Pukeutumisessa ja statusesineissd tama ei kuiten-
kaan pida paikkaansa. Voidaan sanoa, ettd jokaisen vaatteen funktio on suoja-
ta ihmiskehoa, mutta vaatteissa padpaino annetaankin dekoraatiolle. Grono-
win esittelemit moralistiset teoreetikot eivat huomaa sité, ettd muoti ei ole
rationaalinen ilmio vaan keinotekoinen ja monimutkainen symbolikieli, jota ei
voi ldhestyd moraalisen ja morrisilaisen kritiikin avulla.

Irrallisilla dekoraatioilla koristellut esineet voidaan kylla tuomita kitch-
tuotteiksi, mutta muodin kohteina ne silti voivat olla. Vuosisadan alussa kun
massamuoti syntyi sen esikuvia haettiin ylaluokasta, mutta mahdollista olimyds
“jaljitteleminen ilman esikuvia”, jolloin kopioitiin, jotain mika “ikdankuin”
kuului yldluokalle. "Se ei kuitenkaan enda noutanut esikuviaan minkdan yh-
teiskunnassa tosiasiassa vaikuttavan eliitin tyylista, vaan loi ne itse joko kopioi-
den tai vapaasti kombinoiden eri aikakausien tyyleja. Kyse oli toisin sanoen jo
kitschistd. Historiallisesti kitsch voidaan nyt tulkita eraanlaiseksi eliittimuodin ja
demokraattisen massamuodin vilivaiheeksi. Se muistuttaa luokkamuotia sikéli,
ettd se operoi sosiaalista hierarkiaa korostavilla statusmerkeilld ja matkii siten
arvostettuja esikuvia. Nama esikuvat eivat kuitenkaan edusta yhteiskunnan
yldluokkaa tai eliittia eikd muoti matki minkain olemassaolevan ylaluokan
tyylia.” (Gronow 1991: 90-91)
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Moclepni e|€im<’:inosenne

Me elimme uutta aikaa, mutta vain kovin hitaasti avautuvat
silmdmme ndkemddn sitd romantiikkaa, mikd meidédn ajassamme pii-
lee. Veisataan yha suurempia valitusvirsid moraalisesta rappeutumises-
ta, materialismista, dekandenssista, ihannettomuudesta, materialis-
mista, ja pidetddn titd muka tyypillisend ajanmerkkind. Tuskin on
mitddn pintapuolisempaa kdsityskantaa. Meiddn aikamme merkit on
haettava tydstd, tehtaista ja siitd nuorisosta, joka uskoo tulevaisuuteen.
Ainoastan se, mikd on vikevdi ja elinvoimaista, mikd on meidadn
ajassamme parasta tulee sdilyméan. Kaikki muu on ulkokohtaista,
havidvaa, sortuvaa, epdoleellista.” (Perroquet [Mika Waltari] Seura 5/
1929 lainattu Onnela 1990: 109)

On mahdoton sanoa mitd modernilla tarkoitetaan. Tdssa tutkielmassa
tarkastelen sitda modernia, joka on alkanut muotoutua 1800-luvun jalkipuolis-
kolla. Sen tyypillisia piirteita ovat arvojen vapautuminen, suurkapunkilaisela-
md, vaatetusmuodin raju muutos sekd muutenkin nopeampi tempo kaikessa
eldmdssa.

Arto Noro esittelee Simmel-tutkielmansa yhteydessa kolme kasitysta
modernista. "Ensinnakin se on yhta kuin “uusi*. Talléin sen vastakohta on
“vanha'. Tdssa merkityksessd “via modernan” kulkijat tekevat tietoisen eron
“vanhaan® ja perustelevat modernia, uutta sen omalta pohjalta. Toinen merki-
tys “modernille™ on “nykyinen®, jonka vastakohtana on “entinen". Esimerkiksi
naisten hameiden kohdalla puhumme nykyisestd pituudesta suhteessa enti-
seen. Kolmas ja historiallisesti my6hdisin merkitys “modernille* on “ohimene-
va’", jonka vastakohtana on enda vain “ikuinen". Ndissd kolmessa merkitykses-
sa voidaan mielestani ndhda myds “modernin® kiihtyva historiallinen liike.
Ensin se on uutta, joka vield tietdd vanhan; sitten se on nykyistd, joka voi vain
viitata entiseen ja lopulta se on vain ohimenevid, jonka napanuora mennee-
seen on katkennut...” (Noro 1991: 82.)

"Moderni on ohimenevii, hetkellistd, satunnaista...” huudahtaa vuonna
1859 Charles Baudelaire (1821-1867), ensimmainen todellinen moderni ihmi-

nen ja nykyisen modernisuus-kdsitteen luoja. Baudelaire rakasti modernin

eldman virtaa. "Dandy on haluton, kyllastynyt, tai on kastin perusteella ja tar-
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koitusperiensa vuoksi ainakin olevinaan [...] Hanelld on tuo erinomaisen vai-

kea kyky olla vilpiton olematta naurettava {...] Vakijoukko on hdnen element-

tinsd, niin kuin ilma linnun ja vesi kalan.” (Baudelaire 1989: 34-35.) Baudelai-
re halusi viettdd aikansa tarkkailemalla ymparistoadan, mutta hanelle ei kelvan-
nut maalaisidylli, vaan han vaati urbaania ympaéristda: katukahvilaa, jossa saa

olla nakymattomissa maailmalta ja silti kaiken keskelld.

Simmelille suurkaupungin visuaalinen tempo on avain moderniuteen:
tunne siitd, ettd itse on kiinni nykyisyydessa tulee muodin kautta. Simmel kir-
joittaa, ettd muodit tulevat ja menevat jatkuvasti - ja yha kasvavalla nopeudel-
la. Ihminen joka pystyy hallitsemaan tata liikettd, ennakoimaan muotia ja toi-
saalta ajoissa luopumaan siitd uuden tullessa, kokee olevansa ajassa kiinni,
olevansa moderni ihminen. (Noro 1991: 88)

Noron esittelemadn englantilaisen sosiologin Herbert Blumerin mukaan
muoti on ottanut tapojen ja traditioiden aseman ihmisen integroimisessa ym-
paristdonsd. Ennen ihminen saattoi sopeutua yhteiskuntaan toimimalla traditi-
oiden mukaan, nykyain sopeutuminen moderniin yhteiskuntaan tapahtuu
muotia seuraamalla. (Noro 1991: 95)

Mitd sitten tarkoitti moderni eldamdnasenne Suomessa 1920-luvulla? Kaik-
kia niitd ilmigitd, joita tdma tyo tarkastelee ja tiivistetysti sita kuvaa Turun yli-
opiston Olavi Paavolainen -projektin tutkijoiden maaritelma ajanjaksosta:
”...poliittinen ja kulttuurinen, taloudellinen ja taiteellinen, kaukaa tuleva ja
meneillddn olevassa ajassa syntynyt kohtaavat suomalaisessa kaksikymmenlu-
vussa erityisella tavalla, muodostavat ilmididen ja asioiden joukon, jonkinlaisen
kokonaisuuden, jota voi pitda ainutkertaisena ja joka on viestinvieja ja uudel-

leenmuotoilija tulevaisuutta varten.” (Immonen ym. 1992: 11)
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Muoclin leoriat

Tama luku kasittelee muotia neljdsta padsuunnasta. Ensimmainen ja vanhin
lahestymistapa on sosiologinen, jonka mukaan pukeutumalla joko osoitetaan
sijoittumista saaty-yhteiskunnassa tai modernissa maailmassa ilmaistaan sijoit-
tumista arvokentalld. Seuraava ndkdkulma etsii pukeutumisen perusteita ihmi-
sestd itsestddn: kuinka pukeutuminen on osa oman identiteetin rakentamista.
Kolmas nakékulma rinnastaa pukeutumisen taiteeseen ja rinnastaa pukeutujan
paalla olevan vaateparren taideteokseen. Modernissa yhteiskunnassa vaatteet
hankitaan ldhes aina ostamalla, siksi kuluttamisen etiikkaa pohtivassa teoriassa
itseasiassa yhdistyvat piirteet kaikista edelld olevista teoriassa: yhteenvetona voi
sanoa, ettd on motiivi mika tahansa, niin moderni lansimainen ihminen hank-

kii hyodykkeitd, jotka kertovat jotain hanesta.

Kenﬂéi maarad muodin

Saksalainen sosiologi Georg Simmel (1858-1918) analysoi vuosisadan alussa
kehittynyttd kapitalistista muotiteollisuutta, mutta hén ei Friedellin ja Bourdi-
eun tavoin ndhnyt muotia puhtaasti ajan hengen tuotteena. ”...muodin keksi-
minen on nykyaikana nivelletty yha likeisemmin talouden objektiiviseen ty&s-
kentelytapaan [...] tuotteita valmistetaan siina tarkoituksessa, ettd ne tulevat
muotiin. Tietyin aikavélein vaaditaan uutta muotia a priori.” (Simmel 1986:
30) (Ehka ajan henkeen kuuluu kuitenkin muotiteollisuuden syntyminen.)
Simmel myontaa kuitenkin, ettd muotien tunkeutuminen kaikkialle kuuluu
aikaan: "Muodin suunnaton laajeneminen nykykulttuurissa - sen murtautumi-
nen tdhan asti vieraisiin provinsseihin, sen alituinen kiihtyminen, ts. sen tem-
pon lakkaamaton kasvu sen vanhastaan asuttamilla alueilla - on vain erdan
ajanpsykologisen piirteen tiivistyma. Sisdinen rytmimme vaatii vaikutelmien
vaihtelulle yha lyhyempia vileja.” (Simmel 1986: 41)

Bourdieu esittdd mielenkiintoisen kasityksen arvojen ja makujen muuttu-
misesta. Hanen pelikentti-teoriassaan kenttd on jatkuvassa liikkeessa ja pelaa-
jat taistelevat jatkuvasti saavuttaakseen korkeamman aseman. Bourdieu ei

tarkoita korkemmalla asemalla aineellisia arvoja, vaan henkisid: professori on

korkeammalla kuin opettaja, jolla on vahemman henkista paaomaa. Siksi kent-
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tad on helppo soveltaa muotiin, koska muodinkin kentdssa on kyse Idhinna
arvoista ja siita, ettd joillakin on enemman silmaa tai kykya eli henkista paa-
omaa ymmartaa niitd pelisaantojd, joilla maaritelldan mika on muodissa tai

missa on tyylid.

Nuorille tulokkaille helpoin tapa hankkia itselleen tilaa kentélla on moit-
tia hierarkian yldpaata vanhanaikaiseksi, jo aikansa elaneeksi. Siksi jokaisella
sukupolvella on omat "nuoret vihaiset miehensa”, jotka yrittavat siirtda edelta-
jansa menneisyyteen. “Muoti on kenttd, jossa kuvaamani malli nakyy kaikkein
selvimpand [...] Esimerkiksi Bohan, Diorin seuraaja, puhuu vaatteistaan hyvan
maun kielella. Han puhuu hienovaraisuudesta, kohtuudesta ja yksinkertaisuu-
desta tuomiten epdsuorasti kaikki sellaiset ylilyonnit jotka tapahtuvat kentalld
hanen “vasemmalla™ puolellaan; han puhuu vasemmistostaan niin kuin Figa-
ron journalisti puhuu Libérationista. Avant garde -muotitaiteilijat puhuvat puo-
lestaan muodista politiikan kielella sanoen, ettd ‘muoti on vietdva kadulle’,
‘muoti on saatava kaikkien ulottuville” jne.” (Bourdieu 1987: 147-148)

Bourdieun mukaan pelia pelataan siind mielessa avoimin kortein, etta
pelaajat paljastavat oman minénsa tai ainakin sosiologi voi sijoittaa tietylla
tavalla pukeutuvat ja siten tietylld tavalla ajattelevat omiin lohkoihinsa. Simmel
on Bourdieuta ovelampi, silla hanen mukaansa “hienot ja omaperaiset” ihmi-
set osaavat kayttdd muotia naamiona: muoti tarjoaa hunnun ja suojan kaikelle
sisdiselle. Muoti varjelee yksiloita myos erottautumisen ja koketerian hapedlts,
silla muoti tarjoaa rakenteensa ansiosta esiinnostamisen muodon, joka koetaan
soveliaana. "Sokea tottelevaisuus yleisen tavan normeja kohtaan kaikessa ul-
koisessa on heille (hienoille ja omaperdisille ihmisille) juuri tietoinen ja tahalli-
nen keino varata itselleen persoonallinen sensibiliteettinsa ja makunsa, jonka
he haluavat pitda tdysin omanaan ja jota he eivét halua pdastad ilmenemaan
tavalla, joka olisi kaikkien saavutettavissa.” (Simmel 1986: 58-60)

Muodin olemuksesta ajan hengen ilmaisuna puhuu myds muotisuunnit-
telija Coco Chanel (1883-1971), joka itseasiassa loi modernin naisten pukeutu-
misen 1900-luvun alussa. Hanen mukaansa “Muoti ei koske vain vaatteita,
muoti on jotain mika on ilmassa. Se on uudessa muodissa puhaltava tuuli, sen
tuntee, sen haistaa. Muoti on taivaalla, se on kadulla, muodissa on kysymys
ideoista, eldmantavasta, siitd mitd tapahtuu.” (Madsen 1991: 143) Chanel

uskoi, ettd muodissa kuten taiteessakin on kyse herkkyydesta: on havainnoita-

va ihmisid, tapahtumia, luovia henkid, vallitsevia asenteita ja reagoitava naiden
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alati muuttuviin keskinaisiin vaikutuksiin. (Madson 1991: 144)

Uuden ajan eurooppalaisen muodin historian voi kaavamaisesti jasentda
neljddn jaksoon: (1) suljetut sddatymuodit, (2) avoimen yhteiskunnan liikkkuvat
muodit, (3) moderni anonyymi massamuoti ja (4) viimeisten vuosikymmenten
hajautunut tilanne, jota hallitsevat merkkitavaroiden ylivalta, joustava markki-
nointi ja kasvava reflektiivisyys muodin suhteen. (Noro 1991: 74)

Vaikka pukeutuminen ei modernina aikana enaa ilmaise luokkasaatys,
on pukeutumisella selva viesti, myos sosiaalinen. Vaate ilmaisee kantajaansa,
hinen sijoittumistaan yhteiskunnallisten arvojen ja arvostusten kentalla. “lhmi-
set luokittelevat kaiken aikaa itseddn pelkastaan hankkimalla jo luokiteltuja
esineitd (koska ne liitetddn yhteen tiettyjen ihmisryhmien kanssa); mutta he
luokittelevat myds muita, niitd jotka luokittelevat itseddn hankkiessaan luokitte-
lemiaan esineitd. Lahes kaikilla ihmisilla on sama luokittelujarjestelma pdas-
sadn [...] Nama luokitukset ovat myos panoksia ihmisten keskindisessa taiste-
lussa.” (Bourdieu 1987: 89) On vain valittava minka sijainnin pelissd haluaa ja
muokattava ulkoinen habitus sen mukaiseksi. Muoti tarjoaa my&s oikotien
toiseen sosiaaliseen ryhmaan, silla henkild liitetadn siihen ryhmaan, jota hanen
ulkoinen muotinsa luonnehtii. ”...Persoonallisuus sindnsa kytketaan yleiseen
kaavaan... ...ja se korvaa siten sosiaalista kiertotietd sitd minka saavuttaminen
puhtaasti individualistista tietd on persoonallisuudelta torjuttu.” (Simmel 1986:
s. 56)

Georg Simmel puhuu myds pelistd ja taistelusta. Hanen mukaansa koko
yhteiskunnan historia on luettavissa tarinana taistelusta, kompromisseista ja
hitaasti voitetuista ja nopeasti menetetyistd sovinnoista kahden tendenssin
valilla. Nuo tendenssit ovat sulautuminen sosiaaliseen ryhméén ja toisaalta
pyrkimys nousta esiin siitd. (Simmel 1986: 22)

Simmelin vuosisadan alussa kirjoittama analyysi pitdd muotia viela osit-
tain luokkaerojen ilmaisuna. Hanen argumentointiaan voi kuitenkin hyvin
kayttad, jos kuvitellaan “luokat” eri intressiryhmiksi pelikentalia. Simmel tuo
esille kaksi muodin “pelin” syntymiselle valttamatonta ehtoa: muoti edellyttaa
yhteenliittymisen ja erottautumisen tarvetta: “Samoin merkitsee muoti yhtaalta
samassa asemassa olevien yhtendisyyttd ja toisaalta timéan ryhman erottamista
alemmassa asemassa oleviin nahden.” (Simmel 1986: 27) Samalla tavalla pu-
keutuvat haluavat ilmaista yhteenkuuluvuuttaan ja samalla korostaa eroa

muihin intresseihin nihden.
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Simmel on myds paikallistanut luokan tai “intressiryhman”, jossa muodit
syntyvat modernissa suurkaupungissa. Muotia ei synny hdnen mukaansa ylim-
pien eikd alimpien saatyjen (tai siis intressiryhmien) parissa, koska nama vas-
tustavat muutosta ja ovat tietoisesti tai tiedostamatta konservatiivisia. Tarvitaan
uutta ja laajaa keskiluokkaa. “Juuri sellaiselle elamanmuodolle, jonka siséllolle
saavutettu huippu merkitsee samalla jo laskua, on sellainen sdaty otollisin,
jonka koko olemus on niin paljon vaihtelevampi, niin paljon levottomamman
rytmin leimaama kuin alempien sdatyjen, joille on ominaista samean tiedosta-
maton konservatismi ja ylimpien saatyjen, joiden konservatismi on tahallista.”
(Simmel 1986: 69) "Yhteiskuntaeldmén todellinen vaihtelu sijaitsee siksi keski-
saadyssd, ja taman takia sosiaalisten ja kulttuurillisten litkkeiden historia on
saanut aivan uuden tempon kun kolmas sdaty on astunut johtoon.” (Simmel
1986: 66-67) Muoti edellyttaa siis modernia ajattelua ja Simmel ei usko, ettd
se on mahdollista muualla kuin suurkaupungissa.

Simmellilla on muodille myds kddnteinen funktio. Sen sijaan ettd muoti
ilmaisisi jotain, se voi olla panssari ulkomaailmaa vastaan. Simmelin mukaan
ihminen luovuttaessaan ulkoisen minansa "orjuudelle” eli muodille samalla
pelastaa sisdisen vapautensa. Vapaus on samalla yksi osa Simmelin pelia: ih-
misten on koko ajan valittava sidonnaisuuden ja vapauden vililld. Simmelin
mielesta onnellisimmassa tilanteessa ollaan kun sitoutuminen tapahtuu ulkoi-
sessa, pukeutumisessa, ja vapautuminen sisdisessd, ajattelussa. "Sikali muoti
on, koska se kajoaa oikeuden tavoin vain elamén ulkoisiin, yhteiskuntaan pain
kallistuneisiin puoliin, ihailtavan tarkoituksenmukainen sosiaalinen muoto.”
(Simmel 1986: 63)

Coco Chanel on Simmelin edellisen vditteen kanssa jyrkasti toista mielta.
Vaikka Chanel rakasti muotia esteettisend ja kdytannollisend asiana, ei hdn
koskaan unohtanut sité, ettd vaatteilla on oma kielensa. Siksi hdan halusi luoda
pukeutumistyylin, joka yksinkertaisuudessaan ja huolettomassa eleganssissaan
olisi pysyva. Han oli vakuuttunut siitd, ettd hanen linjansakestavyys perustuisi
sen aitouteen, ettd tyylikkyydessa on kysymys rehellisyydestd, ja ettd vaate-
estetiikan tulee oikeastaan olla vain sisdisen moraalin, vilpittdmien tunteiden
heijastumaa. "Muodin todellinen tarkoitus ei ehka ole niinkdan maaritella
uudelleen meidan ulkoniakéamme kuin ilmaista keitd me olemme,” Chanel

tiivistaa. (Madson 1991: 189-190)

Suomalainen pukeutumisen historiaa tutkinut Bo Lonnqvist maarittelee
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muodille nelja erilaista funktiota sosiaalisessa toiminnassa: (1) muoti antaa
turvallisuuden tunteen, kun sen avulla liitytddn johonkin ryhmdan, (2) muoti
ilmaisee sosiaaliset normit monien mahdollisuuksien maailmassa, (3) muoti luo
kollektiivisen maun ja toimii sen ilmaisemisvalineena ja (4) muoti antaa yksiloi-
den kuluttamiselle uutuuden tunteen, koska muodinmukainen koetaan “mo-
derniksi” verrattuna "vanhanaikaiseen”. (Lonnqvist 1976: 47) Pukeutumistyyli
on Lonngvistin mukaan siksi aina yhden muotisuuntauksen valitsemista moni-
en joukosta, ja valitseminen on sosiaalisen kanssakdymisen tulosta. Valittu tyyli/
muoti pysyy muuttumattomana niin kauan kun se tyydyttda kyseisen sosiaali-

sen ryhmén tarpeita.
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Muolli icJenjli’lee‘[in PaLen’lajana ja
qudquksen anllajana

“Through processes of prestigious imitation, young girls construct a
social persona from techniques of feminity including body trainigs,
codes of dress and decoration and mental techniques. [...] Social and

sexual identity is lodged in the way the body is worn.” (Craik: 1994: 56)

Pukeutuminen on kommunikaatiomuoto modernissa yhteiskunnassa. Kannam-
me huolta kdyttaimistimme vaatteista, koska tiedimme, etta sosiaalisessa kans-
sakaymisessa ihmiset tarkkailevat ulkomuotoamme. Voimme viittad, ettd
emme ole kiinnostuneita muodista, ettd emme seuraa sita orjallisesti, mutta eri
teorioiden mukaan joko kdytimme vaatteita merkkeina persoonallisuudestam-
me tai etsimme tyydytystd unelmiimme kuluttamalla tyydytysta tuottavia ob-
jekteja: muodikkaita vaatteita.

Joanne Finkelstein esittdd Simmelin ja Bourdieun tapaan, ettd kapitalisti-
sessa yhteiskunnassa henkildiden valinen kilpailu on normi. Finkelstainille kil-
pailu tapahtuu hyodykkeiden kaytossa: identifioimme itsemme sen mukaan
kuinka menestymme taistelussa hyddykkeiden ja palveluiden kontrollissa. Talla
on kaksi vaikutusta olemukseemme: fyysisen kehomme kontrollointi sekd hy6-
dykkeiden hankkiminen ilmaisemaan (unelmoimaamme) persoonallisuutta.
(Finkelstein 1991: 190)

Fyysinen olemuksemme on biologinen entiteetti, mutta moderni kehon-
muokkausteknologia tekee mahdolliseksi my&s kehon kultivoimisen terveys-
teollisuuden avulla: laihdutustuotteilla, kuntosaleilla, kauneusleikkauksilla jne.
Jos henkil6 ei mahdu kauneusnormiin, se kuvaa henkistd heikkoutta. Heijastu-
misefektin (The Halo effect) vuoksi kuvittelemme ja uskomme, ettd miellytta-
van nakoiseen henkiloon liitetddn positiivisia konnotaatioita. Erityisesti kasvois-
sa olevilla epdmuodostumilla/virheilld kuvitellaan olevan dramaattisia negatiivi-
sia sosiaalisia vaikutuksia. (Finkelstein 1991: 180-181)

Inhimillinen karaktadrimme on kuin tuote, jota voi, jos ei sentdan vaih-
taa, niin ainakin muokata, ja tdiman takia keho voidaan ymmartaa “sielun pei-
liksi”. Uskomme ettd identiteettimme on sidoksissa ulkondkéomme, ja sen
vuoksi haluamme tuoda sielumme julki vaatetuksen kautta. Ja kdantéen: han-

kimme tuotteita omasta itsestimme muokkaamamme mielikuvan mukaan, eli

23




Muodin feoriat 24

ostamme teollisesti tuotettuja konnotaatioita siitd mitd me haluaisimme olla.
Modernissa yhteiskunnassa identiteettimme syntyy vasta sosiaalisen kanssakay-
misen kautta ja siksi haluamme sosiaalisissa tilanteissa antaa "hyvan kuvan”
itsestimme. Vaikka emme mydnna pukeutumista timénkaltaiseksi kommuni-
kaatioksi, uskomme ensivaikutelmaan. Kriittisella danella Finkelstein toteaakin,
ettd modernissa yhteiskunnassa olemuksemme on “simulated absolute fake”
(Finkelstein 1991: 7 ja 184-188) Vaikka tietoisesti hylkidmme muodin, on
sekin merkki: haluamme viestittaa, etta muoti ei ole meille tirkeid - olemme
tarpeeksi intellektuelleja tai ettd identiteettimme on tarpeeksi vahva ollaksem-
me riippumattomia. Mutta tdmakaan lausuma ei ole mahdollinen ilman muo-
din ja pukeutumisen jarjestelmaa.

Alison Lurie jakaa muodin perusteet kolmeen paaluokkaan: 1) Hyodylli-
syys/kaytannollisyys (Utility Principle), 2) Status (Hierarchical Principle) ja 3)
Eroottisen/positiivisen huomion herattdminen (Seduction Principle). Mielen-
kiintoisana lisdnd hdn mainitsee 4) maagisen ulottuvuuden (Magical clothing),
josta han mainitsee esimerkkind “onnenpaidat” ja amuletit. (Lurie 1992: 27,
29-30) Kaytdnnossa nama eri motiivit ulottuvuudet luonnollisestisekoittuvat
toisiinsa, eli parhaassa tapauksessa vaate on kaytonnéllinen ja samalla se kui-
tenkin viestittdd pukeutujan todellista/kuviteltua sosiaalista asemaa ja nayttad
muiden ihmisten silmissa miellyttavalta. Lurien mukaan sosiaalisen roolin nayt-
taminen on myds tarkeda: The more significant any social role is for an indivi-
dual, the more likely he or she is to dress for it” (Lurie 1992: 16)

Useimmissa taméanhetkisissa teorioissa muodin oletetaan kommunikoivan
sosiaalista tai etnistd taustaa tai sosiaalista roolia ja statusta. Pukeutumisen
avulla voi lukea sukupuolen, ammatin, avioitumisen (ainakin sormus), alakult-
tuurin (varsinkin nuorisoryhmait) ja jopa poliittisen tai uskonnollisen vakaumuk-
sen. lhmisistd voidaan aina etsia merkkejd, jotka ilmaisevat jotain. Ne voivat
olla lahes huomaamattomia (sormus) tai silmiinpistavan ilmeisia (skeittiasu).
Pukeutuminen signifikoi paikkaamme ja osallistumistamme sosiaalisessa maail-
massa ja tdman johdosta joko muokkaa tai osoittaa sosiaalista roolia. Jos emme
halua ilmaista asemaamme tai mielipiteitimme puhutuin sanoin, voi olla hel-
pompi kayttaa pukeutumisen kirjoittamattomia sdant6ja. (Rouse 1991: 27-46)

Rousen mukaan jotkut ihmiset saavat tyydytysta siitd, ettd he ovat muo-

dikkaita: he saavat erikoisen ja arvostetun aseman sosiaalisessa eldméassa. Rou-

se tuleekin samaan johtopaatokseen Finkelsteinin kanssa: muoti ilmaisee hy-
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vinvointia, sita ettd jollakulla on aikaa ja rahaa huolehtia omasta ulkomuodos-
taan. Muodikas henkilo saattaa tuntea, ettd muodin jatkuvassa litkkeessa han
kuitenkin on uuden tullessa ensimmaisten joukossa. (vrt. Simmel) Muoti kantaa

(modernin yhteiskunnan luomaa) uutuuden positiivista konnotaatiota. (Rouse
1991: 68-69 ja 93-95)
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Profestanttinen ja romantlinen etitkka

Useimmista edelld esitetyistd muotia kasittelevista vdittamista voidaan tulla
siihen johopaitokseen, ettd tarkein modernia eldmaa ja muotia maarittava
tekija on ostaminen. Kuluttamalla jotakin kuluttaja saa enemman kuin tuot-
teen. Ensinnakin hdn on osallisena yhteiskunnassa (myytin mukaan on menes-
tymisen kannalta tarkeda olla mukana modernissa maailmassa, joka sindnsi on
toinen positiivisen konnotaation saava myytti). Toiseksi kuluttaja tulee osallisek-
si hyddykkeen auraa/myyttia ja antautuu ndin hedonistiseen unelmaan. Vii-
meinen ja ehki tarkein osa on se, etta kuluttaja legitimoi oman eldméntapan-
sa: "Advertisements are selling us something else besides consumer goods: in
providing us with a structure in which we, and those goods, are interchan-
geable, they are selling us ourselves.” (Williamson 1978: 13 ja 27) Judith Wil-
liamson jatkaa sanomalla, etta toteemisessa merkityksessa ihmiset eivét osta
tuotteita tullakseen osaksi jotain ryhmad, vaan heidan on jo etukateen tunnet-
tava yhteenkuuluvutta ryhméén kun he ostavat signifikoivia tuotteita. (ibid.:
47)

Jo taloustieteen klassikko Marx totesi, ettd tavara on ‘olio’, joka tyydyttaa
inhimillisid tarpeita ja tdman takia kaikilla kdyttdesineilld on seké vaihto-, etta
kayttéarvo. (Kdyttdarvossa yhdistyvat ainekselliset sekd symboliset ominaisuu-
det) Tissa tyossi ei tarkastella miten ndma kaksi arvoa eroavat toisistaan, vaan
keskitytdan kuluttajaa kiinnostavaan kayttoarvokeskeisyyteen. "Kuluttajan kéyt-
téarvokeskeinen nakokulma on moniaineksinen. Siind yhdistyvit ainakin a)
tavaroiden fyysiset ja symboliset ominaispiirteet seka kuluttajan omat enem-
man tai vihemman perustellut késitykset niista, b) kuluttajan tietoisuus ja tul-
kinta tarpeistaan, halu sekd c) kulttuuriset tekijat ja kuluttajan oma kokemus
tavaroista. Jalkimmaiset tekijt auttavat kuluttajaa ilmaisemaan ja jasentdmaan
tarpeitaan.” (lmonen 1985: 56-59)

Marxilaiseen kritiikkiin kuuluu moraalinen ajatus siitd mitka ovat tosia ja
epitosia, manipuloituja tarpeita. Kuten edella on todettu ihmisella kuitenkin
on todellisia tarpeita ilmaista itseddn pukeutumisen avulla. Kritiikki on siis tar-
vittaessa ulotettava todella pitkalle: ei voi kritisioida manipuloijia tai manipu-
loituja, vaan koko yhteiskuntajarjestelmad, koska muodin kaltaiset tarpeet ovat

yhteiskunnallisesti tuotettuja. (vrt. limonen 1985: 130) Foucaultin mukaan

kyse on lihinni pakotetusta sosiaalistamisesta. Yhteiskunta odottaa jasentensd
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kayttaytyvat sosiaalisesti oikein ja lahinna tatd kaytosta ilmentda ulkoinen kayt-
tdytyminen. “Kuuliainen ihminen on ryhtynyt harrastamaan itsensa suhteen
pysyvad itsetarkkailua. [...] ihmisruumis joutuu sopeutumaan tiettyyn aineelli-
seen teknologiaan. Kuri on perustaltaan ruumiin kuria.” (llmonen 1985: 97)
Pukeutumisen ontologia on siis jarjestelmana sidoksissa yhteiskuntaan ja sen
sosiaalisiin rakenteisiin. Muoti antaa lilkkkumavaran, mutta sekin on jarjestelma-
na tietyissa rajoissa liikkuva. 1920-luvulla ja 1960-luvulle asti kunkin kauden
hyvaksytty muoti oli hyvinkin tarkoin Pariisin maaraamaa, ja vasta 1980-luvun
punk-muoti oli ensimmadinen raju irtiotto pukeutumisen sosiaalistavasta funkti-
osta.

Yhteiskunnan luoma kuluttamisenpakko on vaateteollisuuden kannalta

keskeinen tekija ja siksi on vield hetki pysyttava kuluttamisessa ja sen malleissa. -

Klassisen kuluttamista esittava malli kulkee loogisesti ongelman kuvailusta han-
kintaan ja tyydytykseen (Engel et al. 1985: 38), ja selittda siis sen, ettd ihmisella
virida tarve hankintaan ja tama johtaa ostokseen ja tyydytyksen saamiseen.

Rationalistinen malli antaa kuitenkin sen kasityksen, ettd kerran formuloitu

ongelma saa yhden ratkaisun ja sen jalkeen ongelmaa ei end ole. Muodin

suhteen tdma ei kuitenkaan pade. Kerran hankittu vaate ei olekaan hyva kuin

tietyn aikaa. Yleensd syy vanhentumiselle on muodin muuttuminen, mutta
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Klassinen kulutuskayttaytymisen malli. (Engel et al.1985: 38)

hylkadmiselle on myds inhimillisempi selitys.

Colin Campbellin teoria teoksessa The Romantic Ethic and the Spirit of
Modern Consumerism osoittaa, ettd normaalisti korostettu puritaaninen etik-
kaa ei olekaan keskeista toiminnassamme vaan sen sijaan oleellinen osa identi-
teettidmme on romanttinen uneksija. Useat edelld esitellyt modernin ilmiot
ovat kapitalismin tuottaneen protestanttisen etiikan hedelmia. Mutta 1700-
luvun uusi keskiluokka ei voinut olla vain jarkevad, koska siina tapauksessa ei
mydskddn olisi ollut jarkevad kuluttaa yhtaan enempaa kuin oli valttamatonta.
Tasta Campbell paittelee, ettd konsumerismi on mahdollista vain romanttisen

etiikan -hengen vallitessa. Useissa teorioissa otetaan esille vain toinen naistd
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etiikoista, mutta Campbell korostaa sitd, etta ne toimivat yhdessa. (Campbell
1989: 6-7) Rationaalisessa mallissa ihmiselld on tarpeita ja han etsii niihin tyy-
dytystd, mutta romanttisessa mallissa ihmiselld on haluja ja han etsii mielihy-
vaa. Campbell sanoo, ettd modernin aikakauden yhteiskunnassa missa perus-
tarpeet on tyydytetty, meilld on mahdollisuus my6s unelmiin - itseasiassa unek-
simme koko ajan ja kaipaamme jotain. “Itsendinen, haaveileva hedonisti” on
hanen antamansa nimi modernille ihmiselle, joka on jatkuvasti tyytymaton
elimiinsi ja haluaa jatkuvasti jotain uutta. Ndma unelmat ankkuroidaan hyo-
dykkeisiin, ja lopulta olemme mukana oravanpyérassa: 1) meilld on unelma tai
halu, 2) hankimme objektin, yleensd hyodykkeen, 3) kdytimme sitd, 4) kylas-

tymme tai petymme siihen ja 5) suuntaamme unelmamme tai halumme uu-
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Klassinen kulutuskayttaytymisen malli tdydennettynd Campbellin
ajatuksella jatkuvasta tyydyttymisen ja pettymyksen kierteestd

teen objektiin.

Oleellista tissa mallissa on se, ettd me emme kyseenalaista unelmaam-
me, vaan hyodykkeen. Meilld saattaa olla pitkdn aikaa sama unelma, mutta
joudumme vaihtamaan jatkuvasti hyddykettd. Tatd varten muotia tarvitaan:
tyydytysta etsivd mielikuvitus etsii uusia hyodykkeitd antamaan hetkellista tyy-
dytystd. (Campbell 1989 60-65 ja 85-90).

Tavaraestetiikan ongelma on se, ettd ostopaatos tapahtuu ennen kuin
tuote on vield asiakkaan oma. Ostajalle on merkitysta tuotteen symbolisen
latauksen omaavalla kayttoarvolla, mutta tuotteen kayttaminen tapahtuu vasta
ostoksen tapahduttua. Siksi tuotteella itseasiassa onkin vain kdyttdarvolupaus.

Vasta kaytto osoittaa onko kayttdarvo todellinen. (Ilmonen 1985: 60) Ja muo-

din sdantojen mukaan lupaus ei tayty kovin pitkaa aikaa.
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DuLeu’Iuminen Jloid'e"[eoksena ja Lie'enéi

Minna Uotila luonnostelee vaitoskirjassaan Pukeutumisen kuva, fenomenolo-
gis-eksistentialistinen ldhestyminen pukeutumiskuvien tekemiseen ja tulkintaan
tieteellistd metodia, jonka avulla pukeutumista voidaan ldhestya taiteen kaltai-
sena ilmiona. "Tassa tutkimuksessa pukeutuminen ymmarretdan toiminnaksi,
jossa kuvantekijé siirtaa visionsa (aikomuksensa) puketumiskuvasta kokijalle
kdyttden vaatetusta ilmaisuaineksenaan.” (Uotila 1994: 29). Han hylkda yksin-
kertaisen informaatiotekniikkaa muistuttavan mallin, jonka mukaan pukeutu-
minen on vain kuin kielt3, jonka merkitys voidaananalysoida fenomenologises-
ti yksittaiset vaatekappaleet luetellen. Hanen etsimansa pukeutumiskuva on
laajempi kokonaisuus, jossa selvitetddan pukeutumisen ontologiaa, sitd miilai-
nen prosessi pukeutuminen on. Uotila tarjoaa kaksi toisiinsa kietoutunutta
nakokulmaa: henkilon pailla olevaa vaatetusta voidaan ldhestya joko analysoi-
malla pukeutujan eli tekijan intentioita ja visioita ja niiden toteutumista pukeu-
tumisessa. Toinen ndkokulma on kokijan: miten han tulkitsee nakemansa vaa-
tekokonaisuuden. Nama eivat valttamatta johda samaan tulokseen, vaikka
periaatteessa sekd tekijan ettd kokijan nikokulmia ohjaa sama tekija: kyseessa
oleva vaateparsi. (Uotila 1994: johdanto)

Problematiikka on samanlainen kuin Lauri Olavi Routilan olioistumis-
teoriassa taideteoksen kohdalla. Taiteilija luo taideteoksen ja luomisprosessin
aikana han siirtda intentionsa (sisdltd) omasta kokemusmaailmastaan taideteok-
seen (muoto), niin ettd ndma kaksi tekijda ovat valittomassa ja valttamattomas-
sa vuorovaikutuksessa keskenadn. Kokija puolestaan nidkee vain teoksen, mutta
se toimii informaatiota vilittavana mediumina, jonka avulla kokija voi saada
vaikutelman tekijan intentiosta, siitd mahdollisuuksien maailmasta, johon teos
viittaa. (Routila 1986)

Uotila siis pitdd pukeutumista edellisen kaltaisena ilmiona, jossa pukeutu-
jan tekijalahtoinen “osuus” on pukeutumiskuva (pk) ja kokijan kokijaldhtoinen
“osuus” on Pukeutumiskuva (PK), yleisesti koko prosessista kdytetdan nimea
pukeutumiskuva, joka pitdad ymmartaa samalla tavalla kuin Routilan taideteos,
jossa sekd muoto ettd idea (intentio) kohtaavat. On ymmarrettiva, ettd on
erotettava toisistaan tekijan valittama merkitys siitd merkityksestd, jonka vas-

taanottaja saa, vaikka teos ideaalitasolla valittaa taysin koherentin kuvan ilman

‘kohinaa’. Taydellinen samankaltaisen informaation valittaminen ei kuitenkaan
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ole yleensd mahdollista, koska tekija ja kokija elavat erilaisissa ‘elamismaail-
moissa’. “Silti kuvantekija voi taiteilijan tavoin assertoida yksittaisiin, tekijakes-
keisiin teoksiinsa yleisid ja omakohtaisia totuuksia [...], jotka teoksen ilmiasussa

ovat viittauksia maailmankatsomuksiin.” (Uotila 1994: 107)

30

PUKEUTUMISKUVAN “KAKSI PUOLTA"

pukeutumiskuva

-sisdinen merkityskokonaisuus

-luojan oma visio (=vain yksi)
-esine/valine jotain varten (das Ding)

-tekija <> teos (tekija myGs vastaanottaja)

-kaytannollisyys
-vaatetus

-véline
-kuvantekija
-konstruktiivinen

(Uotila 1994: ix-xiv, 15)

Pukeutumiskuva

-ulkoinen merkityskokonaisuus
-kulttuurifilosofinen

-monitasoinen/tulintainen

-esteettinen objekti (das Werk)

-kuvallinen merkki > taideteoksen ontologia
-teos <> vastaanottaja

->Pukeutumiskuva on kasitteellinen ja
operatiivinen tutkimusyksikko

-kommunikatiivisuus
-elamys

-teos

-kokija

-esteettinen

Parhaiten Uotilan perusajatusta kuvaa oheinen kaavio.

PUKEUTUMISKUVA (PK)

tekemesen
aspeli
visio
PUKEUTUMISKUVAN
kuvantekija
Aktuaslinen lodefisuus kiiketty meriitys
—— . 4
pukeutumiskuva (pk)
Tekemisen lodelisuus teligin Mmarkitys
—
kokija wokian merkitys
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(Uotila 1994: 34)
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Pukeutujalla eli kuvantekijalla on ensin visio siitd kuinka pukeutua (kat-

ketty merkitys), joka pukeutumisaktin jalkeen tekemisen todellisuuden tasolla

ilmenee pukeutujan omana pukeutumiskuvana ja saa silloin tekijan merkityk-
sen. Kokijalle pukeutunut tekija ilmene teoksen todellisuuden, ei tekemisen
todellisuuden tai kitketyn merkityksen valossa. Kokija joutuu siis analysoimaan
luovan prosessin tulosta. (Uotila 1995: 33-40, kaavio 34)

Tarkemmassa analyysissd han kieltda liian yksityiskohtaisen pukeutumisen
tulkinnan. Vaikka han vertaa pukeutumista taiteeseen, hén ei tunnu muistavan
sitd, etta taidekin lahtee liikkeelle, ettd jollakulla on jotain sanottavaa ja taiteen

tarkoitus on vilittda tima sanoma muille ihmisille. “Pukeutumiskuva on luo-

mus, ei aksiomaattinen teoria: se on ihmiskasitys, joka sanoo ja nayttdd, mutta
ei todista”. (Uotila 1994: 143)

Uotilan nakékulma on pukeutujassa ja siind, ettd vaatteet ymmarretaan !
henkildkohtaiseksi esteettiseksi ilmaisuksi, ennemmin kuin osaksi kulttuuria: |
”...muoti [madrittelee] pukeutumiskuvan sisaisen merkityskokonaisuuden aina
ulkoapdin, vaatetuksen kasitejarjestelmasta kasin. Sen sijaan kun ldhestytadn
pukeutumiskuvaa sen manifestoitumisen tasolla ja se kasitetdan taideteoksen
kaltaiseksi ja esteettisesti koettavaksi kokonaisuudeksi, ei enda ole olennaista
se, miltd pukeutumiskuva konkreettisesti ndyttdd vaan mita se 'sanoo’” Heti
perain han kuitenkin lisad, ettd kuvan sosiaalisessa funktiossa sen kayttd kui-
tenkin liittyy “ajallis-paikalliseen viitekehykseen, kansalliseen historiaan ja kult-
tuuriyhteison kieleen”. (Uotila 1994: xi) Pukeutumisen tutkimus pukeutumis-
kuvana tarkoittaakin ilmentymien tarkastelua merkityskokonaisuuksina, jotka
saavat merkityksensa suhteessa ymparoivaan kuulttuurikehykseen erillisen
subjektin kautta. Hinen mukaansa ei kuitenkaan voida olla varmoja siité, etta
kuvan tekijalld ja kokijalla olisi yhteneva ajattelutapa. (Uotila 1994: 17-18)

Viite on ongelmallinen. On varmaa, ettd kahta samalla tapaa ajattelevaa ih-
mistd ei ole, mutta yhtd perusteltua on vaittad, ettd yleiselld tasolla kulttuuriset
koodit kuitenkin ymmaretdan ihmisten kesken. Lisaksi vaitan, etta 1920-luvun
Suomessa koodit olivat selkeampia kuin 90-luvun postmodernissa yhteiskunas-
sa.

Uotilan malli perustuu ldhinaa sen kysymyksen pohtimiseen, etta pukeu-
tumiskuva on rinnastettavissa taideteokseen. Han jattaa vahdisemmalle huomi-

olle sen kontekstin, jossa pukeutuminen tapahtuu: historiallisen tilanteen ja

ajan hengen. Viimeisessa kaaviossaan han kuitenkin ottaa my6s ‘kulttuurin’




Muodin feorial

laajemmin mukaan.
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I
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VISIO e o
{Uotila 1994: 142)

Kaaviosta nakee, etta yksilo ja kulttuuri ovat keskendan jatkuvassa vuoro-
vaikutuksessa. (Uotila 1994: 142)

Kun pukeutuminen ldhenee taidetta, se tarkoittaa my6s kykya ja taitoa
poiketa ilmaisukielen kaavoista. Mallia voi kuitenkin hakea “muotilehdist,
elokuvista, televisiosta (luonnosmateriaali) tai lahiymparistostd, jolloin mallit on
sovitettava annettujen toteuttamismahdollisuuksien puitteisiin”. (Ibid: 129)
Uotila toteaa, ettd taideteosten tavoin pukeutumiskuviin voi kiteytyd jotakin
merkittdvaa inhimillisestd todellisuudesta, mutta han ei halua tulkita pukeutu-
miskuvaa liian tarkkaan: “Kokija puolestaan ei voi pukeutumiskuvasta ‘lukea’
faktoja tekijastd: syntymaaikaa, siviilisiitya eiki aina edes varallisuutta [...]
Metafyysinen usko, ettd pukeutumiskuva heijastaisi jotakin ‘todellista’ minuutta
on platoninen ajatus, jonka paikkansapitavyydestd keskustelun tekee hyodytto-
maksi sen epamaaraisyys.” (Ibid: 130, 135) Alussa han kuitenkin maarittelee
hypoteesinsa laajasti pukeutumiskuvasta ihmillisend toimintana, “joka tuottaa
kommunikaatiota kulttuurissa” ja siksi “vaateparsi onkin ... yhteensovitettu
muoto, jonka kautta yksilollinen ja kulttuurinen kommunikaatio voi tapahtua”.
(Ibid: ix-x)

Painvastaista nakokulma edustaa Alison Lurie, jonka teoksen nimi The

Language of Clothes, jo siséltaa olettamuksen, etta pukeutumisen avulla voi

ihmisestd hyvinkin paljon: “Long before | am near enough to talk to you on
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the street, in a meeting, or at party, you announce your sex, age and class to
me through what you are wearing - and very possibly give me important infor-
mation (or misinformation) as to your occupation, origin, personality, opinions,
tastes, sexual desires and current mood. | may not be able to put what | obser-
ve into words, but | register the information unconsciously [...] we have alrea-
dy spoken to each other in an older and more universal tongue. (Lurie 1992: 1)

Lurie kirjoittaa Laverin (1988) hengessd, ettd muoti heijastelee aikaansa;
muoti on kuin peili - ei originaali. T4ta taustaa vasten vaatteita hankitaan, kay-
tetddn ja hylitadn koska ne tyydyttavit pukeutujan tarpeet ja ilmaisevat ajatuk-
sia ja tunteita. Lurie vertaa pukeutumista jatkuvasti puhuttuun kieleen, ja ta-
man parallellisuuden perusteella hin toteaa, ettd pukeutumisenkaan kieltd ei
voi pakottaa kdyttamadn vastoin ajan henked tai yleista kaytantoa: “...those
garments that reflect what we are or want to be at the moment will be pur-
chased and worn”. (Lurie 1992: 11-12)

Voi olla liioiteltua vdittad, ettd ihmistd voi lukea suoraan kuin kirjaa ha-
nen pukeutumisensa avulla - ainakaan nyky-yhteiskunnassa, mutta ainakin
vield luokkayhteiskunnassa vastaava lukeminen oli varmasti helppoa. Tamén
tydn kohteena on hieman viljempi kasitys, habitus, jota Pierre Bourdieu kayt-
tad ryhmitellessadn ihmisid viljiin lokeroihin. “[L]ingvistinen habitus... ...ei ole
pelkastaan yhteiskunnalisten olojen tuote, vaan “tilanteeseen” tai pikemminkin
markkinoihin tai kenttddn sopeutuneen diskurssin tuote.” (Bourdieu 1987:
111) "Habitus, kuten sana ilmaisee, on jotain joka on hankittu, mutta joka on
muuttunut osaksi ruumista pysyvina dispositioina. Kdsite viittaa siis johonkin
historialliseen, joka liittyy yksilon historiaan ja on osa geneettista ajatteluta-
paa...” (Bourdieu 1987: 121) Habitus on siis sitd, mitd ihminen on oman koke-
mushistoriansa ja vallitsevan kulttuurin tuotteena. Omat intressit ja muodit/
tavat/normaalius kohtaavat persoonassa ja han tulee “jonkin kaltaiseksi”. Us-
kon, etta tata “jonkinkaltaisuutta” voidaan ldhestya purkamalla vaatetuksen ja
habituksen merkkeja. Habitukseen on vaatetuksen lisiksi otettava huomioon
muu henkilokohtaista olemista madrittavat ulkoiset tekijat: kasvojen ilmeet,
ehostus, hiukset, asusteet, kivelytapa, puhetapa jne. (Lurie 1992: 4)

Emme née ihmisestd kuin sen, mitd han kantaa paallaan ja kuinka han
sen kantaa, mutta timan tyon olettamuksena on etta niidenkin avulla voi 13-

hestyd pukeutujan intentioita. Miksi han ndyttaa siltd kuin ndyttaa. On siis

mietittavd mitd pukeutumismahdollisuuksia tietty aikakausi tarjoaa ja miti
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ndista mahdollisuuksista on valittu - onko pitdydytty perinteisessa vai antaudut-
tu muodin vietdvéksi. Taman jalkeen on mietittdva miksi kyseinen valinta on
tehty. Oletan, ettd valinnan perustana on nakemys omasta sijoittumisesta bour-
dieulaisella kentalla tai ainakin unelma siitd kuinka haluaisi sijoittua, ja tama
ohjaa pukeutumista. Kun pukeutumiskuvan tekija reflektoi itseddn {“kuvante-
kija on myos itsensa kokija” (Uotila 1994: 98)} pukeutumiskuva ”...tulkitsee
kuvantekijalle ja kokijalle hdnen omaa olemistaan puettuna [...] myos vaatetuk-
sen elementtien ominaisuudet tulevat joko suojaaviksi, koristaviksi, yhdistaviksi
tai persoonallisuutta korostaviksi pukeutumiskuvassa...” (Uotila 1994: 82).
Pukeutuminen on tiedollinen ja taidollinen prosessi silla “Koska kuvantekija on
situaatiostaan kasin sidoksissa ajalliseen ja paikalliseen kehykseen ja sen tarjo-
amiin resursseihin, vaikuttaa ajan yleinen ilme, kuten muoti ja taloudellinen

tilanne, vaistamatti ilmaisukielelliseen aineistoon.” (Uotila 1994: 99)
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Suomalainen qlﬁeiskun’la

1920-luvulla

Asiat olivat Suomessa hyvin 1920-luvulla. Koko maan véesto ei eldnyt iloista
20-lukua, mutta jokaisen yhteiskuntaryhmén elintaso kohentui tuon vuosikym-
menen aikana. Syynd tilanteen paranemiselle oli jo 1800-luvun lopulla alkanut
suotuisa taloudellinen ja henkinen kehitys, joka loi pohjaa kulttuurinkin kehi-
tykselle. Tiedon tason paraneminen tydnsi maan talouseldamaa eteenpiin ja
alkoi hiljalleen vaikuttaa myds sosiaaliseen rakenteeseen avaamalla mahdolli-
suuksia sosiaaliseen liikkuvuuteen, kohoamiseen (Haatanen 1973: 53).

1800-luvun loppupuolella olivat syntyneet myos tarkeét kulttuuri-insti-
tuutiot: Jyvaskylan alkeiskoulu aloitti toimintansa 1858, kansakouluasetus an-
nettiin 1866, yksityiset suomenkieliset oppikoulut aloittivat 1879, yliopiston
toiminta vilkastui 1880-luvulla, suomenkielinen sanomalehdisto ohitti luku-
maarassa ruotsinkieliset 1870-luvulla ja aikakauslehdisto syntyi. (Haatanen
1973: 55) Samoihin aikoihin perustettiin myos lukuisia yhdistyksid, jotka kiin-
nittivat huomiota kansan aseman ja sivistystason parantamiseen. (Vaittinen
1973: 88-92) Yhteiskunnan muuttuminen edellytti sitd, ettd valtion ja kansalai-
sen “valiin” syntyi uudenlainen valittava julkisuus, kansalaisyhteiskunta. Vanha
yhteiskunta oli toiminut saddyn tai luokan perusteella, mutta modernissa yh-
teiskunnassa nama “sitoutumiskanavat” havisivit ja tilalle syntyi yhdistys- ja
puoluelaitos. (Saarinen 1989: 116)

Poliittisessa elamassd merkittdvimmat muutokset 1910-luvulla olivat
maan itsendistyminen ja heti seuraavana vuonna kayty sisillissota. Sodassa
kaatuneita oli vihin, mutta henkiset lieveilmiot olivat sitikin kauaskantoisem-
mat. Maa jakaantui henkisesti kahtia punaisiin ja valkoisiin, mutta kaunaisesta
tilanteesta huolimatta taloudellinen ja sosiaalinen kehitys lahti nopeasti kdyn-
tiin. (Haatanen 1973: 67-68)

Kansalaissodasta toipuva maa halusi haaveissaan irtautua menneista ja
nuori sukupolvi haki vaikutteita nykyaikaisesta eurooppalaisesta kaupunkiela-
mastd. “Suomessakin otettiin innostuneesti vastaan uudenlaiset kasitykset ruu-
miillisuudesta, alastomuudesta, miehen ja naisen valisestd suhteesta. Toisenlai-

set kuluttamisen ja populaarikulttuurin muodot murtautuivat esiin. ‘Nykyaikai-
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keutumiskulttuurin kannalta

tilannetta kuvaa hyvin mm. se,

ettd vaatetusalalla tyoskentelevien maara liki kaksinkertaistui silla kymmenvuo-

tisjaksolla, jota tdma tyo tarkastelee.




Suomalainen yhteiskunta 1920-fuvulla

Kaupunqisfuminen ja pa"<l<allq6

Moderni eldma lahti kasvamaan kaupungeissa, joihin syntyi pienyrittdjistd ja
toimihenkildista koostuva pikkuporvaristo. Laajemman tydvdenluokan edustaji-
en aineellinen eldma oli vaatimattomampaa kuin porvariston, mutta heillakin
oli rahatalouden ansiosta mahdollisuus ostaa massatuotettuja tavaroita. Myos
uusi tydvaenkulttuuri perustui paljolti sovellettuun porvarilliseen malliin. (Résa-
nen 1992: 170-174)

Suomi oli 1920-luvulla viela maatalousvaltio, mutta kaupunki ja urbaani
elam3 muodostuivat optimismin, nuorekkuuden ja nykyaikaisen elaméntavan
symboleiksi. (Rasanen 1992: 167-170) Vaikka modernin elaman muodot alkoi-
vat tulla yleisesti tiedostetuiksi, vallitsi maassa ristiriita kaupungin ja maaseudun
vililli. Maaseudulla uusiin arvoihin suhtauduttiin epdillen, eikd kaupungeista-
kaan suurkaupungin ehtoja tayttanyt kuin Helsinki. Maaseudun liséksi vanha
kulttuurieliitti suhtautui epdillen lilan moderniin elimain. Vaikka suuntautumi-
nen lantisiin arvoihin oli voimakasta ja yleisesti hyvaksyttyd, niin erityisesti
amerikkalaiseen populaarikulttuuriin suhtauduttiin varauksellisesti. (Immonen
ym. 1992: 13)

Modernin eldman sydan oli kaupunkilainen keskiluokkainen perhe, jo-
hon kuului vanhempien lisiksi kaksi lasta ja mahdollisesti palvelija. Perheen
arvot olivat usein perinteisid, mutta uutta oli se, ettd molemmat vanhemmat
saattoivat olla toissi. (Rasanen 1992: 181-186) Asunto-olosuhteet alkoivat
muuttua 20-luvulla: virkamiesperhe joutui etsimdan huokeampaa asuntoa ja
samalla tydvdeston asunto-olosuhteet paranivat. Tavoitteena oli funktionaali-
nen asunto, eikd palvelijalle enad suunniteltu omaa huonetta, vaan perheen
kuviteltiin tulevan toimeen ilman ylimaardista apua. Uutena asuintyyppind
tulivat yksiot ja kaksiot, dubbletit, jotka soveltuivat yksindisten ihmisten, usein
naimattomien naisten asunnoiksi. Helsingin talouksista oli vuonna 1930 jo 38
prosenttia yhden hengen talouksia. (Rasanen 1992: 191-194)

Vuosisatainen kodin idylli alkoi hiljalleen hajota, kun tyo ja vapaa-aika
erottuivat selkedsti toisistaan. Vapaa-ajan kasite oli teollisuuden ja kahdeksan-
tuntisen tyopaivan synnyttamia. Kaupunkilaiseen elamanmuotoon alkoi kuulua
vapaa-ajan viettdminen erilaisissa riennoissa, joita jarjestamaan syntyi vapaa-
ajanteollisuutta. Elokuvien lisaksi kdytiin ravintoloissa, joissa aikakauden tun-

nuksena soi jazz. (Résanen 1992: 212 ja 218)
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Ajanmukainen ostospaikka ja muodikkaat asiakkaat 1920-luvulla. (HKM, KA)

Suurin osa tuloista kaytettiin kaupunkilaisperheissa 1920- ja 1930-luvuil-
la ravinnon ostamiseen (vuonna 1921 59 prosenttia ja vuonna 1928 45 pro-
senttia kokonaismenoista). Suuret prosentuaaliset rahaeréat kdytettiin myos
vaatteisiin (1921: 14 % ja 1928: 12 %) ja asumiseen (1921: 11 % ja 1928: 18
%), kun kodinsisustus, kulttuuri, liilkenne ja paihteet saavat kukin vain muuta-
man prosentin osuuden. Timo Toivosen mukaan kulutuksen rakenne vuosisa-
dan alussa osoittaa, ettd elama muuttui modernimmaksi. Selvimmin se nakyi
siind, ettd elintarvikkeiden osuus menoista pieneni ja kestokulutushyodykkei-
den osuus menoista kasvoi. Toivonen tulkitsee, ettimoderniin eldmazn siirtyi-
vat nopeimmin keskiluokka eli toimihenkiléryhmat. Kulutuksen rakenteen
muutos viittaa kuitenkin siihen, ettd myds tydvdeston on taytynyt hankkia uu-
sia modernisaation merkkeja. (Toivonen 1992: 97)

Kaupungistuminen oli 1920-luvulla vélttamaton edellytys, jotta vaihteleva
pukeutuminen tai muodin seuraaminen olisi ollut mahdollista. Konkreettinen
syy oli se, ettd kaupungeissa oli runsaasti visuaalisia esikuvia: mainoksia, uusia
elokuvia, muotitietoisia ihmisid ja ulkomaalaisia, lisdksi eurooppalaiset muoti-
lehdet olivat nahtavilld kangas- ja vaatekaupoissa. Kaupungeissa oli myds maa-
seutua pienempi sosiaalinen kontrolli, joten uuden kokeileminen oli mahdol-

lista.
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Suupkoupunqin individualismi

Metropolien synty nykyisessd merkityksessa ajoittuu 1800-luvun lopulle. Tuol-
loin alkoi se kehitys, joka teki kaupungeista lansimaisen ihmisen normaalin
asuinmuodon seka kulttuuriarvojen keskuksen ja lahteen. "Urbaani” alkoi
saada nykyisen merkityksensa: se tarkoitti kohteliaisuutta, ystavillisyyttd, yh-
teiskunnallisuutta ja oikeaa kayttaytymistd. “Maalaisuus” puolestaan sai negatii-
visen leiman tarkoittaen konservatiivisuutta, kapea-alaisuutta ja eristaytymista.
(Virtanen 1988: 748)

1800-luvun moderni eurooppalainen suurkaupunki ja jopa 1920-luvun
Helsinki moderni olivat paikkoja, joissa luokkarajat alkoivat mureta ja raha
luokittelevana elementtini jakaantui uudella tavalla. Simmel sanookin, ettd
moderni eldméntyyli pesii kypsdssé rahataloudessa ja sen kehdossa, suur-
kaupungissa. Yhteiskunta tai suurkaupunki on Simmelille labyrintti tai verkosto,
jossa raha koko ajan liikkkuu. (Noro 1991: 115) Raha myos tavoittaa tasaisem-
min eri "luokkia” ja varsinkin ns. keskiluokka kasvaa. Tama on myds muodin
syntymisen edellytys. Uusi vauras keskiluokka haluaa ja padsee mukaan siihen
pukeutumisen peliin, joka oli ennen sallittu vain ylaluokalle.

Uuden porvariston tarpeita tyydyttdmaan rakennettiin Euroopan metro-
poleissa 1800-luvun puolivdlin jalkeen tavarataloja, jotka saattoivat saada
suunnattomat mittasuhteet, kuten Pariisin Bon Marce -tavarataloa kuvattiin
Zolan Naisten Paratiisi -romaanissa: “Tama loistava ja kullallekiiltava uusi arkki-
tehtiluomus tarjosi valtaisan ihmisjoukon ihailtavaksi kaiken loistonsa. Télla se
myos osoitti sisallaan olevan somistelun ja kaupankaynnin juhlavan komeuden.
Silmille se tarjosi valtaisia, tuhansin eri vérein koristeltuja nayteikkunoita [...]
Oli rakennettu palatsi, pystytetty temppeli muodin hulluudelle ja siitdkos ihmi-
set hullaantuivat. Tavaratalo hallitsi koko kaupunginosaa...” (Zola 1982 [1882]:
495-496)

Suurkaupunki on Simmelille kuin mehildispesd, jossa yksilot toisaalta
ovat tarkoin sidottuja yhteiskunnalliseen asemaansa, mutta samalla yksilon
oikeus yksityiseen elamdan kasvaa. Vuokra-, puhelin-, vesi- ja katumaksu on
maksettava, mutta naapureita ei tarvitse tuntea. Suurkaupunki muuttaa ihmiset
eradssa mielessa valinpitamattomiksi. "Positiivista on myos indifferenssin (valin-

pitamattdmyyden) luoma riippumattomuus ja vapaus vanhoista siteistd: raha

vapauttaa yksilot ja heiddn instituutionsa “sdadynmukaisten, traditionaalisten
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ja/tai moraalisten suhteiden luomista pakoista™. Téméa on positiivista moderni-
saatioteoriaa.” (Noro 1991: 120)

Suurkaupunkilainen joutuu kohtaamaan lukuisan maaran erilaisia arsyk-
keitd, eikd han kykene ottamaan kaikkia vastaan; kaiken ja kaikkien kanssa ei
voi olla tekemisissd. Siksi suurkaupunkilainen on kehittianyt joukon “puolustus-
mekanismeja”, joiden avulla han selvida kiivasrytmisesta elamasta.

Simmelin mukaan ensimmainen ndista ominaisuuksista on alyperdisyys.
Kaikkiin drsykkeisiin ei voi suhtautua tunteellisesti vaan on valittava rationaali-
sesti, laskelmoiden ja eksaktisti ne arsykkeet, jotka ovat hyodyllisid. Toinen
piirre on kyllastyneisyys, blasé-asenne, joka liittyy alyllisyyteen. Suurin osa
suurkaupunkilaisen vastaanottamista drsykkeistd on sellaisia, vahapatoisia, etta
han pitda niitd vain tylsind. ”Siis jo suurkaupungin lapsi oppii blaseerautuneek-
si verrattuna rauhallisemman miljoon lapsiin (Simmel, teoksessa Noro 1991:
128).” Kolmas ominaisuus on varauksellisuus. Kaikkien vastaantulijoiden kans-
sa ei ole aikaa keskustella, vaan on sdilytettava oma yksilollisyytensa. Neljante-
na suurkaupunkilaisuuden piirteend Simmel pitda tarvetta yksilolliseen erottau-
tumiseen, muotiin. (Noro 1991: 125-136) Suurkaupungissa on vaikea erottau-
tua, ja jos haluaa erottautua on se tehtdva selkeasti, tarpeeksi nakyvasti. Mo-
dernissa kaupungissa on naytettava mitd on kykeneva tekemdan tai olemaan.
(Rouse 1991: 79-82)

Suurkaupungissa on my&s vaikea |6ytad niita ihmisid, joista on kiinnostu-
nut, silli nopeatempoisuus ja blasé-asenne ei rohkaise henkilskohtaisiin kon-
takteihin. Suurkaupungin kieli ei olekaan verbaalista vaan visuaalista. Suurkau-
punkilainen ei etsi kontakteja samalla tavalla puhuvista ihmisistd vaan samalla
tavalla tai mielenkiintoisella tavalla pukeutuvista ihmisistd. Muoti on suur-
kaupungin kommunikaatiota: silméa hallitsee. Suurkaupungin visuaalista hetkel-

lisyytta kuvaa hyvin Baudelairen 1857 ilmestynyt runo Ohi kulkeneelle naiselle:

Katu huumaten ympar6i minut melullaan,

kun pitkd ja hoikka surupukuinen nainen

ohi kulki - kiaden heiluva like, komeilevainen,
hameen helmoja piteli hdnen kulkiessaan -
notkeana ja ylvddnd, veistdjan muovaamin saarin.

Mind mielettémand hdnen silmistansd join

lumoavaa hellyyttd, tappavaa iloa koin,




ENNE = b
g

Suomaloinen quisLunfc 1920—|uvu"a

rajuilmaa tiesivat hdnen silmansd kalvain darin.
L6i salama... pimeni y6! - Pakeneva ihanuus,
sinun katseestasi uudesti synnyin, joskaan

en sinua ndhne kunnes aukeaa ikuisuus!
Muualla, kaukana! Myé&hadistd! Ehké ei koskaan!
En tiedd, mihin rienndt, et, mihin ldhtenen;

ah, sinua olisin rakastanut, sina tiesit sen!

(Baudelaire 1971: 62.)

Suurkaupungissa moderni ihminen on mukana monissa intressiryhmissa
samanaikaisesti, hian pelaa montaa pelid. Kun moderni yksilé on monien peli-
en leikkauspisteessa, on mahdollista, etta hianen identiteettinsa karsii siité.
Toinen modernin ongelma voi olla se, ettd vanhat elimanohjeet, kuten uskon-
to ja traditiot, eivat enaa viitoita tietd ja muoti ei ehka riita kaikille vastaamaan
naita vanhoja arvoja. (Kyse ei tdssa yhteydessa ole vain vaatemuodeista, vaan
esimerkiksi erilaisista filosofisista muotisuunnista: ateismi, luonnonsuojelu,
kommunismi jne.)

Kaupunkilainen saattaa puolustusmekanismiensa vuoksi vaikuttaa kylmal-
ta, mutta sitd hin ei ole. Moderni ihminen vain hyvéksyy itsensa ja elaa tiedos-
taen oman ainutlaatuisuutensa. Friedellin lainaama Max Stirner on1845 julkai-
semassaan kirjassa “Yksityinen ja hanen omaisuutensa” ilmaissut hyvin moder-
nin ihmisen oikeuden valita elimanpiirinsd, oman pelikenttinsi. Se ei johda
itsekkyyteen, vaan “[pldinvastoin, lukemattomia nautintoja voin ilolla hanelle
[toiselle ihmiselle] uhrata, ylen paljosta voin kieltdytyd h d ne n ilonsa lisda-
miseksi, ja sen mikd Minulle ilman hanta olisi kalleinta, sen voin hianen hyvak-
seen uhrata, elimani, menestykseni, vapauteni. Onhan iloni ja onneni virvoit-

taa itsedni nikemalla hanen onnensa ja ilonsa. Mutta I tse @ ni en uhraa

hanelle, vaan pysyn egoistina ja - nautin hanestd.” (Friedell [l 1989: 145)
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KaupunLien eliiﬁi ja uudef arvol

Suomi oli vuosisadan alussa yhteiskuntarakenteeltaan jéljessa Keski-Euroopas-
ta, eikd maahan ollut syntynyt kulttuuridlymyst6d eurooppalaisessa merkityk-
sessd. Maassa oli eliittiin rinnastettavia vanhoillisia kulttuuriryhmid, mutta ei
voimakasta nuorta alymystod. Suomessa ei dlymyston perustana ollut moder-
nismi vaan snellmannilainen traditio, kiteyttda kotimaisen kirjallisuuden profes-
sori Pertti Karkama (Karkama 1990: 35-36). Yhteiskunta oli kuitenkin valmis
uutta eliittia varten: yliopistollinen tutkimus oli vilkastunut, taloudellinen kehi-
tys oli suotuisa ja tiedostusvélineet tarjosivat uusia ihanteita ja tuoretta tietoa
Euroopasta. Vaikutteet olivat my6s mahdollisia ulkomaanmatkojen ansioista,
joihin ylemmilld yhteiskuntaluokilla ja taiteilijoilla oli jo mahdollisuus.

Nuori taiteilijapolvi astuikin 1920-luvulla esiin varsinkin kirjallisuudessa,
mista parhaana esimerkkina on Tulenkantajat-ryhmd, johdossaan Olavi Paavo-
lainen. Tavallinen kansa ei aatteista liiemmialti kiinnostunut, ja tulisieluiselle
Paavolaiselle oli paluu kotiin Euroopan matkoilta karvas pettymys. "Neitseelli-
nen Aino palasi takaisin matkoiltaan varmasti vakuuttuneena, etti Eurooppa oli
mennyt sekaisin sodan karsimyksistd, ja kiitti taivasta, ettd oli saanut olla rau-
hassa mokomalta mielettémyydeltd. Aino vetéytyi rauhalliseen salokyldan,
kirjoitteli maalaisromaaneja ja maalasi takapihoja [...] Silldaikaa saapuivat Hel-
sinkiin jazz, silkkisukat, liikennepoliisit, seitsenkerroksiset talot, pirtua myyvat
autojonot, Diktonius ja To6l6n katuperspektiivit, mutta Aino nautti mukavuu-
destaan ja totesi laimeasti, ettd sodan rappioittava vaikutus oli siis ulottunut
Suomeen asti.” (Paavolainen 1990, 18.) Olavi Paavolainen (1903-1964) on
varmasti paras symboli modernien ajatuksien saapumiselle Suomeen. Han oli
kirjailija, runoilija, toimittaja, ajan hengen nuuskija, kulissien takainen kulttuu-
rivaikuttaja, snobi ja boheemi. Aino-sitaatti on esseekirjasta Nykyaikaa etsimas-
sd (1929), jossa on koottuna hanen aikakauslehdissa julkaisemiaan matkakirje-
itd ja esseita.

1920-lukua ei voi analysoida siind mielessd, etta elama olisi muuttunut
koko maassa moderniksi. Kyse oli etupddssa pienen ryhman toiveista, asenteis-
ta ja mahdollisuudesta elda uudella tavalla. Se, ettd kuva iloisesta ja modernista
20-luvusta on valittynyt mydhemmille sukupolville johtuu osittain siitd, etta tuo

pieni ryhma piti kovaa adntd modernin unelmasta ja jatti jalkeensa paljon kir-

jallista materiaalia. (Jallinoja 1991: 186) Vaikka pieni intellektuellien ryhma ei
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heijastele koko kansaa, on silla ollut suuri merkitys esikuvien antajana. Sekd Paavo-
laisen ettd mm. Mika Waltarin modernia eldmaa sykkivid romaaneja luettiin tuhan-
sin kappalein ja niissd oli monia suoria esimerkkeja uudenlaisesta elamasta.

Liberalismi oli alkanut murtaa luterilaisia, konservatiivisia arvoja jo 1800-
luvun lopulla. 1920-luvulla oli vanhojen arvojen muuttuminen jo niin pitkalla,
ettd myds eldmankaytannot saattoivat muuttua. Professori Matti Rasanen kayt-
tad 1920-luvun suomalaisesta yhteiskunnasta kielikuvaa: spiraalimaisesti ylos-
pdin pyrkivd. Hén tarkoittaa tilannetta, jossa jatkuvasti kasvava joukko kansa-
laisista siirtyi ns. modernien arvojen piiriin. (Rdsinen 1992: 165)

Uusi porvarillinen keskiluokka koostui toimihenkil6istd, jotka eivat olleet
johtavassa asemassa eivatka tehneet ruumiillista tyota. He olivat konttorihenki-
l6kuntaa, teollisuuden tyonjohtajia ja alempaa virkamieskuntaa. Uuden keski-
luokan ominaisuudet olivat tieto, vireys ja tyotelidisyys ja hyveitd nuhteetto-
muus, siveys ja kohtuullisuus. Kaupunkien véestosta oli noin 90 prosenttia
tyovaestdd, ja varallisuuden lisddntyessa hekin pyrkivat omaksumaan ylempien
luokkien arvoja ja kulutustottumuksia. (Anttila 1991: 112)

Mielenkiintoisimpia moderneja arvoja edusti Saksalaista alkuperaa ollut
ruumiin- tai alastomuuskulttuuri, joka levisi sivistyneistén, mm. valokuvaajien
ja elokuvien valitykselld Suomeenkin. Suhde omaan kehoon muuttui: “...siita
tuli muokattavissa olevaa omaisuutta, julkisivu, jonka oli [...] lunastettava paik-
kansa sosiaalisessa kentédssd.” (Makinen 1992: 36) Kirjallisuuteen uusi aate
padsi mm. Waltarin Suuressa illusionissa (1 928): “"Meidin nuorisomme kayttaa
mieluummin vapaa-aikansa ruumiinsa kehittimiseen kuin henkisiin harrastuk-
siin. Ja ehka se on juuri hyva merkki, silla totisesti, meilld on ollut jo kylliksi
henkista saivartelua ja tyhjdsanaisia teorioja.” (Waltari 1980: 103)

Alastomuuskulttuuri ilmeni kuitenkin 20-luvun klassistisen ja art deco -
henkisen arkkitehtuurin ja sisustuksen joissakin koristeaiheissa, joina kaytettiin
mm. alastomia ihmishahmoja. Puhdasta, alastonta kauneutta 16ydettiin Kreikan
"kultaisilta paiviltd” ja kuvia saattoi kdyttad, koska antiikin kulttuuriin liitettiin
ylevid henkisid arvoja (Onnela 1990: 9).

Suomalaiset lampenivat kuitenkin huonosti alastomuuskulttuuriin, mutta
ruumiinkulttuuri ilmeni mm. urheilun suosiossa. Erityisesti huippu-urheilu ko-
rostui kansallisen identiteetin luojana. Erityinen ilmi6 oli naisvoimistelun ku-

koistus 1920- ja 30-luvuilla. Rantaeldma ja naisvoimistelu olivatkin keskieu-

rooppalaisen alastomuuskulttuurin kotimainen korvike. (Franck 1987: 8)
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Aitta-lehti edusti
moderneja arvoja,
mutta toimituksen
itsesensuuri nojasi
vanhoihin arvoihin.
" Lehden kanteen oli
ensin suunniteltu
alastonta naista,
mutta painetussa
lehdessa hdnellad oli
vaate paalldan.
Muutos paljastettiin
lehden viimeiseesd
numerossa.
(Rajaus Aitan.)
(Aitta 4/1930)

Aitta-lehden toimittaja paivitteli rantaeldmaa nain: “Paakaupungin ranto-
ja kiertdessd pysahtyy nykyaan aivan allistyneena Hietarantaan. Kesaisin illoin
sielld avautuu mita suurkaupunkilaisin ndkoala. Hietaranta on muodostunut
aivan kuin taikasauvan voimalla. Viime kesana sita ei vield ollut. Nyt se on
tuhatlukuisten kaupunkilaisten luonnollinen iloittelu ja terveydenhoitopaikka
joka paiva. Varsinkin iltaelama muodostuu siella vilkkaaksi. Hietarannalla on
edustajia kaikista kansankerroksista. Kymmenen-parikymmenta vuotta sitten ei
ainakaan sellaisen paikan olemassaolosta uskallettu uneksiakaan. Ajatelkaahan,
mitd sellaisesta “alastomuudesta’ olisi sanottu aikana, jolloin n.s. sivistynyt nai-
nen ei kesihelteelld "'voinut’ kulkea pihan yli avoimin jaloin. Mutta ihmiskunta
kulkee - kylmassa pohjolassamekin - alastomuutta kohti. Saattaahan téllaisella
‘edistykselld olla varjopuolensakin, mutta terveydelle se on aikankin eduksi.
(Aitta 7/1929 lainattu Onnela 1990: 39)

Naisten urheilu oli niin merkittava uusi harrastus 1920-luvulla, etta esi-
merkiksi tavaratalo Stockmann suuntasi mainontaa erityisesti naisille: “Naisten
urheilupuvusto - siina ala, joka ei juurra alkuperdansa menneilta ajoilta, mutta
joka sitd suuremmassa mddrdssa on juuri aikanamme muotien suuri suosikki.”

(Lonnqgvist 1979: 101)
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Haisen muuttuva asema

Tama luku on jaettu kahteen osaan, joista ensimmainen késittelee laa-
jemmin ja “eurooppalaisemmin” naisen aseman muuttumista viime vuosisadan

vaihteessa. Jalkimmainen osa kisittelee suomalaisen naisen roolia.

Ol}jeldisfa su I)jeHiLsi

1800-luvun viktoriaanista moraalia edustava nainen - hyva vaimo - oli
aviopuolison omistama koriste-esine. Han oli naisellinen, heikko ja ilman vas-
tuuta. Kauniissa, koristellussa ja korsetilla nyoritetyssa puvussa oli helpompi
pyortya kuin tehda toita. Nainen ei ollut seksuaalinen - ennemminkin hanen
velvollisuutensa oli valvoa ja yllapitaa miehensa puhdasta henked. Aviopuoliso
edustikin vastakohtaa naisen roolille: han pukeutui tummiin vaatteisiin, oli

voimakas ja oikeutettu perheenpad. Han myds madritteli vaimonsa eldman

saannot. (Steele 1985: 102-103) Tama karjistetty luonnehdinta kuvaa englanti
laista keskiluokkaista perhetta 1800-luvun jalkipuoliskolla, mutta Suomessa
tuskin oli montakaan perhettd 1800-luvulla, jossa nditd arvoja noudatettiin.
Maassa ei ollut varakasta keskiluokkaa. 1900-luvun alkupuolella vastaavia aja-
tuksia tuli Suomeenkin, mutta silloin modernisaatio oli jo vaikuttanut naisen
asemaan, eikd ndin jyrkkia eroja voi tehda.

Muodikas viktoriaaninen nainen oli pukunsa vanki. Ideaalikuvaan kehos-
ta kuului, etta se edusti seka ditiyttd ettd puhtautta - korsetilla kuristettu tiima-
lasikeho kykeni yhdistiméadn nama kaksi: naisen tuli synnyttda lapsia ja koros-
tettu rinta sekd lantio symboloivat tata. Toisaalta kaikkea pienta ja “somaa”
pidettiin kontrolloituna ja kauniina. Kapeaa vy6tar6a, pienia kasid ja jalkoja
ihailtiin, samoin sopuisia kasvoja - sielun peilia. (Steele 1985: 109-110, 114 ja
118) Hyva vaimo kykeni siis kontrolloimaan seka ajatuksiaan seké kehoaan.
Siksi viktoriaaninen keho ilmaisi yhteiskuntaluokkaa ja oli sosiaalisen identitee-
tin ilmentymé/tuote. (Bordo 1990: 94)

Viktoriaanisen ajan miesten pukeutuminen seka visuaalinen kuvasto
korostivat suuruutta, kovuutta ja voimakkuutta vastakohtana keskiluokan nais-
ten pienuudelle, hauraudelle seka korostetuille kehonmuodoille. Muodintar-

koitus oli siis luoda visuaalisia eroja sukupuolten vilille (Davidoff 1990: 48)

Feministinen liike alkoi vuoden 1848 Seneca Fallsin julistuksesta, jossa
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Radikaalimuotia vuodelta 1896. Amerikkalaisia aktivistinaisia vuodelta 1903.
(Black & Garland 1990: 215) (Contini 1967: 120)

vaadittiin naisille yleisesti tasa-arvoa, ei vain joissakin yksityisasioissa. 1860-
luvulla alettiin eri Euroopan maihin perustaa kansallisia naisjarjestojd. 1888
perustettiin The International Council of Women ja vuosisadan lopulla naisen
aanioikeuden puolesta taistelevat suffragetit ottivat kayttoon radikaaleja mene-
telmid jarjestaen mm. mielenosoituksia. Vuoden 1870 jalkeen viktoriaaniset
saadokset alkoivat jaada historiaan ja naisen asema alkoi muuttua nopeasti.
(Virtanen 1988: 756-757 ja 779-780)

Feministinen litke jarjesti myds ensimmaiset protestinsa naisia alistavaa
pukeutumista vastaan. Amerikassa Amelia Bloomerin kdynnistima Rational
Dress Reformers -liike (n. 1850) oli muotia vastustava ja kuvaili naiset “muoti-
hirvion” uhreiksi. Bloomer kritisoi yhtélailla ajan seksististd pukeutumista kuin
naisia, jotka seurasivat muodin hullutuksia. Bloomer lanseerasikin naisten kayt-

- toon housut, mutta niitd, eikd hanen kritiikkiddn laajemassakaan merkityksessa
otettu vakavasti miesten, eika naistenkaan keskuudessa. Litkkeen vaikutus
muotiin olikin vdhdinen. Pian Britanniassa oli vastaavaa likkehdintda Aesthetic
Movement -liikkeen ympdrilla (1870-80), jonka tavoitteena oli 16ytaa aidosti

kaunis pukeutumistapa. Alkuperdd haettiin antiikin Kreikasta ja joitakin vaiku-
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tuksia on Ighinna ndhtavissa Pre-Rafaeliittien maalauksissa. Alkavasta kritiikista
huolimatta molemmissa maissa korsetilla kuristettu keho oli kauneusihanne
viela vuosisadan lopulla. (Steele 1985: 145-154)

Miksi nama molemmat liikkeet sitten epdonnistuivat yrityksissadn vapaut-
taa nainen alistamisen symboleista? Steele kirjoittaa, ettd naisen asema muuttui
vasta kun naisen sosiaalinen asema muuttui. Teollistumisen ansiosta naisen
asema alkoi muuttua, mutta viktoriaanisella ajalla useimmat naiset olivat yha
kotirouvia. Steelen mukaan tietty muoti valitaan mikdli se on yhdenmukainen/
yhteensopiva ostajan roolin kanssa ja mikali se vahvistaa tai vakiinnuttaa henki-
16n identiteettid ja/tai asemaa sen hetkisessa sosiaalisessa tilanteessa/ymparis-
tossd. Taman takia muoti voi vain harvoin olla provosoivaa. Viktoriaaninen
muoti oli varmasti osittain alistavaa, mutta osittain se my6s heijasteli tuon ajan
naisten omakuvaa. Naisellisen pukeutumisen avulla naiset miellettiin miehia
eroottisemmiksi ja houkuttelevammiksi ja tamd oli myos tarked erotteleva teki-
ja sukupuolten valilla. (Steele 1985: 107, 157)

Mies (=yhteiskunta) madritteli naisen pukeutumisen, vaikka nainen alkoi
tiedostaa asemansa. Friedell kirjoittaakin, ettd mies maaraa kulloisenkin vallit-
sevan eroottisen ihanteen ja samalla puvun, joka ilmentda tita ihannetta. (Frie-
dell 111 1989: 94)

1800-luvun lopulla naisen kehon eroottinen aspekti tuli viela tarkeam-
méksi. Viehattdvyys oli aina ollut tarkeda avioliiton kannalta, mutta nyt erootti-
suuden merkitys kasvoi. Kunnon vaimo ei enda ollut vain kodin hengetir, vaan
hanen tuli myos tyydyttda ja palvella miestaan. Edvardiaaninen “Uusi nainen”
saattoi jopa kdyttaa ehostusta, ja moraalinen konnotaatio asun sopivuudesta oli
vihemman tarked. Pieni ja korsetilla muovattu keho antoi tilaa uudelle, suu-
remmalle keholle. Vartalo oli yha korsetilla kuristettu, mutta pehmeammin,
runsaammalla S-mallilla, joka teki rinnat uhkeammiksi ja takapuolen suurem-
maksi. (Steele 1985: 214-218)

Vuosisadan vaihteen lehti-ilmoituksissa mainostettiin “lddkkeitd”, ja an-
nettiin ohjeita, kuinka tulla kauniiksi, eli suuremmaksi. Samoihin aikoihin esi-
tettiin ensimmaiset ajatukset terveellisesta liikunnasta ja urheilu alkoi olla nai-
sillekin sallittu harrastus. (Steele 1985: 223)

"Gibson Girl” -muodin (n. 1890-1910) mukainen nainen oli houkuttele-

va, seksuaalinen ja jopa vaarallinen naistyyppi. Eli samalla kun naiset tulivat

houkutteleviksi ja voimakkaiksi, he alkoivat herattda pelkoa miehissa. Kuvatai-
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teissa naisia ryhdyttiin esittdmaan uudella tavalla: he olivat itsendisia, seksuaali-
sia, voimakkaita ja vaarallisia. Kuten Dijkstra sanoo, naiset olivat turhamaisuu-
den luomuksia, paholaisen jumalattaria ja eldimellisen intohimon symboleita.
(Dijkstra 1986: 141)

Naisen kehon ideaalikasitys alkoi muuttua voimakkaasti timan vuosisa-
dan alussa. Uusi vuosisata antoi naisille vapauden ja vaatteet seurasivat muu-
tosta. Muotisuunnittelija Paul Poiret suunnitteli ensimmadiset vaatteet, joita
kaytettiin ilman korsettia, tai ainakaan kehoa ei kuristettu luonnottomalla taval-
la. Kun vanha muoti oli suunniteltu vanhemmille ja kypsille naisille, oli uuden
muodin kohteena nuori, ei-diti -tyyppinen, tyttdmdinen ja vapaa nainen (Stee-
le: 226-230)

Lahes kaikki muodin historiaa kasittelevat kirjat pitdvat molempia maail-
mansotia tirkeimpind miesten ja naisten tasa-arvoon vaikuttavina tekijéina:
naiset ndyttivat, ettd he kykenevit hoitamaan miesten tehtdvid yhteiskunnassa.
Valerie Steele huomauttaa kuitenkin, ettd molempien sotien jilkeen naiset
palasivat koteihinsa. Han kirjoittaa, ettd ei sota luonut Gargon -lookia, mutta
se on totta, ettd sota muutti muuten yhteiskuntaa, vanhoja sosiaalisia ja talou-
dellisia hierarkioita. Ja télld oli epdsuoria vaikutuksia naisen asemaan ja sitd
myoéten myds muotiin. (Steele 1985: 237)

Bo Lonnqvist nakee asian hieman toisin, silld hanen mukaansa sodan
vaikutus muotiin oli samanlainen kaikkialla Euroopassa: “Kansainvélinen nais-
ten muoti muuttui ratkaisevasti sodan vuoksi. Takki ja lyhyt hame -yhdistelma,
suora miesmainen tyyli, pieni kellonmuotoinen hattu ja lyhyt tukka soveltuivat
virkatehtaviin, autoiluun, pyordilyyn, urheiluun ja jazziin.” (Lonnqvist 1979: 92)

“Moderni kaupunkimainen ja urbaani elima tekivat selvin eron kauneu-
den ja luonnon vdlilli. Luontoa ei enada arvostettu, vaan sen sijaan kaikkea
jalostettua ja paranneltua: jélleen yksi ilmid, joka johtaa kehon muokkaami-
seen ja kontrolliin. Vuosisadan alusta muoti ja meikkaus olivat sallittuja vélinei-
ta uuden ideaalin saavuttamiseksi. (Wilson 1985: 127-130)

Jo 1800-luvulla sovinistinen runoilija Charles Baudelaire kirjoitti naisista,
kauneudesta ja luonnosta niin: “Ollakseen ihanteiden kohde, hinet téytyy
kullata tullakseen ihailluksi. Sen vuoksi hanen tdytyy lainata kaikilta taiteilta
keinot [meikkaus] kohottaakseen itsensa luonnon yldpuolelle.” (Baudelaire
1989: 63)

1920-luvun “flapper” oli itsendisempi, aktiivisempi, seksuaalisempi ja
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muodikkaampi, kuin naiset koskaan aikaisemmin. Kun vanha muoti verhoili
kurvikasta kehoa, uusi muoti paljasti sen. Mutta tama antoi naisille myos uusia
ongelmia: kuinka olla hyvdn ndkoinen ilman korsettia? He aloittivat laihdutta-
misen, uuden kehon kontrollimuodon. (Steele 1985: 238-240)

Teollistuminen, valmisvaateteollisuus ja yhteiskunnan lisdantyva kaupalli-
suus loivat uusia kulutus- ja markkinointitottumuksia. Naisia ei enda kasitelty
yhtend ryhmand, vaan heidén individualisoitiin (1) erilaisiin persoonallisuusryh-
miin. Saattoi valita mm. romanttisen, atleettisen ja radikaalin valilta. (Wilson
1985: 123-124) Tasta alkoi moderni kulutus ja kasitys symboleista, jonka mu-
kaan ihmiset ostavat esineitd sanoakseen jotain heista itsestaan.

Maskuliinisen modernin aikana oman itsensa kontrollointi oli miehille-
kuuluva ilmio, kun spontaniteetit (ndlkd, seksuaalisuus ja emootiot) olivat nai-
sia varten. Talld vuosisadalla emansipoituneet ja itsetietoiset naiset ovat otta-

neet timan kontrollin haltuunsa. (vrt. Bordo 1990: 101-103)
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La Vie Parisienne -lehdessd vuonna 1926 julkaistu karikatyyri 1920-
luvun poikatytdsta. Black ja Garland kirjoittavat, etta totuus ei ollut
kaukana kuvan esittdmastd hahmosta. (Black ja Garland 1990: 235)
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Suomolainen filanne

“Ei ole endd juuri sitd alaa, jolla naista ei nahtdisi miehen rinnalla
tyoskentelemdssd, korkeakouluissa opiskelemassa, tieteellisessé tyGs-
sd, lakeja sddtdmdassa sekd mahdollisimman erilaisilla virka- ja ammat-

tialoilla.” (Seppa 1930, lainattu Kaarninen 1989: 92)

Suomalaiset naiset ovat olleet varsin varhain mukana tydeldmassa. Jo vuonna
1920 noin 65 prosenttia yli 15-vuotiaista naisista laskettiin kuuluvaksi ammatis-
satoimivaan vdestoon. (Markkula 1990: 354) Tyossdkdyntia pidettiin kuitenkin
jonkinlaisena valivaiheena, joka sopi naimattomalle naiselle. Ansiotyd oli vli-
vaihe ennen varsinaista eldmanty6ta - perhetta. (Markkula 1990: 361-362)
Useat tutkimukset korostavat edellisen kaltaista toista kotididiksi -ndkemystd,
mutta Kaarina Vattulan tutkimukset osoittavat, ettd teollisuuden palkkatydssa
korostettiin jatkuvuutta lapi kaikkien ikdluokkien. Vuonna 1929 kutomateolli-
suuden naisista noin 30 prosenttia oli yli 40-vuotiaita, alle 19-vuotiaita oli noin
15 prosenttia. Vuonna 1925 liike- ja konttoriapulaisten jakautuma oli toisenlai-
nen: suurimman ryhman, 30 prosenttia muodostavat 20-24-vuotiaan kuin yli
35-vuotiaita on vain noin viisi prosenttia. (Vattula 1989: 24-27)

1920-luvulla kaupunkien ammateista palvelijat seka teollisuus ja kasityo
muodostivat kumpikin noin neljanneksen. Kauppa, kahvilat, ravintolat ja taysi-
hoitolat noin 20 prosenttia ja loput 30 prosenttia olivat muita tai tuntematto-
mia. (kaavio s. 16, 14, 36) (Vattula 1989: 16) Osa tytdistd, etuoikeutetut, paa-
sivit Tyttojen ammattikouluun, jossa koulutettiin ammattitaitoisia palvelijoita ja
ompelijoita. Koulu lisdsi 1dhinna mahdollisuutta paasta liikeapulaiseksi tai ryh-
tyd itsendiseksi ompelijaksi. (taulukko s. 100) Ne harvat ty6ldisperheiden tytét,
joilla oli varaa oppikouluun paatyivat konttorit6ihin. Sosiaalinen nousu oli siis
mahdollista, mutta erittdin harvinaista. Vaikka oppikoulu oli tie parempaan
ammattiin, oli sosiaalinen nousu sen kautta pojille kuitenkin suurempaa. Tyt6il-
le oppikoulu mahdollisti ns. alemmankeskiluokan tyépaikan konttorissa. (Kaar-
ninen 1989: 100-105)

Vaikka naimattomuuteen on suhtauduttu aina 1960-luvulle asti melko
kielteisesti (Jallinoja 1991: 153), niin jo vuosisadanvaihteessa oli Tampereen

kaltaisessa teollisuuskaupungissa vapaaehtoinen naimattomuus varteenotettava

vaihtoehto, koska naimaton nainen pystyi eldmaéan vapaammin ja mukavam-
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min kuin tyolaisperheen diti. (Markkula 1990: 366)

Yhteiskunnan arvomaailma oli muuttunut teollistumisen lisaksi sodan
takia. Ensimmainen maailmansota oli ensimmainen sota, jossa naisilla oli ollut
merkittdva rooli miesten rinnalla. “Selvimmin [sodan aiheuttama] muutos nakyi
kaikkien yhteiskuntaryhmien naisten vapautumisena, muodistumisena ja pyrki-
misend tasa-arvoisuuteen. Kautta Euroopan naiset joutuivat niin sota- kuin
kotirintamallakin tekemdan perinteisesti vain miehille kuuluneita toita. Osallis-
tuminen naihin tehtdviin johti osaltaan myos siihen, ettd naiset omaksuivat
pukeutumiseensa piirteitd, jotka aiemmin olivat kuuluneet vain miesten vaate-
tukseen”, kirjoittaa Rasanen. (Rasanen 1992: 203)

On vaikea arvioida kuinka tavalliset ihmiset kokivat oman elamansa
muuttumisen “moderniksi”, mutta esimerkiksi kotimaisessa kaunokirjallisuu-
dessa naisten tunne ja késitys modernista oli selva. (Hapuli ym. 1992: 100}
Etupddssa miehistd koostuneet Tulenkantajat toivat maahan Euroopasta saatuja
uusia vaikutteita, mutta mys naiskirjailijoiden teoksissa on havaittavissa piirre
siitd, ettd he pohtivat uutta asemaansa miesten hallitsemassa yhteiskunnassa.
"Tama siirtymakauden tunto, kokemus murroskauden naisista kytkeytyi olen-
naiselta osaltaan kysymykseen naisen seksuaalisuudesta ja sen toteutumismah-
dollisuuksista. Seksuaalisuutta ei enad kytketty niinkdan yhteiskunnalliseen

uusintamiseen, vaan toteuttaessaan omaa haluaan naiset valttamatta irtaantui-

vat perinteisestd kodin ja yksityisyyden maailmasta”, kirjoittaa kirjallisuudentut
kija Lea Rojola analysoidessaan Aino Kallaksen teosta Sudenmorsian (1928).
(Rojola 1992: 153)

Naisten asema muuttui myos konkreettisesti. Heidat kasitettiin kuluttaja-
joukoksi, jolle suunnattiin runsasta mainontaa. Uusi tavarakulttuuri mielsi nai-
sen kodin ulkopuolella likkkuvana, itsellisend, omaan ulkomuotoonsa keskitty-
vana ja sensuaalina olentona. Myds poikamiestytot, vapaat ja villit nuoret nai-
set, olivat totta ja heitd oli niin paljon, ettd julkisuudessa kaytiin kiivastakin
keskustelua heidan hyokkadvasta roolistaan. Vaikka on mahdotonta selvittaa,
kuinka monia naisia poikamiestyttdelama todella kosketti 1920-luvun Suomes-
sa, niin huoli poikamiestytt6jen runsaudesta osoittaa, etta kyse ei ole ollut
merkityksettdmasta ilmiostd. (Hapuli ym. 1992: 108-109)

Naisia kaytettiin runsaasti symboloimaan modernia ja siihen siséltyvia muu-

toksia, vaikka toisaalta muutosta vastustettiinkin. Poikamiestyttovaihekin hyvak-

syttiin, kunhan se jai lyhyeksi elaménvaiheeksi ennen perheen perustamista.
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Voimakkaimmin nainen oli uuden symbolina elokuvateollisuudessa. Syn-
tyi elokuvan tihtikulttuuri, jossa naiset olivat toisaalta ihailtuja ja toisaalta ihaili-

joita. Naiset esitettiin yleensd eroottisina, vaikka kauneus ja sex appeal verhot-

tiin usein saksalaisen alastomuuskulttuurin puhtauden ja esteettisyyden ver-
hoon. (Koivunen 1992: 170-173) Vaikka elokuvat tarjosivat etupadssa helppoa |
viihdettd oli niilla naisille suuri merkitys sosiaalisena kokemuksena: elokuva il
avasi luokka-, sukupolvi- ja siviilisaatyrajat ylittavan kollektiivisen kokemisen |
mahdollisuuden. Suomalainen nainen ei paassyt eldmaan niin modernia tai z '
emansipoitunutta eldmaa kuin mita joidenkin elokuvien maailma tarjosi. Nai- |
sen aseman oli kuitenkin muuttunut julkisemmaksi ja parhaiten tata uutta ti-

lannetta peilasi elokuva. (Koivunen 1992: 193)

Naisia, erityisesti tyolaisnaisia, on useissa tutkimuksissa pidetty poliittisesti
passiivisina, mutta osallistumalla raittiusseuroihin, tydvdenliikkeeseen seka
ompeluseuroihin (vastine miesten keskindiselle kokoontumiselle julkisissa ti-

loissa) he tulivat aktii-

visiksi toimijoiksi julki-
sen elaman kentilla jo
vuosisadan ensi vuosi-

na. "Heidan tulonsa

julkiselle alueelle,
kokoontumisena kol-
lektiiviseksi subjektiksi
siirsi eri luokka-ase-
miin sijoittuvien nais-
ten ja miesten toimin-
ta- ja kontrollialueiden
rajoja, mursi joitakin
hierarkioita ja teki
tyolaisnaisista ainakin
puhujia.” (Saarinen
1989: 133)

Filmitdhti Nancy Carrol. Vieressd oleva teksti kertoo, ettd
hén on nuoren naisen esikuva seka henkisesti ettd ruu-
miillisesti. (SK 10/1929: 45)
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Moc:lemin véi'iﬂqminen Suomeen

populaaPiLuHuupin vé:ilillqkse"éi

Suomalaiset ovat olleet koko 1900-luvun ajan innokkaita ulkomaisen
kulttuurin, etenkin elokuvien, kaunokirjallisuuden ja musiikin kuluttajia. En-
simmdinen maailmansota oli tarkea rajapyykki: sen jalkeen kehittyivat voimak-
kaasti joukkotiedotusvalineet ja tiedon levittdminen sai myos propagandistisia
piirteita kun valtakulttuurit tarjosivat omia arvojaan. (Jalonen 1985: 14) "Yh-
dysvaltalaiset eldmankasitykset, vapaus, miehen voima ja kunnia, naisen kau-
neus ja siveys, valkkyvit mustavalkoisina ja mykkina valkokankaalla”, sanoo
kirjailija Olli Jalonen kulttuurituontia kasittelevassa lisensiaatintyossaan. (Jalo-
nen 1985: 84)

1920-luvulle tultaessa vastaitsendistynyt Suomi pyrki voimakkaasti orien-
toitumaan Lansi-Eurooppaan, koska haluttiin tehda selva kulttuurillinen ja
poliittinen ero Neuvostoliittoon. Usein korostetaan suhteen tiivistymista Sak-
saan, mutta Jalonen selvittda tutkimuksessaan, ettd tdma on pitklti ndkoharha,
jonka yhtend syyna on sivistyneiston ldheiset suhteet Saksaan. Populaarikult-
tuuri: musiikki, elokuvat ja romaanit tulevat 1920-luvulla padasiassa Amerikas-
ta ja Isosta-Britanniasta. (Jalonen 1985: 14 ja 244-246)

Vuosikymmenen alku oli joukkotiedotuksen teollistumisen murroskautta,
jolloin radiolahetykset alkoivat, aikakauslehdet kehittyivat teknisesti ja amerik-
kalaiset elokuvat ottivat voiton saksalaisista (Jalonen, 1985: 83). Jalosen mu-
kaan kirjoilla oli kuitenkin viela suurempi merkitys kulttuuri-ilmaston valittymi-
sessa kuin elokuvilla. Suuri osa kirjallisuudesta oli kevytta ajanvietekirjallisuut-
ta, jossa romantiikalla, jannityksella ja unelmilla oli oma osansa. Viihderomaa-
neissa valittyivat padasiassa “puhtaat” arvot, mutta niissa oli jopa piilotettuja
vihjauksia lukijoiden seksuaalihaaveita kohti. Yhdessa elokuvien kanssa kirjalli-
suus tarjosi melko yhtendisen kuvan vallitsevista lansimaisista arvoista. (Jalonen
1985: 86-90)

Kaunokirjallisuudessa jatkui koko vuosikymmenen linja, joka oli sopu-
soinnussa talonpoikaisen nationalismin kanssa. Elokuvat menivat askelen pi-

demmiille, niissa alkoi olla avoimesti pikkutuhmuuksia ja kepeytti; elokuva-

mainoksissa esiintyi usein vahapukeisia naisia ja elokuvien nimetkin viittasivat

il
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avoimemmin seksuaalisuuteen: Alaston nainen, Hehkuva rakkaus jne. 1920-
luvun lopulla elokuvien suosio kasvoi, radio levisi kaikkien ulottuville ja dinile-
vyjen myynti lisddntyi. (Jalonen 1985: 97-98) Kaikki modernin elaméantavan
symboleita, kuten kai sekin, etta vuosikymmenen lopulla kirjojen kustantami-
nen vaheni: eldma muuttui sahkoiseksi! Syyskuussa 1929 esitettiin ensimmai-
nen aanielokuva Suomessa. (Jalonen 1985: 102)

Oleellista 1920-luvulla oli tiedonvalityksen nopeutuminen ja kehittymi-
nen, seka eri maiden valilla ettd Suomen sisalla. Ulkomaisilla kulttuurivaikut-
teilla ja muodeilla oli siten ainakin teoriassa mahdollisuus edetd nopeastikin
Suomeen, kuten myds osittain tapahtui. Muotivirtausten levidminen tapahtuu
eri ryhmien vililld, joiden viliset erot riippuvat Lonnqvistin mukaan historiallis-
etnisestd taustasta, maantieteellisistd eroista, poliittis-taloudellisesta seka sosi-
aalisesta asemasta. Edelleen han médrittelee tarkemmin ne vastapoolit, joiden
vélilla muotivirtausten vilittyminen tapahtuu: ulkomaat - kotimaa, kaupunki -
maaseutu, rannikko - sisimaa, rikkaat - koyhat, esikuva - seuraaja seka valmis-
taja - kuluttaja. (Lonnqvist 1976: 46-47) Tama Lonnqvistin esittelemd jako

toteutuu myds tdman tydn kohteena olevassa aineistossa: vaikutteet tulevat

ulkomaisen lehdiston kautta Suomeen, jossa ensimmadisid vastaanottajia ovat
ulkomaista populaarikulttuuria seuraavat taloudellisesti hyvin toimeentulevat !

henkilot. Heilta muodit levidvat alempiin luokkiin ja kaupunkien ulkopuolelle.

% %k %k

Seuraavassa kaydaan lapi tarkeimpia populaarikulttuurin muotoja seka ajan-
viettotapoja. Vapaa-aikaan ja itsensa viihdyttamiseen kaupallista tarjontaa
hyddyntdmalla oli vuosisadan alkupuolen uutuus. Sen liséksi ettd raha

mahdollisti kuluttamisen, niin se mitd kulutettiin tarjosi malleja siitd kuinka ja

mita kuluttaa.
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Elokuva

“Filmi on meidan aikamme
kiihkean, hermostuneen ryt-
min ilmaisu. - sithen sisaltyy
harmaitten arkipaivien ja
kylmien iltojen kuluttava
loiston ja seikkailujen nalka.
Se on meidan illusioonimaail-
mamme, - epatodellisuuden
todellisuus pimeitten tuolirivi-
en ja nalkaisten silmien ylla.

... Filmi on kehittanyt ja tuo-

nut esiin uuden sankari-ihan-

teen, meidan aikamme rita-

rint ... -elokuvateatteri on

] mysteerio. - Ryhma yksiloitd, : Elokuvayhtiot esittelivdt ensi-iltaelokuviaan mm.
' Suomen Kuvalehdessa uutissivujen nédkéisilla
ilmoituksilla. Jokaista elokuvaa kohden aukea-
malla oli pari valokuvaa ja filmeista kerrottiin
juonitiivistelmd. Useimmat elokuvat olivat ame-
rikkalaisia romanttisia seikkailuja, joissa miehet ‘
oiivat komeita ja naiset kauniita. :
seltaan, sulautuu parin tunnin (SK 10/1925: 352)

jotka voivat olla mahdollisim-

man erilaatuisia luonteeltaan,

arvoltaan ja elamankatsomuk-

aikana yhtenaiseksi, kollektii-

viseksi massaksi, jonka aivo-
jen ldpi virtaavat hermostuneen kiihkeasti ja nopeasti vaihtuen, kohtaukset,
kuvat, tunteet ja aistimukset. Filmi on meidan aikamme symbooli.” (Perroquet
[Mika Waltari] Seura 8/1928 lainattu Onnela 1990: 61)

Jalosen mukaan ulkomaisten elokuvien vaikutus on ollut suuri suomalai-
sille ulkomaisen kulttuurin valittajana, varsinkin koska kotimaisia elokuvia on

'

aina valmistunut vahan. "...elokuva ei ole koskaan ennen television tuloa ta-
voittanut koko Suomea, mutta erityisesti kaupunkilaisten nuorten aikuisten ja
myohemmin nuorten arvosuuntautumaan silld on offut todella suuri mahdolli-
suus vaikuttaa.” (Jalonen 1985, 53.) Elokuvissa myds kaytiin runsaasti: vuonna
1923 teattereita oli 132 kappaletta ja jokainen suomalainen kavi ldhes kolme
kertaa vuodessa elokuvissa, vuonna 1928 vastaavat luvut olivat 239 teatteria ja

3,7 kdyntia henkea kohden. Elokuvien tarkein alkuperamaa oli Yhdysvallat

_
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(1923: 55,3 % ja 1928: 63,2 %), kun Saksasta tuli 1923 14 % ja 1928 23 %
elokuvista. Kaikkiaan eri elokuvia naytettiin Suomessa vuonna 1923 474 kap-
paletta, joista suomalaisia oli 18 ja vastaavasti vuonna 1928 576 kappaletta,
joista kotimaisia ensi-iltoja 25. (Jalonen 1985: 53-57)

Kun ennen ensimmaistd maailmansotaa muodin esikuvina olivat olleet
teatteridiivat, niin 1920-luvulla heiddn paikkansa veivat elokuvan valovoimai-
set tihdet. (Juntikka 1991: 34) Elokuvan tihtikulttijarjestelma syntyi Amerikas-
sa jo 1910-luvulla, kun suuret elokuvissakavijoiden joukot samastuivat mykan
elokuvan tihtien luonteenpiirteisiin. Elokuva edusti pakoa todellisuudesta ja
naytti valkokankaalla maailman, joka poikkesi omasta arjesta, mutta naytti
kuitenkin tiysin mahdolliselta. Myds elokuvan henkildhahmot vastasivat unel-
mia: miehet olivat komeita ja naiset kauniita, hyvat ihmiset putipuhtaita ja

roistoista naki pahuuden jo pdallepdin. (Roberts 1976: 1241)

56




Modemin saapuminen Suomeen populaar’ikulﬂuurin v&liquse"(‘i 57

Kipja”isuus

jos elokuvat olivat kaupunkien ja kauppaloiden huveja, niin kirjoilla oli mah-
dollisuus levita kaikkialle. Kirjakauppa- ja kirjastoverkosto oli 1920-luvulla jo
laajalle levinnyt. Uutta kotimaista kaunokirjallisuutta ilmestyi Suomessa vuonna
1923 190 nimikettd ja vuonna 1928 240 nimikettd. Vastaavasti kdannoskirjoja
ilmestyi 210 ja 150 kappaletta. Kaannéskirjallisuuden suurin alkuperamaa oli
vuonna 1923 Iso-Britannia 33,3 prosentilla, sen jalkeen tulivat kolme suurta:
Saksa 21,1 %, Yhdysvallat 12,9 % ja Ranska 10,2 %. Vuonna 1928 tilanne oli
seuraava: Iso-Britannia 44 prosenttia, sen jalkeen kolme tasavakistd: Saksa 14
%, Yhdysvallat 12 % ja Ranska 15 %. (Jalonen 1985: 61-72)

Alkuperaiskielisten kirjojen ja lehtien tuonti oli 20-luvulla ylivoimaisesti
suurinta Ruotsista (noin 73 prosenttia), koska Suomessa oli laaja ruotsinkielen-
taitoinen vdestdnosa. Samoin perustein selittyy se, ettd toisella sijalla oli Saksa
(noin 17-18 %), olihan saksa ldhes ainoa kouluissa opetettu vieras kieli. Nama
kaksi maata vastasivat kddntamattomien painotuotteiden kentasta ldhes yksin.
(Jalonen 1985: 46)

Tasta pdivasta katsottuna olivat aikakauden kaksi tirkeintd modernien
aatteiden valittdjina toiminutta kirjaa Mika Waltarin vuonna 1928 julkaisema

romaani Suuri lllusioni ja Olavi Paavolaisen seuraavana vuonna julkaisema

matkakirja ja esseekokoelma Nykyaikaa

T . . . e R g e TR IR T
etsimdssa. Olavi Paavolainen oli tehnyt 1 . S
kaksi laajaa matkaa Eurooppaan ja han | MIKA -WALTARI ]

kertoi kirjassa innostuneeseen tyyliin S UU RI

dadasta, alastomuuskulttuurista, jazzis-
ta, neekereistd ja uudesta modernista I LLUS ION I )
4

eldméntavasta. Kirja sai heti kulttikirjan

luonteen ja innokkaan vastaanoton.

Sita kasiteltiin myos lukuisissa arvoste-

luissa ja se virkisti kulttuurikeskustelua .
WERNER SEDERS\'RD{‘

(Hapuli ym. 1990, VI ja XIl.). Paavolai- OSAKEYHTIO

“sen kirjasta otettiin kaksi painosta, yh-

o v

teensd 3.900 kappaletta. (Kurjensaari

be . A ‘ R

koska Suuren lilusionin 8.000 kappa-




Olavi Paavolainen matkusti 1920-
luvulla Euroopassa ja kirjoitti néis-
td matkoista artikkeleita Aitta-
lehteen. 1920-luvun lopulla artik-
kelit ilmestyivat kirjana Nykyaikaa
etsimassd. Artikkeleiden ja kirjan
kuvitus oli rohkeaa verrattaessa
sitd vaikkapa edellisen vuosikym-
menen tarjontaan.

Paavolaisen muotokuva: Waind
Kunnas, 1928.
(Paavolainen 1990: kansi)

Vuoden 1929 kirjan kansi.
(Paavolainen 1990: takakansi)

Huuliaan maalava tytté.
(Paavolainen 1990: 235)

Voimistelua Rishn-pydralla.
(Paavolainen 1990: 431)

"Tohtori ja rouva Meyer saapuval
tanssiaisiin."
{Paavolainen 1990: 392)

OLAVYI PAAVOLAINEN

NYKYAIKAA
ETSIMASSA

QTA Va
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leen painos oli “valtava menestys”. (Waltari 1980: 9) Suuren illusionin menes-

tymista selittda se, ettd se on professori Kai Laitisen mukaan “suomalaisen kak-
sikymmenluvun elimantunnelman havainnollisimpia dokumentteja: kevedsti
kirjoitettu, koristeellinen melankolian ja nuorekkaan vakavuuden maustama
kuvaus ajankohdan jazz-nuorisosta...” (Laitinen 1981: 433) Ja sisalto vastaa
Laitisen luonnehdintaa: “’Mind ainakin pidan itseani modernina’, huudahti
Caritas. ‘Mina olen maalannut huuleni nayttadkseni, ettd uskallan tehda sen
kaikista ennakkoluuloista huolimatta. Mina olen yhtd vapaamielinen kuin kuka
mies tahansa, kun se koskee minun omaa mukavuuttani. Mina olen lukenut
sosiologiaa, kdytdn aanioikeuttani ja ihailen modernia runoutta. Goethe oli
vanha poroporvarillinen aasi ja Kant maksatautinen kauppamatkustaja. Mind
tutkin uneni psykoanalyyttisesti ja suggeroin itseni terveeksi ja kauniiksi,
Mina...”” (Waltari 1980: 19) |
Kirjallisuuden suurin merkitys modernisoitumisprosessissa oli uusien aja-
tusmallien esittelemisessa. Kaanndskirjoista suurin ja luetuin osa oli ns. kevytta
kirjallisuutta, mutta ne valittivat tehokkaasti esimerkiksi kuvaa naisen vapaam-
masta roolista. Paavolaisen ja Waltarin romaanit antoivat myos konkreettisen
esikuvan siitd, kuinka moderni ihminen eld ja ajattelee. Romaaneissa oli myos
viittauksia pukeutumiseen. Viittaukset eivat voineet valittad muotivirtauksia,

mutta ne herattivat mahdollisesti

ajatuksia siitd, ettavaatteilla on funk-

tio myos merkityksén kantajana. SADE

POydin takana
akkunan valkea silmi
himmenee

a a t. s0i SOOI
s & a kohisee
lhiskyy
kadun
ahtaassa
kuilussa
kohinan lfvitse
juoksevain askelten kalku
etenee
s s s s s
elimd a a hiipyy

a a a a a a

kivinen katu
sol soi 80i

Sivu Aaro Hellaakosken Jadpeilirunoista
(1928).
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Lel'ldisllé

Varsinaisia muotilehtia ei Suomessa 1920-luvulla ilmestynyt, mutta muodista

kirjoitettiin monissa lehdissa. Vuosikymmenen alussa ilmestyi kansainvalisen

yrityksen kerran kuukaudessa julkaisema Revue des Modes -lehti, jossa esitel-

tiin kuvin uutta muotia. Lehdessa oli suomeksi painetut kansilehdet, joissa oli
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: "atkaa uosejn ostajille ja
m jjoille. Mutta vasta parin vitkon kulut-
tua vol paremniin pohua oudesta muodista, kunhan katkki
liskkeet ovat ‘MSM mallinsa nihtiviksl ja mﬂu’:
verrata toislins®. ipaitsl on ensimiisten uutu
P joukossa aina jottakin erikoiten
silmBEnpistivii E\luj&. jotka
ovat tarkotetut Etelf-Amerik-
kas ja. ylipddmsi ulkomaisia
ostajia varten ja jotka eivit
luo »Parisin muotia».

Ykei seikka herstti¥ kuiten-
kin heti huomiota — hameiden
lyhyys. Ei milloinkaan ole nitn
lyhyt hame ollut kiytinnsssi
— jotkut rlmbllyh’y‘;:‘ekevm ha-
meet niin , etti oe
ulottuvat tuskin polviin. Se on
jo liiallisuuksiin menemists, jota
vastaan jokaisen hyvinpuetun naisen on pantava vasta-
lauseensa. Lyhyt hame on siro
vain silloin, kup se on kyllin leves.
Mooi nainen unohtaa koetellessaan
bametta peﬂjn edesss, ettd joskus
on myss kiveltivi ja
ptuttava.  Kuitenkin
ithisi muistaz, ettd
fixn Iyhy fu kapea
hame. on ruma val-
lankin istucssa,

Timin keviitkau-
den kapeille hameille
sntavat leveytts irto-
paiset kaistat, luke-
mattomat vinckappa-
leet (e:szdet»)- ple-
pet  esiliinantapaiset
i, n. e. Vydtiisten
;ohta on hyvin vaihtelevainen eri malleissa.
Joskus ei vystiisten kohtaa olfenkaan koros-
teta.  Nikeeps hyvin korkealla olevaa
pdirectoires-linjaskin  puvuissa, mutta se
on tavallisesti alleviivatty vain kirjatluin.
Muutamat mallit ovat aivan sileits, vasta
alhaalla, polven kohdalla, on muutamia
vinokappaleita. — Hihat ovat myss hyvin
¢rilaisia. lhapiivileningit civit endd aina
ole than hihattomia. ~ Kaytetiin lyhyita
hihoja. Kuvassa 1 on hyvin uudenatkainen
gtapaiviipuku. Puvussa on pydres kaula-
sukko, lyhyet hihat. Hienojen silkkikirjai-
lujen Vl{lln on kiinnitetty »godeitas, selki
on ihan siled.

Yleensi niyteds ailtd, kuin muoti kivisi
piukan monimutkaisemmaksi, niin ettd puvun
leikkaus ja koristelu vaativat jo hyvin-
koulutettua ompelijaa. Jonkin ni{:‘aa puvut
ovat ollectkin niin yksinkertaisia ja sileits,
ettd jokainen ompeluun tiysin perehtymi-

Fprisin Binje o

t5okin painen osast ne helpost
fise valmistaa. Ylainp8 suurienkin
muotilikkeiden mallit olivat hel-

ukauluksia, kaulaliinoja, poimu-
mlukm fa litvefé, jotka antavat
avol letman 2amu- ja ilta-
m“:‘puvuﬂle. Tosin on vaival-
i nitd kunnossa, hohta-
vanvalkoisina, muttsa ne kylli aine
vatkuttavat havskollta. Kuvassa 2
on sievk, yksinkertainen puku, joka

on koristeltu puvunvirisills sau-

o pliseet

urByheid ja_pienet pit-
E::: d\g'k:: i P’eel';. :uusupliris—
tavat vield pukua. va- ee-
liivej  kiytetiin  kiivel:
alla, ristilikuosisten pukujen ohella
taasen paljon pesupuseroita, jolssa
oo i . kaulus, ja
mySskin aivan herrainpaitoja muis-
tuttavia puseroita.

Tarkatesse muotilehtis notn puolt
vuotta sitten huomaa, etk hattukuosi
on suuresti muutiunut. Hatut eiviit
enii ole niin kulmikkaita, kovia,
vaan paljon pukevampia kuin eanen.
Kuttenkin oa pari kuuk sitten
vallalla ollut kovin korkea hattu-
muotl jittinyt jilkenss kevitmuotiin. Uudet hatut ovat
toko himmesti kreppis, loistavas silkkii tai kirkasvirisis

pahattuj tamat mydskin sldstd ja oljesta soro-
miteltuja. Eiualalla ovat uudet olkihatut, jotka toistaisekst
ovat vain asvrinkoista Rivieraa
varten varattuja, mutta parin vii-
kon kuluttua niiti oikee jo
Parisinsa.

Kaikki hatut ovat pieni¥, ja
ne pidetiin  edelleen syvilli
pisssi. Ne ovat korkeita ja
pyoretts. Kuvassa 1 on  kirkas-
virioen huopahattu (jotka yhi
avat  kuosikkaita suosittuja),
sivulta  ylosplin  kaarrettn. —
Hattujen  reunat ~ ovat  hyvin
kapeat, jos reunaa ylipikinsi on
olemassa, on sitdi vain sen ver-
ran, etti se hivkan silmid var-
jostaa ja tekee kasvot pehmeimmiksi. Usein on
takana leves reuna, joka on yWspiin kilnnetty

“ (kuva 3). Hattu kuvassa 3 on valmistettu sinisestd

tai mustasta lolstavasta silkists, plenl sauharuusuke
koristeena, in kuin ta  kankaasta valmis-
tetut hatun yli  lkulkevat kierteet. Nykyjiin kiyte-
tidn ¥ i kukkia hattukoriste Paljon kiyte-
tiin oauhoja  niinikian, metallivilkkeisii  nauhoja

esimerkiksi.
Katherine Poleschko.
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(SK 14/1925: 493)
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lyhyt muotikatsaus ja numeroidut kuvatekstit. Sisdsivuilla oli ulkomailla paine-
tut muotikuva-arkit ja kaava-arkki viittd vaatetta varten. Muita kaavoja sai tilata
yhtion Helsingin toimistosta. (Revue des Modes, vuosikerrat 1921-1924) Kaa-
vojen ja muotilehtien erikoisliike Revue des Modes julkaisi my&s kerran kuussa
ilmestyvaa 4-sivuista lehtistd, jossa esiteltiin ulkomaisia muotilehtid. Lehtia
saattoi ostaa liikkeesta tai tilata postin valityksella. (Muotilehtid, vuosikerta
1923)

1920-luvulla aikakauslehdet saivat nykyisen luonteensa osana viihdeteol-
lisuutta ja populaarikulttuuria ja laajenevien levikkien ansiosta niilld oli kasvava
merkitys arvojen muuttajina ja esikuvien antajana. "Jazz- ja iskelmamusiikki,
ruumiinkulttuuri, alastomuus, kauneuskilpailut, autot, matkustus ja monet
muut tdman vuosisadan ilmidt saivat ajan lehdistossa palstatilaa.” (Franck
1987: 31)

Suomen Kuvalehti oli 1920-luvun térkein aikakauslehti. Vaikka se ol
arvoiltaan keskiluokkainen ja konservatiivinen, niin siind oli omat muotisivunsa
ja korkeatasoisten valokuvien avulla se vilitti tunnelmia seké uutisia Euroopas-
ta ja Amerikasta. Uuden tavarakulttuurin ja muotien levidmisessa oli suuri
merkitys lehden mainoksilla, joissa oli hyvin modernistinen henki. Suomen
Kuvalehdelld oli tarkea rooli asennemuokkaajana suomalaisessa yhteiskunnas-
sa, koska sen levikki oli 1920-luvun lopussa jo ldhes 140.000 kappaletta, kun
esimerkiksi nuorekkamman Aitta-lehden levikki oli vain noin 3.000 kappaletta.
(Tarkka 1980: 483) Suomen Kuvalehden merkittivid asemaa mainosmarkki-
noilla edesauttoi se, etta vuodesta 1921 lahtien lehti painettiin syvdpainossa,
mika teki mahdolliseksi korkean painotason seka kuvien joustavan kayton.

Aikakauden nuorekkuuden ja modernismin symboleita olivat Otavan
julkaisema Aitta (1927-1930) sekd Nuoren Voiman liiton julkaisema Tulenkan-
tajien vuosialbumi (1924-1927), joka pian itsendistyi omaksi lehdeksi (1928-
1930). Lehdet keskittyivat etupdassa kulttuurikysymyksiin ja ulkomaiden ta-
pahtumiin, kun kotimaan poliittiset tapahtumat jatettiin lahes taysin huomiot-

ta. Sanomalehdistdssé ei puolestaan kulttuurin uusista virtauksista juurikaan

kirjoitettu, silla tuohon aikaan niiden ldhes ainoana sisalténa olivat uutiset.

Aitta ja Suomen Kuvalehti julkaisivat myos saannollisesti muodista kerto-
via artikkeleita. Suomen Kuvalehdessa oli 1920-luvun alussa toisinaan sivun
valokuvakoosteita otsikoituna esim. “Dollarimaan kaunottaria” (SK 12/1920:

287), "Rikkaiden maiden muotikukkasia” (SK 45/1920:1020-1021 ) ja "Val-
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Partisin muodit

Ainoa suomenkielinen loistoalbumi, 8i-

saltdd 600 hienos jakiytinpolistd kevit-

ja kesamaliir sekit aikuisille ettd lapsilte.
Hinta 22:—, postitse 24 L

Buttericks Quarterly

Suositty amerikkalainen albumi, joka
sisaldd 600 kesimudlia aikuisilfe
ja lapsille,
Hinta 22: -, postitee 24: 70,

Pictorial Review Fashion Book

Huokeahintainen Rutterivkin tapainen
anterikkalainen kesdalbumt.
Hinta 18 - postitse 2440,

Washing Frocks

Eanglantilainen  kesdleninkien erikois-
lehti ilmasisetla kaavalla.
Hinta B: ~, postitee 8:90.

Boys Clothes

Englantilainen poikain pukujen, pailiys-
nottujen, aluavasticiden yom. erikois-
fehti. 3 ilmaiste kzavaa seuraa.
Hintn 8: - postitse 8:90.

Weldons Catalogue

Suurta sunsiotn saavuttancen  Kapean

Weldonin® kesinumero sisdltia 300 kay-

tinnatlisti nallia aikuisille ja lapsille.
Hinta K: —, postitse % 20,

Weldons Girls Frocks
Sisdltiih 60 knikenikdisten tyttojen
feninkimallia.  Nelji ilmaizin kanvaa.
Hinta 5: -, postitze 5: 60,

Volmithst lechattuja kouvssa ,Partisin Muodm®™ ja  Weldonsin™ mallaihin aina varastonss. Butterickin kaavoje hankiean nopeasti.

Sastavana kailkiata kirjakasupolets j» suerasn

REVUE DES MODES'"ISTA, HELSINK!, L. HEIKINKATU 18

Kansainvalisen muodin seuraaminen ei 1920-luvulla ollut vaikeaa. Useissa aika-
kauslehdissa julkaistiin Eurooppalaisia muotikuvia ja selostuksia "nykyajan" muo-
dista. Tamdn lisaksi Suomeen tuotiin ulkomaisia lehtid, joita ainakin Helsingissd
valitti siihen erikoistunut liike. Liike julkaisi ilmoituksia eri lehdissa ja julkaisi mai-
noslehtistd, jonka avulla ulkomaisia lehtid saattoi tilata. Toisinaan kuvat ja kaavat
tulivat ulkomailta ja Suomessa kadnnettiin vain selostustekstit.

(5K 21/1925: 761)
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Sivu Weldon Catalogue of Fashion -lehdestd vuodelta 1919. Tamé on yksi edelli-
sen sivun ilmoituksessa mainituista lehdistd. Kyseinen lehti on ostettu Helsingista
kirpputorilta kesalld 1994. Myyjén sukulainen oli toiminut ompelijana Lahdessa
1920-luvulla. Ainakin tdmd yksittdinen tapaus osoittaa, ettd muotilehdet levisivét
myds paédkaupunkiseudun ulkopuolelle.
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; koisen kankaan kaunottaria” (SK 34/1921:662). Vuodesta 1923 lahtien ilmestyi
| saannollisesti Naisten sivu, jonka ensimmaisella kerralla lehti kirjoitti, ettd Suo-
men Kuvalehti saa “Keskieuropasta alkuperdisia muotikuvia”. Piirroskuvat tuli-
vat berliinildiseltd piirtajaltd ja tekstin kirjoitti suomalainen toimittaja (SK 1/
1923: 22). Vuonna 1924 sivu alkoi ilmestya otsikolla Parisin kirje, ja silloin
my0s teksti alkoi tulla Pariisista. (SK 1924: 29 ja 76) Lapi koko 20-luvun Suo-
men Kuvalehdessa oli satunnaisesti irtokuvia tai lyhyita artikkeleita joissa esitel-
tiin muoti-ihmeitd, filmitahtia tai suuria juhlia, ja kaikissa ndissa muodikkaat
vaatteet olivat selvasti etusijalla.

Aitta-lehdessa oli jokaisessa numerossa useamman sivun mittainen muo-
tia kasitteleva artikkeli, jonka alkupera oli myos Pariisissa. Aitan artikkelit olivat
useilla valokuvilla kuvitettuja. Vaikka lehtien materiaali tuli ulkomailta, oli toisi-
naan myos kotimaisilla muotihuoneilla mahdollisuus esitelld tuotantoaan. Kun
Aitta esitteli kevaalla 1927 Pariisin muotia oli useimmat kuvat Pariisista, mutta
joukossa oli myds kaksi helsinkildisen Muotiliike Salon Stdhlbergin muotikuvaa.
(Aitta 3/1927: 66) Tekstistd ei selvid onko vaatteet valmistettu Suomessa vai

“tdnne tuotu, mutta se ainakin on ilmeistd, ettd Pariisin vaatimukset tayttavat
vaatteet ovat olleet Helsingissa kaupan.

Aitta myos uskqi suomalaisten muotikauppiaiden tasoon. Salon de Mo-
desta kertova lyhyt artikkeli alkaa sanoilla: ” On kuin joutuisi johonkin suuren
maailman muotisalonkiin, kun astuu sisadn Salon de Mode’iin.” (Aitta 12/
1926: 96) Saman lehden toinen pikkuartikkeli on otsikoitu “Suomalaiselta
suomalaiselle”, ja siina valetaan uskoa suomalaisten kykyyn valmistaa itse
muodikkaita vaatteita. “Yleinen kasityshdn on, etta me tdalld olemme jaljessd
‘suuresta maailmasta’, mitd tulee pukujen véreihin ja sommittelukykyyn. Mutta
katsokaa!”. Taman jalkeen artikkelissa kuvaillaan, kuinka kyseisen Atelier Virgi-
lin varastoista loytyy hienoja ja elegantteja vaatteita kauniine vdreineen ja tai-
dokkaine leikkauksineen. (Aitta 12/1926: 97)

Tulenkantajat-lehden ndytenumerossa ollut ohjelmajulistus muistuttaa
hengeltaan jopa futuristista manifestia:

Elima on pyhd. Me rakastamme eldmaa.

Taide on pyhd. Me palvelemme sitd.

Mikaédn ohjelma ei kestd sukupolvea kauemmin eikd mikdan totuus

ikuisesti. Eldmdn tarkoitus on eldman jatkuminen.

Sentdhden on ainoa pddmaadrdmme henkinen vapaus. Emme tunnusta
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auktoriteetteja, silld he ovat asemansa vuoksi pelkureita eldmén edessa.
Katsokaa: Miten ihanan nuori on maamme, miten voimaa tdysi!
Tulkaa, dlkaa peljitko: Teiddt on madratty luomaan uutta ja suurta.
Katkaiskaa rengas, joka pusertaa syddmidnne: Olkaa oma itsenne,
tunnustakaa eldma.

(Laitinen 1981: 392)

ltalialaiset futuristit halusivat rikkoa vanhat rajat ja tayttad maailman uu-
della estetiikalla. Suomalaiset “kollegat” eivat julistaneet yhtd paljon rikkomis-
ta, mutta toisaalta olihan kaiken rikkova ja futuristien ihailema sota juuri kayty.
Molempia yhdistda rakkaus hetkeen ja kasitys siitd, ettd nyt kasilld oleva hetki
on erikoinen. Uusi sukupolvi on vapaa ja sen on luotava jotain uutta, jotain
erikoista ja merkittavaa.

Aitta pyrki ilmentdmaan 1920-luvun uutta eliméantunnetta. Makasiini-
tyyppisen julkaisun kohderyhmana oli keskiluokka ja lehden yleisilmeena oli

pirted kaupunkilaisuus, kansainvalisyys ja vapaamielisyys. Lehdella oli populaa-

ri ilme, Aitassa seurattiin

niin eurooppalaista muotia - Fimailia
kuin rakennustaiteen uusia
suuntauksiakin. (Takala
1990: 55)

Elokuvalehdissi oli
myds muotisivuja, mutta
tarkeinta oli sen etta ne
kokonaisuudessaan edusti-
vat arvoiltaan uutta moder-
nia eldmaa. Artikkeleissa

kerrottiin komean kuvituk-

sen kuorruttamana uusista
ensi-illoista ja elokuvatah-

dista.

Elokuvalehdet vilittivit elokuvainformaation lisdksi tietoa
siitd, millaista on moderni eldmad. (Filmiaitta 31-33/1927: 9)
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Mainonfo

Mainoksia ei yleisesti pideta edistyksellisina tai normaalista poikkeavia arvoja
hyodyntdvind, mutta tutkijoiden mukaan 1920-luvun mainosten henki oli
voimakkaasti modernistinen. Frank kirjoittaa, ettd 20-luvulla moderni taide
eurooppalaisessa hengessa ei saanut laaja kannatusta Suomessa, mutta etta
lehtimainoksissa kubismi ja konstruktivismi olivatnakyvilla. (Frank 1987: 28)
Tassa kasittelen vain aikakauslehdiston mainontaa, mutta sen lisaksi julis-
teet sekd reklaamit levisivat kaupunkien kaduille ja sanomalehdissa oli palstoit-
tain elokuvien, tanssiaisten ja muiden huvitilaisuuksien mainoksia.
Mainosvalokuvan historiaa tutkinut valokuvaaja Merja Salo sanoo, ettd
1920-luvulla mainosvalokuvaus liitettiin ajan suureen kertomukseen, moder-
nismin pyrkimykseen. Mainosvalokuva liittyi hyvin teollistumisen, kaupungistu-
misen ja nykyaikaistumisen muodikkaaseen kolmioon. (Salo 1990: 14) Roh-
kein esimerkki modernista mainosvalokuvasta oli Pietisen heteka-mainos vuo-
delta 1928, jossa sangylla makaa alaston nainen. Salon mielestd osuva mai-
nos voidaankin hyvin mieltdd kulttuurin symboliksi: ”...ja miten yksi mainos-
kuva voi olla kokonaisen aikakauden ja sen aatesuuntauksen symboli.” (Salo
1990: 13)
, Meitd ymparoiva maailma on tdynna drsykkeitd, joista suuri osa on mai-
nosten valittdmia kuvia. Tutkija Liisa Korhosen mukaan modernissa, jopa skit-
sofreenisessa tilassa maailma on tiynni tuotantoa. Teollisuus tuottaa tavaroita
sekd mainonnan avulla mielikuvia, ja ihmiset tuottavat mielikuvituksessaan
rajattomasti kasityksia, mainonnan synnyttimia mielikuvia, tarpeita, haluja jne.
Sekamelskaisessa tilanteessa toimii ihmisen tiedostamaton halukone, joka kai-
paa tyydytysta ja samalla se luo uutta yhteiskunnallista realiteettia: arvoja ja
asenteita. (Korhonen 1990: 153) Kyseessa on siis laaja jarjestelma, jossa konk-
reettinen tarjonta ja yksildiden (manipuloitu?) kysynta ruokkivat toisiaan ja
vievit lopulta tuotannon ja arvojen kehitystd johonkin suuntaan. “Mainosku-
viin rakennetut mielitekojen kytkennat ohjailevat, kanavoivat ja patoavat halu-
virtoja. Kun ihmiselld on ehtymattomat haluvirrat, mita kaikkea he saattaisivat-
kaan haluta, jollei heita heti aamulla autettaisi tietdmdan, etta [he haluavat...]
(...) Halukone py®rii jatkuvasti. Tarpeita ja vaillaoloa luodaan, suunnitellaan ja
organisoidaan yhteiskunnallisessa tuotannossa ja sen kautta”, paattelee Korho-
nen. (Korhonen 1990: 153-154)
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(SK 1/1927: 39)

Suomessa 1920-luku oli nykyaikaisen mainoksen esiinnousemisen ai-
kaa. Mainosten avulla tulivat uusi tekniikka ja keksinnét suuren yleison tietoi-
suuteen. Suuri osa kuvamateriaalista oli piirroksia, mutta my6s valokuvia
alettiin kayttaa mielikuvien synnyttdmista varten. (Hovi 1990: 141)

Suurin osa ilmoituksista lehdistossa oli kotimaisia, mutta nayttavat ilmoi-
tukset-olivat usein osa kansainvalisten yritysten ilmoitusmarkkinoita. (Hovi
1990: 141) Ulkomaisista mainoksista omaksuttiin helposti niiden arvomaail-
ma ja aihesisdlto, vaikka Suomessa enemmisto kuluttajista vield kuului agraa-
riyhteisoon. Kuluttajille tarjottiin urbaania elamantyylid, pinnallisuutta, ylelli-
syytta ja ylempien sosiaaliluokkien arkea. “Kuvattiin yhteiskunnan uutta dy-
naamista voimaa. Vauhti ja uudet keksinnét antoivat kuville atmosfaaria, joka
nakyi sekd sisallossa ettd ulkoasussa”, Pdivi Hovi kirjoittaa suomalaisen main-
nonan syntya kasittelevassa vaitoskirjassaan. (Hovi 1990: 120) Parhaiten mo-
dernin unelma ilmeni auto- ja kauneudenhoitotuotteiden mainoksissa. Auto-
jen markkinoinnissa oli kaksi oleellista modernia elimaa kuvaavaa piirretta.
Ensinnakin, ei ollut tarkeinta kuvata auton tiettyja ominaisuuksia, vaan mieli-

kuvaa vapaudesta ja siitd, etta tyylikkaat ihmiset tarvitsevat tyylikkdita autoja.

_j i
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Toiseksi, Amerikassa 1920-luvulla kehitetty keinotekoinen vanhentuminen oli
tarkedd autoteollisuudessa, joka alkoi vaatemuotien lailla tuottaa vuoden va-
lein uusia mallistoja. Autoja ei mydskdan markkinoitu vain miehille, vaan nai-
set olivat usein ohjauspyoran takana. (Hovi 1990: 122-123)

Suomalainen mainonta toi modernin myos konkreettisesti ihmisten
ulottuville. Esimerkiksi Finlaysonin kangasilmoitusten yhteydessa oli tyylikkaa-
seen kavelypukuun sonnustautunut nainen ja vieressa pienoiskuva “leikkuu-
kaavasta”, jonka avulla lukija saattoi itse ommella muodikkaan vaatteen.

(Hovi 1990: 146)
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Mainonnan merLifgs Lulu’lusql\’feiskunnassa

Mainonta on niin tarked kulttuurisia arvoja muokkaava ja syottava voima, etta
sitd kasitellaan erillisend alalukuna.

Taman tyon kannalta selventava ldhestymistapa moderniin kulutusyhteis-
kuntaan on Leiss et al. kirjassa Social Communication on Advertising, jonka
teeman voi tiivistad lauseeseen: 'tuotteet elavat omaa eldmaansad’. Tuotteilla on
alkuperdinen kayttofunktio, mutta kulutusyhteiskunnassa ne saavat myds sym-
bolisia funktioita. Ostamme tuotteita kertoaksemme jotain itsestimme. lhmis-
ten vililla on jatkuva kilpailuasetelma ja voittaja on se joka hallitsee ‘esinekom-
munikaation’. Avainasemassa on muoti. Kayttdmalla jotain muodikasta voi
osoittaa hallitsevansa symbolien kdyton. Toisaalta tuottajat tarvitsevat mainon-
taa juodakseen uusia kuluttamisen muotoja. (Leiss et al. 1986: 248-251)

Tuotteet ja esineet ovat ‘kuolleita” kunnes ne ovat mukana sosiaalisessa
interaktiossa. Ne muuttuvat kommunikoiviksi symboleiksi ja niitd kaytetdan
kertomaan sosiaalisesta positiosta. (vrt. Bourdieu) Traditionaalisissa yhteiskun-
nissa symbolien kdyton sadannét olivat staattisia, mutta modernissa maailmassa
sadnnot muuttuvat jatkuvasti - muodit muuttuvat. Leiss et. al. kirjoittavat, ettd
mainonta tulisi nahda keskeisend kulttuurisena instituutiona. Mainonta on
opettanut meille uuden tavan mieltda maailma: diskurssimme tapahtuu esinei-
den kautta ja esineistd. Moderni markkinapaikka ei ole vain tyopaikka ja paik-
ka myymiselle ja ostamiselle, vaan kulttuurinen systeemi, joka muokkaa ela-
maamme. Mainontaa ei voi kyseenalaistaa, se on valttdmaton osa jarjestelmaa.
(Leiss et al. 1986: 262)

1980-luvun jélkeistd mainontaa kutsutaan elamantapamainonnaksi. llmi-
ota voidaan kuitenkin verrata 1920-luvun tilanteeseen, vaikka struktuuriltaan
silloiset mainokset eivat taytd ns. elimantapamainonnan kriteereita. Silloin uusi
mainosteollisuus kuitenkin kaikkiaan yritti vélittdad uutta elaméantapaa ja mai-
nonnan perusteena jo silloin oli positiivisen mielikuvan herattaminen, ei vain
tuotteen ominaisuuksista kertominen.

Eldmantapamainonnassa hyddykkeet ovat materiaalisia objekteja, mutta
niiden merkitys on symbolinen toiminta nonverbaalina mediumina kulttuuri-
sessa maailmassa. Kulttuuriset arvot syntyvat “markkinapaikalla” eli modernissa

kulttuurisessa systeemissa missa hyddykkeet ja tarpeet kohtaavat kuluttamisen

! avulla. Leiss et al. ovat valmiita jopa sanomaan, ettd mainonta on keskeisin

‘
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kulttuurinen instituutio lansimaisessa yhteiskunnassamme. “"Markkinapaikalla”
teemme mainonnan avulla valinnan omasta eldmantapakonseptistamme, joka
puolestaan ohjaa valintojamme siitd, mika on sopivaa tyydyttdmaan tarpeitam-
me. (Leiss et al. 1986: 259-262)

Elimantapamainonnassa tuotteet toimivat merkkeina sosiaalisessa kom-
munikaatiossa, merkkejd osaavat lukea samaan kulttuuriin, tai jopa vain tiet-
tyyn ryhmaan kuuluvat ihmiset. Merkit toisaalta yhdistavat ryhmia sisdisesti ja

toisaalta luovat eroja muihin ryhmiin. (Leiss et al. 1986: 295)

Leiss et al.

kéayttavat teatteri-
metaforaa kuvates-
saan kulutusyhteis-
kuntaa, missa hyo-
dykkeet ovat fetisse-
ja: niilla on oma
autonominen eli-
mansa. Markkinat
verhoavat kaiken ja
mainonnan tarkoitus
on sovittaa uudet
tuotteet kulutuksen

teatteriin, jossa ku-

luttajat ovat vapaita . .

i — Parempi iho tinidin

valitsemaan mink3 - kuin eilen { p&
Sims tulom dynac 7 c

. ssnnruanrpuen valkutybienta  Joha pited
Ravrerracss Jlmastippuss mika wnadul hae b
tahansa roolin he e s )
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« helesda pellomen
snamasuts (50
ita vedetubults

aifsava

ovat halukkaita otta-

Fwbebna hroton.
anbo cmnene shotrte dasre.

maan. (Leiss et al. — pe ety

1986: 271-278)

o 1920-luvulla mainokset eivét endd korosta vain tuotteiden hydtyd,
limoittajat ovat ym- vaan my6s positiiviselld mielikuvalla on merkitysta. (SK 7/1927: 272)

martineet kuinka

moderni maailma toimii ja he ovat tulleet auttamaan kuluttajaa, joka ei tieda
mitka ja milla tavalla signifioivat tuotteet kuuluvat sithen alaryhmaan, johon
han haluaisi identifoitua. (Leiss et al. 1986: 295)

Mainonta pitad ylla post-renessanssin, kristillisyyden ja kapitalismin luo-

maa edistyksen ideologista myyttid, jonka mukaan kaikkea UUTTA pidetadn

4
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PAREMPANA. (Fiske 1989: 40) John Fiske on analysoinut semioottisesti moder-
niin liittyvda avainkasitetta “uusi”, jolla on kauaskantoisia positiivisia konnotaa-
tioita. “Muodikas” on ldhes samanarvoinen “uuden” kanssa; “tima on uusinta
muotia” ja “tdma on aivan uusi” kantavat samaa merkitystda. Muodikkaalla
henkilolla on tunne/konnotaatio omasta paremmuudestaan. Muoti on abstrak-
tio, joka toimii ajattelun vélineend. Meiddn ei tarvitse tietaa millainen joku
henkil on, riittdad kun sanomme, ettd hdan on muodikas ja oikeassa kontekstis-
sa ymmarramme lausuman samanaikaisesti seka deskriptiiviseksi ettd arvotta-
vaksi. (Fiske 1990: 93-94) Ei ihme, ettd mainosten avainsanoja ovat uusi ja
muodikas!

Mainonnan useimmin luoma illuusio on se, ettd kyseessa oleva esine on
uusi ja eroaa jotenkin edeltdjistddn. uudet tuotteet (signifier) ovat usein kuiten-
kin teknisesti lahes identtisia vanhojen kanssa, mutta silti ne voivat luoda erilai-
sia konnotaatioita (signified). Muotimainonta perustuu ldhes yksinomaan téhan
myyttiin, ja siksi muotiteollisuutta myds syytetadn keinotekoisen vanhentami-
sen tuottamisesta. Fisken mukaan jarjestelma toimii, koska tuntemalla muodin
saannot ja ottamalla osaa sen peliin, ihmiset (varsinkin naiset) voivat ottaa osaa
sosiaaliseen kanssakdymiseen, mika sitoo heidan positiivisella sosiaaliseen
maailmaan ja tekee mahdolliseksi osallistumisen ‘kehitykseen’ ja julkiseen
elamaan, mika on yleensa miehille varattu alue. (Fiske 1989: 40-41)

Kun Judith Williams nikee, ettd ostosten tekeminen voi vahvistaa oma-
kuvaa, mutta ei katkaista alakulttuurien vilisia rajoja, niin Fiske nikee ostosten
tekemisen vapaampana aktiviteettina. Fiskelle ostaminen ja omistaminen ovat
yksityisid kontrollin valineitd, koska ne perustuvat valinnanvapaudelle. (Fiske

1989: 25) Williamsille valinta tehdaan yhden paradigman sisalla, Fiskelle kyse

on valinnasta eri paradigmojen vililla.

7
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Qavin’[ola’[ ja jazz

“Kuulkaahan vain kuinka kovadéninen kaiuttaa Savoyn jazz-bandin
sdveleitd. Ja meidan ystivimme, tuo pari, tuo smokkipukuinen herra ja
suloisesti shinglattu nainen, jonka kaunis polvi silloin talléin vilahtaa
Iyhyen hameen alta silkkisukan kiiltdvdnd, eldvit jokaisen sekunnin
osan tuolle sévelmalle. Me ndemme nuo ystavimme kaikkialla saman-
laisina, nuo kaksi, ja nuo lukemattomat, Lontoon yoklubeissa, Parisin
Montmartrella, niin, ja my6skin Helsingin Fenniassa, Viipurin Espildsséa
tai Turun Porssissa.”

(Aitta 7/1928, lainattu Onnela 1990: 58)

Tanssien jdrjestamisesta tuli 1920-luvun

alussa hienostoravintoloiden vetonaula.
Maailmansodan jélkeinen ‘tanssikuume’,

tanssikoulujen korkeasuhdanne ja keskieu-

rooppalainen esikuva alkoivat uudistaa

ravintolaelamaa. Aluksi paremmissa ravin- { 7
~ol—

toloissa oli illallistanssiaisia pari kertaa vii-

kossa, mutta viimeistian vuonna 1926

(Vogue1916-1919, 1991)

ravintolatanssi ja hienostunut salonkijazz oli

vakiinnuttanut asemansa. Keskiluokan ravintoloissa esiintyivat useammin kup-
lettilaulajat, mutta ‘roisemmissa’ paikoissa soitettiin myds jazzia. (Jalkanen
1989: 42 ja 355)

Maan kulttuurikysymyksissa jakautunut arvomaailma konservatiivien ja
modernistien valilld heijastui myds uuden musiikin hyvaksymisessa. Ulkomais-
ten muotien ja virtausten omaksuminen, mm. ravintolatanssi, oli sindnsa
“muotia”, mutta etenkin ylaluokkaiset hienostoravintolat soittivat jazziakin
vakavammin kuin villissa Euroopassa. (Jalkanen 1989: 359)

Jazz tuli Suomeen yldluokan vilittdmana hienostoravintolakulttuurina,
josta se levisi viivastyneena ja muokkautuneena keski- ja tyovaenluokan kes-
kuuteen. Tyovéaenluokan kaytossa se sulautui kansalliseen musiikkiperintee-
seen, syntyi suomalainen haitarijazz. Luokkaerot sailyivit, silla ylemmat luokat

kuuntelivat ldhempina alkuperdistd olevaa ns. hotjazzia. Vuosikymmenen

loppupuolella jazz oli vakiinnuttanut asemansa sekd ravintola- ettd tanssiorkes-

. 1
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terissa ja syrjayttanyt varhaisemman eurooppalais-kansallisen perinteen, joka
kuitenkin eli viela laitakaupungin tydvdenluokan ravintoloissa. (Jalkanen 1989:
350-351 ja 356) Franckin mukaan jazziksi kutsuttuuin kaikkea nykyaikaista
tanssimusiikkia. (Franck 1987: 39)

Naisen aseman muutos ravintolakulttuurissa heratti myds huolta aikalai-
sissa, erityisesti lehtien yleisbnosastoissa ja pakinoissa. Moraalisesti arveluttava-
na pidettiin jazzin seurauksena syntynyttd uutta naisihannetta. “Kiltti perhetyt-
t6 oli muuttunut huuliaan maalaavaksi ja poskiaan puuteroivaksi, tupakoivaksi
ja jopa alkoholia ja erotiikan sulokkuutta maistelevaksi kyyniseksi jazztytoksi.”
(Jalkanen 1989: 344) Ravintolakulttuuri oli 1920-luvulla ensimmainen seurus-
telumuoto, jonka avulla nainen saattoi paastda mukaan seuraeldmaan tasaver-
taisena miehen kanssa. “Tapaamme siella [Helsingin Palladiumissa] autokaup-
piaan, maitopuodin myyjattdren ja taiteilijan seurueineen ja tima juuri vaikut-
taa sen, etta kaikki ovat sielld juuri sita mitd ovat. Meita yhdistaa orkesterin antama
rytmi...” kirjoitti nimimerkki Valentin Aitta-lehdessa kevaalla 1929. (Valentin 1929:
32)

Kieltolaki (1919-1932) aiheutti ravintolatoimelle suurta harmia, ennen
kuin puolijulkinen sala-anniskelu, virkavallan lahjominen ja muut kiertokeinot
tekivat lain merkityksettomaksi. (Jalkanen 1989: 41)

“Kieltolain jatkuessa sen uskottavuus katosi. Kukaan ei uskonut siihen.
Kovaa teetd, pirtua ja teetd sai kaikkialla. Salakuljettajat olivat sankareita. Seu-
rahuoneella saattoi 1920-luvun lopulla miltei kaikkia alkoholijuomia, ei yksin-
omaan virolaista pirtua. Juhlatilaisuuksissa tarjottiin viineja aivan kuin ennen

kieltolakiakin.” (Mustonen 1990: 36)

kahvilat ja osittain ravintolatkin olivat naisille soveliaita julkisia paikkoja. (HKM, KA)

—
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Uusien aaHeicJen

ilmeneminen puLeufumisessa

Eupooppalainen konteksti vuosisadan
vaihfeessa

Vuosien 1870 ja 1914 vilista aikaa kutsutaan porvariston tyytyvdisyyden kau-
deksi. Porvaristo oli aiempina vuosikymmenind saavuttanut seka taloudellista
ettd poliittista valtaa. Nyt oli porvariston toiveiden purkautumisen ja tyydytta-
misen aika. (Virtanen 1988: 772) 1870-luvulta ensimmdiseen maailmansotaan
asti Eurooppa voi erinomaisesti: moderni eldma ja rikastuttava teollisuus olivat
padsseet tayteen kukoistukseensa ja ihmisilld oli varaa elda ylellisesti. Englan-
nissa aikakautta kutsutaan edvardiaaniseksi ajaksi kuninkaan mukaan, joka eli
itsekin ‘'modernia eldimda’. Ranskalaiset kutsuvat samaa aikakautta nimella la
belle époque. Kuvaavia esimerkkejd aikakauden loistosta olivat suuret maail-
mannayttelyt ja vuosisadan alun rikas jugend-tyyli. Aikakautta kutsutaan myds
ylaluokan viimeiseksi hyvaksi ajaksi. (Laver 1988: 213, 220)

Kaupunkien uusi keskiluokka alkoi 1800-luvun lopulla harrastaa uusia
asioita ja sille muodostui uusia tapoja, joita varten se tarvitsi uusia pukuja.
Pukujen moninaisuus heijasti porvariston erilaisiin lohkoihin jaettua elamaa:
jokaista pdivdn hetked ja tilannetta varten oli oma asukokonaisuutensa. Aamu-
paivapuku erosi iltapdivapuvusta, joka oli erilainen kuin paivillispuku jne.
(Laiho ja Leino 1988: 28) Vuosisadan alussa dandyt viettivat tanssiaisissa mon-
ta iltaa viikossa ja rikas herra tai rouva saattoi tarvita viikonlopun matkaa varten
16 erilaista vaatekertaa. Aamupdivad, iltapdivaa ja iltaa seka kavelyd, ratsastus-
ta, golfia ja autolla-ajamista varten oli omat asunsa. (Haye 1988: 18)

Teoriassa paaseminen keskiluokkaan oli mahdollista kenelle tahansa.
Kriteereina olivat [dhinna hyvat ulkonaiset tavat ja siksi kayttdytymisoppaita
julkaistiin ja luettiin ahkerasti. Keskiluokka koostuikin paljon “tee-se-itse”
-henkil6istd, jotka aristokratian halveksuntaa pelédtessaan kiinnittivét paljon
huomiota ulkoiseen olemukseen. Erityisen tuomittava oli “fast woman” -nais-
tyyppi, joka flirttaili miesten kanssa, osallistui urheiluharrastuksiin ja kaytti kos-
metiikkaa. (Virtanen 1988: 752)
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Krinoliini ja korsetti

(Contini 1967: 274)

1840-luvulta lahtien oli ollut muodissa leved hame, joka saatiin pysymaan
ylhaalla lukuisten raskaiden alushameiden avulla. 1850-luvulla tapahtui ky-
seenalainen edistysaskel, kun naiset paasivat alushameista eroon pukeutumalla
krinoliiniin eli yhteen alushameeseen, johon oli tasaisin vélein ommeltu metal-
linen pyored rengas pitamaan hametta laajana. Paallyshame ulottui maahan
asti peittaen jalat, vyotdrosta vartalo kiristettiin hoikaksi valaanluin tuetulla
korsetilla. (Laver 1988: 177-178)

Ensimmainen protesti hulluuksiin menevda naisten pukeutumista koh-
taan syntyi 1850-luvulla, kun amerikkalainen Amalie Bloomer esitteli "bloo-
mersinsa’ eli valjat, ldhes hamemaiset polvihousut. Naiset eivat kuitenkaan
innostuneet uudesta vapaammasta vaatteesta tarpeeksi ja varsinkin miehet
hyokkasivat sita vastaan. (Black ja Garland 1990: 199-201) 1870-80-luvuilla oli
muodissa turnyyri-hame, jossa ei enda ollut metallikehikkoa kuin takapuolen
paalla muodostaen hameen takaosaan korkean tyynymaisen kangasmuhvin.
Kohti 1880-lukua pitka laahus jai pois muodista ja hame lyheni jonkin verran,
mutta ei jalkoja paljastavaksi. Korsetti oli yha kaytossa. (Black ja Garland 1990:
207-208)

1880-luvulla kiinnitettiin seuraavan kerran huomiota pukeutumiseen
muuten kuin muodin nakokulmasta. Syntyi Rational Dress -liike, joka ammensi

henkisen sisdltonsa taiteilijaryhma prerafaeliittien ohjelmasta. Ihanteena oli

e
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korsetiton puku, jossa olisi
helppo liikkua. Samaan aikaan
myds miehet vaativat itselleen
lisaa varia ja mm. ryhman
jasen, runoilija Oscar Wilde
kulki silkkisukissa ja samettita-
kissa. Liike saikin aikaan pien-
ta muutosta ja turnyyri jai pois
kaytosta 1890-luvulla. (Laver
1988: 200) Naisten vaatetuk-

sessa ei kuitenkaan nakynyt
Oscar Wilde. (Black ja Carland 1990: 277)

merkkejd emansipaatiopyrki-

myksistd ennen kuin aivan
ennen vuosisadan vaihdetta ja urheiluinnostusta. Bloomersit otettiin kayttoon

pyorailtaessd ja tennis seka golf sai-

vat omat asunsa. Mutta korsetista ei
fuovuttu vielakaan. (Laver 1988:

208-209)

Ensimmiaisia naisille sopivia urheilulajeja
oli jousiammunta. Kuva vuodelta 1895.
(Black ja Garland 1990: 217)

S
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Vapautuminen - Paul Poiret

Vasta taman vuosisadan alussa korsetista poistettiin tukiluut, mutta edelleen se
muokkasi vartaloa, nyt entistakin uhkeammaksi. Yksi ensimmdisen vuosikym-
menen kuvaavista muodeista oli ns. Gibson-girl. Vartalo muistutti loivaa S-
kirjainta, jossa seka rintaa etta takamusta korostettiin toppauksilla ja kangaslas-
koksilla. (Haye 1988: 21)
Vuodesta 1908 en-

simmadiseen maailmanso-
taan asti ranskalainen Paul
Poiret oli muodin johdos-
sa. Hanen arvovaltansa oli
niin suuri, etta korsettiteh-
tailijat ldhettivat lahetyston
hanen luokseen, jotta hdn
ei poistaisi korsetteja. Poi-
ret ei kuunnellut lahetysto-
ja, vaan puki naiset tur-

baaneihin, haaremihousui-

hin ja varikkaisiin valjiin

asuihin. Innoittajana oli
mm. suurta mainetta Eu-
roopassa saavuttanut ba-

lettiryhma Ballet Russeses,

jonka ensiesiintyminen

tapahtui Pariisissa 1909.

Poiret ei pyrkinyt vaatteis-

saan selkeyteen vaan han Gibson-tyylin nimi on perdisin Charles Dana
Gibsonilta. Heti seuraavaksi kauneimpana hanen

rakasti itdmaisia vaatteita, jalkeensd mainitaan Camille Clifford, jonka tdssa

pitsia ja koristeellisia kuvi- kuvassa esittelema puku edustaa ensimmaista
maailmansotaa edeltdvdn ajan ihannetta.
‘oita. (Haye 1988: 34) (Black ja Garland 1990: 223)

Poiret loi naisille

miesten asusteista vaikut-
teita saaneen kadvelypuvun, hédn lyhensi hameen nilkka-pituiseksi ja otti kédyt-

66N suuret muhvit ja turkisstoolat. Kaytdnnollisten uudistusten lisaksi han
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aiheutti skandaaleja, esimerkiksi briljanttikoristeisella polvihousuiltapuvulla.
(Contini 1967: 266)

Poiret oli lisdksi oivallinen ajan hengen ruumillistuma. Erasta hinen juh-
laansa kuvattiin seuraavasti: “Talla tilaisuudella oli klassinen teema: siina esiin-
tyi jumalia, nymfejd, dryadeja ja satyyreja. Nama piirittivat Juppiterina esiinty-
vaa Poiret " ta, joka oli antanut kullata partansa ja hiuksensa. Tassa tilaisuudessa
kolmesataa vierasta joi 900 pulloa samppanjaa.” (Contini 1967: 268)

Maailmansodan aikana muotiteollisuus oli lamassa, ja osittain pakosta
naiset omaksuivat vaikutteita miesten pukeutumisesta ja vaatteet tulivat yksin-
kertaisemmiksi ja vérittdmammiksi. ”...muutos oli ajan henki. Suuri sota vah-
visti, ettd vanha tapa elda ja ajatella ei endd palaisi. Vanhan jérjestyksen kaata-
minen oli jo alkanut ennen sotaa, tulevaisuuden teknologia oli jo paikalla:
pilvenpiirtdjat, automobiili, “langaton®, puhelin ja elokuvat eivit endd 1916
olleet harvinaisuuksia. Kubismi ja Futurismi juhlivat muutoksen nopeutta ja
modernia litketta sindnsa.” (Vogue 1916-1919, Vogue 1916-1991 -juhlanume-
ro: 17)

1910-luvun Paul Poiret -tyyppistd muotia. Vasemmalla Poiret'n luonnos ja oikealla kaksi suo-
malaista kuvaa. Kuvat osoittavat, ettd myds Suomesta I6ytyi muodinmukaisia vaatteita jo en-
nen 1920-lukuakin. Poiret'n luonnos on noin 10-luvun puolivilista (Black ja Garland 1990:
226). Keskimmadinen kuva arviolta samalta ajalta (HKM, KA) Oikeanpuoleisen kuvan lasihelmin
ja silkkilankakirjailuin koristeltu sifonkipuku on peradisin Pietarista. Puku on kuulunut neiti Lee-
na FPartaselle, joka tydskenteli sielld seuraneitind 1910-luvulla (Lehto: 1984: 74).
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loinen 20-luku - Coco Chanel

“Pariisissa on varmasti 70 % naisista polkkatukkaisia, ja pitkdtukkaisia

amerikattaria ei yleensa lainkaan nde. Viimeisin muoti on leikata tukka

aivan miesmdisen lyhyeksi, kammata suoraan taaksepdin joko jakauk-
sella tai ilman jattden korvat paljaiksi. Kun sellaisen muodikkaasti
kammatun naisen yht'dkkia nikee, niin arveluttaa: lieké tuo nainen vai
poika.”

(Katherine Poleschko, Parisin kirje, Suomen Kuvalehti 39/1926, lainattu
Sarajas-Korte et al. 1972: 14)

1920-luvulla Poiret’in pehmeit
linjat katosivat naisten vaatteista.
Funktionalismi asiallisti my&s nais-
ten vartalon, jonka tuli olla rinna-
ton, vy6taroton ja lantioton. En-
simmadista kertaa muodin historias-
sa hame paljasti naisen saaret,
mika heratti myds julkista keskus-
telua. (Lehto 1983: 77) Uusi nai-
nen oli pitkd ja hoikka, hdnen

paallaan oli lyhyt putkimainen

puku ja suupielessa pitkan imuk-

keen pddssa hehkuva savuke. Coco Chanell vuonna 1929.
(Madsen 1991: kuvaliite)

Hanen lyhyet hiuksensa olivat

loivilla laineilla ja kaulassa roikkui-
vat pitkdt helmet. Vaatteiden kuviointi heijasteli uutta taidetyylia Art Decoa,
jonka abstraktit ja geometriset kuviot olivat hallitsevia kaikessa designissa huo-

nekaluista kankaisiin. (Haye 1988: 48)

Samalla kun suffragettien emansipoitunut nainen halusi itse maaritella |
oman seksuaalisuutensa ja pukeutumisensa hylaten royhel6t, loi aika uuden
tavan ilmaista feminiinisyytta, syntyi 'vamppi’. Viimeisetkin naiset luopuivat
korsetista seka toppauksista ja leikkasivat hiuksensa lyhyiksi. ‘Poikatytot’ tarvit-
sivat ennenkaikkea vaatteita, jotka sopivat tanssimiseen, silld jazz ja Josephine

Baker olivat valloittamassa Eurooppaa, joka halusi unohtaa sodan muistot.

| |
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(Black ja Garland 1990: 231-233)

1920-luvun muotia hallitsi pariisilainen Coco Chanel, joka oli ymmarta-

nyt ajan hengen. Pariisin vuoden 1925 taideteollisuusnayttely (L'Exopsition des
Arts Decoratifs et Industriels Modernes) oli Poiret’in loppu, silla han ei luopu-
nut réyheldistaan. Chanel sen sijaan oli ohittanut jugendin ja siirtynyt art deco
-henkeen. Tahan nayttelyyn han valmisti ensimmaisen Chanel-jakkupukunsa;
kauluksettoman, punosreunuksisen, pitkd- ja kapeahihaisen lyhyen jakun ja
siron lyhyen hameen. (Madson 1991: 186-187) Chanelin erinomaisesti leikatut
ja selkeilla yksityiskohdilla korostetut asut saivat valittdmdsti suuren suosion ja
niitd kopioitiin kaikkialla. (Black ja Garland 1990: 234)

Chanelin vaatteet ilmaisivat puhtainta ajan henked: uutta naista, joka ei

vélttamatta omannut klassillista sivistysta, mutta oli nokkela ja huumorintajui-

nen, suoraluonteinen ja viihtyi avant garde -taiteen parissa. Moderni nainen r

uhmasi vanhoja arvoja pukeutumisellaan ja oli kiinnostunut feminismista ja
samalla han oli mielelladn houkutteleva. Chanelin vaatteiden kayttajat olivat
nuoria ja uhmakkaan naiselli-

sia. (Madson 1991: 45) Mar-

kiisi Bodi de Castellane sanoi-
kin: “Naisia ei ole enaa ole-
massa, on vain Chanelin luo-
mia poikia.” (Madson 1991:
134)

lHoisen 20-luvun ja
gargonne-muodin huippukaut-

ta ei kestanyt kuin muutaman

vuoden, noin 1925-29. Vuon-

na 1925 helma oli 20 senttia
maasta, vyotdrd ja rinnat hai-
vytetty, jalassa suorakorkoiset
remmikengdt, hiukset lyhyet,

paassa kellohattu ja huulilla

runsaasti punaa. Lyhyimmil-
ladn hame oli vuonna -27: Kotilieden vuonna 1926 erillisessd liitteessd
julkaisemia muotipiirrroksia, joissa selva Chanelin

27 senttia maasta. (Franck vaikutus. (Kotiliesi 6/1926)

1987: 50, 54)

—
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5uoma|ainen Lonllekslli

“Edesséni ja sivuillani vilahteli tuon tuostakin polvihameisia hentoja
olentoja lyhyeksi kerittyine niskoineen ja hiekanhohtaviin silkkisukkiin
verhottuine sddrineen. -- Olisivatko he todella voineet olla viehétta-
vdmpid, jos heiddn takaraivoansa oli painanut valtainen hiussykeré tai
jos heiddn hameittensa lieve olisi laahustanut nilkkojen tasalla? -- Mina
puolestani en vield ole oppinut ymmdrtdmaan sen taistelun oikeutusta,
jota on kéyty ja yhd vieldkin kdydddn polkkatukkaa ja silkkisukkia
vastaan. Puhumattakaan tdmdan taistelun hy6dyttomyydesta. Silla kylla
kai jokainen tuntee sen verran ihmisluonnetta, etta tietdd helpommin
voitavan siirtdd vuoria tai pudottaa tdhtid taivaalta kuin saada nuori
nainen luopumaan muodin vaatimuksista.”

(Her-Pertti, Suomen Kuvalehti 11/1927: 386, lainattu Lehto 1984: 77-
83)

Suomalainen muoti nou-

datti siis eurooppalaista linjaa.
1910-luvun pehmeit linjat
muuttuivat kun funktionalismi
“asiallisti” naisten vartalon.
"Naisella piti olla poikamainen
rinnaton, vy6taroton ja lantio-
ton vartalo, joka puettiin suo-
ralinjaiseen, lyhyeen pukuun.
Ensimmaisen kerran muotipu-
vun historiassa hame oli niin
lyhyt, ettd se kokonaan paljasti
naisen saaret. Lyhyt muoti, oli
niin totaalinen, ettd iltapuvut-
kin olivat polvipituisia.” Lehto
1984: 77)

Muoti oli nyt sallittua

kaikille, joilla sithen oli varaa. Suomalaisen Aune Lindstrémin Pariisista vuon-
na 1926 ostama tyllipuku. (Leino 1984: 88)

Tosin tdma joukko oli yha pie-

R o e e e
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ni, ldhinna kaupunkivdeston ylaluokka,

herrasvaki, joka oli hyvin tietoinen
eurooppalaisen muodin uusista vir-
tauksista. Kaupunkilaiseliittia jaljitteli
kaupunkien keskiluokka, erityisesti
naiset ja maaseudun herrasvaki. Uu-
simman Eurooppalaisen muodin seu-
raaminen edellytti varallisuutta ja siksi
muoti-innovaattoreita olivat mm. puu-
tavarayhtididen johtavat piirit, jotka
hankkivat vaatteita aina Pariisista asti.
(Rasanen 1992: 203)

Kun lukee 1920-luvun kotimaisia

aikakauslehtia, huomaa kuinka muo-

Suomalaisen Elin Lindbergin silkkisamet-
tinen juhlapuku 1920-luvulta. (Leino
meen on toiminut. Lehdissa, erityisesti 1984: 87)

din siirtymisprosessi ulkomailta Suo-

Aitassa on artikkeleita ja muotikuvia,

joissa esitelladn Pariisiin muotihuonei-

den uutuuksia. Aitta julkaisi myds muotokuvasarjaa, jossa esiintyi merkittavia
suomalaisia naisia (merkittavien suomalaisten miesten vaimoja ja tyttdriat).
Heidan kuvauksia varten pukemansa vaatteet ovat samanlaisia kuin pariisilais-
kuvissa. Tavallisista naisista ei kuvia juuri ole, mutta muutamista yleiskuvista
huomaa, ettd he ovat omaksuneet arkipukuunsa vaikutteita uudesta eurooppa-
laisesta muodista. (Aitta, esim. vuosikerta 1926.)

Naisten siirtyessa tydeldmaan, ja sodan jalkeen erityisesti palvelualoille
heitd varten luotiin uudenlainen asu, kavelypuku. Tehdasty6té varten kehittyi-
vat omat tyvaatteensa. Housujen kaytto alkoi naisten keskuudessa tyo- ja
suojavaatteena seka joissakin urheilulajeissa jo 1920-luvulla, mutta housuasun
kayttamista arkivaatteena vastustettiin Suomessa pitkdan, aina toiseen maail-
mansotaan asti. Housuihin suhtauduttiin varauksellisesti havelidisyyssyista ja
naisellisuuden menettamisen pelon takia. Varsinkin naimisissa olevien naisten
tuli vélttaa tata vaatekappaletta (Lonnqvist 1979: 100). Ratkaisevaa tyovaattei-
den kehityksessa oli se, ettd ne alkoivat olla eri vaatteet kuin vapaa-ajan vaat-
teet: tyd ja vapaa-aika eriytyivat selvasti toisistaan (Rasanen 1992: 203 ja 206).

Pukeutumistyylien esikuvat etsittiin sosiaalisesti itseddn ylemmadstd luokasta,
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niin ettd lopulta 1920-luvulla erityisesti vapaa-ajanasut saattoivat olla kaikilla
yhteiskuntaluokilla samanlaiset. Pukeutumisen kriteerind ei enda ollut sosiaali-
nen asema, vaan varallisuus. Kun tehtaalaiset halusivat pukeutua vapaa-aika-
naan samalla tavalla kuin herrasviki, alkoi valmisvaateteollisuus valmistaa heitd
varten huokeita jéljitelmid. (Anttila 1991: 110-111)

Kuvaava esimerkki sosiaalisen aseman ulkoisten merkkien kopioimisesta

oli yksinkertaisen cloche- eli

kyparahatun kayton yleistymi- , .

KEVAT sa KESH, |

Vousi s

Fn’ MUOHDLISOTEE Oval =
tunlen suuris kilnnostusta
sitnaaifinamne v v

nen 1920-luvun alussa. Ennen
sotaa hattu oli ollut vain ylaluo-
kan naisten kdytdssa, mutta

tyovéeston itsetunnon kohottua

sia kobtasn — varuslautunc
aaisten Rattuja. eniske
raits,  kavelyhameita, kavelve
pukiuie, Kappoj. nealepuvustan
sukkis, hanukkasta, kaulaliznop.
Jatkineita jon e Rasirtivalid thase

hattu oli huivin sijaan selked
symboliuudesta asemasta. (Ra-

sdnen 1992: 210) Kaupunkei-

semite exttid Teifle ennen ostor :
plitdstenne va:mistamutal i
i

hin palvelukseen tai tehtaisiin

tyohon tulleille nuorille naisille

e nihevimpe Veniar weds’

hatulla oli huomattava vertaus-

TAVARATALO :
kuvallinen merkitys, koska ](,OCPU!LO/TLH/ |
hattu kertoi kayttdjansa kau- B |
punkilaisuudesta ja muotitietoi- Stockmannin-tavaratalon mainos Aitta

o -lehdessa. (Aitta 5/1930: 2)
suudesta. Sanoma- ja aikakaus-

lehtien sekd muualta kaupun-

geissa toissa olleiden naisten valitykselld uusi muoti levisi myés maaseudulle ja
pikkukaupunkeihin. (Juntikka 1991: 30-33) Hattumuotiin vaikutti luonnollisesti
ulkomainen tuonti, joka kasvoi voimakkaasti 20-luvulla. Kun hattuja tai hattu-
aihioita, jotka modistettiin paikallisissa muotiliikkeissa, tuotiin vuonna 1920
51.000 kappaletta, niin vuonna 1930 tuonti oli jo lahes 600.000 kappaletta.
(Juntikka 1991: 34-35)

Ideat ja esikuvat uudenlaisesta pukeutumisesta tulivat ulkomailta, ja ta-
vallisen kansan kayttodn uudet muodit levisivat ldhinna tehokkaan ja organi-
soidun valmistus- ja jakeluverkon avulla. Valmisvaatteiden saatavuus parani
kautta maan, kun maaseudun sekatavarakauppiaat ja kaupunkien lyhyttavara-
liikkeet alkoivat vélittad niitd. (Rasanen 1992: 206) Maaseudulla kéytettiin

kotona tehtyja vaatteita, jopa kotikutoisia kankaita vield 1930-luvulla. Osto-

w
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kankaisiin siirryttiin maaseudullakin paasaantéisesti 1920-luvulla, kun kaupun-
kien tydvaestd oli tuolloin jo taysin riippuvainen valmisvaatteiden tarjonnasta.
Edellytyksend valmisvaatteisiin siirtymisella oli rahapalkka ja kehittynyt kauppa-
verkosto, mutta tarked syy oli myos psykologinen. Kotikutoiset vaatteet saivat
epamuodikkaan leiman ja muotitietoisuuden tunnukseksi tuli ostovaate. “Jo
1920-luvulla talollisten karjapiiat saivat alemmuuskomplekseja kun nakivat

tydvaentalolla tehtaanruusuja.” (Lonnqvist 1979: 97-99)
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Helsinkildisia naisia 1920-luvulta. (HKM, KA}
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Suomi siirfyy
modemin Jlie”e

Lopuksi arvioin vield esitteleméni monimutkaisen kaavion toimivuutta tassa
tyossd. Periaatteessa kaksi ensimmaistd tasoa ovat varsin selkedt. Vaikka seka

| kayttamani tyokalu, kulttuurihistoria, on lavea, olen mielestini sen avulla pys-
tynyt luomaan yleisesityksen siitd mita oli 1920-luvun ajan henki seka mita
ajan hengen kannalta oleellisia piirteita liittyi ajanjakson kulttuurituotantoon.
Taman perusteella on myos helppo ymmartdd se, etta kulttuurituotannon kaut-
ta ajan henki nakyy seka ideoissa, tarpeissa sekd malleissa. Vaatetuotanto saa
suoria esikuvia siitd, mikd on nykyinen tai tuleva muoti; Kuluttajat saavat po-
pulaarikulttuurin kautta nahtavakseen kuvia siitd, mikd on kulloinenkin muoti
tai siitd mitka symbolit toimivat tavoiteltavan moderniuden merkkein; ja lo-
pulta sekd myyjan ettd ostajan tarpeet kohtaavat markkinoilla. Kaavion alempi
osa on vaikeampi todistaa ndin suppeassa tydssd, mutta se, ettd suomalainen

muoti muuttui voimakkaasti 1920-luvulla osoittaa sen, ettd ulkomaiset vaikut-

teet tulivat maahan ja ettd niihin reagoitiin pukeutumistottumuksia muuttamal-
la. Tyon lukuisat esimerkkikuvat puhuvat puolestaan. Sen sijaan se tapa, jolla 1

ulkomaiset virikkeet konkreettisesti vaikuttivat esimerkinomaisesti pukeutumi-

seen, perustuu arvioihin yleisista viittauksista. Jatkotutkimuksen aiheena voisi-
kin olla tarkempi kulttuurivaikutteiden kanavien tutkiminen: esimerkiksi om-
pelimoiden toiminta, orastava valmisvaateteollisuus ja kaupunkikuvan tarkem-
pi selvittaminen. Tyon esimerkit antavat viitteita siita mitd tapahtui, mutta tama

tieto on vield varsin pintapuolista.

Tarkempaa huomiota voisi kiinnittdd myos siihen, kuinka vaatteiden es-
teettiset, ilmaisulliset ja funktionaaliset suhteet toimivat keskendan. (Myos
vanhan kolmijaon voisi kyseenalaistaa: eikd ilmaisu ole juuri funktio tai este-
tiikka ilmaisua?) Tama tyd pohjautuu ajatukseen, ettd vaatteet ovat ilmaisua, ja
lukuisat esimerkit tukevat tata vditetta. On kuitenkin analysoimatta miten esi-
merkiksi yksittdisista vaatekappaleista voisi 10ytaa niitd yksityiskohtia, joissa
modernin henki ndkyi - muutakin kuin hameen pituus. ;

Vaikka 1920-luvulta on mahdoton osoittaa, etta jokin tietty ilmi6 olisi-

muuttanut eldmad moderniksi, niin ainakin pidemman historiallisen perspektii-
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vin takaa voi todeta, ettd 1920-luku merkitsi voimakasta ja dynaamista uudis-
tumisen vaihetta Suomessa. (Immonen ym. 1992: 16-17) Uudet ajatukset ja
modernit muotivirtaukset, niin aatteissa kuin arvoissakin, valittyivat tavallisille
ihmisille intellektuellien eli “edelldkavijéiden” julkisen toiminnan kautta. (jalli-
noja 1991: 29) Tutkimuksen kannalta on vaikea erottaa toisistaan julkisuudessa
voimakkaastikin esilletuotu ajankuva vallitsevasta todellisuudesta. Riitta Jallino-
jan kirja Moderni elama keskittyykin alaotsikkonsa Ajankuva ja kaytanté mu-
kaisesti vertailemaan edellakavijoiden esittimien modernien ja radikaalien
ajatusten suhdetta tavallisen kansan elamankaytantoihin. Jallinoja joutuu lopul-
ta toteamaan, etta vaikka modernista elamastd on puhuttu 1800-luvulta lahti-
en, niin tavallisten ihmisten eldma alkoi Suomessa arvoiltaan muistuttaa mo-
dernia vasta 1970-luvulla. “1970-luvun tapahtumat paljastavat, ettd intellektu-
aalinen aikakausi [1960-luku] ja mielikuva valmistelivat sittenkin my®os todellis-
ta muutosta ihmisten asenteissa ja elamankaytinteissakin.” (Jallinoja 1991:
189) Siind mielessa pieni intellektuellien joukko on oikeassa, ettda he hahmot-
tavat “mitd on ilmassa”. He luovat ajankuvan, jota heiddn omana aikanaan
pidetdan kaukaisena, mutta joka viipeelld kuitenkin toteutuu mybhemmin. Ja

kun tuo ajankuva on toteutunut niin intellektuellit keksivdt jotain uutta, vield

modernimpaa, erottautuakseen tavallisista ihmisistd. (Jallinoja 1991: 109-110;
vrt. Bourdieu) x

Olavi Paavolainen on ollut viime vuosina runsaasti esilla, muodissa, iloi-
sen 20-luvun symbolina. Vaikka han ei ollut yksin luomassa ajankuvaa moder- '
nista elamasta, niin kovin laajoja piireja moderni elama ei kdytanndssa saavut-
tanut. “Yhtaldisyyksistd huolimatta ajankuva ja kaytanto poikkeavat oleellisesti

toisistaan. Eron voi kiteyttda sanomalla, ettd ajankuva on modernimpi kuin

L e R

kdytantod”, Jallinoja paattelee (Jallinoja 1991: 14).

Jallinoja jasentelee evolutionistisessa mallissa modernin kehityksen neljaan
padvaiheeseen: rationaalisuus, vapaamielisyys, hedonismi ja postmoderni. Vuosi-
sadan alun Suomea kuvaa parhaiten rationalismi. Ihmisia ei enda ohjaa pakko,
vaan jarkevyys. Kaytannossda muutos tapahtui ihmisten muuttaessa maalta kau-
punkiin ja heidén siirtyessa tehdasty6hon, jossa heidan oli sopeuduttava uuden-
laiseen tyontekoon: teknisiin pakotteisiin, standardeihin ja voiton tuottamisen
vaatimuksiin. Kyse ei kuitenkaan ollut pakosta vaanvapaaehtoisesta sopeutumi-
sesta, koska siitd oli enemman etuja kuin haittoja. (Jallinoja 1991: 52-53)

Rationaalistumista edisti my&s kehittyva koululaitos (oppivelvollisuuslaki

—
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1921), koska liittyminen “moderniin yhteiskuntaan, joka on alati uusien tilan-
teiden edessa ja joka sen vuoksi edellyttda ihmisilta sekd paljon tietimysta ettd
entistd abstraktimpaa tietopohjaa.” (Jallinoja 1991: 55) Lopulta tieto auttaa
ihmistd kasittdmaan itsensa subjektiksi, han alkaa seurata joukkoviestimia,
osallistua yhteisten asioiden hoitamiseen jne. Kaikkiaan on siis kyse kasautu-
vasta prosessista, jossa tehdastydssa opitut ja sitten muiden modernien insti-
tuutioiden vahvistamat ominaisuudet johtavat toimintaan, jossa yksilo vapau-
tuu traditiosta ja alkaa sen sijaan tehdd itsendisid paatoksia omaa etuaan ajatel-
len. Jallinoja esittelee evolutionistisen tulkinnan vain yhtena vaihtoehtona. Se
on ideaalimalli, joka ei esiinny puhtaana, koska jokaisessa yhteiskunnassa on
samanaikaisesti sekd moderneja ettd traditionaaleja. (Jallinoja 1991: 84)

Jallinojan mallia voi arvostella monin tavoin, mutta lienee selvd asia ettad
teollistuminen ja ansiotyd sekd kaupungistuminen ovat edellytyksid ihmisten
itsenaiselle toiminnalle. Vaikka kaikki ihmiset eivét saavuta runoilijoiden ideaa-
lityyppistd moderniutta, niin ainakin tdméan tutkimuksen paaasiallisen kohde-
ryhman, kaupunkien keskiluokan, osalta valinnanmahdollisuudet heidéan
omassa eldmassaan lisaantyivat 1920-luvulla. Heille oli mahdollista oma vapaa-
aika, perhesuunnittelu, ylellisyystuotteiden hankkiminen, yksinasuminen, po-
pulaarikulttuurin kuluttaminen, paneutuminen pukeutumiseen jne.

Kasitys modernista on siis varsin monimutkainen. Toisaalta elama on
nykyadn paljon "modernimpaa” seka asenteissa etta kayttaytymisessa kuin
vuosisadan alkupuolella. Toisaalta elima ei ole laheskddn niin modernia kuin
jotkut intellektuellit piirit, vaikkapa dadaistit ja futuristit, kuvittelivat sen olevat
jo ajat sitten: edelleenkin on tilaa kodin, kirkon ja isinmaan arvokolmikolle.

Pukeutumismuoti on ilmioénd nopeammin levidva kuin muut modernin
elimdn symbolit. Kun Eurooppa 1920-luvulla eli iloista ja varikylldistd elamaa
sekd aatteissa ettd pukeutumisessa, niin lapi koko Suomeen ei vilittynyt kuin
muutama aate. Pukeutumisessa Suomi sen sijaan alkoi varsin nopeasti seurata
Euroopan esimerkkid. Uskon, ettd suomalaisilta puuttuirohkeus ottaa vapauk-
sia esimerkiksi sosiaalisen elaméan alueella, mutta muoti tarjosi mahdollisuuden
edes jossain madrin samastua uuteen ihanteeseen. Elokuvan, kirjallisuuden ja
aikakausilehdiston vilitykselld suomalaiset olivat jo 1920-luvulla hyvin tietoisia
siitd, ettd Euroopassa puhalsivat uudet tuulet. Ainoa keino paastd lahemmaksi
tatd iloista mielikuvaa oli pukeutua uudella tavalla: seurata muotia - olla mo-

derni.
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