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Taman tutkimuksen tarkoituksena on tutkia journalistisen tydprosessin ja muotokielen
muutoksia Internetin WWW:n (World Wide Web) muodostamassa julkaisuymparistossa.
Elektroninen julkaisu nimeltdén Valmentaja-lehti toimii tutkimuksen kdytdnnén esimerkkina
(liite 1). Tutkimuksessa pyritdan valaisemaan niitd muutoksia, joita uusi media tuo
joukkoviestintaan ja erityisesti journalismin tydprosessiin ja muotokieleen. Ty6prosessin
muutoksia kuvataan ennen muuta 'Online-Valmentaja’ —lehden valmistuksesta saaduilla
kokemuksilla ja muotokielen muutoksia kuvataan sekd Online-Valmentaja:n, ettd
kirjallisuuden avulla.

T&man tutkimuksen pashypoteesi on 'uusi media ei ole vanhojen medioiden fuusio’. Talla
tarkoitetaan sité, etta uusi media ja WWWh-julkaisu sen edustajana kayttas vanhojen
medioiden keinoja (teksti, audio, video), mutta muodostaa itse samalla uuden
joukkoviestintavilineen. Tutkimuksen pd4dongelma on se, millainen on uuden median ja
VWWWW-julkaisun joukkoviestinluonne. Térkein tutkimuskysymys on se, millainen on WWW-
julkaisun tydprosessi ja WWW-julkaisun muotokieli.

Tama tutkielma on journalistinen lopputy6. Tutkimusmeneteliména on kéytetty ldhinna
laadullista tutkimusmenetelméaé. Tutkimusaineistoa on keratty tekemélid 'Online-Valmentaja’ -
nimisté elektronista julkaisua Internetin WWW-ympérist6dn ja analysoimalla seké
tuotantoprosessia, etta lopputuotosta, valmista 'Online-Vaimentaja’-lehteé. Elektronisen
’Online Valmentaja'-julkaisun tuotanto on tdman journalistisen lopputy6n kaytannon
journalistinen osuus. Lisaksi on perehdytty uusimpaan, l&hinné kotimaiseen, elektronisen
julkaisemisen alan kirjallisuuteen.

Tutkimus osoittaa, ettd WWW-julkaisu uuden median edustajana ei ole vanhojen medioiden
(radio, TV, lehdistd) fuusio. W\WW-julkaisulla on oma tyoprosessinsa ja muotokielensd. Télla
on merkittdvia vaikutuksia tulevaisuuden joukkoviestintdymparistoon seké
joukkoviestintatuotteiden tuotantoon ja jakeluun.

Yksi suurimmista WAWWW-julkaisemisen vaikutuksista journalistiseen tydprosessiin on sen
vaikutus julkaisun tai lehden kokoamiseen ja jakeluun. VWAM\W-iehti kootaan
vuorovaikutteiseksi, verkkomaiseksi hypermediaesitykseksi, joka jaetaan elektronisessa
tietoverkossa. Journalistiseen muotokieleen WWW-julkaiseminen vaikuttaa eniten juttujen
linkittymiselld muuhun WWW:ss3 olevaan informaatioon. WWW:ssé journalistinen juttu ei ole
enaa pelkastaan yksittdinen kertomuksensa, vaan se on dynaamisesti linkitetyn
maailmanlaajuisen hypermediaverkon, WVW\:n osa.



ESIPUHE

Taman tutkimuksen lahtékohtana on ollut kiinnostukseni uutta mediaa ja internetia kohtaan,
joka tutkimuksellisessa mielessa syttyi vuoden 1993 aikoihin. Olin jo edellisen& vuotena
eraan tuttavan vinkista viisastuneena hankkinut Jyvaskylén yliopiston silloisesta
laskentakeskuksesta sahkopostitunnuksen ja salasanan. Sille ei kuitenkaan ensimmaisena
voimassaolovuonnaan ollut liiemmin kéyttoa. Tuttavapiirissani tuntui olevan yllattavan vahan
sahkopostin kayttajia. Sittemmin vuoden 1993 syksy ja erityisesti vuosi 1994 toi uuden
median tietoisuuteeni. Kaikkein tarkeimpéna kehitysaskeleena uuden median yleistymisen
kannalta pidan vuotta 1994 siksi, ettd silloin Internetin graafisen kdyttéympariston WWW:n
suosio alkoi merkittaviasti Suomessa ja muualla maailmassa kasvaa. Vuoden 1994 aikana
alettiin my6s suomalaisissa perinteisissa medioissa késitellda enemman Internettia ja uutta
mediaa. T&ll6in olin jo opiskellut journalistiikka muutaman vuoden ja havaitsin WWW:n
mahdollisuudet joukkoviestinnéssi ja mielenkiintoisena joukkoviestinndn tutkimuskohteena.

Kevailla 1996 olin alkanut keréta materiaalia tietoverkkojutkaisemisen ja WWW:n
aihepiiristd. Vuosi 1996 oli tietoverkkojulkaisemiselle siind mielessd merkittava, etté silloin
alkoi kirjakauppojen hyllyilld jo ndky4 ensimmaisia tieto- ja oppikirjoja seké analyyseja
uudesta mediasta ja tietoverkkojulkaisemisen siséltdtuotannosta myds viestinnéllisesta
nékokulmasta kirjoitettuna. Sitd ennen aihepiirin kirjallisuus oli ollut hyvin teknispainotteista.
Sain kesalla 1996 tilaisuuden tehda opintoihini kuuluvan harjoittelun Jyvéaskylélaisessa
Viestinténetti Oy -nimisessi viestintdalan yrityksessa. Sitd ennen kevaalla 1996 olin jo
paattanyt tehda pro gradu-tyoni tietoverkkojulkaisemisesta.

Kesalld 1996 Viestintanetti Oy:ssd kaynnistettiin kehittdmisprojekti ‘Valmentaja’-nimisen
urheilun erikoislehden siirtamiseksi elektroniseen muotoon WWW:iin. Sain itselleni
kehittdmisprojektin padvastuun. Lisdksi toimenkuvaani kuului muun muassa suunnitella
muutaman yrityksen WWW-kotisivut. Olin siis padssyt keskelle lempiaihettani eli elektronista
julkaisemista. Tyoharjoittelusopimuksessa sovittiin, ettd voin kéyittda kesan 1996 aikana
saamaani elektronisen julkaisemisen kokemusta ja tietoa aineistona pro gradu-ty6sséani. Tein
muistiinpanoja ja kirjasin kdytannon kokemuksia taté tutkimusta varten elektronisen
julkaisuprojektin edistyessa. Elektronisen ‘Valmentaja’-lehden kokeiluversio valmistui
syyskuussa 1996. Kesdn 1996 aikana elektronisen julkaisemisen alalla tekeméni tyd on
taman pro gradu-tutkimuksen kaytdnnén havaintomateriaalia.

Téassa tutkimuksessa yhdistyvit toisaalta aiheesta kirjoitettu kirjallisuus ja kaytédnnon
tuotantokokeilu. Tutkimuksen tuloksia yritetddn vetda yhteen néistd molemmista. Taméan
ty6n tarkoitus on kuvata joukkoviestintaa, journalismia, ja sen yhté uutta tuotetta, elektronista
julkaisua, uudessa digitaalisessa joukkoviestintdympdristossa. Tdmé uusi viestintadympaéristo
on Internet ja sen graafinen kayttdympaéristé World Wide Web, lyhemmin WWW.



Tama tyd on valmistunut kokonaisuudessaan opiskellessani Jyvéaskylén yliopiston
viestintatieteiden laitoksella. Laitoksen henkildkunnasta erityiskiitokset kuuluvat
viestintdtieteiden laitoksen johtajalle FT Raimo Salokankaalle ja yhteiséviestinnén lehtorille
FT Pertti Hurmeelle, joilta tiikeni omista kiireistddn huolimatta aikaa my6s taman
tutkimuksen ongelmien pohdintaan. Laitoksen tiedotusopin lehtori, FT Heikki Kuutti ja tutkija,
FL Kalle Virtapohja saavat kiitokset monista antoisista juttutuokioista ja tutkimukseni
henkisesta tukemisesta. Erityiset kiitokset kuuluvat luonnollisesti my6s Viestinténetti Oy:lle ja
Urheilusyke Oy:lle, jotka mahdollistivat timén tutkimuksen kdytdnndn osuuden eli
elektronisen Valmentaja-lehden synnyn. T&td tutkimusta on apurahallaan tukenut my6s
Journalistisen kulttuurin edistamissaétio. Jyvaskylan yliopiston viestintétieteiden laitos on
auttanut tutkimustyétani mahdollistamalla osallistumiseni muutamiin
tietoverkkojulkaisemista ja WW\W.:& kasitteleviin seminaareihin. Kiitokset tuesta.

Jyvaskylassd 2.3. 1997
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1. JOHDANTO
1.1. KUN LEHTI El ENAA OLLUTKAAN PAPERIA

Sanomalehdella ja aikakauslehdelld on perinteisesti ollut vahva asema suomalaisessa
joukkoviestintdkentdssa. Pohjoismaissa yleens&kin on tunnetusti vankat lehdiston
lukijajoukot, joskin tdma Iehtien lukijakunta on koko ajan ikéantyméssa. Nuoret lukevat lehtid
yha vahemman. Internet ja uusi media ovat olleet vuodesta 1994 joukkoviestintavalineiden
yksi suosituimmista aiheista. Maailmanlaajuinen tietoverkko siséltdd monenlaisia ilmioita,
joita myds journalismissa on viime aikoina paljon kasitelty. Julkisuutta Internet, maailman
suurin toisiinsa yhteentiitetyista tietokoneista koostuva tietoverkko, on saanut l&hinna sen
sisaltamien tai siihen liittyvien kielteisten ilmididen valossa. Pornografisen materiaalin
levitys, tietoverkkorikollisuus ja vakivaltaiset tietokonepelit ovat tuoneet Internetid suuren
yleison tietoisuuteen. Tama tutkimus ei puutu néihin Internetin kielteisiin puoliin vaan pyrkii
tutkimaan tata uutta joukkoviestintavalinettd mahdollisuutena vélittda journalistista
materiaalia lukijoille uudella tavaila. Tdma4 uusi tapa on Internetin graafisessa
kayttdympéristdssda World Wide Webissd (WWW) julkaistavat WWW-lehdet.

Tietotekniikan on taytynyt kehittya, jotta elektroninen julkaisutoiminta olisi mahdollista.
Tietokantajulkaisemisen ja multimediatuotannon tydvalineiden on taytynyt kehittyd nykyiselle
tasolleen, jotta elektronisen julkaisun tekeminen olisi nykyisessd monimediaisessa muodossa
mahdollista. WWW:t4 ja elektronisia lehtié iukevat tutkimusten mukaan ennen kaikkea
nuoret, hyvinkoulutetut ja keskimaéaraista varakkaammat mieshenkil6t. Lukijakunta on niin
Suomessa kuin maailmanlaajuisestikin varsin rajattu, jo siitd yksinkertaisesta syysté etté
WWW-lehden lukemiseen tarvitaan talla hetkelld vield melko kalliita tietokoneita.
Elektronisesta iehdesta voi tulla valine, jolla saadaan nuoret lehdesta vieraantuneet
mediankéyttsjat takaisin lehden aareen. lehtitalon painettu ja elektroninen lehti voivat
oikealla lailla yhteen nivomalla muodostaa liiton, joka auttaa molempia menestymaéan. Yksi
mahdollisuus on julkaista juttuja esimerkiksi sdhkodisessé lehdessé ja siséllyttda painettuun
lehteen lisatietoja asiasta ja painvastoin, riippuen siitd kumpi on Iehtitalon tai
viestintayrityksen paatuote.

1.2. TUTKIMUSAIHEEN ESITTELY JA RAJAUS

Tama tutkimus ei ole niin sanottu perinteinen pro gradu- ty6 véan journalistinen lopputyd eli
‘vaativa journalistinen tuotos ja sen tieteellinen erittely’, kuten asia Jyvaskylén yliopiston
journalistiikan tutkintovaatimuksissa ilmaistaan. Journalistinen tuotos tdssé lopputydssa on
tdman tutkimuksen kaytann6n osa eli elektronisessa muodossa oleva online-Valmentaja
lehti. Se on liitetty tahan tutkimukseen rajoitettuna versiona 3,5” -tietolevykkeelia liitteena
yksi. Rajoitukset koskevat lehden sisélitod ja hypertekstilinkkien toimivuutta. Taman



tutkimuksen aiheena on World Wide Webissa (WWW) julkaistavat lehdet ja niiden
tekeminen. Tam4 tutkimus perustuu teoreettiselta pohjaltaan journalistisen tydprosessin ja
muotokielen analyysiin. Analyysin sovellus on journalistisen tydprosessin sovellus WWW-
lehden sisallon tuotantoon. Tarkoituksena on l6ytda WWW.-lehden tekemiselle oma sisélion
tuottamisen prosessinsa, jos sellainen on, ja kuvata sitd. Toinen analyysin kohde on
journalistinen muotokieli WWW-julkaisussa. Uuden median ja tietoverkkojulkaisemisen
kentdss4 tdma tutkimus sijoittuu ulkoasu- ja siséltotutkimuksen alueelle. Tutkimus siséltaa
kaytannon elektronisen lehtituotteen kokeiluprojektin kuvailun.

Tassa tutkimuksessa WWW-lehden tekeminen jaetaan kahteen prosessiin. Toinen liittyy
muodon ja toinen sisllon tuottamiseen. Muodon tuottaminen WWW-lehdelle on tekniikkaan
painottunut tuotantoprosessi. Sisilléntuotanto sen sijaan on journalistinen prosessi.

Tama tutkimus selvittdd WWW-julkaisemisen muotopuoita uuden journalistisen typrosessin
kautta ja siséltépuolta uuden journalistisen muotokielen kautta.

Tutkimus on seki kdytannén tapaustutkimusta etta teoreettista tutkimusta. Se siséltaa
teoreettista pohdintaa uuden median lisdarvoista ja erityisesti WWW:ss4 julkaistavasta
materiaalista ja kdytannon esimerkin t4han saakka painettuna ilmestyneen Valmentaja-
jarjestélehden siirtamisesté elektroniseen muotoon Internet tietoverkon WWW-ympéristdon.
Kyseessi on osallistuva tutkielma. Olen itse ollut tekem&ssé tutkimuksen kaytannon osan
elektronista Valmentaja-lehted. Tutkielma pyrkii antamaan ajatuksia siitd, mité uutta
hypermediaalinen tulevaisuus tuo journalismiin ja kuinka WWW-lehted voisi tulevaisuudessa
tehda. Tarkoituksena on keskittya juuri WWW-ympadristdssd tehtyihin lehtiin ja julkaisuihin,
koska se on télla hetkelld ‘de facto’ toimintaympaéristd hypertekstuaalisessa
tietoverkkojulkaisemisessa, jossa muutoksia eniten tapahtuu. WWW on Internetin
voimakkaimmin kasvava ja kehittyva viestinnan alue. Taman kasvun ja kehityksen vaikutus
viestintdan on yksi syista, miksi tatdkin tutkimusta ryhdyttiin tekemaéan.

Tamaén lopputy6n aihetta ei ole vield joukkoviestintatutkimuksen piirissa paljoakaan tutkittu.
Siten esimerkiksi teoreettista perinnetta ja tutkimuksellista traditiota ei ole ehtinyt timéan
tutkimuksen aihepiiriin vield juurikaan muodostua. Paljon aiheen tuoreudesta kertoo jo se,
etta valtaosa kayttamistani kirjallisista lahteista on perdisin aivan viime vuosilta. Tassé
tutkimuksessa on kaytetty lahteits, jotka ovat l16ydettéavissa ainoastaan WWWi:sta. Néista
lahteistd on annettu niiden WWW-osoite.

1.3. TUTKIMUKSEN KULKU

Tutkimuksen materiaali on rajattu tarkoituksella suomalaiseen aineistoon. Tdma siksi, koska
tydlla halutaan keskittyd ennen kaikkea suomalaisen joukkoviestinnén kuvaamiseen ja sen
tulevaisuuden muovaamiseen. Lisédksi Suomi on télld hetkelld muun korkean teknologian



ohella Internet-osaamisessa ja tietoverkkojulkaisemisessa alan johtavia maita. Lahtein& on
kaytetty WWW-Valmentaja projektin lisdksi ennen kaikkea Suomessa julkaistua
verkkojulkaisemiseen ja uuteen joukkoviestintétilanteeseen liittyvaa kirjallista materiaalia.
Tutkimusaineistoa on hankittu myos itse Internetista, TV-ohjelmista ja teemahaastattelun
avulla.

Tama tutkimus jakaantuu kahteen osaan. Ensimmainen osa on elektronisen julkaisun
kaytannén julkaisuprosessin tutkiminen. Toinen osa on aiheen kirjallisuuteen perehtyminen.
Kesén 1996 aikana valmistui Viestintdnetti Oy-nimisessé yrityksesséd ensimmainen
Valmentaja-lehden elektroninen versio WWW-ympaériston. Tama elektroninen julkaisu on
taman opinnéytteen kaytanndn osuus. Tutkimuksellista puolta edustaa journalistisen
tydprosessin ja muotokielen tutkiminen. Tutkimustapaa voi luonnehtia uuden vertaamiseksi
vanhaan. Tuloksissa uutta journalistista tyoprosessia ja muotokieltd ensiksi kuvataan ja
verrataan sita sitten perinteiseen journalismin tydprosessiin ja muotokieleen. Tasséa
tutkimuksessa on kyse online-lehden pilottitutkimuksesta.

Tutkimus alkoi varsinaisesti kevaalla 1996 jolloin WWW-Valmentaja -projekti Viestintanetti
Oy:ssa kdynnistyi. Koko kesin kestaneen projektin aikana kerattiin kokemuksia ja havaintoja
projektista mydhempaa online-lehden tutkimusta varten. Kéaytanndn tutkimustyé jatkui
aihepiirin keskeisimpien termien ja kéasitteiden selvittdmiselld. Tasta kirjoitetaan kappaleessa
kaksi. Taman jalkeen perehdyttiin tutkimusalueen taustoihin ja aiheen yleiseen
viitekehykseen sekd sithen, mité aiheesta tdhan saakka on tutkittu. Téta taustaa ja
viitekehysta selvitetddn kappaleessa kolme. Samalla lukija johdatetaan tutkimuksen
tuloksiin. Seuraavaksi esitelldan WWW-Valmentaja projektin seké lukujen kaksi ja kolme
perusteella muodostuneet tutkimusongeimat ja tutkimusmenetelmét. Tutkimusongelmat
maéritelladn luvussa nelja ja tutkimusmenetelmaét kerrotaan luvussa viisi. Tutkimuksen
tulokset esitellddn ja niitd kommentoidaan luvussa kuusi ja sen alaluvuissa. Tulokset
jakaantuvat kolmeen osaan. Ensiksi kuvataan WWW-julkaisun tekemisté kaytannossa.
T4dman jilkeen seuraavat journalistisen tybprosessin ja muotokielen tutkimuksen tulokset
omissa luvuissaan. Lopussa luvussa seitsemdn kommentoidaan tutkimuksen p&datuloksia ja
suhteutetaan niita lopputyon aiheen taustaan. Lisdksi eritellddn tutkimuksen tulosten
edellytyksi4 ja rajoituksia. Viimeiseksi annetaan ideoita tietoverkkojulkaisemisen alueen
jatkotutkimuksille ja katsotaan WWW-lehden tulevaisuuteen.

Lopuksi on syyta mainita, etta uusi media, Internet, WWW ja elektroninen julikaiseminen
etenevit niin teknisesti kuin sisalloliisestikin télla hetkellad niin nopeasti, etté tata tutkimusta
voi luonnehtia uuden median yhdeksi ajankuvaksi vuodelta 1996. Siitd huolimatta nayttaa
siltd, etta alalie on muodostumassa kaytantdja ja rutiineja. TAma tyd on toivottavasti osaltaan
luomassa niita kaytantdja ja rutiineja, koska niita todelia kaivataan kaikenkaikkiaan kirjavaan
ja jopa sekavaan WWW-julkaisemiseen.



2. KASITTEITA JA MAARITELMIA

Taman tutkimuksen termiston eittdmaton sekavuus ja moniselitteisyys kuvastaa kasitellyn
tutkimusalueen nuoruutta ja vakiintumattomuutta. Elamme ‘uuden median’ synnyn myoéta
joukkoviestinnéssa voimakkaan muutoksen kautta ja harvat teoriat ja termit ovat
elektronisessa julkaisemisessa viela vakiintuneita. Joitain, l&hinn& suomalaisessa ja
amerikkalaisessa alan kirjalllisuudessa kaytettyja termeja on mahdollista kuitenkin maaritella.
Esimerkista alan termistén sekavuudesta kiy kisite ‘elektroninen julkaisu’, joka on yksi
taman tutkimuksen ydinkasitteista. Tassékin tutkimuksessa kay ilmi, ettéd elektronisesta
julkaisusta kaytetaan myds nimitysta ‘sahksinen julkaisu’. Tass4 tutkimuksessa puhutaan
elektronisesta julkaisusta ja elektronisesta lehdestd, WWW-lehdestd, WWW-julkaisusta,
verkkolehdest, online-lehdest ja niin edelleen. Ne kaikki viittaavat elektronisen julkaisun
suuntaan. T#ll4 hetkelld suositulle lapselle, elektroniselle julkaisulle on annettu monta nimea.
Ainakin tdman ty6n puitteissa valtaosa naista edelld mainituista uuden median
jutkaisumuodoista mahtuvat elektronisen julkaisun tai kuvaruutulehden mééritelmén alle.

Taman tutkimuksen kasitteiden madrittelemisen yhteydessa tuli ilmi, ettd uusi media
laventaa monien julkaisemiseen ja joukkoviestintaan liittyvien termien merkityksia.
Esimerkiksi julkaisun ja lehden kasitteiden merkitykset laajenevat seuraavan madarittelyn
ansiosta kattamaan myds elektronisen julkaisemisen ja uuden median aluetta. Taman
tutkimuksen perustermejé, kuten lehteé ja julkaisua, maaritelldédn myds englannin- ja
saksankielisten méaéritelmien kautta. Tdma siksi, koska on mielenkiintoista ndhda eroavatko
englannin- ja saksankieliset tutkimuskohteen ydintermien maéritelmat merkitykseltaan
suomalaisista termien merkityksistd. Taman tutkimuksen kasitteiden maéritteleminen
jakaantuu seuraaviin ryhmiin: tutkimusalan keskeisimpiin termeihin, journalismin
maéritelmaan, journalistisen jutun maaritelméén, elektroniseen julkaisemiseen liittyvien
termien méaarittelemiseen ja tietoverkkoihin liittyvien keskeisimpien kéasitteiden
madrittelemiseen. Lisdksi maaritelldan uusi media ja sen keskeisimmét esiintymismuodot,
kuten hypermedia ja multimedia.

2.1. JOUKKOVIESTINTA JA JOURNALISMI

Taman tutkimuksen aihepiiri elektroninen julkaiseminen kasitetaddn joukkoviestinnan
tutkimuksen alaan kuuluvaksi. Lisdksi se on tdssé yhteydessa journalismin tutkimusta.
Journalismilla tarkoitetaan Kuutin mukaan (Kuutti, 1994, 34) toimitustyén kéytanto4, eli
toimituksissa tehtavaa tai free lancer -luonteista toimituksellista tyota. Liséksi journalismi on
ajankohtaisten ja faktapohjaisten joukkotiedotussanomien tuottamista.

Journalismin mé&éaritelméan lisamaéreiksi voi luonnehtia journalististen toimintaedellytysten

luomista yksittdiselle tiedotusvalineelle, toisin sanoen kustannus- ja lahetystoiminnan. Kuutti



(em.) haluaa sisallyttdd myés journalistisen prosessin lopputuotokset, eli jutut, journalismin
méaritelmaansa. N4itd lopputuotoksia ovat myds journalistisen siséllon ja muodon
yhteensulaumat, esimerkiksi lehden numerot ja TV-ohjelmasarjat (em.).

2.2. JOURNALISTINEN TYOPROSESSI

Journalistisen tyoprosessin osat ovat Kuutin (em.,37) mukaan:

1. aiheen valinta

2. tiedonhankinta

3. tietojen jasentdminen

4. jutun kirjoittaminen

5. kriittinen tarkastelu ennen jutun julkaisemista (tai julkaisematta jattamista).

Miettinen (1988, 33) jaottelee toimitustydn hieman eri tavalla kuin Kuutti. Miettisen
toimitustyon jaottelussa on kaksi kategoriaa. Ne ovat ammatillinen kouliintuminen ja jutun
tekeminen. Jasentely on kokonaisuudessaan seuraava:
1. Ammatillinen kouliintuminen
A. Yhteiskunnan tuntemus
B. Oman vélineen tuntemus
C. Vastaanottajien tuntemus
2. Jutun tekeminen
D. Lahtokohdat (aiheen valinta, idea ja ndkdkulma ja painotus)
E. Aineiston hankinta (suunnittelu, toteutus, esteet)
F. Jutun koostaminen (Jahdekritiikki, aineiston jasentely, kirjoittaminen, visualisointi,
television erityispiirteet)
G. Jutun hyvaksyttaminen (asiasisdltd ja kieliasu, jutun ja toimituspolitiikan

vastaavuus)

Kuutin ja Miettisen journalistisen tyoprosessin méaritelmésséa on painotuseroja, mutta
perusidea on molemmissa samansuuntainen. Kuutin journalistisen tydprosessin méaéritelma
on madritelmana suppeampi, mutta on syyta ottaa huomioon, ettd Kuutin maaritelméat ovat
peraisin journalistiikan sanastosta. Tall6in méaritelmét ovat luonteeltaan lyhyempia ja
yksinkertaisempia. Miettisen toimitustydn maéritelmé sen sijaan on journalistiikan alan
perusoppikirjasta, jossa laveampikin esitystapa on mahdollinen.

2.3. JOURNALISTINEN MUOTOKIELI

Journalistista muotokielta analysoitaessa todellisuus on journalistisen jutun raaka-aine. Miten
tasta todellisuudesta tehddan kertomus eli journalistinen juttu? Hemanuksen (Hemanus,
1990, 79) mukaan se syntyy pelkistamalla, kielellistim&lla ja dramatisoimalia.



T4t4 journalistisen jutun muodostumista sen muotokielen valossa voi kuvata seuraavalla
kuviolla (KUVIO 1):

KUVIO 1.

Kertomuksen tekeminen todellisuudesta

Kertomus todellisuudesta eli joumalistinen juttu

Pelkistaminen dramatisointi

kielellistaminen

A
|
|
|

Todellisuus

Journalistinen juttu on siis kertomus todellisuudesta. Naméa kertomukset syntyvét erityisen
journalistisen kerrontatavan tuloksena. Journalistisella jutulia on omat kerronnan s&antonsé
ja tapansa esittda asioita.

2.4 JUTTU

Kuutti (1994, 42) méadrittelee jutun viimeistelyvaiheessa konkretisoituvaksi asioiden
esittémistavaksi. Esitysmuodot voidaan jakaa kuvaukseen, referointiin ja lainaukseen.
Sihkoisessa joukkoviestintavéalineessa voidaan lisdksi Kuutin (emt.) mukaan erotella
juttutyypit selostus, suora selostus ja haastattelu. Hemanuksen (1990, 82)
sanomalehtijournalismia koskeva tyyppittely eri juttutyypeiksi on seuraava:

Uutinen

Uutista syventadva taustajuttu

Feature-juttu

Pakina

Arvostelu

Kolumni

N o o~ NS

Paakirjoitus



Hemanus korostaa heti tyypittelyn jalkeen, ettd tdma tyypittely patee vain sanomalehtiin, ei
esimerkiksi radioon tai televisioon. Naitéd edella kuvattuja journalistisen jutun méaaritelmia
kaytetaan tidssa tutkimuksessa lahtokohtina siihen, millainen journalistinen juttu on. Tamén
tutkimuksen kaytannén osuuden tutkimuskohde eli Valmentaja-lehti ndhdéaén edelia
mainittujen masritelmien valossa journalistiseksi tuotteeksi ja sen siséltd journalistisiksi
jutuiksi.

Ihmiset ovat kautta aikojen esittaneet toisilleen kertomuksia. Journalismi jatkaa omalta
osaltaan t4td ihmiskunnan kertomusperinnetta. Journalistisen jutun maériteiméén kuuluu
myds sen muotokielen kuvaus. Hemanus (1990, 77) kuvaa journalistisen jutun muotokielta

muodon ja sisillén yhteensulaumaksi. Hemanus siteeraa Len Mastermania Lapsemme-
lehden numerossa 2/87:

“Mastermanin mukaan televisio ei ole lapindkyva ikkuna todellisuuteen.
- Televisio kertoo tarinoita. Koska fodellisuus itsess&dn ei ole narratiivinen, tarinat

muokataan, rakennetaan ja tasapainotetaan tietyll4 tavalila.” (korostukset Hemanuksen)

Tama tarkoittaa Hemanuksen (emt., 78) mukaan, etta todellisuus ei ole valmiiksi jasennetty
ja viipaloitu vaan ihmisten itsensa on tama jasentaminen tehtéva. Keskeinen journalismin
narratologinen ongelma on, miten journalismin raaka-aineesta eli todellisuudesta tehddan
kertomus? Hemanuksen (emt. 79) mielestad seuraavin keinoin:

1) pelkistdminen

2) kieleilistaminen

3) jannitteen luominen eli dramatisointi

Pelkistdminen on valinnan ongelma. Journalistin on valittava itse se ainesto, jonka
jutussansa esittaa. Journalisti késittelee todellisuudesta vain valikoituja puolia. Namé&
kuvaukset todellisuuden osista, journalistisen jutun osat, voivat olla esimerkiksi
journalististisin perustein valittuja. Kielellistaminen tarkoittaa Heméanuksen journalistisen
kertomuksen rakentamisen keinoissa sita tapaa, jolla aiheesta kirjoitetaan. Journalistinen
juttu voidaan kirjoittaa esimerkiksi kaunokirjallisen kuvailevasti, tai lyhyesti uutissdhkeen
tavoin. Dramatisointi liittyy kielellistdimiseen siten, ettd myds silid vaikutetaan tarinan
kertomisen tapaan. Journalisti voi luoda tarinaansa dramaattisen vastakkainasettelun, jota
eivét jutussa kasitellyt asianomaiset tahot ole itse edes vélttdmaéttd huomanneet. Syy
tallaiseen dramatisointiin voi olla lukijoiden mielenkiinnon herattdminen ja suuremman
julkisuuden saavuttaminen kasitellylle asialle. Viime aikoina on puhuttu mm. journalismin
dramaturgiasta omana narratofogian lajinaan.

Hemanus (1990, 89) antaa kaksi journalismin muotokielen tutkimuksen suuntausta.
Ensimmainen tutkimussuuntaus tutkii journalismia sosiaalisena suhteena 1) vélineen, 2)



toimittajan ja 3) lahteiden tekstien valilli. Toinen muotokielen tutkimussuunta tukeutuu

lahinn4 kirjallisuustieteeseen ja yrittda soveltaa journalismiin fiktiivisen tekstin kerronnallisen

rakenteen tutkimusta. Tassa tutkimuksessa pohditaan elektronisen lehden journalistisen jutun
muotokieltd ennen muuta hypermediajutun ja sen lukijan valisend suhteena. Se on siis

IAhempana Hemanuksen ensimmaistd muotokielen tutkimuksen suuntausta, journalismia

sosiaalisena suhteena. Miksi journalistisen muotokielen tutkimus on sitten térkeaa?

Hemanuksen (emt., 89) mielestd seuraavista syista:

1. Journalismin muotokieli on yksi niistd edellytyksistd, jotka tekevét journalistisen tydn
mahdolliseksi. llman muotokielts toimittaja joutuisi joka kerta alkamaan juttunsa muodon
etsimisen alusta.

2. Journalismin muotokieli on my6s vastaanottajien opittavissa. Tdmé on yksi journalismin
sosiaalisen toimivuuden edellytys.

3. Muotokielen tutkimuksella paastaén journalismin puhuttelevuuden jéljille, joka on myds
journalismin sosiaalisen toimivuuden edellytys.

2.5. LEHTH

Nykysuomen sanakirja maérittelee lehden seuraavasti:

“Johonkin maaratarkoitukseen kaytettyja, suorakulmaisia, vars. (paino)tekstid tms.
siséltdvia paperiliuskoja.” (Sadeniemi, 1990). Englanninkielen sanakirja Collins Cobuild
Dictionary English Language maérittelee sanomalehden (newspaper) (Sinclair, 1987, 968)
julkaisuksi, joka siséltda suuren maéran taiteltuja paperiarkkeja, joille on painettu uutisia,
mainoksia ja muuta informaatiota. Lis&ksi silld tarkoitetaan sitd organisaatiota, joka tuottaa
lehden, eli toimitusta. Myés suomen kielessd puhutaan lehdesta paikkana, jossa
painotuotejulkaisua tehdadan. Talldin tarkoitetaan useimmiten joko sanoma- tai
aikakauslehden toimitustiloja. Saksankielinen Duden Deutsches Universal Worterbuch-
sanakirja (Drosdowski, 1989, 1771) mééarittelee sanomalehden (die Zeitung) paivittain tai
saanndllisesti lyhyin valiajoin ilmestyvaksi painotuotteeksi, joka siséltdd uutisia, muita juttuja
ja monimuotoista muuta ajankohtaista siséltéd. Dudenin mielesté saksan kielessa kaytetdén

sanaa lehti (die Zeitung) my6s merkityksess3, joka tarkoittaa sitd paikkaa, jossa lehted
tehdaan.

Naihin klassisiin lehden méaaritelmiin sopii my6s moni talla hetkelld WWW:ssé julkaistu
WWW-lehti yhtd poikkeusta lukuunottamatita. Nykyaan lehdestd puhuttaessa lehden
kayttoliittymana ei endé itsestdanselvasti olekaan paperiliuskat. Tdman tutkimus laajentaa
lehden edelld kuvattua klassista maaritelmaa paperittoman digitaalisen julkaisemisen ja
elektronisen julkaisemisen suuntaan. TAmaén tutkimuksen elektronisen julkaisemisen
erikoistapauksen, WW\W-Iehtien siséltoa ei paineta missdan lehtien tuotantovaiheessa
paperille, vaan ne julkaistaan elektronisesti tietoverkossa. Lisdksi ne siséltédvét sellaisia



ominaisuuksia, joita painetulla lehdelid ei ole. Naitd WWW-lehden erityisominaisuuksia pyrkii
tdma tutkimus osaltaan valottamaan.

Kaikenkaikkiaan lehden klassinen méaéritelma on niin paperille painamiseen sidottu, etté
monilla tahoilla elektronisen julkaisemisen alan keskustelussa on ehdotettu koko ‘lehti’
sanasta luopumista, kun puhutaan esimerkiksi WWW:ssé ilmestyvasté journalistisesta
julkaisusta. ‘Lehti-sanaa parempaa termié ei kuitenkaan ole viela keksitty tai sen kéytto ei
ainakaan ole viela yleistynyt. Yksi korvaava termi esimerkiksi WWW-lehdelle voisi olla
WWW-julkaisu.

2.6. JULKAISU JA JULKAISEMINEN

Nykysuomen sanakirja mééritielee julkaisun ‘julkisuuteen saatetuksi kirjalliseksi tuotteeksi’.
Verbi ‘julkaista’ méaritelladn Nykysuomen sanakirjassa seuraavasti: “Antaa tai saattaa
julkisuuteen, tiedoksi, vars. painettuna.” (Sadeniemi, 1990). My&s Inkinen (1993, 108)
madrittelee julkaisun kriteereiksi julkisuuden vaatimuksen. Sen liséksi julkaisun
mééritelmaan kuuluu Inkisen (em.) mukaan julkinen ilmoitus saatavillaolosta. Englantilainen
Collins-sanakirja méaarittelee julkaisun (publication) (Sinclair, 1987, 1159) kirjaksi, lehdeksi,
jne. joka on julkaistu. Collinsin sanakirjan mielesté se on myés se julkaisuteko, jolla fyysinen

julkaisutuote saatetaan yleison saataville tai tietoon. Saksalainen Duden-sanakirja
méadrittelee julkaisun (die Publikation) (Drosdowski, 1989, 1193) on julkaistuksi teokseksi.
Myo6s saksankielessa ymmarretaan julkaisu myds julkaisemisen teoksi, eli julkaisun
saattamiseksi julkisuuteen, yleiseen tietoisuuteen ja saataville. Kuutti méarittelee julkaisun
kirjoituksen painetuksi laitokseksi (Kuutti, 1994, 40). Kuutiin mééritelma julkaisusta ei
ainakaan taman tutkimuksen puitteissa pida taysin paikkansa, silld tdssa tybssé julkaisuksi
kasitetaan myos sellainen teos, joka on asetettu julkisesti saataville, mutta jota ei valttamétta
ole painettu, vaan esimerkiksi se on julkaistu elektronisessa muodossa vaikkapa Internet-
tietoverkossa. Taméan tutkimuksen aiheena olevat WWW-lehdet, tai pikemminkin WWW-
julkaisut, kasitetdan tassa tutkimuksessa fjulkaisu-termin laajemmassa, ei painotuoteeksi
miellettdvassd merkityksessd, myds julkaisuiksi.

2.6.1 ELEKTRONINEN JULKAISU

Elektroniselia julkaisulla tarkoitetaan tassa tutkimuksessa tuotetta, jonka julkaisemisen
tyOprosessi ja itse julkaisu on tehty elektronisessa, ja nykyaan yhd useammin digitaalisessa
muodossa. Eri mediaelementit ovat digitaalisessa muodossa ja julkaisun taitto tehd&én
elektronisesti. Elektronisen lehden lukeminen tapahtuu myds elektronisessa muodossa.
Tosin lukija voi usein myds tulostaa elektronisen julkaisun paperille. Elektronisesta
julkaisusta kaytetdsdn myds nimitysta ‘sdhkdinen julkaisu’.
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Sahkainen julkaiseminen (electronic publishing), puolestaan tarkoittaa uutisten, viihteen ja
ilmoistusten julkaisemista siten, etta ne jaetaan niiden kayttajille sahkoisié jakelukanavia
pitkin. Sahkéiseen julkaisuun saattaa liittya interaktiivisia piirteitd. Sahkoisen julkaisemisen
tuotteet voidaan jakaa online-tuotteisiin, joiden jakelu hoidetaan tietoverkkoyhteyksien avulia
ja jotka ovat usein viestintdkanaviltaan kaksisuuntaisia ja siten vuorovaikutteisia eli
interaktiivisia. Toinen sdhkoisen julkaisemisen ryhma ovat offline-tuotteet, kuten CD-ROM-
levyt, levykkeet ja videot (Tiainen, 1995, 2).

Tassé tutkimuksessa kasitetdan elektroninen julkaisu siis ldhes samaksi
joukkoviestintatuotteeksi, jota Saari (1994, 118) nimittda kuvaruutulehdeksi. Saari
maédrittelee kuvaruutuiehden seuraavasti:

“Kuvaruutulehti on tietokoneen avulla tehty, sdhkdisessé muodossa oleva sanoma- tai
aikakauslehden tapainen julkaisu, jonka lukeminen tapahtuu kuvaruudulta. Julkaisun siséito
on journalistisesti toimitettu juuri kuvaruudulta lukua varten. Kuvaruutulehti voi olla
hyperteksti-, multimedia- tai hypermediamuotoinen. Asiasisalion muodostavat joko valmiiksi
tehdyt jutut tai sisalté syntyy lukijan aktiivisen tiedonhaun tai vastaanoton perusteella
henkil6kohtaisesti raatalsityna tietokoneohjelmien avulla. Juttujen lukeminen perustuu lukijan
aktiivisuuteen ja osittain assosiatiiviseen tiedonhakuun. Jakelu tapahtuu joko online-
yhteyten4 tietoverkossa, datasignaalina tv-verkossa tai digitaalisina tallenteina tai
tiedostoina.” (Saari, 1994, 118)

Kuutti (1994, 17) madrittelee elektronisen sanomalehden “paperittomaksi sanomalehdeksi”,
joka perustuu sahkdiseen tiedonsiirtoon kaapeli-tai datalinjoja pitkin ja lehden lukemiseen
television tai kotitietokoneen monitorista. Saaren (em.) madarittelema kuvaruutulehti on
lahella tata madaritelmaa. Valmentaja-lehden elektronista versiota voisi Saaren (em.)
kuvaruutulehden madriteimén valossa luonnehtia yhdeksi kuvaruutulehden lajiksi.
Elektronista Valmentaja-lehtes nimitetaén tassa tutkimuksessa hyvin monella tapaa, osittain
toiston valttdmiseksi, mutta ennen muuta vakiintumattoman termistdn vuoksi. Kussakin
asiayhteydessa on yritetty kayttaa siihen kontekstiin parhaiten liittyvaa termié. Elektronisen
julkaisemisen termiston tutkimus oisi hyvé jatkotutkimuksen aihe. Toivottavasti tdmén tyon
monet elektronisesta julkaisusta kaytetyt nimet antavat pontta lisdkeskusteluille.

2.7. INTERNET JA WWW

Tarkoma (Tarkoma et. al, 1995, 3) maarittelee Internetin olevan maailman suurin
tietoverkko, joka yhdistda kymmenia tuhansia tietoverkkoja, miljoonia tietokoneita ja
kymmenia miljoonia niiden kayttsjia ympéari maailmaa. WWW, World Wide Web, Web,
Veppi, siind muutamia nimia Internetin graafiselle ja monimediaiselle tietoverkkopalvelulle.
Tarkoma (Tarkoma et. al, 1995, 15) tarkentaa WWW:n mééritelmé&a Internet-verkossa
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toimivaksi, maailmanlaajuiseksi hypermediajarjestelmaksi. WWW on dynaaminen
kommunikaatiojarjestelma, jossa yhdistyvét henkilékohtaisen viestinnén ja joukkoviestinnan
mahdollisuudet. WWW-sivuja katsellaan ja kaytetdan tietokoneessa WWW-selaimella.
WWW-selain on siis se WWW:n graafinen kayttoliittym4, joka nayttd3 elektronisten WWW-
sivujen sisallon. Naiden WWW-sivujen siséltona voi olla esimerkiksi timén tutkimuksen
kohteena oleva WW\W-lenti.

2.8. ONLINE-LEHTI

Seuraavissa online-lehden maéritelmissa on kdytetty Sanomalehtien Liiton tekemié
médritelmid sahkoisista julkaisutuotteista (Tiainen, 1995, 6). Sanomalehtien Liitto méarittelee
tdydelliseksi online-lehdeksi sellaisen lehden, jonka jokainen lehden kappale/ numero
julkaistaan taydellisesti myds séhkdisessd muodossa. Usein séhkdisessd lehdessa on myos
lisimateriaalia, joka ei esimerkiksi tilanpuutteen vuoksi ole mahtunut painettuun lehteen.
Sahkoisessa lehdessd on myds kuvia ja sen kautta on mahdollista paasta lehden
elektroniseen arkistoon. Joitakin sdhkdisid lehtid paivitetdan jatkuvasti, toisia taas samaan
tahtiin kuin painettu lehti ilmestyy. Internetin graafinen palvelu World Wide Web on online-
tehden erés jultkaisuympadristd. Rajoitetusta online-lehdesta on kyse silloin kun julkaisija
julkaisee vain lyhennelman painetusta sanomalehdesta. Lyhennelm4 tehddin joko resurssien
niukkuuden takia tai painetun lehden levikin suojelemiseksi. Valmentaja-lehden
elektronisessa versiossa on kyse juuri rajoitetusta online-lehdesta. Aiemman késitteiden
madrittelyn perusteella WWW.-Valmentajaa nimitetdan elektronisena jultkaisuna W\WW-
lehdeksi, WWW-julkaisuksi ja online-lehdeksi.

2.9. UUSI MEDIA JA HYPERMEDIA

WWW-lehdissa kdytetdan hypermediaksi kutsuttua tiedon esittdmistapaa. Hypermedia on
linkkeihin perustuva monimuotoinen, audiovisuaalisuutta seka tekstia sisaltava esitystapa
(Tarkka et al., 1996, 216). Hypermedia on hyperstekstin ja multimedian yhdiste (Paananen et
al., 1994, 11). Toisiinsa linkitettyja hypertekstidokumentteja voidaan luoda esimerkiksi
WWW:n HTML -sivunkuvauskielen (Hypertext Markup Language) avulla. Paananen (em.)
médrittelee hypermedian vélineeksi, jossa tunnusmerkkind on koneen ja ihimisen vélinen
vuorovaikutus eli interaktiivisuus. Hypermediassa ihminen kykenee omalla toiminnaitaan ja
valinnoillaan vaikuttamaan kayttdmansé sovelluksen, esimerkiksi WWW-lehden,
etenemiseen ja kasiteltdvan tiedon maaraan.

Multimedia puolestaan on hypermediaa vAhemman interaktiivisuutta siséitava, usein
lineaarisesti etenevd useita eri mediamuotoja (teksti, kuva, video, &ani) sisaltava
audiovisuaalinen esitys. Kayttdjalla on vahan mahdollisuuksia vaikuttaa esityksen kulkuun ja

sovelluksen rakenteessa etenemiseen. Televisiota voi luonnehtia multimedian esi-iséksi.



12

Hyperavaruus on hypermedian tai -tekstin linkityksistd muodotuva kokemuksellinen tila
(Tarkka et al., 1996, 216). Kyberavaruus on William Gibsonin (1994, esim. 58) luoma termi
kolmiulotteiselle tietoverkolle, jossa palvelut esitetdédn reaaliaikaisesti audiovisuaalisina
representaatioina virtuaaliymparistossé (Tarkka et al., 1996, 217). Kyberavaruus on
tiedollisena tilana &aretén. Edelld kuvatut késitteet kuuluvat osaksi uutta mediaa. Naita
uuden median tiloja voidaan kuvata esimerkiksi seuraavasti (KUVIO 2):

KUVIO 2.
Uuden median tilat

HYPERMEDIA

KYBERAVARUUS

(Lahde: Paananen et al., 1994)

2.10. KAYTTOLITTYMA

Useimmilla ihmisen kdyttamilld laiteilla on oma kaytoliittymansa. Sanomalehden
kaytt6liittymana toimivat paperiarkit, jotka on taiteltu sisékkain erilaisten sivuille painettujen
juttujen esittdmiseksi sivujen muodostamilla aukeamilla. Hintikka ja Makeld maérittelevét
uuden median sanastossaan kayttoliittyman tavaksi ohjata konetta ja esittdd dataa (Tarkka et
al., 1996, 217). Suppeammin médariteltyna kayttoliittyma on tietokoneen ja kayttadjan valinen
rajapinta. Esimerkkind uuden median kdyttoliittymista mainittakoon tietokoneen néppaimisto
ja hiiri. Uudempia digitaalisuutta hyvaksikayttévia ihmisen ja koneen vélisid kayttoliittymia
ovat datahansikas, datalasit, tai puhe- ja katseohjaus. WWWV-lehdissa kdyttoliittyman
rakentamisella tarkoitetaan niiden elementtien rakentamista WW\W-sivuille, joiden avulia
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lehdessa siirrytdan jutusta toiseen seka kaytetdan WWW-lehden hypertekstilinkkejé ja
vuorovaikutteisuutta.

Viestinnallisesti kayttoliittyma on ihmisen ja koneen sekd ihmisen ja kdyttdmisen vélinen
viestintatilanne. Kayttéja neuvottelee esimerkiksi pyykinpesukoneen kayttoliittymaa
kayttdessaan jatkuvasti sekd koneen, ettd itsensé kanssa. Kayttdliittyman suunnittelun
paamadran pitdisi olla pyrkimys kohti parempaa kaytettdvyyttd (esim. polkupy6rén tai
tietokoneen kaytettavyyden parantaminen). Samu Mielosen mielestéd nykyisessé
kayttoliittymasuunnittelussa unohdetaan ihminen kokonaisvaltaisena kéyttoliittyman
kayttajana. Esimerkiksi jonkin laitteen tai ohjelman k&ytto6n vaikuttaa laitteen funktioiden
lisdksi erittdin voimakkaasti kayttajan kayttoymparistd ja yleinen elinympérists. (Tarkka et al.,
1996, 135).

2.11. UUDET MEDIAN MUODOT

Uutta mediaa on viimeaikoina alan piirissd innokkaasti pyritty méérittelem&an. Maérittelyé on
pyritty tekem#an vertaamalla uutta vanhaan. Ainakin tietoverkkojuikaisemisen olemuksen
valaisemiseksi on tétéd tapaa kdytetty usein. Uusi multimediaalinen joukkoviestinta kayttaa
samoja joukkoviestinndn peruselementteja kuin perinteiset joukkoviestintavélineet. N&ita
ovat kirjoitus, &ani, kuva ja video. Uuden median tarkeimpid uusia ominaisuuksia ovat
vuorovaikutteisuus, digitaalisuus ja verkottuneisuus. On myds ennustettu, ettd uusi media
tulee korvaamaan vanhat joukkoviestimet eli lehdistdn, radion ja television. Tassa tyossa
ldhdetdan kuitenkin siitd, etta uusi media tdydentad perinteisid joukkoviestinndn muotoja ja
kehittyy niiden rinnalla, sen sijaan ettéd korvaisi niita.

Aivan viime aikoina myés viestintatieteiden parissa on paasty melko hyvin uutta viestinnan
aluetta kuvaaviin méadritelmiin. Uusi media alkaa hahmottua. Mielenkiintoista ‘uusi media’
(new media) termissé on se, etta se sisdltaa ajallisen ja arvottavan maédreen ‘uusi’. Herdékin

kysymys kuinka kauan ‘uusi media’ mahtaa olla uusi ja onko uusi media todella niin uusi?

Hintikka (Tarkka et al., 3, 1996) maérittelee uutta mediaa vertaamalla uutta ja vanhaa
mediaa toisiiinsa. Perinteisen median ominaispiirteitd ovat:

® yksisuuntainen lahetys yhdeltd monelle

B kaikille sama sisalt6

M samanaikainen ja tiettyyn aikaan tapahtuva jakelu

B staattisuus eli muuttumaton tai lopullinen sisait6

Uuden median ominaispiirteitd ovat Hintikan (em.) mielesta:
B digitaalisuus
® verkottuneisuus
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reaaliaikaisuus/ péivitettdvyys/ dynaamisuus
kaksisuuntaisuus - monelta-moneille tai monelta-yhdelle
vuorovaikutteisuus

ohjelmoitu automatisointi

virtuaalinen ymparisto eli tieto tilana

henkildkohtaisuus ja filtterit

Kari Hintikka méérittelee uuden median, ei ainoastaan vélineeksi vaan ympéaristoksi, joka on
nousemassa reaalitodellisuuden rinnalle seka ilmidna ettd toimintana (em.). Tata
méadritelm&a voidaan nimittda uuden median kyberavaruudelliseksi mééaritelméaksi. Uusi
media ja kyberavaruus mahdollistavat Hintikan mielestd asioiden tehokkaamman hoidon
myds reaalitodeilisuudessa (emt.). Téata tehokkuuden peranemisen argumenttia voi kritisoida
seuraavalla vastaargumentilla, josta usealla WWW:n kaytt&jalia on todennakoisesti
henkilékohtaista kokemustakin. Tekniikka helpottaa asioiden hoitamista vain tiettyyn
pisteeseen asti, sen jalkeen (usein tekniikan kdyttdjan sitd alkuun huomaamatta) tekniikka
itse alkaa nakertaa tehokkuutta ja ajan sddst6a. Tdma on havaittavissa WWW:ss3. Kun
WWW:n rajattomilta tuntuvista tietomassoista lahdetddn hakemaan tietoa kestda muutaman
asiasanahaun tekeminen ja esimerkiksi 30-40 hakutuloksen ldpiselaaminen usein
kymmenisen minuuttia. Ensiksi on pitdnyt kdynnistaa tietokone ja sen kaytt6jarjestelma. Sen
jélkeen on pitdnyt ottaa yhteys Internettiin ja kdynnistda sopivat tietokoneohjelmat. Sen
sijaan kirjahyllyssa olevasta tietosanakirjasta on mahdollista ollut katsoa maaritelma jollekin
sanalle minuutissa tai parissa. Kun tdmantyyppinen sanahaku tehddan vaikkapa kymmenen
kertaa, ndhdaén etta tekniikka alkaa sy6dd enemman aikaa ja tehokkuutta kuin lisata sité.
Hintikka (emt.) maaritta3d uuden median my6s liikkumis-vertauksen kautta. Uusi media,
ollessaan ympéristd, hahmottuu liikkkumis-vertauksen avulla. Uusi media ei ole vain ohjeima,
juttu. Silla ei aina ole vélttamatta alkua ja loppua, kuin vanhan median TV-ohjelmalla.
Uudessa mediassa liikutaan ja vietetddn aikaa.

T&hén liittyvét myds virtuaalitodellisuuden ja virtuaalisen tilan kasitteet. Kun uudessa
mediassa vietetadn aikaa, ollaan silloin jossain virtuaalisessa paikassa. Tall6in mahdollistuu
myés etdldsndolo. Etaldasndolo on alkeellisesti ollut mahdollista jo vanhan median ajalla.
Esimerkiksi radion ja television ohjelmien seuraamista voidaan kutsua yksisuuntaiseksi
etdlasndoloksi. Uuden median mahdollisuus vuorovaikutteiseen etilasnaoloon onkin yksi
olennaisimmista eroista verrattaessa uutta mediaan perinteisiin joukkoviestintavalineisiin.
Kayttaja voi niin halutessaan vaikuttaa viestintdvélineessa tapahtumien kulkuun ja saamansa
tiedon luonteeseen.Uusi media suhtautuu siséltéonsd myds uudella tavalla. Tieto késitetdan
tilana, ei kaksiulotteisena lineaarisena virtana. Uuden median avainsana interaktiivisuus
toteutuu uusissa joukkoviestimissad mm. siten, ettd kayttajat voivat kommentoida
verkkojulkaisun toimituksellista materiaalia, 1ahettaa sita itse, lisatd Web-linkkilistoja tai
siirtda tiedostoja (Tarkka et al., 1996, 10).
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2.12. LEHTI TIETOVERKOSSA

Paperilehti on monasti WWW-iehden emotuote. Perinteinen painettu lehti on muotoutunut
vuosikymmenien aikana tiettyyn toimitukselliseen ja joukkoviestinnélliseen muotoonsa, joten
voidaan puhua sanomalehden paradigmasta. Tdma paradigma siséltda esimerkiksi
seuraavia ominaisuuksia:

1. Lehti yhdistda samaan viestintévalineeseen eri eldman alojen materiaalia. N&ita ovat
mm. toimituksellinen materiaali ja kaupallinen materiaali.

2. Jokainen lukija saa jotakin. Etenkin sanomalehti pyrkii useimmiten tyydyttdma&an niin
monen lukijan tarpeita kuin mahdollista.

3. Tekstien ja kuvien, typografian, taiton ja vérien yhdistelméan rakentaminen lehdeksi niin,
ettd lukija mahdollisimman helposti saa silmailtya tarjolla olevan informaatiomassan.

4. Kateenkaypa kayttoliittyma

5. Sadnndllinen julkaisutahti

6. Irtonumeromyynti, kotiinkanto tai niiden yhdisteima.

(Enlund, 1993, 3)

Mité sellaista sitten voitaisiin esittdd WWW-lehdessa, mita paperilehti ei ole jo hoitanut ja
mitd paperilehden materiaalia voitaisiin jattda WWWw-lehdesta pois? WWW-lehden
vuorovaikutteisuus mahdollistaa keskustelun ja ajatusten reaaliaikaisen vaihdon ja
esimerkiksi journalistisen jutun kommentoinnin. Lukija voi valittémasti osallistua
keskusteluun jutun herattdmista ajatuksista juttuun litetylld keskustelukanavalla. Téllaisella
keskustelukanavalla mielipiteiden vaihtoa voidaan harjoittaa joko reaaliaikaisesti tai
sadhkdpostin tapaan. Kayttdja ei vain saa viestejd lehdeltd, vaan hanesta tulee
osallistumismedian kayttaja. Osallistumismedialla tarkoitetaan sellaista mediaa, jonka
kayttaja luo ainakin osittain oman kokemuksensa (Savolainen, 1995, 101).
Osallistumismedia voidaan interaktiivisena viestimena luokitella aktiivisen median
(sanomalehti), mcluhanilaisittain kuuman, median yldpuolelle.

Tuotteita ja palveluita voidaan WWW-lehdessa suoraan myydéa verkon vélityksella
asiakkaalle. Myynti jakautuu vélittavaan ja suoraan véhittdismyyntiin. Esimerkiksi jos WWW-
lehdessa on mainos, on se interaktiivinen siten, ettd klikkaamalla tuotieen mainosta voi tilata
mainostetun tuotteen samantien. Téllainen myynti on lehdelle vélitystoimintaa. Suoraa
vahittdismyyntia voi olla esimerkiksi WWW-lehden muiden palvelujen ja tuotteiden
myyminen asiakkaalle elektronisessa lehdessa. Esimerkiksi Helsinki Media Oy myy

konserninsa muita tuotteita, kuten kaapelikanaviensa tarjontaa tai tietokonelehtia Helsingin
Sanomien verkkoliitteen sivuilia.
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Paperilehteen sijoitettavan materiaalin maaraa on aina rajoittaneet paperiarkit ja niiden
muodostama sivumaaré. Elektronisessa lehdessi julkaistavan materiaalin méaarélle ei
kaytanndssa ole rajoja. Siten jos esimerkiksi kyseessa on lehti, joka joka tapauksessa
tehdaan elektronisesti (jutut, taitto) niin se voidaan julkaisutilan puolesta huoletta siirtda
kokonaisuudessaan esim. WWW-ympdéristdon. Mitdan paperilehden materiaalia ei siis
tarvitse WWWV:n tilanpuutteen vuoksi jattéa pois. Kokonaa toinen kysymys onkin se, mita
WWW-ympéristd6n kannattaa painetusta emolehdesti siirtaa.
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3. TUTKIMUKSEN TAUSTAA
3.1. ELEKTRONINEN JULKAISEMINEN TIETOYHTEISKUNNAN OSANA

Elektroninen julkaiseminen on olennainen osa sité globaalia viestinndn muutosta, jossa
informaatiota siirretdan yha nopeammin ja vaivattomammin bitteina fyysisten esineiden ja
ihmisten sijaan. Tieto likkkuu, ihmiset eivat. Euroopan unioni ja Suomi sen osana on
muuttumassa niin sanotuksi informaatioyhteiskunnaksi. Brysselissé laaditaan suunnitelmia
yhteisen eurooppalaisen tiedon valtatien rakentamiseksi ja malli t&han on otettu Clintonin
USA:n Nil-suunnitelmasta (National Information Infrastructure) (Kuronen, 1995, 26).
Eurooppalaista suunnitelmaa leimaa kaksi linjausta. Ensimmainen on suunnitelmien
toteuttaminen markkinavetoisesti ja toinen keskittyminen viihteeseen ja sen piirissa erityisesti
kotiin tilattaviin videoihin, niin sanottuun ‘video on demand’ -jarjesteiméaan. Julkishallinnon
suurta tietomaaraa ei néilld ndkymin aiota siirtdd uudelle tiedon valtatielle kaikkien kayttéon.
Tietoyhteiskuntaa kohtaan on asetettu suuria odotuksia. Siirtyminen tietoyhteiskuntaan tulisi
Euroopan-neuvoston mielesta olemaan yksi tdrkeimmista tavoista ratkaista ns. Valkoisessa
paperissa kasitelty ty6ttémyysongelma (Kuronen, 1995, 28). internettiin tullaan kehittamaan
mm. WWW:n avulla valtaisa maara uusia palveluja, kuten ostosten tekeminen kotoa
paatteen adressa. Erilaiset tilausmediat, kuluttajalle raataloidyt uutiset ja muut vastaavat
tuotteet tarvitsevat myos uusia tekijdéitd. Kuitenkin on huomattava, etta tiedon myyminen ei
luo paljoakaan uutta varallisuutta, vaan pikemminkin jakaa sitd uudelleen. Ty6ttémyyden
ratkaiseminen tietoyhteiskunnan avulla lienee siten vain kaunis ajatus.

Suomessa paaministeri Paavo Lipposen hallitus on hallitusohjelmassaan sitoutunut
edistimaan tietoyhteiskunnan kehittdmista. Tietoverkot ja niiden toimivuus kuuluvat
hallitusohjelman mukaan olennaisena osana tietoyhteiskuntaan:

“Kuvaa, 8anté ja muuta tietoa valittdvan laajakaistaisen tiedon
valtavéyla ulotetaan kotitalouksien, julkisten palveluiden ja
pk-yritysten kayttéén.” (Lipposen hallitus, kohta 10.)

Suomen nykyinen hallitus pyrkii ainakin ohjelmassaan takaamaan my®&s julkisen palvelun
periaatteen siilymisen joukkoviestinnissa takaamalla mm. myds YLE:lle paikan
tulevaisuuden tietoyhteiskunnassa. Hallituksen linjaus tiedon valtavaylan ulottamisesta myds
kotitalouksiin ennakoi kasvavaa kysyntaa tietoverkkojen kautta tarjottaville palveluille.
Tietoyhteiskunnan perustaidot tulee antaa tasapuolisesti kaikille suomalaisille. My&s
kirjastolaitoksen tulevaisuus turvataan. (Lipposen hallitus, kohta 10.) (Auvinen et. al, 1995, 5)
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3.1.1. VIESTINNAN MUUTOS

Eldmme mediamorfoosin aikakautta. Eri joukkoviestintavalineet yhdistyvét ja saavat
vaikutteita toisiltaan. 1990-luvulla informaation digitalisoituminen on tuonut elektronisen
viestinndn piiriin entisia analogisia joukkoviestintdvalineitd kuten sanomalehdet. TAma
kehitys vaikuttaa myds nykyisten lehtitalojen tapaan toimia ja ennen muuta niiden tapaan
tuottaa joukkoviestintdsisaltdja. Tapio Varis kuvaa mediamorfoosi-késitettd lehtitalojen
kannalta seuraavasti:

“Lehtien on kaytava lapi “mediamorfoosi”, mika tarkoittaa luovaa muuntumista
uudeksi elektroniseksi mediaksi. Jotta siihen paéastéisiin, painetun sanan journalistien
on muutettava késitystaan siita, mitd sanomalehti on.” (Varis, 1995, 15)

Miten uudet teknologiat sitten auttavat timén mediamorfoosin syntyd? Yksi esimerkki on
litted ndyttbpaate. Tahan saakka ei markkinoilla ole ollut laadukkaita (riittdvan varinattomia
ja suuria) litteita naytt6ja, jotka auttaisivat itsevalaisevalta kuvaputkelta lukemisen “tuskaa”.
Ihmisen silmdn on huomattavasti helpompi katsella heijastavia pintoja kuin itseséteilevié
pintoja. Tulevaisuudessa ndyttdtekniikan kehittyessa on kuitenkin mahdollista rakentaa
litteitd ja taulumaisia “néyttdtasoja”, jotka olisivat riittdvan suuria ja rasittaisivat hyvén
erottelutarkkuuden ja heijastavuuden (oman valon séteilyn sijaan) ansiosta ihmisen silm&a
nykyistd vihemman. Mediamorfoosissa ja uudessa joukkoviestintatilanteessa uuden median
kayttajan mediasuhteen kayttdmainsa joukkoviestintdvélineeseen on ennustettu muuttuvan.
Tulevaisuuden mediasuhde on yksildllinen ja persoonaliinen. Kun esimerkiksi Web-palvelun
kéayttédja ryhtyy katselemaan uutisia, hdn ei ole uutisvirran seuraaja, vaan tekee
vastaanottoprosessissa siihen liittyvié valintoja itse. Téstd syntyy em. mediasuhteen
persoonallisuus. Tietoverkoissa joukkoviestintd on perusteellisesti erilaista kuin tdman
hetkisen massamedian kulutuksessa. Interaktiivisuudella tarkoitetaan sen personoimista
mikd nykyisen massamedian kulutuksessa on niin persoonatonta (Savolainen, 1995, 41).
Endi ei tarjota esimerkiksi samaa ohjelmaa samaan aikaan kaikilie jotka laittavat
televisiovastaanottimensa paélle, vaan jokainen joukkoviestimen kéyttdja saa omanlaisiaan
joukkoviestintdsanomia haluamaansa aikaan. Tésta herddkin kysymys haluaako television
katsoja, tai tulevaisuudessa pikemminkin multimediapalvelujen kayttéja, kayttaa
mahdollisuuttaan osallistua itse journalismin tekemiseen? Siitdhén on kyse, jos esimerkiksi
elektronisen lehden siséllon raataldinnin hoitaa palvelun tilaaja itse. Savolaisen (em.)
mukaan ihmiset haluavat vaikuttaa itse. Perusteluksi Savolainen antaa on koko muun
sosiaalisen elaman, tyon ja kotienkin viestintdyhteyksien méaarallisen lisdantymisen. Ihmisten
kyky ja halu viestid ja saada juuri heille sopivia palveluita on kasvamassa. Savolainen ei
tdssd yhteydessa puhu mitdan kognitiivisesta ylikuormittumisesta tai maaréllisesti liiallisesta
viestinnasta. Sen sijaan Savolainen luottaa yksilon kykyyn ndhda tdman hetkinen median
paimentava ja latistava ote yleisibhinsa. TAman seurauksena yleisé sanoutuu irti
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autoritadrisestd mediakulttuurista ja alkaa rakentaa omia persoonallisia medioitaan (em.).
Tassa on mahdollisuus myds vuorovaikutteisuutta suosivalle elektroniselle julkaisemiselle ja
uudelle medialle.

Erittdin mahdollisesti voi kuitenkin toteutua talle joukkoviestintakayttaytymiselle vastakkainen
malli. Siina yleis6t tyytyvét jo olemassa olevaan tarjontaan. Yleis6a ei tdssé passiivisessa
mallissa kiinnostakaan olla vuorovaikutuksessa joukkoviestintdvilineessé ja sen kautta,
eivatka yleisot viitsikdan vaivautua aktiivisesti raataléimaan omia medioitaan. N&in varsinkin
silloin, jos uudelia medialla kuten WWW-palveluilla ja sitd seuraavilla interaktiivisen
television kehittajilla ei ole riittdvan laadukkaita ja kiinnostavia siséltéja tarjottavana.

3.2. VIESTINNAN MUODOT INTERNETISSA

Internetin viestinndn muodot ovat monimuotoisempia kuin mité tdhén astisessa
joukkoviestinnéssa on totuttu nakemaan. December (1996, 22) jakaa viestien liikkkeen ja
jakelun lahettajalta vastaanottajalle seuraavasti:

1. Point to Point (Pisteesta pisteeseen viestinta)

Tama Internetin viestintatapa tarkoittaa sité, ettd yksittdinen kayttéja lahettaa viestin
yksittdiselle vastaanottajalle. Tata Internet-viestintda edustaa mm. sédhkdposti.

2. Point to multipoint (Pisteestd moneen pisteeseen viestinta)

Tassi yksittdinen kayttaja Iahettad viestin monelle etukdteen maaratylle vastaanottajalle.
Esimerkiksi elektroniset postituslistat ovat Point to multipoint-viestintaa.

3. Point to server broadcast (Pisteesta yleiselle palvelimelle)

Yksittdainen kayttaja lahettaa tassa viestintdtavassa viestin palvelintietokoneeile. Tamé
palvelin asettaa viestin muiden kayttsjien saataville, joilla on sopiva asiakasohjelma. IRC el
‘Internet Relay Chat’ on esimerkki tasta Internetin viestintatavasta. Jos yksittdinen kayttéja
(point) korvataan toisella palvelimella, on kyseesséa server-to-server maili. Esimerkiksi
Usenetin keskuteluryhmat (newsgroups) kayttavat tata server-to-server viestintamallia.

4. Point to server narrowcast (Pisteestd pienryhmaé-palvelimelle)

Yksittdinen lahettaja lahettaa viestin palvelimelle. Tdma palvelin asettaa em. viestin
ainoastaan rajatun pienryhmén saataville. Lisdksi ndiden kéyttdjien on identifioitava itsensa
palvelimelle ennen néihin viesteihin pdasya.

5. Server Broadcast (Joukkoviestin-palvelin)

Palvelin siséltaa tallennettua informaatiota, joka on tarjolla kaikille internetin kéyttéjille, joilla
on sopivat asiakasohjelma. Taman Internetin viestintdmuodon toimintaperiaate on
joukkoviestintaa siina mielessa, ettd tassa palvelin toimittaa viestin siséllon kenelle tahansa
tietoa pyytaneelle asiakasohjelmalle. Kayttajat voivat tutkia palvelimen tietoja anonyymisti.
Informaation palvelimelle on yleensa tuottanut organisaatio tai yksityinen kéayttéja, joka
omistaa palvelimen. WWW-palvelin on esimerkki tisté jakelutavasta.
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6. Server narrowcast (Pienryhmaviestin-palvelin)
Palvelin tarjoaa informaatiota ainoastaan rajatulle kayttajakunnalle. Palvelimen tietoihin
paasemiseksi kdyttajan on identifioitava itsensa.

Naista Internetin eri viestintimuodoista tdman tutkimuksen kdytannon kohdetta eli
elektronista Valmentaja-lehted koskee lahinn kohtaa viisi eli niin sanottua joukkoviestin-
palvelin-viestintimuoto. TAm4 Internetin viestintdmuoto on yleisin WWW-lehtien kaltaisen
journalistisen materiaalin levittdmisen muoto Internet-tietoverkossa.

3.3. JOURNALISMiI UUDESSA VIESTINTATILANTEESSA

Tietokonepohjainen verkkoviestinta on luonteeltaan jatkuvasti muuttuvaa. Eri aihepiirit
saavat uusia yhteyksia toisista aihepiireistd ja muodostavat uusia. Jollain tasolla néin on ollut
laita jo aiemmin. |deathan ovat jo pitkdan olleet vapaasti varastettavissa. Tietoverkossa vain
tiedollisen metamorfoosin nopeus on ennenndkemittoman suuri. Jos esimerkiksi haluaa
kayttaa jotain tietoverkon elektronista dokumenttia 1ahteend, voi siihen toki viitata, mutta jos
lahteen sisaltda halutaan mydhemmin tarkistaa, usein kdy niin, ettei alkuperéista
dokumenttia en&da 16ydy vaan sen sisélté on muuttunut, ellei jopa poistettu koko dokumentin
julkaisseesta palvelimesta. Ongeimalliseksi on muodostunut myds julkaisun ja tallenteen
erottaminen. Perinteisesti tdma ei ole tuottanut ongelmia kun kysessa ovat olleet paperille
painetut tuotteet. Kirja on julkaisu. Onko kuitenkaan johonkin datamediaan (korppu, CD-
ROM, kovalevy jne.) tallennettu hengentuote jutkaisu vai tallenne? Yhta lailla kun
tietolevykkeen pinnalle, tallennetaan merkkeja myds paperin pinnaile. Vain kéyttliittymé on
erilainen. Kirjakin on siis tallenne.

Kuutti maarittelee julkaisuksi kirjoituksen painetun laitoksen (s.v. julkaisu, Kuutti 1994).
Julkaisun méaaritelma sisaltda kuitenkin muitakin kriteerejd. Julkaisuun liittyy julkisuuden
vaatimus. Lisdedellytyksend on julkinen ilmoitus saatavillaolosta (Inkinen, 1993, 108).
Tayttadko yksityisen henkilon tekemd WWW-kotisivu ndma julkaisun vaatimukset? Se on
kaikkien luettavissa ja julkinen ja siitd on tehty ilmoitus esim. laittamalla nimi listaan, joka
sisdltaa kaikkien kotisivun omistajien nimet. Heraa kuitenkin kysymys onko kotisivu téil6in
kuitenkaan julkaistu. Onko mahdollisesti automaattisesti paivittyvd WWW.-kotisivulista
jutkinen ilmoitus saatavilla olosta? Uusi joukkoviestintétilanne heréttdad mukanaan uudet
kysymykset tai pikemminkin se pakottaa asettamaan vanhat kysymykset uudessa valossa.
Kaikesta tasta ongelmatiikasta tulee hyvin konkreettista kun ajateliaan esimerkiksi kirjastojen

vapaakappaleoikeutta. Pitddko jokaisen Internet-dokumentin tekijan antaa elektroninen kopio
julkaisustaan kirjastoille?
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Tiedoston tekijanoikeus on toinen hyvin ongelmaliinen aihe verkkojulkaisemisessa. Verkossa
olevia tiedostoja voidaan liittd& muihin tiedostoihin tai dokumentteihin kahdella eri tavalla.
Tiedosto voidaan kopioida omaan hakemistoon suoraan. Oletetaan, ettd kohteena on
kuvatiedosto. Onko talidin kyseessa tekijdnoikeuksia rikkova kopionti? Sama lopputulos
seuraa, jos tehddan hypertekstilinkki ko. alkuperéiseen kuvatiedostoon. Tall6in kuva on
kdyt6ssd oman julkaisun osana, ilman etta siti on kopioitu. Edita Oy on pyrkinyt lahestyméaén
tata tekijanoikeudellista ongelmanasettelua kirjaamalla seuraavan varauman
WWW-sivuilleen:

“Tama palvelu on kokeilu. Painatuskeskus Oy ei vastaa tietojen
oikeellisuudesta eika tietojen kaytdn aiheuttamista valittdmista tai
vélillisistd vahingoista.Tietojen kopiointi muualla julkaistavaksi on
kielletty.” (http://www.edita.fi/)

Ratkaisematta kuitenkin jaa, mité tietojen kopioinnilla tarkoitetaan ja misséa mielessé
Painatuskeskus Oy sitten voisi olla vastuussa tietojen kaytdn aiheuttamista vahingoista.
Tarkasti ottaen WWW-dokumenttia luettaessa se kopioidaan alkuperéisesta

tallennuspaikastaan lukijan tietokoneen muistiin. (Auvinen et. al, 1995, 9)

3.4. LEHTI MUUTOKSIEN KOHTEENA

Koko idea hajautetusta tietoverkosta on perdisin Yhdysvalloista. Osittain tdméan edelldkévijan
roolin vuoksi Yhdysvaltain sanomalehdisté on laajentamassa toimintojaan sahkdoisten
palvelujen piiriin. Tutkimuksen mukaan 70 % amerikkalaisista ei enda juurikaan lue lehtia.
Samalla sanomalehtipaperin hinta on viimeaikoina Yhdysvalloissa noussut n. 65 %. Talla
hetkella USA:ssa n. 120 lehte& onkin aloittanut sdhkdisten palvelujen tuottamisen.
Elektronisten iehtia syntyy nopeasti. Vuonna 1992 verkossa oli n. 10 sanomaiehted ja
vuonna 1995 maara oli jo yli 200. Parin vuoden kuluttua verkkolehtid ennustetaan jo olevan
yli 2000 (Mediauutiset, MTV3).

T&ahén saakka esimerkiksi Suomalaisilla lehtitaloilla tietoverkkojulkaisutoiminta on ollut
varsin pienimuotoista. Monesti tiedon valtatiekin on rakennettu kotiovelle saakka, mutta
autoa on ajettu kéasijarru paalla. Téarkein syy siihen on epdvarmuus koko toiminnan
taloudellisesta kannattavuudesta. Esimerkiksi mainosmarkkoja eivét verkkolehdet ole viela
kerdnneet merkittavasti. Parhaiten uusi julkaisumuoto onkin otettu kéytt66n ns. uuden
median yrityksissa ja multimedia-tuotantoyhtibissd. My6&s toimittajien ammatilliset taidot
saattavat olla lilan vahéiset tietoverkkojulkaisemisen tehokkaaseen hyédyntédmiseen
Tulevaisuuden "sanomalehtitoimittaja” tarvitsee myds kuvan ja danen kasittelytaitoja seka
tietokoneiden kayttotaitoja. Verkkolehdet sisaltavat jo nyt digitaalista liikkuvaa kuvaa ja dantéa
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ja onkin ennustettu, etta tiedonvilityskapasiteetin kasvaessa eri mediat, kuten radio, TV ja
lehdet, sulautuvat yhd enemman toisiinsa.

Elektroninen julkaiseminen on viime aikoina saanut jalansijaa viestintdkeinona ennen
kaikkea sen vuoksi, ettd se on halvempaa kuin paperille painaminen. Miljoonat WWW-
lehden lukijat ympéri maailmaa voivat omilta tietokoneiden kuvaputkiltaan lukea “samaa”
lehden numeroa samaan aikaa. WWW-lehden levikki on samalla yksi ja &3retén. Sdhkdinen
julkaiseminen on myds nopeampaa kuin paperille painaminen. Kun WWW:ssé julkaistaan
lehti, on se heti miljoonien ihmisten ulottuvilla. Taloudellisuus ja nopeus ovat siis
elektronisen julkaisemisen tarkeimmat valittdmat hyddyt. Tulevaisuudessa tilannen voi
johtaa siihen, etta todella arvokas ja pysyvampi tieto julkaistaan seké bitteina ettd paperilla.
Vaihtuvat pdivakohtaiset jutut ja uutiset sekd viihde voivat siirtyad puolestaan erilaisiin
kuvaruutulehtiin, kuten WWW-Iehtiin. Saari (1994, 78) kutsuu pro gradu-tyésséan
elektronista julkaisua kuvaruutulehdeksi. Samaisessa ty6ssdan Saari osoittaa, etta
kuvaruutulehti soveltuu multi-, ja hypermediamuotoon. Lehti voidaan myds Saaren mukaan
tuottaa nykyisen kaltaisella toimitusprosessilla. Toimittajalle kuvaruutulehti merkitsee
kuitenkin uudenlaisen journalistisen muotokielen opettelua (Saari, 1994, 78).

3.4.1. SANOMALEHDEN KAYTTOLITTYMA
Hyva sanomalehden ulkoasun suunnittelu Iahtee kahdesta periaatteesta:

1. Simpler is better.
Lukija viettda lehden ddressa paivittdin muutaman hetken. Jos sanomalehden siséltd on

hyvin jarjestelty, ja yksittéiset jutut ja kuvat ovat selkeésti esilla, lukijan mielesta iehti on
hyva.

2. Form follows function.

Tama iskulause tunnetaan erityisesti arkkitehtuurin piirissa. Uutisen tehtédvé on valittda
informaatiota, mutta uutisen ulkoasun suunnittelun tehtavana on auttaa lukijaa
ymmartamaan ja suodattamaan uutisen sisalté. (Moen, 1986, 18)

Sanomalehden taittamisessa kaksi perusperiaatetta ovat kontrastin ja tasapainon késitteet.
Kontrasti viittaa erilaisten typografisten elementtien ja muotojen kéyttdtekniikoihin.
Tasapaino puolestaan tarkoittaa sivun elementtien (teksti, kuvat, otsikot) keskinéaista
jakautumista sivulla. (Moen, 1986, 44) Muita sivun rakentamisen periaatteita ovat focus
(polttopiste, painopiste), proportion (suhde) ja unity (yhtenaisyys) (Moen, 1986, 156).
Jokaisella sivulla on jokin erityinen huomiopiste, focus (s.v. focus-taitto, Kuutti 1994).
Proportion yhdesséa kultaisen leikkauksen periaatteen kanssa maéarittia omalta osaltaan
sivun merkitdvimmat elementit ja painopisteet (Moen, 1986, 158-159). Unity tarkoittaa



23

puolestaan muodon ja siséllén vastaavuutta, laajemmin koko sisdlién yhtendisyyttd (em.,
160). (Auvinen et. al, 1995, 7)

3.5. GRAAFINEN KAYTTOLHTTYMA JA ELEKTRONINEN JULKAISU

Magneettisilla vélineilld tiedon pakkaustiheys on kasvanut kymmenessa vuodessa
kymmenkertaiseksi samalla kun paperimedian pakkaustiheys on séilynyt tuhansia vuosia
lahes ennallaan (Metsdmaki, 1995, 75). Elektronisen tiedon pakkaustiheys kasvaa jatkuvasti
ja tallennuskapasiteetti halpenee.Elektronisessa dokumentissa yhdistyvét nopea tiedon
paivittyminen, edullinen jakelu ja uudet tavat selata tietoa ja tehda hakuja. Sanomalehti

voi uusien medioiden my6té siis paésté ldhes reaaliaikaiseen ja radionkaltaiseen nopeuteen
uutisten levittdmisessa. Elektronisten dokumenttien rakenne on monesti hypertekstuaalinen.
Linkit vastaavat perinteisen julkaisun viittauksia. (em., 76.) Hypertekstin teossa kaikki
perinteiset painetuista julkaisuista tutut graafisen suunnittelun elementit ovat kuitenkin
kaytossa (em., 77). Multimedia ja hyperteksti toimivat jonkun kayttoliittyman sisélla. On
olemassa jokin kayttéliittyma, joka esittda esimerkiksi WWW-julkaisun.

Paperille painetun sanomalehden kayttoliittyméa on nippu paperia, jolle on painettu kirjaimia.
Newhagen nékee sen, kuinka esimerkiksi tekstille kdy Internetissd ennen muuta
kayttoliittymaongelmana (Newhagen, 1996, 8). Hypertekstilléd tarkoitetaan vuorovaikutteiseksi
suunniteltua teksti-, kuva- ja aani-informaatiota (em., 76). Juuri vuorovaikutteisuus on yksi
tarkeimmista lisista, joita elektronisen julkaisun lukija saa kéyttdonsa. Viestintd ei enaa
rajoitu lahettajaita vastaanottajalle. Vastaanottaja voi antaa palautetta lahettajélle tai viestia
muiden vastaanottajien kanssa. Painettu lehti on yksisuuntaista viestintaa. Elektronisessa
lehdessa viestintaa voisi luonnehtia ‘monelta monelle’ viestinnéksi. Toisaalta Internet ja
WWW sisaltavat hyvinkin moniulotteisia viestintatapoja (esimerkiksi December, 1996, 22).
Elektronisen lehden uutta viestintatilannetta kuvaa seuraava yksinkertainen kuvio (KUVIO 3):
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KUVIO 3.

Painetun lehden viestintétilanne

Lukija 1

/ Lukija 2

P Lukija 3

Eiektronisen lehden uusi viestintitilanne

Lukija 1

- t P Lukija 2
\ Lukija 3

Elektronisen dokumentin ilmeinen etu perinteiseen ndhden on se, etta lukija pystyy

LehtiA

hakemaan kaipaamaansa tietoa vaivattomammin (em., 77). Sen sijaan, etta kayttéjan itse
tarvitsisi 1ahted penkomaan arkistoja, erilaiset tiedonhakuun suunnitellut tietokoneohjeimat,
niin sanotut hakukoneet ja hakurobotit, tekevét viitteiden hakemisen elektronisista
dokumenteista kayttadjan puolesta ja listaavat hakutulokset kéyttdjén tietokoneen ruudulle.
Tasta elektronisen dokumentaation nykytilasta on myés haittapuolensa:
Keskinen antaa hyvan vertauksen nykyisesta tiedon ja informaation tilasta:
“Tieto on aiemmin tullut tuutista, joka on tunnettu. Nyt tieto on kuin marjat metsassa-
ylt'ympaériinsa verkoissa. Massaviestintd on muuttunut monisuuntaiseksi
tdsmaviestinnaksi, jossa tieto muuttuu vuorovaikutteiseksi ja persoonalliseksi, ja
tiedon totuusarvo sumeaksi. Tietoverkoissa voi yhté hyvin itse tuottaa tietoa kuin olla
viestinnan kohde.” (Keskinen, 1995, 26)

Mika on sitten estanyt tdhadn saakka elektronisen julkaisemisen yleistymistd? Saaren

(Suomen lehdistd 65 (9) 1994, 16-18) mielesta yleisimpia elektronisen julkaisemisen esteit

ovat:

1. Elektroninen julkaiseminen on liian uutta ja erilaista aikaisempaan julkaisutapaan
verrattuna.

2. Julkaiseminen elektronisin vélinein koetaan liian riskialttiiksi.

3. Kaytettdvissad oleva tekniikka muuttuu nopeasti ja jatkuvasti.
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4. Vanha julkaisumentelima on toistaiseksi kannattava ja tuttu.
5. Elektronisilla julkaisuilla on erilaiset julkaisukanavat verrattuna paperijulkaisuihin.

6. Toistaiseksi elektronisten julkasujen rahallinen tuottavuus on kohtalaisen huono.

Elektroninen julkaiseminen muodostaa kokonaan uuden julkaisemisen ympariston. Uusi
julkaisuympdristd koetaan tuntemattomana ja ehka joissakin viestintayrityksissa jopa uhkana
painetulle lehdelle. Saari (em.) kuvaa siirtymisvaihetta osuvasti:

Elektroniseen julkaisemiseen siirtyminen ei ole verrattavissa vaan jonkin yksittdisen
julkaisuprosessin vaiheen uudistamiseen, vaan kysessa on taysivaltainen
jutkaisumenetelmien muuttaminen. Siksi onkin ymmarrettdvaa, ettd useat
odottelevat alan vakiintumista sek& toimintatapojen, etta siihen tarvittavan
teknologian kehittymisen ja halpenemisen kannalta. Elektroninen julkaiseminen on

kuitenkin talla hetkella julkaisuyhtididen suuriin kasvualue.” (Suomen lehdisté 65 (9)
1994, 16-18)

Joitakin perinteita ja kdytant6ja on jo muodostunut elektronisen julkaisemisen alueella. Muoto
on usein kirjan tai aikakauslehden kaltainen. Lisdksi multimedia ja erityisesti CD-ROM
sovellustuotanto kayttavat elokuvametaforaa, lisdten siihen uuden median viestinnallisesti
tarkeimmain uuden ominaisuuden, interaktiivisuuden. Myés erilaiset vélineet dokumenttien
tai esityksen elementtien sisalla liikkumista varten ovat uutta (karttandyttd, opasteet, help-
toiminnot). Toisaalta verkkojulkaisun suunnittelua ja "taittoa” maaraa estetiikan sijasta
kokonaisuuden toimivuus ja dokumentin sisdisten toimintojen loogisuus. Elektronisen
julkaisun kuvauskielid ovat talla hetkellda mm. SGML, Standard Generalized Markup
Language, ja siitd kehitetty alikieli HTML, Hypertext Markup Language. Juuri HTML-
kuvauskielta kdytetaén nykyisten WWW-dokumenttien rakentamiseen.

3.6. WORLD WIDE WEB

World Wide Web (WWW, W3, Web) on Internet-verkossa toimiva, maailmaniaajuinen
hypermediajarjestelma. WWW yhdistda henkilékohtaisen viestinnén ja joukkoviestinnan
mahdollisuuksia. Sen avulla eri puolilla maailmaa olevat ihmiset voivat esimerkiksi
kansainvélisessa Internet-tietoverkossa elektronisten dokumenttien valityksella hankkia
tietoa ja muuta aineistoa itselleen ja jakaa omaa tietoaan muille. (Tarkoma, 1995, s.15).
Koko WWW on kudottu kasaan ns. hypertekstilinkkien avulla. WWW:n elektroninen
dokumentit siséltavat linkkeja, jotka voivat olla esimerkiksi sanoja, tekstikappaleita tai kuvia.
Linkki on niin sanottu ‘kuuma kohta’ (hotspot) , esimerkiksi aktiivinen tekstin kohta, joka
siséltad3 jonkin hypertekstitoiminnon. Kuumat sanat tai kuvat erottaa dokumentista
useimmiten siten, ettd ne on painettu eri varilla tai kuvaa reunustaa linkin paikkaa kuvaava
korostusvari. Linkkia hiirelld painettaessa siirrytdan uuteen paikkaan. Paikka voi olla toinen
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kohta saman dokumentin sisalla tai eri dokumentti. WWW-dokumentit voivat siséltaa tekstia,
kuvia, 4antd, animaatioita ja videokuvaa. Myds esimerkiksi interaktiiviset kuvat ja
elektroniset lomakkeet ovat WWW-sivuilla mahdollisia.

Jarvinen (Jarvinen, 1995, 290) nakee tekstitelevision WWW:n ldhimpéna sukulaisena.
WWW.:td voi Jarvisen mielesté verrata tekstitelevisioon, jossa sivujen sis&ltd on linkitetty
toisiinsa. Kun teksti-TV on viestimena yksisuuntainen,on WWW kaksisuuntainen. Sivujen
katselilja voi ldhettds palautetta sivujen tekijalle tai vaikka tilata sivuilla esiteltavia tuotteita
suoraan kotiinsa. Viimeinen ero on siind, ettd WWW on esitystavaltaan multimediaalinen.
Kun tekstitelevisio sisdltda nimensa mukaisesti 1&hinna tekstid ja kompel6a grafiikkaa,
tarjoaa WWW parhaimmillaan valokuvan tarkkoja kuvia, a4nt4 ja liikkkuvaa kuvaa. Onkin
helppo yhtya Jarvisen (em., 291) mielipiteeseen WWW:n ylivoimaisesta houkuttelevuudesta
verrattuna nykyiseen tekstitelevisioon. WWW on noussut tdman hetken suosituimmaksi
Internetin palveluksi. Paasyyt sen suosioon ovat sen kaytdn helppous ja havainnollisuus,
globaalisuus ja multimedian hyvaksik&dytto.

Tulevaisuuden joukkoviestintatilanteesta on jopa ennustettu, etta siiné tarvittaisiin
automatisoidun dokumentaation késittelyn ansiosta yhd vahemman toimittajia
(http:/mwww.newslink.org/ajridmain.html). Yieisé hakisi tiedon ja dokumentit suoraan l&hteista,
eli tdssd tapauksessa esimerkiksi uutiset maailmalta tulisivat suoraan tietotoimistojen uutisia
Internet-tietoverkkoon suoltavilta palvelimilta ja vaikkapa saatiedot saisi suoraan Euroopan
ylld killuvan sdésatelliitin reaaliaikaisista kuvista, joita vélitetddn WWW-sivuille. On
aiheellista kuitenkin kysy&, kuinka moni tosiasiassa haluaa tulevaisuudessakaan néhda
vaivaa ja hakea kaiken tarvitsemansa tiedon itse? Toimittajan tehtdvan&han on juuri
perinteisesti ollut olennaisen kertominen jostain padivan polttavasta ja monia kiinnostavasta
asiasta ja lukijalle tai katsojalle kaytdnnéllisten informaatioannosten suodattaminen
nykyisell&an niin valtavasta ja hajanaisesta informaatiotulvasta.

3.6.1. WWW:N TOIMINTAPERIAATTEESTA

WWW koostuu esimerkiksi Internet-tietoverkossa toisiinsa kytketyista palvelintietokoneista
sekd niiden kayttoon valjastetuista asiakasohjelmista, joita kutsutaan WWW-selaimiksi
(browser) (Jarvinen, 1995, 292). Toisin kuin monet muut internetin palvelut, WWW on
lahtbkohtaisesti graafinen ja nayttava. Eri WWW-sivujen osoitteet on muutetaan selaimessa
numerosarjoista ihmisten helpommin muistamiksi URL(Uniform Resource Locator)-
osoitteiksi, kuten http://www.jyu.fi. WWW-osoitteen ‘http://www.jyu.fi/jpau’ rakenne on
seuraava (KUVIO 4).
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KUVIO 4.
URL-osoitteen rakenne

http: (hypertext transfer protocol) Kertoo selaimelle, etta kyseessa on WWW:n oma
tiedonsiirtoprotokolla. Voi olla myds esim. FTP (File Transfer Protocol).

www: (world wide web) Kertoo selaimelle, ettd selaimeen haettava tieto ja sivu on WWW-
sivu

jyu: (Jyvaskyla University) palvelinkoneen organisaation nimi
fi: (Finland) maatunnus

jpau: Juha Auvinen -nimisen (kdyttdjatunnuts jpau) kayttdjan tiedostohakemiston nimi josta
WWW -selain etsii ensiksi oletusarvona index.html -nimisté tiedostoa.

N&iden englanninkielisistd lyhenteistd muodostuvien osoitteiden mukaan on WWW:ssé jo
tietotekniikasta mitdan tietdmattdmankin kohtuullisen helppoa suunnistaa.

3.6.2. WWW:N KEHITYKSESTA

World Wide Web eli WWW kehitettiin 1980-luvun lopulla Euroopan
ydintutkimuskeskuksessa CERN:ssa. Kehitystydn lahtdajatuksena oli kehittda eri puolilla
maailmaa asustavien huippuydinfyysikkojen tiedonvalitystd ja tehostaa heidén
tutkimusyhteisty6taan (Tarkoma et. al., 1995, 18). Internet-verkossa on muitakin
informaation valitystapoja kuin WWW. Monet yliopistot kayttavat mm. WAIS-tietokantoja ja
valikkopohjaista Gopher-informaatiopalvelua. Vuodesta 1994 lahtien WWW on kuitenkin
jyrdnnyt muita Internet-palveluita alleen ja ne ovatkin osittain sulautuneet osaksi WWW:ta.

Téata nykyd esimerkiksi Gopher-tietoa voi katsella samalla WWW-selaimella kuin WWW-
sivuja.

WWW-palveluja kdytetdan selaimen avulla. Selain néyttad sivujen lukijalle HTML-kielella
muotoiliut WWW-sivut tietokoneen kuvaruudulla. Sivu-metafora sinénsa on ontuva, koska
yksi sivu voi WWW:ssé vastata kooltaan kymmenid tavallisia A4-arkkeja. T4t yhta sivua
voidaan kuitenkin tekstinsisdisilla hypertekstilinkeilld ja selaimen vierityspalkitla liikutella
varsin nopeasti ja katevasti. WWW-sivuja katsellaan taila hetkella useimmiten Netscape
Corporation:n ‘Netscape’-ni>misellé selaimella tai Microsoft Corporation:n ‘Internet Explorer’-
nimisella selaimella. Monia muitakin selainvaihtoehtoja on myoés olemassa, mutta ndma
kaksi ovat viime aikoina kehittaneet selaimiinsa mm. lilkkkuvaan kuvaan ja
vuorovaikutteisuuteen liittyvid lisdominaisuuksia, jotka harvoin heti toimivat pienempien
selainvalmistajien selaimissa. Uusimmat WWW-selaimet vuonna 1996 sisaltivat jo
sisdanrakennettuna ohjelmat mm. sadhkopostin ja keskusteluryhmien (newsgroup)
lukemiseen. Néilla samoilla selaimilla voidaan myos kdyttda WWW:n
multimediaominaisuuksia, eli kuunnella mm. audiotiedostoja ja katsella videotiedostoja.
WWW:n multimediaominaisuudet ovat ndin synnyttaneet jo tunnettuihin séhkdisiin
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joukkoviestintdmuotoihin (radio, TV) perustuvia, mutta uudessa ympaéristdssa toimivia uusia
joukkoviestimié.

Perinteisiin joukkoviestinndn muotoihin ja radion metaforaan perustuvat esimerkiksi ns.
nettiradiot. Ne ovat useimmiten WWW-sivuja, jotka sisdltavét linkkejd audiotiedostoihin, joita
voi joko ladata oman koneen kovalevylle tai kuunnella reaaliaikaisesti. Tallainen palvelu on
esimerkiksi Suomen Yleisradion radiouutisten toimittamat WWW.-uutislahetykset. Tdmén
palvelun avulla voi misséd pain maailmaa tahansa kuunnella WWW:sté tuoreimmat YLEn
radiouutiset kohtuullisen hyvalld danenlaadulla, edellyttden tietenkin, ettd omaa paasyn
WWW:iin. Palvelu on tarjolla WWW-osoitteessa http.//www.yle.fifradiouutiset/. Jotkut
radioasemat lahettavat myds suorana lahetyksend samaa ohjelmaa WWW:ssa kuin mité voi
kuunnella perinteisesté radiovastaanottimesta. Liikkuvan kuvan ja television
joukkoviestintatapaa hyodyntavat Webissa esimerkiksi multimedialehdet, joiden sivuilta voi
16ytya tekstin ja kuvien lisdksi myds animaatioita ja videokuvaa. Tdmén tutkimuksen
kaytanndn osuuden kohteesta eli elektronisesta Valmentaja-lehdesta ei rakennettu tallaista
monipuolista dant4 ja liilkkuvaa kuvaa sisaltdvad multimedialehted, vaan tarkoituksena oli
ennen muuta hyvaksikédyttaé sitd viestinnan nopeutta, jonka elektroninen julkaiseminen voi
harvoin ilmestyvélle urheilun erikoisiehdelle tarjota.
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4. TUTKIMUSONGELMAT

T&ssa tutkimuksessa oletetaan, ettd WWW-julkaiseminen tuo mukanaan uusia piirteité
journalistiseen tybprosessiin ja muuttaa omalta osaltaan journalistista muotokieita ja
journalistista juttua. WWW-julkaiseminen tuo my&s uusia lisdarvoja verrattuna painettuun
lehteen. Siihen miten journalistinen tydprosessi ja muotokieli WWW-julkaisemisessa
muuttuvat pyritddn vastaamaan ennen muuta WWW-lehden tuotantoprosessin ja sisallon
tuotannon kuvauksen avuila. Kéytdnndn kuvauksessa kdytetaan tapausta ‘Valmentaja-lehti’.
Taman tutkimuksen pdahypoteesi kuuluu ‘uusi media ei ole vanhojen fuusio’.
Padhypoteesilla tarkoitetaan sitd, etta uusi media ja WWW-julkaisu sen erityistapauksena
kayttaa perinteisten joukkoviestintavélineiden ominaisuuksia, mutta muodostaa oman
joukkoviestinnéllisen ja journalistisen toimintaympaériston. Perinteisen ja uuden median
ominaisuuksien suhdetta voi kuvat seuraavilla sanapareilla:

Perinteinen media Uusi media
painetut lehdet teksti, kuva
radio audio
televisio video

Tamaén tutkimuksen paahypoteesissa siis oletetaan, ettd uusi media kdyttda viestinndssadn
tekstia, kuvaa, danta (audio) ja lilkkkuvaa kuvaa (video). NAama ovat samoja viestintdkeinoja
joita perinteiset joukkoviestimetkin kdyttavat, mutta erilladn. WWW-julkaisussa on
mahdollista liittd4 ndm4 viestintédkeinot yhteen viestimeen. Hypoteesissa kuitenkin oletetaan,
ettd se mita tasta eri medioiden yhdistdmisestd syntyy ei ole pelkka radion, television ja
painetun lehden yhdistelma vaan jotain muuta. Sitd mitd muuta WWW-julkaisu on, pyritdan
téssa tutkimuksessa kuvaamaan. Paahypoteesista johdetaan jatkohypoteesit jotka kuuluvat:
uuden median ty8prosessi ei ole vanhojen fuusio ja uuden median muotokieli ei ole vanhojen
fuusio. Hyvédn kuvan uudesta joukkoviestintatilanteesta ja tdman tutkielman paéhypoteesin
edellytyksisti saa seuraavan viiden olettamuksen avulla:

1. Tietoverkot muodostavat toimittajille uuden tyéympériston.

2. thmisilld ympéri maailmaa on kaytdssian uusi viestintékeino, tietoverkot. Sen my6ta
heilld on kdytéssaan valtaisat, globaalit informaatiomassat.

3. Ihmisilla on hyvin erilaisia tarpeita kayttaa tietoverkkoa.

4. Edelliset kolme kohtaa edellyttavit uutta 1ahestymistapaa julkaisemiseen uudessa
mediassa.

5. Uusi verkkomedia ei ole vanhojen medioiden yhdistelma.

(Auvinen, 1996, 64).
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4.1. TUTKIMUSKYSYMYKSET

Taman tutkimuksen tutkimuskysymyksis asetettaessa paatarkoituksena oli saada
tutkimuksellista tietoa WWW-julkaisemisesta ennen muuta kaytannén tapaustutkimuksen
kautta. WWW-Valmentaja projekti oli tarkein havaintomateriaali. Millainen on WWW-lehden
tuotantoprosessi ja kuinka WWW-lehden tuotantoprosessi kaytannossa etenee? Nama kaksi
kysymysté asetettiin tarkeimmiksi tutkimuskysymyksiksi. Néista padkysymyksista johdettiin
aihe lahemmaéksi journalismin tutkimusta. Tasta syntyivat lopputydn seuraavat
tutkimukselliset osakysymykset: Millainen on WWW-Iehden journalistinen tydprosessi?
Millaista on WWW-lehden journalistinen muotokieli? Miten vanha ja uusi journalistinen
ty6prosessi eroavat? Miten vanha ja uusi journalistinen muotokieli eroavat? Viimeiseksi
kysymykseksi asetettiin WWWh-lehtien tulevaan menestymiseen vaikuttava
kohtalonkysymys, eli mika on se lisdarvo, jonka WW\W-lehdet voivat tarjota? My6s tdhan
tutkimuskysymykseen kuten muihinkin kysymyksiin, pyrittiin hakemaan vastauksia ensiksi
WWW-Valmentaja projektin havainnoista ja toiseksi aiheen kirjallisista ja muista lahteista.

4.2. URHEILUN JASENLEHTI SIIRTYY INTERNETTIIN

Yksi tdmén tutkimuksen péatarkoituksista on vastata kysymykseen, millainen WWW:ssi
julkaistun journalistisen julkaisun muoto ja sisaltd voisi olla. Tahan kysymykseen vastataan
ennen muuta kuvailemalla ‘Valmentaja’-nimisen lehden siirtoa elektroniseen muotoon
WWW:iin. Samalla tdmén tutkimuksen kdytdnndn osasta WWW-Valmentajasta pyritdan
etsimdan niita lisdarvoja, joita elektronisella jutkaisulla mahdollisesti on. Journalistiseen
WWW-julkaisuun tarvitaan sellaista journalistista sisaitoa joka pystyy hyédyntamaan tai jo
siséltaa seuraavia ominaisuuksia (Rheinische Post-haastattelu):

Aktuaalisuus

Nopeus
multimediaalisuus
hypermediaalisuus
Laajat tietokokonaisuudet

LA

lyhyt esitysmuoto

Monet ndistd WWW-julkaisemisen ominaisuuksista eivat ole yhtenevaisia perinteisen lehtien
julkaisutoiminnan kanssa. Painettu lehti ei ole nopea verrattuna WWW-julkaisuun.
Painetussa julkaisussa ei ole multimediaalisuutta ja hypermediaalisuutta. Sen sijaan laajat
tietokokonaisuudet sopivat painetun lehden joukkoviestintérooliin taustoittajana ja yhteyksien
esittajana. Myds verkkojulkaisu kykenee taustoittamaan, mutta eri tavalla kuin lehtijuttu.
Verkkojulkaisussa taustoittavaksi haluttuun hypertekstin paikkaan lisataan linkki. Tdméan
linkin takaa kdyttdja saa lisétietoja aiheesta. Linkit ja verkottuneisuus ovat yksi uuden median
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tarkeimmista eroista aikaisempiin joukkoviestinndn muotoihin verrattuna. Elektronisen
Valmentaja-lehden esimerkissa téllainen taustalinkki on esimerkiksi Atlantan vuoden 1996
kesdolympialaisten kuumista ja kosteista kilpailuolosuhteista kertovan jutun yhteydessd. Kun
jutussa tuilaan kohtaan, jossa puhutaan urheilijan uusiin olosuhteisiin sopeutumisen
aikataulusta, on 'sopeutumisen aikataulu’ muusta tekstistd erottuva erivérinen linkki. Tata
linkkid, “kuumaa sanaa”, klikkaamalla avautuu uusi néyttd, joka kertoo tilastografiikan ja
tekstin avulla liikuntatieteetliset tutkimustulokset siita, kuinka sopeutumisen aikataulu etenee
ja milloin urheilijan sopeutuminen uusiin olosuhteisiin on toivottavasti saavutettu.

WWW-lehti voidaan myyda uutena vanhana. Jos paperilehden yidkulmassa lukee “24.
paivdna heindkuuta 1996" on erittdin todennékdista ettd kysessi on lehti, joka on ilmestynyt
24.7. 1996. Elektronisessa lehdessa néin ei valttamatta ole. Yleisimmin jokin WWW-
julkaisun paivays ilmoittaa koska siihen on tehty jotain muutoksia. Koko lehden sisaltéa ei
siis ole valttamatta uusittu. Monissa julkaisuissa onkin paadytty ilmaisemaan paivays kunkin
yksittdisen jutun kohdalla. Tahén liittyy myds painetun- ja WWW.-lehden psykologinen ero.
Kun lukijalla on k&dessaan paivaykseltddn vanha paperilehti, se mielletasn todellakin ‘eilisen
péivéan uutisiksi'. Kun WWW-lehden etusivulle vaihdetaan paivays merkiksi siitd, ettad
kyseista eletronista julkaisua péivitetddn, tuntuu WWW-lehti tuoreelta. Journalistisen jutun
elinika voi ndin WWW-ymparistéssa olla pidempi kuin painetussa lehdessé ja WWW-
lehdesséa voidaan vanha numero tai ainakin sen vanhoja osia myydé tuoreimman lehden
juttuina.

4.3. WWW-JULKAISUN JA UUDEN MEDIAN OLEMUKSESTA

Painetussa iehdessé ulkoasun ja taiton perusyksikkd on yksi aukeama. WWW-julkaisun
esittdvana valineend voi olla hyvinkin erimuotoisia ja -kokoisia ndyttdlaitteita, mutta esittdva
pinta on useimmiten kuvaruutu. Jos WWW-julkaisun lukuohjelman eli selaimen ikkuna on
levitetty koko monitorin kuvaruudun levyiseksi on sen korkeus-/ leveyssuhde kolmen suhde
neljadn. WWW-lehden taitollisena yksikkéna toimii yksi www-sivun ruudullinen, jota voidaan
liikuttaa ylos/ alas tai vasemmalie/ oikealle.

Painetussa paperilehdessd aukeaman tarkein huomiopiste on vasen yldnurkka. Online-
lehdesséa se on sama, sivun yldosa vasemmalta oikealle. Erona on se, ettd WWW-lehden
sivu harvoin nékyy kokonaan kuvaruudulla. WWW-sivun loppuosan ndhdédkseen lukijan on
rullattava sivua ndyt6llaan alaspdin. Koko sivun kokonaisuuden hahmottaminen on taten
vaikeampaa kuin painetussa lehdessid. WWW:ssa mainostavat yritykset ovat huomanneet
WW\W.-sivun ylareunan merkityksen ja tdrkeimmat mainokset on sijoiteltu monesti www-
sivun yldosaan. Myds journalistinen materiaali www-lehdissa ndyttda jakaantuvan niin, etta
suurimmat ja toimituksen mielestd tarkeimmat uutisotsikot ovat ruudun yldosassa ja
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vahemman térkeét sekd taustoittava materiaali sivun alareunassa. McQuail (1994, 20)
médérittelee uuden telemaattisen median térkeimmiksi lisdarvoiksi seuraavia tekij6ita:

® desentralisaatio (viestin toimittaminen ja valinta ei enéa ole niin paljon lahettdjan
ké&sisissé kuin ennen).

B suuri kapasiteetti (kaapeli ja satelliittivalitys poistavat vanhojen medioiden kustannus-,
etaisyys- ja kapasiteettirajoituksia).

B interaktiivisuus (vastaanottaja voi valita, vastata, vaihtaa ja linkittd3 itsensd muihin
vastaanottajiin suoraan).

B joustavuus (muodon, sisélldn ja kdytén suhteen).

Tekniset mahdollisuudet ovat muokanneet |4pi sanoma- ja aikakauslehdiston historian sit4,
milta lehti on kulloinkin néyttdnyt. Tekniikan kehittyminen vaikuttaa elektroniseen
julkaisemiseen ja WWW-lehtien sisaltGtuotannon olemukseen enemman kuin mikaan muu.
Mielikuvitusta ja ideoita uuden median sisalloksi toki tarvitaan, mutta talla hetkella tekniset
reunaehdot maaravét paljolti ne rajat, miltd WWW-lehti nayttaa ja miké sen sisalto on.

4.3.1. PAPER! JA BITIT - KAKSI ERI MEDIAA

Tahén asti dokumenteilla on ké&sitetty paperisia, esimerkiksi A4-koossa olevia arkkeja.
Digitaalinen viestintd ja hypermedia ovat laajentaneet dokumentin kasitettd. Nykyisin
dokumentti voi tarkoittaa paperidokumenttia, mutta yha useammin se tarkoittaa myos
bittimuodossa olevaa informaatiota. Muitimediassa ja hypermediassa puhutaan myos
dokumenteista. Nailla dokumenteilla tarkoitetaan elektronista media-elementtia, joka on
tallennettu tiedostoon. Nama tiedostot, dokumentit voivat siis sisaltda tekstia, aanitiedoston,
videokuvaa tai stillkuvan. Tulevaisuudessa dokumentin siséité voidaan irrottaa vélineestaan.
Tamad tarkoittaa sopeutuvien dokumenttien kayttod. Tama tarkoittaa sité, ettd elektronisen
lehden lukija saa vastaanottolaitteeseensa digitaalisen dokumentin, joka voidaan ajaa
kayttdjan toiveiden mukaan, joko 34ni-, kuva- tai tekstitiedostona, tai ndiden yhdistelméné
(Tarkka et. al. 1996, 6). Uusi media ei kuitenkaan néyta olevan hylkddméassi monia vanhan
median metaforia. Elektroninen lehti halutaan mieltda sivuja siséltdvana lehtena. Myds

WWW:ssa tomivat radioasemat profiloituvat, jonkinlaisiksi kanaviksi tai radioasemiksi.

4.3.2. SOPEUTUVAT DOKUMENTIT

Digitaalisen journalistisen materiaalin, kuten WWW-lehden esitysvélineet eroavat toisistaan
niin median (video, audio, paperi) kuin kapasiteettinsakin suhteen (kuvaruudun koko, linjan
siitonopeus jne.). Ndiden syiden vuoksi ei tietokantatoimittamiseen tarkoitettuja
dokumentteja kannata muotoilla ainoastaan jotain tiettyd mediaa varten vaan useisiin
medioihin sopiviksi. Dokumenttien tulee olla sopeutuvia.



33

MIT:n (Massachusetts Inst. Of Technology) News in the Future-projekti on mééritellyt
sopeutuvien dokumenttien ominaisuuksiksi seuraavaa:

1. esityksen skaalattavuus: Dokumentin muodon tulee sopeutua
kaytettdvaan mediaan. (esim. kuvaruudun ikkunan koko, laitteiston
suorituskyky ja ominaisuudet)

2. esitystavan sopeutus kayttdtilanteeseen: Kayttdjan tulee voida
valita video- tai audio-media, vuorovaikutusmahdollisuudet jne. eri
kayttotilanteita varten. (salkkumikro junassa vs. tv-vastaanotin
kotona)

3. sisallén sopeutus kayttétilanteeseen: Sisallén tulee mukautua
kohdeyleistnsa (ikdryhmat, kansallisuudet) ja tilanteen (opetus vs.
viihdekéayttd) vaatimuksiin.

4. esityksen sopeutuminen aikaan: Sisalion tulee muuttua uutisen
tuoreuden mukaan. Mitd vanhempi uutinen, sitd pienemman tilan se vie,
ja vain uusimmat uutiset ovat lahetyksessa mukana. (Jarvelin, 1994, 46)

Kuten edelld kuvatusta ilmenee, siséltaa tutkimuksen aihe WWW-julkaisun siséltoén ja
muotoon liittyvié tutkimusongelmia, jotka ovat luonteeltaan perustavia. Tutkimusongelmia
asetettaessa kavi selvasti ilmi kuinka nuori WWW-julkaiseminen tutkimusalana on. Edella
kuvatut tutkimusongelmat auttoivat kuitenkin suunnistamaan WWW-Valmentajasta
havainnoitavien keskeisten puolien ja muiden tahan tutkimukseen liittyvien
tutkimusmenetelmien I6ytamisessa.
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5. TUTKIMUSMENETELMAT

Téss4 journalistisessa lopputydssé esitettyihin tutkimuskysymyksiin pyritddn vastaamaan
kahdella menetelmélla. Ensimmainen tutkimusmenetelméa on Valmentaja-lehti projektin
osallistuva havainnointi. Toinen tutkimusmenetelma on tutkimuksen aiheesta kirjoitetun
kirjallisuuden tutkimus. Tassa tutkimuksessa kuvataan sita kuinka paperille painettu
urheiluvalmennuksen jasenlehti siirrettiin elektroniseksi lehdeksi Internetin graafiseen
palveluun World Wide Webiin. Tdmén siirtoprosessin kuvaus ja siiti tehdyt johtopaatokset
muodostavat timén tutkimuksen tulokset. Perinteisen painetun lehden ja WWW-lehden
tydprosessien eroja kuvataan selvittamalld ensiksi perinteinen journalistinen tybprosessi. Sen
jétkeen kuvataan kirjallisuuden ja Valmentaja-projektista tehtyjen havaintojen avulla uuden
median journalistista typrosessia. Toinen kuvauksen kohden on journalistinen muotokieli.
Ensiksi kuvataan journalismin narratologiaa ja muotokieltd. Sen jalkeen Valmentaja-projektin
ja alan kirjallisuus- ja muilla Idhteiden avulla pyritddn kuvaamaan millainen on WWW-
julkaisun ja uuden median muotokieli. Uuden median teoreettisen kuvauksen lisaksi tdima tyo
siis tutkii journalismia perinteisen journalismin ja verkkolehden journalismin valilld kaytannon
elektronisen julkaisun tuottamisprosessin avuilla. Tdma tutkimus on tehty padasiassa
perehtymélla jo ilmestyneeseen aihepiirin kirjallisuuteen, sekd kuvaamalia Valmentaja-
lehden tekemistd WWW-julkaisuksi. T4ta prosessia on sitten verrattu perinteiseen
journalistiseen prosessiin ja kartoitettu sitten ndiden kahden prosessin eroavaisuuksia ja
myds yhtélaisyyksia.

5.1. VALMENTAJA-LEHTI PROJEKT!

Tassa tutkimuksessa tutkittiin ennen muuta Valmentaja-lehden siirtdmista elektroniseen
muotoon. T&ssé tutkimuksen kéytdnndn osassa tutkitaan siis Valmentaja-nimisté elektronista
julkaisua. Koko Valmentaja-projektiksi nimitetty tyd ja siihen liittyva havainnointi tehtiin ajalla
1.6.-31.8. 1996. WWW-lehden kaytdnnon tuotantoprosessin havainnointi jakaantui kahteen
eri alueeseen. Ensiksi havainnoitiin tuotantoprosessia sen kestaessi. Toiseksi havainnoitiin
taman tuotantoprosessin lopputuotetta eli valmista elektronista julkaisua.

Suomen Valmentajat ry:n julkaiseman Valmentaja-lehden WWW-versio toimii tdssa
tutkimuksessa vertailukohtana perinteiseen journalistiseen tydprosessiin. Ennen kaikkea
tarkoituksena on kuvata, miten lehden valmistus eteni valmiiksi saakka ja miten tama erosi
perinteisestd painetun lehden julkaisuprosessista. Tydprosessin kuvaus rajoittuu valmiiden
juttujen muokkaukseen WWW:a varten. WWW-Valmentajan juttuja ei siis tehty
nimenomaisesti WWW:t4 varten vaan online-juttujen perustana olivat elektronista lehtea
suunniteltaessa painetun lehden jutut. Havaintomateriaali keréttiin muistiinpanojen avulla
online-Valmentajaa rakennettaessa. Taman tutkimuksen kaytdnnén journalistinen osuus
onkin jo paperille painetun lehden muokkaaminen soveltuvin osin elektroniseen muotoon.



35

Journalistinen tydprosessi ja muotokieli jakautuvat tdman tutkimuksen aineistossa niin, etta
painopiste on perinteisen journalistisen tyéprosessin loppuvaiheissa ja uutta tydprosessia
valotetaan ennen muuta Valmentajan-projektin avulla. Journalistista muotokieltd kuvataan
journalistisen narratologian avulla. Uuden journalistisen muotokielen tutkimuksen painopiste
on alan kirjallisuudessa. Tuoreen kirjallisuuden tehtdvana on tukea uuden journalistisen
tyoprosessin ja muotokielen kuvaamista.

5.2. UUDEN MEDIAN ALAN KIRJALLINEN MATERIAALI

Kirjallisen materiaalin ilmestymisen puolesta tdméan tutkimuksen tekemisen ajankohta tuntuu
sattuneen erityiseen taitekohtaan. Uuden median alan kirjallisuutta on vuoden 1996 aikana
alkanut ilmestya ja erilaisia ‘ei-teknisi&’ oppi-, ja kurssikirjoja, tutkimuksia seka selvityksia on
julkaistu suomeksikin jo kymmenia. Alkuun (vuosina 1990-1995) elektronisen julkaisemisen
kirjallisuus oli ldhinn& elektronisen julkaisemisen tekniikan ja WWW-ohjelmoinnin oppikirjoja.
Nyttemmin on saatavilla suomenkielelidkin useita uuden median viestinnallisiinkin
nékokohtiin keskittyvia esityksia. Kirjallisuuteen tutustuessa kavi myés iimi, ettd Suomi on
uuden median alan tutkimuksessa yksi maailman johtavia maita. Vain amerikkalaiset
tutkimukset nayttdisivét olevan osittain edelld omiamme. Tdm4a on toisaalta luonnollista.
Yhdysvallat on télld hetkelld koko uuden median bisneksessé ja viestinnéllisessé
soveltamisessa ainakin yhden vuoden muuta maailmaa edella.

5.3 MUU LAHDEMATERIAALI

Tassa tutkimuksessa kaytettiin kirjallisen materiaalin lisdksi yhtd teemahaastattelua, yhta TV-
ohjelmaa, kahta séhkdpostiviestia ja useita WWW-sivuja. Sain kevaélla 1996 tilaisuuden
vierailla Saksalaisen Rheinische Post -péivalehden online-toimituksessa ja samalla
haastatella toimituksen esimiesta, paatoimittaja Klaus Krausea. Haastattelun tuloksista
kerrotaan enemman tulososan kappaleessa 6.1. WWW-lehti kdytdnnéssd. Sahkbdpostiviestit
ja WWWh-sivut aiheuttivat aluksi pddnvaivaa. Ongelmaksi naytti muodostuvat WWW:n
jatkuva muutos. WWW-sivut ja samalla niiden osoitteet vaihtavat paikkaa Internetissa varsin
tiuhaan. WWW:ssd on myds hyvin yleistd, ettd WWW-sivuja poistetaan kokonaan samailla
kun sivuja WWW.-palvelimiin pdivitetdan. TAman jdlkeen kaytettyd WWW-sivuldhdetta
saattaa olla mahdotonta |6ytda enda uudestaan. Miksi siis kannattaisi viitata niihin ollenkaan.
Tutkimuksen edetessa kuitenkin todettiin, ettd WWW:sté 16ytyva tieto on tdman tutkimuksen
kannalta niin olennaista, ettd WWW-osoitteet sisillytetdén iahteind. Tata lahdekaytantéa
varmennettiin ottamalla paperitulosteet jokaisesta lahteena kaytetystd WWW-sivusta.
Samoin molemmista lahteind kaytetyistd sdhkopostiviesteista otettiin paperitulosteet. Toinen
vaihtoehto olisi esimerkiksi oliut liittda kaikki WWW-l&hteiden paperitulosteet erilliseksi
liitteeksi tdmén tutkimuksen loppuun. Tulostettavia WWW.-sivuja oli kuitenkin tdman
vaihtoehdon toteuttamiseksi aivan lilkaa. Vaikka WWW-sivujen osoitteita tissa



tutkimuksessa ldhdeviitteind kdytetdankin, on WWW-sivun osoite tieteellisen tutkimuksen
l&hteend vaihtuvuutensa vuoksi huono.
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6. TULOKSET
6.1. WWW-LEHTI KAYTANNOSSA

Viime vuosikymmenen kehityksen tuloksena sanomalehdissa tuotettu journalistinen
materiaali ja muu teksti toimitetaan paaasiallisesti elektronisessa muodossa toimituksen
séhkoiselld toimitusjérjestelmaila. Tallainen sdhkdinen toimitusjarjestelmi on esimerkiksi
suomalainen TOTIl-jarjestelma (TOTI=Toimituksen tietojarjestelma). Jarjestelméassa tuotetut
journalistiset tuotokset arkistoidaan toimituksissa usein tekstitietokannoiksi, joita toimittaja
voi hyddyntdd mydhemmin esimerkiksi uusien juttujen kirjoittamisessa. Elektroniset
toimitusjdrjestelmét ovat laajentumassa lehtien lisdksi my6s muihin perinteisiin
joukkoviestimiin. Radiotoimittajat voivat muokata haastatteluja ja muuta d&nimateriaalia
esimerkiksi radiouutisia varten tietokoneeseen perustuvalla &3nitybasemalla.

Kuitenkaan sanomalehdet ja radion uutislahetykset eivat ole juuri muodoltaan muuttuneet
(Jarvelin, 1994, 45). Tietokannat ja tietoliikenneverkot mahdollistavat tehokkaan
elektronisen tiedonvalityksen. Elektroninen sanomalehti voi tarjota jokaisen lukijan tarpeita
vastaavaksi raataloidyn elektronisen lehden numeron. Liséksi elektronisen lehden taustalla
toimisi tietokanta, joka mahdollistaisi syvemman perehtymisen mielenkiintoiseen aiheeseen.
Radion puolella kuuntelija voisi tilata omiin tarpeisiinsa sopeutetut uutiset. Naiden
mahdollisuuksien toteutuminen edellyttda tietokantajulkaisemista ja sopeutuvien
dokumenttien kdytt6a (em., 46.).

6.1.1. SIVUJEN KUVAUSKIELI HTML

HTML (Hypertext Markup language) on télla hetkella yleisin elektronisten dokumenttien
kuvauskieli, jolla WWW-julkaisuja tehdaan. Viime aikoina on tosin hyvinkin
vaikutusvaltaisilta tahoilta kuultu kommentteja, etta liiallinen HTML-kieleen sitoutuminen
tulee vield hidastamaan koko WWW-ympdriston kehitysta. Esimerkiksi Alan Kay Apple-
yhtiésta varoitti vuoden 1995 kansainvélisessa WWW.-konferenssissa, ettd HTML:std on
herk&sti tulossa WWW:n MS-DOS (Internet 1/1995, 25). MS-DOS:a on pitk&dan pidetty ns.
PC-yhteensopivien tietokoneiden kéyttdjarjesteiman kehityksen hidastajana mm. sen
puuttuvan graafisen kayttéliittyman vuoksi. Samaan tapaan HTML-kuvauskielen komentojen
vahyys ja toiminnallinen jaykkyys (esimerkiksi WWW-sivuntaiton suhteen) saattavat jarruttaa
elektronisen julkaisemisen kehitystd. Visiondari Kay viittaa myos luontoditiin, ja ihmiskunnan
tiedonkasittelytaitojen tappioksi. Olemme vield paljon jéljessa luonnossa vaikuttavista
biologisista tietojenkasittelyjarjestelmista, ja kun viestintétilanteessa on osallisena ihminen
tulee biologiset ja ihmiselle ominaiset viestintdtavat ottaa aina huomioon (em.).

HTML:n ensimmaiseksi manttelinperijéksi elektronisten julkaisujen teossa onkin ehdotettu
sen isoveljed SGML:a (Standardard Generalized Markup language), joka on osaltaan
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kehitetty graafista teollisuutta varten. Sen avulla dokumentti on kuvattavissa seka
painolaitosta, ettd elektronista julkaisua varten. Taman tutkimuksen kaytannén osuus el
elektroninen Valmentaja-lehti toteutettiin kdyttdaen HTML-sivunkuvauskielta.

6.1.2. TAPAUS VALMENTAJA-LEHTI

Valmentaja-lehti ilmestyy toista vuosikertaa vuonna 1996. Se aikakauslehtipaperille painettu,
A4-kokoinen seldsté nidottu urheilujérjestdjen jasenlehti. Lehden julkaisija on Suomen
Valmentajat ry., mutta taustalla vaikuttaa monia muitakin urheilujérjestéja. Valmentaja-lehti
ilmestyy nelja kertaa vuodessa. Sivuja siind on useimmiten 25-30. Lehden joka toinen
aukeama on vérillinen ja joka toinen mustavalkoinen. Kannet ovat aina virilliset. Yhden
Valmentaja-lehden numeron painos on noin 2500 kappaletta. Painoksen jakelu jakaantuu
niin, etta n. 700 kappaletta jaellaan yksityishenkil6ille ja loput 1800 kappaletta eri urheilun
piiriss& vaikuttaville taustayhteisdille osoitteellisena jakeluna. Osoitteellinen jakelu merkitsee
mm. sitd, ettd osa yhteis6jen jakelustakin paatyy taustayhteisojen jakelun kautta yksityisille
henkildille. Lehti sisaltda sadnnollisesti iimoituksia ja mainoksia. Lehti on siis jarjestolehti ja
aikakauslehti.

Oman erityisvaatimuksensa ja -tarpeensa WWW-Valmentajan tuottamiselle aiheutti Suomen
valmentajat ry:n Valmentaja-lehdess4 julkaisema ‘Suomen Valmentajat ry tiedottaa'-palsta
(ks. LIITE 4). Tdma tiedotuspalsta oli yksi tarkeimmista tarpeista, miksi online-Valmentajaa
alettiin suunnitella. ‘Suomen Valmentajat ry tiedottaa’-palsta siséltda ajankohtaisia ja usein
vaihtuvia pikku-uutisia ja tiedotteita urheilu- ja valmennusjarjestéille. Valmentaja-lehti
kuitenkin ilmestyy vain nelja kertaa vuodessa, mika télle yksittaiselle tiedotuspalstalle on
aivan liian harvoin. Nyt kun Valmentaja-lehti ilmestyy jatkuvasti paivitettavassa
tietoverkossa, on urheilujarjestéilld mahdollisuus lukea pikku-uutiset eritliseltd elektroniselta
‘Suomen Valmentajat ry tiedottaa’-palstalta. Tamén tiedotuspalstan nihtiin olevan yksi
tarkeimmista lisdarvoista, joita online-Valmentaja voisi lukijalleen tarjota. Valmentaja-lehden
WWW-versiossa suunnitellaan myds julkaistavan toimituksen mielesta parhaat uusimman
painetun numeron journalistiset jutut. Myds mainosmyynnille on WWW-Valmentajassa
suunnitteilla oma titansa.

Ensimmaéisen elektronisen Valmentaja-iehden rakentamisen pohjaksi paéatettiin ottaa
toukokuussa 1996 ilmestynyt Valmentaja-iehden numero 2/ 1996. Atlantan 1996
kesdolympialaisten vuoksi valtaosa lehden artikkeleista sisélsi joilain tapaa Atlantan kisoihin
tai Suomen olympiajoukkueeseen liittyvia juttuja. Atlanta-teema nahtiin medialuonteeltaan
maailmanlaajuisen WW\W:inkin kannalta edulliseksi. Jutuista saattaisivat olla kiinnostuneita
myds Suomen ulkopuolella asuvat urheilusta kiinnostuneet lukijat. Niinpé journalistisiksi
jutuiksi ensimmaiseen elektroniseen Valmentaja-lehteen péétettiin valita Atlantan 1996
kesdolympialaisiin liittyvia juttuja (esim. LITE 3). Ne olivat tuotantovaiheessa ajankohtaisia
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ja niiden myos oletettiin saavuttavan suurinta mielenkiintoa kohderyhméasséaan eli
urheiluvalmennuksessa, my6s WW\WV:ssi julkaistaessa. Lisdksi oli tiedossa, etta Atlantan
olympialaiset jarjestdva kisaorganisaatio panostaa myés World Wide Webissa
julkaisemiseen. Talldin linkkien tekeminen jutuista suoraan Atiantan WWW.-sivuille kavisi
luontevasti. Atlantan jutuista valittiin toimituksen mielesté kuva- ja tekstimateriaaliltaan
parhaat jutut. Yksi valintakriteeri juttuja valittaessa oli myds niiden siséltdma monimuotoinen
lisdinformaatio, kuten erilaiset taulukot ja faktalaatikot. Oletettiin, ettd nAma moniulotteiset ja
visuaaliset journalistiset jutut toimisivat paremmin WWW-ympéristéssa.

6.1.3. PAPERISTA BITEIKSI

Valmentaja-lehdelld ei ole osastojakoa. Tdma on lehden koosta (25-30 sivua) johtuen aivan
perusteltua. Elektronista Valmentaja-lehted suunniteltaessa havaittiin, ettd valmiiksi tehty
painetun lehden osastojako helpottaisi myds elektronisen lehden rakenteen luomista
WWW:iin. Lehden rakenne olisi talldin lapindkyvampi ja navigointiapalkkien rakentaminen
julkaisuun olisi helpompaa. Heti alkuun havaittiin myds se, ettd elektroniseen julkaisuun
valitut aikakauslehtijutut ovat aivan liian pitkia sellaisenaan WWWi:iin laitettavaksi ja
ruudulta luettavaksi. Ainakin yhdesta pidemmasta jutusta paatettiin tehda lyhyempia
alajuttuja siséltdva hypertekstijuttu.

Eiektronisen Valmentaja-lehden teossa oli kyse painetun lehden siirtdmisests elektroniseen
ympérist66n. Tastéd oli uuden median luomisen hengessa painolastia, koska uuden median
omia erityispiirteita ei voitu lahtea aivan avoimin mielin totetuttamaan, vaan taustalla vaikutti
paperille painettu Valmentaja-lehti, ja sen juttujen muoto. Painettu Valmentaja-iehden
numero 2/ 1996 oli jo iimestynyt ennen WWW-versiota. Kaikki kuvat, logot, tekstit ja
ilmoituspohjat olivat siis jo elektronisessa muodossa WWW-versiota varten kéytettavissa.
Luonnollisesti tima myos helpotti WWW-Valmentajan tekoa. Kaksi tydkohdetta nousi
ylivoimaisesti ty6ldimmiksi painettua lehted WWW:iin siirrettdessa. Ensimmainen tydlas
vaihe oli eri graafisten elementtien muokkaaminen WWW-lehteen sopivaksi. Toinen ty6las
vaihe oli WWW.-taiton/ rakenteen luominen. Nama kaksi tydvaihetta muodostivat WWW-
Valmentajan rungon.

6.1.4. GRAAFISTEN ELEMENTTIEN MUOKKAAMINEN

WWW:ssi on yleisimmilld timanhetkisilida modeeminopeuksilla (enintdéan 28.8 Kbps)
jérkevad kayttaa niin vahan kilotavuissa tilaa vievié graafisia elementteja kuin mahdollista.
Kun vield otetaan huomioon WWW:n suosiosta johtuvat ruuhkat Internetin Web-sivuilla, niin
nyrkkisaantd “mitd pienempi kilotavuissa sitd parempi Webiin” on osuva. WWW:ssi on
padasiassa kaytdssa kaksi tiedostomuotoa digitaalisille valokuville ja erilaisille graafisille
elementeille. Ne ovat lyhenteiltdin GIF- ja JPEG-kuvaformaatit. GIF (Compuserve Graphics
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interchange) -kuvaformaatti on alunperin amerikkalaisen Compuserve-nimisen BBS:n
(Bulletin Board System) kayttama grafiikkaformaatti (Ropponen, 1994, 35). Compuserve on
erittdin suosittu palvelu, joten GIF-formaatti on levinnyt laajalle.

WWW:n syntyessd ja grafiikkaa sisaltdvien WWW-sivujen yleistyesséd 1990-luvun alussa
GIF-kuvamuodosta tuli WWW:n suosituin kuvaformaatti. GIF-kuvia oli napparé kayttaa
ennen kaikkea kuvien kilotavuissa pienen tilantarpeen vuoksi. GIF-kuvat joiden koko WWW-
sivuilla on useimmiten n. 1-100 kilotavua siirtyvét 28,8 Kpbs modeemiyhteydella
muutamassa sekunnissa. GiF-kuvien suurin haittapuoli on niiden kyky esittda kuvassa vain
256 varid, joten savykkaat varikuvat ja erilaiset vériliu'ut saattavat WWW-sivulla nayttaa
rakeisilta. WWW-Valmentajan etusivulla (LITE 2) kaytettiin GIF-kuvia. Toinen WWW:ssa
suosittu kuvatiedostojen formaatti on JPEG (Joint Photographic Experts Group). JPEG-
kuvaformaatilla digitaalista kuvaa pakattaessa kuvasta héviéé dataa. JPEG-pakkaus on
kuitenkin tehokas ja sen pakkauksessa havidvan datan maéraé voidaan JPEG-kuvassa
s44ta4. JPEG sopii sdvykkaiden valokuvien esittdmiseen WWW-sivulla. Sekéd GIF- etta
JPEG-kuvaformaatit ovat jarjestelmariippumattomia, eli niitd voidaan esitté erilaisissa
laitteistoympéristoissi, kuten PC-, Mac- tai Unix-tietokoneissa. WWW-sivulla esitettavan
kuvan tai grafiikan kokoon kilotavuina voidaan vaikuttaa seuraavilla keinoiila:

1. Kuvan resoluutio |. se kuinka monta kuvapistettéd esim. nelidsenttimetrilld tai tuumalla
sijaitsee. Mit4d enemman pikseleitd nelidtuumalia on sitd hienojakoisempi on kuvan rasteri
ja sitd parempi on useimmiten muds kuvan erottelukyky.

2. Kuvan fyysiset mittasuhteet.

3. Kuvan varimaara.

4. Kuvan pakkaukseen kaytettdva algoritmi (esim. JPG).

(Simone, 9/ 1996, 135).

Kaytossa suurimmat erot JPEG- ja GIF-kuvien vélilla ovat kuvan pakkaaminen ja varimaara.
JPEG-kuvat ovat kuvatiedoston koon pienentdmiseksi aina pakattuja. Pakkauksessa kuvasta
haviaé yksityiskohtia. JPEG-kuvissa WWW-sivuilla on mahdollista kéyttda tuhansia eri
vérisdvyja. Kuvien ja muiden graafisten elementtien kasittelyyn on monia tietokoneohjelmia.
Valmentaja-lehti projektissa kaytettiin eniten amerikkalaisen Adobe Systems Incorporated:n
grafilkkaohjelmia. Niista kaytetyin oli Adobe Photoshop-kuvankésittelyohjelman versio 3.0.

6.1.5. WWW-JULKAISUN KAYTTOLHTTYMA

Ennen elektronisen julkaisun siséllon valitsemista ja se huomioiden rakennetaan elektronisen
julkaisun kayttéliittyma. WWW-Valmentajan kayttoliittymé&a suunnittelussa otettiin huomioon
se, etta kyseessi oli ensimmainen kokeilu siirtdd paperinen aikakauslehtityyppinen juikaisu
tietoverkkoon. Taten esimerkiksi mainoksia ei paperilehdesta otettu mukaan, yhden
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hotelliketjun imoitusmyyntid koskevaa mainosta lukuunottamatta. WWW-valmentaja
paatettiin linkittda sen tuottaneen yrityksen ja Valmentaja-lehted 1dhella olevien
organisaatioiden WWW-sivuihin (LIITE 2, WWW-sivun alareunan linkkikuvakkeet).
Kayttéliittymasuunnittelun yhtena lahtokohtana oli kaytettdvyys. WWW-Valmentajan tuli
toimituksen mielesti toimia mahdollisimman monessa laite- ja selainympéristossa. Siten
uusimmat selaintoiminnot paatettiin jatt4a tasta Valmentaja-projektista pois. N4ité olisivat
olleet esimerkiksi taulukoiden ja kehysten kaytto l&pi koko julkaisun. Tdmén kolme kuukautta
kestaneen projektin aikana WWW-selaintekniikka meni kuitenkin niin paljon eteenpain, etta
lehden viimeisessa kehitysversiossa paatettiin kuitenkin kédyttaa taulukoita ja kehyksia (esim.
LITE 2, SISALTO-taulukko). Tdma kuvastaa osaltaan WWW:n teknisté kehitysvauhtia.
Taulukot ja kehykset ovat WWW-sivujen HTML-kuvauskielen uusimpia muotoilukomentoja.

Elektronisen Valmentaja-lehden tekotapa oli mediaitsendinen. Koko paperilehti valmistettiin
ensin elektronisesti ja sen jilkeen siita valittiin ja muokattiin aineisto supistettuun versioon
WWW-ympéristdssa toimivaksi. Tavoitteena oli, ettd ainakin yhteen juttuun saataisiin
hypermedialla iuotua syvyytta linkeilla muihin jutun aiheesta kertoviin artikkeleihin (LHTE 3).
Tarkein Valmentaja-lehden oniine-version tavoite oli saada ensimmaéinen esittelypalvelu
potentiaalisten asiakkaiden nahtéville. Projektin esittelyssé vaivasi se, ettei uuden median
mahdollisuuksista tiedetty organisaatioissa tarpeeksi, jotta paatoksia olisi uskallettu tehda.
Kuitenkin jo yksinkertaisen WWW-julkaisun esittely matkamikrolta havainnollistaa koko uutta
mediaa hyvin. Monissa esittelytilaisuuksissa heti esittelyn jélkeen potentialisten asiakkaiden
kommentit olivat monesti: “...juu téllainen meidankin pitda saada...” tai “...juuri taliaista
olemme ajatelleet”. Esimerkiksi monet urheilujérjest6t olivat WWW-Valmentajan nahtyaan
kiinnostuneita osallistumaan myos itse elektroniseen julkaisutoimintaan.

Seuraavaksi askeleeksi tdman kokeiluprojektin jalkeen elektronisen Valmentaja-lehden
taipaleella WWW:iin suunniteltiin mainostajien saamista myés elektronisen mainostamisen
piiriin. TAma ensimmaéinen projekti ei tuonut vield tassa vaiheessa yritykselle taloudetlista
tuottoa, vaan toimi {ahinna julkisuuden lisddmisen ja palvelun parantamisen keinona.
Valtaosa talla hetkelld WWW:ss4 julkaistavista journalistisista tuotoksista ovatkin viela
taloudellisesti kannattamattomia. Ne ovat esimerkiksi Suomessa monasti paivélehden tai
TV-kanavan PR-tuotteita, joukkoviestimen paituotteen (paperilehti tai TV-ohjeimat)
lisimainoksia, joiden pa4asiallinen tulonlahde ovat mainosmarkat (Jarvinen, 1996, 83-84).

6.1.6. LEHTI SIIRTYY WORLD WIDE WEBIIN

Paperilehden siirtdminen sellaisenaan kokonaan verkkoon ei kannata. McAdams kuvailee
osuvasti kuinka kannattamatonta painetun sanomalehden numeron suora siirto Webiin on:
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“If you think you can dump the contents of today’s edition onto the network and win
subscribers, youre wrong. Paper is paper. A screen is something else. it isn’t only
that you can do different things on a screen. You must. Text on a screen is not
newsprint, not a magazine, not a book.”
(hitp://www.well.com/user/mmcadams/online.newspapers.html).

Lahimpéna julkaisun siirtoa suoraan painoon suunnitellusta muodosta elektronisen
julkaisemisen muotoon edustavat télla hetkelld esimerkiksi Adoben Acrobat:n kaltaiset
tietokoneohjelmat. Acrobatissa voidaan katsella tietokoneen néytdlta PDF-tiedostoina omalla
selaimella samoja lehden aukeamia, jotka on taitettu paperilehted varten. Tama edellyttaa
kuitenkin sité, ettad painetun lehden elektroninen sivutaitto on tétd ennen muunnettu PDF-
muotoon. Adobe Acrobatilla on mahdolfista siirtda esimerkiksi Adobe Pagemakerilla
painotuotteeksi tehty julkaisu suoraan elektroniseksi julkaisuksi, niin etté julkaisun ulkoasu
sdilyy samana. Tété sivunkuvausta kaytettiin hyvaksi mm. silloin kun Vaimentaja-lehden
painotuotteeksi meneva taitto haluttiin arvioittaa paatoimittajalla, joka oli Helsingissa ja taitto
tehtiin Jyvaskyldssa. Taitto muutettiin ensin PDF-tiedostoksi (Portable Document Format).
Sitten PDF-tiedosto Ihetettiin modeemiyhteydelld Helsinkiin. Jyvéskyldssa oli kdytossa
Macintosh-tietokone ja Helsigissa PC-tietokone, joten PDF oli myés laitteistoriippumaton.
Sama ominaisuus on WWW-sivujen tekoon kaytetyssa HTML-kuvauskielessd. HTML:ssé
esimerkiksi teksti ja kuvat ovat erillisinna itsenaisina tiedostoinaan, kun taas PDF-tiedosto
siséltaa yhden sivuaukeaman koko taiton datan. PDF:44 kéytetdén 1dhinnd CD-ROM-
julkaisujen kielenad (Metsamaki, 1996, 30).

6.1.7. WWW-JULKAISUN OSISTA

WWW-sivuille tehddan kayttajélle valikkoja ja navigointia helpottavia painikkeita, ennen kuin
esimerkiksi journalistiset jutut ovat luontevasti WWW:ssa kéytettévissa. Liséksi suunnitellaan
etukéateen otsikko- ja taustakuvien, sek4 juttujen palstoituksen perussijainnit ja -suhteet
kuvaruudulla. Tata voisi nimittd3d WWW-julkaisun taittopohjaksi tai WWW-sivulayoutiksi.
Paperilehdessa mietitdan ennen jutun kirjoittamista mm. jutun pituutta ja sijaintia julkaisussa
ja perusyksikkona on yksi aukeama. WWW-lehdessa ei ole tilarajoitusta joten jutun pituutta
tai lyhyyttéd ei WWW-lehdessa periaatteessa tarvitse miettid. WWW.-lehden layoutin
perusyksikkéna on yksi naytéllinen (ks. esim. LUTE 2). Tdma4 ‘yksi ndytéllinen’ on hyvin
liukuva késite. Se johtuu tietokoneen kyvysta nayttdad informaatiota erilaisilla tarkkuuksilla.
Tata ominaisuutta kutsutaan myds esityksen skaalautuvuudeksi. WWW-lehted voi
esimerkiksi lukea kayttsja, jonka tietokoneen néaytonohjaimen resoluutio on asetettu
tarkkuudelle 640x480 kuvapistetta. Tdma on niin sanottu VGA (Video Graphics Array) -
tarkkuus, ja on monien WWW-julkaisujen nayttdon keralla esitetyn layoutin perusta. Nykyaén
on kuitenkin monia WWW-lehden lukijoita, jotka kayttavét tietokonettaan esimerkiksi
1280x1024 kuvapisteen resoluutiolla. T4lléin saman verkkolehden etusivulle mahtuu
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640x480 resoluutioon verrattuna yli nelinkertainen mééra informaatiota. Tilannetta voisi
verrata siihen, toinen lukija voisi katsella lehden etusivua kokonaan (1280x1024), mutta
toisen lukijan pitdisi kayttaa neljannessivunkokoista suurennuslasia lehteéd lukeakseen.

Suurennuslasin avulla luettaessa ndkee aina vain pienen osan lehdesta kerrallaan.

Vuorovaikutteiset, eli esimerkiksi linkkeja sisaltavat kuvat ja kuvakartat (Imagemap) ovat
my6s osa modernia WWW-julkaisua. Kuvakartat sisdltavét useita linkkeja elektronisen
julkaisun eri osiin.Visuaalisesti selkedna elementtina tekstikappale tai sana todettiin WWW-
Valmentajassa paremmaksi linkkipaikaksi kuin kuvakartta ilman havainnollistavia
ohjeteksteja. Kayttajalta voi ilman ohjeita helposti jaada kuvakartta huomaamatta, jos
kayttidja ei esimerkiksi huomaa liikuttaa tietokoneen hiiren osoitinta kuvakartan paalld, jolloin
hiiren osoittimen nuoli muuttuu sormeksi. Yksittdinen kuva itsendisend linkkina on myds
visuaalisen erillisyytensa ansiosta havainnollisempi kuin kuvakartta ilman ohjeita.

Kuvakarttaan tuleekin liittaa riittivan havainnolliset tekstit kertomaan mistd mihinkin kuvasta
paisee.

6.1.8. WWW-VALMENTAJAN RAKENTAMISESTA

Seuraavassa kuvataan vaiheittain prosessia, jonka tuloksena syntyi ensimmdinen
elektroninen Vaimentaja-lehti julkaistavaksi Internetin graafisessa palvelussa World Wide
Webissa. Tuotantoprosessi jakaantuu sisalion ja muodon suunnitteluun seké toteutukseen.
Toteutuksen kuvauksessa keskitytaan tuotantoprosessissa keskeisimmiksi havaittuihin
ongelmiin. N3itd ongelmia ovat tekstikokonaisuuksien sijoittaminen online-Valmentajaan,
erilaisten graafisten elementtien rakentaminen ja sijoittelu WWW-sivuilie sekd
hypertekstilinkkien sijoittaminen juttuihin. Lopuksi havainnoidaan sitd, miten elektroninen
Valmentaja-lehti sijoittuu suhteessa muuhun WWW:iin.

6.1.8.1. SUUNNITTELU

Kun periaatepaatos Valmentaja-lehden numeron 2/ 1996 siirtdmisestd WWVW\:iin oli tehty
alkoi suunnitteluvaihe. Tarkeimmat kysymykset projektin alussa olivat:

1. Mité asiakokonaisuuksia otetaan paperilehdestd WWW:iin?
2. Mita yksittdisia juttuja otetaan WWW-Valmentajaan?

3. Kuinka interaktiivisuus toteutetaan kussakin jutussa?

4. Miten julkaisu liitetddn muuhun WWW:iin?

Naista kysymyksista ensimmadinen ja toinen koskivat sisaltdsuunnittelua ja kaksi viimeista
elektronisen julkaisun muotosuunnittelua. Seuraavaksi kuvataan néitd kahta suunnittellun
aluetta.
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6.1.8.2. SISALTOSUUNNITTELU

Tarkein sisédltésuunnittelun painopiste oli Online-Valmentajan tuoma lisdarvo
painotuotteeseen verrattuna. TAm4 lisdarvohan oli WWW-julkaisun tekemisen varsinainen
kimmoke. Suomen Valmentajat ry kaipasi kanavaa, jolla jasenorganisaatioille saataisiin
pavitettys tietoa nopeammin kuin mité painettu Valmentaja-lehti ilmestyi. Atlantasta kertovan
journalistisen materiaalin lisaksi toiseksi tarkedksi asiakokonaisuudeksi tulivat siis Suomen
Valmentajat ry:n tiedotussivut. Yksittaisia juttuja valittaessa kéytettiin yleisesti
joukkoviestinnassa kaytéssa olevia journalistisia valintakriteereitd. Valinnassa painotettiin
jutun aktuaalisuutta ja faktualisuutta (Bruun et. al, 1989, 45), asioiden yleisyyttd, seka juttujen
kiinnostusarvoa ja ldheisyyttd potentiaalisille lukijoille.

Sisallén suunnitteluvaiheen loppuvaiheilla tuli idea kokeilla miten tavallinen iltapéivalehden
lyhyt urheilujuttu taittuisi WWW:iin. Tarjolla oli tilanteeseen sopivasti keihdénheittaja Matti
Narhesta kertova juttu, joka oli julkaistu jo aiemmin lita-Sanomissa. Kun lisdarvojen
toteuttamistapaa alettiin miettid, ideoita keréttiin yhteisilla tapaamisilla painotuotteen
paatoimittajan ja taittajan kanssa. Naissd tapaamisissa katsottiin ja kritisoitiin jo valmistuneita
WWW-sivujen taittopohijia ja sivujen graafisten elementtien sijoittelua ja toimivuutta.
Suunnitteluvaiheen aikana kerittiin ideoita paljon myds muista WWW:ssé olevista
julkaisuista ja Web-sivustoista seka aihepiirin kirjallisuudesta.

6.1.8.3. MUOTOSUUNNITTELU

Sisalts WWW-Valmentajalle oli saatu eniten jo valmiista jutuista, jotka oli kirjoitettu painettua
lehted varten. Suunnitteluprosessissa muotosuunnittelu oli huomattavasti ty6laampi vaihe
kuin siséllosta paattaminen. Joitain kirjasintyylejé ja logoja saatiin k&yttodn suoraan
painetusta Valmentaja-lehdesta, mutta visuaalinen kokonaisuus ja ilme, niin sanottu ‘look
and feel’, piti Web-sivuille kuitenkin luoda alusta alkaen uudelleen. Tdma oli sinansa
luonnollista, koska jo projektin tdssa vaiheessa havaittiin, ettd kyse on kahdesta tdysin
erilaisesta joukkoviestintévalineesta. On aivan erilaista jo kokemuksena lukea paperille
painettua lehted kuin selailla WWW-sivuja. Painetussa lehdessé on yksittdisen lehden
fyysisyyden tuomat edut. Jokainen painettu lehti on yksi yksittdinen kappale. Koska WWW-
lehti ei ole kosketeltavissa oleva esine vaan bittej&, siihen ei saa samanlaista fyysista
selailukokemusta.

Tassa kohtaa suunnittelua havaittiin, ettd ryhmétyodn tarkeyttd ei voi korostaa liikaa
multimediaa tehtdessid. WWW-Valmentajan tapauksessa tarvittiin vahintdén neljan alan
asiantuntemusta. Nama nelj alaa olivat hypermedia, journalismi, digitaalinen graafinen
suunnittelu ja WWW-ohjelmointi. Valmentaja-projektiin osallistui kuitenkin vain kaksi
henkilda. Tama todettiin liian pieneksi tuotantoryhmaksi. Eniten aikaa projektista veivat
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graafinen suunnittelu WWW:ia varten ja WWW-sivujen rakentaminen. Nama tydvaiheet
venyivat osaksi juuri tuotantoryhman pienuuden vuoksi.

Kun muotosuunnittelu ofi saatu valmiiksi toimituksessa herési mielenkiinto 1&hinna tata
tutkimusta silmalla pitden siitd, miten muoto-suunnitteluun kaytetty pitké aika oli kaytetty.
Aikaa muotosuunnitteluun oli mennyt yli kaksi kuukautta, joten projektin toimeksiantajankin
taholta oli kiinnostavaa tietda miten ajankaytto oli jakautunut. Jalkikéteen ajankéayton
kartoittaminen oli vaikeaa, mutta seuraavaan (KUVIO 5.) suuntaa antavaan jaotteluun silti
paastiin. Tassa auttoivat mm. tekijéiden henkilokohtaisiin ja tydpaikan kalentereihin ja
tuotanto-osaston seinétaululle tehdyt deadline-merkinnét.

KUVIO 5.
Ty6ajan jakautuminen
VWWW.-Valmentajan tuotannossa Kayttoliittymén
suunnittelu

1%

Juttujen editointi
10%
Graafinen suunnittelu

35 %

Sivujen rakentaminen
40 %

Elektronisen julkaisun sivujen rakentaminen ja koodaaminen veivét siis kaikkein eniten
aikaa. Lahes yhté paljon aikaa vei graafinen suunnittelu. Varsinainen journalistinen ty6, eli
juttujen editointi WWW:ia varten vei lopulta yllattavankin véhan aikaa. Tama johtui ennen
muuta siité, ettd kaytettiin jo valmiiksi kirjoitettuja juttuja. Ajank&ytdstéa on syyta huomioida
myds se, ettd kyseessi oli WWW-lehden rakentaminen ldhes alusta. Vain juttujen
leipatekstid, kuvat ja joitain logo-pohjia saatiin painotuotteeksi taitetusta Valmentaja-
lehdest4. Kaikkia niita elementteja piti mittavasti muokata, ennen kuin ne saatiin toimimaan
WWW-ympéristdssa. Juttuja piti tiivistaa, kuvat ja logot piti muuttaa Web-sivuilla toimiviksi
ja suuri maéra kokonaan uusia visuaalisia elementtejé piti luoda.



46

Tyén painopiste oli selvasti varsinaisen lehden muodon rakentamisessa, ei varsinaisessa
journalismissa. Jako on todennakoisesti tasaisempi eri tydalueiden suhteen kun jututkin
tehd3an alusta alkaen vartavasten elektroniseen julkaisuun. Valmista lehted péivitettdesséa
eivét graafisen suunnittelun ja sivujen rakentamisen osuudet tydsts ole kuin murto-osa alun
rakentamisprosessista. Oletan kuitenkin, etté tulevaisuuden toimittaja tulee tarvitsemaan
tietamysta siitd miten WWW-julkaisu toimii ja miten siihen kirjoitetaan, vaikkei hdnen aina
tarvitsisikaan rakentaa sivuja ja kayttéliittyma3 itse.

6.1.8.4. TOTEUTUS
6.1.8.5. TEKSTIT

Jutut olivat valmiiksi elektronisessa muodossa, koska myds paperisen Valmentaja-lehden
taitto oli tehty elektronisesti. Ne konvertoitiin aluksi pelkistetyksi ASCII-tekstiksi. Tdma poisti
kaikki tekstinkésittely-, tai taitto-ohjelmien muotoiluasetukset. Niista todettiin olevan vain
haittaa kun tekstimassaa ryhdytaan sijoittelemaan WWW-sivuille. Valmentaja-lehden
numeron 2/1996 Atlantasta kertovat jutut oli kirjoitettu aikakauslehtimuotoon.
Aikakauslehtijuttujen tapaan jutut kasittelivat aihettaan perusteelisesti. Juttuihin oli siséliytetty
kainalojuttuja ja niiden kuvitus oli runsasta. Kuvio 6 selventéa sitd, millaisia juttuja online-
Valmentajaan valittiin.

KUVIO 6.

Alkuperiisesti Velmentaja-lehdesta 2/96 online-Valmentajaan valitut jutut

10 mitalin talkoot

Atlantassa

Atlantassa kilpaillaan 3 3 2 5
huonon saunan oloissa

Suomen Valmentajatry | 1 4 - -
tiedottaa

Matti Narhi ryminalla 1 (1S) 3(1S) - 1 (1S)

keihaseliittiin (1S)

(1S)= julkaistu alunperin lita-Sanomissa.

Tassa vaiheessa todettiin, ettd aikakauslehtijuttu ei joltain osiltaan ole véalttamaétté parhaita
journalistisia tuotteita WWW-ympérist6on siirrettdvaksi. Aikakauslehtityyppiset jutut ovat
usein laajuudeltaan niin suuria, etta yksittdisena juttuna materiaalia on liikaa yhdeksi Web-
jutuksi. Aikakauslehti-tyyppinen materiaali onkin parempi hajoittaa WWW:ss& jos mahdollista
esimerkiksi yhden péajutun ja pienempia osajuttuja sisaltavaksi juttukokonaisuudeksi. Tall6in
saadaan aikaan WWW:n vélineluonteeseen sopivampi kokonaisuus. Tall6in toteutuu se, ettéd
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materiaalia esimerkiksi yhdelle tietokoneen nayttéruudulliselle ei tule likkaa.
Sanomalehtityyppista juttua edustanut 1S:n urheilujuttu oli sen sijaan pituudeltaan juuri
sopiva yhdella WWW-sivulla esitettavaksi.

Elektronisen Valmentaja-lehden paiasiallinen journalistinen materiaali eli niin sanotut
‘Atlantajutut’ muokattiin huomioiden WWW:n vilineluonne (ks. LUTTEEN 3 alaotsikot).
Sellaisenaan Atlantajutut eivét olisi toimineet WWW-sivuilla. Yksi elektronisen julkaisemisen
ominaispiirre on, ettd pitkat tekstit WWWh-sivuilla ovat lukijalle liian raskaita kuvaputkelta
luettaviksi. Tuotannon aikana tehtiin kaytannon havainto, etté tekstin suhteen journalistisen
jutun sopiva pituus on maksimissaan vajaan Ad-arkin verran valjas tekstia. Laajemmat jutut
tulee pilkkoa pienemmiksi samanaihepiirin juttuperheiksi. Atlantajuttuja lyhennettiin niin, etta
niiden pituus puolittui. Todettiin, etts juttujen alkupuoliskolla oli kerrottu aiheesta olennaisin
joten loppupuoli voidaan karsia pois tai tehd4 kainalojutuksi. N&in Atlantajuttujen noin
puolentoista A4-arkin pituus sopi jo hyvin yhden WWW-jutun pituudeksi. My6s kuvituksen
vahentaminen ja kuvien pienentdminen lyhensi luonnollisesti juttujen pituutta.

6.1.8.6. VALOKUVAT JA GRAFHKAT

Online-Valmentajan tuottaneessa yrityksessa Viestintanetti Oy:ssé oli kdytdssé jo valmiiksi
digitaalisen valokuvan ja grafilkkan muokkaamiseen tarkoitetut laitteistot. Tam4 todettiin
erittdin hyodylliseksi myds elektronisen julkaisutoiminnan yhtené olennaisena aputoimintona.
Painetun graafisen materiaalin digitalisoiminen, ennen muuta skannaukset ja kuva- seka
grafiikkakonversiot elektronisessa ymparistossa sujuivat tdmén ansiosta kitkattomasti.
Elektronisen julkaisun visuaalisuutta voidaan hyédyntad WWW:ssé jo paljon, joten
Atlantajuttujen todettiin lahtékohtaisesti sopivan tdssa mielessa oikein hyvin WWW:hen.
Sisalsivathan nama aikakauslehtityyppiset jutut paljon kuvia ja myds tilastografiikkaa.
Painotuotteesta poiketen muutoksen kuvaaminen animaatiolla on WWW:ss& mahdoliista.
Animaatio ja videokuva, eli kyky kuvata liikettd onkin erds WWW-julkaisun valteista
paperiseen painotuotteeseen verrattuna.

Atlantan kilpailuolosuhteista kertovassa jutussa oli kolme graafista taulukkoa, jotka kuvaavat
urheilijan sopeutumista uusiin olosuhteisiin eri tekijoiden osalta. Tekijdina olivat aikaero,
lampétita, ilmankosteus ja hikoilu sek# vuoristo-olosuhteet ja veriominaisuudet. Urheilijan
sopetumiskehitysta edelld mainittujen muuttujien valossa voidaan yksinkertaiselia
animaatiolla WWW:ss3 katevisti havainnollistaa. Koska Vaimentaja-lehdessé joka toinen
aukeama on mustavalkoinen, paétettiin kuvamateriaaliksi valita vérillisten aukeamien kuvat
ja grafiikat. WWW:ssi vérillisyys ei kasvata kuvan kokoa merkittévasti ja véarien kaytto
WWW-tietokonegrafiikassa on melko vaivatonta. Taman hetkisillé tiedonsiirtonopeuksilla
WWW-sivujen sisaltaméan grafiikan tulee kuitenkin olla kilobiteisséd mahdollisimman vahén
tilaa vievaa.
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6.1.9. PIEN! ON KAUNISTA

Elektronista Valmentaja-lehted tehtdessa nyrkkisdantona kaytettiin Web-taittamisessa
kaytettya 50 kilotavun saantoa. Tama tarkoittaa sité, ettd jos yhden WWW-sivun koko
kasvaa yli 50 kilotavun niin WWW-sivu on silloin kilotavuissa lilan suuri ja asioiden
esitystapaa tulee talléin muuttaa vdhemman tilaa vievéksi. Tdma alle 50 kilotavun WWW-
sivu sisélsi siis yhden sivun kaiken datan, eli esimerkiksi tekstin, kuvat ja grafiikat. T4sté oli
seurauksena, ettd sivua kohti mahtui leipatekstin ohella useimmiten 1-2 valokuvaa ja 3-4
graafista elementtia (esim. LIITE 3). Tilansdastdajatteiun taustalla on sivujen nopea
latautuminen lukijan tietokoneen ruudulle, seka erityisesti ulkomailla ja hitaiden
tietoliikenneyhteyksien (14.4 Kbps ja alle) paassa olevien lukijoiden joustavampi
palveleminen.

Esimerkiksi yksi 50 kilotavun WWW-sivu kestaa latautua kayttéjan koneeseen 14.4 Kbps
nopealla modeemilla ruuhkattomaan aikaan Suomen rajojen sisalld vain muutaman
sekunnin. Tama antaa kayttajalle miellyttdvan mielikuvan sivujen hyvésta ja nopeasta
toiminnasta. Tosin ulkomailta sivuja ladattessa saattavat yhden sivun latausajat venyéa
monikymmenkertaisiksi, eli useisiin kymmeniin sekunteihin. Kuvat ja grafiikka vievat eniten
tilaa sivuilla, joten niiden kaytossda on WWW:ssa vieldkin oltava sééstavainen.
Laajimmassa WWW-Valmentajan jutussa korvattiin monia painojulkaisun valokuvia
yksinkertaisilla kuvakkeilla ja pienilla grafiikoilla. Nain saatiin sivujen koko pysymé&an
pienend ja tekstia saatiin kuitenkin elavditetyksi.

6.1.10. LINKIT MAAILMALLE

Koska Atlantan olympialaiset olivat I&helld ja valitut jutut késittelivat paaasiallisesti Atlantaa,
paatettiin tarkeimmat linkit tehda suoraan Atlantan kisajérjestéjien sivuille (esim. LIITE 3
jutun otsikko). Linkkien rakentamisessa ongelmaksi tuli se, mitk& sanat valittaisiin hiirella
klikattavan hypertekstilinkin siséltaviksi sanoiksi. Tekstin sisdén upotettavien linkkien
kuumien sanojen valinta ei oliut yksinkertaista. Hypertekstilinkin ja linkityksen kohteena
olevan elektronisen dokumentin vastaavuuden tulee olla mahdollisimman yhtenevdinen,
jottei kayttdja linkkia klikattuaan tunne joutuneensa vaaralle WWW-sivulle. Assosiatiivisesti
ja loogisesti oikeaa suhdetta noudattavien linkkisanojen I6ytdminen journalistisesta jutusta
osoittautui ennalta ajateltua vaikeammaksi.

6.1.10.1. LINKKIEN LOGIIKASTA

Valmentaja-projektin aikana havaittiin, etta journalistisessa jutussa tekstin sisaisia
linkkipaikkoja ei lopulta ole kovin montaa. Erisnimien tai niiden lyhenteiden havaittiin sopivan
erittdin hyvin kuumiksi sanoiksi, koska erisnimi kuten ‘Atlanta’ tai ‘SLU’ (Suomen Liikunta ja
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Urheilu), viittaavat johonkin fyysiseen paikkaan tai kokonaisuuteen, jolla on omat sivunsa.
Tamad linkitys tuntui assosiatiiviselta suhteeltaan oikealta. Lisdhavainto erisnimien
sopivuudesta linkeiksi on se, etta paikkametafora on kéyttdkelpoinen WWW:ssé. Joku sivu
tai sivusto muodostaa tilan tai paikan, johon on kuumalla sanalla loogisesti korrektia viitata.
Laajimmissa jutuissa kaytettiin alaotsikoita. N&ihin alaotsikoihin viitattiin jo WWW-jutun
alussa. Ne muodostivat ikadnkuin jutun sisallysluettelon. Nain lukija néki heti sivulle
tullessaan, mité juttu pasosiltaan sisélsi, ilman etté sivua olisi tarvinnut “ruilata” naytolla
alaspdin. Jutun alaotsikot olivat hyvié hyperkstilinkkien paikkoja, joista lukija paasi jutussa
suoraan haluamansa alaotsikon kohdalle.

Sen sijaan juttujen sisaltd 16ytyi yllattavan vahan linkeiksi kelpaavia sanoja tai lauseita. Ja
ennen kaikkea oli vaikeaa l6ytda WWW:sté linkkisanojen kohteena olevia oikeansiséltdisia
WWW-sivuja. Tama tosin johtui osaltaan aihepiirin, urheiluvalmennuksen, kapeudesta.
Hypertekstilinkin kohteena olevan sivun |6ytamisen vaikeudesta WWW:ss3 kédy seuraava
esimerkki (ks. LIITE 4):

“Opetusministerid asetti liilkunta-alan tutkintotoimikunnan. Toimikunnan toimialana

on Valmentajien erikoisammattitutkinto ja toimialueena on koko maa.”

Sana ‘opetusministerié’ on periaatteessa hyva linkkisana, mutta mihin se viittaisi?

Jos se viittaisi opetusministerion kotisivulle linkki olisi periaatteessa looginen, mutta irti
hypertekstuaalisesta kontekstistaan. Jotta konteksti olisi oikea ‘opetusministerit’ sanan tulisi
viitata dokumenttiin, joka kertoo jotain liikunta-alan tutkintotoimikunnasta. Sitd emme
WWW:sti I6ytaneet, joten linkkia ei tdhdn rakennettu. Hypertekstilinkin todellisen kontekstin
méérittelyssa on syyta olla tarkkana. Muuten dokumentin tai journalistinen jutun
hypertekstuaaliset viittaussuhteet menevét sekaisin ja koko sivustosta tai palvelusta tulee
muodoltaan sekava. Toinen vaihtoehto on laittaa journalistiseen juttuun Hittyvét linkit jutun
jilkeen omaksi listakseen, jos sopivia kuumia sanoja ei itse leipatekstista I6ydy. N&in on
tehnyt mm. CNN-interactive-uutispalveiu (http://www.cnn.com).

Metsamaki (1995, 84) pastyy hypertekstilinkkien viittauksista puhuessaan samantyyppiseen
havaintoon. Metsamé&en mukaan sanakirjat, taulukkotieto, ja luettelotieto siséltad hyvin
paljon mahdollisia sanaviittauksia siséltdvaa ainesta. Suorasanainen kertova teksti, kuten
esimerkiksi journalistinen juttu, ei sen sijaan sisélld assosiatiivista ainesta yhtéa paljon.
Metsamaéki (emt.) on paatynyt tulokseen, etta oppikirjatekstissé noin 20 prosenttia sanoista
on viittauskelpoisia, mutta erilaisissa taulukoissa linkkisanoiksi kelpaavien sanojen méaéra voi
ldhestyd jopa sataa prosenttia.
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Metsdmaki tekee myés toisen linkkien logiikkaan fiittyvan mielenkiintoisen havainnon, joka

tullee madarittelemaén tulevaisuuden ré4talGityjen elektronisten lehtien muotoa. Metsamaéki

kirjoittaa:
«...lehden uutisjutun hyperesitykseen kokeiltu matriisimalli oli tydméaéaraitaan
moninkertainen verrattaessa puumaiseen rakenteeseen. Matriisimallin mukaiseen
julkaisemiseen soveltuvat lukijan mielenkiintoprofiilin mukaan luettavat uutiset,
joiden valinta tapahtuu avainsanojen ja olioiden avulla. Matriisi toimii silloin lahinna
profiilin maardamana taittopohjana muutoin valmiille uutisainekselle. Viittausten teon
on oltava avainsanojen ja -olioiden perusteella automatisoitua.” (emt.)

Linkit muille aiheen ulkopuolisille sivuille vievét lukijan huomion helposti muualle. Lukija
lahtee lukemaan jotain uutta dokumenttia eri WWW-sivuilla ja unohtuu sille tielleen, eiké
muista palata navigoinnin alkupisteessa sijainneen WWW-julkaisun sivuille ollenkaan. Hyvan
WWW-julkaisun ominaisuuksiin kuuluu siis tarkoin rajatut ja aiheessa pysyvét
hypertekstiviittaukset. T4ss4 oikeiden linkkien ja yhteyksien luonnissa on ty6nsarkaa myos
tulevaisuuden toimittajille.

WWW-Valmentajaa tehtdessé paatettiin jo alusta Idhtien rakentaa linkit sité lahelld oleviin
organisaatioihin (LHITE 2). WWW-Valmentajan yksi tehtdva oli toimia mainoksena
WWW:ssé paperiselle lehdelle ja sen tehneille organisaatioille. Nakyvyys taattiin
rakentamalla linkit Online-Valmentajan etusivulle. Viestinténetti oy-linkki ja Urheilusyke oy-
linkki johtivat yritysten kotisivuille. Viestintanetti oy vastasi Online-Valmentajan tuotannosta
ja Urheilusyke oy on Valmentaja-lehden kustantaja.
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6.1.11. WWW-VALMENTAJAN RAKENNE

Valmiin WWW-Valmentajan rakennetta voi kuvata seuraavalla (KUVIO 7) kaaviolla:

KUVIO 7.

WWW.-Valmentajan rakenne

.t — - Mainostila

Etusivu/ Kofisivu
Viestintdnetti Oy < ~ € — 9 Urheilusyke Oy
Numeron 2/96 kansi \
TASO 1
SISALTO Suomen Valmentajat
1y tiedottaa
° Juttu1  (suppea) Juttu2  (laaja) Juttu 3 (suppea) Tiedotussivut
3
=
2 A L A |, \ A
= 2 Taulukko-
o % animaatio
©
TASO 2 8 -
273 S
@ X G
=2 B
38 K
n® 2
Y 5
3
Syventiva -
kainolojuttu
A
Y \) ) ] \J
TASO 3 Jutunsisaiset linkit Jutunsisiiset linkit Jutunsisaiset linkit Jutunsisaiset linkit
muuhun WWW-in. . muuhun VWWMWWiiin... muuhun WAMW:iin. .. muuhun WWWiiin..

Kaaviosta on havaittavissa tasojen yksi ja kolme samankaltainen suhde tasoon kaksi.
WWW-Valmentaja sijaitsee kahden linkkiverkoston vélissa ja yhdistyy niihin. Julkaisuun
saapumisen suunta on tasolta yksi tasolle kolme. Tosin WWW-julkaisuun voi tulla sisélle sen
mista kohdasta tahansa. Tallainen tilanne syntyy esimerkiksi silloin kun lukija hakee tietoa
WWW:sti hakupalvelun avulla ja hakupalvelun tulos viittaa johonkin julkaisun sisélla
olevaan sivuun, eiké julkaisun etusivuun. WWW-julkaisu on muun siihen liittyvien
organisaatioiden osa ja toisaalta julkaisun jutut ovat linkittyneitd muuhun World Wide
Webiin. Kun ajatellaan toimitusten tyéprosessia tulee tastd muuhun WWVW:iin linkittdmisesta
uusi toimituksellinen tehtdva. Elektronisen julkaisun toimitus vastaa siitéd, mihin WWW-
julkaisu linkittyy ja missa linkit sijaitsevat.

Kaaviossa juttujen laajuudella tarkoitetaan suppealla jutulla 1-2 A4-liuskan juttua 3-4
valokuvalla. Laajalla jutulla tarkoitetaan yht 3-4 A4-liuskan juttua ja 6-8 valokuvalla tai
grafiikalla ja siihen liittyvia 1-2 puolen liuskan kainalojuttua. Juttu 2 oli rakenteeltaan ja
sisallsltaan julkaisun jutuista monisyisin. Siina kaytettiin laajan jutun tekstinsiséisié linkkeja,
jotka johtivat jutun alaotsikoihin. N4ill4 saattoi hypaté laajassa tekstimassassa suoraan siihen
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jutun kohtaan, jonka alaotsikko osoitti. Syventava kainalojuttu ja taulukkografiikka syvensivét
jutun aihepiiria lisda. Juttu 2 kertoi Atlantan kilpailuolosuhteista ja urheilijoiden
sopeutumisesta naihin olosuhteisiin. T&lla rakenteella koko lehden péivitettévyys yksittdisten
juttujen osalta sailyi kohtuullisen yksinkertaisena. Tdma oli mm. sen ansiota, ettei eri juttujen
vilille luotu linkityksid, vaan kukin juttu eteni itsendisend kokonaisuutenaan.

6.1.12. WWW-JULKAISEMISEN TYOKALUT

Millaisilla valineillda WWW-Valmentaja sitten kasattiin? WWW-julkaisun tekemiseen tarvitaan

monia eri tarpeisiin suunniteltuja tietokoneohjeimia. Valmentaja-lehti projektissa kéytettiin
seuraavia ohjelmia:

1. Grafiikkaohjelmat

2. tekstieditorit

- 3. WWW-sivujen taitto-ohjelmat
4. WWW-selaimet

Grafiikkaohjelmilla luotiin WWW-lehden kuvat ja grafiikat. Kuvien ja taulukko- ym.
grafiikoiden perustana kaytettiin samoja tiedostoja kuin paperisessakin lehdessa.
Tekstieditoreita tarvittiin paperilehden tekstiosuuksien tallentamiseen sellaiseen muotoon,
jotta WWW.-sivujen taitto-ohjelma hyvéksyisi ne. Useimmiten kéaytettiin mahdollisimman
pelkistettyd ASCII-tekstiformaattia tekstien editoinnissa. Liséksi ainoastaan WWW-iehteen
tulevien juttujen tekstiosuudet kirjoitettiin tekstieditoreilla ja tallennettiin my6s useimmiten
ASClI-tekstind. WWW-lehden teossa tarkeinta osaa nayttelevét erilaiset WWW-sivujen
taitto-ohjelmat. Niilld luodaan ja testataan lopullinen WWW-sivujen ulkoasu ja lehden
lopullinen kayttoliittyma. Valmentaja-projektissa kéytettiin yhteensa kahta editoria. Ensin
sivujen elementit (tekstit, kuvat, grafiikat) tuotiin sivuille. N&in luotiin eri elementtien
perusjarjestys. Tassa ty6ssa kaytettiin Adoben Pagemill 1.0 nimisté ohjelmaa. Pagemill
toimii WYSIWYG-periaatteella, eika sillda WWW-sivuja taitettaessa tarvitse osata HTML-
sivunkuvauskielta juuri lainkaan. Pagemill kuitenkin kéayttdd HTML-kielta sivujen
kuvauksessa. WYSIWYG-Ilyhenne tulee sanoista What You See |s What You Get. Idean
voisi kaantaa suomeksi esimerkiksi “saat mitéd ndet”. WYSIWYG-periaate tarkoittaa
tietokoneslangissa sité, etts jos tietokoneen ruudulla esimerkiksi Kirjoitetaan kirje tai taitetaan
lehden sivu, se néyttdd lopullisena paperitulosteena tai WWW-sivuna mahdollisimman
samalta kuin sivua suunnitellessa monitorin kuvaruudulla. WWW-sivujen taitto-ohjelmat
ovat menossa siihen suuntaan, etta sivujen tekijat voivat taittaa esimerkiksi lehtidén lahes
samaan tapaan kuin paperilehden taittoa tehtdessa. Tama tarkoittaa sité, ettd HTML-kielen
osaamisen tarve tulevaisuuden WW\W-taitossa tulee vdhenemaan.
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Kun elektronisen Valmentaja-lehden perustaitto Adoben valmistamalla Pagemill-ohjelmalla
oli tehty, siirryttiin Web Weaver-nimiseen ‘shareware’ (halpoja, mutta suppeita Internetissa
tarjolla olevia tietokoneohjetmia) HTML-taittoohjelmaan. Web Weaverissé (voisi kdantaa
esim. Verkon kutoja, Netin kutoja) paastddn editoimaan varsinaista HTML-sivunkuvauskielta.
Nain saadaan lehden sivujen ulkoasu ja toiminnot hiottua lopullisesti halutuniaiseksi
julkaisuksi.

Kun Web Weaverissi tehtiin lopullista WWW-sivujen editointia, oli tarke&da koko ajan
tarkastaa milta julkaisu néytti varsinaisessa katseluohjeimassa, eli WWW-selaimessa.
Selainohjelmat ovat niit4 tietokoneohjelmia, joilla tehtyja WWW-sivuja luetaan. T4ll4 hetkella
kaksi suosituinta selainohjelmaa ovat Microsoftin MS Internet Explorer ja Netscape
Communicationsin Netscape Navigator WWW-selaimet. Selaimet siséltavat toisistaan
eroavia ominaisuuksia ja nayttavat joskus WWW-sivut eri tavalla. Elektroninen Valmentaja-
lehti optimoitiin toimimaan Netscape Navigator ohjelmalla. Tosin kéytdnndssa suuria eroja
ndiden kahden selaimen nayttamien sivujen ulkoasussa ei WWW-Valmentajan tapauksessa
havaittu. Maailmatlia on jo kuitenkin useita elektronisia lehtié, jotka toimivat paremmin
toisessa selaimessa kuin toisessa.

Kun sivujen taitto on saatu valmiiksi, on tarke&a lopuksi vield testata koko WWW-julkaisun

toimivuus kokonaisuutena. Hypermediaalisuus teetta tdssa kohdin paljon t6itd. Esimerkiksi
hypertekstilinkkien viittauksien toimivuuden tarkastaminen on tarkeééa koko tehdyn jutkaisun
toimivuuden kannalta. Lehden sisiisesta rakenteesta on tarkeda tarkastaa:

1. Navigointi- ja valikkopainikkeiden toiminta
2. Painikekuvien (imagemap) toiminta

3. Tekstinsisaisten hypertekstilinkit

4. Julkaisun ulkopuolelle viittaavat linkit

Edeliisessi listassa toimivuudella tarkoitetaan sita, etté linkki viittaa tarkoitettuun kohteeseen
ja ettd linkin kohteessa on ajantasaista tietoa. Tosin vastuu linkkien ajantasaisuudesta
paattyy ko. julkaisun sisaisiin linkkeihin. Jos linkit viittaavat muualle WWW:iin ei linkkien
kohteena olevien tietojen ajankohtaisuudesta voikaan menné takuuseen.

6.1.13. HYPERTEKSTIKEHAT

Hypertekstijulkaisun sisdiseen navigointiin syntyy helposti sisdkkaisia sivuja, joista kéytt&ja ei
ensi passe esimerkiksi paasivulle, vaan jaa kiertdimaan kahden sivun muodostamaa kehaa.
Tallainen hypertekstikehd (KUVIO 8) muodostuu silloin kun kaksi linkkia viittaavat toisiinsa ja
kaytossa on vain paluu jalkimmadiselta sivulta aiemmalle ja ensimmaiselld sivulla ei ole
muuta kuin taaksepdin mahdollistavan navigoinnin painike.



KUVIO 8.

Hypertekstikehé

VWWWV-
julkaisun

ETUSIVU
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S WWW-sivu 3

\ WWW-sivu 1] S~
N R / taustajuttu 2
WWWosivu 2
keha 2

WWWi-sivu 4 Juttu 1

taustajuttu 1

juttu 2

Julkaisusta poistuminen tai paasy julkaisun etusivulle tuleekin taata jokaisella elektronisen
julkaisun sivulla. Kuvan esimerkissd WWW-julkaisun juttuina ovat hypertekstijuttu 1 (www-
sivu 1) ja hypertekstijuttu 2 (www-sivu 4). Jutulle yksi on tehty kaksi taustoittavaa juttua, jotka
on linkitetty toisiinsa hierarkkisesti. Kun jutun 1 lukija menee lukemaan taustajutun 1, hénelle
ei tdssa esimerkissi tarjotakaan enda suoraa poispéaasya julkaisun etusivulle. Kun lukija
palaa taustajutusta 1 varsinaiseen juttuun 1 ja painaa esim. WWW-selaimen BACK-
painiketta (joka siirtdd aina takaisin edelliselle sivulle), hén ei peruutakaan julkaisun
etusivulle vaan palaa edelliselle lukemalleen sivulle eli taustajuttuun 1. On syntynyt
hypertekstikeha 1 (kuvassa kehd 1). Tasta peruuttelemalla (BACK-painike) lukija viela
kahden sivun jélkeen padsee WWW-julkaisun etusivulle, mutta jos lukija on esimerkiksi
mennyt lukemaan my6s taustajutun 2 josta on vield linkki juttuun 4 syntyy hypertekstikeha
yhden lisdksi myos kehé 2 ja siltoin taman WWW-julkaisun kéytettdvyyden voidaan sanoa
kadonneen hypertekstikehien pyorteisiin. Koko edellinen esimerkki kuvastaa sitéd, kuinka
helposti lukija itseasiassa on hyperstekstijulkaisussa hukassa. Kuvaan on merkitty
katkoviivalla yksinkertainen ratkaisu hypertekstikehdn ongeimaan. Jokaiselta sivulta tulee
erillisella hypertekstisanalla tai graafisella painikkeella taata kayttéjalle suora
paluumahdollisuus julkaisun etusivulle tai muuhun julkaisun solmukohtaan. WWW-sivuilta 1

ja 4 paasee etusivulle luontevasti, koska ne ovat aina hypertekstipolussa etusivusta
seuraavina.
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Toinen syy miksi jokaiselta sivulta tulee taata paasy julkaisun solmukohtiin on paasy
julkaisun sivuille mista julkaisun kohtaa tahansa. WWW:n kéyttéja on esimerkiksi
kiinnostunut Seppo Radyn keihdsmenestyksesta. Kayttaja tekee haun WWW:n hakukoneelle
hakusanalla Seppo Raty. Hakukone antaa haun vastaukseksi taustajutun 2 WWW-sivun
osoitteen, koska jutun teksti sisditaa merkkijonon ‘Seppo Réty’. Kéyttdja kokee linkin
mielenkiintoiseksi ja lukee taustajutun 2. Sitten hdn huomaa, etté juttu onkin osa laajempaa
juttukokonaisuutta Suomalaisesta keihdsmenestyksesta Atlantan kesédolympialaisissa 1996.
Kéayttdjan on kuitenkin vaikeaa paasta julkaisun etusivulle, jos han on tullut julkaisuun sisdan
jutun keskelle, eikd hanelle tarjota paluulinkkia julkaisun etusivulle. Tésté esimerkista
voidaan siis vetaa seuraavia johtopaatoksia.

WWW-jutkaisussa liikkuminen on julkaisun tekijan vastuulla. Aivan liian usein nakee WWW-
sivukokonaisuuksia, joiden navigointia ei ole havainnollisesti suunniteltu. Julkaisun perustava
linkkirakenne ja sivusto tuleekin suunnitella huolella etukateen. WWW-sivuilla navigointi ja
julkaisun sisdinen rakenne ovat tarkeimpia julkaisun muotosuunnittelun kohteita. Liséksi
kayttajalle tulee jokaisella julkaisun sivulla tarjota finkit julkaisun solmukohtiin. N&ita

solmukohtia ovat esimerkiksi julkaisun etusivu ja osastojen etusivut, jos sellaisia julkaisussa
on.

6.1.14. RHEINISCHE POST ONLINE

T4&ta tutkimusta varten ja erityisesti online-ympériston lisdarvoihin liittyen tehtiin
teemahaastattelu, jonka kohteena oli saksalaisen Rheinische Post-péivilehden (RP) online-
toimitus. Rheinische Post-sanomalehti on perustettu 1946 ja sillda on Nordrhein-Westfalenin
alueefia noin miljoona lukijaa. Lehden toimitus sijaitsee Diisseldorfissa. Paivélehti budjetoi
vuosittain RP-Onlinen toimintaan kokonaisuudessaan noin kolme miljoonaa Suomen
markkaa. RP-Onlinella on oma kuuden hengen itsendinen toimituksensa, joka tydskentelee
vain RP-Onlinea varten. RP-Onlinen WWW-toimituksen p&étoimittaja Klaus Krausen
(Rheinische Post haastattelu 1.4. 1996) mukaan RP-Onlinessa oli heti alusta pitden
ajatuksena, etts painotuote-RP ja RP-Online eivét ole yksi yhteen kopioita toisistaan. RP-
Online sisaltaa kylla tarkeimmat elementit painetusta RP:sta (kuten osastojaon), mutta siihen
pyritaan rakentamaan WWW-julkaisemisen mahdollisuuksia hyvaksikéyttévia lisdarvoja.
Pastoimittaja Krause médrittelee Rheinische Postin online-lehden lisdarvoiksi seuraavat
arvot:

1. Ajankohtaisuus
2. Arkistot/ tietopankit
3. Taustoittaminen

4. |nteraktiivisuus
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Ajankohtaisuudella Krause tarkoittaa sita, ettda WWW-RP voidaan péivittdd useammin kuin
paperinen lehti. RP:ssa se tapahtuu kaksi kertaa vuorokaudessa aina kello 12. Tama on
sikali erikoista, ettd WWW-lehden erityisominaisuuksiin kuuluu mahdollisuus jatkuvaan
paivitettdvyyteen samalla lailla kuin teksti-TV:ssé. Krause perustelee kahden vuorokautisen

deadlinen kayttod silld, ettd lukijat tietdvat aina kello kahdentoista jélkeen sivuilla olevan
tuoretta tietoa.

Arkisto/ tietopankki-lisaarvoa RP-Online kayttad siten, etta juttujen teossa ja linkityksia
WWW-juttuihin tehtdessa kdytetdan hyviksi lehden laajaa digitaalista arkistoa. Nama
arkistot yhdessa vanhojen RP-Onlinen numeroiden kanssa muodostavat osan lisdarvosta
kolme, eli juttujen taustoittamisen. Taustoittamisen mahdollisuutta kdytetddn hyvaksi myos
tekemalld laajempia muualle WW\W:iin linkitettyja juttuja. Interaktiivisuuden el
vuorovaikutteisuuden lisdarvoa RP-online kayttaa erilaisten palaute-/ kilpailu-/ ja
mielipidekyselylomakkeiden muodossa.
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6.2. JOURNALISTISEN TYOPROSESSIN MUUTOKSET
6.2.1. TOIMITTAJA TIETOVERKOSSA

Karonen (http://www.uta. fi/~typakar/jr/tk.htm) teki syksylld 1996 kiinnostavan avauksen
journatistin tulevaisuuden tydnkuvaa koskevaan keskusteluun julkaisemaila aihepiirista
WWW-sivuston. Sivusto eldd sen mukaan kun aiheesta kiinnostuneet sitd kommentoivat.
Yksi keskeinen sivuston aihe on tietoverkkojulkaisemisen vaikutukset toimittajan tyonkuvaan.

Karosen (em.) mielesta vaikutukset journalistiseen typrosessiin ovat tydvaiheittain
seuraavia:

Tapahtumien seuranta ja ideointi

Vaikutus tdhén journalistisen tyoprosessin vaiheeseen on merkittdva jos aineiston maara
verkoissa kasvaa merkittavasti. Tasta on viiteité jo nyt. Kun elektronisen aineiston maara
muun aineiston liséksi kasvaa, toimittamisen tarve vain lisdantyy. Tarvitaan yhd enemman
tyontekijoita seuraamaan ja valitsemaan ideoita lisddntyvasta informaatioméaérasta.

Tiedon, kuvien ja muun aineiston hankinta

Aiheesta, henkildiden tavoitettavuudesta ja muusta riippuen vaikutus tdhén journalistisen
ty6prosessin vaiheeseen on miten suuri tahansa aina olemattomasta ratkaisevaan
vaikutukseen saakka. Tdssd kohtaa journalistista tyoprosessia korostuvat entisestdén jo
muutenkin journalistille tarpeelliset taidot eli aineistonhakutaidot, kyky epéilla kaikkea ja taito
suhteuttaa yksityiskohdat kokonaisuuteen. Uusiksi toimittajien aineistonhankintakanaviksi
Karonen (em.) mainitsee muun muassa seuraavia:

Sahkoposti, tiedostonsiirrot, keskusteluryhmat, tosiaikaiset yhteydet kuten IRC (Internet
Relay Chat), hakupalvelut, tietokoneistetut arkistot, WWW-sivut, kuvien kaappaus ja muut
aineistolahteet kautta maaiiman.

Jutun varsinainen kirjoittaminen ja kuvien teko

Jos julkaisuympdéristéna on paperinen lehti ei tietoverkoilla ole tdhén ty6prosessin kohtaan
vaikutusta. Sen sijaan jos journalistinen tuotos julkaistaan tietoverkossa tai muuten
elektronisessa muodossa kuten CD-ROM levyna ndkee myds Karonen (em.) tietoverkon
vaikutukset tdhan tyéprosessin kohtaan suurina. Vaikutukset ulottuvat ilmaisutapoihin ja
jutturakenteisiin, mutta eivat journalismin periaatteisiin, kuten esimerkiksi uutiskriteereihin.
Karonen perustelee journalismin periaatteiden muuttumattomuutta silld, etté jos perusteet

muuttuvat niin tulos ei en4a ole journalismia. Journalismin kaytannét voivat siis muuttua,
mutta sen perusteet eivét.
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Lehden kokoaminen

Painotuotteen ollessa kyseessi ei tietoverkoilla ole juuri vaikutusta tédhén ty6prosessin
vaiheeseen. Tietoverkko vaikuttaa erittdin paljon journalistiseen tydprosessiin, jos kyseessa
on elektronisessa muodossa tapahtuva julkaiseminen. limaisutavat ja lehden rakenne voivat
olla kokonaan erilaiset kuin paperisissa julkaisuissa. Sellaiset uuden median ominaisuudet
kuten vuorovaikutteisuus, verkkomaisuus ja multimediaominaisuudet voivat muuttaa jopa

koko julkaisun luonnetta. Valmentaja-projekti koskee journalistisessa tydprosessissa ennen
muuta lehden kokoamisen vaihetta. Seuraavassa kuvataan Valmentaja-lehden fuonnetta

Karosen mainitsemien vuorovaikutteisuuden, verkkomaisuuden ja multimediaominaisuuksien
valossa.

Vuorovaikutteisuus, verkkomaisuus ja multimediaominaisuudet Valmentaja-lehdessa
Valmentaja-projektissa vuorovaikutteisuutta esimerkiksi palautteen antamisen muodossa ei
siséllytetty vélittémasti varsinaiseen julkaisuun. TAma4 johtui siitd, ettd ensimmaisessa
kokeilussa haluttiin testata ennen muuta journalististen juttujen toimivuutta WWW-sivuilla
sindnsa. Lukijalle tarjottiin palautteen antamisen mahdollisuus Valmentaja-lehden tuottaneen
yrityksen sivuilla. Tdman sijoittelun taustalla oli se ajatus, ettd palautteen saajana on yritys,
joka on lehdenkin tuottanut ja etta alkuun yritys, eivétka toimittajat, hoitaisi saadun
palautteen kasittelyn.

Verkkomaisuus toteutettiin Valmentajassa harkitun rajoitetusti. Linkitysten vahaisyyden
taustalla on ajatus siits, ettd oman julkaisun ja juttujen painoarvo véhenee, jos linkityksia
muille sivuille on todella paljon. Lisdksi haluttiin korostaa Valmentaja-lehden tekemiseen
liittyvia yrityksia. Jatkossa on tarkoitus rakentaa erillinen osasto yhteyksilie muihin koti- ja
ulkomaisiin valmennuksen alaan liittyville WWW-sivuille.

Multimediaominaisuuksia kaytettiin Valmentajassa vahan. Tdm4 johtui kahdesta seikasta.
Ensimmainen syy multimediaominaisuuksien vihyyteen oli sivujen toimivuuden takaaminen
myds vaatimattomimmilla ohjelmisto- ja laitteistokokoonpanoilla. Toinen syy oli tybn maara.
Jo perussivuston rakentaminen pienelld tuotantoryhmalld (1-2 henkil6d) vei enemman aikaa
kuin etukéteen oli arvioitu. Modernien multimediaominaisuuksien, kuten vaativien
tietokoneanimaatioiden (Macromedia Schockwave-tekniikka) ja d&niominaisuuksien
rakentaminen (esimerkiksi Real Audio-tekniikka), vie pieneltd WWW-toimitukselta paljon
aikaa ja vaatii omaa erikoisosaamistaan. Tassa yhteydessé on syytd muistaa, ettd WWW-
Valmentaja oli tdssé vaiheessa kokeilu, ei varsinainen kaupallinen tuote.

Julkaiseminen ja jakelu

Karonen (http://www.uta.fi/~typakar/jr/tk.htm) esittda, etté tietokoneistetussa
verkkojulkaisussa julkaiseminen ja jakelu kuuluvat myds toimitusasioiksi.
Painotuotejulkaisuissahan julkaisu ei endé ole ollut toimitusasia.
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Tietoverkot vaikuttavat julkaisemiseen ja jakeluun uudessa mediassa, eivét perinteisissa
paperijulkaisuissa. Vaikutukset ovat seuraavia:

® Juttuja voi menné verkkoon koko ajan

m Lukija voi hakea kaikenlaisia aineistoja tietoverkosta itse

Toisaalta elektronisen journalistisen tuotteen luettavuus, kdytettdvyys ja miellyttdvyys ovat
Karosen (em.) mielestd ainakin toistaiseksi paperista lehted heikommat.

Valmentaja-projektissa kévi ilmi, ettd online-journalismin tydprosessi eroaa perinteisesta
journalistisesta tydprosessista Kuutin mééritelmén (1994, 37) osalta lahinna tietojen
jasentamisen ja jutun kirjoittamisen osalta. Miettisen (1988, 33) méaaritelmassa on liséksi
kohdassa ‘jutun tekeminen’ mukana jutun visualisointi, joka myds on erilaista WWW-
ymparistdssé. Koko uusi media ja WWW sen osana vaikuttavat myds yhtena uutena
dokumenttilahteens ja tiedonhankintavayldna journalistiseen tiedonhankintaprosessiin.
Seuraavassa pyritdaén kuitenkin uutta journalistista tydprosessia kuvaamaan ennen muuta
tietojen jasentamisen ja jutun kirjoittamisen kannaita WWW-julkaisemisen ymparistdssa
Valmentaja-projektin kautta.

6.2.2. JUTTU JA JULKAISU UUDESSA YMPARISTOSSA

Linkityksia lehden siséll3 ja jutun sisélld on syytd miettia jo, kun juttua aletaan suunnitella ja
viimeistaan silioin kun juttua kirjoitetaan. T#ss4 asiassa on kyse pitkélti samasta asiasta kuin
juttujen tekemisessd muihinkin joukkotiedotusvélineihin. Juttua tehtdessa on pidettava
mielessd, mihin vilineeseen sité ollaan tekemassa. Sopeutuvat dokumentit aiheuttanevat
tulevaisuuden toimittajille kohdemedian méarittelyssa paanvaivaa. Jos julkaisumediana on
sopeutuva dokumentti, vastaanottaja voi esimerkiksi kuunnella jutun audiotiedostona tai
lukea sen tekstind. Silloin toimittajan on hyvin vaikea endé mieltdd mihin
joukkoviestintiavélineeseen han on itseasiassa juttuaan tekeméassa. Negroponte kirjoittaa
tasta tulevaisuuden joukkoviestintétilanteesta osuvasti:

“Pitemmalla tulevaisuudessa ndemme, ettd lahetettévat bitit eivat rajoitu tiettyyn
mediaan. Otetaan saétila esimerkiksi. Nykyisin katsojille ndytetdén, kuinka
saatieteilija touhuaa séaékarttojensa ja -kaavioidensa parissa. Sen sijaan
tulevaisuudessa saéatilan kuvaus ldhetetédan tietokonemuodossa. Kun bitit saapuvat
tietokonetelevisioosi, kaytét tietokoneen kykyd muokata tietoa ja saat saatiedotuksen
puhuttuna raporttina, karttatulosteena tai Disney-hahmon elavéittdméana
piirrossarjana.” (Negroponte, 1996, 62)

Eradna lahestymistapana tallaiseen uudenlaiseen toimitustydtilanteeseen voi olla kunkin
mediaelementin omien vahvuuksien hyvéksikayttd siihen saakka kunnes varsinaista
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hypermediajuttua kasataan. Lopullisessa hypermediajulkaisussa sitten kéytetaan eri
mediaelementtien synteesid eli multimediaalista esitystéd. Vahva yksittéisten
mediaelementtien toimivuus multimediajutussa yhdessi on enemman Kuin osiensa summa.
Ennen kunkin mediaelementin suunnittelua ja toteutusta tulisi miettia jo alustavasti sita
synteesié, jonka ne yhdessd muodostavat. Tdaméhdn on monille toimittajille tuttua jo

esimerkiksi TV-tuotannosta (44nen, puheen ja liikkuvan kuvan yhdistdminen).

Online-Valmentajan tapauksessa jutut oli jo valmiiksi kirjoitettu. Jutut oli kuitenkin tehty
paperilehtea varten. Online-Valmentajaa varten jouduttiin sek4 juttuja ettd kuvitusta
toimittamaan uudestaan. Kuutin (1994, 37) jaottelussa tam4 tarkoittaisi keskittymista kohtiin
4 ja 5, eli jutun kirjoittamiseen ja kriittiseen tarkasteluun ennen jutun julkaisemista. Miettisen
(1988, 33) toimitustydprosessin jaottelussa online-Valmentajan erityispiirteet kohdistuvat
kohtaan F, eli jutun koostamiseen. Karosen (http://www.uta.fi/~typakar/jr/tk.htm) jaottelussa
Valmentaja-projektin suurin uusi journalistinen ty6 sijoittuu kohtaan ‘lehden kokoaminen'.
WWW-Valmentajan tapauksessa kyseessa on juuri Karosen mainitsema, ja lehden
kokoamiseen vaikuttava, elektroninen julkaisuympdéristd. Valmentaja-projektissa toteutui se,
mit4 Karonen on journalistisesta tyéprosessista tdssa kohdin kirjoittanut. Online-ympérist6lia
oli Vaimentajan tapauksessa vaikutuksia jutun ilmaisutapoihin ja jutturakenteisiin, kuten
taman tutkimuksen kdytannon WWW-lehte4 koskeva osuus osoittaa. Téllaisia vaikutuksia
jutun ilmaisutapoihin ja jutturakenteisiin olivat esimerkiksi:

®m Koko julkaisun rakenteen ja taiton miettiminen uudestaan WWW\:ié varten.

B Aikakauslehtijutut ovat liian pitkid WWW:iin ja niista tehtiin toisiinsa linkitettyja lyhyempié
juttuja siséltavia juttuperheita.

B Hypertekstilinkkien sijoittaminen juttuun muuttaa jutun lukutapaa.

B On suunniteltava lukijan vuorovaikutteisuuden mahdollisuudet ja tdmén
vuorovaikutteisuuden sijainti julkaisussa.

Journalismin periaatteisiin, kuten uutiskriteereihin ei WWW-Valmentajan tapauksessa
elektronisella jutkaisuymparist6ila ollut vaikutusta. Tdma noudattaa Karosen (em.) véitetta
journalismin periaatteiden muuttumattomuudesta vaikka julkaisuymparisté muuttuisikin.
WWW-Valmentajan tapauksessa journalismin kdytanté muuttui, mutta sen periaatteet eivét.

6.2.3. WWW-JULKAISUN LISAARVOJA

Miké& on se lisdarvo, jonka elektroninen julkaisu ja esimerkiksi WWW-lehti muodostaa?
Tama on kohtalonkysymys koko elektronisen julkaisemisen piirissd. Jos lisdarvoa perinteisiin
joukkoviestintavalineisiin nahden ei pystyté tehokkaasti I6ytdmaéaan ja hyddyntdmaéaan, on
turhaa ajatella WWW-julkaisujen kayton yleistyvan esimerkiksi ns. ‘tavallisten kuluttajien’
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parissa. Sanomalehtien liiton mielestd sahkdoisissé julkaisuissa on mahdollista tarjota

seuraavanlaisia lisdarvoja (Tiainen, 1995, 7):

1. Keskustelufoorumit ja ilmoitustaulut. Kéyttajat kommunikoivat keskendén. Lehti voi saada

lisatuloja, mikali toimii online-palvelun tuottajana.

2. Vilitystoiminta. Tuotteita ja palveluita voidaan myyda sahkaisen julkaisun kautta.

3. Esimerkiksi elokuva-arvostelun yhteydessé voi varata tai tilata liput arvosteltuun
elokuvaan. Lehti voi ansaita lisatuloja valityspalkkioista.

4. Vahittaismyynti. Julkaisijat myyvit valokuvia tai kirjoja séahkoisen julkaisun kautta. Tiedot
myytévista tuotteista voivat olla tietokannassa.

Sihkéiset julkaisut voivat siis oikein tehtyiné tarjota monenlaista lisdarvoa paperilehteen
verrattuna. Ensimmainen kohta on omaita osaltaan muuttamassa joukkoviestinnén olemusta
pienryhmaviestinnin ja broadcastingista ns. narrowcastingin suuntaan. Liséksi Hintikka
(Tarkka et. al., 1996, 9) méadrittelee verkkojulkaisun vuorovaikutteisuuden mahdolisuuksiksi
palautteen antamisen mahdollisuuden suoraan jutun kirjoittaneelle toimittajalle, lukijan

mahdollisuuden lahett4a toimituksellista materiaalia nopeasti toimitukseen, linkkilistojen
lahettdmisen ja tiedostojen siirron.

Sanomalehtien liitto ei tdssa yhteydessa puhu mitaan esimerkiksi arkistopalvelusta lisaarvon
tuojana. Jos WWW-lehden lukija haluaa saada lisétietoa aiheesta, niin yksi lisédarvo voi olla
tarjota lehden juttuun liittyvien aiheiden arkistoa kayttajélle tutkittavaksi. Tdmaé voisi olla
esimerkiksi lisamaksullinen palvelu, jonka yhtena varteenotettavana kéyttjaryhman olisivat
muut toimittajat muissa tiedotusvilineissa. Téllaisten laajojen arkistopalvelujen kehittamisté
Suomessa vaikeuttaa talla hetkella tietosuojaan liittyva lainsd&ddantd. Kuutin mielesta
elektronisuus kasvattaa tiedonvalityksen nopeutta. Se mahdollistaa myds tiettyja aihealueita
tai sivuja koskevan “osalehden” lukemisen (Kuutti, 1994, 17). Téllainen osalehden lukeminen
on mahdollista esimerkiksi kdyttdjan mielenkiinnon mukaan réatél6idyssé elektronisessa
julkaisussa. Téllaisia julkaisuja ovat WWW:ssé& esimerkiksi Pointcast
(http://www.pointcast.com) ja My Yahoo! (http://my.yahoo.com).

Online-Valmentajaa tehtdessa tehtiin seuraavia havaintoja journalistisen materiaalin
lisdarvoista elektronisessa julkaisuympéristossa. Tarkeintd on havaita, ettéd kyseessé oli jo
painetun lehden tekstin ja kuvamateriaalin muokkaaminen WWW.:iin sopivaan muotoon.
Lisgksi online-Valmentajaan haluttiin kehittdd uuden elektronisen julkaisukanavan
mahdollistamia lisdarvoja. Tassd ensimmaisessd kokeilussa niitd olivat juttujen sisaiset
hypertekstilinkit. N&ita linkkeja olivat mm. Atlantan 1996 olympialaisten, Sydneyn 2000
olympialaisten ja SLU:n (Suomen Liikunta ja Urheilu) WWW-sivuille johtavat linkit. Toinen
lisdarvo oli lukijapalautteen antamisen mahdollisuus ja kolmas Suomen Valmentajien
tiedotuspalsta, jota paivitetddn useammin kuin paperilehted.

Nama Online-Valmentajan lisdarvot voi siis tiivistaa:
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B Linkki-lisdarvo
m Interaktiivisuus-lisdarvo

B Ajankohtaisuus-lisdarvo

Hypertekstilinkkien rakentamisen myéta asiayhteyksien luomisen mahdollisuus on selkea etu
ja lisaarvo painotuotteiden julkaisemiseen verrattuna. WWW-julkaisu voidaan linkittaa sita
ympérdiviin muihin elektronisiin dokumentteihin ja muuhun WWWiiin. Interaktiivisuus-
lisdarvoa voi kritisoida siitd, ettd ainahan toimituksiin on voinut lahettaa palautepostia ja
kritiikkia toimittajille. Téssa elektronisessa muodossa se on kuitenkin nopeampaa ja
vaivattomampaa. Liséksi WWW-lehden vuorovaikutteisuutta lukijoiden kesken voidaan lisata
omalla juttukohtaisella keskusteluosastolla, johon juttujen toimittaja ei valttamatta osallistu
lainkaan. WWW-julkaisu voi olla my6s todella ajankohtainen, koska sen siséltd on teksti-
TV:n tapaan koko ajan péivitettavissa. Valmentaja-projektin aikana tehtiin havainto, etta
kaytannossa uuteen mediaan toimitettava materiaali jakautuu kolmeen:
1. Johonkin mediaan jo toimitetun materiaalin uudelieen toimittaminen uuteen mediaan
kuten WWW:hen.
2. Kokonaan uuden materiaalin toimittaminen uuteen mediaan.
3. Uuden ja vanhan materiaalin yhdistdminen uudeksi mediaksi.

Valmentaja-projektissa ei varsinaisesti kirjoitettu yhtaan juttua vain WWW:i& varten. Sen
sijaan uutta ja vanhaa toimitettua materiaalia yhdistettiin uusiksi jutuiksi.

6.2.4. WWW-JUTUN KIRJOITTAMINEN

Suurin ero hypermediaalisen ja perinteisen journalistisen jutun teossa on jutun lineaarisen
etenemistavan havidgminen hypertekstissa. Toki lukija on ennenkin pystynyt hyppimééan
lehtijutussa ja lukemaan kappaleita sielté taalta, mutta hypermediassa tastd hyppimisesté
tulee enemman saantd kuin poikkeus. Linkista toiseen hyppiminen on tyyli jolia
hypermedialenhtia luetaan. Perinteisen jutun alusta loppuun lukemisen sijaan WWW-lehdessa
voidaankin edeti assosiaatioiden ja kiinnostuksen kohteiden mukaan. Jutun siséinen
rakenne ei rajoita enaa lukijaa. Ongelmana on jutun juonen ja rakenteen katoamisen vaara.
Mantyld puolustaa journalistisen elementtikirjoittamisen sopivuutta hypermediajulkaisuun
(Mantyla, 1993, 71). Jos toimittaja on sisdistanyt karjelleen k&annetyn kolmion uutisoinnin
periaatteen ja elementtikirjoittamisen (itsendiset tekstikappaleet toimivat jutussa yksin), ei
Mantylan mielestd hypermediaalisen kirjoittamisen pitéisi my&sk&an olla toimittajalle
vaikeata. Suurin ero on tekstin sisaisen logiikan murtuminen joka sallii monia erilaisia
lukustrategioita (em, 71). Lukustrategioiden muotoutuminen riippuu siitd mihin ja miten linkit
on assosioitu.
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WWW-jutun kirjoittamisessa tulee huomioida juttujen linkitysten muodostamat eri juttutasot.
Esimerkiksi ensin rakennetaan pitka juttu, josta toimittaja editoi lyhyemmaén ingressi-jutun,
joka laitetaan julkaisun ensimmadiselle juttusivulle. Kokonaiseen juttuun padsee
ingeressijutun linkin avulla. Jutun kuvat muokkaantuvat niin, ettd ne voivat olla pienia
viitekuvia. Viitekuvat tarkentavat useimmiten jutun sisdllén kontekstia. T4llainen viitekuva
voi myds olla linkki. Kuvaa klikkaamalla nakyviin tulee sama kuva suurempana. Tété tapaa
kaytettiin WWW-Vaimentajan etusivuila, kun haluttiin saada tuoreimman painetun
Valmentaja-lehden kansi paremmin nakyviin.

Mo6ra (Luostarinen et.al., 1996, 105) laajentaa journalistisen tydprosessin kuvaa kutsumalla
sitd mediarutiineiksi. M6ran mielesta mediarutiinien kollektiivisuus selittdd monien viestimien
sisallon samankaltaisuutta. Tallaiselta tilanne vaikuttaakin perinteisissd medioissa. Uudet
mediat ja elektroninen julkaiseminen murtavat jo nyt tehokkaasti téta sisallon
samankaltaisuutta. Yksistéén jo valtava tarjonta luo monipuolisuutta. Kun WWW-selaimen
ikkunaan voi valita maailmalta satoja elektronisia julkaisuja ja lehtié luettavakseen,
vaihtelevat todennidkdisesti myds siséltdjen kasittelytavat. Alhaiset julkaisukustannukset
mahdollistavat monipuolisemman nékdkulmien kirjon. Liséksi Internet ei juuri tunne
maantieteellisid rajoja, joten pdasy ulkomaisiin ja kaukaisiinkin joukkoviestimiin on
mahdollista.

Mdra (em., 106) jakaa mediarutiinit kolmeen:
1. Méarittelyrutiinit

2. Keruurutiinit

3. Esitysrutiinit

WWW-journalismi murtaa kaikkia Méran méadarittelemia mediarutiineja, mutta ennen muuta
esitysrutiineja. Se rakentaa toivottavasti piakkoin my&s omat esitysrutiininsa. Tété rutiinien
muodostumisen puolesta puhuu myds Hemanuksen (1990, 89) journalistiseen muotokielen
tutkimuksen perustelut. llman verkkojournalismin omaa muotokieltd, verkkojournalistikin
joutuisi alkamaan joka kerta juttunsa muodon etsimisen alusta. Muotokielen vakiintuminen
helpottaisi myos WWW-julkaisun lukemisen oppimista. Tdmén esitysrutiinin muodostuminen
auttaisi maarittamaan myos sitd kuinka puhuttelevaa verkkojournalismi on ja kuinka sen
puhuttelevuuteen voidaan vaikuttaa.

6.2.5. LAYOUT JA WWW-JULKAISUN TYOPROSESSI

Valmentaja-projektissa kavi ilmi, ettd WWW-julkaisun layout ei ole niin ennaita
madrattavissa kuin esimerkiksi painotuotteissa. Kun WWW-Valmentajan sivuille tehtiin
taustakuvia ja sivupohjia, piti ottaa huomioon se, etta toiset kayttdjat katselevat julkaisua
koko néytdn kokoisena ja jotkut esimerkiksi 640 pikselin (VGA-ndytdn leveys) levyisessé
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ikkunassa, joka on useimman setaimen oletusleveys kun www-selain avataan. Esimerkiksi
1280 pikselin (useimmiten kdytetty resoluutio tehotybasemissa talla hetkelid) ndyttdpinta-ala
on leveydeltaan tdsmaélleen kaksinkertainen verrattuna 640 pikselin yleiseen perusikkunan
leveyteen. Tasta WWWH-taitollisesta ongelmasta saa paremman kasityksen jos ajatteiee,
milta nayttiisi esimerkiksi Helsingin Sanomien aukeama, jonka koko vasemmanpuoleisen
sivun kuva- ja juttuaineisto on taitettu (tai ikdédnkuin venytetty) kattamaan myos
oikeanpuoleinen sivu ja vieldpa niin, etta rivit jatkuvat ilman rivinvaihtoa molemmille sivuille.
Helsingin Sanomien Verkkoliitteen uutispaallikkd Petteri Nummisen mielesta tallaiset
yksiriviset kappaleet nayttavét lahinné aforismeilta (Numminen, sdhk6posti 2.10. 1996).

Ratkaisuna naihin WWW-julkaisun layout-ongelmiin Méakinen esittaé julkaisun
skaalautuvuutta (Makinen, sahkdposti 27.9. 1996) . Kun julkaisu on skaalautuva, sivut on
suunniteltu niin, ettd layout mukautuu kulloiseenkin selaimen ikkunan kokoon. Tata
periaatetta sovellettiin yksinkertaisessa mitassa elektronisessa Valmentaja-lehdessa siten,
ettd WWW-etusivun layout suunniteltiin 640 pikselin levyiseen taulukkoon. Tauiukko pitda
lehden layoutin kasassa, vaikka sit& katseltaisiin 1280x1024 pikselin ikkunassa. T&ll6in 640
pikselin taulukko siirtyy selaimen keskelle ja reunoille jaa tyhjaa tilaa. Osassa juttuja
kokeiltiin skaalatuvia taulukoita, jotka tayttavat aina koko kuvaruudun ikkunan alueen. Téasta
oli kuitenkin ikavatkin seurauksensa. Muutamassa jutussa kaytettiin pitemman tekstin
selkeyttamiseksi kahden paistan taulukkopalstoitusta. Kaksi palstaa toimi hyvin 640 pikselin
leveydessa, mutta jo 1024 pikselin ikkunan leveydessa palstojen rivit levisivét liian pitkiksi.
WWW-sivulayouttia suunniteltaessa on siis syyta valita etukateen, mink& kokoiseen WWW-
selaimen ikkunan kokoon koko WWW-julkaisu optimoidaan. WW\W-sivuntaiton
koulukunnissa on havaittavissa ainakin kahdenlaista suuntausta sen mukaan painotetaanko
enemmaén julkaisun ulkoasua vaiko sisaltéa (Makinen, sédhkbposti 27.9. 1996). Julkaisun
ulkoasua painottavat tekijat skaalaavat esimerkiksi taulukoiden avulla WWW-sivunsa
toimimaan lahes naytolla kuin ndytolla. Ne, jotka haluavat korostaa enemman sisaltoa
saavat sivunsa useimmiten toimimaan hyvin yhdella resoluutiolla (useimmiten 640 pikselin
selaimen ikkunan leveys), mutta koko ruudun levyinen esitys toimiikin sitten huonommin
esimerkiksi suuremmilta kuvaruuduilta luettaessa.

6.2.6. UUSI JOURNALISTINEN TYOPROSESSI

Uudelle medialle ja elektroniselle julkaisemiselle on jo kehitelty joitain sen tyéprosessia
kuvaavia malleja. Seuraavassa esitelldan niistd muutamia, joita k&ytettiin apuna tdhén
tutkimukseen liittyvan Valmentaja-projektin aikana. Hawkridge esitti 1983 pelkistetyn uuden
median viestintdmallin (KUVIO 9.) (Tarkka et al., 1996, 25). Siina korostuvat tulevaisuuden
informaation kolme tehtdvaa: valmistaminen (luominen, kerddminen, valinta, muuntaminen),
varastointi ja levitys. Tdaman mallin kolmikannan jokaisen pdadyn perustana on tietokanta,
johon sisaltyvaa informaatiota voi seké lahettéda, ettd vastaanottaa.
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KUVIO 9.

Hawkridgen malli

INFORMAATION TUOTANTO: luominen, keradminen, valinta, muuntaminen

lahetys/ vastaanotto lahetys/ vastaanotio
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Lahde: Tarkka et. al, 1996, 25

Makela luettelee uuden median ominaispiirteiksi digitaalisuuden, verkottumisen,
samanaikaisuuden ja paivitettdvyyden, kaksi- tai monisuuntaisuuden, vuorovaikutteisuuden
seka tietomasrien suodattamisen henkilokohtaisen kiinnostuksen perusteelia
tietokoneohjelmilla ja -filttereilld, tietosuotimilla. Erds suuri ero uuden ja vanhan median
vililla Makeldn mielesta on se, ettéd yksisuuntaisuuden ja harvojen tiedon valittdjien, ns.
portinvartioiden (esimerkiksi toimittajien) sijaan voi haluamansa tiedon nyt saada suoraan
sen tuottajalta (Tarkka et al., 1996, 26). Esimerkkeja tiedon suorasta saannista sen tuottajalta
ovat WWW:ssi ilmestyvit elektroniset julkaisut, joiden sisallon kayttaja voi raataloida eri
uutistoimistojen annista. Sen jalkeen tietokoneohjelmat kasaavat kéyttdjan kuvaruudulle
elektronisen lehden osastojaon, jonka kayttdja on valinnut. Naissdkaan lehdissa jutut eivat
ole tdysin muokkaamattomia uutistoimistojen séhkeitd, vaan juttuja on toimitettu ennen
tietokantaan asettamista. Kuitenkin esimerkiksi véhemman toimittamista tarvitsevat osastot
kuten saatiedot tulevat suoraan saasatelliiteista eri puolilta maailmaa.

Enlund lahtee tulevaisuuden toimituksessa liikkkeelle tietokantakeskeisyydestd (KUVIO 10.)
(Enlund, 1993, 11). Nykyain jo useimpien lehtien juikaisuprosessi on tietokantapohjainen.
Toimittajat muokkaavat materiaalin yhteen suurempaan tietokantaan, josta valmis lehti
taitetaan.
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KUVIO 10.

Sanomalehden tietokantakeskeinen tuotantomalli

Toimituksellinen kasittely

oimituksellisen aineiston

hankinta

Toimitustietokanta

Sivujen valmistus

limoltustietokanta

llmoitushankimj

iimoituskdsittely

Lahde: Enlund, 1993, 12.

Téatd valmista elektronista tietokantaa kannattaisi toimitusten Enlundin (emt, 13) mielesta
kayttaa kaivona, josta valmistettaisiin seké paperista lehted, etté erilaisia elektronisia
julkaisuja. Tallainen kaivo olisi sanomalehden muitimediatietokanta, joka sis&ltaa tekstin
lisdksi myds esimerkiksi audio- ja videotiedostoja. Multimediatietokannasta muokattaisiin
sitten N maara erilaisia mediatuotteita (KUVIO 11). Tama tarkoittaa sité, etté tulevaisuuden
lehtitalot ovat voimakkaasti mukana myos uuden median kehittdmisessa. Tata tietokanta-
ajattelua kaytettiin myds Valmentaja-projektissa. Siind hyédynnettiin painotuotteeseen
elektronisesti toimitettua materiaalia elektronisen julkaisun teossa.
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KUVIO 11.

Monikanavasanomalehti
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Léhde: Enlund, 1993, 13.

Kuten edelld on kdynyt ilmi, uuteen mediaan toimittaminen eroaa perinteisesta
toimitusprosessista yllattdvan vahan. Kuitenkin, koska uusi media on monimediainen, se tuo
omia lisapiirteita toimitustydprosessiin. Esimerkiksi WWW-Valmentaja sijaitsee kahden
linkistén tai kyberavaruuden vélissa (ks. KUVIO 7, tasot 1 ja 3 WWW-Valmentajassa).
Tulevaisuuden journalistin tehtdvadna on ndiden kahden linkiston luominen ja julkaisun
kytkeminen muuhun WWW:iin. Toinen tehtdva on juttujen ja mahdollisesti myos itse
julkaisun tekeminen. On kuintenkin erittiin todennékoista, etta tulevaisuudessa uuden
median -tomitukset koostuvat tydryhmistd. Uuden median tyéryhmaé voi koostua esimerkiksi
foimittajista, videokuvaajista, audioammattilaisista, graafikoista, ja tietokoneohjelmoijista,
jotka kukin vastaavat omasta erityisosaamisen alueestaan. Tallainen ryhmétydajattetu kay
ilmi my6s Metsdmaéaen (Metsamaki, 1996, 39) uuden median tyénkulun vesiputousmallista
(KUVIO 12).
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KUVIO 12.

Uuden median tyonkulun vesiputousmalli

| ideointi I"———>| visualisointi
\ koodaus
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tekstisuunnitelma

graafinen ] > -
perussuunnittelu [ koonti

testaus

jakelu

Lihde: Metsamik|, 1996, 39.

Metsamaéaen (em.) mallissa koko tuotantoryhmaé ensiksi ideoi kehityksen kohteena olevaa

mediatuotetta. Sitten ryhmé hajaantuu tuotantoty6hén omille erikoisosaamisen alueilleen.
Koontivaiheessa erikoisosaaminen yhdistetdan valmiiksi monimediatuotteeksi. Tallainen

tydskentelytapa muistuttaa paljon multimedian parissa tehtavaa ryhmatydskentelya.

Seuraavassa kaaviossa (KUVIO 13) n&kyy VTT:n késitys elektronisen julkaisemisen
teknisesta prosessista (Ekholm et. al, 1995, 218). Merkillepantavaa mallissa on se, etté
vaikka sen lopputuotteena syntyykin manuaaleja, voidaan samantyyppistd prosessia kadyttaa
myds journalistisiin tuotteisiin. Perinteisten joukkoviestintdsanomien tuottamiseen verrattuna
kaavio sisaltdad uuden median ominaisuutta kuvaavan sanan ‘yhdenmukaistaminen’. Sanalla
tarkoitetaan uuden median piirrettd, jossa kaikki mediaelementit (kuva, d&ni, teksti jne.) ovat
digitaalisina tiedostoina tietokannassa. N&ita tiedostoja voidaan muokata mediaty6asemalla
ja valmistaa esimerkiksi journalistinen tuote (ks. KUVIO 14).
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KUVIO 13.
Efektroninen jutkalseminen
teknisend prosessina Dokumentaation
tuottaminen
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Mediaty6aseman rooli tulevaisuuden viestinnassi tulee esille Apple-yhtion
mediatydprosessista (KUVIO 14). Siina nakyy myds se tulevaisuudessa laajentuva
dokumenttildhteiden mééré, joiden avulla mediatydasemilla julkaisuja tehdadn. Tdssa
kaytetddn myos ‘julkaisu’-sanaa jo hyvin laajassa merkityksessd, mika kay ilmi Applen
kaavion (KUVIO 14) oikeanpuoleisesta laatikosta. Samaisessa laatikossa nakyvat myos ne
uudet julkaisutyypit, joita digitaalinen toimintaympaérist6 mahdollistaa.

Tulostus, koplointi tal
palnatus

CD-ROM-palnatus

HTML-konversio

Lahde: Ekholm et.al, 1985, 218.
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KUVIO 14.

Tulevaisuuden mediatySprosessi

Sisallon digitalisoiminen

Viestin ja kuvan luominen Julkaisu
" N Paperilehdet
Skannerit MEDIATY(OASEMA 1 —>
Valokuvakamerat [ | MEDIAPALVELIN- Suoramarkkinointi
Video/TV-kamerat TIETOKONE CD-levyt (audio/video CD:t)
audiotallenteet (sisaltad mediatieto- CD-ROM
kannan, jossa danta
digitaaliset tallenteet videota, teksti jne. videokasetit
d-i ine. tiedostoina)
(ed-levyt jne.) Elektroniset julkaisut
muut digitaaliset /' (kuten WWWWY)
dokumentit MEDIATYOASEMA 2 —>]
Paperidokumentit
Media INPUT TySprosessi Media OUTPUT

Lahde: Masters of Media, Apple Computer 1996.

Tiaisen (1995, 3) malli (KUVIO 15) puolestaan on lahella VTT:n (KUVIO 13) ja Applen
(KUVIO 14) mallien vélimuotoa. Siina Tiainen (em.) hahmottaa lehtikustantajan
tulevaisuuden roolia. Samaa Tiaisen mallissa VTT:n malliin on yhdenmukaistaminen
sédhkdiseen muotoon, joka tapahtuu Tiaisella ‘Sanomalehden kustantaja’-kohdassa. Applen
(KUVIO 14) ja Tiaisen mallin (KUVIO 15) suurin yhtenevaisyys on siiné, ettd molemmat
mallit kerddvéat materiaalia mita erilaisimmista idhteista tuotantovaihetta varten. Applen ja
Tiaisen mallit tiydentavat toisiaan. Applen malli kuvaa tuotantoprosessia teknisten laitteiden
ndkodkulmasta. Tiaisen mallin tuotantoprosessin alkupéasta sen sijaan kay hyvin ilmi
prosessiin osallistuvat ja materiaalia tarjoavat ihmiset. ltse prosessin peruskulku on
molemmissa hyvin samanlainen.



71

KUVIO 15.
Lehtikustantajan rooli tulevaisuudessa
Toimitus F(ee]aqcer- Muut avustajat Tlfetq— ja kuva-~ Muut giedon lImoittajat
toimittajat toimistot tuottajat
SANOMALEHDEN
KUSTANTAJA
Fyysiset tuotteet [Séhkﬁiset tuotteet J
Painettu lehti l
Faksitehti
Puhelin PDA

Interaktiivinen CD

Lahde: Tiainen, 1995, 3.
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6.3. JOURNALISTISEN MUOTOKIELEN MUUTOKSET
6.3.1. UUSI JOURNALISTINEN MUOTOKIELI

Kuten taman tutkimuksen késitteiden méaéarittelyosassa muotokielestad on kerrottu, syntyy
journalistinen juttu sille itselleen ominaisen kerrontatavan tuloksena. Seuraavassa kuvataan
tarkemmin journalistisen muotokielen kolmea elementtid, eli pelkistdmista, kielellistamista ja
dramatisointia WWW.-Valmentajan ja hypermedian kautta. Pelkistdminen journalistisen
muotokielen elementtind saa uuden ndkékulman hypermediassa, kun juttu linkittyy muihin
juttuihin ja muuhun elektroniseen tietoympéristédn, kyberavaruuteen. Juttu ei enda esiinny
julkaisussa yksittédisend kokonaisuutena. Nyt on my&s mahdollista oppoutua muihin siihen
liittyviin hypertekstidokumentteihin hypertekstilinkkien avulia. Téstd uppoutumisesta
kaytetdan uudessa mediassa myods nimitystd immersio. Immersio on periaatteessa
rajattoman digitaalisen tietoavaruuden ansiota. Journalistinen juttu ei my&skaan ole enaa
ioko syvillinen tai laaja. Se voi olla molempia. Negroponte ennustaa kerronnallisen ja
samalla journalistisen muotokielen muutoksesta pelkistdmisen tasolla seuraavaa:

“Toimitustyé tulee joka tapauksessa muuttumaan perusteellisesti, silla enaa ei tehda
valintaa aiheen késittelyn syvyyden ja laajuuden valilld. Painetun tietosanakirjan,
maailmankartaston tai eldinkirjan oletetaan kisittelevén laaja-alaista aihetta yleiselld
tasolla. Toisaalta Wilhelm Tellistd, Aleuttien vuoristosta tai kenguruista kertovalta
kirjalta odotetaan syvdllistd kuvausta henkilsté, paikasta tai eldimestd. Atomien
maailmassa fyysiset rajoitukset estavét, ettd sama teos olisi aiheeltaan seka laaja-
alainen etta syvéllinen - ellei kirja ole puolentoista kilometrin paksuinen.
Digitaalisessa maailmassa syvyys/ laajuus-ongelma haviéa ja voimma olettaa
lukijoiden ja kirjoittajien liikkuvan vapaammin yleis- ja erityisesitysten vélilla. itse
asiassa ‘kerro lisdd’-toivomus on hyvin oleellinen osa multimediaa ja hypermedian
perusta.” (Negroponte, 1996, 77)

Hemanuksen (Hemanus, 1990, 79) mielesta kielellistdmiselld tarkoitetaan sitd tapaa, jolla
aiheesta kirjoitetaan. Suurimmat journalistisen muotokielen muutokset Valmentaja-
projektissa ovat havaittavissa kielellistdmisen alueella. Pidemmat jutut pilkottiin lyhyemmiksi,
ja ne yhdistettiin linkeill4 toisiiinsa. Aikakauslehden jutut toisinsanoen kielellistettiin
noudattamaan WWW-julkaisulle ominaisia vaatimuksia.

Valmentaja-projektissa jutuissa ei ollut havaittavissa suuria dramaturgisia muutoksia.
Hypermediamuotoon muokattavat jutut olivat urheiluvalmennuksen erikoisalaan liittyvié ja
asiapitoisia. Niissa ei ensi vaiheessa, eli painotuotemuodossakaan, ollut juurikaan

dramatisointia havaittavissa. Kun juttuja lyhennettiin ja jaettiin osajutuiksi, voi pikemminkin
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ajatella, ettd dramaturgia saattoi siitd vain kérsid. Mitd lyhyempi juttu niin sitd vaikeampi
siihen on luoda jénnitteita.

Kun laaja juttu jaetaan linkkien avulla pienemmiksi osajutuiksi, voisi tdhadn jakamiseen
sisédltyd myés uudenlaisen multimediaalisen dramatisoinnin mahdollisuus. Dramaturgian
perustana toimisi talléin Negropontenkin (1996, 77) esittdma kysymys ‘haluatko tiet4a lisas?’.
Koko tarina ei ole kuvaruudulla nakyvilla samaan aikaan vaan jannite luodaan talléin WWW-
julkaisussa etenemiselld. Lukijalle tarjotaan vihjeita jutun jatkosta, niin ett lukija
mahdollisesti kiinnostuu klikkailemaan hiirellaén lisda hypertekstilinkkeja ja innostuu
kaivautumaan ko. hypermediaesitykseen yhd syvemmalle. TAméan tyyppiseen informaatioon
uppoutumiseen hypermedian immersio-luonne sopii hyvin.

Yksi tarkeimmistéd havainnoista WWW-julkaisun muotokielestd on sen yhdenmukaisen
ulkoasun vaatimus. Painetuissa lehdissa julkaisun yhdenmukaisen edut mm. luettavuuden
parantajana on tiedetty jo kauan. Elektronisissa julkaisuissa yhdenmukaisuuden vaatimus
korostuu muiden yhtendisen esityksen piirteiden vahetessi. Valmentaja-projektin aikana
havaittiin, ettd se mika pitad WWW-julkaisun yhtendisend WWW:n hyppivésts lukutavasta
huolimatta on yhdenmukainen ulkoasu. WWW-julkaisun yhdenmukaisella ulkoasulla kyetaan
myds toisiin julkaisuihin liittyvat linkit ja osat erottamaan toisistaan. Kun sivut nayttavat
perusrakenteeltaan ja layoutin peruselementeiltdan samoilta, kayttdja mieltda ja muistaa
olevansa yhdessa ja samassa elektronisessa julkaisussa, vaikka kavisikin linkkien avulla
muilla WWW-sivuilla. Tdma ei ole ollut WWW:n alkutaipaleella monelle julkaisijalle
itsestdan selvaa, ja vielakin WWW:ssi on paljon ulkoasultaan mitd epdyhdenmukaisempia
sivuja. Muotokielen ja ulkoasukokeilujen kirjavuus on osaltaan WWW:n rikkaus.
Ennakkoluuloton kokeilu on tarpeellista uuden median toimivan muotokielen I6tymiseksi.
Liiallinen kirjavuus saman julkaisun sisélld voi olla myds sekavuutta, ja se heikentdd WWW-
lehden luettavuutta ja toimivuutta.

6.3.2. WWW-JUTUN KERRONTATAPA

Ongelmana hypermediaan kirjoittamisessa on monimediaisuus. Kuinka on mahdollista tehda
samasta aiheesta ika4n kuin useata juttua yht&aikaa ja luoda vield niiden vilille jantevéa
synteesi? Tama ei WWW.:n piirissd sen tekniikan yksinkertaisen tason ja verkkojen
nopeuden vuoksi ole vield ongelma, mutta ongelma saattaa WWW:ssékin aktualisoitua jo
vuosituhannen vaihteessa Yksi vastaus monimediaisuuden ongelmaan voi olla
assosiatiivisuus. Kyseessd on sama asia, joka leimaa koko WWW:n ainakin osittain
assosiatiivisesti linkittynyttd maailmaa. Jos lineaarisesti etenevaén journalistiseen juttuun
liittyy assosiatiivisesti sopiva kohta ja siihen my&s sopiva linkki, niin ndma kohdat kdytetdan
viittauksina muihin kohtiin jutussa tai ulkomaailmaan. Monimediainen journalistinen juttu on
kuin aiheensa siséltdmien assosiaatioiden kokoelma.
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Mika tallainen assosiatiivisesti sopiva kohta voisi sitten olla? Paikannimet ja erisnimet
toimivat WWW-Valmentajan tapauksessa hyvina assosiaation kohteina. Valmentaja-lehden
Atlantan teemanumerossa kaytettiin otsikoissa ollutta ‘Atlanta’ paikannimed assosiatiivisena
linkkind. Sen sijaan esimerkiksi adjektiivien tai verbien kdyttdminen assosiatiivisina linkkeina
voi ko. sanojen moniselitteisyyden vuoksi olla vaikeampaa. Toinen mahdollisuus ratkaista
monimediaisuuden ongelmaa on tehdd mediaelementit ensiksi itsendisin valmiiksi ja
muokata niista sitten toimiva synteesi hypertekstuaalisene linkkeineen. Téssé
ratkaisumallissa |&hestymistapana voisi olla kunkin yksittédisen viestintdtavan medialuonteen
ja muotokielen hallinta. Esimerkiksi tekstilld voidaan kertoa jutun analyyttiset kohdat ja
videolla aiheen tunnepitoisemmat puolet. Kun jutun aihe on tekijoilla tiedossa, juttua

alettaisiin miettia ndiden eri medioiden synteesista késin, jo ennen mediaelementtien tekoa.

WWW-jutun kirjoitustavat voisi edellamainitun perusteella listata:
1. Lineaarisesti etenevan jutun assosiatiivinen linkittdminen
2. Eri medioiden ilmaisun suunnittelu ennen jutun tekoa

3. Itsendisten mediaelementtien yhteenmuokkaaminen

Saaren mielesta lineaarinen ja assosiatiivinen ajattelu voivat olla 14sné hypertekstissé
samaan aikaan (Saari, 1994, 86). TAma4 viittaa edelld luetelluissa www-jutun kirjoitustavoissa
kohtaan yksi. Saari (1994, 85) puhuu erilaisista lukupoluista, joiden tulisi mielekk&asti johtaa
1api hypertekstuaalisen jutun. Siis vaikka lukija etenisi mita erilaisimpia reitteja jutun sisalla,
tulisi jutun kokonaisuuden silti olla helposti hahmotettava ja mielekas. Suljetussa
hypermediassa (esim. CD-ROM-lehti, josta ei ole linkkeja ulkomaailmaan) tallainen lienee
saavutettavissa, mutta WWW:n kaltaisessa ns. avoimessa hypermediassa téllaisen
hahmotettavan kokonaisuuden luominen on vaikeampaa.

Esityksen rakenne vaikuttaa siis mielekkyyden ja hahmotettavuuden séailymiseen
hypermediajulkaisussa. Hierarkkinen puurakenne pysyy helpommin hahmotettavana kuin
verkkomainen rakenne (KUVIO 16). Metsdmaéaen (1995, 83) mielestd puumaisessa
rakenteessa ei saa olla yli viittd informaatiotasoa enempé&4, koska jo kolmen
informaatiotason jilkeen hahmotettavuus alkaa kérsid. Verkkomaisesta rakenteesta
Metsamaki (emt.) kayttda nimitysta matriisirakenne:

“Matriisirakenteessa sivut eivat muodosta alisteista jarjesteiméaé. Tieto on
verkkomaisen rakenteen solmuissa. Laajimmassa rakenteessa pdédsee jokaiselta
sivulta toiselle suoraan. Sekarakenteissa on yhdistetty puumainen sijoittelu
verkkomaiseen rakenteeseen.” (emt.)
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Vaimentaja-lehdessa kdytettya esitystapaa voi luonnehtia puumaisen ja verkkomaisen
esityksen sekamuodoksi. Metsdmaéen (1995, 84) jaottelun mukaan WWW-Valmentaja on
rakenteeltaan ‘hierarkkinen elektroninen julkaisu'.

KUVIO 16.

Elektronisen julkaisun rakenne

Puurakenne

Verkkomainen rakenne

P

Hypermediaalisen jutun kirjoittaminen vaatii siis tulevaisuuden toimittajaita paljon. Sen
lisdksi, ettd toimittajan on hallittava eri medioiden muotokieli, on hadnen myds hallittava eri
medioiden yhdisteleminen ja monimediaisen jutun sisdisten tasojen keskindiset suhteet.
Tulevaisuudessa juttuja tehdaankin todennédkéisesti ryhméatbina, joissa eri medioiden
ammattilaiset tydskentelevéat yhdessd saman jutun tai juttukokonaisuuden eteen.

6.3.3. HYPERMEDIAN MUOTOKIELI

Myds Valmentaja-projektissa kévi ilmi, ettd journalistisen jutun pd&osat otsikko, ingressi,
leipateksti ja kuvat ovat mukana myds WWW-jutuissa. Lisdksi havaittiin, ettd hypertekstitie
ominainen rakenne ja kuvaruutu esitysvélineena suosii lyhyitd tekstikokonaisuuksia julkaisun
hierarkian ylimmalla tasolla. Tama tarkoittaa kdytdnnossa useimmiten sitd, etta jutuista
tehdaan lyhyet ingressijutut esimerkiksi julkaisun etusivulle. Jutun kuumista sanoista on
hypertekstilinkit laajempaan juttukokonaisuuteen tai vaikkapa termin selitykseen. Esimerkiksi
Valmentaja-lehdessd nama kuumat sanat sijoitettiin otsikoihin ja tekstin sisdan. Kayttajalle ne
nakyvat erivarisind muusta tekstimassasta. Toinen vaihtoehto jutun hypertekstuaaliselle
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syventdmiselle on esimerkiksi erillinen ‘lisdd samasta aiheesta’-nappi, joka nékyy jokaisen
sellaisen jutun alla, joka jatkuu syvéllisempéna jossain muaalla. Téssé kohdin WWW-
julkaisun lukija on yksinkertaisessa valinta- ja vuorovaikutustilanteessa julkaisun kanssa.

Metsamaki (1995, 63) tekee yhden tarkeimmistéd havainnoista koskien hypermedian
narratofogiaa:

“Vuorovaikutteisuus ja tarinan kerronta ovat toisilleen vastakkaisia. Mita
vuorovaikutteisempi jokin sovellus on sitd vihemman sen avulla voi kertoa ennalta
suunniteltua tarinaa. Vuorovaikutteisessa ympéristdssé kayttdja on kuin satua

kuunteleva lapsi, joka koko ajan kyselee tarinan ulkopuolella olevia asioita.”
(Metsamaki, 1995, 63).

WWW-julkaisussa yhtendisen tarinan kertominen voi olla vaikeampaa kuin esimerkiksi
perinteisessa paperille painetussa lehdessd. Hypermedia-jutussa kéayttéjille tulee mieleen
néitd “lapsellisia” kysymyksié, joihin han haluaa lisitietoa. Talla hetkelld voi koko
hypermediaalinen esitysmuoto tuntua kayttdjastd monesti hAmmentavilts ja sekavaita. Néin
ei kuitenkaan tarvitse olla enda seuraavien kayttajasukupolvien tullessa WWW-julkaisujen
lukijoiksi. Tall6in asettuvat tietokoneen ja vuorovaikutteisen multimediajulkaisun eteen ne
sukupolvet, jotka ovat syntyneet ja varttuneet musiikkivideoiden lyhyiden kuvaleikkausten ja
kiivasrytmisten tietokonepelien maailmassa. T4lla ikdpolvella voi olla aivan erilainen
medianlukutaito ja mediataju tdhanastisiin sukupolviin verrattuna.

Perinteinen sahkdinen joukkoviestinta, kuten radio ja TV, ovat totuttaneet nykyihmisen
nopearytmiseen tiedonvalitykseen. Tdma nopeuden odotusarvo on siirtynyt myos uuteen
mediaan. Metsdmaen (1996, 81) mielestd ndma odotusarvot syntyvét lukijan aivoissa
samankaltaisuuksien kautta. Jos hypermediajulkaisu on muotokieleltdén television kaltainen,
odotetaan sen muotokielen toimivan television lailla, eli nopeasti. Kuitenkin jos esimerkiksi
WW\W-julkaisu sisaltda paljon tekstid niin se rinnastetaan painotuoteeseen (em.). WWW-
julkaisulta odotetaan nopeutta ja dynaamista muotokielta senkin vuoksi, etté siihen liitetdéan
mielikuvia tietokoneista, nopeista digitaalisista tietoverkoista ja yhd nopeutuvasta
tulevaisuuden tiedonvilityksen maailmasta.

6.3.4. TULEVAISUUDEN ELEKTRONISEN JULKAISUN MUOTOKIELI

Valtaosa télld hetkella WWW:ss3 sijaitsevista journalistisista julkaisuista siséltavat juttuja,
jotka ovat muotokieleltdan samantyyppisié, joita olemme tottuneet ndkemé&an sanoma- ja
aikakauslehdissa. Myos online-Valmentajan sisalté on tekstid, kuvia ja grafiikkaa, jotka joku
on editoinut, taittanut ja laittanut WWW-palvelimelle ihmisten selattavaksi. Kuitenkin jo nyt
WWW:ssé ilmestyy lehtid, joiden sisdllén suunnittelevat lukijat eivétka toimittajat. Toimittajat
osallistuvat vain yksittdisten juttujen tekoon. Esimerkkina téllaisesta vahén toimittamista
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tarvitsevasta elektronisesta julkaisusta toimii Pointcast-niminen elektroninen julkaisu, josta

saa esimerkiksi pérssitietoja suoraan taloudellisilta tiedotustoimistoilta ja saétietoja suoraan
maatakiertévista satelliiteista.

Toinen vdhan toimittamista vaativa ja muotokieleltdédn mielenkiintoinen moderni
tiedonvalityksen muoto ovat WWW-kamerat. Eri puolilla maailmaa yhteisét (monesti radio-
tai TV-yhtitt) tai yksityishenkilot ovat kiinnittdneet videokameroita joihinkin
toimintapaikkakunnalla sijaitseviin kiinnostaviin paikkoihin. T&llaisia kiinnostavia paikkoja
voivat olla esimerkiksi suurkaupunkien suuret liikekeskukset, laskettelukeskukset ja
rajanylityspaikat. N&iitd paikoilta palvelun tarjoavan yrityksen WWW-sivujen kautta kayttéja
saa tuoretta kuvainformaatiota siit4, kuinka ruuhkaista liikekeskuksessa on juuri nyt,
millainen saa laskettelukeskuksessa vallitsee juuri nyt ja onko rajanylityspaikalla jonoja.
Perinteisen median aikaan olisi toimittaja antanut rajanylityspaikan ruuhkista raportin. Ehké
tulevaisuudessa voimme esimerkiksi ennen automatkaa Keski-Eurooppaan katselia koko Via
Baltica-maantiereitin rajanylityspaikkojen ruuhkaisuuden etukateen valilla Helsinki-Berliini
suoraan WWW:sté kotoamme ja suunnitella sen mukaan muuta matkaan liittyvaa kuten
esimerkiksi hotellimajoittumista. Edellisessa esimerkissé on kyse todellisesta WWW-
etédlasndolosta ja ndkoaistin laajennuksesta. Téllaiset WWW-kamerat ovat kuin ihmisen
silmén jatkeita, jotka ovat aina “suorassa ldhetyksessa”. Tdma ei kuitenkaan enéi ole tdmén
tutkimuksen maéritelm&n mukaan journalismia. Kukaan ei ole erottelemassa sitd mika on
olennaista ja mikd ei. Uusi media tuo journalismin rinnalle muita joukkoviestinndn muotoja,
jotka eivét enéd ole luokiteltavissa journalismiksi, mutta hoitavat samoja
joukkotiedotustehtavid, joita journalismi on aiemmin hoitanut. Tosin esimerkiksi Persian
lahden sodan aikana kavi ilmi, ettd satelliittivalitteinen ja reaaliaikainen uutisjournalismi on
lopulllisesti muuttanut erityisesti sotien raportointia. Asioita tutkivan ja kommentoivan
journalistin osuus oli vdhentynyt, ja suoraan jossakin tapahtumapaikalla olevien
kuvayhteyksien merkitys kasvanut. Esimerkiksi alan tutkija Elihu Katz puhuu tassa
yhteydessa jopa “journalismin lopusta”. (Varis, 1995, 38)

6.3.5. JUTUT JA MAINOKSET UUDEN MUOTOKIELEN OSANA

Rajanvedot journalistisen ja ilmoitusaineiston vélille on asia, josta on kannettu huolta online-
journalistisessa keskustelussa ja joka liittyy my&s journalistiseen muotokieleen. WWW:ssé
on helppoa linkittd4 toimituksellinen ja mainosmateriaali toisiinsa, jopa niin ettei lukija niita
enai toisistaan erota. Tampereen yliopiston 1995 tekeméa Namaste-niminen
hypermediajulkaisu kaytti ilmoitus- ja toimituksellisen materiaalin erottamiseen vélisivuja.
Valmentaja-lehdessi kaytettiin kuvalinkkid. Kuva esittéa yrityksen logoa ja ko. kuvaa hiirelia
klikkaamalla paédsee varsinaiselle mainossivulle. Téssa tekotavassa oletettiin, etté lukija
tunnistaa kuvakkeen mainokseksi. Se kuitenkin muistuttaa paljolti painetuissa lehdissé olevia
mainoksia. Lisaksi mainoskuvakkeet sijoiteltiin omaksi ryhmakseen WWW-Valimentajan
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etusivun alalaitaan. Varsinaiset juttusivut eivat sisalitaneet mainoksia. Tdmé kuvalinkki-
kéyténtd erottaa mainoksen ja journalistisen materiaalin helposti toisistaan ainakin
pienimuotoisessa WWW-julkaisussa, kuten Valmentaja-lehdessa. Pienet kuvakkeet ja niiden
siséltdmat mainoslinkit ovat vakiintumassa WWW-Iehtien mainosten esittdmisen tavaksi.
limoittelun suhteen tilanne sdhkoisessé lehdessa alkaa siis vahitellen hahmottua.
limoitustuotteet ovat Tiaisen (1995, 5) mukaan kuitenkin erilaisia kuin perinteisessa
painetussa mediassa seuraavista seikoista johtuen:

1. Esityslaitteisto (monitori, nestekidenayttd, videoprojektori) rajoittaa ilmoituksen utkon#kd4
ja olemusta. Merkkituoteilmoittelu tuskin sopii séhkoiseen julkaisuun.

2. S&hkodisessé julkaisussa kayttédja pasttas itse, mitd hdn nikee ja tekee.

3. Kéayttéja pystyy valitsemaan tuotteita suoraan ruudulta ja maksamaan ostokset
luottokortilla.

4. Kayttajista keréattévien tietojen perusteella on mahdollista kohdentaa ja raataloida
ilmoittelua juuri oikeille kayttdjaryhmille.

On totta, ettd esityslaitteisto rajoittaa ilmoituksen ulkonékéa, mutta niin tekeviét kaikki
muutkin ilmoitusmediat omalla tavallaan. Kun nayttéteknologia on kehittynyt, kyetdan jo
kotioloissa katselemaan tietokoneen kuvaruudulta kuvia ja mainoksia jotka sisaltavat
tuhannet vérit (laatu ei ole paljoa taysvéarikuvaa huonompi) ja resoluutioita, jotka liikkuvat
1280x1024 pikselin tarkkuudessa. Ensimmaisen kohdan véite merkkituotteiden
sopimattomuudesta sihkdisen julkaisun ilmoitteluun on aikansa eldnyt. Maailmalla on jo talla
hetkelld monia merkkituoteyrityksi4, jotka mainostavat itsedén niin omilla kuin elektronisten
julkaisujenkin sivuilla.

Toisen ilmoittelua koskevan viitteen todenperdisyys on nahtavillé jo nykyaan, mutta
tarkeampi kysymys on, missa rajoissa kéyttdja saa paatoksidan tehda ja mista
mediasiséllosta hdn saa valintansa tehda. Esimerkkind mainittakoon suositun Yahoo-
hakupalvelun rakentama lehti, jonka voi koota eri aihepiireista itselleen sopivaksi paketiksi.
Esimerkiksi urheiluosaston kohdalia lajeina ovat koripallo, baseball, jadkiekko, jalkapallo,
tennis ja golf. Kaytt4jan valittavana olevat lajit ovat elitistisia ja USA-keskeisia.

Toinen versio samasta aiheesta on Pointcast-uutispalvelu, jossa kayttajalle raataléiddaan
hénen valitsemistaan aihepiireistd henkilékohtainen lehti.

Tulevaisuudessa tullaan menema&én todennakdisimmin elektronisen rahan kdyité6n, jolloin
luottokortteja ei valltdmétta tarvita lainkaan. Jo talla hetkelld on kdytéssa Eunetin
markkinoima Ecash. Ecashissa kéytt&ja ostaa pankista elektronista rahaa itselleen, joka on
hénella esimerkiksi oman koneen kovalevylla. Pankki toimii myyjan ja ostajan vilissa
varmistajana. Kun myyja nédkee omalita palvelimeltaan, ettd maksu on suoritettu, myyja voi
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varmistaa summan saapuneen tililleen myds pankista. Ecashissa ostajan/ elektronisen rahan
kayttdjan henkildllisyys ei tule myyjén tietoon.

Viimeinen eli neljas viite tullee mullistamaan mainostamisen ja ilmoittelun kaytéant&ja paljon.
Tulevaisuudessa jonkin tuotteen tai palvelun ostajasta, nettikuluttajasta, on periaatteessa
mahdollista saada erittdin tarkat tiedot. Néiden tietojen keruuvaihe on jo talld hetkelld
menossa mm. WWWh-palveluissa. Monet palvelut, mm. elektroniset lehdet eivét vield maksa
mitddn, mutta paastiksesi kayttdmaan palvelua on ensin rekisterdidyttdvéa. Elektronisessa
rekisterdintymislomakkeessa kysytaadn useimmiten sellaisia tietoja kuin nimi,
sahkdpostitunnus, login-tunnus ja sen salasana (jossa muuten monet kdyttavat samaa
salasanaa lahes joka palveluun), ammatti, ikd, kansalaisuus, perheen koko, tulotaso ja
lempiharrastukset. Edelld mainituilla tiedoilla pystyy jo kohdentamaan mainoksia ja
ilmoittelua lukijalle todella hyvin. Monet verkkolehdet ovat télla hetkelld Suomessa vield
paperisen lehden mainoksia, jotka eivét tuota taloudellista tulosta itsendisena tuotteena.
Tama ajatus oli myds Valmentaja-projektin taustatia. Mainoslinkitysten rakentamisessa
kaupallisissa WWW-julkaisussa on télla hetkelld maailmalla tapahtumassa selvd muutos.
Tamé& muutos on WWW-siteryppaiden kokoaminen. Yksi kd&nnos ‘WWW-site':lle voisi olla
WWW-palvelu. Linkityksiéd tehdaén naiden saman yllapitdjan tai julkaisijan siteryppéiden
vélilla, ja hyvin vahan muiden site:en kanssa. WWW-mainokset ovat keskittymassa.
Amerikkalaisen uuden median markkinatutkimusyrityksen Jupiter Communications:n
(http:/mwww jup.com) mukaan 25 suosituinta www-sivua kerdé 88 % tietoverkkojen
mainosmyynnistd USA:ssa.

6.3.6. HYVAN WWW-JUTUN PIIRTEITA

Millainen on sitten muodoltaan hyva WW\W-juttu ja hyvd WWW-julkaisu? Saari (1994, 95)

péaatyy seuraaviin havaintoihin hyvan hypermediajutun ominaispiirteista:

1. Kuvaruudulle kirjoitettavan tekstin pitd4 olla lyhyttd ja ytimekasta.

2. Vuorovaikutteisuutta luotaessa pitda pystyd hahmottamaan etukiteen, mité lukija voisi
haluta tietaa.

3. Kirjoittaminen on erimediaisten elementtien tuottamista ja niiden jérjestelemista.

4. Yksi tapa luoda hyperteksti-, multimedia-, tai hypermediajuttu on kirjoittaa ensin
perusteksti, josta tietoa l1ahdetdan laajentamaan eri tasoille.

5. Hypermuotoon kirjoittamisen perusareena on yksi ruudullinen.

6. Lukija haluaa tietad, missé kohtaa julkaisua hén kulloinkin liikkuu.

Valmentaja-projektin tuloksena paadyttiin samantyyppisiin linjauksiin hyvan WWW-jutun
olemuksesta. Ensimmainen vaatimus tekstin lyhyydesté viittaa Valmentaja-projektissa
paatdkseen, jossa yhdelle WWW-sivulle liian aajat aikakauslehtijutut jaettiin pienemmiksi
saman aihepiirin juttuperheiksi. Saaren esittdmé kohta kaksi toteutui Valmentaja-projektissa
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jo journalistisessa juttujen valinnoissa. WWW-Valmentajaan valittiin Atlanta-juttuja olettaen
niiden kiinnostavan lukijoita lehden tekohetkelld. WWW-Valmentajaan ei rakennettu kovin
paljoa vuorovaikutteisuutta. Kohta kolme viittaa edell4 kuvattuun ehdotukseen, jossa
multimediajutun rakentamista voitaisiin lahestya niin, ettd kukin mediaelementti tuotetaan
ensin itsendisesti ja elementeistd rakennetaan toimiva synteesi, muitimediajuttu. Kohta nelja
viittaa edelld kuvattuun jutun tekotapaan, jossa ensin tehd4an lyhyempi ingressijuttu, josta on
linkki varsinaiseen kokonaiseen juttuun. Valmentaja-projektin kayttéliittymasuunnittelussa
hy6dynnettiin ‘yhden néytéllisen’-yksikk64, joka vastaa Saaren viidennen kohdan yhta
ruudullista. Myds Valmentaja-projektissa kiinnitettiin erityishuomiota julkaisussa navigointiin.
Tama liittyy Saaren viimeisen hyvan WWW-jutun ominaispiirteeseen, eli kayttajalla on
oltava koko ajan tiedossa, missa kohtaa julkaisua han milloinkin on.
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7. POHDINTAA

Taman tutkimuksen paatavoite oli elektronisessa julkaisuympaéristdssa, Internetin WWW.:ss4,
julkaistun Valmentaja-lehden tuotantoprosessin kuvaaminen. Samalla paamé&éarana oli
WWW-Valmentajan julkaisullisten, 1dhinna tydprosessiin ja muotokieleen liittyvien,
erityispiirteiden selvitys. Toinen tavoite oli WWW-Valmentajan, alan kirjallisuuden ja muun
aineiston avulla kuvata siti uutta journalistista tydympéristda, jonka tietoverkot ja WWW-
lehdet muodostavat. Uudesta journalistisesta tydympaéristdsta tutkittiin journalistisen
tyoprosessin ja muotokielen muutoksia. Kaikkia néita tutkimustavoitteita yhdistdvana tekijana
oli tutkimuksen padhypoteesin ‘uusi media ei ole vanhojen medioiden fuusio’ testaaminen.
WWW-Valmentaja projektin aikana tuli esille selvasti kuinka uudenlaisen tydymparistén
WWW-lehdet journalistisessakin mielessa muodostavat. Tdma kay ilmi tutkimuksen
tulososasta. Journalistinen tydprosessi tulee tietoverkkojen my6td muuttumaan ja toimittajan
tydnkuva sen mukana. Myds journalistinen muotokieli saa uusia piirteitd WWW-lehtien
my6ta. Taman tutkimuksen tulososa valaisee myds néita ty6prosessin ja muotokieien
muutoksia. Uusi media seka tietoverkkoviestinta ja elektroninen julkaiseminen sen osina
muodostavat kokonaisuudessaan joukkoviestintdtutkimukselllisesti uuden ja suuren alueen.
Tamaén tutkimuksen aikana tutkimusalueen laajuus ja tutkimattomuus tulivat selkedsti ilmi.

Erds perushavainto tatd tutkimusta tehtdessa oli, ettd kaikkea ei verkkolehtea tehdessa
tarvitse keksia uudelleen. Monet journalismin ty6prosessit ja muotokielen piirteet toimivat
myds uudessa toimintaymparistossa. Naita ovat journalistisessa tydprosessissa aiheen
valinta ja tiedonhankinta. Myds kriittisen tarkastelun journalistisiin perusteisiin ennen
julkaisua valine ei juurikaan vaikuta. WWW-julkaisussa korostuu ryhmétydskentelyn tarkeys.
Jo perinteinen journalismi toimituksissa on ollut ryhméty6tad, mutta yllensa vain yhta
joukkoviestintavilinetta varten. Kun multimediasta tulee journalistisesti arkipdivaa tuo
tulevaisuus ehké tullessaan “mediaguruja”, jotka hallitsevat 4anen, videon ja tekstin
tuottamisen ja koostamisen tietokoneella yksin, mutta ainakin talld hetkella WWW-julkaisun
tekeminen on vahvasti eri medioiden asiantuntijoiden yhteisty6ta.

7.1. RAJOITUKSIA JA EDELLYTYKSIA

On syytd muistaa, ettd tassa tutkimuksessa tutkittiin vain yhta elektronisen julkaisemisen
erityistapausta, eli WWW:ssa tapahtuvaa elektronista jutkaisemista. Edellytyksena
journalistisen tydympériston muutosten laajalle realisoitumiselle on tietoverkkojen kayton
laajentuminen. Tietoverkkojen ja WWW:n kdytdn on kasvettava tieteen ja yrityseldaméan
maailmasta ‘koko kansan tietoverkoksi’ ja kayttéjiksi on saatava yha enemman lehtid lukevia
ns. tavallisia kansalaisia. Talldin voidaan ajatella, ettd myés WWW-lehdist4 tulee radion,
TV:n ja painettujen lehtien rinnalle merkittdva joukkoviestinnin muoto.
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Tietoverkkojulkaiseminen ja WWW-lehdet tarvitsevat aina tietokoneita, joilla niita esitetdan.
Yleistymiskehityksen yksi edellytyksistd on myds lukulaitteiden muuttuminen helpommiksi
kayttda ja niiden koon pienentyminen. Lisdksi WWW-julkaisun lukemiseen tarkoitettujen
laitteiden hinnan on laskettava, jotta useammat, muuten tietoverkoista piittaamattomat
kansalaisetkin saataisiin WWW-Iehtien d&reen. Koko laitetekniikan suuntautumisessa on
télla hetkelld nahtavissé yksi paalinja. Sitd voisi nimittdd valineiden sekoittumiseksi. Erilaiset
yksildviestimet, pienjoukkoviestimet ja joukkoviestimet tulevat sekoittumaan keskendan. Jo
talla hetkelld on markkinoilla matkapuhelimia joilla voi lukea sdhkbpostia ja selailla WWW-
sivuja, tietokonemonitoreita, joissa on sisdédnrakennettu televisio seka televisioden
lisélaitteita, joilla voidaan kéyttda tietoverkkopalveluja. Tekniikan esitymisesta huolimatta

kuitenkin vain riittdvan kiinnostava sisaltd voi houkutella suuret kayttajaméaarat uuden
median pariin.

7.2. UUSI MEDIA E! OLE VANHOJEN FUUSIO

Taman tutkimuksen padhypoteesi kuului ‘uusi media ei ole vanhojen fuusio’. Tassa
tutkimuksessa kavi ilmi, ettd perinteisid medioita, painettua lehte3, radiota ja televisiota ei
ole vain ahdettu samaan ja tuloksena on WWW-julkaisu. WWW-julkaisu on oma
joukkoviestintdvélineensa, joka kylla kdyttda tekstid, aanta ja kuvaa, mutta jolla on oma
itsendinen asemansa tulevaisuuden joukkoviestinnassa. WWW-Valmentaja projekti, muut
WWW-julkaisut Internetissé, alan kirjallisuus ja muu tdmén tutkimuksen lahdemateriaali
tukivat siis paddhypoteesia.

Koska uusi media ja sen erityistapaus WW\W-julkaisu kayttdad samoja joukkoviestinnillisia
peruskeinoja eli tekstia, 4anta ja kuvaa, kuin perinteinenkin media, on silld myés
samankaltaisuuksia lehdistéon radioon ja televisioon. Perinteisistd medioista WWW-
julkaisua I&hinna on teksti-TV. Adnen ja liikkuvan kuvan kayttoa WWW-lehdess4 rajoittavat
tekniset esteet, kuten tiedonsiirron hitaus. Laajempaa multimediaa ja ndyttavyytta on
tulevaisuuden nopeammilla tietoverkkoyhteyksilla luvassa. Téasté tutkimuksesta saadut
tulokset olivat yhdenmukaisia niiden muutamien aiemmin tehtyjen alan tutkimusten kanssa,
joihin tutkimuksen aikana perehdyttiin. Tosin néitd tutkimuksia on tehty niin vahén ettei
mink&anlaista traditiota voida katsoa vield syntyneen.

Tutkimuksessa asetettuihin tutkimuskysymyksiin on onnistuttu vastaamaan tyydyttavasti.
WWW-lehden kéytantda koskevassa osuudessa on WWW.-Valmentajan kautta kuvattu sité,
miten painettu lehti siirrettiin elektroniseen muotoon. Samalla kuvattiin WWW-lehden
tuotantoprosessia. Uutta journalistista tybprosessia ja muotokieltd kuvattiin omissa
kappaleissan ja samalla valotettiin niita lisdarvoja, joita WW\W-lehti sisaltaa.
Tutkimusmenetelmien yksi suurimmista rajoituksista oli kdytdnnén tutkimuskohteen, eli
WWW-Valmentajan, monimediaisuuden suppeus. Tdméan tutkimuksen pdahypoteesia ‘uusi
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ei ole vanhojen fuusio’ ja WWW-julkaisun monimediaista olemusta ja olisi pdasty paremmin
kéytannon tasolla testaamaan, jos kdytannon tutkimuskohteena ollut WWW-julkaisu olisi
siséltényt kaikkia eri perinteisen median muotoja. WWW-Valmentajassa ei kéytetty lainkaan
aanta eikd liilkkuvaa kuvaa. Ndiden mediaelementtien osalta kokemuksia keréttiin muista
WWW:ssi olevista lehdistd. Muun vertailuaineiston tuominen tutkimukseen voisi tuoda lisda
uuden median ominaispiirteita esille. Esimerkiksi CD-ROM levyilld julkaistaan myés
multimedialehti, joiden tutkiminen ja vertailu WWW-lehtiin saattaisi lisat3 alueen
tutkimustietoa. Tdmékin tutkimus on lisdnnyt uutta tietoa tutkittavalla alueella. Ennen muuta
on selvitetty sita, miten painettu lehti siirrettiin WWW:iin. Taman tutkimuksen paras hyoty
koituu WWW-lehtien tekijalle tai niiden tekemista suunnittelevalle. Tasta tutkimuksesta saa
johdatusta siihen kuinka WWW-lehtid tulisi tehdd, millainen WWW-lehden tuotantoprosessi
on, varsinkin jos kyseessa on tilanne, jossa jo painetussa muodossa julkaistavaa lehtea
hatutaan alkaa julkaista myés WWW.:ssé.

7.3. JATKOTUTKIMUSIDEOITA

Journalistisen materiaalin julkaiseminen WWW:ss& néyttda laajenevan. WWW-
julkaisemisen ja elektronisen julkaisemisen tutkimuksen merkitys journalisminkin
tutkimuksessa tulee tulevaisuudessa vain kasvamaan. Lisatutkimukset ovat tarpeen silla
tdma tutkimus on osoittanut, ettd kyse ei ole vain vanhojen joukkoviestintdvalineiden
siirtdmisesta uuteen teknisesti parempaan digitaaliseen ymparistéon vaan taysin uuden
joukkoviestimen kehittdmisestd. Tdma uusi verkkomedia on ennen muuta hypermediaalinen,
vuorovaikutteinen ja reaaliaikainen.

WWW-Valmentaja projektin ja tutkimustyon kuluessa tuli esille monia jatkotutkimusideoita.
Yksi ldhes tutkimaton alue elektronisessa julkaisemisessa on vastaanottotutkimus. Olisi
mielenkiintoista tietda kuinka kayttajat kokevat multimediaalisen ja verkottuneen
joukkoviestinndn. Jos lukijaméaarat eivat esimerkiksi talld hetkelld toimivilla suomalaisilla
WWW-julkaisuilla nykyisestaan kasva, joutuvat monet media- ja lehtitalot miettimaan
lopettaako koko WWW-toiminta kannattamattomana. Toisaalta lehtitalot ovat télla hetkelld
ennen muuta hankkimassa tarkeda kokemusta uudesta mediasta, joten tappiollisen WWW-
palvelun lakkauttamistakin mietitddn varmaan pitk&éan.

Konkreettiset taloudelliset panostukset vaikuttavat ratkaisevasti moniin elektronisen
julkaisemisen jatkohankkeisiin. Elektronisen julkaisemisen taloudellinen puoli on siksi yksi
keskeisistd tutkimusalueista. WWW.-lehden taloudellisessa tutkimuksessa on hyvé lahtea
liikkelle peruskysymyksistd. Onko elektronisessa julkaisemisessa taloudellisessa mielessa
mitadn jarked? Taméa peruskysymys poikii monia jatkokysymyksid. Suostuvatko mainostajat
lopulta tukemaan online-lehtia taloudellisesti? Entéa suostuvatko lukijat maksamaan online-
lehdestdan? Kuinka kay painetulle iehdelle jos sen online-painos menestyy? Elektronisen
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julkaisemisen taloudellisia vaikutuksia on joukkoviestintatutkimuksessa tutkittu todella vahan.
Tarve téllaiselle tutkimukselle olisi huutava. Téll4 hetkell4 valtaosa suomalaisista lehtitaloista
on vieldkin odottavalla kannalla eiektronisten julkaisujen suhteen. Palvelukokeiluita on tehty,
mutta esimerkiksi taloudellisia testeja ja rankkaa siséltdanalyysia ei ole ndkynyt.
Kéaytanndssa tarvitaankin nyt rohkeita viestintdalan yrityksié, jotka ovat valmiita keksimaan
tarpeeksi houkuttelevia maksullisia journalistisia tuotteita tietoverkkoon, jotta journalistisen
elektronisen julkaisemisen taloudellista kannattavuutta paéastéisiin mittaamaan. Perinteisen
median alan toimijoilla (lehdistd, radio, TV) on hyvit edellytykset tehd4 yleis6a houkuttelevia

uusia elektronisia julkaisuja, koska heilld journalistinen siséltétuotanto on jo valmiiksi
toiminnassa.

Entisen joukkoviestintatilanteen suurten radio- TV- ja ehtiyhtiéiden hallitseva asema on
héviamassé. Digitaalinen tiedonvélitys seka tietoverkot, WWW mukaaniuettuna, nuosevat
suurten rinnalle. WWW:ss3 pienilld julkaisukustannuksilla on mahdollista saada
maailmanlaajuinen yleisd. Uudessa viestintatilanteessa ylikansallisen pienjoukkoviestinnén
rooli tulee tulevaisuudessa voimistumaan. Syntyykd tulevaisuudessa sitten myos yha
pienempien ryhmien totuuksia erilaisista yhteiskunnallisista ja ylikansallisistakin aiheista ja
asiantiloista? TAméan seurauksena yhteisdéllisesti sovitun todellisuuskertomuksen,
journalistisen jutun yhteiskunnallinen painoarvo vahenee, koska sen sopimiseen osallistuu
vahemman kansalaisia. Tdhdn saakka perinteiset valtiolliset mediat ovat mahdollistaneet
staattisen mediailmaston avulla sen, etta journalistiset jutut, eli kertomukset todellisuudesta
ovat olleet jokseenkin yhdenmukaisia. Tulevaisuudessa ihmiset eldvat ehka tilanteessa,
jossa on useita totuuksia samoista asioista ja eri todellisuuksissa elavat ihmiset sopivat omat
kertomuksensa todellisuudesta. Myos elektronisen julkaisemisen toimialan piirissa vallitsee
yksimielisyys siita, ettd ne julkaisut, jotka pystyvit vahvistamaan yhteiséhenke&, menestyvat
parhaiten (Steinbock, 1996, 70). Mediahistoriallisesti tilanne ei ole ainutlaatuinen.
Joukkoviestinndn menneisyydessé on monia esimerkkeja siitd kuinka eri tavalla eri poliittista
kantaa edustaneet lehdet kirjoittivat samoista yhteiskunnallisista tapahtumista taysin eri
ndkékulmasta. Uudessa mediassa viestinnan kanavia on enemman ja median nopeus ja
intensiteetti on suurempi. Virtuaali- eli keinotodellisuus, eli tieto tilana on hyva esimerkki
uuden median intensiivisesta ja uusia todellisuuksia tehokkaasti luovasta vaikutuksesta.

7.4. MISTA MALLIA WWW-JULKAISULLE?

TV:t4 ja multimediaa on usein verrattu toisiinsa. Televisiota on usein my&s pidetty
multimedian esi-isdna ja ensimmaisena multimediana. TV-ohjelma on kuitenkin kiinni
lahetysvirrassa. Yksittdinen ohjelma on lahetysvirran osa. Perinteiseen televisio-ohjelman
lahetykseen liittyy aina sen useimmiten ainutkertainen |ahetysajankohta. Uusi media sen
sijaan ei ole sidottu ldhetysvirtaan ja esitysajankohtaan vaan sen esitystapa on
nonlineaarinen. Toinen havaintoni TV:n ja uuden median vélilld ovat erot vélineen
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intensiteetissa. TV:n aikaan sidottu lineaarinen kerrontapa on huomattavasti
intensiivisempaa kuin WWW:n kéyttd. Televisio kertoo tarinoita. Mydés WWW voi kertoa
tarinoita, mutta se ei ole intensiteettistd aikaan sidotun narration keinoin, vaan enemman
suoraa vuorovaikutusta ohjelman kanssa. TV-ohjelman katsojan ajatukseilinen neuvottelu
ohjelman sisallén merkityksistd on myds vuorovaikutusta ohjelman ja katsojan vélilla, mutta
silla ei ole suoranaista vaikutusta silld hetkella esitetyn ohjelman kulkuun.

Kun kayttdjan interaktiivisuus ja mahdollisuus vaikuttaa ohjelmaan véhenee niin ohjailun
mahdollisuus kasvaa. Vaitankin, ettd ihmiset haluavat tulla ohjailluiksi tietyissa rajoissa ja
etta kayttdjat haluavat, ettd paatokset tehddan heidén puolestaan, tai ainakin niin, ettéd
paatéksien madra on hyvin rajoitettu. Tdma on kerrontapainotteisten ohjelmien valtti myos
tulevaisuudessa.

Myds se onko kyseessd vapaa-aikaan ja viiteeksi tarkoitettu ohjelma, vai hyoty- ja
tyokéaytt6on tarkoitettu sovellus vaikuttaa siihen, mitd ihmiset uuden median sisaltétuotteeita
haluavat. Hyttykaytdssé sovelluksen suuresta ohjattavuuden maarasta on varmasti hyotya.
Uusi media mahdollistaa esimerkiksi opetusohjelmassa paljon erilaisia ldhestymistapoja
opittavaan asiaan ja linkkien avulla paremman asiasuhteiden hahmottamisen. Uuden median
opetusohjelmissa piilee kognitiivisen ylikuormittumisen vaara, mutta se vdhenee, kun
kustakin {ahestymistavasta tehddan oma kokonaisuutensa.

Mista sitten verkkolehden kannattaisi ottaa mallia kun sen taittoa ja ulkoasua suunnitellaan?
Talld hetkell yleisin verkkolehden lukemisympéristé on 3:4 suhteinen kuvaruutu. Tdmaé
samasuhteinen ndyttéruutu on ollut kdytdssa televisiossa jo useita vuosikymmenia.
Verkkolehden ulkoasuun voi siis ammentaa tietoa mm. televisiosta. Televisio on kuitenkin
liikkuvan kuvan esittdja. Verkkolehdet ovat esitystavaltaan staattisia. Jotkut WWW-lehden
kuvakkeet saattavat olla animoituja mutta harvemmin verkkolehdissa liikkuvaa kuvaa nékee.
Lisdksi tietokoneen monitori kykenee parempiin esitystarkkuuksiin kuin televisio. Taman
vuoksi tarkein verkkolehden ulkoasun ja taiton opastaja on lopulta graafisen kaytt6liittyman
suunnittelu ja tietokoneen oma visuaalinen maailma. Monia verkkolehtié pyritadnkin
tekema&an jo niiden omilla ehdoilla, mikad on oikea kehityssuunta.

WWW-sivuntaitossa néayttaa talla hetkelld olevan muodostumassa kaksi koulukuntaa.
Ensimmaisen koulukunnan mielestd sivuja pitaa taittaa samoilla sd&annéilla, joilla
paperilehtea taitetaan. Asettelu ja journalistinen painotus toteutetaan tekemalld WwWw-
sivuja, jotka pakotetaan johonkin tiettyyn WWW-selaimen ikkunan kokoon. Tdmén
koulukunnan paras puoli on, etta sivulla olevat mediaelementit saadaan pysymaéan niilléd
paikoilla, joihin ne on ulkoasun suunnitteluvaiheessa tarkoitettu. Haittapuolena on se, etté eri
kokoisilta kuvaruuduilta katsottaessa nama sivut ndyttavat asettelultaan huonoilta. Télla
hetkelld ndyttdjen koon vaihteluvéli on n. kymmenentuumaisista kannettavien mikrojen
naytoistad aina 21-tuumaisiin taittotydhon suunniteltuihin nayttdihin. Viestinnallisesti tama

ryhma pitda luettavuutta ja sisdllén painotusta typografisin keinoin tarkeimpéana. Nimitan tata
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koulukuntaa sisiltékoulukunnaksi. Toisen koulukunnan mielests sivuja on tehtava vilineen
ehdoilla. WWW-julkaisun sivuista tehddan esimerkiksi HTML:n taulukkotoimintojen avulla
skaalautuvia. Ndma nadyt6n koon mukaan skaalautuvat sivut toimivat ulkoasullisesti hyvin
Idhes milld tahansa néyttokoolla ja monitorin resoluutiolla tai WWW.-selainohjelman ikkunan
koolla. Tamé ryhma pitaé viestinnéllisesti tarkeimpana visuaalisuutta. Julkaisun ulkoasun
luominen on ensisijaista.

Valmentaja-lehted idhdettiin tekemaan WWW-julkaisuksi ulkoasukoulukunnan periaatteiden
mukaisesti. Tasté jouduttiin hieman kuitenkin joustamaan, koska haluttiin sivujen nayttavian
hyviitd myos vaatimattomimmissa laiteympéaristoissa, jotka eivat valttamatta esimerkiksi tue
taulukko- ominaisuuksia. Yleinen suuntaus nayttaa olevan ulkoasukoulukunnan puolesta.
Tata kehitystd tukee omalta osaltaan mm. yha erilaisemmat laiteymparist6t (esim.
elektroniset muistilehti6t). Ulkoasukoulukunta ldhestyy ajatuksillaan sopeutuvien
dokumenttien ideaa, jolloin dokumentti ei ole en#a riippuvainen siitd mediasta, jossa se
esitetddn. Tama oli alunperin myés WWW:n kehittdmisen johtoajatuksena. Alkuperaisena
ideanahan oli se, etté riippumatta siitd, millaiselta paatteeltd CERNin ydinfyysikot
hyperdokumentteja eripuolilta maailmaa katselivat, voisivat he silti lukea dokumentin siséllén
selaimessaan toimivana kokonaisuutena. Sisélto olisi olisi riippumaton muodosta.
Sittemmin kun muu maailma kiinnostui WWW:sta siihen lisattiin ominaisuuksia, jotka
liimaavat sisallén ja muodon tiiviimmin kiinni toisiinsa. TAma tehtiin siksi, ettd ndin WWW-
julkaisuihin saatiin lisda nayttavyytta, kuten kuvien, grafiikan ja tekstin keskinaista jannitetta.
Talla hetkellda WWW-julkaisujen teko-ohjelmat muistuttavat yhda enemmaén paperilehtien
taitto-ohjelmia, mutta toisenlaista kehitystakin on havaittavissa. Monet kéyttaja- ja
julkaisijapiirit ovat jo taas palauttaneet mieleen WWW:n alkuperisen idean, eli sisalién ja
muodon riippumattomuuden toisistaan.

Tulevaisuuden elektroninen lehti on luonteeltaan ja toiminnoiltaan erilainen kuin nykysan. Se
on todennéakdisesti enemman palvelu kuin varsinainen lehti. Lehden lukijasta tulee palvelun
kayttdja. Uudet elektroniset lehdet muuttavat lukijan roolin passiivisesta tiedon
vastaanottajasta aktiiviseksi tiedon etsijaksi. Tulevaisuudessa kadytannon etsintétydn hoitavat
yhd useammin tietoverkoissa liikkkuvat agenttiohjelmat, jotka on ohjelmoitu tekem&an
esimerkiksi sanahakuja ja varaamaan kéyttéjélie liput uusimpaan elokuvaan.

7.5. LOPUKSI

Norbert Wiener (Keskinen et. al, 1995, 67) on todennut nykyisesta teknologisesta
kehityksestd ja tietoverkoista puhuttaessa jo aikaa sitten, ettd know-howta meilld on
maailmassa aivan riittdvasti. Teknologia kykenee kehittdimaén kaikki tarvitsemamme koneet.
Mutta onko meilld know-whyta? Tieddmmekd me mitd me haluamme kaikelia uudella
tekniikalla ja esimerkiksi uusilla tietoverkkopalveluillamme tehd4? Toivottavasti tdmén
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tutkimus on antanut yhden osavastauksen tdhan elektronista julkaisemista koskevaan
peruskysymykseen.

Téastakin tutkimuksesta huolimatta kysymys siitd millaista siséltoa WWW-lehdessa tulisi
tarjota ja kuinka se tulisi esittdd on WWW-julkaisujen sisaltGtutkimuksen yksi tarkeimmista
jatkotutkimuskysymyksistd. Uuden median muotokielen tutkimus on tarke4i jo median
perusluonteen selvittdmiseksi. Liséksi tutkimuksen tarpeellisuutta voidaan perustella myés
journalismin sosiaalisella toimivuuden vaatimuksella. Varis (1995, 22) korostaa
tulevaisuuden informaatio- ja medialukutaidon merkitysta. Naista taidoista saattaa tulla yksi
yhteiskuntaa jakava tekija. Tulevaisuuden yhteiskunnassa menestyvilld nama
medialukutaidot ovat hallussa. Syrjdytyneillld naita taitoja ei ole. Tulevaisuuden yhteiskunnan
syrjaytyneiden luokka voi muodostua suhteessa heidan kykyynsa hankkia informaatiota,
kyetd lukemaan sité, ja erottamaan informaatiosta olennainen. Uuden median my6ta

viestinndn m&éra tulee yha kasvamaan. Samalla olennaisen tiedon I6ytdmisesta tulee yha
tarkedmpi taito.
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