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Johdanto

Huippu-urheilun seuraaminen on viihdettd, josta yleisdé on valmis maksamaan ja viettamaan
vapaa-aikaansa urheilutapahtumia seuraten. Vaikka jalkapallo on Euroopassa ja myos
globaalisti maailman suosituin urheilulaji, nauttii jaakiekko Suomessa poikkeuksellisen
suurta suosiota. Suomessa ylivoimaisesti merkittavin ammattilaisurheilun ja myos
urheiluviihteen muoto on jaakiekko, jonka parissa 15 joukkuetta kamppailee ylimmalla
kansallisella sarjatasolla. SM-liiga on brandatty lyhyeen muotoon "liiga”

markkinointitarkoituksissa.

Suomessa pelattiin SM-sarjaa vuosina 1928-1975. SM-liiga (jatkossa Liiga, kun puhutaan
Suomen jadkiekon miesten padsarjasta) perustettiin vuonna 1975 ja se korvasi vanhan SM-
sarjan. Nykyisin Liiga lukeutuu Euroopan merkittavimpien jaakiekkosarjojen joukkoon. Sen
asema on eri foorumeilla ja eri vuosina vaihdellut toiseksi merkittavimmasta
eurooppalaisesta liigasta neljanneksi merkittavimpaan. Vaihteluvali on sikali luonnollinen
asia, etta eri liigojen keskindinen vertaaminen on haastavaa ja useat arviot perustuvat

subjektiivisiin katsantoihin.

Jaakiekkoa voidaan tutkia ilmiéna useista eri lahestymiskulmista, mutta ensimmaisen
jaakiekkoa tutkimuskohteena kayttaneen urheilun taloustieteen tutkimuksen kirjoitti J. C. H.
Jones vuonna 1969. Tutkimusta on siitad lahtien tehty enimmakseen NHL-liigan puitteissa.
Suomen “Liigaa” tai yleensakadan eurooppalaista jadkiekkoa on tutkittu hammastyttavan
vahan. Urheilun taloustieteen merkittavin foorumi, “Journal of Sports Economics” on
julkaissut 111 artikkelia NHL-jadkiekosta, mutta vain muutama tutkimus kasittelee

eurooppalaisia sarjoja.

Jadkiekon katsojien kayttaytymista on tutkittu jonkin verran Pohjois-Amerikan

ammattilaisliigoissa, eteenkin NHL-sarjassa. Sita vastoin kotimaisen liigan kysyntatekijoita
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hahmottavia tutkimuksia ei viela liiemmalti ole tehty. Tassa artikkelissa tutkitaan urheilun
katsojakayttaytymiseen liittyvia tunnuspiirteita ja etsitdan ammattilaisurheilun kysyntaan
liittyvia selittajia. Jaakiekkoviihteen kysyntaa tutkitaan erityisesti kilpailullisen tasapainon ja

alkoholin tarjontatekijoiden nakdkulmista.

Teoria

Howardin yliopiston psykologian professorin Lloyd R. Sloanin mukaan on olemassa viisi

erilaista teoriaperinnetta urheilun merkityksesta yhteiskunnassa:*

terveys- ja hyvinvointivaikutukset
jannityksen ja arsykkeiden hankkimisteoriat
katharsis- ja aggressioteoriat

viihdeteoriat

A A

menestys- ja saavutusteoriat

Penkkiurheilu tuo elamaan jannitystd, antaa mahdollisuuden ihailla taidokkaita ja jannittavia
suorituksia, tarjoaa viihdetta ja mahdollistaa hetkellisen pakopaikan arjen harmaudesta.
Penkkiurheilu on yhteiséllinen kokemus, joka yhdistaa kokonaisia kansakuntia ja pienempia
yhteisoja jaettujen merkityksellisten hetkien darelle. Identifioituminen johonkin
joukkueeseen rakentaa myds kannattajien omaa itsetuntoa.? Toki myés urheiluvedonlydnti

ja taloudellisen menestyksen tavoittelu saattavat olla yksi urheilun seuraamisen peruste.3

Kuten Cialdini ym.toteaa, urheilun aktiivisessa seuraamisessa havaitaan tyypillisesti BIRG-
ilmio (engl. "Basking in reflected glory”), jossa fanit ikdan kuin laskevat kannattamiensa
urheilijoiden saaman menestyksen omaksi ansiokseen ja omaksi kunniakseen. Urheilijan
menestyksesta tulee ndin samalla kannattajan oma henkil6kohtainen saavutus.

Tunnetuimpana sosiaalipsykologisena tutkimuksena kannattajien kdyttdaytymisestd on

1Sloan 1979, 225-238.
2 Heinonen & Godenhjelm 2000, 98

3 Wann, Schrader & Wilson 1999, 115.



pidetty Cialdinin ym. tutkimusta. He kasitteellistivat BIRG-efektin tutkiessaan

amerikkalaisten yliopisto-opiskelijoiden paistattelua ”heijastetussa kunniassa”.*

Talla he tarkoittivat sita taipumusta, etta yksilot yrittavat vahvistaa itsetuntoaan
vahentamalla psykologista valimatkaa itsensa ja menestyvien urheilun tahtipelaajien valilta.
Oman suosikin voitettua ottelun pitivat monet opiskelijat joukkueen pelipaitoja ylldan ja
puhuivat “meista” eikd "heista” viitatessaan joukkueeseen. Tappion jalkeen tallainen
pukeutuminen oli paljon harvinaisempaa ja viitatessaan joukkueeseen monet puhuivat

"heista”.

Brancomben ja Wann ovat havainneet tutkimuksissaan yhteenkuuluvuuden tunteen ja
myonteisen mindkasityksen valittyvan samaistumisen kautta, ja kaikista sitoutuneimmilla
faneilla ne valittyvat riippumatta joukkueen menestyksesta. Samojen tutkimusten avulla
selvisi my0s sitoutuneiden fanien kokevan enemman heijastettua kunniaa eli BIRG-efektia
voittojen myota ja myos vaihemman “heijastettua hdpedn ehkaisya” eli ”CORF-efektid” (engl.
"cutting off reflected failure”) havididen myo6ta. Heijastetun kunnian avulla lisatdan omaa
itsetuntoa ja pienennetdan valimatkaa kannustuksen kohteeseen. Heijastetun hdapean
ehkadisyn myo6ta taas suojellaan omaa itsetuntoa lisdaamalla valimatkaa kannustuksen
kohteeseen. Madrigal havaitsi tutkimuksessaan taustatekijoiden ja tunnetilojen
vaikutuksesta urheilutapahtuman tyytyvaisyyteen, etta samaistuminen joukkueen

suoritukseen nousi merkittavimmaksi tunteiden ja tyytyvaisyyden herattajaksi.”

Urheilutapahtumien seuraamiseen ja urheilukulttuuriin laajemminkin yhdistetdaan nykyisin
nakyvasti myds alkoholin kulutus. Vaikka alkoholin ei yleensa katsota liittyvan urheilun lailla
terveellisiin elamantapoihin, on tutkimuksissa todettu varsinkin joukkuelajien harrastajien
piirissa lisdantynytta alkoholin kulutusta®. Joukkuelajeja harrastavat kayttavat alkoholia
todennakoisemmin kuin yksil6lajeja harrastavat. Joukkuelajien katsomoissa esiintyy myos

yleisimmin alkoholin tarjoilua. Alkoholin ja urheiluviihteen kuluttamisen avulla haetaan

4 Cialdini ym. 1976.
5 Brancomben & Wann 1991; Heinonen & Godenhjelm 2001, 98-99; Madrigal 1995.
5 Méakels, Harkénen, Lintonen, Tigerstedt & Warpenius 2018, 165.
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nautintoa, elamyksellisyytta ja kumpikin naista voi aiheuttaa vahvaa riippuvuutta’.
Heinonen ja Godenhjelm toteavat Bahtinin karnevaalikuvauksen mukaisesti, etta
"urheilutapahtumien karnevaalia” eldvat kaikki, eika esiintyjia ja katsojia varsinaisesti
eriytetd. Ammattiurheilun tapahtumia ja otteluita voi heidan mukaansa kuvata
"karnevaaleina”. Samankaltaisesti katsojat ovat urheilutapahtumissa erittain aktiivisia

osallistujia.?

Aikuisille harrastajille on ainakin anglosaksisessa kulttuurissa nakyvissa niin sanottu “beer
league” tai “pub league” ilmio, jossa jonkun paikallisen urheiluseuran toimintaa hyvin
vahvasti sponsoroi ravintola, taverna tai baari. Baarit usein kustantavat joukkueiden
pelipaidat, joissa on tukijan mainoksia. Baarit my0s tarjoavat pelaajille ilmaisia
alkoholijuomia ottelun jalkeen. Yhdysvalloissa "Beer League Hockey” toiminnan piirissa on

yli 174 000 aikuista pelaajaa.

Heinonen ja Godenhjelm ovat tutkineet eri urheilulajien yleisén suhtautumista alkoholin
nakyvaan kayttoon urheilutapahtumien katsomoissa. Erityisesti moottoriurheilun yleiso ja
yleensakin miespuoliset katsojat erottuvat anniskeluun myoénteisimmin suhtautuvina
ryhmina. Yli puolella alkoholitarjoilu lisda viihtymista (52 %), ja vain kymmenesosa pitaa
alkoholin kayttoa tapahtuman aikana kielteisena. Toiseksi myonteisimmin alkoholin
kayttéon katsomoissa suhtautuvat jaakiekon ja jalkapallon seuraajat. Heista 32 % katsoo
alkoholin anniskelun lisdavan urheilukatsomossa viihtymista ja vain 15 % katsoo sen
heikentdvan sitad. Yllattavasti myos salibandyn katsojat (30 %) viihtyvat katsomossa alkoholin
voimalla. Tutkimuksen mukaan yleisurheiluvaki suhtautuu alkoholiin kaikkein
negatiivisimmin. Heista vain 11 % pitaa alkoholia viihtyvyytta lisddvana, kun 21 % pitaa sita
viihtyvyyden heikennyksena. Lisdksi hiihtokatsomoissa on anniskelun kielteisena kokevia

selvdsti enemman kuin muiden lajien seuraajissa.®

Nuoret suhtautuvat alkoholin kayttoon urheilutapahtumien yleisdssa kaikkein

positiivisimmin. 25—34 vuotiaista miehista perati 50 % katsoo alkoholin anniskelun

7 Heinonen 2000; Heinonen & Godenhjelm 2001, 26.
8 Heinonen & Godenhjelm 2001, 25-27, 99-100; Bahtini 1995.

9 Heinonen & Godenhjelm 2001, 78.



urheilutapahtuman aikana lisddvan tapahtumassa viihtymistd. Saman ikaisista naisista vain

16 % oli samaa mielti.10

Alkoholin kaytolla on toisaalta pitkat perinteet myos urheilutapahtumien yhteydessa.
Alkoholi on nayttaytynyt eri muodoissaan urheilun yhteydessa jo pitkdaan. Kuten Erkki Vasara
huomauttaa, useiden vuosikymmenten ajan oli Lauri Tahko Pihkalan johtamassa Suomen
Urheilulehdessd alkoholi- ja tupakkamainoksia. Raha ratkaisi mainonnassa siis jo tuolloin.
Esimerkiksi Suomen Urheilulehti vuodelta 1921 sisalsi useita tupakkamainoksia ja tuolloin

paatoimittajana oli nimenomaan Lauri Pihkala.!

My0s taloustieteessa urheiluun liittyvat tutkimusteemat ovat herattaneet viime vuosina
kiinnostusta. Eras tutkituimpia teemoja urheilun taloustieteessa on kilpailullisen tasapainon

I n

eli lopputuloksen epavarmuutta koskeva hypoteesi UOH (engl. “uncertainty of outcome
hypothesis”), jonka mukaan urheilutapahtumien kysynnan kannalta olennainen tekija on

kilpailullinen tasapaino'2.

Teorian perusteesi on, etta paljon yleisda keradvat urheilutapahtumat edellyttavat
kilpailullisen asetelman tasaisuutta. Jotta yleison mielenkiinto sailyy urheilutapahtuman
seuraamiseen, on tapahtuman oltava jannittava ja lopputuloksen ennalta arvaamaton. Tasta
tapahtuman tasaisuudesta kaytetdaan nimitysta kilpailullinen tasapaino (engl. “competitive
balance”). Katsojat mielelladn seuraavat otteluita, joissa kilpailevat joukkueet ja urheilijat
kamppailevat tasavalisessa kilpailutilanteessa. Fanit mielelladn nakevat suosikkijoukkueensa
voittavan, mutta mieluiten mahdollisimman tasaisen kamppailun paatteeksi. Lopputuloksen
ennakoimattomuus lisda mielenkiintoa peleja kohtaan ja antaa perusteen paasylipun
ostamiselle. Tutkimuksissa on estimoitu optimaaliseksi voittotodennakoisyydeksi 0,60-0,66.
Todenndkdisyys suosii kotijoukkuetta, mutta jattaa tilaa epavarmuudelle ja jannittavyydelle

itse pelitapahtumaan.!3

10 Heinonen & Godenhjelm 2001, 72-73.
1 vasara 2000, 42.
12 Rottenberg 1956; Neale 1964.

13 Knowles, Sherony & Haupert 1992, 77.



Teorian argumentit ovat arkikokemusta myotéilevia, mutta tutkijat Mills & Fort (2018)%*
huomauttavat, etta kilpailullisen tasapainon vaikutus urheilun katsojamaariin on
tutkimusten valossa epaselva. Eniten teoriaa on testattu amerikkalaisen pesdpallon piirissa
(Major League Baseball, MLB). Suomalaisten suosikkilajin, jadkiekon katsojakayttaytymista
ovat tutkineet mm. Jones, J.C.H., Nadeau, S. & Walsh, W.D. (1997), Jones, J.C.H., Stewart,
K.G. & Sunderman R. (1996), Paul R.J. (2003), Ferguson, D.G., Stewart, K.G., Jones, J.C.H. &
Le Dressay, A. (1991).

Kilpailullista tasapainoa voidaan mitata erilaisilla vaihtoehtoisilla mittareilla. Yleisimmin

o n
r

kaytetty mittari on “r’-mittasuure, joka saadaan todellisen ja optimaalisen
voittotodenndkdisyyden keskihajontojen suhteena. Vaihtoehtoisista muista mittareista
kaytetyimpia ovat Herfindahl-Hirschman indeksi ja Gini-kerroin, mutta tassa tutkimuksessa

kilpailullista tasapainoa mitataan ainoastaan r-mittasuureen avulla.

R-mittasuure lasketaan kaavasta:

_ \/Z?’zl[wi,t—O.S]Z/Nt
- 0.5/,/s¢

Te

, missa wit on joukkueen i voittosuhde kaudella t, N on joukkueiden lukumaara ja s on
kauden pituus ilmaistuna pelikierrosten maarana. Mita suurempi on mittasuureen “r” arvo,
sitd suurempi on Liigan joukkueiden valinen kilpailullinen epatasapaino. Mikali kilpailullinen
tasapaino on merkitseva selittdja estimoitaessa pelien katsojamaaria, oletamme

regressiokertoimen saavan negatiivisen etumerkin.

14 Mills & Fort 2018, 912.



Aineisto ja malli

Tassa tutkimuksessa Suomen jadkiekkoliigan katsojamaaran kehitysta estimoidaan
aikasarjaekonometrian menetelmilla. Tilastoaineisto kasittaa kaikki SM-liigan pelikaudet, eli
vuodet 1975-2018, sisaltden siten 43 vuosihavaintoa kaikista kdytettavista muuttujista.
Tarkastelun tarkein tehtava on selvittaa, mitka muuttujat toimivat selittajina
mallinnettaessa yleisomaaran kehitysta. Erityisesti kiinnostavia potentiaalisia selittajia ovat
alkoholin lisaantynyt kulutus suomalaisessa yhteiskunnassa ja otteluiden kilpailullinen
tasapaino. Alkoholin kulutuksen mittarina kaytetaan Terveyden ja hyvinvoinninlaitoksen
(THL) aineistoa, joka kuvaa alkoholijuomien kulutuskayttaytymista vuosina 1975-2018.
Kilpailullista tasapainoa mitataan r-testisuureen avulla, joka lasketaan todellisen ja
ideaalisen keskihajonnan avulla. R-testisuureen lisdaksi myds neliditya kilpailullisen
tasapainon indikaattoria kaytetaan vaihtoehtoisena lisamittarina mahdollistaen

epalineaaristen vaikutusten identifioinnin.

Suomalaiseen jaakiekkokulttuuriin liittyy katsomoissa tapahtuva alkoholin kuluttaminen.
Tarjoilun mahdollistaminen jadhalleissa lisaa jaakiekkotapahtumien kiinnostavuutta yleison
silmissa. On tyypillista, etta vahintdaan 10 % Liigan joukkueiden liikevaihdosta syntyy
otteluihin liittyvasta alkoholin myynnista. Alkoholin kaytto on yleisesti lisdantynyt
suomalaisessa yhteiskunnassa 1970-luvulta alkaen. Vuonna 2019 alkoholijuomien
kokonaiskulutus oli 10,0 litraa sataprosenttista alkoholia 15 vuotta tayttanytta asukasta
kohti. Kulutus on siis noussut huimasti viime vuosikymmenten kuluessa. Vertailun vuoksi

todettakoon, etta vastaava kulutus oli vuonna 1970 vain 5,8 litraa.

Suomalainen yhteiskunta on alkoholin kaytén suhteen muuttunut asenteiltaan
vapaamielisemmaksi. Nykydan on sosiaalisesti hyvaksyttya nauttia alkoholia julkisilla
paikoilla, kuten kaupunkien keskustojen ravintoloiden ulkoterasseilla tai jadhalleissa.
Suosikkijuomat ovat myds vaihtuneet vakevista keveampiin oluisiin ja viineihin. Viinin
juomisesta on tullut jopa suosittu ja trendikas harraste. Useat olutvalmistajat ovat
merkittavia jadkiekkojoukkueiden sponsoreita. Hartwall sponsoroi Suomen maajoukkuetta
ja Jyppia, Olvin sponsoroimia Liigan joukkueita ovat ainakin Tappara, Kalpa, HPK, KooKoo,

Jukurit, Lukko ja Vaasan Sport. Vastaavasti Sinebrychoff sponsoroi joukkueita: HIFK, Ilves ja



Assat. Tasta syystd ekonometriseen malliin on kaikki perusteet liittdd myos alkoholin

kulutuksen lisddntyminen Suomessa.

Jadkiekko on vauhdikas ja rajuluonteinen peli ja siihen on sisddanrakennettuna jonkin verran
avointa vakivaltaa. Jadkiekossa esiintyvan vakivaltaisuuden vaikutusta yleisomaariin on
tutkittu jonkin verran, muun muassa tutkimuksissa: Paul, R.J. (2003), Jones, J.C.H., Nadeau &
S. Walsh, W.D. (1997), Jones, J.C.H., Stewart, K.G. & Sunderman R. (1996) ja Jones, J.C.H.,
Ferguson, D.G. & Stewart, K.G. (1993). Erityisesti NHL-peleja aineistona kayttavissa
tutkimuksissa on havaittu positiivista korrelaatiota jaalla nahtavan vakivaltaisen
kayttaytymisen ja yleisomaarien valilla. Osa faneista ilmeisesti katsoo vakivallan kuuluvan
olennaisena osana jadkiekkoon, ja he pitdvat rajuotteisen pelin seuraamista erityisen

viihdyttavana.

Mallissa on myds kansantalouden kehitysta kuvaavia muuttujia, silla paasyliput
ammattilaisliigan otteluihin ovat kalliita ja voidaan olettaa talouskasvun mahdollistavan
viihdepalveluiden, kuten jadkiekon seuraamisen, lisdantyvan kuluttamisen. Taloudellisen
taantuman aikana vastaavasti voisi olettaa paasylipputulojen laskevan. Malliin on sisallytetty
muuttujat, jotka kuvaavat (per capita muodossa) talouskasvua ja tyottomyysastetta.
Tyottomyyden oletetaan saavan negatiivisen regressiokertoimen etumerkin, silla tyottomilla
on heikommat taloudelliset edellytykset ostaa kalliita paasylippuja jaakiekko-otteluihin.
Toisaalta tyottomilla olisi enemman vapaa-aikaa kaytettdvissaan jaakiekon seuraamiseen,

joten oletus korrelaation suunnasta on etukateisesti arvioituna epavarma.

Kauden aikana pelattujen otteluiden lukumaara ja Liigassa pelaavien joukkueiden maara on
huomioitu mallissa, silla luonnollisesti molemmat vaikuttavat itsestaan selvasti
kokonaislipputuloihin. Lisaksi on tarkedaa huomioida Jokereiden merkittava osuus Liigan
lipputuloissa. Jokereilla on paakaupunkiseudun joukkueena lukumaaraisesti suurin
potentiaalinen kannattajamaara. Vuonna 2014 Jokerit kuitenkin siirtyi pelaamaan KHL-

liigaan, mika dramaattisesti vahensi keskimaaraisia suomalaisen Liigan katsojamaaria.



Estimoitava malli on siten muotoa:

Katsojamaara = a + b KilpailullinenTasapaino + c vakivalta + d TaloudellisetMuuttujat + e

AlkoholinKulutus + f Dummy-muuttujalokerit + virhetermi (normaalijakautunut)

Kautta 2019-2020 ei ole aineistoon enda otettu mukaan, koska kausi keskeytettiin ja se jai

siten vajaaksi koronapandemian vuoksi.

Tulokset

Mallin testaus toteutettiin aikasarja-aineistolla, joka saatiin koottua Liigan julkisesti
saatavana olevasta tilastomateriaalista. Normaalisuus-oletuksen ja yksikkojuurien
testauksessa ei havaittu tilastollista validiteettia heikentavia ongelmia. Kaytetyt muuttujat
ovat differenssimuodossa, milla varmistetaan muuttujien stationaarisuus. Selitettava
muuttuja on mediaani Liigan jadkiekko-otteluiden kauden aikaisesta katsojamaarasta.

Tulokset viidesta estimoidusta mallin spesifikaation variantista I6ytyvat taulukosta 1.

Tulokset osoittavat, etta kilpailullinen tasapaino suomalaisessa ammattiliigassa on oletusten
mukaisesti tilastollisesti merkitseva katsojamaaria selittava tekija. Sen sijaan nelidity r-
mittari ei ole tilastollisesti merkitseva selittdja. R-mittasuureen arvo on vaihdellut ajassa ja
se on merkityksellinen katsojakayttaytymisen selittdaja. UOH-hypoteesin mukaisesti, r-
mittasuureen etumerkki on negatiivinen, eli parempi kilpailullinen tasapaino lisaa
katsojamaaria. Katsojat nauttivat tasavakisista kamppailuista. Kuviosta 1 havaitaan, etta
kilpailullinen tasapaino on trendinomaisesti lisdantynyt (eli r-mittasuureen arvo on
pienentynyt) Liigassa vuosien 1975-2018 kuluessa, joskin siind on vuosien varrella esiintynyt

melko paljon vaihtelua.



Kuvio 1. Kilpailullinen tasapaino ja R-mittasuure “Liigassa” 1975-2018.

=
o

T T T T T T
1970 1980 1990 2000 2010 2020
year

Useissa tutkimuksissa on havaittu, etta jaalla esiintyva vakivaltainen pelikaytos lisaa
katsojamadria NHL-sarjassa. Havainto ei kuitenkaan saa tukea suomalaista ammattilaisliigaa
koskevasta analyysista. Tassa testattujen mallien tuloksista ilmenee, ettd jadhyminuuttien
maara ei selitad jadkiekon katsojamaaria. Otteluissa tuomittujen jadhyminuuttien voidaan
katsoa indikoivan pelin vakivaltaisuuden astetta. Taloudelliset muuttujat tai tyottomyys
eivat myoskaan saa estimoiduissa malleissa tilastollisesti merkitsevia regressiokertoimia.
Jaakiekkoa siis seurataan aktiivisesti, vaikka taloudellinen tilanne vaihtelisi. Ehkdpa talouden
nousukausina kansalaisilla on enemman taloudellisia resursseja paasylippujen
hankkimiseen, mutta toisaalta vastaavasti vihemman vapaa-aikaa. Innokkaat jadkiekkofanit
eivat tyottomyydenkadn uhatessa jata rakasta harrastettaan. Naista syista voinee ajatella
olevan perusteltua, etta taloudellisilla muuttujilla ei havaita tilastollisesti merkitsevaa
vaikutusta jadkiekon katsojamaariin. Alkoholin kulutuksen havaitaan sita vastoin saavan
tilastollisesti merkitsevan selittavan regressiokertoimen useassa mallivariantissa.
Lisaantynyt alkoholin kulutus heijastelee perustavaa laatua olevia sosiologisia muutoksia
suomalaisessa yhteiskunnassa, samoin kuin vapaa-ajan merkityksen lisdantyminen,
alkoholikulttuurin liberalisoituminen ja alkoholia koskevan lainsdadannon asteittainen
vapautuminen. Nykyisin alkoholin juominen on sallittu myos Liiga-otteluiden katsomoissa ja

jaahalleissa.
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Taulukko 1. Jasdkiekko-otteluiden keskimaéaraisten katsojamaarien selittavat muuttujat. Liiga

ja SM-liiga 1975-2018. Muuttujat differenssimuodossa (yksikkdjuurien testaus suoritettu).

Malli 1 Malli 2 Malli 3 Malli 4 Malli 5
r -339.16 -325.08 | -321.48 | -265.18
(141.48) (126.16) | (124.25) | (126.58)
-2.40 ** -2.58 #** | .2 5 *** | 9 10 **
rh2 -99.64
(41.86)
-2.38 **
joukkueiden lkm | -171.98 | -178.66 | -169.73 | -160.85
(101.63) | (102.13) | (99.76) (96.21)
-1.69* | -1.75* |-1.70* -1.67 *
pelien Ikm -41.82 -40.78 -41.11 -37.50
(25.34) | (25.29) | (24.81) (22.38)
-1.65 -1.61 -1.66 -1.68 *
jadhyminuutit 0.28 0.30 0.29
(0.59) (0.59) (0.58)
0.47 0.51 0.50
talouskasvu 5.74 5.14
(24.63) | (24.57)
0.23 0.21
tyottomyys -17.18 | -19.14 | -24.18
(40.27) | (40.10) | (26.50)
-0.43 -0.48 -0.91
alkoholin kulutus | 268.68 | 270.17 | 284.76 349.50 312.32
(184.80) | (185.01) | (169.04) | (153.23) | (158.94)
1.45 1.46 1.68 * 2.28 ** 1.96 *
Jokerit 341.13 | 338.22 | 342.24 350.98 335.59
(146.12) | (146.22) | (143.99) | (141.71) | (147.64)
2.33 %% | 2.31%* | 2.38** 2.48 ** 2.27 **
vakio-termi 646.55 | 370.01 | 634.40 623.49 483.24
(239.87) | (133.72) | (230.86) | (227.13) | (227.33)
2,70 %% | 2,77 *¥* | 275 *¥** | D J5 KEx | 9 13 *k*
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RA2 0.36 0.36 0.36 0.34 0.24
F-testi F(8,33): | F(8,33): | F(8,33): F(5,36): F(3,38):
2,33 %* | 2,33 ** | 2,33 ** 3.72 *** | 4,06 **

Taulukon selitteet: Suluissa keskihajonnat, niiden alla t-arvot. *** 1 % merkitsevyystaso, ** 5 %

merkitsevyystaso, * 10 % merkitsevyystaso.

Kilpailullinen tasapaino vaikuttaa selvasti katsojamaariin. Kannattajat nauttivat tiukoista
ottelutapahtumista joiden lopputulos on ennalta arvaamaton. Tuloksen
epavarmuushypoteesi (UOH) saa siis naiden analyysien perusteella tukea my6s suomalaisen
Liigan katsojien kayttaytymisesta. R-mittasuureen etumerkki on negatiivinen, viitaten siihen,
etta tasaisempi kilpailullinen tasapaino vetaa katsojia jadhalleihin. Keskimaardinen
yleisbmaara pienenee kausina, jolloin kilpailua on vahemman ja otteluiden lopputulokset
ovat ennalta helpommin arvattavissa. Keskimaaraiset katsojamaarat myos alenevat, kun
joukkueiden lukumaara tai kauden aikana pelattujen pelien lukumaara kasvaa. Kannattajien
budjetit ovat rajoittuneita, eivatka he ole valmiita lisddmaan paasylippujen ostojaan

rajattomasti.

Yhteiskunnan alkoholipolitiikan ja sosiaalisen ympariston liberalisoituminen on nakynyt
Suomessa alkoholikulutuksen kasvuna. Alkoholia kulutetaan lisdantyvasti myos
jaakiekkokatsomoissa. Kaytetyn datan regressioanalyysi vahvistaa alkoholin lisdadantyneen
kulutuksen ndakyneen myds jadkiekon lisdantyneina katsojalukuina. Osa jadkiekon yleisosta
ndkee ottelutapahtuman mahdollistavan sosiaalisesti hyvaksyttavamman alkoholin
nauttimisen tilanteen, kuin vaikkapa pistaytymisen arki-iltana ravintolassa tai terassilla.
Jokereiden poistuminen Liigasta on ollut ankara isku kotimaiselle Liigalle. Jokereiden
kannattajakunta on Suomen laajin, joten Jokereiden siirtyminen KHL-liigaan on pudottanut
merkittavasti Liigan keskimaaraisia yleisélukuja. Jokereiden merkitysta Liigassa kuvaava
kerroinestimaatti saa poikkeuksetta tilastollisesti erittdin merkitsevan kertoimen yhden
prosentin merkitsevyystasolla. Padkaupunkiseudun vaestépohja on Suomessa niin paljon

muuta maata laajempi, ettd Jokereiden merkitys on Liigassa ylikorostunut.
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Paatelmat

Nadiden tutkimustulosten pohjalta havaitaan ensinndkin alkoholin lisddntyneen kulutuksen
suomalaisessa yhteiskunnassa, alkoholikulttuurin liberalisoitumisen ja alkoholijuomien
nauttimisen mahdollistumisen jadkiekko-otteluiden yhteydessa nakyvan myos lisddantyneina
jaakiekon katsojamaarina. Joukkueiden liikevaihdosta merkittava osa tulee otteluiden
yhteydessa tapahtuvasta ravintolaliiketoiminnasta ja alkoholin myynnista. Siten ei ollut
erityisen yllattavaa loytaa positiivinen korrelaatio suomalaisten lisdantyneen alkoholin

kulutuksen ja jaakiekon katsojamaarien valilla.

Toiseksi havaittiin lopputuloksen epavarmuushypoteesin (UOH) saavan tukea myos
kaytettdessa Suomen ammattilaisjadkiekkosarjaa (Liiga) havaintoaineistona. Mita
tasavakisempia ovat Liigan joukkueet ja mitd epdvarmempaa on ennakoida otteluiden
lopputuloksia, sitd enemman kannattajat ovat valmiita tulemaan jaahallien katsomoihin ja

my06s maksamaan paasylipuistaan.

Helsingin Jokerit on katsojamaarissa tarkasteltuna ollut Suomen suosituin jadkiekkojoukkue.
Siksi Jokereiden siirtyminen KHL-liigaan on merkinnyt merkittavaa taloudellista iskua
suomalaiselle Liigalle. Tama vaikutus nakyy myds tekemissamme analyyseissa.
Kansantaloudelliset tekijat eivat sitd vastoin ndy jadkiekon suosiossa. Jaakiekosta on
viimeisten vuosikymmenten kuluessa tullut Suomen suosituin ja seuratuin urheilulaji.

Suosiota eivat ole horjuttaneet edes lisddantyneet tyottomyysluvut.
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Summary

The provision of professional hockey entertainment requires massive ticket revenues. As
players' salaries have reached soaring heights, the stands in the ice rinks must be filled from
one night to the next. This study explores some significant demand factors for hockey that
can be considered to affect the public's willingness to buy tickets to hockey matches.

In Finland, the liberalisation of alcohol culture is also visible in ice hockey spectators. From
the point of view of event organisers, consuming alcoholic beverages is a very profitable
business. A hockey match allows alcohol_consumption, without social tensions. In Finland,
economic considerations do not seem to affect the number of viewers of ice hockey.
Similarly, according to the findings of this study, changes in the occurrence of violence have
no impact on ratings. On the other hand, the increase in serving alcohol attracts audiences to
the stands, as drinking alcohol seems to increase comfort at sporting events.

The evenness of the match event also affects the interest of the audience. Hockey spectators
pay for their tickets to see their favorite team win in a tight and exciting matchup. At the
opera, viewers know the libreto in advance and the outcome of the drama is no surprise to

anyone. By contrast, the charm of a hockey match is based on the unpredictability of the
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outcome. The winner of the match will not be known until 60 minutes; it might be even after

the possible overtime and winning goal race.
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