SUPERPESISJOUKKUE KIRITTARIEN YLEISOPROFIILI JA YLEISON
MOTIHVIT OTTELUTAPAHTUMIIN OSALLISTUMISEEN

Sara Heimonen

Liikunnan yhteiskuntatieteiden pro gradu -tutkielma
Liikuntatieteellinen tiedekunta

Jyvéskylan yliopisto

Kevat 2018



TIVISTELMA

Heimonen, S. 2018. Superpesisjoukkue Kirittarien yleisoprofiili ja yleison motiivit otteluta-
pahtumiin osallistumiseen. Liikuntatieteellinen tiedekunta, Jyvéskylén yliopisto, liikunnan
yhteiskuntatieteiden pro gradu -tutkielma, 86 s., 1 liite.

Urheilutapahtumat ovat muuttuneet viihteellisiksi kulutushyddykkeiksi, joita on kehitettava
jatkuvasti vastaamaan kuluttajien odotuksia. Huippu-urheilua ei olisi nykyisessda muodossaan
ilman yleis6d, mika tekee urheilun katsojista tarkeén tutkimuskohteen. Urheiluyleison tutki-
minen tuottaa useille toimijoille arvokasta tietoa yleison rakenteesta, motiiveista ja toiveista.
Ei ole kuitenkaan olemassa yhtendisté urheiluyleis6d, vaan eri urheilulajeilla on erilaiset ylei-
sOnsé. Pesdpalloa on tutkittu varsin vahan huolimatta lajin perinteista ja suosiosta palloilula-
jien joukossa. Naisten Superpesis on yleisomadrin mitattuna Suomen seuratuin naisten palloi-
lusarja, jonka yksi menestyneimmisté joukkueista on jyvaskylaldinen Kirittaret.

Tutkimuksen tarkoituksena on selvittdd, millainen on Superpesisjoukkue Kirittérien yleisépro-
fiili. Lisaksi tutkitaan, miksi Kirittarien ottelutapahtumiin osallistutaan. Kiinnostus kohdistuu
motiivien ohella osallistumisen maariin ja ottelutapahtuman osa-alueiden merkityksiin. Ky-
seessd on kvantitatiivinen survey-tutkimus. Tutkimusjoukko koostuu Kirittarien kotiottelun
katsojista Superpesiskaudella 2017. Tutkimusaineisto (n=265) hankittiin kayttdmalla tdhan
tutkimukseen laadittua kyselylomaketta, jonka suunnittelussa hyddynnettiin aikaisempia ur-
heilun yleisétutkimuksia.

Tulokset osoittivat Kirittarien kotiottelun kiinnostavan tasaisesti sekd miehid ettd naisia, mutta
sukupuolet erosivat toisistaan merkitsevésti i&n ja ammattiaseman suhteen. Katsojat painot-
tuivat jyvaskyléléisiin ja korkeakoulututkinnon suorittaneisiin. Ik&luokista 60-69-vuotiaiden
osuus oli suurin. Katsojat harrastivat runsaasti vapaa-ajan kuntoliikuntaa, mutta useammalla
kuin joka toisella ei ollut pesépallotaustaa. Kirittarien ottelutapahtumaan osallistuttiin, koska
se oli mukava ajanviettotapa. Katsojat halusivat seurata huippupesapalloa ja ndhda taitavia
pelisuorituksia. Ottelutapahtuman osa-alueista keskimaarin tarkeimpané pidettiin yleison kan-
nustusta. Suurin osa katsojista ei pitanyt alkoholimyyntia tarkeana pesépallo-ottelussa.

Tulokset viittaavat siihen, ettd pesapallo on molempien sukupuolten laji sek& kentill etta kat-
somoissa. Osa katsojista seuraa otteluita ilman vahvaa sidosta Kirittariin, mutta katsomosta
10ytyy myos Kirittarien faneja. Kaikkiaan katsojilla on paljon erilaisia syita osallistua Kiritta-
rien ottelutapahtumiin. Tutkimus tarjoaa Kirittarille mahdollisuuden kehitt&é ottelutapahtumi-
aan ja edistdd toimintaansa yhteistyokumppaneiden kanssa. Vastaavaa naisten huippu-
urheilutapahtumiin kohdistuvaa tutkimusta olisi tehtdvd myos jatkossa tapahtumien kehitté-
miseksi.

Asiasanat: pesépallo, penkkiurheilu, yleiso, yleisotutkimus



ABSTRACT

Heimonen, S. 2018. The profile and motives of the spectators of Finnish baseball team Ki-
rittaret. Faculty of Sport and Health Sciences, University of Jyvaskyld, Master’s thesis in So-
cial Sciences of Sport, 86 pp., 1 appendix.

Within contemporary consumer culture sports events are produced by adding entertainment
elements to enhance the spectator experience. Without sports spectators there would not be
professional sports and athletes. However, there are different spectators in different sports.
Finnish baseball has been studied relatively little even though Finnish baseball, the national
game of Finland, is one of the most popular ball games in Finland. Kirittaret from Jyvéskyla
is one of the most successful women’s teams in the Finnish baseball league, Superpesis.

The purpose of the study is to determine the profile of the spectators of Finnish baseball team
Kirittaret. In addition, the purpose is to examine the factors that motivate the spectators of
Kirittaret to attend the games. The study is a quantitative survey research. The target group
comprises the spectators of Kirittéret in the 2017 Finnish baseball season. The data (n=265)
were collected via a questionnaire. The questionnaire based on earlier research on sports spec-
tators.

The results of the study showed that both men and women were interested in watching the
game of Kirittaret. However, there were differences in age and occupation between men and
women. Most spectators were from Jyvaskyla. They exercised a lot in their free time but over
half of them had not played or coached Finnish baseball. For most spectators, watching Finn-
ish baseball game in the stadium was a nice leisure activity which they wanted to spend time
on. The spectators wanted to watch the elite league games and the finesse of the players. In
addition, it is important for the spectators that the crowd cheers the players in the games. For
most spectators, alcohol is not an important factor in the Finnish baseball games.

There are strong references to the fact that Finnish baseball is enjoyed equally by men and
women. There are both the fans of Kirittaret and those who have not a strong relationship with
Kirittaret in the games. All in all, the spectators of Kirittaret have lots of reasons to attend the
games. It is important to continue researching the sports spectators of women’s sports in the
future.

Key words: Finnish baseball, spectator sports, the study of sports spectators
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1 JOHDANTO

”Pelin teknisesta luonteesta johtuu, ettei omien voitto tai sinne pain tapahtuva tilanteen rat-

kaisu ole katsojilleen niin tarked ja nautintoa tuottava kuin hyva peli sellaisenaan.”

Pesdpallon kehitt4ja Lauri "Tahko” Pihkala

Koukkundpin onnistuminen ratkaisevassa tilanteessa, pelitapahtumien analysointi vieressa
istuvan ystavan kanssa, kioskissa paistuvat makkarat tai yksinkertaisesti hyva peli, kuten
suomalaisen pallonlyonnin uranuurtaja Pihkala (1966, 23) toteaa sitaatissa. Monet asiat hou-
kuttelevat katsojia stadioneille ja kenttien reunoille pesépallon ottelutapahtumiin. NyKkyista
kaupallistunutta huippu-urheilua ei olisi ilman katsojia, silla huippu-urheilu on taloudellisesti
riippuvainen yleisosta ja julkisuudesta. Urheiluyleison tutkiminen tuottaa useille toimijoille
arvokasta tietoa yleison rakenteesta, motiiveista ja toiveista. Moniin urheilulajeihin ensim-
maéinen kosketus saadaan juuri Kilpaurheilun seuraamisen kautta, ja sykahdyttdva penkkiur-
heilukokemus voi parhaimmillaan johtaa laajempaan kiinnostukseen. Pesapallo-ottelun ratkai-

su on aanestetty jopa vuoden sykahdyttdvimmaksi urheiluhetkeksi (ks. YLE 2011).

Urheilun seuraaminen on ollut merkittdvd osa suomalaisten vapaa-aikaa jo useiden vuosi-
kymmenten ajan. Liikuntakulttuurin ja kuluttajien vapaa-ajan muutokset ovat kuitenkin vai-
kuttaneet urheilun seuraamiseen siten, ettd urheilutapahtumiin osallistutaan nykyisin harvem-
min kuin ennen. Huippu-urheilutapahtumat ovat muuttuneet viihteellisiksi kulutushy6dyk-
keiksi, joita on kehitettdva jatkuvasti vastaamaan kuluttajien odotuksia. Uudenlaisia tapahtu-
mia kehittdmalla ja urheilulajeja tuotteistamalla pyritadn tarjoamaan yleisdlle monipuolisia
elamyssiséltoja ja merkityksia sekéd luomaan jannitystd ja viihdettd. Toisaalta elamysten tuot-
taminen urheilutapahtumissa on haasteellista, silla jokaiselle katsojalle elamys on kokemuk-
sena erilainen riippuen henkilokohtaisesta ajatus- ja kokemusmaailmasta (Vallo & Héyrinen
2016, 139). llman yleisotutkimuksia urheilulajeja ja -tapahtumia ei vélttdmétta kehitetd oike-

aan suuntaan.



Urheilun seuraamiseen liittyvét yhteisolliset elementit tekevat siita liikuntasosiologisesta na-
kdkulmasta kiinnostavan ilmion. Lisdksi penkkiurheilu perustuu kilpaurheilun myotéelami-
seen, joten se tukee yhteiskunnallisesti merkittavid arvoja, kuten sinnikkyytta ja kilpailuky-
kyéa. Urheilun katsojat eivat kuitenkaan ole heréttdneet tutkijoiden kiinnostusta, joten tutki-
musta aiheesta on varsin vahén (ks. Heinonen 2005, 25). Erityisesti naisurheilun yleisotutki-
mukselle on tarvetta, koska naisten urheilu on jd&nyt koko historiansa ajan tutkimuksissa
miesten urheilun varjoon. On térkedd tutkia tietyn lajin yleisod, silla eri urheilulajeilla on eri-
laiset yleisonsa (ks. Heinonen & Godenhjelm 2000, 97). Pesapallon korkein sarjataso Super-
pesis on yleisdmaarin mitattuna Suomen seuratuin naisten palloilusarja. Naisten huippupesa-
pallo on pysynyt selvésti suosituimpana naispalloilulajina koko 2000-luvun ajan, mutta pesa-
pallon ottelutapahtumien laatu on vaihdellut merkittavasti (ks. Suomen Pesdpalloliitto 2016).

Tdassé pro gradu -tutkielmassa selvitetddn, millainen on Superpesisjoukkue Kirittarien yleiso-
profiili. Lisaksi tutkitaan, miksi Kirittarien ottelutapahtumiin osallistutaan. Motiivien ohella
kiinnostus kohdistuu osallistumisen madriin ja ottelutapahtuman osa-alueiden merkityksiin.
Tutkimuksen taustalla on Keski-Suomen Liikunnan Kaikki peliin -hanke, joka pyrkii ohjel-
massa mukana olevien jyvaskylaldisten pé&sarjatason palloiluseurojen ottelutapahtumien ja
niiden markkinoinnin kehittdmiseen (ks. Keski-Suomen Liikunta 2018). Pesépallolla on Jy-
vaskylassa vahva paikallinen lajiperinne, mutta kaupungissa on runsaasti mygs muita péésar-
jatason palloilulajeja, joille kaikille pitdisi riittad yleis6a ja muita resursseja. Pesdpallon otte-
lutapahtumien kehittdmiseksi on oltava ajankohtaista tietoa pesapallokatsojista ja -faneista
(ks. Suomen Pesépalloliitto 2016). Taméan tutkimuksen tarkoituksena on edistaa jyvaskylalais-

t4 naispesapalloilua tuottamalla tietoa Kirittarien kotiotteluiden yleisosta.



2 URHEILUN SEURAAMISEN MUUTOKSET JA MERKITYKSET SUOMESSA

2.1 Urheiluyleiso liikuntatieteellisena tutkimuskohteena

Urheilukilpailujen ja otteluiden seuraamisella on merkittava rooli laajojen ihmisjoukkojen
viihteend ja kuluttamisen muotona. Yleison kiinnostus on suurelta osin urheilulajien olemas-
saolon perusta (Heinild 1994), mikd tekee urheilun seuraajista térkedn tutkimuskohteen.
Huippu-urheilun viihteellistyminen on entisestdan kasvattanut katsojien merkitysta, silla il-
man yleis6d huippu-urheilua ei olisi nykyisessd& muodossaan (Heinild 1994; Heinonen & Go-
denhjelm 2000, 108; Pyykkonen 2003). Huippu-urheilun kaupallistuessa ja viihteellistyessa
mielikuva urheilun seuraamisesta jaa helposti pinnalliseksi (Robinson 2003). Urheilun seu-
raaminen on kuitenkin liikuntasosiologisesta ndkdkulmasta mielenkiintoinen ilmid, silla se
luo mahdollisuuksia yhteisollisyyden tunteen kokemiseen, itsensa toteuttamiseen seké sosiaa-
listen suhteiden kehittdmiseen (ks. Heinild 1994; Heinonen & Godenhjelm 2000, 98). Urhei-
lun seuraaminen yhteisOllisend kokemuksena yhdistda perheitd, ystavia ja jopa kansakuntia
(Heinonen & Godenhjelm 2000, 98; Wann, Schrader & Wilson 1999).

Urheilun seuraamisesta kaytetddan usein kasitettd penkkiurheilu (Heinonen 2005, 22), jonka
ympaérille suomalainen urheilun yleisdtutkimus on kietoutunut. Teknologisoituneessa yhteis-
kunnassamme penkkiurheilun ké&sitteeseen katsotaan siséltyvan sek& urheilukilpailun katso-
mossa tapahtuva ettd mediavélitteinen urheilun seuraaminen (Turtiainen 2012, 8). Penkkiur-
heilukulutus voidaan jakaa primaarisiin eli valittdmiin ja sekundaarisiin eli valitettyihin penk-
kiurheilupalveluihin. Urheilun seuraaminen tapahtumapaikalla luetaan primaaripenkkiurhei-
luksi, kun taas sekundaaripenkkiurheilulla tarkoitetaan tiedotusvélineiden kautta seurattua
urheilua. (Jarvinen 1994; Lehmuskallio 2007, 31.) Heinild (2000) k&yttad urheilukilpailun
katsomossa tapahtuvasta seuraamisesta kasitettd katsomopenkkiurheilu erottaakseen sen me-
dian kautta seuratusta urheilusta, jossa kommunikaatio on yksisuuntaista. Kyseinen jasennys
on sosiaalisen median kayton yleistymisen myotad vanhentunut, koska sosiaalisen median
hyddyntdminen tapahtumissa mahdollistaa moniulotteisen kommunikaation myods kotisohval-

ta kasin.



Liikuntatieteellisend tutkimuskohteena urheilun katsojat on usein kasitteellistetty ”sohvaperu-
noiksi” arkipuheen tavoin (Heinonen 2004a). Urheilun seuraaminen on siten mielletty vain
passiiviseksi toiminnaksi. Penkkiurheilijoita ei ole pidetty tarkedna tutkimuskohteena, koska
yleisd on nédhty vastakohtana liikunnan ja urheilun omakohtaiselle harrastamiselle eli aktiivi-
selle osallistumiselle (Heinonen 2004a; Heinonen & Godenhjelm 2000, 8-9). Sosiologisessa
tutkimuksessa kulttuurin harrastamista, kuten konserteissa kdymistd tai kaunokirjallisuuden
lukemista, pidetédn kuitenkin aktiivisena toimintana. Urheiluyleison k&yttaytyminen voi olla
hyvin aktiivista tdssa kontekstissa: katsojat osallistuvat tapahtumaan huutaen, taputtaen ja
kannustaen. (Heinonen 2004a; 2004b.) Thrane (2001) luokitteleekin penkkiurheilun passiivi-
seen kotisohvalla harrastettavaan ja aktiiviseen katsomossa tapahtuvaan urheilun seuraami-
seen. On silti huomioitava, ettd myds kotona reaaliaikaista urheiluldhetystd seuratessaan kat-

soja voi tuntea olevansa ajallis-tilallisesti osallisena tapahtumassa (ks. Heinonen 2004a).

Liikuntasosiologisesta nakokulmasta tarkasteltuna penkkiurheilu on kulttuurin harrastamisen
muotona aktiivista toimintaa. Urheilun seuraaminen voidaan laskea yhdeksi populaarikulttuu-
rin muodoksi, jota on leimannut moralisoiva diskurssi muun kansankulttuurin tapaan (Heino-
nen 2004a; Heinonen & Godenhjelm 2000, 10). Heinosen (2005, 25) mukaan yleison merki-
tys urheilussa on tunnistettu, mutta siitd huolimatta "yleisoa ei ole pystytty kéasitteellistimaén
mielenkiintoiseksi edes liikuntatieteellisen teoriatietoisuuden tasolla”. Urheilun yleisotutki-
mus on alkujaan kdynnistynyt urheilulajien tarpeesta selvittdad katsojien odotuksia ja mielty-
myksia lajien markkinoinnin edistamiseksi (Heinild 2000). Urheiluyleison tutkimisen toinen
pragmaattinen lahtokohta on jalkapallohuliganismiksi nimetyssé ilmitssa (Heinilda 2000; Hei-
nonen 2004a). YleisOn hairiokayttaytymisestd otteluissa on tehty runsaasti tutkimusta (ks.
esim. Cleland & Cashmore 2016; Kossakowski 2017; Scott 2012; Wood 2017). My6s yleison
alkoholink&ayttd on kiinnostanut tutkijoita (ks. esim. Heinonen & Godenhjelm 2000; Merlo,
Hong & Cottler 2009; Ostrowsky 2014).

UrheiluyleisOjen rakenteesta ja profiileista on tehty jonkin verran suomenkielistd ja runsaam-
min kansainvélista tutkimusta. Yleisoprofiilitutkimukset ovat keskittyneet voimakkaasti pal-
loilulajien yleisoihin. Tutkimuskohteena ovat olleet muun muassa peséapalloyleiso (Kiviaho &
Mustikkamaa 1978; Mustikkamaa 1973), koripalloyleisé (Heinild 1986; Ojala & Viinikainen

1992), amerikkalaisen jalkapallon yleisd (Mattila 1991), jadkiekkoyleisé (Koponen & Raine-
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salo 1995) ja jalkapalloyleis6 (Koski & Latonen 1999; Rasila & Salasuo 2001). Yksilolajeista
on tutkittu esimerkiksi yleisurheiluyleis6d (Mahonen 2008) ja golfin yleisoéd (Kshetri, Queen,
Schiopu & Elmore 2009). Lisaksi urheiluyleison segmentointia ja profilointia on tehty yleison
kulutuskéyttaytymisen selvittamiseksi (ks. esim. Keaton, Watanable & Gearhart 2015; Kim,
Duncan & Jai 2016; Scott & Turco 2009). Anttila (2001), Pontinen (2001) seka Alpimaa, Ha-
kulinen, Hautala ja Manninen (2001) selvittivat sosiologisissa tutkimuksissaan turkulaisten
jaékiekkojoukkueiden yleisoprofiilien lisdksi katsojien motiiveja otteluiden seuraamiseen.
Urheilun seuraajien motiivit ovat kiinnostaneet tutkijoita ympari maailman (ks. esim. Gencer,
Kiremitci & Boyacioglu 2011; James & Ross 2004; Park, Suh & Pedersen 2016; Trail &
James 2001; Wang, Min & Kim 2013; Wann 1995; Wann ym. 1999).

Tutkijoiden kiinnostus on kohdistunut 2000-luvulla yha enemmén koko yleison sijaan intohi-
moiseen kannattajajoukkoon eli faneihin. Suomessa liikuntatieteellistd tutkimusta on tehty
sekd jalkapallofaneista (Heinonen 2005; Heinonen & Godenhjelm 2001; Salminen 2014) etta
jaékiekkofaneista (Tyni 2011). Dahlberg ja Laine (2017) selvittivat puolestaan miesten j&&-
kiekon MM-kisauutisoinnissa urheiluyleisdlle tuotettuja representaatioita, kun taas Asposalo,
Kuosmanen, Rantanen ja Takala (2001) paneutuivat yleison tunteiden ké&sittelyyn. Urheilun
yleisé on ollut tutkimuskohteena myos liikuntakayttaytymista selvittavissa tutkimuksissa.
Esimerkiksi Lasten ja nuorten liikuntakdyttdytyminen Suomessa (LIITU) -tutkimuksessa
(Koski 2015; Koski, Laine & Matilainen 2016) on selvitetty peruskoululaisten urheilun seu-

raamisen maaria.

Urheilun seuraaminen on vuosien saatossa muuttunut yh& enemman puhtaaksi viihteeksi
(Zacheus 2008a, 213). Urheilun yleiststé tehdaan jatkuvasti kaupallisiin tarkoituksiin raatéaloi-
tyjd markkinatutkimuksia. Esimerkiksi sponsorointiin erikoistunut tutkimusyritys Sponsor
Insight tutkii suomalaisten kiinnostusta urheilutapahtumiin ja -lajeihin (Sponsor Insight
2018). Urheiluviihteen merkitys globaalina ilmidna on yksi peruste yleisotutkimuksen tarkey-
delle. Sadat miljoonat ihmiset ympéari maailman seuraavat jalkapallon MM-kisoja ja olympia-
laisia riippumatta kulttuurista, kielesta tai aikavydhykkeesta. Urheilun seuraamisen taloudelli-
set, sosiaaliset ja kulttuuriset vaikutukset tekevat aiheesta merkittavan tutkimuskohteen myos
paikallisessa ja kansallisessa kontekstissa, joten penkkiurheilun ulottuvuuksia on syyta tutkia
jatkossakin.



2.2 Suomalainen urheiluyleis6

Urheilun seuraaminen on kuulunut suomalaisten vapaa-aikaan jo useiden vuosikymmenten
ajan (Zacheus 2008a, 213; 2008b, 46). Suomalaisten huippu-urheilijoiden kansainvéliset saa-
vutukset ovat luoneet kansallista identiteettiamme ja kohottaneet myds urheiluyleison itsetun-
toa (Heinild 2010, 167; Virtapohja 1998, 229; Zacheus 2008a, 213). Suomen jaakiekkomaa-
joukkueen ensimmainen maailmanmestaruus vuonna 1995 kasvatti kansalaisten yhteenkuulu-
vuuden tunnetta ja uskoa menestykseen taloudellisen taantuman jalkeen. Maailmanmestaruut-
ta seurasi koko kansan karnevaali, jollaista ei oltu koskaan aikaisemmin koettu. (Virtapohja
1995, 93; 1998, 15, 228.) Sen sijaan Lahdessa vuonna 2001 tapahtunut hiihdon maailmanmes-
taruuskisojen dopingskandaali koetteli myds suomalaisten urheilun seuraajien itsetuntoa (Vir-
su 2010).

Zacheuksen (2008a, 214) mukaan suomalaisessa liikuntakulttuurissa tapahtuneet muutokset
nakyvat erityisen selvasti urheilun seuraamisessa. Urheilun seuraaminen sekd nuoruudessa
ettd aikuisuudessa on muuttunut Suomessa taysin, mihin on osaltaan vaikuttanut uusien lajien
syntyminen liikuntakulttuurimme eriytyessa (Itkonen 1996, 283; Zacheus 2008a, 214-215,
229). Jo arkiymmaérrys kertoo seuratuimpien lajien muutoksesta viime vuosikymmenind:
joukkuelajien ja moottoriurheilun suosio on kasvanut yksildlajien kustannuksella. Perinteisia,
yksindiseen puurtamiseen perustuvia lajeja ei ole kuitenkaan kokonaan hyléatty, silld niissa
menestyvét suomalaisurheilijat nousevat suosituiksi puheenaiheiksi ja arvostuksen kohteiksi

esimerkiksi olympialaisten aikana (vrt. Zacheus 2008a, 244-245).

Zacheus (2008a) selvitti tutkimuksessaan 1900-luvun sukupolvien suosituimpia penkkiurhei-
lulajeja eri elamanvaiheissa. Nuoruudessaan hiihtoa seurasi yli 70 prosenttia 1920-1930-
luvuilla syntyneistd suomalaisista. Liséksi lahes 70 prosenttia seurasi kesaisin yleisurheilua.
Sen sijaan 1980-luvulla syntyneista 14 prosenttia seurasi nuoruudessaan hiihtoa ja 16 prosent-
tia yleisurheilua. Tutkija puhuukin urheilun seuraamisen vallankumouksesta, silla hiihdon ja
yleisurheilun suosion pudotessa jadkiekon ja moottoriurheilun seuraaminen on kasvanut suu-
rin harppauksin. Jadkiekkoa seurasi nuoruudessaan nelja prosenttia 1920-1930-luvuilla syn-

tyneisté ja ldhes 75 prosenttia 1980-luvulla syntyneistd. Moottoriurheilussa vastaava seuraa-



misen muutos oli yhdesta prosentista 34 prosenttiin. (Zacheus 2008a, 214-216, 224-225.) On
kuitenkin otettava huomioon, ettd 1920-1930-luvuilla syntyneiden nuoruudessa urheilun seu-

raamisen mahdollisuudet olivat taysin erilaiset kuin myéhemmin syntyneiden.

Samanlainen muutos urheilun seuraamisessa on tapahtunut myos suomalaisten aikuisuudessa.
Zacheuksen (2008a, 229) tutkimuksessa jaakiekon, moottoriurheilun ja jalkapallon seuraami-
nen aikuisuudessa yleistyi perinteisten yksil6lajien suosion hiipuessa sitd enemmén, mité
my6hemmin syntyneistd oli kyse. Kyseisessa tutkimuksessa urheilulajien seuraamista kartoi-
tettiin kysymaélla vastaajilta kolme téarkeintd penkkiurheilulajia eri eldmanvaiheissa (ks.
Zacheus 2008a, 102). Muita mahdollisesti seurattuja lajeja ei siten huomioitu eik& seuraami-
sen maarallisia muutoksia tarkasteltu. Tutkimus vahvistaa joka tapauksessa nakemysta siité,
etta eriytyneessa liikuntakulttuurissa lajien asema muuttuu jatkuvasti ja suosituimpien lajien

on kyettava uudistumaan sdilyttddkseen valta-asemansa (ks. Itkonen 1996, 238).

My0s yhteiskunnassa arvostettavat asiat kokevat muutoksia vuosikymmenten kuluessa.
Zacheuksen (2008a, 215) mukaan nuorten seuraamat lajit muuttuvat yhteiskunnassa arvostet-
tujen merkitysten mukaan. Lajikulttuuriin kuuluvat lajielementit vaikuttavat siten siihen, mita
lajeja kulloinkin suositaan. Esimerkiksi nopeasti vaihtuvia tilanteita sisaltavéat lajit sopivat
2000-luvun nopeatempoiseen yhteiskuntaamme hyvin (Zacheus 2008a, 215). Toisaalta yh-
teiskunnan kaupallistuminen ja teknillistyminen ovat heijastuneet myds urheilun seuraami-
seen. YleisOsuosio on kasvanut kaupallista viihdetta tarjoavissa lajeissa, kuten vauhtia ja vaa-
rallisia tilanteita sisaltavassa jaékiekossa (Zacheus 2008a, 215). Itkosen (1996, 60) mukaan
ihmisten eldmantapojen eriytyminen ja yksilon omien valintojen korostuminen vaikuttavat

urheilulajien suosioon.

Skandaalien vaikutus urheilulajien suosioon voi sen sijaan olla joko myonteista tai kielteista.
Koska skandaali syntyy normien rikkomisesta ja vaarinteosta, skandaalit herattavat usein vah-
voja tunteita, kuten tuohtumusta, paheksuntaa ja artymysté (Dahlgren, Kivistd & Paasonen
2011; Hamgqvist 2009, 73). Toisaalta skandaalia saattaa seurata myds myonteisia asioita
(Dahlgren ym. 2011). Jalkapalloon linkittyva huliganismi tai jadkiekossa ilmeneva aggressii-

visuus saavat mediassa ja ihmisten puheissa paljon huomiota ja tekevat siten lajeista kiinnos-



tavia (Heinonen 2005, 24). Urheilussa tapahtuvien skandaalien vaikutus on silti useimmiten
skandaalin kohteelle kielteinen, kuten Suomessa tapahtuneet hiihdon doping- ja pesépallon
sopupeliskandaalit osoittivat. Hiihdon MM-kisojen dopingskandaalin jalkeen suomalaiset
olivat pettyneitd ja hdpesivét hiihtdjiamme. Penkkiurheilijoita pidettiin tapauksen uhreina.
(Virsu 2010.) Hiihdon suosio siis karsi skandaalin seurauksena. Pesdpallon yleisoméérat puo-
lestaan laskivat selvasti vuoden 1998 sopupeliskandaalin jalkeen (Paloaro 2001, 11; Suomen
Pesapalloliitto 2001, 203).

Penkkiurheilutarjonta on viime vuosikymmenten aikana jatkuvasti lisd&ntynyt tapahtumien
madrén kasvun ja seuraamismuotojen monipuolistumisen my6td. Heinosen ja Godenhjelmin
(2000, 51-53) urheilun seuraamista kartoittaneessa tutkimuksessa kuitenkin selvisi, ettd suo-
malaisten urheilun seuraaminen tapahtumapaikalla keskittyi vain muutamiin lajeihin. Suurin
osa paasymaksullisissa kilpaurheilutapahtumissa kayneistd penkkiurheilijoista seurasi vain
yht& lajia tapahtumapaikalla. Pesdpallon katsojat olivat suosituimpien yleisolajien seuraajista
lajiuskollisimpia. Enemmistd pesapallokatsojista seurasi ainoastaan Suomen kansallispelié
kesdisin pesapallokauden aikana. (Heinonen & Godenhjelm 2000, 51-53.) Tulosta selittdaa
osaltaan lajin pelaaminen maaseutupaikkakunnilla, joiden urheilutapahtumatarjontaan ei ole

kesdisin kuulunut juuri muita lajeja kuin pesépallo.

Urheilun seuraamista on perinteisesti luonnehdittu miehiseksi vapaa-ajanviettotavaksi, silla
miesten on havaittu seuraavan urheilua enemman kuin naisten (ks. esim. Minkkinen, Paakko-
nen & Liikkanen 2001, 11; Thrane 2001; Viitanen 1999, 17; Zacheus 2008b, 48). Heinilén
(1985; 1994) mukaan kilpaurheilun miesvaltaisista perinteista johtuen urheilun seuraaminen-
kin on ollut miehinen harrastus. Esimerkiksi suomalaisista perheista urheilua ovat seuranneet
l&hinna isat poikineen (ks. Heinild 2000). Lisaksi miesurheilun seuraaminen on ollut selvésti
suositumpaa kuin naisurheilun. Urheilumediassa on korostunut penkkiurheilun tapaan miesten
urheilu, silla maskuliinista urheilusankaruutta luovassa mediassa naisten asema on jaanyt
marginaaliseksi (Itkonen, limanen, Matilainen & Jaskari 2008, 71; Pirinen 2006; 39). Miesten
urheilumenestys on perinteisesti nostettu naisten saavutuksia korkeammalle (Kokkonen 2015,
227; Pirinen 2006, 15, 42). Naisurheilijoiden toisarvoinen representointi urheilumediassa on
kuitenkin vahentynyt 2000-luvulla (Kaivosaari 2017, 195).



Heinosen ja Godenhjelmin (2000, 55) tutkimuksessa eri lajien yleisdjen sukupuolirakenteet
erosivat toisistaan melko paljon, mutta kaikissa yleisomaarin mitattuna suurimpien lajien ta-
pahtumissa kavi enemman miehid kuin naisia. Pes&pallon sukupuolirakenne oli suurimmista
yleisblajeista tasaisin. Pontisen (2001) tutkimuksessa noin joka kolmas miesten ja&kiekko-
ottelun katsojista oli nainen, kun taas Alpimaan ym. (2001) saman lajin tutkimuksessa naisia
oli yleisGsté noin viidesosa. Sen sijaan M&hosen (2008, 35) tutkimuksessa yleisurheilun eliit-
tikisakatsomoiden sukupuolijakauma oli tasainen. Kyseisessa tutkimuksessa ei oteta kantaa
siihen, edustaako otos luotettavasti koko perusjoukkoa, mutta tulos antaa viitteit4 naisurheili-
joiden vaikutuksesta naiskatsojien madréan. Sukupuolen on nimittdin havaittu vaikuttavan
penkkiurheiluun maarallisen eron lisdksi siten, ettd naiset suosivat naisurheilun seuraamista,

kun taas miehet katsovat enemman miesurheilua (Kahle, Duncan, Dalakas & Aiken 2001).

Eri-ikéisten suomalaisten urheilun seuraamisessa on maéarallisia eroja, silld nuoremmat seu-
raavat urheilutapahtumia useammin kuin vanhemmat (Minkkinen ym. 2001, 11; Zacheus
2008b, 48-49). Pontisen (2001) tutkimuksessa jaékiekkokatsojista 71 prosenttia oli alle 37-
vuotiaita. My6s Alpimaan ym. (2001) tutkimuksessa nuorten ik&luokkien osuus oli suuri:
yleisostd 62 prosenttia oli alle 41-vuotiaita. Ja&kiekkoyleisossd miehet olivat keskimaarin
vanhempia kuin naiset (Alpimaa ym. 2001; ks. my6s Pontinen 2001). Ian liséksi tulotaso vai-
kuttaa urheilun seuraamiseen, silla urheilun kaupallistumisen seurauksena tulojen merkitys
penkkiurheilun harrastamismahdollisuuksien laajuuteen on lisd&ntynyt (Zacheus 2008b, 48—
49). Thranen (2001) tutkimuksessa selvisi, ettd korkeammat tulot lisasivét urheilun seuraami-

sen maarad. Sen sijaan koulutuksella ja urheilun seuraamisella ei ollut yhteytta.

Urheilua aktiivisesti harrastavien on todettu myos seuraavan sitd muita enemman (ks. esim.
Heinild 1985; Heinonen & Godenhjelm 2001, 18; Koski ym. 2016; Thrane 2001). Kiinnostus
urheilun harrastamiseen laajeneekin usein penkkiurheiluksi (Heinild 1985). Urheilulajin har-
rastamisen ja seuraamisen valilla on nahtavissa positiivinen Kkierre (Piispa 2013). Lajin yleis6-
kiinnostavuus vaikuttaa sen saavuttamaan arvostukseen, joka edist&dé lajin harrastajamaarien
kasvua (Heinilda 1985; Piispa 2013). Harrastettavaa lajia puolestaan seurataan enemman, joten
kierto jatkuu kertaantuen (Piispa 2013). Penkkiurheilulajien suosio perustuukin usein harras-
tajapohjaan (Heinonen 2004a). Potentiaalisena yleiséna lajien harrastajat ovat huippu-

urheilulle térkeitd kohderyhmid ottelutapahtumien markkinoinnissa.
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Urheilun seuraamisen ja harrastamisen valista yhteyttd perustellaan useista nédkokulmista.
Sosiologi Pierre Bourdieun (1985, 159-160) mukaan penkkiurheilun kiinnostavuus perustuu
osittain kuvitteelliseen osallistumiseen, joka luodaan entisen todellisen urheiluharrastuksen
pohjalta. Kilpaurheilun tarjoamia eldmyksia ja herdttdmia tunteita on mahdollista kokea myo-
tdelamisen kautta myds penkkiurheilussa (Heinila 1985; 2010, 169). Entinen urheiluharrastus
otetaan urheilun seuraamisen kautta uudella tavalla kayttoon. Erityisesti kaikkein intohimoi-
simpien katsojien eli fanien osallistuminen on usein imaginaarista. (Bourdieu 1985, 160-161.)
Kilpailun, voiton tai havion myo6taeldminen on kuitenkin samalla tavalla mahdollista myds

muiden eldmédnkokemusten kautta ilman urheilutaustaa.

Myotéelamisen lisdksi penkkiurheilun ja urheilun harrastamisen yhteytta perustellaan urheilun
syvéllisen ymmartamisen kautta. Heinosen (2004a) mukaan lajin perusidean ymmartdminen
ei yleensa luo urheilun elamyksellisyyttd ja jannittavyyttd, vaan siihen vaaditaan lajikulttuurin
hallitsemista. Oman harrastuksen avulla lajikulttuuri sisdistetdan syvallisesti ja elamykselli-
sesti. Lajikulttuurista kaytetddn myods termid lajin maailma, joka ymmaérretaéan lajin omakoh-
taisen kokemuksen kautta (Koski & Latonen 1999, 24). Oma lajiharrastus auttaa kyseisen
lajin merkitysrakenteiden tulkitsemisessa lisdten siten kiinnostusta lajin seuraamiseen (Leh-
muskallio 2007, 110). Jalkapalloyleison mieltymyksia ja viihtyvyyttd kartoittaneessa tutki-
muksessa (Koski & Latonen 1999, 24) selvisi, ettd katsojista 71 prosentilla oli aiempi suhde
jalkapalloon. Toisaalta jadkiekkoyleisosta tehty tutkimus (POontinen 2001) osoitti vain viiden-

neksen yleisosta pelanneen tai pelaavan jaékiekkoa.

Urheilukilpailuissa ja otteluissa kdyminen on véhentynyt selvasti Suomessa. Minkkisen ym.
(1999, 11) mukaan vuonna 1991 urheilukilpailuissa kavi joka toinen suomalainen, mutta
vuonna 1999 kévijdosuus oli laskenut 39 prosenttiin. Heinosen ja Godenhjelmin (2000, 47)
tutkimuksessa 43 prosenttia suomalaisista 15—74-vuotiaista oli kdynyt seuraamassa urheiluta-
pahtumaa viimeisen vuoden aikana. Sama suunta urheilun seuraamisessa on jatkunut 2000-
luvulla, silla urheilun seuraaminen tapahtumapaikalla ei ole ollut kovin yleistd. Vuonna 2007
alle kymmenen prosenttia suomalaisista ké&vi urheilutapahtumissa useita kertoja kuukaudessa
tai useammin. Miehist4 noin joka neljas (26 %) ja naisista lahes puolet (49 %) ei kaynyt kos-
kaan urheilutapahtumissa vapaa-ajallaan. Yli 65-vuotiaista vastaava osuus oli 60 prosenttia.

(Zacheus 2008b, 48-49.)
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Tuoreimmat suomalaistutkimukset urheilun seuraamisen maaristd ovat koskeneet lapsia ja
nuoria, joiden penkkiurheilukayttaytymisessa on tapahtunut merkittavida muutoksia (ks. Koski
2015; Koski ym. 2016). Jo vuosien 1991 ja 1999 valilla ilmeni huomattavaa laskua lasten ja
nuorten tapahtumapaikalla seurattavan urheilun méérassé (Minkkinen ym. 2001, 11). Lasku
on jatkunut my6s 2000-luvulla, silla vuonna 2014 ikaluokasta 10-14-vuotiaat urheilua seurasi
tapahtumapaikalla noin 120 000 lasta ja nuorta véhemmé&n kuin vuonna 1991. Ldhes puolet
lapsista ja nuorista ei kdynyt vuonna 2014 seuraamassa urheilutapahtumia katsomosta kasin
ollenkaan. (Koski 2014; 2015.) Tyt6t seuraavat poikia harvemmin urheilua tapahtumapaikalla
(Koski 2015; Koski ym. 2016).

Kosken ym. (2016) mukaan aivan viime vuosina urheilutapahtumissa kerran vuodessa kay-
vien lasten ja nuorten suhteellinen osuus ei ole endd laskenut. Sen sijaan lasten ja nuorten
penkkiurheiluaktiivisuus on vahentynyt siten, ettd usein urheilua tapahtumapaikalla seuraa-
vien osuus on laskenut. Liséksi jonkin verran kasvua on tapahtunut sellaisten lasten ja nuorten
osuudessa, jotka eivat koskaan seuraa urheilua tapahtumapaikalla. Kiinnostus urheilun ja lii-
kunnan seuraamiseen seka tapahtumapaikalla ettd mediavélitteisesti vahenee lapsilla ja nuoril-
la idn myota. (Koski ym. 2016.) Lasten ja nuorten vapaa-ajasta kilpailevat penkkiurheiluhar-
rastuksen lisaksi monet muut liikuntaan ja urheiluun liittyvat harrastukset seka liikuntakult-
tuurin ulkopuoliset vapaa-ajanviettotavat. Yhteiskunnan teknologisoituminen on luonut 2000-
luvulla paljon uusia vapaa-ajanviettomuotoja, joita ei ennen vuosituhannen vaihdetta ollut

viel4 tarjolla.

Televisio on uusintoineen, hidastuksineen ja selostuksineen vaikuttanut merkittavésti katso-
jien tapaan seurata urheilua. Digitaaliteknologia mahdollistaa urheilun seuraajalle omakohtai-
sen penkkiurheilukokemuksen koostamisen, silla television lisdksi tarjolla on lukemattomia
muita median urheilusta tuottamia sisélt6ja ja palveluja. (Turtiainen 2012, 91-92.) Urheiluta-
pahtumiin osallistumisen suosiota mediavélitteisen urheilun seuraamisen rinnalla perustellaan
tapahtumapaikan tunnelmalla, katsojien osallistumismahdollisuudella, paremmalla tilan-
nenékyvyydelld ja katsomossa koettavalla yhteisollisyydelld (Heinilda 2000; Koski & Latonen
1999, 50). Naista tekijoista huolimatta median valineiden ja tarjonnan kehittyminen on aiheut-
tanut tapahtumapaikalla seurattavan urheilun suosiolle suuria haasteita (Koski ym. 2016).

Median kautta urheilua voidaan seurata helposti ajasta tai paikasta riippumatta.
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Kosken ym. (2016) tutkimuksessa lapset ja nuoret kayttivat urheilun ja litkkunnan seuraami-
seen yleisimmin sosiaalista mediaa, muita nettitallenteita ja televisiota. Nettitallenteet, kuten
Youtube, ja sosiaalinen media, kuten Twitter ja Facebook, olivat monilta osin ohittaneet tele-
vision suosion. Noin puolet lapsista ja nuorista ei seurannut urheilua lainkaan lehtien tai radi-
on valitykselld. Mediavélitteinen urheilun seuraaminen oli kokonaisuudessaan suositumpaa
poikien kuin tyttdjen keskuudessa. Urheilun seuraaminen sosiaalisen median kautta oli ylei-
sintd 13-vuotiaiden joukossa: noin joka neljas (27 %) seurasi urheilua péivittdin sosiaalisesta
mediasta. (Koski ym. 2016.) My0s aikuisvaeston sosiaalisen median ja nettitallenteiden kayt-

t0& urheilun seuraamiseen tulisi jatkossa tutkia.

Urheilun seuraamisesta on erityisesti 2000-luvun aikana tullut niin moniulotteista, ettd penk-
kiurheilun késite saattaa olla harhaanjohtava. Penkkiurheilu sanana on peréisin 1920-luvulta,
jolloin Kilpaurheilun seuraaminen lisadntyi Suomessa. Katsojista tuli talléin penkkiurheilijoi-
ta. (Kokkonen 2015, 94.) Vaikka penkkiurheilun kéasitteeseen katsotaankin nykyaén sisaltyvan
my6s mediavélitteinen urheilun seuraaminen, késite luo auttamatta vanhahtavia mielikuvia
kentan reunalla puisilla penkeilld istuvista katsojista. Media ja erityisesti sosiaalinen media
muokkaavat kuitenkin jatkuvasti urheilun seuraamisen kenttdd muun muassa uusien alypuhe-
linsovellusten muodossa. Kiireiset urheilun seuraajat valitsevat helposti hidastempoisen otte-
lutapahtuman seuraamisen sijaan netisté 10ytyvan maalikoosteen. Urheilun seuraamisen muu-

toksista huolimatta penkkiurheilu on sdilyttanyt asemansa suomen kielessé.

Koski ym. (2016) toteavat, ett4d uuden katsojasukupolven luomisesta ei ole huolehdittu tar-
peeksi. Potentiaalisten katsojakuntien kehittdmiseen tulisi kiinnittédd jatkossa enemman huo-
miota, silla jatkuvassa muutoksessa oleva penkkiurheilu on sukupolvisidonnainen ilmid
(Zacheus 2008a, 245). Huippu-urheilun kehittdminen yleison osalta ei ole ollut pitkajanteista,
mik& voi heijastua tulevaisuudessa koko liikuntakulttuurin arvostukseen ja asemaan muiden
elamanalueiden joukossa. Suomessa lapset ja nuoret eivat esimerkiksi lue suomalaisurheili-
joiden kansainvélistd menestystd yhteiskunnallisesti merkittdvimpien arvojen joukkoon (Lai-
ne, Salasuo & Matilainen 2016). Urheilun seuraamisen hiipuminen saattaa vaikuttaa myos
yksildiden liikuntasuhteen rakentumiseen (Koski ym. 2016). Moniin urheilulajeihin ensim-
mainen kosketus saadaan kilpaurheilun seuraamisen kautta, ja sykahdyttava penkkiurheiluko-

kemus voi parhaimmillaan johtaa laajempaan kiinnostukseen.
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2.3 Urheilutapahtumat kulutusyhteiskunnassa

Urheilu tarjoaa katsojille viihdettd, jannitystd, irtiottoa arjesta ja huippusuorituksista syntyvia
elamyksid, mihin sen yleisosuosio osaltaan perustuu (Heinilda 2000; 2010, 169-171). Kaupal-
listuessaan ja viihteellistyessdan penkkiurheilu on laajentunut perinteisestd miesten harrastuk-
sesta useita kohderyhmié tavoittelevaksi liiketoiminnaksi, jonka on kyettdva jatkuvasti kehit-
tymadn pérjatakseen kilpailussa muiden vapaa-ajanviettomuotojen kanssa. Urheilukilpailut ja
ottelut muuttuivat 1990-luvulla tapahtumiksi pyrkien kohentamaan urheilun asemaa kasva-
vassa viihdetarjonnassa (Kokkonen 2015, 329). Urheilutapahtumista on tullut vuosien saatos-
sa karnevalistisia spektaakkeleita, jotka viihteellisine oheistoimintoineen tarjoavat yleisolle
kokonaisvaltaisia elamyksiéa (Crawford 2005, 82; Heinonen & Godenhjelm 2000, 10; Robin-
son 2003).

Suomi on viimeisen viiden vuosikymmenen aikana muuttunut kaupallistumisen, tulotason
kohentumisen ja vapaa-ajan lisadntymisen myotéd kulutusyhteiskunnaksi (Lehmuskallio 2007,
28). Sosiologi Zygmunt Baumanin (2002, 91-93) mukaan kulutusyhteiskunnassa kuluttami-
nen on loputonta toimintaa, jonka avulla yksilo rakentaa jatkuvasti identiteettidédn. Koko yh-
teiskunnan tavoin myos liikuntakulttuurissa on vahvistunut kulutuslahtéinen ajattelu kaupal-
listumisen seurauksena (Kokkonen 2015, 333; Mertaniemi, Puronaho & Né&si 1994). Urheilun
seuraamisen viihteellistyminen on johtanut siihen, etta sitd on vaikea erottaa muun viihteen tai
populaarikulttuurin kulutuksesta (Heinonen & Godenhjelm 2000, 99). Penkkiurheilupalvelui-
den kuluttaminen on liikuntapalveluiden ja -hyddykkeiden kuluttamisen seka vélillisten lii-

kuntamenojen ohella liikuntakulutuksen paaalueita (Lehmuskallio 2007, 30-31).

Puhe urheilubisneksesté yleistyi Suomessa 1990-luvulla esikuvanaan pohjoisamerikkalainen
urheiluviihde (Herlin & Holopainen 2003, 9; Kokkonen 2015, 329; Mesikdmmen 2002).
Kaupallistunutta urheilutoimintaa toteutetaan yhd enemmén liiketoiminnan ehdoilla, minka
seurauksena useiden lajien perinteet on unohdettu (Robinson 2003; Zacheus 2008a, 214). Joi-
denkin urheilulajien kohdalla kyse on jo enemman liiketoiminnasta kuin urheilusta (Zacheus
2008a, 214). Lajien tuotteistamisella ja sadntOmuutoksilla on pyritty edistaméan lajien tar-

joamaa jannitysta ja viihdettd sek& lisddmaén siten yleisosuosiota. Esimerkiksi koripallon
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kolmen pisteen heittosadnnon taustalla oli yleison viihtyvyyden parantaminen (Mertaniemi
ym. 1994). Pesdpalloa puolestaan muokattiin 1990-luvulla sopivammaksi televisioon (Itkonen
1996, 243). Nopearytmisen joukkuepelin viihdearvoa hyodyntava jadkiekko on kehittynyt
Suomessa suureksi yleis6lajiksi, jossa ensimmadiset kaupallistumisen vaikutukset olivat nahté-
vissé jo 1960-luvulla (Kokkonen 2015, 329; Mesikdmmen 2002; Sironen 1995, 98; Zacheus
2008a, 214). Jaakiekkokaukaloihin ja joukkueiden pelipaitoihin ilmestyi suuria mainoksia,
jotka levisivat vahitellen pelaajien muihinkin varusteisiin. Huippujadkiekosta tuli lopullisesti

kaupallista viihdetta ja mediaurheilua 1990-luvulla. (Mesik&mmen 2002.)

Urheilutapahtumien tuotteistaminen on yleisdsuosiosta kamppailun lisaksi kilpaurheilun luo-
mien kustannuspaineiden seurausta (Heinila 1994; Itkonen 1996, 245). Jaakiekon ohella jal-
kapallo muuttuu jatkuvasti yhd vahvemmin kaupallisen viihde- ja kulutusteollisuuden osaksi
(Nevala 2012). Hjelseth (2006) tutki norjalaisten jalkapallokannattajien kokemuksia lajin ja
ottelutapahtumien kaupallistumisesta. Kaupallistumisen vastustus oli sitd yleisempad, mité
enemman se vaikutti kannattajien kokemuksiin ottelutapahtuman yhteydessa. Kannattajat kui-
tenkin myonsivat jalkapallon tarvitsevan sponsoreita. Vastustusta ei koettu sellaisia kaupallis-
tumisen muotoja kohtaan, jotka eivat suoraan vaikuttaneet kannattajan ja urheiluseuran suh-
teeseen tai jalkapallon perinteisiin. Kannattajat eivat pitdneet itseddn ensisijaisesti tuotteiden
kuluttajina ostaessaan paasylippuja otteluihin tai oheistuotteita tapahtumissa, vaan he korosti-

vat sitoutumistaan kannattamaansa joukkueeseen. (Hjelseth 2006, 382-385.)

Globalisoituneet urheilun suurtapahtumat ovat omistajilleen taloudellisesti kannattavia erityi-
sesti kasvaneiden televisiointitulojen ansiosta. Muidenkaan urheilutapahtumien tuotto ei
yleensa rajoitu paasylipputuloihin, silld tapahtumien yhteydessé jarjestetd&n usein tuotemyyn-
tia, kuten fanituote- ja alkoholimyyntid. (Kolamo 2018, 18-20.) Liséksi 1990-luvulta lahtien
urheilutapahtumiin ovat kuuluneet monipuolisella tarjonnallaan tapahtumaa taydentévét kisa-
torit (Itkonen 1996, 245). Suurimmat urheilustadionit ovat muuttuneet ostoskeskusten kaltai-
siksi kauppoineen, pikaruokaketjuineen ja pubeineen. Robinson (2003) toteaa, ettd pelkk&
pelin pelaaminen ei 2000-luvun ottelutapahtumissa enéa riitd, vaan sen lisdksi tarvitaan alku-
ja puoliaikaviihdettd. Urheilutapahtumien jarjestdjat pyrkivat tulojen maksimointiin viihde-

tuotteeseen linkitettyjen palveluiden avulla (Vanni 1997).
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My0s urheiluyleison rooli on kokenut muutoksia urheilun kaupallistumisen seurauksena. Ur-
heilutapahtumien muuttuminen kulutushyddykkeiksi on suunnannut etenkin fanien roolia seu-
raan sitoutuneista jasenista tuotteiden uskollisiksi kuluttajiksi (ks. Anttila 2001). Heinosen
(2004a) mukaan yleisolla on urheilutapahtumissa kaksi roolia, silld yleisé on yhtd aikaa seka
tapahtuman kuluttaja ettd osa tapahtuman tunnelmaa. Toisin sanoen yleisd on osa kulutta-
maansa tuotetta. Urheilun tuotteistuminen on vaatinut yleisoltd uuden roolin omaksumista
sekd uudenlaista suhtautumista kannattamiinsa joukkueisiin ja urheilijoihin (Anttila 2001).
Viihde- ja massakulttuurin l&pimurto suomalaiseen yhteiskuntaan 1980-luvulta l&htien on
edistanyt ajattelutavan muutosta myo6s urheilun kontekstissa (Mesikdmmen 2002).

Urheilun kuluttamisessa keskeistd ovat muun populaarikulttuurin tapaan emootiot ja affektii-
vinen ulottuvuus (Heinonen & Godenhjelm 2000, 9). Sosiologi Gerhard Schulze (1996) loi
kulttuurin kulutusta késittelevassa teoksessaan ”Die Erlebnisgesellschaft” kuluttamisen nau-
tinnonhakuista muutossuuntaa kuvaavan teorian elamysyhteiskunnasta. Elamysajattelu sisal-
taa estetiikan, viihteen, oppimisen ja arjen ylapuolelle nousemisen kokemuksia (Vallo & Hay-
rinen 2016, 139). Huippu-urheilun viihteellistymisen seurauksena elamyksellisyys on painot-
tunut myo6s urheilutapahtumissa 1990-luvulta Ihtien (Kokkonen 2015, 333). Uudenlaisia otte-
lutapahtumia kehittdmalla pyritd&n tarjoamaan yleisdlle monipuolisia elamyssiséltdja ja mer-
kityksia (Heinild 1994). Elamysten tuottaminen urheilutapahtumassa on kuitenkin haasteellis-
ta, silla jokaiselle katsojalle elamys on kokemuksena erilainen riippuen henkilékohtaisesta

ajatus- ja kokemusmaailmasta (Vallo & Hayrinen 2016, 139).

Yritykset nousivat urheilutapahtumien keskeisiksi asiakkaiksi jo 1990-luvulla, jolloin urheilu
kasvoi yritysten suurimmaksi sponsorointikohteeksi Suomessa (Kokkonen 2015, 328; Vanni
1997). Markkinoinnin onnistumiseksi seuran on kyettava tarjoamaan riittdvan paljon vaihto-
ehtoisia toimintamalleja yhteistyokumppaneille (Vanni 1997). Urheilijoiden ja urheilujoukku-
eiden yhteistyd yritysten kanssa on yh&d enemmén vastavuoroista toimintaa, jossa kumpikin
osapuoli tarjoaa toiselle vastineita. Ottelutapahtumien sponsoroinnissa yritys pystyy hyédyn-
tdméaan joukkueen tai tapahtuman mainosarvoa ja saa nakyvyyttd mainoksilleen, kun taas ur-
heilijalle tai joukkueelle sponsorin rahallinen tuki ja tapahtuman markkinointi ovat merkitta-

vid yhteistyon vastineita (Vallo & Hayrinen 2016, 94).
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Urheilutapahtumien viihteellistymisessd on otettava huomioon median vaikutus. Urheilun
viihdemarkkinat ovat syntyneet median avulla (Heinild 2010, 61). Kaupallistuminen ja kasva-
nut viihdyttdmisen paine ovat siirtdneet median huomiota yhteiskunnallisista kysymyksista
toisaalle ja vaikuttaneet esimerkiksi urheilijoiden representointiin mediassa (Fairclough 1997,
24). Kaupallistunut huippu-urheilu onkin yha enemman riippuvainen yleison lisaksi median
tarjoamasta julkisuudesta. Heinilan (2010, 62) mukaan huippu-urheilun, median ja yleison
valilla on ndhtavissad symbioottinen suhde, jossa jokainen osapuoli tarvitsee toistaan. Esimer-
kiksi extreme-lajeja on tuotteistettu kilpailutoiminnan kautta yleisoa ja mediaa kiinnostaviksi
(Kokkonen 2015, 302-303). Itkonen ym. (2008, 9) ndkevét samantapaisen kolmiyhteyden
urheilutuotteen, median ja markkinoiden vélill&. Huippu-urheilu on tuotteistunut urheilumedi-
an kanssa kasi kadessa. Huippu-urheilussa patee markkinoiden periaate, jossa toimintaa suun-

nataan kysynnén mukaan (Heikkala 1994).

Urheilutapahtumien luoma yhteisollisyys houkuttelee sek& tapahtumapaikoille ettd esimerkik-
si fanipubeihin runsaasti osallistujia, jotka 2010-luvulla jakavat ahkerasti kokemuksiaan muil-
le &lypuhelimien ja sosiaalisen median vélityksell4. Urheiluseurat puolestaan hyddyntévat
teknologisia laitteita fanien houkuttelussa, kun taas urheilutdhdet luovat sosiaalisessa medias-
sa omaa henkilobrandiaan. (Kolamo 2018, 18-22.) Alylaitteet ja sosiaalinen media ovat luo-
neet jalleen uuden ulottuvuuden urheilutapahtumien tuotteistamisessa, silla erilaiset sovelluk-
set ja keskustelualustat mahdollistavat moniulotteisen kommunikaation urheilun seuraajien,
urheilijoiden ja seurojen valilla. Lisaksi katsojat saattavat kayttaa alylaitteita urheilutapahtu-

massa esimerkiksi samaan aikaan muualla pelattavien otteluiden seuraamiseen.

Kaupallisuus on tunkeutunut urheilun kentélle voimakkaasti (Vehmas ym. 2005, 9). Erityises-
ti urheilun suurtapahtumista on luotu spektaakkeleita, joissa itse urheilutuote on sivuroolissa
(Itkonen ym. 2008, 36; Nevala 2012). Seuratessaan huippu-urheilua yleiso altistuu laajemmin
lansimaisen kulutuskulttuurin markkinoille (Itkonen ym. 2008, 36). Urheilutapahtumien tuot-
teistamisen tavoitteena on luoda tietylle ryhmalle kohdistettu markkinointipaketti (Itkonen
1996, 243). Urheilun tuotteistaminen on kasvanut niin suuriin mittasuhteisiin, etta supertuot-
teistamisen ké&site on nostettu esiin (Itkonen ym. 2008, 36). Kokkosen (2015, 359) arvion mu-
kaan liikunnan ja urheilun tuotteistaminen on vasta alussa ja muiden tuotteiden seké viihteel-

listen elementtien liittdminen liikuntaan tulee entisestéan yleistymaan.
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2.4 Urheilun seuraajien motiiveista

Yhteen &aneen kentélla kilpailevaa joukkuetta tai urheilijaa kannustavan tdyden katsomon
ulkopuolinen tarkkailu saattaa luoda urheilun katsojista yhtendisen kuvan. Esimerkiksi islanti-
laisten jalkapallofanien esittelema vaikuttava kannatushuuto ja suomalaisyleison eldytyminen
miesten ja&kiekkomaajoukkueen menestykseen vahvistavat kasitystd yleisostd kokonaisuute-
na, jonka kayttdytyminen on varsin homogeenista. Urheiluyleisd koostuu kuitenkin yksildista
ja ryhmistd, joiden suhde ja sitoutuminen urheiluun seka urheilun seuraamiseen saattavat poi-
keta huomattavasti toisistaan (Heinild 2000). Katsojilla on paljon yksilollisia syitd seurata
urheilua tapahtumapaikalla. Toisaalta tutkimuksissa on I6ydetty myos yleisoa yhdistavia teki-

joita.

Motivaatiopsykologian teoriat tuottavat ymmarrysta ihmisten toiminnasta ja ajatuksista. Mo-
tivaatiota eri kasittein, tietyssa toimintaympéristossé kuvaavia motivaatioteorioita on runsaas-
ti, mikd luonnehtii talla hetkellda motivaatiotutkimusta. (Nurmi & Salmela-Aro 2017.) Moti-
vaatiotutkimukset kertovat, miksi ihmiset toimivat juuri tietylla tavalla vaihtoehtoisen tavan
sijaan (Franken 1998, 3; Nurmi & Salmela-Aro 2017). Motivaation avulla voidaan siis esi-
merkiksi selittdd, miksi ihmiset lahtevat perjantai-iltana seuraamaan pesépallo-ottelua pesa-
pallokentélle sen sijaan, ettd he jaisivat kotiin katsomaan televisiosta elokuvaa. Yksittaisissa
tilanteissa tehtyjen valintojen lisaksi motivaatio ilmenee koko eldménkaaren toimintojen ja

tavoitteiden yhtenevaisyytena (Nurmi & Salmela-Aro 2017).

Motivaatiota maéritelldan teorioiden ja mallien pohjalta monilla toisistaan poikkeavilla tavoil-
la (Wong 2000, 2). Motivaatio suuntaa toimintaa ja valintoja tyypillisesti siten, ettd ihmiset
etsivat miellyttavid asioita ja pyrkivat vélttdméaan epdmukavuutta (Schreiber 2016, 3). Tiet-
tyyn toimintaan motivoituneella henkil6lla on motiiveja eli syitd toimintaansa. Toimintaan
ryhdytadn innokkaasti, jos siitd ollaan kiinnostuneita. Jotta toimintaan voi liittyd motiiveja,
toiminnalla on oltava vapaasti valittavia vaihtoehtoja. (Nurmi & Salmela-Aro 2017.) Motivaa-
tioselitysta ei siis voida antaa esimerkiksi vangin vankilassa oleskelulle. Tassa tutkimuksessa
Kirittarien ottelutapahtumaan osallistumisen motiiveilla tarkoitetaan syitd, joiden takia katso-

jat tulevat seuraamaan naisten pesapallo-ottelua Hippoksen pesépallostadionille.
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Urheilun seuraamisesta haetaan erilaisia asioita. Suuri osa urheilun katsojista on kiinnostunut
itse pelistd tai kilpailusta (Koski & Latonen 1999, 47; Pdntinen 2001). Erityisesti urheilun
asiantuntevimmat seuraajat motivoituvat pelin tai kilpailun tapahtumista, mutta siitd huolimat-
ta my6s huippusuorituksia odotetaan (Koski & Latonen 1999, 10). Pontisen (2001) jadkiekon
yleisttutkimuksessa hyvétasoinen ottelu ja suosikkijoukkueen menestys olivat yleison mieles-
t4 tdrkeimmat asiat ottelutapahtuman kannalta. My0ds Anttilan (2001) tutkimuksessa juuri jaa-
kiekon seuraaminen ja ottelutapahtuman kokeminen nousivat esille yleison motiiveissa. Ky-
seisessd tutkimuksessa ei kuitenkaan tarkasteltu méaarallisesti motiivien yleisyytta tai niiden

suhdetta toisiinsa.

Urheilufanien motivaation tutkimiseen on kehitetty 1990-luvulla Sport Fan Motivation Scale
(SFMS) -mittari, joka koostuu 23 Likert-asteikollisesta, kahdeksaa eri motiivia mittaavasta
vaittamasta (Wann 1995; Wann ym. 1999). Yksi mittarin motiiveista on itsetunto: joukkuetta
tai urheilijaa kannattamalla urheilun seuraajat pystyvat kehittdmaan positiivista minékasitysta
samastumalla menestykseen (Wann ym. 1999). Suomalaisessa yhteiskunnassa on jo pitk&éan
arvostettu menestysté seké urheilussa ettd muussa elamassé. Kilpailun ja vastakkainasettelun
kautta tavoitellaan arvostusta ja pyritdan olemaan etevampié kuin toiset. (Heinila 1994; 2010,
169.) Kun kilpailu kasvaa kaikilla elamanalueilla, omiin saavutuksiin saatetaan olla tyytymat-
tomid. Omaa menestyksen puutetta pyritddn korvaamaan urheilijoiden tai joukkueiden saavu-
tuksiin samastumalla (Heinilg 2010, 169).

Urheilujoukkueen menestyksen on todettu korreloivan positiivisesti otteluiden yleisoméaarien
kanssa (ks. esim. Coates & Harrison 2005; Coates & Humphreys 2007; Iho & Heikkild 2010;
McDonald & Rascher 2000; Suominen 2013, 75). Suomisen (2013, 73) tutkimuksessa kult-
tuuri- ja urheilutapahtumien kysyntaa selittavista tekijoista selvisi, ettd jaadkiekon SM-liigassa
kotijoukkueen hyva menestys, kuten ansaitut pisteet kauden kotiotteluista, houkuttelee enem-
man katsojia kuin heikot saavutukset. Jalkapallon Veikkausliigan katsojaméaria tutkineiden
Ihon ja Heikkilan (2010) mukaan viidesta viimeisesta ottelusta saavutetut voitot nostavat seu-
raavan ottelun yleisoméarad. Menestys ja sen myotaeldminen motivoivat siten osaa katsojista.
Toisaalta katsojien on todettu suosivan ennakkoasetelmaltaan sellaisia otteluita, joissa suosik-

kijoukkueen odotetaan voittavan, mutta voitto ei ole tdysin varma (Rascher & Solmes 2007).
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Sport Fan Motivation Scale -mittarin toisena motiivina on viihde. Talléin urheilua seurataan
samasta syystd kuin esimerkiksi katsotaan elokuvia: se on viihdyttdva ajanviettotapa. (Wann
ym. 1999.) Ottelutapahtumiin osallistutaan viihteen liséksi rentoutumisen takia (Alpimaa ym.
2001; Koski & Latonen 1999, 10). Urheilua seuraamalla katsoja voi irrottautua arkipéivaisista
rutiineista, minka lisaksi omat ongelmat ja stressi saattavat unohtua urheilukilpailun tapahtu-
miin eldytyessa (Alpimaa ym. 2001; Anttila 2001; Gencer ym. 2011; Koski & Latonen 1999,
10). Pakeneminen on myds erds SFMS-mittarin motiiveista: henkilokohtaisten ongelmien
hetkellinen unohtaminen urheilun seuraamisen kautta motivoi eldméénsa tyytymattomia ur-
heilufaneja (Wann ym. 1999).

Urheilutapahtumista voidaan etsid viihteen lisaksi elamyksig, jolloin lajien elamystarjonta
vaikuttaa suoraan yleison kiinnostukseen (Heinild 1994; 2000). Esimerkiksi viihteelliseen
jaékiekon ottelutapahtumaan saatetaan osallistua, jotta p&astdan ndkemadn ja kokemaan kar-
nevalistinen tapahtuma (ks. Anttila 2001). Urheilun seuraamiseen ei valttamatta sitouduta
pitkdjanteisesti, vaan tapahtumista haetaan eldmyksia satunnaisesti péivasta tai ottelusta riip-
pumatta (Koski & Latonen 1999, 11-12). Schulzen (1996, 165) mukaan eldmysyhteiskunta
voidaan luokitella viiteen sosiaaliseen miljodseen, joissa elamysten muodot suuntautuvat toi-
sistaan poikkeavasti. Viidestd ulottuvuudesta viihdemiljoo sisaltdd urheilun kuluttamisen.
Eldamysyhteiskuntateorian mukaan urheilutapahtumista hakevat elamyksia erityisesti alle 40-

vuotiaat vahemman koulutetut henkil6t. (Schulze 1996, 330.)

Palloilulajien yleisokiinnostavuus perustuu rikkaan elamyssisallon lisaksi vaihteleviin ja jan-
nitysta luoviin pelitilanteisiin (Heinil&d 1994). Penkkiurheilussa on siirrytty perinteisista yksi-
I6lajeista vauhdikkaiden ja vaarallisia tilanteita siséltdvien joukkuelajien seuraamiseen
(Zacheus 2008a, 215). Jannitysta ei valttamattd koeta tarpeeksi arkipéivaisissa tilanteissa, jo-
ten sitd on etsittdva vapaa-ajalla esimerkiksi urheilua seuraamalla (Elias & Dunning 1970).
Heinila (1994) toteaa jannityksen sdilymistd, kuten lopputuloksen ennustamattomuutta, edis-
tavien lajimuutosten olevan térked edellytys lajin yleisokiinnostavuudelle. Myds Alpimaan
ym. (2001) sek& Anttilan (2001) yleis6tutkimuksissa jannitys yleison motiivina nousi esille.
Sport Fan Motivation Scale -mittarissa yksi kahdeksasta tutkittavasta motiivista on hyvénlaa-

tuinen stressi, joka syntyy jannityksestd nauttimisen kautta (Wann ym. 1999).
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Anttilan (2001) mukaan jaakiekkoyleison tuo halliin ottelutapahtumien sosiaalinen lumo. P&a-
telm& perustuu kyseisen tutkimuksen kvalitatiivisen aineiston yhdistdmiseen aiempiin teorioi-
hin ja yleisdtutkimuksiin. Sport Fan Motivation Scale -mittarissa yksi tutkittavista motiiveista
on perhe. Joitakin urheilun seuraajia motivoi perheen kanssa vietetty aika. (Wann ym. 1999.)
Mittari ei kuitenkaan huomioi, ettd urheilutapahtumissa kaydaan usein ystavien kanssa (ks.
esim. Alpimaa ym. 2001; Anttila 2001). Tapahtumien kokeminen yhdessa muiden kanssa on
monille katsojille tarke&d. Kosken ja Latosen (1999, 11-12) mukaan urheilutapahtumien seu-

raaminen mahdollistaa postmodernin yhteiséllisyyden, kuten massahurmion, kokemisen.

Urheilun seuraamisen motiivina voi olla paikallisuus tai “omien” kannattaminen. Wann ym.
(1999) toteavat, etté joitakin urheilufaneja motivoi tarve tuntea yhteenkuuluvuutta. Sosiologi
Erik Allardtin (1970, 31) mukaan menestyvilla joukkueilla on paikallista véestda yhdistava
vaikutus. Urheilun seuraaminen yhdist&a ihmisia esimerkiksi yhteisten symbolien ja kollektii-
visen identiteetin kautta. Sosiaalistuminen joukkueen kannattajaksi tapahtuu usein ymparoi-
vaan kulttuuriin, kotipaikkakuntaan tai ystavapiiriin sosiaalistumisen seurauksena. (Heinonen
2004a.) Urheilujoukkue ei ole samalla tavalla itsendinen toimintayksikké kuin esimerkiksi
liikeyritykset, sill& joukkue edustaa aina myds laajempaa yhteis6d, kuten urheiluseuraa, jouk-
kueen kotipaikkakuntaa, kansakuntaa tai alueellista ryhmaa (ks. Heinild 2000). Itkosen ja
Kortelaisen (1999, 33) mukaan paikalliset tekijat vaikuttavat urheilulajin saavuttamaan suosi-
oon. Esimerkiksi pesépallon parissa voidaan viihtyé paikkakuntaylpeyden tai paikallisen iden-
titeetin ja kulttuurin takia (Itkonen & Kortelainen 1999, 16).

Taloudelliset tekijat saattavat motivoida urheilukatsojia. Esimerkiksi urheiluvedonlyonti voi
olla syynd urheilun seuraamiseen. Sport Fan Motivation Scale -mittarissa motiivien joukkoon
lasketaan taloudellisten tekijoiden lisaksi esteettisyys. (Wann ym. 1999.) Myo6s Trailin ja
Jamesin (2001) luomassa Motivation Scale for Sport Consumption (MSSC) -mittarissa urhei-
lun seuraajien yhdeksi motiiviksi luokitellaan esteettisyys, minkéa lisaksi mittarin motiivifak-
toreita ovat saavutuksien myotéelaminen, tieto, draama, pakeneminen, perhe, fyysinen vieha-
tys, fyysiset taidot seka sosiaalinen vuorovaikutus. Yhdeks&d motiivia mittaavat 27 véittdmaa
7-portaisella asteikolla. Park ym. (2016) kayttivat MSSC-mittaria tutkimuksessaan, jonka
mukaan alle 55-vuotiaille katsojille pakeneminen oli merkittavin faktori, kun taas 55-vuotiaat

ja tatd vanhemmat katsojat motivoituivat eniten sosiaalisesta vuorovaikutuksesta.
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Jamesin ja Rossin (2004) mukaan urheilun seuraajien motiivit voidaan luokitella urheiluun
liittyviin, urheilun seuraajaa méaérittaviin ja henkilokohtaisiin hyotyihin. Urheiluun liittyvia
motiiveja ovat esimerkiksi viihde, draama, fyysiset taidot ja irtiotto arjesta. Menestykseen
samastuminen ja yhteenkuuluvuuden tunne luokitellaan urheilun seuraajaa méaarittaviin motii-
veihin, kun taas henkil6kohtaisten etujen motiiviluokkaan kuuluvat esimerkiksi perhe ja sosi-
aalinen vuorovaikutus. (James & Ross 2004.) Motiivit ovat siis hyvin samantyyppisia kuin
edelld kasitellyissd mittareissa. Jamesin ja Rossin (2004) voittoa tavoittelemattomien yliopis-
tourheilulajien seuraajien motiiveja kasittelevassa tutkimuksessa urheiluun liittyvat motiivit

nousivat merkittavimmiksi.

Urheilun yleisotutkimusten avulla on pyritty luomaan urheilukatsojia yhdistévié ja erottavia
kategorioita. Penkkiurheilijasta voisi Heinosen (2004b) mukaan kayttaa nimitysté fani, joka
kuvaisi paremmin urheilusta syntyvien merkitysten aktiivista tuottamista. Suomen kielessa
fanin késitteelld viitataankin usein koko yleisdon, jolloin fanius mielletddn jostain populaari-
kulttuurin elementista pitamiseksi (Heinonen 2004a; 2005, 29). Heinild (2000) kuitenkin erot-
taa intohimoisiksi kuvatut fanit urheilun yleisdjaottelussaan erilliseksi ryhmaksi. Fanien lisak-
si urheiluyleison kategorioita ovat ekspertit, satunnaiskatselijat, hulinoitsijat sek& keskiverto-
katselijat, joihin kuuluvat perheet ja muut ryhmat (Heinila 2000). Fanin késitetta ei talloin

voida rinnastaa penkkiurheilijan synonyymiksi.

Heinilan (2000) yleisdjaottelun mukaan fanit ja ekspertit ovat voimakkaimmin urheilun seu-
raamiseen sitoutuneita katsojia. Ekspertit ovat urheilun asiantuntijoita yleensd oman urheilu-
uransa myota. Edelld todettiin erityisesti urheilun asiantuntevimpien seuraajien motivoituvan
pelin tai kilpailun tapahtumista. My0ds Heinil4 (2000) mainitsee jaottelussaan, ett4 asiantun-
temuksensa kautta ekspertit pystyvat tulkitsemaan urheilukilpailun tai ottelun tarjoamia mer-
kityssiséaltoja laajemmin kuin muut katsojat. Urheilua seuratessaan fanit lyottaytyvat yhteen
tietyssa katsomon osassa, kun taas ekspertit ovat hajallaan eri puolilla katsomoa. Satunnais-
katselijat ovat puolestaan katsojia, jotka eivét ole kovin kiinnostuneita itse urheilusta. He tu-
levat seuraamaan urheilua tapahtumapaikalle satunnaisesti esimerkiksi yritysvieraina. (Heinila
2000.) Satunnaiskatselijat eivat siten ole samalla tavalla sitoutuneita urheilun seuraamiseen

kuin fanit tai ekspertit.
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Hulinoitsijat ovat urheilun vaarinkayttajia, jotka eivét ole sitoutuneet urheilullisuuteen tai ur-
heilukatsomon hengen mukaiseen jarjestykseen. He pyrkivat aiheuttamaan urheilutapahtumis-
sa hairiot4d. Sen sijaan suurin osa yleisOsté seuraa urheilua sen viihteellisyyden, elamykselli-
syyden tai yhteisollisyyden takia. Y leisokategoriassa keskivertokatselijat pakenevat urheiluta-
pahtumissa arkea ja viettavat yhteistd aikaa perheen tai ystavien kanssa. (Heinila 2000.) Mé-
hdnen (2008) selvitti, sopiiko Heinildn (2000) teoreettinen yleisdjaottelu suomalaiseen yleis-
urheiluyleisdon. Yleisurheiluyleistssé oli runsaasti asiantuntevia ekspertteja ja yhteisesta ajas-
ta nauttivia perheitd sekd jonkin verran satunnaiskatselijoita. Sen sijaan faneja tai hulinoitsi-
joita ei katsomosta juuri loytynyt. (M&hoénen 2008, 61-63.) Kyseisen tutkimuksen aineiston

analysointi oli kuitenkin varsin subjektiivista valmiiden arviointiohjeiden puuttuessa.

Jadkiekkoseura Turun Palloseuran yleisosté loydettiin fanien lisdksi nelja “suurta yleis6a”
kuvaavaa katsojatyyppié: kiihkokannattajat, kestokannattajat, pistaytyjat ja satunnaiset kavijat
(Anttila 2001). Katsojatyypeissa on sek& yhtélaisyyksia ettd eroja Heinilan (2000) jaottelun
kanssa. Kiihkokannattajat eldaytyvat pelin tapahtumiin ddnekkaasti haluten osallistua pelin
kulkuun. Otteluiden seuraaminen on heille irtiotto arjesta. Kiihkokannattajilla on pitkaaikai-
nen suhde kannattamaansa seuraan, johon kuuluminen on osa heidan identiteettidan. Myos
kestokannattajat ovat seuranneet otteluita jo useita vuosia ja luoneet siten vahvan suhteen
kannattamaansa seuraan. Otteluiden seuraaminen tapahtumapaikalla aikatauluttaa kestokan-
nattajien arkipdivien vapaa-aikaa. Heidan kayttaytymisensé jadkiekko-otteluissa on maltilli-

sempaa kuin kiihkokannattajien. (Anttila 2001.)

Katsojatyypeisté pistaytyjat seuraavat otteluita ”saannollisen epésédanndollisesti”. He osallistu-
vat ottelutapahtumiin p&éasiassa ystavien tai perheen takia. Otteluiden seuraaminen liittyy silti
olennaisesti pistaytyjien arkipaivéan kestokannattajien tavoin. Pistaytyjien ryhmastd loytyy
useita yhtalaisyyksia satunnaisten kavijoiden kanssa, mutta satunnaisia k&vijoitd madrittelee
pitkdaikaisempi sitoutuminen ottelussa pelaavan kotijoukkueen kannattamiseen. Satunnaisille
kavijoille ottelutapahtumat ovat kiihkokannattajien tapaan arjesta irtaantumista ja pelitapah-
tumiin eldytymistd. (Anttila 2001.) Sek& pistaytyjia ettd satunnaisia k&vijoitd luonnehtivat
samanlaiset piirteet kuin Heinilan (2000) jaottelun keskivertokatselijoita. Anttilan (2001) kat-
sojatyypeisté ei 16ydy hulinoitsijan tai ekspertin piirteitd, sill4 luokittelu perustuu vahvasti

katsojien kannattamaansa seuraan muodostamaan suhteeseen.
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Yleisojaottelut yksinkertaistavat heterogeenista urheiluyleisod tehden siitd helpommin tarkas-
teltavan, mutta todenndkoisesti kaikille katsojille ei 16ydy jaotteluista sopivaa kategoriaa. Joka
tapauksessa yleisokategoriat tuottavat motiivien tarkastelun ohessa tietoa siitd, mitd yleiso
haluaa urheilutapahtumilta. Edelld késitellyt yleisojaottelut ovat peréisin 2000-luvun alusta,
joten on aiheellista pohtia, sopivatko jaottelut nykypéivan urheiluyleisoon. Vaikka esimerkik-
si helsinkil&isseurojen keskinéisten jalkapallo-otteluiden yhteydessa on viime vuosina ilmen-
nyt sadnndllisesti kannattajien valisid yhteenottoja, urheilutapahtumia koskeva huliganismi on
Suomessa marginaalinen ilmio. Faneja, asiantuntijoita ja satunnaisia kavijoita l6ytyy varmasti
urheilukatsomoista edelleen. Suuret muutokset urheilun seuraamisessa viime vuosikymmen-
ten aikana viittaavat kuitenkin siihen, etté tarkka jaottelu nykypdivan urheiluyleisosté vaatisi

tuoreita mittareita ja tutkimuksia.

Kaiken kaikkiaan urheilutapahtumat kokoavat yhteen runsaasti katsojia hyvin erilaisin motii-
vein. Yleison motiivien tutkiminen on tarke&& katsojien urheilun seuraamiseen sitouttamisen
kannalta. Katsojien urheilutapahtumiin osallistumiseen saattaa nimittain vaikuttaa kokemus
siit, onko urheilun seuraaminen edistanyt heidédn hyvinvointiaan tayttdmalla siséisen moti-
vaation tarpeita, kuten yhdesséoloa perheen kanssa tai tunnetta menestyksestda (Wang ym.
2013). Heinosen ja Godenhjelmin (2000, 97) mukaan ei ole olemassa yhtenéista urheiluylei-
s04, vaan eri urheilulajeilla on erilaiset yleisonsa. Urheilulajin tapahtumien kehittdmiseksi on
siis tutkittava kyseisen lajin yleiso6d. Ei ole mahdollista selvittdd yhtd oikeaa vastausta siihen,
miksi ihmiset seuraavat tai eivat seuraa urheilua, mutta yksildista ja ryhmista koostuvaa urhei-

luyleis6d tutkimalla voidaan hahmottaa katsojien vélisia yhtalaisyyksié ja eroja.
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3 NAISPESAPALLO OSANA JYVASKYLALAISTA PALLOILUKULTTUURIA

3.1 Peséapallo yleis6lajina

Suomalaisen liikuntakulttuurin merkittava vaikuttaja Lauri "Tahko” Pihkala aloitti pitk&pallon
kehittdmisen uudeksi peliksi Jyvaskyldssa vuonna 1920 (Laitinen 1980, 22; Pihkala 1966, 22;
Salimé&ki 2000, 12). Kuningaspallosta jalostuneen pitkapallon tavoitteena oli ollut toimia aito-
na, kaikille suomalaisille yhteisend kansallispelind, jonka saannot olisivat samat koko maassa
(Pinkala 1917, 53). Pihkala ei ollut kuitenkaan tyytyvéinen pitk&palloon, vaan halusi suoma-
laisen pallonlydnnin perustuvan vahvemmin yhteispeliin (Laitinen 1983, 59). Amerikkalaisen
baseballin heikkoutena Pihkala (1917, 55) piti puolestaan sy6tto4, sill4 syottajat padsivat sen
ansiosta hallitsemaan merkittavasti pelid. Pesdpallosta pyrittiin luomaan edeltgjidnsa ja ame-
rikkalaista vastinettaan toimivampi ja tapahtumarikkaampi peli (Laitinen 1983, 65). Suoma-
laista pallonlyontia jalostaessaan Pihkala (1917, 60-64) huomioi pelaajien fyysisten taitojen
kehittdmisen lisaksi muun muassa pelaajien itseluottamuksen, péattavéisyyden ja yritteliéi-

syyden edistamisen.

Suomen kansallispeli syntyi useiden kokeilujen jalkeen vuonna 1922, jolloin pesépallon viral-
liset sadnnot julkaistiin (ks. Pihkala 1922) ja pitk&pallon sijaan ryhdyttiin pelaamaan pesépal-
loa (Laitinen 1980, 23; Luomi & Viherkenttd 1965, 10; Saliméki 2000, 213). Pitk&pallon kau-
si jai lopulta lyhyeksi siirtymaksi kuningaspallosta pesépalloon, mutta se muutti suomalaisen
pallonlyonnin kilpailupeliksi (Viherkenttd 1972, 12). Pesdpallo erosi pitk&pallosta ja kunin-
gaspallosta erityisesti pelikentan ja juoksuséantdjen osalta, silla pesien lukumaara kasvoi nel-
jaan ja jokaisella pesavélilla oli mahdollisuus polttaa etenijg (Laitinen 1983, 62). Pesapallon
”isd” Pihkala oli taitava markkinoimaan uutta pelid: kansallispelidiskurssi sopi erityisen hyvin
1920-luvulla vallinneeseen nationalistiseen ilmapiiriin. Toisaalta Pihkala painotti myos pesa-
pallon kasvatuksellista ulottuvuutta houkutellessaan kouluja ja kansalaisjarjestja pelin pariin.
Armeijalle ja suojeluskunnille korostettiin pesapallossa kehittyvid maanpuolustuksellisia tai-
toja. (Kokkonen 2015, 76.)
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Pitk&pallon vaihduttua pesapalloon pallonlydnnin yleisdsuosio laski selvésti, ja pesdpallon
katsojamadréat pysyivét alhaisina koko 1920-luvun ajan (Laitinen 1983, 160; Luomi & Viher-
kenttd 1965, 9). Pitk&pallon seuraajat eivat siis suoraan ottaneet uutta pelid omakseen. Seu-
raavalla vuosikymmenelld pesapallon kilpailutoiminnasta tuli s&&nnéllisempéaé ja jarjestayty-
neempé&a urheiluseurojen lajiin panostamisen seurauksena, mik& levitti myos tietoisuutta lajis-
ta ja lisasi katsomoihin yleis6d. Lisdksi suunnitelmallinen pesépallomarkkinointi lajin edisté-
miseksi aloitettiin 1930-luvulla. (Laitinen 1983, 93, 97.) Pesdpalloyleison rakenteesta lajin
ensimmaisind vuosikymmenind on saatavissa vain vahén tietoa yleisétutkimusten puutteen
takia. Kaupungeissa pesdpallon katsojat muodostuivat 1ahinnd koululaisista ja opiskelijoista,
kun taas keski-ikaiset puuttuivat kaupunkien pesépallokatsomoista vield 1930-luvulla. Maa-
seutupaikkakunnilla yleisd koostui todenndkdisesti tasaisemmin eri ikéluokista. Pesapallo-
ottelut yhdistivat pelaajien lisdksi myos katsojia. (Laitinen 1983, 162, 193.)

Vuoden 1922 ensimmadisten virallisten sdéntdjen jalkeen pesépallosééantdihin tehtiin toiseen
maailmansotaan saakka jatkuvasti muutoksia otteluiden sisa- ja ulkopelin tasapainottamiseksi
(Laitinen 1983, 141-144; Viherkenttd 1972, 24). SAdnnot méarasivét vahvasti, oliko peli run-
sasjuoksuista sisépelin juhlaa vai muutamaan juoksuun ratkeavaa ulkopelin hallintaa. Jatkuvat
sdantomuutokset seké lajin véhadinen nakyvyys julkisuudessa vaikeuttivat kansallispelin ase-
maa Suomen urheilueldmassé. Erityisesti jalkapallon ja yleisurheilun kannattajat kokivat pe-
sépallon vievén resursseja kansainvalisiltd, arvokkaammilta lajeilta. Vastustuksesta huolimat-
ta pesépallo onnistui vakiinnuttamaan asemansa suomalaisten suosimien lajien joukossa. (Lai-
tinen 1983, 185-188, 193: Viherkenttd 1972, 26.) Pihkalan (1966, 42) mukaan pesapallon
viehatys perustuu lajissa kehittyviin taitaviin liikesuorituksiin, jos katsoja ymmart&é suoritus-
ten haastavuuden. Pesdpallo-ottelussa on paljon nopeasti vaihtuvia tilanteita ja taktisia kuvioi-
ta, joita lajiin perehtyméattdman katsojan voi olla vaikea ymmartaad. Pihkala (1917, 25) totesi
jo pitk&pallon aikakaudella: “Pallonlydnnistd ei perehtymaton sen sijaan ymmarrd enempaa

kuin sika hopealusikasta.”

Pesdpallo esiintyi tiedotusvalineissa monia muita urheilulajeja vdhemman 1960- ja 1970-
luvuille saakka, kunnes se saavutti tasavertaisemman aseman lajien joukossa. Kilpailu muiden
urheilulajien kanssa johti 1970- ja 1980-luvuilla useisiin pesdapallon markkinointia helpotta-

viin sadntdmuutoksiin, joiden avulla peliin pyrittiin tuomaan lisdd vauhtia ja elavyytté. Sota-
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vuosien jalkeen myos yleison kiinnostus pesapalloa kohtaan kasvoi vuosikymmenesta toiseen.
(Laitinen 1983, 242, 302, 336.) Lajin perinteisiin ja paikallisuuteen perustuvan suosion liséksi
pesépallokatsomoiden tayttymisen mahdollistivat kansalaisten vapaa-ajan ja ansiotulojen li-
sdantyminen sek& kiinnostuksen kasvaminen kaikkia liikunnan osa-alueita kohtaan suomalai-
sen hyvinvointivaltion kehittyesséd (Kokkonen 2015, 176-177). PesépalloyleisO eldytyi vah-
vasti pelin tapahtumiin pyrkien héiritsem&én vastustajan pelaajia ja vaikuttamaan pelisuori-
tuksiin (Laitinen 1983, 338). Pihkala (1966, 32) kuitenkin esitti 1960-luvulla, ettd urheilumie-
len kohentamiseksi ja lajin arvon nostamiseksi pesépalloyleison tulisi olla hiljaa syotto- ja
lyontihetkella ja osoittaa suosiotaan vasta tilanteiden ratkettua.

Liikuntakulttuurissa lisdantynyt kulutuksellisuus on johtanut urheilulajien ja -tapahtumien
tuotteistamiseen, mutta muutokset lajin sadnnoissd, kulttuurissa tai toimintaymparistdssa saat-
tavat aiheuttaa katsojissa kielteistd suhtautumista. Pes&palloa kehitettiin perinteiden kustan-
nuksella erityisesti 1990-luvulla, jolloin laji pyrki entistd vahvemmin median ja markkinoiden
kentélle. Lajin olosuhteita parannettiin hiekkatekonurmikentilld, minka liséksi yleison viihty-
miseen Kiinnitettiin aiempaa enemman huomiota. (Itkonen 1999, 25.) Merkittdva sdantomuu-
tos toteutettiin vuonna 1994, jolloin jaksopelijarjestelma otettiin kdyttoon. Jaksopelin myoté
pesépallo muuttui vedonly6jid kiinnostavammaksi tasapelin mahdollisuuden tullessa todenné-
kdisemmaksi kuin ennen. Uudistus kohtasi paljon vastustusta etenkin vannoutuneiden pesé-
pallokannattajien keskuudessa. (Itkonen 1999, 25; Paloaro 2001, 18.) Vastalauseista huolimat-

ta jaksopeliin siirtyminen oli merkittava uudistus pesapallon yleisésuosion kannalta.

Superpesikseksi vuonna 1989 muuttunut pesdpallon padsarja saavutti suuren yleisGsuosion
1990-luvulla: miesten yleisOkeskiarvo ylitti useana vuonna 2000 katsojan rajan ja naisten puo-
lella yllettiin lahes 700 katsojan keskimadriin (Suomen Pesépalloliitto 2001, 203). Vuonna
1998 pesdpallossa koettiin Veikkauksen historian pahimmaksi sopupelitapaukseksi luokiteltu
skandaali, jonka jalkeen erityisesti miesten otteluiden yleisomaarat laskivat (Paloaro 2001, 11;
Suomen Pesdapalloliitto 2001, 203). Miesten pesdpallossa pelattiin talloin useita otteluita, joi-
den lopputuloksista oli sovittu ennakkoon. Asia tuli ilmi vuoden 1998 elokuisena torstaina,
jolloin keskeisimmat sopupeliottelut pelattiin. Pesdpallon sopupelit aiheuttivat Veikkaukselle
10-14 miljoonan markan tappion. Rikospoliisi tutki asiaa huomattavana petoksena, ja tuomi-

on saaneita oli useita kymmenid. Pesdpalloilun "musta torstai” kertoo pesapallon ammatti-
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maistumisen ja markkinoistumisen seurauksena syntyneiden lajimuutosten mukanaan tuomas-
ta jannitteestd. (Itkonen 1999, 24-25; Paloaro 2001, 11-12, 289-296.) Sopupeliskandaalin
jalkeen pesépallo on pystynyt kohoamaan takaisin suosituksi yleis6lajiksi 2000-luvun aikana.

Vaikka naisurheilun arvostus on kohentunut viime vuosikymmenten aikana (ks. esim. Kaivo-
saari 2017, 195), naisten pesapallon yleisdsuosio on selvésti jaljessa miesten pesdpallon saa-
vuttamasta kiinnostuksesta. Naisten Superpesiksen koko kauden yleis6keskiarvo on pysynyt
2000-luvulla tasaisesti 500-600 valilla, kun taas miesten puolella on pé&sty vuosittain yli
1100 katsojan keskiarvon. Kaudella 2009 miesten Superpesiksessa yllettiin 1ahes 2000 katso-
jan keskiarvoon. Naisten Superpesiksessa on ylitetty 600 katsojan keskiméé&rainen raja 2000-
luvulla kahdesti vuosina 2011 ja 2012. (Kuvio 1.) Sotkamon Jymyn yleisokeskiarvo 2131 oli
kauden 2017 miesten Superpesisjoukkueiden keskiarvoista korkein. Lisaksi kiinnostusta on
viime vuosina kerénnyt erityisesti Kouvolan Pallonlydjat, jonka kotiotteluissa ei ole kolmen
viimeisen Superpesiskauden aikana ollut kertaakaan alle 1000 katsojaa. (Suomen Pesépallo-
liitto 2017a.)
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= Miehet, koko kausi Naiset, koko kausi
~~~~~~ Miehet, runkosarja Naiset, runkosarja

KUVIO 1. Miesten ja naisten Superpesiksen runkosarjan ja koko kauden yleisokeskiarvot
vuosina 2000-2017
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Miesten pesapallo on miesten jadkiekon ja jalkapallon jalkeen seuratuinta palloilua Suomessa.
Jaékiekon yleisomaarat ovat Suomessa omassa luokassaan: kaudella 20162017 Liigan ylei-
sOkeskiarvo oli runkosarjassa 4327 katsojaa (Liiga 2017). Jalkapallon Veikkausliiga saavutti
toiseksi suosituimpana palloilusarjana yleisokeskiarvokseen 2478 kaudella 2017 (Kuntopunta-
ri 2017). Suomen miesten koripallomaajoukkueen menestyksen synnyttdmé Susijengi-ilmi6
on nakynyt puolestaan Korisliigan katsojaméaérissa, silla liiga saavutti historiansa suurimman
runkosarjan yleisokeskiarvon kaudella 2016-2017. Koripalloa seurasi runkosarjan aikana ta-
pahtumapaikalla keskim&arin 941 katsojaa. (Suomen Koripalloliitto 2017.) Palloilulajien ja
saman palloilusarjan joukkueiden yleisomaérien vertailua vaikeuttavat erilaiset kaytannot
yleisomadarien laskemisessa, vaikka kansalliset lajiliitot pyrkivat yhtendistaméan sarjojen las-

kutapoja.

Pesépallon korkein sarjataso Superpesis on yleisomaarid tarkasteltaessa Suomen seuratuin
naisten palloilusarja. YLE (2016) vertaili suomalaisten palloilusarjojen yleisoméaarid vuosilta
2014-2015. Vuonna 2015 naisten Superpesiksen runkosarjan yleisokeskiarvo oli 531, kun
taas naisten jalkapallon péé&sarjaa seurasi keskimddrin 195 katsojaa. Naisten Salibandyliigan
yleistkeskiarvo oli 155 kauden 2014-2015 runkosarjassa. Pesépallon jalkeen suurimman ylei-
sOkeskiarvon saavutti lentopallo: naisten Mestaruusliigan runkosarjaa seurasi keskimaarin 419
katsojaa kaudella 2014-2015. Naisten huippupesépallo on pysynyt suosituimpana naispalloi-
lulajina koko 2000-luvun ajan. Superpesiksesté 16ytyy myos Suomen suosituin naisten palloi-
lujoukkue Porin Pesékarhut (ks. Helsingin Sanomat 2017). Kaudella 2017 Pesdkarhujen otte-
luita kavi katsomassa runkosarjassa keskimaarin 1028 ja koko kauden aikana keskimaarin
1131 katsojaa. Keskiarvoillaan Pesdkarhut haastoi muun muassa monet miesten Superpesis-

joukkueet.

Pesapallo on kansallinen laji, jota ei juuri pelata muualla kuin Suomessa. Pesapalloa pyrittiin
heti lajin alkuvaiheessa viemaan ulkomaille: Suomi pelasi ensimmaisen maaottelunsa Tallin-
nassa vuonna 1932 (Arponen 1995). Kansainvélistymisyritykset eivat kuitenkaan johtaneet
pidemmélle. Vaikka vuonna 2017 jarjestettyyn pesapallon yhdeksanteen World Cup -
turnaukseen osallistui ennatyksellisesti seitseman maata (ks. Suomen Pesépalloliitto 2017b),
pesépallon pelaaminen muualla maailmassa on hyvin véhéista. Kilpailu kansainvalisten lajien

kanssa aiheuttaa pesapallolle useita haasteita, mutta kansallispelin suomalaisuus on myos ai-
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nutlaatuinen mahdollisuus ja ylpeyden aihe. Lajin kehitys ei ole useiden muiden palloilulajien
tapaan riippuvainen kansainvélisisté liitoista, vaan pesépalloa pystytdan viemaén eteenpdin
“omin kasin”. Liséksi pesapallon yleisomaarét viittaavat siihen, ettd kansainvalisyys ei ole
urheilulajin suosion edellytys. Pesdpallon haasteena voidaan pitdd suhteellisen véhaisté toi-
mintaa useissa Suomen kasvukeskuksissa, kuten padédkaupunkiseudulla, joissa laaja véaestépoh-

ja takaisi potentiaalisen yleison riittavyyden.

Yleisolajina pesapalloon liittyy lisdksi kaksi ajankohtaista asiaa: tv-ottelut ja sdantomuutok-
set. Pesépallon televisiotarjonta on viime vuosina jatkuvasti lisdantynyt. Kaudella 2017 Su-
perpesisotteluita pystyi seuraamaan kotikatsomoista enemman kuin koskaan aiemmin (Suo-
men Pesdpalloliitto 2017c). Superpesiksen tv-oikeuksista on solmittu Nelonen Median kanssa
sopimus pesépallokausille 2018-2021, ja televisiotarjonta tulee entisestddn kasvamaan. Su-
perpesisottelut eivat kuitenkaan ole seurattavissa vapaasti nakyviltad kanavilta vaan maksulli-
sesta palvelusta, ja miesten otteluita on ollut tarjolla selvasti naisten otteluita enemman. (Ks.
Suomen Pesépalloliitto 2018.) Tarjonnan lisdéntyessé lajin yleisdsuosion toivotaan kasvavan,
mutta pesépallo-otteluiden kesto ja hidastempoisuus ovat puhuttaneet pesépallokatsojia viime
vuosina. Laji on saanut yleisolta kritiikkia pitkittyneisté otteluista ja pelitapahtumien yksipuo-
lisuudesta. Otteluiden elavoittdmiseksi ja kokonaisuuden tiivistamiseksi on pohdittu ja kokeil-
tu sdantouudistuksia, mutta kansallispelin sadntdihin ei ole vield tehty pysyvésti suuria muu-
toksia (ks. Superpesis 2018).

Pesdpalloliikkeen vuoteen 2022 ulottuvassa strategiassa (Suomen Pesépalloliitto 2016) pesé-
pallon ottelutapahtumiin ja yleisoméaariin liittyvat haasteet ja mahdollisuudet on tunnistettu.
Pesdpalloliikkeen visiona on, ettd lajin padsarjojen ottelutapahtumat ovat kesaisin “parasta
osallistavaa urheiluviihdettd”. Naisten Superpesiksen yleis6keskiarvotavoitteena on 800 kat-
sojaa, kun taas miesten Superpesiksessé tavoitellaan 2000 katsojan keskima&raa. Liséksi ta-
voitteena on ottelutapahtumien olosuhteiden parantaminen lisédmalla katettujen katsomoiden
maaréa pesapallostadioneilla. Ottelutapahtumia pyritd&n kehittamaan lisadmalld tietoa pesé-
pallokatsojista ja -faneista sekéd jakamalla parhaita k&ytantoja. Interaktiivisten sahkdisten pal-
veluiden avulla tavoitellaan ottelutapahtumien osallistavuuden kasvua. (Suomen Pesapalloliit-

to 2016.) Pesdpalloyleison tutkimukselle on kyseisen strategian perusteella tarvetta.
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3.2 Naispeséapallon historia Jyvaskylassa

Jyvéskyla oli 1920-luvulla yksi niistd pesapallon kehittdmiseen ja edistdmiseen ryhtyneista
paikkakunnista, joihin uusi laji juurtui erityisen hyvin (Laitinen 1983, 66). Jo pitkapallo oli
menestynyt kaupungissa sekd pelaajien ettd katsojien keskuudessa (Laitinen 1980, 21-22).
Pesdpallon leviamiseen lajin alkuvuosina vaikutti merkittavasti suojeluskuntajérjestd (Luomi
& Viherkenttd 1962, 7). Suojeluskuntapesapallo oli hallitsevassa asemassa myos Jyvaskyldssé
1920-luvulla. Jyvaskylaldisen suojeluskunnan pesapallojoukkue jéi kuitenkin jalkeen valta-
kunnallisesta huipputasosta, koska muualla Suomessa ryhdyttiin perustamaan pesapallon eri-
koisseuroja, jotka keskittyivét vain Pihkalan kehittdman lajin harjoittamiseen. Jyvaskylalais-
ten pesdpalloilijoiden mielestd kaupungin yleisseurakaan ei mahdollistanut lajin jatkuvaa ke-
hittdmistd, joten pesépallosta innostuneet perustivat lajin erikoisseuran vuonna 1930. Uuden

pesépalloseuran nimeksi annettiin Jyvaskylan Kiri. (Laitinen 1980, 27-32.)

Jyvéskylan Kirin perustamisen jalkeen pesépallon pelaaminen laajeni Jyvéskyléssd nopeasti.
Sek& joukkueiden ettd otteluiden madrat kasvoivat. Kirilld oli vuosina 1933-1934 kolme
miesten joukkuetta, silla kaikki halukkaat pelaajat eivat mahtuneet seuran edustusjoukkuee-
seen, jonka tehtavana oli pelata valtakunnallisesti korkeimmalla tasolla. My6s naisten pesa-
palloharrastus kaynnistyi kaupungissa heti uuden seuran perustamisen myota, silla Kirin toi-
mintaan otettiin alusta asti mukaan naiset ja nuoret. Jyvaskylan Kirin perustamisesta ehti ku-
lua vain runsas viikko, kun Kirin naisjoukkue jo matkasi Pieksaméelle pelatakseen ystavyys-
ottelun. Jyvéskylassa pelattiin ensimméinen naisten pesédpallo-ottelu viikkoa my&hemmin,
jolloin Kirittériksi kutsuttu naisten joukkue kohtasi Pieksdmden naiset uudestaan. (Laitinen
1980, 32-39.) Laitisen (1980, 32) mukaan naispesapallon ja nuorten pesépalloharrastuksen
kéynnistyminen kuvaavat olennaisesti jyvaskylaléista pesépalloa 1930-luvun alussa, mutta on

huomioitava, ettd toiminta oli viel4 pienimuotoista verrattuna miehiin.

Jyvéskylan Kirin naisten joukkueen toiminta oli perustamisestaan l&htien virkeéd, vaikka val-
takunnallisesti naisten pesapallotoiminta levisi lajin alkuvuosina verkkaisesti (Laitinen 1980,
40; 1983, 126). Naisten jarjestelmallisen kilpailutoiminnan kaynnistyminen oli hidasta, koska

kilpaurheilu ndhtiin sopimattomana naisille (Laitinen 1983, 126; Pirinen 2006, 15). Pesépallo
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oli kuitenkin naisten ensimmaisié kilpailulajeja Suomessa, sill4 naisten pesapallon suomen-
mestaruudesta kilpailtiin ensimmaisen kerran jo vuonna 1931 (Laitinen 1983, 127; Viherkent-
t4 1972, 38). Sarjan k&ynnistymisesta huolimatta ottelumahdollisuuksia oli vahan, mista joh-
tuen Kirin naiset pelasivat vain 2—7 ottelua vuosittain 1930-luvulla. Naisten heikko menestys
Keski-Suomen aluesarjassa katkaisi useimmiten tien valtakunnallisiin jatkopeleihin, joten
useimmat joukkueen otteluista olivat itse jarjestettyja ystavyysotteluita Pieksaméaen Palloili-
joita, Lanneveden nuorisoseuraa ja Jyskyttarid vastaan. (Laitinen 1980, 38—-40.)

Kirin mies- ja naisjoukkue harjoittelivat usein samalla kentéllg, joten naiset saivat runsaasti
neuvoja seuran miespelaajilta. VValmennusopista huolimatta naisjoukkueen harjoittelussa oli
hankaluuksia, silla sopivia harjoitusvastustajia oli vahén. Naispesapalloilijoita ei viel4 riittanyt
Kirissd kahteen joukkueeseen. Harjoitusvastustajapula ratkaistiin lopulta pelaamalla harjoi-
tusotteluita oman seuran poikajoukkuetta vastaan 1930-luvun lopulla. (Laitinen 1980, 40.)
Sotavuosina naiset pelasivat Jyvéaskylassa muutamia itse jérjestettyjé otteluita, mutta muuten
naisten pesapallotoiminta hiljeni miespesapallon tavoin (Laitinen 1980, 46; Viherkenttd 1972,
60). Vuonna 1948 sotavuosien aiheuttaman taantumisen jalkeen Kiri osallistui naisten sarjaan
kahdella joukkueella, koska innokkaita pelaajia oli runsaasti. Naisten edustusjoukkue hallitsi
selvésti Keski-Suomen piirid vuodesta 1949 lahtien. (Laitinen 1980, 65, 78.)

Menestys jatkui 1950-luvulla valtakunnallisella tasolla johtaen Kirin ensimmaéiseen naisten
suomenmestaruuteen vuonna 1957. Vuosi 1957 oli Jyvaskylan Kirille ja koko pesépallolle
erityisen historiallinen, silld ensimmaista kertaa sama seura voitti sekd naisten ettd miesten
pesépallon suomenmestaruudet. Jyvaskylan Kirin miehet saavuttivat 1950-luvulla yhteensa
nelja mestaruutta. (Luomi & Viherkenttd 1962, 80-81.) Nuorten kiinnostus Kirin toimintaa
kohtaan kasvoi menestyksen myoté, joten seurassa ryhdyttiin panostamaan suunnitelmalliseen
juniority6hon. Tyttojunioreiden valmennus kdynnistyi Jyvaskyldsséd 1950-luvun puolessavé-
lissa. Jyvaskylan Kiri osallistui ensimmaistd kertaa tyttGjen sarjaan vuonna 1953 saavuttaen
piirinmestaruuden. Naisten ja tyttojen pesépallon kehittdmista ei nahty kuitenkaan oleellisek-
si, silld yleiso ei ollut kiinnostunut naisten otteluista samalla tavalla kuin miesten peleisté,
joita saattoi seurata Harjun stadionin katsomossa jopa 5000 katsojaa. Kaupungin keskustassa
Puistokoulun kentalla pelatuissa naisten mestaruussarjapeleissa oli parhaimmillaan 500 katso-

jaa. (Laitinen 1980, 78-82, 89, 104, 107.)
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Jyvéskylalainen naispesapallo koki lievan taantumisen 1960-luvulla, jolloin monet edelliselld
vuosikymmenelld menestyneet pesépalloilijanaiset luopuivat kilpailuihin tahtadavésta harjoitte-
lusta. Suomenmestaruuden voittaneet naiset eivat endd motivoituneet harjoittelemaan tosis-
saan. Liséksi useat seké pesdpalloa ettd koripalloa pelanneet naiset valitsivat padlajikseen ko-
ripallon, joten Kirin naisjoukkueessa tapahtui runsaasti muutoksia 1960-luvun puolenvélin
jalkeen. Talloin myos jyvaskylélaiset pesdpallo-ottelut siirtyivat Harjun stadionilta ja Puisto-
koulun kent&ltad Hippoksen pesépallokentéalle Suomen Pesépalloliiton pesapallokenttid koske-
vien maaraysten vuoksi. ”Kirildiset” hyvastelivat Harjun kentdn ankeissa tunnelmissa vuonna
1967, silla Hippoksen syrjdisen sijainnin ja heikkojen katsomotilojen pelattiin vahentévén
yleisomaaria. (Laitinen 1980, 125, 138.)

Naispesédpallo sai 1970-luvulla Jyvaskylan Kirissa entistd enemman huomiota seuran naisva-
liokunnan aktiivisen kehittdmistyon ansiosta. Naisten pesapalloa markkinoitiin yleisolle eri-
laisilla tapahtumilla, kuten tyttGjen ja naisten pesapallopdivilld. Jyvaskylan Kirin juniorikou-
lutuksen uusiminen johti tyttOpelaajien méaradn kasvuun, mink& seurauksena myos naisten
toiminnan laajuus ja taso kohentuivat. Naisten ymparivuotinen valmennus aloitettiin Jyvésky-
ldssd vuonna 1975. Jyvéskylélainen naispesépallo ei kuitenkaan saavuttanut 1970-luvulla
suurta yleisdsuosiota, silla kaupungissa oli tarjolla runsaasti miesten mestaruussarjaotteluita.
Naisten pesépallo ei ollut seuralle taloudellisesti kannattavaa pienten yleisoméaarien takia,
mutta sitd pystyttiin yllpitdmaan ja kehittdméan vakaalla taloudenhoidolla. (Laitinen 1980,
125, 149-151.)

Miesurheilun hallitseva asema jatkui myds seuraavalla vuosikymmenelld. Naisten pesépallon
yleistkeskiarvot pysyivat Jyvaskylassa alhaisina koko 1980-luvun ajan, vaikka monella muul-
la paikkakunnalla paastiin useiden satojen, jopa tuhansien katsojien lukuihin. Jyvaskylan Kiri
saavutti toisen mestaruutensa naisten peséapallossa vuonna 1989, jolloin pesépallon padsarja
muuttui Superpesikseksi. (Suomen Pesapalloliitto 1990, 99, 118.) Seuraavalla vuosikymme-
nelld naispesépallon yleisomaarat nousivat selvésti Jyvaskyldssd, mutta naispesapalloilijat
jaivat vield mitalitaistelujen ulkopuolelle vuosina 1991-1995. Kiri menestyi naisten pesapal-
lossa jalleen 1990-luvun puolenvalin jalkeen voittaen suomenmestaruuden kaksi kertaa pe-
rakkain vuosina 1996 ja 1997. (Suomen Pesépalloliitto 2001, 190.) Vuonna 1998 naispesapal-

lo eriytettiin Jyvaskylan Kiristd, kun Kirittaret aloitti toimintansa (Kirittaret 1998).
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3.3 Jyvaskyla — palloilukaupunki?

Jyvaskyla on surkea palloilukaupunki mutta onneksi Kuopio on vieléa surkeampi”

Keskisuomalainen 29.6.2015

Lehtiartikkelin otsikko ottaa kantaa jyvaskyléléisten perinteisen kilpakumppanin paihittadmi-
sen liséksi Jyvéaskylan heikkoon menestykseen suosituimmissa palloilulajeissa. Artikkelissa
viitataan jyvaskylaldaisten miesjoukkueiden sijoituksiin kuuden palloilulajin pa&sarjoissa vuo-
sina 2000-2014 (Keskisuomalainen 2015). Jyvaskyl& on saavuttanut viime vuosina s&annolli-
sesti menestystd lahinnd naisten Superpesiksessd. Myos miesten Futsal-liigassa on ylletty use-
asti mitaleille 2010-luvulla. Sen sijaan suomalaisissa valtalajeissa jadkiekossa ja jalkapallossa
el ole saavutettu toivottua menestystd. Arviointia huonoksi palloilukaupungiksi muutaman
lajin miesjoukkueiden sijoituksiin perustuen voidaan kuitenkin kritisoida nakékulman kapeu-

desta, silla liikuntaan ja urheiluun liittyy paljon muutakin kuin mitalisijat.

Jyvaskyldssd on ollut vuosikymmenesta toiseen useita paasarjatason palloilujoukkueita, vaik-
ka seuratuimmat urheilulajit ovat perinteisesti levinneet maantieteellisesti eri alueille Suomes-
sa (ks. Kokkonen 2015, 317). Esimerkiksi pesépalloa on pelattu maaseutumaisissa kunnissa,
kun taas jaadkiekko ja jalkapallo ovat olleet suurten kaupunkien lajeja (Itkonen 2000). Suosi-
tuimpien lajien jakautuminen eri alueille on ollut hyodyllista katsojien kiinnostuksen néko-
kulmasta. Vaikka jadkiekon suosio yleistlajina on kasvanut 1990-luvulta l&htien rajahdysméi-
sesti ja jalkapallonkin katsojama&rat ovat ohittaneet pesapallon, yleis6é on riittanyt alueelli-
sesta eriytymisestd johtuen runsaasti myds Suomen kansallispelille (Kokkonen 2015, 317).
Useilla pesépallossa menestyneilld paikkakunnilla keskitytd&n vain yhteen tai kahteen palloi-
lulajiin, joihin resurssit pystytdan kohdistamaan.

Jyvéskyléassa pesapallolla on vahva paikallinen lajiperinne, mika on vaikuttanut siihen, ettd se
on menestynyt kaupungissa jaékiekon ja jalkapallon rinnalla (ks. Itkonen & Kortelainen 1999,
17). Jyvaskylassa ei ole kuitenkaan keskitytty vain muutamaan lajiin, silld viimeisten vuosi-
kymmenten aikana paikkakunnalla on pelattu useita palloilulajeja korkeimmalla sarjatasolla
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sekd naisissa ettd miehissd. Kuviossa 2 esitetddn paasarjatason palloilulajeja Jyvéskyléssa
vuosina 1990-2017. Talvilajien osalta merkintd on sen vuoden kohdalla, jolloin p&&sarjakausi
on alkanut. Jyvaskyléléisilla palloiluseuroilla on pitkét perinteet korkeimmalla sarjatasolla
muun muassa salibandyssa, jaapallossa ja amerikkalaisessa jalkapallossa. Kaupungissa on
ollut useana vuonna toistakymmentd eri palloilulajia p&&sarjoissa, joten jyvéskylaléisille on
ollut tarjolla runsaasti huippu-urheilua seurattavaksi. (Kuvio 2.) Kuviossa 2 esitettyjen lajien
lisdksi Jyvaskyldssa pelattiin esimerkiksi miesten kaukalopalloa péé&sarjatasolla 1990-luvulla.
Pa&sarjatason ohella Jyvaskylassa on ollut useita joukkueita palloilulajien toiseksi korkeim-
milla sarjatasoilla.

R R R R I S R A
== Pesépallo, miehet =o=Pesépallo, naiset
Jalkapallo, miehet Jalkapallo, naiset
Amerikkalainen jalkapallo, miehet Amerikkalainen jalkapallo, naiset
——Jédkiekko, miehet —e—Jadkiekko, naiset
Salibandy, miehet Salibandy, naiset
—#—| entopallo, miehet —e— | entopallo, naiset
=== J&8pallo, miehet == Jaédpallo, naiset
== Koripallo, miehet —o—Koripallo, naiset
Futsal, miehet Futsal, naiset

KUVIO 2. Péa&sarjatason palloilulajeja Jyvéskyldssd vuosina 1990-2017
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Itkosen ja Kortelaisen (1999, 16) mukaan paikallisen urheiluseuran menestyminen vaatii riit-
tavan laajan véestopohjan, joka mahdollistaa yleison, harrastajien ja vapaaehtoistoimijoiden
saatavuuden. Véestopohjan lisdksi paikkakunnan tarjoamat taloudelliset resurssit ovat valtta-
mattomia urheiluseuralle (Itkonen & Kortelainen 1999, 16). Toisaalta esimerkiksi Vimpelin
Vedon pesépallohistoria osoittaa, ettd laaja vaestopohja ei ole kaikissa tapauksissa tdysien
katsomoiden tai urheilullisen menestyksen edellytys. Keski-Suomessa védestd on keskittynyt
vahvasti Jyvaskylan seudulle. Vuoden 2017 lopussa Jyvaskyla oli 140 188 asukkaallaan vaki-
luvultaan Suomen seitseménneksi suurin kaupunki (Jyvaskylan kaupunki 2018). Té&st& huoli-
matta Jyvaskyldssa on vaestopohjaansa nédhden runsaasti palloilujoukkueita. Lajien vélisessa
kilpailussa pienemmét lajit joutuvat usein antamaan tilaa runsasta medianékyvyytté nauttivien

ja merkittavia sponsorisopimuksia solmiville lajeille (Itkonen 2000).

Suomalaiset urheiluseurat ovat viime aikoina pyrkineet laajentamaan toimialuettaan ja verkos-
toitumaan kuntarajojen yli. Katsojia hankitaan seuran kotipaikkakunnan liséksi laajemmin
koko maakunnasta, minka seurauksena seuralle ja lajille annettavat paikalliset merkitykset
muuttuvat seudullisiksi (Kokkonen 2015, 317-318). Lajien seutuistuminen tarkoittaa suurem-
paa potentiaalista yleis6d, mik& mahdollistaa sponsoreiden ja muiden tukijoiden laajemman
kiinnostuksen (Itkonen & Kortelainen 1999 95). Jyvaskylad on Keski-Suomen maakuntakes-
kuksena onnistunut viime vuosikymmenten aikana séilyttdmaan useita joukkueita palloilula-
jien huipputasolla. Huolimatta laajentuneesta vaestopohjasta ja taloudellisista mahdollisuuk-
sista palloilulajit joutuvat kuitenkin kamppailemaan resursseista Jyvéaskylassa. Ajankohtaisia
esimerkkeja ovat Jyvéskylan Kirin miesten pesédpallojoukkue ja Happeen naisten salibandy-
joukkue, jotka luopuivat sarjapaikoistaan vuonna 2017.

Lajien olosuhteet ovat yksi palloilukaupungin menestystekija. Jyvéaskylasséd Hippoksen pesa-
pallostadion ei tdytd Suomen Pesépalloliiton asettamia olosuhdevaatimuksia Superpesiksen ja
miesten Ykkdspesiksen osalta. Huippupesédpallon katsomo-olosuhteita on jo vuosia pyritty
kehittdmaan, koska Hippoksen pesapallostadion on hiekkatekonurmen uusimista lukuun otta-
matta ldhes alkuperéisesséd kunnossaan (ks. esim. Huovinen 2003). Useiden lajien harjoitus-
olosuhteet ovat kuitenkin olleet Jyvéaskylassa hyvalla tasolla. Talla hetkella Jyvaskyld&n suun-

nitellaan laajaa liikunnan, urheilun ja hyvinvoinnin osaamiskeskusta, jonka myo6ta Hippoksen

35



alueelle rakennettaisiin nykyaikaiset liikuntatilat. Uudet muunneltavat tilat tulisivat olemaan

kolminkertaiset nykyisiin verrattuna. (Ks. Hippos2020 n.d.)

Jyvéskyléssa liikunta koetaan koko kaupungin tasolla tarkeédksi asiaksi: vuosien 2017-2021
kaupunkistrategiassa Jyvaskylan asema Suomen liikuntapadkaupunkina on yksi neljasta stra-
tegisesta karjesta (ks. Jyvaskylan kaupunki 2017). Jyvaskylélaiset palloilujoukkueet ovat tii-
vistaneet yhteistyotdan esimerkiksi Keski-Suomen Liikunnan Kaikki peliin -ohjelman ja seu-
rojen vélisten sopimusten myota (ks. JYP Jyvéskyld 2017a; Keski-Suomen Liikunta 2018).
Suurta menestystad 2000-luvulla nauttinut Superpesisseura Kirittaret on Jyvéskylan kirkkaim-
pia tahtid. Vaikka kehitettavaa ja tehtavaa riittad, Jyvaskyla ei ole surkea palloilukaupunki.

3.4 Superpesisseura Kirittaret

Jyvéskylalainen Kirittaret perustettiin virallisesti marraskuun 26. pdivand vuonna 1998, jol-
loin Jyvaskylan Kirin naisten joukkue eriytettiin itsendiseksi yhtioksi. Yhtion nimeksi annet-
tiin Etukenttd Oy, joka kaytti tyonimed Kirittaret. Naisten pesdapallotoiminnan eriyttdmisen
tarkoituksena oli turvata seka naisten ettd miesten paédsarjatason pesapallon jatkuminen Jyvas-
kylassa mahdollisimman pitkdan. Kirittdret anoi Suomen Pesdpalloliitolta Jyvaskylan Kirin
naisten Superpesiksen sarjapaikan siirtamisté itselleen luvaten toimia Jyvaskylan Kirin kanssa
yhteistyossa ja kunnioittaa “kirilaisid” perinteitd. Yhtid ryhtyi harjoittamaan naisten peséapal-
lotoiminnan lisaksi urheilutekstiilien ja -valineiden myyntia. (Kirittaret 1998; Lahtinen 2017.)

Kirittaret osallistui naisten Superpesikseen Jyvaskylan Kirin lisenssilla vuosina 1999-2004,
silld osakeyhtiomuotoisena yhtiond se ei saanut Suomen Pesédpalloliitolta omaa lisenssia.
Vuonna 2004 péétettiin perustaa yhdistysmuotoinen pesdpalloseura, jonka nimeksi annettai-
siin Jyvaskylan Kirittaret. Perustettavan seuran nimeé jouduttiin kuitenkin muuttamaan, silla
Jyvaskylan Kiri piti sitd lilan samanlaisena oman nimensa kanssa, jolloin sekaannuksia syn-
tyisi helposti. (Lahtinen 2017.) Lopulta 11.3.2005 yhdistysrekisteriin rekisteroitiin uusi yhdis-
tys, nais- ja tyttopesépallon erikoisseura Jyvaskylan Pesis ry (Patentti- ja rekisterihallitus,
n.d.), jonka tavaramerkkind ja edustusjoukkueen nimené pysyi Kirittaret.
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Kirittaret on saavuttanut 2000-luvulla 16 SM-mitalia naisten Superpesiksessa. Naisten suo-
menmestaruus on tullut Kirittarien ansiosta Jyvaskylaan kahdeksan kertaa vuosina 2003,
2005-2010 ja 2016, minka lisaksi seura on voittanut yhtd monta kertaa kultaa naisten pesépal-
lon Halli-SM-turnauksessa. (Taulukko 1.) Jyvaskylaldiset naiset pelasivat 12 kertaa perakkain
naisten Superpesiksen finaaleissa vuosina 2001-2012, mik& kertoo menestyksen eteen tehdys-
t4 pitkdjanteisesté tyosté ja voittamisen kulttuurin muodostumisesta. Kirittéret on Lapuan Vir-
kian ohella menestynein naisten Superpesisseura 2000-luvulla. Naiset ovat pitaneet Jyvasky-
l&n perinteikasta pesapallomainetta ylla, silla miesten pesépallossa Jyvaskyla ei ole yltanyt
mitalisijoille menestyksekk&an 1980-luvun jalkeen.

TAULUKKO 1. Kirittérien sijoitukset vuosina 1999-2017

\uosi Naisten Superpesis Naisten Halli-SM
1999 Kuudes Hopeaa
2000 Kuudes Ei mitalia
2001 Hopeaa Hopeaa
2002 Hopeaa Pronssia
2003 Kultaa Kultaa
2004 Hopeaa Kultaa
2005 Kultaa Kultaa
2006 Kultaa Kultaa
2007 Kultaa Pronssia
2008 Kultaa Kultaa
2009 Kultaa Hopeaa
2010 Kultaa Kultaa
2011 Hopeaa Hopeaa
2012 Hopeaa Hopeaa
2013 Pronssia Seitsemas
2014 Hopeaa Hopeaa
2015 Hopeaa Kultaa
2016 Kultaa Kultaa
2017 Viides Viides
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Vaikka Kirittarien edustusjoukkue on menestynyt vuodesta toiseen, pesapalloseuran lisenssi-
madrd on véhentynyt selvasti 2010-luvulla (kuvio 3). Pesapalloharrastajat olisivat seuralle
tarkeitd lajin yleisdsuosion kannalta, silla joukkueurheilulajin harrastamisen ja seuraamisen
valilla on nadhtdvissé positiivinen kierre (Piispa 2013). Kirittarien junioritoiminta on Jyvésky-
l&n Pesiksen (2016) vuoden 2016 toimintakertomuksen mukaan kehittynyt tasaisesti siten, etté
seuralla on tytt6joukkue kaikissa pesépallon ikaluokissa. Tammikuussa 2018 edellisend vuon-
na henkiin herétetty seura Jyvaskylan Kiri-Juniorit muutti nimensa Jyvaskylan Kiri&Kirittaret
Junioreiksi, mika tarkoitti nuorimpien jyvaskyléléisten poika- ja tyttéjunioreiden yhdistamista
samaan pesapalloseuraan. Junioriseuran tyttojoukkueet pelaavat jatkossakin Kirittarien logol-
la. (Jyvéskylan Kiri-Juniorit 2017.)
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KUVIO 3. Jyvéskylan Pesiksen (Kirittarien) lisenssimééra vuosina 2005-2017

Kirittaret lahti naisten Superpesiskauteen vuonna 2017 hallitsevana mestarina ja Keski-
Suomen Urheilugaalan palkitsemana vuoden joukkueena. Seura saavutti toimintavuonna 2016
suomenmestaruuden liséksi ja osaltaan sen ansiosta historiansa parhaan taloudellisen tulok-
sen, joten organisaatio oli kokonaisuudessaan kunnossa uuden kauden alkaessa (Jyvaskylan
Pesis 2016). Kuusitoista perakkaista SM-mitalia motivoivat sekd joukkuetta ettd seuraa pesé-

pallokauteen valmistautumisessa. Naispesapallon 2000-luvun kestomenestyja oli kuitenkin

38



uuden tilanteen edessé, sillé joukkue uudistui aiempia vuosia enemman kaudelle 2017. Lahes
puolet joukkueen pelaajista vaihtui edellisen kauden mestaruusjoukkueesta. Joukkueessa
aloittivat myods uudet pelinjohtajat, jotka saivat rinnalleen Kirittérissé jo aiemmin toimineita
henkiloitd valmennuksen ja taustaryhman jaseniksi. (Kirittaret 2016.) Uudistunut joukkue voi
olla yleis6suosion kannalta sek& haaste ettd mahdollisuus: uudet pelaajat voivat houkutella
otteluihin uusia katsojia, mutta muualle siirtyneiden pelaajien fanit saattavat luopua joukku-

een seuraamisesta.

Kaudelle 2017 Kirittdarien edustusjoukkue asetti tavoitteekseen 17. perdkkéisen mitalin saa-
vuttamisen naisten Superpesiksessa (Kirittaret 2017a). Sarjan pelinjohtajien ennen kautta esit-
tdmissa arvioissa uudistuneen joukkueen uskottiin yltdvan mitalipeleihin, mutta jaivan kui-
tenkin neljanneksi (Suomen Pesépalloliitto 2017d). Joukkue pelasi Superpesiskauden 2017
aikana yhteensa 31 ottelua, joista 15 pelattiin Kirittarien kotikentélld Hippoksen pesépallosta-
dionilla. Kirittaret jai lopulta mitalipelien ulkopuolelle. Kotiotteluiden yleis6keskiarvo oli
edellisvuotta matalampi seka runkosarjan ettd koko kauden osalta (kuvio 4).
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KUVIO 4. Kirittarien yleisokeskiarvo vuosina 1999-2017
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Vuonna 2017 Kirittdrien kotiotteluissa k&vi koko kauden aikana keskimadrin 549 katsojaa.
Kirittarien yleisokeskiarvo sekd runkosarjassa ettd pudotuspeleissé oli naisten Superpesis-
joukkueista viidenneksi korkein. Seuran historian korkein yleisokeskiarvo saavutettiin vuonna
2012, jolloin katsojia oli koko kauden aikana keskimadrin 1189 ottelua kohden (kuvio 4). Ki-
rittarien yleisoméaéarat ovat pysyneet naisurheilulle erinomaisella tasolla koko 2000-luvun ajan,
mihin ovat vaikuttaneet menestyksen liséksi paikalliseksi joukkueeksi profiloituminen, me-
diandkyvyys ja markkinointi sekd panostus ottelutapahtumien viihteellisyyteen (Heimonen
2017).

Vuoden 2016 toimintakertomuksensa (Jyvaskylan Pesis 2016) mukaan jyvaskyléalainen nais-
pesdpalloseura nékee tulevaisuutensa valoisana ja organisaationsa vakaana. Ainoana tulevai-
suuden uhkana pidet&d&n pesapallon olosuhteita Jyvaskyldassa. Hippoksen pesépallostadionilla
ei ole lahes lainkaan katettua katsomoa (kuva 1), joten katsojat ovat pesapallo-ottelussa sdan
armoilla. Hippos2020-hankkeen suunnitelmissa huippupeséapallon olosuhteiden asema on ol-
lut epdvarma. Hankkeen myota Kirittéret saattaa joutua lahitulevaisuudessa luopumaan koti-
stadionistaan.

(aKérikanen

KUVA 1. Hippoksen pesapallostadionin katsomo elokuussa 2017
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Ottelutapahtumia on kehitettdvé jatkuvasti vastaamaan yleison odotuksia ja toiveita. Kiritta-
rien ottelutapahtumiin tehtiin useita muutoksia kaudelle 2017. Seura panosti otteluiden kios-
kimyynnissa laadukkaisiin kotimaisiin tuotteisiin. Lisaksi ottelutapahtumat muutettiin alkoho-
littomiksi, koska seura halusi edustaa urheilullisia arvoja ja raitista eldméntapaa seka lisaté
lajin perhekeskeisyyttad. (Kirittaret 2017b.) Ottelutapahtumien palveluita lisattiin tarjoamalla
mahdollisuus paasylippujen ostoon ennakkoon nettisivustolta, ja tapahtumapaikalla maksu-
vaihtoehdot laajenivat kateisen, pankki- ja luottokortin lisdksi mobiililippuihin (Kirittaret
2017c). Kaudella 2017 Kirittarien kotiotteluiden markkinointi koostui padosin lehti- ja radio-

mainonnasta. Lisaksi ottelutapahtumia markkinoitiin Kirittarien sosiaalisen median kanavissa.

Vuoden 2018 marraskuussa Kirittarien virallisesta perustamisesta tulee kuluneeksi 20 vuotta.
Alkavalla pesapallokaudella 2018 jyvaskylaldisen naispesépallojoukkueen tavoitteena on pa-
lata heti yhden valivuoden jalkeen mitalisijoille naisten Superpesiksessa. Seurassa on myos
ryhdytty uudistuksiin. Jyvaskyldn Pesiksen syyskokouksen toisessa jatkokokouksessa
11.1.2018 seuran johtokunnan pitk&aikainen puheenjohtaja ja jyvaskylaldinen pesépallovai-
kuttaja Veikko Lahtinen teki tilaa uudelle puheenjohtajalle Pia Toloselle. Samalla kaikki joh-
tokunnan jasenet vaihtuivat. (Kirittaret 2018.) Kirittaret aloittaa tuoreelta pohjalta uuden me-

nestystarinan rakentamisen, jonka tukena tdmé tutkimus toimii.
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4  TUTKIMUSONGELMAT

Tdassé pro gradu -tutkielmassa selvitetddn, millainen on Superpesisjoukkue Kirittarien yleiso-
profiili. Tarkastelu keskittyy yleison sosiodemografiseen, liikkunta- ja pesapallotaustaan seka
viestintakayttaytymiseen. Liséksi tutkitaan, miksi Kirittérien ottelutapahtumiin osallistutaan.
Motiivien ohella kiinnostus kohdistuu osallistumisen méariin sekd@ ottelutapahtuman osa-

alueiden merkityksiin.

Urheilun seuraamisen mééarat ja muodot vaihtelevat esimerkiksi sukupuolen, i&n, tulotason ja
urheilutaustan mukaan, mutta kokonaisuudessaan urheilutapahtumiin osallistuminen on vé-
hentynyt Suomessa viime vuosikymmenten aikana. Potentiaalisten katsojakuntien kehittami-
seen tulisi kiinnittdd enemman huomiota, sill4 jatkuvassa muutoksessa oleva penkkiurheilu on
sukupolvisidonnainen ilmi6 (ks. Zacheus 2008a, 245). Urheilutapahtumat kokoavat yhteen
katsojia hyvin erilaisin motiivein, joiden tutkiminen on térkedd katsojien urheilun seuraami-

seen sitouttamisen kannalta.

Urheilutapahtumat ovat muuttuneet liikuntakulttuurin kaupallistumisen seurauksena viihteel-
lisiksi kulutushyodykkeiksi, mikd on yleisosuosiosta kamppailun liséksi kilpaurheilun luo-
mien kustannuspaineiden seurausta (ks. Heinild 1994; Itkonen 1996, 245). Pesapallon ottelu-
tapahtumia on kehitettavé jatkuvasti vastaamaan yleison muuttuvia odotuksia, koska yleisd on
urheiluseuroille tarked tulonlahde ja tapahtumien tunnelman luoja. Téssa tutkimuksessa keski-
tytdan tuottamaan ajankohtaista tietoa naispesdpallon katsojista Kirittarien ottelutapahtumien

kehittamiseksi.

Tutkimuksessa tarkastellaan edell4 esitetyistd ndkokulmista johdettuja tutkimusongelmia:

1. Millainen on Kirittéarien yleisoprofiili?

2. Miksi Kirittarien ottelutapahtumiin osallistutaan?
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5 TUTKIMUKSEN TOTEUTTAMINEN

5.1 Tutkimusstrategia

Tutkimusstrategialla tarkoitetaan menetelmallisten valintojen kokonaisuutta, joka ohjaa tut-
kimuksen toteuttamista. Tutkimuksen tarkoitus ja ongelmat suuntaavat tutkimusstrategisia
valintoja. (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2016, 132.) Laajimmillaan tutkimukset voidaan ja-
kaa periaatteellisilta valinnoiltaan kahteen joukkoon: teoreettisiin eli analyyttisiin tutkimuk-
siin ja empiirisiin tutkimuksiin (Valli 2015, 16). Taméa tutkimus on empiirinen tutkimus, jon-
ka tutkimusote on kvantitatiivinen. Empiirisessa tutkimuksessa tutkimustulokset saadaan mit-
taamalla ja analysoimalla tutkimuskohdetta eri menetelmin (Soininen 1995, 17). Konkreetti-
sesti hankittu tutkimusaineisto on empiirisen tutkimuksen l&htokohta. Tutkimusaineiston yk-

sittdisten tapausten avulla selvitetdén yleisia lainalaisuuksia. (\Valli 2015, 16.)

Kvantitatiivisessa eli mééarallisessa tutkimuksessa aineisto kerdtédéan ja analysoidaan numeeri-
sessa muodossa, joten kysymyksenasettelu ja vastausvaihtoehdot tulee laatia objektiivisesti
(Hakala 2010; Vilkka 2007, 13). Tutkimustuloksia kasitellddn numeroina, joiden avulla ilmi-
Oiden tai ominaisuuksien keskindista yhteytta tai eroa toisistaan selitetdan sanallisesti. Kvanti-
tatiivisen tutkimuksen aineistossa on tyypillisesti paljon vastaajia. Tilastollisten analyysime-
netelmien k&ytossa suositeltu havaintoyksikdiden méara on vahintdén 100. (Vilkka 2007, 14,
17.) Kvantitatiivisella tutkimuksella on luonnontieteelliset juuret, mutta sitd kaytetdan run-

saasti myos ihmistieteissa (Hirsjarvi ym. 2016, 139).

Kyseessa on poikittaistutkimus, jossa tutkimusaineisto kerattiin vastaajilta yhtend ajankohta-
na. Poikkileikkausaineistolla tehdyt tutkimukset ovat kiinnostuneita tiettynd ajankohtana il-
menevien tilanteiden ja ominaisuuksien kuvaamisesta muutoksen selittdmisen sijaan (Vasta-
maki 2010). Tyypiltdan tdmé tutkimus on survey-tutkimus, joka on yksi kvantitatiivisen tut-
kimusmenetelman perinteisistd tutkimustyypeista (ks. Hirsjarvi ym. 2016, 191). Survey-
tutkimuksessa voidaan kerétd standardoitua tietoa sek& pienistd ettd suurista populaatioista.
Aineiston avulla pyritd&n tiedon luonteesta riippuen kuvailemaan, vertailemaan tai selitta-

maan tutkittavaa ilmiota. (Hirsjarvi ym. 2016, 134; Soininen 1995, 79-80.) Té&ssa tutkimuk-
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sessa pyritdan kuvailemaan mahdollisimman tarkasti Kirittarien yleisod sekd vertailemaan
yleisostd muodostettujen ryhmien yhtalaisyyksié ja eroja. Kéytannonléheisia ongelmia selvit-
tava survey-tutkimus on suosittu tutkimustyyppi (Soininen 1995, 80). Survey-tutkimusta on
kuitenkin Kritisoitu tilastollisen aineistonkésittelyn kaavamaisuudesta ja todellisuuden yksin-
kertaistamisesta (Alkula, Pontinen & Ylostalo 1994, 121; Soininen 1995, 80). Lisaksi kausaa-
lisuhteiden tutkiminen survey-tutkimuksen avulla on haastavaa (Soininen 1995, 80).

5.2 Kyselylomakkeen suunnittelu

Tutkimuksen aineistonhankintamenetelmana kéytettiin kyselyéd. Kyselylomake on empiirisissa
tutkimuksissa yksi perinteisimmistd aineistonkeruumuodoista (Valli 2010a), jolla on muiden
menetelmien tapaan sekd vahvuuksia ettd heikkouksia. Kysely on erityisen hyddyllinen tapa
keratd aineistoa, jos kyseessa on yleiskartoitus, jossa pyritddn hankkimaan suuri tutkimusai-
neisto (Valli 2015, 42). Jokaiselle tutkittavalle henkil6lle esitetddn samat kysymykset samassa
muodossa ja jarjestyksessé ilman tutkijan verbaalisen tai nonverbaalisen viestinnén vaikutusta
(Valli 2015, 44; Vilkka 2007, 28). Liséksi kyselyn etu aineistonhankintamenetelména on vas-
taamisen nopeus (Valli 2015, 44). Esimerkiksi haastatteluun verrattuna kyselylomakkeen tayt-
tdminen vie yleensd vdhemman aikaa vastaajilta. Toisaalta kysely aineistonhankintamenetel-
méané saattaa aiheuttaa tutkijalle ongelmia, silld vastaaja voi ymmartédd kysymykset vaarin,

vastata epatarkasti tai jattaa vastaamatta osaan kysymyksisté (Valli 2010a; 2015, 45).

Kyselylomakkeen laatiminen aloitettiin kevaalla 2017. Kysely toteutettiin perinteisend pape-
rikyselyné jatkuvasti yleistyvan sahkoisen kyselyn sijaan. Vallin (2015, 49) mukaan sahkoi-
sen kyselyn soveltuvuus tutkittavalle kohderyhmalle téytyy harkita tarkasti tutkittavien so-
siodemografiset taustatekijat huomioiden. Tassa tutkimuksessa kaytettiin paperista kyselya,
jotta tutkittavasta joukosta tavoitettaisiin myds henkil6t, jotka eivat kayta tai kayttavat hyvin
vahan teknologisia laitteita. Aikaisempiin paperikyselyd hyddyntaneisiin yleisotutkimuksiin
tutustumisen jalkeen kyselylomake pyrittiin laatimaan siten, ettd kysymykset mahtuvat yhdel-
le Ad-kokoiselle paperille. Kyselylomakkeet taitettiin nelisivuisen vihkosen muotoon, jotta
vastaaja huomaisi kyselyn jatkuvan myos toisella puolella lomaketta. Koska tdssa tutkimuk-
sessa vastaajilla ei ollut mahdollisuutta tarkentaa kysymysten merkitysta tutkijalta, kysymys-

ten yksiselitteiseen muotoiluun Kiinnitettiin erityistd huomiota.
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Kyselylomake (liite 1) koostui paaasiassa etukateen koodatuista eli strukturoiduista kysymyk-
sistd, joissa oli valmiit vastausvaihtoehdot. Suljetuilla kysymyksill& ja valmiilla vastausvaih-
toehdoilla pyritd&dn kysymysten ja vastausten vertailukelpoisuuteen (Vilkka 2007, 67). Jotta
kaikille vastaajille 16ytyisi sopiva vastausvaihtoehto, useimpien kysymysten vastausvaihtoeh-
toihin lisattiin ”muu, mika?” -vaihtoehto. Strukturoitujen kysymysten lisdksi kyselyssa oli
kaksi strukturoidun ja avoimen kysymyksen yhdistelmé&é, joissa vastaajalla oli mahdollisuus
perustella valitsemaansa vastausvaihtoehtoa avoimella vastauksella, sek& yksi kokonaan avoin
kysymys. Kyselylomakkeen téyttdmisen yhteydessa vastaajat paasivat osallistumaan Kiritté-
rien kotiotteluiden VIP-lippujen arvontaan, milla pyrittiin motivoimaan tutkittavia tutkimuk-
seen osallistumiseen. Arvontaa varten vastaajat saivat tayttadéd yhteistietonsa kyselyn valisséa
olleelle arvontalomakkeelle. Erillisté arvontalomaketta kéyttamalla sdilytettiin vastaajien ano-

nymiteetti.

Kyselylomakkeen ensimmaéiset kysymykset selvittivét vastaajien taustatietoja, jotka ovat tdssa
tutkimuksessa merkittavassa roolissa ensimmadisen tutkimusongelman takia. Taustatietoja
selvittavien suljettujen kysymysten vastausvaihtoehdot perustuivat Jyvéskylassé tehdyssé
kuntalaiskyselyssa (Jyvéaskylan kaupungin kuntalaiskysely litkunnasta 2016) kysyttyihin taus-
tatietoihin. N&in mahdollistui vertailu jyvaskylaldaisen naispesapalloyleison ja Jyvaskylan kun-
talaisten valilla, mik& on valmiiden mittareiden kayton etu (ks. Vastaméki 2010). Muiden sul-
jettujen kysymysten laatimisessa hyddynnettiin aikaisempia sekd suomenkielisié ettd kansain-
valisid eri urheilulajien yleisotutkimuksia. Aikaisempien tutkimusten kysymyksid muokattiin
kansallisen pesépallon kontekstiin sopiviksi ottaen huomioon myds tutkimuskohteena olevan
pesapalloseuran erityispiirteet. Osa kysymyksista oli tutkijan itse laatimia pesdpalloyleiséon
kohdistuvan tutkimuksen puutteesta johtuen.

Kyselylomakkeessa oli kaksi osiota, joissa kédytettiin viisiportaista Likert-asteikkoa. Erityises-
ti mielipidevaittamissa runsaasti kaytetyn Likert-asteikon lahtokohtana on pariton méara por-
taita, jolloin asteikon keskikohdan toisella puolella samanmielisyys mitattavan véittdman
kanssa kasvaa ja toisella puolella vahenee (Valli 2010b; Vilkka 2007, 46). Alun perin mitta-
rissa on ollut seitseman vaihtoehtoa, mutta myos viisi- ja yhdeksénportaiset asteikot ovat ylei-
sid (Valli 2010a). Kyselyn ensimmadinen Likert-asteikolla mitattava osio selvitti, miksi vastaa-

ja osallistui Kirittarien ottelutapahtumaan. Motiiveja mittaavan osion laatimisessa hyddynnet-
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tiin esimerkkind Takalon (2015) tutkimusta massaliikuntatapahtuman osallistujaryhmista ja
osallistumisen motiiveista. Osion Likert-asteikon portaat olivat valilla 1= ei lainkaan merki-
tystd ja 5= erittdin paljon merkitystd. Mittarissa ei ollut ”en osaa sanoa” -vaihtoehtoa, joka ei
ole Vallin (2010a) mukaan kaikissa tapauksissa tarpeellinen. Paperikyselyssé vastaaja voi

jattaa vastaamatta kohtaan, johon hén ei osaa sanoa mielipidettaan.

Yleison motiiveja Kirittdrien ottelun seuraamiseen tapahtumapaikalla mittasi 15 vaittdmaa,
jotka jakautuivat viiteen motiiviluokkaa. Jokaiseen motiiviluokkaan siséltyi kolme véaittdmaa.
Suurin osa vaittamista laadittiin aikaisempia urheilun seuraamista ja urheilutapahtumiin osal-
listumista kasittelevia tutkimuksia soveltaen. Véittdmien laatimisessa hyddynnettiin etenkin
Sport Fan Motivation Scale (SFMS) -mittaria (Wann 1995; Wann ym. 1999). Kahteen motii-
viluokkaan siséltyi myds tutkijan itse laatimia vaittdmig, jotka ottivat huomioon tutkimuskoh-
teen ominaispiirteet. (Taulukko 2.) Motiiveja mittaavan osion loppuun vastaaja pystyi halu-

tessaan lisddmaan motiivivaittdman ja vastaamaan siihen viisiportaisella Likert-asteikolla.

TAULUKKO 2. Yleison motiiveja mittaavien vaittamien alkupera

Motiivi \Iﬁatr?]r;;g Vaittdmat otettu soveltaen tutkimuksesta
Pesdpallosisaltd 1 Keaton ym. (2015)

1 Takalo (2015)

1 Oma vaittdma
Sosiaalisuus 1 Trail & James (2001)

2 Wann ym. (1999)
Viihde ja nautinto 1 Keaton ym. (2015)

1 Méhonen (2008)

1 Wann ym. (1999)
Rentoutuminen 1 Keaton ym. (2015)

2 Wann ym. (1999)
Oma kannattajastatus 2 Wann ym. (1999)

1 Oma Vvaittdma
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Likert-asteikkoa kéytettiin kyselyssa mitta-asteikkona myos selvitettdessa pesapallon otteluta-
pahtuman osa-alueiden merkittavyyttd. Motiiveja mittaavan patteriston tapaan vastaajalla oli
mahdollisuus valmiiden vaihtoehtojen jalkeen lis4td haluamansa ottelutapahtumaan liittyva
elementti ja arvioida mielipiteensa siitd viisiportaisella Likert-asteikolla. Kyselylomakkeen
lopussa selvitettiin avoimella kysymykselld vastaajien toiveita Kirittarien ottelutapahtumien
kehittdmiseksi. Kyselyd hyddyntavissa tutkimuksissa avoimilla kysymyksilla pyritddn saa-
maan vastaajilta oma-aloitteisia mielipiteita (Vilkka 2007, 68). Kysymysten muoto mahdollis-
taa vastaajien perusteellisten mielipiteiden ja ideoiden selvittdmisen, mutta usein vastaajat
jattavat vastaamatta avoimiin kysymyksiin. Avointen kysymysten heikkoutena pidetdan myos
mahdollisia epéselvia tai merkityksettomia vastauksia. (Valli 2010a.)

Kyselylomaketta testattiin lauantaina 29.4.2017, jolloin kyselyyn vastasivat Kirittaret—
VaaraPesis-harjoitusottelun katsojat. Esitestauksen avulla pyrittiin varmistamaan kyselylo-
makkeen toimivuus sekd kysymysten ymmarrettavyys. Esitestaus suoritettiin Hippoksen pe-
sdpallostadionilla Kirittarien kotiottelussa samalla tavalla kuin varsinainen aineistonkeruu
myOGhemmin. Esitestauksessa vastaajilta saadun palautteen ja téytettyjen kyselylomakkeiden
tarkastelun perusteella kysymysmuotoja muokattiin selkeammiksi. Kysymysten muokkaami-
sella pyrittiin siihen, ettd vastaajat ymmartavat kysymykset samalla tavalla kuin tutkija. Li-
séksi kysymysten vastausvaihtoehtoja tdydennettiin kyselyn testaamisen jalkeen.

5.3 Tutkimusaineiston hankinta ja analysointi

Tutkimuksen perusjoukoksi valittiin Kirittarien Kkotiottelun katsojat naisten Superpesiksen
runkosarjassa kaudella 2017. Aineistonhankintapéivaé jouduttiin siirtdmaan kahdesti sateisen
s&én vuoksi. Aineisto keréttiin lopulta perjantaina 16.6.2017, jolloin Kirittarien vastustajaksi
saapui lappeenrantalainen Pesa Ysit. Tutkija ja kaksi avustajaa jakoivat kyselyitd otteluun
saapuville katsojille Hippoksen pesédpallostadionin kahdella sisdantuloportilla. Kyselylomak-
keita jaettiin 330 kappaletta. Kyselyn yhteydessd katsojille annettiin kuulak&rkikyna, joka
pyydettiin palauttamaan kyselyn palautuksen yhteydesséd. Moni katsoja vastasi kyselyyn en-
nen pelin alkua stadionin p&ékioskin edessé olleiden poytien d4ressa. POoydille oli varattu lu-

kulaseja, joita vastaajat saivat halutessaan kéyttaa.
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Kysely ja sen valissa ollut arvontalomake pyydettiin palauttamaan paakioskilla olleeseen pa-
lautuslaatikkoon. Suurin osa vastaajista palautti kyselyn ottelun tauolla tai ottelun p&atyttya.
Liséksi ottelun toisen jakson aikana tutkija kiersi katsomossa kerddmassa taytettyja lomakkei-
ta. Kyselylomakkeita palautettiin 268 kappaletta, joista kolme jouduttiin hylk&&dmaéan. Hyla-
tyissa lomakkeissa vastaaja oli vastannut vain ensimmadiselle sivulle korkeintaan kolmeen
kysymykseen. Lopullinen vastausmaara oli 265, joten vastausprosentiksi muodostui 80. Kirit-
tarien katsojat osallistuivat tutkimukseen erittdin aktiivisesti, mik& oli tutkimuksen onnistumi-

sen kannalta tarkedd. Ottelun yleisomaaraksi ilmoitettiin 549 katsojaa.

Aineistonkeruun jélkeen kyselylomakkeet numeroitiin. VVastaukset syotettiin Microsoft Excel
2016 -taulukkolaskentaohjelmaan, josta ne siirrettiin puuttuvien vastausten tarkastelun jélkeen
IBM SPSS Statistics -ohjelmaan. Aineiston analysoinnin perustan muodostivat frekvenssija-
kaumat ja niistd saadut prosenttiosuudet. Jakaumia kuvataan tutkimustuloksissa sijainti- ja
hajontalukujen seka tunnusluvuista muodostettujen taulukoiden ja graafisten kuvioiden avulla.
Ristiintaulukoinnilla etsittiin muuttujien valisia riippuvuuksia (ks. Vilkka 2007, 129). Ristiin-
taulukoiden merkitsevyytta testattiin Khiin nelio -testilla, joka kertoo, riippuvatko vertailtavat
muuttujat tilastollisesti merkitsevasti toisistaan (ks. Edling & Hedstrom 2003, 80; Valli 2015,
104). Naisten ja miesten valisid eroja selvitettiin t-testilla. Kahden ryhmén keskiarvojen eroa
vertailevaa t-testia hyodynnettiin myos tarkasteltaessa pesépallotaustaisia ja muita vastaajia
(ks. Metsamuuronen 2009, 390).

Tassé tutkimuksessa myos kyselylomakkeen avoimiin kysymyksiin annetut vastaukset analy-
soitiin tilastollisia menetelmia k&yttden. Vastaukset luokiteltiin ryhmiin, mink& jalkeen niita
analysoitiin frekvenssijakaumien ja ristiintaulukoinnin avulla. Vallin (2010a; 2010c) mukaan
avoimiin kysymyksiin saatujen vastausten luokittelu tilastollista analyysia varten vaatii poh-
dintaa ja vastausten tarkastelua, jotta vastausten jakaminen samansisaltoisiin luokkiin onnis-
tuu. Tassa tutkimuksessa luokitus muodostettiin numeroimalla yksittaiset vastaukset ja luo-
malla niiden pohjalta sisalt6luokkia. Tutkimustulosten raportoinnissa hyddynnetaan liséksi
katsojien vastausten suoria lainauksia tukemaan ja havainnollistamaan saatuja tuloksia. Suo-

rien lainausten jalkeen ilmoitettu koodi on muodostettu vastaajan sukupuolesta ja iéstéa.
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5.4 Tutkimuksen luotettavuus

Tutkimuksen kokonaisluotettavuuden muodostavat tutkimuksen reliabiliteetti ja validiteetti
(Vilkka 2007, 153). Tutkimuksen reliabiliteetilla tarkoitetaan tutkimuksen mittaustulosten
toistettavuutta. Reliaabelit mittaustulokset eivét ole sattumanvaraisia. (Hirsjarvi ym. 2016,
231.) Sen liséksi tutkimus on validi eli patevd, jos se mittaa sit4, mit& sen on tarkoituskin mi-
tata (Vilkka 2007, 150). Tutkimuksen validiteetti rakentuu sisaisesta ja ulkoisesta validiteetis-
ta, joista ulkoisella validiteetilla tarkoitetaan tutkimuksen yleistettavyyttd (Metsamuuronen
2009, 65). Siséinen validiteetti tarkoittaa puolestaan tutkimustulosten patevyytta siten, etté
tulokset ovat testauksen eivatka sattuman seurausta (Soininen 1995, 120). Tutkimuksen luo-
tettavuutta tarkastellaan seka tutkimuksessa kdytetyn mittarin ettd koko tutkimuksen tasolla.

Tutkimuksen reliabiliteetin arviointi kohdistuu mittaukseen liittyviin tekijoihin sek& tutki-
muksen toteutuksen tarkkuuteen (Vilkka 2007, 149). Taman tutkimuksen tarkkuutta paranta-
vat korkea vastausprosentti ja suuri otoskoko, koska otos edustaa siten onnistuneesti perus-
joukkoa. Myos hankitun aineiston huolellinen koodaaminen ja syottdminen taulukkolaskenta-
ohjelmaan lis&sivat tutkimuksen tarkkuutta. Mittarin osioiden siséistd konsistenssia eli yhte-
naisyyttd voidaan mitata Cronbachin alpha -kertoimella (ks. Mets&muuronen 2009, 77-79).
Tassa tutkimuksessa yleison motiiveja mittaavasta osioista saatu arvo 0.852 lisdd osaltaan

tutkimuksen luotettavuutta, silla katsojien vastaukset ovat olleet johdonmukaisia.

Kyselyyn aineistonhankintamenetelmang liittyy sekd tutkimuksen luotettavuutta parantavia
ettd mahdollisesti heikentévia tekijoitd. Kyselyssa tutkijan &dnenpainot, ilmeet tai puheen
rytmi eivat vaikuta vastauksiin, mutta vastaaja ei valttamattd ymmarré kysymysta samalla
tavalla kuin tutkija. Talloin mittari ei mittaa sit4, mitd sen on tarkoitus mitata. T&ssé tutkimuk-
sessa kysymykset laadittiin mahdollisimman selkeiksi ja yksiselitteisiksi ilman haastavia k&-
sitteitd, jotta kysymysten ja vastausvaihtoehtojen sisaltd ja muotoilu olisivat mahdollisimman
onnistuneita kaikkien tutkittavien osalta. Kysely aineistonhankintamenetelmand edisti koko
tutkimuksen luotettavuutta, koska se oli tutkimuksen tarkoitukseen ja kohderyhméén sopiva
tapa kerdtd aineistoa. Liséksi tutkimusajankohdaksi valittiin kohderyhmén tavoittavuuden
kannalta sopivin ajankohta. (Ks. Valli 2015, 139; Vilkka 2007, 153.)
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Itse laadittu mittari voi heikent&d sen validiutta, sill4 mittarissa saattoi olla tutkimuksen kan-
nalta tarpeettomia kysymyksia tai jokin oleellinen kysymys saattoi puuttua. Myos vastausten
tulkinnan subjektiivisuus lisdéntyy ilman valmiita arviointiohjeita. Toisaalta mittarin suljetut
kysymykset ja vastausvaihtoehdot laadittiin hyddyntamélla ja soveltamalla aikaisempia tut-
kimuksia. Taman tutkimuksen mittarin validiteettia edistdd myos kyselylomakkeen esitestaus
ennen varsinaista aineistonhankintaa (ks. Vilkka 2007, 153). Mittarin testaamisen jalkeen ky-
symyksié ja vastausvaihtoehtoja muokattiin ja tdydennettiin vastaamaan tutkimuksen tarkoi-

tusta.

Tuloksia harhaan johtavat systemaattiset virheet heikentavét tutkimuksen kokonaisluotetta-
vuutta. Systemaattisia virheitd aiheuttavat vastaajien huijaaminen tai vastaaminen oletetun
“oikean” vastauksen mukaisesti. (Vilkka 2007, 153.) Tassa tutkimuksessa ei kysytty kovin
arkaluonteisia kysymyksid, joten vastaajien voidaan olettaa vastanneen rehellisesti. Tutkitta-
vat vaikuttivat motivoituneilta vastaamaan kyselyyn huolellisesti, koska sen todettiin edist&-
van Kirittarien ottelutapahtumia. Vastausten todenmukaisuutta edisti myos vastaajien ano-
nymiteetin varmistaminen erillistd arvontalomaketta kayttamalla. Tutkimuksen sisdista validi-
teettia saattaa heikent&é vastaajien vasymys tai turhautuminen. Tassa tutkimuksessa kysely oli

kohtuumittainen ja nopea vastata, mika ehkaisi turhautumisen syntymisté.

Kaikki vastaajat saivat samanlaiset ohjeet vastaamiseen kyselylomakkeen ohjetekstistd, mik&
parantaa tutkimuksen ulkoista validiteettia. Koko tutkimuksen luotettavuuden tarkastelussa on
otettava huomioon myds tutkimuksen objektiivisuus. Objektiivisen tutkimuksen tulokset eivat
selity tutkijan mielenkiinnosta tai motivaatiosta, vaan tutkimuskohteen ominaisuuksista. (Soi-
ninen 1995, 122.) Té&ssé tutkimuksessa kaikki tutkimusprosessin aikana syntyneet tulkinnat
pohjattiin tutkimuksen teoreettiseen viitekehykseen ja tutkimustuloksiin vélttden henkilokoh-
taisten ndkokulmien vaikutusta. Koska tutkimuksen otoskoko on suuri, tutkimustulokset ovat
yleistettavissd koko ottelun yleisoon. Tutkimustuloksia ei voida kuitenkaan yleistad laajem-
min naispesapallon tai pesapallon yleiséon, koska tutkimuskohteena on vain yhden nais-

pesépallojoukkueen yleiso.
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6 TUTKIMUSTULOKSET

Tulosten kasittely jakautuu tutkimusongelmien mukaan kahteen osioon. Ensimmaisessa alalu-
vussa eritellaan Kirittarien yleisoprofiili, jota kuvataan yleison sosiodemografisen, liikunta- ja
pesdpallotaustan sek& viestintakéyttaytymisen kautta. Toisessa alaluvussa tarkastellaan Kirit-
tarien ottelutapahtumiin osallistumisen maaria ja motiiveja seka pesapallon ottelutapahtuman

osa-alueiden merkityksié.

6.1 Kirittarien yleisoprofiili

6.1.1 Sosiodemografinen tausta

Sosiodemografisilla taustamuuttujilla pyritddn selvittdméén tutkimuskohteen ominaisuuksia.
Tassé tutkimuksessa yleison sosiodemografista taustaa selvitettiin kysymélla vastaajan suku-
puoli, k& ja asuinpaikka. Vastaajat kirjoittivat ikdnsa numeroin, ja sopivat ik&luokitukset teh-
tiin aineiston analysointivaiheessa. Asuinpaikkaa koskevat vastausvaihtoehdot olivat ”Jyvés-
kyld” ja "muu”, sill& oletuksena oli, ettd suurin osa Hippoksen pesépallostadionille saapuvista
katsojista asuu Kirittarien kotipaikkakunnalla. Vastaajat saivat tdydentda “muu”-vastaustaan

kirjoittamalla asuinpaikkansa.

Vastaajat jakautuivat sukupuolen mukaan l&hes tasan, silla 52 prosenttia oli miehid ja 48 pro-
senttia naisia. Tasainen sukupuolijakauma mahdollisti naisten ja miesten vélisten erojen ja
yhtéldaisyyksien luotettavan tarkastelun. My0s vastaajien ikdjakauma oli varsin tasainen: seit-
seman muodostetun ik&luokan osuudet vaihtelivat 9-21 prosentin valilla. Vastaajat painottui-
vat kuitenkin vanhimpiin ikaluokkiin. Lahes puolet (49 %) vastaajista oli yli 50-vuotiaita.
Useampi kuin joka kolmas (36 %) oli yli 60-vuotias. Suurin yksittdinen ik&luokka olikin 60—
69-vuotiaat, joihin kuului vastaajista noin viidennes (21 %). Toiseksi suurin (16 %) oli 20-29-
vuotiaiden ikaluokka. Lahes joka kymmenes (9 %) vastaaja oli alle 19-vuotias nuorimpien

vastaajien ollessa 10-vuotiaita. (Taulukko 3.)
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TAULUKKO 3. Vastaajien taustatiedot sukupuolen, ian ja asuinpaikan mukaan (n=265)

Frekvenssi %
Sukupuoli
Mies 138 52
Nainen 127 48
Ika
10-19 23 9
20-29 41 16
30-39 31 12
40-49 36 14
50-59 35 13
60-69 56 21
70— 39 15
Puuttuva tieto 4 2
Asuinpaikka
Jyvéskyla 214 81
Muu 49 19
Puuttuva tieto 2 1

Vastaajista 81 prosenttia asui Jyvaskylassa (taulukko 3). Lisaksi joka kymmenennen vastaajan
asuinpaikka oli jokin muu Keski-Suomen kunta, eli keskisuomalaisia oli yhteens 91 prosent-
tia. Vain yksi prosentti vastaajista asui Lappeenrannassa eli ottelun vierasjoukkueen kotipaik-
kakunnalla, joten lappeenrantalaisia ei vakioitu pois aineistosta. Kolme prosenttia vastaajista
asui Pohjois-Pohjanmaalla. Loput asuivat Uudellamaalla, Pirkanmaalla, Eteld-Savossa ja Poh-
jois-Karjalassa. Asuinpaikka ei vaihdellut tilastollisesti merkitsevésti sukupuolten valilla.

Sen sijaan miehet ja naiset erosivat tilastollisesti erittdin merkitsevasti toisistaan siten, etta
miehet olivat keskim&&rin vanhempia kuin naiset (t= 5,045; p=.000). Miehist4 47 prosenttia
oli yli 59-vuotiaita, kun taas naisista samaan ik&luokkaan sijoittui joka neljas. Noin viidennes
(21 %) miehist4 oli 70-vuotiaita tai vanhempia. Naisista 35 prosenttia oli alle 30-vuotiaita:
noin joka viides (21 %) naisvastaaja oli 20-29-vuotias, minka lisdksi 10-19-vuotiaiden iké&-
luokkaan kuului 14 prosenttia naisista. Vain neljd prosenttia miesvastaajista oli 10-19-
vuotiaita. Sukupuolijakauma oli tasainen 40-49-vuotiaiden joukossa, silla sek& naisista etta

miehistd 14 prosenttia kuului tahén ikéluokkaan. (Kuvio 5.)
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KUVIO 5. Vastaajien ik& sukupuolen mukaan (n=265)

Vaikka suurin osa vastaajista ilmoitti asuinpaikakseen Jyvaskylan, enemmistd (66 %) saapui
otteluun henkildautolla. Vastaajista 17 prosenttia kulki matkansa otteluun polkupyéralla, kun
taas kahdeksan prosenttia saapui jalan. Julkista kulkuneuvoa kaytti kolme prosenttia vastaajis-
ta. Loput kuusi prosenttia saapui otteluun mopolla, moottoripyoralla tai taksilla. Kulkutavan
lisdksi vastaajat arvioivat kulkemansa matkan otteluun kilometreind. Keskiméaardinen matka
oli 21 kilometria. Kuljetun matkan pituuden vaihteluvéli oli 0,2 kilometristd 330 kilometriin
ja keskihajonta 55,63. Kuljetun matkan pituus ei eronnut tilastollisesti merkitsevasti suku-
puolten valilla. My6skaan kulkutapa otteluun ei riippunut sukupuolesta.

Vastaajien sosiodemografisia taustatekijoita selvitettiin sukupuolen, i&n ja asuinpaikan liséksi
kysymalla heiddn koulutustasonsa, ammattiasemansa ja henkilokohtaiset bruttotulonsa vuo-
dessa. Koulutustasoa koskevia luokkia oli nelja: perusaste, toisen asteen tutkinto, korkeakou-
lututkinto ja muu koulutus. Oikean vaihtoehdon varmistamiseksi ndisté luokista annettiin ky-
selyssa tarkempia esimerkkejd. Ammattiasemaa kysymalla profiloitiin Kirittarien yleisosta
yrittdjat ja maanviljelijat, tyossakayvat, tyottomat, opiskelijat ja koululaiset seka elékelaiset.
Henkilokohtaisten bruttotulojen tarkastelun ulkopuolelle rajattiin alaik&iset vastaajat.
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Enemmistd (81 %) vastaajista oli vahintd&n toisen asteen tutkinnon suorittaneita. Useampi
kuin joka kolmas (36 %) ilmoitti koulutustasokseen toisen asteen tutkinnon, kuten lukion tai
ammattikoulun, ja 45 prosenttia yliopisto- tai ammattikorkeakoulututkinnon. (Taulukko 4.)
Korkeakoulututkinnon suorittaneita oli naisista 47 prosenttia ja miehista 42 prosenttia. Perus-
asteen koulutus oli 17 prosentilla vastaajista (taulukko 4). Naisista perusasteen koulutus oli 14
prosentilla ja miehistd joka viidennelld, mutta koulutustaso ei kuitenkaan vaihdellut tilastolli-

sesti merkitsevasti sukupuolten valilla.

TAULUKKO 4. Vastaajien taustatiedot koulutuksen, ammattiaseman ja bruttotulojen mu-
kaan (n=265)

Frekvenssi %
Koulutus
Perusaste 46 17
Toisen asteen tutkinto 94 36
Korkeakoulututkinto 118 45
Muu koulutus 6 2
Puuttuva tieto 1 0,4
Ammattiasema
Yrittdjd/maanviljelija 18 9
Ansioty0ssé 109 41
Tyo6ton 7 3
Opiskelija tai koululainen 45 17
Elakelainen 83 31
Muu 2 1
Puuttuva tieto 1 0,4
Henkilékohtaiset bruttotulot vuodessa*
Alle 5000 € 22 9
5000-9999 € 18 8
10000 — 24 999 € 43 18
25000-39999 € 68 28
40 000 - 59999 € 39 16
60 000 —79 999 € 11 5
Y1i 80 000 € 9 4
En osaa/halua sanoa 30 13
Puuttuva tieto 5 2

*Huomioitu vain taysi-ikdiset vastaajat (n=249)
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L&hes joka kolmas (31 %) vastaaja oli eldkeldinen. Suurin yksittdinen ryhma oli kuitenkin
ansiotyossé kayvat, joita oli 41 prosenttia vastaajista. Opiskelijoiden ja koululaisten osuus oli
vajaa viidennes (17 %). Noin joka kymmenes (9 %) oli yrittdja tai maanviljelija, kun taas tyot-
tdmien osuus oli kolme prosenttia. Joka neljas (26 %) vastaaja ilmoitti vuosittaisiksi bruttotu-
loikseen 25 000-39 000 euroa, minka lisaksi yli 40 000 euroa vuodessa ansaitsi 23 prosenttia
vastaajista. Alle 10 000 euroa vuodessa ansaitsevien osuus oli 17 prosenttia. Vastaajista 13
prosenttia valitsi vaihtoehdon ”En osaa/halua sanoa”. (Taulukko 4.)

Henkilokohtaisilla bruttotuloilla ja sukupuolella ei ollut tilastollisesti merkitsevaa yhteytta.
Sen sijaan ammattiasema oli tilastollisesti merkitsevasti yhteydessé sukupuoleen (32 (5) =
21.122, p=.001). Elékel&isia oli miehista 40 prosenttia ja naisista noin viidennes (22 %). Nai-
sista noin joka neljas (26 %) oli opiskelija tai koululainen, kun taas miehista samaan luokkaan
sijoittui l&hes joka kymmenes (9 %). Ansiotydssé oli miehistd 39 prosenttia ja naisista 44 pro-

senttia. Muissa ammattiasemaluokissa sukupuolijakauma oli varsin tasainen. (Kuvio 6.)
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KUVIO 6. Vastaajien ammattiasema sukupuolen mukaan (n=264)
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6.1.2 Liikunta- ja pesapallotausta

Tutkimuksessa selvitettiin vastaajien liikuntatottumuksia kuntoliikunnan osalta seké peséapal-
loharrastuksen muotoja. Vastaajien pesapallotaustaa tutkittiin aikaissmman tai nykyisen pesa-
pallon Kilpa- ja harrastepelaamisen, valmentamisen ja pesépalloseurassa toimimisen kautta.
Liikuntataustaa selvitettiin kysymalld, kuinka usein vastaajat harrastivat vapaa-ajan kuntolii-
kuntaa. Kuntoliikunnalla tarkoitettiin vahintd&dn 30 minuuttia yhtajaksoisesti kestavéa liikun-
taa, jossa ainakin lievasti hengdastytdan ja hikoillaan. Vastaukset osoittivat, ettd Kirittarien

katsojat harrastivat runsaasti vapaa-ajan kuntoliikuntaa (kuvio 7).
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KUVIO 7. Vastaajien vahintd&dn 30 minuuttia yhtdjaksoisesti kestavat kuntoliikunnan harras-

tuskerrat ainakin lievasti hengdastyen ja hikoillen (n=265)

Vastaajista 81 prosenttia harrasti kuntoliikuntaa kaksi kertaa viikossa tai useammin. Joka vii-
des vastaaja kertoi harrastavansa paivittdin vapaa-ajan kuntoliikuntaa vahintdadn 30 minuuttia
lievasti hengastyen ja hikoillen. Vajaa kolmannes (31 %) harrasti kuntoliikuntaa 4—6 kertaa
viikossa ja lahes yhtd moni (30 %) 2-3 kertaa viikossa. Noin joka kymmenes (9 %) liikkui
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kerran viikossa véhintddn 30 minuuttia. Vastaajista 2-3 kertaa kuukaudessa tai harvemmin
liikkui seitseman prosenttia, kun taas kolme prosenttia kyselyyn vastanneista ei harrastanut

liikuntaa ollenkaan. (Kuvio 7.)

Kuntoliikunnan harrastuskerroilla ja sukupuolella ei ollut tilastollisesti merkitsevad yhteytta.
Sen sijaan vapaa-ajan kuntoliikunnan harrastuskerrat vaihtelivat tilastollisesti erittéain merkit-
sevasti Kirittarien katsojien ja Jyvaskylan kuntalaisten vélilla (¥2 (7) = 43.99, p=.000). Kun-
talaiskyselyyn (Jyvaskylan kaupungin kuntalaiskysely liikunnasta 2016) vastanneista péaivit-
taistd kuntoliikuntaa harrasti noin joka kymmenes (9 %) eli selvasti harvempi kuin Kirittarien
katsojakyselyyn vastanneista. Kuntalaiskyselyn vastaajista 27 prosenttia harrasti kuntoliikun-
taa 4-6 kertaa viikossa ja 38 prosenttia 2-3 kertaa viikossa. Kerran viikossa tai harvemmin
liikkui noin joka viides (21 %). Nelja prosenttia vastaajista ei harrastanut liikuntaa ollenkaan.
(Kuvio 8.) Kuntalaiskyselyn vastaajista 51 prosenttia oli miehid ja 49 prosenttia naisia. Myos

vastaajien ikdjakauma oli tasainen. (Jyvaskylan kaupungin kuntalaiskysely liikunnasta 2016.)
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KUVIO 8. Kirittarien katsojien (n=265) kuntoliikunnan harrastaminen verrattuna Jyvaskylén

kuntalaisiin (n=2020)
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Kirittarien katsomosta 16ytyi seka pesdpallon pelaajia, valmentajia, seuratoimijoita etté katso-
jia, joilla ei ollut pesdpallotaustaa. Vastaajat saivat valita useamman vaihtoehdon, jos he olivat
esimerkiksi sek& pelanneet pesapalloa ettéd toimineet pesépallovalmentajana. Useammalla kuin
joka toisella (56 %) katsojalla ei ollut pesdpallotaustaa pelaajana, valmentajana tai seuratoimi-
jana. Jonkinlainen peséapallotausta oli siten 44 prosentilla vastaajista. Joka neljas vastaaja pe-
lasi tai oli pelannut pesapalloa Kilpailumielessa. Harrastemielesséd pesdpalloa pelasi tai oli
pelannut 16 prosenttia. Lisdksi valmentajana tai muuna seuratoimijana toimi tai oli toiminut
noin joka kymmenes (11 %). (Kuvio 9.) Naisista hieman useampi pelasi tai oli pelannut pesé-
palloa kilpailu- tai harrastemielessé kuin miehistd, mutta sukupuolten valilld ei ollut tilastolli-

sesti merkitsevaa eroa.
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KUVIO 9. Vastaajien pesapallotausta (n=265)

Pesdpallotausta vaihteli idan mukaan tilastollisesti melkein merkitsevasti (y2 (6) = 13,239, p=
.039). Jopa 70 prosentilla 10-19-vuotiaista vastaajista oli lajitaustaa pesapalloilijan, pesapal-
lovalmentajan tai muun pesapalloseuratoimijan roolissa. Véhiten pesépallotaustaisia katsojia
oli 30-39-vuotiaiden ik&ryhmassg, jossa vain noin neljannekselld (26 %) oli jonkinlainen pe-
sépallotausta. Kuntoliikunnan harrastuskerrat olivat puolestaan tilastollisesti merkitsevasti
yhteydessé pesédpallotaustaan (x2 (7) = 24.426, p= .001). Lajitaustaisista vastaajista 63 pro-
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senttia harrasti kuntoliikuntaa vahintadan nelja kertaa viikossa. Vastaajista, joilla ei ollut pesé-
pallotaustaa, vahintédén nelja kertaa viikossa liikkui 41 prosenttia.

Osalla vastaajista oli useiden vuosikymmenien pesépallotausta katsojan roolissa, mika tuli
esille avoimissa vastauksissa. Pesdpallon seuraamista kuvattiin harrastuksena tai elamantapa-
na. Vastaajilla saattoi siten olla vahva pesapallotausta, vaikka he eivat olleet itse pelanneet

pesépalloa tai toimineet pesdpalloseurassa.

Olen seurannut pesapalloa vuodesta 1959. (Mies 67 v.)

Olen seurannut jo vuodesta 1986, jokakes&inen harrastus. (Mies 62 v.)

6.1.3 Kirittarien viestintakanavien seuraaminen

Kirittarien yleison profiloimiseksi selvitettiin vastaajien &lypuhelimen k&yttoa ja Kirittarien
sosiaalisen median kanavien seuraamista. Liséksi tutkittiin, mitd kanavia vastaajat kayttivat
Kirittarien ottelutapahtumiin liittyvan informaation hankkimiseen. Vastaajista 80 prosenttia
kertoi kayttavansa alypuhelinta. Noin viidesosa (19 %) ei kayttanyt alypuhelinta, kun taas
yksi prosentti ei vastannut alypuhelinta koskevaan kysymykseen. Alypuhelimen kayttaminen
ei ollut tilastollisesti merkitsevésti yhteydessa sukupuoleen, mutta &lypuhelimen kéyttajat
olivat keskimé&rin nuorempia kuin he, jotka eivat kayttaneet &lypuhelinta (t= -7,137; p=

.000). Keskiarvot erosivat tilastollisesti erittdin merkitsevésti.

Yli puolet (52 %) vastaajista ilmoitti seuraavansa Kirittarid sosiaalisessa mediassa. Kirittarien
sosiaalisen median kanavien seuraaminen ei vaihdellut tilastollisesti merkitsevésti naisten ja
miesten valilla, mutta &lypuhelimen kayttajien tapaan sosiaalisen median kanavien seuraajat
olivat keskimdarin nuorempia kuin vastaajat, jotka eivat seuranneet Kirittarid sosiaalisessa
mediassa (t=-3,707; p=.000). Keskiarvojen ero oli tilastollisesti erittdin merkitseva. Sosiaali-
sessa mediassa seuraaminen vaihteli &lypuhelimen kayton mukaan tilastollisesti melkein mer-
kitsevasti (y2 (1) = 5,690, p=.017).
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Sosiaalisessa mediassa Kirittéria seuraavat perustelivat seuraamistaan avoimella vastauksella.
Vastaustaan perustelleista 38 prosenttia seurasi Kirittarid sosiaalisessa mediassa kiinnostuk-
sesta seuran toimintaa kohtaan. Tiedon saaminen nousi perusteluissa esiin 28 prosentilla. Vas-
tauksissa korostuivat ajankohtainen ja laajempi tieto pelaajista, otteluista ja ottelutuloksista.
Tiedon saamista tdydennettiin "karryilla pysymiselld” ja tiedonkulun nopeudella. Sosiaalisesta
mediasta saatiin helposti tiedot seuraavasta ottelusta ja edellisen ottelun tuloksesta. Vastaus-
taan perustelleista noin joka viides (22 %) kertoi Kirittdrien kannattamisen tai tukemisen
syyksi sosiaalisen median kanavien seuraamiseen. Jokin muu syy seuraamiseen oli 12 prosen-

tilla.

Olen kiinnostunut Kirittarien toiminnasta. (Nainen 22 v.)

Facebookissa saa lisatietoa otteluista ja muusta toiminnasta. (Nainen 26 v.)

On kiva olla tukemassa kotikaupungin urheilijoita. (Nainen 66 v.)

Kirittaria ei seurattu sosiaalisessa mediassa padosin kahdesta syysta: joko sosiaalinen media ei
yleisesti kiinnostanut tai Kirittarien toimintaa seurattiin muista kanavista. Vastaustaan perus-
telleista 45 prosenttia ei kayttanyt sosiaalista mediaa ollenkaan. Liséksi noin joka neljas (26
%) totesi muiden viestintdkanavien riittdvan Kirittarien seuraamiseen. Sen sijaan 17 prosentil-
la vastaustaan perustelleista ei ollut erityistd syytd Kirittarien sosiaalisen median seuraamat-
tomuuteen. Jokin muu syy oli 12 prosentilla: he eivat esimerkiksi tienneet Kirittarien sosiaali-

sen median kaytosta.

En ole sosiaalisessa mediassa. (Mies 40 v.)

Lehti (paperinen) ja normaali uutisointi riittda. (Nainen 67 v.)

En ole tiennyt heidan olevan sielld aktiivisia. (Nainen 25 v.)
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Vaikka runsas puolet vastaajista seurasi Kirittarid sosiaalisessa mediassa, tieto Kirittarien ko-
tiottelusta saatiin yleisimmin lehtimainoksista (39 %). Tutulta, kuten ystavélt4 tai perheen-
jaseneltd, tiedon sai 23 prosenttia ja Kirittérien nettisivuilta 22 prosenttia. Kirittarien sosiaali-
sen median kanavista ottelutiedon sai l&hes viidesosa (17 %). Liséksi 13 prosenttia sai tiedon
jostain muualta, kuten Teksti-tv:sté tai Superpesiksen otteluohjelmasta. Osa vastaajista valitsi
kysymyksesséd useamman vaihtoehdon. Tiedonhankinnan kanava ei vaihdellut tilastollisesti

merkitsevésti sukupuolen tai pesépallotaustan mukaan.

Katsojien mielipidetta ottelun ennakkomainonnasta kysyttiin vaihtoehdoilla erinomainen,
hyvd, kohtalainen ja huono. Yli puolet (52 %) vastaajista piti ennakkomainontaa hyvéana, kun
taas erinomaisena mainontaa piti l1&hes joka kymmenes (9 %). Erinomaisia ja hyvia vastauksia
perusteltiin nakyvilla mainoksilla etenkin sosiaalisessa mediassa. Osa vastaajista sai tiedon
ottelusta useasta eri kanavasta, mista johtuen mainontaa pidettiin riittdvand. Tieto otteluista

saatiin tarpeeksi aikaisin erityisesti oman aktiivisuuden ansiosta.

Facebook-mainonta nakyvaa ja rentoa. (Nainen 40 v.)

Kun seuraa aktiivisesti somea saa ottelutiedot ajoissa ja helposti. (Nainen 37 v.)

Nettisivut + lehtimainonta ovat riittavan nakyvia. (Mies 71 v.)

Joka kolmas (33 %) vastaaja oli sitd mieltd, ettd Kirittdrien ennakkomainonta ottelusta oli
kohtalaista. Huonoksi ennakkomainonnan arvioi kaksi prosenttia kaikista vastaajista. Kohta-
laisia ja huonoja vastauksia perusteltiin tavallisella mainonnalla ja huomaamattomilla lehti-
ilmoituksilla. Vastauksissa nousi myos esille, ettd ottelun ennakkomainontaan ei tormata sat-

tumalta, vaan tietoa haluavan on tiedettava, mista sitd kannattaa etsia.

Vakio informaatio, ei mitaan raflaavaa. (Mies 80 v.)

Tiedettava, mista tieto 10ytyy. (Nainen 27 v.)
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Koska en lue paperilehtid, en yleensd nde naistd mainoksia. Varmasti mainoksia on

netissakin, mutta en ole niihin tormannyt. (Nainen 25 v.)

Mielipide ottelun ennakkomainonnasta ei ollut merkitsevasti yhteydessa sukupuoleen tai pe-
sépallotaustaan. Sen sijaan mielipide vaihteli tilastollisesti erittdin merkitsevasti Kirittarien
sosiaalisen median seuraamisen mukaan (x2 (3) = 19,705, p=.000). Sosiaalisen median seu-
raajista 15 prosenttia piti ennakkomainontaa erinomaisena, kun taas tatd mielt4 oli vain kolme
prosenttia vastaajista, jotka eivat seuranneet Kirittaria sosiaalisessa mediassa. Hyvéksi ennak-
komainonnan arvioi 59 prosenttia sosiaalisen median seuraajista ja lahes puolet (48 %) muis-
ta. Sosiaalisen median seuraajista joka neljas piti ottelun ennakkomainontaa kohtalaisena ja
yksi prosentti huonona. Muista 45 prosenttia arvioi ennakkomainonnan kohtalaiseksi ja kolme

prosenttia huonoksi. (Kuvio 10.)
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KUVIO 10. Vastaajien mielipide ottelun ennakkomainonnasta (n=255)
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6.2 Kirittarien ottelutapahtumiin osallistuminen

6.2.1 Osallistumisen maaréat

Vastaajilta kysyttiin, kuinka usein he kdyvét yleensa katsomassa Kirittérien kotiotteluita pesa-
pallokauden aikana. Vastausvaihtoehdot olivat ”1-5 kertaa”, "6-10 kertaa” ja yli 10 kertaa”.
Valittavana oli my6s vaihtoehto ”olen ensimmaisté kertaa”, jos vastaaja ei ollut aiemmin seu-
rannut Kirittarien ottelua Hippoksen pesdpallostadionilla. Vaihtoehdot perustuivat naisten
Superpesiksen runkosarjassa pelattujen kotiotteluiden mééraan viime vuosina, silla naisjouk-
kueilla on ollut tyypillisesti 11-12 kotiottelua runkosarjassa. Lahes joka kymmenes (9 %)
vastaaja oli Kirittarien kotiottelussa ensimmaista kertaa. Noin kolmannes (34 %) kertoi kay-
vansa Kirittdrien kotiotteluissa pesédpallokauden aikana 1-5 kertaa, neljannes (25 %) 6-10
kertaa ja noin kolmannes (33 %) yli kymmenen kertaa. (Kuvio 11.)
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KUVIO 11. Vastaajien Kirittarien kotiotteluiden seuraamisen méaarat pesapallokauden aikana
(n=265)
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Naisten ja miesten vélilla ei ollut tilastollisesti merkitsevéad eroa otteluissa kdymisen maarés-
sd. Sen sijaan pesédpalloa pelanneet, valmentaneet tai muuten pesapalloseuratoiminnassa mu-
kana olleet vastaajat seurasivat Kirittarien kotiotteluita keskimadrin tilastollisesti erittain mer-
kitsevésti useammin kuin muut vastaajat (t= 3,652; p= .000). Pesépallotaustaisista vastaajista
40 prosenttia seurasi Kirittarien kotiotteluita kauden aikana yleensd yli kymmenen kertaa.
Ensimmadistd kertaa Kirittarien kotiottelussa oli nelj& prosenttia lajitaustaisista. Noin joka nel-
jas (26 %) vastaaja, jolla ei ollut pesapallotaustaa, ilmoitti seuraavansa Kirittarien kotiotteluita
yleensa yli kymmenen kertaa peséapallokauden aikana, kun taas 13 prosenttia t&sta joukosta oli

ottelussa ensimmaisté kertaa. (Kuvio 11.)

Kirittarig sosiaalisessa mediassa seuranneet vastaajat kavivat kotiotteluissa keskimaarin use-
ammin kuin vastaajat, jotka eivat seuranneet Kirittarid sosiaalisessa mediassa (t= 5,735; p=
.000). Ero oli tilastollisesti erittdin merkitseva. Sosiaalisen median seuraajista vain kaksi pro-
senttia oli Kirittarien kotiottelussa ensimmaista kertaa, kun taas muista vastaajista ensimmais-
t4 kertaa oli 16 prosenttia. Sosiaalisen median seuraajista 45 prosenttia kavi Kirittarien kotiot-
teluissa yleensé yli kymmenen kertaa kauden aikana. Muista yhta usein k&vi joka viides (19
%). Muista kuin Kirittérien sosiaalisen median seuraajista enemmist0 (40 %) kavi kotiotte-
luissa yleensa 1-5 kertaa. Seké& sosiaalisen median seuraajista ettd muista vastaajista joka nel-

jas kévi Kirittarien kotiotteluissa yleensa 6-10 kertaa pesapallokauden aikana.

Vaikka seuraamisen mééaraé ei pyydetty kyselyssé tdydentamaan avoimella vastauksella, osa
vastaajista kirjoitti lomakkeeseen omia nakemyksidan Kirittarien kotiotteluiden seuraamisen
useudesta. Otteluiden seuraamista kuvattiin vastauksissa sd&nnolliseksi ja aktiiviseksi. Osa
kertoi seuraavansa kaikkia Kirittarien tapahtumia. Osa vastaajista puolestaan mainitsi seuraa-

vansa Kirittérien otteluita vain harvoin tai satunnaisesti.

Kéayn peleissa satunnaisesti enkd siis ole ehka niin palavasti kiinnostunut pesapallos-
ta. (Nainen 25 v.)

Kayn saannollisesti otteluissa -- (Nainen 70 v.)
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6.2.2 Osallistumisen motiivit

Ottelutapahtumaan osallistumisen motiiveja koskien vastaajien tuli arvioida 5-portaisella Li-
kert-asteikoilla (1= ei lainkaan merkityst&, 2= ei juurikaan merkitystd, 3= jossain maarin mer-
kitystd, 4= melko paljon merkitystd, 5= erittdin paljon merkitystd), milla tekijoilla oli merki-
tystd vastaajien ottelutapahtumaan osallistumiseen. Taulukossa 5 esitetéan eri osallistumismo-
tilveja mittaavien muuttujien keskiarvot ja keskihajonnat kyselylomakkeen laatimisen yhtey-
dessé luotujen motiiviluokkien mukaan. Muuttujien mediaani vaihteli 3—4 valill4 ja keskiarvot
erosivat toisistaan melko vahan. Vain muuttujan ”Ottelun ennakkoasetelma oli mielenkiintoi-
nen” keskiarvo oli alle kolme. Vastausten hajonta oli suurinta Sosiaalisuus-motiiviluokassa.

(Taulukko 5.) Hajontaa syntyi luonnollisesti yksin seuraavien ja ystavien tai perheen kanssa

seuraavien vastaajien valilla.

TAULUKKO 5. Vastaajien ottelutapahtumaan osallistumisen motiivit motiiviluokittain

(n=241-258)

Muuttuja Keskiarvo  Keskihajonta
Pesapallosisaltd

Haluan ndhda taitavia pelisuorituksia 4,21 0,824
Haluan seurata huippupesépalloa 4,18 0,935
Ottelun ennakkoasetelma oli mielenkiintoinen 2,89 1,089
Sosiaalisuus

Haluan viett&4 aikaa ystavieni kanssa 3,52 1,260
Haluan viett&4 aikaa perheeni kanssa 3,20 1,440
Otteluissa tapaa pesépallosta kiinnostuneita ihmisia 3,16 1,283
Viihde ja jannitys

Haluan ndhda jannittavan ottelun 4,06 0,960
Ottelut ovat viihdyttavia 3,77 0,849
Otteluissa on hyva tunnelma 3,51 0,902
Rentoutuminen

Ottelun seuraaminen on mukava ajanviettotapa 4,27 0,857
Haluan rentoutua 3,77 0,976
Ottelun seuraaminen vahent&a stressia 3,32 1,184
Oma kannattajastatus

Haluan tukea paikallista joukkuetta 4,03 1,128
Kannatan Kirittaria 4,02 1,093
Haluan nahda Kirittarien voittavan 3,96 1,145
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L&hes joka toisen (47 %) vastaajan mielestd muuttujalla ”Ottelun seuraaminen on mukava
ajanviettotapa” oli erittdin paljon merkitysta Kirittarien ottelutapahtumaan osallistumiseen.
Myos ottelun laadukkaalla pesépallosisallolla oli suuri merkitys. Taitavilla pelisuorituksilla
oli vahintd&dn melko paljon merkitystd 83 prosentille vastaajista, mink& lisdksi 80 prosenttia
kertoi huippupesépallon seuraamisen merkitsevan vahintddn melko paljon. Ottelulta haettiin
laadukkaan sisallon lisaksi jannitystd, ja Kirittdrien kannattaminen ja tukeminen motivoivat
useita vastaajia ottelun seuraamiseen. Kaikki Oma kannattajastatus -motiiviluokan kolme
muuttujaa olivat seitsemédn merkityksellisimman motiivin joukossa. Paikallisen joukkueen

tukemisella oli erittain paljon merkitysta 46 prosentille vastaajista. (Kuvio 12.)
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KUVIO 12. Vastausten prosenttiosuudet ottelutapahtumaan osallistumisen motiiveista
(n=241-258)
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Ottelutapahtuman sosiaaliset elementit eivat olleet keskimadrin merkittdvimpia motiiveja vas-
taajille. Suurin hajonta oli muuttujalla "Haluan viettad aikaa perheeni kanssa”: joka viidennel-
le (20 %) silla ei ollut lainkaan merkitystd, mutta joka neljannelle (25 %) merkitystd oli erit-
tain paljon. Useamman kuin joka kolmannen (36 %) mielestd ottelun ennakkoasetelmalla ei
ollut lainkaan tai juurikaan merkitystd. Noin kaksi vastaajaa kolmesta (67 %) piti kaikkia mui-

ta muuttujia vahint&dén jossain maarin merkityksellisind. (Kuvio 12.)

Sukupuolten valilla ei ollut juuri eroja ottelutapahtumaan osallistumisen motiiveissa. Naisten
korkein keskiarvo oli muuttujalla ”Ottelun seuraaminen on mukava ajanviettotapa”, kun taas
miehet pitivat keskiméarin merkittdvimpind motiiveina taitavien pelisuoritusten ja huippu-
pesapallon seuraamista. Erot eivat kuitenkaan olleet tilastollisesti merkitsevid. Sen sijaan
miesten keskiarvo muuttujalle Otteluissa tapaa pesdpallosta kiinnostuneita ihmisid” oli tilas-
tollisesti merkitsevésti korkeampi kuin naisten keskiarvo (t= 2,990; p= .003). Naiset puoles-
taan arvioivat perheen kanssa vietetyn ajan keskimadraisesti merkittdvdmmaéksi motiiviksi

kuin miehet (t=-2,130; p=.034). Ero oli tilastollisesti melkein merkitseva. (Taulukko 6.)

TAULUKKO 6. Ottelutapahtumaan osallistumisen motiivit sukupuolen mukaan (n=241-258)

Muuttuja Miehet, ka. Naiset, ka. p-arvo
Ottelun seuraaminen on mukava ajanviettotapa 4,19 4,35 123
Haluan ndhda taitavia pelisuorituksia 4,22 4,21 992
Haluan seurata huippupesépalloa 4,22 4,14 510
Haluan ndhda jannittavan ottelun 4,08 4,03 .701
Haluan tukea paikallista joukkuetta 4,09 3,97 384
Kannatan Kirittaria 4,04 4,00 .780
Haluan ndhda Kirittérien voittavan 4,05 3,86 205
Ottelut ovat viihdyttavia 3,77 3,76 945
Haluan rentoutua 3,84 3,70 .236
Haluan viett&4 aikaa ystavieni kanssa 3,45 3,58 409
Otteluissa on hyva tunnelma 3,43 3,59 155
Haluan viett&4 aikaa perheeni kanssa 2,99 3,38 .034
Ottelun seuraaminen vahent&a stressia 3,39 3,25 347
Otteluissa tapaa pesépallosta kiinnostuneita ihmisia 3,40 2,92 .003
Ottelun ennakkoasetelma oli mielenkiintoinen 2,94 2,84 .385
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Pesdpallotaustaiset vastaajat arvioivat muuttujan ”Otteluissa tapaa pesépallosta kiinnostuneita
ihmisid@” merkityksen suuremmaksi kuin muut. Keskiarvojen ero lajitaustaisten ja muiden
valilla oli tilastollisesti merkitseva (t= 3,098; p= .002). Pelaajana, valmentajana tai muussa
roolissa pesépalloseurassa toimineet pitivéat kaikkein tarkeimpana motiivina huippupeséapallon
seuraamista. Lajitaustaiset erosivat kyseisen muuttujan kohdalla muista tilastollisesti melkein
merkitsevasti (t= 2,362; p=.019). Sen sijaan muille kuin lajitaustaisille vastaajille suurin mer-
kitys motiiveista oli mukavalla ajanviettotavalla. Vastaajat, joilla ei ollut pesdpallotaustaa,
pitivat Kirittarien voittoa keskiméarin merkittdvampana motiivina kuin lajitaustaiset vastaajat
(t=-2,294; p=.023). Ero oli tilastollisesti melkein merkitseva. (Taulukko 7.)

TAULUKKO 7. Ottelutapahtumaan osallistumisen motiivit pesépallotaustan mukaan (n=241-
258)

Muuttuja Lajitaustaiset, ka. Muut, ka. p-arvo
Ottelun seuraaminen on mukava ajanviettotapa 4,22 4,30 459
Haluan ndhda taitavia pelisuorituksia 4,29 4,15 178
Haluan seurata huippupesépalloa 4,33 4,06 .019
Haluan ndhda jannittavan ottelun 4,13 3,99 .260
Haluan tukea paikallista joukkuetta 3,99 4,07 .603
Kannatan Kirittaria 4,04 4,00 157
Haluan ndhda Kirittérien voittavan 3,78 411 .023
Ottelut ovat viihdyttavia 3,71 3,81 332
Haluan rentoutua 3,66 3,86 .100
Haluan viett&4 aikaa ystavieni kanssa 3,52 3,52 999
Otteluissa on hyva tunnelma 3,39 3,61 .058
Haluan viett&4 aikaa perheeni kanssa 3,14 3,25 549
Ottelun seuraaminen véhenta stressia 3,18 3,43 101
Otteluissa tapaa pesépallosta kiinnostuneita ihmisia 3,43 2,93 .002
Ottelun ennakkoasetelma oli mielenkiintoinen 2,90 2,87 872
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6.2.3 Ottelutapahtuman osa-alueiden merkitys

Vastaajat arvioivat pesapallon ottelutapahtuman osa-alueiden merkitysté 5-portaisella Likert-
asteikolla (1= ei lainkaan térkedd, 2= ei juurikaan tarke&d, 3= jossain madrin tarkead, 4= mel-
ko tarke&a, 5= erittain tarkedd). Taulukossa 8 on esitetty arvioinnin kohteena olleiden muuttu-
jien keskiarvot ja keskihajonnat. Muuttujien mediaani vaihteli 3—4 vélilla lukuun ottamatta
alkoholimyynti& koskevaa muuttujaa, jonka mediaani oli yksi. Ottelutapahtuman osa-alueista
yleison kannustus sai korkeimman keskiarvon. Liséksi vastausten hajonta oli pienintd t&ssa
muuttujassa. Vastausten hajonta oli suurinta alkoholimyyntid koskevassa muuttujassa. Osa-
alueista sek& alkoholimyynnin ettd tauko-ohjelman keskiarvot olivat alle kolmen. (Taulukko
8.)

TAULUKKO 8. Ottelutapahtuman osa-alueiden merkittavyys (n=255-259)

Muuttuja Keskiarvo Keskihajonta
Yleison kannustus 3,87 0,843
Suosikkijoukkueen voitto 3,85 1,083
Mukavat katsomo-olosuhteet 3,79 0,954
Kioskipalvelut 3,47 0,990
Juoksujen runsaus 3,44 0,941
Ohjelma tauon aikana 2,62 1,054
Alkoholimyynti 1,81 1,216

Suosikkijoukkueen voiton arvioi erittdin tarkedksi lahes joka kolmas (31 %) vastaaja. Noin
joka neljas (26 %) piti mukavia katsomo-olosuhteita ja l&hes yhtd moni (24 %) yleison kan-
nustusta erittain tarkeand. Useampi kuin kaksi kolmesta (69 %) arvioi yleison kannustuksen
pesépallo-ottelussa véhintddn melko tarkedksi. Juoksujen runsautta piti pesépallo-ottelussa
vahintédén jossain méarin tarkeénd 86 prosenttia vastaajista. Sen sijaan 44 prosenttia ei pitanyt
ohjelmaa ottelun tauon aikana juurikaan tai lainkaan tarkednd. Vastaajista 60 prosenttia oli

sitd mieltd, ettd alkoholimyynti ei ole pesépallo-ottelussa lainkaan tarked4. (Kuvio 13.)
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KUVIO 13. Vastausten prosenttiosuudet ottelutapahtuman osa-alueiden merkittavyydesta
(n=255-259)

Ottelutapahtuman osa-alueiden merkittdvyydessé 10ytyi eroja sukupuolten valilla. Naisten
osalta korkein keskiarvo oli kaikkien vastaajien tapaan yleison kannustusta koskevalla muut-
tujalla, mutta miehet arvioivat suosikkijoukkueen voiton ottelutapahtuman osa-alueista kes-
kiméaéaraisesti tarkeimmaksi. Naisten ja miesten keskiarvoissa ei ollut kuitenkaan tilastollisesti
merkitsevid eroja kahden tarkeimmén osa-alueen kohdalla. Sen sijaan sukupuolet erosivat
tilastollisesti merkitsevasti toisistaan siten, ettd miehet arvioivat ottelutapahtuman kioskipal-
velut tarkedmmiksi kuin naiset (t= 2,967; p= .003). Myo6s alkoholimyynnin osalta miesten
keskiarvo oli tilastollisesti merkitsevasti korkeampi kuin naisten (t= 3,194; p= .002). Miehet
pitivat juoksujen runsautta keskiméarin naisia tdrkedmpéné ottelutapahtuman osa-alueena (t=
2,358; p=.019). Ero oli tilastollisesti melkein merkitseva. (Taulukko 9.)
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TAULUKKO 9. Ottelutapahtuman osa-alueiden merkittdvyys sukupuolen mukaan (n=255-
259)

Muuttuja Miehet, ka. Naiset, ka.  p-arvo
Yleison kannustus 3,85 3,90 673
Suosikkijoukkueen voitto 3,92 3,77 243
Mukavat katsomo-olosuhteet 3,74 3,85 395
Kioskipalvelut 3,64 3,28 .003
Juoksujen runsaus 3,57 3,29 .019
Ohjelma tauon aikana 2,68 2,56 333
Alkoholimyynti 2,03 1,56 .002

Pesépallotaustaiset ja muut vastaajat erosivat toisistaan siten, ettd muiden vastaajien keskiar-
vot olivat lajitaustaisten vastaajien keskiarvoja korkeampia kaikkien muuttujien paitsi alkoho-
limyynnin kohdalla. Keskiarvojen erot eivét kuitenkaan olleet tilastollisesti merkitsevié. Laji-
taustaisten ja muiden katsojien keskiarvojen ero oli tilastollisesti melkein merkitsevé vain
juoksujen runsautta koskevan muuttujan kohdalla (t=-2,123; p=.035). Lajitaustaiset vastaajat
arvioivat suosikkijoukkueen voiton keskimadrin tarkeimmaksi ottelutapahtuman osa-alueeksi.
Sen sijaan muiden vastaajien mielestd yleison kannustus oli keskimadrin térkein osa-alue.
(Taulukko 10.)

TAULUKKO 10. Ottelutapahtuman osa-alueiden merkittavyys pesépallotaustan mukaan
(n=255-259)

Muuttuja Lajitaustaiset, ka.  Muut, ka. p-arvo
Yleison kannustus 3,76 3,96 .056
Suosikkijoukkueen voitto 3,78 3,90 361
Mukavat katsomo-olosuhteet 3,73 3,84 .359
Kioskipalvelut 3,42 3,51 425
Juoksujen runsaus 3,30 3,55 .035
Ohjelma tauon aikana 2,58 2,65 597
Alkoholimyynti 1,92 1,71 151
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Ottelutapahtuman osa-alueiden merkittavyytta selvitettiin lisdksi avoimella kysymyksella,
jossa vastaajat saivat kertoa toiveensa Kirittérien ottelutapahtumien kehittdmiseksi. Vastauk-
set luokiteltiin yhdeksaan luokkaan: katsomo, tunnelma, oheisohjelma, lippujen hinnat, kios-
kipalvelut, selostus/dénentoisto, pelisuoritukset, alkoholi ja muut maininnat. Taulukossa 11 on
esitetty vastaajien mainintojen lukuméaarat sekd kaikkien vastaajien osalta ettd sukupuolen

mukaan.

TAULUKKO 11. Vastaajien mainintojen lukumaarét ottelutapahtuman kehittamistad koske-

vassa avoimessa kysymyksessa (n=94)

Kaikki Miehet Naiset
Katsomo 28 15 13
Tunnelma 23 9 14
Oheisohjelma 15 5 10
Lippujen hinnat 13 5 8
Kioskipalvelut 13 4 9
Selostus/&dénentoisto 12 6 6
Pelisuoritukset 11 6 5
Alkoholi 8 6 2
Muut 13 8 5

Vastauksissa oli selvasti eniten katsomoa koskevia mainintoja (taulukko 11). Vastaajien mie-
lestd katettu katsomo kehittéisi ottelutapahtumaa, sill& katos takaisi viihtyisimmaét olosuhteet
my0s sateisella s&alla. Vastauksissa esiintyi toiveita fanikatsomosta ja katsomon penkkien
kunnostamisesta. Liséksi katsomoihin toivottiin istuinalustoja ja kuppituoleja. Sukupuolen
mukaan tarkasteltuna miesten vastauksissa oli eniten katsomoa koskevia mainintoja. Naisten

vastauksissa katsomoa koskevia mainintoja oli toiseksi eniten. (Taulukko 11.)

Katsomon penkit voisi hio ja maalata, jotta katsojilla olisi mukavammat olosuhteet.
(Mies 46 v.)

Katettu katsomo olisi kiva. (Nainen 39 v.)
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Seuraavaksi eniten mainintoja kerasivéat ottelutapahtumien tunnelma, oheisohjelma seka lip-
pujen hinnat (taulukko 11). Otteluihin toivottiin hyvad tunnelmaa, joka syntyisi vastaajien
mukaan suuresta yleisoméaarastd, osallistavasta oheisohjelmasta sek& pelaajien peli-ilosta ja
onnistumisista. Naisten vastauksissa ottelutapahtumien tunnelmaa koskevia mainintoja oli
eniten. Naiset mainitsivat myos oheisohjelman ja lippujen hinnat vastauksissaan miehié use-
ammin. (Taulukko 11.) Otteluiden tauoille toivottiin ohjelmaa erityisesti lapsille, yleisokilpai-
luja ja sponsoriesittelyja. Edullisempia pdasylippujen hintoja pyydettiin suuremman yleisén
toivossa. Otteluihin osallistuttaisiin vastaajien mukaan useammin, jos hinnat olisivat alhai-
semmat. Otteluiden tunnelma, oheisohjelma ja lippujen hinnat linkittyivat vastauksissa vah-

vasti toisiinsa.

Tunnelma paremmaksi. (Mies 46 v.)

No tauolla vois olla vaikka jotain mies ja kitara meininkid tai cheer-
leading/tanssiryhmé& vetoja. Ideana kuitenkin ettei yleison ole tarkoitus istua katso-

mossa vaan ettd tulisi tunnelmaa. (Nainen 37 v.)

Edullisemmat liput (max 8 €, alennusliput halvemmalla) jotta yleisoa tulisi enemman.
Moni kuitenkin tuo rahaa kahvioon. Suuri yleisd luo tunnelmaa. Lipputarjouksia,
esim. 2 yhden hinnalla. Tan& kesan& on hyva kun saa kahvin lipun hinnalla, mutta uu-

det katsojat ei silla lahde, halvemmilla lipuilla ehk&. (Nainen 34 v.)

Kioskipalveluihin toivottiin monipuolisuutta ja edelliseltd kesaltd tuttua vohvelimyyntid. Nai-
set mainitsivat kioskipalvelut vastauksissaan useammin kuin miehet (taulukko 11). Osa vas-
taajista oli tyytyméton ottelutapahtumien selostukseen ja &&nentoistoon. Jotkut eivét saaneet
kuuluttajan selostuksesta selvad, kun taas toisten mielestd musiikki oli liian kovalla. Otteluta-
pahtumien kehittamiseksi toivottiin hyvin sujuneita otteluita, taitavia yksilosuorituksia seka
jannitystd. Muutama halusi palauttaa alkoholimyynnin ottelutapahtumiin. Miehet mainitsivat

alkoholimyynnin useammin kuin naiset (taulukko 11).

Vaihteleva tarjonta kioskissa. (Nainen 47 v.)
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Toivoisin, ettd kuulutukset paranisivat. Esim. viime kesdnd monessa pelissa oli tosi
huonoa saada selvad kuuluttajan puuroutuvasta selostuksestal!!! Sujuvasanaisia kuu-

lutuksia toivoen!!! (Nainen 66 v.)

Muihin mainintoihin siséltyi vieraspeleihin kulkevaan fanibussiin, joukkueen imagon ja mie-
likuvan kehittdmiseen sek& sdahan liittyvié toiveita. Osa vastaajista toivoi Kirittarien otteluta-
pahtumien pysyvan tasollaan. Lajitaustan mukaan tarkasteltuna mainintojen maarét jakautui-

vat tasaisesti.
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7 POHDINTA

7.1 Tulosten tarkastelu

Taman tutkimuksen teoreettinen katsaus ja tutkimustulokset viittaavat siihen, ettd pesapallo
on molempien sukupuolten laji sekd kentilld ettd katsomoissa. Pesépallossa on tehty tasa-
arvotyota jo vuosikymmenié: pesapallo oli esimerkiksi ensimmainen naisten laji, jonka tulok-
set saatiin television urheiluldhetyksiin 1980-luvun puolessavélissa (ks. Kokkonen 2015,
227). Tulosten mukaan Kirittarien kotiottelun yleiso jakautui sukupuolen mukaan lahes tasan
(miehet= 52 %, naiset= 48 %). Pesdpalloyleison sukupuolijakauma oli myds Heinosen ja Go-
denhjelmin (2000, 55) tutkimuksessa suurimmista yleisolajeista tasaisin, vaikka urheilun seu-
raamista on perinteisesti pidetty miehisend harrastuksena. Kaupallistuessaan ja viihteellistyes-
s&éan penkkiurheilu on kuitenkin laajentunut liiketoiminnaksi, joka tarjoaa elamyksia kaikille

sukupuolesta riippumatta.

Pesdpalloliikkeen vuoteen 2020 ulottuvan strategian (Suomen Pesapalloliitto 2016) arvoihin
on Kirjattu tasa-arvoisuuden edistaminen. Naiskatsojat edistavat naispelaajien tapaan suku-
puolten tasa-arvoa liikuntakulttuurissa (ks. Itkonen 2012). Jyvaskyléssé naispesapallo-ottelu
kerdsi katsomoon runsaasti naisia, joiden joukossa oli esimerkiksi nykyisia ja entisid nais-
pesapalloilijoita. Naisten suurta osuutta Kirittarien katsomossa saattaa selittad aiempi tutki-
mustulos siitd, ettd naiset suosivat naisurheilun seuraamista (ks. Kahle ym. 2001). Tulosten
perusteella naispesépallon seuraaminen ei ole leimallisesti vain toisen sukupuolen harrastus
Jyvéskylassa, vaan katsojien muodostamaan yhteisoon kuuluvat yhta lailla sek& naiset ettd
miehet. Toisaalta tdma tutkimus myos tukee aiempaa tutkimustulosta siitd, ettd kaikissa ylei-
sOméaarin mitattuna suurimpien lajien tapahtumissa kdy enemman miehid kuin naisia (ks. Hei-
nonen & Godenhjelm 2000, 55).

Tulosten mukaan Kirittarien yleisostda 81 prosenttia asui Jyvaskyldssé. Yleiso koostui siis
paaosin joukkueen kotipaikkakunnan asukkaista, mité selittdd Kirittarien profiloituminen pai-
kalliseksi joukkueeksi joukkueurheilulle tyypilliseen tapaan. Pesépallokulttuuriin kuuluu vah-

va paikalliskiinnittyminen pelaajien liikkuvuudesta huolimatta (Itkonen 2000). Ostopelaajat
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eivat yleensa vaikuta yleisosuosioon kielteisesti, sill4 joukkueurheilussa katsojat kiinnittyvat
yksittdisid pelaajia enemman koko joukkueen tai seuran paikallisuuteen (ks. Heinild 2010,
169). Tulokset osoittivat joka kymmenennen katsojan asuinpaikaksi jonkin muun Keski-
Suomen kunnan. Katsojia hankitaan nykyisin seuran kotipaikkakunnan lisaksi laajemmin ko-
ko maakunnasta, mik& selittdd muiden keskisuomalaisten osuutta katsomossa (ks. Kokkonen
2015, 317-318). Kirittaret on onnistunut jonkin verran laajentamaan toimialuettaan ja verkos-
toitumaan kuntarajojen yli, mutta muiden kuin jyvaskylaldisten osuus yleisosté oli vield suh-
teellisen pieni. Otteluun saavuttiin keskimaarin 21 kilometrin etéisyydeltd, mutta keskiarvoa

nostivat muutamat usean sadan kilometrin yksittaistapaukset.

Vain yksi prosentti katsojista asui Lappeenrannassa eli ottelun vierasjoukkueen kotipaikka-
kunnalla. Tulosta selittdd luonnollisesti Lappeenrannan ja Jyvaskylan pitka valimatka. Runko-
sarjan vierasotteluita ei valttamétta lahdetd katsomaan kovin kauas, koska otteluiden panokset
eivét ole vield suuret ja otteluita pystyy seuraamaan esimerkiksi tulospalveluiden valityksella.
Lappeenrantalaisen Pes& Ysien liséksi muillakin naisten Superpesisjoukkueilla on varsin pitk&
vierasottelumatka Hippoksen pesédpallostadionille. Kirittaret on ainut keskisuomalainen jouk-
kue naisten Superpesiksessd, joten Jyvaskylassa ei paasté pelaamaan erityistd huomiota heréat-
tavia paikallispelejd. Maakunnan véhéinen Superpesistarjonta selittd toisaalta muiden keski-

suomalaisten kiinnostusta jyvaskylaldisen joukkueen otteluihin.

Kirittarien yleison ik&jakauma poikkesi muiden tutkimusten tuloksista, silla nuorempien on
todettu seuraavan urheilua tapahtumapaikalla enemman kuin vanhempien (ks. esim. Minkki-
nen ym. 2001, 11; Zacheus 2008b, 48-49). Kun miesten jadkiekon katsojista 71 prosenttia oli
alle 37-vuotiaita (Pontinen 2001), naisten pesapallo-ottelussa lahes joka toinen katsoja oli yli
49-vuotias. Yli kolmannes peséapalloyleisosté oli 60-vuotiaita tai vanhempia. Tutkimusajan-
kohdissa on kuitenkin ldhes 20 vuotta eroa, joten jyvéskylalaisen naispesépalloyleison ikéja-
kauman tarkempi vertailu muiden lajien yleisdihin vaatisi tuoreita tutkimuksia. Kirittarien
yleison vanhimpien ikaluokkien suurta osuutta selittdvat osaltaan Jyvéskylan pesapalloperin-
teet. Kaupungissa on ollut jo kauan tarjolla pesapallon pa&sarjoja seurattavaksi, ja osa katso-
jista kertoikin harrastaneensa pesdpallon seuraamista useita vuosikymmenid. Lisaksi tulosta
saattavat selittdd suomalaisten lasten ja nuorten urheilun seuraamisen véhentyminen seka so-

siaalisen median ja muiden nettitallenteiden k&yttaminen urheilun seuraamiseen (ks. Koski
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2015; Koski ym. 2016). Tulosten mukaan alypuhelimen kaytto ja sosiaalisessa mediassa seu-
raaminen olivat merkitsevésti yleisempi& nuorten katsojien joukossa. Jyvaskyléssa nuoria
pesépalloharrastajia on kaikkiaan melko vahéan, mika saattaa ndkya nuorten osuudessa katso-

moissa.

Kirittérien yleis6ssa miehet olivat keskimdérin vanhempia kuin naiset muiden yleisétutkimus-
ten tapaan (ks. esim. Alpimaa ym. 2001; Pontinen 2001). Tassa tutkimuksessa miehista lahes
joka toinen oli 60-vuotias tai vanhempi, kun taas naisista samaan ikaluokkaan sijoittui vain
joka neljas. Nuorten naisten osuutta saattavat selittdd yleisossa mahdollisesti olleet seuran
junioripelaajat sek& pelaajien opiskelukaverit. Lisaksi mies- ja naiskatsojien keskiméaaraisté
ikderoa saattaa osaltaan selittdd joukkueurheilun tyttdistyminen” 1990-luvulla. Esimerkiksi
jalkapalloilevien tyttdjen maara kasvoi 1990-luvulla voimakkaasti, kun tytt6jen palloiluhar-
rastuksesta tuli entista hyvaksytympéa (Vehvildinen & Itkonen 2009, 123). Naiset my0s lopet-
tavat urheiluharrastuksen nuorempina kuin miehet, joten 1990- ja 2000-luvuilla palloilua har-
rastaneet tytOt ovat saattaneet siirtyd 2010-luvulla urheilukatsojiksi. Miesten urheiluperinne
on selvasti vanhempaa, joten monet mieskatsojatkin ovat jo idkk&&ampid. Uuden mieskatsoja-

sukupolven rakentaminen ndyttaa olevan Kirittarien tulevaisuuden haaste.

Ammattiasema vaihteli sukupuolen mukaan siten, ettd naisissa oli selvésti enemmén opiskeli-
joita ja koululaisia kuin miehissé. Miesten joukossa oli puolestaan runsaammin eldkeldisia.
Eroja ammattiasemassa selittdvat samat tekijat kuin sukupuolten ikderoja. Tulosten mukaan
Kirittarien yleisossé oli runsaasti korkeakoulututkinnon suorittaneita, mitd selittd4 osaltaan
Jyvéskylan asema korkeakoulukaupunkina. Tulos korkeakoulutettujen osuudesta on mielen-
kiintoinen, koska perinteisesti urheilun seuraamista on pidetty tyévaenluokan harrastuksena
(ks. Heinonen 2004a). Tutkimukset (Thrane 2001; Zacheus 2008a, 240) viittaavat kuitenkin
siihen, ettd koulutuksella tai sosiaalisella asemalla ja urheilun seuraamisella ei ole yhteytta.
Sen sijaan urheilua aktiivisesti harrastavien on todettu my0ds seuraavan sitd muita enemman
(ks. esim. Heinild 1985; Heinonen & Godenhjelm 2001, 18; Koski ym. 2016). Taménkin tut-
kimuksen tulokset osoittivat Kirittdrien katsojien harrastavan runsaasti vapaa-ajan kuntolii-

kuntaa.
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Bourdieun (1985, 159-160) mukaan penkkiurheilun kiinnostavuus perustuu osittain kuvitteel-
liseen osallistumiseen, joka luodaan entisen lajiharrastuksen pohjalta. Tassé tutkimuksessa yli
puolella katsojista ei ollut pesapallotaustaa pelaajan, valmentajan tai muun seuratoimijan roo-
lissa, vaikka pesédpallo on varsin haastava yleisolaji taktisine elementteineen. Katsojilla saattoi
silti olla pesapallotaustaa jollakin tavalla, jota ei t&ssé tutkimuksessa selvitetty, kuten perheen-
jasenen harrastuksen kautta. Lajin harrastajamaérat vaikuttavat lajitaustaisten osuuteen kat-
somossa, koska lajin harrastamisen ja seuraamisen valilla on ndhtévissa positiivinen Kierre
(ks. Piispa 2013). Té&sséakin tutkimuksessa lajitaustaiset seurasivat Kirittarien kotiotteluita use-
ammin kuin muut. Jos pesépallon juniorimaarat kasvaisivat Jyvaskylassa, myos lajitaustaisten
katsojien osuus todennakdisesti kasvaisi. Jyvaskylan pesépalloharrastajien méérdaan peilaten
on hyvd, ettd pesépallo vaikuttaa muuttuneen Bourdieun (1985, 160) termein “kansan naytel-

maksi” eli levinneen muidenkin kuin entisten tai nykyisten harrastajien keskuuteen.

Urheilutapahtuma on tuote, jolla on hintalappu. Vaikka kuluttaja tekee lopullisen p&&atoksen
tapahtumaan osallistumisesta, tuotteiden hinnat madrittavat, mitkd p&atokset kuluttajan on
mahdollista toteuttaa. Kaikilla ei ole yhtélaisia valinnanmahdollisuuksia kulutusyhteiskunnas-
sa. (Bauman 1997, 262-263.) Tassa tutkimuksessa enemmist6 katsojista oli ansiotydssa kay-
vid ja tyottomien osuus oli hyvin pieni. Joka neljannen vuosittaiset bruttotulot olivat 40 000
euroa tai enemman. Alle 25 000 euroa vuodessa ansaitsi 35 prosenttia katsojista. Sen sijaan
koko Suomen véestotasolla vastaavaan tuloluokkaan kuului yli puolet (53 %) tulonsaajista
vuonna 2016 (Tilastokeskus 2018). Tulojen on todettu vaikuttavan merkittavasti penkkiurhei-
lun harrastamismahdollisuuksiin (ks. Zacheus 2008b, 48-49). Korkeaan tuloluokkaan sijoittu-
vat seuraavat urheilua todenndkdisemmin tapahtumapaikalla kuin matalatuloiset (Thrane
2001). Kaikkiaan paasylippujen hinnoittelu on yksi tarkeimmista paatoksista urheilutapahtu-

man taloudellisen onnistumisen taustalla (ks. Vanni 1997).

Ihmisten ostok&ayttaytyminen ja ajankayttd ovat muuttuneet vuosikymmenten aikana, ja ny-
kyista lansimaista kulutusyhteiskuntaa leimaava piirre on ajan niukkuus. Osalla kuluttajista on
enemman vapaa-aikaa kuin aiemmin, mutta my6s aiempaa enemman Kiire erilaisten vapaa-
ajanaktiviteettien parissa (Lampikoski & Lampikoski 2000, 112). Ottelutapahtumista olisikin
luotava dynaamisia ja ytimekkaitd, jotta ne sopivat kiireisen kuluttajan aikatauluun. Baumanin

(2002, 237-239) mukaan my6s yhteisot ovat jatkuvassa muutoksessa: naulakkoyhteisollisyy-
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dessé yksilot kuvainnollisesti ripustavat takkinsa yhteison naulakkoon vain hetkeksi ja vaihta-
vat seuraavaan ilman kiinnittymista yhteison rakenteisiin. Urheilutapahtumat ovat yksi muoto
postmoderneille naulakkoyhteisoille sopivista spektaakkeleista, jotka tarjoavat levahdyspai-
kan arkipéivaisista tilanteista, vetoavat tunteisiin ja yhdistavat yksiloitd. Tapahtuman on kui-
tenkin vastattava yksilon tarpeita, jotta han saapuu uudestaan. Taman tutkimuksen tulosten
mukaan 58 prosenttia katsojista k&vi Kirittarien kotiotteluissa yleensa kuusi kertaa tai useam-
min pesdpallokauden aikana. Loput kévivét satunnaisemmin tai olivat ensimmadista kertaa,

eivatka he siten olleet valttamatta kiinnittyneit& katsojayhteisoon.

Kirittarien katsojat pitivat ”Ottelun seuraaminen on mukava ajanviettotapa” -motiivivaittamaa
keskimadrin tarkeimpand syyna ottelutapahtumaan osallistumiseen. Tulosta selittda aikaisem-
pien tutkimusten tulos siitd, ettd urheilua seurataan samasta syysta kuin esimerkiksi katsotaan
elokuvia: se on viihdyttava ajanviettotapa (ks. Wann ym. 1999). ”Ottelut ovat viihdyttavig” -
motiivivaittamad piti vahintddn jossain maarin tdrkednd 93 prosenttia katsojista. Toisaalta
kyseinen motiivi jai keskimaaria tarkasteltaessa vasta kahdeksanneksi merkityksellisimmaksi
motiiviksi. On kuitenkin huomioitava, ettd keskiméaardiset erot kaikkien motiivimuuttujien
kohdalla olivat vé&héaisia. Noin kaksi katsojaa kolmesta piti kaikkia muuttujia ottelun ennakko-

asetelmaa lukuun ottamatta v&hintaan jossain méaarin merkityksellisin.

Huippupesédpallon seuraaminen ja taitavat pelisuoritukset olivat keskiarvoiltaan merkittavam-
pid motiiveja kuin esimerkiksi Kirittarien kannattaminen. Tata mieltd oli myos Pihkala (1966,
23) todetessaan hyvan pelin olevan pesépallokatsojille tarkeampéa kuin “omien” voitto. Vaik-
ka keskiarvojen erot olivat pienid, tulos saattaa viitata pesapalloasiantuntijoiden osuuteen kat-
somossa. Erityisesti urheilun asiantuntevimmat seuraajat nimittdin motivoituvat itse pelin
tapahtumista ja haluavat ndhda huippusuorituksia (ks. Koski & Latonen 1999, 10). Pihkalan
(1966, 42) mukaan peséapallon viehatys perustuu lajissa kehittyviin taitaviin liikesuorituksiin,
jos katsoja ymmartaa suoritusten haastavuuden. Heinild (2000) puolestaan mainitsee yleisoja-
ottelussaan, ettd asiantuntemuksensa ansiosta ekspertit pystyvat tulkitsemaan ottelun tarjo-
amia merkityssisaltoja laajemmin kuin muut katsojat. Tata edist&a lajin omakohtainen harras-
tustausta. Tassa tutkimuksessa pesapallotaustaiset katsojat pitivat kaikkein tarkeimpéna mo-

tiivina juuri huippupesapallon seuraamista.
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Léhes kymmenesosan mielestd Kirittarien voitolla tai kannattamisella ei ollut lainkaan tai
juurikaan merkitysta ottelutapahtumaan osallistumiseen. Tulokset viittaavat siihen, ettd osa
katsojista osallistui otteluun ilman vahvaa sidosta Kirittariin. Toisaalta katsomosta l0ytyi
varmasti my6s Kirittarien faneja: yli 40 prosenttia piti Kirittarien voittoa erittéin tarkedna,
minka lisaksi Kirittarien sosiaalisen median kanavien seuraamista perusteltiin Kirittérien kan-
nattamisella. Keskimé&éria tarkasteltaessa Kirittarien voitto ja kannattaminen sekd paikallisen
joukkueen tukeminen olivat joka tapauksessa seitseman merkityksellisimman motiivin jou-
kossa. Tulosta selittdd osaltaan menestyvien joukkueiden paikallista vaestoa yhdistava vaiku-
tus (ks. Allardt 1970, 31). Itkosen ja Kortelaisen (1999, 16) mukaan pesapallon parissa voi-
daan viihtya paikkakuntaylpeyden takia. Lisaksi saattaa olla, ettd omaa menestyksen puutetta
pyritddn korvaamaan joukkueen saavutuksiin samastumalla (ks. Heinild 2010, 169).

Motiivien osalta tutkimuksessa vertailtiin naisia ja miehid sek& pesapallotaustaisia ja muita
katsojia. Eroja ilmeni Sosiaalisuus-motiiviluokan muuttujissa. Miesten keskiarvo muuttujalle
”Otteluissa tapaa pesapallosta kiinnostuneita ihmisid” oli merkitsevasti korkeampi kuin nais-
ten keskiarvo. My0s pesédpallotaustaiset katsojat arvioivat kyseisen muuttujan merkityksen
suuremmaksi kuin muut. Naiset puolestaan arvioivat perheen kanssa vietetyn ajan keskimaa-
raisesti merkittdvammaksi motiiviksi kuin miehet. Eroja saattaa selittdd yksinkertaisesti vaih-
telu siing, kenen kanssa otteluita yleensd seurataan. Kaikkiaan véhdiset erot tutkittujen ryh-
mien valilla helpottavat ottelutapahtumien markkinointia ja sponsoreiden hankintaa. Ryhmien
valilla ei ollut merkitsevid eroja kanavissa, joista saatiin tieto ottelusta. Otteluita voidaan
markkinoida ryhmille samalla tavalla, koska otteluihin osallistutaan samoista syista ja toimin-
taa seurataan samoista kanavista. Yhteistyokumppaneille voidaan puolestaan tarjota kattavaa

nakyvyytté, koska ottelutapahtumat tavoittavat tasaisesti seka naisia etta miehié.

Perinteisen urheilulajin voi olla vaikeaa sopeutua viihteelliseen kulutusyhteiskuntaan. Pesa-
pallon ottelutapahtumissa tulisi huomioida paremmin kuluttajat kehittamalla peli& ja tapahtu-
mia enemman heidan ndkokulmastaan. Tulosten mukaan Kirittarien ottelulta haettiin jannitys-
t4, ja jannityksen sdilymista edistavien lajimuutosten onkin todettu olevan tarked edellytys
lajin yleisokiinnostavuudelle (ks. Heinild 1994). Pesdpallon ottelutapahtumat ovat vield melko
perinteisia ilman viihteellistd oheisohjelmaa. Liséksi pesépallokauden aikana tasaista tarjontaa

on paljon, ja kuluttajat saattavat haluta nahda jannittavia karkipeleja. Yksittdisid otteluita ei
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valttamattad mielletd kovin merkityksellisiksi, koska korvaavaa tarjontaa on runsaasti. T&ssa
tutkimuksessa tutkitun ottelun ennakkoasetelmaa ei pidetty syyna osallistua ottelutapahtu-
maan. Tilanne olisi voinut olla erilainen toisessa ottelussa, kuten ennakkosuosikkia tai edelli-
sen kauden finaalivastustajaa vastaan pelatussa ottelussa. Runkosarjaotteluissa ennakko-
asetelmaa ei valttamétta pidetd mielenkiintoisena, koska otteluissa ei viel& pelata jatkopaikois-
ta tai mitaleista. Toisaalta kyseinen tulos tukee pohdintaa siitd, ettd osalla katsojista ei ole
vahvaa sidosta pelaaviin joukkueisiin. Jos ottelun voittajalla ei ole katsojalle merkitysta, en-

nakkoasetelmallakaan tuskin on suuresti merkitysta.

Tapahtumissa toimitaan erilaisissa rooleissa, joihin kaikkiin kohdistuu tiettyja rooliodotuksia
(Allardt 1987, 60). Urheilutapahtumien onnistunut organisointi vaatii erityisté tyonjakoa, jol-
loin tapahtuman osallistujat ja jarjestajat tietdvat oman roolinmukaisen toimintansa (Itkonen
2012). Heinosen (2004a) mukaan yleisolla on urheilutapahtumissa kaksi roolia, sill4 yleist on
yht& aikaa sekd tapahtuman kuluttaja ettd osa tapahtuman tunnelmaa. Toisin sanoen yleist on
osa kuluttamaansa tuotetta. Taman tutkimuksen tulokset viittaavat siihen, ettd myos Kiritta-
rien yleis0 koki olevansa osa ottelutapahtuman tunnelmaa, silla vastauksissa nousivat esille
suuren yleisomadran vaikutus tunnelmaan seké yleison kannustuksen tarkeys pesapallon otte-
lutapahtumissa. Tulosta saattaa selittdd urheilun seuraajien uskomus siitd, ettd katsojat voivat

kannustuksellaan ja huutelullaan vaikuttaa ottelun tapahtumiin (ks. Heinonen 2004a).

Urheiluyleison on todettu koostuvan yksiloista ja ryhmistg, joiden suhde ja sitoutuminen ur-
heiluun sekd urheilun seuraamiseen saattavat poiketa huomattavasti toisistaan (ks. Heinild
2000). Myos Kirittarien yleis0 osoittautui varsin heterogeeniseksi. Kaikilla tutkituilla motii-
vimuuttujilla oli joillekin katsojista erittain paljon merkitystd, mika kertoo toisistaan poikkea-
vista suhteista urheilun seuraamiseen. Tulosten mukaan tyypilliseksi katsojaksi voitaisiin luo-
kitella jyvaskyléalainen, vapaa-ajallaan runsaasti kuntoileva, alypuhelinta kayttava ja vahintaan
toisen asteen tutkinnon suorittanut yli 60-vuotias mies tai alle 30-vuotias nainen. Katsomosta
16ytyi sek& Kirittérien faneja ettd katsojia, joilla ei ollut vahvaa suhdetta Kirittariin. Katsojien
viihtymiseen ottelutapahtumissa saattaa vaikuttaa, mitd elementtejd tapahtumissa pidet&an
tarkeind. Jos katsoja ei koe katsomo-olosuhteita riittdvan mukaviksi tai tapahtumien aanen-

toistoa miellyttavaksi, otteluiden seuraaminen ei vélttdméatta ole endd mukava ajanviettotapa.
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7.2 Tulosten hyddyntaminen jyvaskylalaisen naispesapalloilun kehittdmisessa

Tutkimustuloksista on hyotya Kirittarien ottelutapahtumien ja muun toiminnan kehittdmises-
sé, silla vastaukset on saatu suoraan Kkatsojilta eli tapahtumien kuluttajilta. Lisaksi tulokset
tukevat useita jo aiemmin tehtyjd muutoksia, kuten mobiililippujen tarjoamista ja alkoholi-
myynnin poistamista ottelutapahtumista. Mobiilipalveluiden laajentaminen on hyva ratkaisu
alypuhelimen kayttajien méaaraan peilaten. Alkoholimyyntié ei puolestaan pidetty keskimaarin
tarkeand pesépallon ottelutapahtumissa, mika suuntaa jyvaskylélaisté seuraa ottelutapahtumis-
saan vastakkaiseen suuntaan kuin vuonna 2018 voimaan tullut alkoholilain uudistus. Valviran
(2018) ohjeen mukaan rajattuihin katsomotiloihin voidaan jatkossa hakea aluehallintovirastol-

ta anniskelulupaa eli urheilutapahtumien anniskelumahdollisuudet laajentuvat.

Osa katsojista toivoi otteluiden paasylippujen hintoihin alennuksia ja tarjouksia. Seuran kan-
nattaakin jarjestéa erilaisia kampanjoita esimerkiksi juhlapyhien aikana ja tarjota vaihtoehtoja
yksittaisten lippujen ja kausikorttien vélille. Ottelutapahtumien hinnoittelussa ja kampanjoin-
nissa voitaisiin hyddyntaa yhteistyokumppaneita. Kirittarien katsojat osoittautuivat ahkeriksi
kuntoilijoiksi, joten yhteistyd liikuntayritysten kanssa saattaisi innostaa uusia ja nykyisia kat-
sojia ottelutapahtumiin. Ottelun paasylipulla katsoja voisi saada alennusta liikuntapalveluista
tai péinvastoin. Toisaalta korkeakoulutettujen osuus Kirittarien katsojista oli suuri. Seuran
kannattaisikin panostaa Jyvéskylén yliopistoon ja ammattikorkeakouluun kohdistuvaan mark-
kinointiin houkutellakseen uutta korkeakoulutettujen sukupolvea katsomoihin. Opiskelijat

saattaisivat kiinnostua erilaisista eduista, kuten ”kaksi opiskelijaa yhden hinnalla”.

Tulosta alypuhelimen ké&yttdjien suuresta osuudesta kannattaa hyodyntaa katsojien houkutte-
lussa seké& tapahtumiin osallistamisessa. Pesapalloliikkeen strategian (Suomen Pesépalloliitto
2016) mukaan interaktiivisilla s&éhkoisilla palveluilla, kuten parhaiden pelaajien danestamisel-
14 tai monipuolisella tulos- ja videopalvelulla, yleisé saataisiin paremmin mukaan ottelutapah-
tumaan. Liséksi ajankohtaisia sahkoisié viestintakanavia kayttamalla tavoitetaan varmemmin
nuorempia ikaryhmid. Esimerkiksi jaakiekkojoukkue JYP lanseerasi kaudelle 2017-2018
JYP-mobiilisovelluksen, joka sisélsi fanituotteiden ja ravintolapalveluiden ostomahdollisuuk-

sien liséksi tietoa ottelutapahtumista sekd yhteistyokumppanien tarjoamista eduista (JYP Jy-
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vaskyla 2017b). Urheilun seuraajat jakavat 2010-luvulla ahkerasti kokemuksiaan muille aly-
puhelimien ja sosiaalisen median valitykselld. Taman tutkimuksen tulosten mukaan Kiritta-
rien kannattaa hyodyntad sosiaalista mediaa ottelutapahtumien markkinoinnissa ja lisata tie-
toisuutta k&ytossa olevista sosiaalisen median kanavista. Teknologisista laitteista ja séhkoisis-
t4 palveluista huolimatta enemmistd yleisosta sai tiedon ottelusta lehtimainoksesta, joten pe-
rinteiseen lehtimainontaan kannattaa edelleen panostaa. L&hes puolet yleisostd ei seurannut

Kirittérig sosiaalisessa mediassa, ja he arvioivat ottelun mainonnan heikommaksi kuin muut.

Kirittarien ottelutapahtumiin tullaan seuraamaan huippupesédpalloa, joten laadukkaisiin peli-
suorituksiin on panostettava heti runkosarjasta alkaen. Taitavien suoritusten nakeminen otte-
luissa on katsojille tarked kokemus (Koski & Latonen 1999, 39; Pdntinen 2001). Y leisoméaéaria
saattavat vahentdd runsaat epaonnistumiset. Kosken ja Latosen (1999, 41) tutkimuksessa sel-
visi, ettd kolmannes yleisosté kokee epéonnistuvansa kannattamansa joukkueen mukana. Ky-
seisessd tutkimuksessa jopa 86 prosenttia ilmoitti myotaelavansa pelaajien epdonnistumisia.
Joukkueen tappiot ja epdonnistumiset voivat siten aiheuttaa epamiellyttavia tunteita katsojille,
jotka samastuvat joukkueeseen tai pelaajiin. Hyvan tunnelman luomiseksi pelaajien tulisi
huomioida yleiso entistd paremmin esimerkiksi tervehtiméalla ja kiittdméalla yleisod, silla pe-
laajat pelaavat itsensa ja joukkueensa lisaksi yleisolle. Huippu-urheilijoiden tulee osata esiin-

tya markkinoita, yleisod ja yhteistyokumppaneita ajatellen (Itkonen 1996, 133-134).

Kirittarien ottelutapahtumien tunnelman kohentamiseen liittyvét toiveet nousivat katsojien
vastauksissa selvasti esiin. Otteluiden selostajan valinta on oleellinen pédatos, silla selostaja
luo osaltaan tapahtuman tunnelmaa. Yleison kannustus oli tassa tutkimuksessa katsojien mie-
lestd keskimaarin tarkein ottelutapahtuman osa-alue, ja selostajalla on merkittava rooli yleison
innostamisessa ja osallistamisessa. Osa Kirittarien katsojista koki otteluiden selostuksen epa-
selvaksi. Tapahtumissa on kiinnitettdva huomiota danentoistoon, koska liian kovadéninen mu-
siikki tai selostus saattaa vaikuttaa yleison viihtyvyyteen. Selostustyylissad kannattaa puoles-
taan huomioida, ett tulosten mukaan useammalla kuin joka toisella katsojalla ei ollut pesa-
pallotaustaa. Liséksi ottelutapahtumiin osallistuu useita katsojia ensimmaéistd kertaa. Ottelu-

selostus ei saisi sisaltad liikkaa vaikeita termejd, joita satunnaiset katsojat eivat ymmarra.
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Hippoksen pesépallostadion ei tdytda Suomen Pesépalloliiton asettamia olosuhdevaatimuksia,
silld vuodesta 2017 alkaen pesépallostadioneilla on pitéanyt olla 750 Kkatettua istumapaikkaa
naisten Superpesiksen osalta. Hippos2020-hankkeen myota Kirittéret saattaa joutua luopu-
maan kotistadionistaan, joten nykyisen pesapallostadionin kehittdmiseen ei ole syytd ottaa
tassd suuresti kantaa. Vastaajien toiveita katsomo-olosuhteiden parantamisesta ei tule kuiten-
kaan sivuuttaa, silla esimerkiksi istuinalustojen tai kertakayttosadetakkien jakaminen edistéisi
yleison viihtyvyyttd koleassa kevat- ja syyssadssa. Tulosten mukaan enemmist0 (66 %) katso-
jista saapui otteluun henkildautolla, joten parkkipaikkatilaa on oltava pesdpallostadionin I&-
heisyydessa runsaasti. Toisaalta py6ratelineitd ei saa unohtaa, koska tulosten mukaan 17 pro-
senttia kulki matkansa otteluun polkupyo6ralld. Tutkimusajankohtana se tarkoitti tarvetta lahes

sadalle pyo6rapaikalle.

Ottelutapahtumien onnistuminen vaatii monien tekijéiden huomioimista. Tapahtuma on osat-
tava markkinoida oikealle kohderyhmélle sopivilla mielikuvilla ja hinnoilla, mutta jo oikean
kohderyhmén madrittely saattaa olla hankalaa. (Kauhanen, Juurakko & Kauhanen 2002, 113.)
My®6s urheiluseurojen yhteistyd yritysten kanssa perustuu vahvasti kohderyhmén tuntemiseen.
Tasséa tutkimuksessa profiloitu yleiso edistdd Kirittarien kohderyhmén maarittelyd. Tutkimuk-
sen avulla Kirittdrien on mahdollista kehittda yhteistyotaan yritysten kanssa, silla seura pystyy
esittelemaan yhteistyokumppaneilleen kohderyhménsa ja sen tavoittavuuden eri kanavissa.
Ottelutapahtumat ja muu toiminta tulee sen jalkeen tuotteistaa yhteistydkumppaneiden ym-

martamaan muotoon.

Jyvéskylalaisen naispesapallon tilanne poikkeaa monista muista pesapallopaikkakunnista kil-
pailevan tarjonnan suhteen. Keski-Suomen maakuntakeskuksessa on runsaasti vapaa-ajan
aktiviteetteja, kun taas pienemmaélld paikkakunnalla pesapallo-ottelut saattavat olla useina
keséiltoina ainoita tarjolla olevia tapahtumia. Miesten Superpesisotteluita Jyvaskyléssé ei kui-
tenkaan enédé pelata yksittdisia naytosotteluita lukuun ottamatta, joten kilpaileva tarjonta on
siten myds véhentynyt. Vield muutamia vuosikymmenid sitten naisten pé&&sarjatason ottelut
eivat juuri keréanneet kiinnostusta miesten vastaavan tarjonnan takia. Vaikka miespesapallon
hiipuminen Jyvaskyldssa on huolestuttava ilmio, se tarjoaa Kirittarille mahdollisuuden uuden
katsojakunnan hankkimiseen. Poikajuniorit saattavat osallistua innokkaammin naisten Super-

pesisotteluihin, kun miesten korkeimpien sarjatasojen otteluita ei ole enda seurattavissa.
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7.3 Tutkimuksen arviointi ja jatkotutkimusehdotukset

Tutkimustulokset vastasivat kattavasti ensimmaiseen tutkimusongelmaan: Kirittérien yleison
profilointi onnistui hankitun aineiston avulla. Sen sijaan yleison osallistumismotiivit olisivat
voineet olla laajemman tarkastelun kohteena. Valmiin ja testatun mittarin k&yttdminen olisi
saattanut syventda tarkastelua. Itse laaditun mittarin k&yttdminen oli kuitenkin perusteltua,
koska esimerkiksi kaikki Sport Fan Motivation Scale -mittarin kysymykset, kuten urheiluve-
donlyontid koskevat, eivat sopineet tdhan tutkimukseen. Tulosten perusteella kyselyyn olisi
pitanyt sisallyttadd paasylippujen hintaan liittyva kysymys, silla lippujen hinnat nousivat avoi-
missa vastauksissa esiin. Toisaalta kysely oli onnistunut yksinkertaisuutensa takia, joten ky-

symyksia oli joka tapauksessa rajattava jollakin tavalla.

Vaikka kyselylomake testattiin ennen varsinaista aineistonkeruuta, muutamaan kysymykseen
jai vield tarkennettavaa. Esimerkiksi Kirittérien ottelutapahtumiin osallistumisen mééraa kos-
kevaa kysymysté olisi pitdnyt tarkentaa sek& kysymysmuodon etté vastausvaihtoehtojen osal-
ta. Todenndkdisesti osa katsojista vastasi olevansa ensimmaistd kertaa Kirittarien ottelussa
kuluvalla kaudella, eli toisin kuin tutkija kysymyksen tarkoitti. VVastausvaihtoehtoina olisivat
voineet toimia my0ds sanalliset arviot seuraamisen useudesta. Lisaksi ian ja koulutuksen tar-
kastelun perusteella on mahdollista, ettd osa vastaajista valitsi koulutuksekseen korkeakoulu-
tutkinnon, vaikka tutkinnon suorittaminen olisi ollut vasta alussa. Kysymys koulutustasosta

saatettiin siten tulkita useammalla tavalla.

Tutkimusstrategia oli kokonaisuudessaan onnistunut. Survey-tutkimus tutkimustyyppiné sopi
hyvin tutkimuksen tarkoitukseen. Kyselyn k&yttdminen aineistonhankintamenetelména oli
tutkimuksen vahvuus, silla aineistosta muodostui kattava ja paperikysely oli onnistunut ratkai-
su. Vaikka 80 prosenttia vastaajista ilmoitti kayttdvansa &lypuhelinta ja yli puolet seurasi Ki-
rittarid sosiaalisessa mediassa, varmuutta sahkdisen lomakkeen yhtd laajasta tavoittavuudesta
ei ollut. Kaikkiaan kvantitatiivinen tutkimusote oli perusteltu valinta, silla aiemman tutkimuk-
sen puutteesta johtuen kvalitatiivisten menetelmien kdyttdminen olisi saattanut olla hankalaa.
Esimerkiksi haastateltaviksi henkildiksi olisi voinut valikoitua juuri sellaiset katsojat, jotka

kaikki ehdottomasti haluavat palauttaa alkoholimyynnin Kirittarien ottelutapahtumiin. Td&mén
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tutkimuksen jalkeen kvalitatiivinen tutkimus aiheesta olisi sen sijaan relevantti, silla kvantita-
tilviset tulokset loisivat viitekehyksen kvalitatiivisen aineiston tulkintaan. Kvalitatiivisen tut-
kimuksen avulla olisi mahdollista luoda tarkempaa osallistujasegmentointia ja varmistaa tassa
tutkimuksessa tehtyja paatelmia Kirittarien ottelutapahtumien kehittdmisen sekd markkinoin-

nin tueksi. Samalla voitaisiin syvent&a tietoa eri ryhmien osallistumismotiiveista.

Jatkossa jyvaskylalaisen naispesdpallon yleisotutkimusta voitaisiin tadydentadd selvittdmalla
syitd, miksi Kirittarien ottelutapahtumiin ei osallistuta. Tdma vaatisi kuitenkin suuren otoksen
Jyvéskylassé. Toisaalta olisi hyodyllista selvittda Kirittarien kotiottelun aikana, tietdvatko
jyvaskylélaiset Kirittarien ottelun olevan kéynnissé eli tavoittaako Kirittarien ottelutapahtu-
mien markkinointi kuntalaiset. Tutkimusta voitaisiin suunnata jatkossa myds muiden jyvasky-
lalaisten palloilujoukkueiden yleisoihin selvittaméllg, osallistuvatko katsojat usean lajin ta-
pahtumiin vai onko eri lajeilla omat katsojansa (vrt. Heinonen & Godenhjelm 2000, 97). Li-
séksi vertailevaa tutkimusta kannattaisi tehdd useamman naispesépalloseuran yleisoista. Siten
mahdollistuisi naispesapallon yleison laajempi profilointi. Koko lajin kehittamiseksi olisi
hyddyllisté tutkia, miten naispesdpallon yleist eroaa miespesépallon yleisosta.

Naisurheilun yleis6a pitéisi tutkia jatkossa myos muissa urheilulajeissa, jotta tutkimustuloksia
voitaisiin yleistdd laajemmin naisurheilun yleis6on. Tutkimustarvetta olisi sek& markkinoinnin
ettd sosiologian nédkokulmista. Urheilumarkkinoinnin ndkdkulmasta urheilun seuraajia tulisi
tarkastella kuluttajina tuotteistettujen urheilutapahtumien kontekstissa. Y leisdtutkimusta kan-
nattaisi hyodynt&a naisurheilun kiinnostuksen ja yleisomaarien kasvattamisen tukena esimer-
kiksi selvittdmalld, miksi naisurheilu ei kiinnosta urheilun seuraajia 2010-luvulla yhta paljon
kuin miesurheilu. N&dkokulmana voisi toimia liikuntakulttuurin historiasta kumpuava tulkinta
urheilun maskuliinista perinteisté. Liikuntasosiologisesta ndkdkulmasta voitaisiin tutkia, kuu-
luuko urheilun seuraaminen 2010-luvulla katsojien elaméntyyliin ja luovatko katsojat urheilun
seuraamisella identiteettiddn (ks. Bauman 1997, 255-256). Tutkimusta tulisi suunata katsojien
ja urheilun péivittaisiin kohtaamisiin eli tilanteisiin, joissa urheilua k&ytetdan ja merkityksel-

listetaan.
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LIITE 1. Kyselylomake

KATSOJAKYSELY
%
JYVASKYLAN YLIOPISTO

UNIVERSITY OF JYVASKYLA

Hyva pesapallokatsoja!

Kyselyn tarkoituksena on selvittaa Kirittarien yleisoprofiili seké yleisbn motiiveja ottelun seuraamiseen.
Tutkimuksen avulla pyritdan kehittdmaén Kirittarien toimintaa. Tutkimus toteutetaan Jyvaskylan yli-
opiston pro gradu -tutkielmana. Kyselyyn vastataan ympyrdimalla valittu vaihtoehto. Vastaaminen vie
noin 5 minuuttia. Tutkimuksen onnistumisen kannalta on erittéin tarkeaa, etta vastaatte jokaiseen ky-
symykseen. Vastaukset kasitellaan luottamuksellisesti ja nimettémina.

Kyselyyn vastanneiden kesken arvotaan kahden hengen VIP-liput yhteen Kirittarien kotiotte-
luun. VIP-liput sisdltavat paasyliput otteluun, ruokailun seka pullakahvit. Jos haluatte osallistua arvon-
taan, tayttédkaa yhteystietonne kyselyn valissa olevaan arvontalomakkeeseen. Kysely- ja arvontaloma-
ke palautetaan paékioskilla olevaan palautuslaatikkoon.

Kiitos yhteistydsta!

Sara Heimonen Petri Kaijansinkko
Jyvaskylan yliopisto Kirittaret

1. Sukupuoli

a. Mies
b. Nainen

2. 1ka vuotta

3. Asuinpaikka

a. Jyvaskyla
b. Muu, mika?

4. Koulutustaso

a. Perusaste (esim. perus-, kansa- tai keskikoulu)

b. Toisen asteen tutkinto (esim. lukio tai ammattioppilaitos)
c. Korkeakoulututkinto (yliopisto tai ammattikorkeakoulu)

d. Muu koulutus



5. Ammattiasema
a. Yrittda/maanviljelija
b. Ansiotydssa
c. Tyoton
d. Opiskelija tai koululainen
e. Elékelainen
f.  Muu, mika?

6. Henkilokohtaiset bruttotulot vuodessa

Alle 5000 €

5000 -9999 €

10 000 — 24 999 €
25000 — 39 999 €
40 000 — 59 999 €
60 000 — 79 999 €
Yli 80 000 €

En osaa/halua sanoa

S@mpoooTy

7. Kuinka usein harrastatte vapaa-ajan kuntoliikuntaa vahintdan 30 minuuttia niin, etté ainakin lievasti
hikoilette ja hengastytte?

Paivittain

4—6 kertaa viikossa

2-3 kertaa viikossa

Kerran viikossa

2-3 kertaa kuukaudessa

Muutaman kerran vuodessa tai harvemmin

En voi vamman tai sairauden vuoksi harrastaa liikuntaa
En harrasta liikuntaa

S@mpoooTy

8. Millainen on pesapallotaustanne? Voitte valita useamman vaihtoehdon.

a. Olen pelannut tai pelaan talla hetkella pesapalloa kilpailumielessa
b. Olen pelannut tai pelaan télla hetkella pesépalloa harrastemielessa
c. Olen ollut tai olen pesapallovalmentaja/muu seuratoimija

d. En ole pelannut pesapalloa tai ollut pesapallovalmentaja/muu seuratoimija

9. Mista saitte tiedon tasta ottelusta?

Kirittérien nettisivuilta

Kirittérien sosiaalisen median kanavasta (esim. Facebook)
Lehtimainoksesta

Tutulta
Muualta, mista?

PO T




10. Mitd mielté olette ottelun ennakkomainonnasta ja -tiedottamisesta?
a. Erinomainen
b. Hyva
c. Kohtalainen
d. Huono

Perustelut, miksi?

11. Arvioikaa kulkemanne matka (yhteen suuntaan) otteluun kilometreina

km

12. Milla kuljitte matkan?

Jalan

Polkupyoralla

Julkisella kulkuneuvolla
Henkildautolla

Muulla, milla?

PO T e

13. Miksi tulitte katsomaan ottelua?
(1 = ei lainkaan merkitystd, 2 = ei juurikaan merkitysta, 3 = jossain maarin merkitysta, 4 = melko paljon

merkitystd, 5 = erittdin paljon merkitysta)

Kannatan Kirittaria

Haluan viettaa aikaa perheeni kanssa
Otteluissa on hyva tunnelma

Haluan seurata huippupesépalloa

Haluan rentoutua

Ottelun ennakkoasetelma oli mielenkiintoinen
Haluan viettaa aikaa ystavieni kanssa

Ottelut ovat viihdyttavia

Haluan nahda taitavia pelisuorituksia

Ottelun seuraaminen véhentaa stressia

Haluan néhda Kirittérien voittavan

Otteluissa tapaa peséapallosta kiinnostuneita ihmisia
Haluan nahda jannittéavén ottelun

Ottelun seuraaminen on mukava ajanviettotapa
Haluan tukea paikallista joukkuetta

Muu syy, mika?
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14. Kuinka usein kaytte yleensd katsomassa Kirittarien kotiotteluita pesépallokauden aikana?

a. Olen ensimmaista kertaa
b. 1-5 kertaa

c. 6-10 kertaa

d. yli 10 kertaa

15. Kaytattekd alypuhelinta?

a. Kylla
b. En

16. Seuraatteko Kirittarien toimintaa sosiaalisessa mediassa?
a. Kylla
b. En

Miksi seuraatte/ette seuraa?

17. Pesapallo-ottelussa on mielestani tarkeda
(1 = ei lainkaan tarkeda, 2 = ei juurikaan tarkead, 3 = jossain maarin tarkead, 4 = melko tarkeaa, 5 =
erittain tarkeaa)

Suosikkijoukkueen voitto
Juoksujen runsaus

Mukavat katsomo-olosuhteet
Yleison kannustus

Ohjelma tauon aikana
Alkoholimyynti

Muut kioskipalvelut

Muu, mika?
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18. Toiveet Kirittarien ottelutapahtuman kehittamiseksi

Kiitos vastauksestal



