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1 EINLEITUNG

Die Tourismus- und Reisewirtschaft ist global betat von grof3er Bedeutung. Nach
Angaben detUNWTO (World Tourism Organisationsind 2014 tber 1,1 Milliarden
Touristen ins Ausland gereist und fur das Jahr 20Gfde eine Zunahme von 3 bis 4
Prozent prognostiziert (UNWTO 2015). Der zu den tweit wichtigsten
Wachstumsbranchen gehoérende Tourismus ist mit sethieekten und indirekten
Auswirkungen ein bedeutender Wirtschaftsfaktor heriwar das Reisen ein Luxus, den
sich nur wohlhabende Zeitgenossen der hoheren défidsssten konnten. Heute ist das
Reisen langst kein Privileg mehr, sondern ist im deestlichen Landern eine

Selbstverstandlichkeit geworden.

Viele von uns traumen von einer Weltreise untenféal am Meer, aber warum wollen
wir eigentlich verreisen? Vielleicht um dem Alltag entfliehen oder um neue Kulturen
kennenzulernen. Die Menschen haben unterschiedibgve fiur das Reisen, die
bewusst oder unbewusst wirken kénnen. Das Unteesuder Reisemotive gehdrt zu
den zentralen Fragen der Tourismusforschung, vasl\derhalten der Touristen z. B.
fur das Marketing notwendig ist (Albanese & BoedeR603, 108). In dieser Arbeit

werden die Reisemotive anhand journalistischerdReportagen analysiert.

Beim Lesen einer Reisereportage kann man sich dinénthalt auf der anderen Seite
der Erde lebhaft vorstellen, egal ob man nur zusdaam Computer sitzt oder im
Schneeregen auf den Bus wartet. Die fur die Tetdsdypischen sprachlichen
Merkmale sind u. a. detaillierte Beschreibungen wieten Adjektiven und bildhaften

Ausdriicken, von der Funktion her ist die Informaseermittlung, das Werben fir das

Reiseziel und die Unterhaltung relevant.

In den Reportagen kdnnen die verschiedenen Relsealtiech unterschiedliche Aspekte
dargestellt werden. Auf Mallorca, das im Spald s@jsrdas 17. Bundesland genannt
wird, gibt es viele schéne Platze. Trotzdem wirdIbtaa hauptsachlich als Partyinsel
mit Sonne, Strand und Bier dargestellt. Dagegen @er fliinfte Kontinent Australien

meistens durch Abenteuer, Erlebnis, Exotik und s@gdahr représentiert.

Australien ist wegen seiner entfernten Lage, se@iprigartigen Landschaften und

seiner reichen Tierwelt ein Traumziel fur viele &péer, auch fir mich selbst. Das
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Thema Reisejournalismus habe ich schon in meinenh&ararbeit behandelt, und zwar
anhand von zwei Artikeln zu Australien. Damals wardntersucht, wie und mit
welchen Diskursen Australien als Reiseziel représgn wurde. In  meiner
Magisterarbeit mdchte ich die Thematik weiter ausipa vertiefen und den Blickwinkel
erweitern. Dieses Thema habe ich auch deswegerhggewail ich eine Ausbildung im

Tourismus-Bereich abgeschlossen habe und michdiBrnche interessiere.

Das Ziel der Arbeit ist anhand einer Diskursanalysier ausgewahlten

deutschsprachigen Artikel die Wirkungsweisen dett3ate Reisereportage deutlich zu
machen und die Reprasentationen der Reisemotiaizeifen. Es gibt viele frihere
Untersuchungen, in denen die Motivation und die fiMegen der Reisenden mit
Befragungen untersucht wurden (Braun 1993, 200;kistust al. 2014, 55). In den

meisten Studien wurden die Reisemotive und die &3l Reiseziels in Bezug auf
Nationalitat, Alter und Geschlecht der Reisendetersnicht. Diese Untersuchungen
werden im Kapitel 4.5 genauer vorgestellt.

Diese Arbeit beschaftigt sich konkret mit der Frageas fir einen Einfluss die
Reisereportage auf den Leseusiibt. Es geht um die Macht bzw. die sprachlichen
Einflussmdglichkeiten der Journalisten, weil dersém bestimmte Reprasentationen
des Reiseziels vermittelt werden, um das Interel=® Lesers an Australien als
Reiseziel zu wecken. Daneben soll betrachtet werdes redaktionelle Texte und

kommerzielle Werbung fur Tourismus-Dienstleisteteimander verbunden sind.

Das zu untersuchende Material besteht aus Reistagpa, die in dem Zeitraum von
2012 bis 2014 auf den Internetseiten von vier fiillem deutschen Printmedien
veroffentlicht wurden. Alle 22 Texte sind im Reds@eisenverdffentlicht worden und

behandeln das Thema Australien. Als Methode zuetdothung wird die qualitative

kritische Diskursanalyse verwendet.

Im Kapitel 2 wird der Leser mit der Diskursforscigumnd den fir diese Arbeit
wichtigsten Begriffen der Diskursanalyse vertragtgcht. Danach wird ein Uberblick
Uber die Tourismusbranche, ihre veranderte Rolledén Gesellschaft und ihre

Bedeutung als Wirtschaftsfaktor gegeben. Reiserialpsychologisches Phanomen ist

! Mit allen im Text verwendeten maskulinen Persoegeithnungen sind aus Griinden der Lesbarkeit
des Textes immer beide Geschlechter gemeint.



das Thema des vierten Kapitels. Es werden die @aentBegriffe der Reisemaotivation
erklart und frihere Untersuchungen zum Thema deeiife\llgemeine Informationen
zu der Geschichte und zu den besonderen Merkma&eReisereportagen werden im
Kapitel 5 vorgestellt. Kapitel 6 konzentriert sicauf das Material und die
Vorgehensweisen der Untersuchung. Im Kapitel 7 wemrduerst die wichtigsten
Themenbereiche der Primartexte beschrieben ungafiendenen Diskurse genauer mit
Textbeispielen analysiert. Danach werden die im etdichungsmaterial
vorkommenden Reisemotive zusammengefasst und amiagdAbbildung dargestellt.
Schlief3lich folgen im Kapitel 8 die Schlussbetracigt der Arbeit und Vorschlage fir

weitere Untersuchungen.



2 ZUR DISKURSFORSCHUNG

Wahrend eine quantitative Untersuchung die Haufigikdees zu untersuchenden
Phanomens zahlenmalig beschreibt, versucht eitigatjiya Untersuchung die Qualitat
des Phanomens zu erlautern. Nach Pietikdainen unayMién (2009, 139-140) gehort
die Diskursforschung zur qualitativen ForschungedeZiel ist, die Verhaltensweisen
der Menschen und die in Alltagssituationen entstand Bedeutungen, die die
Menschen sich bilden, zu verstehen. Die Diskursfarag ist ein interdisziplinares
Forschungsgebiet, in dem neben der Linguistik uad Kbmmunikationswissenschaft
auch andere Bereiche wie die Sozialwissenschaftendie Kulturforschung vereinigt

werden.

2.1 Diskursanalyse (DA)

Die Diskursanalyse stellt heute eine sehr lebendigad uneinheitliche
Forschungsperspektive dar, die sich sowohl aufagditvissen als auch auf von den
Wissenschaften produziertes Wissen bezieht (Kelleal. 2001, 13; Jager 2001, 81).
Die DA betrachtet den ganzen Sprachgebrauch, nmant die von Lexemen
bezeichneten Stellen, als eine Tatigkeit, die diziade Wirklichkeit unterstitzt und
verandert. Die Wirklichkeit wird in sozialer Intéstéon durch die Sprache und andere
semiotische Systeme konstruiert. Es wird vorausges#ass ein einzelnes Phanomen
auf vielfaltige Weise untersucht werden kann undsdas keine einzige eindeutige
Wabhrheit gibt. (Jokinen, Juhila & Suoninen 2002,188) Mit anderen Worten wird die
Sprache als ein linguistisches, diskursives undakex System gesehen, das die ganze
Zeit erneuert wird und in verschiedenen Situatiommeuanterschiedlicher Weise benutzt
werden kann (Pietikdinen & Mantynen 2009, 12-13).

Laut Pietikdinen und Mantynen (2009, 13, 20) istr dentrale Gedanke der
Diskursforschung, dass der Sprachgebrauch immeptdoeine sprachliche als auch
eine soziale Handlung darstellt. Weil eine Spraeinesoziales und kulturelles System
ist, wird bei der Sprachuntersuchung gleichzeitighadie betreffende Gesellschaft und
Kultur untersucht, und umgekehrt. In der Untersmgchwvird die Mikroebene des
Sprachgebrauchs mit der Makroebene der Gesellselegfiunden. (Pietikdinen &
Mantynen 2009, 13, 20.) Der Sprachgebrauch ist Biraxis, die nicht nur die Welt
abbildet, sondern auch gleichzeitig unsere soRa&alitat ordnet, aufbaut, reproduziert
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und verandert. Beim Sprachgebrauch werden als®tjekte, Uber die wir sprechen
oder schreiben, konstituiert. (Jokinen, Juhila &8nen 2002, 18.)

Nach Michael Hallidays systemisch-funktionaler $ptaeorie hat der Sprachgebrauch
gleichzeitig drei verschiedene Funktionen: die Sipea ist ein Mittel der
Kommunikation, sie stellt die Welt mit ihren Mittelund Strukturen dar und erzeugt
soziale Beziehungen und Identitaten. Weil die dgielten Elemente immer
kontextabhangig sind, entstehen ihre endgultigedeBeingen erst im Kontext. Der
Kontext ist ein komplexer Begriff, der unter anderem dig¢efaktionssituation, den
Aktionsbereich oder den gesellschaftlichen Zusthedeuten kann. (Pietikdinen &
Mantynen 2009, 14-15, 28-29.) In dieser Arbeit @Bl der Kontext u. a. auf die

deutsche Medienlandschaft und auf die Zielgrupparudtersuchten Reisereportagen.

Gemall Jager (2001, 83) erfasst die Diskursanalgse jelveils Gesagte in allen
Aussagen, die in einer bestimmten Gesellschaft imar eoestimmten Zeit geaul3ert
werden. Diskurse produzieren Subjekte und geselffcine Wirklichkeiten, sie

werden nicht nur widergespiegelt (Jager 2001, BB)Mittelpunkt der Diskursanalyse
stehen also die kulturellen Bedeutungen, die in d®vischenmenschlichen
Kommunikation, d. h. in Gesprachen, beim Schreibder Sprechen realisiert und
verandert werden (Jokinen, Juhila & Suoninen 2@, Darum geht es auch in den
Reisereportagen, in denen die untersuchten Reisgmuitht direkt genannt werden,

sondern zwischen den Zeilen versteckt sind.

Es geht bei der Diskursanalyse folglich auch nightr) um Deutungen von etwas bereits
Vorhandenem [...], sondern um die Analyse der Pradokvon Wirklichkeit, die durch die

Diskurse — vermittelt Uber die tatigen Menschereleigtet wird. (Jager 2001, 86).

Ein Diskursforscher untersucht nicht nur Texte,dswn auch z. B. Sozialstrukturen,
Machtverhaltnisse und Institutionen der GeselldcHaie qualitativen Ergebnisse der
Diskursforschung beschreiben die Qualitat des zarsachenden Phénomens, bringen
Kausalzusammenhénge ans Licht und beleuchten dén@engen, Kontexte und
Folgen der sozialen Tatigkeit. (Pietikdinen & Méargg 2009, 21, 170.) In dieser Arbeit
wird die Macht der Reisejournalisten betrachtetil i die Meinungen der Leser zu
einem Reiseziel beeinflussen kdnnen. AulRerdem elpiedje Reisereportagen haufig
irgendwelche Mangel oder Defizite in der eigenersélschatft, die als Grinde fiur die
Reiseaktivitdten fungieren kbnnen.
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2.2 Zum Begriff Diskurs

Der Begriff Diskurs stammt urspriinglich aus dem Lateinischdiscursus was
umherlaufenbedeutet. Er wurde Uber das Franzosistiseours (= Gesprach, Rede,
Vortrag) ins Deutsche tibernommen worden und kameheoch auf die gesprochene
Sprache verweisen. Daneben bezieht der Begriff aighdie Analyse von Bildern,
Videos und Grafiken, auf schriftiches Material sewauf die nonverbale
Kommunikation wie Mimik und Gestik. (Pietikdinen Mantynen 2009, 23; Fairclough
1997, 75.)

Pietikdinen und Mantynen (2009, 22) bemerken, dassuso wie die oben vorgestellte
Diskursforschung, auch der Begridiskursdynamisch und mehrdeutig ist. Der Begriff
kann je nach Kontext oder Kommunikationssituatiartetschiedliche Bedeutungen
haben. Die Abbildung 1 zeigt die Komplexitat dessHiirsbegriffs und seine
Anwendung auf verschiedene Wissenschaftsbereiclee. Mskurs kann z. B. eine
Sprechweise, ein Textmaterial oder ein Verstandimsr die Wirklichkeit bedeuten,
aber im Zentrum des Interesses stehen zwei Schnidgudie Gesamtheit, die grol3er
als ein Satz ist und der eigentliche situationsagigg® Sprachgebrauch. (Pietikdainen &

Mantynen 2009, 22-24.)

1 .
P i - ' Sprechweis \ POt <
!

: SSU
Sprachgebrauchs? ~ | . . )
RS ! eingeblrgerte B
einheit, die langer AN ’ !
y N 4 \ . !
\ ] ] ! N P 1 Bedeutungswelse/
‘\als ein Satz ist 1 NV !
\
]
1

’
1
1
1

\

d ~
,/ System der \,:

’
- ] ~ .
/ Bedeutungs- 3 e \ im Kontext !

! b - \ ’

\ .
N beziehungen , A E SRy ’

./ uberdie
\ s Wirklichkeit !

Abbildung 1. Der Diskursbegriff (Pietikdinen & Mamen 2009, 23). [Deutsche

Ubersetzung von der Verfasserin.]
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Der Begriff Diskurs im Singular beschreibt den Sprachgebrauch als somale

Tatigkeit, die auch die theoretische Basis der nsforschung ist. Dagegen sind
Diskurseim Plural bestimmte Perspektiven, aus deren SibkhBmene und Ereignisse
dargestellt werden. (Pietikdinen & Mantynen 2009;58.) Die Reisemotive kdnnen
zum Beispiel durch Diskurse wie Eskapismus, Abesrte&elbstverwirklichung und
Naturnahe interpretiert werden. Pietikdinen und tyiéen (2009, 55-56) vergleichen
die Diskurse mit einer Taschenlampe in einem dunklgmmer. Wenn man das
Zimmer von der Tur aus beobachtet, sind nur eibigee im Lichtkegel sichtbar und
ein Teil des Zimmers bleibt im Dunkeln. Auf dieselldVeise bringt ein bestimmter
Diskurs nur bestimmte Perspektiven ans Licht ursdtlalle anderen unbertcksichtigt.
(Pietikdinen & Mantynen 2009, 55-56.) Diese Persipek sind in der vorliegenden

Arbeit ein zentraler Gedanke in Bezug auf den Dislzegriff.

Auch Norman Fairclough (2003, 124) sieht Diskuriselarstellungsweisen, zu denen
die Beziehungen und Strukturen der materiellen \&tltie die Gedanken, Gefuhle und
Ansichten der geistigen und sozialen Welt gehokégrschiedene Diskurse wirden
unterschiedliche Perspektiven auf die Welt daestelldie auf menschlichen und
sozialen Verhéaltnissen beruhen. Diskurse repréaentidie reale Welt, aber sie sind
auch Vorstellungen, die die Welt in eine bestimRtehtung verdndern kénnen. Neue
Diskurse entstehen, wenn die bestehenden Diskuu$eb@sondere, neue Weise
zusammengestellt werden. (Fairclough 2003, 126}M&nn der mit dem Naturschutz
verbundene Diskurs détaturnaheaus einer anderen Perspektive betrachtet wirdy kan
er z. B. auf die Erlebnisse verweisen, die die iBbein mitten im australischen Outback

erfahren.

Laut dem deutschen Literatur- und Kulturwissensit#radiirgen Link (1983, 80zitiert
nach Jager 2001, 82) ist ein Diskurs ,eine ingondll verfestigte Redeweise, insofern
eine solche Redeweise schon Handeln bestimmt urfdstigt und also auch schon
Macht ausubt®. Die institutionalisierten, geregeltend Machtwirkungen austbenden
Diskurse konnen durch das Analysieren thematisieitisiert und problematisiert
werden (Jager 2001, 83).

2 Link, Jurgen. 1983. Elementare Literatur und gatiez Diskursanalyse. Miinchen: Fink.
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Keller und andere (2001, 7) meinen, dass mit Dsdimmeist 6ffentliche, geplante und
organisierte Diskussionsprozesse bezeichnet werdien,sich auf gesellschaftliche
Themen beziehen. Der Diskursbegriff richtet sichmen auf die Analyse von

mundlichem oder schriftichem Sprachgebrauch untgrsncht das Material in Bezug
auf linguistische und inhaltliche Strukturierund&eller et al. 2001, 9.)

Damit die vielfaltigen Diskurse Uberhaupt analysigerden kdénnen, beschreibt Jager
(2001, 96) ihre Strukturen genau®iskursfragmentwird ein Text oder ein Textteil
genannt, der ein eingegrenztes Thema behandelT élezines Zeitungsartikels, in dem
z. B. das ThemaAborigines behandelt wird, ist ein Diskursfragment. Einzelne
Diskursfragmente konnen haufig gleichzeitig zu meedm Diskursstrangen und
Diskursen gehorerDiskursstrangedagegen sind thematisch einheitliche Beitrage, die
aus einer Vielzahl von Diskursfragmenten bestehed wdie auf verschiedenen
diskursiven Ebenen, wie Politik, Medien, Wissen$iglmoder Alltag operieren. (Jager
2001, 96-99.) Im Analyseteil dieser Arbeit werdeie @diskursfragmente auch als
Themenbereiche der Primartexte beschrieben undgdfendenen Diskursstrange
Diskurse genannt. Die Beitrage z. B. zum Thehughentizitatbilden in dieser Arbeit

einen Diskursstrang.

2.3 Zum Begriff Reprdsentation

Ein zentraler Begriff der Diskursforschung ist &eprasentationwas wortlich ,wieder
prasentieren' bedeutet. Die reprasentationale kamktes Sprachgebrauchs weist
darauf hin, dass die Sprache die Welt abbildet. Diskurse haben die Macht,
Phanomene zu beschreiben, zu definieren, zu ordnérabzugrenzen. Wenn man mit
Hilfe der Diskurse die Bedeutungen organisiertsethit gleichzeitig ein gewisses Bild,
eineReprasentatioriiber das behandelte Thema oder Uber die Idemtitéie Personen.
Mittels einer Reprasentation ist es mdglich zudmdtten, wie, aus welcher Perspektive
und mit welchen Mitteln die Wirklichkeit dargesteMvird. Reprasentationen sind
subjektive Darstellungen, weil sie aus der Sicheeilnstanz oder Person produziert
werden. (Pietikdinen & Mantynen 2009, 53, 55-56.)

Die Sprache reprasentiert die Welt, was eine \itgggeDarstellung von Phanomenen
und ihren unterschiedlichen Wirkungen ermdglichir Ben Gebrauch der Sprache ist
typisch, dass man immer eine Auswahl aus den iracBgystem vorhandenen Wértern,
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Formen und Ausdricken trifft. Auch visuelle Eleneemtie Bilder und Farben kdnnen
benutzt werden, um einen gewtnschten Eindruck adyamieren. Eine Reprasentation
ist keine direkte Darstellung der Realitat, sondeim vielschichtiger Prozess, in dem
die Mikro- und Makroebene der Diskurse sich mitager verflechten. Wenn
Phanomene dargestellt werden, werden auch schtvanvdene Ressourcen ausgenutzt,
aber andererseits ist jede Reprasentation neu inamgartig. (Pietikdinen & Mantynen
2009, 56-57, 61-63.)

Fairclough (2003, 26, 124) konstatiert, dass dipr&sentation ein diskursives Mittel
ist, mit dem die gleichen Phdnomene aus verscheadBerspektiven dargestellt werden
konnen. Obwohl man in einem Text viele verschiedeaestellungen der Welt finden
kann, wird nicht jede einzelne Représentation éjerstandiger Diskurs bezeichnet.
Ein bestimmter Diskurs kann jedoch viele spezifessBteprasentationen erzeugen. Nach
Fairclough (2003, 207) sind Diskurse Reprasentatiogiartiber, wie die Dinge friiher
waren oder wie sie in der Gegenwart sind, aber amelginare Vorstellungen wie die
Dinge sein kénnten oder sollten. Pietikdinen undhtyiden (2009, 57) ergdnzen dazu,
dass Reprasentationen immer kontextabhéngig simel. b8kommen die genannte
Bedeutung im Verhaltnis zu den friheren Darstedumgnd zu der diskursanalytischen
Makroebene wie z. B. zu den historischen oder {geselftlichen Ereignissen.

Der Sozialpsychologe Jonathan Potter (2001, 328pnbedie zentrale Rolle der
Reprasentationen und Diskurse im sozialen Lebent ilan sind Reprasentationen
nicht nur Hilfsmittel zur Wahrnehmung sozialer Lebkereiche, sondern sie
konstruieren eher die Merkmale und Werte der W®fiezifische Reprasentationen
entwickeln sich weiter durch Konversationsprozass# durch die Massenmedien. Fur
die diskursive Psychologie bedeutet der Reprasensitegriff diskursive Objekte, die
von Menschen beim Sprechen und Schreiben kondtmwerden und die als stichhaltig
und faktisch gelten. (Potter 2001, 328-329.)

In den Medientexten besteht die ReprésentationseDiskurses gemald Fairclough
(1997, 104, 108) hauptsachlich aus einem Netz vwschiedenen Stimmen. Auch je
nach Reisereportage werden einige Stimmen wie AnBichten der anderen Touristen,
Vorstellungen der Reiseveranstalter oder MeinurdgmEinwohner betont und andere

ins Abseits gedréngt. Teils werden die Gedankennderviewten Personen in direkten
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Zitaten geéduflRert und teils von den Journalisteeriggt. (Fairclough 1997, 104-105,
108).

Fairclough betont (1997, 136), dass die MedienteieRealitéat nicht nur reflektieren,
sondern eigene Varianten der Wirklichkeit schaffBie Vorstellungen variieren je
nach dem sozialen Status des Journalisten, semeressen und Ziele. Bei dem
Analysieren von Reprasentationen geht es darumusmnéinden, was im Text
vorhanden ist und was weggelassen wird (Faircldlgflv, 139). In dieser Arbeit wird
untersucht, welche Reisemotive in den ausgewéaesereportagen vorkommen, mit
welchen sprachlichen Mitteln sie reprasentiert wardund was flr eine Realitat

konstituiert wird.

2.4 Kritische Diskursanalyse (KDA)

Der Ursprung der kritischen Diskursanalyse liegt den 1970er Jahren in
GrolRbritannien, als eine Gruppe von Wissenschafter der UniversitdEast Anglia
Themen wie den Gebrauch der Sprache in sozial¢itubienen sowie die Beziehungen
zwischen Sprache, Macht und Ideologie betracht®enKDA versteht Diskurs als ein
soziales Phanomen und versucht standig die soewattischen Grundlagen der
Diskursanalyse zu verbessern. Grundlegend fur K®Adass sie ihren Ausgangspunkt

in der Sozialtheorie nimmt. (Blommaert 2005, 22)27

Gemall Blommaert (2005, 6, 21) ist die KDA einer waelen Versuchen zur

Entwicklung von kritischen Anséatzen zur Spracheltituund Gesellschaft, sie darf also
keineswegs als die einzige Mdoglichkeit gesehen w&merd Ein  zentrales

Untersuchungsobjekt der KDA ist die institutionedproduzierte Macht. lhre Ziel ist,
die in der Sprache vorkommenden undurchsichtigeviestransparenten strukturellen
Beziehungen von Dominanz, Diskriminierung, Machd ufontrolle zu analysieren.

Diskurse werden als Machtinstrumente gesehen, dmals konstitutiv und sozial

bedingt sind. (Blommaert 2005, 24-25.)

Das Ziel der KDA ist, die versteckten Machtdimengo und ihre Auswirkungen ins
Bewusstsein zu bringen (Englritical language awareneysDie Sprache ist fir die
KDA nie ein neutrales Objekt, weil die geschriebren@d gesprochenen Elemente die
gesellschaftlichen Machtverhaltnisse beeinflussié®,zu sozialer Ungleichheit flhren
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konnen. Die interdisziplinare KDA, die die lingusthe Analyse mit anderen
sozialwissenschaftlichen Bestrebungen verbindet,nzé&otriert sich auf die
institutionellen Umgebungen und untersucht die Ausanhange zwischen der
Sprache, der Macht und den sozialen Prozesserm(Bé@rt 2005, 33-34.)

Die Untersuchungsmethode beschéftigt sich mit demaken Sprachgebrauch bzw.
anderen Symbolsystemen und untersucht die Erzeugwgesellschaftlicher
Wissensordnung, aber auch die Art und Weise ddraleozKontrolle und der Macht,
die immer haufiger diskursiv Uber symbolische Kommikation vermittelt werden
(Keller et al. 2001, 8). Weil Texte bzw. Diskurgfraente Produkte einzelner
Individuen sind, handelt es sich dabei um die pregation deWirkungsabsicht eines
Autors In der KDA werden die Texte jedoch nicht als induelle Leistungen, sondern
als Bestandteile eines grof3eren sozialen und gebatftlichen Diskurses betrachtet.
(Jager 2004, 173.) Weil auch die in dieser Arbatetsuchten Reportagen stark auf die
personlichen Ansichten und Erfahrungen der Jowstaadiberuhen, missen sie als Teil
der Printmedien und des weiten Genres ,Reiserepamtébetrachtet werden. Die in der
vorliegenden Arbeit benutzten Methoden der KDA veerdyenauer im Kapitel 6.4

vorgestellt.

In der kritischen Diskursanalyse wird gezeigt, firelche ,Wahrheiten® in der

Gesellschaft Akzeptanz geschaffen wird und mit fwetc Mitteln diese Wahrheiten
gebildet werden. Bereits diese Erfassung der Dsslnalyse fordert eine kritische
Perspektive, weil sie zeigt, was in der Geselldcalsf normal oder unnormal zu gelten
habe. Kurz gefasst kdnnte man sagen, dass DiskMiseht ausiben, weil sie

kollektives und individuelles Wissen transportieremas als Grundlage fur die
Gestaltung von Wirklichkeit fungiert. (Jager 208%; Jager 2004, 223.)

Fairclough (1997, 82) benutzt einen analytischefefRazrahmen fur die Untersuchung
der KDA, dessen Dimensionen in Abbildung 2 darditsteerden. Zuerst wird der Text
mit seiner inhaltlichen und sprachlichen Gestaltuagalysiert. Die linguistische
Analyse konzentriert sich auf konkrete Beispieles alen Bereichen Grammatik,
Lexikon und Textstruktur. Auf der Ebene der diskeen Praxis wird untersucht, wie
Texte produziert, konsumiert und interpretiert veerdDiese Dimension spielt eine
zentrale Vermittlerrolle zwischen dem Text und demiokulturellen Aspekten. Bei der

Analyse der soziokulturellen Praxis wird der Spgedfrauch als Teil eines weiteren
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wirtschaftlichen, politischen oder kulturellen Kertes gesehen, weshalb die
gesellschaftlichen Verhaltnisse des betrachtetashkuDses untersucht werden. Alle drei
Dimensionen fungieren im Sprachgebrauch zusammeginttussen sich gegenseitig
und missen deshalb in der mehrdimensionalen KDAUdisichtigt werden.
(Fairclough 1997, 79-85; Pietikainen & Mantynen 2009.)

Text

diskursive Praxis

soziokulturelle Praxis

Abbildung 2. Die drei Dimensionen der kritischensRirsanalyse (Fairclough 1997,

82). [Deutsche Ubersetzung von der Verfasserin.]

Obwonhl die kritische Diskursanalyse viel Potenzialk, wird die Methode auch oft
kritisiert. Gemaf Blommaert (2005, 31, 34) werdelén KDA nicht analysiert, wie ein
Text in vielfaltiger Weise interpretiert werden karmder unter welchen sozialen
Umstanden er produziert und konsumiert wird. DietlMde stitzte sich auf die
linguistische Textanalyse, deren Schwerpunkt in desriigbaren und vorhandenen
Diskurs liegt. Blommaert (2005, 35) betont, dass 8Sprache sowohl innerhalb ihrer
Struktur als auch auf3erhalb in der Gesellschaftabletet werden muss, weil beide
Aspekte der Analyse nicht voneinander zu trenneéensul3erdem konzentriere die
KDA sich auf die Beobachtung von gewissen Gesddiffeh im begrenzten Zeitrahmen,
vor allem in den USA und in den européischen LamdBiskurse seien jedoch nicht
allgemeinguiltig, sondern semiotische Formen lassem auch in verschiedenen Teilen
der Welt unterscheiden. (Blommaert 2005, 35-37.)
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3 DIE WELT DES TOURISMUS

Das Phanomen des Reisens ist sehr alt, aber vomaidernen Form des Tourismus
kann man erst seit der Industrialisierung spreclgute ist das Reisen wegen des
hoheren Lebensstandards zu einer Freizeitbesaddtiggeworden, die fur groRRere
Menschenmengen mdoglich ist. Der Tourismus ist eWachstumsbranche mit

erheblichen wirtschaftlichen Auswirkungen, der .uzar Steigerung der Beschaftigung
und Dienstleistungen beitragt. Andererseits konoemorhersehbare Stérungen wie
Naturkatastrophen, Streiks und Terrorismus starggative Auswirkungen auf die

leicht beeinflussbare Branche haben.

3.1 Zum Tourismus

Das Wort Tourismus stammt aus dem griechischdornos und bezeichnet ein
zirkelahnliches Werkzeug. Der Begriff gelangte Ubbas lateinisch&rnare (= runden)
und das franzésischeur (= Rundfahrt) ins Englische und Deutsche. Eloar ist eine
Reise von der gewohnten Umwelt zu einem anderena@rtiem man eine gewisse Zeit
verbringt und anschlie3end wieder an den ursprcimgh Ausgangspunkt zurtickkehrt.
Nach dem deutsch-franzdsischen Krieg von 1870 @%11wurde das aus dem
Franzosischen Ubernommene Fremdwiotr im neuen Deutschen Reich abgelehnt
und durchReise Wanderungund spéater auch duréfahrt ersetzt. (Mundt 2006, 1-2.)

Laut Mundt (2006, 3) werden Reisen, ,die den zeger Aufenthalt an einem anderen
als dem Wohnort einschlieRen und bei denen die falickBestandteil der Reise ist",
als Tourismus verstanden. Unter diesem weiten @igeifb werden alle solche Reisen
unabhangig von ihren Zielen und Zwecken zusammaeasgef Dazu gehdren ebenso
Freizeit- und Geschaftsreisen, wie der Besuch veoeurilen und Verwandten,
Studienreisen oder der Besuch einer Veranstaltungeiner weit vom Wohnort
entfernten Stadt, der eine Ubernachtung einschi{sfitndt 2006, 3.)

Um die verschiedenen Aspekte des Begriffs zu eemwitgibt es auch genauere
Klassifizierungen, in denen die Begriffe des natien und internationalen Tourismus
eingeteilt werden. DiedUnited Nations(2010, 15) z. B. empfiehlt, dass die in der
Abbildung 3 dargestellten grundlegenden Formen Dagrismus in Bezug auf das

Referenzland unterschieden werden.
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Inlandstourismus (domestic tourism) - Reisetatigkeit von Inlandienreigenen Land entwede
als Teil einer inlandischen Reise oder einer Rieséusland.

Auslandertourismus (incoming/inbound tourism) - GrenziberschreiteriReiseverkehr aus
anderen Landern in das gegebene Land und die #kewi der auslandischen Touristen am
Ziel.

Auslandstourismus(outgoing/outbound tourism) — Reisetétigkeit dgeren Bevolkerung in
andere Lander.

Abbildung 3. Definitionen von Formen des Tourismiunited Nations 2010, 15).

[Deutsche Ubersetzung von der Verfasserin.]

Wenn man den Begriff ,Tourismus’ zu definieren wmist, muss man laut Goeldner,

Ritchie und Mclintosh (2000, 14) alle verschiede@euppen bericksichtigen, die durch

die Branche beeinflusst werden. Um eine umfassddefnition zu bilden, sollten

folgende vier Perspektiven des Tourismus beachaedemn:

1. Der Tourist sucht verschiedene psychische ungigpthe Erfahrungen, die auf
seine Bedurfnisse und Anforderungen eingehen. Auffyr derer wahlt er

weitgehend sein Reiseziel und die ausgelbten A&ten.

2. Unternehmen, die touristische Produkte und Dleistungen anbieten, sehen

Tourismus als Geschaftsmoglichkeit.

3. Die Regierung des Reiselandes erkennt die waffcche Bedeutung des
Tourismus. Der Staat und seine Burger erhalterkigiseund indirektes Einkommen

durch den Devisenhandel, durch Steuern und Abgdéefouristen.

4. Die Aufnahmegemeinschaft bzw. das Reiselandt si@urismus als einen
kulturellen Beschaftigungsfaktor. Bedeutungsvollr fidiese Gruppe ist die
Wechselwirkung zwischen den Massen von internal@ond ouristen und den

Einwohnern, deren Auswirkungen sowohl positiv alsranegativ sein kdnnen.

Folglich kdnnte Tourismus als eine Summe von vietdtigen Phanomenen und

Beziehungen zwischen der Branche und der Geseltstieschrieben werden. Es
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handelt sich um die wirtschaftliche und sozialetaktion zwischen den Touristen, dem
Geschéftsbereich und den Gemeinschaften der Aufeld@meher, aber gleichzeitig sollte

man Touristen und andere Besucher anlocken undhays; dass sie sich am Reiseziel
wohlfiihlen. (Goeldner, Ritchie & MciIntosh 2000, 114.

Es ist fast unmoéglich eine eindeutige und umfassefinition vom Begriff

,Tourismus' zu geben, weil es sich um ein sehr kiexgs Phanomen handelt. Eine
Reihe von wissenschaftlichen Fachern haben versdachirismus aus ihrer eigenen
Perspektive zu erforschen und zu definieren. Imféader Zeit haben auch die
interdisziplinaren Forschungsmethoden neue Perspektfir das Verstehen der
reisebezogenen Erscheinungen eroffnet. Sozialwssbkeitler interessieren sich fur die
tourismusbedingten Veranderungen in der Gesellsc@&fographen untersuchen u. a.
den Standort, das Klima und die Landschaft des iS@mngebiets und

Politikwissenschaftler setzen sich mit den Auswigien der politischen

Entscheidungen auf die Tourismusbranche auseinaf@éanese & Boedeker 2003,
15-16.) Obwohl es viele wissenschaftliche Perspektiauf das Phanomen Tourismus
gibt, beschaftigt diese Arbeit sich vor allem mendosychologischen Aspekten, weil sie

die Vielfalt von Reisemotiven untersucht.

3.2 Definitionen: Tourist, Reisender, Urlauber, Besucher

Wie schon oben erwdhnt wurde, ist eifourist jemand, der seinen Wohnort
vorubergehend verlasst, eine gewisse Zeit an eiaederen Ort verbringt und dann
wieder an den Heimatort zuriickgeht (Mundt 2006,Laut der Definition vorWorld
Tourism Organisation(UNWTQ werden Touristen als zeitweilige Besucher eines
Landes bezeichnet, die sich fur mindestens 24 $tundd hiochstens ein Jahr an einem
anderen als inrem Wohnort aufhalten (United Nat@®i0, 10).

Dagegen ist das deutsche WdReise eng mit dem englischenise (= Anstieg,

Erh6hung) verwandt und bezeichnet den Aufbruch odsrWegfahren. Im Gegensatz
zum Begriff Tourismus bleibt der Aspekt des Wieddniens unbestimmt. Man kann
ohne Unterbrechung reisen, von einer Reise zuriiokken oder sogar fur immer am
Reiseort bleiben, wie es der Fall bei Auswanderdlomaden oder Fluchtlingen ist.
(Mundt 2006, 2.) NactUNWTO st ein Reisender jemand, der sich fir irgendeinen
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Zweck und fur eine beliebige Dauer zwischen veeibimen geografischen Standorten

bewegt (United Nations 2010, 9).

Mundt (2006, 8-9) meint, dass der Begflfburist in der Alltagssprache haufig eine
negative Konnotation bekommen hat. Wahrend der Awkd ,Reisende’ mit
Abenteuer, Authentizitat, Individualitat und Seby$ahrung verbunden ist, verbindet
man ,Touristen* mit einer willenlosen Masse, dielsan einer geplanten, organisierten
und konsumorientierten Reise beteiligen. Das wod ¥undt (2006, 9) mit dem Zitat
»rouristen sind also immer die anderen® selbertreian, zusammengefasst. Auch in
der vorliegenden Arbeit werden Reportagen untetsulté ausdricklich fir potenziell

Reisende konzipiert sind.

Obwohl die Begriffeddrlaub undUrlauber in der Alltagssprache oft synonym riReise

und Tourist verwendet sind, bedeutet Urlaub eigentlich diedrhis fir eine gewisse
Zeit die Dienstaufgaben niederzulegen. Es spiatiek®olle, ob man wéahrend dieser
Zeit verreist oder zu Hause bleibt. Dagegen sindBesucher alle Reisenden gemeint,
die sich fur eine bestimmte Zeit auf3erhalb ihréndigen Wohnsitzes aufhalten.
(Mundt 2006, 4, 9.) Es geht jedoch @sucherum einen weiten Begriff, der auch
andere Bedeutungen als nur die Ankiinfte von Tamisinfasst, wie die Definition von
Langenscheidt zeigt: ,Jemand, der sich in einemffen Stadt, an einem offentlichen

Ort aufhélt oder der eine Veranstaltung besuchéh@ienscheidt).

In der vorliegenden Arbeit werden in der Regel Begriffe Tourist und Reisender
verwendet, unabhangig von der Lange des Aufenthaéid der BegriffBesuchemicht
eindeutig die touristischen Absichten betont. Degffe werden neutral und synonym
verwendet, um eine auslandische Person zu bezeicheeeinen Aufenthalt von mehr

als 24 Stunden, aber nicht l&anger als einem Jahustralien verbringt.

3.3 Die veranderte Rolle des Reisens in der Gesellschaft

Um 1900 hatten die deutschen Arbeitnehmer mit eilechenarbeitszeit von tber 50
Stunden und einem geringen Haushaltseinkommen Kaste Mdoglichkeiten fir

touristische Reisen. Erst die politischen und whidtlichen Umwalzungen nach dem
Ersten Weltkrieg erdffneten fir weite Teile der Bierung Uberhaupt die Moglichkeit

zum Reisen. Eine wichtige Voraussetzung fur diewkaMiung eines Reisemarktes
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wurde mit der zunehmenden Gewahrung von bezahltaulstagen erreicht. Damit
wurde der Tourismus als Wirtschaftsfaktor langsammer wichtiger. (Mundt 2006, 4,
38-40.)

Seit den 1960er Jahren erhodhte sich der Lebenssthiad den westlichen Landern
kontinuierlich (Albanese & Boedeker 2003, 38). Aufigd der erheblich gestiegenen
Einkommen, haben die Haushalte nach den lebensndigen Ausgaben wie fur

Nahrung, Bekleidung und Wohnen, einen immer grafddneanziellen Spielraum.

Daneben sind auch die Urlaubsanspriiche durch diigest Verringerung der

wochentlichen Arbeitszeiten bis etwa Mitte der 189Q0ahre gestiegen. Mit dem
O0konomischen Aufstieg der Gesellschaft, der siathan verlangerter Lebenserwartung
ausdruckt, eroffneten sich neue Horizonte von Erdeschaftigungen und des
Konsums, und damit auch des Reisens. (Mundt 294,13

Die Entwicklung einer Gesellschaft erfahrt jedochlucta Erscheinungen wie

Wirtschaftskrisen und Arbeitslosigkeit, mit deneie &Reiseintensitat zusammenhangt
(Mundt 2006, 41, 46). Die oben erwahnten Faktorenl Beispiele dafir, wie die

wirtschaftliche Lage und die politischen Entscheigen einen Einfluss auf das
Freizeitverhalten der Menschen und damit auch aef Turismusindustrie haben

(Albanese & Boedeker 2003, 38).

In der gegenwartigen Gesellschaft mit dem immettibetker werdenden Alltagsleben
haben die Freizeitaktivititen eine einzigartige &ddng bekommen. Entspannung,
Erholung und Wechsel der Umgebung ohne psychisetigohysische Belastungen sind
wesentliche Bedurfnisse der modernen Menschen. Bassen ist eine der

Mdglichkeiten, um diese Anspriiche zu befriedigexibénese & Boedeker 2003, 38.)
Auch Mundt (2006, 38) erwahnt, dass in den Woht&gtaaten ein Wechsel von der
Arbeits- zu einer multioptionalen Freizeit- und dinhisgesellschaft stattgefunden hat.
Wegen des Ublich gewordenen Reisens fordern awetAdiessaten der Printmedien

Reportagen aus immer auf3ergewdhnlicheren TeileWedr

3.4 Tourismus als Wirtschaftsfaktor

Die Tourismusbranche, die seit einiger Zeit fur ihachhaltiges und schnelles
Wachstum gelobt wird, ist ein wichtiger Teil dewolgalen Dienstleistungswirtschatft.
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Obwohl die wirtschaftlichen Rezessionen viele dereltweit wichtigsten
Wirtschaftsbereiche schwer beschadigt haben, hal derismus seine wirtschaftliche
Bedeutung erhalten und wéchst in vielen Regiongarsweiter. (Cooper u. a. 2000,
125.)

Laut Goeldner, Ritchie & Mcintosh (2000, 412) siié wirtschaftlichen Auswirkung
des Tourismus umfassend, weil die Branche eineegR@le bei der Erhaltung und
Schaffung von Arbeitsplatzen, fir Einkommen und fidie Devisen- und
Steuereinnahmen spielt. Die 6konomischen Auswirkargind direkt abhéngig von der
Zahl der nationalen und internationalen Touristerd uhren Ausgaben. (Goeldner,
Ritchie & MclIntosh 2000, 412.)

Die meisten Unternehmen der Branche leben jedocht rausschliel3lich von der

touristischen Nachfrage, sondern ihre Dienstleggunund Produkte werden auch von
Einheimischen verlangt und gekauft. Deswegen esinditschaftliche Bedeutung haufig

schwierig zu messen. (Mundt 2006, 417.) Die Okomsoimen Effekte kénnen auch

negativ sein, weil z. B. teilweise die Beschéftigusaisonal ist oder das im Tourismus
verdiente Geld nicht im Land verbleibt, sonderraaslandische Investoren geht. Durch
den Import von Gitern fur den touristischen Konswmd durch auslandische

Investitionen in touristische Komplexe kénnen Gewirwieder ins Ausland abflieRen.

(Cooper u. a. 2000, 131.)

Der 6konomische Beitrag der Tourismuswirtschafsti&ch in direkte, indirekte und
induzierte Effekte aufteilen. Die direkten Wirkumgéeziehen sich auf touristische
Ausgaben fir Transport, Unterkunft, Verpflegungh@ung und andere reisebedingte
Guter und Dienstleistungen fir die Touristen. Dmgliiekten Wirkungen dagegen
entstehen durch Vorleistungen, wie z.B. den Bam tauristischer Infrastruktur,
Gebauden und Ausriustungen sowie durch die Versgrdgen Hotels und das Catering
von Fluggesellschaften. Mit den induzierten Wirkengist das Ausgeben der
Einnahmen gemeint, die durch die direkten und elden Effekte geschaffen wurden.
(Mundt 2006, 418; WTTC 2015, 2.)

Gemald denWorld Travel & Tourism Counci(WTTQ sind die Auswirkungen der
Tourismusbranche auf die wirtschaftliche Entwickjueines Landes von grol3er
Bedeutung. Im Jahr 2014 hatte der Tourismussekbt@neAnteil von 9,8 Prozent am

24



globalen Bruttoinlandsprodukt und schuf indirek? Millionen Arbeitsplatze weltweit,

d. h. jede elfte Arbeitsstelle. Direkt ist die Bcae fur 105 Millionen Arbeitsplatze
verantwortlich, z.B. in Hotels, Restaurants, Flesgllschaften und Ferienorten.
(WTTC 2015, 1-2))

In den letzten Jahren ist die Tourismusbranche dlgin gewachsen als die
Gesamtwirtschaft und andere wichtige Sektoren wieutofobilindustrie,
Finanzdienstleistungen und Gesundheitswesen und diecZukunft sieht positiv aus.
(WTTC 2015.) Laut der Prognose vONTTC (2015, 3-4) ist zu erwarten, dass die
Reisebranche bis zum Jahr 2025 insgesamt 80 Meltioreue Arbeitsplatze schafft und
einen Anteil von 10,5 Prozent am weltweiten Bruttandsprodukt haben wird. Well
der Tourismus zu den wichtigsten Wachstumsbrangeddrt, ist es auch wichtig, die
Grunde fur das Reiseverhalten der Menschen zuelest was das Thema dieser

Arbeit aktuell macht.
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4 REISEN ALS EIN PSYCHOLOGISCHES PHANOMEN

Die Faszination fremder Lander und Kulturen vertodle Menschen zu reisen. Die
Sehnsucht nach einem fernen exotischen Reiserigt 2t B., wenn das Alltagsleben
aus irgendeinem Grund zu bestandig oder zu langweiird. Dazu vermitteln

Prospekte und Werbungen schone Bilder von weil3gandstranden mit Kokospalmen
und bunten Cocktails, um die Reisetraume zu véwestarWahrend einige Menschen
exotische Erfahrungen suchen, reisen andere vanzdiabahr an denselben Ferienort,

aber warum reisen die Menschen eigentlich?

4.1 Zu den Begriffen Motivation und Motive

Der Begriff Motivation stammt vom lateinischen Verbovereund vom dazugehdrigen
Substantivmotio, die bewegernund Bewegundgedeuten (Mundt 2006, 107). Der Begriff
findet interdisziplindre Verwendung, wenn es um Hi#orschung der Aspekte geht,
welche die Menschen zum Handeln antreibt oderAtkteritat bremst, aber haufig wird
der Begriff auch in der Alltagssprache benutzt: Yéad der Schiler X wenig motiviert
ist, seine Hausaufgaben zu erledigen, ist der &tudehoch motiviert, sein Studium
erfolgreich abzuschlie3en, um einen guten Arbeitzmu finden. Der Begriff kann sich
also auf qualitativ verschiedene Verhaltens- undeldismerkmale beziehen.
(Rheinberg 2008, 13-14.)

Der Motivbegriff bezeichnet in der Alltagssprachendoewussten Beweggrund eines
Verhaltens, aber in der wissenschaftlichen Verwagduird der Begriff in vielfaltiger
Weise definiert (Heckhausen 1980, 26-27). Laut Haoken (1980, 25) wird die
Motivierung des Handelns durch ein bestimmtes Mats/Motivation bezeichnet. Die
Motivation kann auch als ein Prozess geschilderderg der zwischen verschiedenen
Handlungsmadglichkeiten auswahlt und das zielorggtgi Handeln steuert. Der
Motivationsprozess ist nicht von Anfang bis zum &renheitlich, sondern besteht
vielmehr aus einzelnen Schritten. Uberdies unteisieim sich die Subjekte in Bezug auf
die individuellen Eigenschaften der einzelnen MetiiHeckhausen 1980, 24-25.)

Nach Ruohotie (1998, 36-37) ist Motivation ein Zust, den verschiedene Motive
zusammen verursachen. Die Motive sind zieloriehtgeuern die Betriebsamkeit einer

Person und die Richtung des menschlichen Verhaltensein bestimmtes Ergebnis zu
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erreichen (ebd., 36-37). Obwohl Motivation und Helndeng zusammenhangen, sind
sie nicht miteinander zu verwechseln. Das Handalmkin einzelne Verhaltensweisen
wie Denken, Wahrnehmen, Sprechen oder motorischigk€#en aufgeteilt werden.
Die  Motivation dagegen soll die Auswahl zwischen rsehiedenen
Handlungsmaglichkeiten und Denkinhalten, aber aliehintensitat und die Ausdauer

einer Handlung erklaren. (Heckhausen 1980, 24-25.)

Wenn es um die Motivation geht, sollte man laut i (1998, 42) ihre dynamischen
und situationsabhangigen Eigenschaften betonenMoigvation bezieht sich auf die
psychische Verfassung, die bestimmt, wie aktivRiBeson handelt und wofir sie sich
interessiert. Wenn jemand hoch motiviert ist, zeligise Einstellung, dass er ein Ziel
hat, sich anstrengt und ohne Ablenkung bei der &dubibt. (ebd., 41-42.) Laut
Rheinberg (2008, 14) kann der Begriff auf die Znd&ides Verlangens und Wollens,

der Spannung und Ruhelosigkeit verweisen.

Diese Zustande, die durch mentale Tatigkeiten weenghen, Winschen und Hoffen
konstruiert werden, sind Kontexte bestimmter Mdisrasphanomenen. Obwohl sie
kaum identisch sind, ist ihnen aber das Streberh reinem positiv bewerteten
Zielzustand gemeinsam. Motivation ist wie eine Sathategorie, in der viele
verschiedene Phanomene und Teilprozesse zusamrassigseind. (Rheinberg 2008,
15.) Es handelt sich dabei um einen Prozess, deveder die Intensitat und die
Richtung des menschlichen Handelns verstarkt oeer \derzicht auf die Tatigkeit
verursacht (Ruohotie 1998, 37).

Obwohl es sich um einen haufig benutzten Begrifhdsdt, ist es problematisch
Motivation genau zu definieren. Heckhausen (1980, 26) bemedkiss eine
grundsatzliche Schwierigkeit darin liege, dass Maiton und Motiv Uberhaupt nicht
direkt beobachtbar und damit auch nicht unmittelleafassbar sind. Nach der
Behauptung von Heckhausen (1980, 28) gebe es ikligikeit keine Motive, weil sie
nicht als Tatsachen nachgewiesen werden kdénntemeint, dass Motive nur etwas
Ausgedachtes, d. h. eine gedankliche Hilfskonsiwokioder eine Verstandnishilfe
darstellen wirden. Rheinberg (2008, 14) erganzti,ddass man die Motivationen der
anderen Personen nie unmittelbar als Gegenstanth@lahen kénne, sondern nur aus

den Anzeichen Schlisse ziehen kdnne.
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Motivationen werden haufig als SammelbezeichnunfjenErklarungen von Wenn-
Dann-Beziehung verwendet. Die individuellen Besohdien, die in dem
hypothetischen Prozess eine Rolle spielen, werdetivgenannt. Motive stehen aber
auch als Sammelname fur unterschiedliche Bezeigemrwie Bedirfnisse, Trieb,
Neigung und Streben. (Heckhausen 1980, 24, 30.} Hmeckhausen (1980, 30) ist
Motiv ,ein hypothetisches Konstrukt zur Erklarungdividueller Unterschiede unter
sonst gleichen Bedingungen®. Er sieht also Motoatund Motive als Begriffe, die

Handlungen erklaren kbnnen und voraussagen lassen.

AulRerdem kann das Verhalten intrinsisch oder esisain motiviert sein. Typisch fur
die intrinsische Motivation ist, dass die Grindedéas Verhalten innerlich sind und den
internen Werten einer Person entsprechen. Man niedtimmte Tatigkeiten, weil sie
Spal? machen oder interessant und herausfordemhdX®mintrinsische Motivation lasst
sich vom Subjekt selbst beeinflussen und ist afigdifristiger als die extrinsische
Motivation, die bedeutet, dass der Antrieb von audemmt und vom Umfeld abhéngig
ist. Dann steuern der Druck, die Endzustdnde, vofRlema gegebene Ziele und
Belohnungen das Verhalten einer Person. Die insthe und extrinsische Motivation
sind jedoch nicht vdllig getrennte Bereiche, sondse erganzen sich. Sie kdnnen sogar
gleichzeitig vorkommen, aber dann dominieren bestienMotive. (Heckhausen 1980,
607-608; Ruohotie 1998, 38-39.)

4.2 Zur Reisemotivation

Unter Reisemotiven wird die Gesamtheit der indieitkn Beweggrinde verstanden,
die die Grundlage fur das Reisen bilden. Es handalh um psychologische

Bedurfnisse, Bestrebungen, Erwartungen und Wiunsttddienschen veranlassen, eine
Reise zu unternehmen. Die Motive sind von der sagiorellen Umgebung beeinflusst

und werden je nach Person unterschiedlich strituiiBraun 1993, 199.) Swarbrooke
und Horner (2007, 61) fugen hinzu, dass die Maivaein sehr komplexes Thema ist,
das u. a. von der Personlichkeit, dem Lebens&m, Mitreisenden und den Erfahrungen

aus der Vergangenheit abhangt.

Laut Braun (1993, 202) sind Reisemotive Wunsche, ith Alltag nicht befriedigt
werden konnen; wegen des zunehmenden Stresseserwiénetch die Reisemotive
verstarkt auftreten. (ebd., 202.) Kein Tourist windhrscheinlich nur durch einen
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einzigen Motivationsfaktor beeinflusst, sondernidieeitig wirken eine Reihe von
Faktoren. Die subjektiven Motive unterscheiden sich. je nach Personlichkeit, Alter,
Geschlecht, Familienstand und Nationalitat. Es maussh erkannt werden, dass die
individuellen Reisemotive sich im Laufe der Zeinduim Laufe der personlichen

Entwicklung verandern. (Swarbrooke & Horner 2009.) 5

Neben den individuellen Touristen variieren diedReiotive auch unter verschiedenen
Marktsegmenten. Laut Swarbrooke und Horner (208Y g&ht die Tourismusindustrie
stereotypisch davon aus, dass junge Leute z. BeRenit Partys, Trinken, Tanzen und
neuen Freundschaften suchen. Altere Menschen dadgeyerzugen ruhige Aktivitaten
mit Nostalgie, und Eltern sind damit beschaftiptei Kinder bei guter Laune zu halten,
wollen aber daneben auch freie Zeit zu zweit vaden (ebd., 58). Im Analyseteil
dieser Arbeit werden die potenziellen Zielgruppeam dusgewahlten Reisereportagen

anhand schriftlicher Beobachtungen kurz vorgestellt

Das Untersuchen von Reisemotiven, genauso wie otiim Allgemeinen, ist
normalerweise schwierig, weil nur das Reiseverhatibjektiv zu erkennen ist. Die
Grunde fur das Reisen kénnen sehr unterschiedéichusd durch die Beobachtung des
Verhaltens erfahrt man nicht, was die Touristerklgh motiviert. Au3erdem werden
oft Zirkelschlisse gemacht, wenn aus dem VerhaternMotiv geschlossen wird und
dann mittels des Motivs das betreffende Verhaltéhée wird. (Albanese 2003, 107-
108.)

Das Untersuchen ist auch deswegen schwierig, vieiR&isemotive sowohl bewusst
und rational, aber auch unbewusst und irrational k&nnen (Mundt 2006, 107). Man
drickt auch nicht immer seine wahren Motivationas, avenn man das Gefuhl hat, sie
werden von der Umwelt als nicht akzeptabel angesdae ist z. B. leichter zu sagen,
dass man ein Bedurfnis nach Spal3, Erholung undo&mising hat, wahrend man in
Wirklichkeit eine Reise mit Partys, Sex und neuemaillbbsbekanntschaften machen
will. (Swarbrooke & Horner 2007, 56-57.)

Um die Reisemotive besser zu verstehen, teilen [Bwoake und Horner (2007, 53) die
touristischen Motivationsfaktoren in zwei Gruppeim: €l) solche, die eine Person
motivieren, um allgemein einen Urlaub zu machen, sB)che, die eine Person

motivieren, um einen Urlaub an einem bestimmteh Zieeinem bestimmten Zeitpunkt
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auszuwdahlen. Es gibt jedoch viele mogliche Motmagin und ihre unzahlige
Kombinationen, die sich auf einen oder auf beide di@sen Faktoren beziehen kdnnen,
was die Klassifizierung schwierig macht. (Swarbma% Horner 2007, 53.) In der
vorliegenden Arbeit z. B. werden solche Motivatiaksoren untersucht, die eine

Person motivieren sollen, einen Urlaub in Austraie@ machen.

Wenn die Motive naher betrachtet werden, kann mem&g® Mundt (2006, 107)
grundlegend zwischen Schub- und Zugfaktoren fir dREsen unterscheiden.
Schubfaktorer{eng.push sind Antriebskrafte, die aus der Person selbenrken und
somit z. B. durch Personlichkeitseigenschaften iverte beeinflusst werden. Die
Person wird wegen inneren Defiziterscheinungen mmene bestimmten Verhalten
,geschoben’. Dagegen wird die Wahl der Reiseformh des Reiseziels vatugfaktoren
(engl.pull) bestimmt. Damit ist gemeint, dass die Menschactddie Attraktivitat von
anderen Orten, Kulturen und Landschaften angezegeden. (Mundt 2006, 107.) In
Bezug auf Australien ist die Einzigartigkeit derttitaeiner der wichtigsten Zugfaktoren

fur Touristen aus den anderen Kontinenten.

Unter ,Schub’ werden also die Faktoren verstangeie, dazu fihren, dass man reisen
mochte. Die Zugfaktoren [...] beeinflussen, wohin nfidnrt, vorausgesetzt, dass man
Uiberhaupt reisen mochte* (Witt & Wright 19938, zit. in Mundt 2006, 107). Obwohl
das eigentliche Reisebedurfnis auf Schubfaktoreackzufihren ist, gibt es viele Félle,
in denen die Zugfaktoren vorrangig die Motivatiaesdreisens bestimmen. Das ist der
Fall, wenn z.B. die hohe Attraktivitit eines Ziés oder Bekannten- und
Verwandtenbesuche als Grund der Reise genannt weAtedererseits kbnnten die
Verwandtenbesuche als eine innere Defiziterschgimasehen werden, was eine klare
Trennung zwischen den Schub- und Zugfaktoren inuBeauf die Reisemotivation
schwierig macht. (Mundt 2006, 107-108; Hinterhol&efooss 2013, 33.)

4.3 Ansichten von Alain de Botton zum Thema ,Reisen’

Nach der Meinung des britisch-schweizerischen 8steilers und Philosophen Alain
de Botton (in: Friedrich-Freksa & Hartig 2008) d&ts Reisen eine standige Erinnerung

an all das Erstaunliche, das die Welt bietet. Werau Hause bleibt, erkenne nicht, wie

3 Witt, Christine & Wright, Peter L. 1992. Touristddvation. Life after Maslow. In: Johnson & Thomas
(Eds).
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weit, vielseitig und geheimnisvoll die Welt eigeciti sei. Durch die Macht der
Gewohnheit gewdhne man sich im Alltag sogar aradigéergewohnlichsten Dinge und
man brauche deswegen immer neue Erlebnisse undrénfgen. Vor allem wirden
beim Reisen solche Inhalte gesucht, von denen maailidglichen Leben nicht genug
hat. Nordeuropdaer z. B. verbinden Reisen haufigSuiine und Warme. (In: Friedrich-
Freksa & Hartig 2008.)

Die Medien vermitteln oft nur oberflachliche Infoationen Uber die Welt und haben
einen Einfluss auf die stereotypischen Vorstellingeon den verschiedenen
Reisezielen. Die Pazifikinseln z. B. werden mandhata Paradies gesehen, was sehr
wenig mit der Wirklichkeit zu tun hat. (In: Friedh-Freksa & Hartig 2008.) Es handelt
sich um die versteckten Machtdimensionen des Jbsinmas, die im Kapitel 2.4 im
Zusammenhang mit der kritischen Diskursanalyse i wurden. Erst wenn man
den Ort mit eigenen Augen gesehen hat, kbnnen liseh€es und Vorurteile laut de
Botton (in: Friedrich-Freksa & Hartig 2008) everituefrage gestellt werden. Mit Hilfe
von Reisefuihrern und Internet kann man sich sclosrder Reise Uber die Geschichte
des Ziels informieren, was zur Folge haben kanss dieses Wissen eine spontane
Entdeckung des Reiseziels erschweren kann (Indiicle Freksa & Hartig 2008).

Ein wertvolles Erlebnis mochte man gerne auch ndeh Heimkehr dauerhaft

festhalten. Um die Erinnerung zu bewahren, werdele \Fotos gemacht und Souvenirs
gekauft, aber eine effektive Art der Erinnerung evé@in genaueres Hinsehen und
Reflektieren. Das Traumbild des Reisens ist mit demgschluss verbunden, dass
Menschen vollig verandert von einer Reise zurickdehwirden. Obwohl die

menschliche Personlichkeit sich nur langsam enwlickann man beim Reisen neue
Seiten an sich selbst entdecken oder etwas NewesligWelt lernen. Besonders starke
Erfahrungen kbnnen Menschen verandern, aber rge@mtiert keine innere Wandlung

oder bemerkenswerte personliche Veranderungen-iedrich-Freksa & Hartig 2008.)

Die Erscheinung, dass viele Leute Reisen mit Gkidgbnissen verbinden, ist nach de
Botton (in: Friedrich-Freksa & Hartig 2008) einemilich moderne Assoziation. Wegen
des erhohten Lebensstandards in den entwickeltederé haben die Menschen das
notige Geld, um sich Reisen leisten zu konnen. Wemm Land eine gewisse

wirtschaftliche Entwicklung erreicht hat, sind diReisemotive sehr ahnlich. In den
unterentwickelten Landern dagegen gibt es einagvélidere Sicht des Reisens. Dort
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gibt es keinen westlichen Tourismus, sondern dieddeen reisen, um Verwandte zu

besuchen oder um eine Pilgerfahrt zu machen. (ladfch-Freksa & Hartig 2008.)

Laut de Botton (in: Friedrich-Freksa & Hartig 200&)ngiert das Reisen als eine
Unterbrechung der Alltagsroutine, die eine der Q@rdysprinzipien der Moderne
darstellt. Im Gegensatz zu instabilen Gesellschaifted Landern ist das Leben in den
westlichen Landern sicher und vorhersehbar. UmediBsutine und Strukturiertheit zu
entfliehen, entsteht ein Verlangen nach Eskapismash einer Flucht aus dieser
Gewohnheit. Das Reisen wird so als Gegengewicheiner Uberregulierten Welt
gesehen. (In: Friedrich-Freksa & Hartig 2008.)

Das gewahlte Reiseziel verrat etwas Uber die Pkechénit, weil es innere Bedurfnisse
spiegelt. Manche besichtigen z. B. Orte einer Ketpbe wie die Tsunami-Gebiete,
weil man im europaischen Bewusstsein Erinnerungedi@ Sterblichkeit braucht, die
im Alltagsleben kaum thematisiert wird. Nachdem n&n Katastrophengebiet, ein
Massengrab oder ein Denkmal besichtigt hat, leran ndie ,schénen‘ Seiten des
eigenen Lebens zu schéatzen und wahrzunehmen. Wik e@mer missglickten
Ferienreise beruhigt die Ruckkehr in das bekanntesichere Zuhause. (In: Friedrich-
Freksa & Hartig 2008.)

Jedes Reiseziel hat gewisse Sehenswirdigkeiten @vte, die Touristen
erwartungsgemall sehen mussen. Viele verfolgen ddéese und besichtigen beim
Reisen Platze, fur die sie sich eigentlich nichtdsolich interessieren. Alain de Botton
(in: Friedrich-Freksa & Hartig 2008) beschreibt s#is Verhalten mit dem Begriff
Kulturschuld d. h. mit dem Geflhl ,reisen zu missen, etwagiBestes zu sehen, um
angesehen zu sein“. Wenn man vor einer vermeintighderbaren Aussicht steht, die
man selber aber nicht so schon findet und davotiwstht ist, resultiert ein zu grofi3
gewordener Erwartungsdruck. Weil eine spontane natdrliche Reaktion wegen des
Erwartungsdrucks verhindert wird, bemerkt man emstHause, dass das Erlebnis

eigentlich etwas Besonderes war. (In: FriedrichkBas% Hartig 2008.)

Nach der Uberlegung von de Botton (in: FriedricekSa & Hartig 2008) versuchen die
Menschen durch das Reisen irgendwelche Defizitelpdggisch zu kompensieren und
so die Aspekte ihres Lebens ins Gleichgewicht mogen. Abwechslung zum normalen
Alltag soll neue Lebensfreude vermitteln. Aul3erdarohen die Menschen beim Reisen
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zwischenmenschliche Kontakte und emotionale ErkdgiHinter dem Verlangen, auf
der Reise eine kurze oder langfristige Beziehun§rmen, steht die Suche nach einem
neuen Sinn im Leben. Diese Reisefantasie spiegeBuche nach etwas, was im Leben
und in der bekannten Umwelt fehlt. (In: Friedriciteksa & Hartig 2008.) Um das
Reiseverhalten der Menschen besser zu verstehanekdie Bedirfnisse anhand der
Maslowschen Bedurfnispyramide, die zu den thealetis Grundlagen der
Sozialpsychologie gehort, kategorisiert werden.

4.4 Die Bediirfnishierarchie von Maslow

Der amerikanische Psychologe Abraham Maslow (1@n@)ickelte eine hierarchische
Ordnung von aufeinander aufbauenden Bedirfnissem, die menschlichen
Motivationen zu beschreiben. Maslow geht davon dass Menschen eine Reihe von
Grundbedurfnissen haben, nach deren Befriedigungtseben. Er hat keine einzelne
Motive, sondern ganze Motivgruppen voneinander giagezt und sie nach ihrer Rolle
in der Personlichkeitsentwicklung geordnet. Wie dibbildung 4 zeigt, geht die
Hierarchie der menschlichen Bedirfnisse von niaderghysiologischen
Mangelbedurfnissen bis zu hoheren Wachstumsbedadnider Selbstverwirklichung.
(Heckhausen 1980, 104.) Laut Mundt (2006, 108) kdndie oben erwahnten Schub-
und Zugfaktoren der Reisemotivation in analogensafiumenhang mit der
Unterscheidung zwischen Grund- und Wachstumsbed&egn der Menschen gebracht

werden.

Wachstumsbediirfnisse
{Zugfaktoren der Motivation)

/P

verwirklichung

tself actualisation needs

Selbstachtung
(esteent necds)

soziale Bindungsbediirfnisse

(needs for belongingness and love)

Sicherheit
(safely needs) \j/
physiologische Grundbediirfnisse Mangelbediirfnisse
(physiological needs) (Schubfaktoren der Motivation)

Abbildung 4. Die Bedurfnispyramide nach Maslow (Mtu2006, 109).
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Die erste und unterste Stufe erfasst die physistbgin Bedurfnisse wie Atmung,
Hunger, Durst, Schlaf, Warme und Sexualitat, dimgi@sam fur alle Menschen sind
und das Uberleben sichern. Wenn die Bediirfnisse edsten Ebene weitgehend
abgedeckt sind, entsteht eine Reihe von Sichebweitsfnissen. Menschen wollen sich
sicher fuhlen, fur die Zukunft vorsorgen und vegan Schutz vor Schmerz, Furcht und
Angst. Ordnung, Gesetze und Verhaltensvorschrifteigen ihnen, wie man sich
benehmen darf, soll und muss. (Maslow 1970, 37H&@khausen 1980, 105.)

Wenn man sich keine Sorgen um mdgliche Gefahrerhemamuss, wird man durch
Bindungsbedtrfnisse motiviert. Der Mensch ist eisalliges Wesen, der soziale
Bedurfnisse nach Kontakten, Freundschaft, Liebe Gethorgenheit hat. Weil jedes
Individuum zu einer Gruppe oder zu einer Gemeinsaehort und akzeptiert werden
will, enthalt die Ebene auch die Bedirfnisse naclsatnmengehorigkeit. (Maslow
1970, 43-44; Heckhausen 1980, 105.)

Die vierte Stufe beschreibt die Bedirfnisse naclhss&chtung, die sich laut Maslow
(1970, 45) in zwei Gruppen aufteilen lassen: 1) die Bedlrfnisse nach
Selbstbewusstsein und nach dem Gefuhl, etwas wedrkkampetent zu sein. 2) In die
Bedurfnisse, die auf der Anerkennung der sozialem#lt beruhen, wie Respekt von
anderen Menschen. Befriedigung der Wertschatzungstmesse fihrt zu
Selbstvertrauen, einem Gefuhl, dass man eine bsmieat Rolle in der Welt hat.
(Maslow 1970, 45.)

Auf der funften Ebene der Selbstverwirklichung hdén sich Menschen, die ihre
eigenen Mdglichkeiten und Fahigkeiten realisiertbdra und ihre Potenziale
verwirklichen wollen. Die Person wendet sich geerssnteressen zu, weil sie Spald
machen, egal ob andere sie gut oder sinnvoll find&eil die Entstehung dieser
Bedurfnisse auf allen vorangehenden Ebenen beigfinden sich die grof3ten
individuellen Unterschiede der Bedurfnisse auf higchsten Stufe. (Maslow 1970, 46-
47; Heckhausen 1980, 105.)

Mithilfe einer Pyramide wird die hierarchische Ouwdig der Bedirfnisse dargestellt.
Das Gebaude wirde zusammenstlrzen, wenn die ddiegdaden Ebenen nicht
befriedigt sind. (Mundt 2006, 108-109.) Nach Masdof&970, 53) Ansicht missen die
niedrigeren Bedurfnisse aber nicht hundertprozei¢ifyiedigt sein, bevor der néachste
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Bedarf entstehen kann. Obwohl der Mensch die héistfe der Pyramide erreicht hat,
pendelt er jedoch je nach Situation zwischen deschedenen Ebenen. Deswegen
kann er gleichzeitig auf allen Ebenen der Bedunieisrchie teilweise befriedigt und
teilweise unbefriedigt sein. (Mundt 2006, 109.)

Solange ein Bedirfnis unbefriedigt ist, beeinflusstdas Handeln. Die Menschen und
ihr Verhalten werden durch unbefriedigte Bedurfaigkminiert und organisiert. Je
hoher das Bedurfnis ist, desto weniger dringlidheis fiir das reine Uberleben. Das
Leben auf einer héheren Bedurfnisebene fordertagigeres Leben, bessere Gesundheit
und ein sicheres Umfeld und bringt winschbare uedsdmliche Ergebnisse wie
Frohlichkeit, tieferes Gluck und inneren Reichtuostande. (Heckhausen 1980, 104,
106; Maslow 1970, 38.)

Die Grundbedurfnisse des Menschen sind von denrielige und gesellschaftlichen
Umstanden abhéangig, in denen die Person lebt auter denen sie aufgewachsen ist
(Mundt 2006, 109). In verschiedenen Kkulturellen,rtsghaftlichen und sozialen
Verhéltnissen treffen Menschen zweifellos untersdliche Realisierungsmaoglichkeiten
fur die Befriedigung der hoheren Bedurfnisebenen(le@ckhausen 1980, 106). Erst
wenn eine ausreichende Menge, Variation und Qualéélebensmittel zur Verfigung
steht, kénnen die physiologischen Grundbedurfnisseler eigenen
Gesellschaftsmitglieder als befriedigt gelten. Qpagegeht es in den hoch entwickelten
Gesellschaften nicht um das nackte Uberleben, soneleer um die Lebensqualitat.
(Mundt 2006, 109-110.)

Die Griinde fur das Reisen sind haufig auf allennébeder Bedurfnispyramide von
Maslow zu finden, was eine einfache Zuordnung vems&notiven zu den einzelnen
Stufen unmoglich macht. Besonders Urlaubsreisennédngleichzeitig durch alle

Bedurfnisebenen hindurch direkt oder indirekt mietiv sein. Andererseits ist es
schwierig, einige Motive wie ,Erholung’ in der Beditispyramide zu erfassen, weil der
Begriff sich nur sehr schwer in die verschiedenbarten einordnen lasst. (Mundt 2006,
110-111.)
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4.5 Frithere Untersuchungen zum Thema ,Reisemotive’

Die Reisemotivation ist in der westlichen Kultuneiiel untersuchtes Thema. Es ist
wichtig u. a. fur das Tourismus-Marketing und dmufismuswirtschaft zu wissen, nach
welchen Kriterien die Zielgruppe der mdglichen Raen ihre Reiseziele auswéhlen
und warum die Konsumenten sich in einer bestimmiéeise verhalten. In den
folgenden Unterkapiteln werden drei Untersuchurges der Reisebranche vorgestellt,
die fir den Analyseteil dieser Arbeit relevant siddierst werden die theoretischen
Modelle von Pearce und Hartmann besprochen, inrddiee Reisemotive klassifiziert
werden. Danach wird die empirische Untersuchung \Wuaoskat, Muskat und
Richardson behandelt, die zu erklaren versuchgobinterschiede im Reiseverhalten

der europaischen Touristen in Australien gibt.

4.5.1 Die Reisekarriereleiter von Pearce

Die im Jahr 1988 aufgestellte Reisekarriereleiteavél career ladder von Philip L.
Pearce ist eine Motivationstheorie, die teilweiseder Bedurfnispyramide von Maslow
basiert. Dem Model von Maslow folgend beschreibe dReisekarriereleiter die
touristischen Motivationen auf finf verschiedendreiien. Beginnend mit der untersten
Ebene setzen die einzelnen Ebenen der Reisekégitersich aus den folgenden Teilen
zusammen (Pearce & Lee 2005, 227):
= Entspannung (engelaxation needs Die unterste Stufe kann mit Maslows
Grundbedirfnissen gleichgesetzt werden, aber imaogenhang mit den
Reisemotiven verweisen sie auf diese Ebene auch Eblung und
Entspannung.
= Sicherheit §ecurity needs Gemeint ist die Sorge um die eigene Sicherhadt u
die der anderen beim Reisen. Wie schon im Zusamamgnhmit der
Bedurfnispyramide von Maslow erwéhnt wurde, wolléie Menschen sich
sicher fihlen und verlangen Schutz vor SchmerzAmgkt.
= Beziehungenrglationship needs Weil der Mensch ein soziales Wesen ist, will
er auch beim Reisen neue soziale Kontakte knupfehsein Beziehungsnetz
erweitern.
= Selbstwertgefihl und Entwicklungdlf-esteem and development ngedsf
dieser Ebene will der Reisende seine eigenen Faitggk erweitern und sich
neues Wissen aneignen. Auch Belohnungen von auigeRnestigegewinn und
Hebung des eigenen Status gehéren dazu.
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» Erfallung (self-actualization / fulfilment needs Die oberste Stufe der
Reisekarriereleiter bildet die Selbstverwirklichumgit der die Erfullung eines

Traums, ein Gefuhl von innerem Frieden und von Hdaimverbunden sind.

Pearce und Lee (2005, 227) gehen davon aus, ddseisi Tourist nicht nur auf einer
einzigen Stufe der Reisekarriereleiter befindetyad jeweils ein Bedurfnis dominant
sei. Der Grundgedanke des Modells ist, dass Mensel®e Karriere des Reisens
anstreben, d. h. ein Muster von Reisemotiven dwicbg, die sich entsprechend der
zunehmenden Reiseerfahrungen veréndern. Der Aulsgfacriere' bezieht sich auch
auf die ldee, dass viele Menschen sich systematischh eine Reihe von Stufen
bewegen oder vorhersehbare Reisemotive haben. li&erie schlagt vor, dass je mehr
Reiseerfahrung eine Person hat, desto starker nsaeHtortschritte und sucht nach
Befriedigung eines Bedurfnisses der nachsthohebemé (Pearce & Lee 2005, 227.)

Anstatt der hierarchischen Reisekarriereleiter virder Studie von Pearce und Lee
(2005, 227) auch eine neue modifizierte Methodegesiellt. Das dynamische
Mehrebenenmodell heil3t ,Reisekarrieremodeliagel career patterhund es betont
das Muster der Motivationen und ihrer Struktur atisder Stufen einer Hierarchie. Die
Idee einer Karriere und die Ansicht, dass die Matonen der Reisenden sich mit
steigender Reiseerfahrung verandern, bleibt jesachtig. (Pearce & Lee 2005, 227.)

In der Untersuchung von Pearce und Lee (2005, 28&en die drei wichtigsten
MotivationsfaktorenNeuheit Flucht/Entspannungind Beziehungkeinen bedeutenden
Unterschied zu den Ebenen der Reiseerfahrung. @jebBisse verweisen darauf, dass
diese drei Faktoren zusammen mit der Selbstentwigkl die wichtigsten
psychologischen Motive flr das Reisen darstellen3e&dem wird deutlich, dass die
Reisemotive, die die Selbstentwicklung durch ditalungen mit fremden Kulturen
und die durch die Begegnungen mit Einheimischenergipiegeln, in den hdheren
Ebenen der Reiseerfahrung wichtiger werden. (Peaitose 2005, 235-236.)

In dieser Arbeit werden die Ergebnisse der Analygéels einer Abbildung visualisiert,
die teilweise auf der Bedurfnishierarchie von Masland teilweise auf dem
Reisekarrieremodell von Pearce und Lee basiert. sdDiehaufig in der
Motivationsforschung benutzten Modelle bieten eigete Grundlage fur die
Klassifizierung von den in den Primartexten vorkoemalen Reisemotivationen.
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4.5.2 Die Reisemotive nach Hartmann

Eine der frihen deutschen ReisemotivforschungendveakKlassifikation von Hartmann
aus dem Jahr 1962. Dabei wurden mit 280 teilstriddien Interviews die
Urlaubserwartungen und die Reisemotive von Fremegnden erfasst. Hartmann
referierte nicht nur die Antworten der Befragteandern untersuchte auch die ihnen
zugrundeliegenden psychologischen Prozesse. Aus REsultaten der Forschung
bildete er vier Motivgruppen, die in der Abbildudgdargestellt sind. (Braun 1993,
200.)

Motivgruppe Beispiele fiir Einzelmotive
Ausruhen, Abschalten
keine Hast und Hetze
Tapetenwechsel

Erholungs- und Ruhebedirfnis

Beddrfnis nach Abwechslung und

. neue Eindriicke, neue Anregungen bekommen
Ausgleich gung

sich selbst entfalten

tun was man will, auf niemanden Rucksicht nehmen
Ausbrechen aus den alltaglichen Ordnungen
Erlebnisdrang, Sensationslust

Reiselust, Fernweh

Interesse an fremden Landern und Kulturen
Geltungsstreben

Befreiung von Bindungen

Erlebnis- und Interessenfaktoren

Abbildung 5. Vier Gruppen von Reisemotiven nachtiiann (Braun 1993, 200).

Wie in vielen anderen Untersuchungen kristallisigith Erholung auch in diesem
Zusammenhang als eine der wichtigsten Reisemaosgeist schwierig zu beurteilen,
was Erholung fir ein einzelnes Individuum genauelset, aber haufig wird sie mit
dem Ausruhen und dem Nichtbeachten des Zeitgefigrbunden. (Kleinsteuber &
Thimm 2008, 23-24.)

In der Klassifikation von Hartmann bilden auch Aievechslungind dieBefreiung von
Bindungenein wichtiger Bestandteil der Motive. Die Reisemdeollen etwas Neues
kennenlernen, sich entfalten und sich unabhangigseaialen Regelungen und Normen
fuhlen, was sie im normalen Alltag nicht erlebemkén. Daneben sind Menschen beim
Reisen neugierig auf fremde Kulturen, suchen awd@®&ipnliche Erlebnisse und streben

nach Geltung und Anerkennung. (Braun 1993, 200.)

38



Es gibt einige Ahnlichkeiten zwischen der Reisdkagteiter von Pearce und der
Klassifikation von Hartmann, weil die Erholungs-dueltungsbedirfnisse in beiden
Modellen stark hervorgehoben werden. Andererseitd i der Tabelle von Hartmann
der Tapetenwechsel und der Kontrast zwischen deesssgen Alltagsleben und der
freien Urlaubsumgebung betont. Im Analyseteil diesdeit wird untersucht, ob auch

die oben genannten Reisemotive in den Primartesxagitommen.

4.5.3 Untersuchung zum Reiseverhalten der europdischen Touristen in

Australien

Die vergleichende Untersuchung von Muskat, Muskat Richardson (2014, 55) liefert
mittels Interviews Hinweise darauf, dass das Reidelten der Europaer in Australien
ahnliche Aktivitatsmuster zeigt. Das Ergebnis ssdnders fir die Marktsegmentierung
bedeutsam, in der breite Verbrauchergruppen miticiien Praferenzen in Segmente
unterteilt werden, um das Reiseverhalten der Twmmridesser zu verstehen. Obwohl
eine Debatte darlber stattfindet, ob die nationakarturen immer noch eine

zuverlassige Basis der Segmentierung bilden, weddeigeographischen Aufteilungen

im Bereich der Tourismusforschung haufig verwen(Mtskat et al. 2014, 55-57.)

Weil die Auswirkungen von der Globalisierung immgnoRer werden, werden die
Reisenden haufig alglobale Verbrauchemgesehen. Deswegen wollten die Forscher
herausfinden, ob die Reiseaktivitaten je nach Matitit erheblich variieren oder ob die
europaischen Lander eine homogene Gruppe bilderihrbr Untersuchung haben
Muskat u. a. die Daten vdnternational Visitor Profiles(IVS) von Tourism Research
Australia verwendet, in denen die wichtigsten Zielmarkte destralischen Tourismus
identifiziert werden. Die Daten volVS wurden mittels Interviews mit 70 Fragen in
Abflughallen der acht gro3en internationalen FldghdAustraliens gesammelt. Die
Resultate wurden dann geographisch nach den Né&téaa segmentiert. Die sieben
untersuchten Lander bzw. Regionen waren Grol3brganmeutschland, Frankreich,
Italien, Niederlande, die Schweiz und Skandinaviptuskat et al. 2014, 56-58.)

Bereits frihere Studien des internationalen Towsrhestatigen, dass die kulturelle
N&he der europdischen Landern durch den interlaliémr Austausch und die

Europaischen Union beeinflusst ist, und die Ergedmider Untersuchung von Muskat
u. a. geben ahnliche Ergebnisse. (Muskat et al4,287-58.) Mittels der Resultate der
Interviews wurden die 20 haufigsten Aktivitditen deuropaischen Reisenden in
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Australien ermittelt. Typisch ist eine ziemlich keitliche Verteilung zwischen den
Landern. Nur Grol3britannien unterscheidet sichveamig von den anderen Landern,
vielleicht weil einige Aktivitaten, wie Essen geheRubs, Clubs und Diskotheken
besuchen, auf einen Markt gehen und ein Kino besusipezifisch fir die britischen
Reisenden sind. (Muskat et al. 2014, 58-60.) Dam kdamit zusammenhéangen, dass
Australien eine britische Kolonie war und die Bnitsich wegen der englischer Sprache

und gemeinsamen Geschichte der LaAnder eher heiffitislen.

Laut des Artikels von Muskat, Muskat und Richard¢2@14, 61) ist schon aus den
frheren Studien zu sehen, dass die Briten demlsozUmgang mit den Australiern fur
ein wichtiges Reisemotiv halten, wahrend die Déhegacund Skandinavier sich lieber
auf Erlebnisse in der freien Natur konzentrierere Deutschen wollen u. a. die Kunst
der Aborigines erleben, an einer gefilhrten Tour edeem Ausflug teilnehmen, am
Strand liegen und Tauchen gehen, das Outback b&sueind Busch- und
Regenwaldwanderungen machen. Im Allgemeinen hakerkahtinentaleuropaischen
Touristen laut der Untersuchung von Muskat u.an eiemlich homogenes
Aktivitatsmuster im Reiseland Australien, was migr derhéhten Konvergenz der
europdischen nationalen Kulturen erklarbar ist. k&t et al. 2014, 59-61.) Im
Analyseteil wird untersucht, ob &hnliche Bemerkungéer die deutschen Reisenden

im Untersuchungsmaterial dieser Arbeit hervorgehokerden.
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5 REISEREPORTAGEN ALS UNTERSUCHUNGSMATERIAL

In der informativen, aber oft durch das Sponsoribgeinflussten Textsorte
,Reisereportage’ werden die Erlebnisse der Autolgldhaft und dramatisierend
vermittelt. Der Leser soll das Gefuihl bekommen, Besihlte selbst mitzuerleben. Die
gegebenen Informationen werden mit eigenen bzwheatischen Eindricken der
Verfasser erganzt. Daneben sind auch Zitate, Ateichund Meinungen der

Einheimischen wichtig, damit die Texte moglichdoimmativ und authentisch wirken.

5.1 Zur Geschichte des Reisejournalismus

Reisen ist eine uralte Betétigung, die sich in\dergeschichte der Menschen verliert.
Schon lange bevor es schriftliche Aufzeichnungeb, gaurde mundlich und gern

Ubertreibend Uber das Reisen berichtet. Je aulsertticther und gelungener die Reise
war, desto grof3er wurde das Bedirfnis sich darieraul3ern. Die neugierigen

Daheimgebliebenen sollten erfahren, was alles @ntdnes der Reisende erlebt hatte.
Es ging nicht nur Uber tatsachliche Erlebnisse,dsom auch um Mythen, wie die

Geschichten Uber das versunkene Atlantis oder diseR des Odysseus. In der Antike
begann auch die sachlich-informative Beschreibunig Reiseerfahrungen, was heute
Reisejournalismus genannt wird. (Hauser 2008, 16inkteuber & Thimm 2008, 31-

32.)

Kleinsteuber und Thimm (2008, 51-52) berichten,sdasreits 1782 in Hamburg eine
Zeitschrift mit dem TiteDer Reisenderschienen ist. Der klassische Reisebericht hatte
seinen Platz im Feuilleton der Zeitung. Im ApribP8betrug in deBerliner Vossischen
Zeitungder Anteil an reisebezogenen Artikeln im Feuilleighl Prozent. Die Verleger
erkannten sehr frih auch die kommerzielle Bedeutdeg Reiseberichts. Vor dem
Ersten Weltkrieg entstanden abgetrennte Reiselegilig Reisereportagen, die so nicht
mehr im Feuilleton bzw. Kulturteil erschienen. lasgmt waren schon 50 Zeitungen
mit Reisebeilagen ausgestattet, die ihre Leser Réiseerlebnissen lockten.
(Kleinsteuber & Thimm 2008, 51-52.)

Der beiden Weltkriege erstickten die Mdglichkeitiém Vergniigungsreisen. Erst mit
dem beginnenden Wirtschaftswunder und der Grundderg Bundesrepublik 1949
konnten die Westdeutschen wieder an Ausflige derRenAnzahl der Reiseberichte
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nahm stark zu und der Verkauf von Anzeigenraumhandezug auf den Tourismus,
wurde im Verlauf der 1950er Jahre zur wichtigstannBhmequelle der Zeitungen.
(Kleinsteuber & Thimm 2008, 52-54.)

Friher behandelten Reiseberichte Uber andere L&ofterThemen wie Politik,
Wirtschaft und Kultur. Heutzutage bedienen dageden Nachrichtenagenturen den
Markt der politischen und wirtschaftlichen Infornweten aus aller Welt. Die Themen
der modernen Reisemedien konzentrieren sich auReé&sorts Freizeit und Hobby.
(Kleinsteuber & Thimm 2008, 32-34.) Heute werden Dreutschland etwa 40
Reisemagazine herausgegeben, deren Auflage insgesahr als zwei Millionen
Exemplare betragt. Dazu erweitern noch 200 Zeitanged Zeitschriften mit einem
eigenen Reiseressort die Auswahl an Reisereportéiganser 2008, 10.) Genauso wie
die Bedeutung der ganzen Tourismusbranche ist dagel#ot an Reisereportagen
deutlich gestiegen. Die Leser von heute haben rdeltrund Geld zur Verfigung und
sie suchen auf3ergewdhnlichere Reiseerlebnisse.

Hinter dem aktuellen deutschen Reisejournalismeist #ine lange Geschichte, bei der
auf die gesellschaftlichen Grof3trends reagiert wuatber auch auf die Erwartungen der
Touristikindustrie und auf die Gewohnheiten der dresIm Zeitalter des
Massentourismus z. B. geht es um schnelle, prédisénformation, die die
Reiseplanung erleichtert und das Programm der Seliedigkeiten vorgibt.
(Kleinsteuber & Thimm 2008, 49, 54.)

5.2 Merkmale einer Reisereportage

Der Reisejournalismus in Print und Internet, aherhain Fernsehen und Radio arbeitet
hauptsachlich mit der Textsort®eportage die eine der teuersten, aber auch
anspruchsvollsten Darstellungsformen ist. Das WR#&portage kommt aus dem
Franzosischen (lateinisch: reportare = zuricktragéberbringen). Wéahrend die
TextsortenNachrichtund Berichtdurch ihre Faktenbetontheit Distanz wahren, sal di
Reportage fir die Leser eine besondere Nahe zurmh@&esn schaffen. Zahlen und
Fakten dokumentieren zwar den Sachverhalt, aberAdrgor darf sich selbst als
Augenzeuge oder als Beteiligter in die Reportageembringen und die Fakten durch

eigene Eindrucke und Meinungen erganzen. (Kleitge& Thimm 2008, 57-58.)
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Der Reisereporter bildet die Welt, die er bereaisit, einem sprachlichen Text ab, so
dass der Leser das Gefuhl bekommt dabeizusein.Zugtdlen die spannendsten,
interessantesten und schonsten Orte gezeigt wddierdie Geschichte personlicher zu
machen, darf der Autor die Ich-Perspektive benytader es muss beachtet werden,
dass der Leser sich fir die Story interessiertnint in erster Linie fur die Erlebnisse
des Autors. Das Ziel der Reportage ist eine indieild Darstellung eines Reiseziels
vorzulegen und den Leser miteinzubeziehen. MiteHder Reportage soll der Leser
selber solche Abenteuer erleben kénnen, die in Nelkeit fir ihn oft unerreichbar
sind. (Hauser 2008, 10, 13; Wissen.de.)

Obwonhl die Leser von Reisereportagen individuefieedessen haben, haben sie auch
einiges gemeinsam. Im Allgemeinen gilt eines dei dwlgenden Motive, wenn der
Leser zu einem Reisemagazin greift. FUr viele Legdt es um den Traum von der
Reise in die Ferne, weil sie auf der Suche nacisiihen sind. Neben den exotischen
Reportagen bedienen auch die klassischen Generathewie die Stadte- und
Landerportraits die Sehnsucht nach Abenteuer. BahlEheren Artikel fihren den
Leser in eine neue Stadt oder Region und geben élman Uberblick Uber die
eventuellen Reiseziele. Andere Leser verlangen naktuellen und konkreten
Informationen, die bei der Reiseplanung nutzlichn d&nnten. Diese Servicethemen
sind wichtig fur die Leser und fur den Erfolg eirflRsisemagazins. Als drittes treibt den
Leser der Wissensdurst. Hintergrundtexte, die insé&eurnalismus eine grol3e Rolle
spielen, ermdglichen dem Leser das Erlebte aus amteren Perspektive zu betrachten
und es genauer zu verstehen. (Hauser 2008, 15-16.)

In einer Reportage darf der Autor mit der Spragbielsn und bunte, lebendige und
detaillierte Beschreibungen mit vielen Adjektiverenitzen. Ungewohnliche oder
witzige Kombinationen, Sinneseindriicke, Metapheund Vergleiche erzeugen beim
Leser Neugier. Das Tempus Prasens erzeugt mehr n@pgn als die
Vergangenheitsform, und es sollte auch mdglichstigiBassiv benutzt werden, um den
Text lebendiger zu halten. Zitate und personlicheirdngen von Bewohnern sind
typisch fur den authentischen und anschaulicheme8igiil. (Wissen.de; Kleinsteuber
und Thimm 2008, 58.)

Ein weiteres Charakteristikum der Reisereportagd $Vechsel des Blickwinkels, der
Orte, der Chronologie oder der Perspektive, wolsgi Zoom-Effekt haufig benutzt
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wird. Das bedeutet, dass einzelne Abschnitte dietédlr und ausfihrlicher beschrieben
werden. Neben den sprachlichen Schilderungen rikush auch Fotos, Bildstrecken
und Videos die Atmosphare der Reiseziele und sierdeve im Internet-
Reisejournalismus vielseitig verwendet. (WissenMkinsteuber und Thimm 2008,
58.)

Im Allgemeinen soll die Reisereportage dem Lesemdsphare, Stimmungen und
Milieus vermitteln (Kleinsteuber und Thimm 2008,)5®bwohl das Genre stark von
subjektiven Eindriicken gepragt ist, steht die Vétorig von Information im
Vordergrund und die Texte missen deswegen infovnssin. Bestimmte Ratgeber-
Fakten wie Anreise, Ubernachten, Offnungszeiterr @&letrittspreise werden oft in
einem Info-Kasten aufgefuhrt. (Wissen.de.) Laut $¢au (2008, 11) haben die
Serviceanbieter schon langst verstanden, dass paaeiive Berichterstattung einen
steigenden Einfluss auf die Teilnehmerzahlen hat. Reisejournalismus ist zu einem
so wichtigen PR-Instrument geworden, dass sichedaktionellen Teil des Mediums,
auch immer wieder Werbungen der Tourismusbranchlewesisen lassen (Hauser 2008,
11).

5.3 Werbung und Reisejournalismus

Laut Kleinsteuber und Thimm (2008, 275-277) habexs&ournalisten oft keinen

guten Ruf, weil sie als besonders beeinflussbarenug§ auf Sponsoren gelten. Sie
werden als Vertreter der Tourismusindustrie geseldas heil3t, dass sie im Prinzip
kauflich seien. Auch die Reisejournalisten selbsénden die schwierigen

Rahmenbedingungen ihrer Arbeit und wollen klarmach#ass sie gar nicht anders
handeln konnen. Beinahe alle Reisejournalisten siod der Unterstitzung der
Sponsoren abhangig, weil die Reportagen teuer @witddie Redaktionen kaum Geld
fur Reportagen zur Verfiigung stellen. Das Ublicleenhonorar wirde nicht einmal
die Reisekosten abdecken und kaum den Lebensumtsrtizern. (Kleinsteuber und

Thimm 2008, 275-277.)

Der Vorsitzende der Vereinigung Deutscher Reis@jalisten (VDRJ) Jurgen Drensek
meint, dass solche Reisereportagen, die selbsnZied, also unabhangig von
Sponsoren entstanden sind und auf eigenen Ideaardigsdie attraktivsten seien.
Leider kdnnten aber die meisten Redaktionen ihisdRenicht aus der eigenen Tasche
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finanzieren, und es gabe keine Reportagen von nfreleurnalisten, wenn die

Recherchereisen selbst bezahlt werden musstenngkdaber und Thimm 2008, 277.)

Die meisten Reisereportagen kommen zustande, iddemmalisten von PR-Agenturen
zu einer Pressereise eingeladen werden. Das bgdeasgs eine sorgfaltig ausgewahlte
Gruppe von Reisejournalisten unter Filhrung eineg\§&hten eine touristische Region
bereist. Die PR-Agentur erarbeitet zusammen mit d&fertretern der
Tourismusindustrie, wie Reisezielen, Fluglinien uralrenveranstaltern und erwartet
als Gegenwert fur ihr Investment eine positive weribksame Reportage. (Kleinsteuber
und Thimm 2008, 276.)

Naturlicherweise verfolgen die PR-Agenturen und eihAuftraggeber in der
Tourismusbranche, wie das Ergebnis der von ihngarisierter Pressereisen ausfallt.
Es kommt selten zu kritischen Beitragen, weil naicter allzu kritischen Reportage der
Journalist nicht mehr eingeladen wird. Im Prinzgt diese Art von Journalismus
unethisch, vor allem dann, wenn nicht deutlich gemhavird, dass die in der Reportage
dargestellte Reise nur aufgrund des Sponsoringdichdgar. Andererseits gabe es viel
weniger Reisereportagen, wenn sie nicht durch Keagpaspartner der
Tourismusindustrie bzw. durch Sponsoring finanzierirden. (Kleinsteuber und
Thimm 2008, 278-279.)

Weil die Einladungen fast unvermeidlich fir den $®gurnalismus zu sein scheinen,
sollte die finanzielle Unterstlitzung zumindest $@arent gemacht und die Sponsoren
genannt werden. Der Leser sollte nicht insoferrentschétzt werden, dass er keinen
Zusammenhang zwischen dem journalistischen Aufttegl den PR-Agenturen
bemerken wirde. Im schlimmsten Fall wird die Glaulhgkeit der ganzen Branche
beschédigt. (Kleinsteuber und Thimm 2008, 279.)
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6 MATERIAL UND VORGEHENSWEISE

Obwohl die Bedeutung des Internets stark zugenomma¢nhaben die traditionellen

Zeitungen und ihre Online-Ausgaben immer noch eifesiten Platz in der deutschen
Medienlandschaft. Die Online-Archive der Printmedigeten eine reiche Auswahl an
Reisereportagen, in denen man das Interesse der aeslen dargestellten Reisezielen

zu wecken versucht.

6.1 Materialauswahl

Das zu untersuchende Material besteht aus Artikabh Reportagen, die im Zeitraum
von Januar 2012 bis Dezember 2014 auf den Inteitertsder gewahlten Medien, d. h.
von Uberregionalen deutschen Zeitungen bzw. eimgiséhrift veroffentlicht worden
sind. Der Grund, warum die elektronischen Artikisl iaterial dieser Arbeit verwendet
wurden, liegt in der leichteren Zuganglichkeit whel leichteren Archivierbarkeit der
digitalen Form. Viele Online-Artikel kdnnen kosteslgelesen werden und erreichen

somit moglicherweise weltweit eine gréRere Lesafichls die gedruckten Ausgaben.

In der ersten Phase der Materialsammlung wurden Hilfe der Suchmaschine
Google.deund den Archiven der deutschsprachigen Printmedieisereportagen
gesammelt. Es wurde darauf geachtet, dass es sidingere Reportagen handelt, die
jeweils im RessortReisen veroffentlicht wurden und die das Thema Australien
behandeln. Vor dem Jahr 2012 veroffentlichte AtiikBerichte, Interviews oder
Bildgalerien Uber Australien wurden bei der Matisaanmlung nicht bertcksichtigt.
Insgesamt wurden 25 mdoglichst aktuelle Reiseregertagesammelt und im Januar
2015 ausgedruckt. Die Textinhalte wurden fur smgatddntersuchungszwecke

gespeichert, weil die Internetseiten sich schrelimdern kénnen.

Als Nachstes wurden die Texte nach Inhalt und Beaeen durchgelesen und Notizen
dariiber gemacht. Es wurde deutlich, dass auf d&rnktseiten vorSpiegelund
Suddeutsche Zeiturjgweils nur ein Artikel gefunden wurde, der dieenberwahnten
Kriterien erfiillte. Diese Artikel waren aber kiraend inhaltlich weniger koharent als
die anderen gefundenen Reportagen und wurden desw&gggelassen. Einer der

Artikel aus derFrankfurter Allgemeinen Zeitungpnzentrierte sich auf eine Kreuzfahrt
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entlang der Kiste Australiens. Wegen seiner inbba#h Abweichung in Vergleich zu

den anderen Reportagen wurde auch dieser Artikdlaterial nicht berticksichtigt.

Demnach konzentriert sich die thematische Analyssed Arbeit auf 22 Reportagen,
die auf den Internetseiten der folgenden Printmredrdffentlicht wurden: A) In den
Uberregionalen, bundesweit verbreiteten TageszgtunFrankfurter Allgemeine
Zeitung und Die Welt B) in der Wochenzeitun®ie Zeit und C) in der monatlich
erscheinenden ReisezeitschrMerian. Die Printmedien werden ab Kapitel 6.2.1
genauer beschrieben. In der Diskursanalyse deiegeriden Arbeit werden sechs von
den gefundenen Artikeln genauer untersucht, woribeinr im Kapitel 6.4 berichtet

wird.

6.2 Medienlandschaft in Deutschland

Wilke (2012) erlautert, dass die Presse das alMdstium der Massenkommunikation
sei. In den Diktaturen werden Medien vom Staat kadinrt und zur manipulativen

Einflussnahmen benutzt, wahrend die DemokratienMeihungs- und Pressefreiheit
basieren. Laut Meyn und Tonnemacher (2012, 13) rhatie Massenmedien und
dadurch auch die Presse in der Demokratie drevdese (berschneidende politische
Funktionen: Informationsvermittiung, Mitwirkung ader Meinungsbildung sowie

Kontrolle und Kritik. Weil der Mensch das Geschehamd die Diskussionsthemen
aul3erhalb seiner gewohnten Umwelt durch die Medréihrt, spielt die Presse wegen
ihrer Reichweite und ihrer Leserstruktur eine zaetrRolle in der modernen

Gesellschaft (Meyn & Tonnemacher 2012, 222). Dgeéit es auch um die Macht der
Journalisten, die im Zusammenhang mit der kritiacleskursforschung behandelt
wurde. In der KDA wird die Sprache nie als ein nales Objekt gesehen, weil die
sprachlichen Elemente die gesellschaftlichen Maahtdtnisse beeinflussen kénnen.

Heute gibt es in Deutschland ungefahr 300 Tageszgin und 30 Wochenzeitungen,
die vor allem flr die allgemeine Information dervBlkerung sorgen. Im européischen
Vergleich lag Deutschland bei der Reichweite degeBaeitungen im Jahr 2012 auf dem
sechsten Platz mit 66 Prozent. Den ersten Pldteriesich Schweden und die Schweiz
mit einer Reichweite von 76 Prozent. (BDZV 2014gbidn den Zeitungen erscheinen
in Deutschland Uber 10000 Zeitschriften, bei denes sich meistens um

Fachzeitschriften fiir bestimmte Berufe oder Spgelalete der Gesellschaft handelt.
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Die sich an groRRere Leserschaften gerichteten haitenden Publikumszeitschriften
werden in zahlreiche Untertypen wie Frauen-, Mod&port- und Reisezeitschriften
kategorisiert. (Wilke 2012.)

Laut Meyn und Tonnemacher (2012, 60-61) werdenudgeén und Zeitschriften, die
sich meistens in privatem Eigentum befinden, aufeizwerschiedenen Markten
angeboten und verkauft: Als ein publizistischesdBkb auf dem Markt der Leser und
als Werbetrager auf dem Anzeigenmarkt. Zwischen U&irkten bestehen enge
Wechselbeziehungen, weil die Leserzahlen und dieichReite mit den

Anzeigenpreisen und dadurch auch mit den Einkinfterbunden sind. (Meyn &
Tonnemacher 2012, 60-61.)

Im Pressebereich konzentriert sich die Marktstnultuf die grof3en Konzerne, z. B.
werden etwa 44 Prozent der Gesamtauflage der Taigasgen von nur funf von
insgesamt zirka 350 Verlagen erreicht. Bei den iRubiszeitschriften liegt der Anteil
noch hoéher, denn sogar 65 Prozent der Gesamtalgtagemen von den funf gréf3ten
Zeitschriftenverlagen, obwohl es mehrere tausendrlage gibt. Wegen der
Pressekonzentration besteht die Gefahr, dass aillengen und Zeitschriften unter dem
Einfluss einiger weniger Verleger stehen. Im schisten Fall kann die Konzentration
die Vielfalt der Informationsmoglichkeiten und damidie pluralistische
Meinungsbildung einschrénken. (Meyn & Tonnemacl@dr22 99, 102-103.)

Seit der Einfuhrung des Internets in den 90er Jaheben sich die restlichen Medien
stark verandert. Friher war die Zeitung das legehttdium fur Informationen, aber
heute ist das Internet mit seinen multimodalen @Humgsmaoglichkeiten in

bestimmten Bereichen fuhrend. Die gedruckte Présdet darunter, dass vor allem
jungere Menschen fir die Suche nach schnellen, eklusten und einfachen
Informationen das Internet bevorzugen. Weil die tuddgsverlage mit sinkenden
Auflagen und Werbeeinnahmen kampfen, werden neuenaBmequellen wie

kostenpflichtige Online-Portale gesucht. (Meyn &nhemacher 2012, 108; Wilke
2012))

Die Verbreitung des Internets war fur die Pressatmur ein Risiko, sondern auch eine
Chance. Mit der zunehmenden digitalen Mediennutzdag Konsumenten und der
steigenden Verbreitung von internetfahigen Geré@tenSmartphones und Tablets sind
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die Online-Ausgaben Uberall leichter zugénglich gelgn. Obwohl die Online-Inhalte
attraktiv gestaltet sind und verlorene Leser undrb&leunden dadurch wieder
gewonnen werden, sind die Einnahmen nicht erwasgemali gestiegen. Die Benutzer
haben sich namlich schon an #estenlos-Kulturdes Internets gewodhnt und sie ist zur
Selbstverstandlichkeit geworden. Ob die Benutzerreibe sind fir die
Informationsangebote zu bezahlen, hangt von deltidhen Qualitat, dem Preise der
Online-Zeitung und dem Bewusstsein der Leser aley(V& Tonnemacher 2012, 108-
111))

Meyn und Tonnemacher (2012, 250) bemerken, dass Inéernet nicht mehr zwischen
Lesern, Horern und Zuschauern unterschieden wekden, sondern es allgemein um
Benutzer geht. Die klassischen Zeitungen spielech an der neuen verdnderten
Medienlandschaft eine wichtige Rolle mit ihrer Glauiirdigkeit und Tradition, aber die
Zukunft der Druckpresse lauft Uber die Parallelootg von Print- und Online-
Ausgaben, die durch multimediale Inhalte erganztiee (Meyn & Tonnemacher 2012,
112). Alle in der vorliegenden Arbeit untersuchtRaeisereportagen kénnen kostenlos
im Internet gelesen werden und dabei werden maistanh Bildstrecken, Videos oder
andere Artikel zum &hnlichen Thema vorgestellt,dan Reiseziel moglichst umfassend

darzustellen.

6.2.1 Frankfurter Allgemeine Zeitung

Die sechs Mal in der Woche erscheinefrdankfurter Allgemeine Zeitun@irAZ) gehort
zu den bedeutendsten Uuberregionalen TageszeitungeDeutschland. Die erste
Ausgabe erschien am 1. November 1949 und ihre Vigegdwaren die von dem
nationalsozialistischen Regime verboteRenkfurter Zeitungund die Allgemeine
Zeitungin Mainz. Von Anfang an legt diEAZ grof3ten Wert auf ihre Unabhangigkeit
und eine ausfuhrliche Berichterstattung. Weil ddattBkeinen Chefredakteur hat,
bestimmen die gleichberechtigten Herausgeber kalletie Linie der Zeitung. Neben
den werktaglichenFAZ-Ausgaben erscheint seit 2011 dwankfurter Allgemeine
SonntagszeitungeFA Medien a; Meyn & Tonnemacher 2012, 71.)

Laut der eigenen Darstellung (FAZ Unternehmen 2058he die FAZ fir
journalistische Qualitat, exklusive Nachrichten wgrdndlich recherchierte Fakten, die
von mehr als 300 Redakteuren bearbeitet werdendidiseist das Korrespondentennetz

der FAZ mit Gber 90 spezialisierten In- und Auslandskqrogglenten eines der grof3ten
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der Welt. Die vielfach fur die Qualitat ihrer Bdnterstattung ausgezeichnete Zeitung
werde auch aul3erhalb Deutschlands gelesen. Abgesaime den Boulevardblattern
habe dig=AZ die hochste Auslandsverbreitung aller deutschetu@gen. (EFA Medien

a.)

Lange schatzten die Hersteller und die meistenrLéseFAZ das moglichst schlichte
und einfache Design des Blattes. Erst seit 200¢henst eine Uberarbeitete und
moderne Aufmachung mit vermehrt farbigen Bildern @rafiken, um den Rickgang
der Leserzahlen zu stoppen. Wie bei den meistetsciean Tageszeitungen sind die
Auflagen derFAZ in den vergangenen Jahren gesunken. (EFA Medigviegn &
Tonnemacher 2012, 71.) Heute hat BA&Z eine Reichweite von 1,11 Millionen Lesern
und taglich werden mehr als 300 000 Exemplare wdtkdie Zeitung gilt als ein
serioses und liberal-konservatives Medium, desselgiZippe anspruchsvolle Leser mit
einem hohen Bildungsniveau sind. 63 Prozent derensebaft sind Manner,
durchschnittich  im  Alter von 52,8 Jahren mit einenmonatlichen
Haushaltsnettoeinkommen von 3700 Euro. (EFA MedighAZ Media Solutions 2015,
9)

Die fur Qualitat, Verlasslichkeit und GlaubwirdigkstehendeFAZ.NET bietet seit

2001 ein Nachrichten-Portal im Internet an. DienRrund Online-Redaktion arbeiten
eng zusammen, um aktuelle Berichte Gber ThemerPuolitk, Wirtschaft, Sport, Motor

& Technik und Reisen zu verdffentlichen. Die Webs#hnelt dem Layout der
Printausgabe und im Jahr 2012 gewann das DesignF®@NET den Lead Award

Webmagazin des Jahreflg Media 2015.)FAZ.NET bekommt monatlich weltweit
27,26 Millionen Besuche, von denen 4,62 Millionennr&albenutzer sind. Der
durchschnittliche Besucher ist ménnlich, im Alteonv39,6 Jahren und hat ein
monatliches Haushaltsnettoeinkommen von 2961 HiiAZ Media Solutions 2015,

10.)

6.2.2 Merian

Merian ist eine zwo6lfmal im Jahr erscheinende Speciarbdt-Zeitschrift, deren
Themen immer mit Reise und Tourismus verbunden €xag im Juli 1948 gegrindete
Magazin war die erste deutsche Nachkriegszeitsalmd hatte bis in die 1970er Jahre
eine Monopolstellung auf dem Markt. In der Nachygszeit behandeltéeMerian

thematisch die deutschen Stadte. Parallel zu deigesiden Reisemdglichkeiten der
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Deutschen wurden immer mehr auch Reiseziele inkireah, Italien und spater in der

ganzen Welt vorgestellt. (Kleinsteuber & Thimm 20087.)

Die Lust am Reiseist der Slogan des Magazins, das zur Ganske-\&gtagpe gehort.
Das Heft ist monothematisch und berichtet jeden &lldiber ein Land, eine Stadt oder
eine Region. Die Hauptmerkmale véferian sind die ganzseitigen Bildstrecken und
lange Reportagen, aber auch ein grol3es Bildergiordn Anfang eines Hefts, das eine
visuelle Einstimmung auf das behandelte Thema eliaiiig Im Serviceteil werden
touristische Informationen und konkrete Tipps zmdeweiligen Thema gegeben und
eine detaillierte Karte beigefugt. (KleinsteubeT&mm 2008, 157-158.)

Auf der Internetseite von BM Brand Media (2015) dvierwahnt, das$lerian fur
.-anspruchsvolle, neugierige Menschen, die Spall aemseR und an intensiven
Erlebnissen haben® geeignet sei. Zu den Schwerpardér Reportagen gehéren Kultur
und GenielRen, Unterhaltung und Aktivurlaube. Dadt Habe eine Reichweite von
800 000 Lesern und im Jahr 2014 wurden monatlidr 86 000 Exemplare verkauft.
(BM Brand Media 2015.)

Laut Kleinsteuber und Thimm (2008, 158) ist die i@aiedaktion vorMerian getrennt
von der Printredaktion. AuMerian.de werden die Reiseziele fir den Besucher mit
multimodalen Elementen wie Reportagen, Bildergatetind Reise-Videos erlebbarer
gemacht. Die Webseite hat monatlich rund 165 008uBlee, von denen 100 000
Einmalbenutzer sind. Die Mehrheit der Besucher diedifstatige Frauen im Alter von
20 und 49 Jahren und mit einem Haushaltsnettoeinlemvon dber 2000 Euro. Sie
sehen sich als Individualisten, sind bereit fir i@atamehr zu bezahlen und sind viel
auf Reisen. (Basisdaten Merian.de 2015, 2, 5.)

6.2.3 Die Zeit

Die Zeit ist eine donnerstags erscheinende Uberregionaldit@@szeitung, deren
Kennzeichnen ausfiihrliche Artikel, eine anspruchevd&prache und vielseitige
Kulturberichte sind. Am 21. Februar 1946 erschienaiste Ausgabe in Hamburg, als
die Griunder der Wochenzeitundie Presselizenz von den in Norddeutschland
stationierten britischen Behdrden erhielten. Dex Herausgeber sahen die Stunde Null,
die sich auf den Moment der bedingungslosen Kagiitui der deutschen Wehrmacht

im Zweiten Weltkrieg bezieht, als historische Clan8ie wollten den moralischen
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Aufbau ihrer zerstorten Heimat gestalten und preege die Versdumnisse der
Besatzungsmachte offen an. In den folgenden Jakuede Die Zeit zum eindeutigen
Verfechter einer selbstbestimmten DemokratisierDegitschlands und begriindete so
ihren publizistischen Ruf. AuRerdem erkannten dieit-Verleger sehr frih die
Bedeutung der Kulturberichterstattung fur ihre deg, die an das gebildete Burgertum
gerichtet war. (Kohler 2012.)

Weil Die Zeit besonders schlecht fur das Internetzeitalter getrissthien, wurde das
Layout in den 2000er Jahren mit mehr Bildern unib&a aufgelockert. Seit 2004 sind
auch Themen von allgemeinem Interesse, wie ausB@deaichen Psychologie oder
Biologie, haufiger auf die Titelseite gekommen. fikey 2012.) Laut der Studie der
Allensbacher Markt- und Werbetrageranalys@W@) erreichte die Zeit 2014
woOchentlich im Durchschnitt 2,19 Millionen Menschenit 503 000 verkauften
Exemplaren. Die meisten Leser sind Ma&nner im Alem Uber 60 Jahren. 63 Prozent
von ihnen haben Abitur oder einen Hochschulabsehlugl mehr als die Halfte haben
ein monatliches Haushaltsnettoeinkommen von b80 Furo. Die Studie von AWA
bezeichnetZeitLeser als Meinungsbildner mit starker Personlighkend grof3en

Informationsbedurfnissen. (Zeit Mediadaten 2015,)3-

Kohler (2012) meint, dasBie Zeit eine besondere Stellung innerhalb der deutschen
Printmedien einnimmt. Als Wochenzeitung kann sgh feit nehmen, um die Themen
einzuordnen und aus grof3erer Distanz auf die gebelftlichen Ereignisse zu blicken.
Wahrend die Tageszeitungen am né&chsten Morgen sehemaltet’ erscheinen,
behandelt diZeit Themen grindlicher als die Tagespresse, aber duabkller als die

auf Politik, Wirtschaft und Kultur spezialisiertdonatsmagazine. Auf3erdem findet ein
Teil der Leserschaft keine Zeit mehr fir die tdghicZeitungslektire und ist mit der
wochentlichen Erscheinungsweise zufrieden. (KohEr2.)

Seit 1996 erganzt die eigenstandige RedaktionZagr Online die in einer Auflage
behandelten Themen und Analysen auf ihrer Websitedas tagesaktuelle Geschehen
(Kohler 2012). Neben den Artikeln der gedrucktersgabe werden auch inhaltlich und
grafisch deutlich unterschiedliche Elemente fliregiingere Zielgruppe veroffentlicht.
Die Online-Beitrage sind in insgesamt 13 Ressoegligdert, u. a. Kultur, Lebensart
und ReisenZeit Onlinebekommt monatlich 27,8 Millionen Besuche, von debg6

Millionen Einmalbenutzer sind. Die Zielgruppenstiwkder Webseite beweist, dass ein
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typischer Besucher mannlich im Alter von 20-29 @ahist und ein monatliches
Haushaltsnettoeinkommen von tiber 4000 Euro haDigdgal 2015.)

Der Verband Deutscher Reisejournalisten vergibt 2@02 den Preis flr den besten
Reiseteil in Tages- und Wochenzeitungen. Jedessielir das Reiseressort dait mit
seinem anspruchsvollen Ressort auf den Siegerpléaie Reiseseiten wurden auch
mehrfach fur die optische Gestaltung ausgezeicthmefahr 2006 bekam digeit den
Medienpreis furTourismus mit Zukunfivegen ihrer Berichterstattung zu Themen der
Nachhaltigkeit. (Kleinsteuber & Thimm 2008, 180.)

Jeder Redakteur des Reiseressort-Teams macht Beibbis sieben grol3ere Reisen im
Jahr, aber der Groliteil der Beitrdge wird von frelmurnalisten geschrieben. Die
Redaktion will die Reiseziele nicht klischeehafh&aedeln, sondern die Reisen sollen
nachfuhlbar gemacht und Neues erzahlt werden, wabeh die negativen Seiten des
Tourismus behandelt werden. Alle Texte werden vat mach der Vero6ffentlichung von
der Redaktion kritisch diskutiert, um eine optimakextqualitat zu erreichen. Wie alle
Printmedien kampft auch digeit um Anzeigen. Werbekunden des Reiseteils kénnen
Anzeigen kaufen, die mit den Texten gekoppelt s{kdeinsteuber & Thimm 2008,
180-181.)

6.2.4 Die Welt

Die Weltist eine Uberregionale Tageszeitung und das pstidiche Flaggschiff, aber
seit vielen Jahren auch das finanzielle Sorgenéesl Axel Springer Verlags, der eines
der grof3ten Verlagshauser Europas e Welt wurde von den Siegermachten des
Zweiten Weltkrieges in der britischen Besatzungszgegrindet und die erste Ausgabe
erschien am 2. April 1946 in ihrem damaligen Reidaisstandort Hamburg. Das Ziel
der Grinder war, die Zeitung zu einem politischeeitrhedium der jungen
Bundesrepublik zu machen und dabei waren MeinungenFakten streng voneinander
abgegrenzt. Infolge des erfolgreichen Konzeptggstie Auflage schon Anfang der
1950er Jahre bis auf eine Million Exemplare. SeR78 befindet sich die
Zentralredaktion deWeltGruppe in Berlin. (EFA Medien b; Meyn & Tonnemache
2012, 71, 99.)

Heute wird die in 130 Landern verkaufté/elt als burgerlich-konservativ und

wirtschaftsliberal bezeichnet (EFA Medien b). Awdren Seiten erscheinen in Berlin
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und Hamburg tagliche Regionalausgaben und sonetagseint dieNelt am Sonntag
Die hintergriindig recherchierten Themen Wéltim nordischen Format und défelt
Kompakt im Tabloid-Format haben eine zusammengeetehReichweite von 698 000
Lesern. Die Anzahl der verkauften Auflagen liegti n wenig tber 200 000
Exemplaren. (Axel Springer Mediapilot 2015a.)

Laut der Selbstdarstellung dérelt sind 59 Prozent der Leser im Alter von 30 bis 59
Jahren und 54 Prozent von ihnen haben ein monasliefaushaltsnettoeinkommen von
3 000 Euro und mehr. Die Manner bilden mit 65 Pntee die Mehrheit der Leserschatft
und 68 Prozent der Leser haben einen Abitur- oshemeHochschulabschluss. Fast ein
Drittel der Leserschaft werden beruflich als Engdhngstrager beschrieben, sind also
Selbststandige, Freiberufler, leitende Angesteitter Beamte im héheren Dienst. (Axel
Springer Mediapilot 2015a.)

Seit 1995 erscheint eine kostenlose Online-Ausgdie,lberdies ein umfassendes
Archiv mit fast einer Million Artikeln anbietet. Hige hat dieWeltGruppe die gréi3te
integrierte Zeitungs- und Online-Redaktion Deutanlds. Neben den Haupt-Ressorts
Politik, Geld, Wirtschaft, Sport und Panorama Hbiéféelt Online unterschiedliche
Lifestyle- und Konsum-Themen, wie Reise, Kultur uigiele. Welt.de erreicht
monatlich 9,56 Millionen Einmalbenutzer und bekomimber 45 Millionen Besuche.
Laut der Soziodemographie défelt OnlineNutzer ist der typische Benutzer ein Mann
im Alter von 20-49 Jahren. 46 Prozent der Zielgaigpaben mindestens einen
Abiturabschluss und 41 Prozent von ihnen haben emonatliches
Haushaltsnettoeinkommen von tber 3 000 Euro. (Speinger Mediapilot 2015b.)

Als kurze Zusammenfassung kénnte man feststelless die Manner die Mehrheit der
Leserschaft der oben erwdhnten Zeitungen bilden dads die traditionellen
Papierversionen an eine altere Zielgruppe gericitel. Es handelt sich aber dabei um
wohlhabende Leser mit einem hohen Bildungsniveaue [Mternetseiten der
untersuchten Printmedien erreichen dagegen jundssucher, die grof3tenteils
mannlich sind. Nur die Mehrheit der Besucher werian.desind berufstatige Frauen.
Den vorgestellten Printmedien ist gemeinsam, dasslge ziemlich bald nach dem
Zweiten Weltkrieg gegrundet wurden. Auch der Tauds allgemein, vor allem der

Massentourismus ist ein Phdnomen der Nachkriegszeit
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6.3 Australien als Thema in Reisereportagen

Australien ist mit dem fast menschenleeren Outbdek,tropischen Regenwaldern, der
einzigartigen Tierwelt und den modernen Grof3stadtender Kuste ein Land der
Gegensatze. Der flinfte Kontinent weckt bei vieleensthen Traume und den Wunsch,
wenigstens einmal im Leben an das andere Ende adtr A reisen. Die historische
Bezeichnundg@own Underhaben die Englander erfunden, weil ihre austiaéig€olonie
von England aus gesehen geographisch auf der gegidiegenden Seite der Weltkugel
liegt.

Swarbrooke und Horner (2007, 123) erwadhnen, dass Aleslandertourismus
Australiens traditionell mit der Einwanderung ausrdpa verbunden wurde. Wegen
seiner geographischen Isolation wird Australienmaks ein Massenmarkt-Reiseziel fir
Menschen aus anderen Kontinenten sein. Die graBtgrdppe des Auslandstourismus
sind junge Leute, die mindestens fur einen Monatr @ibgar fur ein Jahr in Ausland
bleiben. Solche Reisen werden haufig als Teil dgsg@nlichen Entwicklung, und als
ein augendffnendes Erlebnis gesehen, weshalb ga sds eine moderne Version der
,Grand Tour‘ bezeichnet werden kénnen. (Swarbro®kéorner 2007, 123.)

Insgesamt gab es fir den Zwoélfmonatszeitraum bmsceiiel3lich Juli 2015 7,1
Millionen touristische Gaste in Australien. Die Zdler internationalen Reisen stieg um
6,2 Prozent im Vergleich zum Vorjahr. (Visitor aals data 2015.) Mit 187 000 Reisen
bildeten Deutsche im Jahr 2014 die elftgroRte Geuger auslandischen Touristen in
Australien und 77 Prozent von ihnen waren Freigsiénde. Die grof3te demografische
Touristengruppe bilden junge Menschen zwischenntb2® Jahren, weil Australien ein
beliebtes Ziel furWork and Traveist. Die Hauptreisezeit ist von Oktober bis Marz,
aber der beliebteste Buchungszeitraum ist von JdnigaMarz, was beweist, dass die
Deutschen ihre Reise nach Australien haufig lastidri planen. (Germany Market
Profile 2015, 1.)

Das Consumer Demand Projed¢CDP) von Tourism Australiaist ein bedeutendes
internationales Projekt der Tourismusforschung. R ist zu untersuchen, wie die
internationalen Verbraucher Australien sehen und si@ am meisten motiviert, das
Land zu besuchen. Anhand einer Befragung versustde die Faktoren und die

Erfahrungen zu identifizieren, die wichtig fur delerbraucher bei der Auswahl eines
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Reiseziels sind. Die Untersuchung wurde in denz@imh fir Australien wichtigsten
touristischen Markten, u. a. in Deutschland, duedtigrt. Mittels der Ergebnisse der
Untersuchung wird die zukinftige Vermarktung von skalien geplant und die
Maoglichkeiten ermittelt, die das touristische Angebfir auslandische Touristen

attraktiver machen. (Tourism Australia 2014.)

Laut der Umfrage voitourism Australigd Germany Market Profile 2015, 4) bevorzugen
die deutschen Freizeitreisenden drei folgende Faktobei der Auswahl eines

Reiseziels: 1) ein gutes Preis-Leistungs-Verhaltrdy Sicherheit, 3) asthetische
Erlebnisse und eine natirliche Umwelt. Fur die sehen Reisenden sind wildlebende
Tiere, unberuhrte Wildnis und da&reat Barrier Reefdie bedeutungsvollsten

touristischen Attraktionen in Australien. Mehr dis Hélfte der Befragten bezeichneten
die Unterwasserwelt als das wichtigste touristiscieé (Germany Market Profile 2015,

4)

Wegen der entfernten Lage und der groRen Zeitdiftetoraucht man als Tourist eine
langfristige Planung, um die Schonheit des Kontisearleben zu kénnen. 65 Prozent
der Befragten erwahnten die teuren Flugpreise algpthindernis fur eine Reise nach
Australien. Daneben wurden auch die zu lange Fitugmel die hohen Kosten fur das

Reisen rund um Australien als Hindernisse gendmotrism Australia 2014.)

Die Ergebnisse des Projekts beweisen, dass dikeStizs Tourismus Australiens die
Schonheit und die natirliche Umwelt, die Kistentaaften, die Sehenswirdigkeiten
und die Sicherheit sind. Als Mdglichkeiten werderaudie Badestrande, die Geschichte
und das Kulturerbe, die Qualitat der Unterkinftal whe Gastfreundschaft genannt.
(Tourism Australia 2014.) Im Analyseteil wird urgacht, ob entsprechende Themen

auch im Untersuchungsmaterial dieser Arbeit vork@mnverden.

Australiens nationale Strategie fir Wachstum undtthéeverbsfahigkeit in der
Tourismusbranche heiffiourism 2020 Die Regierung arbeitet eng zusammen mit der
Wirtschaft, um das touristische Potential Austradieu vergrof3ern. Das Hauptziel ist
die jahrlichen Tourismus-Ausgaben bis zum Ende d#wzehntes auf 115 bis 140
Milliarden australische Dollars zu erhéhen. Die fismusstrategie konzentriert sich
u. a. auf die folgenden Teilbereiche: steigendehiNage aus Asien, Zunahme des
Arbeitskrafteangebots und der einheimischen Begtailg, Sicherstellung der
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touristischen Transport-Dienstleistungen, die dasachNgtum unterstiitzen und die
Verbesserung des Vertrauens, der ProduktivitatdendQualitat der Branche. (Tourism
2020 2015.)

Die Tourismusbranche und ihre verschiedenen Magidnen werden in Australien
genau verfolgt. Die Tourismusforschung spielt egnef3e Rolle, was auch das Thema
dieser Arbeit aktuell macht. Obwohl die Bergbaud iRohstoffindustrien immer noch
wesentlich fir die australische Wirtschaft sind, iis diesem Bereich wegen der
Umweltprobleme und der Zurtickhaltung der chinesiaclmvestoren der gréf3te Boom
vorbei (Wen 2015). Deswegen ist die Bedeutung éeren Wirtschaftsbereiche wie

dem Tourismus gestiegen.

6.4 Methode und Ziele

In dieser Arbeit wird die kritische Diskursanalyals Methode angewendet, weil die
KDA die Untersuchung der Texte auf mehreren Ebeardglicht, wie im Kapitel 2.4

erwahnt wurde. Das Interesse liegt nicht nur auf gfgachlichen Inhalten, d. h. auf der
Mikroebene, sondern auch auf der Makroebene, daufi.den hinter den Texten
stehenden kulturellen und gesellschaftichen Beadwén, Kontexten und

Machtmechanismen. In der vorliegenden Arbeit bildena. das Reisen als ein
gesellschaftliches Phdnomen und die Macht der deessPrintmedien einen wichtigen
Kontext, weil die Reisemotive in den Reportagernniexplizit genannt werden. Das

Ziel der Analyse ist, die versteckten Reisemotiwm2/orschein zu bringen.

Pietikdinen und Mantynen (2009, 16) sind der Meg)utass zum Beispiel die bewusste
Auswahl der Worter, Metaphern, d. h. der bildlichensdriicke oder der Argumente
sich auf einen bestimmten Diskurs beziehen. InDigkursforschung geht es um einen
zyklischen Prozess, in dem die vorherigen Phasedesinolt und Uberprift werden. Es
gibt keine fertigen Werkzeuge fir die Beantwortutey Forschungsfrage. Deswegen
muss der Analytiker selber die passenden Diskuese Interpretationen evaluieren,
was ein Teil des qualitativen Forschungsprozesseg¢Rietikdinen & Mantynen 2009,
167-168.) Die Analysemethode wird aus den Inhatizw. den Themenbereichen des

Untersuchungsmaterials konstituiert.
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Im Analyseteil werden zuerst die wiederholten Itdaind Themen der 22 Primartexte

identifiziert, was als eine Art Grobanalyse verdgam werden kann. Das Ziel der

Themensuche ist, einen Uberblick iber das Matertiabeben und die Verbindungen

zwischen den verschiedenen Reisereportagen zusuokem. Danach konzentriert sich

die Arbeit auf die diskursive Struktur der Textedute in der ersten Phase auftretenden
Diskurse. Als Diskurs wird hier eine Ausdrucksweissrstanden, die Themen und

Phanomena aus einem bestimmten Blickwinkel auf legstimmte Weise darstellt.

In der zweiten Phase werden nur 6 Artikel ausgestielter Grund fur die Abgrenzung
liegt darin, dass das ganze Material zu umfangrgicleine qualitative Diskursanalyse
in einer Magisterarbeit ware. Fiur die Analyse wardelche Reportagen ausgewahlt,
die die verschiedenen Regionen Australiens undyeiendenen Themenschwerpunkte

maoglichst vielseitig reprasentieren.

Die Forschungsfragen dieser Arbeit lauten:
1. Welches sind die Reprasentationen der Reiseenadtivden ausgewahlten
Reisereportagen?
2. Mit welchen sprachlichen Mitteln versucht mars dateresse der Leser an

Australien als Reiseziel zu wecken?

Das Ziel ist herauszufinden, welche Diskurse ungr&sentationen eine zentrale Rolle
spielen und auf welche Art und Weise die Reisemeotivden Priméartexten konstruiert
werden. Im Mittelpunkt der Analyse der Mikroebertehs die Wortwahl, wie z. B.
bildhafte Adjektive und Metaphern. AuRerdem werdka in den Reisereportagen
haufig benutzten Stilmittel, wie z.B. detaillierte Beschreibungen,
Informationsvermittiung und Dramatisierung betrathMit Hilfe der Hauptinhalte und
dem Zielpublikum der Diskurse kann man eine Vohstg) von den wichtigsten
Reisemotiven bekommen. Die Herausforderung bestiin, sich nur auf die
Merkmale und Diskurse zu konzentrieren, die fur Bmrschungsfragen der Arbeit

wesentlich sind.
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7/ DIE REISEMOTIVE ANHAND JOURNALISTISCHER

REPORTAGEN

In diesem Analyseteil werden zuerst die haufig eartknenden Themeninhalte bzw.
Diskursfragmente von 22 Reisereportagen vorgestBiéinach folgen die mit den
Textbeispielen dargestellten Diskurse der seche@texte. Zuletzt werden die anhand
der Diskurse gefundenen Reisemotive interpretierd zusammengefasst. Um die
Ergebnisse deutlicher zu machen, werden die eigBeebachtungen der Reisemotive
mit Hilfe von einer Abbildung dargestellt, die weiauf der Bedirfnishierarchie von

Maslow und teils auf der Reisekarriereleiter voaree beruht.

7.1 Die Themenbereiche der Primiartexte

Die wichtigsten Inhalte des Untersuchungsmaterialesrden in die folgenden
Kategorien eingeteilt: die Natur, die australischéreinwohner und die alltagliche
Kultur. Diese Hauptthemen lassen sich noch in Wméenen gliedern, um so einen
besseren Uberblick tiber das Material zu verschaffégil die ausgewahlten Themen
auf eigenen Interpretationen beruhen, kann es imly&ateil Uberlappungen geben. In
der Abbildung 6 sind alle untersuchten Reiserepertamit Autorennamen, Titel des
Mediums und den wichtigsten Inhalten chronologiscd, h. nach dem

Erscheinungsdatum, aufgelistet. Die in der vegiefAnalyse untersuchten Reportagen

sind farbig markiert.

Nr. Datum & Autor Artikellberschrift Inhalte
Medium
. . .| Ureinwohner (Geschichte, das Leben heutzutage),
zD?elvzng(t) 14 (L:art]rrivg;)d '\Pﬂgcﬁiinéircc::\iuéhr?bg]cdlzam Natur / Tierwelt.(Landschaften, Hitze), Outback
vs. Metropolregionen
2 16.07.2014 | Doormann Phantomsuche im Reich | Tierwelt (beobachten und in freier Wildbahn
FAZ Lottemi der Riesenbeutelmarder | sehen)Natur / Landschaften (Naturschutz)
3 15.07.2014 | Schulz Georg glcj);ge\;ifztaotnacr?:gh Natur / Meer (Landschaften, Strande,
Die Welt J. . Aktivitaten), Tierwelt (in freier Wildbahn sehen)
Adelaide
Natur / Tierwelt / Meer (Outback, Korallenriffe,
4 17.06.2014 | Behrendt Wo vor dem Zelt auch Hitze, Respekt vor der Natur, gefédhrliche Tiere)
Die Welt Michael mal ein Kénguru liegt Alltagliche Kultur (Gemaéchlichkeit, Lockerheit,
Ureinwohner (Geschichte)
Natur (Landschaften, Naturerlebnisse,
5 02.06.2014 Doll Nikolaus Ein bisschen Papua, ein | Regenwalder, Respekt vor der Natiiger
Die Welt bisschen Paderborn (Strande, Korallenriffe, Unterwasserwelt), Sydney
vs. das wahre Australien
6 25.04.2014 Lippitz UIf Eine Insel zwischen Natur (Naturschutz)Tierwelt (verschiedene
Zeit Online Leben und Tod Tierarten, in freier Wildbahn sehen)
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Rundreise durch Alltagliche Kultur (Lockerheit, plaudern),
7 05.03.2014 | Schulz Georg Australiens aréRten konkrete Tipps (Linksverkehr, Trinkgeld),
Die Welt J. 9 Ureinwohner (Geschichte, Mythen, Rituale),
Bundesstaat . A .
Tierwelt (gefahrliche Tiere)
Meer (Bedeutung, Sehenswirdigkeiten,
8 25.08.2013 Bendl Helge Das Ningaloo Reef, ein | Korallenriff, Tauchen)Natur (Landschaften,
Die Welt 9 Geheimtipp in Australien| Naturschutz, Respekt vor der Natur, Klima),
Westkiste vs. Ostkiiste
15.06.2013 Ureinwohner (Geschichte)Natur (Respekt vor
9 FA'Z ' Scheer Ursula| Am oberen Ende der Natur, N&he zur Natufjjerwelt (in freier
Wildbahn sehen, verschiedene Tierarten)
. Wie im Traum — Flug Meer / Natur (Landschaften, Strande,
10 06'06'2013 WeiRenborn Uber die Whitsunday Unterwasserwelt, Erlebnishlitéagliche Kultur
Die Welt Stefan s o . .
Islands (Gemachlichkeit, entspannte Lebenseinstellung
In Australien dem Natur / Tierwelt (Abenteuer, unberihrte
11 05'02'2013 Ju_hran deutschen Entdecker auf| Regionen)Ureinwohner vs. die Weil3en (Kunst
Die Welt Michael o .
der Spur & Traditionen, Tourismus)
. N . Natur (Abenteuer, Hitze, Outback, Nahe zur
12 22i01'2013 Tl_edemann Die Eln_samkelt der Natur, Tierwelt, fuhlt sich eins mit der Natur),
Zeit Online | Aileen Krokodile . : ;
Ureinwohner (Malereien & Zeichnungen)
. Natur / Tierwelt (Vegetation, Ausfliige fir
13 éinlérzﬂ?nlez Rauch Sandra égﬁtcrsthsggieete Touristen, verschiedene Tier- und Vogelarten,
9 Tiere in freier Wildbahn sehen, Naturschutz)
- Tierwelt (in freier Wildbahn sehen, Erlebnisse),
14 31208'2(.)12 Rauch Sandra Kaqgurus am Ureinwohner (Traditionen, Respekt vor der Naty
Zeit Online Kreisverkehr SN .
Integration in die australische Gesellschaft)
. Eine Safari durch die Tierwelt / Landschaften (Regenwalder,
15 ([))?éo\/7\}§|(t)12 \é\{glfgﬁnborn Feuchtgebiete in Savannen, Vogelarten, gefahrliche TieMgtur
Queensland (Naturschutz, Nahe zur Natur, giftige Friichte)
16 6/2012 Jungehilsing | Wandern auf dem Natur (Erlebnisse, Landschaften, Aktivitaten,
Merian Julica Larapinta-Trail Wanderung)
17 6/2012 von Saurma | Melbourne und das Glick Alltagliche Kultur (das europdische und
Merian Charlotte der Vergangenheit hochkulturelle Leben, Beschreibung der Stadt)
Ureinwohner (Traditionen, Kunst, Uberleben in
18 01.05.2012 | Raab Karsten-| Ameisen-Snack im der Natur, Tourismus, Geschichte,
Zeit Online | Thilo australischen Busch Unterdrickung)Natur (Respekt vor der Natur,
Frichte, Niisse)
Aborigines — Vom Ureinwohner (Traditionen, Geschichte,
19 02.04.2012 | Brinjes FoIkIc?re-Ob'ekt Zum Tourismus, Stellung in der Gesellschatft),
Die Welt Stephan : ) Alltagliche Kultur (Lockerheit, Respekt vor der
Tourguide
Natur)
Meer (Bedeutung, Aktivitaten, Landschaften),
20 2/2012 Jungehtlsing | Sydney, die grof3e Lust | Alltagliche Kultur (Leben in einer Grof3stadt:
Merian Julica auf Wasser Luxus, teure Restaurants & Wohnungen, Eile,
Andrang)
Natur / Tierwelt (Naturschutz, UNESCO
21 2/ 2.012 von Saurma Fr?‘ser Islanf_j — Sonne, Weltnaturerbe, Landschaften, Erlebnis, die Ruh
Merian Charlotte Wind und Dinen
der Natur)
03.01.2012 | Réwekamp In diesem Tlerpark. Tierwelt (Tierarten, besonders Koalas, Erlebnis:
22 ; o kuscheln Koalas mit - :
Die Welt Christian fur Touristen)
Besuchern
Abbildung 6. Die Primartexte der Untersuchung.
7.1.1 Natur

Australien ist besonders fir seine einzigartigeuNaiekannt. Die besondere Tierwelt

und die

Reisereportagen

unberiihrten

in den
die

Landschaften werden dementsgmdc auch

vielseitig betont. Man kann sogaststellen, dass

naturverbundenen Themen in allen Artikeln vorkommed im Untersuchungsmaterial

als ein deutliches Hauptthema erscheinen.
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In der australischen Natur befinden sich die vaestdnartigster_andschaften wie
Regenwalder, Savannen, Wildnis, Klstengebiete wamiSrande. In den Reportagen
werden die natirlichen Sehenswirdigkeiten haufiy Auisdriicken wie Abenteuer,
Hitze, Ruhe, Einsamkeit, Stille der Natur, Postkamiotiv und rote Erde reprasentiert.
In manchen Texten suchen die Autoren Erlebnissehd@ktivitdten wie Wanderungen,
in denen die Nahe zur Natur die Hauptrolle spilts der Vegetation werden z. B. die
fur Australien typische Eukalyptusbaume und di¢iggh Frichte, die gefahrlicher als
Schlangen sein konnen, erwéhnt (Artikel 15). Alsn@ss betrachtet, wird die
umliegende Natur und ihre Landschaften in allens&eiportagen sehr detailliert mit

vielen Adjektiven beschrieben.

Die Artikel heben die Bedeutung dekereshervor als ein Mittel sich zu erholen und
zu erfrischen, sowohl fur die lokale Bevdlkerung alich fur die Touristen. Im Artikel
20 z. B. beginnSydney-Suéren Arbeitstag mit Yoga am Meer an der salzigeift,L
bevor sie flr den Rest des Tages drinnen auf iBilelschirm starrt. Die Texte stellen
touristische Aktivitaten wie Surfing, Tauchen unchB8orcheln vor, aber auch von den
Tourismusveranstaltern organisierte Ausflige mitggeug, Helikopter und Boot. Der
Blick aus der Vogelperspektive ermdglicht einen kidliek z. B. auf die Korallenriffe:
DasNingaloo Reefin der Kiiste von Westaustralien und das bertuhmotegstlich von
Australien liegendé&reat Barrier ReefWie in Kapitel 6.3 erwahnt wurde, bezeichnete
die Mehrheit der deutschen Befragten die Unterwasde als das wichtigste
touristische Ziel Australiens. Es ist zu bemerkésiss das Thema eine zentrale Rolle

auch bei den Reisereportagen spielt.

Ein drittes sehr héaufig in den Texten vorkommendairverbundenes Thema ist die
einzigartigeTierwelt Australiens. Die fir den Kontinent typischen unmiemischen

Beuteltiere wie Kangurus, Wallabys, Koalas und Watapsowie andere fremdartige
Tier- und Vogelarten werden ausfihrlich dargest&bei wird das Beobachten der
Tiere in freier Natur besonders oft erwdhnt. In deeportagen verstarken Haie,
Krokodile, Quallen, Spinnen, Schlangen und Skorpialie Assoziationen von der
Gefahrlichkeit und Besonderheit Australiens alserin Reiseziel, das Abenteuer
ermoglicht. Im Gegensatz zu den wilden Tieren ggoin Australien viele Tierparks und

Schutzgebiete, in denen man die Tiere unter siohéhmstanden sehen und sogar
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streicheln kann. Sehr haufig leben in den Schuieget verletzte Tiere, die in freier
Wildbahn nicht Uberleben kdnnten (Artikel 14).

Laut den Texten ist derNaturschutz sowohl fir Australier als auch die
Tourismusveranstalter bzw. die Touristen sehr wgchiaturschutzgebiete, wie das
kinstlich geschaffene FeuchtgebMareeba Wetlandswerden durch Einnahmen der
Touristen finanziell unterstitzt (Artikel 13). EiNationalpark-Vertreter (Artikel 8)
meint, dass die australischen Regularien fur deari$imus streng sind und auch
eingehalten werden. Die Tiere durfen keinesfallB.arzon den Touristenbooten gestort
werden (Artikel 8). Auch die UNESCO hat den Wert déversehrtheit der Natur
erkannt, denn u. a. die grof3te Sandinsel der YAraker Island das KorallenriffGreat
Barrier Reef und der KakaduNationalpark im Nordterritorium gehéren zu den
Weltnaturerbe-Stétten. Mehrere Autoren beschredznGefiihlserlebnis, sich eins mit
der Natur zu fuhlen, z. B. wenn rundherum nur NaRuhe, weite Landschaften und
ein Sternenhimmel ohne Lichtverschmutzung spuripalr (#rtikel 8).

7.1.2 Australische Ureinwohner

Ein zweites gro3es Thema sind die australischemWadner, die Aborigines, die in
der Halfte der Reisereportagen zumindest kurz emvahwerden. Im
Untersuchungsmaterial gibt es auch drei Textesdile hauptsachlich auf das Thema

/Aborigines’ konzentrieren.

Im Zusammenhang mit den Ureinwohnern wird in demsé&eportagen meistens tber
ihre Geschichtegesprochen, u. a. Uber die Unterdrickung und Warfay ihrer Kultur.

Bis Ende der 1960er Jahre wurden Kinder von Abpegizwangsweise aus ihren
Familien entfernt und zur Adoption in weil3e Fammligegeben, um die ethnische
Identitat der Ureinwohner zu zerstdoren. Erst sé671 haben die eingeborenen
Australier volle Burgerrechte und bekommen endActerkennung in der Gesellschatt.
(Artikel 9; Artikel 18.) Einzelne Schicksale der fep der Gestohlenen Generation

werden in mehreren Artikeln behandelt.

Obwohl die Aborigines von heute theoretisch die gleichen Chancen wie die
Mehrheitsbevolkerung haben, ist ihre Stellung im @esellschaft in Bezug auf
Gleichberechtigung und Beschéftigung schlechtetiK@lr 18). In den Reisereportagen
wird Uber die Gegenuberstellung zwischen den Alrmegyund den Weil3en diskutiert.
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Dazu gehort auch die Herausforderung, ob man sicllie Mehrheitsbevolkerung

integriert oder den Erhalt von Kultur und Traditidoevorzugt. Heute stellen die
Aborigines weniger als drei Prozent der Bevolkerdungtraliens und der Grol3teil von
ihnen wohnt im Nordterritorium. (Artikel 9; Artikel8.) Im Tourismus begegnen den
Touristen nicht mehr nur Klischees wie Bumerangsl iidgeridoos, sondern die
Aborigines selbst wollen Fremden ihre Kultur zeigen so zu Tourismusveranstaltern
werden. In ganz Australien gibt es etwa 50 von Aoes betriebene

Tourismusveranstalter und die Tendenz ist steig@urtikel 19.)

Fast jedes Mal, wenn in den Reisereportagen uberigihes gesprochen wird, wird
auch Uber ihre KunstKultur und Traditionen Dberichtet. Verschiedene Mythen,
Glaubensvorstellungen, Sprachen und Erzahlungesiespieine groRe Rolle fur die
Clans der Ureinwohner. Gemal3 der Artikel 14 undsiBatzen die Aborigines den
sensiblen Umgang mit der Natur, den Schutz der Natd die Kenntnisse, wie man
mit einfachen Mitteln in der Wildnis Uberleben kaus den Texten erfahrt man z. B.
woflur die Aborigines die Friichte, Blatter und Rindler Baume nutzen und wie ihre
traditionellen Methoden der Fischerei aussehen. das Wissen fir kinftige

Generationen zu erhalten, erzéhlen die Ureinwohaech den Reisenden ihre
Geschichte. Neben den heiligen Statten sind disetale Jahre alten Fels- und
Hohlenmalereien die wichtigsten touristischen Adti@en, die mit den Aborigines

verbunden sind. (Artikel 9; Artikel 18.)

7.1.3 Alltdgliche Kultur

Neben der Natur und den Ureinwohnern ist die dilthg Kultur der Australier ein
haufiges Thema in den Reisereportagen. Zumindektnreuropaischen Medien werden
die Australier oft stereotypisch als ein ,lockergslk’ reprasentiert und die gleiche

Ansicht kommt auch im Untersuchungsmaterial diédgbeit zum Vorschein.

Australien ist ein Land der groBen Gegensatze wuih aie Reportagen heben die
Unterschiede zwischen den verschiedegengraphischen Regionenbesonders der
Ost- und Westkuste, hervor. Nur zwei Texte konzergn sich hauptsachlich auf das
Leben in den Grof3stadten. In Artikel 17 wird Melbma als eine europaische und
kulturelle Metropole dargestellt, wahrend laut defntikel 20 ein Grof3teil der
Einwohner von Sydney stichtig nach dem Meer istdm letztgenannten Artikel wird

das Leben in der Metropole mit inrem hohen Preesmivy den Luxusapartments und den
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vielen Menschen kritisch-ironisch betrachtet (Aetikk0). In den anderen Artikeln
werden die unberihrten Regionen des Outbacks, e®lcduch manchmal als
Niemandsland bezeichnet wird, behandelt.

Die Lebenseinstellung der Australier kommt in der Uberwiegenden Mehrhaglr
Artikel in irgendeine Form vor. Die Autoren erwahnneeildufig typische Merkmale der
australischen Lebensweise, wie z. B. die Plauderaler Kasse eines Supermarkts und
spontane Grillpartys mit Freunden und VerwandteniKal 7). Mittels der personlichen
Wahrnehmungen der Autoren und den Berichten ddreiiimschen bekommt man den
stereotypen Eindruck, dass die Australier gemdahkntspannt, lassig und hilfsbereit
sind und grof3en Respekt vor der Natur haben. Dialgedie von den geféahrlichen

Tieren ausgeht, wird z. B. von den Australiern aenmlost (Artikel 4).

In fast allen untersuchten Reisereportagen werdarLdserrkonkrete Reisetippsiber
die wichtigsten Sehenswirdigkeiten und mdogliche s®@ranstalter verschiedener
Regionen direkt oder durch Erzéhlungen der interigéa Personen gegeben. Dagegen
berichtet der Artikel 7 ziemlich detailliert UbernedVerhaltensweisen der lokalen
Bevolkerung, die auch fur die Touristen nutzlichrevd Es wird u. a. tber den
ungewohnten Linksverkehr, die strenge Zollkontroltas fir Australier typische
Grillen, die Trinkgeld-Kultur und die Offnungszeiteder Restaurants informiert.
(Artikel 7.) AuBerdem kommt in acht Artikeln einfinKasten mit Details Uber die
Anreise mit Flugverbindungen, die Ubernachtung, didivitaten und allgemeine

Reiseinformationen zur Region vor.

7.2 Diskurse der Primartexte

7.2.1 Diskurs des Naturerlebnisses

Wie schon im Zusammenhang mit den Themenbereichkeanmnt wurde, kommen die
naturverbundenen Inhalte in allen Reisereportagam Die meisten Naturerlebnisse
werden den Lesern anhand von eigenen ErfahrungeAueren, also authentisch mit
vielen beschreibenden Ausdricken geschildert. Mamnk feststellen, dass das
Verhalten der Autoren vom Verweilen, von der Lamgkeit sowie der Bewunderung

und der Betrachtung der umliegenden Natur geprdgt. sDer Diskurs des
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Naturerlebnissesvird Uber das Beschreiben der Landschaften, degedden mit den

wilden Tieren und dem Gefiihl der Harmonie vermittel

Durch detaillierte und gefiihisbetonte Beschreibunder Umgebung vermitteln die
Reisereportagen ein idealisiertes Bild von derralisthen Natur. Im Artikel 2 wird
Uber grandiose Naturschonheiterund ein traumhaftes Panoramagesprochen.
Orangerot leuchten die Felsskulpturen auf einer riskauppel hoch Uber dem Blau des
Meeres als die Gruppe diRemarkable Rockauf Kangaroo Islandoesucht (Artikel 2).
Im Artikel 12 stehen die Reisendam Rande eines Wasserfalls, der sich smaragdgriin
Uber Kaskaden in die menschenleere Landschaftl&rgMeich die Autorin des Artikels

9 benutzt bildhafte Ausdriicke, wenn sie ihre Augsaus einer Propellermaschine als
ein Ornament durch Mangroven, Busch und Gras, chid wie ein Olfilm, grin,
braun, lila, giftig gelbbeschreibt. Wie aus den Beispielen zu bemerkebesiutzen die
Autoren Adjektive, Superlative, Farbmetaphern uogas spezielle Wortstellungen der
poetischen Syntax, um ihre Schilderungen zu vérsitérEs gibt keine Leerstellen, die
der Leser selbst ausfillen und sich vorstellen k&nsondern alles wird explizit

beschrieben, wie es fur die Trivialliteratur tygigest.

Auch die Tiere werden z. B. im Artikel 2, der siabf das Them&latur spezialisiert,
sehr detailliert beschrieben. Am Anfang ihres Augdl in die Natur trifft die Gruppe
auf einen Ameisenigel, deeine lang gezogene Pinocchio-Nabkat. Mit seinem
russelartigen Schnabel schnuffelt das stacheligeeWwan Grasbeschreibt die Autorin
dessen Verhalten. Mit dem Ausdrutés teddyartige, flauschige Wesarweist sie auf
das fur Australien typische Beuteltier, der Koaler fast wie ein Stofftier aussieht.
(Artikel 2.) Im gleichen Artikel wirdKangaroo Islandals ein Garten Eden flr
unerschrockene Tierliebhabé&eschrieben. Man erfahrt, dasehr als ein Drittelder
Insel unter Naturschutz steht und es duhts als Natur, flache Kistenvegetation und
keine einzige Ortschaft gibt Die Naturfuhrerin berichtet {ber eine grolRe
Seeléwenkolonie, dien einer phantastisch schonen, von Klippen und 8&énen
geschutzten Buclbt. (Artikel 2.)

Schon die Uberschrift des ArtikelsT2erschau in Australien: Phantomsuche im Reich
der Riesenbeutelmardexeist darauf hin, dass es um die Beobachtung de Tin
freier Natur geht. Die Uberschrift ahnelt einemrspenden Filmtitel, um den Text fiir
den Leser attraktiver zu machen. Mit ddrantomsuchevird auf eine scheue Tierart,

65



den Fleckschwanzbeutelmardererwiesen, den die Biologen seit Jahren im Gelande

aufzuspuren versuchen (Artikel 2).

Besonders im Artikel 2 ist die Informationsvermitity ein zentrales Stilmittel. Wenn
die Naturfuhrerinihre Gruppe tber die verschiedenen Tierarten uadéschichte der
Insel informiert, wird das gefuhrte Naturerlebner dReisenden mit Wissen verbunden
und so verstarktUnd weil wir in Australien sind, ist gder Marder]naturlich - wie
auch die Kangurus - ein Beuteltiebas Beispiel zeigt, wie Wissensinhalte implizit

vermittelt werden. (Artikel 2.)

Fremdartige Tiere in der freien Natur zu beobachtm laut den Reportagen ein
authentisches Erlebnis fir die Australienreisenddeben Kéangurus, Koalas und
Wallabys kénnen laut Artikel 9 auch verschieden@®&larten, Biffel und Wildpferde
beobachtet werden. Als die Reisegruppe am Stratidnggeht,treibt gerade ein

Meereskrokodil mit offenem Maul in den Sonnenuatggg (Artikel 12). Ein

eindrucksvoller Anblick, den man in einer europhesdro3stadt nicht erleben kann.
Mit der Begegnung mit wilden Tieren sind in den $eeeportagen haufig auch

Erwartungen und Vorstellungen verbunden, wie igdaden Beispiel:

Passiert das, worauf wir seit unserer Ankunft sébimsg warten, nur wenige Meter von uns
entfernt: Zwei grofRe, braune Kangurus sprinten #&ukn Hinterbeinen in rasender
Geschwindigkeit an uns vorbei. Aufgeregter Jubel haktisches Klicken der Kameras. Was
fur ein Augenblick der Begeisterung, endlich disten Kangurus in freier Wildbahn zu sehen!

(Artikel 2.)

Die Reisenden haben also groRe Erwartungen, ablerend des Ausfluges herrscht
Ungewissheit dartber, ob man die fremdartigen Tienatberhaupt sehen wird. Im
Gegensatz zu einem Zoobesuch sind die Begegnungerdam Tieren in ihrem
naturlichen Lebensraum immer unvorhersehbar. Maatiwerden solche Erlebnisse
sogar metaphorisch mit einem Traum verbunden, deErfullung geht, wie im
Folgenden, als digeubten Augemler Reiseleiterin (Artikel 2) eine Beweguhater

den Schatten der Eukalyptusbawvehrnehmen.

Pl6tzlich springt das erste Kénguru heraus, damh ®ins, dann immer mehr, zehn, zwanzig,
dreilBig, Halbwichsige dazwischen [...]. Es ist eineer® wie aus einem getraumten

Australien. Wir stehen sprachlos da, mit klopfendétarzen, und vergessen sogar zu
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fotografieren. Als wir uns noch einmal umdrehergsgn all die Kédngurus schon wieder dicht

beieinander, so friedlich wie Kiihe auf der Weidgtikel 2.)

Die fur eine australische Landschaft typischen Kiéing werden mit den fur die Leser
vertrauteren Kihen verglichen, um die Wirkung aeh d.eser zu verstarken und um
den Text anschaulicher zu machen. Die Kangurusnsiehi@rer nattrlichen Umgebung
genauso friedlich aus wie Kihe auf der Weide imntégland der Autorin. Das Ereignis
erfullt die Erwartungen der Reisenden, cié klopfendem Herzesprachlossind. Es

sieht so aus, dass die Naturerlebnisse der Reisehdeptsachlich mit starken

emotionalen Reaktionen verbunden seien.

Die verschiedenartigen Landschaften und Sehensgkeitén der Natur bieten den
Reisenden Erlebnisse in einer natirlichen Umgebeg.Autor des Artikels 5 meint,
dass man aus der Stadt heraus musse, um Austvalidich zu erleben. Ihm gemaf
locken im Nordostemtemberaubende Einblickdas grof3e Riftind exotische Strande,
von denen fast jeder zum Postkarten-Motiv taugann geht der Ausflugn den
Regenwald, tief ins Dickicht unter das Blatterdagatalter Baumriesen (Artikel 5.)
Diese Aussicht steht tatsachlich im starken Komtrasm urbanen europdischen
Alltagsleben. Wie im folgenden Beispiel werden Natlebnisse in den untersuchten
Reportagen haufig mit Zivilisationsferne und Wewerbunden, die genauer im

Zusammenhang mit dem Diskurs d&sheren Abenteuetsehandelt werden.

Obwohl wir erst wenige Stunden unterwegs sind, tildgt sich die Ruhe der Landschaft schon
auf uns. Als wir uns an einer Wasserstelle zwisaloéen Felsen riicklings treiben lassen und
zum wolkenlosen Himmel emporschauen, fiihlen wir wies hypnotisiert von der Weite und
Stille der Umgebung. (Artikel 12.)

AulRerdem bietetlas Great Barrier Reef, das sich Uber 2000 Kilometetlang der
australischen Ostklste erstreckinaloge Naturerlebnisse fernab dem stressigen
Alltagsleben. Laut des Autors befindet sidas Spannendste unter Wasser: die
Korallenbéanke mit dem zahllosen Meeresget{@rtikel 5.) Angenehmes Klima und
warmes Meerwasser verstarken das Naturerlebnig) eenAutor des Artikels #hs 26
Grad warme Wassespringt. Sogar aus dem Zelt hat man eiBéok auf den Ozean,
was will man mehfvom Leben] (Artikel 4). Auch im Artikel 20, deredd Lebensstil in
der Metropole behandelt, wird das Meer als ein tigels Element der Natur dargestellt:

Sydneys blaues Glitzern ist so verfuhrerisch wigegenwartig Aus der Reportage
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wird deutlich, dass auch die lokale Bevoélkerunghsem Strand erholt und die

Aktivitdten am Meer genielit.

Die Reisenden erleben auch Naturerlebnisse dembdesen Art, wie z. B. im Artikel
12, wenn die Gruppe sich an einem heil3en Jagt Kleidungin einer Wasserstelle
abkuhlt und sictanschlieend in der Sonne trockrléast. Dagegen sucht ein Teil der
Natur-Touristen auch den Luxus. Der Autor des Ax8k4 berichtet wie folgt Uber
einen Abend im Nordwesten Australieri3a, wo die Sonne am schénsten untergeht,
unter der die Touristen auf Kamelen am Strand egtleeiten. Es gibt Barramundi-
Filet und eiskalten ChardonnayArtikel 4). Aus diesem Beispiel kann man schéief3

dass das Naturerlebnis allein der Zielgruppe d@oRage nicht unbedingt genigt.

Der Diskurs dedlaturerlebnissesebt die Ruhe und Harmonie in der Natur herizar
Vollmond steigt auf und taucht alles in silbernésht. Es ist einer dieser Augenblicke,
in denen man ganz einfach sprachlos. ifArtikel 12.) Um die Atmosphéare
nachvollziehbar und erlebbarer zu machen, romantisiie Autorin ihre Erfahrungen
im australischen Outback genauso im Artikel 4, wdanAutor im Freien tUbernachtet:
Die Nacht im Zelt ist unbeschreiblich. Papageieegién umher, singen den Bewohner
in den Schlaf. Dingos und Kangurufsc] kommen auf den Balkon und schauen ins
Zelt Die Autoren fuhlen sich eins mit der Natur, wessirundherum keine Hinweise
auf urbanes Leben gibt, sondern nur ,reine Natad wilde Tiere.Erst sind drauf3en
nur tintige Schwarzen und lauter Laute: Raschelnyakwuak, etwas Bellendes,
Tropfendes und immer wieder das Mh-mh-mh der WagHet (Artikel 9.) Wenn man
mitten in der Natur Ubernachtet, vermitteln die teader wilden Natur das Gefuhl,

wieder ein Teil der Natur zu sein.

Abends im hell erleuchteten Speisesaal sind ptiftaliir die Beobachteten - begutachtet von
einem halben Dutzend Kangurus, die [...] uns mit nhigroRen Augen durchs Fenster

anstarren, als waren wir fur sie die Sensationnickt umgekehrt. (Artikel 2.)

Wie das oben aufgefuhrte Beispiel beweist, werdendén Reisereportagen die
individuellen Erfahrungen der Autoren behandelte diicht den Erfahrungen im
Massentourismus entsprechen. Die Betonung desidoudiNen Erlebnisses und somit

des umweltschonenden Individualtourismus wird detutl
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Der zentrale Gedanke dé&turerlebnisDiskursesist die ,unberihrte’ Natur in aller
Ruhe abseits des hektischen urbanen Lebens mituBasvung‘ beobachten zu kénnen.
Dazu gehort auch das Reflektieren Uber seine Gafilnh die Starke des Erlebnisses zu
betonen. Durch detaillierte und informative Besdiuregen der Landschaften, der Tiere
und der Unterwasserwelt werden die Reisen dem Leg®glichst nachvollziehbar
dargestellt. Die Idealisierung und Romantisierungktionieren als Stilmittel der
Reisereportagen, wenn die Autoren ihre Erlebniséglichst poetisch-emotional und

authentisch vermitteln wollen.

7.2.2 Diskurs des Sicheren Abenteuers

Von den oben aufgefiihrten Themenbereichen verwéissondersandschaftenMeer,
Tierwelt und geographische Regioneauf den Diskurs deSicheren Abenteuer®er
riesige Kontinent mit seiner menschenleeren Wilddesn gegenséatzlichen Regionen
und den gefahrlichen Tieren erweckt den Eindruckssdman in Australien noch
gefahrliche Abenteuer erleben kann, weil die wesdi Zivilisation noch nicht im
Outback angekommen sei. Die Autoren der Reiseragernt benutzen bestimmte
stilistische und sprachliche Stilmittel wie Dransérung und Storytelling, um dem
Leser ihre eigenen Erfahrungen erlebbar zu madbewohl die Erfahrungen haufig
dramatisiert werden, handelt es sich aber meiseimygefahrloses Abenteuer, in dem
der Sicherheitsaspekt eine grof3e Rolle spielt werdRdisende sich sicher fuhlen kann

bzw. soll.

Die zentralen Elemente des Diskurses sind die miigh Gefahren und das Reagieren
darauf, die Beschreibung der Natur durch die Aher@mosphare und die
Gegenuberstellungen zwischen den Verhaltnissereintddhland und in Australien. Im
Artikel 4 bereitet der Autor sich schon beim Paclari alles Mdgliche bei seinem
Australien-Abenteuer vor, wenn er z. B. einen Kosgpain Bowiemesser und einen
Leatherman in den Koffer legt, und zwar mit defezien UberlegungMan kann ja nie
wissen. Nach der Meinung des Autors ist Westaustralien st gefahrliches

Abenteuerlanddass diese Gerate fir das Uberleben notwendig @mntikel 4).

Wenn der Autor im Artikel 5 sich fragt, was allegf@hrliches an einem traumhaften
Strand passieren konnte, ermahnt die Rettungssahetm ihn zur Vorsicht. Es gebe
Haie, Salzwasserkrokodile und fast durchsichtigall@ao, die mit inren Fangarmen die

Atmungsorgane eines Menschen lahmen konnen, ed lalse die Lebensgefahr am

69



Traumstrand. Der Autor meint aber, dass man sibbrsganz dumm anstellen musse,
um in Australien wirklichernsthaft in Gefahr zu gerateNiele Strdnde sind bewacht
und ausgeschildert mit Warnschildern, wAehtung, Lebensraum von Krokodilen
denen die Information sogar auf Deutsch gegeberdevefArtikel 5). Wegen der

gefahrlichen Tiere gibt Artikel 4 Regeln, die maabhten soll:

Schau in Deine Schuhe, wenn Du im Busch Ubernablaisgt Skorpione schlafen gern darin.
Geh nicht bei der Dd&mmerung schwimmen, dann sird Hhie auf der Jagd. Achte auf

Hinweis-Schilder, wann zuletzt ein Krokodil geselaurde. (Artikel 4.)

Der Reisefuhrer Kevin (Artikel 4) vergleicht dieg&egeln mit dem Leben in den
Grof3stadten, mit denen man den Kindern beibringhtrbei Rot tUber die StralR3e zu
gehen. Aus dem Beispiel kann man schlie3en, dassvelimutete Zielgruppe der
Reisereportage Grol3stadtbewohner sind. Neben dganlverstarken auch gefahrliche
Pflanzen, die unvorsichtige Reisende in Gefahrdennkonnten, die Gefahrlichkeit des
Australien-Abenteuers. Es wird z. B. vor einer ik roten Beere gewarnt, die so giftig
sei, dass man zwei Menschen damit toten konntek@hr12). In mehreren Texten wird
jedoch andererseits betont, dass man mit Hilfe dem gesunden Menschenverstand

viele moglicherweise gefahrliche Situationen vexeaikoénne.

Wenn der Reiseflhrer im Artikel 4 die Spuren ei@ehlange im Sand bemerkt, flugt er
hinzu, dass im Fernsehen standig vor Schlangen rgewaerde, obwohl es
verschwindend wenige Schlangenbisse gebe. (ArfikeDie Art und Weise, wie die
Gefahren dramatisiert und wieder verharmlost werdem genauer im Zusammenhang
mit dem Diskurs deAuthentizitatbehandelt. Bezeichnenderweise wird als Gegensatz
zu dem ,Abenteuer in der wilden Natur abseits deiligation* in den Texten auch der
Sicherheitsaspekt regelmaRig hervorgehoben. Es Wwethnt, dass man, obwohl
Australien ein gefahrliches Reiseziel ist, den Ullaunter sicheren Umstanden
verbringen kénne, z. B. patrouillieren Lifeguards &trand und im Artikel 20 sind auch

Polizisten in der Nahe d&ondi Beachanwesend, um fur Sicherheit zu sorgen.

In den Regenwaldern des Nordostens von Australilabteder Autor des Artikels 5
eine typischeAbenteueratmosphgrein Gefuhl von OutbaclkSeiner Meinung nach ist
Down Under dorwie aus dem Bilderbuch. Exotisch, tropisch, eirsdhen wild; aber

nicht zuviel(Artikel 5). Dieses Beispiel beweist, dass die gkah der Reportagen den

Sicheren AbenteueDiskurs benutzen, um zu zeigen, dass es keindigliek Gefahr
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geben darf. AuBerdem verweist das LexBiderbuch auf Kinder, die frei von den
Sorgen des Arbeitslebens sein dirfen, die aberf&iehtigt werden mussen. Typisch
ist, dass mit den Gefahren gespielt wird, zu merihgibzw. zu geféahrlich dirfen die

Abenteuer nicht sein.

Gemall dem Artikel 12 ist die Kimberley-Region et unberiihrtesten Regionen
ganz Australiens, denn wahrend des zweistindigdys¢tuwauberfluges hatte man kein
einziges Haus sehen kdnnen. Ausdriicke mitten im australischen Outback der
Wildnis, durch die Einsamkeiind abseits der Zivilisatioiverstarken den Eindruck von
einem Reiseziel, das die westliche Zivilisation iagg Die Reisenden durfen sico
einsam wie auf dem Mondihlen, mindestens wéahrend des nur fir wenige

erschwinglichen Helikopterfluges. (Artikel 12).

Neben Kompass und Messer verweisen auch anderelisiusgsgegenstande wie
Gelandewagen auf den Abenteuer-Diskurs. Im ArtikeVerstarkt der seit Jahren in der
Wildnis lebende Reisefiihrer Sam, der die Wandeiom@utback bei 38 Grad Hitze
leitet, den abenteuerlichen Eindruck der Reise.eDfhdet man auch einen Verweis
auf eine bekannte australische Filmkomddie, wemnMitglieder der Wandergruppe
sichwie bei Crocodile Dundegihlen. (Artikel 12.) Auch im Zusammenhang mit dem
Diskurs derAuthentizitatwerden Verweise auf Abenteuerfilme gegeben. Aufdard
gehort zu einem Abenteuerurlaub das Ubernachtetelten mitten in der Natur, was
sich im Artikel 4 als spannend erweist, wenn detoA®ine harmlose Begegnung mit
einer Kuh zu einem Beinahe-Abenteuer dramatisati¢rdings deutlich humoristisch-
ironisch. In den Primartexten findet man viele da#imerte Gefahrenmomente, die
Spannung erzeugen sollen, die sich aber als harenegisen, wie im folgenden

Beispiel:

Dann nachts kurz Panik, als die ganze KonstruKkfeft] nach einem heftigen Schlag wackelt.
Mit Taschenlampe und Bowie-Messer [...] erkennt depétter den Storenfried — eine wilde
Kuh rieb ihren juckenden Hintern an der rickwanigesrrasse und gab glickliche Gerdusche
von sich. (Artikel 4.)

Eine andere Erzahlweise des Diskurses sind die risibgestellungen zwischen dem
dicht besiedelten Deutschland und Australien miteseendlosen Wildnis. Die aus einer
deutschen Grof3stadt stammende Autorin fasst ihiman&ing in folgender Weise

zusammenWas ist fir Menschen aus zersiedelten Weltgegeantenucksvoller als
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der Blick Uber weites Land, das von oben ganzlidbeunihrt wirkt (Artikel 9). Aus den
Reportagen wird deutlich, dass man beim ReisenAléag, dem Arbeitsleben und den
Herausforderungen der modernen Gesellschaft drgfliewill. Im australischen
Outback finde man die verlorene Freiheit und Naitver weit weg all der Irrsinn in
Deutschland mit seinen Borsenberichten, den Snmelgfdnen und dem Twitter-Stress
(Artikel 4).

Es kommt uns vor, als seien wir aus der Zeit gefialEs kénnte jetzt auch 1983 oder 1853 sein
- hier mitten in der Wildnis lasst sich kein Unthi®@d mehr zwischen den Jahrzehnten
feststellen. (Artikel 12.)

Der zentrale Gedanke des Diskurses ist das SpiedeniGefahr, die aber simuliert ist.
Die Gefahren werden standig dramatisiert und alscliehten dargestellt, was
Spannung erzeugen soll. Mit Hilfe der konkretense@pps wird betont, dass das
Reisen nach und in Australien sicher und leichtliaut den Primartexten kann man im
Outback abseits der Zivilisation ein wildes, ab&ht zu wildes bzw. gefahrliches
Abenteuer erleben. Man kann sogar feststellen, abess Diskurs desSicheren

Abenteuerdie Entfremdung von der Natur in der westlichers&lschaft spiegelt. In

Australien konnte man gemald der Reportagen ,gefsdrGefahren’ erleben, was als

eine wichtige touristische Attraktion des Kontirgegtlt.

7.2.3 Diskurs des Kritischen Reisenden

Ein kritischer Reisender will beim Reisen die R@lihinter den beschdnigten
Werbeprospekten sehen. Er ist fahig, Zweifel anRlehtigkeit der Medienberichte zu
aufRern und die eigenen Erfahrungen kritisch zu beweDer Diskurs deKritischen

Reisenderkommt in den ausgewahlten Reportagen in Bezugdeufhemenbereiche
Naturschutz, Geschichte der Aborigines und den heftd in der Metropolregion
Sydney vor. Als Mittel benutzen die Autoren Infotinasvermittlung, wenn sie die
Hintergrundinformationen der behandelten ThemervdrBeben, um ihre kritische

Sichtweise zu betonen.

Der Blickwinkel im Diskurs desKritischen Reisenderist durch ein kritisches
Umweltbewusstsein und eine Okologische Einstellcimgrakterisiert. Der Respekt vor
der Natur wird z. B. im Artikel 2 deutlich, wennedReisegruppe einem Schnabeligel
vorsichtigfolgt und die Naturfiihrerin gleichzeitig Informatien Uber das Tidlistert
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(Artikel 2). Wenn der Autor des Artikels 5 die ndslliche Unterwasserwelt

Australiens kennenlernt, ist er bald umringt vohliosen Schwarmen von Fischen:

Ein machtiger, stacheliger Léwenfisch kommt aufmza und glotzt mich an. Ich weiche ihm

aus und er schwimmt seiner Wege. Er ist hier dessBArtikel 5.)

Im oben erwahnten Beispiel wird der Lowenfischddm Aussehen gelobt und &ess
bezeichnet. In seiner Wortwahl betont der AutoneeiRespekt vor der Natur und das
Bewusstsein, dass die Natur durch seine Anwesegésibtrt wird. Im Artikel 2 erféahrt
man, dass die niedlich aussehenden Koalas siclehdiegdich vonEukalyptusblattern
erndhren undgoro Tag bis zu eirfsic] Kilo Blatter und abgeknickte Zweideessen:
Wenn ein Koala zu lange in einem Baum bleibt, l&arihn umbringen(Artikel 2.) Das
zeigt, dass neben den Touristen auch Tiere dierMaigativ beeinflussen kdnnen, was

einen wissenschaftlich-6kologischen Blick auf dietiN darstellt.

Der Artikel 2 informiert den Leser dartber, dase Heutigen Tierarten Australiens
friher gefahrdet waren. Im 19. Jahrhundert wurdeiingGrus und Koalas/on
europaischen Siedlern, Seehund- und Walfischfangdvarmungslos gejagtAls die
Bestdnde der Tierdramatisch zurtickgingen, begriff man den Ernst ldege Heute
sind z. B. die Seeléwen vom Aussterben bedrohty @smgibt nur noch drei Kolonien in
ganz Australienln kleinen Gruppen und in Begleitung eines Rangar$ man sich auf

hdchstens zehn Meter vorsichtig den Tieren ndhemsie nicht zu storefArtikel 2.)

Der Diskurs deritischen Reisendewird auch mittels der tragischen Geschichte der
Einheimischen konstruiert. Mit dem Begrifestohlene Generatiowird im Artikel 4
das Leben von Mischlingen aus Beziehungen von Abws und Weil3en beschrieben.
Die Kinder wurden ihren Eltern entrissen und in $itisien gesteckt. Deswegen wurde
der Opa des Reisefiihrers damals Asche schwarz angemaWegen der Geschichte
der zerbrochenen Familiemissen viele nicht, wer sie sinefrganzt der AboriginKevin

im Artikel 4. Die lange Unterdriickung der Aborigines hat bis adtbnsequenzen. Im
Artikel 9 erzahlt der einheimische Reisefiihrer,sddmn vor Jahren in einer ruhigen
Minute eine alte Frau aus einem der Clamg tranenerstickter Stimme gesagt habe,
dass sie zwei ihre weil3en Kinder getttet h&ieia zwanzig Jahre alt sei sie damals
gewesenals ihr keine andere Wahl blieb. Sonst ware s ihrem Clan ausgestol3en

geworden. Das passierte am Ende der vierziger Jdhke nicht allzu lange her, was
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zeigt, dass die grauenhaften Ereignisse der aisstieah Geschichte immer noch

spurbar sind und als Information fiir den Kritiscliggisenden fungiert. (Artikel 9.)

Ein Teil der Unterdriickung bestand nach dem Artkaéin Verbot des ursprtinglichen
Glaubens der Aborigines. In einer von Briten gebaufirche mussten die Menschen
den christlichen Glauben annehmen, aber inzwiseleh die Religionen miteinander
verwachsen und heute zieren Malereien der Ureineotie Kapelle. Spater wahrend
des Ausflugs im Outback trifft der Autor eine kleiAborigine-Gemeinschatft, die Leute
sind schiichtern, lassen sich ungern fotografiemnesh wollen keine Attraktion sein.

(Artikel 4.) Der kritische Reisende ehrt und bedichktigt die Gefuhle der

Einheimischen.

Dem Artikel 9 folgend ist das nordliche Territoriumich an Natur, indigener Kultur
und Bodenschatzemwas aber gerade Probleme schafft. Der Rohstadialdt dort der
wichtigste Wirtschaftsfaktor und auch die Aborigir@emeinden profitieren davon.
Trotzdem sind die Uranminen wegen der Umweltschadéglen Clans und
Umweltschitzerrein Dorn im Auge AuRerdem haben die Minen einen Anteil an den

steigenden Lebenskosten, was kritisiert wird. (4aito.)

Der Name des grofRen Kakadu-Nationalparks stamnfit dem Artikel 9von einer der
fast zweihundert Aborigines-Sprachen, die hier gedpen werden. Oder wurdeMit
der kleinen Erganzung macht die Autorin deutlichssl die meisten traditionellen
Aborigine-Sprachen verschwunden sind. Im Werbemkisgon Kakadu wird nur die
50 000 Jahre alte indigene und lebendige Kulturdant; was im Artikel 9 stark

kritisiert wird:

Kein Wort davon, dass die Clans geschittelt wenrden Problemen mit Alkohol, hauslicher
Gewalt und Kindesmissbrauch. Auch kein Wort von desnmine, die bei Jabiru mitten im
Park liegt. (Artikel 9.)

Wie man von dem Beispiel ersehen kann, sind dieakoz Probleme der Aborigines
gewaltig, aber laut des Artikels 9 gebe es gute afses Heute bekommen die
australischen Ureinwohner mehr Anerkennung in deseBschaft und die Clans der
Gegend verdienen ihr Geld mit Landwirtschaft, denungthandwerk und dem
Tourismus (Artikel 4). Sie arbeiten z. B. als Réibeer und organisieren Ausfliige fur

Touristen in den Gegenden, die sie ihr eigen nenemArtikel 9 nimmt die Autorin
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an einer Rundfahrt teil und erfalhwbflr Aborigines die Frichte und Rinde der Baume

nutzten

Alles sehr kompetent, und doch ein wenig seltsargws dem Mund eines Weil3en zu héren,

der es doch auch nur vom Hérensagen oder aus Blialigsen kann (Artikel 9).

Die Autorin verlangt Authentizitat von dem Reisaféthund ist enttduscht, dass ein
WeilRer Uber die alten Traditionen der Ureinwohneridhitet. Am néchsten Tag lernt
die Gruppe im Artikel 9 einen anderen Guidgb, kennen,der kein importierter
Fremdenfihrer ist. Sondern einer von. dsus seiner Hintergrundgeschichte erfahrt
man, dass er auf dem Gebiet des heutigen Natiakalpgohnte und im Alter von
dreizehn Jahren vom Vater aufs Internat in Sydnesclgickt wurde, um Lesen und
Schreiben zu lernen. Spater kam er zurtick und reetifin seiner Heimat ein Safari-
Unternehmen. (Artikel 9.) Wegen der Informationenirktv der Reiseflhrer

authentischer, was auch das Reiseerlebnis indiNgédumacht.

Im Kontrast zu den tragischen Schicksalen der alisthen Ureinwohner, konzentriert
der Artikel 20 sich auf das moderne Leben in Sydibeg Autorin aul3ert Kritik an dem
teuren und sogaelitaren Lebensstil in der Metropole. Laut ihr werden ind8gy
organisch-biologische Geburtstagstorten fir Hunoe Haus geliefert und20 Dollar

fur anderthalb Liter Tiefseekochwasd®zahlt. Das beweist, dass man sich vom Alltag
entfremdet hat und Luxus-Konsum als Ersatz dieoga® die Stadtwerbung pralfiei

von Selbstzweifelmit dem teuren Neujahrsfest, ddas spektakularste der Welei.
(Artikel 20.)

Am Meer kritisiert die Autorin des Artikels 20 d&orglosigkeit der Menschen und das
Strandleben. An dem berihmtes&&mnand ignorieren 35.000 Kdrper die Tatsache, dass
die Sonne auf sie runterknallt, bei 35 Grad im $&ma Die Leute geniel3en die Hitze
und machen sich keine Gedanken Uber die sehr sSaneeneinstrahlun@ondi Beach
plus Wochenende plus Ferien ist eine heiRe MischiigMisanthropen ungeeignet
meint die Autorin, wenn sie die Menschenmenge altyepackten Strand beschreibt.
(Artikel 20.) Die Vorstellung bildet einen starké&wontrast zu den Schilderungen der

menschenleeren Regionen des Outbacks.

Laut des Artikels 20 ist die Nachfrage nach neuerxulsapartments riesigjenn
Kistenliebe macht blindAuch die Freundin der Autorin hat 450.000 Euro itire
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Traumwohnung ohne Meeresblick und ohne TerrasskeinNdhe von zwei Stranden
bezahlt. Location, location] ist fur Sydney-Suelas Wichtigste. Die Autorin ist der
Ansicht, dass man in den beliebtesten Gegenalesurde Summen flr ein paar
Quadratmeter bezahlt. Das hohes Preisniveau hat auch Auswirkungef die

allgemeine Atmosphare in der Stadt:

Steigende Preise gefahrden die entspannte Lassidiaie Wohnkosten entvdlkern einst
kreative Nischen und mangelhafter Nahverkehr sittddaran schuld, dass in Sydney immer
haufiger ganz banaler Weltstadt-Stress herrschik@r20).

Im Gegensatz zu den weiten Regionen im Outbacklemen man sichere Abenteuer
erleben kann, wird die Metropolregion wegen ihegén und hektischen Lebens stark
kritisiert. Nach der Meinung der Autorin ist dasltAgleben in Sydney ahnlich wie in
den anderen Grol3stddten der Welt. Die Mutter 8gdney-Sudindet die Gstlichen
Vororte neureich, dreckig und lautvas den Eindruck von Sydney als einer belebten
und engen Grol3stadt verstarkt. (Artikel 20.)

Das Ziel des Diskurses ist, die Hintergrundinforioran eines Reiseziels den Lesern
und den zuklnftigen Reisenden zur Kenntnis bringddittels informativen
Reisereportagen weil3 man, was hinter der modermeh sichtbaren australischen
Gesellschaft steckt. Friher waren die Aborigings Tabuthema in den Medien, aber
heute werden sie haufiger zur Sprache gebracht Aacteure und moderne Lebensstil
in Sydney wird in einer Reportage offen kritisiddie Zielgruppe des Diskurses bilden
kritische Reisende, die aktiv sind, sich fir dieti#entizitat der fremden Kultur
interessieren und kritisch gegentber den beschgimigedienberichten sind. Neben der
aktuellen Situation wollen sie sich auch Uber dergangenheit informieren, um ein
besseres Verstandnis der Kultur zu bekommen. Dahorgauch der Respekt vor der
Natur und der indigenen Kultur.

7.2.4 Diskurs der Authentizitdt

Das Thema Authentizitdt wurde schon im Zusammenhang mit den drei oben
vorgestellten Diskursen erwédhnt, was zeigt, dassatbsum ein wichtiges Element fir
das GenreReisereportagehandelt. Anhand von derDiskurs der Authentizitasoll
deutlich gemacht werden, wie die Australier, sowGhb3stadter als auch Aborigines,

in den Reisereportagen dargestellt werden. Der ubsskonzentriert sich auf die
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Ansichten und Meinungen der Einheimischen und déelddchtungen der Autoren, in
denen die Hinweise auf Westernfilme, auf die entsf@ Lebenseinstellung der
Australier und die Traditionen der Ureinwohner eigef3e Rolle spielen. In den
Reportagen versucht man die vorherrschende Stimmdexgy Leser moglichst
authentisch und wirklichkeitsgetreu zu vermittettgmit die Leser die Mdglichkeit

bekommen, die Reiseerfahrung selbst mitzuerleben.

Als Stilmittel werden detaillierte Personenbesdiwmegen und Hintergrundgeschichten
benutzt. Im Artikel 4 trifft manLiz Jack die in der Tourismus-Branche tétig ist und
deren Familie aus Schottland und Irland staninetben tut sie einen Aborigine, Kevin.
Cowboyhut, selbstgedrehte Zigarette im MundwirlBekernase(Artikel 4.) Hier wird
der australische Ureinwohner mit einem Cowboyhuigenden Westernhelden
verbunden. Der Autor des Artikels 4 benutzt haldigze, pragnante und elliptische
Satze, um seine Aussagen und Beobachtungen zuankerst wie im folgenden
Beispiel, wenn er eine kleine Aborigine-GemeinsthakuchtRobert ist der Chef des
Orts. Ein Béar von Mann, breites Lacheln. Hatte einle Ohren, wirde er im Kreis
grinsen Mit einem witzigen Stil duRert der Autor, dd@sbertmit seinem Korperbau

und seinem runden Gesicht einem Bar ahnelt. (Artike

Den Chef einer Perlenfarm beschreibt der Autor irtikal 4 alsTyp Robert Redford
was auf den amerikanischen Schauspieler verweisth Adie Autorin des Artikels 9
benutzt Hinweise auf bekannte Schauspieler, umil@eaide lebendiger darzustellen.
Am néchsten Morgen steht er da, vielleicht Mittaf4ig, am Kofferraum seines
Kleinbusses. Eine Art Kreuzung aus Geérard Depardied John WayngArtikel 9.)
Anhand der oben genannten Schauspieler bekommt aean Eindruck, dass die
Reisereportagen nicht fur junge Rucksacktourissemdern fur eine altere Zielgruppe
geeignet sind. Uberdies waren besondResifordund Waynein Abenteuerfilmen zu
sehen, was den Zusammenhang mit dem Westerngers&rke Das Aussehen von
Personen wird auch im Artikel 4 genau beschriebeenn der Autor einen
Einheimischen vorstelltDer Mann ist gliicklich, man sieht es jeder Faltenss
sonnengegerbten Gesichts. giirtikel 4.) Am Anfang des Artikels 9 warten zwel
stereotyp dargestellt@anger in Khakihosen und Cowboyhugarf die Autorin. Spater
in derselben Reportage beschreibt sie einen Almajgmit dem ihre Gruppe einen

Hugel besteigen werden:

77



Gary lachelt sanft, ein sehniger Mann, den wirdéchzig Jahre alt halten, der aber erst Mitte
vierzig ist, auf dem Kopf einen breitkrempigen Hat einem Gurt Uber der Schulter eine
Wasserflasche, aus der er auf dem Gipfel des Higetn einzigen Schluck nehmen wird,

wahrend unsere schon leer sein werden. (Artikel 9.)

Das oben erwéhnte Beispiel enthéalt sowohl genawsoRenbeschreibungen mit vielen
Adjektiven als auch Hinweise auf ein ,Heldentum‘erDAborigine-ReisefiihreGary
wird wie ein Romanheld vorgestellt, weil er sichevdin Abenteurer gekleidet hat und
fast kein Wasser auf der Wanderung im australisébgtiback braucht. Im Artikel 12
weistder 33-JahrigeGuidemit seinen tatowierten Oberarmelen Reisenden den Weg
in der menschenleeren LandschafArtikel 12). Neben den Hinweisen auf die
Schauspieler deutet auch das vorherige Beispied@ufHeroismus im Trivialromanstil.

Die Reiseerfahrungen in Australien sollen Assoaratvecken wie ein Westernfilm.

Im Artikel 2 wird die Naturfihrerin ihr Alter und ihre Hintergrundgeschichte,
ausfuhrlich beschrieben. Man erfahrt, ddgsschlanke Frau um die flnfzig mit kurzen,
roten Haarenin Australien geboren und in Norddeutschland augghgen ist und seit
dreizehn Jahren auf Kangaroo Island lebt. (Artik¢IDagegen stellt der Artikel 12 den
ReisefuihrerSamvor, derganz allein eine Regenzeit an einem Straerbrachte und
vier Monate lang mit niemandem spradtaut ihm sei egine magische Zeit gewesen
weil er jeden Morgen mit Meeresschildkroten und Mantarockemvimmen gegangen
sei und sichwie der letzte Mensch auf Erden gefihlbe. (Artikel 12.) Solche
Hintergrundgeschichten und prazise Beschreibungen wuelen Adjektiven und
Sprachbildern der Figuren konstruieren den autbemdn Eindruck der
Reisereportagen, weil man als Leser das Gefuhl rheko die Personen selbst

kennenzulernen.

Neben den genauen Personenbeschreibungen spiéft den Reisereportagen haufig
hervorgehobene Lebenseinstellung der Australiee gjroRe Rolle. Der Autor des
Artikels 4 nimmt an einer Rundfahrt im Nordwesteas&aliens teil, um mehr Uber die
Wurzeln der Ureinwohner zu lernen. Die Atmosphdee Bahrt ist von Anfang an
locker, wenn der Aborigin&evin sagt:Setz Dich auf den Beifahrersitz, trink ein Bier
und sieh Dich um. Und hor zyArtikel 4.) GemalR dem Artikel 4 kann man in

Australien die Freiheit ohne einen straffen Zeitpdaler Zeitstress erleben:
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Die Uhren ticken anders. Viele Aussies tragen nicht eine. <Wenn die Sonne untergeht, ist
es abends [sic]>, grinst ein Mann mit Tragershid Baseballcap am Strand, ein eiskaltes Bier

in der Hand. <Und wenn sie aufgeht, muss ich zlne#r Ist doch ganz einfach.> (Artikel 4.)

Das oben erwahnte Beispiel ist auch mit der Nahenénd der Zivilisationsferne
verbunden, weil dem lassig gekleideten Einheimisaemald der Sonnenverlauf, nicht
die Uhr, Einfluss auf das Zeitgefihl in den kleirf&iddten des Outbacks habe. Laut den
untersuchten Reportagen sind die Australier eikdoes und trinkfreudiges Volk, die
maogliche Gefahren verharmlosen, die Uber gefaleli€lere Witze machen und gern
mindliche Geschichten Uber ihr Alltagsleben uné WMergangenheit erzahlen, wie das

folgende Beispiel zeigt:

Er [der Aborigine Robert] erzahlt von seiner Urgrafiter und der Geschichte seiner kleinen
Stadt. Seinem Surfboard und dem funf Meter groRamiderhai, der im letzten Monat in

Strandndhe schwamm. <Den kennen wir schon, istedier Kerl>, lacht der Bér. (Artikel 4.)

Der vom Aussehen einem Bar ahneliizbertnimmt die Haigefahr locker und meint,
dass der Hammerhai sein guter Bekannter sei. ers&borigine Robert holt im

Artikel 4 zwei Bier aus einer Kiihlbox und sagt daotor: Komm ins Wasser. Die Haie
haben heute Gewerkschaftssitzu(yrtikel 4.) Mit diesem witzigen Ausdruck will er
zeigen, dass es keinen Grund zur Sorge gebe. Auitersin demselben Artikel meint
ein Aborigine, derwie die australische Ausfihrung des Weihnachtsnsanssieht,

dass der Autor im Meer nichts zu befurchten hatah keine Angst. Es gibt hier zwei

Krokodile. Aber hier sind keine Spuren zu seheso Ahtspann DichArtikel 4.)

Die entspannte und humoristische Lebensweise destradlier kommt auch in der
Reportage 20 vor, wenn ein Lifeguard Bondi Beachmit einem breiten Grinsen sagt:
Viel Gluck, falls ihr noch einen Stehplatz findeolltv Daneben witzelt auch eine
Polizistin, die die Gegenoh Shortsauf einemMountainbikekontrolliert, dass sie den
Strand nach ein paar Busladungen wegen UberfiilkoijieRen konnten. Sogar die
verschiedenen Sicherheitsbeamten werden stereciyposker-entspannt prasentiert,
weil sie Witze machen und in Shorts auf Fahrradgeatrouillieren. Die Autorin des
Artikels 20 ist der Meinung, dass ihre in Sydnéyelede Freundiisueso very Sydney
sei, dass, wenn die Autorin sie erfinden mussteniémand glauben wird&uegeht
namlichbarfu3zu den Stréanden, an denen sie am Feierabend Weiteh (Artikel 20.)

79



Aus der Reportage 4 bekommt man den Eindruck, d#ies Australier auch
gastfreundlich und hoflich sind. Auf einer Autofalwill der Autor wissen, ob man in
Australien jeden grif3t, weil der Aboriginéevin mehreren Autofahrern zuwinkEr
grait nur seine Verwandten. Die Familie ist grgi@inst die Frau von Kevirvon der
Ruckbank aus(Artikel 4.) AuRerdem werden die Australier aiffdbereit dargestellt.
Wenn jemand im Outback mit dem Auto liegen bldiiff man ihm, egal ob man einen
Termin hat oder nicht. Laut Kevin istn Kasten Bier falligwennman den Havaristen
zur nachsten Tankstelle schlep@anz einfach (Artikel 4.) AuRerdem meint der
ReiseflihrerSabim Artikel 9, dass alle Menschen gleichberechtighandelt werden
muissen:Da konne die Konigin von England kommennehmekein Blatt vor den
Mund (Artikel 9.) Aus diesem Beispiel kbnnte man selekn, dass es mindestens im

Outback keine gesellschaftliche Hierarchien gebe.

Wie im Zusammenhang mit de®iskurs des Naturerlebnissegrd der Einfluss der
umliegenden Natur auf die Reisenden auch mit HwWen der Authentizitat
hervorgehoben wie im Artikel Die Fahrt ist wie im Film. Nein, sie ist besser.eDi
Sonne brennt vom Himmel, einige harmlose Wolkergdréirscheinbar schwerelos
darin. Die Erde ist tiefrot, das Licht gigantiscMit diesem Ubertriebenen Stil der
Darstellung versucht der Autor des Artikels 4 deesér die authentische Stimmung der
Fahrt zu vermitteln. Als Stilmittel benutzt er bilafte Ausdriicke, Wortkombinationen

und superlativische Adjektive.

Die authentische Stimmung der Reise kann auch didielBeschreibung der urbanen
Umwelt erfolgen. Dasnultikulturelle Flair von Sydney wird im Artikel 20 mit dem
folgenden Beispiel geschildemie mehr als 60 exotischen Restaurants, Seidenladen
und Markte von Cabramatta sind wie ein Asienurlaoline Flug Anhand des
anschaulichen Vergleichs bekommt der Leser einediichere Vorstellung Uber die
Atmosphare. Gemall dem Artikel ist die Mischung vteuren Gebieten und
multikulturellen SeitenstraRegklektisch und oft bizarr, aber immer bu(artikel 20.)

Zu dem Diskurs der Authentizitdigehotrt auch die Beschreibung der Tradition und
Kultur der Australier, die mit den FelsmalereierduZeichnungen der Urbevolkerung
verbunden sind. Wegen der geringen Vorkommen in detersuchten Reportagen

werden sie aber nicht genauer behandelt.
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Das Ziel desAuthentizitaétDiskurses ist anhand von individuellen Erfahrungier
Autoren ein mdoglichst attraktives und erfahrungesalBild von dem Reiseziel zu
bilden. Der Kontakt mit den Einheimischen ist wightdamit man das Echte des
Reiseziels erleben und kennenlernen kann. Natiriciss man sich daran erinnern,
dass die Reisereportagen haufig als PR-Journalisimezeichnet werden und
beschonigte Blickwinkel enthalten kénnen. Die Latkdt und das Aussehen der
Australier sind Stereotypen, die in den untersutliReportagen glaubwirdig gemacht
werden sollen. Wegen der AuRerungen der lokalendlBexwung wirken die Artikel
authentischer und man bekommt den Eindruck, dassAdioren ohne Zweifel die
Reiseziele besucht haben. Daneben bilden die Udfiner als Reisefihrer und die

traditionelle Felsmalereien der Aborigines ein TeisAuthentizitat-Diskurses

7.3 Die Reisemotive in den Primartexten

Die Abbildung 7 soll die behandelten Diskurse nahalahinterliegenden Reisemotiven
verbinden. Die Reisemotive, die anhand der Hauptiehder Diskurse gefunden
wurden, beruhen auf eigenen Interpretationen defas®erin. Als Vorlage daftr wurde
die Bedurfnishierarchie von Maslow und die Reisgkagleiter von Pearce verwendet,
die beide in den Kapiteln 4.4 und 4.5.1 vorgestelitden. Wie in Kapitel 4.4 erwahnt
wurde, ist es fast unmdoglich, die Reisemotive deimzednen Stufen der
Bedurfnispyramide zuzuordnen, weil die Grinde féis ®eisen hauptsachlich auf allen
Ebenen zu finden sind. Die hierarchischen Theasied auch kritisiert geworden, well
der Reisende bzw. seine Motive je nach Situatiois@ven den verschiedenen Ebenen

pendeln.

Auf der Abbildung 7 werden die gefundenen DiskuBedurfnisse der Reisende und
dadurch die Reprasentationen der Reisemotive detlje®ie Darstellung auf zwei
Ebenen wird als ein Hilfsmittel angewendet, um dre den Reisereportagen

vorkommenden Reisemotive zu visualisieren.
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Selbstverwirklichung: Selbstbild:

- Erflllung von Traumen - kritisches, bewusstes Reise
- Einzigartigkeit, Exotik - Anerkennung, Prestige

- individuelle Erfahrungen - Betonung der Individualitat
- sich eins mit der Natur - Distanzierung vom
fihlen, Harmonie, 'Gliick' Massentourismus

Entspannung: Soziale Erfahrungen:

= . ; Sicherheit / Stimulation: - Begegnung mit
i ggﬁﬂﬂﬁ#”%ﬁg:gﬁgﬁhe - Sicherheitsgefiihl vs. Gefah Einheimischen und fremden
- Kontraste zgum Alltag, Ruhe - Flucht aus dem langweilige Kulturen
- Freiheitsaefiihl und fremdbestimmten Alltag - neue soziale Kontakte
9 - sicheres Abenteuer - Gruppenerlebnis

- Befreiung von Pflichten - Zusammengehorigkeitsgefuhl

Abbildung 7. Die Reisemotive in den Primartextehzauvei Ebenen.

Entspannung:

Die sogenannten Grundbedirfnisse der unterstene Siidnnen schon durch
Massentourismus-Reisen mit bequemer Unterkunft widfacher Verpflegung
befriedigt werden, aber im Zusammenhang dieser iAbdekommen diese Bedurfnisse
eine verstarkte Bedeutung. Die erste Ebene derldiy enthaltEntspannungdie
meistens als einer der wichtigsten Grinde fur deiséR genannt werden. Reisen wird
als eine Flucht aus den Zwangen des einengenddagéllund der monotonen
Arbeitswelt gesehen. Die geistige und korperlichiboling werden mit Eskapismus
verbunden, wenn man sich fur kurze Zeit von der theben Effizienzkultur
distanzieren und weit weg von der alltaglichen Umgey eine alternative Lebensweise
ausprobieren will. Theoretisch kdnnte man sich auchdause erholen, aber hier wird
der Wunsch nach Distanz zur gewohnten Lebenssituatiterstrichen, indem man eine

Reise auf die andere Seite der Welt unternimmit.

In den Reisereportagen wird nicht direkt von Emntspeag gesprochen, weil die
Autoren sich auf das Storytelling, die Informatieasnittiung, die Idealisierung und
das Beschreiben der Landschaften konzentrierens&bien aus der Zeit der Romantik
stammende Suche nach Freiheit und Selbstbestimmindgn den Texten auch haufig
hervorgehoben. Einfache Reiseerlebnisse wie dieuBderung der menschenleeren
Landschaften und der fremdartigen Tiere, das Ulphtea in der Natur und das
Geniel3en einer stressfreien Zeit vermitteln denetLes alternatives Lebensgefiuhl. Es
ist Uberraschend, dass die zu den physiologischemdBedirfnissen von Maslow

gehorenden Bedurfnisse wie Essen und Trinken uadiamnit verbundene Esskultur in
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den untersuchten Reisereportagen nicht behandetteweln den Texten geht es um
,hohere’ Werte. Essen, Trinken und Betrunkenseinrdere oft mit dem

Massentourismus verbunden, was hier aber vermiedeten soll.

Sicherheit / Stimulation:

Gemal Maslow und Pearce suchen Menschen beim Ramennur als Erholung und
Befriedigung von physiologischen Bedirfnissen. g@wisser Grad an Stimulation und
Anregung wird erwartet, um die Reiseerfahrung zu rstéeken. Im
Untersuchungsmaterial wird die Gefahrlichkeit desstalien-Abenteuers als eine
Attraktion fir Reisende aus dem zu durchorganmsmemind deswegen langweiligen
Alltag besonders im Zusammenhang mit dem Diskurs Sieheren Abenteuers

hervorgehoben.

Andererseits wird anhand der Einstellungen und @enkweisen der Einheimischen
betont, dass es sich um ein sicheres Reisezieleliavdenn man ein paar Regeln
befolgt. Zusatzlich unterstreichen die in den Aetik erwahnten Sicherheitsbeamten,
Lifeguards und zuverlassigen Reisefluihrer das Sheftsgefihl der Reisenden. Die
starke Dramatisierung und Emotionalisierung dera@esn zeigen, dass es sich um eine
,Simulierte Gefahr’ ohne wirkliche Risiken handeliese Stufe spiegelt auch die
Entfremdung des modernen Menschen von der Natut, diee Reisenden madglichst
authentische Naturerlebnisse u. a. im menschemlegustralischen Outback suchen,

nicht aber bereit sind die Risiken, die zu so eReise gehoéren, einzugehen.

Soziale Erfahrungen:

Weil der Mensch ein geselliges Wesen ist, suclaiueh beim Reisen soziale Kontakte,
Freundschaft und Geborgenheit. In dieser Untersughwird der Diskurs der
Authentizitatund die Rolle, die die Einheimischen dabei spieleetont, weil die
Begegnungen mit den authentischen Kulturen in all@ersuchten Reportagen deutlich
hervorgehoben werden. Die Reisenden werden vonad#rentischen Aborigines als
Partner akzeptiert, was dadurch ausgedriickt wirdassd diese ihre
Hintergrundgeschichten, Ansichten und Lebensweaisiteilen.

Die Australier werden allgemein als locker, gastficlich, hoflich und hilfsbereit
dargestellt, was den potentiellen Australien-Readsenein sehr positives Bild vermittelt.
Aus den Artikeln bekommt man das Gefiihl, dass e#ustralien leicht ist, neue
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Kontakte mit den Einheimischen aufzunehmen und reiteckeren Urlaub unter

sicheren Umstanden zu verbringen.

Das solidarische Verhalten, das im westlichen Ledfévermisst wird, auf3ert sich im
Zusammengehdorigkeitsgefiihl der Ureinwohner, derégindk Gemeinschaften ein
starkes Gruppengefiihl besitzen, um so zu uberlebérhre Rechte und Stellung in der
Gesellschaft zu verbessern. Aul3erdem verstarkt éBrmappenreise mitten im
australischen Outback, wo es Gluthitze und geféeliTiere gibt, das Gefiihl der
Reisenden als Gruppe zusammenzugehdren, um salie Bbenteuerliche Wanderung

zu ,uberleben’.

Selbstverwirklichung & Selbstbild:

Die drei untersten Stufen der urspringlichen Hadr@n von Maslow und Pearce
konnten sich gut auf einen Strandurlaub im Rahmes Massentourismus beziehen,
aber um tiefe Reiseerfahrungen zu sammeln, brawmeint individuellere Erlebnisse.

Anhand der untersuchten Reisereportagen ist esisggwinen deutlichen Unterschied
zwischen den Reisemotiven auf der zweiten EbeneAtdyildung zu machen und

deswegen werden sie hier im gleichen Zusammenhaimagnidelt.

Spezielle Reiseerlebnisse haben auch Einfluss asikdziale Selbstgefiihl und auf das
Prestige bzw. darauf, wie ein Individuum seine aleziStellung versteht. Weil das

Reisen zu einem Massenphanomen gewordenen isghbraan immer exotischere und
extremere Reiseerfahrungen, um sich von der Mabgehaben. Eine Reise nach
Australien ist eine teure Investition, die sich htialle leisten kénnen. Daneben
verstarkt das Verschicken von Ansichtskarten bzag Bosten schoner Reisebilder in
den sozialen Netzwerken die Vorstellung von Pregigvinn. In den Reisereportagen
verweisen abenteuerliche Landschaften, Cowboyratgende Aborigines, heldenhaft
dargestellte Reiseftihrer und spannende ErlebnisseAdtoren auf die einzigartigen

Reiseerfahrungen, die aus einem Abenteuerfilm semkiannten. Diese Vorstellungen

sollen von der Reisereportagen auf den potenti®lgisenden Ubertragen werden.

Wie das berihmte Zitat sagt, erweitert das ReigenHbrizont. Beim Reisen kann man
neue Seiten seiner subjektiven oder kulturellemtitit entdecken oder etwas Neues
Uber die Welt und die fremden Kulturen lernen. Nalenweise verhalt man sich freier,

wenn man weit weg von der gewohnten Umgebung ignmman von den Zwangen
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des Alltagslebens befreit ist, orientiert man sah individuellen Bedurfnissen und
Winschen. Australien wird in den Reisereportagen eh einzigartiges Reiseziel
abseits des Massentourismus reprasentiert. In digkeld wird das individuelle Reisen
propagiert, was dem Individuum ermdglicht, pers@mi Erfahrungen zu machen, sich

Traume zu erfillen und sich von der Masse zu ucheiden.

Die klischeehaften Vorstellungen der heutigen Mediaben Einfluss auf die Traume
und Winsche der Reisenden u. a. dann, wenn eie&aiz. B. als Paradies prasentiert
wird. Wie Alain de Botton in Kapitel 4.3 festhakonnen die durch die Medien
vermittelten Klischees und Vorurteile erst dannklich infrage gestellt werden, wenn
man den Ort mit eigenen Augen gesehen hat. Dazicliranan aber Fahigkeiten, die
im Zusammenhang mit dem Diskurs déstischen Reisendeaufgezeigt wurden. Ein
kritischer Reisender verlangt Authentizitat, wiledNVahrheit hinter den beschoénigten
Werbeprospekten finden und interessiert sich dafiias hinter der sichtbaren
australischen Gesellschaft steckt.

Das am haufigsten vorkommende Thema in den Reseagen ist ohne Zweifel die
australische Natur und ihre Einzigartigkeit. Mannkte sogar feststellen, dass der
Zugang zur Natur eine der wichtigsten Reisemotiwedfe Australien-Reisenden ist. Es
ist aber unmdoglich, das Reisemotiv oder den Diskies Naturerlebnisseseiner
einzigen Kategorie zuzuordnen. Die unberihrten kahdften und die bunte
Unterwasserwelt bieten u. a. eine Mdglichkeit fig geistige und korperliche Erholung
und fur die Flucht aus dem hektischen Alltag. Msttder lebensfeindlichen Natur der
Wisten und der gefahrlichen Tierarten wird dagegkem Eindruck von einem

exotischen, aber sicheren Abenteuer-Urlaub préesenti

Weil die Naturerlebnisse haufig im Zusammenhang enitem umweltschonenden
Individualtourismus und bewusstem Reisen vermittedrden, handelt es sich beim
Naturerlebnisauch um ein Motiv der oberen Ebene. In den Reisetagen vermitteln
die Autoren das Gefuhl der Naturverbundenheit urantbnie in einer nattrlichen
Umgebung weit weg von der Zivilisation und den Gitédten. Bemerkenswert ist, dass
das ,schone’ Wetter bzw. das Klima, einem gewdelicund haufigen Motiv fur das
Reisen, in den Reisereportagen kaum erwahnt wisdgibt einige Verweise auf die
Hitze im Outback oder auf das warme Meerwassen, abB. wird die Verschiebung
der Jahreszeiten zu Europa gar nicht erwahnt.
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In seiner Klassifikation von Reisemotiven untersgbe Hartmann die Erlebnis- und
Interessenfaktoren als eine Motivgruppe. Im Untelnsmgsmaterial dieser Arbeit findet
man Hinweise auf Motive wideiselust Geltungsstreberund Interesse an fremden
Landern und KulturenWeil viele Menschen heutzutage spezielle Reiabenhgen
suchen und in die Ferne reisen wollen, werden adieh Motive Fernweh und
Sensationslugh den Reisereportagen zu Australien weitgeherédmeelt. Der Begriff
Erlebnisdrangvon Hartmann bezieht sich dagegen auf die zahkeeicdNatur- und
Kulturerlebnisse, die in Australien zu erleben siAdRerdem betonen die Autoren der
Reisereportagen den starken Kontrast zwischen derssgyen Alltagsleben zu Hause

und der ruhig-entspannten Lebenseinstellung intaisthen Outback.

Im Zusammenhang mit der Reisekarriereleiter vorrdeewird Uber die Bedeutung der
Reiseerfahrung gesprochen. Laut Pearce soll einseReéer mit steigender
Reiseerfahrung nach Befriedigung der Bedurfnissehddéeren Ebene suchen. Beim
Lesen der Primartexte entsteht das Gefluhl, dasgwiopaischer Tourist kaum seine
erste Auslandsreise nach Australien macht, soneertmandelt sich bei der Zielgruppe

um Leser, die schon viele Reiseerfahrungen gesanhaie¢n.

Das folgende Zitat aus dem Artikel 5 fasst die mdah Reisemotive der deutschen
Australien-Reisenden zusammen, die als Gruppeasygisch akkurat, effizient und gut

organisiert beschrieben werden:

Irgendwo hier, zwischen Regenwald und Korallenigf, mir klar geworden, was gerade die
Deutschen so an Australien reizen muss. Hier obeown Under eine Art Tropen light.
Flora und Fauna gleichen der des nahen Papua-Neaguaber geleckt ist alles und

durchorganisiert wie in Paderborn. (Artikel 5.)

Sowohl die abwechslungsreichen Landschaften als diecaustralischen Pflanzen- und
Tierwelten bieten den Touristen exotische Reisbarsse in einem angenehmen Klima.
AulBerdem kann man alles unter sicheren Umstandahren, was in Bezug auf die

Grundbediirfnisse der Menschen wichtig ist.
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8 SCHLUSSBETRACHTUNG

Im Fokus dieser Arbeit standen die Reprasentatial@nReisemotive zum Reiseziel
Australien, die auf den Internetseiten der deutsdPrentmedien veroffentlicht wurden.

Neben den Repréasentationen wurden auch die sprhehliMittel, mit denen die

Autoren das Interesse der Leser an Australien aiseRiel zu wecken versuchen, naher
betrachtet. Um eine umfassende Ubersicht (iber dagzegUntersuchungsmaterial zu
bekommen, wurden die wichtigsten Themeninhalteeim 22 Reisereportagen evaluiert.
Mit der kritischen Diskursanalysemethode wurdenlisBlich sechs Reisereportagen

mit Textbeispielen vorgestellt und analysiert.

Die Frage, wie die Reisemotive in den Reiserepertagprasentiert werden, bietet ein
weites Untersuchungsgebiet mit einer groRen Mengdraersuchungsmaterial an. Die
in dieser Arbeit analysierten elektronischen Reigertagen aus deFrankfurter

Allgemeinen ZeitunglerZeit, derWeltund ausMerian boten eine vielseitige Ubersicht
auf Diskurse und sprachliche Elemente, die die &wsprtationen der Reisemotive
definierten. Die Themeninhalte und Diskurse zeigér,Australien als Reiseziel in den

deutschen Medien behandelt wurde.

Nach der Interpretation wurden die Ergebnisse dalyse in Form von vier Diskursen
formuliert: Diskurs des Naturerlebnissd3iskurs des Sicheren Abenteyddsskurs des
Kritischen ReisendeandDiskurs der Authentizitanhand dieser Diskurse wurden die
Stilmittel der Motivation untersucht. Die fur dieeXtsorte Reportage typischen
Merkmale wie Storytelling und Vermittlung von penéiéhen, authentischen
Erfahrungen wurden allgemein benutzt, um die Textedramatisieren. Dadurch und
durch einen abwechselnden Stil wurde Australiereaisspannendes und interessantes
Reiseziel prasentiert. Um Neugier beim Lesen zewgen, wurden die personlichen
Erfahrungen mit fantasievollen, detaillierten unetta superlativischen Ausdricken und
manchmal sogar sarkastisch beschrieben. Obwohintbemationsvermittlung in den
meisten Reportagen im Vordergrund stand, gab ds Hiroveise auf die Verwendung
von Trivialstil, in dem klischeehafte sprachlicheeidungen im Kioskliteraturstil

vermittelt wurden.

Im Vergleich zu den friheren Untersuchungen zumnidReisemotivdag in dieser

Arbeit der Fokus auf den Ansichten und MeinungenAldgoren. Meistens werden die
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Reisenden z. B. auf Flugh&fen interviewt und n&acén Reisemotiven direkt befragt. In
der vorliegenden Untersuchung ging es um die MdehReisejournalisten und zwar in
Bezug auf die Beeinflussungsfunktion der Reiseragen. Neben der beschdnigenden
Werbebranche haben auch die Medien allgemein Emflauf die Reisepléane der

potentiellen Reisenden.

Die Ergebnisse dieser Arbeit zeigen Ahnlichkeiten der Untersuchung zum
Reiseverhalten der europdischen Touristen von Mustkal. Aus den Reisereportagen
wurde deutlich, dass die deutschen Touristen lemaErlebnisse in der freien und
unberthrten Natur suchen. Sie nehmen gern an autbentischen, abenteuerlichen,
aber gefuhrten Tour oder einem Ausflug teil, undlevo Wanderungen im Outback
erleben. Auch die im Kapitel 6.4 vorgestellte Ungigavon Tourism Australiazeigt
ahnliche Ergebnisse. Neben einem sicheren Reisdmebrzugen die deutschen
Freizeitreisenden eine naturliche Umwelt mit wilthaden Tieren und der einzigartigen
Unterwasserwelt Australiens. Diese naturverbunden&fotive wurden im
Untersuchungsmaterial dieser Arbeit insgesamt lhetoas beweist, dass die spezielle

und ungewdhnliche Natur das wichtigste ReisemativAustralien-Reisende ist.

Gemal der Untersuchung vdourism Australigbilden die jungen Menschen zwischen
15 und 29 Jahren die grofdte demografische Gruppeddetschen Touristen in
Australien. Trotzdem sind die in dieser Arbeit ustehten Reisereportagen an eine
ganz andere Zielgruppe gerichtet. Das ist keinerfdbehung, wenn man die ab dem
Kapitel 6.2.1 behandelten Informationen zur Ledwaficder Printmedien beobachtet.
Wegen der in den Artikeln dargestellten Erlebnissad Aktivitdten, wie z. B.
Helikopterfligen und Fihrungen im Outback schesitdass die Reisereportagen an
eine wohlhabendere und &ltere Lesergruppe gerichied, die ungewdhnliche
Erlebnisse suchen und die sich kurz aus dem hakis®erufsleben zurtckziehen
wollen. Diese Beobachtungen sind mit den Zielgrappger Printmedien verbunden,
weil die Leser u. a. als anspruchsvolle Individstaln mit einem hohen Bildungsniveau

bezeichnet werden.

In der heutigen Welt wird die Bedeutung des Sichigshspekts auch beim Reisen
betont. Obwohl der Tourismus sich zu einem weltweithtigen Wirtschaftsfaktor
entwickelt hat, wird die Branche besonders leicHB.zdurch Terrorismus, Krisen und
allgemeine Instabilitat der Ziellander beeinfludst.den untersuchten Reisereportagen
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ist die Unsicherheit der Gesellschaft kein Thenandsrn Australien wurde als ein
sicheres Reiseziel prasentiert, wo alles ebensmiganisiert ist wie im Heimatland.
Um den abenteuerlichen Eindruck Australiens zu rstieichen wurden hingegen

einige Tierarten und die wilde Natur zu mdglichesfghren stilisiert.

Diese Arbeit begrenzt sich auf die Perspektive Reisejournalisten. Aufgrund der
Untersuchung konnte man feststellen, dass die iohaile Schreibweise der einzelnen
Autoren mehr variieren als die Einstellungen deseleiedenen Medien, was unerwartet
war. Andererseits geht es im Reisejournalismus teress um freiarbeitende
Journalisten, Freelancer, die gleichzeitig fur ghrsdene Arbeitgeber arbeiten kdnnen.
Deswegen gab es Falle, in denen die im untersatiedi Stil geschriebenen Artikel im
gleichen Medium flr verschiedene Zielgruppen gestigmaren. Alle Diskurse kamen
auch nicht in allen Texten vor, sondern es gabgehnReportage unterschiedliche

Betonung von Themen.

Obwohl es sich um verschiedenartige Reisereportages unterschiedlichen
Printmedien handelt, wurden immer wieder die gleichThemen behandelt. Das
beweist, dass die Materialauswahl gelungen ist drel wichtigsten Inhalte der
Reportagen zu Australien gefunden wurden. In derdfalyse wurden Artikel aus den
unterschiedlichen Teilen des Kontinents analysiart,einen umfassenden Uberblick zu
den Reisemotiven zu bilden. Die Analyse der Artikeld die Evaluierung der
gefundenen Themen ist zu gewissen Mal3en auch vonverstandnis des Analysten
abhangig.

Weil die Reisemotive der Urlaubsreisenden ein uigersuchtes Thema sind, war es
schwierig, die bisher durchgefuhrten Untersuchureygszuwahlen. Viele verschiedene
Untersuchungen zum Thenkgeisemotivatiowurden gepruft, aber schlie3lich wurden
zwei theoretische Untersuchungen Uber Reisemativati im Allgemeinen und eine
empirische Untersuchung zu Australien im Theorietig@ser Arbeit vorgestellt. Es
bleibt offen, ob die friheren Untersuchungen deris&mrotiviorschung genug
berucksichtigt wurden und ob die Reisekarriereleiten Pearce das passendste Modell
fur die Darstellung der gefundenen Reisemotive wafgrund der Analyse konnte aber

festgestellt werden, dass die Auswahl gelungerezuschien.
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Weiter ware es interessant, die Bedeutung des rhihé@ Reportagen stehenden
Sponsoring zu untersuchen. Wie in Kapitel 5.3 ewahurde, sind die meisten
Journalisten wegen der teuren Reisekosten und elemggn Finanzierung durch die
Redaktionen stark von der Unterstitzung der Spens@bhangig. Es wéare auch
interessant herauszufinden, ob die Reisemotiveseaneleren Reiseziels sich von den
Motiven zu Australien unterscheiden. Sicher isgsddie Reisemotive einer Reportage
Uber ein Strandurlaub-Ferienziel sich von den Rewd®en einer abenteuerlichen

Australien-Reise unterscheiden.

Die Zielgruppen der verschiedenen Reportagen wurdesr nur oberflachlich
behandelt, aber in einer grof3eren Arbeit ware e andglich, die Unterschiede
zwischen den verschiedenen Adressaten und denredign genauer zu untersuchen.
AuRerdem koénnte man die Themeninhalte aus einerarandlickwinkel betrachten

und die sprachlichen Merkmale der Reportagen |stgah analysieren.

Es ist wichtig fur das Marketing, aber auch fir danze Reisebranche zu wissen, was
die Menschen motiviert zu reisen und mit welcher sird Weise man sie zum Reisen
motivieren konnte. Die in den anerkannten deutscRentmedien oder auf ihren
Internetseiten veroffentlichten Reisereportagend sain effektives Mittel, um das
Interesse der Leser an einem bestimmten Reiseziglerken. Deswegen haben die
Reisejournalisten grofR3en Einfluss auf die mediaesizllung der ganzen Reisebranche,

die zudem sehr leicht durch auRRere Einflisse besstfwerden kann.

Weil das Reisen in den westlichen Landern zu e8wbstverstandlichkeit geworden
ist, suchen viele Reisenden immer exotischere urgkwdohnlichere Erlebnisse. Eine
Reise ins Nachbarland reicht oft nicht mehr, um Bedirfnisse und die hohen
Anspriche der postmodernen Weltenbummler zu befead Aul3erdem ist das ferne
Australien fir europaische Touristen kein Ziel degssentourismus, was zum
Prestigedenken und zur Verherrlichung der Einzigleit fihrt. In den Reisereportagen
sind auch Projektionen zu unserer Gesellschaft kzsitgeist zu sehen, wenn die
Menschen fur kurze Zeit auf sichere Weise dem kelkén, urbanen, ereignislosen
Leben entfliehen und Abenteuer in einer unberUhftatur erleben wollen. Diese
Flucht vor der Wirklichkeit wird als Eskapismus bleseben. Die Reisemotive spiegeln

somit die Suche nach dem, was im eigenen Lebermuther bekannten Umwelt fehlt.
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