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Tutkimukseni tarkoituksena oli selvittdd kielellisid eroja ja yhtélaisyyksid suomenruotsalaisten ja
ruotsinruotsalaisten asuntoilmoitusten vélilla. Keskityin erityisesti tutkimaan ilmoituksissa kaytettavia
termeja, valittdjien esiintuomia houkuttelevia tietoja asunnoista ja heiddn kéyttdmidan vaikuttavia
ilmaisuja seké adjektiivien kayttoa. Aikaisempaa tutkimusta ei tietoni mukaan ole tehty tésta aiheesta.
Tutkimuksen materiaali koostui 46 asuntoilmoituksesta, joista puolet oli suomenruotsalaisesta
sanomalehdestd, Hufvudstadsbladetista, ja puolet ruotsalaisen sanomalehden, Dagens Nyheterin,
asuntoliitteesta.

Tulokset nadyttivat, ettd suomenruotsalaisten ja ruotsinruotsalaisten asuntoilmoitusten terminologiassa on
muutamia eroja melko monien yhtélaisyyksien lisaksi. Esimerkiksi suomenruotsalaisissa ilmoituksissa
kaytetty sanerad/sanering (suomeksi saneerattu/saneeraus) ei kaytetd ruotsinruotsissa samassa
merkityksessa kuin suomenruotsissa. Suomessa ja suomenruotsissa Ssaneeraaminen tarkoittaa
rakennuksen korjaamista, uusimista tai kunnostamista kun taas ruotsinruotsissa se tarkoittaa sydpalaisten
hévitysta tai kosteusvaurioiden korjaamista. Ruotsinruotsalaisissa ilmoituksissa kéytettiin hieman
enemman vaikuttavia ilmaisuja ja niissd my0ds kerrottiin enemman asunnon lahipiirista ja varusteluista.
Esimerkiksi suomenruotsalaisissa ilmoituksissa oli vain yksi viittaus asunnon lahistdlla kulkeviin yleisen
liikenteen vaihtoehtoihin kun taas ruotsinruotsalaisissa ilmoituksissa kerrottiin liikennevaihtoehtojen
lisdksi esimerkiksi kouluista, kaupoista ja uimarannoista. Adjektiivien kdyttd oli myds monipuolisempaa
ja runsaampaa ruotsinruotsalaisissa ilmoituksissa. Suomenruotsalaisissa ilmoituksissa kaytetyt adjektiivit
olivat hieman virallisempia.

Asiasanat: asuntoilmoitus, suomenruotsi, ruotsinruotsi, sanasto, leksikaalinen analyysi
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1. Inledning

| min avhandling ska jag undersoka spraket i sverigesvenska och finlandssvenska
bostadsannonser. Det finns tidigare forskning om svenska bostadsannonser ur olika synpunkter,
till exempel Koivunen (2009) och Sjokvist (2013). De bada analyserade svenska
bostadsannonser pa Internet. Mitt material kommer daremot fran tva tidningar,
Hufvudstadsbladet (senare Hbl) och Dagens Nyheter (senare DN). Mig veterligen har ingen
forskat i bade sverigesvenska och finlandssvenska bostadsannonser och jamfort spraket i dem.

Skillnader mellan sverigesvenska och finlandssvenska &r intressanta att forska i eftersom
finlandssvenskan har utvecklats i ett annat omrade med andra sprakliga forutsattningar an
sverigesvenska och tagit intryck av forutom engelskan &ven av finskan och ryskan. Den
finlandssvenska regiolekten anses ocksa sta langst ifran standardspraket som man stravar efter att
anvanda till exempel i radio och television i Sverige (Svenska Akademiens grammatik (senare
SAG) 1 1999: 26). Enligt SAG ligger centralsvenska regionala spraket narmast det sa kallade

neutrala standardspraket.

Den storsta iakttagbara skillnaden mellan sverigesvenska och finlandssvenska é&r uttalet, till
exempel intonation. Finlandssvenskan har samma sjunkande melodi som finskan medan
sverigesvenskan har lag och orérlig melodi i obetonade stallen och meloditoppar och accent i
betonade stdllen (Kuronen & Leinonen 1999). Lexikala skillnader finns ocksa, och for en
sprakkunnig kan det vara latt att kanna igen om en text ar finlandssvensk eller sverigesvensk. Se
Hanell (2011) och citatet fran SAG (1999: 25) nedan:

| skrift & den nutida svenskan mycket enhetlig, och det gar oftast inte att utldsa av
sprakformen fran vilken del av sprakomradet forfattaren till en tryck text kommer. Ett
undantag utgor finlandssvenska texter, som visserligen pa det hela taget ar mycket lika de

sverigesvenska men som framfor allt i ordforradet kan uppvisa vissa sardrag.



Finlandsvenskan har egna ord och uttryck som sverigesvenskan inte har eller som i
sverigesvenskan betyder nagonting annat. P4 samma sétt har sverigesvenskan ord som inte
anvands i finlandssvenskan. Orden, uttrycken och begreppen som bara anvéands i
finlandssvenskan eller som i finlandssvenskan har en annan betydelse an i sverigesvenskan kallas

finlandismer.

| min undersokning koncentrerar jag mig pa i) hurdan terminologi kring boendet och renovering
som finns i materialet och ii) i viss man pa saljargument, speciellt pa drag som jag senare
redogor for i mina forskningsfragor. Ett exempel pa annorlunda terminologi kring boendet ar
ordet remont som har kommit till finlandssvenskan fran ryskan och betyder renovering, men som
pa sverigesvenska betyder en unghést i kavalleriet (Reuter 2006). Jag ska ocksa underséka om
det ar vanligt i bada landerna att namna till exempel balkong och kladkammare eller beskriva
bostaden med adjektiv som ljus, vacker och 6ppen. En av Sveriges storsta marknadsplatser for
bostader pa internet, Bovision.se, gjorde en analys (Bovision.se 2011) av ord som oftast namns i
bostadsannonser. De presenterade topplistor pa adjektiv, rum, utrustningar med mera som
méklaren brukar ndmna i annonser, eftersom de kan antas locka kopare. De utrustningar och
beskrivande adjektiv som namns ovan var pd dessa topplistor. Aven om undersokningen
(Bovision.se 2011) ar nagra ar gammal stammer den sannolikt fortfarande. Det &r intressant att
utreda om Sverige och Finland skiljer sig lexikal-semantiskt och pragmatiskt fran varandra pa
detta sprakets omrade.

Man kan anta att jag kommer att hitta skillnader mellan sverigesvenska och finlandssvenska
annonser &ven om sakert mycket ar likt mellan dem. Det finns skél att tro att de valda annonserna

har terminologi som anvands i sverigesvenskan men inte i finlandssvenskan och tvartom.



2. Bakgrund

| detta kapitel redogor jag for bakgrunden fér min undersokning. Jag redogor for vad
finlandssvenskan egentligen &r, presenterar finlandismer och tidigare forskning om

bostadsannonsering.

21 Vad menas med finlandssvenska?

| Finland talas en varietet av svenskan som heter finlandssvenska. | Svenska Akademiens
grammatik raknas finlandssvenskan som en av de fem regionala svenska varianterna tillsammans
med nordsvenska, centralsvenska (eller ocksd mellansvenska), vastsvenska och sydsvenska.
Ibland diskuteras det om finlandssvenskan ar ett eget sprak. Till exempel af Hallstrom-Reijonen
utreder (2012: 71-77) mojligheten men kommer fram till en konklusion som jag ar enig om. |
stallet for att kalla finlandssvenskan ett eget sprak eller ett likvardigt regionalsprak bland de
andra regionala svenska varianterna gjorde hon en egen figur (jfr Melin-Kopild 1996:32) dar hon

lyfter upp finlandssvenskan pa en hogre niva. Hennes motivering for det ar Gvertygande:

Samtidigt ser jag finlandssvenskan som mer sjalvstandig och pa en hierarkiskt hogre niva an
de Ovriga svenska regionala sprakvarieteterna, eftersom finlandssvenskt rikssprak ar en

takvarietet for de tre finlandssvenska regionalspraken. (af Hallstrom-Reijonen 2012: 76)

STANDARDSVENSKA
finlandssvenska
syd- vést- mellan- norr- alandskt sydfinlands- Oster-
svenskt svenskt svenskt landskt regional- svenskt bottniskt
regional- regional- regional- regional- sprak regional- regional-
sprak sprak sprak sprak sprak sprak



Figur 1. Forhallandet mellan standardsvenska, finlandssvenska och regionala varieteter enligt af
Héllstrom-Reijonen (2012:77).

I min undersokning har jag valt att anvénda termen sverigesvenska i stallet for rikssvenska eller
standardsvenska. Jag ser sverigesvenskan som ett likstallt begrepp med finlandssvenskan sa att
den standardsvenska takvarieteten delas in i finlandssvenskan och sverigesvenskan som sedan
delas vidare in i regionalspraken. Sverigesvenskan ar alltsa ett 6verbegrepp for regionalspraken i
Sverige.

2.2  Om lexikala skillnader mellan finlandssvenska och sverigesvensk

De lexikala skillnaderna mellan finlandssvenska och sverigesvenska har undersokts ansenligt. |
min undersokning tar jag reda pa om dessa lexikala sardrag forekommer i bostadsannonsering. |
detta kapitel ska jag presentera mycket om finlandismer men i analysen av mitt material kommer
jag forstas ocksa att koncentrera mig pa sardrag som finns bara i de sverigesvenska annonserna.

Finlandismer &r sprakliga sardrag som forekommer bara i finlandssvenskan (af Hallstrom-
Reijonen 2012: 78, Kuronen 2014: forelasning). Enligt af Hallstrom-Reijonen (2012: 79) har
finlandismer ofta en passande motsvarighet i sverigesvenskan, till exempel i mitten av i
sverigesvenskan motsvarar helt finlandismen i medlet av. Dessa finlandismer kallar Nordstreng
(1903: 28) for alternativa finlandismer, Hanell (2011: 35) for mindre nddvandiga finlandismer
och Kuronen (2014: forelasning) for onddiga fennicismer. Enligt Hanell (2011: 36) kan mindre

nodvandiga finlandismer vara svara att forsta eller sticka ut i texten for en svensk.

Hanell (2011: 32) konstaterar att den andra gruppen av finlandismer heter nddvandiga
finlandismer som ar ord och uttryck for finska foreteelser som inte har nagra sverigesvenska

namn, alltsa det finns inget sverigesvenskt ord for det. Att sverigesvenskan inte har nagon
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motsvarighet alls kan bero pa att foreteelsen inte finns i Sverige (Hanell 2011: 32). Pa grund av
detta skapar finlandsvenska sprakbrukare ett helt nytt ord eller lanar ord fran finskan.
Finlandismer som dr av finskt ursprung heter fennicismer (af Hallstrom-Reijonen & Reuter 2010:
7, Kuronen 2014: forelasning). Dessa finlandismer som fyller en brist i ordforradet kallar Hanell
(2011: 32) och af Hallstrom-Reijonen (2012: 82) for oegentliga finlandismer. Nagra exempel pa
oegentliga finlandismer &r martor som &r medlemmar i ett slags husmodersférening (Hanell
2011: 33), abiturienter som &r elever i sista klassen i gymnasiet och memma som &r en finsk
paskratt (af Hallstrom-Reijonen & Reuter 2010: 13, 115). Ord och begrepp som finns i
finlandssvenska lagtexter och i andra officiella texter, men som inte finns i sverigesvenskan,
kallar Hanell (2011: 33) och af Héllstrom-Reijonen (2012: 83) for officiella finlandismer. Dessa
finlandismer som forekommer bara i finlandssvenskan pa grund av de samhalleliga skillnaderna
kan ocksa kallas for oundvikliga fennicismer (Kuronen 2014: forelasning). Af Hallstrom-
Reijonen (2012: 82) kallar finlandismer, som aldrig anvands i sverigesvenskan, for absoluta

finlandismer.

Hanell (2011: 38) konstaterar att det finns ocksa ord och uttryck som anvands pa olika stt i
finlandssvenskan och sverigesvenskan. Ord och uttryck som har en annan betydelse i den ena
varieteten kallar af Hallstrom-Reijonen (2012: 80) for semantiskt forskjutna finlandismer. Enligt
Hanell (2011: 38) har det i praktiken skett sa att betydelsen hos nagot ord har férandrats i
nagondera varieteten och da borjat anvéandas i andra situationer an tidigare. Uttrycken kan i
princip betyda samma sak men lata avvikande for den som talar den andra varieteten, eftersom
anvandningen ar lite annorlunda. af Hallstrom-Reijonen (2012: 79) papekar att det kan i sadana
fall vara omojligt att ersatta finlandismen med ett sverigesvenskt ord. Finlandismer som inte kans
erséttas kallar Nordenstreng (1903: 28) for exklusiva finlandismer. Hanell (2011: 39) presenterar
exempelvis ordet annu som i finlandssvenskan anvénds i betydelsen ytterligare eller dessutom
och som i sverigesvenskan daremot oftast betyder fortfarande (se ocksa af Hallstrom-Reijonen &
Reuter 2010: 188).

Melin-Kopild (1996: 113) konstaterar att finskan kan bredda ordens betydelse i

finlandssvenskan. Till exempel verbet satta anvands i finlandssvenskan i situationer dar man i



sverigesvenskan anvénder tre separata verb satta, stalla och lagga i stallet, eftersom i finskan
anvands det ocksd bara ett enda ord panna i dessa situationer (Melin-Kopila 1996: 114).
Kuronen (2014: forel&sning) ger ett likadant exempel med ordet Orfil som i finlandssvenskan
betyder kanelbulle men som i sverigesvenskan betyder nagot helt annat an smaklik bakelse.

Hanell (2011: 47) konstaterar att betydelsen hos ett ord kan forandras genom att ordets stil
forandras, dvs. ordet anses ha en negativ eller krdnkande ton i den ena varieteten men ar helt
neutralt i den andra. Ett exempel som Hanell (2011: 47) ger, ar ordet utlanning som man
undviker i Sverige men i Finland kan man anvanda det utan att nagon tycker att det &r nagot fel

med det.

Hanell (2011: 49) konstaterar att forutom betydelseskillnader har svenskan i Finland och
svenskan i Sverige skillnader nér det géller ordkombinationer i grammatiska konstruktioner och
idiom. Nagra av de har skillnaderna finns i bada varieteterna men anvands oftast i
finlanssvenskan. Enligt Hanell (2011: 50) brukar man i finlandssvenskan till exempel kombinera
tidsadverben redan med verbet i preteritum nér man i sverigesvenskan hellre skulle anvénda
verbet i perfekt. Enligt SAG (1999: 26) finns det ocksa skillnader i val av preposition, till
exempel i finlandssvenskan anvénds berétta at nagon nar man i sverigesvenskan sager beratta

for nagon.

Statistiska finlandismer &r sprakliga drag som finns i samma betydelse i bade finlandssvenska
och sverigesvenska men anvénds oftare i finlandssvenskan (af Hé&llstrom-Reijonen 2012: 82,
Hanell 2011: 50). Hanell (2011: 52) konstaterar att det finns till exempel nagra verb som har tva
mojliga bdjningssatt och det finns variation mellan finlandssvenska och sverigesvenska vilka
former som anvands mera, till exempel i allménhet anvénds stéda/stdder mera i
finlandssvenskan och stodja/stodjer i sverigesvenskan. | finlandssvenskan anvands ocksa
konjunktivformerna vore och bleve som i sverigesvenskan ersatts med omskrivningar, till

exempel vore ersatts med skulle eller skulle kunna (Hanell 2011: 60). Anvandningen av dessa lite



foraldrade konjunktivformer kan vara en orsak till att finlandssvenskan ibland sags vara

alderdomlig.

Hanell (2011: 58) konstaterar att forutom fennicismer lamnar Gversattning fran finskan spar i
finlandsvenskan exempelvis i form av brott mot svenskans ordféljdsregler. Man brukar ocksa
anvanda s-passiv mer i finlandssvenska texter och Hanell (2011: 59) kallar det till och med
overanvandning av passiva verb. | finlandssvenska texter skapas latt en mer formell stil &n i
sverigesvenska texter. Enligt Hanell (2011: 65) kan orsaken till detta vara en ren skillnad mellan
stilidealen, men i finlandsvenskan brukar man anvanda sammansatta partikelverb, till exempel

omréakna i stéllet for rakna om, vilket ger ett mer formellt intryck.

Enligt Kuronen (2014: forelasning) forsoker den finlandssvenska sprakvarden motverka onddiga
finlandismer, dvs. ord som har en helt passande motsvarighet i sverigesvenskan. af Hallstrom-
Reijonen (2010: 287) konstaterar det samma och lagger till finlandismer som kan forstas bara av
finsktalande personer, till exempel ens (fi. edes) i stallet for atminstone, och ord som har en
annan betydelse i finlandssvenskan och sverigesvenskan, till exempel soda som i
finlandssvenskan betyder bikarbonat men som i sverigesvenskan betyder natriumkarbonat. Af
Hallstrom-Reijonen (2010: 287) papekar att sprakvarden rader att man ocksa borde undvika
avvikande anvéndning av prepositioner och bojningsformer, till exempel pluralformen videon i
stallet for videor eller videoapparater. A andra sidan ar officiella finlandismer, oegentliga
finlandismer, vardagliga ord som kiva (pa svenska kul) samt ord som gor spraket rikare, till
exempel krafta som betyder fiska kraftor, fullt accepterade (af Hallstrom-Reijonen 2012: 84). Al
Hallstrom-Reijonen (2010: 286) konstaterar att den finlandssvenska sprakvarden satter dessa
granser eftersom den vill att finlandssvenskan inte blir ett eget sprak utan fortsatter att vara en

svensk varietet.

2.3 Tidigare studier om spraket i bostadsannonser

Som jag redan konstaterade finns det nagra undersdkningar om bostadsannonser och

marknadsféring. Koivunen (2009) undersoker den interpersonella strukturen i bostadsannonser.



Till den interpersonella strukturen hor vissa sprakhandlingar sasom fragor, pastaenden,
utmaningar, interjektioner, utrop, berém och argument. Sprakhandlingar betyder sprakets olika
funktioner vars antal beror pa forskaren, till exempel Vuokko (2003: 17-18) presenterar fem
funktioner: att informera, beratta, beskriva, formedla eller paverka. Koivunen (2009: 20)
presenterar ocksa Hedquists (1982: 7-10) och Salomons (1967: 71) indelningar och anpassar dem
i bostadsannonseringen. | tabellen nedan presenterar Koivunen sprakets funktioner och paverkan

med exempel fran bostadsannonser.

Tabell 1. Sprakets funktioner och paverkan i bostadsannonser enligt Koivunen (2009: 21).

Kategori Syfte Medel Ex.

Informativa&  Meddela upplysningar, lamna T ex. Bostaden ar byggd

kognitiva information pastaenden 1967

Interrogativa ~ Fa fram upplysningar, styra  Fragor, Vill ni ha mer
adressaten retoriska frigor information kontakta

méklaren
Direktiva& Forma adressatens beteende, Uppmaningar ProvMoblera [sic!]
imperativa forma adressaten att tinka

eller gora nagot

Expressiva&  Ge uttryck for kédnslor och Virdeladdade, Ligenheten &ri ett
evokativa emotioner emotiva ord utmirkt skick

Sociala Skapa kontakt och en kansla  Tilltal Trappan leder oss
av samhorighet
Utover olika sprakhandlingar ar ramar, som betyder olika satt att skapa vaxelverkan mellan
annonsoren och l&saren, en del av den interpersonella strukturen. Koivunen (2009: 17) refererar
Hellspong & Ledin (1997: 173-174, 179-185) och konstaterar att tilltal och omtal, ndrhet och
distans och sociala figurer &r delar av den har ramen. I sin undersdkning koncentrerar Koivunen
sig bara pa tilltal och omtal. Den tredje delen av den interpersonella strukturen i Koivunens
(2009) undersokning ar attityder som i detta fall méklaren anvander for att yttra sina asikter.

Enligt Koivunen (2009: 28) ar det typiskt for reklamtexter att det anvandas olika vérdeord for att



yttra dessa asikter. Koivunen koncentrerade sig pa adjektiv och adjektiviska particip som
vardeord sdsom jag har bestamt att gora i min undersokning. Hon analyserade hurdant emotivitet
adjektiven har. Koivunen (2009: 22, 27) konstaterar att det &r typiskt for reklamtexter att ha
suggestivt sprak som férekommer genom anvandningen av positivt vardeladdade ord eller ord

som har emotiv betydelse.

Koivunen (2009: 1) konstaterar att maklaren eller foretaget bakom reklamer far potentiella
kunder att bli paverkade genom att forma reklamer med beaktande av kundernas intressen och
attityder. Detta paverkande kan forekomma i bostadsannonsering till exempel nar méklaren
tilltalar lasaren pa ett speciellt satt eller forsoker skapa narhet med honom. Koivunens (2009: 2)
hypotes ar att med hjalp av ordval, attityder och forhallningssatt, dvs. med den interpersonella

strukturen, lyckas méklaren med paverkandet.

Vuokko (2003: 37) presenterar tre nivaer i marknadskommunikationen dar paverkan finns: den
kognitiva, den affektiva och den konativa nivan. Koivunen (2009: 9) undersokte bara den
kognitiva och den affektiva nivan, eftersom den konativa nivan skulle i detta fall betyda
bostadsvisning dar kunden far prova produkten. | bostadsannonsering betyder den kognitiva
nivan all information som méklaren ger till lasaren. Maklaren maste kunna veta vad majliga
kopare vill veta om produkten, dvs. bostaden. Den affektiva nivan i Koivunens undersokning
(2009: 9) betyder de sprakhandlingar som hor till den interpersonella strukturen, allt som

méklaren gor for att paverka lasarens asikter och attityder och att vacka hans intresse.

Som material samlade Koivunen (2009) 48 bostadsannonser fran tre olika
fastighetsformedlingsforetag. Annonserna ar indelade i villor och bostadsrattslagenheter i tva
olika storleksgrupper. Metoden for studien &r bade kvantitativ och kvalitativ. Med den
kvantitativa metoden hoppades hon att upptdcka generaliserade drag som ar karakteristiska for

bostadsannonsering.



Resultatet i Koivunens undersdkning av sprakhandlingar visade att det finns uppmaningar, fragor
och tilltal i bostadsannonser som kan anses vara paverkande handlingar. Koivunen (2009: 34)
mérkte att ju storre bostaden var desto mer uppmaningar fanns det i annonserna av ett
fastighetsformedlingsforetag. Enligt henne beror detta pa att forséljning och annonsering av
villor och storre lagenheter ar viktigare for maklaren eftersom de ger mer inkomster for maklaren
och foretaget. Tilltal férekom i annonserna nér maklaren anvande pronomenen du eller ni eller
nar valkommen anvandes som tilltal utan utropstecken. Koivunen (2009: 57) papekar att tilltal &r
ett effektivt satt som maklaren anvénder for att skapa gemensamhet med lasaren. Koivunen
(2009: 35, 39) konstaterar att i hennes material fanns det ocksd fortrolighets- och
forsiktighetsstrategier. Det betyder att maklaren pa nagot satt ber om ursékt for det som &r daligt
i lagenheten. | annonserna av ett fastighetsformedlingsforetag fanns det metatextuella drag, till
exempel nar maklaren anvéander ordet har. Enligt Koivunen (2009: 36) kan det da kannas for
lasaren att han redan ar inne i lagenheten. Koivunen (2009: 45) fick reda pa att ocksa lagenhetens
utrustning och kommunikationer och service lagenhetens narhet anvénds som argumenter i

materialet.

Resultatet vad géller undersdkning av adjektiv och adjektivista particip i Koivunens forskning
(2009) visade att det anvands positivt emotiva, ockasionellt emotiva och neutrala adjektiv i
annonserna. Koivunen (2009: 74) konstaterar att med dessa adjektiv forsoker méklaren skapa
vissa kansloreaktioner hos lasaren och genom dem paverka honom. Enligt henne (2009: 74)

visade materialet sig ha likadana karakteristiska drag som &r typiska for alla reklamtexter.

| slutet konstaterar Koivunen (2009: 76-77) att ”méklaren forsoker paverka kunden genom att ge
ett bra intryck av bostaden, skapa positiva associationer om den eller skapa en kansla av

vederhiftighet”. Enligt henne beror det &nda pa lasaren hur maklaren lyckades paverka honom.

Genom att analysera séljargument och bilder undersokte Sjokvist (2013) hurdana modellédsare
skapas i bostadsannonser och hurdan hemmets betydelse ar fér modelldsaren. Hon analyserade
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ideationella och interpersonella betydelser och presuppositioner i annonserna. Hennes material
bestod av fyra annonser av ett och samma fastighetsformedlingsféretag. Bostdderna i annonserna

var olika stora och lag i en svensk storstad.

Sjokvist (2013: 11) undersoker materiella, relationella, mentala och verbala processer som hor
till den ideationella betydelsen for att ta reda hurdana handlingar och tillstand kommer fram i
texter. Den interpersonella betydelsen daremot bestar av sprakhandlingar som Koivunen (2009)
ocksa undersokte. Sjokvist (2013: 11-12) for sin del anvander Holmbergs och Karlssons (2006)
indelning och réknar pastaenden, fragor, erbjudanden och uppmaningar som sprakhandlingar. Pa
samma satt som Koivunen (2009) understker Sjokvist ocksa tilltal och attityder. Sjokvist (2013:
12-13) tar i beaktande de tre kategorier av attityder som Bjorkvall (2003) presenterar: affekt,
uppskattning och beddémning. | analysering av bilder undersdker Sjokvist (2013: 14) den
verkligheten som maklaren forsoker skapa. Den sista fokusen i Sjokvist undersokning ar
presuppositioner som enligt Bjorkvall (2003: 80) betyder sociala, kulturella och ekonomiska

egenskaper som presumeras att finnas hos modell&saren.

Av Sjokvists undersokning (2013) framgick att alla fyra annonser har nérhetsskapande tilltal och
presensbruk, narhet och distans, pastdenden som ibland fungerar som erbjudanden eller
erbjudanden som forverkligas av uppmaningar. Relationella, materiella och mentala processer
fanns i nagon man i varje annons. Attityder framtrader i form av uppskattningar, affekt,
beddmningar och kansloverb, till exempel njuta som férekom i tre annonser eller foralska som
forekom i en annons. Spraket var enkelt och lattlast i varje annons. | analysen av bilder méarkte
Sjokvist (2013: 16-17, 19-20, 23, 26-27) att bilderna presenterar sallan faktiska aktiviteter med
manskliga deltagare. | fall det fanns personer var de oftast i bilder pa lagenhetens omrade déar de
dricker de vin, promenerar eller sitter pa parker eller pa uteserveringar. Fran bilder pa lagenheten
kan det anda utlasas en antydning av nagon narrativ process. Det kan till exempel finnas en kopp
kaffe, en roman, ett magasin, ett séllskapsspel eller en kokbok pa bordet eller pa hyllan eller en

filt pa soffan eller pa solstolen pa balkongen.
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Undersokningen av presuppositionerna i Sjokvist (2013) visade att i varje annons presumeras
modelldsaren vara kapitalstark, dvs. han ar villig att betala lite mer fér 1agenheten och darutéver
ocksa renovera den senare. | tvd annonser antas det att modellasaren uppskattar lagenhetens
originaldetaljer, ny utrustning och kéanner till olika varumarken som utrustningen har. Sjokvist
(2013: 17, 20, 24, 27) konstaterar att modell&saren presumeras uppskatta néarheten till olika slags
service, till exempel restauranger, gallerier, butiker eller caféer, och tycker om att bo néra till liv
och rérelse men anda att lagenheten har en lugn omgivning. Alla fyra annonser betonar njutning i
vardagen och antar att modellasaren har tid och lust att fika och lasa en bok pa balkongen, laga

mat och bjuda vanner pa middagar.

| varje annons som Sjokvist (2013) hade som material beskriver maklaren lagenheten i detal;.
Modellasaren antas vilja fa omfattande information om praktiska detaljer, exempelvis rum,
utrustning, interiér, omgivning och renoveringar som man har gjort i lagenheten. Han intresserar
sig ocksa for estetiska detaljer samt lagenhetens kansla och atmosfar. Sjokvist (2013: 18, 21)
konstaterar ocksa att maklaren i annonserna forséker skapa en bild for modellasaren pa hur livet i
bostaden ser ut. Sjokvists (2013: 29-32) slutsats ar att hemmet har tre funktioner: det &r en arena

for konsumtion och en plats for socialt umgange och avkoppling.

Till sist sammanfattar Sjokvist (2013: 33) att modelldsaren dr “en urban individ med gott om
vanner och med gott om tid till fritidssysselsattningar och avkoppling”. Enligt henne (2013: 33-
34) ar bostadsannonser ocksa paverkande media som far lasaren att drémma om det identitet och

den livsstilen som skapas i annonsen.

Bovision (2011) undersokte méaklarspraket i bostadsannonser pa sin webbsida. De hade som
material 6ver 11 000 annonser for bade bostadsratter och villor runt hela Sverige. Syftet var att ta

reda pa vilka ord som ar de vanligaste samt mest lockande i bostadsannonser.
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Resultaten i Bovisions (2011) undersokning ar delade i fem topplistor. Den férsta ar beskrivande
ord, dvs. adjektiv. Pa topp 50-listan finns konkreta adjektiv, till exempel helkaklat, nyrenoverat
eller inglasad, och mer abstrakta adjektiv sasom vacker, fin eller perfekt. Skribenten (Bovision
2011: 3) konstaterar att alla dessa adjektiv pa listan har pa nagot satt en positiv laddning. Pa topp
15-listan om rum finns de vanligaste rummen: koket, sovrummet, badrummet med mera. Walk-in
closet och master bedroom hade bara nagra traffar och det kan antas att de kanske &r pa vag att
forsvinna. Topp 10-listan om utrustning visade oforutsett att golvvarmen hamnar pa tredje plats
medan den vardagligare diskmaskinen star sist pa listan. Den sjélvklara ettan &r spisen. Man
kunde tro att praktisk utomhusutrustning, till exempel hiss och garage, skulle hamna hogt pa
topp 10-listan men sa ar det inte. Enligt resultatet i Bovisions (2011: 5) undersékning ar balkong
och tradgard mer lockande. Den sista listan visar att naturen & den mest namnda faktorn i
lagenhetens eller villans narhet. Kommunikationer star pa andra plats. Andra praktiska platser,
till exempel buss, dagis och skolor, och andra naturreferenser, till exempel havet, skog och

strand, finns ocksa pa den har topp 20-listan.

3. Mal, material och metod

3.1  Forskningsfragor

Malet med studien &r att fa svar pa foljande fragor:

e Vilka terminologiska skillnader och likheter finns det mellan de finlandssvenska och
sverigesvenska bostadsannonserna?

e Vilka saker lyfts fram i annonserna? Ar det samma saker som tas upp i Sverige och
Finland?

e Vilka skillnader och likheter finns det i anvandningen av beskrivande adjektiv och

adjektiviska particip mellan finlandssvenska och sverigesvenska annonser?

De tva sista fragorna tangerar saljargument men jag fokuserar mer pa de kulturella skillnaderna

mellan Finland och Sverige. Den ena fokusen &r faktorer som méklaren tar upp for att locka
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kopare, till exempel genom beskrivning av lagenhetens utrustning eller genom paverkande
uttryck som till exempel i prima skick eller Missa inte denna! Den andra fokusen ar adjektiv och
adjektiviska particip i nagra valda kontexter. Jag kommer inte att ga djupare in i saljargument sa
att jag skulle utreda till exempel vad motiveringen bakom dem &r, hurdana bilder méklaren

forsoker skapa eller om maklaren lyckas med paverkan.

3.2 Material

Materialet bestar av sammanlagt 46 bostadsannonser. Halften av dem ar finlandssvenska och
hélften sverigesvenska. Jag har valt dyrare lagenheter som &r 6ver 95 kvadratmeter och ligger i
huvudstadsomraden. | strre lagenheter finns det fler detaljer, utrustning och rum sa det maste
finnas mer information om allt det ocksa i annonserna. En dyrare lagenhet ar ocksa en stor
investering for koparen och darfor ar det viktigt for maéklaren att presentera lagenheten

representativt i annonsen.

De finlandssvenska annonserna kommer fran tidningen Hufvudstadsbladet som &r den strsta
finlandssvenska dagstidningen i Finland. De finlandssvenska annonserna &r fran tre olika
fastighetsformedlingsforetag: Kiinteistdmaailma (10 stycken), Aktia (10 stycken) och HUOM! (3
stycken). De sverigesvenska annonserna ar fran bostadsbilagan i Dangens Nyheter. Bilagan
kommer ut varje fredag och har annonser fran flera olika fastighetsférmedlingsforetag. Dagens
Nyheter &r for sin del den storsta morgontidningen i Sverige (Wikipedia 2015). Majoriteten av de
sverigesvenska annonserna som valdes till analysen ar fran Notar.se (20 stycken). Resten &r fran
Soderméklarna (2 stycken) och Bjurfors (1 stycke).

Annonserna som valdes till undersékningen finns i tidningar som har kommit ut mellan januari
och mars 2015. Langden pa annonserna varierar. De sverigesvenska annonserna har 3-11
meningar och de finlandssvenska 3-7. Ofta ar meningarna antingen mycket langa och
informationsfyllda eller korta och knappast kan kallas fér meningar for de har inget finit verb
som en fullstandig mening bor ha. Bada landerna har ett ganska likadant ménster pa annonserna.
De bestar av rubriken, beskrivningen och informationsdelen och har minst en bild av lagenheten

eller huset.
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3.3 Metod

Min studie &r kvalitativ. For att fa svar pa den forsta forskningsfragan anvander jag en lexikal-
semantisk analys. Som hjélpmedel i analysen anvédnder jag Svenska Akademiens ordlista
(SAOL) och Mot kielikone pa natet, Finlandssvensk ordbok (af Hallstrom-Reijonen & Reuter
2010) och ocksa i nagra fall Svenska Akademiens ordbok (SAOB), Nationalencyklopedin och
Sprakbankens korpusar. Jag laste genom alla annonser och skrev upp uttryck som jag misstankte
att vara annorlunda i sverigesvenska och finlandssvenska, alla adjektiv och deras huvudord och
saker som maklaren lyfter fram i texten for att locka kopare. Efter att jag hade gatt genom
annonserna fran bada landerna kunde jag se vilka drag som var annorlunda. Ocksa likheterna

lyfts fram i analysen nedan.

4. Resultat

| den hér delen presenteras resultatet av studien. | det forsta avsnittet granskas lexikala skillnader
och likheter gallande boende och renovering. Andra avsnittet handlar om saker som méklaren
lyfter fram for att informera och locka kdpare. | det tredje avsnittet behandlas adjektiv och hur de
anvands i vissa valda kontexter i annonserna. Exemplen &r tagna direkt ur annonserna som jag
analyserade. Kallan star i slutet av exemplet (DN eller HBL). Begrepp och exempel som finns

bland texten har kursiverats for att gora texten lasarvanlig.

4.1  Terminologiska skillnader och likheter mellan finlandssvenska och sverigesvenska

Den forsta skillnaden som férekom var termer for boendeformer. De svenska lagenheterna kallas
for bostadsrattslagenheter som direkt Gversatts pa finska som asumisoikeusasunto. Asumisoikeus
i Finland &r dock inte samma sak som bostadsratt utan liknar mer hyresratt. Asunto-osakeyhtio,
som direkt dversatts pa svenska som bostadsaktiebolag, ar daremot den narmaste motsvarighet
for bostadsratt i Sverige. Boendeformen kom fram i majoriteten av de sverigesvenska
annonserna medan i de finlandssvenska annonsera kom den fram pa nagot satt bara i fyra

annonser. | de sverigesvenska annonserna kan bostadsrattforeningens (forkortad brf) namn
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namnas eller ofta beskrivs foreningen pa nagot satt i annonsen. Avgiften finns alltid angiven i
informationsdelen och ocksd namns i beskrivningen nagra ganger i de sverigesvenska
annonserna (ex. 1). | de finlandssvenska annonserna anvands inte ordet avgift som pa
finlandssvenska heter bolagsvederlag. Ordet vederlag forekommer daremot tva ganger (ex. 2 &
21) och réknas som finlandism i Finlandssvensk ordbok (af Hallstrom-Reijonen & Reuter 2010:
30). Det finns ingen direkt motsvarighet for ordet bolagsvederlag men af Hallstrom-Reijonen

och Reuter foreslar (2010: 30) avgift till bostadsrattsforening.

Ex. 1 Har bor Ni i stabil brf, nastintill skuldfri med lag avgift. DN
Ex. 2 Hoghus. Lag vederlag, nyligen VVS-san. HBL

| bada landerna har hus och lagenheter energiprestanda som anger hur manga kilowattimmar
energi anvands per kvadratmeter per ar. | Sverige kan man anvanda energinivaer 1-7 dar pa niva
1 ar energiprestanda 50 kWh/kvm/ar eller mindre och pa niva 7 ar den mer &n 400kWh/kvm/ar
(Boverket.se 2014). Annonserna som jag analyserade anvande maklare inte dessa nivaer utan
bara tillkdnnagav siffror, till exempel Energi: 145kWh/kvm/ar. Beroende pa
fastighetsformedlingsforetagen stod det ocksa Energiprestanda: 129 kWh/m2 ar eller EP:129. |
varje fall &r det precisa siffror som anger informationen. | finlanssvenska annonser anvands
termen energiklass. Energiklasser markeras med bokstédver A-G dar A ar bast och G samst. | de
finlandssvenska annonserna forkortas ordet till exempel med Energikl, EK, E-kl, E-klass eller
ocksa E-cert eller Energicert av energicertifikat (ex. 3 & 4). Begreppet energiklass och systemet
att uttrycka den med bokstaver finns ocksa i Sverige men anvandes inte i annonserna som jag

analyserade.

I de finlandssvenska annonserna anvénds adjektiviska participen sanerad (ex. 3) och termen
VVS-sanering (forkortad av varme, ventilation och sanitet) (ex. 4). Enligt Kielitoimiston
sanakirja (en ordbok pa natet gjord av Institutet for de inhemska spraken) betyder det finska
verbet saneerata i renoveringssammanhang att reparera, bygga om eller renovera.
Nationalencyklopedin (Sextonde bandet 1995: 249) definierar sanering: “Betraffande bostader
avses med sanering forutom utrotning av ohyra, aterstallande efter fuktskada etc.” | finskan och

finlandssvenskan har saneringen alltsd en lindrigare betydelse an i sverigesvenskan. |
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sverigesvenskan anvands de helt motsvarande verben som namns ovan. En gang férekom ocksa
participen rérsanerad i de finlandsvenska annonserna. Den sverigesvenska motsvarigheten for

det samma begreppet ar stambytt som férekom i tva annonser.

Ex. 3 41, k, bastu. Energicert. C. Ljus och representativ bostad med tidlést snygga
ytmaterial i sanerat historiskt jugendslott. HBL
Ex. 4 Planering av VVS-sanering inlets. Energikl:E. HBL

Det fanns nagra termer som jag granskade sarskilt nar jag gick genom materialet. Det var termer
som jag tyckte kunde vara avvikande mellan finladssvenska och sverigesvenska. | nagra fall
visade det sig att termen anvéands pa samma satt. Till exempel Gppen spis och inglasad balkong
har likadan anvéndning (ex. 5 & 7). Vinds- och gavel- prefixen anvands i de sverigesvenska
annonserna med ordet lagenhet och i de finlandssvenska annonserna med ordet bostad (ex. 5 &
6). Ordet terrass anvands i bada i samma betydelse fast det i finlandssvenskan kan anvandas i
betydelsen av uteservering (af Hallstrom-Reijonen & Reuter 2010: 167). Pa nastan samma séatt
anvands ordet hall i bade de finlandssvenska och sverigesvenska annonserna &ven om i
finlandssvenskan kunde det mindre rekommendabla finska ordet aula anvédndas i stéllet (af
Hallstram-Reijonen & Reuter 2010). | nagra fall fanns termen i bade finlandssvenskan och
sverigesvenskan men frekvensen var annorlunda. Till exempel termen renoveringschans
forekom flera ganger i de finlandssvenska annonserna (ex. 7 & 31) men bara en gang i de

sverigesvenska annonserna (ex. 8).

Ex.5 Gavellagenhet med inglasad balkong i insynsskyddat lage. DN
Ex. 6 Unik, komplett vindsbostad foér en krdvande smak. HBL

Ex. 7 Renoveringschans pa 4r, kok, bdr/bastu, bdr, wc+ingl sdderbalk. m. dppen spis.
HBL
Ex. 8 En 4:a med ytor pa ratt plats och renoveringschans. DN

Ett ord som forekom bara i de sverigesvenska annonserna var ljusinslapp (ex. 9). Jag sokte ordet
i Sprakbankens finlandssvenska korpusar och hittade bara tva traffar som var pa en och samma

mening i tva olika tidningstexter publicerade ar 2014. Annars kunde jag inte hitta nagra andra

17



bevis pd om orden anvands bara i sverigesvenskan eller om det finns en motsvarande finlandism
for ordet i finlandssvenskan. Att ordet inte finns i finlandssvenskan kan bero pa att det inte heller
finns en motsvarighet for det i finskan. Ett annat likadant var etagelagenhet (férkortad etage),
som betyder en lagenhet som har mer dn en vaning. Det férekom nagra ganger bara i de
sverigesvenska annonserna (ex. 9 & 10). Etage har 9 tréffar i tidningstexter och skonlitteratur i
Sprakbankens finlandssvenska korpusar men enligt min asikt har ordet i dessa fall samma
betydelse som ordet vaning. SAOB och SAOL definierar etage som vaning eller vaningsplan.
Etagelagenhet och etagebostad ger inga resultat i de finlandssvenska korpusarna. Problemet med
de finlandssvenska korpusarna ar att de inte omfattar ett valdigt stort material sa darfor
representerar de troligen inte det finlandssvenska annonsspraket. Hornbostad forekom i tva
finlandssvenska annonserna (ex. 11). Ordet hérnlagenhet finns anda i SAOB sa det &r inte fraga
om en lexikal skillnad. Jugend- prefixet och orden barkok och grovkok i de finlandssvenska
annonserna (ex. 12 & 26) ar inte heller dugliga lexikala skillnader eftersom de finns i SAOL. | en
finlandssvensk annons (ex. 13) forekom ordet bondkék som inte finns pa SAOL eller SAOB. Jag
kunde inte ens hitta en finsk 6verséttning for det. Enligt Sprakbankens korpusar anvands ordet

trots allt i sverigesvenska tidnings- och bloggtexter med mera.

Ex. 9 Unik etage Igh m fantastiskt ljusinslapp. DN

Ex. 10 Rymlig etageldgenhet i populéra Vireberg. DN

Ex. 11 Trivsam genomgaende hornbostad pa bra plats med parkutsikt. HBL

Ex. 12 1 r, barkok, terrass, br, sep. wc. ... | slottsliknande jugendhus ritat av Usko
Nystrom. HBL

Ex. 13 4 r, bondk., hall, br, sep.wc. HBL

4.2 Vilka saker lyfts fram for att informera och locka kopare?

Reklam for service i narheten av ldgenheten verkar vara viktigare for svenskar. | en stor del av
annonserna beskrivs omgivningen i nagon grad. Kommunikationsalternativ sd som bussar,
tvarbana, t-bana eller pendel namns ofta. Detta kan bero pa att huvudstadsomradet i Sverige &r
mycket storre &n i Finland och det finns fler méanniskor i trafiken varje dag - darfor &r
anvandningen av kollektivtrafik mer populart. | nagra fall namns skolor, forskolor eller daghem

som ligger néra lagenheten. Utover praktisk information namns ocksa service gallande fritid och
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hobbyer. Narheten till centrala shoppinggator, restauranger, batliv, caféer, gallerier,
matbutiker, city puls eller helt enkelt all tdnkbar service har varit namnvart for méklaren i dessa
annonser, eftersom det troligen ar nagot som kan locka kopare. Genom att ndmna natur,

gronomraden och badplats i narheten far maklaren naturélskare att bli intresserade.

Ex. 14  Centralt lage nara natur m promenadstrak langs vattnet o citys puls. Ront
hornet ligger gallerian, restauranger, t-bana mm. DN

Ex. 15 Bussen gar dygnet runt och tar dig till Liljeholmen pa ca 10 minuter dar du
hittar kompletterande bussar, tvdrbana, t-bana, och stor galleria med 4
mataffarer, ca 90 butiker och 6vrig service. DN

Ex. 16 Néra till t-bana, buss, matbutik, skola och dagis. DN

| de finlandssvenska annonserna fanns det bara en hanvisning till service i nérheten:

Ex. 17 Rymlig familjebostad néara kdpcentrum och tagstation. HBL

| tidigare kapitel konstaterade jag att den svenska boendeformen kommer fram flera ganger i
majoriteten av de sverigesvenska annonserna. Maéklaren ger information om
bostadsrattsforeningen (ex. 18), avgiften (ex. 19) och utrustning som bostadsréattsforeningen har i
byggnaden (ex. 20). Denna information anses troligen vara viktigt for kopare eftersom
foreningen namns sa ofta. Sarskilt lyxig utrustning kan vara en avgorande faktor som paverkar
koparens slutliga beslut. Som i tidigare fall har de finlandssvenska annonserna inte lika mycket
och likadan information om bostadsaktiebolaget. Exempel 21 och 22 &r av de fyra annonser dar

bolaget namns pa nagot sétt.

Ex. 18 Brf Silvieberg &r en &kta och skuldfri férening med mycket bra ekonomi.
DN

Ex.19  Stabil Brf m 10% sankt avgift -14. DN

Ex. 20 Har bor man i en vélskott forening med festlokal, pool, bastu och
relaxavdelning. DN

Ex.21  Centrum HH Inget vederlag!
Vélbargat bolag med intakter fran 10 aff.lok och 5 bost. i sin besittning:
over 280.000€/2013. HBL
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Ex. 22 Vilbargat bolag med ca. 320t€ 1 hyreint. HBL

| bade finlandssvenska och sverigesvenska annonser presenterar maklare lagenhetens lockande
utrustning och egenskaper. Hiss, balkong, bastu och garage férekom i annonserna i bada
landerna (ex. 23, 24 & 26). | de sverigesvenska annonserna férekom ordet gast-wc eller
gasttoalett (ex. 23) medan i de finlandssvenska annonserna heter den bara en separat wc (ex. 24).
Orden kladkammare och walk-in-closet forekom en gang i de sverigesvenska annonserna (ex.
25). | de finlandssvenska annonserna anvéndes daremot orden kladrum och garderob (ex. 26 &
34.

Ex. 23 Badrum med bastu, gast-wc samt nyrenoverat kok. DN
Ex. 24 4 1, barkok, br, bastu, sep. wc. HBL
Ex. 25 Majlighet finns att inreda detta till ett separat sovrum alt. en walk-in-closet. DN

Ex. 26 3, Kk, br, 2 x wc, garage, grovkok. HBL

Olikheter i presentation av utrustning och egenskaper forekom pa fem olika stallen. | de
sverigesvenska annonserna ndmns badrummet ofta med tillaggen med golvvarme, med (bad)kar
eller med tvattmaskin (ex. 27 & 28). Detta forekom inte i de finlandssvenska annonserna.
Uttrycken god forvaring, gott om férvaring eller bra forvaringsmojligheter kom fram flera
ganger i de sverigesvenska annonserna (ex. 28 & 29) men i de finlandssvenska annonserna
forekom nagot likadant bara tva ganger i form av mycket forvaringsutrymme och lagerutrymme
(ex. 30 & 43).

Ex. 27 Rymligt & helkaklat badrum med golvvarme & tvattmaskin. DN

Ex. 28 Perfekt planlésning m badrum m kar o tvéattdel, gast-wc & god forvaring. DN
Ex. 29 Perfekt planlésning m mkt god forvaring. DN

Ex. 30 Mycket forv.utrym. HBL

Den tredje olikheten var att i de sverigesvenska annonserna brukade maklaren beskriva golv
oftare (ex. 31 & 32). Exempel 33 ar den enda gang golven namns i de finlandssvenska

annonserna.
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Ex. 31 Gott skick m nydragen el, kaklat badrum, eleganta parkettgolv o stilfullt kok. DN
Ex. 32 Genomgaende parkett- och klinkergolv. DN
Ex. 33 Hog till tak, gedigen parkett, lyxigt designkok, kladrum o 2-3 sr. HBL

Som jag tidigare konstaterade forekom ordet ljusinslapp flera ganger i de sverigesvenska
annonserna. Forutom ljusinsléapp och sjélva adjektivet ljus hade maklaren andra uttryck som han
anvande for att beskriva att lagenheten var ljus (ex. 34 & 35). Fonster eller fonsterpartier
beskrivs ofta vara stora. | de finlandssvenska annonserna anvandes bara adjektivet ljus. En gang
namns fonstren och fonsterpartierna (ex. 36). Den femte olikheten var att i de sverigesvenska
annonserna forekom frasen kok med full maskinpark eller liknande (ex. 37 & 38). | de

finlandssvenska annonserna fanns det ingenting motsvarande.

Ex. 34 Stora fonster ger rikligt med ljus at hela lagenheten. DN

Ex. 35 Harligt ljusinslapp ifran stora fonsterpartier. DN

Ex. 36 Generdsa rum, hog till tak och stora fina fénsterpartier. HBL

Ex. 37 Bra kok med all tdnkbar utrustning samt plats for matbord. DN

Ex. 38 Skick av hogsta klass m stilfulla golv, ljust kok m integrerade vitvaror. DN

Paverkande uttryck forekom nagra ganger i annonserna i bada landerna. De sverigesvenska
annonserna hade valkommande fraser (ex. 39 & 40) som inte fanns i de finlandssvenska

annonserna. Missa inte denna! var en enstaka fras som foérekom i en sverigesvensk annons.

Ex.39  Vilkomna till denna fantastiska gavellagenhet med balkong och terrass med utsikt
Over Stockholm. DN

Ex. 40 Varmt valkomna till denna perfekt planerade 5:an. DN

| absoluta toppskick eller i gott skick forekom i bada men frekvensen var inte hog (ex. 41 & 42).
Jag anser att renoveringschans, som fanns i bade de finlandssvenska och sverigesvenska
annonserna (ex. 7, 8 & 43), ar ocksa ett paverkande uttryck. Med det gor maklaren det daliga
skicket till en positiv egenskap hos lagenheten (ex. 44). En gang i de finlandssvenska annonserna

forekom paverkande frasen i exempel 45 som jag personligt tycke att var fyndig.
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Ex. 41 Hér har allt smakfullt renoverats och bostaden ar idag i absoluta toppskick. DN

Ex.42  Rymlig trea i gott skick med utsikt dver smabatshamn. HBL

Ex. 43 Renoveringschans pa 6r+k+lagerutr med charmiga vyer i bolag. HBL

Ex. 44 Lagenheten &r idag i renoveringsbehov vilket ger kdparen mojlighet att skapa sitt
alldeles egna dromboende. DN

Ex. 45 Trevligt hem, utan tradgardsarbete. HBL

4.3  Adjektiv och adjektiviska particip

| allménhet hade de sverigesvenska annonser fler adjektiv &n de finlandssvenska. Orsaken till det
ar troligen att de sverigesvenska annonserna hade langre meningar och ibland ocksa flera
meningar an de finlandssvenska. Over tre femtedelar av adjektiven som finns pé& topp 50-listan
(Bovision.se 2011) av beskrivande ord forekommer i de sverigesvenska annonserna. | de

finlandssvenska annonserna forekommer tva femtedelar av adjektiv pa listan.

| tabeller nedan presenteras adjektiv deras frekvens i vissa kontexter. Huvudorden for dessa
adjektiv kan vara: bostad, lagenhet, hus, omrade, lage, utsikt, vyer, planlosning, ytor, kok, sov-,

vardags- eller badrum, bostadsrattsforening, forening eller bolag.

Tabell 2. Adjektiv som dyker upp i bade sverigesvenska och finlandssvenska annonser.

Adjektiv Antal traffar i de Antal traffar i de
sverigesvenska annonserna finlandssvenska annonserna

Vacker 2 8

Ljus 5 5

Bra/ modernt/ perfekt/ 5 3

trevligt/ valplanerad

Genomgaende 5 2
Separat 2 7
Stor 3 4
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Rymlig 2 4
Renoverad 3 3
Valskott 5 1
Bra 3 2
Lugn 4 1
Fri 2 2
Fin 2 1
Generos 2 1
Modern 2 1
Unik 1 2
Trivsam 2 1
Elegant 1 1

| de nasta tva tabeller presenteras adjektiv som dyker upp bara i finlandssvenskan eller

sverigesvenskan.

Tabell 3. Adjektiv som dyker upp bara i de sverigesvenska annonserna

8 traffar (Hel)kaklat, stabil

6 traffar Perfekt

5 traffar Fantastisk, popular

4 traffar Harlig

3 traffar Central, social, underbar, 6ppen

2 tréffar Ljust inrett, magnifik, omtyckt, stambytt, valdisponerad, skuldfri
1 traff Enastdende, frasch, fullutrustad, funktionell, fortjusande, magisk,

naturvanlig, optimal, oslagbar, rejél, ypperlig

Tabell 4. Adjektiv som dyker upp bara i de finlandssvenska annonserna

3 tréaffar Sanerad

2 tréffar Charmig, hogklassig, representativ, stamningsfull, utmarkt, valbargad,
vardig/ sekelgammal

1 traff Individuell, komplett, lyxig, pittoresk, slottsliknande, snygg, stilig,
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| storslagen, stétlig, trevlig, valhallen, vardefull |

Jag undersokte vilka adjektiv som generellt anvéands for att beskriva bostaden, lagenheten eller
huset. | sverigesvenska annonser anvénds ordet lagenhet eller uttrycket med siffror for att ange
hur manga rum lagenheten har, till exempel 3,5:a eller 5:a. | finlandssvenska annonser anvands
daremot oftast ordet bostad eller hus. Huset namns nagra ganger ocksa i de sverigesvenska
annonserna men det anvandes inte i sammanhang med adjektiv eller adjektiviska particip.
Lagenheter i sverigesvenska annonser &r ofta trevligt eller perfekt planerade, ljusa och rymliga.
Med mindre konkreta adjektiv ar de fantastiska, unika och harliga. | nagra fall da det finns
mojlighet att renovera lagenheten kan en 4:a vara en mgjlig eller potentiell 5:a. Finlandssvenska
bostader ar ocksa valplanerade och rymliga samt oftast vackra, ljusa, trivsamma, moderna eller

renoverade. Huset ar vart att beskrivas om den ar statligt, slottsliknande eller vardigt gammailt.

| de sverigesvenska annonserna ligger lagenheten pa ett centralt, optimalt eller genomgaende
lage. Naromradena ar oftast lugna, populara, omtyckta eller naturvanliga. Vyer kring lagenheten
ar underbara eller fina. Utsikter kan exempelvis vara mot sjon eller rogivande innegarden. De ar
ofta underbara, harliga, fantastiska och rent av enastaende. | de finlandssvenska annonserna
beskrivs att bostaden kan ligga pa bra plats i véardefullt omrade. Oftast har bostaden en
parkutsikt som kan till exempel vara fri, storslagen eller pittoresk. Vyer kan beskrivas att vara

charmiga.

De sverigesvenska annonserna har ocksa mer utrymme for beskrivning av planlésning, ytor och
olika rum. Planlésningen ar valdigt ofta perfekt och ibland ocksa modern Oppen eller
genomgaende. Ytor beskrivs som sociala, stora eller generdsa (sallskaps)ytor. Koket kan
beskrivas konkret att vara fullutrustat, stort, nyrenoverat eller ljust inrett. Mer abstrakt beskrivs
koket med adjektiv sa som stilfull, bra, funktionell, trivsam eller perfekt. Badrummet ndmns
oftare an andra rum. Det beskrivs oftast som kaklat eller helkaklat och ibland ocksa som
stambytt, elegant, rymligt eller frascht. Nagra ganger namns en separat géasttoalett eller gast-wc.

En gang beskrivs andra rummen i allmanhet som ljusa. Sovrummet namns nagra ganger och
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beskrivs som vélplanerat, bra eller vl tilltaget. VVardagsrum beskrivs bara i en annons som ljust

och generost.

| de finlandssvenska annonserna beskrivs planldsningen med adjektiv bra eller utméarkt. En gang
nadmns ett lyxigt designkdk men annars finns det ingen annan adjektivisk beskrivning av koket.
Vardagsrummet beskrivs som stort samt representativ. Sovrummen beskrivs en gang att vara

stora. Separat wc namns flera ganger i forkortad form sep. wc.

Bostadsrattsforeningen beskrivs i de sverigesvenska annonser manga ganger som stabil, ibland
som skuldfri, valskott eller populér och en gang ocksa som bést eller &kta. Lag avgift namns

nagra ganger. | de finlandssvenska annonserna beskrivs bolaget att vara véalbargad och valskott.

Fran resultatet kan man se att maklaren i de finlandssvenska annonserna ar mer sparsam med
beskrivande ord. De adjektiv som férekom i de sverigesvenska annonserna verkar vara mer
talsprakiga an de som forekom i de finlandssvenska annonserna. Adjektiv i de finlandssvenska
annonserna for sin del &r lite mer formella. Detta ger stod at tanken som jag tidigare framforde
och som Hanell (2011: 61) ocksa konstaterade att finlandssvenskan ar lite mer arkaistisk och
formell. Den regionala isoleringen kan vara orsaken till att finlandssvenskan har bevarat

alderdomliga drag.

5. Sammanfattande diskussion

Som jag i borjan anade visade resultaten att det forekom nagra terminologiska skillnader mellan
de finlandssvenska och sverigesvenska bostadsannonserna. Tydliga finlandismer var tva:
vederlag och sanerad/sanering. A ena sidan ar ordet vederlag en oegentlig eller officiell
finlandism men & andra sidan har den en svensk motsvarighet avgift som kunde ocksa anvéndas.
Participet sanerad och substantivet sanering ar for sin del exempel pa ord som i den ena

varieteten har en férandrad betydelse. Nagra samhalleliga terminologiska skillnader finns ocksa,
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till exempel termer gallande boendeformer. Utover dessa kunde jag inte visa andra
terminologiska skillnader vara autentiska lexikala skillnader. Frekvensskillnader i resultatet kan
antingen visa den egentliga sanningen eller bero pa materialet. Till exempel ordet hornlagenhet
kan alltsa anvéandas i de sverigesvenska annonserna men i mitt material framkom ordet inte
eftersom ingen av de svenska lagenheterna i de valda annonserna var en hornlagenhet. Ocksa

termen renoveringschans kan vara vanligare i sverigesvenska annonser &n vad resultatet visar.

Undersokningen av beskrivning av lagenhetens utrustning, paverkande uttryck och adjektiv
visade likartade resultat som Koivunens (2009), Sjokvists (2013) och Bovisions (2011)
undersokningar. Alla dessa drag kom fram i bade finlandssvenska och sverigesvenska annonser
fast i de sverigesvenska annonserna framkom de i storre utstradckning. En stor del av adjektiven
var samma i bada varieteten. Allmént taget var de finlandssvenska annonser kortare och det &r
sékert orsaken till att i de sverigesvenska annonserna kom det fram flera adjektiv, uttryck och
beskrivningar. Anda fanns det variation mellan langden i de finlandssvenska annonserna, dven
mellan annonser fran samma fastighetsformedlingsforetag. Det kan vara att méklare bakom de
finlandssvenska annonserna vill sdga bara det mest vésentliga sa kort som mgjligt. | de
sverigesvenska annonserna hade méaklaren inte en sa begransad langd sa det fanns plats for langa

deskriptiva meningar.

Jag tycker att jag kunde besvara forskningsfragorna med valt material och metod. Om materialet
hade varit storre skulle man ha kunnat fa mer generella resultat som ger en mer karakteristisk

bild av spraket. Det var dock inte syftet med min studie.
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