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1 JOHDANTO: Karhuja ja valkoisia hevosia

Elokuun 2011 alussa oululaisen sanomalehti Kalevan verkkosivuilla julkaistiin luki-
jan kuvaama video kaupunkiin karanneesta hevosesta. Valkoinen, satuloitu mutta
ratsastajaton hevonen ravaa liikenteen seassa ensin oikeaoppisesti oikealla kaistalla,
mutta paatyy sitten jatkamaan karkumatkaansa vastaantulijoiden kaistalle. Videota
kuvaa ja kommentoi — ilmeisesti kamerakannykélla — viereisella pyorétiella pyoraile-

va mies.

Video ei kerdnnyt juurikaan katsojia siitd huolimatta, ettd tapaus oli erikoinen ja vi-
deokin suhteellisen hauskaa katsottavaa. Marraskuuhun 2012 mennessa video oli
saanut vain 60 katsomiskertaa (@Kaleva 2011)*. Sen sijaan reilu vuosi myéhemmin
julkaistu toinen erikoinen eléinvideo, jossa puolestaan punnitaan karhuja Kuusamos-

sa, kerasi noin kuukauden aikana yli 12 000 katsomiskertaa (@Kaleva 2012).

Oliko verkkovideoiden tekemisessa tai markkinoinnissa tapahtunut muutosta vilille
jadvan reilun vuoden aikana? Vai olivatko ihmiset viimein tottuneet videoihin sano-
malehtien verkkosivuilla tai todenneet niiden olevan katsomisen arvoisia? Sit4 on
vaikea sanoa, mutta ainakin karhuvideo todistaa yhden asian: sanomalehtien verkko-
videot voivat hyvéssa tapauksessa kerata todella paljon katsojia. Etukéateen on Kkui-

tenkin vaikea tietad, misté videosta lopulta tulee suosittu ja misté ei.

Suomalaisten sanomalehtien online-historia on noin kaksikymmentd vuotta pitka.
Ensimmaiset kotimaiset sanomalehdet avasivat verkkosivustonsa yleisélle 90-luvun
puolenvélin tienoilla. Tdman jalkeen verkkosivustot ovat yleistyneet niin, ettd nyky-

aén verkkosivustoton suomalainen lehti on jo harvinaisuus.

! T4ss3 tutkimuksessa kaytan selvyyden vuoksi verkkoldahteiden merkinndassa @-merkkia. Tapaa kayt-
ti ensimmaisena Rahkonen (2011) omassa pro gradu -tutkielmassaan.



Siirtyminen paperilehdestd pelkk&an verkkojulkaisuun ei sekaan ole maailmalla en-
nenkuulumatonta. Suomessa esimerkkida on nédyttanyt ainakin Taloussanomat, joka
siirtyi paperilehdesta kokonaan verkkoon vuoden 2008 alusta (@Taloussanomat
2012a). Samaan ratkaisuun paatyi myos City-lehti, joka muuttui paperisesta ilmaisja-
kelulehdest& pelkaksi verkkojulkaisuksi vuonna 2012 (@City-lehti 2012). My0s osit-
taisia siirtymid on nahty. Kansan Uutiset siirtyi verkkoon vuonna 2009, eiké paperille
jaanyt nelipdivaisestd lehdestd muuta kuin kerran viikossa ilmestyva Viikkolehti
(Uimonen 2009).

Verkkoon siirtyminen ei kuitenkaan valttaméttd tarkoita sitd, ettd paperiversionsa
lopettava lehti nékisi verkossa loistavan tulevaisuuden. Verkkoon siirtyminen voi
olla myos pakenemista, jolla haetaan saastoja. Esimerkiksi City-lehden paperiversion
lopettamisen taustalla oli omistajayhtio Jantonin mukaan yhtion kannattavuuden
heikkeneminen (@Helsingin Sanomat 2012b). Tamén tutkimuksen tekoaikana lehdet
taistelivatkin yleisesti pienenevien levikkien (ja pienenevien tydntekijamaéarien)

kanssa.

Vuosien varrella sanomalehtien verkkosivut ovat monipuolistuneet, kun osaaminen
ja tekniikka ovat kehittyneet ja verkkojournalismin piirteet selkiytyneet. Yksi lisayk-
sistd ovat verkkovideot, joita alettiin — joitakin kokeiluja lukuun ottamatta — tehda

Suomessa laajemmin vuonna 2006 (M&aenpad & Mannistd 2009, 48).

Varsinaista sanomalehtien verkkovideoihin keskittyvaa tutkimusta ei Suomesta kui-
tenkaan juuri 16ydy, vaikka videoita kasitelladnkin ohimennen muissa verkkolehtiin
liittyvissa tutkimuksissa. Verkkovideoita muualla internetissa on toki tutkittu. Myos
verkkojournalismia ja verkkojulkaisemista on tutkittu monelta kantilta: ainakin yh-
teiskuntatieteelliseltd, taloustieteelliseltd, tietojenkasittelytieteelliseltd ja humanisti-
selta. Tutkittu on niin tekniikkaa, ulkoasua kuin sisaltéakin. (Jorgensen 2009, 2.)
Myos verkkojulkaisemiseen liittyvddn monikanavajulkaisemiseen on pureuduttu —
tuore esimerkki tasta on Hytdsen (2013) tuore vaitoskirja Uutinen syntyy uudelleen.
Enemman sanomalehtien ja verkkovideoiden yhdistamiseen liittyvaa tutkimusta on

tehty kuitenkin Suomen rajojen ulkopuolella.



Ehka térkein (ja enk&pd ainoa) nimenomaan sanomalehtien verkkovideoita kasittele-
va suomalainen tutkimus on Jenni Mé&enpéan ja Anssi Manniston Kun kaikki videoi-
vat kaikkea. Liikkuva kuva sanomalehden sivuilla vuodelta 2009. Tutkijat selvittivéat
verkkovideoiden sisaltod haastattelemalla lehtien toimittajia ja johtoa. Koska tastéakin
tutkimuksesta on kulunut jo muutama vuosi, lisatutkimukselle on tilausta, varsinkin

kun teknologia kehittyy nopeaa tahtia ja muutokset voivat olla varsin nopeita.

Tassa tutkimuksessa tarkoitukseni on selvittdd, millaista suomalaisten sanomalehtien
verkkosivustojen videoanti nykyisellddn on. Paperilehdesta poiketen verkkolehdilla
on mahdollisuus kayttaa liikkkuvaa kuvaa hyvakseen, mutta kuinka paljon lehdet to-
della tekevat niin? Karin (2011, 7, 63) kevaalla 2010 tutkimista valtakunnallisista ja
maakunnallisista lehdista vajaat 70 prosenttia tarjosi verkkosivuillaan videokuvaa.
Kaytannossé kolmannes suurista lehdisté ei siis ainakaan vield tuossa vaiheessa ollut
alkanut kayttdd mahdollisuutta hyvakseen. Paikallislehdissé videoita tarjottiin saman

tutkimuksen mukaan vield huomattavasti vahemman. Millainen tilanne on nyt?

Liikkuvan kuvan maaran liséksi tutkimuksessa perehdytddn myos videoiden sisél-
toon ja ldhteeseen. Tehdadnko videot toimituksissa paikallisista aiheista vai linkite-
tdankd verkkosivuille YouTube-videoita sOp0istd Kissanpennuista? Maenpaan ja
Manniston (2009) haastattelujen perusteella lehdissa arvostettiin eniten uutisvideoita,
mutta millaista julkaistujen videoiden lopullinen sisélto oikeastaan on? Ovatko uutis-
videot todella p&&dosassa, vai onko videoilla lopulta enemmén viihdearvoa? Mik& on
siis videoiden tarkoitus ja journalistinen arvo verkkolehdissa ja mitd journalismin

tehtdvaa ne tayttavat?

Suomalainen uutisjournalismi tuntuu parhaillaan eldvén jonkinlaista muutosvaihetta.
Monipuoliset verkkopalvelut videoineen ovat osa tdt4 muutosta. Tekniikan kehittyes-
sé verkkoon padsee yha useammilla laitteilla ja yha useammissa paikoissa. Jopa pe-
rinteisen paperilehden tulevaisuus kuulostaa ennustusten mukaan melko heikolta.
Philip Meyerin mukaan viimeinen amerikkalainen painettu lehti ilmestyisi vuonna
2040 (Drake, Haasio & Jaaskeldinen 2009, 5). Dawson (@2010) ei puolestaan alle-
kirjoita koko paperilehden kuolemaa, mutta on ennustanut maittain, milloin sanoma-

lehdisté nykyisessd muodossaan tulee merkityksettomid. Ensimmaisend hénen listal-

3



laan on Yhdysvallat vuonna 2017. Suomen kohtalonvuosi olisi puolestaan 2021,
mutta monissa maissa sanomalehdet selviaisivét vield yli vuoden 2040 ja mahdolli-

sesti siitd eteenpdin. (@Dawson 2010.)

Joka tapauksessa lehtien tdytyy nykyisessa muutostilanteessa etsid uusia toimintata-
poja. Esimerkiksi Vehkoo (2012, 8) muistutti, ett4d suomalaisten sanomalehtitalojen
pitéisi heratd digitaaliseen aikaan. Videot ovatkin yksi mahdollisuus monipuolistaa
lehden tarjontaa — ja nimenomaan sen digitaalista puolta. Videoita kun ei voi tavalli-
seen paperilehteen painaa. Multimediaalisuus on yksi verkkojournalismin luontaisis-
ta piirteistd, ja esimerkiksi Metsdmaki (2002, 83, teoksessa Jorgensen 2009, 35) on
todennut, ettd monipuoliset video- ja kuvapinnat auttavat lukijan mielenkiinnon he-
rattamisessa ja tiedon omaksumisessa. Niinpa videoita voisi pitdad jopa olennaisena
osana modernin ja monipuolisen sanomalehden verkkojulkaisua. Kaikki tdma tekee

tutkimuksen aiheesta seka mielenkiintoisen etta tarkeén.

Voisiko videoissa olla jopa sanomalehden tulevaisuus, vai onko se pelkkéa ylimaa-
réista koristetta? Ainakin Mdaenpaalld ja Ménnistolla (2009, 8) uskoa tuntuu riittavén:
”Verkkovideot ja uudet audiovisuaaliset aineistot voivat olla 1dhivuosien suurimpia
journalismia muuttavia siséltojd.” Tama potentiaali riippuu kuitenkin mielesténi kah-
desta asiasta: kuinka paljon toimituksissa innostutaan hyvien, taidokkaiden videoiden

tekemisesté ja kuinka paljon kéyttajat innostuvat nettisivuilla julkaistuista videoista.

Tama tutkimus on laadullinen, ja siind tutkitaan laajasti sanomalehtien verkkovideoi-
den sisaltoa. Aineistona on 20 suomalaisen seitsenpdivaisen sanomalehden verk-
kosivustoa sekd yksi vastaava ulkomaalainen verkkosivusto. Selvitan tutkimuksessa
niin videoiden aiheita kuin tyypillisi&a teemojakin, videoiden lahteita ja tekijoita, ja
naiden perusteella pyrin kartoittamaan, mik& videoiden lopullinen tarkoitus verk-
kosivuilla on. Tdma tehdaan kéayttaen hyvaksi muun muassa aineiston kvantifiointia.
Lisdksi teen jokaisesta aineistoon kuuluvasta lehdesta lyhyen profiilin niiden videoi-

den kayton perusteella.

Tutkielmassa on seitsemén pdalukua. Johdantoa seuraavassa, toisessa pééluvussa

tutustutaan verkkomedioihin ja sanomalehtiin verkossa. Kolmannessa luvussa puo-
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lestaan kasitelld&dn tarkemmin ilmi6td nimeltd verkkovideot. Neljannessa luvussa
esitelldan tarkemmin tutkimusmenetelmét sek& sen aineisto. Viides luku on tutki-
muksen laajin: siihen on koottu aineistoon kuuluvien lehtien videoprofiilit. Kuuden-
nessa luvussa ovat tarkemmat kuvaukset siitd, mité tutkimukseen mukaan valikoitu-
neet videot pitivat sisdllaan, ja seitseménnessd vedetddn yhteen saadut tulokset ja

arvioidaan tutkimuksen luotettavuutta.



2 SANOMALEHDEN UUDET KUJEET

2.1 Oleellisimmat termit

2.1.1 Mita on verkkomedia?

Tama tutkielma liittyy verkkomedian tutkimukseen. Heinosen (2008, 65-67) mukaan
verkkomedian tutkimus ei ole edelleenkdén yhtendinen kokonaisuus, vaan kasitykset
seka itse kasitteesta ettd terminologiasta vaihtelevat. Han uskoo kuitenkin, ettd kdyte-
tyilla termeilld on merkitysta, sill& ne vaikuttavat siihen, miten ihmiset verkkomedian

nakevat. Niinpa termit on hyva méaritella kunnolla myds téssa tutkielmassa.

Verkkomedian voisi yksinkertaisimmillaan méaéritella vain mediaksi verkossa. Verk-
komedia ei kuitenkaan ole sama asia kuin vaikkapa verkkolehti. Kuutti (2006, 254)
kuvailee verkkomediaa kuvaa, aant, liikkuvaa kuvaa ja tekstia yhdistavéksi verkote-
tuksi mediaksi. Esimerkkeja siita ovat internet, videokonferenssit ja sahkdiset posti-
palvelut. Nykyiselladéan listaan voisi lisdtd myos suureksi tekijaksi nousseen sosiaali-
sen median. BusinessDictionary (@2012) puolestaan ottaa eri l&hestymistavan ja
madrittelee “online median” internetin kautta jaetuksi digitaaliseksi mediaksi, joka
sisaltdd valokuvia, videoita ja musiikkia, jota jaetaan joko ilmaiseksi tai maksua vas-

taan ja joko on tai ei ole tekijanoikeuksilla suojattua.

Toinen verkkomediaan liittyva termi on verkkolehti. Kuutti (2006, 254) madrittelee
sen seuraavalla tavalla: ”Tietoverkkoon sddnnollisesti toimitettava, sanoma- ja aika-
kauslehdille tyypillistd aineistoa sisdltivd yhtendismuotoinen julkaisu tai palvelu.”
Heinosen (2008, 65-67) mukaan verkkolehti-nimitystd k&ytettiin paljon varsinkin
kehityksen alkuvaiheissa. Verkkolehdella tarkoitettiin yleensa nimenomaan verkossa
olevia sanoma- tai aikakauslehtid (kuten myos tassa Kuutin madaritelméssd), mika
rajaa pois muut journalistiset verkkoldhteet. Verkkomedia rinnastettiinkin journalis-

miin liittyvissa tutkimuksissa usein paperiseen lehteen, mik& voi olla ongelmallista;
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Heinosen mukaan téllainen asetelma “’johdatteli ihmisid rinnastamaan verkkomedian
automaattisesti lehteen, mité he eivat vélttaméatta muuten tekisi. Tdmé johtaa, jos ei
aina tutkimustulosten vaaristymiseen, useissa tapauksissa vinoutumiin kuitenkin.”
(Heinonen 2008, 67.)

Drake, Haasio ja Jaaskeldinen (2009, 16) puolestaan ovat sitd mieltg, ettd verkkoleh-

tid pitéisi kutsua paremminkin verkkopalveluiksi:

Verkkolehted voisi luonnehtia nopean ja jatkuvan uutispéivityksen kanavaksi, taustoit-
tavan tiedon tarjoajaksi sek& eldmysten, viihteen ja yhteisollisyyden jakamisen alus-
taksi. Oikeastaan pitéisi puhua kokonaisvaltaisesta verkkopalvelusta, joka pitad sisal-
14&n tekstid, lukijoiden tuottamia sisaltdd, kuvaa ja erilaisia multimediallisia sisaltoja ja
joita voidaan ottaa vastaan myds mukana kuljetettavilla laitteilla. (Drake, Haasio &
Jéaskeldinen 20009, 16).

Néista mielipiteistd huolimatta pidan kuitenkin sanomalehden verkkoversiosta puhut-
taessa verkkolehted melko vakiintuneena termind. Liséksi Heinosen (2008) huoli ei
nahdéakseni pdde omassa tutkimuksessani, koska se késittelee nimenomaan sanoma-
lehtien, ei muiden medioiden verkkosivustoja. Niinpa kaytén tdssa tutkimuksessa
tyypillisesti nimenomaan verkkolehti-termid, ja tarkoitan silla internetissé olevaa

sanoma- tai aikakauslehtea.

Vaikka periaatteessa kuka tahansa voi perustaa verkkolehden tai -median, rajaan
verkkolehden kuitenkin tdssa hieman samoin kuin Heinonen (2008) rajasi verkkome-
dian omassa vaitoskirjassaan: keskityn ainoastaan verkkolehtiin, joita yllapitaa jokin
mediatalo. Lisaksi kasittelen ainoastaan lehtid, joille verkkolehti on vain yksi osa
julkaisutoimintaa. Tutkimani verkkolehdet ovat siis tavallaan kaikki varsinaisten
sanomalehtien jatkeita. Syy valintaani on se, ettd lehtitalojen verkkomediat eroavat
muista lahtokohdista liikkeelle lahteneisté verkkomedioista (Boszkowski 2005, teok-
sessa Heinonen 2008, 66). Kdytannossa aineistoni siséltdd siis enimmakseen maa-

kuntalehtia.

Verkkojournalismilla puolestaan tarkoitan tdssé tutkimuksessa journalismia, jota vé-

litetd&n internetin kautta, samaan tapaan kuin radiojournalismi on journalismia radi-
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on vélityksellad. Tarkemmin sanottuna verkkojournalismi on reaaliaikainen sahkoisen
tiedonvélityksen muoto, joka hyddyntad toimimisekseen tietoverkkoja (Kuutti 2006,
253). Verkkojournalismilla on tunnetusti joitakin erityispiirteitd muihin journalismin

muotoihin verrattuna. Niita kasitelldan tarkemmin seuraavassa alaluvussa.

2.1.2 Mediakonvergenssi yhdistaa

Yksi tdman tutkimuksen tarkeimmistd termeistd on mediakonvergenssi. Lyhyesti
ilmaistuna silld tarkoitetaan “eri viestimien, viestintdteknologioiden ja jakeluverkko-
jen yhdentymisti tai ldhentymistd” (Nardnen 2004, 26). Tama yhdentyminen tai l&-
hentyminen nékyy Kuutin (2006, 132) mukaan useassa paikassa: sisalloissd, teknolo-

giassa, taloudessa ja median omistuksessa.

Median konvergenssi liittyy oleellisesti median digitalisoitumiseen. Kuten Hytdnen
(2013, 72-73) toteaa tuoreessa vaitoskirjassaan, vélineiden rajat muuttuvat liukuviksi

tai jopa haviévat kokonaan:

Sanomalehti voi verkossa julkaista eldvad kuvaa ja &anté ja lahestyy julkaisukanavana
televisiota. Televisio- ja/tai radioyhtié voi omilla nettisivuillaan julkaista tekstid ja ku-

vaa ja lahestya ndin ilmaisun tasolla sanoma tai aikakauslehtea.

Mediakonvergenssia maakuntalehdissd on tutkinut gradussaan Timonen (2004).
Tuolloin videoiden k&yttd lehdissa ei ollut viel& yleistynyt — k&annekohtana toimi
Maenpadn ja Manniston (2009) mukaan vuosi 2006. Niinpa tutkimuksen tuloksissa ei
puhuta videoista tai liikkuvasta kuvasta lainkaan, vaikka niita oletettavasti siina vai-
heessa jo ainakin joissakin lehdissd oli kokeiltu. Hanen koko aineistonsa yhteinen
teema oli epdvarmuus: mediakonvergenssi oli tullut maakuntalehtiin, mutta siihen ei

vield osattu suhtautua (Timonen 2004, 1).

Mediakonvergenssi voidaan jaotella useaan osaan: markkinakonvergenssiin, sisalto-
konvergenssiin, paketointi/portaalikonvergenssiin, televerkkokonvergenssiin ja pééa-
telaitekonvergenssiin (Soramaki 2003, 24-25, 199, teoksessa Hytonen 2013, 73).
Tassa tutkimuksessa oleellisin néista on sisaltokonvergenssi, joka tarkoittaa Soramé-

en (emt.) mukaan sitd, etta eri jakeluverkoissa tarjotaan samoja ohjelmia ja palveluja.
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Voisin kuitenkin lis&td td4han sen, ettd naissa eri jakeluverkoissa tarjotaan myo6s sa-
mantyyppisia ohjelmia. Eli kuten edelld jo mainittiin, sanomalehdet voivat kayttaa
verkkosivuillaan videota, televisio- ja radiokanavat puolestaan tekstia ja kuvia. Nara-
nen (2004, 26-28) puhuikin sisaltokonvergenssin yhteydessa mediamuotojen lahen-
tymisestd, monimediasisélloistd ja multimediaalistumisesta. Han antoi myds esimer-
kin kdytannon sisdltokonvergenssista. Hdnen mukaansa ”AlmaMedia on pyrkinyt
maaréatietoisesti kehittdmaan sisaltokonvergenssia siind muodossa, ettd konsernin eri
lohkoissa tuotettuja aineistoja voidaan kayttda kaikissa julkaisuissa”. Tastd esimerk-

kin& ovat lehtien yhteiset teemasivut seka keskitetysti tehtavat tv- ja radiouutiset.

2.2 Sanomalehti verkossa

2.2.2 llmaisuutisten kautta maksullisuuteen

Ensimmaiset journalistiset tuotteet 18ysivét tiensd verkkoon Yhdysvalloissa 1980-
luvun lopulla. Kotimaassa mukaan pééstiin vasta muutamaa vuotta myéhemmin, sill&
Suomen ensimmaiset verkkolehdet aloittivat toimintansa 1990-luvun puolessavélissa.
Ensimmaéisen verkkolehden titteli tuntuu kuitenkin vaihtelevan lahteiden vélilla.
Avoimessa verkossa aloittivat kuitenkin vuonna 1995 ainakin Laukaa-Konnevesi-
lehti, Turun Sanomat, lltalehti Online ja ei-sanomalehdistda MTV3 Internet (Heino-
nen 2008, 92; Lindblom 1995, 16). Almamedian mukaan kuitenkin Suomessa en-
simmaistd verkkolehtea alkoi julkaista Aamulehti-konserni jo vuonna 1994, tassa

vaiheessa tosin vield suljetussa verkossa (@Almamedia 2012).

Suomessa sanomalehtien verkkoversiot ovat kulkeneet monipolvista tieta vajaan 20-
vuotisen historiansa aikana. Alkuvuosien jalkeen median innostus verkkolehtia koh-
taan laimeni 2000-luvun alussa. 2000-luvun alkupuolella verkkolehtien materiaali oli
myos yleensd maksullista tai kayttjatunnusten ja salasanojen takana. (Méenpad &
Mannisto 2009, 19.) Joissakin lehdissé maksullisuuden ja maksuttomuuden vélilla on
sahattu enemmankin. Helsingin Sanomien verkkoversio vaati aluksi rekisterditymi-

sen, sitten se oli avoin ja ilmainen, ja vuonna 2003 se muuttui jalleen osittain mak-



sulliseksi, vaikka online-uutiset pystyi edelleen lukemaan lehdestd ilmaiseksi (Rinki-
nen 2004). Kalevassa yritettiin tehda 2000-luvun ensimmaisen vuosikymmenen puo-
livalin paikkeilla osasta verkkolehden sisalt6ja maksullista, mutta kritiikki ja ké&vijoi-
den menetys ilmaisille kilpailijoille pakotti lehden palaamaan takaisin ilmaiseen mal-
liin (Uimonen 2009, 304). Viime vuosina useimpia verkkolehdissa julkaistuja uutisia
on voinut lukea verkossa tyypillisesti ilmaiseksi, vaikka pitki& juttuja rajataan “’lue
lisdd huomisen lehdestd” -tyyppisilla teasereilld ja lehtien nakoisversioista vaaditaan
maksua. Nyt paluu maksullisuuteen on kuitenkin todellisuutta hyvin monessa verk-

kolehdessa.

Ensimmaisen suuren askeleen otti Helsingin Sanomat, jonka verkkolehti muuttui 20.
marraskuuta 2012 maksulliseksi. llmaiseksi on siitd lahtien voinut lukea ainoastaan
viisi artikkelia viikossa. (@ Helsingin Sanomat 2012a.) Keskisuomalainen seurasi
peréassa vuoden 2013 kevéalla hyvin samantyyppiselld, viisi artikkelia viikossa ilmai-
seksi tarjoavalla maksumuurilla. Alma Median paikallislehdissa otettiin puolestaan
kesan 2013 aikana kayttoon vielékin rajaavampi, totaalinen maksumuuri. Ensimmai-
send sen ottivat kayttoon Raahen Seutu ja Pyh&jokiseutu, mutta my6hemmin sitd on
ilmeisesti tarkoitus laajentaa my6s Alman muihin paikallislehtiin. Taméntyyppisessa
maksumuurissa ilman lehden tai verkkosivun tilausta jutuista ei nde muuta kuin otsi-
kon ja véhan tekstin alkua. (@Suomen lehdistd 2013.) Myd6s Vasabladet nosti mak-
sumuurin verkkosivuilleen saman kesan aikana. Edell& mainittuja ennen maksulli-
seksi oli ryhtynyt vain Hameenlinnassa ilmestyvd Hameen Sanomat. Sen maksumuu-
ri kuitenkin poikkeaa muista nykyisistd, silla sen sivuilla STT:n uutiset pystyy edel-

leen lukemaan ilmaiseksi, ja maksullista on vain lehden oma tuotanto.

Maksullisuuteen liittyy kuitenkin erds mehukas ristiriita. Vehkoon (2012, 39) mu-
kaan maksumuurit eivat nimittdin ole koskaan toimineet yleisuutisille. Erityisen ha-
lutusta osasisallosta ihmiset voidaan saada maksamaankin, mutta perusuutisointi pi-
taisi hdnen mukaansa pitaa ilmaisena. Kun brittilehti The Times siirtyi maksumuurin
taakse 2010, sen lukijama&ra véheni 20 miljoonasta noin sataantuhanteen. Vaikka
maksumuurit nostettaisiin jokaisen suomalaiseen kaupalliseen verkkomediaan, il-
maissiséltod on silti tarjolla. My6s ilmaisia uutisvalittdjid alkaisi luultavasti ilmestya.

(Vehkoo 2012, 39-41.) Syykin on toki ilmiselvd: mikali samanarvoisia uutisia voi
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saada jostain muualta ilmaiseksi, kukapa niisté alkaisi maksaa? Kuluttajan pitaa siis
tuntea saavansa jotain vastinetta rahoilleen. Koska nyt vaikuttaa siltd, ettd monessa
suomalaisessa lehdessa maksumuuriin ollaan todellakin siirtymassé, seurauksia paas-

tdneen kohta nakemaan myos tosieldmassa.

Kuitenkaan esimerkiksi brittil&isessa verkkojournalismin edelldkdvijassd The Guar-
dianissa ei ole maksumuurista innostuttu. Lehti on verkossa Britannian luetuin.
(Vehkoo 2012, 72.) Maksumuuri vaikeuttaisi myds uutisten sosiaalista jakamista,
kuten kady ilmi Vehkoon haastattelusta The Guardianin p&atoimittajan Alan Rusbrid-

gerin kanssa:

Muurin takaa ei voi osallistua keskusteluun, jota muu maailma kdy vapaassa verkossa.
Kukaan ei linkita maksulliseen sivustoon eika jaa maksullisen nettilehden juttuja sosi-
aalisessa mediassa. - - Lukijoiden ja yhteiskunnallisten paattajien huomiota on vaikea

tavoitella suljettujen ovien takaa. (Vehkoo 2012, 70.)

2.2.3 Suurimmat lehdet suosituimpia myds netissa

Joukkoviestinnédn seuraaminen on suomalaisten keskuudessa yksi yleisin internetin
kayttotapa. Tilastokeskuksen tutkimuksen mukaan noin kolme neljastd on lukenut
verkkolehtia tai tv-kanavien verkkosivuja kolmen kuukauden sisalla. Lahes puolet
(tarkalleen ottaen 44 prosenttia) teki ndin péivittdin, mika ei ole end& hirvittavan
kaukana péivittain paperilehted lukevien maarasta (55 prosenttia). (@Suomen viral-
linen tilasto 2010.)

Myods Suomen web-sivustojen viikkolukuja kerddvan TNS Metrixin perusteella vai-
kuttaa, ettd journalistiset verkkojulkaisut houkuttelevat verkossa runsaasti surffaili-
joita. Sen mukaan esimerkiksi viikolla 42/2012 Suomen suosituin verkkosivusto oli
Ilta-Sanomat, toisena Helsingin Sanomat. Neljanneksi Suomi24-verkkoyhteison jal-
keen kiipesi samalla viikolla Taloussanomat. (@TNS Metrix 2012.) Aivan kaikkien
lehtien tietoja TNSMetrix ei kuitenkaan kerro. Sieltd puuttuu esimerkiksi llta-

Sanomien kilpailija lltalehti.
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Myos pitempiaikaista ja laajempaa verkkoseurantaa tekevan Alexa-sivuston mukaan
nayttaa siltd, ettd verkkolehdet houkuttelevat runsaasti lukijoita. Suomea koskevan
tilaston mukaan marraskuun 2012 loppupuolella suosituimpien sivustojen top kym-
meneen Ylsi kolme varsinaista verkkolehted sek& yksi muu verkkomedia: lltalehti,
llta-Sanomat, Helsingin Sanomat ja YLE. Naistd parhaimmin pérjasi lltalehti, joka
oli laskurin mukaan viidenneksi suosituin sivusto Googlen suomen- ja englanninkie-
listen versioiden, Facebookin ja YouTuben jalkeen. Suosituimpien sivustojen lista
perustuu sivustojen keskimaaraiseen pdivittaiseen kdvijamaaraan ja sivun katsomis-

kertoihin viimeisen kuukauden ajalta. (@Alexa 2012b.)

Verkkolehtien suosiosta saa viela yksityiskohtaisempaa kuvaa TNS Metrixin laske-
mista tarkemmista kéavijaméaaristd. Nopean arvion perusteella vaikuttaa siltd, ettd
keskimé&arédisena pdaivanad eri selaimilta k&ydaan jokaisen seitsenpéivaisen lehden
sivuilla ainakin tuhansia, ellei kymmeniatuhansia kertoja. Paperilehden levikkia ei
kuitenkaan verkon kévijamaarissa paivassa ylitetd. Viikon sisélla eri kévijoitd on
kuitenkin monessa verkkolehdessa paperilenden levikkia enemman, joissakin yksit-
téisissa tapauksissa jopa yli kaksinkertaisesti levikkiin verrattuna. (ks. Taulukko 2,
sivu 42.)

Eniten kavijoita kerddvat luonnollisestikin ne sivustot, jotka on suunnattu kaikkein
suurimmille ihmisjoukoille. Niinp& olisi hyvin epatodenndkoistd, ettd esimerkiksi
Salon Seudun Sanomat kerdisi enemman tai edes saman verran lukijoita kuin “koko
kansan” iltapdivéalehdet Iltalehti tai llta-Sanomat — tai Helsingin Sanomat, jonka le-
vikkialueella lukijoita on huomattavasti enemmaén kuin Salon Seudun Sanomien le-

vikkialueella.

2.2.4 Verkkolehden erityispiirteet

Alkuaikoinaan verkkomedia yhdistettiin usein joko televisioon, sanomalehteen tai
tietokoneeseen. Sittemmin verkkomedioiden laaja skaala sanomalehtityyppisesta
interaktiivisempaan on kuitenkin ymmarretty paremmin. (Heinonen 2008, 71.) Mutta
miten sanomalehden verkkolehti kdytdnnossa eroaa vaikkapa paperilehdesté tai tele-

visiosta?
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Esimerkiksi Pavlik (2008, 4-6) listasi nelja tapaa, jolla uutismedia voi hy6dynt&a
uusia teknologioita. Ensinnakin uudet teknologiat luovat uusia ja tehokkaita tapoja
tyoskennelld. Toiseksi uusteknologia voi Pavlikin mukaan muuttaa tarinankerrontaa
ja median sisaltod ylipaataan hyvilla tavoilla. Esimerkking tésté ovat blogit, podcastit
ja videot, joita voidaan tehdd helposti halvoilla ja kevyilld laitteilla. Kolmanneksi
uusteknologiat muuttavat uutisorganisaatioita: kéyttoon voidaan esimerkiksi ottaa
virtuaalinen uutistoimitus. Neljanneksi uudet teknologiat muuttavat uutisorganisaati-

on ja sen yleison, lahteiden, séantelijoiden ja kilpailijoiden vélistd suhdetta.

Verkkojournalismin piirteitd ovat listanneet monetkin tutkijat. Kuutti (2006, 253)
listasi verkkojournalismin piirteet hyvin lyhyesti Uudessa mediasanastossaan. Niita
ovat multimediaalisuus, hypertekstuaalisuus, vuorovaikutteisuus, arkistomaisuus ja
virtuaalisuus. Drake, Haasio ja J&askeldinen (2009, 31-37) puolestaan antoivat mui-
hin tutkijoihin perustuen hieman erilaisen listan tyypillisista piirteistd. N&itd ovat
blogit, kédyttdjien osallistuminen sisalléntuotantoon, interaktiivisuus seka multimedia
ja sen liséksi vield moderointi. Kasittelen seuraavassa joitakin tarkeimpia edelld mai-
nituista piirteista.

Yksi tyypillinen tapa paastaa lukijat tai kayttajat osaksi lehted muunakin kuin vas-
taanottajina, on tarjota heille mahdollisuus olla jollain tapaa yhteydessa lehden toimi-
tukseen tai muihin lukijoihin. Lukijoiden mukaanotto sisallontuotantoon onkin yksi
verkkojournalismin keskeinen tehtava (Drake, Haasio & Jaaskeldinen 2009, 17). Yk-
si paljon kaytetty tapa on péaastaa lukijat kommentoimaan lehden juttuja sen verk-
kosivuilla. Kommentointi voi lehdesta riippuen olla mahdollista sattumanvaraisella
tai rekisterdidylla nimimerkilla, tai kuten Savon Sanomien tapauksessa, kommentoi-
da voi ainoastaan omalla, oikealla nimell&&n. Tama on yksi tapa tehda verkkolehdes-

td interaktiivisempi.

Kommentointiin liittyy oleellisesti nykyadn myos moderointi eli lahetettyjen viestien
valvominen toimituksen p&assa. Viel& muutama vuosi sitten yleisia sdéannoksid mo-
deroinnin tarpeesta ei ollut. Vuonna 2011 Journalistiliitto linjasi kuitenkin Journalis-

tin ohjeisiin lisatyssa liitteessa muun muassa seuraavasti: "Toimitusten tulee seurata
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verkkosivujaan sekd pyrkié estamaan yksityisyyden suojaa ja ihmisarvoa loukkaavi-
en sisdltojen julkaiseminen”. Liséksi viisikohtaisessa liitteessd huomautetaan, etti
edelld mainittua saantoad rikkovat sisallét tulee poistaa valittomasti. (@Journalisti-
liitto 2011.)

Uusien ohjeistusten tarve kertoo siitdkin, kuinka voimakkaasti yleisdé on tullut mu-
kaan journalismin tekoprosessiin. Ennen verkkoakin julkinen kommentointi oli mah-
dollista lehtien yleisonosastokirjoitusten sekd oikaisujen ja vastineiden muodossa,
mutta verkko on tehnyt palautteen antamisesta ja kommentoimisesta huomattavasti
entistd nopeampaa ja yksinkertaisempaa. Juttujen kommentointimahdollisuuden li-
séksi moni lehti tarjoaa nykyaan lukijoilleen mahdollisuutta kuvien ja videoiden l&-
hettdamiseen toimitukselle. Lukijan ottamia kuvia saatetaan julkaista paperilehdessa-
kin. Esimerkiksi Kaleva tarjoaa lukijoilleen lisdksi oman keskustelupalstan, Juttutu-
van, missa keskustelunaiheiden Kkirjo on laajempaa kuin valmiita uutisia kommentoi-

taessa.

Interaktiivisuus voi kuitenkin tarkoittaa muutakin kuin kommentointia. Drake, Haa-
sio ja Jaaskelainen (2009, 36) listasivat Deuzen (2003) pohjalta kolme interaktiivi-
suuden tyyppid. Ndma ovat navigointiin liittyva interaktiivisuus, toiminnallinen in-
teraktiivisuus sekd mukautuva interaktiivisuus. Navigoinnin yhteydessa interaktiivi-
suus tarkoittaa muun muassa sitd, ettd kayttdja pystyy liikkumaan vapaasti sivustolla
hypertekstin eli linkkien avulla. Toiminnalliseen interaktiivisuuteen liittyy mahdolli-
suus osallistua sivuston tekemiseen tavalla tai toisella, esimerkiksi lahettamalla pa-
lautetta. Mukautuva interaktiivisuus liittyy enemmaénkin sivuston toimintaan: kaytta-
jan sivustolla tekemadt asiat vaikuttavat sivuston toimintaan tai ulkonakoon tavalla tai

toisella.

Kuviin ja videoihin liittyy myods verkon multimedia-ominaisuus. Verkossa on nykyi-
selldén vain vahan rajoituksia sille, minka tyyppista siséltoa sielld voi julkaista. Vi-
deoista ei voi painaa paperilehteen kuin kuvakaappauksia, mutta verkkosivulla toi-
mivat yhta lailla teksti, liikkuva ja litkkumaton kuva, aani ja vaikkapa pelitkin, jotka

ovat yksi tapa tehdd sivustosta interaktiivinen (erilaisista verkkolehtisisallGista ks.
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esim. Drake, Haasio & Jéaaskeldinen 2009, 21-22). Drake, Haasio ja Jaaskeldinen

(2009, 32) mainitsivat multimediaalisuudelle kaksi erilaista lahestymistapaa:

Verkkopalvelun joitakin osia voidaan esittdd multimedian muodossa, siten ettd palve-
luun on yhdistetty erilaista informaatiota erilaisissa formaateissa. - - Vaihtoehtoisesti
voidaan ajatella, ettd koko verkkopalvelu tuotetaan multimedian ndkékulmasta, jolloin
loppukayttdjall on erilaisia tapoja l&dhestya sivun sisaltoa.

Verkkojournalismille tarkedd on my6s edelld mainittu hypertekstuaalisuus eli mah-
dollisuus linkittamiseen. Juttujen, kuvien ja videoiden linkkaaminen on tarkea osa
verkon kayttod. Verkkolehtidkaan ei lueta jarjestyksessd kuten paperilehted, vaan
kayttaja hyppii mielenkiintoisesta linkisté toiseen — joko yhden sivuston sisélla tai
sivustosta toiseen. Vehkoon (2012, 39) kuvailema Times-lehden tapaus kertoo hyper-
linkin tarkeydesta. Kun lehti siirtyi maksumuurin taakse, se menetti mahdollisuuden

saada lukijoita ulkopuolelta linkkausten kautta.

Drake, Haasio ja Jaaskeldinen (2009, 28) mainitsivat myos blogit osana online-
journalismia. Niiden kuulumisesta journalismiin tai kansalaisjournalismiin on kes-
kusteltu pitkaan® Itse en kuitenkaan nakisi ainakaan toimittajien tyossaan kirjoitta-
mia blogeja vélttamatta paljon sen kummempina kuin lehdessa ilmestyvat kolumnit,
pakinat ja paakirjoitukset — tai erityisosastojen jutut. Alusta on vaihtunut, mutta lop-

pujen lopuksi ainakin tekstisisaltd voi olla hyvin samanlainen.

Drake, Haasio ja Jaaskeldinen (2009) mainitsivat myds muita verkkojournalismin
mahdollisuuksia, kuten paikallisuuden ja hyperpaikallisuuden, moniosaamisen,
mashupit® ja mikrojournalismin. Kaiken kaikkiaan verkkoa kuvaakin mielestani hy-
vin sen mahdollisuuksien monipuolisuus aiempiin alustoihin (paperi, radio, televisio)

verrattuna.

Kansalaisjournalismia kasitelladn enemman luvussa 3.4, “Tekijana toimittaja vai silminnakija?”

3o mashup on verkkoapplikaatio, joka yhdistdda monenlaisia tietoja eri lahteista keskendan kuten
karttoja paikkatietoihin.” (Drake, Haasio & Jaaskeldinen 2009, 43.)
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Myds Jorgensen (2009) kerési omassa gradussaan muista lahteistd verkkojulkaisemi-
sen piirteitd, joista osa poikkesi edelld mainituista. Hanen mukaansa verkko on mygs
reaaliaikainen. Tdma on nakynyt erityisen selvasti uutislehdissa, jotka ovat kisanneet
tiukasti siitd, kenen sivuille jokin uutinen ehtii ensimmaisend. Verkko on myos peri-
aatteessa rajaton, eli sinne mahtuu huomattavasti enemmén materiaalia kuin paperille
painettuun, sivumaéariltddn rajattuun sanomalehteen. Rajattomuuteen liittyy myos
verkon arkistomaisuus, jonka Kuuttikin (2006) mainitsi. Samasta aiheesta tehdyt
uutiset loytyvat kaikki samasta paikasta ilman, ettd lukijan tarvitsee ldhted penko-
maan varastosta vanhoja lehtié. Verkko on globaali, mutta samalla henkil6kohtainen:
samaa verkkolehte& voi lukea Suomessa ja Australiassa, ja sitd voi ainakin jossakin
tapauksissa myos raataloida omien tarpeiden mukaan. Lisaksi verkon vuorovaikuttei-
suuteen liittyy myos yhteisollisyys, mikd on helppo huomata esimerkiksi verkkokes-

kusteluissa.

Verkkojournalismin printista eroavat piirteet tarkoittavat samalla myds sité, etté toi-
mittajilta vaaditaan nykyéaan erilaisia kykyja kuin viela parikymmenta vuotta sitten.
Verkossa deadline on periaatteessa koko ajan, mihin toimituksissa on jouduttu sopeu-
tumaan. Viela tatakin oleellisempi muutos liittyy monimediaan. Nykyé&an toimittajil-
ta vaaditaan tai vahintaddn toivotaan kykya tuottaa aineistoa useampaan kuin yhteen
tuotteeseen kerrallaan. Paperilehden lisaksi taytyy tuottaa myds verkkolehden aineis-
to, ja mikali verkkoon tehd&an myos video, sekin vaatii omanlaistaan osaamista. Ui-
monen (2009, 291) huomaultti, ettd vaikka lehtijuttu on edelleen lehtitoimittajan lei-

palaji, vaatimukset ovat kovia:

Toimittajan pitaisi nimittain kirjoittaa ensiksi uutinen nettiin ja tdydentaa sita tuoreilla
tiedoilla sitd mukaa kun niita tulee. Hanen on kirjoitettava lisaksi lehteen tulevaisuu-
teen katsova ja syventdva juttu, mutta se ei synny k&den kadnteessa. Juttua varten on
hankittava lisatietoja, kaivettava esiin haastateltavia ja mietittdvé kuvitusta. Lopuksi on

mietittdva nakokulmia ja kerrottava kaikki lukijalle ymmarrettavassa muodossa.

Lisdhuomiona sanottakoon vield, ettd kun aiemmin yhden tv-jutun teki 2-3 henkil64,
monimediajournalismi on johtanut siihen, ettd tekijand ei valttaméatta ole kuin yksi
henkil0, joka viel4 lisdksi kirjoittaa asiasta lehtijutun (Uimonen 2009, 291). Luonnol-

lisesti tdmé tarkoittaa melkoista Kiirettd. Tamé ndkyy myos videoiden kuvaajissa,
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jotka ovat kylla kiinnostuneita videoiden tekemisestd, mutta haluaisivat enemman
aikaa tekemiseen ja sen opetteluun. Adritilanteessa he saattavat olla niin pettyneit
koulutuksen puutteeseen ja kiireessé tehdyn videon laatuun, etteivét haluaisi aina
edes nimedan lopullisen jutun yhteyteen. Kiireen takia videoita ei vélttdmatta tehda
lainkaan, vaikka aihe muuten olisi hyva. Myos tyonjako on ongelmallista, kun pit&é
miettid, kuka ja montako henkiloa juttukeikalle l&hetetadn. (Méenpéa & Mannisto
2009.)

Uimosella (2009, 292) on erityisen pessimistinen kuva kiireen lisdantymisen vaiku-
tuksista journalistiseen laatuun. Juttuja ei tehdd huolellisesti, ja kiireessé lainataan
toisten lehtien juttuja, joten aiheiden runsaus vahenee. Virheet lisdantyvét, painotuk-
set vinoutuvat samanlaisiksi, jutut lyhentyvat ja pinnallistuvat, kuvat suurenevat,
viihteellisen aineiston maaré lisédantyy ja niin edelleen. Uimosen mukaan mediayhtiot

sahaavatkin omaa oksaansa.

Kaiken kaikkiaan uudet teknologiat eivat silti ole sen paremmin unelmia kuin paina-
jaisiakaan. Ne ovat yhté aikaa sekéd uhka vanhoille medioille, jotka eivat kykene uu-
distumaan, ettd mahdollisuus niille, jotka ottavat hark&& sarvista ja alkavat hyédyn-

tdmaan verkon tarjoamia uusia tilaisuuksia.
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3 INTERNET JA INTERNET-VIDEOT

3.1 Verkkovideo on melkein mita vain

Verkkovideon méaritelma on yhtd aikaa ilmiselva ja toisaalta hankalasti rajattavissa.
Lyhyesti sen voisi madaritella miksi tahansa videoksi, jota jaetaan tai katsotaan inter-
netin vélitykselld. Maenpéé ja Méannistd (2009, 5) madrittelivat verkkovideon seu-

raavasti:

Verkkovideo on video, jolla tarkoitetaan kaikkea internetissa julkaistavaa videomateri-
aalia. Laajasti ymmarrettyna verkkovideot voivat olla esimerkiksi sanomalehtien verk-
kosivuilla olevia, toimitettuja videoita, televisio-ohjelmien osia, musiikkivideoita tai

kenen tahansa internetin kdyttdjan kuvaamia ja verkossa julkaisemia videopatkia.

En kuitenkaan taysin allekirjoita edelld mainittua ndkemysta. T&lla hetkelld l&hes
mité tahansa — myos elokuvia ja televisiosarjoja — voidaan katsoa verkon valityksel-
l4. Kukaan tuskin kuitenkaan kutsuisi esimerkiksi vanhoja elokuvaklassikoita verk-
kovideoiksi, vaikka ne olisivatkin laillisesti (tai laittomasti) internetissa saatavilla.
Verkkovideota madrittelee mielesténi siis myos se, ettd video on alun perin tehty
verkossa jaettavaksi tai ettd alkuperéistd teosta on verkkovideota varten muokattu
jollakin tavalla. Taman perusteella siis kokonainen Hollywood-elokuva ei ole verkon
kautta katsottunakaan verkkovideo, mutta siitd tehty videoarvostelu, hupivideo tai
remix on. Toki olemassa on joitakin hankalia rajatapauksia, kuten alun perin ilmai-
seen verkkolevitykseen tehty suomalainen kokoillan parodiaelokuva Star Wreck — In

the Pirkinning.
Paéallimmaiseksi hyvin yksinkertaiselta vaikuttava termi on siis tdynné rajatapauksia.

Joka tapauksessa termiéd on tdmén tutkimuksen puitteissa hyva rajata hieman. Ensin-

nékin rajaan verkkovideoiden ulkopuolelle verkosta omalle tietokoneelle ladattavat
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videotiedostot. Verkkovideo katsotaan siis suoratoistona eli streamaamalla® verk-
kosivuilla sen sijaan, etta videotiedosto ladattaisiin kokonaan omalle tietokoneelle
myOhempéaa katselua varten. Verkosta omalle tietokoneelle ladattuja videoita ei siis
tassa tutkimuksessa juurikaan késitelld. Verkkovideot ovat myds maaritelmani mu-
kaan varta vasten verkkoa varten tehtyjé tai sitd varten muokattuja. Lisaksi, verkko-
videot on tarkoitettu kokonaan tai ainakin osittain julkisiksi, joten esimerkiksi kah-
den henkilon vélinen yksityinen videokeskustelu (esimerkiksi Skypen valitykselld) ei

verkkovideon mééaritelméaa taytd, vaikka siina valitetadnkin videota verkon kautta.

3.2 Liikkuva kuva verkossa

3.2.1 Gangnam Style ja muut suosituimmat

Internetin kaytetyin videopalvelu on edelleen vuonna 2005 perustettu YouTube, joka
on verkkoliikennettd seuraavan Alexan mukaan (@2012a) internetin kolmanneksi
suosituin verkkosivusto heti Googlen ja Facebookin jalkeen. YouTuben omat ilmoi-
tukset siitd, kuinka paljon sivustolle minuutissa videota ladataan, tuntuvat vaihtele-
van, mutta joka tapauksessa maéara on useita kymmenia tunteja joka minuutti. Paivit-

téin sivustolla katsotaan yli nelj& miljardia videota. (@YouTube 2012.)

Maarat kertovat paljon paitsi itse sivuston suosiosta, myos siitd, kuinka tarkeaksi
osaksi internetin kayttoa videot ovat tulleet. Verkkolaitteita kuten reitittimia ja kyt-
kimi& valmistavan Cisco Systemsin mukaan vuonna 2011 kaikesta kuluttajien inter-
netliikenteesta videota oli hieman yli puolet, 51 prosenttia. Ennusteen mukaan maaré
kasvaa 55 prosenttiin vuoteen 2016 mennessa. Samalla ennustettiin myos, ettd 2016
verkossa kulkee joka minuutti 1,2 miljoonaa minuuttia videomateriaalia. Ladattavien
videotiedostojen mééran uskotaan kolminkertaistuvan vuoteen 2016 mennessa.
(@Cisco 2012.)

* Streamaus eli suoratoisto on "tekniikka, jossa videota tai audiota toistetaan suoraan sitd mukaa kun
sitd ladataan. Eli materiaalia ei ladata kokonaan muistiin ennen toistoa - -” (@AfterDawn 2013.)
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Verkkovideoiden siséltd puolestaan voi olla l&hes mité tahansa. Esimerkiksi kdykoon
YouTube, joka jakoi vuoden 2012 lopussa videonsa seuraavaan Viiteentoista katego-
riaan: autot ja ajoneuvot, elokuva ja animaatio, ihmiset ja blogit, komedia, koulutus,
lemmikit ja eldimet, matkailu ja tapahtumat, musiikki, pelit, tiede ja tekniikka, urhei-
lu, uutiset ja politiikka, viihde, vinkit ja tyylit, yhdistykset ja aktivismi. Etukateen

verkkoon ladattujen videoiden liséksi sivusto tarjoaa ajoittain myos livevideota.

YouTuben materiaalin ulkopuolelle jaa kuitenkin muutakin videosisaltod, kuten esi-
merkiksi verkon kautta jaettava aikuisviihdemateriaali, jonka maaré on myos valtava.
Extremetech-sivusto arvioi jokin aika sitten, ettd kaikesta internetin tiedonsiirrosta
saattaa olla aikuisviihdettd jopa 30 prosenttia. Esimerkiksi internetin toiseksi suosi-
tuin aikuisviihdesivusto kerasi tuolloin yli 100 miljoonaa sivunkatselua p&ivassa.
(@Extremetech 2012.)

Vuoden 2013 alussa viisi YouTuben kuudesta suosituimmasta videosta oli musiikki-
videoita, ja kaikkien aikojen katsotuin video oli ja on edelleen — yli vuotta mythem-
min — etel&korealaisen artistin Psyn ”Gangnam Style” -musiikkivideo (@YouTube
2013). Suosittuihin videoihin liittyy myds termi viraali. Viraalivideot ovat tyypilli-
sesti lyhyita videoita, jotka levidvat nopeasti verkon vélitykselld (@PCMag 2013).
Yhden reseptin videoiden “viraalistumiseen” antoi YouTuben trendimanageri Kevin
Alloccan. Hanen mukaansa videon levidminen viraaliksi vaatii kolme asiaa: ensinna-
kin tastemakers, eradnlaiset edellakavijat (kuten julkkikset) jotka jakavat tietoa mie-
lenkiintoisista asioista, toiseksi communities of participation, yhteisot, jotka osallis-
tuvat ilmioon esimerkiksi tekemélld videosta uusia remixeja tai parodioita, ja kol-
manneksi unexpectedness eli videon siséllon odottamattomuus (@TED 2011). Niin-
pé hyvinkin tehty video saattaa j&&da tuntemattomaksi suurelle yleisolle, joka samaan
aikaan naureskelee verkossa leviavélle linkille, jossa animoitu kissa lentéa taivaalla

itseadn toistavan taustamusiikin kera®.

> Kyseista videota, alkuperdista Nyancatia, oli maaliskuun 12. pdivdan 2014 mennessa katsottu You-
Tubessa 106 miljoonaa kertaa. Video ladattiin nettiin maaliskuussa 2011.
(http://www.youtube.com/watch?v=QH2-TGUlwu4)
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Tietenkdan jokaisesta YouTubeen ladatusta videosta ei tule supersuosittua. Jo Pavlik
(2008) totesi, ettd kaikki verkon monipuolinen videotarjonta ei ole kovin hyvélaatuis-
ta tai kiinnostavaa. Se on kuitenkin joka tapauksessa moninaista. Verkkovideon teki-
ja voi esimerkiksi olla nuori kuvaaja etsiméssa yleisoa tai tavallinen kansalainen,
joka haluaa jakaa kotivideoita ystavien tai tuntemattomienkin kanssa — eivéitkd nama
videot valttaméttd kiinnosta muita kuin kuvaajan tuttuja. Toisaalta esimerkiksi me-
diayritykset voivat etsia kaytettdvakseen kansalaisten kuvaamia uutisvideoita. Lisak-
si Pavlikin mukaan mielenkiintoinen ilmi6 ovat fanifilmit ja -videot, joita televisio-
sarjojen ja elokuvien fanit tekevét itse ja jakavat verkossa. Laatu vaihtelee todella
amat0orimaisesta darimmadiseen taitavaan ja ammattimaisesti tuotettuun lopputulok-
seen. Myos esimerkiksi poliitikot voivat kayttaa verkkoa hyvékseen vaikkapa pité-
malla puheen suoraan videolle ja julkaisemalla sen internetissd. (Pavlik 2008, 81—
83.)

Tuntuu siltd, ettd verkkovideot ovat lisdksi hedelmallistd maaperaa huumorimateriaa-
lille. Edell&d mainittu Nyancat onkin hyva esimerkki seké téllaisesta huumorivideosta
ettd meemistd. Meemi eli meme on “idea, ajatus, tyyli tai kdyttotapa, joka levida
henkildstd henkiloon kulttuurin sisélld” (@Merriam-Webster Dictionary). Kun vide-
osta tulee tarpeeksi suosittu, siitd aletaan tehda parodioita ja parodian parodioita, ja
nain paadytaan lopulta paitsi viraaleihin sisaltdihin, myds meemeihin, jotka leviavét
kulovalkean lailla verkonkayttdjien keskuudessa. Siit4 huolimatta tilanne on se, ettd
suurin osa videoista j&& vain hyvin pienen katsojakunnan nahtévaksi. Kuten Pavlik
(2008, 83) totesi, videonkatsojien ongelma on se, ettd he joutuvat kdymaan lapi vi-
deoroskaa satunnaisen kiinnostavan tai laadukkaan hippusen toivossa. Kéyttdjan tay-

tyy vain tietdd, mistd hyvat videot 16ytyvat, silla selkeita arkistoja ei ole.

YouTuben liséksi internetissa on toki myds muita videopalveluja: esimerkkejé naista
ovat esimerkiksi kiinalainen Tudou, Dailymotion, Vimeo ja Metacafe. Varsinaisia
suomalaisia videoihin keskittyvia sivustoja ei tunnu olevan, mutta esimerkiksi Suo-
men suurimmaksi viihdesivustoksi itseddn kutsuva Riemurasia (@2012) sisaltaa run-
saasti myos verkkovideoita. Monilla verkkovideoita siséltavilla sivustoilla videot on
tosin usein linkitetty jostain suuremmasta verkkovideopalvelusta, eikd “omaa” tuo-

tantoa siina suhteessa ole.
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Kaikki verkkovideot eivét toki ole vain etukateen tallennettuja ja jalkikéateen verk-
koon ladattuja, vaan verkkovideoista 10ytyy myds livekuvaa. Esimerkiksi lintujen
pesintdd on voinut seurata pesdkameroiden kautta internetin vélitykselld jo pitk&an.
Internetin livevideo voi my0ds toimia television live-uutislahetyksen korvikkeena.
Felix Baumgartnerin maailmanennatys-laskuvarjohyppy lokakuussa 2012 rikkoi
my06s YouTuben yksittdisen livestreamauksen katsojaennatyksen. Hyppya seurasi
sen kautta lahes 7,3 miljoonaa henkeé. (@YLE 2012.)

Ainakaan Suomessa verkkovideoiden katsominen ei ole ohittanut suosiossaan televi-
sion katselua, mutta internetvideoiden suosio on kuitenkin erittdin suurta. VVuonna
2012 televisio-ohjelmia seurasi niiden varsinaiseen lahetysaikaan noin 80 prosenttia
ja jalkikéateen yli 50 prosenttia Viestintaviraston kuluttajatutkimukseen osallistuneista
15-74-vuotiaista. Internetistd katseli lyhyitd videoleikkeitd puolestaan noin kaksi
kolmesta vastaajasta, ja tv-ohjelmia tai vastaavia noin 55 prosenttia. Tietokoneen
kovalevylta av-materiaalia katsoi vajaat 30 prosenttia vastaajista. Ylipdatadan jonkin-
laista videosisaltoa katsoi verkossa kuitenkin l&hes yhtd moni kuin televisiotakin,
noin 79 prosenttia. Erilaisia suomalaisia netti-tv-palveluita puolestaan kéytti vuoden
2011 lopussa viikoittain noin kaksi miljoonaa henkiléd. Nuoret olivat vanhoja ahke-
rampia katsomaan av-siséltoja verkossa. (@Viestintavirasto 2012, 4-7.) Lisaksi vi-
deomateriaalia katsottiin verkossa sitd enemman, mitd nopeampi oli vastaajan kaytet-

tavissa oleva verkkoyhteys (@Viestintdvirasto 2012a, 8).

3.2.2 Broadcast- ja verkkovideo eroavat toisistaan

Viestintaviraston (@2012) tutkimuksessa on varsin mielenkiintoinen ristiriita muu-
tamaa vuotta vanhempaan tutkimukseen. Maenpééa ja Mannisté (2009, 15) viittaavat
amerikkalaisten Nielsenin ja Lorangerin vuonna 2006 julkaisemaan tutkimukseen,
jonka mukaan kayttajat eivat halua katsoa pitkiéd videopatkia verkossa. Heidan mu-
kaansa broadcast-videot ovat tyypillisesti liian pitki& ja niissa on liikaa visuaalisuutta

pienille tietokoneruuduille.
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Tutkimusten erot kertovat selvasti siitd, kuinka nopeasti verkkoon liittyva tekniikka
(ja laitteet ylipaataan) kehittyvat. Vaittama liian pienisté tietokoneruuduista on usean
laitteen kohdalla jo vanhentunut, silld moni néytté on jo helpostikin pienehkon tele-
visioruudun mittaluokkaa. Toisekseen tietokoneen ja television yhdistdminen ei asi-
oihin perehtyneeltd vaadi kovinkaan suurta vaivannékod, joten verkon kautta strea-

mattuja videoita on mahdollista katsoa myos televisioruudulta.

Myos mobiililaitteiden kohdalla vaikuttaa siltd, etteivat pienet ruudut enda haittaa.
Muutos on kuitenkin tapahtunut hyvin lyhyessa ajassa. Vield viestintaviraston
(@20123, 6, 21) tekeman kuluttajatutkimuksen vastaajista yhdeksdn kymmenesta ei
kayttanyt tablettitietokoneita AV-siséltojen katsomiseen. Kolme neljasta ei katsonut
vastaavanlaisia sisaltoja matkapuhelimella ollenkaan. Mikali AV-sisaltéja kuitenkin
katsottiin, katsottu materiaali oli tyypillisesti lyhyitd internetin kautta katsottavia
videoita. Matkapuhelimella téallaisia videoita oli katsonut joka viides, tabletilla kah-
deksan prosenttia. Matkapuhelimen muistiin tallennettuja siséltéja oli katsonut 11
prosenttia vastaajista. Tyypillisia syitd videoiden katsomattomuuteen matkapuheli-
mella olivat kiinnostuksen puute, liian pieni ndyttd ja huono &anenlaatu tai halutto-

muus maksaa AV-sisalldista erikseen.

Vuonna 2010 amerikkalaiselle yliopisto-opiskelijoille tehdyn kyselyn perusteella
videouutisia jaksettiin ainakin tuolloin katsoa alypuhelimen ruudulta vain véhan ai-
kaa: 79 prosenttia vastaajista katsoi videouutisia tyypillisesti alle minuutin. Liséksi
kyselyyn vastanneista opiskelijoista 61 prosenttia katsoi puhelimella videoita harvoin
jos koskaan. Tutkimuksessa todettiin kuitenkin, ettd muissa tutkimuksissa on huo-
mattu vastaavanlaisia ongelmia muiden media-alustojen kanssa. (@Digital News
Test Kitchen 2010.) Tulos korreloi silti hyvin edelld mainittuun Nielsenin ja Loran-

gerin tutkimustulokseen.

Yllattden parin vuoden aikana tilanne on kuitenkin muuttunut taysin: nyt, vuonna
2014, esimerkiksi YouTuben videoista 40 prosenttia katsotaan mobiililaitteilta, kun
vield kaksi vuotta aiemmin méaéara oli vaivaiset kuusi prosenttia (@Business Insider
2014). Silti videoita katsotaan edelleen varsin lyhyt aika, sill& suurin osa videoiden

katselusta mobiililaitteilla kestéda alle kymmenen minuuttia. Usein videoita katsotaan

23



tylsyyden estdmiseksi tai ajan kuluttamiseksi. (@Business Insider 2013.) Suomessa
puolestaan oli jonkin aikaa kéyttssa myos erillinen MobiiliTV-verkko, mutta se sul-
jettiin maaliskuussa 2012. Syita lopettamiseen olivat dvb-h-lahetystekniikan vanhen-
tuminen seké sopivien matkapuhelimien ja kayttajien vahyys. (@Tietoviikko 2011.)
Voikin olla, etté tekniikka ajoi erillisen mobiiliverkon ohitse, silla nykyaén ohjelmat
katsotaan mobiililaitteillakin tyypillisesti internetin kautta.

Vaikuttaa kaiken kaikkiaan siltd, ettd ihmiset katsovat pitkié ja lyhyitd videoita ver-
kossa eri tavalla. Televisiosarjan jakson tai erityisesti elokuvan katsomiseen taytyy
nimittain varata reilusti aikaa; sen sijaan esimerkiksi YouTube-videot ovat tyypilli-
sesti melko lyhyita. Tata tukee myds Viestintaviraston (@2012, 6) mainitsema ilmio:
tv-ohjelmia ja vastaavia katsottiin ainakin vuonna 2012 tyypillisesti nimenomaan tv-
yhtididen palvelujen kautta. N&in toimi 95 prosenttia netin kautta tallaisia videoita
katselleista. YouTubesta vastaavia videoita katsoi noin 75 prosenttia ja sanomalehti-
en verkkosivuilta vajaat 60 prosenttia tutkimukseen osallistuneista. My6s Nielsen ja
Loranger (2006, teoksessa Maenpéa ja Mannistdé 2009, 34) mainitsivat, etta broad-
cast-lahetyksia ja verkkovideoita katsotaan eri tavalla — katsojien huomio herpaantuu
litan pitkissa verkkovideoissa.

Lyhyet verkkovideot eroavat broadcast-videoista myds rahoituksen osalta. Tv-
tuotanto vie huomattavasti enemmaén rahaa kuin verkkovideo, joka on saatettu kuvata
kamerakannykalla ja editoida ilmaisohjelmalla. (Mé&enpad & Mannistd 2009, 15.)
Tama vaikuttaa luonnollisesti videoiden véliseen laatueroon. Toisaalta kyse ei ole
pelkéstaan rahasta, sillda kengannauhabudjetillakin on kyetty tekemaan siséallollisesti
ja teknisesti hienoa materiaalia. Hyvin tehty verkkovideo keréé varmasti jonkin ver-
ran katsojia, vaikka video olisi pitkakin, mutta huonosti tehtyd, ammattitaidottomasti
editoitua ja teknisesti ja sisallollisesti tylsdéd videota ei moni jaksa katsoa edes alle
minuuttia, mik& oli Nielsenin ja Lorangerin (2006, xviii, teoksessa Méenpaa ja Mén-

nistd 2009, 34) mukaan verkkovideon ideaali mitta.

Kaikista eroistaan huolimatta television ja verkon videoilla on myds yllattavid yhta-

laisyyksid. Esimerkiksi tarkka viikoittainen esitysaika saattaa nimittdin houkutella
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enemman katsojia ja ylipaataan kiinnostusta kuin mit& video muuten saisi. (Aiheesta

liséd @Journalism.co.uk 2013.)

3.3 Nettivideo sanomalehden ’sivuilla”

3.3.1 Verkkovideoiden historia ja tulevaisuus

Yksi ensimmaisisté verkkovideon tarjoajista oli BBC News, joka on tarjonnut uutisia
videoina verkkosivuillaan jo vuodesta 1997 ldhtien. Sanomalehtipuolella yksi var-
hainen pioneeri oli puolestaan niin ikaan brittildinen The Guardian, joka on tarjonnut
verkkosivustollaan videomateriaalia — esimerkiksi flash-videoita — vuodesta 2000
ldhtien. Sittemmin verkkovideoiden vahvimmat tekijat ovat 16ytyneet Yhdysvallois-
ta, muun muassa Washington Postista. (Mé&enpad ja Mannist6 2009, 7, 28-29.)

Suomessa verkkovideot saivat viel&d 1990-luvulla odottaa aikaansa, sill& niiden aika-
kausi kotimaisissa sanomalehdissa alkoi kunnolla vasta vuonna 2006. Suosion kasvu
sanomalehdissé liittyi M&enpéan ja Manniston (2009) mukaan kolmeen toisiinsa liit-
tyvaan ilmiéon. Ensinnakin verkkovideoille tuli entistd enemman tarvetta esimerkiksi
YouTuben ja muiden verkkovideosivustojen kautta, toiseksi niiden saatavuus helpot-
tui teknologian kehittymisen myotd, ja kolmanneksi niiden tuotannosta tuli helpom-
paa. Alkuaikoina verkkovideoilla oli useita ongelmia: hitaat yhteydet, huono tekni-
nen laatu seké videoiden televisiotyyppinen formaatti. (Maenpaa ja Méannisté 20009,
19-20, 34.) Nyttemmin ainakin osa ongelmista on ratkennut, silla ainakin verkkoyh-

teydet ovat nopeutuneet ja tekninen laatu parantunut.

Mediassa verkkovideoista alettiin kiinnostua lukijoiden lahettdmien onnettomuusvi-
deoiden kautta. Yleensd videoita alettiin tehdd sanomalehdissd kokeiluluontoisesti,
mutta parin vuoden kuluttua videoita tehtiin useassa lehdessé jo vahintaan yksi video
paivassa. (Maenpdd & Mannistd 2009, 48-49, 100-101.) Kokeiluluonteisesti aloit-
taminen olikin jarkevaa, silla sanomalehtien tekemiin verkkovideoihin liittyy erés

ilmiselv4 ristiriita, johon palaan seuraavassa alaluvussa.
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Méenpaé ja Mannistd (2009) tuntuvat uskovan verkkovideoiden tulevaisuuteen. Tu-
levaisuuden ennusteita siitd, miltd verkkovideot ndyttdvat muutaman vuoden kulut-
tua, oli silti heiddn mukaansa vaikea tehdd. Kéytannossa se kuitenkin riippuu siit,

millaisen painoarvon videot saavat mediataloissa. (Mé&enpaa & Ménnist6 2009,16.)

Taman tutkimuksen tekoaikana 2012-2013 suomalaista mediamaailmaa heilutti ra-
justi taloudellinen taantuma ja siitd juontuvat suurten mediatalojen yt-neuvottelut.
Syksyn 2012 aikana yt-neuvotteluja kdytiin ainakin Turun Sanomissa, MTV3 Oy:ssd,
lltalendessd, Sanoma Magazines Finlandissa, Alma Aluemediassa, Kalevassa ja
Kauppalehdessé seka myéhemmin vield muuallakin. Pienemmalla véelld on vaikea
tehda samaa tyomaéaraa ja laatua kuin aiemmin, joten uskon henkiléston vahennysten
varmasti nadkyvan myos sisallossd. Tahan viittaisi myds Vehkoon (2012) kuvailu
lehtikuolemista karsivan Yhdysvaltain tilanteesta. Siella toimitusten pienentdminen
séastojen saamiseksi on johtanut tason laskuun, mist4 puolestaan seuraa lukijoiden ja
ilmoittajien kaikkoaminen. Lopputulos johtaa noidankehdan. Seurauksena monien
kaupunkien kakkoslehdet ovat kuolleet pois ja muillakin lehdillda on vaikeuksia.
Vaikka Yhdysvaltain tilanne ei ole vélttdméatta kokonaan verrattavissa Suomeen,
kotimaassa tehtiin Vehkoon mukaan parhaillaan samoja virheitd kuin Atlantin toisel-
la puolella muutama vuosi sitten. (Vehkoo 2012, 23-25, 201.)

Mutta tarkoittaako vden vihentdminen myds “lisdarvoksi” (ks. Méenpdd & Ménnisto
2009, 90) nahtyjen videoiden vahenemistd, jaa nahtdvaksi. Toisaalta aiemman taan-
tuman aikaan, vuonna 2009, innostus videoiden tekemiseen oli lopahtanut vain paris-
sa Maenpaan ja Manniston (2009, 96) tutkimassa lehdessad. Tutkimuksesta ei kuiten-
kaan selvid, oliko innostuksen lopahtamisella ja taantumalla yhteytta kesken&én nois-

sakaan lehdissa.

3.3.2 Sanomalehtivideoiden ja television erot ja yhtalaisyydet

Perinteisesti sanomalehdet ovat levittineet tietoa nimenomaan tekstin ja valokuvan
keinoin. Ryhtyessaan tekemé&an verkkovideoita sanomalehti on siis tavallaan ensim-
maéista kertaa tekemisissa liikkuvan kuvan kanssa. Kéytettavissa oleva ammattitaito

lehdessé riippuu tasan siitd, kuinka paljon tyontekijoilla on ennestdédn kokemusta
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videoiden tekemisestd. Tamé eroaa tietysti televisioyhtididen tilanteesta. Niille verk-
kovideot tarkoittavat pelkastddn uuden alustan, ei taysin uuden viestintdmuodon
opettelemista. Siitd huolimatta esimerkiksi Mé&enpaa ja Mannisté (2009) huomautti-

vat useaan kertaan verkkovideoiden ja televisioformaatin eroista.

Edell&d mainitusta syyst4 Helsingin Sanomat on videoiden osalta erilaisessa asemassa
kuin suuri osa muista suomalaisista lehdista. Helsingin Sanomien ja Nelosen uutisten
toimitusten yhdistamisesta ilmoitettiin marraskuussa 2011. Nelosen toimitus siirtyi ja
jakautui Helsingin Sanomien osastoille, ja televisiota nyt tekeville toimittajille annet-
tiin koulutusta tv-toimittamiseen, kasikirjoittamiseen, esiintymiseen ja puhumiseen.
(@Journalisti 5/2013.) Turun Sanomissa puolestaan mullistettiin videoiden tekemi-
nen noin vuotta myéhemmin. TSTV-kaapelikanava lakkautettiin vuoden 2012 lop-
puun mennessd ja videotuotanto keskitettiin Turun Sanomien verkkosivuille.
(@Turun Sanomat 2012).

On totta kai ilmiselvad, ettd sanomalehdet ovat ottaneet mallia videoidensa tekemi-
seen televisio-ohjelmista, ehké&péd koska ne ovat verkkovideoita eniten muistuttava
visuaalinen mediamuoto. Yhdysvalloissa monet lehdet ovat alkaneet tuottaa nettiin
videouutislahetyksia ja muita ohjelmia. Lahetykset ovat lyhyita ja aiheet vaihtelevia,
ja kohdeyleisond ovat usein nuoret, jotka ovat hankala yleisd niin sanomalehdille
kuin perinteisille séhkoisen median uutisille. Toiset ldhetykset puolestaan ovat pi-
tempid ja matkivat selkedmmin perinteisia television uutislahetyksia. (Malone 2007.)
Silti my6s television uutisorganisaatioissa joudutaan miettimaan, miten verkkovide-
oita muotoillaan ja esitetddn verkossa. Verkossa aikataulut ovat erilaiset kuin tv-
uutisissa, ja verkkovideon pituus ei ole yhta tiukasti rajattu kuin tv-inserteilld. VVerk-
kovideoissa myoskaan toimittaja ei ole ollut yhtd suuressa osassa kuin televisiossa,
ainakaan yhdysvaltalaisen artikkelin mukaan. (International Communication Asso-
ciation 2012.)

Yksi television ja sanomalehtien valinen ero liittyy narratiiveihin. Tarinoita voidaan
kertoa kahdella tavalla. Diegeettisessé muodossa kertoja (esimerkiksi taustadani)
kertoo ja kuvailee asioita. Mimeettisessa muodossa puolestaan ndytetddn asiat: kerto-

jaddnen sijasta asiat selvidvat esimerkiksi haastateltavien puheiden ja visuaalisten
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tilanteiden kautta. N&mé& kaksi eivét ole kuitenkaan tdysid vastakohtia keskendan.
Amerikkalaisen tutkimuksen mukaan sanomalehtien videoissa kaytettiin enemman
mimeettista kerrontaa, jossa mieluummin ndytetddn kuin kerrotaan asioita. Tutki-
muksessa 96 prosentissa tutkituista television nettisivujen videojutuista oli toimitta-
jan aanikerrontaa, kun sanomalehtien verkkovideoissa sit4 oli vain 24 prosentissa.
Sanomalehtien videot olivat myos pidempid, yksittdiset kuvat olivat pidempié ja
haastateltavat saivat puhua enemman. Television puolella tyypillisin sisaltd oli rikok-
set, sanomalehtien puolella feature-materiaali. Huonona puolena sanomalehtien vi-
deoissa oli kuitenkin niiden valilla huono tekninen tai sisalléllinen laatu. (Interna-

tional Communication Association 2012.)

3.3.3 Sanomalehtien verkkovideot Suomessa

Kuten aiemmin johdannossa mainittiin, tarkein suomalainen tutkimus verkkolehtien
videotuotannosta on Maenpéan ja Ménniston Kun kaikki videoivat kaikkea vuodelta
2009. Tuossa tutkimuksessa tutkittiin kymment& suomalaista seitsenpéivaista sano-
malehted niiden tyontekijoita haastattelemalla.

Maéenpaa ja Méannisto (2009, 8) mainitsevat, ettd vuosi 2008 oli sanomalehtien verk-
kovideoille vedenjakaja. T&lloin verkkovideoiden tekeminen alkoi olla mielekasta.
Koska videot tulivat lehtiin nopealla aikataululla, se tarkoitti kuitenkin alkuvaiheessa
monien asioiden jadmista taka-alalle. Naitd ovat esimerkiksi sivustojen ulkonaké,
videoiden arkistointi ja toteutus, tekijat, laitteet ja tekijoiden koulutus. Tuona vuonna
suomalaisten lehtien verkkovideot olivat enimmakseen uutisvideoita sekd sensaatio-
ja viihdevideoita. Sen sijaan kunnianhimoisia pitkid verkkovideoita ei tutkijoiden
mukaan ollut 1&hes lainkaan. Usein tekemisen tyyleja kopioitiin television puolelta.
Videosivujen kehitysaste vaihteli myos voimakkaasti. (Méenpaa & Mannistd 2009,
14-28, 43.)

Méenpédéan ja Méanniston (2009) varsinainen haastattelututkimus koski kuitenkin vi-
deotuotannon suunnittelua, toteutusta ja arviointia. Tutkimuksen tulosten mukaan
monessa lehdessé tavoitteena oli julkaista yksi video viikossa, mutta monessa lehdes-

s& maaré oli jopa video paivéssa tai sitdkin enemman. Niinpé lehtien sivuilla saattoi
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olla valtava maaré videoita, joita ei kuitenkaan vélttdmattd voinut kunnolla hakea.
Lisaksi lehdet kayttivat hyvin vaihtelevasti omaa ja muualta hankittua videomateriaa-
lia. (Méenpad & Mannistd 2009, 46-49.)

Yksi suuri haaste verkkolehdille oli Maenpédén ja Méanniston (2009, 49-50) mukaan
tuottaa kiinnostavaa ja kunnianhimoista videomateriaalia, ja vieldpa sopivassa muo-
dossa. Sisallon kehittdminen kun seuraa vasta alkuvaiheen jélkeen, jossa keskitytaén
enemman tuotannon tekniseen puoleen. Omassa tutkimuksessani ndenkin nyt myos,
miten tilanne on n&issa suhteissa kehittynyt noin viiden vuoden aikana, kevadseen
2013 mennessa. Viisi vuotta sitten Médenpéa ja Manniston haastateltavat ennakoivat,
ettd vuoteen 2013 mennessa tyomaarat lisaantyisivat, tyonkuvat muuttuvat ja kayt-
toon saataisiin uusia laitteita. Videoiden hakumahdollisuuksien uskottiin parantuvan
ja monimediaisen tyonteon lisddntyvan. Saman henkilon uskottiin jatkossa hoitavan
seké videoiden kuvauksen ettd valokuvien ottamisen. (emt. 92-94.)

Méenpédan ja Manniston (2009) tekemien haastattelujen perusteella verkkolehtien
videoiden aiheet olivat hyvin monipuolisia. Tyypillisid aiheita olivat rikosten ja on-
nettomuuksien lisdksi ”“muut toiminnalliset ja visuaalisesti kiinnostavat uutistapah-
tumat, yleisotapahtumat, urheilu, erikoiset ilmi6t, toistuvat teemajutut, henkilohaas-
tattelut ja niin sanotut opastusvideot, joissa kerrotaan ja ndytetddn, miten joku asia
tehddan”. Lisaksi maakuntalehdet keskittyivét paikallisiin asioihin. Kuudessa kym-
menesté lehdesta pidettiin uutisia tarkeimpiné verkkovideoissa ja muissakin painotet-
tiin muuta kuin uutisia lahinna siksi, ettei resursseja nopeaan uutisointiin ollut tai
kavijoilla oli muunlaiset kiinnostuksen kohteet. Tyypillisesti uutisjutut menivéat kui-
tenkin muiden juttujen edelle. Siitd huolimatta videojutut tehtiin yleensé jostakin
muusta kuin paivan kovimmasta uutisaiheesta. Useammin videoon péatyi jotenkin
arkielaméan vaikuttava, ihmisid koskettava yllattdva aihe. Myds kavijalaskureiden
perusteella (vaikka niiden luotettavuudesta voidaan olla monta mieltd) perusteella
onnettomuuksia ja rikoksia sek erikoisia ilmioita ja kuriositeetteja kasittelevia vide-
oita katsottiin eniten. (emt., 53-57, 101-102.)
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Taulukko 1: Verkkolehtien videojuttujen aiheet (Maenpaa ja Mannisto 2009, 54)

Verkkolehtien videojuttujen aiheet Lehtien lukumaéa-
ra (N=10)
Nopeat uutiset (onnettomuudet, rikokset jne.) 10 (4 lehdelld

paapaino naissa)

Muut uutisjutut (yleiskiinnostavat ja ennakoitavat tapaukset) 10 (2 lehdella

paapaino naissa)

Y leis6tapahtumat (tori- ja urheilutapahtumat, konsertit, messut)

Urheilu (padasiassa jaakiekko)

Hauskat sattumukset ja erikoiset ilmiot (s&&, luonto, elédimet)

Henkildjutut (myds ns. julkkishaastattelut)

8
8
7
Teemajutut ja juttusarjat 4
3
2

Opastusvideot

Sanomalehtien tiukasta pohjautumisesta Kirjoitettuun tekstiin kertoo se, etta tyypilli-
sesti videoita tehtiin tekstilahtoisesti. Videojuttu oli téllaisen jutun ”’johdannainen tai
lisamauste” ja litkkuva kuva lisdarvo, vaikka suunta oli Mdenpéén ja Ménnistén mu-
kaan “kohti kuvaldhtéisempdd kerrontaa”. Juttuja tehtiin myds hyvin monella eri
tavalla: osa oli leikkaamattomia patkid, osa kasikirjoitettuja juttuja. Videon tekemi-

sen esikuvat oli tyypillisesti saatu television puolelta. (emt. 56-64.)

Maenpadn ja Manniston tutkimuksen tekoaikana linkitys tekstiarkiston ja videosivu-
jen valilla oli vain kahdessa kymmenesta lehdestd. Tama kertoo siitd, kuinka tarkeaa
on, etta videot toimivat myos itsendisesti. (emt. 61.) Kaytdnndssa videon tekotavat
voitiin jakaa kolmeen osaan: nopeat uutistilanteet, suunnitellut uutiset ja ajattomat
featurejutut, jotka olivat kuitenkin Maenpaan ja Mannistén mukaan l&hinna satunnai-
sia kokeiluja (emt. 83-84).

Vuoden kuluttua, vuonna 2009, tehdyssa uudessa haastattelussa mielipiteet eivéat ol-
leet juurikaan muuttuneet. Vaikka muutamassa lehdessa ajateltiin, ettd pidempiakin
juttuja voidaan tehda, suurin osa oli sitd mieltd, ettd myos tulevaisuudessa nopeat
uutistilanteet ovat videoiden keskeista sisaltod. Videot olisivat jatkossakin lyhyitd ja

vain vahan editoituja. Lisdksi toiveissa oli, ettd silminnékijat saataisiin valjastettua
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tallaisten videoiden lahettdjiksi. Joka tapauksessa toimituksissa uskottiin, ettd videot
ovat tulleet verkkolehtiin pysyvasti. Maenpééa ja Méannisto uskovatkin, ettd verkkovi-

deoiden taikasanoja ovat tunnepitoisuus ja todistusvoimaisuus. (emt. 96-101, 105.)

3.3.4 Sanomalehtien videot ulkomailla

Videojournalismista on tullut joissakin paikoissa jo niin tavallista, ettd ainakin ame-
rikkalainen Bock (2011, 706) pitda jo vaikeana l0yt&a sellaisia mediaorganisaatioita
tai markkinoita, jotka eivat k&yta jonkinlaista videojournalismia. Koska videojourna-
lismi alkaa olla jo niin tavallista, siitd on jonkin verran tehty tutkimusta myds Suo-
men rajojen ulkopuolella. Nakdkulmat vaihtelevat, mutta varsinaiset tieteelliset ar-
tikkelit tuntuvat siitd huolimatta olevan edelleen harvassa. Haastatteluja ja lehtijuttu-

ja aiheesta sen sijaan 16ytyi runsaammin.

Kaiken kaikkiaan vaikuttaa silta, ettd maailmalla ja Suomessa verkkovideot ovat jo-
tenkuten samaa maata, vaikka erojakin on. Esimerkiksi Layton (2007, 26) huomaut-
taa hyvin tutunkuuloisesti videoiden laadusta: ”The bulk of online video occupies a
broad, gray middle ground in terms of quality, as the industry stumbles toward a goal
it cannot yet perceive or articulate.” Koska videot ovat vield sen verran uusi ilmid,

suurin osa on viel& laadultaan epdmaaréaista keskitasoa.

Esimerkiksi Lee (2011) tutki sanomalehtien kayttdmia videoaineistoja Hong Kongis-
sa. Hanen tutkimuskohteenaan ei ollut lehtien itse tekemia videoita, vaan lehtien ju-
tuissa kaytettyja, muiden tekemid ja esimerkiksi YouTubeen lataamia videoita. Leen
mukaan perinteiselld medialla oli tapana soveltaa uusmedian siséltja perinteisten
normien mukaisiksi. Tutkituilla lehdill4 oli nelja ”ammatillisen sisdllyttimisen” ta-
paa, joilla videoita kasiteltiin. Tyypillisin niistd oli human interest -sivuntayte. Tal-
laiset lyhyet jutut keskittyivat poikkeaviin, outoihin tai hauskoihin ilmidihin tai ta-
pahtumiin. Nettivideot saattoivat myos olla tallenteita perinteisista uutisaiheista, ku-
ten vaikkapa rikoksista tai onnettomuuksista. Vallan vahtikoirana lehti toimi, kun se
julkaisi videoita esimerkiksi poliisien tai yritysten kyseenalaisista toimista. Neljan-
neksi videoita ja niiden kommentteja saatettiin ké&sitella kuin kyseessé olisi yleinen

mielipide — esimerkiksi johonkin ajankohtaiseen asiaan liittyvét pilavideot saattoivat
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olla tallaisia. Téhdn kategoriaan saattaisivat kuulua myds Suomessa tutut hupivideot,
joissa Die Untergang -elokuvan Hitler suuttuu kuullessaan milloin mistékin ajankoh-

taisesta aiheesta.

Yli puolet Leen (2011) tutkimista videoista sisélsi jonkinlaista kansalaisten huonoa
kaytosta. Oli myds tyypillistd, varsinkin myohemmissa vaiheissa, ettd videoiden si-
séltoon haettiin kommentteja eliittilahteilta eikéd kansalaisilta. Siséltd alkoi siis jos-

sain madrin standardisoitua, kuten Lee etukateen epailikin.

Luvussa 2 mainittiin, ettd on yha tyypillisempéa, etté journalistit tekevat monipuoli-
sia tyOtehtévia yksinaan. Taman asian vaikutusta tydprosesseihin ja lopputulokseen
on tutkinut Bock (2011). Yksin tydskenteleminen vaikutti videojournalisteihin (joi-
hin kuuluvat seka television ettd sanomalehtien puolella tytskentelevét) kolmella
tavalla. Ensinnakin jutun etuk&teinen konseptointi korostui, eikd innovaatioille jadnyt
yhté paljon mahdollisuuksia. Toiseksi videojournalistit olivat riippuvaisia lahteistaan.
Juttua ei voi tehda, ellei jutuntekopaikalle paése eivatka haastateltavat ole kameran
edessa. Kolmas ilmid6 liittyy vahvimmin verkkovideoihin. Tyytyvaisimpid tyohonsa
olivat ne videojournalistit, joilla ei ollut paivittaisi& deadlineja. Sanomalehdissé tyos-
kentelevét videojournalistit pystyivat tuottamaan hitaampia ja pidempia narratiiveja.
Ne pystyivat myods kayttdmaan monenlaisia narratiivisia tekniikoita ja ne voitiin lait-
taa verkkosivuille vain tarvittaessa. (Bock 2011, 714-715.)

3.4 Tekijana toimittaja vai silminnakija?

Verkkovideot eroavat television videomateriaalista myos siksi, ettd melko suuri osa
verkkovideoista on muiden kuin varsinaisten ammattilaisten tekemid. Esimerkiksi
YouTubessa on ammattilaisten tuottaman materiaalin lisaksi valtavat maarat harras-
tajien ja harrastelijoiden kuvaamia ja nettiin lataamia videoita. T&ssa alaluvussa pe-
rehdytadnkin ndiden harrastajien tuottamaan journalismiin eli kansalaisjournalismiin

tai osallistavaan journalismiin.
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Kansalaisjournalismi-termi on suomeksi hieman hankala, koska silla on kaksi toisis-
taan eroavaa merkitystad. Vanhempi merkitys, englanniksi public journalism tai civic
journalism tarkoittaa journalismia, jossa pyritddn ottamaan tavalliset ihmiset entista
paremmin huomioon. Varsinaiset journalismin tekijat ovat siis edelleen ammattilai-
sia, mutta virkamiesten ja asiantuntijoiden sijaan tietoja ja kokemuksia voidaan ha-
kea myos kansalaisilta itseltadn. Lukijoilta voidaan esimerkiksi hakea juttuaiheita tai
ottaa tavallinen tallaaja mukaan juttukeikalle kysymaéan poliitikoilta kysymyksia.
Toimitustydssa tamantyyppinen kansalaisjournalismi on edelleen kaytdssa, mutta

varsinaisena “uudistusliikkeend” se on kuitenkin jo vahentynyt. (@Ruusunoksa.)

Tuoreempi kansalaisjournalismi-termi puolestaan kaantyy englanniksi muotoon citi-
zen journalism. Jay Rosen, mediakriitikko ja journalismin professori, muotoili citizen
journalismin blogissaan vuonna 2008 seuraavalla tavalla: ”When the people formerly
known as the audience employ the press tools they have in their possession to inform

one another, that’s citizen journalism.” (@Rosen 2008.)

Termin tekee entistd hankalammaksi sekin, ettd kdytanndssd samasta asiasta tuntuu
olevan kaytdssa useita vaihtoehtoisia termejé. Esimerkiksi Bowman ja Willis (2003)
kayttavat termid participative journalism eli osallistava journalismi. He maarittelevét

termin néin:

The act of a citizen, or a group of citizens, playing an active role in the process of col-
lecting, reporting, analysing and disseminating news and information. The intent of
this participation is to provide independent, reliable, accurate, wide-ranging and rele-

vant information that a democracy requires. (Bowman & Willis 2003, 9.)

Kansalaisjournalismi — tai osallistava journalismi — tarkoittaa siis muiden kuin am-
mattilaisjournalistien osallistumista uutisten tekoon. Bowman ja Willis (2003, 9)
kuvaavatkin osallistavaa journalismia alhaalta ylés -prosessiksi, jossa paatoksia ei
ohjaa virallinen journalistinen tyonkulku tai toimituksellinen valvonta. Niinp4 tassa
maadritelmdssé kansalainen voi siis myos itse toimia toimittajana, eikd ammattilais-

toimittajaa valttamatta tarvita véliin lainkaan.
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Vanhalla kansalaisjournalismilla ja uudella osallistavalla journalismilla on silti poh-
jimmiltaan paljonkin yhteistd, silla molemmissa kansalaiset tavalla tai toisella osal-
listuvat journalistiseen prosessiin. Lisdksi molemmissa keskustelu on tarked ominai-
suus. Vanhaa kansalaisjournalismia on kuitenkin kritisoitu uutisorganisaation suures-
ta kontrollista. (Willis & Bowman 2003, 9.) Té&ssé tutkimuksessa kaytetdan kansa-
laisjournalismia tuoreemmassa, eli citizen journalismin merkityksessa. Osallistavaa

journalismia kéytetdan kansalaisjournalismin synonyymina.

Osallistavan journalismin leikkikenttdna ja toiminta-alueena pidetédan tyypillisesti
internetid. Ei ihme, silla verkkojulkaiseminen on tavalliselle ihmiselle huomattavasti
helpompaa ja halvempaa kuin perinteisesmmat julkaisemisen vaihtoehdot. Willis ja
Bowman (2003) listaavat useita asioita, jotka mahdollistavat osallistavan journalis-
min: blogit, keskusteluryhmat, kéyttdjien tuottamat sisallot (erimittaisista ja erityyp-
pisista teksteista &aneen ja kuvaan seka valmiin sisallon arviointiin), yhteisjulkaisun
(jota edustaa esimerkiksi Wikipedia), peer-to-peer-sisallot sekda XML-syndikoinnin,
johon kuuluvat esimerkiksi RSS-syotteet. Erilaisia osallistavan journalismin muotoja
on myos runsaasti: keskustelu, aineiston seulominen ja editointi, faktojen tarkistami-
nen, ruohonjuuriraportointi, kommentoiva raportointi, open source -raportointi ja
vertaisarviointi, dani- ja videolahetykset, kaupankaynti ja mainostaminen seké tieto-

johtaminen. (Willis & Bowman 2003.) Kaksikko summaakin:

“- - the audience has taken on the roles of publisher, broadcaster, editor, content crea-
tor (writer, photographer, videographer, cartoonist), commentator, documentarian,

knowledge manager (librarian), journaler and advertiser (buyer and seller).”

Kaksikko nakee siis osallistavan journalismin laajana ilmiéna, johon kuuluu myos
muuta kuin varsinainen uutisjournalismi. Mikali tilannetta vertaisi sanomalehteen,
talla tavalla kuvattu osallistava journalismi voisi korvata kaikki sanomalehden osat
mainoksineen. Itse nakisin kuitenkin kansalaisjournalismin nimenomaan journalis-

mina, mihin esimerkiksi mainokset tai arkistointi eivat kuulu.

Bowman ja Willis (2003, 18) huomauttavat, ettd Internet paitsi yhdistdd, myos saa
ihmiset tekemaan yhteistyota: verkko ja laitteet, kuten videokamerat ja langattomat
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laitteet, lisdavat luovaa toimintaa rgjahdysmaisesti. Toisaalta kirjallisuuden selailun
perusteella vaikuttaa silté, ettd varsinaisen kansalaisjournalismin kasvusta tunnutaan
usein kertovan erilaisten katastrofien ja onnettomuuksien, eli siis suurten uutistapah-
tumien kautta. Kun jossakin tapahtuu onnettomuus, ennen toimittajia paikalla on
usein jo paljon ohikulkijoita, joilla on taskussaan valokuvaamiseen ja videon kuvaa-

miseen kykeneva kannykka.

Esimerkiksi Lontoon metroiskun pdivana vuonna 2005 BBC sai yleiséltd 22 000
séhkdpostia ja tekstiviestid, 300 valokuvaa ja useita videoita. Seuraavan kerran vas-
taavanlainen tilanne syntyi maassa muutamaa kuukautta myohemmin, kun 6ljynja-
lostamolla syttyi valtava tulipalo. Talloin ensimmaéinen valokuva tapahtuneesta saa-
vutti BBC:n toimituksen kolmessatoista minuutissa. Ensimmainen video seurasi pian
peréasséd. (Douglas 2006.) My6s Aasian tsunami tapaninpéivand 2004 ja siihen liitty-
neet tiedotusvaikeudet on mainittu monessa paikassa. Uutisia saatiin tuolloin tavalli-
silta ihmisilta jo silloin, kun toimituksissa vasta etsittiin tietoa (Uimonen 2009, 295—
296). Gillmor (2006, 1) huomauttaa kuitenkin, ettei ”’journalismin uusi aika” noussut

tyhjésté syyskuun 11. pdivané vuonna 2001, vaan se oli olemassa jo aiemmin.

Myos suomalaisia esimerkkeja kansalaisten levittdmista uutisista tai uutisaineistosta
I0ytyy runsaasti. Sellaisia ovat sotaveteraanin itsemurha itsendisyyspéaivan paraatissa
sek& Kontulan pahoinpitelytapaus, molemmat vuodelta 2006. Molemmissa tapauk-
sissa leviaméan alkanut video oli silminndkijoiden kuvaama. Seuraavan vuoden
Bonnier-palkinto puolestaan meni 13-vuotiaalle koulupojalle, joka huomasi uutisai-
neistona julkaistujen videopatkien olevan itse asiassa perdisin Titanic-elokuvasta.
(Vehkoo 2012, 17-18.) Myds muita esimerkkeja kansalaisten osallistumisesta jour-
nalismin tekemisen on viime vuosilta runsaasti niin Suomesta kuin ulkomailta. Ma-
enpéé ja Méannistd (2009, 58) huomauttivat, ettd verkkolehtien videot ovat yha use-
ammin yleison jaseneltd peraisin, mikali kyse on nopeista uutistilanteista. Kuudessa
kymmenesta lehdestd Méenpééan ja Manniston (2009, 97) tutkimuksessa uskottiin
myaos, ettd tulevaisuudessa lukijoiden l&hettdmien kuvien ja videoiden maaré verkko-
lehdissé lis&antyy. Erityisesti lukijoilta toivottiin silminnakijavideoita. Kolmessa
lendessa kuitenkin uskottiin, ettei lukijoiden materiaalilla ole lahivuosina suurta

merkitystéa.
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Kansalaisjournalismi ja videot liittyvatkin toisiinsa voimakkaimmin silminnakijavi-
deoiden muodossa. Myos téarkeiden videoiden levittdminen voidaan nahda kansalais-
journalismina. Video térkeéstd aiheesta ei ole térked, mikéli sitd ei kukaan katso.
Toisaalta videon julkisuus voi nostaa julkisuuteen aiheen, josta perinteinen uutisme-

dia ei tiedd tai jota perinteinen media ei syysté tai toisesta ole ottanut kasittelyyn.

Gillmor (2006, 18) uskoo, etté lukijat tietdvat toimittajaa enemman. Niinpa heité voi
sisallyttad journalismin parantamisprosessiin. Toisaalta kansalaisjournalismi voidaan
nahda myods uhkana perinteiselle journalismille — Vehkoon (2012, 12) mukaan am-
mattilaisjournalismin suurin uhka on toimittajien korvattavuus. Osa tatd uhkaa on
kansalaisjournalismi ja sosiaalinen media, silld nyt kuka tahansa voi julkaista materi-

aalia netissa.

Perinteisissé toimituksissa ei kansalaisjournalismista olekaan juuri innostuttu. Toi-
saalta sosiaalisesta mediasta on Vehkoon (2012, 19) mukaan tullut toimittajille tarkea

l&hde ja tyokalu. Suhtautuminen tuntuu siit4 huolimatta olevan ristiriitaista:

Yleison mieltymyksistd ollaan sanomalehdissa jo lahes pakkomielteisen kiinnostunei-
ta, mutta toisaalta sosiaalisen median ja kansalaisjournalismin suhteen ollaan varovai-
sia. Ammattimedian ja yleison vélista rajaa ei haluta hamartad, joten lukijat nakyvat
lehdissd edelleen lahinnd kasvoina katugallupeissa. Lukijoiden kanssa ei esimerkiksi

keskustella lehden journalistisista valinnoista. (Vehkoo 2012, 29.)

Toimittajien suhtautumisesta kansalaisjournalismiin on kirjoitettu paljon. Esimerkik-
si BBC:ll& toimittajat suhtautuivat tutkimuksen mukaan yleison tuottamaan materiaa-
liin (user-generated content, USG) l&hinnd prosessoitavana raakamateriaalina sen
sijaan, etta yleisolla olisi mahdollisuus vaikuttaa lopputulokseen tai ettd kyseessa
olisi jonkinlainen yhteisty® yleison ja journalistien vélill&. Yleison tuottama aines oli
siis l1ahde muiden joukossa. Joillakin tavoilla BBC:ll&kin pyrittiin tuottamaan mah-
dollisuuksia yhteisty6journalismiin yleison kanssa, mutta todellisuudessa yhteistyo

oli harvinaista. (William, Jorgensen & Wardle 2010.) Tapaus kertonee paljon siitd,
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kuinka kahtiajakautunutta suhtautuminen yleison paastdmiseen toimituksen toihin

kasiksi saattaa olla.

Kansalaisjournalismi ei ole kuitenkaan pelkéstadén hieno ja positiivinen ilmi6. Pavlik

(2008, 116) huomauttaa aiheesta seuraavasti:

A serious concern arising from the citizen journalism emerging online is the credibil-
ity, reliability, accuracy and trustworthiness of such content produced by individuals
who may have no training in journalism ethics or professional standards and who do
not always operate within a system that can provide professional editorial guidance. In
fact, numerous cases have emerged where significant errors occurred in citizen-

produced online content.

Kansalaisjournalismissa on siis ongelmansa. Kansalaisjournalistilla ei ole sen pa-
remmin tietoa journalismin etiikasta (tai kiinnostusta siihen) kuin valttdmatta moti-
vaatiota esimerkiksi raportoida asioista objektiivisesti. My0s virheitd saattaa esiintya.
Pitdisinkin kansalaisjournalismia siis parhaimmillaan erittdin hyvana lisana tavalli-
selle journalismille, mutta journalismin kaatajaksi tai korvaajaksi siitd ei ole. Hyva
esimerkki tasta on lyhytviestiohjelma Twitter, joka voi kylla toimia hyvéana tiedonva-
littdjané esimerkiksi katastrofitilanteissa, mutta 140 merkkiin ei kovin syvéllisia ar-

gumentteja saa mahtumaan sitten mill&an.

Kansalaisjournalismiin (ja online-journalismiin muutenkin) liittyy toinenkin negatii-
vinen asia. Uusista ilmidistd puhuttaessa paadytddn helposti kehumaan vain niit4
utopistisia mahdollisuuksia, joita silla teoriassa on. Kansalaisjournalisminkin kohdal-
la on helppoa unohtaa, etti kéytdnndssd “kaikki voivat tehdd mitd tahansa” -
tyyppinen ajatus ei pidd paikkaansa. Kaikilla maailmassa ei edelleenkaan ole mah-
dollisuutta paastd kasiksi tietokoneisiin, tai vaihtoehtoisesti puuttuu osaaminen sen
mahdollisuuksien hyddyntdmiseen. Kyseessd on digitaalinen kuilu, joka tarkoittaa
kuilua niiden vélilla jotka pystyvét ja eivét pysty kayttdmaan digitaalista teknologiaa
(@Digital Divide Institute). Toiseksi on huomattava myo6s kansalaisjournalismiksi
laskettavan materiaalin silkka &&reton méaré. Miljoonien ja taas miljoonien blogien
seassa on paljon sellaista, jota kukaan ei lue. Mielenkiintoisen tiedon aarelle voi olla

siis myos vaikea paasta.
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4 TUTKIMUKSEN TOTEUTTAMINEN

4.1 Tyo6n tavoitteet

Taman tutkimuksen tavoitteena on selvittdd, miten suuret suomalaiset sanomalehdet
todellisuudessa kayttavat videota verkkosivuillaan. Kyseesséd on empiirinen monime-
netelméinen tutkimus, jossa kaytetdan seka laadullisia ettd maaréllisia menetelmia.
Tutkimus muistuttaa ldhinnd poikittaistutkimusta. Poikittaistutkimuksessa otetaan
tutkimuksen kohteeksi yksi ajallinen hetki (@Trochim 2006). Tutkimuksen aineisto
on keratty helmi-toukokuussa 2013, ja siihen kuuluu videoita toukokuusta 2013 taak-
sepdin vuoteen 2012 saakka. Aineistonkeruumenetelma tarkoittaa sitd, etta tutkimuk-
sen tulokset kertovat videoiden tilasta tuona hetkend. Tulevaisuutta niiden avulla ei
Vol juuri ennustaa, silla uutena ilmioné verkkovideot ovat viel4 voimakkaassa muu-

tostilassa.

Pyrin kartoittamaan verkkovideoiden tilaa kaytdnndssa tyypittelyn ja luokittelun
tyyppisten menetelmien avulla. Vaikka tutkimus on enimmékseen laadullinen, ana-
lyysin apuna kaytetdan kuitenkin kvantifiointia. Monen tutkijan mukaan maaréllinen
ja laadullinen tutkimusmenetelma eivat sulje toisiaan pois, vaan niitd voi sopivin

tavoin yhdistaa.

Varsinainen tutkimusongelmani on: Miten suomalaiset seitsenpdivaiset sanomaleh-
det kayttavat videota verkkosivuillaan? Lahestyn tutkimusongelmaa kahdesta néko-
kulmasta. Ensinnékin tutustun kahdenkymmenen suomalaisen sanomalehden verkko-
lehtiin, joista ja joiden videoiden kaytosta kirjoitan kustakin lyhyen kuvauksen. Ta-
man jalkeen tutustun tarkemmin lehtien tarjoamien verkkovideoiden sisaltoon luokit-

telemalla ja analysoimalla niita.

Tutkimuskysymykseni ovat tdssa vaiheessa seuraavat:

1. Kuinka paljon videota sanomalehdet kayttavat verkkosivuillaan?
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2. Millaista videon sisaltd on?

3. Mista videot ovat peraisin?

Vastaukset selvidvat luokittelemalla, kvantifioimalla ja sisallonanalyysilla. Kun néi-
hin kysymyksiin on saatu vastaukset, siirryn pohtimaan niiden merkitysté seuraavien

yleisempien kysymysten avulla:

4. Millainen on videoiden tarjoama journalistinen arvo?

5. Mika on videon tehtava verkkosivulla?

4.2 Aineisto

Suomen Sanomalehdet 2012 -julkaisun mukaan 1-7 kertaa viikossa ilmestyvié sano-
malehtid, jotka ovat Sanomalehtien Liiton jasenid, ilmestyi vuoden 2011 lopussa
yhteensd 183 kappaletta. Naiden levikki oli yhteensa lahes 2,7 miljoonaa. Liséksi
kaupunkilehtida kuului Sanomalehtien Liittoon 56 kappaletta. (Suomen Lehdist6
2012.) Joitakin yksittaisid lehtid Sanomalehtien Liiton listoilta puuttuu, kuten esi-
merkiksi Kolarissa ilmestyva Luoteis-Lappi ja kittilaldinen Kittilalehti, mutta kaiken
kaikkiaan listat ovat melko kattavia. Vaikka haluankin antaa tutkimuksessa kattavan
kuvan verkkovideoiden nykytilasta, sanomalehtien suuren mééran vuoksi aineiston

rajaus on tarpeen.

Ensinndkin rajaan aineistostani pois pienimmat sanomalehdet, silla kuten Karin
(2011, 63) tutkimuksesta ilmenee, ainakin pari vuotta sitten vain harva paikallislehti
kaytti videokuvaa verkkosivuillaan. Tutkituista maakunnallisista ja valtakunnallisista
lehdisté videoita kaytti kuitenkin noin kaksi kolmesta. Suurten lehtien tutkiminen on
siis pienten lehtien tutkimista mielekk&ampad. Toki on mahdollista, ettd pienten leh-
tien videot saattavat jonkin verran erota suurten lehtien videoista, mutta kyseisté ai-
hetta ei laajuutensa vuoksi kuitenkaan tdmén tutkimuksen puitteissa pysty kasittele-

maan.

39



Lis&ksi rajaan aineistosta pois pelkastaan verkossa ilmestyvét julkaisut. Esimerkiksi
Uusi Suomi kerasi viikolla 43/2012 TNS Metrixin (@) mukaan 298 290 eri kévijaa
ja oli tuolla viikolla Suomen 18. suosituin verkkosivusto. Amerikkalaisia verkkoleh-
tid tutkinut Boszkowski (2005, teoksessa Heinonen 2008, 66) on kuitenkin todennut,
ettd lehtitalojen verkkomediat olivat muita verkkomedioita konservatiivisempia. Ku-
vittelisin, ettd myos vain verkossa ilmestyvien lehtien videot saattavat poiketa lehtita-
lojen videoista, ja haluan tutkia nimenomaan sellaisia medioita, joille verkko on ta-
vallaan sanomalehden jatke. Esimerkiksi itsed&n maan luetuimmaksi itsendiseksi

verkkolehdeksi kutsuva Uusi Suomi ei tietenkaan sellainen ole.

Eskolan ja Suorannan (2005, 62) mukaan aineiston koon maarittdmiseksi ei ole ky-
seessd mekaanisia séantdja, vaan paatds on tehtava tapauskohtaisesti. Niinpd, jotta
tutkittavan aineiston méaéara pysyisi hallinnassa ja se olisi siitd huolimatta mahdolli-
simman kattava ja monipuolinen, valitsen ensimmaéisen tutkimuskierrokseni aineis-
toksi osan Suomessa ilmestyvista 31 seitsenpdivaisestd sanomalehdestd. Useimmin
ilmestyvilla lehdilla on yleensd myds suurimmat toimitukset, joten voisi kuvitella
niissé olevan myos eniten tydvoimaa videoiden tekemiseen. Rajasin osan lehdista
pois maantieteellisen sijoittumisen, koon sek& mediakonsernin perusteella, jotta lop-
putuloksessa kayttoon tulisi mahdollisimman monenlaisia lehtid ja monentyyppisia

sisaltoja. Lopputuloksena mukaan tuli 19 maakuntalehted.

Néiden lisaksi otan aineistoon mukaan myo6s kaksi muuta lehted: Ensinnékin llta-
Sanomat, joka on toinen Suomen kuusi kertaa viikossa ilmestyvisté iltapdivalehdista.
Vertailukohdaksi nostan brittilaisen The Guardianin, joka on ollut verkkovideoiden
edellékavija, silla sen verkkosivustolla on jo pitkaan ollut esimerkiksi flash-videoita
sisdltavia interaktiivisia oppaita (Maenpéd & Mannistd 2009, 7). Niinpad The Guar-
dianin verkkosivusto sopii hyvin vertailukohteeksi suomalaiselle verkkomedialle.
Kaiken kaikkiaan tutkimuksen aineistoksi tulee siis 21 sanomalehden verkkosivusto-
jen videot (ks. Taulukko 2, sivu 42).

Koska valittujen lehtien kaikkien videoiden katsominen olisi luonnollisesti taysi
mahdottomuus niiden suuren mééaran takia, myos lehtien videoista taytyy valita tark-

kailuun pienempi osuus. Paatin valita videoiden tutkimiseen jokaisesta valitusta leh-
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desta viisi tuoreinta videota. Ensimmaiset lehdet tutkin helmikuussa 2013, viimeiset
saman vuoden toukokuussa. Koska tutkittavien videoiden ajallinen véli ei ole kuiten-
kaan muutamaa kuukautta pidempi, en usko tdman vaikuttavan harhaanjohtavasti
tutkimuksen tuloksiin. Enemman vaikutusta saattaa kuitenkin olla vuodenajalla: Sep-
pénen (2005, 150) huomauttaa, ettd kuvajournalismissa (ja muussakin journalismis-
sa) on kausivaihtelua. Siksi rajattu tutkimusaika painottaa visuaalisen jarjestyksen
tuloksia eri tavalla. Videoihin tdma patee esimerkiksi siten, etté talvella ainakin jaa-
kiekkovideot korostuvat voimakkaasti kesdén verrattuna. Tama on kuitenkin asia,
johon taytyy tdman tutkimuksen puitteissa vain sopeutua, silla laajemman tutkimuk-
sen tekeminen olisi liian ty0lastd. Muutenkin aineistossa on otettava huomioon se,

etta jotkut vuosittaiset tapahtumat saattavat painottua.

Tutkimusaineisto ei siis tassa tutkimuksessa ole sattumanvarainen otos, vaan harkin-
nanvarainen nédyte. Satunnaisotoksen tekeminen on joskus kaytanndssa mahdotonta
(@KvantiMOTYV), kuten myos tassa tutkimuksessa. Videoiden valitseminen taysin
sattumanvaraisesti ei olisi jarkevaa, koska silloin mukaan saattaisi tulla jopa vuosia
vanhoja videopatkid. Liséksi sattumanvarainen otos olisi teknisesti erittain vaikea ja
ty6l&s toteuttaa, silla se vaatisi kaikkien satojen ja satojen videoiden tarkkaa listaa-
mista pelkkaa lopullista arpomista varten. Koska tdma tutkimus on kuitenkin ensisi-
jaisesti laadullinen, ei maéarallinen, téllaisten asioiden yli on mahdollista hypéta. Sil-
loin on mahdollista jattaa sikseen ajatus yleistamisestd ja tilastollisten lukujen laske-
misesta (@KvaliMOTV). Myos Eskola ja Suoranta (1998, 18) huomauttavat, etta
laadullisessa tutkimuksessa aineiston tieteellinen kriteeri ei ole maard, vaan laatu.
Aineisto voi olla pientd, kunhan sitd analysoidaan mahdollisimman perusteellisesti.
Myos tutkimuksen teoreettiset perusteet ohjaavat aineiston valintaa. Laadullisessa
tutkimuksessa ei tarvitse pyrkia tilastollisiin yleistyksiin (Eskola & Suoranta 2005,
61).

Seuraavassa Taulukossa 2 on listattu tutkimuksessa mukana olevat sanomalehdet,
niiden levikki seka verkkosivujen kavijamaarat. Taulukosta voi nghdd, kuinka suuria
kavijamadria verkkosivustot nykydén parhaillaan keradvat. Lahes kaikilla lehdilla
muutamaa poikkeusta lukuun ottamatta verkkosivustojen viikoittainen kavijamaara
ylittdd varsinaisen levikin, silla enimmill&én eri kédvijoita oli viikossa jopa kaksi ker-
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taa lehden levikin verran. Toisaalta péivittdiset k&vijaméaarat jaivat vield tyypillisesti

levikin alle.

Taulukko 2: Tutkimuksen aineisto.

Lehden nimi Verkkosivuston osoite Levikki Eri kdvijoi- | Arkipdivien / viikon-

2011 t443/2012 | lopun keskiarvo
43/2012 (eri selaimet)

Aamulehti www.aamulehti.fi 130081 | 306 309 107 380 /90 838

Aamuposti www.aamuposti.fi 21502 11 296 2 658 /3000

Etela-Saimaa www.esaimaa.fi 29424 34 955 12052/11916

Etela-Suomen www.ess.fi 56 616 117 495 36 855/36 715

Sanomat

Forssan Lehti www.forssanlehti.fi 13127

Helsingin Sanomat www.hs.fi 365994 | 1471110 | 682733/598618

Hufvudstadsbladet hbl.fi 46 395 48 912 15 487 /13 033

Hémeen Sanomat www.hameensanomat.fi 27722

lisalmen Sanomat www.iisalmensanomat.fi 12 560

Ilkka www.ilkka.fi 52 651 51 152 15248 /17 193

Kaleva www.kaleva.fi 74787 186 832 62 623 /63 108

Karjalainen www.karjalainen.fi 44 728 57 135 17649 /18 749

Keskipohjanmaa www.kp24. fi 25126 36 333 12882/14 101

Keskisuomalainen www.ksml.fi 68 101 164 498 47 607 / 47 007

Lapin Kansa www. lapinkansa.fi 31620 38 843 11 633 /12 596

Lansi-Savo www.lansi-savo.fi 24 532 24 081 6 651 /7 080

Salon Seudun Www.sss.fi 21 459 18 302 5908 /5 062

Sanomat

Turun Sanomat www.ts.fi 103314 | 162580 45977 /41 486

Vasabladet www.vasabladet. fi 20 696 28 981 13992 /12 750

Ilta-Sanomat www.iltasanomat.fi 143321 | 2410557 | 1263338/1038713

The Guardian* www.guardian.co.uk 230 108

Léhteet: Suomen Lehdistd (2012), TNS Metrix (@ 3.11.2012).
* Guardianin tiedot joulukuussa 2011. (Guardian 2011.)
Tyhjissa kohdissa tietoa viikolla 43/2012 ei ollut. Osaa lehdisté ei ole TNS Metrixissa lainkaan.

Tyypillinen ratkaisuni oli lopulta ottaa aineistoon videot lehden video-alasivulta,

mikali tallainen oli olemassa. Taman lisaksi k&vin lapi verkkolehden etusivun ja

muiden osastojen ensimmaiset sivut silld oletuksella, ettd jutuissa saatettaisiin linkata

lehtien ulkopuolisiin videoihin. Pois rajautuivat kuitenkin lehtien keskustelupalstat,
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http://www.lapinkansa.fi/
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http://www.ts.fi/
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http://www.guardian.co.uk/

blogit sekd mielipideaineisto. Samoin kasitteleméattd jatettiin sellaiset lehden osat,
jotka olivat erillisia lehden omasta verkkosivusta. Téhan kuului esimerkiksi ainakin
Etel&-Suomen Sanomien ja llkan sivuilla ollut Terve24-sivusto. Lisaksi pois rajau-
tuivat lukijoiden kommenttien mahdolliset linkit seka toisen k&den videot. Toisen
kaden videoilla tarkoitan uutisia, joissa linkataan muihin uutisiin, joissa on teksti-
muotoisen uutisen liséksi video. Videon taytyy siis 16ytyd upotettuna omalta verk-
kosivulta tai siihen taytyy ainakin varta vasten linkittad. Vield hankalampi erikoista-
paus on tilanne, jossa uutisessa linkitetaan kylla videoon, mutta vain tekstimuotoises-

ti. Tallaiset tilanteet kasittelin tapauskohtaisesti.

4.3 Tutkimusmenetelmat ja aineiston analyysi

Verkkomedian tutkimus painottui aluksi kvantitatiiviseen tutkimukseen, mutta kvali-
tatiivinen tutkimus on sen jalkeen yleistynyt (Heinonen 2008, 16). Tamékin tutkimus
on muodoltaan maaréllis-laadullinen. Suomalaisissa metodioppaissa todetaan usein,
etta maarallisia ja laadullisia tutkimuksia voidaan yhdistaa (Tuomi & Sarajarvi 2002,
68).

Laadullisen tutkimuksen tekemisesta on Kirjoitettu oppaita vino pino. Myos itse laa-
dullinen tutkimus on varsinainen kameleontti; sille 16ytyy Tuomen ja Sarajarven
(2002, 8) mukaan ainakin 34 erilaista maaritelmé&a. Myos erilaisia laadullisen tutki-
muksen analyysimenetelmid on suuri maaréd. Eskolan ja Suorannan (2005, 161) mu-
kaan erilaiset analyysitavat kietoutuvat toisiinsa, eika vélttdmattd ole mahdollista
kayttda vain yhté tapaa analysoida aineistoa. Tieto helpotti myds tdman tutkimuksen
edistymistd, ja niinpd tassakin tutkimuksessa kaytossa on useampi kuin yksi mene-

telma.

Ensinnédkin tutkimuksessa hyddynnetdan aineiston kvantifiointia. Olen kerénnyt ai-
neiston suureen taulukkoon, josta pystyn nostamaan esiin niin laadullisia kuin maa-
réllisiakin huomioita. Tall4 tavalla on helppo esimerkiksi arvioida, mitka sisallon

teemat ovat tyypillisid ja mitk& harvinaisempia keratyssa aineistossa. Kvantifioinnilla
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tutkimukseen saadaan siis numerotietoja, joilla voidaan jo saada puhuttelevia tutki-
mustuloksia (Eskola & Suoranta 2005, 173).

Samoin tutkimuksessa kéaytetdan teemoittelua ja tyypittelyd. Edelld mainitussa suu-
ressa taulukossani esimerkiksi videoiden sisallot on jaoteltu erilaisiin tyyppeihin,
joita voi tutkia sek& laadullisesti ettd laskemalla. Tyypittelyssa etsitadn aineistosta
samankaltaisuuksia, ja aineisto esitetddn nain syntyvien ryhmien avulla. Tyypillista
on ensin tehdéd teemoja, joista sitten muodostetaan laajempia tyyppeja. (Eskola &
Suoranta 2005, 181.) Tatd olen kayttanyt hyvéakseni nimenomaan videoiden aiheiden

listaamisessa.

Siséllénanalyysista ja -erittelystd on olemassa useampi kuin yksi maaritelma. Jotkut
tutkijat, kuten Tuomi ja Sarajarvi (2002) jaottelevat sisallon erittelyn kvantitatiivi-
seksi ja sisallon analyysin kvalitatiiviseksi menetelmaksi. Toisaalta Seppanen (2005)

hylkaa kyseisen kasitteiden erottelun ja puhuu ainoastaan sisallénanalyysista.

Tuomi ja Sarajarvi (2002, 93) toteavat, ettd suurin osa laadullisen tutkimuksen mene-
telmistd perustuu siséllénanalyysiin — se on siis tarkan analyysimenetelmén liséksi
my0s vélja teoreettinen kehys. Siind suhteessa siis myods tdma tutkimus perustuu si-
séllénanalyysiin, jossa sitten hyddynnetddn muita, tarkempia analyysimenetelmid,
joita jo edellda mainitsin. Kaytannossa aineiston kerddmisen jalkeen aineisto kooda-
taan ja siind kaytetaan jotakin edelld mainituista analyysin keinoista (Tuomi & Sara-
jarvi 2002, 95).

Luokittelun, tyypittelyn ja teemoittelun erot ja yhtalaisyydet tuntuvat valilla melko
hankalilta siséistaa. Eri oppaissa ne méaritelladn hieman eri tavoin, minka lisaksi ne

ovat muutenkin hyvin lahell4 toisiaan.

Tutkimuksen analyysiosio on véljasti teoriasidonnainen (ks. esim. Tuomi & Sarajérvi
2002), silla videoiden sisaltoluokitukset pohjautuvat Maenpédéan ja Manniston (2009)
tekemiin luokitteluihin. Muilta osin kyseessa on l&hinn& aineistolahtdinen analyysi.
Tama on osittain pakon sanelemaa, silla kuten jo aiemmin olen todennut, tutkimusai-

heestani ei ole juurikaan aiempaa tutkimusta ainakaan Suomessa tehty.
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Kyngéaksella ja Vanhasella (1999, teoksessa Tuomi & Sarajarvi 2002, 102-103) on

ehka paras kuvaus kéayttdmastani aineistolahtoisestéd analyysisté:

Ensin siis tunnistetaan aineistosta asiat, joista t&ssé tutkimuksessa ollaan kiinnostunei-
ta, ja naitd ilmaisevia lauseita pelkistetddn yksittaisiksi ilmaisuiksi. Taman jalkeen pel-
kistetyt ilmaisut ryhmitelld&n yhtéldisten ilmaisujen joukoksi. Samaa tarkoittavat il-
maisut yhdistetdan samaan kategoriaan (luokkaan) ja annetaan kategorialle sisaltoa
kuvaava nimi. Kategorioiden muodostaminen on analyysin Kriittisin vaihe, sill& tutkija
paattad tulkintansa mukaan, milld perusteella eri ilmaisut kuuluvat samaan tai eri kate-
goriaan. Analyysia jatketaan yhdistamall4 samansisaltoisia alakategorioita toisiinsa ja
muodostamalla ylakategorioita. Ylakategorioille annetaan puolestaan niiden siséltoa
kuvaavat nimet. Lopulta kaikki ylakategoriat yhdistetddn yhdeksi kaikkia kuvaavaksi
kategoriaksi. Alakategorioiden, yldkategorioiden ja yhdistavan kategorian avulla vasta-

taan tutkimusongelmiin.

Periaatteessa tutkimusmenetelméani voisi yhta lailla kutsua sisallénanalyysiksi.
Tuomi ja Sarajarvi (2002) kuvailevat nimittain siséllonanalyysin alkuvaiheita aika
lailla samaan tapaan: tehdaan luokkia ja niista ylaluokkia, joista saadaan vastaus tut-

kimuskysymyksiin. Liséksi aineistoa voi tdmén jalkeen kvantifioida.

Kaiken kaikkiaan, tiedan kylla mité teen, mutta kyseisen analyysimenetelman nimi ei
olekaan aivan yhté helposti paateltavissd. Onneksi asiaa helpottaa Tuomen ja Sara-
jarven (2002, 148-149) loppukaneetti:

Toisaalta se [sisdllonanalyysi] ymmarretadn valjaksi tulkintakehikoksi, jonka sisalla
voidaan kayttaa erilaisia tutkimusaineiston siséltéa analysoivia menetelmid. Kaikille
aineiston analyysitavoille ei edes tarvitse olla varsinaista nimed, vaan sisallénanalyy-
siksi saattaa riittad uskottava kuvaus siitd, miten aineistonanalyysin on tehnyt. Térke-
ampéé kuin 10ytaa analyysille nimi on siis pohtia, miten analyysin tekee. - - Mahdolli-
suus sisallonanalyysin kdyttdmiseen vain metodina saattaa piill erityisesti aineistolah-

toisessd sisdllonanalyysisséd, jossa “katsotaan, mitd aineistosta ylipdétadn irti saadaan”.
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5 VERKKOSIVUJEN VIDEOPROFIILIT

Tassa tutkimuksen osassa on lyhyt profiili jokaisesta lehdestd, joiden videoita tutkin.
Profiileissa keskitytddn nimenomaan siihen, miten lehdet ovat toteuttaneet videoiden
kayton verkkosivuillaan. Seuraavassa luvussa 6: Mitd videoissa nakyi? siirrytaan

puolestaan varsinaiseen videoiden analysointiin.

5.1 Aamulehti

AlmaMediaan kuuluva Aamulehti on levikiltdan (noin 130 000) yksi Suomen suu-
rimmista, ja sen verkkosivusto kerési viikolla 43/2012 TNS Metrixin mukaan kunni-
oitettavat 300 000 ké&vijaa. Niinpa ei tule suurena yllatyksend, ettd lehdessda myos
videoihin on panostettu. Kaikki viisi tutkittua videota on toimituksen tai avustajien

tekemid ja ne julkaistiin saman péivan aikana.

Paiva, jolloin kavin lapi lehden videoita, sattui samoihin aikoihin kuin kanadalaisen
teini-ikonin ja poplaulajan Justin Bieberin Suomen-keikka. Ilmeisesti melkeinpa
popkulttuurin suurtapahtumaksi muodostuneesta konsertista raportoitiin perin pohjin
myos videomuodossa. Lehden tuoreimmat videot koskivatkin kaikki joko Justin Bie-
berin keikkaa, sitd ymparoivaa fanikulttuuria tai paivélla pidettya erillisté tervetulo-
konserttia. Siind suhteessa Aamulehden osa tutkimuksesta on aiheidensa puolesta
rajoittunut, ja saman syyn takia kaikki videot ovat samalta péivalta perdisin. Muuten

vaikuttaa kuitenkin siltd, ettd lehdessa tehdéaan tyypillisesti useita videoita viikossa.
Aamulehden tapa lahestya videoita on kayttajalle erittdin hyva siind suhteessa, etta

videot loytyvét omalta video-osastoltaan ja aina tekstijuttujensa osana, ja mukana on

aina lisaksi myos aiheeseen liittyva valokuva. Niinpd videon katsojan ei tarvitse ar-
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vailla, mihin uutistapahtumaan tai asiaan video liittyy. Kaikkien videoiden ohessa ei
ole pitk&a uutisjuttua, mutta lyhyt selitys videon siséllosté 10ytyy joka tapauksessa.

Aamulehdessa on menty valmista reittid, silla lehdelld on YouTubessa oma kéyttdja-
tili, jonka kautta toimituksen tekemét videot julkaistaan. Kaikki tutkimukseen sattu-
neet videot olivat myos toimituksen itse tekemid, vaikka aiemmalla tutustumiskerral-
la videosivulla oli myds toimituksen ulkopuolinen video, johon linkattiin musiikki-

uutisen yhteydessa.

5.2 Aamuposti

Keskisuomalaisen omistama Aamuposti kuuluu 21 000 lehden levikilldan tutkimuk-
sen lehtien vaatimattomampaan padhan. Entisen Suomen Lehtiyhtymé& -konsernin

kolmesta seitsenpdivéisestéd lehdesta otin sen ainoana mukaan tutkimukseen.

Verkkolehden layout on kaikilla kolmella dasken mainitulla lehdelld sama, eika Aa-
mupostin verkkosivuilta 16ydy lainkaan erillistd videosivua. Videoyhteistyota ilmei-
sesti tehd&an kuitenkin koko konsernin tasolla, silld Suomen Lehtiyhtyméllda on
YouTubessa oma kanava. Kyseisessa kayttajaprofiilissa oli kuitenkin tutkimushetkel-
14, huhtikuussa 2013, ainoastaan vajaat kaksikymmenta videota. Lisaksi YouTuben
lyhyiden kuvausten perusteella oli vaikea sanoa, mihin verkkolehteen mikakin video
oli ensisijaisesti tarkoitettu. Lahinn&d tdman pystyi paattelemdan videon kuvauspai-

kasta.

Erillisen video-osaston puuttumisesta huolimatta lehdesta yllattaen I0ytyi jonkin ver-
ran videoita, jotka olivat enimmé&kseen perdisin verkkolehden viihdesivuilta. Kah-
deksan kymmenesta vastaan tulleesta videosta olivat elokuva-arvioiden loppuun lin-
Kitettyja trailereita arvioiduista elokuvista. Idea on harvinainen, mutta toimiva. Rat-
kaisuun on ilmeisesti paadytty jonkinlaisen mainossopimuksen kautta, silla videoiden
alla lukee tyypillisesti ”Yhteistyossd Filmtrailer.comin kanssa”. Tassd lehdessé vide-

oita pyritadn siis ilmeisesti tarjoamaan etsimalla niitd muualta sen sijaan, ettd niit4
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tehtdisiin aktiivisesti itse. Videoita julkaistaan silti varsin nopeaa tahtia, silla viisi
tutkittua videota oli julkaistu alle viikon siséll4 toisistaan.

Koska kyseessa ovat useimmiten elokuva-arviot, videoiden mukana tulee myos teks-
tijuttu ja lisaksi tyypillisesti valokuva aiheesta. Todellisuudessa kaikki viisi tuoreinta
videota olisivat itse asiassa elokuvatrailereita, mutta monipuolisuuden takia vaihdoin
tutkimusaineiston viimeisen elokuvatrailerin musiikkivideoon, joka oli myds lehden
sivuilla. Varsinaisen tutkimusaineiston ulkopuolelle jéi joitakin YouTuben puolella
olleita konsernin omia videoita sekd MartatTV:n video-ohje ikkunoiden pesuun.
YouTuben puolelta 16ytyi kuitenkin pari lyhyttd videota, jotka olivat Hyvink&alla

kuvattuja ja siita paatellen luultavasti Aamupostin tekemia.®

5.3 Etela-Saimaa

Eteld-Saimaa on Kaakkois-Suomessa ilmestyvistd Sanoman lehdista (Etela-Saimaa,
Kouvolan Sanomat, Kymen Sanomat) levikiltdan suurin. Niinpa se valittiin naista
kolmesta mukaan tutkimukseen. Kolmella lehdelld on jopa sama pdaatoimittaja ja

vastaava paatoimittaja.

Vajaan 30 000 lehden levikillaan Eteld-Saimaa kuuluu aineiston pienien lehtien osas-
toon, joten tavallaan ei ole yllatys, ettd videoihin ei ole lehdessa panostettu. Video-
alasivua ei lehdesta siis 10ydy, eikd tutkiessani vastaan tullut ainoatakaan videota
myoskadn tekstimuotoisten juttujen seasta. Tulosta eivat tuottaneet myodskaan You-
Tube- tai Google-haut. Niinpa vaikuttaa silta, ettd lehdessé videoita ei tehda itse, eika

niitd ilmeisesti myodskéan linkitetd muualta — tai ei ainakaan usein.

® Toinen oli video talopalosta (http://www.youtube.com/watch?v=075HzbFlocc) ja toinen kiini j&&-
neestd lumikosta (http://www.youtube.com/watch?v=tELNhISBBPS).
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5.4 Etela-Suomen Sanomat

Lahdessa ilmestyvd, Mediatalo ESA:n julkaisema Eteld-Suomen Sanomat on levikil-
tdén aineiston lehtien ylapaassa. Sen levikki on runsaat 56 000 ja vierailijoita sen
verkkolehdell& oli viikolla 43/2012 yli 110 000.

Etel&-Suomen Sanomien verkkosivuilla videoita oli runsaasti, ja videot jakautuvat
kaytannossa kahteen paikkaan. Ensinnakin omat videot I0ytyivét Videot-alasivulta,
jonne on suora linkki verkkolehden etusivulta. Kaikki alasivulla olevat videot ovat
ilmeisesti toimituksen omia, ja ne streamataan omalta videosoittimelta — ei siis esi-
merkiksi YouTuben kautta. VVideoiden yhteyteen ei kuitenkaan ole lisatty niihin liit-
tyvia tekstijuttuja. Ongelmallista téllaisessa jarjestelyssa on, ettei lukija paase luke-
maan videoon liittyvié taustoja lainkaan. Tama vahvistaa sitd, ettd videojutun pitaisi
tarvittaessa pystya seisomaan omillaan, silla varsinkin vanhoissa videoissa tekstiju-
tun hakeminen erikseen olisi kovan tyon takana. Lyhyt kuvaus videoiden siséllosta
on kuitenkin tyypillisesti kirjoitettu videon alle. Lehden varsinaisilla uutissivuilla
videot toki linkitetddn suoraan tekstijutun yhteyteen, ja videoiden l6ytamistéd on usein
helpotettu Katso video -maininnalla otsikon yhteydessa. Videoita tehddadn myos no-
pealla tahdilla: viidesta tutkitusta nelja oli toimituksen tai avustajien tekemid ja uu-

simman ja vanhimman videon valilla oli vain nelja paivaa.

Verkkolehdessa kaytetddn joskus myds muualta hankittuja videoita. Tekstijuttujen
perddn upotettuna vastaan tuli parikin NHL-ottelukoostetta, jotka oli mahdollista
katsoa NHL:n oman palvelun kautta ja joita ei tdimén takia Videot-valilehdeltd I0yty-
nyt. Viiteen tutkittuun videoon naista paéatyi yksi. Kaiken kaikkiaan videoiden aiheet
olivat monipuolisia. NHL-videon lisdksi aineistossa oli yksi tapahtumavideo flairten-
ding-esityksestd, tunnelmavideo paikallisesta jadkiekko-ottelusta, esittelyvideo palo-

asemalta seké paikallisten pulkkamékien testausta.

Lehden Videot-valilehti oli tutkimuspaivana helmikuun 10. péivana 2013 jaoteltu
kahdeksaan osittain paéllekkaiseen kategoriaan: uusimmat, katsotuimmat, jalkapallo,
kiekko, lukijoiden videot, urheilu, uutiset ja viihde. My6hemmin sivua vilkaistessa

26.3. kategorioiden joukkoon oli lisatty myods Salpausselén kisat. Yksittaisend aihee-
49



na urheilu ja erityisesti jaakiekko tuntuukin olevan varsin tarkedssé asemassa verkko-
lehden videoissa. On kuitenkin huomattava, ettd tdmén jélkeen Etelda-Suomen Sano-

mien verkkosivut on uudistettu, mika vaikutti myos videosivun ulkonakoon.

5.5 Forssan Lehti

Forssan Lehti on yksi aineiston pienimmista lehdistd. Nimensa mukaisesti Forssassa
ilmestyvan lehden levikki oli vuonna 2011 vain runsaat 13 000. Lehted julkaisi tut-
kimusaikana ForssaPrint, joten se ei silloin kuulunut yhteenkdan suureen suomalai-

seen lehtikonserniin. Hameen Sanomat osti lehden marraskuussa 2013.

Pienestd koostaan huolimatta Forssan Lehdessé kuitenkin tehtiin myds videoita. Vi-
deoita tehddan toimituksessa suunnilleen vain yksi kuukaudessa, mutta niita kuiten-
kin tehd&an. Videot 16ytyvat sivuston Kuvat ja videot -valilehden alta. Ensimmaiset
videot ovat vuodelta 2012, eli ilmeisesti videoiden tekeminen on toimituksessa mel-
ko tuore idea. Lehden muista jutuista videolinkkeja ei tutkimuspaivana tullut vastaan.
Videot streamataan lehdessa YouTuben kautta, mik& on oletettavasti toimitukselle
kaikkein yksinkertaisin ratkaisu. Videoiden lisaksi jutuissa on mukana valokuva ja
lyhyehko kuvaus videon sisallostd. Kokonaista tekstijuttua ei kuitenkaan esimerkiksi
linkitettyna 16ydy. Aiheet keskittyvat paikallisiin ajankohtaisiin aiheisiin ja tapahtu-
miin. Yhdessa videossa ndytetddn savusukellusta, toisessa haastatellaan lyhyesti
Duudsoneita, kolmannessa lasketaan pulkkaméked, neljannessa on vaalivdittely, ja

viidennessé on yleisétapahtuman tulishow’n péatka.

Osasta videoita ndkee kuitenkin, ettei niit4 ole valttdmattd etukateen erityisen paljon
suunniteltu, vaan ainoastaan tekaistu video tavallisen juttukeikan yhteydessa. Tasta
hyvanéd esimerkkind on lyhyt haastattelupatkd Duudsoneista, missa videomuoto ei
lisdnnyt oikeastaan mitddn itse aiheeseen — eikd haastateltavan puheestakaan kaiken
lisdksi tahtonut saada videossa selvad. Toisaalta taas hauska méenlaskuvideo toimi
my0s visuaalisesti, kun kamera laitettiin samaan pulkkaan toimittajan kanssa laske-

maan makea alas.
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Forssan Lehdessa harrastetaan myos yllattavan kunnianhimoista videojournalismia.
Yhteistyota tehddan ilmeisesti paikallisten videofirmojen kanssa, ja lopputuloksena
on ainakin kolme varsin ammattimaista videosarjaa. Kahtena kesana toteutetussa
Tavataan torilla -sarjassa haastatellaan forssalaisia ja paikkakunnalla vierailevia hen-
kilgita Forssan torilla. Tarinateltta-sarjassa puolestaan kerattiin paikallisten ihmisten
tarinoita mistéd tahansa, mité he halusivat kertoa. Kolmanneksi voidaan mainita myods
tutkimukseen paatynyt ForssaFoorumi, sarja kunnallisvaaleja edelténeita vaalivditte-
lyitd. Videot ovat kaikki huomattavasti pitempia kuin toimituksen kokonaan itse te-
kemat videot ja ammattimainen kadenjélki nékyy lopputuloksessa. Lopulliseen ai-

neistoon naista ei valitettavasti yksi kuitenkaan lopulta paatynyt.

5.6 Helsingin Sanomat

Helsingin Sanomat on Suomen ainoa valtakunnallinen seitsenpéivéinen sanomalehti.
Sen levikki oli vuonna 2011 noin 366 000. Se on ollut eturintamassa, kun lehdet ovat
viime aikoina alkaneet muuttaa verkkolehtiadn maksullisiksi, ja Helsingin Sanomat
olikin ainoa aineiston lehti, johon tutustuminen vaati suurempaa rahallista panostusta
tutkijalta. Verkkolehden tilaaminen maksaa kolmen kuukauden ajaksi lahemmaés 30
euroa. Maksumuuri tuotti kuitenkin ongelmia tutkijalle, silla noin 10 euron kuukau-

simaksulla ei paéssyt kasiksi yli viikon vanhoihin uutisiin lainkaan.

Helsingin Sanomien sivuilla on hyvin runsaasti videoita, joita 16ytyy niin uutisten
seasta kuin erilliseltd videosivultakin. Jo yhden paivén sisalla videoita julkaistaan
useita, mik& on huomattavasti enemman kuin suurimmassa osassa muita tutkittuja
lehtid. Kaikki tutkimukseen péatyneesta viidesta videosta onkin perdisin 14 tunnin
ajalta — ja valissé on yo, mika kertoo paljon siitd, kuinka suuri maara videoita verk-

kosivuille jatkuvasti nostetaan.

Helsingin Sanomien yhteistyd Nelosen uutisten kanssa nakyy myos verkkosivustolla,

silla jotkut videot on otettu suoraan Nelosen ohjelmista. Naiden videoiden alareunas-
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sa ndkyy Nelosen Ruudun logo. Nelja viidesta aineistossa olleesta videosta tuleekin
Ruutu-sivuston kautta — Ruutu on verkkosivusto, jossa on Nelosen ja muiden saman
omistajan televisiokanavan ohjelmia. Nelosen suosittujen ohjelmien, kuten The Voi-
ce of Finlandin ”mainostaminen” videoiden kautta heréttaa toisaalta kysymyksia —
onko video laitettu verkkolehden sivuille oman konsernin ohjelman mainostamisen
vai oikean journalistisen syyn takia? Muut aineistoon nousseet videot kasittelivat
Bangladeshin tehdasromahdusta, Justin Bieberin keikkaa ja WTC-iskuun liittyvéa

I0ytynytta lentokoneen osaa, minka lisdksi mukana oli yksi séatiedotus.

Nelosen kanssa tehtéva yhteistyo tarkoittaa myos sit4, ettd Nelosen uutiset voi katsoa
kokonaan Helsingin Sanomien verkkosivuilta. Ehkapa yhteistyd Nelosen kanssa on
syyna siihen, ettd Helsingin Sanomien videot ovat erittdin uutismaisia monen muun
verkkolehden videoihin verrattuna. Esimerkiksi ensimmainen tutkittava video on
Nelosen uutisista ja kaytanndssa tavallinen uutisinsertti, paitsi etté siitd puuttuu tele-

visiouutiselle ominainen uutisankkurin juonto.

Helsingin Sanomat on videoiden monipuolisuuden ja runsauden suhteen aika l&hell&
esimerkiksi The Guardiania. Sivuston design ei kuitenkaan ved& vertoja brittilehdel-
le, jossa esimerkiksi videoiden selailumahdollisuudet ovat paljon monipuolisemmat.
Toisaalta myds Helsingin Sanomat tarjoaa pienta ekstraa videosivullaan, silla videoi-
den alla on lis&& lehden suosittelemia videoita. Videoihin ei liity pitkaa tekstia samal-
la sivulla, mutta videoiden yhteydessé on kuitenkin linkki sitd kasittelevaan tekstiuu-

tiseen.

Kuten Aamulehdessd, myds Helsingin Sanomissa popikoni Justin Bieberin Suomen
konsertti ja erityisesti siihen liittyva fanikulttuuri sai runsaasti tilaa videoissa. Téllai-
set yksittdiset tapahtumat tai vuodenaikaan liittyvat aiheet korostuivatkin satunnai-
sesti myds useamman kuin yhden lehden videoissa, mista Seppanen (2005, 150) on
my6s huomauttanut. Than kaikki videot eivat kuitenkaan l6yténeet tietddn videosi-
vuille, silld Justin Bieberin konsertin jalkimaininkeja kasitellyt Nelosen uutisjuttu

I6ytyy vain linkkina konserttiarviossa.
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Eniten Helsingin Sanomien sivuilla heréatti kysymyksia yksi video, joka ei kuitenkaan
mahtunut varsinaiseen aineistoon. Kyseessa oli alun perin Liveleak-sivustolle ladattu
video, joka oli nostettu Helsingin Sanomien sivuille ruutu.fi-sivuston kautta. Videon
loppuun on liitetty Nelosen uutisten logo. Alkuperdista lahdetté ei siis ole mainittu
muuten kuin itse videossa, jossa esiintyva mies tervehtii alussa nimenomaan Live-
leakia.” Tasta toki heraa kysymys, millaiset pelisaannét lehtitaloilla on, kun valmista

videomateriaalia kaytetddn uudelleen omilla verkkosivuilla.

Suurena lehtend Helsingin Sanomat nakyy myds monessa tutkimuksessa. Sipila
(2008) tutki gradussaan kahden verkkosivuston suosituimpia sisaltoja viikon ajan
syksylla 2007. Helsingin Sanomien uutisissa oli talldin videota vain viidessa jutussa
35:std. (2008, 71). Tassa tutkimuksessa on kuitenkin vaikea arvioida, onko méaéara

kasvanut, védhentynyt, vai pysynyt samana.

5.7 Hufvudstadsbladet

Ensimmaéinen kahdesta tutkimuksen aineistoon kuuluvasta ruotsinkielisesta lehdesta
on Helsingissé ilmestyvd Hufvudstadsbladet. Sen verkkosivuilla ké&vi viikolla
43/2012 vajaat 49 000 kéavijaa, ja lehden levikkikin oli vuonna 2012 noin 46 000.
Niinpéd se kuuluu aineiston suurempien lehtien paahan. Myos sen verkkolehdesta
I6ytyy oma Video-osasto. Sen erikoisuutena on sivulla ylimmaisend oleva “Redak-
tionen rekommenderar” -0si0, johon toimitus on nostanut parhaiksi tai mielenkiintoi-
simmiksi kokemiaan videoita. Tamén alla ovat videot aikajarjestyksessd uusimmasta
vanhimpaan. Valitsin katsomani videot téltd kronologiselta listalta, en siis toimituk-

sen suosituksista.

7 Kyseinen video |0ytyy taaltd. Kyseessa on tyypillinen "tdma kiertda nyt sosiaalisessa mediassa” —
tyyppinen nosto omalle sivustolle.
http://www.hs.fi/videot/Texasin+poikien+hapansilakkashokki+riemastuttaa+sosiaalisessa+mediassa/
v1305673207554
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Hufvudstadsbladetin kaytédnto videoiden suhteen néyttédé olevan aika tavalla saman-
lainen kuin esimerkiksi Aamulehdella: videosivulla olevia linkkejé klikkaamalla paa-
see katsomaan paitsi itse videon, myds lukemaan siihen liittyvan tekstimuotoisen
jutun. Tallaisesta ratkaisusta voisikin 10ytdd Méenpaan ja Mannistén (2009) perdén-
kuuluttamaa lisdarvoa, silla néin tekstimuotoinen juttu, mahdolliset valokuvat sek&
video taydentévat toisiaan. Omat videot on ladattu YouTubeen ja linkitetty verkko-
lehden sivuille sieltd. Viisi aineistoon kuuluvaa videota oli kaikki julkaistu viikon

sisalla.

Viidestd videosta vain yksi oli toimituksen itse tekemd. Hufvudstadsbladet saakin
kunniamaininnan siitd, ettd se tutustuu internet-ilmioihin, tekee niistd taustoittavia
juttuja vield linkittadd jutun yhteyteen alkuperdisen videon. Viidestd tutkimusaineis-
toon kuuluneesta videosta nelja oli juuri tallaisia videoita, ja vain yksi — esittelyvideo
venetapahtumasta — oli toimituksen itse tekemd. Yksi ensin mainituista on reaktioita
heréttanyt Sankari-isd-mainos, toinen teini-ikéisten tyttdjen flash mob, kolmas Etela-
Korean armeijan Kurjat-parodiavideo ja neljas lyhyt jalkapallokatsomosta kuvattu
video, jossa katsoja juoksee kentélle halaamaan yht& pelaajista. Muutenkin tuntuu
silt, ettd Hufvudstadsbladetissa panostetaan siihen, ettd verkkosivun kayttaja paaste-
tdan linkkien avulla myos alkuperéisten lahteiden &arelle. Hyperlinkit ja linkitetta-
vyys ovat yksi internetin perusperiaatteista, joten siind suhteessa verkkolehden tekijat

ovat lukeneet laksynsa.

5.8 Hameen Sanomat

Hameen Sanomat oli tutkimusaikaan Helsingin Sanomien liséksi ainoa seitsenpai-
vdinen suomalainen sanomalehti, jolla ainakin osa aineistosta oli maksumuurin taka-
na. Suhteellisen halvan maksumuurin takana ovat myés lehden videot, jotka l6ytyvat,
kuten monessa lehdessa on tyypillistd, Kuvat ja videot -nimisen vélilehden alta. Lehti
jakaa videonsa kahteen osaan: kiekkovideoita julkaistaan parhaassa tapauksessa usei-
ta viikon aikana, mutta muita videoita erittdin harvakseltaan. Kaikki viisi tuoreinta

videota olisivatkin olleet jadkiekkovideoita, mutta samantyyppisten videoiden tois-
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tamiseksi valitsin mukaan sen sijaan kaksi tuoreinta muuhun kuin jadkiekkoon liitty-
vaa videota. Yksi niistd oli musiikkivideo, toinen toimituksen tekema uutisvideo.
Viidesta tutkitusta videosta ilmeisesti nelja oli siis toimituksen tai avustajien tekemid,
yksi muualta. Tuoreimman ja vanhimman videon julkaisun valilla oli aikaa yli kuu-

kausi.

Hameen Sanomat ei kuulu suuriin suomalaisiin mediakonserneihin, vaan sen omistaa
Aina Group -konserni. Sama yhtié omistaa my6s kaksi Hameenlinnassa ilmestyvaa
kaupunkilehte& seka Iskelmé& Janne -radion, miké& selittdd yhden lehden videoerikoi-
suuksista. Lehti tarjoaa nimittain kiekkovideoidensa seassa viikoittaisen studiokes-
kustelun, joka on néhtavilla kokonaisena lehden verkkosivuilla. Radiossa puolestaan
on kuultavissa péatkia keskustelusta. Kyseesséd on yksinkertainen, leikkaamaton talti-
ointi. Liséksi lehti julkaisee séanndllisesti jadkiekko-otteluiden maalikoosteita seka
otteluiden jalkeisia lehdistotilaisuuksia. Samanlaisia videoita 16ytyi my6s muiden
lehtien videoista, ainakin Eteld-Suomen Sanomista. Jadkiekkovideoiden yleisyys
toistaa Maenpaan ja Méanniston (2009, 54) huomiota, jonka mukaan lehtien urheilu-
videoissa korostui nimenomaan jadkiekko. Kolme lehden videoista kasitteli tavalla
tai toisella jadkiekkoa, yksi oli musiikkivideo ja viimeisessa ndytettiin paikallisen

hyppyririnteen rajaytys.

Viidesta videosta kolmessa oli mukana myos tekstijuttu, joka saattoi olla pitkékin.
Poikkeuksena olivat kiekkovideoista 16ytyneet maalikooste ja lehdisttilaisuus, jotka
toisaalta kylla seisoivat omillaankin eivatka valttamatta tarvinneet ylimadraista taus-
toittamista. Video lehdistétilaisuudesta tosin olisi ollut selkeampi, mikéli valmentaji-
en nimet ja ottelun lopputulos olisivat nakyneet myds ruudussa, mutta oletettavasti

videosta kiinnostuneet jadkiekkofanit tietdvat nd&ma asiat jo ennestaan.

5.9 lisalmen Sanomat

Suomen 7-péivéisista lehdista levikiltdan pienin (12 560 kpl) sanomalehti on lisal-

men Sanomat. Sen verkkosivuilta ei 16ytynyt tutkimusaikaan ainuttakaan videota.
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Videoille ei ole omaa paikkaa eik& sivustolla muutenkaan linkata yhteenk&an vide-
oon. Lehdessa ei siis oletettavasti joko ole néhty tarvetta videoiden tekemiseen tai
toimituksessa ei ole todettu olevan tarvittavaa ammattitaitoa (tai aikaa) siihen. Lehti
ei myoskaan kuulu suuriin konserneihin, joten lainavideoita saman omistajan muilta

lehdilta ei ole tarjolla.

5.10 llkka

Seindjoella ilmestyvé llkka ja Vaasassa ilmestyva Pohjalainen ovat molemmat osa
llkka-Yhtymé&&. Vaasasta pro graduni aineistoon oli kuitenkin valikoitunut jo ruot-
sinkielinen Vasabladet, joten otin aineistoon seindjokisen llkka-lehden. Lisédksi llkka

on 52 000:n levikillaan yli kaksi kertaa Pohjalaista suurempi.

Kuten suurille lehdille osoittautui tyypilliseksi, myos llkan etusivulla 16ytyi linkki
Kuvat ja videot -valilehteen. Sen alta 16ytyy muutama alasivu: Kuvat ja videot-
Etusivu, Kuvagalleriat, Lukijan kuvat, Klasi.fi videot sekd Web-kamerat. N&ista mie-
lenkiintoisia ovat erityisesti kaksi viimeksi mainittua. Klasi.fi on nettitelevisio, jonka
videoita julkaistaan myds Ilkan sivuilla. Web-kameroita puolestaan oli 5. huhtikuuta
tarjolla vain kaksi, yksi Ahtérin karhuista ja toinen saman elainpuiston hirvista. Ai-
emmin muistelen kuitenkin nahneeni sivustolla myods muita nettikameroita. Kaiken
kaikkiaan lehden verkkosivuille ilmestyy videoita melko nopeaan tahtiin: viisi video-

ta julkaistiin viikon siséll&.

Klasi.fi-sivustolta valitsin mukaan yhden videon. Valinta oli jokseenkin vaikeaa, silla
Ilkassa videoiden yhteydessa ei ollut mainittu lainkaan niiden julkaisupéivié. Klasista
mukaan valittu video sisalsi ehkd kunnianhimoisinta journalismia, mita lehtien vide-
oissa olen tdhan mennessa nahnyt. Kyseessa oli ammattikorkeakouluopiskelijoiden
tekemé& noin 13-minuuttinen minidokumentti alueella asuvan miehen, tdman perheen
ja ystavien jenkkiautoharrastuksesta. Video oli huomattavasti pidempi kuin suurin
osa lehtien tavallisista videoista. Verkkovideokin voi siis yllapitd4 katsojan mielen-

kiintoa varsin pitk&&n. Muut aineistoon nousseet videot olivat vaihtelevista aiheista.
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Toimituksesta oli vierailtu penkkareissa, paivakodissa kyseleméssé lasten ystavan-
paivaajatuksia, seka paikallisen oppilaitoksen avointen ovien tapahtumassa. Yhdessa

videossa haastateltiin televisiosarjan nayttelijaa taman koulutuksesta.

llkka on valinnut videoiden streamaamiseen oman soittimen k&yton, eik& videoiden
yhteyteen ole lisatty muuta kuin hyvin lyhyt kuvaus videon sisallosta. Klasi.fi:n vi-
deoista ei 10ydy lainkaan kuvausta, vaan pelkka otsikko. Ilkan kohdalla vastaan sattui
myos yksi neljdn haastattelun sarja, josta valitsin varsinaiseen aineistoon vain yhden
tuoreimman. Videoissa haastatellaan televisiosarja Uuden péivan nuoria nayttelijoita
heiddn koulunkdynnistdan tai opiskelustaan. T&ssd nékyykin jalleen tekstijuttujen
puuttumisen ongelma: kun videoita ei ole yhdistetty tekstijuttuihin, videoiden teke-
misen syy voi jadda aika hamaraksi. Esimerkiksi koulutusta késittelevan laajan mul-
timediajutun yhteyteen kyseiset videot sopisivat hyvin, mutta yksindan ne jaavat hy-
vin irrallisiksi. Liséksi mydhemmin k&vi ilmi, ettd juuri samoja haastatteluja kéytet-
tiin myos muiden lehtien sivuilla. Yhteisty6ta ja materiaalin jakamista siis tehdaan,
mutta ainakin osittain melko epataydellisesti. Jutun alkuperdinen ajatus j&& hamaéran

peittoon.

5.11 Kaleva

Oulussa ilmestyvé Kaleva on vuoden 2011 levikkitietojen perusteella Suomen nel-
janneksi suurin joka péiva ilmestyva sanomalehti (Suomen lehdistd 2012). Kuten
monesta muustakin aineiston isommanpuoleisesta lehdestd, myds Kalevan verk-
kosivuilta 10ytyi videoista suhteellisen runsaasti. Videot oli julkaistu noin kolmen

viikon sisélla. Kolme niisté oli toimituksen itse tekemid, kaksi muiden.

Kalevan ja Eteld-Suomen Sanomien videosivut ovat kuin kaksi marjaa. Vaikuttaa
siltd, ettd niiden toteutuksessa on tehty yhteistyotd, tai véhintaén tilattu toteutus sa-
masta paikasta. Kaytdssd on oma soitin, ei esimerkiksi YouTube. Kuten Eteld-
Suomen Sanomissakin, toimituksen tekemat ja lukijoiden toimitukselle lahettamét

videot ovat videosivulla, mutta muualta linkitetyt videot paatyvat muiden uutisten
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sekaan. Yksi poikkeus tdhén periaatteeseen kuitenkin I0ytyi, sill& lehden videosivus-
tolla on parikin itdvaltalaisen kuvausryhman tekeméa minidokumenttia Oulun talvi-
pyordilysta. Syy tdhan jaotteluun jéi epéselvaksi, mutta oletettavasti lehdesta on varta
vasten pyydetty lupaa nostaa videot myds lehden omalle videosivustolle. Myos toi-
nen poikkeus 16ytyi — maaliskuussa 2013 jarjestetystd Big Air -kilpailusta oli tehty
video Vimeoon. Epéselvaksi tosin jai, kuka oli yli 20-minuuttisen, erittdin ammatti-
maisen videon verkkoon ladannut.® Maaliskuussa 2013 Kaleva julkaisi sivullaan
my®&s yhden livevideon, jota se ei kuitenkaan ilmeisesti itse tuottanut.” Tama oli joka
tapauksessa varsin harvinainen — mutta mielenkiintoinen — kokeilu, jota ei muissa
lehdissa ainakaan tutkimuksen aikana tullut vastaan. Myos toisen kerran lehti linkitti

toisen tuottajan tekemaén livevideoon sivuillaan.

Kaleva kuitenkin néyttaa valttdneen yhden ongelman, joka vaivaa useaa muuta leh-
ted. Vaikka videot on laitettu omalle, eri tavalla tehdylle sivulleen, niista kuitenkin
linkitetddn niihin liittyviin tekstijuttuihin. Tdmé on erittdin hyva juttu, vaikka linkki
saisikin olla paremmin nakyvilla. Videot jaettiin videosivulla kolmeen osaan: Uu-
simmat, katsotuimmat ja tykatyimmaét. Videoita voi myos etsia sopivilla hakusanoil-
la, mika ei ollut yleista tutkituissa lehdissa.

Aineistoon mukaan tulleissa videoissa esiteltiin vetokoirakisoja, jadautorataa, paikal-
lista mieskuoroa ja Oulun talvipyordilyd. Mukana oli myds jo aiemmin mainittu
YouTuben suosituin video, Gangnam Style. Jaatiella autoilla kisaamisesta kertova
video on hyva esimerkki siitd, millaisen kokonaisuuden netissé voi yksinkertaisesti-
kin saada aikaan. Siihen liittyy tekstijuttu, kuvagalleria ja sen lisaksi viela video,

jotka kaikki lahestyvat samaa aihetta hieman eri tavalla.

® http://www.kaleva.fi/ookkonaa/uutiset/big-air-kutsukisan-voittoon-laskivat-leinonen-ja-tiilikainen-
katso-tulokset-ja-kuvat/622351/

? http://live.kaleva.fi/Event/Kuusaamon _kaivostilaisuus?Page=0
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5.12 Karjalainen

Keskikokoinen (levikki vajaat 45 000), Joensuussa ilmestyva Karjalainen tarjosi tut-
kimuspaivana videoita ainoastaan Kuvat ja videot -valilehdelldan. Valilehti toimii
kaytannossa vain linkkikokoelmana, joten loppujen lopuksi videot 16ytyvét nimen-
omaan artikkeleista. Niinpa jokaiseen videoon liittyy lyhyestd taysmittaiseen pitka
tekstijuttu valokuvineen.

Karjalaisen erikoisuutena olivat autojen koeajovideot, joita olisi ollut viidessa tuo-
reimmassa videossa jopa kaksi, mutta ndista otin aineistoon vain tuoreimman. Ky-
seessd on selvasti sarja, johon panostetaan, misté kertoo esimerkiksi alun animaatio.
Kéytossd on niin taustamusiikkia kuin erikoistehosteitakin. Varsin ammattimaiseen
tulokseen siis selvasti pyritaan. Karjalainen streamaa videonsa YouTubesta. Omalla
sivustolla videot on jaettu kolmeen osastoon: yhdessé osastossa ovat kaikki videot,

toisessa urheiluvideot ja kolmannessa uutisvideot.

Kuten monta kertaa tutkimusaineistoa lapi kaydessa kavi ilmi, videon ja tekstin yh-
teispeli on aarettoman tarkedd. Ensimmainen Karjalaisesta tutkittu video on tésta
hyva esimerkki. ”Joni Jousiainen vai Jack Sparrow” -video kasittelee paikallisen pe-
sépallojoukkueen markkinointitempausta, mutta pelkédn videon katsominen jattaa
katsojalle lahinna kysymysmerkkeja siitd, mista videossa edes on kysymys. Tausta-
tietoja ei siis selitetd. Valitettavasti tekstijutussakaan asiaa ei selitetd kunnolla. Ole-
tuksena on siis, ettd katsoja jo valmiiksi tietdd, millaisesta tempauksesta on kyse.
Tama kertoo siitd, kuinka tarke&a ké&sikirjoittaminen on. Mysteeri olisi ratkennut

esimerkiksi lyhyella spiikilla, jossa asia lyhyesti selitettaisiin.

My0s toisessa Karjalaisen videossa oli samanlainen ongelma, sillda my6s SciFest-
festivaalilta tehty video olettaa katsojan tietdvén jo etukéteen, mistd on kyse. Ongel-
ma ei ole valtava, koska tekstin lukeminen Karjalaisen verkkosivuilla on mahdollista,
mutta kahdessa jutussa on jo jaanyt hieman epamaéaéaraiseksi ne perusasiat, jotka uuti-
sen pitdisi kertoa. Mik& on tdma SciFest — kenelle se on suunnattu, missa se on ja
milloin? Sitten voitaisiin kertoa pajasta, josta videokin on tehty. SciFestista on tosin

tehty kaikesta paatellen viisikin videota, joten ehka oletus on katsojien jo ennestéén
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tietdvan, mistd on kyse. On kuitenkin otettava huomioon, ettd n&ma muut videot ovat

jopa vuoden vanhoja.

Videoita ei tehty lehdessa aivan jatkuvasti — tutkimusaineiston viisi videota julkais-
tiin kuukauden aikana. Nelja niist4 oli toimituksen itse tekemid, ja yksi YouTubesta
bongattu urheilijoiden yhdessa tekemd James Bond -parodia. Viimeinen, aiemmin

mainitsematta jaaty video koski tuolloin ajankohtaista hevosenlihakohua.

5.13 Keskipohjanmaa

Kokkolassa ilmestyva Keskipohjanmaa (levikki noin 25 000) osoittautui videosisal-
I61tadn melko erikoiseksi. Ensi katsomalta voisi luulla, ettei lehdelld (tai koko kon-
sernilla) ole verkkosivuillaan ainuttakaan videota. Uutisten joukostakaan videoita ei
tullut vastaan. Tarkempi tarkastelu paljasti kuitenkin, ettd aivan verkkolehden etusi-
vun alareunassa olevassa sivukartassa oli myos kohta Nettitv. Sen avaaminen johtaa
erilliselle videosivustolle. Muualla verkkolehdessé en linkkié talle sivulle etsimisesté

huolimatta 16ytanyt.

Viidesta Nettitv:n videosta vain yksi on toimituksen itse tekemd, 22 sekunnin leik-
kaamaton videopatkd avannossa pyorivasta vedesta. Keskipohjanmaa, kuten llkka-
kin, ndkojaan tekee yhteistyota paikallisten opiskelijoiden kanssa. Kaksi tutkitusta
viidestd videosta on nimittdin Keski-Pohjanmaan aikuisopiston tuottamia. Lis&ksi
yhteistyotd tehddaan myos konsernin ulkopuolelle muihin lehtiin — lehdesta 0ytyi
nimittain myos yksi llkan sivuilta 10ytyneista Uusi péiva -ndyttelijoiden haastatteluis-
ta, jonka lopputeksteissé lukee kuvaajan nimen peréssd Aamulehti. limeisesti yhteis-
tyoté saatetaan tehda siis seka konsernien sisélla ettd joskus niiden vélillakin. Haas-
tattelun ja avantoilmion lisdksi videoita tehtiin uudesta suuresta “hypermarketista”,
mink& lisdksi mukana oli kaksi videota jaakiekkohallin muuttumisesta lentopallo-

areenaksi.
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Tassakéaan lehdessa ei videoiden yhteydessa tarjota linkkeja niihin liittyviin tekstijut-
tuihin. Tallaisessa tilanteessa tyypillisesti varsinkin lyhyet videot tuntuvat jadvéan
hyvin hdmariksi. Miksi ne on tehty? Videoista ei kdytdnndssa tarjota lisaksi edes
oikeastaan otsikkoa kummempaa kuvausta, miké tekee niiden tulkitsemisen vielakin
hankalammaksi. Kayttajalle tulee olo, ettad Nettitv on viel& keskenerainen, eika sita
ehké sen takia ole kunnolla verkkolehdessak&an mainostettu. Viisi videota julkaistiin
lehden verkkosivulla kahden kuukauden aikana, joten maaraké&an ei siis ole kovin

suuri.

5.14 Keskisuomalainen

Jyvéskyléssa ilmestyvé, levikiltadn 68 000:n pinnassa oleva Keskisuomalainen tarjo-
aa yllattdvan monipuolisen videovalikoiman verkkolehdessdan. Lehdessd seké teh-
daan videoita itse ettd linkitetddn muiden tekemid videoita runsaasti ja eri lahteista.
Videot on jaettu kolmeen erilliseen osastoon, ja niiden lisaksi videoita sattui 16yty-
maan runsaasti myos uutisartikkeleiden seassa — kolme tutkitusta videosta tuli uu-
tisartikkeleista video-osastojen sijaan. Naihin videoihin liittyi my6s pitka uutisjuttu
valokuvineen. Kaikki viisi tutkittua videota julkaistiin verkkolehden sivuilla kahden

paivén aikana.

Tata kirjoitettaessa marraskuussa 2013 Keskisuomalaisen verkkosivut olivat uudistu-
neet, mika koski myos sen videosivuja; esimerkiksi videot-sivusto oli muuttunut
KSML.tv:ksi ja myods sen design oli taysin erilainen kuin aiemmin. Koska aineisto
keréttiin kuitenkin jo alkuvuodesta 2013, tassa tutkimuksessa perehdytaan sivustoon

sen silloisessa muodossa.

Keskisuomalaisen verkkosivustolta Uutiset-vélilehden alta 16ytyy Video ja kuva -
niminen osasto, jossa videot on jaoteltu neljd&n osaan: Videot, kuvasarjat, webkame-
rat ja kelikamerat. Webkameroita ei kovin monella lehdelld vastaan tullut, ja Keski-
suomalaisellakin on néité vain kaksi. Ne eivat mydsk&én ole automaattisia, vaan py-

séhtyneen kuvan saa paivittyméaan vain péaivittamalla verkkosivun. Kelikameroita sen
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sijaan on perati kahdeksan, joista toiminnassa oli tutkimuspaivéna 9. toukokuuta seit-

seman.

Videot-sivulla videot on jaettu kolmeen osioon: kaikki videot, urheiluvideot seka
autot ja liikenne -sivuston videot. Verkkolehden etusivun alareunassa ovat puoles-
taan viel& erikseen Péivén videot. Ne eivét ole toimituksen tekemid, vaan paivan vi-
deoksi nostetaan jokin internetista 16ytyva hauska tai mielenkiintoinen video. Niita
laitetaan lehden verkkosivuille kerran péivéssa tai joskus hieman harvemmin. Tutki-
muspéaivana viisi tuoreinta videota oli otsikoitu seuraavalla tavalla: "Harmi ettei télle
katutaiteilijalle voi heittdd kolikkoa”, ”Lumien sulaminen ei haittaa Jyvéskylidn haus-
kimpia laskettelijoita”; Uutta herkkua Simon’s Cat -faneille”, ”Téltd néayttdd, kun
koomikko sy kuin valas” ja Kirittdret treenaa vaikka jalka paketissa, katso sisukas
video”. Videot ovat perdisin niin Jyvéskyldstd, muualta Suomesta kuin maailmalta-
kin. Se on siis tavallaan ”YouTuben parhaat palat” -kokoelma, tai ainakin pyrkii sii-

hen.

Varsinaiseen tutkimusaineistoon nousi viisi varsin erilaista videota. Yksi oli lyhyt
video Texasissa sattuneesta suuresta lannoitetehtaan rajahdyksestd, yksi koeajovideo,
japanilainen mainos jossa oli mukana jyvaskylalaismuusikko, videopatka ulkomaa-
laisesta katutaiteilijasta sekd paikallisen uimahalliporukan tekeméa tsemppivideo,

jolla uimahalli yritetdén pelastaa.

Omien videoidensa streamaamiseen Keskisuomalainen kaytti Flowplayer-soitinta,
joka naytti olevan kaytossd muutamalla muullakin verkkolehdelld. Varsinaisella
verkkolehden videosivustolla on erikoista, ettd joka osastosta voi nahda vain kahdek-
san tuoreinta videota. Vaikuttaa siis siltd, ettd arkistoituja videoita ei 10ydy, ellei ha-
kija ole tallentanut osoitetta aiemmin tai hae videota jonkin hakukoneen avulla. Kes-
kisuomalainenkaan ei yhdista teksti- ja videojuttuja keskendan. Juttujen yhteydessé
on vain muutaman lauseen mittainen kuvaus videon sisallostd, tai parin lauseen tea-

seri paremminkin.
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5.15 Lapin Kansa

Aineiston maantieteellisesti pohjoisin lehti, Rovaniemelld ilmestyva Lapin Kansa, ei
ole aineiston suurimpia lehtid levikiltddn, mutta ilmestymisalueeltaan se kylla on
tutkittujen lehtien ylapé&&dssd. Nettisivun vierailijoita oli tarkistetulla viikolla
(43/2012) vajaat 40 000. Lehden levikki vuonna 2011 oli reilut 31 000.

Lehdelld on sivustollaan oma Videot-osastonsa, mutta videoita ei selvéstikdén leh-
dessa tehda kovin usein. Vield toukokuun alussakin lehden tuorein video oli perdisin
huhtikuun alusta. Tuoreimmat videot on listattu pienikokoisessa bannerissa videosi-
vuston oikeassa reunassa, mutta suurempina ja keskemmaéll& on videoita, jotka toimi-
tuksessa on ilmeisesti valittu tarkeimmiksi. Osa néista videoista on erittdin vanhoja,
jopa vuoden tai yli vuoden vanhoja. Vanhin videosivuston video, ”Lordin kuoro haki
energiaa faneista illan semifinaaliin” on perdisin marraskuulta 2011. Muutenkin vai-

kuttaa silt4, ettei videoita ollut jarjestelmallisesti arkistoitu.

Lapin Kansa on myds melkeinpd &aritapaus siind, miten huonosti videoita joskus
lehtien sivuilla kuvaillaan. Tuoreimmista videoista puuttuu joistakin jopa otsikko,
kuvauksesta puhumattakaan. Omia videoita tehd&an muutenkin selvésti hyvin sattu-
manvaraisesti. Esimerkiksi huhtikuussa videoita tehtiin vain yksi, maaliskuussa kol-

me, mutta helmikuussa selvasti useampi.

Yllattden, vaikka lehden oma videosivu ei ole erityisen hyvin organisoitu, lehdelld on
kuitenkin YouTube-tili, jossa oli toukokuun alkupuolella ldhes neljakymmenta vi-
deota. Vaikuttaa silta, ettd lehdesséd on vastikaan siirrytty videoiden hostaamisessa
jostakin toisesta soittimesta YouTuben kayttéon. Ongelmana on kuitenkin se, etteivéat
nama YouTube-videot péivity lehden tuoreimpien videoiden listaan lainkaan. Se saa
lehden videotarjonnan vaikuttamaan huomattavasti pienemmalta kuin se todellisuu-
dessa on. Vaikuttaa myos siltd, ettd videot on tarkoitettu nimenomaan tekstiuutisten
yhteydessé katsottavaksi, silld YouTuben puolellakaan kuvauksia videoiden sisallos-
t& ei juuri ndytd olevan. Myo6skaan linkkeja tekstiin ei ole sen kummemmin videoi-

den yhteydessa. Lehdelld on myds muutama video Bambuser-palvelussa, joka mah-
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dollistaa videoiden live-streamaamisen. Lehden omat videot ovat myo6s teknisesti
erittain hyvalaatuisia. Tama vaihtelikin eri lehtien videoiden vélill& laidasta laitaan.

Lapin Kansa tarjoaa myos valtavan maaran web-kameroita Lapin alueelta. Lisaksi
lehdell& oli varsinaisilla uutis- ja artikkelisivuillaan runsaasti muiden tekemié videoi-
ta, jotka vain linkattiin lehden omille sivuille. Jotta sain viisi videota valittua mahdol-
lisimman monipuolisesti, paadyin valitsemaan viidesta videostani nelja lehden You-
Tube-sivulta tai lehden artikkelilinkeistd, ja yhden lehden videosivustolta. Viisi tuo-
reinta videota oli joka tapauksessa nostettu lehden sivuille muutaman pdaivéan aikana.
Aineistoon nousseissa videoissa késiteltiin Alppilan tonimistapausta, tarinankertoja
Natti-Jussiin liittyvaa keskustelutilaisuutta, jonkinlaista noppapelid ja neulomista.

Yhdessa oli pelkkd musiikkikappale.

Kaiken kaikkiaan vaikuttaa siltd, ettd Lapin Kansassa ei ole juurikaan ajateltu verk-
kovideoiden ”pitkda hantda” (ks. esim. Mdenpdd & Minnisté 2009, 13). Verkkovi-
deot voivat varsinkin YouTubessa jaada elamaan hyvin pitkéksi aikaa ja ne saattavat
tulla uudestaan 10ydetyiksi vaikkapa vuoden tai kahden kuluttua alkuperdisesta jul-
kaisusta. Téassa vaiheessa kukaan ei enda muista, mihin video alun perin liittyi, ellei
videossa ole kunnollista kuvausta ja mielellddn myds linkkié siihen liittyvaan teksti-

juttuun.

5.16 Lansi-Savo

Mikkelissd ilmestyva Lansi-Savo on tutkimuksen lehtien pienemmassa paassa run-
saan 24 000 lehden levikillaén. Kieltamétta ensisilmaykselld hieman yksinkertaiselta
vaikuttava verkkolehti antaisi olettaa, ettei sen toimituksessa panosteta videoihin
kovin paljoa. Tekstin seasta videoita ei monta 16ytynytkaan, ja 16ytyneet olivat kaikKki
omia — muiden tekemiin videoihin ei siis linkattu. Lehdella on kuitenkin yllattavan
runsas videovalikoima Video ja kuva -osastollaan, joka on piilossa etusivun alasve-

tovalikon sisalla.
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Videoita ja kuvia ei ole omalla sivullaan jaoteltu mitenk&én, eika arkistoon ilmeisesti
paase kasiksi. Nakyvilla ovat vain kaikki tuoreimmat videot ja kuvasarjat samassa
listassa ilmestymisen tuoreusjarjestyksessa. Tutkimukseen mahtuneet videot olivat
kaikki peréisin viikon sisalta. Tavallisten videoiden liséksi lehden sivuilla on torika-
mera Mikkelin torilta. Omat videot streamattiin myos tassa lehdessd YouTuben kaut-
ta. Videosivulla videoihin liittyi yleensd myos tekstijuttu ja mahdollisesti myos valo-
kuva. Sivuilla oli myos yksi linkki Yle Areenaan, mutta sitd en ota huomioon, koska

juttua ei ole varsinaisesti linkitetty omalle sivulle.

Tutkitut viisi videota ovat kaikki peraisin saman viikon ajalta. Perati nelja videoista
on perdisin Ita-Savo-lehdeltd; ne on nostettu Lansi-Savon sivuille 1td-Savon YouTu-
be-tililta ja ainakin osassa alussa on Itd-Savon logo. Samaa konsernia olevilla lehdil-
l& on siis yhteistd kayttoa ainakin osalle videoistaan. Ainoa L&nsi-Savon oma video
on lyhyt tapahtumavideo missikiertueesta ja eritoten Scandinavian Hunksin esiinty-
misestd paikallisessa ostoskeskuksessa. Muissa videoissa naytettiin laivan ja laiturin
tormayksen seurauksia, esiteltiin leivostaiteilijaperhettd, ja lisdksi kahdessa késitel-

tiin norppia.

5.17 Salon Seudun Sanomat

Pieni Salon Seudun Sanomat (levikki noin 21 000) kuuluu tutkimusaineiston niihin
lehtiin, joissa ei selvastikddn videoihin panosteta. Uutisista ei 16ytynyt ainuttakaan
videota, eikd lehdell& ollut sen kummemmin video-vélilehtedkaan. YouTubesta kui-
tenkin 10ytyi lehdelle kuuluva kayttajatili, jonne oli tutkimuspéivaan mennessa ladat-
tu seitsemén videota. Niinpd otin tutkimuksessa tutkimani viisi videota sieltd. Joka
tapauksessa vaikuttaa siltd, ettd lehdessa tehddén videoita vain hyvin sattumanvarai-
sesti. Vanhin tutkimukseen sattunut video oli peréisin elokuulta 2012, kun aineiston
keruu lehden kohdalla tehtiin huhtikuun 2013 lopussa.

Videoiden tekninen laatu ei ole kummoinen. Muutenkin lehdessa ollaan selvasti viela

alkutaipaleella videoiden tekemisessd, silla yhdessak&aan tutkitussa videossa ei esi-
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merkiksi kéytetty editointia lainkaan. Alkukantaisesta tyylista karsii erityisesti soutu-
kilpailusta kertova video, jossa kuvaus loppuu muutamaa kymmenté sekuntia ennen
kisan loppua. Toisella tavalla kérsii puolestaan vaalitenttivideo. Siiné tentissé olevat
henkilot nostavat lapuille ilmaan arvionsa tulevasta kuntaveroprosentista. Ongelma
on kuitenkin siing, ettei videosta selvid, kuka kukin on eikd osaa prosenteistakaan,
koska papereista ja nimikylteista ei yksinkertaisesti saa selvdd. Google-haulla 16ytyi
myos tekstijuttuja osalle lehden videoista, joten videoihin ilmeisesti tyypillisesti kuu-
luu my6s tekstijuttu. Vaalitentin lisdksi aineistoon nousseissa videoissa késiteltiin

tulipaloa, jaiden lahtod, dantenlaskua ja néytettiin soutukisaa.

5.18 Turun Sanomat

Turun Sanomat on levikiltd&dn (noin 103 000) Suomen kolmanneksi suurin seitsen-
paivdinen sanomalehti. Sen tilanteen tekee mielenkiintoiseksi jo aiemmin téssa tut-
kimuksessa mainittu seikka. Turun Sanomat omisti nimittdin aiemmin TSTV-
kaapelikanavan, joka lopetettiin vuoden 2012 lopussa ja televisiotoiminta muuttui

verkkovideoiksi Turun Sanomien verkkosivuille.

Verkkolehden vilkkaasta paivittamisesta kertoo, etta tutkimuspaivanad 19. huhtikuuta
2012 lehden videosivulle nostettiin yhteenséd kuusi videota. Videolinkkeja 16ytyi sa-
malta paivalta useita myods uutisten puolelta, mutta koska kaikki linkit johtivat kui-
tenkin lehden video-osaston eli TSTV:n puolelle, valitsin tarkempaan tutkimukseen

videoita nimenomaan TSTV:sta.

TSTV:n videot on jaettu harvinaisen moneen osastoon: Tuoreimmat, katsotuimmat,
parhaimmat, uutiset, urheilu, ohjelmat, arkisto, sad, TS Ruoka, lukijoiden videot sek&
Turkutuubi, joka ilmeisesti ottaa nimensa YouTubesta. Videot streamataan jonkin
oman soittimen kautta. Videoita on runsaasti, mutta erillista hakujarjestelmaa ei nay-
t& olevan. Arkisto-osion alla on vield erikseen 14 alaosastoa. Kaikki aineistoon sattu-

neet videot olivat itse tehtyja, eikd mukana ollut yhtddn muualta linkitettyé videota.
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TSTV on hyvé esimerkki siitd, kuinka lukijoiden videot eivét ole tulleet suosituiksi,
toisin kuin osa Mé&enpadn ja Ménniston (2009, 97) haastattelemista lehtien tyonteki-
joista vielda muutama vuosi sitten uskoi. Verkkolehdelld on erikseen tarjottavana luki-
joiden videot -osio TSTV:ssddn, mutta sielld ei ole kuin seitsemantoista videota, jot-

ka on lisatty palveluun vuoden 2012 alun jalkeen ja vapun 2013 vélissé.

Turun Sanomat onkin ehka Helsingin Sanomia ja Ilta-Sanomia lukuun ottamatta pa-
nostanut eniten videoiden tekemiseen. Tekninen laatu on hyvaa ja videoita tehdaén
monipuolisista aiheista. Jaottelu on vield huomattavasti parempaa kuin Helsingin
Sanomissa, missa sitd ei juurikaan ndytd olevan, vaikka videoita ladataan sivustolle

jatkuvasti suuria maaria.

Turun Sanomat jakaa kuitenkin myds monen muun lehden ongelman: erillisté video-
sivua kayttavat lehdet helposti unohtavat, kuinka tarkead alkuperéiseen tekstiuutiseen
linkittdminen olisi. Videoita saatetaan tehdd sill4 oletuksella, ettd ihmiset tietivéat
taustat ennestdan tai véhintdan lukevat ne verkkolehden tekstiuutisesta, mutta esi-
merkiksi vuoden kuluttua kukaan ei endd tiedd, mihin aihe liittyy, ellei sitd videossa
erikseen mainita tai taustoittavaan tekstijuttuun linkiteta.

Aineistoon nousseet viisi videota kasittelivat hyvin erilaisia asioita: yhdessa poistet-
tiin graffitia ruokasoodalla, toisessa neuvottiin sitruunaleivosten tekemista, kolman-
nessa seurattiin jadkiekkojoukkueen harjoittelua, neljdnnessa pysaytettiin paperikone
ja viidennessa puhuttiin laivatelakoiden tilanteesta. Huomattavaa TSTV:ssa on myos
se, ettd varsinaisia uutisvideoita oli yllattdvan paljon. Kaksi viidestd videoista liittyi
suoraan koviin uutisiin, kolmaskin tavallaan. Yksi oli puolestaan urheilua ja viimei-

nen kokkiohjelma. Muutenkin videoita tehd&an ilmeisesti todella laajalla skaalalla.
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5.19 Vasabladet

Ruotsinkielinen Vasabladet on Suomen kolmesta seitsenpéivéisesta ruotsinkielisestd
sanomalehdesté toiseksi suurin. Vaasassa ilmestyvan lehden levikki on noin 20 000
ja verkkolehden lukijamaara viikolla 43/2012 oli 28 000.

Vasabladet on aineistossa harvinaisuus siind suhteessa, ettd toimituksessa tehdaan
videoita siitd huolimatta, ettd varsinaista video-valilehted tai osastoa verkkolehdesté
ei nayttanyt 16ytyvan. Videot streamataan YouTuben kautta, missa neljaé lehted alu-
eella kustantavalla HSS Medialla on oma uutisvideokanava. Lehti ei mainosta vide-
oitaan muutenkaan suurieleisesti (esimerkiksi Katso video! -t&gilld), vaan videon
sisaltdvat uutiset on merkattu pienella play-painiketta muistuttavalla logolla. Yksi
etusivulla kiertavista otsikoista mainosti myds muutama pdiva myéhemmin yhta vi-
deota WEBB-TV-iskusanalla.

Vasabladetissa videoiden tekemistd on selvasti mietitty ja seurauksena onkin harkit-
tua yhtenevaista visuaalisuutta. Haastateltavien ja tekijoiden nimet on tehty saman-
laisella fontilla, samanlaiselle alustalle ja mukana on pienta animointiakin. Vaikka
kyseessa on pieni asia, se tekee videoista heti ammattimaisemman oloisia. Toiseksi
moni Vasabladetin video muistuttaa rakenteeltaan hyvin paljon televisiouutisista
tuttuja insertteja: nelja viidestd mukana olleesta videosta oli rakennettu juonnon ja
haastattelujen vuoropuhelun varaan. Viisi uutisvideota on peraisin neljan péivan ajal-
ta. Yhdessé puhutaan kevatmuodista, toisessa estenomien tulevasta muotishow’sta,
kolmas on videomuotoinen aprillipila, neljannessa esitellddn uusi rahtilaiva ja vii-

dennessa haastatellaan lupaavaa nuorta jousiampujaa.

Verkkolehdestd 16ytyi myds muita omia erikoisuuksia. Lehden etusivulla on video-
oppaita siihen, miten verkkolehted kéytetdan iPadilla, miten verkkolehden vaatimat
kayttajatunnukset tehdaan ja digitaalista lehted paéasee lukemaan. Liséksi lehti tarjoaa
mahdollisuuden nahdd verkon kautta pohjalaisvoimin tehdyn Smanderoon!-
toimintaelokuvan viiden euron maksua vastaan. Myos tatd mainostetaan heti verkko-

lehden etusivulla.
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5.20 llta-Sanomat

llta-Sanomat on selvésti Helsingin Sanomien ja Turun Sanomien ohella aktiivisin
videoidenkayttajasivusto. Tutkimuspaivdna videoita I0ytyi todella monelta eri
alasivulta: ulkomaat, asuminen, Poppipoliisit, viihde, Miss Suomi, Voice of Finland,
muut lajit, formula, videotuomarit, SM-liiga, digi, hyvéolo, muoti-kauneus, asumi-
nen, autot. Skaala on siis todella laaja. Ilta-Sanomat néyttaa tekevan yhteistyota ai-
nakin Nelosen ja Liv-kanavan kanssa, joten lehdella on verkkosivuillaan runsaasti
videoita esimerkiksi Livin ohjelmista. Silla on my6s oma video-osasto, nimeltaén IS-
TV. Tarkemmin tutkitut viisi videota sattuivat kuitenkin kaikki liittymaan ulko-
maanuutisiin. Ulkomaanuutisointi on toisaalta muissa lehdissé ollut todella harvinais-

ta.

llta-Sanomat oli myo6s siind suhteessa erikoisuus verkkolehtien joukossa, ettd sen
videoiden alussa oli hyvin usein mainoksia. Myods Helsingin Sanomien ja Turun Sa-
nomien videoissa mainoksia oli, tai ainakin niité tuli lehden videoiden alkuun myo-
hemmin. Satunnaisesti YouTubea kdyttavissa videoissa mainoksia saattoi olla, mutta
nithinkdan en aineiston tutkimisen aikana muista torménneeni. llta-Sanomat néyttaa
kerddvan runsaasti videoita eri lahteistd, eli itse tehtyjen videoiden lisdksi muualta
bongattuja on paljon. Niinpd kaytdssa olevat videosoittimet vaihtelevat, seassa voi
olla niin YouTubea kuin CNN:n soitintakin ja kaikkea silta valiltd. Niiden lisaksi
kaytossd on kuitenkin myds oma soitin.

Videosivulla videot on jaoteltu kuuteen kategoriaan, joista osalla on vield alakatego-
rioita: Tuoreimmat, katsotuimmat, uutiset, viihde, urheilu ja teemat. Taman lisaksi
Ilta-Sanomilla on viel& erikseen IS TV Dokumentti -kanava, jota lehti kuvailee Suo-
men laajimmaksi dokumenttikanavaksi verkossa. ** Dokumentit eivat ole itse tehtyja,
vaan tulevat eri lahteistd. Hyvin moni videoista tulee YouTubesta, joten dokumentte-

ja ei ole siis tehty nimenomaan Ilta-Sanomille. Joka tapauksessa nama dokumentit

10 www.iltasanomat.fi/dokumentti
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tayttavat aukkoa suomalaisessa verkkovideotuotannossa. Suomalaisten lehtien sivuil-
la on hyvin harvoin pitkia, kunnianhimoisia verkkovideoita (tasta ks. esim. Maenpaa
& Mannistd 2009, 14, 83-84).

Yhtena llta-Sanomien verkkovideoiden erikoisuutena oli erityisesti television ilmi6i-
t4 parodioiva ToosaTV. Vaikka uutisissa onkin siis paljon muualta linkitettyj& vide-
oita, niita tehdaén itsekin. Varsinaiseen aineistoon ToosaTV:n juttuja ei paatynyt.
Sen sijaan aineistossa oli video Bostonin pommittajan pidatyksesté ja toinen hanen
aitinsda kommenteista, kolmas uutisjuttu Intian raiskauksista ja neljas Coloradossa
tapahtuneesta lumivyorysta. Viimeinen juttu kasitteli Lontoon maratonin turvatoimia.
Mukaan tulleet videot olivat siis erittdin uutispainotteisia, vaikka kyseessd on viih-

teellisen iltapaivalehden verkkosivusto.

5.21 The Guardian

Tutkin The Guardianin videot huomattavasti suomalaisten videoiden jéalkeen, joulu-
kuussa 2013. Tamé ei kuitenkaan haittaa, koska Guardian on muista verkkosivuista
poikkeava ja sen sivusto ja videot toimivat ainoastaan vertailukohtana aineiston var-

sinaiselle, suomalaiselle osalle.

Ei tule suurena yllatyksend, ettd The Guardianin verkkolehti on videotarjonnaltaan
huomattavasti laajempi kuin suomalaiset serkkunsa. Se on globaali verkkolehti, jon-
ka verkkosivuihin selvasti panostetaan. Verkkosivuilla tarjotaan valtava mééara vide-

oita eri aiheista, ja sen liséksi vield muuta interaktiivista sisaltoa.

Verkkolehden etusivulla on linkki Video-alasivulle, minne kaikki lehden videot on
koottu. Ne on jaettu useaan ryhmaan: Sport, World News, Politics, Travel, Film, Life
and Style, Science ja Music. Sen lisaksi videot voi jaotella uusimpien mukaan, ja
sivun ylimmaisimpéné ja suurimpana ovat Editor’s Pick -videot. Esimerkiksi arkis-
toihin ja videosarjoihin p&asee myos klikkaamalla, joten kaiken kaikkiaan mielen-

kiintoisten videoiden l16ytdminen on tehty verkkosivustolla erittdin helpoksi.
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Videoiden aiheet ovat ensi ndkemalta aarettdman monipuolisia, huomattavasti moni-
puolisempia kuin suomalaisilla verkkosivuilla. Sivusto my0s tarjoaa uusia videoita

juuri katsotun perusteella.

Videot on tehty hyvin ammattimaisesti. Alussa ja lopussa nékyy lehden animoitu
logo, ja myoOs yksinkertaiset videot ovat toimivia. Viiden videon aiheet kertovat
myaos paljon siitd, kuinka laaja-alaista videotarjonta on. Ensimmainen video on lifes-
tyle-osaston insertti lontoolaisesta joulutorista. Toinen video on lyhyt tallenne Ba-
rack Obaman lehdistotilaisuudesta amerikkalaisesta terveydenhuollosta. Kolmas vi-
deo on jalkapallojuttu, neljas on kuvitustyyppinen uutisvideo bussionnettomuudesta.
Viimeinen juttu liittyy tuoreen oikeudenkaynnin loppumiseen — kyseessa on puolus-
tuksen asianajajan lyhyt tiedote, jonka tdma lukee julkisesti, ilmeisesti ex tempore -
lehdistotilaisuudessa oikeustalon ulkopuolella. Videoiden suuresta méarasta Guar-
dianin verkkosivulla kertoo myos se, etté viisi videota julkaistiin lehden sivuilla kah-

den paivén sisalla.
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6 MITA VIDEOISSA NAKYI?

Tutkimuksen aineistoon kuului loppujen lopuksi 90 videota suomalaisilta verk-
kosivuilta; kahdesta aineistoon kuuluvasta verkkolehdesta ei 16ytynyt videoita lain-

kaan. Seuraavaksi kasittelen tarkemmin sitd, mitd videot sisalsivat.

6.1 Kuka teki videot?

Kuvio 1: Videoiden tekijat

Tekija

M Toimitus/avustaja
B Toinen uutismedia
= Ulkopuolinen

B Yhteisty6taho

Tyypillisin tekija aineiston videoissa oli lehden toimitus tai avustaja. Hieman yli
puolet, 47 videota 90:std, oli tehty toimituksissa itse. Seuraavaksi tyypillisin lahde
olivat kokonaan ulkopuoliset tahot, joiden tekemi& videoita oli 20 kappaletta eli reilu
viidennes aineiston videoista. Tallaiset videot olivat hyvin moninaisia ja tekijoita oli
laidasta laitaan. Mukana oli toisaalta musiikkivideoita, mainoksia ja elokuvatrailerei-
ta, mutta myos pari silminnakijévideota, NHL:n viralliselta sivustolta poimittu maa-
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likooste, yksi toimihenkildiden keskusjarjestd STTK:n ja toinen suomalaisten teini-
tyttdjen tekema video. Yhden tekijana oli jopa Etel4-Korean ilmavoimat ja toisen

olivat kasanneet huipputason ampumahiihtgjat ja ampumahiihdon keskusjérjesto.

16 videon kohdalla tekijaksi osoittautui toinen uutismedia, eli esimerkiksi Nelosen
uutiset tai konsernin toinen lehti. Tassa osastossa korostui selkeasti kolme lahdetta:
[td-Savon toimitus, Aamulehti sek& Nelonen. Kaikki kolme It4&-Savon tekemé&a vi-
deota I6ytyi saman konsernin Ldansi-Savon sivuilta. Kolme lehted kaytti videossa
ldhteend Aamulehted. Kaksi ndistd videoista kuului samaan sarjaan ja olivat Uusi
Paiva -televisiosarjan nayttelijoiden haastatteluja. Mielenkiintoista on, ettd selvasti
alun perin ulkopuolisen kuvaama Alppilan tonimisvideo on kreditoitu Aamulehdelle.
lltalehti ja Helsingin Sanomat puolestaan kayttivat ahkerasti hyddyksi samaan kon-
serniin kuuluvan Nelosen palveluita: yhteensa kuusi videota oli perdisin Neloselta tai
Nelosen uutisista. Naista osa oli alun perin perdisin ulkomaalaiselta uutismedialta.

Suoraan Reutersille ja CNN:lle sen sijaan kreditoitiin yhteensé kolme videota.

Seitsemén videota jaottelin puolestaan joukkoon yhteisty6taho, joiden kohdalla oletin
videon paatyneen lehden verkkosivuille jonkinlaisen yhteistyokuvion seurauksena.
Kolme tai nelja ndista oli paikallisten opiskelijoiden tuotoksia — yksi dokumentti,
yksi tai molemmat jadhallia seké yksi suurta rakennusprojektia kuvaava video. Li-
séksi mukana oli HPK:n ottelun maalikooste ja sen jélkeinen lehdistotilaisuus seka
Forssan Lehden julkistama pitka vaalivaittelyvideo.

Kaikissa tapauksissa videoiden tekijan selvittdminen ei ollut kuitenkaan kovin help-
poa. Epaselvéksi jai esimerkiksi, kuka teki Helsingin Sanomien verkkosivuilla olleen
kuvasarjan 9/11-turmapaikalta I0ytyneistd koneen osista, minka lopulta paattelin toi-
sen median tekemaksi. Lisaksi kahden Hameen Sanomien ja&kiekkovideon — maali-
koosteen ja lehdistotilaisuuden — tekijéa oli hieman vaikea paatella. Oliko kyse toimi-
tuksesta vai kuvasiko videot joku jadkiekkojoukkueeseen liittyva taho? Selvittelyn

jalkeen péédyin lopulta laskemaan ne yhteistyotahon, eli ei-toimituksen tekemiksi.

Lisdksi muutaman videon kohdalla jai epaselvéksi, oliko video tehty toimituksessa

vai oliko video perdisin jostakin toisesta saman konsernin lehdestd. Esimerkiksi Va-
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sabladetin videot olivat samalla koko konsernin videoita, jotka I0ytyvat HSS Median
yhteiseltd YouTube-sivulta Nyheter HSSMedia. N&iden videoiden tarkistaminen jal-
kikdteen oli hankalaa, koska Vasabladet oli ehtinyt nostaa sivuilleen maksumuurin,
mutta videot 16ytyivét kuitenkin lopulta YouTubesta. Sen kohdalla méérittelin videot
kuitenkin toimituksen itsensa tekemiksi. Lisdksi Forssan Lehden video savusukel-
lusta aidoissa olosuhteissa” oli hankala, silld tekijétietojen puuttuessa se olisi voinut
olla yht& hyvin toimituksen kuin ulkopuolisen eli tassé tapauksessa palokunnan vi-
deo. On kuitenkin oletettavaa, ettd savusukellusta oltiin luultavasti seuraamassa toi-
mituksesta muutenkin, joten paadyin lopulta jaottelemaan videon toimituksen teke-

maksi.

Varsinaisia silminnédkijavideoita” oli kuitenkin aineistossa hyvin védhan, nelj& kap-
paletta. Yksi oli urheiluvideo, jossa katsomossa ollut mies juoksee kesken jalkapal-
lopelin areenalle halaamaan yhté pelaajista. Toisessa on lyhyt video Texasissa sattu-
neesta valtavasta tehdasrajahdyksestd. Kolmas on Alppilan koulun opettajan erotta-
miseen johtanut tonimisvideo. Viimeinen ja ainoa véhemman uutismainen naista on
Keskisuomalaisen paivan video meksikolaisen katutaiteilijan esityksestd. Yhtékaan
naista videoista ei alun perin lahetetty lehdelle, vaan ne oli poimittu lehden k&yttoon
YouTubesta.

Naiden lisdksi ulkopuolisten tekemissa videoissa oli viel& kaksi muuta videota, jotka
olivat niin sanotusti “tavallisten” ihmisten tekemié. Innokkaat One Direction -bandin
fanit tekivat suuren flash mobin Helsingin keskustassa, Jyvaskylassa uimahallia pe-
lastettiin vesijumppavideolla, ja kolmannessa lehti naytti bandin itse nettiin lataaman
uuden musiikkipatkén videoineen. Periaatteessa myos yksi Euroviisu-musiikkivideo
sopii tdhan listaan, mutta toki on vaikea vetaa tarkkoja rajoja sen suhteen, missa rajat
tassd suhteessa menevét. Joka tapauksessa tamé kertoo paljon siitg, ettei Mdenpéaan ja

Manniston (2009) ennustamasta lukijavideoiden kasvusta ole tullut todellisuutta.
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6.2 Valtaosassa lyhyet videot

Kuvio 2: Videoiden pituus
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Aineiston videoiden mitta vaihteli laidasta laitaan — pisin video oli kestoltaan lahes
tunnin, kun taas lyhyimpien pituus oli alle puoli minuuttia. Kuten oheisesta kuviosta
2 voi nahda, tyypillinen video oli kuitenkin mitaltaan minuutin ja kahden valill,
mika on myds tyypillisen television uutisinsertin mitta. Pisimmissé videoissa koros-
tuivat muut kuin toimituksen itse tekemét videot, mutta muuten erot tuntuivat sattu-
manvaraisilta. Suoria yhteyksia juttujen pituuden ja lahteen vélilla ei siis ainakaan
néiden tietojen varassa juurikaan néde. Joka tapauksessa valtaosa videoista oli melko

lyhyitd, kuten verkkovideot usein muutenkin.

Aineiston pisimman videon mitta oli kunnioitettavat 55 minuuttia. Se oli Forssan
Lehden videoima vaalivéittely, joka tehtiin ennen kevaén 2013 kuntavaaleja. Toisek-
si pisin video oli 21 minuuttia kestanyt videoitu radion studiokeskustelu, joka koski
jaakiekon SM-liigaa ja erityisesti HPK:ta. Tekijana oli Hdmeen Sanomat, joka teki
tdman tyyppisia videoita useita kiekkokauden aikana. Kyseessa on kokonainen kes-
kustelu, josta on my6hemmin julkaistu editoituja patkié paikallisradiossa. Kolman-
neksi pisin video on 13-minuuttinen lyhytdokumentti, jonka tekivat ammattikorkea-

kouluopiskelijat llkka-lehdelle paikallisista jenkkiautojen harrastajista. Sen liséksi
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pisimmissa oli my6s Hufvudstadsbladetin linkkaama korealainen musikaaliparodia ja
Karjalaisen linkkaama urheilijoiden tekem& James Bond -parodia. Kaksi kaikkein
pisintd videota olivat siis kdytannossa editoimattomia, mutta muut pisimmaét olivat

voimakkaasti editoituja ja niiden tekoon oli selvasti panostettu.

Aineiston lyhin video kesti puolestaan vain 19 sekuntia. Seka se ettd nelja muuta
aineiston lyhyinté videota olivat kaikki kokonaan tai lahes kokonaan editoimattomia.
Ne ovat siis l&hinnd kuvaa lyhyestd yksittdisesta tapahtumasta tai tapauksesta. Ly-
hyimmissé videoissa oli Aamulehden kuvaa Justin Bieberin Helsingin-keikkaan liit-
tyneistd tapahtumista, sek&d Keskipohjanmaan 22-sekunttinen video pienestd luon-

nonilmiosté, eli jaan pydrimisesta pienessd avannossa.

Tyypillinen video aineistossa oli kuitenkin pituudeltaan yhden ja kahden minuutin
vélilla. Tama pati yhtd lailla, jos huomioon otettiin ainoastaan toimituksen itsensa
tekemat videot. Tama ei ole kovin kaukana aiemmin mainitusta Nielsenin ja Loran-
gerin (xviii, 2006, teoksessa Mdaenpéd & Mannistd 2009, 34) huomiosta, jonka mu-
kaan verkkovideoiden pitéisi olla mieluiten alle minuutin mittaisia, jotta katsojien

mielenkiinto ei lopahda.
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6.3 Editoinnin maara

Kuvio 3: Videoiden editoinnin maara
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Jaottelin aineistoa tutkiessani videot suuntaa-antavasti myos sen mukaan, kuinka
paljon kutakin videota oli editoitu. Jaottelu oli valilla O: Ei lainkaan, ja 5: Erittéin
runsaasti. Jaottelu perustuu ainoastaan omaan arviooni, mutta siitd huolimatta se an-
taa ainakin jonkinlaista osviittaa siitd, kuinka paljon videoiden jélkikésittelyyn uhra-

taan aikaa ja vaivaa.

Kuten kuviosta 3 voi ndhdé, toimitusten videoissa editointia kaytettiin jonkin verran
vahemman kuin muista lahteista tulleissa videoissa. Toimituksissa tehtiin yhteensa
12 videota, joissa ei ollut editointia lainkaan, kun taas ulkopuolelta vastaavanlaisia
videoita oli lehtien kayttdon otettu vain nelja. Suurin ero nékyy ryhmassd, jossa edi-
tointia oli kdytetty runsaasti. Toimituksen ulkopuolisista videoista runsaasti editointia
oli viidessétoista videossa, toimituksen omia videoita oli editoitu runsaasti vain kol-

messa tapauksessa.

Osasyynd toimitusten videoiden véhaiseen editointiin on kiire. Mit4 vdhemman aikaa

videon tekemiselle on, sitd véhemman sitd myos editoidaan:
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Uutisvideot halutaan saada julkaistua verkossa mahdollisimman nopeasti, eiké niitéd
usein ehditd juuri editoimaan. Tallainen nopea, suora ja leikkaamaton uutisjuttu on yha
yksi yleisimmistd juttutyypeistd varsinkin sellaisissa lehdissg, joissa videoiden tekemi-
seen ei ole erikseen palkattu tydvoimaa. Nopeissa uutistilanteissa videon teknisesta ja
sisall6llisestakin laadusta voidaan tinkid. Kuusi esimiestd kymmenesté toi esiin, ettd
esimerkiksi teknisesti heikkolaatuista materiaalia voidaan laittaa verkkoon, jos silla on

riittavasti uutis- ja todistusarvoa. (Maenpéa & Méannistd 2009, 58-59.)

Myods oman aineistoni videoista osa oli tekniseltd laadultaan melko heikkolaatuisia.
Hyvé esimerkki tastd on Alppilan koulun ténimistapaus, jossa videolle saadusta ja
myO6hemmin netissé julkaistusta videosta nousi kohu liittyen koulun opettajan toi-
mintaan. Esimerkiksi Salon Seudun Sanomien soutukisavideo, vaikka aiheeltaan
onkin hauska, on kuvanlaadultaan heikkoa ja viel&dpa paattyy ennen kisan ratkeamis-
ta. My0s Kalevan sindnsa muuten laadukas video jd4autoradasta on tekniseltd laadul-

taan erittain heikkoa.

Valtaosaa toimitusten videoista oli kuitenkin editoitu ainakin jollakin tapaa. Tyypilli-
sesti toimitusten videot paatyivét osastoon 3: onkin verran editoitu. Kaytannossa ta-
ma tarkoitti jaottelussani esimerkiksi tyypillisten televisiouutisten tyyppista editoin-
nin maarad. Jutussa oli kuvaleikkauksia ja sen liséksi tyypillisesti viel& jotain muuta,
kuten esimerkiksi toimittajan ja haastateltavan nimet, taustamusiikkia, lehden logo
tai muuta vastaavaa. Myds Maenpéaa ja Mannistd (2009, 58-59) totesivat viisi vuotta

sitten, ettd usein videoissa oli kuitenkin jonkinlaista kevytta leikkausta:

Voidaan ajatella niin, ettd mitd ajattomampi aihe ja mitd enemmaén resursseja siihen on
kaytettavissa sitd toimitetumpi ja suunnitellumpi videojuttu on. Silloin kun videojutut
ovat ikéan kuin televisiotuotannon sivutuotteita, niiden muodon ja ammattimaisuuden
taytyy tietenkin tayttaa televisiolle asetetut vaatimukset. Talléin vaatimukset ovat, ai-

nakin nykyisellaan, usein korkeammat kuin verkkolehdissa.

Kuten kuviosta 3 voi nahda, kaiken kaikkiaan toimituksen ulkopuolisissa videoissa
editointi oli jonkin verran yleisempaa ja sita tehtiin monipuolisemmin.
Tamaén alustavan pylvasdiagrammin perusteella voisin véittaa, ettd toimituksen ulko-

puolelta, oli se sitten yhteistydkumppani, toinen media tai YouTube, mielelld&n ote-
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taan omaan k&yttoon omia videoita viimeistellympaa aineistoa. Jos kovassa Kiireessa
omat videot tehdaan lahinna kun satutaan ehtiméén, muualta saadaan pienella vaival-

la ja usein ilmaiseksi taysin valmista ja usein hyvin laadukastakin materiaalia.

Mikali editoinnin yksi &aripad on taysin leikkaamaton, suora videopétkd jostakin
tapahtumasta, toista ddripdétd kuvaa melko hyvin Karjalaisen ”Karjalainen koeajaa” -
autovideo. Videossa on ilmeisesti koeajosarjassa muutoinkin kéytetty alkuanimaatio,
runsaasti kuvaefektejd, taustamusiikkia, monipuolisia ja kekseliditd kuvauskulmia,

seka loppukuva lopputeksteineen.

6.4 Videoiden tyyppi

Varsinaisen videoiden aiheiden jaottelun lisdksi halusin kategorisoida videot myds
sen mukaan, mink& tyyppisia ne olivat. Koska osa videoista oli ddrimmaéisen vaikea
asettaa vain yhteen tiettyyn kategoriaan, en nayta niité tdssa numeraalisesti lainkaan.

Sen sijaan kayn lapi aineistosta nousseet erilaiset juttutyypit.

Kuvituskuva-tyyppiset videot muistuttivat voimakkaasti televisiouutisissa kéytettyja
kuvituskuvia, jonka paalle televisiouutisissa usein juonnetaan sédhke. Tamantyyppi-
sissa videoissa ei valttdmatta tapahtunut erityisen paljon, vaan niissa naytettiin esi-
merkiksi jotakin yksittaistd asiaa tai tapahtumaa. Salon Seudun Sanomat naytti esi-
merkiksi jaiden 1ahtod ja kunnallisvaalidanten laskemisen alkua. Hufvudstadsbladetin
pitkd video venemessuilta oli pelkkaa kuvituskuvaa musiikin kera. Turun Sanomat
naytti Rauman paperikoneen pysaytyksen, Aamulehti puolestaan Justin Bieberin fa-
neja milloin huutamassa tahden hotellin edustalla, milloin kulkueessa menossa kohti
keikkapaikkaa.

Taltiointi oli itse nimedméani kategoria, joka muistutti hieman kuvituskuvia, mutta
kuitenkin erosi siitd jonkin verran. Videot itsessadn saattoivat olla hyvinkin yksinker-
taisia, mutta niissa naytettiin selkedmmin jokin yksittdinen tapahtuma. Ne jakautuivat

kahteen eri alatyyppiin. Yksi niistd oli silminnékija-tyyppiset videot, kuten Lapin
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Kansan verkkosivuillaan linkkaama lyhyt video Alppilan koulun tonimistapauksesta,
jonka seurauksena opettaja erotettiin tyostdaén. Video on reilun 30 sekunnin mittai-
nen, kannykkakameralla kuvattu ja editoimaton. Se eroaa kuvituskuvasta vahvan
uutisarvonsa takia. Toinen vastaava video oli Hufvudstadsbladetin linkkaama video

jalkapallokentélle juoksevasta pelaajasta.

Toisaalta taltiointi-tyyppiset videot sisélsivat usein jonkinlaisia péatkia erilaisista ta-
pahtumista ja esityksistd. Esimerkiksi Etela-Suomen Sanomat julkaisi verkkosivuil-
laan reilun kolmeminuuttisen editoidun videon Vip Bartenders -baarimikkojen esi-
tyksesta. Taltiointeja tehtiin my6s esimerkiksi kuoroharjoituksista, katutaiteilijan
esityksestd seka keskustelu- ja lehdistotilaisuuksista. Mukana oli myods kaksi jaa-
kiekko-ottelun maalikoostetta. Taltiointi-tyyppinen video voi olla pitkékin, silla ver-
kossa ei sinélladn ole aikarajoitteita videoiden mitalle. Siitd huolimatta taltioinnit
olivat useimmiten vain péatkia jostakin tapahtumasta, ja kokonaiset videoidut tapah-

tumat olivat aineistossa enemmaén poikkeus kuin saanto.

Kolmas madrittelemani videotyyppi olivat insertit. Ne muistuttivat tavalla tai toisella
televisiouutisten insertteja. Usein niistd nékyi, ettd niihin oli laitettu enemmaén aikaa
ja vaivaa kuin yksinkertaisempiin videoihin ja niissa usein tapahtui enemman lyhyes-
sé ajassa. Inserteiksi luettavat videot saattoivatkin lainata tekotapansa television puo-
lelta. Esimerkkeja inserteista olivatkin tyypilliset uutisvideot, kuten Turun Sanomien
juttu laivanrakennustelakoiden tuoreimmista ongelmista, ja tapahtumat joita esiteltiin
taltiointi-videoita monipuolisemmin, kuten Karjalaisen juttu nuorten tiedetapahtu-

masta.

Kaikkein pisimpia videoita tuntui kuitenkin hyvin kummalliselta kutsua inserteiksi,
jos ne eivat kuitenkaan olleet suoria, yksinkertaisia taltiointeja. Niita olikin helpompi
pitdd sen sijaan erillisind ohjelmina omine teemoineen. Tallaisia olivat esimerkiksi
Forssan Lehden ldhes tunnin kestavé vaalivéittely ja verkosta poimitut, paljon vaivaa
vaatineet parodiavideot — Eteld-Korean armeijan Kurjat-parodia sekd huipputason
ampumahiihtdjien James Bond -hulluttelu. Turun Sanomat puolestaan julkaisi sivuil-
laan kuusiminuuttisen kokkiohjelman ja llkka sekd Kaleva minidokumentin. Myds

Nelosen saa oli ilmiselvasti oma ohjelmansa.
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Insertin ohella muutama video oli tyylipuhdas haastattelu. Tallaisia videoita ei ollut
kuitenkaan kuin aivan muutama, mikali insertin ja haastattelun eroksi katsotaan l&-
hinna se, kuinka paljon ylimaaraisté varsinaisen haastattelumateriaalin liséksi lopulli-
seen videoon on lisdtty. Koin myos tarpeelliseksi méaéritella erikseen musiikki-
kategorian. Nama4 videot perustuivat puhtaasti musiikkiin ja olivat l1ahinn& musiikki-
videoita. Viimeinen pieni osa olivat mainokset, joita olivat Aamupostin elokuvatrai-
lerit seka kaksi muuta uutisaiheeseen liittyvad mainosta, joita oli linkattu videoina

Hufvudstadsbladetin ja Keskisuomalaisen verkkosivuille.

Viela naidenkin videoiden jalkeen aivan kaikkia videoita ei pystynyt jarkevasti luo-
kittelemaan kategorioihin. Ainakin teini-ikéisten One Direction -béndin fanien to-
teuttama valtava flash mob ei sopinut oikein mihink&an kategoriaan. Lisaksi joissa-
Kin tapauksissa insertin, ja erityisesti taltioinnin ja kuvituskuvan vélinen ero oli vélja.
Riippuen millaisesta nakdkulmasta asiaa katsoi, saman videon olisi voinut laittaa

kahteen eri kategoriaan.

Vaikka lehdet saattavat siis hakea mallia videoihinsa television puolelta, jonkin ver-
ran myos muunlaista visuaalisuutta 16ytyy. Toisaalta osa aineiston lehdista ja teki-
joista otti selvasti mallia nimenomaan televisiosta — tasta hyvana esimerkkina ainakin
Vasabladet. Toiset, kuten Hufvudstadsbladet, olivat aineiston perusteella enemman
suuntautuneet verkossa liikkuviin videoihin, ja monen lehden suhtautumistapa oli
joltakin talta véliltd. Monella lehdell& oli joka tapauksessa jonkinlainen oma erikoi-
suutensa videoiden kanssa. Salon Seudun Sanomien kaikki videot olivat lyhyita kuvi-

tuskuvapatkia, toisissa lehdissé videoiden editointiin kaytettiin enemmaén aikaa.

6.5 Videoiden aiheet

Jos videoiden tyyppien lajittelu oli vaikeaa, niin vaikeaksi osoittautui myos videoi-
den aiheiden jaottelu. Paadyin tekemaéan jaottelun loppujen lopuksi Mdenpéén ja

Ménniston (2009) jaottelun pohjalta. Tama jaottelu ndkyy myos tdman tutkielman
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sivulla 30. Koska tutkittujen videoiden aiheet vaihtelivat laidasta laitaan, osa videois-
ta oli erittain helppo jaotella noihin valmiisiin kategorioihin. Kuitenkin noin viiden-
nes videoista jai tdmén jaottelun jalkeen vield kategorisoimatta. Videoiden ensim-

mainen jaottelu on nahtévissé kuviossa 4.

Kuvio 4: Videoiden aiheet (M&enpain & Mannistdn (2009) pohjalta)

20
18
16
14
12
10

B Kaikki videot

M Toimituksen videot

O N B O

Muut kuin toimituksen

Joidenkin videoiden kohdalla jaottelu oli vaikeaa myos siksi, ettd ne olisi helposti
voinut listd useampaan kuin yhteen kategoriaan. Hyva esimerkki téstd on video,
jossa teinitytot kokoontuvat Justin Bieberin hotellin edessa. Kyseessa ei nimittdin ole
varsinainen yleisftapahtuma, vaan varsinaisen tapahtuman eli konsertin lieveilmio.

Niinpé jaottelin sen lopulta ennakoitavaksi uutiseksi.

Kun katsotaan kaikkia aineistoon kuuluvia videoita, nayttaa silta, ettd erilaiset uutis-
jutut ovat edelleen lehtien verkkovideoiden tyypillisintd aineistoa. Toimituksissa
tehtiin kuitenkin itse melko harvoin videoita nopeista uutisista. Sen sijaan uutisvideot
liittyivat huomattavasti useammin ennakoitaviin uutisaiheisiin. Hyvinkaalla suunni-
tellusti rajaytetty vanha makihyppytorni on hyva esimerkki tallaisista videoista. Asi-
asta on tiedetty etukdateen, ja videokuvaaminen on voitu jarjestdd valmiiksi. Ilkan
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penkkarijuttu oli varmasti yksi monista, joita lehdissé tuohon aikaan vuodesta teh-
daan. Salon Seudun Sanomat kuvasi lyhyesti kunnallisvaalien d&ntenlaskun alkua.

Loytyi aineistosta kuitenkin myos joitakin nopeista uutisaiheista tehtyja videoita.
Niista kuitenkin lievad enemmisto oli peraisin ulkomailta ja siten muiden kuin toimi-
tusten itsensa tekemid. Bostonin pommitukset ja Texasin lannoitetehtaan rajahdys
I6ysivat molemmat videomuodossa tiensd myds suomalaisiin sanomalehtiin. Suoma-
laisia akkindisid uutisia olivat esimerkiksi rahtilaivan térmays laituriin Olavinlinnan
luona Savonlinnassa sek& Salossa sattunut tulipalo, jonka jalki4 Salon Seudun Sano-

mat kavi kuvaamassa.

Uutisia yleisempia olivat kuitenkin lopulta tapahtumavideot. Tdma onkin selkeé ero
Maenpadn ja Manniston (2009) tutkimukseen, missd uutiset olivat vield etusijalla.
Syy yleisttapahtumien suosioon lehtien videoissa on luultavasti sama kuin se, miksi
uutisvideoissa nékyi paljon ennakoitavia uutisaiheita: ne eivét tule yllatyksend, joten
videoita on melko helppo tehda niista. Yleisotapahtumista esimerkkeja olivat kor-
keakoulussa pidetty avointen ovien pdivd, venemessut, Scandinavian Hunksin esiin-

tyminen ostoskeskuksessa ja keskustelutilaisuus.

Myaos urheiluvideot olivat aineistossa melkoisen yleista materiaalia. Juurikaan yllat-
tavaa ei ollut, ettd suuri osa noista videoista kasitteli tavalla tai toisella jadkiekkoa,
mutta mukana oli myos yksi jadrata-autoilusta kertova video, yksi nuoren jousiampu-

jan haastattelu seka video pesapallojoukkueen markkinointitempauksesta.

Myods muita Maenpédéan ja Méanniston (2009) luettelemia juttutyyppeja 16ytyi tamén
tutkimuksen aineistosta, mutta huomattavasti véhemmaén. Teemajuttujen ja juttusar-
jojen maaraa nosti kuitenkin Aamupostin tapa liittdd elokuva-arvioidensa kylkeen
kyseisen elokuvan mainostraileri. Lisaksi paadyin maarittelemaan kyseiseen katego-
riaan my0s sellaiset videot, jotka aiheiltaan hyvin sopisivat verkkolehden tee-
masivuille”. Alun perin Méenpda ja Mannisto tarkoittivat kuitenkin omalla katego-
riallaan 1ahinnd toistuvia teemajuttuja. Kéytanndssé tama rajaisi kuitenkin kokonaan
listasta pois lehden “lukemistosivujen” videot. Aineistossa oli esimerkiksi kolme

autoaiheista videota, jotka sopivat parhaiten nimenomaan téllaiseen kategoriaan. Li-
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séksi pystyin madritelmad hieman laajentamalla lisdédmaan tahén kategoriaan myos
paivakotilasten ystdvanpaivahaastattelun, jota varten olisi muuten pitanyt luoda ko-
konaan oma kategoria. Muuten se oli l&hinnd kategoriaa 5: Hauskat sattumukset ja
erikoiset ilmiot, mutta se oli Méaenpaan ja Ménniston (2009) mukaan varattu lahinna

sé&a-, luonto- ja eléinjutuille.

Kuten edellé olevasta kuviosta 4 voidaan nédhdd, ensimmaisen kategorisoinnin jaljilta
jai vield suuri méara videoita, jotka eivat sopineet mihinkadn valmiiseen osastoon.
Erityisen paljon ndit4 oli muissa kuin toimituksen itse tekemissé videoissa. Millaisia

videoita siella sitten oli?

Taulukko 3: Muut-kategorian videoiden aiheet

Esittelyvideoita 6
Mainos 2
Musiikkivideo /musiikki 4
Netti-ilmi6 3
Toimittaja kokeilee 2
Muu 1
YHTEENSA 18

Eniten téasta kategoriasta 10ytyi videoita, joita paatin kutsua esittelyvideoiksi. Ne oli-
vat kaikki lyhyitd, alle kaksiminuuttisia kuvituskuva- tai taltiointityyppisia videoita,
joissa ilman toimittajan l&sndoloa esiteltiin jokin aihe tai asia. Yhdessé esitellaan
erikoisautoa Justin Bieberin keikalla, toisessa palokunnan kalustoa, kolmannessa
ollaan kuoroharjoituksissa. Yhdessé poistetaan graffiteja ruokasoodalla ja kahdessa
ihmetellddn jaahallin muuttumista valiaikaisesti lentopalloareenaksi. Niitd yhdistéa
mya0s toimittajan puuttuminen, ja ainakin osan tallaisista videoista olisi voinut korva-

ta yhdelld tai useammalla valokuvalla.
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Videoihin kuului my6s nelja musiikkivideota ja kaksi mainosta. Tyypillisesti néille
videoille oli verkkolehden sivuilla jonkinlainen syy, eli ne liittyivat esimerkiksi jo-
honkin uutisaiheeseen. Gangnam Style pysyi (edelleen) YouTuben suosituimpana
videona, nayttelijan musiikkivideota jouduttiin jalkikdteen sensuroimaan, paikallinen
artisti tai bandi teki uutta musiikkia tai musiikkivideon. Mainosten puolella paikalli-
nen nainen esiintyi japanilaisessa televisiomainoksessa ja STTK houkutteli miehia
isyyslomalle omassa humoristisessa mainoksessaan. Myods Aamupostin elokuvatrai-

lerit olisi voinut jaotella tdhan joukkoon.

Kolme videota jaottelin ryhmé&an netti-ilmiét. Olin itse asiassa melko yllattynyt nai-
den videoiden vahdisestd maarastd, silla oletin niitd kertyvan aineistoon enemman.
Netti-ilmiot ovat videoita, jotka nostettiin lehtien sivuille 1ahinn& kuriositeettiarvonsa
takia ja olivat jo maaritelmansékin mukaan ulkopuolisten tekemid. Netti-ilmigita
kerési sivuilleen jarjestelmallisesti ainoastaan Keskisuomalainen, jonka Pé&ivén vide-
ot (mydéhemmin uudelleennimetty Paivan nostoksi) olivat jollakin tavalla ajankohtai-

sia tai mielenkiintoisia, ehka humoristisiakin verkkovideoita, usein YouTubesta.

Aineistoon nousseesta kolmesta videosta yksi olikin Keskisuomalaisen bongaama
meksikolaisen Kkatutaiteilijan kekselids esitys. Toinen on Karjalaisen bongaama yli
kymmenminuuttinen James Bond -parodia, jonka tekijoind on suuri maara maailman
parhaita ampumahiihtdjida. Hufvudstadsbladet puolestaan nosti sivuilleen Etela-

Korean ilmavoimien tekeman Kurjat-musikaalielokuvan parodian.

Kaksi videota méaarittelin ryhméaén toimittaja kokeilee. Molemmissa kokeiltiin méen-
laskua laskiaisen tienoilla. Liséksi yksittdiseksi erilliseksi videoksi jai Oulun talvi-
pyorailystd kertova minidokumentti, jonka takana on itdvaltalainen kuvausryhma ja
EU-hanke.

Kaiken kaikkiaan vaikuttaa siis silta, ettd Mé&enpaan ja Méanniston (2009) muutama
vuosi sitten méarittelema verkkovideoiden jaottelu sopii kylla hyvin toimitusten it-
senséd tekemiin videoihin, mist4 heidan tutkimuksessaan nimenomaan puhuttiinkin.
Mutta koska lehdet kayttavat hyvin paljon myds muualta otettuja videoita verk-

kosivuillaan, heidédn jaottelunsa on puutteellinen. Lehtien verkkovideot eivét siis ka-
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sittele vain paikallisia asioita, vaan joskus mukaan otetaan myds videoita aivan muu-
alta, kuten jopa ulkomailta.

Mité tasta kaikesta sitten loppujen lopuksi voi paatella? Sita kasitelladn seuraavassa
luvussa. Todettakoon kuitenkin pahkinankuoressa jo nyt se, ettd selvésti verkkolehti-
en verkkosivuilla on useita tehtavia yhden yksittaisen sijaan.
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7 JOHTOPAATOKSET

7.1 Tapahtumia ja ennakoitavia uutisia — millainen oli videoiden ai-

hesisaltd?

Maakuntalehtien toimituksissa pidettiin muutama vuosi sitten uutisia verkkovideoi-
den keskeisend sisaltona. Eniten katsojia eivét silti keranneet uutisvideot, vaan vide-
oiden kavijalaskureiden numeroita nostivat eniten paikalliset onnettomuudet ja ri-
kokset, erikoiset ilmiot ja pienet kuriositeetit. Siitd huolimatta videojutut tehtiin usein
jostakin muusta kuin péivan kovimmasta uutisaiheesta — usein videoon nousi jokin
ihmisten arkieldmaan vaikuttava, koskettava ilmid. (Mdenpdd & Mannisté 2009,
101-102, 57.)

Tutkimieni videoiden perusteella vaikuttaakin siltd, ettd videoita tehtiin lopulta mel-
ko harvoin oikeista, &kkinisistd uutistilanteista. Tallaisia toimituksen itse tekemia
videoita oli aineistossa yhteensa nelja, mutta niissdkaan paikalle ei aina ehditty var-
sinaisen tapahtuman aikaan. Salon Seudun Sanomien tulipalovideossa nakyivét aino-
astaan jalkikateiset vahingot, samoin Olavinlinnan laituriin térméanneen laivan tapa-
uksessa. Turun Sanomat teki kuitenkin nopean haastattelu-insertin paikallisen telakan
ongelmista, ja Salon Seudun Sanomat ehti paikalle jaiden lahtiessa liikkeelle kevai-

sestd joesta. 90 videon aineistossa méaara ei kuitenkaan ole suuren suuri.

Sen sijaan aineistossa korostuivat ennalta arvattavat uutisvideot seka yleisOtapahtu-
mat. Aineistoa keratessani kevéttalvella ja kevaalla 2013 silmiini osui esimerkiksi
melkoisen monta vanhojentanssi- ja penkkarivideota, vaikka niitd ei varsinaiseen
aineistoon lopulta noussutkaan kuin yksi. Té&llaisesta vuosittaisesta kierrosta kuva-

journalismin kohdalla puhui my6s Seppénen (2005).

Ennalta tiedossa olleiden aiheiden suurella maarélla on luultavasti tekemista kaytet-
tavissa olevien resurssien kanssa. Méenpaan ja Méanniston (2009) tutkimuksessa osa
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lehdistd painotti muita kuin uutisia I&hinnd resurssipulan tai yleison muiden kiinnos-
tuksen kohteiden perusteella. On helppo uskoa, ettd mitd vdhemman véked lehdissé
on, sitd harvemmin toimituksesta on mahdollista lahettdd erikseen joku vaikkapa
tulipalopaikalle videoimaan. Kuten tassakin tutkimuksessa on jo aiemmin todettu,
toimituksissa kiire on arkipdivad, eikd vaen vahentdminen yt-neuvottelujen seurauk-
sena ole tata kiirettd vahentanyt. Toki on myos otettava huomioon se vaihtoehto, ettei
esimerkiksi suuria tulipaloja valttamatta aineiston kerda@misen aikana yksinkertaisesti

tapahtunut.

7.2 Kuinka paljon videoita tehtiin?

Aineiston lehdet tekivat videoita hyvin erilaiseen tahtiin. Parhaimmillaan videoita
tehtiin useita paivassa, kun taas toisessa daripaassa viiden videon tekemiseen kului
lehdeltd kahdeksan kuukautta. Kahdella aineistoon kuuluneella lehdell4 ei ollut verk-

kosivuillaan videoita lainkaan.

Eniten videoita tekivat suurimmat lehdet: yhden pdivén aikana sivulleen nostivat
viisi videota Ilta-Sanomat, Aamulehti ja Turun Sanomat, Helsingin Sanomilla videot
olivat kahden paivan ajalta. Viikon sisalla viisi videota nostivat sivuilleen edelld
mainittujen liséksi Lansi-Savo, Vasabladet, Aamuposti, Eteld-Suomen Sanomat,

Hufvudstadsbladet, Ilkka, Keskisuomalainen sek& Lapin Kansa.

Viikosta kuukauteen viiden videon péaatymiseen sivuille kayttivéat puolestaan Kaleva
ja Karjalainen. Hameen Sanomien kohdalla asian tarkistaminen jalkikéateen oli mah-
dotonta, mutta joka tapauksessa se olisi kuulunut joko ensimmadiseen tai toiseen ndis-
t& kahdesta kategoriasta. Hannanhuippuina olivat puolestaan Keskipohjanmaa (kaksi
kuukautta), Forssan Lehti (kolme ja puoli kuukautta) sekd Salon Seudun Sanomat
(yli kahdeksan kuukautta). Aineistosta 16ytyi lisaksi kaksi lehted, Eteld-Saimaa ja

lisalmen Sanomat, joiden verkkosivuilta ei 16ytynyt videoita lainkaan.
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Karin (2011) pro gradu -tutkielmassa 70 prosenttia tutkituista valtakunnallisista ja
maakunnallisista lehdistd teki videoita. Madr4 nayttddkin tuosta kasvaneen, silla
omassa aineistossani perati 90 prosenttia tutkituista lehdista nosti verkkosivuilleen
videoita. Myds Méenpaan ja Mannistdn (2009) maininta yhdesta videosta paivassé ei

ole timankéaan tutkielman valossa mitenkaan kaukaa haettua.

Videoiden mééaraan verkkosivuilla vaikutti kuitenkin myos se, millaisia ennakoitavia
ja ennakoimattomia, lehdessé raportoitavia tapahtumia tutkimusajalle sattui. Penkka-
rit ja vanhojenpaivéat vilahtelivat monenkin lehden videoissa. Suurimpien lehtien
videoihin paatyi jokunen suuri ulkomaanuutinen, joita tuskin olisi nostettu pienempi-
en lehtien verkkosivuille ainakaan kovin ahkerasti, jos videot ovat selvasti oman le-
vikkialueen ulkopuolelta perdisin. Tallaisia olivat esimerkiksi Texasin lannoiteteh-

dasréjahdys ja Bostonin pommi.

7.3 Mista videot tulivat?

Kuten tdssé tutkimuksessa jo aiemmin kuvailtiin, hieman yli puolet aineiston videois-
ta oli toimitusten itsensa tekemid. Reilu viidennes oli perdisin taysin ulkopuolisilta,

vajaa viidesosa toisilta uutismedioilta ja loput yhteistyétahoilta.

Huomattavissa oli my6s jonkin verran yhteistyota saman konsernin eri lehtien valilla:
esimerkiksi helmikuun alkupuolella useammassakin lehdessa linkitettiin samaan jaa-
kiekkoilija Jussi Jokisen videohaastatteluun. Tarkemmin tata ei kuitenkaan tutkimuk-
sessa voinut tutkia, koska kévin eri lehdet lapi niin eri aikoihin. Myos tutkimukseen
mukaan tulleessa aineistossa tdma kuitenkin nékyi siing, ettd usea lehti kaytti samoja
Uusi pdiva -nayttelijoiden haastatteluja. Alun perin Aamulehden tekemat haastattelut
Ioysivat havaintojeni mukaan tiensa ainakin llkkaan, Kalevaan ja Keskipohjanmaa-

han.

Omien videoiden lisaksi lehdet kéayttivat kuitenkin paljon myds muita lahteitd. Mie-

lenkiintoinen seikka, joka videoissa nékyi, olivat satunnaiset internetvideo-buumit.
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Niit4 ei juuri sattunut varsinaisille tutkituille videoille, mutta muuten vastaan tuli
useampikin meemi tai ilmid: Vihainen Hitler, parikin flash mobia ja yksi tai kaksi
Harlem Shake -videota. Varsinaisessa aineistossa netti-ilmio-tyyppisid videoita oli
loppujen lopuksi vain kolme eli erittdin pieni osa koko 90 videon aineistosta. Tallai-
set videot kertovat kuitenkin siitd, ettd lehdet haluavat tiedonvélityksen lisdksi myos
viihdyttdd. Esimerkiksi ampumabhiihtgjien James Bond -parodialla ei juuri muuta
tarkoitusta olekaan. Lehti itse tosin otsikoi jutun suomalaisen urheilijan roolin perus-

teella, milla videon nosto lehden sivuille saatiin motivoitua.

Méenpédén ja Manniston (2009) yksi ennuste viiden vuoden pd&han oli se, ettd suu-
rempi osa uutisvideoista tulisi yleisolta. Aineiston perusteella ei kuitenkaan vaikuta
silté, ettd yleiso olisi millaén Kiireelld valloittamassa lehtien video-osastoja. Yksittéi-
sié yleison kuvaamia videoita kylla aineistosta 16ytyi ja enemmankin niitd nakyi kuin
aineistoon lopulta péatyi, mutta maarallisesti silminnakijatyyppisia videoita oli vain
nelja kappaletta. Kuitenkin sopivassa tilanteessa silminnakijavideo voi olla hyvin
arvokas. 30 sekunnin pétka, jossa nékyy teksasilaisen tehtaan valtava réjahdys, on
uutismateriaalina ensiluokkaista. Silminnékijavideoilla voi olla todistetusti myos
tosielamén seurauksia. Kun opettaja tondisi oppilasta Alppilan koulussa, video tapah-

tuneesta levisi, aiheutti mediakohun ja johti lopulta opettajan erottamiseen.

Ehk&pd muualta kuin omasta toimituksesta hankituilla videoilla pyritd&n ainakin jos-
sakin tapauksissa tayttdmaan niitd aukkoja, joihin oma videomateriaali ei vain kyke-
ne. Muualta tulleet videot voivat esimerkiksi olla perdisin oman levikki- ja toiminta-
alueen ulkopuolelta. Toisaalta toimituksen ulkopuolelta nostetaan kayttoon sellaisia
valmiita videoita, jotka ovat mielenkiintoisia tai uutisarvoisia sinallaén, tai vaihtoeh-
toisesti vain kuvaavat uutista katevésti: esimerkkind jonkin paikallisen artistin uusi
musiikkivideo, uuden elokuvan traileri, ulkopuolisen kasaama jaakiekon maalivideo
tai harrastajien tekema isotdinen videoprojekti. Joskus muualta tuotu video vain tay-
dent&é varsinaista uutista — video jalkapallokentélle juosseesta halailijasta olisi urhei-

lu-uutinen joka tapauksessa, video vain tdydentéa varsinaista uutista.
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7.4 Videon tehtava verkkosivuilla

Mitka sitten loppujen lopuksi olivat videoiden tehtavat tutkittavien sanomalehtien
verkkosivuilla? Esimerkiksi Drake, Haasio ja Jaaskeldinen (2009, 16) luonnehtivat
verkkolehtid “nopean ja jatkuvan uutispdivityksen kanavaksi, taustoittavan tiedon
tarjoajaksi sek& elamysten, viihteen ja yhteisollisyyden jakamisen alustaksi”. Kuneli-
us (2000) puolestaan on todennut journalismilla olevan neljé tehtdvaa: tiedonvalitys,
tarinoiden kertominen, julkisen keskustelun herattdminen ja yllépitdminen seka toi-
miminen julkisen toiminnan resurssina. Selvéa siis on, ettd myos videoita kaytetaan

lehtien sivuilla useampaan kuin yhteen tarkoitukseen.

Maéenpaa ja Mannistd (2009, 14) totesivat, ettd vuonna 2008 suomalaisten lehtien
verkkovideot olivat enimmakseen uutisvideoita seka sensaatio- ja viihdevideoita. Sen
sijaan kunnianhimoisia pitkid verkkovideoita ei ollut lahes lainkaan. Uutiset olivat
joko leikkaamattomia taltiointeja, kevyesti leikattuja uutisjuttuja tai toimitettuja jut-
tuja. Toimitetut jutut olivat puolestaan joko toimitettuja uutisia, henkil6juttuja, featu-
re-juttuja tai audiovisuaalisia esityksid. (emt. 58.) Viiden vuoden aikana tilanne ei ole
muuttunut radikaalisti, mutta muuttunut kuitenkin. Pohjaan seuraavassa videoiden

tehtavat aiemmin mainittuun Kuneliuksen (2000) jaotteluun.

Ensinndkin usea video toimi nimenomaan tiedonvalittdjana. Tatd se teki usealla ta-
valla. Tyypillisimmin video liittyi uutiseen. Kun mies juoksee jalkapalloareenalle
halaamaan pelaajaa, jaat lahtevat joesta tai abit viettdvat penkkareitaan, se on jo uuti-
nen tai uutistapahtuma sinénsa. Video vain visualisoi kyseista uutista ja tuo siihen
lisamaustetta. Toisaalta video saattoi myos itse olla uutinen. Téallainen tilanne tapah-
tui esimerkiksi kun Aku Hirviniemen musiikkivideosta jouduttiin jalkikéteen re-
tusoimaan pois Punaisen ristin merkit, joita oli k&ytetty luvatta. Sama tilanne oli ja-
panilaisessa mainoksessa, jossa esiintyi suomalaisia muusikkoja. Kolmanneksi vide-
on ensisijainen tarkoitus tuntui olevan opastaminen. Esimerkiksi Karjalaisen koeajo-
video kertoi tarkasti yhden automallin ominaisuuksista, Turun Sanomissa puolestaan

annettiin leivontavinkkeja ja VVasabladetissa kerrottiin, mika kevaall4 on muodikasta.
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Joskus videon tarkoitus ei ollut sindnsa puhtaasti valittaa tietoa, vaan viihdyttaa. Ku-
neliuksen (2000) mukaan yksi journalismin tehtdva on tarinoiden kertominen. Tama
nakyi myds oman aineistoni videoissa. Esimerkiksi minidokumentti jenkkiautohar-
rastajasta on nimenomaan yhden henkilon tarinan kertomista. Jokunen video muistut-
ti my6s Leen (2011) huomiota siitd, ettd osa videoista on sivuntaytetta. Niilla ei ole
varsinaista uutisarvoa, mutta ne ovat muuten kiinnostavia tai viihdyttavia. Esimer-
Kiksi toimittajan kokeillessa méenlaskua, tdmé kategoria saattaisi olla sopivin. Keski-
suomalaisen video meksikolaisesta katutanssijasta osunee tahan kategoriaan, kuin
my0s osa muista Keskisuomalaisen Pdivan video -osaston nettivideoista. Osa tallai-
sista videoista kertookin samalla, mité verkossa tapahtuu. Ampumahiihtgjat paro-
dioivat Bondia, etelédkorealaiset musikaalia, teinitytot tempaisevat flash mobilla saa-
dakseen lempibandinsd Suomeen keikalle. Tallaiset hauskat ja erikoiset ilmi6t veté-
vét kayttdjié, vaikka uutisarvoa ei muuten olisikaan. Siitd huolimatta maakuntalehdet
eivét selvasti yritad olla YouTuben Kaltaisia videopankkeja. Siihen niiden resurssit

eivat missaan tapauksessa riita.

Kuneliuksen (2000) mukaan kolmas hyvén journalismin edellytys on herattaa ja
yllapitaa julkista keskustelua. Kunelius itse viittasi talla esimerkiksi lehtien yleison-
osastokirjoituksiin, mutta keskustelua voi heréttdd myos toisella tavalla. Tasta hyvéa-
na esimerkkiné oli Forssan Lehden pitka vaalivéittelyvideoiden sarja. Paitsi ettd se
jakoi tietoa ehdokkaiden mielipiteistd, siind paastettiin myos yleisd kysyméan kysy-
myksid ehdokkailta. Toinen, vield parempi esimerkki on Alppilan tonimisvideo. Sen
seurauksena oli pitka julkinen keskustelu siitd, millaiset voimankayttdoikeudet opet-
tajilla on tai pitéisi olla. Varsinaisia “yleisonosastokirjoitus” -tyyppisid videoita ai-
neistosta ei [0ytynyt, mutta sellaisiinkin voisi lehdilla olla potentiaalia — esimerkiksi
jos Hitler jalleen suuttuu jostain ajankohtaisesta asiasta eli joku tekee hupivideon
kyseiseen elokuvakohtaukseen liittyen.

Hyvén journalismin “neljds jalka” on Kuneliuksen (2000) mukaan julkisen toiminnan
resurssina toimiminen. Nyky&an tdma4 tarkoittaa usein journalismin ja PR-toimistojen
valista jatkuvaa kdydenvetoa. Ensi ndkemalta voisi uskoa, ettei tdmé journalismin
tehtava voisi milld&dn nakya videoissa, mutta toisin kavi. Aineistoon Kertyi nimittéin

usea mainos aivan sellaisenaan. Elokuvien trailerithan ovat tosiasiassa elokuvien
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mainoksia, ja olipa mukana yksi aivan oikea mainoskin. Mainostajien tuorein kikka
ovat niin sanotut viraalimainokset: ne ovat tarkkaan suunniteltuja lyhyita verkkovi-
deoita, jotka paljastuvat mainoksiksi yleensé vasta, kun video on alkanut levita kulo-
valkean lailla. T&ta kirjoitettaessa maaliskuussa 2014 tuorein téllainen video oli First
Kiss'!, jossa toisilleen tuntemattomat ihmiset suutelivat ensimmaista kertaa. Video
kerési kymmenessa péivassd YouTubessa 63 miljoonaa katselukertaa sek& suuren
madarén parodioita — ja paljastui nopeasti vaatemerkin viraalimainokseksi. Joskus

ndihin “haksahtavat” my0s uutismediat.

Mitd muita tarkoituksia videoilla verkkosivuilla oli? Vaikka kansalaisjournalismin
noususta on puhuttu paljon, aineistoni perusteella vaikuttaa silta, etté sill& ei ainakaan
kovin suurta merkitystd ole nykypdivan sanomalehtien videoissa. Sen sijaan videot
saattoivat satunnaisesti yllattden tarjota my0s taustoittavaa tietoa. Tyypillisesti tdméa
tehtdvd on kuitenkin tekstilla eik& videolla. Aineistossa joidenkin videoiden hel-
masynti oli nimenomaan jattaa asiat selittamatta kunnolla niin, etta videot eivat jaisi

irrallisiksi.

Vaikeinta on keksié tarkka tehtava lyhyille kuvituskuva- ja taltiointityyppisille vide-
oille. Vaikuttaa kuitenkin siltd, ettd niiden ensisijainen tehtéva on vain todistaa josta-
kin: se antaa seké ihmisille periaatteessa mahdollisuuden nahda asian omilla silmil-
l4&n, ja samalla todistaa myos lehden toimituksen todella olleen paikalla. Se tuo, tai
ainakin yrittaé tuoda, lehden lukijan paikalle katsomaan itse, mitd uutistilanteessa tai

tapahtumassa tapahtui.

7.5 Videon journalistinen arvo

Aineiston videoiden seka tekninen etté sisalléllinen laatu vaihteli hyvin voimakkaas-
ti. Yhdessé &aripadssé olivat hyvin ja ajatuksella toteutetut ja hyvalaatuiset videot.

Toisessa aaripadssa olivat puolestaan muutamat videot, joiden tekeminen ylipaataan

" http://www.youtube.com/watch?v=IpbDHxCV29A
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tuntui kyseenalaiselta. Joidenkin videoiden kohdalla videon olisi helposti voinut kor-

vata muutamalla valokuvalla, eikd video siis tuonut uutiseen juuri mitéén lisdarvoa.

Journalistiselta arvoltaan huonosta videosta kdykdon esimerkiksi Salon Seudun Sa-
nomien hyvin lyhyt vaalivaittelyvideo. Visuaalisesti videota on selvésti ajateltu: siind
kaikki ehdokkaat nostavat paperilapuilla ndkyviin, minka epdilevét olevan kaupungin
tuleva kuntaveroprosentti. Videolla papereissa olevista numeroista on kuitenkin hy-
vin vaikea saada selvdd. On myds vaikea uskoa, ettd ilman esittelya paikallisetkaan
tunnistaisivat kaikkia vaittelijoitd. Toinen esimerkki heikosta videosta on Forssan
Lehden lyhyt patkd Duudsonien haastattelusta. Video on selvasti otettu varsinaisen
haastattelun yhteydessa ja siind Duudsonit ilmeisesti vastaavat yhteen kysymykseen.

Ymparisto on tylsé ja kaiken lisédksi puheddnet niin hiljaisia, ettei niista saa selvaa.

Loytyi aineistosta kuitenkin myos esimerkkejé hyvista videoista. Esimerkiksi Vasa-
bladet teki laadukkaita, tv-inserttimaisid videoita. Turun Sanomien ruokaohjelmaa
muistuttava leivosvideo oli sekin erittdin laadukas. Kaiken kaikkiaan suurimmalla
osalla aineiston videoista oli kuitenkin jonkinlaista journalistista arvoa, ja parhaim-
millaan verkkovideon mahdollisuuksia oli hyddynnetty hyvinkin kokeilevasti ja on-
nistuneesti. Parhaiten videot toimivat my®s silloin, kun ne linkitettiin samasta aihees-
ta kertovaan ja aihetta taustoittavaan tekstijuttuun. Lehtien olisikin hyva muistaa asia
jatkossa paremmin: vanhat jutut saattavat nousta uudelleen esiin, ja ne pitéisi olla

linkitettyja tekstijuttuihin vield arkistovaiheessakin.

Verkkovideoihin liittyy myods erds mielenkiintoinen huomio, jonka olen muutaman
kerran huomannut nousevan esiin verkkokeskusteluissa. Aina video ei nimittéin tuo
lisdarvoa teksti- ja kuvajuttuun, vaan sen sijaan vaikeuttaa tiedon saamista. Pitka,
vaikkapa viiden minuutin videojuttu taytyy katsoa kokonaan, jos siitd haluaa saada
kaikki tarvittavat tiedot. Mikéali sama tieto on saatavilla tekstimuodossa, sen nopeasti
silméilemalld samat tiedot saa huomattavasti tehokkaammin. Siksi ainakin itse jatan
videot usein katsomatta, tai mikali video on Kirjoitettu auki myo6s tekstimuotoon,
yleensd luen mieluummin sen. Mikali mielenkiintoiselta vaikuttavan otsikon takaa

paljastuukin video, se jaa helposti katsomatta.
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Erés ystavani kysyi graduni aiheesta kuullessaan, ettd miksi sanomalehdilld ylipaa-
taan pitdisi olla verkkovideoita. Kysymys on aiheellinen, ja siksi sitd on hyvé késitel-
l& myos tassa. Kuten Méenpad ja Mannistokin muutama vuosi sitten totesivat, oleel-
lista on videon tarjoama lisdarvo. Mikéli saman tiedon saa helpommin tekstilla ja
valokuvalla, video tuntuu lahinnd turhalta. Videoita tehdadn monessa lehdessa ehka
edelleen sellaisella mentaliteetilla, ettd niit4 olisi kiva saada verkkosivuilla julkaistua.
Kuitenkin my6s videoiden kohdalla vahempi saattaisi olla parempi, mikéli noihin

harvempiin videoihin todella panostettaisiin.

Kaiken kaikkiaan aineistosta nousi esiin se, kuinka laidasta laitaan videot olivat tyy-
leiltd&n. Esimerkiksi uutisvideoissa aiheita lahestyttiin hyvin eri tavoin. Osa lehdistéd
kaytti selvasti mallina televisiosta tuttuja uutisinserttejd, toisaalla taas annettiin piut-
paut television tavallisille konventioille. Ehka ongelmana on kuitenkin my®os se, etta
verkkolehtien videoiden oletetaan olevan huonoja. Niinpa hyvét videot saattavat
jaada haparoivien yritysten varjoon. Jos jopa videokuvaajia itseddn joskus hévettaa
laittaa nimensé videoihin (ks. Maenpééa ja Méannisté 2009), ollaanko nyt ihan oikealla
tiell&? Pitdisiko videoita tehdd harvemmin, mutta kaytt&a niihin silloin kunnolla aikaa
ja energiaa? Vai kannattaako se, jos ketddn ei kuitenkaan kiinnosta? Kuitenkin esi-

merkiksi Kalevan karhuvideo kerési tuhansia katsojia, joten potentiaalia on.

Verkkolehdilld on silti aina videoidensa osalta yksi suuri ongelma. Halusivat tai ei-
vét, ne taistelevat aina ihmisten mielenkiinnosta miljoonien muiden videoiden kans-
sa. YouTubessa tekijoitd on tuhansia ja taas tuhansia, ja sisallon méara on kasittama-
ton. Pienen maakuntalehden on mahdotonta kdyda minkéanlaista taistoa sitd vastaan.
Niinpé lehden taytyisi luoda oma paatos siitd, miten ja miksi videoita tehdaan. Use-
assa lehdessé tahan oli selvésti pyrittykin, koska omia ratkaisuja 16ytyi. Salon Seu-
dun Sanomat teki ainoastaan satunnaisia kuvituskuva-videoita, Keskisuomalainen
nosti sivuilleen hassuja nettivideoita, ja niin edelleen. Oleellisinta on valita, mité

tehd&én ja miksi. Voisi kuvitella, ettd sill4 tavalla lisdarvokin on helpointa saavuttaa.

Loppukaneettina on todettava, ettd Maenpaan ja Mannistén (2009) viisi vuotta vanha

huomio siitd, ettd videot voivat olla tulevaisuudessa suurimpia journalismia muutta-
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via siséltdjd, ei ole ainakaan vield Suomessa toteutunut. Pientd edistysta tuntuu Kui-

tenkin tapahtuvan.

7.6 Tutkimuksen arviointi

Taman tutkimuksen kohteena oli kaksikymmentad suomalaista verkkolehted videoi-
neen. Tutkimuksen tarkoitus oli tutustua noiden verkkolehtien tuoreimpaan videotar-
jontaan ja analysoida sitd. Lopputuloksena pystyttiin kertomaan paljon videoiden
lahteistd, sisallostd, tyypista ja tekijoista. Liséksi pohdittiin videoiden tehtavéa ja

journalistista arvoa verkkosivuilla.

Tutkimuksen aineisto keréttiin kevattalvella ja kevaalla 2013. Pitka aikavali ei silti
tuota ongelmia tutkimuksen luotettavuuden suhteen. Paremminkin se tarjoaa hieman
vaihtelua aineistoon, jossa saattaisivat muuten toistua vield voimakkaammin tietyt
vuosittaiset teemat, kuten penkkarit ja vanhojentanssit. Suurempia ongelmia tuotti
kuitenkin videoihin palaaminen noin vuotta my6hemmin. Muutama lehti oli joko
nostanut sivuilleen maksumuurin tai muuten uudistanut sivujaan niin, ettei videoita
enda loytynyt. Muutamassa tapauksessa YouTube-videoita oli poistettu tekijanoi-
keussyistd. Ulkomailla videoiden katsominen tuotti myds ongelmia joidenkin lehtien
kohdalla, silla videoiden alussa olevat mainokset eivdt toimineet eikd sen takia

mydskadn videoiden katsominen onnistunut.

Olen pyrkinyt analysoimaan aineistoa mahdollisimman pitkalle sortumatta kuiten-
kaan ylianalysointiin. Koska en kayttanyt tutkimuksessa varsinaisia méaaréallisiad me-
netelmid, maéaralliset osat tutkimuksessa on ymmarrettdvd enemman suuntaa-
antaviksi kuin sitoviksi tuloksiksi. On myds huomattava, ettd katsoin videot usein
irrallaan niihin liittyvista tekstimuotoisista jutuista, mika saattoi jonkin verran ohjata
sitd mielikuvaa, joka minulle tutkijana niistd syntyi. Myonnettavd on, ettd videot
avautuvat parhaiten alkuperéisessa tarkoituksessaan, kun ne ovat myds alkuperaises-

sé asiayhteydessaan. Muutenkin laadullisessa tutkimuksessa tutkijan omat havainnot
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ovat luonnollisesti jonkin verran tutkijasta riippuvaisia. Olen kuitenkin pyrkinyt
mahdollisimman kattavaan objektiivisuuteen siind, missa se subjektiivisessa maail-

massa on ylipaatdan mahdollista.

Olen my0s pyrkinyt raportoimaan tutkimuksesta ja sen kulusta mahdollisimman yk-
sityiskohtaisesti. Analyysissé olen pyrkinyt olemaan niin johdonmukainen kuin mah-
dollista. Tassa on auttanut suuri taulukko, johon kerésin kaikkien videoiden tiedot, ja

johon pystyin myéhemmin tarvittaessa palaamaan.

Tutkimuksen tulokset kertovat I&hinnd omasta ajastaan ja tilanteestaan suomalaisissa
sanomalehdissda. Kahden vuoden kuluttua tilanne saattaa olla jalleen hieman erilai-
nen. Uskon kuitenkin, ettd samantyyppisen aineiston kerdadva toinen tutkija paatyisi

samantyyppisiin paatelmiin kuin min& tdmén tutkimuksen puitteissa.
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lehdistotilaisuudesta

Katso maalikoostevideo: HPK-TPS 3-1. Hameen Sanomat12.2.2013. Viitattu 19.2.2013.

http://www.hameensanomat.fi/uutiset/kiekkovideot/227665-katso-maalikoostevideo-hpk-tps-3-1

Elina Orkonevan viisubiisi videolla. Himeen Sanomat 11.1.2013. Viitattu 19.2.2013.
http://www.hameensanomat.fi/uutiset/kanta-hame/224922-elina-orkonevan-viisubiisi-videolla. Myos

http://www.youtube.com/watch?v=mDEIs5dYmUg

Hyvinkaalla rajahti, hyppyrimaki romahti. Katso video! Hdmeen Sanomat 9.11.2012. Viitattu
19.2.2013. http://www.hameensanomat.fi/uutiset/kanta-hame/220280-hyvinkaalla-rajahti-

hyppyrimaki-romahti-katso-video. My6s http://www.youtube.com/watch?v=4-RAI8IP_Ak

Avoimet ovet lImajoen Sedussa 50-luvun hengessa. llkka 20.2.2013. Viitattu 20.2.2013.
http://services.i-mediat.fi/output/videot/ilkka/?Video=7ee8b28b (Ei enaa katsottavissa.)

Autot tuloo Amerikasta. Klasi.fi / Ilkka 20.2.2013. Viitattu 20.2.2013. http://services2.i-

mediat.fi/publishers/klasi

Uusi pdiva Valtteri Lehtinen. llkka 14.2.2013(?). Viitattu 20.2.2013. http://services.i-
mediat.fi/output/videot/ilkka/?Video=83201aa7 (Ei end4 katsottavissa.)

Penkkarit 2013. Ilkka 15.2.2013(?). Viitattu 20.2.2013. http://services.i-
mediat.fi/output/videot/ilkka/?Video=e2f95782 (Ei en&a katsottavissa.)

Oravametsan péivakotilaiset ystavanpéivamietteissa. Ilkka 14.2.2013(?). Viitattu 20.2.2013.
http://services.i-mediat.fi/output/videot/ilkka/?Video=b61243f1. (Ei enaa katsottavissa.)

Nyt puhuu maratonpommituksista epdiltyjen aiti: Poikani on lavastettu syyllisiksi. llta-Sanomat
21.4.2013. Viitattu 21.4.2013. http://www.iltasanomat.fi/videot/ulkomaat/vid-1288559093621.html

Dramaattinen video: Ndin poliisi moukaroi Bostonin epéiltyd pommittajaa. Ilta-Sanomat 21.4.2013.
Viitattu 21.4.2013. http://www.iltasanomat.fi/ulkomaat/art-1288559069060.html

Intialaiset raivostuivat pikkutyton raiskauksesta. llta-Sanomat 21.4.2013. Viitattu 21.4.2013.
http://www.iltasanomat.fi/videot/ulkomaat/vid-1288559064399.html

Lontoon maratonilla darimmaisen tiukat turvatoimet. Ilta-Sanomat 21.4.2013. Viitattu 21.4.2013.
http://www.iltasanomat.fi/videot/urheilu/vid-1288559061880.html
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Lumivydry hautasi viisi lumilautailijaa Coloradossa. llta-Sanomat 21.4.2013. Viitattu 21.4.2013.
http://www.iltasanomat.fi/videot/ulkomaat/vid-1288559052940.html

Vetokoira jaksaa kiskoa. Kaleva 8.4.2013. Viitattu 11.4.2013.
http://www.kaleva.fi/uutiset/videot/vetokoira-jaksaa-kiskoa/2373/

Gangnam Style on edelleen YouTuben kiistaton kuningas. Kaleva 7.4.2013. Viitattu 11.4.2013.

http://www.kaleva.fi/viihde/gangnam-style-on-edelleen-youtuben-kiistaton-kuningas/626514/. Mygds

http://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7g19f0

The Winter Cycling Capital of the World. Kaleva 24.3.2013. Viitattu 11.4.2013.

http://www.kaleva.fi/uutiset/videot/the-winter-cycling-capital-of-the-world/2368/

Haukiputaan Mieskuoro. Kaleva 19.3.2013. Viitattu 11.4.2013.

http://www.kaleva.fi/uutiset/videot/haukiputaan-mieskuoro/2364/

Vauhtia Oulunlahden jaalla. Kaleva 18.3.2013. Viitattu 11.4.2013. Viitattu 26.4.2013.

http://www.kaleva.fi/uutiset/videot/vauhtia-oulunlahden-jaalla/2363/

Joni Nousiainen vai Jack Sparrow? — Video. Karjalainen 20.4.2013. Viitattu 26.4.2013.

http://www.karjalainen.fi/urheilu/uutis-alueet/pesapallo/item/28358-joni-nousiainen-vai-jack-

sparrow?-video-tulossa. Myos http://www.youtube.com/watch?v=hZjo2dPSUQE

Ford Kugan ilme on tuttu — koeajovideo. Karjalainen 11.4.2013. Viitattu 26.4.2013.

http://www.karjalainen.fi/vapaa-aika/alueet/autot/item/27864-ford-kugan-ilme-on-tuttu-koeajovideo.

My®és http://www.youtube.com/watch?v=EscmQ9ICQGA

Mika upotti sukellusveneen? — video. Karjalainen 10.4.2013. Viitattu 26.4.2013.

http://www.karjalainen.fi/kuvat-ja-videot/videot/item/27831-mika-upotti-sukellusveneen?. Myos

http://www.youtube.com/watch?v=JhdnLINb4Cw

Hevosenlihakohu sai yrittdjan jakamaan ilmaiseksi tuhat pakettia kebablastuja — video. Karjalainen
3.4.2013. Viitattu 26.4.2013. http://www.karjalainen.fi/uutiset/uutis-alueet/maakunta/item/27428-
hevosenlihakohu-sai-yrittajan-jakamaan-ilmaiseksi-tuhat-pakettia-kebablastuja. My6s
http://www.youtube.com/watch?v=fp3w-RDbHVQ

Ampumahiihtajét tekivat Bond-parodian - Kaisa Mékéraisella ndkyva rooli - katso video. Karjalainen
18.3.2013. Viitattu 26.4.2013. http://www.karjalainen.fi/urheilu/uutis-alueet/hiihtolajit/item/26674-

ampumabhiihtajat-tekivat-bond-parodia-kaisa-makaraisella-nakyva-rooli-katso-video. Myds

http://www.youtube.com/watch?v=0OuE7qAB_Trl

Veden pydrretti avannossa. Keskipohjanmaa 19.4.2013. Viitattu 23.4.2013.
http://nasu.kpk.fi/nettitv/?id=1020&itemid=1020&sourceid=1044&video=http%3a%2f%2flimetv.fi%
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3a8080%2flime%2fsites%2fdefault%2ffiles%2ftx 4516.flv

Jaahalli lentopalloareenaksi timelapse. Keskipohjanmaa 17.4.2013. Viitattu 23.4.2013.
http://nasu.kpk.fi/nettitv/?id=1020&itemid=1020&sourceid=1044&video=http%3a%2f%2flimetv.fi%
3a8080%2flime%o2fsites¥2fdefault%2ffiles%o2ftx 4508.flv

Jaahalli lentopalloareenaksi. Keskipohjanmaa 15.4.2013. Viitattu 23.4.2013.
http://nasu.kpk.fi/nettitv/?id=1020&itemid=1020&sourceid=1044 &video=http%3a%2f%2flimetv.fi%
3a8080%2flime%2fsites¥o2fdefault%2ffiles%o2ftx 4505.flv

Hypermarketti nousi Heinolaan. Keskipohjanmaa 10.4.2013. Viitattu 23.4.2013.
http://nasu.kpk.fi/nettitv/?id=1020&itemid=1020&sourceid=1044 &video=http%3a%2f%2flimetv.fi%
3a8080%2flime%2fsites%2fdefault%2ffiles%2ftx 4497.flv

Uusi péiva -sarjan Juuso Pekkinen kertoo opinnoista. Keskipohjanmaa 19.2.2013. Viitattu 23.4.2013.
http://nasu.kpk.fi/nettitv/?id=1020&itemid=1020&sourceid=1044&video=http%3a%2f%2flimetv.fi%
3a8080%2flime%2fsites¥2fdefault%2ffiles%2ftx_4474.flv

Jos tadmé ei pirista niin ei mik&&n — katso hyvaa mieltd pursuava video. Keskisuomalainen 19.4.2013.
Viitattu 19.4.2013. http://www.ksml.fi/uutiset/kotimaa/tikkakoski-lahetti-marat-terveiset-paattajille-

katso-video/1318198. Myds http://www.youtube.com/watch?v=mac62-6uUEbY (Ei enda katsottavissa.)

Mité ihmettd? Japanilaisen hittituotteen mainoksessa puhutaan suomea! Keskisuomalainen 19.4.2013.

Viitattu 19.4.2013. http://www.ksml.fi/uutiset/viihde/jyvaskylalainen-esiintyy-massiivisessa-

mainoskampanjassa-japanissa/1318071. Myds http://www.youtube.com/watch?v=SV515R2meuA (Ei

enaé katsottavissa.)

T&mé pikkuinen aikoo johdattaa Opelin uuteen nousuun — katso video. Keskisuomalainen 19.4.2013.

Viitattu 19.4.2013. http://www.ksml.fi/erikoissivut/autot/johdattaako-tama-pikkuinen-uutuus-opelin-

nousuun/1318022 (Ei en&a katsottavissa.)

Harmi, ettei talle katutaiteilijalle voi heittédé kolikkoa. Keskisuomalainen 18.4.2013. Viitattu
19.4.2013. http://www.ksml.fi/uutiset/viihde/paivan_video/harmi-ettei-talle-katutaiteilijalle-voi-
heittaa-kolikkoa/1317757. My®6s http://www.youtube.com/watch?v=CjfCYBDULb4

Raju video: Silminndkijé sai kuvattua Texasin rdjahdyksen. Keskisuomalainen 18.4.2013. Viitattu
19.4.2013. http://www.ksml.fi/uutiset/ulkomaat/raju-video-silminnakija-sai-kuvattua-texasin-
rajahdyksen/1317741. Myos http://www.youtube.com/watch?v=U4rlb6CCx0qg

Taman valikohtauksen seurauksena opettaja erotettiin - katso video. Lapin Kansa 9.4.2013. Viitattu
11.4.2013.
http://www.lapinkansa.fi/Kotimaa/1194806603292/artikkeli/taman+valikohtauksen+seurauksena+ope

ttaja+erotettiin+-+katso+video.html. Myds http://www.youtube.com/watch?v=GyFNNo9pE6c
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http://www.youtube.com/watch?v=GyFNNo9pE6c

Ei tullut liimapalkkeja, tuli levy — kuuntele! Lapin Kansa 9.4.2013. Viitattu 11.4.2013.
http://www.lapinkansa.fi/Lappi/1194806654401/artikkeli/ei+tullut+liimapalkkeja+tuli+levy+kuuntele

+.html. My6s http://www.youtube.com/watch?v=Mn_ELjZmloc

Naétti-Jussin paluussa juttu luisti -Katso videot! Lapin Kansa 8.4.2013. Viitattu 11.4.2013.
http://www.lapinkansa.fi/Lappi/1194806375282/artikkeli/natti-jussin+paluussa+juttu+luisti+-

katso+videot+.html

Kaésityoviikolla juristikin oppii neulomaan — video. Lapin Kansa 8.4.2013. Viitattu 11.4.2013.
http://www.lapinkansa.fi/Lappi/1194806288750/artikkeli/kasityoviikolla+juristikin+oppii+neulomaan

+-+video.html. My®ds http://www.youtube.com/watch?v=gzMDn1Ys9zU

Lapin Kansa 4.4.2013(?). Viitattu 11.4.2013.
http://www.lapinkansa.fi/cs/Satellite?c=AMVideo C&childpagename=LKA newssite%2FAMLayout
&cid=1194805444733&p=1194805444733&pagename=LKAWrapper

Olavinlinna suljettiin rahtilaivan térmayksen vuoksi - katso kuvat ja video! Lansi-Savo 26.4.2013.
Viitattu 26.4.2013. http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/olavinlinna-suljettiin-rahtilaivan-
1%C3%B6rm%C3%A4yksen-vuoksi-katso-kuvat-ja-video. My6s
http://www.youtube.com/watch?v=NW4LcxNUO3A

Kuumia missejé ja hunkseja - katso kuvat ja video! Lansi-Savo 24.4.2013. Viitattu 26.4.2013.

http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/kuumia-missej%C3%A4-ja-hunkseja-katso-kuvat-ja-

video-54166. Myds http://www.youtube.com/watch?v=Bo6wgG3etmU

Nyt katsotaan saimaannorppaa karvoihin - katso video! Lénsi-Savo 24.4.2013. Viitattu 26.4.2013.
http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/nyt-katsotaan-saimaannorppaa-karvoihin-katso-video-
53998. Myds http://www.youtube.com/watch?v=Ibn-5RSIxQ0

Makean mestareita kahdessa polvessa - Katso video! Lénsi-Savo 21.4.2013. Viitattu 26.4.2013.
http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/makean-mestareita-kahdessa-polvessa-katso-video-

53788. Myos http://www.youtube.com/watch?v=nigVuulJikPo

Norppalaskennat jatkuvat - katso norppavideo! Lansi-Savo 20.4.2013. Viitattu 26.4.2013.
http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/norppalaskennat-jatkuvat-katso-norppavideo-53773.
Myds http://www.youtube.com/watch?v=5i5yOFVaWKY

Salon keskustan jadpato purkautui — katso video! Salon Seudun Sanomat 16.4.2013. Viitattu
26.4.2013. http://www.sss.fi/uutiset/474919.html. Myds
http://www.youtube.com/watch?v=g3w4QVk5Q64

Salkkarille haastesoudun voitto — katso video! Salon Seudun Sanomat 28.1.2013. Viitattu 26.4.2013.
http://www.sss.fi/uutiset/443376.html. Myds http://www.youtube.com/watch?v=fF5spzEBKEQ
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http://www.youtube.com/watch?v=Mn_ELjZmIoc
http://www.lapinkansa.fi/Lappi/1194806375282/artikkeli/natti-jussin+paluussa+juttu+luisti+-katso+videot+.html
http://www.lapinkansa.fi/Lappi/1194806375282/artikkeli/natti-jussin+paluussa+juttu+luisti+-katso+videot+.html
http://www.lapinkansa.fi/Lappi/1194806288750/artikkeli/kasityoviikolla+juristikin+oppii+neulomaan+-+video.html
http://www.lapinkansa.fi/Lappi/1194806288750/artikkeli/kasityoviikolla+juristikin+oppii+neulomaan+-+video.html
http://www.youtube.com/watch?v=gzMDn1Ys9zU
http://www.lapinkansa.fi/cs/Satellite?c=AMVideo_C&childpagename=LKA_newssite%2FAMLayout&cid=1194805444733&p=1194805444733&pagename=LKAWrapper
http://www.lapinkansa.fi/cs/Satellite?c=AMVideo_C&childpagename=LKA_newssite%2FAMLayout&cid=1194805444733&p=1194805444733&pagename=LKAWrapper
http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/olavinlinna-suljettiin-rahtilaivan-t%C3%B6rm%C3%A4yksen-vuoksi-katso-kuvat-ja-video
http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/olavinlinna-suljettiin-rahtilaivan-t%C3%B6rm%C3%A4yksen-vuoksi-katso-kuvat-ja-video
http://www.youtube.com/watch?v=NW4LcxNUO3A
http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/kuumia-missej%C3%A4-ja-hunkseja-katso-kuvat-ja-video-54166
http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/kuumia-missej%C3%A4-ja-hunkseja-katso-kuvat-ja-video-54166
http://www.youtube.com/watch?v=Bo6wgG3etmU
http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/nyt-katsotaan-saimaannorppaa-karvoihin-katso-video-53998
http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/nyt-katsotaan-saimaannorppaa-karvoihin-katso-video-53998
http://www.youtube.com/watch?v=lbn-5RSIxQ0
http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/makean-mestareita-kahdessa-polvessa-katso-video-53788
http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/makean-mestareita-kahdessa-polvessa-katso-video-53788
http://www.youtube.com/watch?v=nigVuuJikPo
http://www.lansi-savo.fi/uutiset/video-ja-kuva/norppalaskennat-jatkuvat-katso-norppavideo-53773
http://www.youtube.com/watch?v=5i5yOFVaWKY
http://www.sss.fi/uutiset/474919.html
http://www.youtube.com/watch?v=g3w4QVk5Q64
http://www.sss.fi/uutiset/443376.html
http://www.youtube.com/watch?v=fF5spzEBkE0

Aéantenlaskun alku Somerolla. Salon Seudun Sanomat 28.10.2012. Viitattu 26.4.2013.
http://www.youtube.com/watch?v=rQpn4ZbbXN8

SSS:n vaalitentti. Salon Seudun Sanomat 11.10.2012. Viitattu 26.4.2013.
http://www.youtube.com/watch?v=vbjM8LhWoH8

Iso autokatos roihusi Salon Valhojalla - katso video! Salon Seudun Sanomat 7.8.2012. Viitattu
26.4.2013. http://www.sss.fi/uutiset/376238.html. Myds
http://www.youtube.com/watch?v=RXVH64MjOVY

Jari Aalto ja STX:n tilanne. Turun Sanomat 19.4.2013. Viitattu 19.4.2013.
http://www.ts.fi/tstv?id=23229108&type=recordvideo

HC TPS kirmaa kevétharjoituksiin. Turun Sanomat 19.4.2013. Viitattu 19.4.2013.
http://www.ts.fi/tstv?id=23219868&type=recordvideo

UPM Rauman paperikone 3 pysaytetaan. Turun Sanomat 19.4.2013. Viitattu 19.4.2013.
http://www.ts.fi/tstv?id=23219015&type=recordvideo

Graffiti lahtee ruokasoodalla. Turun Sanomat 19.4.2013. Viitattu 19.4.2013.
http://www.ts.fi/tstv?id=23214258 &type=recordvideo

Makoisat sitruunaleivokset. Turun Sanomat 19.4.2013. Viitattu 19.4.2013.
http://www.ts.fi/tstv?id=23205389&type=recordvideo

Mimer tar VVasavaror ut i varlden. VVasabladet 4.4.2013. Viitattu 4.4.2013.
http://www.youtube.com/watch?v=-gJJE6E71Jo

Estenomerna satter upp en modeshow. Vasabladet 4.4.2013. Viitattu 4.4.2013.
http://www.youtube.com/watch?v=PC9fSRBHUKA

Simones vargarderob. Vasabladet 2.4.2013. Viitattu 4.4.2013.
http://www.youtube.com/watch?v=PVJ4ETn6r1Q

Jasmin Koivisto, farsk europamastare och varldsrekordhallare. Vasabladet 1.4.2013. Viitattu 4.4.2013.

http://www.youtube.com/watch?v=vgvo MY Zjoo

Konstgris. Vasabladet 1.4.2013. Viitattu 4.4.2013.

http://www.youtube.com/watch?v=qgQxN7mmmnMM

Christmas German market at London’s Southbank gains popularity - video. The Guardian 21.12.2013.
Viitattu 19.3.2014. http://www.theguardian.com/lifeandstyle/video/2013/dec/21/christmas-german-

market-london-southbank-popularity-video

Barack Obama defends healthcare reforms - video. The Guardian 21.12.2013. Viitattu 19.3.2014.
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http://www.youtube.com/watch?v=rQpn4ZbbXN8
http://www.youtube.com/watch?v=vbjM8LhWoH8
http://www.sss.fi/uutiset/376238.html
http://www.youtube.com/watch?v=RXVH64MjOVY
http://www.ts.fi/tstv?id=23229108&type=recordvideo
http://www.ts.fi/tstv?id=23219868&type=recordvideo
http://www.ts.fi/tstv?id=23219015&type=recordvideo
http://www.ts.fi/tstv?id=23214258&type=recordvideo
http://www.ts.fi/tstv?id=23205389&type=recordvideo
http://www.youtube.com/watch?v=-gJJE6E7IJo
http://www.youtube.com/watch?v=PC9f8RBHUKA
http://www.youtube.com/watch?v=PVJ4ETn6r1Q
http://www.youtube.com/watch?v=vgvo_MYZjoo
http://www.youtube.com/watch?v=qQxN7mmmnMM
http://www.theguardian.com/lifeandstyle/video/2013/dec/21/christmas-german-market-london-southbank-popularity-video
http://www.theguardian.com/lifeandstyle/video/2013/dec/21/christmas-german-market-london-southbank-popularity-video

http://www.theguardian.com/world/video/2013/dec/21/barack-obama-defends-healthcare-reforms-

video

West Ham's Sam Allardyce: 'Manchester United desperate for win' — video. The Guardian 20.12.2013.
Viitattu 19.3.2014. http://www.theguardian.com/football/video/2013/dec/20/allardyce-manchester-

united-desperate-west-ham-video (Ei enaé katsottavissa.)

London bus crash leaves two critically injured — video. The Guardian 20.12.2013. Viitattu 19.3.2014.

http://www.theguardian.com/world/video/2013/dec/20/london-bus-crash-injured-ambulance-video

Grillo sisters ‘relieved’ after not guilty verdict — video. The Guardian 20.12.2013. Viitattu 19.3.2014-

http://www.theguardian.com/uk-news/video/2013/dec/20/grillo-saatchi-nigella-lawson-not-quilty-

verdict-video
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http://www.theguardian.com/world/video/2013/dec/21/barack-obama-defends-healthcare-reforms-video
http://www.theguardian.com/world/video/2013/dec/21/barack-obama-defends-healthcare-reforms-video
http://www.theguardian.com/football/video/2013/dec/20/allardyce-manchester-united-desperate-west-ham-video
http://www.theguardian.com/football/video/2013/dec/20/allardyce-manchester-united-desperate-west-ham-video
http://www.theguardian.com/world/video/2013/dec/20/london-bus-crash-injured-ambulance-video
http://www.theguardian.com/uk-news/video/2013/dec/20/grillo-saatchi-nigella-lawson-not-guilty-verdict-video
http://www.theguardian.com/uk-news/video/2013/dec/20/grillo-saatchi-nigella-lawson-not-guilty-verdict-video

