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Taman maisterintutkielman tarkoituksena on kuvatagnnehtia suomalaisia ruotsinkielis
elaméantyyliblogeja, joissa kasiteltavat aiheet gpaivakirjamaisia ja liittyvat kirjoittajar]
elaméan ja arkipaivdan. Kirjoittajat bloggaavat viidisessa elamassa ilmenevista
kokemuksistaan, kasityksistaan, tunteistaan jaulegegtaan. Neljgd blogia tarkastellagn
aiheiden, Kkirjoittajan ja lukijoiden valisen vuoskutuksen seka julkaistujen kuvien
nakokulmasta. Nama kolme nakokulmaa analysoidaaemimuodon ja tarkoituksen
mukaan niin, ettd muoto kasitetdan tietyksi rakekde ja tarkoitus tehtavaksi ta
merkitykseksi. Aiheet yhdistetdaan teemakategoripiksiorovaikutus jaetaan vuorovdi-
kutuksellisiksi piirteiksi ja kuvat luokitellaan kteidensa perusteella. Muodoille eritelldan
lisaksi tarkoitukset, minka jalkeen luodaan kolmellia, jotka kuvaavat ruotsinkielisia
elamantyyliblogeja aiheiden, vuorovaikutuksen jaikn nédkokulmasta. Aineisto koostyu
390 blogitekstista, niiden kommenteista ja niisgévista 932 kuvasta. Kirjoittajina ovat
nelja ruotsinkielista 20-30-vuotiasta suomalaistasta. Tutkimus on kvalitatiivinen ja
menetelmind kaytetdan kahta erilaista sisallongselysekd aiempaa tutkimusta samankal-
taisesta aiheesta.

Tutkimustulokset osoittavat, etta tamantyyppistédglad pystyy kuvaamaan aiheidgn,
vuorovaikutuksen ja kuvien ndkokulmasta. llmenesiieet voidaan jakaa seitsemgan
teemakategoriaan, vuorovaikutus viiteen vuorovaikselliseen piirteeseen ja kuvat neljgan
muotokategoriaan. Teemakategorioiden tarkoituksinaluoda aktiivista vuorovaikutusta
seka kertoa omasta elamasta eri nakokulmista. Wadaatuksellisten piirteiden tar-
koituksena on niin ikdan Iluoda paitsi aktiivista ovavaikutusta mutta myos
yhteenkuuluvuuden tunnetta. Kuvien muotokategdaiah kaksi yhteista tarkoitusta, jotka
ovat nayttaminen ja kasityksen muodostaminen blajggta. Lisdksi muotokategoriagta
riippuen tarkoituksia ovat my6s kuvitus, esittdnmreeka dokumentointi. Tutkimus antaa
viitteitd, ettd tallaista blogia kaytetadn omierkdmusten, kasitysten, tunteiden ja ajatusten
kasittelyyn.

Avainsanat: sociala medier, bloggar, livsstilsblaggmnen, interaktion, bilder, form,
funktion
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1 INLEDNING

Sociala mediehar blivit ett synligt begrepp under de senastéitean men forskarna ar
inte eniga om dess definition. Vissa kan betona soeiala mediers kommunikativa
karaktar medan andra anser att innehdlretlet mest definierande draget. Till dessa
synpunkter anknyter saval begreppet Webb 2.0, segneppen anvandargenerat och
anvandarskapat innehd&bm bor specificeras innan man kan definiera saciaddier
(Kaplan och Haenlein 2010: 60). Vidare &r den rgkniken, applikationeoch s.k.
gemenskaper ocksa relevanta faktorer att ta hatilyrAv sarskilt intresse inom
forskningen av sociala medier @oggar. | slutet av 2011 fanns det éver 181 miljoner
bloggar (NM Incite 2012) vilket visar att bloggamndear blivit ett globalt satt att
uttrycka sig.

| denna avhandling studerkgsstilsbloggarsom liknar den traditionella dagboken. Den
mest anmarkningsvarda skillnaden mellan dem amatt i bloggen ar medveten om
lasare och efterstravar interaktion. Enligt Sve@sklbok (1986: 696) innebdivsstil
"satt att leva sitt liv” vilket jag allmant anseekriva innehallet i livsstilsbloggarna. Jag
definierar i denna avhandling begreppet livsstdglgl somen blogg dar skribenten
delar med sig av sina erfarenheter, uppfattning@mnslor och tankar som anknyter till
hennes dagliga liv Tidigare har bloggar studerats bl.a. ur yrkegpeksvets,
medieindustrins och mediekulturens synvinklar (e@pari och Hautakangas 2012) och
resdagbockers perspektiv (se Pekkarinen 2012). élandoch Ahlstrém (2011) har
betraktat livsstilsbloggarnas anknytningar till koersialism medan Nilsson och
Lofberg (2012) beskrivit hurdana bilder svenska YAwbodfruar publicerar i sina
livsstilsbloggar. Bloggarna erbjuder foljaktligenarierande utgangspunkter for

undersokning.

Syftet med denna magisteravhandling ar att beskoeia karakterisera finlandska
svensksprakiga livsstilsbloggar. Jag narmar mig figsstilsbloggar ur tre synvinklar:
derasupptradande amnennteraktioninom dem respektiveilder som férekommer i
dem. Dessa kommer att analyseras del$oidn och dels fofunktion Ett vidare mal &ar
att formulera tre modeller som beskriver bloggaraamen, interaktion och bilder och
deras respektive former och funktioner, som sedantklampas i vidare studier. De

blogginlagg (n=390) som studeras &r skrivna av $yensksprakiga skribenter i Finland
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och bloggarna ar hamtade fran bloggportadéoggtoppenpa vilken skribenterna har

definierat sina bloggar antingen till kategoviardagsbetraktelsegller till Allmant

For att klargéra former och funktioner kommer amnarieraktion och bilder att
analyseras med hjalp av kvalitativ innehallsanalsr specifikt utnyttjas Miles och
Hubermans (1994) materialbaserade innehallsanalyarfalys av texter, Pekkarinens
(2012) studie av resdagbocker pa Internet fungarar stod for analysen av interaktiva
drag och bilderna analyseras utgaende ifran Ro8&2J2 Form operationaliseras pa
olika sétt i de tre bloggelementen som analyséragptradande amne(avsnitt 6.1)ar
form det samma sortemakategorier(avsnitt 6.1), iinteraktion (avsnitt 6.2) uppdelas
form i varierandenteraktiva dragmellan skribenterna och lasarna, oddilder (avsnitt
6.3) betraktas former pa basis avatgektde innehaller (avsnitt 6.3). | anslutning till
klargérandet av formerna presenteras deras furdtioch pa basis av dessa formuleras

tre modeller av @&mnena, interaktionen och bildetivastilsbloggarna (avsnitt 7.1).

Teoridelen i denna avhandling bestar av tre kagitelilka de tva forsta behandlar
sociala medier och bloggarna for att klarlagga d#entexten som de insamlade
blogginlaggen baserar sig pa. | kapitel 4 presastebegreppensemiotik och
sociosemiotikmed hansyn till denna studie. Dessa, tillsammarg intertextualitetens
tre kontexter formar den viktigaste utgangspunkten for analy$edpitel 5 redogors
for insamlingen av materialet, skribenternas bloggant analysmetoderna. | avsnitt 5.3
specificeras  forskningsfragorna. | kapitel 6 préses och analyseras
undersokningsresultaten (jfr ovan). | kapitel 7 fs@rar jag pa att sammanfatta och
diskutera de viktigaste resultaten samt att utvardeir analysmetoderna fungerade.
Vidare ger jag forslag till framtida forskning.



2 SOCIALA MEDIER

| detta kapitel skall jag presentera relevanta é&ggrfor denna studie. Fenomenet
sociala mediethar med sin mangsidighet fatt manga definitionet. definiera detta
begrepp kan vara utmanande och komplicerat foffides flera olika synvinklar som
forskarna vill betona. Forskarna definierar socrakedier litet annorlunda beroende av
vilka funktioner och uppslag de anser vara vasgatfor sina studier. Enligt Erkkola

(2008: 81) kan man inte ens hitta en allmént aecagdtdefinition av sociala medier.

Manga (se t.ex. Erkkola 2008, Matikainen 2009) aMgebb 2.Qjfr eng. Web 2.0yara
en basis till sociala medier darfor att den mojliggn mer interaktiv kommunikation pa
Internet. Ett annat viktigt begrepp som klarlaggeciala medier danvandargenerat
innehall (jfr eng. user-generated content) som omfattar raliterial som anvandarna
skapar pa Internet. BAde Webb 2.0 och anvandameimerehallbor bli specificerade
innan man kan definiera sociala medier eftersonatidjreppen namns kontinuerligt i
sammanhanget. (Kaplan och Haenlein 2010.) Darfévahélas de har begreppen i

avsnitt 2.1 och 2.2 innan det egentliga begreppatk medier presenteras i avsnitt 2.3.

2.1 Webb 2.0

Matikainen (2009: 9) anser grundidén med Webb 2a@avatt man uppnatt ett
dubbelriktat och interaktivt Internet i stéllet fénkelriktat (jfr engread-write weboch
read-only welh Webb 1.0 var statisk och mojliggjorde att mamdii lasa och titta pa
information men e-post var den enda interaktiomsér mellan manniskor (O’Bannon
2008: 12). Lietsala och Sirkkunen (2008: 18) kotesta att Webb 2.0 ar en 16s kontext
med online service och teknologi som inte nodvandigomfattar medias synpunkt
eller sociala aktiviteter och darfor borde det iofgpfattas som synonym till sociala
medier. Holz (2006: 25) papekar att Webb 2.0 asamial miljo dar alla kan producera
antingen innehall eller applikationer (se avsnitB)2 och publiken ar den som
kontrollerar budskapet. Emellertid anser Holz (202%) att Webb 2.0 ar ett ytligt och
tillgjort begrepp.

Termen Webb 2.0anvandes forsta gangen 2004 for att beskriva fianhdét da
utvecklare av mjukvara och vanliga - dvs. icke-pssionella - internetanvandare
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borjade dra nytta av plattformeNorld Wide WebEfter den tidpunktehar innehallet
inte langre producerats och publiceras bara awitheli utan man har kunnat bearbeta
och utveckla t.ex. applikationer vidare tillsammanad alla andra anvandare. (Kaplan
och Haenlein 2010: 60-61). Enligt Aberg (2010) Maebb 2.0 etablerat sig till
allmanbegrepp da annu en storre del av innehabetinternet ar interaktivt och
producerat av enskilda manniskor. Turtiainen (20292-227) menar daremot att
interaktion redan fran bdrjan har varit en centilav Internet, och darfor ar Webb 2.0

inte den enda orsaken till att Internet blivit sdci

Webb 2.0 ar saledes ingen speciell teknisk uppidatéor World Wide Web dven om
den for att fungera ordentligt behdver vissa fumkéir somAdobe Flaslrsom mojliggor
video- och audiostrommar pa webbplatser. | statetresenterar Webb 2.0 den
ideologiska och teknologiska basen for sociala erg#iaplan och Haenlein 2010: 61).
Webb 2.0 forutsatter en bred interaktion mellandmalare som producerar innehall och
anvandare som kommenterar aktivt och majligen Waednnehallet vidare (Valcke
och Lenaerts 2010: 120).

Trots viss kritik mot Webb 2.0 (se Holz 2006; Taimien 2009) kan man inte entydigt
forneka pastaendet att den har varit med att utaelckernet mer socialt. Enligt min
uppfattning maojliggér Webb 2.0 det interaktiva imet och formar den sociala miljon
som bloggarna(se avsnitt 3.1) forutsatter. Darfor ar det vasgnforsta dess viktiga

funktioner bakom sociala medier.

2.2 Anvandargenerat och anvandarskapat innehall

Termenanvandargenerat inneha(jfr eng. user-generated content) uppstod for &rst
gangen ungefar 2005 och varit sedan dess en alkikég faktor i medievarlden
(Valcke och Lenaerts 2010: 119). Det finns intealmant accepterad definition for
anvandargenerat innehall men enligt Kaplan och leae§2010: 61) beskrivs termen
vanligen genomflera allmant tillgangliga former av innehall somn #kapade av
anvandarna. Valcke och Lenaerts (2010: 119) artsatfeq ar vanligt att allt innehall
online behandlas som anvandargenerat oberoendm alen som publicerar innehallet
har ocksa producerat det. Skillnaden mellan anv@edarat ochanvandarskapat

innehall (jfr eng. user-created content) ar litet oklar fdet finns inte en strikt



11

gransdragning mellan dem. Organisationen fér ekaskinsamarbete och utveckling
(2007: 17, i fortsattningen OECD) konstaterar ayZmdarskapat innehall skapas av
internetanvandare och kan vara i en visuell, diyifeller auditiv form eller en
kombination av dessa. OECD (2007: 18) definieratare tre forutsattningar for
anvandarskapat innehall. For det forsta bor det pablicerat i nAgon kontext, t.ex. i ett
socialt natverk for utvalda personer eller pa emhsea tillganglig for alla. For det
andra bor anvandarskapat innehall visa en krestivan vilket innebar att kopiera en
del av videon och publicera den WauTubeinte racker. For det tredje kravs det att
innehallet ar skapat utanfor professionell praked de har forutsattningarna vill man
enligt Kaplan och Haenlein (2010: 61) undvika atinmutbyter innehallet via e-post
eller snabbmeddelanden, utesluta uppenbara kopioedan existerande innehall och

allt innehall skapat med ett merkantilt syfte.

Det ar svart att avskilja anvandarskapat innehah fanvandargenerat eftersom redan
OECD:s (2007: 18) andra forutsattning accepteravigdare utveckling av ett innehall
som redan ar skapat av ndgon annan. Kaplan ochléi#ag@010) anser att de har
forutsattningarna ar mer passande for anvandargemamnehall och vidare papekar
OECD (2007: 17) att termen anvandargenerat inndia@lborjat upptrada vid sidan av
anvandarskapat. Detta antyder sociala mediersrkaetiga utveckling dar information
kan forandras valdigt snabbt. Jag anser skillnadeltan de har tva typerna av innehall
vara att anvandargenerat innehall innebar nagot mtan &ar skapat och utvecklas
vidare. Det bor dock beaktas att det ibland kam wamanande att definiera vad som
racker till att man verkligen har producerat naigelt nytt. Forskarna hanvisar ofta till
anvandargenerat innehall (se Kaplan och Haenlei®;20alcke och Lenaerts 2010)
och i bloggarna upptrads det bada typer av inneN&l|oriteten av innehalletdenna
avhandlings blogginlagg kan uppfattas som anvakdpet for de bestar av
skribenternas text och bilder. Emellertid finns d&teor och bilder producerade och
skapade av andra atergivna i vissa blogginlagg, raealysen kommer inte att
koncentrera sig pa dessa (se avsnitt 5.3).

Anvandarskapat innehall kan basera sig bl. a. @ bider, audiomaterial och videor
(OECD 2007: 32) och de upptradande formerna kaesamara antingen traditionella
eller nya samt aktuella (Valcke och Lenaerts 201®). Till traditionella former hér

bloggar, wikis sdsomWikipedia service dar man delar med sig av bilder déiuokr,

videoservice som YouTube ochpoddsandningar som liknar traditionella
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radiosandningarSociala gemenskapesasomFacebookoch LinkedIn och virtuella
varldar som Second Lifaepresenterar nyare och mer aktuella former. Denhtirdder
fortfarande nya service och nya variationer av megbasterande. (Valcke och Lenaerts
2010: 119.) De héar varierande forfaringssatten isanwvill det fortfarande vaxande
intresset for sociala mediers otaliga mojlighet®lika typer av innehall erbjuder
alternativa informationskallor, framjar anvandarr@seroende, uppmuntrar kulturell
mangfald och representerar en extra kontroll fodimeValcke och Lenaerts 2010:
120).

Trots alla positiva drag finns det anda faktorangax. palitlighet och upphovsratt som
bor beaktas. Dessutom upptrader det hattal, kragkav integritetsskydd, valdsamma
fotografier, pornografi och webbsidor som ideabseitstorningar och sjalvmord vilket
vacker fragor som vem som &r ansvarig for ett sggadch olagligt innehall nar dess
skapare ar oként, och hurdant ansvar den persenogtianisation som ager och driver
webbsidan har (Valcke och Lenaerts 2010: 120).sképa innehall syns ha tva sidor.
Man &r friare an nagonsin tidigare att uttryckarsign samtidigt ar det mojligt att gora
skada pa andra genom att dela med sig av olaglgenal och genom att ta at sig

innehall skapat av ndgon annan.

2.3 Att definiera sociala medier

Matikainen (2009: 13) betonar att begreppetiala medierinte har formats utifran
vetenskaplig diskussion. Aven Erkkola (2008: 81pdtaterar att det inte finns enighet
om begreppet sociala medieftersom olika grupper inkluderar olika faktorenda&te
papekar Kaplan och Haenlein (2010: 59) att manehabegransad forstaelse av detta
fenomen och enligt Lietsala och Sirkkunen (2008: &%det nastan omgjligt att hitta en
kontinuerligdefinition eftersom sociala mediers fétandras standigt. Med hansyn till
att sociala medier ar ett svardefinierat begremerjag att det ar lampligitt presentera
och behandla sociala medier gendenna studies utgangspunkter sombléggande
och bloggar. Nar forskare diskuterar sociala medier anvander ofta termerna
gemenskapeioch applikationer Jag uppfattar gemenskaper saorétverk (jfr eng.
community med moajlighet till interaktion medan applikationkan vara t.ex. ett
program som tekniskt mojliggor att skapa och deéal rsig av innehall. Det finns inte

en strikt skillnad mellan dem men enligt min uppfatg ar applikationer ett slags
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huvudbegrepp. Under det placerar sig gemenskapes definierande drag ar
interaktion. Bloggarna kan anses representera héoenskaper och applikationer (se

aven avsnitt 3.4).

Enligt Erkkola (2008: 81-82) ar det vanligt att idefra sociala medier genom att
beskriva vilka delar begreppet bestar av och hantifierar t.ex. foljande sardrag for
sociala media:interaktiv, dubbelriktad, 6ppen, teknologibaseradgdividuell och
realtidig. Vidare definierar Erkkola (2008: 82) att sociatedier forutsatter: innehall
teknologi, sociala fenomen pa Internet, forandrangkultur och normeoch leder till:
brytning inom media, nya sociala och virtuella réi&och Internet som interaktionens

framsta verktyg

Matikainen (2009: 10) menar att det ar mojligt @ticera manga olika perspektiv pa
sociala medier. | linje med detta foreslar Lietsat¢h Sirkkunen (2008: 17-18) sociala
medier som en paraplyterm som inkludekatturella praktiker som bloggande och
natgrupperingdd de har praktikerna forenar sig bade med inngthgl Internet och
med manniskor inom det. Heinonens (2009: 6) utgaumys ligger ocksa pa
gemenskaper fast hon utgar fran satial och medierar redan som enskilda begrepp
breda, och man darfor kan tolka dem pa flera &iitial innebar interaktion mellan
manniskor medan media ger medlen till det. Dargim kociala medier studeras genom
deltagande, interaktion och att dela med sig av ablanager rum i gemenskaper pa
Internet. Sociala medier innebar da sarskiitdieinnehalsom ar producerat eller delat

med sig av i gemenskapgiHeinonen 2009: 6.)

Enligt Matikainen (2009: 13) &r sociala medier mthgmatiskt medel for att beskriva
virtuella miljer medan Kaplan och Haenlein (208Q) utgar fran att sociala medier
bestar av applikationer som baserar sig ideologiskttekniskt pa Webb 2.0 (se avsnitt
2.1) och ligger pa Internet. Kangas, Toivola ochclB§2007: 14) betonar ocksa
applikationerna och anser sociala medier som peratiannehall, gemenskaper och
teknologierna baserade pa Webb 2.0 som det framgdigur 1 (se nedan). Enligt

Kangas m.fl. (2007: 14) innebar sociala medierrayain applikationer vars innehall ar
helt skapat av anvandarna eller applikationer varge markvardigt 6kar genom bade

det skapade innehallet och anvandarnas funktion.
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Figur 1. De vasentligaste begreppen som socialdemedstar av (Kangas, Back och
Toivola 2007: 11)

Genom applikationer bor det vara mojligt bade skapha dela med sig av innehall
(Kangas m.fl. 2007: 12) vilket framhaver bade dei@a och mediala aspekter som
Heinonen (2009) betonar. Det finns inte ett systeskiasatt att kategorisera sociala
mediers olika applikationer och dessutom uppsta wgbbplatser dagligen (Kaplan
och Haenlein 2010: 16). Som framgar av tabell 1 riedan) baserar Kaplan och
Haenleins (2010: 62) klassifikation sig pa sociatvaro och sjalvpresentation och pa
vilken position applikationer &r i relation till be P& de samverkande projekten som
Wikipedia hamnar man lagt bade vad géaller sociataré och sjalvpresentation, medan
anvandarna av de virtuella och sociala varldarma Second Lifeupplever bade hog
social narvaro och sjalvpresentation. Det kan #g#gtas om lag social narvaro i
bloggarna (Kaplan och Haenlein 2010) stammer medalavhandlings livsstilsbloggar
som baserar sig pa att individen behandlar sitbéiln skapar interaktion med lasarna.
Till detta kommer jag att ta stéllning i avsnitlL7.
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Tabell 1. Klassifikation av sociala medier genonciglbonarvaro och sjalvpresentation
(Kaplan och Haenlein 2010: 62)

Social narvaro
Lag Medium Hog
Hog
Bloggar Webbplatser for socialt Virtuella sociala varldar
natverksarbete (t.ex. Second Life)
Sjalv- (t.ex. Facebook)
presentation
. Samverkande projekt| Gemenskaper for innehdll| Virtuella spelvarldar
Lag (t.ex. Wikipedia) (t.ex. YouTube) (t.ex. World of Warcraft)

Typiska drag for sociala mediers applikationerdattagande dppenhet diskussion
natverkoch att manbildar gemenskape(Kangas m.fl. 2007: 15). De mest lyckade
applikationerna ar forstaeliga, palitiga och lag# anvanda da det &r roande och
underhallande att dela med sig av data, innehéllesfarenheter med andra anvandare
(Heinonen 2009: 6). Kangas m.fl. (2007: 38) andesaciala och interaktiva medier
baserar sig pa att man bade skapar och anvémuehnall men Nielsen (2006) papekar
att storsta delen av anvandarna i de flesta sogateenskaper undviker deltagande och
hellre stannar i bakgrunden. Bara en procent avaai’andare kan beskrivas som aktiva
medan nio procent deltar ibland och nittio proceata laser och observerar utan att
engagera sig. Denna ojamnhet fororsakar att hélitgs inte representerar en
genomsnittlig internetanvandare eftersom nittiocprd av allt innehall ar skapat av en
procent som kan antas skilja sig fran nittio pracam aldrig visar sin tillvaro. (Nielsen
2006.) Det ar dock mojligt att siffrorna i nagon mAar andrats sedan dess men
Nielsens (2006) uppskattning visar anda att intameindarnas aktivitet formodligen ar
ojamn. Emellertid kan man dra nytta av sociala eredtan att samtidigt tillhora t.ex.
nagon social gemenskap (Kangas m.fl. 2007: 15).ylopedin Wikipedia ar ett
exempel pa applikationen som man kan anvanda titaideig skapa nagot nytt.

De aktiva anvandarna inom sociala medier efteratratt uttrycka sig, tillhéra nagon
storre gemenskap och kan ha ett speciellt intregse de vill kommentera eller skapa
innehall av (Kangas m.fl. 2007: 38-39). Det ar @éckeaktansvart att olika verktyg pa

Internet nufdrtiden ar enkla att anvanda vilketentidttar deltagande av manniskor med
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fa tekniska kunskaper (Myers 2009). Daremot upplede passiva anvandarna inte
sociala medier som viktigt och vill inte heller désig att anvéanda det. De vill inte
utvardera informationen kritiskt eller 6ka den utamser daremot att all nddvandig
information redan finns pa Internet och man karalmocka det mest intressant. Vidare
ar det mojligt att de passiva anvandarna vill ddaaa skillnader mellan sina identiteter
pa Internet jamfort med den riktiga varlden. Det Béida beaktas att man kan bli en
aktivare anvandare nar applikationerna blir bekanteh man lar sig att anvanda dem.
(Kangas m.fl. 2007: 39.) FoOr att orka lara sig fteétunskaper kravs det intresse for
sociala medier och Kangas m.fl. (2007: 39) skullmse applikationer som erbjuder

olika mojligheter att delta sa att man steg fog tan bli aktivare.

Som det har framkommit betonar var och en forskaréerande utgangspunkter men
gemensamt ar att de alla verkar anse social oehaktion som viktiga faktorer. | denna
avhandling utgar jag fran att bloggarna ar sodj@imenskaper men kan uppfattas ocksa
som applikationer eftersom man skapar och delar sitgedv innehall i dem. Bloggarna
representerar bade de sociala och mediala aspakom sociala medier enligt
Heinonen (2009: 6) verkligen bestar av: Livsstitgjgar som ar i fokus fér denna
avhandling har en social, kommunikativ och intekaktaraktar och Internet och

bloggarnas plattform &r medierna som majliggor beogdet och stdder det tekniskt.
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3 BLOGG

| detta kapitel presenteras begreppet blogg somkeérmest centrala termen i denna
avhandling. | motsats till begreppet sociala mefirers det inte en likadan oenighet om
bloggens definition. | avsnitt 3.1 kommer bloggasdastoria och utveckling och olika
definitioner att bloggande att redogdras for i rdetalj och bloggplattformeBlogger
presenteras. | foljande avsnitt (3.2) redogors redér typiska drag for bloggar och
blogginlagg. | avsnitt 3.3 diskuteras och defingeliasstilsbloggar som en sarskild typ
av blogg och i avsnitt 3.4 fokuseras pa skribem®motivation men dessutom betraktas

det varfor bloggar vill lasas.

3.1 Bloggens utveckling

Forskare ser bloggen och dess syfte pa olika sittmman hanvisar ofta anda till Blood
(2000: 2) som definierar bloggom " a website that is updated frequently, withvne
material posted at the top of the page”. WagnerBulloju (2005: iv) ser bloggen som
en personlig webbsida i kronologisk dagbokform eilkttéds av Goldstein (2009: 548)
som anser att bloggarna ar likadana med jourredlier online-dagbtcker da skribenten
delar med sig asina tankar, asikter och kanslor. Vidare anser §&eid (2009: 548) att
syftet med bloggar ar att samtidigt erbjuda expsrtedsikter, personliga
dagboksliknande narrativer och gemenskaper onlityers (2009: 2) skiljer for sin del
bloggarna bade fran personliga hemsidor och fragbdeker eftersom bloggarna
uppdateras regelbundet och ar skapade kring laikdaggarna kan innehalla text,
video, bilder, ljud och lankar till andra webbsidesmt kommentarer till dessa och

vidare en lista av andra bloggar som kan intredéseae (Myers 2009).

Kabachinski (2007: 379) definierar blogg som chiamttrsom man grundar och i vilken
man leder diskussion om ett visst &mne genom egmarientarer. Denna definition ar
eventuellt inte tillrackligt beskrivande men dentdmar bloggens kommunikativa
karaktar som ar mycket relevant. Utifran definigoma kan det konstateras att det finns
skillnader i hur bloggarna upplevs. Gemensamt &indionernaar att bloggarna anses
ha mangsidiga funktioner. For att tydligt klargdrlaggarna och deras funktioner bor
det kartlaggas flera faktorer utdver definitionerna
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Ursprunget till bloggtext gar tillbaka till ar 19974 det borjade upptrada kommenterade
lankar med den nyaste lanken och informationen fijppe. Jorn Barger kallade denna
typ av innehall foweblogmedan Peter Merholz nagra ar senare foresdlogvilket
skapade en forkortad terrblog. Bara personer med kunskapedTML (HyperText
Mark-up Language) -kodande kunde grunda blogg didla lten i gang tills tva sma
software foretag, Pitas och Pyra Labs, producersst&tyg for detta behov 1999.
(Blood 2000: 1.) Sedan dess har det varit mojligtdila att producera egna sidor fran
sina webblasare och darfér ar bloggandet nu etehatlkommunicera aven for noviser
pa ADB (Myers 2009). Bloggandets enkelhet &r tesligien mest signifikanta faktorn
till dess Okade popularitet eftersom man inte léndrehdver vara en duktig

datorspecialist utan vem som helst kan borja blogga

| ursprungliga bloggar kombinerade man lankar, kemtarer, egna tankar samt essaer
och erbjod Internet som fardig surfat at lasardaib8nterna presenterade lankar bade
till aktuella nyheter och till mindre kénda sidogrbende av vilka de ansag vara varda
att kommentera. De traditionella bloggarfumgerar fortfarande pa samma satt och
erbjuder verktyg for att utvardera information nkeitiskt. (Blood 2000: 1.) Ar 1999
uppkomBlogger softwaréBlood 2000: 1) som ar den stérsta plattformerbféggarna
och ags av mjukvaruforetaget Google (Myers 200&erBloggers uppkomst boérjade
det upptrada bloggar som avvek fran de traditianblbggarna och deras lankar till
webbsidor upptackta under dagen. | stéllet utteycitribenterna nu sina tankar pa véag
till jobbet, beréttade om planer for veckoslutet @ommenterade snabbt ett visst amne.
Mojliga lankar ledde lasaren till andra personeisgdar eller till webbsidor dar det
berattades mer om bandet som skribenten hadedsettvieckan. Bada typer av bloggar
existerar fortfarande men bloggandets enkelhetdrarsakat att det kan vara kravande
att hitta bloggarna som erbjuder Internet som {akdillat at lasarna utan tid att surfa
runtomkring. (Blood 2000: 2.)

Pa webbplatsen Blogger Tour (2012) definieras aggom en personlig dagbok,
talarstol, ett verktyg fér samarbete, demonstraséglt, nyhetsrum, lanksamling, egna
tankar och memorandum for varlden déar man kanakérgig men samtidigt kontrollera
genom lasratt vem som kan se dessa funderingar kisiaskriva bara for sig sjalv men
det ar ocksa mojligt att blogga tillsammans medrarmin man vill anvanda sin blogg
for en O6msesidig interaktion bland en liten grugo@ger Tour 2012). Bloggers

popularitet beror antagligen pa att servicen arebdchtis och latt att anvanda for
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nyborjare handleds steg for steg tills en egen gléag grundad och fardig att bli
uppdaterad. Blogger begransar inte former av inhéBi&od 2000: 2) vilket ger otaliga
mojligheter att besluta hurdant innehall skapagaklas, publiceras och kommenteras.

For att blogga behdver man bara en dator, tillgdhinternet och en asikt men det ar
en fordel om man har starkt fortroende for ens bgeskap (Rosenbloom 2004: 31). |
bloggen kan man uttrycka sig samt behandla varieraimnen, och enligt Goldstein
(2009: 549) ar de flesta bloggarnas fokus pa ettkdtamne eller temaomrade da
bloggen fungerar som plattform i vilken man kanadehed sig av asikteoch
kommentarer om ett visst amne. Foljande amnen &ran&xempel pa olika
temaomraden hamtade fran den finlandska webbpl&ajilista (2012):bloggar och
bloggande; design och inredning; liv och vardag; nsidiga relationer och
parférhallanden; turism och resor; media och intethmode, klader och stil; musik;
studier; familj och barn; politik och samhalle; maich dryck; konst; idrott och
motionering; fotografier och bilderDet syns saledes tydligt att man bloggar om
mangsidiga amnen som kan variera fran vardagattirsillets lage. McNeill (2003: 34)
konstaterar att bloggarnas framsta uppgift arétks diskussion da bade skribenter och

lasare kan bearbeta sina kanslor och tankar getiskreva och lasa.

Bloggarna kan &ven skilja sig fran varandra genomér av innehall eftersom det i
vissa bloggar bara finns fotografier och bilder arediet i andra endast publiceras
videor. Kabachinski (2007: 381) presenterar oligzet av bloggar vars innehall skiljer
sig at: 1vlog publicerar man korta videor medaketchblog photoblogoch artblog
koncentrerar sig pa foton, bilder och konst i stafbr text.Moblog ar avsedd for att
anvandas genom handdator eller mobil @@rblog skriven av forsvarsmakt erbjuder
beskrivningar av handelser som 6gonvittnet har. &im det har framkommit kan
bloggarna klassificeras genom former av innehail genomtemaomraden vilket visar
hur brett och mangsidigt fenomen bloggandet ar. Kaet antas fortfarande forma sig
och f& kontinuerligt nya former och funktioner.

3.2 Typiska drag for bloggar

Vad galler bloggar karakteriseras de av att hanathn som ligger hogst uppe pa

framsidan och ofta finns det en kort beskrivning dem som skriver och hans eller
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hennes intresseomraden. Detta mojliggor att lakarefa en snabb uppfattning om
bloggen och besluta om den intresserar. Bloggedrsitgvinlagg som kallas separata
texter eller annat innehdll med rubriker och mdylig datum. Inlaggen kommer i
kronologisk ordning som enligt Myers (2009: 20)d&t mest definierande draget for
bloggarna. Det nyaste inlagget ligger 6éverst mankaenologiska ordningen méjliggér
att man latt kan bladdra i aldre inlagg. For attlentétta bladdrandet kan skribenten
skapa ett arkiv enligt manader da det ar enkels@ta efter inlaggen enligt manader
och ar. Skribenten kan klassificera inlaggen tdkdgorier genom s.kaggar vilket
innebar att under en taggyns alla inlagg om ett visst &mne ordnade kronskbg
Goldstein (2009: 550) paminner att samma temaonkadeklassificeras pa olika satt i
olika bloggar vilket innebar att lasaren bor varaedweten om skribentens

taggningsvana.

Pa flera webbplatser kan man félja genom listckavibloggar som ar mest aktuella och
mest lasta. P4 amerikansKachnoratilistas dagligen de hundra mest inflytelserika
bloggarna. Ordningen pa listan baserar sig pa mganiav hur ofta bloggarnas innehall
refereras i andra bloggar samt vilket amne som exdokest diskussion (Technorati
Authority FAQ 2012). Detta tyder pa att bloggarivefs/tande kan forandras snabbt for
ett &mne som idag diskuteras ivrigt kan forsvinelt har en ny sensation framtrader.
Att halla ens blogg i lasarnas medvetande kan edledra svart. Om man &r intresserad
av en viss blogg kan man boérja folja den genomaoBkrvice. GenonRSS(Really
Simple Syndication) kan man prenumerera pa inlégg dator och dartill &Bloglovin
och Blogilista exempel pa service som insamlar lankarna till desteyinlaggen av ens

favoritblogg.

Lasarna spelar en tydlig roll i bloggandet. EnNgtrdi, Schiano, Gumbrecht och Swartz
(2004: 42-43) ar de flesta skribenterna medvetnaldsarna vilket tvingar dem att

fundera pa sin integritet. Det kan saledes antasastan varje skribent med en 6ppen
blogg vet att den kan lasas av vem som helst. Danfiste man besluta vad man Vvill
avsloja och dela med sig av eftersom allt publicaraehall blir stdende pa Internet.

Shirky (2003) konstaterar att lasarna fordelaraggéggnnt vilket innebér att medan vissa
bloggar lasas av otaliga manniskor har en majoaitebloggarna bara fa lasare. | alla
fall finns det plats foér alla som vill blogga ocha@gher och Bolloju (2005: iv) anser att
bloggarna ar nyttigaaval for experter som vill dela med sig av sinksalskap for en

enorm grupp som for dem som vill diskutera medoatt personer. Det bor beaktas att
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den storsta delen av bloggarna uppratthlls avigepersoner for sma publiker (Nardi
m.fl. 2004: 41) da de flesta bloggarna aldrig férstor lasekrets och skribenten kan
vara den enda som laser (Du och Wagner 2006: 780-79

Det ar alltsa inte sjalvklart att ens blogg nagonéses. Om man vill fa lasare bér man
vanligen gora reklam bloggen. Nya bloggar hittagligen genom andra bloggar,
genom vanners rekommendationer eller genom lankaofiler pa snabbmeddelanden
eller pd hemsidor (Nardi m.fl. 2004: 42). Det eskiasattet att fa synlighet skulle
troligen vara att fa andra skribenter att lasa ocgkommendera. Att kommentera i
andras bloggar och samtidigt lamna lanken till eglegg ar da en lamplig mojlighet. |
vissa bloggar finns en s.k. bloggrdéir de mest centrala bloggarna listas (Kabachinski
2007: 382). Man kan fa sin blogg i nagons bloggmih den ar sa intressant att

skribenten vill rekommendera den vidare.

3.3 Livsstilsbloggar

Det finns mycket variation vad galler innehall ioghar (se Nardi m.fl. 2004;
Kabachinski 2007; Myers 2009). Man kan blogga oikaokmnesomraden (se avsnitt
3.1) och antagligen skriver man helst om saker sarmasserar. Enligt Chen och Ohta
(2010: 27) erbjuder bloggen stdd till salsem en anser vara viktiga och intressanta. |
denna avhandling kommer jag att betrakta amnesani@&dstil som enligt Svensk
Ordbok (1986: 696) innebar "satt att leva sitt iddm man betraktar finlandska bloggar
I vilka skribenterna bloggar om sitt liv kallas ddta livsstilsbloggar och enligt
Wikipedia (2012) berattar man da om sitt libenna avhandlings bloggar kan
klassificeras till livsstilsbloggar eftersom sknifterna bloggar om handelser, tankar och
erfarenheter som anknyter till deras satt att kttdiv och pa bloggplattformen har de
valt en temakategori som beskriver innehallet addrloggar (se aven avsnitt 5.1 och
6.1).

Enligt McNeill (2005) har bloggarna dagboksliknandamnetecken genom regelbundna
och daterade inlagg som koncentrerar sig pa skebeas erfarenheter och intressen.
Darfor kan det konstateras att livsstilsbloggaraa én dagboksliknande karaktar och
skiljer sig fran de ursprungliga bloggarna (se #vshl1). Nar en viss hobby eller ett

visst intresse forenar vissa manniskor kan vardagdiv forena en otalig mangd av
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manniskor. Enligt Nilsson och Lofberg (2012: 17haedlar livsstilsbloggar amnen
som mode, inredning, halsa, nara och kdra samagaligdet. Aandalen och Ahlstrém
(2011: 22) har liknande uppfattningar och ansedagsbetraktelser, interiér, mode,
skonhet och personlig utveckling som typiska &mndimsstilsbloggar. Skribenter i
Aandalen och Ahlstroms studie (2011: 31-32) anvérelmakategorierna Jobb/Karriar,
Min vardag, Tips, Relationsbyggande och Dagensttdmaximera trafiken i bloggarna
och pa det viset driver lasare till webbsidor amarsérer som skribenterna samarbetar
med. Detta avviker tydligt frdn denna undersoknisiggbenter samt utgangspunkter (se

aven avsnitt 5.1 och 5.3).

Min egen uppfattning om livsstilsbloggar liknar visl bade Nilsson och Lofbergs
(2012) och Aandalen och AhlIstroms (2011) men den ihget att géra med
marknadsforing eller kommersialism. Dessutom anagr att trots interaktion med
lasarna bloggar denna avhandlings skribenter andadst for sig sjaheftersom de inte
far inkomst via sina bloggar. Skribenterna i de twannamnda studierna har ett
professionellt grepp pa bloggandet vilket formoeitigpaverkar upptradande amnen och
moijligtvis ocksa bloggens 6ppenhet. Darfor harhammit fram till en egen definition
av livsstilsbloggar: skribenten delar med sig aasrfarenheter, uppfattningar, kanslor
och tankar som anknyter till hennes dagliga livril®nten bloggar ur sin egen
synvinkel och beslutar sjalvstandigt vad bloggestdreav. Interaktion ar en vasentlig
faktor och man efterstravar att skapa den vilkéfesKivsstilsbloggar fran dagbocker.

3.4 Motivation att blogga och att |&asa bloggar

Bloggsfarenar gemenskap som alla bloggar formar tillsammégigpi 2006: 17).
Eftersom alla skribenter ar delaktiga i samma femorar det motiverat att klarlagga
faktorer som kan antas paverka att delta i gemg@esksom bloggarna ocksa uppfattas i
denna avhandling (se aven Goldstein 2009). Vidaxet relevant att betrakta vad som
motiverar individen att blogga for att fa en klaramppfattning om varfor vissa vill dela
med sig av sitt dagliga liv. Dessutom ar det vdggnatt fraga varfér man vill lasa
bloggar. Nardi m.fl. (2004: 43-46) anser att dan§ flera orsaker till att borja blogga,
och bendmner fem motivationsfaktorer: att dokumentens liv; att erbjuda
kommentarer och asikter; att uttrycka tankar oahsldi; att presentera idéer genom att

skriva; samt att utforma och uppehalla forum fogard gemenskap (se figur 2 nedan).
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Att dokumentera ens liv och att uttrycka starka dkéin klarlagger livsstilsbloggars
dagboksliknande karaktéar. De tre Ovriga faktoray@r pa skribenternas vilja att skapa

interaktion vilket framhaver bloggandets socialb oteraktiva karaktar.

Att dokumentera
ens liv

Att utforma och

2 Att erbjuda
uppehalla forum kommenttjarer och
fér nagon asikter
gemenskap

Att presentera
ideér genom att
skriva

Att uttrycka tankar
och kanslor

Figur 2. Fem motivationsfaktorer for att blogga (laSchiano, Gumbrecht och Swartz
2004: 43-46)

Liao, Liu och Pi (2011) studerar motivation att dd@a genomforvantansteorisom
samtidigt &r en matematisk modell och ger begregggpshmar fér motivation (Isaac,
Zerbe och Pitt 2001). Liao m.fl. (2011) anvandewv&mntansteorin bade for att observera
faktorerna som motiverar skribenterna och att Visedan relation det finns mellan
deras motivation, avsikter och uppforande. Sonfrdetgar av tabell 2 (se nedan) finns
det enligt Liao m.fl. (2011) tio eventuella belégar som kan motivera en att blogga.
De fem inre beloningarna ar (Al) att lagga ner gehom att blogga; (A2) att ha
utrymme foér ens data och filer; (A3) att njuta dv @ela ens liv med andra; (A4) att
beratta om ens kanslor i en blogg; samt (A5) apnd@pprestation genom att blogga. De
fem externa bel6ningarna ar (B1) att se fram eraspans fran andra; (B2) att hitta
goda amnen nar man diskuterar med andra; (B3)aa#t xegelbundet i kontakt med
manniskor som man kanner; (B4) att traffa nya vgnoeh (B5) att forsta andra

manniskors kanslor och asikter.
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Tabell 2. De inre och externa beléningarna somrkativera en att blogga enligt Liao,
Liu och Pi (2011). De mest uppskattade beloningamnakribenter ar markerade med

fetstil.

De inre belbningarna A1-A5 De externa belbningarna B1-B5

Att lagga ner tid genom att blogga Att se fram emot respons fran andra

Att ha utrymme fér ens data och filer | Att hitta goda amnen nar man diskuterar

med andra

Att njuta av att dela ens liv med andra | Att vara regelbundet i kontakt med

manniskor som man kanner

Att beratta om ens kanslor i en blogg | Att traffas nya vanner

Att uppna prestation genom att blogga| Att forstd andra manniskors kanslor gch

asikter

Liao m.fl. fann att de tvd mest motiverande belgama &ar (Ad)att beratta om ens

kénslor i en bloggoch (B3)att vara regelbundet i kontakt med méanniskor sonm ma
kadnner Att skribenter uppskattade mest dessa bel6nifrgathaver igen bloggandets

sociala och interaktiva karaktar. Skribenter bedératt de bloggade produktivt och
kunde péa sa satt uppna beloningar. Det konstagataskribenter med manga inre och
externa bel6ningar har hogre avsikter att blogda ot konsumera mer tid med sin

blogg och publicera mer inlagg an personer mee fdetoningar. For en vanlig skribent
ar de inre beléningarna viktigare an de externatsTatt skribenter uppskattade de inre
och externa beldningarna som likvardiga, tendedsd&o sannolikheten att de externa
beléningarna férekom vara lagre. (Liao m.fl. 20Igd tanke pa livsstilsbloggar beror
det formodligen p& skribenten vilka beloningar saomtiverar henne. Eftersom denna
studie inte fokuserar pa skribenternas motivatiominer jag inte kunna dra nagra
sarskilda slutsatser av dessa faktorer. Jag konama# hanvisa till dessa beloningar
samt Nardi m.fl:is (2004) motivationsfaktorer i ambingens sammanfattande

diskussion (se avsnitt 7.1).

Vidare galler motivation deltagande i gemenskapér®oldstein (2009: 549-550) listar
fem faktorer som medverkar till att bloggarna fraflde gemenskap. For det forsta
publicerar skribenterna bilder och audio- elleredithaterial skapat av nagon annan. For
det andra hanvisar skribenterna till varandra gemémkar i sina inlagg och for det

tredje listar de bloggar i sina bloggrollar. Fort i&rde kan lasarna vanligen lamna
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kommentarer och fa respons antingd&oimentarfaleller i ett nytt inlagg. Den femte
faktorn ar att skribenterna ofta rekommenderar bbakler filmer samt hanvisar till
utgivaregenom lankar. (Goldstein 2009: 549-550.) Alla de faktorerna upptrader i
livsstilsbloggar och darfér kan de uppfattas someyeskap.

Enligt Heinonen (2009: 6) ar deltagande, interakiich att dela med sig av sardragen
for gemenskaper. Dessa sardrag reflekterar avestilsbloggar, och vidare kan fem
faktorer, som Heinonen (2009: 13-15) anser ge ratitia att paverka i gemenskaper,
klarlagga dem &nnu tydligare. Heinonen (2009: 1B+«it§ar fran att anvandarna vill
uttrycka, starka eller bilda siientitet och fafeedbackom innehall som de har delat
med sig av. Vidare spel&irtroendepa autenticitet av innehall och andra anvandare en
viktig roll men ar ingen sjalvklarhet varken i fgkt liv eller i digitalvarlden.
Tillhorandei ndgon gemenskap innebar att man soker efter elsgfllt liv da tiden
har en markvardig betydelse eftersom samhorighestié beror mycket pa hur lange
man har tillhort nagon gemenskap. Till sist kankddsnanniska genom en gemenskap
gora sin rost hord och visa direativitet Alla de har faktorerna fororsakar tillsammans
ett frigorande av kraf(jfr eng. empowerment) da man som en aktiv aktte langre

bara konsumeraervice utan ocksa skapar dem. (Heinonen 200951)3-1

N&r man uppfattar Heinonens (2009) anvandare octegskaper som skribenter, lasare
och livsstilsbloggar syns det att identitet, feedkyafortroende, tillhérande och
kreativitet galler i livsstilsbloggar. Dessutom ¢ Heinonen (2009) Blood (2000: 4)
som anser att alla bloggar férorsakar ett frigbeaad kraft. Speciellt bloggar som
baserar sig pa skribenters liv askadliggor indimilsjalvuttryck (Blood 2000: 4). Av
detta ar det fragan om i livsstilsbloggar for skriberna behandlar sitt dagliga liv och

uttrycker sina egna synvinklar.

Vidare kan man fundera éver varfor man vill lasa sagons vardagliga liv samtidigt
som man sjalv lever ett sadant. Att det ar latidasntifiera sig med skribentens liv kan
vara en orsak till att lasaren atervander bloggesssaren kanner igen bekanta
erfarenheter, sysselsattningar samt tankar ochpkaalellisera och jamféra dem med
eget liv. Enligt Blood (2000: 3) ifrAdgasatter ocppskattar man synvinklar som andra
bloggar om vilket leder till att man bl.a. kan @tinka pa sitt sjalvfortroende. Detta
tyder pa att man inte bara laser utan samtididtesénktivt pa det som sags. Dessutom

kan aven interaktion ha inflytande till motivatiait lasa. Aandalen och Ahlstrom
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(2011: 40) menar att lasarna kanner sig betyddlaefior skribenten eftersom de far
vara med och dela handelserna i skribentens liv.d&ita kommer jag att atervanda i
avsnitt 6.2 och 7.1. Det kan konstateras att mbtmante ar en enkel faktor att betrakta
och den kan antas variera. Atminstone &r det ugpéeakt man ar motiverad bade till att
blogga och till att lasa.
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4 SEMIOTIK OCH INTERTEXTUALITET |
LIVSSTILSBLOGGAR

| detta kapitel kommer jag att utreda begreppemiotik sociosemiotikmultimodalitet
ochintertextualitet Semiotiken anknyter sig tiblilder som ar en vasentlig del av denna
undersoknings livsstilsbloggar. Enligt Kress ochn veeeuwen (2001) kan ingen
kommunikativ aktivitet existera utan samband megdondrepresentation t.ex. spraket.
Bilder, sdsom en representation av nagot, ar aliteden 16s del av livsstilsbloggarna
utan har att géra med skribenternas liv och hangemga fall ocksd samman misxckt
Enligt Rose (2012: 138) iakttar man genom sociosgka@n hur manniskor i speciella
situationer bildar vissa typer av betydelsani konteximed kommunikativa aktioner.
Livsstilsbloggarna formar en speciell kontext ikeih d&mnen, interaktion och bilder
skapar en helhet. Var och en av dessa bloggelemaesina egna former och funktioner

som utreds i denna avhandling och vars aspektemiokds i avsnitt 4.1.

Begreppet kontexinnebar att man maste se bade tal och text iaitinsanhang vilket
omfattar hela den sprakliga och sociala miljon ($feing och Ledin 1997: 49). Man
bor alltsa undvika att narma sig texterna trangsyah daremot vara oppen till storre
och mindre detaljer och faktorer. Livsstilsbloggaér inte en enskild enhet utan en del
av bloggsfaren och gemenskap (se avsnitt 3.4) actindehaller hanvisningar till
webbplatser, andra bloggar och till tidigare blod@gg. Detta framhaver
livsstilsbloggarnas intertextualitet, med andra taxtens anknytningar till olika typer
av faktorer som paverkar helheten som varje bloggnér. Darfor presenteras
Hellspong och Ledins (1997) tre olika kontexter fén text, den narliggande
situationskontexten den intertextuella kontextenoch den mer &vergripande

kulturkontexteni avsnitt 4.2.

4.1 Bilder och text som semiotiska och multimodaldrag i
livsstilsbloggar

Enligt Kuikka (2007: 37) bygger betydelser pa saikle-sprakliga som sprakliga
element. | denna undersokning representerar bilidéricke-sprakliga och textet

sprakliga elementet, d& bada &ar ofta forekommandivsstilsbloggarna genom
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skribenternas texter om och bilder pa deras datilighlar man studerar bilder bér man
ofrdnkomligen behandla begreppet semiotik. Semiti&n teckenlara som anvands for
att forstd bade visuella och verbala tecken och symigetet.ex. Waern, Pettersson och
Svensson 2004Pessutom ger semiotikeanalytiska verktyg for att ta iséar en bild och
for att utreda hur bilden fungerar i relation kitedare betydelsesystem vilket innebar att

semiotiken svarar pa fragan hur bilder skapar lmsgd (Rose 2012: 105).

Det manskliga spraket bestar delvis av bilder sonmér det visuella sprakeich
anvands for kommunikation. Bilder kan paverka warkar och uppfattningar men det
verbala spraket dominerar ofta vardagen. (Waern @004: 7-10.) Darfor ar det viktigt
att vara medveten om vissa generella semiotiskaciper gemensamma for all
mansklig interaktion. Principerna &r narvarande @gpenbara i alla manskliga kulturer
och samhallen. Individer Overallt gor tecken danfach betydelse ar kombinerade och
har en motiverad relation. Genom tecken uttryclamiadt utformade méanniskor sina
intressen och uppfattar betydelser. | processerarasy det praxis utformade av
medlemmar av sociala grupper och deras kulturedai®d har praxis ar indelade i
sociala, semiotiska och kommunikativa principer ogptrader i gemenskaper dar det
finns en oavbruten process av den sociala intenagai. (Kress 2010: 9-10.) Dessa

principer utnyttjas nar betydelser bade bildastashemot (Rose: 2012: 138).

Formen gor betydelseskapande mdjlig (Sjolin 1993: Bormer kan exempelvis vara
farger, perspektiv och linjer som anvands for atst betydelser. Den som gor nagot
tecken skapar en representation av ett objekt spatifik kontext da hela processen
baserar sig pa personens kulturiska, sociala ogkofixjiska historia. (Kress och van
Leeuwen 2006: 6-7.) Representation kan presengmasm olika elemersgom om de
anvands samtidigt kallas multimodaBild, text, layout, musik, gest, tal, rorlig bild,
soundtrack och 3D objektr exempel pa element som kan anvandas multimdsalt
vid sidan av varandraDe &r socialt utformade och kulturiskt givna sskmiotiska
resurser for att bilda betydelser som gor teckmen effektiva och fungerande. De
multimodala elementen har egna vagar till betydelde ger den semiotiska analysen
olika perspektiv da textamner bild visar och fargunderstrykerochinramar. Om tva
tecken ser olika ut beror det pa hur de multimoeédanenten ar anvanda. (Kress 2010.)
Alla materialiska aspekter och utnyttiade multimiadalement &r anda delaktiga till
betydelse (Kress och van Leeuwen 2001). Att vatggdinlagg ser olikt ut beror

saledes pa att skribenterna anvander text ochrljpidleolika satt. | denna avhandling
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uppfattas formen soren viss struktuisom varierar gallande amnen, interaktion och
bilder. Alla framkommande drag har inflytande tillka betydelser bade skribenterna
och lasarna bildar och vilkappgifterde har. Av dessa betydelser och uppgifter formas
olika funktioner

Vad som skiljer semiotiken frésociosemiotikir enligt van Leeuwen (2005: xi) att den
senare synvinkeln i stallet for att koncentreralsiga pa ett tecken i sig, utgar fran hur
man anvander semiotiska resurser i interaktionidolkning i specifika kontexter som
speciella sociala situationer. Sociosemiotikenesgerar sig for betydelsens alla former
och de upptrader i sociala omgivningar och inteoaler (Kress 2010: 54). Dessutom
iakttar den omstandigheterna kring bildens skapdmde varfér bilden har tagits samt

nar och hur askadare ser den (Weern m.fl. 2004: 48).

Sociosemiotiken ar saledes en relevant synpunktmsir studerar livsstilsbloggarna
som skapas genom texter och bilder. De paverkarspecifik kontext som innehaller
flera sociala element eftersom lasarna kommenterdigg och bloggarna formar
tillsammans bloggsfaren och gemenskapen. Den sociahteraktionens
funktionsduglighet beror allmant pa hur val manstar varandra. Om skribenten och
lasarna representerar samma kultur och delar samowala, semiotiska och
kommunikativa principer har de goda forutsattningtruppna samforstand, undvika
felaktiga tolkningar och bilda samma betydelsertéiknen som i denna undersdkning
ar bilder och text. | féljande avsnitt behandlas tégtens tre kontexter med hansyn till

livsstilsbloggarna.

4.2 Intertextualitetens kontexter i livsstilsblogga

4.2.1 Situationskontext

En situationskontext paverkas av verksamhet, dmieagch kommunikationssébm
for sin del bestar av mindre delar. R@rksamhetirtid och platsvasentliga egenskaper
liksom desssyfte (Hellspong och Ledin 1997: 49-56.) Vad tiden &#ar i
livsstilsbloggarna ar att lasaren ser vilka inldgggn &r mest aktuella och vilket &mne
skribenten har bloggat nyligen om. Dessutom kaaré&is bladdra aldre inlagg for att

titta p& vad skribenten tidigare har skrivit omatBén, bloggen, ar bestamd for den har
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en fast webbadress. Verksamheten ar vidare olikKtibenten och lasaren. Skribenten
ar den enda som skriver inlagg och beslutar vitkaeén som behandlas medan lasaren
endast kan delta i kommentarfaltet om skribentdidter det. Det ar mojligt att
skribenten och lasaren upplever bloggens syftdiga s4tt. Skribenten vill kanske helst
traffa nya manniskor genom bloggen (se avsnitt Bdjlan lasaren kan vilja bara lasa
om nagon annans liv utan nagon kontakt till skriben Det kan antas att bade
skribenten och lasaren anda upplever livsstilstdogas syfte pA samma satt. De baserar
sig pa att skribenten delar med sig av sitt dadligése avsnitt 3.3) vilket troligen &r det
mest uppenbara syftet som bada parterna kanner igen

Deltagare har olika roller i en situationskontext. Tithottagarrollen hér bestamda
forvantningar pa hur man borde forhalla sig tikten (Hellspong och Ledin 1997: 52).
Till ett blogginlagg anknyter inte nagot officiefirotokoll utan man far férhalla sig till
det hur som helst. Darfor kan lasaren relateraikiglogginlaggets text pa olika satt
beroende pa vad dess amne ar. Lasaren kan hallaskn&eénten, ha en avvikande
uppfattning, bli inspirerad eller besluta att ird&g ar for langt att lasas. Skribenten har
sandarrollfér hon skriver inlagget och star for dess inneh&en lasarna har ett slags
sandarroll nar de kommenterar da skribenten blitagaren som valjer sitt forhallande
till kommentarer. Rollerna utformar tillsammasasciala relationerdar det finns olika
maktpositioner (Hellspong och Ledin 1997: 53). Aaed och Ahlstrom (2011: 37)
anser att makten ligger helt hos skribenten sontr&tderar diskussion i kommentarféalt.
Daremot anser jag att bade skribenten och lasaemhbkt eftersom skribenten ar den
enda som beslutar vad bloggen bestar av men labaremakt att vélja om hon laser

och tittar pa allt som skribenten publicerar ochtoon atervander till bloggen.

Kommunikationssattetslutligen, bestar av kommunikativa funktioner oaktuella

uttrycksmedel till vilka hotextsyfte kod och medium(Hellspong och Ledin 1997: 54-
56). Textsyftet kan variera mycket mellan olika&od for skribenterna bloggar
mangsidigt om varierande amnen (se avsnitt 6.1)deoinnebar normerna for
sprakbruket inom en viss grupp (Hellspong och Let®7: 54). | livsstilsbloggarna
verkar man inte vara strikt med rattsskrivning, folid eller satsernas langd eller
korrekthet. Vidare kan man blanda olika sprak ftirffarmulera ett visst uttryck som
urskiljs fran den annars ensprakiga texten. Kod@mi livsstilsbloggarna ar bredr

texterna ar riktade till manga och de handlar omném som kan antas vara

gemensamma for flera individer. Livsstilsbloggarmasdieréar dator och mobil som
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anvands for att blogga och lasa bloggar. De harieneml ar Oppna eftersom

livsstilsbloggarna ar oftast tillgangliga for alla.

4.2.2 Intertextuell kontext

Ingen text fungerar ensam utan har dialog med atekt@r och utgor pa sa satt en
intertextuell kontext. Texter som har likadana egft en viss verksamhet tillhor en viss
genreoch nar de formar en tradition kallas dettikal intertextualitet (Hellspong och
Ledin 1997: 54-56.) Dagboksliknande bloggar kareanmepresentera en viss genre (se
McNeill 2003) och deras blogginlaggs struktur oomf ar oftast likadan mellan olika
bloggar: en rubrik, datum och tid star férst uppedan kommer det verkliga innehallet
och till sist finns mojliga kommentarer (se aversratt 6.1). Forbindelser till andra
texter kallas formorisontell intertextualitet Exempel pa sadant ar 6ppna eller gdmda
citat och hanvisningar. (Hellspong och Ledin 199%37.) Den horisontella
intertextualiteten ar idén bakom de traditionellaggarna (se avsnitt 3.1) men man
hanvisar till andra webbplatser aven i livsstilgiglarna. Att lanka till andra bloggar ar
vanligt och enligt Kilpi (2006) uttrycker skribemt& pa det viset vilka bloggar de

uppskattar och till vilkken referensgrupp de vilkao

Om man inte ar van vid att lasa bloggar kan inliggse ut som sma separata texter
utan nagorkoherensInlagg i livsstilsbloggarna anknyter till varaadiast skribenterna
bloggar om varierande d&mnen. Varje skribent defanieilka amnen som hor till hennes
blogg och vilka som upptréder oftast. Enligt mirpfgttning ar varje livsstilsblogg en
helhet som formulerar den egen intertextuella kdetei vilken alla inlagg anknyter till
varandra och borde aven tolkas i forhallande tilandra. Om man foljer nagon blogg
regelbundet blir man medveten om skribentens anown satt att skriva. Lasaren
kommer ihag vad skribenten har berattat om ett disme forra gangen och staller nytt
information i relation till det som hon redan v8&kribenten kan underlatta l&asningen
genom att lagga med en lank till ett tidigare iigidgn ett visst amne vilket ar ett tydligt

exempel pa den horisontella intertextualitetemddtilsbloggarna.
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4.2.3 Kulturkontext

Kulturkontextar alltid narvarande i en situationskontext och &an betraktas ur tre

mer detaljerade perspektiv. Denateriella kulturenbestar speciellt av tekniker som
anvands medan dersociala organisationenomfattar "de historiskt framvuxna

handlingsmonster som préaglar ménniskornas liv ivetst samhélle” (Hellspong &

Ledin 1997: 59). De har inflytande pa vilka sitoaskontexter som upptrader. | den
andliga kulturenférenas bl.a. mojligen delvis omedvetna attityden warderingar samt

manniskornas kollektiva idévérldar. (Hellspong dadin 1997: 58-59.) Alla de har

perspektiven syns i livsstilsbloggar och paverlessdverksamhet.

En dator ar inte nufortiden det enda anvandbaraidk&l redskapet for att blogga. En
mobil med en internetuppkoppling mojliggor att saligt blogga och ga. Vidare har
nya mobiler s& utvecklade kameror att bilder aragoch skarpa. En nyborjare handleds
noggrant och enkelt sa att bloggandet inte langmenaaktivitet bara for personer med
avancerade kunskaper i ADB (se avsnitt 3.1). Detenadla kulturen inom bloggandet
har séledes standigt utvecklats. Man sitter inttasnhframfor sin dator utan uppdaterar
bloggen pa buss pa vagen hem fran jobbet. Detebamatt bloggandet inte langre ar
bundet till bestdmd tid och plats.

Den sociala organisationen ar en mycket relevanad®loggandet om skribenten vill
attrahera lasare. Forutsattningen ar att det fimésniskor som har bade tid och vilja att
l&sa ens livsstilsblogg. Om den aktiva sociala wisggionen kring ens blogg inte fanns
skulle det inte heller finnas interaktion mellamis&nten och lasarna. Majoriteten av de
finlandska skribenterna kan antas vara kvinnort.e Hosiokoski 2010) fast det inte
annu finns en noggrann statistik pa amnet. Pa basietta kan det i viss man antas att
en stor del av lasarna ocksa skulle vara kvinnomanga aldrar. Det ar utmanande att
uppskatta hur mycket skribenternas och lasarndsggaridiltur liknar varandra. Allt vad
skribenten beréattar syns i bloggen och stannar gpé@ainternet. Lasarnas rost hors i
stallet bara genom kommentarer medan de flestaeavat bara besokare pa bloggens
statistik. Trots det skulle jag anta att bade sktbn och lasarna delar atminstone delvis
samma andliga kultur, och darmed skulle ocksa dattigder, tankar, varderingar och
uppfattningar likna varandra. Man Vvill troligen #&bloggar skrivna av likasinnade

manniskor vars texter erbjuder gladje och valbelsgllet for negativa kanslor. | nasta



33

avsnitt presenteras och beskrivs kvinnorna i destndie och visas nagra individuella

drag i deras bloggar.
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5 MATERIAL OCH METOD

5.1 Understkningsmaterial

Materialet i denna avhandling bestar av 390 bldggim skrivna av fyra svensksprakiga
kvinnor i Finland. Bloggarna ar hamtade fran blogglenBloggtoppersom erbjuder
mojligheten att hitta finlandssvenska bloggar. Ntan registrera sin blogg pa portalen
och fa vissa férmaner som statistiken pa hur mangka besokare eller bestkare i
allmanhet bloggen har, och hur manga som besdkervide Bloggtoppen. Man kan
kategorisera sin blogg enligt ett tema vilket gét ittare for lasarna att hitta bloggar
som de intresserar sig for. De tre storsta kategmai arAllmant, Vardagsbetraktelser
och Foréldraskap och barn Allmant och Vardagsbetraktelser ar lampliga fér a
representera livsstilsbloggar (se avsnitt 3.3) tithavhandlingen har jag valt tva
bloggar fran vardera kategorin. Jag har inte viaigdgarna slumpmassigt utan bekantat
mig med dem for att bli séker pa att de uppfyliissa villkor: att skribenterna &r vuxna,
fran 20 till 30 ar gamla, och att de uppdateranditoggar regelbundet, det vill sdga
nastan varje dag.

Nar man bildar temakategorier maste man kannansitérial grundligt (Dey 1993: 116)

vilket séatter forutsattningar for méangden understgsmaterial. Jag studerar fyra
bloggar som innehaller tillrackligt material fortaskapa varierande kategorier.
Samtidigt ar det relevant att materialet kan belen@mfattande men enkelt med
kvalitativa metoder. For att begransa materialet har inlaggrskrunder en manad

(november 2011) inkluderats. Da dessa bestar amsafagt 390 inlagg innebéar detta
att skribenterna har uppdaterat sina bloggar m&agager om dagen. Dessutom finns
det totalt 932 bilder i inlaggen och lasarkommestawvarje blogg, vilket innebar att det
finns tillrdckligt material for att behandla de alltre bloggelementen gallande

avhandlingens syfte (se vidare avsnitt 5.3).

Den viktigaste informationen om skribenterna octadéloggar finns samlad i tabell 3.
Av tabellen framgar skribenternas pseudonymer sam har skapat, bloggarnas
grundningstid, skribenternas verkliga eller beranailder, antal inlagg under den
undersokta manaden, antal bilder och bloggarnaskatmgorier pa bloggportalen

Bloggtoppen. Det bor beaktas att atminstone tvébskter har bloggat tidigare pa en
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annan webbplats sa grundningstid betyder inte niidigtvis borjan av bloggandet. All

information ar hamtad fran bloggarna eller blogdgglen.

Tabell 3. Undersokningens livsstilsbloggar (n=4)

Skribentens Grundningstid | Skribentens | Antal | Antal | Kategorin pa

pseudonym alder inlagg | bilder | Bloggtoppen
Lycklig mamma | november 2009 30 71 186 Allmant
Veteranbloggare oktober 2006 | 30 104 160 Vardags-

betraktelser

Fotoalskare november 2009 23 112 419 Vardags-
betraktelser

Glad flicka februari 2011 | 20+ 103 167 Allmant

Lycklig mamma och Glad flicka har Blogger (se a#tsBil) och Veteranbloggare samt
FotoalskaraNordPresssom plattform. Bada plattformerna ar gratis ochliggidr aven
bloggande genom mobilen. De viktigaste funktionginatt man kan bearbeta bloggens
layout - fonter, farger, placeringar, bakgrund r@® olika verktyg, skriva tidsinstallda
inlagg och uppratthalla kommentarfalt. Genom itsi@djarna kan man begransa om
det ar tillatet att kommentera och far man goraateinymt eller med signatur. Alla
skribenterna i undersdkningen har kommentarfalt @dla accepterar anonyma

kommentarer.

Jag har inte bett om sarskilt lov att analyserdd@ebloggarna da de ar offentliga och
tillgangliga for alla internetanvandare. Alla bl@gga har manga lasare och de kan
sagas vara erfarna skribenter eftersom alla hagghloredan flera ar och upptrader med
sitt eget namn. De publicerar sina texter, bildgr annat material och vet att vem som
helst kan se dem och anvanda dem pa vilket sathedsh Skribenterna bloggar om sitt
privatliv men var och en drar upp granser och haslwyad hon vill beratta och
publicera. Det bér beaktas att livet som syns ghém ar inte lika med verkliga livet
och ingen skribent beréattar allt om sitt liv.
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| analysen koncentreras mer pa allmant an perdoidigehall vilket syns genom
uteslutningen av citat som skulle avsl6ja skriberas riktiga namn, hemort eller som
skulle uttrycka nagot privat om skribenternas néamahoriga. Vidare anvands
pseudonymer i stéllet for namn pa skribenternar eleras bloggar. Inga bilder fran
bloggarna kommer att presenteras utan deras favomefunktioner beskrivs och utreds

bara skriftligt. En mer detaljerad genomgang agbéona gors i avsnitt 5.1.1-5.1.4.

5.1.1 Lycklig mamma

Lycklig mammaar skribent i en blogg som ar grundad i novemio®92 Jag har forstatt
genom lasning av bloggen att skribenten redandardidhar skrivit ien annan blogg.

Skribenten ar en ungefar trettio &r gammal kvinoa gir gift och mamma till ett barn.
Hon berattar i sin presentation att hon ar "gladksam och néjd med sitt liv’. Hon
skriver om barnfamiljs vardag och sina varderin§yadare finns det langre funderingar
om &mnen som &ar aktuella i hennes liv eller i bayggpm hon féljer. Ofta fortsatter hon

diskussion vidare i kommentarfalten med lasarna.

5.1.2 Veteranbloggare

Veteranbloggarens blogg ar understkningens aldstdein ar grundad i oktober 2006.
Skribenten &r trettio ar gammal och beskriver lttyipen handlar om hennes intressanta
liv. Hon skriver vanligen om jobb, hobbyer, festerat och dryck. Hon gor ofta snabba
uppdateringar da hon har kommit pa nagonting pa nagpnstans. Vanligen ar det
nagot humoristiskt som hon omedelbart vill dela migdav for att pigga upp lasarnas

dag.

5.1.3 Fotoalskare

Fotoalskarens blogg ar grundad i november 2009 hmeh &r en tjugotre ar gammal
universitetsstuderande. Enligt skribenten &ar hateddosof och romantiker som tycker
om vackra saker. Hon publicerar massor av bilder 8o av god kvalitet, fargrika och
detaljerade. Skribenten bar sin kamera med oOvdtallatt dokumentera sitt liv. Hon
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skriver ofta om klader och fritid men tar upp ocks@inen som hon har starka asikter

om.

5.1.4 Glad flicka

Glad flicka ar en kvinna som ar mellan tjugo oclgtifem ar gammal. Hon studerar vid
universitet och jobbar vid sidan av studier. Skniea beréttar att hon tranar, koper
klader och skulle vilja ha mer fritid. | denna biphar hon bérjat skriva i februari 2011
men tidigare har hon haft en annan blogg. Hon [dogdta om fritid, klader och sin

vanliga vardag och vill enligt sina egna ord gadg&or sina lasare eftersom hon ar en

glad person.

5.2 Analysmetoder

Metoden i denna avhandling lralitativ (se Gronfors 1982; Eskola och Suoranta 1998;
Tuomi och Sarajarvi 2009). Nar man gor en kvaktathdersdkning bor man hanvisa
till hur teoretiska de gjorda observationerna &rebm individens uppfattningar om ett
speciellt omrade har betydelse gallande undersgkrésultat. All information ar
subjektiv for forskarens egna forestéliningar ocankar formar ramen for
undersokningen. (Tuomi och Sarajarvi 2009: 20.) j&dlviteten satter foljaktligen
vissa utmaningar for analys och tolkning och derhabelas och utvarderas i

avhandlingens metodiska diskussion i avsnitt 7.2.

Som analysmetod anvander jagehallsanalyssom enligt Gronfors (1982: 161) ger
basen for den teoretiska begrundan men den sorysanat gor sjalva tolkning. Genom
innehallsanalys gor man sitt material klarare fibrbilda tydliga och reliabla slutsatser
om det understkta fenomenet (Hamaldainen 1987: I8Bghallsanalysen kan utforas
genom olika utgangspunkter och jag har valt att dadea materialbaserad
innehallsanalysGenom denna metod valjer man enheter for analysensitt material i
enlighet med undersokningens syfte och uppgifiest@ for att bilda en teoretisk
helhet (Tuomi och Sarajarvi 2009: 95). Valet av adenh anser jag vara lampligt
eftersom mina analysenheter — form och funktiondmsen, i interaktion och i bilder -
inte &r bestamda eller 6vervagda pa forhand vigkdigt Tuomi och Sarajarvi (2009:
95) ar ett karateristiskt drag for materialbasdratehallsanalys. Detta innebar att de
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bloggelement som jag studerar och analys som jagngfr baserar sig tydligt pa

materialet.

Nar man analyserar dokument bor valet och konceowmen till vissa delar av
dokumentet reflektera fragor som man forsoker sydraned sin undersokning (Dey
1993). Ett dokument kan vara allt material somdsdtt i skriftlig form, t.ex. bdcker,
artiklar, dagbocker, brev, intervjuar, tal och d@l(Tuomi och Sarajarvi 2009: 103).
Denna avhandlings dokument bestar av 390 inlagg whribenter inte har varit
medvetna om att inlaggen kommer att analyserasetsolningen har saledes inte haft

nagon inverkan pa amnen, interaktion eller bilder.

Materialbaserad innehallsanalys bestar av tre fd9eatt man reducerar materialet, 2)
att man klassificerar materialet och 3) att manpakaeoretiska begrepp (Miles och
Huberman 1994: 10-12). Analysen baserar sig paadeser men jag har anpassat och
forenklat dem lite for att battre motsvara undermsbgsmaterialet. | denna avhandling
ar det inte meningen att behandla materialet stegtég pa satsniva vilket ofta gors nar
metoden anvands vid temaintervjuer (se Tuomi odlaj&ai 2009). Eftersom denna
avhandlings syfte ar att karakterisera och besHnixsstilsbloggar genom upptradande
amnen, interaktion och bilder (se aven avsnitt &r3ylet inte relevant att indela hela
materialet sa tydligt som mojligt utan koncentresig pa mest definierande och
relevanta delar. Naturligtvis bor man anda kanntarsaterial grundligt (Dey 1993:
116). Miles och Hubermans (1994) faser har anviintatt klassificera upptradande
amnen och interaktion for att senare kunna anayskeras former och funktioner.

Metoden har saledes tydligt lett behandlingen ateriadet.

Dey (1993: 122) framhaver att man mast&blaerensmellan de delar som klassificeras
for att man ska kunna utvardera analysens riktigeaare. Koherensen betyder i detta
sammanhang att alla inlagg klassificeras enligt tiéholika temakategorier. Att jag har
anpassat Miles och Hubermans (1994) faser syn# $@&gante har reducerat inlaggen
innan klassificering utan de har varit samtidigaefa Inlaggens delar som definierat
forhandenvarande teman samt presenterat interaliti@g har blivit markerade och
kodade. Detta tillvagagangssatt ar i enlighet med wilja att beakta varje inlaggs
kontext sa tydligt som mojligt. Den systematiskahdrmllingen med inlaggen har
underlattat processen att bli samtidigt medveterbéde detaljer och om helhetsbilden.

De bildade temakategorierna och de identifieratieraktiva dragen (se avsnitt 6.1 och
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6.3) representerar Miles och Hubermans (1994)drtdj i vilken man skapar teoretiska
begrepp. Dessutom har Pekkarinens (2012) analyseau interaktion i resdagbdcker

pa Internet varit som stod.

Ett satt att bilda kategorier ar att man far idfs@én materialet. Det ar viktigt att vara
noggrann med att kategorierna ar meningsfulla bhadknallande till materialet och till

andra kategorier. Under kategoriseringsprocessemmei sig mellan kategorier och
materialet och man bor behandla materialet disepdit och systematiskt. Om vissa
observationer syns vara liknande eller anknuthadilandra kravs det motiveringar for
att valet av kategorin kan rattfardigas. (Dey 1998it skribenterna behandlar sitt
dagliga liv har tydligt tagits i beaktande nar tématagorierna bildats. Detta ar viktigt
for att temakategorierna skulle beskriva noggramtrhangsidiga amnen karakteriserar
livsstilsbloggarna (se avsnitt 6.1 och 7.1). Vidaag det varit vasentligt att uppréatthalla
koherensen mellan temakategorierna samt att klarggtliga motiveringar. Genom

Deys (1993) instruktioner (se nedan) har jag dfté@vat att temakategorierna reflekterar
materialet. Pa det viset har det undvikts att de bapeterar upptradande skillnader.
Deys (1993: 118) instruktioner for att bilda katago ar foljande (min egen

oversattning):

1) Bekanta dig noggrant med materialet

2) Var sensibel med kontext av materialet

3) Var flexibel, expandera, modifiera, kassera ¢atier

4) Overvag forbindelser och undvik onddiga Gvertdppar
5) Utred kriterier som besluten med kategorier dresv

6) Overvag alternativa vagar att kategorisera otitatmaterialet

For analys av bilder i livsstilsbloggarna anvandsehallsanalys som baserar sig pa
Roses (2012: 81-103) instruktioner finehallsanalys av bilderDen bestar av fyra
faser: 1) att valja bilder, 2) att bilda kategofi@&r kodande, 3) att koda bilder och 4) att
analysera resultat. Enligt Rose (2012) ar det \hgemlla vélja alla relevanta bilder
med hansyn till undersékningens syfte. Samtligddrilln=932) har inkluderats vilket
ger de basta mojligheterna att beskriva och kamakt@ bilder i livsstilsbloggarna.
Kategorierna har bildats pa basis av bilders objekefter bilderna har kodats enligt

dem for att sedan analyseras enligt former ochsdinaktioner (se avsnitt 5.3). Som
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stéd har anvants Roses (2012: 16-17) instruktidderett kritiskt satt att ndrma sig

bilder (min egen dversattning):

1) Ta bilder pa allvar: de kan inte fullstandigtoelas till sin kontext da
visuella representationer har sina egna effekter

2) Tank pa de sociala omstandigheterna och effektav visuella objekt
3) Overvag ditt eget satt att titta pa bilder fét dr historiskt, geografiskt,

kulturiskt och socialt specifikt

Genom tva typer av innehallsanalys och Pekkarirf2042) tidigare avhandling som
stod efterstravar jag en noggrann analys av unkieirsgsmaterialet. |1 nésta avsnitt

specificeras undersokningens syfte och forsknidgsfma vidare.

5.3 Syftet med foéreliggande studie

Det forsta syftet med denna avhandling ar att beskoch karakterisera finlandska
svensksprakiga livsstilsbloggar vars amnen ansesdagboksliknande och anknyta till
skribentens liv och vardag. Med livsstilsblogg avjag i denna avhandling en blogg dar
skribenten delar med sig av sina erfarenheter, atppphgar, kanslor och tankar som
anknyter till hennes dagliga liv.

Fyra livsstilsbloggar behandlas ur tre synvinkiapptradande amnen, interaktion och
bilder. Dessa bloggelement analyseras emtigh och funktiondéar var och en av dem
anses ha egna speciella drag som ar karakteristizkéivsstilsbloggarna. Formen
uppfattas sonen viss struktusom varierar beroende pa elementet medan medduankt
avses ddetydelser och uppgiftesom formerna har. Studiens andra syfte ar attrgeno
sammanfattningen av de studerade formerna ochifungtha formulera tre modeller

for &mnena, interaktionen respektive bildernasdiisbloggarna.

Malet ar inte att jamfora skribenterna med varandem behandla dem som helhet for
att uppna en beskrivning och karakterisering assliNsbloggar och vidare att presentera
en modell baserad pa former och funktioner. Emdidlommer jag att ge akt pa vissa
drag gallande skribenternas interaktionsvanor oeradd bilder, for att peka ut att

skribenterna ar individer och har sina individueltgenskaper.
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Analysen syftar till att svara pa foljande fragor:

* Vilka former kan urskiljas i de upptradande ammenteraktionen och
bilderna i de undersokta inlaggen i fyra svensKepggalivsstilsbloggar?

* Vilka funktioner har formerna i dessa livsstilspyar?

e Hur forhaller sig form och funktion till varandrale upptradande

amnena, interaktionen och bilderna?
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6 ANALYS

| detta kapitel kommer jag att analysera och talkdersokningsmaterialet. | avsnitt 6.1
klargér jag vilka former, det vill sdga temakatégorman kan frambringa av amnen
som upptrader i finlandska svensksprakiga livestiggar och vilka funktionede har. |
avsnitt 6.2 presenterar jag interaktionens forndet, vill sdga de interaktiva dragen,
samt deras funktioner. | avsnitt 6.3 klarlagger yatpre bildernas (n=932) former och
betraktar deras funktioner. | analysen har jagtthgnsyn till att text och bilder &r
publicerade i en livsstilsbloggarnas speciella kahtCitat kommer att anvandas bade
for att poangtera temakategoriernas andamalsenligtie for att tydligare klarlagga
olika interaktiva drag samt skribenternas inte@divanor. Jag har raderat eventuella

namn som skulle férekomma i citat.

6.1 De upptrddande &mnena i livsstilsbloggar

Den layoutméassiga formen (se avsnitt 4.1) ar eighethndersdkningens blogginlagg
(n=390) da de har en viss struktur: varje inlagg déva rubrik och ett datum varefter
kommer innehall och till sist finns ett kommentétrféich mojliga kommentarer. De
varierande upptradande amnena skiljer dock de lelasknlaggens strukturer fran
varandra och utgor sju olika former for texter abell 4 nedan). Texten bendmner
(Kress 2010: 1) och sager det som skulle vara sw@visa vilket syns tydligt i inlaggen
eftersom skribenterna berattar skriftligt om sitt h&stan varje dag. Det skulle vara

omaijligt for skribenterna att visa alla tankar genbilder.

De semiotiska principerna for mansklig interakti@e avsnitt 4.1) upptrader genom
texterna 1 inlaggen eftersom de &r gjorda av sbaiffiormade skribenterna som
uttrycker sina intressen. Genom inlaggen uppfaitar bildar bade skribenterna och
lasarna betydelser vilket innebar att de som enegskap delar samma semiotiska,
kulturella och kommunikativa praxis. Jag har konebbat de upptradande &mnena och
klassificerat dem till sjtemakategorierFritid, Ma&nskliga relationer, Vardag, Utseende,
Observationer, Asikter och Bloggande. Kommentatier dilder har sdledes har inte

haft avgorande inflytande pa temakategorierna.
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Som det framgar av tabell 4 ar Fritid den absdiditssa kategorin med 106 inlagg och
Bloggande den minsta med 16 inlagg. De funktionem skan urskiljas ar att
skribenterna vill beratta om sitt liv fran olika synvinklanch skapa den aktiva
interaktioneni sina bloggar genom att behandla varierande &miehgt Chen och
Ohta (2010: 27) erbjuder bloggen stdd till sakemsen anser vara viktiga och
intressanta vilket framkommer av temakategoriertia de representerar saker som
skribenterna upplever som betydelsefulla. | folgsgi avsnitt kommer jag att noggrant
redogora for de upptradande d&mnena i varje temgdtateamt att stélla mojliga orsaker
och motiveringar till varfor skribenterna bloggamalem. Genom citat vill jag visa

varje temakategorins speciella karaktar.

Tabell 4. Inlaggen (n=390) klassificerade enligh#iategorier (form) och frekvens

Temakategorier Lycklig Veteran- Foto- Glad flicka = Totalt
mamma  bloggare alskare

Fritid 9 31 36 30 106
Manskliga relationer 35 9 17 4 65
Vardag 5 19 16 22 62
Utseende 1 16 25 20 62
Observationer 10 18 5 18 51
Asikter 10 7 9 2 28
Bloggande 1 4 4 7 16
Antal alla inlagg 71 104 112 103 390
6.1.1 Fritid

Den storsta kategorirfFritid bestar av skribenternas inlagg om olikebbyer
sysselsattningaraktiviteter evenemangch fester Pa fritiden slappnar skribenterna av
men &ar fortfarande atminstone lika aktiva som madiagens plikter (se avsnitt 6.1.3).
De springer, rastar hund, gar pa gym, klattragrléécker, lyssnar pa musik, gar pa bio,
festar, lagar mat, planerar hemmets inredning eémoher om tillkommandeesor. De

flesta aktiviteter kan uppfattas som vanliga odindr den genomsnittliga individens
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vardag. Emellertid skapas det en energisk och héerileforestéalining av skribenternas
fritid nar de regelbundet bloggar om deras frifiiotionerande omnamns i alla fyra
skribenters texter och den verkar ge bade krafteswrgi for vardagen. Skribenterna
rapporterar om de har gjort nagot som de ar stolém som det framgar av exemplen 1
och 2. Under den stressiga tidsperioden blir hobdayrviktig andhamtningspaus men
kan ocksa vara en mojlighet att tillbringa tid meshdra. Dessutom upplevs

motionerandet som nyttigt for utseende och halsaesgemplen 3 och visar.

(1) Sedan i fredags ar jag aterigen en sadan songsp
[Lycklig mamma]

(2) Idag gjorde jag ett galet personligt rekordvi&lattrade i
- - Jag klattrade namligen hela 16 meters vaggefofsta gangen
I mitt liv. [Veteranbloggare]

(3) Har kommit in i ett s& bra traningsflow den hésten.
Greklandskilona har runnit av mig (gick upp 2.5géyen vecka, haha)
och jag gar omkring och kanner mig ganska snykedgéod for me, jag
vet. Nu blir det mat och sedan gymmet. [Glad flicka

(4) - - men nar jag val infunnit mig i yogasalengydnmet klockan sju
var jag pa mycket battre humor. Jag maste nog lyoga oftare for
min hoft mar sa bra av det, och jag gillar verktigmga. [Fotoalskare]

Litteratur forekommer i ett par inlagg men bdckecks inte vara ett populart

tidsfordriv. Genom texter far man uppfattning atilsenterna lever ganska aktivt liv

med manga plikter och sysselsattningar vilket torale en orsak till att de inte har tid
att fordjupa sig i bocker. A andra sidan &r det&mabjligt att skribenterna laser

regelbundet men upplever att bocker inte ar einséssant amne att skriva ofta om.
Lycklig mamma har tva inlagg som behandlar endéskér som hon haller pa att lasa.
Bada inlaggen bestar av bara tva meningar vilkgtden att fast hon laser skonlitteratur
upplever hon inte sin blogg som en kanal for atkaliera amnet. Darutover fragar Glad
flicka om nagon har last en viss bok men ingenavpé. Mojligen anser lasarna inte
heller litteratur som ett intressant amne. | stdbe litteratur hanvisar skribenterna mer
ofta till teveprogram eller filmer som de har safidare kan de ocksa rekommendera
vissa av dessa. Det syns anda att man bloggae lwtirfritiden som har att géra med
evenemang och aktiva sysselsattningar vilket fotarezh driftig uppfattning.

Fester ar ett vanligt amne under veckoslut for réeskribenter som inte har bildat

familj. De berattar om de ska festa pa kvallen shegkriver kvéallen och mojligen
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publicerar bilder féljande dag. Man glommer saleidés sin blogg helt pa fritiden utan
tar bilder for den. Om skribenterna har varit pgorébar eller restaurang namner de
nastan alltid stallets namn vilket eventuellt gétivateten mer konkret. Lasarna kan
aven kanna igen stallet och om en lasare bruKkhbritija tid pa samma plats delar hon
nagot kulturellt med skribenten (se avsnitt 4.28)lare kan det tankas om vissa stallen
anses vara battre och trendigare dn andra och omddigen kunde ha inflytande till
ens image. Exemplet 5 beskriver hur skribententtagrém sina planer och exemplet 6

hur man beskriver gardagskvallen.

(5) Jag och - - borjar fundera om man kanske akdifesfara ut pa
middag ikvall och sedan ut och dansa. Is&fallddir nog Kino senare,
inte lika stort dansgolv som pa Escape vi besoRimsterdam forra
helgen, men visst duger det. [Fotoalskare]

(6) Gick in till Hiili och kollade menon — otroligtétt. Drog till trakiga
Glod som visade sig fran sin basta sida igar! tett gang med
kompisar och arsfestare, billiga drinkar och nagoves pa dansgolvet
gjorde kvéllen. [Glad flicka]

Tre skribenter planerar resor utomlands for dtirtiiga tid i solen eftersom de upplever
Finlands morker och kyla som nedslaende och trakRgsandet skiljer sig fran den
allmanna fritiden och att planera och drétmma onoreyns vara nodvandigt for att
orka i vardagen som det framgar av exemplet 7. Mammar inte pa resandet utan ar
redo for att arbeta extra for att forverkliga sitidsdrom som exemplet\3sar.

(7) Det finns inget battre &n att resa. Jag alad &t jag far fara till
Spanien i januari och att Han ocksa nu ar med pe&rma for en resa till
Paris senare i var. - - Hur ska man annars klawttao i dessa
nordliga breddgrader? [Fotoalskare]

(8) Nu da det tar i huvudet som mest sa forsokgekgama ihag att for
dom pengarna ska jag resa till Thailand. [Veteragdpre]

Vid sidan av att delta i fester och att traffa vénbloggas det ocksa om evenemang som
har en mer specifik karaktar. Glad flicka och Vatdloggare deltar i musik-
modeevenemang som kan krava en inbjudan. Det laktdee att vissa evenemang for
Veteranbloggare ar en del av jobbet och att dasgramellan arbetsliv och fritid kan
synas litet oklar for lasarna. Alla skribenternardjudna till Bloggpriset 2011 som ar

en arlig prisutdelningsgala for finlandssvenskakekiter. Ett sddant har evenemang kan
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formodligen lata frammande for en genomsnittligatéssom knappast deltar i en gala

pa sin fritid.

Nar man bloggar om sin fritid skriver man tydligest om den vanliga fritiden som
lasaren har latt att identifiera sig med. Ibland B&ribenterna troligen ingenting
speciellt att géra men det skriver de sallan ont.Kae bero pa att sadana stunder ar for
trakiga och vardagliga att rapporteras och bjudisaina ingenting. Denna temakategori
ger stod till uppfattningen att skribenterna oddaléa delar samma kulturella praxis och
andliga kultur (se avsnitt 4.1 och 4.2.3).

6.1.2 Manskliga relationer

Varje skribent bloggar om sintamiljer och vanner som jag har kombinerat och
klassificerat som kategorimanskliga relationer Kategorin omfattar inlagg vars
innehall klart handlar om antingen familiemedlemralier vanner. Fast en jamforelse
mellan skribenterna inte ar syftet med denna stédiget anda vasentligt att beakta att
Lycklig mamma bloggar klart mest om manskliga tietagr for dver hélften av hennes
inlagg (n=71) behandlar temat. Sannolikt beror adgifi att hon & mamma och
tillbringar mycket tid med sitt barn. FotoalskarehoVeteranbloggare berattar ocksa
ibland om sina familjer och vanner men andra ted@ananligare an detta. Daremot
spelar manskliga relationer inte sa synlig roll lagflickas blogg for skribenten har

manga andra teman som hon skriver oftare om.

Kanslor som man har gentemot viktiga manniskor sviéppet som det framgar av
exemplen 9 och 10. Lycklig mamma beskriver vad kenharn har gjort och hur
mycket hon alskar det. Vidare betonar hon ofta ljaotuh slaktens betydelse som i
exemplet 9. Pa farsdagen uttrycker alla skribeat®&ddedagens speciella karaktar och
hur de kommer att tillbringa den. Fotodlskare gifiar ett helt inlagg for sin far.
Inlagget ar mycket personlig och det blir klart fasaren vad skribenten kanner &im

far som det framgar av exemplet 10.

(9) Jag har inte latit bli att blogga for att |agatit daligt utan for att
laget varit s& oerhort bra. De har kvinnorna somiéia [sjmasystrar ar
nagra av de absolut viktigaste manniskorna sonsfimnitt liv. Vi har
det bra tillsammans. Vi &r en bra grupp. [Lyckligmma]
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(10) Han &r ambitids och 6dmjuk och gor allt fdnat familjen ska ha
det bra. Han &r en riktig familjefar. Jag alskantm sa

mycket med hela mitt hjarta, s dar som baraiekebarn kan alska
sin far. [Fotoalskare]

Alla skribenterna berémmer sina vanner och berattagemensamma sysselsattningar
som exemplet 11 beskriver. Nar skribenterna tré¥famner ar den centrala punkten
samvaron medan eventuella aktiviteter blir sekumdBxemplen 12 och 13 visar hur
skribenterna anger att tiden tillsammans har wvaniigt och hur séllskapet ar allra
viktigast. Exemplet 13 bevisar samtidigt att vanaemedvetna om bloggen (se aven
avsnitt 6.2.2). Antagligen blir vanner néjda met skribenterna ofta iakttar dem och

vill offentligt beratta hur viktiga vanner &r.

(11) Jag inledde dagen med brunch hos och med\goudeer, fortsatte
med eftermiddagskaffe med lika goda vanner ochutagé med skype-
dejt med en av de allra, allra basta. [Lycklig maahm

(12) Min basta flickkompisar ar sa fina, smarta oulga.
Hur lyckligt lottad &r inte jag? [Glad flicka]

(13) Men sallskapet kompenserade for allt annat.
TACK fér en superharlig fredag flicks! [Fotoalskare]

6.1.3 Vardag

Till temakategorinvardag har jag klassificerat de inlagg som handlar arbete
studier, plikter och uppgiftslistorsom fyller skribenternas vardagar. Alla skribenger
beskriver sin vardag regelbundet och Gppet. Lyckliigmma och Veteranbloggare &ar
bada utexaminerade och senare har bade ett hatédsasom hon berattar 6ppet om
och ett frilansjobb som hon ocksa klargor litet.alflicka jobbar vid sidan av
universitetsstudier. Arbetsplatsen framgar av bémggch lasarna kan dra slutsatser om
hurdant hennes jobb &r. Fotoalskare studerar odlisaniversitet och hon och Lycklig
mamma namner dvergaende sina tidigare arbeten ptenadhgas inte om de arbetar i
november 2011.

Fast bade Veteranbloggare och Glad flicka verkianZaidt tycka om sina arbeten och
vidare berémmer Veteranbloggare det ocksa somssureg kanns det ibland svart att
orka jobba vilket de beskriver 6ppet som exempldnoth 15visar. De arbetande
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lasarna kan sakert identifiera sig med skribenterfrastration nar jobbet kanns
outhérdligt. Det syns i exemplet 1&t man inte brukar blogga bara om negativa
upplevelser utan vill dela med sig ockséa arbetesitiva och givande sidor. Det bildas
en mangsidig och sanningsenlig uppfattning om skitiernas arbetsliv darfor att de
uttrycker alla slags kénslor kring jobbet. Sanrtolikotsvarar denna uppfattning

erfarenheter av en genomsnittlig anstalld och i§genks av lasarna.

(14) Daligt humoooor. For lang dag idag. Skit-tulag pa jobbet.
Pausade for lange och fick ingen flow efter detafilicka]

(15) Fuuuuuck jag ar sa himla omotiverad med miltirfsjobb just nu.
Kommer liksom inte alls igang. [Veteranbloggare]

(16) Jag har haft varldens stressigaste, nervsastiggaste och
roligaste arbetsdag idag. Om jag bara fick bexittavad jag gjort idag,
men jag far inte for det ar en hemlis an sa lapgeteranbloggare]

Studier framkommer i Fotoalskare och Glad flickatigg. Vanligen beskriver de
uppgifter som maste géras och berattar om det &ar hagot speciellt pa lektioner.
Studiernas betydelse syns i Fotoalskarens inlaggdi har en ambitiés instéllning till
studier och stravar efter for att uppna sitt médetihon vill uttrycka ocksa i sin blogg. |
exemplet 17eskriver skribenten hur hon har bevisat att valestudielinjen varit ratt
for henne vilket sakert uppmuntrar lasarna i sansihzation. Medan man kan anse
uppgifter och tentor som nyttiga utmaningar kardigina fororsaka ocksa stress som
syns i exemplet 18. Aterigen kan lasaren hitta srfarenheter och attityder och

jamféra dem med skribenternas tankar.

(17) Men jag visste alltid sjalv att det har vat far mig och nu nar jag
redan klarat av min bachelour, med nastan toppbetfypabdrjat min
master s& tror jag att jag bevisat for alla andkesa att det har AR min
grej. - - men sanningen ar ju att jag alskar dgsjaderar.
[Fotoalskare]

(18) Drog till skolan efter jobbet. Skolan &r sakig for tillfallet.
Skulle bara vilja jobba och fértjana pengar. Nargka NJUTA
av det studieliv jag har kvar. Oh. [Glad flicka]

Vid sidan av att blogga om arbete och studier vedlea vara typiskt att lista plikter som
skribenterna antingen har redan gjort eller hamféa sig. Mojligen blir plikter mer

konkreta for skribenten i en skriftlig form men datigt berattar listor for lasarna vad
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skribenternas dag verkligen bestar av. Listor findl ocksa varfor man inte alltid
hinner blogga sa mycket vilket tyder pa att skribema vill beakta sina lasare (se dven
avsnitt 6.2). Vidare kan listor ha inflytande thlurdan image lasarna formar av
skribenterna. Exemplen 19 och Bévisar att skribenterna ar aktiva, energiskatigaf
och de har brattom. Troligen vill man hellre uptdHatsom driftig och tilltagsen an

passiv.

(19) - - dagens to do ar: ga igenom det sista siki@rialet innan
seminariet som starta tio, stada lagenheten od¢tatki@der, ga till
gymmet, skaffa fler kursbocker samt pabdrja henatent - - tankte
go6ra nagot gott till middag och ringa min bf... [Fakskare]

(20) Lang dag idag sa vi far horas klockan nie.l&Kobb, traning och
lunch date. Bland annat. [Glad flicka]

6.1.4 Utseende

Utseendedrekommer i viss man i alla fyra livsstilsbloggaycklig mamma funderar
vid nagot tillfalle ingaende pa utseende men jagklassificerat inlagget som asikt (se
avsnitt 6.1.5). Vidare beréttar hon kort om sitetegtseende i ett inlagg men annars
bloggar hon inte orkosmetikskonhetsvarach olikaproduktersom daremot upptrader

i andra tre bloggar. Vidare skriver tva skribertteksa recensioner av produkt€tader
och stil ar ocksa synliga i samma tre bloggar fast ingeskaibenterna beskriver att

bloggen skulle handla omodeeller stil.

Att kla sig ar en vasentlig del av vardagen for rhéanbesluta varje dag sin kladsel. Att
blogga om sina klader hanvisar till att de spelaspeciell roll i skribenternas vardag
och representerar deras utseende. Veteranblog@atealskare och Glad flicka
publicerar inlagg om deramutfit i vilka de presenterar kladeagcessoarenchsmycken
som haft pa sig pa inlaggets bilder (se ocksa &ws3). Vidare namner Glad flicka och
Fotoalskare under bilder kladmarken eller namn yt&k lsom séljer dessa plagg. Pa sa
satt vill de troligen undvika lasarnas fragor ont magot plagg har képts. En del av
lasarna soker efter tips for sitt eget satt att di och inspirerar sig i bloggar vars
skribenter har en stil som lasaren tycker om @e Noppari och Hautakangas 2012).
Jamfort med mode- och stilbloggar spelar klade 8& stor roll i livsstilsbloggar men
det &r anda synligt att ocksa vissa skribenterdaasa har bloggarna vill visa sin stil.
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Ett eget satt att kla sig mojligen representeratividen och kan beskriva vem

skribenten &r. Man tar inte anda klader pa allean slet framgar av exemplet 21.

(21) Ena dagen har jag klanning, ena indian-nonyaadthoch den
tredje ar jag osminkad i verraren och keps. Mertyalger finessen
med klader ar att du KAN byta stil. Varfor kéra samstil hela tiden?
Genom att vaxla kan jag vara oforutsagbar. Octhja§KAR det
oforutsédgbara. Varfér vara som alla andra nar duwveaa dig sjalv?
[Fotoalskare]

Var och en skribent presenterar och beskriveusstende genom bloggen och till detta
utnyttjias ofta aven bilder som har en speciell odl skribenterna nastan varje dag
publicerar bilder pa sjalva (se avsnitt 6.3). Eewtill ar bilder inte den enda vagen att
behandla detta tema for skribenterna kan blogganagonting som hanvisar till deras
relation till eget utseende. Veteranbloggare haidmt en bild pa en kurvig Marilyn
Monroe och en smal Victoria Beckham kladda i bakiritypiska for sin tid. Det ar
uppenbart att man med hjalp av bilden vill fa témm att jamfora den synliga
storleksskillnaden mellan kvinnorna. Skribentenkbgsr sina kanslor som bilden
framkallat i exemplet 22. Det behdver inte varav&krmedvetet for att |Asaren kan dra
slutsatser i vad som skribenten tycker speciellckay om i sig sjalv eller vad som
irriterar henne som det syns i exemplen 23-24. Blasbenterna inte brukar klaga om
sitt utseende i bloggen pa riktigt syns det att roftare skriver om irriterande &an

positiva drag i eget utseende.

(22) Visst ar det sjukt att skonhetsidealet ansiéatér? Jag blir liksom
fittig for jag inte alls passar in i Victoria-modeh, men herregud sa bra
Marilyn jag skulle vara! [Veteranbloggare]

(23) Att vara sjalvlockig ar att sjalv kanna attnrtear varldens samsta
hardag och sedan uppleva hur haret far mera kaneidgonsin av alla
andra. [Lycklig mammal]

(24) Katastrof, jag har ett giga sar/finne pa hasem det vill inte laka.
- - Jag har en riktig ful-kvall idag. Min hy ar &d. Varfor kan jag inte
se ut som i maj med nyklippt har och en liten fjgsch bruna? Som
tur har jag inte ful-ackel-deppar ofta och detlang imorgon - -
[Fotoalskare]

Glad flicka och Veteranbloggare skriver recensioaerskonhetsvardprodukter. Den
forstnamnda berattar om en harmask som tar bogutietonerna ur blont har. Hon &r
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mycket n6jd med produkten och har troligen skaffah sjalv fér hon namner inte
nagonting annat. Ett par veckor senare far hon &addrodukter av samma marke till
testning vilket tyder pa att livsstilsbloggar inésas bara av kvinnor som vill tillbringa
tid. Glad flicka ar litet osaker pa produkterna ndeerraskas positivt. Hon uttrycker sin
belatenhet och beskriver noggrant hur hon har d@npésdukterna for att uppna en
behagligfrisyr.

Veteranbloggare testar for sin del duschprodulten stt kosmetikforetag har skickat
henne. Tidigare har hon testat smink av sammadagneten inte tyckt speciellt mycket
om fargerna. Hon presenterar produkterna och degasskaper genom direkta citat
som ar hamtade fran foretagets webbsidor. Hon taeiiatilken ordning hon har anvant
produkterna, hur testandet har fungerat och hung#tretsbild hon har fatt. Vidare finns
det hyperlankar som tar lasaren till foretagets hgator vilket tyder pa bloggens
intertextuella kontext (se avsnitt 4.2.2). Det amgnsamt i bada recensionerna att fore
testandet ar bada skribenterna lite skeptiska mmtuiterna som anda visar sig vara

lampliga och rekommendabla.

Med undantag av de har recensionerna beskrivebesiterna inte noggrant olika
produkter utan bara namner sadana som de ar myojds med. Daremot brukar man
inte hanvisa till kosmetik som inte behagiket kan bero pa att man inte vill ge plats
for produkter av dalig kvalitet i sin blogg. | dennndersoknings bloggar syns reklam
bara i recensionerna. Det bor beaktas att lasarenviet om skribenterna har fatt
produkterna med detta villkor att de skriver omtriggyen eller om det har varit

frivilligt men forstas onskvart.

6.1.5 Observationer

Till denna kategori hor sadana inlagg som beharskabenternasbservationemv sin
vardag och som nastan alltid uttrycker ocksa ndgorsla Vidare har jag inkluderat
inlaggen som handlar omélsa och tillstdnd i de fall skribenterna observerar ocksa
dem. Olika kanslorupptrader naturligtvis ocksa i inlagg tillhérande dndra
temakategorierna men ar da i mindre roll an detiderandetemat. Skribenten kan
blogga omatt hon &r mycket glad 6ver att hon snart traffaa oasta vanner. Gladjen

formedlasda klart men jag skulle anda klassificera inlagget niénskliga relationer



52

eller till fritid beroende pa den ovriga kontextétér nagon kansla dominerar inlagget

anknyter den vanligen tifunderingeller observation som exemplet 25 visar.

(25) Ar det har det kanns att bli gammal? Att iotka p&4 samma satt?
Och att inte ens sdrja det? [Lycklig mamma]

Observationer ar vanligen korta iakttagelser sonraamde bild i en tidning, en ny
funktion i mobilen eller nagot roligt missode somexemplet 26. De ar vanligen
humoristiska och underhallande men kan ocksa béhadgon negativ upplevelse som
i exemplet 27. Av observationerna framgas det attrapporteras i bloggen nastan
omedelbart. Enligt min uppfattning innebar detsatibenterna vill dela med sig av sina
observationer for att sa fort som majligt underh@th pigga upp lasarna eller for att fa

dem att férestélla sig en viss sak.

(26) Dagens mest okaraktaristiska for mig: atta étt
julsangoverkast. Jag kanner ingen annan som hsaddnt. Och jag
kanner ingen med lagre sannolikhet att ha ett saflapcklig mammal]

(27) Nu laste jag just i Metro att var Siwa verklighade blivit ranad i
fredags. Huj! [Veteranbloggare]

Sasom om observationer bloggar man oftast om sinalér nastan samtidigt som de
upptrader. Man kan fundera pa om skribenten behamdih bearbetar dem samtidigt
som de forekommer som exemplet 28 tyder pd. Ibkamkkribenten vara sa forvirrad
att det ar svart eller omgjligt att tolka vad soar hant eller om hon till slutet ar pa
positivt eller negativt humor. Mdéjligen &r hon irgas annu saker pa deen vill anda
dela med sig av ocksa den hér oklara stunden. Gekdwandet kan tankar bli klarare
och troligen ar det ett medvetet val att inte 6pgpitationen noggrannare. | alla fall vill

man uttrycka att ndgonting ar pa gang som det féarag exemplet 29.

(28) Jag alskar mitt liv som det ar. Jag alskakatina sta i mitt kok
och skrala med till laten och minnas tillbaka paisgsten.
[Veteranbloggare]

(29) Ibland kan de minst tippade omstandighetezda till de mest
uppskattade konsekvenserna. Klockan ar kvart f@&ech jag ar redan
hemma. Och med det ar allt redan sagt. [Lycklig mmain
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6.1.6 Asikter

Ingen skribent &r radd for att ta stallning tilkea som de upplever viktiga. Man kan
skriva langa genomtéanktasikter som klargor att man verkligen har tankt over sin
synvinkel och dess framstallning. En asikt kan éclpptrada kort i samband med de
senaste nyheterna om skribentens liv. Fast de tyaks mer spontana och oplanerade
an noggrant formulerade asikter har de blivit méstydelsefulla nar jag har
klassificerat nagot inlagg till denna kategori. #o@sikter ar t.exvarderingar av
restauranger och platser. Skribenten iakttar restaers service, berommer mat och
vagar ocksa beratta om nagonting inte har mots¥araéintningarna som det framgar
av exemplet 30. Korta asikter anges ocksa om tegeam, filmer och tidningar och det

inte noédvandigtvis finns speciella motiveringar soet framgar av exemplet 31.

(30) - - men det har min andra gang dar och fatfde ar det nog inga
fyrverkerier som brakar av. Jag tror de vill upgaénma standard som
Sturehof och East, personalen ar super men tyvémteéamaten nog
inte tillrackligt god (med tanke pa priset framsin sorry.
[Fotoalskare]

(31) Jag har lange bestallt pa sondags-HBL mebljaga trétt pa den
tidningen. Visst det ar kiva med finlandssvenskhro#ta orkar jag inte
ens lasa grejerna, flummar bara igenom. - - NyageHesari en chans.
Jag tror den ar mangsidigare och att jag hittarimezssant i den.
[Veteranbloggare]

Ett amne som framlaggs kan vara komplext och tydligumenterat och krava ett helt
inlagg. Med dessa langre asiktstexter vill man p@ ett speciellt &mne och Gppna
diskussion kring det vilket stoder Kilpi (2006: 98pm anser att bloggarna ar
gemenskapsmediesom mojliggér mangsidiga diskussioner. Skribentesftarstravar
att fa lasarna att fundera pa skribentens synviokhl att visa sin egen asikt (se aven
avsnitt 6.2). Skribenternas langre asikter blikl@rade och argumenterade for (eller
emot) i stallet for korta konstateranden utan nesthgar. Sadana @amnen som
skribenterna koncentrerar sig noggrannaaeir Facebook, palsar, bloggande, vanskap,
diet, hurdana krav kosmetikindustri och samhalfgtstialler och om barn borde ga till
daghem eller stanna hemma. Alla de har amnena wdtikkussion och ibland kan
lasarna vara mycket kritiska mot skribenternastésiéller inte alls acceptera dem (se
vidare avsnitt 6.2.3). Detta visar att lasarnavima fria i sin mottagarroll, valja hur de

tar emot skribentens text och om de haller medysaeitt 4.2.1).
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6.1.7 Bloggande

Denna kategori ar den minsta da den bestar avedl@etyper av inlagg som uttrycker
bloggandetsnangsidiga majligheter och verkar vara karaktesistifor livsstilsbloggar.
Det finns inte en enhetlighet pd samma sétt sore andra temakategorierna utan
inlaggen ar mer varierande. De definierande drageait de forutsattenteraktionmed
lasarna eller andra skribenter och anknyter endd#stbloggar. Lasarna kan be
skribenten att blogga om ett visst amne som hoasamsta nagonting speciellt om eller
de kan vara intresserade av att hora skribentekisais ett visst fenomen. Skribenten
hanvisar till lasarens 6nskan i borjanett 6nskeinlagg vilkken hon da bloggar om ett
visst amne. Tre skribenter ombes att berétta meetbrdmne som redan har upptratt i
bloggen och sadana ar bl. a. hobbyer, studier achuppfostran. Det som skiljer ett
onskeinlagg och ett vanligt inlagg med samma amérefarandra ar en klar hanvisning
till lasarens begéaran. Det kan antas att skribeatblir n6jda och glada nér lasarna vill
hora sarskiltderas asikter och erfarenheter och t.ex. Fotodskarderar noggrant pa
hur man kan komma igang med kandidatavhandlingb&hkterna upplevs som ett slags
experter som har information och goda rad for iitltivi samma situation. Lasarna litar

pa skribenterna och satter varde pa deras ord pulevelser.

Fotoalskare och Glad flicka g@tt frageinlaggvilket ar karaktaristiskt pa sa satt att
lasarna far stalla fragor till skribenten som sanit@p dem och svarar pa dem i ett
separat inlagg. Fragorna &ar mangsidiga och handiatigen om skribentens liv,

favoritsaker, bloggande, boende, studier, arbetedsikter. Sadana har inlagg &r nyttiga
bade for nya och gamla lasare. Nya lasare vetdimter mycket om skribenten och kan
genom frageinlagget bekanta sig med henne. Gamsrdalar for sin del kanna

skribenten annu battre. Forstas kan man stallafragksa i kommentarfalt men oftast

fragar man bara saker som har att géra med inlégeeta.

Dessutom kan skribenter skickémaningartill varandra vilket betyder att de svarar pa
vissa fragor och darefter skickar dem vidare. Fitoalskare och Glad flicka skickade
utmaningar handlar delvis om bloggande. Fotoalskaegar pa fragor om favoritsaker
men far dessutom beratta varfor hon har borjat ddogch vilka bloggar hon féljer,
medan till Glad flickas given utmaning behandlatagaBloggpriset 2011. Hon bor
férmoda vinnare, beskriva sin egen galakladselgis$a vilka accessoarer man kommer

att se mest.



55

| inlagg i denna temakategori tar tre skribentédlising till bloggandet som vécker
fragor bland lasarna men far ocksa skribenternbrasjatt fundera. Varje skribent
overvagar troligen emellangarfor hon har borjat blogga och varfor hon vilttf@tta

det. Vidare bor hon ofrankomligen tanka pa hurdih fon ger av sig genom bloggen
och om den motsvarar hennes egen uppfattning. Sboélskare konstaterar i exemplet
32 ar det fragan om att beratta om eget liv ochfattiskutera med andra som

intresserar sig for samma amnen.

(32) Jag berattar garna om mitt liv till framlingar Jag alskar att fa
skriva av mig och diskussionerna som uppstar m@gilnande &r ju
fantastisk. [Fotoalskare]

Som det syns finns det tydlig interaktion mellanitsnterna och lasarna. Interaktionen
relaterar vidare till olika kommunikationssatt sakribenterna anvander for att ta
kontakt med lasarna. | nasta avsnitt kommer jagaasentera vissa interaktiva drag

som upptrader i dessa livsstilsbloggar.

6.2 Interaktionen i livsstilsbloggar

Alla skribenterna i denna undersokning ar medvemalasarna vilket framgar tydligt
av deras vanaoatt ta kontakt. Skribenterna beaktar sina lasagellbeindet pa olika satt
och har kommentarfalt som mojliggor att lasarna kammentera antingen med en
signatur eller anonymt. Interaktionen bildas genbéisningar 6nskningar tilltal,
fragor och kommentarer som har representerar interaktionens fem former i
livsstilsbloggarna. Kategorierna bygger pa Peklarin(2012) studie aresdagbocker
pa Internet i vilken hon identifierade interaktisteag. Till skillnad fran hennes studie,
dar fragorna varetoriska ar fragorna i denna analggekta Detta tyder eventuellt pa

storre grad av interaktion i livsstilsbloggar jamtfined resdagbdcker.

Interaktionen i livsstilsbloggarna formas av sagiaituationer mellan skribenterna och
lasarna. Interaktionen &r en vasentlig del av fiskdoggarna och dess tydliga funktion
ar att skapa den aktiva interaktionen Deras andra funktion aratt skapa
samhdrighetskansl|&r skribenten kan genom interaktionen visa atiffa ar viktiga

for henne. Antagligen kénner lasarna sig betydellsefor skribenten eftersom hon
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beaktar dem och visar sitt intresse (se t.ex. Aandaoch Ahlstrom 2011).
Undersokningens skribenter efterstravar att loékarna att folja deras bloggar. De vill
att lasarna blir intresserade, trivs och aterkomwilet kraver att lasarna kanner sig
valkomna och uppskattade. | féljande tre avsnitnkeer jag att redogora for hur
interaktionen syns och fungerar i livsstilsbloggerkontext. Dessutom pekar jag ut
nagra skillnader mellan skribenterna for att framfo deras individuella

interaktionsvanor.

6.2.1 Halsningar och dnskningar

En halsning ar ett latt och naturligt satt att beakta och lwtakt med lasarna.
Halsningen meddelar att skribenten vet att naganrker att lasa inlagget. Det finns
skillnader i hur och hur mycket skribenterna beakiaa lasare. Lycklig mamma och
Glad flicka halsar pa ellebnskar mer sallan jamfort med Veteranbloggare och
Fotoalskare som halsar pA mest pa morgnarna, ngemdera gor det varje dag. Man
kan skriva ett inlagg tidigt pa morgonen varje dagn det betyder inte att man skulle
bdrja det med en hélsning fast det kdndes somtignvaina. Det kan tdnkas om lasarna

anser ett inlagg med en halsning mer riktat mot.dem

Veteranbloggare och Fotoalskare kallar sina lagdaed forsmeknammedan Lycklig
mamma och Glad flicka aldrig gor det. Veteranblagdeallar sina lasare for 'kara’ en
gang medan Fotoalskare ofta kopplar samman hakmietier 6nskningen med nagot
smeknamn. Sadana har smeknamn &ar ’hjartequll’nésar, ‘finingar’, 'sweetnoses’,
'loved ones’ och 'darlings’ som alla ar vardeladeanld. | detta sammanhang uttrycker
de att skribenten tycker om sina lasare. Det syest itydligt i Fotoalskarens blogg att
skribenten vill att relationen till [asarna ar 6ppech frimodig. Hon narmar sig lasarna
genom smeknamn fast man inte beter sig pa liknaattaned vem som helst i verkliga
livet. Av héalsningarna framgar att fast man interkér sina lasare kan man genom att

halsa pa visa att man bryr sig om dem.

Vidare brukar Veteranbloggare och Fotoalskare omskdigt veckoslut, fin dag eller
kvall beroende pa tidpunkten. Om de skriver sentkpdllen onskar de god natt.
Fotoalskare urskiljer sig anda ocksa i detta sanhiawag for hon onskar varje veckoslut
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trevlig helg och ganska regelbundet ocksa fin kva#issutom skickar hon ofta pussar

och kramar till [asarna i slutet av inlagg vilketderstryker hennes vilja till interaktion.

Om skribenterna har brattom och inte hinner bla@igdet vanligt att informera lasarna

om plikter sa att de inte forgaves vantar pa nyzdageringar. Detsamma galler om man
inte har bloggat pa senaste tiden, har problem imtednet eller andra svarigheter som
det framgar av exemplet 33. Av detta kan man drsatsen att skribenterna tanker pa
sina lasare eftersom de brukar forklara de Ovearasé avvikelser i den normala

bloggningstakten.

(33) Hors imorgon nar det forhoppningsvis ar béitter. Eller klockan
16. D4 ar det definitivt battre tider. [Glad flidka

6.2.2 Tilltal och fragor

Ett av de enklaste satten att skapa interaktidgititat . Att anvanda imperativ eller andra
person pluralis visar att skribenten riktar sint tevot l1&sarna och vill att de laser vidare.
Skribenterna uppmanar lasarnafatestalla sig kolla, observera poneraoch komma
ihdg som alla ar verb som kraver att lasarna konceartség pa och deltar i den aktivitet
som skribenten foreslar. Skribenten kan beskrivad@ig upplevelse som hon har varit
i och vilja fa lasarna att forestalla sig hur delkkagera i den motsvarande situationen.
For att skribenten ska fa sina tankar forstaddaskdet att lasarna funderar pa dem.
Genom tilltalet kan skribenten inleda lasarna i santankar. Exemplet 34 visar att
shopping pa Internet ar ett fenomen som skribetrmmatt ocksa lasarna kanner till.
Mojligen uppstar vidare diskussion i kommentarfakn i alla fall har skribenten och
lasarna redan forestallt sig samma upplevelse tvilgder pa gemensamma kulturella
praxis (se avsnitt 4.1).

(34) Ni vet nar ni drar en massa grejer till kungivan men aldrig
klickar vidare till kassan. [Glad flicka]

Dessutom é&r tilltalet en fungerande \dif fa lasarnas uppmarksamhet darfor att det
kéanns som skribenten talar direkt for den som rdésa. Ibland riktar skribenterna en
del av texten medvetet till en viss lasare. Lasdm@m ha fragat pa en viss sak och
skribenten vill svara i ett inlagg i stallet for Eammentar eftersom hon antar att aven

andra lasare skulle kunna vara intresserade désatom samma sak (se aven avsnitt
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6.1.7) som i exemplet 35. Vidare kan texten rilgaplicit till en sarskild person som
skribenten kanner ocksa i verkliga livet. Nar skriten bloggar om ett visst amne kan
hon komma att tdnka pa personen och vilja visaaitvet vad denna person tanker pa
som det framgar av exemplet 36.

(35) Det var en lasare som dnskade att jag skkitleaslite om
klattringen. [Veteranbloggare]

(36) Mamma du sager ju att du gillar mig i pannluiggr snygg skulle
inte en mittbens-pannlugg a la the seventies wetanu? [Fotoalskare]

Ett satt att skapa samhorighetskansla ar att skebeforbinder sig med lasarna och
anvander pluralformeni vilket far lasarna att uppleva skribenten som erdem. |
exemplet 37 syns det klart hur skribenten och tisd@r pa samma sida och delar ut

fenomenet som de alla kdnner igen.

(37) Vi vet allihopa att alla ibland hoppar dverisgturer, stannar
hemma, saknar inspiration och flow, fuskar medrstégen och
branner muffins. [Lycklig mammal]

Skribenterna staller sallan indirekta fragor. lllstdanvander de ofta direkta fragor,
speciellt om de vill hora lasarnas &sikter. Amnem $asarna ombes att ta stéllning till
kan vara antingen lattviktigeller krava mer fundering. Nar nagon skribent presar
t.ex. ett nytt kladesplagg ar det vanligt att fragal lasarna tycker om det och da
berattar lasarna sin asikt. Daremot svarar mangakan om skribenten vill hora vad
lasarna har gjort eller hur det gar. Méjligen tydetta pa att oberoende av skribenternas
flera vanor att skapa interaktion anser lasarna a@ttskribenten inte kan vara riktigt
intresserad av att héra om en vanlig lasares satahgar. Enligt min uppfattning
kanns det anda sannolikt att skribenterna garn#eskilja veta mer om sina lasare.
Denna uppfattning stods av tva skribenter som riddfiat sina lasare i verkliga livet. Att
lasaren far ansiktet och blir verklig upplevs daskande men positiv som det framgar

av exemplen 38 och 39.

(38) Och sa kom det fram en sa s6t tjej som sadwatbrukar lasa
min blogg nar hon &r arg och ledsen for att bldgRegnbage och sma
hamstrar i hjartat!! [Glad flicka]
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(39) En tjej kom och sa hej till mig. Hon sag ktekant ut, jag antar att
vi gatt pA samma fester. Men hon sa att hon bridlsarmin blogg. Det
var kul fast jag forst blev lite forbryllad. [Vetanbloggare]

Direkta fragor stélls ocksd om skribenterna behdipsreller hjalp. Att dela med sig av
ocksa knepiga problem och att forsoka lésa dem nji@g av lasarna kanns naturligt
eftersom skribenterna tydligt anger att lasarnan@alvandig information och kunskap.
Man uppskattar sina lasare och vill hora derasemnfaeter och asikter fast man skulle
kunna klara ut problemet utan dem som exemplench04d visar. Det kan tdnkas om
att dela med sig av olika slags tips och att ldalgsarnas asikter okden dmsesidiga
uppskattningenGlad flicka planerar sin tilkommande semesteh cdker efter ett
lampligt resemal vilket framhaver att man inte v@ndig motlasarna bara for

interaktionens skull som exemplet 42 visar.

(40) 1. Vad &r det har for blomma? 2. Ar den protatisk ur allergiskt
perspektiv? 3. Hur ska jag halla den vid liv? [Ljgkmammal]

(41) Har ni bongat ndgon annan karpparvanlig fastfor
krissituationer? [Veteranbloggare]

(42) Tankte aka i januari, vilken kanarie6 ska reatsa pa? Hurudant
ar till exempel Lanzarote? [Glad flicka]

6.2.3 Kommentarer

Skribenterna i denna undersokning skriver inte Willraig sjalvautan tanker pa sina
lasare som det redan har framkommit. N&r skribeatdrar flera medel att skapa
interaktion i olika delar av inlagg kan lasarnaeséot delta endast gendcommentarer

Alla fyra livsstilsbloggar kommenteras ganska rbgabet. Ingen av skribenterna far
kommentarer tilivarje inlagg men atminstone en kommentar nastatiggag Det bor

beaktas att undersokningens skribenter bloggar etyitikigt dvs. manga ganger om
dagen vilket eventuellt har inflytande till attalinlagg inte nodvandigtvis innehaller

nagot som latt skulle kunna kommenteras.

Lasarna kan kommentera anonymt men vanligen hadaden signatur som oftast syns
vara ett fornamn. Nar en annan skribent kommentaraignaturen da bloggens namn

och fungerar som hyperlank till bloggen. Pa basisignaturer framgas det att de flesta
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kommentatorer &ar kvinnor men av deras alder ochohmkan det inte dras nagra
slutsatser. Kommentarernas innehall tyder pa aftegéa troligen ar nara skribenternas
alder for de verkar ha samma livssituationer mkdd@ana upplevelser. Detta hanvisar
till att skribent och kommentatorer delar sammaligadkultur (se avsnitt 4.2.3). Man

kommenterar mestadels pa svenska men det finnsa dekmmentarer helt pa finska
eller engelska och vidare ocksa pa svenska medarfingka eller engelska ord och

uttryck.

Interaktion forutsatter atminstone tva parter odivsstilsbloggarna ar de skribent och
lasare. Skribenten kan se antal lasare genomtitatisda det ar latt att folja vilket
inlagg och @mne som intresserar mest. Att skaperaktion kraver att skribenten
uppmuntrar sina lasare till att kommunicera oclaxedser aktivt till att det férekommer
tillfallen da det ar naturligt att kommentera. Slemternas olika medel att ha kontakt
med lasarna kan se sma och enkla ut men de haktenfunktion: att bilda den aktiva
och sociala interaktionen. Lasarna bor anda vdligaviatt delta i den. Interaktionen blir
social och dubbelriktad nar bada parten delar ngds sina asikter, tar stallning till
och diskuterar. Det bor sdledes finnas nagontingldgg som vacker intresset att
kommentera. Man maste fa lasaren att forestallaesigkansla, en asikt, en egen
erfarenhet eller en tanke och locka henne att detamed sig av. Lasarna riktar sina
kommenterar endast mot skribenterna men vem sost keh forstas lasa dem. Det ar
mojligt att l&asarna blir modigare att delta ochdter egna upplevelser nar de laser

andras kommentarer.

Kommentarerna ar oftast kortkonstateranden komplimanger eller fragor som
anknyter till inlaggets amne eller bilder. Daremét skribenternas kommentarer
vanligen tack for komplimanger och svar pa fragtbland uttrycker de extra
motiveringar och preciseringar gallande asiktert Bamgar att det ar vanligt att
kommentera ens utseende positivt eftersom skribetberéms som vackra, snygga
och sota och deras bloggar som inspirerande odigddlcdsarna berattar om de tycker
om skribentens klader eller om nagot kladesplaggspeciellt bra ut. Fotoalskarens
bilder beundras for de ar av god kvalitet ellerrbetade pa ett speciellt satt men annars
kommenterar man bara deras objekt (se avsnitt 6)benternas utseende eller stil
kommenteras inte oartigt vilket inte &r en sjalvki pa Internet.
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Att blogga om sina asikter och att borja diskuss@mett garanterat satt att fa
kommentarer. Lasarna uppmuntrar, haller med, lamhkiéigg vidareoch tackar for
skribenterna om nagot inlagg far en att funderar alttrycker ocksa lasarens tankar
eller om det tar upp ett viktigt amne. D& beromsebskterna som kloka och stil att
skriva bra. En del av lasarna vill ocksd argumentech dela med sig av egna
uppfattningar som radikalt kan skilja sig fran blemternas asikter. | dessa fall kritiserar
man inte skribent som person utan endast hennés$erdsi denna undersokning
framkallade pélsar de mest kritiska asikterna. Badienten och lasarna forblev anda
sakliga fast diskussionen tog slut nar skribentete ilangre svarade pa inlaggets
kommentarer. Det forblev oklart om det berodde fidhannes slakting genom en
kommentar foreslog henne att lata bli. Att skrileenkontrollerar diskussionen och har
makt (Aandalen och Ahlstrom 2011) syns aven i dexvieandling.

Genom kommentarerna far lasaren sin rést hord aohskara pa skribentens forsok att
skapa interaktion. Fast det inte finns balans i tneéktionen mellan skribenterna och
lasarna (Aandalen och Ahlstrom 2011) framgar deinggraktionen i kommentarfalt ar
jamlikare eftersom bade skribenterna och lasarmavieaa imottagar-och sandarroll
(se avsnitt 4.2.1). Man kan dra slutsatsen av maddératt lasarnas kommentarer ar
viktiga for skribenterna och att de vill interakien vara émsesidig. Angenam feedback
skapar en positiv stamning och delade likadanaewetger bildar samhdrighetskansla.
Kommentarerna ar mestadels uppmuntrande och pmsitilkket formodligen far
skribenterna att stélla sig valvilligt mot lasaowh deras asikter, fragor och 6nskningar.
Det syns att komplimanger och beundra ar ett vasldt att narma sig skribenterna.
Naturligtvis blir skribenterna néjda nar lasarnatef av att lasa deras texter och att titta
pa bilder och vidare visar det genom kommentar#rinderaktionen inte alltid fungerar

enkelt eller utan problem éar ett bekant fenomen ¥&rkliga livet.

6.3 Bilderna i livsstilsbloggar

Det ar latt och enkelt att 6verfora bilder fran kaan eller mobilen till bloggen vilket

sakert ar en orsak till att det finns gott om hilde=932) i denna undersdknings
livsstilsbloggar. Totalt 63 bilder ar kopierade rfrénternet och representerar nagot
teveprogram eller natbutikers klader. En del awddyha ar tagna av skribenternas

familjemedlemmar eller vanner men skribenternavajdlar fotograferat stérsta delen.
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Bilder och text som multimodala element (se Kresh wan Leeuwen 2001; Kress
2010) ar viktiga eftersom innehallet i studienssitiisbloggar bestar mestadels av dem.
| detta avsnitt kommer jag att presentera bildefiyes former och objekt pa dem (se
tabell 5 nedan). Formkategoriitke-méanskliga objektinnehdller bilder bl.a. pa
kosmetikprodukter, klader, matportioner och dryclkarmkategorirskribentbestar av
bilder pa endast skribenterna. Pa bilder i formjatie skribent och/eller andra
personer upptrader skribenternas familjer, vanner och keldpch eventuellt
skribenterna tillsammans med dem. Sista formkategwatseromfattar bilder pa hem,
omgivning och landskap.

Tabell 5. Objekt pa skribenternas bilder (n=932)igerskribent. Objekt i bildernas

samma formkategori & markerade med samma farg.

Objekt Lycklig Veteran- Foto- Glad Totalt
mamma | bloggare alskare flicka

Mat och dryck 4 14 69 6 93

Kosmetik, klader | O 12 34 14 60

Ovriga icke- 11 21 88 17 137

manskliga objekt

Skribent 39 37 78 45 199

Skribent med 94 9 25 20 148

andra personer

Familj, vanner, | 37 31 40 22 130

keldjur

Platser, hem, 1 16 61 8 86

omgivning,

landskap

Kopierade bilder | O 17 15 31 63

Oklassificerbara | O 3 9 4 16

Totalt 186 160 419 167 932

Vidare reflekterar jag 6ver formernas fem funktiosem delvis varierar beroende pa
formen. Bilderna skilier sig saledes fran amnenh oueraktion vars former har
gemensamma funktioner (se avsnitt 6.1 och 6.2)igERIress (2010: 1yisar bilden
vilket syns vara bildernas generella och framstaktion i livsstilsbloggar. De fyra
ovriga funktioner som kommer att klargoraslistration, presentationdokumentation
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och att bilda uppfattning om skribenEftersom skribenterna har olika vanor vad galler
antal bilder och deras objekt ar det relevant asikkliva dem i samband med analysen

for att tydligt kunna karakterisera hur formernd dgnktionerna har bildats.

Skribenternas bilder presenterar bade aktuellagéalgna tider. De ar tagna samma dag,
dagen fore, forra veckan samt for manga ar sedamewisar vad skribenten har gjort
och var hon har varit. Om bilder inte ar aktuellamipletteras de med text. Lycklig
mamma och Fotoalskare anvander bildtext da de qerili bilder som &r fran ett halvt
ar till tio ar gamla. Bildtexten garanterar attdésa placerar den &aldre bilden i den
riktiga tidsperioden och kontexten. Vad lasarenvigia om bildens bakgrund beror pa
skribenten. Om bildtexten bestar av ett par enakildl, t.ex. Florida 2008, vet lasaren
att skribenten da har varit i Florida. Om skribentiiremot berattar att hon var pa
brollopsresa i Florida 2008 ger det mycket mer rimiation. Sadana har gamla bilder
erbjuder lasarna ett speciellt tillifalle att se dglick fran skribentens tidigare liv.
Lasarna kan betrakta skribentens davarande utseektigteter och omgivning samt
jamfora dem med nutida. Detsamma galler naturbgéxien bilder pa tidigare inlagg
som en gang har varit aktuella men ar nu redananéginader gamla. Man far en
uppfattning om att bilder bér vara aktuella eftensannars ndmner skribenterna om de

publicerade bilderna inte ar tagna pa senaste.tiden

Fotoalskare fotograferar aktivt nastan allt i smgvning och publicerar mycket mer
bilder jamfért med andra tre skribenter. Vidare ggar hon om sitt intresse for
fotografering och tar upp viljan att dokumenterét &v vilket forklarar den stora

mangden av bilder i hennes blogg. De &r fargriketalgerade och valkomponerade
vilket eventuellt &r forklaring till att hon ar deenda som far feedback om bilders
kvalitet och den enda vars foton beréms oberoemdgbpekt. | de andra tre bloggarna
kommenterar lasarna bara sjalva objekten i bildesoen da &ar nastan alltid personer.
Vidare finns det skillnader i typ av objekt somibknterna brukar fotografera. Nastan
halften av Fotodlskarens bilder ar i formkategorhe-manskliga objekt medan
majoriteten av Lycklig mammas bilder representdosimkategorierna skribent samt
skribent och/eller andra personer. Bade Veteramjaiay och Glad flicka publicerar
mest bilder som ocksa ingar i formkategoriernabsit samt skribent och/eller andra
personer men skillnaden i mangd jamfort med anddmlijekt &r inte sa strikt jamfort

med Lycklig mamma och Fotoalskare.
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Den forsta formkategorin dicke-méanskliga objekbch pa bilder upptrader varor i
butiker, prydnadsféremal, matportioner, klader digma andra objekt som har fast
skribenternas uppmarksamhet. Fotodlskare troliggnens publicerar alla tagna foton
pa icke-manskliga objekt eftersom hon ibland sagehon har valt ut vissa bilder fran
arkivet. Daremot tar andra skribenter bilder paeiokinskliga objekt sarskilt for
bloggen. Detta syns sa att dessa tre skribenteéamaditid hanvisar till de eventuella
bilder i deras text och placerar dem mellan inléggextstycken medan Fotoalskare kan
publicera foton som inte har nagon anknytning tékt eller inte ens till varandra.
Sadana har foton placerar hon da i slutet av inl&ggmkategorin icke-manskliga
objekt harillustration som funktion. Dessa bilder kan antingen ge stddett genom
relation till den eller fungera som en ren illugtva utan sarskilt samband med texten.
Ett inlagg utan bilder upplevs mojligen som litéKigare och tyngre jamfort med ett
illustrerat inlagg som erbjuder pauser for lasningiket mojligen far skribenterna att
ladda upp bilder pa icke-méanskliga objekt.

Den andra formkategorin bestar av olika slags bitlig endasskribentenar avbildad.
Sasom bilder pa icke-méanskliga objekt anvanderbsktierna bilder pa sin egen
overkropp eller sitt ansikte for illustration. Skéder upptrdder mellan skribenterna
aven i denna typ av bilder. Veteranbloggare, Fsi@ik och Glad flicka publicerar
aktuella bilder som visar deras 6verkropp ellemHebppen. En sadan har bild ar latt
och snabb att ta sjalv. Bilden har inte nddvandsgbamband med texten utan bara visar
en aktuell bild pa skribenten samt illustrerar. klig mamma skiljer sig fran andra tre
eftersom bilder som visar henne ensam vanligendntaktuella utan hon anvander i

stéllet aldre bilder for att illustrera bl.a. inEn som handlar om hennes tidigare liv.

De tre skribenters aktuella bilder pa sjalva visar de ser ut i dag och pa dem syns
ocksadagens outfit Bilder pa skribenterna inte saledes bara illuatreitan har aven
presentationsom funktion for de visar skribenternaslook hurdana accessoarer,
smycken och klader de har pa sig (se ocksa awsritt). Bilder av detta slag ar
karakteristiska for mode- och stilbloggar men venkpptrada ocksa i livsstilsbloggar.
Enligt Noppari och Hautakangas (2012: 27) presantskribenter genom sadana har
bilder bade sig sjalva och sin egen stil. Vidasavien bild pa skribenten ocksa hennes
min som oftast ar ett leende. Daremot syns negéatimalor mycket sallan pa foton och
de brukar vara medvetet dverdrivna och odkta.ekdimpel berattar Glad flicka att hon

tittar pa en mycket sorglig film. P& inlaggets siierande bild pekar hennes mungipa
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mycket nedat och hon poangterar med fingret enligstar. Férmodligen skulle bilder
pa sorg och andra negativa kanslor vara for intool privata for att visa i de fall
skribenterna ens tar sadana bilder. Aven pa bpdeskribenterna med en allvarlig min
syns det att de inte ar pa daligt humor vilket tyo@ att man hellre vill visa en positiv

an nedstamd bild pa sjalv.

Den tredje formkategorinskribent och/eller andra personerepresenterar bilder pa
skribenternas poseringar med vanner och familjeemeatiar samt gruppbilder som de
sjalv har fotograferat. Aven denna formkategorinsktion ar presentation for genom
sadana har bilder presenterar skribenterna atédenknniskorna ar viktiga och tillhor
deras liv. Av texten framgar nastan alltid perssneamn och deras relation till
skribenten vilket gor dem bekantare for lasarnat Bkribenten inte nddvandigtvis syns
pa bilden antar lasaren anda att hon har varit lpgs mar bilden har tagits. Detta
hanvisar till att skribenterna publicerar bara d&ildom antingen de sjalv ar pa eller som
de har tagit. Ett undantag ar kopierade bilder ftéweprogram och natbutikers

webbsidor vars ursprung lasarna troligen uppfaitarkan kanna igen.

Den fjarde och sista formkategorin @atseroch har ocksa presentation som funktion.
Olika platser fungerar inte bara som bakgrund ke en posering gjord nagonstans
utomlands eller framfor en filmaffisch pa bio pretar att skribenten har varit pa ett
visst stalle. Skribenterna har kameran med sigabverch visar platser dar de har varit.
Av texterna i inlaggen framgar det att en viss ledse upplevelse eller en vacker syn
vanligen relaterar till bilder pa enbdaindskap, miljdoch omgivning Skribenterna vill

presentera och dokumentera bade den omgivandeghetdn runtom deras vardag och
de platser som ligger annanstans men betyder ridgospeciellt. Dokumentationar

saledes den fjarde funktionen som kan skapas derbis former.

Pa bilderna syns bade offentliga och privata ptatSet mest privata ar hem som i
nagon man syns i varje blogg. For Lycklig mamma &&teranbloggare fungerar
hemmet endast som bakgrund medan Glad flicka odo&lskare visar hemmet
noggrannare och presenterar ett visst rum, desslemdler inredning. Andra
forekommande platser ar restauranger, barer, sgikhbiograf, gym, klattringshall,
skadespel, vanners hem, sommarstuga, universiteibetsplatser. Av detta kan man

dra slutsatsen att vilken plats som helst kan t@senterad i en livsstilsblogg. Det ar
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beaktansvart att plats alltid &r narvarande péhbila och skapar en del av deras kontext

aven om skribentens mening framst skulle varaisdt personer och handelser.

Genom bilderna kan man erinra sig sina personligemem och handelser och samla
dem in i bloggen. Samtidigt maste man anda betfaktdan forestallning bilderna ger
for lasarna. Genom bilderna kan migitda en uppfattning om skribenteiket ar en
femte funktion som aterfinns i alla de forekommarolenerna. Naturligtvis paverkar
aven text till uppfattningen som bildas, ges och d& skribenten. Lasarna skapar en
egen uppfattning om skribenten nar de ser publieekalder och laser texter. Daremot
paverkar skribenterna vilken uppfattning de vill Eisarna ska fa nar de valjer vilka
bilder de delar med sig av och vilka &mnen de doggn. Nar man publicerar en bild
blir den kvar pa Internet aven om man skulle radiera Darfor bor ocksa skribenterna

Overvaga noggrant hurdana bilder de visar offentlig

Fast skribenten kan beskriva att hon ar pa dalighdr publicerar hon inte en bild pa
vilken hon skulle vara arg eller grata (se ovananMill inte visa negativa kanslor pa
bilder utan behandlar dem hellre genom text eBenrlar dem helt utanfér bloggen.
Daremot skapar samvaron och gladje uppfattningersknibenterna som sociala och
sdllskapliga personer som trivs med andra ménniskbrdelar ut sina basta stunder
med dem. Detta stéds aven av ett stort antal bpdefiester, resor, hobbyer, aktiviteter
och evenemang som meddelar om ett aktivt och héealdl liv. Vidare bor det beaktas
att det skulle bli en mycket olik uppfattning onribkenterna om de publicerade bilder
bara pa sjalva. Handelser och personer kring skigipeas liv blir mer konkreta nar man
ser bilder pa dem i stallet for enbart text vilkemhaver den kompletterande relationen

mellan bilder och text.

Genom bilderna kan skribenten saledes visa sittdivinverka pa uppfattning som hon
ger av sig sjalv. Lasarna ser hur skribenten sevart hon ror sig i, vika saker hon

tycker om och vad som hander pa fritiden. De kanedna slutsatser av bilder men till
sist ar det alltid bara skribenten som vet sanmin@kribenten har varit narvarande i
handelser pa bilder, hon kommer ihag de ratta kémsloch stamningen och vet vad
bilden framst borde uttrycka och representera. 8édréar alla skribenterna medvetna
om att varje lasare inte nddvandigtvis tolkar hildd samma satt men det &r risk som

de maste acceptera.
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Av materialet kan man dra slutsatsen att bildemenéaelevant del av undersdkningens
livsstilsbloggar men det finns skillnader mellarris&nterna gallande bildernas antal
och objekt. Trots att det finns vissa skillnaderggarna emellan, kan man se att de alla
bilder kan harledas till fyra huvudsakliga formedvg. avbildade objekt): icke-
manskliga objekt, skribent, skribent och/eller angersoner respektive platser. Alla
former har tvd gemensamma funktioner som éar visogigformedlande av uppfattning
om skribent. Utbver dessa har jag funnit de trektiomerna illustration, presentation

och dokumentation.



68

/ DISKUSSION OCH SLUTSATSER

7.1 Sammanfattande diskussion

| detta avsnitt kommer jag att sammanfatta resrtateflektera dver deras betydelse
och anknytning till tidigare forskning samt besvdmskningsfragor som jag har
uppstallt i avsnitt 5.3. En central utgangspunkienna undersdkning var att beskriva
och karakterisera finlandska svensksprakiga likkdtiggar som ar ett relativt nytt
fenomen inom sociala medier. Livsstilsblogg hardefinierats som att skribenten delar
med sig av sina erfarenheter, uppfattningar, kdrmsib tankar som anknyter till hennes
dagliga liv. Jag har vidare argumenterat for atvsdiilsbloggarna har en
dagboksliknande karaktar men skiljer sig fran deaditionella dagboken eftersom

skribenterna &r medvetna om lasarna och efterstidtesiaktion med dem.

Som min forskningsfraga lydde ville jag utreda smiformer som kan bildas ade
upptradande amnendnteraktionenoch bilderna i 390 undersokta inlagg fran fyra
svensksprakiga livsstilsbloggar. Vidare ville jaifran dessa tre livsstilsbloggselement
klargora vilka funktioner formerna kan ha. Ett mal med avhandlingen varvita

hurdana modeller man kan bilda av de undersoktaeazieens former och funktioner.

Enligt Kress och van Leeuwen (2006: 6) kan formaravt.ex. farger, perspektiv och
linjer som anvands for att forsta betydelser. Irdeavhandling uppfattades formen som
en viss struktuinom de respektive bloggelementen amnen, intemaksamt bilder.
Deras funktioner skapades pa basis av formernaddiser och uppgifter. | min analys
av forekommande dmnen (avsnitt 6.1) operationadeejag form som temakategori
och de sju temakategorier jag fann faitid, Manskliga relationerVardag Utseende
ObservationerAsikter och Bloggande Dessa temakategorier avvek fran Aandalen och
Ahlstroms (2011) som bestod av Jobb/Karriar, Mimdag, Tips, Relationsbyggande
och Dagens. Skillnaden beror eventuellt pa attbskitier i Aandalen och Ahlstréms
(2011) studie anvande kategorierna for att maximeadiken och pa det viset
efterstrvade att driva lasare till webbsidor anarsdrer som de samarbetade med.
Daremot fick denna undersoknings skribenter inggtomst fran sina bloggar utan

koncentrerade sig helt pa att dela med sig adagtiga liv.
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Av temakategorierna kan man dra slutsatsen atp@letessa livsstilsbloggar forst och
framst skrevs om olika fritidsaktiviteter som hobby sysselsattningar, evenemang,
fester och resor. Skribenterna framforde relatfta ocksa sina familjer och vanner och
betonade deras betydelse. Vidare behandlade de akti arbete, studier, plikter och
uppgiftslistor. Nar skribenterna bloggade om utdeerbehandlade de inte bara
kosmetik, skonhetsvard eller klader utan ocksa sdgrersonliga relation till eget
utseende. Halsa, tillstand, kanslor och tankar ragpe genom observationer. De var
vanligen korta iakttagelser och kunde behandlalggositiva, negativa som forvirrade
kanslor eller syfta till att roa och underhalladésa genom bilder och sma beréattelser.
Genomtankta asiktstexter forekom mer sallan menallid motiverade sdsom nastan
alltid ocksa kortare recensioner. Att denna unders@ys texter agde rumi
livsstilsbloggarnas kontext framgick tydligast imakategorin Bloggande som bestod av
frage- och Onskeinlagg samt utmaningar. Deras iéefinde drag var att amnena

utvecklades genom interaktion och kunde upptradasn bloggarna.

Fast amnena som upptradde kunde eventuellt uppdevasllmanna och vardagliga var
de mycket betydelsefulla foér de representeradébshkternas liv. Dessutom stodde de
min uppfattning och definitionen av livsstilsblogg@e avsnitt 3.3). De upptradande
amnena anknot till vardagen men & andra sidan kskileenterna ocksa ta stallning till
mer abstrakta fenomen. Detta poéngterade att Yaewckribent sjalv beslutade vad sin
blogg bestod av. Vissa av amnena upptraddde avesnd#@en och Ahlstroms (2011)
samt i Nilsson och Léfbergs (2012) studier av livsisloggar. Detta hanvisar till att
dessa amnen eventuellt kan anses vara allmanttkestiska for de svensksprakiga

livsstilsbloggarna.

Temakategorierna syntes ha funktioner:att beratta om sitt liv fran olika synvinklar
respektiveatt skapa aktiv interaktianVad galler att beratta om sitt liv fran olika
synvinklar var de upptradande amnena troligen ivtldtekanta for lasarna, sa det
formodligen var ganska enkelt att identifiera sigednupplevelser, handelser,
erfarenheter, tankar och kanslor som skribentetogghde om. McNeill (2003: 34)
konstaterar att bade skribenter och lasare karbbtasina kanslor och tankar genom att
skriva och lasa vilket denna understkning bekraf#tr behandla varierande amnen ur
olika synvinklar stdder &ven Chen och Ohta (2018) 2om anser bloggarnas
popularitet bero pa att man kan uttrycka asikteh daitisera olika amnen.

Temakategoriernas andra funktion var att skribeatened hjalp adem kunde skapa
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den aktiva interaktionerAtt de behandlade &mnena var bekanta sékradkrddentern:
kunde vacka diskussion vilket enligt McNeill (20034) ar bloggarnas uppgi
Skribenternas 6ppenhet om sitt och den mangsidiga behandlingen av de varier
amnena kunde formodligerara faktorer som fick lasarna att folja dessa f@wgAv
figur 3 (se nedan) framgar modellen for amnenasnéor och deras funktioner

Fritid

Manskliga relationer
Vardag

Utseend:t
Observationer
Asikter

Bloggande

livsstilsbloggarna.

Att skapa aktiv

Att beratta om sitt liy

interaktion

fran olika synvinkla

Figur 3. Modell for amnenas sju former (=temakategd och deras funktioner

livsstilsbloggarna

For att skapa interaktion hade skribenterna olikedeh (se avsnitt 6.2). Pekkarit
(2012: 57 konstaterar att tonei resdagbocker pa Internet ar mycket pers: for
skribenterna beter sig som om de kande lasarnat\slns vara kakteristiskt &ven f¢
livsstilsbloggarna. Pekkarinen (2012) anser ath.khélsningar 6nskninga, tilltal,
fragor och kommentarerar skribenternas satt att ta hansyn till sina Bs&amm:
kommunikationssatt aterfanns &aven i de undersokta livsstilsbarna och
representerade interaktionens fem olika former. Bmins anda skillnader t
Pekkarinens (2012) studie eftersom denna undensg&nskribenter stallde direk

fragor i stallet for retoriska och tydligt ville bosantade pa att lasarna skullera pa.
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Eventuellt beror skillnaderna pa att man bloggar eimmer specifikt amnesomrade i

resdagbdcker medan i livsstilsbloggar behandlar manallmanna d&mnen.

Interaktionen var en viktig del av dessa livsstdgijgar och dess framsta funktion var
att skapa aktiv interaktiorDenna funktion var densamma som temakategoriemais
funktion (se ovan). Det fanns nagra skillnader lkaviinteraktiva drag skribenterna
anvande och hur aktiva de var. Tva skribenter tagsin till lasarna genom halsningar
och dnskningar tydligare och mer regelbundet jamfigd tva andra. Alla skribenterna
tilltalade sina lasare och stallde fragor vilketkiddtade att de var viliga mot
interaktionen. Enligt min uppfattning tydde deniaktinteraktionen pa att det fanns hog
social narvaro i dessa bloggar vilket avvek frampla och Haenlein (2010: 62) som
anser den sociala narvaron vara lag i bloggarnaerbdt kunde sjalvpresentation
identifieras vara hog sasom aven Kaplan och Hae(2€10: 62) konstaterar (se avsnitt
2.3).

Lasarna kunde delta i och medverka till interal@¢iorendast genom kommentarer som
var oftast korta konstateranden, komplimanger o&gdr. Skribenternas kommentarer
bestod av tack for komplimanger och av givha sta@mngre diskussioner vackte i
kommentarfaltet om skribenten uttryckte nagon asfdst kommentarer var oftast
uppmuntrande och positiva kunde de vara aven kaitem lasarens asikt skilde fran
skribentens, men trots det stannade tonen andid.sBlet fanns inte diskussion mellan
lasarna vilket motsvarar Pekkarinens (2012) resuha Aandalen och Ahlstroms
(2011) resultat framgar att skribenter efterstraedr djupare och mer familjart
forhallande till sina lasare vilket denna avhangllibekraftar. Daremot kombinerar
denna undersodknings skribenter inte kommunikatiéthseaed rekommendationer och
lankar for att marknadsfora féretag och produktem sskribenter i Aandalen och
Ahlstroms (2011) studie tydligt gor. Detta Overgéassmer med faktumet att

livsstilsbloggarna i denna undersokning inte hagfgoh merkantilt syfte.

Interaktionens andra funktion vatt skapa samhérighetskansi8kribenterna kunde
genom de interaktiva dragen visa att lasarna vatiga for dem. Antagligen 6kade
samhdrighetskanslan nar skribenterna beaktadeniisach ville att de kande sig
valkomna och uppskattade. Detta 6verensstammerAaadalen och Ahstrom (2011)
som anser att lasarna kanner sig betydelsefullrseiin de far vara med och dela

handelser i skribentens liv. Att man vill halla Ettsam ton och férmedla en glad och
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positiv stamning i livsstilsbloggar (Aandalen ochlgtréom 2011) éverensstammer n
denna avhandlings skribenter. Resultaten tyddettpskdbenterna och lasarna del:
atminstone delvis samma andliga kultur och destydet, vareringar och kollektiv:
idévarldar (se avsnitt 4.2.3) eftersom lasarna hattesse att lasa dessa bloggar
delta i interaktionen. Figur 4 (se nedan) presanterodellen for interaktionens form

och deras funktioner i livsstilsbloggarr

Interaktion

Halsningar
Onskningar
Tilltal
Fragor

Kommentarer
| |

Att skapa

Att skapa aktiv
samhorighetskansla

interaktion

Figur 4.Modell for interaktionens fem former (=interaktideag) och deras funktione

livsstilsbloggarna

Pa basis av de avbildade objekten pa skribentevitder (n=932) klargjorde jag fyr
former som vaicke-ménskliga objel, skribent skribent och/eller agira persone och
platser Genom dessa former syntes skillnader mellan skigbea vad gallde ant
bilder och deras objekt. En skribent publicerad@ Bilder medan de andra tre fran
till 186 bilder. Majoriteten av den férstndmnda ibkntens bilder resenterade icl-
manskliga objekt och platser medan en skribent Iméidéan endast bilder pa sjalv ¢
pa sjalv och/eller andra personer. De 6vriga tvdiperade mest bilder pa sjéalva och
sjdlva och/eller andra personer men skillnadenatiltira formategorier var inte s
tydlig jamfort med andra tva skribenter. De avvi#tarvanorna visade eskribentern:

hade sina individuella s&itt forhalla sig till bildel
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Pekkarinen (2012) konstate att foton som ett multimodalt element (se avsnit) 4e

mer information och att skribenter av resdagbo@éemternet laddar upp bilder for .
lasare skulle se dem. Resultaten av denna avhgnbkhkraftar Pekkarinens (201
resultat men hanvisar vidare till att bilden hae@vmer specifikefunktioner. Till

skillnad frdn amnena och interaktionen vars forimade tva gemensamma funktior
kunde bildernas respektive former (dvs. avbildatgki) ha bade gemensamma «
egna funktioner. Enligt Kress (201visar bilden nagot, vilket jag uppfattade som ¢
mest definierande och generelfunktionen avbildernas former darfor att de alli
visade nagonting. En annan gemensam funktion far farmer var att man geno
bilder kundebilda uppfattning om skribe. Tre 6Ovriga funktioner vaillustration,

presentationoch dokumeration. Alla andra formkategorier utan skribent och/e
andra personer hade illustration som funktion. F@tegorin ick-manskliga objekt var
den enda som inte presenterade nagot och vidaréonakategorin platser den en
som hade dokumésion som funktion. Modellen for bildernas formech deras

funktioner i livsstilsbloggarna framgar av figur

Bilder
: Skribent och / Icke-
e elller andra manskliga Platser
personer objekt

isning

* Att bilda
uppfattning om
skribent

* Presentation
« lllustration
*Dokumentation

J

* Visning

« Att bilda
uppfattning om
skribent

» |llustration

« Visning

« Att bilda
uppfattning om
skribent

* Presentation
« [llustration

¢ Visning

* Att bilda
uppfattning om
skribent

¢ Presentation

J

Figur 5. Modell for bilders former (=avbildade fanél pa bilder) och deras funktione

livsstilsbloggarna

Noppari och Hautakangas (20 31) anser att skribenters bilder p4 omgivning
verksamhetskontext uttryckeett framforande av forestéllande | (jfr fi. min&n

naytoksellinen esittdmin) vilket formen att bilda uppfattning om skribent kanses
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likna. Sarskilt bilder pa aktiviteter, handelseveeemang och platser tydde pa att
skribenterna ville visa sig genom bilder som sec@ath sallskapliga personer med ett
aktivt och handelserikt liv. Att undersokningensrils&nterna antagligen ville
kontrollera hurdan uppfattning man fick av dem stddoppari och Hautakangas (2012:
158) som konstaterar att man publicerar tillradkpgrsonigt innehall for att bloggen
skulle vara intressant men samtidigt &r man myakgigrann med uppfattningen som

formedlas.

Fast syftet med understkningen inte var att utedgidbenternas motivation kunde man
anta att vissa inre och externa beloningar defwierav Liao m.fl. (2011) hade

inflytande pa deras vilja att blogga (se dven dav8&m). Eventuella inre beldningar var
atminstone att njuta av att dela ens liv med amdta att beratta om ens kanslor i en
blogg. Externa beltningar var mojligtvis att senfremot respons fran andra och att
hitta goda amnen nar man diskuterar med andra.ale=éningar verkade upptrada pa
basis av de upptradande amnena och de interakitagen men nagra langtgaende
slutsatser kunde man naturligtvis inte dra. Desausgntes vissa motivationsfaktorer
definierade av Nardi m.fl. (2004: 43-46) som atkwumentera ens liv, att erbjuda

kommentarer och &sikter, att uttrycka tankar ochsldt samt att presentera idéer

genom att skriva.

Resultaten fran denna begransade fallstudie antgttetivsstilsbloggarna erbjuder
skribenterna majligheten att bearbeta handelstatremheter, uppfattningar, tankar och
kénslor. Bloggandet kan leda till att skribenteuppleverett frigorande av kraftilket
Heinonen (2009: 15) anser som resultat av pavestandagon natgemenskap. Blood
(2000: 3) konstaterar att inlaggen om skribenténerbjuder en personlig syn pa hur
det ar att vara en viss individ i en viss plats emdiss tid vilket &ven denna studie
bekraftar. Amnena, interaktionen och bilderna hiaa £gna former samt delvis egna
och delvis gemensamma funktioner som tillsammatngakier ett tat samband med min
definition av livsstilsbloggar. Med hjalp av degsa bloggelement kan skribenten dela
med sig av sina erfarenheter, uppfattningar, kdrmsib tankar som anknyter till hennes
dagliga liv. De &r alla betydelsefulla faktorer spaverkar i livsstilsbloggarnas kontext
samt formar och utvecklar den. Fast studien berd@ddast fyra bloggar kunde
resultaten anse som vagledande med tanke pa fakandsvensksprakiga

livsstilsbloggar.
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7.2 Metodisk diskussion

Syftet med denna studie var att beskriva och karadra finlandska svensksprakiga
livsstilsbloggar och att skapa modeller som basesid pa amnena, interaktionen och
bilderna. Undersdkningens styrka var att fenomeheterades genom former och deras
funktioner av dessa tre bloggelement. Med den digmadch mangsidiga behandlingen
efterstravades for att uppnd en noggrann uppfattroeh beskrivning eftersom
livsstilsbloggar inte var undersokt sarskilt mycketr dessa bloggelement.
Undersokningen var kvalitativ och som analysmetodeéwandes tva typer av
innehallsanalys. De upptradande @mnena klassitlesrdill temakategorierna genom
den materialbaserade innehallsanalys&amtidigt specificerades interaktionen till de
interaktiva dragen och som stod anvandes Pekkari(®912) resultat akesdagbécker
pa Internet. Att klarlagga bildernas former ochkiimner genomférdes enligt Roses
(2012: 81-103) innehallsanalys av bilder Den systematiska och noggranna
behandlingen av materialet var nodvandigt for httiedveten bade om detaljerna och

om helhetsbilden vad géllde varje bloggelement.

Vad galldevaliditeti denna studie kunde det konstateras att undensgé&nigav svar pa
forskningsfragorna och foljde sitt syfte. Enligte§p1993) boér de klassificerade delarna
hakoherendor att analysens riktighet senare kan utvardesasit boér kategorierna vara
meningsfulla bade i forhallande till materialet dithandra kategorier. Var och en av de
bildade formerna och deras funktioner hade en rdiation till forskningsfragorna, till
definitionen av livsstilsbloggar och till varandesit det inte fanns dverlappningar utan
formerna, funktionerna och modellerna var meninisftyder pa att metoden var
lamplig for att svara pa undersokningens forskrfidg®r. Att narma sig dessa
bloggelement ur formerna och deras funktioner syma en anvandbar och fungerande
metod eftersom man med hjalp av dem kan betraksstiisbloggar grundligt samt

klarlagga bade variation och mangsidighet som tyeka typiska for denna typ av text.

Denna studie var en begransad fallstudie sa vddegéliabilitet kunde resultaten anse
som vagledande med tanke pa finlandska svenskgprdikisstilsbloggar. P& basis av
fyra bloggar kunde finlandssvenska livsstilsbloggs@ledes inte generaliseras.
Emellertid fanns det gott om blogginlagg med komtaer och bilder, vidare

studerades fenomenet ur flera synvinklar och dessstodde resultaten tidigare studier
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av olika typer av bloggar och klargjorde fenomefset avsnitt 7.1). Detta tyder pa att
resultaten och férslag till metoderna, dvs. attémua former och funktioner, kan
fungera atminstone som utgangspunkt for vidareistualy liknande bloggar eller av

andra typer av bloggar.

Det ar motiverat att utveckla dessa kodningskategailvs. temakategorier, interaktiva
drag och bilders objekt eftersom de var ganska ttamde i denna studie. Exempelvis
kan ett inlagg besta av flera amnen da man mastakbe noggrant vilket amne som

dominerar mest. Det &r av hogsta varde att utgédt@vart och ett inlagg ar en helhet
men a andra sidan formar tillsammans med andrgdrd&n storre kontexten som maste
tas hansyn till for att undvika felaktiga tolknimgdan maste begransa tydligt hur man
kodar och kategoriserar sitt material for att kurrghandla det systematiskt. De
studerade formerna i denna avhandling kan man atbanol/anda och utveckla vidare.
Dessutom &ar det sannolikt att man da kan hitta avenfunktioner vilket kan framféra

variationen annu tydligare. Undersokningar basem@nehallsanalys kritiseras vara
ofullstandiga (Tuomi och Sarajarvi 2009: 103) ochligt Gronfors (1982: 161) kan

materialet bara ordnas for tillkommande slutsagegmom innehallsanalys. Darfor ar det
viktigt att man inte presenterar sitt ordnade makeom resultat. | stéllet b6r man ange
motiveringar for de gjorda valen och utreda begtpkriterier bakom de studerade

elementen vilket jag efterstravade att gora.

Det ar vasentligt att ta hansyn till att denna tsidiolkningar baserade sig i stort sett pa
mina subjektiva erfarenheter, uppfattningar, fGiksingar och tankar om livsstil,
bloggar och livsstilsbloggar. Emellertid anser ggdet skulle vara omgjligt att studera
livsstilsbloggar ur denna studies synvinkel om nvae anvande och utnyttjade sina
egna synpunkter. Pa basis av skribenternas tegtar jhg densamma kulturkontext (se
avsnitt 4.2.3) med dem. Dessutom &r jag ocksa kvinch av samma arskull vilket
antagligen har framjat tolkningen. Man kan docketera 6ver om nagon som bloggar
skulle ha kunnat beskriva och karakterisera lildgdtopggar mer grundligt. Att kunna
autentiskt stélla sig pa skribentens roll skullkhanat stéda tolkningen. A andra sidan
kunde det vara en fordel att jag var bekant medrfeanet men bloggade inte vilket
stallde mig som en utomstaendeerson och mojligen mer objektiv. Enligt min
uppfattning ar det mojligt bade for skribent ochn Esare att studera bloggar. | nasta

avsnitt kommer jag att ge forslag till vidare fanghg.
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7.3 Forslag till vidare forskning

| framtidaforskning skulle det vara motiverat att utveckle#&kategorierna vidare for
att klarlagga variationen annu tydligare. En jarele mellan svenska och finska
livsstilsbloggar skulle ocksa vara vard att genamffr det skulle vara intressant att
betrakta om det finns skillnader i &mnen ellerteraktion. Bloggars bilder &r aven ett
mangsidigt forskningsobjekt. Multimodala elementmsaudio- och videomaterial
erbjuder mdjligheter for undersdkning och kan tandyaé till intertextualitetens
synpunkt. Dessutom upptrads det flersprakighet spéciella ord och uttryck vars
former och deras funktioner skulle kunna klargoislare skulle man kunna utnyttja
kvantitativa metoder med ett storre material fdarfaten tydlig uppfattning om t.ex.

finlandssvenska livsstilsbloggar.

De svensksprakiga livsstilsbloggarna ar en intérakinline kanal som erbjuder
individen mojligheten att dela med sig av sina reri&eter, upplevelser, tankar och
kanslor. De formar en specifik kontext eftersomitskntrena och lasarna inte ser eller
hor varandra i kommunikationssituation men kanadeibteraktion. Var och en skribent
beslutar vad hennes blogg bestar av, hurdana aderehandlar om, hur hon forhaller
sig till interaktion och vilka bilder hon publiceraAtt skribentens dagliga liv relaterar
till upptrddande &mnen innebar inte att bloggenllskvara vardaglig i en negativ
mening. Daremot blir bloggen betydelsefull for depresenterar skribentens liv som ar
vardefullt i sig. De har synpunkterna ar relevaatutga fran och minnas nar man

bdrjar studera bloggar.
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