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TIIVISTELMA - ABSTRACT

Tutkielman tarkoituksena on tarkastella Lahden kaupunginorkesterin
graafista ilmetta orkesterin cd-levynkansi- ja julistesuunnittelun kautta.
Aihe on mielenkiintoinen siksi, etta orkesteri on menestynyt seké
kotimaassa etta ulkomailla. Se on saanut huomiota poikkeuksellisilla
konserteillaan seka palkintoja mm. levytyksistaan.

Levytykset ovat orkesterille eras keino saada julkisuutta, ja
osoittaa samalla orkesterin osaamisen tasoa sekd ammattimaisuutta.
Myos julisteet ovat tarkeita, koska niilla sinfoniaorkesteri viestii,
tiedottaa seka houkuttelee yleisoa konsertteihinsa.

Ei ole yhdentekevaa miten orkesteri nakyy ja viestii: Julisteiden
kuten cd-levyjenkin tulisi kertoa katselijalleen ja kuulijalleen jotakin
siita ilmiosta (sinfoniaorkesterista), joita ne edustavat. Jos orkesteri
pyrkii olemaan korkeatasoinen ei riité, ettd soittaa hyvin, on myos
osattava muilla keinoin viestid tatd osaamista. Hyva ja ammattitaidolla
tehty visuaalinen ilme ei ainakaan heikenna orkesterin julkisuuskuvaa
vaan tukee ja puolustaa sita.

Tutkielman ennakko-oletuksena oli, etta niin cd-levyjen kansi-
suunnittelu kuin julistesuunnittelukin vastaisivat orkesterin musiikil-
lista tasoa ja linjaa. Tahan tarkoitukseen sopivaa analyysimenetelmaa
ei ollut loydettavissa, joten sellainen oli varta vasten rakennettava:
jokaisesta cd-levynkannesta ja julisteesta analysoitiin musiikin tyyli-
historiallinen aikakausi, typografia, kuva-aiheet rajaukset, sarjat seka
tekstikoot. Tutkimustulokset osoittivat kuitenkin, ettei Lahden kau-
punginorkesteri saa musiikilleen tukea cd-levyjen kansisuunnittelusta.
Julisteiden yleisilme on sitd vastoin hyvi ja orkesterista saatu
kuva positiivinen.
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1. JOHDANTO

"I don’t think anything designed should be considered as art.
It's not only about the experimentation with form. There is
always a client. A piece of work has to communicate directly
- if it's a bookjacket, or a CD package, it has to be picked up
and preferably bought. If it is a poster, people who see it
have to be sufficiently intrigued to want to see the show. So
you can’t say it’s only for forms sake: it is always meant for
something.”

— Rick Vermeulen!

Pro gradu -aiheeni valintaan vaikuttivat monet tekijat. Tein kandi-
daatintutkielmani cd-levyjen kansisuunnittelusta. Mydhemmin mi-
nulle tarjoutui tilaisuus suunnitella Jyvaskylan yliopiston sinfonia-
orkesterin joululevy, juliste seka muut graafiset tuotteet, jotka taval-
laan jatkoivat aiheen kasittelya. Talloin paatin, etta graduni eras osa
saattaisi sivuta cd-levyja. Etsiskelin aihetta kuitenkin pitkaan myos
julistesuunnittelusta. Sinfoniaorkesterin valitseminen tutkielman
kohteekst tuntui luontevalta, silla konservatorion ammattitutkinto
(pianonsoitonopettajan tutkinto) seka musiikkitieteen opinnot an-
toivat tarvittavaa pohjaa aiheen kasittelylle myos musiikillisista 1ah-
tokohdista.

Tiesin entuudestaan, ettd Lahden kaupunginorkesterin julis-
teet ovat korkeatasoisia ja mielenkiintoisia, joten paatin tarkastella
niitd. Pyysin julisteet myos neljalta muulta kaupunginorkesterilta
siina toivossa, etta voisin hieman vertailla eri orkesterien julistesuun-
nittelua. Vertailu kuivui kokoon ldhinna siit4 syyst4, etta muiden
orkestereiden julistesuunnittelu oli heikkoa ja tutkielman perusta-
minen naille olisi ollut varsin turhauttavaa. Samaan aikaan huoma-

1 Poynor. 1996:15
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sin, ettd Lahden kaupunginorkesteri oli tehnyt 21 cd-levya... Tama
lopullisesti ratkaisi sen, etta otin tutkimuskohteekseni pelkastdan
yhden orkesterin.

Johdannon alussa oleva Vermeulenin sitaatin tarkoitus on hie-
man alustaa aihetta tai ainakin tarkastella sita seikkaa mista graafi-
sessa suunnittelussa on mielestani ensisijaisesti kyse. Suunnittelutyo
on aina yhteydessa tilaajaan ja se on usein kohdistettu jollekin ryh-
malle tai yleisolle. Vaikka kyseessi ei ole ns. vapaan taiteen tuote, on
graafisen tuotteen kunnianhimoinen, taiteellinen tyostaminen ja vii-
meistelty lopputulos silti ensiarvoisen tarkead. Suunnittelussa liian
usein keskitytaan vain informaation ensisijaiseeen vilittdmiseen tai-
teellisuuden tai innovatiivisuuden kustannuksella. Talloin myos to-
tutaan siihen ettei esimerkiksi julisteelta tarvitse vaatia kuin valtta-
mattdmin: ne seikat, joita tarvitaan viestin ymmarretyksi tekemiselle.

Graafisen suunnittelun ongelmista pienin ei liene se, etta ih-
misilla on erilainen kasitys siitd, mita graafinen suunnittelu pitaa
sisalladn ja esimerkiksi siita, onko suunnittelu ylipaataan tarpeellista.
Ne ihmiset, jotka eivat kiinnita huomiota sanojensa mukaan ulkoi-
siin tekijoihin, ottavat eniten kantaa sen puolesta, ettei visuaalisiin
seikkoihin kannata satsata. Pelkastaan taman pro gradu -aiheen valit-
seminen nostatti musiikkipiireissa keskustelua siita, miksi on ylipaa-
taan tarpeellista tarkastella tai keskittya ei-musiikillisiin seikkohin.
Niilla ei nahda olevan merkitysta klassisessa musiikissa, jossa itse
musiikki on ensisijainen ja ainoa asia mika kiinnostaa. Joten: miksi
esimerkiksi kaupunginorkesterin tulisi mainostaa itseadn muuten
kuin ohjelmistokalenterin puolesta.

Varsinaiseksi keskustelun aiheeksi nousivat kuitenkin cd-levy-
jen kannet. Klassisten cd-levyjen kansissa ei nahty syyta kritiikkiin,
mitd perusteltiin mm. silla, etta klassisen musiikin kuuntelija ostaa
levyn pelkastain sen sisallon perusteella. Vaikka nain olisikin, niin
miksei kansien suunnittelu silti voisi olla kunnianhimoista, silla ei
kai se suinkaan talloin olisi pois itse musiikista. Samalla klassinen
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musiikki saattaisi saada myo6s uusia kuuntelijoita niist4 ryhmista, jot-
ka eivat yleensa kuuntele klassista musiikkia tai jotka mm. tasta
Syysté eivat osta tai osaa ostaa levyja pelkan sisallon perusteella.

Kevyen musiikin puolella kannen erilaisuus, trendit ja suun-
nittelutyylit tai kokeilut herattavat myonteisia kommentteja. Siis ai-
van piin vastoin kuin klassisen musiikin kohdalla. Klassisen musii-
kin kuluttaja haluaa olla ulkoisista huomioista riippumaton, taydel-
liseen autenttisuuteen pyrkiva, joka ei halua houkutella musiikin
kuulijaksi ketaan uutta ja sellaista kuulijaa, joka saattaisi tulla jouk-
koon heratteenaan kenties vaikka kaunis kansi.

Asenteissa lienee paljon korjaamisen varaa, ennen kuin klas-
sista musiikkia arvostetaan niin paljon, ettd siihen ollaan valmiita
satsaamaan ndyttavasti myos ulkoisesti. Muuten se jaa osaan, jossa se
on aina pienten piirien, alan vannoutuneimpien harrastajien huvia ja
hyodyketta.

Arvostamiseen liittyvia kysymyksid en kuitenkaan tassa tyossa-
ni késittele. Niiden takaa 16ytyy laaja kulttuurista ymparisto6a koske-
va ongelma siita, miksi tuotteita yleensa pakataan, kirjoja kansitetaan
jne. Kysymys ei talloin ole pelkastaan esimerkiksi markkinoinnista
vaan siitd, ettd thminen tekee kaikesta kulttuuria.
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”Corporate design programs were based on a new idea, that
the visual identity of a corporation was important to its
overall health and wealth. Unified graphics not only
accelerates understanding; it also improves content and
makes information more useful.”

— Ronald Labuz!

Orkesteri pyrkii luomaan ja kasvattamaan mainettaan esimerkiksi
aanitteiden valityksella. Se tarvitsee myos monia kanavia, joilla se
voi viestittaa tietoja konserteista ja ohjelmistoista. Esimerkiksi kon-
sertti-ilmoitukset, julisteet, lehti-ilmoitukset, kasiohjelmat, lehdet
jne. toimivat informaatiokanavina ja niiden kautta voidaan rakentaa
myos yhdenmukainen kuva, joka on omiaan lisadmaan tai ainakin
pitamaan ylla orkesterin painoarvoa ja julkisuutta.

Klassisella musiikilla ja esimerkiksi kaupunginorkesterilla on
siis yhteydet graafiseen suunnitteluun, vaikka usein tima nayttaa
unohtuvan. Musiikki voidaan tassa tapauksessa nahda eraanlaisena
tuotteena (aanilevyt, konsertti/ levyesitteet, -julisteet jne.), jota myy-
daan kuluttajille ja johon patevat markkinoinnin keinot. Mainonnan
kautta tehdaan tuotetta tunnetuksi ja pyritaan samalla vaikuttamaan
kuluttajiin (esim. heiddn musiikkimakuunsa ja kuuntelutottumuk-
siinsa).

Jos tarkastellaan jotakin musiikki-instituutiota, esimerkiksi
sinfoniaorkesteria, tiedetaén, ettd toimiakseen se tarvitsee julkisuut-
ta. Varsinkin nykyisin, kun kuntien méararahat ja valtiolta tulevat
avustukset ovat joka vuosi pienentyneet orkesterit tarvitsevat kon-
serttiyleisoa, levyjen ostajia jne. turvatakseen asemansa kasvavassa
kilpailussa muiden orkestereiden tai muiden kulttuuritapahtumien
kanssa.

1 Labuz. 1991:7,12
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Levytykset ovat yksi keino saada julkisuutta, ja osoittaa samal-
la orkesterin osaamisen tasoa ja ammattimaisuutta. Myos julisteet
ovat tarkeita, koska niilla sinfoniaorkesteri viestii, tiedottaa seka
houkuttelee yleisoa konsertteihinsa. Julisteiden avulla orkesteri siir-
tyy konserttisalista kadulle yleison joukkoon ja padsee nain lahem-
mas jokaista kaupunkilaista. Katukuvassa nakyminen tai kuulumi-
nen esimerkiksi katukonsertit tai artikkelit lehdissd ovat omiaan
lisdaamédan ihmisten kiinnostusta ja tietoa orkesterista.

Pelkka nikyminen ei kuitenkaan riitd vaan tulisi myés harkita
sitd miten nakyy ja miten viestii. Julisteiden kuten cd-levyjenkin
tulisi viestia katselijalleen ja kuulijalleen jotakin siita ilmidsta (sinfo-
niaorkesterista), joita ne edustavat. Jos orkesteri pyrkii olemaan kor-
keatasoinen, ei riita, etta soittaa hyvin, on my®s osattava muilla kei-
noin viestia tata osaamista. Hyva ja ammattitaidolla tehty visuaalinen
ilme ei ainakaan heikenna orkesterin julkisuuskuvaa vaan tukee ja
puolustaa sita.

Se, miten sinfoniaorkesterin osaaminen tai esimerkiksi tyyli
vastaa sen tuottamia painettuja visuaalisia viesteja — julisteita ja cd-
levyja tai pain vastoin, onkin jo sitten toinen juttu. Tyyli on erittdin
riippuvainen niista henkiloista, jotka asioista viime kadessa paattavat
(intendentti, kapellimestari jne). Orkesterin kunnianhimoinen suh-
tautuminen tyohonsa, musiikkiin, on tietysti ensisijainen lahtdkohta
menestymiselle, mutta ns. ulkoisen ilmeen viimeistely on omiaan li-
saamaan kokonaiskuvan positiivisuutta seki viestiméan hyvasta
ammattitaidosta.

Nama seikat ovat lahtokohtia talle tutkimukselleni, jossa tar-
kastelen Lahden kaupunginorkesterin julisteita vuosilta 1990-1997
ja cd-levyja ajalta 1987-1996. Cd-levyja on yhteensi 21 kappaletta,
eli kaikki ne levyt, jotka orkesteri on julkaissut kevaaseen 97 men-
nessa. Orkesteri on julkaissut naiden jalkeen ainakin kolme uutta
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cd-levya, joita en tassa kasittele. Julisteita olen orkesterilta saanut 22
kappaletta.

Julisteiden rajaus talle vuosikymmenelle oli varsin johdonmu-
kaista, silla vuosi 1990 on Lahden sinfoniaorkesterin julistesuunnit-
telussa erdanlainen kaannekohta. Siit4 lahtien julisteet on, yhta lu-
kuunottamatta, tehnyt sama suunnittelija (Ilmo Valtonen) ja julis-
teisiin on vahitellen alettu kiinnitta4 aiempaa enemman huomiota.
Cd-levyja orkesteri on levyttanyt vuodesta 1987. Levyt on tehty yhta
lukuun ottamatta samalle levymerkille BIS ja suunnittelusta on yhta
levynkantta lukuun ottamatta vastannut sama suunnittelija (Andrew
Barnett, myohemmin yhdessa Kyllikki Barnettin kanssa).
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"LAHDEN KAUPUNGINORKESTERI perustettiin vuonna
1949 jatkamaan vuonna 1919 toimintansa aloittaneen
Lahden Musiikinystavdin Yhdistyksen Orkesterin tyotd
Lahden musiikkielamdn parhaaksi. Tanadn Lahden
kaupunginorkesterilla on kunnia saada konserteillaan ja
levytyksillaan vaalia sukupolvien perinteitd, lahtelaista
ja suomalaista osaamista joka puolella maailmaa.

— Sinfonisesti Teiddn.”?

Lahden kaupunginorkesteri perustettiin vuonna 1949 jatkamaan
vuonna 1910 aloittaneen Lahden Musiikinystavien orkesterin perin-
teitd. Viime vuosina orkesteri on noussut kapellimestari Osmo Vins-
kan johdolla yhdeksi Pohjoismaiden merkittdvimmista orkestereista.
Osmo Vanska oli vuosina 1985-1988 orkesterin paavierailija ja vuo-
desta 1988 orkesterin taiteellinen johtaja. Paavierailijana on Joseph
Swensen (1995-1997) ja vakituisena vierailijana Juha Kangas. Or-
kesterissa on 59 soittajaa.

Lahden kaupunginorkesteri on taltioinut tahanastisille 24
levyilleen Sibeliuksen musiikin lisdksi mm. kunniajasenensa Joonas
Kokkosen koko orkesterituotannon, joka on ollut Suomen suurim-
pia levytyshankkeita. Lisaksi tekeilla on vuoden 1992 alusta orkeste-
rin saveltdjana toimineen Kalevi Ahon sekd Uuno Klamin orkesteri-
musiikin kokonaislevytykset BIS-levymerkille.

Orkesteri on herattanyt kansainvalista huomiota poikkeuksel-
lisilla konserteillaan, viimeisimpéana helmikuussa 1996 toteutettu
Vuosisadan ensi-ilta, jossa esitettiin mm. Sibeliuksen uudelleen loy-
detyn Metsanhaltijan kaksi eri versiota. Kuuluisimpia saavutuksia
ovat Sibelius-levytysten saamat Gramophone Award -palkinnot,
vuonna 1991 (viulukonserton alkuperiisversion ensilevytys) ja

1 Tekstit Lahden kaupunginorkesterin k&yntikorteissa
ja lomakkeissa

1)
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2 Tiedote 1/97 intendentti: Tuomas Kindberg

vuonna 1996 (viidennen sinfonian alkuperiisversion ensilevytys)
seka Grand Prix du Disque vuonna 1993 (Myrskyn kokonaislevy-
tys). Viimeisimpana tunnustuksena tammikuussa 1997 orkesteri on
saanut Sibelius -levyilleen Cannes Classical Award -levypalkinnon,
kaksi ykkospalkintoa orkesterilevyjen ensilevytys sarjassa, viidennen
sinfonian alkuperaisversion levytykselle sekda Metsanhaltija savelru-
noelman ensilevytykselle. Orkesterin useat muutkin levytykset ovat
saaneet kansainvialista tunnustusta.

Lahden kaupunginorkesteri on myos saanut kunniamainin-
nan graafisesta suunnittelustaan Vuoden huiput -kilpailussa vuonna
1992. Sinfonisesti Teidan -lomakkeiston on suunnitellut llmo Valto-
nen.

Lahden kaupunginorkesteri konsertoi Lahden konserttitalossa
ja Ristinkirkossa jossa tehdaan kaikki levytykset. Orkesteri esiintyy
myo6s Helsingissa ja se on konsertoinut useilla musiikkijuhlilla.
Orkesteri on esiintynyt kutsuttuna mm. Saksassa, Ranskassa ja Vena-
jalla Pietarissa. Kevaalla 1996 orkesteri vieraili ensimmaisena suoma-
laisena sinfoniaorkesterina Tukholman nykymusiikin festivaaleilla.2
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"Design should be removed from the acid mechanism of
industrial needs and programs to be taken into a wider
area of possibilities and necessities. Design starts when
you design the methaphor of life. ... We must deliver to
design a larger catalogue of communications, more meaning,
a wider linguistic flexibility, and a wider awareness of the
responsibilities towards private and social life.”

— Ettore Sottsass, Jr!

Cd-levyjen kansisuunnittelu on aiheena mielenkiintoinen, mutta silti
vahan tutkittu. Aiheesta ei 16ytynyt yhtaan tutkimusta, ainoastaan
artikkelita. Verrattuna julisteeseen, cd-levy on vasta parikymmen-
vuotisen historiansa alussa. Julisteen varhaisia alkumuotoja voidaan
havaita jo Mooseksen ajoilta ja antiikin Kreikasta.2 Taman vuoksi jo
pelkastaan historiallinen aspekti on merkittava. Julisteesta on kirjoi-
tettu varsin paljon, mutta ne ovat lahinna historiikkeja tai monogra-
fioita julistetaiteen kuuluisimmista edustajista. Julisteesta on Suo-
messa tehty ainakin yksi tutkimus, mutta sekaan ei kasittele nykyai-
kaa. Kyseessa on Paivi Hovin véitoskirja: Mainoskuva Suomessa,
kehitys ja vaikutteet 1890-luvulta 1930-luvun alkuun.

Tassa tutkielmassa cd-levy- ja julistesuunnittelu voidaan nivoa
yhdeksi kokonaisuudeksi niiden naennaisest4 irrallisuudesta huoli-
matta. Yhdistavina tekijoina ovat tassd tapauksessa klassinen musiik-
ki (joka tassa tutkimuksessa tarkoittaa lansieurooppalaista taidemu-
siikkia renessanssista aina tdhan paivaan), ja sinfoniaorkesteri, joka
toimii valittajana musiikin ja kuulijoiden valilld. Julisteet ja cd-levyt
ovat vain yksi osa sita painettua visuaalista kuvaa, joka viestii ja vai-
kuttaa orkesterista, ennen ja jalkeen sen, kuin itse musiikki on lasna.
Cd-levyn ja julisteen ulkoasun tulisi viestittaa jotakin siita instituuti-

1 Labuz. 1991:7
2 Honkanen. 1983:11
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osta, jota se edustaa, unohtamatta esimerkiksi logoa, lomakkeita,
kayntikortteja, esitteita tai lehti-ilmoituksia. Kaikki nama yhdessa
ovat omiaan joko vahentamaan tai lisadmaan sita ulkoista mieliku-
vaa, jonka ihmiset orkesterista saavat. Mita yhtenaisempi linja on,
sitd paremmin se toimii. Mitd enemman osaset ovat irrallisia — pala-
sia sieltd taalta — sita sekavampi on myos yleisvaikutelma, jonka or-
kesterista saa. Laatua voidaan ja tulisikin viestittdd myos konserttien
ulkopuolella.

Klassinen musiikki mielletaan usein konservatiiviseksi, perin-
teitd vaalivaksi. Tama voidaan nahda yhtena syyna siihen miksi esi-
merkiksi klassisten cd-levyjen kansisuunnittelu on varsin koyhaa.
Kandidaatintutkielmassani tarkastelin Sonyn levyluetteloa 1995-96
klassisten levyjen osalta. Tutkimusongelmani kuvasi sita, nakyyko
levyn sisaltama tyyli/aikakausi levynkannesta ja millaisten piirteiden
avulla erot on aikaansaatu — jos ne ovat olemassa? Uudempi suun-
nittelu elavoittaa visuaalista pintaa kayttamalla esimerkiksi pienia
tekstikokoja yhdistettyna suuriin rivivaleihin, kuvamanipulaatiota,
transparenssiefekteja jne. Nain ollen tarkastelin lisaksi myos sit,
onko uuden (eli 1900-luvun) musiikkia sisaltavien levyjen kansi-
suunnittelussa havaittavissa naita edelld kuvattuja piirteita?

Tutkielmassa ilmeni, etta suuria eroja eri aikakausien valille ei
muodostunut. Ei voi siis selvasti sanoa millainen levynkansisuunnit-
telu on ominaista esimerkiksi barokkimusiikkia sisaltavissa levyissa
ja millainen vastaavasti impressionistisissa. Erot levynkansissa ni-
den kahden aikakauden valilld sadaan aikaan vain esimerkiksi kayt-
tamalla kyseisen ajan maalaustaidetta. Toisaalta esimerkiksi impres-
sionistisen maalaustaiteen ja musiikin suhde toisiinsa on varsin vah-
va ja maalaukset ilmentavat hyvin sita ilmapiiria, jota musiikkikin
edustaa. Tata vaikutelmaa pyritaan siis tietoisesti lisadmaan myos
kansisuunnittelussa. Tekstityypeissd, sommittelussa yms. eroja ei
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saada aikaan tai ei ainakaan sellaisia, etta niiden voitaisiin sanoa ku-
vaavan jotakin aikakautta erityisesti.

Suurimmat erot voidaankin siis tehd4 vain uuden musiikin eli
1900-luvun musiikin ja ns. muun varhaisemman musiikin valilla.
Aikakaudet ennen vuotta 1900 ovat levynkansisuunnittelussa enem-
man tai vahemman yhdenmukaisia. Uuden musiikin kansisuunnitte-
lu on hieman vapaampaa ja ottaa enemman vaikutteita nykytyyleista.
Esimerkkina minimalistisen pienet sans serif -kirjaimet yhdistettyna
mustavalkokuvaan. Kuitenkin on todettava, etta klassisen musiikin
levynkansien suunnittelu ainakin tamén luettelon osalta on viela var-
sin yllatyksetonta ja harmaata. Riskeja ei haluta ottaa ja vanhoja pe-
rinteitd romuttaa. Varsinkin uudempi musiikki ja nopeasti kehittyva
tekniset apukeinot ja graafinen osaaminen designin osalta, antaisivat
valmiuksia kehittad myos tata osa-aluetta.

Kandidaatintutkielmani keskittyi enemman yleiskatsaukseen
siita, miten erilaisia musiikkityyleja ilmaistiin grafiikan keinoin. Ma-
teriaalin laajuuden vuoksi en niinkaan keskittynyt luonnehtimaan
kansien esteettista ilmett tai ottamaan enempaa kantaa siihen, mil-
laisia kannet visuaalisesti esimerkiksi sommittelultaan ja typografial-
taan olivat. Tassa tyossani pyrin keskittymaan enemman pohdiskele-
maan sita, millaisia Lahden kaupunginorkesterin cd-levynkannet
ovat, mita ne viestittavat, ovatko ne selkeita, typografialtaan mielen-
kiintoisia jne. Koska Lahden kaupunginorkesteri toimii kokoavana
lenkkina tyolle, tarkastelen myos toista visuaalista ja viestinnallista
elementtia, julisteita, niiden herattamien mielikuvien pohjalta. Vaik-
ka kokonaisuuden kannalta olisi mielenkiintoista tarkastella myos
orkesterin muita painotuotteita; logoa, lomakkeita, kayntikortteja,
kasiohjelmia ja lehti-ilmoituksia jne. en aineiston laajuuden vuoksi
ryhdy siihen tdman tutkielman puitteissa. Juliste- ja cd-levyjen
kansisuunnittelusta muodostuu osa orkesterin graafisesta ilmeesta ja
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sita pyrin tassi tarkastelemaan. Graafinen ilme voi yleisvaikutel-
maltaan olla hyvinkin monenlainen.

Viestittaako musiikillisesti hyvatasoinen ja -maineinen orkes-
teri, joka pyrkii kehittymaan ja olemaan ajan hermolla, samaa linjaa
myos graafisessa ulkoasussaan. Ja kuinka ulkoasun eri osaset nivou-
tuvat yhteen.

Laudaturtutkielmassani haluan tarkastella sit4, millainen on
Lahden kaupunginorkesterin graafinen ilme tarkasteltuna julisteiden
ja cd-levyjen kansisuunnittelun kautta.
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”Art and music share a common idiom of expression and
experience. We use the same words, including rythm,
texture, tone, color and resonance.
As we struggle to stretch the vocabulary of verbal language
to convey the spiritual dimension of visual and auditory
perception lying beyond the realm of the dictionary.”

— Philip B. Meggs!

Kandidaatintutkielmani selvennykseksi seka myos tulevaa tarkaste-
luani silmalla pitaen kasittelen seuraavissa kappaleissa lyhyesti seka
musiikin tyylihistorialliset aikakaudet etta typografiaan liittyvia pe-
rusteita. Ne ovat tarkeita seikkoja kokonaisuuden hahmottamisen
kannalta. Samalla liitin mukaan myos lyhyet kuvaukset siita, miten
kasittelin ja tulen jatkossakin kasittelemaan muita tutkielman kan-
nalta merkittavia osatekijoita, kuten esimerkiksi kuva-aiheita, teksti-
kokoja ja kannen alueen rajauksia.

Erilaiset sarjat liittyvat myos tutkielman aiheeseen. Usein esi-
merkiksi yhden savelt4jan kaikki sinfoniat levytetaan ja eri levyjen
kansisuunnitteluista tehddan yhdenmukainen sarja, joka on erotetta-
vissa muista levyista. Samoin orkesteri saattaa kauden aikana esittaa
jonkin teeman ympirille sijoittuvia konsertteja, jolloin niiden infor-
maatio halutaan tehda yhdenmukaiseksi.

Vaikka kandidaatintutkielmani oli tehty pelkastaan cd-levyja
silmallapitaen, patevat seuraavana esitellyt asiat myos tahan tutki-
mukseeni johon kuuluvat myos julisteet. julisteissa on kuitenkin
kysymys paljolti samoista teemoista, koko tai musiikkisisalté ovat
oikeastaan ainoa erottava tekija.

1 Meggs. 1991:93
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1 The New Grove Dictionary of Music and Musicians
(= NGD) nr 8, 1980:597

5.1 Musiikin tyylihistorialliset aikakaudet

Nykyinen jaottelu musiikin historian aikakausista on syntynyt viime
vuosisadalla. 1800-luvun alussa aikakausijaon perustana olivat sita
hallinneet suuret mestarit. Myéhemmin, vasta viimevuosisadan lop-
pupuolella, aikakausijaottelu perustuu ajatukseen siité, ettd kaikkia
saman aikakauden taideteoksia yhdista4 ajan henki — spiritual
current (Zeitgeist).!

Valitsin kandidaatintyohoni musiikin kuusi paasuuntaa
1. renessanssin, 2. barokin, 3. klassismin, 4. romantiikan, 5. impres-
sionismin ja 6. uudemman (1900-luvun musiikin), joka kattaa ta-
mén vuosisadan musiikin. Laudaturtydssani jatdn renessanssin pois,
koska sen ajan musiikkia ei esinny aineistossani. Rajausta voidaan
perustella myos silla, etti barokin ajanjaksolla luodaan puitteet ny-
kyaikaisen orkesterin kehittymiselle. Sita edeltanyt aika on keskitty-
nyt enemman vokaalimusiikkiin.

Seuraavassa (kuvio 1) on esitetty musiikin tyylihistorialliset
aikakaudet seka eraita saveltajid, jotka ovat ajalle merkittavia tai
eslintyvat aineistossa.
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Kuvio 1. Musiikin tyytihistorialliset aikakaudet seka saveltajien eliniat
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2 NGD nr 5. 1980:736-740
3NGD nr2. 1980:172-178

Renessanssi

Renessanssilla tarkoitetaan aikaa 1400-luvun alkuvuosikymmenilta
noin vuoteen 1600. Termi liittyy Italiassa pitkian toivottuun vanhan
Rooman kulttuurin jalleensyntymiseen. Muun euroopan renessanssi
sijoitetaan myohemmaksi 1500-luvulle. Renessanssin aikana musiik-
ki kohoaa arvostuksessa kuvaamataiteiden rinnalle. Renessanssi-
musiikille oli ominaista keveys, vokaalisuus (vokaalinen ajattelu) ja
retoriikan (retoriset ihanteet) kaytto. Renessanssimusiikkia ei voida
maaritella savellysteknisten kriteerein vaan keskeisimmat yhdistavat
tekijat 1oytyvat pikemminkin ajan kulttuurielaman ulkoisista teki-
joista.?

Barokki

Barokki on taidehistoriasta 1920-luvulla musiikkiin lainattu aikakau-
si- ja tyylimaare, jolla yleensa tarkoitetaan aikaa 1600-1750 . Kyseis-
ta aika-aluetta rajaavat yhtaalta 1500-luvun lopun venetsialainen
monikuoroisuus ja toisaalta wienilaisklassinen aika edeltavine siirty-
makausineen (esim. galantti-tyyli, rokokoo ja esi-klassinen aika jne.).
Barokki on lansimaisen musiikinhistorian uuden ajan ensimainen
alakausi. Barokkimusiikille tyypillinen piirre on instrumentaalisuus.3

Klassismi

Klassismi viittaa musiikin historiassa ennen kaikkea romantiikkaa
edeltaneeseen virtaukseen, jolloin tarkoitetaan useimmiten wienilais-
klassismia. Klassismi sanana on hyvin monikayttoinen ja silla on mo-
nia eri merkityksi4. Sanan varsinainen merkitys on ajaton pyrkimys
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noudattaa klassisia esikuvia ja periaatteita, kuten esimerkiksi sym-
metriaa. Klassisiksi kutsutaan usein lisaksi klassikkoja, jolloin ajatel-
laan arvonsa vakiinnuttaneita teoksia ja taiteilijoita. Puhutaan myos
klassisesta musiikista tarkoittaen useimmiten lansieurooppalaista
taidemusiikkia 1600-luvun jalkeen ja ennen 1920-lukua. Lisaksi
tunnetaan kasitteet uusklassismi ja uusklassistinen, joilla viitataan
barokin ja wienilaisklassismin kausilta avoimesti vaikutteita sulat-
taviin 1900-luvun taiteen tyylikausiin.#

Klassiset ihanteet korostuivat 1700-luvulla, jolloin alettiin
vieroksua barokin teennaisena pidettya juhlallisuutta samalla kun
etsittiin uusia ideoita antiikin kansanomaisuudesta ja yksinkertai-
sena pidetysta kauneudesta. Wienilaisklassikot Haydn, Mozart ja
Beethoven aloittivat sen kehityksen, josta musiikin romantiikka
alkoi. Raja klassismista romantiikkan on hailyvampi kuin esimer-
kiksi raja barokkiin.5

Romantiikka

Musiikissa romantiikkaa on kaytetty 1700-luvun lopulla alkaneiden
virtausten yleisnimena. Aikakauden nimitykseni romantiikan kayt-
t64 hankaloittaa ensinnékin anglosaksisen kirjallisundenhistorian
tapa puhua 1700--1800 -lukujen vaihteen ajasta romantiikkana kun
musiikinhistoriassa puhutaan viela klassismista.®

Romanttiset suuntaukset tunnistaa yksilokeskeisestd, ilmaisu-
painotteisesta taidekasityksesta. Intiimin tai maailmoja syleilevan

tunteen korostus, metafysiikka, uskonnollisuus, eksotiikan kaipuu

o yorred, : ’ 2P 4 NGD nr 4. 1980:449-454
yms. kukoistivat samanaikaisesti kun yhteiskunta kaupungistui, teol- 5 NGD nr 4. 1980:449-454
listui ja vieraantui romantikkojen vaalimasta ykseydestd. Romantiik- 6 NGD nr 16. 1980:141-144
kaan liittyy myos kasitys kaikkien taiteitten (samoin kuin kulttuuri-

21



5. TUTKIMUKSEN TAUSTOJA

22

7 NGD nr 16. 1980:141-144
8 NGD nr 16. 1980:141-144
9NGD nr 9. 1980:30-31

10 Maegaard. 1984:10

en) yhteisesta alkuperastd, mika innoitti monia toimimaan usealla eri
alueella.”

Romantiikan kausi alkoi paattya, kun keskeiset klassisromant-
tiset piirteet alettiin tietoisesti kyseenalaistaa. Vaikka murros alkoi
jo 1890-luvulla, merkkeja romanttisista piirteista loytyy viela 1920-
luvulla.®

Impressionismi

Impressionismi viittaa alunperin ranskalaisessa maalaustaiteessa
1870-luvulla (Manet, Monet, Renoir jne.) syntyneeseen suuntauk-
seen, jossa vaikutelman (impressio) valittamista korostettiin vallalla
olleiden klassisten, romanttisten ja realististen ihanteiden sijasta.
Impressionismille on mahdotonta vetaa tarkkoja tyylisuunnan rajoja.
Impressionismi on siis lahinna tyylipiirre. Varien merkitys kasvoi ja
varinkayton tekniikkaa kehiteltiin uudelta pohjalta. Suuntaus vaikut-
ti voimakkaasti myos runouteen. Musiikin mahdollisuuksia impres-
sioiden vilittajana pidettiin ylivertaisina. Soinnin varisavyilla leikki-
minen ja orkesterin mahdollisuuksien uudenlainen hyodyntaminen
olivat tyylille ominaisia piirteita.?

1900-luvun musiikki

Vaikka romantiikka ja impressionismi ulottuivatkin tille vuosisadalle
ns. vuosisatamme musiikista puhuttaessa tarkoitetaan modernimpaa
musiikkia. Musiikillinen modernismi sai alkunsa ennen ensimmaisti
maailmansotaa, jolloin musiikki muuttui atonaaliseksi. Atonaalisuus
tarkoittaa sita, etta musiikki ei noudata mitaan tiettya savellajia.10
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Lansieurooppalainen musiikki oli 1600-luvun alusta lahtien
noudattanut duuri ja mollisavellajeja: se oli ollut duuri-molli-tonaa-
lista. Sita tyyli4, jonka puitteissa musiikki muuttui atonaaliseksi on
kutsuttu ekspressionismiksi, joka vastaa varsin tarkoin muilla taiteen
aloilla samaan aikaan esiintyneita suuntauksia. Musiikille ekspressio-
nismi merkitsi tihentynytta ilmauksellista jannitystd seka sithen asti
tuntematonta joustavuutta vastakohtien kasittelyssa. Missa aikaisem-
min oli ollut jarjestys, siella oli nyt kaaos.!!

Sitd suuntausta, joka kunakin aikana radikaaleimmin poik-
keaa totutusta, kutsutaan usein avantgardeksi. 1900-luvun musiikille
on ominaista aiempien tyylikausien piirteiden kayttd (mm. uusklas-
sismi). Taman vuosisadan musiikkia on mahdotonta jakaa varsinai-
sesti mihinkaan kategorioihin tai tyylisuuntiin koska kirjo on moni-
nainen.!?

5.2 Typografia

Teksteilld on kerronnallisen statuksensa lisaksi myos visuaalista pai-
noarvoa. Erilaiset tekstityypit eli typografia vaikuttavat lukijaan ja
hanen muodostamiinsa mielikuviin eri tavoin. Esimerkiksi kirjoitus-
kirjaimin (script) tehty viesti vaikuttaa romanttisemmalta kun taas
vastaavasti padtteettomat paksut kirjaimet, joita on totuttu nikemain
esimerkiksi yritysten logoissa tai valomainoksissa. Samoin voidaan
ajatella, etta timéan vuosisadan puolivalissd suunnitellut paatteetts-
mat sans serif -kirjasimet, kuten esimerkiksi Helvetica ja Futura, luo-
vat modernimman ulkoasun kuin vastaavasti vanhoja kirjainmalleja

11 Maegaard. 1984:11
12 Maegaard. 1984:9
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Old Style/
Times New Roman
Garamond

Transitional/
Perpetua

Modern/
Bodoni Poster

Glyphic/
Friz Quadrata

Egyptienne/
Rockwell

Sans Serif/
Futura
Helvetica

SeripV/
Nuptial Script
Ttinsttor Sorgns
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13 Meggs. 1990:110-112
14 Bohman. 1988:54

15 Usvamaa-Routila. 1993:14-24

lahtokohtanaan pitavat antikvat kuten esimerkiksi Times New
Roman.!3 Kyseenalaisempaa lienee jo vetdd varmoja yhtymakohtia
esimerkiksi raskaahkon barokkimusiikin ja vastaavasti joidenkin
paksujen (boldattujen) kirjainmallien vilille.

Kirjaimen ulkonikoon vaikuttavat eniten kirjainrungon ja
hiusviivan paksuuden ero, sekd paatteiden muoto. Ne on otettu lah-
tokohdiksi jaettaessa kirjaimia eri ryhmiin. Paateviivat ovat peraisin
ajalta, jolloin kirjaimet hakattiin kiveen. Meidan painokirjaimissam-
me paatteet muodostavat selkean peruslinjan ja samalla sitovat kir-
jaimen sanakuvaksi tehden tekstista helppolukuisen.14

Paatteettomissa eli sans sefif (eli groteski) -kirjasimissa ei siis
ole paateviivoja eika kirjainrungon ja hiusviiivan paksuuksien eroja.
Kursiivi eli italic on kallistettu kirjaimuoto ja script on kuin kauno-
kirjoitusta eli se on niin sanottu kirjoituskirjain.

Tekstityypeista valitsin seka kandidaatin etté laudaturtyohoni
nama edelld luetellut nelja tekstityyppia: serif-(paattellinen), sans
serif- (paatteeton), kursiivi- (kallistettu kirjainmuoto) ja script- (kir-
joituskirjain) -tekstityypit seka niiden erilaiset yhdistelmavariaatiot.
Yhdistelmavariaatiot tarkoittavat sité, etta eri tekstityyppeja on
yhdistelty samaan tydhon: julisteeseen tai levynkanteen.

Serif -teksteihin luokittelin kaikki paatteelliset kirjasimet ku-
ten esim. old style (Times, Garamond), transitional (Perpetua) ja
modern (Bodoni) -kirjasimet. Samoin glyphic -kirjasimet kuten esi-
merkiksi Friz Quadrata ja egyptiennet (Rockwell).

Sans serif -teksteihin luokittelin vain selkeimmit eli ne, joissa
ei ollut paatteita kuten esimerkiksi Futura, Helvetica jne. Script-
tekstityyppeihin luokittelin seka ne kirjasimet, jotka ovat toisistaan
irti (Nuptial Script) etta ne, jotka kirjoitettaessa menevat yhteen
(Kuanstler Script). Script -tekstit ovat luokittelussa omana ryhma-
naan. Kursiivi taas on joko serif -tai sans serif -tekstin kursiivia.1>
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Erilaisten tekstityyppien yhtaaikaisuus levynkansissa tai julis-
teissa on huomion arvoinen seikka siksi, etti erilaisten tekstityyppi-
en rinnakkaisuus samalla pinnalla vaikuttaa mm. kontrasteihin. Sans
serif -kirjainviivojen paksuus ei vaihtele hiusviivasta leveain kuten
serif -kirjasimissa. Visuaalisesti mielenkiintoinen tulos saadaan kayt-
tamalla seka serif- etta sans serif -kirjasimia. Kontrastiin voidaan vai-
kuttaa myos eri kokoisilla tai paksuisilla kirjaimilla (esimerkiksi ot-
sikko ja muu teksti) seka vareilla.1o

5.3 Kuva-aiheet, rajaukset, tekstikoot seka sarjat

Levynkannessa kaytet4an paljon erilaisia kuvia, kuva-aiheita. Niiden
erottelemiseksi toisistaan maaritin erilaiset jaottelualueet. Koska kan-
sisuunnittelussa on kuvat joskus korvattu typografialla, otin myos
pelkan typografian eraaksi kuvitus -vaihtoehdoksi

Levynkannen kuva-aiheet jaottelin valokuvan, veistoksen, kol-
laasin, maalauksen tai pelkan tekstin aiheisiin. Valokuvat jaoin viela
luokkiin (henkilosta, yhtyeesta ja maisemasta), joista olisi mahdol-
lista saada selville mm. se, miten paljon artistien tai séveltdjien kuvia
yha kaytetaan levynkansissa. Maalauksien sekd myos veistoksien
kaytto levynkansien kuva-aiheena herattad kysymyksen siita halu-
taanko musiikkiaikakauden hahmotusta parantaa saman aikakauden
maalaustaiteella. Kollaasilla tarkoitan tutkimuksessani sellaista pintaa
johon on yhdistetty erilaisia aiheita, materiaaleja seka esimerkiksi
transparenssiefekteja (pintojen lapindkyvyytta toisiinsa nahden).
Kollaasi, yhdessa pelkan tekstiaiheen kanssa, edustaa merkkeja ny-
kyaikaisemman suunnittelun mukaantulosta myos klassisten levyjen
kansisuunnitteluun.

16 Dair. 1967:61-62
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Rajaus

Kuvan rajaus levynkannessa on eras visuaaliseen ilmeeseen vaikut-
tava seikka. Rajatulla pinnalla tarkoitan sité, ettad kuva on rajattu
kehyksella tai esimerkiksi valkoisella alueella. Rajaamattomassa
levynkannessa aihe jatkuu ikaan kuin levyn kannen ohi, muodosta-
matta erillista rajaa.

Sarja

Luetteloin myos sarjaan kuuluvat levynkannet sellaisista kansista,
jotka eivat kuuluneet mihinkaan sarjaan. Sarjoja on ainakin kahta
paatyyppia; niita, joissa ulkoasu muodostuu hyvinkin samanlaiseksi
ja niita, joissa sarjamaisuuden muodostavat jotkin tunnistettavat
ominaispiirteet (jotka varioivat kunkin levyn kohdalla). Lisaksi sar-
jaksi voidaan myos luokitella sellaiset levynkannet, jotka ulkoasul-
taan ovat hyvinkin vaihtelevia, mutta joissa on yhtenainen logon
kaltainen merkki.

Tekstikoko

Tekstikoon tarkastelun suhteen testi on subjektiivinen, koska on
mahdotonta tarkasti sanoa sitd, mista raja vedetaan. Halusin sen kui-
tenkin mukaan tutkimukseen mm. siit4 syysta, ettd levynkansista on
talloin mahdollista erotella typografiset aarilaidat — pienet ja suuret
tekstikoot. Mukana oli myos kohta, jossa teksti ei ollut hallitsevan
suuri eika pieni vaan silta valilta.
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"The challenge is to match the collectibility of the packag
with that of the music. It's a project of love. We're all fans.
Everyone involved listens to the music, from the designer to
the separator. It's not a big deal, but we all listen to the
music.”

— Vartan Kerijan!

Valitsin kandidaatintutkielmaani Sonyn levyluettelon 1095/96.
Kavin lapi kaikki ne levynkannet jotka oli luettelossa luokiteltu tai
jaoteltu saveltajien mukaan aakkosjarjestykseen.

Poistin levyluettelosta ns. tuplakappaleet, joita luettelossa oli
siita syysta, etta jokainen levylla ollut saveltaja esiteltiin aakkosissa
omalla paikallaan. Sarjojen levynkannet muodostivat suuren osan le-
vynkansien lukumairasta, jolloin otin kustakin sarjasta vain yhden
mallin. Nain sain rajattua kansien maaran 380 kappaleeseen. Koska
tutkielmani alkuperaisena tarkoituksena ei ollutkaan mitata kappale-
maaria (montako mitakin levya koko luettelossa), vaan kartoittaa eri-
laisia tekotyyleja, sarjojen jokaisen levyn erikseen luettelointi ei mie-
lestani ollut tarkoituksenmukaista.

Tutkimusmenetelména luetteloinnin jalkeen kaytin fregvensi
ja ristiintaulukointia, jossa selvitin jakaumat kullakin muuttujalla.

1 Crager. 1995:81
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Tulokset

Aineiston analyysin tein SPSS tilastomatemaattista ohjelmaa kaytta-
en. Laskin jokaisesta sarjasta seka kappale ettd prosentti maarat, jol-
loin nain esimerkiksi sen mité aikakautta 380 analysoidusta levyssa
on eniten jne.

Maarallisesti suurin levynkansien ryhma on romanttista mu-
siikkia sisaltavat levyt 165 kpl (43,4 %), uutta musiikkia (1900-lu-
vun) on myos suhteellisen paljon 115 kpl (30,3 %). Klassismia 69
kpl (18,2 %), barokkia 18 kpl (4,7 %), impressionismia 11 kpl
(2,9 %) ja renessanssia vain 1 kpl (0,5 %). Tama selittynee osaksi
silla, etta varhaisemman musiikin osuus sarjoista on huomattavasti
suurempi kuin romantiikan ja uuden musiikin osuus.

Suunnittelija on kayttanyt levynkannen teksteissi eniten serif-
teksteja 139 levynkannessa (36 %), mutta varsin paljon myds sans
serif -teksteja 86 kpl (22,6 %). Yhdistelmistd on kaytetty eniten serif-
ja serif-kursiivi -teksteja 56 kpl (14,7 %). Muita yhdistelmi4, joissa
on enemmén kuin kaksi tekstityyppia, suunnittelija on kayttanyt
neljanneksi eniten eli 37 levynkannessa (9,7 %). Serif- ja sans serif-
tekstien yhdistamista suunnittelija on kayttanyt vain 26 levynkan-
nessa (7,6 %). Muita vaihtoehtoja on kaytetty maarallisesti vain
muutamissa levynkansissa. Kuitenkin erilaisia yhdistelmia suunnit-
telija on kayttanyt 153 levynkannessa (40,8 %).

Kuva-aiheista suunnittelija on valinnut useimmin valokuvan
henkilosta 163 kpl (42,9 %), toiseksi useimmin on valittu maalaus
85 kpl (22,4 %), ja kolmanneksi kollaasi 70 kpl (18,4 %). Valokuvaa
yhtyeesta tai kokoonpanosta on myos kaytetty jonkin verran 40 kpl
(10, 5 %). Maisemaa on suunnittelija kayttanyt 15 levynkannessa
(3,9 %) ja veistosta kuudessa (1,6 %) kannessa. Pelkan tekstin kayt-
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toon ilmaisukeinona on suunnittelija uskonut vain yhden levyn-
kannen verran (0.3 %).

Levynkannen rajauksessa yllatti se, etta rajaamattomia levyn-
kansia on enemman kuin rajattuja 221 kpl vastaan 159 kpl (58,2 %/
41,8 %). Perustelen yllatysta silla, etta alemmin levyjé oli tapana
rajata jollakin, kuten esimerkiksi valokuvalla ja rajaamaton levyn-
kannen pinnan kasittely on néin ollen merkki uudemmasta suunnit-
telusta. Tama seikka saattaa selittya silla, etta sarjoissa kaytetaan
enemmadn rajattua pintaa. Koska tassa tyossa ei kuitenkaan ole tar-
koitus tarkastella levyjen kokonaismaaris vaan niita tapoja ja vaihto-
ehtoja, joilla levynkansia tehdaan, tulos on suuntaa antava.

Sarjoja levynkansista on 42 kpl (11,1 %) ja niit4 jotka eivat
kuulu mihinkaan sarjaan on 338 kpl (88,9 %). Sarjattomien levyn-
kansien suurella osuudella saadaan selville erilaisten mahdollisuuk-
sien kaytto levynkansisuunnittelussa.

Tekstikoko on jaottelussa vain viitteellinen, koska on vaikea
maarittaa tarkkoja rajoja sille, mika tekstikoko edustaa esimerkiksi
jaottelussa pienta tekstia. Kuitenkin esimerkiksi pienten tekstityyp-
pien kayttaminen suurilla rivivaleilla on esimerkki nykyaikaisesta
suunnittelusta ja siksi osaltaan merkityksellinen. Suurimman ryh-
méan muodostivat tekstit, joita el suunnittelullisesti voi luokitella
aarivaihtoehtoihin 200 kpl (52,6 %). Pienta tekstikokoa visuaalisena
keinona suunnittelija on kayttanyt 133 levynkannessa (35 %) ja
suurta vain 47 kannessa (12,4 %).

Aikakausi suhteessa muihin muuttujiin

Kandidaatin tutkielman kannalta tarkeas oli myos kartoittaa sita,
millaisissa yhteyksissa luokittelun eri piirteet esiintyvat. Minka aika-
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kauden musiikille on ominaista maalausten kaytté kansisuunnitte-
lussa jne. Suunnittelun ja levyn sisallon suhteita tarkastelin SPSS -
ristiintaulukointia apuna kayttaen, jolloin tyylikausi edustaa taytta
100 %:a. Esimerkeiksi otan lopputuloksen kannalta tarkeimmit
seikat.

Aikakausi on tarkastelun kannalta olennainen vertailukohta.
Tutkittaessa aikakauden ja kuvan suhdetta levynkansisuunnittelussa
voidaan tilastollisesta esityksestd huomata, ettd esimerkiksi maalaus-
ta kuvallisena aiheena suunnittelija on kéayttanyt eniten impressio-
nistisessa musiikissa (54,5 %) ja toiseksi eniten renessanssimusiikin
yhteydessa (50,0 %). Talloin voidaan vetaa jonkinlaista johtopaatosta
siita, ettd impressionistisuus seka musiikillisena ettd maalaustaiteen
elementtina on varsin vahva. Impressionistinen maalaustaide valittaa
samoja asioita kuin impressionistinen musiikki. Renessanssimusiikin
kohdalla kyse on varmasti hyvin pitkélle samoista asioista. Renes-
sanssi aikakautena on meille varsin kaukainen samoin tuon ajan
maalaukset. Assosiaatio levyn sisallosti valittyy hyvin suoraan ja no-
peasti vanhoista aikakausista maalausten avulla. Uuden musiikin
kohdalla suunnittelija on kayttanyt maalausta harvemmin (15,7 %).
Tallsinkin levynkannet ovat suunnittelultaan erilaisia. Kun impressi-
onistisen musiikin ja erityisesti vanhemman musiikin levyn kansissa
ainoa elementti tekstien lisaksi on maalaus niin vastaavasti uuden
musiikin kohdalla kansissa on mukana myos muuta, esimerkiksi va-
lokuva saveltajasta.

Lahes jokaisen aikakauden levyissa suunnittelija on kayttanyt
valokuvaa henkilosta. Poikkeuksen tasta muodostavat ainoastaan
renessanssimusiikki, jossa ei ole yhtaan esimerkkia tasté, seka imp-
ressionistinen musiikki, jossa vain 18,2 % levynkansista on suunnit-
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telija kayttanyt henkilovalokuvaa. Valokuvaa kokoonpanoista on
kaytetty varsin vahan. Eniten kuitenkin barokkimusiikin 14,5 % ja
klassisen musiikin 13,3 % kohdalla. Syyna tidhan lienee tuolle ajalle
ominainen kamarimusiikkiteosten suuri maara.

Kollaasia on kaytetty eniten suunnittelussa uuden musiikin
kohdalla 27,8 %. Renessanssi-, barokki- ja impressionistisissa levyn-
kansissa sita ei esiinny lainkaan. Romanttisissa 16,4 % ja klassisissa-
kin levyissa vain 15,9 %. Tutkimuksessa aikakauden ja kuva-aiheen
suhteessa ei voi havaita mitaan yllattavaa. Numerot osoittavat todeksi
ne seikat, jotka olivat mielessani jo ennen kuin ldhdin tata rutkimus-
ta tekemaan.

Tarkasteltaessa aikakautta suhteessa tekstityyppiin voidaan
havaita myos varsin samankaltaisia tuloksia ainakin kahdesta paa-
ryhmasta. Serif -tekstejé esiintyy 100 % renessanssi aikakauden
levynkansissa seka klassismissa 52,2 %. Muissakin luku on varsin
suuri. Poikkeuksen muista alle 20 % (19,1 %) tekee oletetusti uuden
musiikin levynkannet, joissa taas vastaavasti suunnittelijat kaytta-
vat sans serif -kirjasimia. Enemman uuden musiikin levynkansiin
olisin olettanut serif- ja sans serif -tekstien vuorottelua. Sita esiintyy
kuitenkin eniten impressionistisen musiikin kansissa 18,2 % seka
klassismin ajan kansissa 10,1 % ja vasta sitten uuden musiikin
levynkansisuunnittelussa 7,8 %. Pelkkaa script -tekstia suunnittelija
ei sitavastoin ole kayttanyt kuin kahdessa uuden musiikin levyssa.

Pienen tekstikoon kaytto suunnittelussa nakyy eniten renes-
sanssin (50,0 %) ja uuden musiikin (48,7 %) levynkansissa. Suurta
tekstikokoa taas suunnittelijat kayttavat barokkimusiikissa (50 %),
kun taas vastaavasti muut aikakaudet ovat 10 prosentin luokkaa.
Yhtymakohtia barokin ja raskaamman tekstityypin valilld voidaan
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siis havaita, vaikka varsinaisia egyptienne -kirjasimia ei kaytettykaan.
Renessanssi ja impressionististen levyjen kansissa suurta tekstikokoa
ei esiintynyt lainkaan.

Rajattuja levynkansia on rajaamattomia enemman ainoastaan
barokkimusiikkia sisiltavissa levyissa (61,1 %). Renessanssissa tilan-
ne on aivan tasan 50 %-50 %. Yllattavaa kylla kaikkien muiden ai-
kakausien osalta rajaamattomat levynkannet olivat enemmistona.
Uuden musiikin kohdalla yli puolet eli 69,6 % levynkansista oli ra-
jaamattomia. Suunnittelijat ovat siis tiedostaneet uuden musiikin ja
rajamattoman kuvapinnan valisen yhteyden.

Huomionarvoista sarjoissa lienee se, ettd romantiikan, impres-
sionismin ja uuden musiikin levyista sarjallisia on vain alle 10 %.
Renessanssin kahdesta levystda molemmat kuuluvat ei-sarjallisten
ryhmaan.



7. KASITTEIDEN MAARITTELY

"The poster should be a visual hurdle for the viewer. The
viewer should first have to take it’s measure before he can
get across to the message. This can be fun — or it may also
disturb.”

— Friedel Mellinghoff!

Tutkimuksen kannalta on tarkeai esitella kaksi toisilleen laheista
termi4, jotka esiintyvat varsin paljon alan kirjallisuudessa, ja ovat
omiaan sekoittamaan tata muutenkin sekavaa késiteviidakkoa. Ne
ovat mainoskuva ja juliste. Ne eivat ole synonyymeja, vaikka
liittyvatkin laheisesti toisiinsa.

Mainoskuva pitaa sisalldan kaikki mainonnan kayttamat kuvat
eli on samalla yleisnimike. Mainoskuva on mainostarkoitukseen kay-
tetty kuva, eraanlainen sommitelma, johon yleensi kuuluu myos
teksti. Osa mainoskuvista taytta taidekaésitteen perinteiset kriteerit
“luova esteettinen toiminta ja sen tulos eli ne toiminnat ja tuotteet,
joilla taiteilijan tarkoituksena on tehda muille havaittaviksi ja koet-
taviksi elamykset, jotka saavat esteettisesti tehokkaan eli taiteellisesti
valmiin muodon”2. Mainoskuva nahdéén osana laajempaa kokonai-
suutta, kuten visuaalinen viestinta, massakuva, kiyttokuva ja tavoit-
teellinen taide, joka kasitetdan itseisarvollisen taiteen vastakohdaksi.3

Julisteella on monella tavalla erikoisasema mainoskuvien jou-
kossa. Tama asema julisteella on ollut erityisesti viime vuosisadan
lopusta asti, jolloin taiteilijat kiinnostuivat siita. Juliste on ollut teki-
jakeskeisempi kuin muut mainoskuvat. Tekijat ovat merkinneet
tyonsa, ja heilla on ollut enemman ns. taiteellisia vapauksia kuin
muiden mainoskuvien suunnittelussa. Vapautta taiteilijoille on anta-
nut mm. se seikka, etta juliste ei ole ollut samassa maarin tekstisi-
donnainen kuin esimerkiksi ilmoitus. Koska julisteella on ollut

1 Mellinghoff. 1991:12
2 Hovi. 1990:8
3 Hovi. 1990:8
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4 Hovi. 1990:160
5 Hovi. 1990:8
6 Hovi. 1990:9

enemman yhteyksia ns. korkeampaan taiteeseen, on se hyvéksytty
myos nayttelyihin. Juliste on mainoskuvista kaikkein ldhimpéana pe-
rinteista taidekasitysta. Julisteen erityisasemaan ovat vaikuttaneet
myos esteettisyysarvot, jotka sailyvat vaikka julisteen viestintaarvoa
ei enad olisi.*

Mainostaide sanaa kaytettiin 1930-luvulla taiteilijoiden saami-
seksi mukaan mainontaan. Sanan kéytto on ollut hyvin valjaa ja sita
kaytettiin mielellaan korostamaan kuvallista mainontaa ja nostamaan
sen arvoa suhteessa korkeampaan taiteeseen.> Mainonta on siis ollut
kautta aikain eraanlainen vahempiarvoinen laji, jota on kuitenkin
yritetty saada lahemmaksi taidetta tai osaksi sen ilmenemismuotoja.

Taidetta on pyritty luokittelemaan tai erottelemaan muista
tuotteista, esimerkiksi mainoksista, erilaisin termein. Ruotsissa kay-
tetyt kasitteet konstbild - massbild (reklambild) ovat selkeita ja ku-
vaavat parhaiten sanan merkityksid. Samaa ei voi sanoa Suomessa
kaytetyista sanoista korkeampi taide ja alempi taide, jotka tulevat
mm. USA:ssa kaytossa olevista kasitteista high art - low art. Nama
termit ovat yleistyneet kansainvalisessa kaytossa, vaikka ne sisaltavat
tiettyja arvovarauksia. Korkeampaan taiteeseen kuuluvat ns. vapaan
taiteen tuotteet ja alempaan taiteeseen ns. sovelletun taiteen tuotteet.
Kasitepari on arvosidonnainen ja kuvastaa valitsevaa suhtautumista
taiteen tuotteisiin.®

Julisteet voidaan nahda liittyvaksi korkeampaan taiteeseen ja
mainoskuvan alempaan taiteeseen, johon liitetdén usein myos kayt-
tokuvat, esimerkkina sarjakuvat, kirjankuvitus ja lehtikuvat. Tassa
tutkielmassa kasiteltavat julisteet ovat lahempand mainoskuvaa kuin
taidejulistetta. Perusteluina voidaan esittaa seuraavaa: julisteita on
painettu paljon, niilla on ollut tilaaja, ne ovat vilittaneet informaatio-
ta jne. Toisaalta julisteet ovat myos lahella taidejulistetta, silla ne
ovat ammatillisesti varsin korkeatasoisia, sisaltaneet usein jonkun
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esteettisen idean (esimerkiksi tekstien osalta), valittaneet esteettisia
elamyksia jne. Talloin molemmista, sekd mainoskuvasta etté taideju-
listeesta, on otettu ja yhdistetty parhaita puolia. Miksi ylipaataan
pitaisi nahda, ettd nama kaksi olisivat toisiaan poissulkevia vaihto-
ehtoja?

Julisteiden luokittelu

Julisteita on pyritty luokittelemaan eri tavoin. Vanha jakoperuste on
taiteelliset ja kaupalliset julisteet. P4ivi Hovin tutkimuksen mukaan
julistetaiteen jako ryhmiin on kuitenkin keinotekoista, silla kaikilla
julisteilla on kaupallinen tavoite, on kaupattavana sitten aatteita tai
materiaa. Jakoperusteena on usein tilaaja eika niinkaan kuva. Taiteel-
liset julisteet -kasitetta on kaytetty hyvin sekavasti. Joskus se on tar-
koittanut kulttuurin palvelukseen tehtya julistetta, joskus on taas
haluttu korostaa taiteilijoiden panosta julisteen suunnittelussa. Tai-
dejulisteiden voidaan kuitenkin nihdé erottuvan muista julisteista
esimerkiksi siten, etta niissa ei ole varsinaista tilaajaa ja painomaa-
rat ovat pienemmat, lahinna yksittaiskappaleita. Hovi esittaa tutki-
muksessaan, etta julistetaide on korostanut suunnittelun taiteellisia
ambitioita, mutta eiko niin pitéisi ollakin. Tuskin mainonta tai mai-
nossuunnittelu huononee siit4, jos laatu on tarkein vaatimus tai jos
taiteellisuuteen kiinnitetadn huomiota.”

Julisteiden luokittelussa Ulla Aartomaa on samoilla linjoilla
kuin Hovi. Aartomaa hylkad perinteisen sarjajaon: sosiaaliset ja aat-
teelliset, kaupalliset ja kulttuurijulisteet. Han kaésittelee kaikkia julis-
teita viestin valittajina.8

Vastakkaisia mielipiteitdkin Hovin ja Aartomaan ajatuksille
16ytyy: mm. Maila-Katariina Tuomisen artikkelista "Juliste tarraa ta-
juntaan”, joka kasittelee julistetta, sen esteettista ja kulttuurista mer-

7 Hovi. 1990:160
8 Aartomaa. 1993:9
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9 Tuominen. 1989:10-11
10 Hovi. 1990:16

kitysta eika - kuten usein nghdaan- mainonnan vélikappaleena. Tuo-
minen jakaa julisteet sarjoihin: originaalit -, kaupalliset -, kulttuuri-,
sosiaaliset ja aatteelliset julisteet. Jako paljastaa hinen mukaansa tal-
16in julisteen monitahoiset vaikutusmahdollisuudet. Juliste toimii
kuin mika tahansa muu viesti. Olennaisinta siina on kuvan ja sanan
dialogi. Tuominen ottaa kantaa siihen, etta julistetta ei pida sekoittaa
mainokseen, vaikka kummassakin on yhteisi4 elementteja. Mainos
on aina kaupallisuuden ja tavaramaailman renki. Se on myos mak-
settu ja useimmiten se julkaistaan jossakin tiedotusvalineessa tai suo-
ramainoksena mahdollisimman suurelle kuluttajaryhmalle.®

Viimeaikaisissa julistetutkimuksissa ei nait4 jakoja ole enaa
esiintynyt. Kansainvaliset tutkimukset jaottelevat julisteet useinmiten
maittain. Tutkimuksellisesti jaottelu ei ole mielekas, koska esimer-
kiksi samat taiteilijat saattavat tehda yhta aikaa eri tuoteryhmiin kuu-
luvia julisteita. Graafikkojen jarjestamissa kilpailuissa jaottelu perus-
tuu kilpailun saantoihin, jotka on laadittu kilpailun jarjestdjien kes-
kinaisella sopimuksella ilman tieteellisia perusteita.!©
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You have the picture, which is a cut-out piece of the world,
then you have a title which may have many associations,
and thirdly you have the music.”

— Dieter Rehm, designer!

Aénitteen merkitys musiikin tallentamisen ja erityisesti kuluttamisen
muotona on jatkuvasti kasvanut sen 112-vuotisen historian aikana.
Lahinna litke-elaman tarpeisiin suunnitellusta ihmisaanen tallennus-
menetelmasta muodostui nopeasti musiikkiteollisuuden kultakaivos.
aanitysteknologian kehityksella oli puolestaan omat vaikutuksensa
itse musiikin sisaltoon ja soivaan ulkoasuun.2

Tana paivana esimerkiksi populaarimusiikki on ensisijaisesti
aanitysstudioissa syntyva musiikin muoto. Studioteknologia on siir-
tynyt myos klassiseen musiikkiin ja aiheuttanut muutoksia sen tuot-
tamisessa, esittamisessa ja vastaanottamisessa. Musiikki valittyy ene-
nevassa maarin sahkoisten viestimien kautta. Viestintateknologian
kehityksen myota koko musiikkielaman luonne on muuttunut.
aanitysteollisuus ja joukkoviestimet maaraavat yha selvemmin eri
musiikkikulttuurien suuntaa.>

Aanitteiden kehitys kohti nykyaikaista cd-levya on ollut pitka.
Konserttien, mekaanisten soittokoneiden, gramofonien ja "savikiek-
kojen” jalkeen tulivat nauhurit, vinyylilevyt, kasetit ja viimein cd-
levyt ja DAT-nauhat.*

Aénilevyn teollinen hyddyntaminen alkoi 20 vuotta tallennus-
tavan keksimisen jalkeen 1800-luvun loppupuolella. Ensimmainen
taidemusiikin konserttidanite tehtiin vuonna 1888 Handel -festivaa-
leilla ja vuotta myohemmin Brahms a4nitti Unkarilaiset tanssit. Va-
lokuvan kayton juuret levynkansisuunnittelussa sijoittuvat myos
1800-luvulle.> aanitemarkkinat kattoivat vuosisadan vaihteessa lahes

1 Shaugnessy. 1995:43
2 Muikku. 1989:10

3 Muikku. 1989:11

4 Edge. 1991:91-94

5 Edge. 1991:98-99
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6 Muikku. 1989:15
7 Edge. 1991:91-99

kaiken muun paitsi perinteisen eurooppalaisen kansanmusiikin. En-
simmaiseen maailmansotaan mennessa aanilevyteollisuus kattoi jo
koko maailman. Sodan jalkeen aaniteteollisuudessa seurasi nopea
nousu vuoteen 1929. Huippukautta seurasi lamakausi, joka aiheutui
aanielokuvan ja radion yleistymisesta. Toisen maailmansodan jal-
keen kehityksen suuntaviivat luotiin Yhdysvalloissa 40-luvun aikana.
1950-luvulla maassa toimi satoja aanitefirmoja. Elintason kohoami-
sen ja keskiluokan laajenemisen lisaksi danitemarkkinoiden kasvun
syyna oli aanitysteknologian kehitys.6

1930-luvulla ensimmaisten levy-yhtididen syntymisen myota
kehiteltiin jokaiselle yhtiolle omat yhtenaiset tavaramerkit, logotyy-
pit, varit ja layout erotukseksi muista vastaavista yrityksista. Nain
saavutettiin kuluttajien tietoisuus, lisattiin yhtion tunnistettavuutta
ja parannettiin imagoa. Myos valokuvia kaytettiin. Henkilovaloku-
vien avulla solistin, kapellimestarin tai saveltajan uskottiin tulevan
lahemmaksi kuluttajaa. 30-luvulla taidemusiikin levyjen mukaan lii-
tettiin erillinen kirjanen, jossa analysoitiin levyn musiikkia. 50-lu-
vulla levyn mukaan saatettiin liittda notaatio savellyksen teemoista.’

Viela 1950- ja 60-luvuilla kansi-, julistesuunnitteluun, valoku-
vaukseen ja kuvitukseen ei panostettu siina maarin kuin nykyisin.
Kuitenkin jo 1960-luvulla tiedostettiin kuluttajan merkitys aanittei-
den myynnissa. Kansisuunnittelu kohdistettiin eri kuluttajaryhmille
ja levyjen kansissa nakyi persoonallisempaa suunnittelua (60-luvulla
Beatles, 70-luvulla Pink Floyd). 1980-luvulla suunnittelijat, kuten
esimerkiksi Neville Brody, antoivat oman leimansa musiikkibisnek-
seen. Klassisen musiikin osalta kehitys oli hitaampaa. Suunnittelussa
siirryttiin vapaampaan suuntaan ja otettiin vaikutteita kevyemmasta
pop-musiikista vasta siirryttaessa 90-luvulle. Sithen asti kannet vies-
tivat arvokkuutta, pysyvyytta, muuttumattomuutta ja pastoraali-
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suutta. Muutoksen myoéta aloitettiin myos vakavampi yhteistyo
ammattivalokuvaajien, suunnittelijoiden ja kuvittajien kanssa.8
90-luvulla perinteiset henkilovalokuvat tai esimerkiksi koko orkes-
terista otetut valokuvat ovat saaneet véistya ja tilalla ndhdaan eri
tavoin toteutettuja (muuttuneet kuvakulmat, valaistus, kuvan tark-
kuus jne.) valokuvia. Myos uusi kuvankasittelytekniikka mahdollis-
taa erilaisten tehosteiden kayton esimerkiksi transparenssiefektit,
joissa lopullinen kuvapinta muodostuu erilaisten lapikuultavien
pintojen paallekaisyyksista.

Cd-levyt valtasivat 44nilevyteollisuuden markkinat nopeasti ja
melko taydellisesti pian sen jalkeen kun ne 80-luvun alussa tulivat
markkinoille. Suunnittelijat ovat uusien haasteiden edessa tyydyt-
taakseen seka markkinoinnin — etta esteettisyyden vaatimukset. Uusi
koko 12x12 cm vaatii suunnittelijaltaan enemmén huomioita, tark-
kuutta, tasmallisyytta ja mielikuvitusta.®

Levy-yhtiot ovat tiedostaneet, ettd kannet edesauttavat mark-
kinointia. Yleensa ajatellaan, ettd musiikki on vain ja ainoastaan tar-
kein elementti levya ostettaessa, kuitenkin valintaan vaikuttavat mo-
net muutkin seikat. Kannen tulisi olla yhtalainen, tunnelmaltaan yh-
denmukainen suhteessa sisaltoon. Hyva suunnittelija ja suunnittelu
ottaa huomioon enemman kuin yhden aistin. 0

Levynkansisuunnittelun historiassa voidaan nihda siis erilaisia
vaiheita ja erityispiirteita, mutta perusasiat kuten kohderyhman tie-
dostaminen, ostajan houkuttelu erilaisin keinoin (kirjaset, valokuvat
jne.) on tiedostettu jo hyvinkin varhain. Pop-musiikin puolella artis-
tin nimen ja julkisuuden saavuttamiseksi yksilollisyyteen pyrkimi-
nen ja erikoisuuden hakeminen ovat olleet ensiarvoisen tarkeita.

Klassisen musiikin puolella on otettava huomioon kaksi teki-
jaa artisti ja saveltaja, jotka usein viela edustavat eri aikakausia. Sisal-

8 Edge. 1991:91-94,100
9 Pfeifer.1992:8
10 Pfeifer.1992:8
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11 Williamson. 1985:347-355
12 Esim. Williamson. 1985:33, 135-138

toa (musiikkia) tukevaa suunnittelua edustavat levynkannet, joissa
on saman aikakauden maalaustaidetta kuin mita kyseisen levyn sisil-
t6 edustaa. Talloin kytkenta taidehistoriasta musiikinhistoriaan on
nakyvasti esilla. Loogisesti ajateltuna lienee kyseenalaista sekoittaa
hyvin erityylisia aineksia keskenaan eli pistad vanhaa musiikkia hy-
vin poikkeaviin raameihin. Perinteisesti esimerkiksi kirjankansi-
suunnittelun lahtdkohtana on ollut se, etta kirjan kannen tulisi olla
yhdenmukainen kirjan sisaltoon nahden ja kirjan kannen suunnitte-
lijan tulisi tasta syysta tuntea hyvin kirjan sisalto jo ennen kuin han
alkaa suunnitella kantta.!! Kuitenkin tata kasitystd vastaan voidaan
nahda esimerkiksi tamén ajan mainonnassa kaytettavat ns. post-
modernit piirteet, joissa mainokset erotetaan hyvin kauaksi varsinai-
sesta asiayhteydestaan. Eraana esimerkkina tastd tv-mainonta, esi-
merkiksi Arlan tai Olvin mainokset.

Uusi musiikki tarjoaa suunnittelijalle aikaisempaa enemman
mahdollisuuksia - tai ainakin tulisi tarjota. Onhan levyn sisaltama
musiikki jo itsessaan erilaista verrattuna varhaisempaan musiikkiin.
Levynkansisuunnittelun apuna voidaan kayttaa kehittyneita tietoko-
neohjelmia, joiden avulla mm. teksti ja kuvapintojen tyostaminen ja
uudelleen muokkaaminen on mahdollista. Talldin on esimerkiksi
mahdollista valokuvaa manipuloimalla irrottaa soittaja “oikeasta”
taustastaan ja liittaa mihin vain toisesta kuvasta otettuun taustaan.
Uusien tekstityyppien myotd myos tekstipinnan mahdollisuudet kas-
vavat. Elavyytta voidaan siis saada aikaan myos erilaisten teksti-
tyyppien avulla. Uudempi graafinen suuntaus kayttaa paljon pienia
kirjainkokoja ja suuria rivin- ja sanojen valeja yhdistettyn4 kirjainten
pieneen x-korkeuteen (= kirjainkoko joka saadaan kirjainten kor-
keudesta x,a,s jne. ilman esimerkiksi kirjainten t tai j yla- tai alapi-
dennyksia).1? Myos suuret versaali -kirjaimet ovat hyvin yleisid, mut-
ta niidenkin kaytossa noudatetaan usein pients h -korkeutta.



8. AANITTEISTA KOHTI NYKYAIKAISTA CD-LEVYA

Levyteollisuus tarvitsee ns. myyntiartikkeleita turvatakseen
yhtionsa menestyksen musiikkimarkkinoilla. Levyjen kannet halu-
taan saada ulkoasultaan mielenkiintoisiksi, myyviksi ja houkuttele-
viksi niin, ettd ne yhdessi sisallon (artistit, saveltgjat, kokoonpanot
jne.) kanssa toimisivat mahdollisimman monella tasolla. Tallsin mu-
siikki on ainakin markkinoinnin ja mainonnan kannalta riippuvai-
nen ulkoisista kuvallisista ja visuaalisista tekijoistaan.
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“Juliste on ennen muuta kayttotaidetta. Sen voidaan néhdd
olevan eraanlainen visuaalinen viesti, joka parhaimmillaan
toimii kuin punainen litkennevalo ympdristossaan. Hyvd
juliste on iskevd, selked ja esteettisesti tehoava. Se viittaa
aina johonkin ja nain ollen silld on suhde sekd katsojaan
ettd ymparistoon. Koska juliste on sidoksissa aikaansa se
talloin myos ilmentad kyseisen ajan arvoja ja ideologioita.”
— Maila-Katriina Tuominen!

Taide on ihmisen luomaa. Kuvat ja sanat muodostavat yhdessa kom-
munikointikielen. Jos taide on ensisijaisesti luotua eika niinkaan
kommunikaatiota, voidaan ajatella, etta julisteet ovat vahempiarvoi-
sia kuin muu taide. Silti julisteet ovat olleet yhteydessd maalaustai-
teeseen, vaikuttamassa muotoon ja kehitykseen/suuntiin.?

Julisteet kytkeytyvat koko kuvataiteen historiaan. Ne eivat ole
irrallaan, sattumoisin kaltaisekseen muotoutuneita ilmioita. Juliste-
taiteen vaiheisiin kutoutuvat niin jugendin koukerot, futurismin ja
kubismin muodot, venalaisen avant-garden systematiikka, Bauhaus-
koulun konstruktivistinen jarjestelmallisyys tai fotomontaasin mah-
dollisuudet.3

Julisteen historiaa voidaan peilata mainonnan alkumuotojen
kautta ja ulottaa aina Mooseksen lakitaulun julkistamisesta, antiikin
Kreikan kautta keskiajalle ja Gutenbergin kirjapainotaidon kehitty-
miseen. 1700-luvulle asti mainonnasta huolehtivat huutajien ammat-
tikunta ja saaty-yhteiskunnan ajalla mainonnan vanhimpia muotoja
olivat mm. kirkon ovelle naulatut kuulutukset ja liikekilvet kasi-
tyolaisten tydhuoneitten ja myymaloiden ulkopuolella.#

Jo muinaiset egyptilaiset ja kiinalaiset kayttivat nykyaikaisen
ulkomainonnan keinoja kertoessaan myytavisté tuotteista ja yhteis-

1 Tuominen. 198910

2 Barnicoat. 1985:7

3 Tuominen. 1989:10-11
4 Honkanen. 1983:11
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5 Kirjapainotaito-graafikko. 6/1987:54-55
6 Honkanen. 1983:12

7 Rouard-Snowman. 1992:8

8 Kirjapainotaito-graafikko. 6/1987:54-55
9 Hovi. 1990:9

10 Hovi. 1990:167-168

kunnallisista tapahtumistaan. Julisteiden ja esimerkiksi ulkomainon-
nan merkitys ei ole vihentynyt edes nykyaikaisen tietoliikennetek-
niikan myota. Suomessa ulkomainonnalla on perinteit yli neljan-
kymmenen vuoden ajalta.?> Nykyaikaisen julisteen alkuldhde on
Japanissa 1700-luvulla. Japanista se tuli Yhdysvaltojen kautta Eu-
rooppaan 1800-luvulla. Ranskassa ensimmaiset julisteet ilmestyivat
jo vallankumouksen aikaan vuonna 1792. Ensimmaiset kaupalliset
julisteet tehtiin Napoleonin aikana 1810-1820.6 Silti viela 1800-
luvulla paahuomio keskittyi lahinn4 kirjojen ja aikakauslehtien pai-
namiseen ja suunnitteluun.”

Julisteet olivat kuitenkin tulleet jaadakseen. Siita ldhtien kuin
Theodore Littfass vuonna 1855 pystytti ensimmaiset julistepylvaat
Berliinin kaduille, julisteiden vaihtumisesta katukuvassa tuli euroop-
palaisen kaupunkiympariston leimallinen osa. 1800-luvun puoliva-
lista lahtien vuosisadan vaihteeseen saakka julisteet olivat erityisesti
Pariisin katujen paivittdista taidetta, koska niita tekivat maineikkaat
taidemaalarit, taitavasti ja kunnianhimoisesti. Tuon ajan julisteet
ovatkin osa taiteiden yleista historiaa, ja usein muistetaan esimerkik-
si Henri Toulouse-Lautrec nimenomaan belle epoguen tunnetuim-
pana julistetaitelijana eika lainkaan sini loistavana taidemaalarina
jona taidehistoria hanesta varsinaisesti kertoo.® Englannissa juliste
oli yhteydessa graafiseen kuvaperinteeseen ja muihin kirjapainotuot-
teisiin. Ranskalainen juliste taas vastaavasti nojasi korkeampaan
taiteeseen ja sai virikkeita mm. maalauksista ja veistoksista.’

Jules Chéreta (1836-1932) pidetdan tiennayttajana 1800-
luvun julistetaiteelle seka taiteellisen varijulisteen isana. Han paran-
teli jo aiemmin keksittyd painomenetelmaa, litografiaa. Talla mene-
telmalla han painoi varijulisteita jo vuonna 1866.10 Chéret kannatti
julistesuunnittelussa visuaalisen muodon yksinkertaistamista, ideat
on julisteessa ilmaistava yksinkertaisesti ja suoraan. Chéret 10ysi
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myos uudenlaisen gallerian toilleen — kadun. Julisteista tuli taliin
massojen taidetta. Han vaikutti moniin nuoriin tekijoihin kuten
Toulouse-Lautreciin, Bonnard:n ja Seurat:n seka myohempiin suun-
tauksiin, kuten esimerkiksi Art nouveau:n.!1

Art nouveau hallitsi Eurooppaa ja USA:ta timéan vuosisadan
vaihteessa. Art nouveaun syntyyn vaikutti englantilainen Arts and
Crafts liike, mutta se sai yksilollisia piirteitd eri Euroopan maissa ja
USA:ssa. Tyylille oli ominaista koristeellisuus, ornamenttien kayttod
ja lineaarisuus. Varsinkin Pariisissa vaikutteita saatiin Japanilaisesta
grafiikasta.12

Kuuluisin taman tyylikauden edustaja oli ranskalainen Henri
de Toulouse-Lautrec (1864-1901), jonka julistetuotannossa japani-
laisvaikutteet tulivat esille. Toulouse-Lautrec sai kuviensa aiheet lahi-
ymparistostaan klubeista ja kahviloista ja ne oli suunnattu tuon ajan
kuluttajille.13

Salonkien taidetta arvosteltiin vanhakantaisuudesta, mutta
samalla Degas ja Monet herattivit paheksuntaa aihevalinnoillaan.
Suurikokoiset julisteet nakyivat Pariisin bulevardien seinilla, niista
oli tullut tuon ajan seinafreskoja ja ne olivat saaneet statuksensa.
Kuitenkin ne aiheet, jotka olivat sopivia kaduille eivat olleet hyvak-
syttyja salongeissa. 1800-lopun julisteet tekivét vallankumousta
seka kuvan teknisell ettd aihesisallon alueella.l4

1890-luvulla julisteiden suosio oli huipussaan. Julisteista teh-
tiin erikoissarjoja kerailijoita varten, niita jopa varastettiin katujen
varsilta. Pariisissa ja New Yorkissa jarjestettiin julistenayttelyt ja ai-
heesta kirjoitettiin ensimmaiset julkaisut.1> Julisteen tehtava oli tal-
16in ennen muuta esteettinen. Suostuttelu ja valistaminen olivat vie-
raita tahokeinoja 1890-luvulla, mutta sen tuli vietelld kuluttajat.16

1900-luvun vaihteessa Art nouveau vaihtui vahitellen moder-
neihin suuntauksiin, joissa ornamentiikka korvattiin funktionalisuu-

11 Barnicoat. 1985:12-24
12 Barnicoat. 1985:29,35
13 Hovi. 1990:168-169
14 Hovi. 1990:169

15 Barnicoat. 1985:42

16 Hovi. 1990:169
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17 Barnicoat. 1985:73-85

18 Honkanen. 1983:13

19 Rouard-Snowman. 1992:8
20 Honkanen. 1983:13

21 Rouard-Snowman. 1992:9

della. Taman vuosisadan alussa haettiin uutta (structural order) jar-
jestysta lahinna kubismin, De Stili’n ja konstruktivismin keinoin.
1920-1922 julistetaide jakaantui kahteen suuntaan. Berliinissa syn-
tyi 1917-1923 dadaistinen fotomontaasitekniikka, joka vaikuttaa
ténakin paivana ja Weimarissa Bauhaus-tyyli joka nousi kolme-
kymmenluvulla merkittaviksi vaikuttajaksi Paul Kleen ja Wassily
Kandinskyn vaikutteista.!” Bauhaus-julisteissa tekstista tulee kuvitus,
joskin tekstin ja geometrisen kuvan yhteys on erittidin monivivahtei-
nen. Myo6s Sveitsin julistetaide sai vaikutteita Bauhaus-tyylista.18
Sveitsin koulun selked, pelkistetty, koruton, jopa ankarakin tyyli yh-
distella kuvaa ja tekstia saavutti mainetta 50-luvulla paasuunnitteli-
joinaan Max Bill, Otto Treumann ja Joseph Muller Brockmann. !9

1930-luvulla berliinilaisdadaistinen suurrealismi ja venaldinen
fotomontaasitekniikka yhtyivat kubismissa. 1940-luvulta lahtien
1960-luvulle ryhma taiteilijoita alkoi tehda julisteita: Pablo Picasso,
Joan Mir¢, Georges Braque, Fernard Léger, Henri Matisse jne. Hei-
dan julisteensa esiintyvat usein julistehistorioiden luetteloissa, mutta
heidan merkityksensa joukkoviestinnin kehityksessa on melko va-
hainen.20

1960-luvun lopulla kehiteltiin USA:ssa ilmaus "visual
communication”, jonka tarkoituksena oli yhdistaa typografia, julis-
teet, lay-out, kuvitus, logosuunnittelu jne palvelemaan esimerkiksi
yrityksia tai instituutioita. Visuaalisen identiteetin luomisesta tuli tar-
kea osa graafista suunnittelua ja julisteesta talloin osa sit4.2!

Suomessa ensimmaiset kuvalliset julisteet ovat 1800-luvun
alkupuolelta. Varhaiset julisteet palvelivat niin kirkon kuin kulttuu-
rielamankin kysyntaa. Teatteri ja sirkusseurueet olivat kuvajulistei-
den edellakavijoita. Vaikka samaan aikaan oli jo esimerkiksi konsert-
tijulisteita, ne eivat olleet kuvitettuja. Samassa julisteessa saattoi olla
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useita eri kuva-aiheita. Kuva-aiheissa suosittiin erityisesti kummal-
lisuuksien esittamista, kuten henkildiden fyysisia poikkeavuuksia.
Kuvilla pyrittiin vetoamaan ihmisten uteliaisuuteen ja sensaation-
nalkaan.22

Vuosisadan vaihteen Suomen kulttuurikuva oli kansainvali-
sempi kuin yleensa en4aa muistetaan tai ymmarretaan. Eurooppalai-
sen sivistyksen valtavirrat kulkivat seka (kansainvalisimman kaupun-
kimme) Viipurin kautta Pietarista ettd Itdmeren yli suoraan Saksasta
ja Euroopan mannermaalta. Niinpa myos oman julisteemme perinne
liittyy samaan eurooppalaiseen kulttuurikauteen, eli Akseli Gallen-
Kallelan ensimmaiset julisteet kuuluvat kaudelle ominaisena ilmiona
sen loppujaksoon.23

Suomalaisen julistegrafiikan kehitys ja vakiintuminen sai
alkunsa pazosin vuonna 1954 Bjorn Landstromin aloitteesta perus-
tetun Mainosgraafikot -yhdistyksen ryhdyttya tarmokkaasti esiinty-
maan julistemainonnan puolestapuhujana ja jarjestimaan kunnian
himoisesti tehtyjen originaalijulisteiden nayttelyitd. Oma merkityk-
sensa oli myos joitakin vuosia myohemmin pidetylld Finlandia-julis-
tekilpailulla seka 60-luvun lopulla Taidehalliin kootulla laajalla kan-
sainvaliselld Kadun galleria -nayttelylla.24

Graafikot hakivat virikkeita pagosin sveitsilaisten julisteiden
ideologiasta ja muotokielesta. Samoista lahteistd virisi neljadkymmen-
ta vuotta sitten myos suomalainen ulkomainonta. Sveitsilainen malli
oli niin hallitseva, etta vasta puolalaisten kulttuurijulisteiden maail-
manmaine sai aikaan uudenlaisen ajatusmallin ja vaihtoehdon myos
suomalaiseen julistegrafiikkaan.2>

Suomalaisen julisteen historiankirjoitus paattyy siihen, mista
julistegrafitkkamme nykykehitys samoin kuin ulkomainontamme
historia alkaa. Kolmen viime vuosikymmenen ajalta julisteen kult-

22 Hovi. 1990:164

23 Kirjapainotaito-graafikko. 6/1987:54-55
24 Kirjapainotaito-graafikko. 6/1987:54-55
25 Kirjapainotaito-graafikko. 6/1987:54-55
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26 Kirjapainotaito-graafikko. 6/1987:54-55
27 Aartomaa. 1993:10

turikuva odottaa tutkijaansa, eik4 ulkomainonnan osuutta ymparis-
tokulttuurin kehityksesta puolestaan juuri julkisuudessa tunneta,
koska tutkimus- ja kehitystyd pidetaan padosin alan sisaisena tieto-
na.26

Valokuva ja piirtaminen ovat vuorotelleet julisteissa sitten
kuusikymmenluvun. Valokuvapohjaiset julisteet lienevat juuri talla
hetkell vahemmistona. Muutenkin kuvankasittelyn mahdollisuuksi-
en laajentuessa tiukkarajainen jako valokuvaan perustuviin julistei-
siin ja piirrettyihin julisteisiin on rikkoutunut. julisteiden yhteydessa
ei ole puhuttu postmodernismista, mutta selvasti tama aikakausi on
elektinen, vanhoista kuvista uudelleen asioita sommitteleva. Julistei-
siin lainataan ja yhdistelldan historiallisia kuvia; valokuvaa, kuvatai-
detta, ja kayttografilkkaa. Mukaan saattaa liittyd varien muuttamista
ja vaaristelya.27



10. TUTKIMUKSEN TEOREETTINEN TAUSTA

10.1 Erityispiirteiden yhtenevaisyys

Paivi Hovi mainitsee tutkimuksessaan mainoskuvalle kolme keskeista
erityispiirrettd, funktiosidonnaisuus, alkuperakysymys ja anonyymi-
suus.! Koska nama piirteet soveltuvat mielestani myds julisteisiin
seka CD-levynkansiin, kasittelen niitd 1ahemmin. Nama kolme kes-
keista kysymysta tai piirretta ovat riippuvuussuhteessa toisiinsa.
Mainoskuvan funktiosidonnaisuus tarkoittaa tassa yhteydessa sita,
ettd kaupallinen koneisto (tilaaja) antaa julisteelle sen esteettiset tar-
koitusperat. Taiteilija antaa kuvalle sen esteettisen muodon. Korke-
amman taiteen puolella funktio on Hovin mukaan esteettinen ela-
mys.? Tamé& Hovin varsin jaykahko lausuma herattaa kysymyksen
siit4, miksei naita edell4 kuvattuja sitten voisi yhdistaa niin, etta mai-
noskin voisi olla esteettinen elamys, mielenkiintoinen ja haasteelli-
nen. Julisteen ensisijainen tarkoitus ei tulisi olla pelkka kaupan tar-
jousplanssi, jossa tarkeimpina elementteina ovat esimerkiksi tuotteen
hinta ja tuotenimi.

Kuvan funktio méarittelee sen mainoskuvaksi. Funktio on
suunnattu vastaanottajaryhmille eli ei pelkastaan kuluttajille vaan
yleisimmin kuvan kayttajille, silla vastaanottajina on muitakin ryhmia
kuin varsinaiset kuluttajat. Tassa tapauksessa suunnattu funktio on
myynnin edistaminen, markkinointi.3 Kuitenkin myoés julistesuun-
nittelussa vastaanottajien tiedostaminen on tarkeaa, unohtamatta esi-
merkiksi tiedottamista, informaatiota.

Mainoskuva on kayttokuva, silld on tietty tarkoitus, miksi se
tehdaan. Sen kayttotarkoitus on etukateen madritelty. Yleisesti ottaen
mainoskuva on viesti mainostajalta kuluttajalle. Viestin tulee olla sel-
kea ja ymmarrettava, jotta se menisi perille. Taitelija on riippuvainen
funktiosta ja esteettiset pyrkimukset on alistettu funktion tarkoitus-

1 Hovi. 1990:14
2 Hovi. 1990:14-15
3 Hovi. 1990:14
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4 Hovi. 1990:14
5 Hovi. 1990:15
6 Hovi. 1990:16

periin.* Taman seikan kohdalla julisteella on enemman pelivaraa.
Julisteen on tarkoitus herattaa huomiota ja siind usein tekstin méaara
on vahaisempi kuin mainoskuvassa. Julisteen huomioarvo saattaa
lisaantya jos viesti ei olekaan liian alleviivaavaa. Alkuperikysymyk-
sesta voidaan todeta, ettda mainoskuvalla ja julisteella on merkitysta
vain monistettuna. Jokainen mainoskuva on myos painoksessa tasa-
arvoinen. Originaalilla ei monistuksen jalkeen ole tehtava. Korke-
amman taiteen puolella originaali on yleensa merkittavin. Jos ky-
seessi on taidegrafiikka, josta on otettu useampia vedoksia, ne ovat
taiteilijan merkitsemia.>

Anonyymisyys liittyy myos seka julisteeseen etta Cd-levyyn.
Korkeamman taiteen tuotteet ovat yleensa signeerattuja, ja ne ovat
tekijakeskeisia. Myos mainoskuva voi olla tekijansd merkitsema,
mutta korkeamman taiteen tuotteissa tekijan persoonallinen osuus
on merkittava ja tekee teoksesta ainutlaatuisen.® Kuitenkin nykyisin
julisteissakin voidaan usein erottaa pieni printti, jossa nakyy suun-
nitteijan nimi. T4ta ei voi varsinaisesti verrata signeeraukseen, mutta
se osoittaa kuitenkin tekijan. Toisaalta tiimityon merkitys lisaantyy ja
on omiaan heikentamaan suunnittelijoiden omaa leimaa. Ilmaisu tai
ns. kiden jalki on kuitenkin mahdollista nahda julisteessa. Hyva
mainos tai juliste voi mielestani kylla olla tekijansa nakoinen, per-
soonallinenkin, tietenkin sellaisella varauksella, ettd kokonaisuuden
ajatus on sailytettava tai palveltava kayttotarkoitustaan.

Mainoskuvan ja julisteen julkistaminen tapahtuu katujen var-
silla, joukkotiedotusvaliseissa ym. Ne ovat suuren yleison ulottuvilla
ilman aukioloaikoja, sisaanpaasymaksuja ja sosiaalisia rajoituksia.
Kun taas korkeamman taiteen tuotteet julkistetaan useimmiten tar-
koin maaratyssa ja rajatussa ymparistossa (nayttelyt, museot, taide-
galleriat).
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10.2 Merkkisysteemit ja viittaussuhteet

Julisteissa ja mainoksissa kaytetaan nykyisin paljon piilomerkityksia,
joilla pyritaan vaikuttamaan esimerkiksi katsojan alitajuntaan ja tun-
netiloihin. Pelkkaa informaatiota sisaltava viesti ei jad ihmisten mie-
liin nykyisessa kuva- ja tietotulvassa. Tarvitaan siis eraanlaisia herat-
teitd, joiden avulla luodaan mielikuvia. Niin ollen voidaan nihda,
etta julisteiden merkitystasojen avautuminen riippuu katsojasta itses-
taan, kulttuurista jne.

Merkkisysteemit ja viittaussuhteet ovat kasitteiden maarittelyn
kannalta hieman ongelmallisia. Tama johtuu osaksi siité, etta naita
kasitteita kaytetaan hyvin erilaisissa yhteyksissa. Ne ovat kuitenkin
hyvin oleellinen ja mielenkiintoinen osa, etenkin jos tarkastellaan vi-
suaalisia tuotteita esimerkiksi mainoksia tai julisteita.

Kulttuuri vaikuttaa mm. mainosten kayttdmiin aiheisiin. Mai-
nonnan kayttama mytologia tulee jo suoraan saduista, legendoista ja
sankareista. Viimeisin kehitysaskel on selkeiden nayttamojen tai tul-
kintojen tietoinen valttaminen. Nain syntyvat tuotemerkkeja, tuottei-
ta ja totuttuja esittamisen tapoja rikkovat suurrealistiset mainokset.
Vallitseva kulttuuri saatelee kuitenkin ne rajat joissa pysytaan. Mihin
tahansa tuotteeseen ei voi assosioida mita tahansa merkityksia. Roolit
ja kulttuurin ytimessa olevat merkitykset (arkipaivaiset asiat) ovat
tarkeita. Mainos toimii tehokkaasti silloin, kun se tyostaa kulttuurin
ytimessa olevia merkityksia.”

Kulttuurisen taustan muuttumisesta johtuen onkin varsin kar-
Jistetysti vaitetty, etta joku tulevaisuuden arkeologi varsin todenna-
koisesti ei pysty erottamaan rockvideota ja mainosfilmia tai edes ai-
kakauslehden henkilohaastattelua ja deodoranttimainosta toisistaan.8

7 Heiskala. 1991:38-41
8 Heiskala. 1991:42
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Oli miten oli, tullakseen ymmarretyksi julisteen tai mainoksen taytyy
nojata kulttuurin sosiaalisiin tapoihin ja tullakseen kiinnostavaksi
niiden taytyy kasitella kulttuurin ytimessa olevia merkityksia.®

Katherine McCoy ottaa kantaa asiaan vuoden 1995 Eye-leh-
den haastattelussa. Hanen mukaansa graafinen suunnittelu heijaste-
lee omaa kulttuuriymparistodan silloin, jos se on rehellista. Rehellista
yleisolleen ja ajalleen. Pagvastuu on siis télléin hanen mukaansa
suunnittelijalla. McCoy peraankuuluttaa ei niinkaan kerroksellista
muodon etsimista vaan merkityksid. Ensimmainen vilkaisu on nen-
naisesti jonkinlainen. Jos katsot samaa julistetta seinallasi kolmen
kuukauden ajan, mita loydat jatkossa, jos jatkat tarkastelua?!©

Kerroksellisuus sopii nykyajan yhteiskuntaan McCoyn mu-
kaan siksi niin hyvin, ett4 maailma on myos aavistuksen omainen,
vaikeasti maariteltava ja kopleksinen. Yksinkertainen musta—valko-
ajattelu ei hanen mukaansa yksinkertaisesti enaa toimi. Graafinen
suunnittelu, joka yrittaa tehda asiat liian yksinkertaisuutta korosta-
en, ei tuo juuri hyotya. Hanen mukaansa on mahdollista ja vélttama-
tontakin tyoskennella siten etta lopputulos on seka kompleksista etta
kuitenkin ymmarrettavaa. Ensimmainen kerros on se, mika nahdaan
heti, sisaistetaan heti, toiset ja kolmannet piilossa olevat kerrokset
ovat tarkkaan mietittyj ja harkittuja.}!

Myos nykyjuliste pelaa merkkisysteemilla ja viittaussuhteilla.
Ne edellyttavat katsojaltaan mutkikkaiden koodiainesten hallintaa.
Kun taide viittaa omaan historiaansa ja perinteeseensa se reflektoi
itseaan. Kuvatradition tuntemus on edellytys monen aikamme julis-
teen merkityksen avautumiselle (esimerkkind Mona Lisa ja Rafaelin
Sikstiinildismadonnan jalkojen juuressa tarkkailevat enkelit, joiden
hahmoja on nykyisin kaytetty niin postikorteissa, julisteissa, kansi-
oissa, vihkoissa kuin kankaissakin jne.). Jos juliste peilaa niin moni-
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mutkaisilla merkeilla, etta ne edellyttavat kuvahistorian syventavia
opintoja, ei viesti mene perille.1?

Lantisessa eurooppalaisessa kulttuurissa viestinnalliset funk-
tiot ovat olleet keskeisia. Kuvataiteen ja kayttografiikan tyylit eivat
valttamatta aina kulje tasatahtia, mutta se tyyli, mika nakyy selvasti
julisteissa jopa eri puolilla maailmaa, on kasitetaide. Julisteista on
tullut kasitetaiteen keinoin vivahteekkaampia eika niita ole niin
helppo ymmartaa kuin ennen. Esimerkiksi japanilaisissa julisteissa
on paljon kasitetaiteeseen luettavaa. Jopa monet kaupalliset julisteet
sisaltavat sellaisia viittauksia, etteivat ne avaudu ainakaan lansimai-
selle katsojalle helposti.!3

Nuori polvi kasvaa luontevasti nykyajan kuvatulvaan ja oppii
lukemaan monentasoisia viesteja aivan eri tavoin kuin ennen, joten
julisteidenkin voi ajatella muuttuvan silméanrapayksessa tajuttavista
kuvista syvillisempiin viesteihin.14

Kulttuuriperintda ei siis voi erottaa visuaalisista viesteista,
olipa sitten kysymys mainoksista, julisteista tai mainoskuvista, jotka
kuitenkin kaikki ovat saman asian hieman erilaisia ilmenemis-
muotoja.

10.3 Taideteoksen merkkiluonne

Taustoja kasitteille ja niidden merkityksille voidaan esimerkiksi hakea
niin taideteoksen kuin mainoksien kayttdmista malleista. Taideteok-
sia on tutkittu paljon ja nakemykset ovat vaihdelleet kulloisenkin
taidekésityksen mukaan. Ennen taideteoksen sanottiin jaljittelevan
todellisuutta, mydhemmin sita pidettiin taiteilijan tuntojen ilmaisu-

12 Tuominen. 1989:10-11
13 Aartomaa. 1993:8-10
14 Aartomaa. 1993:8-10
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15 Vuorinen. 1996:14-31
16 Vuorinen. 1996:149
17 Vuorinen. 1996:46
18 Routila. 1986:52

keinona ja nykyaan nahdaan taideteos merkkina, symbolina tai jopa
tekstina. 13

Vaikka tassa tutkielmassa ei kasitella julisteita tai cd-levyja tai-
deteoksina, voidaan kuitenkin lahtea siita ajatuksesta, ettd ideoita ja
nakemyksia on mahdollista ottaa ja soveltaa laheisesta kulttuuriken-
tastd. Seuraavassa taideteosta kasitellaan professori Lauri Olavi Rou-
tilan Miten teen tiedetta taiteesta -kirjan esittdmien mallien pohjalta.
Hant on myos esitellyt ja tutkinut Jyri Vuorinen kirjassaan Taidete-
os merkkina. Routilan teoriassaan voidaan nahda yhtymakohtia seka
perinteiseen semiotiikkaan ett4 fenomenologiaan.16

Routilan esityksen perustana on ajatus, etté taideteokset ovat
merkkeja ja viittaavat siten johonkin. Taide on aina yhteydessa taide-
teokseen. Taidetta ei olisi, ellei olisi taideteoksia. Jos taideteokset
ovat merkkeja voidaan muodostaa kysymys: mita olioita taideteokset
ovat? Taidetta lahestytdan taideteoksen kautta, silla ilman taidete-
oksia ei olisi taidettakaan. Se, mita taiteen oletetaan olevan, riippuu
siita, mita olioita taideteoksen ajatellaan olevan. Merkki-kisite ei
tassa yhteydessa ole ainoa reitti kohti taideteoksen olemusta, mutta
se on erés lahtokohta.l”

Taideteosta maaraavat ominaisuudet eivat ole luonteeltaan esi-
neellisia tai materiaalisia. Taideteokset tarkoittavat, merkitsevit, il-
maisevat tai sanovat jotakin, jolloin taideteos on esine tai asiantila,
joka ilmenee aineellisessa todellisuudessa, sanoo tai ilmaisee aineel-
lisella hahmollaan jotakin. Kuitenkin taideteos on kaksitahoinen.
Aineellisen esineen lisaksi teokseen liittyy merkitys — ei materiaali-
nen, ideaalinen todellisuus, eraanlainen merkitysten maailma. Kui-
tenkaan ei ole hyvaksi jakaa taideteosta kahtia esineeseen ja esteetti
seen objektiin. "Taideteosta ei olisi ellei inhimillinen ihminen olisi
pelissa mukana: ilman henke4, siis tarkastelevaa, lukevaa kuuntele-
vaa ihmisté teos olisi vain luonnonolio”.18
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Taideteos on fyysinen esine, jota puhtaassa muodossaan ei ole
olemassakaan, vaan taideteos on jonkin olion taideteoksena olemista.
"Voidaksemme puhua taideteoksesta nimenomaan taideteoksena
joudumme ajatuksissamme puhdistamaan esinetta sen sellaisista
ominaisuuksista, jotka eivat ole relevantteja sen taideteoksena olemi-
selle. Fenomenologien kielta kayttaakseni sulkeistamme nama omi-
naisuudet ja koetamme saada esille sen olion, joka itse asiassa on
tuo esineellinen taideteos’.19

Routila sulkee huomion ulkopuolelle sellaisia ominaisuuksia
taideteoksessa, jotka eivat ole tarkeita kohteen taideteoksena olemi-
sen kannalta. Esimerkkina tasta voisivat olla patsaan materiaalin ke-
miallinen koostumus tai kehtolaulun lasta nukuttava vaikutus.20
Kasitteellisten keinojen avulla on mahdollista formuloida fyysisen
esineen ja taideteoksen valista olemistapaa koskevaa eroa, unohta-
matta, etta taideteosta ei olisi ilman fyysista esinett4, joka "toimii”
tai on taideteoksena.?!

Tassa yhteydessa voidaankin puhua paitsi taiteen ontologiasta,
(taideteoksen olemistavan selvittamisesta) myos taiteen metafysiikas-
ta. Taiteen ontologia on osa suurempaa kokonaisuutta, jota Routila
nimittaa taiteen metafysiikaksi. Taiteen ontologia on yritys muodos-
taa sellainen teoria, joka ei kiinnité erityistd huomiota eri taiteenalo-
jen erilaisuuteen. "Sen eraanlaisena paaaiheena voi pitaa kysymysta:
Mika rakenteellinen tekija maaraa jokaista taideteosta ja saa aikaan
sen, ettd esine on nimen omaan taideteos?”.22 Kun vastaus tiedetaan,
on mahdollista valita joidenkin periaatteiden avulla taideteoksia
kaikkien esineiden joukosta. Talloin on mahdollista tunnistaa taide-
teos. Periaatetta, jolla valitaan ja tunnistetaan taideteoksia, voitaisiin
kutsua myos taiteen maaritelmaksi.23 Metafysiikaksi voidaan kutsua
sellaista tutkimusta, joka "kasittelee oleellisesti fyysisten esineitten
oleellisesti ei-fyysisid ominaisuuksia”.24

19 Routila. 1986:47-48
20 Vuorinen. 1996:152
21 Routila. 1986:48
22 Routila. 1986:46-47
23 Vuorinen. 1996:153
24 Routila. 1986:50
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TEKIJA VASTAANOTTAJA Taideteokselle on olennaista ja tarkeaa se, etté se ei ole luon-
N TEOS o nonesine vaan kulttuuriesine, artefakti. Artefakteihin voidaan kuiten-
historia /wmstona . : : . . . . . : 1 .
sosganen N NN T e kin rinnastaa muitakin olioita kuin taideteoksia.2> Esimerkiksi tyo-
odefsuus A {odelisuus kalu on artefakti. Tyokalu ei ole olemassa luonnonoliona. Kivi muut-

tuu tyokaluksi silloin, kun se otetaan kayttoon, silloin kun silla teh-
daan jotakin.26

Routila yhdistaa ennen erillaan olleet teoriat, jotka olivat joko
teos-, taiteilija-, tai yleisokeskeisia. Talloin ...teos, tekijd ja vastaanot-
taja yhdessa muodostavat ilmién jota kutsumme taiteeksi”.27 Kaikki
Kaavio 1. Estesttisen prosessin kokonaistapantuma kolme suuretta ovat t4lloin yhta tarkeita. Routila ei teoriassaan pyri
vastaamaan kysymykseen mita ominaisuuksia taideteoksella taytyy
olla, jotta se olisi taideteos vaan, kysymys kuuluu: ”...miten ovat,
miten toimivat ne oliot, jotka ovat taideteoksia.” Kysymys ei talloin
ole taideteosten ominaisuuksista vaan suhteiden kentasta, jossa taide-
teos toimii, ja josta taideteosta ei voi eristaa eika irrottaa.28

"Taiteentutkimuksen kokonaisalueeksi muodostuu talloin tai-
teen tapahtumaluonteen kokonaisvaltainen teoreettinen tutkimus.”
Esteettisen prosessin kokonaistapahtumaa voidaan kuvata kaaviossa,
jossa teoksen kentta sijoittuu keskelle, koska teos on jotakin sellaista,
jonka tekija "antaa” ja vastaanottaja "saa” (Kaavio 1).29

Seka tekija etta vastaanottaja vaikuttavat osaltaan esteettiseen
kokonaistapahtumaan: eri tieteiden osa-alueet lomittuvat yhdeksi ko-
konaisuudeksi, joita voidaan tarkastella monesta nakokulmasta esi-
merkiksi psykologian, sosiologian tai historiallisista perspektiiveista

kasin.
32 \égﬁz:;e';;::g; 52 Taiteen tapahtumaluonne muuttuu nain ollen esteettiseksi
97 Routila. 1986:56 prosessiksi ja tasta paastaan Routilan ajatukseen siita, etta taideteok-
28 Routila. 1986:57 set ovat merkkejd eraanlaisia "esteettisia viesteja”.30 Merkki viittaa

29 Routila. 1986:57

30 Rouila. 1986.57-58 jollekin johonkin; sita ei siis ole ilman merkin kayttdjaa. Merkin kayt-
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taja voi olla viestin lahettaja tai vastaanottaja; interpretaattori eli tul-
kitsija kattaa nama molemmat. Taideteos on eradnlainen taiteilijan
lzhettama viesti vastaanottajalle.3!

Viestilla on siis aina seka lahettaja etta vastaanottaja. Lahettéja
valitsee merkkivarastostaan merkkeja saantojen eli koodien avulla.
Vastaanottaja tunnistaa saapuvia merkkeja ja jarjestelee niita koodia
apuna kayttaen kokonaisuuksiksi. Taideteos syntyy, kun merkit koo-
dataan viestiksi, dekoodaus puolestaan synnyttéa teoksen havain-
non. Jos lahettajalla ja vastaanottajalla on riittavan samanlaiset merk-
kivarastot ja koodit viestit menevat perille. Talloin ne muodostavat
tulkintayhteison, interpretantin, johon kuuluvat merkkivarasto ja
koodit. Silti viesti sisalta aina vastaanottajalle enemman tai vahem-
man uutta. Merkkien lukumaran tai yhdistelmien kasvaessa myos
viestitkin monimutkaistuvat.32

Kuva, jonka interpretantti on vastaanottajalla taysin valmiina,
on banaali eli maksimaalisen ymmarrettavi, siina ei talloin ole mi-
taan katsottavaa vaan sen ymmartaa vilkaisemalla sita. Vastaavasti
kuva, jonka interpretantti puuttuu vastaanottajalta, on originelli eli
kasittamaton. Kuvassa on néin ollen maksimaalisen paljon katsotta-
vaa. Jos viestit ovat banaaleja vastaanottaja pitkastyy jos taas originel-
leja vastaanottaja vasyy. Molemmat termit ovat suhteellisia késitteita,
jotka riippuvat yksildllisista ja sosiaalihistoriallisista tekijoista. Kui-
tenkin normaalissa viestissa sdilyy hyva tasapaino originellin eli
eraalla tavalla kiinnostavan ja banaalin eli eraslla tavalla kiinnosta-
mattoman valilla.33

"Taiteen dynaaminen luonne, joka ilmenee yhi uusina kokei-
luna, tyylien muutoksina ja sukupolvien valisina kiistoina, ilmentaa
toisaalta tajuntamme kyllastymista tutuksi muuttuneeseen, toisaalta
vasymista lilan "originelliin” teokseen.” Toisaalta ndma kaksi kasitet-

31 Vuorinen. 1996:150-151
32 Routila.1986:58
33 Routila.1986:60-61
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34 Routila. 1986:62
35 Routila.1986:7

ta eivat riita selittdméaan koko taidehistoriallista kenttas tai ilmioita
kokonaisuudessaan. Onnistuneessa taideteoksessa on usein kerrok-
sisuutta seka piilevaa moni-ilmeisyytta.3*

10.4 Taideteoksen merkityksista

Routila ei loyda riittaviad argumentteja estetiikan perusongelmien
ratkaisuun niin informaatioestetiikasta, hahmoanalyyttisesta eli
formalistisesta nakokulmasta kuin forma (muoto) ja materia (aines)
kasiteparistakaan. Esteettisen viestin kasite ei Routilan mukaan yksin
riitd maarittelemaan taideteoksen erityista olemistapaa. Han lahtee-
kin ajatuksesta, etta taideteos tavalla tai toisella esittéd eli representoi
todellisuutta. Se on ensinnakin kansanomainen kasitys taiteesta,
mutta se on myos ollut lahes kaikkien perinteisten taideteorioiden
perusta. Routilan mielesta on vaikea nahda, etté taide olisi koskaan
luopunut tasta periaatteesta, varsinkin jos sille sallitaan hyvin laaja
muunnelmien ja variaatioiden skaala. Routila nakee myos, ettd
jaljitteleminen ja representoiminen (esittaminen) tissa yhteydessa
nahtyna ovat periaatteessa saman taidefilosofian kaksi eri tukipyl-
vastd. Kumpaakaan kasitetta ei pida ymmartad ahtaasti niin, etta ne
tarkoittavat vain suppeaa realismia tai naturalismia.>>
Todellisuuskasite on Routilan mukaan hyvin altis filosofisille
muodonmuutoksille. Ei siis ole mitenkain kummallista, etta ajatus
taiteen todellisuutta jaljittelevasta olemuksesta on sallinut hyvin eri-
laisia sisallollisia muunnelmia. “Erityisen tarkei osatekija naissa
muunnelmissa on tapa, jolla ne heijastavat ihmisen muuttuvia asen-
noitumisia todellisuuteen.” Taidefilosofiset teoriat ovat Routilan mu-



10. TUTKIMUKSEN TEOREETTINEN TAUSTA

kaan aina myos thmiskasityksia, ja ndma puolestaan todellisuus-
kasityksia.36

Taideteoksen ulkoiseen hahmoon olioistunut merkitys ei ole
vain esimerkiksi viestin kasautuminen sadnnénmukaiseksi jarjes-
tykseksi eli hahmoiksi (originellius) vaan ajatus siita, etta merkki
viittaa, osoittaa tai nayttaa johonkin. Merkin ja sen signatumin yh-
teytta Routila valaisee Husserlin fenomenologisen teorian (passiivi-
nen synteesi) avulla. Kun havaitsemme esimerkiksi savua, voi olla,
ettd tajuntamme ei suuntaudu pelkastaan savuun, vaan myos siihen
mité assosioimme siihen liittyen. Savun kokeminen toimii tulen ko-
kemisen mediumina eli valittajana. Savu ja tuli muodostavat niin ol-
len "appresentatiivisen parin”. Talloin savu "appresentoi” tulen eli
myoti-esittaa sen.37

Routilan mukaan "kun ajattelemme, etté taideteos "sanoo”,
"merkitsee” tai "tarkoittaa” jotakin, oletamme siis, etta teoksen omas-
sa todellisuudessa, sen aineellis-esineellisessa hahmossa "néyttaytyy”,
“esittaytyy”, "ilmentyy” toinen todellisuus jota voimme kutsua sen
myotatodellisuudeksi.” Tama kuitenkin on viela litan yleisté ja kos-
kee kaikkia asiantiloja, jotka merkitsevat jotakin. Joten erotukseksi
niisté, taideteoksessa myotatodellisuus tulee lasnaolevaksi merkin
esineellisessa, konkreettisessa hahmossa. Teoksen merkitys saa nain
ollen oliomaisen muodon eli olioistuu teoksen hahmolliseen raken-
teeseen 38

Routila tasmentaa: "Vaikka kuva ei olisikaan "esikuvansa”
kanssa missaan jarkevissa mielessa yhdennakoinen, vaikka koko
puhe “esikuvasta” taytyisi jattaa syrjaan, kuten hyvin monien teosten
kohdalla on aiheellista, teos esittéa” jotakin — jotakin, mita se ei
ole, mutta joka on siina”.” Taideteos voi myos huokua lapi jotakin
sellaista, mita se ei kirjaimellisesti ottaen edes esit.3®

36 Routila.1986:70-74
37 Routila. 1986:76
38 Routila. 1986:77
39 Routila. 1986:77
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40 Routila. 1986:78
41 Routila. 1986:80
42 Routila. 1986:89-90

Olioistumisen kasite tarjoaa Routilan mukaan yleispatevan
teoreettisen valineen, jonka avulla mita erilaisemmat esteettiset kasi-
tykset voidaan yhteismitallisesti hylata. Myos erdanlainen minimi-
ehto (jonka esteettisen teorian taytyy tayttaa, jotta se voisi olla taidet-
ta koskeva teoria) on talloin mahdollista formuloida.#0

Merkkeja on erilaisia, Routila ottaa esimerkiksi lilkennemer-
kin, jonka han nikee olevan erdanlainen yleispéateva merkki, joka
vaikuttaa pelkalld lasngolollaan luonnonmerkin tavoin. Liikenne-
merkista ei ajatella, etta joku antaa sen juuri nyt meille, vaan sen
merkitys perustuu ns. konventioon, sopimuksen kaltaiseen tilaan.
Tilaan, jossa elamme toisten thmisten kanssa keskinaisessi yhteis-
ymmarryksessa. Sen viittaus on olioistunut merkkiin. Samanlaista
yleispatevyytta voidaan nahda olevan myos esimerkiksi nuolen-
paalla, joka on maalattu seindan. Viestin elementit ovat ryhmitty-
neen hahmoksi, joka viittaa maarattyyn suuntaan.4!

Merkit eivat Routilan mukaan suoranaisesti lisaa todellisuu-
desta saamaamme tietoa vaan pikemminkin edellyttavit sita. Jotta
tulkitsija pystyisi ymmartamaan merkin, hanella taytyy olla aikai-
sempaa kokemusta tai tuntemusta asiasta, tai kuten Routila sanoo
todellisuudesta. Olipa kyseessa sitten luonnon-, liikennemerkkien
tai esimerkiksi kirjainten ja sanojen tuntemus. Merkin tulkitsija ei
ela tyhjiossa, josta se astuisi merkkien maailmaan kuin ensi kertaa,
vaan tulkitsija elaa maailmassa, joka on konkreettinen, muuttuva ja
elava. Talloin myos merkin teorian taytyy ottaa Routilan mukaan
huomioon se, ”...etta "maailma” jossa ihmiset merkkien kéyttajina
elavat, on konkreettinen todellinen ja samalla seka intellektuaalinen
etta emotionaalinen, mita erilaisimpien alyllisten ja tunneperaisten
projektioiden, arvelujen, havaintojen, muistin ja odotusten, toivei-
den ja pelkojen konstituoima.”*?



11. LAHDEN KAUPUNGINORKESTERIN
CD-LEVYJEN KANSI- SEKA JULISTESUUNNITTELU

"It does seem that graphic design should reflect its cultural
milieu if its honest to its time and its audience. Designers are
responsible for a significant part of our society’s cultural
production, so I think we have a responsibility to produce
culturdlly current work.”

— Katherine McCoy!

Graafinen suunnittelu on aina peilannut sita aikaa, jona se on tehty.
Se on kertonut asenteista ja suunnittelijoiden seka yleison maail-
mankuvasta. Nykyisin ollaan usein sellaisessa pisteessa, etta kaikki
nayttaa samalta -maailmanlaajuisesti. Silti designia tehdaan, sithen
kulutetaan aikaa, ideoita ja voimavaroja. Jos suunnittelija sortuu pel-
kastaan seurailemaan ajan trendeja — mika on usein helpoin vaihto-
ehto — kukaan ei muista, tai ole kiinnostunut hanen toistaan enia
huomenna. Tarvitaan siis persoonallista otetta.?

Jos katsotaan vanhojen mestareiden t6ita huomataan, ettd
heilla jokaisella on erilainen mielikuva tai ajatus laadusta tai ajasta.
Kriittisen tarkastelun jalkeenkin ne ovat edelleenkin merkittavia.
Tédman paivan suunnittelu ei saisi tinkia ajasta tai sortua aina vain
halpoihin taloudellisiin ratkaisuihin. Tarvitaan visioita, voimaa ja ris-
kien sietokyky4 ja uskoa sithen, ettd myos erilaista voidaan tehda.
Imitaation ja trendikkyyden ero on tavassa 1oytaa uusia ratkaisumal-
leja. Verbaalisesti ja visuaalisesti, yleison mielihyvaksi ja hammastyk-
seksi. Fritz Gottschalk kertoo asian Graphis Design annual -artikke-

lissaan néin: "Being sensitive to feeling, to their concerns, and 1 Poynor. 1995:13
incorporate all this into a design solution, that’s what makes live 2 Gottschalk. 1967:8-9

. . . ” 3 Gottschalk. 1987.8-9
more interesting and hopefully richer.”3
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Muun muassa naiden ajatusten innoittamana lahdin tarkaste-
lemaan Lahden kaupunginorkesterin 21 cd-levyé sekd 22 julistetta.
Kavin lapi kaikki levynkannet seka julisteet kayttéden niin apunani
kuin my6s soveltaen kandidaatintutkielmaani varten luotua luokit-
telua, joka kasittaa yleisluontoisen analyysin suunnittelussa esiinty-
vista olennaisista piirteista. Piirteet ovat samalla helposti havainnoi-
tavissa ja riittavan yleisia: rajaus, kuva-aihe, tekstityyppi, tekstikoko,
sarja seka aikakausi.

Taman jalkeen tarkastelin jokaista levynkantta seka julistetta
kokonaisuutena, yrittden selvittaa miten eri osa-alueet toimivat yh-
dessé ja mita ajatuksia valinnat (sommittelulliset ratkaisut) heratta-
vat. Mité levynkansi tai juliste viestii, toimiiko lopputulos vai onko
siind puutteita tai jopa ristiriitaisuuksia.

Painopistealueet eivit ole molemmissa kohteissa samat, silla
julisteiden ja cd-levynkansien erilaiset kayttotarkoitukset, koot jne.
asettavat ne tietenkin hieman erilaiseen asemaan. Talloin niita on
mahdotonta tarkastella taysin samalla lailla. Aikakauden avulla voi
kartoittaa hyvin esimerkiksi sité, viestiiko levynkannen suunnittelu
levyn sisaltaméaa musiikkia. Julisteessa tilanne on ongelmallisempi,
silla niiden avulla pyritaan informaation valittamiseen, konserteista
tiedottamiseen jne. Usein samassa julisteessa on talléin useita kon-
sertteja seka saveltajia eika aikakauden esiin nostaminen ole enaé
niin oleellista tai suunnittelullisesti mielenkiintoista. Merkitykselli-
seksi aikakausi nousee ainoastaan silloin, jos julisteen hallitseva tee-
ma tai idea on peilattu aikakaudesta kasin, eli rakennettu jonkin ai-
kakauden saveltajien tai teosten mukaan.

Pienten yksityiskohtien tarkastelulla paastaan tilanteeseen, jota
voidaan kutsua teostodellisuudeksi. Teostodellisuutta ovat selkeasti
havainnoitavat faktat, esimerkiksi kaytetyista tekstityypeista (serif,
sans serif, ndiden variaatiot jne.) tai kuvamateriaalista. Vaikeammin
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tutkittavissa on ns. myotatodellisuuden puoli, johon liittyvat ne asi-
at, jotka tekevat tarkastelun alla olevasta kohteesta mielenkiintoisen.
Myoétatodellisuuteen kuuluvat ne seikat, joiden avulla luomme kuvaa
kokonaisuudesta usein myos tiedostamattamme. Se, miten kohde
meihin vaikuttaa, mita ajatuksia se synnytta tai miten suhteutamme
sen aiemmin kokemaamme on merkityksellista. Myotatodellisuutta
on Routilan mukaan kaikki, minka teostodellisuus kutsuu esiin
tarkastelijassa. Se voi olla odotusta, mielihyvaa, ajatuksia, vastenmie-
lisyytta jne. Mutta aaritapauksessa se voi olla my®ds ns. ei mitdan, jol-
loin teos “ei sano mitaan”.!

Vaikka myotatodellisuus on tarkastelun kannalta ongelmalli-
sempi, se on kuitenkin tirkei osa sitd viestia, jota visuaalinen suun-
nittelu — tassa tapauksessa juliste tai cd-levy — valittaa.

1 Routila. 1986:46-50
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"Meille ihmisille on luonteenomaista eritelld ja luokitella
kaikkea mahdollisia ilmioitd, asioita, tuotteita ja yrityksid
niiden herdttamien tai luomien ensivaikutelmien ja mieli-
kuvien perusteella. Me luotamme hyvin usein vahvasti juuri
ensivaikutelmaan, joka syntyy pikaisen havainnon tai
vaikutelman ja ensimmdisen kokemuksen kautta.”

— Erkki Ruuhinen!

Aikakaudet

Lahden kaupunginorkesterin levytysten paapaino on uudessa musii-
kissa, jota on 21 levysta neljallatoista. Romantiikan ajan musiikkia
on kuudella levylld ja klassismin ajan musiikkia yhdella. Jean Sibe-
liuksen musiikki luokitellaan tassa tutkielmassa romanttiseksi musii-
kiksi. Sibeliuksen kohdalla valinta on vaikea, silld han edustaa toi-
saalta seka taméan vuosisadan musiikkia etta kansallisromanttista
suuntaa. Kuitenkin hanen musiikkinsa vahvat kansallisromanttiset
savyt antavat perusteen hanen musiikkinsa luokittelemiseen roman-
tiikan aikaan kuuluvaksi.

Orkesteri on levytyksissaian keskittynyt paitsi uuteen musiik-
kiin, myos samalla suomalaiseen musiikkiin, jota on kahdestakym-
menesta yhdesté levysta yhdeksallatoista. Poikkeuksen tekevat aino-
astaan Bernhard Henrik Crusellin klarinettikonsertot ja levy, jossa on
ooppera-aarioita.

Suomalaisen musiikin edustajista Jean Sibeliuksen, Kalevi
Ahon seka Joonas Kokkosen teoksia on maarallisesti eniten. Jean Si- 1 Ruuhingn. 1997:1-3
beliuksen musiikkia on kuudella, Kokkosen viidella ja Ahon teoksia
kolmella levylla. Lisaksi orkesteri on levyttanyt mm. Uuno Klamin
(2 cd-levy4) ja Tauno Marttisen (1 cd-levy) musiikkia.
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Kuva 1. Kalevi Aho: Sinfonia nro 9 pasuunalle ja
orkesterille
- EEPEN MU TEE P
1t E
Vinslidt

Kalevi Aho

Kuva 2. Kalevi Aho: Sinfonia nro 1
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Koska uuden musiikin osuus on orkesterin levytyksissa nain-
kin huomattava olisi levynkansissa mahdollista yhdistda uuden mu-
siikin ilmapiiri ja taman paivan graafinen suunnittelu.

Tekstikoot ja tekstityypit

Erilaisia tekstikokoja kaytetaan Lahden kaupunginorkesterin levyn-
kansisuunnittelussa vahan. Suunnittelija ei ollut kdyttanyt ollenkaan
esimerkiksi pienia tekstikokoja, vaikka ne olisivat hyvin soveltuneet
naihin levynkansiin, jotka padsaantoisesti edustavat timan vuosisa-
dan musiikkia. Myoskaan suuria rivinvileja tai esimerkiksi pienta x-
korkeutta edustavia versaaleja kirjasimia ei ole kaytetty. Nailla kei-
noilla levynkansisuunnitteluun olisi saatu mukaan hiven sita maail-
maa, jossa talla hetkelld eletdaan. Onkin vaikea ymmartaa, miksi esi-
merkiksi Kalevi Ahon musiikin ilmentsjina on kéytetty perinteista
tekstin keskitysta, serif -teksteja, romanttis-realistista kuva-aihetta,
seka koyhaa keskitettya sommittelua (kuva 1).

Ahon yhdeksannen sinfonian (kuva 1) cd-levynkannen tasa-
paksut tekstit ja markkinataulumaisuus eivat kerro katselijalle mi-
tdan itse musiikista. Uuden musiikin edustajaksi levyn saveltijad ei
voi paatella, jos ei tunne nimea tai taustoja entuudestaan. Ainoastaan
sarjaan viittaava pelkistetty logo levyn ylalaidassa yrittaa viestittaa jo-
takin. Sekin jaa hamaran peittoon. Vaikka Ahon musiikki on hyvin
persoonallista ja jaljittelematonta, omanlaistaan, levyn kannessa ole-
va kuva on kaikkea muuta. Kliseinen merimaisema, johon on yhdis-
tetty paatteellinen pyoreahko kirjasin, keskitetysti, kuten aina. Ahon
musiikki ansaitsisi todellakin paremmat raamit.

Vaikka uutta musiikkia sisaltavia levyja oli kaikista levynkan-
sista maarallisesti eniten, tekstityypeista suunnittelija valitsi yleisim-
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min, kymmenessa levyssa, pelkan serif kirjasimen. Sans serif seka
serif -tekstin yhdistelya kaytettiin kumpaakin vain viidessa kannessa.
Yhdessa kannessa suunnittelija valitsi yhdistelmaksi serif- ja script-
tekstin. Tekstejd on kaytetty varsin vaihtelevasti, joten minkainlaista
yhtenéista linjaa ei synny. Vaikka suunnittelija on kaikkien levyjen
kohdalla ollut sama tietty yhdenmukaisuus puuttuu. Tekstin mah-
dollisuuksia ei ole kaytetty riittavasti hyvaksi, eika niiden avulla ole
mahdollista muodostaa kasitysta musiikista jota levy edustaa.

Kalevi Ahon 1.sinfonian (kuva 2) levynkannessa on seka serif-
etta sans serif -teksteja. Molemmat kirjasinlajit ovat hyvin eriskum-
mallisia, leikkauksiltaan kompeloitd. Toinen on vaikutteiltaan 70-lu-
kua, pyore4, kirjainrungoltaan paksu. Kirjain on ajalleen tyypillisesti
keskelta (vertikaalisesti) halkaistu. Toinen levynkannessa kaytetty
kirjasin ottaa vaikutteita 20-luvulta. Ongelmallisimmat kohdat ovat
kirjainten suuret kokoerot. O-kirjain on hyvin pyorea, ja sopii toisiin
sanoihin paremmin, toisiin huonommin. Esimerkiksi voidaan ottaa
sanat hiljaisuus seka concerto, joissa ensin mainittu on hyvinkin ka-
pea, jalkimmainen taas o-kirjainten ansiosta leved. Kummallakin
sanalla on toisistaan poikkeava ulkoasu. Myos kirjainten tyylitellyt
alapidennykset vaikuttavat, joskaan eivat ratkaisevasti, sanojen ulko-
nakoon. Kahden nainkin erityylisen, hallitsevan kirjasintyylin sekoit-
taminen ei yleensa toimi, kuten ei tassakaan tapauksessa.

Neljastatoista uutta musiikkia sisaltavista levynkansista viides-
sa kaytettiin pelkastaan serif -kirjasimia. Kuitenkin kolmessa naista
mukana oli myos serif -tekstin kursiivi. Pelkastaan sans serif -kirjasi-
mia uuden musiikin levynkansissa kaytettiin ainoastaan neljassa
levynkannessa, (jotka kaikki edustivat Joonas Kokkosen sarjaa).
Variaatioita eli seka serif- etta sans serif -tekstien yhdistamista kaytet-
tiin myos neljassa kannessa. Vain yhdessi kannessa kaytettiin yhdis-

Uuno Klami

| — Baliet:

Eon Ruubtunen borrone
Lobhys Symphony Orchestro 7 Osmo Vanske

Kuva 4. Uuno Klami: Pybrteité — Ballet: Suites 1& 2
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MATTI SALMINEN, basus

& ,.M: E
COPERA ARIAS

Lahii Symphony Grobostra?Bri Kias

Kuva 6. Matti Salminen, bass: Ooppera aariat

68

telmana serif- ja script -kirjasimia. Kahden erilaisen tekstityypin yh-
distelemista eri variaatioilla, esimerkiksi sans serifin ja scriptin yhdis-
tamisté ei kaytetty ollenkaan.

Uuno Klamin musiikkia sisaltavat cd-levynkannet (kuvat 3
ja 4) muistuttavat varsin paljon mm. sommittelullisesti edella kasitel-
tya Kalevi Ahon levya. Klamin kansissa tekstityyppi on serif -tekstien
asemasta sans serif -tekstityyppia. Ainoastaan levy-yhtion suurella la-
dottu teksti (A BIS original dynamics recording) edustaa paatteellista
serif -kirjasinta. Levynkansissa tekstit on keskitetty ja kuva dominoi
kantta. Jos tekstien kokoerot ovat nainkin minimaalisia ei kontrasteja
synny. Tekstit ovat niin ollen olemassa vain viestin valittdmista var-
ten, ei tukemassa sommittelua tai lisamassa mielenkiintoa levya koh-
taan. Ainoastaan Uuno Klamin nimi on nostettu vzhan irti muista
teksteista (kuva 4), otsikon asemaan.

Kokoelmalevyssa (kuva 5), jossa on mukana Rautavaaran,
Bashmakovin, Sallisen ja Marttisen savellyksi4 on levynkannen ai-
heena kaytetty Hugo Simberin Wind blowing -maalausta. Suunnitte-
lija on yhdistanyt kanteen script -tekstin, joka on vaikutelmaltaan
romanttisviritteinen. Ei kuitenkaan aivan mahdoton. Kannen yleisil-
meen masentavuutta ei tosin pysty pelastamaan edes Simberin maa-
laus.

Romanttiikan ajan levyissa, eli neljassa Sibeliuksen levyssa,
suunnittelija valitsi pelkan serif -tekstin kayton. Yhdessi levyn-
kannessa kaytettiin seké serif -tekstin kursiivia etta hieman tyylitel-
tya kirjasinta, jonka vaikutteet tulevat ldhinn4 kalligrafiasta. Yhdessa
levyista suunittelija kayttaa pelkkaa sans serif -tekstia.

Matti Salmisen ooppera-aiheisen levyn (kuva 6) kansi-ideana
on kaytetty seki esintymistilanteessa otettua kuvaa laulajasta etta
lihavoitua (bold) sans serif -tekstid. Levynkannen painopiste on kan-
nen alalaidassa, vasemmalla puolella. Vaakaviiva ei kevenna kanitta,
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ainoastaan tuo alareunan vielakin lahemmaksi, jota kohti tekstit va-
joavat. Lihavoidulle tekstille voi l1oytaa perusteluja Salmisen matalas-
ta miesaanesta (basso) tai laulajan koosta. Kuitenkin kontrastin puo-
lesta, raskaan vaikutelman vilttamiseksi olisi ollut suotavaa, ettd
suunnittelija olisi kayttanyt keventéjana esimerkiksi saman teksti-
tyypin eri variaatioita tai kokonaan toista kirjasinta.

Seuraavan esimerkin (kuva 7) voisi tamén tutkielman osalta
esittad muussakin kohdassa, silla siina voidaan kyseenalaistaa muu-
takin kuin pelkka tekstityypin valinta tai kaytto. Levy sisaltaa
Bernhard Crusellin kolme klarinettikonserttoa, jotka musiikkityy-
littaan edustavat klassismia. Kannessa on kaytetty tiettavasti ainoaa
Crusellista sailynytta maalausta. Kuva on sijoitettu alalaitaan. Kuvan
pailla, kulkee outo viivantapainen halkaisten levyn. Se, miksi viiva
on sina; tai mika on sen sommittelullinen idea, jaa epaselvaksi. Aina-
kaan se ei millaan tavoin sovi ymparistoonsa. Teksti on ladottu tihe-
aan, kirjaimet kiinni toisiinsa, jokainen tekstin linja lahtee eri koh-
dalta levya. Kaiketi siksi, etta osa teksteista on keskitetty? Kuva jaa
outoon asemaan, kuin nurkkaan ahdistetuksi. Sommittelullisesti le-
vyn kansi kallistuu vasemmalle, kohti levyn alalaitaa. Tuskin Crusell
savelsi yhta toispuoleisesti, klassismin dynamiikkaa vastaan.

Samoin herattaa himmennysta levy-yhtion logon eraanlainen
selitys tai slogan (A BIS original dynamics recording). Se muuttaa
muotoaan milloin perinteisemmasti serif -tekstistd kohti taman le-
vynkannen kulmikkaan pyoreaa, leveaa ja paksua sans serif -kirja-
sinta. Ainoa yhdistava tekija on suuri koko ja hammastyttavan epa-
yhtenainen linja. Joissakin levynkansissa teksti on, toisissa taas sita
ei ole. Myos teksti on usein ladottu niin, ettd se on mahdolisimman
vahan yhdenmukainen kannen muihin teksteihin nahden.

Muut levynkannessa kaytetyt tekstit ovat kaikki samaa serif-
kirjasinta. Tekstien vaihtelevuutta on pyritty lisadmaan versaaleilla

BERNFEARDY O

The three Clariwr (o
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Kuva 7. Bernhard Crusell: Kolme Klarinettikonserttoa
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Kuva 8. Joonas Kokkonen: Sinfonisia iuonnoksia

Kuva 9. Tauno Marttinen: Sinfonia nro 1, op. 2
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seka eri kokoisilla kirjaimilla. Tekstin erottuvuutta tai painoarvoa on
pyritty lissamaan viela salmiakkikuvioisella viivalla. Seuraava askel
tasta eteenpain olisi ehka huutomerkin kayttonotto.

Toisenlaisena esimerkkina typografian kaytosta voidaan ottaa
tarkasteltavaksi Joonas Kokkosen levy, jossa on sinfonisia luonnok-
sia, sellokonsertto seka 4. sinfonia (kuva 8). Téssa levynkannessa on
kuva-aiheena Matti Koskelan grafiikkaa. Suunnittelija on rajannut
levynkannen kuva-aiheen melkein nelioksi ja tayttanyt kannen ku-
van yla- ja alapuolelta tekstein. Joonas Kokkosen nimi ja teokset on
kirjoitettu kirjasimella, joka olisi enemman omiaan jaakiekkojouk-
kueen pelipaitojen teksteissd kuin levyn kannessa. Pienet tekstit taas
kuvaavat digitaalisella kirjasimellaan enemman hampurilaisketjun
mainontaa kuin klassista musiikkia. Tassa yhteydessi ei voi olla ajat-
telematta sita mahdollisuutta, ettd suunnittelija on pistanyt kirjasin-
tyylit levyn kanteen siita syysta, ettd ne ovat tai ovat olleet juuri tuol-
loin muodissa.

Rajaus ja kuva-aiheet

Rajausta on kasitelty hieman jo edella tarkasteltujen esimerkkien yh-
teydessa. Oleellista ja huomionarvoista Lahden kaupunginorkesterin
levynkansisuunnittelussa on se, etta kaikki 21 levynkantta ovat ku-
va-aiheeltaan rajattuja ja taulumaisia, jolloin nelivaiheesta muodos-
tuu levynkannen hallitseva elementti. Samalla myos levynkannen
laatikkomaisuus korostuu ja tekstipinta vaistyy sivuun, kiertaa ku-
vaa. Typografia joutuu talloin ahtaalle, vaakakuvissa yla- ja alapuo-
lille kantta, pystykuvissa joko oikealle tai vasemmalle puolelle rivis-
toksi. Tekstin ei siis koskaan mene esimerkiksi osittain kuvan paalle
rikkoen symmetrista kaavaa, vaan on aina eraanlaisessa sivuroolissa
kuvaan nahden.
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Taulun rajaaminen nelioksi kannen keskelle on suunnittelul-
lisesti idealtaan kayttokelpoinen, mutta esimerkiksi Lahden kaupun-
ginorkesterin levynkansisuunnittelussa siitd alkaa tulla kangistava
piirre, joka enemmankin puuduttaa kuin yllattaa.

Tauno Marttisen musiikkia sisaltava levy (kuva 9), on Lahden
kaupunginorkesterin levyista suunnittelullisesti parhaimmasta paas-
ta. Rajatusta kuva-aiheesta huolimatta kansi on tasapainoinen ja rau-
hallinen, joskin yllatykseton. Tama levy on myos yksi niita harvoja
kansiesimerkkeja, joissa on kaytetty pelkkaa sans serif -kirjasinta.
Rivivalit ovat toisin kuin muissa kansissa harvemmat, samoin kir-
jainten valit. Kannessa kaytetty Rauno Marttisen teos johdattelee
yhdessa sans serif -tekstin kanssa musiikin oikealle vuosisadalle.

Karita Mattilan levy on tdmén tutkileman levyista ainoa, joka
ei kuulu Bis-levy-yhtion levyihin. Néin ollen suunnittelusta ovat
myos vastanneet eri henkilot. Kannessa on kéytetty rajattua kuvaa,
mutta toisin kuin muissa, kuvat ovat kooltaan pienis ja tekstit ovat
hallitsevassa asemassa — tosin keskitettyna.

Kliseista Suomi-kuvaa valokuvan keinoin ponkittaa Finlandia
kokoelmalevy (kuva 10), joka ei tarjoa visuaalisesti mitdan uutta ret-
kella kohti elamyksellista musiikkimatkaa. Ainoastaan se herattaa
kysymyksen: Eiko naitd ole jo nahty tarpeeksi? Jos halutaan tuoda
kuvaan hienoa suomalaista maisemaa, vetta ja saaristoa, voi senkin
tehda niin monella tavoin. Kuvamateriaalia ainakin on nykyisin saa-
tavilla loputtomat maarat.

Kuva-aiheiden valinnassa on eniten kaytetty maalausta (15
kannessa). Kahdessa levynkannessa on kéytetty seka valokuvaa etta
kollaasia. Valokuvaa henkilosti, veistosta tai muuta kuva-aihetta
(nuottiteksti) on jokaista kaytetty yhdessé levynkannessa.

and Hendemitly: Tas Masienleben, Op. 27
Aulis Sallinen: Four Dovarn Songs
Aaree Mesibanio: Gesosis

KARITA MATTILA
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Kuva 9. Karita Mattila: Hindemith, Sallinen, Merikanto

Kuva 10. Finlandia — a Festival of Finnish Music
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Sarjat

Lahden kaupunginorkesterin 21 levynkannesta yksitoista levya kuu-
luu johonkin sarjaan. Kokoelmalevyja, joissa samassa levyssi on use-
ampi kuin yksi saveltaja, on nelja. Jean Sibeliuksen sarjaan Complete
Sibelius kuuluu viisi levya. Kokkosella on kaksi sarjaa: Complete
orchestral music ja Koko kokkonen complete. Ensiksi mainittuun sarjaan
on tdhin mennessa ilmestynyt vain yksi levy (kuva 8), jalkimmai-
seen sarjaan on tahan asti ilmestynyt nelja levya. Tahan tutkielmaan
otettujen 21 levyn joukossa on myos yksi levy, joka kuuluu ensim-
maisend levyna Kalevi Ahon musiikkia sisaltavaan sarjaan, Complite
Aho. Ahon levya ei yksindan voi tassa vaiheessa tarkastella sarjana,
mutta Kokkosen ja Sibeliuksen levyja sitavastoin voi. Naissa kum-
massakaan sarjassa ei ole kantavaa linjaa, joka kannattelisi edes naita
viitta levynkantta. Yhdenmukaisuutta voidaan nahda esimerkiksi Si-
beliuksen neljassa levyssa; yksi levy viidesta kuitenkin poikkeaa jou-
kosta. Tietenkaan ei voida sanoa, onko yhdennakoisyyttd edes tietoi-
sesti haettu, mutta jos on, niin se ei ole onnistunut.

Lahden kaupunginorkesterin Sibelius -sarjan neljassa (Kuvat
11-14) yhtenaisemmassa levynkannessa on suunnittelussa tunnus-
omaista vaakakuva, joka on rajattu ja kattaa yli puolet levynkannen
pinnasta. Tekstit on levynkanteen kirjoitettu paksuilla serif -kirjasi-
milla yhdelld tekstityypilla seka gemenoilla etta versaaleilla. Tekstia
ympdroivat yla- ja alapuolelta hallitsevat vaakaviivat, joiden suunnit-
telija on ehka halunnut laittaa jasentelemaan tekstia, erottelemaan ri-
vit toisistaan. Kuitenkin vaakaviivotus aikaansaa sen, ettd kannen
ilme on tukkoinen ja ahdettu — tiukan oloinen. Viivat enemmankin
toimivat rasitteena kuin selventajina. Tekstityyppi on paksua, eika
sita ole yritetty keventaa esimerkiksi kirjasintyylin ochuemmilla
versioilla tai yhdistamalla kanteen toista, esimerkiksi jotakin kevy-
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Kuva 11. Jean Sibelius: Jokamies Op. 83
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Kuva 14. Jean Sibelius: Sinfonia nro 5, op. 82
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Kuva 13. Jean Sibelius: Musiikki Shakespearen
néytelmaan Myrsky Op. 109

Kuva 15. Jean Sibelius: Metsanhattija, sinfoninen 73
runo ja melodrama, op. 15
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empaa sans serif -kirjasinta. Nyt kannesta puuttuvat vastakohdat,
eraanlainen rytmi. Pelkka tekstin ja kuvien keskitys ei riitd sommit-
teluksi.

Sarjan viimeisimmin ilmestyneessa kannessa, (Kuva 15) The
Wood-Nymph, vakaviivoja ei ole ja typografia on toisenlainen. Kansi
on selkeampi ja rauhallisempi kuin sarjan muut kannet. Kuva vie
kannesta suuren osan, tekstit ovat vielakin ikavasti reunamilla, mut-
ta kansi kuitenkin hengittaa vapaammin. Teksti ei hyppaa silmille.
Tekstityyppien valinnassa The Wood-Nymph tekstin vastapainoksi
olisi paremmin kaynyt hillitty, pelkistetympi teksti, esimerkiksi joku
sans serif -tyyppi tai ainakin yhdistelma ilman kursiivia. Kursiivi tas-
sa yhteydessa kaytettyni taistelee varsin koristeellisen ja pyorean
otsikkotekstin kanssa tilasta. Samalla syntyy vaikutelma siit4, etta
tekstityypit kallistuvat eri suuntiin, kursiivi oikealle ja koristeellinen
teksti seka oikealle etta vasemmalle (esimerkiksi gemena kirjaimissa
h, d, y). Nainkin koristeellisen tai persoonallisen tekstityypin valin-
nassa seka sen yhdistelyssa suunnittelija on sortunut ratkaisuun,
joka ei pue kokonaisuutta.

Levy-yhtion logo "BIS” on néissa Sibelius sarjan kansissa var-
sin suurella. Poikkeuksen tasta tekee viimeisin levy eli The Wood-
Nymph -levynkansi, jossa seka logoa ett4 sarjan tunnistetta on pie-
nennetty. BIS levyyhtion logo on liian samankaltainen sarjan tun-
nuksen kanssa, mika hieman hairitsee sarjan tunnistettavuutta.

Kuva-aiheista kahdessa on kaytetty kollaasia eli kaksi kuvaa
on yhdistetty toisiinsa. Kolmessa muussa on kannessa kuva-aiheena
maalaus. Nama kaikki kuvat tuovat mieleen yhteydet suomalaisuu-
teen seka kansallisromantiikkaan. Mystisyys sekd tummat viarit edus-
tavat kenties niita kuvamaailmoja, joita esimerkiksi turisti liittaa Suo-
meen kuuluvaksi. Toisaalta naiden kuvien valinnalla saatetaan sortua
hyvinkin kliseiseen ja tutuksi tulleeseen tilanteeseen, sellaiseen, jossa
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ei ole mitaan uutta, ja josta mm. Routila kayttaa teoriassaan nimitys-
ta banaali. Sibeliuksen musiikin maailma heijastelee toki paljon
muutakin kuin seesteists, romanttista maisemamaalailua.

Joonas Kokkosen sarja on myos hieman hajallaan. Kansisuun-
nittelussa ainoa yhdistava piirre sarjan kaikissa levynkansissa on
graafikko Matti Koskelan tyot, jotka toimivat yhdistavina linkkeina.
Naiden sinansa hyvien toiden valinnasta pieneen cd-levynkanteen
voidaan olla kuitenkin montaa mielta. Koskelan tyot on tehty suu-
reen kokoon ja ne paasevat oikeuksiinsa varmasti paremmin muu-
alla kuin pienessa koossa cd-levynkannessa. Téiden laatikkomainen
tyyli on omiaan lisidmaan myos levynkannen laatikkomaista ja
nelikanttista ilmetta. Kolmiulotteisuus havida, samalla kun kansista
tulee kovia ja kantikkaita. Vaikutelma siirtyy vaistaméttomasti myos
levyn sisaltaméan musiikkiin, joka ei varmastikaan ole tarkoitus.
Koskelan grafiikan valitsemisen levynkansiin puoltaa kuitenkin se
seikaa, etta tyot ovat riittavan moderneja, selkeitd seka ilmentavat
tata aikaa.

Sibelius-sarjaan verrattuna kuvat on sijoitettu kansiin samalla
tavalla. Kokkosen levyissa on kuitenkin enmman tilaa, kansia ei ole
ahdettu aivan tayteen tekstia ja kuvaa. Kuvien asema on silti edelleen
raskas ja hallitseva. Siina missa kaikki Sibeliuksen levyt olivat teksti-
tyypeiltdan paatteellisia serif -kirjasimia, Kokkosen levyistd kolmessa
on kaytetty pelkastaan paatteettdmia sans serit -kirjasimia. Tastd voi-
si vetai johtopaatoksen uuden musiikin ja paatteettdmien kirjasimi-
en kayton yhteyteen. Tama toimii kuitenkin vain vaillinaisesti, silla
se on ainoa yhdistava seikka. Suuria rivin- tai sananvileja, pienia
kirjasimia tai kuvapinnan erilaista kayttoa ei havaitse. Sans serif-
tekstit menettavat mahdollisuutensa tehda levynkansien ulkoasusta
erinakoisen, eritoten, jos ne on ladottu kanteen kuten aina ennen-
kin, keskitetysti, vailla rytmia tai nakemysta.
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Tekstikokojen samankaltaisuus ei anna riittdvaa vastinetta
hallitsevalle kuvapinnalle. Viiva Joonas Kokkosen nimen alla ei tuo
lisaa painoarvoa tekstille (kuva 16). Tekstityyppien valinnalla ei
suunnittelijalla ole ollut sagznnonmukaisuutta. Vain kahdessa levyssa
(kuva 17 ja 18) tekstityyppi ndyttda samalta. Niissakin on kuitenkin
kaytetty toisessa (kuva 19) pelkkia versaaleja, toisessa (kuva 17)
gemenoita. Yhdennéakoisyys esimerkiksi Joonas Kokkosen nimessa
(esim. sama kirjasin, sama koko ja ladonta seka sama paikka levyn
kannessa) olisi tuonut levynkansiin yhtenevaisyytta.

Keskitetyt tekstit ovat Lahden kaupunginorkesterin levyn-
kansisuunnittelijan tavaramerkki. Keskitetty pinta on miellyttava ja
hyvin kayttokelpoinen, ratkaisultaan sovelias, mutta jatkuvasti kay-
tettyind erittdin puuduttava. Sama asia kuin, jos saveltdja kayttaisi
jokaisessa savellyksessaan tasmalleen samanlaista teemaa tai ydin-
ajatusta.

Yhteenvetoa

Yleisvaikutelmaltaan Lahden kaupunginorkesterin cd-levyjen kansi-
suunnittelua leimaa tummanpuhuvuus, raskas tunnelma, ja ennen
kaikkea yllatyksettomyys sekd laadun puute. Levynkansien musta
taustavari, joka on BIS -levy-yhtion tavaramerkki ei valintana ole
huono, mutta jos siihen yhdistetadn murrettuja ja tummia vareja si-
saltavia kuvia, tunnelma muuttuun raskaaksi. Vireja lisadmalld sa-
moin kun esimerkiksi valkoista pintaa tai typografiaa tehokeinona
kayttamalla myos levyjen ilmeeseen voitaisiin vaikuttaa.
Suunnittelu on persoonatonta ja kokonaisuus — levyn sisélta-
ma musiikki, levynkansissa kaytetyt kuvat ja typografia — eivat tue
riittavasti toisiaan saati sitten sisaltéa. Kannen suunnittelu nayttaa
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amatoorimaiselta seka kliseiselta. Suunnittelun laatu tai nakokulma
ei houkuttele kuuntelijaa tarttumaan levyyn muusta syysta, kuin or-
kesterin, saveltajan tai teoksen vuoksi.

Kuvamateriaali levynkansissa on paikoin hyvéa, mutta se mi-
ten kuvat tai maalaukset on yhdistetty sommittelullisiksi kokonai-
suuksiksi yhdessa tekstin kanssa rikkoo kaiken. Huonosti valittu
tekstityyppi taas turmelee hyvankin kuvan mahdollisuudet. Kuva-
tulva on nykyaikana suuri, kuvat ovat myos kehittyneet, valinnan-
mahdollisuuksia, kuvakulmia, perspektiiveja jne. 16ytyy. Tekniikka
seka tietokoneohjelmat ovat tulleet suunnittelijoiden avuksi. Mah-
dollisuudet ovat rajattomat! Kuitenkaan tdma ei ndy naissa cd-le-
Vyissa.

Lahden kaupunginorkesteri ei saa musiikilleen tukea cd-levy-
jen kansisuunnittelusta. Jos pelkastaan cd-levynkansien ulkoasun
perusteella pitasi paatella jotakin itse orkesterista tai sen soittamasta
musiikista, adjektiivit eivat olisi kehuttavia. Huolimatonta, viimeis-
telemétonta, epayhtenaista seka aiheita, joiden toteutus on jaanyt
puolitichen. .. Jos orkesteri huomataan maailmalla, niin se tapahtuu
taysin levyn sisaltaman musiikin, orkesterin tulkinnan ja soittajien
ammattitaidon ansiosta.
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"The poster or any work of graphic design is a vehicle of
communication. It announces an event, advertises da
product, or countless other possibilities, but to be successful
and deemed collectible it must do this with words and
images that are effective in captivating the viewer. As with
all the utilitarian arts, architecture, industrial design and
graphic design, function and purpose are basic elements
that need to be addressed first. However, posters are
essentially about a moment when the viewer first
encounters the work; it is how the designer manipulates
this instant of time that is significant.”

— Christopher Mount!

Lahden kaupunginorkesterin julisteita tarkastellessa syntyy varsin
nopeasti mielikuva siit, etta niissa on aina pyritty johonkin ajatuk-
seen, ideaan. Julisteet eivat ole vain tyhjia kuoria, joiden ensisijainen
tarkoitus on pelkastaan tiedottaa konserttien ohjelmistosta. Julistei-
den valittamien tunnelmien avulla saadaan vihjeitd myos konsert-
tien sisallosta. Kaupunginorkesterin julisteet kertovat jotakin, niissa
on oma juoni.

Tekstit eivat ole irrallisia, sinne tanne ripoteltuja. Kuvissa,
seka kuvan valinnassa ettd kuvan kasittelyssa, on aina jokin yhteys
julisteen teemaan seka tekstiin ja sommitteluun. Julisteen eri suun-
nittelulliset osa-alueet on kytketty toisiinsa siten, ettd mikaan ei pis-
té silmaan tai riko kokonaisuutta. Tama ei kuitenkaan tarkoita sit4,
etta julisteet olisivat latteita tai valjuja. Niissd voi olla tiettya ylla-
tyksellisyytta, vastakohtia seka jopa tietoisia naivistisia ylilyonteja.
Kaikki kuitenkin toimii, jos se tehdaan hyvin ja jos mukana on
oivallusta seka keinoja ja paamaara sen toteuttamiseksi.

1 Pedersen. 1994:5
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Eras julistesuunnittelun tarka tekija on se, miten juliste on rakennettu:

Onko julisteella jotakin sanottavaa? Loytyyko siita jokin ydinajatus, jonka
avulla orkesteri viestii seki itsestaan etta ohjelmistostaan samalla herittele-
vasti, kiinnostavasti seka riittavasti tiedottaen. Kayttotarkoitus sanelee ne
erot mitka ovat oleellisia cd-levy- seka julistesuunnittelussa. Cd-levy on
kooltaan pieni, toimiva ja ennen kaikkea kasilla oleva, kasiteltava. Levyt
bongataan kaupan hyllyilta ja ne paatyvat kerailijan tai satunnaisen musiikin
ystavan ostoskorista kodin tai toimiston hyllyyn. Julisteella ei ole samanlaista
kayttofunktiota kuin cd-levylla. Julisteen teho perustuu siihen, miten hyvin
se erottuu ymparistostaan, miten se vaikuttaa. Sen valittamat viestit toimivat
usein tiedostamattomilla tasoilla. Juliste ei voi naperrelli liikaa, sen taytyy
olla selked, jotta se erottuu ja nakyy nopealla silmayksells esimerkiksi liikku-
valle ihmiselle. Toisaalta juliste voi myos haikaista tai hakellyttaa — oleellista
on huomioarvon saavuttaminen ja mielenkiinnon herattaminen.

Lahden kaupunginorkesterin julisteet ovat suunnittelullisesti aivan eri
tasoa kuin mita orkesterin cd-levyjen kansisuunnittelu edustaa. Cd-levyn-
kansien valittamasti — jo nopealla silmayksell4 havaittavasta — viestistd puut-
tui taysin kaupunginorkesterin oma tyyli, soittamisen ilo ja hauskuus seka
rautainen, tinkimaton ammattitaito. Eli, ne tekijat jotka ovat aistittavissa or-
kesterin julisteista.

Suunnittelijan rooli on lopputuloksen kannalta ensisijaisen tarkeaa,
mutta ilman ennalta suunniteltua, harkittua ja huolellisesti valittua ohjelmis-
torunkoa kokonaisuus ei toimi. Suunnittelija on yksi osa tiimi4, johon kuu-
luvat niin intendentti ja kapellimestari siina missa koko orkesterikin. Lahden
kaupunginorkesterilla asiat ovat hyvin: orkesterin muusikot ovat ammatti-
laisia, kapellimestari edustaa oman alansa huippua ja intendentissa on ripaus
mainostoimistojen copy writerid. Kun suuntaviivat on mietitty, graafisen
suunnittelijan tehtavaksi jaa nivoa palaset yhteen viestinnallisin ja kuvallisin
keinoin.
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Julisteissa palat on yhdistetty toisiinsa taidokkaasti, cd-levyjen
kohdalla on paljon toivomisen varaa. Saman suunnittelijan kaytta-
minen myos cd-levyjen kansisuunnittelijana toisi mahdollisesti myos
levynkansiin uutta ilmetta. Samalla taattaisiin Lahden kaupunginor-
kesterin painotuotteiden yhtenéinen linja seka korkea laatu. Miten
suuri maaraysvalta cd-levyissa on BIS-levy-yhtiolla jaa taman tutkiel-
man ulkopuolelle.

Julisteiden ja cd-levynkansien suurista eroista johtuen taysin
samanlaista analyysia molemmista on vaikea tehda. Koska cd-levyjen
kansisuunnittelu ontuu, eika kokonaisuuksia ole, yksityiskohtia on
talléin helppo tarkastella omina pienina palasinaan. Se on tallaisessa
tapauksessa usein myos ainoa vaihtoehto. Julisteissa paastaan pintaa
syvemmialle ja nain ollen yksittaisia tekijoitd on vaikea irrottaa ympa-
ristostaan niin, ettei samalla riko sommitelmaa tai jata huomioimatta
oleellisia kohtia. Taman vuoksi julisteiden tarkastelu keskittyy enem-
man kokonaisuuksiin.

Taman tutkielman kannalta ei ole olleellista tarkastella sita,
mika on ns. oikea tulkinta tai selitys julisteessa kaytetyille suunnitte-
lun erityispiirteille. Enemmankin on kyse siita, miten juliste vaikut-
taa tarkasteltavaansa, mita ajatuksia se herattaa ja miten se toimii
eraanlaisena informaatiokanavana.

Aikakaudet

Lahden kaupunginorkesterin julisteita on vaikea lahtea luokittele-
maan aikakausien perusteella siksi, etta yhdessa julisteessa saattaa
olla jopa puolen vuoden konserttiohjelma. Koska jo yhdessa konser-
tissa on usein edustettuna enemman kuin yksi aikakausi tai saveltsja,
julisteessa maara on moninkertainen. Aikakausi voidaan maaritella
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Kuva 1. 20-luku
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selkeasti silloin, jos konserttisarja rakentuu jonkin teeman esimerkik-
si 20-luvun (kuva 1) ymparille tai mm. silloin, jos yksittaisesta kon-
sertista tehdaan oma erillinen julisteensa. Kuten on tehty jean Sibe-
liuksen Metséanhaltija- seka Karl Orffin Carmina Burana -konserteista.
(Kuvat 4 ja 2).

20-luvun teemaan pohjautuvassa julisteessa (50 cm x 70 cm)
vuodelta 1996 on Piet Mondrian -vaikutteita (kuva 1). Varit ovat vah-
vat: keltainen, punainen, sininen ja vihrea seka otsikkotekstissa rai-
kas valkoinen. Virit, geometriset muodot sekd mustat rajaukset yh-
distaviat julisteen 20-luvulle. Ajan tyylista on kuitenkin poikettu mm.
niin, ettd symmetristen mustien viivojen horisontaaliset ja vertikaa-
liset linjat on joissakin kohdin pyéristetty kaariksi ja paavarien sini-
nen, punainen ja keltainen rinnalle on otettu vihrea vari. 20-luku ei
jaa pelkastaan yleisilmeen varaan vaan julisteeseen on piilotettu teksti
transparentiksi pinnaksi. Hento lapikuultava 20-luku -teksti on julis-
teen eras yksityiskohta, jonka tekninen toteutus ja tyyli tuo julisteen
nykyaikaan. Vaikka julisteessa on pelkkaa teksti, se on mielenkiin-
toinen ja tehokas. Eri kokoisten pintojen seki varien ryhmittely toi-
mii hyvin.

Kimmo Viskarin suunnittelemassa Carmina Burana -julisteessa
(kuva 2) ei kuvan tai tekstin tyylista voi paatelld savellyksen aikakaut-
ta. Karl Orff kuluu tdman vuosisadan saveltdjiin, mutta teoksen savel-
lystyyli ottaa vaikutteita vanhoista musiikkityyleista. juliste toimii
muunlaisin kuin aikakaudellisin keinoin. Se on tehokas, vahaeleinen
ja kuvituksen tyyli tuo mieleen tarinoiden vartauskuvallisen kuvituk-
sen ja kerronnan. Suuren julisteen (80 cm x 120 c¢m) vaalean keltai-
sella pohjalla oleva sininen joutsen on kulmikkuudessaan kaunis,
mutta myos surumielinen. Ripaus kultaa muodostaa hahmon, joka
on kuin kruunu. Harmaat tekstit julisteen alalaidassa tuntuvat yli-
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maaraisilta. Ne eivat sulaudu julisteeseen kokonaisuudeksi, vaan
ovat kuin valttamaton pakko. Koko julisteen idea kulminoituu ku-
vaan.

Julistesuunnittelussa nykyisen, olemassa olevan ajan korosta-
minen menneen kustannuksella on ymmirrettavaa jo pelkéstaan siita
syysta, etta konserttitilanne on nykyista, hetkellista ja katoavaa. Julis-
teen taytyy toimia ja nakya tassa hetkessa, kadulla ja valopylvaissa,
ohikulkeville ihmisille. Vaikka menneisyys onkin lasna musiikin
muodossa, orkesterikokoonpano, soittimet, tulkinta jne. ovat kiinni
nykyisyydessa. Historian aspektia ei voida visuaalisesti korostaa lii-
aksi, jotta ei samalla menetettsisi jotakin oleellisesti arvokasta, kuten
luettavuutta, selkeytta jne.

Samoin kuten levytettyjen teosten kohdalla, myos Lahden
kaupunginorkesterin konserttiohjelmistossa kuullaan paljon uutta
musiikkia. Uuden musiikin osuus orkesterin ohjelmistosta on mer-
kittava, silla lahes jokaisessa konsertissa kuullaan talla vuosisadalla
savellettya musiikkia. Samalla orkesteri ottaa mukaan myoés vanhoja
teoksia tai yhdistelee esimerkiksi saman teeman alle eri aikakausien
saveltajiad. Yhdistavana tekijana voivat tassa tapauksessa olla mm.
Requiem-savellykset eri aikoina (kuva 13) tai B -kirjaimilla alkavat
saveltgjat (kuva 9). Suunnittelija ei lahde kuvailemaan niinkaan aika-
kautta tai historiaa, vaan etsii toisenlaisia ilmaisukeinoja mm. kon-
serttiohjelman teeman tai teemojen ymparilta.

Tekstikoot ja tekstityypit
Tekstikokojen vaihtelut ovat julisteissa kaytettyja tehokeinoja. Paitsi

etta suuret otsikkokoot mahdollistavat julisteen valittamén viestin
lukemisen kaukaa, ne my6s lisadvat kuvapintojen kontrasteja seka

Kuva 2. Carmina burana
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Syhsy - Autumn 1995

anfonia Lahti

Kuva 3. Sinfonia Lahti
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antavat julisteelle ilmetta. Nopealla silmayksella otsikon tulee erot-
tua, sen pitai olla riittavan selkea. Tekstimaara ei talloin voi olla
muutamaa sanaa enempaa. Kuitenkin julisteessa voi olla samaan ai-
kaan myos pintoja, jotka avautuvat katsojalle vasta pienen hetken
paastéa.

Lahden kaupunginorkesterin julisteissa suunnittelija kayttaa
seka tekstikokoja etté -tyyppeja vaihtelevasti ja hyvin julisteen ai-
heesta tai koosta riippuen. Typografia nostetaan nain ollen tasaver-
taiseen asemaan muiden tekijoiden, kuten esimerkiksi kuvan tai va-
rien rinnalle. Cd-levynkansien ilmeeseen verrattuna julisteissa nakyy
ammattimaisempi ote.

Suurikokoisessa Sinfonia Lahti -julisteessa (82 cm x 122 cm)
vuodelta 1995, jossa teemana on USA ja amerikkalaiset saveltéjat,
tekstityyppina on orkesterin logoa lukuunottamatta sans serif -teksti.
Otsikko on suuri ja lihavoidun kirjasinmuodon ansiosta sen erottaa
kaukaa myos suuresta valopylvaasta (kuva 3). Toisenlainen esimerk-
ki on Sibeliuksen Metsanhaltijasta vuonna 1996 tehty juliste (50 cm
x 70 cm), joka jo kokonsa puolesta sijoittuu katukuvassa erilaiseen
tilaan, kuin edelld mainittu (kuva 4). Metsanhaltija -juliste on herkka
ja mystinen. Siin4 missa suuri juliste vaikuttaa kliseisen tehokkaalta,
humoristiselta ja yliampuvalta Vapaudenpatsas- seka tahtilippuaihei-
neen, Sibeliuksen valttikorttina on sharmi. Metsanhaltija -julisteen
vareiksi suunnittelija on valinnut mystisen, murretun metsanvihrein
seka sinisen haiveen, joka hahmottelee Sibeliuksen kasvonmuotoja.
Kuva on kasitelty siten, etta kasvoja ei ole heppo havaita ainakaan 13-
helta. Hopeinen teksti luo hienostuneen aristokraattisen vaikutel-
man, jota script -teksti otsikossa taydentaa. Otsikon alla oleva teksti
on ladottu harvalla kirjainvalistyksella ja varsin matalilla versaaleilla
kirjasimilla. Julisteessa on kaytetty paljon erilaisia kirjasinleikkauksia
script -, serif -ja serif -tekstin kursiivia seka lihavoitua sans serif -
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tekstid. Monen kirjasinleikkauksen kayttaminen samassa ty6ssi on
arveluttavaa, silla ne saattavat tehda kokonaisuudesta tukkoisen tai
levottoman. Téssa esimerkissa tekstit on yhdistelty toisiinsa hyvin jo-
ten lopputulos on ilmava ja kevyt seka tukee julisteen yleisilmetta.
Tekstien sommittelu on mielenkiintoinen. Horisontaalinen, viivan
tapaan kulkeva teksti rikkoo vienosti kuva-aiheen. Rivin lopussa
(kasvojen ulkopuolella) tekstityyppi muuttuu vahvemmaksi ja yhtyy
alhaalta tulevaan tekstiin.

Molemmat edella esitellyt julisteet ovat omalla tavallaan hyvia
ja tehokkaita. Sinfonia Lahti -juliste on riehakas, markkinahenkinen
ja tietoisesti pinnallinen. Patsas on saanut kiteensa tahtipuikon ja
kolme kapellimestaria tiaraan keltaiset tunnuksensa. Metsanhaltija -
juliste viestii esteettisyydesta, laadusta ja tyylistd. Kummallakin on
selkea roolinsa seka sanoma; orkesterilta 16ytyy sarmaa!

Yhtenaista linjaa Sinfonia Lahti -julisteen kanssa jatkaa vuoden
1996-kevaalle suunniteltu Viulun Kevit -juliste (50 mm x 70 mm).
(Kuva 5). Se on suurta julistetta hillitympi, varitykseltaan kevaan
keltaista, oranssia, punaista ja sinista. Viulukonserttojen seka viulis-
tien vierailuista rakentuu teema, jossa syksyista Vapaudenpatsas-
takaan ei ole viela unohdettu. Suuri punaisella ja siniselld puettu
script -otsikkoteksti tekee julisteesta hempean ja houkuttelevan.
Muuten kirjasinvalikoima ulottuu lihavoidusta sans serif -tekstista
serif -tekstin kursiiviin. Valkoinen kontrasti tuo esiin viulun kaaren.
Tassakin julisteessa on useita kerroksia, jotka ovat helposti havaitta-
vissa ja joilla viitataan samalla sekd menneeseen (patsas) etté tule-
vaan (viulu), ollaan hieman hempeita (script -teksti) seka kevaan
riehakkaita (varit).

Jo vuonna 1991 suunnitellussa Moottoripyorakonsertto -julis-
teessa (50 mm x 70 mm) (kuva 6) voi havaita joitakin piirteita, jotka
rinnastavat taman julisteen Metsanhaltija -julisteeseen. Eras yhdista-

Kuva 4. Jean Sibelius: Metsénhaltija
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Kuva 5. Viulun kevét
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va piirre on saman kaltainen kuvankasittely ja- kayttotapa seka teks-
tin hento, mutta harkittu kaytt6. Myos hopean kaytté varina yhdis-
taa julisteet toisiinsa. Tama juliste, kuten Metsanhaltijakin kuuluu
sarjaan, jossa yksittaisesta konsertista on tehty oma juliste. Beethove-
nin Kohtalonsinfonian 1. osan ja Sibeliuksen Finlandian kanssa on
yhdistetty Sandstromin Moottoripyorakonsertto, jonka soolosoitin
on pasuuna. Instrumentti, joka harvoin paasee valokeilaan - mootto-
ripyora viela sitakin harvemmin. Molemmat “instrumentit” on otettu
julisteen kuvamateriaaliin, mutta ne on rajattu ja kasitelty pelkistaen
niin, ettd ainoastaan tunnistettavat piirteet ovat nakyvissa. Torven
péassa voi juuri ja juuri erottaa sanan, joka viittaa pasuunasolistiin
eli Christian Lindbergin etunimeen.

Julisteen taustavari on kylma, turkoosinvihrea. Moottorin seka
pienten tekstien vari on hopea. Keltaisen suunnittelija on valinnut
torveen seka saveltdjien nimiin. Punaista kaytetaan tehokeinona teos-
ten nimissa. Tekstikoot ovat julisteen kokoon nahden pienet. Kir-
jasimista kaytossa ovat kaksi erilaista sans serif -kirjasinta etta serif -
tekstin kursiivi. Suunnittelija yhdistaa korkeat, kapeat versaalikirjai-
met (sans serif) pieniin, hieman lihavoituihin hyvin mataliin sans
serif -kirjasimiin. Kontrasteja niiden kahden erilaisen tekstityypin
valilla lisataan viela varien avulla. Muut tekstit ovat reunoilla, kevy-
esti melkein huomaamattomina.

Vaikka suunnittelija kayttaa teksteja julisteissa hyvin eri ta-
voin, yhtenaisyys syntyy siita, etta kaytossi ovat usein samat perus-
kirjasinleikkaukset, joiden eri muunnoksilla (kavennus, kursiivi,
lihavointi jne.) saadaan aikaan vaihtelua. Naiden ns. peruskirjasimi-
en lisdksi suunnittelija voi kayttaa esimerkiksi otsikoissa persoonal-
lisempia ja yksilollisimpia kirjasinleikkauksia, joilla saadaan aikaan
tunnelman vaihdoksia rikkomatta kuitenkaan orkesterille muodostu-
nutta yhtenaista tyylia. Cd-levyjen kansisuunnittelussa tata piirretta
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ei ole kaytetty tarpeeksi hyviksi, jolloin orkesterille ei muodostu
omaa typografista tyylia.

Rajaus ja kuva-aiheet

Yhdessikaan julisteessa suunnittelija ei ole kayttanyt rajattua pintaa
vaan kaikki julisteet ovat rajaamattomia. Cd-levyissi ldhes aina kay-
tettya henkilovalokuvaa tai maalausta ei julisteissa kaytetty ollen-
kaan. Ainoastaan yhdessa julisteessa, kaupunginorkesterin omassa
mainoksessa, kaytetdan vanhaa ryhmakuvaa soittajista, mutta sekin
menettaa valokuvallisen funktionsa kuvamanipulaation, -kasittelyn
vuoksi. Julisteissa ei myoskaan koskaan kaytetty cd-levynkansi-
suunnittelussa niin suosittuja maisema-aiheita; kliseisia auringonlas-
kuja tai horisontaalisia jarvimaisemia.

Kuva-aiheet voidaankin Lahden kaupunginorkesterin julisteis-
sa jakaa kolmeen ryhmaan: Yhteen ryhmaan kuuluvat ne julisteet,
joissa kuva on tehty tietokoneen piirto-ohjelmalla. Toiseen ryhmaan
taas vastaavasti voidaan luokitella ne julisteet, joissa kuvaa, esimer-
kiksi valokuvaa, on kasitelty ja muokattu kuvankasittelyohjelmalia.
Kolmanteen ryhmaéan voidaan luokitella kuuluvaksi ne julisteet, jois-
sa ei varsinaisesti ole kuva-aihetta, vaan julisteen suunnittelullinen
idea perustuu pelkkaan typografian kayttoon.

Suurin osa julisteista (9 kappaletta) kuuluu ryhmaan, jossa on
kaytetty kuvamanipulaatiota tai se on todennakoéisesti muokattu
kuvankasittelyohjelmassa. Neljassa julisteessa kuva-aihe on tehty
piirto-ohjelmaassa ja kahdessa on kaytetty pelkkaa tekstia. Vaikka
julisteisteiden kokonaismara on 22 kappaletta, 15 niista on erilaisia.
Muut kuuluvat joko johonkin sarjaan tai samanlaisia julisteita on
painettu esimerkiksi eri paperilaaduille tai samasta julisteesta on teh-
ty kaksi eri variversiota.

Kuva 6. Moottoripydrakonsertto
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Kuva 7. Skl !
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Piirto-ohjelmalla luodut kuva-aiheet ovat usein selkeita, vari-
pinnoiltaan tasaisia seka yksinkertaisia. Ensimmainen esimerkkina
tallaisesta on vuonna 1991 tehty juliste Skal! (47,5 mm x 70 mm),
jossa kevaian malja kohotetaan Pohjolan saveltaiteen mestareille eli
Skandinavian musiikille (kuva 7). Juliste ei edusta aineiston par-
haimmistoa, mutta siini on kuitenkin jotakin tehokasta. Pienin kei-
noin on saatu aikaan liiketta seki voimaa. Juliste paasee oikeuksiinsa
silloin, kun sita katsotaan kaukaa, jolloin nuottiviivaston mieleen
tuova kaari aikaan saa muuten niin suoraryhtiseen ja hieman tylsan-
laisiin elementteihin tarvittavaa sarmaé. Aiheen kasitteytavasta, eri-
tyisesti nuottihahmoista tulee mieleen viuluviikarit ja solmisaatio
do,re, mi, fa jne., jossa jokaisella aanelld on oma paikkansa ja kor-
keutensa. Musiikinteoriaan liittyvien aiheiden lisiksi kaariaihe voi
tuoda mieleen kevaisten hiihtolatujen mutkat ja otsikon korkea, ka-
pea kirjasinleikkaus shamppanjalasin muodot. Téssakin julisteessa
suunnittelija kayttaa kirkkaita, puhtaita vareja, mutta tasapainotta-
jana vahvaa mustaa viivaa.

Toiseksi esimerkiksi voidaan ottaa juliste, jolla ohikulkijan
mielenkiinto on taatusti herétetty. Se on Lahden kaupunginorkeste-
rin oma mainosjuliste vuodelta 1997 — Livena Sinulle Lahdessa.
(Kuva 8). Juliste toimii yksinkertaisin keinoin, vaatimattomalla sel-
kealla kuva-aiheella. Siina ei varsinaisesti mainosteta mitaan konsert-
tia erityisesti, vaan tiedotetaan siit4, etta orkesteri on levyttanyt tadhan
mennessa 21 cd-levya. Tasta julisteesta on pienen koon (50 mm x
70 mm) lisaksi tehty suuri Sinfonia Lahti -julisteen (kuva 3) kokoa
vastaava valotaulujuliste. Varsinkin julisteen massasta poikkeava,
yltidpainen vaalea myrkynvihrea pohjavari erottuu katukuvassa.
Teksteissa on kaytetty vastavériparia eli punaista, sekd myos kirkasta
sinista.
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Vaikka tama juliste toimii naennaisesti yksinkertaisin keinoin,
voidaan siitakin loytaa useita kerroksia. Ensimmainen lienee cd-le-
vyn muoto, joka vihjaa jo kaukaa, ettd kyseessa on taltioitu musiikki.
Toisena pintana loytyy teksti: Livena Sinulle Lahdessa -slogan, joka
kertoo siita, ett jotain (mahdollisesti arvokasta tai ainutlaatuista
maailmassa) on mahdollista kuulla konserttitilanteessa Lahdessa.
Kaikista niista maailman kaupungeista, joissa levya kuullaan vain
nauhotettuna Lahdessa kuulet sitd livena. Metropolit on ladottu cd-
levyn pinnalle virraksi, josta Lahti erottuu nakyvasti punaisella teks-
tilla. Kansainvilista kaikua lisataan kirjoittamalla orkesterin nimi ot-
sikkoon englanniksi. Jos tutkii julistetta aivan lahelta huomaa, etta
pienessa ympyrassa levyn keskiossi voi erottaa ohuen tekstin: "Lah-
den kaupunginorkesteri on levyttanyt tahan mennessd 21 cd-levya”.
Kontrastit eri kokoisten kirjasintyyppien valilla ovat suuret.

Taman julisteen viesti ja merkitys on selkea. Orkesteri on
noteerattu maailmalla, se on saanut arvostettuja palkintoja levytyk-
sillaan. Se on korkeatasoinen, mutta myos riittdvan uskalias kokeile-
maan viestinnassaan ja markkinoinnissaan keinoja, joita ei ehka en-
simmaisena liitetd klassiseen musiikkiin. Talld paikoin rohkella ja
hieman korneillakin ylilyonneilla voidaan saada mukaan myos sellai-
sia ihmisia, joille klassinen konserttitilanne on aivan outo asia.

Kuvankasittelyohjelmalla muokatuista julisteista voidaan ottaa
esimerkeiksi kolme julistetta: Tsaikovski -julisteet vuodelta 1992
(kuvat 10 ja 11), Lahden kaupunginorkesterin oma juliste, Sinfoni-
sesti teidan, vuodelta 1992 (kuva 12) seka To B or not to B -julis-
teessa vuodelta 1993 (kuva 9), joissa on kaikissa samankaltaisia piir-
teitd. Julisteissa olevaa kuva-aihetta on kasitelty niin, etta kuvasta
saadaan rakeinen, pikselinen. To B or not to B -juliste (49 cm x
68,5 cm) voisi myos kuulua kolmanteen luokittelualueeseen, jossa

Kuva 8. Livend Sinulle Lahdessa
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Kuva 9. To B or not to B
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suunnittelullisena ideana kaytetaan pelkkaa tekstia siksi, etta julis-
teen perusajatuksena on Shakespearen kuuluisaan lauseeseen viittaa-
va slogan. Lisaksi julisteen kuva-aihe on hyvin pelkistetty. Tama ei
kuitenkaan sulje pois sitd mahdollisuutta, etta aihe on luotu kuvasta.
Taustan pintaan muodostuu julistetta kaukaa katsottaessa viulun tai
sellon aariviivat. Taustan muotojen lisaksi julistetta hallitsevat suu-
ret, eri kokoiset, vinoon sijoitetut versaalit b-kirjaimet, joista jokai-
sessa kolmessa on eri kirjasin. Sans serif -kirjasinten lisaksi julistees-
sa kaytetaan myos paatteellistd serif -kirjasimen kursiivia.

Tsaikovski -julisteita (kuva 10 ja 11) on tehty kahdenlaisia
(50 cm x 70 cm). Ainoa ero naiden kahden julisteen valilla on vari
Tsaikovskin kasvoissa. Toisessa julisteessa kasvojen hahmo on vihrea
toisessa punainen. Julisteen idea on hyvin samankaltainen kuin Sibe-
liuksen Metsanhaltija -julisteessa, silla molemmissa on kuvattu savel-
tajan kasvot. Tsaikovski -julisteet ovat vareiltaan tehokkaita, tekstit
ovat hillityt ja kehystavat kuvaa julisteen reunoilla. Otsikkoteksti on
ladottu kapeilla, melko korkeilla sans serif kirjasimilla, harvalla kir-
jainvalilla, samaan tapaan kuin esimerkiksi Skal! -julisteessa on teh-
ty. Kuukaudet on erotettu horisontaalisilla suorakaiteen muotoisilla
palkeilla. Tama aihe toistuu hieman varioituna melkein jokaisessa ju-
listeessa.

Tsaikovski -juliste on suunniteltu vaakatasoon samoin kuin
Sinfonisesti teidan -juliste (kuva 12) seki kolme muuta julistetta, jot-
ka esitellaan sarjojen kohdalla. Sinfonisesti teidan -juliste (48,5 cm x
69 cm) poikkeaa muista kaupunginorkesterin julisteista ldhinna
mustan varin hallitsevuudesta johtuen. Mustan rasterisen pinnan rik-
kovat ainoastaan varipalkit julisteen yla- ja alareunoissa seka soitin-
ten kevyet varikkaat hahmot. Vaikka valokuvaa on kasitelty varsin
paljon, siitd huolimatta kuvassa nakyy vanhan valokuvan tunnelma,
soittajien ryhti, ilmeet ja asennot. Juliste kertoo orkesterin historiasta
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Kuva 10 ja 11. Tsaikovski

Kuva 12. Sinfonisesti Teidén
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Kuva 13. Requiem
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myos pienella kursiivitekstilla palkkien sivulla seka suomeksi etta
englanniksi. Tama sama aihe esiintyy erittain onnistuneella toteu-
tuksella myos orkesterin lomakkeissa ja kayntikorteissa.

Mustan pinnan ideaa on kaytetty myos Requiem -julisteessa
(kuva 13) vuodelta 1991 (50 cm x 70 cm). Siina sielunmessun dra-
maattisuutta on kuvattu vinossa olevalla mustalla pinnalla, josta on
repdisty pala irti. Irti repeytyneen osan lahella on rikottu mustaa pin-
taa kevyesti niin, etta alta paljastuu taustan viria — hopealla taitettua
vihreaa. Samalla repaisty kohta nayttaa kuluneemmalta. Hopeaa on
kaytetty myos Requiem -sanassa, joka erottuu julisteesta selkeasti
muiden tekstien ollessa kooltaan paljon pienempii. Requiem -sanan
kirjasinmuotojen suipot kallistuvat paat tuovat mieleen goottilaisen
kirkon holvikaret. Muu tekstimassa on piilotettu julisteessa suorakai-
teenmuotoisiin kapeisiin laatikoihin. Kaukaa pinta nayttaa raidoituk-
selta, eivatka tekstit sotke julisteen muuta somittelua.

Mustassa pinnassa on lahelta havaittava kuvio, joka on tehty
kiiltdvan ja matta mustan eroilla. Talloin pinnasta tulee elavampi,
kuin jos julisteessa olisi kaytetty joko pelkkaa kiiltavaa tai pelkkaa
mattaa varia. Requiem -julisteesta on tehty versio myos uusiopape-
rille, jolloin julisteen efektit katoavat. Uusiopaperin karhean laadun
vuoksi hopeiset savyt eivat tulostu puhumattakaan kiiltavasta pin-
nasta.

Julisteita, joissa suunnittelullinen idea perustuu pelkkaan
tekstiin, on kaksi. Toinen on 20-luku -juliste (kuva 1), joka on esi-
telty jo edella ja toinen on vuonna 1990 suunniteltu Sibelius -julis-
teiden sarja (kuvat 14-17).
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Sarjat

Lahden kaupunginorkesterin julisteissa on kaksi julistekokonaisuut-
ta, jotka voidaan luokitella sarjaksi. Sibelius -julisteet (kuvat 14-17)
(50 cm x 70 cm) tunnistaa sarjaksi niiden yksinkertaisen, mutta te-
hokkaan ideansa seké ilmeensa ansiosta. Yleensa niiss julisteissa,
joiden visuaalinen hahmo perustuu pelkan tekstin varaan, on herat-
tdjana kaytetty jotakin slogan -tyyppista viestia. Sibeliuksen sinfoni-
oista kertovassa julistesarjassa sloganin korvaa visuaalinen aihe, jossa
leikitadn numerosarjalla, luvuilla yhdesta seitsemaan. Oleellisia seik-
koja naissa julisteissa ovat kirkkaat varit yhdistettyna mustaan seka
harmaaseen tekstiin, kaksi suurta tekstipintaa sek pieni kapea teks-
tipinta niiden valissa. Sibelius-sanaan liittyy kylld myos slogan, joka
on piilotettu niin, ettd vain julistetta lahemmin tarkastelemaan py-
sahtyva nakee tekstin: "Sibelius composed, and we played”.

Esitettavat sinfoniat on merkitty vareilld, muut harmaina nu-
meroina. Varipareilla ilmoitetaan kunkin Sibeliuksen sinfonian
esitysvuoro ja ne ilmestyvat katukuvaan esitysjarjestyksessa vuoro-
tellen. Pienet tekstit suurten pintojen valissa kertovat konserttiohjel-
man ja ne ovat jokaisessa julisteessa samat.

Julisteesta on tehty myos yleisjuliste, jossa kaikki sinfoniat on
varitetty (kuva 17). Julisteiden ylaosassa on muistakin orkesterin
julisteista tutuksi tullut palkkiaihe, jossa kerrotaan sinfonian esitys-
kuukausi. Yleisjulisteessa kuukauden paikalla on teksti 125 years
8.12.1990, joka viittaa Sibeliuksen syntymaan.

Kaksi julistetta samalta vuodelta noudattelevat edella esi-
teltyjen julisteiden linjaa. Koko Kokkonenko? -seka Must! -julisteet
perustuvat teksteihin, mutta niissa on myos pieni kuvallinen aihe
(kuvat 18 ja 19). Nama julisteet etsivit vield tyylidan ja kuuluvat
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enemmankin sithen kategoriaan, jossa pelkastaan informoidaan kon-
serttien ajasta, paikasta seka ohjelmistosta. Sloganit ovat julisteissa
tarkeat, ne seka herattelevat ettd houkuttelevat tarkastelemaan julis-
tetta ladhemmin.

Koko Kokkonenko? -juliste kertoo siité, ettd orkesteri levyttaa
Joonas Kokkosen koko orkesterituotannon, yhteensa 16 levya. Ku-
vallisena aiheena on taman vuoksi kaytetty cd-levya.

Must-juliste viittaa Olli Mustoseen ja viestii siita, ettd han on
maaliskuun must. Tama onkin orkesterin ainoa juliste, jossa solisti
on tuotu esiin nainkin selkeasti. Kuvallinen idea hahmottelee flyyge-
lin kaaren muotoja. Molempien julisteiden keskelle jai valkoinen
alue, jossa on slogan seka kuvallinen aihe. Alueen rajaavat julisteiden
sivuilla olevat harmaat vertikaaliset pinnat.

Yhteenvetoa

Lahden kaupunginorkesterin julisteiden yleisilme on hyva. Vaikka
julisteissa on selkeasti erilaisia ja toisistaan hyvinkin poikkeavia ver-
sioita ja teema-aiheita, niissa on kuitenkin samanlainen kadenjalki.
Typografia sulautuu osaksi julistetta, ja on ilmeeltddn yhtenainen
myos siksi, etta kaytossa on usein samoja kirjasintyyppeja. Vareissa
suunnittelija suosii puhtaita ja raikkaita vareja. Cd-levynkansissa
typografia on epayhtenéinen ja vareissa suunnittelija kayttaa murret-
tuja, tummia vareja.

Julisteet ovat seka tyylitietoisia ettd selkeitd. Mukaan mahtuu
myos hieman humoristisempia julisteita, joissa joko provosoivien
tekstien tai varien avulla pyritadn herattelemaan ohikulkevia ihmisia.
Julisteet ovat suunnittelullisesti korkeatasoisia seka teknisesti hyvin
toteutettuja. Laadusta ja nakemyksista ei ole tingitty esimerkiksi sen

Kuva 19. Must!
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vuoksi, etta orkesterin logo, solistin tai kapellimestarin nimi olisi
saatu julisteeseen mahdollisimman suurella tekstikoolla tai ett3 tai-
teilijan valokuva olisi julisteessa sen huomioarvon kannalta valtta-
matén. Huomiota on haettu muunlaisin keinoin, esteettisista lahto-
kohdista. Mika viittaa siihen, etta suunnittelijalle on todennakoisesti
annettu varsin vapaat kadet etsia suunnittelullisia ratkaisuja. Jos
julisteen kantava idea ei ole ollut se, etta logo nakyy riittavin kauas
on pystytty antamaan aikaa myos katsojan omille mietteille. Silti
julisteet toimivat erittain hyvin myos informatiivisina paketteina -
konserttialmanakkoina.

Julisteita katsomalla orkesterista saatu kuva on positiivinen.
Ne eivat anna ristiriitaisia viesteja yleisolle. Myos pikainen silmays
orkesterin lomakkeisiin ja kayntikortteihin tukee tata ajatusta. Har-
mittavaa kylla, yhtenainen linja rakoilee cd-levyjen kohdalla. Orkes-
terin imagonrakennukselle tuskin olisi haitaksi, jos kaikki osa-alueet
olisi tehty yhta huolellisesti ja ammattimaisesti kuin mita julisteet
ovat. Silti kehittymisen varaa on jokaisessa suunnittelullisessa yksi-
tyiskohdassa niin kuin orkesterillakin, joka musiikillisesti tahtaa
taydellisyyteen.
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