Susanna Soininen
Hienoja ulkomaisia sikaareja, kylpyapparaatteja ja
muodikkaita hattuja

Ylellisyys- ja uutuustavarat Suomalaisen, Keski-Suomen ja
Sorretun Voiman mainoksissa vuosina 1901-1916

Jyvidskyldn yliopisto

Historian ja etnologian laitos

Suomen historian pro gradu-tutkielma
Helmikuu 2007



JYVASKYLAN YLIOPISTO

Tiedekunta — Faculty Laitos — Department
Humanistinen tiedekunta Historian ja etnologian laitos

Tekijd — Author
Soininen, Susanna

Ty6n nimi — Title
Hienoja ulkomaisia sikaareja, kylpyapparaatteja ja muodikkaita hattuja
Ylellisyys- ja uutuustavarat Suomalaisen, Keski-Suomen ja

Sorretun Voiman mainoksissa vuosina 1901-1916

Oppiaine — Subject Tyon laji — Level

Suomen historia Pro gradu-tutkielmaa

Aika — Month and year Sivumiird — Number of pages 92 + 18
Helmikuu 2007

Tiivistelmi — Abstract

Tutkielmassa tarkastellaan kolmessa jyviskyldldisessd sanomalehdessd olleita uutuus- ja
ylellisyystuotteiden mainoksia aikavélilld 1901-1916. Tarkasteltavina olivat sanomalehdet
Keski-Suomi, Suomalainen ja Sorretun Voima. Ndma lehdet edustivat erilaisia poliittisia
nidkemyksid ja niilld oli kullakin oma kannattajakuntansa. Mainoksia tutkiessani kéytin
sisdllonanalyysia, jonka avulla ryhmittelin mainokset kahteen alaryhmiéd siséltdvddn
tarkasteluryhméén. Ensimmadisessd tarkasteluryhméssd kartoitin kotiin ja tydntekoon
liittyvid mainossisiltdjd, toinen tarkasteluryhmi pitdd sisélldédn vaate- ja henkilokohtaisia
tuotteita sisdlldén pitdneet mainossisillot.

Tutkimuksen alussa késittelin lyhyesti mainontaa yleisesti ja mainonnan tilaa
tutkimusajankohtana. Tutkimani sanomalehdet esittelin lyhyesti omassa luvussaan siten,
ettd niiden edustamasta linjasta, lukijakunnasta seké levikkialueesta saa kuvan. Tutkimus
osoitti tdhdn tutkimukseen liittyneitd mainossisiltojd olleen kaikissa kolmessa tutkitussa
lehdessd. Néenndisesti eniten mainostajia tutkimissani mainossisdlloissd oli Sorretun
Voimassa, mutta maérdllisesti Keski-Suomen ja Suomalaisen ilmoittajat mainostivat
useammin. Tutkimillani lehdilld oli my0s paljon yhteisid ilmoittajia, mikd osoittaa
kauppiaiden halunneen ilmoittaa paikkakunnalla useammassa lehdessa.

Téssd tutkimuksessa kasiteltyjen mainosten siséltd oli varsin laaja, ja Jyviskylidn seudulla
oli tarjolla runsaasti uutuus- ja ylellisyystuotteiksi laskettavia tuotteita. Tutkimusaikavélin
viimeisend tarkasteluvuotena 1916 ensimmaéisen maailmansodan vaikutukset olivat selvisti
ndkyvilld tutkittujen tuotteiden mainosméddrien pienenemisend. Mainossiséltojen
perusteella suurin osa tuotteista oli sellaisia joihin vain varakkaammalla kansanosalla oli
varaa. Lisédksi uutuus- ja ylellisyystuotteet levisivit hitaasti kaupunkien ulkopuolelle.

Asiasanat — Keywords Mainonnan historia, sisdllontutkimus, mainonnantutkimus,
ylellisyystuote, uutuustuote

Sailytyspaikka — Depository Jyvidskyldn yliopiston historian ja etnologian laitos

Muita tietoja — Additional information




SISALLYS

1. Johdanto 1
1.1, TutkimuSQiREEn TAUSIAA .......................ocooueeuieiiiiiiieiieieiieie ettt ettt ettt eee s 1
1.2.  Aiheen rajaus ja keskeiset KASItteer..........................c..ccocooviinicininininiiiiniiiniiiceieeeeeeeeee, 8
1.3.  Tutkimuskysymys, tutkimuskirjallisuus ja lihteet.........................ccccooovvimvinvinvinoiniiniaiannn, 13

2. Tutkimuksessa kiiytettivit metodit ja teoriat 17
2.1.  MainonRan CULKIMINEN .....................cc.coccoviiiaiiieiieietee ettt ettt ettt eee s 17
2.2, TutkimusStapa ja PEFUSTEEL .........................ccccovuiimiiiniiieiiiiieieiieeet ettt 19

3. Katsaus sanomalehdiston tilanteeseen Jyviskyléissid 1900-luvun alussa 22
3.1, Kilpaileva leRdiSto.......................c.cccocoviioiniiiiiiiiiiiiiiiiiiceet et 22
3.2. Keski-Suomi, "tosi-suomalaisen” valinta...............................ccc.occocviveeeciieecieeeiiieeeeeeeeenn 23
3.3. Sanomalehti Suomalainen, jirkiperdiinen uudistaja .........................ccccocoeevvvivoincininvinnnnnnn. 25
3.4.  Sorretun Voima, tyovaen GARITOTVI ......................coccocovviiiiiiiiieieieieeeetee et 28

4. Kodin tuotteet ja tavarat mainoksissa 33
4.1. Eksoottisia hedelmid ja tuontiruoKaa...........................cccoccovivivoiniiiiiiiiieieieeeeeeee, 33
4.2.  Tyon helpotusta, parempaa kasvua ja puhdas koti ..........................ccccocvvvvvoinincinciniaiannn, 42
4.3. Kodin parempipuoli......................ccccoocoimiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiee s 50
4.4.  Joulu kultainen, vai kaupallinen? ........................c.cccccocvvviiiiiiiiiiniiiiieieieeeeeeee e 54

5. Vaatteet ja henkilokohtaiset tuotteet mainoksissa 57
5.1.  Naisille pitsikisineitd ja helleRattuja..............................ccccccocoiveoinioininiiiniincieeeeeeee 57

5.1.1 Henkilokohtainen hygienia ja itsensi hoitaminen..................c.ccocoeiniiniininnnn. 62
5.2.  Miehille rusetteja, kravatteja ja parranajokalustoja.............................ccccccovvevninnncnncne. 64
5.3.  Lasten tavarat ja leikkikalukulttuuri mainoksissa.......................ccccooevveoieoieoieoinoinonaianannnnn, 67
5.4. Vapaa-aika ja liikkumisen apuvilineer ..........................ccococvvvvvoieieiiaiiniiiiiaieieieieeeeeeenes 69

6. Tutkimusajanjaksolla tapahtunut muutos 74
6.1. Muuttuvat mainOSIAJAMEAGTGEL ........................cocccimiiiiiiiiiiniiiieieieetee ettt 74
6.2. Mainosten sisilléllinen muutos ja erot lehtien valilli ...............................c..ccocccoivninnine. 79

7. Vastakohtien yhteiskunta 86

LIITTEET 93

ALKUPERAISLAHTEET 105

INTERNET-LAHTEET 106

KIRJALLISUUS 107




“Ringhelmin alusvaatteet ovat nykyajan huomattavia keksintojd teknilliselld ja
terveydenhoidollisella tavalla. Ne karkaisevat ihoa, edistdvdt sddnnéllisesti hien
haihtumista, poistavat heikkohermoisuuden, lihasreumatismin ja joukon
ruumiillisia  heikkouksia. Todistuksia ldidkdreilti. Alkdd ostako mitdcn
mukailtuja, ainoastaan meiddn teoksemme ovat oikeita. Carlskronan
trikootehdas. Jdlleenmyyjd Jyvdskyldssd M.G. Oksala.”1

1. Johdanto

1.1. Tutkimusaiheen taustaa

Y14 oleva lainaus on sanomalehti Keski-Suomesta vuodelta 1901. Kyseinen mainos
on julkaistu yli sata vuotta sitten, ja silti se voisi siséltonsd puolesta olla tdmén
hetken tuote. Mainonta on tehnyt ja tekee yhd lupauksia, joita se ei voi pitéé.
Tédminkaltaiset mainokset ovat olleet ja ovat yhd vain pieni osa kaikesta
mainonnasta. Tédmin tutkimuksen tarkoituksena on tutkia Jyviskyldn alueella
kolmessa paikallisessa sanomalehdessd olleita mainoksia jakaen ne sisdltojen
perusteella ylellisyys- ja uutuustuotteisiin. Righelmin alusvaatteet ovat yksi

esimerkki siitd mitd, tdssd tutkimuksessa kasitelldan.

Tutkimusaiheen kannalta on valttimatontd késitelld aluksi niin  kuluttamisen,
Suomalaisen yhteiskunnan, kuin mainonnankin historiaa ja nykypdivdd. Néiin

tutkimuksen aihepiiri ei jda irralliseksi, ja sitd on helpompi ymmartéa ja kisitella.

Mainonta on nykypdivind ilmi6 jota, ei voi olla huomaamatta. Erilaisten
markkinavoimien kautta se on osa yhteiskuntaamme ja sen vallitsevaa rakennetta,
jopa niin vahvasti, ettemme huomioi tai ajattele sitd mitenkéddn erityisesti. Mainonta
kuitenkin vaikuttaa ihmisten eldmién monin tavoin, ja vaikka sen haluaisi vélttia, on
se miltei mahdotonta: miltei kaikki tiedotusvilineet on wvaljastettu mainonnan
kdyttoon, mainoksia on teiden ja katujen varsilla, osa radiokanavista tuntuu
ldhettdvin miltei enemmédn mainoksia kuin varsinaista ohjelmaa ja erilaiset
ilmaisjakelut téyttdvat postilaatikkomme. Edelld mainitut ovat kuitenkin vain murto-
osa mainonnan kanavista, ja jokapdivdisessd elimdssdmme tormd@imme varmasti

mainoksiin. Nykyinen kulutusyhteiskunta suoltaa jatkuvasti esiin uusia tuotteita, niin

" Jyk 1560, 25.7.1901, s.4.



hyodykkeitd kuin turhiakin tavaroita, joiden tarpeellisuutta meille mainonnan keinoin

pyritdin todistamaan.

Osa medioista eldd mainonnasta saatavista tuloista, ja niitd seuraavat ihmiset
kohtaavat myds niissd olevat mainokset. Mainonta ohjailee kulutustottumuksiamme
ja tarjoaa vaihtoehtoja vanhojen tilalle. Se laajentaa tietosuuttamme ja muokkaa
mielipiteitimme. Kuten sivun yksi yldlaidan lainauksesta voi péételld, on mainonta
edelleen hyvin samantyyppistd kuin reilut 100 vuotta sitten. Nykypdivdn mainokset
lupaavat hyvin helposti samantyyppisesti ”hieman liikoja.” Jos vuonna 1901 tietyn
valmistajan alusvaatteiden luvattiin parantavan heikkohermoisuutta, niin sata vuotta
myOhemmin mainokset lupaavat meille, ettd tietynlaista vyotd pitdmélld saamme
ndkyvit vatsalihakset. Nykypdivdnd me voimme sanoa eldvdmme niin sanotussa
mainosmaailmassa: ~ mainonta  ympédr6i meitd ja  pyrkii  ohjailemaan

kulutustottumuksiamme, halusimme me sitd tai emme.

IImiond mainonta ei kuitenkaan kuulu vain nykypdivddn. Suomessa 1800-luvulla
tapahtunut muutos niin aatteellisissa kuin taloudellisissakin oloissa muutti
yhteiskuntaa. Kansallisen herddmisen mukanaan tuomat uudistukset ja kasvava
teollistuminen vauhdittivat suomalaisen “mainosalan” syntyd. 1800-luvun lopun
Suomessa luettiin jo useampia kansankielisid sanomalehtid ja lehtid tilattiin myds
kaupunkikeskusten ulkopuolelle.” Herddva yhteiskunnallinen aktiivisuus loi tarvetta
sanomalehdille, sanomalehtien lukijoita kiinnosti mitd oli tapahtunut ja mitd oli
tapahtumassa  Suomen kieli sai virallisen aseman ruotsin kielen rinnalla, ja
suomalaiset saivat my9s oman rahayksikkonsé. Teollistuminen loi uusia tyopaikkoja
ja synnytti kokonaan uusia ammattiryhmié. Naisten tydssékaynti kodin ulkopuolella
yleistyi, ja maatilat alkoivat saada ylimédriisid tuloja karjataloudesta ja miesten
tekemistd metsédtoistd. Hidas siirtyminen nykyiseen  kulutusyhteiskuntaan oli

kaynnistymassa.

Suomessa maaseudulla elettiin monin paikoin ainakin osittain omavaraistaloudessa
vield varsin pitkddn 1900-luvun puolelle asti. Kaupankdynnissd —siirryttiin

rahatalouteen, mutta maaseudulla vaihtokaupan tekeminen oli edelleen yleisti.

% Katso esim. Vahtola 2003, s.237-239.



Taloudellisen muutoksen tuoma elintason nousu nékyi yhi useampien véestoryhmien
kulutuksen lisddntymisend. Kulutusyhteiskunnasta voidaan téssd vaiheessa puhua

kuitenkin vain pienen kaupunkieliitin osalta.’

Kasvava kysyntd loi tarjontaa, ja 1900-luvun alussa suomalaisille oli tarjolla jo
monentyyppisid tuotteita, tavaroita ja elintarvikkeita. Teollistumisen myota tuottaja
ja kuluttaja ajautuivat kauaksi toisistaan sekd ajallisesti ettd paikallisesti. Endd
kaikkia tarvittavia tuotteita ja tavaroita ei tuotettu tai valmistettu kotona tai edes
lahiympéristossd, vaan tuotteita ja kulutustavaroita piti ja saattoi ostaa.’
Kaupungeissa ostotavaran ja ostoruuan osuus oli luonnollisesti maaseutua suurempi,

mutta myos maaseudulla alettiin hankkia yhd enemmaén tavaroita my0s kaupasta.

Tédmin tutkimuksen 1dhtokohta on se, ettd mainonta oli kaupallista toimintaa ja sen
tarkoituksena oli tehdd mainostettuja tuotteita tunnetuksi ja antaa asiakkaille tietoa
siitd, mistd tuotteita voi hankkia. Tdma hyvin pelkistetty késitys mainonnasta kuuluu
mainonnan historiassa ns. Tuoteorientaatiovaiheeseen joka wvallitsi ~ Suomessa
vuosina 1890-1925. Télld vaiheelle oli tyypillistd, ettd mainonnassa keskityttiin
lahinnd tuotteiden hintojen ja ominaisuuksien esittelyyn.’  Mainokset olivat
padasiassa siséllollisesti lyhyitd ja sisdlsivét luettelomaisen tiedon siitd, mitd oli

saatavilla ja mista.

”Kehityksen junaa veti nouseva keskiluokka ja niin sanottu “Virtasilmioé”, kun
naapureilla niin meillikin.”® Niin osuvasti on todennut suomalaista kulutusta
tutkinut Mika Panzar. Vaikka Panzarin huomio koskeekin tdmédn tutkimuksen
jélkeistd aikaa, oli erilaisten tuotteiden ja tavaroiden hankkimisesta alkanut tulla
sosiaalisen aseman merkki jo paljon ennen “Virtasilmiotd”. Kun endd ei tarvinnut
hankkia vain vélttimitonté, tuli kuluttamisesta tapa hankkia jotain, milld erottua ja
milld osoittaa asemaansa yhteiskunnassa. Etenkin nouseva porvaristo otti vaikutteita
yldluokan eldmaéntyylistd ja kulutustottumuksista ja pyrki jéljittelemddn niité.

Vaurautta ja elintasoa haluttiin ndyttdd ja korostaa. Aiemmin talonpoikaisyhteisdssi

? Panzar 2000, s. 22.

* Seccombe 1992, s. 234, 235.

> Less, Kline, Jhally 1986, s. 123-124.
8 Panzar 2000, s. 22.



vallinnut vaurastumisen ja sen ndyttdmisen paheksunta sai kaupunkioloissa viistyd,

ja nouseva keskiluokka kaytti kuluttamista asemansa merkkina.’

Mainonnan keinoin tuottaja eli tuotteen tai tavaran valmistaja sekd tuotteen
kuluttajille myyva taho halusivat tiedottaa tuotteista ja niiden ominaisuuksista.
Yleisimmin mainostaja oli tuotetta ja samalla omaa liikettddn mainostanut henkild.
Kuitenkin myds eri tuotteiden valmistajat mainostivat, ja jdi kuluttajien itsensd
selvitettdviksi, mistd tuotetta sai omalta paikkakunnalta hankkia, silld jédlleenmyyjda
el aina mainittu. Talouseldméin moninaistuminen, uudistusten kasvava maira ja koko
ajan lisddntynyt kilpailu teki mainonnasta vélttdmétonta: siitd tuli keino tehdd niin
tuote kuin oma liikekin tunnetuksi kuluttajille.® Mainonta ja kuluttaminen kulkevat
kdsi kéddessd, ja kuluttamisesta on tullut viime vuosisadan aikana tirked osa
kulttuuria. Kuluttaminen ja sen muuttuminen  jopa harrastukseksi nykyisen
“shoppailun” myo6td kertoo muutoksesta yhteiskunnassa, niin taloudessa kuin
asenteissa. Kulutus on osaltaan muokannut ja uudistanut yhteiskuntaa ja samalla

koko vallinnutta kulttuuria.’

Suomessa kasvavasta lehdistostd tuli luonnollisesti mainonnan kanava. Kun
Suomessa lehdissd ilmoittaminen alkoi yleistyd 1800-luvun lopun vuosikymmenind,
oli esimerkiksi Yhdysvalloissa jo olemassa kokonaan oma ammattikuntansa ihmisié,
jotka toimivat mainonnan parissa. Heiddn tyonsd oli laatia ilmoituksia sekd myyda
ilmoitustilaa lehdistd, 1900-luvun vaihteen Yhdysvalloissa oli jo useita
mainostoimistoja.'’  Mainonnan ollessa Yhdysvalloissa jo oma yritysalansa oltiin
Suomessa vasta aloittelemassa. Suomalaisten kiinnostus kulutustavaroita kohtaan oli
alkanut kasvaa 1800-luvun lopulla, ja kaupat tarjosivat asiakkailleen yha
moninaisempia tuotteita. Nyt hankittiin kaupasta sitdkin, mitd aiemmin oltiin
valmistettu tai kasvatettu kotona. Aiemmin kaupasta oli hankittu ldhinnd vain

kaikkein vilttiméttomampii tavaroita, kuten suolaa ja nauloja.'’

7 Apo, 1997,s. 13, 14, 15.

¥ Fagerlund, Larres 1970, s.1.

? Kulutuksen vuosisata 1999, s.1.
" Raula 1952, s. 10.

"' Heinonen 2003, s. 292.



Suomen sisdmaan kaupunkien kasvamista vauhditti maantie- ja rautatieverkoston
levidminen. Kasvava teollisuus antoi osaltaan pontta kaupungistumiselle ja loi
maakuntiin vaurautta sekd uusia tydpaikkoja. Lehdiston kasvuun vaikuttivat kansan
yhd paraneva lukutaito sekd postilaitoksen kehittyminen. Endd postin kulkua ei
tarvinnut odotella viikkoja vaan uutiset saatiin lukea miltei reaaliajassa, noin kolmen

> Aina 1860-luvulta lihtien sanomalehtien lukija- ja

neljan péivan viiveelld.'
tilaajapiiri oli alkanut selvisti laajeta. Sanomalehden arvo oli tuolloin suurempi kuin
nykypéiviand, ja lehdet luettiin tarkkaan sekd niitd my0s kierrdtettiin, eli
sanomalehtien todellinen lukijamédrd lienee varsinaista lehden tilaajakantaa
suurempi. Kansallisten aktiviteettien lisddntyminen heritti talonpoikaisvéeston
mielenkiinnon sanomalehtid kohtaan. Omat asiat ja vaikutusmahdollisuudet
kiinnostivat yhd enemmin ja yhd suurempaa midrdd ihmisid. Suurinta kiinnostusta
lehdistod kohtaa osoitti aluksi kuitenkin suomenkielinen sivistyneistd.'
Sanomalehdissd mainostamisesta tuli keino tavoittaa ihmisid yhteiskunnan eri

kerroksista, ja jo tuolloin kohderyhmidd kyettiin valikoimaan valitsemalla

tietynlaiselle piirille suunnattu sanomalehti ilmoitusvilineeksi.

1900-luvun taitteessa sanomalehdet olivat Suomessa suurin mainostamisen kanava.
Niiden kilpailijoina olivat rautatiecasemilta vuokrattavat mainostilat, Helsingissi
raitiovaunujen ilmoitustilat ja myymildiden ikkunat.'* Nimi olivat, toisin kun
sanomalehti, paikkaan sidottuja. Sanomalehti tavoitti ihmisid laajemmin myds
maakunnista. Sanomalehtid ilmestyi runsaasti, ja ne olivat poliittisesti tiukasti
sitoutuneita. Sanomalehdilld oli oma poliittisesti virittynyt ohjelmansa ja tdmén
vuoksi myds oma rajattu kannattajakuntansa. Tydvéestolle suunnattuja lehtid tuskin
ylempien luokkien perheissd yleisesti tilattiin. Mainostajan piti tietdd, mitd
sanomalehti edustaa ja ketkd sitd lukevat, koska vain niin saattoi tavoittaa haluttua

kohderyhmai. Kaikkea ei kannattanut mainostaa kaikille.

Suomessa oli 1850-luvulta ldhtien perustettu erillisid ilmoituslehtid ulkomaisten

esikuvien mukaan. Namé kuitenkin kilpailivat ilmoittajista tavallistensanomalehtien

"2 Halila 1987, s. 217, 221.
" Landgren 1988, s. 287, 289.
1 Heinonen, Konttinen 2001, s.27.



kanssa ja jaivit lyhytikiisiksi.'”” Ensimméinen suuri ilmoittajaryhma sanomalehdissé
olivat kirjakauppiaat aina 1850-luvulta. Heiddn mainoksensa olivat sisdlloltdén
pédasiassa teosluetteloita ja hintatietoja.'® Mielenkiintoinen ilmié mainonnan
nykypéivind on se, ettd erilliset ilmoituslehdet ovat palanneet. Esimerkiksi pelkkid
mainoksia sisdltdvd kuponkiuutiset kolahtaa postiluukusta kotethimme varsin usein.
Nykypédivind ostaminen ja kuluttaminen on taloudellisen tilanteen ja kuluttamiseen
suhtautumisen muuttumisen vuoksi helpompaa kuin sata vuotta sitten, ja erillisille

1lmoituslehdille on taas tarvetta.

Kaupunkien kasvaessa lisddntyi myos erilaisten liikkeiden ja kauppojen miéra.
Sanomalehdissd alkoi olla runsaasti reklaameja eli mainoksia, jotka olivat lehdille
yleensd suurin tulonldhde. Huomionarvoista on se, ettd mainonta on aina onnistunut
nopeasti ottamaan kayttoonsd uusimman mahdollisen tekniikan ja ndin levinnyt ensin
ndyteikkunoista lehdistoon ja my6hemmin radioon, televisioon ja nykypdivind myos

Internetiin.'’

1900-luvun taitteessa Jyvidskyldssd ilmestyi tdmén tutkimuksen kannalta kaksi
olennaista sanomalehted. Niitd olivat sanomalehti Keski-Suomi, jossa on laskettu
olleen keskiméérin 57 ilmoitusta numerossa, sekd sanomalehti Suomalainen joka ylsi
keskimairin 47 ilmoitukseen.'® Tdmi on varsin paljon kun huomioidaan se, ettd
lehdet ilmestyivét tuolloin nelisivuisina. Yleensd lehdistd yksi sivu oli miltei
kokonaan ilmoitusten peitossa, péddasiassa ilmoituksia oli kannessa ja takasivulla.
Naistd lehdissd olleista ilmoituksista kaikki eivét olleet varsinaisia kaupallisia
mainoksia vaan lukuun on laskettu mukaan kaikkien lehdessd julkaistujen
ilmoitusten mé&édrd. Mukana on siis runsaasti kirkollisia ja tiedotusluontoisia
ilmoituksia. Kuitenkin myos kirkolliset, kuten vihitty, tai haudattu-ilmoitukset olivat
maksullisia. Ilmoitusten koko poikkesi nykyisestd, ja pddasiassa ilmoitukset olivat
kooltaan varsin pienid. Tutkimuksen kolmas sanomalehti, joka edustaa
tyovédenlehdistdd oli Sorretun Voima, mutta se ilmestyi vasta vuodesta 1906 ldhtien

ja sitd kdsitellddn seuraavissa luvuissa.

13 Steinby 1963, s. 27.

te Heinonen, Konttinen 2001, s. 22.
7 Cook 2001, s. 15.

'8 Tommila 1973, liite 6.



Suomen kieleen sanat mainonta ja mainos tulivat vasta vuonna 1928. Ennen tétad
kéytettiin vierasperdisti sanaa reklaami.'” Sana mainos keksittiin Suomen
kuvalehden jérjestdméssd kilpailussa, johon ldhetettiin ldhes 700 ehdotusta.
Reklaamin korvikkeeksi ehdotettiin esimerkiksi sanoja kuuluttelu, kyllio, levike,
lietsoilu ja mainittelu.”® Nykypidivin katsantokannasta ndhtyni varsinkin kaksi
viimeistd tunnutaan liitettdvin ldheisesti mainontaan. Juuri nyt keskustelu alkoholin
lilan viekottelevasta mainostavasta kily kuumana: kuluttajia ei saa houkutella sisdén
ravintoloihin mainostamalla happy-hour-hintoja ravintolan ulkopuolella. Ehképa
mainostaminen jo Kkilpailun pitovaiheessa 1920-luvulla koettiin ja ymmarrettiin
maanitteluksi ja lietsomiseksi. Se kertoo jotain mainostamisen luonteesta ja

kuluttajien suhtautumisesta siihen.

Mainonta on osa suomalaista talouseldmaai ja kulttuuria. Se ei ole kuitenkaan pelkkaa
litketoimintaa, eiki sitd pidd vain sellaisena ndhdd. Mainonta on lisdksi sosiaalista
kommunikaatiota ja osa modernia kulttuuria.”' Tarkasteltacssa mainosta voidaan siiti
aina 10ytdd ainakin neljd tunnistettavaa elementtid: Yksi ndistdi on mainoksen
ilmoituskanava eli se missd mainos on julkaistu. Toiseksi mainoksesta kdy ilmi
ilmoittaja, ja kolmanneksi tuote tai asia, jota mainoksella on haluttu tuoda esille.
Neljés ja vaikein selvitettdvissd oleva elementti on se, kenelle mainos oli suunnattu.
Kolme ensimmadistd on yleensd helposti mainoksesta luettavissa, ja yleisesti sitéd
helpommin, mitd vanhemmasta mainoksesta on kysymys. Nykypdivin mainoksista
joutuu vililld jopa miettimidin, mitd niissd oikein halutaan mainostaa. Mainoksen
kohde on piételtdvissd niin mainoksen julkaisukanavasta kuin sisdllostd, ja tdssd
joutuu kidyttdméddn apuna padttelyd ja yhdistelmdin asioita. Yleensd mainoksen

kohdeyleiso on kuitenkin tunnistettavissa.

1 Andersson 1974,s. 11.
20 Heinonen, Konttinen 2001, s. 50.
2 Heinonen, Konttinen 2001, s.14.



1.2.  Aiheen rajaus ja keskeiset kiisitteet

Mainonnan tutkimista vaikeuttaa osaltaan se, ettd mainonnasta on olemassa useita eri
médritelmid eikd yhtd tyhjentdvdd médritelmad ole olemassa. Tdma johtuu osaltaan
siitd, ettd mainonnan tutkijat ovat tutkineet mainontaa oman ndkokulmansa ja
tieteenalansa mukaan. Néin ndkdkulmia on runsaasti, ja mainonta kasitteen siséllosté
ei olla yksimielisid. Nykysuomen sanakirja maédrittelee mainonnan seuraavalla
tavalla: ”Eri keinoja, varsinaisia mainoksia kdyttden (myyntitarkoituksessa) tehdi
tunnetuksi, esitelld, suositella, kiinnittié toisen huomio johonkin, tehda reklaamia.”**
Pohjoisamerikkalainen = markkinointiliitto  puolestaan  mééritteli mainonnan
seuraavalla tavalla: ” Miké tahansa maksettu, persoonattomien ideoiden, tavaroiden
tai palveluiden esittelyn ja edistimisen muoto, jonka tunnistettavissa oleva
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mainostaja maksaa.””” Molemmat mééritelmét ovat varsin kattavia ja yhteinen tekijé

on ilmoituksen maksullisuus ja tuotteen tunnetuksi tekeminen.

Jo vuonna 1915 julkaistussa suomalaisessa tietosanakirjassa reklaamin todettiin
olevan paitsi kehuva, niin my0s suostutteleva ilmoitus. [lmoituksen tarkoituksena oli
tehdd tavara tunnetuksi ja auttaa sen myynnissd. Liséksi reklaamin tehtdviksi
mainittiin herittis yleisssi tarvetta hankkia uusia tavaroita.”* Mainonta oli kanava,
jolla uudet tuotteet tehtiin tunnetuksi, ja mahdollisesti onnistuttiin myds luomaan
niille tarvetta. Vuoden 1935 Iso tietosanakirja tunsi jo sanan mainonta, ja myos
mainontaan liittyvid muita asioita, kuten mainostoimiston, mainossielutieteen ja
mainosvalaistuksen.” 1930-luvulle tultaecssa mainonnasta oli tullut varsinaista
litketoimintaa, ja kehityksen kohti tdtd voi ndhda olleen vahvasti kdynnissé jo timéin

tutkimuksen aikavililla.

Mainos ei ole ilmainen, vaan ilmoittaja maksaa siitd sovitun hinnan kanavalle jossa
ilmoitus julkaistaan. Mainostaminen on liiketoimintaa, jossa kuten edellisessd
luvussa on todettu, on tunnistettavissa mainosviline, tuote tai palvelu, mainostaja ja

kohderyhmd. Tdmédn tutkimuksen puitteissa huomion edelld olevien méiéritelmien

** Nykysuomen sanakirja IIT 2002.

* Fagerlund, Larres 1970, s. 48.

** Tietosanakirja VII 1915, kts. Reklami.

» Iso Tietosanakirja VIII 1935, kts. Mainonta, mainossielutiede, mainostoimisto ja mainosvalaistus.



mukaan liiketoiminnallisessa mielessd laaditut ilmoitukset joiden, voi olettaa
tavoittelevan myynninlisddmistd ja tunnetuksi tekemistd. Selvdd on myods se, ettd
ilmoittajat ovat maksaneet ilmoituksistaan sanomalehden méérittelemén hinnan ja

ndin saaneet ilmoituksensa nédkyviin.

Mainonta kostuu useista eri elementeistd, ja tdssd tutkimuksessa tarkastelen
mainoksia niiden siséllon kautta. Léhtokohtaisesti niin, ettd ensisijaisesti kiinnitdn
huomiota mainossiséltoihin eli siithen, mitd mainostettiin, mutta tarkastelen yleiselld
tasolla myds sitd, kenelle mainokset oli suunnattu. Eli kiinnitdn huomiota mainosten
kohdeyleison sukupuoleen: naisiin ja miehiin. Lisdksi huomioin ién: aikuiset ja
lapset. Kéyttidesséni termid mainossisaltd tarkoitan sitd mitd mainoksessa haluttiin
mainostaa, eli mainossiséltd voi pitdd sisdlldin mainoksesta riippuen erilaisia

tuotteita, tavaroita tai elintarvikkeita.

Téssd tutkimuksessa tarkastelen pelkdstddn ilmoituksia, jotka ymmarrdmme myos
nykypéividnd mainoksiksi. Ndihin kuuluvat ilmoitukset, jotka on laadittu selvisti
kaupallisen tarkoituksen vuoksi. Muu lehdissd ollut hyvin runsas ja monipuolinen
ilmoitusmateriaali jdd tdmén tutkimuksen ulkopuolelle vaikka, esim. joka pdivé
lehdessd olleen hoyrylaivaliikenteen aikataulun tai iltamista kertovan ilmoituksen

voisi tulkita mainokseksi.

Tutkimieni sanomalehtien mainosten sisélloistd tarkastelen uutuustuotteita ja
ylellisyystavaroiksi laskettavia tuotteita. Uutuustuotteeksi huomion tuotteen tai
tavaran, joka oli aikansa innovaatio eikd vield yleisesti kdytossd suomalaisissa
kotitalouksissa. Tavara saattoi siis olla liian kallis tai vaikeakdyttdinen (esimerkiksi
vaatia sdhkod toimiakseen), jotta se olisi hankittu useisiin talouksiin. Tédllainen
uutuus- tai ylellisyystuote ei vilttdmaittd ollut sinélldén tarpeellinen, vaan ilman siti
voitiin yleisesti tulla hyvin toimeen. Tuotteen tai tavaran ikd sen alkuperdisestd
keksimisestd voi olla jo vanhempi, mutta jos se alkoi yleisesti levitd vasta
tutkimusajankohdalla, tai vain hieman ennen sitd olen laskenut sen uutuustuotteeksi.
Myds kehittyneet versiot tuotteista, olen laskenut uutuustuotteisiin kuuluvaksi. Raja
uutuus- ja jo vakiintuneen tuotteen vililld on paikoin vaikea pdéttdd. Témén vuoksi
mukana tutkimuksessa on esimerkiksi ompelukone, se ollut endd uutuus, mutta

hintansa vuoksi se oli monien saavuttamattomissa, ja keksintonid se oli tirked.
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Peruselintarvikkeet, kuten esimerkiksi jauhot, rajaan tutkimuksen ulkopuolelle,
vaikka niiden hankkiminen ostettuna kaupasta lisddntyi koko tutkimusajankohdan
ajan. Sama pdtee muihin samantyyppisiin tuotteisiin, joita oli aiemmin tuotettu
kotona, mutta joiden hankinta kaupasta yleistyi. Muut tuolle ajalle epatyypilliset
elintarvikkeet, kuten keskelld talvea myytdvit omenat ja eksoottiset hedelmait, lasken
uutuus ja ylellisyystarvikkeisiin, koska ne olivat suuren yleison saavuttamattomissa

mm. hintansa ja saatavuutensa vuoksi.

Ylellisyystavarat olivat yleensd myods uutuustuotteita, mutta pyrin huomioimaan
my0s vanhemmat ylellisyystuotteet, jotka alkoivat vasta levitd tutkimusajankohdalla.
Kisittelyluvuissa uutuus- ja ylellisyystuotteet on integroitu eikd niitd késitelld
erikseen. Ylellisyystavarat ja niiden yleistyminen ja méérdn kasvu olivat lisdéntyvéin
kuluttamisen merkki ja olen tarkastellut sekd uutuustuotteita ettd ylellisyystavaroita

seuraavan ryhméjaon kautta:

1. Ensimmdiseen tarkasteluryhmddn kuuluvat kodin tuotteet ja tavarat. Téhdn

ryhmddn kuuluvat myés elintarvikkeet sekd kotona tyontekoon kuuluvat asiat.

2. Toisena tarkasteluryhmdnd ovat  henkilokohtaiset  tuotteet,  kuten
valmisvaatteet ja henkilokohtaiseen hygieniaan liittyvidt tuotteet. Myds vapaa-
aikaan, harrastuksiin ja liikkumiseen liittyvit mainossisdllot kdsitellddn tdssd

ryhmdssd.

Ensimmaéinen ryhmé on varsin laaja, koska se pitdd sisdlldén seki kotiin ettd tyohon
liittyvdt mainossisillot, jotka tuohon aikaan olivat vield varsin tiukasti sidoksissa
toisiinsa, etenkin maaseudulla. Tdmén vuoksi katson, ettd ne on luontevaa késitelld
samassa ryhmadssd. Ty0Oskenteleminen kodin ulkopuolella ei ollut vield yleistynyt,
mutta tyomahdollisuuksia tehdd toitd kodin ulkopuolella tarjoutui pédasiassa
kaupungeissa. Samalla naisten tyossdkdynti ja tyomahdollisuudet kasvoivat. Kaikki
kodin ja tyon uudet apuvilineet kuten maataloudessa kdytettidvit koneet kuuluvat
tahdn ryhméén. Niin myd0s erilaiset kodin tavarat ja apuvélineen kuten ompelukoneet,
seindkellot, sdhkovalaisimet ja lastenrattaat. Lisdksi erikoisemmat elintarvikkeet

kuten eksoottiset hedelmét ja pahkindt kuuluvat kodin piiriin. Joulunvietto ja sithen
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liittyvad mainonta sisdltdineen késitellddn osana ensimmadisté tarkasteluryhmai, koska

se sisdltyy luonnollisesti kotiin ja perheeseen liittyvddn aihepiiriin.

Toinen ryhmi sisiltdd henkilokohtaiseen kéyttoon mainostettuja tavaroita mukaan
lukien harrastus- ja litkkumiseen tarkoitetut vélineet. Kotona valmistettavien
tavaroiden védhentyessd mainostettiin  yhd enenevédssd midrin esimerkiksi
valmisvaatteita. Tdhdn ryhméédn olen valikoinut niin naisten pitsikdsineet, miesten
kalliit sikarit ja lasten ostoleikkikalut, koska niiden kaytto ei ole kansan parissa ollut
vield yleistd. My0s erilaiset korut, kellot, hammasharjat yms. Henkilokohtaiset

ylellisyystarvikkeet kuuluvat tdhén ryhméén.

Harrastuksiin ja vapaa-aikaan liittyvdt mainokset ja niiden sisdllét oli alunperin
tarkoitus ottaa omaksi ryhmédkseen, mutta niiden véhdisen lukumdirdn vuoksi ne
sisdllytetddn henkilokohtaisten tavaroiden ja tuotteiden joukkoon. Hiljalleen
lisddntyvd vapaa-aika lisdsi harrastusvilineiden kysyntdd ja my0s niiden
mainostamista. Harrastusvilineind huomioin tuotteet, jotka selvisti liittyivét vapaa-
aikaan kuten luistimet. Niitd ja muita harrastamiseen sekéd liikkumiseen kuuluvia
tuotteita késitellddn omassa alaluvussaan 5.4, jossa késitellddn vapaa-aikaa ja
harrastamista hieman laajemmin. Harrastusvélineet ja vapaa-ajan halusin tuoda
esille, koska sithen liittyvdt tavarat eivdt yleensd olleet millddn tavalla
vélttimattomid vaan juuri ylellisyystavaroita, joita saattoivat hankkia ainoastaan ne,

joilla oli varaa niihin ja ylimairéistd aikaa harrastaa.

1900-luvun alussa sanaa mainos ei vield tunnettu. Kuitenkin tdmén kisitteen
kiyttaminen tutkittaessa 1900-luvun alun reklaameja on ymmarrettivdd. Sana
mainos on vakiintunut kieleemme, ja kdytdnnOssd sanojen asiasisdltd on sama.
Mainoksen synonyymina kéytén sanaa ilmoitus. Ilmoitus tarkoittaa tdssd yhteydessé
kaupallisessa tarkoituksessa laadittuja ja maksettuja ilmoituksia, jotka me tdnd
pdivand ymmairramme mainoksiksi. Ilmoitus sanana ymmérretdéin nykypdivini
informatiiviseksi ja mainos ldhinné kaupalliseksi, 1900-luvun alun mainokset olivat
tyyliltddn varsin informatiivisia ja ilmoitusluontoisia. Kdytdn siis kdsitteitd reklaami,
mainos ja ilmoitus timdn tutkimuksen puitteissa synonyymeina, ellei erikseen toisin

mainita.
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Tédmin tutkimuksen kannalta on vilttdimatonta késitelld lyhyesti mainonnan tilaa ja
kehityslinjoja, kuten jo johdantoluvussa on lyhyesti tehty. Luvussa kaksi jossa
kisitelldén tutkimuksen teoriaosuutta, pyrin lyhyesti tuomaan esille mainontaan ja
sen ilmenemismuotoihin liittyvié asioita, jotka helpottavat ymmairtdméaén mainonnan
luonnetta ja roolia tutkimusajankohdan yhteiskunnassa. Tarkastelen hyvin lyhyesti
mainosten taloudellista merkitystd tutkimilleni sanomalehdille, koska ilmoitustulot
olivat niiden suurin tulonlédhde. Oleellista on myos kisitelld tutkittavien lehtien
ohjelmaa, lukijakuntaa ja levikkid. Naiitd kisitelldén lyhyesti luvussa 3, ja ndin
saadaan kokonaiskuva lehtien aatteellisista ja tilaajakohtaisista eroista, jotka osaltaan
nikyvit mainossisilloissd ja selittdvit niissd olevia eroja. Sukupuolirooleja sivuan
kisittelemalld naisille ja miehille suunnattuja, etenkin henkildkohtaisia, mutta myos
kotiin liittyvid tuotteita erikseen. Myods lapset ja heille suunnatut tuotteet
huomioidaan erikseen molemmissa tarkasteluryhmissd. Tutkimuksen lopussa yritdn
luoda yleiskatsauksen siihen, oliko tutkimissani mainosryhmissi eroja sukupuolten

vélilld ja miki ndité eroja selittdd.

Suurin osa tutkimieni sanomalehtien mainoksista ja niiden sisélldistd rajautuu tdmén
tutkimuksen ulkopuolelle, koska uutuus ja ylellisyystuotteiden osuus kaikista
lehdessé olevista mainoksista ei ole suuri. Aiemmin mainittiin sanomalehti Keski-
Suomessa olleen keskiméddrin 57 ilmoitusta numerossa, tarkasteltavaksi padsi vuonna
1901 numerosta riippuen 1-8 mainosta numerossa.”® Tamin tutkimuksen puitteissa
en tarkastele myoOskddn erilaisia mainostettuja tarjottuja palveluita vaikka ne
ylellisyys ja uutuuskategorioihin sopivat. Niitd ovat esimerkiksi erilaiset 144kérien,

asianajajien ja pankkien tarjoamat palvelut.

26 Esim. Jyk 1621, 6.2.1901, s. 4 vain yksi tarkasteluun sopiva mainos, Jyk 1922, 25.9.1901, s.4
seitsemdn tarkasteluun sopivaa mainosta.
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1.3.  Tutkimuskysymys, tutkimuskirjallisuus ja lihteet

Mainonta ilmidnd ja mainonnan historia ovat olleet suosittuja tutkimuskohteita.
Suosittu ndkokulma ollut tehdd tutkimusta joko mainostajan tai kuluttajan
nékokulmasta. Itse mainonnan sisdltod ja rakennetta sekd sitd, miten se heijastaa
yhteiskuntaamme, on tutkittu varsin vihin.”” Mainonnan sisilté kokonaisuutena ei
jostain syystd ole kiinnostanut tutkijoita. Yksittdisen tuotteen taivalta mainonnassa
on seurattu ja tiettyd tuoteryhméa tai tietylle kuluttajaryhmélle suunnattua mainontaa
on tutkittu.”® Tutkimuksessa ei kuitenkaan ole keskitytty pelkistian siihen, mitd
mainonnan sisdltd on ollut ja mitd se kertoo. Suomessa mainontaa koskevan

tutkimuksen péddpaino onkin 1920-luvun jélkeisessd ajassa.

Tdmén tutkimuksen kohteeksi olen valinnut kolmessa Jyviskyldssd 1900-luvun
alussa ilmestyneessd sanomalehdessd olevat mainokset luvussa 1.2 Kkisitellyn
rajauksen mukaisesti. Johdannossa mainittujen sanomalehtien Keski-Suomen ja
Suomalaisen liséksi tutkittavana on sanomalehti Sorretun Voima. Kaikki kolme
lehted ilmestyivdt samalla alueella, ja niilld oli kaikilla oma lukija- ja
kannattajakuntansa. Tutkimus rajoittuu aikavélille 1901-1916 niin, ettd olen
tarkastellut mainokset vuosilta 1901, 1906, 1911 ja 1916. Sisdltéjen lisdksi olen
kiinnittdnyt huomiota mainosmairiin, ja itse mainostajiin. Lukuun ottamatta vuotta
1901 mukana tutkimuksessa ovat jokaiselta vuodelta kaikki kolme lehted. Sorretun
Voimaa alettiin julkaista vasta vuonna 1906, ensin kevidilli ndytenumerona ja
viikoittaisena saman vuoden syksystd ldhtien. Ndin ollen vuoden 1901 osalta

tutkimus koskee vain Keski-Suomea ja Suomalaista.

Valitsemani ajanjakso vuosilta 1901-1916 on riittdvan pitkd mainosten sisillolliseen
analysointiin ja siind mahdollisesti tapahtuvien muutosten havaitsemiseen. Halusin
aloittaa tutkimuksen jo vuodesta 1901, koska sekd sanomalehti Suomalaisella ettd
Keski-Suomella oli jo olemassa oma vakiintunut lukijankuntansa, ja ne antavat

kuvan 1900-luvun alussa mainosten sisédlloissd vallinneesta tilanteesta. Vuonna 1917

*7 Penttild, Viikki 1990, s.1.
¥ Katso esimerkiksi Ahola 1997, Arvoisa kaukainen asiakas: 100 vuotta suomalaista postimyyntid.
Tutkimus késittelee postimyynnin ja samalla mainonnan historiaa.
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sanomalehdet =~ Keski-Suomi ~ ja  Suomalainen  yhdistyivit  sanomalehti
Keskisuomalaiseksi ja Sorretun Voima lakkautettiin kannattamattoman vuonna 1918.
Tédmidn vuoksi oli luontevaa rajata tutkimus loppumaan vuoteen 1916, kun kaikki

kolme lehted vield ilmestyivit erikseen.

Tutkimuskysymysten 1dhtokohtana tdssd tutkimuksessa on muutos ja mainosten
kautta heijastuva ajan yleiskuva: tarkoitus on tarkastella sitd, mitd kulloinkin
mainostettiin ja millaista muutosta mainosten sisdlloissd tapahtui aikavalilld 1901—
1916. Tétd kysymystd lahestyn uutuus- ja ylellisyystavaroita késittdvien mainosten
kautta, edellisen luvun jaottelun mukaisesti. Tarkoitus on tarkastella muutosta itse
tuotesisdlloissd: Kiinnostavaa on, mitd kulloinkin mainostettiin ja kuinka paljon

erilaisia vutuuksia oli markkinoilla.

Térked osa tutkimusta on mainossisdltdjen vertailu tutkimieni lehtien valilld, ja
tavoitteeni on luoda kokonaiskuva siitd, mitd uutuus- ja ylellisyystavaroita kunkin
lehden lukijakunnalle mainostettiin ja tapahtuiko tissd tutkimusajankohdalla
muutosta. Myds sukupuoliroolit tulevat esiin tarkastelussa siten, ettd pyrin ottamaan
huomioon sen, oliko tarkastelemani mainossisdllot suunnattu molemmille vaiko
l1dhinnd vain toiselle sukupuolelle vai oliko kohteena kenties lapsi. Lasten kohdalla
tarkoitan tuotteita, jotka oli suunnattu lapsille, en siis sitd, ettd mainos sindnsi olisi
suunnattu lapsille. Tutkimusajankohtani alussa 1900-luvun taitteessa muutoksia
perheiden taloudellisessa tilanteessa oli nédhtdvissd, mutta suurin osa
kulutusmenoista, yli 50% kului péivittiiseen ravintoon.” Tdmi kuvaa hyvin sitd
minkd verran suurimmalla osalla tuon ajan ihmisistd oli varaa muuhun

kuluttamiseen.

Tutkimuksessa on otettava huomioon, ettd oli kdynnissd vuonna 1914 alkanut
ensimmdinen maailmansota. Se vaikutti myds Suomen oloihin, ja heijastui muun
muassa kaupankdyntiin hintojen nousuna sekd elintarvikepulana. Vakaata taloutta
yritettiin pitdd ylld, mutta sitd vaikeuttivat poikkeusolojen aiheuttama keinottelu ja

salakauppa.’’

? Kulutuksen vuosisata 1999, s. 22.
%% Apunen 1988, s, 271.
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Tutkimuskysymykset voi tiivistettynd ilmaista kahtena eri kysymyksena:

1. Mitd olivat sanomalehti Keski-Suomen, Suomalaisen ja Sorretun Voiman
mainoksissa esiintyvdt uutuus- ja ylellisyystuotteet vuosien 1901-1916

vdlisend aikana kahdessa tarkastellussa tuoteryhmdssda?

2. Miten ndissd lehdissd olleet uutuus- ja ylellisyystuotteiden mainokset
poikkesivat toisistaan mainostajien mddrdn suhteen ja sisdllollisesti? Pysyiko
tilanne samana lehtien vililld koko tutkimusajankohdalla, vai tapahtuiko

tassd muutosta?

Tutkimuksen mainossisdltojd koskevissa luvuissa neljd ja viisi mainitsen mainostajan
paikkakunnan vain siind tapauksessa, ettd se ei ole Jyvdskyld. Aina en ole ndhnyt
tarpeelliseksi mainita tuotteen alkuperdistd mainostajaa. Néin esimerkiksi silloin, jos
samaa tai samankaltaista tuotetta on mainostanut samana vuonna useampi kauppias.
Julkaisukanavaa en myoskddn mainitse jokaisen mainossisdllon kohdalla, koska
luvussa kuusi késitellddn mainossisdltojd ja kanavia. Luvuissa neljd ja viisi pyrin
luomaan kokonaiskuvan tarjolla olleista tuotteista mainossisdlloistd poimimieni

esimerkkien kautta. Aineistoa kokonaisuudessaan késitellddn luvussa kuusi.

Pédasiallisena alkuperdisldhteind kdytén tutkittavien sanomalehtien Keski-Suomen,
Suomalaisen ja Sorretun Voiman mainoksia tutkittavien vuosien osalta. Mukana ovat
kustakin lehdestd kaikki tutkimusvuonna ilmestyneet numerot tammikuun alusta
joulukuun loppuun. Kunkin lehden yleensd alkuvuodesta julkaisema ohjelma on
tutkimuksen kannalta oleellista ottaa huomioon, koska se kertoo paljon lehden
lukijakunnasta ja kannattajapiiristd. Lisdksi lehtien sdilynyt arkistomateriaali siltd
osin, kun se liittyy mainoksiin ja lehden talouteen, on osa tdmin tutkimuksen
lahdemateriaalia.  Lisdksi erilaiset tilastotiedot Jyviskyldssd vallinneesta

yritysmaailmasta ja kaupungista yleensd palvelevat titd tutkimusta.

Tutkimuskirjallisuutta, joka sivuaa mainonnan siséllon historiallista tutkimusta, on
olemassa varsin vdhdn. Téssd apuna ovat niin liiketalouden, markkinoinnin,

sosiologian kuin kulttuurihistorian alaan kuuluva tutkimuskirjallisuus. Néiden
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tieteiden avulla voi selittdd ja ymmartdd mainontaan liittyneitd seikkoja, ja niiden
muutoksia. Tutkimusmateriaalina kédyttdmieni sanomalehtien historian osalta P&ivio
Tommilan “Keski-Suomen lehdiston historia” toimii auttavana taustakirjallisuutena.
Tommila on esimerkiksi laskenut kyseessd olevista lehdistd niissd olleiden
ilmoitusten madrdn. Namé luvut kattavat kuitenkin ihan kaikki ilmoitukset eikd
varsinaisia mainoksiksi laskettavia ilmoituksia ole laskettu erikseen. Lehtien
levikistd, lukijakunnasta ja linjasta Tommilan teoksissa on runsaasti tietoa, joskin
nditd esitellddn paikoin pintapuolisesti. Lisdksi Tommilan “Jyviskyldn kaupungin
historia 1837-1965” on tutkimukselleni hyddyllinen osuudessa, jossa taustoitan
tilannetta Jyvdskyldssd tutkimusajankohdalla.  Tommilan toimittama Suomen
lehdiston historia on myos ollut tdmén tutkimuksen taustoittamisen kannalta

hyodyllinen.

Visa Heinosen ja Hannu Konttisen vuonna 2001 julkaistu Nyt uutta Suomessa!
Suomalaisen mainonnan historia” on varsin kattava ja lajissaan ainoa hieman
laajempi  katsaus suomalaisen mainonnan historiaan. Tdmén tutkimuksen
aikarajaukseen liittyvdd aineistoa ei teoksessa juurikaan ole, mutta aiheen
taustoitukseen ja ilmidn ymmaértdmiseen siitd on hyotyd. Kuluttamisen historia liittyy
olennaisena osana mainonnan kehittymiseen ja mainontaan yleensd. Tdmén vuoksi
kulutustutkimukseen ja kuluttamisen historiaan liittyvad tutkimuskirjallisuus palvelee
osaltaan erinomaisesti titd tutkimusta. Jyvidskyldstd ja sen ldhiseuduista tehty
etnologinen tutkimus palveli omaa tutkimustani erinomaisesti. Samoin etnologian
alaan kuuluvat teokset ruoka- ja kaupunkikulttuurin tutkimisesta olivat hyddyksi.
Uutuus-  ja ylellisyystuotteita  kisittelevissa luvuissa tarvitsemaani
tutkimuskirjallisuutta on olemassa kohtuullisesti. Etenkin maataloudeninnovaatioihin
ja kotiin liittyvad tutkimusta on saatavilla hyvin. Samoin pukeutumiseen liittyvaa
tutkimuskirjallisuutta on hyvin saatavilla, mutta se keskittyy esittelemdin
eurooppalaista ylimystomuotia, eikd niinkd4n kerro vallinneesta tilanteesta
Suomessa. Koska tutkimuksen aihepiiri kattaa sekd talous- ettd kulttuurihistorian
kentit on kirjallisuutta tarvitsemiini  aihealueisiin  kuitenkin  saatavilla.
Tutkimuskirjallisuuden =~ monitieteellisyyttd en  pidd  ongelmana,  silld
tutkimusasetelma on kuitenkin vahvasti historiallinen, ja sitd voi syventdd muiden

tieteenalojen kautta.

16



2. Tutkimuksessa kiytettivit metodit ja teoriat

2.1. Mainonnan tutkiminen

Kuten jo edellisessd luvussa mainitaan mainonnan tutkimista vaikeuttaa se, etté
mainonnasta on olemassa lukuisa mairé erilaisia mairitelmid. Ei ole olemassa yhté
tyhjentdvdd vastausta sithen mitd mainonta on. Liséksi on kysymys ilmiosté, joka
etenkin nykyisin on tiukasti osa kulttuuria ja kaupallista yhteiskuntaa. Mainonnan
tutkimus on yleisesti liitetty kuuluvaksi markkinoinnin tutkimukseen ja sitd on
pidetty sen yhteni osa-alueena. >' Mainontaa tutkitaan ja seurataan nykyisin monista
eri ndkokulmista, usein tutkimuksen taustalla ovat taloudelliset intressit tai
mainonnan haitallisten vaikutusten seuranta. Historiantutkijoiden parissa aihe ei ole
heréttdnyt suurta kiinnostusta, vaikka mainonta on tirked osa niin kulttuuri- kuin

taloushistoriaa ja mainokset ovat laaja ja monipuolinen l&hde historiantutkijalle.

Mainonnan tutkimista vaikeuttaa osaltaan my0s se, ettd mainonnan vaikutusta on
vaikea havaita ja mitata, koska se ei yleensi ole ollut viliton.** Historiantutkijalle
tdmé luo oman haasteensa, ja apuna voi kdyttdd riittdvan pitkaa tarkasteluajanjaksoa,
silld silloin muutokset ja vaikutukset ovat helpommin havaittavissa. Tdémén vuoksi
pidin tdlle tutkimukselle tarpeeksi pitkdd tarkasteluvdlida valttimattomana.
Pohdittaessa vaikutuksia pitkdlld aikavalilld tulee huomioida my6s muut mainontaan
ja sen tilaan mahdollisesti vaikuttaneet seikat, kuten taloudelliset, aatteelliset ja

yhteiskunnalliset muutokset.

Mainonnan tutkimuksessa on tyypillisesti tutkittu joko samomaa eli mainosta/
tuotetta itsessdéin tai kanavaa/kanavia eli vilineitd joissa mainokset on julkaistu.
Téssd tutkimuksessa keskityn pédasiassa tarkastelemaan sanomia, eli mainosten
sisdlt6jd. Sanomien rinnalla huomion myds kanavat: kolmen eri kanavan kautta
selvitdn, kuinka suuresti sanomat poikkesivat toisistaan, ja pohdin, seké tuon esille

sitd, mikd mahdollisesti selvittdi néitd eroavaisuuksia.

31 Vuokko 1987, s.1.
2 Vuokko 1987, s. 12.
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Tutkittavasta mainoskanavasta on huomioitava sen vallinneet ominaisuudet, jotka
osaltaan ovat vaikuttaneet sen siséltoon. Sanomalehtien osalta huomionarvoisia
ominaisuuksia ovat lehtien levikki méiréllisesti ja alueellisesti, lehden lukijakunta
eli kohderyhma ja lehden ohjelma. Lehden kohderyhma vaikuttaa olennaisesti sithen,
kenelle mainokset haluttiin suunnata. My0s lehden aatteellinen ohjelma kertoo sekd
kohderyhmaistd ettd mainostajista. Nadmd kaikki tekijit vaikuttivat lehden
kohderyhméin ja siihen, kuka ja mitd niissd mainostettiin. Ne my0s osaltaan

selittdvit eroavaisuuksia mainonnassa lehtien valilla.

Sanomaa voidaan tarkastella sekd sisdllon ettd sanoman muodon perusteella.’
Sisédllon puolesta timé tarkoittaa sitd, ettd tutkitaan sitd mitd on sanottu, kun taas
muodon puolesta tutkitaan sitd, miten on sanottu. Téssd tutkimuksessa tarkastelen
nditd molempia ja kédytdn tdtd myOs yhtend tutkimustapana analysoidessani
mainoksia. Alunperin tdmé tutkimusldhtokohta on toiminut selvitettdessd tietoa

viestin ldhettdjdstd, mutta mielesténi se palvelee oivallisesti my0s sisdllontutkimusta.

Tutkimusajankohtani mainoksista on selkeésti 10ydettdvissd johdantoluvussa esille
tuomani kolme osatekijéd: 1) mainostaja, eli se taho joka ilmoittaa, 2) mainosvéline,
eli tutkimani sanomalehdet ja 3) kohderyhmad, eli kenelle mainokset oli suunnattu.
Kolmas osatekijd on ndistd vaikein, muttei mahdoton paitelld. Lehden tilaajakunta,
mainoksen “tuote”, sisédltd ja muoto kertovat kohderyhmisti paljon. Vaikeimmissa
tapauksissa ainakin tavoitellun yhteiskuntaluokan ja mahdollisesti sukupuolen pystyy
padttelemddn mainoksen sisdllon, muodon ja julkaisukanavan perusteella. Osaltaan
se, ettd olen rajannut tutkimuksen koskemaan vain ylellisyys- ja uutuustuotteita, rajaa

tiettyjen tuotteiden kohdalla kohderyhmai valmiiksi.

Osaltaan tdmid tutkimus liikkuu myos vaikutustutkimuksen alueella, koska pyrin
hahmottamaan tapahtunutta muutosta. En pohdi sitd, miten mainonta on vaikuttanut
mahdollisten tuotteiden yleistymiseen, vaan tarkastelen yhteiskunnallista ja
kulttuurista muutosta, joka heijastuu mainonnan kautta. En siis ole niinkdén
kiinnostunut siitd, miten mainonta on itsessddn vaikuttanut, vaan siitd, miten

mainonta kertoo ja heijastaa tapahtunutta muutosta.

3 Vuokko 1987, s. 21.
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2.2. Tutkimustapa ja perusteet

Jotta mahdollisen muutoksen seuraaminen mahdollistuisi on tutkimusaineisto kerétty
neljéltd ajankohdalta, jotka sijoittuvat tasaisin viliajoin tutkimusajankohdalle. Tama
kisittdd ne vuosina 1901, 1906, 1911 ja 1916 tutkittavissa lehdissé olleet mainokset,
joissa mainostettiin uutuus- tai ylellisyystuotteita. Aineistoa kéytetddn kahdella
tavalla: Toisaalta tutkimusvuosia késitellddn itsendisind, niin sanottuina
ndytevuosina. Talloin ne kuvaavat juuri sen hetken tilannetta. Toisaalta aineistoa
késitellaan kattaen kaikki tutkimusvuodet. Télloin sen tehtdvd on toimia otoksena,

joka antaa kuvan koko ajanjaksosta.

Tutkimusaineiston olen ldpikdynyt tarkastelemalla tutkimusvuosien kaikki
ilmestyneet ~ numerot.  Tutkimusldhtokohtanani  kéytin  aineistoldhtoistd
sisdllonanalyysid.  Mielestani  kyseinen  tutkimustapa  sopii  kdyttdmaéni
ldhdeaineistoon erinomaisesti.  Aineisto  kuvaa  tutkittavaa  ilmiota
dokumenttimuotoisena, ja sisdllonanalyysin avulla siitd voi muodostaa sanallisen ja
selkedn kuvauksen. Aineisto on jérjestettdvissi tiiviiseen ja selkedén muotoon, niin
ettd se on ymmarrettivissd ja tulkittavissa. Tamé on tirkedd sen vuoksi, ettd aineisto
on selkedsti késiteltdvissd ja vain niin siitd voidaan tehdd selkeitd ja luotettavia
padtelmi.* Sisdllonanalyysia on kritisoitu siitd, ettd sen avulla saadut
tutkimustulokset ovat jddneet ilman johtopéétoksié ja tutkimustavan avulla jdrjestetty
aineisto on esitetty tuloksina. Tdmai on seikka joka tulee huomioida kdytettdessa ko.
tutkimustapaa, silld parhaimmillaankin sisdllonanalyysi vain kerdd aineiston
johtopaitosten tekoa varten ja analyysin syventiminen jai tutkijan vastuulle.”
Aineiston saattamisessa loogiseen ja kdsiteltdvdin muotoon aineistoldhtdinen

sisdllonanalyysi palvelee tdtd tutkimusta erinomaisesti.

Pyrin tutkimustulosten kasittelyn yhteydessd sitomaan tuloksia omaan aikaansa
taustoittamalla ilmiditd. Ndin ne eivit jaa irrallisiksi ja luettelomaisiksi, vaan saavat
sisdltod ja merkitystd. Tutkimuksen aihealueen laajuudesta johtuen pyrin esittimiin

taustat lyhyesti, mutta kuitenkin tuomaan esille huomionarvoiset seikat.

** Tuomi 2002, s. 110.
33 Tuomi 2002, s. 105.
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Aineistoldhtdisessd  siséllonanalyysissd aineistoa késitellddn kolmivaiheisesti.
Ensimméisend aineisto redusoidaan eli pelkistetddan. Kaikki tutkimukselle
epiolennainen karsitaan tissi vaiheessa kiytettdvistd aineistosta pois.’® Ennalta
valitun tutkimustehtdvin avulla alkuperidisestd informaatiosta koodataan havaitut
olennaiset asiat. Tadssd tutkimuksessa aineisto ldpikdytiin niiden mainosten kohdalta,
jotka tayttivdt uutuus- ja ylellisyyskategorioihin sopivat tunnusmerkit. N&mi
mainokset, niiden sisdltima informaatio sekd ilmestymisajat kirjattiin ylos. Samalla
jaottelin mainokset niiden siséltdjen perusteella kahteen eri tarkasteluryhméén, joita

kasittelin luvussa 1.2.

Tédma jaottelu, eli aineiston klusterointi, on aineistoléhtoisen sisdllonanalyysin toinen
vaihe jossa aineistosta koodatut alkuperdisilmaukset kdydadn tarkasti ldpi. Samaa
asiaa tarkoittavat késitteet ryhmitelldén ja nimetdén. Luokitteluyksikkond voi kayttia
esimerkiksi tutkittavan ilmion ominaisuuksia tai piirteitd. Tdméa auttaa aineiston
tiivistimisessd, koska yksittdiset tekijit sisillytetdéin yleisimpiin kisitteisiin.’’
Tédmin tutkimuksen kohdalla jaottelu tapahtui ensin tarkasteluryhmiin ja sen jélkeen
niiden sisdisiin luokkiin. Esimerkiksi naisten asusteet kuuluvat tarkasteluryhméin
kaksi, henkilokohtaiset tavarat ja tuotteet ja sen alla ryhmééin naiset. Klusteroinnin
avulla rakentuu tutkimuksen perusrakenne ja voidaan havainnoida alustavia
kuvauksia tutkittavasta ilmiosti.’® Helpottaakseni aineiston kiyttdd jaoin
mainossisillot aluksi seitsemddn eri mainosryhmadin, joista ne oli helppo sijoittaa
tarkasteluryhméén yksi tai kaksi, ja siitd edelleen sisdisiin luokkiin. Ensimmaiiseen
ryhméddn kuuluivat elintarvikkeet ja niiksi laskettavat tuotteet, toiseen kangas- ja
valmisvaatteet, ja kolmas piti sisdllddn tyovélineet, sekd kodin erilaiset tavarat.
Neljanteen ryhmédan kuuluivat kulta- ja kellosepénliikkeet, viides sisdltdd
henkilokohtaiset tuotteet, ja kuudes harrastukset ja liikkuminen. Seitseménnessé

ryhmadssé ovat kaikki edelld olevien ulkopuolelle jadvit mainostajat.

Lopuksi seuraa aineiston abstarhointi, jonka tarkoituksena on selvittdd tutkimuksen

kannalta olennainen tieto ja muodostaa sen avulla teoreettisia kisitteitd. Osaltaan

3 Tuomi 2002, s. 110, 111.
37 Tuomi 2002, s. 112, 113.
¥ Tuomi 2002, s. 114, 115.
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klusterointi on jo osa abstrahointia. Abstrahointi on késitteellistimistd, ja siind tutkija
muodostaa yleiskisitteiden avulla kuvauksen tutkimuskohteesta.’” Kiyttimani
tutkimusaineiston osalta mainossisiltdjen  jaottelu omiin luokkiinsa ja
tarkasteluryhmiinsd ei ollut ongelmallista, vaan muotoutui tutkimusprosessin

edetessid luonnostaan.

Osaltaan tdhdn tutkimukseen olisi voinut soveltaa myos diskurssianalyysid, mutta
koin siséllonanalyysin palvelevan titd tutkimusta paremmin. Diskurssianalyysin
keinoin saadaan selville dokumenttien ja tekstien merkillistdmistd. Tamén
tutkimuksen kannalta olennaisempaa oli kuitenkin etsid merkityksid itse
dokumenteista eikd niinkddn keskittyd sithen, miten nditd merkityksid on tuotettu.
Pieneltd osalta mukana on my0s aineistoa, jonka analysoimiseen diskurssianalyysi
sopi hyvin. Téhdn kuuluvat ne “mainostyylit”, joilla ostajia houkuteltiin, eli
tutkimusaineiston se osa, jossa kuvaillaan mainostettavien kohteiden ominaisuuksia
tai tyylid. Tamén tutkimuksen puitteissa sivuan tdtd aihetta, mutta isoa roolia silld ei
tassd tutkimuksessa ole. Lisdksi aineiston itsestddnselvyys eli se, mitd se on ja mitd
se edustaa, ei vaatinut diskurssianalyysin keinoja avautuakseen. Nykyajan
mainoksista tehtdvddn sisdllontutkimukseen diskurssianalyysilla olisi paljon
enemmén tarjottavaa, koska mainonnan sisdlldllinen hajanaisuus on paljon

suurempaa kuin timin tutkimuksen aikavalilla.*’

** Tuomi 2002, s. 114, 115.
0 Katso lisdd esim: Fairlough 2005.
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3. Katsaus sanomalehdiston tilanteeseen Jyviskylissd 1900-luvun alussa

3.1. Kilpaileva lehdisto

1800-luvun lopulla Suomessa syntyi runsaasti sanomalehtii suomea puhuvan
valtavdeston dédnitorviksi. Poliittiset ndkemykset, suhtautuminen kielikysymykseen
ja kansallisuustaisteluun erottivat lehtien ndkemyksid toisistaan. 1900-luvun alun
herdannyt luokkatietoisuus ja luokkien viliset yhteiskunnalliset erot jakoivat lehdistod
kuten kaupunki-agraari vastakkainasettelu hieman myShemmin.*' Lehtien
lukijakunta valikoitui lehtien edustaman suunnan mukaan, ja lehdet pyrkivit
palvelemaan juuri omia lukijoitaan. 1900-luvun taitteessa Suomessa ilmestyi 80
suomen tai ruotsikielistd sanomalehted; kasvua kahdenkymmenen vuoden takaiseen
tilanteeseen oli 45 nimekettd. Tutkimusajankohdan lopussa vuonna 1916

sanomalehtid ilmestyi jo 108 kappaletta.*

Sanomalehdestd oli 1900-luvulle tultaessa muodostunut erittdin tirked tiedonvélittdja
ja ajatusten julkaisukanava. Sanomalehtid levisi ympéri Suomea, ja myos
syrjdseuduille tilattiin lehtid. Valistuneen kansanosan lisdksi lehtid lukivat
kaupunkien tyovdki sekd maaseudun tilaton véki. Tiedonvilityskanavana
sanomalehti korvasi niin naapurit kuin papinkin.” Kasvava sanomalehdisté kilpaili
paitsi lukijoista myos ilmoitustuloista. Ei ollut lainkaan harvinaista kehottaa lehden
toimituksen puolelta lukijoita kannattamaan vain niitd liikkeitd, jotka lehdessd

ilmoittivat.

Koska lehtien linja oli sidottu tiukan puoluepoliittisesti, oli useammalle
sanomalehdelle tilaajia pienelldkin paikkakunnalla. Jyvéskyldssd ilmestyneet kolme
tamén tutkimuksen ldhteind kayttdmaini sanomalehted edustivat erilaisia puolueita ja
kansanryhmié. Ne korostivat omaa linjaansa, ja se nidkyi hyvin lehtien kisittelemissi

asiasisdlloissd. Lehtien mainoksista saamat tulot olivat lehdille elintirkeitd, ja

4 K oskelainen 1926, s. 4,5,6.
42 Salokangas, 1976, s. 17.
43 Leino-Kaukianen, 1988, s. 614.
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ilmoittajista kéytiin kilpailua esimerkiksi kilpailijaa halvemmilla tilaaja- tai

ilmoitushinnoilla.**
3.2. Keski-Suomi, ”’tosi-suomalaisen” valinta

Sanomalehti Keski-Suomi ilmestyi vuodesta 1871 vuoteen 1917 saakka. Keski-
Suomi oli erittdin vankasti suomalaisenpuolueen linjoilla, ja sen on sanottu olleen
kiivaan Yrjo Koskislainen lehti.*> Vuodesta 1885 lihtien lehti oli nuorsuomalaisten
ddnenkannattaja ja ilmoitti olevansa sitd tinkiméttd myds vuonna 1911, joka oli
lehden neljaskymmenes vuosikerta.*® Keski-Suomessa haluttiin ottaa kansallisuus ja
kielikysymyksen liséksi esille esimerkiksi my0s tyOvéen, naisten ja raittiusasioita
koskevia kysymyksid. Keski-Suomi ilmoitti avoimesti haluavansa muuttaa lukijoiden
asenteita. Térkednd pidettiin sitd, ettd vanhemmat eivit saisi holhota nuoremman

polven mielipiteiti. *’

Vuosi vuoden jidlkeen lehti ilmoitti ohjelmakseen suunnilleen saman listan
vaatimuksia, joita olivat mm. suomenmielisyyden, kansanvaltaisuuden ja
vapaamielisyyden ajaminen. Oikeita “tosi suomalaisia” kehotettiin tilaamaan
sanomalehdekseen juuri Keski-Suomi.*® Keski-Suomessa uskallettiin myos kritisoida
oman puolueen vallitsevaa tilaa ja vuonna 1911 lehdessd ilmaistiin huoli puolueen
sisdllda edellisvuonna vallinneesta eripurasta. Voimien yhteenkokoamista ja
yhtendistéd linjaa pidettiin tirkednd, mutta samalla korostettiin, ettd Keski-Suomella
oli oma itsendinen kanta asioihin. Lehti halusi tuoda esille, ettei se tanssi sokeasti
puolueensa padkaupunkiseudulla ilmestyvin péda-dédnenkannattajan mukaan, vaan on

kansanvaltainen ja vapaamielinen nuorsuomalainen lehti.*

Keski-Suomella oli Helsingissd kirjeenvaihtaja, joka vilitti tietoja ja mielialoja
maaseudun lukijoille. Lehdelld oli myds lukuisa joukko avustajia ja
maaseutukirjeenvaihtajia: Tekstejd on laskettu olleen yli 600 nimimerkilti.”® Vuonna

1888 Keski-Suomen painoon hankittiin késikdyttdinen pikapainokone, ja vuodesta

* L eino-kaukiainen 1988, s, 562.

45 Suomen lehdiston historia I 1988, s. 325.
* Jyk 1571,1.1.1911, s. 1.

*T Tommila 1973, s. 43,56, 67.

*8 Tommila 1973, s. 87, 88.

* Jyk 1571,1.1.1911, s.1.

¥ Tommila 1973, s. 104.
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1902 ldhtien koneet toimivat sdhkolld. Lehtiyhtion painossa painettiin myds muuta
materiaalia Keski-Suomen lisiksi.”' Uutislehtend Keski-Suomi mainosti itsedén
paikkakunnan ykkdslehtend. Uutisten liséksi sen kerrottiin seuraavan myos kulttuuria
kirjallisuuden ja taide-eldmén kautta siind méérin, kun se pienelle maaseutulehdelle

oli mahdollista.>?

1900-luvun taitteessa Keski-Suomen levikki oli 1900 kappaletta. Levikki kasvoi
hiljalleen koko 1900-luvun alun ja oli vuonna 1915 3300 kappaletta.” Keski-
Suomen levikkialueesta ei ole saatavilla tdydellisid tietoja, vaan levikkialueen
arvioinnissa on kéytetty sdilyneitd tietoja vuosilta 1892—1894, maaseutukirjeiden
lahetyspaikkoja sekd lehden asiamiesverkoston sijaintia. Nididen avulla Pdivio
Tommila on padtynyt tulokseen, jossa Keski-Suomen vahvinta kannatusaluetta olivat
Jyviskyld ja sen ldhikunnat, joissa nuorsuomalaisten kannatus oli myds muutoinkin

suurta. >4

Keski-Suomi ei siis levinnyt juurikaan maakuntaan vaan oli vahvan kaupunkilainen
lehti, mikd myo0s nikyy siind olleessa mainonnassa. Suurin osa tdimén tutkimuksen
puitteissa huomioiduista ilmoituksista oli jyviskyldldisten ilmoittajien. Muualta
olevat ilmoitukset olivat ldhinnd suurten tehtaiden tai valmistajien jotka sijaitsivat
yleensd Helsingissd tai Turussa.” Yleistd oli myds ilmoittaa saapuvansa myyméén
oman yrityksensd tuotteita Jyvéskylddn ja ndin tehdd se etukéteen asiakkaille
selviksi.”® Selvisti huomattavissa oli, ettd Keski-Suomessa ilmoittaneet keskittyivit
Jyviaskylddn, ldhiseuduilla yksittdisid ilmoittajia oli vain Jimséstd ja Suolahdesta.
Sanomalehti Keski-Suomi ilmestyi tdmin tutkimuksen  tutkimusajankohdalla
kolmesta kuuteen kertaa viikossa riippuen ilmestymisvuodesta ja kerdsi

ilmoitustulonsa pédasiassa Jyviskyldn seudun ilmoittajilta.

Tommilan mukaan Keski-Suomi oli alueellaan vanhastaan kéytetty ilmoituslehti ja

siksi hyvin suosittu. Ilmoitustuloja lehden on arvioitu saaneen kolme kertaa

>! Tommila 1973, s. 107, 109.

2 Jyk 1571, 1.1.1911, s.1.

>3 Erditi tietoja Keskisuomalaisesta 1871-1945, kirjapainot, JyMa, Kataisen paperit I1I: 1 He 1.

** Tommila 1973, s. 116.

> Esim. Jyk 1560, 12.2.1901, 5.1, Suomen Gummitehdas Oy Helsinki.

*% Esim. Jyk 1565, 3.5.1906 s. 1, Tampereen uusi Kauppamakasiini ilmoitti myyvinsa Jyviskylin
Seurahuoneella seuraavana perjantaina ja lauantaina.
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enemmin kuin tilausmaksuja.”’ Ilmoitustuloja lehden taloudelle ei siis voi viheksya:
ne muodostivat lehden suurimman tulonléhteen ja olivat Keski-Suomelle elintédrkeita.
Vuoden 1917 lopulla Keski-Suomi myytiin Oy Keskisuomalaiselle, ja lehti alkoi
vuonna 1918 ilmestyd nimelld Keskisuomalainen.® Uusi lehti alkoi ilmestyi

kuudesti viikossa, ja siité tuli edistyspuolueen #anenkannattaja.”

3.3. Sanomalehti Suomalainen, jirkiperiinen uudistaja

Sanomalehti Suomalainen perustettiin vuonna 1889, ja se ilmestyi vuoteen 1917
saakka, jolloin se yhdistyi sanomalehti Keski-Suomen kanssa sanomalehti
Keskisuomalaiseksi. Suomalainen perustettiin tilanteessa, jossa sanomalehti Keski-
Suomi oli pddtynyt nuorsuomalaisten kisiin, ja vanhempi fennomaanisukupolvi koki,
ettei sen ajatuksille ollut julkaisukanavaa. Keski-Suomen koettiin myds loukkaavan
perinteisid arvoja.®” Uusi perustettu sanomalehti Suomalainen korosti, ettei se
suinkaan vastustanut uudistuksia, vaan suhtautui niihin jarkiperdisesti. Samalla
todettiin, ettei kaikkia vapaamielisid pyrint6jd kannateta. Pdivid Tommilan mukaan
Suomalainen syntyi puhtaasti aatteelliselta pohjalta saaden runsaasti taloudellista
tukea perustajiltaan. Alussa tdma tuki mahdollisti tilaushinnan pitdmisen kilpailijan

hintoja alhaisempana, 3 markassa.’'

Vuonna 1906 Suomalainen oli jo vakiinnuttanut asemansa Jyvéskyldssd. Lehden
ohjelmassa  todettiin, etta Suomalainen  on  tunnettu  todellisesta
suomenmielisyydestdén ja lehti tydskentelee sekd Suomen maan ettd Suomen kansan
puolesta. Suomalaisen kerrottiin tukevan raittiusliikettd, nuorison erilaisia rientoja,
maataloudellisia harrastuksia, tydvéen oikeutettuja pyrintdjd sekd eldinsuojeluasiaa.
62 Suomalainen huomio varsin kattavasti oman aikansa yhteiskunnalliset kipupisteet
ja huomioi ne ohjelmassaan. Tydvéen pyrintéjen huomioiminen ja tukeminen saattoi
tuoda Suomalaiselle kannattajakuntaa tyGvden parista ja osaltaan lieventda

vallinneita eroavaisuuksia.

" Tommila 1973, s. 115.

% Eriitd tietoja keskisuomalaisesta 1871-1945, omistussuhteet, JyMa, Kataisen paperit III: Hc 1.
> Sanomalehtien liiton 50-vuotishistoriikin tiedotuslomake, JyMa, Kataisen paperit ITI: Hc 1.

% Tommila 1973, s. 219, 220.

*' Tommila 1973, s. 223.

62 Jyk 1625, 29.1.1906, s. 1.
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Suomalainen painettiin Jyviskyldn kirjapainossa, jonka lehden perustajat omistivat.
Kirjapainossa oli entuudestaan pikapainokone, ja Suomalaista perustettaessa sinne
hankittiin toinen. Alussa Suomalainen kilpaili mainostajista kilpailijaansa Keski-
Suomea halvemmilla ilmoitushinnoilla, mutta vuodesta 1891 ldhtien sen
ilmoitustaksat olivat samat. 1900-luvun alussa Suomalaisen ilmoitushinnat nousivat,
ja 1910-luvulla lehdet sopivat yhtendisestd hinnoittelusta kaikkien edun vuoksi.
Vuoteen 1907 asti Suomalainen oli yksityisomistuksessa, minké jélkeen se siirtyi Oy

. . 63
Syddn Suomen omistukseen.

Suomalaisen tavoite oli levitd mahdollisimman laajalle. Jo toisena
ilmestymisvuonaan 1890 se mainosti itseddn eniten levinneend Jyviskyldn alueen
lehtend. Kyseisend vuonna Suomalaista levisi postitse ldhes 400 kappaletta enemmén
kuin Keski-Suomea. Suomalaista tilattiin 1890-luvun alussa yli 2000 kappaletta, ja
1900-luvun alussa levikki oli yli 5000 kappaletta. Levikki nousi huippuvuonna 1906
yli 6000 kappaleeseen, mutta sen jilkeen kasvu lakkasi.®* Ero sanomalehti Keski-
Suomeen oli siis varsin huomattava, ja Suomalainen levisi Keski-Suomalaista
enemmain maakuntaan. Monissa hdméldisissd ja pohjalaisissa pitdjissdé Suomalainen

oli hyvin suosittu.

Jyvdskylan ldhiseuduilla oli ilmoittajia tarkastelemissani mainosryhmissé
Saarijarveltd, Karstulasta, Hankasalmelta, Suolahdesta ja Jimsdstd. Vaikka nimi
olivat yksittdisid mainostajia ja ilmoittivat Suomalaisessa kerrasta kahteen, kertoo
taméd selvésti siitd, ettd Suomalaista luettiin Keski-Suomea enemmén juuri
maakunnassa. Suomalaisessa oli Keski-Suomen tavoin ilmoittajia myos Keski-
Suomen ulkopuolelta, padasiassa isoista kaupungeista kuten Helsingistd tai

Viipurista.®’

Jyvidskylédn alueella sanomalehtien ykkospaikkaa piti pienemmastd levikkiluvustaan

huolimatta sanomalehti Keski-Suomi.*

Koko tutkimusajankohdan Suomalainen
saavutti madrdllisesti vdhemmaéan mainostajia tarkastelemissani mainosryhmisséd kuin

Keski-Suomi. Vuositasolla ero ei tosin ole suuri, vaan kyse on maksimissaan neljan

% Tommila 1973, s. 251, 257, 313.

% Tommila 1973, s. 258, 259.

% Esim.: Jyk 1625, 7.2.1906, s. 1, H.W.Schalin pianomakasiini Helsinki
% Tommila 1973, s. 261.
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mainostajan erosta vuonna 1911, jolloin Keski-Suomessa oli 43 eri ilmoittajaa ja

. 6
Suomalaisessa 38.%

Huolimatta Keski-Suomea suuremmista tilaajaluvuista teki Suomalainen varsinkin
toimintansa alkuvuosina tappiota. Myo0s sen taustalla olevalla kirjapainolla oli
vihemmin siviilipainotoitd kuin Keski-Suomen painossa.”®  Vuonna 1908
ilmoitukset olivat Sydidn suomen osakeyhtion ylivoimaisesti suurin tulonldhde,
seuraavaksi suurin erd koostui tilausmaksuista ja kolmas kirjapainotdistd. Yksindén
ilmoitustulot olivat miltei yhtd suuret kuin tilausmaksut, ja kirjapainotoistd saadut
tulot yhteensd. Ennen vuotta 1908 yhtion kirjanpitoa ei ole sailynyt.®” Nelja vuotta
my6hemmin 1912 kirjapainon tulot olivat miltei tasoissa ilmoitustulojen kanssa ja

vuotta myShemmin kirjapainon tulot ylittivét ilmoitustulot.”

Suomalaisen saamat ilmoitustulot suhteessa tilausmaksuihin olivat siis huomattavasti
pienemmit kuin sanomalehti Keski-Suomen vastaavat. Tarkastelemissani
mainosryhmissd tdtd selittdd osaltaan se, ettd vaikka ilmoittajien madrdssa
Suomalaisen ja Keski-Suomen vililld ei ollut suurta eroa, niin varsinaisessa
mainosmiirdssd ero on huomattavissa Keski-Suomen hyviksi. Suomalaisen
painokustannukset olivat suuren levikkimddrdn lisdksi varmasti Keski-Suomen
painokuluja suuremmat, miké osaltaan vaikutti lehden talouteen. Tosin Suomalainen
kerdsi tilaajamaksuilla Keski-Suomea suuremmat tulot johtuen suuresta

tilaajamadréstd, mutta mainostuloista suurempi osa meni Keski-Suomelle.

Ilmoitustulot olivat lehdille varsin tdrked tulonldhde, ja on selvdd, ettd lehdet
kilpailivat ilmoittajista. Vuonna 1911 suomalaisen toimintaa arvioitiin haitanneen
uuden kilpailijan nuorsuomalaisen sanomalehti Keski-Suomen Sanomien tultua
markkinoille. Vield tuolloin ilmoitustulot olivat Suomalaisen suurin tulonléhde, ja
jokaisen uuden kilpailijan tiedettiin vievdn osan niistd. Suomalaisella oli kuitenkin
ilmeisen hyvd maine mainostajien keskuudessa, silld se oli saanut samoista

mainoksista jopa kaksinkertaisen hinnan kilpailijoihin verrattuna. Suomalainen ei

87 Katso liite 2.

% Tommila 1973, s. 253.

% Sanomalehti Suomalainen vuosina 1908-1914, JyMa, Sydén Suomen sanomalehti, V 6.
" Sanomalehti Suomalainen vuosina 1908-1914, JyMa, Sydén Suomen sanomalehti, V 6.
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my6skiin ollut lihtenyt kilpailijoidensa tapaan alentamaan hintoja jopa 80-90%. '
Vuonna 1911 hintojen yhteneviisyydestd ei siis vield oltu sovittu, ja osa lehdisti
kilpaili mainostajista hintoja alentamalla. Oli my0s tiedossa, ettd monet ilmoittajat
halusivat itse jakaa vuotuiset ilmoituksensa suunnilleen tasan kaikkien lehtien
kesken.”” Niin ollen kaikkiin ilmoittajiin ei edes pystytty vaikuttamaan esimerkiksi

hinnoittelulla, vaan he ilmoittivat kaikissa alueen lehdissa.

Suomalainen vakiinnutti asemansa, mutta lehden viimeisind vuosina sen talous oli
jélleen huono. Tommila on arvioinut sithen vaikuttaneen sanomalehti Sorretun
1917 lopussa Sydan-Suomen sanomalehti osakeyhtié moi kirjapainonsa koneistot Oy
Keskisuomalaiselle.”* Niin Suomalainen yhdistyi vanhan kilpailijansa Keski-

Suomen kanssa sanomalehti Keskisuomalaiseksi.

3.4. Sorretun Voima, tyovien Adnitorvi

Suomen tydvdenlehdiston ensimmédinen oma lehti ”TyOmies” ilmestyi vuonna 1895,
ja vuoteen 1905 mennessd tyOvdenlehtid ilmestyi kaikkiaan wviisi kappaletta.
Suurlakon jilkimainingeissa tyovédenlehtid syntyi 15 liséd, ja yksi ndistd oli Sorretun
voima.” Perjantaina yhdeksis pdivi maaliskuuta 1906 ilmestyi Sorretun Voiman
ensimmdinen ndytenumero. Lehden kannessa kerrottiin lehden olevan etupddssa
Keski-Suomen koyhéliston dénenkannattaja. Sen todettiin edustavan niin torpparien,
paivapalkkalaisten, tehdastyovden kuin muiden yleensd vdhédvikisten oikeutta vailla
olevien dénté. Lehti ilmoitti noudattavansa Suomen sosiaalidemokraattisen puolueen
ohjelmaa ja halusi saada koyhéliston késittdimddn oman asemansa yhteiskunnassa.
Lehden suoria vaatimuksia olivat kirkon erottaminen valtiosta ja ehdoton raittius,

lisiksi lehti vaati yleisti kieltolakia. "

! Selostelua Sydin-Suomen sanomalehtiosakeyhtion kirjapainon toimista vuonna 1911, JyMa, Vel.
7* Selostelua Sydin-suomen sanomalehtiosakeyhtion kirjapainon toimista vuonna 1911, JyMa, Vel.
> Tommila 1973, s. 313.

™ Eriitd tietoja keskisuomalaisesta 1871-1945, omistussuhteet, JyMa, Kataisen paperit I11: 1 Hc 1.
7 Viitala 1989, s. 27,28.

" Jyk 7029, s. 1, 9.3.1906.
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Sorretun Voima ilmestyi kolmesti viikossa syyskuusta 1906 ldhtien. Sitd ennen
ilmestyivdit samana vuonna ndytenumerot perjantaina maaliskuun 9 péivd sekd
perjantaina heindkuun 20 pdivi. Lehden vuosikerta maksoi 4 mk .”” Sorretun Voima
ilmestyi vuoteen 1918 saakka, minkd jdlkeen sitd julkaistiin nimelld Tyon Voima

”® Lehden taustalle oli perustettu Jyviskylin

aina 1950-luvun lopulle saakka.
Tyo6vden sanomalehti, Kirjapaino-ja kirjakauppaosuuskunta. Osuusmaksujen avulla
oli tarkoitus koota rahasto, josta voitaisiin kustantaa paino, ja kirjakauppatoimintaa
sekd Sorretun Voiman kustantamista. Osuuskunnan jédseniksi tavoiteltiin

tyovienyhdistyksid, mutta myos yksityishenkilot saattoivat liittyé jéseniksi.””

Sorretun Voima halusi lehdessd esille tuomansa ohjelman mukaan heréttda
luokkatietoisuutta. Lehdelld oli kirjeenvaihtaja jokaisessa Keski-Suomen kunnassa,
ja eduskunnan toimintaa seurattiin koyhéliston nékokulmasta. Sorretun Voimassa
julkaistiin paljon lukijoiden ldhettimia kirjeitd.®® Tdmi osaltaan kertoo siitd, etti
Sorretun Voima halusi olla “kansan” lehti ja dénitorvi. Se oli kanava, jossa jokaisella
oli mahdollisuus saada ddnensd kuuluville ja ajatuksensa julki. Lehti toi
ohjelmassaan selkeisti esille kannan, jonka mukaan se oli kdyhien ja sorrettujen
asialla.®’ Lehdelle oli olemassa oma tilaajakuntansa, ja se osaltaan tiytti

yhteiskunnallista tarvetta.

Vuonna 1911 keskisuomalaisten sosiaalidemokraattien d4nenkannattajana Sorretun
Voima tiedotti selvittdvinsd vallitsevan tuotantojirjestelmin synnyttdmid
luokkavastakohtia. Luokkataistelua pidettiin tdysin  vélttdméttoménd taistelussa
koyhéliston sortoa vastaan. Sortoa nihtiin kohdistuvan sekd venéldisten ettéd
suomalaisten tahojen osalta. Koyhéliston &initorvena Sorretun Voima edusti
maalaistydvéen, torpparien, palvelusvden, pikkutilallisten ja pdivdpalkollisten asiaa.
Lehden tilaajien toivottiin jatkavan tilaustaan edelleen ja levittdvin tdtd koyhien
omaa lehted yhi uusien tuhansien kdyhien koteihin.** Vuoden 1916 ohjelmassa lehti

vakuutti noudattavansa edelleen suomen sosiaalidemokraattisen puolueen ohjelmaa

7 Jyk 7029, 9.3.1906, 20.7.1906.
"8 Steinby 1963, s. 75.

" Tommila 1973, s. 316, 318.

% Tommila 1973, s. 234.

1 Esim. Jyk 7029, 9.3.1906.
827032, 11.1.1911, s. 1.
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ja tuttua tinkimdtontd menettelytapaa. Samalla lehden ohjelmassa todettiin Sorretun

Voiman olevan edelleen my®s pirted uutislehti.™

Lehden tilaushinta oli aluksi 4 mk, eikd se ollut varsinaisesti edullinen vaan
samanhintainen kuin muut paikkakunnan sanomalehdet tai suurin osa muualla
ilmestyneistd tyovdenlehdisti. Vuonna 1906 Sorretun Voimaa painettiin 3000
kappaletta, ja kahden vuoden kuluttua painosmddrd oli jo 8000 kappaletta. Tastd
lehden tilaajamiéré ei endd kasvanut suuremmaksi. Lehden hintaa nostettiin vuonna
1910 yhdelld markalla, mikd vaikutti tilaajamédériin laskevasti ja vasta 1910-luvun
puolivilissi saavutettiin taas 8000 kappaleen painos.** Sorretun Voima saavutti siis
varsin suuret tilaajamadrét ja lukijakunnan. Pelkdstdén tilaajamadrdd katsomalla se
oli alueensa ylivoimaisesti suurin sanomalehti jattden sekd Keski-Suomen ettéd
Suomalaisen kauas taakse. Huomionarvoista on se, ettd tdmd tapahtui siitd
huolimatta, ettd lehden tilaushinta ei ollut erityisen edullinen ja lehden tilaajakunta ei
ollut varakasta. Tdmi kertoo siitd sosiaalisesta tarpeesta, mikd Sorretun Voiman
kaltaiselle lehdelle oli alueella olemassa. Lehden tilaajat olivat tyovdked sekd
torppareita, ja lehted tilattiin paljon kaupungin ulkopuolelle. * Tamin tutkimuksen
puitteissa kdsiteltyjen mainosryhmien ilmoittajia Sorretun Voimalla oli Jyvéskyldn
ulkopuolella Pylkénmielld, Ainekoskella, Suolahdessa seki Haapakoskella, mutta
valtaosa ilmoittajista oli Jyviskyldstd. Sanomalehti Keski-Suomen ja Suomalaisen

tavoin my6s Sorretun Voimassa ilmoittivat muualla Suomessa sijaitsevat yritykset.*

Huolimatta suuresta tilaajamiiréstd oli lehden talous heikko. Tommilan mukaan
Sorretun Voiman oli vaikea tunkeutua alueen ilmoitusmarkkinoille ja saada ndin
ilmoitustuloja. Alkuvuosina lehdessé oli padasiassa tyovdenyhdistysten ilmoituksia ja
vasta 1910-luvulla se alkoi saada varsinaisia ilmoitustuloja kaupallisista
ilmoituksista.”” Tommilan huomio on varmasti totuudenmukainen silli uuden
kilpailijan tulo markkinoille vakiintuneeseen tilanteeseen ei voinut olla helppoa.

Lisdksi mainostajat varmasti osaltaan valitsivat mainosvilineensd sen kohderyhmén

% Jyk 1039, 5.1.1916, s,1.

¥ Tommila 1973, s. 341,342.

% Tommila 1973, s. 342.

% Esim.: 7032, 16.1.1911, s.4. Helios.F.Niemeldn Teknillinen tehdas Forssa.
¥ Tommila 1973, s. 340.
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mukaan ja Sorretun Voiman kohderyhma ei kuulunut yhteiskunnan niihin kerroksiin,

joilla oli vara varsinaisesti kuluttaa vaan pikemminkin pédinvastoin.

Sorretun Voimassa muistutettiin usein lukijoita kiyttdméddn niiden liikkeiden
palveluita, jotka lehdessd mainostivat ja vélttdméddn niitd, joiden mainosrahat
menivit muualle. Vuonna 1911 muistutettiin lukijoita seuraavalla tavalla :

“IImoitusmaksut ovat tdrked taloudellinen tuki lehdellemme ja mitd parempi
taloudellinen asema lehdelld on, siti paremmin se tiyttid tarkoituksensa”.® Niin
lukijoihin vedottiin lehden talouden kautta, silli olihan lukijakunnan etu mikéli
lehden talous oli hyvdssd kunnossa, ja tilausmaksujen lisdksi lukijat saattoivat
vaikuttaa epésuorasti suosimalla vain Sorretun Voimassa ilmoittaneiden liikkeit.
Sorretun Voima havitteli osaansa mainosmarkkinoista, ja silld oli paljon samoja
ilmoittajia Keski-Suomen ja Suomalaisen kanssa. Sorretun Voima ilmoitti
haluavansa paljastaa nykyisen yhteiskuntajirjestelmidn epidkohdat ja toimia

koyhiliston taisteluaseena.® Toisaalta sille kuitenkin kelpasivat mainoksista saatavat

tulot, vaikka ne syntyivét kaupallistumisesta, miké ei sopinut puolueen ohjelmaan.

Sorretun Voima yritti jo toisena ilmestymisvuonnaan joulukuussa 1907 padstd
sopimukseen sanomalehti Suomalaisen kanssa eri ilmoitusten maksuperusteista.
Huolenaiheena olivat kunnalliset ja kirkolliset ilmoitukset, jotka veividt lehdesté
paljon tilaa tuomatta juurikaan ilmoitustuloja, koska ne piti julkaista joko ilmaiseksi

%" Yhtendisisti maksuperusteista padstiin

tai nimellistd korvausta vastaan.
sopimukseen kuitenkin vasta vuosia myShemmin 1910-luvulla, mutta pyrkimyksié
yhtendistdd ilmoitushinnoittelua oli jo ennen sitd. Sorretun Voimassa ilmeisesti
koettiin, ettd sen ilmoitustilaa kdytettiin liikkaa ndihin huonosti tuottaviin ilmoituksiin
ja yhteniisen hinnoittelun uskottiin tasaavan ilmoittelua alueen lehdissd. Toisaalta
ilmoittajille oli varmasti selvdd se mitd jo edelld on todettu, ettd Sorretun Voiman

lukijakunta ei ollut yhtd ostokykyistd ja varakkuudeltaan samaa luokkaa kuin alueen

kilpailevien lehtien lukijat.

%7032, 1.6.1911, 5, 4.
* Tommila 1972, s, 505.
%0 Sisid Suomen sanomalehti, saapuneet kirjeet, JyMa, Vela
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Ilmoittajan kannalta on télldin selvdd ettei ole taloudellisesti yhtd kannattavaa
ilmoittaa Sorretun Voimassa. Téssd tutkimuksessa tarkasteltujen mainosryhmien
osalta Sorretun Voima jdi viimeiseksi mainostajien lukumdirdn osalta vain
ilmestymisvuonaan 1906. Seuraavina tarkasteluvuosina 1911 ja 1916 siind oli
lukuméiérallisesti eniten ilmoittajia. Suurin ero oli vuonna 1916, jolloin ero oli
huomattava. Tuolloin Sorretun Voimalla oli 24, Keski-Suomella 14 ja Suomalaisella
12 ilmoittajaa. Vuodesta 1911 tapahtunut romahdus ndkyi selvdsti mainosten
vihenemisend, mutta vuonna 1916 Sorretun Voimassa oli ylivoimaisesti eniten
ilmoittajia  tarkastelemissani mainosryhmissd. Huolimatta tistd ilmoittajien
méidrillisestd enemmistdstd Sorretun Voiman ilmoituksista saamat tulot ovat jadneet
kilpailijoita vihdisemmaéksi, silld varsinainen kaikki mainokset kattava mainosméaara

oli kilpailijoita pienempi.

Vuoden 1916 laskeneet mainosmairidt selittyvdt ensimméisen maailmansodan
vaikutuksilla, jotka heijastuivat ihmisten kulutuskdyttdytymiseen ja tavaroiden seké
palveluiden saatavuuteen. Sodan vield ollessa kdynnissd ei Suomeen tullut tavaraa
samassa mittakaavassa kuin ennen. Monet tarkasteluryhmini tuotteista olivat
ulkomaista alkuperéd ja niiden saanti oli vuonna 1916 rajallista. Sota vaikutti my0s
ihmisten kulutustottumuksiin ja kulutusmahdollisuuksiin, ja tarkastelemieni
mainosryhmien tuotteiden kysyntd on ensimmadisen maailmansodan mydtid varmasti

luonnostaan pienentynyt.
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4. Kodin tuotteet ja tavarat mainoksissa

4.1. Eksoottisia hedelmii ja tuontiruokaa

Perinteisesti suomalaisessa maatalousyhteiskunnassa kaikki tarvittavat elintarvikkeet
saatiin omasta talosta tai ldhiseudulta. Kaupasta hankittiin vain kaikkein
vélttdmittomin, kuten suolaa ja myO6hemmin kahvia, jota ei voitu itse viljella.
Yhteiskunnan muuttuessa ja teollistumisen lisddntyessd kaupungit alkoivat kasvaa ja
niiden viestd ei endd tehnyt tyOtd pdivittdisen ruokansa parissa, vaan sai palkkansa

rahana, jolla ruoka piti ostaa.

Nilkd ja syominen ovat ihmisen suurimmat perustarpeet. °' Kuluttajille oli tarjolla
energian saannin kannalta vélttdméttomien elintarvikkeiden lisdksi my0s runsaasti
muuta elintarvikkeiksi laskettavaa syotdvaa tai juotavaa, johon ei kuitenkaan kaikilla
ollut varaa. Kaupungeissa suurin osa teollisuustydvden palkasta meni asumiseen ja
ruokaan. Esimerkiksi nelihenkisen perheen tuloista meni vuonna 1910 yli 50%
pelkkiin ravintomenoihin, sddstoon, tai juuri mihinkddn ylimairdiseen ei ollut
varaa.”” Vaikka kdyhimpien kansanosien ruokavalio oli 1900-luvun alussa aiempaa
monipuolisempi, oli se monilla silti hyvin yksipuolinen. Erityisesti tdmi koski
kaikkein koyhimpid ja monilapsisia perheitd.”> Vuonna 1901 Jyviskyldssi asui
hieman yli 3000 asukasta, edellisend vuonna kaupungin asukkaista yli 1000 henke&
oli tydskennellyt teollisuuden ja kisityon parissa.”* Kaupungin viestosti siis noin
kolmannes kuului siithen véestdonosaan, jonka tulotaso ei sallinut juurikaan

yliméadraistd kuluttamista.

Vield 1920-luvulla jyvéskyldldisilld kaupungin laidoilla asuvilla oli kanoja ja sikoja,
muusta karjanpidosta oli tuolloin luovuttu.”> Vanhasta omavaraistalouteen
perustuvasta eldméntavasta ei siis luovuttu helposti, vaan sitd yritettiin ylldpitdd ja
tdydentdd sitd ostoruualla.  1900-luvun alussa ihmisten tarvitsemasta

kokonaisenergimédrdstd yli puolet saatiin viljasta. Viljan jdlkeen térkein

o Brewer, Porter, 1993, s. 261.

> Waris, 1974, s, 78.

> Waris 1952, s, 272.

** Tommila 1970, s. 274, 256.

% Jyviskylin yliopiston etnologian laitos- tutkimuksia 2 1973, s, 58.
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energianldhde olivat erilaiset maitotaloustuotteet, ja kolmantena erilaiset

lihatuotteet.”®

Tédmin tutkimuksen aloitusvuotena 1901 Jyvéskylédssd, sekéd lehtien levikkialueella
mainosti viisi elintarvike- ja sekatavaraliikettd, jotka tuotevalikoimansa perusteella
kuuluvat  tdmédn tutkimuksen pariin. Né&issd viidessd elintarvike- ja
sekatavaraliikkeessd oli tarjolla peruselintarvikkeiden lisédksi my0s erikoisempia

tuotteita.

Naistd viidestd mainostajasta mairéllisesti eniten vuonna 1901 ilmoittivat kaksi
jyvaskylaldistd kauppiasta: kauppiaat A. Blomqvist sekd Johan Streng. Kauppias A.
Blomgqvist mainosti 14pi vuoden sekd Keski-Suomessa ettd Suomalaisessa. Kauppias
Johan Streng puolestaan suosi selvésti mainosvilineenddn Keski-Suomea ja ilmoitti
harvemmin Suomalaisessa. Vain yksi ilmoittajista oli Jyviskyldn ulkopuolelta: hin
oli sekatavarakauppias Otto Heino. Heino mainosti sekatavarakauppojaan, jotka
sijaitsivat Saarijérvelld ja Karstulassa. Heino mainosti pelkdstddn Suomalaisessa,
mikd voi johtua sen Keski-Suomea laajemmalla levikkialueella maakunnassa.
Heinon sekatavarakaupat sijaitsivat Jyviskyldn ulkopuolella, jossa myos niiden
asiakaskunta pédasiassa sijaitsi. Kaksi muuta ilmoittajaa olivat jyvéskyldldiset
kauppiaat D.M.Forsberg ja Sander Kammonen. Sekd Forsberg etti Kammonen

ilmoittivat vain yksittdisid kertoja sekd Keski-Suomessa ettd Suomalaisessa.

Tédmin tutkimuksen aloitusvuonna jyvéskyléléisille kauppiaille oli yhteistd se, ettd ne
kaikki mainostivat saatavilla olevan erilaisia hedelmid. Vuoden 1901 tammikuussa
kauppias A. Blomqvistin liikkeessd oli myytdvédnd viinirypéleitd ja padrynditd. Myos
muut hedelmat, kuten appelsiinit, sitruunat ja omenat kuuluivat A. Blomgqvistin
kaupan valikoimiin.”” Sander Kammosen liikkeessd oli my®s saatavilla omenia ja
appelsiineja.”® Liikkeenharjoittaja D.M Forsberg puolestaan tarjosi asiakkailleen
muun muassa viikunoita, taateleita, rusinoita ja luumuja.”” Kauppias Johan Streng

mainosti  kilpailijjoidensa tapaan tarjolla olevan esimerkiksi viikunoita ja

% Risdnen 1980, s, 13.

T Jyk 1621,22.1.1901. s, 4, Jyk 1560,s,4, 26.1.1901
% Jyk 1621, 15.3.1901, s.4.

% Jyk 1560, 21.3.1901, s, 4.
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sitruunoita.'” Vuoden 1901 maaliskuussa A. Blomgqvistin sekd Johan Strengin

kaupat mainostivat hedelmien lisiksi my&s tuoretta ulkomaista kukkakaalia.'"'

Vuoden 1901 kuluessa erilaisia ulkomaisia tuontihedelmié oli tarjolla kuluttajille
ilmoitusten  perusteella hyvin runsaasti. Seuraavana tdmédn tutkimuksen
tarkasteluvuotena vuonna 1906 tilanne oli selvésti muuttunut. Mainokset, joissa
ilmoitettiin erilaisista hedelmistd, puuttuivat kokonaan niin sanomalehti Keski-
Suomesta kun Suomalaisestakin. Kokonaan hedelmien mainonta ei paikkakunnalta
kuitenkaan ollut loppunut, silld ensimmadistd vuottaan ilmestyneessa tydvienlehdessi
Sorretun Voimassa nditd ilmoituksia kuitenkin oli. Sanomalehti Sorretun Voiman
lukijoille mainostettiin mm. luumuja, omenoita, aprikooseja, péadrynditd ja

.. . 102
viikunoita.

Naitd kaikkia oli saatavilla Johan Strengin kaupassa, josta oli saatavilla
my0Os muita elintarvikkeita. Néitd muita tuotteita, kuten suklaata, kauppias Johan

Streng mainosti vuoden 1906 aikana myds Suomalaisessa ja Keski-Suomessa.'”

Johan Strengin kaupan ilmoitus oli Sorretun Voiman ensimmaéisessd julkaistussa
ndytenumerossa perjantaina 9.3.1906. Mainoksen tarkoitus on ollut tiedottaa uuden
lehden lukijakunnalle Strengin kaupan valikoimasta my0s hedelmien osalta. Keski-
Suomen ja Suomalaisen lukijoille tieto erilaisten hedelmien olemassaolosta ja
saatavuudesta oli voinut jo vakiintua. Toisaalta vuonna 1901 ilmoittaneista viidesta
kauppiaasta kolmen, Otto Heinon, D.M. Forsbergin ja Sander Kammosen
ilmoituksia ei lehdissd ollut lainkaan seuraavina tarkasteluvuosina. Heidén
litketoimintansa on siis todennikoisesti loppunut vuoden 1901 jilkeen ennen vuotta
1906. Vuoden 1906 aikana mydskddn kauppias A. Blomgqvist ei mainostanut
tuotteita, jotka kuuluvat tdmin tutkimuksen tarkastelun piiriin. Liiketoimintaa A.
Blomgqvist kuitenkin jatkoi, koska seuraavilta tarkasteluvuosilta hinen liikkeeltdin

on tdmdn tutkimuksen aihepiiriin liittyvid mainoksia.

Vuoden 1911 kohdalla tilanne hedelmien osalta ei juurikaan poikkea edellisestd
tarkasteluvuodesta 1906. Vain yksi kauppias mainosti hedelmid koko vuonna. Hén

oli edellisestd tarkasteluvuodesta poiketen kauppias A. Blomqvist, joka ilmoitti

1% Jyk 1560, 7.2.1901, s, 4.

1 Jyk 1560, 2.3.1901, s.4., Jyk 1560, 21.3.1901, s.4.
1927029, 9.3.1906, s, 1.

19 Jyk 1625, 14.2.1906, s, 4.
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vuoden aikana kaikissa kolmessa tutkitussa sanomalehdessd. Keski-Suomessa ja
Suomalaisessa elokuussa julkaistu ilmoitus oli sisdltonsd puolesta miltei sama:
liikkeessd oli saatavilla australialaisia omenoita, appelsiineja, ja sitruunoita.'**
Lokakuussa Suomalaisen lukijoille tehtiin tiettdvéksi, ettd A. Blomgqvistin
liikkeeseen oli juuri saapunut kookospihkingiti.'”> Sorretun Voimassa lokakuussa
1911 olleessa ilmoituksessa A. Blomqvistin liikkeessi oli tarjolla tuoreita sitruunoita,

hyvid omenoita, jamaikalaisia banaaneja seké appelsiineja.'”®

Vuoden 1916 tilanne oli edellisisté tarkasteluvuosista selvisti poikkeava. Ilmoituksia
oli vain murto-osa edellisvuosiin verrattuna, ja tdhdn tutkimukseen liittyvid
mainosryhmid oli vain vdhdn. Talouskauppa Oy mainosti Suomalaisen lukijoille
vuoden 1916 aikana kuivattuja hedelmid, tuoreista hedelmistd saatavilla oli
sitruunoita.'”” Keski-Suomen lukijoilla tarjonta oli hieman suurempaa, ja kuivattuna
sai muun muassa luumuja ja rusinoita.'” Talouskauppa Oy mainosti myos Keski-

Suomen lukijoille saatavilla olevan tuoreita omenoita sekd viinirypileiti.'®

Myos
Sorretun Voimassa oli Talouskauppa Oy:n ilmoitus, jossa mainostettiin
amerikkalaisia kuivattuja hedelmii seki tuoreita appelsiineja ja sitruunoita.''® A.

Blomgqyvistin liikkeessi oli myytivini mainosten perusteella vain omenoita.'"!

Néiden kolmen lehden perusteella Jyvdskyldn seudulla oli varsin kattavasti
kuluttajien  saatavilla erilaisia hedelmid etenkin 1900-luvun alussa. Tuolloin
hedelmid oli tarjolla runsaasti sekd tuoreina, ettd myos kuivattuina. Jo ensimmaiisend
tarkasteluvuonna 1901 kauppojen valikoimiin kuuluivat niin appelsiinit, sitruunat,
viinirypéleet, padrynidt, viikunat kuin omenatkin. Myohempind tarkasteluvuosina
Jyvidskyldssé oli saatavilla myds banaaneja ja kookospédhkinditd. Lahes kaikki ndmé
olivat tuotteita, joihin tavallisilla kuluttajilla tuskin oli varaa. Ne olivat pddasiassa

tuontitavaraa ja ainoastaan varakkaamman kansanosan saatavilla. Kuitenkin

% Jyk 1572,10.8.1911, s, 3., Jyk 1631, 9.8.1911, s, 4.
1 Jyk 1631, 18.10.1911, s, 4.

0 1yk 1611, 27.10.1911, s, 4.

7 Jyk 1635, 15.3.1916, s, 4

1% Jyk 1576, 10.2.1916, s, 3.

1% Jyk 1576, 29.1.1916, s, 4.

10 1yk 1039, 15.3.1916, s, 4.

M Jyk 1576, 1.2.19016, s, 4.
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kauppiaiden ilmoituksia hedelmistd oli myos paikkakunnan tydvdenlehdessi
Sorretun Voimassa. Sorretun Voiman lukijakuntahan koostui tyotitekevistad
kansanosasta, jolla ei ollut varaa ylimédérdiseen kuluttamiseen. Mainostamista myds
Sorretun Voimassa voi osaltaan selittdd myos se, ettd osa kauppiasta halusi ilmoittaa

kaikissa paikkakunnan lehdissd, kuten kappaleessa 3.3 on mainittu.

Suomeen tuotiin kuivattuja hedelmii, kuten rusinoita, luumuja ja viikunoita jo 1780-
luvulla. Sitruunoita ja appelsiineja on tuotu jo ennen 1780-lukua. Pitoja varten niita

12 Hedelmiit

herkkuja saatettiin tuolloin ldhted hakemaan Tukholmasta saakka.
kuuluivat pitkddn ainoastaan sddtyldisten ja varakkaimpien pdytiin. Vasta 1930-
luvulla hedelmdt levisivdt ympéri maata ja alkoivat tulla tutuiksi alemmissakin
sosiaaliryhmissd. Vaikka hedelmid oli 1930-luvulta ldhtien myytévéni jo perdkylien

myymildissi, paityivit ne yleensd kauppiaan tai myymilinhoitajan syGtaviksi.'

Paitsi hedelmid, mainostettiin Jyvéskyldssd ja lehtien levikkialueella myds muita
erikoisempia elintarvikkeita. Vuonna 1901 Kauppias A. Blomgqvistin liikkeestd oli
hedelmien liséksi saatavilla erilaisia kaloja ja kalatuotteita: anjovista, herkkusillii,
kilohailia ja sdilttyd hummeria.''* Myos Johan Strengin litke méi hummeria lukuun
ottamatta samoja kalatuotteita kun A. Blomqvistin kauppa.''” Blomgqvistin liikkeestd

oli saatavilla useita eri laatuja kotimaista Sdrniisten leipomon nikkileipaa.'

Valmistuotteet olivat usein ulkomaista alkuperdd. Johan Strengin kaupasta sai
vuonna 1901 ruotsalaista meetvurstia ja englantilaisia leivoksia.''” Valmiiden
sokerisylttien, eli hillojen alkuperdmaata ei mainita, mutta marjoista voi péatella osan
niistd olevan ulkomaista alkuperdd. Kirsikkahillo tuskin oli kotimaista, mutta
puolukkahillon raaka-ainetta Suomessa oli saatavilla.''® Hillojen lisiksi A.
Blomgvistin litke mainosti valmiita marjamehuja ja limonaadia, niitd oli tarjolla

119

useita eri laatuja.”~ Juomia mainosti vuonna 1901 myds kauppias D.M.Forsberg,

"2 Sillanpii 1999, s, 30.

'3 Rasdnen 1980, s, 12.

14 Jyk 1560, 19.1.1901. s, 4., Jyk 1560, 7.9.1901, s, 4.
15 Jyk 1560, 12.1.1901, s, 4., Jyk 1560, 7.2.1901, s, 4.
16 Jyk 1560, 2.2.1901, s,4.

"7 Jyk 1560, 21.3.1901, s, 4.

18 Jyk 1621, 19.4.1901, s, 4.

19 Jyk 1622, 16.8.1901, s, 4.
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jonka liikkeessé oli tarjolla erilaisia kaakaolaatuja ja hienoa teeti.'*

Makeisia ja
karamelleja oli tarjolla eri laatuja: A. Blomgqvistin liikkeestd sai Drumel Petter
karamellia ja  Johan Strengin kaupasta  Postimerkki- Kiss-Kiss- ja

Marsipaanikaramelleja.'*'

1600-luvun puolesta vilistd alkaen on ldntisessd
Euroopassa tunnettu tee, kahvi ja suklaa. Sitd ennen vain sokeri oli tunnettu, ja sitid

kéytettiin pédasiassa laskkeens eikd makeutusaineena. '**

Vuonna 1906 wuusia elintarvikealan mainostajia olivat Jyvéskyldn uusi
limunaatitehdas, sekéd Jyvaskyldn juomatehdas. Jdlkimmadinen tarjosi sekéd tavallista
etti samppanjasimaa. Limunaatitehdas mainosti nimensi mukaisesti limsaa.'>
Jyvéskyldn juomatehtaan mainos julkaistiin huhtikuun lopulla noin viikkoa ennen
vappua. Vapun pdivid toukokuun ensimmadisend pdivdnd on vietetty aina keskiajalta
lahtien. Alunperin syy on ollut kirkollinen, ja tyovdenjuhlan luonteen piiva on saanut

. [ |
myShemmin.'**

Vuodenkiertoon liittyvd ilmoitus oli myds laskiaispullien mainos
Suomalaisessa helmikuun lopulla vuonna 1906. Niitd sai Oskar Pettersonin
liikkeestd, ja niiden kerrottiin sisdltdvin mandelisekoitusta.'”>  Laskiaiseen on
kuulunut runsaasti erilaisia tapoja, uskomuksia ja taikoja. Ruuan kuului laskiaisena
olla ennen kaikkea rasvaista, eikd sitd korjattu pois pdydéstd koko péivina.
Katolisella ajalla  laskiaista on vietetty kevétpaaston alkamisjuhlana.'*
Laskiaispullista on koko tutkimusajalta tdmén lisdksi kaksi mainintaa, ne ovat
vuodelta 1916 Keski-Suomesta ja Sorretun Voimasta, jolloin laskiaispullia mainosti

A. Kotilaisen leipomo.'?” Herkkuna laskiaispulla sopi hyvin “raskaaksi,” laskiaisena

syotaviksi leivonnaiseksi.

Sorretun Voiman ndytenumerossa 9.3.1906 ilmoitti Jyvéskyldn rohdoskauppa. Sieltd
oli saatavilla rohdoskaupan litkkeeseen kuuluvien tavaroiden lisdksi myds mausteita.

Valikoimiin kuuluivat niin  kaneli, inkivédri, pippuri, pomeranssinkuori kuin

120 1yk 1622, 20.12.1901, s, 4.

2l ryk 1622,9.10.1910, s, 4., Jyk 1621, 6.2.1901, s,4.
122 Brewer, Porter 1993, s. 264, 265.

12 Jyk 1565, 26.4.1906, s, 4., Jyk 1565, 2.6.1906, s, 1.
124 Vilkuna 1973, s, 116, 117.

125 Jyk 1625, 26.2.1906, s, 1.

126 vilkuna 1973, s, 57, 58.

27 Jyk 1576, 7.3.1916, s, 3.
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vaniljakin.'”® Jyviskylin Rohdoskauppa mainosti vuonna 1906 Keski-Suomessa ja
Suomalaisessa useita kertoja, mutta mausteita koskeva ilmoitus oli vain Sorretun
Voimassa. Sorretun Voimassa kyseinen ilmoitus jdi vuoden ainoaksi Jyvéskyldn
Rohdoskaupan osalta tutkimissani tuoteryhmissd. Mahdollisesti Jyviskyldn
rohdoskauppa on halunnut lehden ensimmadisessd numerossa tiedottaa kyseisen
litkkkeen olemassaolosta sekd sen tuotevalikoimasta. Sekd Keski-Suomen etté
Suomalaisen lukijakunnalle Rohdoskaupan tuotevalikoima oli luultavasti
entuudestaan Sorretun Voiman lukijakuntaa tutumpi. Vuonna 1911 Rohdoskauppa

mainosti mausteita myos sanomalehti Keski-Suomessa useamman kerran.'*’

Virvoitusjuomien tarjonta kasvoi edelleen vuonna 1911. Kivennéisvesitehdas Sanitas
ilmoitti aloittaneensa toimintansa maaliskuussa.*” Jyviskylin juomatehdas mainosti
valmistamaansa  simaa  Suomalaisessa  huhtikuussa  1911."°"  Turkulaista
samppanjasimaa oli saatavilla Jimsésté: sitd myi Veljekset Joutsen ennen vappua,

132

silld ilmoitus oli lehdessd 28 péivd huhtikuuta. ”° Joutsan oluttehdas valmisti myds

133

simaa ja sitd sai ostaa suoraan tehtaalta. ”” Vapuksi oli saatavilla tippaleipid. Niitd

mainostivat Keski-Suomessa kauppias Alenius sekd Tammivuoren leipuriliike'**

Kahvi oli vakiintunut koko kansan juomaksi jo 1800-luvulla, mutta myds teetd
juotiin yleisesti kansan parissa. Vuonna 1911 Johan Strengin kaupassa asiakkaille oli
tarjolla monia eri kahvilaatuja: Mocca- Java- ja Riokahvia. Strengin liikkeen
valikoimiin kuuluivat eri kahvi- ja teelaatujen lisiksi myos kaakao ja suklaa.'”
Niiden lisdksi Streng mainosti leivoksia ja rinkeleiti.'’® Sekd Keski-Suomessa etti
Sorretun Voimassa vuonna 1911 mainostaneen Reino Tammivuoren nisu- ja
sokerileipomosta sai ostaa erityisid hdihin ja hautajaisiin valmistettuja konvehteja."”’

Sama mainos hdi- ja hautajaiskonvehdeista ilmestyi vield vuonna 1916 Sorretun

1287029, 9.3.1906, s, 1.

2 5yk 1571, 1.1.1911, s, 2., Jyk 1571, 1.4.1911, s, 4.
B0 Jyk 1630, 15.3.1911, s, 4.

Bliyk 1630, 7.4.1911, s,4.

B2 Jyk 1630, 28.4, 1911, s, 4.

B3 Jyk 1571, 4.4.1911, s, 4.

B4 Jyk 1571,29.4.1911, s, 4.

B3 Jyk 1571, 6.4.1911, 5,4 ., Jyk 1571, 6.5.1911, s, 4.
1367032, 7.4.1911, s, 4.

BT Jyk 1571, 14.2.1911, 1.
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Voimassa.'®n Naiden konvehtien kiytto, erityisesti hautajaiskonvehtien, opittiin
yhteiskunnan ylemmiltd luokilta. Mainokset suunnattiinkin kaikille, eli niiden kéyttd

kaikissa kansanluokissa oli tuttua.

Vuonna 1911 oli selvdsti huomattavissa erilaisten voivalmisteiden tulo markkinoille.
Naiitd ei vield vuonna 1906 mainostettu lainkaan, kun vuonna 1911 niistd oli jo
useampi maininta. Tarjolla oli kasvivoita ja kookospdhkinivoita.””” Tampereen
talousvoilitke  ylisti  tuotettaan kertomalla sen vastaavan maultaan ja
ravintosisdlloltddn meijerivoita. Asiakkaita kehotettiin kokeilemaan tuotteen
erinomaisuus. Hangossa toiminut kasvivoitehdas Sartorisio ei mydskddn sdéstellyt
ylisanoja kuvatessaan omaa tuotettaan. Sen kerrottiin kdyvén kaikissa tilanteissa, niin
poytdvoina, leipoessa, kuin paistaessakin. Lisdksi korostettiin tuotteen makua,

sulavuutta, sdilytyskyky ja edullista hintaa. '*°

Vuonna 1916 A. Blomgqvistin likke mainosti saatavilla olevan myds

kahvinlisiketti.'*!

Kahvin kanssa nautittavaksi A. Kotilaisen liike tarjosi Sorretun
Voimassa erilaisia karamelleja.'** Vuoden 1916 osalta elintarvikkeiden tarjonnassa
ndkyikin selvd lasku edellisiin tarkasteluvuosiin verrattuna. Mainostetut tuotteet
olivat tavallisempia: esimerkiksi Talouskauppa Oy mainosti maaliskuussa, ettéd
liikkeeseen oli juuri saapunut sokeria, riisiryynii ja juustoa.'*’ Keski-Suomalaisessa
ilmoittanut Jyviskyldn osuuskauppa mainosti valikoimiinsa kuuluvan manna- ja

1% Makaronia sai my6s Talouskauppa Oy:std.'*

kauraryynit, makaronit ja keksit.
Talouskauppa Oy mainosti uutuutena toukokuussa 1916 Velin-velli lastenjauhoa.'*°
Tuote oli suunnattu pidasiassa lasten syotaviksi, ja koko tutkimusajankohdalla se oli
ainoa tuote elintarvikkeita koskevissa tuoteryhmissd joka oli selvisti tarkoitettu

lapsille.
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B9 Jyk 1572, 19.10.1911, s, 3.
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Ruuan ja juoman térkein tehtdvd on ollut tiyttdd ihmisen fysiologista perustarvetta
saada energiaa. Ruokailu on kuitenkin myds sosiaalista toimintaa, ja silld on
merkitystd esimerkiksi yhteison jdsenten vélisessd kanssakdymisessd. Juhlapéivien
ruokailu on poikennut arkipdiviisesti myos alempien kansanluokkien osalta.'*’
Juhlapdivind on perinteisesti sy0ty paremmin, ja ruoka onkin ja ollut yksi
ylellisyyden muoto, toisaalta se on pakon sanelema tarve. '** 1900-luvun vaihteessa
kaupungissa  eldneen  tyOldisen  ruokatalous  perustuikin = muutamaan
peruselintarvikkeeseen. Niitd olivat musta leipd, perunat, suolasilakat ja silava.
Lampimistd ruuista tavallisinta oli keitto ja juomina kéytettiin kaljaa, maitoa ja
kahvia. Tavallinen tyoldinen saattoi tuskin haaveilla saatavilla olevista herkuista.
Toisaalta jokaisen tuli eldd tiukasti sddtynsd mukaisesti, herraskaisuutta pidettiin

149
pahana.

Mainosten perusteella erilaisten ruokatavaroiden tarjonta on ollut tutkimusaika
monipuolista ja laajaa. Kauppiaiden valikoimiin on kuulunut peruselintarvikkeiden
liséksi runsas valikoima muita tuotteita. Ylellisten hedelmien lisdksi kaupungissa
saattoi muun muassa hankkia leivdn ja makkarat valmiina. Makeat leivonnaiset ja
karamellit eivdt kuuluneet jokaisen talouden kahvipOytddin, mutta varallisuuden
salliessa niitd saattoi hankkia. Sama patee muihinkin timéin ryhmin tuotteisiin, mutta
hintansa puolesta ne jdivdt suuren kansanosan saavuttamattomiin. Kahvia ja teeté
nautti jo koko kansa, mutta valmiit virvoitusjuomat: limsat ja kivenndisvedet tekivét

vasta tuloaan.

147 Résdnen 1980, s, 24, 25.
148 Brewer, Porter 1993, s. 262.
19 Sillanpii 1999, s, 52.
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4.2. Tyon helpotusta, parempaa kasvua ja puhdas koti

Maatalous oli ylivoimaisesti tdrkein elinkeino Suomessa tdmén tutkimuksen
aikavililld. Kasvava teollistuminen loi kylld tyopaikkoja ja aiheutti muuttoliikkeen
kaupunkeihin, mutta suurin osa suomalaisista sai vield pitkddn elantonsa
maataloudesta. Maa- ja metsdtaloudesta elantonsa saavien ihmisten osuus itse asiassa
kasvoi aina vuoteen 1920 asti, jonka jilkeen middrd alkoi laskea. Maanviljelysti
elantonsa saavista vain 33% omisti maansa itse vuonna 1900, joten suurin osa
maanviljelyksen parissa tyoskentelevistd kuului omistamattomaan viestonosaan.'’
Omistava viestonosa kasvoi ldhes 10% vuoteen 1910 mennessd, ja
maaseututyovédestd jakautui vuonna 1910 seuraavasti: maanomistajat 41.1%,

151 .
Vaikka maata

vuokraviljelijat 19.8%, palvelijat 7.5%, pdivityoldiset 31.3%.
omistava véestonosa olikin kasvanut, kuului miltei 60% maataloustydvéestosta
sithen kansanosaan, joka sai elantonsa tekemélld ty6td jonkun muun tilalla tai

toimimalla torpparina.

Osaltaan timéd on varmasti vaikuttanut sithen, miten uusia keksintdjd on saatu
kayttoon maataloudessa. Tilallisilla on ollut paremmin varaa hankkia uusia
maataloustyovélineitd kuin tavallisella torpparilla tai mékitupalaisella. Tekniikan
kehittyminen alkoi nédkyéd teollistumisen lisdksi myds ihmisten jokapéiviisessd
elimdssd myos maaseudulla. Tarjolle tuli yhd enemmén kodin arkea ja tydtd

helpottavia tyovilineitd, ja hitaasti ne levisivét osaksi jokapdivédistd elamai.

1800-luvun lopulla maatalouden tehostamiseen oli uusien tydtd helpottavien
tyovélineiden lisdksi kehitetty myds muita apukeinoja. Néitd olivat esimerkiksi
kemiallisesti valmistetut pelloille levitettdviksi tarkoitetut lannoitusaineet, eli
apulannat. Lannoitusaineita mainostettiin vuoden 1901 aikana sekd sanomalehti
Keski-Suomessa ettd Suomalaisessa. Ennen tehdasvalmisteisten apulannoitteiden
kayttod kaytettiin lannoitusaineena pelloilla eldinten, pddasiassa karjan lantaa.
Lantaa, joka tuolloin oli tdrked lannoitusaine, oli jouduttu usein jatkamaan lisi-

aineilla, kuten havuhakkeella, hakatuilla  oljilla, ja sekoittamalla savimultaa

50 Waris 1974, s, 20, 22.
I peltonen ( toim.) 2004, s. 55.
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navettasontaan. Myds tuhkaa ja turvetta kéytettiin jatkeena. Sekalanta oli vallitseva

lannoitusaine vield 1800-luvun lopulla koko maassa. '

Lannoitukseen tarkoitettuja tuotteita mainosti Jyviskyldssd Keski-Suomen
maanviljelys konekauppa Oy, joka mainosti vuonna 1901 molemmissa lehdissd,
mutta Keski-Suomessa huomattavasti Suomalaista useammin. Kemiallista
lannoitusaineita oli saatavilla runsaasti eri laatuja: Suomalaisessa mainostettiin
tuomaskuonaa, kainiittia, luujauhoa ja patentti superfosfaattia.'>> Sanomalehti Keski-
Suomessa Keski-Suomen maanviljelys konekauppa Oy ilmoitti tdsmélleen samoista
lannoitusaineista  kuin ~ Suomalaisessa.  Lisdksi  Keski-Suomessa  olleessa
ilmoituksessa kerrottiin apulannoitteiden toimivan tehokkaammin, kun ne kylvetddn

syksylld keviin sijasta.'™*

Teollisesti  valmistetut apulannoitteet olivat 1800-luvun maatiloilla vield
harvinaisuus, ja niiden kdyttoonottoa hidastutti niiden kallis hinta ja osaltaan myds
tiedon levidmisen hitaus. Kuitenkin jo 1880-luvun lopulla oli saatavilla luujauhoa,
tuomaskuonaa ja kainiittia. Vékilannoitteiden merkitys rupesi kasvamaan vasta
vuosisadan vaiheessa, ja pelloille laitettiin tuolloin my0s kalisuolaa ja kalkkia.
Tuomaskuona oli raudanjalostuksessa syntynyt sivutuote, joka sisdlsi fosforihappoa,
kalkkia ja useita eri hivenaineita. Kalkkia kéytettiin etupdéssé soisilla mailla. Korkea
hinta esti kuitenkin vield 1900-luvun alussa vikilannoitteiden yleistymisen ja ennen

ensimmdistd maailmansotaa niiti kiytettiin tavallisilla tiloilla vain pienid maaria.'>

Huolimatta vékilannoitteiden kalliista hinnasta niitd oli saatavilla ja niitd
mainostettiin. Vuonna 1906 lannoitusaineita mainosti yhd Keski-Suomen
maanviljelys konekauppa Oy. Entisten lannoitusaineiden liséksi oli vuonna 1906
saatavilla chilisalpietaria.'>® Seuraavina tarkasteluvuonna 1911 Sorretun Voimassa
lannoitusaineista ilmoitti Keski-Suomen maanviljelys konekaupan lisdksi kauppias

A. Saikkonen Jamsédstd. Saikkonen ilmoitti maaliskuussa 1911 lannoitusaineiden

132 peltonen ( toim. ) 2004, s. 49, 50.

33 Jyk 1621, 14.8.1901, s, 4., Jyk 1621,7.10.1901, s, 4.
3 Jyk 1560, 12.10.1901, s, 4.

133 Peltonen ( toim. ) 2004, s. 50, 51.

136 Jyk 1626, 20.4.1906, s, 4.
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saapuvan liikkeeseensi heti avoveden tultua.'’ A. Saikkosen ilmoitus
lannoitusaineista ilmestyi myds Suomalaisessa samana paivina.'”® Vuoden 1916
mainoksissa lannoitusaineita ei mainostettu. Ensimmédinen maailmansota varmasti
vaikutti niiden saatavuuteen. Liséksi ne olivat ehtineet tulla tutuiksi maanviljelijoille
ja niitd osattiin ostaa ja kysyd ilman mainontaa. Niiden kallis hinta varmasti vaikutti
sithen, etteivdt ne juurikaan yleistyneet tdimén tutkimuksen tarkasteluajanjaksolla.
Lantaa oli luonnostaan saatavilla lannoitteeksi maatiloilla, sitd syntyi karjanpidon
sivutuotteena. MyShemmin karjanpidon yhd vdhentyessd apulannan kasvava tarve
sekd hinnan halpeneminen osaltaan vaikuttivat vikilannoitteiden kéyton

yleistymiseen.

Maanviljelyn avuksi oli tutkimusajankohdalla tarjolla runsaasti erilaisia koneita. Jo
1880-luvulla erilaisia maanviljelyskoneita oli mainostettu sanomalehdissd runsaasti.
sanomalehtien maataloustoimituksilla onkin ollut merkitystd suomalaisen

® Olennainen osa

maatalouden uudenaikaistumisessa ja koneellistumisessa.'’
maanviljelyksen uudistamista oli uusien tydkalujen kéyttoonotto: vanhat kotitekoiset
puutyokalut saivat védistyd uusien rautaisten ja tehdasvalmisteisten tieltd. Uudet
koneet tulivat kuitenkin kdyttoon véhitellen: ne helpottivat ty6td ja véhensivit

160 Erilaisia koneita oli suomessa 1880-luvulla saatavilla

tyovoiman tarvetta.
maatalouden monia tydvaiheita varten: maanmuokkaamiseen, kylvdmiseen ja
korjaamiseen sekd viljan Kkisittelyyn oli tarjolla omat laitteensa.'®’ Vaikka
amerikkalainen Mc Cormic oli keksinyt niittokoneen jo 1830-luvulla, alkoivat
niittokoneet yleistyd suomessa vasta 1890-luvulta ldhtien. Vuosisadan alussa

niittokone oli melko yleinen Keski-Suomessa ja Keski-Pohjanmaalla.'®

Maanviljelyksen uudistamisesta oli Suomessa puhuttu 1870-luvulta ldhtien, ja 1880-
luvulta ldhtien uusia koneita oli tarjottu asiakkaille. Maatiloilla koneet yleistyivit
kuitenkin vasta 1900-luvulla.'® Vuonna 1901 Keski-Suomen maanviljelys

konekaupassa oli saatavilla niittokoneita, nastapuimakoneita, wiskuri- ja

1577032, 21.4.1911, s, 4.

8 Jyk 1630, 21.4.1911, s, 3.

159 Viitala 1980, s, 2.

10 peltonen ( toim.) 2004, s. 20, 21.
16! Viitala 1980, s, 50.

12 peltonen ( toim. ) 2004, s. 26, 28.
163 Viitala 1980, s, 89.
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silppurikoneita.'®  Seuraavan tarkasteluvuotena 1906 Viktor Forselius Oy Turusta

165

mainosti niittokone Herkulesta, jonka erikoisuus oli taotut pyorit. > Keski-Suomen

maanviljelys konekaupan valikoima vuonna 1906 oli ilmoituksien perusteella

suunnilleen sama kuin vuonna 1901.'%¢

Vuonna 1911 Jyvéskyldn konekauppa veljekset Laitinen tarjosi maanviljelijoille
niittokoneita osamaksulla pitkilld maksuajoilla. Champion, Herkules, Mc Cormik,
Deering, Massey Harris ja Oiva olivat maatalouskonemerkkejd, joita veljekset
Laitisen konekaupassa oli myytivini.'” Keski-Suomen maanviljelys konekauppa

168 Muita Keski-Suomen

mainosti myos Deering dkeitd, sekd niitto- ja haravakoneita.
maanviljelys konekaupan myymii merkkejd olivat Sukkela, Lagerts ja Fisk.'®
Agros Oy Helsingistdi mainosti Keski-Suomessa kevitviljelyd varten Radix-
ritvinkylvokonetta mallia 1911. Koneella pystyi kylvdmiéin kaikkia siemenjyvié ja
kaikkia kylvomadrid.'”® Syyskuussa Agros Oy mainosti perunannostokonetta.'’
Kotimaista Pietarsaaren konepajan valmistamaa niittokone Tarmoa mainosti Keski-
Suomen rautakauppa. Tarmon kerrottiin voittavan tdysin ulkomaiset kilpailijansa.'”
Sorretun Voimassa heindkuussa 1911 Keski-Suomen rautakauppa ilmoitti hyvien

tyovilineiden olevan heininkorjuussa vilttimattomia.' "

Vuonna 1916 sanomalehti Sorretun Voimassa Agros Oy mainosti toimistonsa
Jyviskylin seudulla myyvin uusimpia malleja kaikista maatalouskoneista.'”* Keski-
Suomen maanviljelys konekauppa ilmoitti kesdkuun lopulla saatavilla olevan
varaosia maanviljelyskoneisiin.'”> Muita maanviljelyskoneisiin liittyvid ilmoituksia

ei vuoden 1916 lehdissé ollut.

1% Jyk 1560, 13.7.1901, s, 4., Jyk 1560, 17.8.1901, s, 4.
195 Jyk 1565, 26.6.1906, s, 4.
1 Jyk 1565, 12.7.1906, s, 4.
7 Jyk 1630, 30.6.1911, s, 4
1% Jyk 1630, 8.2.1911, s, 4.
19 Jyk 1611,20.9.1911, s, 4.
70 Jyk 1571, 5.3.1911, s, 4.
" Iyk 1572,16.9.1911, s, 4.
72 Jyk 1571, 16.3.1911, s, 2.
3 Jyk 1611, 17.7.1911, s, 4.
74 Jyk 1039, 12.4.1916, s, 4.
175 Jyk 1039, 30.6.1916, s, 4.
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Tutkimieni lehtien levikkialueella sijaitsevassa Korpilahden Séarkijérven kyldssa
viljaa niitettiin yleisesti sirpilld ja viikatteella vield 1920-luvulla. Kylvokoneet
alkoivat yleistyd samalla vuosikymmenelld. Ensimméiinen puimakone kyldén oli
hankittu vuonna 1928. Niittokone kyldssd oli kdytossd jo vuosisadan vaihteessa,
mutta haravakone vasta 1920-luvulla. Apulannoitteiden kadyton aloitusajasta ei ole
olemassa tarkkaa tietoa, mutta 1920-luvulla kdytdssd ovat olleet tuomaskuona ja
luujauho. Yleistd on ollut kuitenkin vield 1920-luvulla kéyttdd havuilla ja
sammalilla jatkettua karjanlantaa. Perunan-nostokoneita Sérkijarven kylddn

hankittiin vasta 1940-luvulla. '

Séarkijarven kyldn tilanne kuvaa hyvin erilaisten maaseututydvélineiden levidmistad
maaseudulle. Yleiseksi tyovilineeksi jo aiemmin mainittu niittokone oli myds
Sarkijarvelld kaytossd 1900-luvun taitteessa. Muut tyovélineet yleistyivdt vasta
1920-luvulta ldhtien. Yksittdisid poikkeuksia oli varmasti kyldkohtaisesti, silld
esimerkiksi Saarijdrvelld tiedetddn olleen kédytossd jo 1800-luvun lopulla

viljankorjuukone ja puimakone ennen vuotta 1910.""

Maanviljelyyn liittyvien apuvélineiden liséksi kauppiaiden ilmoituksissa oli tuotteita,
jotka helpottivat pddasiassa naisten arkea kotona. Vuonna 1901 Suomalaisessa

ilmoitti kauppias Joh. Waltonen. Hén mainosti liikkeessdén saatavilla olevan

priimuskeittidita.'® Tama tarkoitti priimuskeitinti, joka oli ruotsalainen keksintd, ja
sen tiedetddn ilmestyneen Suomessa markkinoille vuonna 1892. Priimuskeittimen on

tutkittu olleen yleinen kaupungeissa 1900-luvun alussa. '

Keski-Suomen maanviljelys konekauppa mainosti liikkkeeseen saapuneen elokuussa
1901 paljon kysyt Perhe-merkkiset ompelukoneet.'® Kodin apuvilineeksi voitaneen

' Hiirenloukulle oli tarvetta

laskea myos tehdasvalmisteinen hiirenloukku.'®
maaseudun lisdksi varmasti my0s kaupungeissa. Vuonna 1906 ompelukoneita

mainostavia liikkeitd oli jo useampia. K.R. Airaksinen Helsingistd mainosti

176 Jyviskylin yliopiston etnologian laitos, tutkimuksia 1 1971, s, 14,15,16,17.

7T Leimu, Talve 1976, s, 83,84.
78 Jyk 1621, 6.5.1901, s, 4.

179 Lepistd 1994, s, 133.
10 Jyk 1560, 19.8.1901, s, 4.
81 Jyk 1560, 16.11.1901, 4.
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sanomalehti Suomalaisessa myyvéinsi ompelukoneita “varmasti halvimmalla”.'®

Suolahdessa kauppaansa pitdnyt A. Joh. Badalen mainosti myyvinsid kodin-

183

ompelukoneita. > Keski-Suomen maanviljelys konekaupasta oli ompelukoneiden

lisiksi saatavilla vedenldmmittajia. '™

Ompelukoneet olivat myds vuoden 1911 ilmoitetuin yksittdinen kodinkone, mutta
niiden mainostaminen vuoteen 1906 verrattuna oli vdhentynyt. Muita kodin
apuvilineiksi laskettavia olivat mm. marjannoukkimiskone ja marjanpuristin.'®
Marjanpoimimiskonetta mainostettiin patentoituna keksintoni, jolla voi poimia jopa
14 litraa marjoja tunnissa. Samassa mainoksessa todettiin, ettd poimimalla metsien

% Sanomalehti Keski-Suomessa

kultaa tulee koneen hinta nopeasti korvatuksi.'
mainostettiin Kodin turvaksi Rapid-tulensammutuskonetta, jota moéi P. Sodorow
Helsingissa.'®” Esimerkiksi priimuskeittimet aiheuttivat helposti tulipaloja, ja tulipalo
levisi puurakenteisissa taloissa helposti. Vuoden 1916 mainoksissa edelld mainittuja
kodin apuvilineitd ei mainostettu endd lainkaan, vaan mainonta keskittyi selkeésti

jokapéiviisen eldmin perustarpeiden ympdérille.

Kodin arkea helpottava tuoteryhma olivat erilaiset teollisesti valmistetut pesuaineet.
Néitd pesuaineiden mainoksia ei ollut vield vuonna 1901 kummassakaan
tarkastellussa sanomalehdessd, mutta vuonna 1906 tilanne oli muuttunut. Jyvaskyldn
Rohdoskaupan mainosti sanomalehti Suomalaisessa saippuaa.'™ Jyviskylidn
Rohdoskauppa suosi ilmoituslehtendin kuitenkin sanomalehti Keski-Suomea ja
ilmoitti siind huomattavasti Suomalaista enemmaén. Jyvéskyldn rohdoskaupasta oli
saatavilla puhdistuspulveri Colonia, joka oli puhdistusaine kuparille, messingille ja

muille metalleille.'®

Vaatteiden pesemiseen Jyviskyldn Rohdoskauppa mainosti
Sunlight-saippuaa. Mainoksessa sen kerrottiin paitsi vdhentdvin vaatteiden pesuun
kuluvaa tydaikaa, myos tekevdn hyvid eri kangaslaaduille. Sunlightin avulla villan

kerrottiin jddvan miellyttdvan pehmeiksi ja raikkaaksi, pellavan lumivalkoiseksi ja

2 Jyk 1625, 3.1.1906, s, 1.
' Jyk 1625, 24.1.1906, s, 4.
1 Jyk 1625, 10.1.1906, s, 4.
5 Jyk 1631, 2.8.1911, s, 3.
180 Jyk 1572,16.7.1911, s, 4.
¥ Jyk 1571, 1.1.1911, s, 4.
8 Jyk 1626, 14.12.1906, s, 4.
% Jyk 1565, 1.3.1906, s, 3.
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virillisten vaatteiden vérien erottuvan selvisti. Mainoksessa huomautettiin myos, etti
Sunlight sidstdd pyykinpesijan késid, eivitkd népit “kihnaannu irti”."”* Sorretun
Voimassa Jyviskyldn rohdoskauppa mainosti erityisti pyykkisaippuaa.'”’ Myos
ikkunanpesuun oli saatavilla erityistd ikkunanpesusaippuaa Keski-Suomen
Rohdoskaupasta.'”® Sy&pildisten hivittimiseen mainostettiin Pirolin merkkisti

hyonteispulveria.'”® Kérpésid saattoi torjua kirpaspaperilla tai lastuilla.'*

Vuonna 1911 Astrémin teknillinen tehdas Turusta mainosti valmistamiaan tuotteita
kaikissa kolmessa tutkitussa lehdessd. Astrdmin tehtaan valmistaman Gloria
suopajauheen luvattiin olevan vaatteita vahingoittamatonta. Samalla se teki saippuan,
lipedn tai soodan kdytdn pyykinpesussa tarpeettomaksi. Tuotetta mainostettiin olevan
saatavilla kaikkialta 50 pennin pakettihintaan.'”> Sorretun Voimassa mainostettiin
Solar-saippuaa, sen kerrottiin sopivan kaikkeen kodin puhdistukseen ja sddstidvin
seki rahaa ettdi aikaa.”® Vuoden 1916 mainoksista nimi erilaiset
pesuaineilmoitukset puuttuivat miltei kokonaan, ainoastaan Sorretun Voimassa oli K.

Kuusisen jouluniyttelyssi maininta saippuasta.'”’

Vaikka tehdasvalmisteisia pesuaineita oli saatavilla eri tarkoituksiin, oli niiden
kayttoonotto hidasta. Pyykinpesu ja yleinen puhtaanapito olivat perinteisesti naisten
toitd. Pesuaineena kdytettiin pitkddn kotona koivuntuhkasta valmistettua lipedd seké
kotona tehtyd saippuaa. Saippuan valmistamiseen kiytettiin teurasjitettd.'”®
Korpilahden Sérkijédrven kyldssd saippuan keitosta luovuttiin vasta 1950-luvulla,

jolloin kylaan hankittiin ensimmaisié pesukoneita.'*’

Kodin ja tydeldmén arkeen oli siis tutkimusaikavélilld saatavilla runsaasti erilaisia
apuvilineitd. Maatalouden toitd helpottivat aina 1800-luvun lopulta l&htien uudet

maataloustydvélineet. Niitd oli saatavilla helpottamaan eri tydvaiheita, nopeimmin

0 Jyk 1565, 26.4.1906, s, 4.

117029, 9.3.1906, s, 1.

92 Jyk 1565, 8.9.1906, s, 4.

193 Jyk 1565, 24.7.1906, s, 1.

9 Jyk 1565, 12.7.1906, s, 4.

3 Jyk 1611,9.8.1911, s, 4., Jyk 1572, 1.8.1911,'s, 4., Jyk 1631,2.8.1911, s, 4.
0 Jyk 1611,4.9.1911, s, 4.

¥7 Jyk 2039, 15.12.1916, s, 4.

%8 Vuorela 1975, s, 526.

199 Jyviskylan yliopiston etnologian laitos, tutkimuksia 1 1971, s, 33.
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yleistyi niittokone. Apuvilineitd oli saatavilla myos kylvod ja jatkokdsittelyd varten.
Oma kone oli keksitty myods perunan nostamiseksi maasta. Ulkomaisten koneiden
rinnalle tuli my6s kotimaassa valmistettuja: tdméd johtui varmasti kysynnin
kasvamisesta. Maatalouskoneet yleistyivét kuitenkin varsin hitaasti, vaikka niiden
saatavuus olikin ilmeisen hyvé. Niiden kallis hinta rajasi osan potentiaalisesta
kayttdjakunnasta ulkopuolelle, ja maaseudulla pystyttiin tydskentelemddn vanhojen

tydtapojen mukaan.

Teollisvalmisteisia apulannoitteita oli myos tarjolla jo 1800-luvun lopulta ldhtien.
Niitd mainostivat myds Jyvdskyldn seudun kauppiaat, ja erilaisia apulannoitteita oli
saatavilla runsaasti. Samoin kuin maatalouden uusissa tyOvélineissd myos
apulannoitteissa hinta oli kuluttajille korkea ja osaltaan hidasti lannoitteiden
kayttdonottoa. Maataloudessa karja tuotti kuitenkin lantaa, ja sitd jatkamalla saatiin
lannoitusainetta. Teollisvalmisteisten pesuaineiden tulo helpottamaan kodin siivousta
ja puhtaanapitoa ndkyi erillisten pesuaineiden tulona markkinoille. Ikkunoiden- ja
pyykinpesuun oli saatavilla omat pesuaineensa. Myds kemiallisesti valmistettu
hyonteismyrkky auttoi kotia pysyméddn puhtaana ja miellyttdvind. Nami
tehdasvalmisteisen tuotteet eivit kuitenkaan onnistuneet syrjayttimién vanhoja heti,

vaan niiden kdytto lisdéntyi hiljalleen.

Muut keksinnét kuten marjannoukkimiskone ovat esimerkkejd uusista keksinnoisté,
joilla helpotettiin tyotd. Marjat ja niistd nimenomaan metsdmarjat ovat kuuluneet
pitkdin suomalaisten ruokavalioon.”” Aina 1880-luvulta lihtien talousopetus oli
levinnyt Suomessa kannustaen ja opettaen eri ruokien kayttod. Silld voi olla
vaikutusta myds marjojen kulutuksen kasvuun. Kun marjoista ja hedelmistd saatu
prosenttiosuus kokonaisenergiasta oli vield vuonna 1908 miltei olematon, oli se

vuonna 1920 noussut yhteen prosenttiin. 2!

Edelleen mééri oli pieni, mutta kasvua
oli kuitenkin huomattavissa. Marjat olivat toisin kuin hedelmit kaikkien saatavilla

ainakin hintansa puolesta.

Ompelukone oli keksitty jo 1700-luvun lopulla, ja ensimmiinen kotikdyttoon

tarkoitettu ompelukone oli esitelty vuonna 1856. Suomeen Singer-yhtion

200 Risinen 1980, s, 12.
201 Risinen 1980, s, 13, 47.
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valmistamat ompelukoneet levisivdt 1870-luvulla ja 1880-luvulla niitd myytiin jo
useassa myyntipisteessd. Mielenkiintoista on se, ettd uusi ompelukone oli suunnattu
pédasiassa naisille, jotka olivat kotitalousteknologian suurin kiyttdjaryhma. %2
Jyvéskyldan seudulla ompelukoneita oli tdimén tutkimuksen aikavélilld myytdvéana
useammalla kauppiaalla, ja niiden kysyntéd oli ilmeisen suurta. Vaikka ompelukone
oli verrattain yleinen ja helposti saatavilla, kuului se kuitenkin hintansa vuoksi
tuotteisiin, joita kaikilla ei ollut wvara hankkia. Kauppiaiden tarjoama

osamaksumahdollisuus  kuitenkin ~ mahdollisti  ompelukoneen hankkimiseen

perheisiin, joissa se olisi muutoin ollut mahdotonta.

Suomalaisten ravintottumuksista ei ole ennen ensimmadistd maailmansotaa saatavilla
yksityiskohtaisia tietoja, vain arvioita. Viljatuotteilla oli merkittdva osuus ravinnossa.
Vera Hjeltin tekemén selvityksen mukaan ravintoon kéytettiin 55,4% perheen
tuloista, tutkimus koskee palkkaa saanutta viked.”” 1900-luvun alussa suomalaisen
ravinnon  muodosti  sananmukaisesti  jokapdivdinen leipd,  péivittdisestd
kaloritarpeesta ldhes puolet, alemmissa sosiaaliluokissa enemmaénkin saatiin
viljatuotteista, viljan jdlkeen seurasivat tirkeysjdrjestyksessd maitotuotteet, peruna,

liha, sokeri, kala ja juurekset.***

4.3. Kodin parempi puoli

Koti kertoo asukkaistaan paljon. Se kertoo ihmisten tarpeista ja elintavoista: huoneet
ja huonekalut voidaan ndhdid pysyvien ja hdvidvien eldmédntapojen ilmaisimena.
Kodista sanan nykyaikaisessa merkityksessd voidaan puhua vasta 1600-luvunlopulta
lahtien tapakulttuurin noustua. Aina 1900-luvulle saakka kansanomaisissa oloissa
elineiden ihmisten kodeissa vallitsi kaytdnnollisyys, joka saneli sisustuksen.
Teollistumisen myotd vihitellen levisivét sarjatuotantona valmistetut esineet ja
materiaalit kodin tarve-esineistoon. Suomessa maaseudulla timé alkoi tapahtua vasta
1900-luvulla. Sisustuksella on ollut kuitenkin myds muita tarkoitusperid kuin

kaytannollisyys. Sisustamisen avulla on osoitettu asemaa ja vaurautta.””

292 Lepistd 1994, s, 9,10.

293 peltonen ( toim. ) 2004, s. 270.

2% peltonen ( toim. ) 2004, s. 272.

293 Rénkkd, Lehto, Lonngvist 1986, s, 8,9.
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Sadty-yhteiskunnan rajojen murtuminen alkoi ensin ndkyd yhteiskunnan yli,- ja
keskikerroksen vililld, sddtyldiston sisélld. Kaupunkiporvaristosta tuli varallisuuden,
litkesuhteiden, kasvatuksen, ja koulutuksen kautta osa vanhat sdétyrajat ylittavaa
sivistyneistod.”’® Saadynmukainen eldmintapa vaati tarpeeksi tilaa ja riittévasti
palkollisia. Aitien ja lasten odotettiin olevan ahkeria, mutta tietyt arkipéivin rutiinit
eivdt sopineet ylemmén yhteiskuntakerroksen eldméntapaan. Vastaavasti hyvén
kodin tuli tarjota lapsille didin aikaa ja huolenpitoa seké aineellista turvallisuutta ja
hyvinvointia. Tarpeelliset ja riittdvdt puitteet koostuivat lukemattomista
yksityiskohdista, kuten lasten vaatteista, leluista, joulunvietosta ja henkilokohtaisesta
hygieniasta. Térkeinti oli, etteivét lapset tuoksuneet, pukeutuneet tai puhuneet kuten

tyotitekevien luokkien lapset.””’

Vuoden 1901 mainoksissa koteihin oli mainosten perusteella saatavilla mitd
erilaisempia tuotteita. Rahalla sai kotiin aineellista hyvdd ja ndyttdvyyttd,
kangaskaupasta sai esimerkiksi ostaa koristeellisia pdytd- ja piironkiliinoja.*’"
Tarjolla oli valmisverhoja ja verhokangasta niin ikkunoihin kuin oviaukkoihin.

Sangynpeittoja oli saatavilla sekd kotimaassa ettdi ulkomailla valmistettuina, ja

9

saatavilla oli my®s vahakangasta poytiliinoiksi.*” Tekstiilien lisiksi kodin eri

huoneisiin oli saatavilla huonekohtaisia kelloja. Einar Keila’nin kellosepénliike moi

210

muun muassa seindregulaattoreita, ruokasalin- ja herityskelloja. Kohderyhména

mainokselle olivat ne, joiden kodissa todella oli monta huonetta ja esimerkiksi

erillinen ruokasali.

Sisustamiseen oli tarjolla my6s valmiita erikoisiakin huonekaluja: K. K. Tallqvist

mainosti sanomalehti Suomalaisessa myyvinsid wienildisid tyylihuonekaluja.*"!

212

Lattioiden piillystdmiseksi oli saatavilla linoleumimattoa.” ~ Koteihin oli tarjolla

myos soittimia: R. E. Westerlund mainosti urkuharmoneja, pianoja ja flyygeleitd.>"

Erilaisia kodin viherkasveja ja kukkia moi Jyviskylan seudulla useampi liike. C. H.

% Higgman 1994, s.32.

27 Haggman 1994, s.59, 60.
% Jyk 1560, 25.5.1901, s, 4.
2% Jyk 1560, 10.12.1901, s, 4.
219 Jyk 1560, 11.7.1901, s,4.
2 Jyk 1622, 25.9.1901, s, 4.
212 Jyk 1621, 3.6.1901, s, 4.
B Jyk 1622, 23.8.1901, s, 4.
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Cronovin kukkakauppa mainosti kukkuvia kukkia ja hyasintteja.*'* G. Laitisen

liikkeessd oli my&s saatavilla kukkivia kasveja ympiri vuoden.?"

Kodin tavaroiden valikoima kasvoi edelleen, ja vuonna 1906 tarjolla oli entistd
enemmain tuotteita. Rautasdnkyjd, patjoja ja sdngynpeittoja varmasti halvimmalla
hinnalla mainosti myyvinsi K. Airaksinen Helsingistd.*'® Helsingissd toimi my®os
Helsingin uusi rautasdnkytehdas, joka ilmoitti valmistavansa yksinkertaisia ja
komeita rautasinkyjd ja patjoja.”'” Huonekalukauppias H. Majakoski ilmoitti seké
Suomalaisessa, ettd Keski-Suomessa alituisesta varastostaan huonekaluja. Hénen
liikkeestdén sai myos ostaa peilejd.”'® Majakosken valikoimiin kuuluivat esimerkiksi
piirongit, noja- ja keinutuolit, kirjahyllyt, kyokki- ja pesukaapit sekd
kukkapylviit.”" Jokaiseen kotiin tarpeellisia kylpyapparaatteja moi Jyviskylan
Rohdoskauppa.””” Alma Lindbladin kangas- ja vaateliikkeesté saattoi hankkia kotiin
sohvamattoja ja koristeliinoja.*' Helsingissd sijainnut H.-W. Schalin pianomakasiini
mainosti myyvénsd koteihin ja kouluihin maailman kuuluisimpien pianotehtaiden

222

valmistamia flyygeleitd, pianoja ja urkuharmoneja.”™ Néitd vilitti Jyvaskyldn

seudulla asiamies urkuri Joh. Tommila.?**

Kodin laittamista varten kauppiaat tarjosivat erilaisia materiaaleja. Lattioihin tarjosi
Keski-Suomen rautakauppa korkkimattoa, kauppias A. Niemeldinen moi
korkkimaton liséksi linoleumia.”** Jilkimmiisen liike mainosti seiniin tapettia,

reunustaa ja kattorusetteja.”*’

Kodin sisustuksen liséksi koteihin oli tarjolla vithdetta.
Einar Keila’nin kellokauppa mainosti gramofonia ja niihin suomalaisia nuotteja.>*®

Poydille koristukseksi oli tarjolla monta eri lajia kuivia vaasikukkia.””” Syyskuussa

1% Jyk 1560, 26.1.1901, s, 1.
1 Jyk 1560, 7.2.1901, s, 4.

10 Jyk 1565, 13.2.1906, s, 1.
27 Jyk 1565, 27.1.1906, s, 1.
18 Jyk 1565, 13.2.1906, s, 1.
1 Jyk 1626, 25.4.1906, s, 4.
220 Jyk 1565, s, 16.1.1906, s, 4.
2! Jyk 1626, 20.10.1906, s, 4
222 Jyk 1565, 16.1.1906, s, 3.
2 Jyk 1625, 7.2.1901, s, 1.

2% Jyk 1626, 4.5.1906, s, 4., Jyk 1626, 1.8.1906, s, 4.
2 Jyk 1565, 3.5.1906, s, 3.

220 1yk 1565, 12.5.1906, s, 3.
27 Jyk 1565, 20.3.1906, s, 4.
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Ida Stahlbergin kukkakauppa mainosti kukka-sipuleita olevan saatavilla. N&itd sai

myos tilata maaseudulle, ja postituksen kerrottiin olevan riped. ***

Vuonna 1911 T.E. Spetsin liikkeessd oli myytavilld lamppuja kodin eri huoneisiin:
saliin, ruokasaliin ja poydille. Saatavilla oli myds tupakattolamppuja.*’ Uuden
paperikaupan  valikoimiin  kuuluivat kaupan nimestd huolimatta my0s
remonttitarvikkeet, ja tapetin sekd reunustimien lisdksi valikoimiin kuuluivat

kultaisen viriset listat.>*°

Myo6s taulujen  kehyslistoja oli saatavilla Uudesta
paperikaupasta.”' Huonekaluihin oli vuonna 1911 tarjolla uusi materiaali: Kotiteos-
aitta moi muiden huonekalujen ohessa myds bambunrungosta  valmistettuja
tuotteita.”** Sorretun Voimassa mainosti maaliskuun lopulla kauppias A.E. Lahtinen
hyvié ja halpoja huonekaluja. Samassa numerossa mainosti rautasdnkyjd Jyviskylian

konekauppa veljekset Laitinen. **>

Keski-Suomen rautakauppa Oy mainosti vuonna 1911 myds rautasdnkyjé patjoineen,

234 Kodin esineistdd saattoi vuonna 1916

235

mutta saatavilla oli myds vesijohtotarpeita.

taydentdd A. Kuvajan liikkeessé lasi-,posliini-, ja kristallitavaroilla.”” G. Laitisen

kukkakaupassa oli maaliskuussa 1916 saatavilla paljon erilaisia kukkivia kasveja

236

kotien viihdykkeeksi.”” Vuoden 1916 mainoksissa kodin tavaraa mainostettiin

todella vdhan, yksittéisid poikkeuksia lukuun ottamatta.

28 Jyk 1626, 17.9, s, 1.

2 Jyk 1631,11.12.1911, s, 4.
29 Jyk 1630, 28.4.1911, s, 4.
21 yk 1571, 6.5.1911, s, 4.
2 Jyk 1572,28.10.1911, s, 1.
#37032,31.3.1911, s, 4.

P Jyk 1611, 6.9.1911, s, 4.
3 Jyk 1039,19.4.1916 s, 4.
2% Jyk 1635, 10.3.1916, s, 4.
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4.4.  Joulu kultainen, vai kaupallinen?

Joulu on nékynyt kaupallisessa mielessd lehdissd aina 1850-luvulta 1dhtien. Tuolloin
ensimmiiset jouluun liittyvit kaupalliset ilmoitukset, eli mainokset, ilmestyivit.>’
Seka kirkkovuosi ettd talonpoikainen elinkeinokalenteri ovat vaikuttaneet
joulunvieton kulkuun. Joulu oli perinteisesti ollut richakas juhla, ja kirkko yrittikin
rauhoittaa juhlintaa. Silti jouluun kuului usein juopottelua ja vékivaltaa. 1800-luvun
herrasvden joulunvietto poikkesi rahvaan meluisasta joulunvietosta ja muistutti
nykypdivédn joulua. Joulunvietto perheen ja ldhisuvun kesken vakiintui herrasviden

tavaksi. Heiddn koteihinsa ilmestyivdt ensimmadisend joulukuuset ja myds

joulupukki, joka toi lahjoja.”®

Joulunvietolla oli pitkét perinteet, ja sekd rahvaan ettd paremman véen joulua yhdisti
yltdkylldisyys. Jouluna oli tapana syddd hyvin. Joulunviettotavat poikkesivat
toisistaan, mutta rahvas omaksui tapoja ylempédd. Tdmén tutkimuksen aikavalilld
joulu nikyy selvésti mainonnassa. Mainoksia on ennen joulua selkeésti enemmaén, ja
niissd mainostetaan tuotteita suoraan joululahjoiksi. Joulun alla mainostettiin myds
ruokatavaroita, kuten kuivattuja hedelmid ja leivonnaisia, mutta koska niitd on
kisitelty jo luvussa 4.1, en ota niitd endd esille tdssd luvussa, vaan keskityn

pelkéstiédn jouluksi mainostettuihin tavaroihin.

Joululahjoiksi mainostettiin mitd moninaisempia tuotteita. Vuonna 1901 erityisid
joulukoristeita mainostivat sanomalehti Suomalaisessa Aug. Hénnisen kirjakauppa
Hankasalmella sekd Jyvidkyldn rohdoskauppa, joka mainosti myds Keski-
Suomessa.”” Lahjoiksi suositeltiin niin kirjallisuutta, leluja, peleja kuin
korutavaroitakin.*** My®s saippuoita, hajuvesii ja kampoja sekd valokuvauskoneita

oli saatavilla Keski-Suomen rohdoskaupasta.**!

27 Nirkko, Vento 1994, s, 56.

238 Karjalainen 1997, s, 20, 27, 28.

29 Jyk 1621, 9.12.1901, s, 4., Jyk 1621, 13.12.1901, s, 1.
0 Jyk 1621, 9.11.1901, s, 4., Jyk 1621, 13.12.1901, s, 1.
! Jyk 1560, 10.12.1901, s, 1.
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Vuonna 1906 Sorretun Voimassa kangaskauppa A. Niemeldinen mainosti
litkkeessdén olevan sopivia joululahjoja. Kankaita oli tarjolla sekd naisille ettd
lapsille.*** Suomalaisessa kangaskauppias A. Niemeldinen ilmoitti liikkeessi olevan
myytivini my6s leikkikaluja ja korutavaroita. ** Sekd A.V. Grondahl ettd Uusi
paperikauppa ilmoittivat liikkeessdén olevan joulundyttelyn, johon toivoivat
asiakkaiden  tutustuvan.***  Jyviskylin  rohdoskapan  valikoimiin  kuului
joulukuusenkoristeiden lisdksi valokuvauskoneet, albumit, harjat, kammat ja

** 1da Stahlbergin kukkakaupassa oli suuri valikoima joulukukkia,

parranajokalustot.
joista sai tilauksesta valmistettuja kukkalaitteita. Ndiden mainostettiin my0s sopivan

joululahjoiksi.**®

Vuonna 1911 Keski-Suomen rautakauppa oy mainosti liikkeessd olevan suuri
valikoima kauniita ja hyddyllisid joululahjoja. Néihin kuuluivat potkukelkat, lasten
reet seki kelkat. >*’ Uudenaikaista torvetonta gramofonia suositteli joululahjaksi

% Liipolan kukkakauppa mainosti liikkeestd olevan

Einar Keila’nin kelloliike.
saatavilla erityisid joulukukkia: joulukelloja, sireenejd, liljoja, jouluruusuja ja
kamelioita.”* Arvid Hackzell Kemistd mainosti liikkeestddn saavan tilata jouluista

enkelikelloa.>°

Viimeisend tarkasteluvuotena 1916 myds joulumainoksia oli  edellisid
tarkasteluvuosia vdhemmaén. Joululahjoja kuitenkin mainostettiin jonkin verran.
Keski-Suomessa mainosti joululahjoiksi turkistavaroita, kuten lakkeja, muhveja ja
rukkasia A. Fredriksonin liike.”®' Sorretun Voimassa jouluun liittyvid mainoksia oli
tarkastelluista lehdistd selvisti eniten. Lida Forsblomin muoti ja kangaskauppa
tarjosi muun muassa trikooalusvaatteita, silkkihansikkaita ja késilaukkuja
joululahjoiksi.*** Keski-Suomen tydvienkirjakaupasta oli saatavilla leikkikaluja seki

albumeja, ja sielld oli mainoksen mukaan paikkakunnan laajin ja paras

27029, 26.11.1906, s, 4.

* Jyk 1626, 3.12.1906, s, 4.
* Jyk 1626, 12.12.1906, s, 1.
* Jyk 1626, 14.12.1906, s, 4.
0 Jyk 1626, 21.12.1906, s, 2.
7 Jyk 1631, 18.12.1911, s, 3.
8 Jyk 1631, 20.12.1911, s, 4.
** Jyk 1631, 20.12.1911, s, 4.
20 Jyk 1572, 12.12.1911, s, 4.
1 Jyk 1577, 19.12.1916, s, 2.
2 Jyk 1039, 8.12.1916, s, 3.
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joulukuusenkoristevarasto.”> My6s kauppias K. Kuusisen liikkeessd oli suuri
valikoima kotimaisia, venéldisid ja ranskalaisia lasten leluja. Laama- ja villapaidat

sekd kravatit ja henkselit kuuluivat A.W. Ahtolan liikkeen joululahjasuosituksiin. >*

Maanantaina 18.12.1916 Sorretun Voiman takakansi oli tdynnd jouluun liittyvid
mainoksia. Joululahjoiksi mainostettiin esimerkiksi taskukelloja, sormuksia,
posliinitavaroita, makeisia, kukkia, sukkia, kdsineitd ja damaskeja.255 Suomalaisen
lukijjoille suositteli Wilh. Hoglundin muoti ja kangaskauppa kaytdnnollisia
joululahjoja, kuten leninkikankaita, trikoita ja alusvaatteita. Samassa numerossa
Einar Keila’in kellokauppa mainosti arvoesineitd joululahjoiksi. Kultakellot,
sormukset ja hopealusikat kuuluivat Keila’nin liikkkeen valikoimiin. A.W. Ahtolan

liikkeesti sai joululahjoiksi hankkia viltteji ja pitseja. >

Joulunaika ndkyi mainoksissa selvdsti. Erityisesti joulunaikaan huomioitiin
mainonnassa lapset. Leikkikaluja oli tarjolla useammalla kauppiaalla, samoin lapsille
tarkoitettua kirjallisuutta. Yleensé lahjatavaroiksi suositeltujen tuotteiden luonne oli
varsin henkilokohtainen, ja nditd tuotteita késitelldén tarkemmin seuraavassa luvussa.
Joululahjojen luonne oli liséksi hieman ylellinen ja jopa turha. Ilman hajuvetti tai
tehdasvalmisteista leikkikalua saattoi hyvin tulla toimeen. Samoin ilman
ostojoulukoristeita parjisi kylld. Vuonna 1916 Sorretun Voimassa oli kaikkein eniten
jouluun liittyvid mainoksia, ero Suomalalaiseen ja Keski-Suomeen oli huomattava.
Tétd voi osaltaan selittdd Keski-Suomen ja Suomalaisen vauraammilla
lukijakunnilla: joulunvietto ja lahjojen antaminen oli vakiintuneempaa, kun se

tyovéeston keskuuteen oli vasta levidmassa.

3 Jyk 1039, 11.12.1916, s, 1.
2% Jyk 1039, 15.12.1916, s, 4.
3 Jyk 1039, 18.12.1916, s, 4.
20 Jyk 1636, 18.12.1916, s, 1.
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5. Vaatteet ja henkilokohtaiset tuotteet mainoksissa

5.1.  Naisille pitsikiisineiti ja hellehattuja

Aina 1700-luvun lopulle saakka muotia luotiin hallitsevien piirien tarpeita silmilla
pitden. Puku oli syntyperdisen sddtyaseman tunnus, ja vireillddn, materiaaleillaan
sekd laadullaan se kertoi kantajansa aseman yhteiskunnassa. Myohemmin luokkaerot
nikyivit esimerkiksi asujen leikkauksessa ja materiaalien laadussa.””’ 1800-luvun
kuluessa pukeutuminen muuttui sétysidonnaisesta varallisuussidonnaiseksi.**®
Kuitenkin vield 1900-vaihteen alun naista voi kuvata “taidolla, huolella ja suurella

rahalla valmistetuksi tuotteeksi.”*>’

Tama tarkoitti sitd, ettd nainen kantoi paélldan
korsettia, useaa alusvaatekerrosta, ja jopa parikymmentd metrid pukukangasta.
Kaiken kruunasivat hatut, muhvit, pussukat ja muut asusteet. Tdmé koski kuitenkin

vain sitd osaa kansasta, jolla oli varaa tdhén.

Kangas- ja ”muotitavaroita” eli valmisvaatteita ja asusteita mainostavia liikkeiti oli
tutkimissani sanomalehdissd runsaasti. Ne olivat suurin ilmoittajaryhmé kaikkina
otantavuosina lukuun ottamatta vuotta 1916. Lida Forsblomin liike mainosti

% Naisille oli

huhtikuussa 1901  kesikankaiden lisiksi kesdhattuja ja saketteja.*®
tarjolla Forsblomin liikkeessd lisdksi nahkaisia laukkuja, rahakukkaroita ja
vaatteiden koristukseksi sulkia ja solkia. Syyskuussa saatavilla oli syyshattuja.*'

Kesiksi liike tarjosi kesdbluusseja ja pumpulisukkia.”®*

Erilaisia koristuksia tarjosi myods Edw. Jusleniuksen liike, josta saatavilla oli sulkien

lisiksi nauhoja.” Syksylld Juslenius mainosti sateenvarjoja ja turkistavaroita.”**

Sateenvarjoja sai myds M.G. Oksalan kangaskaupasta, kuten my0s

»TKopisto 1991, s, 6.

2% Ripatti 1992, s, 7.

2 Franck 1997, s, 117.

%0 Jyk 1621, 15.3.1901, s, 1.
%1 Jyk 1622, 25.9.1901, s, 4.
62 Jyk 1560, 25.5.1901, s, 4.
% Jyk 1560, 14.3.1901, s, 4.
%% Jyk 1560, 7.8.1901, s, 4.
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tehdasvalmisteisia sukkia.’®> Tdmin tutkimuksen alussa oli lainaus Carlskronan
trikootehtaan terveysvaikutteisista ihoa karkaisevista ja heikkohermoisuuden
poistavista  Ringhelmin alusvaatteista. Oksala oli ndiden jélleenmyyji

Jyviskylissd.*®

Vaasasta saapui paikkakunnalle Alli Lindroos myymaéin vaatetavaraa maaliskuussa
1901. Sama ilmoitus julkaistiin sekd Suomalaisessa ettd Keski-Suomessa. Lindroos
mainosti saapuvansa paikkakunnalle mukanaan muodikas varasto kevithattuja,
harsoja, ranskalaisia hansikkaita ja ruotsalaisia korsetteja.*” Huhtikuussa 1901
saapui G.R. Soderlund Hédmeenlinnasta paikkakunnalle. Hin mainosti suurenmoista
valikoimaansa, johon kuuluivat “kevdt ja kesd jaguetit”. Néiden vaatteiden hin
mainosti  olevan perdisin Berliinistd. Valikoimiin kuuluivat my0s erilaiset

englantilaiset “gummikapat” eli sadeviitat.*®®

Jalkineiksi vuonna 1901 oli tarjolla Suomen Gummitehtaan valmistamia uusia
tuoreita gummikalosseja.*® Kauppias Juho Rosenbergin liike tarjosi toukokuussa
kesikenkid, ja A. Kauppisen liikkeessd oli naisten nappikenkid.”’® Jalkineiden
tarjonta ei vuonna 1906 ollut juurikaan vuotta 1901 suurempaa. W. Hénnisen liike
mainosti suurta ja halpaa valikoimaa naisten ja herrain keséjalkineita.””' Veniliis-

amerikkalaisia ja kotimaisia nuoria kumikalosseja moi T.E. Spets.”’”

Erityisié
kenkid voimistelua varten sai hankkia D.W. Ruuttasen liikkeestd. Voimistelukenkien

lisaksi Ruuttasen liikkeessd oli tavallisia mustia ja ruskeita kenkid.*”

Jos jalkinetarjonta ei ollut juurikaan kasvanut vuodesta 1901 tultaessa vuoteen 1906,
niin valmisvaatteiden oli. Mainostajien valikoima oli yha suurempi, ja ilmoittajia oli
vuotta 1901 enemman. Paikallisten kauppiaiden lisdksi kiertdvien vaatekauppiaiden
méédrd oli kasvanut. Ensimmdisend kaupunkiin ehti maaliskuun alussa G. R.

Soderlund  valikoimansa kanssa. Hénelld oli myytidvdnd esimerkiksi koti- ja

2% Jyk 1560, 30.5.1901, s, 4.

2% Jyk 1560, 25.7.1901, s, 4.

7 Jyk 1560, 9.3.1901, s, 1., Jyk 1621, 8.3.1901, s, 1.
%8 Jyk 1560, 23.4.1901, s, 1.

9 Jyk 1560, 12.2.1901, s, 1.

70 Jyk 1560, 2.5.1901, s, 4., Jyk 1560, 9.2.1901, s, 4.
! Jyk 1626, 25.4.1906, s, 4.

127029, 15.10.1906, s, 4.

B Jyk 1626, 24.8.1906, s, 4.
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ulkomaisia saketteja.”’* Maaliskuussa Paikkakunnalla kivivit myos Anna Jaatinen
Turusta, sekd Anna Johansson Vaasasta. Jaatinen moi kevithattuja, puseroita,
alushameita sekd kureliivejd ja voitd. Anna Johansson mainosti isoa varastoaan

275

hattuja.””” G.R. Soderlund kévi kaupungissa uudelleen huhtikuussa, tuolloin hénelld

oli sakettien lisiksi myytavini gummitakkeja.>’®

Toukokuussa paikkakunnalle saapuivat myymaéin tuotteitaan Ida Troberg Turusta ja
Alli Lindroos Vaasasta. Molemmat mainostivat myyvénsid kesdhattuja, Troberg
lisaksi my6s muita muotitavaroita. >’ Toukokuussa Jyviskyldssi kdvi myos
Tampereen wuusi kauppamakasiini myyméssd muodikkaiksi mainostettuja
kivelypukuja ja kappoja.*”® Syyskuussa paikkakunnalla kivi Ida Forsberg Turusta,
hin mo6i mm. Syyshattuja. Anna Johansson saapui paikkakunnalle uudelleen
lokakuussa. Tuolloin hdnelld oli myytavénd turkistavaroita: hattuja, kauluksia, bo’ia
ja muhveja. Valikoimiin Johansson ilmoitti kuuluvan yksinkertaisia, mutta myos
komeampia tuotteita.””” Lokakuussa paikkakunnalla méi tuotteitaan mySs M. Rung
Helsingistd. Rung saapui paikkakunnalle muodikkaan talvi-pdéllysvaatevalikoiman

280
kanssa.

Paikkakunnalla kévi vuoden 1906 aikana useampi kiertdvé vaatekauppias. Valikoima
paikkakunnalla paikallisten liikkeiden ilmoitusten mukaan oli kuitenkin
monipuolinen. Paikkakunnan liikkeistd sai ostaa samoja tuotteita kuin kiertdvien
myyjien valikoimista, esimerkiksi saketteja ja hattuja. Paikalliset kauppiaat
mainostivat myds tuotteita, joita ei kiertdvien kauppiaiden valikoimissa mainittu. A.
Niemeldinen mainosti muhveja ja kaulureita. Alma Lindbladin liike puolestaan
alushameita, seki villa- ja tavallisia sukkia.”®' Lyhyeksi tavaraksi kutsuttuja tuotteita

moi M. G. Oksala. Niitd tuotteita olivat esimerkiksi nauhat, pitsit, kdsineet, esiliinat,

7% Jyk 1625, 28.2.1906, s, 4.

3 Jyk 1625, 9.3.1906, s, 1.

770 Jyk 1626, 23.4.1906, s, 4.

27 Jyk 1626, 18.5.1906, s, 1., Jyk 1565, 26.4.1906, s, 1.
78 Jyk 1565, 3.5.1906, s, 1.

7 Jyk 1626, 3.9.1906, s, 1., Jyk 1626, 10.10.1906, s, 1.
20 Jyk 1565, 4.10.1906, s, 1.

817029, 17.10.1906, s, 4., 7029, 31.10.1906, s, 4.
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litvit, alushameet ja alusvaatteet ja sukat.”~ A. Niemeldisen kangaskauppa mainosti

erityisesti morsiamille tarkoitettuja silkkiliinoja ja morsiuskukkia.”®

Vuoden 1911 mainoksissa valmisvaatemainoksia oli edelleen runsaasti, joskin méara
oli vuodesta 1906 hienoisesti laskenut. Osaltaan tdhdn vaikuttaa se, ettd kiertdvien
vaatekauppiaiden mainoksia oli vuoden aikana vain yksi sanomalehti Sorretun
Voimassa. I. Grunstein Helsingistd moi kaikille yhteiskuntaluokille sopivaksi
mainostamiaan kappoja ja kivelypukuja maaliskuun lopulla Jyviskylissa.”* Miltei
jokainen vaateliike tarjosi valikoimistaan vuonna 1911 hattuja ja saketteja, kuten

3> Naisten alusvaatteita oli vuonna 1911 edellisii

edellisend tarkasteluvuotenakin.®
vuosia enemmin tarjolla. Wilh. Hoglundin liikkeessd oli saatavilla ruotsalais-
ranskalaisia ja  ruotsalaisia  reformikorsetteja, lanteidenmuodostajia  sekd
rinnankannattimia. Korsetteja moéi myds Keski-Suomen kangaskauppa, jonka

Téssd on ndkyvissd muodissa vuoden

valikoimiin kuuluivat myds terveysliivit.”®
1908 paikkeilla tapahtunut muutos; vyotdron lisdksi on alettu “puristaa” myds
lanteita ja tarjotaan korsettien lisiksi lanteittenmuodostajia.”®’  Toisaalta
reformikorsetilla oli naisille vapauttava vaikutus. Se oli tavallisesta korsetista
poiketen luuton ja ndin naisen keholle miellyttdvdmpi. Liséksi siind oli

rintaliiviosalla varustettu liivi.?%®

Vuonna 1911 poikkeus edellisen tarkasteluvuoden 1906 jalkinetarjontaan, oli
jalkineiden myyntiin erikoistuneiden liikkeiden ilmestyminen. Néitd olivat vuonna
1911 ilmoitusten mukaan O. O. Kauppinen joka ilmoitti avanneensa kenkikaupan ja
jalkineliikkeen helmikuussa,™  Sekd kenkdkauppa Hermes.””® Jalkineita, eli

pédasiassa kalosseja, moivit kuitenkin edelleen myds vaate- ja sekatavarakaupat.®”'

2 Jyk 1626, 11.4.1906, s, 4.

8 Jyk 1626,2.11.1906, s, 4.

27032,31.3.1911, s, 4.

%3 Esim.: Jyk 1630, 28.4.1911, s, 4.

2% Jyk 1630, 15.5.1911, s, 4., Jyk 1630, 17.5.1911, s, 3.
7 Kopisto 1991, s, 162.

88 Franck 1997, s, 180.

97032, 8.2.1911, s, 4.

0 Jyk 1571, 6.5.1911, s, 1.

#1 Esim.: Jyk 1611,20.9.1911, s, 4.
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Alunperin vain herrasvden kéyttdmistd kalosseista tulikin niiden halvetessa ja

elintason noustessa kaikkien kansanryhmien suosikki.***

Vuonna 1916 valmisvaate- ja kangaskauppojen mainoksia oli todella véhin.
Kauppias Lida Forsblom kehotti asiakkaitaan tekemién ostoksensa hyvissd ajoin,
koska puuvillakankaiden hinta oli nousussa ja tuotteiden saanti tehtaista epdvarmaa.
Liikkeeseensd hin oli kuitenkin kesédksi saanut hattuja ja kévelypukuja. Forsblomin
litkke mainosti vuoden 1916 kesdkuun lopulla liikkeessd olevan naisten ja miesten
uimapukuja.””> Wilh. Hoéglundin liikkeessé oli tarjolla iso valikoima ulkomaalaisia

uutuushattuja, joissa materiaaleina oli kdytetty oli samettia, silkkid ja plyysia.**

Valmisvaatteiden valikoima oli tutkimusajankohdalla varsin laaja. Hattuja oli tarjolla
silmiinpistdvén runsaasti: pelkéstidén niitd saavuttiin myyméén Jyviskyldédn muualta.
Pédhineen ulkonddlléd oli merkitystd. Sen, kuten muunkin puvustuksen avulla rahvas
erottui saddtyldisistd. Aina 1800-luvun lopulle saakka hattu kuului sdityldisille,

myssyt ja huivit muulle kansalle.*”

Hatun yleistyminen osoitti sosiaalisten erojen
tasaantumista ja myos naisten yhteiskunnallista vapautumista.””® Tutkimuksen
ajankohdalla naisille oli tarjolla alusvaatteita. N&itd ei mainoksissa eritelty, mutta
kyse voi olla alushousuista, jotka olivat tutkimuksen ajankohdalla yleistyméssa.
Tosin umpinaisten alushousujen kéyttd on varsinaisesti yleistynyt vasta 1920-luvulta
lihtien.””” Etenkin maaseudulla vanhempi naisviki oli pitkdsn umpinaisia

alushousuja vastaan. Ostosukat alkoivat olla varsin yleisid 1910-luvulla, mutta niiden

rinnalla kiytettiin yhi kotona valmistettuja sukkia.”®

Hattujen, késineiden ja kidsilaukkujen kaytto siirtyivét yldluokilta hitaasti kaikkien
kansanosien kéyttoon. Varsinkin hatun kdyton soveliaisuudesta kiisteltiin yleisesti,
vélilld kiistely kévi kiivaanakin. Jopa naisasialiike otti kantaa asiaan ja oli hatun
kdyton sallimisen kannalla naisten tasa-arvon vuoksi. Hatun kdytto yleistyikin ensin

kaupungeissa ja myohemmin myos maaseudulla, jossa mallia néyttivét opettajattaret

292 http://www .pori.fi/smu/saapas.html

2 Jyk 1576, 8.2.1916, s, 2., Jyk 1576, 4.5.1916, s, 1., Jyk 1576, 29.6.1916, s, 4.
% Jyk 1576, 4.3.1916, s, 4.

% Ripatti 1992, s, 5.

2% Apunen 1988, s, 91.

*7 Heikinmiki 1967, s, 73, 74.

%8 Kopisto 1991, s, 162.
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ja myyjattdret. Lopullisesti keskustelu vaatteilla koreilusta pédttyi vasta 1920-

* Vaikka kaikenlaiset vaatteet olivat nyt sindnsi kaikkien saatavilla,

luvulla.
kiytannossd asemaa osoitettiin edelleenkin pukeutumisella. Vaateiden laadulla,
materiaalilla ja tyylillda pystyi edelleen erottautumaan muista ja osoittamaan
asemansa. Teollinen vaatevalmistus laski hintoja ja mahdollisti valmisvaatteiden

hankinnan my®0s niille kansanosille, joille se oli aiemmin ollut mahdotonta.

5.1.1 Henkilokohtainen hygienia ja itsensi hoitaminen

Vaatteiden lisdksi saatavilla oli henkil6kohtaiseen kdyttoon tarkoitettuja tuotteita.
Niitd tuotteita moi etenkin Jyvéskyldn rohdoskauppa. Vuoden 1901 mainoksissa
nditd olivat esimerkiksi hajuvedet ja hammasharjat. Vuonna 1906 Jyviskylidn
rohdoskauppa tarjosi hajuvesien lisiksi kampoja ja harjoja.’* Uusi paperikauppa

mainosti myyvinsi hienoja valmiita ja puolivalmiita késitoiti ja kisityotarpeita.’'

Vuonna 1906 Osk. Durchmann Helsingistd mainosti Surol-suuvettd. Mainoksessa
kuvailtiin Surolin suurta antiseptistd vaikutusta. Surolin kerrottiin parantavan suun ja
hampaiden terveyden lisdksi syyhyt ja muut ihotaudit. Se sopi my0s pisamien, nuhan

ja jalkahien hoitoon.**

Tuotetta oli myytavéand apteekeissa ja rohdoskaupoissa kautta
maan. Erilaisia suuvesid, kuten Surolia, sai Jyvéskyldstd ainakin Jyviskylidn
rohdoskaupasta. Surolin lisdksi sieltd sai muun muassa Vademecum, Stomatolia,

Odolia ja Amatholia-merkkisia suuvesia.’”’

Hygienian hoitoon tarjottiin tarkasteluvuonna 1911 F. Niemelén Teknillisen tehtaan
valmistamaa Illodinia. Sen mainostettiin toimivan niin hammassérkya kuin ihotauteja
hoitaen. Saman tehtaan valmistaman erityisen kesakkovoiteen avulla saattoi havittia
pisamat ja rusketuksen iholta. Tehtaan valikoimiin kuuluivat myds raskaana oleville
suunnattu vatsaa tukeva vyo sekd kuukautisvyot. Kuukautisvyon mainostettiin

olevan vilttdmiton jokaiselle tdysi-ikdiselle naiselle puhtauden ja terveyden

9 Kopisto 1991, s, 156.

9 Jyk 1626, 4.12.1906, s, 4.
O Jyk 1626, 9.11.1906, s, 4.
92 Jyk 1565, 29.3.1906, s, 4.
3 Jyk 1565, 13.2.1906, s, 4.

62



vuoksi.*** Turkulainen Astrémin teknillinen tehdas mainosti valmistamiaan suu- ja
hiusvesid, hajuvesid ja ihovoiteita.’” Terveydenhoitoa varten oli vuonna 1911
lisdksi saatavilla Regina-linimenttid, jonka luvattiin toimivan reumatismin lisdksi
kaikkiin muihinkin kolotuksiin. Keuhkotautia puolestaan paransi Turkulaisen

Veljekset Schaumanin markkinoima Spirosiini. >*

Vuonna 1916 Hedman Oy Viipurista mainosti Sorretun Voimassa apteekeissa ja
rohdoskaupoissa myytdvdd Ideal-probat kénsilaastaria. Mainoksessa kerrottiin sen
avulla pédsevin eroon liikavarpaista, kinsisti ja kaikista ihokovettumista.’”’
Henkilokohtaisten hygieniatarpeita  ja itsehoitoladkkeitad mainostettiin
tutkimusaikavililld jokaisessa lehdessd. Niitd oli varsinaiseen itsensd hoitamiseen,
kuten Spirosiini lddkkeend keuhkotautiin tai kénsélaastari kovettumien hoitoon,
mutta myds “turhamaisempaan” kdyttoon, kuten kesakkovoide, jolla torjuttiin
epamuodikasta ja rahvaanomaista pdivetystd. Kauneusihanne téssi suhteessa oli tosin
muuttumassa: matalapalkkaiset tehdastyoldiset viettivdt pdivét sisdtiloissa ja sen
seurauksena heidén ihonsa oli kalpea. Kalpeuden “’statustunnus” oli ndin hévidmassé,
ja ylédluokka kédntyikin pédinvastaiseen suuntaan. Syvistd rusketuksesta tulikin

joutilaisuuden tunnus 1920-luvulta ldhtien, se oli merkki siitd, ettd henkil6lld oli

rahaa aurinkokylpyihin ja kalliisiin ulkoilmalajeihin.’*®

Hammas- ja hiusharjojen ynnd muiden henkil6kohtaisten tuotteiden levidminen ja
tarjonnan lisddntyminen sai pontta vuosisadan vaihteen hygieniavalistuksesta.
Valistuksen keinoin taisteltiin erityisesti keuhkotautia eli tuberkuloosia vastaan.
Valistuksen vaikutuksen nidkyiviat esimerkiksi sylkykuppien kéyttoonotossa

clintarvikeliikkeissid. %

Itsenséd hoitamiseen ja hygieniaan liittyvid tuotteita oli
tarjolla runsaasti, mutta niiden kéyttoonotto oli kansan parissa vield alkutekijoissdan.

Niitd suositeltiin joululahjoiksi, mutta niiden hinta varmasti rajasi kdyttdjakuntaa.

3947032, 16.1.1911, s, 4., 7032, 3.5.1906, s, 4.
% Jyk 1611, 18.8.1911, s, 4.

3% Jyk 1571, 1.1.1911, s, 4., Jyk 1571, 4.4, s, 4.
7 Jyk 1576, 8.2.1916, s, 4.

% Eranck 1997, s, 72, 73.

3% Hentild 1999, s, 122,123.
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5.2. Miehille rusetteja, kravatteja ja parranajokalustoja

Miehille suunnattuja mainoksia oli tdmén tutkimuksen aikavélilld paljon naisille
suunnattuja  mainoksia ~ vdhemmén.  Vaatetarjonta oli  miehille naisia
vaatimattomampaa, mutta  kokonaan  miehille  suunnattuja  liikkeitdkin
tutkimusaikavililld tuli ilmi. Miesten pukujen ja pééllystakkien valmistaminen oli
tutkimuksen aikavililli jo valmisvaatetuotannon piirissa.’'’ Kaupungeissa toki oli
ammattitaitoisia rdatdleitd, mutta valmiita tehdastekoisia ja raitéilin tyotd halvempia
vaatteita ja pukuja oli kaupoissa tarjolla. Ensimmadisend tarkasteluvuotena 1901
michille mainostettiin Lida Forsblomin kaupassa olevan paitoja, kauluksia, ja
rusetteja. Myos kravatit ja rintanapit kuuluivat Forsblomin liikkeen valikoimiin.*"'
M. G. Oksalan liikke mainosti miehille olki- ja huopahattuja, kévelykeppejd,
hansikkaita, kravatteja sekd henkseleiti.’'* Olkihatut olivat yleistyneet miesten

kéytossd juuri 1900-luvun vaihteessa, ja niit pidettiin loma- ja vapaa-ajanhattuna.’"

Toisena tarkasteluvuotena 1906 Oksalan liike tarjosi vuonna 1901 mainittujen
tuotteiden lisiksi alusvaatteita, sukkia, neniliinoja sekd sateenvarjoja.’'* Kauppias J.
Tirkkonen Tampereelta ilmoitti maaliskuussa 1906 avanneensa liikkeessddn
herrainosaston.’’”> Kiertévit vaatemyynnit oli suunnattu péidasiassa naisille, mutta

kauppias M. Rung Helsingistd moi myos miesten pallystakkeja.’ '

Vuonna 1911 kauppias O. Qvikroth Tauluméeltd mainosti miesten urheilupaitoja,
lakkeja ja hattuja.’'” Urheilupaidat kuuluivat myds suolahtelaisen Otto Tiaisen
valikoimiin. Tiaisella mainosti lisdksi tyykipaitoja ja liikkeensd suurta
kenkivalikoimaa.’'® Miesten jalkineita saattoi timin tutkimuksen aikavililld hankkia
samoista paikoista, joissa oli mainostettu myds naisten kenkid. Yleensd liikkeet
mainostivat valikoimiinsa kuuluvan sekd naisten,- lasten,- ettd herrainjalkineet.

Englantilaisia miesten pukukankaita ja uusia pukumalleja mainosti kauppias A.

319 K opisto 1991, s, 100.

M Jyk 1560, 14.3.1901, s, 4.
12 Jyk 1621, 24.51901, s, s, 4.
13 Eranck 1997, s, 189.

1% Jyk 1626, 11.4.1906, s, 4.
1 Jyk 1565, 1.3.1906, s, 3.
10 Jyk 1565, 4.10.1906, s, 1.
3177032, 12.5.1911, s, 4.
187032,9.6.1911, s, 4.
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Kettunen. Vaikka miesten vaatteita sai paikkakunnalta useammasta liikkeestd,
mainosti M.G. Oksalan liike olevansa paikkakunnan ainoa miesten vaatetustarpeiden

erikoisliike.*"’

Vuonna 1916 Lida Forsblomin valikoimiin kuuluivat miesten yopaidat, kalvostimet,

320

sukat ja kévelykepit. Miesten toppavuorattuja palttoita mainosti Paavo

! Kaikkien muiden mainosten tavoin oli miesten

Forsblomin kangaskauppa.*
vaatemainoksia vuonna 1916 muita tarkasteluvuosia vdhemmén. Miesten
vaatetarjonta mainoksissa kasitti ldhinnd paéllystakkeja, pukuja, tai asusteita, kuten
kivelykeppejé tai kravatteja. Miesten asujen vaikutelma onkin tuohon aikaan ollut
varsin standardisoitu ja hyvin asiallinen. Naisten muotiin heijastuneet uudet asenteet
eivit muuttaneet miesten pukeutumista, vaan muoti siilyi karun asiallisena.’** Kun
valmisvaatteet alkoivat hintansa puolesta olla kaikkien saatavilla nosti se varmasti
ridtélintyond tehtyjen vaatteiden arvoa. Réatdlin tekeménd vaate oli kalliimpi, mutta
myo0s istuvampi ja laadukas, se oli jotain milld erottautua valmisvaatetuista

kansalaisista. Tosin kaikilla ei ollut vara niihinkdan, saatikka erilaisiin asusteisiin,

kuten olkihattuihin.

Miti sitten olivat ne muut miehille mainostetut tuotteet vaatteiden lisdksi vuosina
1901-1916? Naisten kohdalla kisiteltyjen hammas- ja hiusharjojen sekd kampojen
kayttd kuului myods miesten eldmién, joskin naiset kdyttivit hiusharjoja ja kampoja
varmasti miehid enemmén. Miehilld oli tyypillistd kammata lyhyeksi leikatut hiukset
siledsti pitkin péitda.’” Edellisessd luvussa naisten kohdalla kisitellyt lddke- ja
rohdostuotteet olivat sukupuoleen sitoutumattomia ja samalla tavoin miesten kuin

naistenkin kaytossa.

Miehilld on kuitenkin erona naisiin parran kasvaminen, ja parran hoitamista varten
olikin miehille tarjolla erilaisia tuotteita. Tarkasteluvuonna 1901 nditd tuotteita ei

ilmoituksissa mainita, mutta vuoden 1906 kohdalla tilanne on muuttunut. Tuolloin

W Jyk 1571, 16.3. 1911, s, 3., Jyk 1571, 11.1.1911, s, 2.
20 Jyk 1635, 19.4.1916, s, 1.

2! Jyk 1039, 4.9.1916, s, 4.

322 Kopisto 1991, s, 166.

32 Kopisto 1991, s, 166.
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Jyviskylidn rohdoskaupasta oli saatavilla partasaippuaa ja pulveria.’** Valikoimiin

325 Vuoden 1911 ilmoituksissa

kuuluivat my0s parranajokalusteet ja partaharjat.
viipurilainen kauppias V. Kroeger mainosti Non Plus Ultra-parranajokonetta
vaarattomana, nopeana ja miesidn kestdvdnd. Pitkdn kdyttoidn lisdksi koneen
kerrottiin ajavan karkeimmankin parran kevyesti siledksi.’*® Samana vuonna
parranajokoneita joululahjaksi suositteli A. Niemeldisen rautakauppa.’”’ Ajalle
tyypillistd oli ajaa parta kokonaan pois, mutta pienid viiksid ja pujopartoja suosittiin

.. 328
mydos.

Tupakanpoltto oli tutkimusaikavélilld yleistd ja eri valmistajien tupakkamainoksia
olikin lehdisséd runsaasti. Tapa oli jo levinnyt kansan pariin ja sen vuoksi
tupakkatuotteet rajautuvat timéan tutkimuksen ulkopuolelle yhtd poikkeusta lukuun
ottamatta. Poikkeus olivat sikarit. Vuonna 1901 niitd mainosti kauppias A.
Blomgqyvist: hinen liikkeessadn oli myytévina hienoja ulkomaisia sikaareja.’* Toisen
kerran sikareja mainostettiin vuoden 1916 mainoksissa. Tuolloin niitd mainosti
valmistaja pietarsaarelainen Strenberg & Kumppani. Kotimaisen sikarin vakuutettiin
olevan parhaiden ulkomaisten sikareiden veroinen.® Sikarimainoksia oli lehdissd
tutkiminani vuosina vain ndmé kaksi, ja molemmat niistd olivat sanomalehti
Suomalaisessa. Tutkimusaikavdlin muina vuosina mainoksia on voinut lehdissd

tietysti olla.

Vuonna 1906 Einar Keila’nin kellokauppa mainosti jokaiselle liikemiehelle,
maanmittarille ja kunnan rahastonhoitajalle tarpeellista Adix-yhteenlaskukonetta.>'
Seuraavana tarkasteluvuotena 1911 mainostettiin viimeisintd tarpeellista uutuutta,
joka oli taskukirjoituskone.”** Vuonna 1911 Einar Keilan mainosti liikkeessiin
olevan paikkakunnan suurin varasto sihkotaskulamppuja ja paristoja.”*® Kaikki uudet

keksinnét eivdt kuitenkaan olleet tyotd varten. Vuonna 1911 miehille oli saatavilla

247029, 9.9.1906, s, 1.

32 Jyk 1626, 14.12.1906, s, 4.
20 Jyk 1571, 25.3.1911, s, 4.
27 Jyk 1611, 18.12.1911, s, 3.
328 Kopisto 1991, s, 166.

3 Jyk 1621, 14.6.1901, s, 4.
30 Jyk 1636, 20.10.1916, s, 4.
31 Jyk 1626, 21.9.1906, s, 4.
32 Jyk 1571, 18.6.1911, s, 4.
3 Jyk 1611, 6.9.1911, s, 4.
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helsinkildisen sdhkolitke Platinan myymid séhkokravattineuloja, joiden avulla
kosintaretkien mainostettiin humoristisesti onnistuvan. Neulaan tuli sdhkoén avulla

valo taskuun laitettavasta pienesti sihkotaskulampusta.®”

Otin ylld mainitut
keksinnot esiin miesten kohdalla, koska miehet ovat perinteisesti olleet
suomalaisessa yhteiskunnassa taloudellisesti ja hierarkisesti siind asemassa, ettd he

ovat saaneet ja omaksuneet uuden tekniikan ensimmaisind kdyttoonsa.

Miehille suunnattuja tuotteita oli mainoksissa tutkimissani mainosryhmissé naisille
suunnattuja vidhemméin. Osaltaan tihdn vaikuttaa esimerkiksi vaatteiden kohdalla
miesten muodin pysyvyys, kun naisten muoti puolestaan oli vaihtelevaa. Hygienian
hoitoon oli tarjolla jopa koneellisia parranajovilineitd, ja siisti mies néhtiinkin
parrattomana. Etenkin tdmi oli ndhtdvissd kaupungeissa; maaseudulla parrattomuus

alkoi yleistyi vasta ensimmaisen maailmansodan péityttyd.**>

5.3.  Lasten tavarat ja leikkikalukulttuuri mainoksissa

Joulua késittelevéssd luvussa 4.3 totesin, ettd etenkin jouluun liittyvissd mainoksissa
oli huomioitu lapset. Muutoin lapset oli pddasiassa mainittu naisille suunnatun
mainonnan yhteydessd. Esimerkiksi Lida Forsblom mainosti vuonna 1901
maaliskuussa naisille ja lapsille tulleen kesdhattuja.’*® Varsinaisia lastentarvikkeiden
myyntiin erikoistuneita liikkeitéd ei tutkimusaikavilin lehdissd mainosten perusteella
ollut. Sanaa vauva ei mainoksissa mainittu, eikd suoraan vauvoille sopivia tuotteita
mainostettu. Erilaisia lasten kéyttoon ja lastenhoidon avuksi tarkoitettuja tuotteita

mainostivat kuitenkin useat liikkeet.

Lida Forsblomin liike mainosti vuonna 1901 liikkeeseensd saapuneen valikoiman
lastenvaunuja.”’ Vuonna 1906 lastenvaunuja mainostivat K. Airaksinen Helsingistd
ja A. Niemeldisen rautakauppa Jyviskyldssd, jalkimmaisestd sai vaunujen liséksi
my6s lastenrattaita.”>® Vuoden 1906 jilkeisind tarkasteluvuosina 1911 ja 1916 ei

endd lastenvaunumainoksia lehdissd ollut. Vuonna 1911 Jyvidskyldn kangas-aitta

P Jyk 1611, 11.12.1911, s, 4.

333 yyorela 1975, s, 566.

30 Jyk1621, 15.3.1901, s, 1.

37 Jyk 1621, 22.3.1901, s, 4.

38 Jyk 1565, 13.2.1906, s, 1..Jyk 1565, 26.4.1906, s, 4.
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mainosti vaippoja, mutta niiti oli lasten lisiksi saatavilla my&s aikuisille.”*” Tami oli

ainoa tarkasteluvuosina ollut ilmoitus valmisvaipoista.

A. Niemeldisen rautakauppa mainosti vuoden 1906 tammikuussa rekid ja kelkkoja
erityisesti lapsille. Huhtikuussa Niemeldinen mainosti vaunujen ja rattaiden lisdksi

lasten tuoleja. *** Uusi paperikauppa mainosti kesikuussa 1906 liikkeessédn olevan

1 342

saatavilla lasten keinuja.’*' T.E. Spetsin kaupassa oli myytivini leluja lapsille.

Kevidtuutuuksina leikkikaluja ja krokettipelid mainosti vuonna 1911 Koti-teos

... 343
aitta.

Leluja koskevissa mainoksissa ei ollut tapana eritelld, minkélaisista leluista
oli kysymys. Leluja, eli juuri leikkid varten olevia esineitd on aina ollut olemassa ja
lapset ovat kautta aikain leikkineet. Leikkiin ei ole tarvinnut valmista ostolelua, vaan
lapset ovat leikkineet kaikenlaisella muulla. Aikuinen puolestaan on voinut antaa

lapselle lelun ehki kasvattaakseen, mutta myos ilahduttaakseen lasta. ***

Jouluna vuonna 1901 lapsille oli tarjolla Weilin & Go6sin kirjakaupassa lastenkirjoja
ja pelejd.’* Jyviskyldn rohdoskaupassa oli vesi- ja Oljyvireja.**® Vuoden 1906
jouluksi A. Niemelidisen kangaskaupassa oli jouluniyttelyssid myos leikkikaluja.**’
Sorretun Voiman kirjakauppa mainosti jouluksi 1911 valikoimaa leluja: liikkeessd
oli nukkeja, soittimia, kelloja, hevosia ja kuvakirjoja.’*® Samana vuonna Keski-
Suomen rautakauppa oy mainosti lapsille joululahjoiksi potkukelkkoja, rekid ja
kelkkoja.”* Viimeisend tutkimusvuotena 1916 Keski-Suomen tydvienkirjakauppa

mainosti saatavilla olevan useita laatuja lasten leikkikaluja.*

Vaikka lasten leikkikaluja mainostettiin, ja niitd oli ollut saatavilla Helsingissa ja

Turussa kaupoissa jo 1700-luvun lopulta ldhtien, oli ”ostolelu” monelle lapselle joko

39 Jyk 1630, 28.4.19011, s, 3.
0 Jyk 1565, 16.1.1906, s, 4., Jyk 1565, 26.4.1906, s, 4.
! Jyk 1565, 9.6.1906, s, 4.
27029, 9.3.1906, s, 1

* Jyk 1571, 6.5.1911, s, 1.

** Lehto 1996, s, 12.

* Jyk 1622,'s, 13.12.1901, s, 1.
3 Jyk 1560, 10.12.1901, s, 1.
7 Jyk 1626, 3.1.21906, s, 4.

M Jyk 1611, 13.12.1911, s, 1.
¥ Jyk 1631, 18.12.1911, s, 3.
30 Jyk 1039, 11.12.1916, s, 1.
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kokonaan tuntematon tai saavuttamaton asia vield timin tutkimuksen aikavililld.>>!

Lelu, etenkin ostolelu, oli sindlldén tdysin tarpeeton. Ilman kaupasta hankittua
nukkea, helistintd tai pelid tultiin toimeen. Lelun saattoi valmistaa my0s kotona,
kuten vaikkapa hyrrédn tai mollamaijan. Ostoleluun liittyi kuitenkin viehétystd, mutta
hintansa ja juuri tarpeettomuutensa vuoksi se jdi monelle lapselle vain haaveeksi.

Samalla rahalla saattoi hankkia lapselle tai kotiin jotain muuta oikeasti tdhdellista.

Tutkimusaikavililld erityisesti lapsille suunnattuja tavaroita oli tarjolla varsin
niukasti. Rekien ja kelkkojen lisdksi tarjolla oli tuoleja sekd keinuja. Lasten vaatteita
ja jalkineita mainostettiin vain védhin, ja niistd oli pelkdstdin lyhyt maininta naisten
vaatteiden mainosten yhteydessid. 1900-luvun alkuun asti lasten vaatetus muistutti
aikuisten muotia. Lapset oli totuttu pukemaan pieniksi aikuisiksi.>”> Lapsen kanssa
litkkkumista helpottamaan mainostettiin vuosina 1901 ja 1906 lastenvaunuja ja
rattaita. N4itd ilman oli totuttu tulemaan toimeen, ja niiden kysyntd oli varmasti jo
niiden hinnan takia rajallista. Niiden, kuten muidenkin uutuustuotteiden kysyntd oli

varmasti suurinta hyvin toimeentulevan kaupunkivieston keskuudessa.

Kappaleessa 4.1, jossa késittelin tutkimusaikavililld mainostettuja elintarvikkeita,
mainitsin vuoden 1916 kohdalla mainostetun Velin-velli lastenjauhon, joka oli ainoa
suoraan lapsille suunnattu elintarvike. Velin-velli erityisesti lapsille kehitettynd ja
markkinoituna tuotteena oli uutuus. Sen kehittdmiseen ja lasten ruokavalion
huomioimiseen oli varmasti vaikuttanut 1900-luvun alusta kdynnissd ollut uusien
elintapojen ja valituksen esille tuominen. Ohjeita ja valistusta oli jaettu
pukeutumisen, kodin puhtaanapidon, henkilokohtaisen hygienian ja ruokavalion

muuttamiseksi.
5.4. Vapaa-aika ja liikkumisen apuviilineet

Tehdas- ja  palkkatyd muuttivat ihmisten  aikakisitystd.  Perinteisessd
maatalousyhteisdssa tyotd oli riittdnyt pitkin pdivdd ympari vuoden. Tyotéd oli pitényt
tehdd niin varhain aamulla kuin my6héén illallakin. Tyd maaseudulla ei tosin ollut
niin tarkkaan  kelloon sidottua kuin kaupungeissa. Vapaa-aika sai uuden

merkityksen, ja késitteend se syntyi vasta teollistumisen myotd. Kéaytdnnossd se

311 ehto 1996, s, 15, 18.
32 Ripatti 1992, s, 39.
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tarkoitti, ettd aikaa j4i muuhunkin kuin elannon hankkimiseen tai kodin- ja
lastenhoitoon. Sunnuntai oli perinteisesti ollut arjesta poikkeava pdivd, mutta usein

se kului tehden réstiin jddneitd askareita.’

1900-luvun taitteessa paitsi harrastusvélineeksi, niin pédasiassa toihin pddsyé
helpottamaan  ruvettiin  hankkimaan polkupy6rid. Polkupydrdt ilmestyivit
suomalaiseen kaupunkikuvaan 1860-luvulta ldhtien, mutta laajemmin polkupydré

3% Jyviskylissd polkupyéria myyvid

levisi Suomessa vasta 1920-luvulta ldhtien.
liikkeitd oli useita. Vuonna 1901 niitd mainostivat kauppiaat I. W. Pesonius , Joh.
Tommila ja Aug. Hanninen.”> Hénninen moi Cresent polkupydri, joita oli saatavilla
sekd naisille, ettd miehille. Myds Pesoniuksen liikkeen valikoimiin kuuluivat omat
pyordmallit naisille ja miehille. Pyoramerkkejd I. W. Pesoniuksen liikkeessd oli
tarjolla useita: Columbia, Rabler, Hartford, Vedette sekd Durkopp olivat Pesoniuksen
mainostamia merkkeja.’”® Naisten omat pyériamallit kertovat siit, ettd pyoraily paitsi

kiinnosti naisia, se my®s suotiin heille.”’

Naisille suunnattuja olivat myos erilaiset valmiiksi aloitetut késityot ja
késityotarpeet..  Saatavilla oli niin  valmiiksi  aloitettuja  tarjotinliinoja,

% Kisityon tekemistd ei

pyyheliinanpeittoja, yonuttupussia ja tohvelinpallisia.’
tarvinnut end aloittaa kokonaan alusta, vaan saattoi jatkaa aloitetusta ja valmistaa

sen loppuun.

Vuonna 1906 polkupydrid mainosti vain Pohjois-Suomen suurinta polkupydraliiketta
mainostanut G. L. Hasselblatt Vaasasta. Muun muassa Cleveland- ja Cresent-
merkkisid polkupyoria myynyt Hasselblatt toimitti tilauksia myos maaseudulle.’’
Vuonna 1911 polkupyordt kuuluivat Jyvdskyldn konekauppa veljekset Laitisen
valikoimiin. He mainostivat omistajansa tyytyvéiseksi tekevid Wiklundin

polkupyéria.’® Myos Keski-Suomen maanviljelyskonekauppa tarjosi asiakkailleen

333 Risinen 1976, s, 72.

3 yahtola 2003, s, 282.

33 Jyk1621,24.4.1901, s, 4., Jyk 1621, 19.4.1901, s, 4.
3% Jyk 1560, 18.4.1901, s, 4., Jyk 1560, 23.4.1901, s, 4.
37 Jyk 1622, 13.12.1901, s, 1.

%8 Jyk 1630, 22.10.1901, s, 4.

% Jyk 1565, 26.4.1906, s, 4.

% Jyk 1630, 7.4.1911, s, 4.

70



Husqvarna-merkkisid polkupyorid. Jamsédssd J. W. Kilpi & Kumppanit moivit
asiakkailleen Olympia-polkupyéria.”®’ Ilmeisesti polkupyorit tekivit Jyviskylin
seudulla hyvin kauppansa, silld ne oli ottanut valikoimiinsa myds Einar Keila’nin
kellosepénliike.”®® Tami on hyvd osoitus siitd, ettd kaupan valikoimaan saattoi
tutkimusaikavililld kuulua myds kaikenlaista muuta, kuin mitd kaupan oikea nimi

antaisi olettaa.

Vuoden 1916 mainoksissa polkupyorid kuten muitakin tuotteita mainostettiin
aiempia tarkasteluvuosia vihemmén. Ainostaan kauppias Onni Kilpikoski ilmoitti
liikkeessdén olevan saatavilla jo hyviksi tunnettuja pyoria.’®”  Polkupyorin
hankkiminen, mikdli se oli taloudellisesti mahdollista oli Jyvéskylidn seudulla
mainosmdirdn perusteella helppoa. Polkupyodrd yleistyi myds maaseudulla 1900-
luvun alusta ldhtien. Korpilahden Sérkijarven kylddan ensimmadiset pyorit oli hankittu
juuri 1900-luvun alussa, mutta yleistyd se alkoi vasta 1930-luvulta I&htien.
Sarkijarven kyldssd pyordd oli aluksi pidetty ylellisyysesineend, jonka nuori oli
saattanut saada esimerkiksi rippilahjaksi. Pydrédstd tuli kyldn nuorison yleisin
kulkuvéline 1930-luvulla, mutta timéan tutkimuksen aikavélilld pyorit olivat kyldssi
vield harvinaisia.’®* Ensimmiisen maailmansodan alettua  pyoriilijit joutuivat
hankkimaan erityisen ajoluvan, ja vuonna 1915 lupia annettiin Jyvéskyldssd 655

365

kappaletta. Vuotta mydhemmin mairé oli jo 1086 lupaa.” Vertaamalla kaupungin

tilannetta Sarkijdrven kylén tilanteeseen ndkyy hyvin se, miten paljon nopeammin

pyoré yleistyi kaupungissa.

Polkupydrin lisdksi luistimia mainostettiin paljon. Ensimmaéisend tarkasteluvuotena
1901 niitd sai Jyviskyldstd Weilin & G066sin kirjakaupasta, josta niitd oli saatavilla

kalliimpia ja halvempia malleja.’*® Luistimia oli saatavilla myos Keski-Suomen

. 367

maanviljelyskaupasta sekd kauppias Juho Rosenbergin liikkeest. Toisena

8

tarkasteluvuotena 1906 luistimia mainosti Keski-Suomen rautakauppa.*®® Vuoden

1 Jyk 1630, 8.2.1911, s, 4., Jyk 1630, 28.4.1911, s, 4.

%2 Jyk 1571, 4.5.1911, s, 4.

% Jyk 1039, 19.4.1916, s, 4.

364 Jyviskylin yliopiston etnologian laitos- tutkimuksia 1 1971, s, 38.
% Tommila 1972, s, 459.

% Jyk 1622, 13.12.1901, s, 1.

%7 Jyk 1560, 16.11.1901, s, 4., Jyk 1560, 12.11.1901, s, 4.

% Jyk 1626, 2.11.1906, s, 4.
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1911 mainoksessa Keski-Suomen rautakauppa mainosti erityyppisid luistimia.

Valikoimissa oli urheilu- pika- ja kaunoluistimia. Lisdksi oli saatavilla luistimen

9

varaosia, kuten terid, hihnoja ja korkorautoja.’® Viimeistiin 1920-luvulla

Jyvéskyldssd tiedetddn talvisin  olleen aurattu luistinrata, jossa pidettiin myos

rusettiluisteluita.’”

A. V. Grondahl mainosti vuonna 1901 kalamicehille liikkeessddn saatavilla olevan

" Vuonna 1906 S. Haglund mainosti

uistimia, siimoja, keloja sekd koukkuja.
kéyttdvalmiita 14 jalkaa pitkid moottoriveneitd ja veneenmoottoreita.’’> Metsistijille
tarjosi kelloseppd Torronen Jamsdstd amerikkalaisia ja belgialaisia kivédreitd ja

373

ammuksia.”"” Metsédmichille tarpeellisen kiikarin saattoi hankkia vuonna 1911 Aug.

Hiinnisen liikkeesti.>’*

Moottoriveneitd oli saatavilla myds vuoden 1911 mainosten
mukaan. Niiti moi A. Fredrikson.’” Kotiteos-aitta moi ja suositteli asiakkailleen
keskisuomessa valmistettuja urheiluvilineitd, kuten suksia ja sauvoja.’’® Vuonna
1901 mainostettiin suksivoidetta, joka teki suksista sitkeédt ja liukkaat suoja- ja
pakkassdélld. Mainostaja oli Helsinkildinen Alex. F. Lindberg, joka haki samalla
mainoksella suksivoiteelleen jalleenmyyjid Jyviskylin seudulta.’’’ Monenlainen
urheilutoiminta oli Jyvéskyldssd vilkasta jo 1800-luvun lopulla. Suosittuja lajeja

olivat juuri luistelu, hiithto, metséstys seka uinti.>”®

Vuonna 1911 vapaa-aikaa saattoi viettdd esimerkiksi hotelli Wahlgrenin uudella
biljardisalilla. Elokuvien ystdville oli tarjolla uutta katseltavaa kahdesti viikossa:
maanantaisin ja torstaisin vaihtui esitettdvéksi uusi elokuva elokuvateatteri Tydvéien
elivissi-kuvissa, jota mainostettiin paikkakunnan parhaana teatterina.’’® Muiden
kahden paikkakunnalla yhtd aikaa toimineen elokuvateatterin mainoksia ei lehdissi

380

tarkasteluvuosina ollut.”" Erikoista oli se, ettd Tydvden elokuvateatteri mainosti

% Jyk 1631,27.11.1911, s, 3.

°7% Jyviskylin yliopiston etnologian laitos-tutkimuksia 2 1973, s, 52.
7 Jyk 1560, 18.4.1901, s, 4.

72 Jyk 1565, 3.2.1906, s, 4.

7 Jyk 1565, 28.7.1906, s, 4.

7 Jyk 1631,28.7.1911, s, 4.

7 Jyk 1571, 18.3.1911, s, 4.

70 Jyk 1571, 5.1.1911, s, 2.

77 Jyk 1560, 3.1.1901, s, 4.

378 hitp://www jyvaskyla.fi/tiedotus/lehti/index.php/2006-04/872
7 Jyk 1571, 1.1.1911, s, 1.

3% Tommila 1972, s, 554, 555.
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sanomalehti Keski-Suomessa eikd nimestddn huolimatta lainkaan Sorretun
Voimassa. Tydvéen eldvit-kuvat oli syntynyt vuonna 1908, ja se oli liikeyritys.
Paikallinen tyOvdenyhdistys moittikin sitd erddssd vaiheessa porvarilliseksi

*¥! Elokuvien suosiosta kansan keskuudessa kertoo jo teattereiden

keinotteluyhtioksi.
méérd, joka tosin viheni 1910-luvun lopulla kolmesta yhteen. Elokuvat kiinnostivat

ihmisid, ja ne olivat keino paitsi kdyttdd aikaa, myds hauskuuttaa itsedén.

Paikkakunnalla vieraili syyskuussa 1911 Hartkopfin museo, jossa oli kaksi osastoa.
Toinen ndistd oli tunnettu vahakabinetti. Yhtend pdivénd ndyttelyn anatomiaosasto
oli ~varattu vain naisille’® Kyseisessd niyttelyssi kivijat saattoivat
anatomiaosastolla tutustua esimerkiksi sikion kehitykseen tai sukupuolitauteihin.’®
Kyseinen ruotsalainen Arena Teater instituutin omistama nayttely kiertdd nykyédan
jélleen vuosikymmenien tauon jélkeen, ja oli viime kesdnd esilli Turussa. Tdméin
tutkimuksen aikana museon niyttelylld oli myos valistava vaikutus. Kévijéilld oli

tilaisuus ndhda esimerkiksi, miten sukupuolitaudit kdyténnossd vaikuttivat.

Naisille ja miehille suunnattujen mainosten kohdalla ovat esille tulleet urheilupaidat,
voimistelutossut ja uimapuvut. Jo nididen tarjonnasta voi pédtelld, ettd urheilua
harrastettiin tutkimusaikana. Kuitenkaan pyordily ei ollut yleisesti kuntoilumuoto,
vaan se oli tapa siirtyd kdvelyd nopeammin. Pyord oli kétevd esimerkiksi
tyomatkalla, mutta toki silld liikuttiin myds vapaa-aikana. Erityisid urheiluun
tarkoitettuja vaatteita tuskin pystyivdt hankkimaan tavalliset kansanosat. Suksetkin
luistivat ilman erityistd teollisesti valmistettua suksivoidetta, ja metsilld oli totuttu
kdyméédn ilman kiikaria. Kalastukseen riitti tarvittaessa siima ja koukku, mutta

tarjolla oli my0s uistimia ja keloja.

Kaikki tdssd luvussa esille ottamistani mainossisdlloistd eivdt vélttdmattd liity
harrastamiseen ja vapaa-aikaan. Sukset olivat monin paikoin suomessa

vélttimattomyys talvella liikuttaessa, samoin aseet metséstettdesséd ruokaa.

¥ Tommila 1972, s, 554.
2 Jyk 1611,25.9.1911, s, 1.
383 hitp://www.arenateater.se/vaxkabin.htm
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6. Tutkimusajanjaksolla tapahtunut muutos

6.1. Muuttuvat mainostajamairit

Kaikissa kolmessa tarkastelemassani sanomalehdissd oli mainoksia tutkimissani
mainosryhmissd. Niissd oli my0s paljon muita, mitd erilaisempia, ilmoituksia ja
lehden ulkoasu olikin sekéd etu- ettd takakannesta erilaisten ilmoitusten peitossa.
Lehdessd olivat rintarinnan ilmoitukset elintarvikkeista, lakiasiainpalveluista ja
vihityistd. Sisdsivuilla mainoksia oli harvemmin, mutta tdtdkin tapahtui. Pd4asiassa
mainokset olivat lehtien etu- ja takakansissa, suosituin mainospaikka mainosméérien
perusteella oli takakansi. Pitkdaikaiset, jopa koko vuoden ajan samana pysyneet
ilmoitukset, olivat lehden kannessa ja yleensd kooltaan varsin vaatimattomia.’™
Seuraavassa kisitteleméni mainostajamddrdt koskevat vain tdmin tutkimuksen

mainossisiltdihin sopivia mainoksia, ja kertovat tilanteesta vain niiden osalta.

Vuoden 1901 osalta mukana tutkimuksessa olivat Keski-Suomi ja Suomalainen.
Tuolloin Suomalaisen levikki oli reilut 5000 numeroa, kun Keski-Suomea levisi alle
puolet siitd, vajaat 2000 numeroa. Jo téstd on huomattavissa se, ettd Keski-Suomi oli
kaupunkilainen lehti ja sitd tilattiin juuri kaupunkiin. Suomalainen puolestaan
saavutti lukijoita myds maakunnasta. Miten tdmid sitten ndkyi lehtien vélisissad
mainosmairissd? Kyseisend vuonna tutkimissani mainosryhmissid Keski-Suomessa
oli yhteensd 25 ilmoittajaa, paljoa tdstd ei jddnyt Suomalainen, jossa oli 23
ilmoittajaa vuoden aikana. Ilmoittajista 19 oli sellaisia, joiden ilmoituksia oli vuoden
aikana molemmissa tutkituissa lehdissd. Niistd ilmoittajista kahdeksantoista liikkeet
sijaitsivat Jyvdskyldssd ja yhdeksdstoista mainosti kiertdvdd vaatemyyntiddn

Jyviskyldn Seurahuoneella.’™

Keski-Suomen loput ilmoittajat olivat kaksi
jyvaskylaldistd kauppiasta Edw. Juslenius ja Juho Rosenberg sekd yksi kiertdva
vaatemyynti, G. R. Soderlund. Lisdksi Keski-Suomessa oli kaksi ilmoittajaa

Helsingistd: jdlleenmyyjid suksivoiteelle etsinyt Alex. F. Lindberg sekd Suomen

%% Esimerkiksi huonekalukauppias H. Majakoski mainosti Keski-Suomessa vuonna 1906 kannessa

miltei joka numerossa. Esim.: Jyk 1565, 20.1, 1906, s, 1.& Jyk 1565, 12.5.1906, s,1. & Jyk 1565,
8.9.106, s, 1.
% Jyk 1560, 9.3.1901, s, 1.
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Gummitehdas Oy.*™

Vain Suomalaisessa ilmoittaneita Jyvéskyldldisid olivat kaksi
kodin tavaraa ja tyovilineitd myynyttd kauppiasta, K. K. Talqvist sekd Joh. Valtonen.
Lisdksi Saarijarvelld ja Karstulassa kauppojaan pitinyt Otto Heino ja

hankasalmelainen kauppias Aug. Riihinen mainostivat vain Suomalaisessa.’®’

Vuonna 1906 tarkasteltavana oli my0s sanomalehti Sorretun Voima. Tosin sen osalta
on huomioitava, ettei se ole ilmestynyt ko. vuonna koko vuotta, mikd oleellisesti
vaikuttaa sen mainostajien médrdén vuonna 1906. Sorretun Voimassa oli kyseisend
vuotena tutkimissani mainosryhmissd vain 18 ilmoittajaa, joka on todella paljon
vihemmén kuin Keski-Suomen 37, ja Suomalaisen 36 mainostajaa. Sorretun
Voimalla ja Suomalaisella oli 11 yhteistd ilmoittajaa ja Keski-Suomen kanssa
kahdeksan. Kuusi ilmoittajaa mainosti ainoastaan Sorretun Voimassa tutkimissani
mainosryhmissd, ja ndmi olivat: soittimia valmistanut Halonen ja Kumppanit,
kangas- ja vaatekauppiaat J. V. Hytonen ja R. Paavilainen, jonka liike sijaitsi
Pylkonméelld. Lisdksi elintarvike- ja sekatavarakauppiaiden H. Sorsan ja R.
Saarenpdén sekd kultaseppd A. V. Grondahlin ilmoitukset olivat vain Sorretun

. 388
Voimassa.

Keski-Suomella ja Suomalaisella yhteisid ilmoittajia oli 19, mika
kertoo kauppiaiden tietoisesti pyrkineen mainostamaan useammassa lehdessi. Suurin
osa, 15 kappaletta, ndistd yhteisistd ilmoittajista oli vuoden 1901 tapaan
jyvaskyldldisid. Nelji muuta olivat kaksi kiertdvdd vaatekauppiasta, vaasalainen
Anna Johansson ja Ida Troberg Turusta, sekd helsinkildiset kauppiaat K. Airaksinen

ja H. W. Schalin.®®

Sanomalehti Keski-suomessa oli vuonna 1906 18 timin tutkimuksen
mainossisiltoihin sopivaa ilmoittajaa, jotka ilmoittivat ainoastaan Keski-Suomessa.
Kannattaa kuitenkin huomioida, ettd kaikki tdhin tutkimukseen siséltonsi puolesta
sopivat ilmoittajat ovat voineet ilmoittaa myds sellaisissa tuoteryhmissi, joita tima
tutkimus ei koske. Niin ollen kaikkien tdssé tutkimuksessa késiteltyjen mainostajien
mainoksia voi olla otantavuosina tutkimissani lehdissd, siind lukuisassa muussa
mainosmairdssd, jota tdmd tutkimus ei koske. Silloin ne eivdt ole

mainossisilloiltddn tdyttdneet uutuus- tai ylellisyystuotteen merkkejd eivitkd ole

% Jyk 1560, 3.1.1901, s, 4. & Jyk 1560, 12.2.1901, s, 1.
¥ Jyk 1621, 6.5.1901, s, 4 & Jyk 1621, 16.8.1901, s, 4.
%7029, 9.3.1906, s, 4. & 7029, 3.12.1906, s, 4.

% Jyk 1626, 18.5.1906, s, 1 & Jyk 1565, 10.3.1906, s, 1.
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mukana tutkimuksessa. Vain Keski-Suomessa ilmoittaneiden kauppiaiden joukossa

390

oli kaikkiaan yksitoista mainostajaa Jyvidskyldn ulkopuolelta. Mukana oli

kiertdvien vaatemyyjien lisdksi omia liikkeitddn mainostaneita ilmoittajia, kuten J.

U Pelkistiin

Tirkkonen Tampereelta sekd Helsingin uusi rautasinkytehdas.®
Suomalaisessa ilmoittaneita oli vuonna 1906 kaksitoista. Néistd kahdestatoista viisi
oli Jyviaskyldn ulkopuolelta, esimerkiksi Solheimin kukkakauppa, joka sijaitsi

Helsingissd Malmilla.***

Vuonna 1911 mainostajien médrd oli  edelleen kasvanut edellisestd
tarkasteluvuodesta. Keski-Suomi oli kasvattanut ilmoittajamédridnsd tutkimissani
mainossisilloissd 43 ilmoittajaan. Suomalainen oli edellisvuosien tapaan Keski-
Suomen perdssd 38 ilmoittajalla. Lehdistdi nuorin, Sorretun Voima, ndyttdd
ilmoittajamddrén perusteella onnistuneen valtaamaan osansa ilmoitusmarkkinoista.
Silld oli kyseisend vuotena 44 ilmoittajaa, joiden tuotteet sopivat tdmén tutkimuksen
mainossisiltoihin. Sorretun Voima oli siis mainostajien médrin perusteella suosittu
ilmoituslehti mydskin uutuus- ja ylellisyystuotteiden mainonnassa. Se mité
mainostajamaéra ei kerro, on mainosmééri, jossa oli lehtien vililld eroja. Huolimatta
siitd, ettd samat mainostajat ilmoittivat kaikissa kolmessakin lehdessd, oli niiden
ilmoitusten méirissi suuriakin lehtikohtaisia eroja. Akkiseltiin hyviltid vaikuttava
Sorretun Voiman tilanne muuttuukin aivan toiseksi, silld siind ilmoittaneet
mainostajat eivdt ilmoittaneet lainkaan niin usein, kuin ne ilmoittivat Keski-
Suomessa tai Suomalaisessa. Tatd késitellddnkin tarkemmin seuraavassa lehtien

vélisid eroja kasittelevéssé luvussa.

Keski-Suomen ja Suomalaisen ilmoittajista 21 oli samoja vuonna 1911. Keski-
Suomella ja Sorretun Voimalla yhteisid ilmoittajia oli 19, kun Suomalaisella ja
Sorretun voimalla niitd oli 21. Suomalaisella oli kyseisend vuonna molempien
“’kilpailijoidensa” kanssa yhtd monta ilmoittajaa. Ilmoittajat ndyttévét siis edelleen
suosineen tyylid mainostaa useammassa paikkakunnalla ilmestyneessd lehdessé.
Vuoden 1906 tapaan 12 ilmoittajaa ilmoittivat vain Suomalaisessa. Ilmoittajat olivat

neljdd poikkeusta lukuun ottamatta jyviskyldldisid. Helsingistd oli soittimia

390 K atso liite 2.

P! Jyk 1565, 27.1.1906, s, 1., Jyk 1565, 1.3.1906, s, 3.
%2 Jyk 1626, 30.3.1906, s,1.
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393 Kaksi muuta

mainostanut K. G. Fazer ja Tampereelta Himeen uusi muotiliike.
ilmoittajaa olivat Lahden konepaja ja Veljekset Joutsen Jamsistd.””* Vain Keski-
Suomessa ilmoittaneita mainostajia oli 18, ja Sorretun Voimassa nditd oli kaikkein
eniten, kaikkiaan 20 ilmoittajaa. Pelkéstddn Keski-Suomen ilmoitusvélineekseen
valinneista  ilmoittajista  viisi  sijaitsi muualla Suomessa. Helsinkildisten
maataloustyovélineitd mainostaneiden Agros Oy:n ja  P. Sodorowin lisdksi
ilmoittajia olivat keuhkotautilddkettd mainostaneet Veljekset Schauman Turusta,

marjanpoimureista ja enkelikelloista ilmoittanut Arvid Hackzell Kemistd, sekd

parranajokonetta mainostanut V. Kroeger Viipurista.>”

Pelkéstddn Sorretun Voimassa vuonna 1911 ilmoittaneista kahdestakymmenesté
ilmoittajasta seitsemidn oli Jyvéskyldn ulkopuolelta. Vaate- ja kangaskauppias K. E.
Heikkild, sekd elintarvikkeita myynyt I Pohjanvdre olivat Mintéstd.>°
Elintarvikkeita mainosti myds kuusalainen A. V. Soéderlund ja Uusi
ruokatavarakauppa  Adnekoskella..  Kiertdvistdi  vaatemyynnistdsin  ilmoitti
helsinkildinen I. Grunstein. Ulkopaikkakuntalaisista mainostajista kaksi oli tehtaita:
Helios. F. Niemeldn teknillinen tehdas Forssasta ja Kasvivoitehdas Sartorisio

Hangosta.””’ Niiden paikkakuntien perusteella Sorretun Voimaa todella tilattiin, ja

luettiin myds Jyvaskyldn ulkopuolella jo sen ensimmaéisend ilmestymisvuotena.

Useammassa kuin yhdessd lehdessdé mainostaneita ulkopaikkakuntalaisia olivat
esimerkiksi tamperelainen Talousvoiliike, joka mainosti kaikissa kolmessa
lehdessd.””® Turussa toiminut Astrémin teknillinen tehdas Oy mainosti myds
tuotteitaan sekd Keski-Suomessa, Suomalaisessa ettd Sorretun Voimassa.’’
Kaikkiaan Jyviskylidn ulkopuolelta olevia mainostajia oli varsin paljon. Kiertévit
vaatekauppiaat saapuivat itse paikkakunnalle myymaidin tuotteitaan, mutta

ilmoittajien joukossa oli myds niitd, jotka mainostivat omia liikkeitddn muilla

3 Jyk 1631, 6.10.1911, s, 1., Jyk 1630,4.1.1911, s, 4.

9% Jyk 1630, 17.2.1911, s, 4., Jyk 1630, 28.4.1911, s, 4.

% Jyk 1571, 5.3.1911, s, 4., Jyk 1571, 25.3.1911, s, 4., Jyk 1571, 1.1.1911, s, 4.,
Jyk 1571,4.4.1911, s, 4., Jyk 1572, 16.7.1911, s, 4.

%7032, 1.2.1911, s, 4., Jyk 1611, 18.10.1911, s, 4.

3977032, 16.1.1911, s, 4., 7032, 6.3.1911, s, 4. Jyk 1611, 6.12.1911, s, 4.

% Jyk 1631, 11.12.1911, s, 4., Jyk 1611, 6.12.1911, s, 4., Jyk 1572, 14.12.1911, s, 4.
% Jyk 1572, 1.8.1911, s, 4., Jyk 1631, 17.7.1911, s, 4., Jyk 1611, 18.8.1911, s, 4.
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paikkakunnilla. Tuotteita toimitettiin myds postin kautta, ja sitd mahdollisuutta myo6s

mainostettiin asiakkaille.

Vuonna 1916 mainostajien médrd tutkimissani mainossisilldissd oli vdhentynyt
huomattavasti vuodesta 1911. Lehtien vélinen jakauma tosin pysyi entiselldén, ja
Suomalaisessa oli vihiten mainostajia, vain 12 ilmoittajaa. Keski-Suomi oli hieman
Suomalaista edelld, tosin silld oli vain kaksi ilmoittajaa enemman, eli 14. Sorretun
Voima ylsi kilpailijoistaan kokonaan toiselle kymmenluvulle, ja siind ilmoittaneita
oli kaikkiaan 24. Edellisien vuosien tapaan lehdilld oli samoja ilmoittajia. Keski-
Suomella ja Suomalaisella niitd oli nelja. Sorretun Voimalla oli sekd Suomalaisen
ettd Keski-Suomen kanssa kuusi yhteistd ilmoittajaa. Mainostajien méadrin
vahdisyydestd johtuen pelkdstddn Suomalaisessa ilmoittaneita oli vain kuusi. Keski-
Suomella niitd oli kahdeksan ja Sorretun Voimalla 16. Ulkopaikkakuntalaisia
ilmoittajia oli vuonna 1916 vdhédn. Sorretun Voimassa ja Keski-Suomessa ilmoitti
kénsélaastaria mainostanut Hedman Oy Viipurista.*” Kyseinen ilmoittaja oli ainoa
ulkopaikkakuntalainen ilmoittaja Keski-Suomessa. Sorretun Voimassa ilmoitti

U Muita

lisiksi elintarvikkeita mainostanut haapakoskelainen A. Kotilainen.*
ulkopaikkakuntalaisia ilmoittajia ei ndiden kahden liséksi Sorretun Voimassa vuonna
1916 ollut. Suomalaisessa ilmoittaneista mainostajista sikareita valmistava
pietarsaarelainen Strenberg & Kumpp. oli ainoa ulkopaikkakuntalainen mainostaja

vuonna 1916.4%

Jyvéskyldn ulkopuolelta olevia ilmoittajia oli vuonna 1916 siis vain muutama.
Tutkimissani mainossisilloissd ilmoituksia oli myds muuten vdhdn. Ensimmdisen
maailmansodan vaikutus ndkyy selvdsti mainonnan védhenemisend, etenkin
tutkimissani mainosryhmissd. Muutos vuoden 1911 mainostajien midrddn on
valtava. Suurin osa mainostajista oli kuitenkin kaikkina tutkittuina vuosina
Jyvidskyldssé litkettddn piténeitd kauppiaita. Tutkimani lehdet olivatkin suurimmalta
osin jyvaskylédldisten kauppiaiden ilmoituslehtid, mutta tarvittaessa ne myds

palvelivat  ulkopaikkakuntalaisten ilmoittajien tarpeita. Suurin yksittdinen

40 1yk 1039, 19.1.1916, s, 4., Jyk 1576, 8.2.1916, s, 4.
1 Jyk 1039, 12.1.1916, s, 1.
42 Jyk 1636, 20.10.1916, s, 4.
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ulkopaikkakuntalainen ilmoittajaryhmd olivat kiertdvdt vaatekauppiaat, joiden

esiintyminen oli suurinta tarkasteluvuonna 1906.

Kaikki lehdissd otantavuosina esiintyneet tutkimissani mainossisélloissd ilmoittaneet
kauppiaat tai yritykset on listattu liitteeseen kaksi. Liitteessd on mainittu kursiivilla
kirjoitettu kotipaikka vain siind tapauksessa, etti se ei ole Jyviskyld. Mikéli
ilmoituksessa oli mainittu kaupunginosa Jyviskyldstd, on se kuitenkin listattu.
Niiden kauppiaiden kohdalla, joiden mainoksessa ei ole mainittu paikkakuntaa, eika
ole voinut selvésti olettaa sen olevan muu kuin Jyvéskyld, on mainostajat kisitelty

paikkakuntalaisina.
6.2.  Mainosten sisillollinen muutos ja erot lehtien vilillid

Lehdissi olleiden mainostajien méérdstd saa sen késityksen, ettd kaikilla tutkimillani
sanomalehdilld oli paljon mainostajia tutkimissani mainosryhmissd. Monet
mainostajista ilmoittivat kaikissa kolmessa tutkitussa lehdessé, osa vain yhdessi tai
kahdessa. Lehtien vililld oli suuria eroja mainostajaméiérdssd vuosina 1906 ja 1916.
Vuoden 1906 Sorretun Voiman kahta muuta pienempi mainostajamééari selittyy silld,
ettd se alkoi ilmestyd sddnnollisesti vasta syyskuusta ldhtien. Mutta miké selittda
Sorretun Voiman muita suuremman mainostajamdirén seuraavina otantavuosina?
Vuoden 1916 Sorretun Voiman mainostajamddrd oli kilpailijoitaan huomattavan

paljon suurempi, verrattuna Suomalaiseen se oli kaksinkertainen.

Kuten edellisessd luvussa jo mainitsin, ei mainostajien mééra kerro kuitenkaan koko
totuutta. Sorretun Voima sai médrdllisesti eniten ilmoittajia, mutta siind oli
vihemmin ilmoituksia kuin Keski-Suomessa tai Suomalaisessa.*”” Vuosi 1916 tekee
tastd poikkeuksen, koska Sorretun Voiman ilmoittajamiérd oli muihin verrattuna
suuri, oli siind tdmédn vuoksi myds paljon mainoksia. Aloitan tarkastelun kuitenkin
vuodesta 1901 késittelemalld ensimmaisend sitd, mitd mainostettiin. Luvussa 2.2.
selvitin, ettd tutkiessani mainoksia jaoin ne seitseméddn mainostajaryhméén, joissa
niitd on luvuissa nelja ja wviisi késitelty kahden tarkasteluryhmédn kautta.

Ensimmadisend olivat elintarvikkeet, toisena kangas- ja valmisvaatteet, ja kolmantena

403 . - v eeee . . . . . J
Esimerkiksi pelkéstidén Suomalaisessa mainostanut tamperelainen Himeen uusi muotiliike

mainosti 4.1-3.3.1911 vélisena aikana kuusi kertaa. Jyk 1571. Samana vuonna Sorretun Voimassa
kangas- ja vaatekauppiaat J. Hytonen ja Tilda Meri6 mainostivat vain kerran. Jyk 1611, 8.11.1911, s,
1.,Jyk 1611, 10.11.1911, s, 4.
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tyovélineet ja kodin tavarat. Neljanteen ryhmédn kuuluvat kulta- ja
kellosepénliikkeet, viidennessd ovat henkilokohtaiset tuotteet, ja kuudentena
harrastukset ja liikkuminen. Seitsemdnnessd ryhméssd ovat kaikki edelld olevien
ulkopuolelle jadvat mainostajat. Késittelen seuraavassa sisallollistd muutosta ndiden

ryhmien kautta, ja niiden jakauma lehdittdin on esitetty liitteessé 1.

Ensimmaisend tarkasteluvuonna tutkimissani mainossisilloissd valtaosa ilmoittajista

mainosti molemmissa tutkituissa lehdissi.***

Eroja lehtien vililld kuitenkin oli.
Keski-Suomessa mainosti vuoden 1901 aikana seitsemdn kangas- ja
valmisvaateliikettd pitdnyttd kauppiasta, kun Suomalaisessa niditd mainostajia oli
vain neljd. Suomalaisessa mainostaneet neljd jyvéskyldldistd liikettd mainostivat
kaikki my0s Keski-Suomessa. Ne kolme, jotka mainostivat vain Keski-Suomessa,
olivat jyvéskyldldinen Edw. Juslenius, kiertivd vaatemyyjd G. R. Soderlund
Himeenlinnasta ja Suomen Gummitehdas Oy Helsingistd.*” Muualta vaatteitaan
myymdin saapuva kauppias tavoitti ilmoittamalla Keski-Suomessa varmasti
kaupunkilaisten parista ne otollisimmat asiakkaat. Keski-Suomen kaupunkilainen

lukijakunta piési paikalle helpommin ja varmemmin kuin maakunnissa sijainnut

Suomalaisen lukijapiiri, ja ehkd timén vuoksi ilmoitus oli vain Keski-Suomessa.

Suomalaisessa oli yksi elintarvikkeita sekd tyovilineitd ja kodin tavaraa mainostanut
ilmoittaja Keski-Suomea enemmin. Neljé elintarvikkeita mainostanutta kauppiasta

406 .
Heinon

olivat samoja, viides oli vain suomalaisessa mainostanut Otto Heino.
sekatavarakaupat sijaitsivat Karstulassa ja Saarijarvelld, mikd selittdd hénen
mainostaneen Suomalaisessa. TyoOvélineitd ja kodin tavaraa mainostaneita oli
Suomalaisessa neljd, ja Keski-Suomessa kolme ilmoittajaa, ndistd vain yksi mainosti
molemmissa. Kello- ja kultasepinliikettd mainosti kolme ilmoittajaa vuonna 1901
seki Suomalaisessa etti Keski-Suomessa.*"’ Ilmoittajien mddrd olikin
vaatetustarpeita lukuun ottamatta eri mainosryhmissd miltei sama. Erot

mainostajaryhmissd olivat yhden ilmoittajan suuruisia, kuten liitteestd 1 voimme

ndhdd, joten mitdén merkittdvia eroa ei niissi ollut.

404 Katso liite 2.

3 Jyk 1560, 23.4.1901, s, 1. Jyk 1560, 3.1.1906, 4., Jyk 1560, 12.2.1901, s, 1.
40 Jyk 1621, 16.8.1901, s, 4.
407 Katso liite 2.
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Vuoteen 1906 mennessi tilanne oli muuttunut, ja erot lehtien vélilld olivat edellistd
tarkasteluvuotta selvemmin esilld. Kyseisend vuotena elintarvikkeita mainostaneiden
kauppiaiden miéra oli laskenut vuodesta 1901. Suomalaisessa oli neljd ja Keski-
Suomessa ja Sorretun Voimassa vain kolme elintarvikkeita mainostanutta
kauppiasta. Kangas- ja valmisvaatemainostajien mééra oli huomattavasti lisddntynyt,
ja eniten niitd oli Suomalaisessa, jossa niitd mainosti 15 eri ilmoittajaa. Keski-
Suomessa ilmoittajia oli 10, ja Sorretun Voimassa seitsemédn. Suomalaisessa ja
Sorretun Voimassa juuri kangas- ja valmisvaatemainokset olivat vuonna 1906 suurin
ilmoittajaryhmi. Keski-Suomessa tdmid oli tyOvélineisiin ja kotiin liittyva
mainosryhmd, jossa siind oli 13 ilmoittajaa. Suomalaisessa oli samassa ryhmaéssé
yhdeksin ilmoittajaa, ja Sorretun Voimassa vain kolme. Sorretun Voimassa kangas-
ja valmisvaatteista ilmoittaneista kaikki olivat paikallisia. Keski-Suomen ja
Suomalaisen ilmoittajista kuusi oli ulkopaikkakuntalaisia. Paikallisten kangas- ja
valmisvaatekauppiaiden suosituin ilmoituskanava oli Suomalainen, jos ilmoittajien
méérd mittaa suosiota. Keski-Suomessa ilmoitti vain nelja jyvaskyldldistd kangas- ja
valmisvaatekauppiasta, joten Sorretun Voimakin oli sitd suositumpi seitsemaéllad
mainostajalla. Mainostajien mddrd ei kuitenkaan kerro asiasta koko totuutta.
Esimerkiksi Suomalaisessa ja Keski-Suomessa todella paljon mainostanut kangas- ja
vaatekauppias Lida Forsblom ei vuonna 1906 mainostanut lainkaan Sorretun

. 408
Voimassa.

Keski-Suomen suurin mainostajaryhmé vuonna 1906 olivat siis tyontekoon ja kotiin
liittyvdt mainostajat. Oli selvidsti ndhtdvilld, ettd Keski-Suomen lukijoille
mainostettiin uutuustuotteita: kaksi eri yritystd mainosti rautasinkyjd, liséksi tarjolla
oli muun muassa gramofoneja, lastenvaunuja sekd suuret valikoimat erilaisia
maataloustyokoneita.*” Suomalaisessa tdméd oli toiseksi suurin ryhmi yhdekséin
mainostajan ilmoituksilla. Sorretun Voimassa ilmoitti vain kolme tdmén ryhmén
mainostajaa. Mainostajista kaksi ilmoitti myds Suomalaisessa, mutta urkuharmoneja
ja kanteleita valmistanut Halonen & Kumppanit vain Sorretun Voimassa.*'® Uskon

urkuharmonien mainostamisen olleen padasiassa suunnattu tyovidenyhdistyksille,

%8 Borsblom mainosti esim. Keski-Suomessa 1.3, 26.4, 3.5, 8.9 ja 20.10, vuonna 1906. Jyk 1565.
499 Jyk 1565, 3.2.1906, s, 4., Jyk 1565, 13.2.1906, s, 1., Jyk 1565, 25.9.1906, s, 4.
4107029, 20.7.1906, s, 4.
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silld tavallisella Sorretun Voiman lukijalla tuskin oli varaa, tai kayttod

urkuharmonille.

Vapaa-aikaan, harrastamiseen ja litkkumiseen liittyvéssd tuoteryhmédssd mainostajia
oli vuonna 1906 vain Keski-Suomella. Keski-Suomen kolme mainostajaa
mainostivat venemoottoreita, luistimia ja polkupyéria.*'' Liikkeiden valikoimat
olivat kuitenkin nykypdivddn verrattuna varsin laajat, ja kyseiseen kategoriaan
sopivia tuotteita sai ostaa myOs muista liikkeistd. Esimerkiksi Keski-Suomen

412 . . .
Keski-Suomessa ja Suomalaisessa

rautakaupan valikoimiin kuuluivat luistimet.
mainostaneen Keski-Suomen rautakaupan olen kuitenkin sijoittanut tyontekoon ja
kotiin liittyviin mainostajiin, koska péddosa sen mainostamista tuotteista kuuluu
siihen.*”  Tutkimusajankohdalla liikkeet tarjosivat paitoimialaansa liittyvien
tuotteiden lisdksi myOs paljon muita tuotteita, ja mainostajien midrd antaakin
suuntaviivat, mutta ei kerro koko totuutta vallinneesta tilanteesta. Erityisesti tima

koskee vapaa-aikaan ja harrastamiseen tarkoitettuja vilineitd, joita monilla

kauppiailla, etenkin kello- ja kultasepilla oli tarjolla muiden tuotteiden ohessa.

Henkilokohtaiseen kayttoon tarkoitettuja tuotteita  tarjosi eniten Jyvidskyldn
Rohdoskauppa, joka mainosti kaikissa kolmessa lehdessd, mainosmaédrien perusteella

sen suosituin ilmoituskanava oli Keski-Suomi.*!*

Tdhidn ryhméddn kuuluvia
mainostajia oli eniten Keski-Suomessa, jossa niitd oli viisi. Suomalaisessa niitd oli
kaksi ja Sorretun Voimassa yksi, joka oli Jyvidskylin Rohdoskaupan ilmoitus.
Henkilokohtaiseen kdyttoon tarkoitetut tuotteet olivat sindllddn turhanpiiviisid, ja
ilman niitd oltiin totuttu eldmddn. Tdméa vaikutti varmasti sithen, ettei Sorretun

Voiman lukijoita koettu ensisijaiseksi kohderyhmaéksi.

Vuonna 1911 mainostajien médrd oli entisestddn kasvanut, ja erot
mainostajienmddrissd olivat pienid. Sorretun Voimassa oli eniten mainostajia,
kaikkiaan 44 kappaletta. Keski-Suomessa oli 43 ja Suomalaisessa 39 mainostajaa.
Sorretun Voima oli siirtynyt johtoasemaan mainostajien méiréssi, Keski-Suomen ja

Suomalaisen tilanne oli pysynyt ennallaan Keski-Suomen ollessa Suomalaisen

1 Iyk 1565, 3.11.1906, s, 4., Jyk 1565, 3.2.1906, s, 4., Jyk 1565, 26.4.1906, s, 4.

2 Jyk 1626, 21.11.1906, s, 4.

413 Katso liite 2.

14 Jyviskyldn Rohdoskaupan mainoksia oli mm. 29.1, 9.5, 17.10, ja 10.12.1906. Jyk 1565.
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edelld. Vuonna 1911 elintarvikkeita mainostavien liikkeiden médard oli jdlleen
noussut, ja niitd mainosti 9 Keski-Suomessa ja 11 Sorretun Voimassa ettd Keski-
Suomessa. Suomalaisessa elintarvikkeita mainostavia oli kahdeksan. Tilanne
vuodesta 1906 oli muuttunut, ja silloin suosituin elintarvikkeiden mainoskanava oli
nyt véhiten suosittu. Uutuutena vuonna 1911 olivat voituotteita mainostaneet
ulkopaikkakuntalaiset yritykset. Néiden mainoksia oli kaikissa kolmessa

1> Osaltaan Sorretun Voiman suurempaa mainostajamiiris selittdd

sanomalehdessi.
my0s muiden ulkopaikkakuntalaisten kauppiaiden mainonta. Elintarvikkeita
mainostavia kauppiaita Sorretun Voimassa oli Kuusasta ja Mintéstd.*'® Kaikkiaan
ulkopaikkakuntalaisia mainostajia oli kuitenkin vain neljd, joten suuri osa Sorretun
Voimassa mainostaneista kauppiaista oli paikallisia. Keski-Suomen ja Suomalaisen
tdssd mainosryhmissd olevat mainostajat olivat kahta lukuun ottamatta Jyvéskylasta.
Sorretun  Voiman lukijakunta oli ndiden kolmen lehden lukijakunnista
tottumattominta kuluttamaan. Nyt heille mainostettiin elintarvikkeita kahden muun
lehden lukijakuntaa enemmaén. Toisaalta tdmé voi johtua siitd, ettd Keski-Suomen ja

Suomalaisen lukijakunnalle ei tarvinnut mainostaa tuotteita samalla tavalla he

tiesiviat mistd hankkia tuotteensa.

Sorretun Voimassa oli eniten ilmoittajia myds kangas- ja valmisvaatekauppiaiden
mainosryhméssé, niitd oli 13. Toiseksi suosituin oli Suomalainen kymmenelld ja
kolmantena Keski-Suomi yhdeksilld mainostajalla. Valmisvaatteiden suosio kasvoi
niiden hinnan laskiessa ja nyt niité tarjottiin my0s tyovédestolle. Tyontekoon ja kotiin
liittyvdssd mainosryhméssd Suomalaisessa oli eniten mainoksia, 14 kappaletta.
Keski-Suomessa oli 13 ja Sorretun Voimassa 11. Tdssd ndkyy se, ettd Sorretun
Voiman lukijoilla ei uskottu olevan samalla tavalla varaa, tai tarvetta kuluttaa
maatalouden tydvélineisiin tai kodin tavaroihin. Vapaa-aikaan ja harrastuksiin
liittyvid mainostajia oli jélleen eniten kaupunkilaisessa Keski-Suomessa. Juuri tuo
kaupunkilaisuus varmasti vaikutti mainostajien valintaan ilmoittaa Keski-Suomessa,

jossa lukijoilla oli aikaa ja kiinnosta eri harrastuksiin.

415 Katso liite 2. Esimerkiksi Talousvoiliikkeen mainoksia oli kaikissa tutkituissa lehdissi vuonna

1911.
1 Katso liite 2, Sorretun Voima mainostajat vuonna 1911.
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Vuonna 1916 mainostajien maird tutkimissani mainossisdlldissd oli vdhentynyt.
Sorretun Voimalla oli eniten mainostajia miltei kaikissa mainosryhmissé, ainoastaan
vapaa-aikaan liittyvissd mainoksissa se oli tasoissa muiden mainostajien kanssa.
Samoin muihin sopimattomissa mainoksissa silld oli yksi mainostaja, aivan kuten
Suomalaisella ja Keski-Suomellakin. Mainostajien médrd oli vdhentynyt kaikilla
kolmella lehdellé kaikissa tuoteryhmissd vuodesta 1911. Kello- ja kultasepénliikkeet
olivat pitdneet parhaiten pintansa, ja niiden mainostajia oli Sorretun Voimassa saman
verran kuin edellisend tarkasteluvuotena. Kangas- ja valmisvaatekauppiaiden méaéra
oli romahtanut. Sorretun Voimassa mainostajia oli kuusi, Suomalaisessa viisi ja
Keski-Suomessa endd kolme. Tdmid voi osaltaan selittyd silld, ettd kaupungissa
asuville Keski-Suomen lukijoille kauppojen tarjonta oli tuttua ja kauppaan saattoi
helposti pistdytyd. Sorretun Voiman tai Suomalaisen lukija saattoi vierailla
kaupungissa satunnaisesti, ja ndin hénen tuli tietdd, missd kannatti asioida. Liséksi
sodalla oli vaikutusta kauppojen valikoimiin, eikd mainostettavaa ollut aiempien

tarkasteluvuosien tapaan yhti paljon.

Mainostajien méiérdssd tapahtui vaihtelua, ja koyhimmén kansanosan lehdessé
Sorretun Voimassa oli yllattdvin paljon mainoksia tutkimissani mainosryhmissa.
Sorretun Voimassa oli paljon mainostajia, mutta méaréllisesti ilmoittajat mainostivat
Keski-Suomen ja Suomalaisen ilmoittajia harvemmin. Monet ilmoittajista halusivat
ilmoittaa paikkakunnan kaikissa lehdissd, mutta suosivat silti selkedsti toisia muita
parempina. Keski-Suomessa ilmoitettiin vuotta 1916 lukuun ottamatta eniten
tyovélineisiin ja kotiin liittyneissd mainosryhmissd. Lukijakunta koostui vdestosté
joka hankki tarpeita kotiinsa, tai pystyi hankkimaan maatilalleen tydvélineita.
Vuonna 1911 Sorretun Voiman lukijakunnallekin oli jo tarjolla runsaasti tihdn
mainosryhméén liittyvid tuotteita, mika kertoo lisdéntyvistd kulutuksesta. Kangas- ja
valmisvaatemainoksia oli Suomalaisessa Keski-Suomea enemmin, koska
maakunnassa, mihin Suomalainen levisi, ei niitd kauppoja kaupunkien tavoin ollut.
Mainostajat tekivdt ilmoituksillaan omaa liikettdén tutuksi, tai kertoivat kiertdvin
myynnin ajankohdan, jotta maalta tulevat osaisivat asioida oikeissa liikkeissé.
Sorretun Voiman lukijakunnan kanssa pétee sama, tdlle hiljattain kuluttamaan
alkaneelle kansanosalle mainostettiin tavallisten kankaiden rinnalla ylellisid, ja

turhiakin valmisvaatteita muodin varjolla.
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Eroja lehtien vililld oli, mutta kaikissa lehdissd mainostettiin samantyyppisié
tuotteita. Keski-Suomen lukijoille mainostettiin vapaa-aikaan liittyvid tavaroita muita
enemmain. Sorretun Voiman lukijoille oli tarjolla miltei kaikkea samaa, kuin Keski-
Suomen ja Suomalaisenkin. Suurimmat syntyneet erot tutkimusajalla ovatkin siind,
mitd kulloinkin mainostettiin. Kangas- ja valmisvaateliikkeet olivat suosittuja koko
tutkimusajankohdan, mikd johtuu niiden kokoajan kasvaneesta suosiosta.
Elintarvikeliikkeiden huippuvuosi oli 1911, jolloin kasvua kahteen edelliseen
vuoteen oli yli kaksinkertaisesti. Vuonna 1916 ensimmdiisestd maailmansodasta
johtuen elintarvikkeiden ja myds muiden tuotteiden saanti oli vaikeaa, ja
luonnollisesti tdmén vuoksi mainostajat vihempdnd. Mielenkiintoista on se, ettd
tyovédenlehti Sorretun Voimassa mainostettiin tutkimusaikavélilld miltei samoja
uutuus- ja ylellisyystuotteita kun Keski-Suomessa ja Suomalaisessa. Vuosien 1911 ja
1916 suuremmasta mainostajamédristd huolimatta mainosméérd sekd siitd johtuen
my0s mainoksista saadut tulot olivat pienemmét kuin vuonna 1906. Jokaisessa
lehdesséd oli mainostajia, jotka mainostivat vain kyseisessid lehdessd, mutta ndiden
taloudellinen vaikutus ei yleensd ollut suuri. Yleensd useimmiten mainostivat
useammassa lehdessd mainostaneet kauppiaat, ja heiddn mainoksiaan saattoi olla

lehdessi saannollisesti ympéri vuoden.*!”

7 Esimerkiksi A. Niemeldinen mainosti Suomalaisessa vuonna 1906 4.5,28.5,1.8,24.8,3.9, ja

12.12. Jyk 1625 & Jyk 1626.
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7. Vastakohtien yhteiskunta

Mainosten tutkiminen on yksi keino tutkia ja ldhestyé historiaa. Lihteend mainokset
paitsi antavat kuvan siitd, mitd kulloinkin on mainostettu, mutta samalla ne kuvaavat
omaa aikaansa, sen arvoja ja asenteita. Tdmdn tutkimuksen tarkoitus on luoda
katsaus mainossiséltdihin uutuus- ja ylellisyystuotteiden kautta. Pelkdstddn niiden
kautta saatava kuva on toki yksipuolinen, mutta myds paljastava. Vain pieni osa
kansasta saattoi hankkia ndiden tuotteiden koko kirjon, ja suurimmalle osalle
kansasta ne jdivdt vain haaveeksi. Tutkimusajankohdalla muutos oli kuitenkin
kaytossd, ja etenkin kaupunkilaiset, myOs kaupunkien tydvéki joutui hankkimaan
entistdi enemmén tuotteita valmiina kaupasta. Osittaisesta omavaraistaloudesta
pyrittiin kuitenkin pitdmain kiinni myos kaupunkioloissa, ja turhaa herraskaisuutta
pidettiin yleisesti pahana. Vaikutteet kuitenkin siirtyivdt ylemmiltd kansanosilta
ensin keskiluokalle, ja siitd my0s tyovéestolle. Nousun kokenut porvaristo jéljitteli
ylempiddn, ja osoitti vaurauttaan kuluttamalla. Niin kodin ulkonddlld kuin

vaatetuksellakin pystyttiin osoittamaan omaa asemaansa, ja erottautumaan muista.

Kotien ruokapoytiin oli tutkimusaikavililld 1901-1916 tarjolla tavallisen kansan
kiyttamien elintarvikkeiden lisdksi paljon muuta. Erilaisten hedelmien kirjo oli
valtava, saatavilla oli appelsiinien ja omenoiden lisdksi kookospahkinéitd,
viinirypéleitd ja banaaneja. Tuoreiden hedelmien liséksi tarjolla oli runsaasti erilaisia
kuivattuja hedelmid. Hedelmien kulutus oli kuitenkin pientd ja tavallisen
tyotatekevin jyvaskylédldisen ruokavalioon ne eivit kuuluneet. Hedelmien saatavuus
yleistyikin Suomessa vasta 1930-luvulta ldhtien, mutta Jyvéskyldssd niitd oli hyvin
tarjolla jo tdimén tutkimuksen aikavélilld, lukuun ottamatta vuotta 1916. Eksoottisten
hedelmien sijaan suomalaiset olivat tottuneet syOomédn marjoja, ja vuosisadan
vaihteen talousvalistus oli omiaan edistiméén marjojen syontid entisestdén. Marjojen
poimimista helpottamaan mainostettiinkin marjanpoimuria, tosin sen avulla kerrottiin

saatavan lisdtuloa eiki niink&én korostettu marjojen syomista.

Suolasilakat kuuluivat oleellisena osana tutkimusajankohdan kaupunkity6ldisen

ruokavalioon. Néiden lisdksi kaupoissa oli tarjolla muita kalliimpia kalatuotteita,
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kuten vuonna 1901 hummeria, anjovista ja kilohailia. Mikdin ndistd ei péddtynyt
suuren yleison ruokapdytiin. Rajallinen ostajakunta oli myds leivoksilla, makeisilla
ja virvoitusjuomilla. Erilaisten mausteiden kdytto oli varmasti rajallista, ja suola oli

2

monille ainoa ja jo sdilyvyyden vuoksi tdrked “mauste.” Erilaisia mausteita
mainostanut Jyvéskylédn rohdoskauppa mainosti niitd myos Sorretun Voimassa, tosin
muiden tuotteiden yhteydessd. Tyodvéeston ruokavalioon ei kuulunut tuotteita joita
maustaa kanelilla, inkivédrilld tai vaniljalla. Kotona valmistettu kalja kuului
suomalaisten ruokavalioon. Tehdasvalmisteiseen olueen tai simaan ei kuitenkaan

kaikilla ollut varaa.

Suurimmalle osalle suomalaisista ruoka oli tdmin tutkimuksen aikavililld vield
fysiologisen perustarpeen tdyttdmistd. Juhlapdivind kaikki kansanosat soivit
perinteisesti paremmin, ja ruokailu oli myds sosiaalista toimintaa. Edelld mainittuja
elintarvikkeita mainostettiin kuitenkin paljon, joten niille on ollut Jyvéskyldssd myds
ostajakunta ja tilausta. Niitd ovat pystyneet hankkimaan vain varakkaimmat, muulle

kansanosalle sydminen on ollut pakon sanelemaa, eikd valintakysymys.

TyoOntekoa helpottamaan mainostettiin ylld mainitun marjanpoimurin lisdksi myds
muita apuvilineitd. Maatalouteen oli tarjolla kone miltei joka tydvaiheeseen, ja
tamén tutkimuksen aikavililld niittokone oli jo yleistynyt. Koneellistumisesta, ja
koneiden suuresta tarjonnasta huolimatta maataloustoitd tehtiin vield pitkddn
perinteisin menetelmin. Koneiden hankintahinta oli kallis, ja
osamaksumahdollisuudesta huolimatta niiden kdyttoonotto oli hidasta. Sama koski
teollisesti valmistettuja apulannoitteita, joita oli tdmén tutkimuksen aikavélilld
runsaasti tarjolla. Niiden kéyttoonotto oli my0s hidasta, ja jatkettu lanta toimi
pitkddan lannoitusaineena. Maanviljelyksen tehostuminen ja uudistuminen nékyi
selvésti mainostetuissa tuotteissa. Kaupungin- ja maaseudun asukkaiden vilille ei
tehty mainostettaessa eroa, silli maataloustyovilineitd mainostettiin paljon myds
kaupunkilaisessa Keski-Suomessa. Naisille suunnatut kotiompelukoneet olivat
tutkimusaikavililld jo varsin yleisid, ja niitd oli saatavilla useammista liikkeista.
Niiden yleistymistd rajoitti niiden kallis hinta, joka rajasi ostajakuntaa. Vield

tutkimusaikavililld jokaiseen kotiin ei voitu hankkia ompelukonetta.

87



Kodin ja vaatteiden puhtaanapitoon oli tarjolla erilaisia pesuaineita. Kotona keitetty
saippua piti tutkimusajalla kuitenkin vield pintansa. Koteihin mainostettiin myds
myrkkyd syOpdldisten tuhoamiseksi, kdrpdspaperia ja hiirenloukkuja. Vuosisadan
vaihteen hygienia valistuksella on varmasti ollut vaikutusta tdménkaltaisten
tuotteiden tarjonnan lisddntymiseen. Puhdas koti tarvitsi arvoisensa sisustuksen. ja
mainoksissa olikin paljon tavaraa koteihin. Erilaiset ylelliset tekstiilit,
tehdasvalmisteiset erikoisista materiaaleista valmistetut huonekalut, viherkasvit ja
flyygelit kuuluivat mainosten tarjontaan. Kaupunki- tai maatydvden asuntoon ndmi
eividt kuuluneet. Kodin viihtyisyyttd lisattiin lisdksi tapeteilla, reunuksilla,

linoleumilattioilla, tauluilla ja peileilla.

Mainosten perusteella joulun viettdminen yleistyi tutkimusaikavélilli myds
tyovéeston keskuudessa. Téstd kertoo se, ettdi myds Sorretun Voiman mainoksiin
kuuluivat joululahjat ja valmiit koristeet. Joulun kaupallisuus ndkyi mainoksissa
selvisti, ja joululahjoiksi mainostettiin paljon itsessddn turhia tavaroita, kuten
hajuvesid tai leluja. Liikkeet mainostivat kilvan omia joulundyttelyitdén, ja
suosittelivat mainoksissaan tuotteita joululahjoiksi. Se kuinka monessa
tyolaisperheessd voitiin hankkia lahjoja tai ostojoulukoristeita ei ole tiedossa, mutta

tapana joulunviettiminen, ja lahjojen antaminen oli yleistyméssa.

Henkilokohtaisista  tavaroista suurin  mainosryhmd olivat  valmisvaatteet.
Valmisvaatteiden hankkiminen ei ollut harvinaista, mutta kaikilla ei ollut varaa
hankkia uusia asuja aina sesongin vaihtuessa. Hattu, joka oli paljon mainostettu
tuote, kuului oleellisesti naisen asuun, mutta maaseudulla naiset pitivdt yleensd
huivia.  Uutuutena  naisille  mainoksiin  ilmestyivdt reformikorsetit ja
rinnankannattimet sekd kuukautissuojat. Urheilua varten naisille ja miehille oli
saatavilla erityisid voimistelutossuja ja uimapukuja. Miehille oli tarjolla asusteita,
olkihattuja, rusetteja, kalvosimia ja kidvelykeppejd. Varakkaamman kansanosan
pukeutumista ei sdddellyt pelkéstdén kdytdnnollisyys, vaan pukeutuminen oli tapa
erottautua. Ty0ldisnaisen asuun eivét kuuluneet hdyhenet tai turkikset. Paitsi niiden
hinta, myds olemassa ollut pukeutumisnormisto rajoitti niiden kaytt6d. Jokainen
pukeutui arvolleen sopivasti. Valmisvaatteita mainostaneiden kauppiaiden osuus oli

suuri vield vuoden 1911 tarkastelussa. Etenkin Sorretun Voimassa mainostajien
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midrd oli kasvussa, mikd johtuu valmisvaatteiden halpenemisesta ja niiden

kulutuksen kasvusta.

Terveyden ja hygienianhoitoon mainostettiin miltei jokaisen vaivan parantavia
tuotteita, mutta my0s ulkonidk6d muokkaavia tuotteita oli saatavilla. Kesakkovoiteen
luvattiin poistavan paitsi pisamat, niin myds epatoivottuna pidetyn pdivetyksen. Suun
ja hampaiden kunnosta oltiin selvisti kiinnostuneita, ja tarjolla oli ainakin viittd eri

merkkid suuvetta.

Kisittelin lapsille ja lasten hoitoon kuuluvat mainossiséllot omassa luvussaan, vaikka
niiden osuus kaikista mainossisélldistd oli pieni. Lapsuus kuitenkin néhtiin jo omana
erityisend eldménvaiheenaan ja lapsille oli tarjolla joitain juuri heille suunnattuja
tavaroita. Pddasiassa ndmé olivat leluja, lasten kelkkoja tai keinuja, néditéd
mainostettiin etenkin ennen joulua. Vauva-ikdd ei missdin mainoksissa mainittu,
vaan ilmoituksissa kaupattiin lastenvaunuja ja vaippoja. Ndistd kuitenkin ymmértaa,
ettd ne on suunnattu vauvaikiiselle. Tarjolla oli myds lastenrattaita, jotka sopivat
vauvaikdistd isommalle lapselle. Lapset oli ollut pitkddn tapana pukea aikuisten
tavoin ja mainoksista ei voi tutkimusajankohdalla péatella muuta. Lapsille on tuohon
aikaan ollut tarjolla esimerkiksi merimiesasuja, mutta tutkimissani lehdisséd niitd ei
mainostettu. Velin-velli lastenjauho oli poikkeus ruokamainoksissa, ja ainut

erityisesti lapsille suunnattu ruoka.

Vapaa-aikaan ja liikkkumiseen liittyvissd mainossisédlldissd oli selkeédsti ndhtdvilla
polkupy6rén yleistyminen tutkimusaikavélilld. Polkupyorid moi useampi kauppias, ja
valittavana oli monia eri merkkejd. Kaupunkivdeston keskuudessa pyord yleistyi,
mutta maaseudulla se teki vasta tuloaan. Pyord oli tdrked ja arvokas esine. Sen
hankkiminen oli suuri pddtds jo hintansa puolesta. Luistelu oli harrastuksena yleinen,
ja siihen oli tarjolla tavallisten luistinten lisdksi pika- urheilu- ja kaunoluistimia.
Luistimet olivat edullinen harrastusviline, koska kenkiin kiinnitettivd mallia
saattoivat kdyttdd useammat perheenjisenet vuorotellen. Hiihtamisen apukeinoksi oli

mahdollista ostaa suksivoidetta jo vuonna 1901.

Biljardin pelaaminen tai elokuvissa kdyminen olivat maksullista ajanvietettd, mutta

etenkin elokuvissa kdynti oli suosittua. 1910-luvulla Jyvaskyldssé oli parhaimmillaan
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kolme  elokuvateatteria.  Elokuvassa  oli  uutuuden  viehitystd, mutta
elokuvissakdynnin mahdollisti lisddntynyt vapaa-aika sekd tulotason nousu.
Harrastevilineiden, kuten erillisten urheiluvaatteiden mainostaminen kertoo siité,
ettd urheilua, kuten voimistelua tai uintia harrastettiin. Urheilua saattoikin harrastaa

myos ilman erillisid urheiluvaatteita, joihin kaikilla ei ollut varaa.

Tutkimani mainokset paljastavat vuosisadanvaihteen vastakohtien yhteiskunnan.
Suurin osa kansasta eli vield vaatimattomissa oloissa. Kaupunkeihin muuttanut
tyovéestd eli murrosaikaa ensimmdiisen ja toisen polven kaupunkilaisina. Juuret
olivat maaseudulla, ja omavaraistalouteen oli totuttu. Kaupungeissa eldmi oli
erilaista, ympdrilld ei ollut maaseudulla vallinnutta yhteisollisyyttd, ja eldméa sdateli
kello, sekd tehtaan pilli. Ruokatavaroista suurin osa piti ostaa kaupasta, tydvien
asunnoissa ei yleisesti ollut mahdollisuutta leipoa, tai sdilyttdd isoa madrda
ruokatavaroita. Uutuuksien kéyttoonotto vanhojen hyvéksi koettujen tyOtapojen
rinnalla oli hidasta. Uutuuksia ei tarvittu, koska ilman niitd tuli hienosti toimeen.
Kaupunkilaisuutta haluttiin kuitenkin osoittaa, ja ndin myyjéttdreksi maaseudulta

kaupunkiin palkattu nuori tyttd hankki pian hatun.

Kaupunkien tai maaseudun véesto ei kuitenkaan kokonaan koostunut tistd kdyhésté
tyovéestostd, vaikka suurin osa kansasta sithen vield kuului. Olemassa oli my0s se
osa kansasta, jonka kulutustottumukset olivat erilaisia, ja joilla oli halua ndyttda
elintasonsa muille. Niilld naisilla oli varaa uuteen hattuun, hdyheniin ja turkiksiin.
Heidédn edustavissa kodeissaan kodinhoitoa ja keittdmistd opiskellut kodinhoitaja
valmisti terveellisid ja monipuolisia aterioita. Mausteiden kidyttokin tuli ndissé
perheissd tutuksi. Joulua vietettiin perheen kesken sydden hyvin ja lasten
joulupaketeista kuoriutui hienoja tehdasvalmisteisia ulkomaalaisia leluja. Kodin eri
huoneet oli sisutettu tarkoituksenmukaisesti ja hienosti. Kaupungeissa tdméa

kansanosa oli noussut porvaristo, joka imi vaikutteita ylemmiltdén.

Uutuus- ja ylellisyystuotteiden mainoksia oli kuitenkin kaikissa tutkimissani
lehdissd, my0s tyovdenlehdessd. Sorretun Voiman lukijoille tarjottu tuotevalikoima
ei tosin ollut samaa luokkaa kun Keski-Suomen tai Suomalaisen lukijoille. Osaltaan
tatd selittdd mainostajien halu ilmoittaa kaikissa paikkakunnan lehdissd. Tdhédn

saattoi myoOs vaikuttaa lehtien painostavakin kehotus omille lukijoilleen suosia vain
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niitd liikkeitd, jotka lehdessd mainostivat, ja kauppiaat mainostivat sen vuoksi kaiken
varalta. Sorretun Voimassa oli paljon ilmoittajia, joten sen lukijakunta kuitenkin
koettiin potentiaalisen asiakaskuntana. Sorretun Voiman painosmédrd oli kolmesta
tutkimastani lehdestd suurin, joten my0s se on osaltaan voinut vaikuttaa mainostajien
haluun ilmoittaa laajalle levinneessd lehdessd. Toisaalta Suomalainen levisi
médridllisesti Keski-Suomea enemmén, ja silti siind oli vihemmén ilmoittajia
tutkimissani mainosryhmissd. Keski-Suomella oli asema perinteisend alueen

ilmoituslehtend ja sen lukijakunta oli pddasiassa ostokykyista.

Mainossisdllot pysyivdt tutkimusaikavililld miltei samoina. Joidenkin tuotteiden
médrd vdheni, mikd selittyy niiden yleistymiselld. Ne alkoivat kuulua liikkeiden
valikoimiin, eikd niitd tarvinnut endd erikseen mainostaa. Tydntekoon ja kotiin
liittyvien mainostajien méard kasvoi. Koteihin hankittiin yhd enemmén tavaroita ja
tyontekoon oli tarjolla yhd enemmin apuvilineitd. Suurin osa tdssd tutkimuksessa
kasitellyistd uutuus- ja ylellisyystuotteista oli yleensd hintansa vuoksi tyotitekevin
kansanosan saavuttamattomissa, ja siksi niiden yleistyminen oli hidasta.
Mainossisdltdjen sukupuoli oli yleensd kirjoitettu auki, tuotteita mainostettiin

suoraan “naisille ja lapsille” tai "herroille.”

Tédmidn tutkimuksen puitteissa sivuun jadnyt mainoksissa kéytetyn kielen tutkinta
diskurssianalyysin  keinoin syventdisi tutkimieni mainosryhmien tulkintaa.
Mainoksissa kéytettyd kieltd tutkimalla voisi saada tietoa siitd, millé tavoin ostajille
vakuuteltiin tuotteiden tarpeellisuutta. Samalla erot lehtien vélilld tulisivat
voimakkaammin esille. Vaikka en kiinnittinyt huomiota erityisesti kieleen oli
selvisti ndhtavilla, ettd Sorretun Voiman mainoksissa vedottiin hintoihin, tuotteiden
mainostettiin  olevan halpoja tai huokeita. Tétd ei kdytetty juuri lainkaan Keski-

Suomessa tai Suomalaisessa.

Tutkimuksessani loin katsauksen Jyvéskyldssd vuosien 1901-1916 vililla
mainostettuihin uutuus- ja ylellisyystuotteisiin. Tuotteiden kirjo oli laaja, ja pyrin
jasentdmiédn ne mielekkédksi kokonaisuudeksi kotiin ja henkil6kohtaisiin tavaroihin
liittyvien otsikoiden alle. Mielestdni selkeyttd tyohon toi sukupuoli- ja ikdroolin
mukaan tuominen, ja jako naisiin, miehiin ja lapsiin toimi tdssa tydssd hyvin. Pyrin

tuomaan ldhdeaineiston rinnalle kaikissa mainossisilldissa tukea
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tutkimuskirjallisuudesta. Huolimatta tdstd tutkimukseni on paikoin hieman
luettelomainen, erityisesti luvussa kuusi. Toisaalta mainostajien késitteleminen
laskettuina yksikkoind oli vélttdmétontd, jotta vertailu lehtien vililld oli mahdollista.

Mielestdni onnistuin tutkimuksessani luomaan lédpileikkauksen Jyvéskyldssa
mainostettujen uutuus- ja ylellisyystuotteiden maailmaan. Erot tutkimieni lehtien
vélilld jaivat pieniksi ja varsinaisia uutuustuotteita tuli markkinoille harvoin.
Téllaisia olivat muun muassa voin korvanneet kasvivoituotteet ja rinnankannattimet.
Alkuperdisestd 1dhtoajatuksesta poiketen Sorretun Voimassa oli ylldttavin paljon
mainostajia tutkimissani mainossisdlloissd, ndin oli myds vuonna 1916. Tyovidestod

ei suinkaan sivuutettu mainostettaessa uutuus- ja ylellisyystuotteita.

Tutkimani mainokset nostivat esiin vastakohtaisen yhteiskunnan. Mainosten
valittdma kuva poikkesi selvésti tavallisen kansan eldmistad. Selvdé kuitenkin on, ettd
mainostetuille tuotteille oli kysyntdd ja kéyttdjid. Eksoottiset hedelmiit,
tyylihuonekalut, hienot vuodenajan mukaan vaihtuvat hatut, sulat ja hdyhenet
kuvaavat mainosten turhamaista puolta. Maatalouskoneet ja polkupyorét puolestaan
kertovat tekniikan maallistumisesta ja tehostumisesta. Tutkimusajankohtana
mielenkiintoisella tavalla sekoittuu korostettu kaupunkilaisuus, ja toisaalta maaseutu

jonne kaupitellaan tyovilineita.
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LIITTEET

LITE 1

Alla olevissa taulukoissa ndkyy tutkittujen mainosten sisdllollinen jakauma
vuosittain ja lehdittdin. Tuotteet on jaettu ryhmiin 1-7. Osa tuotteista saattaa sopia
useampaan kategoriaan, mutta ne on sijoitettu mainostaneen liikkeen péddtoimialan
mukaan.

Ryhmiit:

1. Elintarvikkeet, juomat, sekatavarakaupat

2. kangas/valmisvaatteet/muotitavara

3. Tyovilineet ja kotiin liittyvét tavarat

4 Kello, kulta- ja silmélasiliikkeet

5. henkilokohtaiset tuotteet

6. harrastukset ja litkkuminen

7. Muihin sopimattomat (esim. kukkakaupat on listattu kohtaan 7.)

Vuosi 1901
Keski-Suomi | Suomalainen

1. 4 5

2. 7 4

3. 3 4

4, 3 3

5. 1 2

6. 4 3

7. 3 2

Yhteensa: 25 Yhteensa: 23
Vuosi 1906
Keski-Suomi | Suomalainen | Sorretun Voima |

1. 3 4 3

2. 10 15 7

3. 13 9 3

4, 3 3 4

5. 3 2 1

6. 3 - -

7. 2 3 -

Yhteensa: 37 Yhteensa: 36 Yhteensa: 18
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Vuosi 1911

Keski- Suomalainen Sorretun Voima

Suomi
1. 9 8 11
2. 9 10 13
3. 13 14 11
4, 4 3 4
5. 4 1 3
6. 3 1 1
7. 1 1 1

Yhteensi: 43 Yhteensa: 38 Yhteensi: 44
Vuosi 1916

Keski- Suomalainen Sorretun Voima

Suomi
1. 5 2 6
2. 3 5 6
3. 1 2 3
4, 2 1 4
5. 2 1 3
6. 1 - 1
7. - 1 1

Yhteensi: 14 Yhteensi: 12 Yhteensi: 24
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LIITE 2

Seuraavassa on listattu tutkituista sanomalehdistd ne mainostajat, joiden mainokset
sopivat timén tutkimuksen mainossisiltdihin. Mainostaja on listassa siitd huolimatta,
onko tutkimuksessa viitattu tdmédn ilmoitukseen vai ei. Mainostajat ovat
aakkosjdrjestyksessd ja mainostajan perdssd oleva luku (1-7) tarkoittaa sitd, mihin
ryhmédidn kauppias tai mainostettu tuote kuuluu. Mainostajat on sijoitettu siihen
ryhméddn, mihin ne ensisijaisesti sopivat, esimerkiksi kelloliike kuuluu ryhméin 4
siitd huolimatta, ettd se mainostaa my0s uistimia ja polkupydria.

Ryhmiit:

1. Elintarvikkeet, juomat, sekatavarakaupat
2. kangas/valmisvaatteet/muotitavara

3. Tyovilineet ja kotiin liittyvét tavarat

4 Kello, kulta- ja silmélasiliikkeet

5. henkil6kohtaiset tuotteet

6. harrastukset ja litkkkuminen

7. Muihin sopimattomat
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Mainostajat Vuosittain

Keski-Suomi vuosi 1901

1. Blomgqvist. A.

2. Forsberg. D. M.
3. Forsblom Lida
4. Grondahl. A.V.
5. Gronov. C. H.

6. Hianninen. Augg.

7. Juslenius. Edw.

8. Jyviskyldn Rohdoskauppa

9. Kammonen Sander

10. Kauppinen. A.
11. Keila’n Einar

12. Keski-Suomen maanviljelys
konekauppa Oy
13. Laitinen. G.

Suomalainen vuosi 1901

1. Blomgqvist. A.
2. Forsberg. D. M.
3. Forsblom Lida
4 .Grondahl. A. V.
5. Heino Otto Saarijirvi&Karstula
6. Hianninen. Aug.

7.Jyvéskyldn rohdoskauppa

8. Kammonen Sander
9. Kauppinen. A.

10. Keila’n Einar
11.Keski-Suomen

konekauppa
12.Laitinen. G.

maanviljelys-

A~ N

BN

14. Lindberg. Alex. F. Helsinki.
15. Lindroos Alli. Vaasa

16. Oksala. M. G.

17. Pesonius. I. W.

18. Rosenberg Juho

19. Seminaarin puutarhuri

20. Suomen Gummitehdas Oy.
Helsinki.
21. Streng Johan

22. Soderlund. G. R.
Hdmeenlinna.
23. Tommila. Joh.

24. Wessman. Wilh.

25. Weilin&Go60s kirjakauppa

13.Lindroos Alli

14.0ksala. M. G. Kangaskauppa
15.Pesonius. I. W.
16.Rithinen.Aug. Hankasalmi
17.Seminaarin puutarhuri

18.Streng Johan

19.Tallgvist. K. K.

20.Tommila. Joh.

21.Waltonen. Joh.

22 Weilin & Go66s kirjakauppa

23.Westerlund. R. E.
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Keski-Suomi vuosi 1906

1 .Ahonen K. G.

2. Airaksinen. K. Helsinki.

3. Blom. E. uusi limunaatitehdas
4. Dahl. V. Sdhkolaitos

5. Durchman. Osk. Helsinki.

6. Forsblom Lida

7. Forselius Victor Oy . Turku.
8. Haglund. S.

9. Hasselblatt G. L. Vaasa.

10 .Hirvela. J. Tampere.

11. Helsingin uusi rautasénkytehdas

Helsinki.
12. Johansson Anna

Vaasa.

13. Jyvéskyldn Juomatehdas

14. Jyviskyldn rohdoskauppa

15. Kallio Viktor

16. Keilan Einar kellokauppa

17. Keski-Suomen maanviljelys
konekauppa

18. Keski-Suomen rautakauppa

19. Kukkakauppa

20. Lindblad Alma

21. Lindroos Alli. Vaasa.

22. Majakoski. H.

23. Niemeldinen. A. Rautakauppa
24. Niemeldinen. A. Kangaskauppa
25. Oksala. M. G.

26. Pirolin hydnteispulveri

(Paikkakuntaa ei mainittu.)
27. Schalin. H. W. Pianomakasiini

Helsinki.

28. Streng Johan

29. Stahlberg lida

30. Tampereen uusi
kauppamakasiini. Tampere.

31. Tirkkonen. J. Tampere.

32. Troberg lida Muotiliike. Turku.
33. Torronen, kelloseppd. Jdmsd.
34. Rung. M. Helsinki.

35. Uusi paperikauppa

36. Weilin & G066s kirjakauppa

37. Wessmann Wille
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Suomalainen vuosi 1906

1. Airaksinen. K. R. Helsinki.
2. Badalen.A. Joh. Suolahti.
3. Blindblad Alma

4. Conradi Aina Turku

5. Forsberg Ida. Turku

6. Forsblom Lida

7. Grondahl. A. V.

8. Hanninen.Aug.

9. Hanninen. W.

10. Jaatinen Anna Turku

11. Johansson Anna Vaasa

12. Jyviaskyldn  juomatehdas

13.  Jyvaskylin  rohdoskauppa
14. Kallio.V.

15. Keilan Einar

16. Keski-suomen
maanviljelysKonekauppaOy

17. Keski-Suomen rautakauppa
18. Keski-Suomen
telefooniyhdistys

3

3

19 .Lindblad Alma

20. Majakoski. H.

21. Mitrofanoff. I. V.

22. Niemeldinen. A. rautakauppa
23. Niemeldinen. A. Kangaskauppa
24. Oksala M. G.

25. Petterson Oskar

26. Ruuttanen. D. W.

27. Schalin. H. W. Pianomakasiini

Helsinki.
28. Solhemin kukkakauppa Malm

Helsinki.

29. Spets.T. E.

30. Streng Johan

31. Stéhlberg lida

32. Séderlund. G. R.

Hdmeenlinna.

33.  Talouskauppa  osakeyhtio
34. Troberg Ida Turku

35. Uusi paperikauppa

36. Willinger Aino
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Sorretun Voima vuosi 1906
1. Grondahl. A. V.

2. Halonen ja Kumpp.

3. Hytonen. J. V.

4. Hanninen.Aug.

5. Jyviskyldn rohdoskauppa

6. Kallio Viktor

7. Keilan Einar

8. Lindblad Alma

9. Majakoski. H.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Mitrofanoff Ivan

Niemeldinen. A. Kangaskauppa
Oksala. M. G.

Paavilainen. R.

Saarenpii. R.

Streng Johan

Sorsa. H.

Spets. T. E.

Willinger Aino
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Keski-Suomi vuosi 1911

1. Agros Oy. Helsinki.
2. Alenius

3. Blomgqvist. A.

4. Forsblom Lida

5. Fredrikson. A.

6. Gesselschaft
Tilaustuote ulkomaat.
7. Grondahl. A. W

8. Hackzell Arvid
kemi.

9. Hotelli Wahlgren
10. Hanninen. Aug
11. Hoglund. Wilh.

12. Joutsan oluttehdas. Joutsa.

13. Jyviskyldn kangas-aitta

14. Jyviskylan konekauppa

veljekset Laitinen
15. Jyviskyldn juomatehdas

16. Keila’n Einar

17. Kenkdkauppa Hermes

18. Keski-Suomen maanviljelys

konekauppa Oy

19. Keski-Suomen rautakauppa Oy

20. Keski-Suomen rohdoskauppa

Oy
21. Kettunen. H.

22. Korte Robert

23. Kotiteos-aitta

24. Kroeger. V. Viipuri.

25. Niemeldinen. A. Kangaskauppa
26. Niemelidinen. A .Rautakauppa
27. Oksala. M. G.

28. Regina linimentti
(Paikkakuntaa ei mainittu.)

29. Sanitas kivenndisvesitehdas
30. Santala. E.

31. Sodorow. P. Helsinki.

32. Spets. T. E,

33. Streng Johan

34. Stahlberg Ida

35. Talouskasvivoilitke Tampere
36. Tammivuori Reino

37. Tiainen Otto. Suolahti.

38. Tirkkonen. J. Tmi.

39. Tyovien eldvit-kuvat

40. Uusi paperikauppa

41. Veljekset Schauman. Turku.
42. vesijohtoliike Oy

43. Astromin tehdas. Turku.
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Suomalainen vuosi 1911

1. Blomgqvist. A.

2. Fazer. K. G. Helsinki.
3. Forsblom Lida

4. Fredrikson. A.

5. Gesselschatft.

Tilaustuote ulkomaat.
6. Helsingin uusi rautasénkytehdas

Helsinki.

7. Honkanen. J.

8. Himeen uusi muotiliike
Tampere.

9. Hénninen. Aug.

10. Hoijer. J. F.

11. Hoglund. Wilh.

12. Jyviskylén juomatehdas

13. Jyviskylédn kangas-aitta

14. Jyviskylan konekauppa
veljekset Laitinen

15. Kauppinen. O. O.

16. Keila’n Einar

17. Keski-Suomen kangaskauppa
18. Keski-Suomen maanviljelys
konekauppa

19. Keski-Suomen rautakauppa

20. Keski-Suomen rohdoskauppa

21. Kettunen. A.

22. Kilpi. J. & Kumpp. Jimsd.
23. Kivenniisvesitehdas Sanitas
24. Korte Robertt

25. Lahden konepaja. Lahti.

26. Liippolan kukkakauppa

27. Niemeldinen. A. Rautakauppa
28. Niemeldinen. A. Kangaskauppa
29. Nokian kalossit. Nokia.

30. Saikkonen. A. Jimsd.

31. Santala. E.

32. Solar-saippua

(Paikkakuntaa ei mainittu.)

33. Spets. T. E.

34. Talousvoiliike. Tampere.

35. Tammivuori Reino

36. Uusi paperikauppa

37. Veljekset Joutsen. Jamsd.

38. Astrémin Oy teknillinen tehdas
Turku.
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Sorretun Voima vuosi 1911

1. Blomgqvist. A.

2. Grunstein. 1. Helsinki.

3. Heikkild. K. E. Mdnttd.

4. Helios. F. Niemeldn teknillinen
tehdas. Forssa.

5. Honkanen. J.

6. Hytonen. J. V.

7. Hanninen. Aug

8. Jyviskyldn kangas-aitta

9. Jyvaskyldn konekauppa veljekset

Laitinen
10. Kasvivoitehdas Sartorisio Oy

Hanko.

11. Kauppinen. O. O

12. Keila’nEinar

13. Keski-Suomen kangaskauppa
14. Keski-suomen
maanviljelyskonekauppa Oy

15. Keski-Suomen rautakauppa
16. Keski-Suomen rohdoskauppa
17. Korte Robert

18. Koskinen. A. J. Taulumdiki.
19. Kuusisto. K. J.

20. Kuvaja. A.

21. Laitinen. G.

22. Lahtinen. A. E.

23. Merio Tilda

24. Niemeldinen. A. Rautakauppa
25. Niemeldinen. A. Kangaskauppa
26. Paavilainen. R.

27. Piilonen. T. Taulumdki.

28. Pohjanvire. 1. Mdnttd.

29. Qvikroth. O. Taulumdki.

30. Saikkonen. A. Jimsd.

31. Sanitas kivenniisvesitehdas
32. Solar saippua

(paikkakuntaa ei mainittu)

33. Sorretun Voiman kirjakauppa
34. Spets. T. E.

35. Streng Johan

36. Sahkoliike Platina

37. Séderlund. A. V. Kuusa.

38. Talousvoiliike. Tampere.

39. Tammivuori Reino

40. Tarvonen. K.

41. Tiainen Otto

42. Uusi paperikauppa

43. Uusi ruokatavarakauppa

Adinekoski.

44, Astrom Oy teknillinen tehdas
Turku.
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Keski-Suomi vuosi 1916

1. Blomgqvist. A. 1 8. Jyviskyldn kirjansitomo 5

2. Backstrom 1 9. Jyviskyldn osuuskauppa 1

3. Forsblom Lida 2 10. Keila’n Einar 4

4. Fredriksson. A. 2 11. Keski-Suomen 3
maanviljelyskonekauppa Oy

5. Hedman Oy. Viipuri. 5 12. Kilpikoski Onni 6

6. Hianninen. Aug. 4 13.  Kotilaisen leipomo ja 1
konditorialiike

7. Hoglund. Wilh. 2 14. Talouskauppa Oy 1

Suomalainen vuosi 1916

1 .Ahtola. A. W. 2 7. Kuvaja. A. 3
2. Forsblom Lida 2 8. Laitinen. G. 7
3. Hoglund.Wilh. 2 9. Niemeldinen. A. Kangaskauppa 2
4. Keila’n Einar 4 10. Santalan leipomo 1
5. Keski-Suomen 3 11. Strenberg& Kumpp. 5
maanviljelyskonekauppa Oy Pietarsaari.

6. Kuusinen. K. 2 12. Talouskauppa Oy 1
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Sorretun Voima vuosi 1916
1.Agros Oy Jkl:n toimisto.
2.Ahtola. A. W.
3.Forsblom Lida
4.Forsblom Paavo
5.Fredrikson. A.
6.Grondahl. A.V.
7.Hedman Oy. Viipuri.
8.Jyviskyldn juomatehdas
9.Jérvinen August
10.Keila’n Einar
11.Keski-Suomen

maanviljelyskonekauppa Oy

12 Keski-Suomen
tydvienkirjakauppa

13 Kilpikoski Onni

14.Korte Robert

15 Kotilainen. A. Haapakoski.
16.Kuusinen. K.

17 Kuvaja. A.

18.Kytold Eemil

19.Leino. K. V.

20.Liipolan kukka- ja
siemenkauppa

21.Mitrofanoff. I. V.

22 Sanitas kivenndisvesitehdas

23.Talouskauppa Oy

24 . Tammivuori Reino
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ALKUPERAISLAHTEET

Sanomalehdet

Suomalainen:

Keski-Suomi:

Sorretun Voima:

kirjasto)

kirjasto)

Jyk 1621, 18.7.1900-14.8.1901
Jyk 1622, 16.8.1901-19.11.1902
Jyk 1625, 17.2.1905-21.3.1906
Jyk 1626, 23.3.1906-25.3.1907
Jyk 1630, 27.6.1910-12.7.1911
Jyk 1631, 14.7.1911-15.7.1912
Jyk 1635, 3.9.1915-6.9.1916
Jyk 1636, 8.9.1916-5.11.1916

Jyk 1560, 3.1.1901-18.1.1902

Jyk 1565, 16.1.1906-19.2.1907

Rulla nro.7029, 9.3.1906-11.11.1907 (Jyvéskylédn yliopiston

Rulla nro.7032, 21.3.1910-16.6.1911 (Jyvéskyldn yliopiston

Jyk 1611, 16.9.1911-9.8.1912
Jyk 1039, 31.12.1915-19.2.1917

Jyvidskyldan maakunta-arkisto:

Oy Keskisuomalaisen historiatoimikunnan arkisto ( kokoelma ):

Eriiti tietoja Keskisuomalaisesta 1871-1945. Kataisen paperit I1I: 1 Hc 1.

Sanomalehti Suomalainen vuosina 1908-1914. Syddn Suomen sanomalehti V6.

Sanomalehtien liiton 50-vuotishistoriikin tiedustelulomake. Kataisen paperit III:

Hcl.

105



Selostelua Syddn-Suomen sanomalehtiosakeyhtion kirjapainon toiminnasta vuonna
1911.

Sisd Suomen sanomalehti, saapuneet kirjeet. Vela, saapuneet kirjeet.

INTERNET-LAHTEET

http://www.arenateater.se/vaxkabin.htm 26.1.2007

http://www.jyvaskyla.fi/tiedotus/lehti/index.php/2006- 27.1.2007
04/872

http://www.pori.fi/smu/saapas.html 29.1.2007
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