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Lapsuus on sosiaalinen konstruktio samaan tapaan kuin sukupuoli. Gradussani tutkin
kuinka syksylld 1996 esitetyt TV-mainokset konstruoivat suomalaista lapsuutta. Koska
mainosten lapset ovat niin tiiviisséd kanssakidymisissi vanhempiensa kanssa, katson myos
kuinka mainokset konstruoivat ditiytti, isyytti ja perhe-elimai.

Aineistonani on 70 syksyllid 1996 esitettyi TV-mainosta, joissa esiintyy lapsia. Menetelmiini
on mainosten lidhiluku. Tutkin mainosten retoriikkaa, kuvallista symboliikkaa ja tekstuaali-
sia viitteitid. Teoriaviitekehyksené kaytin lapsuus- ja perhetutkimusta.

Lasten kokemusmaailma on mielikuvituksen virittimi, miki aiheuttaa yhteentorméyksii
aikuisten kanssa. Mainoksista on loydettivissid kuvia lapsen kokemusmaailmasta.

Mainokset erottelevat sukupuolet tarkasti. Tytot ja pojat, naiset ja miehet esitetiin
selkeiisti toisistaan erilaisina. Perhe-el:iimi esitetiiZin traditionaalisena. Aitien kanssa lapset
askaroivat kotitoiti, isien kanssa viettivit vapaa aikaa. Myyttinen ditiys heijastuu mainosten
dideistd. Mainosten isét eléviit traditionaalisen isin roolia.

Mainosten perhe ei ole eniii perinteinen isé, diti ja kaksi lasta. Monissa mainoksissa niakyy
vain jompi kumpi vanhempi. Toisaalta mainoksissa haikaillaan nostalgisen perhe-eléimiin
perain.

Lasten eldmai yksilollistyy, mihin yhtené syyné on perherakenteen muutokset. Yksilollisty-
viit lapset toimivat entisti riippumattomimpina kodin ja koulun ulkopuolella, miki nikyy
myos aineistossani. Lapset ovat yhti usein kotona ja kodin ulkopuolella.

Vaatetuksen osalta mainoslapset mekoissaan ja kauluspaidoissan eivit vastaa kisitystini
nykylapsista. Mainosten lasten oma sosiaalinen kulttuuri myotiilee tutkittua todellisuutta.
Tytot viihtyvit parhaiden ystéviittirien kanssa, mutta pojat seikkailevat suuremmissa
ryhmissi. Mainokset laajentavat lapsen paikkaa jopa tydeliimadn ja asiantuntijuuteen.
Huomisen lapsille mainokset haluavat siilyttié puhtaan luonnon ja antaa uutta teknologiaa.

Mainoksen lapset niyttiytyvit myos instituutioissaan- péiviikodissa ja koulussa.
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JOHDANTO

Olen ollut kiinnostunut mainoksista lapsesta asti. Pikku-tyttona jétin leikit sikseen,
kun kuulin mainoskatkon alkavan. Liimauduin TV:n eteen ja kahdeksan vuotta
vanhempi velipuoleni karjui : ''pois edestd! Mainokset olivat meidiin lapsuutemme
MusicTelevision, trenditykki. Mainokset tarjosivat silloisen mittapuun mukaan
vauhtia ja sidhindi, kun TV:n musiikkiviihteestd vastasi lauantaitanssit ja radiosta

tuli puolen piiviin aikaan pelkkiia taukoédiinti.

Mainokset loivat yhteenkuuluvuuden tunnetta. Kouluaikana kaikki tiesiviit misti
puhuin, jos kehuin osaavani paistaa pizzan, ''kun on kaksi kéitti ja bliikkindekker"'.
Emmeki me imatralaiset olleet mitiéin ihan landeja, silléi olimmehan perilli siitéikin,

ettii “Ajatar on Foorumissa”. Aikamme legenda oli Kari Grandi.

Katson mainoksia edelleen, vaikka voisin yhtid hyvin seikkailla kanavalta toiselle
mainoskatkon ajan. Ja katsoo moni muukin, silli graduni aihepiiri on herittinyt
vastakaikua kaikissa, joille olen tydstiini puhunut. On mainoksia, joista mielipiteet
hajoavat, mutta en ole tavannut vield yhtiké:in, jota ei drsyttiisi Pampers-mainokset.

Samainen drtymys ohjasi minut graduaiheeseeni.

Graduni vastaa osaltaan kysymykseen miksi Pampers-mainokset etovat. Mietin
tyossini miti mainoksissa itse asiassa esitetiiin, kerrotaan ja ehdotetaan, miti niissi
kerrotaan lapsista, seki heidiin kanssaan eliivisti isistii ja dideistd. Nden graduaihee-
ni mielekkyyden siini, etti vaikka mainoksissa ei olisikaan nikyvilld arkipiivin
todellisuutta, niin niissi on niakyvissi kappale todellisuuden ihannekuvista. Mainos-
ten ideaalimaailma kumpuaa kulttuurimme arvoista, siis mainokset kertovat meisté.
Lisédksi - olemme mainosten ympéroimii. Monet ikiipolvet ovat olleet hintahurri-
kaanien riepoteltavina ja levispyllyjen viekoteltavina koko eléiméinsi, kuten minéikin.

Mainokset vaikuttavat meihin tavalla tai toisella.



1.TUTKIMUSONGELMA
- LAPSUUS JA PERHE-ELAMA TV-MAINOSTEN KONSTRUOIMANA

Aivan graduni alkumetreilli ahaa-eliimyksen tarjosivat Allison James ja Alan Prout
toimittamassaan kirjassa Constructing and Reconstructing Chilhdhood. He toteavat
(1990,7), etti lapsen kypsymiittomyys suhteessa aikuiseen on biologinen tosiasia,
mutta se, miten tuo kypsymittomyys ymmirretiin ja tehdiin merkitykselliseksi
vaihtelee kulttuurista toiseen. Lueskellessani yhteiskuntatieteellista lapsuustutki-
musta edelleen minulle kivi selviksi, etti lapsuus on sosiaalinen konstruktio siind
missi sukupuolikin. Voinkin painottaen todeta, etti tydsséni ei ole tarkoitus tutkia
lapsuutta minédin objektiivisena olosuhteena, vaan sosiaalisena konstruktiona.
Tutkin milla tavalla lapsuus "tarjoillaan" ihmisille mainoksissa. Tarkastelen kult-

tuurista kuvaa lapsuudesta, aikuisten tapaa ajatella ja hahmottaa lasta.

Mainokset puolestaan artikuloivat yhteiskunnallisia konstruktioita, niin myos

ovat niin tiiviissd yhteydessi vanhempiinsa, ettid tarkastelen myos perhe-eliiméii,

ditiytta ja isyytti.

Jamesin & Proutin (1990, 1) mukaan lapsuus artikuloidaan tietyissa ajatusmalleissa
ja filosofioissa, asenteissa ja kidytinnoissi. Niiti artikulaatioita tutkimalla voi niain

saada Kisitysti lapsuudesta. Chris Jenksin (1996, 68-69) mukaan moderneissa

“Termills "artikulaatio” viittaan tissd Stuart Hallin (1985, 113) midritelmdan..."kytkenti tai yhdysside,
joka ei ole vaistimitén laki tai eldmiin tosiasia, vaan joka vaatii erityisid olemassaolon ehtoja ilmetik-
seen lainkaan...Joissakin olosuhteissa kytkenti voi hiviti tai se voi tulla lopetetuksi, jolloin vanhat Li-
tokset ratkeavat ja uudet kytkennét - reartikulaatiot - astuvat esiin."
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lansimaissa lapsidiskursseja luovat pediatrit, vanhemmat, opettajat tai kehityspsyko-
logit, samoin kuin televisiotuottajat ja mainostoimistot. Nimé diskurssit eivit ole
yhteneviiisié, joskin kaikkien lihtokohtana on dominoiva Kulttuurinen mielikuva

'"'normaalista’’ lapsesta.

Andrew Wernickin ajatusten pohjalta voisi viittii, etti mainoksissa on selkeisti
nikyyvilli lapsen paikka niin yhteiskunnassamme kuin arvomaailmassamme. Samoin
voi viittia, etti mainoksista on mahdollista lukea kisityksiimme &itiydesti ja
isyydesti. Wernick toteaa (1991, 23-24), ettd nykyinen mainonta levittéi ideologisia
arvoja siind missid aiemmin koulut, kirkot, laki ja valtio. Mainonnan piidmaéérini ei
kuitenkaan ole luoda arvomerkityksid, kuten noilla aikaisemmin titd tehtdviid
dominoineilla instituutioilla. Mainonnan pédiméiriani on myydi. Arvojen hyviksi-
kéytto on mainonnan tyokalu, ja arvojen mahdollinen muutos tistéi johtuva sivuvai-
kutus. Jotta mainokset merkitsevit meille jotakin, on niihin siséillytettivi arvojam-

me, normejamme, padmaéairiimme ja unelmiamme.

Wernickin (1991) mukaan mainokset eivit luo uusia merkityksii, vaan ne ainoastaan
kiyttivit jo olemassa olevia merkitysrakenteita. Robert Goldman (1992, 38) vaittii,
etti mainokset tarjoavat tiimén liséiksi areenan muuntaa ja uudelleen jirjestii jo
olemassa olevia merkityksiid. Kallistun tissid Goldmanin suuntaan ja uskon mainos-
ten luovan myos uusia merkityksii. Ajattelen mainosten heijastelevan erilaisia

lapsuusdiskursseja, mutta samalla luovan omia diskurssejaan.

Nojaan myds Virpi Blomiin perustellakseni mainosten tutkimisen mielekkyyden ja
merkityksen. Blomin (1995, 25) mukaan mainokset ovat syntyneet markkinatalou-
den oheistuotteena, mutta kulutuskulttuurissamme niilli on myos funktionsa kult-
tuuritekstind, joka pukee kuviksi mielemme sisiilltoja. Mainokset ovat kulttuuridoku-
mentteja, jotka seuraavat ja kuvastavat kulttuuri-ilmastossa tapahtuvia muutoksia
usein nopeammin kuin esimerkiksi Kirjallisuus. Mainokset ovat taiten tehtyja

tuotteita, jotka sisiiltéiviit runsasta visuaalista aineistoa. Kulttuurintutkijalle mainok-
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set ovat relevantti aineisto, jonka avulla jiljittii esimerkiksi yksilon suhdetta

kulttuurin kokonaisuuteen tai merkityksenannon yleisia tapoja.

Unohtaa ei sovi, ettii mainokset eiviit kierriti sosiaalisessa systeemissé pelkiistiin
merkityksii, vaan myos mielihyvii (Fiske 1989, 23). Tamin ajatuksen pohjalta voisi
siis ajatella, etti mainoksissa esitetiiin lapsista se puoli, joka tuottaa katsojille
mielihyvéi, siis jonkinlainen kulttuurinen ihannelapsi. Jéljitin kulttuurimme

ideaalilapsuutta ja siihen liittyviid ideaalivanhemmuutta.

2. MENETELMA
- MAINOSTEN LAHILUKU

Alun perin suunnittelin tutkivani lehtimainontaa, mutta paidyinkin tv-mainoksiin.
Lehtimainoksia, joissa on lapsia, 10ytyi nimittdin yllittivin vihidn ja ne olivat
mielestiini turhan yksipuolisia (ja tylsidi). Tv-mainoksissa lapsia nikyy timin tiista,
ja mika parasta, mité erilaisimmissa yhteyksissid. Nauhoitin syksylld 1996 laidastaan
kaikki mainokset, joissa lapsia vilahti. Lapsiksi laskin kaikki alle teini-ikiiset. Aloitin
nauhoittelun syyskuun lopulla ja jatkoin urakkaa marraskuulle. Saaliikseni sain 70

mainosta.

Lopetin nauhoittelun kahdesta syysti marraskuun alkupuolella. Ensinnékin tuolloin
alkoi joulumainonta, miki kaikessa perhe- ja lapsikeskeisyydessiiin kertoi mielestiini
liikkaa joulusta ja sen perhearvoja korostavasta ihanteesta, ei niinkiin lapsuudesta
sininsd. Joulumainokset olisivat painottaneet lilkkaa ydinperheideaalia, seki

suurperhe-nostalgiaa. Toisaalta pidin 70 mainosta ihan riittiviina aineistona.

Itse asiassa aineisto oli niin suuri ja siini oli niin paljon kaikenlaista mihin tarttua,
etti olin useaan otteeseen likéhtyéa sen alle. Ensi alkuun en ollut yhtéiin tuskissani.

Annoin mainosten vain vyoryi edessiini. Télléi tavoin sain poimittua niista joitakin
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lihtokohtia. Pian huomasin tarkkaavani mainoksista samoja teemoja:

-Missi kontekstissa lapset ovat, keiden kanssa ja mité tekemaéssé.

-Miten lapset suhteutetaan muihin mainosten henkil6ihin.

-Esitetéiinko tyttoji ja poikia eri tavoilla.

-Miti kertoo nonverbaali viestinti, kuten elekieli, ilmeet ja vaatetus, entis kuvakul-
mat (eli mistd perspektiivisti lapset kuvataan ja miten heidit niin suhteutetaan

aikuisiin ja toisiinsa).

Tein erilaisia karkeita luokituksia ja jaottelin mainoksia nidihin ryhmiin. Laskin
esimerkiksi kuinka usein lapsi esiintyy mainoksessa yksin tai muiden lasten kanssa,
vanhempien, iséin, didin, isovanhempien tai joidenkin muiden seurassa. Ryhmittelin
mainoksia myos sen mukaan onko lapsi kotona vai muualla. Laskin kuinka monta

tyttod, poikaa, ditiid ja isdld mainoksissa nikyy.

Pian tyoni muotoutui prosessiluontoiseksi. Vililld luin kirjallisuutta, mistd sain
ideoita mainosten katseluun, ja kun taas katsoin mainoksia, sain virikkeitii teorian
hankintaan. Jonkin ajan kuluttua otin itseiini niskasta kiinni ja litteroin kaikki 70
mainosta niin tarkkaan kuin pystyin. Kirjasin kuvan, puheen ja tekstin. Tutkin siis
mainosten retoriikkaa, kuvallista symboliikkaa ja tekstuaalisia viitteiti. Kirjasin
miti sanotaan, kuka sanoo, kenelle sanotaan ja miten sanotaan, miti tehdiin ja
missd ollaan. Katsoin tarkkaan miltd mainoksen henkilot niyttiivit. Kiinnitin

huomioni hiuksiin, vaatteisiin ja kasvoihin.

Musiikin suhteen kiytintoni oli horjuva. Kirjasin musiikin ylos silloin, kun siina
laulettiin jotakin. Tiedostin kyll, ettii valitulla musiikilla oli oma, tarkkaan harkittu
merkityksensi. Saattoihan joku pehmeiisti soljuva kappale olla nimeltiiin vaikka
"loving moments''. Mutta, kun en ole musiikin asiantuntija, niin kappaleiden

jljittéiminen olisi ollut turhan tyolasti.
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Mainokset ovat hyvin tiivistd kerrontaa. Niissi on usein saman aikaisesti esilld
kuva/tapahtuma/symbolinen viesti, tekstuaalinen viesti ja puhuttu viesti. Litterointia
pidin sen tiihden erittiin tirkeini. Télléd tavoin sain esiin pienié yksityiskohtia,
vilkihtivid kihlasormuksia, katseita, eleitd, jotka muuten olisivat livahtaneet ohi
silmieni. Litterointi auttoi minua myos havaitsemaan kuvallisen symboliikan ja

puheen yhdessi luomia merkityksii.

Mainoksista suuri osa oli ulkomaista alkuperiii. Piitin olla problematisoimatta tét4,
silld oli mainokset tehty misséi hyvinsi, ne oli valittu esitettiiviiksi suomalaisessa
mainostelevisiossa ja suomalaiset aikuiset olivat tehneet timan valinnan. Alkupe-
raisversion amerikkalaiset tai saksalaiset lapset esitetiiin suomalaisina lapsina ja

niin myos niimi mainokset rakentavat kuvaa suomalaisesta lapsuudesta.

Uusi yhteiskuntatieteellinen lapsuustutkimus, sekii perhetutkimus osoittautuivat
hedelmilliseksi teoriaviitekehykseksi, mutta piéssani pyori melkoinen myllikki jos
jonkinlaisia teoreettisia lihestymismahdollisuuksia. Kohtasin rajauksen ongelman.
En lihtenyt kuitenkaan rajaamaan nidkokulmaani liian tiukaksi, silld timén kaltai-
sessa analyysissi ei 16ydy yhtii yhteisti tarinaa, vaan myos vastakkaisia, sekoittunei-
ta ideoita ja mielikuvia. Tehtéiviniini on yrittii paikallistaa nimé ideat ja mielikuvat

kulttuuriseen kontekstiinsa (Rogers 1991, 125).

3. LOYTORETKI LAPSUUTEEN

Yhteiskuntatieteellinen lapsuuden tutkiminen on suhteellisen nuori ilmio. Historioit-
sija Philippe Ariésin vuonna 1962 ilmestynytti teosta Centuries of Childhood
pidetiin alkuunsysiykseni yhteiskuntatieteelliselle lapsuustutkimukselle. Ariés
esittelee teoksessaan, kuinka lapset eiviit saaneet mitéin erityiskohtelua keskiajalla,
mutta 1500-1700-luvuilta lihtien lasten eliminalue erkaantui aikuisten maailmasta.

Ariesin tutkimus tosin kohdistui ranskalaiseen keskiluokkaan, mutta héinen lansee-
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raamallaan ’lapsuuden loytymiselld’ on toki ollut pitkéssid juoksussa merkitystd

myos suomalaiselle lapselle.

Max van Manen ja Bas Levering (1996, 139) kiteyttiivit lapsuuden loytimisen tihin
tapaan: ennen modernia aikakautta lapsia ei nihty lapsina ja kohdeltu lapsina, vaan
lapset néhtiin ihmisini, jotka nyt sattuivat olemaan nuorempia ja fyysisesti pienem-
pié kuin aikuiset, mutta jotka eiviit olleet todella erilaisia. Erilaisuus oli pikemmin-
kin mairillisti (koko, iki) kuin laadullista. Lapset niihtiin ainoastaan pienempini ja

nuorempina ihmisini.

Lapsuuden 16ytyminen merkitsi Ariésin tutkimuksen mukaan pelkistetysti siti, etta
lapset sijoitettiin kodin, naisten ja kasvatuksen piiriin. Lapset erotettiin jirjestelmél-
lisesti omaksi, aikuisista erovaksi ryhmikseen. Kaytinnossi timé tarkoitti muun
muassa sité, etti lapsille alettiin ommella omanlaisia, aikuisten vaatteista eroavia
asuja ja lapset siirrettiin omiin tiloihinsa, kuten lastenkamareihin. Lapsuuteen
liitettiin leikit (jotka olivat olleet siihen asti yhteisiéi seuraleikkeja aikuisten kanssa),
lelut ja satukirjat. Lapsia alettiin kasvattaa ja opettaa. Vanhempia ja opettajia

varten Kirjoitettiin erityisié lastenkasvatusoppaita.

Ariésin tutkimus kuvaa ranskalaista porvarislapsuutta, miki ei tietenkiin kerro
kuin pienen viipaleen lapsuuden historiasta. Kun lastenkamareita ja leluja alkoi
ilmestyd Ariésin tutkimiin porvarispiireihin, niin maanviljelijoiden lapset viettiviit
yhd kaiken aikansa talon toissd. Suomalaisen lapsen historiaa tutkinut Pirjo
Himildinen-Forslund huomauttaakin (1987, 11), etti lasten historiaa Kisitteleleviit
tutkimukset ja kirjoitelmat ovat mieluusti liikkkuneet aateliston, jopa kuninkaallisten
parissa. Panu Pulma (1992, 57) on puolestaan todennut, ettii ennen oppi- ja asevelvol-
lisuutta ei ollut mitiéin sellaista vaihetta, joka olisi ollut kaikille lapsille sama ja
yhdenmukainen. Tissd mielessé lapsuuden maailmojen kirjo on ollut valtavan laaja,
erilainen tilattoman lapsesta aateliston lapsiin, joiden viliin mahtuu monenlaista

lapsuuskokemusta ja oppimisprosessia.



8

Hiamilidinen-Forslund (1987) valottaa suomalaisen rahvaan lapsen eliiméi esikristil-
liseltii ajalta itseniisyyden ajan alkuun. Hén sijoittaa suomalaisen rahvaan ’lapsuu-
den loytymisen’ vasta 1800-luvun loppupuolelle. Suomalaisen rahvaan lapsen arjesta
olivat vield 1800-luvulla kaukana niin lelut, satukirjat kuin lastenhuoneet, samoin
kuin opettajat tai lastenhoitajat (esim. vuonna 1880 vain 9 % lapsista kiivi koulua).
Rahvaan lapsuus nayttiytyi taisteluna hengissd pysymiseksi, tyona ja alhaisena
asemana suhteessa aikuisiin. Kai Hiiggmanin (1994 22, 107-112) mukaan sivistyneisto
nosti sen sijaan ohjelmallisen lastenkasvatuksen perheen keskeiseksi tehtiviksi jo
1700-luvun lopulla. Tuolloisen perheihanteen keskeinen idea oli vanhempien velvolli-
suus kasvattaa lapsensa Kkansalaisiksi. Viline, jonka avulla kasvatustavoitteet
saavutettiin oli kuuliaisuus vanhemmille. Sivistyneiston lapsena oleminen oli jatku-

vaa pyrkimysti kuuliaisuuteen.

Lapsuus ariesilaisessa mielessi ei siis ““alkanut” kaikissa yhteiskuntaluokissa samaan
aikaan. Mutta juuri Ariésin kuvaamat porvarilliset tavat siirtyiviit pikku hiljaa
alempiin yhteiskuntaluokkiin. ’Lapsuuden Ioytimisen’ merkityksesti lapsille
itselleen historioitsijat ovat hyvin eri mielti. Ariés on siti mieltii, ettii lapset olivat
ennen vapaampia ja tasa-arvoisempia ja lapsuuden loytyminen siirsi heidit yhteis-
kunnan marginaaliin. Lloyd de Mause (1974, 1) sité vastoin on tiysin vastakkaisella
kannalla todeten: “Lapsuuden historia oli yhtd painajaista, josta olemme vasta
askettdin herinneet. Miti kauemmaksi historiaan katsomme, sitd vihiisempéi oli
lapsista huolehtiminen ja siti yleisempid oli lasten tappaminen, hylkiiminen,

hakkaaminen, terrorisoiminen ja seksuaalinen hyviksikiytto.”

Lapsuutta on konstruoitu Suomessakin hyvin tietoisesti. Higgman (1994, 215) toteaa,
etti 1800-luvun Suomessa perhe oli tirkei puheenaihe. Yhteiskunnan keskeiset
vaikuttajat, yliopistonopettajat, poliitikot, kirjailijat, lehtimiehet ja kirkonmiehet
kirjoittivat imeviisten hoito-oppaita, kasvatusoppaita ja avioliitto-oppaita. Miehissa

keskusteltiin lehtien palstoilla ja valtiopiivilla aviorakkauden olemuksesta, perheen
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kisitteesta tai lastenkasvatuksen merkityksestd yhteiskunnalle. Miehissd myos

maéiriteltiin sitii, minkilaista oikean ja hyvin perhe-eléimén tuli olla.

Tuolloin sivistyneisto huolestui tyoldisperheiden elintavoista, joita ryhdyttiin ohjel-
mallisesti muokkaamaan ihanteiden mukaiseksi. Kysymys lastenkasvatuksesta ja -
hoidosta legitimoi puuttumisen yksityisten perheiden elimiaiin. Koska lapsissa
nihtiin koko yhteiskunnan tulevaisuus, ei voinut olla yhdentekeviaé, miten kukin
perhe jirjesti lastensa hoidon ja kasvatuksen. Tuolloin laadittu ‘“kotiohjelma”
kertoo paljon niisté ihanteista, joita perheeseen edelleen liitetiiin. Tuon ohjelman
mukaan ’hyvissi tyoldiskodissa’ isd, diti ja lapset asuivat omassa viihtyiséissi
asunnossaan, johon ei kuulunut ydinperheen ulkopuolisia asukkaita. Vaikka kunnol-
liset kodit olisivat olleet hyvin hoidettuja, ne eiviit olleet tiydellisid ilman lapsia.
Tyolédisperheiden tirkein tehtiivii oli lasten kasvattaminen kunnon kansalaisiksi.

(Markkola 1994, 196, 229)

Lapsuutta ovat muokanneet etenkin késitykset siitdi, miti on hyva kasvatus, miti on
lasten normaali kehitys ja miké on lapsille terveellistid. Nima kisitykset ovat vaihdel-
leet suuresti jopa lyhyelldkin aikaviililli. Lapsuus on muuttunut kautta historian sen
mukaan, miti milloinkin on pidetty ideologisesti ja tieteellisesti sopivana. Asiantunti-

joilla, useimmiten miehill4, on ollut merkittivi rooli lapsuuden konstruoimisessa.

4. LAPSUUS RANTAUTUU SOSIOLOGIAAN

Leena Alanen (1992,11, 53-55) kummastelee sitd, etti yhteiskuntatieteissi , ja
etenkin sosiologiassa, Ariesin vaikutus on ollut minimaalista; se on alkanut vaikut-
taa myohemmin ja silld on ollut vihemmain merkitysti kuin muilla aloilla. Lapsuus
on ollut sosiologiassa pitkiiin marginaalinen tutkimuskohde. Lapsuutta varten on
ollut yksi termi - sosialisaatio. Sosiologia on kiinnittiinyt huomionsa siihen, kuinka

lapsi "oppii tavoille", eli sosialisoituu yhteiskunnan tiysivaltaiseksi jaseneksi, joka
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hallitsee yhteiset normit ja arvot ja kiiytinnoét. Tutkimus on ollut aikuiskeskeisti ja
aikuislihtoistii myos silloin kun se kuvaa lasten eldmié. Esimerkiksi sosiologien
keriimisti tilastoista lapset eiviit 16ydy itsendisind yksikkoind, vaan tieto lapsista on

sisiillytetty tietoon aikuisista.

Tieteellisté lapsuuden tutkimusta on hallinnut psykologia, jonka Kiisitykset lapsesta
ja lapsuudesta ovat siirtyneet tavalliseen arkipuheeseenkin. Jo sieltd asti, kun
sosiologia vasta astui muiden tieteiden joukkoon, lapsuus oli vahvasti psykologisoitu
ja pedagogisoitu. Alanen kertoo havainneensa hiimmentyneeni, etti niissé harvois-
sa yhteyksissé, joissa sosiologia on kosketellut lapsia ja lapsuutta, kontakti onkin
otettu psykologiseen lapseen. Samalla on jitetty kiyttimitti sosiologian omat
vilineet kuvata ja analysoida lapsuuden maailmaa ja lapsuutta maailmassa. Niilld on
enintiin kuvattu siti maisemaa, jossa timéi psykologinen, kehittyvi lapsi elidi ja
liikkkuu - perheiti, kouluja, mediaymparistod, pihapiirejd ja leikkialueita jne.

(Alanen 1992, 1994)

*Uusi lapsuustutkimus’ pyrkii korjaamaan tiita sosiologien tiedoissa olevaa viiristy-
méid lapsista ja lapsuudesta. Sen premissi on se, ettd lapsuus ei ole vain yksilon
eliménhistoriaan kuuluva ja ohimenevé vaihe, vaan lipeensi yhteiskunnallinen
ilmio, joka lisiiksi on modernien yhteiskuntien toimintatavan ja rakenteen tirkea
elementti. Sen nikokulmana on 'katsoa' maailmaa lasten paikalta kiisin - ja lapset on
tissd perspektiivissi hyvaksytty aktiivisiksi osallistujiksi ja yhteiskunnallisiksi

toimijoiksi heidén - ja meidéin - maailmassamme. (Alanen 1994, 17)

Uudessa lapsuustukimuksessa lihdetdin yksinkertaisesti siitd, ettid lapsuus on
sosiaalinen konstruktio. Kuten Ivar Frones (1993,1) toteaa: lapsuus on erilainen
riippuen siitid millaisessa kulttuurisessa, sosiaalisessa ja ekonomisessa ympéaristossa
se on tuotettu. Erilaiset asemat yhteiskunnassa tuottavat erilaista lapsuutta. Jopa

saman perheen tytot ja pojat voivat kokea erilaisen lapsuuden. (Ja vaikka perheessi

on vain tyttoji tai vain poikia, voivat nimiikin jokainen kokea erilaisen lapsuuden.)
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Uusi lapsuustutkimus teroittaa, ettii lapsuus ei ole vain yksilollinen kehitysvaihe ja
siirtymi aikuisuuteen vaan se on myos yhteiskunnallinen ilmié muun muassa siten,
ettii lapsuus on yhteiskunnassa pysyvi Kategoria, vaikka sen yksittiiset jésenet
vaihtuvat. Kaikki ovat lapsen iiissi alaikiisten asemassa (esim. Qvortrup et al. 1994,
Bardy 1996). Alaikiiset ovat erilaisia kuten tiysi-ikiisetkin. Lapset ovat tyttoji ja
poikia, he eliviit erilaisten perheiden jisenini jne. Lapsuus yhteiskunnan rakenteel-
lisena osana johtaa tutkimaan niiti >’paikkoja’’, jotka yhteiskunnassa on varattu
lapsiviestolle, ja dynamiikkaa, jolla tiitii yhteiskunnassa pysyvia kategoriaa muoka-
taan. Pyrkimykseni on siten ulottua suurimpiin mahdollisiin nimittijiin, ndhda
erilaisten ja eriytyneiden asemien sekii erottelevien tekijoiden “lipi”. (Bardy 1996,

175-176)

Jenks toteaa (1996, 68-69), ettii lapsuus tulee niikyviksi sosiaalisten suhteiden
rakenteissa. Lapsuuden eri merkitykset ovat periisin noihin suhteisiin liittyvisti
diskursseista. Lapsuus esiintyy eri muodoissa eri kulttureissa suhteessa rakenteelli-
siin muuttujiin kuten kuolleisuuteen ja odotettavissa olevaan elinikééin, perhe-
elimiin organisaatioihin ja rakenteisiin, sukulaismalleihin, seké erilaisiin huolehtimi-

sen ideologioihin, seki tarpeen ja riippuvuuden filosofioihin.

Uusi lapsuustutkimus kohdistaa katseet lapsiin sosiaalisina toimijoina, jo yhteiskun-
nassa olevina, antavina ja osallistuvina osapuolina. Se haluaa hykiti kisitykset
lapsista ei-vielii-aikuisina, avuttomina, haavoittuvina, seké ongelmina ja héiri6iné tai
uhreina. Marjatta Bardy (1996, 176) opastaa, ettii lapsiviestd on kisitteellisesti
irrotettava aikuisvéestostii ja sen jilkeen liitett:ivé takaisin suhteessa aikuisiin. Néin
voidaan aukaista niikoala yhteiskuntaan lapsiviieston asemista ja tarkastella sitid

lapsi- ja aikuispolvien keskiniiisten suhteiden muodostelmana.

Harriet Strandell (1995, 52) huomauttaa, ettii aikuiset tahtovat katsoa lapsia joko
kehitys- tai nostalgiapesperspektiivisti, mutta myos kolmas perspektiivi - "'tissi-ja-

nyt-perspektiivi" alkaa saada jalansijaa. Tissi-ja-nyt-nidkokulmasta voidaan katsoa
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lasten eldimaii etnografisesti, tutkia lasten arkielimia ja sosiaalisia suhteita, heidin
tapaansa kokea asemansa ja sosiaalisen ympiéristonsi. Bardy (1996, 175) huomaut-
taa, ettd nykyisen lapsuustutkimuksen uusi nousuaalto on osa parin vuosisadan

pituista lapsuuden ééinten etsimisti.

Alanen (1992) vertaa , ettid lapsuus "'loydettiin'' sosiologiassa 1980-luvulla vihin
samaan tapaan kuin sukupuoli parikymmenti vuotta aiemmin ja nikyméittomissa
ollut haluttiin tuoda néikyvéaksi. Havaittiin, etti lapsuus, kuten sukupuoli, tuotetaan
yhteiskunnallisesti. Naistutkimus onkin ollut eriiinlainen metodi ja tyokalu uudelle
lapsuustutkimukselle. Téimé on perusteltua Lihtien siitd oletuksesta, ettii lapset on
rinnastettu muihin sosiaalisiin ryhmiin samaan tapaan kuin naiset on rinnastettu

miehiin.

5. LAPSUUDEN MIELIMAISEMAT

Lapsuuden voisi ajatella pelkkiini biologiana. Tuolloin lapsuus olisi fyysistii kehitty-
miittomyytti. Tavallaan minulla on tydssini mukana myos biologinen lapsuuskasi-
tys. Valitessani aineistooni mainoksia kisitin lapsiksi “lapsen niikoiset”, siis biologi-
sesti lapset. Jitin ulkopuolelle minihameessa ja korkokengissi keekoilevan teinity-
ton, joka oli kuitenkin &itinsi tiukassa valvonnassa. Jitin ulkopuolelle myds teinipo-

jan, joka ilmiselvisti taisteli iséinsi kanssa pizzanpalasta kotikeittiossa.

Mietin aikani, miti muuta lapsuus on. Muistelin omaa lapsuuttani. Matkasin mieles-
sini maalle Miettildin istumaan kivelle ja juttelemaan kirpisille. Leikin koulua ja
kiirpiset olivat “koulukiirpisid”. Olin opettaja ja kirpéset vastasivat suristen
kysymyKsiini. Illalla uskoin yhden oppilaani kuolleen, kun mummo tappoi kéirpéasen
litkillddn. Nostin tuskassani kauhean mekkalan ja aikuiset keksivit turhaan

selityksii. Muistan metsin maagisen tunnelman, sillé uskoin sielld asuviin peikkoi-
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hin, tonttuihin ja keijukaisiin ihan yhti lailla kuin Australiassa asuviin sukulaisiin.

Piini sisdinen maailma oli yhti totta kuin ulkoinen todellisuus.

Téind paiviana voin nihdi mielikuvituksen ja toden sekoittuvan lapsillani samaan
tapaan. Neljdvuotias Pyry aristelee merihirvioti sen verran, ettei tohdi uida Tuo-
miojarvessi. Kaksi-vuotias Peetu rauhoittelee itsediin joka ilta: “Morko ei purase
Peetua, kummistus ei purase Peetua, lepakko ei purase Peetua®. Pojille on aivan

turha sanoa, etti merihirvioiti sen paremmin kuin morkojékién ei ole olemassa.

Lapsuuden salaisuuksia tutkineet van Mannen ja Levering pitiiviit lasta itsesdéiinkin
salaisuutena, mihin ajatukseen yhdyn. He heittivit kirjassaan Childhood Secrets
(137-138) nelja psykologis-filosofista kysymysti liittyen lapsuustutkimukseen: Voiko
aikuinen ylipaftinsid ymmiéirtiié lapsen siséisté eléiiméii? Kuka todella on tiima lapsi?
Miki tekee lapsesta lapsen? Onko lapsen luonto ja lapsen kokemus maailmasta niin
erilainen kuin aikuisen, ettii lapsen ja aikuisen vililld on perustavaa laatua oleva ja

ylittdmaéaton kuilu?

Minun ei (onneksi) tarvitse lihtei selvittiméiin tyosséni titid vaikeaa kysymysrypias-
tid. Tédstd van Mannenin ja Leveringin kysymyksenasettelusta kdy kuitenkin selvisti
ilmi se, etti lapsen oletetaan olevan psyykkisiltd ominaisuuksiltaan selvisti aikuisesta
eroava. Eli olla lapsi olisi jotakin psyykkisesti erilaista kuin olla aikuinen, ja lapsuus
loytyisi ihmisen mielesti. Astrid Lindgen on upeasti tavoittanut lapsen ajattelun

muun muassa Peppi Pitkéitossu kirjoissaan.

- Kuten sanottu - tuon vanhan lahon tammen miné hakkaan pois,
sanoi hieno herra itsekseen.

Pieni siniruutumekkoinen tytté ojensi kiitenséi rukoilevasti hinti
kohti.

- Voi idlkéd, hiin sanoi. - Se on...se on hyvi kiipeimispuu. Ja se on

ontto, sen sisiissikin voi olla.
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- Tyhmyyksid, sanoi hieno herra. - Kai sinii kisitit, etten mini
kiipeile puissa.

Siististi kammattu poikakin tuli esille huolestuneen néikdisena.

- Niin mutta puussa kasvaa limonaatia, hin sanoi rukoillen. Ja
suklaatakin. Torstaisin.

(Lindgren:Peppi Pitkitossu Etelimerella. s.10-11)

Joissakin mainoksissa tavoitetaan mielestini lapsille ominainen mielikuvitusmaail-
ma. Kellog’s on luonut Rice Krispies ja Corn Flakes muroillensa tuotemerkit jotka
vetoavat lapsiin, eli veikeiit pikku-ukot Riksin, Raksin ja Poksin, seki Kornelius
kukon. Rice Krispien mainoksessa poika asettuu lautasineen muropaketin eteen ja
eipd aikaakaan, kun Riks, Raks ja Poks hyppéiivit muropaketin kyljesti omiin
seikkailuihinsa. Uskon vakaasti, etti myos elidvissi elimassd aamiasmuroja syovi
pikku-poika voi mielikuvituksensa avulla kokea jos jonkinlaisia seikkailuja Hesaria

lukevien vanhempien liikkuessa tiysin eri maailmassa.

Kuinka monet lapsen ja aikuisen yhteentormiykset johtuvatkaan niiden erilaisesta
tavasta hahmottaa ja ymmiértii ympéroivi maailma. Lapsen tapaa sotkea tosi ja
kuvitelma pidetiiin kypsyméttomyytené ja hyvin usein aikuinen yrittia “palauttaa

lapsen maan pinnalle’’, kuten Lindgreniltii lainaamassani pitkissi.

Niin myos Tele-mainoksessa, jonka alkukuvassa romanttisen kauniissa lastenhuo-
neessa oleva tytto yrittii tunkea isoa nallea pieneen matkalaukkuun. Toisessa
makuuhuoneessa isi pakkaa myos matkalaukkua. Aiti tarjoaa mukaan mekkoa ja
kenkiii, mutta isii katsoo naista torjuvana. Tytto tepsuttaa nallensa kanssa ovelle ja
katsoo kysyviani vanhempiaan. Isi pudistaa piatiaiin. Tytto kadintyy kannoillaan ja
palaa omaan huoneeseensa, jossa hin istuttaa nallen pieneen korituoliin. Tytto
laittaa omaan pieneen matkakassiinsa leikkikinnykin ja kassin kiinni. Nallen syliin
hiin asettaa leikkipuhelimen ja nallen kiiden puhelimen piiélle. Tytto silittii nallen

péiti, vanhemmat katsovat ovelta hymyillen helléisti piiit kallellaan. Tyton vilkutet-
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tua surullisen niikdiseni nallelleen, hiin ottaa iitid kéidesti Kiinni ja perhe lihtee iséin
Jjohdolla. Nalle jiaa istumaan puhelimen kanssa korituoliin ja kuvaruutuun ilmestyy
teksti: “Yhdistamme”. Kun yrittii samaistua mainoksen lapsen ajatusmaailmaan
voi aavistella, kuinka tytolle nalle on aivan oikea, eldvd ystivi, mutta vanhemmille

esine kuten mekko ja kengiit.

Tytoille suunnatuissa barbie-mainoksissa nuket ovat piidosissa ja tytot nukkeja
liikkuttelevia kiisid. Tanssiva tai hiuksiaan virjisivi barbie esitetéiin kuin todellinen
ihminen. Balettibarbie-mainos alkaa tyton kysyessa “jinnittiiko?”’ Etualalla on
barbie ja nuken takana tyton kasvot. Pian kuvaruudun tiyttia kaksi hienoissa
mekoissaan vierekkiin seisovaa barbieta. Taustalla vilahtaa tytto, mutta lihikuvaan
péiisee raajojaan ojenteleva barbie. Barbien tanssin tiyttiessi ruudun kuuluu tyton
huokaus “Wow”. Jopa barbien vaalenapunaisiin verhotut ja balettiojennuksessa
olevat séiiret piidseviit lihikuvaan. Barbien venytetty:i spakaatin tyton dini huokaa
taas “wow”’, Naisen laulaessa, “Pyorii nédin prima ballerina’’, kuvaruutuun ilmestyy
barbien taakse kaksi tyttod, joiden niytetdiin pyorittivin noita aiemmin kuin
itsekseen tanssineita nukkeja. Mainoksen loppupuolella kuva aukeaa estradin edessi
istuvien ja taputtavien tyttojen selkien takaa niyttimolla aplodeja vastaanottaviin
barbeihin, joilla on kukkakimput sylissdéiin. Viimeisessid kuvassa kaksi barbieta

venyttelee nojapuita vasten.

Omasta lapsuudestani muistan, ettii pikku-tyton mielesséini barbiet eliviitkin him-
méstyttivin oikeaa elimdiid. Surin piivikaudet tummatukkaista barbiani, jolta
naapurin tytto katkaisi pién. Tilalle ostettu uusi barbie vain raivostutti minua, sillia
sitid tummatukkaista ei voinut korvata. Nuket eiviit olleet minulle vain esineiti, kuten

ne eiviit ole barbie-mainoksissakaan.
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5.1. LAPSI HAAVOITTUVAISUUDEN JA TURVATTOMUUDEN
SYMBOLINA

Lapsuuteen ’psyykkisené tilana’ tai ’tietoisuuden tasona’ liittyy aikuisten halu
kontrolloida lasten mielti. Tytti Solantaus (1992, 162) on todennut, etti seksuaali-
suutta, kuolemaa tai yleensikiin voimakkaita tunteita ja eléimiille tirkeit: asioita ei
kisitelldi kulttuurissamme lasten kanssa. Hinen mukaansa samalla tavalla vieraste-
taan lasten voimakkaita tunteita, kuten vihaa, kiukkua ja surua. Kultturillemme on

ehkai tyypillisti, ettii lasten tulisi olla aina tasaisia. Mainosten lapset ovat tasaisia.

Lapsen mielen ja tunteiden kontrollointiin liittyy van Mannenin ja Leveringin (1996,
139-140) esittelemit kolme lapseen yleisesti liitettyd adjektiivia: haavoittuvuus,
kypsymiittomyys ja riippuvaisuus. Haavoittuvuus johtaa siihen, etti lapsi tarvitsee
suojelua, erityisti rakkautta ja huolenpitoa. Lapsi tarvitsee turvallisuuden tunnetta
kasvaakseen kunnon aikuiseksi. Kypsymiittomyytensé takia lasta tiytyy opettaa.
Riippuvaisuuden takia aikuisen tiytyy ottaa vastuu lapsen tarpeiden tyydyttimises-

Lapsen haavoittuvaisuutta - ja aikuisten suojelunhalua - on kiiytetty hyviiksi aineis-
tossani. Vaikka itse asiassa aikuisethan ne ovat haavoittuvaisia pelitessiin ja
huolehtiessaan lastensa puolesta. On mainoksia, joissa lapsi symbolisoi paitsi haa-
voittuvaisuutta myos turvattomuutta. SPR:n nilkipéivikerdys-mainos alkaa
uhkaavan kuuloisella jytinilld, natinalla ja kolinalla, ja mieleeni nousee panssari-
vaunu. Pian kuvaruudun tiyttié kolinan aiheuttaja - heiluva sotilaskypéri. Kuva
nousee ylospidin kypirissd kiikkuvaan ja tyytyviisend #édnteleviiin alastomaan
vauvaan. Voiko olla haavoittuvaisempaa ja turvattomampaa kuin alaston, avuton

vauva? Kuvaan ilmestyvi teksti vetoaa: “Eldmiin on jatkuttava”.
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Vakuutusmainoksissa on usein hauras ja haavoittuvainen lapsi nalle kainalossa
vetoamassa aikuisten suojeluvaistoon. Minun haaviini ei tarttunut kuin yksi vakuu-
tusmainos. Tissd kolmelapsinen perhe on ryhmittynyt kotoisasti takan ééreen
pelaamaan Afrikan Tihtei. Aiti pitiis vauvaa sylisséisin ja porrottiisi isomman lapsen
tukkaa. Mainoksen miesidini kehoittaa liittymidn Léahivakuutuksen omistaja-
asiakkaaksi, ja naiséiini laulaa “ja oot lihelld”. Mainoksen perheen jisenet ovat
lihelld toisiaan. Mainos tietiid, miten tirkeii tillainen ldheisyys on ihmisille, ja
miten pelottavaa sen menettiminen on (joten vakuutus on syyti ottaa lasten ja

perheen turvaksi).

Suoraan edellisen asian ytimeen menee vilaukselta nikemiini vakuutusmainos, jossa
nainen odottaa hermostuneena perhettiiin kotiin automatkalta, kun ulkona on kehno
sdd ja pimeidid. Perhe on ehkéd viipynyt matkalla huolestuttavan kauan. Nainen
silmiilee valokuvia lapsistaan ja miehestifn, vilkuilee ulos ja on selvisti haljeta
huolesta. Kun auton valot viimein vilidhtivit ikkunaan ja pihalta alkaa kuulua

lasten iloista hiiliniis, naisen huojennus on ilmeinen.

Liikenne onkin yksi iso huolenaihe aikuisille, mihin myo6s autojen mainostajat ovat
osanneet tarttua. Automainoksissa on usein lapsia, jotta vanhemmat muistaisivat
miksi turvallisuuteen kannattaa panna rahaa. Volkswagenin mainoksessa lapset
sovittelevat ylleen liian suuria villapaitoja. Pieni hellyttiviin haavoittuvainen tytto
topottad sokkona ja avuttomana umpimihkéén ympiriinsi, kun péihin Kiinni
jadnyt villapaita peittid nikokentin. Mainoksessa esiintyy eri-ikiisid lapsia ja
heidén tiyttiessidin ruudun sen alalaitaan ilmestyy teksti: “Kaikki kestiivii, turval-
lista”. Aikuiset ja lapset ovat yhti lailla kohtalon armoilla liikenteessi, mutta

mainoksissa lapset symbolisoivat turvattomutta.

Salassapitiminen on omalta osaltaan lapsen mielen ja tunteiden kontrollointia.
Tihin suojeluun ja turvallisuuden luomiseen kuuluu van Mannenin ja Leveringin

(1996) mukaan se, etti linsimaisessa kulttuurissa vanhempien ja muiden kasvattaji-
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en on kyettiva jatkuvasti erottelemaan miké on sopivaa ja mikii taas ei ole sopivaa
tietyn ikiiselle ja tietyssi kehitysvaiheessa olevalle lapselle. Tista syysta aikuisten
tiaytyy pitia tietyt asiat salassa lapselta, kunnes hiin on saavuttanut kehityksessidin
tietyn tason. Tillaisia lapsilta kitkettavii aikuiselimiin salaisuuksia ovat erotiikka
ja sen Kkiytidnnoét, aikuiset huvit (kuten ryyppéiminen ja uhkapelit), aikuisten

instituutiot ja tyopaikat (kuten armeija, hallitus ja opetus).

Kodin Kuvalehden viihiieleisessé mainoksessa yhdistetiiéin ‘“‘sanoja, joita ei ole helppo
sanoa ddneen’ eri ikisiin ja eri niikoisiin ihmisiin. Néité vaikeasti ilmaistavia sanoja
ovat ’seksi’, *tyottomyys’, ’ystivi’ ja ’rakastan’. Sanaan ’tyottomyys’ liitetdéin nelji
tyttod. Pienin seisoo etualalla, suuremmat kolme taustalla. Edessi seisova vakavail-
meinen, lapsenomaisesti vartaloaan viéntelevi pikku-tytto nayttii surumieliselti.
Téama tytto ei ole tyypillinen mainosten siloteltu lettipis ja hymysuu, vaan vakava
lapsi porroisessi, kampaamattomassa tukassa. (Ikiéin kuin tyottomilld vanhemmilla
ei olisi varaa ja voimia hoitaa lastaan). Téssé halutaan ehki kuvata, kuinka vakava
ongelma tyottomyys on, kun se vetiii lapsenkin vakavaksi, silld tyottomyys ja siitid
perheelle koituvat taloudelliset ja henkiset vaikeudet ovat uhkana lapsen hyviille
eliimille. Halutaan osoittaa, ettii viaton lapsi on vaarassa haavoittua tyottomyystilan-
teessa. Aikuiselle ty6ttomyys on ahdistava ja pelottavakin asia, josta on vaikea

puhua. Mainoksen lapsi saa jilleen kuvata turvattomuutta.

6. GENDER MAINOKSESSA

Sukupuoli on tiirkei ihmisen kategorisoijana. Nikemyksemme sukupuolesta vaikut-
taa suhtatumiseemme. Jo vauvasta lihtien alamme tehdé tyttoi ja poikaa. Biologisen
sukupuolen piille kasautuu sosiaalista erilaisuutta ihmisten vilille ja niin syntyy
sosiaalinen sukupuoli. Se, mitd méiritelliiin miehen ja naisen ominaisuuksiksi,

vaihtelee eri kulttuureissa. Elina Lahelman mukaan osittain tiedostamaton yhteis-
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kunnan valtarakenteiden omaksuminen aiheuttaa sen, etti miessukupuoli koetaan

tirkeaAmmiiksi ja kiinnostavammaksi kuin naissukupuoli. (Lahelma 1992, 74)

Mainokset pitivit miehen statusarvoa korkeampana. Perustelen titi esimerkiksi
silld, ettii miehet ovat enemmiin diinessid mainoksissa. Matalat miesiéinet vakuuttele-
vat kaikkien mahdollisten tuotteiden erinomaisuutta. Katsoin aineistostani milloin
puheen voi olettaa olevan mainoksessa esiintyvien henkiloiden suulla sanottua ja
milloin puhe on kuvan ulkopuolisen vakuuttelijan. Mainoksen mies ja iéni liittyvit
yhteen 12 kertaa, nainen ja aéni 16 kertaa, lapsi ja déini 18 kertaa. Mutta kuvan
ulkopuolisena vakuuttelijana miesééini on periti 52 kertaa, naiséini vain 10 kertaa

ja lapsen &ini ainoastaan kerran.

Miessukupuoli nidhdiién siis niin luottamusta heriittivini, ettii se kelpaa todistele-
maan minki hyviinsid tuotteen tirkeytti ja hyvyytti. Kuvaavaa on, etti nainen
puhuu sellaisten tuotteiden puolesta, jotka liittyvit naisiin tai lapsiin. Naisaini
puhuu kolme kertaa nukeista, kerran nalleista, kerran ryppyvoiteesta ja kerran

askartelutarvikkeista. Lapsen suulla kehutaan nukkea.

Aineistossani asetelma on useimmiten niin, ettii lapsi tai nainen nikyy kuvassa,
mutta mies kertoo tuotteesta. Lasten ja naisten niytetiifin pitivin ikaéin kuin tunteel-
la ndisti tuotteista miehen kertoessa jirjen dénelld niiden ylivertaisuudesta. Mieleen
nousee  vikisinkin  Aristoteleelta  periytynyt vastakkainasettelu: nai-

nen/yksityinen/luonto/vietti - mies/julkinen/jarki (Knuutila 1984).

Esimerkiksi Tefal-vedenkeitinti mainostava nainen iloitsee, “minun keittimesséni on
kultainen sydidn”. Symbolisella merkityksellisin ’kultainen sydin’ viittaa hyvin
vahvasti tunteeseen. Mieséiini tismentéiikin: “Tefalin vedenkeittimessi on aidolla
kullalla péllystetty vastus”. Omo-pyykkipulverimainoksessa tyytyvidinen nainen

nostaa pojan syliinsi puettuaan tille ensin puhtaan valkoisen paidan piille. Riemu
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kas nainen tanssittaa onnellista lasta sylissiin miesiinen kertoessa asiallisesti: ‘“Omo

sensitive on kehitetty yhteistyossa allergia- ja astmaliiton kanssa”.

Nykymainonta kiyttii seksuaalisuutta sumeilematta hyvikseen, ja siltd osin naisen
roolin voi nihdi muuttuneen. Seksi yhdistetiin puhelimiin, bensaan, makkaroihin
ja mihin hyviinsi. Kaikkea voidaan kaupata seksikkiin naisen, ja yhi useammin
myos miehen, avulla. Télld saralla kulttuurin voi todella nihdi vapautuneen ja
sukupuoliroolien muuttuneen. Naiset esitetiifin yhi useammin aktiivisina toimijoina,
miehet koristuksina. Halutessaan vaihtelua nainen vaihtaa valkoihoisen miehen
mustaan (Musta mies yhdistetiiin erilaisuuden kokeilemiseen - ja moottorin voitelu-

aineeseen).

Aineistossani lapsia ei esitetii eroottisina. Sen sijaan joissakin lehtimainoksissa on
pistinyt silmiin eroottisesti vihjailevat, aikuiseksi meikatut, mutta lapsen nikoiset
ja kokoiset tytot. (Pojat saavat sen sijaan varttua miehekkéiksi miehiksi, joilla parta
kasvaa.)Televisiomainonnassa ollaan nihdikseni selviisti tarkempia ja vasta kirk-
kaasti teini-ikiiset esitetiiin seksuaaliolentoina. (Piin vastoin Kassler-mainoksessa,
jossa annetaan ymmiirtii vanhempien rakastelevan olohuoneessa tms., lapset
kurkistelevat eteisesséi oven takana. Heidit on jitetty symbolisesti ulkopuolelle,

tietimittomiksi erotiikasta.)

Aineistossani tytot ja pojat, naiset ja michet esitetiifin erilaisina perinteisiin sukupuo-
listereotypioihin nojautuen joitakin poikkeuksia lukuunottamatta. Kisittelen ensin
kuinka mainoksissa tehdiin tyttod ja poikaa. Sen jilkeen tarkastelen miten erilaisia
rooleja diti ja isi esittiiviit mainosten lasten arjessa. Koska mainokset esittiivit niin
vahvoja sukupuolirooleja - ja tytot samaistetaan ditiin ja pojat isiin - kiisittelen myos

mainosten iiti- ja isikuvaa.
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6.1. POJANVIIKARIT JA TYTTOKULLAT

Koulumaailmaa tutkinut Lahelma muistuttaa monien tutkimustulosten osoittavan,
ettd tyttoihin ja poikiin suhtaudutaan eri tavalla. Lahelman mukaan pojat ovat
keskiossd. He saavat opettajilta ja piivikodin hoitajilta enemmin palautetta, seké
positiivista ettii negatiivista. Erilainen suhtautuminen alkaa jo vauvaiiisti, jolloin
poikia kosketellaan fyysisesti enemmiin ja heiti luonnehditaan "'potriksi pojiksi'',
kun tyttovauvoille taas puhutaan enemmiin ja heiti kehutaan ''suloisiksi tytoiksi''.

(Lahelma 1992, 74-75)

Vanhempien kasvatuspuheita analysoinut Tommi Hoikkala toteaa, etti kasvatuksen
moraalinen jirjestys on sukupuolitettu: tyttéihin ja poikiin kohdistetaan erilaisia
odotuksia. (vrt. Kkiltit tytot - maailmaa valloittavat pojat) (Hoikkala 1993, 146)
Normaalius vaihtelee myos sukupuolen ja biologisen iéin mukaan. Lapsen asiakkuut-
ta neuvolassa tutkinut Marjo Kuronen ( 1992, 236-237) toteaa, etti miki on normaa-
lia pojalle ei vilttamiitt: ole sité tytolle. Pojalle voi olla normaalia tietty kehityksen
viivistyminen, tytolld se on huolestuttavampaa. Samoin pojan vilkkaus on normaa-

limpaa kuin tyton.

Barrie Thorne esittelee toisenlaisen, lapsilihtdisen niikokulman sukupuolten tekoon.
Hinen mukaansa lapset konstruoivat itse tyttoyttii ja poikuutta. Lapset tietiviit kylla
mité vallitseva (aikuisten) kulttuuri odottaa tytdilti ja pojilta, mutta he eiviit toteuta
sitd sellaisenaan. Lapset tyostiiviit sukupuolta jatkuvasti oman sosiaalisen kulttuu-
rinsa sisilld. Thorne haluaa kiinnittiid huomionsa myos sukupuolten sisilli oleviin
eroihin, ei ole vain tytt6ja ja poikia, vaan on erilaisia tyttoja ja erilaisia poikia.

(Thorne 1993)

Diane Richardson (1993, 139-140) painottaa samoin ikitoverien vaikutusta sukupuo-

len ymmiértimisessid. Hinen mukaansa kouluun menon jilkeen (meilléii péiviihoitoon)
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lapsi saa toisilta lapsilta vaikutteita siitii mitd on olla tytto tai poika, nainen tai mies.
Richardsonin mukaan lapset vahvistavat jopa liioitellusti perinteisié, stereotyyppisia
sukupuolirooleja. Lapsilla saattaa olla valtavat paineet kiiyttiiytyi ryhmiin asettami-
en sukupuoliodotusten mukaisesti. Jos poika ajautuu liian kauas miehelle asetetuista
odotuksista, ryhméi saattaa eristdi hénet. Tytolle sallitaan poikamainen kiytos
paremmin kuin pojalle tyttoméinen. Richardson selittii tiiti silld, ettd mies-suku-
puolta arvostetaan enemmiéin, miehuudella on suurempi arvo ja painavampi status,

jolloin tyttomaisesti kiiyttiytyvé poika on uhka koko mies-sukupuolta kohtaan.

Richardsonin ajatusten pohjalta on helppo ymmiirt:ia, miksi tyttoé kuvataan kahdes-
sa mainoksessa ainoana sukupuolensa edustajana poikaporukassa mutta poika ei ole
kertaakaan suuressa tyttoporukassa. Autenttista vaikutelmaa hakevassa Shellin
mainoksessa iso joukko poikia ja yksi tytto katsovat aidan takaa ferrari-tallin
autotestauksia. Tésté tytosti tuleekin villi vaikutelma vapaina ja laittamattomina
lichuvien hiusten takia. Teenndisemmiissi Play Doh-muovailuvahamainoksessa yksi
tytto ja kolme poikaa seisovat liukuhihnan #iressi. Téimidn mainoksen tytolli on
kireiit letit, mutta muuten hiin ei poikkea pojista, vaan hekottelee ihan samaan
tapaan. (Tytolle on sallittua kytiiti poikien kanssa formuloita aidan takana, mutta

pojalle ei ole sallittua hypité narua tai leikkié barbeilla.)

Suomen kielesséi on oma kisitekin poikamaiselle tytélle ’poikatyttd’, mutta tytto-
miiisti poikaa ei nimiteté ’tyttopojaksi’. (Tyttomaistii poikaa nimitelldéin pikemmin-
kin ’neidiksi’.) Poikatyt6lli on jopa jonkinlainen sankaristatus, josta kertovat useat
lastenkirjat, tv-sarjat ja elokuvat. Kuuluisia rdmiipéisid poikatyttojd ovat Anni
Polvan Tiina, Astrid Lindgrenin Peppi Pitkiitossu, Enid Blytonin Pauli jaTove

Janssonin Pikku Myy.

Vaatteiden kommunikatiivisti merkitysti tutkinut Richardson (1993, 141) havaitsi,
ettd kun péillid on vaaleanpunaista, lapsi mielletéiéin tytoksi, ja kun péillid on vaalen-

sinisti, lasta pidetiin poikana. Richardson kertoi kokeesta, jossa puoli-vuotias vauva
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puettiin vuoroin vaaleanpunaiseen, vuoroin vaaleansiniseen ja ryhmai ditejé laitettiin
tarkkailemaan lasta. Kun vauva oli vaaleanpunaisissaan naiset tarjosivat hanelle
nukkea, kun héiin oli vaaleansinisissiiin he tarjosivat hiinelle junaa. Pitiiesséiin lasta
tyttona jotkut dideistd kuvailivat hinti, toisin kuin poikaa, suloiseksi ja lnonnehtivat

hinen itkuaankin pehmeimmiksi kuin pojan itkua. (Kokeen lapsi oli poika-vauva).

Nihdikseni vaaleanpunainen on Suomessa ainut todella sukupuoleen sidottu viiri.
Kun puin esikoispoikamme Pyryn vauvana anilliininpunaiseen potkupukuun, niin
tuntemattomat tédit ihailivat "'suloista tytto-vaavia''. Toisaalta ystivieni vaaleansini-
sisséiin sitkyttelevia tyttojé ei ole erehdytty pitiméiin automaattisesti poikina, vaan
sukupuolta on tiedusteltu. Témaékin liittyy siihen, etti tyt6illé hyviksytiiin poikamai-
set piirteet, mutta pojilla ei tyttomaisid. Vertailun vuoksi laskin mainoksista kuinka
monta Kkertaa tytolld on punaista, kuinka monta kertaa sinisti ylldin. Enimmaékseen
tytoilld on punaista ylldiin, sinistid vain 4 kertaa. Vastaavasti pojilla on hyvin usein

sinistd yllain ja punaista (ei vaaleanpunaista) vain S kertaa.

Mainoksissa tehdiin tyttoi ja poikaa, ja pojat ja tytot erotellaan edelleen tarkasti.
Sukupolten erottaminen voidaan tehdi pienelld stereotyyppiselld asialla, kuten
Seppildn mainoksessa, jossa pojan p#élld on sinistii ja tyton punaista. (Téssd mai-
noksessa lapset esiintyviit muuten samanlaisina, kéiveleviit ja hymyileviit). Tyypilli-
nen asetelma on myos Reiman mainoksessa, jossa tytté hymyilee punaisessa kypéri-
myssyssiddn ja poika nidyttaa Kieltd sinisessd myssyssdidn. Viitiin, ettii irvistelevia
poikaa pidetiin helposti iloisena vintioni, mutta samalla tavalla irvistelevaa tyttoa

pahatapaisena.

Hyviin vastakohtaparin muodostavat lelumainokset. Tytot leikkiviit mekot pailli ja
saparot péissi barbeilla ja tastalla soi hempeé musiikki. Pojat taas leikkivit monste-
rin nikéisilldi Dragon Fly-lentéivilld sankareilla ja taustalla rdmisee heavy-rock.

Tyttoihin yhdistetéiiin pehmeys, kilttiys ja romanttisuus, poikiin aggressiivisuus.
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Goffmanin (1979, 32-34) mukaan mies on mainoksissa usein se, joka toimii. Hinen
mukaansa timi pétee myos lapsiin ja pojat toimivat tyttoji aktiivisemmin. Mini en
kuitenkaan allekirjoita Goffmanin viitetti, silli myds tytot toimivat. Pojat ja tytot
toimivat vain eri kentilli. Mainoksissa, joissa on seki tyttoja etti poikia kumpikin
sukupuoli toimii samaan tapaan. Esimerkiksi Neste Futuran mainoksessa, jossa
tapahtumapaikkana on kivitalon piha, pojat pelaavat katuliitkiia ja tytot hyppéiviit
narua. Joutsenmerkki mainos, jonka miljooni on syksyinen kesimokki, kuvaa pojan
kalliolla kiikaroimassa lintuja tyton touhutessa kuistilla kuivakukkakimppujen

kanssa.

Goffman on lisiiksi havainnut, etti mainoksissa kuvataan vahva side toisaalta didin
ja tyton, toisaalta isiin ja pojan viilille. Tytto on kuvattu usein didin kaltaisena, hiinet
na, silli "poikien tiytyy itse raivata tiensi miehuuteen'. (Goffman 1979, 37-38)
Tami Goffmanin viiite piitee alkuosaltaan, mutta jilkipuolesta olen toista mielti.
Minusta poikaa ei esitetd sen enempéii isiisti poikkeavana kuin tyttod didisti poik-
keavana. Esimerkiksi Joutsenmerkki mainoksessa diti ja tytir puuhaavat yhdessa
kuivakukkakimppujen kanssa. Isi ja poika ovat eri hommissa isiin nostaessa venetti
vesiltd ja pojan bongatessa lintuja, mutta he muistuttavat suuresti toisiaan, heilld on

jopa samankaltaiset takit.

hyvin voimakkaasti. Mainoksen alkupuolella iiti laittaa ensin kotona ruokaa pojan
ja tyton seuratessa tapahtumaa. Poika katsoo ruanlaittoa ihmetellen. Pian timin
jilkeen diti ja tytér lihtevit kahdestaan kauppaan. Sielli iiti toteaa: '"niin me tytot

ratkaistaan ruokapulmamme!"

Ilmarisen mainoksessa puolestaan poika samaistetaan isoisidin ja miesten tdihin.
Mainoksessa kuvaillaan tv-korjaajan tyouran kehitysta ja elamiinkulkua. Miehen

korjatessa teeveetd noin kolmikymppiseni, héinellé on tytir vierelliiin. Tytir pitda
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isdiinsi kaulasta kiinni. Mainoksen lopussa mies on elikkeelli ja isoisid. Hiin lueske-
lee puutarhassa, mutta laittaa kirjan syrjain kun pikku-poika tuo hiinelle jotakin
korjattavaa (videon, radion tms.). (Poika on aktiivisen kiinnostunut tekniikasta,
toisin kuin &itinsd, joka lapsena osoitti vilinpitiméattomyyttid korjaushommin
halaamalla vain isééinsi.) Mies ryhtyy oitis opastamaan poikaa elektroniikan saloi-

hin. Niin mies ja poika ratkaisevat tekniset pulmansa.

6.2. AIDIN JA ISAN ERILAISET ROOLIT LAPSEN ARJESSA

Aiiti ja isé ovat aineistossani niikyviisti esilli, silli 40 mainoksessa he ovat tavalla tai
toisella Lisni. Lapsi/lapsia, diti ja isd ovat yhdessi 15 mainoksessa. Aiti ja lapset ovat
kanssakdymisissi 15 mainoksessa, isi ja lapset 10 mainoksessa. Katsoin miten
toisistaan eroavat mainokset, joissa lapset on isien kanssa niistéi mainoksista, joissa

lapset ovat iitien kanssa.

Isi ja lapset mainostavat yhdessd matkailua, elikettii, pelejid, pankkia, Finnet-
yhtioitii, autoa ja KK-markettia. Aiti ja lapset puolestaan vaippoja, huuhteluaineita,
yleispuhdistusainetta, pyykkipulveria, Kinder-munia, Jalostajan pataa, SPAR-
markettia, elidketti, ihovoidetta, bensiinid, autoa, huoltoasemaa ja askartelutarvike-
liikettd. Tédmaé tuotejakauma Kkertoo jo paljon éitien ja isien eriytyneestii roolista -

aidit on liitetty isié tiiviimin kotiin ja kotitoihin.

Lapset on jo ammoisista ajoista liitetty perheeseen, kotiin ja naisiin. Aristoteles
lajitteli julkisen eldmiin ja michet toiseen kategoriaan ja yksityisen sfiiirin, eli naiset
kodin ja lapset toiseen (Knuutila 1984). Nykyisin timéi kaksinapaisuus ei sovi
suomalaiseen todellisuuteen, mutta yhi edelleen naiset ovat Kiinni kodissa ja sen
toissd miehid vahvemmin. Konkreettisen esimerkin tiistii jaosta antavat 9-vuotiaat
lapset, joita Kirsi Lallukka (1993) haastatteli tutkiessaan lasten paikkaa sukupolvi-

jirjestelmissi. Isdt esiintyiviit lasten puheissa muun muassa yhteisten harrastusten
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yhteydessi, ei niinkidin arkiaskareiden yhteydessa kuten aidit. Isien kanssa kiytiin
laskettelemassa, hiihtimiissi tai luontoretkella, heidiin Lisniiolonsa oli tuntuvampaa

viikonloppuisin tai lomalla.

Salmi ym. saivat samankaltaisia tuloksia tarkastellessaan vanhempien ja lasten
vilisid suhteita. Heidin tutkimuksessaan Kysyttiin lapsilta (5 ja 10v.) ja heidin
vanhemmiltaan miti he tekeviit yhdessi mieluiten tai useimmin. Aitien ja lasten
vilinen yhdessiolo liittyi suurelta osin kodin arkisiin tilanteisiin; noin puolet édideisti
mainitsi ruokailun ja ostoksilla kdynnin yhteisiksi hetkiksi lapsen kanssa. Myos
useat isit mainitsivat ruokailuhetket, mutta tutkimus tuki perinteistii kisitysti, etta
isin ja lapsen vilinen yhdesséolo liittyy usein jonkinlaiseen hauskanpitoon ja
leikkimiseen. Myos yhteinen harrastus oli yleisempi iséé ja lasta kuin fitié ja lasta

yhdistiva tekija (Salmi ym., 1996).

Aiti & lapset mainoksista periiti 9:ssi viidestiitoista joko esitetiifin tai viitataan
siivoukseen, pyykkiykseen, ruoanlaittoon tai lapsenhoitoon. Sen sijaan niissa
kymmenessi mainoksessa, joissa isi ja lapset olivat yhdessi, vain yhdessi ahmitaan
pojan tekemid hampurilaisia keittiossi, mutta muutoin kotiaskareita ei harrasteta
lainkaan. Sen sijaan isi ja lapset ovat lomailemassa Turkissa, soittelemassa kinny-
killa puistossa, katsastamassa autoa, opettelemassa pyorilliajoa tai pelaamassa
muistipelid. Lapsen ja didin yhteinen toiminta niyttii keskittyvin kotiin ja kotitoi-
hin. (Aiditkin my6s pelaavat lastensa kanssa, mutta tillaisissa mainoksissa isi on

lidsna.)

Kuten mainoksissa, myos tilastokeskuksen tutkimusten mukaan naiset hoitavat yhi
edelleenkin suurimman osan kotitaloustoisti. Esimerkiksi leipominen ja vaatehuolto
kuuluvat selvimmin naisille, mutta he tekevit myos valtaosan ruoanlaitosta, astian-
pesusta ja siivouksesta, jotka kaikki ovat pdivittdin sitovia tehtiivii. Perinteisen
tyonjaon mukaisesti miehet tekeviit valtaosan kodin korjaus- ja huoltotoisti. Nima

tehtiiviit eiviit tosin sido aikaa péivittidin vaan niiti tehdéiin tarpeen vaatiessa. Lasten
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synnyttyi perinteinen tyonjako niyttii vain vahvistuvan (Tilastokeskus, 1994a, 32 -
37). Kotitoiden kasautumista naisille tukee my6s Haavio-Mannilan (1992) tutkimus,
jossa helsinkiléisesti tyoviestosti 66 % naisista, mutta vain 7 % miehistéi ilmoitti

tekevinsd enemméin kotit6itd kuin puoliso.

Tilastokeskuksen tutkimuksen mukaan naiset kokevat myos usein, etti he ovat yksin
vastuussa suuresta osaa kotitoistid. Useampi kuin joka toinen ilmoitti olevansa yksin
vastuussa pyykinpesusta ja ruoanlaitosta ja lihes joka toinen siivouksesta, tiskauk-
sesta seki paivittiisostoksista. Miehet kokivat harvemmin olevansa yksin vastuussa
kotitoistd. Poikkeuksena ovat kuitenkin kodin korjaus- ja huoltotyot, joista seitse-
méin kymmenesti miehestii ilmoitti olevansa yksin vastuussa. Lastenhoito nayttia
olevan kaikkein tasaisemmin jaettu kotityo, mutta silti joka kolmas nainen koki

vastaavansa siiti yksin (Tilastokeskus, 1994a, 32 - 37).

Mainoksissa didit/naiset liitetéifin kotitoihin myos pienin viittauksin. Esimerkiksi
Tefal-vedenkeitintd mainostaa aamiaistaan nauttiva perhe. Mainoksen alussa
kuvana on kultainen linkura, jossa lukee Tefal ja samalla nainen kertoo: “Minun
keittimessiini on kultainen sydin’’. Nainen nostaa kannun poytiin ja kehuu keitti-
mensi nopeutta. Aiti, iséi ja kaksi lasta nauttivat aamiaistaan ja samalla miesizini
kertoo keittimen teknisestd puolesta. Mainoksen lopussa miesdini vakuuttaa:
“Tefal. Sinulle tehty.” Mainoksen tulkinta on ilmeinen - vedenkeitin on naisille

suunnattu tarvike, koska ruoanlaitto on naisten puuhaa.

Softlan Ultra huuhteluainemainoksessa nainen sanoo: “Haluan, etti pyykistini tulee
pehmeid ja miellyttivai.” Siis pyykkiys on naisen tehtiivii.

Vaippamainoksessa lapsi on Liberojen paremmuuden kannalla opastaen myos
naista siirtyméin samaan merkkiin: “Muista se hyvi rouva.” Siis vaipanosto on
naisen paianvaiva.

Andy mainoksessa nainen katselee tyytyviisen nikoisenid, mutta kevyesti huokaisten

kotinsa kuraista lattiaa ja miesééni neuvoo: “Onko tuttua, kotisi kaipaa puhdistus-
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ta? Ota avuksi uusi tehokkaampi Andy.” Siis siivous on naisten tyota.
SPAR-mainoksessa nainen laittaa ruokaa ja menee ruokakauppaan miesiinen
vakuuttaessa: “SPAR, reilu ruokakauppa.” Kaupassa nainen iloitsee tyttirelleen:
“Niin me tytot ratkaistaan ruokapulmamme”. Ruokakaupassa kiynti ja ruonlaitto
kuuluvat siis naiselle.

Pampers mainoksessa nainen vaihtaa lapselta vaippoja ja kertoo, kuinka lapset
nukkuvat hyvin Pampersien ansiosta. (Nainen on mitii ilmeisemmin my6s se, joka
heréi, jos lapsi ei nuku.) Mainoksen lopussa kuitenkin miesééini kertoo Pampersien

koostumuksen ja ylistéi titid kautta niiden ylivertaisuutta.

Miehet hoitavat mainoksissakin kodin pienet korjaustyot. VISA:n pankkikortti-
mainoksessa mies maalaa aitaa didin ja lasten pelatessa palloa taustalla nikyvilla
viheriolld. Mielenkiintoista on, ettd maalin loppuessa isé kiiruhtaa rautakauppaan,
mutta ei osta lisdi maalia, vaan sahan. Mies sahaa kylmisti aidan poikki, jolloin
loppuaitaa ei tarvitsekaan maalata. Mainosten nainen ei heiti samaan tapaan
lattialuuttua tai pyykkikoria nurkkaan. Miesten kotitoihin suhtaudutaan enemmin

huumorilla.

Aineistossani ei ole yhtiifin mainosta, jossa mies hoitelisi vaikkapa tiskeji, mutta olen
nihnyt tillaisia mainoksia. Kun mies on perinteisten ’naisten téiden’ kimpussa,
esitetdin hinet kompelonid ja huvittavana. Syyskuussa-97 niikemiissini Fairy-
mainoksessa pikku-tytté neuvoo isille kuinka tulee tiskata. Tiskiveden muututtua

rasvaiseksi isii sanoo ,“Yik”, johon tytto toteaa: “Aiti ei koskaan sano yik”.

Perinteisen kiisityksen mukaan iiti on se, jonka syliin lapset rientiviit suruineen ja
murheineen, diti on se joka ymmiirtii ja lohduttaa. Samoin didin uskotaan oleva se,
joka osoittaa lapsille avoimesti rakkauttaan, kun taas isiin rakkaudenosoitukset ovat
verhotumpia. Salmen ym. (1996) tutkimuksen didit osoittavatkin liheisyyttiin ja
limpimyyttiin halaamalla lastaan, antamalla lapsen ymmiirtii etti hin on tiirkei

ihminen ja myds sanomalla lapselle sellaista, josta timi ymmiéirtia didin pitivin
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hinesti. Tutkimuksen mukaan myds isilli nidmé liheisyyden ja limpimyyden
ilmaisutavat ovat melko yleisiii, mutta yleisesti ottaen he toimivat niin kuitenkin

harvemmin kuin aidit.

Mainoksissa lapset saavat hellyydenososoituksia selvisti enemmiin dideiltiiéin. Laskin
didin ja lapsen viilillid 15 hellyydenosoitusta, isiin ja lapsen viilillid vain kolme. Aidit
halaavat ja pitéivit sylissid lapsiaan. Isiin ja lapsen vilisisséd hellyydenosoituksissa
tytar halasi kaksi kertaa iséidnsa ja vain kerran aloite tuli miehen puolelta timiin
rutistaessa tytot syleilyynsi. Hellyydeksi laskin fyysisti kosketusta, kuten: “nainen
nenittelee lasta”, “nainen pitii lasta sylissid”, “diti ja poika halaavat”, “naisen kiisi
hipaisee tyton poskea” yms. Mainokset siis toistavat stereotyyppisti kisitysti naisen

ja miehen erilaisesta tavasta ilmaista tunteitaan lastaan kohtaan.

6.2.1. MYYTTINEN AITI JA MONEN ROOLIN MUTSI

Vaikka myyttinen ahkeran ja onnellisen kotiflidin rooli onkin silmiinpistivii, on
mainoksissa tarjolla jo toisenkinlaista ditiyden mallia. Katsoin, miti iiti tekee
mainoksissa - diti vaihtaa vaippoja, kantaa lapsia, pesee pyykkii, kily ruokaostoksil-
la, laittaa ruokaa, siivoaa, kuskaa poikiaan lidtkitreeneihin ja askartelee tyttojen
kanssa. Mutta kylld mainokset sivuavat myos uraa luovaa iitiA, samoin kuin vapaa-
ajastaan nauttivaa naista. Aitiensi kanssa mainoksissa olevat lapset ilmentiivit

naisen roolin eri puolia, sekii naisen ristiriitaisia tunteita.

Mainokset kidyttiviat myyttejd, niin myos ditimyyttid. Pirkko Niemeld (1992) on
tutkimuksissaan tarkastellut ditiydelle asetettuja vaatimuksia, toisin sanoen myyttis-
ta ditiyttd. Tutkimuksessaan hin on loytinyt kolmenlaisia ditien itselleen asettamia
vaatimuksia. Ensinnikin vaatimukset voivat liittyd omien tunteiden Kieltiimiseen
"didin pitda olla kirsivillinen' tai "iiti ei saa tuskastua lapsen hoitoon''. Toisaalta

ditien itselleen asettamat vaatimukset voivat liittysi omien tarpeiden kieltiimiseen:
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“didin tulee olla uhrautuva” tai “didin tulee mukauttaa elimiinsi mielelléiZin lapsen
tarpeiden mukaan”. Nimi uskomukset sisiiltiiviit sen ajatuksen, etta didin tulee elii
vain lapsen ehdoilla. Kolmanneksi iiti voi asettaa itselleen tiiydellisyyden vaatimuk-
sia: "'didin tulee &itind pyrkia tiydellisyyteen tai 'didin tulee #Aitiné saada ditiydes-

tidn elamailleen koko sisalté''.

Témi myyttinen &iti ndkyy useissa mainoksissa. Esimerkiksi OMO-pyykkipulveri-
mainoksessa diti jaksaa viasymiitti hymyilld, vaikka kolme pientii lasta mellastaa
ympiriinsi ja likapyykkikori on dériéiin myoten tiynni. Mainoksen alussa tapahtu-
mapaikkana on kodinhoitohuone, jonka lattialla on pikku-poika ja suuri kaatunut
likapyykkikori. Kaksi pikku-tytt64 riechuu myos huoneessa. Miesiini toteaa: “Taas
likapyykkii. Tottakai.” Pikku-pojan valkoisen paidan etumus on punaisessa sotkus-
sa, joka voisi olla esim. Kiisselizi. Aiti katsoo poikaa ja hymyilee tyytyviistii “voi sinua
veijaria-hymyd”. Pian kaikki kolme lasta riehuvat pelkissi pikkuhousuissaan
lastenhuoneessa. Lapset pomppivat singyissiin, kikattavat ja sotkevat petivaatteet.
Lapset siis ndyttivit rynnistiviin huoneesta toiseen sekoittaen paikkoja. Mutta aiti
on kirsivillinen ja kaikesta tisti iloissaan. Puettuaan pojan péille puhtaan valkoi-
sen paidan, hin nostaa timin syliinsi ja tanssittaa poikaa. Hymy ei viisty didin
kasvoilta, hiin ei tuskastu lapsenhoitoon ja ilmeisesti hin kokee jonkinlaisen taytty-
myksen niihdessiin pesemiinsi paidan puhtaana poikansa péilli, koska intoutuu
tanssimaan riemuissaan. Mainoksen lapset voi nihda rakkauden/didinrakkauden

symboleina.

Vaippamainoksien iidit tayttiviat hyvin myyttisen ditihahmon kriteerit. Nama
huolehtivaiset didit haluavat, etti vauvalla on kuiva vaippa, terve iho ja niin olen
hyvi olla. Visymiittd nimai iidit tarkkailevat vauvojensa hyvinvointia. Tarkeinti
dideille on etenkin se, ettd vauva saa nukuttua yonsi rauhassa. Esitetiiiin, etti lapsen
etu on paillimmaiseni didin ajatuksissa. Mutta eiko voitaisi joskus suoraan sanoa,

ettii uudet pampersit ja liberot ovat néippérié didin kanalta, silléi ne ovat kiitevia
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vaihtaa ja koska ne pysyviit ldpi yon kuivan tuntuisina, saa ditikin nukkua rauhassa.

Ja kun iho pysyy hyviini, ei siitikiin synny didille ylimiériista huolta.

Todellisessa elamiissi ditiys usein vasyttid, eiki hymy ole valttamiitti herkéissia, kun
on aika nousta vaihtamaan lapselle vaippaa. Tédhin on kiinnittinyt huomionsa Eeva
Jokinen (1996), joka on tutkinut iitiytti ditien péivikirjoissa, lehtikirjoituksissa ja
kaunokirjallisuudessa. Hin kirjoittaa, ettii viisyminen asettuu monelle rajalle: se on
ruumiillinen kokemus ja yhdistiii biologisen, yhteiskunnallisen, kielellisen ja psyyk-
kisen. Viasymys toimii siltana ajassa, tilassa ja naisten kesken. Siis iidit ovat olleet
viisyneiti kautta aikojen ja kaikkialla. Visymisen takana on usein tunto yksindisyy-
desti, ja visymisen konkreettisena tilana on koti. Jokisen aineistossa ditiyden tila
kuvataan useammin suljetuksi kuin avoimeksi sekéi konkreettisesti etti vertausku-
vallisesti. Mainoksen iitien tilana on useimmiten myds koti, mutta visymyksesti ei
ndy merkkiidkiian. Ei ihme, etti Pampers-mainokset idrsyttivit. Visymyksensi ja
epitilydellisyytensi kanssa kamppailevan didin on vaikea sietiii mainosiidin tiydel-
lisyytta, hehkeytti ja pirteytti. Mainosiiti ei kulje samaa siltaa todellisen didin

kanssa.

Aitiyskin vaihtelee ajassa ja paikassa. Hyviin didin kategoria on historiallisesti
muuttuva, kuten Ritva Nitkin osoittaa (1997, 150-153). Esimerkiksi ennen 1960-
lukua itien ansiotyoti arvosteltiin didinriistona ja tyossé kayvi iiti nahtiin patolo-
gisen torjuvana. Aidin ihanteena oli tiysin lapsille ja kodille omistautuva nainen.
Uudempi Kkisittelytapa pitaé ditiyttd vain yhtenid vaiheena naisen eldmiissid. Nyt
aidilld jopa edellytetiiin olevan jokin ditiydesti irrallinen oma eléiima. Kulttuurimme
ihannedidilld tulee olla sekd oma ura etti onnellinen perhe. Kauppinen-Perttulan
""Suomessahan on hivettiiviii olla "vain" kotona. Kotona oloa joudun perustele-

maan."'
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Naisen on vaikea elidi kulttuurista thanneditiytti. Satu Tuikkasen (1996, 38) haastat-
telemien kahdeksan nuoren jyviskylildisen naisen tunnot ditiydesti tuntuvat
varmasti tutuilta useimmista suomalaisista dideisti. Niille naisille éditiys on myontei-
nen eléiménalue, joka perustuu selkeésti omiin toiveisiin. Tuikkasen tutkimat naiset
pitivit ditiyttd antoisana, iloa tuottavana eliiminalueena, joka kuitenkin samalla
koettelee naisten omaa jaksamista monissa kédytinnon tilanteissa. Oman tyon naiset
kokevat lapsen ohella hyvin keskeiseksi elimiéii jasentiiviksi tekijiksi. Vaikka naiset
haluavat eliménsi jidsentyvin useamman roolin ympiirille, tilanne koetaan ongel-
malliseksi Lihinni ajankidyton nikokulmasta. Ristiriitaisten tuntemusten aiheuttaja-
na on se, etti aikaa Kkeskittyi joko tyohon, lapseen tai molempiin koetaan olevan liian

viihan.

Mietin, onko mainokset reagoineet tihin suomalaisen naisen todellisuuteen - tyon ja
perheen ristiriitaan. Selkei ammatti on vain neljilld mainosiidilli. Yksi on EU-
komissaariehdokas Mirja Ryyniinen, toinen on tarjoilija, kolmas on lastenhoitaja ja

neljainnen ammatti jiaa arvoitukseksi.

Mirja Ryyninen on EU-vaalimainoksessaan yksin takkavalkean tunnelmallisessa
valossa ja perheen olemassaolo niytetiin valokuvan kautta. Lapset yhdistetiin
sithen, ettd tilld naisella on kaikkea. Lapset tekeviit naisesta tiydellisen. Ennen
valokuvan niiyttod pehmeid miesdini hehkuttaa ranskan Kkielelld: “Hinelld on
kansainviilistd kokemusta, hyvit kontaktit ja kielitaito.” Tidmin jilkeen niytettin
kuva, jossa Ryyninen poseeraa kahden poikansa ja miehensi kanssa ja miesidani
jatkaa: “Siis kaikki”’. Ryyniisen mainos antaa ymmartii, etti nykynainen on kaik-

kea, kunhan hiinelli on ensinniikin ura, mutta myos lapsia ja perhe.

Suomalaisen iidin ja diti-lapsi-suhteen todellisuutta kuvaa mielestiini mainos, jossa
viitataan naisen tyossidkidyntiin ammattia paljastamatta. Mainos lihtee liikkeelle
Saarioisten logosta ja tekstistii: “Jakso:...Kaikessa rauhassa...”’. Kuva liukuu lattialla

lojuvista mustista naisen saappaista ruokakoriin ja siitéd lattialle kierihtineeseen
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salaattiin seké tomaattiin ja siitd villakankaiseen naistentakin hihaan, josta tippuu
vesipisaroita. Niistii merkeisté péiittelen, ettd nainen on tullut kaupan kautta toista
kotiin ja ulkona on kurja ilma. Tidmain jédlkeen ruudun tiyttii valkoisessa sukassa
rauhallisesti heiluvat varpaat. Tulkitsen eleen tyytyviisyyden ilmaukseksi. Rauhallis-
ta ja kiireetontéd tunnelmaa lisdi musiikki, joka etenee verkkaisesti. Kuva nousee
varpaista naiseen, joka istuu ja syo hyvin tyytyviisen nikoisend kulhosta keittoa.
Naisella on piad kallellaan ja hin katsoo kehystettyd valokuvaa, jonka piilld on
viestilappu. Lappuun on piirretty sydidn ja siind lukee “Autoa katsastamassa.
Takaisin klo. 20'"'. Nainen ottaa lapun pois kuvan pialtid. Kuvassa on mies ja nelji
lasta. Nainen katsoo kuvaa, hymyilee ja muodostaa suukon huulillaan. Nainen siis
rakastaa perhettiin, mutta hin nauttii saadessaan olla hetken yksin ja kaikessa
rauhassa tyopaiviin jilkeen. Tissid mainoksessa lasten kuvan kautta esitetiifin naisen
ristiriitaiset tunteet - rakkaus ja rasitus. Lapset symbolisoivat paitsi rakkautta myds

velvollisuutta ja vastuuta.

6.2.2. TRADITIONAALINEN ISA JA RAJAHTANYT AIJA

Ulla Bjornbergin (1992; 15 - 16) mukaan historiallisesti tarkasteltuna isyyteen on
liittynyt auktoriteettiasema, jonka myoti isilla on ollut oikeus tehdi lapsen tulevai-
suutta koskevia paitoksid. Isit ovat saavuttaneet auktoriteettiaseman ja myos
michisen identiteettinsii hankkimalla elannon perheelleen. Myés perheen edustami-
nen julkisesti on kuulunut isien oikeuksiin. Nykyéin niima kaikki roolit on jaettu
naisten kanssa. Iséin rooli on siis kokenut eridinlaisen rapautumisen. Skandinavian
maissa isille on kuitenkin pyritty takaamaan samanlaisia oikeuksia kuin #ideille
(esim. isyysraha, valmennukset), jotta isiit voisivat tasavertaisesti osallistua lapsen-
hoitoon ja kasvatukseen. Bjornberg arvioi kuitenkin, etti kiytinnon tasolla muutos

ei ole ollut kovin huomattava.
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Isyys on silti muuttunut ja se on pantu merkille muun muassa perhepsykologisessa
tutkimuksessa. Siind missi 50-luvulla tutkittiin 'poissaolevaa isié’', lanseerattiin 80-
luvulla kisite 'new father' kuvaamaan miesti, joka pyrkii tietoisesti tiysiméiriiseen
isyyteen. Uudelle miehelle isyys ei ole vain rooli, vaan se on olennainen osa identiteet-
tid, johin kuuluu myo6s miehenii oleminen ja oman maskuliinisuuden loytiminen.
Myos tiedotusviilineet ovat osaltaan luoneet isdboomia, joka alkoi Yhdysvalloissa 70-

luvulla, meilli ehki vasta kymmenen vuotta myohemmin. (Huttunen 1994, 48-49, 57)

David H.J. Morgan (1990, 69) kiinnittii huomion siihen, ettii yleistyneet avioerot
ovat omalta osaltaan muuttaneet isyyttd. Avierotapauksissa diti maéritiin usein
lasten huoltajaksi, mikd Kkertoo iséin roolin marginaalisuudesta perheissi. Mutta,
enenevissi miirin myos isit haluavat huoltajuuden, joskin yksinhuoltajaperheisti

isien ja lasten muodostavat perheet ovat edelleen selviini vihemmistona.

Ritvi Nitkin (1997, 164) painottaa juuri huoltajuuskiistojen merkitysti nykyisenlai-
sen isyyden kategorian synnyssi. Hén viitid, ettd isin diskurssiivinen kategoria
muodostui oikeastaan vasta 1970-luvulla, kun naisammattilaisten lisiiksi myos muut
alkoivat korostaa isyyden merkitysti. Isin kategoria syntyi paljolti niin kutsuttujen
biologisten isien oikeuksien turvaamisesta. Kun avierot ja huoltajuuskiistat seka
kiistat elatusvelvollisuudesta lisdéintyivit, ne objektivoivat miehen; hiinelle syntyi
kategoria, koska hiinti tiaytyi puolustaa. Isiit eiviit olleet enfii tiimiin jilkeen vain

elatusvelvollisia tai siittijid, vaan aktiivisia vanhempia.

Huttunen (1994, 58) konkretisoi uutta isyytti seuraavien kolmen piirteen avulla: 1)
Isi on sitoutunut vanhemmuuteen yhté paljon kuin iditikin, eli molemmilla vanhem-
milla on todella sekid yhteniinen vastuu seki kotityostd ettid lastenhoidosta ja -
kasvatuksesta.2 YMolemmat vanhemmat ovat niissi tehtévissii yhti pétevid, ts. myos
mies on hankkinut kodin- ja lastenhoitoon tarvittavat taidot. 3) Ajoittainen ko-
tonaolo on myos miehelle ansiotyon vaihtoehto (ns. koti-isyys-iséd on aidosti kiinnos-

tunut (didin tavoin) lapsistaan ja heidin hyvinveinnistaan.
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Anna Roénki ja Toivo Ronké (1994, 77 - 78) muistuttavat kuitenkin, ettii perinteiset
roolimallit ovat vahvoja ja suurin osa suomalaisista miehisti ei ole pyrkinyt téllaisen
kokonaisvaltaisen vastuun ottamiseen lapsesta. Uuteen isyyteen ei ole tarjolla

valmiita malleja ja keinoja, joten haaste voi tuntua suurelta vaikka iséllid olisikin

halu kehittyid, muuttua ja olla hyvi ja monipuolisesti osallistuva isi.

Mainoksissa on ollut nihtévissi iséin roolin muuttuminen. Mieleeni nousee esimer-
kiksi lehden partavesimainos, jossa komea nuori mies pitdd vauvaa sylissidén.
Omassa ainestossani isin muuttunut rooli on vaikeasti tavoitettavissa. Isi on lasten
kanssa, isd pelaa lasten kanssa, mutta isii ei varsinaisesti ota vastuuta arjen pyoritti-
misestd. Isi ottaa osaa lapsenhoitoon viemilld lapset ulkoilemaan tai mukanaan
katsastamaan autoa. Isi ei vaihda vaippoja, is ei laita ruokaa, isi ei pese pyykkii.
Mainosten isien ei voi sanoa hankkineen kodin-ja lastenhoidon taitea. Isi on ruoka-

kaupassa kerran ja silloinkin vaimonsa seurassa.

Isiin sivullisen rooli kotitaloudessa tulee esille, kun katsoo missi arjen tilanteissa isi
on mukana. Laskin isidn olevan kotona 17 kertaa. Isi herii, istuu aamiaisella, istuu
ruokapoydissi ja valmistautuu yopuulle. Tédmaén lisiksi iséd nayttaytyy synttirihu-
mussa, pelaa lasten kanssa, pakkaa matkalaukkua ja maalaa aitaa. Nuo aukkokoh-
dat voi kuvitella isin toihin, vaikka vain kerran isi varsinaisesti niytetiiin tyopaikal-
laan (T'V-korjaamo). Mainoksen isiikuva on hyvin traditionaalinen perheenelittéjé.
Lomallaan (Turkin valtion matkailukeskuksen mainos) isilla on aikaa peuhata

lasten kanssa.

Nitkin huomauttaa (1997, 231), etti naisten suhtautumisessa miehiin isini on
modernissa ajassa ainakin kaksi toisistaan selvisti erottuvaa linjaa: niin sanottu
jaetun vanhemmuuden ihanne, joka jatkaa kumppanuustarinaa, seki miehen eri
syistd tapahtuva syrjiyttiminen tai poissulkeminen eli niin sanottu itseniisen

ditiyden linja, joka jatkaa sukupuolisuhteen hankaluutta korostavaa tarinaa. Naisten
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uusi tapa maéiritelld isyytta tuo ensimmaisessi tapauksessa isille suuria oikeuksia,

mutta myos odotuksia ja vaatimuksia.

Mainosten ditien voi nihdid sulkevan isdt pois kotitdisti. Aamiaiskohtauksissa
annetaan ymmaértié, ettd isit astelevat valmiisiin poytiin. Témé voidaan esittii
hienovaraisesti kuten Corn Flakes mainoksessa, jossa vilautetaan muropakettia
kurkottavaa naisen kiitti ja poydén ohi kiivelevii naisen hahmoa miehen istuessa
poydissi. Tefal mainoksessa vetti Kkeittivi éiti sanoo sen sijaan suoraan “minun
keittimeni” iséin istuessa poydissi. Postin mainoksessa isin poissulkeminen on hyvin
selkedsanaista. Rihjiisen nikdisen isin noustua vuoteesta ja raahustettua valmiiseen

aamiaspoytiin diti ja tytir peittivit kasvonsa.

Isin kuva on mainoksessa selvisti humoristisempi, ja totuudenmukaisempi, kuin
myyttistii sidekehiii pisinsd piilld kantavan didin. Aidit ovat toinen toistaan heh-
kedmpid, mutta isd voi olla myos pyoreid ja vihemmin komea. Isd voi olla jopa

hulttio, kuten Postin mainoksessa.

Postin mainoksen alussa néytettiin hidikuvaa hoikasta ja hymyilevisti nuoresta
parista. Tiasté ideaalista kuva siirtyy séingyn laidalla kohiviin riahjédisen nikoiseen
mieheen. Kamera seuraa miehen aamutoimia kylpyhuoneessa: mies dhkiiisee tyyty-
viisend (vessanpytylli), haukottelee peilin edessé, venyttelee silméiluomiaan ja vetiia
vessan. Tiamén jilkeen miehen aamutossut ldpsyvit alakertaan. Nainen ja tytir
istuvat keittiossi aamupalalla. Tunkkainen isé ilmestyy ovelle raidallinen pyjama-
paita auki repsottaen, jolloin vatsakumpu piidsee oikeuksiinsa. Nainen ja tytto
peittivit niyn edessi kasvonsa, nainen aamulehdelli ja tytto kortilla. Teksti toivoo:
“Kunpa kaikki tulisi kotiin yhti tuoreena kuin posti. Onneksi on posti”’. Tekstin
yhditettyni iséin ulkomuotoon voi kisittii viittauksena siihen, etti isi on palaillut

kotiin ryyppyreissultaan. Todella rohkea mainos.
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Isé voi néiyttii jopa lapseen tympiintymisensi, kuten KK-marketin mainoksessa. Isa
heridd aamulla poikansa karjuessa:”’Iski, iskd tuu kattoo!”” Puhiseva mies nousee
raskaasti singysti. Tdmé tanakka isi raidallisessa pyjamassaan ilmestyy poikansa
viereen. Poika on Kirjoittanut punaisella maalilla seiniiéin: “Onea isi!” Isi istuutuu
paitiin pidellen suttauksen vieressid olevaan tuoliin pojan virnistellessi hinen
rinnallaan. Isi sanoo hyvin kyllistyneelld diinelld, “Kiitti vaan Jussi”’, ja ryhtyy

laiskasti hinkkaamaan sotkua.

7. LAPSUUS PERHEESSA

Keskeinen lapsuuden instituutio on perhe ja perinteinen lapsen paikka on perheessi
ja kotona. Kuten Alanen & Bardy (1990, 33, 41) toteavat lapsuus on meilli organisoi-
tu tavalla, joka tekee lapset totaalisesti riippuvaisiksi huoltajistaan ja vanhemmis-
taan. Instituutiona perhelapsuus on vahvasti normitettu, mutta samalla siirretty
kansalaisten yksityisyyden suojaan. Lasten asema ja hyvinvointi perheissi saa

julkista huomiota vain silloin, kun normeja koetaan rikotun.

Vaikka suomalainen lapsuus on perhelapsuutta, timai ei suinkaan kerro, etta lapsuus
olisi tissd mielessd samankaltaista, silld perheethén, ja elimi perheissi, on hyvin
erilaista. Perhetutkimuksellakin on tiysi tyo ottaa kiinni perheen kiisitteesti. Petri
Virtanen (1995, 10-11) vertaa perheen Kiisitettdi saippuapalan liukkauteen. Hiinen
mukaansa timaé liukkaus tulee kahdelta suunnalta. Yhtéélta hiin puhuu '"rakenteelli-
sesta hamiryydesti'', jolla tarkoittaa perhetyyppien mairillisii muutoksia, eli
kahden huoltajan perheiden lukumiirin viahenemisti ja yksinhuoltajaperheiden
lisiéntymisté viimeisten vuosikymmenten aikana. Toisaalta Virtanen puhuu perheen
"eliménkaarellisesta himiryydestd', milld hin tarkoittaa sitii, kuinka perheen
rakenne, suhteet ulkomaailmaan, tyohon ja sukulaisiin seké vanhempien ja lasten
suhteeseen liittyviit tehtiiviit vaihtelevat sen perusteella, missi elaminkaaren vaihees-

sa perheet kulloinkin ovat.
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Mirja Tolkki-Nikkonen (1992, 11-14) toteaa, ettii viime aikoina perheen kisitteesti
on keskusteltu vilkkaasti seki tutkimuksen piirissi, ettii perhepoliittisten kysymysten
yhteydessi ja kritisoitu "'perheen " tai ''ydinperheen ideaa, joka on ollut harvinaisen
voimakas. Mielikuva ""perheestii'' on ollut melko selvi: se kiisittiii naimisissaolevan
heteroseksuaalisen pariskunnan, jolla on lapsia. Suomalaisilta kysyttiessi '"Ketka
muodostavat perheen' yleisin vastaus on vanhemmat ja lapset. Tolkki-Nikkosen
havainnon mukaan eri eliminvaiheissa olevien vastaukset eiviit juurikaan eroa

toisistaan.

Jos Tilastokeskuksen raportteja on uskominen suomalaisten ydinperhesidonnaisuus
on hyvin ymmirrettivii, silld tilastojen mukaan suurin osa suomalaisista eldd
edelleen ydinperheissid. Vuonna 1992 lapsiperheit:i oli yhteensi 647 600. Perhetyyp-
pien suhteellisia osuuksia katsottaessa kahden huoltajan perheiden osuus oli 84,8 %
(aviopariperheet 74, 0 % ja avopariperheet 10,8 %) ja yksinhuoltajaperheiden 15,3
%. Varsin marginaalinen oli isédn ja lasten muodostama perhe, jonka suhteellinen
osuus oli vain 1,9 % kaikista lapsiperheisti. Hegemoninen lapsiperheen muoto on
tilastojen mukaan kahden vanhemman perhe, ja vallitsevasti myos aviopariperhe.
Avoparin luotsaama lapsiperhe on tiissi mielessi marginaalinen. Avoliitto lapsiper-
heessii elimisen tapana ei ole ainakaan vielid vakiinnuttanut asemaansa Suomessa

toisin kuin esimerkiksi Ruotsissa. (Tilastokeskus 1994b)

Kyseenalaistaa kuitenkin voi tavoittaako tilastot todellisuuden. Tilastokeskus (1994b)
luokittelee perheiti sen mukaan, ovatko puolisot naimisissa vai avoliitossa keskenain
ja onko perheessi lapsia. Niiden liséiksi yhden vanhemman perheet muodostavat
oman ryhmiinsi. Lapsiperheelld tarkoitetaan yleensi perhetti, jossa on vihintiiin
yksi alle 18-vuotias lapsi. Tilastoissa lapsiperhe katsotaan aina aikuisista kiisin. Enti,
jos perhetti katsottaisiinkin lapsesta kisin? Tuolloin tavoitettaisiin esimerkiksi

kahdessa kodissa asuvat “kahden perheen lapset”.
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Tolkki-Nikkonen (1992) toteaa, etti tietyt normaaliuden sddnnét siiti, miki perhe
on, ovat vakiintuneet niisséi ideoissa ja kiytinnoissi -tai paradigmoissa - jotka
vallitsevat kunakin aikakautena. Nimi paradigmat muuttuvat kuitenkin herkisti,
kun olemassaolevat sédinnoét alkavat heiketi, kun anomalioita ei voi enéi viilttia ja
kun arkipéivin kokemus asettaa ''normaaliuden' kyseenalaiseksi. Mini tahansa
historiallisena hetkeni on aina olemassa erilaisia, kilpailevia perhemuotoja, joista

jotkut ovat hegemonisia, jotkut marginalisoituja, jotkut stigmatisoituja.

Minkiilaisia perheeseen liittyvii ideoita, kiytintoja ja paradigmoja liikkuu sitten
tissi ajassa? Modernisaation myoti perheissi on tapahtunut rakenteellisia muutok-
sia: syntyvyysluvut ovat laskeneet, avioitumisiki on kohonnut, ensimmaiisen lapsen
saaminen ajoittuu usein myohemmille iille, perheiden lapsiluku on vihentynyt,
avoliitot ja avioerot sekd yksinhuoltajuus ovat yleistyneet. Bjornbergin (1992)
mukaan niiden prosessien takana ja myos niistd johtuen on arvoissa tapahtunut
suuria muutoksia. On esimerkiksi esitetty, ettd lasten hankkiminen on menettianyt
merkitystiin suhteessa materialistisiin arvoihin tai yksilollisyyden ja itseniisyyden

korostamiseen.

Wernick (1991, 24) pohtii perheen ja mainonnan yhteyksii. Hinen mukaansa
perheen asema muuttui teollistumisen myoti ja entisestéi tuotantoyksikostii tuli kulu-
tusyksikko. Massatuotannon kehittyessi myos mainonta piési kunnolla vauhtiin.
Stuart Eweniniin viitaten hin toteaa, etti tiiti uutta tavaroiden runsaudensarvea ei
olisi saatu houkuttelevaksi vain massiivisella julkisuudella ja mainostamisella, vaan
kotitaloudessa, safstamisessé ja perhearvoissa oli tapahduttava radikaaleja muutok-
sia. Perheen oli muututtava tuotantoyksikostd kulutusyksikoksi, sdistivaisyyden

ihanteet oli unohdettava ja otettava tilalle nuoruuden ja modernisuuden ihanteet.

Goldman muistuttaa, etti Toisen Maailmansodan jilkeen tavarasuhteet ovat vieneet
perheelti sen aseman reproduktion keskuksena. Lapset hoidetaan lastentarhoissa ja

vanhukset vanhainkodeissa maksua vastaan. Niin tavarasuhteet ovat vapauttaneet
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yksilot "eliméidn yksilollisempidd eliminkulkua' (Yksiloiden sijaan voisi ehka
puhua naisista) Ydinperhe, lapset ja vanhemmat, muodostaa nyt laajemmista
sosiaalisista yhteyksisti eristidytyneen tunne-eléimiin keskuksen. Goldmanin mukaan
mainokset pyrkivit ratkaisemaan eristiytymisesti johtuvat perheen ongelmat
heriittelemilld henkiin traditionaalisen ideaalin perhe-eliimiistii. Toisaalta mainokset
kuitenkin painottavat perheen keskeisti asemaa kulutusyksikkoni. (Goldman 1992,

87-88)

Mutta miti voisivat olla Tolkki-Nikkosen ehdottamat ideologisella tasolla mar-
ginalisoidut ja stigmatisoidut perhemuodot? Nidmai ovat mité ilmeisimmin sellaisia,
joita ei ndy mainoksissa. Mainoksethan kulkevat kultaista keskitieti, eivitka liiku
missdin marginaalisessa, eivit ainakaan Kisitellesséiéin perhetti. Suomessa mar-
ginaalisia, ja myos stigmatisoituja, voisivat olla homo- ja lesboperheet, tai sitten
teinifiidin (tai teinipariskunnan) ja lasten muodostamat perheet. Homoparithan eiviit
voi virallistaa suhdettaan avioliitolla tai adoptoida lapsia. Teinityton raskaus nih-
diddn ongelmana kulttuurissamme ja vaihtoehdoksi tarjotaan aborttia. Maija
Halonen (1993) toteaa, etti nuoruuden ja ditiyden yhdistyminen huokoistaa normi-
tettuja rajoja. Normitetun rajan mukaan oma perhe ja lapset eiviit kuuluu teini-

ikdan.

Lehdissi ja postimyyntikatalogeissa niikee joskus hyvin nuoria naisia lasten kanssa
esitettyind ikééin kuin diteind. TV-mainokset esittiviit sitii vastoin vanhemmat kolmi-
nelikymppisini nuorekkaina aikuisina. Vanhemmat ovat kauniita, hyvinpukeutuvia
ja hyvinhoidettuja keskiluokkaisia ihmisé paria poikkeavaa isii lukuunottamatta.
(Jopa niin hyvinpukeutuvia, etti Andyn mainoksessa #iti pesee lattioita siisti

paitapusero piilliiin ja Visan mainoksessa isi maalaa aitaa valkoiset housut jalassa.)

Mainoksissa tehdiiin selvd ero vanhempien ja isovanhempien vililli esittimilla
isovanhemmat selvisti elikeikiisini harmaahapsina. TV-mainoksissa vauvan

vanhemmat (iidit) eivit ole koskaan keski-ikiisid, miki on kuitenkin yhi useammin
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todellisuutta. Isovanhempia ei mydskéiin esiteti farkkuihin pukeutuneina keski-
ikdisind, miki sekin on eldvii eliméi. Mainoksissa perheen jisenten roolit tuodaan

siis niikyyviisti esille ulkoisten tunnusmerkkien avulla.

7.1. HAPPY FAMILY JA NOSTALGISOITU LAPSUUS

Mainontaa tutkineet yhteiskuntatieteilijiat (esim. Williamson 1978, Wernick 1991)
Iuonnehtivat perinteisti mainoksen perhettd sanaparilla '"happy family''. Heidén
mukaansa mainosten perhe on onnellinen keskiluokkainen, iloista vapaa-aikaansa
viettiva kulutusyksikko. Lapsia on yksi tai kaksi, ja silloin tilloin kuvaan otetaan
mukaan isovanhemmat. Goldmanin (1992) mukaan mainokset pyrkivit osoittamaan,
ettd tavaroiden kulutus on vilttiméitonta, jotta perhe-eliimé on mahdollista saada

merKkitykselliseksi. Happy family yhdistetéiin vapaa-aikaan ja kulutukseen.

Disneylandia tutkineet Pauline Hunt ja Ronald Frankenberg ovat analysoineet
kuinka lapsuutta yritetiiin tehda universaaliksi ja ideaaliseksi kayttamilla hyvaksi
konventionaalisia perhe-arvoja, eli noita samoja arvoja, joita mainontakin kayttai.
Heidin tutkimassaan Disneylandissa, Prinsessa Ruususen linnassa, hahmot joutuvat
vaarallisiin seikkailuihin silloin, kun ovat ajautuneet traditionaalisen perhepiirin
ulkopuolelle. Mutta onnellinen loppu on mahdollista, kunhan hahmeot palaavat
perheen pariin (esim. Liisa Ihmemaassa ja Pinochio) tai kun perhe-eléiméi on saatu
romanttisesti alkuun (esim. Lumikki ja Prinsessa Ruusunen). Disneyn maailmassa
onnellinen elimd on mahdollista konventionaalisen perheen suojissa kaukana

sellaisista vihollisista kuin paha aitipuoli. (emt. 111-112)

Perhealbumien valokuvia tutkineen Patricia Hollandin mukaan perhe on edelleen
romanttisen sosiaalisen unelman keskus. Tdmé nikyy hinen mukaansa siini, etti
mainosten onnellinen, sulkeutunut ja kaikin puolin téydellinen perhe on niihtivissa

myos perhealbumikuvissa. Perhevalokuvissa halutaan varmistaa, etti sopivat tunteet



42

tulevat tallennetuiksi tulevaisuutta varten. Vaikka sade pilaisi loman, aurinkoiset
péiviit tallentuvat. (Holland 1991, 4-5) Hollandin tutkimissa valokuvissa perhe niytti

siis samalta kuin mainosten '"happy family''.

Alanen (1994, 28) toteaa, aivan kuin olisi katsellut koko joukon perhemainoksia, etti
yhteinen toiminta ja identiteetti ''meidéin perheena' méiirittiid ydinperheen perhe-
kulttuuria, joka samalla on sen yksityisyyden aluetta. Koti, kesimokki tai liikkennevi-
line toimivat yhteisen perhe-eléiimiin areenana, ja paras koti on yhden perheen talo

olo- ja askarteluhuoneineen, pihoineen ja puutarhoineen.

Mainosten perheiden areenana on useimmiten koti. Laskin perheen esiintyvin
yhdessi 22 erilaisessa tilanteessa ja niistid kotona 18 kertaa. Keséimokilld ollaan
kerran (kesimainoksissa mokilld ollaan tietysti tihefimpiiin), kerran kuljetaan
kadulla, kaksi kertaa ollaan vanhempien tyopaikalla. Kun perhe on kotona, istutaan
periiti kymmenen kertaa ruokapoydissi. Yhteinen ruokailu voidaan nihdi perheen

kiinteyden kuvaajana.

Yhteiseen ruokapoytién tiivistyy nostalginen kaipuu traditionaaliseen perheeseen.
Yhteiseen ruokailuun voidaan nihdi sisdltyvin hoivaa ja vilittimisti, miti ei
pikaruokaloissa tarjoilla. Modernin yhteiskunnan muutosprosessia macdonaldsien
kautta tarkastellut George Ritzer (1993) niikeekin noissa pikaruokaloissa tiivistynee-
nii koko modernin arvomaailman, joka korostaa helppoutta, méérillista paljoutta,
varmuutta ja teknisti hallittavuutta. Kerry J. Daly (1996, 38) puolestaan toteaa, etta
nostalgisessa perspektiivissi perheen yhteniisyys tehdidin mahdolliseksi ru-
tiininomaisen péivijirjestyksen mukaan, joka mahdollisti myds yhteiset ruokailut.

Nykyperheissi kukin kulkee piiviinsi omien aikataulujensa mukaan.

Goldmanin (1992) mielesti mainos pyrkiikin ratkaisemaan ydinperheeksi eristiayty-
neen perheen ongelmat esittéimilli traditionaalisen ideaalin perhe-elimiistd. Roos on

kirjoittanut (1987, 74), ettd kuuluu méirittyyn filosofiseen perinteeseen kuvitella
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varhaisemmat ajat paremmiksi kuin nykyiset. Kukaan ei toki luule, etti niimé ajat
olivat joka suhteessa parempia, mutta jotain inhimillista nayttié kehityksen myotia
koko ajan Kkarisevan pois. Sosiologisen teoriaperinteen sisilli puhutaan

gemeinschaft-romantiikasta.

Tilld hetkelld ns. psykokulttuuri’ on vahvasti pinnalla. Jari Sarasvuo sisiisine
sankareineen menee kuin kuumille kiville ja keski-ikiset uranaiset etsiviit viikonlop-
puseminaareissa “sisdistid lastaan”. Janne Kivivuori (1991, 82) toteaa, ettii psyko-
kulttuurin kisitekeskio, psykomyytti, on selkei esimerkki vanhan korottamisesta yli
uuden. Se on kertomus luonnollisesta ihmisesté, jonka ahdistava kulttuurimme, sen
kirottu modernius, korruptoi. Téhiin perusasetelmaan ei vaikuta se, paikallistuuko
luonnon esikielellinen onnentila lajinkehityksellisesti kulttuurievoluutiota edeltiinee-
seen eldinvaiheeseen vai yksilonkehityksellisesti lapsuuteen. Mainoksissa tuo onnenti-

la paikallistuu usein lapsuuteen.

Strandellin (1995) sanoin voi todeta, ettii nimen omaan lapset ovat mainoksissa usein
menneisyyden symboleja, muistutuksia nostalgisesta menetetysti paratiisimaisesta
lapsuudesta. Jenks (1996, 67) viittidikin, ettid jilkimodernissa yhteiskunnassa
lapsuudesta on tullut vakautta, yhteniisyyttd ja sosiaalisia siteitd koskettelevien
diskurssien aluetta. Lasta tarkastellaan nyt erdéinlaisen ''nostalgian'' valossa - ei
niinkiiin kaipuuna tulevaisuuteen vaan menneisiin aikoihin. Tuo kaipuu menneisyy-
teen on Dalyn (1996, 38) mukaan halua palata aikaan, jolloin roolit ja tehtiviit olivat
selkeiit. Kiireen ja tiukkojen aikataulujen puristuksessa elivit nykyihmiset kaipaa-
vat menneiti aikoja, jolloin eleltiin rauhallisen ja toistuvan piivarytmin mukaan.
Monimutkaisten ihmissuhdeverkostojen ja loyhien perhesiteiden aikana kaihotaan

tueksi ja turvaksi laajaa sukuverkostoa, jossa jokainen tietiidi paikkansa. Kaipaamme

2
Psykokulttuurilla tai arjen psykologisoitumisella viitataan siihen, ettd ihmiset - siis tavalliset maallikot - alkavat puhua
eldmastiin ja tulkitatapahtumia ympérilldan omaksumatla ja hysdyntamalla kisitteitd, joita psykologinen ajatteluperinne

on kehittinyt. (Kivivuori 1991, 8 )
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Dalyn mukaan jotakin yksinkertaisempaa, jotakin hitaampaa. Mutta kuten Daly

toteaa - ideaalinen gemeinschaft elimai on silkkaa fiktiota.

Dalyn ajatusten pohjalta voi tarkastella useaakin mainosta. Hitaamman elimiénryt-
min kaipuu tiivistyy Valion jéiitelomainoksessa, jossa vanhahko mies (isoisé) ostaa
hitaasti harkiten jiitelopaketin vanhasta puukaupasta. Tdmin jilkeen mies ajelee
hyvin hitaasti pyorilléén halki pienen puukaupungin ulos maaseudulle. Suuren
kartanomallisen talon keittiossa héntéi odottavat kérsivéllisind nutturapiinen nainen
(isoditi) ja nelji lasta lautaset ja lusikat edesséiin. Kenellikéiin ei ole kiire, seinékello

raksuttaa verkalleen. Lapset istuvat kuuliaisina tietden paikkansa.

Suurperhetraditiota haikailee Estrellan perunalastumainos. Mainos avaa puunoksan
takaa nikymin kullanhohtoiseen puistoon, jonne on asettunut suuri sukukunta
lapsia ja eri ikiisid aikuisia pitkin poydin &idreen. Naisilla ja tytdilla on mekot
ylldéin, pojalla on lierihattu piisséiin, vanhalla rouvalla olkihattu. Tytté6 keinuu
puunoksaan Kkiinnitetyssi keinussa mekonhelmat heiluen. Nuori nainen asettaa
kukkaseppeleen vanhan harmaapartaisen miehen pidhin. Poydén édiressid puhu-

taan, nauretaan, suukotellaan ja syodéin perunalastuja - siis ollaan onnellisia.

Nesteen bensamainos huokuu nostalgista kaupunkieliimiii, vaikka toisaalta mainok-
sessa korostetaan luontoa ja sen arvoa. Mainos kulkee Hectorin Asfalttiprinssin
tahdissa. Tapahtumapaikkana on vanhan Kkivitalon sisdpiha, joka kuhisee elamiia
kuin Pikku-Pietarin pihassa. Pojat pelaavat sihlya, tytot hyppéivit narua, vanha
nainen ripustaa pyykkejd kuivumaan, nuoripari kantaa tavaraa muuttoautoon,
nuori raskaana oleva iiti kantaa pikku-lasta sylissidin, tyttd ja poika juttelevat

seiniiin nojaillen.

Kiireettomyys on ideaalina myos Ilmarisen mainoksessa, jossa keski-ikdinen nainen
muistelee ammattiuransa alkua Ratakadulla sijainneessa baarissa. Kuva siirtyy

naisen kasvoista tuohon baariin ja hinen nuoruuteensa. Kuva kuvalta hiin etenee
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eliimassian, kuviin tulee mies ja tytir, seki aina paranevat tyotehtiivit. Viimeisessi
kuvassa nainen seisoo vehreiissi puutarhassa, poimii verkkaisesti herukoita olkihat-
tu piissiin ja toteaa: “Nyt mi olen ajatellut, ettd jos en kiivellen ehdi, niin jatin

menemétti’,

Askartelutarvikeliike Sinooperin mainoksessa joukko naisia ja lapsia on kokoontu-
nut askartelemaan yhdessii. Mainos henkii mielestini gemeinschaft-romantiikkaa, tai
sanoisinko kaipuuta entisaikojen ompeluseuroihin. Naiséiini houkuttelee: “Loyda

taas kisillii tekemisen aito ilo ja onnistumisen tunne. Tule ennen kuin jiméihd:t!”

Nostalgioimiseen liittyy traditionaalisten sukupuoliroolien korostaminen. Sukupuoli-
rooleja korostetaan paitsi selkeilld tyonjaolla - naiset hoitavat kotityot - niin myos
pukeutumisella, kampauksilla ja kiyttiytymiselld. Esimerkiksi SPAR-kaupan
mainoksessa didillé on pitkd tumma mekko, ruudullinen esiliina ja pitkiit hiukset,
tytolli on mekko ja letit, pojalla on lyhyet hiukset ja ruudullinen kauluspaita. Aiti
laittaa ruokaa ja lapset katsovat. Kun naisédéini sanoo, “Ruoanlaitto on kivaa aina
kun onnistuu, eiki se ole temppu eikii mikéiin onnistua”, poika katsoo ditiinséd suu
himmastyksestd ammollaan, aivan kuin ruoanlaitto olisi hiinesti vieraudessaan

valtavan dimistyttéivi asia.

Jonkinlaiseen syntiinlankeemusta edeltiineeseen aikaan kaivataan Jaffa-mainokses-
sa. Mainoksessa on hauska tarina. Jonkinlainen virkamies saapuu paratiisisaarelle.
Hiin katselee ympiirilleen kireiina mustassa puvussaan. Ympirilla aikuiset ja lapset
viettivit huoletonta eliméi véhissi vaatteissa. Naiset ja miehet tanssivat ja rakaste-
levat, lapset uivat ja juoksentelevat. Mustapukuisen miehen aikeena on selvistikin
tehdi loppu moisesta sdidyttomyydesti. Mutta hinen aikeensa arvataan ja mies saa
dkkilidhdon saarelta. Paratiisisaaren asukkaat voivat jatkaa villid elimiiéinsi, jota

sivilisaatio ei kurista.
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Yksinkertaisimmillaan mainosten nostalgia nousee sen miljoosti ja esineistosti.
Esimerkiksi mainosten lastenhuoneiden sisustusta voi pitii nostalgisena - puulattioi-
ta, puisia leikkikaluja, pastellisivyisiii tapetteja, pehmeidi luonnonvaloa. Lapset
liikkkuvat peltojen pientareilla ja kirmaavat ruohokentillid. Likapyykkidkidn ei

heitetii muovikoriin vaan oikeaan puukoriin.

7.2. SYKSYN 1996 HAPPY-FAMILY - YDINPERHE MURROKSESSA ?

Katsoessani mainoksista kenen kanssa lapset niissi esiintyvit muodostin seitsemiin

ryhméi ja laskin kuinka usein lapset esiintyiviit kussakin kokoonpanossa.

Taulukko 1. Kenen kanssa lapsi on mainoksessa

Henkilot Kerrat
Happy- Family (lapset,iiti ja isi) 18
Lapset ja aiti 15
Lapset ja isé 9
Lapset keskeniiin 17
Lapset ja muut 8
Lapsi yksin 10
Lapset ja isovanhemmat 7

Lukuméirillisesti Happy-family ei suinkaan ole mikiin vallitseva muoto lap-
si-mainoksissa. Happy-family perinteisimmilliiin, eli isd, diti ja kaksi lasta, oli vain
kuudessa mainoksessa. Aivan yhti usein kuin lapsi esiintyi perheen parissa, hin
esiintyi myos muiden lasten seurassa ja kuta kuinkin yhtid usein lapsi/lapset oli

ditinsa seurassa.
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Wernickin (1991, 43) mukaan gender, seksuaalisuus, tyo-ja perheroolit osoittavat,
kuinka ennen niin itsestidin selvi ei enéi toimikkaan. Niiden kohdalla ei ole enii
selkeiti, hyvksyttyja kulttuurisia kategorioita. Kisitellessiin niiti mainonta etsii
keskitietii, joka antaisi mahdollisuuden lukea mainoksia hyvin monella tavalla.
Kiymistilassa olevat perheroolit, kuten perhemallitkin, ovat monimutkaisia ja
hankalia, ja kultaisen keskitien l1oytiminen voi olla mainostoimistoille hankalaa.

Mainokset, joissa on vain jompi kumpi vanhemmista, ovat téissé yksi nippéri keino.
Katsoja voi omasta elimiintilanteestaan kiisin kuvitella vanhemman joko liitossa

elaviksi tai yksinhuoltajaksi.

Jalostajan Pata-mainos, jossa diti ja poika laittavat kahdestaan ruokaa kylidéin
tulevalle iiti-tytér parille on helppo lukea kertomuksena yksinhuoltajaperheisti ja
niiden vilisestii vilkkaasta kanssakidymisesti. Mainoksen alussa diti ja poika
kolistelevat ja kalilisteleviit keittiossa antaakseen vaikutelman kiivaasta ruoanlaitos-
ta. Todellisuudessa he ravistelevat Jalostajan Pata-pussista valmiit ainekset katti-
laan. Aiti vinkkaa salaliittolaisesti silmi ja toteaa: “No nii.” Kuva hyppii poy-
tiseurueeseen. Toisella puolella poytid istuvat diti ja poika, fiti ja tytto heité vasta-
péiti. Alasen tutkimissa yksinhuoltajaperheissi kodin ulkopuoliset aikuiskontaktit

olivatkin tiirkeiti niin lapsille kuin aikuisille (Alanen 1994, 32-35).

Alanen (1994, 28) toteaa, etti pari- ja perhesuhteen ihanteena on pysyvyys. Avioero
koetaan epionnistumisena ja eron jilkeen pyritiin uuden ydinperheen muodosta-
miseen. Edelli esittelemiéistini Jalostajan Pata-mainoksesta voikin loytéia viittauksen
yksinhuoltajuuteen radikalismina. Mainoksen kokkaavalla didillé on lyhyt, punainen

tukka, eikii yhdenkéiin toisen mainosiidin hiukset ole lyhyet.

Varsinaisten Happy-family mainosten suhteellisen pieni méiird aineisossani ei
missédin nimessi tarkoita ydinperheihanteen katoamista mainoksista. Jos koko perhe

ei ole kuvassa, avioliiton pysyvyys voidaan esittiid symbolisesti, sormuksin. Mainok-
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sissa joissa vain &iti tai isd esiintyy lasten kanssa nékyy usein vihkisormukset.

(Sormuksen nikeminen nimen omaan vihkisormuksena on tietenkin vahva tulkinta.)

Esimerkiksi Kinder-mainoksessa diti on ldhdossd kauppaan ja isoditi jdiméssa
lapsenvahdiksi. Isoditi toivoo didin tuovan puolestaan lapsille jotakin jinnittivia,
lelun ja suklaata. Aiti nostaa kolme sormea pystyyn, jolloin myés vihkisormus niikyy.
Kassler-mainos, joka péityy naisen ja miehen ilmeiseen rakasteluun, alkaa Kasslerin
logolla, pihveilldi, pihvipaketilla, yhteen kilahtavilla viinilaseilla, herkkusienill,
lasinojennuksella ja toisiaan hipaisevilla sormilla, jolloin myos vihkisormus vilkéh-
tdd. KK-marketin mainoksessa poika on valmistanut isélleen ja itselleen hampurilai-

sia. Isén tyontiessi hampurilaista suuhun vihkisormus vilahtaa.

7.3. TOIVOTTU LAPSI VANHEMPIENSA ILONA JA RIESANA

Lapsi-, nais-ja isyystutkimus valottavat perhe-eléimiii sen eri jidsenten nikokulmista.
Marjatta Marin muistuttaa, ettd ne eiviit ajattele perherooleja - iiti, isé, lapsi,
vanhempi -vain ulkoapiin annettuina, vaan perheroolien nihdiiin saavan muotonsa
perheenjisenten viilisistd suhteista. Nimé suhteet ovat seki henkilokohtaisia ettéi
yleisii. Isd, diti ja lapsi ovat asemia, positioita, jotka ovat vastavuoroisessa suhteessa
toisiinsa ja joiden luonne vaihtelee henkilosti ja tilanteesta toiseen. Ne ovat kuitenkin

asemia jotka siilyvit ldpi elimén. (Marin 1994, 20)

Vanhemmuus on nykyisin mielenkiintoisen ja ongelmallisen uudelleenarvioinnin
kohteena. Useimmiten muutoksia on kuvattu demografisina muutoksina, esimerkiksi
avoliittojen, avioerojen ja yksivanhempaisuuden lisééintymiseni, perheen lapsiluvun
pienenemisend tai avioitumisen myohentymisenid. Niiden prosessien on nihty

heijastelevan laajemminkin yhteiskunnan muutosta. (Korhonen 1994, 18)
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Modernia avioliittoa pidetiin kahden autonomisen yksilon sopimussuhteena, ja sitd
kuvaa pikemminkin puolisoiden yksilollisyys kuin avioliiton institutionaaliset ulottu-
vuudet tai sen rooli yhteiskunnallisten normien ja funktioiden tiyttijani. Kysymys
siitd, milld tavoin timai yksilollistymisen prosessi vaikuttaa lasten ja vanhempien

vilisiin suhteisiin, on Fronesin mukaan saanut vahin huomiota. (Frones 1994, 153)

Lapset, perheen perustaminen ja avioliitto ovat tulleet henkilokohtaisiksi valinnoiksi,
ne eivit ole enii osa itsestiiinselvini pidettyii eliiminkulkua. Lapsen hankinta
saatetaan nykypiivini suunnitella hyvinkin tarkkaan. Lasta aletaan puuhata, kun
taloudellinen tilanne ja uranikymit antavat myoten. Ulrich Beck (1995, 14) kuvaa
avioliittoa ja perhetti valintaan ja paitoksentekoon perustuvina henkilokohtaisina
riskeini. (Even the traditions of marriage and the family are becoming dependent on
decision-making, and with all their contradictions must be experienced as personal
risks.) Thomas Ziehen (1991, 98) mukaan ylipifnsi sen kysymyksen pohtiminen
haluaako lasta vai ei, ettii on siis kyse elimén suunnittelemisesta ja siitii padttimises-
td, ilmaisee valtavaa etiiisyytti sellaiseen luonnollisuuteen, jolla suvunjatkaminen
aikaisemmin ‘“‘tapahtui” sukupolvesta toiseen. Tietoisuuteemme on noussut paljon
selvempénai se ajan, psyykkisen voiman ja rahojen kiiytto, minki lapsen hankkimi-

nen viistamiétti tuo mukanaan.

Merja Korhonen (1994, 18) toteaa, etti lasten merkitys on kiynyt vanhemmille
ristiriitaiseksi. Samalla, kun vanhemmat haluavat kokea lapsen tuoman emotionaali-
sen liheisyyden, ilon ja onnen, he ovat tietoisia - tai tulevat ennen pitkia tietoisiksi -
siiti millainen taakka, taloudellinen rasite ja este lapsi myds on. Ziehe (1991, 99)
sanookin, etti lapsi on taakka vaikka sité olisi kiihkeiisti toivottukin, silld lapsen

kaipuu ja todellinen kokemus lapsesta eiviit tunnetusti ole sama asia.

Ilmarisen mainos kuvaa hyvin sité, kuinka lapsen tulo muuttaa eliméai vaativam-
maksi, koska nyt vastuu on paitsi itsestd myos lapsesta ja perheesti. Lapsi symbolisoi

mainoksessa vastuuta. Mainoksen elikelidismies muistelee nuoruuttaan ja toteaa:
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“Ainakaan mini en parikymppiseni ajatellut kuin seuraavaan tiliin asti’’. Kun hiin
on kuvassa hiukan vanhempana ja pieni tytté pitdi hinti kaulasta kiinni, mies
toteaa: “No myohemmin saattoi olla, etti lasten tulo pidensi ajatukset suunnilleen

asuntolainan mittaisiksi”’.

Honka Plus-talomainos esittii kuinka helppoa vanhemmaksi tulo voikaan olla.
Mainoksen alussa niytetéiin hirsitalo vihreilld nurmella. Mieséiinen mainostaessa,
“uutta jarked asuntoasioihin, Honka Plus hirsikoti”’, nainen ja mies nuohjaavat
lakanoiden alla. Miesééni jatkaa, ‘“‘rakenna ensin vaikkapa alakerta’, ja tyhji huone
tiyttyy lastenhuoneeksi. Miesiéinen hehkuttaessa, ‘“ja perheen kasvaessa ylikerta”,
kerrossingystid pompaa kaksi poikaa. Tédssd mainoksessa lapset kuvastavat elimén-

kulkua ja muutosta.

Todelliseen kokemukseen lapsesta kuuluu Ziehen (1991, 99) mukaan esimerkiksi se,
ettd lapset hankaloittavat vanhempiensa suuntautumista eléiminvaatimusten nautin-
nollisiin puoliin. Hinen mukaansa tilanne on tiysin paradoksaalinen muun muassa
sen vuoksi, etti lapset ovat muistutus (vield) kesyttiméttomista vietistéi, mutta ovat
esteend esimerkiksi sille, etti vanhemmat voisivat rakastella keskenéiin pdivisai-
kaan. Mutta saattavathan lapset estéié touhun myos muihin vuorokauden aikoihin,
tai visyttid vanhempansa niin, ettei halujakaan 16ydy. Seksuaalisuus siis usein

mutkistuu lasten tulon myota.

Goldman (1992, 103) viittii, ettii mainoksissa perhe esitetiiin lapsikeskeisesti ja
lasten tarpeiden oletetaan olevan ensi sijalla vanhempien ajatuksissa. Mielestini
monet mainokset péin vastoin osoittavat, etti vanhemmilla on omia tarpeita, jotka
tulee voida tiyttia lapsista huolimatta, ja mainostettu tuote tuo tihin oivan ratkai-
sun. Williamson (1978, 51) onkin todennut, etti mainonnassa tuotteen esitetiin
mahdollistavan elimiin eri puolien yhdistimisen. Annetaan ymmiirtii, etti tietyn
tuotteen avulla on mahdollista yhdistidi esimerkiksi vanhemmuus, tyo, nai-

seus/miehuus, seksuaalisuus ja harrastukset.
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Mainosten maailmassa vanhemmuuden ja seksuaalisuuden yhdistiminen kiy
hyvinkin helposti esimerkiksi ostamalla Kassler-lihaa. Tédssid mainoksessa mies ja
nainen paistavat lihaa. Tytto ja poika kurkkivat oven takaa miti tapahtuu. Liha
kérisee pannulla, viinilasit kilahtavat yhteen, nainen nauraa hekumallisesti, mies ja
nainen Kietoutuvat toisiinsa. Lapsista suurempi, tytto, kertoo pojalle: ”Taas ne
tekevit sitid”. Poika ihmettelee: “Ai miti”’? Ja tytto nauraa vastaukseksi. Selvisti
viitataan, etti suljetun oven takana on muustakin lihallisuudesta kyse kuin vain

Kasslerin kiristamisesti.

Nivean mainos niyttid kuinka nainen voi siilyttisi kauneuden ja nuorekkuuden,
vaikka onKin jo &iti. Kaunis ja hoikka vaalea nainen kulkee pitkin rantaviivaa pieni
poika perissiin. Rantahiekkaan jdd heidén jalanjilkensd. Nainen sanoo, ‘“Uusi
Nivea Visage Anti Wringle voide silottaa pois ajan merkit”, ja sivelee poskeaan.

Aalto huuhtelee jalanjiljet pois hiekasta.

Mutta on kolikolla myés toinen puolensa ja hankaluudestaan huolimatta lapset
tuovat paljon positiivista vanhempiensa eliimién. Lasten '"arvoa' Amerikassa 1980-
luvun alussa tutkineet Lois Wladis Hoffman ja Jean Denby Manis keskittyviit
kuvailemaan sitd psykologista tyydytysté, jonka lapset antavat vanhemmilleen. He
ajattelevat lasten tiyttivin vanhempiensa tiettyji tarpeita. Tutkimukseen osallistu-
neet vanhemmat kertovatkin useista positiivista asioista, joita lapset tuovat heidin
elimiinsi. Lapset antavat vanhemmilleen niiden kaipaamaa rakkautta ja kump-
panuutta, seki karkoittavat modernin elimin aiheuttamaa yksinidisyyden tunnetta.
Positiivisena on koettu myos se, etti lapsi pakottaa aikuisen ''kasvamaan ithmiseni''.
Lapsen myoéti hinen vanhempansa kokevat saavuttavansa aikuisen statuksen ja

aikuisen sosiaalisen identitteetin. (Hoffman ja Manis 1982, 143-170)

Alberto Melucci (1989, 159) viiittii, etti kun biologisesta vanhemmuudesta on tullut
valinnan varainen asia, eikd luonnon sanelema ehto, niin vanhempi-lapsi-suhde

voidaan myos nihdi valintana ja vastavuoroisuutena. Tama sisiltdi muutoksen
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aikuinen lapsi-suhteessa. Lapsi ei ole enii joku, joka kasvatetaan, astia johon
upotetaan yhteison arvot ja normit. Lapsesta tulee yksild, jolla on autonomiaa,

partneri, joka opettaa aikuiselle kuinka leikkii ja kuvitella.

Ziehen (1991, 101-102) mukaan kulttuurisen vapautumisen seurauksena on ollut se,
ett ihmissuhteista on tullut didrimmiisen merkityksellisid. Tésséd on hinen mukaan-
sa mukana myos kompensoiva tekiji. Muilla eliiménalueilla koetun kylmyyden ja
oman elimismaailman pirstoutuneisuuden tihden seki eliimidnkumppanilta etti
lapselta halutaan lisdlintyvissd maiérin jotakin vastineeksi. Henkilokohtaisten
suhteiden kasvanut merkitys voi siten Kkriisitilanteissa muodostua myés rasitteeksi.
Vanhempien suhteet toisiinsa ja lapseen joutuvat alttiiksi kasvaville odotuksille,
Jjotka eivit vilttimiittd vility tietoisesti, vaan alitajuisesti, siis psykodynaamisesti.
Lapsi saa siis alitajuiseti tehtdvikseen edesauttaa vanhempiensa psyykkisti vakaut-

ta.

Saarioisten kurkkupurkki-mainosta voi tarkastella Meluccin ja Ziehen ajatusten
pohjalta.Tésséd Saarioisten mainoksessa isd viihdyttid perhettiin leikkimiélla
merirosvoa ja kertomalla tarinoita. Lapset tosin ovat tissi mainoksessa hyvin
passiivisia ja tyytyviit aplodeeramaan isille poydin &éressi. Mutta tuskin timé mies
leikkisi tilld tavoin, jos poydissi istuisi vain aikuisia. Mies selviisti nauttii tiista
pelleilysti ja huomion keskipisteené olemisesta, ja lapset antavat hiinelle jakamaton-
ta huomiotaan. (Meluccin ajatusta tukee myos monet arkikokemukseni. Olen kuullut
hyvin séntillisen perheeniidin suusta, miten hauskaa hiinesti on nyt, kun on pienia
lapsia, niin voi taas menni pulkkamékeen. Ja olen nihnyt jokusen isin hankkivan
autoradan ja jiikiekkopelin lasten ollessa vield niin pienié, etteivit osaa niilla

leikkia.)

Lapsen ja aikuisen vilinen kumppanuus ja yhteisymmirrys viilittyy erinomaisen

voimakkaana Jalostajan Pata-mainoksessa, jossa poika ja diti kolistelevat kattiloita
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Keittiossi hiimaétessdidn tekevinsd monimutkaista ruokaa. Ravistelleessan valmiit

pata-ainekset kasariin, diti vinkaa pojalle silméii yhteisen salaisuuden merkiksi.

KK-marketin mainos henkii pojan ja iséin vilistii luottavaista ja limpimiéin toverillis-
ta suhdetta. Pojan ja iséin yhteisymmiirrysti ei heilauta edes pieleen mennyt koulun
koe. Mainoksen alussa poika katsoo koepaperia, jota koristavat V-merkinniit, seka
kirkuva 5-. Poydélli koepaperin vieressi on hampurilaisia, jotka poika on ilmeisesti
valmistanut, silléi hiin huutaa: “Valmista!” Pojan edessa lautasella on yksi hampuri-
lainen. Isi saapuu paikalle ja hinen lautaselleen poika on kasannut viisi hampuri-
laista. Koepaperi on isin ja pojan hampurilaislautasten viilissi. Isi silméilee koepa-
peria otettuaan hampurilaisen kiiteensii ja sanoo: “Luokkansa paras”. Innokkaan
mieséiéinen kehuttua Huittisten tuplahampurilaisia iséi péésee lihikuvaan vakuuttele-

maan: “Kehumatta paras”.

Ziehe (1991, 45-46) esittii, ettii lapsista on muodostunut jonkinlainen vanhempien
elimiintarkoituksen takaaja. Nuorisoa tarkastellessaan hin toteaa heidén toimivan
vanhemmilleen linkkeind ulkomaailmaan (koska vanhempien on vaikea seurata
ulkoista sosiaalista todellisuutta kodin ja tyopaikan kaltaisilta tihystyspaikoilta) ja
tiyttavin siti tyhjiotd, joka on vallata vanhempien elimiéin, horjuvan identiteetin ja
avioliiton. Hoffmanin ja Manisin (1982) haastattelemat vanhemmat kertovat lasten
tuovan heidin eldamiinsé uusia kokemuksia ja muutosta, ja lapsen kasvaminen ja
kehittyminen tekeviit muutoksen tilasta jatkuvan. Harvinainen ei ole fraasi ’lapset
pitivit minut nuorena’. Nivea Visage mainoksessa nainen pitii poikaansa sylissi ja
toteaa: “Nivea Visage siilyttdi ihosi nuorekkuuden”. Voi ajatella myos pojan

pitdvin ditinsi nuorekkaana.

Goffman vertaa 70- ja 80-luvun taitteessa vanhempia hallitsijoihin, jotka pyrkiviit
kontrolloimaan paitsi lasten fyysistd -, niin myos henkisté hyvinvointia. Goffman
niikee vanhempi-lapsi suhteen positiivisena ja harmonisena alistussuhteena. Héinen

mukaansa vanhemmat ovat ainoat sellaiset hallitsijat, jotka toimivat alistettujensa
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parhaaksi. Aikuisethan suojelevat lasta julmalta maailmalta. Tiahiin alistussuhtee-
seen kuuluu, etti vanhempi- hallitsijat kontrolloivat lasten fyysistid hyvinvointia.
Hallitsijat kayttiiviit valtaansa kohtelemalla lapsia usein ei-henkiloini. Lapsista
puhutaan heidiin ldsniiolessaan ithan niinkuin he eivét kuulisi tai ymmértéisi mitéién,

leikit keskeytetéiin tuosta vaan jne. (Goffman 1979 4-5)

Fyysisen hyvinveinnin kontrolloiminen tiivistyy vaippamainoksissa. Vaippamainos-
ten vauvat ovat tietenkin tiysin riippuvaisia iideistiin. Aideistd riippuu onko
vauvoilla kuiva vaippa, hyvii olla ja terve iho. Kuten Pampers-mainoksessa iiti
toteaa: “lapset ovat iloisempia nukuttuaan hyvin, koska iho on kuiva”. Oikealla
vaippavalinnalla iidit voivat siis taata vauvansa iloisuuden ja kiiintien - diti, joka
valitsee huonon vaipan (muu kuin Pampers kenties) ei viiliti lapsensa hyvinvoinnis-

ta.

Corn Flakes mainoksessa vanhempien fyysisen kontrolloijan rooli esitetiiin hyvin
verhotusti. Ensiniikemilti Corn Flakes mainoksessa poika herii koira seuranaan,
sy0 muroja yksin ja ldhtee kouluun koiran kanssa. Mutta kun mainosta katsoo
tarkemmin, huomaa, ettii aikuisen lisniolo esitetdiin pienin viittauksin, esimerkiksi
muropaketin ottaa hyllylti naisen kisi. Katsoessa vield tarkemmin havaitsee, etti
poytikohtauksessa kamera liukuu poikaan miehen seliin takaa ja naisen hahmo
hiilihtii hiinen takanaan. Aiti on siis sittenkin tarjoamassa aamiaista ja Lihettéimiis-
sd pojan kouluun.Vaikka vain varjoina lapsen takana hiildhtivit vanhemmat
saattavat luoda katsojassa turvallisuuden tunteen - kaikki kunnossa, lapsi ei ole

yksin.
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8. LAPSUUDEN YKSILOLLISTYMINEN

Lukemani lapsuustutkimuksen perusteella minulle on jadnyt keskeiseksi kuvaksi
nykylapsesta yksilollinen, ja alati yksilollistyva lapsi. Yksi merkittivi tekija yksilol-
listymisen taustalla on muutos perherakenteissa. Yhi useampi avo- tai avioliitto
paiittyy eroon. Lapset eivit elid vain ydinperheissd, vaan myos yhden vanhemman
kanssa, vuoroin kummankin vanhemman Kkanssa, laajoissa uusioperheissi,
sijoitusperheissii, kuka missiikin. Lasten elménkulku ja elimiintapa vaihtelee perhe-
Jja kasvutaustasta riippuen. Perherakenteiden muutos heijastelee perinteisti vapau-
tumista. Ziehen (1991) mukaan yksilollistyminen liittyykin perinteistd vapautumi-

seen, miki tulee ilmi sukupuolieliimén, avioliiton ja perhemuotojen alueella.

Peter Buchner (1990, 71-84) on tutkinut lapsuuden yhteiskunnallisessa paikassa
tapahtuneita muutoksia Kiisitteiden 'destandardization’, 'biographization’' ja 'indivi-
dualization' avulla. Hin néikee, etti lapsuuden 'normaalibiografia’ on murenemassa
ja lapset ovat yksilollistymissid. Hén kuvaa, kuinka yhteiskunnalliset muutokset ovat
johtaneet tille yksilollisymisen tielle. Varsinkin perherakenteissa tapahtuneet
muutokset murentavat lapsuuden normaalibiografiaa. Tdmin kanssa ristiriidassa
ovat tilastokeskuksen (1994b) laskelmat, joiden mukaan suurin osa perheistd on
edelleen traditionaalisia ydinperheiti. Toisaalta, vaikka lapset elisiviitkin péfiosin
ydinperheissii, poikkeaa eliméi niissd jyrkistikin toisistaan suurten yhteisten
nimittiijien kuten uskonnon, homogeenisen ammatti- tai luokkarakenteen tai poliitti-
sen aatteen puuttuessa. Mainosten lapset eliiviit sen sijaan samantyyppisissa -

keskiluokkaisissa- perheissa.

Lasten eléimiinkulku ja elimiintapa ovat Buchnerin mukaan yksilollistyneet. Yhteni
selvind muutoksena lapsuuden 'mormaalibiografiassa’ hin nikee sen, etti lapset
kiyvit nykyisin entistéi aiemmin Lipi statusmuutoksen lapsesta nuoreksi, eli lapset

tulevat "'kypsemmiksi'' nuorempina ja niin piisy aikuisten maailmaan on heille



56

mahdollista aikaisemmin. Ennen lapsilta suljetut riippumattomuuden kentiit ovat
nyt tulleet myds heidén ulottuvilleen ja mahdollistavat lapsille yksilollisen toiminnan.
Lasten on mahdollista toimia suhteellisen vapaasti ja riippumattomina koulun ja
kodin ulkopuolella. Niilld riippumattomuuden kentilli lapset voivat vapaasti

kuluttaa, harrastaa ja uppoutua median tarjoamiin mahdollisuuksiin.

Alanen on Buchnerin kanssa samoilla linjoilla todetessaan, etti lapsuus ei ole enii
pitkiin aikaan ollut pelkkii perhelapsuutta, eli perhe ei ole lasten ainoa eiki aina
edes tirkeinkéin toiminta-areena, eiki perhe ole myoskéin lapsen ja yhteiskunnan
ainoa yhdysside. (Noita yhdyssiteiti ovat nykyiin myos péivihoito ja koulu). Lapset
liikkkuvat tavaramarkkineilla vaikuttamisen kohteina ja kuluttajina. Lapset tekevit
myos tyotd: seki palkkatyoti ettd palkatonta (koti- ja koulutyd). Lapset toimivat
my®os ikitovereidensa piirissé luomalla ja ylldpitimalld samanikiisten kulttuureja.

(Alanen 1994, 18)

Fronesin (1994, 152) huomion mukaan enii ei tehdi entisenlaisia selvid rajoja
lapsuuden ja aikuisuuden tai lapsuuden ja nuoruuden vililléi. Niin ollen jopa iki on
tiettyyn rajaan asti yksilollinen valinta. Témi on selvimmin nakyvissid sosiaalisen
muutoksen vaiheissa (social phases characterized by transition) ja esimerkiksi 13-
vuotias joutuu identiteettiiiin rakentaessaan valitsemaan rakennusaineet lukuisista
kulttuurisista varastoista (cultural vocabularies), jotka maiiritteleviit myos ikaa.
Télld hetkelli selvia kulttuurisia raja-aitoja lapsuuden, nuoruuden ja aikuisuuden
vilille on mahdotonta vetiii. Esimerkiksi 'lapsi' voi olla jossakin mielesséd 'kypsa'
(esim.seksuaalisesti) ja silti yhi 'koululainen'. Kulttuuristen traditioiden heikkenemi-
nen ja identiteetin individualistinen rakentaminen voimistavat titi moninaisuutta.
Sukupolvien viiliset kulttuuriset suhteet ovat muuttuneet ja samalla myos lapsuuden

symboliset ilmaisut (the symbolic expressions of childhood).

Dencik (1989) avaa lapsen yksilollisyyteen toisenlaisen nikokulman. Hinen mu-

kaansa yksilollisyys on jotakin, jonka avulla pirjitiin nyky-yhteiskunnassa ja
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niinpa vanhemmat pyrkiviit tietoisesti kasvattamaan lapsesta yksilollisié piirteiti ja
taitoja omaavan persoonan. Tamai tarkoittaa nihdikseni vanhempien intoa kiikuttaa
lasta syntymistiién ldhtien erilaisiin harrastuksiin, jolloin piimaééarini ei niinkééin
ole se, etti lapsi nauttisi harrastuksestaan, vaan se, etti harrastuksesta olisi hyotya

lapsen suotuisalle kehitykselle ja menestyksekkéille tulevaisuudelle.

8.1. YKSILOLLISTYMISEN VALOT JA VARJOT

Miten timai yksilollistyminen on sitten konkreettisesti vaikuttanut lasten eliiméién,
onko se hyvisti vai pahasta? Tésti eri tutkijoilla on hyvinkin erilaisia nikemyKksia.
Toisaalta yksilollistymisen nihdiiéin antavan lapsille entistéi suuremman itsemiéria-
misoikeuden ja ihmisarvon, toisaalta yksilollisyytti luovien mekanismien on nihty

tuhoavan koko perinteisen lapsuus-kisityksen.

Perheiden sisilld yksilollistyminen tuo parhaimmillaan lapsille entisti paremman
aseman. Manuela du Bois-Reymond, Paul Buchner ja H-H Kruger (1993, 97) kuvai-
levat modernia vanhempi-lapsi suhdetta ' neuvottelevaksi perhekulttuuriksi' (family
culture of negotiation). He ovat vertailleet lasten biografeja, lasten kulttuureja ja
muuttuvia vanhempi-lapsi-suhteita Linsi- ja Iti-Saksassa, sekd Alankomaissa.
Heidin mukaansa aiemmin luonnostaan vanhemmille langennut valta-asema ei ole
enii leimaa antava piirre sukupolvien vilisissd suhteissa. He nikeviit, ettéd valta on

Jjakautumassa entistii tasaisemmin perheiden sisill.

Frones (1994, 154) havainnollistaa lasten yksilollistymisté, heidéin kohtelemistaan
yksiloini ja persoonina, kodin sisiiiselli tilanjaolla. Hinen mukaansa lasten yksildl-
listymiselli on omat vaikutuksensa myos kodin fyysiseen ja kulttuuriseen maise-
maan. Lapsen omalla huoneella on symbolinen ulottuvuutensa, se kuvaa lapsen

asemaa yksiloni ja persoonana. Lapsuuden yksilollistyminen ajaa lapsuuden ja
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vanhempien kategorioita taka-alalle painottamalla yksiloiden, lasten tai aikuisten

intentioita ja persoonallisuuksia.

Neil Postmaninkin (1982, 130) mielesté lasten ja aikuisten maailmat ovat lihestymaés-
sid toisiaan ja limittymiissi toisiinsa. Postman niikee timén kehityksen erittiin
kielteisenéd. Teoksessaan 'Lyhenevi lapsuus" hin kuvaa kuinka 'yhteiskunnan
symbolinen alue tekee lapsuudesta joko tarpeellisen tai tarpeettoman' ja esittii,
etti '"uudet ja vallankumoukselliset viestimet ovat karkoittamassa lapsuuden
linsimaisesta kulttuurista''. Hin puhuu "lapsuuden rappiosta', ja tuota rappiota on
se, ettii aikuisuuden ja lapsuuden raja himirtyy. Tuota himirtymisti on muun
muassa lasten ja aikuisten maun ja tyylin toisiinsa sulautuminen (esim. yhtenevi
pukeutuminen ja hampurilaiskulttuuri), lasten huumeiden ja alkoholin kiytto, lasten
seksuaalinen aktiviteetti, rikollisuus jne. Elkind (1988, 3) kuvaa myos lapsuuden
Iyhenemisti. Hinen mukaansa vanhemmat Kiirehtiviit lapsiaan kasvamaan tai

kohtelevat heiti aikuisina, jotta paisisivit kasvatusvastuusta.

Postmanin mukaan perinteisen lapsuuskisitteemme katoaminen nikyy kaikkein
selvimmin mainoksissa. Hin viittdd seuraavaa: ''lapsia kiytetdin hdpeamatta
néyttelijoind mainoksissa. Yhteni iltana tv:ta katsellessani laskin yhdeksiin erilaista
tuotetta, joita lapsi kauppasi. Mukana oli makkaraa, kiinteistoji, hammastahnaa,
vakuutuksia, pesupulveria ja ravintolaketju.... Kenties asia on niin, ettid kun lapset
paistetiin yhi useammille aikuiseliimén alueille, tuntuisi ristiriitaiselta olla péaasti-
miitta heitii yhdelle kaikkein tirkeimmisti alueista, nimittdin myyntitoihin''.

( Postman 1982, 134 )

Postmanin mielessi lienee ihannekuva lapsuudesta viattomana onnelana. Jenks
(1996,70) esittelee kaksi hallitsevaa tapaa, joilla on puhuttu lapsuudesta. Hiin
muotoilee nimi mytologiasta nouseviksi mielikuviksi. Hin erottaa dionysialaisen ja
apolloniaanisen nikemyksen lapsuudesta. Postman nikee lapsuuden selvisti

apolloniaanisena, miki on Jenksin mukaan moderni, léinsimainen ja julkinen tapa
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ajatella lasta. Apolloniaaninen lapsi (apollonian child) on enkelimiiinen, viaton, ei
maailman pilaama. Kisityksen mukaan lapsessa on synnynniisti hyvii, kaikkea siti
mika on parasta ihmisluonnossa. Téllaiset lapset leikkiviit ja jokeltelevat, hymyileviit
ja nauravat. Lapsi on viaton ja ylevi, ei kulttuurin rappauttama. ''Apollonian child"
liittyy myyttiin lapsuudesta ''kultaisena aikana''. Onnellisuus assosioituu viattomuu-

teen.

Dionysiolainen lapsi ( the dionysian child) on sitid vastoin, kuten viininjumala
Dionysos, mahdollinen paholainen ja vekkulimainen nautiskelija. Lapsi on kuin
kappale arvaamatonta, villil ja vaarallista luontoa, ellei hiintii ohjata sivilisaation
tielle. Jenks toteaa, ettii vaikka nama kisitykset ovat vastakkaisia, niitd voi ndhdi

kidytetyn myos yhtiaikaisesti. (Jenks 1996, 70-73)

Dionysiolainen lapsi péiisee harvoin vallalle mainoksissa. KK-marketin mainoksissa
sentiiin nihdiin vilihdyksii lapsen riiviomaéisistd puolista. Mainoksissa seikkaileva
poika halveeraa opettajanmielistelyinsituutiota haukkumalla opettajaa ensin apinak-
si ja tuomalla tille sitten banaanin. Isdinpiivini poika yllittiaé isukkinsa Kirjoitta-
malla onnittelunsa seiniiin punaisella maalilla. Poika osaa myés kieroilla lahjomalla,
Jja pehmittiéikseen isdéinsi ennen penkin alle menneen kokeen esittelyd poika valmis-

taa tille 14japidin hampurilaisia.

Pulma suhtautuu skeptisesti postmanilaisiin ideoihin lapsuuden loppumisesta.
Pulman mielesti vajaavaltaisuuden eli epiitseniisyyden aika on lapsilla koko ajan

pidentynyt. Héin perustelee tiiti muun muassa silli, etti nuorten kotoa pois muutta-
minen tapahtuu my6hemmin, ja on joissakin tapauksissa jopa mahdotonta. (Pulma

1992, 54-55)
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8.2. ELAAKO MAINOKSEN LAPSI MODERNIA LAPSUUTTA?

Harriet Strandell (1995, 52) on todennut, etti meille aikuisille lapsuus on jossakin
muualla kuin tissid ja nyt. Aikuiset nikeviit lapset joko kehitys (tulevaisuus)- tai
nostalgia (menneisyys) perspektiivissi. Niiemme lapsissa joko sen miti he (toiveidem-
me mukaan) tulevat olemaan tulevaisuudessa. Tai niemme lapsissa itsemme lapsina,
jolloin lapsi on menneisyyden symboli, ja nimenomaan muistuttaa nostalgisesta

menetetysti paratiisimaisesta lapsuudesta.

Ulkokohtaisesti tarkasteltuna mainokset esittiiviit lapsia aika pitkille tiissi ja nyt -
perspektiivissid. Laskikinkin periti 45 mainoksen kuvaavan lapsia tiissi hetkessi.
(Ilmiselvidi nostalgiaa henki mielestini 17 mainosta ja tulevaisuuteen kurkotti 10
mainosta. Toki oli mainoksia, jotka parhaimmillaan kuvastivat kaikkia néiti kolmea
pissaavat pamperseihin piivikodissa, hurjastelevat pyorilla pitkin kaupungin
katuja, pelaavat katulitkii porttikongissa tai leikkivit balettibarbeilla lastenhuo-
neessa. Téssi ja nyt - perspektiivin liitéiin yksilolliseen lapsuuteen. Mainosten lapset
siis eliviit pitkille modernia, yksilollisté lapsuutta, jos kriteerini pidetién siti, etti

heidit esitetiiin timin piivin kulisseissa.

Moderniin lapsuuteen kuuluu yksilon ja persoonan korostaminen, ja eridinlainen
sukupolviaseman liu’uttaminen. Lapsen rooli mainoksissa on kuitenkin painotetusti
“lapsi”. Lapsuutta korostetaan liittamilli lapseen lapsuuden symboleja. Erityisen
voimakkaasti lapsuutta painotetaan esimerkiksi Voilevi-mainoksessa, jossa nalle
(lapsuuden symboli) ja tytto heraivit yolli lastenhuoneessa. Nalle ja tytto meneviit
yhdessé alakerran keittioon. Pieni tytto voitelee leipida ja miesiiini kertoo: “Uusi
pehmeisti levittyvi voimariini”. Seindn varjokuvasta niikyy, kuinka tytté ja nalle

pisteleviit leipii suuhunsa. Lasta korostetaan lapsena, jotta osoitetaan voimariinin
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olevan niin pehmeéi, ettéi lapsikin pystyy sitd voitelemaan. Samaan tapaan mainoste-
taan einespizzoja ja -hampurilaisia, joista on niin helppo valmistaa ateria, etti myos

lapsi kykenee siihen.

Pohdin modernin lapsuuden olemusta mainoksissa kuvailemalla niissi esiintyvii
lapsen tiloja ja ulkoista olemusta, lapsen kumppanuutta toisten lasten kanssa, seké
esittelemiilli ammattilaiseksi asti laajenevan lapsen paikan. Lisiiksi katson kuinka

lasta kiytetiin tulevaisuuden merkkini, ja millaiseksi tuo tulevaisuus toivotaan.

8.2.1. KOTI, KAUPUNKI JA LUONTO LAPSEN TILOINA

Jaottelin mainoksia silld perusteella, esiintyyko lapset niissé kotona vai jossakin
muualla. Yhi lapset ovat useammin kotona kuin muualla: 43 mainoksessa kotona,
34:ssa muualla. (Sellaiset mainokset, joissa lapset leikkiviit selvisti kaverusten
kesken jomman kumman kotona, sijoitan kumpaankin ryhméin.) Ero ei kuitenkaan
ole suuren suuri, joten karkeasti timi voisi kertoa siité, etti mainosten lasten eliméa

on yksilollistynyt, silld koti ei ole enéii vallitseva lasten paikka.

Ollessaan muualla kuin kotona lapset ovat miti erilaisimmissa paikoissa: esim.
pelikentiilld, kaupungilla, pyoriilemiissi, ystivén luona, Ferrari-tallin aidan takana,
muovailuvahatehtaan liukuhihnalla tai kauppakeskuksessa. Niissé paikoissa lapset
toimivat itseniisesti. Blichnerhin (1990) toteaa lapsuuden normaalibiografian
murtumiseen liittyvin sen, etti lasten on mahdollista toimia suhteellisen vapaasti ja

riippumattomana kodin ja koulun ulkopuolella.

Kovarikista (1994, 103) on huomiotavaa, etti timén hetkisen lapsuuden yksi selva
piirre on se, ettii yhd useampi ja useampi lapsi syntyy kaupunkeihin. Hinen mukaan-

sa lapsen paikka niiyttai kaiken aikaa paitsi feminisoituvan mydos urbanisoituvan.
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Katsoin mainoksista, kuinka monessa liikutaan nykylapsen arkisessa ympiristossi,

kaupungissa.

Kellog's niiyttii olevan ajan hermolla. Frosties mainoksessa poika pelaa katulitkiia
urbaanin oloisessa ympiristossi asfalttipihalla. Corn Flakes mainoksessa poikaryh-
mé pyoriilee himirissi porttikongeissa. McDonaldsin mainos kuvastanee sellaise-
naan kaupunkikulttuuria. Neste Futuran mainoksessa lapset leikkivit keskikaupun-
gin Kivipihalla. Jyviskeskuksen synttiireitd mainostaa kauppakeskuksessa ilmapallo-
jen kanssa pomppiva poika. Finnett-yhtioiden mainoksessa isi ja kaksi poikaa ovat
puistossa, ja mainoksessa selviisti viitataan, etti kaupungin keskustassa sijaitsevassa
puistossa. VISA:n harrikka-mainoksessa lapset kiivelevit vanhempineen ostoskadul-
la. Shell vie lapset formuloiden maailmaan, sekd moottoritien varteen huoltoasemal-

le. Siis yhdeksissd mainoksessa seikkaillaan selvisti urbaanissa ympéristossa.

Mainokset vieviit lapset kaksi kertaa useammin (17) nostalgisiin paikkoihin, luonnon
helmaan. Puutarhamaisessa kotipihassa tai puistossa ollaan 9:ssi, meren direlld
4:ssi, pellolla 2:ssa ja maalaistielléi 2:ssa mainoksessa. Useissa néissii mainoksissa on
néhtivilld lapsen ja luonnon liittiminen yhteen, ja lapsen ja luonnon avulla nostalgi-

oiminen.

Nivea Visage mainoksessa kaunis nuori nainen kirmailee hiekkarannalla yhdessi
pojan kanssa. Nainen on huolissaan ajan kulumisesta ja rypyisti. Hin toteaa, etta
“on kiehtovaa kuinka aika muuttaa asioita”. Peréssi juoksee poika varmempana
vakuutena ajan kulumisesta ja siitd johtuvasta -luonnollisesta- ihon rypistymisesta.

Téssd mainoksessa lapsi symbolisoi aikaa ja muutosta.

Lapsen ja luonnon liittiminen yhteen nikyy mainoksissa. Villii, luonnonvoimaista
Jja sivistymiitonti, dionysialaista lasta lihentelevid puolestaan edustavat tytot ja

pojat, jotka kirmailevat nurmikentilli Ariel-mainoksessa. Mieséiéni toteaa kuin
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luonnonlaista: “Lapset eiviit piittaa liasta.” (Ideana on esittiiéi, kuinka lapset sotkevat

vaatteitaan, ja tarvitaan hyvi pesuaine, joka pesee tahrat, muttei kuluta vaatetta.)

Hyviini esimerkkini luonnon avulla nostalgioimisesta on Kellog'sin mainos, joka
alkaa niyttivilld pelto-panoraamalla ja siirtyy aamuaurinkoiseen huoneeseen, jossa
koira herittii pojan. Sopivassa vilissi ruudun tiyttis maissintiihki ja perhoset, ja
heti periin muroja syovd poika. Mieséini kehoittaa: “Herdid luontoon, herii
Kellog's Corn Flakesin makuun”. Pojan istuessa poydiin édiiressd miesiéini luonneh-
tii: “Tdynni energiaa”. Tissd mainoksessa yhdistyvit luonto-luonnonmukaisuus,

energisyys-terveys, lapsuus ja onnellisuus.

Mainoksissa lapsen yleisin tila niyttdid olevan sisitila. Kotona sisillid lapsi on 40
mainoksessa. Piivikodissa yhdessi mainoksessa, samoin koulussa. Kaupassa lapsi
niyttiytyy kerran, samoin hampurilaisbaarissa ja jossakin tyopaikassa kolme
kertaa. Kahdeksasta mainoksesta en osannut todeta muuta kuin ettii lapset ovat
studiossa. Kun lapset ovat kotona, he ovat useimmiten keittiossi (14 krt) tai lasten-
huoneessa (13 krt), mutta olohuoneessakin lapset ovat sentiiin 7 kertaa. Vanhem-
piensa makuuhuoneessa lapsi pistidytyy kerran, samoin pesuhuoneessa. Kodinhoito-

huoneessa ja eteisessi lapsi on kummassakin kahdesti.

Fronesin (1994) mukaan lapsen yksilollistyminen on havaittavissa lastenhuoneiden
yleistymisessi, silli ndin vanhemmat kunnioittavat lastensa yksilollisyytti, kun
antavat heille mahdollisuuden vetéiytyi yksityistilaan. Mainoksissa nikyy lastenhuo-
neita, mutta lapsen yksityisalueena ne eivét suoranaisesti niyttiydy, silli sithen ne
ovat liian siisteji. Omien havaintojeni mukaan lastenhuoneet ovat harvemmin noin
tiptop-kunnossa. Aidon tunnelman luomiseksi seinille on ripustettu muutama lapsen

piirrustus, mutta lelut ja kirjat ovat siivosti hyllyssi.
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8.2.2. MAINOSLAPSEN VAATTEET ON AIKUISEN AATTEET

Aikuisten ja lasten erilaiset vaatteet ovat Suomessa melko tuore ilmio, ainakin
alempien sosiaaliluokkien keskuudessa. Vield 1800-luvulla lapset kulkivat paitares-
suissaan toisaalta, koska kunnon vaatteita ei yksinkertaisesti ollut varaa tehdi kuin
aikuisille, toisaalta erotuksena aikuisista. Suomalaisen lapsen elimiii entisaikoina
tarkastellut Pirjo Himaéldinen-Forslund (1987, 106) toteaa, etti tuolloin aikuismais-
ten vaatteiden saaminen oli lapsen elamén kirkkaimpia juhlahetkii, todellinen tasa-

arvon manifestaatio.

Aikuisten ja lasten vaatetuksen on havaittu yhteniistyneen, minkd Postman ja
Elkind niikeviit kieteiseni ilmiona. Elkind (1988) viittiié, etti kun lapset pukeutuvat
kuin aikuiset he myos helpommin kayttiytyvit kuin aikuiset. Hinen mielestian
lapsen olisi helpompi olla lapsi, jos hiinelli olisi erilaiset vaatteet kuin aikuisilla.
Vaatteet ikiin kuin rajaavat kiytosti. Elkindin mukaan tytto farkuissa kiivelee kuin
nainen farkuissa, miki on periti kummallinen viite. Reiluissa farkuissa on ihan

hyva riehua.

Mini néikisin lasten sulautuneen pikemminkin osaksi nuorisomuotia. Jo ekaluokka-
laiset osaavat vaatia nappiverkkareita ja varsitennareita, tai miti nyt milloinkin
nuorisomuotiin kuuluu. James (1993) huomauttaa, ettii lapset osoittavat ystiiﬁyyttiiﬁn
ja yhteenkuuluvuuttaan mm. samanlaisella pukeutumisella. Itse pukeuduin lapsena
parhaan ystivini kanssa jopa tismiélleen samanlaisiin paitoihin tai farkkuihin ja
niin olimme monien muiden tyttokaverusten tapaan ‘“tekstiilikaksoset”. Nelji-
vuotias Pyrymmekin on jo tarkka siitd mité laittaa péiviikotiin piille. Hinen pai-
doissaan on oltava kuva, mutta ei miki tahansa kuva, silléi kuvat herittiivit keskus-

telua kaveripiirissd. Keséisini aamuina poika tarkkailee péivikodin eteisessi, ovatko
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kaverit T-paidassa vai pitkihihaisessa paidassa, shortseissa vai college-housuissa,

tossut jalassa vai paljain jaloin, ennen kuin pé:ittid minki verran riisuutuu.

Myos mainoksista on loydettiivissa tdta halua samanlaiseen pukeutumiseen. Saman-
laiset vaatteet ovat tietenkin selvio tietynlaista vaatekappaletta esittelevissi mainok-
sissa, kuten Reiman toppahaalarimainoksessa. Mainoksessa, jossa mainostetaan
seki vaatemerkki Oililya ettd pyykkipulveri Arielia, lapset ovat pukeutuneet virik-
kiisti, mutta kuitenkin toisistaan poikkeavalla tavalla. Tandemilla pyoriilevi
tyttotrio on kuitenkin sonnustautunut samanlaisiin raitasukkiin. Barbiemainosten

tytot ovat valinneet yhteisen virityksensi vaaleanpunaisvoittoiseksi.

Katsoin yksityiskohtaisesti mitd lapsilla on péilldiin. Titid ennen laskin kuinka
monta tyttod ja kuinka monta poikaa pystyn erittelemiéin aineistosta. Laskin tyttoja
olevan 64 kappaletta, ja poikia parikymmenti enemmiin eli 88. Vaatetusta ei ollut
mahdollista koodata, jos lapsi niytettiin liian kaukaa, liian nopeasti tai vain kaulasta
ylospidin. Lukumiiriisesti eri vaatekappaleiden esiintymistiheyttii on siis turha
verrata tyttojen ja poikien lukumiéariin. Eli, vaikka sainkin koodattua tytdille vain

kahdet farkut, en voi viittdi, etti vain 3 prosentilla tytoista on farkut.

Vaatteiden yksityiskohtainen tarkastelu toi hyvin esille, ettii mainoksen lapsi on siisti
ja, uskallanpa sanoa, aikuisten maun mukaan puettu. Vaatteet ovat vahvoja symboli-
sia lapsuuden ilmauksia. Vaatteilla alleviivataan siti, etti ndmai tissid ovat lapsia.
Aikuiset kokevat helposti kymmenkesiisen rihjidiseen nahkarotsiin sonnustautuneen
tyton huolestuttavana ilmestykseni. Toisaalta samanlaiseen rotsiin, lippikseen ja
tennareihin pukeutuvan kuusikymppisen rouvan koetaan myos kolisuttavan sisidyl-
lisyyden raja-aitoja. Mutta mainoksissa niin sukupolvien kuin sukupuolienkin viliset

rajat asetetaan selkeiisti niikyville pukeutumisessa.

Tyttojen osalta yleisin vaatekappale on mekko tai hame ja vaatteiden viiritys on

hyvin usein vaaleanpunainen tai punainen. Pojilla yleisin vaatekappale on kaulus-
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paita, ja joka toisella ruudullinen. Yhti usein kuin tytdilli on mekko, pojilla on
housut. Farkut eiviit ole erikoinen niiky pojan jalassa, sen sijaan tytoilléi on vain 2
kertaa farkut. Toinen selvi ero on se, ettii pojilla on 9 kertaa ylldin joko verkkarit
tai jokin urheiluasu, tytoilli ei kertaakaan. Tyttojen pukeutumista voi pitda jonkin
verran traditionaalisempana kuin poikien. Esimerkiksi T-paita on tyton ylld vain
kerran, pojan ylld 7 kertaa. Nykylapsille niin tyypillisten collegeasujen viihiisyys

himmistyttii. Pojilla on 6 kertaa ilmiselvi collegepaita péillé, tytoilla vain 2 kertaa.

Mainosten tyttjen hiukset ovat lihes aina pitkit, vain neljilli tytolld on puolipitkat
hiukset. Tyttojen hiukset ovat useimmiten kauniisti laitettuna. Tyttojen hiukset ovat
joko letilldi, saparoilla tai ponnarilla, tai niissd on kampoja, nipseji, pantoja tai
rusetteja. Yhdessikién mainoksessa ei ndy lyhythiuksista tyttod. Pojilla sen sijaan on
laidastaan lyhyet ja siistit hiukset. Vain kahdella pojalla 88:sta (2%) on polkkatu-

kaksi luokiteltava kampaus.

Vain yhdessi mainoksessa on vaikea sanoa vaatteiden, kasvojen tai hiusten perus-
teella onko kyseessi tytto vai poika. Tissd McDonaldsin mainoksessa androgyynin
niikoinen lapsi muikistelee hampurilainen edessééin. Hiinelld on ylléién vihreivalko-
raidallinen T-paita ja siniset farkkuhaalarit. Hinen hiuksensa ovat puolipitkiit,
avonaiset ja siloittelemattomat. Virnistellessidéin héin paljastaa paria etuhammasta
vailla olevan hammasrivistonsd. Happy-meal ateriaan kuuluvista leluista hin on
valinnut junan leikittivikseen. Timaé lapsi on todellinen poikkeus mainosten lasten
maailmassa - hiinti ei voi suoralta kideltd sanoa tytoksi, ei pojaksi, ei kauniiksi, eiki

suloiseksi.

Lapset ovat mainoksissa samaa maata kuin mainosten ihmiset yleensékin - kauniita
ja hoikkia. Pullukoita aikuisia nikyy mainoksissa vitseini, mutta lapsia ei kohdella
niin ajattelemattomasti. Yleisluonnehdintana voi sanoa, etti mainoksen lapset on
puettu ja kammattu aikuisen maun mukaan kuin valokuvaamon potrettia varten.

Toki onhan lapsia, jotka panostavat itsekin moitteettomaan ulkoasuun.
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8.2. 3. LASTEN OMA SOSIAALINEN KULTTUURI
- TYTTOJEN BESTIKSET, POIKIEN PELIKAVERIT

James (1993,) toteaa, ettd tytoilld ’paras ystiva’-insituutio kehittyy jo varhain ja
tekee ystivyyssuhteista henkilokohtaisia ja persoonallisia. Pojilla ystiivyysuhteet ovat
vihemmain intiimeji ja enemmiin ’julkiseen sfidriin’ painottuvia (joukkuerurheilu
ym.). Ne ovat Jamesin mukaan myos enemméin instrumentaalisia, ystiiviit ovat ennen
kaikkea pelikaveraita. Tosin James huomauttaa, etti pojat ovat oppineet olemaan

puhumatta ja nidyttimiitti kiintymystidin vilttidkseen joutumasta kiusatuiksi.

James (1993) puhuu tyttojen ystivyyden kaksiteriisestii laadusta: hoivan ja kontrol-
lin yhteenkuuluvuudesta. Kahdenkeskiset ja intiimit ystivyyssuhteet sisiltivit aina
ulossulkemisen vaaran. Ne ovat myos kontrollin ja monimutkaisten valtakamppailu-
jen kentti, joissa perustana on pitdminen/ei-pitiminen. Joka tapauksessa James
toteaa, ettii tyttojen ystivyyssuhteet pohjaavat liheiseen emotionaaliseen suhteeseen,

pojilla taas yhdessé toimimiseen.

Etsin mainoksista ’kaverimainoksia’, eli sellaisia, joissa esiintyviit lapset saattoi
nihdi kavereina, eiki sisaruksina. Téllaisia mainoksia on 14 kappaletta (ja niistéi
kahdessa oli eriteltivissi useamman suuntaisia ystivyysuhteita). Laskin kuinka
monta kertaa niissd mainoksissa esiintyi 2 tyttoa tai 2 poikaa, useita tyttoja tai useita
poikia, tytto ja poika, useita tyttoji ja poikia, 1 tytto ja useita poikia tai 1 poika ja

useita tyttoja.
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Taulukko 2. Kaverisuhteet

Henkilot Kerrat

2 tyttoa 3
2 poikaa -
useita tyttoja
useita poikia

tytto ja poika

m N N A

useita tyttojé ja poikia

Suurin ero on, etti tytot ovat yhtéi usein kahdestaan kuin suuremmissa porukoissa,
pojat sen sijaan eiviit esiinny lainkaan parivaljakkona. Kun mainoksissa on kum-
mankin sukupuolen edustajia (7 kertaa), tytto ja poika ovat kahdestaan 2 mainokses-
sa. Suurempi joukko tyttdji ja poikia on viidessd mainoksessa. Useimmissa téllaisis-
sa mainoksissa jompi kumpi sukupuoli on lukuméiriisesti hallitsevana. Asetelma on

joko 1 poika ja 2 tyttod (2 kertaa) tai monta poikaa ja yksi tytto (2 kertaa).

Ollessaan kahdestaan tytot leikkivit nukeilla kaksi kertaa ja kerran askartelevat
samalla supatellen. Mikipé voisi olla tyttomiisempia. Tyttojen nukkeleikit ovat
hyvin naisellisia ja vaalenpunaissivytteisid. Vastakohtana tiille pojat pelaavat ja
urheilevat noissa suuremmissa porukoissaan: kolme kertaa pojat pelaavat jouk-
kuepeliii, kerran hurjastelevat pyorilld ja kerran lennéittivit ilmaan ’Dragon Flyz -

lentiivia sankareita’ (muovisia ukkeli-nukkeja, jotka peittoavat lohikdirmeiti).

Mainokset heijastavat pitkille Jamesin (1993) esittimiii kuvaa tyttojen ja poikien
erilaisista kaverisuhteista. Mainoksissa ei varsinaisesti ole nikyvissi tyttojen moni-

mutkainen suhdeverkosto tai ihmissuhdepeli. Kun tyttéji on kolme tai nelji, he
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leikkivit kaksi kertaa nukeilla, hyppéiviit kerran narua ja polkevat kerran tande-

milla kaikessa sovussa.

Toisessa nukkeleikissi on tosin néihtivissi ulossulkemista. Mainoksessa péiiosassa on
balettia upeasti tanssiva barbie, jonka esitysti kiharapiinen tytto ihailee huokaisten
aina vililld: “Wow!”. Jossakin vilissid annetaan ymmirtii, etti nukkea tanssittaa
pitkihiuksinen tytto. Keskivilissi mainosta tyton éiini kehottaa: “sun vuoro”, jolloin
kiharapii tuo oman nukkensa tuon primaballerinan vierelle. Mainoksen loppupuo-
lella esitys on ohi ja kuva niyttii estradin edessii taputtavien kolmen tyton seliit.

Kaksi tytoisti siis muodostavat toimivan parin, jota muut katsovat.

Mainoksissa tytot ja pojat ovat paljon myos yhdessi. Useimmiten yhdessi esiintyviit
tytto ja poika ovat kuitenkin tulkittavissa sisaruksiksi. Tuskin juuri mikéin onkaan
muuttunut omasta lapsuusajastani, jolloin tytot leikkivit péiisiintoisesti tyttojen
kanssa ja pojat poikien kanssa. Lapsuudessamme tavatonta ei kuitenkaan ollut
Ariel&OQilily mainoksen kaltainen spontaani yhteisrichuminen. Tésséd mainoksessa
joukko tyttoji ja poikia juoksentelee laajalla viheriolld. Mutta heti kun suunnitel-
mallisesti jirjestiydytiin sukupuolet eroavat, kuten Ariel & Oilily mainoksessa,

jossa kolmen hengen pyorin seliissi ajaa kolme tyttoa.

Lasten kysymyksia tutkinut Riihela (1996, 38) toteaa, ettii lapset esittiivit toisilleen
paljon kysymyksid ja muokkaavat yhdessd Kisityksiliin ja maailmankuvaansa.
Kassler-mainoksessa poika Kkysyy isosiskoltaan vanhempien salaisista puuhista.
Mainoksen kuvissa vanhempien rakasteluun viitataan ohikiitéivilléi kuvilla ja kuvien
symbolisilla merkityksilld; viinilasit kilahtavat yhteen, sormet hipaisevat toisiaan,
kaksi ihmishahmoa kietoutuu toisiinsa, valkea roihuaa, lihat tirisevit pannulla.
Tytto ja poika kurkkivat vihreéin oven takaa. Isosisko toteaa: ‘“Taas ne tekee sitd”.
Pikkuveli kysyy: “Ai mitd?”’ Miesidini vaittia:”Laadukasta Kassler-lihaa”. Peilin
kautta heijastuu sininen, himyisi kuva naisen ja miehen suutelemisesta. Lapset

istuvat oven takana lattialla ja kikattavat. Tulkitsen isosiskon kertoneen pikku-



70

veljelle totuuden vanhempien puuhasta ja sitd he kikattavat. Niin slirtyy tietoa lasten
oman sosiaalisen verkoston vilitykselli. Varmasti hyvin moni on kuullut juuri

isommilta sisaruksiltaan tai kavereiltaan totuuden siiti misti vauvat tulevat.

Lapsuudessa merkittivii on kuka on iso ja kuka on pieni. Biologinen iki on lapsuu-
dessa merkittivi kulttuurinen erottelija. Isommat osaavat ja tietiiviit aina enemmiin,
isommat ovat aina niskan piéllid. Kellog’s Frosties-mainos tavoittaa tiissa mielessi
lasten kulttuurin. Mainoksen alussa noin kymmenvuotias poika liukuu pelipaita
pailld ja kypédra péissid todeten taustallaan olevalle piirretylle tiikerihahmolle:
“Viimeeksi ei oltu tarpeeksi hyvid”. Kuva kertoo pojan olevan pelikentiilla, jolla
hénti isommat pojat pelaavat latkia rullaluistimilla. Kéiytyddn syomissd muroja
kentiin laidalle ilmestyneessid poydissd poika luistelee rohkeasti yhden isomman
pojan luokse ja haastaa: “Haluut sii pelata?” Isompi poika kysyy epiuskoisena:
“Qsaat si?” Nuorempi poika menee peliin mukaan huutaen: “Téilti pesee!” Hin
onnistuukin limidiméiin maalin, jolloin isompi poika antaa ihmettelevin tunnustuk-
sen: “Hi, poikahan on hyvid”. Isommalta pojalta saatu tunnustus on varmasti

merkkitapaus nuoremman pojan elimaéssa.

Mainokset ovat kuitenkin niin aikuisldhtoisid, ettd niisti on vaikea loytii lasten
sosiaalista kulttuuria ja sen modernia koodistoa. Aikuisten on sitii paitsi vaikeakin

hahmottaa lasten omaa kulttuuria ja siind nopeassa tahdissa tapahtuvia vaihteluja.

8.2.4. LAPSET AMMATTILAISINA

Suomalaisessa kulttuurissa tyonteko ei kuulu lapsuuteen. Meilli leikki ja koulu ovat
“lapsen tyotd”. Aineistossani on kuitenkin mainoksia, joissa lapsia tituleerataan
ammattilaisiksi ja asiantuntijoiksi. Sanat asiantuntija ja ammattilainen nien selkeini
viittauksina tyoeldmaidn. Niissd mainoksissa luotetaan lapsen mielipiteeseen ja

arvostelukykyyn, ja annetaan ymméirtiia, ettii juuri lapsi on valinnut, ja jopa kehitel-
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Iyt kyseisen tuotteen. Téssi samalla lapsen paikkaa laajennetaan jopa laissa kielle-

tylle alueelle, tyohon.’

Lapsen asettaminen asiantuntijaksi siirtia héinet pois perinteisilti lasten kentilti,
mika on nihdékseni yksi modernin lapsuustutkimuksen paidmairi. Liisa Horelli ja
Kirsti Vepsi (1995) ovat toimineet niin myds reaalimaailmassa ottamalla lapset
mukaan ympaéristosuunnitteluun. Lapset osoittautuvat tissa tyossi rationaalisesti
toimiviksi asiantuntijoiksi. Kun lapsi on kehittiimistoiminnassa mukana, on aikuisil-
la aktiivinen nikemys lapsesta. Vastaavasti, kun lapsi ei ole kontekstissa, hinet

unohdetaan ja aikuisten lapsikisitykset ovat esineellistéivié ja passivoivia (emt. 89).

Reiman toppahaalarimainoksessa lapset telmiviit pthamaalla ja heiti tituleerataan
"leikin ammattilaisiksi''. Téssd luodaan ajatusyhteys arkipuheessa tunnettuun
fraasiin "leikki on lasten tyotd''. Lasten leikille annetaan tiirked, aikuismaiseen

tyohon verrattava, asema.

Softlan Ultra-huuhteluainetta mainostaa puhtaissa pyyhkeissi piehtaroiva taape-
roikidinen poika, jota hiinen ditinsd pitid asiantuntijana (joka ilmeisesti erottaa
hyvian huuhteluaineen huonosta). Tdssd mainoksessa on merkittiviai se, ettd &iti
pitii pientii poikaansa asiantuntijana pyykinpesussa, miki muuten mainonnassa
poikkeuksetta liitettéiin naisten tehtiiviiksi. Poika on siis myos ilmeisen kiinnostunut
pyykinpesun lopputuloksesta, jos hiin on alan asiantuntija. (Toiveissa on, etté taape-

roikéisen kasvaessa aikuiseksi myos miehet pyykkidviit mainoksissa)

Ylkittiden yksi Libero-mainoskin on asettanut vaippaikiisen lapsen asiantuntija--
asemaan. Mainos alkaa perinteisenii vaippamainoksena, jossa nuori, hoikka ja
kaunis diti pitdi vain vaippaan puettua vauvaa sylissiiin. Kuvaa laajenee esittiiméén,

ettii nainen on TV:ssa television sisilld. Televisio seisoo suuressa tyylikkifssi

3
Vuonna 1889 Suomessa kiellettiin tehdastyo alle 12-vuotiailta. Nykyisin vasta 14-vuotta tdyttineelld on oikeus tehdd
kevyttd tyotid tietyin rajoituksin (Alanen & Bardy 1990, 58,61)
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olohuoneessa, jonka sohvassa istuu pellavapéinen lapsi pelkissa vaipassaan kau-
kosiidin vierellisin TV:ta tuijottaen. Taustalla niikyy keittio, jossa timén lapsen iiti
haidrdid. TV-ruudun nainen puhuu: “Kun vaihdan pikku-Pekalle vaipat, pelkiiin
aina, etti ne vuotaa.” Sohvassa istuva poika pidsee lihikuvaan ja ihmettelee:
“VYuotaa...misti se oikein puhuu?” TV-iidin jatkaessa, ‘“pahinta on 6isin, jos vaippa
vuotaa, niin Pekka on ihan mirki”, lapsi sohvalla nauraa kihertiid. TV:n éiti
jatkaa: “Siksi péitin kokeilla (piip). Nyt Pekka pysyy melkein kuivana.” Tihin lapsi
sohvalta toteaa, “melko hyvi, mutta katso titid”, ja ruudun téiyttis sininen Libero-
paketti. Miesiiinen kerrottua, ettei mikiin vaippa ime enempii kuin Comfort,
sohvan lapsi neuvoo TV-ruudun naista: “Muista se hyvi rouva”. Niyttiikseen
selvisti mitid mieltd on TV:ssa mainostetuista vaipoista lapsi napauttaa kaukosiéiti-
men stop-nappulaa. Lapsi on selviisti sitd mielti, etti puhut miti puhut, Libero on
paras. Hin katsoo olevansa asiantuntija, joka voi neuvoa TV:n ditii. Asiantuntijana
hin rikkoo sukupolvisopimuksen kohtaa, jonka mukaan aikuiset tietiviit asiat

paremmin.

PlayDoh muovailuvahaa mainostaa neljin lapsen muodostama asiantuntijaryhma.
Mainos lihtee liikkeelle liukuhihnaa pitkin lipuvasta muovailuvahapurkista miesii-
nen Kertoessa: “Me Play-Doh’lla olemme kutsuneet asiantuntijaryhmiin...”” Kuvaan
ilmestyttyd neljd lasta mies jatkaa “testaamaan uuden Play-Doh Magic-colour
muovailuvahan”. Mainoksen asiantuntijoina on kolme poikaa ja yksi tytto. Kaikilla
on aikuismaiset mustat puvun takit ja valkoiset paidat, pojilla on kravaatit kaulassa,
tytollid rusetti. Tytolld on saparot péissa kuten kenelld hyviinsid mainoksen tytolli,
mutta todellinen poikkeus hin on siini, etti hiinelli on silmiilasit. Nimé asiantunti-
jat eiviit ole ryppyotsaista porukkaa, vaan nauraa tirskahtelevat muovaillessaan.
Merkittivai kuitenkin on, ettii tissi lapset on suoraan siirretty aikuisten kentiille,
tehtaaseen. Joskaan tehdas ei niytid aidolta, niin ideatasolla lapset on siirretty

aikuismaiseen , vastuulliseen asemaan.
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Edellinen mainos heijastelee ovelasti tyomarkkinoita, silld niistii asiantuntijoista
kolme on poikia ja vain yksi tytto. Suomalaista valkokaulusyoliisisti yhi suurempi
osa on naisia, mutta johtavissa tehtivissi naisten osuus on vain 39 %. (Kandolin

1993, 36)

8.2.5. LAPSI JA HUOMINEN

Nykypaivin lapset eldvit maailmassa, joka on kaukana Onnelasta. Uhkia ja ongel-
mia on joka puolella. Mainoksissakin sivutaan hétdsi, mutta niin, ettd niihin on
olemassa ratkaisu. Chris Jenks (1996, 67) esittii, etti lapsesta on tullut subjekti
itsenéiin, identiteetinlihde ja sen liséksi "lupaus paremmasta huomisesta' (a
promise of the future good). Lapsi symbolisoi sitd kaikkea, miki on kunnollista ja
vilittimisen arvoista yhteiskunnassa. Mainoksissa lapsi symbolisoi parempaa

huomista.

Esimerkiksi Punaisen Ristin Nilkipéivikeridyksen mainoksessa sotilaskypirissi
kiikkuu alaston vauva ja alapuolella niikyy teksti '"eldméin on jatkuttava''. Nalkiipéi-
vin mainokseen on valittu pyored, tyytyviisend didntelevi vauva. Tidmé vauva ei
ainakaan ole nidhnyt nilkéi, vaan voisi yhtd hyvin paistatella neuvolan esitteen
ihannelapsena. Vauvan pyoreys voidaan nihdi Ilupauksena: '"Kun nyt autat,

nilkiinikevien vauvatkin tulevat tulevaisuudessa niyttiméian hyvinvoivilta."

Yksi aikamme vitsauksista on luonnon saastuminen ja luonnonrikkauksien ehtymi-
nen. Useissa tuotteissa vedotaan niiden ympiristoystiviillisyyteen ja siihen, ettii niita
kiyttimilli lapsemme saavat puhtaan luonnon perinnoksi. Neste mainostaa Futuraa
bensana, joka on “parasta moottorille, puhtainta ympiiristolle.” Kuva narua hyppéa-
vistii tytoistd, kukkamekkoisesta raskaana olevasta ja lasta kantavasta naisesta ja
kukkapensaasta yhdistetiin Hectorin sanoihin ‘“Asfalttiprinssi mé oon, asfalttiprins-

si mi oon. Tottakai, tosta pannaan puisto muovipussiin. Lapset rakastuvat Hullujus-
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siin’’. Samalla néytetiiin tekstid: ‘“Suomalaisen ympériston puhtauteen voi vaikutta

vain suomalainen itse”.

Vaalimainos, jossa EU-ehdokas Kyosti Virrankoski puristaa pikku-pojan kitti
viljapellossa, kiyttid samanaikaisesti sekii tulevaisuutta, etti nostalgiaa. Nostalgiaa
kuvastaa agraariset maisemat, tulevaisuutta lapsi. Mainoksen alussa uhkea, siniseen
ruutupaitaan ja farkkuihin sonnustautunut keski-ikiinen mies seisoo tuuheassa
viljapellossa katsellen suomalaista maalaisidyllia: jirved, puita, peltoa ja dveriiin
oloista maatilaa. Mieséiini kertoo, ettii elinvoimainen kotiseutu on Kyostin sydintia
Idhelld. Miehen kulkiessa pitkin peltoa mieséiini vakuuttaa, etti Kydasti olisi Euroo-
pan Unioniin luotettava valinta isinmaan edustajaksi. Alhaalta piain Kkuvattu,
jittisuurelta niyttivit mies katsoo alaspiin tihki kidessidéin. Pieni supisuomalaisen
vaalea poika on sité vastoin kuvattu ylhiilti péin. Tadmé siniruutupaitainen poika
katsoo ihailevasti ylos Kydostiin. Poika ojentaa kitti, hymyilevid Kyosti ojentaa
hanelle kiitensi korkeuksistaan ja miesiiini ehdottaa: ‘“tehdiin tulevaisuus yhdessa”.
Ruudun tiyttii miehen ja pojan yhteenpuristuneet kidet. Kuvakulmista vilittyy
voimakkaana miehen/aikuisten valta. Lapsi voi vain katsoa ylospiiin ja toivoa, etti
hiinelle tehdéiin hyvé tulevaisuus, ettii myos héin saa aikuisena nauttia elinvoimaises-

ta suomalaisesta maaseudusta.

Lapsi voi myos symbolisoida edistysti. Keski-Suomen Puhelinyhdistyksen mainok-
sessa mummo edustaa mennytti maailmaa ja hiinen lapsenlapsensa edistyksellista
tulevaisuutta. Keltainen, rakeinen ja vireilevi kuva, seki rahiseva musiikki taytta-
viat kuvaruudun mainoksen alussa. Niihin kellastuneisiin kuviin ilmestyy pyorea
villatakkiin pukeutunut vanha nainen, joka veivaa puhelinnumeroa. Vanhus puhuu
vanhanaikaiseen puhelimeen ryijy taustallaan. Linjat riitiseviit hiinen sanoessaan:
“Mummi tissd hei mitenkis...”. Tdhén viliin mieséiini huikkaa, “Maailma muut-
tuu”, jonka jilkeen ruudun tiyttid ensin Iihikuva luurista ja sitten vireilevia
neonvihreiti kirjaimia, jotka ovat liikkeesé - ikdin kuin aikakoneessa. Kirjaimet

Jarjestyviit sanoiksi: mummi, téissi, hei, mitenkis, minun, pikku, tyttoni, voi, sielli.
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Kirjaimet ottaa vastaan Kisi, josta kamera liukuu mustiin pukeutuneeseen ja
lettipdiseen tyttoon. Miesiéni ehdottaa: “Jos haluat olla mukana muutoksessa KSP
vie sinut sinne”. Kuva nayttia kuinka tytto istuu kevytrakenteisessa metallituolissa
puhelinluuri korvallaan ja katsoo edesséiin olevasta kuvaruudusta puhuvan mum-

minsa kuvaa. Teksti kertoo: “KSP: Finnett yhtiot. Tukevasti kiinni tulevaisuudessa.”

9. LAPSUUS INSTITUUTIOISSA - PAAMAARANA TERVE JA ELINVOIMALI-
NEN SUOMALAINEN LAPSIL.

Muistellessani lapsuutta edelleen mieleeni nousevat piivikoti ja koulu, jotka tiytti-
vit pdivini. Kéiynti didin tyopaikalla oli kuin kurkistus toiseen maailmaan. Kun sain
kdydi joulun alla auttamassa ditid hinen tyopaikallaan postissa ennen kouluun
menoa, tunsin itseni hyvin merkittsiviksi henkiloksi - olinhan vasta ala-asteella ja jo
oikeassa tyossd. Kiydessini hammasliékirissi kesken koulupaivin kaupunki
koulun porttien ulkopuolella niytti jotenkin erilaiselta. Arkinen pikkukaupunkKi oli

aikuisten kaupunki, lapsia tai nuoria ei kaduilla nikynyt.

Tédmén hetken suomalaista lapsuuta leimaa sen institutionalisuus. Lapsista suurim-
man osan tie kulkee péivihoidosta peruskouluun ja sielti edelleen jatko-opintoihin.
Lapset tarkastetaan sédfinndéllisin véliajoin ja tarkoilla mittareilla ensin neuvolassa ja
sitten kouluterveydenhoidossa. Pulma on todennut (1992, 53), ettd valtiollisesti
organisoitu instituutioiden verkosto on tavallaan se tapa, jolla lapsuuden maailma

jasentyy; lapsuus asetetaan niiden insituutioiden sisidiseen logiikkaan.

Institutionalismiin liittyy lapsuuden ammattilaiset. Lapsuus on monien tutkijoiden
mukaan lipeensi ammatillistunut. Bardy (1992,67) toteaa, etti nykylapsuus on noin
100 vuoden poliittisen projektin tulosta. Lapset on sijoitettu ydinperheeseen,
piivihoitoon ja kouluun. Lapsuuden insitutionalisoitumiseen liittyy normalisointi ja

ammatillistuminen. Lapsuuden instituutiot ovat laajentuneet ja ne koskevat kaikkia
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lapsia. Pulman mukaan tité lapsuuden ammattilaisten piajoukkoa ovat ammattikas-
vattajat ja lidketieteen edustajat. (Pulma 1992,59). Hoikkala on Kiinnittiinyt huo-
mionsa siihen, etti nuoria (samoin kuin lapsia) koskeva julkinen keskustelu on
asiantuntijapainotteista. Lapset, nuoret ja kasvatus ovat ammattilaisten asiantunti-

juuden ja tieteellisen tiedon asia. (Hoikkala 1993, 47)

Lasten ja ammattilaisten (piivikoti, koulu, neuvola ja kirjasto) keskusteluja ana-
lysoinut Monika Riihelé luonnehtii niiti lasten kanssa tyoskentelevii futurologeiksi.
Hinen mukaansa ammattilaisia yhdistia futurologinen elementti, ajatuksia siiti,
miki lapsen tulevaisuuden kannalta on hyviksi. Ammattikdytintoja séiiteleviit
ajatukset siitii, mihin lasta tulisi ohjata. On olemassa tietty skeema siitd, miké on

hyviksi ja miké lasten kannalta huonoa. (Riiheld 1996, 62)

Vaikka mainoksissa ei nily varsinaisia lapsuuden ammattilaisia, eiviitki lapset
esiinny kuin kaksi kertaa varsinaisten ammattilaisten parissa, ei timéa kerro siti
etteiko lapsuuden asiantuntijoiden kidenjilki niikyisi mainoksissa. Kehityspsykolo-
gien ja kasvatustieteilijoiden opit ovat juurtuneet niin syvisti kulttuurimme kisityk-
siin lapsuudesta, etti ne eivit ole voineet olla vaikuttamatta mainosnikkareiden

lapsuuskisityksiin ja sitd kautta mainoksiin.

Merita-mainoksessa lapsen kasvu ja kehitys rinnastetaan uuden pankin kehitykseen.
Moriakka miesiini sanoo alussa, “kasvaminen vie aikaa, ja kysyy karsivillisyytti”,
Jja samalla niytetiin pikku-pojan jalka lenkkarista ylospdin. Kun kuva on lipunut
pojan laastarin komistavan polven kohdalle mieséini toteaa, “ja kompurointeja
sattuu”. Kun poika niytetiiin seisomassa mies toteaa, ‘“kuluneen vuoden aikana
Meritan henkilokunta on joutunut venymiin”. Samalla tavalla vanhemmat ja
ammattikasvattajat joutuvat venyméiin lasten kanssa. Miesiiéinen kertoessa, ““pii-
méidrimme on selked”, ruudun tiyttia pojan silmiit ja kaukaisuuteen (tulevaisuu-

teen) suuntaava katse. Miehen jatkaessa, “terve ja elinvoimainen suomalainen
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pankki”, poika tuijottaa haastavasti suoraan kohti. Lapsuuden insituutioiden

pésimiiriini on nimen omaan ’terve ja elinvoimainen suomalainen lapsi’.

Niihdikseni ammattilaiset méirittelevit sitd, miké on '"hyvii' lapsuutta ja pyrkivat
edistimiisin tuota "hyvéi'' lapsuutta. Bardy on viittinyt, etti lapsuutta koskevan
"hyvin" kisityksid miériteltiin ehké aikaisemmin enemmiin poliittisessa keskuste-
lussa kuin nykyisin, jolloin "hyva" rakentun ehki enemmiinkin asiantuntijoiden
ammattipuheissa. (Bardy 1992, 65) Edellinen mainos esitti, etti tuota hyvii on

terveys ja elinvoimaisuus, mihin muun muassa neuvolalaitos pyrkii.

Mainokset viihtyviit enimmékseen vapaa-ajan maisemissa ja niissd harvemmin
sivutaan arkista aherrusta, tyoti tai ammatteja. Aineistostani oli loydettivissa
kuitenkin kaksi mainosta, joissa lapsi ndyttiytyy institutionalisessa ympiristossiin

paivikodissa tai koulussa.

Riihelii (1996, 51) toteaa, ettii 1920 ja 1930-luvulla alkanut pienten lasten psykofyysi-
nen neuvonta muodostui vihitellen péivihoidossa ja koulussa pédtyoksi monelle
kasvatukseen ja medikaalis-psyykkiseen lasten diagnostisointiin erikoistuneelle
tyontekijille. Tdmi perinne on nihtivissi myos mainonnassa. Pampers mainoksen
keskeinen henkilo Kaarina-lastenhoitaja vaihtaa ensin vaippaa poikalapselta tode-
ten: “Jani on nukkunut paljon paremmin niissd uusissa vaipoissa. Jani on aamuisin
pirtei kuin peipponen.” Superlihikuvan vauva niyttiikin kerrassaan tyytyviiselti
ja rauhalliselta. Pian nainen on toisenlaisessa ympiiristossa ja kertoo: " Tyoskentelen
lastenhoitajana ja niien, ettii lapset ovat iloisempia nukuttuaan hyvin, koska iho on
kuiva”. Tissid mainoksessa pampersien ylivertaisuutta todistellaan ammattikasvatta-
jan suulla. Lastenhoitajan neuvojen avulla on mahdollista taata lapsen fyysinen
(nukkunut paremmin, iho on kuiva) sekid psyykkinen (pirteé, ovat iloisempia)

hyvinvointi.
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City-marketin mainoksessa mies istuu happaman nékdisené korokkeella opettajan-
poydén takana. Lapset kantavat poydin kulmalle omenoita ja kumartavat opettajal-
le. Asetelma toistaa koulun hierarkista jérjestysti - opettaja hallitsee ylhiilti,
oppilaat kumartelevat alhaalta. Opettaja suhtautuu kylldstyneesti liehittelijoihinsé.
Opettajan arvoasemaa horjuttaa poika, joka poydin eteen piistyédin sanoo, “an-
teeksi opettaja, etti haukuin sinua apinaksi”’, ja ojentaa opettajalle banaanin.
Opettaja suhtautuu poikaan yhté vilinpitiméttomasti kuin muihinkin, mité tuskin

elavissi elimissi tapahtuisi.

10. YHTEENVETOA JA POHDINTAA

Aineistoni lapsuusdiskurssi ei ole yksiselitteinen, vaan jopa ristiriitainen. Kuitenkin
se kaikessa epidjohdonmukaisuudessaankin kuvaa ja méirittelee normaalia lapsuut-
ta. Jotkin piirteet *normaalista’ ovat ristiriidattomasti niikyvillii. Mainoksissa lapset
ovat kauniita, hoikkia, terveiti, iloisia ja hyvinpuettuja. Mainosten lapsilla ei housut
lokoté, paita repsota tai hiukset hapsota. Heité ei vaivaa nuha, ei yska, ei silméituleh-
dus. He eiviit kiukuttele, riitele tai irsyti. Mainosten lapset ovat tasaisen onnellisia,
tasaisia ja onnellisia. Téllainen lapsi kaiketi kuvitellaan juuri sellaiseksi, joka tuottaa
aikuisille mielihyvii. Nikemykseni mukaan mainokset ovat kuitenkin liian kaukana

todellisuudesta kuvatessaan lasta ja perhettii, miki pahimmillaan drsyttii katsojaa.

Nykylapset elivit entisti enemmiin vanhemmistaan irrallista eliméi, mihin muun
muassa psykologian akatemiaprofessori Lea Pulkkinen on kiinnittiinyt huomionsa.
Pulkkinen on huolestunut erityisesti iltapidivisti, silli koulun jilkeen lapset ovat
oman onnensa nojassa kunnes vanhemmat tulevat toisti kotiin. Pulkkinen on
huomioinut, etti tuona joutoaikana lapset ajautuvat arveluttaviin puuhiin, kuten
ostoskeskuksiin norkoilemaan. Pulkkinen ehdottaa timiin joutoajan tdyttimisti
koulun tarjoamilla kerhoilla, jolloin lapset olisivat koko piivin aikuisten turvallises-

sa seurassa. Lapset haluttaisiin pois riippumattomuuden kentilti takaisin aikuisten
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tiukkaan valvontaan, koulun/opettajien/kerhonohjaajien ja kodin/vanhempien

rajaamalle alueelle.

Corn Flakes-mainosta voi pitiii jonkinlaisena nykytodellisuuden tiivistymiini. Timé
mainos kuvaa kertakatsomalta monen suomalaislapsen arkea. Mainoksessa poika
herii kotona vain koira seuranaan, syé omatoimisesti muroja ja lihtee kouluun.
Mutta kun mainosta katsoo uudestaan ja uudestaan huomaa, ettii poika ei olekaan
yksin, vaan diti huolehtii hiinen aamiaisestaan ja isé istuu poydin toisella puolella.
Vanhemmat ovat ohi kiitéivia hiilihdyksii pojan ympirilli. Herida kysymys, miksi
vanhemmat on pitiinyt ottaa mainokseen mukaan? Miksi vanhempien olemassaolo
esitetiifin hiilidhtivini varjoina? Mietin, voiko nuo pikaisesti ohi liukuvat varjovan-
hemmat piirtyd katsojan tajuntaan ja luoda turvallisuuden tunteen? Ahdistaako
yksiniinen lapsi nykyihmisté, nostaako se pintaan syyllisyyttd? Mainosten viljelemi
nostalgia kumpuaa osaltaan turvallisuuden kaipuusta. Turvattomassa maailmassa

selkeiit sukupolvi- ja sukupuoliroolit luovat turvallisuuden tunnetta.

Corn Flakes-mainos esittii pinnalta katsoen yksilollisen, modernin lapsen, joka
pirjai itsendisesti. Pintaa syvemmiillii on kuitenkin traditionaalinen hoivaa ja turvaa
tarvitseva lapsi. Tédhin mainokseen tiivistyy koko mainonnan lapsikuva: toisaalta
modernisoituva, toisaalta perinteinen. Kuva painottuu perinteiseen. Lapset esitetiiin
mainoksissa nimen omaan lapsina, heidiin roolinsa on lapsen rooli, jota alleviivataan
perinteiselldi pukeutumisella ja lapsuuden symboleilla (lelut, satukirjat, leikit). Kun
esitetiin lapsen omatoimisuutta, kuten leivinvoitelemista Voilevi-mainoksessa,
esitetaiin lapsi korostetun lapsena, jotta vilittyy viesti “timéi margariini on niin

pehmeii, ettii lapsikin pystyy voitelemaan leivin.”

Yhti usein kuin ovat kotona, mainosten lapset liikkkuvat kodin ulkopuolella. Kodin
ulkopuolisessa vapauden valtakunnassaan he pyoriilevit, pelailevat, juoksentelevat
Ja hyppiviit riemusta hihkuen. Mainosten lapset toteuttavat perinteisti ja ideaalista

lapsikuvaa leikkivisti, liikkuvasta ja terveesti lapsesta.
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Mainokset esittiiviit tytot ja pojat selvisti erilaisina. Tyttojen maailma on vaaleanpu-
nainen, siihen kuuluvat nuket, nallet, mekot ja lettinauhat. Poikien maailma on
tummempi, sithen kuuluvat hurjat leikit ja railakas urheilu. Jotta tyttojen ja poikien
ero olisi mahdollisimman selvi, osoitetaan se myos pukeutumisella. Tytoillé on pitk:it
hiukset kauniisti kiinni ja usein mekko tai punaista piilli. Pojilla on lyhyet hiukset
ja usein kauluspaita. Pojat toisaalta myos uheilevat verkkareissan, mutta tyttojen

paailli verkkareita ei nihda.

Mainostenkin tytoille annetaan kutenkin liukumavaraa maskuliiniseen suuntaan ja
joistakin mainoksista voi tavoittaa ns. poikatyton, joka liikkkuu poikaporukassa
vapaana liehuvin hiuksin. Kahdessa mainoksessa tytté on pukeutunut mustiin ja
tilloin hénet onkin irrotettu perinteiseltii tyton/naisen paikalta. Toinen mustiin
pukeutunut tytté on asiantuntijatestaajana muovailuvahatehtaalla ja toinen kiyttii

suvereenisti uutta puhelintekniikkaa.

Suurin osa suomalaisista lapsista asuu kaupungeissa, mutta mainosten lapset liikkuvat
pitkélti luonnon helmassa. He kirmaavat viherioilli, meren rantamilla ja pellon
reunoilla. Kaupunkimaisemaakin kuvataan, mutta samoin romantisoiduin sivyin
kuin maaseutua. Tyypillisti on esittii lapset kauniin vanhan kivitalon kuvaukselli

sissa porttikongeissa tai rehevissi puistoissa. Mainosten miljoot kertovat mainosten

keskiluokkaisuudesta, johon kolossimaiset lihiot eiviit sovi.

Kisitellessidin lasten arkista elimad isien ja ditien kanssa mainokset kohtaavat
tutkitun todellisuuden. Aitien ja lasten yhteinen aika nivoutuu arjen askareisiin
kuten ruonalaittoon ja pyykinpesuun, mutta isi ja lapset viettiiviat yhdessi vapaa-
aikaa leikkien ja harrastaen. Mainosten iidit hiiraivit enimmikseen Kkotitoiden
parissa ja myos tutkimuksen mukaan naiset hoitavat edelleen suurimman osan
kotitoisti ja tuntevat olevansa vastuussa niistid. Isét ottavat tutkimuksen mukaan
yhi hanakammin osaa siivoukseen, ruoalaitoon ja muihin perinteisiin naisten téihin.

Varsinkin lastenhoito jakautuu tasaisesti sukupuolten vilille. Mainoksissa isin
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muutunut rooli on kuitenkin vaikeasti tavoitettavissa. Mainoksissa kotityot ovat
naisten areena, joita miehet saattavat korkeintaan kokeilla taitamattomina ja

huvittavina.

Naisen rooli on kuitenkin muuttunut yhi monisdikeisemmaéksi ja kulttuurisen
ihanteen mukaan iidilla tulisi olla myos &itiyden ulkopuolinen tirkei eléimiinalue.
Aitinsi kanssa mainoksissa oleva lapsi symbolisoi paitsi rakkautta myos vastuuta ja
velvollisuutta. Nykynaisen arkea on tyon ja perheen yhteensovittaminen, misté voi
nihdi viitteitd myos mainoksissa. Mirja Ryynisen EU-vaalimainos pukee nykyisen
suomalaisen naisihanteen sanoiksi: “naisella on kaikkea, kun hinelldi on seki

loistava ura etti perhe’’. Mainoksen lapsi voi siis tehdi naisesta tiydellisen.

Mainokset ovat alkaneet lipsua sovinnaisesta linjastaan ja niissi on nykyisin raakaa
realismia, hervotonta huumoria ja rooleilla leikittelyi. Isé esitetidéinkin muutamassa
mainoksessa pyoreini ja dhkivini, jopa rihjiisend. Lapsi- tai ditimyyttiin ei kuiten-
kaan uskalleta kajota. Mainokset reagoivat kulttuuri-ilmastossa tapahtuviin muu-
toksiin, mutta miksi ihmeessi ne junnaavat vanhoissa roolimalleissa kisitellesséiin

perhetti. Siiti vaan lapset didin kanssa sanaharkkaan ja isi pyykkipuljun éiireen!

Alussa paljastin tarttuneeni aiheeseen drtymyksen takia. Yhi edelleen jotkin mai-
nokset drsyttivit niin, ettei niiti viitsisi katsoa. Suuri osa mainonnasta on kuitenkin
oikein nautittavaa - ovelia tarinoita, upeita visuaalisia kikkoja ja hyvia musaa. Sita

paitsi, mainoksia on hauska ruotia.

Kiitokset Pyrylle, joka antoi anteeksi sen, etti nauhoitin Muumin péaélle mainoksia.

Kiitokset Peetulle morkojutuista. Kiitokset Jyrkille kuuntelemisesta.
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LITTEET

MAINOKSET VIDEOINTIJARJESTYKSESSA

1. Turkin valtion matkailukeskusmainos

Mies tihyilee kalliolla ja hyppéid mereen.Miehestd nikyy ylédvartalo. Kalliolla tihyilee myos nainen, joka néytetiin takaapiin polvesta
ylospiin Mies hyppéd mereen tuolta korkealta kalliolta. Pikku-tyttt jytds pienen vesiputouksen alla. Mies kantaa naista hartioillaan
meressé ja keikautta timin veteen. Nainen istuu muurin péilld. Naurava mies kantaa nauravaa poikalasta hartioillaan. Nainen makaa
rannalla. Pikku-tytt6 pulikoi altaassa huivi paissé uimapuku piilld kellukkeiden ja uimarenkaan kanssa. Mies nostaa pojan altaasta. Mies

ja poika hyppadvit yhdessi altaaseen.

2. Pampers

tyytyviisenid.Nainen nenittelee lasta. Jani on aamuisin pirted kuin peipponen. Lapsen tyytyviiset kasvot. Uuden Baby Dry Plussan
ansiosta. Vaippapaketin kuva. Kuva lapsen pyllystd, jota nainen hyviiilee sormellaan. Se pitdd hinen ihonsa kuivempana. Tyéskentelen

lastenhoitajana ja nden, ettd lapset ovat iloisempia nukuttuaan hyvin, koska iho on kuiva. Taustadineni pikku-lasten naurua. Sama

Lopuksi vaippapaketin kuva ja miesdini kehuu pampersia.

3. Mirja Ryynénen

tiyttelee. Hdnelld on kansainvilistid kokemusta, hyvat kontaktit ja kielitaito. Kuva perheestd: nainen, mies ja kaksi kauluspaitaista
koulupoikaa. Siis kaikki. Nainen vastaa puhelimeen rauhallisesti ja hillitysti: Mirja Ryynéiinen. Teksti: Mirja Ryyninen koko suomen

puolesta

4. Ilmarinen
Hetkinen sen tdytyi olla pari vuotta ennen kuin md tapasin Martin. Kaunis keski-ikéinen ja onnellisen nikdisend hymyilevd nainen
lahikuvassa. Se baari oli Ratakadulla siind missi nyt on se kangaskauppa. Miehi sinisissi haalareissaan baarin poydissi, yksi kantaa

tarjotinta. Nuori naistarjoilja esiliinassaan, hilkassaan ja sinisessd ruudullisessa mekossaan. Yksi mies kiusoittelee, eiki tahdo antaa

rahdus. Lihikuva naisesta keski-ikisend. Joskus sitd ajattelee, ettdi montakymmentikéhdn tuhatta Wieninleiketti on tullut tarjoiltua.
Saparopiinen tyttd istuu poydin reunalla, ylldin siniset farkut ja sininen raidallinen huppari ja kaivaa taskuaan. Vieressi pitkiihiuksinen
ja roikkuviiksinen mies, seké pédhenkilonainen 70-lukua henkivissi tarjoilijan asussaan. Mies ja nainen vaihtavat pari sanaa (taustalla
rauhallinen klassinen musiikki), kunnes tiskille ilmestyy kaksi ruokalautasta ja nainen lihtee kiid:ittdmaisin niitd poistuen heiluriovesta..
Nainen vielakin huolititumpana ja tyylikkéimpina ohjaamassa asiakkaita poytiin, liekd hovimestari. Asiakkaat ovat nélkdisid ja ruoka
Jidhtyy. Nyt md olen ajatellut, ettii jos en kivellen ehdi, niin jéitin menemditti. Lahikuva naisesta. Nainen olkihatussaan ja virikkidssi

paidassaan marjapuskassa. Antaa vaan palkan juosta. Taustalla mies istuu puutarhatuolissa lukien lehtei ja pikku-poika menee hiinen
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S. Ariel & Oilil

Siniselli taustalla vilisee eri vaatemerkkien logoja. Miesdéni: johtavat vaatevalmistajat suosittelevat arielia. Kuten olilily. Iso joukkio
lapsia juoksentelee vihreiilld ruohokentilld iloisen virisissd vaatteissa kohti tuulimylly4. (Pikaisesti leikataan kuva tuulimyllyn siivista)
Lapset , viirit ja laatu ovat térkeiti Oililylle. Nauravat lapset piirittéviit keski-ikdisen naisen ja miehen ja alakulmassa teksti: Willem ja
Marieke Olstroon Qililyn perustajat. Oilily merkki takaa vaatteen kestivyydenTeemme laatuvaatteita jotka usein kestivdt lapsetla
toiselle. Kolme tyttod ajaa kolmen hengen tandemilla. Kaikilla tyt6illd viirusukat. Ensimmadiselld ponnari, toisella letit..Ja tietenkin sinun

pitéiisi voida pestd ne moneen kertaan. Arielpaketti. Lapset eivit tosiaankaan piittaa liasta. Koirana haukuntaa. Koira tulee kopista ja

ei ole muuta vikaa kuin ettd se ndyttid vanhemmalta kuin pitdisi kovan kiyton ja monen pesun jilkeen. Willem Olstroon tutkii virikaastid
paitaa Sitten ldysimme avun ongelmaan. Lihikuva miehen tyytviiisestd naamasta. Ariel Futur Color ei ainoastaan poista téité vaikeaa

kuratahraa, (Lahikuva tahrasta, seki tahrattomasta paidasta. Lahikuva nukkaantuneesta, sekd nukkaantumattomasta paidasta.) vaan se

auttaa myos ehkdisemdiiin puuvillan nukkaantumista. Kun pidit huolta lastenvaatteista niiti voidaan kdyttdd k in. Kolme iloisesti

hymyilevéi tyttod vilkuttaa. Ariel - puhtaat vaatteet, jotka niyttivat uusilta kauemmin.

6. Ilmarinen
Lihikuva keski-ikdisestd miehestd. Ei se ihminen ole kovin kaukokatseinen. Nuori silmilasipdinen mies korjaa mustavalko-teeveetd
korjaamossa. Ainakaan mind en parikymppisend ajatellut kuin seuraavaan tiliin asti. Lihikuva miehen kasvoista keski-ikdisend. No

mydéhemmin saattoi olla, etti lasten tulo pidensi ajatukset suunnilleen asuntolainan mittaisiksi.Nuori mies roikkuviiksissdin korjaa

takki. Mutta sen pidemmiille me ei osattu asioita murehtia. Lihikuva miehen kisistd mikropiirin kimpussa.Kuva miehestd isolla
korjaamolla, jossa korjataan viriteeveitd. Ja niin kai sen kuuluu ollakin.Lihikuva miehesti eldkeikiisend. Mitds siitd tulisi jos nuoret
keskittyisivéit vain varjelemaan eléikepdivinesdi toimeentuloa. Keski-ikistunyt mies laittaa teeveen auton takakonttiin, vieressé hymyilevi
nuori nainen, jolle mies ojentaa paperin. TAustalla liike, jonka ikkunassa lukee: Video, Radio ja TV-huolto Reijo Ranta tms. Sen tidhden
onkin hyvd, ettd sitdi varjelee joku muu. Mies puutarhassa, kahvikupin ja sanomalehden diressid. Hanen luokseen tulee vaaleansinipaitai-

nen poika kantaen jotakin, joka muistuttaa auki revittyd stereota tms. Mies ryhtyy opastamaan poikaa. Taustalla nainen poimii marjoja

7. Lucky Ducks

Lzhikuva pelisti, jossa ui keltaisia muoviankkoja vihreills alustalla. Lapsen kisi ottaa yhden ankan. Kamera siirtyy melko tummahipii-
seen mustasaparoiseen tyttton, jolla on mekko ylldan. Hinen toisella puolellaan mies ja toisella vaalea poika. Miehen toiseella puolella
Lucky Dugs (lasten huudahduksia: vihred , sininen , punainen. Tyton niytettdéin etsiviit punaisia ankkoja, pojan sinisi.) léydiitké oikeaa.

Lucky Dugs. Mies, puhuen: Hauska muistipeli alle kouluikdisille Lihikuvia virnistelevistd lapsista ja teenniisestdi riemusta suutaan

ja halaa miestd. Poski poskea vasten. Mies, laulaen: Lucky Dugs kaikki mukaan pelaamaan.Lihikuva pelisti.

8. Lentiviit sankari - Dragon Flyz

uusia ylivetoja lentdvid sankareita. Laulaen: Dragon flyz, life is life. Kolme pikku-poikaa (keltaisissaan, sinissaalin ja punaisissaan
savytettyni ukkeleihin) ampuu ilmaan muoviset ukkelit. Dragon flys ovat valmiita kohtaamaan ilmojen ilkedt hirviot. Niytettin noita
ukkeleita. Vedd narusta ja sind aloitat taistelun. Sankarinukke posauttaa nyrkilli nurin hirvionuken. Voimansa he saavat hurjilta

lohikdidrmeilti. Dragon Flyz omassa lelukaupassasi. Néytetdin noita nukkeleita.
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9. Kellogs Frosties

hyvd. Miestignet: Voimaa tiikeri tuo. Niin tuo. Taustalla laulu mau maukasta...peliin tiikerin tuot. Miesdéini Niin tuot. Vasemmassa

laidassa muropaketti, oikeassa tiikeri, siini vilissi poika ja timiin lisiksi teksti: peliin tiikerin tuot.

10. Kihrs
lappuhaalareissaan ja paljan jaloin kulkee oikeasta laidasta vasempaan vetiien perdssdin puuhevosta. Uusi pintakdsittely Kihrsin
puulattioille on puolet kestiavimpi, mutta silti saman hintainen. Poika kulkee naureskellen vasemmasta laidasta oikeaan vetfien perdssdén

oikeata hevosta. Lopputekstini Kahrsin logo: Kihrs - Parguet & Inspiration.

11. Honka Plus

Hirsitalo vihreilld nurmella. Mieséni: Uutta jirked asuntoasioihin. Honka Plus hirsikoti. Peti ja sinisten lakanoiden alla nuohjaamassa
mies ja nainen. Rakenna ensin vaikkapa alakerta. Tyhji huone, johon ilmaantuu kerrossinky, iloiset lastenhuoneen tekstiilit, poytd ja
tuoli, joka on tiynni vaatteita. Jos perheen kasvaessa ylikerta. Kerrossingysta pomppaa kaksi ala-asteikdisen nikoistd poikaa, jotka
kipittivit rappusia pitkin alakertaan virikkiissd yoasuissaan. Kauniisti katettu aamiaspoytd, jossa nuoren ndkoinen nainen leikkaa
sampylii ja suu kiy vilkkaasti. Poydin pésissi mies, joka istuu puoliksi selin kameraan. Pojat juoksevat pdytéin ja nainen Kiiintyy

puheensa kanssa heitd kohti. Pojat naurussa suin. Honka Plus hirsikoti - kasvun varaa eldmdille.

12. Softlan Ultra

Pienen vaalean pojan sievit kasvot, kaulalla sininen pyyhe. Nuori, kaunis, vaalea nainen, joka levittelee valkoista pyyhettd. Vieressi
hymyssésuin ja poski pyyhettd vasten. Naisen kisi huuhteluainepullon kahvassa. Siksi kdytdn softlan Ultraa, Lapsen Kisi siniselld
pyyhkeeld. huuhteluainetta, jossa on ainutlaatuinen tdyttipakkaus. Pullo ja tiyttopakkaus. Mikddn ei voisi olla helpompaa. Poika
kiinni oleva pakkaus. Poika levittelee antaumuksella pyyhkeitd. Pullo ja pakkaus kiinnetian. yhdistelmd ylosalaisin ja pullo tdyttyy
helposti ja siististi. Poika leikki tiemuiten levittamillsn pyyhkeilld. Piddn Softlan Ultran pehmeydestd. Naisen aurinkoiset kasvot. Hyvdn-
tahtoinen naurahdus. Niin kuin pikku asiantuntijanikin. Poika hyppelee pyyhkeissi. Softlan Ultra - huuhteluaine, joka tekee pyykin
pehmedmmiiksi. Softlan - asiantuntijan valinta. Kaksi tiyttopakkausta ja kaksi pulloa muutaman pyyhkeen pélli. Pakkauksissa pienen,

sormea imevin lapsen kuva.

13. Kodin Kuvalehti

pieni, vakava vaalea pitkdhiuksinen tyttd, jolla vaaleansininen paita, farkut ja tukka kampaamatta. Tytto elehtii lapsimaiseen tyyliin.
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kuvalehden kansia. Miehen dini: Kodin kuvalehti. Teksti Kodin kuvalehti. Koti. Eldma. Maailma.

14, Merita

sind, asiakkaamme, olet tahtomattasi ollut mukana muutoksessa. Poika repii laastaria jalasta. Pddmddrdmme on selked. Pojan silmat ja
katse ldhikuvassa. Terve ja elinvoimainen suomalainen pankki, Pojan tiukka tuijotus. joka haluaa ja osaa palvella sinua paremmin kuin

muut. Poika sai laastarin irti. Hymyilee leveisti ldhikuvassa. Merita, jonka asiakkuudesta voit olla ylped. Meritan logo.

15. SPR-nilkiipéiva
Uhkaavaa kolinaa ja natinaa. Kuvaruudun tiyttis heiluva sotilaskypird. Kypiréssi keinuu pullea tyytyviisesti jokelteleva alaston vauva.

nainen Risti.

Piiille tulee teksti Elémiin on jatkuttava. Pian tulee lisdys Nilképdivi, Suomen

16. Saarioinen, kurkkupurkki
Kuvaruutu tiyttyy saarioisten logosta, alla teksti herkkupaloja. Punaisella taustalla teksti: Jakso: "Kurkunleikkajien aarre!". Kuvaruutuun

Huit. Huit. Lihikuva tytostd, joka pitdd késid suunsa edessi kauhistunutta niytellen. Lihikuva pojasta, joka vetdytyy muka-peldstyneend
taaksepiin. Kansi aukeaa, kurkku katkeaa. Lihikuva miehestd, joka onkii kurkun viipaleen haarukkaansa.Ndd onkin jo viipaleina.
Tyttsjen hihitystd.No, nyt voidaan aloittaa. Perhe taputtaa poydissi ja hihkuu hyvd, hyvi. Aiti psydin piissi, tytot toisella sivulla ja
kaksi poikaa toisella sivulla. Tyt6t punasdvyisié, pojat puolestaan sinisissdin.Mies toteaa. Niin on. Y-hy. Esittelee tyytyviisend
kurkkupurkkia. Morakki mies: Saarioisten uudet kurkut ja kurkkusalaatit. Hirmuisen hyvdd. Kolme kurkkupurkkia ruudussa. Isd istua

rennosti poydin piiissé kilautta kurkkupurkkia ja sanoo: Kuulkaas miti md keksin tdstd kurkkusalaatista. Teksti: Saarioinen. Puhtaasta

luonnosta. Hyv#d, valmista ruokaa.

17. Kinder

Tyylikkddn oloisesti pukeutunut harmaantunut nainen keréi pihamaalla leluja koriin. Talosta astelee ulos nuori, kaunis ja tyylikis
kapeahameinen nainen: Hei, mi menen nyt kauppaan. Taustalla kaksi lasta meteldi ja ajelee polkupyorilli. Osta lapsille jotakin
puolestani, sanoo vanhempi nainen viitaten lapsiin piin.Lihikuva nuoremmasta, onnellisesti hymyilevistd naisesta: selvd, mutta
ainoastaan jotakin pientd. Vanhempi innoissaan: Yleensd he toivovat jotakin jannittivdd, lelun ja suklaata. Nuorempi nostaen kolme

sormea pystyyn, jolloin vihkisormuskin pédsee kuvaan. Taisit luvata kolme toivetta samalla kertaa, eihdn sellaista ole olemassakaan.

leluja. Teksti: MMH! Miesiéni jatkaa: Kinder -yllityksessd on jinnitystd, kiva lelu ja suklaata, kaikki kolme yhdessd. Teksti Aah, hyvii!
Nainen ottaa munan Kinder-munia tdynna olevasta hyllysti todeten Onpa hyvdi idea. Vanhempi nainen istuu puutarhatuolissa ja lukee

lehted. Lapset temmeltévit taustalla hinen selkénsé takana. Nuorempi nainen saapuu asettaen hyvin kevyen nikdisen kauppakassin
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kerralla.

18. Corn Flakes. heijastimet
Miesézini: Kellogs Corn Flakes esittelee Kornelius kukon.Muropaketti, jonka kyljess4 oleva vihred kukko hyppéi siiti ulos ja venyttelee

ja haukottlelee. Kukko kiekuu. Sen taakse ilmaantuu jéttisuuri pazhtoleipi, jonka kukko iskee lyttyyn. Kukko kiekuu uudestaan Nyt
hinen taakseen ilmestyy vieteripelle.Senkin kukko tyontis pois nikyvistd. Sitten kukko kaataa muroja paketista lautaselle ja ryhtyy
syomain niiti. Mies jatkaa: Mikén ei saa sinua aamulla liikkeelle niin kuin Kellogs Corn Flakes. Kukko kiekuu, hinen takseen ilmestyy
aurinko, jota pitkin kukko loikkii. Osa kunnon aamiaista, mies toteaa. Kukko loikkaa takaisin muropakkauksen kylkeen. Muropakkauk-

kimaltelun aiheuttaa joukko pimeéssé pyoriilevid poikia, joiden takit ovat heijastimia tiynnd. Mies jatkaa: Ja nyt mydés illalla. Asfalttia.
Kaksi poikaa menee vauhdilla hyppyyttien pyorid. Mies jatkaa: Loista litkenteessd upeilla Kellogs-heijastimilla. Pojat ajavat ohi

porttikongin ja patsaan. Pojat pyséihtyviit ja kaksi poikaa katsoo kameraa kohti. Saat heijastimen jokaisesta Kellogs Corn Flakes

19. Kassler, ne tekee taas

Kassler-logo. Pihvejd, pihvipaketti. Yhteen kilahtavat viinilasit. Herkkusienid. Lasinojennus, toisiaan hipaisevat sormet. Vihkisormus.
Rasvaa kaadetaan pannulle, sitd levitettéin lastalla. Poydan kulmalle asetetaan viinikarahvi tms. Sinisévyisessi kuvassa, kaksi toisiinsa

kietoutuvaa hahmoa heijastuneena peilisti tai muusta pinnasta. Tulta. Tirisevi lihapala. Paprikan halkaisu. Lihoja tiputetaan puiselta

kaksi lasta. Isommalla punainen paita ja ruutuhousut. Pienemmilli keltainen paita ja valkoiset housut. Molemmilla suurin piirtein saman
mittaiset polkkatukat. Isompi sanoo: Taas ne tekee sitd. Pannulla hammennetiin lihaa ja kasviksia. Ai mitd? Miesddni: Laadukastta
Kassler-lihaa.. Nais- ja mieshahmo suukottavat peilista heijastuvassa sinisen hamyisessd kuvassa. Lapset istuvat oven takana lattialla

ja kikattavat. Miesdéni toteaa: Hyvin lihan merkki on Kassler. Kuva kahdesta Kassler-paketista. Teksti: Kassler. Hyviissi seurassa

parasta lihaa.

20. Libero
Kaunis,vaalea, hoikka nuori vaalea nainen pitii vain vaippaan puettua vaalea vauvaa sylissiin. Kuva laajenee esittiméin, ettd nainen

on TV-ruudussa ja puhuu. TV on suuressa, aistikkaassa olohuoneessa, jonka sohvalla istuu vauva-ikdinen, pellavapdinen lapsi pelkéssi

nappulaa painaa pienen lapsen pullea sormi. Taustalla TV sulkeutuu. Mieséini: Taysin uusi Libero Baby Comfort. Sininen vaippapaketti,

jonka kyljessé oleva vauva liikkuu pyllistien. Nyt mini ja midi koot, miesiéni toteaa..
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21, Barbie

Etualalla barbie-nukke, jolla pinkki kimalteleva mekko, pinkit helmet ja pitkit, paksut vaaleat hiukset. Taustalla kaksi pikku-tyttod, joista
toinen vaalea, ruskehiuksinen kiharapis, toinen vaalea, tummahiuksinen ja itimaisen nikoinen. Nainen laulaa: Barbin tukka uuden virin
saa, leikkishampoota kun laitetaan. Lihikuva barbien ylidvartalosta. Barbin hiuksiin suihkutetaan vaalenapunaista vaahtoa. Nainen laulaa:
Viirivaahtobarbi. Tyton ##ini: Unu! Barbin takana nikyviit tytot, joista toinen huudahtaa Vauuu! Laulu jatkuu: Vérivaahtobarbi. Ja tukan
vérittéd saan. Kuvan tiyttdd vaahtosuihke. Laulu: Vaihdan keltaisesta siniseen. Barbille sinistd vaahtoa tukkaan. Laulu: Ja vaikka
sateenkaaren siitd teen. Barbi, jonka hiukset heilahtavat. Hiukset tiynni pienii erivirisid lettejd. Kiharahiuksinen tytto katsoo barbia,
joka on suihkussa ja huudahtaa kimakasti: Pesetkd uudestaan. Nainen laulaa edelleen: Vdrivaahtobarbi, virivaahtobarbi, uuden viirin

nopeasti: Vdrivaahtobarbin hiukset voi savyttid leikkishamppoolla asuun sopivaksi. Virivaahtoja saatavana myés erikseen. Ruudun

keskelld barbie. Teksti: Shampoo Magic Barbie. Vaaleanpunaista jasinistd virivaahtoa saatavana erikseen.

22. McDonalds

lasten ateria. Johon kuuluu mehevi hampurilainen.Jittikuva hampurilaisesta. Rapeat ranskalaiset. Kuva Ranskalaisista. Ja juoma.
Coca-colaa ja jiitd. Sekd vauhdikas Happy-Meal lelu. Lihikuva muovilelusta. Leluja on nelji erilaista Etualalla lelu, jolla taustalla
nikyvi lapsi leikkii. Repe, Viiski tai joku kavereista. Ja ne vaihtuvat viikottain. Voit ostaa lelun myos erikseen. Lapsi poydin ddressi.

Nojaa veikistellen kisivarteensa ja hymyilee. Mies yliyttda: Happy Meal ateria McDonaldsista. Naiséddnet laulavat: McDonald's,

McDonald's ja teksti McDonald's: yhdessi saat enemmin.

23. Shell

Salaperiinen jytind. Keski-ikiiinen haalarimies pyyhkii liinalla Shellin bensatankkia. Alla teksti Maailman suosituin huoltoasema.
Pyorinkellonkilahdus ja takaa kuuluu mieséini: Zau Romano. Kasvoldhikuva tankkia pyyhkivisti miehestd, joka vastaa: Zau Maurizio.
Vesilitidkkoon heijastuu kuva verkkoaidasta ja sen takana kurkkivasta pojasta. Polkupyord ylittiz ldtakon. Lahikuva tankkia pyyhkivastd
miehesti, joka huutaa ilahtuneena Zau Angelo! Lihikasvokuva aidan takan olevasta pojasta joka huutaa vastaukseksi: Zau Angelo!
Punaista auton kylkei. Silmiilasipdinen poika aidan takana. Punaista auton kylkea. Kaksi uutta poikaa reput seldssi aidan takana. Kaksi
punaista autoa, jotka liikkkuvat hiljaa. Auton starttausdinid. Italian kielistd polpotystd Kolme poikaa aidan takana. Liikkuva auto.
Silmilasipdinen poika aidan takana. Kaksi autoa liikkeessd. Virnistdvi tyttd aidan takana. Liikkuva punainen auto. Kamera liukuu
kuvaten aidan takana olevia, hartaan vakavina katsovia poikia. Punainen auto pysihtyy. Haalarimies lihestyy autoa bensapistoolin
kanssa. Lihikuva bensaluukusta ja sinne tyontyvistd bensapistoolista, jossa Shellin merkki. Puolildhikuva tankkavasta miehesti.
Lshikuva aidan takana myhiileviisti pojasta. Mored miesdéni: Vain yksi bensiini on riittiviin hyvii Ferrarille.Shell Formula. Shellistd.
Yleiskuva huoltoasemaa muistuttavasta pihapiiristd, jonka etupuolella korkea verkkoaita, jonka vieressi seisoo pitka liuta lapsia, joilla

reput seldssd. Teksti: Kun autot ovat intohimo bensiini on Shell.

24. Osuuspankki

Kadulla kulkevia kasvottomia ihmisii. Joka pdiva.

Puolildhikuva keski-ikéisesti naisesta, joka kidntyy katsomaan kameraan. Téssd maassa. Traktori ajaa rinnett pitkin alas. Toiveita
Tarjoilija kattaa vatkea liinaa ulkoilmaravintolaan. Vanha vakava nainen ruusupuskan kanssa, kéintiii katsettaan taaksepéin. Rakkautta,
Etualalla pulpetissa teinipoika, jota kohti takana istuva lettipdinen tytto nostaa katseensa.

Mies istuu tontilla, jossa betonimylly. Tahtoa.

Isd pitdd kiinni pyOraélld ajavasta pitkdhiuksisesta pikku-tytostd, jolla yllddn valkoinen mekko ja paissiin kypérd. Luottamusta.

Tytt6 ajaa itsekseen.Vapautta.
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sylissédén.

Mukana eliiméin eri kéiinteissi. Osuuspankki.

25. Nivea Visage
Nivea Visage- logo tiyttid ruudun. Hoikka vaaleisiin pitkiin housuihin ja pitkshihaiseen paitaan pukeutunut paljasjalkainen , hoikka ja

vaalea pitkihiuksinen nainen kivelee meren rantaviivaa pitkin, vierelld tipsuttaa lintu. Teksti Aika: Naisen ddni: Aika. Lihikuva
hymyilevisti naisesta, joka kasintdi pasinsé taaksepdin.. Pieni sinisiin pukeutunut, lyhyttukkainen poika juoksee naisen peréssd. On

kiehtovaa kuinka aika muuttaa asioita. Nainen etualalla, juokseva poika taustalla. Teksti: muuttaa. Ja jdttdd niihin jilkensd, naisdsni

poskeaan. Aalto huuhtelee jalanjiljet pois hiekasta. Nivea Visage sdilyttii ihosi nuorekkuuden. Léhikuva hymyilevisti naisesta ja

pojasta, joka naisen sylissd. Nivea Visage logo.

26. KSP
Keltainen, ritisevii kuva, rahisevaa musiikkkia. Harmaantunut, villatakkia kéyttavé ,py6red mummo veivaa puhelinnumeroa. Taustalla
ryijy. Sanoo: Mummi hei, mitenkds...Mies#ini: Maailma muurtuu. Vivhinaa. Lahikuva luurista. Vireilevid neonvihreitd sanoja liikkeessd,
hei, mitenkiis ;minun, pikku

kuin putkessa; Mummi, tiissé oni ,voi ,sielld. Kuva kirjaimia vastaanottavasta kidestd. Kéttd pitkin kuva

Kuva TV-ruudusta, jossa mummo puhuu. Kuva tytdsti, joka katsoo hymyillen ruutua. Keski-Suomalaisella osaamisella ja parhaiden

kumppanien kanssa. Teksti: KSP. Finnett yhtiot. Tukevasti kiinni tulevaisuudessa. Tytto istuu puhelin korvallaan metallisessa

kevytrakenteisessa tuolissa, samaan sarjaan kuuluvan pdydin ddressi, poyddlla TV. Kuva selked. Virit kylmiit.

27. An

Puolildhikuvassa ympirilleen katseleva ja kevyesti, mutta tyytyviisesti huokaiseva kaunis, vaalea nainen sinisessé paitapuserossaan ja
muutenkin tyylikkiiing, Miestsini: Onko tuttua. Kotisi kaipaa puhdistusta. Likaista keittion kaakelia. Ota avuksi uusi tehokkaampi Andy.
Naisen kiisi kaataa Andya sankoon. Naisen kiisi sutii likaista kaakelia sienelld. Nainen kiivelee tyytyviisesti hymyillen keittidsté pois
péin. Kaakelit hohtavat puhtauttaan ja niissi olevat kukkakuviot kasvavat. Andy puhdistaa kaikki kodin pesunkestdvit pinna, miesdéni
keretoo.Nainen kivelee reippaasti kylpyhuoneeseen ja ryhtyy hinkkaamaan lavuaaria. Nainen sipaisee pesusienelld kivistd leijonan
tassu oli kylpyammeen jalka. Nainen astelee rapaiseen huoneeseen ja potkaisee lattialla olevaa likaista jalkapalloa. Ruutupaiteinen,
silmélasipiinen poika ottaa jalkapallon vastaan ja poistuu huoneesta. Huoneessa sinky, jossa punaisia petivaatteita ja maapallolamppu.
Seinitkin punaiset. Nainen naureskelee ja lorauttaa andya sankoon. Nainen vetelee sienelld likaiseen lattiaan hohtavan valkoisen viirun.

Nainen poistuu hymyillen huoneesta ja vetdd oven kiinni perdséin. Lattian ihmishahmoiset kuviot alkavat eldi. Miesééini ja teksti

hehkuttavat: Andy- tehoa, kiiltoa, raikkautta. Uutuus - Kescinraikas Andy.

28, Comfort
Sinisivyinen kuva. Vililli kuvaruudun tiyttéid liikkuva sininen neste, comfort. Pieni poika ja nainen leikkivit vuoteessa. Poika noin

viisivuotias, vaalea. Aiti nuori, kaunis, pitkat kiharat hiukset, sormus. Pyoriilevit jalat vastakkain. Naisiinet laulavat: Hold me closer.
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Aiti ja poika halaavat. Tell me how you feel. Tell me love is real Poika sujauttaa villapaidan p#illeen. Darling I love you. Poika ja #iti

halaavat jilleen. Teksti: Comfort tuo pehmevtti eldméiin. Comfort paketti ja pullo.

29. Meikiildinen

voitelee leivin ja laittaa sille kinkkuviipaleen. Poydilld piirretty hahmo, kuin pieni tonttu, joka kannattelee painonnostotankoa, jonka
toisena painona viljantdhki ja toisena reikéleipid. Meikdildinen se vasta hyvdii on. Meikdldisen maku on mieto rukiinen maukas Poika
nostaa omaa leipisinsi nihdikseen hahmon paremmin. Hahmo hyppii leipdpaketin kylkeen. Nyt kaikki maistamaan kautta meikildisten

maan. Teksti;:_ Rukiinen reikildinen.

30. TELE

Soittorasiapimputusta. Idyllinen, romanttinen, iso ja kaunis lastenhuone. Virkattu piivépeite, kukkia keltaisessa tapetissa. Pieni, kaunis
tytto, pitkit kiharat hiukset , pitkd mekko, yrittid tunkea isoa nallea pieneen matkalaukkuun. Vaaleanpunaiset lettinauhat, helmiranneko-
ru. Toinen huone, vanhempien makuuhuone. Vanhemmat pakkavat omaa matkalaukkuaan. Tyytyviisend hymyilevi raskaana oleva iiti
yrittdi tuputtaa mukaan mekkoa ja kenkid. Kukkamekko. Tipotiyden laukun kanssa taisteleva isé katsoo #itid epauskoisen torjuvana.
Aidin iloinen ilme lopsahataa. Tytto tepsuttaa nallensa kanssa ovelle ja katsoo kysyvina vanhempiaan. Isd pudistaa pétésn, diti tuijottaa.
Tytto kisintyy kannoillaan ja palaa omaan huoneeseensa. Istuttaa nallen pieneen korituoliin. Laittaa leikkikénnykén kassiinsa. Ja kassin
kiinni. Isd ja it tulevat huoneen ovelle, hymyilevit. Tytto asettaa nallen syliin leikkipuhelimen. Asettaa nallen k#iden puhelimen piille.

Silittéd nallen péitd. Vilkuttaa. Ottaa #itid kiidestd kiinni. Perhe Lihtee iséin johdolla. Nalle jai situmaan korituoliin. Teksti: Yhdistdmme,

31. Saarioinen, kaikessa rauhassa

Saarioisen logo. Teksi: Jakso: "...kaikessa rauhassa...". Lattialla mustat naisen saappaat, ruokakori ja siiti kierdhtényt salaatti ja tomaati.
Korissa iso juusto ja vihanneksia. Villakankaisen naistentakin hiha, josta tippuu vesipisaroita. Tennissukassa heiluvat varpaat. Kuva
nousee naiseen, joka istuu ja sy kulhosta keittoa. Keitto keltaisessa kulhossa. Lahikuva naisesta, joka hymyilee hellisti pid kallellaan.

Lihikuva kehystetysti valokuvasta. Kuvan piille laitettu lappu, jossa lukee:_Autoa katsastamassa. Takaisin klo. 20. perdin piirretty

valokuvasta, jossa on mies, kaksi pitkihiuksista tyttoi ja kaksi poikaa. Nainen katsoo kuvaa, hymyilee ja muodostaa suukon huulillaan.

Ja lusikoi keitoa suuhun. Lopputeksti: Saarioinen: puhtaasta luonnosta hyvéi valmista ruokaa,

32. Safari Cookies

Iso vuode, missd nukku pitkdhiuksinen tytto. Vaaleanpunainen peite. Sdngyssd nalle. Sangyn vieressé tuoli, siind nukke.Tytolld
iso muki ja suklaakeksejd, sekd Cookie-paketti.Naisizini laulaa.Palaa se nyt Kun ilosta suot.tms. Tyttd pubaltaa kynttildt. Lahikuva
kauniista, pitkdhiuksisesta hymyilevista naisesta. Tytto ottaa keksin. Onnen sd tuot rakkaalle tille, laulu jatkuu. Naisen seldn taakse
ilmestyy mies kultaisen noutajan pentua kantaen. Pennulla punainen rusetti kaulassa. Tytto iloisesti himmistynyt. Pentu tyton syliin ja
tyttd antaa tille keksid. Nautinnon luot néiin ystéville, kuuluu laulu. Pentu hyokkad syomédn herkkuja tarjottimelta. Thmiset nauravat ja

isd pelastaa kakun. Lautasella suklaakeksejd, kaksi Cookies-pakettia ja teksti: Ystivélle,

33. Citymarket, pizzat
Noin kymmenvuotias poika, sininen ruutupaita, lyhyet hiukset, ottaa keittion tyStasolta kaksi sinistd lautasta, joilla pizzat. Keittio siisti.

pienemmiille. Miesidini: Miten yhtii paljon voi olla enemmiin? Pienempi on juuri upottamassa haarukkaansa pizzaan, kun isoveli
vaihtaakin lautasia. Pécitd itse City-marketissa. Pizzetta.pizzat maksavat vain 3.95 kappale. Pizzan kuvia. Isoveli vaihtaa jilleen lautasia.

Molemmat pojat kuitenkin hymyilevit. Citymarketin logo, seki teksti_Citymarket 25 vuotta.
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34, Neste Futura

Lihikuva pallosta ja sghlymailan lavoista. Kuva siirtyy pelaaviin poikiin, lihinni kameraa lippalakkipdinen poika. Hector laulaa: Miti
nyt. Pojat siirtdvit maalin auton tieltd. Pojat pelaavat ahtaalla kaupunkipihalla. Salkkumiehet nurkissamme hddrii. Teksti_Bensiinin
tirkein ominaisuus .. Pojat seisovat rivissd ja nostavat kiittd ohi ajavalle autolle, autoa ajava mies nostaa mydos kiittd. Pojat asettavat
maalin takaisin paikalleen. Pankit meiddn leipdrahaa kddrii. Teksti:_tuskin lienee raaka voima. Nuori mies ja nainen nostavat sohvan
katselee arvioivasti kidesséin olevaa pitsiverhoa. Kuva laajenee esittiméin pyykkinaruja, joilla roikkuu valkoista liinavaatepyykkid.
Asfalttiprinssi md oon, asfalttiprinssi mé oon. Teksti: suomalaisen ympfiriston puhtauteen... Neljd pientd, pitkihiuksista tyttod hyppéd
narua. Tottakai Teksti: yoi vaikuttaa vain suomalainen itse. Puska tdynnid valkoisia kukkia. Kuva siirtyy puskan taakse. Nuori,
pitkdhiuksinen, raskaana oleva nainen kukkamekossaan ottaa farmarimallisesta autosta syliinsd noin yksivuotiaan lapsen. Heittdd laukun

toiselle olalleen. fosta pannaan puisto muovipusiin. Lapset rakastuvat hullujussiin. Lippalakkipidinen poika nojailee kiviseiniin
tipsinssi md oon. Nesteen logo. Teksti: Futura. Parasta moottorille, puhtainta ympéristglle. Taustana vaalea kivinen kerrostalo, jonka
pihamaalla lichuu valkoista pyykkid narulla.

35. Tefal

Kultainen linkura, jossa lukee Tefal. Naiséini: Minun keitimessini on kultainen syddn. Linkurasta muodostuu keittimen sydén. Siksi se
ndin. Hetkessd , nainen iloitsee. Kannu pdydalli. Kannun tarttuu naisen kisi. Kédessd kultainen rannerengas. Mieséini: Tefalin
vedenkeittimessd on aidolla kullalla pddllystetty vastus. Kaunis nuori nainen, jolla lyhythihainen kotelomekko ja puolipitkit tummat
hiukset, nostaa kettimen poytdzan. Poydin péissa istuu lyhythiuksinen mies sinisessd kauluspaidassaan. P6ydin toisella puolella istuu
lyhythiuksinen punapaitainen poika, toisella puolella sinipaitainen tytto, jolla kauniisti kammattu pitki tukka. Tyttd ja poika juttelevat
poydin yli toisilleen iloisesti hymyillen. Myos nainen ja mies hymyilevét aurinkoisesti. Huone stisti ja kullanhohtoinen. Mies kaataa
vetti keittimestid mukiin, jossa ankan kuva. Vettd kaadetaan myos kevyempirakenteiseen kuppiin, jossa kullattu reunus ja tihti. Tytto

taustalla kiireettomisti kupista siemaileva nainen. Ja se on muita puhtaampi ja tehokkaampi. Tefal. Sinulle tehty, mies vakuuttaa.

36. Jyviskeskus

yli. Jo kolme vuotta muotia. Pitkdhiuksinen vaalea nainen peilaa ylldiin pitkd punainen takki. Eldmyksid. Pikku-poika avaa suurta
lahjapakettia. Nuorekasta menoa. Kolme nuorta sydmissi ravintolapoydissé . Tule seuraamaan mukavaa ohjelmaa. Pikku-poika ja pelle
leikkivit ilmapalloilla, taustan seinissd suuria kolmosia . Pikkupojalla mustat farkut, musta poolo ja nahkaliivi.P Ja loytdmddin mahtavia

tarjouksia. Synttdrit maanantaista keskiviikkoon. Pelle ilmeilee. Jyvdskeskuksessa. Jyviskeskuksen logo.

37 Kyosti Virrankoski

Pyored siniseen ruutupaitaan ja farkkuihin sonnustautunut mies seisoo selin tuuheassa viljapellossa. Mies katselee taustan maisemaa.
Maisemana jéirved, maatalon rakennusrypis, puita ja peltoa. Mies#éni: Elinvoimainen kotiseutu on Kydstin sydintd lihelld. Mies kiintyy
ja ldhtee kulkemaan hiljakseen kohti kameraa. Euroopan parlamenttiin... Kévelyn voimasta lakoavaa viljapeltoa.... sinun ja isinmaan
edustajaksi... Mies kulkee pellossa lihelld kameraa ja noukkii tihkén kiteensd.... luotettava Kyésti Viraankoski. Mies kuvataan alhaalta
pdin. Mies tihkd kidessddn, ndyttad jittisuurelta. Pieni poika sinisessd ruutupaidassaan, alhaalta kuvattuna, tuijottaa ihaillen ylgspiin
kohti miestd. Poika ojentaa kittd. Typerésti hymyilevi mies ojentaa pojalle kiitensd korkeuksistaan. Tehddcdn tulevaisuus yhdessd.
Miehen ja pojan yhteen puristuneet kddet. Auringonlaskun kultaamia viljantihkid, joiden piille ilmestyy teksit. Kyosti Virrankoski

Suomi & Pohjanmaa 63
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38. Reima
Sievi vaaleahiuksinen tytto hymyilee vienosti. Tytolld pédisd punainen kypérdmyssy, jonka alta nikyy pari vaalea hiuskiharaa. Oikeassa

ja tekee lumienkelin. Sininen rukkaskdsi ottaa kuraldtiikosté vettd peltiseen pikkusankoon. Siniseen toppahaalariin pukeutunut poika
lorottaa kannusta vettd punaiseen toppahaalariin sonnustatutuneen tyton piille. Tyttd liottaa hihaansa vesisuihkussa. Lihikuvassa
haalarissa oleva Reiman logo. Mies#ini: Leikin ammattilaiset suosittelevat. Reima Tec. Mainoksessa esiintyneet kolme lasta seisovat

rivissd ja taputtavat késidan..

39. Rosie

Nukke istuu pienelld tuolilla vaaleanpunaiseksi sévytetyssi huoneessa. Vaaleanpunaiseen paitaan pukeutunut, pitkihiuksinen tytts tulee,
ottaa nuken syliinsd ja huudahtaa “Rosie!"” Tytto halaa nukkea. Tytto katselee nuken kasvoja. Tytto otta nuken kidesti kiinni. Tyttt
nimeni, tulkaa leikkiin kanssani. Ja kaikilla on mukavaa, kun suloinen Rosy laulaa saa. Lihikuva toisiinsa tarttuvista pikku-tyton kisistd.
Lihikuva nuken kiteen tarttuvasta tyton kéddestd. Kaksi tyttod ottaa nuken viliinsd. Kolme tyttod ja nukke piirileikissé. Kaikilla tytoilla

pitkit hiukset. Kaikki tytot siroja.

40. BRIO

Tytto kurkistaa tuuhean heinikon takaa. Viheri6lld ndkyy muovinen pihapiiri - taloja, piharakennuksia, vinssikaivo talossa asustavia
pikku-ankkoja. Tytoll4 pitkéit hiukset, rusetti paissé ja iloisen hdmmistynyt ilme. Taustalla heled naisdini laulaa: Teeny Weeny Families.
Naisaini puhuu: Teeny Weeny Families, hellyttivit eldinperheet. Ankkaperhe pitiiii ompelimoa hylityssid ompelukoneessa. Pillojen koulu
on vanhassa kengdssd. Pupujen kahvila teekannussa. Lahikuvia niisti virikkiistd muovileluista. Naisen laulua: Teeny Weeny Families

they lives are happy as can be. Nainen sanoo: Teeny Weeny families - love them, protect them.

Teksti: Monta erilaista taloa, paljon hahmoja, huonekaluja ja tarvikkeita.

41, Play Doh
Muovailuvaha purkki lipuu liukuhihnaa pitkin. Mieséiini: Me Ply-Doh lla olemme kutsuneet asiantuntijaryhmdn... Kuvaan lipuu kolme

poikaa ja yksi tyttd. Kaikilla aikuismaisesti puvuntakit ja valkoiset paidat, pojilla kaulassa kravaatit, tytolld rusetti. Tytolld saparot
péissd, pojilla lyhyet hiukset. Tytolld silmilasit. testaamaan uuden Play-Doh Magic-colour muovailuvahan. Poydilld nelji isoa
muovailuvahakokkod. Lapset lanttddvit kitensd niiden péille ja kumartuvat katsomaan, kun kiden jilki eroittuu vahasta eri viriseni.
Ainoa muovailuvaha... Lihikuva kiljahtavasta pojasta. ...joka muuttaa varidin... Lahikuva pitkoa pyOrittdvistd tytosti. ...kun kosketat
sitd. Tyton naurun kiherrystd. Mutta laita se ensin jidkaappiin kylmettymddn. Lihikuva eldinhahmoa muovailevista lapsen késisti.

Lihikuva itdmaisen nakdoisestd pojasta. Tytto ripustaa muovailemansa helmet kaulaan. Lihikuva horohampaisesta, silmalasipéisestd

Play-Doh Magic-colour - kosketus ja véiri muuttuu. Lihikuva muovailuvahapakkauksista.

42. Barbie

kuin hyllyko, jossa vaaseja tai maljakoita. Tyton huokaus: Wau! Laulu: Osaa ja tanssii varpaillaan... Lahikuva barbien vaaleanpunaiseen

verhotuista sfristi... ja meiddt ylldttda. Barbie venyttid spakaatin. Tyton huokaus: Wau! Kaksi pitkahiuksista tyttod, toinen pyorittad
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Pyorii noin kaunis ballerina, tanssiin oonnistutaan. Etualalla nikyy taputtavia tyttoji selkédpuolelta. Barbiet ovat siis estradilla. Barbiet

piruetteja, kun pyoritdt heitd taikakruunusta. Barbiet taivuttelemassa nojapuita vasten.

43. Rice Krispies

Téndkin aamuna Mikko aloittaa pdivinsd tavalliseen tapaan. Kuva siirtyy poikaan, joka kallistaa muroja lautaselleen. Pojalla ruskean
paitapuseron lisiksi vihred liivi. Siisti poika, lyhyet hiukset. Kellogs Rice Krispieseilla. Lihikuva muroista, joiden piille kaadetaan

maitoa. Jotka ovat valmistettu oikesta riisistd. Murolautanen ja poika ji#vit taustalle, kun kuvaan hyppéé kaksi piirrettyd hahmoa. Laulu

Raks...Pooks. Maitoa ldiskihtdd paketin pinnalla torkkuvan péille ja timéd herdd. Lahikuva ilahtuneesta pojasta. Aamiainen ei ole

aamianen ilman oikeita ddnid. Poika laittaa lusikan suuhunsa ylen tyytyviinen ilme kasvoillaan. Riks, Raks ja Poks Kellogs Rice

44, Sinooperi

Naisdini: Sinun kdtesi haluaisivat kdyttad taitojaan. Koristaa, kokeilla ja onnistua. Kuvia viripurkeista ja koristeellisten korttien
maalamisesta. llahduttaa itsedsi ja muita. Kuva kahdesta pienesti lipastosta, toiseen maalattu vérikés norsuaihe, toista juuri maalataan.
Loydi taas kdsilld tekemisen aito ilo ja onnistumisen tunne. Kaksi tyttoa askastelevat. Molemmilla pitkiit hiukset, ruutupaidat (punainen
ja oranssi). Toinen tytt kumartuu toista kohden sanoen jotakin ja timi toinen vastaa hymyillen levedsti. TyttGjen takana harmaapéinen
nainen, nuorehko pitkdhiuksinen nainen, seké nuori iti vauvansa kanssa. Teksti: Sinooperi. Kdsilld kivaa - Sinooperissa. Tule ennen

kuin jdmdhddt!

45. Jalostajan pata
(Nainen ja poika keittiossd. Kolistelevat ja kalistelevat kuin muka kauhsestai kokkaisivat. Tosi asiassa padassa porisee yksinkertainen

pussipataruoka.)

Jalostajan pata pussista ravistellaan aineksia pataan. Punahiuksinen nainen vinkkaa silmdi vasemmalle, hymyilee salaliittolaisesti ja
sanoo: No nii. Pata porisee. Nainen tyontédi lusikan suuhunsa ja sanoo: Mmm, kylli on hyvdd. Kuva laajenee esittdméin poytiseuruetta.
Toisella puolella ruoan kokanneet iti ja poika. Toisella puolella toinen iti tyttirensé kanssa. Tytolld ja didilld saman kaltaiset liivihameet
ja valkoiset paidat. Kokkaajaidilld punainen, lyhyt tukkal, virikkait vaatteet ja pojalla sininen paita, lyhyt tukka. Poyti ikkunan éiressi,

Sydotivan hyvid.

46. OM:

pazllimmaiseksi lennihtii pojan valkoinen paita. Lahikuva Omo-paketista, taustalla hiilyy puinen, punainen hevonen. Yhd useammat
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valitsevat vaikeille tahroille Omo Sensitiven ilman hajusteita. Nuo kaksi tyttod ja poika kirmaavat lastenhuonessa pikkuhousuissaan.
Lastenhuone hyvin iso ylidkerran huone piitellen harjakatosta. Huonessa niikyy kaksi lastensénkyi, pieni lasten poyta ja kaksi pikku-
tuolia. Pienet yopoydit. Toisella yopoydilld istuu nalle. Pitkd hyllykko leluja tdynnd. Piirrustuksia seinilld. Tytto ja poika peuhaavat
petivaatteissa. Lakanoissa muumin kuvia. Taustalla hyllykkd, jolla tuo edelld nihty puinen pyorien péilld vedettivd hevonen, seki
paperikruunu, puinen talo, puinen laiva ja pitké rivi kirjoja. Omo Sensitive on kehitetty yhteistydssd allergia ja astmaliiton kanssa. Aiti
nostaa pojan syliinsd. Ja pyorihtelee iloisesti nauraen timin kanssa ympiri. Lasten kikatusta. Aiti pukee pojan pille tuon valkoisen
paidan, nyt hohtavan puhtaana. Poika virnistelee. Miellyrtivii koko perheelle, pienille ja suurille. Omo sensitive tehokas vaikeille
tahroille. Omo pakkaus ja teksti Ilman hajusteita. Tehokas., tdmén rinnalle purjehtii suurempi pakkaus ja teksti Uusi iso Omo Sensitive.

Nyt Omo Sensitive myés riittoisassa puolentoista kilon pakkauksessa.

47. VISA

Etualalla mies maalaa puuaitaa valkoiseksi. Miehelld ihan siivo asustus tuohon hommaan - valkoiset housut ja sininen paitapusero.

korttilokerikko, jossa Visa, seki lihikuva Visan hoyldyksestd. Se on kiitevd myds, kun haluat edistyd tydssdsi. Kuva lipuu pitkin aitaa,
taustalla nainen ja lapset touhuissaan. Kuva pysihtyy kohtaan, johon aidan maalus jdi. Narinaa, ja aita kaatuu siltd kohdin. Kaatuneen

aidan takaa paljastuu mies, joka pulpauttelee sahaa. Visa vapauttaa elamddin. Lahikuva Visa-kortista, jota sormet kizntelee. Teksti: Visa,

Vapauttaa elimisin.

48. 999 Finnet-yhtiot

kid ja huutaa: No yhdekséiin yhdeksciin yhdeksdn. Milld tunnuksella soitat? Kolme nuorta pipopéi poikaa, joista yksi ldssyttdd: Se on
luonnollinen valinta yhdeksiin, yhdeksiin, yhdeksiin. Teksti: Nyt? Tyylikds nuori mies aterioimassa ravintolassa, toteaa: No ysi ysi ysi
tietenkin. Kuva lipuu ravintolan ikkunasta ulos ohi ajavaan bussiin ja tien toisella puolella olevaan puistoon. Teksti: Suomesta

ulkomaille? Keski-ikiinen nainen vihannesostoksilla kauppahallissa ihmettelee: Finns det andra alternativ dn nie nie nie. Musta mies

puhelinyhtidsti. Isd ja kaksi pienti poikaa syksyisessi puistossa. He naureskelevat. Kénnykkd on pienemmilld pojalla ja isd opastaa:
Kolme ysid. Toinen poika kysyy: Yritdt sdd nytte? Pojilla lippalakit ja urheilupusakka tyyliset ulkoilutakit. Teksti: Finnett-yhtict.

49. Estrella

Kullanhohtoa. Pihamaa avautuu rehevin puunoksan takaa. Pihamaalla pitkd poytd, jonka dsressd lapsia ja eri ikdisid aikuisia, yhteensd
parikymmenté ihmistd. Puun oksaan on kiinnitetty keinu, jossa mekkoon pukeutunut tyttd keinuu. Naisilla ndyttdd muutenkin olevan
mekot laidastaan. Nuori vihreamekkoinen nainen kulkee poytii kohti kantaen lasta sylissédn. Lahikuva vihredmekkoisesta kauniista

nuoresta naisesta, joka antaa suukon kauniille nuorelle miehelle. Sormus on. Nainen kiiintyy hymyillen poytid kohden kisi ojossa.

ottaa lastun ja laittaa sen michen suuhun. Siksi teimme jotain ainutlaatuista. Kuvassa vanha nainen olkihattu pééssd, nuori mies ja kaksi
poikaa. Hattupiinen poika puhuu vuolaasti katsoen vanhaa naista. Mies sy0 perunalastua. Kuva siirtyy neljéin aikuisen ryhméin. Nuori
lastut. Kaksi perunalastupussia, auringonkukka ja piivinkakkaroita, taustalla auringonkukkapelto. Teksti: Luonnon tarjoama

makunautinto.
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50. City-market. banaani
Mies istuu happaman ja kylléstyneen nékoisend opettajanpdydin takana tumma puku pélld ja kravatti kaulassa. Poydan kulmalla kaksi

punaista omenaa. Hiineen selin ilmestyy poika, joka asettaa kolmannen omenan pdydin kulmalle ja kumartaa kevyesti. Pojalla silmélasit,
lyhyt tukka ja virikis T-paita. Opettaja sanoo: Ki-toos! Tulee toinen poika, Iyhyt hiuksinen siniruutupaitainen, jolla paperipussi sylissézin
sanoo, Anteeksi opettaja, ettii haukuin sinua apinaksi, ja ojentaa opettajalle paperipussin alta banaanin. Opettaja katsoo pojan perétin
paras - K-market. Atria pizzetta 5. 90, Pizzapaketteja Valio-jogurtit kuusi purkkia kympillé. Jogurttipurkkeja ja Koffin Friscot ja Agua

puolitoista litraa 8.40. Limsoja. Opettaja toteaa lakonisesti, Kehumatta paras K-market, ja haukkaa banaania.

Pappa vilkuttaa kadun varressa seisovalle pikku-tytslle, jolla ruutumekko ja puoli pitkd tukka. Jditelopaketti hohtaa valoa pyorin
tarikalla. Lihikuva kahdesta lapsesta, jotka katsovat suut himméstyksestd avoinna ruutuikkunasta. Nyt kuvataan ruudun takaa, kuinka
pappa huristaa pyorilld hiekkatietdi pitkin ohi, taustalla vanhanaikainen pieni omakotitalo. Mies ajaa idyllistd puista siltaa pitkin.

kaivaa kellon taskusta. Liahikuva taskunauriin kellotaulusta. (Thmiset ja poytd vireissd, muu mustavalkoista) Suurehko poyti, jonka
ympirilld vanhahko nainen, kaksi tyttod ja kaksi poikaa lautaset edessiin. Kaikki tuijottavat hartaan vakavina kameraan. Lahikuva

papasta, joka astelee sisidzin. Lihikuva tytdstid ja pojasta, jotka katsovat vakavina. (Virikuva) Miehen sormet kokeilevat Tiikeri-

Musiikkina taustalla kaiken aikaa: It s a wonderful, wonderful life.

52. VISA, harrikka
Tyttd, éiti, isd, poika ja kultainen noutaja kivelevit kadulla. Tytolld punainen takki, pojalla sininen. Tytoll1d pitkdt hiukset. Kaikki ovat

iloisella pdilld. Isdn katse nauliutuu kadun varteen pysikoityyn harrikkaan. Lahikuvaa harrikasta ja iséin lumoutuneesta katseesta.
Taustalla hiilihti#s vimuileva &iti. (Mustavalkoista kuvaa) Isd kuvittelee itsensé harrikan kyytiin, kuvaa tuosta hurjasta ajelusta. Taustalla
miettivéisend taustalla. Lahikuva didistd, jonka mielessi selvisti on jokin juoni. Aiti marssii liikkeeseen, jossa harrikka nidyteikkunassa,
ja kaivelee kisialukkuaan. Vilauslihikuva harrikasta. Miehen #ini: Visa on maailman hyviksytyin maksukortti. Lahikuva lompsasta
lihtevisti VISA-kortista ja sen hoylayksestd. Kitevd niihin eldmdn suuriin asioihin. Aiti ja lapset kuljettavat isi, jonka silmit &iti on
peittzanyt. Aiti ottaa kidet pois ja hymyilee levessti. Isilld tyrmistynyt katse. Késintyy katsomaan jalkoihinsa. Ja erityisesti pieniin. Isin
jalkojen juuressa pieni lelu-harrikka. Aiti ja isd vuoteessa. Isi pirisyttii lelu-harrikallaan pitkin didin selkdi. Aiti huokaa kylldstyneend.

Visa vapauttaa eldmddn. Teksti: Vapauttaa eliméin.
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53. Kassler, ovikello

Kasslerin logo. Tulta. Pannulla tirisevid lihaa. Ovikello kilahtaa. Tytt ja poika istuvat lattialla vihresn oven edessé. Tytolld puunainen
paita, ruutushortsit ja tennarit. Pojalla keltainen paita, valkoiset pitkit housut ja tennarit. Kummallakin puolipitkd tukka. Tyttt sanoo

Hyvdssdi seurassa parasta lihaa - Kassler.

54. Knorr-Lasagne

Mies ja nainen kiiresini kaupassa. Vartija osoittelec merkitsevisti kelloaan, silld kauppaa ollaan sulkemassa. Alareunassa teksti “Kauppa
suljetaan”. Nainen ja mies kauhuissaan, kiljuvat suut auki. Taustalla ooppera-aariaa tms. Yks kaks ostoskérryn pohjalle ilmestyy Knorr-
Knorr lasagne ja lasagnette. Lisdidi vain jauheliha... Lihikuva pussin avaamisesta. Jauhelihan viemisestd pannulle. Jauhelihan
hdimmentimisesti. Jauhelihakastikkeen levittimisesti lasagnelevyjen piille. Juuston raastamisesta. Valmiin lasagnen ottamisesta
uunista. ...ja saat maukasta todella nopeasti. Lahikuva valmiista lasagnesta ja Knorr-paketeista. Perhe ruokapoydassa. Isd, iiti ja heidén
vilissdin poika, jolla lyhyet kiharat hiukset ja ruudullinen kauluspaita. Aiti ojentaa lautasta, isi leikka lasagnea. Isilld suu auki kuin

laulaisi : La Lasagna. Alareunassa teksti: Maailma tdynnd makuja.

55. Seppild
Kaksi tyttd4 ja yksi poika kévelevit kameraa kohden. Poika kaiintyneeni tyttoihin péin ja juttelee. Tytot hymyilevit. Tytoilld pitkit

hiukset, pojalla lyhyet. Toisella tyt5lld harmaa villapaita ja valkoiset housut, toisella tytolld punainen villapaita ja valkoiset housut,

56. Volkswagen

Pieni tytto kirkkaan vihreiissé villapaidassa, jossa oranssi auton kuva, ja oransseissa shortseissa. Hyppelee. Esittelemme nyt malliston.
Lshikuva isommasta pojasta, joka sujauttaa punaisen villapaidan, jossa keltainen auton kuva, péiinsi yli. Pojalla lyhyet, tammat hiukset.
Lihikuva tytosti, joka sujauttaa oranssin paidan, jossa auton kuva, péilleen. Tytolld pitkit hiukset. Lahikuva tytosti, joka sujauttaa
punaisen paidan péilleen. Tytolld puolipitkd tumma tukka. Tyttd sujauttaa vihredn paidan padlleen. Tytolld pitkit hiukset, vaaleanpunai-
nen rusetti, sormuksia. Tyttd sipaisee hiuksiaan._Josta 16ytyy oikea. Koko- ja hintaluokka jokaiselle. Oranssipaitainen tyttd hyppelee liian
Punapaitainen poika naureskelee. Pieni yhi solmussa vihretin paidan kanssa. Presty baby, I don't tell you lies. Pieni hyppelee paita yllizin.
Oranssipaitainen tytto hypplelee paidassa, jossa liian pitkit hihat._Myos farmari ja diesel vaihtoghtoja. Tytté pukee punaisen paidan

37. SPAR

(ei ihan mainoksen alkua) Tytto ja poika puuhailevat poydin #iressd. Aiti kantaa etualalla savipataa. Puiset, maalaamattomnat

Lyhyet hiukset, ruutupaita. Vain tuoreet ainekset ja hyvd idea. Niistd voi loihtia ihmeitd. Kuva takaisin didin kasvoihin. Lahikuva didin
kisistd ja porkkanan raastamisesta veitselld. Lihikuva pippurin sirottamisesta lihapalojen péille ja omenan pilkkomisesta. Yms.
Ruonlaittokuvia ja poriseva pata. Suu hamméstyksestd avoinna t6llistiva poika, iloisesti hymyileva #iti. Ruoanlaitto on kivaa aina kun
onnistuu. Thmettelevit pojan kasvot. Perunoilla jongloorddva diti. Eikd se ole temppu eikd mikddn onnistua. YKsi peruna tippuu, #iti
naurahtaa. Lahikuva tytosti, joka panee kauhistuneen kidden suunsa eteen. Tytolld viipurinrinkeliletit. Runsas leipitiski, jonka takana

hymyilevd myyjitar. Aiti ja tytir menevit sitd kohti. Molemmilla paskerit ja pitkit villakangastakit. Tyt6ll4 hame, sidilld se mekko.
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Poikkea Spar-kauppaan. Sieltii saat oikeat ainekset ja reseptit samalla kertaa. Myyji ojentaa #idille reseptin. Aiti laittaa reseptin

poskeaan vasten ja ilmeilee kummallisesti. Aiti katsoo tytirti, josta hymyilevi lihikuva, Naisasini: Nain me tytit ratkaistaan ruokapul-

58. Posti, isd

Kehystetty mustavalkoinen hizkuva, jossa hymyileva, hoikka nuori pari. Kuvan pinnasta heijastuu, kun taustalla avataan ovi. Ylhaltd
pdin kuvataan, kun rihjdisen oloinen mies kohii singyn laidalla. Liahikuva tuhkakupista tiynni tupakantumppeja. Mies rykii singyn
laidalla raidallisessa pyjamassaan, aamutossut jalassa. Kaksi sénkyd virekkiin, mutta erilldsin. Lahikuva tyytyviisend huoahtavasta
vedetiin. Lihikuva miehen aamutossujaloista matkalla rappusia alas. Takaapiin poytd, jonka #iressd nainen ja tyttd. Naisella porréinen
permanenttitukka, tytolld pitkdt hiukset siististi soljella kiinni. Taustalla ovi, jonka suulle mies ilmestyy. Pyjamapaita auki, jotta

vatsakupu nikyy. Paperin kahinaa. Nainen ja tytto ojentuvat ottamaan poydiltd jotakin. Kuva siirtyy ndyttimén edestd piin, kuinka

nneksi on posti ja Postin logo.

kvisiittaa. Teksti: Kunpa kaikki tulisi kotiin yhti tuoreena kuin posti.

59. Lihivakuutus
Naisééini laulaa vienosti: Sd/ja oot lihelld. Kaksi (6-10-vuotiasta) poikaa, vauva, #iti ja isi kotoisasti takan &diressi. Aidilld punaisiin

puettu (tytivauva) sylissi. Lattialla Afrikan Tahti. Suurempi poika kumartuneena siirtiméasin nappulaa, sanoo jotakin #itiin pdin. Aiti

asiakkaaksi. Keski-Suomen kartta, johin merkitty Lahivakuutuksen konttorit.

60. Posti, joulukirje

Olohuoneen lattia leluja tdynnd. Nosturi, autoja, sanko yms. virikdstd. Sohvan nurkassa kokottdd kirsiméttomin nikoinen poika.
Sohvapoydilld keltainen pikkuauto ja lehtid. Takana eteinen, ovessa joulukranssi. Leikkaus. Poika kallistanut péinsi késinojaa vasten.
Leikkaus. Poika oikeassa alakulmassa. Haroo korvaansa. Pojalla siniset farkut, puna-valkoinen flanelipaita, jonka alla valkoinen T-paita.
Leikkaus. Poika istuu lattialla lelujensa keskelld korvalappustereoita kuunnellen. Mieséini: Saako rakkaasi tind jouluna kirjeen oikealta
Jjoulupukilta? Leikkaus. Poika puolildhikuvassa oikeassa alakulmassa irvistellen pahantuulisena. Leikkaus. Rapinaa postiluukulla.
Luukusta tipahtaa kirje. Poika kééintyy ja juoksee eteiseen. Kylld, jos sind kiyt ldhimmdsdd postissa 13. joulukuuta mennessd. Lihikuva

Jjoulupukin kirjeesti ja teksti:_30 mk. Kirjeet ulkomaille viimeistiin 29.11. Puoliléhikuva pojasta, joka irvistelee kameraan ja on edelleen

kirsimittomén oloinen.

61. Joutsenmerkki

Tytér ja diti katsovat huvilan kuistilla kuivakukkakimppua. Molemmilla pitkit hiukset. Poika katselee kiikareilla. Lyhyet, vaaleat hiukset,
pojalla. Taustalla poika seisoo kalliolla kiikaroimassa. Kuvan tiyttdd Teksti Jos... ja ympiristomerkki. Nainen laulaa: Sen kylld huomaa,
Jjos ndhdd haluaa. Nainen tihyilee kaukaisuuteen kuivakukkakimppu kiidessi‘in ja sanoo jotakin. Kuivakukkakimppua kantava tytto
vilahtaa taustalla. Miehellid kidessiin jotakin, jota popsii. Mies kiintyy katsomaan taakse piin kittisin heilauttaen._Jos haluat..ja
ympirsitémerkki. Pojan kasvot. Poika osoittaa kidelliin taivaalle. Isi katsoo poikaa. Aiti katsoo poikaa. Isi katsoo taivaalle. Jos haluat
voit ja ympiristomerkki. Maailma tdynni on kaunista katsottavaa. Poika kiikaroi taivaalle, taakse ilmestyy muu perhe. Perhe katsoo
yhdessi taivaalle. Kurkiparvi. Mmm. Miesiéini sanoo: Joutsenmerkitty tuote, ympiiristid sidstdvd valinta. Jos haluat voit vaikuttaa ja

ympéristomerkki.



108

62, corn flakes

Komea maalaismaisema kylpee aamuauringon kullan keltaisessa valossa; kumpuilevaa viljavainiota katsotaan vanhan puuaidan ja

rehevién puunoksiston takaa. Kuvaa lipuu puun ja aidan takaa peltoja pitkin. Kuva siirtyy kuvaamaan karvaista koiraa, joka nykii lakanan

Kellogg's Corn Flakesin makuun. Kuvassa vihreii maissipeltoa, jonka ylld lentelee perhosia. Vihred maissinoksa, jolla vesipisaroita.
Rapeita maissihiutaleita auringon kypsyttimdstd maissista. Etualalla leijailee corn flakeseja, kuten perhosia aiemmin. Taustalla
maissinjyvi. Comn Flakesit valkoisella posliinilautasella ja niiden péille kaatuu maitoa. Jokainen maissinjyvd muuttuu maissihiutaleeksi.
Kuva siirtyy tumman hahmon, isén seléin, takka hymyileviin poikaan. Poika istuu pdydin ddressd ja laittaa lusikallisen muroja suuhunsa.

Lautasen edessi maitoa korkeassa lasissa.

vierelld. Kunnon aloitus hyville pdiville. Joka pdivi. Corn Flakes paketti, lautasellinen muroja, lusikka, maitokannu ja maissintihka.

Kellogg's Corn Flakes. Luonnosta aamiaispoytddn.

63. Volkswagen vento
Pitiosassa punainen auto. Nainen farkkupaidassa ja farkuissa, tumma polkkatukka, kantaa kassia. Hidnen edellidin vilahtaa poika

Nainen nostaa kassin takakonttiin. Naisella kisisséin iso pussillinen jalkapalloja. Hinen vieressdin poika kurkistaa perhoshaaviin.
Nainen silittéii ohimennen pojan hiuksia. Pojalla silmilasit. Jalkapalloilijapoika tyontié pdénsé kiinni kameraan. Nainen huiskauttaa
tavaraa takakonttiin. Oikeassa reunassa poika huiskii perhoshaavinsa kanssa. Vasemmassa reunassa poika ldmii litkdmailan kanssa.
Katsoo velmuna itiinsi, joka laittaa turvavyon kiinni. Nainen pamauttaa takakontin kiinni. Vihkisormus on. Nainen hyppéi rattiin ja

pamauttaa oven kiinni. Auto ldhtee liikkeelle. Poika haavin kanssa juoksee perissd. Tapahtumapaikkana oli kerrostalon asfalttipiha.

VW:nin logo ja teksti; Paras ajaa varmasti.

64. KK-market

kattoo! Mies nousee puhisten ja vaivalloisesti ylos. Miehelld raidallinen pyjama. Leikkaus. Tanakka isé pyjamassaan takaapiin. Oikeassa
reunassa virnuileva poika pensseli ojossa. Pojalla lyhyet hiukset, valkoinen T-paita ja siniset farkut. Taustalla seind, jossa punaisella
maalilla teksti: Onea isi. Tekstin yldpuolella maisemataulu. Tekstin vieressd tuoli. Miehen éi4ni: Kehumatta paras, K-market. Isi istahtaa
péitadn pidellen tuoliin. Poika virnuilee vieressd edelleen. Kiitti vaan jussi, mies sanoo ja hinkkaa sienelld maalia pois seindsti.

Champ herkkusienet 9,90. Kirjolohisuikaleiden piille herkkusienet. ... ja ruoka-Creme 4,50. Valmis pataruoka.

65. Voilevi

ajaja. Nalle hyppid tompsyttad rappusia alas. Jaikaapin ovi aukeaa. Kuva taas singyn alle. Tyton jalat laskeutuvat séingystid. Tyton jalat
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kipittivit rappusia alas. Tytolld pitkd yomekko. Tyttd menee keittioon. Kuva muuttuu vérilliseksi. Voimariini rasia, josta otetaan puisella

logo.
66. Select

What ever you want. Auto kurvaa Shellille. What ever you need. Naisen kiisi ottaa bensapistoolin. What ever you want. Auton sivupeili,
jossa hiilihtid pojan kasvot, punainen auto ja pojan vierelld mies. Kuva lipuu punaisen auton kylked. What ever you need. Punainen auto
lipuu Shellin autopesuun. Auton miirki tuulilasi, jonka takaa hahmottuu naisen ja miehen nendt vastakkain olevat profiilit. What ever you

like to make the money to take you choise. Pitkshiuksinen nainen selaa lehted. What ever you want. Leipii tulee uunista. Helmi Simpukka

keltainen, pojalla siniset farkut, naisella minihame. Vessojen merkki, jossa mieshahmolla jalat ristissd. Shellin merkki. Bensatankin
viereen lipuu musta limusiini, josta nousee kaunotar valkoisessa piukassa minimekossaan. Kaunottaren molemmin puolin tummaan

pukuun ja aurinkilaseihin sonnustautunut turvallisuusmies. Toinen miehistd avaa perdkontin. Shell-Oljypullosta lorisee nestetts. what

ylospdin. Aurinkolasipidinen mies kuvattuna alhaalta pdin. Miehelld pieni hymyn kare suupielessd. Mies lorauttaa pojan hodarille
ketsuppia. what ever you need. What ever you use. Shellin kortti. Kaunotar marssii ulos Select-myymélistd juoden CocaColaa
pahvimukista. Miehet héinen molemmilla puolillaan kantavat tiysid muovikasseja. What ever you want. Auto ajaa yksingistd himari tietd

poispdin. Keskelle kuvaruutua ilmestyy Shellin merkki. Miesdéini mordkasti: Shellistd.

67. KK-market, 5-

Ruudun tiytti#i koepaperi, jossa komeilevat V-merkinnit ja alareunan 5-. Poika katsoo koepaperia poydin diiressd. Poydilld myds

paikalle. Isdlld kirkkaan punainen neule. Isille varattu lautanen, jolla viisi hampurilaista. Koepapari p6ydilld isin ja pojan vilissi.

Pojalla lyhyet hiukset, sininen huppari ja alla valkoinen T-paita. Takana kirkkaankeltaiset keittionkaapit, virikk4itd mukeja ja pulloja ja

ndlkd yllittid. Atria mikroeinekset 8, 90. Teksti; 8,90 kpl Atria mikroeinekset 300 g (29,67 kg) ja einespaketteja. ...ja Kassler-paistit
39,50 kilo...ja Huittisten tuplahampurilainen 4,90. Lihikuva isisti, joka sanoo, Kehumatta paras, ja tyontidd hampurilaisen suuhunsa.

Isilld vihkisormus.

68. Snoozems

Nalle vaaleanpunaisessa haalarissa istuu séngyn laidalla. Taustalla puinen lipasto, jolla palaa punainen lamppu. Nalle heittiid kuperkeikan

haluat. Tytto Kirjoitaa vaaleanpuaniselle paperille nallen katsellessa vieressi. Tytslld myds vaaleanpunainen yoasu ja puolipitkit hiukset.
Tyttd roikottaa nallea késivarrellaan. Ne ovat aina valmiita leikkimdiin ja heittdmdin kuperkeikkoja kanssasi. alle tekee erilaisia
temppuja. Juuri kun pitiisi mennd nukkumaan. Tytto ja nalle vuoteessa. Tyitd antaa nallelle suukon. Loydiit hauskat ja herttaiset

Snoozem-pehmolelut omasta lelukaupastasi. Yksi nalle istuu sohvassa, se saa seurakseen kolme nallea. Teksti: Snoozems, Best Buy

Toys.
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69.Vick Sinex

vierell4 ja sanoo: Onneksi olkoon. Tytolli pitkit hiukset ponnarilla. Miehen ympiirilld myds poika - lyhyet hiukset ja ruutupaita -, vanha
mies puvussa, ja vanha nainen punaisessa juhla-asussaan.Miehen &ini: Vicks Sinex. Vicks Sinex pakkaus miehen kidessé. Lahikuvaa
pullosta ja siitd lihteviisti suihkauksesta. Naisen dini: Vicks Sinex avaa nopeasti tukkoisen nendin. Vicks Sinex tehoaa vilittomdisti ja sen
vatkutus kestid kuudesta kahdeksaan tuntia. Leijailevaa Vicks Sinxii. Lahikuva miehesti, joka sanoo Aah!/ Kuva miehen syntymépéivi-
pOydisti, jossa upea kakku kynttilsineen. Mies istuu keskelld, muu porukka seisoo hdnen ympérilldéin. Nendni ei ole endidi tukkoinen
,mies sanoo. Muut hihkuvat elikon, taputtavat,ja kamartuvat innoissaan miesti kohti. Mies kumartuu puhaltamaan kynttilit. Naurua.
Lzhikuvassa tyttd, joka vuoteessa kirja sylissiin. Tytto kysyy hymyillen: Miten voit nyt isd? Tyton vuoteen vieressé isi ja diti. Vuoteen

pitkéidn.

70. Jaffa
Reggaekappale notkuu. Lasten ilon kiljahduksia ja muuta iloista hilini4. Nainen ja mies tanssivat hyvin ldhekkiin. Tummalla naisella

suu aistillisesti raollaan. Hyvikroppainen mies meressi, pirskottaa piilleen vetti. Poika juo jaffaa purkista. Kuva merelti piin. Poika

harallaan, kisi haarojen vilissé, mies takanaan. Rantaan karahtaa moottorivene. Nainen ja mies kiemurtelevat sylitysten yldvartalot
paljaana, mies hivelee naisen selkdd. Mustaan pukuun, kravaattiin, silmalaseihin ja lierihattuihin sonnustautunut tiukan nékoinen mies
mies rotkottidd riippukeinussa. Komea nuori mies juo suuresta Jaffa-pullosta. Mustapukuinen mies salkkuineen kivelee rannalla.

Ruutuhousuinen poika nojailee palmuun jaffalasi kiidesséin. Yksi pikku-poika istuu hiekalla, toinen seisoo. Nainen ja mies tanssia

kisi leikkamassa yhti appelsiinia. Mustapukuinen ronkkii kepilld jaffalasia, josta saa keppiinsd jonkun roskan tai 6tokdn. Mies naisen
piilld rannalla, suutelevat. Miehen silmélasin takaa katsova vihred silmé ja mustan hatun lierid. Poydalld radio. Mustapukuinen menee
ja sammuttaa sen. Reggae-musiikki taukoaa. Kaksi tanssivaa naista lopettavat tanssimisen ja kézintyvit katsomaan radiolle. Poika kizntyy
katsomaan. Nainen ja mies kéintyvit katsomaan. Kaksi naista sieppaavat mustapukuisen viliinsé ja ldhtevit kuljettamaan téti nauraen.
Lihikuva heidin periiinsi katsovasta pojasta. Naiset tyrkkiivit mustapukuisen riippukeinuun ja antavat hinen kiteensi jaffalasin. Pojan
naurua. Miehelli tyrmistynyt ilme. Mies katsahtaa naisiin. Veitsi suhauttaa riippukeinun narun poikki. Reggaemusiikki alkaa uudelleen.

Palmut heilahtavat ja mustapukuinen mies lentii taustanaan taivas. Mies molskahtaa mereen pienen saaren viereen. Saaressa yksi palmu



