AANITTEEN ELINKAARI LEVYMYYNTILISTALLA JA

RADIOSOITTOLISTALLA SEKA LISTOJEN VALINEN SUHDE

Pro gradu - ty6 Jyvaskylan
yliopiston musiikkitieteen
laitoksessa 8.12.1999

Katja Leppéakoski



JYVASKYLAN YLIOPISTO

Tiedekunta: Humanistinen tiedekunta

Laitos: Musiikkitieteen laitos

Tekija: Katja Leppakoski

Tyén nimi: Aé#nitteen elinkaari levymyyntilistalla ja radiosoittolistalla sek listojen
valinen suhde

Oppiaine: Musiikkitiede

Tyonlaji: Pro gradu - tutkielma

Aika: 8.12.1999

Sivumaara: 117

Tiivistelma - Abstract

Populaarimusiikin teollisuuden edustajat ovat yhtd mielta siitd, ettd daniteteollisuuden ja
radion vélilld on voimakas vuorovaikutussuhde, mutta tuon suhteen merkitysta ja
vaikutusta on tutkittu Suomessa suhteellisen vahan. Yleisesti radiosoittoa pidetdan
tehokkaana danitteiden myynninedistimiskeinona, mutta toisaalta radio tarvitsee
daniteteollisuuden tuotteita ohjelmiinsa, joten kyseessa on my6s molemminpuolinen
riippuvuussuhde. Tutkimuksessa aihetta ldhestytddn dédnitteen elinkaaren esittdimisen
kautta empiirisen aineiston avulla. Tarkastelun kohteena on déanitteen elinkaaren pituus ja
muoto, joita verrataan elinkaariteorioiden malleihin ja késityksiin sitd muovaavista
tekijoista.

Tutkimuksessa on yleiskatsaus Suomen daniteteollisuuden rakenteesta ja
populaarimusiikin radiokanavista, sekd ndiden vélisestad suhteesta. Tutkimuksen
empiirisen aineiston muodostaa kokonaisuudessaan 44 kokopitkéda kotimaista danitettd,
jotka on julkaistu vuonna 1998. Naistd lahemmain tarkastelun kohteena on kymmenen
listoilla pisimpaén olleen dénitteen elinkaarta levymyyntilistalla ja radiosoittolistalla,
joiden pohjalta on tehty graafiset kuvaajat. Kyseessa olevien ddnitteiden artistit seka
ndiden historia on myos esitelty pyrkien selittdméén eri elinkaarien mallia ja
muodostumista.

Adnitteiden elinkaari levymyyntilistalla on timén tutkimuksen valossa
merkittavasti pidempi kuin radiosoittolistalla, josta ei ollut mielekésta tehda edes omaa
kuvaajaa. Tutkimuksen aineistosta tuli esiin kolme erilaista elinkaarimallia
levymyyntilistalla, joista 16ytyi myos keskindisid yhteisié piirteitd. Verrattuna
tutkimuksessa késiteltyjen elinkaariteorioiden malleihin, on aineistosta saatavat mallit
kuitenkin merkittavisti erilaisia eikd yhtaldisyytta juurikaan 16ytynyt. Yksiselitteista
vahvistusta radiosoiton myyntia kohottavasta vaikutuksesta ei tastd aineistosta mydskaan
tullut esiin, vaan péattelyideni mukaan kyseisen aénitteen artistin aiempi tuotanto seka
musiikkityyli vaikuttavat yhtd merkittavasti elinkaaren muodostumiseen.
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1 JOHDANTO

Yleisesti populaarimusiikin teollisuudessa ja mediassa ollaan yhtd mielta
siitd, ettd ddniteteollisuuden ja radion vililld on riippuvuussuhde, mutta
tuon suhteen voimakkuudesta ja vaikutuksesta ei ole yhta selvaa
yksimielisyyttd. Kumpikin tarvitsee toisiaan toimintansa ylldpitimiseen:
radio tarvitsee musiikkidanitteitd ohjelmiinsa ja levy-yhtididen pitda saada
tuotteensa suuren yleison tietoisuuteen. Erityisesti levy-yhtididen edustajat
uskovat, ettd radiosoitto on tehokkain myynninedistdmiskeino (Frith 1988,
123). Tamén suhteen todellinen vaikutus radion musiikkitarjontaan, ja
toisaalta levyjen myyntiin on vaikeasti selvennettavissd, koska syyn ja
seurauksen erottaminen toisistaan on usein hankalaa. Ilmi6 liittyy myos
laajempaan viitekehykseen musiikkipolitiikasta ja sen valinnoista, seka
radion mahdollisesta tietoisesta vaikuttamisesta.

Suoranaisesti juuri timén polarisaation tutkimuksia, radio ja
aaniteteollisuus, on Suomessa melko viahan, johtuen todennakéisesti
kysymyksenasettelun ja rajanvedon vaikeudesta sekéd ennenkaikkea
populaarimusiikin historian lyhyydesta todellisena massatuotteena

Suomessa. Erityisesti radiossa populaarimusiikki on saanut vakiintuneen



aseman vasta 1990-luvun alussa Yleisradion kanavauudistuksen sekéd uusien
kaupallisten radioasemien myota. Olenkin 1dhinnd hakenut ldhteita
aaniteteollisuudesta ja mediasta erikseen, seka erilaisia
markkinointitutkimuksia, jotka késittelevit tuotteen luomista ja sen
elinkaarta.

Tutkimukseni erittdin tarkeana, lisdiinformaatiota antavana lahteena
on asiantuntijahaastattelut, joiden tarkoituksena on saada tietoa myos
ilmion taustoista ja syistd. Haastateltavat henkil6t olivat kahden eri levy-
yhtion seka kahden eri radiokanavan vaikuttajia. En kuitenkaan katsonut
tarpeelliseksi esittdd ndita haastatteluja erikseen, vaan alan suomalaisen
kirjallisuuden vahaisyyden vuoksi kdytan ndita haastatteluja
kirjallisuuslahteiden tapaan.

Tyoni ldhtokohtana on selvittdd ddnitteen elinkaari
levymyyntilistalla ja radiosoitossa, sekd 16ytda tilastollista vastaavuutta
oletukselle, ettd radiosoitto nostaa levymyyntid. Kdytin kvantitatiivista
menetelmdé vertaillessani radiosoitto- ja levymyyntilistoja, sekéd analysoin
niiden sisiltod. Materiaalinani empiirisessa osuudessa ovat kolme
radiosijoituslistaa ja AKT:n julkaisemat levymyyntilistat. On kuitenkin
tarpeen korostaa lahdekriittisyyden tarvetta, silld listoilta saa vastauksen

vain joihinkin kysymyksiin, mahdollisuus vaaristymiin on siis olemassa. On



my0Os huomattava, ettd radiosoitossa kiytettiva dédnite on nykyadn ldhes
poikkeuksetta CD-single, kun taas levymyyntilistan danitteet ovat tayspitkid
aanitteita CD-singlemyynnin marginaalisuuden vuoksi.

Toinen keskeinen kysymys elinkaaren ohella on elinkaaren muotoon
ja pituuteen vaikuttavat seikat. Mikd maarda keskeisesti kappaleen ja
ddnitteen elinkaaren tilastollisen jakauman, ja missd mééarin ilmio on
itseohjautuva tai ulkoa ohjattu? Mielenkiintoista on my0s se, miten paljon
radiosoitto toisaalta heijastaa levymyyntia eli millainen on ndiden kahden
listan vuorovaikutussuhde. Kasittelen my6s radiota ja dédniteteollisuutta
omina kokonaisuuksinaan sekd ndiden vilistd suhdetta. Taman vuoksi
hittilistan ja soittolistan kasitteet ovat keskeisid selventdmassé tdtda suhdetta.

Tutkimuksen kohteena on vain suomalainen populaarimusiikki ja
suomalaiset artistit. TAma on vilttamatonta kontrollin vuoksi, jolloin
tutkimuksen ulkopuolella olevia vaikuttajia on vihemman, kuten
kansainvélinen media. Tutkimukseni kannalta ei ole oleellista maaritella
mita on populaarimusiikki, vaan maaraavin tekijd on yksinkertaisesti
radiosoitto- ja levymyyntilistalle padsy. Taméan vuoksi levymyyntilistalla on
my0s yksi padosin taidemusiikin parissa tyoskenteleva laulaja, mutta
hénenkin listalle paédsseen danitteen sisilto on lahempéand populaari- tai

viihdemusiikkia kuin perinteistd taidemusiikkia. Listalle padsseet ddnitteet



ovat lahinnd pop- ja rockmusiikkia sekd iskelmaa. Téassé tutkimuksessa
listoilla ei ole tutkimusajankohtana ollut jazzia eikd kansanmusiikkia,
johtuen siitd, ettd nima musiikinlajit eivat padsadntoisesti ole
listaorientoituneita, tosin viime vuosina on jo ollut muutamia
poikkeuksiakin.

Ty6ni merkitys on ldhinna tuoda lisdd aineksia pohdintaan radion ja
daniteteollisuuden suhteesta sekd musiikkipolitiikasta, silld mitdan
yksiselitteistd vastausta tdstd aiheesta tuskin on odotettavissa. Alan
keskustelu kdydaan kuitenkin enimmékseen "musta tuntuu"- pohjalta
kenttatuntemuksen kautta, joten asiatieto saattaa auttaa jasentamaan ilmiota
paremmin.

Musiikin tuotteet ovat tidssa tutkielmassa lp-levy, c-kasetti ja CD,
joista toisin CD-levylld on valtaosuus myynnistd. Kdytan ndiden kolmen
yhteisnimityksena kasitettd danite, mutta sana levy voi tulla samassa
merkityksessd esiin mm. ldhdelainauksen takia. Aédnitteen pituuden
erottamiseksi olen kdyttianyt alalla yleisesti kdytettyd ilmaisua single, kun
danitteelld 1-2 kappaletta, ja ns. kokopitka danite eli noin 10 kappaletta

sisaltdva danite on albumi.



2 TEOREETTISET LAHTOKOHDAT

2.1 Elinkaaren kasite

Populaarimusiikissa kappaleiden ja dénitteiden elinkaari on tyypillisesti
melko lyhyt. Kappaleilla on vaihtoarvo markkinataloudessa ja
pop/rockmusiikin kayttdjat ovat hyddykkeiden kuluttajia. Tama johtaa
nopeaan kiertokulkuun, silld hyédykkeen on oltava aina mahdollisimman
uusi. Toisaalta populaarimusiikilla ei kuitenkaan koskaan ole pelkkaa
vaihtoarvoa, vaan se liittyy aina kulttuuriin, yhteiskuntaan ja
persoonallisuuteen. (Fornas 1990, 30.)

Elinkaareen vaikuttavia tekijoita voi olla useita ja sen selvittamiseen
on mahdollista kiyttdd useita eri ldhtokohtia. Kasittelen kahta mielestani
tarkeinta tdhdn yhteyteen soveltuvaa teoriaa, joista toinen selittaa elinkaaren
muodostuksen noudattavan tiettyad psykologista skeemaa ja toinen taas
lihtee elinkaaren muodostamisesta valmiin markkinointisuunnitelman

pohjalta. Ensin mainitussa teoriassa on siis kyse enemmankin



tiedostamattomasta, itseohjautuvasta luonnonlaista, kun taas tdssa
tutkimuksessa esitellyn markkinoinnin teorian tavoitteena on elinkaaren
luominen ja sen saaminen toimimaan halutulla tavalla.

Elinkaaren kasittelyssé ja teorioissa lahdetdan useimmiten liikkeelle
siitd oletuksesta, ettd kuvaajan malli on juuri kaari. Kuitenkin mm. ihmisen
eldmaa koskevissa tutkimuksissa on siirrytty kdyttdmadan myos termia
elaméankulku viitaten siihen, ettd kuvaajan muoto voi olla erityyppinenkin.

Kaésittelen tdssa yhteydessd myos populaarimusiikkiteollisuuden
portinvartijoita eli esivalintatasoja, vaikka tédtd lahestymistapaa ei voikaan
kutsua varsinaisesti elinkaaren esittdmistavaksi. Siind on silti yhtymékohtia
kahteen aiemmin mainittuun teoriaan edellisessd kappaleessa
mainitsemastani syysta eli kuvaaja voi olla kaarimuodosta poiketen minka

tahansa mallinen jatkumo.

2.1.1 Musiikillinen skeema

Elinkaaren lyhyyden eris selitysvaihtoehto liittyy muistin vaikutukseen.
R.O. Gjerdingen on teoksessaan “Classic Turn of the Phrase” (1988)
kasitellyt musiikillisen ilmion elinkaarta. Hanen mukaansa ilmioén nousu ja

lasku eivdat noudata normaalijakaumaa, vaan uuden, mahdollisesti
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paremman skeeman tuloa jarruttaa vanhan olemassaolo. Viiveen jalkeen
skeeman kayttoonotto tapahtuu kuitenkin huomattavan nopeasti. Muistin
vaikutuksesta uusi skeema pysyy huippukohdan jalkeen kadytossa
pidempaén, kuin mitd normaalijakauma antaisi olettaa. Talloin skeeman

ajallinen lasku on merkittdvasti pidempi. (Gjerdingen 1988, 104-105.)

(D) o Peak (b) Peak

- Population = Population

Typicality Typicality
L 1
T T

KUVIO 1 ( Gjerdingen 1988, 105)

Kuviossa 1 jakauma a) on normaalijakauma, kun taas jakauma b) kuvaa
muistin vaikutusta, joka ilmenee ajallisesti nopeampana nousuna ja
hitaampana laskuna kuin normaalijakauma.

Vaikka tutkimuksessani on kyse sindnsa eri asiasta, kappaleen
elinkaaresta radiosoitossa ja dénitteen elinkaaresta levylistoilla, valintoja
tekevat ndiden skeemojen mukaan toimivat Mset. Erityisesti radion
ohjelma- ja musiikkipaallikdt ovat keskeisessd roolissa ottaessaan
soitettavaksi uusia kappaleita. Uuden kappaleen lapipadsyyn saattaa menna

huomattavankin pitka aika eli kappaleen pitdd mahdollisesti lapéista monta
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tasoa ennen huomatuksi tulemista. Kun lopulta uusi kappale on paassyt
lapi, siitd mahdollisesti halutaan pitdd kiinni pidemman aikaa, koska
erddnlainen konservatiivisuus vaikuttaa, vaikka valinnan tekija ei olisi siitd
tietoinen. Toisaalta levylistojen kautta yleisokin voi vaikuttaa
ostokéyttaytymisellddn siihen, mitd se haluaa kuunnella. Samalla tavoin
namad tahot vaikuttavat kappaleen ja danitteen elinkaaren laskuun.

Gjerdingenin mallia on sovellettu populaarimusiikin listasijoituksien
vertailussa my0s teoksessa Beatlestudies 1 (Heinonen 1998, 107-112), jonka
tulokset padosin tukevat sitd kasitystd, ettd listasijoittumisen kuvaaja on
vadristynyt malli normaalijakaumasta (ks. kuvio 1).

Naéin ollen listasijoittuminen voidaan nidhda elinkaarena jolla on alku
ja loppu, ja jonka funktiona on aika. Sen voidaan siis olettaa toimivan

samalla tavoin kuin muutkin musiikilliset skeemat.

2.1.2 Markkinointisuunnittelu elinkaaren luomisessa

Toinen ldhestymistapa on timéan luvun alussa mainitsemani vaihtoehto
nihda populaarimusiikki hyddykkeena jolla on vaihtoarvo
markkinataloudessa. Markkinointitutkimuksissa kdytetaan

elinkaarianalyysia, jossa tuotteen elinkaari suunnitellaan alusta loppuun
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sekd mahdollisesti elinkaareen muotoon ja pituuteen vaikuttavat seikat
kartoitetaan etukateen. Talloin on mahdollista mm. pident&a elinkaarta
prosessin aikana. Tdhan ldhestymistapaan viittaa puolestaan levy-yhtididen
yhé suunnitelmallisempaan suuntaan mennyt toiminta (Lindstrém 1997).
Markkinointitutkimus ldhtokohtana sopii myds siksi populaarimusiikin
tutkintaan, ettd "rock ja pop on kapitalistista teollisuutta eika
kansanmusiikin muoto, mutta sen menestyksellisimmat tuotteet jollain
tavalla ilmaisevat ja heijastavat yleisénsd huolenaiheita” (Frith 1988, 65).
Markkinointitutkimuksen ldhtokohtana on analyysi, suunnittelu,
toteutus ja seuranta, jossa erityisesti suunnittelulla on keskeinen osa. Myos
markkinointitutkimuksella on ns. normaalikdyrd, jonka vaiheisiin kuuluu
tuotteen esittely, kasvu, yleistyminen, kylldstyminen ja loppuvaihe.
Tuotteen elinkaaren voi kiteyttdd tiettyihin peruskohtiin, jossa tuotteella on
rajoitettu eldma ja tuotteen myynti kdy lapi erilliset vaiheet, joista jokaisella
on erilaiset haasteet, mahdollisuudet ja ongelmat myyjalle. On my0s selvaa,
ettd tuotot nousevat ja laskevat tuotteen elinkaaren eri vaiheissa ja nima eri
vaiheet vaativat erilaiset strategiat markkinoinnin, talouden, valmistuksen,

hankinnan ja henkilostéresurssien suhteen. (Kotler 1997, 344-345.)



Myynti ja voitto

Voitto

Esittely Kasvu Kypsyys Lasku
Aika

KUVIO 2 (Kotler 1997, 344)

On huomattava, ettd markkinoinnin alalla ei kiinniteta juurikaan
huomiota elinkaaren laskuun, joten sen esittdminen on usein epataydellista.
Ainoastaan silloin kun pyritdan nostamaan jo laskun kokenut tuote
uudelleen yleiseen tietoisuuteen analysoidaan myds elinkaaren loppu.
Esimerkki tillaisesta on uusi singlejulkaisu jo julkaistusta tayspitkastd
danitteestd, joka on levymyyntilistalla laskussa, ja levyn sijoitusta listalla
uuden julkaisun my6ta pyritddn jalleen parantamaan.

Markkinointitutkimuksen elinkaarella on osittain yhtenevéaisyyksia
edelliseen Gjerdingenin teoriaan. Uuden tuotteen esittelyvaiheessa tuotteen
Lnyyntikéiyr'ai nousee varsin hitaasti, mikd johtuu siitd, etta asiakkaat ovat
verraten varovaisia omaksuessaan uusia tuotteita. Mitd selvempia uuden

tuotteen edut ovat markkinoilla aiemmin olleisiin verrattuna, sita

lyhyemmaksi esittelyvaihe muodostuu (Mannermaa 1992, 139). Vastaava
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tilanne patee ‘éa'ém'tetuotantoon eli hyvin markkinoitu, uutta trendia
edustava artisti voi nousta ykkoseksi hyvinkin nopeasti. Toisaalta voidaan
ajatella timéan ajatusmallin pitdvan sisdllddn myds sen, ettd ennestadn
tunnettu, hyvéksi havaittu tuotemalli eli artistin mahdollinen edellinen
levymenestys markkinoi aina seuraavaa, jolloin esittelyvaihe jaa suhteellisen
lyhyeksi.

Esittelyvaiheen jalkeen tulee kasvuvaihe, jolloin tuotteen myynti
nousee voimakkaasti. Tassd vaiheessa uusi tuote on yleensd miltei yksin
markkinoilla, mutta mikéli tuotteesta tulee menestyva, tulevat kilpailijat
markkinoille nopeasti. Yleistymisvaiheessa suuri osa kilpailijoista on jo
mukana jéljitelmineen. Kuitenkin kilpailijoiden markkinoille tulon merkitys
riippuu suuresti siitd, kuinka hyvin yritys on kyennyt erilaistamaan
tuotteensa asiakkaan silmissa. Kyllastymisvaihe merkitsee tuotteen
myynnin kddntymista laskuun, missa tilanteessa yritykselld on kaksi
mahdollisuutta: vetdytyminen markkinoilta tai tuotteen laadun oleellinen

parantaminen. (Mannermaa 1992, 139-140.)
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2.1.3 Portinvartijat esivalintatasoina

Kasitteen "portinvartija" on populaarimusiikin tutkimukseen tuonut Paul
Hirschin teos vuodelta 1969, "Structure of the popular music industry", jota
vuosien mittaan muut tutkijat ovat tiydentdneet. Teos Kasittelee
populaarimusiikkiteollisuuden esivalintatasoja; suodattimet valitsevat vain
pienen osan edellisen tason lapdisseistd tuotteista tarjottavaksi kuluttajalle,
joka vield ndistd tekee omat valintansa. Hirschin teoksen mukaan
esivalintatasoja on kuusi: 1. taiteilija, 2. agentti / manageri, 3. tuottaja, 4.
markkinoija, 5. portinvartija, 6. kuluttaja. Viimeinen esivalintataso ennen
kuluttajaa on siis portinvartija, jollaisena Hirschin mukaan toimii lehdisté.
Tahéan on Juha Lassila (1987) tehnyt lisdyksen sahkoisistd viestimista eli
ottanut lehdiston ohella my6s radion ja television huomioon, joilla nykyaan
on hyvin oleellinen rooli portinvartijana.

Portinvartijan rooli on rooli on hyvin keskeinen ennenkaikkea siksi,
ettd se voi toimia tuotteen ns. ilmaisena markkinointikanavana, jos
portinvartija kiinnostuu kyseisesta tuotteesta. On tietysti eroa silld, toimiiko
portinvartija kaupallisin perustein, vai onko se yhteiskunnan valvoma ja

rahoittama. Tama vaikuttaa mm. toimittajien vapauteen valita soittamansa
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musiikki, tosin tima ero on merkittdvampi esimerkiksi Yhdysvalloissa kuin
Suomessa.

Eraélla tavalla jokainen esivalintatasokin toimii portinvartijana, joka
pitda lapaistd, mutta ndiden vilissdkin voi vield olla eri tasoja. Usein levy-
yhtitissa uutta artistia harkitessa tuottajan ja markkinoijan lisiksi mys mm.
tiedottajalla on vaikutusvaltaa paatoksen tekoon. Toisaalta Hirschin
esittima kaavio ei toimi aivan samalla tavalla Suomessa, markkinoiden
pienuuden vuoksi hyvin harvoin artistilla on manageria ennen

levytyssopimusta, eikd yleensa agenttiakaan. (Wallenius 1997.)

2.2  Suomalaisen diniteteollisuuden rakenne

Aéniteteollisuuden suunta kansainvilisesti on ollut pitkédén kohti
polarisoitumista ja timén seurauksena on ldhinna vain suuria ylikansallisia
levy-yhtitita ja pienid "independent" levy-yhti6itd; joko suuremmat ostavat
valissd olevat keskikokoiset yhtiot tai ne havidvat markkinoilta, usein
suurten yhtididen painostuksesta. Tama suunta on selkedsti myos vallitseva

Suomessa. (LIndstréom 1997.)
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Suuria, ylikansallisia levy-yhtidita joilla on edustus Suomessa ovat
Warner Music, EMI, Sony Music, BMG, Polygram ja MCA Universal.
Yhtitiden toiminta on kansainvélisen ja kansallisen materiaalin takia kahtia
jakautunut, jolloin yhtidissd osa tyoskentelee ulkomailla tuotetun musiikin
markkinoimiseksi ja myymiseksi Suomessa, ja osa taas tuottaa seka
markkinoi ja myy kotimaista musiikkia. Ylikansalliset levy-yhtiot ovat
velvollisia raportoimaan emoyhti6lleen. Suuriin levy-yhtiéihin kuului
aiemmin myo0s suomalainen Fazer Records, mutta nykyéan se on osa
Warner -konsernia. (Lindstr6m 1997).

Keskikokoisia levy-yhti6itd Suomessa on enda hyvin vahan,
merkittavin ndistd on Poko Records, jolla on useita menestyneita
suomalaisia artisteja kuten J. Karjalainen, Eppu Normaali ja Ismo Alanko.
Sen sijaan pienid levy-yhti6itd on runsaasti, tosin ndidenkin koko vaihtelee
suuresti sivutoimisen yhden yhtyeen julkaisijasta laajemman valikoiman
omaavaan ammattimaiseen levy-yhtioon. Suomesta 16ytyy myos joitakin
pienlevy-yhtigdita joilla on yhden tai useamman menetystuotteen takia
merkittavd osuus levymyynnistd, kuten yhtio nimeltad Levy-yhtio, joka
julkaisee Apulannan levyjd. Toinen kasvutapa pienelle yhtitlle on aloittaa

toiminta "indie" -julkaisujen tuonnilla Suomeen, kuten Spinefarm, joka
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ulkomaisen jakelutoiminnan menestyksen ansiosta nykyaéan julkaisee mys
omaa kotimaista tuotantoa.

Suuret ja pienet levy-yhti6t ovat my0s riippuvaisia toisistaan ja
jatkuvassa vuorovaikutussuhteessa. Pienet yhtiot ovat suuria paremmin
kiinni nykytilanteessa, ja kevyen yhtirakenteensa vuoksi kykenevat
nopeammin reagoimaan ja luomaan uusia trendejd. Kun pienlevy-yhtiossa
oleva yhtye osoittaa mahdollisuuksia suurempaan suosioon, ne saattavat
siirtya kuitenkin isoon levy-yhtioon, jossa niilld on paremmat
mahdollisuudet paastd valtakunnalliseen levitykseen sekd saada enemmaén
panostusta markkinointiin.

Maailmanlaajuisesti mainitsemani suuret ylikansalliset yhtiot
tuottavat yhdessa yli puolet kaikista maailmassa myydyista levyistd; naille
yhtidille yhteista on se, ettd ne ovat elektroniikka- ja viestintaalan
jattilaisyrityksid, joiden liiketoiminnassa dénilevyt ovat yksi monista
kauppatavaroista (Gronow & Saunio 1990, 479). My6s Suomessa nama
yhti6t pitavit hallussaan valtaosaa markkinoista, mutta markkinoiden
pienuuden vuoksi saattavat valtasuhteet vililld horjua jonkin pienlevy-
yhtion artistin suursuosion vuoksi. Samasta syysta my6s suurten yhtididen
véliset osuudet markkinoista vaihtelevat keskendan jonkin

menestyksekkéan artistin vuoksi. Suurilla ylikansallisilla yhti6illa on
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kuitenkin edustettavaan myd&s koko kansainvélinen repertuaari ja ns. back-
katalogi, jolloin niiden painoarvo vddjaamatta pysyy suurena pienista

heilahduksista huolimatta (Lohenoja 1994).

221 Levy-yhtididen toiminnankuvausta

Levy-yhtididen keskeisimmat tehtdvit ovat musiikin tuottaminen, julkaisu,
jakelu ja markkinointi. Kansainvélisestd kaytannostd poiketen Suomessa
lahes aina levy-yhtié toimii my06s kustantajana, mutta tatd vastaan artistit
ovat alkaneet viime vuosina protestoimaan, koska yksinomaan erittdin
hyvin menestyneille artisteille kustannussopimuksen tekemisesta levy-
yhtion kanssa on mitdédn varsinaista hyotya. Ainoastaan Warner -konsernilla
on selkedsti erillinen kustannusyhtié Warner/Chappell Music, joka
aiemmin toimi nimella Fazer Musiikki. (Lindstréom 1997.)

Suurissa levy-yhtidissa henkiloston tehtdvit ovat selkedsti eriytyneet
hallintoon, tuotantoon, markkinointiin, tiedottamiseen, myyntiin, tuote- ja
A&R -toimintaan (artists & repertoire). Suomessa on myos "in house" -
tuottajia eli kuukausipalkalla toimivia tuottajia, mika on kansainvalisesti
harvinaista (Lindstrom 1997). Sen sijaan pienemmissa levy-yhtidissa ei

Suomessakaan juuri omia tuottajia ole, vaan ne haetaan
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produktiokohtaisesti. Talloin A&R -toiminnasta vastaavalla henkil6lla on
vastuu dénitetuotannon hoitamisesta erilaisilla alihankkijoilla, jotka hoitavat
levyn tuottamisen lisdksi kaikki ddnitteen mm. ulkoasuun liittyvit asiat.
Suurilla ylikansallisilla yhti6illd jakelu kuuluu oleellisena osana
toimintaan. Sen sijaan pienet itsendiset levy-yhtiot eivit yleensa hoida itse
jakeluaan, vaan tekevat jakelusopimuksen suurten yhtididen kanssa. Talloin
sopimus perustuu prosenttipohjaiseen palkkioon, johon saatetaan myds

kytked markkinointitoimintaa. (Lindstr6m 1997.)

2.2.2 Levy-yhtididen julkaisupolitiikasta

Kulttuuriteollisuudelle on tyypillistd suuri kilpailijoiden maéara, pienet
investoinnit tuotetta kohden, kysynnan vaikea ennustettavuus ja
muotivirtausten vaikutus kulutuskayttdytymiseen. Tédsta johtuen saatavilla
oleva tuotteiden médara ylittdd kysynnan. Koska on vaikea ennustaa tuotteen
menekkid, turvaudutaan ylituotantoon. Tama patee my6s
daniteteollisuuteen. (Lassila 1987, 28.)

Populaarimusiikin ideologinen voima tulee sen suosiosta. Musiikki

muuttuu massakulttuuriksi kun se tunkeutuu massan tietoisuuteen, jossa
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medialla on merkittdva rooli. Musiikkiteollisuus rakentuu ylituotannon
realiteetin varaan - sen pdivittdiset toimet heijastavat tarpeiden
tyydyttamisen ongelmia, eivét niiden luomisen ongelmia. (Frith 1988, 64.)

Téasta johtuen dédniteteollisuuden on annettava tarjolle paljon
suurempi maara tuotteita kuin niitd myydédan. Tama johtaa tilanteeseen
jossa noin 10 prosenttia ddnitteista tuottaa voittoa, 10 prosenttia peittaa
tuotantokustannuksensa ja loput 80 prosenttia tuottaa tappiota. (Frith 1988,
107.) Sama patee my&s Suomessa, useimmiten kymmenesta danitteestd yksi
on menestys, 2-3 paasee omilleen ja loput tuottavat tappiota (Lindstrom
1997). Karjistetysti voi siis sanoa, ettd kaksi artistia elattaa kahdeksaa muuta.

Markkinoiden testauksen vuoksi levy-yhtitt julkaisevat singlelevyn
tai useita ennen levyn ilmestymistd; Télla tavoin voidaan kokeilla onko
artistilla kaupallista potentiaalia (Lassila 1987, 48). My0s ddnitteiden lyhytta
elinkaarta, joka on toinen ongelma ylituotannon ohella, voidaan pidentaa
singlejulkaisulla (Lassila 1987, 55-56).

Suomessa singlelevyt markkinoivat ldhinnd albumeja, silld singleja
myydéan yleensd hyvin pienid maaria. Singlejulkaisuilla levy-yhtiot
pyrkivat tekemddn artistia tunnetuksi etukéteen. Talloin voidaan julkaista
useampi single huomion varmistamiseksi. Toisaalta singlelevyjen

julkaisussa taytyy seurata tarkasti sen menestystd, uudella julkaisulla ei pida
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tappaa vanhaa singled, jos se vield soi radiossa. Myos Suomessa on nykyaan
tavallista pidentdd levyn elinikda vield levyn ilmestymisen jalkeen tehtavilla
singlejulkaisuilla. (Lohenoja 1995.)

Suomessa, kuten muuallakin daniteteollisuudessa, suuret
ylikansalliset yhtiot tekevat sopimuksen sellaisten artistien kanssa, jotka
ovat vahvasti potentiaalisia kaupallisia menestyksia. Periaatteessa pienet
yhtiot luonnollisesti pyrkividt samaan, mutta ne ovat yleensad valmiimpia
ottamaan riskeja ja luomaan myds uusia trendejd ja markkinoita. Kun jostain
tietystd genrestd tulee menestyva artisti, suhtautuvat muut levy-yhtiot
sithen genreen suurella kiinnostuksella ja siitd saattaa tulla sen hetkinen
valtalinja. Adnitemyynnille muodostuu ongelma siits, etti talldin levy-
yhtididen sopimuksenteon raja madaltuu ja markkinoilla on jélleen
ylituotantoa samalla kun taso todennédkoisesti laskee. Kuitenkin alalla
tyoskentelevit ovat yhtamieltd siitd, ettd todella suuret menestykset eivit ole
olleet riippuvaisia sen hetken suuntauksista, vaan ne yksinkertaisesti ovat
olleet omassa genressadn riittdvan mielenkiintoisia. (Lindstrém 1997,

Wallenius 1997.)



23

2.3  Populaarimusiikin radiokanavat ja -asemat

Yleisradion radiokanavien uudistuksessa vuonna 1990 tehtiin kolme omaa,
melko itsendistd ja profiililtaan erilaista kanavaa. Naistd Ylen Ykkosen
musiikkitarjonta on keskittynyt ldhinna taidemusiikkiin, joten se rajautuu
tarkastelun ulkopuolelle. Yleisradion 2-kanava Radiomafia on profiloitunut
populaarikulttuurikanavaksi, ja uusi 3-kanava Radio Suomi on kansallisesti
suuntautunut. Vuonna 1985 Suomessa perustettiin ensimmaiset
paikallisradioasemat, joita tilld hetkelld on noin 60. Paikallisradioasemat
soittavat lahinna populaarimusiikkia, josta suuri osa on kotimaista
musiikkia. Paikallisradiot ovat puolestaan useimmiten nimensd mukaisesti
paikallisesti suuntautuneita. Lisédksi kilpailuun mukaan on 1990-luvulla
tullut valtakunnallisia kaupallisia radiokanavia, joista tirkeimmaét ovat
Radio Nova ja Kiss FM.

Kuten jo johdannossa perustelin, pidetdan alalla radiota yleisesti
tarkeimpana viestimend populaarimusiikin esilletuomisessa. Tosin
myonnetaddn, ettd valttdmatta suurikaan radiosoitto ei aina takaa dédnitteen ja
artistin menestystd, mutta toisaalta ilman sitd myyntimenestysta ei varmasti
tule. Ihanteellisimpana tilanteena pidetaan sitd, kun artisti soi hyvin

radiossa ja sen ansiosta alkaa kiinnostaa printtimediaa, jolloin yhtyeesta voi
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tulla ns. ilmid joka alkaa kantaa itse eteenpéin saaden yhéa laajempaa
kiinnostusta osakseen. Radiosoitto on se ensimmainen askel kohti

myyntimenestysta. (Lindstrom 1997, Wallenius 1997.)

2.3.1 Radiomafia

Radiomafian tavoitteena on luoda profiilinsa musiikilla. Téhan liittyvan
lahetysvirta-periaatteen mukaisesti pyrkimyksena on horisontaalinen
ohjelmistorakenne, erityisesti “prime time”- aikana, arkisin klo 6.00-17.00
(Haarma & Nykénen 1992, 84). Tama suuntaus on ollut vallitsevana myos
muualla maailmassa viime vuosina; horisontaalisuudella voidaan tarkoittaa
my0s temaattisuutta, jolloin eri radioasemat lahettavit eri yleisolle vain
tietyntyyppista ohjelmistoa (Soraméki 1990, 54).

Levy-yhtididen kannalta Radiomafian “prime time” on keskeinen,
silla tille aikavalille laaditaan soittolista, joka on suositus soitettavista
kappaleista. Soittolista laaditaan viikoksi kerrallaan, ja sen 60:sta
kappaleesta vaihtuu viikottain keskimaarin 10. Soittolistassa on A, B, ja C-
kategoria artistin tunnettuuden sekd musiikkityylin mukaan, mutta
soittolistan lisdksi on vield "power play” -lista jossa on kahdeksan

kappaletta, jotka saavat listan nimen mukaisesti vield enemman soittokertoja
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kuin soittolistan muut kappaleet. Soittolistalle pddseminen takaa tietyn
madran huomiota ja soittoaikaa: "prime time" -aikana suurin osa kappaleista
on soittolistalta. “"Prime time”- ajan ulkopuolella ovat iltojen ja viikonlopun
erikoisohjelmat, joiden toimittajat valitsevat itsendisesti jokaisen yksittdisen
ohjelman mukaisen musiikin. (Haarma 1994, 1997¢.) Niin ollen Radiomafian
ohjelmistomalli perustuu ns. lahetysvirran ja erikoisohjelmien
poikkeukselliseen yhdistelmaan.

Radiomafia on suunnattu erityisesti nuoremmalle viestonosalle,
kohderyhmaéna on alle 35-vuotiaat (Haarma & Nykénen 1992, 84).
Radiomafian osuus kuunteluajasta koko maan kanavista ei ole suuri, vain
14 % (Joukkoviestintitilasto 1993, 148). Kanavan merkittavyys tulee
kuitenkin esiin, kun huomioidaan, ettd juuri 15-24-vuotiaat, joiden
keskuudessa Radiomafia on suosituin, myds kuuntelevat levyja eniten.
(Joukkoviestintatilasto 1993, 160 & 179.) Nain ollen Radiomafia vaikuttaa
voimakkaasti erityisesti levyja ostavaan yleisoon.

Radiomafia on hyvin tietoinen musiikkipoliittisista valinnoistaan ja
vaikutusmahdollisuuksistaan: pyrkimyksend on paitsi trendien
seuraaminen, myos uusien trendien luominen ja dénitteiden popularisointi.
Radiomafia tuo myds esiin ddnitteits, joilla ei valttimatta ole kaupallista

potentiaalia, mutta joiden katsotaan ansaitsevan laajempaa huomiota.
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Erityisesti suomalaisen musiikin rooli koetaan tarkedksi, sen esitteleminen ja
markkinoiminen, kuitenkin ilman kaupallisia paineita. Suomalaisen
musiikin osuus Radiomafiassa on 25-30 % soitetusta musiikista sen
hetkisesti tarjonnasta riippuen. (Haarma 1994, 1997c.)

Levy-yhtidissd ollaan hyvin tietoisia Radiomafian ykkosasemasta ja
myoOnnetdan, ettd tie muihin radioihin vie Radiomafian kautta.
Taloudellisesti riippumattomana Radiomafia tekee hitit ja muut kanavat
seuraavat perdssd. Nain ollen Radiomafian soittolistalle pddsy on melko
varma merkki siita, ettd levykin tulee menestymaan vahintaan

kohtuullisesti. (Lindstrom 1997, Lohenoja 1995.)

2.3.2 Radio Suomi

Radio Suomella, Yleisradion 3-kanavalla, on hieman erilaiset

lahtokohdat kuin Radiomafialla. Se ei ldhtenyt liikkeelle samanlaisella
selkedlld profiloinnilla, vaan musiikkilinjan maaritys tuli lahinna
negaatioiden kautta: ei rockia, ei sinfoniaa. Tosin vuodesta 1990 tilanne on
myShemmin hieman muuttunut, silld Radio Suomessa soitetaan nykyaan

rockia, mita sen sitten katsotaan olevankaan. Kotimaisuusaste maariteltiin
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korkealle, miké pitdd edelleen paikkansa, silld se on yli puolet soitettavasta
musiikista. (Peltonen 1992, 92-93.)

Myo6s Radio Suomi pitdd soittolistaa, mutta silld on ideologinen ero
Radiomafiaan verrattuna. Soittolista on huomattavasti suppeampi, ja se on
suosituksena paljon valjempi kuin Radiomafian lista (Wallenius 1997). Radio
Suomi ei ole myoskdan kanavana yhta yhtendinen: se on valtakunnallisen
verkon lisaksi jakautunut 30 aluetoimitukseen. Mutta kuten
paikallisradioilla, my6s Radio Suomella on huomattava kuulijamaara:
kanavan osuus kuunteluajasta on 46% . Radio Suomen tavoittavuus alkaa
selvésti kasvaa yli 45-vuotiaiden keskuudessa (Joukkoviestintitilasto 1993,

160).

2.3.3 Paikallisradiot

Toimintansa aloittaessaan paikallisradiot pitivit tairkeimpéana tavoitteenaan
radiokulttuurin uudistamista ja sen tuomista ldhelle arkipaivaa. Tama oli
erdanlainen vastalause Yleisradion harjoittamaa informatiivista
lahettdjakeskeistd ohjelmapolitiikkaa kohtaan. Tastd johtuen myds
musiikkipolitiikka muotoutui vastakkaisista ldhtokohdista enemmaén

vastaanottajakeskeiseksi. (Tuominen 1992, 108.) Paikallisradiot ovat
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suosituimpia 25-34-vuotiaiden keskuudessa; asemien osuus kuunteluajasta
paikallisradioalueilla on 38% (Joukkoviestintitilasto 1993, 148&160).

Toisin kun Yleisradio, paikallisradiot joutuvat rahoittamaan
toimintansa itse, Idhinnd mainosaikaa myymalld. Asemat ovat
markkinoiden ehdoilla toimivia yrityksid, ja se sanelee ohjelmapolitiikan
melko pitkalle, sisdltden myds musiikin. Musiikin on oltava sellaista, etta
sen voi mahdollisimman suuri yleis6é hyvaksy4, jolloin yhteisen nimittdjan
on oltava laaja. (Tuominen 1992, 109.)

Pitda kuitenkin ottaa huomioon, ettd kaikki noin 60
paikallisradioasemaa ovat erilaisia. Nain ollen yhtendista
musiikkipolitiikkaakaan ei ole: Helsingissa toimiva Radio City on
musiikkivalinnoiltaan hyvin erilainen kuin pienella alueella oleva

maakuntaradio. Yhteinen tekija on ldhinni siis taloudelliset paineet.

24 Radion ja ddniteteollisuuden suhde

Radion tarkein kilpailukeino tdnd paivand on musiikki, erityisesti
populaarimusiikki. Sen avulla voidaan erottua muista, saada tietynlaista

yleis6d tai saada yritysmaailman kiinnostus. Radioasemilla, jotka soittavat
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populaarimusiikkia, eijuuri ole omaa tuotantoa, vaan lahes kaikki musiikki
tulee daniteteollisuudelta. Tama onkin ollut yksi radiotoiminnan
laajentumisen edellytys. Tamén seurauksena radiotoiminnan ja
musiikkiteollisuuden suhde on ldhentynyt ja keskindinen riippuvuus
lisdaantynyt. (Wallis 1992, 78.)

Radion ja dédniteteollisuuden symbioottisesta suhteesta hyotyy
luonnollisesti myds ddnitemyynti. Populaarimusiikissa ddnilevyjen
markkinointi rakentuu suurelta osin radion varaan; Adniteteollisuus
tarvitsee radion apua ennen kaikkea uutuuksien markkinoinnissa, uudet
levyt soivat radiossa jo ennen virallista ilmestymispaivaansa (Gronow 1992,
193-194). Radioasemat myos maksavat ddnitteiden kaytosta Teosto- ja
Gramex -korvauksia. Kustantajana levy-yhtiot saavat Teosto -korvauksia ja
tuottajat Gramex -korvauksia, joten déniteteollisuus saa vilillisesti tuloja
radioasemilta itseltddn. Ongelmallista déniteteollisuuden kannalta on
kuitenkin se, ettd tehokkain tapa myyda levyja eli radiosoitto, ei ole
ddniteyhtididen kontrollissa (Frith 1988, 123). Tamén vuoksi radiolle syntyy
portinvartijan rooli: se on viimeinen taso esivalinnassa ennen kuin tuote

paatyy kuluttajalle (Lassila 1987, 28).
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Tata suhdetta selventdd kaavio, jossa on otettu huomioon myos
radiokuuntelija. Kaikki kolme hyotyvit toisistaan ja erityisesti radio ja levy-

yhti6t perustavat myos koko toimintansa tille suhteelle.

MUSIC / PERKS

PHONOGRAM RADIO
COMPANIES STATIONS

RADIO LISTENERS

KUVIO 3 Levy-yhtididen, radioasemien ja kuuntelijoiden valinen suhde (Wallis & Malm

1992, 30)

Suomen tilanteeseen kaaviota suhteutettaessa voidaan todeta, etta myos
tadlla radioasemat hyo6tyvit suhteesta saamalla levy-yhtiéiltda musiikkia,
mutta sen sijaan lisdetuja tai tydsuhde-etuja ei juuri tunneta. Olisi melko
ristiriitaista tulkita levyjen saantia tai kutsuja levynjulkistustilaisuuksiin
tallaisiksi, jotka ovat kuitenkin ldhinna levy-yhtididen intressien mukaista.

Levy-yhtiot saavat palautetta radioasemilta, mutta kasite “royalty”
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tarkoittaa Suomen tapauksessa edelld mainitsemiani
tekijanoikeuskorvauksia. Molemmat hyo6tyvéat vuorovaikutussuhteesta
yleis66n ndhden: levy-yhtion saa myyntituloja ja radio saavuttaa kuulijoiden
kanavauskollisuuden.

Suomen radiotoiminnassa on selva kahtiajako, Yleisradio ja
paikallisradiot, ja ndiden musiikkipolitiikan valilld on jonkin verran
eroavaisuutta. Yleisradio on julkista palvelua tuottava laitos, yhteiskunnan
ylldpitdmad, joten se voi olla valinnoissaan itsendinen ja irti kaupallisista
paineista. Taman kdantépuolena etenkin aiempina vuosina on ollut
ideologia kansansivistyksellisesta tehtaviasta, kasvattavasta ja holhoavasta
valistuksesta, joka tulee ylhdalta alaspdin (Alm 1992, 33). Sen sijaan
paikallisradiot joutuvat kaupallisista syistd lahtemddn vastakkaisesta
suunnasta tarjoamalla sitd mitd enemmistd haluaa. Tamén kaantopuolena
voi kuitenkin olla yksipuolisuus ja piddttyminen varmoissa valinnoissa.

Tamad asetelma vaikuttaa myds suhteeseen déniteteollisuuteen.
Yleisradio pystyy soittamaan myos sellaisia dénitteita jotka eivat vield myy,
tai jotka eivdt edes myShemmin ole kaupallisia menestyksia. Talld tavoin
tietoisilla valinnoilla voidaan vaikuttaa hyvin varhaisessa vaiheessa
danitteen mahdolliseen suosioon. Paikallisradiot eivat luonnollisesti ole

taloudellisista syistd yhtd riippumattomia. Toisaalta paikallisradioita
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kuunnellaan hyvin paljon, joten niiden merkitys on suuri yleisomaaran
takia.

Viime aikojen ddniteteollisuuden suurin murros on ollut CD-
formaatin ldpilyonti. CD on vakiinnuttanut asemansa Suomessa vasta 1990-
luvun alkupuolella, viitisen vuotta jdljessd muita Lansi-Euroopan maita.
Maailmanlaajuisesti digitaalitekniikan tulo merkitsi alalle piristysruisketta,
silla vaikka CD:n valmistus levya kohden on vain muutaman markan
enemman kuin vastaavan LP-levyn, niin CD:t maksavat levykaupassa ldhes
kaksi kertaa niin paljon kuin LP:t. Uusi tekniikka tarjosi alalle erinomaisen
tilaisuuden korottaa kannattavuusrajan alapuolelle vajonneita hintoja, mutta
antoi myos mahdollisuuden tuoda markkinoille jo kertaalleen
loppuunmyvytyji dénitteitd. Adniteteollisuudesta oli taas tullut erittdin
kannattavaa. (Gronow & Saunio 1990, 488.) Pitkalti Suomen markkinoiden
pienuuden takia CD:n lapilyonti kesti vahan pidempadn mutta samalla
tavalla se on helpottanut alaa 1990-luvun alun taloudellisen laman vuosina,
silla vaikka kappalemédrdisessd myynnissd lukumaara notkahti alaspain,
niin hinnannousun ansiosta taloudellinen lasku ei ollut mitenkdan

merkittava (Lohenoja 1994).
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2.5 Soittolista ja hittilista, sekad niiden merkitys

Ohjelmien rakentaminen soittolistan mukaan syntyi 1950-luvulla
Yhdysvalloissa, kun televisio tuli kotiviihteen perusviestimeksi.
Tarkoituksenaan houkutella katoavia mainostajia radioasemat alkoivat
tutkia yleistjdan yksityiskohtaisesti ja suunnata ohjelmiaan l16ytamilleen
erityismarkkinoille. Pian huomattiin, ettd teini-ikdiset eivat olleet niin
sitoutuneita televisioon kuin vanhempansa, ja olivat erityisesti kannettavien
ja autoradioiden levitessd varmempia, vaikkakin satunnaisia
radionkuuntelijoita. (Frith 1988, 124.)

Usein johdonmukaisuuden ja ennustettavuuden kautta radio
saavuttaa kuulijoidensa lojaalisuuden (ks. kuvio 3). Erds tapa pitda kiinni
yleisosta on keskittyminen hittilistojen musiikkiin. Tall4 tavoin profiilin
luomiseksi on syntynyt radioasemille soittolista (power play) eli
suosittelulista. Soittolista on siis radiotoimintaan liittyva késite. Soittolista ei
usein sisdlld pelkastddn hittilistan kérked, vaan my0s potentiaalisiksi hiteiksi
arvioituja kappaleita, joitakin klassikkoja sekd mahdollisia alueellisia
suosikkeja (Brolinson & Larsen 1992, 287). Soittolistan luonne vaihtelee
tiukasta sddnndstd valjaan suositukseen. Kappaleita on usein 20-60, ne

valitaan viikottain ja niiden avulla luodaan kanavan profiili. Soittolista on
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my0s edellytys hittien luomiselle tai uusien artistien esiin nostamiselle;
talldin artistin esiin tuominen ei ole kiinni vain yhdesta yksittdisesta
radiotoimittajasta, vaan se on kanavan systemaattista ja pitkdjannitteista
toimintaa (Haarma 1997c). Taimén vuoksi levy-yhtiot pyrkivatkin aktiivisesti
saamaan tuotteensa radioon soittolistalle.

Hittilistalla on voimakas symbioosi radion kanssa. Hittilista kertoo
singlen tai levyn suhteellisen sijoittumisen myyntitilastoissa, joten se on
erityisesti ddniteteollisuuteen liittyvéa kéasite. Se voi ilmaista myo6s kappaleen
listasijoittumisen radiosoitossa. Hittilistalla on erikoisasema muihin
viestintatilastoihin ndhden. Se toimii sekd indikaattorina, etta
katalysaattorina: hittilistan avulla todetaan tapahtunut listasijoitus, mutta se
my0s kithdyttdd tapahtumaa eli parantaa listasijoitusta. Hittilistalla on
uutisluonteensa lisdksi myos voimakas kaupallinen merkitys ja sen kautta
hittilista kohdistuu suoraan kuluttajalle. (Brolinson & Larsen 1992, 285-287.)

Ongelmallista hittilistojen tulkinnassa on se, ettd ne eivat kuvasta
koko vaeston musiikkimakua, vaan vain pientd osaa niistd jotka ostavat
levyjd. Hittilistat ovat my0s harvoin tarkkoja, koska ne ovat aina alttiita
monenlaiselle manipuloinnille. (Wallis & Malm 1984, 249.) Levy-yhtitiden
manipuloiva toiminta juontaa juurensa 1950-luvulle Yhdysvalloissa, jolloin

mm. radiotoimittajien lahjonta eri tavoilla oli melko tavanomaista, ja
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esimerkiksi tuttu radiotoimittaja saatettiin jopa merkitd kappaleen toiseksi
saveltdjaksi, jolloin radiotoimittaja hyotyi henkilokohtaisesti kappaleen
menestyksestd (Gronow & Saunio 1990, 275). My6s Suomen
aaniteteollisuudessa tunnetaan mm. tapauksia, joissa levy-yhtio on itse
ostanut julkaisemiaan levyja saadakseen paremman listasijoituksen ja sita
kautta pyrkinyt nostamaan ddnitteen myyntid (Lindstrém 1997).

Suomessa tiarkein kappalekohtainen hittilista on Rumba-lehdessa
julkaistava 50 hittia -lista, jonka esikuva on amerikkalaisen Billboardin Hot
100, joka on yhdistetty singlemyynnista ja hittiradioasemien soittomaarista.
Koska Suomen markkinat ovat paljon pienemmiat ja hdilyvammat, on listan
otanta tehty laajemmaksi. Kappaleet saavat pisteitd albumi-, single- ja
kokoelmamyynnista seka radiosoitosta, jossa huomioidaan kaikki kevytta
musiikkia soittavat asemat: Radiomafia, Radio Suomi, Radio Nova ja Radio
eXtrem (kesalld 1999 otantaa on laajennettu lisda taajuuksia saaneiden
kanavien osalta). Muut paikallisradiot ovat mukana Discopressin laatiman
Radio Top 20 -listan kautta. 50 hittid -listassa on muutama muukin pienempi
osatekija kuten Discopressin yllapitamat dj-tilastot Dance! ja "Tata Suomi
Tanssii” sekd MTV 3:n musiikkiohjelman Jyrkin videolista "Jyrki

Countdown". (Rumba 1998.)
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Hittilistan kertoma totuus on rajoittunut, se kertoo vain suhteellisen
sijoittumisen. Artisti, joka on hittilistan ensimmaisend, saattaa
kappalemaaraisesti myyda saman verran kuin seuraavalla viikolla
sijoittuessaan neljanneksi. Toisaalta artisti, joka kdy nopeasti karjessd, voi
myyda vahemman kuin sellainen, joka ei paase listalle ollenkaan, mutta
kyseinen levy myy esimerkiksi useita vuosia. Kokonaan toinen asia on
artistin merkittavyys sosiokulttuurisesti ja populaarimusiikin historian
kannalta. Toinen hittilistan ongelma on se, ettd se ei ole ollut mydskéaéan
tasapuolinen ja totuudenmukainen eri musiikkigenrejen vililld. Suomessa
myyntilistat on koottu myymaloiden antamien ilmoitusten mukaan ja
varsinkin erikoisliikkeilld on ollut suurempi painoarvo listalla, kuin niiden
todellinen myyntimaara edellyttdisi; On line -myyntipéatteet ovat vain
isoimmilla tavarataloilla. Tastd johtuen varsinkin iskelmé@musiikin osuus
myyntilistalla on toisinaan ollut pienempi, kuin todellinen
kappaleméddrdinen myynti antaisi olettaa (Lindstrom 1997.) Tilanne on
kuitenkin muuttunut kevaalld 1998, jolloin kauppiaat alkoivat raportoida
levymyyntilistalle todellisen myyntimaaran (ks. luku 4.2).

Naiden kahden listan tulkintaa kuitenkin vaikeuttaa se, etta
hittilistan kaksitahoisen vaikutuksen takia on hyvin vaikeaa erottaa sen ja

soittolistan vuorovaikutuksessa syyn ja seurauksen rajaa (Brolinson &



37

Larsen 1992, 287). Radio sekd muokkaa ettd heijastelee yleison makua ja tata
kautta hittilistoja. Samalla tavalla ddniteyhtiot heijastavat ja muokkaavat
radioiden soittolistoja. Adniteyhtitt eivat ehkd suoraan pysty vaikuttamaan
radioasemien musiikillisiin valintoihin, mutta heidan edustajansa voivat
pyrkid vakuuttamaan radioiden ohjelmapaaillik6t levyn sopivuudesta
aseman profiiliin ja yleison makuun. (Frith 1988, 126-127.) Painvastaisessa
tapauksessa ddniteyhtiot muokkaavat julkaisujaan sellaiseen suuntaan, joita

he uskovat radioasemien soittavan (Wallis & Malm 1984, 247).
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3 ONGELMAT JA HYPOTEESIT

Tutkimukseni pyrkimyksend on 16ytaa aénitteen elinkaaren profiili
radiosoitossa ja levymyyntilistalla, seka selked suhde radiosoiton ja
levymyynnin vélilld. Kdytannossa tima tarkoittaa sitd, ettd radion
soittolistoja tarkastellessa kyseessd on single-julkaisu ja taas
levymyyntilistalla kokopitka albumi. Ongelmanasettelu on
mielenkiintoinen, silld ddnitteen elinkaaren oletetaan yleisesti olevan lyhyt,
mutta tasta ei ole nayttod eikd tulkintaa sen syistd. Myoskdan profiilin
luonteesta ei ole yleensi selvaa kasitysta. Oletan itse, ettd dédnitteen elinkaari
muistuttaa Gjerdingenin mallin muotoa ainakin joiltain osin, seka tata
kautta osoittaa my0s vastaavuutta markkinointitutkimuksen kasitykseen, ja
ettd eri danitteiden linjat muistuttavat toisiaan.

Koska singlelevyja soitetaan radiossa ennen levynjulkistamista,
oletan, ettd téllaisessa tapauksessa itse pitkdsoittodédnite nousee nopeasti
listoille. Levyéa on tavallaan markkinoitu etukéiteen, eikd néin ollen
radiosoiton ja levymyynnin vélille tule valttimatta viivettd. Myos kappaleen

elinkaari radiossa on mahdollisesti samantyyppinen profiililtaan kuin levyn
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elinkaari myyntilistoilla. Oletan my®s, ettd profiilin nousu on nopeampi
kuin lasku. Mielenkiintoista on my0s verrata edelldimainittuja tapauksia
sellaisiin ddnitteisiin listoilla, joita ennen ei ole julkaistu singlea.

Ongelmana on kuitenkin radion painoarvo: mika on juuri
radiosoiton vaikutusta, ja miké taas on muiden viestintdvilineiden tai live-
esiintymisten vaikutusta? Jatan tdsséd kuitenkin tarkoituksella huomioimatta
printtimedian, TV-esiintymiset seka keikkakiertueet luottaen jo useassa eri
yhteydessa esiin tulleeseen arvioon siitd, ettd radiolla on suurin painoarvo
hitintekijana. Lehtikirjoittelulla saattaa olla vahvistava vaikutus niin
levynostajien, kuin my6s radiotoimittajien valintojen suhteen, mutta

musiikin markkinoinnissa kuulokuvan varaan rakentuu eniten.
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4  MENETELMA JA AINEISTO

4.1 Listasijoitusten tilastollinen tarkastelu

Tarkoituksena on tehdé elinkaarimalli seka kokopitkdstd ddnitteesta
levymyyntilistalla ettd ko. ddnitteeseen liittyvien kappaleiden, lahinnd
singlejulkaisujen elinkaaresta radiosoittolistalla. Radiosoiton suhteen
huomioin sijoituksen Radiomafiassa, Radio Suomessa ja paikallisradioiden
yhteislistassa. Paikallisradioiden yhteislistaan kerdtaan kaikkien
paikallisradioiden soitetuimmat 20 kappaletta.

Lasken my®6s ndiden kolmen sijoituslistoista jokaisen
singlekappaleen keskimaardisen radiosijoittumisen. Nain saan selkeimmin
luettavan profiilin esiin, mutta mainitsen tarvittaessa radioiden eroavista
linjoista. En ole painottanut keskiarvoa, vaikka Radiomafialla saattaisi olla
yleensa hieman enemmain vaikutusta aktiivisen kuuntelijakuntansa vuoksi.
Lasken keskiarvon niistd asemista joissa kappale soi, joten jos kappale soi

vain yhdella radioasemalla, keskiarvoa ei ole laskettu erikseen. Jos kappale
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putoaa yhdeltd asemalta ennenkuin toiselta, ilmoitan sen laskennallisena
sijalukuna 21. Sijaluku 21 ei siis ole todellinen sijoitus, vaan lukuarvo jolla
saadaan keskiarvosta mahdollisimman totuudenmukainen. Keskiarvon
ottamista perustelen my®0s silld, ettd riittdd kun kappale soi yhdessakin
naistd radioista; ldhes kaikki radiokuuntelijat seuraavat useampaa kuin yhta
radiokanavaa tai -asemaa.

Tilastoin siis my6s kokopitkdn albumin sijoittumisen
levymyyntilistalla ja vertailen sitd yhden tai useamman singlekappaleen
radiosijoittumiseen. Tarkastelen profiilien eroja ja pohdin mahdollisia syita
sithen. Pyrin my0s erottelemaan erilaisia elinkaarimalleja sekd 16ytaméaan
samanlaisen kaaren omaaville joitain yhteisid, selittdvia tekijoita. Tata kautta
etsin syitd radiolistojen kappalevalintoihin ja mahdollisen listapiikin

kohdalla vertaan soitto- ja myyntilistoja kronologisesti toisiinsa.

4.2, Tutkimusaineiston kuvaus ja rajaus

Aineistoni lahtokohtana ovat levymyyntilistat vuonna 1998 viikoilta 4-48
suomalaisten kokopitkien ddnitteiden eli albumien osalta. Ajankohta on

rajautunut tallaiseksi siksi, ettd halusin aloittaa levymyyntilistan tarkastelun
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vuoden alusta, mutta viikoilla 1-3 ei julkaistu yhtdan uutta kotimaista levya.
Tarkastelu loppuu viikkoon 48, mutta uusia levymyyntilistalle nousseita en
huomioinut enda viikon 39 jalkeen. Ajankohdan loppumisen madritteli se,
ettd viikolla 40 julkaistiin yhdeksan uutta levyad, joista suuren osan
listasijoitukset jatkuvat selkedsti seuraavan vuoden puolelle, jolloin
materiaalin méara olisi ollut jo tarpeettoman suuri.

Ajanjaksolla viikot 4-39 julkaistiin 44 kotimaista dédnitetta. Olen
taulukkomuodossa esittanyt ndiden jokaisen dadnitteen
levymyyntisijoitukset, mutta koska suurin osa néista julkaisuista oli listoilla
vain 1-10 viikkoa, olen valinnut graafisessa muodossa esitettavaksi 10
listoilla pisimpaan ollutta, joista kaikki olivat yli 10 viikkoa. Ndiden
aanitteiden artistien esittelyinformaation ja myyntilukutiedot olen paiosin
saanut heidan kotisivuiltaan internetista. Olen hakenut my6s ndiden
kymmenen danitteen singlejulkaisujen myyntilistat, mutta kuten aiemmin
on mainittu, niiden myynti on marginaalista Suomessa, joten nima
singlejulkaisut olivat 1dhinna radioiden kaytt6on, myyntiin ne tulivat
huomattavasti myShemmin. En kuitenkaan tarkastele singlelevyjen myyntia
itsendisend kokonaisuutena, vaan ainoastaan silloin, kun single tukee

pitkdsoittodanitetta.
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Levysijoitukset julkaistaan Suomen Virallisessa Listassa, jonka
koostaa Radiomafia yhteistydssd TV 1:n ja AKT:n (Suomen Aéni- ja
kuvatallennetuottajat ry) sekd sen kansainvilisen kattojarjeston IFPL:n
(International Federation of Phonogram Industry) kanssa. Viikottain
tehtidvan listan tiedot on kerétty yhteensa yli 150 liikkeestd eri puolilta
Suomea, joten noin 80 % Suomessa myytavista ddnitteistd raportoituu
Suomen Viralliselle Listalle. Kevaasta 1998 ldhtien listan koostamisessa
alettiin kayttaa todellisia myyntilukuja aiemman pisteytysjérjestelmén sijaan
(Radiomafia 1998.) Néin ollen listan laatimisperusteet ovat muuttuneet juuri
tutkimukseni ajankohdan sisdlla. Suomen Virallinen Lista julkaistaan
Rumba-lehdessa nimelld “ Albumit top 407, ja esitetddn kerran viikossa seka
Radiomafiassa ettd TV 1:ssa Lista -ohjelmissa. Levysijoituslistan
vertaaminen radiosoittoon ei ole aivan yksiselitteistd, koska levy nikyy
listoilla kauemmin kuin kappale radiolistoilla, joista julkaistaan vain Top 20
-listoja.

Todellisten myyntiméarien ilmoittaminen ei ole kansanvilisen
listakulttuurin mukaista, mutta perussaantona voidaan sanoa, ettd Suomen
Virallisen Listan top 10:een vaaditaan nelinumeroisia myyntilukuja ja vilille

11-40 riittavat kolminumeroiset luvut. Myyntimaarat kuitenkin vaihtelevat
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suuresti vuodenajasta riippuen, esimerkiksi jouluviikoilla myynti on
huomattavasti vilkkaampaa kuin kesélld. (Radiomafia 1998.)

Radiosijoituslistat Radiomafian, Radio Suomen ja paikallisradioiden
yhteislistan osalta olen saanut Rumba -lehdesti. My®6s silloin kun olen
maininnut singlen julkaisun ja/tai sijaluvun myyntilistalla, on ldhteena ollut
Rumbassa julkaistava singlet top 10 -lista. Radio Suomen lista ja
paikallisradioiden yhteislista toimitetaan myos levy-yhtidihin, mutta
Radiomafia ldhettdd levy-yhtiéille ainoastaan tiedon onko kappale
soittolistalla vai ei, joten sijoitus on selvinnyt kanavan omasta listasta.
Radiomafia ja Radio Suomi laskevat radiosijoittumisen kahden viikon
valein. On kuitenkin huomioitava Radiomafian osalta, ettd listassa on
laskettu vain soittolistalla olevien kappaleiden sijoittuminen. Toisaalta
mahdollisuus vaaristymiin on melko pieni, koska “prime timen”
ulkopuolella olevat erikoisohjelmat eivat juuri soita samoja kappaleita
(Haarma 1997c). Sen sijaan paikallisradioiden yhteislista lasketaan viikottain
kaikkien soitettujen kappaleiden suhteen, joten yhtendisyyden vuoksi esitan
Radiomafian ja Radio Suomen sijoitukset aina kahtena perakkaisena
viikkona samana. Kaikissa kolmessa listassa on 20 eniten soitettua

kappaletta.
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5  AINEISTON KASITTELY

5.1 Listasijoitusten analyysi

Taulukkomuotoisessa listassa (liite 2) on lueteltu kaikki viikoilla 4-39
julkaistut kotimaiset kokopitkit danitteet. Kuten aiemmin mainitsin,
graafisessa muodossa on esitetty 10 parhaiten levymyyntilistalla
menestynyttd; y-akselilla on sijoitus listalla ja x-akselilla kalenterin
mukainen listaviikko. Radiossa soitettavien single-kappaleiden kuvaajissa
olen laskenut radiosijoittumisen keskiarvon, talloin paras sijoitus on
ylimmaisend. Yhdestd albumista voidaan julkaista useampi single, mutta
olen esittanyt kaikki samassa kuvaajassa, koska kyseessa on kuitenkin
samaa albumia tukevat kappaleet.

Radiosoiton tarkastelun liséksi vertailen sen ja danitteen
listasijoituksia. Radiosoiton ja levymyynnin listoja vertaillessa tulkitsen
graafisia kuvaajia ja pyrin 16ytdmaéaéan niistd tilastollista vastaavuutta seka

selkeaa elinkaarta. On kuitenkin huomattava, ettd vertailun kohteena olevat
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listat eivét ole tdysin yhteismitallisia. Levymyyntilista on yhdesta dénitteesta
tehty tilasto, sen sijaan radiosoittolista on useasta osatekijdstd koottu ja sen
listoilla ovat ddnitteelta yksittdinen kappale tai useampi kappale.

Tekstissa olevat kuviot levyista eivat ole suoraan vertailtavissa
radiosijoitusten suhteen, mutta niistd nikyy selvasti elinkaaren muoto. Sen
sijaan kaikki ddnitteet on laitettu samalle asteikolle 1-40, jolloin ne ovat
vertailukelpoisia.

Elinkaaren tarkastelussa huomioitavia seikkoja ovat: listaviikkojen
madrd, huipun sjjoittuminen, paras sijaluku ja laskun pituus (vrt. Heinonen

1998, 102).

5.2 Levymyyntilistan aineiston esittely

Tekeméni rajauksen mukaisesti tarkastelussa on 44 julkaistua kokopitkaa
kotimaista ddnitetta 1998 viikoilla 4-39. Aineistoa tarkemmin tutkiessa kavi
selviasti ilmi, ettd vain osa levymyyntilistan dénitteistd on mielekasta esittaa
graafisessa muodossa, silld suurimmalla osalla listaviikkojen maéara oli niin
vahdinen ettei siitd olisi tullut selkeéd elinkaarta. Aineiston tarkastelu on

helpompi tehda levymyyntilistan kautta, koska kyseessé on yksi selked
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tuote seka vain yksi foorumi joka listan esittdd. Radiosoittolista on my0s
enemman riippuvainen danitteistd kuin toisinpdin. (Listaviikkojen méara
danitekohtaisesti on liitteessa 1)

Sellaisia ddnitteitd joilla oli vain yksi listaviikko oli viisi. Néista
esittdjistd yksi oli jonkinverran tunnettu nimi (Jussi Hakulinen), mutta muut
olivat suurelle yleis6lle melko tuntemattomia.

Adnitteits, joilla oli 2-4 listaviikkoa oli 13. Tdima ryhmi oli jo selvésti
heterogeenisempi. Joukossa oli tunnettuja rock-artisteja, Suomen
Euroviisuedustaja ja Syksyn Savel -kilpailun aiemmin voittaneita, mutta
my0ds vahemman tunnettuja iskelma- ja pop/rockmusiikin esittdjia. Naista
yhdelldkéan ei ole kuitenkaan viime vuosina ollut kovin suurta
levymyyntimenestysta.

Listoilla 5-10 viikkoa olleita oli yhteensa 16 dénitettd. Tassd ryhmassa
kaikki olivat melko tunnettuja artisteja yhta poikkeusta lukuunottamatta.
Naistd moni on ollut pidemmén ajan jollain aikaisemmalla danitteelldan top
10:ssd ja osa myynyt ainakin yhden kultalevyn (raja: 20 000 kappaletta).
Musiikillisesti ryhma oli vield edellistakin heterogeenisempi, josta erottui jo
eri musiikkilajien sisdisidkin tyylieroja. Tallaisia olivat mm. iskelmén osalta
Kari Tapio ja A. Aallon rytmiorkesteri, joista edellinen edustaa ns.

perinteistd iskelmaa ja jalkimmainen rautalankamusiikkiin pohjautuvaa
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tanssimusiikkia. Rock-musiikin puolella vastaavia esimerkkejd on useita
kuten perinteista suomirockia soittava Yo ja toisaalta englanninkielistd
omintakeista "hamyrockia" soittava 22 Pistepirkko. Naista osalla danitteen
paras sijoitus oli top 10 joukossa, mutta listaviikkojen mééra jai kymmeneen
tai sen alle. Useimmissa tapauksissa siis kyseisen dédnitteen artisti ei
saavuttanut tdlla kertaa aiemman menestyksensa pituutta tai sitten kyseessa
oli artisti, jolla oli selkedsti oma faniyleisonsa, joka hyvin lyhyessi ajassa osti
ko. artistin danitteen.

Tarkemman tarkastelun kohteeksi tulleet kymmenen danitetta
valikoituivat listaviikkojen maardan mukaan, joita oli danitteestd riippuen 11-
28. Tassdkin ryhmaéssé oli suomalainen populaarimusiikki edustettuna
monelta kannalta: suuren yleisén omaavia ns. kestotdhtia, nuoremman
yleison suosikkeja sekd rockin ettd dance-popin saralta, tanssiyhtye seka
uusi tulokas. Tamaén lisdksi joukossa oli my&s jo edesmenneen laulaja-
lauluntekija Juha "Watt" Vainion hittikokoelma. Katsoin vield tarpeelliseksi
esitelld naméa kymmenen artistia lyhyesti, koska dénitteen elinkaarta
tutkiessa oleellisessa osassa on myds ko. artistin merkitys ja asema Suomen
musiikkituotannon kannalta seké aikaisempi historia. Tiedot artisteista olen
saanut heiddn levy-yhtidistdan sekd osan myds internetista ko. artistien

kotisivuilta.
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Graafisessa kuvaajassa esitetddn kappaleen elinkaari
levymyyntilistalla, johon olen tuonut mukaan radiosoiton sen rinnalle. Nain
siksi, ettd lahemman kuvauksen kohteena olevia kymmenta dénitetta ja
niiden radiosoittoa tarkastellessa kavi ilmi, ettd radiosoitto oli suurimmassa
osassa vain ddnitettd tukevaa, jolloin ei ollut mielekasta tutkia varsinaisen
radiosoiton elinkaarta itsendiseni osa-alueena. Aénitteiden singlejulkaisujen

radiosoitto on kuvattu myos taulukkomuodossa liitteessa 3.

5.2.1 Apulanta: "Singlet 1993-1997"

Kyseisen artistin levy "Singlet 1993-1997" on nimensa mukaisesti kokoelma,
eikd niin sanottuna hittikokoelmana ole tdysin samanarvoinen sellaisten
julkaisujen kanssa, joiden sisdlté on markkinoilla ensimmaista kertaa. Ennen
tata julkaisua yhtyeeltd on ilmestynyt kolme kokopitkdd albumia
(ensimmdinen julkaistiin v. -95) seki 10 singled. Aénitteen listallaoloaikana
julkaistiin 11. single "Teit meistd kauniin". Yhtyeen singlet onkin poiketen
muusta suomalaisen populaarimusiikin kentdstd myynyt erittdin
huomattavia méaria. He saivat triplaplatinaa singlestddn "Anna mulle
piiskaa"” jonka myynti ylitti 30 000 kappaleen rajan 1997, mika on selkea

Suomen enndtys (vrt. edellinen ennétys on Dingon "Autiotalo” 10 000 kpl).



50

Nain ollen "Singlet 1993-1997" saattoi jo etukdteen arvioida
listamenestykseksi. (Apulanta 1999.)
Apulannan "Singlet 1993-1997" nousi levymyyntilistalle viikolla 4 ja

se oli listalla yhteensa 28 viikkoa.

APULANTA: Singlet 1993-1997 - LEVY-YHTIO
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KUVIO 4 Apulanta: "Singlet 1993-1997"
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Aénite saa levymyyntilistalla korkeimman sijalukunsa heti ilmestytty4an ja
laskee kahta piikkid lukuunottamatta tasaisesti alaspain. Viikoilla 19-25 se
putosi vililld pois kdyden viikolla 20 listasijalla 40, mutta nousi uudelleen
takaisin. Paluun listalle selittda selkeésti viikolla 25 julkaistu uusi single "Teit
meistd kauniin”, silla heti viikolla 26 my®os albumi kohoaa takaisin listalle.
Uusi single nousee ilmestymisviikollaan suoraan Suomen virallisen
singlelistan ykkdssijalle ollen sielld 13 viikkoa ja tdma mitd ilmeisimmin
edistdd my0s alkuvuodesta julkaistun albumin myyntia.

Apulannan albumin kappaleiden osalta en pysty esittimaan
radiosoitosta vastaavaa kuvaajaa, silld danitteen kappaleet eivit soineet
radiossa niin paljoa, ettd ne olisivat nousseet listalle top 20:een. Taima on
erittdin mielenkiintoinen ilmi6, etenkin kun ottaa huomioon levyn korkeat
sijaluvut ja listallaoloviikkojen suuren maaran. Todennékdisin selitys on
yhtyeen aiempi suosio ja kokoelman kyseessa ollessa my0s dénitteen
kappaleiden aiempi tunnettuus. Toinen huomionarvoinen seikka on se, etta
Apulannan edustama musiikkigenre, rock /neopunk soi ldhinna vain
Radiomafiassa, joka pitda tarkednd uusien artistien ja daniteuutuuksien
esiintuomista (ks. luku 2.3.1). Entuudestaan tunnetut kappaleet jotka jo
singleina ilmestyessaan soivat radiossa, eivét nédin ollen omaa enda

uutuusarvoa kokoelmaaanitteella.
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5.2.2 Ismo Alanko Saatio: "Pulu"

Ismo Alanko on yksi Suomen tunnetuimpia rock-artisteja. Hanen kaksi
yhtyettdédn ennen soolouraa ovat myos olleet erittdin suosittuja: Hassisen
Kone (1980-1982) ja Sielun Veljet (1983-1990). Ensimmainen Hassisen koneen
albumi julkaistiin 1980. Naiden yhtyeiden déanitteet ja soolotuotanto yhteen
laskettuna on 16 kokopitkaa albumia, joista on lisdksi julkaistu myos
kokoelmia ja singleja. Ismo Alangon soolouran ensimmainen danite
julkaistiin 1990 ja niitd on julkaistu viisi ennen ko. danitetta. Monet Ismo
Alangon &énitteistd ovat myyneet yli kultalevy-rajan. Hanesta on tullut
erddnlainen rock-ikoni ja erilaisten kokeiluidensa ansiosta eri musiikin
tyylilajien valilld hdn on saavuttanut myos laajemman yleisén. (Ismo Alanko
1999.)

Ismo Alanko Sdation "Pulu" nousi levymyyntilistalle viikolla 13 ja se

oli listalla yhteensa 24 viikkoa.
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KUVIO 5 Ismo Alanko Saatio: "Pulu”

Samoin kuin edellisen, my6s Ismo Alangon danite saa parhaan sijalukunsa
heti listalle tullessaan. Kokonaislinja on taman jilkeen laskeva vaikka siina
tuleekin nelja vaihtelevan kokoista piikkia ylospéain. Viikolla 35
listasijoitukseen tulee katkos mutta viikot 36-37 jatkavat samaa linjaa jalleen
kohti hiipumista pois listalta.

Aanitteen singlet soivat ainoastaan Radiomafiassa, ja kaikki kolme
kappaletta, "Rakkaus on ruma sana", "Pdivan uutinen" ja "Pulu” kayvat

radiosoittolistalla melko lyhyesti. Kappaleet ovat voineet soida paljon

pitempéankin, mutta vain top 20:ssi ollessaan ne tulevat nakyviin. "Rakkaus
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on ruma sana" alkaa soida radiossa hieman myShemmin kuin levy on tullut
listoille. Toinen kappale "pédivan uutinen" on sen sijaan Radiomafiassa
ykkosena viikoilla 19-20 ja viikolla 21 nakyykin selva piikki ylospain
levymyynnissd. Viimeinen kappale soi radiossa, kun albumi on poistunut
listalta yli kuukausi aiemmin. On my6s huomattava , ettd kyseessa on
asemansa vakiinnuttanut artisti, jolla on usein myos vakiintunut

kuulijakuntansa, joka ostaa dénitteen joka tapauksessa.

5.2.3 Kaartamo Kettunen Kuustonen: "Kaartamo Kettunen Kuustonen"

Tama dédnite on kolmen muusikon, laulaja-lauluntekijan yhteisprojekti, jotka
ovat tunnettuja nykyaddn sooloartisteina. Esa Kaartamo on joukosta vahiten
tunnetuin, hian on tehnyt my6s soololevyjd, mutta hin tyoskentelee paaosin
tuottajana ja sdveltdja-sanoittajana. Edu Kettunen on ollut Broadcast -
yhtyeessa 1980-luvulla. Talloin hdn aloitti myds oman soolouransa, jonka
ensimmainen kokopitkd danite julkaistiin 1984 ja tdmén jalkeen hdn on
julkaissut seitsemin soololevya. Hanelld itsellddn on ollut useita hittejd,
mutta han on tehnyt niitd myos muille, joista tunnetuin on Kim Lénnholmin
esittdma "Mina olen muistanut”. Mikko Kuustonen on ollut Q-Stone -

yhtyeen solisti 1980-luvun lopulla, ja soolouransa ensimmaisen dénitteen
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héin julkaisi 1991, joita on ilmestynyt seitsemén. Kaksi jalkimmaista ovat
myyneet merkittdvid méédrid levyja, joten tima kyseinen &dénite on tavallaan
tekijoidensd summa saaden huomiota jo projektin ainutlaatuisuuden
ansiosta.

Kaartamo Kettunen Kuustonen: "Kaartamo Kettunen Kuustonen”

nousi levymyyntilistalle viikolla 13 ja se oli listalla 11 viikkoa.
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KUVIO 6 Kaartamo Kettunen Kuustonen: "Kaartamo Kettunen Kuustonen"
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My6s Kaartamo Kettunen Kuustonen -dénite aloittaa parhaalta sijaluvultaan
mutta kahdesta aiemmasta poiketen ei kuitenkaan ensimmadiselta sijalta
vaan seitsemanneltd, missa aanite onkin kolme ensimmaista
listallaoloviikkoaan. A4nite putoaa suhteellisen nopeasti tehden matkalla
kaksi yhden sijaluvun piikkid ylospéin.

Aénite saa kohtalaisen hyvin radiosoittoa. Ensimmadinen single
"Kuningatar" on useamman viikon Radio Suomen ja paikallisradioiden top
20 -listassa; single nousee molempien top 20 -listalle paassen aivan
karkisijoille. Single "Elaméan haamu" nousee kerran Radiomafian listalle,
mutta Radio Suomessa kappale on listoilla hieman pidempéaéan. Kolmas
single "Fiilikselld beibi" kdy nopeasti vain Radiomafian listalla yli nelja

kuukautta sen jalkeen kun dénite on pudonnut listalta.

5.2.4 ].Karjalainen: "Laura Hikkisen silmat"

J. Karjalainen on todellinen koko kansan suosikki, jonka useat ddnitteet ovat
saaneet vahintdan kultalevyn, osa my®s platinalevyn (raja: 40 000 kpl).
Rock/pop-artistina hdn on onnistunut luomaan sellaisen musiikillisen
tyylin, todellisen "crossoverin”, joka vetoaa hyvin laajaan yleis66n ja saa

aina uusia kuulijoita edellisten lisdksi. Ensimmainen danite julkaistiin 1981,
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jolloin kokoonpanon nimi oli J. Karjalainen ja Mustat Lasit, ja ennen tita ko.
aanitetta hianeltd on ilmestynyt 15 kokopitkaa danitettd seka useita singleja.
J. Karjalaisen levyn julkaisu on aina tapaus jota uskolliset fanit odottavat jo
etukdteen, ja ldhes aina hianen levynsa heti julkaisun jilkeen menee
levymyyntilistan ensimmaiseksi. (Poko 1999.)

J. Karjalaisen "Laura Hakkisen silmét" nousi levymyyntilistalle

viikolla 14 ja se oli listalla 24 viikkoa.
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J. Karjalaisen &dénite aloittaa parhaalta sijaluvultaan ollen listan
ensimmaisend kaikkiaan kuusi viikkoa notkahtaen valilld kahdeksi viikoksi
toiselle sijalle. Nousupiikit sijoittuvat alkupuoliskolle, jossa on kaksi yhden
sijaluvun piikkid ylospdin. Oltuaan puolet listallaoloajastaan karkisijoilla
alkaa dadnitteen myynti laskea tasaisesti toiset 12 viikkoa.

Aénitteen suurin radiohitti on single "On kaikki niinkuin ennenkin",
joka nousee top 20 -listoille Radiomafiassa, Radio Suomessa ja
paikallisradioiden listassa ollen sielld useita viikkoja. Seuraava single "Laura
Hakkisen silméat" on top 20-listalla Radio Suomessa ja paikallisradioissa
my0s useita viikkoja, mutta Radiomafiassa se yllattdin soi paljon naita
myShemmin melko lyhyen ajan. Sen sijaan vain Radiomafia soittaa kolmatta
singled "Juonitaan ja jeesustellaan”, jonka jialkeen dédnite vield nousee toiselle

sijalle.

5.2.5 Jonna Tervomaa: "Jonna Tervomaa"

Jonna Tervomaan ensilevytys sai mediassa melko hyvin julkisuutta, mutta
mitd ilmeisimmin hdnen markkinointiinsa levy-yhtioé myos panosti
voimakkaasti, silld debyyttialbumilta julkaistiin peréati nelja single-levya.

Julkaistut singlet olivat "Suljettu sydan", "Likainen mies", "Keskenerdinen" ja
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"En sulta rauhaa saa". Albumi sai lehdistolta kiittavia arvosteluja ja Jonna
Tervomaa esiintyi myds televisiossa sekd TV 1:n Lista -ohjelmassa ettda MTV
3:n musiikkiohjelmassa Jyrki. (Universal 1999.)

Jonna Tervomaan omaa nimed kantava debyytti nousi

levymyyntilistalle viikolla 17 ja se oli listalla 11 viikkoa.
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KUVIO 8 Jonna Tervomaa: "Jonna Tervomaa"

Adnite aloittaa levymyyntilistalla parhaalta sijaluvultaan 15. Myyntilistan
kolmesta nousupiikistd yksi on niin voimakas, ettd voidaan oikeastaan
piikkien sijaan puhua aaltoliikkeestd. Adnitteen elinkaari on melko lyhyt ja

sen lasku on hyvin jyrkka ja nopea.
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Kyseessa on uusi artisti, joten levy-yhtié on promotoinut projektia
julkaisemalla jo runsaasti ennen albumia kaksi singled ja kolmas alkaa soida
radiossa heti albumin julkaisun jalkeen. Kappaleet soivat vain
Radiomafiassa, jossa heti vuoden alussa nousee top 20 -listalle single
"Suljettu Sydan", joka soi dédnitteen kappaleista pisimpaan. Muutaman
viikon tauon jélkeen listalle nousee "Likainen mies" ja jdlleen lyhyen tauon
jalkeen tulee "Keskenerdinen"; kumpikin kappale on listalla nelja viikkoa.
Ajoituksesta péitellen viikoilla 22-24 levymyyntilistalla oleva huomattava
nousu on pitkalti "Keskenerdinen" -singlen ansiota. Syksylla julkaistaan
viela neljds single "En sulta rauhaa saa", mutta parin viikon radiosoitosta
huolimatta se ei endd nosta levymyyntilistalta yli nelja kuukautta sitten

pudonnutta dénitettd takaisin.

5.2.6 Kaija Koo: "Operaatio jalokivimeri"

Kaija Koo on yksi Suomen suosituimpia ja menestyneimpia naislaulajia
1990-luvulla. Hanen aikaisempia levyjaan on myyty yhteensa yli 300 000
kappaletta, joista suurin menestys oli "Tuulten viem&a" 1993. “Tuulten
viemdd” oli listoilla ennétykselliset 66 viikkoa ja Kaija Koo sai téasta

albumista ensimmaisend naisartistina Suomessa triplaplatinaa. Han on
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ennen tdtd ko. ddnitettd tehnyt neljd albumia (ensimmainen julkaistiin 1986),
ensimmadinen ei ollut suuri menestys, mutta kolme seuraavaa ovat
vakiinnuttaneet hianen asemansa suomalaisen pop-musiikin saralla.
(MusicFinland 1999.)

Kaija Koo: "Operaatio jalokivimeri" nousi levymyyntilistalle viikolla

18 ja se oli listalla 14 viikkoa.
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Kaija Koon albumi aloittaa toiseksi parhaalta sijaluvultaan ja nousee tdméan
jalkeen levymyyntilistan ykkoseksi ollen listan ensimmaisend kaksi viikkoa.
Taman jalkeen alkavaan tasaiseen laskuun tulee vain yksi yhden sijaluvun
piikki ylospdin. Albumin elinkaari on hieman radiosoiton kuvaajaa pidempi
ja sen lasku on vakaa ja selkea.

Aénitteen single "Minun tuulessa soi” nousee radiolistalle viikkoa
ennen albumin nousua levymyyntilistalle. Single on Radio Suomen ja
paikallisradioiden listan top 20:ssd useita viikkoja ollen paikallisradiossa
myo6s ykkosend. Radiosoiton parhaiden sijoitusten kohdalla viikoilla 21-22
levymyynti on alkanut jo laskea, tosin levymyynnin pienen piikin viikon 24
kohdalla voi tulkita nousuksi juuri radiosoiton ansiosta, koska sen vaikutus

on todennékdisesti nahtavissa pienelld viiveella.

5.2.7 Juha Vainio: "Sellaista elami on"

Juha "Watt" Vainio (1938-1990), sanoittaja, sdveltdjd ja laulaja on ollut yksi
Suomen iskelmadmusiikin merkittavimpia tekijoita. Han teki useita
tunnettuja iskelmid muille artisteille kuten Dannylle & Armille (Tahdon olla
sulle helld), Paula Koivuniemelle (Romantiikka) ja Kikalle (Ma tahdon

viihdyttdd), mutta esitti myds itse hyvin suosituiksi tulleita kappaleitaan
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kuten "Kdyn ahon laitaa" ja "Vanhoja poikia viiksekkaitd". Hanen
tuotantoaan on julkaistu paljon my&s kokoelmina. Vuonna 1998 tuli 60
vuotta hidnen syntymaéstaan, jonka vuoksi tima ko. kokoelma julkaistiin.
(Warner 1999.)

Juha Vainion "Sellaista eldmd on" nousi levymyyntilistalle viikolla 19

ja se oli listalla 14 viikkoa.
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KUVIO 10 Juha Vainio: "Sellaista elama on"
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Aénite saa levymyyntilistalla korkeimman sijalukunsa kolmannella
listaviikolla ja laskee tasaisesti kunnes tulee yksi selvi piikki ylospédin. Piikin
jalkeen lasku on hyvin jyrkka, mutta dénite jaa pitkéksi aikaa aivan listalta
putoamisen tuntumaan neljaksi viikoksi tehden nopean nousun 33:lle sijalle
ennen pois putoamistaan.

Samoin kuten Apulannan, en pysty myoskadn Juha Vainion albumin
kappaleiden osalta esittdimaan radiosoitosta vastaavaa kuvaajaa, silla
aanitteen kappaleet eivit soineet radiossa niin paljoa, ettd ne olisivat
nousseet listalle top 20:een. Tdmin &dnitteen paras sijaluku oli kuitenkin
top 10:n joukossa eli seitsemis. Aénitteen elinkaaressa myds selvasti
"tapahtuu”, se elda nousten ja laskien ikddnkuin olisi jotain ulkopuolisia
vaikutteita. Kuitenkaan muun median vaikutus tassa tapauksessa ei ole
kovin todennédkoinen. Toisaalta kun kyseessd on nimekés mutta ei enda
elossa oleva artisti, on ns. puskaradion vaikutus hyvin mahdollinen: levyn
ostaja soittaa tuttavilleen dénitettd, ja ndma mahdollisesti innostuvat

hankkimaan omansa.
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5.2.8 Waldo's People: "Waldo's People"

Toukokuussa 1998 julkaistu albumi oli ko. artistin kolmas. Waldo's Peoplen
dance-musiikki on soinut radion lisdksi paljon my6s diskoissa. Albumilta
julkaistiin singlet "U drive me crazy" ja "I dream"; radiosoittoa sai myos
kappale "Let's get busy". Albumin hitiksi muodostunut "U drive me crazy"
paasi myos Music TV Nordicin playlist:lle ja ndkyi taivaskanavalla
paivittdin kuukauden ajan kesallda 1998. Music TV kiinnitti Waldo's Peoplen
helmikuuhun 1999 saakka jatkuvan pohjoismaisen kiertueen paatahdeksi.
Tama kyseinen danite oli siis Waldo's Peoplen todellinen lapimurto.
(Waldospeople 1999.)

Waldo's Peoplen saman niminen dénite nousi levymyyntilistalle

viikolla 20 ja se oli listalla 24 viikkoa.
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KUVIO 11 Waldo's People: "Waldo's People"

Aénite saa levymyyntilistalla korkeimman sijalukunsa viidennelld
listaviikollaan nousten kuudenneksi. Aénite laskee timéan jalkeen pienté
piikkid lukuunottamatta tasaisesti viikolle 30 sijalle 21, tekee siksak -liikkkeen
ylos ja alas, ja aloittaa timén jalkeen uuden nousun samalle korkeimmalle
sijaluvulle. Taman jdlkeen alkaa jdlleen lasku joka on melko tasainen ja
nopea, silld alas mennessa tulee vain yksi kahden sijaluvun piikki ylospéain.
Huolimatta Waldo's Peoplen albumin huomattavan suuresta

viikkojen maarastd levymyyntilistalla, ddnitteen kappaleet ovat soineet
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radiossa aivan minimaalisen vdhén tai joka tapauksessa niin vdhan, ettd ne
eivét ole olleet radiosoittolistojen top 20:ssd kuin muutaman lyhyen viikon.
Ennen albumin julkaisua soinut single "U drive me crazy" oli kaksi viikkoa
Radiomafian listalla. Single "Let's get busy" oli hieman pidempaén
Radiomafian listalla ajoittuen samaan aikaan levymyynnin ensimmaisen
nousun parhaan sijoituksen kanssa. Sen sijaan toista, yhtd hyville
sijoitukselle noussutta piikkii ei selitd radiosoitto. Vahdista radiosoittoa
mutta hyvaa levymyyntid ei varsinaisesti selitd mikdan aiempi suosiokaan,
silld vasta tima ddnite oli ko. artistin todellinen lapimurto. Selitys 16ytyykin
todenndkoisesti muista tekijoistd kuten esittelyssa mainitsemani paasy
Music TV playlist'lle sekd pohjoismaiden kiertueelle. Taiman lisdksi "U drive
me crazy" oli kahdella tanssilistalla pitkdaén ykkosena: Finnish Dance
Chartin ykkodsena viisi viikkoa sekad Discopressin kokoamalla Suomen
Diskolistalla. Molemmilla listoilla oli mys kappale "I dream". Adnitteen
musiikkigenre "dance" on selvésti esilld eri foorumeilla kuin tavallinen pop-
musiikki, eikd ndin ollen myd&skaan radiosoitto ole kyseisessa genressa

lainkaan niin tarkedd kuin soiminen klubeissa ja diskoissa.
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5.2.9 Yolintu : "Tositarkoituksella"

Tanssiorkesteri Yélinnun ensimmainen albumi 1993 oli omakustanne
sisdltden iskelmaklassikoita. Myds seuraava ddnite oli vield omakustanne,
mutta kolmas ja tdma ko. neljds albumi olivat jo suuren levy-yhtion
tuottama. Radiossa ovat albumin kappaleista soineet "Mahdunko
maailmaas" seki levyn nimikkokappale "Tositarkoituksella”“. Vuoden 1998
loppuun mennessa levy myi platinaa. (Yolintu 1999.)

Yoélinnun "Tositarkoituksella” nousi levymyyntilistalle viikolla 28 ja

se oli listalla yhteensa 18 viikkoa.
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Aénite saa levymyyntilistalla korkeimman sijalukunsa neljannelld
listaviikollaan nousten sijalle nelja. Vastaavasti kuin edellinen, dénite laskee
taman jalkeen pienta piikkid lukuunottamatta tasaisesti viikolle 34 sijalle
yhdeksén, ja nousee tdmaén jilkeen uudestaan péadsten sijalle viisi. Tamén
jalkeen alkaa jalleen lasku joka on melko tasainen ja aluksi nopea, mutta
hidastuu loppua kohden. Viikolla 48 dénite kdy uudestaan viela listalla.
Aénitteeltd julkaistu single "Mahdunko maailmaas" on usean viikon
paikallisradioiden listalla sekd muutaman viikon Radio Suomen top 20:ssa.
Single alkaa soida Radio Suomessa samaan aikaan kun dénite saavuttaa
korkeimman listasijansa levymyynnissa. Merkittdva rooli on myos
paikallisradioilla, jonka listoilla kappale pysyy Radio Suomea huomattavasti
pidempéin. Tosin vaikuttaa siltd, ettd ddnitteen ensimmaéinen single on
padssyt soittolistan top 20:een vasta albumin menestyttyad levymyyntilistalla.
Toisen singlen "Tositarkoituksella” soiminen Radio Suomen top 20:ssd
ndyttdd nostavan levymyynnin uuteen nousuun. Kuitenkin suhteutettuna
sithen listaviikkojen méardan kuinka kauan dénite on levymyyntilistalla,
ddnitteen kappaleet ovat soineet radion top 20:ssd suhteellisen vahan. Syyna
tahdn saattaa olla sama kuin edellisessi eli ko. musiikkityyli on ensisijaisesti
tanssimusiikkia - tosin erilaista kuin Waldo's Peoplen "dance" jota tanssitaan

diskoissa - joten Yolinnun iskelmédmusiikkia tanssitaan tanssilavoilla ja
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ravintoloissa. Iskelmdmusiikissa suosion saavuttamiseksi hyvin oleellista on
live-esiintymiset, joten heindkuun alussa julkaistun dédnitteen kappaleet ovat
epdilematta soineet Yolinnun keikoilla, joita tanssiorkesterilla on yleensa

runsaasti juuri kesalla.

5.2.10 Sentenced: "Frozen"

Sentenced -yhtyeen musiikkityyli on heiddn oman maéaérittelynsa mukaan
melodista "dark metal" -musiikkia. Yhtye on julkaissut vuodesta 1991 kuusi
aanitettd, joista osa on EP -levyja (sisdltavit neljd kappaletta) ennen ko.
aanitettd. Century Media teki yhtyeen kanssa sopimuksen
maailmanlaajuisesta levityksestd 1993 ja seuraavalla dénitteellddan he jo
saavuttivat laajemman faniyleisén kiertden my6s muualla Euroopassa.
Suomen markkinoiden pienuuden vuoksi yhtye onkin selvasti
kansainvailisesti orientoitunut englanninkielisid internet-kotisivujaan
my&ten. (Sentenced 1999.)

Sentenced-yhtyeen "Frozen" nousi levymyyntilistalle viikolla 29 ja se

oli listalla 14 viikkoa.
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SENTENCED: Frozen - CENTURY MEDIA/SPINEFARM
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KUVIO 13 Sentenced: "Frozen"

Adnite aloittaa levymyyntilistalla sijalta 23, tekee nopean nousun top 10:een
ja etenee sielld hitaasti mutta varmasti parhaalle sijalleen kolme. Télla sijalla
adnite on kaksi viikkoa, minké jdlkeen se alkaa laskea tasaisesti alaspdin
yhta piikkia lukuunottamatta.

Radiosoiton suhteen tilanne on sama kuin Apulannan ja Juha

Vainion albumeiden kappaleissa. Sentenced -yhtyeen albumin kappaleiden
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radiosoitosta ei voi esittdd vastaavaa elinkaarta tukevaa kuvaajaa, silla
danitteen kappaleet eivit soineet radiossa niin paljoa, ettd ne olisivat
nousseet listalle top 20:een. Taméakin dédnite nousi korkeille sijaluvuille, joten
aanitteen suosion takana on jotain muuta. Todennakoisin selitys sille, etta
adnitteen kappaleet eiviat nousseet radiosoittolistalle, 16ytynee jalleen
musiikkigenrestd, silld heavy metal -musiikki ei ole radioiden suosimaa.
Ainoa radiokanava, joka soittaa timéan genren musiikkia, on Radiomafia, ja
sekin tapahtuu ldhinna illan erikoisohjelmissa; siellikéén se ei yleensa
sovellu "prime time" -aikaan, kun pyritddn saamaan mahdollisimman laaja
kuulijakunta ja antamaan mahdollisimman véhén sellaisia drsykkeitd, jotka
saavat kuulijat vaihtamaan kanavaa. Sentenced -yhtyeen tyyli on oman
spesifioituneen alan harrastajien musiikkia, joilla ilmeisesti on omat

tiedotuskanavansa.

5.3 Ainitteen elinkaarimallit

Aénitteiden elinkaaria levymyyntilistalla tarkastellessa sieltd 15ytyy selkeésti
sekd yhteisia piirteitd ettd erottavia tekijoitd. Oleellista ddnitteen elinkaaressa

on sen alku. Jos se ldhtee liikkeelle heti parhaalta sijoitukseltaan, 16ytyy
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selitys useimmiten joko radiosoitosta tai singlemyynnista: nama
muodostavat itse asiassa elinkaaren alun, ja varsinainen danite ikdankuin
jatkaa tuota kaarta. Tdma on todenndkéistd etenkin tuntemattoman artistin
kohdalla. Toinen huomionarvoinen seikka on elinkaaren jatkumissuunta eli
lahteeko se tasaisesti laskemaan vai tekeekd se aaltoliiketta. Nailla
lahestymistavoilla lahemman tarkastelun kohteena olleesta kymmenen

aanitteen elinkaaresta sain kolme erilaista elinkaarimallia.

5.3.1 Elinkaari "huipulta alas"

Tarkasteltavien dadnitteiden erilaisista elinkaarista erottui selkeimmin linja,
jossa ddnite aloittaa levymyyntilistalla suoraan huipulta, puolet vield
ensimmaiselta sijalta, ja padsddntoisesti danitteiden lasku on melko pitka.
Samantyyppisen linjan muodostavat nelja albumia: 1. Ismo Alanko Sdition
"Pulu”, 2. Kaartamo Kettunen Kuustosen: "Kaartamo Kettunen Kuustonen”,
3.]J. Karjalaisen: "Laura Hakkisen silmét" ja 4. Kaija Koon "Operaatio
jalokivimeri”. Ainoastaan Kaija Koon danite tekee tdssa pienen
kauneusvirheen aloittaen toiseksi parhaalta sijaltaan, mutta nousee heti
toisella viikolla myds ensimmaiseksi. Adnitteet pysyvit kirkisijoillaan 3-8

viikkoa, minka jdlkeen ne paélinjaltaan laskevat tasaisesti.
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KUVIO 14 Huipulta alas -elinkaari

Kaikkien neljan elinkaari on samantyyppinen, mutta siitd voi erottaa vield
kaksi ns. alaryhmaa. Kuvaajille 1. ja 3. on yhteistd hyvin pitké ja loiva lasku
seka listallaoloviikkojen suuri maara, kun taas 2. ja 4. laskevat jyrkemmin ja
nopeammin sekd ovat levymyyntilistalla huomattavasti lyhyemman aikaa.
Tosin my6s 3. elinkaari on linjaltaan yhtenevé jalkimmaisten kanssa, mutta

koska sen listaviikkofrekvenssi on paljon tihedmpi, kuuluu se silti ns.
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loivasti laskevaan tyyppiin. Kaikkien neljan dénitteen artisteille yhteista on
aiempi hyva listamenestys ja jokainen niistd artisteista on yhdella tai
useammalla albumilla myynyt vahintdan kultaa, toiset jopa kyseisen
julkaisuvuoden myyntiennétyksid. Néin ollen on varsin odotettavaa, etta
aiempi menestys ruokkii uutta ja markkinoi tavallaan my6s uutta
materiaalia. Niille neljille artisteille on my0s yhteista yleison ikdjakauma,
silla kaikkien musiikki vetoaa ennenkaikkea aikuiseen pop- ja rockmusiikkia
ostavaan vaestoon.

Radiosoittoa sai eniten naistd neljastd - kuten koko kymmenen
aanitteen otannasta - J. Karjalainen, joka hyvana esimerkkina todellisesta
crossover-artistista, paasi jokaiselle kolmelle radiosoittolistalle useammaksi
viikoksi. Hanen albuminsa oli my&s pisimpaan levymyyntilistan kérjessa tai
sen tuntumassa. On kuitenkin vaikea sanoa kumpi ruokki kumpaa,
levymyynti radiosoittoa vai toisinpain.

Toiseksi eniten radiosoittoa sai Kaartamo Kettunen Kuustosen
albumi, joka oli sekd Radio Suomen etta paikallisradioiden listoilla, mutta
kédvi Radiomafian listalla vain hyvin lyhyesti. Radiosoiton volyymista
huolimatta albumi ei ollut kauaa listalla, itse asiassa néisté neljasta se oli
levymyyntilistalla lyhimman ajan. Tyypillisesti kolmen muun dénitteen

kohdalla kappale putosi radiosoittolistojen top 20:std ennenkuin &dénite
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levymyyntilistalta (myShemmat singlejulkaisut eivat vaikuta tahan).
Kaartamo Kettunen Kuustosen albumilta alkoi kuitenkin soida heti peraan
toinen single vaikka levy oli juuri pudonnut listalta, eikd myoskaan enaa
palannut takaisin.

Kolmanneksi eniten radiosoittoa sai Kaija Koon dénite, jonka yksi
kappale soi Radio Suomessa ja paikallisradioissa. Muista kolmesta poiketen
albumin kohtalaisen hyvéastid menestyksestd huolimatta silté ei enda alkanut
soida radiossa toista kappaletta.

Vihiten radiosoittoa sai Ismo Alanko Saation danite, joka péadsi top
20 -listalle vain Radiomafiassa. Kaksi albumin ilmestymisen aikoihin
soinutta singled padasi kuitenkin hyville sijaluvuille radiosoitossa. Tamén
albumin kohdalla vaikuttaa hyvin todennikéiselti alalla tyoskentelevien
nikemys Radiomafian suuresta vaikutusvallasta levynostajiin (ks. luku

2.3.1)

5.3.2 Elinkaari "aalto"

Samoin kuin edellisessa elinkaarimallissa, my6s "aallossa” dénite aloittaa
levymyyntilistalla parhaimmalta sijaltaan. Sen lasku on nopeaa, mutta

nykivad tehden useita piikkeja ylospéin, joista ainakin yksi on erittdin
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huomattava muodostaen aaltomaisen linjan. Tamédntyyppisen linjan
muodostavat Apulannan "Singlet 1993-1997" ja Jonna Tervomaan "Jonna
Tervomaa". Isoimman "aallon" jalkeen danite putoaa melko nopeasti

alaspdin ja hdvidaa myos listalta suhteellisen pian timéan jalkeen.

Aalto

VN
}
it

-

—&— APULANTA: Singlet
*3 1 1993-1997 - LEVY-
YHTIO

- Jonna Tervomaa:
! i ; Jonna Tervomaa -
SONET/POLYGRAM

OOONONRWN=OORNONRWN—

"-ﬂ*
B

NN =t —b bbbt bt s

sija
PN
CONY—
Fostibince g
et

oo’

N
[1é,¥
-

38
39 w1

4 6 8 101214 16 18 20 22 24 26 28 30 32 34 36 38 40 42 44 46 48
Viikko

KUVIO 15 Aalto -elinkaari
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Naiden kahden elinkaari on samantyyppinen, mutta niiden
listallaoloviikoissa on suuri ero: Apulannan dénite on listalla peréati 28
viikkoa ja Tervomaan vain 11 viikkoa. Apulannan dénite myds katoaa
joksikin aikaa listalta, mutta tekee palatessaan voimakkaan nousun. Sen
sijaan yhteistd niille kahdelle on nuori yleis6; molemmat artistit ovat itsekin
nuoria musiikintekij6itd ja tekevat rockmusiikkia, tosin keskendén erilaista,
mutta kuitenkin padosin ns. teiniyleisé6n vetoavaa.

Kuten totesin luvussa 5.2.1 Apulannan albumin kappaleet eivit
nousseet radiosoittolistan top 20:een dénitteen julkaisuajankohtana
ollenkaan. Sen sijaan Jonna Tervomaan albumilta julkaistiin nelji singled,
joista kaksi soi radiossa jo ennen albumin nousua levymyyntilistalle.
Ensilevyttidjalle timd on nykyain ldhes valttamattomyys albumin
markkinoimiseksi. N&in ollen kaksi edellista singled ikddnkuin muodostavat
elinkaaren alun, joka ldhtee liikkeelle radiosoitolla ja jatkuu albumin
muodossa levymyyntilistalla. Albumin singlet soivat vain Radiomafiassa
mutta ne padsevit sen top 20:ssd melko hyville sijoille, vaikka jokainen
listallakdynti on melko lyhyt. Se nédyttaa kuitenkin riittavan, ja albumin
listasijoitusten uudelleen nousu, "aalto" ajoittuu selvésti sen jalkeen kun
"Keskenerdinen" kappale on soinut radiossa. Kuten aiemmin mainitsin,

Apulannan uudelleen nousun listalle selittda taas viikolla 25 julkaistu uusi
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single. Naiden kahden danitteen aaltoliikkeen selittdnee pitkalti naitd
albumeita todennakoisimmin ostava nuori yleisd, joka on ehki erilaisille
uutuuksille ja vahvistaville drsykkeille alttiimpi, kuin edellisen

elinkaarimallin artistien aikuisempi yleiso.

5.3.3 Elinkaari " kameli"

Elinkaarimallissa "kameli" d44nite aloittaa levymyyntilistalla parhainta
sijoitustaan huomattavasti alemmalta sijalta. Adnite nousee kuitenkin melko
nopeasti ylos saavuttaen korkeimman sijoituksena 3-5 viikossa.
Tamantyyppisen elinkaaren linjan alun muodostavat 1. Juha Vainion
"Sellaista eldmd on", 2. Waldo's Peoplen "Waldo's People", 3. Yolinnun
"Tositarkoituksella" ja 4. Sentenced'n "Frozen". Naiden &dénitteiden

elinkaaren pituus levymyyntilistalla on 14-24 viikkoa.
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KUVIO 16 Kameli -elinkaari

Aénitteiden elinkaari jatkuu kahdella hieman erityyppiselld mallilla, joita
voi kuvata termeilld “yksikyttyrdinen kameli" ja “kaksikyttyrdinen kameli".
Yksikyttyrdisen elinkaari, joita ovat 1. ja 4., ldhtee alhaalta, nousee nopeasti
yl0s ja nousua hitaammin laskee alas, kuitenkin melko jyrkasti tehden
matkalla yhden piikin yléspdin. Kaksikyttyrdinen taas muodostaa nimensa

mukaisesti kaksi kyttyrda, jotka ovat useamman viikon pééssa toisistaan ja
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toinen piikki nousee samalle tai ldhes samalle tasolle kuin ensimmainen
paras sijoitus, kuten tapahtuu 2. ja 3. kohdalla.

Elinkaaren muodon lisdksi niin yksikyttyrédisen elinkaaren omaavia
Juha Vainion ja Sentenced'n dénitteitd, kuin kaksikyttyrdisen mallin
muodostavia Y6linnun ja Waldo's Peoplen ddnitteitd yhdistda keskenaan
elinkaaren mallin lisdksi radiosoitto. Kahdella ensinmainitulla sité ei ole
ollenkaan ja kahdella jalkimmaiselld hieman, mutta aika rajatulla foorumilla.
Juha Vainion ja Sentenced'n dédnitteiden kappaleet ovat tietysti voineet soida
radiossa, mutta eivat kuitenkaan tarpeeksi jotta ne olisivat nousseet top
20:een radiosoittolistalla. Kuten luvuissa 5.2.7 ja 5.2.10 ndiden kahden
artistin kohdalla péaéttelin, ko. danitteet ovat menestyneet levymyyntilistalla
radiosoitosta riippumattomista syista.

Yolinnun ja Waldo's Peoplen ddnitteet ovat saaneet radiosoittoa
albumin levymyyntilistan elinkaaren alussa. Waldos's Peoplen ensimmainen
single soi Radiomafiassa ennen dénitteen nousua listalle, ja sen ensimmaisen
nousun korkein sija ajoittuu toisen singlen radiosoiton kanssa. Sen sijaan
danitteen toista kyttyraa ei selitd radiosoitto, vaan siihen taytyy olla syyna
jokin muu seikka tai seikat, jotka rajautuvat timan tutkimuksen
ulkopuolelle, kuten kirjoittaminen lehdistossd, TV -esiintymiset ja

esiintymiskiertueet sekd kappaleiden soiminen diskoissa. Yolinnun
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danitteen ensimmdinen huippukohta on samaan aikaan radiosoittolistalle
paasyn kanssa. Tassa tapauksessa onkin todennakoistd, ettd levymyynti on
talla kertaa vaikuttanut radiosoittoon. Elinkaaren toinen kyttyra vaikuttaa

taas olevan radiosoiton ansiota.
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6 TULOSTEN TARKASTELUA

Vertailtaessa listasijoitusten profiileja ja elinkaaria totesin, ettd kuviot
saattoivat poiketa toisistaan hyvinkin paljon ja yhtd yhtendisti elinkaarta,
ns. prototyyppia ei tastd aineistosta 16ytynyt. Sen sijaan sain aineistosta
erotettua kolme erilaista elinkaarimallia, joista jokaisella oli omat
ominaispiirteensa. Tiettyja ominaispiirteitd 16ytyi mielestdni my0&s néista
aanitteista ja artisteista, jotka omalta osaltaan my®0s selittivat elinkaaren

profiilia; miksi se on tietynmallinen ja mitka tekijat sitd ovat muokanneet.

6.1 Elinkaarimallien tyypilliset piirteet

Elinkaarimalli "huipulta alas” oli selvisti sellaisten danitteiden profiili, jonka
artistit olivat asemansa vakiinnuttaneita seka merkittavaa laajempaa
suosiota nauttivia, ns. menestyjien elinkaari. Tillainen aloitti suoraan
parhailta sijoilta ja sen lasku oli pdédosin pitka ja loiva. Edellinen menestys
edesauttoi uutta menestystd levymyyntilistalla, mutta my6s radio soitti

mielelldan kappaleita, jotka olivat varmoja hittejd. Tdllaisessa tapauksessa
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oli erityisen vaikeaa erottaa kumpi vaikutti toiseen, radiosoitto levymyyntiin
vai toisinpdin. Ehka tdssd mallissa radion rooli oli ennemminkin tiedottaa
kuin markkinoida; informoida artistin ihailijakuntaa uuden dénitteen
ilmestymisesta.

Sen sijaan elinkaarimallissa "aalto" yhdistava tekija ei 16ytynyt yhta
selkedsti. Tallaisen kaaren omaavien dédnitteiden artistit olivat tietyssa
mielessa adripdissd, silld toinen oli tehnyt aiemmin levymyyntiennétyksia ja
toinen artisti taas oli uusi tulokas. Erikoista ensinmainitussa oli my0s se, etta
ko. ddnitteen viikkojen maara levymyyntilistalla oli suurin koko aineistosta,
vaikka sen kappaleet eivat nousseet radiosoittolistan top 20:een ollenkaan.
Uuden tulokkaan albumin kappaleista sen sijaan peréti nelja paasi
radiosoittolistan top 20:een. Vaikka ne soivat suhteellisen lyhyen ajan,
radiosoitto nédytti timan tutkimuksen valossa olleen merkittdvassa roolissa
uuden artistin ja hdnen dénitteensé tunnetuksi tulemisessa. Taysin uudelle
tulokkaalle listasijoitukset olivat hyvii, ja listaviikkojen maara oli suurempi
kuin koko aineistosta yli 75 %:lla. Luvussa 5.3.2 arvelin, ettd yhteista naille
kahdelle saattoi olla kohtalaisen nuori yleiso, koska molemmat yhtyeet
soittavat uutta suomalaista rockia. Tama yhdistava tekija vaikuttaakin
mielestani melko uskottavalta ja osaltaan selittdisi my0s aaltoliikkeen.

Impulsiivisen ostokdyttaytymisen lisdksi nuoret seuraavat yleensa television
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musiikkiohjelmia, joissa esitetidn levymyyntilistan artistien videoita ja
lukevat tavallista aktiivisemmin mahdollisesti my6s alan lehtia.
Kummastakin artistista saisi todennékoisesti kattavamman kuvan
tutustumalla muiden tiedotusvalineiden sisaltoon ko. ajankohtana.

Erikoisin niisté elinkaarista oli "kameli", jonka danitteet olivat
heterogeenisia seké radiosoiton, musiikkityylien ettd potentiaalisen
ostajakunnan suhteen. Huomionarvoista on my0s se, etta ne kaksi dénitett,
joiden elinkaaret muodostivat "yksikyttyrdisen kamelin" eivit soineet
radiossa ollenkaan. Naita kahta danitettd ei nayttanyt oikein mikdan edes
yhdistavan. Kummallakin vain on todennékéisesti oma yleisonsa, joka ei tee
ostopdatostaan ainakaan radiosoiton perusteella. Piddn mahdollisena sita,
ettd edes muun median tutkiminen ei toisi suoraa vastausta tahan
kysymykseen. Ehka osa danitteistd 16ytaa edelleen yleisonsé ns.
ruohonjuuritasolla puskaradion kautta.

"Kameli" -elinkaaressa kaksikyttyrdisen mallin dé4nitteiden yhteinen
tekija oli selvasti ndiden artistien musiikin funktio. Vaikka kummankin
artistin musiikkityyli sindnsa on tdysin erilaista - iskelméaa ja dance -
musiikkia - molempien musiikki on tarkoitettu ensisijaisesti tanssittavaksi.
Iskelmé sai enemmaén radiosoittoa ja radiosoitolla nayttda olevan myds

vaikutusta ddnitteen elinkaareen, tosin tassa tapauksessa my0s danitteen
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sijoituksella levymyyntilistalla nadytti olevan vaikutusta radiosoittoon. Dance
-musiikki sai puolestaan radiosoittoa huomattavasti vihemmaén, mutta
parjasi silti listalla hyvin, ja nousi jopa uudestaan karkisijoille ilman padsya
radiosoittolistan top 20:een. Tédssakin siis kyse nayttdd olevan siité, ettd
aanite ja sen artisti nikyvét ja kuuluvat jollain muulla foorumilla, jolla
saattaa olla enemman vaikutusta kuin radiosoitolla.

Tutkimukseni kannalta on mielenkiintoinen ilmid, ettd kymmenesta
danitteestd, joilla on pisin elinkaari levymyyntilistalla tutkimusajankohtana,
kolme ei péése radiosoittolistan top 20:een. On myos huomionarvoista, etta
naistd kolmesta ddnitteesta jotka eivét ole nousseet radiosoittolistoille, kaksi
omaa samantyyppisen elinkaaren ja kolmannenkin niistda (Apulanta) erottaa
kahdesta edellisestd ldhinnéa elinkaaren alku. Vertailua hankaloittaa
kuitenkin se, ettd levymyynti- ja radiosoittolistat eivéit ole yhteismitallisia;
tulos voisi olla erilainen, jos radiosoittolistallakin esitettdisiin 40 parhaiten

listalla menestynytta.
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6.2 Empiirisen aineiston suhde elinkaariteorioihin

Aénitteiden nousu levymyyntilistalla on paasaantdisesti nopeaa; ne
saavuttavat parhaimman sijoituksensa jo ensimmadiselld - viidennelld
listallaoloviikolla. Lasku tapahtuu huomattavasti hitaammin ja loivemmin.
Radiosoitossa kappaleiden elinkaari sen sijaan on jopa niin lyhyt, etta niista
ei ollut mielekéstd tehda itsendisesti esitettdvad kuvaajaa ollenkaan.
Paikallisradiot soittivat kappaleita Yleisradion kanavia hieman pidempaén,
ja seitseman ddnitteen kappaleista niiden listalle nousi neljan danitteen
singlet. Radiomafiassa soi viiden danitteen singlet ja Radio Suomessa neljan
ddnitteen singlet. Kappaleen elinkaari on siis huomattavasti lyhyempi kuin
albumin. On ymmarrettavaa, ettd kaksitoista kappaletta sisaltavan albumi
eldd kauemmin kuin yksittdinen kappale, mutta silti ero on yllattavan suuri.
Gjerdingenin teoria muistin vaikutuksesta elinkaareen muotoon ei
tassa tutkimuksessa saanut yksiselitteistd vahvistusta. Sindnsa muistin
merkitys musiikillisen skeeman muodostuksessa on merkittava, kuten
saattoi osaltaan todeta siitd, ettd aiemmin menestyneiden artistien danitteet
soivat radiossa eniten. Kuitenkin teorian malli elinkaaren muodosta ei ollut
suoraan yhteneva oikeastaan yhdenkaan taméan tutkimuksen elinkaarimallin

kanssa; lahimpéana sitd oli "yksikyttyrainen kameli" , mutta juuri timén
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elinkaarimallin d4nitteiden kappaleet eivét toisaalta nousseet radiosoiton
top 20 -listalle ollenkaan. Sindnsé Gjerdingenin teoriassa pitdad paikkansa se,
ettd elinkaari eli musiikillinen skeema ei noudata normaalijakaumaa, mutta
taimén tutkimuksen materiaali ei toisaalta mydskddn noudattanut
Gjerdingenin kuvaamaa elinkaarta. Sen sijaan monella oli elinkaaren lasku
huomattavasti pidempi kuin nousu, miké sopii Gjerdingenin esittdmaan
malliin. Lahemman tarkastelun kohteeksi tulleista kymmenen dénitteen
artisteista vain yksi oli uusi tulokas, jolloin muiden kohdalla aiemman
historian painoarvo on huomioitava. Laajemman kokonaiskasityksen
saamiseksi pitda talloin ottaa huomioon artistin koko uran elinkaari. Timéin
tutkimuksen valossa vaikuttaakin siltd, etta saman artistin eri danitteet
muodostavat erddnlaisen jatkumon, jolloin muistin merkitys korostuu
saman artistin tullessa uudelleen esille.

Markkinointitutkimuksen kuvaamassa elinkaaressa on sama
ongelma kuin edellisessa teoriassa, koska se on peruslahtokohdiltaan saman
tyyppinen. Elinkaaren esittelyvaihe ja kasvu oli timan tutkimuksen
materiaalissa joko huomattavan lyhyt tai sitd ei ollut ollenkaan. Erityisesti
tunnettujen artistien danitteilld tuli suoraan yleistymisvaihe, jonka jalkeen
tuli kyllastyminen ja loppuvaihe. Olettaisin timén johtuvan osittain

samoista syistd kuin edelld mainitsemani artistin aiempi tunnettuus, jolloin
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tutkimukseni ei lahde liikkeelle ns. alkutilasta vaan artistin elinkaaren
keskeltd ollen vain pieni osa sita.

Yllattaen tutkimuksessani ollut uusi, tuntematon artisti noudatti
elinkaaren alkupuolella samanlaista skeemaa kuin asemansa
vakiinnuttaneet artistit, joissa elinkaaren nousu tapahtuu hyvin nopeasti,
mutta uuden artistin ddnitteen levymyyntilistalta putoaminen oli muista
poiketen hyvin nopea. Tama ilmi6 liittynee ennen kaikkea radiotoimittajien
valintoihin. Sen sijaan sellaisten artistien d4nite, joilla on jo jonkinverran
nimed tai ovat suorastaan erittdin tunnettuja, ddnite nousi listalla ldhes
suoraan ensimmaiseksi. Radiosoitto seurasi timén tutkimuksen perusteella
kuitenkin melkein yhta tarkkaan levymyyntilistoja kuin itse vaikutti niihin.
Voikin olettaa, ettd radiosoitto ei vaikuta ainoastaan danitteen nousuun
levymyyntilistalle, vaan voimakkaasti myos sen elinkaaren pituuteen
listalla. Pitkalld aikavalilla tavoitetaan laajempi kuulijakunta, ja ddnite tulee

viimeistaan tiassa vaiheessa tunnetuksi myos suuren yleison keskuudessa.
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7  JOHTOPAATOKSET

Tutkimuksen kohteena olleiden kappaleiden elinkaarta tarkastellessa ja
vertailtaessa sitd luvussa 2.1. kuvattuun Gjerdingenin malliin seka luvussa
2.2 olleeseen markkinointitutkimuksen malliin, on todettava, ettid ne eivit
sindlladn vastaa toisiaan. Yksi danitteiden artisteista oli tuntematon esittja,
jolloin nopea lasku on ymmarrettdva. Sen sijaan tunnetumpien artistien
kohdalla skeeman malli soveltuu hieman paremmin: lasku oli loiva ja pitka,
mutta skeemasta poiketen elinkaaren alulla oli ldhes aina jyrkka nousu tai
suorastaan heti listalle tullessaan dénite sai korkeimman sijalukunsa.
Yhteistd lahes kaikille on yllattivan nopea nousu listalle, korkeasta
sijaluvusta erottaa luonnollisesti hyvinmenestyneen danitteen, mutta
elinkaaren alun malli oli silti samantyyppinen. Sen sijaan elinkaaren
muodossa sen loppu néytti olevan enemman erottava tekija, koska
menestyneelld, korkealle sijaluvulle padsseelld danitteelld oli aina ajallisesti
pitka hiipumisvaihe, ns. hanta.

Gjerdingenin mallin suhteen puutteellinen alku johtuu kuitenkin
selvasti yleensd joko edeltivistd singlejulkaisuista tai artistin aiemmasta

tunnettuudesta. Tdmd onkin levy-yhtion harkittua politiikkaa artistin
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levymyynnin edistdmisessd. Toinen huomioitava seikka on, ettd levyn
todellinen elinkaari ei vélttdmatta ole tdsmalleen sama kuin sijoituksen
vaittaima. Levylista kertoo vain sijoittumisen suhteessa muihin listalla
oleviin dénitteisiin, mutta péalinja on kuitenkin hyvin samankaltainen.

Pohdittaessa radiosoiton vaikutusta levymyyntilistaan seuraussuhde
ei ole sindllaan selvasti nahtdvissd, vaan huomioon pitaa ottaa muutkin
tekijat. Esimerkiksi julkaistut singlet muodostavat jatkumon ja sen jatkoksi
voi liittdd albumin levynmyyntilistan, jolloin linja tulee
johdonmukaisemmaksi ja yhtenevaksi jatkoksi edellisille.

Sen sijaan pohtiessa eri viestimien osuutta levymyyntiin ei timén
tutkimuksen perusteella ole itsestddnselvaa, ettd radion rooli olisi
yksiselitteisesti tarkein. Luonnollisesti sen painoarvo on merkittava pitkan
vaikutusaikansa takia, mutta hittien luomiseksi kokopitkidn danitteen
kappaleet soivat radiossa todella lyhyen ajan. Néin ollen voidaan olettaa,
ettd radio vaikuttaa elinkaareen my0s sitd pidentdvésti, ei ainostaan listalle
nostavana tahona. Toisaalta on myds huomattava, ettd suosittuun ohjelmaan
ja oikeaan aikaan sijoitettu televisioesiintyminen voi tavoittaa huomattavasti
suuremman yleison kuin radio, mutta televisio vaikuttaa vain
kertaluonteisesti. Erityisesti musiikkiohjelmia on Suomen televisiossa

melko vahan, jolloin toistoa ei tapahdu juuri ollenkaan. Radiossa samat
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kappaleet toistuvat usein, joten on my6s mahdollista saavuttaa samoja
kuulijjoita monta kertaa. Lehdiston vaikutus on todenndkéisesti melko pieni
tavalliselle kuluttajalle, mutta radiotoimittajien valintoihin lehtikirjoittelu
vaikuttanee enemmain. My®os hittilistan heijastava vaikutus radioon pdin oli
nihtavissa: osalla korkein radiosijoitus sijoittui viikkoa myShemmin
radiosoittolistalle kuin korkein levymyyntisijoitus.

Kuten jo alussa totesin, timén ilmidn tarkastelu on kompleksista sen
monitahoisuuden takia. Varmaa tulosta on hankalaa saada, mutta ilmion
mielenkiintoisuuden takia se ansaitsee huomiota. Olen ottanut tarkastelun
kohteeksi 44 kokopitkda ddnitettd, joista ldhemman tarkastelun kohteena oli
vain kymmenen albumia, joiden elinkaari oli tarpeeksi pitka kuvaajan
saamiseksi, joten yleistiminen ei ole mielekdsta. Paremman tilastollisen
patevyyden saavuttamiseksi otoksen pitiisi olla vield huomattavasti

suurempi. Talloin selkedmpien linjojen 16ytyminen on mahdollista.
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LIITTEET

LITE 1
Listaviikkojen mddran ryhmittely levymyyntilistalla ddnitekohtaisesti
(sulkeissa viikkomaari; jos pudonnut vililld ja palannut listalle, on

merkintdna +)

Yksi listaviikko:

- Jussi Hakulinen: 3.33.33

- Hybrid Children: Drugster

- Niina Paivanurmi: Niina Paivanurmi

- T.T. Purontaka: Tanssimaan koko Suomi

2-4 listaviikkoa:

- Guitar Slingers: That little something (4)
- Tarot: For the glory of nothing (3)

- Pate Mustajdrvi: Vol. 4 (2)

- Edea: Edea (2)

- Maarit: Sita mita rakastan (4)
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- Pelle Miljoona Rockers: Kolmen tuulen pesa (2)
- Pentti Hietanen: Katseesi kertoo sen (1+3)

- Karkkiautomaatti: Suudelmilla (2)

- Marjorie: Taytta elamaa (2)

- Kari Vepsa: Ndan sinut viela (3)

- Kauko Réyhka: Puiden alle (4)

- Kyyria: Inner wellness (3)

- Eija Kantola: Sata suudelmaa (2)

5-10 viikkoa:

- Miljoonasade: Stupido groove (6)

- Heidi Kyr6: Tuut mua rakastamaan (6)

- YUP: Outo eldmai (7)

- Stratovarius: Visions of Europe (9)

- Pauli Hanhiniemen Perunateatteri: Kaupunkitarinoita (6)
- A. Aallon Rytmiorkesteri: Venus (5+1)

- Apocalyptica: Inquisition symphony (6)

- Kari Tapio: Sinut tulen aina muistamaan (5)

- Karita Mattila: Lauluja merelle (10)

- 22 Pistepirkko: Eleven (9)
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- Niko Ahvonen: Eldakoé6n vapaus (5)

- Y6: YOn pimed puoli (9)

- Freud, Marx, Engels & Jung: Helmet, hitit & hutit (1+7)
- Fear Factory: Obsolete (5)

- Samuli Edelmann: Greatest Hits (9+1)

- Tehosekoitin: Varoittava esimerkki (5)

Yli 10 listaviikkoa:

- Apulanta: Singlet 1993-1997 (15+1+12)

- Ismo Alanko Saatio: Pulu (22+2)

- Kaartamo Kettunen Kuustonen: Kaartamo Kettunen Kuustonen (11)
- J. Karjalainen: Laura Héakkisen silmét (24)

- Jonna Tervomaa: Jonna Tervomaa (11)

- Kaija Koo: Operaatio jalokivimeri (14)

- Juha Vainio: Sellaista elami on (14)

- Waldo's People: Waldo's People (24)

- Yolintu : Tositarkoituksella (17+1)

- Sentenced: Frozen (14)
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Jonna Tervomaa: Jonna Tervomaa - SONET/POLYGRAM
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Juha Vainio: Sellaista elama on - WARNER MUSIC
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Waldo's People: Waldo’s People — RCA/BMG
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